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Uluslararasi Medya ve iletisim Arastirmalari
Hakemli Dergisi, MEDIAJ (e-ISSN: 2757-6035)
Aydin Adnan Menderes Universitesi iletisim Fakiilte-
si tarafindan, Aralik ve Nisan aylari olmak Gzere yilda
iki kez, Tiirkce ve ingilizce dillerini kapsayarak yayin-
lanan, hakemli bir e-dergidir. Yayin hayatina IV. Kuv-
vet Uluslararasi Hakemli Dergi (e-ISSN: 2636-8633)
olarak, 2018 yilinda baslayan MEDIAJ 2020 yilinda,
yeni bir bilimsel yaklasim ve akademik bakis agisini
hedefleyerek yenilenme siirecine girmis, bu nedenle
amag ve kapsam degisikligine gitme karari almistir.

MEDIAJ, yeni bilimsel yaklasim ve bakis acisi ile
uluslararasi indekslerle uyumluluk temel prensi-
bi dahilinde bilimsel yayin kapasitesini arttirarak
yayin hayatina devam etmektedir. TRDizin basvuru
strecinde olan MEDIAJ, ikili kor hakemlik strecinin
yuritildagi ve galismalarin iThenticate programi
aracihg ile intihal denetimlerinin gergeklestirildigi,
kar amaci gitmeyen ve acik yayincilik prensipler-
ini benimseyen uluslararasi hakemli bir dergidir.
MEDIAJ yayin sirecinin hicbir asamasinda, telif, yayin
isleme, hakem bedeli vb. licret talep etmemektedir.

Yayin ilkeleri

1. MEDIAJYa gonderilecek yazilarin daha dnce yayim-
lanmamis, yayin programina dahil edilmemis ya da
bagka bir dergide yayimlanmak (izere degerlendirme
asamasina girmemis olmasi gerekmektedir.

2. Yazar, yazisinda kullandigi gorsel ve yazili telif es-
erler icin kaynak gostermelidir.

3. MEDIAJda yayimlanan yazilarin sorumlulugu
yazarina aittir.

4. Dergi'de yayimlanan yazilardan, kaynak belirtme
kosuluyla alint yapilabilir.

5. Dergi, irkgl, cinsiyetci, ayrimci her tir icerigi nefret
soylemi icinde degerlendirir ve bu igerikteki yazilari
stirece sokmadan reddetme hakki kullanir.

6. Dergi, Ucretsiz ve acik erisim politikasina sahiptir.
Dergide yayinlanan makaleler igin makale basvuru
ve yayin Ucreti talep edilmemektedir ve yayin am-
bargo periyodu bulunmamaktadir.

Telif Hakki Diizenlemesi

Creative Commons License

Dergide yer alan tim isler Creative Commons Attri-
bution-NonCommercial-ShareAlike 4.0 Uluslararasi
lisansi ile lisanslanmakta ve acik kaynak olarak yayim-
lanmaktadir.

This work is licensed under a Creative Commons
Attribution-NonCommercial-Share-Alike 4.0

International License

YAYIN KURULU:

Prof. Dr. M. Bilal ARIK

Aydin Adnan Menderes Universitesi, Aydin, TURKIYE
Prof. Dr. H. Hale BOZKURT

Aydin Adnan Menderes Universitesi, Aydin, TURKIYE
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istanbul Ticaret Universitesi, istanbul, TURKIYE
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Yildiz Teknik Universitesi, istanbul, TURKIYE

AMAC:

Medya ve iletisim arastirmalari alanina 6zgiin kat-
kilar yapmayi oncelikli bakis agisi olarak benim-
seyen MEDIAJ, bu yaklasima bagh kalarak; iletisim
alanina dair tim kuramsal galismalara ve arastirma-
lara agiktr.

KAPSAM:

Temel hedef, medya ve iletisim alanina yeni tartis-
ma basliklari agmak ve akademik bilginin ulusal ve
uluslararasi diizeyde dolasima girmesini saglamak-
tir. MEDIAJ akademik yayin anlayisina bagli kalarak,
kitap elestirisi ve sdylesiler yayinlamayi da planla-
maktadir.

Yayinlanmak Uzere gonderilen makaleler, intihal
programlarindan ge¢mis oldugunu gosteren rapor
ile birlikte alinir, akademik yayincilik yazim kurallari-
na uygunlugunu tespit edildikten sonra, editoryel
ekip tarafindan koér hakemlik uygulamasi uyarinca
iki hakeme gonderilir. Makalelerin daha 6nce her-
hangi bir yerde yayinlanmamis olmasi gerekmekte-
dir. Acik erisim saglama ilkelerini benimsemis olan
dergi, ayni zamanda herhangi bir kar amaci tagima-
yarak, makale islem veya basvuru lcreti talep etme-
mektedir.
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Etik Kurul Onay1:
MEDIAJda,

makalelerde “etik kurul onayl” olmayanlar deger-

nicel/nitel saha arastirmasi igeren

lendirmeye alinmayacaktr.

TR Dizin 2020 Kriterleri icerisinde yer alan “Sosyal
bilimler dahil olmak Uzere tim bilim dallarinda
yapilan arastirmalar igin ve etik kurul karari gerek-
tiren klinik ve deneysel insan ve hayvanlar tizerinde-
ki calismalar icin ayri ayri etik kurul onayr alinmis
olmali, bu onay makalede belirtiimeli ve belge-
lendirilmelidir” maddesi geregince, dergimizin bun-
dan sonraki sayilarinda nicel/nitel saha arastirmasi
iceren makaleler icin “etik kurul onayi” alinmasi
zorunlu tutulmustur. Bundan dolayi halihazirda 6n
kontrol ve degerlendirme sirecinde bu kapsamda

olan galismalardan da bu belge talep edilecektir.
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International Journal of Media and Communication
Research — MEDIAJ (e-ISSN: 2757-6035) is a peer-re-
viewed e-journal published in English and Turkish by
Aydin Adnan Menderes University Faculty of Com-
munication twice a year, in December and April. In
2020 MEDIAJ, which was first published under the
name of The Fourth Power in 2018, entered a renew-
al process targeting a new scientific approach and ac-
ademic perspective; therefore, it decided to change
the purpose and scope.

With its new scientific approach and perspective, ME-
DIAJ continues its publishing life by increasing its sci-
entific publication capacity within the basic principle
of compatibility with international indexes. MEDIAJ,
which is in the application process of TRDizin, is an
international peer-reviewed journal that adopts the
principles of non-profit and open publishing, where
the double-blind review process is carried out, and
plagiarism checks are carried out through the iThen-
ticate program. MEDIAJ, does not charge for any fee
for copyright, publication processing, referee fee, etc.
at any stage of the publication process.

Publication Principals

1. Manuscripts to be sent to MEDIAJ must not have
been previously published, included in the publishing
program, or entered the evaluation phase for publi-
cation in another journal.

2. The author must provide reference for the visual
and written copyrighted works used in his/her article.
3. The responsibility of the articles published in ME-
DIAJ belongs to the author.

4. Quotations can be made from the articles pub-
lished in the journal, provided that the source is in-
dicated.

5. MEDIAJ evaluates all kinds of racist, sexist, discrim-
inatory content within the scope of hate speech and
uses the right to reject the articles in this content
without processing them.

6. The journal has a free and open access policy. Ap-
plication and publication fees are not required for the
articles published in the journal, and there is no pub-
lication embargo period.

Creative Commons License

All works in the journal are licensed under the Cre-
ative Commons Attribution-NonCommercial-ShareA-
like 4.0 International license and published as open
source.

This work is licensed under a Creative Commons

Attribution-NonCommercial-Share-Alike 4.0

International License

vi

Publication Board

Prof. Dr. M. Bilal ARIK,

Aydin Adnan Menderes University, Aydin, Turkey
Prof. Dr. H. Hale BOZKURT,

Aydin Adnan Menderes University, Aydin, Turkey
Prof. Dr. Fusun ALVER,

Istanbul Ticaret University, Istanbul, Turkey
Prof. Dr. Enderhan KARAKOC,

Selcuk University, Konya, Turkey

Assoc. Prof. Dr. Behic Alp AYTEKIN,

Aydin Adnan Menderes University, Aydin, Turkey
Assoc. Prof. Asli ICIL TUNCER,

Aydin Adnan Menderes University, Aydin, Turkey
Assoc. Prof. Icten Duygu OZBEK,

Aydin Adnan Menderes University, Aydin, Turkey
Assoc. Prof. M. Ozgur SECIM,

Aydin Adnan Menderes University, Aydin, Turkey
Asst. Prof. Dr. Yelda YANAT BAGCI,

Yildiz Technical University, Istanbul, Turkey

PURPOSE:

MEDIAJ, which adopts making original contribu-
tions to media and communication research as its
primary point of view, is open to all theoretical stud-
ies and research in the field of communication.

SCOPE:

The main goal is to open new discussion topics in
the field of media and communication and ensure
that academic knowledge circulates at national and
international levels. MEDIAJ also plans to publish
book reviews and interviews, adhering to the aca-
demic publication approach.

Articles sent to be published are received with a
report showing that they have passed plagiarism
programs, and after determining their compliance
with the academic publishing spelling rules, they
are sent to two referees by the editorial team in
accordance with the blind review practice. Articles
should not have been published anywhere before.
The journal, which has adopted open access prin-
ciples, also does not have any profit purpose, and
does not charge article processing or application
fees.
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Ethical Committee Approval:
In the MEDIAJ, articles containing quantitative/qual-
itative field research will not be evaluated if they do

not have “ethics committee approval”.

Included in the TR Index 2020 Criteria, “Ethics com-
mittee approval must be obtained separately for re-
search in all disciplines, including social sciences, and
for studies on clinical and experimental humans and
animals that require an ethical committee decision,
this approval must be specified and documented in
the article” In accordance with this criteria, “ethics

|II

committee approval” is required for articles con-
taining quantitative/qualitative field research in the
following issues of our journal. Therefore, this docu-
ment will be requested from the studies that are al-
ready in this scope in the pre-control and evaluation

process.
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Editorden

Mediaj, inceleme evreni oldukca genis olan, stirekli ve Gstelik hizli bicimde déniisen medya ve
iletisim calismalari alanindaki glindemi yakalamaya gayret eden bir dergi olarak Ugtinci sayisina
ulasti. Bu sayi son dénemde icinden gectigimiz yogun glindemi, akademik bir titizlikle ele alan on
makale ile yayina ¢ikiyor.

Calismalardan ilki dijital dondsimin etkili bicimde yasandigi YouTube platformu 6rneginden
hareketle katilimci kiiltlr kavramini inceleyen “Katilimci Kalttr Tartismalari Baglaminda YouTube:
Elestirel Bir Degerlendirme” adli makale. Selda Tung Subasi’nin kaleme aldigI makalede, video
iceriklerinin dasUnuldiGgu kadar gesitlilik arz etmedigi, ozellikle platformda yer alan video
Onerileri donglsiniin bu gesitliligi onemli 6lgide azalttigi tartisihyor.

Dijital medyanin tartisildig1 diger bir makale ise “Instagram, Beden ve Benligin Sunumu: Erkek
Kisisel Antrenérler Ornegi”. Figen Unal Colak ve Deniz Benzer bu calismada Instagram’in kisisel
antrendrleri beden insasinda nasil kategorize ettigi ve bedensel sermayelerin ekonomik sermay-
eye donusturilmesinde kolaylk sagladigi fikrini ortaya koymuslardir.

Zeynep Genel ve Batuhan Ozugurlu tarafindan kaleme alinan “Covid-19’un ilk Déneminde 65+
Yas Grubunun Otekilestirilmesi Uzerine Bir inceleme” makalesinde ise diinyanin icinden gectigi
salgin glindeminde 65 yas ve Ustl gruplarin, Twitter ve benzeri platformlarda haber, yorum ve
iceriklerle hangi bicim ve oranlarla otekilestirildigi ele alinmistir.

“Sevgi de Yetmiyormus”: Turk Filmlerinde Baglanma Paradigmasini Distinmek” adli makalede
Gizem Parlayandemir; sinemasal anlatilarda iliski kaliplari ve toplumsal cinsiyetin temsil alani
konusunu ele almis, bu baglamda popliler sinema anlatisini, baglanma paradigmasi ekseninde
ortaya koymustur.

Yildiz Derya Birincioglu Vural, sinema basligl icerisinde “Hollywood Sinemasindaki Software
Anlatilarda Yer Alan Posthiimanist Bakis Agisini Olus Felsefesi Dahilinde Okumak” makalesi ile
poptler sinemayi glincel bir atmosfer icerisinde ele almis, dijitallesen diinyada birey/toplum ve
posthuman imgeleri, eril bakis ve kadin imgesinin temsili (izerinden software anlatilari merkeze
alarak incelemistir.

Covid salgini ve sonrasindaki slirecin en etkili ¢iktilarindan biri hi¢ kuskusuz dijitallesmenin
hizlandirdigi toplumsal dontisimdir. Bu baglamda Emine Giilal Sahin “Dijitallesme Caginda Ak-
tivist Halkla iliskiler: Uluslararasi Literatiir Uzerine Bir Analiz” makalesinde dijitallesmedeki artis
ile birlikte aktivist gruplarin ve sivil toplum kuruluslarinin faaliyetlerini dnemli 6l¢lide arttirdig
ancak kar amaci giiden kurumlarin bu noktada yavasladigi sonucuna ulasmistr.
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Alan katki saglayan diger bir calisma ise Esra Keloglu isler ve Serdar Anali tarafindan kaleme
alinan “Siyasal Halkla iliskilerin Panoramasi: 1946’dan 2002’ye Secim Kampanyalari” makalesidir.
Bu makalede yazarlar, 1946-2002 yillari arasinda yapilmis olan genel segim kampanyalarini in-
celemis, tarihsel ve kapsayici bir bakis acisi ile yillar icerisine yasanan degisimin yonini ortaya
koymuslardir.

Orman yanginlari heniz giincelligini koruyan bir baslik olarak son sayimizda yerini aldi. “Sosyal
Medyadaki Dezenformasyon: 2021 Tiirkiye Orman Yanginlari Ornegi” makalesinde Kadriye Ko-
bak, Suheda Sogukdere, Temmuz 2021 tarihinde Turkiye Cumhuriyeti tarihinin en blyik orman
yangini Gizerine sosyal medyada ortaya ¢ikan haberlerde yapilmis olan dezenformasyonunu or-
taya koymus ve ozellikle bu dezenformasyona karsin medya okuryazarliginin éneminin altini
cizmistir.

Gazetecilik alaninda yayinlanan diger bir makale ise “Diinya Basininda israil- Filistin Meselesi:
2021 Mayis israil Saldirilarina iliskin Haberlerin Séylem Analizi”. Elif Kaya bu makalede israil ve
Filistin arasindaki catismalarin devam ettigi stirecte medyanin ortaya koydugu dilin siddeti ele alis
bicimini incelemektedir. Medya kanallarinin haber dilini, mevcut ideolojik yapilarini asmayacak
sekilde olusturuldugu ileri stGrtlmustar.

Son makale ise gindem ile yakindan iliski olan bir konuya odaklanmis ve “Afet Gazeteciligine
Giindem Belirleme Kurami ve izmir Depremi Haberlerinden Bakis” konusu incelenmistir. Elif
Kitiikoglu izmir depremine ulusal gazetelerin hangi siklikla ve hangi dnem sirasina gére yer
verdigini ortaya koymustur.

Dergimize destek veren bu nitelikli calismalarin glindemi takip eden bir akademik yaklasim orta-
ya koymakla birlikte medya ve iletisim ¢alismalari alanina 6zgtin katkilar sagladigini gérmek bizim
icin oldukga 6nemli. Bu nedenle Aralik 2021 sayimiza degerli katkilarini sunan yazarlarimiza ve
ayni sekilde titizlikle degerlendirmelerini sunan hakemlerimize, bu uzun sirecte ayni heyecan
ve motivasyonla bizlerle birlikte yaraduakleri icin tesekkir ediyorum. Mediaj ekibi zaman siniri
gbzetmeksizin, benimsemis oldugumuz akademik anlayisi ortaya koyabilmek adina her zaman
oldugu gibi yine oldukca 6zveriyle calisti. Ekibimizle birlikte bu yilin son sayisi olan Aralik 2021
sayisini okuyuculara ulastirabildigimiz icin mutluyuz. 2022 yilinin benzer heyecanlarla gegmesi
dilegiyle.

Dog. Dr. Pelin Erdal Aytekin

Editor

Aydin Adnan Menderes Universitesi, lletisim Fakdiltesi
Sinema ABD Ogretim Uyesi
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From The Editor

Mediaj has reached its third issue as a journal that strives to catch up with the agenda in the field
of media and communication studies, which has a wide research universe and is constantly and
rapidly transforming. This issue is published with ten articles that deal with the busy agenda we
have been going through recently, with an academic meticulousness.

The first of the studies is the article “YouTube in the Context of Participatory Culture Discussions:
A Critical Evaluation”, which examines the concept of participatory culture, based on the example
of the YouTube platform, where digital transformation is experienced effectively. In the article
written by Selda Tung Subasi, it is argued that the video content is not as diverse as it is thought,
especially the video recommendations cycle on the platform significantly reduces this diversity.

Another article discussing digital media is “Instagram, Presenting Body and Self: The Case of
Male Personal Trainers”. In this study, Figen Unal Colak and Deniz Benzer presented the idea of
how Instagram categorizes personal trainers in body building and facilitates the conversion of
physical capital into economic capital.

In the article “An Analysis on the Marginalization of the 65+ Age Group in the First Period of
Covid-19” written by Zeynep Genel and Batuhan Ozudurlu, it is stated that in the epidemic agen-
da that the world is going through, 65 and over groups can use news, comments and content on
Twitter and similar platforms. marginalized by rates.

Gizem Parlayandemir in the article “Love is not enough”: Thinking About the Attachment Para-
digm in Turkish Films; She dealt with the relationship patterns in cinematic narratives and the
field of representation of gender, and in this context, he presented the popular cinema narrative
on the axis of the attachment paradigm.

Yildiz Derya Birincioglu Vural, with her article titled “Reading the Posthumanist Perspective in
Software Narratives in Hollywood Cinema Within the Philosophy of Being”, discussed popular
cinema in an up-to-date atmosphere, through the representation of individual/society and post-
human images, masculine gaze and female image in the digitalized world. software analyzed
narratives by centering them.

One of the most effective outputs of the Covid epidemic and the aftermath is undoubtedly the so-
cial transformation accelerated by digitalization. In this context, Emine Giilal Sahin, in her article
“Activist Public Relations in the Age of Digitalization: An Analysis on International Literature”,
concluded that with the increase in digitalization, activist groups and non-governmental orga-
nizations significantly increased their activities, but profit-oriented institutions slowed down at
this point.
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Another study that contributes to the field is the article “Panorama of Political Public Relations:
Election Campaigns from 1946 to 2002” by Esra Keloglu isler and Serdar Anali. In this article,
the authors examined the general election campaigns between 1946-2002 and presented the
direction of the change over the years with a historical and inclusive perspective.

Forest fires took its place in our last issue as a topic that is still up to date. In the article “Disinfor-
mation in Social Media: The Case of 2021 Turkish Forest Fires”, Kadriye Kobak, Suheda Sogukdere
revealed the disinformation made in the news on the social media about the biggest forest fire in
the history of the Turkish Republic in July 2021 and underlined the importance of media literacy
especially despite this disinformation.

Another article published in the field of journalism is “The Israel-Palestine Issue in the World
Press: Discourse Analysis of the News on the May 2021 Israel Attacks”. In this article, Elif Kaya
examines the way the language used by the media handles violence during the ongoing conflict
between Israel and Palestine. It has been argued that the news language of media channels was
created in a way that would not exceed their existing ideological structures.

The last article focused on a subject that is closely related to the agenda, and the subject of
“Agenda Setting Theory to Disaster Journalism and Views from Izmir Earthquake News” was
examined. Elif Kiitiikoglu revealed how often and in what order of importance national newspa-
pers gave coverage to the Izmir earthquake.

It is very important for us to see that these qualified studies that support our journal provide an
academic approach that follows the agenda and make original contributions to the field of media
and communication studies. For this reason, | would like to thank our authors for their valuable
contributions to our December 2021 issue, as well as our referees who provided their meticulous
evaluations, for walking with us with the same enthusiasm and motivation during this long pro-
cess. The Mediaj team, as always, worked very devotedly to reveal the academic understanding
we have adopted, regardless of time limit. Together with our team, we are happy to be able to
deliver the last issue of this year, December 2021, to the readers. We hope that 2022 will be filled
with similar excitement.

Assoc. Prof. Dr. Pelin Erdal Aytekin

Editor
Aydin Adnan Menderes University,
Faculty of Communication, Cinema Academician
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OZET

Bu ¢alismada katilimci kiiltiir kavrami, YouTube sosyal medya platformu 6rnedinde tartismaya
a¢ilmaktadir. Video teknolojisinin gelismesiyle profesyonel ya da amatér igerikler, YouTube’da dolasima
sokulmakta edlence, miizik, egitim, aktivizm ve siyasete uzanan konularda tartisma ortamlari
olusmaktadir. izleyicinin ayni zamanda kullanici oldudu sosyal adlardan biri olan YouTube, etkilesimi
yapilandiran araytiz teknolojileriyle katilimci kiiltiirel pratikleri toplumsal bir déniisme ugratmaktadir. Bu
déniistiim, giindelik hayat kiiltiirii icinde olduk¢a “siradan” bir deneyim halini alan video izleme
ritiellerinin niteligi lizerine diisiinmeyi gerekli kilmaktadir. YouTube, bir sosyal medya platformu olarak
yeni hiyerarsi ve sinirlarla olusturdugu katiimci kiiltiir ekosistemi iginde gériintiilenme oranina gére
“parlayan videolar1” 6ne ¢ikararak izleyicinin segimlerini etkilemektedir. Tabandan gelen veri akis
trafiginin kontrolii sirket politikalariyla yapilanmakta oldugundan platform kullanicisi videolarini diger
videolarla rekabet ve yarisma ortaminda yeniden (iretmektedir. Giderek e-ticaret modelini benimseyen
bu sosyal medya platformunda, video igerikleri muazzam bir cesitlilige sahip gibi gériinse de video
Onerileri dénglisii bu gesitliligi daraltmaktadir. Gergeklestirilen bu betimsel ¢alismada, arayiizdeki “aktif
katimcinin”, platform tarafindan tiiketici davranisina dayali veri akisi saglayan bir kitle olarak gériildiigii
sonucuna ulasiimistir.

Anahtar Kelimeler: YouTube, katihmci kiltdr, arayiiz, kullanici, video.
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ABSTRACT

The aim of this study is to develop a better understanding of “participatory culture” through YouTube
platform. The technological progress of video leads to professional and ameteur contents are circulated
at YouTube interface, the discussion platforms have extending to several topics such as the entertainment,
music, education, activism, politics. YouTube web site is one of social networks where the audience is also
user, the interactive interface technology determines social transformation in participatory culture. It
should be considered on video watching experience, which is habitually being in everyday life-culture. This
study indicates that YouTube platform is gradually by adopting e-commerce model, and it directs cultural
chocies of users and generates “ranking culture”. YouTube web site influences audience’s content chocies
according to ratings and gives privilege some videos in participatory culture ecosystem that has new
borders and hierarchical positions. The user reproduces new contents and compete with the other videos
while YouTube policies control over meta datas coming from bottom-up (consumer based) knowledges. In
this platform, the video contents look like offering a having diversity materials but the site has not them.
In this descriptive study based on a literature review show that “active participants” is seen more like a
mass that is based on data stream connect to consumer behaviour.

Keywords: YouTube, participatory culture, interface, user, video.
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Kullanicilarin ~ diger  kullanicilar ~ tarafindan  Gretilen  videolari  Ucretsiz  paylasip
goriintuleyebilecekleri bir sosyal medya platformu olan YouTube, 2005 yilinda g PayPal calisani
Chad Hurley, Steve Chen ve Jawed Karim tarafindan kurulmustur (Chau, 2010, s. 66). Wikipedia,
Myspace ve Facebook gibi kullanici tarafindan olusturulan icerige dayali bir dizi web sitesinin
oneminin giderek daha belirgin hale geldigi bir donemecte Google sirketi, 2006 yilinda
YouTube'u 1,65 milyar ABD dolari karsiliginda satin almistir (Arthurs vd., 2018, s. 3). Ticari
yolculuguna Google sirketi ile baslayan YouTube, ayni zamanda video paylasiminin teknik
bariyerlerini yikan servis saglayicilardan biri olarak ortaya ¢ikmistir. Bu sosyal medya platformu,
kullanicilarin  yiksek dizeyde teknik bilgiye gereksinim duymadan akish videolar
ylkleyebilecekleri ve gorintileyebilecekleri basit, entegre bir arayliz saglamistir. Platform,
kullanicilarin yikledigi video sayisina sinir koymazken diger kullanicilarla baglanti kurma firsati
vermekte ve videolarin diger web sitelerine entegre edilmelerini kolaylastiran URL ve HTML
kodlari saglamaktadir. “Broadcast Yourself” (Kendini Yayinla) sloganiyla dijital video arsivi ve
kullanici liderligini isaret eden YouTube, zamanla kisilerin kendini ifade etme araci haline
gelmistir (Burgess & Green, 2009, s. 1-3). Bu sosyal medya platformunun en temel 6zelliklerinin
ilki, bir medya sirketi olarak icerikleri toplarken icerik Giretmemesidir®. ikincisi, kullanici katkili
icerik (User Generated Content) Uretimini destekleyerek yeni izleyici ve kullanicilara yonelik
katilim bicimlerinden gelir akisi elde etmesidir. Uciinciisii, platform biinyesinde kullanici katkili
iceriklerle profesyonel icerikleri (Professionally Generated Content) yan yana getirmesidir
(Burgess & Green, 2009, s. 4-5). Bunlarla birlikte platform, gorsel isitsel bir koleksiyon tiretmek
icin dosyalari ylkleme, arama ve bulmaya donik teknolojik bir girisim baslatmistir. Bu teknoloji,
Web 2.0’la birlikte veri tabanina 6ge ekleme ve kullanici tarafindan olusturulan meta bilgiler
yoluyla bilgi yonetimini gelistirmeye donik bir araylizii (Application Programming Interface
[API]) devreye sokmasiyla goriiniir hale gelmistir (Kessler & Schafer, 2009, s. 275-279).

Yukarida belirtilen teknolojik 6zelliklerin yani sira YouTube videolari, kendi veri tabani harici
sitelerde de logosunu koruyarak kullanicilara erisimini genisletmistir (Lange, 2008, s. 89).
Ornegin, 2007 yilinda platform, BBC (British Broadcasting Corporation) web sitesini geride
birakarak ingiltere’de en popiiler eglence platformu olmustur. Bu popiilerlesmede platformun
geng kitlelere ulasma potansiyeli 6zellikle dikkat cekicidir. Geng topluluklarin miizik videolarina
olan ilgisi bu yayilimi genisletmistir (Manovich, 2008, s. 35). Mark Andrejevic (2009) YouTube’un
ilk yillarinda popdiler videolarin bircogunu miizik videolarinin olusturdugunu dile getirmektedir.
Google’in YouTube’u hentiz satin almadigi bir dénem olan Aralik 2005 yilinda, “Lazy Sunday” adli
bir video klip ¢evrimigi olarak ilk on giiniinde 1,2 milyon kez gériintlilenmistir (Burgess & Green,
2009, s. 3). Mizik videolarinin taninirligini arttirmasinin yaninda, kiiresel bir blylimenin de eslik
ettigi bir medya sirketi olan YouTube, simdilerde 1,68 milyar kullaniciya sahip oldukca popiiler
bir platformdur. 2019 yili verileriyle internet kullanicilari arasinda yayilan video iceriklerine
bakildiginda YouTube’a her dakika 500 saatten fazla video yiklendigi goriilmektedir. Eglence,
mazik, tnluler (YouTuber/Vlogger) olarak kategorize edilen videolar, YouTube’da en yiksek
goriantilenme payina sahip olan video kategorilerini olusturmaktadir (Clement, 2020). Bu sosyal

3Calismada taranan literatiire giremese de YouTube, bugtlin geldigi noktada kendi igeriklerini Gretmektedir. Ayrintili
bilgi igin bkz.
https://www.youtube.com/results?search_query=youtube+originals (Erisim Tarihi: 13 Aralik 2020).
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medya platformu, 2020’de benzer web siteleri icinde diinyada Google’dan sonra ikinci sirada yer
almaktadir (Hootsuite, 2020). Bununla birlikte platformda reklamsiz icerikler igcin Ucretli
Premium Uyelikler mevcut olup popiler kablolu kanallar ve anakim yayincilik hizmetlerinin
oldugu yeni bir hizmet de devreye girmistir (YouTube, 2020).

Arastirmacilar tarafindan YouTube, dncelikle bir platform, ¢evrimici hareketli bir gorinti arsivi,
bir kiitiphane ve “veri imge kaynagl” olarak yorumlanmistir (Ilversen, 2009, s. 355; Kavoori,
2015, s. 2; Rick, 2009, s. 268; Schroter, 2009, s. 330). Bu tanimlamalarin disinda platformun
kullanicilarla paylasilan c¢evrimici bir dijital kiltir deneyimi yarattigina donik distinceler
gelistirilmistir (Burgess & Green, 2009; Jenkins, 2006; Kavoori, 2015; Strangelove, 2010).
YouTube 6ncesi video deneyimi amator ev videolarina (home videos) uzanmakta, 8 ve 16 mm’lik
analog film kameralariyla aile Gyeleri, yakin arkadaslar, diiglinler, dogum giinleri ve tatiller gibi
bir dizi etkinlik videoya kaydedilmektedir (Strangelove, 2010, s. 26). Michael Strangelove’a
(2010) gore, sinirh bir cevreyle olusturulan ve kaydedilen videolar bir arsiv olmanin 6tesinde
“siradan insanlarin” anlam dinyalarinda bir deneyime donismektedir. Bu deneyim, Jean
Burgess ve Joshua Green’e (2009) gore, populer kiltliriin YouTube ortaminda dagitimiyla
“yukaridan asagl” sirket politikalari ve “asagidan yukari” taban hareketi ile kiltiire ickin bir
yaraticilik (Vernacular Creativity) temelinde hareket etmektedir. Bu cifte akista, katilimci olanin
kiltirler oldugunu teknolojiler olmadigini belirten Jenkins (2016) YouTube gibi platformlarin
sosyal temasi slirdiirmek ve kiltirel Gretimleri paylasmak icin yalnizca bir ara¢ oldugunu
belirtmektedir. Fakat, YouTube’un katiimci kuiltiire sekil verirken sosyal agdaki diger
platformlarla rekabet halinde ve glic micadelesi icinde oldugu da eklenebilir. Platformun
kullanicilara sinir koymayan teknolojik mimarisi katiim kultirtindeki “demokratik katilim”
nosyonunu glclendirirken, ekonomik potansiyelinin gelismesi icin kullanicilar (asagidan
yukariya) ve kurumsal (yukaridan asagiya) uygulamalar sirekli karsi karsiya gelmektedir (Wasko
& Erickson, 2009, s. 372). Bu calismada, YouTube izlemenin ve icerik tGretmenin “siradan” hale
geldigi bir glindelik deneyimde, katilimci kiltirel pratiklerin YouTube tarafindan nasil
sekillendirildigi ortaya cikarilmaya calisilacaktir. Calisma acisindan YouTube sosyal medya
platformunun yapisal isleyisinin aciga cikarilmasi, katilimci kiltirel pratiklerin sorgulanmasinda
lzerinde durulacak 6nemli bir konuyu olusturmaktadir.

YouTube’un kiltirel, sosyal ve ekonomik degerlerini (ireten sosyal agindaki katilimcilardir
(Burgess & Green, 20093, s. 98). “Digital 2020” raporuna gore YouTube, Tirkiye’de en ¢ok ziyaret
edilen sosyal medya platformlarindan biri olarak ikinci sirada yer almaktadir (Hootsuite, 2020).
Ote yandan, platform kullanicilarini, yas ve cinsiyet gibi birimlerle siniflandirmak kolay goriinse
de ayni seyi YouTube videolarinin siniflandirilmasi icin soylemek pek mimkdn degildir. Platform,
eski ve yeni televizyon sovlarindan filmlere, oyun ya da mizik videolarina uzanan profesyonel ve
amator video igeriklerinin bir arada bulundugu bir cesitlilige sahiptir (Kavoori, 2015, s. 1;
Fagerjort, 2010, s.187). Platforma katki sunan kullanicilar da en az icerikler kadar cesitlidir.
Bunlar medya holdingleri, televizyon istasyonlari, sanatgilar, aktivistler, kiltiir kurumlari, hayran
topluluklari, amator medya Ureticileri, politikacilar, haber kuruluslari vb. bircok kesimden kurum,
kurulus ve topluluk YouTube platformunu kullanmaktadir (Burgess & Green, 20093, s. 103).

Bliylyen kullanici gesitliligi, YouTube kiltlrini anlamaya dénik motivasyonlarin arastiriimasi
gerekliligini de beraberinde getirmektedir. Tiirkce literatlirde platform 6zelinde artan bir yazin



Tung Subagsi, S. (2021) Katiimer kiltur tartismalari baglaminda YouTube: elestirel bir degerlendirme.
MEDIAJ, 4(2), 1-20.

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLI DERGISi Cilt: 04 — Sayi: 02 e- ISSN: 2757-6035
MEDIAJ
M

goOze carpmakta ve katilimci kiltird YouTube ve kullanicr iliskisi Gizerinden ele alan incelemeler
cogalmaktadir. Bu calismalardan bazilari su sekilde siralanabilir: YouTube’u, alternatif bir iletisim
araci (Aydogdu & ilhan, 2020), icerik iretiminin ekonomi politigi (Erdogan, 2020), cocuk ve genc
izleyicilere etkisi (Atalay, 2019; Guzel vd., 2020), egitim ve 6gretim ortami (Ata & Atik, 2016;
Yunus & Kaleci, 2018), gazetecilik pratikleri (Bulut, 2020), geleneksel unsurlar ve kimlik (Gulim,
2019; Gulim, 2020), kullanim motivasyonlari (Arklan & Kartal, 2018; Bicer & Sener, 2020;
Kuyucu, 2019; Pazarbasi & Toglukdemir, 2019; ilhan & Aydogdu, 2019), giindelik yasam kiiltiirii
(Gelebek, 2020), sosyal medya ve dolasim agi (Atesalp & Baslar, 2015; Cetin & Ayhan, 2020),
kiltirlerarasi iletisim (Isikman, 2016), glzellik kanallar (Geng, 2019); sOhret kaltliri (Altun,
2019); toplumsal cinsiyet (Akbas & Atalay, 2020), yeni medya ekolojisi (Zinderen, 2020), mizik
videolari (Celik, 2018) ve YouTuber’lik (Ergen, 2019; Giiler, 2018; ilhan & Aydogdu, 2018; Oziiz,
2018) gibi konular baglaminda sorgulayan cesitli calismalar yapilmistir. YouTube sosyal medya
platformu, gorilmektedir ki video akisini saglayan bir arsiv olusturmakta, ayni zamanda
kullanicilardan gelen veri akisinin kullanicilar arasinda etkilesimlere yol actigi bir kiltlrel alan
yaratmaktadir. Peki, bu kiltlrel alan nasil bir katilimci kiltiir yaratmistir? Platformda, hangi
kurallarla katilimci kiltirin yeniden sekillendirildiginden s6z edebilir? Bu sorulardan hareketle
calismanin  temel bulgusu, giderek e-ticaret modelini benimsemeye basladigini
soyleyebilecegimiz YouTube platformunun katihm kiltlirtinG gittikce hiyerarsik bir “siralama
kiiltiiri”ne (ranking cultures)* dogru cektiginin ortaya cikmasidir. Dolayisiyla bu calismanin temel
amaci, platformdaki video kiltlirini aktif hale getiren kullanici pratikleri ile platformun sirket
cikarlari arasinda yasanan gerilimin hangi unsurlardan beslendigini ortaya cikarmaktir.
Calismanin varsayimi ise YouTube’'un hem amatér icerik Ureticileri hem de ticari medya
yapimlarini internet ekolojisinde bir araya getirerek bir kdprii kurarken, yeni sinirlar ve
hiyerarsiler yarattiginin savunulmasidir. Calismada, YouTube’daki kullanicilarin nasil bir kiltirel
deneyim icinden gectikleri ve platformun toplumsal iliskilerin yonlendirilmesindeki roliine
odaklanan betimsel bir degerlendirme tirli olan “bitlnlestirici degerlendirme”den
yararlaniimistir. Bu teknikte bir konuyla ilgili mevcut bilgi durumu sunularak 6zetlenmekte, konu
hakkinda uzlagmalar ve uzlasmazliklarin alti ¢izilmektedir (Neuman, 2010, s.166). Bitinlestirici
degerlendirme ile ele alinan literatlir, calismanin arastirma sorulari ve varsayimlari 1siginda
elestirel bir degerlendirmeyle ele alinmistir. Boylelikle katihmci kiltiir kavraminin YouTube
Ozelinde nasil bir toplumsal donlisime ugradigl ve nasil bir bilgi birikiminin (zerinde yeni
anlamlar ylklendigi tartismaya aciimis olmaktadir.

KATILIMCI KULTUR ORTAMLARINDA KULLANICI DENEYiMi

1980’li yillarda kiiltlirel calismalar alaninda bir kirllma noktasina denk diisen kiiltlirel donemeg
(cultural turn) medya kurumlarinin gindelik yasam (Gzerindeki etkilerine odaklanmaya
baslamistir. izleyicilerin medya metinlerini alimlamalari bu yillarda ilk etapta romanlar, dergiler,
televizyon programlari ve diziler araciligiyla gerceklesmistir. Medya dolayimiyla bireylerin hem
ekonomik hem de anlam dinyalarinin nasil sekillendigi sorusu kiltlrel calismalarin ilgisini
izleyicilere yoneltmistir. Bugiin dijital cagda bu soru gecerliligini korumakla birlikte platformlarin
mikro baglamlarda kendine 6zgl alanlar yarattigl ortaya ¢ikmaktadir. Bu alanlar, YouTube’da

4 “Siralama kultird” kavrami yazarlara atifla kullanilmistir: Rieder, B., Matamoros-Fernandez, A., & Coromina, O.
(2018). From ranking algorithms to ‘ranking cultures’ investigating the modulation of visibility in Youtube search
results. Convergence, 24(1), 50-68. doi:10.1177/1354856517736982.
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egitimden aktivizme, siyasete ya da hobilere uzanan video tirlerinin cesitlilig§inde aciga
cikmaktadir.

ingiliz Kiltiirel Calismalar Ekol{i’niin katilimci killtiire yonelik erken tarihteki izleyici calismalari
len Ang’in (1985) Watching Dallas ve Janice Radway’in (1984) Reading the Romance adl
eserleridir. Savas sonrasi ingiltere’sinde isci sinifi genclik kiltiriinin hakim sinifa karsi
gerceklestirdigi sembolik direnis bicimleri lizerine yapilan altkiltir calismalari ise diger 6rnekleri
olusturmaktadir. Bu genclik gruplari, egemen kiiltiire karsi kendi kiiltlirel deger ve sembollerinde
israr etmislerdir (Hall & Jefferson, 1993, s. 82; Hebdige, 2004, s. 15). Dijital kilturde ise katilimci
kiltlr pratiklerini direnis ya da muhalif bir kiiltlir olarak tanimlamak ve boylesi sert bir ayrim
kategorisi ortaya koymak kolay géziilkmemektedir. Ornegin, ingiliz kiltiir teorisyenlerinin punk
ya da teddy boys gibi genclik altkiltir calismalari, muhalif kiiltlir ya da direnis kiltird olarak
karsisina ana akim kultlirt yerlestirmektedir. Oysaki dijital kdlttrin varhigiyla bicimlenen
katihmci kilttre ait topluluklar yikici, elestirel ya da miizakereci gibi adlandirmalarla medya
enddistrisinin birer parcasi haline gelmekte, hakim kiltire ancak bu yeni konumlarindan yanit
Uretmektedirler (Jenkins vd., 2016, s. 25-31). Jenkins (2016) c¢evrimici ortamlarda altkultlr
gruplarinin kendilerini karsi kiltlirde konumlandirabilecekleri ve ana akim kiltirden ayn
tutabilecekleri bir sinirin olmadigini vurgulamaktadir. Ornegin, okulda basarisiz olan bir
O0grencinin ¢evrimici oyun diinyasinda bir lider olabilecegi ya da aile liyeleri tarafindan ciddiye
alinmayan bir kisinin sanal mekanlarda bir kurgu yazari olarak séhret kazanabileceginin alti
cizilmektedir. Gorialmektedir ki “siradan” kullanicilar, YouTube gibi platformlar araciligiyla
dolayimlanan kiltir icinde anlam olusturan “aktif bir fail” konumuna yikselmekte, gercekligin
kendine 6zgl versiyonlarini (bricolage) yaratmaktadirlar (Deuze, 2006, s.66).

Modern endistriyel dénemde bos zaman ve calisma zamani arasindaki bolinmisltglin ideolojik
yanilsamasi, kalttr endistrilerinin bos zamana sizan Kendin Yap (Do It Yourself) kiltiiriine ait
yasam tarzlarinda ortaya ¢ikmaktadir (Adorno, 2005, s. 187). Bernard Stiegler (2009) kiresel
dizeyde yasanan dijitallesmeyle bos zaman mefhumuna kiltir endistrilerinden ziyade artik
kiltirel teknolojilerin hakim oldugunu izleyicinin degisen rolleriyle kolektif diizeydeki Uretici-
tiiketici dongiisiinde bir kopma yasandigini belirtmektedir. Bu dongiyl internet/ag ortamini
kullanan platformlar araciligiyla da gormek mimkiindir. YouTube henliz genglerin ilgi alanlarina
dayali bir web arsiv koleksiyonuyken bu koleksiyondaki videolara iliskin yapilmasi gereken isler
(sikayetler, siniflandirmalar, istekler vb.) gonill, akran ve arkadas topluluklarinin kolektif is
birligine dayanmaktaydi. Bu sosyal medya platformu, Google tarafindan satin alindiktan sonra
sirketler tarafindan kontrol edilen ve sirketlerin icerik Ureticileriyle izleyiciler arasinda araci rolii
Ustlendigi bir sisteme dogru gecis yapmistir (van Dijck, 2009, s. 52). Bu sistemde, popdler kiltirle
karma bir etkilesim modeli icinde olan kullanicilar, kismen {retici kismense tlketici
konumundadirlar. Bu yeni modeldeki catisma unsurlari, yukaridan asagi dogru akan bir kontrol
ve asagidan yukari dogru yapilanan Uretim sistemleri arasinda yasanmaktadir (Burgess & Green,
2009, s. 14). Ornegin, ag teknolojilerinde, izleyicilerin “aktif icerik Ureticisi” olarak medya
ciktilarinin dolasiminda rol Gstlenmeleriyle birlikte halihazirda kullanici olan izleyiciler, medya
sirketleriyle iliskilerini miizakere etme sansi yakalamis ve sirket kurallarina karsi bir baski unsuru
olabileceklerini fark etmislerdir (van Dijck, 2009, s. 43). Kullanicilarin medya teknolojilerine
eklemlenmeleriyle kurumsal oldugu kadar séyleme gomili olan bu teknolojiler, toplumsal
katmandaki diger sdylemlerle etkilesim, rekabet ve micadele icine girmislerdir (Carpentier,
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2011, s. 146-271).

Katilimcr kaltlir kavramini popilerlestiren Jenkins, bu kavramla izleyici, tiiketici ve hayran
topluluklarinin Grettigi iceriklerle yaratilan bir kiltlre katilmayi isaret etmektedir (Fuchs, 2020,
s. 102). Kavram, sermaye yogun endustrilerin tekelinde olan teknolojilerin aksine, “siradan”
vatandaslarin medya teknolojilerine katilimini tesvik etmektedir (van Dijck, 2009, s. 43). Yeni
medya ortamlarinda Jenkins (2018) “medya yapimcisiyla medya tiiketicisini, taban medyasi ile
kurumsal medyayr kesistirerek” katilim kiltiriini sekillendiren medya yakinsamasinin
(convergence) “asagidan yukar”” dogru hareket eden bir icerik akisiyla gerceklestigini
belirtmektedir. Tabanda Uretilirken haber ve eglence formlarinda karsilik bulan yurttas haberleri
ya da gorsel isitsel hicve dayali siyasi parodiler, cep telefonu araciligiyla yayilirken bu bilgilerin
medya yakinsamasi yoluyla farkhlastigi goriilmektedir (Jenkins, 2018, s. 36-39). Dijital kiltiire
katihmin yakinsama kiiltliri icinden ¢esitlenmesiyle amator icerik Ureticilerinin yaratilari, medya
endistrilerinde daha fazla gorinirlik kazanmaya baslamistir (Jenkins vd., 2016, s. 18). Geng
hayran gruplari genellikle eglence kiltiriinden devsirdikleri iceriklerin yeniden diizenlenmesine
(remix) odaklanmislardir. Fakat yalnizca hayran topluluklari degil bircok kurum, kurulus ve
isletme katilim retorigini benimsemeye baslarken Jenkins (2016) medyaya her sektérden akan
katihm bicimlerinin esit derecede anlamli ve glgclendirici olmadiginin altini ¢izmektedir. Bu
gorisilin temelinde, medya sirketlerinin kullanicinin kolektif icerik tGretiminden faydalanmasi ve
amator Ureticinin kendi icerikleri Gzerinde sinirli bir glice sahip olmasi gibi bir endise yer
almaktadir. Ayrica kullanicinin 6zgiirce Urettigi iceriklerden s6z etmekten ziyade sirketlerin
kullanicinin Grettiklerine sinirhliklar getirmesi s6z konusudur (Jenkins & Carpentier, 2013, s. 273).

Katihmci kiltlir nosyonuna Jenkins’le benzer bir noktadan yaklasan Danah Boyd (2016) geng
gruplarin katimci kiltirle kisisel, egitimsel, politik ve sosyal nedenlerle etkilesime eskisinden
¢cok daha fazla katilmalarini olumlasa da yeni medya sirketlerinin genclerin icerik tretimlerini
ticari alandaki cikar catismalarina yonlendirdigini belirtmektedir. Bu ¢atisma, sirketlerin “aktif
icerik Ureticisi” soyleminde olduk¢a gorinlrdir. YouTube’daki kullanict  katilimini
begenme/begenmeme (likes/dislikes), yorum (comments) ve goriintilenme sayisina dogru
kanalize etmek 6zellikle pazarlamaya iliskin bilgi akisini tesvik etmektedir (Khan, 2017, s. 245).
Oysaki katihm sadece “aktif Giretici” anlamina gelmemekte, ayni zamanda paylasilan bir pratigin
ve kiltlrln bir parcasi olmakla ilgilidir (Jenkins vd., 2016, ss. 19-21). Katilimci kiltdr, tek yonlu
pozitif anlamlarla dolu topluluk temelli bir kavramdan ziyade, siyasal ve ekonomik boyutlarinin
isin icinde oldugu ¢cok katmanli bir kompozisyon olusturmalidir.

YouTube Arayiiziinde Veri Akisi

YouTube kanali, bir kisi bir hesap olusturmak icin kaydoldugunda kisiye verilen 6zellestirilmis bir
hesaptir. Bu hesapla, platformda gezinme ya da igerik (video) yiklemesi yapilabilir. Kanala
abonelikler ise kanali izleyen kisi sayisini gostermektedir. Bir hesaba sahip olmak, insanlarin
izledikleri herhangi bir videoyu begenmesine, yorum yapmasina ve paylasmasina olanak
tanimaktadir (Zanatta, 2017, s. 10). YouTube’da, abone olunan herhangi bir kanalda yeni bir
video yayinlandiginda glincellemeleri almak icin 6zellestirilmis bir profil ve abonelik listelerinden
yararlanilmaktadir (Chau, 2010, s. 72). Bir kanalin abonesi olmak ayni zamanda yeni videolar
yayinlandiginda uyarilacaginiz anlamina da gelmektedir. Kullanici toplulugu icindeki bu dongisel
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pratiklerin aksamadan islemesi icin YouTube sayfasinin yapisi olduk¢ca 6nemlidir. Bu sayfa
yapisinda (reticinin faaliyetleri bir havuzda toplanarak videolar arasinda hizli baglantilar
kurulabilmektedir (Peters & Seier, 2009, s. 194). YouTube araylizii bu baglantilari veri
tabanindaki video aramalarini iceren ortak bir arama cubugu yoluyla kurmaktadir. Platform, bilgi
yonetim sistemini videolarin anahtar kelimelere gére bulunmasini saglayan ve otomatik
okunabilen etiketlere dayandirmakta bu sayede arama slrecleri de otomatiklesmektedir
(Kessler & Schafer, 2009, s. 281).

YouTube’un video depolama mantiginin temelinde basliklar, etiketler, anahtar kelimeler, hiper
baglantilar (hyperlink), kisa aciklamalar, goriintiilenme sayilari ve 6zyineli baglantilar (recursive
links) gibi istatistiki hesaplamaya yardimci olan meta bilgiler bulunmaktadir. Videolardaki
hareketli goriintiler anlamsal icerik tasimadigindan bilgi yonetimi 6zellikle bu meta verilere
dayanmaktadir (Kessler & Schafer, 2009, s. 279). Kullanicilar bir video yikleyecekleri zaman
onlardan YouTube araytziine yliklenecek videoya uygun bir kategori se¢meleri istenmektedir.
Oldukca genis olan bu kategoriler verimli bir aramayi olusturamadiginda, kullanicilar iceriklerinin
daha spesifik kategorilerini formiile etmek icin platforma ek etiketler ekleyebilmektedir (Kessler
& Schafer, 2009, s. 282). Olusturulan bu video kodlari, YouTube’un arama isteklerine verdigi
yanitlari da etkilemektedir. Bu sebeple YouTube veri tabaninda gezinmek ayni zamanda verimli
bilgi yonetimi icin gerekli meta bilgileri saglayan ¢ok sayidaki diger kullanicilarin faaliyetleriyle
de icsel olarak ilgili olmaktadir (Kessler & Schafer, 2009, s. 281). Ornegin, arama cubuguna
anahtar kelimeleri yazarak se¢im yaptiginiz bir videoya yoneldiginizde bu videodaki begeniler
eger begenmeme sayisindan daha fazla sayida ise bu video yalnizca birkag yiz ziyaretcinin
bulundugu bir icerikten daha cok dikkat ¢ekebilmektedir (Duncum, 2011, s. 30). YouTube’da
kullanicilarin eylemleriyle belirledigi siralamada video basarisi, ¢cok sayida abone kazanmak ve
her video icin milyonlarca goriintiilenme anlamina gelmektedir (Burgess & Green, 2009, s. 73).

YouTube kullanicilarinin, kodlanmis mekanizmalar araciligiyla belirli videolara yonlendirildikleri
gorialmektedir. Bu yonlendirme isleminde YouTube, en ¢ok izlenen (most viewed), en begenilen
(most popular) ve en ¢cok yorumlanan (most discussed) videolari siralamaktadir (van Dijck, 2009,
s. 45). Ayrica, platform izlenmekte olan videonun yanina yapilan aramalarla ilgili bir dizi videoyu
(related videos) da siralamaktadir (Lange, 2007, s. 376). Platform ana sayfasinda, sponsorlu
videolar (promoted videos) ve One ¢ikan videolar (featured videos) yer almakta, bu icerikler
istatistiki veriler dogrultusunda kullaniciya sunulan secenekleri olusturmaktadir. Siralanan
videolar, yapilan secimler dogrultusunda tematik olarak organize edilmis kapsayici bir anlati
sunarken diger yandan platformun siralama kriterlerine gére olusan baskin bir formati isaret
etmekte ve kiltirel Grinlerle izleyicinin karsilasmasinda izleyiciye yapilandiriimis bir gesitlilik
sunmaktadir (Kessler & Schafer, 2009, s. 280). Arayiziin sagladigi icerik cesitliligi, veri tabanin
her izlemeyi hesaba katmasi ve en cok goriintlilenen videolarin ana sayfada izleyiciye
tanitilmasindan olusmaktadir. Ziyaretciler ve icerik olusturucular izlenen video sayilarindaki
artisi her videonun yaninda belirgin bir sekilde yer alan goriintlilenme sayilarindan
O0grenebilmektedir (Chau, 2010, s. 71).

Gorilntlileme orani, belirli bir anahtar kelimeyle eslesen videolarin sirasi igin bir kriter
oldugundan videolari izleyen kullanicilar da platforma ortik olarak meta bilgi saglamaktadir. Bu
meta bilgiler, baslik koyma, ek bilgi verme, etiketleme, begenme, yorum ve sikayet etme gibi
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pratiklerle gerceklesmektedir. Ornegin, icerige uymayan etiketleme yapmak kasith bir yanlis
bilgilendirmeyle video dosyasini goriintlilemeye ikna etme ¢abasini ifade etmektedir. Bu tiir
videolar, gorintilenme sayisini artirmak icin etiketlerin, bashgin ve aciklamanin yanlis
kullaniimasini ifade etmekte, icerik ylkleyiciler tarafindan kasten yapilan ve sik gerceklestirilen
yonlendirmelerden birini olusturmaktadir (Kessler & Schafer, 2009, s. 281-284).

Kullanicilarin profilleri ve bu sosyal medya platformundaki gezinme davranislari da bir diger meta
veri saglama kaynagidir (van Dijck, 2009, s. 47). Bir videodaki her tiklama ve yapilan rastgele bir
secim, tesadufi bile olsa veritabani beslemektedir. YouTube sosyal medya platformuyla her
etkilesim sistemde izlenmekte ve popllerligin bir gostergesi olarak okunabilen kayith istatistikler
haline gelmektedir. Bu ortiik katilim eylemleri, yazilim tasarimina dayanmakta ve araylize
yerlestirilmektedir (Andrejevic, 2009, s. 407; Kessler & Schafer, 2009, s. 285). Cevrimigi
platformlarin kurucu unsurlari olan bu algoritmalar, ginlik sosyalligi videolar araciligiyla
sekillendirirken YouTube platformu bir icerik saglayici olarak videolarin siralanmasi ve
derecelendirilmesini algoritmalarla desteklemektedir (Rieder vd., 2018; van Dijck, 2009, s. 45).
YouTube algoritmasi, kullanicilara hangi iceriklere erismeleri ve hangi icerikleri gériintilemeleri
gerektigini 6neren bir sisteme sahiptir. YouTube 6neri listesinin belirlenmesinde rol oynayan
siralamaya dayali bu sisteme ise dneri sistemi (recommendation system) adi verilmektedir. Bu
sistem, YouTube algoritmasi is birligine dayali filtreleme analizi (collaborative filtering analysis)
ile gerceklestirilen bir hesaplama ilkesine dayanmaktadir (Arthurs vd., 2018, s. 10). Bu algoritmik
sistemin nasil calistigi mizik tiketimi Gzerinden bir 6rnekle gosterilebilir. Massimo Airoldi,
Davide Beraldo ve Alessandro Gandini’'nin (2016) “Follow the algorithm: An exploratory
investigation of music on YouTube” calismasinda, YouTube arayiiziinlin bir kopyasindan elde
ettikleri 22.000'den fazla miizik videosunu kiimeleyerek sosyal ag analizi yoluyla bu videolari
incelemislerdir. Yapilan ¢alismanin sonucunda, miizik videolarinin siniflandiriimasinda tir ve
kronolojik iliskilendirmelerden daha anlamli olan seyin anlik ve moda gore degisen kriterlerin
gruplandirilmasi oldugu gorilmdistir. Platform, kosu ya da aksam yemegi gibi ginlik
rutinlerden, ruh hali gibi anlik duruma gore degisen videolarla muzik tiketiminde Spotify gibi
mizik platformlarina 6zgii olan bir tiiketim 6zelliginden yararlanmistir. incelenen YouTube
videolarinin gruplandirilmasinda sosyal pratikler kadar énemli olan bir diger 6zelligin algoritmik
hesaplar oldugu ortaya ¢ikmistir (Arthurs vd., 2018, s. 10).

Bernhard Rieder vd., (2018) yaptig arastirmada ise YouTube videolarindaki secime dayal
otomatik siralamada, video poplilerlik 6lciutlerinin abone olunan kanallarin goérintilenme
sayilariyla baglantili oldugu ortaya cikmistir. Popliler video siralamalarinin icerigin dagilim
sireclerinde 6nemli bir rol (Ustlendigi gorilmektedir. Arastirmacilar, YouTube arama
algoritmasinin dikkat déngllerini (attention cycles) alip giiclendirdigini ve YouTube’da hiyerarsik
listeleri belirleyerek “siralama kiltard” (ranking cultures) Grettigini ifade etmektedirler (Arthurs
vd., 2018, s. 12). “Siralama kdltir”, ticari olan ve olmayan videolar arasinda bir ayrim
yapmadigindan icerikler arasinda bir ayrim yapmak giderek gliclesmektedir. Poptiler videolar
arasinda rating sistemiyle bir rekabet yaratilmakta ve YouTube ziyaretgisi genis bir arsive ragmen
en popller videolari gormeye baslamaktadir (Ilversen, 2009, s. 352). Algoritmalar kullanicinin
icerik Giretimini, medya ekosistemindeki yerini tayin etmekte ve dikkat dongtleri yaratmaktadir.
Bu ekosistemde kullanicilar, videolari begenme (like) ve begenmeme (dislike) gibi eylemleriyle
yeni medya ortamlarinda izler birakmaktadir (Khan, 2017, s. 236). Bu eylemleri
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gerceklestirmeyip sadece video izleyen ya da yorum yapmadan video paylasan kullanicilar da
medya ekosisteminde yer almakta ve potansiyel katiimcilari olusturmaktadir (Burgess & Green,
2009, s. 57). Gergek su ki bir kisi YouTube platformunda bir diigmeye bastigl andan itibaren
araylz etkilesimlerini harekete gecirerek topluluk icerisinde tartisma ve katihm slreclerini
halihazirda baslatmis olmaktadir (Jenkins vd., 2016, s. 22). Ornegin, pusuda bekleyenler (lurkers)
olarak bilinen pasif kullanicilar, yorumlari okuyan ancak mesaj yazmayan ya da yorum
gondermeyen kullanicilardir (Khan, 2017, s. 237). YouTube’daki viral fenomen videolar da glicli
birer 6rnek olarak karsimizda durmaktadir. Bu videolar kisa siire icinde e-posta ya da sosyal
medya platformlarindan hizla yayilarak popliler hale gelebilmektedir. Viral videolar binlerce
yorum, begenme ve begenmeme gibi pratiklerle katilimcilari platforma ¢cekmeye calismakta ve
bunu basarmaktadir (Khan, 2017, s. 237).

YouTube’da veri akisini etkileyen bir diger faktér profesyoneller tarafindan olusturulan
iceriklerdir. Gegmisi reality ve talk sovlar, yarismalar ve tartisma programlarina uzanan
Uretimleriyle medya holdingleri de video akis sisteminden yararlanmaya baslamistir. Blyik
medya sirketleri, YouTube’a giris yapmaya basladiklarinda Urettikleri profesyonel icerikler
platformda, baskin format haline gelmeye baslamistir (Kim, 2012, s. 58). Bu format degisikligi
daha ziyadesiyle eski medyanin yeni teknolojilerle stati ve islevleri degismis olarak varhigini
surdirmeye calismasiylailiskilidir (Jenkins, 2018, s. 31). Van Dijck (2009) platformda profesyonel
iceriklerin (PGC videolari) cogalmasiyla finansal bagimsizlik ve yaratici 6zerklik temelinde gelisen
amator ve gonllli  iceriklerin  (UGC videolar) gli¢clenmesinin  beklenemeyecegini
vurgulamaktadir.

YouTube’da katilim kiltirinln gelismesinde video kaydetme (cep telefonlari, web kameralari
veya dijital fotograf makinesi kameralari) yollarinin ¢ogalmis olmasinin 6neminden bahseden
Eggo Miiller (2009) profesyonellerin Urettigi iceriklerle amator kullanicilarin Grettigi icerikler
arasindaki sinirlarin ortadan kalkmis oldugunu ifade etmektedir. Gortilmektedir ki teknik olarak
medyaya katilim kolaylassa da profesyonel icerikler (PGC videolari) cevrimigi video kiltiiri icinde
Uretim ve tiketim alanindaki iliskiyi yeniden tanimlamakta ve kurumsallastirmaktadir.
Profesyonel ve amatér video formatlari arasinda tanimlanan yeni sinirlar 6zellikle “kalite
soyleminde” kendini belli etmektedir. Muller’e (2009) gére, YouTube'daki kaliteli séylemi, olasi
gorsel-isitsel katilimci  eylemlerini sozlesmelere ve standartlara gore yapilandirmaya
calismaktadir. Ornegin, YouTube kullanicilari, platformun icerik (video) {retimi icin istedigi
yonergeleri takip ederek ve uygulamaya calisarak geleneksel medya estetigine yaklasir. Bu
yonergeler ve rehberler Miller (2009) icin YouTube’daki amator icerik Ureticilerini
profesyonellestirmek, “siradan kullanicilarin” 6zglin yaraticiliklarini evcillestirmek anlamina
gelmektedir. Ornegin, profesyonellige ulasmak icin en az bir kamerayi nasil kullanacagini bilmek,
kurgu (editing) yazilimi ile calismak, sikistirma tekniklerini anlamak ve bu konularda istekli olup
yetenekli hale gelmek icinse kisisel ekipmanlara, ayrica belirli bir zaman ve kiltirel sermayeye
sahip olmak gerekmektedir (Lange, 2008, s. 90). Asagida, katilim kiltlrliniin tartisma ve reklam
modelleriyle sekillenen dogasindan bahsedilecek ve kullanicinin bu faktorler karsisindaki yeni
konumu tartisilacaktir.
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YouTube’da Yorum ve Reklamlar

Hesaplama ilkeleri ve yayilim hizi uyarinca van Dijck, katilimci kavramini sirketlerin yonlendirdigi
“aktif katihmc1” sdylemi baglaminda sorgulamaktadir. Yazar, aktif katilimcinin kim oldugunu ve
ne tir icerikler Greten yeni medya kullanicisinin kullanici fail (user agency)’i ortaya c¢ikardigini
tartismaktadir. Van Dijck (2009) YouTube’daki aktif tireticinin 1980’lerden sonra “prosumer”
(Ure-tuketici) kavramiyla tartisildigini bunun da profesyonel igerik Ureticisi ve tiiketici olmak
Gzere kullaniciyi yalnizca iki kutba indirgendigini belirtmektedir. Van Dijck’e (2009) gore, kullanici
fail, bu iki kutuplu ayrimdan ¢ok daha karmasik olup kullanici ticaret, icerik ve bilgi arasindaki
sinirlarin yeniden cizildigi bir medya ortaminda cesitlenen rolleriyle birlikte tartisiimahdir.
Ornegin, YouTube, Google tarafindan satin alindiktan sonra kullanicilarin veri saglayici rolleri
anonim kullanim, cerezler, IP adresleri ve tiklama gibi akis verileri dolayimiyla artmakta, boylece
kullanici katkili icerik Gretimi (user generated content) tiketici davranisina odaklanir hale
gelmektedir (van Dijck, 2009, s. 48-50). Tiiketici davranis seyrinin gorilebilecegi yerlerden biri
tuketici yorumlari olurken ikincisi, video trafigindeki reklamlardir.

Her videonun altinda gosterilen YouTube yorum 6zelligi, kullanicilar arasi etkilesimi ve tartisma
ortamlarini tesvik etmekte ve veri tabaninin ayrilmaz bir parcasini olusturmaktadir (Khan, 2017,
s. 236; Kessler & Schafer, 2009, s. 284). YouTube, genisleyen bir katilimla sekillenen topluluk
retorigine ragmen daha ziyadesiyle begeni ve icerik Uretimi gibi bireysel katilimlari daha ¢ok
tesvik etmektedir (Burgess & Green, 2009, s. 67). Ornegin, platformda, videolara yapilan
yorumlar videonun popllerligini beslemekte ve meta bilgi Gretmektedir (Kessler & Schafer,
2009, s. 284). Video altina yapilan yorumlar vasitasiyla videolara yanit Uretilirken ortaya ¢ikan
tepkiler ve bu tepkilerden dogan yeni tartisma konulari ile kullanicilar birbirleriyle etkilesime
girerler (Uricchio, 2009, s. 34). Platforma yliklenen videolara sadece yazil olarak degil videolu
yanit gondererek de tartisma baslatilabilmektedir. Bu eylem izleyiciyi farkli aboneliklere
yonlendirmek gibi bir amaci da iginde tasimaktadir. Ornegin, bazi durumlarda, videoya yapilan
bir yorum ilgisiz bir konuya verilen bir tepkiden dogmakta, konu tartisiimakta ve farkl kanallara
abonelikler bu sayede ¢ogalmaktadir (Kessler & Schafer, 2009, s. 282-284). Videolari yanitlamak,
yorumlamak, begenmek gibi geri bildirimler kullanicilar arasinda etkilesimleri baslattig icin
Chau’ya (2010) gore, bu durum igerik olusturuculari daha fazla videoyu dolasima sokmaya ve
video olusturmaya motive etmektedir. Ornegin, siirekli olarak "hayranlarini" okuyan ve onlara
yanit (ireten YouTuber'larin abonelerini ellerinde tutma ve daha fazla gériintilenme elde etme
olasiliklari diger kullanicilara goére daha yiksektir.

Videolari begenme ve yorum yapma 6zelliginin gencler arasinda oldukca popiler oldugunu dile
getiren Chau (2010) video yorum ve yanitlarinin kendini yeniden Ulreten donglsel bir slreg
yarattigini ifade etmektedir. Ornegin, YouTube’da bir iletisim tiirii olan Vlog’'lar (video-blog),
yorum bolimiinde elestiri ve tartismaya zemin hazirlarken burada konular, siyasi tartismalardan
glndelik hayatin siradan ayrintilarina kadar uzanan bir cesitlilik icindedir (Burgess & Green,
20093, s. 94). Vlog, izleyiciye dogrudan hitap etmenin dogasi geregi geri bildirime davet eden bir
form oldugundan videolara yanit ve elestiriler dinamik birer kiltirel ortama kapi agmaktadirlar
(Burgess & Green, 2009a, s. 95). Jenkins (2013) yorum ozelligi ile olusan kdltiirel alanin,
duslinceleri ifade etme ve 6grenme ortami yaratmasinin yaninda acimasiz ve kaba yorumlarin
da sahiplenildigi bir yer oldugunu belirtmektedir. Lange (2008) ise videolara gelen homofobik,
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irkgi, cinsiyetci ve 6lim tehdidi gibi yorumlarin ve geri bildirimlerin miktarina iliskin endiselerini
dile getirmekte bu yorumlara karsi ¢itkmak icin platform lizerinden bazi taktikler 6nermektedir.
Bunlar arasinda anlamsiz yanitlari géormezden gelmek, incitici yanitlari silmek, saldirgan
yorumlari engellemek ya da YouTube personeliyle iletisime gecmek oneriler vardir. YouTube
araylzinin rahatsiz edici icerik ve yorumlara karsi aldigi dnlemlerden bir digeri kullanici yorum
tlrt olarak gorilebilecek video isaretleme (video flagging) butonudur. Video isaretleme,
kullanicilara YouTube sosyal medya platformundaki herhangi bir videoya tepki vermeleri,
videolara yanit lretmeleri i¢in sunulan hizmetlerden biridir (Kampman, 2008, s. 154). Fakat,
YouTube politikalari, kullanicilari kendi politikalari konusunda bilgilendirip hizmet sartlariile ilgili
onay mekanizmalarini devreye sokmasina ragmen kullanicilarin bu politikalarin olusumunu
fikirsel olarak etkileyebilecekleri herhangi mekanizma bulunmamaktadir. YouTube’un, bir
kullanicinin sartlarini ne zaman ihlal ettigini belirleme, videolari kaldirma ve hesaplari feshetme
konusunda yegane takdir yetkisine sahip oldugu gorilmektedir (YouTube, 2020; Stein, 2013, s.
363).

YouTube sirketi, yapilan yorumlardaki isaretlemeleri inceleyerek topluluk kurallarini ve
yonergeyi ihlal eden videolar! kaldirabilmektedir. isaretlenen iceriklerin kapsami ise oldukca
genistir: spam ve aldatici uygulamalar (sahte kimlige bilirlinme), hassas icerikler (cocuk giivenligi,
ciplaklik, cinsel icerik, intihar ve kendine zarar verme), siddet barindiran icerikler (taciz, siber
zorbalik, nefret séylemi, siddet iceren sug gorintileri), yasal diizenlemelere tabi trinler (atesli
silahlar iceren icerik, yasadisi veya yasal diizenlemelere tabi mallarin satisi) (YouTube, 2020).° Bu
topluluk kurallarina ragmen bircok kullanici, YouTube topluluk kurallarini ihlal eden yorumlar
yapmaya devam etmektedir (Wotanis & McMillan, 2014, s. 914). Lindsey Wotanis ve Laurie
McMillan’a (2014) gore bu tarz yorumlarin bir diger nedeni de topluluk kurallarina ragmen
YouTuber ya da Vlogger’larin yapilan yorumlarla poplilaritesi arttigi icin bu yorumlar silinmeden
birakilir. Ote yandan Lange (2007) bazi geng icerik Ureticilerinin cevrimici ifade 6zgurligini
desteklemek icin kasitl olarak incitici yorumlari kaldirmayi reddettiklerini aktarmaktadir.
Kullanicilar, videoya yapilan yorumlari spam olarak isaretleyebilse de diger topluluk ihlallerini
tek tek ele almak yine de kanal sahiplerine dismektedir. Platform kullanicilari bir video
yayinlarken yorumlari devredisi birakabilir, ekranda goriintileyebilir ya da videolara yapilan
yorumlari silebilirler (Wotanis & McMillan, 2014, s. 914). Ornegin, iklim adaleti konusunda bir
aktivist ag1 olan Never Trust a COP (NTAC), iklim Degisikligi S6zlesmesi 15. Taraflar Konferansi
(COP15 BM) 6ncesi tartismalari alevlendirmek icin YouTube’un sagladigi cevrimici mobilizasyonu
kullanarak videolar yayinlamistir. iklim konferansinin giindeme getirdigi konular, YouTube
aracthigiyla kullanici yorumlari Gzerinden tartisiimakta ve bu tartismalar sonucunda cevrimici
siyasal bir soylem ortaya ¢cikmaktadir. Diger yandan bu aktivist sivil ag, yorum yaparak tartismaya
katilma pratiklerinin diismanlikla karakterize edildigini ve diyaloga davet etmedigini belirterek
bu yorumlarin sivil kiiltiirlerin ortaya cikisini engelledigini savunurlar (Uldam & Askanius, 2013,
s. 1185-1200). Ayrica, aktivist videolarla ana akimdaki ticari videolar ve komedi gruplarinin
hazirladigl videolari birbirinden ayirmak giderek zorlastigi icin kiltlirel tartisma ortaminin
sinirlari videolara yapilan yorumlar dahilinde giderek bulaniklasmaktadir (Jenkins, 2018, s. 407).

Videolara yapilan yorumlar kadar videolarin reklam ¢cekme kabiliyetiyle katilimcilar arasindaki

5 Ayrintili bilgi igin bkz. https://www.youtube.com/howyoutubeworks/policies/community-guidelines/#community-
guidelines (Erisim Tarihi: 10 Aralik 2020)
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yaris da artmaktadir. Google dncesi donemde YouTube, kullanicilarini reklama yonlendirmezken
platform satin alindiktan sonra YouTube’un reklam cekme potansiyeli hizla gelistirilmistir
(Wasko & Erickson, 2009, s. 373-375). ilk olarak reklamsiz ve amatér videolardan profesyonel
videolara dogru bir gegis yasanmistir (Kim, 2012, s. 57). Jane Arthurs ve Sophia Drakopoulou’a
(2018) gore, YouTube, kullanici tarafindan olusturulan icerik tiretiminin verimli bir sekilde para
kazanma vyollarina aktarildigi énemli bir 6rnegi temsil etmektedir. Bu yollardan biri de hig
kuskusuz ki reklamciliktir. Platform, kullanicilarin katilimina dayali yeni para kazanma bicimlerini
daha kolay hale getiren bir reklamcilik modelinin gelistiriimesinde 6zel bir rol stlenmistir.
Platformun gittikce artan popularitesiyle sektorler platform lizerinden gelir elde etmeye oldukca
ilgi gbstermislerdir. Video akisi sirasinda oynatilan reklamlarin geliri, videolarin gériintilenme
sayisina bagh olarak servis saglayici (YouTube) ve icerik saglayicilar (telif hakki sahipleri) arasinda
paylastiriimaktadir (Kim, 2012, s. 57). Reklam sirketlerinin kullanici verilerini elde edebilmesi icin
oncelikle YouTube Gizlilik S6zlesmesi, kisisel bilgilerin toplanmasi ve kullaniimasi hususunda
kullaniciyi bilgilendirmektedir. Sirket, bu sosyal medya platformuna gondlli olarak yiklenen her
turla kullanim bilgisini dogrudan ve dolayh olarak toplama yetkisine sahip olmaktadir (YouTube,
2020). Bu bilgiler, hizmetleri 06zellestirmek, kullanici etkinliklerini ve iletisimini izlemek,
hedeflenen pazarlamay:i etkinlestirmek gibi amaclarla sirket tarafindan kullanilmaktadir (Stein,
2013, s. 362). Kullanici verilerine ulasarak gelir elde etme disinda YouTube, ana sayfasinda
gosterilen sponsorlu videolardan (promoted videos) ve anahtar kelimelerin satisindan da gelir
elde eder. Bu anahtar kelimeler en ylksek fiyat teklifi veren reklam verene satilmakta ve boylece
reklam verenin videolari, kullanicinin arama sonuglarinda siralanmaktadir (Kim, 2012, s. 57-58).
Reklam geliri YouTube’da, TV endistrisinden Web ortamlarina dogru bir pazar genislemesiyle
birlikte yol alir. Cevrimici video hizmeti popller hale geldikce medya enddstrileri, video akis
hizmetinin yeniden iletim kanallari ve etkilesim tabanli reklam ozelliklerini fark etmeye
baslamistir (Kim, 2012, s. 58-61). Ornegin, YouTube’da kullanicilar ana akim medyadan belli
formatlari alarak videolarini olusturduklarindan eski ve yeni medya ortamlari icin video paylasim
platformlari giderek bir tanitim araci olarak islev gormeye baslamistir (Kim, 2012, s. 65).

internetin reklam verenler icin cekici yénd, bir sirketin reklam yatiriminin etkinligini hassas bir
sekilde olgme becerisidir (Farchy, 2009, s. 363). YouTube’daki kullanicilarin veri saglayici
rollerinin anonim kullanim verileri, cerezler, IP adresleri ve tiklama akis verileriyle izlenmekte
oldugu belirtilmistir (van Dijck, 2009, s. 48). Bu veri akis ekonomisinde elde edilen meta bilginin
disinda 6nemli olan bir diger unsur, ziyaretci trafiginin kontroludir. Platform, Web 2.0
saglayicilariile reklam verenler arasindaki “araci” rollyle iki sirket arasinda is birligi saglamakta,
izleyici parasallasirken Ucretsiz video akis hizmeti bu yolla izleyiciye ulasmaktadir (Farchy, 2009,
s. 362-367). Ticari icerigin iletimi icin YouTube gibi etkilesimli bir platformun avantajlarindan bir
digeri, kullanici davranis kaliplari ve vyanitlari hakkinda giderek daha ayrintili bilgilerin
yakalanmasidir. Etkilesimli pazarlamacilar kullanicilari gecmisleri, zevkleri ve davranislari
hakkinda genisleyen bir bilgi yelpazesine dayali olarak hedef kitlelerine ayirmaktadir. Ayrica
platformlar araciligiyla tliketici ve izleyici davranislarini yonetme ve bu davranislari belirli bir yere
kanalize etmek icin de onlar tesvik etmektedir (Andrejevic, 2009, s. 415). Bu nis pazarlama
potansiyeli internetle birlikte daha da artmis gelismis dijital teknolojiler bireysel sosyal
davranisin izlenmesini kolaylastirmistir. icerik treticileri, reklamcilar ve tiiketiciler arasinda zaten
yakin olan iliski daha da samimi hale gelmistir (van Dijck, 2009, s. 47). Kullanici verileri hedefli
reklamcilik icin kullanilirken kullanicinin ise bu veriler Ulzerinde herhangi bir glcinin
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bulunmadigl gorilmektedir. Bu meta verileri kullanma izni genellikle kullanicilarin imzalamasi
gereken bir hizmet sézlesmesine dayanmaktadir (van Dijck, 2009, s. 47). Ornegin, YouTube
Ortaklik Programi (YouTube Partnership Program) platformun taninmis katilimcilarina saglanan
reklam geliri icin ayricalik tahsis ederek katilimcinin reklam geliri ayricaliklariyla statlisiini
ylkseltmektedir (Chau, 2010, s. 67). Girisimci Vlogger ve YouTuber’lar, YouTube'un reklam
paylasim planina katilirlar ve platformdaki varliklarindan gelir elde ederler (Burgess & Green,
20093, s. 103). Boylece, “dikkat sermayesi” olarak adlandirilan reklam yoluyla platformdan para
kazanan YouTube sohretleri icin ticari bir kaynak yaratiimis olmaktadir (Smith, 2017, s. 3).
Kullanicilarin reklam gelirleri elde etmek icin kanala abone ¢ekme miicadeleleri van Dijck’e
(2009) gore, kullanici katkili icerikleri dagitan platformlari ticari olarak yonlendirilen platformlara
donustirmektedir. Reklamlarin iceriklere bir diger etkisi ise Jin Kim’e (2012) gore, reklam alan
“kaliteli” profesyonel icerige sahip videolarin bir damga gorevi iistlenmesidir. izleyiciler reklam
almayan amator icerikleri izlemeye deger bulmamakta Kim’e (2012) goére, kullanici katkili
iceriklerin (UGC) profesyonel icerikler (PGC) tarafindan marjinallestirilme ihtimali gecerliligini
arttirmaktadir. YouTube’un reklam gelirlerini yonetme ve medya sirketleriyle olan is birligi
sayesinde kullanicilar, videolarina reklam alabilmek ve daha fazla abone kazanabilmek igin
YouTube arayliz tasarimina uygun ve “kaliteli” icerikler Gretmeye yonelmektedirler. Boylelikle
katihmci kalttrel olanaklar agisindan YouTube sosyal medya platformunun amator icerik
Uretimleri git gide daha dar bir kiltirel alana dogru sikistiriimaktadir.

SONUC VE DEGERLENDIRME

izleyici ve katilimci olgularinin net bir ayrim kategorisi olusturamadigi dijital kiiltirde medya
endustrisine yon veren temel dinamigin “kullanicl” oldugu goérilmektedir. Ev videolarinda, 6zel
glinleri kaydetme ve kaydedilen videolari tekrar izlemeye dayali bir video izleme deneyiminden
glindelik hayatin her aninin kaydedilip izleyicinin begeni bekledigi bir edim degisikligine giden
yolda izleyici deneyimi ben ve 6teki, zaman ve mekan boyutlariyla yeniden yorumlanmaktadir.
izleyicinin video izleme deneyimini koklii bir sekilde dénistiiren bir video arsiv platformu olan
YouTube, Google tarafindan satin alindiktan sonra platformun kolektif is birligine ve gonillige
dayanan ilkeleri, sirket politikalariyla tekrar yapilandirilmistir. Bu yapilandirma izleyiciyi kullanici
olarak giderek artan bir oranda sorumluluk almaya “zorlamistir”. Bu sosyal medya platformu,
izleyiciden kullanici olarak aktif icerik Uretimi beklemekte, kullanici da sirket kurallarini
degistirebilecegine dair bir beklenti icine girmektedir. YouTube’un igerik Ureticisi icin strekli
gelistirdigi rehberler, talimat ve yonergeler katihmci kiltirle gelisen altkiltlr gruplarin
yaraticiliklarini sirket politikalarinin bireysel politikalarina eklemlemektedir.

izleyici trafiginin kontrolii YouTube’un bugiin geldigi noktada sirket karini etkileyen baslica
etmenlerden biridir. YouTube kanalina lye olundugu andan itibaren bu sosyal medya
platformunda veri akisi baslamaktadir. icerik tretmeyen izleyici hicbir tartismaya katilmasa
begenide bulunmasa dahi yalnizca tek bir tiklama islemi veri akisini baslatmaya yetmektedir.
izleyiciler, bir videoya yoneldiklerinde YouTube algoritmasi bir dneri sistemiyle kisiyi en popiiler
ve en begenilen videolara yonlendirmektedir. Bu durum izleyiciyi icerik cesitliligi oldukca bol bir
havuza yonlendirmis gibi gdziikse de bu istatistiki siralama, goriintiilenme sayisina bagl icerikler
aras! bir kisirdéngii yaratmaktadir. icerik ireticileri agisindan da videolarinin st siralara ¢tkmasi
icin yanlis bashga bilerek yonlendirme gibi taktiklerin cogalmasina neden olmaktadir. Ayrica

14



Tung Subagsi, S. (2021) Katiimer kiltur tartismalari baglaminda YouTube: elestirel bir degerlendirme.
MEDIAJ, 4(2), 1-20.

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLI DERGISi Cilt: 04 — Sayi: 02 e- ISSN: 2757-6035

MEDIAJ

reklam alan, cok begenilen ve cok tartisilan profesyonel icerikleri az begeni alan amator
iceriklerin 6niine tasiyan algoritma, katiimci kiltlrl besleyen yaratici icerikleri bir “siralama
kiltlrtine” donistirmektedir. YouTube’a iliskin yapilan elestirel literatir degerlendirmesinde
kullanicilarin veriler izerinde herhangi bir s6z hakkinin bulunmadigi, katilimci kiltirin aktorleri
olan kullanicilarin platformun gizlilik s6zlesmesini onaylamak ya da onaylamamaktan 6teye
gidemedikleri gorilmektedir. Bu ¢calisma, YouTube’u kiiltlirel, ekonomik ve teknolojik yonleriyle
iliskisel olarak ele almaya ¢abalamistir. Bu sebeple ¢alisma, YouTube lizerinden katilimci kiiltirel
pratikleri ele almak isteyen arastirmacilar icin cok yonli bir perspektif sunmayi amacglamaktadir.
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Gliniimiiz toplumsal dinamikleri modern ¢agdan oldukga farklidir. Kimlik ve benlik sunumu bu farkliligin
en agik hissedildigi alanlardan biridir. Modern siiregte Weber’in demir kafesine hapsolan birey,
gliniimiizde 6zgiirliigiine kavusmus ancak bu sefer de cesitli tiiketim géstergeleri araciligi ile kimligini
siirekli yeniden insa etmek zorunda kalmistir. Bu slirecte geleneksel medya izleyiciye benimseyebilecegi
cesitli kimlik kalplari sunarken sosyal medya ise segilen kimlikleri aktér olarak oynayabilme imkéni
saglamaktadir. Nitekim beden de bu siiregte sahibine ¢esitli avantajlar ve dezavantajlar sunan, ‘formda’
tutulmasi gereken bir nesne hali alarak popliiler kimlik alternatiflerinden biri haline gelmistir. Calisma
temel olarak, toplumsal alanda bedensel sermayelerini éne ¢ikaran kisisel antrenérlerin Instagram’da
izledikleri stratejileri betimlemeyi amaglamaktadir. Nitel olarak desenlenen bu arastirmada, 8 kisisel
antrendriin 49 fotografi Barthes’in géstergebilim yaklasimi ile okunmus, Bourdieu ve Goffman’in terimleri
ile tablolastirilmistir. Sonrasinda ise antrenérlerin stratejileri tablodaki veriler ve incelenen fotograflarin
altina yazdiklari metinler referans alinarak Wacquant’in bedensel sermaye kavrami ve Bourdieu’nun
sosyolojik yaklasimi ile degerlendirilmistir. Arastirmanin bulgulari géstermektedir ki, kasl bedene sahip
olmak, Instagram ‘alaninda’ popliler bir antrenér olabilmek igin zorunludur. Kiiltiirel sermaye, kisisel
antrendrlere bedensel sermayelerini ekonomik sermayeye déniistiirebilme konusunda cesitli avantajlar
saglamaktadir ve habitus kiiltiirel sermayenin 6nemli bir belirleyicisidir. Gerekli kiiltiirel sermayeye sahip
olmayan antrenérler ise bu eksikligi farkl stratejilere basvurarak kapatmaya ¢alismaktadir.

Anahtar Kelimeler: Bedensel sermaye, habitus, kisisel antrendr, benligin sunumu, instagram.
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ABSTRACT

Today's social dynamics are quite different from the modern age. Identity and self-presentation is one of
the issues in which this difference is most clearly felt. In the modern process, the individual trapped in
Weber's iron cage is freed today, but has to constantly reconstruct his/her identity through various
consumption indicators. In this process, while traditional media offers the audience various identity
patterns that they can adopt, social media provides the opportunity to play the chosen identities as an
actor. As a matter of fact, the body has become one of the popular identity alternatives by becoming an
object that needs to be kept in 'fit', offering various advantages and disadvantages to its owner in this
process. The study basically aims to describe the strategies followed by personal trainers who emphasize
their bodily capital on Instagram. In this qualitative study, 49 photographs of 8 personal trainers were
read with Barthes' semiotic approach and tabulated in Bourdieu and Goffman's terms. Afterwards, the
strategies of the coaches were evaluated with Wacquant's concept of bodily capital and Bourdieu's
sociological approach, using the data in the table and the captions of the examined photographs. The
findings of the study show that having a muscular body is essential to be a popular trainer in the Instagram
'space’. Cultural capital provides personal trainers with various advantages in transforming their physical
capital into economic capital, and habitus is an important determinant of cultural capital. Coaches who
do not have the necessary cultural capital try to make up for this deficiency by applying different
strategies.
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GUnlmuz toplumsal dinamikleri modern caga gore buylk farkhliklar arz etmektedir. Bu
donidsimiin en keskin oldugu alanlardan biri kimlik ve benlik sunumu meselesidir. Modern
sirecte Weber’in demir kafesine hapsolan birey, glinimizde bu kafesten kurtulmus ancak
‘mikemmelliginin  sonunun gelmis olmasi’ (Bauman, 2017) nedeni ile kendini tiketim
gostergeleri araciligi ile strekli yeniden insa etmek zorunda kalmistir (Hall, 2000). Medya, kimlik
algisi ve tiketim matrisinde hangi gostergelerin secilecegi konusunda kritik bir 6neme sahiptir
(McLuhan, 2014; Debord, 2014). Yeni medya teknolojileri ve sosyal medya ise buna ek olarak
kullanicilara benimsenen kimlikleri sergileme imkani da saglamaktadir. Bu grift iliskiden en ¢ok
etkilenen mefhumlardan biri bedendir. Glinlimizde beden de kimlige benzer bir sekilde spor,
diyet, estetik operasyon gibi yontemler ile sirekli yenilenerek dénistirilen bir proje (Shilling,
1993), toplumsal iliskilerde avantaj elde etme ya da dezavantajli konuma dismeyi saglayan bir
sermaye (Wacquant, 19995) ve gosterge (Featherstone, 2010) haline gelmistir. Arastirma, bu
baglamda Bourdieu’nun (Bourdieu, 1986; Bourdieu ve Wacquant, 2003) sosyolojik kavramlarini
referans alarak viicut gelistirme ve fitness alaninda uzaktan egitim veren erkek kisisel
antrendrlerin sahip oldugu bedensel sermayeyi Instagram’da nasil kullandiklarini Goffman’in
(2014) dramaturjik yaklasimi ile betimlemeyi amaglamaktadir.

Uluslararasi alanda bedensel sermaye ile ilgili olduk¢a genis bir literatlir bulunmaktadir.
Bedensel sermaye kavraminin ortaya c¢ikmasini saglayan Wacquant'in (1995) boksérler ile ilgili
yaptigl etnografik calisma, Shilling’in (1993) bedenin nasil bir projeye dénistigini ele aldigi
Beden ve Sosyal Teori (Body and Social Theory) eseri, Stewart, Smith, ve Moroney’nin (2013)
proje beden ve bedensel sermayenin birbirini tamamlayici 6zelliklerini, Johansson ve
Andreasson (2016) fitness — kiresellesme iliskisini, Mears’in (2015) kadinlarin bedensel
sermayeleri ve VIP partilere katilabilme olasiligini, Harvey, Vachhani ve Williams'in (2014)
duygusal emek baglaminda kisisel antrenérleri, Hutson’in (2013) kisisel antrenérler ve bedensel
sermaye iliskisini, George’un (2008) post-endistriyel emek - kisisel antrenérler arasindaki iliskiyi,
Maguire’in (2008) kisisel antrendrlik ilanlarini, Frew ve McGillivray’nin (2005) bedensel
sermaye — kapitalizm iliskisini, Anderson ve digerlerinin (2001) doktorlarin fiziksel gérintimleri
ve hastalarin Gzerindeki otoritesini, Sasatelli'nin (1999) spor salonlarina gitme ve kimlik insasi
arasindaki iliskiyi ele aldigi calismalar bunlara 6rnek verilebilir. Ancak bu genis literatlire karsin
Turkiye’de bedensel sermayeye odaklanan ¢alismalar oldukga kisitlidir. Carpar ve Gong Savran’in
(2019) viicut gelistirme alaninin eril pratikleri nasil yeniden Urettigini; Karacam ve Koca’'nin
(2016) vicut gelistirmenin erkekler arasinda nasil bir hiyerarsi olusturdugunu; Emir, Karagam ve
Koca’nin (2015) kadin boksorlerin deneyimlerine odaklandigi calismalar bu baglamda
degerlendirilebilir. Ancak bu calismalarin hepsi bedensel sermayeyi toplumsal cinsiyet
kapsaminda tartismaktadir. Bu calisma, antrendrlik roliine ve Instagram Uzerindeki sunumlara
odaklanmasi yonuyle 6zglinlik tasimakta ve diger calismalardan ayrilmaktadir.

Bedensel sermayenin aksine, Goffman’in dramaturjik yaklasimini sosyal medya baglaminda ele
alan hem ulusal hem de uluslarasi bir¢cok ¢alisma bulunmaktadir. Donath’in (1998) kullanicilarin
yeni medya kanallarinda gercek kimliklerine benzer temsilleri sundugunu ve Goffman’in
dramaturjik yaklasiminin sanal diinyalarda uygulanabilecegini 6ne strdigi calisma, Goffman’i
yeni medyaya/soyal medyaya uyarlayan ilk calismalardan biri olarak nitelenebilir. Goffman’in
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yaklasimini ve kavramlarini ilk defa kullanmasi ya da farkl bir bakis acgisi ile degerlendirmesi
yoniyle ele alan bir¢ok calisma mevcuttur (Hogan, 2010; Lewis, Kaufman, ve Christakis, 2008;
Hewitt ve Forte, 2006; Donath ve Boyd, 2004; Boyd, 2007; 2006; 2004). Tirkiye'de de
Goffman’in kavramlarini sosyal medyada benligin sunumu yonii ile degerlendiren bircok glincel
¢alismanin oldugunu soéylemek mimkindir (Soydas ve Tandag¢ Glines, 2020; Akglin, 2018;
Kavut, 2018; Ertiirk, 2016). Ancak sembolik etkilesimci olan Goffman’in yaklasiminin sosyal
yapilarin etkisini g6z ardi etmesi nedeni ile yapilan calismalarda performanslar toplumsal
yapilardan bagimsiz bir sekilde ele alinmistir. Bu ¢alisma, performanslari Bourdieu’ya ait; alan,
sermaye, habitus gibi kavramlar ile birlikte degerlendirerek performanslarin ardindaki toplumsal
yapilara odaklanmasi yoniyle literattrdeki diger calismalardan ayrilmaktadir.

Calismanin literatiir kisminda ilk olarak kimlik, benlik, medya ve tiiketim iliskisi tartisilacak,
ardindan viicut gelistirme ve fitnessin popilerlesme sirecleri medyaya paralel bir sekilde ele
alinacak ve sonrasinda bedene odaklanan sosyolojik yaklasimlara deginilecektir. Yontem
bolliminde arastirmanin nasil tasarlandigi ele alinacak, bulgular ve tartisma kisminda ise kisisel
antrendrlerin eylemleri Goffman ve Bourdieu’nun kavramlariyla degerlendirilecek ve ¢alisma
sonlandirilacaktir.

KiMLIiK, BENLIK, MEDYA VE TUKETIM iLiSKisi

GUnlmuz dinyasinda kiltir ve etkilesim bicimleri 1960’ yillar ve sonrasi dénemde yasanan
bircok toplumsal ve teknolojik degisime bagl olarak bambaska bir hal almistir. iktisadi anlamda
kapitalizmden ulusotesi kapitalizme, liberalizmden neoliberalizme, Uretim teknolojilerinde
fordizmden postfordizme gecilmesi, bilgisayar ve internet teknolojilerindeki gelismeler bu
donltsimi olusturan 6nemli kilometre taslarindan bazilari olarak degerlendirilebilir (Castells,
2008). Yasananlara paralel olarak insan aklini diinyanin merkezine alan modern paradigma
(Kant, 2020) ve onun ortaya cikardigi rasyonel ve butlincil mefhumlar islerligini yitirmeye
baslamis; makro yapilar ve blylk soylemler yerini daha mikro meselelere ve tikel olana
birakmistir (Lyotard, 1997). Yeni paradigma, farkl dislince ve noktalara odaklanan farkli isimler
tarafindan postmodernite, gec modernite, akiskan modernite, ag toplumu gibi farkli bicimlerde
tanimlanmaktadir. Yaklasimlarin hepsinin ortak noktasinda ise gliniimiz toplumsal diizeninin bir
sekilde eskisinden farkl bir hal almasi; ekonominin tGretim merkezli olmaktan tiiketim merkezli
olmaya kaymasi, buna bagh olarak sinif kavraminin -tamamen olmasa da ciddi boyutta-
parcalanarak kendini daha mikro diizeyde bir kimlik anlayisina teslim etmesi, bireysellesmenin
ileri boyutlara varmasi ve yapisal yaklasimlarin bireyi anlamada yetersiz kalmasi, medyanin
benlik ve kimlikler tGzerinde belirleyici bir konuma gelmesi gibi durumlar sayilabilir.

Benlik en basit ve yalin sekilde kisinin kendini tanima hali, kendi hakkindaki yargilarin toplami
olarak tanimlanabilir (James ve Miller, 2007). Fakat bu yargilarin baskalari ile kiyaslama sonucu
olusmasi nedeni ile bireysel oldugu kadar sosyal de bir kavramdir. Benzer sekilde Mead (1972)
de ayna benlik yaklasiminda benligin icten gelen davranislar kadar baskalarinin bu davranisa
verdigi tepkiler ile de sekillendigini savunmaktadir. Bir tercih ya da davrisi benimsemek ayni
zamanda farkh tercih ve davranislari reddetmek anlamina geldigi icin benlik kavrami kisisel
kimlik, toplumsal kimlik ve 6teki gibi kavramlar ile de i¢ icedir (Ozdemir, 2010, s. 10).
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Latince idem koklinden tiretilen aynilik, streklilik anlamina gelen kimlik (identity) kavrami
Turkcede ise zorunlu bir mensubiyeti, aynilig ve aidiyeti vurgulayan bir kavramdir (Dalbay, 2018,
s. 162). Kimlik, modern 6ncesi siirecte cogunlukla dogustan gelen birka¢ unsurla belirlenirken
modern paradigmada bunlara siyasi goriis ve ekonomik sinifa bagli olarak strdiiriilen yasam tarzi
gibi unsurlar eklenmis ve kimlik gérece donisturtlebilir bir konuma evirilmistir (Kellner, 2004, s.
187-188; Geng, 1991, s. 50). Modern sonrasi slirecte ise ulus, sinif gibi kolektif toplumsal yapilar
esnemis, parcalanmis, genislemis; bu durum da kimligin kisisel tercihler araciligi ile insa edilen
bir yapiya donistiirerek benlik kavraminin 6n plana ¢ikmasi sonucunu dogurmustur (Hall, 2000,
s.109-124). Ancak bu durum bireyi 6zgirlestirmemis; aksine sinirsiz alternatifler arasinda kalan
birey, kimligini toplumsal alanda kabul ettirebilmek i¢in benligini strekli olarak farkl gostergeler
aracihgi ile yeniden ve yeniden sunmak zorunda kalmistir (Bauman, 2014, s. 194; Giddens, 2012,
s. 67). Bu siirecin kisiye 6zel iretimi mimkin kilan post-fordist iretim bicimin ortaya cikisi ile
ayni doneme denk gelmesi tesadiif degildir. Kisiye 6zel Gretimi mimkin kilan teknolojiler ve bu
Urlinlerin pazarlamasina katki saglayan medya ve reklamcilik faaliyetleri kiltiriin glndelik
yasamin merkezine yerlesmesine biylk katki saglamistir (Featherstone, 2010, s. 189).

Kimliklerin gostergeler aracihgl ile insa edilmesi slirecinde medya ¢ok kritik bir konumda
bulunmaktadir. Bireyler kimliklerini siklikla kitle iletisim araclari araciligi ile 6grendikleri yasam
tarzlari ve ona ait gostergeler ile insa etmektedir (Oskay, 2016, s. 29-33). McQuail, medyanin
toplumsallasma, kulttirel devamlilik, kamuoyu yaratma, bilgilendirme ve eglendirme islevleri ile
kimliklerin yeniden uretildigini savunmaktadir (Mora, 2008, s. 6). Yine Frankurt ve Birmingham
Okullarinin ¢alismalari bu siireci derinlemesine bir sekilde ele almaktadir. Yeni medya
teknolojileri ise bu siireci, geleneksel kitle iletisim araclarindaki tekten ¢oga olan akisi, coktan
coka cevirerek pasif konumdaki izleyicileri aktif icerik Uretiketicilerine donustlirmustir
(Manovich, 2001; Ritzer ve Jurgenson, 2010). Bu durum bireylerin geleneksel medyada pasif
alimlayici olarak 6grendikleri yasam tarzlarini yeni medya ile aktif bir sekilde sergileyebilmesi
olarak da degerlendirilebilir. Boyle bir okuma, kullanicilarin hayatlarina dair yaptiklari
paylasimlarin narsistik bir degerlendirmeden ziyade sosyal olarak var olabilme zorunlugunu
olarak okunabilmesini mimkin kilar (Bauman ve Lyon, 2013). Su anin hizi igcine hapsolan birey
kimligini yeniden insa edebilmek icin hic durmadan kosturma, yeni gostergeler iretme ve
tiketme durumunda kalmaktadir (Bauman, 2012, s. 236; Bauman, 2017; Featherstone, 2013).
Baudrillard ise bir adim daha ileri giderek bu hizli akisin icerisindeki gosterge bombardimaninda
bir seyi anlamlandirmanin imkansiz hale geldigine ve bu nedenle de goéstergenin gerceklige
dontstigln ileri sirmektedir (Baudrillard, 2015, s. 14).

Bireylerin kimliklerini insa ederken cesitli gostergeler kullanmalarinin/tuketmelerinin yani sira
kendilerini de bedenleri araciligi ile gostergeye donilstirmektedir. Bedeni toplumsal anlamda
ele alan onemli isimlerden biri Elias'tir. Elias’a gére toplumsal tarih ayni zamanda bedenin
medenilesmesinin tarihidir; elle yemek yemek ya da gegirmek gibi fiziksel ihtiyaclari giderme
bicimlerine dahi kurallar koyarak bedeni biirokrasi ile kontrol edilmesi gereken medenilestirilmis
bir nesneye dondsmustir (Yumul, 2000, s. 38). Foucault (2003) da Elias’a benzer sekilde bedeni
soylemler ile olusturulmus toplumsal kontrolin, biyo-iktidarin kaynagi/nesnesi, ideolojilerin
cisimlesmis hali olarak gérmektedir. Turner diger isimlere benzer bir sekilde bedenin din, hukuk,
tip gibi toplumsal kurumlarin Urettigi bir nesne olarak gormekte ancak onlardan bir adim daha
ileri giderek bu kurumlarin beden lzerine yansimalarini incelemek yerine bedeni inceleyerek bu
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kurumlara dair ¢ikarimlarda bulunulabilecegini disinmektedir (Turner, 1992, s. 29; Shilling,
2003, s. 78). Bu nedenle bedensellesmis toplum (somatic society) kavramini kullanan Turner,
bedeni sosyal temsillerin cisimlesmis hali olan dis beden ve bu bedeni ortaya ¢ikaran sosyal yapi
ve dizenlemelerin i¢ ylzeyini kapsayan icsel beden ayrimiyla degerlendirmektedir (Carpar,
2019, s. 26). Turner’i referans alan Featherstone ise tiketim toplumunun baskisiyla artik dis
beden ve i¢ bedenin i¢ ice gectigini asil amacin dis bedeni glizel tutmak oldugunu ileri slirerek
beden gostergesi (body image) kavramini kullanmaktadir (Featherstone, 1982, s. 19). Shilling
(1993) bu gostergenin (bedenin) temsilinin elzem bir konuma geldigini ve glizel bedene erisme
slrecinin bitmeyen bir projeye donlstiglini proje beden kavrami ile degerlendirmektedir.
Wacquant (1995) ise bedensel sermaye kavrami ile neden insanlarin bedenlerini proje olarak ele
aldigini aciklamaya calisirken beden isi (body work) kavramiyla sermaye biriktirme sirecini
irdelemektedir.

Tim bunlardan yola cikarak genel bir ifade ile kimligin cesitli gostergeler vasitasiyla
gerceklestirilen benlik sunumlari ile insa edildigi, bedenin bu silirecin ayrilmaz bir
parcasi/tamamlayicisi oldugu séylenebilir. Bu durumun en az giindelik yasam kadar yeni medya
lzerinde de gorinir oldugu ve dolayisi ile bireylerin yeni medyadaki bedensel sunumlarinin
anlasiimasinin sosyal bilimlere blyik bir katki saglayacag ileri strtlebilir.

VUCUT GELISTIRME VE FITNESS KULTURUNUN MEDYAYA PARALEL TARIHi

Agirhikli olarak bedeni formda ve saglikli tutma, ona sekil verme aktivitelerine dayanan fitness,
glindelik yasamin baskin kilttrel formlarindan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bedene
odaklanan sporlarin tarihini antik donemlere kadar gétirmek miimkin olsa da giinimuzdeki hali
1980’li yillarda sekillenmeye baslamis, 2000’lerde ise glincel haline ulasmistir.

Viicut gelistirme kdlttrindn tarihi Antik Yunan’daki gymnasiumlar ile basladigl séylenebilir.
Ozgiir erkekler burada bir yandan savasa hazir olmak icin viicutlarini giinimiizdeki fitness
egzersizlerine benzer hareketler ile gelistirmekte diger yandan da ne kadar seckin olduklarini
diger erkeklere gosterebilme sansi yakalardi (Kah ve Scholz, 2004, s. 14). Roma’da ise Antik
Yunan’dan farkli olarak bedeni saglikli ve kasli tutmak seckinlere 6zel bir aktivite olmaktan ziyade
Ulkesini savas durumunda karsi tarafa avantaj saglayabilmeleri icin bir gereklilik olarak
goriilmekte ve bu nedenle bedeni glcli ve kasli tutmak bir vatandaslik goérevi olarak
disindlmekteydi (Grant, 1964). Gladyator savaslarinin popllerligi de bu disiincenin bir
yansimasi olarak degerlendirilebilir (Harris, 1972). Osmanli’da ise tiim spor aktiviteleri tekkelerin
catisi altinda gerceklesmekte ve ihtiyacglar vakiflar tarafindan karsilanmaktaydi (Cumraligil,
1999, s. 336). Bu tekkelerin kurulus amacinin da Antik Yunan ve Roma’ya benzer sekilde savasa
hazir konumda bulunmak oldugu soylenebilir (Golbasi, 2018, s. 44).

Viicut gelistirme kilttrinin glinimizdeki pratiklerinin temelleri ise blylik dlciide 19. Yuzyilin
sonlari ve 20. ylizyila dayanmaktadir. Viicut gelistirme konusunda 6n plana cikan ilk isimler
Eugene Sandow (1867 — 1925) ve Charles Atlas’tir (1892 — 1972). Ik vicut gelistirmeci olan
Sandow kendinden dnce bdyle bir pratik bulunmadigi icin 6nce kas kitlesini arttirarak viicudunu
sekillendirmis ardindan da beden egitimi 6gretmeni Profesor Atilla ile calismaya baslamistir
(Chapman, 1994, s. 10). Amerika ziyaretinde gérdugi blyuk ilgi sonucunda Sandow’un kasl
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bedeninin kartpostallarda yer almaya baslamis, bu durum hem Sandow’u hem de kasli beden
imajini populer hale getirmistir. Bu durumdan faydalanan Sandow cesitli viicut gelistirme
egzersizleri yazmaya baslamis ve ilk viicut gelistirme yarismasi olan Buyik Yaris'i (Great
Competition) dizenlemistir (Andreasson ve Johansson, 2014, s. 96). Bu oOzellikleri nedeni ile
Sandow, ilk viicut gelistirmeci, kisisel antrendr ve bugiin ¢ok popller olan viicut gelistirme
yarismalarinin kurucusu olarak degerlendirilebilir. Viicut gelisirmenin popller hale geldigi slire¢
ayni zamanda sanayi devriminin sagliksiz sonuglarinin kendini gosterdigi, Blylik Buhran, diinya
savaslari gibi krizler ile ayni doneme denk gelmektedir. Bu donemde Geng Hiristiyan Erkekler
Birligi (Young Men’s Christian Association/YMCA) kurulmus ve spor ve sporculuk anlayisini
doénemin siyasi gerekliliklerine cevap verecek sekilde bigcimlendirmistir (Lynn, 2012, s. 547).
Viicut gelistirme kiltliriinln ortaya ¢cikmasinda bir diger dnemli figiir olan Charles Atlas, iste tam
da bu siirecte, kasl bedeni glic ve erkeklik ile iliskilendirerek gliclii bedeni gli¢ll bir ulusun ortaya
cikmasinda gereklilik olarak tanimlamis ve ilk viicut gelistirme kitabi yazmis ve pazarlamistir.
(Andreasson ve Johansson, 2014, s. 96; Atlas’tan aktaran Reich, 2010, s. 457). Atlas bu yonuyle
vicut gelistirmeyi medya aracihigi ile bir endistriye donistiren ilk kisi olarak da
degerlendirilebilir.

Viicut gelistirme Sandow, Atlas, YMCA gibi figlrler ile temel hatlari ile sekillense de 1960’larda
spor salonlari hala viicut gelistirmek icin gerekli ekipmanlara sahip olmasina karsin sosyal olarak
cekicilikten yoksun mekanlardi. Bu durumdan rahatsiz olan eski viicut gelistirmeci, yatirimci Joe
Gold, 1965 yilinda California Pasific Aveneu’da, ileride viicut gelistirme kiltlriintin ikonlarina
donisecek Frank Zane, Arnold Schwarzenegger, Franco Columbu gibi antrendrlere ev sahipligi
yapacak olan Gold Gym'i kurmustur. Gold Gym’in basarisi viicut gelistirmenin bir yasam tarzi
olarak kabul gérmesini kolaylastirsa da, spor salonunun asiri ticarilesmesinden rahatsiz olan Joe
Gold 1975 yilinda Gold Gym'’i satarak sektorden cekilmis ve ticari potansiyelin farkinda olan yeni
sahipleri ¢esitli dergilere, yarismalara ve Pumpin Iron filmine sponsor olarak hizli bir bicimde
kurumsallasmis ve kiiresellesmistir (Heffernan, 2015). Pumpin Iron filminin bliylk basarisi, viicut
gelistirme kaltiriniin karakteristik oOzelliklerini sekillendirerek onu bir alt kiltlir olmaktan
cikararak profesyonel atletlerin de kondisyonunu ylikseltmek icin kullandigi genel gecer bir alana
donlstirmis ve Uluslararasi Vicut Gelistirme Federasyonu (International Federation of
Bodybuilding and Fitness) gibi uluslararasi organizasyonlarin kurulmasina 6nayak olmustur
(Johansson ve ark., 2017, s. 5). Bu popdilerite ayni zamanda diger Hollywood filmlerinin de kasli
oyuncular tercih etmelerine neden olmus ve boylece viicut gelistirme popliler kiltiir ve medya
araciligi ile glindelik yasamin merkezine yerlesmistir.

Ancak viicut gelistirmenin bu denli hizla popliler hale gelmesi kas kiitlesini daha kolay ve hizh
gelistirmeyi saglayan sagliga oldukc¢a zararli Androjenik steroidlerin (AAS) ortaya c¢ikmasina
neden olmustur. Kimyasallarin yani sira, bircok sporcu kas kitlesini gelistirmeyi saplanti haline
getirerek hayatini bunun tzerine kurmaya baslamis, bu durum viicut gelistirme kiltirinin adini
kétlye cikararak 80’lerin sonunda giderek popdleritesini yitirmesi sonucunu dogurmustur.
Viicut gelistirmenin yeniden poptler olmasi ise 2000’li yillarda glicten ziyade saghgi vurgulayan
fitness adi ile kendini revize etmesiyle gerceklesmistir. Yeni isim, Oxford sozligline gore fiziksel
olarak saglikli ve giicli olmak anlamina gelirken (Oxford Dictionary) TDK tarafindan ise saglkli
yasam olarak tanimlanmaktadir (TDK, 2020). Monaghan’a (2001, s. 91-93) goére vicut
gelistirmenin amaci vicudu daha kasli hale getirmekken fitness saglikh ve fit gériinmeye
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odaklanan rekreasyonel bir bos zaman aktivitesidir. Bu tanimlamalardan yola ¢ikarak fitnessin
vicut gelistirmenin kot yonlerinden soyutlanarak hatta bunlari terse ¢evirerek tanimlandigi
soylenebilir. Ek olarak saglikli kalma durumunun uzun vadeli bir sitire¢ olmasi ile post-modern
kimliklerinin strekli kendini yeniden insa etme gerekliliginin arasinda bir benzerlikten bahsetmek
de mimkiindir.

Viicut gelistirmenin Sandow’un kartpostallari ile gorlintr hale gelmesi, Atlas’in yazdig: kitapla
vicut gelistirme pratiklerinin sekillenmesi, Pumpin Iron filminin alani ana akima tasimasi ve
hedef kitlesini genisletmesi gibi durumlar g6z 6niline alinarak fitness ve medya arasinda gticli bir
iliski oldugu soylenebilir. Buradan yola ¢ikarak kitle iletisim araglarinin kasli bedeni goriinir hale
getirerek ideal olarak sundugundan bahsedilebilir (Yiicel, 2019; Oztiirk, 2012; Erdogan, 2011;
Baydur, 2010; Alexander, 2003; Cohan ve Hark, 1993). Yeni medya ise bireye icsellestirdigi bu
ideali sunabilmesi icin imkan yaratmaktadir.

Fitness alaninin yeniden yikselisi, sosyal medya kiltiriinin glindelik yasamin merkezine
yerlesmesinin sonuglarindan biri olarak degerlendirilebilir. Bu perspektiften bakildiginda fitness
kiltlrd; kimlik, medya, tiketim tggeninin ortasinda kritik bir noktada yer almaktadir. Bourdieu
ve Goffman’in yaklasimlarinin Barthes’in gostergebilimi ile sentezlenmesi calismanin 6zgin
yoniinU olusturmaktadir. Arastirma, fitness ile ilgilenen antrendrlerin Instagram’daki benlik
sunumlarini inceleyerek glinimiiz kimlik ve benlik sunumu meselelerinin anlasiimasina katki
saglamayl amaclamaktadir.

YONTEM

Arastirma nitel olarak tasarlanmis ve fenomenolojik olarak desenlenmistir. Fenomenoloji,
insanlarin icinde bulunduklari ortami nasil anlamlandirdiklarini odaklanmasi yoni ile
arastirmaciya bireysel eylemleri betimleyebilmek icin avantaj saglar (Merriam, 2009, s. 5).
Calismada eylemler Goffman perspektifinden performans olarak ele alinmis ve performanslarin
ardinda yatan unsurlar Bourdieu’nun kavramlari ile degerlendirilmistir.

Arastirmada veri toplama araci olarak dokiiman incelemesi kullaniimistir. Dokiiman analizi, bir
durumu basili ya da elektronik kaynaklar, belgeler araciligi ile inceleme ve degerlendirme amaci
taslyan sistematik bir yontemdir (Kiral, 2020, s. 173). Toplanan veriler kendiliginden dogal yolla
olusmus ve belirli amaglar ile bilingli olarak olusturulmus olarak ikiye ayrilir. Dogal yolla olusan
veriler disaridan herhangi bir miidahaleye maruz kalmamasi nedeni ile sonradan olusturulan
verilere gore ¢ok daha glvenilirdir (Ulutas, 2017, s. 286). Bu baglamda sosyal medya igerikleri
kendiliginden olusan veri olarak degerlendirilebilir.

Arastirmada Instagram (izerinde uzaktan egitim etiketi ile paylasim yapan ve biyografisinde
uzaktan egitim sunduguna ya da kisisel antrendr oldugunu belirten bir ibare bulunan 8 kisisel
antrenoriin Instagram hesabi, amaca uygun rastgele orneklem ile secilmis ve ardindan 6lgit
orneklem kullanilarak her antrenériin dnceden belirlenen profil biyografisi, antrenman, 6ncesi-
sonrasli, strateji, kisisel ve grup kategorilerindeki arastirmaya yardimci olacagl disinilen
icerikleri toplanmistir. Boylece, 59 fotograf ve bu fotograflarin altinda yer alan metinleri
kapsayan arastirma verileri ortaya ¢ikmistir. Amaca gore rastgele 6rneklem, arastirmacinin

28



Benzer, D. & Unal Golak, F. (2021). Beden ve benligin sunumu: erkek kisisel antrenérler érnegi.
MEDIAJ, 4(2), 21-47.

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLI DERGISi Cilt: 04 — Sayi: 02 e-I1SSN: 2757-6035

MEDI/

J

evrendeki cesitlilik icerisinden arastirmanin amacini en iyi temsil ettigini diisindtgi ornekleri
se¢cmek istedigi durumlarda kullaniimaktadir (Marshall ve Rossman, 2014). Bedensel sermayenin
gorinirltgl nedeni ile sosyal medya platformlari arasindan etkilesimi gorsel paylasim aracilig
ile olusturan Instagram secilmistir. Personal Trainer etiketi ile arama yapildiginda Tirk
antrendrlere ulasmanin, kisisel antrendr etiketi ile arama yapildiginda ise fitnessa odaklanan
antrendrlere ulasmanin (etiketin agirlikh olarak yasam koglari tarafindan kullanildig
goralmustir) zorlugu ile karsilasiimis ve fitness ile ilgilenen Tirk kisisel antrendrlerin agirlikli
olarak uzaktanegitim etiketi altinda kiimelendikleri tespit edilmistir. Benzer sekilde antrendrlerin
sermayeleri araciligi ile gerceklestirdikleri performanslari betimlemeye en ¢ok yardimci olacagi
disindlen kriterlere gore olgltler (fotograf kategorileri) belirlenmistir.

Veriler gostergebilim ve yorumlayici fenomenolojik analiz ile incelenmistir. Gostergebilim
ozellikle iletisim alaninda reklam, film, fotograf, sosyal medya icerikleri gibi gorsel 6geleri
incelemek icin oldukg¢a kullanish bir yéntemdir. Atabek ve Atabek’e (2007, s. 75) gore de
gostergebilim, metinleri yapisal bir biitlin olarak almakta ve goriinen somut anlamin icinde
gomiuli olan 6zel anlama ulasmayi amaclamaktadir. Gostergedeki anlami kesfetmeye odaklanan
gostergebilim analiz yontemlerinden ise Barthes’in yaklasimi kullanilmistir. Fotograflarin
kendisine yer vermenin etik olmamasi ve alan kisithhigi batin fotograflari betimlemeyi imkansiz
hale getirmistir. Bu nedenle antrenodrlerin fotograflarinda yer alan gostergeler okuyucuya
tablolastirilarak sunulmustur (Tablo 1). Antrendrlerin alandaki performansina, sermaye
birikimine avantaj saglayacagl distnillen gostergelerin basina Barthes perspektifinden yan
anlam olarak degerlendirilebilecek (+) dezavantaj saglayacagi dusliniilen gostergelerin basina ise
(-) isareti konmustur. Barthes’in yaklasimi ve tablonun nasil kurgulandigi Bulgular ve Tartisma
bolimunin basinda detayl bir sekilde ele alinacaktir. Ardindan ise antrendrlerin fotograf alt
metinleri, glicli ya da zayif oldugu yonleri (sermayeleri) ile iliskilendirilerek yorumlayici
fenomenolojik analiz ile degerlendirilmis, eylemlerinin/performanslarinin ardinda yatan egilim
ve amaclar ‘arastirmacinin bakis agist’ ile betimlenmis ve tartisilmistir.

BULGULAR VE TARTISMA

Gostergelerin Kiiltiirel Yonii

Calisma kapsaminda sekiz kisisel antrenorin profilinden toplanan 49 fotograf Barthes’in
gostergebilim yaklasimi ile degerlendirilmistir. Gostergebilimin kurucularindan Barthes,
Saussure’liin dilbilimi gostergebilimin alt baslhgl olarak ele alma Onerisini ters cevirerek
gostergebilimi dilbilimin altina yerlestirmektedir (Unal, 2017, s. 393-394). Sézciigli anlamin
kiltirel olarak insa edilmis bir sembolii olarak goren Barthes (2003, s. 180), s6zcik disindaki
diger sembollerin de (fotograf, sinema, gosteri vb.) sozciige benzer sekilde konustugunu
(mesajlar tasidigini) ileri stirmektedir. Daha acik bir ifade ile anlamin gostergeler araciligi ile
yazarin ve okuyucunun bulunduklari kiltiirel baglam icerisinde sekillendigini ifade etmektedir
(Kearney, 2003, s. 321). Buradan yola c¢ikarak sosyal medya profilindeki bir fotografin metin
olarak iki farkh anlam tasidigini ileri sirebiliriz; bunlardan ilki, fotografi yikleyen kisinin
olusturmak istedigi anlam, ikincisi ise fotografi géren kisinin yaptigi cikarimdir. Barthes, belirli bir
kiltlirel baglam icerisinde gostergenin dogrudan temsil ettigi nesneyi isaret etmesini diizanlam;
bu temsilden c¢ikarilabilecek diger anlamlari ise yan anlam olarak tanimlamaktadir (Barthes,
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1993, 5.70-72; Bircan, 2015, s. 19-20).

Yukaridakilere ek olarak, fotografin bir metin olarak degerlendirilmesinde fotograf alti yazilar da
blylik 6nem arz etmektedir. Barthes (1977, s. 39-41) fotograf alti yazilarin fotografin
tasiyabilecegi sonsuz anlamlar arasindan istenen anlama yonlendirme ve anlami sabitleme
glicline sahip oldugunu ileri siirmekte ve bu durumu demirleme olarak tanimlamaktadir. Bu
nedenle calismada incelenen fotograflar kategorize edilirken fotograf alti yazilari ile birlikte
degerlendirilmistir. Benzer sekilde yanamlamsal degerlendirme sirecinde de antrendrlerin
yaptigi demirlemeler gbz 6niinde bulundurulmustur.

Calismada, kisisel antrenérlerin® mahremiyetini koruyabilmek amaci ile fotograflara dogrudan
yer verilmemistir. Fotograf ve fotograf alti yazilari 6ncelikle diizanlamsal gostergeler olarak
tablolastiriimis, sonrasinda ise Goffman ve Bourdieu’nun yaklasimlari baglaminda alanda
yaratacagl potansiyel avantaj ve dezavantajlarina gére yan anlam olarak degerlendirilebilecek
arti (+) ve eksi (-) ile isaretlenmistir.

Tablo 1. Antrendrlerin Sermaye Gostergeleri

Ekonomik Kiiltiirel Sermaye Sosyal
Sermaye Somutlagmis Kiiltirel Nesnelesmis | Kurumsallagmig Sermaye
Sermaye / Bedensel
Sermaye

KA1 | + Cevrimigi +Bilgilendirici + Kisisel web +Fitness 480.000
antrenorlik paylasimlar sitesi antrenorlik Takipgi
+ Kendine ait | +Fotograflardaki teknik | + Youtube sertifikasi +World
spor giyim kalite kanal + WBFF Pro Beautiy
firmasi +Profildeki gorsellerin Fitnes Model Fitness &
+Sporcu birbirleri ile uyumu (dereceli) Fashion
besinleri + basarih etiket +Sporcu
satan kullanimi besinleri
firmadan +Kaliteli Giyim firmasi
sponsorlugu (Sponsorluk)
+ Sporcu Ek Cok kasli beden + Sporcu ek
besin besin firmasi
firmasindan (Sponsorluk)
sponsorluk
+ dekore
edilmis bir
evde
yasamasl
+ gittigi spor
salonunun
yuksek
ekipman
kalitesi ve
kurumsalhg

KA 2 | +Reelve +Kullanicilara bilimsel + Kisisel web +Fitness 98.400

5 incelenen antronerler, kisisel antrendr kelimesinin bas harfleri alinarak KA seklinde kisaltilmis ve
numaralandiriimistir. Tablo ve devaminda antrendrlerden kodlari ile bahsedilecektir.
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cevrimigi bilgi sunmasi sitesi antrenorlik +Takipgi
antrenorlik + Fotograflardaki teknik | + Youtube sertifikasi Men’s
yapmasl kalite kanal + Men'’s Fitness Fitness
+ iginde + Profildeki gorsellerin + Kisisel logo* | Fit Model (yarisma
bulundugu birbirleri ile uyumu + Profilde Yarismasi araciligiile)
setlerin ve + Basaril etiket kurumsal (Dereceli)
buradaki kullanimi kimlik + Gosterge
dekoratif kullanimi* degeri ylksek
unsurlarin Cok kasli beden lise ve
kalitesi (is Universite
yeri ve diplomasi
yasam alani)
+yasadigl
semt
+ kullandig
markalarin
kalitesi

KA 3 | +Reelve -Yazim hatalari +Milli sporculuk 74.600
cevrimigi -Sarekli ayni etiketleri + Dordlnci Takipgi
antrenorlik kullanma kademe bas +Turkiye
yapmasl -tamami biyik harfle antrenorlik Vicut
- iginde yazilmis fotograf alti belgesi Gelistirme
bulundugu yazilari + Profesyonel ve Fitness
setlerin ve -Profil biyografisinde vicut gelistirme | Fedarasyonu
buradaki danismanligin Ucretli dinya (Yarisma
dekoratif oldugunu belirtmesi sampiyonlugu araciligi ile)
unsurlarin - Dikkat ¢ekecek giyisiler (Dereceli)
kalitesi (is (uyarici renker) + Amator Vicut
yeri ve Gelistirme
yasam alani) | Asiri kash beden Yarismasi
- Gegmiste su Tikiye'de 5 kez,
dagitim Avrupa ve
firmasinda Diinya’da 1 kez
isci olarak (Dereceli)
calismasi

KA 4 | +Reelve + Kullanicilara bilimsel + Youtube + Kisisel egitim 12.300
cevrimigi bilgi sunmasi kanal satma (selling Takipgi
antrenorlik + Fotograflardaki teknik | + Takipgileri personal + Life Fitness
yapmasl kalite icin hazirladigl | training) Tarkiye
+iginde + Profildeki gorsellerin sunumlar sertifikasi (egitim
bulundugu birbirleri ile uyumu araciligi ile)
setlerin ve + Basaril etiket
buradaki kullanimi
dekoratif + Giyim tarzinda sadelik
unsurlarin
kalitesi (is Atletik ve siki beden
yeri ve
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yasam alani)
+ yasadigl
semt

+ kullandig
markalarin
kalitesi

KA5 | + Reel ve + Kullanicilara sporcu +Hazirladig 31.800
cevrimigi yiyecek tarifleri sunmasi | 6zel sporcu Takipgi
antrenorlik + Profesyonel fotograf¢i | yiyecekleri
yapmasl tarafindan gekilen
+iginde fotograflar
bulundugu + Profesyonel video
setlerin ve cekimleri
buradaki + Kaliteli giyim
dekoratif + Giyisiler arasi uyum
unsurlarin - Paylagimlarinda etiket
kalitesi (is kullanmama
yeri ve
yasam alani) | Cok kash beden

KA 6 | +Reelve - Stirekli ayni etiketleri + YouTube + Fitness 23.400
cevrimigi kullanmasi kanal antrenorlik Takipgi
antrenorlik - Gindelik hayatindan sertifikasi + WBFF Pro
yapmasl kisisel karelere dahi + WBFF Pro Fitness
+giyim sponsorlari etiketlemesi Fitness Model Model
firmasi - Metinlerdeki yazim (dereceli) (Yarisma
sponsorlugu | hatalari ve anlatim araciligi ile)
+ Ek besin bozukluklari + Sporcu ek
takviyesi besin firmasi
sponsorlugu | Cok kash beden (Sponsorluk)
+iginde + giyim
bulundugu firmasi
setlerin ve (KAT'in
buradaki firmasi/
dekoratif sponsorluk
unsurlarin araciligi ile)
kalitesi (is
yeri ve
yasam alani)

KA7 | +Beden - igerikle uyumsuz etiket | + Fitness ile + Beden egitimi 27.600
egitimi kullanimi ilgili e-kitap Ogretmenligi Takipgi
O0gretmeni diplomasi +Turkiye
olmasi Asiri kasli beden + Milli Sporcu Vicut
+Cevrimigi + Uluslararasi Gelistirme
antrenorlik Fitness ve Vicut ve Fitness
yapmasl Gelistirme Fedarasyonu
+ iginde Yarismasi; (yarisma

32




Benzer, D. & Unal Golak, F. (2021). Beden ve benligin sunumu: erkek kisisel antrenérler érnegi.
MEDIAJ, 4(2), 21-47.

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLI DERGISi Cilt: 04 — Sayi: 02 e-I1SSN: 2757-6035

MEDIA)J

bulundugu Tirkiye'de 2 araciligi ile)
setlerin ve kez, Diinyada 1 + Men’s
buradaki kez (dereceli) Physique
dekoratif + Men's (yarisma
unsurlarin Physique araciligi ile)
kalitesi (is Tirkiye

yeri ve Yarismasi 2 kez

yasam alani) (Dereceli)

KA8 | + Reelve + Basaril etiket + Milli sporculuk 56.100
cevrimigi kullanimi + Cesitli Takipgi
antrenorlik - Dikkat ¢ekecek giyisiler yarismalardan +Turkiye
yapmasl (uyarici renker) dereceler (isim Viicut
+ Protein verilmemis) Gelistirme
tozu satmasi | Asiri kash beden ve Fitness
+ Yasam Fedarasyonu
alanindaki (Milli sporcu
dekoratif olmasi
unsurlar nedeni ile)
- Cahstig
spor
salonununda
ki dekoratif
unsurlar

Goffman (2014, s. 234), benligi “sahnede belli bir karakteri canlandiran bireyin baskalarina
vermeye calistigl (genellikle glvenilir) bir imaj” olarak tanimlar. Bu imaji yaratan eylem ise
performanstir. Performans en basit hali ile “belli bir durumda belli bir katihmcinin diger
katilimcilardan herhangi birini etkilemeye yonelik tim etkileri” seklinde tanimlanabilir (Goffman,
2014, s. 28). Fotograflarin da gostergeler araciligi ile mesaj iletme 6zelligi disinildiglinde sosyal
medyada paylasilan fotograflar bir performans olarak degerlendirilebilir. Nitekim sosyal medya
iceriklerini performans olarak degerlendiren bir¢cok calisma bulunmaktadir.

Etkilesimin gerceklestigi, bir olcliye kadar fiziksel olarak diger alanlardan ayrilan alan ise sahne
ya da performans bolgesini olusturur (Goffman, 2014, s. 107). Sahnenin “6niinde, icinde veya
Uzerinde slrekli sergilenen insan faaliyetlerine ortam ve sahne sunan mobilya, dekor, fiziksel
tasarim ve diger arka plan diizenlemelerini iceren set vardir” (Goffman, 2014, s. 33). Bu durum
Instagram Ozeline uyarlandiginda sosyal medya sahne, fotograflardaki arka plan ise set olarak
degerlendirilebilir. Set 6geleri, anlam tasiyan bir gosterge oldugu diisiinildigiinde, performansi
gerceklestirene dair izlenimler sundugu soylenebilir. Bourdieu’ya (2014, s. 362-363) gbre zevkler
sinifsal birtakim izler tasir: alt sinif sinirh kaynaga sahip oldugu icin daha islevsel seylere
yaklasirken orta sinif kendini alt siniftan ayirabilmek adina estetik kaygilara yonelir; Ust sinif ise
tim bunlardan azade bir sekilde onu taklit eden orta siniftan kendini ayiracak sekilde
begenilerini konumlandirir. Bu baglamda sadece teknik ekipmanlara islevsel dekorasyona
yonelen spor salonlari, dar mekanlar, disik kalite Grin ve bilinmeyen markalar, bu 6zellikleri
barindiran yasam alanlari tabloda negatif;, tam tersi gostergeler ise pozitif olarak
konumlandiriimistir.
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Performansa tekrar geri donecek olursak Goffman’a gore (Goffman, 2014, s. 16-17) bireyin
eylemde bulunmasi (oyuncu) durumu kaginilmaz olarak gozlemcinin (izleyici) de c¢ikarimda
bulunmasini doguracaktir. Bunlardan oyuncunun maksatl ifadeleri verilen izlenimi, izleyicilerin
bu kasitli eylemlerden yaptigi cikarimlar ise yayilan izlenimi olusturur (Goffman, 2014, s. 17-18).
O halde verilen izlenim diz anlam, yayilan izlenim ise yan anlam olarak degerlendirilebilir.
Oyuncularin izlenim vermek igin yaptigi sey ise genelde belli rolleri oynamaktir. Rol “Bir
performans sirasinda gozler oniline serilen 6nceden belirlenmis ve baska durumlarda da
sergilenebilecek ya da oynanabilecek eylem kalibini” ifade etmektedir (Goffman, 2014, s. 28).
Arastirma baglaminda kisisel antrenor roli oynayan profiller segilmistir.

“4. Kademe BasAntrenor” (KA3, profil biyografisi)

“Temel gliclenme, kas gelisimi, sporcu beslenmesi. Birebir ders ve uzaktan kocgluk icin iletisime
gecin” (KA4, profil biyografisi)

“Spor Bilimcisi / Personal trainer” (KA6, profil biyografisi)
“Physical Education Teacher” (KA7, profil biyografisi)

Instagram biyografisinde yer verilen ifadelerin profil sahibini tanitan anahtar kavramlar oldugu
duslintldtgliinde, kullanicilarin  burada o©6ne c¢ikmak istedikleri o6zelliklerini yazdiklari
duslintlebilir. Bu baglamda yukaridaki metinlerin her biri kullanicilarin kisisel antrenor roliini 6n
plana c¢ikarmak istediklerini gdsterir niteliktedir.

Bireyler set icerisinde performanslarini sergileyip rollerini oynarlarken onlari tamamlayan
birtakim gostergeler eslik eder. Goffman (2014, s. 33) bu gostergeleri kisisel vitrin olarak
isimlendirir. Cinsiyet, yas, etnik koken, beden tipi, jest, mimik, durus sekli, kiyafetler, aksesuar
ve dovmeler kisisel vitrin icerisinde degerlendirilebilir. Kisisel vitrin hususunda da set ve
dekorasyondakine benzer sinifsal ayrismalar gorilir; alt sinif genellikle bir statii sahibi olmadigi
icin daha dogal ve icinden geldigi gibi yasar, orta sinifa dogru cikildik¢a ise konum ve statliye
uygun hareket etme kaygisi artar ve boylece ifadeler daha otokontrollii bir hal alir. Giyim
konusunda da benzer bir durum kendini gosterir: alt sinif insanlar daha az biitce ayirmak zorunda
kaldiklari icin daha islevsel ve ucuz Urinlere (kumas, renk, kesim gibi ozellikleri vasitasi ile
betimlenebilecek) yonelirken orta sinif bulundugu toplumsal alana uygun ve estetik gériinmesini
saglayacak Urinleri secger; Gst sinifsa uygunluk ve estetik normlari zaten igsellestirmis oldugu icin
bunu orta sinifa gére ¢ok daha gostermeden ve hissettirmeden yapmayi basarir ve bdylece
kendini orta siniftan da ayirmis olur (Bourdieu, 2014, s. 296-308). Bu baglamda marka, kumas
dokusu, model, darlik gibi giyim ile ilgili unsurlar bedensel sermaye; yazim ve anlatim
bozukluklari, kelime secimi, Gslup gibi unsurlar ise somutlasmis kiltirel sermaye basligi altinda
kisisel antrendre getirdigi avantaj-dezavantaj durumuna gore Tablo 1’de konumlandiriimistir.

Bourdieu Baglaminda Kisisel Antrendrlerin Performanslari

Goffman’a (2014, s. 71) gore oyuncular performanslarinda uygun unsur ve ifadeleri 6n plana
cikarirken uygun olmayanlari gizleme stratejisi ile ifadesel bdtlnlik saglar. Arastirma

34



Benzer, D. & Unal Golak, F. (2021). Beden ve benligin sunumu: erkek kisisel antrenérler érnegi.
MEDIAJ, 4(2), 21-47.

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLI DERGISi Cilt: 04 — Sayi: 02 e-I1SSN: 2757-6035

MEDIAJ

baglaminda incelenen kisisel antrenorlerin her biri farkh yollarla da olsa kisisel antrendrlik
performansindaki basarisini 6ne ¢ikarmaya cabaladigl gdzlemlenmistir. Goffman, yaklasimi ile
kisilerin eylemlerini (arastirma baglaminda ise paylasimlarini) okumaya izin verse de bunu
yaparken kimin neden farkl yollara basvurdugunu aciklamakta yetersiz kalir. Bourdieu’nun
yaklasimi ise bu soruyu tatmin edici bir bicimde cevaplamaktadir.

Bourdieu toplumsal yasami oyun metaforu ile aciklamaktadir. Ona gore her birey sahip oldugu
ekonomik, kiltirel (bedende somutlasan; resim, kitap gibi nesnelesen ve diploma gibi
kurumsallasan) ve sosyal sermayeyi kullanarak faydaya (illusio) ulasabilmek i¢in oyun oynar; bu
oyun bir alan lzerinde gerceklesir ve her alanin kendine 6zgi kurallari (doxa) ve alanda daha
blylik avantaj getirecek hakim bir sermaye tipi vardir. Benzer alanlarda, benzer kurallara uyarak
benzer miktarda sermaye ile oynamak benzer diislince ve anlamlandirma kaliplarina sahip
siniflar;, yani habitusu dogurmakta ve bdylece bireysel eylem, toplumsal vyapilari
olusturmaktadir. Ancak diger yandan da bireysel eylemler de paradoksal bir bicimde icinde
bulunulan toplumsal yapilar ile sekillenmektedir. Boéyle bir yaklasim ile hem birey toplumsal
yapinin igcine hapsolmaz hem de toplumsal yapilarin etkileri g6z ardi edilmemis olur (Bourdieu,
1986; Bourdieu ve Wacquant, 2003). Bouridieu bedeni, kiltiirel sermayenin alt bashgi olan
somutlasmis kiltirel sermaye icerisinde degerlendirirken 6grencisi Wacquant (1995) bedensel
sermaye kavramini kullanir.

Wacquant, bedensel sermayenin gelistirmeye yonelik tim eylemleri beden isi (body work)
kavramiile tanimlar ve ¢ boyutta inceler: fiziksel boyut, bedeni istenen sekle sokmak icin gerekli
olan egzersizleri; zihinsel boyut beslenme, diyet, uyku saati gibi unsurlari bedenine gore
sekillendirmesini; sosyal boyut ise diger iki boyutun sonucu olarak ortaya c¢ikan beden icin her
seyi birakma, disiplin, kendini adama ve cesitli takintilari kapsar (Wacquant, 1995, s. 76;
Pedersen ve Tjgrnhgj-Thomsen, 2017, s. 432).

“(..) Bu 7.5 sene igerisinde ¢ok zorlandigim doénemler, psikolojik olarak kendimi iyi
hissetmedigim anlar, gercek anlamda sikildigim giinler oldu ama higbir zaman pes etmedim
ve geri adim atmadim. Bu yilzden su an sizlerle bu fotograflari paylasip, bu yaziyi
yazabiliyorum. (...)” (KA2 Oncesi sonrasi fotografi alt yazisi)

“(...) Hayat Sizin, Se¢im Sizin. Hangi Resim Gibi Olmak Isterdiniz? Kendine Bakmayip, Sagliksiz Bir
Sekilde Yasayip, Sagliksiz Bir Goriiniime Sahip Olanmi ? Kendine Bakip, Saglikli Bir Sekilde
Yasayip, Saglikli Bir Gériiniime Sahip Olanmi ? (...)” (KA6 Oncesi sonrasi fotografi alti yazisi)

Sadece emek, 6zveri, zaman ve sabir ister. (...)” (KA7 Oncesi sonrasi fotograf alti yazisi)

incelenen profillerin her birinin sahibi fitness alanindaki beden calismasi kavramina uygun
disecek doxalari yerine getirerek antrendr roliini oynuyor olsa da, farkli habitus ve 6znel
deneyimlere sahip olmasi nedeni ile farkl stratejiler izlemektedir. Oyleyse, performanslarin
habitus ve sermayeler ile birlikte degerlendirilmesi gerektigi soylenebilir.

Kiltirel sermaye en basit bicimde “kisinin elde ettigi bilgi, yetenek, begeni, egitim bicimleri ve
bunlarin sagladigl avantajlar” seklinde tanimlanabilir (Misci Kip, 2010, s. 28). Kendi icerisinde
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konusma tarzi, kelime secimi, Uslup, giyim, beden sekli gibi unsurlarla (Goffman’daki kisisel
vitrine es) bireyin bedeninde somutlasan kiltiirel sermaye, bilgiler dahilinde ortaya cikardigi
kitap, makine, resim gibi nesneler araciligi ile gostergeye donilisen nesnelesmis kiltlirel sermaye;
icinde bulunduklari kurumlardan 6grendiklerini somutlastiran diploma, sertifika gibi unsurlari
kapsayan kurumsallasmis kiltlrel sermaye gibi farkli alt basliklara sahiptir (Bourdieu, 1984’ten
Aktaran Featherstone, 2013, s. 174).

Antrendrlerin her biri yetkin bir izlenim verebilmek icin nesnelesmis kiltirel sermayesini
kullanmaktadir. incelenen sekiz antrenérden altisinin profilinde nesnelesmis kiiltiirel sermaye
ile ilgili gostergeler (bkz Tablo 1) sundugu goérilmustir. Ancak beklenin aksine nesnelesmis
kiltlirel sermaye ile takipgi sayisi arasinda bir iliski goze carpmamistir. Fakat nesnelesmis kiltirel
sermayesi dlsuk iki antrendriin diger alti antrendrden farkli olarak kurumsalliktan uzak
gostergelere sahip spor salonunda calistigi gériilmiistiir. Oyleyse kiiltiirel sermayenin kurumsal
spor salonlarinda galisabilme konusunda cesitli avantajlar ya da dezavantajlar yaratabilecegi 6ne
surilebilir. Ayrica nesnelesmis kiiltlrel sermaye ve somutlasmis kiltlirel sermayenin birbirini
tamamlar nitelikte olmasi dikkat cekicidir. Yine ayni iki antrenor, digerlerine gore Uslup olarak
cok daha keskin ve agresiftir:

“Rilyalarinizdan vazgecmeyin uyumaya devam edin (giilen emeoji)” (KA3 Grup fotografi alti
yazisi)

“Kimse bana isim agir bu sporu yapamiyorum demesin... (...)” (KA3 Oncesi sonrasi fotograf alt
yazisi)

“Ter dokmeden hig bir sey olmaz aga (yukar isaret eden parmak emojisi)” (KA8 Antreman
fotograf alti yazisi)

Bourdieu’ya gore habitus agirlikh olarak ¢ocukluk ve ilk gencglik dénemlerinde bilingsiz bir sekilde
icsellestirilen ve sireklilik arz eden ‘liretken egilimler semas!’ dir (Meder ve Cegin, 2011, s. 248).
Yani antrendrler her ne kadar benzer alanlarda g¢alissalar, t¢ asagi bes yukari benzer bir gelirlere
ya da bedensel sermayeye sahip olsalar da cocukluk ve genclik deneyimleri, fitnessi farkh
anlamlandirmalari sonucunu dogurmustur.

“Neredeyse higbir zaman farkli siniflarin ayni pratikten ayni seyi bekleyeceklerini
varsaymamiz igin bir sebep yoktu: (...) halk siniflarinda jimnastikten beklenen gligli bir
beden bigimi ve onun gliciiniin gozle goériinen disavurumlari veya saglam bir bedenken,
burjuvalar érneginde bu beklenti saglikh bir bedendir” (Bourdieu, 2014: 308).

Somutlasmis kiltirel sermaye ve onun uzantisi olan bedensel sermaye gostergeleri bu durumu
dramatik bir bicimde g6z 6niine sermektedir. Asiri kasli ve genis bir bedene sahip KA3’lin 6ncesi
sonras! fotografinda su firmasinda isci olarak calistigl glinlerden bir fotograf yer almakta ve
Gzerindeki gomlek ve kapri model, kesim ve renk ile alt sinif habitusa dair izlenim yaymaktadir.
Yine benzer bir durum KA8’in 6ncesi sonrasi fotografinda da gortlmektedir: KA8'in pazularini
sisirdigi fotografta boynuna zincir takmasi, pantolonunun rengi ve arka plandaki gecekondular
alt sinif habitusa dair izlenim yaymaktadir. Bu durumun tam tersi, incelenen antrendérler arasinda
atletik olarak tanimlanabilecek ince bir bedene sahip tek kisi KA4’te gériilmektedir. istanbul’un
iyi semtlerinden birinde yasayan, kaliteli (markalar) tercih eden ve sade giyinen, yiksek
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nesnelesmis ve somutlasmis kiltirel sermayeye sahip ve kurumsal bir spor salonunda calisan
KA4, disiplinin 6nemini ve amacini ¢ok daha farkli sekilde vurgulamaktadir:

“(...) Savastiginiz, daha iyisini, daha sagliklisini yapmaya calistiginiz tek sey ‘diinki haliniz’ olsun.
(...)” (KA4 Antreman fotograf alti yazisi)

Benzer sekilde kiiltlirel sermayesi yliksek olan KAS fitness yasam tarzina bakis agisini soyle ifade
etmektedir:

“Saglikh&Fit Bir Yasam Tarzi Sikici Olmak Zorunda Degildir (yesil elma emojisi) (...)” (KA5 profil
biyografisi)

Kisisel antrenorlerin performanslarina katki saglayan bir diger sermaye tipi ise sosyal sermayedir.
Sosyal sermaye, “az ya da ¢ok az kurumsallasmis karsilikli tanima ve tanima iliskisine sahip
dayanikli bir aga sahip olmakla veya baska bir deyisle bir gruba tye olmakla baglantili olan gercek
veya potansiyel kaynaklarin toplamidir” (Bourdieu, 1986, s. 51). Bu baglamda kisisel
antrendrlerin calistiklari spor salonlari, katildiklari yarismalar, buralarda tanistiklari insanlar,
sponsorlari, sosyal sermaye baglaminda degerlendirilebilir. Bu noktada dikkat cekici unsur,
bedenin kas kitlesi ve glclalik gibi kriterlere goére degerlendirildigi vicut gelistirme
yarismalarina katilan antrenorler ile saglkh ve fit gbériiniim gibi kriterlere gére degerlendirme
yapan modellik vyarismalarina katilan antrenodrlerin  beden c¢alismasi baglamindaki
diistincelerindeki farklilktir. iki grup da disiplinin &nemini vurgulayip tim rutinlerini spora gore
planlarken ilk grup bunu ¢cok daha erkeklik ile iliskilendirerek yapmakta, ikinci grup ise daha ¢ok
0z disiplin, saglikl yasam ve sosyallesmeye gdondermede bulunan ifadeler kullanmaktadir.
Fitness odakli yarismalara katilan KA1 ve hem fitness hem de viicut gelistirme yarismalarina
katilan KA7’nin, antrenman vyaptiklari arkadaslari ile birlikte cekildigi fotograflarin altina
yazdiklari metinler bu ayrimi carpici bir sekilde gostermektedir:

“Aksaminda 3 kg palamut yiyip yayildigimiz bir gliniin sabahi, karinlar ag, tipler kaymis (...)” (KA7
Grup fotograf alti1 yazisi)

“5 kisi idman hi¢ bu kadar giizel olmamisti. @x hocamiz hepimizi bitirdi :) Bende gizel 151k
bulunca hemen yerimi aldim (gllimseyen emoji) herkese tekrar tesekkiirler bu harika idman igin
(...)” (KA1 Grup fotografi fotograf alti yazisi)

Sosyal sermaye ile ilgili bir diger dikkat cekici durum ise sponsorluk agi gelistirebilen
antrendrlerin hepsinin modellik yarismalarina katiliyor olmasidir. Hatta KA6’'nin sponsorluk aldigi
giyim firmasi onunla ayni yarismadan derece alan KA1’e ait firmadir. O halde genel bir 6zetle
antrendrlerin habituslari baglaminda gelistirdikleri sosyal sermayenin fitness ve viicut gelistirme
alanina dair algilar pekistirdigi soylenebilir.

Bourdieu’ya gore diger sermaye tiplerine kiyasla daha kritik bir konumda olan sermaye tipi
ekonomik sermayedir. Bourdieu’ya (2010, s. 49) gore ekonomik sermaye; dogrudan paraya
cevrilebilen milkiyet haklarinin kurumsallasmis halidir. Ancak diger sermaye tiplerinde
belirleyici olmasina ragmen ekonomik sermaye Marxist soylemdeki gibi iktisadi alan ile sinirl
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kalmaz; strekli diger sermayeler ile etkilesim halindedir (Goker, 2014, s. 282). Bu neden ile
ekonomik sermaye sadece sahip olma ile sinirlandiriilmamali, bireylerin erisebildikleri ya da
erismeyi tercih ettiklerinin de ekonomik sermaye icinde degerlendirilmelidir. Nitekim calisma
uzaktan egitim veren kisisel antrendrleri sectigi icin incelenen performanslarin bedensel
sermayeyi ekonomik sermayeye donistirme amaci tasidigi soOylenebilir. Antrendrlerin
Instagram profillerindeki temel amacin bedensel sermayeyi ekonomik sermayeye donistirmek
olmasi nedeniyle ekonomik sermaye ile bedensel sermaye ve onun ayrilmaz bir pargasi olan
somutlasmis kiltirel sermaye birlikte ele alinacaktir.

Somutlasan kiltlrel sermaye en basit hali ile kisinin bedeni, durusu, konusma tarzi, Gslubu gibi
bireyin bedeninde somutlasan unsurlari kapsar (Bourdieu, 1986, s. 244-245). Bu hali ile
Goffman’in kisisel vitrin kavramina denk gelmektedir. Ancak calisma sosyal medyayl sahne
olarak aldigi i¢in bireylerin dijital alandaki performanslarini degerlendirmektedir. Bu nedenle
gercekte birbirine bagh olan somutlasmis kiltlirel sermaye gostergeleri ile beden birbirinden
ayrilir. Ancak konusma tarzi, ses tonu, kelime secimi gibi kisinin kiltlrel sermayesi ile ilgili
gostergelere dijital ortamda da ulasmak miimkilindir; yazim hatalari, noktalama kullanimi,
anlatim bozukluklari, kelime sec¢imi gibi unsurlar bu baglamda degerlendirilebilir. Buna ek olarak,
nasil ki bir marka degeri onu tasiyan kisinin ekonomik sermayesine dair gdondermede
bulunuyorsa, dijital alanda fotografin teknik kalitesinin de benzer géndermeler yaptigi
savunulabilir.

Oncelikle Instagram ‘alaninda’ kisisel antrenérliik performansi ile bedensel sermayeyi ekonomik
sermayeye cevirebilmek icin goriinir derecede kasli bir bedene sahip olmanin bir doxa
oldugundan soylenebilir. Her ne kadar takipgi sayisina satin alinmis olabilme ihtimali nedeniyle
calismada buylk 6nem atfedilmese de, KA1l disindaki antrenérlerin takipgi sayilari arasinda
mantikli bir tutarlilk mevcuttur. KA1’'in ondan sonra gelen kisiden bes kat fazla takipciye sahip
oldugu disuldtglinde, takipgi satin almis olmasi muhtemeldir. En az takipgiye sahip olan KA4 ise
12.000 takipgcisi olmasinin yani sira, bedeni atletik ve siki olarak tanimlanabilecek tek
antrenordir. Ters orantili olarak en genis ve kasli bedene sahip, fitnesstan ziyade viicut
gelistirme ile ilgilenen KA3 ve KA7 ise takipcileri ile alana dair bilgi paylasmamalarina ragmen
takipg¢i sayisi en yiksek olan antrendrler arasindadir. Kisisel antrendrler ile yaptigl arastirma
sonucunda gorinlim ile yetkinlik izlenimi arasinda ¢ok glicli bir iliski oldugu sonucuna ulasan
Hutson’in (2013) gorismecilerinden biri durumu carpici sekilde 6zetlemektedir: “Bedenin senin
kartvizitindir.”

Buna ragmen kasli bir bedene sahip olmak, bedensel sermayeyi ekonomik sermayeye
cevirebilmek icin tek basina yeterli degildir. Antrendrlerin hepsi bedenlerini bir yandan gosterge
olarak sunarken diger yandan potansiyel musterilerine kas kiitlesini arttirma konusunda
yardimci olabileceklerine dair imada bulunan cesitli stratejiler izlemektedir. Bu stratejiler
arasinda en sik basvurulansa kdltirel sermayelerine dair gostergeler paylasmaktir:

“Her insanin metabolizmasi, vicut tipi ve glnlik rutini farkhdir. Bu yiizden kisiye 6zel
planlama yapilip o kisiye uygun bir beslenme ve antrenman programi hazirlanmasi gerekir.
Takip ettiginiz kisilerin yedigi yemekler ve yaptigl antrenmanlar ile dogru sonuca
varamayacaginiz gibi, ¢esitli saglik sorunlarinada yol agabilirsiniz (...) Bu ylizden kisiye 6zel
egitimi sizlere sunuyorum (...)” (KA1 Strateji fotografi alti yazisi)
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“lyi bir egitmen bulmak gériiniis disinda nelere baghdir? (...) konu icin sola kaydirin, kaynaklar ve
ilgili kitaplar sunum sonunda gosterilmistir. (...)” (KA4 strateji fotografi alti yazisi)

“Merak ettigin sorulari yorum atarak sor (alev emojisi) cevaplayalim bilgiler kalici olsun (gozltkla
emoji) (...)” (KA5 Antrenman fotografi alti yazisi)

Profilinde kuiltlirel sermaye sunabilen antrendrlerin hepsi bu alanda yetkinligini gosterebilmek
icin cesitli performanslara girismektedir. Ancak youtube kanali, web sitesi olmayan ve
kullanicilariyla bilgi paylasimayan kiltirel sermayesi dislik antrendrler ise farkh stratejiler
izlemektedir:

“Dikkatli bakin bu dért yildizi bir tek futbol formalarinda gorirsiiniiz (glines gozIliikli emoji)
(Profesyonel olarak verdigim Uzaktan Egitim ile hizli ve dengeli kilo verme kilo alma viicut
gelistirme ve ev programlari i¢in whatsapp (telefon numarasi)(...)” (KA3 Strateji fotograf alti
yazisi)

“3aylik degisimdir...” (KA3 Strateji 2 fotograf alti yazisi)

“(...) Hem muhtesem bir degisime sahip olmayi, hemde para kazmayi Istiyorsaniz bu
yarismayi sakin kacirmayin. 50 TL katihm {icreti olan bu yarismada hem 1000 TL kazanabilir
hem de para kazanma heyecaniyla motivenizi yiiksek tutarak hayalinizdeki vucuda sahip
olabilirsiniz.(...)” (KA6 Strateji fotograf alti yazisi)

“%(gll emoijisi) orijinal Griinler icin ulasin (mesaj emojisi)” (KA8 Oncesi sonrasi fotograf alti yazisi)

KA3’ln strateji fotografinda 4. kademe basantrenorliik belgesinin fotografi, strateji 2 fotografi
ise 6grencisinin dncesi ve sonrasi fotografi yer almaktadir. Fitness ve viicut gelistirme alaninda
yliksek derecede kurumsallasmis kiltirel sermayesine ragmen giindelik alandaki kiltiirel
sermaye dusuklGginin bildiklerini aktarma hususunda engel teskil ettigi soylenebilir.
Uzmanligini herhangi bir agiklama yapmadan 6grencisinin bedeni ve antrenorliik belgesi aracilig
ile sunmasi bu durumu destekler niteliktedir. KA6 da benzer sekilde bilgi sahibi bir izlenim
veremedigi icin pazarlama stratejileri ile uzaktan egitim verme stratejisine yonelmistir. KA8 ise
sporcu ek besinleri satmaktadir. Bu satis metnini 6ncesi sonrasi fotografinin altina kullanmasi
KA3’e benzer sekilde urilnlerin faydali olacagini kendi bedenindeki degisim ile gostermeye
calistigina dair izlenim vermektedir.

TUm bunlardan oOzetle, bedensel sermayeyi ekonomik sermayeye donistlirmek icin kash bir
bedene sahip olmanin yeterli oldugundan bahsedilebilir. Nitekim, KA3, KA6 ve KA8'in izledigi
stratejiler bunu gosterir niteliktedir. Ancak bu duruma karsin kiltirel sermayenin, bedensel
sermayeyi ekonomik sermayeye donistiirme hususunda ciddi anlamda bir hareket alani actigini,
daha uzman ve glivenilir bir imaj yaratmaya yardimci oldugunu séylemek miimkiindur.

Simgesel sermaye, diger bitin sermaye tiplerinin anlam ya da taninirlik kazanmasi yoluyla

ortaya cikan bir sermayedir (Bourdieu 2000, s. 242). Diger bir deyisle, simgesel sermaye diger
sermaye tipleri gibi gorlintrlGgl olan bir sermaye tiri degildir; kisinin ekonomik, sosyal, kiiltlrel
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ve onun altindaki bedensel sermayesinin kisi tGzerindeki yansimasidir (Pedersen ve Tjgrnhgj-
Thomsen, 2017, s. 432). Bu nedenle simgesel sermaye, bir nevi kisinin habitusunun izin verdigi
Olclide olusan bilissel kapasite ya da kisinin habitusunun sembolik yansimasi olarak da
degerlendirilebilir (Bourdieu, 1986, s. 52). Bu baglamda, antrendrlerin seyirciye verdigi genel
imaj simgesel sermaye olarak degerlendirilebilir. Arastirmaci deneyimim kapsaminda kdltirel
sermayesi ylksek, takipcilerini viicut gelistirme konusunda bilgilendiren, bu konuda cesitli
kanallar araciligi ile icerik Greten, yazim ve anlatim yeterliligi yliksek, kurumsal spor salonlarinda
calisan antrendrlerin sembolik sermayesinin daha yiiksek oldugu séylenebilir. Ancak simgesel
sermaye habitus baglaminda algillandigi icin bu bakis acgisi orta sinif habitusun izlerini
yansitmaktadir. Nitekim, yukaridaki 6zellikleri tasimayan antrenorler de digerleriyle benzer
takipciye ve etkilesime sahiptir. Bu durum goéstermektedir ki, cok kasli beden, maskulen ve sert
ifadeler de simgesel bir deger yaratabilmektedir. Dijital sahnenin/alanin genisligi her habitustan
antrenoriin kendi habitusundan takipci/6grenci bulmasini mimkiin kildigini géstermektedir.

SONUC

Calisma temel olarak kisisel antrendrlerin Instagram’da izledikleri stratejileri Wacquant’in
bedensel sermaye ve Bourdieu’nun sosyolojik yaklasimiyla betimlemeyi amaclamaktadir. Bu
baglamda fotograflardaki kisiler, mekanlar, cesitli arka planlar Goffman’in dramaturjik
yaklasimindaki terimler ile kategorize edilmis ve her paylasim, antrenoér rolli oynayan bireyin
belli bir izlenim verme maksadiyla sergiledigi bir performans olarak gorilmistdr.

Arastirmanin bulgulari géstermektedir ki, kash bedene sahip olmak, Instagram alaninda popliler
bir antrendr olabilmek i¢cin doxa konumundadir. Nitekim incelenen sekiz kisisel antrenérden
yedisi ortalama ve ortalama Uzeri kas kiitlesine sahiptir ve izleyicilere fayda sunmayan (viicut
gelistirme konusunda cesitli fikir ve ipucglari aktarmayan) antrendrlerin de takipgi sayisi ve
etkilesim diizeyi en az digerleri kadar ytksektir.

Antrenorler Instagram’da Wacquant’in beden isi (body work) kavraminin fiziksel, zihinsel, sosyal
boyutlari icerisinde degerlendirilebilecek sdylemlere siklikla yer vermektedir. Egzersiz 6nerileri
ve taktikleri fiziksel boyuta; yemek, ek besin, ginlik rutinler ile ilgili dneriler zihinsel boyuta;
micadele, disiplin, istikrar gibi kavramlara yaptiklari vurgu ise sosyal boyut icerisinde
degerlendirilebilir. Ancak 0zellikle sosyal boyut habituslara gore farklihk gdstermektedir;
paylasimlarinda alt sinif habitusa ait gostergeler (gecekondu, boyuna zincir takma, isci olarak
calisma vb.) bulunan antrendrler disiplin ve istikrari bir savas verme, galip olma ya da maglup
disme gibi betimlerken orta sinif habitusa ait gostergeler (sade giyim tarzi, bilindik markalar,
Universite egitimi almis olma vb.) taslyan antrendrler ise keyifli bir aktivite, hayallere kavusmak
icin gosterilen ¢caba seklinde betimlemektedir.

Antrendrler uzman ve givenilir bir izlenim vererek bedensel sermayelerini ekonomik sermayeye
cevirmek icin siklikla kiiltlrel sermayelerine basvurmaktadir. Sekiz antrendrden altisi kisisel web
sitesi, youtube kanali, sunum, e-kitap gibi araclar ile takipcileriyle viicut gelistirme ve fitness ile
ilgili egzersiz ve beslenme oOnerileri paylasmaktadir. Ancak paylasimda bulunmayan
antrendrlerin de fitness alaninda kiiltliirel sermayeye sahip oldugunu gosteren gostergeler
(antrenorliik sertifikalari, milli sporcu olma vb.) mevcuttur. Buradan yola ¢ikarak, Instagram’da
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ya da yeni medya kanallarinda antrenorliigiin fitness alanina ek olarak anlatim, aktarma ve dijital
okuryazarlik gibi farkh alanlara ait kiltlrel sermaye bigimlerini gerektirdigi soylenebilir. Ancak
bedensel sermayesini ekonomik sermayeye cevirirken kiltiirel sermaye bariyerine takilan
antrendrlerin de farkli stratejilere basvurduklari séylenebilir: fitness ile ilgili aldiklari egitimi,
katildiklari yarisma ve dereceleri vurgulama, ek besin satisi gibi eylemler bunlara 6rnek
verilebilir.

Viicut gelistirme yarismalari bedenin gilicline, genisligine ve kas miktarina odaklanirken modellik
yarismalari daha c¢ok estetik beden, saglkli yasam gibi unsurlara odaklanmaktadir. Kiltiirel
sermaye ile antrenorlerin katildiklari yarisma tliri arasinda bir iliski oldugu yorumunda
bulunulabilir; kiltirel sermaye gostergeleri daha fazla olan antrenérlerin daha ¢ok modellik
yarismalarini tercih ettigi ve Uslup ve ifadelerinin viicut gelistirme yarismalarina katilanlara
oranla ¢ok daha yumusak oldugu soylenebilir. Ayni zamanda cesitli sponsorluklar almis
antrenorlerin hepsi modellik yarismalarina katilmaktadir. Buradan yola c¢ikarak, modellik
yarismalarina katilanlarin bedensel sermayelerini ekonomik sermayeye daha rahat
donistlrdigi séylenebilir.

Bireyin sahip oldugu tim sermayelerin yarattigi izlenim olarak degerlendirilebilecek simgesel
sermaye acisindan degerlendirildiginde ise esitlik¢i bir yapidan bahsedilebilir. Profildeki
fotograflarin teknik kalitesi, icerigin niteligi, yazimin akiciligi gibi unsurlar ekonomik ve kiiltiirel
sermayesi yliksek antrenorlerin profillerini daha izlenir kilmaktadir. Ancak simgesel sermayenin
izleyicinin habitusu baglaminda sekillendigi dlistinlldigtinde, farkli habitustan bireylerin erkeksi
durus ve sert ifadelere simgesel deger atfedebilecegi sdylenebilir. Yeni medya algoritmalarinin
kisiyi egilimlerine gére yonlendirdigi dislintldiglinde, her antrendre onunla benzer dislincede
takipgiler yonlendirdigi ve bu nedenle de biitliin antrendrlerin simgesel sermaye acisindan
Instagram sahnesinde gorece esit konumda bulunduklari seklinde bir yorumda bulunulabilir.

Sonug olarak ise glinimuizde bireylerin kimliklerini stirekli yeniden insa etmek zorunda oldugu,
bedenin de bu baglamda bir projeye donustlgu, tastyicisina gesitli avantajlar ve dezavantajlar
getiren bir nesne konumuna evrildigi séylenebilir. Geleneksel medya ve Hollywood sinemasiyla
glindelik yasama giren viicut gelistirmenin sosyal medya ve 6zellikle Instagram’la yerini cok daha
saglamlastirdigi ileri stirtlebilir. Bu calisma agirlikli olarak erkek kisisel antrenérlerin bedensel
sermayelerini diger sermaye tiplerine donilstiirme cabalarina odaklanmaktadir. Calisma farkh
baglamlara tasinabilir; kadin antrendrler, antrenor olmayanlar ya da bedensel sermayesi diisik
dezavantajli gruplar lzerine yapilacak olan ¢alismalara fikir verebilir.
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Dijital medya platformlarinin gelismesiyle artan medya tiiketimi, tartismasiz avantajlarinin yanisira birgok
dezavantaja da yol agcmistir. Artan sosyal medya tiiketiminin, toplumlarin gergeklik algisi ve
geribildirimlerini ne sekilde etkiledigi siddetlenen tartisma konularindan biridir. Covid-19 salgini bu
dezavantajlarin siddetlenerek kamusal alanin yiizeyine ¢ikmasina ve gesitli konularda Gtekilestirmenin
yayilmasina yol acmistir. Medyanin &tekilestirmedeki etkisi yeni bir tartisma olmasa da haber
hazirlayanlarin ~ sosyal medya okuryazarligindaki  yetersizlikler, sosyal ~medya  kullanicilari
mezenformasyonun, sosyal tepkilerin ve toplumun bazi kesimlerini étekilestiren dil kullaniminin artisina
yol agmistir. Covid-19 salgini déneminde bu duruma maruz kalan gruplardan biri ise 65 yas ve (zeri
kisilerdir. Covid-19 felaketi ile birlikte 65 yasa ve (izeri gruplara yénelik bir ¢ok iddia ve kirli bilgi yayilmistir.
Bu dogrultuda bu ¢alismanin amaci, haber kuruluslarin haber ¢erceveleri ve sosyal medya kullanicilarinin
paylasimlarinin etkisiyle 65 yas ve lizeri gruplarin 6tekilestirilmesini analiz etmektir. Bu amagla, 65 yas ve
iizeri kisilere yénelik Twitter lzerinden paylasilan yorum ve igerikler toplanarak, gérsel ve yazili dil
iizerinden ne tip haberlerin ¢ergevelendigi ve sosyal medya kullanicilarinin paylasimlarinda bu dilin nasil
etkili oldugunun anlasiimasi hedeflenmistir. Calisma kapsaminda, 65 yas ve lizeri kisilerin dislanmasina yol
agan igeriklerin paylasildigi ve bu iceriklerde medyanin etkisi oldugu gézlemlenmistir. Calisma, Covid-19
dénemine gerek iletisim gerekse yascilik calismalari agisindan bir nitel gézlem sunarak katkida bulunmayi
amaglamaktadir. Bu kapsamda Maxqda yardimiyla Twitter hashtagleri ve kullanicilarin gérsel ve metinsel
kodlamalari takip edilerek, analiz edilmis ve tweetler (i¢ tema altinda analiz edilmistir. Sonug olarak medya
hesaplarinin gérsel paylasimlarindan olusan suglama, sugclama ve saka gergevelerinin yeniden tretildigi ve
sosyal medya kullanicilari tarafindan paylasildigi gézlemlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, 6tekilestirme, Covid-19, Twitter, yascilik.
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INTRODUCTION

Social media, the dominant information channel of today and the most dominant influencer of
public opinion brought many advantages as simplicity to keep in touch with others, obtain a
variety of information with one click, and to discuss the common issues for having an opinion
about the agenda of the world. Especially during the pandemic period, it has provided great
convenience to maintain our communication with others and help to get news around the world.
Along with its advantages, it caused many disadvantages that harm social life frequently. Social
media always keep the distance between individuals close. In this way, “The distance becomes
meaningless; the ambiguity of the boundaries between far and near brings about a process of
identifying and objectivating” (Turan, 2017: 129). Due to that reason, many researchers have
been studying its disadvantages in scope of its habitat and user habits. The most complicated
problem of the communication universe is the mal forms of information that diffused by social
networks. Many issues had shown us that reliable information spread slower than false
information, and communication without any intent and consciousness results misinformation
(Rodrigez, Leskovec and Scholkopf, 2013; Vosoughi, Roy and Aral, 2018; Geldenhuys, 2020). This
made uncertainty about the resources and information as World Health Organization called as
misinformation. According to United Nations Educational Scientific and Cultural Organization
[UNESCO] (2018) “Misinformation is generally used to refer to misleading information created
or disseminated without manipulative or malicious intent” (7). While many authorities have
been trying to find a solution to cope with misinformation, the pandemic provided an
appropriate predisposing area for the infodemic. Media, one of the pioneering parts of the
crucial layer of the public sphere is among the most impactful information source, discussion
arena and decision layer of public opinion. We witnessed the dominant role of media platforms
in framing public perception and attitude during the Covid-19 pandemic, and as a consequence,
misinformation caused to drive a hegemonic mislead discussion (Stjernsward and Glasdam,
2021). Like other areas, disinformation and the pace of social wisdom have harmful effects on
health issues, too. In many respects, when the media frames some issues from its perspective,
it may affect users negatively and lead a misinformation storm that may incite to other some
groups of society on various issues. It may negatively affect members of society, and even cause
them to be stigmatized in their social spheres. Derrida describes others as a group that has
different characteristics, attitudes or responsibilities, and points the importance of the
environment on sociology (cited in Bretz, 2016). For a sustainable public space, equality is
essential. A study conducted in 2016 shows that social stigma about epilepsy and misinformation
is related to each other. According to this research, even many patient relatives do not have
enough knowledge about the disease, they shame of the disease by the negative attitudes of
misinformed society (Herrmann, Welter, Berg, Perzynsyi, Doren and Savatovic, 2016). But, in a
crisis’s moment as a pandemic, it leads to the othering of disadvantaged groups and may be
effective on their phycological resilience and health protection decisions negatively. Therefore,
the media discourse shapes the public debate. In the Habermasian approach, the discourse
should produce mass participation and coalition. The primary reason for occurring in a public
sphere is to represent the views of the opinions of the majority. Never mind, the discourse that
emerges because of the relations of emerging interest in media and the public-private sphere is
placed by taking advantage of the influence of media in the individuals’ daily. So, it forces a
dominant tendency in the last layer of public space towards the constructed reality (Arendt,
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2016). In extension to the dominant role of interest groups, it embodied this layer of the sphere.
Temporary realities influence the third layer, which is called the communicative layer, which
refers to the echo of public opinion (Sundin, 2015). The third layer represents the
communicative process itself; “The symbolic exchange of meanings with an emphasis on reasons
to consensus occurs on this level” (Widdersheim, 2017:15). The third layer is the part where the
public debates occur: the area of the consensus among the public groups took the decisions
through common benefit. Krippendorf (1989) underlines, the mass media with its ideological
dominancy on communication has a dominant impact on the social community, communication
problems may occur like misinformation or miscommunication what leads the popularity to
exclude the differences from the public sphere. Language usage in visual or textual coding is a
provocative title of media (Johnson and Enslinn, 2007). As a consequence of media language
misinformation may flow, the media portray may cave othering of some group of society. It
sometimes relies on low media literacy, while some rely on the political economy of media. For
instance, shaping communicative-layer about religion by New York Times frames creates a
conflict between North and West. Silva’s (2016) study on othering frames of The New York
Times, based on religion, showed the media frame had a robust complexion approaching the
communicative layer.

Othering has been discussed by many researchers in media studies (Brren, Haynes, Devereux,
2006; Silva, 2016). So, each transformation of the media landscape leads the discussions of the
medium. According to Habermas (2007), society should think of living together with the
individuals as tagged as others, and the media frame is the key determiner of the logic of
othering. The inclusivity of communicative-layer is the sensitive factor to sustain a democratic
public sphere. With the increasing popularity of social media, researchers criticize the adverse
effects of usage and struggle to urge authorities about its consequences. It is called online-
othering by researchers. Online othering “is means of analysing and making sense of the myriad
behaviours, conversations, discourses, which seek to re-draw boundaries in, around and
between virtual spaces, and which shapes the rules and norms, which individuals and groups
endowed with status and legitimated taking part in these spaces, and those who are not”
(Harmer and Lumsden, 2019:2). Southern and Harmer (2019) focused on online-othering
behaviours on Twitter about ableism and racism towards women. Familiarity with Southern and
Harmer studies, Ozsungur (2021) token a picture from Turkey about online othering of women.
So, many of them touched on the relationship between media discourse and misinformation
that shapes digital. This makes us think about the relation between information and power.

The Foucauldian approach relies on the reaction that leads to othering a group of knowledge
and power. Yet, in the present instance of Foucault, the knowledge that is formed by meaning
because of social interaction leads othering. In Foucault’s eyes, the interaction of knowledge in
society caves the way of reaction as it had during the first time of Covid-19. Because the meaning
determines the social practices. It relies on fear, but not on knowledge, just depends on the
misknowledge, or we might say it depends on the global knowledge and uncertainty. When
knowledge begins with the media interaction, it transforms into misinformation. Foucauldian
Social Gerontology refers to the relationship of social practices and knowledge that points to
social knowledge as a determiner of power (Foucault, 1980). The hegemonic knowledge that
creates social practice may lead to the biases that drive othering as a social practice. This
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sometimes may generate a snowball effect in social discourse and reaction.

We witnessed the social reaction against to 65 + years group during the first phase of pandemic.
It had started with news corporation’s false explication of an official resource than spread
quickly on the social media. Like many other countries, the 65 + years group face with a negative
social reaction via some social media users in Turkey until the early days of April 2020. Twitter,
one of the main news channels of users had dominated the othering discourse against 65+ years
group during those days. In this scope the paper aims to understand how news visual and textual
framing affects the audiences’ perception and how this discourse as the main resource
reproduced by social media users effects this reaction. For these aims, Twitter hashtags were
followed between 13 March 2020 to 20 March 2020 and data gathered by the help of Maxqgda
software. First, the tweets of news accounts and users are classified and then the data remains
the criteria: nonym accounts with original context, nonym accounts with reproduction of a pre-
tweet, nonym accounts in hyper-text bellowed a new media sharing, and news media tweets.
The studies in similar scope in the literature representing the same period in other countries,
and without a theoretical foundation on othering (Wiles, Williams and Gott, 2020: Koskinen,
Salminen and Leino-Kilpi, 2020; Sotomayor, Moreno and Celis, 2020) are used as an inspiring
foundation. But, theoretical approaches about othering are mentioned in the introduction part
for giving the inspiration to further studies. The paper aims to contribute to health
communication and new media research area with a case study about Covid-19 in Turkey. The
most important goal of the paper is to provoke researchers to focus on communication studies
on ageism.

BACKGROUND OF THE STUDY

The first novel coronavirus case is declared by Turkish Health Minister on 10 March 2020, and
accordingly, national emergency announced to cope with the disease. The Cov-Sars2 virus firstly
allegedly evolved in China in December 2019: 5,593,631 confirmed cases of COVID-19 within
over 353,334 deaths globally by May 28, 2020 (World Health Organization [WHO],2020:129).
Within the outbreak of infection, the healthcare system has been strained in almost all
countries; brought challenges to provide respiratory system therapies. The first data from Italy
and America, where Covid-19 spread rapidly afterward China, showed that the risk of death was
high among those over 65 years groups. By the early Chinese studies claimed that the disease
harms the elderly most (especially 65+ years group); the rapid spread of this information on the
media in an uncontrolled way created some ethical problems (Li, Guan, Wu et. al., 2020). Many
governments around the world highlighted age risk in a familiar discourse, thus a
communication environment that lays the groundwork for ageism and othering older group is
created (Altin, 2020). By the dominancy of this type of official resources, news media and
entertainment programs from Washington Post to Hirriyet used mistaken framings due to
inefficient health communication knowledge. Additionally, the data were not supporting these
claims about 65+ group (Arun, 2021). After mainstream media focusing on harmful effects and
age relationship of the disease on their programmes, misinformation flood about older groups
had started over the social media networks, too. The focus of case data on ageism in framings
caused the diffusion of 65 age tags on social media that points this group as reluctant and
irresponsible to fight with pandemic. Therefore, it is observed that the dominant discourse

52



Genel, Z. & Ozugurluy, B. (2021). Covid-19’un ilk déneminde 65+ yas grubunun étekilestirilmesi iizerine bir inceleme.
MEDIAJ, 4(2), 48-67.

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLI DERGISi Cilt: 04 — Sayi: 02 e-I1SSN: 2757-6035

MED

caused othering of elder groups among the society. So, some older groups were excluded from
their social media spheres with the effect of media frame in many countries, and afterwards
(Gannon, Glover and Abel, 2004; Ellis, 2008), negative stereotypes focused on diffusion of
hurtful messages about the older people on social media (Sotomayor, Moreno and Celis, 2020).
It is obviously observed, following strategy to provoke others caused excluded of elder groups
from the public spheres. This study aims to explain the relationship between news platforms’
context and social media users’ context in terms of coding and recoding the language. In this
scope, a qualitative purposive method is applied to collected sample in March 2020 via Twitter.
In the following part, the purpose of analyse and findings are given with a thematic method.

A Snapshot of Othering in Scope of Social Misbeliefs

Communication studies in the health area became the main topic of public health politics in the
present century. Like Butler's scope, health problems are social problems and should be
considered from the perspective of social phenomena. Russian Jewish immigrants blamed to
infect New York city during 1982 typhus fever and cholera epidemics (Markel, 1997).
Additionally, some sort of diseases as mental illness, epilepsy, disabilities are already a social
phenomenon of health communication studies because of the common opinion. As a result,
communication presents a discipline for transferring and perceiving health information. This
perspective had shown us, othering is a kind of collective habit of societies against some sort of
patients as Acute Immune Deficiency Syndrome [AIDS], Diabetes Mellitus with injection [IV]
treatments, mental health patients and the children with IV form endocrinological therapies
(United Nations Aids Programme [UNAIDS], 2003; Public Health Agency of Canada, 2012; Ezell,
Walters, Friedman, Bolinski, Jenkins, Schnieder, Link and Po, 2021). Among these studies, some
discuss how media discourse caused these patients to marginalized, even stigmatized by society
(Creel, Rimal, Mkandawire, Bése and Brown, 2011; Person, Sy, Holton, Govert, Liang, Garza,
Gould, Hickson, McDonald, Meijer, Smith, Veto, Williams, Zauderer and National Center of
Infectious Disease [NCIDSARS]).

Media discourse plays a significant role in the period of othering of some groups of society by
formatting public opinion. Pandemics are more convenient times that increases social stigma,
discrimination and othering of different public members. Researches and studies on different
pandemics such as La Grippe, SARS and AIDS show the tragic situation and reasons of
discrimination of different ethnic groups and researches about Covid-19 show other groups
Wiles, Williams and Gott, 2020: Koskinen, Salminen and Leino-Kilpi, 2020; Sotomayor, Moreno
and Celis, 2020). As a result of Creel, et.al. study (2011), a radio programme causes the patients
to face four type of stigma “Fear of casual contact, shame, blame and judgement and willing to
disclose HIV status” (p. 456). In scope of this research, a group of HIV patient who are the
audience of a popular radio program and a control group who never followed the program before
were tested. The researcher discussed with the control group about the discourses of this radio
program. As a result of the study, it is understood that the fear of contact with a HIV patient
among the audiences of the program is meaningful which shows that the language of program is
effective on social judgements. Alike, Person et. al. (2004), put forward the effect of mainstream
media framing on the stigmatization of Asians in their daily lives during the Severe Acute
Respiratory Syndrome [SARS] outbreak. Some studies were conducted to show the role of media
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during pandemics and epidemics to provide epistemological models (Collinson & Heffernan,2014;
Reintjes, Das, Klemm, Richardus, Kessler & Ahmad, 2016). Some other studies showed the
linguistic stigmatization of older people by Twitter hashtags during the pandemic (Meiser,2020).
Due to misinformation it can said that false information that started to diffuse by main media
than spread on the social media built a type of negative illusion. The illusion may create a bias
and it may cause sterotypes. Lippmann (1922) describes sterotypes as an image of a group on our
mind. Some others grounded othering on attribution what is created by biases. Especially, Heider
(1958) highlights attributions and reactions towards a disease that depends on perceptional
information. According to Fiske (2005) “Viewing favourable group differences as stable and
unfavorable ones unstable” (40) that leads othering unstable group out of the society because of
a perception error.

We witnessed that ethnic discrimination against Asian people by the first hybrid media adverse
effect during the Covid-19 pandemic. Many news corporations announced the virus in a
relationship with Chinese and Far-East countries. It showed how the framing way of news media
is seriously triggering the misinformation over social media. Many of this news was shared
quickly on social media and reproduced in several discourses what might damage some
members of the society. This is not the first misinformation effect of media during global health
issues, but rather a recurring situation. According to a study conducted in 2016, due to wrong
media and social media frame in the second wave of the HIN1 pandemic, vaccine precaution is
ignored by a proportion of the population around Europe, there is a parallel curve with media
attention and vaccine curves (Reintjes, et.al, 2016). Turkey is a country with an 81 million
population and % 75, 3 of the society have an internet connection, which means, people kill 4
hours a day on the Internet (We are Social, 2020). During this period, many reposts and
comments blame Chinese society globally. Some influencers and popular media authorities claim
that the virus cannot spread in Turkey due to eating and living habits. These claims may provoke
many negative posts on Twitter, Facebook and Instagram of which were including hurtful
messages. Attacks towards ethnicity have been followed by attacks on older age groups
Worldwide, so, hurtful messages distributed on social media. United Nations The impact of
Covid-19 on Older Persons Policy Brief put attention the importance of media on framing social
stigma, and highlights “It is worrying that remarks and hate speech targeting older persons have
emerged in public discourse and on social media as expressions of inter-generational
resentment” (United Nations, 2020, p.9).

Sotomayor, Moreno and Celis examined the effect of social media on othering older groups in
Mexico during the Covid-19 pandemic for showing the harmful impact of social media
manipulation in social life (2020). The United Nations (UN) report shows the impact of Covid-19
on the older years groups, points out the negative role of social media; discusses the solutions.
The researches show that ageism was about %15 before covid-19 (Buz, 2015). But a study
conducted in Italy on Twitter comments had shown that it split over to %21 during the first era
of the pandemic (Altin, 2020). The study of Yale University revealed that “Ageism could lead to
S63 billion in additional annual healthcare costs in the U.S” (cited by Newberry, 1 May, 2020,
parag 3). Therefore, the aim of this analyze is to understand how present side effects progressed
in Turkey. The purpose of analysis is to understand the chain impact of media on society
members in terms of disinformation during the Covid-19 pandemic.
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THE PURPOSE OF THE ANALYSIS

The Turkish National Statistical Foundation (TUIK) 2019 data reveals that 60 years and older
groups generate % 21,9 of all population (TUIK, 2019) and %92 of this population in metropoles
have an internet connection and mobile phone. Additionally, %95 of this population have two
or three social media accounts. %43 of internet users in Turkey, follows news via digital
platforms (Baranseli, Kaya and Sen, 2016). As it is seen on the given data, digital channels and
social media networks are pioneering channels for Turkish society, and most elder groups also
active internet users. However, a study conducted by Turkish National Broadcasting Academy on
habits of Turkish society during the Covid-19 crisis showed that %51 of Turkish society shares the
attractive information by digital channels, even they do not trust the truthiness of the information
(Geger, 2020). Twitter was selected as a research field to collect data, but the visual materials
are tracked on the news media over the Twitter accounts after observing most used official news
on users’ tweets. According to the Digital 2020 report, Turkey with 13,6 million active Twitter
users is the sixth country in the World (We are Social, 2020). Therefore, we collect Twitter posts
by using social monitoring tool of Maxqgda, and particularly thematically analyse the reflections
of these posts on othering of 65 + years group. The study is based on an exploring qualitative
approach, it does not refer any qualitative measure. Due to that reason as it is adviced on the
research literature (Creswell, 2006) ageism studies mostly use exploring research to understand
a social phenomena or a procees (Kross and Guist, 2019). Therefore, the research purpose
statement is given except for research questions.

Based on all this information, the analyse purpose statement is to understand the phenomena
of how mainstream media probably caused a visual and textual meaning that leads othering of
65+ years group on society and what kind of meanings diffused on social networks during the
first phase of Pandemic in Turkey. For that purpose, the paper hopes to contribute both Covid-
19, health communication and ageism studies in the perspective of Turkey with a content
aligned observation.

The Scope of the Method

The internet and social media usage dramatically increased in the world by pandemic, and % 44
of users follow official news media accounts to wupdate coronavirus information
(GlobalWeblndex, 2020). Today, the content and agenda do not depend on just a few tv
cameras; everyone with a social media account has the power to affect the daily issues. (Film
Media Group, 2019). Twitter is one of the most popular social networks in Turkey, and it has a
dominancy in determining public perception. Tosun's study (2013) about the role of Twitter on
agenda-setting in Turkey put the importance of mainstream media news. Because %12 of
mainstream media news are feet by Twitter content. Ozdemir’s (2019) research on the news
frames shows that Hirriyet, the most popular mainstream news corporation in Turkey, get
inspired by the Twitter trend topics %3,3 in weekly. It is clear that it is not just a bunch of tools
to express people’s ideas freely, but also it may disseminate public perception and cause
negative false social realities.

The selected period represents ten days after the World Health Organization announced Covid-
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19 as a global pandemic and the first Covid-19 case declared by the Turkish Health Ministry via
media. In the light of these perspective, most frequently used hashtags related to the topic
classified with the help of Maxqgda, which spread over the Twitter among these days are showed
on Figurel. Among these hashtags, the hashtags: #65yas (#65year-old), #65yas Ustl sokaga
¢ikma yasagi (65+ year-old curfew), # 65yas (#65-year-old without a dotty “s”) followed between
13 March to 21 March 2020 were followed with Maxqda. The others were not followed due to
the limited capacity of the monitoring account.

Figure 1. Most frequently hashtags on the topic

#65yas N 29.9%
#65yas NN 17.2%
#fairyboykot 13.4%
#evdekal NN 0.7 %
#20yas |NENNNNN 3.7 %

#bernalacinigérmekistemiyoruz 3.7%

#20yas N 3.0%

#corona 3.0%

#sokagacikmayasagi 3.0%
#65yasustusokagacikmayasagi 22%
#bugi 2.2%
#coronavirus 2.2%
#covid 22%
#evdehayatvar [l 2.2%
#pazar 2.2%

0% 3% 6% 9% 12% 15% 18% 21% 24% 27% 30%

1365 tweets and retweets sellected in total; anonymous accounts’ tweets, repeating tweets,
and retweets without user’s reproduction were excluded from the sample. Purposive sampling
method is used to classify the secondary data for cleaning repeating or unrealted sharings. The
study also refers a secondary data analysis due to that reason it used a narrowing theming
(thematic) approach to observe the visual and textual language. The thematic analyse is used to
observe main themes and meanings among the posts. The given quantified numbers in the
analyze part aim to shift just an inspiring perspective for potential further quantitative
researches. Due to that reason the quantified numbers have no representable skill of overall
reflections.

Limitations and Further Directions

First, the study presents a qualitative secondary analysis; therefore, it does not present any
primary analysis what can just open a window to understand how much it is valid on the whole
public sphere. Secondarily, the sample is limited in terms of purposive sampling as a sampling
technique without the skill of representation of all population’s perception. Lastly, the study is
not based on a theoretical perspective. The reasons are: 1) most of the studies on thesetopic
around the world analyzed without based on a theoritical foundation for observing the shape of
social phenomena, 2) it is a real time observation and analyze due to limited allowence of Twitter
data, 3) limited space to relay the findings 4) the questions were not grounded on any theory
because of uncertainity. But, it can open a new perspective to dive deeper of semantical layer
of this type of data for further studies, the findings can be inspiring for a theoritical review study.
Additionally, the sample technique is purposive and qualitative; due to that reason it refers
insights to qualitative perspective, as well as no quantitative meaning. The examples transform
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anonymous formats to provide the ethical standards.

FINDINGS

During the first phase of Covid-19 declaration in Turkey, the hashtags about 65+ groups and their
risks had started to diffuse on the social media. The first hashtags were dominantly conveying
positive and concerning messages. By the restrictions for older people, the reaction of social
spheres turned a negative language on Twitter and other social networks. Total 150 tweets,
posted by individual accounts, were purposively selected from the entire sample of tweets,
which matches the analysis criteria: nonymous accounts with orijinal context, nonymous
accounts with reproduction of a pre-tweet, nonymous accounts in hyper-text belowed a new
media sharing, and news media tweets. The algorithmic and professional social media specialists
accounts are ejected from the sample by identifying allowed information of the connection. The
selected data was limited to hurtful and othering comments gathered under the hashtags: due
to the election of non-identified accounts and repeating messages, just 150 tweets chosen
purposively. Of those (n=81) Twitter posts contain the word “65 years” (n=69) posts include the
word “elder/older”, and the words that are used for older male relatives “dede”. Additionally,
(n=18) of the accounts belonged to official news platforms. The device distribution that shared
content accesses mainly shows mobile android and desktop devices (Figure 2), which makes us
consider %37,6 of the traffic mainly android and %24.1 Iphone, as a sum, more than half of the
reactions were mobile and instant during the crisis phases (quantitative data given for exploring
observation on Figure 2).

Figure 2. The distribution of devices

Source

Twitter for iPhone 241%

Blog2Social APP .2.3%

Instagram IO.B%

0% 4% 8% 12% 16% 20% 24% 28% 32% 36% 40%
Tweets

The narrowing thematic analyze is applied to the sample in two layers as visual and textual for
exploring the total meaning. In language analyse, Sotomayor, Moreno and Celis (2020) study
was followed as an inspiration way for constructing the approach and to provide data protection
on sampled posts. In this direction, the contents classified into three thematic categories- 1)
blaming language (blames the older age group about the contangoes of virus), 2) ironic language
(joking that the tough times of older people), 3) denouncer language (young people share
opinions about elder members of society)- to understand the diffused meaning of the posts.
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The first and dominant group of tweets (n=65) refers to the blaming language category. In this
category, the elderly have been accused of not complaining about the restrictions; so, they were
targeted indirectly responsible for the spreading of the virus by social media users. Among the
main content, hyper-texts some of the visuals, and peer photos direct the researcher to consider
the relationship. The images of the public posts in this category show that the posts' visual
images retweeted or copy-pasted from national and popular news channels. Many organic
mobile users reproduced these news platforms context by adding their own texts. The images
are to show the forbidden areas for older groups by focusing on harsh restriction implications in
the public arena; the chosen visual media frame allows creating a hurtful meaning seems like
the 65+ years group are the criminal group of society and they prevent to control the spread of
virus (Table 1- Samplel, 2). A strong correlation between the content and emotional response
that might lead masses to participate in a chain reaction (Film Media Group, 2019) is explored.
Visual content like images, videos, memes triggered emotions of individuals quicker than
rational contents and led a chain reaction that probably may shape the general consent. Laying
the benches on the ground, banding around the banks like a criminal scene, and the signs
depicting public spaces that are prohibited for 65+ years group install in mandatory mode, have
become widespread visually involving the user in their retweets. Users were showing their
reaction to 65 years group on social media by retweeting these images, both of which feeds by
news organizations’ accounts and shows the exclusion of 65+ years group from the public
spheres. For all that, the language of the images very powerful to transmit a meaning as if the
elderly did not comply with the rules of pandemic and therefore the authorities had to take
additional precautions for these areas (Table 1- Sample 3,4). It is observed that the diffusion of
hurtful visuals on retweets; most of these posts claim the 65+ years group such the rebels.

Table 1. The visual and textual blaming language examples

Hilrriyet.comjr @Hurriyet - 20 Mar
M Gebze'de banklar sokiildi

@samplel: @hurriyet.com.tr
Text: Public benches dismanteled

in Gebze
The news
corporatio
ns Twitter
posts (D Ve ot s,y apas
visual @sample2: @haberinadresi
images Text:Public benches in Kizilay

square restricted by lanes these
photos just taken in Denizli today.
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Hemen akabinde banklar belediye tarafindan sokiidd lakin bu adamlar bu
v

..........

@Samp/e3: & Edhem SESE

Daha bugin Denizli Merkez'de gekildi bu fotoraflar

Text:After that the public benches
are dismartial by city council, But
these men seem to have sworn to

Blaming sit in this square, they bring a

Language | stool tomorrow.

Visual &

Text —

Reflection | @sample4 N St v s o s
Sample Text:The public benches were i

dismantled because of the
grandfathers who insisted on
sitting in the Edremit
square(announcing to city
authorities).

More than half (n=65) of the tweets contain blaming language includes official and popular news
platforms accounts. Text and visual language were constructed by giving the message were very
hurtful, and unethically that conveys the meaning- “They do not obey the restrictions, they were
punished by authorities.” In the information diffusion analysis, it is observed that the feeds of
news channels affected social media floods. %39 of the content retweeted by users included
similar messages and images (numbers given for exploring observation). Some of the users
report the older ones who sits on the public banks by retweeting the content to government
accounts on those retweets. Most of the used language is constructed on blaming the 65 years
group for public health problem. During this phase, mainstream media did not share other
groups on the images and used the expressions “elders”,” 65+ years group” to specify these
messages. The news media messages and visuals about the restrictions for 65+ groups and the
examples what irresponsibly showed older group for following the restrictions in public area,
like 65+years group trying to walk in public parks or resting on public banks, caused to turned
the reaction of social media users a hurtful language. #65 yas and #65yaslistiisokagacikmayasagi
(curfew to 65 years group) were among the first hashtags that spread hurtful language fed by
videos and photographs; made the elderly on the target of social reaction as some of them can
be seen in following part. The semiotic meaning of these messages created othering and spread
quickly among the social media groups until becoming a trend topic across the country base.

Table 2. The visual and textual ironic language examples

Ironic Language @ sample 2: effect of diffusion
Visual & Text Text: Every path used to obey the
of elders in whole country

Social Media
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Users @ sample 2

Text:Take the condition serious
any more, your funeral pray won’t
do by us (izmir Dogancay
Cemetery)

The issue on 65 years group took approximately a week on both mainstream media and social
media. During this phase, the ironic language includes posts (n=37) as the second group
messages convey fear and hurtful language. Images were manipulative, offensive, encouraged
social stigma and were exclusionary. Especially, cemetery images show as a punishment to them
by some users. Some other users post images that shows prisoned elders for the joke (Table 2-
Sample 1,2). The meaning of many messages shared in this group is observed as if you go out,
you will die in anironic language. Some of the photos shared by social media users like cemetery
had been taken from the posts of national news corporations. The news framing of some
national media channels caused the misinformation and othering of 65 + years group once again
by merging the general media discourse on the users’ perception. It is observed that the
language used in these group posts is mocking; the group over the age of 65 contains images of
cemeteries and funerals that will die if they do not obey the restrictions. The expressions that
make fun of this group, which the older imply that they leave to die, may cause embarrassment,
fear, and anxiety for some members of older group.

It is seen that the news that may mean that this age group carries a risk and spreads the virus in
the media. The experts' statements exacerbate this marginalizing discourse and much new
content reproduced what will make this age group feel bad. Also, it is seen that in many different
ways, mocking messages were shared stating the group over the age of 65 was taken hostage
to stay at home, locked in the house, or subject to the permission of young people.

Table 3. The visual and textual denouncing language examples

Hilrriyet.com.tr urriyet - 22 Max
Tek tek uyardi, dinlemediler! O da ¢oziimii béyle buldu: Evinde kal Edirne,
sansini zorlama

[r——

Sample 1: @hurriyet.com.tr

Text: They warned one by one and did not
listen. He found a solution like this. Stay at
home Edirne, do not push your luck.

Frame of News
Corporation on [ TRy
Twitter
Visual & Text Sample 2: @turkiyegazetesi

Text: Despite the age of 65, they strived to
withdraw money.
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Sample of Reflections: 1

Text: They insist on do not obey rules bro!
Their city card cancelled, public benches
detached, it is forbidden to get out for their
age group, but they are still at outside. We
Denouncing can’t help you, then you can die (insulting

Language of Social | word)
Media Users on
Twitter Visual &
Text

Sample of Reflections: 2

Text: The public benches detached in Denizli
and Kirklareli due to elders who disregard
rules. Youngers stay at home for your health,
and you are at outside how type of an
anarchist you carry in yourself.

Last content category is classified as denouncing language with (n=48) of the tweets. These
posts, shared in different versions by some media organizations, caused users to perceive the
65-age group as irresponsible and target them through social media. This group posts represents
youngers’ complaints about elder people and was not constructed in a respectful and insulting
language. In this group, the advanced age group that goes to the bank to withdraw money and
allegedly violates the rules is framed by the sharing of official news organizations (Table 3-
Sample 1,2). Most of users’ posts were included unpleasant words, blaming claims and angry
expressions through 65 years group. The most differentiated feature of this category is users’
denouncements of per individual to the authorities by using official Twitter accounts on their
posts. These posts dominantly include angry and insulting words. The news that is framed and
circulated in this way conveys the message that it is the group over 65 that prevents the whole
society from fighting the virus.

The visual images were again shared by official news organizations, where public seating areas
became stiffer and banned on wires, and warnings over 65 years of age were added to them. It
is observed that some users were trying to report to the individuals who hang around public
spaces by tagging the Twitter accounts of the ministries and health authorities with posts
containing images in a way to identify the individuals clearly (Table 4- Sample of reflections 1,
2). For all that, the language of the images reflects a meaning like if the elderly did not comply
with the rules, the authorities had to take additional precautions for these areas.

At the end of the period, the counter-reaction came from the 65+ years group. Some of them
apply to public authorities officially to prevent this social media reaction. According to
Coronavirus Perception Report (2020), lens of age frame shaped public opinion and led
irresponsible behaviours of social media users towards 65 + years group (Coronavirus Perception
Report, 2020). This shows main source news corporation should be careful about the multi-
meaning of their frames and its probable effects on social media users’ communicative
behaviour. Additionally, authorities should prevent this type of attack on society members by
developing risk communication strategies and organizing public media literacy educations.
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DISCUSSION & CONCLUSION

Health communication, which has become a discipline since the mid- twentieth century, has
become more crucial especially with the complexness of healthcare applications and health
information practices. This has led to an increase in the number of research and academic
studies, and also different approaches emerged regarding this debate. As a result,
communication is typically understood as health information transfer and perception. But
during the pandemics, inequality between the social groups have shown as Butler insisted health
communication is also a part of social issues. Even the health communication is a social
phenomenon, most of the communication strategies are oriented to individual perspective. This
study aimed to give a new topic to the health communication area by handling the othering
issue over Covid-19 pandemic and older people. As it was a widen mistaken attitude around the
globe that differs to country to country. Ageism studies focused health research show that social
discourse usually exclude the older groups from the daily representation of social life. As
previously stated in the paper, during the first pandemic phase, misinformation, uncertainty,
and fear lead people create and distribute hurtful language about the older groups. As
highlighted by Foucault the power of knowledge, as we focused on official news channels
affected the misinformation about Covid-19 pandemic what caused to blame different groups
for their so-called misbehaviour. Turkish society witnessed the othering of some group of people
such as Asians, low-income status groups, healthcare workers and 65 + years groups.

In that perspective many studies have showed us that the media discourse and social media
diffusion are very effective in othering some groups of society including on issues. Habermas
expresses the fundamental importance of media on generating communicative layer of public
sphere which is the grand avenue of civil debate. As exemplified in the introduction section,
media portray naturally had visible impact on formation of public sphere during the first
extraordinary step of pandemic crisis. In this respect, we explain the general outcomes of health
issues in scope of othering/ageism, and the role of media that eminently effective to shape the
public opinion about health issues. According to the analysis given on the above sources, it is
seen that the coronavirus named Covid-19, which is a national and international problem,
affected to pave the way for othering towards individuals aged 65 and over on social media and
caused communication disorders. Therefore, during the first phase of Covid-19 pandemic, it is
observed that 65 + years group were removed from social media, which is a kind of public space
where common problems and goals are discussed while these groups face hurtful accusations.
The insensitive media depicts what showed the exclusion of the group out of the public avenue.
Besides this, the visual coding addressed the expression of criminalization. Some visual codes
showed the public entrance forbidden to elders. But this framing nudged irrationally the social
media users who punished 65 years by retweeting and commenting on these media frames.

Social media users denounced the elders to the official authorities by reproducing these media
frames, which were ornamented by misknowledge and hurt the motivation of elders. As
Foucault described, the other one refused and closed for a long time while this reflection was
occurring on Twitter. The analyse findings show us the framing perspective of official news
corporations have an impactful effect on tweets that are reproduced by social media users.
From the starting point of the crisis to the end, it seen that new stream media is an important
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actor to create visual and textual meaning of the users. The media insist on framing 65+ years
group as rebels, caused a negative social reaction and misunderstandings among the society.
Also, it is seen that in many different ways, mocking messages were shared stating that the
group over the age of 65 was taken hostage to stay at home, locked in the house or subject to
the permission of young people. Due to that reason, both health literacy and science literacy
should be better supported by additional trains to adopt all times skills to the digital
environment of communication. During the first phase of the crisis, misknowledge harmonized
with fear, panic and anxiety and the reality perception was evaporated by the dominant effect
of false media frames. As they showed it in other countries as Italy, Spain, the Turkish
communicative layer of the public sphere was shaped with misinformation. This droves to the
othering of older age group. The researchers conducted to understand the picture of
disinformation during Covid-19 by Gecer proved this situation as we found familiar sharing as a
result of our analysis.

Although the given information points the elder people out as the riskiest groups, the message
strategy of risk communication was the crucial part of these communication strategies. Wrong
constructed messages that had been published by news corporations and the comment flood
on the social media lead the flood of misinformation. Therefore, as a result of misinformation
flood 65+ years group was stigmatized by social media spheres during the first phase of Covid-
19 in Turkey. The paper shows that media logic is the determiner of the public behaviour and
asymmetrical communication strategy were implicated about epidemiological logic. The analysis
also made us focus on the crucial importance of science literacy. Media members were confused
to sort the reliable information from the false one during that phase. Wrong details framed the
headlines, and even credible scientists denied this type of context what recalls the attractive
power of false information as the studies pointed out before. In this scope, this diffusion created
a new disinformation flood on Twitter about older groups. The language excluded empathizing
with the disadvantaged groups, elders’ life necessities were imitated, and a group of users joked
with their age. We may say that this was the first moment for Turkish media, which excluded
elders from society, which marginalized them by their daily life moments. When we looked at
tweets, we realized some users charged the responsibility of virus infection to the 65-year-group
while another group tried to denounce the elders who worked to withdraw their money from
banks as criminals.These findings alarm the necessity of media and digital media literacy
education for both media members and social media users. If the media members improve
ethical digital literacy skills, they may help to shape more ethical users’ frames. As Habermas
stated, we should pay attention to preserving the inclusivity of communicative-layer, and it is
more important to use logical language during crisis periods. This paper tried to draw a picture of
online behaviour during the Covid-19. The public sphere’s communicative layer, which formed by
media power, how misknowledge formed the general wrong consensus and what was its reaction
to other groups of society affected older age groups.

In conclusion, Turkey did not witness the othering of elders on media before. But normally, there
is a serious representation problem of health issues in the public sphere. To widen the studies,
focusing on the representation of disadvantaged groups is important to raise awareness in
society. In order for understanding the effect of this language on elder groups, field research
should be better conducted which may show the social practice of this misinformation flood.
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Observing how they were affected by the media and social media sharing during this period can
provide acquired data to build an awareness campaign for further crisis.
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iliskiler, sinemasal anlatimlarda temsil edilen konulardandir. Film metinlerindeki karakterlerin iliski
kaliplari, toplumsal cinsiyet uzlasimlarinin temsilini iretir, yeniden (retir ve yayar. Film metinlerindeki
karakterler arasindaki iliskiler, ézellikle neoliberal paradigmanin yaydidi bireyciligi ve insan iliskilerini
onarmak igin gereken emedin yoklugunu normallestiren séylemi olusturur. Ayni zamanda temel
ihtiyaglarimiz ve ¢catismalarimiz olan baglanma kaliplarimiz hakkinda diisiinmeyi de saglarlar.

Baglanma paradigmasi, baglanma teorisi ve modellerine odaklanan davranissal yaklasimi tanimlar.
Baglanma kaliplari hem hikayelere hem de karakterlere gére degdisebilir.

Bu ¢alismada, 1965-2020 yillari arasinda genis bir zaman araligindan segilen on Tiirk filmi, farkli baglanma
kaliplarini ve cinsiyet uzlasimlarini tartismak igin séylem analizi ile analiz edilmistir. Popiiler filmler Vesikali
Yarim, Selvi Boylum Al Yazmalim Issiz Adam ve Biz Béyleyiz; ve bagimsiz filmler Sevmek Zamani, Kader,
Kérlesme kaginan, kaygili, kaygili-kaginan baglanma 6rneklerini tartisiyor. Popiiler filmler Mucize ve
Nadide Hayat, giivenli baglanmayi farkli agilardan sorgulamaya 6rnektir. Gergek Kesit: Manyak, giivensiz
baglanma ile erkeklik krizinin siddetle iliskisini ortaya koydudu igin ug bir érnek olarak segilmistir.

Anahtar Sézciikler: Baglanma paradigmasi ve sinema, baglanma paradigmasi ve Tirk filmleri, Tirk filmleri
ve toplumsal cinsiyet temsili.
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INTRODUCTION

Cinema, as the art of representation and communication, enables the spectator to understand
the present reality, while as a product of the culture industry, it reproduces and reconstructs
reality and puts it into the circulation of social consciousness and subconscious. The relationship
is one of the subjects represented in the cinematic narratives.

Stuart Hall is one of the most critical thinkers in cultural studies whose works are essential to
realizing the relationships between representation, meaning, and discourse. He states “three
approaches to explaining how representation of meaning through language works” (Hall, 1997,
p. 24) and names them as “the reflective”, “the intentional” and “the constructionist or
constructivist” approaches (Hall, 1997, p. 24-25). As he mentions, “meaning is thought to lie in
the object, person, idea or event in the real world, and language functions like a mirror, to reflect
the true meaning as it already exists in the world” in the reflective approach (Hall, 1997, p. 24),
while the second approach, intentional approach, contradicts the first case. In this approach, “it
is the speaker, the author, who imposes his or her unique meaning on the world through
language. Words mean what the author intends they should mean” (Hall, 1997, p. 25). The
constructionist or constructivist approach underlines the power of the relationship between
language and society (Hall, 1997, p. 25):

The third approach recognizes this public, social character of language. It acknowledges
that neither things in themselves nor the individual users of language can fix meaning
in language. (...) Constructivists do not deny the existence of the material world.
However, it is not the material world which conveys meaning: it is the language system
or whatever system we are using to represent our concepts. It is social actors who use
the conceptual systems of their culture and the linguistic and other representational
systems to construct meaning, to make the world meaningful and to communicate
about that world meaningfully to others.

Since the third approach focuses on symbols and the construction of the meaning, it gains its
prior place in cultural studies and cinema studies (Hayward, 2001; Sedgwick, 2003, p. 225-226).
The other important facts to be mentioned are misrepresentation and stereotyping when the
representation comes to the fore.

With any representation approach taken into account, films tell us whether in what form society
transforms into or in what form society wants to be transformed to. In both cases, the films
affect, transform, create or raise awareness and help us to understand the transformation.

In The Pervert's Guide to Cinema (Fiennes, 2006), Zizek states, "Cinema is the ultimate pervert
art. It does not give you what you desire - it tells you how to desire.". The desire is a complicated
term, and it can be linked with the Lacanian terms objet petit a and jouissance when the case is
cinematic analysis. However, the relationship between cinema and psychology is more long-
standing than the Lacanian approach to cinema studies.

The first film theorist, Hugo Munsterberg, was a psychologist, and his work is based on
psychology (Munsterberg, 2001). Psychology is of primary importance for the work of Metz, one
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of the contemporary film theorists, psychoanalytic film theory, and the feminist film theory
based on it (Hayward, 2001, p. 286-305). Psychological approaches and theories are also
determinants for studies on public spectatorship experiences and the identification processes
of the spectator (Hansen, 1994).

The relationship between psychology and cinema can guide thinking about different phenomena
that interest people through film texts with information such as the influence of mirror neuron
groups on the empathy process3or Gerbner's work on media and violence (Gerbner, et. al, 1976).
However, by watching films, we learn not only how to use violence or how to desire, but also
how we love the other or establish bonds.

The characters' relationships in the film texts normalize the individualism propagated, especially
by the neoliberal paradigm and the absence of the labor required to repair human relations.
Moreover, they also allow thinking about our attachment patterns, which are our basic needs
and conflicts at the same time.

Individualism as a lifestyle gains its important place with the neoliberal paradigm. Lewis (2011,
p. 1145) states the "link between consumption and the notion of lifestyle choice as an expression
of individualism came into its own in the 1980s, a period often seen as the peak of postmodern
consumer culture" and according to her this culture "saw the emergence of a highly
sophisticated media and advertising industry around life-style concerns alongside the rise of
new market segments like the 'yuppie,' or young urban professional." Moreover, Lewis (2011,
p. 1145) adds "Eighties-style neoliberal politics spoke in a language of free-market individualism
which in turn dovetailed with postmodern consumer culture and its emphasis on flexible
selfhood and the freedom to choose one's own lifestyle."

As lllouz states, in the context of close relationships, intimacy, like self-actualization and other
categories invented by psychologists, became a code word for health. Healthy relationships
were intimate, and intimacy was healthy. After the concept of intimacy was introduced as a rule
and measure for healthy relationships, the lack of intimacy became the general framework that
regulated the new therapeutic narrative of the ego. In this narrative, the lack of intimacy now
pointed to a person's flawed emotional nature, such as fear of intimacy (lllouz, 2011, p. 73). The
fear of intimacy can be read as a symptom of alienation. According to lllouz, the main reason
why Marx's concept of alienation was adopted - and distorted - by popular culture was the
emotional interests that could be achieved: modernity and capitalism were alienating because
it created a kind of emotional numbness that cut people off from each other, from their society
and their deep selves (lllouz, 2011, p. 12).

3 Gruber (2004, p. 207) summarizes the development process for the studies on the subject mirror neuron groups in
his work: "In 1992, cognitive neuroscientists working in Italy noticed neurons firing in the F5 motor area of a macaque
monkey's brain, both when the monkey saw an action as well as when the monkey completed that same action (Di
Pellegrino, Fadiga, Fogassi, Gallese, & Rizzolatti, 1992). The name mirror neurons was subsequently given to those
neurons that fired in both cases and was intended to suggest the idea that the monkey might be internally "mirroring"
its visual environment through motor simulations. Since that time, mirror neurons have been studied extensively in
relation to monkeys and humans, explored for their role in imitating movements (Caggiano et al., 2011; Carr, lacoboni,
Dubeau, Mazziotta, & Lenzi, 2003; Gallese & Keysers, 2001); predicting other people's actions (Gallese & Goldman,
1998; Umilta™ et al., 2001; Goldman, 2006); identifying emotional expressions (Damasio, 2003; Gallese, Keysers,
&Rizzolatti, 2004; Wicker et al., 2003); and supporting complex memory systems (Gruber, 2002)."
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The discussion about alienation dates back to earlier times, and in the 1844 manuscripts of Marx
states the layers of alienation and underlines the relationship between the economic structures
and relations of production and the intrapersonal, interpersonal, and social relations (Marx,
1976).

The relationship patterns of the characters in the film texts also produce, reproduce and spread
not only the economic relations but also the representation of gender conventions. While the
researches, social policy regulations, and laws and rules such as Istanbul Convention underline
the importance of the relationship between violence-free and gender-equal relations, and social
conventions and perceptions (2011), hence media and representation gain an important effect
on these social conventions and perceptions. The path to acts of violence is often paved with an
insecure and unhealthy attachment paradigm.

The attachment paradigm describes the behavioral approach focusing on attachment theory
and models. The attachment theory was founded by Bowlby in the 1950s, and the attachment
models were founded by Ainsworth et al in the 1970s (Fraley & Shaver, 2000). Attachment
patterns can vary depending on both stories and characters. While anxious, avoidant, and
anxious-avoidant attachment models differ, they may have commonalities in root causes (Levine
& Heller, 2018). It is possible to think that secure attachment can be learned later and
transferred culturally.

There are external obstacles, especially in melodramatic narratives such as Vesikali Yarim (Litfi
Omer Akad, 1968), which is famous with the line "Even love was not enough". In some films,
although these obstacles are absent, sometimes some characters cannot be easily reunited
because they do not make an effort for secure attachment. The stories of these characters who
cannot meet and unite sustain mainstream and independent cinema in different ways in
different periods due to its support for melodramatic narrative. Attachment problems or, in
other words, different attachment models, became popular for Turkish cinema as "Issiz Adam
Syndrome" by Cagan Irmak's melodrama called /ssiz Adam (2008). But before the neoliberal era,
ilyas in Selvi Boylum Al Yazmalim (Atif Yilmaz, 1977) is one of the most important examples of
“Issiz Adam”s in Turkish cinema. In the film mentioned above, Asya's relationship with Cemsit,
which is implied as a secure attachment through the phrase "Love was labor" in the film, can be
discussed in terms of the attachment model.

In this study, with also taking into account the therapeutic potential of cinema referring to
Jodorowsky, who says "The world isill. We need to make therapy pictures. If art is not a medicine
for society, it's a poison." (Cubukgu, 2020), it is aimed to consider the concept of attachment,
which is accepted as one of the psychological needs of humans, and what it has transformed
into with the spirit of the time, through mainstream and independent Turkish films selected
from different periods with the purposeful sampling method.

THE ATTACHMENT PARADIGM AND CINEMA

Cinema relates with psychology not only for analyzing film theory or understanding
spectatorship but also to provide an opportunity to the field. The therapists have used the
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therapeutic potential of cinema for a long time. Watching films and dramas and using the
representation in those narratives for therapy can be a choice in some cases. If the patient is
suitable for film therapy, the therapist can choose to ask questions through the film hence can
analyze the decisional pattern of the patient (Schulenberg, 2003). Also, without advising of an
expert or therapist, art can act as a self-therapeutic. However, without an expert, the people
who are not suitable for film therapy will also receive the messages of those films and probably
miscode them.

As Duschinsky & Reijman (2016, p. 398) state, attachment theory is one of the essential
contemporary developmental paradigms. The paradigm owns its effect in somehow to filming.
The founder of the attachment theory John Bowlby developed his arguments based on a
collaboration in the 1950s with James and Joyce Robertson. They filmed young children
separated from their parents by hospitalization.

Many studies in the field have followed the attachment theory of Bowlby and the attachment
model of Ainsworth. Waters et al. (2015, p. xv) mention further studies and choose the word
paradigm to explain the general perspective:

John Bowlby liked to refer to attachment theory as a new paradigm, a new way of understanding
the infant’s tie to primary caregivers. (...) Thus, the attachment paradigm refers to both Bowlby—
Ainsworth attachment theory and to the community that shares and contributes to their
perspective, as distinct from the psychoanalytic and learning theory perspectives.

Fraley & Shaver (2000, p. 133) states, “Although attachment theory was originally designed to
explain the emotional bond between infants and their caregivers, Bowlby (1979/1994) believed
that attachment is an important component of human experience ‘from the cradle to the grave’
(p. 129).”

Hazan & Shaver study this issue in several studies, Fraley & Shaver's work summarize the findings
of that studies. Hazan & Shaver “conceptualized romantic love, or pair bonding, as an
attachment process, one that follows the same sequence of formative steps and results in the
same kinds of individual differences as infant-parent attachment.” (Fraley & Shaver, 2000, p.
133). In the study, Fraley & Shaver (2000, p. 135) state the common elements and the patterns:

(...) both kinds of relationships involve periods of ventral-ventral contact, "baby talk," cooing,
and sharing of interesting "discoveries" and experiences. Thus, the emotions and behaviors that
characterize romantic relationships and infant-parent relationships share similar activating and
terminating conditions and appear to exhibit the same latent dynamics (Shaver et al, 1988).

There are different approaches to insecure attachment. Hazan and Shaver classify insecure
attachment as anxious and avoidant. Bartholomew and Horowitz analyze the insecure
attachment depending on the perception about self and others; hence add the terms fearful-
avoidance and dismissing-avoidance (Fraley & Shaver, 2000, p. 142).
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MODEL OF SELF
(Dependence)
Positive Negative
(Low) (High)
CELL] CELLII j
Positive SECURE PREOCCUPIED
(Low) Comfortahle with Preoccupied with
intimacy and autonomy relationships
MODEL OF OTHER .
(Avoidance)
CELL 1V CELL I
Negative DISMISSING FEARFUL
(High) Dismissing of intimacy Fearful of intimacy
Counter-dependent Socially avoidant

Figure 1. Model of adult attachment (Bartholomew & Horowitz, 1991, p. 227)

Levine & Heller (2018, p. 47) define two determinants for the attachment model as the level of
comfort or avoidance of intimacy with partner and anxiety and mind preoccupation with the
relationship in their study. They design their schema showing the attachment style based on
Two Attachment Dimensions Scales by Brennan, Clark, & Shaver.

Low Avoidance

Secure Anxious
Low <€ P> High
Anxious-
Anxiety  Avoidant | Avoidant Anxiety

High Avoidance

Figure 2. The schema showing the attachment style (Levine & Heller, 2018, p. 47)

“Attachment refers to the affective bond between infant and caregiver. Its evaluation is based
on a behavioral system regarded as universal, yet allowing for highly significant individual
differences along a continuum from secure to insecure attachment.” (Blum, 2004, p. 547).
Moreover, the concept of attachment is dependent on the culture (Belsky, 2007, p. 10).
Cozzarelli et al. (2003, p. 343) mention, “Bowlby (1969/1982) suggested, working models of
attachment remain open to change in response to personal and interpersonal circumstances,
we should be able to predict meaningful change in attachment style across time and across
relationships.”

By taking into account the attachment paradigm and both the manipulating and therapeutic
potential of cinema, the films will be analyzed in the following section.
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FILMS SELECTED AS SAMPLES AND ANALYSIS OF THE FILMS

In this study, ten films were selected from a wide range of the period between 1965 and 2020
and analyzed to discuss the different attachment patterns and gender conventions. Even the
production years of the films in the sample set spread a long time. Ten Turkish films in this study
were selected with purposeful sampling, considering that the relationship and attachment
problems/ways are at the center of the films' theme. For the purposeful sampling, the films were
evaluated to achieve the diversity in the sample set according to their characters’ attachment
models, whether they are independent or mainstream, and the periods they were produced.
The films Vesikal Yarim (Lutfi Omer Akad, 1968), Selvi Boylum Al Yazmalim (Atif Yilmaz, 1977),
Sevmek Zamani (Metin Erksan, 1965), Issiz Adam (Cagan Irmak, 2008), Kader (Zeki Demirkubuz,
2006), Biz Bdyleyiz (Caner Ozyurtlu, 2020) and Kérlesme (Haci Orman, 2020) are examples to
discuss examples of avoidant, anxious, and anxious-avoidant attachment. The films Mucize
(Mahsun Kirmizigtil, 2015) and Nadide Hayat (Cagan Irmak, 2015) are examples to question
secure attachment from different perspectives. Gercek Kesit: Manyak (Onur Unli, 2018) is
chosen as an extreme example because it reveals the relationship between insecure attachment
and the crisis of masculinity with violence. Sevmek Zamani, Kader, Kérlesme and Gergek Kesit:
Manyak can be considered as independent films, Vesikali Yarim, Selvi Boylum Alyazmalim, Issiz
Adam, Biz Boyleyiz, Mucize and Nadide Hayat can be considered as popular films.

Vesikali Yarim (Litfi Omer Akad, 1968), one of the cult films of Turkish cinema, is an important
melodrama known with the line “Even love was not enough”, which gave its name to this article.
The film is about the impossible love between Halil, who represents the traditional values in the
periphery, and Sabiha, who cannot be modernized but cannot find a place in the traditional
patterns, who is stuck in the periphery of the center. Halil, who works in his father's grocery
store, has an ordinary life. One evening, he meets Sabiha, who works at the pavilion he went to
at the insistence of his friends. Sabiha and Halil fall in love with each other and start living
together. Miscommunication prevails in their relationships, with which they broke up and
reconciled more than once. Sabiha is afraid that the answer will be yes, so she cannot ask Halil
whether Halil is married or not. In addition to being unable to discuss their real problems, they
also harm each other physically and psychologically. When Sabiha finds out that Halil is married,
she decides to leave. Halil stabs a person in a fight over Sabiha and goes to jail. Sabiha, but then
tells her friend that she knows from his father's story that she can fight another woman, but that
she cannot fight children, and that Halil will eventually return home. The day Halil comes out of
jail, Sabiha resumes working in the pavilion to drive him away. When Halil comes out of jail, he
stabs Sabiha. Sabiha but then does not complain about him and defends Halil by saying that
eyewitnesses slandered Halil. When Halil returns home, he is greeted with great understanding
by his wife, who has been deceived for a long time. Halil's wife prepares the bed for Halil, for
whom he stretches his slippers, and asks Halil if he is hungry. At the end of the film, Sabiha looks
at Halil, who returns to his father's greengrocer shop and takes care of his children, while Halil's
father notices Sabiha and gets ahead of Halil. Thus, the law of the father protects the family. In
the film, Halil's mother and wife represent traditional women; they are in blind allegiance.
Sabiha and other women working in the pavilion are also victims of fate, not marginalized, but
also not in the same conditions as traditional women. The discourse of the film does not
marginalize women. It is possible to talk about a relationship in which Sabiha is avoidant-
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anxious, and Halil is anxious. The source of conflict between the characters is external. The film's
discourse underlines the necessity of favorable conditions to reach a happy ending, in harmony
with the famous line, “Even love was not enough. We would meet long ago”.

Selvi Boylum Al Yazmalim (Atif Yilmaz, 1977), one of the cult films, discusses the concept of love
through Asya's relationships with ilyas and Cemsit. The truck driver ilyas has a sexual relationship
with Dilek, the secretary at the company where he works. ilyas comes to the village where Asya
is staying for work. Asya would marry someone she does not know. Asya and ilyas fall in love
even though they do not know each other much. They speak with inner voices. “I held his hand
as if his heart was in my hand” “If | hold her hand, will she come with me?” “Here, | am yours;
take me away” lines will have a dramatic effect on both the reunion and the separation scenes.
These lines will be repeated at the end of the film and in the final scene of the film Issiz Adam,
the speech of inner voices, regardless of the lines, will take place as an intertextual reference to
this cult film.

Asya and ilyas run away together from Asya’s village, they do not marry officially, but they have
a wedding. Their child, Samet, is born. Because ilyas is a trucker, he often takes to the road,
leaving Asya alone with Samet. One day, ilyas, who sets off again, is complained by a colleague
for helping another vehicle with Cemsit, whom he does not know yet. ilyas starts having
problems at work. He is not fired, but he needs to leave his beloved truck and start working in
the garage as a punishment. Dilek reminds that he should not rebel because he has a family and
so responsibilities. Regular life, rather than often being on the road, and his responsibilities make
ilyas very unhappy. When Asya is very saddened by ilyas's situation, she goes to talk to ilyas's
boss with a friend of ilyas, without his knowledge and permission. Dilek, who still likes ilyas, tells
this situation to ilyas. When ilyas goes to the boss's office, he sees Asya leaving the door, and
ilyas, unable to control his anger due to the implied insults he made about sending his wife to
the boss, hits Asya. ilyas, who has not come home for months, cheated on Asya with Dilek. After
the colleague of ilyas tells Asya that he cheats on him, Asya goes to Dilek's house, looks inside
the window, sees the two of them together, runs away from ilyas and leaves her home.

Dilek tells ilyas to return home. Dilek, who was the bad woman representation until that time,
also emphasizes the unity of the family. Cemsit, whom he coincidentally encountered with Asya,
takes care of Asya, who has nowhere to go. Cemsit's child and wife had passed away. Asya, who
stayed with Cemsit for a while, returns to make peace with ilyas, but when she finds out that
ilyas has gone with Dilek again, she returns to Cemsit. Cemsit supports Asya, helps her to find a
job, waits for her to love him, even though he knows she's still waiting for her husband. Finally,
they have a friendship-based marriage. They have a formal wedding. Asya is upset that her
previous marriage is not considered valid because it was not an official marriage and tries to
make sense of why she was excited about this wedding. Samet knows his father as Cemsit, and
calls Cemsit, father. One day, Cemsit, who saw ilyas who had an accident, brings him home
without knowing that ilyas is the ex-husband of Asya. Even if he understands the situation, he
does not react; Cemsit is discreet and helpful. Although he does not verbally say that he will
respect Asya's decision, it is seen that, in fact, he understands the situation and will act mature.
ilyas, who visited his son as his ilyas uncle without saying he is his birth father several times,
finally kidnaps Samet, and when Samet cries, ilyas has to stop. Asya took a shortcut and got in
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front of them, and Cemsit followed them. When Samet ran to Cemsit saying “father”, Asya
guestions what love is. The discourse of the film overlaps with the line of Asya, "love was labor,
goodness, friendship, and trust". However, still hearing the lines before escaping in their inner
voices also shows that the attraction between them continues. When examined due to
attachment models, it is seen that ilyas was tied in an avoidant manner, Asya was waiting for his
return but did not follow him when she learned that he was cheated on her, that she was
attached securely; it can be thought that Cemsit was securely attached, too. Asya's decision
seems to be based on whom Samet calls father rather than who she is happy with, reminiscent
of maternity determination in the Caucasus Chalk Circle. For this reason, it is also controversial
that an ideal attachment can be mentioned. When considered in terms of women's
representations, although Dilek is the woman with whom ilyas was before Asya, Dilek is not
indeed his lover. Asya, on the other hand, was represented as a chaste woman to marry and
bond. ilyas is at peace with Dilek, not with Asya he idealizes. This situation suggests that if there
were no external conflicts; indeed, ilyas's relationship with Dilek could be considered as a secure
attachment. It suggests that a relationship with Cemsit or someone else can be regarded as a
secure attachment in conditions where Asya is more active and prioritizes herself in her
preference. While the film demolishes the cliché by showing the woman maintaining the
relationship with the understanding and thoughtful man who may be her friend instead of the
handsome boy, it built another stereotype that the woman owes herself to the man who is
laboring for her.

One of the cult films of Turkish cinema, Sevmek Zamani (Time to Love, Metin Erksan, 1965) is
also an example of the independent films of early Turkish cinema. Halil works as a painter with
his master Mustafa on the island. Halil fell in love with the picture of a woman hung on the wall
of one of the empty mansions he painted. He enters the mansion every day and watches the
painting. One day, Meral, the daughter of the mansion owner, comes to the mansion with her
two friends and sees Halil watching her painting. Believing that Halil is in love with her, Meral
responds to this love. However, Halil says that he is not in love with Meral, but he is in love with
her painting. For a while, he avoided Meral's attention. His relationship with the picture is both
love for the image and an unchangeable one, the ideal concept referencing Plato's works. Halil
knows that he would not be hurt in this relationship, but his relationship with Meral might bring
him pain; he could be abandoned. In Meral's relationship with her ex-boyfriend Basar, it is
possible to say that Basar, who does not accept the separation and attacks Halil, is anxious. After
a while, Halil responds to Meral's interest. Meral's father, who does not openly oppose this
relationship, talks about class differences and external obstacles between them. When Halil
decides to leave Meral, Meral says that this decision means her death, but she will not object.
In this relationship, it is possible to say that Halil’s attachment model is the avoidant manner
and Meral’s attachment model is secure.

After separating from Halil, Meral decides to marry Basar but escapes from her wedding in a
wedding dress. Meral goes back to Halil, traveling by boat with Meral's picture and a model
mannequin wearing a wedding dress. Halil has escaped from reality to the ideal, but when Meral
arrives, she throws the portrait and the mannequin, which are the symbolism of the ideal, into
the sea. Although the characters' reunion at this point, the film ends with a dramatic ending
when Basar shoots Halil and Meral. In the film, Meral is represented as an ideal woman, except
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that she decided to marry Basar and then abandoned her. Meral is positioned according to Halil's
needs in the relationship. The conflict between the characters is first internal and then external.
The film reproduces myths such as love to the image/semblance in Eastern literature, impossible
love, Saudade, inability to the reunion, dramatic ending, and the discourse of unsafe
attachment.

The film Issiz Adam (Cagan Irmak, 2008), through its character of Alper, gave its name to the Issiz
Adam syndrome, which is used in popular culture to describe the avoidantly attached people.
Alper is a character who is stuck between the provinces and the city he came to with the
modernization crisis and could not solve his problems with his mother or his attachment
problems. The film discusses the attachment paradigm through Alper and Ada's relationship. In
line with the avoidant attachment in the film, Alper pursues Ada, whom Alper idealized initially
until he persuades Ada of the relationship. Ada, was distant to Alper at the beginning, as she
had experienced similar relationship patterns, and she also verbally stated this. When Ada is
later convinced, she quickly gets involved in Alper's space. The film tells about the relationship
between them. Alper has also established a distant relationship with his mother, and he is
dominant in his relationships with the people around him and the people he has sexual relations
with. Alper's hedonism, addiction to control, and the need for distance make him think that he
has a narcissistic personality. Alper's cooking for Ada is a romantic sign of a relationship. While
Alper invites and includes Ada in his own space, he cannot deal with this closeness on the other
hand. When Ada meets Alper’s mother and gets along well, it becomes an unbearable intimacy
for Alper and he says he wants to leave while everything seems to be fine.

Ada says that he has done wrong and that he will regret it instead of talking to Alper and trying
to convince her. When they meet years later, they continue a daily conversation like in the
film Selvi Boylum Al Yazmalim, as well as a dialogue that tells them that they still love each other
from their inner voices. Alper realized that he had made a mistake, but when he left, he could
not find Ada and carried the buckle of Ada in his pocket for years. Instead of trying to
communicate with Alper, Ada went to Alper's mother and dreamed of being happy with her in
the house where Alper grew up. Later, when she returned, she married another person, moved
to England, and gave birth to a child. Her inner voice tells that she imagines Alper instead of the
person she is still married to. In the film, the conflict of people is internal, on the other hand, it
is possible to think that these internal conflicts coincide with the dominant discourse of the
neoliberal paradigm, individualism, and hedonism, in line with the spirit of the time. The reason
why Ada married someone else while still loving Alper is not explained in the movie, but it is
possible to think that this marriage and being a mother are compatible with gender conventions.
The film discourse represents the miscommunication between the characters, the
effortlessness, the lack of labor, the inability to be connected, and the escape instead of
struggling to solve problems as a manifestation of melodramatic love.

The film Kader (Fate, Zeki Demirkubuz, 2006) narrates Bekir's obsessive love for Ugur. Bekir is in
love with Ugur; Ugur is also in love with a sociopath nicknamed Zagor. After being released from
prison, Zagor kills Ugur's mother's lover Cevat in a fight, and Zagor and Ugur escape. With this
situation, the life of Ugur's young mother, Ugur's paralyzed father and younger brother, who
lives under Cevat's protection, deteriorates. For Bekir, who is obsessed with Ugur, this situation
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will be salvation. Bekir marries a girl his family finds. But when his wife was pregnant, seeing on
the news that Zagor killed two police officers in izmir and was caught, it would be an opportunity
to reach Ugur. Bekir leaves his family, and Bekir becomes both the protection and the trouble of
Ugur, who started working in the pavilions. The film continues with Bekir returning home many
times and returning to Ugur back each time while harming each other and themselves
psychologically and physically. The film is similar to Vesikali Yarim; on the other hand, there is
no obvious romantic relationship between Ugur and Bekir. Nevertheless, from the dialogues
between them or the details such as Ugur's hanging the photo taken with Bekir on his wall, it is
possible to think Ugur is avoidant, Bekir is anxiously attached, and there may be a meaningful
relationship between them in another reality where Ugur can choose Bekir instead of Zagor,
who turns her life into hell. Unlike Sabiha's representation in Vesikali Yarim, Ugur is represented
in misery. Bekir's wife also accepts Bekir every time, but unlike Halil's wife in Vesikali Yarim, it is
shown that he cries once in this film, and this time he is warned by his mother-in-law that he
should not cry. It is learned from Bekir's conversation with his father that Bekir sank his father's
shop, unlike Halil, who went back to his father's grocery in Vesikali Yarim. Besides, despite all
the selfishness and irresponsibility of Bekir, it is understood that the family always forgives him.
The film realistically represents the toxic state of love that has become obsessed with discourse.
The conflicts of characters with each other and with themselves arise from external conditions
such as belonging to the lower socio-economic group as well as internal conflicts that lead them
to destructive and damaging relationships for themselves.

The film Biz Bdyleyiz (We are like this, Caner Ozyurtlu, 2020) focuses on the situation of the
relation between Emre and Gokge. Also, it makes it possible to think about different relationship
models through the relationships between Gokce and his girlfriend Beril; Efsun, her husband
Candas, and Candas's ex-girlfriend Meltem; and Dolunay and Mesut. Emre and Gdkce are two
immature best friends who constantly play games with each other but cannot attach securely,
love each other by hurting each other, just like in the film Jeux d'enfants (Love Me If You Dare,
Yann Samuell, 2003). The stories continue along the axis of their efforts not to be lovers and to
establish relationships with others, under the influence of Gékge's grandmother's suggestion of
"do not fall in love with your best friend" years ago. It is possible to say that the relation between
Gokge and Emre is an anxious-avoidant attachment. It is said that Gokce and Beril had a secure
attachment until the time they met Emre, that Beril noticed the strange relationship between
them when Gokce saw Emre, and that Beril decided to leave healthily, although she delayed it
for a while due to the Gokge’s zig zags. The character to be represented as a figure that interferes
with the main couple in the classical melodrama narrative, Beril, is shown as a rational,
understanding, loving but also self-respecting character in this story. There is also a side story
about Efsun, his wife Candas, and Candas's ex-girlfriend. Efsun sees herself as a securely
attached person. She even gets angry with her friend Dolunay, who criticizes Efsun's husband's
staying with his ex-girlfriend, and Efsun tells her that she is worried. Unlike everyone else, Efsun
does not see her husband cheating on her. Candas cheats on his wife with his ex-girlfriend. While
the Dolunay character is represented as an anxiously attached and dominant spouse, Mesut is
represented as a person acting in line with his wife's wishes. Representations of men and women
in relationships differ and thus do not reproduce gender conventions from a single point of view.
Although the clashes between the characters seem to be internal, as in the movie Issiz Adam, in
this movie too, the lack of communication, effortlessness, running away, and inability to connect
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instead of struggling to solve the problems by saying, “We are like this” represents as a
manifestation of the love between Gokge and Emre.

Korlesme (Blindness, Haci Orman, 2020) focuses on the relationship between the characters of
Sinan and Nilglin, but as a side story, it makes it possible to discuss different relationship models
with former spouses Varlik and Zuhal, and Zuhal and her new lover. Sinan is a blind poet.
Although he lost his sense of sight when he was three years old, he is a witty person at peace
with his blindness. There seems to be an ideal, harmonious, trusting relationship between Sinan
and his wife, Nilglin. Sinan's wife, Nilglin, asks Sinan to see him and persuades him to undergo
surgery. With the successful surgery, Sinan begins to see vaguely, but after a while, strange
harmony chaos emerges. Nilglin believes that the chaos experienced is related to habits
remaining from blindness and increases the pressure on Sinan to adapt to the world of vision.
This tension leads to a tragic showdown in which they question each other's personalities. In
this very process, the doctor explains that if there is no second surgery, Sinan will be blind as
before. With the new situation, Sinan can be seen as anxious by avoiding Nilgiin's attention and
using ways such as following because he thinks that she is cheating on himself; thus, he behaves
in an anxious-avoidant attachment model. In this case, only their own feelings are not decisive.
Varlik, who is a friend of the same literary circle, who is also a mentor for Sinan, imposes the
idea that women want to rule men on Sinan. Varol is a problematic person who has not been
able to maintain his own relationship and continues to deal with him even though he is still in
the same group of friends with his ex-wife, with who he is still in love and even inflicts violence
on his ex-wife's lover on the pretext. His relationship with a woman who is younger than himself
is more like the relationship between a narcissist and a fan rather than a romantic relationship.
In particular, the inner conflicts of Sinan and Nilglin, the influence of the interventions,
judgments, prejudices or existence of others, other than the persons in the relationship,
regarding the anxious attachment of men to avoidant women, that is, external conflicts, are also
visible in this relationship. As Sinan runs away, Nilglin enters Sinan's space; the persons cannot
establish harmonious communication. Apart from that, Sinan learns that Nilglin is also using
birth control pills without his knowledge. Nilglin's family is against Sinan, but this is not the only
determinant in the birth control decision. Still, it becomes one of the turning points for Sinan.
Blindness is a metaphor for a process in which Sinan and Nilglin began to fail to see each other's
needs and sensitivities rather than Sinan's becoming blinded again. The film narrates that secure
attachment is also dependent on conditions and that bonds will be damaged when the parties
become blind to each other.

Mucize (Miracle, Mahsun Kirmizigiil, 2015) is a period film which tells about the healing power
of love and a miracle through different relationships outside the center. The film narrates a
teacher who goes to the Orient mission transforming the village that he went to without a school
and healing Aziz, who is accepted to be crazy because he is disabled. The teacher honestly does
not ask his wife for the money needed to build a school. Instead of talking to his wife directly,
he pretends that he was kidnapped and asks for a ransom for his own life. Still, the urban woman
is not marginalized, as can be seen at the end of the film. In the story, the men living in the village
marry the women who first they see at the wedding, and their mothers liked for them by
arranging, this episode is an element of comedy at the beginning. The man who says he wants
the woman to marry to have beautiful teeth marries a woman whose teeth are ugly. The man
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who says he wants the woman to marry to have beautiful eyes marries a cross-eyed woman. But
in the following scenes, for example, the man who marries the cross-eyed woman talks about
how much he loves his wife. This situation indicates that the happiness to be experienced in
relationships is far beyond expectations. Aziz's father saves Mizgin's father's life. Mizgin's father
also decides to marry his daughter, Aziz, whom he has not seen. Unlike other caricatured
women, Mizgin is perfectly beautiful. Aziz continues to improve at school. Although Aziz and
Mizgin try to be happy together, some people in the village bully them. They run away from the
town, live with the teacher, and return with the teacher years later. Aziz had healed Mizgin and
two children. He replies as “No, | fell in love with my wife”, when asked by his father, “Have you
had surgery?” In addition to the secure attachment as discourse, the film also emphasizes the
healing power of love.

The film Nadide Hayat (Precious Life, Cagan Irmak, 2015) can be an example of secure
attachment; it focuses on the transformation of the female character and her journey as a hero.
Nadide Giirbiz left university for the will of her husband to marry and became a housewife and
did nothing for herself until her husband died and her children grew up and started their own
lives. Nadide, who attended many courses to recover her life after her husband died, cannot be
happy here. However, thanks to the student amnesty she learned from the news one day, she
returned to the school she left off years ago. Since Nadide is thought to be a Professor because
of her age, the funny events that take place start his journey. Later, with her struggle during her
journey on the research ship to save the Caretta Caretta's, she gains the respect of her
schoolmates who initially excluded her, the university professor who could not internalize the
feminist discourse, and the ship's captain Yusuf, whom she could not agree on since the first day
of school, and her life changes. The tension between Nadide and Yusuf in the film turns into a
part of the romantic narrative.

Nadide's self-realization, living what is expected of herself as a woman who is a grandmother,
choosing to be the hero of her own story instead of being in line with gender conventions and
social norms, are important for female representation. In the film, Nadide is initially responsible
for cooking on board, while at the end of the film, Nadide, who made Yusuf meals, is represented
as the person who deals with money. On the other hand, Yusuf's courage to get rid of his own
fears and start a new relationship by being influenced by Nadide's courage to be herself, and
when Nadide hesitates to anticipate external conflicts such as social pressure, he tries to
persuade him in an anxious and non-insistent manner, even if he hesitates instead of running
away, these are all important for the secure attachment narrative. The film also questions
relationships through the relationship models of different couples. It includes the relationship
of a young lesbian as well as a young woman who chooses a happy relationship with another
friend instead of a partner who humiliates, restricts, and devaluates herself. It is the effort to
save the lives of other creatures that keep the heroes together in the film. Nadide makes one
think of Caretta Caretta's, which is one of the endangered species for the film Nadide (Precious)
Hayat, in the sense of "Precious Life" as well as the name of the hero. As a discourse, the film
underlines the links of a safe relationship with self-realization and supporting the self-realization
of the partner, while also emphasizing the values such as seeking the meaning of the world
outside of itself, adding value to the world, transforming it, and protecting life for all living
things.
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In the film Gergek Kesit: Manyak (Reality: Maniac, Onur Unlii, 2018), Riza killed Serpil as a result
of thinking himself to be Serpil's lover. There is no real relationship between the two that Serpil
is aware of it. The problematic relationship here is Riza's relationship with his mother, himself,
and reality. The film starts with a man throwing the body of a killed woman in the garbage, which
the cleaner Riza found in it. Throughout the film, we see what made Riza maniac and how. The
crisis of masculinity, the problematic and unbreakable bond with the mother of the undeveloped
boy, the manhood that cannot separate his personality from his mother, Riza's mother's
psychological violence against Riza, and the physical violence that Serpil inflicts on her child but
which we can expect from Riza's mother, and symbolic militarism violence-based society drive
Riza maniac. The film tells the story of being in love with the image in a realistic way through its
spooky side, rather than a romance shown in Sevmek Zamani. Riza interprets daily
communication with Serpil as a romantic relationship, then begins to act like a spy, stalk, and
harass her. At the end of the film, Riza throws Serpil, whom he killed, like the killer at the
beginning of the film, into the garbage. The film is essential in terms of showing Persistent
Stalking. Persistent Stalking is defined in law no 6284, which is the law enacted within the scope
of the Istanbul Convention, and how the misunderstood romance manifests in the context of
gender conventions, harassment, and violence. Serpil's boss, who proposed to Serpil even
though he was married, is important for how attachment theories should be analyzed from the
perspective of polygamy. This question may be the subject of a future study.

CONCLUSION

Since we think and feel through films that are mass media products and works of art, analyzing
films' discourses is significant whether they show in what form society transforms into or in what
form society is wanted to be transformed into. In both cases, the films affect, change, create or
raise awareness, and function to understand the transformation. So the study does not really
focus on the films' intentions; either they voluntarily produce their discourse or
accidentally/subconsciously.

This study examines the discourses of the sample films on the attachment paradigm and gender
perception related to that paradigm. Most of the films analyzed represent insecure attachment
patterns. In some cases, they only try to mirror reality, but in some cases, they reproduce the
discourse about individualism, alienation, lack of labor to repair the bonds. Gender
representations are different in the films, but most of the films still reproduce stereotypes about
gender. To be a woman is indeed linked with being a mother and a part of a family. In Kérlesme,
abortion takes place as a part of the separation. Most of the characters also can be analyzed due
to their relations with their parents or children.

We can analyze the films due to their characters' attachment model or films' discourse about
gender stereotypes.

In Vesikali Yarim and Biz Boyleyiz, couples are anxious-avoidant; when one is ready for the
attachment, the other escapes; however, there is an external reason in Vesikali Yarim. Still, in
Biz Boyleyiz, the only external motivation is the advice of Gokge's grandmother for not falling in
love with a friend. In Issiz Adam, Selvi Boylum Al Yazmalim, Sevmek Zamani and later on
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Korlesme, leading man characters are avoidant; in Kader leading man character is anxious. Basar
in Sevmek Zamani is also represented as an anxious character. The situation about Cemsit is a
little bit different, he gets anxious to lose his family, but he can control his emotions not to
discomfort Asya. Yusuf Kaptan in Nadide Hayat is the only leading man who exemplifies a real
secure attachment.

Leading woman characters are shown more securely attached. In Sevmek Zamani, Selvi Boylum
Al Yazmalim, Mucize and Nadide Hayat woman characters know or learn secure attachment. In
Korlesme, after losing the secure attachment, the woman character Nilglin probably decides to
leave.

Society and characters in Vesikali Yarim, Selvi Boylum Al Yazmalim, Kader, Mucize, Issiz Adam
and Korlesme underline the importance of family and gender codes are supposed to be suitable
for the family. In Biz Boyleyiz and Nadide Hayat, gender codes and ideal family are discussed.
The discourses of the two films are not, in fact, against family, but they offer more realistic and
supportive families and gender codes.

The film Gergek Kesit: Manyak shows the masculinity crisis in society and the roots of violence
against women and unsecured bonds that start in family and society.

We can also analyze the films with pairs. For example Vesikali Yarim and Kader; Selvi Boylum Al
Yazmalim and Issiz Adam; Biz Boyleyiz and Korlesme can be related with their story according to
their obstacles. However, the narrations and discourses differ in the films.

For example, in the films Vesikali Yarim and Kader, obstacles come first from society. Leading
men married to women their families find suitable for them; they really do not like their wives.
Instead, the women they desire are jezebels who already or after that going to work in the
pavilions. But positions and representations of Sabiha in Vesikali Yarim and Ugur in Kader are
different. Sabiha is represented in a melodramatic narrative as a star, but Ugur is portrayed more
realistically in a tragedy. In Vesikali Yarim, Halil returns to his family by giving up his love; hence,
the film ends as a sad love story. Kader has no simple love story as it is found in Vesikali Yarim.
Ugur is avoidant, Bekir is anxiously attached. There may be a meaningful relationship between
them in another reality where Ugur can choose Bekir instead of Zagor, who turns her life into
hell. Bekir's wife also accepts Bekir every time, but unlike Halil's wife in Vesikali Yarim, it is shown
that he cries once in this film, and this time he is warned by his mother-in-law that he should
not cry. The film realistically represents the toxic state of love that has become obsessed with
discourse.

Biz Boyleyiz and Korlesme narrate the relations between the main characters and the friend
groups, so films show many different types of relationships. But also, these friend groups in the
stories do not supply support for healing the relations; instead, they disturb them or confuse
the people about their relations. Not only the bonds between the couples but also the bonds
between the friends are problematical.

Issiz Adam is selected because, as mentioned before, through its character of Alper, gave its
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name to the Issiz Adam syndrome, which is used in popular culture to describe the avoidantly
attached people. Ada and Alper's conflict is rooted in internal disputes in the film. Still, it is
possible to think that these internal conflicts coincide with the dominant discourse of the
neoliberal paradigm, individualism, and hedonism, in line with the spirit of the time. Selvi
Boylum Al Yazmalim and Issiz Adam share some similar codes for the main lovers' relationships.
The films discourse represent the miscommunication between the lovers, the lack of labor, the
inability to be connected, and the escape instead of struggling to solve problems as a
manifestation of melodramatic love.

Selvi Boylum Al Yazmalim demolishes a cliché but reconstructs another one. The woman in the
film is deserved by the Achates, and the woman's desire is underestimated for the good of
motherhood and family. Hence the film's discourse is coherent with the family institution.

When the films Sevmek Zamani and Gercgek Kesit: Manyak are analyzed parallel to each other,
some romantic codes in one film, Sevmek Zamani, could be terrifying in the other film, Gergek
Kesit: Manyak and in fact in reality. Stalking both physically and digitally is becoming an
important issue for women and another type of violence in everyday life.

In Mucize, the film narrates the healing power of love; on the other hand, it also reproduces a
discourse against a woman's right to choose her partner. Arranged marriage or giving one's
daughter in marriage to are represented normal and in a romantic way.

Moreover, Korlesme and Mucize can also be analyzed in pairs due to their discourses on
disability and the positions of the female characters in the films. In both films, woman
characters, wives of disabled male characters decide and try to help the healing of their partners.
The miracle happens in Mucize (Miracle). Still, in Kérlesme (Blindness), the man's blindness
repeats physically and metaphorically while his wife also gets blind metaphorically to the
problems her husband has to face. The film narrates that secure attachment is also dependent
on conditions and that bonds will be damaged when the parties become blind to each other.

The film Nadide Hayat demolishes all the cliche about gender and mentions the relationship
between the secure attachment with self-realization journey and supporting the self-realization
journey of the partner. It also emphasizes the values such as seeking the meaning of the world
outside of itself, adding value to the world, changing the world, and healing life for all living
things. It can rate as a positive model for its discourse.

Unlike Mucize and Nadide Hayat, films offer a dilemma between a peaceful life and desireful
love. Love hurts, or real lovers cannot come together to all sample films. Even in Selvi Boylum Al
Yazmalim, accepted love is apart from sexual attraction; the cost of being in a relationship with
a reliable man is giving up being in a relationship with the desired man.

As stated before, if we consider cinema as a perverted art, as a part of the culture industry that
manipulates us for the good of the hegemonic ideology, neoliberal paradigm, it is acceptable
that we have no expectations from it. But, if we see the therapeutic potential of cinema, we can
hope cinema can help us to understand healing ourselves and relations with self and the other.
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It can help us to understand healing ourselves is not apart from healing the other, our world,
and our self-realization journey. We can understand love as a word is not enough, and we need
secure attachment patterns, gender equality and labor to achieve that patterns.
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Toplumsal olarak dijitallesen diinyada robot, android ve yapay zekd gibi olgularla insan etkilesimi
artirilarak sanal ve gergek diinyanin akis igerisinde oldugu ortak bir yasam insa edilmektedir. Bu ortak
yasamin yeni adi olan posthiimanist felsefede; birey ve toplum, éznenin ara varliklar olarak iretimini
mimkiin kilar. Baska bir deyisle posthiimanist felsefe, akis ve ¢okluk gibi olgulara yénelmeyi gerektirir.
Diinyanin teknolojik gelisimi, bu gelisimin giindelik yasam pratikleri icerisinde yer almasi ve bilgi
toplumunun déniismesi, sinemanin anlati yapisini sekillendiren konular arasinda posthiimanist
séylemlerin artis géstermesine neden olur.
Film anlatilan dijitallesen diinyanin lizerine kurgulanan akis ve ¢okluga sahip olan yeni toplum felsefesine
yénelik birbirinden farkli érnekler igerir. Bu baglamda posthiimanist felsefenin sinematografik kodlarini
yorumlarken insan merkezli toplum felsefesinin sabit anlamlarinin disina ¢ikilabilir.
Bu ¢alisma software anlatilar olarak kategorilendirilen Simone (Andrew Niccol, Simone, 2003), Her (Spike
Jonze, Ask, 2013) ve Transcendence (Wally Psifter, Evrim, 2014) filmlerinde yer alan posthiimanist
felsefenin ikili sabit anlamlari dislayan ya da yeniden (ireten yapisini incelemeyi amaglamaktadir. Calisma
kuramsal altyapisini Deleuze ve Guattari’nin arzu ve olus felsefesi, Rosi Braidotti’nin ggebe dzneler ve
posthuman ve Katherine Hayles’in posthiimanizm kavramlarindan olusturmaktadir. Calismada betimsel
analiz yéntemi kullanmaktadir. Sonug olarak ¢alismada insan sonrasi teknolojilerin androsentrik bakis
agisi ile sunuldugu, posthuman imgelerin gégebe 6znelere déniistiiriildiigd, heteronormatif eril bakisin
kadin imgesini metalastirdigi sGylenebilir.
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ABSTRACT

In the socially digitalized world, human interaction with robot, android and artificial intelligence is
increased and a common life in which the virtual and real world are in a flow is built. In posthumanist
philosophy, which is the new name of this common life; individual and society enable the production of
the subject as intermediate beings. In other words, posthumanist philosophy requires turning to
phenomena such as flow and multitude. The technological development of the world, the inclusion of this
development in daily life practices, and the transformation of the information society cause an increase in
posthumanist discourses among the subjects that shape the narrative structure of cinema.

Film narratives contain different examples of the new social philosophy, which has flow and multiplicity
built on the digitalized world. In this context, when interpreting the cinematographic codes of
posthumanist philosophy, one can go beyond the fixed meanings of human-centered philosophy of society.
This study aims to explore the structure of the posthumanist philosophy in Simone (Andrew Niccol, 2003),
Her (Spike Jonze, 2013) and Transcendence (Wally Psifter, 2014) which is categorized as software
narratives, which excludes or reproduces double fixed meanings. The theoretical background of the study
consists of Deleuze and Guattari's philosophy of becoming and desire, Rosi Braidotti's nomadic subjects
and posthuman and Katherine Hayles's posthumanism concepts. The study uses descriptive analysis
method. As a result, it can be said that posthuman technologies are presented with an androcentric
perspective, posthuman images are transformed into nomadic subjects, and heteronormative masculine
gaze commodifies the female image.
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GIRIS

Ana akim sinemanin disinda konumlanan ve ticari olani reddeden anlatilar, genellikle kolektif
olarak uUretilen ve politik olanin yersizyurtsuzlastirildigi metinlere odaklanarak 6zne yapilarini
degerlendirir. Bugln kimlik krizini Ureten ana akim sinemanin posthiimanist felsefenin
izdUslimleri cercevesinde 0zneyi kolektif bir cokluk icinde tanimlaylp tanimlamadigina
odaklanmak bilindik yollarin disina ¢ikmak anlami tasir. Posthiimanizm sinirlarini bir tarafta
insanin hayvana yaklastig! biyolojik beden ile diger tarafta ise insanin sibernetik organizmaya
yaklastigi teknolojik iliskiler agi ile belirler. Bu noktada bugline kadar ¢ok tartisilan ve teknofobik
bakis acisinin gliclenmesini saglayan bu felsefenin izdlisiimleri takip edilerek software anlatilarda
yer alan bakis agisi yorumlanabilecegi gibi ana akim sinemanin degisen ya da yeniden retilen
kodlari da ¢o6ziimlenebilir.

Anneke Smelik (2010) Cinema Fantasies of Becoming-Cyborg adli calismasinda toplumsal
cinsiyet kliselerinin siborg imgesinde yeniden uretildigini belirtir. Haraway’in Siborg Manifestosu
adh calismasinin aksine hardware (donanim), software (yazilim) ve wetware (insan organizmasi)
ayrimlamasindan yola ¢ikan Smelik, cinsiyet asimetrisinin hiimanist tortulardan kolay kolay
siyrilamadigina vurgu yapar. Bu noktada posthiimanist felsefenin merkezinde yer alan Kartezyen
dualizm anlayisini asma ya da ters yliz etme pratigi sinema filmlerinde nasil yer almaktadir? Sabit
beden algisi sinemada yapi sékiime ugratilmakta midir? insan sonrasi teknolojilere yonelik kaygi
dolu o6ngorilerin aksine anlatilarda yer alan kadin-erkek imgeleri maddi bir varlik olmanin
oOtesine tasinir mi? seklindeki sorular calismanin temel bakis acisini olustururken ayni zamanda
kapitalizmin Urettigi sabit anlamlari sorgulayan posthiimanist yoriingenin sinemasal metinler
araciligiyla tartisiimasina da olanak saglar. Bu baglamda calisma Hollywood sinemasi 6rnekleri
arasinda bulunan ve software anlatilar olarak kategorilendirilen Simone (Andrew Niccol,
Simone, 2003), Her (Spike Jonze, Ask, 2013) ve Transcendence (Wally Psifter, Evrim, 2014)
filmlerinde yer alan posthiimanist felsefenin ikili sabit anlamlari dislayan ya da yeniden insa eden
yapisina betimsel analiz ve séylem analizi yontemleri kullanilarak odaklanmayi amacglamaktadir.
Calismada iki farkli analiz yontemine yer verilmesinin temel nedeni film evreninde yer alan
imgeler ve diyaloglar ile felsefi tartismalar arasinda iliski kurabilmektir. Betimsel analiz ayni soru
hakkinda farkli distinceleri ve tartismalari aktarabilmek icin kullaniimaktadir. Dort farkli
asamadan olusan bu analizde ilk olarak arastirma sorularindan yola cikilarak veri analizi icin
cerceve ve temalar olusturulmaktadir. ikinci asamada tematik cerceveye goére elde edilen veriler
islenmekte ve diizenlenmektedir. Uglincii asamada diizenlenen veriler tanimlanmakta ya da
alintilanmaktadir (Karatas, 2015, s.73). Bu alintilanma asamasi filmde yer alan diyaloglarinda da
kullanilmasina zemin hazirlamaktadir. Dordiincii asamada bulgular temalar cergevesinde
actklanmakta ve anlamlandiriimaktadir (Coskun vd., 2019, s.322). Betimsel analizin Uglinci
asamasina ek olarak calismada soylem analizinden de yararlanilmaktadir. Séylem analizi;
semantik ve sentantik dil yapisina odaklanilmasinda sézctik, cimle ve séylemin bitiin anlaminin
degerlendirilmesinde kullanilmaktadir (Erdogan, 2012, s.125). Bu analiz calismada alintilanan
diyaloglarin baglamsal iliskilerinin kurulmasina, ciimlelerin katmanli yapilarinin yorumlanmasina
ve sOylemlerin analiz edilmesine yardimci olmaktadir. Bu noktada calismanin katmanli anlam
yapisina ge¢gmeden 6nce kuramsal altyapisini olusturan kavramlari tartisarak baslamak anlaml
olabilir.
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POSTHUMANIZMi ADLANDIRMA SORUNU VE DELEUZECU KAVRAMLARI
SESLI DUSUNMEK

insan ve teknoloji arasindaki iliski diinyanin var oldugu an itibariyle baslar. insanin dogayi
kesfinden fethine kadar gecen siire ile teknokiltirin evrimi eszamanli ilerler. Hayles’in (1999)
teknojenez kavramsallastirmasinda oldugu gibi insanin evrimsel yolculugunu teknolojik
gelismelerden ayirmak mimkin degildir. Yonga, buhar, gemi, matbaa, telefon, bilgisayar ve
yapay zeka olmak lizere tim icatlar insanin kendisini tanimladigi evrim yolculugunda cogalarak
genisler. Ozellikle yirmi birinci ylizyilda teknolojinin insanin étesinde sibernetik 6zneler ile girdigi
girift iliski basta transhiimanizm olmak lizere posthiimanizm kavraminin da tartisilmasina neden
olur.

Transhiimanizm kavraminin sinirlarini irdeleyerek baslamak gerekirse transhiimanizm Cary
Wolf'a (2010) gbre hiimanizmin yogunlastiriimis hali, Nick Bostrom’a (2005) gére insan dogasinin
iyilestirilebilirligini savunan bir distince ve Pramod Nayar’a (2014) gore ise insan biyolojisinin
sinirlarinin teknoloji vasitasi ile asilabilecegine yonelik goristir (akt. Agin, 2020, s.19). Tim bu
tanimlamalar transhiimanizmin merkezinde insan oldugunu géstermektedir.

Transhiimanizm insan biyolojisinin kapasitelerini teknoloji ve sosyal kosullar ile yeniden
belirlerken tamamlanma, en st ve nihai sonuna ulasma asamasini posthuman® olarak
degerlendirir. Bu sonuca ulasana kadar aradaki gecis slirecini ya da donilisen organizmayi
tanimlamak icin kullanilan kavram ise transhuman olarak ifade edilmektedir. Transhuman,
agirlikh olarak zihin-beden ayrimlamasindan olusan Kartezyen dializmden beslenir. Liberal
hiimanist felsefede posthuman’in tekinsiz ve rahatsiz edici bir nitelik kazanmasi transhumanin
ara kavram olarak varlik gostermesine neden olur. Bu noktada transhuman; siiper-insan, ultra-
insan yaratmaya odaklanirken bedensel, zihinsel, ahlaksal ve duygusal tim ¢ikmazlar dialistik
yapl icerisinden cevaplar Uretir. Transhiimanizm, insan merkezci bakis acisini tlircli yaklasimdan
temel almaktadir. Beden anlayisindan tam olarak arinmayan/arindirilmayan bu diisiincede sanal
diinyada bedenin iyilestirilebilecegi mantigi ile bedene bagimlilik devam eder. Beden {iretiminin
merkezde yer almasinin nedenleri bizi ister istemez “fallus” merkezli diinya dislincesine
buradan da yola c¢ikarak anthropos (Evrensel insan-Erkek insan) ve Leonardo Da Vinci'nin,
Vitruvius Adam (Milkemmel insan) kavramlarina gétiirmektedir.

insan olma bicimlerinin eril, beyaz, kentli, standart bir dil konusan heteroseksiiel vatandas olma
golgesinde insa edildigine vurgu yapan Rosi Braidotti, tarihsel siireg icerisinde yerkirede genel
olcitlerin dayatildigini ifade eder. Braidotti, Aydinlanma déneminde insan Haklari Evrensel
Bildirgesi’'nde yer alan haklari erkeklerin elde ettigini, kadinlar, Yahudiler, siyahlar ve ¢ocuklar
olmak Uzere “erkek insan” seklinde konumlandirilmayan tim varlklarin iktidar yapilari
tarafindan degersizlestirme, yadsima ve dislanma iliskilerine maruz kaldigini belirtir (Braidotti,
2019). Braidotti'ye gore insan-doga ve insan-hayvan etkilesiminin zitliklar yapisindan kurtulmasi

3 Calismada posthuman kavraminin kullanilma nedeni posthiimanizm anlayisinda bir sonluluk, dncelik ve sonralik
dislincesinin olmamasidir. Cevirisi yapildiginda insanlk sonrasi seklinde kullanilan bu kavram sonluluk sorununu
yaratmaktadir. Ancak posthuman belli kaliplar arasinda yer alan asina olunan insan algisinin disinda olani
imlemektedir. Bu sebeple kavramin orijinal versiyonu ile kullaniimasi bu karigikligl ortadan kaldiracaktir.
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ve etkilesimin acgiklanmasi icin Ronesans insaninin bir adim o6tesine gecilmeli, dislama ve
asagilama politikalari yapi bozuma ugratilmalidir (Braidotti, 2014, s. 14). Posthiimanizm “erkek
insan” eksenini merkeze alan kodlari sorgulama ve yapibozuma ugratma girisimi ile Ronesans’in
otesine ilerlemek icin tiinelin sonundaki i1sik olarak gériilmektedir. Ozellikle semsiye kavram olan
posthiimanizm icinde Kartezyen bakis agisinin asilmasi icin temel engel olarak gorilen erkek
merkezli insan vurgusunun yansimalari feminist bakis acisi tarafindan derinlemesine tartisilir.
Bedene dair kaliplarin, sinirlarin ve siniflandirmalarin sinirlandirici yapisina yonelik politikalar bu
tartismalarla yerle bir edilir.

Donna Haraway (2006), Siborg Manifestosu adl ¢alismasinda insanin ikili karsitliklar Gzerinden
tanimlanamayacagini beden ve kimligin bitlncil bir yapi tasidigini metaforik olarak kullandigi
siborg imgesi lizerinden ifade eder (s. 4). ikili karsitliklari sorgulamak icin kullanilan bu direnis
stratejisi kapitalizmin ayirici beden ve kimlik politikalarina biitlincil bir bakis agisi ile yaklasma
imkani saglar. Haraway, dualistik ayrimlar hiyerarsisini sorgularken insan ve insan olmayanin
tasavvurunda humus ve kompost kavramsallastirmalari ile her iki varligin da glinimiz
anlamlarindan bagimsiz, birliktelik anlami tasiyacak bir figiir oldugunu ifade eder (Haraway,
2016, s. 11-12, 30).

Rosi Braidotti ise Foucault’'un Kelimeler ve Seyler adli calismasinda kullandigi “I’homme” s6zciigi
ile insanin dliminden ziyade erkek merkezli insanligin/evrenin 6limiine yonelik vurgu yapar
(Braidotti, 2014, s. 33). Braidotti burada insanin dogayla baginin asilmasi ve beraberinde dogaya
ait olan bedenin asiima cabasini sonlulugu asma sireci olarak yorumlar. Ona gore 6lim bitimin
aksine Uretken sirecin farkli bir evresi anlami tasir. Baska bir deyisle biling dizeyinde
gerceklesen ancak fiziksel yok olusun hentliz gerceklesmedigi bu siirecte yasamin isgal edildigi
siire boyunca uretkenligine odaklanmak yerinde olur (Braidotti, 2014, s. 148). Bu noktada
Braidotti’nin dénerdigi yaklasim insan merkezci yaklasimin disinda yer alan zoe* kavramina (insan
merkezci olmayan yasam) yonelmektir. Boylelikle insan kendini ve evreni, yaratim siirecinde
olusturdugu himanist tortular dizleminde degil, kendisi disinda var olan ¢oklu aidiyetler ve
kimlikler tarafindan siirekli olarak yaratilan bir tanimlama siireci olarak gorebilecektir.

insan-doga, insan-makine etkilesiminin birbirini dislamadigi ve birbirine galip gelmedigi bir
konumlandirmanin yapildigi posthiimanizmde, transhiimanizmin aksine insan, doga ile kurdugu
iliski temelinde yapilandiriimaktadir. Diger taraftan posthimanizm teknolojik gelismelerle
“insani alt tir sekline donistlirecek mi?” anksiyetesi ile degil, insanin dijitallesmesini onaylayan
bakis acisinin disinda yer almaktadir. Posthiimanizmde birey ve toplum 6znenin farkli
versiyonlarini -ara varhklari- mimkiin kilar. Bu sebeple disantropocentric (insan-merkezci
olmayan) sistemlere odaklanir ve modernizmin ikili karsitliklarini elestirir. Baska bir deyisle, akl
insani Ustlin kilan 6zellik olarak gormeyi reddeder. Katherine Hayles, posthiimanizmi biyolojik

4 Rosi Bradiotti’ye gore zoe kavrami antropos ve bios ayrimlarinin yerini alir. Zoe tirler arasi tretken ve yasamsal bir
gicl ifade eder. Bu yaklagimin temelinde tim canli maddeler dinamik ve kendi kendini organize eden bir yapiya
sahiptir. Boylelikle doga-kiltir surekliligi gériinir hale getirilir (Bradiotti, 2014, s. 149). Ayni zamanda zoe insan disl
hayati glicli ve daha dnce ayrilmis tirler, kategoriler ve alanlar arasinda disiinmemizi saglayan varliktir. Bradiotti’ye
gore zoe merkezli esitlikgilik enformasyonel ve bilimsel uygulamalara ilham verecek ileri kapitalizm tarafindan tirler
arasl metalagma olgusuna direnecek posthuman disiincesinin 6ziini olusturmaktadir. Zoe merkezli gergeve hem
erkek insan ayrimlamasina meydan okunur hem de iktidar iliskileri, mevcut biyo-korsanliklar, nekro-politikalar,
sistematik milksizlestirmeler, diinya diizenin stirdlrdigi sosyal dislamalar ve tahakkiim bigimlerini yerle bir eder
(Braidotti, 2019, s. 42-43).
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bilesenlerden ziyade enformasyona dayali bir 6znelligin insasi olarak degerlendirir. Hayles’e gére
posthuman heterojen bilesenlerden olusan bitilincll bir yapidir (Hayles, 1999, s. 3). Hayles
(1999) bu batincil yapiyl; posthimanizmin hem zeki makineler ile bir olmasi, hem de
makinelerin biyolojik organizma ile organizmanin icine géomili olan enformasyon devreleri
arasindaki anlamli ayrimi ¢ercevesinde aciklar (s. 35). Ona gore posthuman yogun ve ¢ok yonlii
bir kimlige sahiptir. Bu yapi insanhigin sonu degil “belirli bir tir insanligin” sonu anlami
tasimaktadir (Hayles, 1999, s. 286). Ayrica Hayles posthuman ile bedenin kapitalizm ve iktidar
iliskilerine yonelik bir direnis yaratabilecegini de ifade eder. Hayles’in bu direnis stratejisi Gilles
Deleuze ve Felix Guattari'nin iktidar bicimlerine karsi bir baskaldiri olarak niteledigi organsiz
beden® (0.B.) kavrami ile birlikte disiinilebilir. Edimsel gercekligin baska tarzlarda yeniden
edimsellesmesinin 6nlinli agan organsiz beden, yersizyurtsulasir ve yeniden insa (yer yurt edinir)
edilir. Deleuze ve Guattari'ye gore organsiz beden farkli konumlar icerisinde hareket edebilmeyi
ifade eder (Deleuze ve Guattari, 2014, s. 169). Organsiz beden bedene karsi degildir aksine
hiyerarsik yapilanmalara karsidir. Organlarin organizmalari olusturuyor olma dislincesini
reddeder. Organsiz beden, molekiler ¢okluk icerisinde dagilmis heterojen organlar anlami tasir.
Bu sebeple 61l bedenin yasayan bedenin aksine daha dinamik ve seyahat eden bir beden oldugu
iddia edilir (Deleuze ve Guattari, 2014, s. 287). Bu kavram insan bedeninin dogasini degistirmek
ve onu iliskiler agi ile etkilesimli bir sekle donustlirerek sizoid bedeni yersizyurtsuzlastirmak
Gzerine kuruludur (Deleuze ve Guattari, 2014, s. 183). Boylelikle merkezde yer alan iktidarin etki
glicli yavaslatiimaktadir.

Braidotti (2014) de iktidarin merkezsiz, daginik, karmasik, teknoloji odakl ve yeni zitliklar iceren
yapisina posthiimanizmin kimdilatif yapisiyla cevap Uretilebilecegini belirtir (s.37). Braidotti,
Deleuze ve Guattari’nin sirekli olus kavramsallastirmasindan yararlanarak insan ve posthuman
varliklar arasindaki iliskiyi aciklar. insan ve posthuman sirekli olus halinde kendi kendini
dizenleyen maddenin canhligina ickin gécebe Oznelerdir. Deleuze ve Guattari’nin ontolojisi
iktidar ya da bilgiden degil arzudan beslenir. Klasik felsefenin aksine temsil yerine farka
odaklanan yazarlar, yerlesik dagilimlarin yerine sabit ve degismez gostergelerin 6tesinde yer alan
rastlantisal noktalar ve gocebe dagilimlar ile iliski kurar. Boylelikle fark politikasi ve yeni 6zne
tanimlamalari ile hiyerarsik ve kategorik bakis acisi sabit olan disinda anlamlar barindirir.
Deleuze’e gore yerlesik dagilimlar; 6nceden belirlenmis, kisilere ve mekanlara boltstirtlmds,
rijit ve dogmatik diistinceyi imlerken, gocebe dagilimlar; kapali ve sinirli bir alani paylastirmaktan
Ote acik, rastgele ve sinirlari ¢izilmemis bir mekana dagiimayi ifade eder. Gogebelik olgusu sabit
anlamlar Ureten 6zne anlayisi lizerine kurulmaz. Kurucu 6zne disiincesine karsi olan Deleuze,
disincenin 6ncelendigi fikrinden uzak (t6z olarak degil ickinlik dlzleminde) olarak
konumlandirma yapar (Deleuze ve Guattari, 2015, s. 210). Bu sebeple disiincenin merkezinde
yer alan fark politikasi, tekrar anlayisi, akis ve olus diislinceleri 6nem kazanmaya baslar.

Braidotti, Deleuze ve Guattari’nin “simdinin glicliniin burada ve an ile tamamen ortlismemesi”
aciklamasindan yararlanir. Akis ve olus kavramlari ile 6znenin sabit anlamlardan arindirilarak
kimlik algisinin baska coklu evrenlere ve varolus bicimlerine yonelik yeni bakis acilari
olusturacagini ifade eder. Baska bir deyisle sirekli olus halinde bulunan 6zne “ne olmaktan
ciktigimiza” (gercekligin sonu) dair kesin bir farkindalik yaratirken “ne oldugumuz algisi”na

5 Organsiz beden kavrami ¢alismada yer alan “Akis Felsefesi, Ust insan ve Arzu Makinalarinin Sinemasal insasi” baglig
altinda yeniden tartigilacaktir.
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(sanalin hayat bulmasi) dair de farkli netlikler olusturur. Sirekli akis dogrusal olmayan bir zaman
surekliliginde her ikisini de miimkun kilar (Braidotti, 2019, s. 36-37). Bu noktada siborg imgesi
baskin 6zne olusumlarinin yapisini gocebe 6zne figlirasyonlarina donistiirtr. Beden ve iktidar
iliskilerini anlamlandirmaya yonelik fallus merkezci 6zne anlayisini yapibozuma ugratan ve
Deleuzeci azinlik-olus ve 6teki-olus siireclerinden temel alan gocebe 6zne kavramsallastirmasi,
yenilikci 6zne metamorfozlarinin tanimlanmasi icin kullanihr (Bradiotti, 2019, s. 33). Burada
Bradiotti, gocebe 6znelligin rizomatik yapisina dikkat ¢eker. Deleuze yaratici diisinme seklini
ifade etmek icin bu kavrami kullanir. Yer altinda yasayan ve dallanip ¢ok sayida kok Greten bu
bitki ile dislinme arasinda analoji kurar. Deleuze, tek kaynaktan beslenerek sirekli olus
icerisinde kendiliklerini g¢esitlendiren bu uzamsal ve zamansal ¢oklugu iktidar temelli distince
sisteminin yerine koyar (Sutton ve Jones, 2013, s. 22). Rizomun parcalara ayrilan ve her bir
parcanin kendi icinde bir bitln olusturan kiimilatif yapisi, posthiimanizmin farkli yaklasimlar
ile kendini beslemesi ve biiyiimesi ile birlikte distiniilebilir. insanin sahip oldugu organizmalarla
kiimdalatif bir yapi olusturmasi rizomatik biylime ile iliskilendirilebilir. Cogullugu olumlayan bu
bakis acisi postkolonyal, feminist, sinif ve irk gibi kategorilerden yararlanirken ayni zamanda
sosyal, beseri ve doga bilimlerini iceren toplu bir yoriingeye de sahiptir. Rizomun hem bagimsiz
hem de heterojen yapisi tam da bu noktada posthiimanizm ile benzerlik tasir. Braidotti'ye gore,
merkezi ve birbirine bagli fikirlerin genisleyerek organik bir sekilde bliyliyen bu 6znellik yapisinda
toplumsal miibadele aglarinda gerceklesen etkilesim ile kimlikler kolektif bir &zellik kazanir. Ozne
konumlarinin cok katmanli ve melez yapisi olumlu ve dénistiiriicii 6zellikleri ortaya cikarir. Oyle
ki artik siborg imgesi metafor olmanin disinda gostergebilimsel bir isaret haline gelir (Braidotti,
2017, s. 20-23). Siborg imgesi Deleuze ve Guattari'nin rizomik yapiy! acikladigl yabanarisi ve
orkide dénguselliginde® oldugu gibi tek merkezli diisiince yapisinin statik anlamlarini degistirir.
insan ve insan sonrasi varliklarin siirekli olus déngiselligine girmesini saglayarak hiimanizm
merkezli anlamlari yersizyurtsuzlastirir.

AKIS FELSEFESI, UST INSAN VE ARZU MAKINALARININ SINEMASAL iNSASI

Deleuze ve Guattari'nin felsefesini olusturan arzu politikalari, 6zdesliklerden ziyade farkliliklara
odaklanarak akiskan bir 06zellik kazanir. Deleuze ve Guattari arzu kavramini Freud’un
psikoseksiliel kurami ve oedipal 6zne insasi lzerine yaptiklari elestiri ile temellendirir. Yazarlar,
Anti-Oedipus Kapitalizm ve Sizofreni adli calismalarinda Freud’un oedipus kompleksi ve bilin¢disi
yapisini derinlemesine yorumlar. Onlara gore Freud’un arzu temsili yanhs ve baskilanmis bir
temsildir. Freud arzuyu 6znenin sahip oldugu eksiklik ile iliskilendirir. Oznenin anneden mahrum
kalmasi ile olusan arzu bilincdisina itilerek baskilanir (Holland, 2013, s. 97). Ozne hicbir zaman
sahip olamayacagl imge repertuarlarini arzular. Freud’a gére tamlik vaadi ile sekillenen arzu,

6 “Yerinden etme hareketleri ve yer edinme islemi nasil goreceli, birbirine her zaman bagli ve birbirinin icinde olmasin?
Orkide bir imge yaratarak yerinden eder, esekarisinin iziyle gériintl yer edinir. Esekarisi her seye ragmen orkidenin
bir Greme araci haline geldigi icin yerinden edilir. Ancak polenini tasiyarak tekrar yer edinir. Esekarisi ve orkide,
heterojen birimler olarak bir rizom olusturur. Imgesini, gésteren seklinde yeniden drettigi icin orkidenin esekarisini
taklit ettigi soylenebilir (mimesis taklit, yem, vesaire). Ancak bu sadece tabaka seviyesinde mimkiindir-bir digerinde,
bir hayvan toplulugunu taklit eden bir bitki toplulugu gibi, iki tabaka arasindaki paralellik. Ayni zamanda, bisbutln
farkl bir sey gerceklesiyor: taklit degil, kodlamanin yakalanmasi, bir kodun tiretim fazlasi, degerliginde bir artis, gergek
bir baskalasma, orkidenin esekarisi ve esekarisinin orkidesi olarak bagkalasir. Tim bu baskalagimlar, birinin yerinden
edilmesini, digerinin yeniden yer edinmesine sebep olur. Iki baskalasma da aralarinda bag kurar ve yogunluk
donidsumlerinde réleler kurarak yerinden edilmeyi daha da ileriye tasir. Taklit ya da benzerlik yoktur, sadece herhangi
bir belirleyici tarafindan nitelenmez, ortak bir rizom tarafindan olusturulmus bir kagis ¢izgisindeki iki heterojen serinin
patlamasi vardir” (Deleuze ve Guattari, 2015, s. 10).
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baskilanmak durumundadir ve arzunun kaynagini oedipus kompleksi olusturur. Deleuze ve
Guattari, Freud’un arzu isleyisini fark felsefesi ile donustlriir ve pozitif bir unsur olarak
tanimlanmasini saglar. Deleuze ve Guattari’'ye gore arzu; tim yasami kapsayan, belirli sinirlar
icerisine hapsedilemeyecek liretimsel bir enerjidir. Diger taraftan arzu, 6znenin icinde hapsolan
toplumsal iliskilerin Grlint olarak sosyal politik slireclerle de iliski icerisindedir. Toplum igindeki
sosyal olusumlar arzu politikalarindan bagimsiz degildir. Deleuze ve Guattari, bilin¢disi stirecleri
olusturan, kendi arzularini bilince dayatarak 6zne Uzerinde sucluluk ve erk yaratan yasamsal
sireclerin gruplasmis arzu oldugunu ifade eder (Deleuze, 2014, s. 77-79). Yazarlar, pozitif fark
felsefesiyle acgikladiklari arzuyu bir imgeye ya da objeye sabitlemez. Bu akiskan yapida hicbir sey
onceden bilinmez, her sey olus halindedir ve yeniden kodlanabilir. Anlamsiz partikillerin ve
sayisiz seyin bir baglam cercevesinde bir araya getirilmesi ile olusan saf ickin coklugun
olusturdugu akis ile oedipus kompleksinin 6tesinde sizoid bilingdisi arzu Uretimine islerlik
kazandirir. Baski altindaki arzu 6zglrlestirilerek ickin bir sekle donlsur (Holland, 2013, s. 87). Bu
pozitif ve Uretici arzu ile makinalar arasinda iliski kurulur. Ozellikle kapitalizm ile birlikte beden
haz Ureten makinelere donidsmustir (Isik, 1996, s. 38). Mekanizma disincesi ile organizma
fonksiyonlari arasinda baglanti kurularak arzu sistemi aciklanabilir. Arzunun toplumsal biling
disindan siyrilarak 6zgirlesmesini amaclayan yazarlar, bu kavramla soyut makineler arasinda
iliski kurar. Deleuze ve Guattari’ye gore arzu, temsil ve (iretimden 6nce olan her seydir, baska bir
deyisle duygu ve dinya araciligiyla kendimiz disinda bizi olusturan her seydir. Arzu, 6zneden
akan her seyi ifade etmektedir. Arzu makinesi ise bu akis arasindaki baglantiyi diizenlemektedir
(Deleuze ve Guattari, 2014, s. 312). Makine yeni baglantilarini kirllma ve bozulma ile
gerceklestirebilir. Yiizeyler arasi politik gbcebelige imkan saglayan arzunun akiskanlik kazanmasi
icin bozulma zorunludur. (Deleuze ve Guattari, 2014, s. 39). Onlara gore beden, iliski, sosyal
gruplar, tretim ve olaylar “arzu makineleri”dir (Goodchild, 2005, s. 91, 142). Diger taraftan
psikanalizde 6znenin olusum sirecinde fallus 6nemli bir yer tutar. Oedipal yapida baba yasasi
birincil, kadin ise ikincil konumdadir. Deleuze ve Guattari patriarkal degerlerin insa edildigi bu
yapidaki 6zne tanimlamalarini da yadsir. Ozne hicbir zaman sabit bir varlik olmamalidir (Holland,
2013, s. 97). Baska bir deyisle Deleuze ve Guattari, Freud’un psikoseksiiel kuramini elestirerek;
oedipal 6znenin ikili karsithklar/molar sistem Gzerine kurgulanisini, fallus merkezli semada yer
alan eksiklik olgusunu, eril durumlara gore insa edilen cagrisim zincirlerini ve ataerkil aile
dinamikleri ile iliskilendirilen baglantilari dislar. Yazarlar oedipal 6zne kavrami yerine ¢cogul 6zne
konumlamalarina islerlik kazandiran gocebe 6zne kavramini ortaya koyar. Boylelikle sabit
oznelliklere indirgenen ve eksiklik-tamlik antagonizmasindan siyrilan arzunun serbest akisi ile
gdcebe 6zne coklu baglantilar kurabilir. Ozneyi farkin cesitliligi ve ¢ogullugu baglamlarinda
aciklayan yazarlar, belirli bir yapi ve séylem cercevesinde belirlenen 6zne tanimlamalarina karsi
cikar. Oznenin sonlu ve sabit kimlik yapilari ile hareketsiz anlamlarini yogunluk, cokkatmanhlik
ve dinamik bir sireklilik vurgusu ile dondsturarler.

Deleuze ve Guattari bedenin oedipallesmesini elestirmek, sabit anlamlarin ve dilin disinda
konumlandiriimasini saglamak icin organsiz beden kavramini ileri siirer. Arzu makinelerinin
onemli bir aygiti olan organsiz beden, aktif bir eylem bicimini ifade etmektedir. Surekli bir
olusum icerisinde olan farkl alanlar ve dis diinya ile sonsuz baglanti kuran organsiz beden bir
O0zne kimligi olmanin 6tesine tasinir. Baska bedenlere de a¢imlanan ve yaylalardan olusan
organsiz beden, kapitalizme karsi direnis stratejisi gelistirerek tiim iktidar bicimlerini yok eder ve
bir bitunlik olusturur (Deleuze ve Guattari, 2014, s. 166). Egemen, statik, major ve imgesel
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evreni asan oluslari ifade eden organsiz bedenin gocebe, azinlik ve minér baglanti aglari kurarak
hiyerarsik yaplya meydan okumasi onun rizomatik ve dinamik 6zelliklere sahip oldugunu
gosterir.

Trancendence Filmindeki Rizomatik Yapi Analizi

Transcendence filminde Dr. Will Caster ve Dr. Evelyn Caster bilince sahip olan bir bilgisayar
Uretmek ister. Uzun siire bunun lzerinde ¢alisan Dr. Caster katildig1 bir konferansta yapay zeka
karsitlarinin saldirisi sonucu zehirlenir. Saldiridan sonra 1 aylik yasam siiresi kaldigini 6grenir. Bu
sire zarfinda kendi bilincini gelistirdigi bilgisayar ortamina aktarmaya c¢alisir. Kuantum ve nano
teknolojiden yararlanarak olusturdugu nanit adi verilen sistem ile Dr. Caster’in bilinci doga ve
evren ile iletisim kurabilir hale gelir. Sistemin asiri gliclenmesi ve insanlara nanitlerin aktarimi
yapay zekanin diinya icin tehlike olarak goriilmesine neden olur. Artik Evelyn ve eski is arkadasi
Faraday icin kendini hizla yenileyebilen bu teknoloji diinyayi ele gegirecek robotlarin tretimine
destek saglamaktadir. Gezegeni, ekosistemi ve insanlari kurtarmak icin bilgisayar virlisiniin
sisteme entegre edilmesi ile yapay zekanin ortadan kaldirilmasi gerektigi distndlir. Sisteme
virts bulastirilir ancak doga icerisinde korunan nanitler ile Dr. Caster’a ait parcalar var olmaya
devam eder.

Deleuze ve Guattari'nin farkh oluslari ifade eden ve cogalip genisleyen rizomatik yapisi
Trancendence filminde Will’in posthumana dontsimi ile gorilir.

icinde yasadigi diinyayi siirekli olus prensibi ile degistirmeye calisan Will, tim iktidar bicimlerine
karsi cikar ve yapay zeka calismalari ile bu sabit anlamlari yerle bir eder. iktidar yapisina ilk karsi
cikisi nanitler Gizerindeki calismalari ile baslar. Bu calismalara dair miidahalelerin baslamasi ve
teknofobik teroristler tarafindan ugradigi saldiri sonucu yakalandigi hastalik ile bedensel
olimuna farkh bir olus ve akis siirecine gcevirerek posthuman sekline dénismesiyle de iktidar
yapisi Uzerinde ikinci kirllma noktasini yaratir. Bu noktada Will kendi 6zne kimligine goécebelik
niteligi kazandirarak major ve statik olan anlamlarin sorgulanmasina neden olur. Calismalarindan
elde ettigi bulgular cercevesinde gerceklestirdigi beden 6limi ile arzu makinasina islerlik
kazandirir. Will’in kuantum ve nano teknolojiden yararlanarak olusturdugu nanit calismalariyla
doga ve evren iletisimini kurmasi, kendi benliginin evren icerisinde akisa gecmesi, iktidar yapisi
ve kapitalist sistemin olusturdugu tim sabit anlamlarin da kirilmasi ve bu yapilarin
merkezsizlestirilmesiyle iliskilendirilebilir. Nanit calismalarina el koymaya c¢alisan devlet
gorevlilerine karsi Will'in kendi bedenini yapay zekaya donistirerek verdigi micadele, iktidar
yapilarini yersizyurtsuzlastirmak ve bu yapilara karsi kendisini bir noktada yeni bir gli¢ olarak
konumlandirmaya calistig1 seklinde degerlendirilebilir. Bu yeni konumlandirma bedenlilik olgusu
ile de iliskilidir. Will'in Evelyn ile birliktelik yasamak icin kendisini farkli bedenlerle baglantiya
acmasi, onlarin bedenlerini kullanmasi posthuman imgelerin cinsiyet politikalarindan bagimsiz
arzu makinelerine donustirildigind ifade etmektedir. Bu baglamda Will’in bir arzu makinesine
donismesi ve diger bedenlerle baglanti kurarak onlarin organizmalarinda yarattigi bozulma da
arzunun akiskanligina 6rnek olarak gosterilebilir.
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Sekil 1. Transcendence filminde Will'in bedenin simgesel 6limi ve organsiz bedene dénlisme sahnesi

Film evreninde Will engelli ya da hasta bedenleri iktidar erkini yikacak sekilde hibritlestirerek
olus dongusline dahil eder ve bedeni bir organizma olmanin disina tasir. Akis kazanan bedenler,
duygusallik ve kisisellikten arinarak arzu makinelerine dontsir. Will, engelli ya da hastaligi olan
insanlari merkezde tedavi ederek onlarin organizmalarinda Deleuzcii ifade ile bozulma yaratir.
Ancak bu bozulma aslinda onlarin bedenleri ile kurdugu baglantidir. Bozulan organizmalari ile
arzu makinelerine donisen kasaba halki, bir 6ze ve kokene bagl olmaksizin hareket etmeye
baslar. Bu noktada artik bedenleri akiskanlik kazanarak ve yersizyurtsuzlasarak stirekli bir olus
haline gelir. Bedensel biitlinliklerine yonelik yapilan her saldirida birbirleri ile baglanti kuran bu
arzu makineleri/kasaba halki iktidar yapisina karsi direnis gostererek onlarin belirledigi kurallarin
disina cikar. Olusum donglsiine giren bu bedenler iktidarin azinlik olarak disladigi
konumlarindan cikarilir ve bu iktidar yapisinin giicinii ve kodlamalarini engelleyecek bir 6zellik
kazanir.

Transcendence filminde Deleuzecli felsefeye yapilan bir diger atif ise; Evelyn’in nanitler
araciligiyla kendi bedeninin simgesel 6limuni gerceklestirirken “Su an her seyi goriiyorum ve
hissediyorum.” diyalogu ile akis siirecinin icine girdigi sahnede gorilir. Bu sirada cercevede
Evelyn’in bir arzu makinesi olarak diger makineler ile baglantisi yer alir. Rizomatik bir yapi
gosteren beden, baglantilara, organizasyonlara, gostergelere, sifatlara ve diger anlamlandirma
akisina sahip olur. Evrende yer alan her varlik ile baglanti kuran Evelyn’in bu akisi, birbirini
zincirleme gecisler ile takip eden imge repertuarlariyla seyirciye aktarilir. Bu sahnede kurulan
her baglanti yeni bir baglantiyla kesilerek yersizyurtsuzlastirilir ve yeniden yer yurt edinir.
Evelyn’de kapitalist sistemin ve iktidar yapisinin kodlamalarindan siyrilarak kendi 6zne yapisina
gocebelik niteligi kazandirir. Boylelikle kendini tiim evrenle iletisime gectigi bir yogunluk
dizeyine ve esigine dahil eder. Film evreninde benzer bir kullanim Will'in bedeninin
donustirilmesi ve cokluk diizlemi ile baglanti kurdugu sahnede seyirciye gosterilir. Filmde,
bedensel doniisimi ifade etmek icin kullanilan bu yapinin tekrari ile seyircinin zihninde olusacak
bosluklarin birbirine teyellendigi séylenebilir.
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Sekil 2. Transcendence filminde Evelyn’in bedenin olus ve akis sekline doniisme sahnesi

Deleuze yasam ve varolus formlari araciliglyla Tanri ya da 6znenin kontroll altina giren ve
belirlenen Ustliin degerleri tektiplestirilen anlamlari sorgular. Bedenlerin yargilama araglari
sekline donustirildiginid belirten Deleuze, iktidar yapilari ile 6znenin yargilama O6gretisi
arasindaki iliskiye dikkat ceker. Yargi 6gretisi kendi belirledigi kriterler cercevesinde olusturdugu
Ustlin degerler ve yargilama araglari ile ahlaksal ve teolojik baglantilar kurar (Deleuze, 2013, s.
159). Deleuze bu baglantilari kurarken Artaud’un bedenin parcali yapisi ve kisisel olmayan kaotik
cokluk yapisi ile Nietzsche’nin bedenin glig iliskileri olarak belirlenmesi kavramsallastirmasindan
da yararlanir. Artaud yasamin kendisini kuvvetler arasi iliski ve ¢atismalar olarak diisiiniir. Bu
catismalarin belirginlik kazanmasini saglayan duygulanim alanlari ise siddet, vahset, zuliim, ¢iglik
ve efektlerdir. Yargi 6gretilerinin olusturdugu bu ¢atisma alanlarinda uzaklasmanin ve kagmanin
yolu iktidar araclarinin belirledigi yasalara, kurallara ve disiincelere baskaldirmaktir (Goodchild,
2005, s. 62; Deleuze, 2013, s. 158-159). Eklemlenmis, parcalanmis, yersizyurtsuzlasmis ve
yeniden insa edilmeye muktedir beden, normal bir organizma olmanin sinirlarini asacak gticler
ile uyarilip yeniden olusum dongusi icerisine girdiginde iktidar bicimlerini yerinden etme de
gerceklesecektir. Bedenin iktidar olma bicimleri tarafindan tahakkim altina alinma distncesi
Transcendence filminde din ve devlet olgularinin yargilama 0Ogretileri lzerinden yapi bozuma
ugratilir. Will nanit calismalarini tanitmak icin katildigi bir konferansta seyircilerden birinin
sorusu ile iktidari belirleyen dinin kapitalizmle iliskisini sorgulatir.

Seyirci: Bir Tanri mi yaratmak istiyorsunuz? Kendi Tanrinizi?
Will: Bu ¢ok giizel bir soru. Sey... insanoglu bunu hep yapmaz mi?

Bu diyalog sonrasinda yapay zekanin devlet glivenligi icin kullanilmasi yoniinde adimlar atilmak
istenir. Teknolojinin insanlar icin tehdit olacagi dislincesinin temele alindigi bu bakis agisinda
devlet kontroliinde yapilacak girisimlere izin verilir. iktidar yapisi kendi belirledigi sinirlar
dahilinde teknolojinin kullaniimasina ve gelistiriimesine imkan saglar. Buna karsi gelisen her
hareketi bir tehdit olarak algilar. Will'in yapay zeka ile baglanti kurmasi ve artik yasamsal
dinamiklerini yapay zeka lGzerinden gerceklestirmesi kapitalist diizenin tim iktidar araglari igin
bir tehdit sekline doniismesine neden olur. Bu ¢atismali yapida ordu, polis, bilim insanlari tehlike
olarak gordikleri olus donglisi icinde olan Will’i yok etmeye c¢alisir. Will’in tiim iktidar yapilarina
karsi micadelesi onu blyik bir erk haline dénlstirir. Bu durumda Will film evreninin basinda
yargilama 0Ogretisi Gzerinden yaptigl tim elestirilerin merkezinde yer alan bir 6zne haline gelir.
Will’in iktidar yapisini gliclendirdigi ve sonrasinda nanitler araciligiyla evrenle baglanti kurdugu
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sahne Friedrich Nietzsche’nin Ust insan/Ustlin insan kavramsallastirmasiyla da iliskilendirilebilir.
Nietzsche, bireyleri Ust insan/lstiin insan ve siirliye ait olanlar seklinde ikiye ayirir. Ust
insan/Ustlin insan kavramsallastirmasini olustururken Tanri ya da herhangi bir 6zne
duslincesinden yararlanmaz. Tanrinin 6limini ilan ederek insanlarin modernizmle beraber
deger diinyalarinda olusan bosluga dikkat ¢eker. Bu boslugun doldurulmasi i¢in insan evriminin
bir sonraki asamasina gecilmeli ya da insanin Ustlin versiyonuna gecilmelidir. Nietzsche’ye gore
insan, halihazirda tamamlanmamis bir varliktir. Bu sebeple tist insan/Ustiin insan yanilgilarindan
kurtulup kendi kendini gelistirerek insan evriminin bir sonraki asamasi olan Ust insana/ Ustlin
insana donusebilir. Bunun gerceklesmesi icin insanin kendisinin koydugu yasalara uyarak
kendisinin efendisi olmasi gerekir. Kendi ylice amaclarini gerceklestirme dirtlstine sahip olan
Ust insan/ Ustlin insan, maddeci yasama ve kendi kisacik émriine odaklanan insandan farklidir.
insan, hayvan ve {st insan/lstiin insan arasindaki konumunu degistirmek icin kendisini alt
etmeye ve kendine anlam veren bir diizen kurmaya calismalidir. lyinin ve kétiiniin &tesinde yer
alan Ust insan/Ustln insan icin bazi zorluklarla karsilasmak, yalniz kalmak ve kendi basina olmak
kacinilmazdir. Ust insan/ustiin insan ¢ogunluga/insanlara/siiriiye karsittir. Bu karsithk durumu
Ust insanin/Ustiin insanin karsilasacagl zorluklari daha da glclendirmektedir. Bu sebeple st
insanin/lstin insanin yok olma ihtimaliyle karsilasmasi oldukga yiksek bir olasiliktir (Nietzsche,
2007, s. 387; Wisser, 2013). Filmde Will kendi tanrisini yaratarak (st insan/ustun insan sekline
donismesiyle evrimin bir sonraki asamasina gectigi ve slrinin/polisin/Faraday ve
arkadaslarinin da onun bu siirecini tehlike olarak gordigli soylenebilir. Will'in kendi ylksek
degerlerini yaratarak kontrol edilemez olusu ¢cogunlugun/polisin/Faraday ve arkadaslarinin onu
alt etme istegini artirir. iktidar yapisi kendisi disinda bir dinamigin giiclenmesine ve kosullari
belirlemesine  izin  vermez. Belirsizlik ve insanin  kendisini asma  gldisd,
surtnin/polislerin/Faraday ve arkadaslarinin el Gstinde tuttugu degerlerin  ortadan
kaldirilmasina sebep olmaya baslayinca tiim insanligin icinden c¢ikilmaz bir girdaba siirtiklendigi
distnalur ve Will/Ust insan bir virts yardimi ile yok edilmeye calisilir. Bu sahnede iktidar yapisi
ve kapitalist sistemin Ust insan olusumuna izin vermedigi ve tlirct bakis acisi lizerinden sinirlar
belirlenen insan kavramini merkeze aldigi soylenebilir. Bu baglamda filmde Will'in gezegen,
evren ve insanlk icin tehdit olarak yer almasi Donna Haraway’in teknomaskilanizm
degerlendirmeleri ile de iliskilendirilebilir. Haraway, erk sahibi kisilerin kendi gliclerini blylitmek
ve daha etkili hale getirmek icin ego merkezli insanin diger tlrlerden Ustin ilan edildigini,
teknolojinin, doganin, evrenin ve tim insanhgin hakimi olarak kendini konumlandirdigini ifade
eder (Haraway, 2006, s. 146). Kendi refah ve erkini baska varliklarla paylasmak istemeyen 6zne,
oteki olarak gordigli her varligr sémirmek ve yok etmek ihtiyaci icerisine girer. Filmde de
teknomaskilanizm ego merkezli insan bakis acisini ve anthroposun etkileriyle olusturulur. Will’in
oteki olarak konumlandiriimasi, etkisiz hale getirilmeye calisiilmasi ve teknolojiye hakim olma
istegi teknomaskiilanizmin anlati icerisinde belirginlik kazandigini gosterir.

Simone Filmindeki Molar Kategorilestirmeye Karsi Olugturulan Ara Varlik

Simone filminde basarili Hollywood yonetmeni Victor Taransky, gise filmi yaparken basrol
oyuncusu Nicola’nin seti yarida birakmasi ile depresyona girer. Filmi, stidyoyu ve kariyerini
geride birakma endisesi yasayan Victor bilgisayar dehasi Hank’in sanal ortamda yarattig
Simulation One (SimOne) yazihmini kullanmaya karar verir. Bu yazilmda yer alan Simone
karakteri ile film ¢cekmeye baslar. Blylik begeni toplayan Simone, Victor’a yeniden eski karisi

99



Birincioglu Vural, Y. D. (2021). Hollywood sinemasindaki software anlatilarda yer alan posthiimanist bakis agisini olus felsefesi dahilinde okumak.
MEDIAJ, 4(2), 88-107.

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLI DERGISi Cilt: 04 — Sayi: 02 e- ISSN: 2757-6035

EDIAJ

Elaine ve kizi Lainey ile birlikte mutlu bir hayat stirme imkani yaratir. Ancak Simone’un pesine
takilan basin mensuplari Victor icin blyilk bir sorun haline gelir. Kendisinden daha yogun bir
ilginin Simone’a gosterilmesi ydbnetmenin ¢ikmaza slriiklenmesine ve sanal karakterin 6limiini
dizenlemesine neden olur. Victor bu isten zarar gorecegini anladigl anda tekrar Simone’yi
glindelik hayatin icinde konumlandirir.

Deleuze ve Guattari’'nin olus felsefesi ile Simone filmi arasindaki iliskiye bakildiginda film

evreninde bu iliskinin sabit anlamlari ortadan kaldiran ve siirekli degisigimi ve dontsiimu ifade
eden akis kavrami ile olusturuldugu soylenebilir.

Deleuze ve Guattari Bin Yayla adl ¢calismalarinda olusun siireklili§inden bahseder. Bu streklilik
kadin-olus, cocuk-olus, hayvan-olus, bitki-olus ve soyut oluslar seklinde ilerler. Majér ve hakim
soyleme karsi kagis cizgisi olusturan kadin-olus, erkegi sabit ve egemen bir 6zne olarak
degerlendirmenin Otesine tasir (Deleuze ve Guattari, 2014). Deleuze ve Guattari kadin-olus
kavramini molar ve hiyerarsik yapilardan siyirarak agiklamaya calisir. Bu noktada molekiler ve
rizomatik bir 6zellige sahip olan kadin-olus, kadin olmaktan ayrilir. Olusun anlami molar sistemi
ters ylz ederek molekiiler sekle dontstirmek ve bir kacis cizgisi olusturmaktir. Ataerkil
toplumdaki molar kategorilestirmede kadin 6zne minér, erkek 6zne ise major konumlandirmaya
sahiptir. Tarihsel ve kiltirel tim sireclerde formlarin disina itilen, bastirilan ve dislanan kadin
0zne, Deleuze ve Guattari felsefesinde yeni bir arzu anlayisinin acgilimi olarak yer alir (Colebrook,
2013, s. 186). Yazarlarin cinsel fark ikiliginin 6tesine tasidiklari 6zne konumlandirmasina ¢ogu
feminist kuramci stipheci yaklasir. Kuramcilar fallosantrik paradigma icinde nétrlestirilen kadin
oznelliginin hiyerarsik cinsiyet rejiminde bir fark yaratmayacagini vurgular. Luce Irigaray (1985)
kadin-olusu, kadinlarin soylemlerini hilkkimsuzlestirebilen bir yiizey olarak degerlendirir (s. 140).
Irigaray arzu kavramina yogunluk verir. Ozellikle arzunun kadin bedeninden arindirilmasinin eril
tahakkiimiin dolayli ya da dogrudan olusturulmasina zemin hazirlayacagini belirtir. Ayrica
Irigaray arzu makinesi kavraminin kadinlar icin kullanilan bir metafor olarak da degerlendirir.
Alice Jardine (1993) ise kadin-olusun, kadinin yok olusuna zemin hazirladigi ve kadinlarin sahip
olmadiklari 6znelligi yapisokiime ugratamayacaklari yoninde elestirilerde bulunur (s. 208).
Jardine’e gore beden kavrami sekilsiz, bolinmis, duygusallik ve kisisellikten ¢ikmis bir tutku
haline donistr. Kadin-olus ile bedenin donlistliglini belirten Jardine, cinsiyetsizlestirme ile 6zne
konumlandirmalarinin tasfiye edildigini ifade eder (Jardine, 1993, s. 208). Deleuzeci felsefede
O0znenin yok edilmesi ve cinsiyetsizlestirilmesi feminist bakis acgisinin temel dayanagina ters
dismekte ve ataerkil kodlarin yeniden Uretilmesine hizmet etmektedir.

Simone filminde yer alan kadin imgesine yonelik kliselerin yeniden Uretimi Irigaray’in “arzu
makinesi” metaforunu baglaminda degerlendirilebilir. Irigaray disil 6zneyi belirleyen bedensel
ve kavramsal sinirlarin eril yapi tarafindan dilde olusturuldugunu belirtir. Egemen cinsiyet
temsilleri disil 6zneyi bedenlesmis, metalasmis ve tiiketim nesnesine doniismis bir formda
sembolik diizende (iretir. Irigaray’a gore disil 6zne bu diizendeki konumlandirmayi taklit yolu ile
asabilir. Simone filminde yer alan kadin imgesi gercek kadin imgesinin sifir noktasini
olusturmasina ragmen gerceklik ile iliskisi kurulan bir arzu makinesi olarak konumlandirilir. Baska
bir deyisle Simone cansiz bir beden olarak gercek bir kadin ile hi¢bir ortak o6zellige sahip
olmamasina ragmen erkeklerin haz mekanizmasina islerlik kazandirarak arzu makinesi olarak
gorilir.

100



Birincioglu Vural, Y. D. (2021). Reading the posthumanist perspective in software narratives in Hollywood cinema.
MEDIAJ, 4(2), 88-107.

INTERNATIONAL PEER-REVIEWED JOURNAL OF MEDIA AND COMMUNICATION RESEARCH Vol: 04 —No: 02 e-ISSN: 2757-6035

DIAJ

imgenin arzu makinesine déniisimi Jardine’in bedenlilik olgusu cercevesinde gergeklesir.
Victor'un Simone’un gercek bir kisi oldugunu kanitlamaya calistigi sahnede bu bedenlilik
olgusunun kullanildigindan s6z edilebilir. Victor kiraladigl otel odasinda i¢ ¢amasiri, ¢orap,
parfim ve ruj gibi nesneleri birakarak erkek gazetecilerin bu nesneleri fetislestirmesi icin imkan
saglar. Diger yandan cansiz benden ile bu ilgiden uzaklasamayacagini anlayan Victor, onun gibi
giydirilen, saglari ve dis goriinlsi ile Simone’u simule eden Faith karakteri ile cinsel olarak
yakinlasmak istediginde ve Faith’in bana “Simone diye hitap et, ona yaptiklarini bana yap, bir
gece onun gibi hissetmek, onun gibi olmak istiyorum” soézleri ile karsilasir. Bu diyalogdan da
anlasilacagi gibi sadece Simone degil ayni zamanda Faith de arzu makinasina donistr. Faith’in
bu sozleriyle Simone’a yakin olabilmek icin kendisinin kullanildigini distinen Victor yarattigiimge
ile ego yarisina girer ve eril tahakkiimiini kaybettigi gercegi ile ylizlesir. Diger yandan Faith ise
Simone’ taklit ederek molar cinsiyet temsillerini yerle bir eder. Duygusallik ve kisisellikten
arindirilan ve islevi olmayan bir arzu makinesine donustirilen Simone, Victor'in iktidarini
sarsarak ataerkil ideolojinin kagis cizgilerinden biri haline gelir. Filmde belirli bir bedene sahip
olmayan 6znenin bedenlilik olgusu dahilinde var edilmeye calisildigi séylenebilir.

Sekil 3. Simone filminde yaratici erkek 6zne sahnesi

Simone filminin merkezinde teknomaskilen bir bakis agisinin hakim oldugunu soylemek
mumkiindir. Bu bakis acisi fallosantrik merkezli distince ile esglidiimli olarak film evreninde
ilerlemektedir. Bu iki yapinin birbiriyle olan girift iliskisi Elaine’in Victor ile Simone hakkinda
konustugu sahnede gorulir. Elaine geng ve glizel Simon’un onu kesfeden yénetmenin kaderini
kontrol altina aldigini ifade eder. Victor’a Oscar gecesinde onun disinda herkese tesekkir ettigini
ancak onunla ilgili bir cimle bile kurmadigini hatirlatir. Bunun {izerine Victor hem eski esi hem
de yaraticisi oldugu sevgilisi tarafindan cifte erk kaybi yasadigini disiinir. Stlidyoya giderek
defalarca Simone’un “Yonetmenime sonsuz tesekkir ediyorum. Victor Taransky olmasaydi ben
bir hictim.” demesini saglar. Bu sahnede yaratici erkek 6znenin kartezyen dializme islerlik
kazandirirken kaybettigi iktidari yeniden kazanmak i¢in kendi konumunu daha belirgin hale
getirdigi soylenebilir. Hatta Victor'un giclendirdigi cinsiyet asimetrisinde Elaine lzerinde
yeniden eril tahakkimi kurmak icin Simone’un vyaraticisi oldugunu itiraf ettigi sahnede
teknomaskiilanizmin insa edildigi sdylenebilir. Ozellikle Elaine’in Victor’un sdylemlerine
inanmayarak “Victor seni yaratan o!” seklinde verdigi tepki ile egosu zedelenen, eril glclini
kaybeden Victor, Simone’a filmlerinde olmayacak roller vermeye baslar ve seyircinin ona tepki
duymasi icin bakimsiz gériinmesini, insanlara hakaret ya da kifir etmesini, milliyetci, cinsiyetci
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ve ayrimci konusmalar yapmasini saglar. Kendi yarattig imgenin simgesel olimuana (kariyerini
sonlandirma) gerceklestirmeye calisir. Fallosantrik bakisin yeniden bir kadin imgesi tarafindan
kirldigi bu sahneden itibaren Victor’'un, kendi hegemonik iktidarini, tirci yaklasimini,
fallosantrik bakisini vyarattigi imgeyi Otekilestirerek, degersizlestirerek ve yok ederek
gliclendirmeye calistig1 soylenebilir.

Her Filminde insa Edilen Teknomaskiilanizm ve Ataerkil Diizenin Urettigi Fallosantrik
Erk Yikimi

Her filminde Theodore Twombly, “Englizelmektuplar.com” isimli internet sitesinde ciftlerin
birbirlerine yazamadigi mektuplari yazmaktan sorumludur. Anlasamadiklari icin karisi ile bir
siredir ayri yasityordur. Kendi yalnizhgini bir parca unutmak icin Element sirketinin OS1 isletim
sistemi olan yapay zeka teknolojisini kullanmaya karar verir. Samantha adini verdigi yapay zeka
ile iletisim kurar. Glindelik islerinin yapiminda ondan yardim alir. Bir siire sonra aralarindaki iliski
duygusallik kazanir. Samantha, Theodore’un karisini yerine gecer. Theodore Samantha’yi sadece
kendisinin kullanimina ait bir yapay zeka oldugunu dusindr. Ancak Samantha’nin Theodor
disindaki kisilerle de gortismesi bu iliskinin sonlanmasina neden olur.

Her filmindeki Deleuzcii felsefeye dair atif molar cinsiyet kimliginin bulaniklasmasi ve bedenlilik
kavramsallastirmasi Gzerinden kurulabilir. Anlatinin ilerleyen dizeyinde Samantha’nin/kadin
karakterin bedenlilik olgusuna sikistirilmaya calisilmasi cinsiyet paradoksunu yeniden lretme ve
iktidarin homojen beden politikasinin disina ¢ikamamasi sorununu yaratir. Filmde Samantha,
Theodore ile olan iliskisine yeni bir boyut kazandirmak icin kendi imgesi olmay kabul eden
Isabella ile bir goriismenin gergeklesmesini saglar. Samantha’yi ondan aldigi direktifler ile simile
edecek/taklit edecek ve onu bedenlestirecek olan Isabella, Theodore ile 6plismeye baslar.
Theodore baska bir bedende simule edilen bu imgeden rahatsiz olur ve Isabella’yi evine gonderir.
Bir bedene sahip olmayan Samantha’nin arzu makinesine donlismesi icin kadin imgesine ihtiyag
duyulur. Ancak burada Theodore’un kadin imgesini bir kéle olarak konumlandiramamasi ya da
kontrol altina alamamasi dolayimlandiriimis bedenlilik deneyimini yersizyurtsuzlastirir. Bu
durum Timothy Morton’in strange strangeness (garip yabancilar) kurami cercevesinde
duslintlebilir. Morton bu kurami Derrida’dan etkilenerek olusturur. Morton garip yabancilari
muglak varliklar olarak dislinir ve tamamen anlasilamayan, etiketlenemeyen ve insan
olmayanlari ifade etmek icin kullanir. Bu kimlik paradoksu insan ve insan olmayanin otekilik
sinirlari cercevesinde tartisiimasina neden olur. Morton, agdaki delikler ile garip yabancilar ve
insanlar arasinda tekinsizlik, bosluk ve eksiklik baglamlarinda bir iliski kuruldugunu belirtir. Ozne
ne kadar c¢ok sey bilirse kendi kendine yeten seyler bir o kadar azalir (Morton, 2010, s. 40).
Morton, dogal ve insan yapimi nesnelerin ve ortamlarin 6teki ile olan iliskisini Freud’un
tekinsizlik hissine benzetir. Otekinin ayni anda hem tanidik hem de yabanci olmasi tekinsiz bir
durum yaratir. Hiper nesneler 6zneleri diinyanin tuhafligi ile karsi karsiya getirir ve bu nesnelere
karsi yakinlik duyulmasini saglar (Morton, 2010, s. 77). Filmdeki bedenlilik olgusu da bu
tekinsizligi baska bir deyisle garip yabancilar alanini yaratir. Ozellikle posthiimanist felsefe ve
Deleuze’un olus felsefesinde yer alan ¢ogul cinsiyet yapisinda beden politikalarini ters yliz eden
ifadeleri ile benzerlik gosteren film evrenindeki anlati yapisi ilerleyen hikdye akisinda kadin
imgesine yonelik indirgemeci ve metalastirici bir nitelik kazanmaktadir. Beden-zihin
antagonizmasinda kadin imgesini beden ile eslestiren bu anlatinin sémirgeci ataerkil
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duslincenin sdylemlerini alt metin olarak Uirettigi séylenebilir. Bu sdylem antropos merkezli bakis
acisini baska bir deyisle bedeni zihinden daha asagi ve degersiz olarak konumlandiran distinceyi
kadini otekilestirmek ve dislamak icin metaforik olarak kullanir. Calismada yer alan diger
filmlerde oldugu gibi bu filmde de teknolojiyi bir gii¢ olarak kullanan erkek karakterdir. Da
Vinci’nin Vitruvius Adam eserinde oldugu gibi bilim kurgu filmlerinde de kadinlar genel olarak
kenara itilen, aktif yan karakterler ile sinirli ve istisnai karakterler olarak yer almaktadir. Erkekler
ise ayricalikh, erk sahibi ve kontrol altina alma arzusuna sahip karakterler olarak
konumlandiriimaktir. Simone ve Trandecence filmlerinde oldugu gibi Her filminde de kadin
zaman zaman eril iktidari sarsmasina ragmen dislanan, 6tekilestirilen, basi dertte ve kurtariimayi
bekleyen karakter olarak ya da heterosekstliel erkegin cinsel icerikli fantezi nesnesi olarak
konumlandirilirken erkek ise yaratici, glic sahibi ve karar verici olarak sunulur.

Bu filmde Theodore karakterinin, erkek insan/Vitruvius Adam/mikemmel insan
kavramsallastirmasina atifla film evreninde zihin ve erkek imgesi arasindaki iliskinin
vurgulanmasi icin kullanilmasi anlatinin antropos merkezli bir bakis acisiyla insa edildigi
duslincesini gliclendirmektedir.

Sekil 4. Her filminde yaratici erkek 6zne sahnesi

Her filmi ile Nietzsche’in Ust insan/lstln insan kavramsallastirmasi arasinda da iliski kurulabilir.
Theodore, OS1 isletim sistemine lye olup Samantha’yi aktive ettiginde bir nevi o yapay zekanin
yaraticisi olarak kendisini konumlandirir. Bu konumlandirma sonrasinda Theodore, kendisinin ve
Samantha’nin kurallarini belirleyerek her iki tarafin da efendisi sekline dénisir. Ozellikle
arkadaslarindan, esinden ve toplumdan kendisini soyutlayarak yasayan ve tiim iktidar yapilarini
reddeden Theodore’'un Samantha ile iliskisi baglaminda kendisini Ust insan olarak
degerlendirdigini soylemek mimkindiir. Baska bir deyisle Theodore, iktidar yapilarinin
etkisinden uzaklasmak, kendi belirledigi kurallar ¢ercevesinde yasamak ve kendi hayatinin
efendisi olmak icin izole bir hayat yasamalidir/yasamaktadir. Ancak Theodore’un insan hayatinin
evrimsel bir slireci olarak gordugi bu Ust insan/Ustiin insan konumlandirmasi metro sahnesi ile
kirtlir. Bu sahnede Theodore, Samantha’nin yaraticisi/efendisi olmadigini, kendisi disinda 8316
kisiyle daha iletisim kurdugunu ve 641 kisiye daha asik oldugunu 06grenir. Uzun silre
Samantha’dan haber alamayan Theodore, oldukca endiseli bir sekilde yapay zekanin kendisiyle
iletisim kurmasini bekler. Metroda telefonlari ile konusan insanlari gordiikge tim bu insanlara
yabancilasir, onlardan uzaklasir, hareket edemez hale gelir ve merdivenlere yikilir. Kamera genel
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plandan odak kaydirma ile yakin plana gecer ve Theodore’un seyirciyle 6zdeslesmesine imkan
saglanir. Theodore artik Samantha’nin tek erkek yaraticisi degildir. Kendi belirledigi somiirgeci
ataerkil degerler c¢ercevesinde Samantha “ya onundur ya da degill” beden-zihin
antagonizmasinda nasil konumlandirmasi gerektigini bilemedigi bu imgenin soyledikleri
karsisinda Theodore’un fallosantrik erki yikilir. Sinematografik olarak egik cerceve ile olusturulan
kadraj da tam olarak Theodore’un bu tekinsiz durumunu giiclendirir (Yazar, 2020, s. 32). Baska
bir deyisle Samantha bu sahnede “erkek insan” merkezli hegemonik giiciin sarsilmasini
saglayarak yaratici erkek sendromu yasayan Theodore’un eril iktidarini ters yliz eder. Bu sahne
ile Theodore iktidar yapisi tarafindan denetlendigini ve kendi yarattigi degerlerin ve kurallarin
yok edildigini diisinmeye baslar. Diger taraftan bu sahne teknomaskdlanist bakisin yaratildigi bir
sahne olarak da degerlendirilebilir. Kendisi disindaki tiim eril iktidar yapilarini reddeden
Theodore’un, Samantha’nin isletim sistemini silerek kendi tircii egemenligini film evrenin
sonunda bir kez daha kurdugu soéylenebilir.

SONUC

Doga ile insan arasindaki mesafenin asilmasinda insanlar arasi kimliklerin yeniden dagilimi,
yaptlandiriimasi ve merkezsizlesmesinde teknoloji belirgin bir rol oynar. Teknokdiltlrel yapi 6zne
konumlamalarina yonelik her donem yeni bir bakis acisi gelistirir. Bu noktada homosapiensten
posthumana dogru ilerleyen evrimsel siirecte transhuman bir donistiricl kimlik olarak yer alir.
Modernizmin ikili karsithklarinin dénistiirilmesinde insan, doga, teknoloji ve felsefe ekseninde
tartismalar her glin biraz daha sekillenir. Francis Fukuyama gibi biyomuhafazakarlar
teknokdiltlirel yapiyl insanin 6zinli kaybetme korkusu ile aciklarken Nick Bostrom gibi
transhiimanistler ise bu yapiyi insan gelisimi anlaminda olumlu bir adim olarak degerlendirir.
Birbirinden farkh vyaklasimlar ile cesitlilik gostermesine ragmen posthiimanizm basta
himanizmin andro/antroposentrik bakis acisini sorgularken insanin teknolojik gelismelerle
arasindaki iliskiyi yeniden yapilandirmasi icin de yol haritasi olusturur. Bu yol haritasinin
gorinirlik kazanmasinda sinema anlatilari belirli ve bir o kadarda énemli bir rol Ustlenir.

Calismanin alaninda yer alan anlatilarda temel gorisiin androsentrik (erkek merkezci) olmasi
mihimdir. Posthimanist distince ile birlikte iktidarin eril, beyaz, heteroseksiel yapisi kadin,
queer, hayvan, cocuk ve engelli gibi varliklar ile kirilganlik géstermesine ragmen anlatilarin
Hollywood/ana akim sinemanin ornekleri olmasi nedeniyle himanist tortulardan beslenen
muhafazar kodlar ile temellendigi ve merkezi 6zne olarak erkegi konumlandirdigl séylenebilir.
Baska bir deyisle ana akim sinema posthimanist anlatilarinda teknofobik ve distopik kodlardan
arinmasina ragmen dializme dayali mantiga yenik diismuis goériinmektedir. Her (i¢ filmde de Will,
Victor ve Theodore karakterleri tGizerinden yaraticilik misyonu basta olmak Uzere eril tahakkim
yapisinin oruldiugi soylenebilir. Oysa daha onceki bilmkurgu anlatilarinin aksine teknofobik,
distopik ya da Braidotti’'nin ifadesiyle “tekno-teratolojik” kodlardan siyrilan posthiimanist
yaklasima yonelik filmler olmasi baglaminda bu filmler dnemlidir. Ancak yine de anlatilarin
cinsiyet kaliplarini asma noktasinda hiimanist degerlere yenik diistigu gorilmektedir.

Ayni zamanda ikili zithklarin 6rildiglu Kartezyen disiinceden cinsiyet rollerinin Gretilmesi

asamasinda yararlanilmaktadir. Soyut erkeklik cinsiyet tuzagina diiserek olus donglsine karsi
teknolojik olarak dolayimlandiriimis bir bedenlesmeyi ve bedenlilik olgusunu zorunlu
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kilmaktadir. Her (g filmde de teknomaskiilanizm cergvesinde kadin imgesi bedenlilik olgusu
dahilinde islevi olmayan arzu makinesi olarak konumlandiriimaktadir.

Calismada yer alan filmlerde distopik ya da teknofobik mekan ve uzam kullanilmaz. Ginimizden
farkli olmayan bir evrende gecen anlatilarda insanlarin posthumanlar ile iletisime gecmesi kacis
cizgileri olarak diistiniillrse insanin glindelik yasamindan farkl olarak baska bir diizlemde viicut
bulmus/bulabilecegi bir alanda kendini var ettigi de sOylenebilir. Bu anlatilarda yer alan
posthuman imgeler 6lim ile yasam arasindaki gelgitleri ortaya koyar. Hayata dair celiskileri
sorgular. Baska bir deyisle insan imgesinin parcalandigi ve yersizyurtsuzlasmis bir bedenden olus
donglisline dogru saptigl sdéylenebilir. Filmlerde yer alan olus dongtisiine sahip beden toplumsala
karsi sorumlulugu olan kisisel bir bedenden ziyade kisisel ve toplumsal olanin bir yansimasidir.
Karakterler bireysellesme ile degil tekillesme ve saf ickin bir yasam ortaminda gécebe 6zneler
olarak gorilir ve duygusalliktan ve kisisellikten gikarilarak arzu makinelerine dontsttralir.

Software anlatilardaki posthuman imgeler; olus dénglisiine sahip bedenlerle toplumda yer etmis
duslincelerin yerinden koparilarak gocebelik hali kazanmasina ve kagis alanlari yaratiimasina
imkan saglar. Ozellikle Samantha, Simone ve Will'in gécebe 6zneler haline gelmesi ile iktidar
yapilari sorgulanir. Ancak anlatilarin ataerkil ideolojiye yonelik disinceleri yeniden (reterek
hiimanizden kopamamasi, hegemonik soylemlerin tutarhligini gelistirmesi ve bir noktada
gecmise bagli kalmasi teknomaskilanizmin Gretilmesi olarak degerlendirilebilir.

Her (¢ filmde de heteroseksiiel erkegin cinsel icerikli fantazisi olarak kadin imgesinin yer aldig|
hatta bu imgenin bedenlestirme politikasi ile gostergelestirildigi soylenebilir. Film anlatilarinda
her ne kadar basta iktidar iliskileri olmak Uzere insan ve insan sonrasi varliklarin yapisékiime
ugratilmaya calisildigl gorilse de bir noktada hiimanist ataerkil tortularin film evreninin alt
metinlerinde belirgin bir etkiye sahip oldugu da séylenebilir.

Diger yandan iktidar yapisinin sorgulandigi ve topluma karsit olanlarin kagi ¢izgisi olusturdugu
Ust insan/Ustin insan kavramsallastirmasi ile iliski Trancendence ve Simone filmlerinde
kurulabilir. Her iki filmde de erkek karakterler basta kendilerinin sonrasinda da posthumanlarin
efendileri olarak konumlanarak kendi degerlerini topluma karsit olarak tretir.

Ez cimle “posthiimanizmin temsilden 6te somatik olana, maddeye ve karsilasmalara 6nem
verirken anlatilarda yer alan Kartezyen bakis acisi nasil degistirilebilir?” sorusuna dair kigtk bir
Oneri ile bitirmek yerinde olabilir. Himanizmin tortusundan siyrilarak insanin sinirlarin 6tesine
nasil gecebilecegini ifade etmek icin disil bir bakis acisinin merkezde oldugu karsi sinema
orneklerini cogaltarak ana akim sinemanin séylemi yapi bozuma ugratilabilir.
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GIRIS

Halkla iliskiler disiplinine ihtiyac her donemde olmustur. Fakat gliniim{z dijitallesme ve teknoloji
caginda halkla iliskilere olan ihtiya¢ artmistir. 2000 yilindan itibaren, internet tiim dinyadaki
insanlari ve kurumlari birbirine baglayarak, dinyayl kiresel bir topluma donustlirmustir
(Wakefield, 2007, s.138). Diinyada dijitallesmenin artmasiyla halkla iliskilerde de bir déntsiim
yasanmaktadir. Halkla iliskiler uzmanlarinin faaliyetlerini, yeni medyaya goére doénistiirmesi
hayati bir zorunluluk haline gelmistir. Dijital medya halkla iliskiler alani icin hedef kitleye
ulasmada, faaliyetlerini gerceklestirmede bircok avantaj saglamis olsa da ayni zamanda kurumlar
icin bircok riski de beraberinde getirmektedir. Olasi bir krizin internet sayesinde kiiresel dlcekte
bir krize donlismesi artik mimkin goriinmektedir.

internetin yikselisi ile aktivist gruplar ve sivil toplum kuruluslarinin gerceklestirdikleri aktivist
halkla iliskiler faaliyetleri de kiiresel anlamda farkindalik yaratmaya baslamistir. Dijitallesmeden
once medyanin sahiplik ve gelir yapisi sebebiyle aktivist hareketlerin medyada yer bulmalari zor
olmustur. Dijitallesmeyle, aktivist etkinliklerin mekansal, maliyet, organizasyon anlaminda
kapsami genislemis ve gorindlrliglu artmistir. Fakat glinimiz dijitallesme caginda internet,
aktivist gruplara daha hizli organize olabilme, dislik maliyetle daha ¢ok kisiye ulasabilme ve
etkinlikleri hakkinda diinya ¢apinda bir farkindalik olusturabilme imkani sunar.

Aktivist gruplar, belirli bir sorun hakkinda gerceklestirdikleri aktivist halkla iliskiler faaliyetlerinde
yeni medyayl kullanarak daha etkili sonuclar elde edebilme imkanina sahiptir. Ozellikle
toplumsal ve cevresel sorunlarda dijital mecralarin kullanimi kiiresel bir farkindalik saglayabilir.
Bu durumun aktivist halkla iliskiler etkinliklerin hedefi konumundaki kadr amaci gliden
kuruluslarda krizlere yol agmasi muhtemeldir. Bu baglamda, bir sorun ortaya ¢iktiginda kdr amaci
gliden kuruluslarin sorunu iyi yonetebilmesi ve bu gruplarla uzlasmaya gitmesi gerekmektedir.
Cunkli glinimiz internet caginda kicgik bir sorunun dakikalar icinde kiiresel bir krize
dontsebilmesi muhtemeldir. Bununla birlikte, giinimizde artik yalnizca kar odakli olmanin
yeterli olmadig1 gorilmektedir; postmodern halkla iliskiler anlayisinda ifade edildigi gibi kar
amaci giden kurumlarin da aktivist halkla iliskiler faaliyetlerini gerceklestirmeleri dnem
atfetmektedir.

Bu calismada dijital medya araciligiyla gerceklestirilen aktivist halkla iliskiler Gzerine uluslararasi
literatir incelenmistir. Bu baglamda, halkla iliskiler uluslararasi literatiiri agisindan énemli yere
sahip olan, ‘halkla iliskiler’ adiyla Web of Science’ta taranmakta olan ve Scimagojr sayfasinda
iletisim ve benzeri kategorilerde Q1’de taranmakta olan Public Relations Review, Public Relations
Inquiry, Journal of Public Relations Research dergilerinde 2000-2020 yillari arasinda yayimlanan
ve dijital medya ve aktivist halkla iliskiler ile iliski kuran 15 makale tespit edilip sistematik
inceleme yontemiyle incelenmistir. Sistematik inceleme yontemi, arastirma sorulari
cercevesinde ilgili literatliriin kapsamli olarak incelenmesini sagladigl icin tercih edilmistir.
Calismanin ele aldigi sorunsal, dijital medyanin alternatif medya olarak ortaya ¢ikmasinin aktivist
halkla iliskiler calismalarina nasil katki sagladigidir. Bu sorunsal etrafinda ¢alismanin amaci, dijital
medyanin aktivist halkla iliskiler Gzerindeki etkisini, dnemini uluslararasi literatilir izerinden
ortaya koymaktir. Bu baglamda, bu calisma sistematik inceleme yontemini kullanarak
uluslararasi literatlirde aktivist halkla iliskiler ve dijital medya konusu (izerinde genel egilimleri,
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glincel calisma alanlarini ortaya koymaktadir.

Yeni bir calisma alani olan dijital medya ve aktivist halkla iliskiler Gizerine Tirkiye’de uluslararasi
literatlrin uluslararasi dergiler (zerinden incelendigi bir c¢alisma bulunmamaktadir. Bu
baglamda calismanin 6nemi, gelecekte yapilacak calismalara 6rnek teskil etmesi agisindan, yeni
bir calisma alani olan ve sinirli sayida calismanin bulundugu dijital medya ve aktivist halkla
iliskiler konusu hakkinda yeni egilim ve calisma alanlarinin Ug¢ uluslararasi dergi Uzerinden
sistematik incelemesini sunmasidir. Bu c¢alismanin gelecek yillarda farkh arastirmacilar
tarafindan ayni dergiler (izerinden tekrar edilmesi veya farkli uluslararasi dergiler izerinden ele
alinmasi, karsilastirma yapilmasi ve yeni yonelimlerin ortaya konmasi halkla iliskiler alanina katki
saglayacaktir.

DIJITAL HALKLA ILiSKILER VE AKTiVizm

Halkla iliskiler 20. yuzyilin baslarinda sanayi ve teknolojik gelismelerin bir uzantisi olarak
Amerika’da ortaya ¢ikmis bir disiplindir. Genel olarak bakildiginda, halkla iliskiler kavrami tizerine
uzlasilmis tek bir tanim bulunmamaktadir. Fakat Rex Harlow’un (1976, s.36), 472 farkh halkla
iliskiler tanimindan yola ¢ikarak ortaya koydugu “orgiit ve kamulari arasinda karsilikh anlayis,
uzlasi ve isbirligine dayanan ayricalikh bir yonetim fonksiyonu” tanimi genel olarak kabul
gérmekle birlikte halkla iliskilerin yonetsel islevine isaret etmektedir. Amerika Halkla iliskiler
Dernegi 2011-2012 yillarinda halkla iliskiler tanimini modernlestirmistir. Amerika Halkla iliskiler
Dernegi'nin tanimi soyledir: “Halkla iliskiler orglitler ve kamu arasinda karsilikli yararl iliskiler
kurmak icin gerceklesen stratejik bir iletisim strecidir” (Gorpe, 2013, s.287). Bu tanimda da
halkla iliskilerin karsilikli yarara yonelik amaci vurgulanirken, tanimda ‘yonetim islevi’ emir-
komuta zincirine yonelik bir cagrisim yaptigi icin tercih edilmemistir. Bunun yaninda iletisimin
stratejik olmasi gerektigi vurgulanmistir (Gorpe, 2013, s.287-288). Gorildiugi gibi, yonetsel
tanimi ile ortaya cikan halkla iliskiler tanimi ¢agin gerekliliklerine gore degisip donlismektedir.
GuUnlUmuz internet caginda 6zellikle kiiresellesmenin ve dijitallesmenin artmasiyla ve teknolojide
yasanan gelismeler sonucu kiresel anlamda 6nemli bir kavrama dontsmustir.

Gulnlimuzde internetin ylkselisiyle halkla iliskiler de bir dénlisim gecirmistir. Sosyal medya,
halkla iliskiler alani icin yeni olanaklar ve iletisim kanallari sunmaktadir. Coombs ve Holladay
(2014), sosyal medyanin halkla iliskiler tizerindeki etkisinin bir evrim niteliginde oldugundan
bahseder. Yeni kanallar, daha az kisitlama ve etkilesim kurma olanaklari halkla iliskiler
uygulamasinda degisikliklere yol acmistir (s.28). Halkla iliskiler teknolojinin gelisimi ile ortaya
cikan degisikliklere uyum saglamaktadir. Bununla birlikte, sosyal medyada geleneksel medyada
oldugu gibi medya sahipligi s6z konusu olmadigl icin dijital mecralar fikirlerin 6zgiirce ifadesi icin
kitlelere bircok olanak sunmaktadir. Fikirlerin sosyal medyada 6zglirce ifadesi ile demokratik
toplumlar da gelisme gostermektedir. Clnkii Coombs ve Holladay’in (2014), dedigi gibi
demokratik toplumlar dislincelerin 6zgiirce ifade edilmesine dayanmaktadir (28). Bu durum da
halkla iliskilerin dogru bir sekilde gergeklestirilmesi icin bir olanak saglamaktadir. Bunun yaninda,
sosyal medya kurumun ne yaptig1 konusunda bir seffaflik getirmistir. Tapscott ve Ticoll (2003),
internetin artik gizli olan seyleri ortaya ¢ikarabildiginden ve kurumlarin artik paydaslarindan bir
sey gizleyemediginden bahseder. Ginimiiz aninda iletisim diinyasinda, insanlar artik sirketleri
mikroskopa koymaktadir (s.xi).

111



Sahin, E. G. (2021). Activist public relations in the age of digitalization: an analysis on international literature.
MEDIAJ, 4(2), 108-138.

INTERNATIONAL PEER-REVIEWED JOURNAL OF MEDIA AND COMMUNICATION RESEARCH Vol: 04 —No: 02 e- ISSN: 2757-6035

DIAJ

Dijitallesmenin artmasiyla aktivist hareketler de daha ¢ok gorilir olmustur. Larissa Grunig (2005,
s.528) aktivizmi; egitim, uzlasma, ikna, baski teknikleri araciligiyla baska kamulari etkilemek
lizere orgltlenmis iki ya da daha fazla insanin olusturdugu topluluk olarak tanimlar. Aktivizm bu
anlamda, bir grup insanin sorunlu buldugu uygulamalari degistirmek icin kurumlara uyguladigi
baskidir. Aktivist kuruluslar bu konularda farkindaligi arttirmak, tutum ve davranislari
degistirmek icin savasirlar (Ciszek, 2015, s.447).

Genel olarak bakildiginda, 1960 ve 1970’lerde aktivizmin ylkselis gosterdigi gorilmektedir.
Aktivist hareketlerin artmasiyla birlikte kurumlar agisindan aktivist gruplarin davranislarini
ongormek 6nem kazanmistir. Bu sebeple kurumlarin halkla iliskilere olan ihtiyaci da aktivist
gruplarin ortaya cikardigi sorunlari ¢ézme baglaminda artmistir (Williams, 2008, s.437).
Mintzberg (akt. Grunig, 2005, s.536), kurumlar ve aktivist gruplar arasindaki giderek artan
catismanin nedenini sdyle aciklar: ilk olarak, ekonomik giiciin kurumlarin elinde toplanmasi
kamuoyunu kaygilandirmaktadir. ikincisi, kurumlarin elinde olan bu ekonomik giic giderek daha
cok toplumsal sorunlara yol agcmaktadir. Uciinciisii, ekonomik ve toplumsal sorumluluklar
baglaminda, insanlarin is dinyasindan beklentileri giderek artmaktadir. Grunig (2005, s.539),
kurumlar ve aktivist gruplar arasindaki bu catismanin sonlanmasi icin halkla iliskilerin miikemmel
halkla iliskileri, ¢ift-yonli simetrik iletisimi gerceklestirmesi gerektigini vurgular.

Mikemmel halkla iliskilerin uygulanmasi icin etkili olabilecek alti degisken s6z konusudur: Kiltir,
siyasal sistem, medya, ekonomik sistem, ekonomik gelisim dilizeyi ve aktivizmdir. Bu alti
baglamsal durum her dlke icin farkli oldugundan dolayi halkla iliskiler ¢alisanlari her tlke igin bu
degiskenleri goz 6niune almalidir (Grunig & Grunig, 2005, s.14). Goruldigu gibi aktivizm
mikemmel halkla iliskilerin uygulanmasinda énemli alti ilkeden biridir. Miikemmellik teorisine
gore aktivizm, kurumun halkla iliskiler uygulamalarini gelistirir. Clink( kurumlar aktivist bir olayla
karsilastiklarinda iki-yonliu simetrik iletisim kullanirlar. Aktivist faaliyetler kurumun hikiimet
dizenlemelerinden korkmasina ve bunlara uymasina neden olur. Aktivizmle karsilasildiginda
halkla iliskiler ydonetimsel bir rol alir ve stratejik yonetime dahil olur. Daha ¢ok simetrik bir iletisim
tercih edilir, katilimci bir kiltir gelisir, organik bir yapi ile kurum cevresine karsi acik olur. Bu
sebeple aktivizm, kurumlarin mikemmel halkla iliskileri gelistirmesinde faydali olmaktadir
(Ciszek, 2015, s.450).

Grunig’in (2005, s.551) yaptigi calismaya gore, kurumlar aktivist gruplarla kurduklari iliskilerde
basaril olamamistir. Bunun sebebi, kullandiklari halkla iliskiler modelidir. Genel olarak
bakildiginda, basin ajansi modeli, kamuoyu ve iki yonli asimetrik modeller kullaniimaktadir. Cift
yonlla simetrik model yaygin olarak kullanilmamaktadir. Fakat mikemmel orgitler, yalnizca
kurumun cikarlarini degil, ayni zamanda calisanlarinin ve tim ilgili kamularin cikarlarini
gozetmek icin iki yonli simetrik iletisim kullanirlar. Kurumlar bir sorun ortaya ciktiginda iki yonlu
iletisime basvurmalidir; ¢liinki artik “sorundan haberleri yoksa sorunlari da yoktur” distincesi
gecerli degildir. Giinimdz internet ¢aginda simetrik iletisim bir gereklilik olmustur. Wakefield'a
(2007, 5.149) gore, simetrik iletisimin temelleri internetin bir iletisim mekanizmasi olarak ortaya
cikmasindan 6nce atilmis olsa da internet simetrik iletisimin gerekgesini gliclendirmektedir. Bu
baglamda, halkla iliskiler uygulayicisi, calistigi kurum bir sorunla karsilastiginda kurum ve aktivist
grup arasinda bir arabulucu olarak ¢alismalidir. Kurumun buyruklarini yerine getirmek yerine
kurum ve aktivist gruplar icin kazan-kazan durumu yaratmalidir. Aktivist gruplarla iletisime acik
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olunmali ve uzlasma olasiliginin vurgulanmasi gerekmektedir (Grunig, 2005, s.552). Boylece
sorun ortaya ¢iktiginda hemen ele alinarak ve aktivist gruplara gliven verilerek sorunun bir krize
doénismesi engellenmis olacaktir.

Halkla iliskilerde modern yaklasim icerisinde yer bulan Mikemmellik calismasinda, aktivizm
kuruma yonelik dis kamular tarafindan uygulanan bir hareket olarak ele alinmistir ve kurumu iki
yonll simetrik iletisimi uygulamaya yonlendirip, etik davranis sergilemesini saglayacak bir dis
etken olarak gorilmektedir. Bu durum her ne kadar dis kamulari da ilgilendiren bir durum olsa
da temelde kurumun cikari, itibari 6n plandadir. Modern yaklasimin sahip oldugu bu bakis
acisinin aksine, Holtzhausen (2000), postmodern yaklasimin halkla iliskiler alaninda elestirel bir
bakis acisi sunabilecegini belirtmektedir. Boylece halkla iliskilerin yalnizca bir yonetim
fonksiyonu olmadigini; ayni zamanda aktivizm ve radikal politikalar araciligiyla demokrasiye katki
saglayabilecegini ifade etmistir.

Dozier ve Lauzen (akt. Holtzhausen & Voto, 2002), postmodern halkla iliskiler yaklasiminda
aktivist hareketlerin, toplumsal degisime, toplumsal diizenin temelden yapisékiimii ve yeniden
insasina neden oldugundan bahseder (s.60). Postmodern halkla iliskiler yaklasiminda halkla
iliskiler calisanlari kurumsal aktivistler olarak hareket etmektedir. Halkla iliskiler calisanlari, etik
olarak karar verme, degisim icin arzu, baskin gil¢ karsisinda biyoiktidari kullanma, calisanlari
temsil etmek icin bir kaygi, fikir ayriigi pratigi araciligiyla kurumsal aktivizmi sergilerler
(Holtzhausen & Voto, 2002, s.57). Holtzhausen’e (2000) gore, halkla iliskiler ¢alisanlari eger
calistiklar kuruluslarda aktivist bir durus sergiler ise, halkla iliskiler uygulamasi daha etik olabilir.
Halkla iliskiler calisanlari bu rolde, 6rgitiin vicdani olarak hizmet edebilir, kurum ve o6rgit
iliskisinde glicli elinde bulundurmayanlara ses verebilir. Bu baglamda kurumlarda aktivist halkla
iliskiler faaliyetlerinin gerceklestirilmesinin cevresel ve toplumsal sorunlara ¢6ziim sunabilecegi
ve hem kamu hem de kurum acisindan uzun siireli fayda saglayabilecegi soylenebilir. Bu
konudaki diinyadaki calismalara bakildiginda, tiim diinyada gerceklesen H&M markasinin
cevresel konulara dikkat cekmek icin uyguladigl geri donlsiim kampanyasi, Shell’in iklim
degisikligi ile miicadele kapsaminda “Make the Future” adli siirdirilebilir ve yenilenebilir eneriji
konusundaki kampanyasi 6rnek verilebilir. Ulkemizde ise bu konudaki calismalara bakildiginda,
Orkid markasinin toplumdaki cinsiyetci onyargilara karsi gerceklestirdigi “kiz gibi yap”
kampanyasi 6rnek gosterilebilir.

YONTEM

Bu calismada, halkla iliskiler alaniyla ilgili uluslararasi literatiirde yeni tartismalarin yer aldigl
uluslararasi Ug¢ dergi olan Public Relations Review, Public Relations Inquiry, Journal of Public
Relations Research dergilerinde “aktivist halkla iliskiler” ve “dijital medya” konularinin kesistigi
calismalar incelenmistir. Public Relations Review, Public Relations Inquiry, Journal of Public
Relations Research dergilerinin secilmesinin sebebi, bu dergilerin halkla iliskiler alaninda 6nde
gelen uluslararasi dergiler olmalarinin (Botan & Taylor, 2004) yaninda, s6z konusu dergilerin
Web of Science’ta taranmasidir. Bu dergiler secilirken Scimagojr sayfasi lizerinden kontrol
edildiginde Public Relations Review dergisinin iletisim dahil her kategoride (pazarlama, orgutsel
davranis ve insan kaynaklari yonetimi) Q1’de tarandigi, Public Relations Inquiry dergisinin iletisim
dahil ¢ kategoride (dilbilim ve dil, strateji ve yonetim) Ql1’de tarandigi, Journal of Public
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Relations dergisinin yer aldigi her kategoride (kamu yonetimi, sosyoloji ve siyaset bilimi) Q1’'de
tarandigi gorilmektedir.” Ayrica bu dergiler, bu calismadaki arastirma konusunun da oldugu gibi
halkla iliskiler alaninda yeni yaklasimlarin, calismalarin yayimlandigi dergilerdir. Bu baglamda s6z
konusu dergilerde 2000-2020 tarihleri arasinda yayimlanmis ve aktivist halkla iliskiler ve dijital
medya konulari arasinda bag kuran makaleler analiz edilmistir. 2000 yilinin baslangi¢ olarak
secilmesinin nedeni, internetin bu tarihten sonra yayginlasmaya baslamasidir (Wakefield, 2007,
s.138).

Bu calismada sistematik inceleme yontemine basvurulmustur. Sistematik inceleme, belirli bir
soruyu veya bir grup soruyu ele alarak kapsamli bir literatlir incelemesinin yaninda elestirel bir
degerlendirme de gergeklestirir (Vercic vd., 2015, s.143). Sistematik inceleme yontemi, dijital
medya ve aktivist halkla iliskiler konusundaki uluslararasi literatlirdeki genel egilimleri, yeni
yonelimleri kapsamli bir sekilde ortaya koymak ve elde edilen bu bulgularin tlkemizde bu konu
hakkinda yapilacak calismalar icin 6rnek teskil etmesi amaciyla tercih edilmistir. Sistematik
inceleme yontemi, belirli sorular etrafinda arastirma konusu hakkinda ilgili literatirl kapsamli
bir sekilde ele almaya imkan vermesi nedeniyle sosyal bilimlerde ve iletisim alaninda
gerceklestirilecek literatiir inceleme calismalarina uygun bir yontemdir. Diinya’da sistematik
inceleme yonteminin iletisim alaninda kullaniimasina 6rnek olarak Vercic vd.’nin (2015) halkla
iliskilerde dijitallesme Uzerine yaptiklari calisma gosterilebilir. Tirkiye’de de iletisim alaninda
sistematik inceleme yonteminin kullanildigl calisma olarak Aktas’in (2021) stratejik iletisim
arastirmalari konusunda uluslararasi literatliri inceledigi calismasi ve sistematik literatiir
incelemesinin icerik analiziyle birlikte kullanildigi calisma olarak Kiyan’in (2019) iletisim
teknolojileri ve toplumsal hareketler lizerine gerceklestirdigi calisma ornek verilebilir.

Amag ve Onem

Dijital medyanin alternatif medya olarak ortaya ¢ikmasinin aktivist halkla iliskiler calismalarina
nasil katki sagladigi sorunsali etrafinda sekillenen ¢alismanin amaci, dijital medyanin aktivist
halkla iliskiler Gzerindeki etkisini, Gnemini uluslararasi literatlir Gzerinden ortaya koymaktir. Bu
amac etrafinda bu calismada sistematik inceleme yontemi ile uluslararasi literatlrdeki aktivist
halkla iliskiler ve dijital medya konusundaki genel egilimler, glincel calisma alanlari ortaya
konmustur. Bu ¢alismanin 6nemi, gelecekte yapilacak calismalara 6rnek teskil etmesi acgisindan,
yeni bir calisma alani olan ve sinirli sayida ¢alismanin bulundugu dijital medya ve aktivist halkla
iliskiler konusu hakkinda yeni egilim ve calisma alanlarinin (¢ uluslararasi dergi lzerinden
sistematik incelemesini sunmasidir.

7 Bu dergiler segilirken Scimagojr sayfasi Gzerinden ‘public relations’ anahtar kelimesi taratilmistir. Arama sonucu
adinda bu anahtar kelimeyi iceren bes dergiye ulasiimistir: Romanian Journal of Communication and Public Relations,
Journal of Hospital Marketing and Public Relations, Public Relations Review, Public Relations Inquiry, Journal of Public
Relations Research. Bu bes derginin 2020 yili taranma verileri incelendiginde Romanian Journal of Communication
and Public Relations dergisinin yalnizca iletisim kategorisinde ve Q3’te tarandigi gorilmiustir. Journal of Hospital
Marketing and Public Relations dergisinin daha ¢ok saglik alaniyla ilgili oldugu ve tarandigi kategorilerde Q3 ve Q4’te
tarandigi gorilmektedir (Scimago, 2021). Bu sebeple bu iki dergi arastirmaya dahil edilmemis, iletisim ve benzer
kategorilerde Q1’de taranan Public Relations Review, Public Relations Inquiry ve Journal of Public Relations Research
dergileri arastirma kapsaminda incelemeye dahil edilmistir.
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Arastirma Tasarimi ve Veri Toplama Araglari

Sistematik inceleme yontemi kullanilan bu c¢alismada Victor'un (2008, s.3) sozini ettigi
asamalara basvurulmustur. Bunlarin ilki, arastirma sorularinin belirlenmesi; ikincisi, arastirilacak
anahtar kelimelerin belirlenmesi; Uglinclsi, incelenecek c¢alismalarin belirlenmesi; digeri,
nitelikleri degerlendirme ve son olarak da verilerin ¢ikarilmasi ve degerlendirilmesidir. Bu
baglamda oncelikle arastirma sorulari belirlenmistir. Calismanin ele aldigl sorunsal dijital
medyanin aktivist halkla iliskiler calismalarina nasil katki sagladigidir. Bu anlamda, ¢alismayi
ortaya cikaran ve calismaya yon veren sorular soyledir:

S1) Dijital medya ve aktivist halkla iliskilerin bagini kuran makalelerin incelenen dergiler 6zelinde
dagilimi ne sekildedir?

S2) incelenen dergilerde, dijital medya ve aktivist halkla iliskiler bagini kuran makaleler agirlikli
olarak hangi yillarda yayimlanmistir?

S3) incelenen dergilerde, dijital medya ve aktivist halkla iliskiler bagini kuran makalelerde agirlkli
olarak hangi konular ele alinmistir?

S4) incelenen dergilerde, dijital medya ve aktivist halkla iliskiler bagini kuran makalelerde agirlikli
olarak kullanilan yontemler nelerdir?

S5) incelenen dergilerde, dijital medya ve aktivist halkla iliskiler bagini kuran makalelerde dijital
medyada aktivist halkla iliskiler uygulayicisi agirlikh olarak kimlerdir?

S6) incelenen dergilerde, dijital medya ve aktivist halkla iliskiler bagini kuran makalelere gére;
kar amaci glitmeyen kuruluslarin (aktivist gruplar, STK’lar, toplumsal hareket 6rgiitleri) dijital
medyada gerceklestirdikleri aktivist halkla iliskiler uygulamalari nelerdir?

S7) incelenen dergilerde, dijital medya ve aktivist halkla iliskiler bagini kuran makalelere gére;
kdr amaci giden kurumlarin dijital medyada gerceklestirdikleri aktivist halkla iliskiler
uygulamalari nelerdir?

S8) incelenen dergilerde, dijital medya ve aktivist halkla iliskiler bagini kuran makalelerde aktivist
halkla iliskiler uygulamasi icin agirlikh olarak hangi dijital mecralar kullanilmistir?

S9) incelenen dergilerde yer alan dijital medya ve aktivist halkla iliskiler bagini kuran makalelere
gore; aktivist halkla iliskiler etkinlikler hedef kurulus lGizerinde ne gibi sonuclara yol agmaktadir?

$10) incelenen dergilerde yer alan dijital medya ve aktivist halkla iliskiler bagini kuran makalelere
gore; aktivist halkla iliskiler etkinliklerine, kurumlarin cevaplari nasil olmustur?

Bu arastirma sorulari belirlendikten sonra sistematik inceleme yonteminde ikinci asama olarak,

Public Relations Review, Public Relations Inquiry, Journal of Public Relations Research
dergilerinde incelenecek olan makalelerin belirlenebilmesi adina taranacak anahtar kelimeler
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tanimlanmistir. Dijital medya ve aktivist halkla iliskiler bagini kuran makalelere ulasmak igin,
incelenen dergilerde “aktivist halkla iliskiler” ve “dijital medya” anahtar kelimeleriyle birlikte
dijital medya ile ilgili olabilecek terimler arastirmaya dahil edilmistir.

Tablo 1. Anahtar Kelimeler

e  Aktivist halkla iliskiler

e Dijital Medya

e Yeni Medya

e Sosyal Aglar

e Sosyal Paylasim Platformlar
e internet

Anahtar e \Website

Kelimeler e Dijitallesme

e Sosyal Medya
e Facebook

e Twitter

e instagram

e  Youtube

e Tumblr
o  Wikiler
e Blog

e Podcast

o Google+
e Linkedin

Bu anahtar kavramlar belirlendikten sonra, incelemenin Uli¢clincii asamasi olarak belirlenen
anahtar kavramlar ile arama vyapilarak incelenen dergilerin 2000-2020 vyillari arasinda
yayimlanan makalelerine ulasilmistir. Sistematik incelemeye dahil edilecek makaleleri
belirlemek adina ortaya ¢ikan makalelerin basliklari, 6zetleri, anahtar kelimeleri incelenerek
‘aktivist halkla iliskiler’ ve ‘dijital medya’ lizerine yazilmis makaleler secilmistir. Bu baglamda,
incelenen dergilerde, belirlenen kriterlere uyan toplam 16 calismaya ulasiimistir. Bunlardan 15’i
makale 1'i ise editor yazisidir. Bu sebeple 15 makale degerlendirmeye alinmistir. Bu durum, bu
calisma konusunun ne kadar yeni bir alan oldugunun bir kanitidir. Bu makaleler sistematik
inceleme yontemiyle analiz edilmistir ve arastirma sorulari cercevesinde bulgular arastirma
sorularina cevap verecek sekilde basliklar halinde ortaya konmustur. Ayrica literatir
incelemesinin genel cercevesini sunan bir tablo olusturulmustur®. Calismanin arastirma sorulari
ve elde edilen bulgular s6z konusu U¢ dergide belirlenen kriterlere gore secilen makaleler
Ozelinde ele alinmistir. Analiz sonrasi elde edilen bulgular degerlendirme ve sonug bolimiinde
arastirma sorulari esliginde ele alinarak sentezlenip, calismalardaki temel egilimler ortaya
konmustur.

8 Ek1’de tabloya yer verilmistir.
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Calismanin glivenirligine bakildigina Krippendorff'un (1980) glivenirlik icin bahsettigi t¢ tlrden
(kararhlik, tekrarlanabilirlik ve dogruluk) tekrarlanabilirlik tiriine uymaktadir. Clink{ s6z konusu
calisma belirtilen kriterler ¢cercevesinde farkl kosullar altinda, farkli zamanlarda farklh yerlerde,
farkli kisiler tarafindan tekrar edildiginde ayni sonucu verecektir. Calismanin gecerligine
bakildiginda, dijital medyanin aktivist halkla iliskiler ¢calismalarina nasil katki sagladigi sorunsall
cercevesinde (¢ dergi sistematik bir sekilde analiz edilmis ve yontem kisminda ayrintili olarak
anlatilmistir. Kullanilan metodolojik yéntem, veri toplama siirecleri, verilerin analizi ve
yorumlanmasi tutarlidir. izlenen calisma tasarimi calisilan konu hakkinda sonuglari ortaya
cikarmada yeterli bir yontemdir. Bu baglamda calismada bir i¢ gecerlilik s6z konusudur.

Bu calismanin sinirliliklarina bakildiginda 6ncelikle ele alinan konu yalnizca li¢ dergi lizerinden
ele alinmistir ve daha once benzer bir calisma bulunmadigi icin bir karsilastirma yapilmasi
mimkiin olmamistir. Bu sebeple bu konu hakkinda gelecekte yapilacak ¢alismalarin ayni dergiler
Gzerinden farkli yillari kapsayacak sekilde veya farkh dergiler Gizerinden ele alinip bu ¢alisma ile
karsilastirilma yapilmasi alana katki saglayacaktir. Calismaya dair diger bir sinirlilik ise taranan
anahtar kelimeler arasinda yer alan dijital mecralarin farkli tarihler arasinda ortaya ¢ikmis
olmasidir. Ornegin 2010 yilinda ortaya ¢ikan instagram ya da 2011 yilinda ortaya ¢ikan Google
Plus dijital aracglarinin 6zelindeki ¢alismalarin sayisinin digerlerine gore sinirl kalmasi olasidir.
Fakat calismanin konusu dijital medya ve aktivist halkla iliskiler Gzerine oldugu icin dijital
medyaya isaret eden kavramlarin kullanilmasi ka¢inilmazdir. Bununla birlikte, bu yeni mecralarin
gelecekte yapilacak benzer calismalarda daha ¢ok ele alinmasi olasidir. Ornegin instagram hem
fotograflarin hem fikirlerin hem de seslerin paylasimina imkan veren bir mecra oldugu icin
calisma konusu olan dijital medyada aktivist halkla iliskiler baglaminda elverisli bir mecradir.

BULGULAR

Makalelerin Yayimlandigi Dergiler (S1), Yillar (S2), Makalelerde Ele Alinan Konular (S3)
ve Kullanilan Yontemler (S4)

Dijital medya ve aktivist halkla iliskiler bagini kuran makaleler agirlikh olarak Public Relations
Review dergisinde yayimlanmistir. Calismada belirlenen kriterlere uygun olarak (g uluslararasi
dergide toplam 15 makaleye ulasiimistir. Bu makalelerin 8'i (M1, M2, M3, M4, M5, M6, M7, M8)
Public Relations Review, 4’'ii (M9, M10, M11, M12) Journal of Public Relations Research ve 3'li
(M13, M14, M15) Public Relations Inquiry dergilerinde yayimlanmistir. Bu baglamda Sekil1’de de
goruldugl gibi, belirlenen kriterlere gore tespit edilen ve incelenen makalelerin yarisindan
fazlasinin Public Relations Review dergisinde yayimlandigi gorilmektedir. Bu bulgular
baglaminda, dijital medya ve aktivist halkla iliskiler iliskisini kuran calismalar gerceklestirecek
arastirmacilarin bu alanin kuramsal ve kavramsal egilimlerin (i¢ dergi arasindan agirlikli olarak
Public Relations Review dergisi lizerinden takip edilebilecegi séylenebilir.
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Review
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Sekil 1. Makalelerin Dergilere Gére Dagihmi

Dijital medya ve aktivist halkla iliskiler bagini kuran makalelerin hangi tarihlerde yayimlandigini
Sekil2 Gzerinden gorebiliriz. Buna gore; ¢alismalardan 3’G (M1, M9, M10) 2000-2010 tarihleri
arasinda, 12’si (M2, M3, M4, M5, M6, M7, M8, M11, M12, M13, M14, M15) ise 2010 sonrasi
yayimlanmistir. Bu bulgulara gore, dijital medyanin aktivist halkla iliskiler ile bagini kuran
makalelerin agirlikli olarak 2010 sonrasi donemde yayimlandigi gortilmektedir. Bu durumun
ortaya cikmasinda, Facebook, Twitter ve Youtube gibi ¢ok kullanilan dijital medyalarin 2000’in
ikinci yarisindan sonra; instagram’in ise 2010 yilinda ortaya ¢ikmasinin bir etken olmasi olasidir.
Ayrica henliz ortaya cikiglari yeni olan bu mecralarda aktivist halkla iliskiler etkinliklerinin
gerceklestirilmesi de yeni bir uygulama alanidir. Bu bulgular baglaminda, gelecekte bu konuda
yapilacak calismalarda arastirmacilar bu dergilerde 2010 ve sonrasi donemde daha c¢ok
¢alismaya ulasabilirler.
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Sekil 2. Makalelerin Yillara Gére Dagihmi
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Dijital medya ve aktivist halkla iliskiler bagini kuran makalelerdeki konulara bakildiginda agirlikli
olarak islenen konunun, kdr amaci gitmeyen gruplarin (aktivist gruplar, STK’lar, toplumsal
hareket oOrgitleri) hedef kurulusa karsi gerceklestirdikleri ¢evrimici aktivist halkla iliskiler
etkinlikleri (M3, M4, M5, M8, M14) lzerine oldugu gorilmektedir. Agirlikli olarak ele alinan bu
konuyu, aktivist gruplarin websiteyi aktivist halkla iliskiler etkinliklerinde nasil kullandigi (M2,
M9, M11) ve aktivistlerin toplumsal sorunlar hakkinda dijital medya tizerinden gergeklestirdikleri
aktivist halkla iliskiler (M7, M12, M13) konulari takip etmektedir. incelenen diger makalelerde,
kar amaci gtiden kuruluslarin toplumsal (M6) ve cevresel (M15) sorunlar lizerine dijital medyada
gerceklestirdikleri aktivist halkla iliskiler; aktivistlerin etkinliklerinde dijital medyayl nasil
kullandiklari (M1); internet ve aktivizm {zerine kuramsal tartismalar (M10) konulari ele
ahinmistir. Bu bulgular ele alindiginda agirhkli olarak kar amaci gitmeyen kuruluslarin dijital
medyada gerceklestirdikleri aktivist halkla iliskiler konularinda c¢alismalar vyapildigi
gorilmektedir. Bu bulgular i1siginda, incelenen bu makaleler de 6rnek alinarak Tirkiye 6zelinde
yapilacak bir calismada aktivist gruplarin hedef kuruluslar (zerine dijital medyada
gerceklestirdikleri aktivist halkla iliskiler etkinliklerinin incelenmesi alana katki saglayacaktir.
Bununla birlikte dijital medyanin aktivist halkla iliskilere etkileri, bu gruplarin websitelerinin
incelendigi ve dijital medyayl nasil daha etkili kullanabileceklerine yoénelik calismalarin
gerceklestirilmesi bu alana katki saglayacaktir. Bunun yaninda kar amaci gliden kuruluslarin
gerceklestirdikleri dijital aktivist halkla iliskiler konularinin az olmasinin sebebinin bu konuda
yeterli 6rnek olayin olmamasi muhtemeldir. Bu konuda arastirmacilarin karsisina ¢ikan 6rnek
olaylarin incelenmesi hem alana katki saglayabilir hem de bu konuda sirketlere 6rnek teskil
edebilir.

Dijital medya ve aktivist halkla iliskiler bagini kuran makalelerdeki kullanilan yéntemlere
bakildiginda 4 calismanin (M2, M3, M7, M8) coklu yéntem kullandiklari gériilmektedir. incelenen
makalelerde agirlikh olarak igerik analizi (M2, M9, M11), tematik analiz (M5, M7, M12) ve vaka
calismasi (M4, M6, M8) yontemleri kullanilmistir. Bununla birlikte biri ¢evrimici olmak (izere
anket kullanan 2 makale (M1, M8) ve yine biri ¢evrimici olmak lzere derinlemesine gérisme
kullanan 2 makale (M2, M13) mevcuttur. Diger yéntemler yalnizca bir kez kullanilmakla beraber
soyledir: sosyal ag analizi (M3), olay ¢alismasi (M3), semantik ag analizi (M7), literatir calismasi
(M10), retorik analiz (M14) ve alimlama calismasi (M15). incelenen makalelerden elde edilen
bulgular 1si1ginda, gelecek calismalarda aktivist halkla iliskilerin gerceklestirildigi dijital mecralarin
analizinde icerik analizi ve tematik analizin kullanilabilecegi gorilmektedir. Diger en ¢ok
kullanilan yontem olan vaka calismasi ise aktivist gruplarin ve kurumlarin gerceklestirdikleri
dijital aktivist halkla iliskiler etkinliklerini ele alan ¢alismalarda yontem olarak kullanilabilir.
Bununla birlikte dijital medyadaki aktivizmin arastirmasinda anket ve derinlemesine gériisme
gibi yontemlerin cevrimici olarak da gerceklestirilebilecegi gorilmdistur.
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Sekil 3. incelenen Makalelerde Kullanilan Yéntemler
Dijital Medya Araciligiyla Aktivist Halkla iliskileri Uygulayan Aktorler (S5)

Kar Amaci
Guden

Kuruluglar
13%
Toplumsal
Hareket
Orgiitleri
13%
V Aktivist
Sivil Toplum Gruplar
Kuruluslari 67%
7%

Sekil 4. Dijital Medyada Aktivist Halkla iliskiler Uygulayicilari

Public Relations Review, Public Relations Inquiry, Journal of Public Relations Research
dergilerinde, dijital medya ve aktivist halkla iliskiler bagini kuran makalelerde, dijital mecralarda
aktivist halkla iligkiler etkinliklerini gerceklestiren agirlikli olarak aktivist gruplardir. Aktivist
gruplarin temel aktor oldugu 10 makale (M2, M3, M4, M5, M8, M9, M10, M11, M12, M13),
toplumsal hareket orgtitlerinin oldugu 2 makale (M7, M14), STK’larin oldugu 1 (M1) ve kdr amaci
glden sirketlerin oldugu 2 makale (M6, M15) bulunmaktadir.
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Kar Amaci
Guden
Kuruluglar
13%

Kar Amaci

Gutmeyen

Kuruluslar
87%

Sekil 5. Dijital medyada Aktivist Halkla iligkiler Etkinlikleri Gerceklestiren Gruplar

Bununla birlikte dijital medyada aktivist halkla iliskileri uygulayan gruplar, bu pratikleri uygulama
amaglari, ekonomik kosullari ve nihai amaglari ¢ergevesinde kar amaci gliden ve kar amaci
gUtmeyen kuruluslar olarak ikiye ayrilmistir. Bu baglamda kar amaci giiden kuruluslar (sirketler)
ve kar amaci gitmeyen kuruluslar (aktivist gruplar, STK’lar ve toplumsal hareket 6rgitleri)
baglaminda ele alindiginda kar amaci glitmeyen kuruluslarin daha agirlikli olarak dijital medyada
aktivist halkla iliskiler etkinliklerine basvurduklari gérilmastdr.

Kar Amaci Giitmeyen Kuruluslarin (Aktivist Gruplar, Sivil Toplum Kuruluglan ve
Toplumsal Hareket Orgiitleri) Dijital Medya Araciigiyla Gergeklestirdikleri Aktivist
Halkla iliskiler Uygulamalari (S6)

incelenen dergilerdeki dijital medya ve aktivist halka iliskiler bagini kuran makalelerde, dijital
mecralar araciligiyla aktivist halkla iliskiler etkinliklerini uygulayan aktérler agirhikli olarak aktivist
gruplar, sivil toplum kuruluslari ve toplumsal hareket gruplarinin yer aldigi kar amaci gitmeyen
kuruluslardir. Demetrious (2013, s.26), amaclarina ulasmak igin aktivist gruplarin yizyili askin bir
siredir halkla iliskiler faaliyetlerini uyguladiklarindan bahseder. Bu ac¢idan bakildiginda,
aktivistlerin kullandigi bircok taktik aslinda halkla iliskiler taktigi oldugu gortlmektedir. Tarih
boyunca insanlar, koleligi engellemeye, kadinlarin ve azinliklarin baskilanmasini azaltmaya,
insanlarin saghgini, refahini gelistirmeye yonelik halkla iliskiler ¢alismalari yurGtmuslerdir
(Grunig akt. Ciszek, 2015: 447). Koleligin kaldirilmasi yanlilari, kadinlara oy hakki isteyenler ve
isci orgutleri halkla iliskiler uzmanlari gibi calismislardir (Ciszek, 2015, s.447). Bunun yaninda,
ozellikle 1960’lar boyunca aktivistler kurumlarda halkla iliskiler calisanlarina is vererek, halkla
iliskilerin modern araglarindan faydalanmislardir (Coombs&Holladay, 2014, s.63).

Aktivist gruplar, sivil toplum orgltleri ve toplumsal hareket orgitleri de halkla iliskiler
faaliyetlerini, kamuoyunu etkilemek ve sorunlu gordikleri yapilari ve uygulamalari degistirmek
gibi amaclarla kullanmaktadirlar. Bu gruplar halkla iliskileri bir iletisim araci olarak kullanma
konusunda kurumlarla benzer amaglari paylasmaktadirlar (Smith, 2013, s.6-7). Seo vd. (2009,
s.126), STK’larin ¢evrimici halkla iliskiler faaliyetlerini, yeni medyanin daha cesitli bicimlerini
icerecek sekilde genisletmeleri gerektiginden bahseder. Kuruluslarin, kamu ile iki yonlu iletisimi
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gelistirmek ve halkla iliskiler faaliyetlerini buna gore belirlemek icin dijital medya aracglarinin
potansiyelini fark etmesi gerekmektedir. Ozellikle daha kisitli biitgeye sahip kuruluslarin
kurumsal imaji tesvik etmek ve fon toplama araci olarak dijital medyayi daha yogun ve kapsamli
bir sekilde kullanmalari 6nemlidir.

incelenen makalelerde 13 makale (M1, M2, M3, M4, M5, M7, M8, M9, M10, M11, M12, M13,
M14) aktivist gruplar, sivil toplum kuruluslari ve toplumsal hareket 6rgitleri tarafindan dijital
medya araciligiyla gercgeklestirilen aktivist halkla iliskiler faaliyetleri iken yalnizca 2 makale (M6,
M15) kar amaci giden kuruluslar tarafindan dijital mecralarda gerceklestirilen aktivist halkla
iliskiler faaliyetleridir. Kar amaci gitmeyen kuruluslarin dijital medya araciliglyla
gerceklestirdikleri aktivist halkla iliskiler faaliyetlerinin genellikle toplumsal sorunlara dikkat
cekmek, kar amaci giiden bir kurulusun gerceklestirdigi faaliyetler sonucu ortaya ¢ikan gevresel
veya sosyal sorunlara karsi bir tepki koymak ve bu konuda degisim gerceklestirmek amaciyla
yapildigi gortlmektedir. Bununla birlikte, Chen (2020, s.101854) calismasinda aktivistleri
harekete geciren bir etken olarak politik nedenleri 6ne siirmektedir. Bu calismada politize
edilmis tlketici aktivizmi, ekonomik nedenden ziyade politik nedenlerle hareket eden ve politik
bir durus sergileyen aktivizm olarak tanimlanir. Calismada bu aktivizm tliriine, ABD’de Trump
mubhaliflerinin Trump ailesiyle ilgili markalari boykot etmeleri; Cinli internet kullanicilarinin,
oyuncularindan biri Tayvan’in bagimsizhiginin destekgisi olarak gorildigi icin No Other Love
filmini boykot etmeleri 6rnek olarak gosterilmistir. Bu vakalarda orgltlerin, ekonomik
tatminsizlikten ziyade politik nedenlerden dolayi harekete gectikleri gortlmektedir. Goruldugu
gibi aktivist gruplar, sivil toplum kuruluslari ve toplumsal hareket orgitleri ekonomik, ahlaki,
sosyal, cevresel veya politik nedenlerden dolayi harekete gecebilmektedir.

incelenen makaleler dijital medyanin aktivist halkla iliskiler (izerindeki etkisini géstermektedir.
Aktivist gruplarin gerceklestirdikleri faaliyetlerin dijital medya sayesinde ¢ok kisa zamanda
kiiresel bir boyut alabildigi gorGlmustiir. Bu duruma ornek olarak Cizsek’in (2016, s.314)
calismasi gosterilebilir. Calismasinda Chick-fil A adli isletmenin sahibinin yapilan bir gérismede
sirketin geleneksel evliligi savundugunu, escinsel evliliklerin Tanr’yi  kizdiracagindan
bahsetmesiyle kurumun LGBT gruplarin tepkisini ¢ekmesiyle baslayan anlasmazhgi konu
edinmistir. Kurumun bu aciklamasini protesto etmek icin aktivist gruplar sosyal medya
araciligiyla bir gecede birlik olduklari belirtilmistir. Yine benzer bir sekilde dijital medyanin
yarattig1 etkiyi gosteren calisma Honda’nin (2016, s.253-254), LGTBQ gengliginin toplumsal
baskidan dolayi intihar etmesini konu edinen ‘It Gets Better Project’ kampanyasini inceledigi
calismadir. 2010’daki birden fazla LGTBQ gencliginin intiharina yanit olarak, kose yazari Dan
Savage ve Terry Miller tarafindan risk altindaki LGTBQ gencligine, Youtube tabanli proje olan ‘It
Gets Better Project’ olusturulmustur. Bu dijital proje sayesinde LGTBQ yonelimlerinden birine ait
olan yetiskinler, risk altindaki gencleri hedef alan videolu umut mesajlari verilmistir. Kampanya
birden fazla cevrimici ve c¢evrimdisi platformu kapsamaktadir: Kampanya websitesi
(www.itgetsbetter.org), resmi blog, yogun sosyal medya gorinimi (Facebook, Google+,
instagram, Tumblr, Twitter ve Youtube), kitap, TV. Proje bes yilin ardindan, artan uluslararasi
LGTBQ zorbalik karsiti ve intihari 6nleme toplumsal hareketinin yizi haline gelmistir. Bes yil
icinde proje LGTBQ yonelimli ve miuttefik bireyler tarafindan 50 binden fazla video paylasimina
ve 50 milyondan fazla goriintiilemeye ulasmistir. Bugtin projenin bes kitada uluslararasi ortaklik
programlarinin yani sira ¢ok sayida tyelik programi bulunmaktadir. Proje LGTBQ genc tacizleri,
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zorbalik ve intiharin yayginhg hakkindaki farkindahgin diinya capinda artmasina yardimci
olurken, uluslararasi medyada da genis yer bulmustur. Bu proje, cevrimici tabanli halkla iliskiler
kampanyasinda sosyal medyanin roliini anlamak i¢in 6nemli bir 6rnektir.

Aktivist gruplar internetin gliclint kullanarak, toplumsal sorunlar veya cevresel konularda da
tepkilerini ortaya koyarak kiresel anlamda bir farkindalik ve degisim gerceklestirebilme
imkanina sahiptir. Toplumsal hareket 6rgitleri, nesli tikenmekte olan tirler, iklim degisikligi,
temiz su, feminizm, esitlik gibi bircok konuyu savunup, desteklemektedir (Xiong vd., 2019, s.10).
Edwards ve McCarthy’e (akt. Sommerfeldt & Yang, 2017, s.830) goére, toplumsal hareket
orgltleri cesitli resmi ve resmi olmayan iletisim kanallari araciligiyla, bireyleri sosyal degisim icin
ikna etmeye calisir, harekete gecirirler. Bu konudaki incelenen calismalara bakildiginda, Xiong
vd. (2019, 5.10-11) tarafindan gergeklestirilen calismada toplumsal hareket 6rgiitlerinin #MeToo
hareketinde, cevrimici mesajlar ve hashtagler kullaniminin nasil 6nemli bir rol oynadig ele
almistir. Toplumsal hareket gruplarinin #MeToo kampanyasi ile temel amaglari, cinsel saldiri ve
siddet magdurlari icin bir destek toplulugu saglamaktir. Kampanyanin websitesinde yer alan
sonuglarina bakildiginda, viral #MeToo hashtagi sayesinde alti aydan kisa silirede cinsel siddet
hakkindaki hayati tartisma, ulusal bir diyalog haline gelmistir. Yerel taban calismasi olarak
baslayan kampanya, hayatin her kesiminden kiiresel bir topluluga ulasmis ve diinya ¢apinda
cinsel siddetin genisligini ve etkisini vurgulamistir.

Bu gibi toplumsal hareketler sosyal medyanin gliclini kullanarak daha basarili sonuclara
ulasabilmektedirler. Buna bir diger 6rnek, Vardeman ve Sebesta (2020, s.7-8) tarafindan ele
alinan sosyal medyadaki en buyik aktivist kampanyalardan biri olan ‘Washington Kadinlar
Yirtylast'diar. Washington Kadinlar Yiriytst, ABD tarihindeki en blylk koordineli aktivist
hareket olarak bilinmekte ve halkla iliskilerin toplumsal hareketlerdeki roliini géstermektedir.
Dijital medya araglari olarak, kampanyanin websitesi (WomensMarch.com), kampanyanin sosyal
medya hesaplari (Twitter, Facebook, instagram) kullaniimistir. Sosyal medyadaki paylasimlar
incelendiginde, Washington Kadinlar Yirlytsi kamular icin politik bir degisim talep eden
mesajlarin yer aldigi goértlmektedir. Washington Kadinlar Yiruyilsi, kampanyanin bir gecedeki
basarisi ve hem cevrimici hem de fiziksel yiriyusler icin takip¢i kazanmak icin kampanyanin
kiiresel erisimi go6z online alindiginda sosyal medyayl kullanan en blylk aktivizm
kampanyalarindan biri oldugu gorilmektedir (Vardeman & Sebesta, 2020, s.14, 26).

incelenen makaleler arasinda Uysal ve Yang’in (2013) gerceklestirdigi calismada, internet
caginda aktivist aglarin glicli, WikiLeaks ve Bank of America arasindaki ¢catisma Ulzerinden ele
alinmistir. 2007 yilinda faaliyete gecen bir aktivist grup olan ve hassas bilgileri ifsa eden
WikiLeaks, sosyal medyanin aktivizm icin glicini gosteren en o6nemli sivil toplum
kuruluslarindan biri olmustur. 2010 yilinda WikiLeaks, ¢ok uluslu bir bankacilik ve finansal
hizmetler sirketi olan Bank of America'yl (BOA) hedef almistir. WikiLeaks ve BOA arasindaki bu
savasl internetin gicd ile WikiLeaks kazanmistir ve BOA hisse senetleri hizla dismustir (Uysal &
Yang, 2013, s5.459). Mikemmellik bakis acisindan baktigimizda WikiLeaks gibi aktivist gruplar,
dogasi geregi otorite veya glicten yoksundur, sosyal degisimleri tesvik etmek icin sirketlere
glivenmek zorundadirlar (Uysal & Yang, 2013, s.459). Fakat bu bakis agisi glinimiiz internet
caginda gecerliligini yitirmistir. Bu bakis acgisinin aksine glinimizde internetin sagladigi gl ile
aktivist gruplar sosyal degisimi gerceklestirme konusunda oldukca glicli ve etkilidir. Bu gruplar
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dijital medya sayesinde toplumsal degisimi gerceklestirmeleri icin kurumlara kolayca baski
uygulayip, diinya ¢apinda bir farkindalik yaratabilirler.

Botan ve Taylor (akt. Uysal & Yang, 2013) halkla iliskilerde baskin paradigma olarak kabul géren
islevselci yaklasimin, kamularla birlikte anlamin insa edildigi bir yaklasim tarafindan yerinden
edildiginden ve bu baglamda bir paradigma degisiminin gerceklestiginden s6z etmektedir (s.
460). Bu anlamda, halkla iliskilerde mikemmellik ve simetrik iletisimin vurgulandigi islevselci
yaklasim bircok elestirel yaklasim tarafindan elestiriye maruz kalmaktadir. Elestirel yaklasimlara
gore aktivist gruplar, amacina ulasmak icin halkla iliskilere basvurmaktadir ve dijital medya bu
amaci yerine getirme konusunda en dnemli aractir.

Kar Amaci Giiden Kurumlarin Dijital Medya Araciligiyla Gergeklestirdikleri Aktivist
Halkla iliskiler Uygulamalari (S7)

incelenen dergilerde yer alan ve dijital medya ve aktivist halka iliskiler bagini kuran makalelerde,
dijital mecralar araciligiyla aktivist halkla iliskiler etkinliklerini uygulayan aktorlerden bir digeri
de kar amaci giden kuruluslardir. Kar amaci gliden kuruluslarin dijital mecralari kullanarak
gerceklestirdikleri aktivist halkla iliskiler konusunu isleyen iki makale (M6, M15) yer almaktadir.
incelenen makaleler kapsaminda, kr amaci giiden kuruluslarin, kar amaci giitmeyen kuruluslara
gore dijital medya araciligiyla aktivist halkla iliskileri daha az uyguladiklari gériilmistir. Kar amaci
gliden kuruluslarda aktivist halkla iliskiler uygulamasi daha 6nce bahsedildigi gibi, postmodern
halkla iliskiler anlayisina gore islemektedir. Bu baglamda, halkla iliskiler ¢calisaninin kurum ve
kamu arasinda aktivist gibi calismasi ve toplumsal sorunlar hakkinda etik bir tavir sergileyerek
kamunun ve ¢alisanlarin haklarini gézetmesi gerekmektedir. Bu durum kurumun kendisi icin de
gecerlidir. Kar amaci giden kuruluslarin, ortaya ¢ikmasinda kendilerinin de sorumlu olduklari
cevresel ve toplumsal sorunlar hakkinda strdirilebilir calismalar ylritmesi gerekmektedir.
Fakat incelenen makaleler arasinda yalnizca iki makale bu konuda 6rnek ¢alismalar sunmaktadir.
Kar amaci giden kurumlarin dijital medya araciligiyla gergeklestirdikleri aktivist halkla iliskiler
faaliyetlerini konu edinen ilk ¢calisma, Demetrious (2019) tarafindan gerceklestirilen ¢alismadir.
Calismada Peabody Energy adli komir sirketinin c¢evresel sorunlara isaret eden, enerji
yoksullugunun hafifletiimesinde, temiz kdmir fikrini tesvik etmek amaciyla gergeklestirdigi
‘Advanced Energy for Life’ adl halkla iliskiler calismasi incelenmistir. Kampanyanin medya
duyurusunda, kampanyanin amaci, kiresel enerji yoksullugu krizi icin farkindalk yaratmak
olarak belirlenmistir. Bu klresel kampanya ile disiik maliyetli elektrige erisimi artirmak ve
gelismis temiz komir teknolojileri araciligiyla emisyonlari iyilestirmek amaclanmistir
(Demetrious, 2019, s.9). Bu kampanya ile kurum kiiresel anlamda bir farkindalik olusturmustur.
Sosyal bir meseleyi giindeme getirerek bu konuda 6rnek teskil etmek ve bu uygulamalari
arttirmanin 6neminin yaninda, toplumsal bir sorun hakkinda, strdirilebilir ¢6ziimler sunmak
kurumlarin itibari icin de oldukca 6nemlidir.

incelenen makaleler arasinda kdr amaci giiden kuruluslarin dijital medyadan faydalanarak
gerceklestirdigi aktivist halkla iliskileri konu edinen c¢alisma Allagui (2017) tarafindan
gerceklestirilmistir. Bu calismada kar amaci giden kurumlarin da aktivist halkla iliskilere
basvurdugunu gosteren dort vaka analizinden bahsedilmistir. Bu vakalar, genel olarak ti¢ buyik
markanin Birlesik Arap Emirlikleri’'nde toplumda var olan esitsizlikleri gosteren, bu konularda
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farkindalik yaratmayi amaclayan kampanyalardir. Bu vakalar, postmodern halkla iliskilerin
ilgilendigi bir sorun olan toplumdaki esitsizlikleri ortaya ¢ikarmakta ve sosyal medyanin halkla
iliskiler faaliyetlerindeki dGnemini gostermektedir (Allagui, 2017, 5.262).

Bu vakalardan ilki, Sprite markasinin Birlesik Arap Emirlikleri’'nde Giliney Asyali iscilere yapilan
ayrimi ve marjinallestirmeyi ortadan kaldirmak, bu insanlari bir araya getirerek onlara daha iyi
calisma kosullari sunmak amaciyla gerceklestirdigi ‘Sprite Kriket Yildizlari’ kampanyasidir. ikincisi
Coca-Cola’nin  ‘Coca-Cola Mutluluga Merhaba’ adli  kampanyasidir. Sprite’in  kriket
kampanyasindan sonra Coca-Cola da ¢alisanlarin yasam kosullarina dikkat cekmek icin “Merhaba
Mutluluk” adh bir kampanya dizenlemistir. Diger vaka yine Coca-Cola markasina ait olan 2016
yilinda gerceklesen ‘Coca-Cola ile Mutlulugu Eve Getir’ kampanyasidir. Son vaka Emirates NBD
Bankasi tarafindan engelli ¢ocuklarla ilgili bir kampanyadir. Bu kampanya ile engelli cocuklarin
acinmaya degil saygl duyulmaya ihtiyaci olduklarini gostermek amaclanmistir (Allagui, 2017,
5.260-264). Uc markanin gergeklestirdigi toplumsal sorunlari konu edinen halkla iliskiler
kampanyalari ile ilgili videolar ve paylasimlar sosyal medyada yayimlanarak kiiresel bir
kampanya haline donltsmiustiir. Bu videolar milyonlarca izlenme sayisina ulasmis ve bu
kampanyalar hakkinda binlerce tweet atilmis ve videolar Facebook, Twitter ve bloglarda
paylasiimistir. Bu sayede toplumsal meseleler icin kiiresel bir farkindalik olusmakla birlikte bu
markalar icin kurumsal itibar anlaminda olumlu bir etki de olusturulmustur.

incelenen makalede markalarin gergeklestirdikleri bu dért kampanyanin da toplumdaki
esitsizliklere odaklandigl gortilmektedir. Bu markalar sosyal medyayi kullanarak buradan bir
tartisma baslatarak azinlik gruplarla ilgili bir glindem olusturmustur. Markalarin sosyal medyayi
kullanmalarinin nedeni sosyal medyanin farkindaligin artmasinda yardimci olmasi, bu
farkindahgin da destek icin hayati 6neme sahip olmasidir. Sosyal medya 06zellikle ifade
dzglrliginin sinirl oldugu Ulkelerde daha &nemlidir. insanlar aktivizmlerini gdstermek, bir
durumu desteklediklerini ifade etmek icin begeni, paylasim, fotograf ile sosyal medyaya
basvurmakta ve destege gonilli olduklarini bu iceriklerle ifade etmektedirler (Allagui, 2017,
s.264).

Kar amaci giden kuruluslarin dijital medya aracihgiyla gerceklestirdikleri aktivist halkla iliskiler
etkinliklerini konu edinen makaleler incelendiginde; toplumsal veya c¢evresel bir konu hakkinda
kar amaci giden kuruluslarin gerceklestirdikleri aktivist halkla iliskilerin kiiresel bir farkindaliga
ulasabildigi goriulmistir. Sosyal medyanin bu farkindaligin yaratilmasinda ne derece etkili
oldugu ortaya konulmustur. incelenen makalelerde sirketler, markalar tarafindan dijital
mecralar kullanilarak gerceklestirilen aktivist halkla iliskiler sinirli sayidadir. Bu konuda ¢alismalar
yapacak arastirmacilarin, 6érnek iki makalede oldugu gibi diinyadan ve Tirkiye’den 6rnek olaylar
ile bu konuyu ele almasi halkla iliskiler alanina katki saglayacaktir.

Aktivist Halkla iliskiler Uygulamalarinda Kullanilan Dijital Mecralar (S8)
GUnUmuz teknoloji caginda, internet her kurum icin 6nemlidir; fakat aktivist gruplar ve kar amaci
glitmeyen birgok kurulus icin internetin hayati 6neme sahip oldugu soylenebilir. Aktivist gruplar

iliskileri gelistirmek adina halkla iliskiler faaliyetlerini internet araciligiyla gerceklestirerek hem
duslik maliyet hem de hizli erisim olanaklarindan faydalanabilirler. Medya kurumlar icin oldugu
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kadar aktivist gruplar icin de hayati dneme sahiptir ¢linkl aktivizmde medya haberleri soruna
mesruluk kazandirmaktadir. Glindem belirleme kuramina gére medya, mesrulastirma islevinin
yaninda aktivistlere statli kazandirir. Olien (akt. Grunig, 2005, s.534-535), aktivist hareketler
sirasinda medya tarafindan izlenmenin kamuyu bilin¢glendirmede ve hareketin basarisi ya da
basarisizliginda olduk¢a 6nemli oldugundan bahseder. Fakat cogu zaman, olay medyaya aktivist
grubu destekleyecek sekilde yansimaz. Clinki basin araciligi ile ideolojik mesajlari iletmek zordur
ve medyanin catismayi yansitmasi gerceklige uymamaktadir. Bunun sebebi, medyanin genel
egiliminin toplumsal hareketlerin haber degerini artirmak icin, olayin tuhaf ve aykiri yonlerini
abartmasidir. Fakat gliniimizde internetle birlikte aktivist gruplarin kendine yer bulabilecegi
bircok dijital mecra da ortaya ¢ikmistir. internet, diinyayi kiiresel bir topluma dénustirmistir.
internete erisim ile birbirine baglanmis aktivist gruplar Vercic (akt. Wakefield, 2007, s.142),
‘kiiresel savascilar’ olarak adlandirmistir. incelenen makaleler arasinda yer alan Reber ve Kim
(2006, s.313) tarafindan gerceklestirilen calismaya gore, internet aktivist gruplar icin ideal
anlamda bir medya iliskileri kurmaya hizmet edebilmektedir. Aktivist gruplar medyayi, medyada
glindem olusturmak icin ve amaclarini mesrulastirmak icin kullanmaktadir.

incelenen dergilerde yer alan dijital medya ve aktivist halkla iliskiler bagini kuran makalelerde
dijital medya araci olarak agirlikh olarak website, Facebook ve Twitter'in kullanildig
gorllmektedir. Bu dijital mecralari sirayla, bloglar, Youtube ve wikiler takip ederken ve ayni
orana sahip olan instagram, Google Plus, Weibo, Podcast, Videocast, Tumblr son sirada yer
almaktadir. Websitenin dijital mecra olarak yer aldigi calismalarda, aktivist gruplarin
websitelerinin incelenmesi (M2, M9, M1) ve website araciligiyla gerceklestiren aktivist etkinlikler
(M12, M13, M14) inceleme konusu olmustur. Dijital mecra olarak Facebook’u ele alan
calismalarda (M1, M4, M5, M6, M12, M13) genel olarak sayfalar ve kullanici yorumlari inceleme
konusu olmustur. Twitter’i ele alan calismalarda (M1, M6, M7, M12, M13, M15) ise Twitter
paylasimlari ve hashtag aktivizmi arastirma konusudur.

. Google Plus Tumblr
Ins;azg;am 3,2% 3,2%
"7 Weibo
3,2%
Videocast Facebook
0,
3,2% Youtube 20%
7%
Wikiler
7% Website
Blog 20%
10%
Twitter
20%

Sekil 6. Kullanilan Dijital Mecralar

Aktivist gruplarin dijital mecra olarak kendi websitelerinde biitlin etkinlikleri paylasmalari
nedeniyle bu sonucun ortaya c¢ikmasi muhtemeldir. incelenen makaleler arasinda
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Sommerfeldt’in (2013, s.347) calismasina gore; aktivist grup iletisiminde ve etkinliklerde
kaynaklarin harekete gecirilmesinde website kullaniimaktadir. Websiteler konusunda yapilan
diger bir arastirmaya goére, website belirli bir sorun yonetiminde en etkili arag olarak gériilmekte
ve ylksek katilimli kitlelere hitap etmektedir (Sommerfeldt vd., 2012, s.303). Bununla beraber
incelenen makalelerde Twitter'in fikirleri fotograflarla destekleyebilmesi ve diinya c¢apinda
glindem yaratmaya imkan vermesi; Facebook’un fikirlerin, gorsellerin ve videolarin takipgilerle
kolayca paylasimina izin veren bir mecra olmasi nedeniyle tercih edilmesi muhtemeldir.
Giuniimizde en ¢ok kullanilan dijital mecralardan biri olan instagram’in incelenen makalelerde
cok az yer almasinin sebebi ise digerlerine gore daha yakin bir tarihte, 2010 yilinda ortaya ¢ikmis
olmasi olabilir. instagram’in dijital mecra olarak ele alindigi ¢calismanin (Vardeman & Sebesta,
2020) yayimlanma yili bu durumu destekler niteliktedir. incelenen ¢alismalarda bloglar, Youtube,
Google Plus, videocast, podcast, Tumblr mecralarinin destekleyici mecralar olarak kullanildigi
gorilmektedir. Cin’de kullanilan bir dijital mecra olan Weibo ise Cin’de aktivist boykotlarini konu
edinen calismada (Chen, 2020) ele alinmistir. Wakefield (2007) tarafindan gerceklestirilen
literatlr calismasinda genel olarak internet ele alinmistir. Bu bulgular 1siginda, aktivist halkla
iliskileri inceleyecek calismalarin, agirlikh olarak aktivist etkinligin veya grubun websitesini,
Facebook ve Twitter hesaplarini analiz edebilecegi soylenebilir. Bununla birlikte, fikirlerin,
gorsellerin paylasilabildigi; canli yayinlarin, konserlerin gerceklestirilebildigi; alaninda Unli
bircok kisiyle etkilesime izin veren instagram’i konu edinen ¢alismalarin bu konuyla ilgilenen
arastirmacilar tarafindan gerceklestirilmesinin aktivist halkla iliskiler alanina katki saglayacagi
belirtilebilir.

Aktivizmin Kurumlar Uzerinde Etkileri (59) ve Kurumlarin Aktivizme Cevabi (S10)

incelenen dergilerde, aktivist gruplarin hedef kurulusa yonelik dijital mecralarda
gerceklestirdikleri aktivist halkla iliskiler etkinliklerini konu edinen g¢alismalarda (M3, M4, M5,
M8, M14), aktivizm ve internet lzerine olan literatiir calismasinda (M10) bu konu hakkinda
bulgulara ulasilmistir. Bu bulgular 1siginda, genel olarak aktivizmin 6zellikle de dijitallesme
sonrasl aktivizmin kurumlar icin hayati 6neme sahip oldugu goriilmektedir. Alternatif medyanin
yukselisi, aktivistlere ve kar amaci glitmeyen kuruluslara haberlerini, mesajlarini yaymak icin yeni
yollar sunmustur. internetten 6nce aktivistlerin geleneksel medyada yer almasi zordu ve bu
gruplar amaglarina ulasmak icin daha ¢ok zaman, para ve emek harcamak zorundaydi. Friedman
(akt. Wakefield, 2007), internet ile aktivizm kiiresel bir mesele haline geldigini ifade eder.
internet aktivist gruplara daha iyi organize olma ve gii¢c kazanma konusunda yardimci olmustur
(s.151). internetten 6nce aktivizm basladigi yerde kalirdi ve bu sayede bu olaylari sirketler
diinyanin geri kalanindan saklayabilmekteydi. Fakat ginim{izde bu durum imkéansizdir; internet
sayesinde, bilgiler diinyanin geri kalanina saatler hatta dakikalar icinde ulasabilmektedir.
Aktivistler diger gruplardan internet araciligiyla yardim isteyebilmekte veya eylemlerini
vurgulayabilmektedir. Hatta hikiimetler bile diinyanin her yerinden insanlarin bir araya
toplanarak hatalarini aciga cikarmalarindan korkmus bir durumdadir. Glinimizde aktivist
faaliyetler internet sayesinde sinir 6tesi bir hal almistir (Wakefield, 2007, s.151).

Kiresel iletisim ile kurumlar bilgileri kontrol etmek ve yanlis yaptiklar seyleri gizlemek

zorundadir. Friedman (akt. Wakefield, 2007), “Dinyada hig¢bir giivenli duvar kalmadi” der
(s.150). Clarke’ye (akt, Wakefield, 2007) gore, hicbir iletisim plani, eger yalan soyliiyorsa kurumu
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koruyamaz. Aninda iletisim caginda, gercek mutlakla ortaya cikmaktadir (s.150). Aktivistler
boykot, grev gibi kurumun medyada olumsuz yer almasina neden olacak faaliyetlerle kurumun
gelirine ve itibarina zarar verebilir.

Dijital medya ve aktivist halkla iliskiler bagini kuran makalelerden bu konuyu ele alan Uysal ve
Yang’in (2013) calismasinda, WikiLeaks aktivist agin Bank of America hisse degerlerini nasil
disirdiagi ortaya konulmustur. Bu konuyu ele alan diger calismada Veil vd. (2015), ¢evrimigi
aktivistlerin Kraft Foods sirketinin sosyal medya hesaplarina karsi gerceklestirdikleri ¢evrimici
saldirinin kiresel bir boyuta ulastig§indan ve sirketin kurumsal itibarina verdigi zarardan
bahsetmektedir. Bu konuda Ciszek’in (2016) gerceklestirdigi calismada, sirket ve kullanicilari
arasindaki goris ayriligi bulunmasi nedeniyle kullanicilarin sosyal medyayi kullanarak sirketi nasil
glgsliz kildiklari ele ahinmistir. Chen (2020) tarafindan gerceklestirilen calismada ise, politik
nedenlerden dolayl Lancome markasini boykot ettikleri 6rnek olay ele alinmistir. Bu ¢alismada
herhangi bir Gretim sorunu veya ekonomik neden olmaksizin yalnizca markayla gorislerin
uyusmamasinin bile aktivizm sebebi olabilecegi ortaya konmustur. Bu konuyu inceleyen Stokes
ve Atkins-Sayre (2018) tarafindan gergeklestirilen son calismada, PETA’nin SeaWorld firmasini
protesto etmek icin dijital aktivizmi kullanmasi incelenmistir. Gergeklestirilen dijital aktivizm
sonrasi sirketin hisseleri ylizde 40 diismis, kar yluzde 84 azalmis ve dijital aktivizm sirkette
kurumsal politika degisikligine sebep olmustur. incelenen makalelerden elde edilen bulgulara
bakildiginda, dijital mecralarda gerceklestirilen aktivist halkla iliskiler etkinliklerinin hedef
durumunda olan sirketleri hem ekonomik hem itibar hem de uyguladigi politikalar agisindan
olumsuz etkiledigi gorilmektedir.

Aktivist halkla iliskiler etkinliklerine kurumlarin nasil cevap verdikleri 6nemli bir konudur. Oliver
(akt. Williams, 2008), aktivist bir etkinlikle karsilastiklarinda kurumlarin aktivist gruplara karsi
verdigi bes yanittan bahsetmektedir:

1.Eylemcilerin taleplerini kabul etmek, 2.Coklu bilesenlerin bakis agilarinin dengelenmesini,
elestirilerden uzak kalmayl ve anlasmaya varabilmek igin pazarligl iceren uzlasma,
3.Problemlerin gizlenmesi ve eylemlerin degistirilmesi yoluyla ya da 6rgiit ve disaridaki baski
arasinda bariyerler insa etme yoluyla kaginma, 4.Agik normlari ve degerleri goz ardi ederek,
yeni ihtiyaglarla miicadele ederek ve kuruma baski uygulayan kaynaklara saldirarak meydan
okuma, 5.Etkili bilesenleri karsilikh se¢mek, o6rgitin algilarini etkilemek, 6rgitiin
etkilenebilecegi siiregleri kontrol ederek manipile etmek (s. 444-445).

incelenen makalelerde kuruluslarin, aktivistlerin taleplerini kabul ettigi veya uzlasma yoluna
gittigi bir durumla karsilasilmamistir. Genellikle kuruluslarin aktivist hareketleri dikkate almadigi,
sorunlari ydnetmedigi ve bunun krizle sonuglandigi gériilmektedir. incelenen makalelerde yer
alan Wakefield’'in (2007) calismasinda ele alinan Coca-Cola vakasi, kuruluslarin aktivist
hareketleri yonetemedigi duruma bir 6rnek sunmaktadir. Coca-Cola 1999 yilinda, iceceklerdeki
dioksin kalintisinin tiiketicileri hasta ettigi konusunda bir kiiresel krizle karsi karsiya kalmistir. Bu
konuda marka hemen cevap vermemis ve durum medyaya yansimistir. Olayin lizerinden yedi
glin gecince hiikiimet Grlin yasagl karari almistir. Bu olay, kurumun genel merkezinin hemen
cevap vermesi gerektigine bir ornektir (s.147). Markanin sorun ortaya ciktiginda proaktif bir
sekilde, etkili bir sorun yonetimi ile sorunu ¢ozmesi gerekmektedir. Eger bunu yapmazsa 6rnekte
de gorildigi gibi var olan sorun bir krize donisebilmektedir.
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Bir diger calismanin (Stokes, Atkins-Sayre, 2018, s.149) inceledigi 6rnek vaka, SeaWorld
markasini katil balinalara kot muamele yapmakla sucglayan Blakfish adli belgeselin 2013’te
yayimlanmasiyla markanin bir halkla iliskiler felaketiyle karsi karsiya kalmasidir. SeaWorld, yanit
vermeye ve glvenilirligini yeniden insa etmeye calissa da aktivistlerin uyguladiklari stratejiler ile
sirketin sikintilari derinlesmistir. PETA-SeaWorld tartismasi, zayif kurumsal halkla iliskilerin bir
ornegini sunarken ayni zamanda aktivist bir grubun dijital teknolojiyi bilingli kullanimi ile ulasilan
basariyi gostermektedir. Bu vaka, dijital aktivist halkla iliskiler kampanyalarinin, hayvanlari
eglence icin kullanmak gibi tartismali bir konu hakkindaki toplumsal anlayisi nasil yeniden
sekillendirdigini gostermektedir. Bu calisma, stratejik, mesaj dlizeyinde dijital aktivizmin
toplumsal degisimi genisletmeye nasil katkida bulundugunu ortaya koymaktadir.

incelenen makaleler arasinda, cevrimigi aktivistlerin marka itibarina nasil zarar verdigini
ornekleyen diger calismada (Veil vd., 2015), Kraft markasina karsi gerceklestirilen aktivist
kampanya ele alinmistir. Bu kampanyada, Babe adli blogun yazari olan aktivist Vani Hari,
Tesco’da takipcileri tarafindan gekilen bir videoyu blogunda paylasmistir. Bu video’ya gore, Kraft
markasinin Urin etiketlerinde “cocuklarda aktivite ve dikkat lGzerinde olumsuz etkisi olabilir ve
genetigi degistirilmis bugday icerebilir” yazmaktadir. Bu videoda ortaya atilan séylemler, New
York Times ve cesitli cevrimici medya kuruluslari tarafindan hemen ele alinmistir. Kraft markasi
ise cevap olarak, markanin ingiltere’ye iiriin ihrac etmedigini ve ingiltere’de Tesco’ya satis yapan
bir distribltorld olmadigini belirtmistir. Marka bunu yalanlasa da kisa siire icerisinde markanin
itibarina zarar vermistir (Veil vd., 2015, 5.103).

Bununla birlikte, Hari’nin markaya karsi ilk girisimi olmadigi, bu olaydan bir ay 6nce bu konuda
Change.org (izerinden bir kampanya baslattigi ortaya cikmistir. Bu 6rnek olay, cevrimici
aktivistler ve halkla iliskiler arastirmacilari i¢in bircok cikarim sunmaktadir: Geleneksel aktivist
stratejiler cevrimici ortama uygulanmaktadir. Pasif aktivizmin degisime yol a¢mayacagi
duslincesi dogru degildir. Aktivist gruplar arasindaki isbirlig§ine dayanan iliskiler hakkinda daha
fazla arastirma yapmak kurumlar icin 6nemlidir. Proaktif sorun yonetimi stratejilerinin
faydalarini kurumlarin gérmesi gerekmektedir (Veil vd., 2015, s.103).

incelenen makalelerdeki bulgular 1siginda, kurumlarin aktivist halkla iliskiler etkinliklerini ve
bunun sonucu ortaya c¢ikan sorun veya krizi iyi yonetemedikleri séylenebilir. Sorun yonetimi
calismalarinda kuruluslar ortaya ¢ikan sorunlarda gevresini iyi arastirmali ve bu sorunlar krize yol
acmadan once ele almak icin proaktif calismalar gerceklestirmelidir. Veil vd. (2015, s.107), bir
ordu kurana kadar cevrimici aktivistleri gormezden gelmek vyerine, kuruluslarin tiliketici
endiselerini anlamak i¢in dogru bir hat olarak g¢evrimici aracglari benimsemesi gerektiginden
bahseder. Kuruluslar eger reaktif degisim stratejileri kullanmaya devam ederlerse, aktivistlerin
kurumsal itibara zarar vermeye devam etmeleri muhtemeldir. Bu nedenle bir sorun ciktiginda
kurumlarin proaktif iletisim stratejileriyle sorunu ¢ézmesinin hem toplumsal anlamda hem de
kurumun itibari agisindan olumlu sonuclar getirecegi séylenebilir.

DEGERLENDIRME VE SONUC

Dijitallesmenin aktivist halkla iliskiler tGzerine etkilerini, Web of Science’ta taranan ve halkla
iliskiler uluslararasi literatirl icin 6nemli yere sahip ve glincel calismalarin yer aldigi Ug
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uluslararasi dergideki literatlr Gzerinden sistematik inceleme yontemiyle ele alan bu calisma,
dijital medyanin giici ile aktivist halkla iliskilerin artan 6énemini ortaya koymustur. Bu ¢alisma ile
aktivist gruplar, sivil toplum kuruluslari ve toplumsal hareket 6rgiitleri gibi kar amaci giitmeyen
kuruluslar tarafindan gerceklestirilen aktivist halkla iliskiler faaliyetlerine kar amaci giiden
kurumlarin da 6nem vermesi ve uygulamasi gerektigini 6ne siirmektedir.

Dijital medyanin aktivist halkla iliskiler calismalarina nasil katki sagladigi sorunsali etrafinda
gerceklestirilen bu calismada, arastirma sorulari baglaminda elde edilen bulgular incelenen
dergiler 6zelinde degerlendirilmistir. incelenen makalelerin yer aldigi dergiler, yayimlandig
yillar, makalelerde ele alinan konular ve kullanilan yontemlere yonelik arastirma sorulari
kapsaminda elde edilen bulgulara bakildiginda; dncelikle dijital medya ve aktivist halkla iliskiler
bagini kuran makalelerin yarisindan fazlasinin Public Relations Review dergisinde yer aldigi
gorllmustlir. Bu bulgu baglaminda, bu konuda arastirma yapacak arastirmacilara konunun
kuramsal ve kavramsal egilimlerinin bu l¢ dergi arasindan Public Relations Review dergisi
tizerinden takip edilebilecegi énerilir. incelenen makalelerin yayimlandiklari yillara bakildiginda
2000-2010 arasi yalnizca ¢ makale yayimlanirken; 2010-2020 arasi dénemde 12 makale
yayimlandigi gortlmustiir. Bu durumda daha 6nce bahsedildigi gibi dijital mecralarin ortaya ¢ikis
tarihlerinin ve aktivist halkla iliskilerin yeni bir arastirma konusu olmasinin etkisi bayuktar.

incelenen makalelerde islenen konulara bakildiginda agirlikh olarak aktivist gruplarin hedef
kuruma karsi gerceklestirdikleri ¢evrimici aktivist halkla iliskiler etkinlikleri konusu ele alinmistir.
Bununla birlikte aktivist gruplarin etkinliklerinde website ve dijital medyayi nasil kullandiklari
veya toplumsal sorunlar hakkinda gerceklestirilen aktivist halkla iliskiler konusu da ele alinmistir.
Kar amaci giden kuruluslarin dijital medyada gerceklestirdikleri aktivist halkla iliskiler
etkinliklerini ele alan calismalarin sinirli oldugu sonucuna ulasiimistir. Bu baglamda, bu konu
hakkinda calisma gerceklestirecek arastirmacilarin 6zellikle kar amaci giden kuruluslarin dijital
medyada gergeklestirdikleri aktivist halkla iliskiler etkinliklerini ele alan ¢alismalar yapmasi hem
alana katki saglayacaktir hem de sirketlerin 6rnek alacagi sekilde bu konuda farkindalik yaratip
bu uygulamay! genisletecektir. Bununla birlikte, incelenen makalelerde arastirma konusu olan
konular Tirkiye’deki arastirmacilar tarafindan Tirkiye 6zelinde islenirse, bu alanin llkemizde
gelisimini saglayacaktir. incelenen makalelerde kullanilan yontemlere bakildiginda agirlikl olarak
icerik analizi, tematik analiz ve vaka calismasi kullanilmistir. Ayrica anket ve derinlemesine
goériisme ydntemlerinin cevrimici olarak da gerceklestirildigi gériilmustir. incelenen makaleler
kapsaminda, dijital mecralarin analizini yapacak ¢alismalarda icerik analizi ve tematik analizin;
aktivist gruplarin hedef kurumlara karsi gerceklestirdikleri aktivist halkla iliskiler faaliyetlerini
konu edinen calismalarda ise vaka calismasinin tercih edilebilecegi séylenebilir.

incelenen makalelerde, dijital medya araciligiyla aktivist halkla iliskileri uygulayan aktérler ve
uygulamalari incelendiginde, dijital medyanin olanaklarindan kar amaci giitmeyen kuruluslarin
daha c¢ok faydalandigi goriilmektedir. Elde edilen bulgulara bakildiginda aktivist gruplarin, sivil
toplum kuruluslarinin ve toplumsal hareket 6rgitlerinin ekonomik yonden kar amaci giden
kuruluslara gore daha dezavantajli olmalarina ragmen dijital medyanin roltni fark edip bu gtlict
amaclarina ulasmak icin etkili bir sekilde kullandiklari gorilmektedir. Aktivist gruplar ve sivil
toplum kuruluslan tarafindan dijital medya araciligiyla gerceklestirilen aktivist halkla iliskiler
faaliyetlerinin hedef kuruluslar icin bir tehdit yarattigi ve krize yol actigi goriilmektedir. Aktivist
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halkla iliskiler faaliyetlerinin dijital medya araciligiyla gerceklesiyor olmasi krizin boyutunu
arttirmakta ve kuruluslar icin kriz iletisimi artik daha ¢ok 6dnem kazanmaktadir. Bu sebeple
postmodern halkla iliskiler yaklasiminda oldugu gibi kdar amaci giiden kuruluslarin da topluma
karsi daha duyarli olmasi, cevresel ve toplumsal konular hakkinda sirdirilebilir ¢alismalar
ylritmesi ve blinyesinde calisan halkla iliskiler calisanlarinin da aktivist gibi calismasi
gerekmektedir. Fakat bu calismada incelenen makalelerde elde edilen bulgulara bakildiginda
yalnizca iki makalede (M6, M15) kdr amaci giiden kuruluslarin aktivist halkla iliskiler faaliyetlerini
gerceklestirdigi gorilmektedir. Gelecekte yapilacak benzer ¢calismalarda bu konunun tekrar ele
alinmasi bu agidan 6nem atfetmektedir.

Dijital medya ve aktivist halkla iliskiler bagini kuran makalelerde, dijital mecra olarak agirlikl
olarak website, Facebook ve Twitter'in kullanildigi gortlmustir. Aktivist gruplarin kendi
websitelerinde gerceklestirdikleri bircok etkinligi paylasmalari buna bir neden olarak
gosterilebilir. Facebook ise fikirlerin, gorsellerin, videolarin takipcilerle kolayca paylasildig ve
hedef firmalarin gonderileri izerinden yorumlarla etkinliklerin kolayca gerceklestirilebilecegi bir
mecra olmasinin tercih sebebi olmasi muhtemeldir. Twitter ise fikirlerin fotograflarla kolayca
desteklenebildigi, hashtag ile kolayca diinya capinda farkindalik yaratmaya imkdn sunmasi
sebebiyle tercih edilmesi olasidir. incelenen calismalara bakildiginda, Facebook {izerinden
kullanici yorumlariile, Twitter lGzerinden hashtag aktivizmi ile, website Gizerinden ise bilgilerin ve
kaynaklarin harekete gecirilmesiyle aktivist halkla iliskiler etkinliklerin gerceklestirildigi
goriilmektedir. Bunun yaninda giiniimiizde popiiler bir uygulama olan instagram’in dijital mecra
olarak kullanildigi yalnizca bir makaleye (Vardeman&Sebesta, 2020) ulasiimistir. Bunun
sebebinin 2010 yilinda ortaya ¢ikan yeni bir uygulama olmasi muhtemeldir. Yapilan ¢alismanin
tarihine de bakildiginda 2020 yilinda yayimlanmis olmasi bu durumu desteklemektedir. Fakat
hem fikirlerin hem gorsellerin paylasilabildigi, canli yayinlarin gerceklestirilebildigi, diinyada her
alanda 6nemli kisileri takip etmeye ve onlarla etkilesime gecmeye imkan veren bir dijital mecra
olmasi sebebiyle aktivist halkla iliskiler etkinliklerin gerceklestirilmesi icin uygun bir alan
sunmaktadir. Bu sebeple instagram’i konu edinen calismalarin gergeklestirilmesi halkla iliskiler
ve aktivizm alanina katki saglayacaktir. instagram’i konu edinen calismalarin farkli dergiler
lzerinden veya farkli zamanlarda yapilmasi veya ornek olaylar tizerinden konunun ele alinmasi
alanin gelisimini saglayacak 6nemli arastirma konulari olabilir.

Dijital medya ve aktivist halkla iliskiler bagini kuran makaleler 6zelinde, aktivist halkla iliskilerin
hedef kurum Ulzerinde ne gibi etkilere yol actigina bakildiginda genel olarak hedef kurum
lzerinde baski uyguladigl gorilmistir. Dijital mecralarda gerceklestirilen aktivist halkla iliskiler
etkinlikleri kurumsal itibarin azalmasina, satislarin ve hisselerin diismesine, kurumlarin
uyguladigi politikalarda degisime gitmesine sebep olmaktadir. incelenen makalelerde aktivist
halkla iliskiler etkinlikleri karsisinda hedef kurumun genel egilimlerinin; ortaya ¢ikan soruna
cevap vermemek, aktivist gruplarla uzlasmaya gitmemek seklinde oldugu gorilmektedir. Bu
genel egilim sebebiyle hedef kurumlarin kurumsal krizle karsi karsiya kaldigi, bununla birlikte
internet caginda bu krizlerin basladig1 yerde kalmayip kiiresel krizlere donustigi gérilmektedir.
Bu sebeple bu calismada, kurumlarin bir sorunla karsilastiklarinda, sorun krize donlismeden
aktivist gruplarla uzlasmaya gitmesi onerilmektedir. Hatta bu sorun ortaya ¢cikmadan proaktif
stratejilerle ve strdirilebilirlik calismalariyla, toplumsal ve cevresel sorunlar hakkinda aktivist
halkla iliskiler faaliyetlerine basvurmalar gerekmektedir. Bu baglamda, kdr amaci gliden
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kuruluslar ve halkla iliskiler uygulayicilari, ginimizde yalnizca kdr odakli olmanin yeterli
olmadigini ve kazan-kazan durumunun gerekli oldugunu anlamali ve toplumsal vicdan ve etik
anlayisi ile faaliyetlerini yrtutmelidir.

incelenen makalelere genel olarak bakildiginda dijital medyanin halkla iliskiler alaninda yeni
arastirma konulari ve mecralarin ortaya c¢ikmasini sagladigi goriilmektedir. Dijital medyanin
aktivist halkla iliskilere nasil katki sagladigi ve dijital mecralarda gerceklestirilen aktivist halkla
iliskiler konulari bunlardan biridir. Ozellikle aktivist gruplarin ve kar amaci giitmeyen kuruluslarin
dijital medyayi kullanmalari halkla iliskiler uygulamalarini gelistirmek i¢in bir firsat sunmaktadir.
Geleneksel medyada kendilerine ekonomik ve ideolojik sebepler nedeniyle yer bulamayan bu
gruplar ve etkinlikleri dijital medya araciligiyla 6nemli bir gortinirlik kazanabilme sansina
sahiptir. Dijital medya bu gruplara kendilerini ifade edebilecekleri demokratik bir ortam
sunmaktadir. Bununla birlikte, aktivist halkla iliskiler etkinliklerinde hedef durumunda olan
kurumlara daha acik ve simetrik bir iletisim gerceklestirme, toplumsal ve cevresel sorumluluklari
yerine getirme konusunda baski olusturulmaktadir. Proaktif bir sorun yoénetimiyle hem
sirketlerin hem de kamularin yararina sonuglar elde edilmesi muhtemeldir. Bu sebeple yeni bir
arastirma konusu olan dijital medya araciligiyla gerceklestirilen aktivist halkla iliskiler konusunda
daha ¢ok calismanin gerceklestirilmesi bu alandaki literatiirii gelistirmenin yaninda kurumlar ve
kamu arasindaki iletisimin karsilikli fayda saglayacak sekilde gerceklesmesini saglayacaktir.

Sonug olarak, bu ¢alismada yeni bir arastirma konusu olarak dijital medyanin aktivist halkla
iliskiler Gzerindeki etkisi, halkla iliskiler literatliriinde dnemli yere sahip dergiler arasinda yer alan
ve alandaki yeni egilimlerin, yeni konularin yer aldigi Public Relations Review, Public Relations
Inquiry, Journal of Public Relations Research dergileri Uzerinden uluslararasi literatlr
incelenmistir. Daha 6nce bu konuda bir inceleme yapilmamis olmasi ve (lilkemizde yeni bir
calisma alani olmasi sebebiyle gelecek ¢alismalara 6rnek olmasi agisindan 6nem atfetmektedir.
Dijitallesme, halkla iliskiler alanina yeni ¢alisma alanlariyla birlikte bircok kolayligi da getirmistir.
Dijital medya iletisimi donistlirmekle kalmayip hem kurumlarin hem de kamularin davranislarini
da donistlirmistir. Bu baglamda dijital medyanin gelisimi halkla iliskiler alaninda yeni arastirma
konularinin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Bu durum da halkla iliskiler literatlrinil gelistirmekte
ve zenginlestirmektedir. Bu calismanin da arastirma konusu olan dijital medya ve aktivist halkla
iliskiler calismalari hem teori hem de uygulama agisindan alana katki saglayacaktir. Bu sebeple
bu konuda gelecek calismalarin ayni dergiler (izerinden tekrarlanmasi veya farkli uluslararasi
dergiler Gzerinden incelemenin gergeklestirilmesi, bu konudaki uluslararasi literatlirdeki genel
egilimleri ortaya koyarak Ulkemizde halkla iliskiler alaninda yapilacak calismalara blyuk bir
zenginlik saglayacaktir.
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Se¢im stireglerinde siyasal aktérler, etkili siyasal halkla iliskiler ¢abalari géstererek, segmenleri kendisine
oy vermeye ikna ederler ve rizalarini kazanmaya ¢alisirlar. Siyasal aktérlerin sGylemleri, vaatleri,
Tiirkiye'de ve diinyada ekonomik veya toplumsal olgulardan bagimsiz degildir. Bu ¢alismanin amaci;
Tiirkiye Cumhuriyeti’nde ¢ok partili hayata gegisten itibaren ekonomik ve toplumsal dénisiimlerin
isiginda, secim kampanyalarini ve kampanyalarda meydana gelen degisimleri siyasal halkla iliskiler
baglaminda incelemek ve bir panoramasini ¢ikarmaktir. Arastirmada 1946-2002 yillar1 arasindaki genel
segimlerin secim kampanyalari incelenmistir. Akademik literatiirde, secim kampanyalari hakkinda tek tiik
belirli dénemlere odaklanmis ¢alismalar olsa da siyasal halkla iliskiler hakkinda detayli biitiinliiklii
analizler, ézellikle de segilen siire g6z éniine alindiginda, nadir hatta yok denecek kadar azdir.

Calisma, niteliksel ydntemle, betimleyici tarihsel analiz olarak tasarlanmistir. Partilerin  segim
kampanyalarindaki séylemlerini incelemek (izere arastirma birimi, dénemin gazete, radyo ve televizyon
yayimlaridir. Arastirmanin énemi; kampanya siireglerinin ekonomik ve toplumsal yapiyla baglarini
kurmasi ve zamanin ruhunu birincil verilerden ¢ikarak biitiinciil bir sekilde sunmasidir. Calisma, medya
arastirmalarina tarihsel bir bakis agisiyla siyasal halkla iliskilerin déniisiimiinii géstermesi ile 6zgiin bir
katki saglamaktadir.
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During the electoral process, political actors should be able to persuade the electorate to vote for them
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the discourse of the political actors and their pre-election pledges in Turkey or from around the world are
no exception to be detached from the economic or social phenomenon. The aim of this study is to examine
the election campaigns and the changes in the campaigns in the context of political public relations and
to draw a panorama, in the light of the economic and social transformations since the transition to the
multi-party system in the Republic of Turkey. Within the scope of this research, the electoral campaigns
(for the general elections) between 1946-2002 were examined. Although there are some sporadic studies
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examples of thorough and detailed analysis of political public relations, especially given the default time
period.

This research is a qualitative descriptive historical analysis. It examines the discourse of the parties during
their electoral campaigns through newspapers, radio and television broadcasts of the period (research
units). The importance of research is establishing the ties of the campaign processes with the economic
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GIRIS

Turkiye’de son yillarda demokrasiye dair yasanan tartismanin kdkenleri, demokrasiye gecis
déneminden baslayan sorunlar ve aksakliklarla baglantilidir. Bu sorunlarin nivesinin partilerin
kendilerini ifade etme bicimleri ile sonraki eylemleri arasinda farklardan kaynaklandigi
duslinilmektedir. Donem degisse de “rizayl imal etmek” i¢in partilerin siyasal iletisimlerini
orkestra etme praksisi ayni kalmaktadir. Siyasal arglimanlar, ekonomik ve toplumsal olgulara
gore degisse de aktorlerin sesinin se¢im slreclerinde ve secim kampanyalarinda daha da
ylkselerek adeta bir kresendoya ulasmasi da ayni kalmaktadir.

Turkiye Cumhuriyeti’nde ¢ok partili hayata gecisten itibaren secim kampanyalari, ekonomik ve
toplumsal olgularin doniim noktalarini yansitan bir ayna gibidir. Son yillarda bu konu akademik
camiada popllerlesmistir. Konuyla ilgili monografi ve incelemelerde bir canhlik
gozlemlenmektedir. Ancak arastirmalar cogunlukla sosyal bilimlerin farkl disiplinlerinde tretilen
ikincil bilgiler Gizerinden niteliksel yontemle yapilan tarama ¢alismalarinda yogunlasmaktadir. Bu
calismanin amaci ise; Tirkiye Cumhuriyeti’'nde ¢ok partili hayata gecisten itibaren ekonomik ve
toplumsal donlstmlerin 1siginda, secim kampanyalarini ve kampanyalarda meydana gelen
degisimleri siyasal halkla iliskiler baglaminda incelemek ve bir panoramasini ¢ikarmaktir.
Arastirmanin 6nemi; kampanya siireclerinin ekonomik ve toplumsal yapiyla baglarini kurmasi ve
zamanin ruhunu birincil verilerden ¢ikarak batincil bir sekilde sunmasidir. Calisma, medya
arastirmalarina tarihsel bir bakis acisiyla secim kampanyalari ve siyasal halkla iliskilerdeki
donisimiini gostermesi ile 6zglin bir katki saglamaktadir.

Arastirma niteliksel yontemle, betimleyici tarihsel analiz olarak tasarlanmistir. Tarihsel
sonuglarin bilimsel olarak tartisilabilmesine olanak taniyan 1946-2002 yillari arasinda yapilan
genel secimlere odaklanan bu calisma, 1946 yilinda Tirkiye'de ilk defa yapilan ¢ok partili genel
secimler esas alinarak baslatiimis ve 2002 yilinda iktidara gelen Adalet ve Kalkinma Partisi'nin
halen gorevde olmasi nedeniyle burada sinirlandiriimistir.

incelenen 1946-2002 yillari arasindaki dénem, lkenin gegirmis oldugu ekonomik ve toplumsal
donistmler dikkate alinarak 1946-1960, 1961-1980 ve 1981-2002 yillari arasi olmak Uzere (g
bollime ayrilmis ve bollimler icerisinde dénemle ilgili olarak degerlendirmeler yapilmistir.
Calismada, incelenen dénemde Tirkiye'de meydana gelen 6nemli ekonomik ve toplumsal
olaylar tespit edilmistir. Daha sonra siyasal aktorlerin bu olaylari, secim kampanyalarinda
secmenleri ile olan siyasal halkla iliskiler cabalarinda ve sdylemlerinde nasil kullandiklar
incelenmistir. S6ylem incelemesi yapilirken siyasal aktorlerin secim kampanyalarinda kullandigi
ifadeler, aciklamalar, elestiriler ve vaatler ele alinmistir. Séylem, dénemin ekonomik ve
toplumsal kosullari ile degisimlerini, bu degisimlerin partilerin siyasal halkla iliskiler cabalarina
yansimalarini ortaya ¢ikarmasi agisindan énemlidir.

Calismada secimlere katilan ve secimlerde en yliksek oyu alan iki partinin siyasal halkla iliskiler
cabalari incelenmistir. Ayrica ele alinan partilerin ve liderlerinin 6zellikleri ile ilgili cok detayl bir
anlatim yapilmamistir. Boyle bir anlatimin baska basina bir calismanin konusu olacagi
duslintlerek, ilgili parti ve lideriyle alakali kisa tarihi bilgi vermekle yetinilmistir. Partilerin se¢im
kampanyalarindaki siyasal halkla iliskiler ¢abalarini ve sdylemlerini incelemek (zere birincil
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arastirma birimi, dénemin gazete, radyo ve televizyon kayitlaridir.

SIYASAL HALKLA iLISKILER: ANAHTAR KAVRAMLAR VE BAZI YORUMLAR

Siyasal halkla iliskileri, siyasal iletisimden farkli bir sekilde konumlandirmak gereklidir. Siyasal
iletisim, klasik iletisim silireci icindeki geri beslemeyi vurgulamaktadir ama siyasal halkla
iliskilerde goriinen halkin rizasini saglamak iken, gérinmeyen ortiik kalan; promosyonu yapilan
parti/dusince/doktrinin, elestiriimeden kabul edilmesi icin PR yapmak ve PR isini ydonetmektir.
Bu bolimde kavramlari agiklayarak konuya giris yapilacaktir.

Turkiye’de simdiye kadar literatiirde siyasal partiler, halkin destegini saglamak suretiyle devlet
mekanizmasinin kontrollini ele gecirmeye veya slrdirmeye calisan, slirekli ve istikrarli bir
orglte sahip siyasal topluluklar olarak ele alinmistir. Buna gore; siyasal partiler 6zii bakimindan
halkin siyasete katilmasinin araglaridir (Ozbudun, 1983, s. 4). Halkin iradesinin agir bastigi, oy
verme hakkinin genisletilmesi suretiyle idare edilenlerin fikrine deger verildigi baska bir deyisle
demokrasi fikrinin yayildigi Ulkelerde siyasi partiler, birer fikir aracisi, ya da oy organizatoru
olarak ortaya ¢cikmaktadir (Abadan, 1966, s.4). Genellikle siyasi partilerin gelisimi, demokrasinin
gelisimine, yani oy hakkinin ve parlamentonun yetkilerinin genisletiimesine bagli gérilmektedir
(Duverger, 1974, s.16). Dolayisiyla siyasal partilerin 6ncelikli amacinin “iktidara gelebilmek”
olmasinin cok partili hayat ile basladigi soylenebilir. Partilerin iktidara gelebilmesinin yolu
secimleri kazanmaktan gecmektedir. Parlamento ve yerel yonetimler gibi ¢cesitli kamu makamlari
icin yapilan secimler s6z konusu oldugunda secim, “yonetenlerin ydnetilenlerce
belirlendigi/yetkilendirildigi islem” olarak tanimlanabilir (Tark, 2006, s.75-76). Boylece siyasal
katilma yuceltilir, ideallestirilir, secimler ve oy verme yurttasin en 6nemli gérevi, demokrasinin
olmazsa olmaz asamasi gibi algilanir yurttas tarafindan.

Partilerin secimleri kazanabilmesi icin etkili siyasal iletisim ve siyasal halkla iliskiler ¢abalari
yuritmeleri gerekmektedir. Siyasal iletisim, siyasi aktorlerin ideolojileri, bakis acilarini kitlelere
etkili sekilde ulastirabilmek ve onlari harekete gecirebilmek icin yaptigi iletisimdir (Avsar, 2020,
s.53). Ancak elestirel goérislerin marjinallestirildigi ve birbirinin aynisi fikirleri ileten tek boyutlu,
cogulcu degil cogunlukgu bir medyanin oldugu durumlarda siyasi aktorlerin c¢abalarina
duyarsizlasan bir kamuoyunu gormek de miimkiindir. Bu durumda, Kentel’in (1991) “siyasal
iletisimi, siyasal arenada insanlarin birbirini anlama ve anlatma bicimi” tanimi, empatinin
olmadigi sadece belirli tiir bizlik kamplarina ayrilmis/bélinmis topluluklarda birbirini anlamak
istemeyen, kendisini vatansever, digerini yasama hakki dahi verilmemesi gereken diismanlar
olarak algilayan topluluklarda islevsiz kalmaktadir (s.41). Siyasal halkla iliskiler iste tam bu
noktada algilarin insa edildigi, yonetildigi, elestirel akil ve sorgulamanin sessizlik veya glinah
kegisi olarak suclularin isaretlendigi, negatif konotasyonlari da iceren bir kerameti kendinden
menkul bir eyleme donustirmektedir.

Klasik yazarlara gore siyasal iletisim ve halkla iliskiler arasindaki is birligi, siyasal halkla iliskiler
kavraminin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Halkla iliskiler stratejileri ve teknikleri, siyasi aktorler
tarafindan siyasi icerikli olarak olusturulmus ve siyasal amaclar i¢in kullaniimistir (Cutlip, 1995).
Siyasal halkla iliskiler, siyasal amacli bir kurumun ya da bir bireyin, gérevine ve hedeflerine
ulasmak icin kendi halkini etkilemeyi, onunla faydali iliski, itibar kurmayi ve stirdiirmeyi iletisim

142



Keloglu isler, E. & Anali, S. (2021). Siyasal halkla iliskilerin panoramasi: 1946'dan 2002'ye segim kampanyalari.
MEDIAJ, 4(2), 139-166.

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLI DERGISi Cilt: 04 — Sayi: 02 e-I1SSN: 2757-6035

MEDIAJ

ve eylem yoluyla hedefleyen yonetsel bir siirectir (Stromback & Kiousis, 2011). Dikkat edilirse,
bu iki siyasal halkla iliskiler tanimi, glicliiniin sesinin daha ¢ok ciktigi, farkli ve zayif olanin sesinin
cilizlastigl ortami g6z ardi etmektedir.

Sec¢im kampanyalarina dair, duayen akademisyenlerden O. Tokg6z (2010) “secime katilan siyasal
partilerin kendilerini se¢cmenlere tanitmasi ve se¢menin dogru karar vermesi bakimindan
yasamsal 6neme sahiptir” saptamasini yapmistir (s.37). Secim kampanyalarindaki siyasal halkla
iliskiler cabalari ise kismen bir partinin ve yonetiminin politikalarini belirterek ve kismen de rakip
partilerin politikalari ile liderlerinin inanilirliklarina zarar vererek, kamuoyunu ve oy verme
davranislarini etkileyerek oy destegini almak icin yapilan faaliyetlerdir (Baines, 2011, s.116).

Ancak, 1980’lerdeki neo-liberal doniisiimden nasibini alan siyasal iletisim, siyasal pazarlamaya
dogru evrilmistir. Kiiresellesme, liberalizm, iletisim alaninda yasanan gelismeler ve partilerin
profesyonel ajanslarla secimlere hazirlanmasi, kampanyalarda siyasal pazarlama déneminin
ortaya ¢ikmasini hizlandirmistir. Buna iliskin 6rnekler (Mesut Yilmaz-Jacques Séguela is birligi
gibi) daha ileride detaylica aciklanacaktir. Politik pazarlama, 20'nci ylzyilda 6zellikle Amerika ve
Avrupa’da ticari pazarlama ile paralel olarak, uluslararasi imtiyazlarin yikselisi, medya
yayimciliginin gelisimi ve kamuoyu ile piyasanin bilimsel metotlarla degerlendirilmesi siireciyle
birlikte gelismistir (Baines, 2008, s.603-604). Siyasal pazarlama aslinda, melez bir kavramdir
(O’Shaughnessy, 1999, s.725). Pazarlama teknikleri ile siyasal stratejilerin kendine 6zgi bir
sentezini kurma ¢abasinin bir tirlint olan siyasal pazarlama ikili bir isleyisi arz etmektedir (Tirk,
2010, 5.67).

Siyasal pazarlama uygulamalar ile kampanyalarin Amerikanlasmasi sireci de hizlanmistir.
Amerikanlasma diye nitelenen siireg, diinyadaki demokrasilerde adaylarin, siyasal partilerin ve
haber medyasinin gitgide daha yogun bicimde ABD'deki muadillerinin belirtilerini gbstermesi,
ABD'de gelistirilen bircok kampanya metodu ve pratiginin diger Ulkelere uyarlanmasi
disincesine dayanir (Koker & Kejanhoglu, 2004, s.43). “Siyasetin kisilesmesi”, “siyasetin
bilimsellesmesi”, “partilerin yurttaslarindan kopmalari”, “ideolojilerin énemini kaybetmesi”,
“vatandasin seyircilesmesi”, “6zerk medya yapilar’” ve “medyanin siyaset lizerindeki etkisinin
artmas!” siyasal kampanyalarin Amerikanlasmasinin bazi gostergeleridir (Koker & Kejanlioglu,

2004, s. 43; Swanson & Mancini, 1996, s.14-18).

Her ne kadar Demokrat Parti (DP) ile Amerikanlasmanin en erken gostergeleri icerilse de bu
durumun yillar icinde dramatik bir sekilde arttigi gériilmektedir. Cumhuriyet Halk Partisi (CHP)
icindeki dort vekilin sdylemlerini farkhlastirarak kurdugu bu yeni parti, sdylenen s6z’lin siyasal
halkla iliskilerdeki 6nemine arastirmacilarin dikkatini ¢ekmistir. Soylem, discour kelimesinin
karsiligi olarak kullanilmaktadir. Tlrk Dil Kurumu’nun glincel Tirkce sozliglinde (¢ anlami
verilmektedir: 1) Soyleyis, soylenis; 2) Kaliplasmis, kliselesmis soz, ifade; 3) Bir veya bircok
climleden olusan, basi ve sonu olan bildiri, tez. Le Robert S6zlligline gore discour diisiincenin
sozIli olarak ifade edilmesidir. Mutlu (2012) “séylemin dilbiliminde cimlelerin Ustiinde dilin
Orgitli bir bicimde kullanimi oldugunu belirtir (s.280). Bu ¢alismanin basat argiimani: Séylemin
toplumsal, ekonomik ve siyasal boyutlariyla kullanildigi doneme iliskin gercekleri yansittigidir.
Siyasal soylem ise politik aktorlerin bireyleri veya kitleleri ikna icin sozIl ifadelerin bir mesaj
haline getirilmesine dayanan bir iletisim stratejisidir. Bundan sonraki basliklarda éncelikle bu
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mesajlarin siyasal aktorler tarafindan nasil tasarlandigi ve arkasinda yatan neden-sonug iliskileri
Uzerinde durulacaktir.

HALKIN VE DEMOKRASININ YUKSELTiLDiGi KAMPANYALAR: 1946-1960

Turkiye, II'nci Dinya Savasi’na katilmamis olsa da savasin her tiirli ekonomik, siyasi ve toplumsal
sonuglarindan etkilenmistir. 1938-1945 vyillari Tirkiye Cumhuriyeti icin oldugu kadar
Cumhurbaskani inénii icin de biiyiik sorunlarla, sikintilarla, bunalimlarla ve ¢ekincelerle doludur
(Kili, 2001, s.345). Devleti yoneten CHP, savas sirecinde baskici ve kontrolci énlemler almak
zorunda kalmistir. Parti ekonomik alanda kati étatiste (devletgi) politikalar uygulamistir. Devletin
ekonomiye miidahale olanaklari genisletilmis, buna karsilik 6zel girisim adeta tamamen devletin
vesayeti altina alinmistir (Karpat, 2007, s.77; Kogak, 2013, s.170). Ancak diinya genelinde
savastan ¢ikan pek cok tlkede devletci politikalar uygulanmistir. Yani Turkiye'ye 6zgi bir durum
degil, savasin yarattigl yokluk ortaminin devlet tarafindan diizenlenme ¢abasinin savasa katilan
tim Ulkelerdeki tezahiriddr.

Bu diizenleme belirli bir asamaya eristiginde yine tiim diinyada oldugu gibi lilkemizde de ulusal
ve uluslararasi faktorlerin etkisi ve baskisiyla politik olarak cok partili hayata gecme c¢abalari,
Glkenin siyasal yapisini sekillendirmeye baslamistir. 7 Ocak 1946 tarihinde CHP’den ayrilan ve
Dortll Takrir Gyeleri olarak bilinen Celal Bayar, Refik Koraltan, Adnan Menderes ve Fuad Koprili
tarafindan DP’nin kurulmasi (Albayrak, 2004, s.62), lilke politik hayatinin sekillenmesinde 6nemli
bir doniim noktasidir. Cok partili hayata gecilmesi, DP’nin 1950’de iktidara gelmesi, tlkeyi kigik
Amerika haline getirmeye calismasi, Batililasma siyaseti uygulamalari (Kagmazoglu, 1988), dini
ozgurluklere daha serbest anlayisla yaklasmasi, uluslararasi sermayenin Tirkiye'ye daha fazla
yatirim yapmasi ve komiinizmle miicadele gibi etkenler toplumsal yapinin degismesine neden
olmustur.

Siyasal acidan 1946-1960 arasindaki donem “devletci-seckinci” diye tabir edilebilecek CHP ve
taraftarlariile “gelenekgi-liberal” diye tabir edilebilecek DP’yi destekleyenler arasindaki cekisme
ve miicadeleye sahne olmustur (Kongar, 1998, s.148). 1946-1960 yillari arasinda 1946, 1950,
1954 ve 1957 genel secimleri gergeklestirilmistir. Secme eylemi, secim kampanyalari ile siyasal
halkla iliskileri daha rekabetci bir ortama tasidigi icin 1946 genel secimleri dikkate degerdir. Zira,
siyasilerin segcmenleri yonlendirme ve algilarini ydnetme c¢abalari icin bir ilktir. Partiler ve liderler
ilk defa kendilerini 1946 secimleriyle bir yarisin icinde bulmuslardir.

1946 secimleri ile “halk” deger ve anlam kazanmistir. Tek parti donemi secimlerinde halk veya
secmen, Ulkeyi yoneten parti icin bir anlam ifade etmemistir. Cok partili sisteme gecisle birlikte
"halk", oyu alinacak ve rizasiyla katihim saglanacak bir se¢men grubu olarak algilanmaya
baslanmistir. 1946 secimleri ile “halkin ayagina” gitme donemi de baslamistir. Eskiden cok
onemli ve ancak uzaktan saygiyla bakilabilecek sahsiyetler olarak gorilen milletvekilleri, halkin
ayagina gitmeye baslamislar; devlet adamlari, politikacilar, propagandacilar, oy toplayabilmek
icin camurlu koy yollarini asindirmislardir (Burgak, 1979, s.203; Erogul, 2003, s.94). Halkin
oyunun degerli hale gelmesi, siyasal hayata “sdéylem”i kazandirmistir. Daha 6nce oyu degersiz
olan segmenden oy alabilmek icin herhangi bir séylem kullanmak durumunda olmayan siyasiler,
secmenin oyunu kendisine vermesini saglayacak séylemler Gretmek zorunda kalmistir. Secimlere
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birden fazla partinin katilmasi gercek manada partiler arasi cekismelerin ve rekabetin
yasanmasini da saglamistir. Bu manada 1946 secimleri siyasal halkla iliskilerde “catisma”
taktiginin uygulandigi ilk secimlerdir.

Gercek anlamiyla ilk c¢ok partili 6zgir ve adil secimler 1950 yilinda yapilmis ve segim
kampanyalari da ancak 1950 genel secimleriyle “kampanya” denilebilecek diizeye gelmistir
(Ozkan, 2014, s.35). istenen amaca yonelik olarak secmenin yénlendirilmeye calisiimasi ve bu
gaye dogrultusunda halkla iliskiler strateji, taktik ve tekniklerinin kullanilmasi, 1950 secimlerini
gercek mana da siyasal halkla iliskilerin konusu haline getirmistir. 1950 secimleri sonucunda
“Beyaz ihtilal” veya “Kansiz ihtilal” gerceklesmis ve 27 yillik CHP iktidari sona ermistir. Dort yil
sonra yapilan 1954 secimlerine DP iktidar CHP ise muhalefet partisi olarak katilmistir. Partilerin
1954 secim kampanyalari siireci 1950°de icra edilenlere benzemistir. Cok partili hayata
gecildikten sonra lke tarihinin ilk erken secimleri 1957 yilinda gerceklestirilmistir. Secim
sirecinde muhalif partiler de etkin kampanyalar yiritmuslerdir. Secim Oncesinde DP’nin
muhalefet partilerinin birlesme c¢abalarini engellemesi (Toker, 1991, s.245-256), sec¢im
kampanyalari sirecinde partiler arasindaki ¢atismayi siddetlendirmistir (Erogul, 2003, s.200-
201).

Bu donemde icra edilen secimlerde profesyonel manada uzmanlar veya reklamcilar
kullanilmamistir. Ulkede heniiz kampanyalarin isin uzmanlari tarafindan vyiritilebilecegi bir
sektor olusmamistir. Partiler, kampanyalarini liderleri ile yonetici kadrolariyla planlamis ve icra
etmislerdir. Kampanyalar parti liderleri odakli gerceklestirilmistir. CHP’de ismet inénii, DP’de
Celal Bayar ve Adnan Menderes secimlerde partilerinin gériinen yiizi olmus ve kampanyayi
oncelikle kendileri yonlendirmislerdir. Partiler secimlerde tasra teskilatlarini etkin kullanmaya
calismistir. 1946 secimlerine teskilati hazir olan CHP daha etkin hazirlanmisken, DP 1950 ve diger
secimlerde teskilatlarini daha verimli kullanmistir. 1946 ve 1950 secimlerinde CHP, iktidar
olmanin gliclinden ve devletin ideolojik ile baski araglarindan fazlasiyla faydalanmistir. CHP,
mulki amirler araciligiyla DP’nin mitinglerini ve halkla bulusmalarini takip etmis, gerektiginde
baskici tedbirler uygulamistir (Basbakanlik Cumhuriyet Arsivleri [BCA], 1946). 1946 ve 1950
secimlerinde CHP’yi iktidar olmanin giicliini kullandigi gerekgesiyle sirekli elestiren DP, 1954 ve
1957 secimlerinde CHP’nin gerceklestirdigi baskinin ¢ok daha fazlasini partiler Gzerinde
uygulamis ve 1957 secimlerine adeta “muhalefetsiz bir ortamda” gidilmistir (Albayrak, 2014,
s.302).

Kitle iletisim araclarinin henlz yetersiz oldugu bir donemde, mitingler ve halkla bulusmalar,
secim kampanyalarinda 6ne cikmistir. Mitingler, coskun halk kitlelerinin toplandigi, parti
liderlerinin segmenlere vaatlerini sundugu veya karsi partileri elestirdigi mekanlar olmustur. DP,
secim kampanyasi sirasinda ilk kez genis halk mitingleri diizenleyerek yeni siyasal miicadele
bicimlerini ortaya koymustur (Kocak, 2013, s.182). Liderler gittikleri yerlesim vyerlerinde
insanlarla temas etmis ve yiiz yiize iletisim kurmuslardir. Ozellikle yeni kurulan ve kendini halka
anlatmaya calisan DP, yoneticileri ve tasra teskilati ile halkin ayagina gitmede yogun caba
gostermistir (Cumhuriyet, 30.06.1946; Vatan, 15.07.1946).

Kampanyalarda gazetelerin etkisinden faydalaniimaya calisiimistir. Ulkede okuma yazma
oraninin disuk, gazetelerin blyiik sehirler disina erisim imkanin yetersiz ve basim tekniklerinin
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gelismemis olmasi, gazetelerin se¢menleri etkileme glictinl azaltmistir. CHP, secimlerde basini
DP kadar etkili kullanamamistir. 1946 ve 1950 secim slirecinde Ulus, Aksam ve Vakit CHP'yi,
Vatan, Yeni Sabah ve Tasvir DP’yi desteklemistir (Topuz, 2003, s.185-191). 1949 yilinda DP yayin
organi olarak Zafer g¢ikarilmaya baslanmistir (Gevgili, 1983, s.202-228; Sapolyo, 1971, s5.248).
Zafer, dogrudan dogruya parti ideolojisini halka yaymayi ve kamuoyu destegini saglamayi
amaglamistir (Alemdar, 1996, s.37-38). DP’liler gazeteleri kampanya siireclerinde gercek bir
yonlendirme araci olarak kullanmistir.

Okuma yazma bilmeyi gerektirmeyisi ve sahip olunan bir aliciyla rahatlikla dinlenilebilmesi
radyoyu halk tarafindan daha tercih edilen bir iletisim araci kilmistir. 1940 ile 1946 arasindaki
donemde radyo “milletin kulagi, hiikiimetin agzi” olarak nitelendirilmistir (Kocabasoglu, 1980,
s.184-185). Radyo, 1946 secimlerinde partilerce adil ve esit bir sekilde kullanilamamistir. CHP
radyoyu diger partilerin kullanmasina izin vermemistir. DP radyoyu propaganda amagli
kullanmak icin Basbakanlhga basvurmussa da izin alamamistir (BCA, 1946). 1950 secimleri
oncesinde cikarilan kanun ile muhalefet partilerinin de radyodan kisa sireli olacak sekilde
propaganda yapmasina izin verilmistir. DP’nin radyoyu kullanma imkanina sahip olmasi,
secimleri kazanmasina yardimci olmustur (Tokgoz, 2010, s.38). 1954 secimlerinden sonra kabul
edilen 6248 Sayili Yasa ile partilerin radyoyu kullanmasi yasaklanmistir. Muhalefet partileri
radyoyu kullanamazken, DP “iktidar her zaman konusur” soylemiyle, s6zde yapilan icraatlari
anlatmak icin radyoyu propaganda amacli kullanmistir (Toker, 1990, s.264). Bu slirecte DP’nin
radyoyu partizanca kullandigi sdylemleri ile radyo icin “Devlet Radyosu” ve “Partizan Radyo” gibi
elestirel kavramlar sikca kullanilmistir (Aksoy, 1960, s.4, 12; Cankaya, 2003, s.51).

DP’liler secimlerde propaganda amacli olarak “acik mektup” yontemini kullanmistir. DP’liler CHP
iktidarinin atamis oldugu istanbul ve Ankara Valilerine mektuplar yazarak “tarafsiz olup
olmadiklari veya DP’ye baski yapip yapmayacaklari” gibi sorular yoneltmislerdir. DP’liler yazmis
olduklari mektuplari basinla paylasip, idari amirler lzerinde kamuoyu baskisi yaratmaya
cahsmislardir (Vatan, 2.07.1946). DP 1957 sec¢imlerinde sinemanin halk arasinda artan gliclinden
yararlanmak istemistir. Menderes’in yurt gezilerinden derlenmis ve meydanlari doldurmus
binlerce kisiye hitap ettigi gorlintlleri, sinema ekranlarina yansitilmistir (Akdag, 2019, s.91).

Partiler, secim kampanyalarinda bildiriler ve brostrler hazirlamis, afisler tasarlayip goriilebilecek
yerlere asmislardir. CHP, bildiriler ve broslrlerinde daha c¢ok iktidarinda yaptigl icraatlar
anlatmistir. DP ise CHP iktidarini elestiren veya iktidar olurlarsa yapacaklarini anlatan
dokumanlar hazirlamistir. DP’nin 1946 yilinda hazirlattigi “Yeter S6z Milletindir” afisi, Teknik
Ogretim Mistesarliginda gorevli Selguk Milar tarafindan hazirlanmistir. Menderes’in halasinin
oglu olan Kenan Akmanlar, Mesrutiyet Caddesinde komsusu olan Milar’a, DP genel merkezinde
propaganda ve afis hazirlama komisyonunda grafiker olarak ¢alismasini 6nermistir. DP ¢alisanlari
komisyondaki esnaf, tliccar ve mihendislere Avrupa ve Amerika’daki afislerden o6rnekler
gosterip onaylarini almaya c¢alismis ancak basarili olamamislardir. Calismalarina katilan Milar,
gosterilen afislere sinirlenerek, “Afis 6yle olmaz. Béyle kocaman bir el ¢izersin igine de Yeter! S6z
Milletindir yazarsin. Afis boyle olur” diyerek toplantiyi terk etmistir. Ertesi glin komisyona Celal
Bayar katilmistir. Selcuk Milar da toplantiya katilmaya ikna edilmistir. Milar, “Sizin afisi begendik
ama biraz sert degil mi?” diye soran Bayar'a “Demokrasinin ancak béyle anlatilabilecegi”
cevabini vermistir (Keloglu-isler, 2007, s.178). Slogan, ilke siyasal iletisim tarihinin ilk ve en etkili

146



Keloglu isler, E. & Anali, S. (2021). Siyasal halkla iliskilerin panoramasi: 1946'dan 2002'ye secim kampanyalari.
MEDIAJ, 4(2), 139-166.

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLI DERGISi Cilt: 04 — Sayi: 02 e-I1SSN: 2757-6035
\y |
MEDIA)

sloganlarinin basinda kabul edilmistir (Ozkan, 2014, s. 39). Afis Tiirkiye’de cok partili siyasal
hayata gecisi simgeleyen bir afistir (Alkan, 2015, s. 103). Bu slogan Tirkiye’deki ilk politik tanitim
(promotion) érneklerinden biri olarak kabul edilmistir (Elden & Firlar, 2004, s. 119).

Tablo 1. Se¢im kampanyalarinda yonlendirme araglarinin kullanimi

Sec¢im Reklam - . .
Vil A Miting Gazete Radyo TV Afis | Acik Mektup | Sinema
1946 * + * . N
(En sik) (iktidar)
1950 y ¥ ¥ ¥ ¥
(En sik)
+
1954 - (En sik) + + - + - -
+ +
1957 ; (En sik) * (iktidar) ; * ) *

1946-1960 Donemi Segimlerinde Siyasal Sylemler

1946-1960 doneminde se¢men kitlelerinin ruhu; demokratik 6zglrliklere kavusabilmek,
ekonomik olarak kalkinabilmekten ve refaha ulasabilmekten yana olmustur. Bu dénemde
yapilan secimlerde partilerin séylemleri incelendiginde; 1950, 1954 ve 1957 secimlerinden
zaferle ayrilan DP’nin “demokrasi” ve “ekonomi” kavramlari ekseninde ifadeler kullandigi tespit
edilmistir. DP 6ncelikle demokrasi umudunu 6ne c¢ikaran séylemleri siklikla kullanmistir. Bu
kapsamda; secimlerin demokrasinin geregi olarak baski olmadan adil bir sekilde yerine
getirilmesi, milli iradeye saygl duyulmasi, iktidara gelindiginde baskilarin kaldirilacagi,
ozgurluklerin genisletilecegi ve demokrasinin gereklerinin yerine getirilecegi temalarinin
kullanildigi belirlenmistir (Keloglu-isler, 2016, s.92; Sahingiray, 1999, s.36; Tepekaya, 2012,
s.299; Tunaya, 1952, s.657; Vatan, 19.07.1946; Zafer, 4-8.05.1950). DP, ekonomik alanda ise
uygulanmakta olan “devletcilik” politikalarinin degistirilecegi, CHP’nin ekonomik alanda basarisiz
oldugu ve Ulkeyi iktisadi acidan gerilettigi, daha liberal iktisadi politikalarin uygulanacagi, 6zel
tesebbisiin tesvik edilecegi, kalkinma icin dis yardimlar alinacagi, yollar, barajlar insa edilecegi
ve gelisen bir Tlrkiye olunacagi sdylemlerini tekrarlamistir (Cumhuriyet, 30.06.1946; Vatan,
01.07.1946; Zafer, 29-30.04.1950; Milliyet, 12-22.10.1957).

DP demokrasi ve ekonomi soylemlerinin disinda; Rus yanlisi oldugunu reddeden, komiinizmle
miicadeleyi savunan (Cumhuriyet, 30.06.1946), CHP’nin iktidardayken devletin olanaklarini
lehine kullandigini belirten (Zafer, 22-25.03.1950) ifadeler ile Bayar’'in Atatlirk’iin glivendigi
kisilik oldugunu 6ne cikaran (isler, 2007, s. 116; Cumhuriyet, 30.06.1946; Vatan, 17.07.1946)
temalari vurgulamistir. DP’nin dini soylem ve eylemleri, muhalefette oldugu ve Bayar’in parti
lideri oldugu 1946 ve 1950 secimlerinde dinin siyasete karistirlmamasi yoniinde olurken
(Cumhuriyet, 30.06.1946; DP Baskanligi Tamim Sayi, 14; Sahingiray, 1999, s. 439-440), iktidara
gelindikten ve Menderes Basbakan olduktan sonra siyasete yon verecek sekle donlsmistir
(Mardin, 1991, s. 124; Tunaya, 2004, s. 152; Milliyet, 23.10.1957).
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Ayni stirecte CHP’nin sdylemleri ise genellikle “partinin gecmiste yaptiklarinin” mesrulastiriimasi
Gzerine odaklanmistir. CHP, partinin Cumhuriyet’i kurdugu slrecten itibaren yapilan ve alinan
kararlarin nedenlerini se¢menlere anlatmaya calismistir. Parti Ozellikle 1946 ve 1950
secimlerinden once kendisine yoneltilen Ulkeyi kalkindiramadiklari ve
demokratiklestiremedikleri elestirilerine karsilik, II'nci Diinya Savasi’'nin etkileri ile sonuglarini
neden olarak gostermistir. Parti, donemin kosullari nedeniyle devletcilik politikasini uyguladigini,
baski ve demokratik olmayan eylemlerde bulunmadigini, cok partili hayata gecisi saglayarak
Ulkeye demokrasiyi CHP’nin getirdigini, koyliniin ve koyin kalkindiriimasi gerektigini, dinin
siyasete alet edilmemesini (American Jewish Committee, 1960) ve DP’nin kominist goérisle
bagdastigini belirten séylemler kullanmistir (Burgak, 1979, s.85; Turan, 2004; Ulus, 6.07.1946).
Parti muhalefet olarak katildigi 1954 ve 1957 secimlerinde ise DP’nin demokratik olmayan
eylemlerde bulundugu, mevcut rejimin korunmasi ve secim sisteminin degistirilmesi gerektigi ile
ekonomik sistemin tikandigi sdylemlerini tekrarlamistir (Turan, 2002; Milliyet, 13-22.07.1957).

Tablo 2. Se¢im kampanyalarinda kullanilan temel séylemler

Parti Oncelikli Séylem ikinci Oncelikli Séylem Diger Séylemler

Baski yapilmamasi

DP ng9kra5| Ekonomik kalkinma Seglr’.r-mle%rln adil ?Ima5|
Milli iradeye saygi Komiinizmle miicadele
Dini séylemler
Baskinin yapilmadigi
. L Koyiin kalkindirilmasi
CHP | Gegmisin mesrulastiriimasi Rejimin korunmasi

Komdinizmle miicadele
Dinin siyasete karistirilmamasi

Parti-Temsil ve Kampanya Cesitliligi: 1961-1980

1946-1960 arasinda kutuplasan iki parti arasindaki catisma, sorunlarin demokratik yollarla
¢o6ziimlenememesi neticesinde politik yarilmalarin derinlesmesiyle neticelenmistir. Donemin
baslangic yillarini 1960 yilinda yapilan askeri darbe ve etkileri sekillendirmistir. Darbe sonrasinda
Ulkeyi yoneten DP iktidarina son verilmis ve parti kapatiimistir. Darbeden sonra llke yonetimini
ele alan Milli Birlik Komitesi (MBK), 1961 Anayasasi’nin yapilmasina onculiik etmistir. 1961
Anayasasi, 1980’li yillara kadarki sirecte llkenin siyasal ve toplumsal yapisini sekillendiren
onemli bir etkendir. 1961 Anayasasi’nin 6zglirliikcli yapisi sayesinde temel hak ve 6zgurlikler
genislemis ve siyasal farkliliklarin temsiline olanak saglanmistir.

1960’larin ikinci yarisindan itibaren diinyada yasanan 6grenci akimlarinin etkisi Tlrkiye’de de
gorilmeye baslanmis ve basta Universite 6grencileri olmak tizere isci, calisan vb. kesimler haklari
icin gosterilerde bulunmustur. Gosteriler zamanla farkli ideolojilerin ¢atismasina dontsmustur.
Bu donem isci ve calisanlarin haklarinin glindeme geldigi, toplumsal yapida sinif bilincinin dile
getirildigi bir zaman olarak da anilabilir (Kongar, 1998, s.165). 1971 Muhtirasi’'nin akabinde 1961
Anayasasi’nin bazi 6zglirliik¢t yonleri kisitlanmistir. 1970’lerin sonuna dogru llkedeki siyasi ile
toplumsal istikrar iyice bozulmus ve ideolojik kutuplasmalar ¢atismalara donlismistdr.
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1961-1980 yillari arasinda Tirkiye'de "Planh Kalkinma Ekonomi Modelleri" uygulanmaya
calisilmistir. Bu dénem ayrica "ithal ikameci Sanayilesme Dénemi" olarak da adlandiriimistir
(Boratav, 2015, s.120-124). Planlar kamu yatirimlari icin “zorunlu hedefler” ve 6zel kesim
yatirimlari icinse “yol gosterici” hedefler getirmistir (Kazgan, 2013, s.78). Planlanan hedeflere
ulasilamamasi ve Uretim icin gerekli olan sanayilesmenin gerceklestirilememesi, ekonominin
bozulmasina ve disa bagimli hale gelinmesine yol agmistir. IMF ve Diinya Bankasi gibi uluslararasi
kuruluslardan alinan borglar ve yardimlar arttikca, tilkedeki ekonomik kriz derinlesmistir. Koyde,
is ve yasam kosullarinin istenilen seviyeye gelememesi, kente goclin devam etmesine ve
gecekondulasma sorununun biylimesine neden olmustur.

Bu donemde; Slileyman Demirel liderligindeki Adalet Partisi (AP) ile Bllent Ecevit liderligindeki
CHP secimlerde 6ne ¢ikmistir. DP’nin kapatilmasi, AP’nin kurulusunu tetikleyen temel etkendir.
DP’yi cagristiracak isimlerin kullanilmasinin engellenmesi karsisinda AP adini almakla hak, hukuk
ve adaletin tecellisini isteyen bir hareketin baslatildig1 anlatiimak istenmistir (Bilgic, 1998, s.50).
Parti, MBK ve ordu icindeki muhaliflerden cekindigi icin AP’nin devami oldugunu reddetmistir
(Tanel Demirel, 2004, s.29). AP, liberal muhafazakar bir kitle partisidir. Halkin dini isteklerine
hosgorili bir tutum takinmistir (Heper, 2011, s.196). 1964 yilinda yapilan kongrede Demirel,
AP’nin Genel Baskani olarak secilmistir. Demirel’in AP lideri olmasi, partiyi 1965 ve 1969
secimlerinde tek basina iktidara tasimistir.

1965 ve 1969 secimlerinin biyiik hezimetle kaybedilmesi CHP icindeki inéni karsitlarini
gliclendirmistir. Ecevit, 14 Mayis 1972’de yapilan sec¢imi kazanarak CHP’nin degismez lideri
indni’yl devirip, CHP’nin yeni Genel Baskani olmustur (Kologlu, 2001). Ecevit'in CHP Genel
Baskani olmasiyla CHP’nin kadrolarinda, teskilatinda degisim yasanmasinin yaninda CHP’nin
ideolojik yapisi ve eylemleri de degismeye baslamistir. Ecevit’le beraber ortanin solu goérisu
dogrultusunda parti ideolojisi sekillenmis ve halka inilecek sekilde halkgi bir gorisle faaliyete
gecilmistir. “Ortanin Solu” (Ecevit, 1966) tabirinin uygulayicisi olan Ecevit’in partinin basina
gecmesi, CHP’ye ivme kazandirmis ve parti 1973 ile 1977 secimlerinden zaferle ayrilmistir.

Bu dénemde; 1961, 1965, 1969, 1973 ve 1977 genel secimleri gerceklestirilmistir. 1961 secimleri
askeri darbenin akabinde gerceklestirildigi icin demokratik kanallar yeterince isletilememis ve
siyasal halkla iliskiler kampanyalari gercek manada yerine getirilememistir. 1965 secimlerinde
milli bakiye sisteminin uygulanmasi (Ozbudun, 2011) kitlelerin iradesinin Meclis’te en yiiksek
sekilde temsiline olanak saglamistir. Daha cok partinin siyasal hayatta var olmasina olanak
saglanmasi, secim kampanyalari slirecinin daha rekabetgci ve canli gegmesine yol agmistir. Cok
partili hayata gecildiginden beri, ideolojik farklilasma, ilk olarak 1960’li yillarin ortalarina dogru
olusmaya baslamistir (Erogul, 2003, s.156-157). 1965 secimleri en genis dlclide i¢ ve dis basinda
Turkiye’nin ilk ideolojik se¢cim kampanyasi olarak vasiflandirilmistir (Abadan, 1966, s.148). 1969
secimlerinde partilerin siyasal halkla iliskiler kampanyalari, 1965 siirecine benzemistir. 1971
Muhtira sonrasinda gergeklestirilen 1973 secimleri siyasal, ekonomik ve toplumsal alanda
yasanan bunalimlarla birlikte yapilmistir (Zircher, 2002, s.380). Benzer sekilde 1977 secim
kampanyalari, ideolojilerin 6ne ciktigi, ideolojik catismalarin her gecen siirecte arttig, kitlelerin
huzurunun bozuldugu ve ekonomik acidan kotllesmenin devam ettigi bir dénemde icra
edilmistir.

149



Keloglu isler, E. & Anali, S. (2021). Panorama of political public relations: election campaigns from 1946 to 2002.
MEDIAJ, 4(2), 139-166.

INTERNATIONAL PEER-REVIEWED JOURNAL OF MEDIA AND COMMUNICATION RESEARCH Vol: 04 —No: 02 e-ISSN: 2757-6035

DIAJ

Donem iginde icra edilen secim kampanyalari, 1977 se¢imlerinde AP’nin yurittigu hari¢c olmak
lizere, parti liderleri ve yoéneticileri tarafindan planlanmis ve icra edilmistir. ilk defa 1977
secimlerinde bir parti, AP, Cenajans ile anlasarak kampanyasini profesyonel bir sirketle beraber
yuratmustir. Bir reklam ajansi olan Cenajans, partinin kampanyasinin diger partilerinkine gore
daha etkin bir sekilde yapilmasini saglamistir. AP ve Cenajans arasindaki ortaklik Tirkiye'de
profesyonel anlamda siyasal iletisimin ve siyasal pazarlamanin baslangici sayilmaktadir (Topuz,
1991, s.15). Ajansin basarisi, bundan sonra yapilacak secimlerde siyasi partilerin profesyonel
kisileri kampanyalarinda kullanmasinin yolunu a¢mistir. Politik pazarlamanin ABD’de 1926'da
Baskan Roosevelt doneminde basladigi dislinlliirse, 1977’de profesyonel bir ajansla calisma
baglaminda Turkiye'deki siyasal halkla iliskilerin Amerikan pratigini oldukca geriden takip ettigi
ileri strdlebilir. Bununla birlikte siyasal halkla iliskiler tarihinde ilk kez profesyonel bir ajansla
calisilmistir. Cenajans 1977 secimlerinde afisler tasarlamis, bizzat Demirel tarafindan
seslendirilen konusma kasetleri ve basin ilanlari Gretmistir. AP’nin 1973’ten beri toplanti ve
organizasyonlarini diizenleyen Cenajans hem parti teskilatini hem de Demirel’i tanimaktaydi
(Firat, 2020).

Kampanyalar diger secimlerde oldugu gibi lider odakli icra edilmis, AP’de Demirel ve CHP’de
Ecevit 6n planda olmustur. Demirel’in liderlik koltugunu yeni aldigi donemde gerceklestirilen
1965 ve 1969 secimleri AP agisindan, Ecevit’in parti lideri olduktan sonra yapilan 1973 ve 1977
secim kampanyalari CHP agisindan diger partilere gore daha coskulu icra edilmistir. Demirel ve
Ecevit'in yurt disinda uzun slire bulunmus olmalari, partilerin secim kampanyalarinda
Amerikanvari uygulamalari tercih etmesine yol agmistir. Bu dénemde, liderlerin imajlarini ve
goruslerini toplumun hafizasina yerlestiren lakaplar kullanilmistir. Demirel icin “Barajlar Kirah”
(Heper, 2011; Oguz, 2018) ve “Coban Sulli”, Ecevit icin “Karaoglan” (Akar, 2006; Saglamer, 1974)
ile “Kibris Fatihi” soylemleri liderlerle 6zdeslesmistir.

Partilerin teskilatlari kampanya sireclerine aktif bir sekilde katilmistir. AP ve CHP, (ilke ¢capinda
orglitlenmis tasra teskilatlariyla partilerinin secim propagandalarini etkin bir sekilde yliritmeye
calismistir. Teskilatlar propaganda yapmak ve partilerine kaynak yaratabilmek icin parti
amblemli esyalar (iretmis ve Urettiklerini satmislardir. AP’nin se¢im sireclerinde “Komiinizmle
Micadele Dernegi”, “Milli Tlirk Talebe Birligi” ve “Turkiye Milliyet¢i Genglik Dernegi” (Abadan,
1966, s.143) gibi sivil toplum kuruluslarindan yararlanmasi secimler agisindan bir yeniliktir. iki
parti liderinin esleri Nazmiye (Kdse, 2009, s.86-91) ve Rahsan Hanim (Kologlu, 2000, s.36-37;
Kose, 2009, 5.86-91) secim kampanyalarinda eslerinin yanlarinda olup onlara destek vermistir.
Ecevit’'in esi Rahsan Hanim, Demirel’in esi Nazmiye Hanim’a gore siyasetin daha icinde olmus ve
partinin propaganda faaliyetlerinde bizzat yer almistir.

Bu donemde gerceklestirilen mitingler, halkla bulusmalar ve toplantilar, segmenle temas
saglamada etkin birer siyasi iletisim araclari olmaya devam etmistir. 1965 secimlerinde partiler
ilk defa secim meydanlarinda sarkili propaganda gergeklestirmistir. ilk secim sarkisi, Tirkiye isci
Partisi (TiP) tarafindan 1965 genel secimlerinde kullaniimistir (Oztiirk, 2014, s.200). Demirel’e
mitingler oncesinde gittigi yerlerde Kur’an-1 Kerim hediye edilmesi partisi tarafindan bir rittel
haline getirilmistir. Ne yazik ki, 1970’lerden itibaren Ullkenin icinde bulundugu ideolojik catisma
ve gerilim ortami, 1973 ile 1977 sec¢im mitinglerine de yansimistir. Ozellikle 1977 secimlerinde,
miting alanlarina karsit partiye mensup gruplarin da midahil olmaya calismasi sonucunda
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istenmeyen olaylar meydana gelmistir.

Anayasanin devletin basin tzerindeki baskilarini ve sansiriini ortadan kaldirmasi, yazili basinin
daha o6zgiir bicimde hareket etmesini saglamistir. 1977 secimlerinde Cenajans, gazetelerde ilk
defa siyasi nitelikli reklamlar vererek, AP’nin propagandasini yapmistir (Milliyet, 15.05-
04.06.1977). Cikartilan kanunlarla kampanyalarda radyonun siyasi partilerce daha adil ve esit
kullanilmasi saglanmistir. Partiler belirlenen siirelerde radyodan propaganda konusmasi yapma
hakki elde etmistir. 1968 yilindan itibaren TRT televizyonu (lke capinda yayin yapmaya baslamis
olsa da siyasiler 1973 ve 1977 sec¢imlerinde propaganda amacli televizyon yayinlarindan
faydalanamamistir. TRT'de sadece secimler ve siyasilerle ilgili kisa haberler yayinlanmistir.
Abadan “1973 ve 1977 secimlerinde televizyonun Batili lilkelerde oldugu gibi propaganda amacli
kullanilmamasini elestirmis ve demokrasi acisindan bunun gerekli oldugunu” ifade etmistir
(Milliyet, 02.05.1977).

Tablo 3. Se¢im kampanyalarinda yonlendirme araglarinin kullanimi

Vi | Wonw | Ming | caete | Radvo | W | gk | g | vaerys
1961 - + + + - + - -
1965 - + + + - + - +
1969 - + + + - + - +
1973 - + + + - + - +
1977 + + + + - + + +

1961-1980 Donemi Segimlerinde Siyasal Sylemler

1961-1980 vyillari arasi donem, gostermis oldugu Ozellikler nedeniyle iki boliimde incelenebilir.
1970’lere kadar kitlelerin ruhu; kesintiye ugrayan demokratiklesme cabalarinin bir an 6nce
gerceklestirilmesi, yeni Anayasa ile elde edilen temel hak ve o6zgirliklerin gercek hayata
yansitilmasi ve ekonomik olarak istikrarli, kalkinan bir (lke yaratilarak bireysel refahin
saglanmasi yoniinde sekillenmistir.

1965 ve 1969 secimlerinden zaferle ayrilan AP, kitlelerin ruhunu iyi analiz etmistir. AP’nin
soylemlerini ve davranislarini 6ncelikli olarak iktisadi kalkinabilme (zerine yogunlastirdigi tespit
edilmistir. Demirel, soylemlerinde Ulkeyi ve yerelde bdlgeleri gelistirecek hamleleri ayrintilariyla
secmene anlatmis ve 6nceliklerinin ekonomik kalkinma oldugunu vurgulamistir. Bu kapsamda
parti yetkilileri tarafindan; liberal ekonomi anlayisi icinde 6zel tesebbiisiin desteklenecegi,
devletin ekonomideki etkinliginin azaltilacagi, planli ekonomi modellerinin (ilke gerceklerine
gore uyarlanacagi, yabanci sermayenin (lkeye cekilecegi, dis yardimlar alinacagi, vatandasin
gecim sikintisina son verilecegi, is olanaklarinin saglanacagl ve ac¢ insan birakilmayacagi
soylemleri tekrarlanmistir (Adalet Partisi Genel Merkezi Yayinlari [APGMY], 1966). AP’nin
kampanyalarinda ekonomik séylemlerden sonra en ¢cok demokrasi odakl ifadeleri kullandigi
belirlenmistir. Bu kapsamda; demokrasi ve milli iradeye saygili olunmasi, milletin iradesinin
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Gstin kilinmasi, vesayete son verilmesi ve secimlerde hile yapilmayarak millet iradesinin sandiga
gercek manada yansitilmasi soéylemleri tekrarlanmistir (APGMY, 1966).

Parti ekonomi ve demokrasi soylemlerinden sonra komiinizmle miicadele edilecegi hususunu
milliyetci ifadelerle sert bir tonda siklikla kullanmistir. Partinin belirtilen soylemler disinda;
istikrarli bir hilkimet kurulmasi gerektigi, halkin hizmetgisi olunacagi (Kahya, 2019, s.113), se¢im
sisteminin degistirilmesinin adil olmadigi, siyasetin kamusal alanlardan 6zellikle Gniversitelerden
uzak tutulacagi, petrol meselesinde CHP’nin elestirilerinin haksiz oldugu ve petroliin yabanci
destegi ile cikarilabilecegi, tarim reformunun gerceklestirilecegi (Tanel Demirel, 2004, s.46) ve
gecekondu sorununa ¢6ziim bulunacagi temalarini tekrarladigi tespit edilmistir (APGMY, 1966).
1970 sonrasi donemde ideolojik kutuplasmalar catismalara doénlsmis, toplumun huzuru
bozulmus, vatandaslarda can givenligi endisesi hakim olmus ve Glkenin istikrarh bir sekilde
yonetilebilmesi tehlikeye girmistir. Bu dénemde kitlelerin siyasilerden en 6nemli beklentisi,
huzursuzluklara ve kavgalara son verilmesi ile bu tir olumsuzluklara sebep olan etkenlerin
ortadan kaldirilmasi veya degistirilmesi yoniinde olmustur.

1973 ve 1977 secimlerinde llkede en ¢ok oyu alan CHP, sorunlarin nedenini mevcut sistemde
gormius, diizen degismedikge, yasanan sorunlarin bitmeyecegini ve huzurun saglanamayacagini
belirtmistir. Ecevit’in kampanyalarinda oncelikli olarak “Dlzen Degisikligini” (Ecevit, 1968) ve
“Yeni Dlizen” kurulmasi gerektigini belirten soylemleri tekrarladigi tespit edilmistir. Yeni
kurulacak diizende; somiriliye son verilecegi, sosyal adaletin saglanacagi, (iretimin esas
alinacagi, bolisimin daha adil olacagi, calisanin emeginin karsiligini alacagi, kdylin ve koyliinin
kalkindirilacagi, bolgeler arasi sosyal adaletin saglanacagl ve toprak ile tarim reformunun
gerceklestirilecegi vurgulanmistir (Milliyet, 2-10.10.1973).

Partinin, indnii ile 6zdeslesen CHP’nin degisemeyecegi algisini diizeltebilmek icin “Yeni lider, yeni
CHP” (Kili, 1976, s.350; Landau, 1974, s.174), CHP’nin her kesimin partisi olacagi ve “Halk¢i CHP”
soylemlerini siklikla tekrarladig tespit edilmistir. Belirtilenler disinda partinin; ortanin solunda
yer alinacagi, komiinizmle miicadele edilecegi, demokrasi ve 6zglirliiklerden taviz verilmeyecegi,
isci ve sendikal haklarin genisletilecegi, genel af cikarilacagi ve dinin siyasetten uzak tutulmasi
gerektigi soylemlerini kullandigi belirlenmistir. Ecevit secim slirecinde se¢menlerin ilk defa asina
oldugu “Halk sektori” ve “Koy kent projesi” gibi ifadeleri de kullanmistir (Milliyet, 2-10.10.1973).
Donemin kosullari altinda AP ve CHP’nin séylemleri incelendiginde, 1965 ve 1969 secimlerinde
Demirel, secmenlere daha c¢ok iktidara geldiklerinde ne yapacaklarini en ince detayina kadar
anlatarak se¢gmenin oyunu toplamayi basardigi belirlenmistir. Diger partilerle ¢atismaktan cok
gelecekte vyapacaklarini anlatmaya odaklanan AP, se¢cmeni ekonomik kalkinmayi
gerceklestirecegi yoninde ikna etmeyi basarmistir. 1973 ve 1977 secimlerinde ise kitleler
Ecevit’in mevcut dizenin sorunlarin kaynagini olusturdugu ve degistirilmesi gerektigi fikrini
benimsemis ve secimlerde CHP’ye oy vermistir. Ecevit’in ¢c6ziim Onerileri incelendiginde, temel
sorunlarin nedeninin Ulkedeki Uretim, bolisim ve dagitim diizeninden kaynaklandigi
anlasiimistir.
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Tablo 4. Se¢im kampanyalarinda kullanilan temel séylemler

Parti | Oncelikli Soylem ikinci Oncelikli Séylem Diger Soylemler

AP Ekonomik kalkinma Demokrasi K(.).m.L.”.“Zmle mucadele

1965 (Liberal politikalar) Milli iradeye saygi Glglu iktidar

1969 Halkin hizmetgisi olunmasi

CHP Sendikal haklar

1973 Diizen degisikligi Yeni CHP Toprak reformu

1977 Yeni diizen Halkgi CHP Koyun kalkindiriimasi
Ortanin Solu Dinin siyasetten uzak

tutulmasi

Siyasal Pazarlama ve Reklamin Hakimiyeti: 1981-2002

Donemin ilk bolimi olarak degerlendirilebilecek 1981’den 1990’a kadar olan siireci, darbe
sonrasi Ulkeyi yoneten Milli Guvenlik Konseyi (MGK)'nin uygulamalari ve 1982 Anayasasi
sekillendirmistir. Darbe sonrasinda Ulkenin demokratik degerleri askiya alinmis, partiler
kapatiimis ve liderlerine yasaklar getirilmistir. Hazirlanan 1982 Anayasasi ile 1961 Anayasasi’nin
ozgurlukcl ve demokratik yapisi degistirilerek temel hak ve 6zgirlikler kisitlanmistir. Yeni
Anayasa ve cikarilan diger yasalar, 1961 Anayasasi’'nin kurdugu mekanizmalari yeniden
diizenlemeye yonelik olmustur (Kongar, 1998, s. 198). Yeni anayasa ile bireylerin ve toplumun
nasil davranmasi gerektigi dar kaliplar icinde belirlenmistir.

1980 darbesinden kisa bir siire 6nce ekonomiyi diizeltebilmek amaciyla 24 Ocak kararlar
alinmistir. Demirel Hiikiimeti iktidarinda Turgut Ozal’in basini ¢ektigi ekonomistlerin hazirladig
kararlarla ekonomiye yon verilmeye calisilmistir. 24 Ocak kararlariyla diinyada yaygin hale gelen
neo-liberal politikalar benimsenmis ve ekonominin serbest piyasa ekonomisi ile bitlinlesmesi
hedeflenmistir. 1981-1983 yillari arasinda “askeri rejim altinda liberal ekonomi” denilebilecek
dénemde askeri yonetim tarafindan ekonomide alinan karar ve uygulamalar sermaye yanlisi ve
emek/calisan karsiti olmaya devam etmistir. 1984-1988 yillari arasinda Ozal, 24 Ocak kararlarini
uygulamayi sirdiirmistir (Boratav, 2015, s.147-158). Ozal sonrasi iktidara gelen Yilmaz,
Demirel, Ciller ve Erbakan liderligindeki hikiimetler de ekonomiyi diizeltebilmek icin gerekli
adimlari atmaya calismislar fakat istenilen diizeyde basari saglanamamistir.

1980'li yillarla baslayan dénem, kiresellesme ve modernlesme gibi olgularin en genis haliyle
toplumlar ile bireyleri etkiledigi siireclerdir. iletisim teknolojilerinde yasanan hizli gelismeler
dinyayi kiiresel bir koy haline getirmis, kiiresellesen diinyada farkli toplumlarin yasayis bicimleri
ve kiltdrleri birbirine benzemeye baslamistir. Kiiresellesme, kentlesme ve teknoloji de goriilen
muazzam gelismelerin ekonomik liberallesme ile biitiinlesmesi sonucunda, bireyler maddi ve
manevi her seyi tiketen, tiketim toplumu haline gelmistir. Kdyden kente go¢ 1980°li yillarda
iyice hizlanmistir. 1990’10 yillarda terdr sorunu tlke glindeminin temel meselelerinden biri haline
gelmistir.

Donem icerisinde 1983, 1987, 1991, 1995 ve 1999 yillarinda genel secimler icra edilmistir. 1983
secimlerinde MGK tarafindan demokratik olmayan bir uygulamayla secimlere sadece (¢ partinin
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katilmasina izin verilmesi secim kampanyalarindaki rekabeti ve coskuyu azaltmistir. Abadan
(1989) secimleri “yonlendirilmis secimler” olarak tanimlamistir (s.17, 23). 1983 se¢im siirecinde
halkin secimlere ilgisi daha 6nce yapilan secimlere gore dislik kalmistir. 1987 secimlerine siyasi
yasaklarin kalkmasiyla birlikte daha fazla siyasi aktorin katilmasi, siirecin daha cekismeli ve
demokratik olmasini saglamistir. 1991, 1995 ve 1999 se¢im kampanyalari, partilerin daha esit
sartlarda hazirlandigi, rekabetin ve partiler arasinda ¢atisma kiltlriniin Ust seviyelere ¢iktig
siirecler olarak &ne ¢ikmistir. Bu dénemde; Turgut Ozal ve Mesut Yilmaz liderligindeki Anavatan
Partisi (ANAP), Erdal indnii liderligindeki Sosyaldemokrat Halkgi Parti (SHP), Siileyman Demirel
ve Tansu Ciller liderligindeki Dogru Yol Partisi (DYP) ve Necmettin Erbakan liderligindeki Refah
Partisi (RP) 6ne ¢ikmistir.

1983 yilinda ANAP’I kurarak, 1980 darbesi sonrasinda siyasete atilan Ozal, siyasi yasaklardan da
faydalanarak 1983 secimlerini kazanmis ve Cumhurbaskani oldugu 1991 yilina kadar ANAP’I ve
tlkeyi basbakan olarak yonetmistir (Barlas, 2001; Dogan, 1985). ANAP, Turgut Ozal ile
bitiinlesmis ve Ozal’in partisi olarak kabul gérmistiir. Ozal'in Cumhurbaskani olmasindan sonra
ANAP’In basina sirasiyla Yildirnm Akbulut ve Mesut Yilmaz gecmistir. 1983’te kendisine yapilan
baskilar sonucunda siyasete atilan Erdal inénii, sirasiyla Sosyal Demokrasi Partisi (SODEP) ve
SHP’nin genel baskanliklari gérevini yiiriitmistir. indnii, 1984 yerel ve 1987 genel secimlerinde
partisiyle (ilke capinda biiyiik basari elde etmistir (inénii, 2007). AP ile 1965-1980 yillari arasinda
lUlke siyasetine yon veren Demirel, siyasi yasaklarin kalkmasini miiteakiben 1987 secimlerine DYP
lideri olarak katilmistir. DYP, 1987 secimlerinden itibaren yikselise gecmis ve 1991 secimlerinde
en yiksek oy oranina ulasmistir. Demirel 1991 secimlerinin galibi olarak, SHP ile koalisyon
hiikiimeti kurmus ve Ozal’in vefatindan sonra Cumhurbaskani secilmistir. Milli Gériis hareketinin
Oncllagiini yapan Necmettin Erbakan, 1970’lerde sirasiyla Milli Nizam Partisi (MNP) ve Milli
Selamet Partisi (MSP)’ye liderlik yapmis, miteakiben 1987’de siyasi yasaklarin kalkmasi ile
kurulan RP’nin basina ge¢mistir. 1990’lardan itibaren siyasal islam’in iilkede yiikselise gecmesi
ve RP’nin uyguladig etkin siyasal iletisim cabalari, Erbakan’in 1995 secimlerinden galibiyetle
ayrilmasina yardimci olmustur.

1980’lerden itibaren partiler secim kampanyalarini isin profesyonelleri araciligiyla planlayip icra
etmeye baslamislardir. 1987 secimlerinde ilk defa SHP lideri inénii yabanci danismanlardan
destek almistir. SHP indni’ye siyasi danismanlik etmesi icin Harry Walter’i {ilkeye getirmistir
(Campaigns and Elections, 2014). 1991 se¢imlerinde tim partiler kampanyalarini reklam
ajanslari ile ylrttmdastir. 1991 secimlerinde ANAP kampanyasini ylritmesi i¢in Fransiz Gnli
reklamci Jacques Séguéla ile anlasmistir (Topuz, 1991, s.44). Boylece ilk defa bir parti tarafindan
kampanyasinin yiritilmesi esnasinda yabanci bir sirketten profesyonel destek alinmistir. DYP
lideri Demirel, 1991 secim kampanyasi sirecinde ABD Baskanlari Carter ile Reagan’a se¢im
danismanhgi yapan Amerikah Clifford A.Botway’dan (Cavusoglu, 2008, s. 119; Donat, 2015),
Tansu Ciller ise 1995 secim silirecinde Amerikali siyasal danisman Jay Krigel ve ekibinden yardim
almistir (Ergin, 1997).

1983 secimleriyle birlikte kampanyalar liderlerin tanitilmasi ve imaji Gzerine kurulu “star
stratejileri” (Elden & Firlar, 2014, s. 120) odakh gergeklestiriimeye baslanmistir. Bu se¢imlerde
tamamen ANAP lideri Ozal lizerine kurulan secim kampanyasi, Tirkiye’de politikanin parti
liderleri Uzerine kisisellesmesinin ilk 6rnegidir. Artik kampanyalarda parti yerine “kisi/lider

154



Keloglu isler, E. & Anali, S. (2021). Siyasal halkla iliskilerin panoramasi: 1946'dan 2002'ye segim kampanyalari.
MEDIAJ, 4(2), 139-166.

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLI DERGISi Cilt: 04 — Sayi: 02 e-I1SSN: 2757-6035
MEDIAJ
M

pazarlamasi” 6ne cikariimistir. 1983 secimleriyle birlikte siyasal iletisim, profesyonel isi ikna edici
iletisim olan reklam ajanslarinin katilimiyla, siyasal pazarlama iletisimine déniismustir (Ozkan,
2014, s. 83).

Siyasi partilere, 1983 secimleri 6ncesinde gazetelerde ve 1987 secimlerinde televizyondan
siyasal reklam yayinlatabilme hakki taninmistir. Partiler propaganda yayinlarina 22.11.1987
tarihinde baslamis ve 27.11.1987’'de bitmistir (Milliyet, 23-28.11.1987). 1991 secim sirecinde
Turkiye’de siyasal reklamciligin 6nemi ve secim kampanyalarindaki yeri kesin olarak
belirginlesmistir (Ozkan, 2014, s. 131). 1995 secim siirecinde parti liderleri arasindaki rekabetin
sertlesmesi, negatif siyasal reklamlarin kampanyalara hakim olmasina neden olmustur (Kaid,
2008, 5.564). Ozellikle ANAP lideri Yilmaz ve DYP lideri Ciller’in basta birbirlerinin 6zel yasamlari
olmak Uzere karsilikli elestirilerini yonelttikleri negatif reklamlar secimlerde 6ne ¢ikmistir
(Milliyet, 25.12.1995). 1995 secimlerinde partilerin siyasal reklamlarini olumsuzluk ve saldiri
icermesi agisindan analiz eden Uztug (1999), “DYP’nin olumsuz reklamlarinin %55’i Mesut Yilmaz
ve Necmettin Erbakan’i beraber, %27’si sadece Mesut Yilmaz'i ve %18’i ANAP’1; ANAP’In olumsuz
reklamlarinin %53’l Tansu Ciller ve ailesini, %21’i Necmettin Erbakan’i, %15’i DYP-CHP iktidarini
ve %11’i DYP-RP’yi hedef aldigini belirlemistir” (s. 92).

1983 secimleriyle birlikte ilk defa kampanyalarda televizyon yayimlarindan faydalaniimistir. 1983
secimlerine katilan Ug siyasi parti lideri, TRT'de para 6demeden gerceklesen siyasi tartisma
programlari ile halka tanitilmistir (Tokg6z, 2010, s.48). Agik oturum “En bliyiik miting” olarak
kamuoyuna sunulmustur (Milliyet, 23.10.1983). 1983 secimleri sonucunda iktidara gelen Ozal,
TRT'yi tekelci bir anlayisla “ANAP videosu” haline cevirmistir (Cemal, 2013, s. 157). Ozal, “iktidar
icraatlarini istedi§i zaman TRT'den anlatir” disiincesiyle hazirlattigi “icraatin icinden”
programlariyla sistematik bir sekilde parti propagandasi yapmistir. 1990’da ilk 6zel televizyon
olarak Star-1 (Magic Box) kanalinin yayina baslamasi, 1991 secimlerinde siyasal reklam pazarinin
daha da genislemesini saglamistir. TRT'de yeterince propaganda yapamayan partiler, Star-1
kanali ile siyasal reklamlarini yayinlatarak se¢mene ulasmaya calismistir. SHP, Star-1
televizyonun ANAP’a daha fazla destek vermesine tepki olarak kendi kurdugu “Mega-10
Demokrasi Kanall” ile propaganda yapmistir. 1995 secimlerine kadar olan siirecte diger ozel
televizyon kanallarinin da yayina baslamasi, partilerin propaganda olanaklarini artirmistir.
Televizyon yayimciliginin genislemesi ile 1980’lere kadar secimlerde 6nemli bir propaganda araci
olan radyonun etkinligi azalmistir.

Kitle iletisim araclari haricinde, 1990’larin basindan itibaren se¢menlerle yiiz ylze iletisim
kurmaya vyonelik RP’nin basarili uygulamalari (inceoglu & Ozerkan, 1997), se¢meni
yonlendirmede 6ne cikmistir. Se¢cmenle karsilikli iletisime buyik 6nem veren RP’liler, il ve
ilcelerdeki secmenleri kapi kapi dolasarak parti propagandasi yapmislardir. Parti “tespih modeli”
seklinde her mahalle ve sokaga atadig1 sorumlularla ¢alismalarini yonlendirmistir (Cakir, 1994, s.
56). Parti hem yatay hem de dikey olarak yogun bir sebeke agi kurmustur (Yavuz, 2005, s. 597-
598). RP, kadinlarin oyunu almaya yonelik olarak “Hanimlar Komisyonu” teskilatini da kurmustur
(Arat, Milliyet, 17.12.1998; Baykal, 2017, s.120). RP’lilerin segmenler ile karsilikl iletisim kurma
yontemi, siyaset kamusal alaninda goriiniir olmayan bir kitle odan “evinden sessizce disariyi
gozleyen kadini” aktif bir politik aktor haline getirmis, bu gruba ilgi 1995 secimlerinden sonra
diger partilerin uygulamalarina 6rnek teskil etmistir.
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Tablo 5. Se¢im kampanyalarinda yonlendirme araglarinin kullanimi

Secim | Reklam .. Afig Siyasal Parti
Mit t R TV

Yih Ajansi iting | Gazete adyo | Telefon Bildiri | Reklam | Materyali
+

1983 + + + + + + + +
+

1987 + + + + + + + +
+

1991 + + + + + + + +
+

1995 + + + + + + + +
+

1999 + + + + + + + +

1981-2002 D6nemi Segimlerinde Siyasal Soylemler

Bu donemde kitlelerin ruhu, iktisadi kalkinmanin gerceklestirilmesi, enflasyonun dislrilmesi,
hayat pahaliliginin 6nlenmesi, issizligin azaltilmasi, bireysel refahin yikseltiimesi, darbe
sonrasinda gerileyen demokratik siyasal yasamin degerlerine bir an 6nce ulasiimasi ve teror
sorunun ¢ozlilmesi beklentisi icinde olmustur.

1983 ve 1987 secimlerinden zaferle ayrilan ANAP’In sOylemlerinin temelini ekonomik vaatlerin
olusturdugu tespit edilmistir. Ozal’a gore 1980 darbesine gétiiren siirecte yasananlar, ideolojik
kavgalar, teror vb. olaylarin temelinde hep llkenin ekonomik geri kalmishginin getirdigi olumsuz
sonuglar yatmistir. Bu nedenle Ozal sdylemlerinde ve icraatlarinda iktisadi kalkinabilmeye
oncelik vermistir. Ozal'in sdylemlerinde; liberal politikalar uygulayacaklarini, yabanci sermayeyi
Glkeye yatirim olarak ¢cekeceklerini, doviz rezervini yikselteceklerini, enflasyonu dislireceklerini,
hayat pahaliligini ortadan kaldiracaklarini, orta diregin yasam kosullarini iyilestireceklerini (Cigek,
2018, s.89; Heper, 2011, s.206; Parla, 1995, s.152; Zarali, 1986, s.84), issizligi azaltacaklarini
(Milliyet, 20.10.1983-03.11.1983), cag atlatacaklarini (ANAP Secim Beyannamesi, 1987) ve is
bitirici bir iktidar olacaklarini (Gole, 1989, s.20; Tokgdz, 2010, s.194; Miilliyet, 25.10.1983)
belirten ifadeleri tekrarladigi belirlenmistir.

Ekonomik séylemler disinda Ozal ANAP’In milliyetci, muhafazakar, liberal ve sosyal adaletgi
kavramlarinin birlestirici partisi oldugu (Cicek, 2018, 5.92; Tanel Demirel, 2018, s. 58-59), devletin
milletin hizmetinde olacagli (Arcayirek, 1999, s.188; Milliyet, 04.11.1983), birokrasinin
kaldirilacag (Parla, 1995, s.153), konut sikintisinin ¢ozilecegi, huzurun ve toplumsal barisin
saglanacag ifadelerini kullanmistir. Ozal’in secim siireclerinde; bedelli askerlik uygulamasinin
degerlendirilecegini, 25 kadar ilcenin il yapilacagini, 15 yil icinde (lkede evsiz, arabasiz ve
televizyonsuz kimsenin kalmayacagini belirten popllist séylemleri de tekrarladigl tespit
edilmistir.
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1991 secimlerinde en yiksek oyu alan Demirel liderligindeki DYP, sOylemlerindeki stratejisini
“vaat etme” politikasi izerine kurmustur (Ozkan, 2014, s.145). Parti ilkedeki hemen hemen her
soruna yonelik olarak bir vaatte bulunmustur. DYP’'nin vaatlerinde 6ncelikli olarak ekonomik
sorunlara ¢6ziim Uretebilmek hedef alinmistir. Soylemlerde liberal ekonomi politikalarin esas
alinarak 0zel tesebbisiin destekleneceginin, yabanci sermayenin Ulkeye cekileceginin,
enflasyonun disurileceginin, hayat pahaliliginin azaltilacaginin, issizligin 6nleneceginin ve halkin
refaha ulasacaginin vaat edildigi tespit edilmistir (DYP 1991 Secim Beyannamesi). Demirel’in
“Ekonomiyi 500 glinde diizliige c¢ikaracagim” ve “Kim ne veriyorsa bes lira daha fazlasini
verecegim” ile Tansu Ciller'in “Hedefimiz herkese iki anahtar. Her aile bir ev bir de araba sahibi
olacaktir” popllist sdylemleri secimde 6ne ¢ikan ifadelerdir.

Ekonomik soylemler disinda partililerin, istikrar icin tek basina iktidar olunmasi gerektigi,
ANAP’tan hesap sorulacagi, yolsuzluklarin Gstine gidilecegi, terore ¢6zim bulunacagi, seffaf
olunacagl, Anayasa’nin degistirilecegi, baskilarin kaldirilacagi, personel ve egitim reformunun
gerceklestirilecegi, yarginin bagimsiz hale getirilecegi ve saglik sisteminin yenilenecegi
soylemlerini tekrarladig belirlenmistir (Milliyet, 20-30.10.1991). DYP, saglik glivencesi olmayan
ve muhtac oldugunu bildiren herkese yesil kart ve ¢alismayan kisilere issizlik sigortasi verilecegi
gibi poplilist séylemleri de kullanmistir.

1995 secimlerinde blylik basari gosteren RP, kampanya slirecinde ekonomik krizlerden artik
iyice bunalmis, evine as gotiiremeyen mutsuz ve ¢okiinti icindeki secmenin ruhunu iyi okumus
ve ayni 1973 ile 1977 secimlerinde Ecevit’in basarili bir sekilde ortaya attigi diizenin degismesi
gerektigi fikrini “adil dizen” kavramiyla segmene sunmustur. Ekonomik adil diizen soylemi
icinde; Ureten ve Urettigini adil bir sekilde boéliisen bir Ulke yaratilacagi, kapitalist faizci somir,
koélelik dizenine son verilecegi, faizsiz kazanan bir sistem kurulacagi, haksiz vergilerin
kaldirllacagi, paranin degerinin hak ol¢lisi olarak kabul edilecegi, paranin degerinin
duslrtilmeyecegive kredilerin adil dlgliler icinde faydali is yapacak herkese verilecegi ifadelerinin
tekrarlandigi tespit edilmistir (Erbakan, 1991: s.1-12; Milliyet, 10-22.12.1995).

Kurulacak adil diizende; Bati’'nin ve Batili kuruluslarin boyundurugundan cikilacagi, diger siyasi
partiler gibi Bati'ya 6zenen “taklit¢ci” bir zihniyete sahip olunmayacagi, bagimsiz Tirkiye
olunacagl, islami degerlerin hayatin gerceklerine uygulanacagi, islam Ulkeleri ile islam Birligi
pazari kurulacagi, gidimli demokrasiye ve “karanlik oda” demokrasisine son verilecegi,
belediyelerde halkin yonetime katilimlarini ve yonetimin seffafligini gésteren halk meclisleri ve
“beyaz masa” gibi yontemlerin uygulanacagi, “gardiyan devlet” anlayisi yerine “garson devlet”
anlayisinin hakim kilinacagi ve teréri ortaya cikaran nedenlerin ortadan kaldirilacagini belirten
soylemlerin tekrarlandigi tespit edilmistir (Adil Diizen 21 soru / 21 cevap brosiirli; RP Segim
Beyannamesi, 1995).
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Tablo 6. Se¢cim kampanyalarinda kullanilan temel séylemler

Parti Oncelikli Séylem ikinci Oncelikli Soylem Diger Soylemler
ANAP Ekonomik kalkinma Birlestirici parti Milletin hizmetine olundugu
1983 (Liberal uygulamalar) is bitirici iktidar Birokrasinin kaldirilacagi
1987 Cag atlama Orta direk Konut sikintisinin ¢ézilecegi
DYP Ekonomik kalkinma Tek basina iktidar Yolsuzluklarla miicadele
1991 (Liberal uygulamalar) ANAP’tan hesap sorulmasi Terére ¢dzim bulunmasi
Vaat bombardimani Seffaflik
Anayasa’nin degistirilmesi
RP Adil diizen Taklitgilige son Gergek demokrasi
1995 Adil ekonomik diizen Bagimsiz Tirkiye Ozgiirliiklerin korunacag!
Dini 6zgurlikler
islam Birligi
SONUC

Buraya kadar sunulan panoramaya bakildiginda, giriste belirtilen “siyasal katilmanin ytceltildigi,
ideallestirildigi, secimler ve oy vermenin en 6nemli yurttaslik gérevi olarak gorildigi bilincinin,
demokrasiye inanmama, sistemin yozlastigini dislinme, siyasetin kirli olduguna inanma,
demokrasideki hak ve 6zglrliiklerin hep glicliiniin lehine ¢alistigini diisinme gibi negatif algilarla
dolu bir bilincle yer degistirtirmis gorinmektedir. Kuskusuz bu yurttaslik algisi, iletisimsel
sirecteki sorunlarin bir neticesidir.

Nasil ki cok partili hayata gecildikten sonra gerceklestirilen 1946 secimleriyle birlikte tlke siyasal
yasaminda “secimler” yurttas tarafindan coskuyla katilim saglanan demokrasi araci gorilmistdr,
siyasetciler acisindan da demokrasiyi maniple etmek lzere taktik ve stratejilerin lzerine kafa
yorduklari bir durumu yani sira getirmistir. Secimler, hem halkin 6nemini ortaya ¢ikarmis hem
de onun sadece secimden secime oy zamaninda hatirlanmasi deneyimini toplumsal hafizaya
yerlestirmistir. Halkin oyunun iktidara gelebilmenin araci olmasi, siyasal aktorler ile segmen
arasinda daha yogun bir iliski, iletisim kurmayi zorunlu hale getirmistir. Bu iletisimin tarzi
Turkiye'de iktidar yolunda oldukga poplilist séylemlerle kitleleri harekete gecirmektedir. Elestirel
aklin dislanmasi diyalektik bir politik halkla iliskiler stirecinin de dislanmasini getirmektedir.
Dolayisiyla elestirel gorislerin marjinallestirildigi ve birbirinin aynisi fikirleri ileten tek boyutlu,
cogulcu degil cogunlukcu bir medya lzerinden iletilen mesajlar kamuoyunun her tirli séyleme
duyarsizlasmasi sonucunu getirmektedir. Siyasiler ve se¢cmenler arasinda tesis edilen siyasal
iletisim veya siyasal halkla iliskiler cabalari secim kampanyalari silirecinde se¢menin
yonlendirilmesi veya rizasinin olusturulmasi acidan hayati 6neme haiz olmustur. Ancak bununla
birlikte yurttaslik ancak ve ancak secimlerde hatirlanan, oyu avlanmak (zere her tir vaadin
rahatlikla verilebildigi bir kiltlr de ne yazik ki gelismistir. Bu da toplumsal bilimlerde kamunun
yararini gozeterek bilimsel bilgi tGreten akademik cevrelerin mutlaka calismalarinda dikkate
almasi ve elestirmesi gereken bir unsurdur.

1946 secimlerine birden fazla partinin katilmasi tlke siyasi tarihinde gercek manada partiler arasi

158




Keloglu isler, E. & Anali, S. (2021). Siyasal halkla iliskilerin panoramasi: 1946'dan 2002'ye segim kampanyalari.
MEDIAJ, 4(2), 139-166.

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLI DERGISi Cilt: 04 — Sayi: 02 e-I1SSN: 2757-6035

\EDIAJ

cekismelerin ve rekabetin yasanmasina olanak saglamistir. Secimlerde ilk defa CHP ve DP
arasinda siyasi halkla iliskiler acgisindan “catisma” taktigi uygulanmistir. Tek parti iktidari
déneminde devleti yoneten partinin elestirilebilmesi sinirli seviyede miimkiin olabilirken, ¢ok
partili secim siireciyle birlikte iktidar partisini elestirebilme olanagi elde edilmistir.

1946 secimleri ile siyasal halkla iliskiler acisindan ilk adimlar atilmisken, 1950 secimlerinde
ozellikle DP’nin uygulamalari, tlke siyasal hayatinin gercek manadaki ilk siyasal halkla iliskiler
cabalaridir. 1960’lara kadar kampanyalarda klasik olarak tabir edilebilecek uygulamalara sahne
olunmustur. 1960°’larda diinyada uygulanan kampanya benzerlerinin Tirkiye’ye de yansimasi
neticesinde kampanyalar Amerikanvari Ozellikler gostermeye baslamistir. 1977 secimlerine
kadar partiler kampanyalarini parti ici mekanizmalarca planlamis ve icra etmistir. ilk defa 1977
secimlerinde AP, Cenajans ile anlasarak kampanyasini profesyonel bir sirketle beraber
ylritmustlr. Ajansin kampanyada gosterdigi basari bundan sonra yapilacak secimlerde siyasi
partilerin profesyonel uzman kisileri kullanmasinin yolunu agmistir. 1991 secimlerinde tiim
partiler kampanyalarini ylriitmeleri icin reklam ajanslari ile anlagsmislardir. 1991 secimlerinde ilk
defa bir parti ANAP, kampanyasini yliritmesi icin yabanci ajanstan profesyonel destek almistir.
Dikkat edilirse bu tarih neo-liberal ekonomik dontsiimlerin Tirkiye'deki izdlistmleriyle
uyumludur. Reklamin yerellikten c¢ikarak yabanci reklamcilarin alana girmesini siyasal parti
liderlerine danismanlik yapan ve o glinlerde ¢ok konusulan Jacques Séguéla gibi reklamcilarin
mevcudiyeti netlestirmektedir. Reklam ajanslarina duyulan ihtiyacin artmasi, reklam ve
pazarlama piyasasinin siyasi ayaginin olusmasini saglamistir. Secimlere katilan parti sayisindaki
artis ve partilerin kampanyalarini isin uzmani ajanslarla yiritmeleri dogal olarak sec¢im
kampanyalarina harcanan butceleri oldukca artirmistir.

1980’lerde ideolojilerin 6neminin azalmaya baslamasi, ekonomide liberal uygulamalarin hakim
olmasi ve dilinyanin kiresel bir pazar haline gelmesi, secim kampanyalarinin seyrini de
degistirmistir. Reklam sirketleri, siyasi liderleri ticari bir mal veya Urinmis gibi secmene
pazarlamaya baslamis, siyasal iletisim siyasal pazarlama iletisimine donilismustiir. Pazarlama
iletisimle alakalidir, bir Griin veya mali satmak icin teknikler yontemler receteler 6nerir. Ancak
pazarlanacak Urin bir siyasal lider veya bir politika veya bir halk grubu oldugunda profesyonel
pazarlama yontemleri sorgulanacak hale gelmektedir. Zira insanin ontolojisi bazilarinda bilingli
bazilarinda bilingsiz sekilde tam tersi etki edecek bir varolus krizine donlismektedir. Tlrkiye’deki
secimlerde yapilan her tir iletisim taktik ve stratejilerine ragmen beklenmedik sonuglarin
alinmasini bu sekilde degerlendirmek miimkindr.

Siyasal pazarlama uygulamalari ile kampanyalarin Amerikanlasmasi siireci hizlanmistir. Secim
kampanyalarinda daha dnce goriilen Amerikanvari yontemler, iletisim araclarinin 1980’lerden
itibaren yogun sekilde propaganda sirecine katilmasiyla, daha da fazla kullanilmistir.
Kampanyalar profesyonel ajans ve danismanlarca yonlendirilmis, bilimsellesen siyaset
goriinimi altinda se¢cmenlere yonelik kamuoyu arastirmalari yapilmis, ideolojiler degerini
yitirmis, medya gliclenmis, medyanin siyaset lzerindeki etkisi artmis, kampanyalarda medya
etkin sekilde kullanilmis ve se¢menler seyirci haline getirilmistir. Kampanyalarin
Amerikanlasmasi ve siyasal pazarlama tekniklerinin kullanilmasi, diinyanin farkl yerlerinde icra
edilen kampanyalarinin birbirleri ile benzesmesine yol agmistir.
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Kitle iletisim aracglarinin hentiz yetersiz oldugu 1946-1960 doneminde se¢menleri etkilemenin en
onemli araci olarak mitingler ve se¢cmenle yiiz ylze kurulan iletisim 6ne cikmistir. Secim
kampanyalarinda gazetelerin etkin birer siyasal halkla iliskiler araci olarak kullanilmasi 1946
secimleriyle baslamistir. Okuma yazma oranin distik oldugu bu dénemde se¢meni daha kolay
etkileme 6zelligine sahip radyo ise secimlerinde partilerce adil ve esit olarak kullanilamamustir.
1961 Anayasasi’'nin devletin basin ve radyo lizerindeki tekelini kaldirmasi partilerin bu iletisim
araclarini daha adil sekilde kullanmasina olanak saglamistir. 1968 vyilindan itibaren TRT
televizyonu llke capinda yayin yapmaya baslamis olsa da siyasiler 1973 ve 1977 secimlerinde
propaganda amacli televizyon yayinlarindan faydalanamamistir. TRT'de sadece secimler ve
siyasilerle ilgili kisa haberler yayimlanmistir. 1983 secimleriyle birlikte televizyon kisith da olsa
batili tlkelerde oldugu gibi propaganda amacli olarak kullanilmaya baslanmistir. Partiler ilk defa
1991 secimlerinde bir 6zel televizyondan propaganda yapma imkani bulmustur. 1995 secimleri
oncesinde 6zel kanallarin sayisinin artmasi segcmen ilgisini ekranlarin basina tasimistir.

Siyasal aktorlerin se¢cim kampanyalarinda se¢menleri ikna etmek ve rizalarini olusturmak igin
kullandiklari séylemler, her donemin temel toplumsal, siyasal ve ekonomik kosullarindan
etkilenmistir. Arastirmada siyasal soylemlerin ana konusunu ekonominin dizeltilmesi,
kalkinmanin saglanmasi, enflasyonun distrilmesi, hayat pahahliginin énlenmesi, issizligin
azaltilmasi, Uretimin gerceklestirilip adil dagitiimasi gibi iktisadi esash temalar olusturdugu
belirlenmistir. Ulkedeki yapilan segimlerin tamaminin ekonomi ile baglantili oldugu ve yapilan
secimlerin ekonomik gelisimlerden bagimsiz olamayacagi gorilmistir. Ekonomik séylemlerden
sonra en sik, demokrasiye tam anlamiyla gecilecegi, 6zgirliklerin genisletilecegi ve milli iradeye
saygl duyulmasi gerektigi gibi demokrasi eksenli temalar kullanildigi tespit edilmistir. Darbe
sonrasi donemlerde askeri vesayetin yogun seklide hissedilmesi nedeniyle bazi partilerin
baskidan kacinmak amaciyla, demokrasi eksenli temalari veya elestirel sdylemleri kullanmadigi
belirlenmistir.

iki temel sdylem disinda partiler; komiinizmle miicadele, toprak ve tarim reformu, kéyiin
kalkindirilmasi, milletin hizmetinde olunmasi, glicli iktidar, gecekondu sorunun c¢éziilmesi ve
anayasanin degistirilmesi hususunu secimlerde dile getirmistir. Din ve milliyetcilik gibi olgular ise
her secim sirecinde kullanilan popiilist sdylemlerdir. Ayrica kampanya séylemlerinin ¢cok partili
hayata gecisle birlikte daha masumane ve gercekgci iken zamanla vaat edilemeyecek popiilist
sdylemlere dogru kaydig tespit edilmistir. iletisim araclarinda yasanan gelismeler sonucunda
cogu gerceklesemeyecek vaat insanlarin glindemini isgal etmistir.

Sonug olarak secimler llkenin icinde bulundugu siyasal ve ekonomik durumlardan bagimsiz
olmadigi gibi bu kosullarin diinyanin birbirine gesitli aglarla baglandigi toplumsal ve ekonomik
durumlarindan da bagimsiz olmadigi unutulmamalidir. Son s6z olarak, demokrasi kiltiirin,
siyasal halkla iliskiler baglaminda, T. Blair’in Turkiye'yi “fledgeling democracy” olarak niteledigi
ifadesi hatirlanacak olursa, denilebilir ki, hala kurallarin yeni yeni olustugu, deneyimlerle
olgunlasmaya, gelismeye calisan bir gériiniimdedir.
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Tiirkiye Cumhuriyeti, 28 Temmuz 2021’de tarihinin en bliiyiik orman yangini ile karsi karsiya kalmstir.
Yanginlar sonrasinda ise sosyal medyanin gesitli platformlarinda dogrulanmamis ¢ok sayida bilgi ve gérsel
icerik (retilmis ve bu icerikler bircok kisi tarafindan paylasilarak sosyal medyada siirekli dolasima
sokulmustur. Bu durumun yeni medya platformlari ile teknolojilerinin giiniimiiz siradan kitlelerini, icerigi
hem lireten hem de tiiketen kullanicilara dénistirmis olmasindan ve de sosyal medyada
dezenformasyonun yaygin gériilmesinden kaynaklandigi diisiiniilmektedir.

Bu ¢alismada 29 Temmuz — 11 Agustos 2021 tarihleri arasinda Tiirkiye’de ¢ikan yanginlarla ilgili sosyal
medyada dolasima sokulan ve Teyit.org tarafindan yalan/yanls haber oldudu tespit edilen toplam 25
haber incelenmistir. Veriler, dokiiman inceleme yéntemiyle toplanmis ve betimsel analiz ile irdelenmistir.
Arastirmanin sonuglarina gére, en ¢ok kullanilan dezenformasyon tiirii hatali iliskilendirme ve ¢arpitmadir.
Calismada dikkat ¢ceken bir diger husus da Teyit.org tarafindan paylasimlari yaptigi tespit edilen hesaplarin
biiyiik cogunlugunun gergek isim kullanmayan anonim hesaplardan yapilan paylasimlar olmasidir. Sosyal
medyadaki bu dezenformasyona karsi medya okuryazarligi ¢ok biiyiik 6nem tasimaktadir.
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ABSTRACT

On July 28, 2021, the Republic of Turkey faced the biggest forest fire in its history. New media platforms
and technologies have transformed today's ordinary audiences into users who both produce and consume
content. After the fires, a large number of unverified information and visual content was produced on
various platforms of social media and shared by many people and constantly circulated.

In this study, a total of 25 news about the fires in Turkey, which were circulated on social media between
29 July and 11 August 2021, and which were determined to be false news/disenformation by Teyit.org,
were examined. The data were collected by document analysis method and analyzed with descriptive
analysis. According to the results of the research, the most commonly used type of disinformation is false
association and distortion. Another point that draws attention in the study is that the majority of the
accounts found to be shared by Teyit.org are from anonymous accounts that do not use real names. Media
literacy is of great importance against this disinformation in social media.
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AFAD (Afet ve Acil Durum Yonetimi Baskanligl) diinyada gozlenen ve biyolojik afetler
kategorisinde degerlendirdigi orman yanginlarini, tilkemizde en sik goriilen dogal afetlerden biri
olarak kabul etmektedir (http1). Orman yanginlarinin yildirim dtismesi, elektrik hatlari, yanardag
patlamasi ve asiri derecede yiikselen hava sicakliklari gibi dogal olaylardan kaynaklanmasinin
yanisira bilingli ve bilingsiz insan kaynakli davranislari da bu duruma sebep olabilmektedir (Besli
ve Tenekeci, 2020, 5.900).

Turkiye Cumhuriyeti, 28 Temmuz 2021’de tarihinin en blyik orman yangini ile karsi karsiya
kalmistir. Antalya Manavgat bolgesinde baslayan, daha sonra lilkenin Akdeniz, Ege, Marmara,
Bati Karadeniz ve Glineydogu Anadolu bélgelerinde de goriilen 299 orman yangini bircok canliya
olimcdal zararlar vermis ve yerlesim yerlerinde 6nemli tahribatlara yol agmistir (http2). Yanginlar
sonrasinda ise dogrulanmamis ¢ok sayida bilgi ve gorsel icerik sosyal medyada paylasiimis (http
3) ve bu paylasimlar sabotaj iddiasi, yakilan alanlarin yeniden imara agilacagina iliskin kaygilar,
teror siiphesi gibi konular ekseninde (http 4) siirekli ve yeniden tiiketime sokulmustur. Ozellikle
toplumsal catisma, dogal afet ya da kriz donemlerinde post-truth kavramina 6zgi olarak
(Karakas ve Dogru, 2021, s.165) uydurma, sahtelik, yanlislk, yalan, aldatma, yanlis bilgilendirme,
dezenformasyon, propaganda, komplo teorisi, hiciv (Andersen ve Sge, 2019) daha fazla
Uretilebildigi ve yayilabildigi 6ncil calismalarda belirtilmektedir.

YALAN HABER/ YANLIS BILGi

Cevrimici platformlar, 6zellikle sosyal medya, dogasindan gelen kolay erisim, daha ucuz ve hizli
yayillma gibi Ozellikleriyle giderek artan sayida birey i¢in ana haber kaynagi haline donlismis
(Shu, Wang ve Liu, 2018, s.430), siradan kitleler hem haber lreten hem de haber tiiketen
topluluklara evrilmislerdir (Karakas ve Dogru, 2021, s.165). Bu durum yalan haberler, yanls
bilgiler icin de yeni bir var olma ortami dogurmustur (Tandoc vd. 2018). Allcott ve Gen- tzkow
(2017), yalan haberleri "kasten ve dogrulanabilir sekilde yanlis olan ve okuyuculari yaniltabilecek
haber makaleleri" olarak tanimlamaktadir (s.213).

Sosyal medyada gercekligine dair herhangi bir kontrol yapilmadan paylasilan bilgi bollugu ile
birlikte diger kullanicilarin gercekler ve 6nyargilar arasinda ayrim yapmasini zorlastirmakta;
baslangicta glivenilir goriilen hikayelerin zamanla yanls veya uydurma oldugu kanitlanmasina
ragmen; yanls olduklari kanitlanana kadar, geri dondlriilemez hasarlara neden olabilmektedir
(Naeem ve Bhatti, 2020, s.1). Wardle (2017) “yalan haber" teriminin tim bilgi ekosistemiyle ilgili
oldugunu ve vyanlis teriminin, farkh yanhs bilgi tirlerinin (yanlis bilginin kasitsiz olarak
paylasilmasi) ve dezenformasyonun (yanhs oldugu bilinen bilgilerin kasitli olarak olusturulmasi
ve paylasiimasi) karmasikhigini anlamaya calismistir. Bu slirecte arastirmaci, bilgi ekosisteminde
yedi icerik tirinin oldugunu ileri sirmektedir. Bunlar, zarar verme niyeti olmayan, ancak
kandirma potansiyeli olan hiciv veya parodi; bir konuyu veya kisiyi cercevelemek icin bilgilerin
yaniltict kullanimi olan yaniltici icerik; asil kaynaklarin taklit edilmesi ile olusan sahte igerik;
tamamen aldatmak ve zarar vermek icin tasarlanan uydurulmus icerik; basliklar, gérseller veya
alt yazilar icerigi desteklemediginde olusan yanlis baglanti; orijinal icerik yanlis baglamsal
bilgilerle paylasildiginda olusan yanlis baglam ve gercek bilgiler veya goruntilerin  maniptle
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edilmis yanlis baglamsal bilgilerle paylasildiginda olusan manipile edilmis iceriktir. Tandoc v.d.
(2018) ise yalan haber 6zelinde kavramin tanimlanmasina dair yapilmis makaleleri incelemisler
ve vyalan haberi hiciv, haber parodisi, fabrikasyon/uydurma, manipilasyon, reklam ve
propaganda olmak Uzere alti tiirde toplamislardir. Bahsedilen tiirler icinde misenformasyon ve
dezenformasyona ayrintili olarak yer vermek ¢alisma bitini agisindan 6nem tasimaktadir (s.11).

Misenformasyon ve dezenformasyon, ekonomi, egitim, glivenlik, saglk, sanayi, eneriji, spor,
glivenlik, i¢ politika ve uluslararasi iliskiler gibi alanlarda, bir nevi toplumun ilgisini ¢eken, glincel
konularda olabilmektedir (Bahar, 2020, s.2766). Bu denli iceriklerin yayllmasinda post-truth
kavramina goénderme yapmak gerekmektedir. Post-truth, “kamuoyunun sekillenmesinde
objektif gerceklerden ziyade duyularin ve kisisel inancin daha etkili oldugu” seklinde
tanimlanmaktadir (http 5). Gliven (2019) insanlarin, kendileri gibi distinen ve inanan kisilerin
kanaatlerini, hakikatin tam aksi bile olsa, kabul etmeye yatkin olduklarini, bir diger deyisle insan
davranisinin irrasyonel zeminde manipilasyona misait oldugunu Freud’un gorislerine
dayanarak aciklar (s.21).

Vosoughi, Roy ve Aral (2018), Twitter'da 2006'dan 2017'ye kadar dagitilan tiim dogrulanmis
dogru ve yanlis haber hikayelerinin diferansiyel dagilimini arastirdiklari ¢calismalarinda, yanlishgin
daha hizli, daha derine ve daha genis bir sekilde yayildigini, gercek haberlere gére daha yeni
olarak algilandigini tespit etmislerdir. Arastirmacilar, sahte hikayelere korku, igrenme ve
saskinlik; gercek hikayelere ise beklenti, Gzlinti, nese ve gliven gibi duygusal tepkilerin verildigini
saptamislar; bunun yani sira yalan haberin yayillmasinda insanlarin robotlardan daha hizlh
oldugunu dile getirmislerdir. Reed (2001) bu durumu aciklarken internetin bir aglar agi oldugunu
ve degerinin sagladigi bu baglantilardan gerceklestigini ifade etmistir. Duslinlre gore, ag
Uyelerinin iletisim gruplari olusturmasini ve siirdiirmesini saglayan sey, coktan coga veya gruba
dogru olusturan agdir. Bir yayin agindaki kullanici sayisi arttik¢a, degeri dogrusal bir sekilde
artmaktadir. Ag ne kadar biylk olursa olsun, her yeni liye ayni miktarda deger katmaktadir.
islemsel bir agda deger ¢cok daha hizli biiyiimekte; her yeni Uye, diger tiim yeler icin mevcut
olan potansiyel baglantilarin sayisini arttirdigindan, ag genisledik¢e her lyenin degeri de
ylikselmeye devam etmektedir. E-posta ve anlik mesajlasma buna 6rnek gosterilebilmektedir.
Aslinda bu durum van Dijk'in bir baglanti kiiltlirl dedigi seyi baska bir deyisle baglanma, icerik
paylasma ve dagitma durtileri g6z 6niine alindiginda, sosyal medya platformlarinin salt varligini
ortaya koymaktadir (Aktaran:Andersen ve Sge, 2019).

Shu vd. (2020) sahte haberlerin yayilmasinda koti niyetli hesaplarin sosyal botlarin, trollerin de
rol oynadigini; sosyal botlar ile bilginin oldukca popiiler ve bir¢ok kisi tarafindan onaylandigi gibi
yanlis bir izlenim verdigini ifade etmektedir. Bu asamada Kavakli (2019) sosyal medyada
manipdilatif bilginin glic kazanmasinda filtre baloncuklari ve yanki odalarinin da etkili oldugunu
ileri sirmektedir (s.668). Sosyal medya sitelerinin perde arkasinda algoritmik olarak galisan filtre
baloncuklari, kullanicilarin bu platformlarda gecirdikleri slireyi arttirmak amaciyla kullanicilar
kabul edilebilir iceriklere maruz birakmakta ve medya, kullanicilara benzer diislinen bireyleri
takip etme yetenegi vererek, son derece kisisellestirilmis yanki odalarinin olusturulmasina neden
olmaktadir (Rhodes, 2021). Yanki odalarinda sonucta “herkes seninle hemfikir, herkes her seyi
goOze almaya deger ya da aksi gorisler yanli, yanlis bilgilendirilmis, iddialari ise kesinlikle ciddiye
almaya degmeyen” bir algi olusmaktadir (Elzinga, 2021, s.41).
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Geeng, Yee ve Roesner (2020) calismalarinda kullanicilarin, Facebook ve Twitter'da karsilastiklari
yanhs bilgilerle nasil etkilesime girdiklerine, cevrimici bilgileri nasil tiketip paylastiklarini
arastirmislardir. Arastirmacilar, sosyal medya kullanicilarinin yanlis génderiler dahil olmak tizere,
yayinlarindaki bircok génderiyi derinlemesine okumadan kaydirdiklarini tespit etmislerdir. Uzun
metinlerle veya videolarla tam etkilesimde bulunmaktan kacginan, ekstra zaman harcamak
istemeyen bu kisilerin kisa metin veya videolar dikkatlerini daha ¢cok cekmektedir. Katilimcilarin
gonderilerin icerigini oldugu gibi kabul ettigini ve bunun dogru olup olmadigi konusunda
herhangi bir stiphe duymadiklarini, genellikle de bu glvenin temel nedeninin, icerigi yayinlayan
kisiye duyulan giiven ve/veya gonderinin siyasi gorisleriyle uyumlu olmasindan kaynaklandig
saptanmistir.

Yanlis bilgi/ yalan haber karsisinda haberlerde yer alan iddialari arastirmak amaciyla “gercekligin
kontroll- fact-checking-” adi altinda sosyal medya calismalari baslamistir (Krause vd., 2020,
s.1053). Dogrulama yapan web siteleri periyodik olarak yeni gelen haber makalelerini
guncellediginden (Shu, vd.,2020), yeni medyada tehlike/tehditler olarak goriilen sahte
habere/bilgiye karsi dogrulama ile kamuoyunun bilme hakki saglanabilecegi diustinilmektedir
(Karadag ve Ayten, 2020, s.485).

Dogrulama calismalari yiriten Snopes.com, CheckYourFact.com, ve FactCheck.org gibi yabanci
platformlarin yani sira, Tirkiye’deki baslica dogruluk kontrol platformlari YalanSavar.org,
Malumatfurus.org, EvrimAgaci.org, DogrulukPayi.com, Teyit.org, gununyalanlari.com,
FactCheck.TR, Dogrula.org yer almaktadir (Unver, 2020).

Bu grup icerisinde Teyit.org, Uluslararasi Dogruluk Kontrol Agi'nin prensiplerine uyan ve
calismalarinda tarafsiz oldugunu, hakkaniyetli davrandigini, kaynaklarinin, finansal yapisinin ve
organizasyonunun seffaf oldugunu, metodolojisinin herkese acik sekilde paylasildigini ve
dizeltme politikasini yayinladigini ag’in yonetim kuruluna ve bagimsiz degerlendiriciye ispat
ederek isleyisini sirdiiren dnemli bir platformdur. “Teyit.org” dogrulama platformu aslinda yeni
medyanin bir nevi esik bekgiligini yapmaktadir (Yolgu, 2018). Bu asamada Uluslararasi
Dogrulama AgI'nin 6neminden bahsetmek gerekmektedir.

Uluslararasi Dogrulama Ag1 2015’te Florida ABD’de kurulmustur. Poynter Medya Calismalari
Enstitist blanyesindeki kurulusun amaci tim dilinyadaki dogrulama platformlarini bir araya
getirerek, bu platformlara belli bir standardizasyon ve hesap verilebilirliklerini saglamaktir.
Unver’in (2020) arastirmasina goére, “Dodrulama platformlari Dogruluk Kontrol Adi'na iye
olabilmek icin ekiplerinin tam listesini, ge¢mis dogrulama performanslarinin detayl bir
dékiimiinii ve finansal yapilarini dis hakemlerin denetimi ve gdézetimine agik hale getirirler.
Anonim dis hakemler, bu platformlarin basvurusunu tecriibe, finansal seffaflik, takim yetkinlik ve
biyliikligi, ve dogrulama pratiklerindeki yéntemin agiklanabilirligi  kriterlerine gére
degerlendirirler. Bu slirecten basariyla gecen platformlar hem dogrulama konusundaki
yetkinlikleri, hem de bilgilerinin topluma acik kalkmasi hususlarinda kendilerini kanitlamis
sayithrlar.”

Turkiye’de yalan, asilsiz haberlerin ya da paylasimlarin sosyal medyada yayilmasinin arastirildigi
cesitli calismalar bulunmaktadir. Ayhan ve Erkan (2018) secim donemlerinde daha da artan
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dezenformasyon amaciyla Uretilmis sosyal medya paylasimlarini dogrulama platformu olan
teyit.org Uzerinden inceleyerek vyalan enformasyonlarin 6nlenmesinde dogrulama
platformlarinin islevini irdelemislerdir (s.219). Calismada sosyal medya mecralarinin yalan
haberin Uretimi ve yayiliminda etkili oldugu saptanirken, toplumun dogru bilgiye ihtiya¢ duydugu
kritik zamanlarda yalan haberin daha da fazla yayildigi sonucuna varilmistir. Arastirmacilar
bilincli bir sekilde dezenformasyon yapmak niyetinde olmayan bireylerin, kaynak dogrulama
veya bilginin dogrulugundan emin olmadan paylasim yapmama gibi kaygilarinin olmadigini
bulgulamislardir.

Unal ve Taylan (2017) tarafindan yapilan bir baska ¢alismada ise saglik iletisimi ele alinarak sosyal
paylasim aglarinda dolasima sokulan saglikla ilgili icerikler Teyit.org lizerinden incelenmistir. Bu
arastirmada da Teyit.org’da incelenen ve toplumun biylk bélimini ilgilendiren saglk
haberlerinin asilsiz oldugu, toplumu yanlis yénlendirdigi gériilmistiir. Ozellikle giivenilir oldugu
kabul edilen medya kuruluslarinin insanlar (zerindeki etkisinin daha fazla olmasindan dolayi
yalan haberin inandiricihg artabilmektedir.

Comlekgi’'nin (2019) arastirmasinda ise, dogrulama platformlarinin etkisine deginilmistir. Sosyal
medyada dolasima giren yalan haberi tespit etmek kadar 6énemli olan bir konu da dogrulama
platformlari tarafindan yalan oldugu netlestirilmis icerigin, yalan haberin ulastigi kadar cok
kullaniciya ulasamamasidir. Dogrulama platformlarinin etkisi konusu da gelecek calismalarda
degerlendirilmesi gereken bir problem olmaktadir.

Aydin’nin (2020) arastirmasi ise pandemi sirecindeki bilgi kirliligi Gizerine olmus, yine toplumsal
bir kriz aninda yalan haberlerin yayillmasinin yarattigi tahribata deginmistir. Boyle bir calismanin
ortaya cikmasi da bize kriz anlarinda dogruya bilgiye ulasma isteginin ne kadar arttigini, fakat
buna paralel olarak da bilgi kirliliginin de arttigini gostermektedir. Bu ¢calismada WhatsApp gibi
kapali mesajlasma uygulamalarinin da dezenformasyon da buyilik rol oynadigi gorilmdastur.
WhatsApp gibi bir uygulamanin diger sosyal medya mecralarina kiyasla daha kisisel oldugu ve
daha yakin kisilerle iletisim kurmayi sagladigi disinildiginde burada yayilan yanlis bilgi
“tanidiklardan” geldigi icin daha inandirici olabilme ihtimali bulunmaktadir.

MEDYA OKURYAZARLIGI

Medya okuryazarlg, televizyon, video, sinema, reklamlar ve internette bulunan icerikler gibi
yazili ve yazili olmayan farkh tirlerdeki iletilere erisim, onlari ¢6ziimleme, degerlendirme ve
iletme yetenegi olarak tanimlanmaktadir (inceoglu, 2007, s.21). Medyada bulunan iletilerin
timilnin kurgu oldugu ve insanin gorduklerini gercek olarak degerlendirme davranisi
duslintldigliinde; medya okuryazarligi becerisinin medya iletilerine maruz kalinan yaslardan
itibaren baslanmasi gerekliligi ortaya cikmaktadir. Kisilerin medya mesajlarinin icerigini
anlamasi, bu icerikleri dogru analiz edebilmesi ve icerigi degerlendirebilmesi yasam boyu devam
eden kdltlrel bir sirec olarak karsimiza cikmaktadir (Karaduman, 2019, s.686). Medya icerikleri
icinde bulunulan sosyal, ekonomik ve teknolojik olanaklarin da etkisiyle degisebilmektedir. Bu
nedenle medyanin degisim ve gelisimiyle dogru orantili olarak medya okuryazarligi bilinci de
surekli olmaldir. Yukarida da bahsi gecen post-truth caginin baslamasi bilgiyi cesitlendirmis,
dolayisiyla da dogru bilgiye erisimin zorlasmasi medya okuryazarhigl bilincinin gelistirilmesini
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onemli hale getirmistir. Bilgi, asiri cesitlenmesinin sonucu olarak geleneksel degerini
kaybetmeye baslamis, medya okuryazarligi ise bu noktada kisilerin bilgi kaynaklarini
arastirmasini, farkh kaynaklardan faydalaniimasi gerekliligini ve en onemlisi bilgiye elestirel
yaklasma farkindaligini amag edinmistir (Cimen, 2020, s.127).

Gulnlmuzde gelinen noktada medya okuryazarligl yerini yeni medya okuryazarligina
birakmaktadir. Yeni medya okuryazarhgl becerisi, geleneksel medya okuryazarligi becerisini
temel alarak sekillenmektedir. iletisimin artik neredeyse tamamen yeni medya mecralari
araciligiyla gerceklesmesi hem yeni medya okuryazarligini kavramini literatiire eklemis, hem de
yeni medya mecralarinin kullanim yayginhgi géz 6niine alindiginda kaginilmaz bir beceri haline
gelmistir. Kullanicilarin bu mecralarda aktif, Gretici ve katilimci pozisyonda olmasi, geleneksel
medya okuryazarligl becerilerinin yanina bir takim yeni becerilerin de eklenmesini gerekli
kilmistir (Karaduman, 2019, s.686).

Yeni medya okuryazarligl becerisinin gelistiriimesini gerekli kilan dnemli faktérler arasinda etik
sorunlar ve bilgi kirliligi yer almaktadir. Yeni medya teknolojileri sayesinde giinlik rutinlerimizin
bir parcasi olan, sosyal aglar kisiler arasi iletisim modellerinden, haber alisverisimize ve is yapis
bicimlerimize kadar pek ¢cok alanda etkili olmaktadir. Ureticilerle tiiketiciler arasindaki sinirlarin
siliklestigi bu ortamda Uretilen pek cok icerik kamusaldir ve bu durumun ortaya koydugu birtakim
sonugclar zaman zaman farkh goriintimlerle karsimiza ¢ikmaktadir (Sezen, 2011, s.167). Tim bu
gelismelerin sonucunda yeni medya ortamlarinin gerek icerik Uretiminde sagladigi serbestlik,
gerekse bilgi ve icerige ulasma yollarinin gesitliligi, kullanicilarin sahip olmasi gereken yetkinlikler
konusunda yeni basliklari glindeme getirmistir (Posos Devrani, 2020, s.27). Yeni medya
okuryazarligi becerileri ¢esitli kaynaklar tarafindan saglanan enformasyon akisi icinde hem dogru
bilgiye ulasmayi, hem manipiile edilmemeyi hem de bireylerin kendi filtre baloncuklari igcinde
hapsolmamasini saglayacaktir.

YONTEM

Turkiye’de 2021 yilinda ¢ikan orman yanginlarini medya okuryazarligi baglaminda analiz etmeyi
amaclayan bu calismada veriler, dokiiman inceleme yéntemiyle toplanmis ve betimsel analiz ile
irdelenmistir.

Dokiiman incelemesi, arastirilmasi hedeflenen olgu veya olgular hakkinda bilgi iceren yazili
materyallerin analizini kapsamaktadir. Hangi dokiimanlarin 6nemli oldugu ve veri kaynagi olarak
kullanilabilecegi arastirma problemi ile ilgili olmaktadir (Yildirnm ve Simsek, 2006, s.185-186).
GUnUmuizde dokiiman analizinde veri olarak ¢cevrim ici kaynaklar da kullanilabilmektedir (Sak,
Sak, Sendil ve Nas, 2021). Dokiiman incelemesine dayali arastirmalarda, tim dokiman verisinin
bir bltln olarak analize konu olmasi miimkiin olmayabilir; bu nedenle eldeki veri setinden bir
orneklem olusturmak gerekebilir (Yildirim ve Simsek, 2006, s.197-198).

Arastirmanin calisma grubu belirlenirken amacli 6rnekleme yontemlerinden 6l¢iit 6rnekleme
tercih edilmistir. Bu 6rnekleme yonteminde onceden belirlenmis bir dizi 6l¢tti karsilayan
durumlarin calisiimasi séz konusu olabilmektedir (Yildirm ve Simsek, 2006, s.112). ilgili
arastirmada o6rneklem grubunu Teyit.Org platformundan alinan 25 haber olusturmaktadir.
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Buradaki sinirlama ve olgut iletilerin sosyal medyada dolasima sokulmasi, Tirkiye’de ¢ikan
orman yanginlariyla ilgili ve 29 Temmuz — 11 Agustos 2021 tarihleri arasinda olmasi, ayrica
Teyit.org tarafindan yalan/yanhs haber oldugu kabul edilmesidir.

Turkiye’de faaliyet gosteren baslica dogruluk kontrol platformlari; Yalansavar.org,
Malumatfurus.org, EvrimAgaci.org, DogrulukPayi.com, Teyit.org, gununyalanlari.com,
factcheckingturkey.com, Dogrula.org’dir (Unver, 2020). Bu platformlarin tamami dogruluk
kontrol platformlari olsa da aralarinda calisma alani olarak farklar bulunmaktadir. Ornegin
Malumatfurus adli organizasyon incelendiginde kurulus amaclarinin ve ¢alisma alanlarinin kdse
yazarlarinin yazdigi yazilarin dogrulugunu kontrol etmek oldugu goérilmektedir (http 6).
Dogruluk Payi adli kurulus, Uluslararasi Dogruluk Kontroli Agi’na Uye olmakla birlikte, calisma
alani siyasi partilerin secim vaatlerini, siyasetcilerin demeclerini, glindeme iliskin konulari
dogrulamak olarak acgiklamis, hedefini siyasi okur yazarligi kazandirmak olarak belirlemistir (http
7). Yalan Savar ve Evrim Agaci gibi kuruluslar da bilimsel bilginin dogrulugunu kontrol etmek ve
sdzde bilim iddialarini giiriitmek amacli calismalar siirdirmektedirler (Unver, 2020, s.5). Bu
calismada hem Uluslararasi Dogrulama Agi'na lyeligi, hem de calisma amaci olarak dijital
okuryazarlik ve sosyal medyada ¢ikan haberlere elestirel bakabilme becerisinin gelistirilmesini
hedeflenmesinden dolayi arastirmada 6érneklem secimi bakimindan Teyit.org’nin icerikleri uygun
gorilmustir.

Calismada 2021 orman yanginlari ile ilgili sosyal medyada dolasima girmis ve yalan oldugu
Teyit.org tarafindan belirlenmis haberlere yer verilmistir. Bu haberler habere verilen baslik,
haberin tarihi, haberin asli, dezenformasyon tiird, paylasimin yapildigl mecra ve etkilesim sayilari
acisindan incelenmistir. Paylasilan mecra ve etkilesim sayisi olarak verilen bilgiler ve sayisal
degerler, Teyit.org editorleri tarafindan tespit edilen bilgilerdir. Sosyal paylasim sitelerinde bir
gonderiyi paylasmis ve begenmis olan her kullaniciya ulasmak miimkin olmadigindan ya da
kullanici yaptigi islemi silebildiginden, ¢alisma kurulusun saptadigi verilerle sinirli tutulmustur.

BULGULAR

Calismada orman yanginlarina dair yapilmis olan dezenformasyon iceriklerin analizleri su
sekildedir.

Tablo 1. Dezenformasyon Turleri

iddia Tarih Haberin Asli | Dezenformasyon | Paylasgim Etkilesim  iletinin
Tard Tespiti / Sayisi Gegtigi
Mecra Ortam
Videonun 29/07/2021 @ Video 2020 Hatali @CemilCan5 @ 1.135 Twitter
Tirkiye'deki yili Agustos iliskilendirme 834, etkilesim
yanginlarin ayinda 25/07/2021
kundaklama yanginla
oldugunu miicadelede
gosterdigi onemli bir
iddiasi yontem olan
"planh"
yakma
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Yukarida tablodan anlasilacagi gibi etkilesimin en fazla oldugu sosyal mecra Twitter'dir.
Twitter'da, 68 farkli hesap tarafindan konu hakkinda paylasim yapilmistir. Twitter’'dan
sonrasinda 5 farkli hesaptan yapilan paylasimlarla Youtube, yine 5 farkh hesaptan yapilan
paylasimlarla Facebook ve 3 farkli hesaptan yapilan paylasimlarla Instagram ve 2 hesaptan
yapilan paylasimlarla TikTok yer almaktadir.

Arastirmadan elde edilen bir diger bulgu ise dezenformasyon tirleri ile ilgilidir.
Dezenformasyonun en yaygin olarak kendini gosterdigi yedi tiir bulunmaktadir. Bunlar parodi,
carpitma, hatali iliskilendirme, baglamindan koparma, uydurma, taklit ve manipilasyondur. Bu
calismada Teyit.org tarafindan yalan / yanlis oldugu belirlenen 25 haberin 18 tanesinin hatal
iliskilendirme, dezenformasyon tiiriinde oldugu goriilmektedir. Hatali iliskilendirmeden sonra
karsimiza en ¢ok cikan dezenformasyon tiri ¢arpitma olmustur. Bu dezenformasyon tiri de
hataliiliskilendirme ile benzer 6zellikler tasimaktadir ve iceriklerin gercek anlamindan koparildigi
gorilmektedir. En son uydurma ve baglamindan koparma tiirti gelmektedir.

Arastirmada yanlis iletilerin 6z kaynaklarinin, genelde diinyanin degisik bélgelerinde gelisen
konuya yakin olaylar oldugu da saptanmustir.

SONUC

Yeni medya platformlari ve teknolojileri gliniimuiz siradan kitlelerini icerigi hem Ureten hem de
tiketen kullanicilara dontstlirmustir. Bu durum ilk goriintsi ile kullanicilara yaratici icerikler
Uretmesi, 6zglirce istedikleri iceriklere ulasabilmesi gibi bir anlayis yaratsa da yeni medyanin
sahte icerik/yalan haber tehdidini de dogurabilmektedir. Post-truth kapsaminda yalan, yanli,
sahte icerik ve haberlerin kolayca yeni medyada dolasima sokulmasi ve diger kullanicilar
tarafindan bunlarin siirekli tiketilerek paylasiimasi ag toplumuna 6zgi bir baglantililik yaratsa
da aslinda sorunlu/zarar verici konuma gecebilmektedir.

Yalan habere/iceriklere dair paylasimlarin sosyal medyada ¢ok fazla tretildigi ve tiketildigi bir
konu da Tirkiye’de 28 Temmuz 2021 tarihinde baslayan orman yanginlarina dair olmustur. Bu
calismada 29 Temmuz — 11 Agustos 2021 tarihleri arasinda Tirkiye’de cikan yanginlarla ilgili
sosyal medyada dolasima sokulan ve Teyit.org tarafindan yalan/yanlis haber oldugu tespit edilen
toplam 25 haber incelenmistir.

Bu haberler sadece Teyit.org’nin inceledigi ve yanlishigini onayladigi paylasimlardir. Bu kadar kisa

bir zaman diliminde boylesine énemli bir toplumsal kriz ve dogal afet aninda yayilan yalan
haberler toplumun icinde bulundugu negatif durumu daha da derinlestirirken, ¢6ziim

185
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lretmekten ¢ok sorunu blyitebilmektedir.

Yapilan inceleme dogrultusunda sosyal mecralarin yalan haber dolasiminda etkili oldugu
duslintlmektedir. Bu dislincenin alt yapisini iletilerin aldigi etkilesim oranlari olusturmaktadir.
Unal ve Taylan (2017), Coémlekgci (2019), Erkan ve Ayhan (2018) sosyal medyada bir ¢ok kisinin
iletinin dogrulugunu sorgulama kaygilarinin olmadigini ileri stirmuslerdir.

Dezenformasyonun tiri ne olursa olsun sosyal medyanin bu durumu gerceklestirmede isleri cok
kolaylastirdigi ve hizli yayllmasina oldukca elverisli bir zemin hazirladigi yapilmis diger calismalar
gibi bu calismada da durumu dogrular nitelik tasimaktadir.

Wardle (2017) olusturulan ve paylasilan farkli icerik tirlerini, bu icerigi olusturanlarin
motivasyonlarini ve bu icerigin yayllma yollarini bilmenin ve bunlari ayirmanin mevcut bilgi
ekosistemini anlamak icin dnemli bir adim oldugunu ifade etmektedir. Bu kapsamda dogrulama
platformlari yeni medyanin esik bekgiligi gorevi Ustlenerek yalan haberin/igerigin erken tespiti
ile genis kitlelere ulasmadan o©nce yayillmasini Onlemede erken bir uyari sistemi gibi
calisabilmektedir. Bu durum demokratik bir toplumda, kamuoyunun bilgi alma hakkini
saglamakta ve konunun kamusal alanda tartisiimasini dogurabilmektedir.

Elzinga’nin (2021) ifade ettigi gibi sahte icerikleri Uretip, tiketen bireylerin, boyle bir bilissel
yetersizligini agiklamak icin kisinin epistemik kusuru oldugunu varsaymak eksik kalabilmektedir.
Kisinin bilme yetersizligi, ait oldugu sosyal gruba tyelik yoluyla tiretilmekte ve strdirilmektedir
(s.42). Geeng, Yee ve Roesner’in (2020) sdylemiyle homojen bir yanki odasina gémili olan
bireyin yanlis bilgi ile nasil etkilesime girdigi konusunda daha fazla arastirmaya ihtiyag vardir.

Bu distinceyle sahte icerik ve haberlere karsi durusta medya okuryazarligi dne ¢ikmaktadir.
Ornegin BBC (2017), Facebook'un sahte haberleri tespit etmek icin, baslhklara siipheyle
yaklasmayi, URL'nin incelenmesini, kaynagl arastiriimasini, icerigin normalin disinda farkh
formatlarda verildiginde dikkat edilmesini, fotograflarin ayrintili incelenmesini, tarihin kontrol
edilmesini, kanitlari kontrol edilmesini, miimkiinse diger raporlara bakilmasini, icerigin saka
olabileceginin distinilmesine ve bazi hikayeler kasitli olarak yanhs (hiciv) verilebilecegine dikkat
etmeyi 6nermektedir.
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Siddet ve saldiri olgusu toplumsal hayatta yer alan ve medya aracilidiyla giindelik hayata dahil olan bir
konudur. Medyanin kamuoyunu bilgilendirme noktasinda saldiri ve terér olaylarina yaklasimi, saldiri
haberlerini ele alis bicimi insanlarin diistincelerini etkileme noktasinda énemli gériilmektedir. Saldiri
olaylarinin sunulusu, ortaya koydugu anlam, insanlarin saldirilara iliskin yaklasimini ve diistincesini
etkilemektedir. Diger yandan medyanin siddet olgusunu ele alis bicimi sahip oldugu ideolojiden ayri
diisiintilememektedir. Medyada sunulan siddet ve saldiriya dair igeriklerin aktariima sekli haberin
insasinda ve tasidigi anlamda ortaya ¢ikmaktadir. Bu nedenle medyanin saldiri olaylarini aktarirken
haberin insasinda (stlendigi rolii ¢6ziimlemek haber ve ideoloji arasindaki iliskiyi gérmek agisindan
6nemlidir. Meydana gelen saldiri ve terér olaylarinin medyaya yansimasi ideoloji ve yayin politikalarina
gére farklhilik géstermektedir. Medya kuruluslarinin sahip oldugu farkli ideolojik yapilar ve politikalar
haberin dili, séylemi ve iceriginde kendini géstermektedir. Bu ¢alismada israil’in Filistin’e karsi 10 Mayis
2021 tarihinde baslayan ve ateskesin imzalandigi 21 Mayis 2021 tarihine kadar siiren 11 giinliik saldirilari
aktaran haberler incelenmistir. Calisma Al Jazeera, TRT World, Sputnik Haber Ajansi, Al Arabiya ve Haaretz
haber ajanslarinin 11- 21 Mayis 2021 tarihleri arasindaki haberleri ile sinirlandiriimistir. Segilen haber
iceriklerinin saldiriya iliskin bakis agisi, haber bashdi, icerik ve gérselleri Teun van Dijk’in séylem analizi
yéntemi ile incelenmistir. Calismanin sonucunda, ideoloji ve yayin politikasi noktasinda farklilik gésteren
medya kuruluslarinin Israil- Filistin olayini aktarirken de ideolojilerinin disinda hareket etmedigi ve
s6ylemlerini bu dogrultuda insa ettigi gériilmektedir.

Anahtar Kelimeler: israil, Filistin, Gazze, haber, ideoloji, séylem analizi.
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ABSTRACT

The phenomenon of violence and attack is an issue that takes place in social life and is included in daily
life through the media. The media's approach to attacks and terrorist incidents at the point of informing
the public, and the way it handles the news of attacks are considered important in terms of influencing
people's thoughts. The presentation of the attacks and the meaning they reveal affect people's approach
and thinking about the attacks. On the other hand, the way the media handles the phenomenon of
violence cannot be separated from media ideology. The way in which the content about violence and
attack presented in the media is conveyed emerges in the construction and meaning of the news. For this
reason, it is important to analyze the role of the media in the construction of the news while conveying
the attack events to see the relationship between the news and ideology. The reflection of the attacks and
terrorist incidents on the media differs according to the ideology and broadcasting policies. Different
ideological structures and policies of media organizations show themselves in the discourse of the news.
In this study, the news about Israel's 11-day attacks against Palestine, which started on 10 May 2021 and
lasted until 21 May 2021, when the ceasefire was signed, were examined. The study was limited to the
news of Al Jazeera, TRT World, Sputnik News Agency, Al Arabiya, and Haaretz news agencies between 11-
21 May 2021. The perspective, news title, content, and visuals of the selected news contents were
examined by Teun van Dijk's discourse analysis method. As a result of the study, it is seen that media
organizations that differ in terms of ideology and broadcast policy do not act outside of their ideologies
while conveying the Israel- Palestine incident and build their discourses in this direction.

Keywords: Israel, Palestine, Gaza, news, ideology, discourse analysis.
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israil- Filistin geriliminin zemini, israil’in Gazze’yi abluka altinda tutmasi ve farkli dénemlerde
agirlikli olarak saldirilarina devam etmesine dayanmaktadir. israil- Filistin catismalarina iliskin
tarihsel arka planda teror, siddet, saldiri, 6lim gibi sonu bitmeyen sorunlar yer almaktadir.
israil'in Gazze’ye karsi farkl yillarda gerceklestirdigi hava saldirilari ve Mescid-i Aksa’da
Miisliimanlara uyguladig siddet, olaylarin giderek artmasina neden olmustur. israil ve Filistin
arasinda yasanan ve ¢dziime kavusturulamayan gerilim 2021 Mayis ayinda Israil’in yogun hava
bombardimani ile farkh bir boyuta ge¢cmistir. 2021 Mayis ayinda Seyh Cerrah Mahallesinde
baslayan ve devaminda Mescid-i Aksa’da Mislimanlara karsi saldirilara dénlisen olaylar 9- 10
Mayis glinii siddetini artmistir. 10 Mayis tarihinde Ramazan ayinda, ‘Kudiis Glini’ kutlamalarinda
toplanan Israil vatandaslari, Mescid-i Aksa’dan Misliimanlarin ¢ikarilmasi icin cagri yapmis ve
ardindan olaylar baslamistir. Tirmanan olaylar karsisinda israil, Gazze Seridi’ne hava saldirisi
gerceklestirmis ve Hamas (islami Direnis Hareketi) roket atisi ile karsilik vermistir.

Yasananlar karsisinda Birlesmis Milletler Glivenlik Konseyi ateskes ilan edilmesi icin cagrida
bulunmus ancak bu cagrilar israil tarafindan reddedilmistir. 11 giin siiren saldirilar 21 Mayis giini
Katar, Misir, ABD ve Birlesmis Milletlerin araciligiyla imzalanan ateskes ile son bulmus ve israil
saldirilarin durdurulmasini kabul ettigini bildirmistir. 21 Mayis gece saat 02.00’da ateskesin
basladigl resmi sekilde duyurulmustur. Agiklanan verilerde israil'in gerceklestirdigi saldirilar
sonucunda 10 Mayis’tan itibaren 65'i cocuk, 39'u kadin 232 Filistinlinin hayatini kaybettigi; sehrin
bircok noktasinin, okul, hastane gibi kurumlarin hava saldirisi sonucunda harabe haline geldigi
belirtilmistir.

Filistinlilere uygulanan orantisiz siddet diinya basininda genis yer bulmus ve diinyanin bircok
yerinde israil'in gerceklestirdigi saldirilara iliskin protestolar diizenlenmistir. 21 Mayis giini
baslayan ateskese kadar gecen 11 giinliik siirecte israil’'in hava saldirilari Gazze’de ¢ocuklarin
cogunlukla oldugu 200’{in tGzerinde 6lime neden olmus ve yasanan olaylar medya kuruluslarinda
farkli acilardan ele alinmistir. Bu dogrultuda Al Jazeera, TRT World, Sputnik Haber Ajansi, Al
Arabiya ve Haaretz medya kuruluslari érneklem olarak secilmis ve bu gazetelerin internet
sayfalarinda 11.05.2021- 21.05.2021 tarihleri arasinda yayinlanan haberler analiz edilmistir.
Calismada birbirinden farkli yayin politikasi ve sahiplik yapisi olan medya kuruluslarinin israil’in
Filistinlilere yonelik saldirilarini haberlestirmesi ideoloji ve sdylem pratikleri cercevesinde
incelenmistir.

MEDYADA SiDDET: SALDIRI HABERLERI

Siddet, notr haldeki gliclin farkh sekillerde aktif hale gelmesi olarak tanimlanmaktadir. Siddet,
baski, zorlama ve fiziksel eylemlerle ortaya ¢ikmakta, kisi, nesne veya mekani deformasyona
ugratmaktadir (Unsal, 1996; akt. Oner, 2016, s. 607). Kovel (1996, akt. Arslan, 1998, s. 2), siddetin
yok edici 6zelligine vurgu yaparak “Siddet bir ihlal, yani diger bir varhigin bitlnlGglnin sekteye
ugratilmasi anlamini icerir. Sevilmeyen bir ¢ocuk, yurtlari israil devletince gasp edilmis olan
Filistinliler, polisin teroriine maruz kalan getto sakinleri, kapitalist tretimin kendi isglclerine
yabancilastirdigl isciler, asit yagmuru altindaki ormanlar, hepsinin varolus kosullari ihlal
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edilmistir.” ifadeleri ile siddeti ayrintili bir sekilde agiklamaktadir. Arikan (1987, s. 73; akt. Arslan,
1998, s. 3) ise siddeti “Siddet saldirganligin bir bicimidir. Baska bir deyisle, yikici yok edici
saldirganliktir. Kisilere ya da cesitli nesnelere fiziksel zarar vermeyi icermektedir. Siddet, glclQ,
kontrolsiiz, asiri, birdenbire ve bazen de amacsiz olabilir.” ifadeleriyle tanimlamaktadir.

Michaud (1994, s. 5-6), siddeti cinayet, iskence, darbe, etkili eylem, savas, baski, sucluluk ve
terdrizm olarak tanimlamaktadir®. Siddet olgusunun temelinde yatan dogal gii¢, deger yargilari
kayboldugu ve yerini vasifsiz bir glice biraktigi icin siddete evrilmektedir. Bu sekilde belirli olglleri
asan veya dlizeni bozan giic¢ ‘siddet’ olarak adlandirilmaktadir. Karsilikli iliskinin var oldugu bir
ortamda taraflardan birinin dogrudan veya dolayli, toplu veya daginik olarak digerlerinin
bedensel, ahlaki, moral bitlinligline, mallarina veya simgesel, kiltirel degerlerine zarar veren
davranislar olarak tanimlanan siddet (Michaud, 1994, s. 8), bir amaca ulasmanin araci islevi
gordugl gibi amacin sonucunu da olusturabilmektedir. Siddet ayni zamanda sonuclari dikkate
alinmadan gerceklestirilen eylemlerin nedeni de olabilmektedir (Klglk Durur, 2017, s. 47).

Bir durumu siddet olarak tanimlayabilmenin iki temel 6ge ile miimkiin oldugunu belirten Gimis
(2006, s. 15), glc bulundurma potansiyeline sahip olmak ve zarar verme, engelleme gibi
zorlama/zorbalik iceren eylemlerin siddeti meydana getirdigini ifade etmektedir. Neyin siddet
olarak nitelendirilebilecegini siddetin aktér/kurban/tanik iliskisi Gizerinden detaylandiran Riches
(1989, s. 21-22), siddet eylemlerinin tanimlanmasinda farkli toplum ve kiltirlerde de olsa zorluk
yasanmayacagini belirtmektedir. Bu dogrultuda Riches siddeti, sosyal ve kiiltlirel kaynak olma
niteligi Gzerinden kiltlrlerarasi gecerliligi oldugunu belirten dort 6zelligi agiklamaktadir:

e Siddetin uygulanmasi, mesruluk sorunu lzerindeki miicadeleye baghdir.

e Bir siddet ediminin uygulanisinda yer alanlar veya bir siddet gorintlisini izleyenlerin
temel dizeydeki kavrayislari arasindaki fark muhtemelen az olacaktir: Kilit anlaminda
‘haklihgr tartismali bir zarar verme’ olarak siddetin yanlis anlasiimasi hic de muhtemel
degildir.

e Siddet uygulamasi duyular icin son derece hissedilirdir.

e Siddetin 1lmh bir etki derecesinde kullanimi, 6zel aletler veya gizembilim bakimindan
gorece pek az donanim gerektirir. insan bedeninin giicii ve bu imkanlarin fiziksel nesneleri
tahrip edebildigini bilmek bir baska insana karsi asgari 6lclide basarili bir incitme eylemini
gerceklestirmek icin yeterlidir.

Siddetin glcl, pratik anlamda ara¢ olma ve kendini ifade anlaminda sembolik olma
ozelliklerinden kaynaklanmaktadir. Siddet, bireyleri ve sosyal c¢evreyi donlistiirme araci ve
onemli gorilen sosyal fikirleri ortaya koyma bakimindan etkisi bilinen bir olgudur (Riches, 1989,
s. 22). Siddet olgusu tarihin her aninda her toplumda varligini devam ettirmis ve bitiin insanlik
icin sorunlarin kaynagini ya da sonucunu olusturmustur. Bu noktada Riches’in siddetin her
toplumda ve kiiltiirde etkili oldugunu belirtmesi siddet olgusunun giindelik hayata ve toplumsal
pratiklere nasil yerlestirilmis oldugu veya goértnir kilindiginin 6nemini ortaya koymaktadir.

3Michaud siddet kavramini bir yandan gergeklesen olgular ve eylemler diger yandan giiciin, duygunun varolus tslubu
Gzerinden agiklamaktadir. Olgu ve eylemleri igceren siddet huzur kagiran, diizen bozan; giliclin Gslubunu iceren siddet
ise Olglyd asan ve kurallari gigneyen kaba giliclin yonini gostermektedir.
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Siddet olgusu ylzyillar 6nce hikaye anlatiminin énemli bir parcasini olusturmustur. Siddet
olgusunun insanlik tarihine ve kiltiiriine yerlesmis oldugunu ifade eden Trend (2008, s. 10),
siddet temalarinin bircok ulusun mitolojisinde, dini 6gretilerde, edebiyat ve sanat eserlerinde
yer aldigini belirtmektedir. Siddet unsurlari ahlaki derslerin konusu olmus, insanlk tarihinin
betimlenmesinde kullanilmis, zaman zaman insanlari sinirlandirmak zaman zaman ise korkutmak
icin kullanilmistir. Bu dogrultuda gliniimiizde siddet unsurlarini insanlara ulastirmak kitle iletisim
araclari ve teknoloji ile daha da kolaylasmistir. Medya ve internette yer alan siddet iceriklerinin
artmasi, siddet kavramini glindelik hayattan bagimsiz bir sekilde dislintilmesini zorlastirmistir.

Hikaye anlatiminda siddet unsurunun kullanilmasi dini, edebi ve mitolojik metinlere dayansa da
kitle iletisim araclarinin ortaya ¢ikmasi ile siddet sinema, televizyon ve internette fazlasiyla yer
almaya devam etmistir. insanlar gelisen olaylari bilme ve diinyadan haberdar olma istegini kitle
iletisim araclarindan edindikleri bilgiler ile gidermektedir. Toplumun bilgilenmesinde medya
gliclh bir ara¢ olmasinin yani sira sundugu imge ve goriintiler ile bireylerin disiince bi¢cim ve
tutumlarini etkileyebilmektedir (Palabiyikoglu, 1997, s. 123). Medya, olaylari haberlestirirken
kendi yayin politikasina ve ¢ikarlarina uygun sekilde icerigi kurgulayarak sunmaktadir (Zorlu,
2016, s. 15). Kamuya haber ve bilgi vermekle sorumlu olan medya (Cakir, 2007, s. 39), izlenirligini
ve okunurlugunu arttirmak icin haber deger etmenlerinden olumsuzluk ve siddet unsurlarindan
da yararlanmaktadir. Siddet unsurlarini barindiran icerikler habere olan ilgiyi arttirmaktadir
(Ktglik Durur, 2017, s. 50).

Teror ve saldir haberleri trajedi, kan, tehlike ve glincellenebilir olmasi gibi barindirdigi 6gelerle
izleyici/ okuyucularin dikkatini cekmekte ve kitleler tarafindan tiiketilmektedir. Diger yandan
haber deger etmenlerinden olumsuzluk ve kot olaylar insanlarin daha ¢ok dikkatini cekmekte
ve bircok habere gore siddet icerikleri daha cok tercih edilmektedir. Medya kuruluslari da
insanlarin taleplerine yonelik olumsuzluk iceren haberleri yogun olarak yayinlamaktadir. Cok
sayida kitlelere ulasmak ve izlenirligin artmasini saglamayi hedefleyen medya icin terér ve saldiri
haberleri bir araci olusturmaktadir. Medya, toplumun terdérizm ve saldiri gibi toplumsal
problemler karsisinda ne diisiinecegini belirleyen glicli bir etkiye sahiptir. Bu dogrultuda teror
ve saldiri haberleri de kitlelerin Gzerinde etkili olmanin yollarindan birini olusturmaktadir (Avsar,
2017, s. 122). Medyanin etkisi goz 6niinde bulunduruldugunda sunulan siddet icerikli haberlerin,
bireylerin siddet olgusuna karsi diisiincelerini etkiledigi belirtiimektedir (Palabiyikoglu, 1997, s.
124).

Kitle iletisim araclarinda yer alan siddet icerikleri, her yastan insan tarafindan tiiketilmekte;
medyada yer alan savas, terérizm ve sug icerikleri siddetin gercekligini arttirmaktadir (Trend,
2008, s. 10). Ozellikle bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler, ¢evrimici oyunlar, sosyal
medya platformlari dijital ortamda bilgiye kolay erisim saglamanin 6nini agcmistir. Bu sekilde
insanlar bombalama, patlama, cinayet vb. siddet unsurlarini barindiran gorintiilere daha ¢ok
maruz kalmaktadir. Medyada sunulan siddetin yayginligi toplumun siddet karsisinda
duyarsizlasmasina ve siddeti glindelik hayatin siradan bir parcasi olarak algilamasina neden
olmaktadir (Zorlu, 2016, s. 28).

Medyada yer alan siddet iceriklerinin insanlari siddet dolu bir dinyada vyasadiklarini
duslindirdiginid ve bu nedenle medyanin glivenligi saglamak adina siddetin varhigini aktardigini
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belirten Trend (2008, s. 80), medyanin siddet sunumunun insanlarin giindelik hayatini bircok
yonden etkiledigini vurgulamaktadir. Medyanin sundugu siddet icerikleri ile korku kultliriinin
olusturmasinda 11 Eyldl saldirisinin 6nemli bir etkisi vardir. Amerika Birlesik Devletleri’'nde
gerceklesen 11 Eylll saldirisiile siddete dayali eylemler diinya genelinde konusulmaya baslanmis
ve siddet olaylarinin insanligi tehdit ettigi dlistincesi ylkselmistir. Bu durumun sebeplerinden biri
olarak Amerikan medyasinin, diinya genelinde yasanan saldirilarin insanlik icin tehdit
olusturmadigini dislinirken Dilnya Ticaret Merkezi'ne yapilan saldirlya gosterdigi ilgi ile
saldirinin kiresel bir glindem haline gelmesi gosterilmektedir. Medyanin 11 Eylil saldirisina
iliskin haberleri ele alma ve sunma bicimi artik siddetin kiresel bir sorun haline geldigini
gostermekte iken siddeti Onlemeye yonelik yiritilecek politikalarin  da  zeminini
olusturmaktadir (Cirhinlioglu, 2004, s. 8).

Medyanin gerceklesen siddet olaylarini ekranlara getirmesi, gazete sayfalarina tasimasiile siddet
ve siddete iliskin ayrintilar insanlara ulasmaktadir. insanlar, gerceklesen saldirilarin ardindan
daha 6nce var olmayan bir aciliyet duygusu ve merakla kitle iletisim aracglarina yonelmekte
(Trend, 2008, s. 96), medyada sunulan siddet iceriklerini tiiketerek siddeti 6zimsemektedir.
Meydanin siddeti, glindelik hayatin bir parcasi ve siradan bir olay olarak sunmasi insanlari siddet
unsurlarina alistirmakta ve duyarsizlasmanin 6ninl agmaktadir. Siddete iliskin duyarsizlasma
arttik¢a siddet dozunu arttirarak biiyiimekte ve normallesmektedir (Uysal, 2006, s. 124).

Basin kuruluslarindan ve medyadan beklenen teror ve saldiri haberlerini sunarken etik degerleri
gbéz ardi etmeden yasanan saldirt olaylariyla demokratik sistemin zarar goérdigind
belirtmeleridir. Medya bu dogrultuda terér eylemlerinin mesru ve demokratik yollardan
gosterilecek kamuoyu tepkileri ile 6nlenebilecegini vurgulayan yayin politikasini benimsemelidir.
Medyanin sahip oldugu gtic, terér eylemlerine iliskin yasanan sorunlarin ¢éziimiinde 6nemli bir
rol oynamaktadir (Avsar, 2017, s. 124).

Medyanin saldiri haberlerinin sunumuna iliskin sergilemesi gereken davranis yalnizca olaylari,
gelismeleri aktarmak degil ayni zamanda glicli bir etkiye sahip oldugunu bilerek etik ilkeleri ihlal
etmemesini de icermektedir. Bassiouni (1982, s. 140- 141), teroér ve saldiri haberlerinin
sunulmasinda medyanin g6z onlinde bulundurmasi gereken noktalari aciklamakta ve medyanin
kamuyu bilgilendirme islevini vurgulamaktadir:

e Medya Ozellikle teroristlere istihbarat saglayacak bilgileri ve olaylar alevlendirecek
ayrintilari vermeyi geciktirmelidir.

e Gerceklesen teror/ saldiri olayi ile canli roportajlar ve resmi cevaplar cekicilik ve asirilik
unsurlarini icermemelidir. Dogrulanmamis bilgi ve sayilar gelecekte planlanan olasi
saldirilar icin medyada verilmemelidir.

e Medya, siddete basvurmanin sosyal degerlere ve yasama aykiri oldugunu, toplumun siddet
karsisinda caresiz olmadigini belirtmelidir.

Medya, teror eylemlerine iliskin haberleri sunarken siddeti siradanlastiran ve estetize eden bir

yayin anlayisindan uzak durmali, haber dilinin ise dezenformasyon ve manipiilasyon
icermedigine dikkat etmelidir (Avsar, 2017, s. 124).
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Medyada Irkgi, Ayrimci Dil

Tarihin her aninda gorilen, giiniimizde de artarak devam eden ‘biz’ ve ‘Otekiler’ temelindeki
ayrimcilik, irkcilik, yabanci diismanligi, katliam ve siddet Gzerinden de kendini gostermektedir.
Medya acisindan bakildiginda ise ayrimcilik ve diismanlik ‘sdylem’ ile somut hale gelmektedir
(Celenk, 2010, s. 215). Irkgl, ayrimci séylemin olusmasi ve medya araciligiyla mesrulastiriimasinin
temelinde ‘ayrimci ideolojiler’ vardir. Toplumsal yapilar icerisinde politik, ekonomik, sosyo-
kiltlirel agidan farkliliklari, esitsizlikleri barindirmakta ve stirdirmektedir. Bu dogrultuda isleyisi
devam eden toplumsal diizeni korumak adina azinlkta kalan gruplar, ‘6tekiler’ dislanmakta veya
marjinallestirilmekte ve ‘biz’ séylemi korunmaktadir. Medya ise kullandigi dil pratikleri ve soylem
ile var olan farkhliklari, ayrimcihigi derinlestirmekte, mesrulastirmaktadir (Doganay, 2018, s. 18).
Haber metinlerinde kullanilan dilin ve kurulan sdylemin toplumsal gercekligi insa etme ve
yeniden kurma anlamindaki 6nemi (Devran, 2010, s. 168), haber iceriklerini Gzerinde durulmasi
gereken bir konu haline getirmektedir. Ayrimcilik, irkgilik séylem yoluyla metin ve konusmalar
lzerinden aktarilmaktadir. Egemen ideoloji ise egemen sdylem ile toplumsal ayrimcilik, irkgilik
pratiklerini Gretmekte ve yaymaktadir. Bu dogrultuda medya, egemen ideolojinin sahip oldugu
iletisim araci olarak ayrimci séylemin tretilmesi ve yayginlastiriimasi noktasinda etkilidir (Cinar,
2013, s. 138).

Medyanin sozel, gorsel ve isitsel kodlari kullanarak olusturdugu icerikler toplumun deger alanina
aktarilmaktadir. Bu yolla medyanin kitlelere ulasma glicli ayni zamanda irkg¢i, ayrimci séylemin
toplumda karsilik bulmasini ve yayllmasina neden olmaktadir. Medya tarafindan aktarilan
ayrimci séylem ve icerikler, bireylerin glindelik hayatta ayrimci séylemi nasil tanimlayacagini ve
kullanacagi noktasinda hazir kaliplar ve dislinceler Gretmektedir (Kenes, 2014, s. 414).

Medyanin kitlelere kolayca ulasan dizi, film, reklam, haber gibi iceriklerle ayrimci mesajlari,
soylemleri iletmesi yoluyla egemen ideolojinin egemen sdylemi yayginlastiriimaktadir (Cinar,
2013, s. 139). Irkci, ayrimci séylem medya araciligiyla kendine alan olusturmakta ve topluma
ulasmaktadir. Medyanin kitlelere ulasma glicli g6z 6niinde bulunduruldugunda irk¢i séylemin
kolayca yayildigi ve insanlar izerinde etkili oldugu soylenebilir. Celenk (2010, s. 216), medyanin
irkei, ayrimci, nefret séylemini pekistirdigini ve bu yolla ayrimciligin topluma yerlestigini, insanlar
tarafindan benimsendigini belirtmektedir.

Medya, kendi ideolojik konumlanmasina gore haber iceriklerini olustururken olaylari tanimlama
ve nitelendirme noktasinda ideolojik egilimini acik¢a belli etmektedir. Bir olay ‘catisma’ olarak
nitelendirilirken baska bir ideolojinin bakis acisi dogrultusunda ayni olay ‘katliam’ olarak ifade
edilebilir. Kisilerin ‘terorist’, ‘sempatizan’ veya ‘gerilla’ olarak adlandiriimasindaki soylem
farkhliklart medya kurulusunun sahip oldugu ve yaymaya calistig1 ideoloji ile ilgilidir (Devran,
2010, s. 167). Medya giindelik hayatta yasanan ayrimcilik, irk¢i davranis ve sdylemleri yeniden
Uretmekte, mesrulastirmakta diger yandan mevcut irk¢i sdylemin varligini da pekistirmektedir
(Celenk, 2010, s. 227). Medya kuruluslarinin kendi ideolojilerine uygun olarak insa ettikleri
soylem dinleyici/okuyucular tarafindan 6ziimsenmekte ve bu sekilde ayrimci veya irkgi séylem
haber icerigi ile sinirh kalmamaktadir.

Medyada yer alan irkgl, ayrimci ve nefret sdylemine iliskin calismalar medyanin farkliliklari
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derinlestiren, irk¢iligi ve saldirganligi mesrulastiran bir dil kullandigini géstermektedir. 10 Ekim
2015’te Ankara’da gerceklesen tren gari terdr saldirisina iliskin farkli yayin politikasina sahip
gazete haberlerinin makro ve mikro yapilari incelenmistir. Elde edilen sonu¢ ana akim
gazetelerden Hirriyet, Posta, S6zcl ve Sabah gazetelerinin mansette terdr saldirisina az yer
verdigi diger yandan haber dilinde abartma, ¢arpitma gibi nefret kategorilerinin kullanildigini
gostermektedir (Tuncay, 2017, s. 55). 2011 ve 2014 vyillari arasinda Suriyeli siginmacilarin
Turkiye'ye gelis slirecini ana akim gazetelerin haber ve kdse yazilari lizerinden inceleyen bir
baska calismada medyanin ayrimci dili yeniden Urettigi ve Suriyeli sifinmacilara iliskin ayrimci
soylemleri mesrulastirdigl gortilmektedir. Suriyeli siginmacilarla ilgili haber iceriklerini ‘tehdit’ ve
‘ekonomik yik’ olarak cerceveleyen gazeteler, diger yandan hikimetin si§inmacilara yonelik
politikasini 6rtik bicimde onaylayan bir séylem gelistirmistir (Doganay & Kenes, 2016, s. 177).

Yeni Zelanda’da camide diizenlenen teror saldirisini farkli yayin politikalarindan alti gazete
lzerinden soylem analizi yontemi ile incelendigi calismada arastirmacilar gazetelerin yasanan
teror saldirisini nasil haberlestirdigi lzerinde durmustur. Gazete haberlerinin incelenmesi
sonucunda elde edilen bulgularda gazetelerin dil pratiklerinin yayin politikalarini yansittigi ve
teror saldirisini haberlestirirken dini ogeleri kullanmadigl ayni zamanda abartili ifadelere yer
verildigi goriilmektedir. Diger yandan Cumhuriyet ve So6zcli gazeteleri teror saldirisini ‘katliam’
olarak degerlendirirken, Orta Dogu, Milll Gazete ‘Turklik’ ve ‘milliyetgilik’ soylemini
vurgulamakta; Yeni Akit ve Yeni Safak gazeteleri saldiriyi ‘Hacli Ter6ri’ olarak degerlendirerek
dini séylemi 6n plana ¢ikarmaktadir (Golct vd., 2019, s. 247- 248).

Haberde ideoloji ve Sdylem

Soylem, dilin kullanimi ve anlamlarin yapilandiriimasi (S6zen, 2017, s. 31), dilsel eylemde
bulunma bigimi (Devran, 2010, s. 25), ayni zamanda sOzel olmayan isaret sistemleri araciligiyla
kurulan toplumsal iletisim aglari (Purvis & Hunt, 2014, s. 21) olarak tanimlanmaktadir. ideoloji,
birden fazla tanimi olan ve farkli agilardan ele alinan bir kavramdir. ideolojinin, farkl kavramsal
dokularda olusmus bir kavram (Eagleton, 2020, s. 17) olmasi tanim geregi tek ve kapsayici bir
anlatiminin yapilmasini zorlastirmaktadir.

Anlamlandirma miicadelesi olarak soylem kavrami (Doganay, 2018, s. 19), toplumsal anlamin
Uretildigi, sekillendirildigi ve yayildigi sozi incelemek, aciklamak icin kullaniimaktadir (Cinar,
2013, s. 138). Soylemin icerisinde ideolojiyi barindirmasi, diger yandan ideolojinin liretiminde
sdylemin roll nedeniyle soylem 6zellikle elestirel haber arastirmalari icin 6nemli gérilmektedir
(Karaduman, 2017, s. 36).

Scholle (1999, s. 268), ideolojinin olumsuz bir yan anlam tasimasi sebebiyle séylemden farkl
oldugunu belirtmekte, ideolojiyi hakikatin karsiti ve baski altinda tutan bilgi olarak
tanimlamaktadir. ideoloji, insan davranisinin amacini ve bu amaglara ulasmanin yolunu
tanimlayan prensipler sistemi (Mardin, 2000, s. 18), toplumsal yasamda anlam, gosterge ve
degerlerin lretim slrecidir (Eagleton, 2020, s. 18). Sancar (2020, s. 9), ideolojiyi toplumsal iktidar
iliskileri baglaminda olusan ve ayni zamanda iktidar iliskilerinin olusumunda etkili olan toplumsal
duslince ve anlamlar seklinde tanimlamaktadir.
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Soylem, dil ve toplumsal gostergebilim bicimlerinin, toplumsal 6znelerin, 6zneler arasindaki
iliskilerin ve miicadele alaninin olusturulmasinda énemli bir rol oynamaktadir (Purvis & Hunt,
2014, s. 11). Toplumsal iliskiler ve sireclere iliskin ifadelerin dil kullanimi ile metin ve
konusmalarda kendini gdstermesi séylem alanini kapsamaktadir. ideolojinin maddi ve somut bir
bicimde var olmasi dilin ideoloji tarafindan cevrelendigini gbstermektedir (Fairclough, 2020, s.
124).

ideoloji, sdylem yapilarinda sahip olunan tutum ve disiincelerin ifade edilme bigimlerini
etkilemektedir. Bu dogrultuda ideolojinin, sdylemin {retimi veya yorumlanmasindan ayri
duslintilemeyecegi goriulmektedir. Diger yandan ideoloji, tonlama, climle sozdizimi, sozcilik
secimi ve anlamda ortuklik gibi ifade tarzlar ile anlamin, bilginin insasinda 6nemli rol
oynamaktadir (Van Dijk, 2001, s. 11). ideoloji ve sdylem arasinda giicli bir iliski olsa da
kavramlarin birbirinden farkini vurgulayan Purvis & Hunt (2014, s. 13), séylem kavraminin gikar,
glic ve toplumsal iliskiler icerisindeki baglanti iceriklerine odaklandigini belirtmektedir. Kisaca
soylem, iletisimsel pratiklerin dilsel ve gostergesel (i¢sel) boyutlarina dikkat cekerken ideoloji,
yasanmis tecriibe, konumlanma bigimi ve ¢ikar odakli (dissal) boyutlara odaklanmaktadir.

Van Dijk (2003), ideolojinin sdylem icin 6nemini aktarirken ideolojinin imge, s6z dizimi, tonlama,
konu, tutarlilik, (6n)varsayimlar, metaforlar gibi anlami etkileyen yapilarla giindelik ifadeleri
etkiledigini belirtmektedir (akt. Karaduman, 2017, s. 40). ideolojik temelli goriisler séylem
yapilari ile ifade edilmekte bir diger anlamla soyut olan ideoloji somut séyleme dontismektedir
(Van Dijk, 2020, s. 28). ideolojilerin kabul gérmesi ve varligini siirdiirebilmesi icin 6znelere
ulasmas! ve toplumsal pratiklere yansimasi gerekmektedir. Bu dogrultuda ideolojik soylem,
Ozneyi ikna etmeye yonelik bir dil ve anlam tasimaktadir. Dilin, sézciklerin cok anlam, yan anlam
yap! ozelligi, s6z dizimi ve anlatim dizgeleri ideolojiye disardan gelen bir katki saglamaktadir
(Coban, 2020, s. 208).

Soylem ve ideoloji arasindaki iliskiyi agiklayan Karaduman (2017, s. 35), séylemi anlamin dil
icerisinde hareket etmesi olarak tanimlamakta iken ideolojinin ise s6z konusu anlamin belirli
gruplar veya Kkisilerin c¢ikarlari dogrultusunda nasil harekete gecirildigi ile ilgilendigini
belirtmektedir. ideoloji, séylem yoluyla dolayli, tsti kapali bir bicimde tonlama ve duraksama
kullanarak farkh vyapilarda aktarilmaktadir. Bu sekilde ideoloji kendisini metin veya
konusmalarda anlam ve sdzciik bicimi olarak géstermektedir (Van Dijk, 2020, s. 51).

Soéylem ve ideoloji arasindaki iliskinin karsilikh oldugunu belirten Fairclough (2020, s. 124),
sdylemin yapilar tarafindan bigcimlendirildigini diger yandan yapilari bicimlendirme ve yeniden
Uiretme noktasinda da etkili oldugunu vurgulamaktadir. ideoloji hem sdylenen seyi hem de
soylenme seklini etkilemektedir. Bu noktada soylem, ideolojiyi aktarma islevi gérmektedir.
Soylemin, ideolojileri ifade etme, vurgulama ya da yok sayma yontemleri acgisindan sozciklerin
tonlamasi, sayfa dizeni, yazi karakteri, gorselin yaratacagi etki 6énemli rol oynamaktadir (Van
Dijk, 2020, s. 99).

Toplumsal yasamin dogal bir parcasi olarak kullanilan ideolojiler iktidara, toplumsal hareketlere,

egemenlik ve miicadele alanlarina konu olmakta ve yeniden (retilmektedir (Van Dijk, 2020, s.
47). Medya, sahiplik ve c¢ikar yapisi nedeniyle haber iceriklerini kendi yayin politikasina ve bakis
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acisina gore insa etmektedir. Bu dogrultuda farkli gazete ve televizyon kanallarinda haberler
farkli sekilde sunulmakta ve farkh soylemler icermektedir. Medyanin haber degeri taslyan
olaylari kendi ideolojisine gore belirlemesi, yasanan durumlarin 6n plana ¢ikarilmasi veya yok
sayllmasi; kendi ideolojisini yeniden Gretmesi ve bu sekilde yayginlastirmasi haberi insa etme ve
sunma bigimini gostermektedir (Devran, 2010, s. 121). Séylem sirecinin bir sonucu olarak ortaya
cikan haber icerikleri farkh kaynak ve gorgii taniklarindan gelen bilgiler cercevesinde yeniden
yaptlandiriimaktadir. Bu durum mevcut olan soylemin haber insasina olan etkisini
gostermektedir. Haberin icerigi ve iletilmek istenen ideoloji dogrultusunda konu bashgi, sézcik
dizimi, haber Uslubu kurulmakta iken bitiin bu stre¢ sdylemi olusturmaktadir (Seker, 2003, s.
103).

Soylem araciligiyla ideoloji, haber iceriklerine yerlestirilerek iletilmektedir. Sozcliklerin,
climlelerin yapisi, akisi, tanimlamalar, 6n varsayimlar, istatistiki bilgi ve kanitlardan yararlanma
gibi retorik unsurlar ideolojinin yeniden uUretilmesini desteklemektedir (Devran, 2010, s. 166).
Medyada haberin basligini, icerigini, kullanilan fotografi yani gorsel ve sozIli soylemi iktidar ve
glic sahibi olan kesim belirlemektedir. Bu dogrultuda iktidar sahipleri medyanin gliciinden
yararlanarak glicli ve iktidari mesrulastirma, yeniden tretme imkani elde etmektedir. Van Dijk,
haber soyleminin egemen soylemden, giic ve iktidar sahibi kurum ve yapilardan ayri
olamayacagini belirtmektedir (inal, 1996, s. 97). iktidar ve giic iliskileri baglaminda medya
icerikleri gorsel ve sozli soéylem kullanilarak yapilandiriimakta ve kamuya iletilmektedir (Van
Dijk, 1999, s. 367).

YONTEM

israil’in Filistinlilere karsi 10 Mayis tarihinde saldirmasi ve bu saldirilarin 21 Mayis tarihine kadar
siirmesi lzerine O0rneklem 11- 21 Mayis tarihinde yayinlanan gazeteler ile sinirlandiriimistir.
Calismanin 6rneklemini Al Jazeera, TRT World, Sputnik Haber Ajansi, Al Arabiya ve Haaretz
olusturmaktadir. Haber, ideoloji ve sdylem iliskisini ortaya koymak amaciyla ¢alismada incelenen
medya kuruluslarinin birbirinden farkl yayin politikasina sahip olmasina dikkat edilmistir.

Haberin basli basina sdylem oldugunu belirten inal (1996, s. 22), haber sdyleminin icinde
olustugu baglamin yani medyanin konumu, giic/iktidar ile olan iliskileri ve bu iliskileri stirdirme,
mesrulastirmadaki roliiniin sorgulanmasinin dnemini vurgulamaktadir. Bu ¢alismada Al Jazeera,
TRT World, Sputnik Haber Ajansi, Al Arabiya ve Haaretz ajans ve gazetelerinin israil’in Gazze’ye
gerceklestirdigi saldirilari ele alis bicimi Teun Van Dijk’in makro ve mikro yapi séylem analizi
yontemi ile incelenmistir. Makro yapiyi basliklar, spot, haber girisi ve fotograflarin yer aldigi
tematik yapi, durum veya olayin sunumu, ardalan ve baglam bilgisi, haber kaynaklari ve yorumun
bulundugu sematik yapi olusturmaktadir (Karaduman, 2017, s. 40). Mikro yapi ¢6ziimlemesinde
ise sozdizimsel, uyum, kelime secimlerinin yani sira haberin retorigi incelenmektedir. Bu
baglamda s6z dizin kurallari, aktif-pasif, kisa- uzun gibi ciimle kaliplari tespit edilmektedir. Ayni
zamanda kelime secimleri medya kurulusunun, gazetecinin ideolojisini, yayin politikasini
yansitmasi bakimindan énemli gériilmektedir. Haber iceriginin retorik bakimindan incelenmesi
ise haberin inandiricilik ve glvenirligini arttirmaya yonelik kiyas, mecaz, abartili veya kicultiict
ifadelerin kullanimini kapsamaktadir (Seker & Seker, 2011, s. 521- 522).
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AL JAZEERA

Makro Analiz

israil'in 10 Mayis giinii Gazze’ye saldirmasi lzerine 11 Mayis tarihinde Al Jazeera ‘israil'in
Gazze'ye yonelik bombardimani tirmanirken 6l sayisi 35'e yiikseldi’ bashgi ile baslayan saldiriyi
duyurmustur. Al Jazeera, israil’'in gerceklestirdigi saldiri ve hava bombardimanini, Gazze’de
yasanan olaylari kisaca siddetin biitlin boyutlarini sayfasinda giincelleyerek, canl goriintiler
paylasarak okuyucularina ulastirmistir. 13 Mayis glintinlin sabah saatlerine kadar devam eden
iceriklerin giincellenmesi ile israil’in uyguladigl terdr saldirilari ve Gazze’de yasanan yikimi
ayrintilari ile gdsterilmektedir.

Haberin girisinde israil’in hava saldirilarina Hamas’in yanit olarak israil’e 200 roket firlattigi ve
Tel Aviv'de roket uyari sirenlerinin caldigini vurgulanmistir. Haber fotografinda ise tek basina
Filistinli bir adamin hava saldirilari tizerine yikilan binalarda ytriudagu bir gorinti kullaniimistir.
Haberin devaminda israil ordusunun Gazze’ye karsi gerceklestirdigi yogun hava bombardimanin
2014’teki bombardimandan sonra en yogun saldiri oldugu belirtiimektedir. israil'in hava
saldirilari sonucu 10’u ¢ocuk olmak {izere en az 35 Filistinlinin 6ldtgl 233 kisinin de yaralandigi
ifade edilirken, israil’de en az 5 kisinin 6ldigiine deginilmistir.

Al Jazeera 12 Mayis tarihinde Filistinli aktivistlerin dilinden ‘ABD, Siddet Arttikca Israil’i
durdurmall’ bashgini kullanmis ve aktivistlerin Gazze'ye diizenlenen hava saldirilarinin ancak
ABD’nin miidahalesi ile son bulacagini diisiindiiklerini belirtmistir. Al Jazeera, israil’in Filistinlileri
Seyh Cerrah Mahallesinden ¢ikarmaya calismasi ile baslayan olaylarin nasil gelistigine deginmis
ve Dogu Kudiis’iin yillardir isgal altinda oldugunu belirtmistir. israil polisinin kutsal olan Mescid-
i Aksa’ya baskin diizenlemesi ve Filistinlilere saldirmasi sonucu olaylarin siddet boyutunu
arttirdigini yazan Al Jazeera, Gazze'nin isgal altinda oldugunu vurgulamistir. Ayni zamanda haber
metnini destekleyici bir fotograf olarak israil'in Mescid-i Aksa’ya baskin yaptigi goriintiler
kullanilmistir. Haberde son olarak Filistinli aktivistlerin Biden ydnetimine israil’i durdurmasi ve
siddeti 6nlemesi icin yaptigi cagrilara yer verilmistir.

‘Isgal altindaki Bati Seria’ ist bashgl ile verilen 14 Mayis tarihli haberde israil’in saldirilari sonucu
cok sayida Filistinlinin 6ldiigi ve Israil’in siddetinin giderek arttigi belirtiimektedir. Haberin
devaminda israil’e karsi protesto diizenleyen Filistinlilerin gorislerine genisce yer verildigi
goérilmektedir. 15 Mayis giini israil'in The Associated Press ve Al Jazeera gibi haber
kuruluslarinin bulundugu binaya saldirmasi Uzerine Al Jazeera olayi Filistinli gazetecilerin
gorislerine yer vererek aktarmistir. Ardindan israil’in basin kuruluslarinin bulundugu binaya
saldirmasini, siddet olaylarini haber yapan gazetecileri ‘sindirme’ girisimi olarak degerlendirmis
ve genel anlamda saldirilarin Ramazan ayinda yapildigi tizerinde durulmustur.

Al Jazeera 15 Mayis tarihinde “'Bu bir soykirim': Protestocular israil'i kinadi, Filistinlileri
destekledi” bashgini kullanarak iki dakikalik bir video icerigi paylasmistir. Videoda diinyanin farkli
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yerlerinden diizenlenen protestolarin yani sira israil’'in saldirilarina iliskin uzman gérislere ve
protestocularin diisiincelerine yer verilmistir. Olenlerin sayisinin 200’U astigi 17 Mayis tarihinde
Al Jazeera, “Israil islami Cihad komutanini 6ldiirdii, Gazze'de 6lii sayisi 200'U asti” basligini ve
israil’in hava saldirisi sonucu evini kaybeden Filistinli bir ailenin yikilmis evlerinin éniinde
oturdugu bir fotograf kullanmistir. Haberin devaminda israil savas ucaklarinin ev, hastane,
hiikiimet binasi dahil olmak iizere her yeri vurdugu ve islami Cihad grubunun iist diizey komutani
Hussam Abu Harbeed'in 6ldirildigu belirtilmektedir.

israil saldirilarinin devam ettigi 18 Mayis tarihinde Al Jazeera “israil giicleri, isgal altindaki Bati
Seria'da Filistinli protestocuyu 6ldird(i” basligini kullanarak hava saldirilari sonucu 6lenlerin
sayisinin arttigini ve Gazze’de bir katliamin yapildigini belirtmektedir. Gerceklesen saldirilar ile
ilgili Filistinlilerin dastincelerine yer veren Al Jazeera’nin haberin insasini gorgli taniklari
Uizerinden kurdugu gorilmektedir. 19 Mayis giinii “israil'in Gazze'deki &nemli binalari hedef
almasinin arkasinda ne var?” baslig ile verilen haberde israil’in sivillerin oldugu binalara
saldirmasinin sebebinin Filistinlilerin kararlihgini zayiflatma girisimi oldugu belirtiimektedir.
Haberin devaminda israil'in 10 Mayis’tan itibaren hava saldirilari sonucu 184’ten fazla konut,
medya kurumlarinin da oldugu is yerlerinin yerle bir edildigi yazilmistir. 20 Mayis giinii israil ve
Filistin arasinda ateskesin kabul edilmesi lizerine Al Jazeera, “Ateskes Devam Ederken Gazze'de
Kutlamalar Siirtiyor” bashgi ile Misir'in aracilik yaptigi ateskes ile 11 giin siiren savasin bittigini
yazmistir. israil Basbakani Benjamin Netanyahu'nun ateskesin kabul edilmesine dair
duslincelerine yer verilmis ve Hamas’in ateskesi dogruladigi yazilmistir. Al Jazeera haberin
devaminda 11 giinliik siiren saldirilar sonucu 65’i cocuk en az 232 kisinin éldiiriildigiing, israil’de
ise 2’si cocuk 12 kisinin hayatini kaybettigini belirtmistir.

Ateskesin ardindan 21 Mayis giinii Al Jazeera, “Israil ve Hamas, kirilgan ateskes devam ederken
zafer kazandigini iddia ediyor” basligi ile saglanan ateskesin israil tarafindan bozulacagini
belirtmektedir. Haberin devaminda ateskese ragmen israil polisinin Mescid-i Aksa'ya baskin
dizenledigi ve Cuma namazindan sonra Filistinlilere goz yasartici gaz kullandigi belirtilmektedir.
Ardindan israil’in 11 giinliik saldirisini ‘araliksiz bombalama’ olarak nitelendirmistir. Gazze’nin 14
yillik yikici, yipratici bir sekilde abluka altinda oldugunu belirten Al Jazeera, zaten yoksul olan
bolgede sanayi, enerji ve tarima verilen zarari yeniden insa etmenin maliyetli olacagini
vurgulamistir. Al Jazeera ayni zamanda ateskesin Hamas’in zaferi olarak gorildigini yazmis,
Filistinlilerin kararhliginin 6vildiGgini belirtmistir.

Al Jazeera’nin genel anlamda yasanan olaylari sunma bicimi ele alindiginda israil'in Gazze’ye
yonelik saldirilarini sade bir anlatimla aktardigi ve daha ¢ok yasanan gelismelerin sonucunda
olen, yaralanan insanlarin ve tahrip edilen binalarin iizerinde durdugu; ABD’nin israil’e saldirilari
durdurmasi icin yaptigi cagriya ve saldirilari protesto etmek amaciyla diizenlenen gosterilere yer
verdigi gorilmektedir. Bu dogrultuda Al Jazeera’nin, israil’in saldirilarina iliskin aktardig
haberlerde saldirilari daha ¢ok insanlik sucu olarak degerlendirdigi sonucuna ulasiimaktadir. Al
Jazeera israil'in saldirilarina iliskin olayin gelismesinde etkili olan tarihsel arka plana yer
vermemis, ardalan ve baglam bilgisi kullanmamistir. Al Jazeera saldiri olaylarini aktarirken genel
bilgiler vermis, uzman goruslerin ve halkin ifadelerini cokca kullanmis, elestirel bir dilden uzak
anlatim kullanmustir.
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Al Jazeera, saldirilara iliskin haberlerde israil’in Filistinlilere karsi eylemlerini ‘saldirdr’ ‘6ldiirdd’,
‘varaladl’ gibi etken yapili ifadeler ile aktarmis ve uzman gérisu ile bu ifadeleri desteklemistir.
Olim ve yarali oranlarini aktarirken Filistin Saghk Bakanligi verileri kullaniimis, Hamas’in ve
Filistinlilerin aciklamalarina, diisiincelerine genis yer verilmistir. Genel anlamda saldirilara iliskin
nedensel ifadeler kullanilmamis ve basit, yalin bir anlatim tercih edilmistir. 16 Mayis tarihinde Al
Jazeera haber girisinde israil’in Gazze’ye diizenledigi hava saldirilari sonucu ii¢ binayi yerle bir
ettigini ve en az 42 kisiyi oldlirdGglint yazmistir.

Al Jazeera, israil’in Filistin’e yonelik 11 giin siiren saldirilarina iliskin haberleri aktarirken basit,
anlasilir cimle yapilari tercih etmis ve olaylari haberlestirirken nesnelligini koruyan bir anlatim
sergilemistir. Ancak Al Jazeera, israil’in saldirilarini ve siddettin sonuglarini belirtirken ‘6ldiirdd’,
‘saldin gerceklestirdi’, ‘yerle bir etti’ gibi etken yapili eylemler kullanarak sorumlunun israil
oldugunu acik¢a gostermektedir. Al Jazeera, nesnel bakis acisini koruyarak yalnizca gelismeleri
ve saldirilari haberlestirmis ancak yer yer ozellikle siddetin orani arttiginda israil’in hava
saldirilarini ve polis siddetini vurgulamis, 21 Mayis tarihli haberinde ise saldirilari ‘yikim’ olarak
nitelendirmistir.

TRT WORLD

Makro Analiz

TRT World 10 Mayis tarihinde israil'in Gazze’ye saldirisini okuyucularina ‘israil Gazze'de 20
Filistinliyi oldlrdd, El Aksa baskini ylizlerce kisiyi yaraladi’ bashgi ile duyurmustur. Haber girisinde
israil’in hava saldirilari ile 9 ¢ocuk dahil 20 kisinin 6ldiigii ve 300’iin lizerinde yaral oldugu
belirtiimektedir. TRT World haberinde israil’in saldirgan hareketlerinin en st noktaya ciktigini
ve Gazze'de ‘en kanh glinlerin’ yasandigini vurgulamistir. 12 Mayis tarihli haberde ise hava
saldirilari sonucu duman altinda olan Gazze sehrinin fotografi paylasiimis ve baslikta 6lenlerin
sayisinin 67’ye yiikseldigi belirtilmistir. Haberin devaminda israil Savunma Bakani Benny Gantz’in
Gazze'ye hava saldirilarinin devam edecegini ifade ettigi sdzlerine yer verilmistir.

13 Mayis’'ta Misir’in Israil’e gitmesi izerine TRT World ‘Misir heyeti ateskes icin Tel Aviv'de’
basligini kullanmis ve haberin devaminda uzman gérislere yer verilmistir. ‘israil'in Gazze'ye
acimasiz bombardimani ikinci haftasina girdi’ bashgi ile 17 Mayis tarihinde saldiri haberlerinin
yogun bir sekilde devam ettigini duyuran TRT World, kusatma altindaki Gazze’de 61l sayisinin
giderek arttigini ve sehrin yasanamayacak hale geldigini vurgulamaktadir. Haberin devaminda
hava saldirilari 2014’ten bu yana gerceklesen en siddetli saldirilar olarak tanimlanmustir.

Hava saldirilari sonucu agir bir yikim altinda olan Gazze’yi 20 Mayis’ta fotograflarla haberlestiren
TRT World hava saldirilarinin benzeri goriilmemis bir sekilde devam ettigini yazmaktadir.
Haberin devaminda israil’'in saldirilarindan énce sehrin diizenli ve rahat oldugu ancak su an
harabeye dondigi belirtiimektedir. Haberde ayni zamanda saldirilardan etkilenen insanlarin
duslincelerine ve yasadiklarina yer verilmistir.
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Ateskesin kabul edildigi 21 Mayis tarihinde TRT World ateskesi ‘Gazze'de israil ile Filistinli gruplar
arasindaki ateskes ylrirlige girdi’ bashgi ile duyurmustur. Haberin devaminda artan uluslararasi
baskinin sonucu 11 giinlik ¢catismanin nihayet son buldugu belirtilmektedir.

Genel anlamda TRT World’{in israil’in saldirilarini haberlestirirken 6lii ve yarali sayisi izerinde
durdugu, israil’e karsi agir ithamlardan sakindigl, uzman goriislere ve konu ile ilgili uzman
kisilerin attigi tweetlere yer verdigi gériilmektedir. Haber iceriklerinde israil’in saldirilari sonucu
‘sivil kayiplarin’ arttigini ve insanlarin ‘6liimcul olaylar’ sonucu evlerini terk etmek zorunda
kaldigi vurgusu yapilmaktadir. Ardalan ve baglam bilgisinin bulunmadigl haberlerde yalnizca
olayin siirecine iliskin glincel gelismeler paylasilmistir. Diger yandan haber iceriklerinde Filistinli
gazetecilerin ve halkin saldirilara iliskin paylastig videolara da yer verilmistir.

Haber iceriginde kullanilan fotograflar agirlikli olarak israil’in gerceklestirdigi hava saldirilari ve
yikilan sehir gortntistdir. Saldirilar sonucu Gazze’den tahliye edilmek zorunda birakilan
Filistinlilerin goriintilerine de yer verilmistir. Haberde israilin Gazze Seridi’'nde polis
karakollarini vurmasi, hava saldirilari sonucu Filistinlilerin evsiz kalmasi ve diger tlkelerin israil’in
saldirilarini kinadigi ifadeler kullanilmis, Hamas’in roket saldirilarina misilleme yaptigini ve Tel
Aviv'i vurmakla tehdit ettigine de kisaca deginilmistir. Genel olarak haberlerde hava saldirilarinin
israil'in 2014’ten bu yana Filistin’e uyguladigi siddetli saldirilarinin en acimasizi oldugu
vurgulanmistir.

Mikro Analiz

TRT World israil tarafindan Gazze’ye 11 giin siiren saldirilarini haberlestirirken aktif ciimle
yapilari tercih etmis ve ‘Oldiirdi’ ‘saldirdl’” ‘yaraladl’ gibi etken fiiller kullanmistir. TRT World’ln
haberlerinde dogrudan israil'in hedef gésterilmeden ‘vahsi saldir’ “yikim’ ‘kurban’ ifadeleri ile
saldirilari yumusak bir anlatimla elestirdigi gorilmektedir.

Diger yandan TRT World saldiri sonucu o6len ve yaralananlarin sayisini Filistinli saglik¢i ve
uzmanlarin verilerine kaynak vererek kullanmistir. TRT World saldiri haberlerinde basit ve sade
bir dil kullanmis, gelismeleri oldugu gibi aktarmistir. Yan anlam, ima gibi ifadelere yer verilmeyen
haber iceriklerinde Mislimanlik, islam karsithgi gibi vurgulara rastlanmamistir. Terdr, terdrist
ifadelerinden sakinan TRT World, uzmanlarin aciklamalarina yer vermis, israil'in saldirilarini
politikaci ve uzmanlarin gorisleri temelinde insa etmistir.

SPUTNIK HABER AJANSI

Makro Analiz

Sputnik israil’in 10 Mayis’taki saldirilarini ‘israil'den Gazze Seridi'ne hava saldirisi: Netanyahu
'roket saldirilarina ¢ok gliclii karsilik vereceklerini' séyledi’ bashgi ile duyurmustur. Haberin
girisinde Filistin Saghk Bakanhgl kaynak gosterilerek 9'u ¢ocuk 20 kisinin oldigu bilgisine yer
verilmistir. Haberin devaminda israil'in Mescid-i Aksa’da Filistinlilere karsi uyguladigi siddet
sonrasinda misilleme olarak Hamas’in israil’e roket atisi yaptigi vurgulanmistir.
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Sputnik, 14 Mayis tarihinde ‘israil'in Gazze'ye ydnelik hava saldirilari ve Filistinli gruplarin yaniti
surlyor’ bashigi ile Filistinlilerin de saldirilara yanit verdigini belirtmekte ve Filistinlilerin gliclini
on plana cikarmaktadir. Haberin iceriginde Filistinli gruplarin roket saldirilari sonucu israil’de
olusan hasarlara ait videolara da yer verilmektedir. 16 Mayis’ta Israil’in saldirilar devam ederken
‘Israil askerlerinden Bati Seria'daki Gazze'ye destek gdsterilerine miidahale: 6 yaral’’ bashgini
kullanan Sputnik, Israil askerlerinin Filistinlilerin gosterilerine acimasizca miidahale ettigini
belirtmektedir. 15 Mayis tarihinde ‘israil'in Gazze saldirilarinda 145 Filistinli hayatini kaybetti,
yarali sayisi bini gecti’ basligi ile 10 Mayis’tan bu yana 1110 kisinin yaralandigi ifade edilmektedir.
Haberde Gazze'deki Filistin Saglik Bakanligi S6zcisu Esref el-Kudra’nin aciklamalari kullanilmis ve
saldiri sonucu 10 ailenin tamamen yok edildigi bilgisine yer verilmistir.

Hamas'in siyasi biro yetkililerinden Hiisam Badran’in roportajina yer verilen 18 Mayis tarihli
haberde ‘Hamas'tan Rusya'nin Gazze Seridi'ndeki gelismeler karsisindaki tutumuna iliskin
actklama’ bashgi kullanilmistir. Haberin iceriginde Filistin’in Gazze Seridi’nde siren gerginligi
azaltmak icin ugrasan Rusya’dan memnun oldugu ifade edilmektedir. Haberde Hamas’in ABD’nin
tutumlarini dikkate almadigi ve basta Tirkiye, Katar ve Misir olmak Uizere Rusya’nin da
desteklerine sevindikleri vurgulanmaktadir. Ateskesin kabul edildigi 21 Mayis tarihinde Sputnik,
‘Ateskesin ardindan Netanyahu'dan acgiklama: Hamas ile denklemi degistirdik’ bashg ile israil
Basbakani Benyamin Netanyahu’nun aciklamalarina yer verilmistir.

Sputnik Haber Ajansinin haber iceriklerinde basin aciklamalarindan ziyade Hamas’in
faaliyetlerine daha c¢ok yer verildigi goriilmektedir. Ayrica haberlerde Hamas’in roket atislari ve
sayilari vurgulanmaktadir. israil'in hava saldirilarinin yogunlugunun ve verdigi tahribatin agir
oldugunu vurgulayan Sputnik, saldirilara iliskin tarihsel arka plana deginmeden gelismeleri
aktarmistir.

Mikro Analiz

Sputnik Haber Ajansi, israil’'in saldirilarini aktarirken yasananlarin terdr saldirisi veya insanhk
sucu olduguna vurgu yapmadan basit ve acik bir dil kullanmayi tercih etmistir. Yasananlarailiskin
haberlerde saldirilar sonucu hayatini kaybeden insanlar ‘6ldi’ ‘yaralandl’ gibi edilgen yapilar
kullanilarak israil’i dogrudan itham eden ifadelerden kaginilmistir. Sputnik, haber iceriginde
Rusya’nin Filistin’i desteklemesi ve Gazzelilerin bu konudan duydugu memnuniyeti
vurgulamistir. Sputnik’in kullandigi haber dilinde israil’i hava saldirilari ve gdsterdigi siddet
nedeniyle kinadig1 sdylem ve ifadelere rastlanmamistir. Sptunik Haber Ajansi israil’in saldirilarini
dogrudan aktarmis ve saldirilarin  nasil basladigina deginmeden siddet olaylarini
siradanlastirmistir.

AL ARABIYA

Makro Analiz

10 Mayis tarihinde israil’in Filistin’e saldirisini ‘Hamas roketleriyle Kudiis Siddeti Tirmaniyor,
Gazze’de 20 Ol basligi ile duyuran Al Arabiya, haberin girisinde Filistinli militanlarin israil’e
roket saldirisi gerceklestirdigini ve bu sekilde israil'i tehdit ettikleri belirtiimektedir. israil’in
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misilleme saldirisi sonucu 9’u gocuk 20 kisinin 6ldigii yazilmis ve ‘misilleme’ kelimesi ile israil’in
gosterdigi siddet geri plana atilmistir. Haberin devaminda israil ordusunun, Gazze’den siirekli
gelen roket atislarina yalnizca yanit verdigini vurgulayan ifadeler tercih edilmistir. Haber
fotografl olarak Gazze’den Israil’e yapilan roket saldirilarinin gérseli kullanilmistir. 11 Mayis
tarihinde ise ‘israil Saldirilari 26 Filistinlinin Oliimiine Yol Acarken, Hamas Roketleri 2 israilliyi
Oldurdl’ bashig atilmistir. ‘Oldiirdi’ ifadesi ile Hamas dogrudan saldirilarin sorumlusu olarak
gosterilmektedir.

Al Arabiya, 14 Mayis tarihinde ‘israil’in Saldirisi Sonucu Bati Seria’da 6 Filistinli Oldu, Yuzlerce Kisi
Yaralandl’” basligini kullanmis ve haberde Filistin Saglik Bakanligi’'nin verilerine yer verilmistir.
Haberin devaminda israil giiclerinin Filistin’in roket atislarina yanit olarak bomba saldirilarinin
devam edecegi ifadeleri vurgulanmaktadir. 15 Mayis’ta ‘Saglik Gorevlileri: israil Ordusunun
Gazze'ye Hava Saldirisinda Ayni Aileden 10 Kisiyi Oldiirdi’ bashgini kullaniimis ve haberin
iceriginde Gazze’de yasanan siddete iliskin gorintilere yer verilmistir. Al Arabiya, 16 Mayis
tarihli haberinde Gazze’de yasananlarin 10 Mayis’ta baslayan saldirilarin ‘en kanhsi’ oldugu
vurgulanmaktadir. 20 Mayis’ta ABD Baskani Biden’in ateskes ile ilgili aciklamalarina yer veren Al
Arabiya, ateskesin kabul edilmesinde Misir’in oynadigi role deginmistir.

Genel anlamda Al Arabiya’nin israil'in aciklamalarini, israil’deki can kayiplarini ve roket
saldirilarini 6n plana gikardigi, Filistin’de yasananlara degindigi, yarali ve 61l sayilarini kaynaklara
atif yaparak yer verdigi gorilmektedir. Al Arabiya, ardalan ve baglam bilgisine yer vererek
israil’in 1967 yilinda uluslararasi taninirhgl olmayan bir hareketle Kudiis’ii ilhak ettigini ifade
etmistir. Haber fotograflarinda ise agirlikli olarak Filistin’den israil’e gdnderilen roketlerin
gorintusi kullanilmis, Gazze’de yasanan saldirilarin gérselleri tercih edilmemistir. Al Arabiya’nin
yasanan saldirilari teror saldirisi olarak nitelendirmedigi acik¢a goriilmektedir.

Mikro Analiz

Al Arabiya’nin, saldirilara iliskin haberlerde Filistinlilere yonelik dogrudan ithamda bulunmasa da
israil yetkililerin ‘terér 6rgiiti Hamas’, ‘Gazze’deki terdr hedefleri’ gibi ifadelerini 6n plana
cikardigi gériilmektedir. Al Arabiya israil’i saldirilardan dolayi suclayacak net ve imali ifadelerden
kacinmis, daha cok olaylara iliskin gelismelere ve sonuclara odaklanmistir. Haberlerde Gazze'de
yasanan siddeti kinayacak, insanlik, Muslimanlik vurgusuna rastlanmamis olaylar yalnizca sade
ve acik bir dille aktarilmistir. Ayrica israil’in Filistin’e saldirilari ‘misilleme’, ‘karsi saldirt’ ve ‘yanit’
gibi ifadeler kullanilarak siddet mesrulastirilmaya calisiimistir.

HAARETZ
Makro Analiz

Haaretz gazetesi 10 Mayis tarihinde israil’'in Gazze’ye saldirisini ‘Kudiis Catismalari: Yahudi
Yiriyisi Gazze'deki Roket Atesinden Sonra iptal Edildi’ basligi ile okuyucularina duyurmustur.
Haberin iceriginde Yahudi ve Araplar arasinda devam eden c¢atismalarin sehrin en kutsal
yerlerinden olan Mescid’i Aksa’da Ramazan ayinda arttigi belirtilmektedir. Filistinli
Miislimanlarin Cuma namazina gelmesi ile israil polisinin siddet uyguladigi ve catismalarin
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basladigl vurgulanmaktadir. Diger yandan Hamas’in roket atislari sonucu israil’de Kudiis Giinii
kutlamalarinin iptal edildigi belirtilmektedir.

13 Mayis tarihinde Haaretz, Hamas'in roket saldirilari nedeniyle 7 kisinin oldigini
belirtmektedir. Haber fotografinda ise Hamas’in roket saldirisi sonucu israil’in savunma
sistemlerinde Demir Kubbenin fotografi kullanilmistir. Haberin devaminda israil ve Hamas
arasindaki catismalarin 2014’ten bu yana en siddetli glinini yasadigl vurgulanmaktadir.
Haaretz, Filistin yerine Hamas’i kullanmayi tercih etmis, haber iceriginde de Filistin’den yapilan
saldirilar icin ‘Filistinli militanlar’ 6znesini kullanmistir. 15 Mayis’'ta ‘Gazze’de Alevlenme, Tel
Aviv'de Agir Roketler’ bashgl ile Hamas’in roket saldirilari 6ne cikarilmaktadir. Ardindan
Netanyahu’nun Filistin’e karsi saldirilarin ‘gerekli oldugu siirece’ devam edecegini garanti ettigi
sdzlerine yer verilmistir. Haberin devaminda israil’in Gazze’ye hava saldirisi gerceklestirdigi
ancak kara isgalinde bulunmadigi vurgulanarak buna ragmen ‘Gazzeli militanlarin’ israil’e 2300’
den fazla roket firlattig1 belirtilmektedir.

Haaretz, saldiri siddetinin arttigi 16 Mayis tarihinde ‘Son Alevlenmede Gazze'nin En Olimciil
Gecesinde 40'tan Fazla Oli; israil'de Olii Sayisi 10'a Ciktr’ basligi ile Gazze’de ‘en kanli gece’nin
yasandigini belirtmektedir. Haberin devaminda Filistinli yetkililerin verileri kaynak gosterilerek
israil’in saldirilari sonucu 6len ve yaralanan kisilerin sayisi da paylasiimistir. 18 Mayis tarihinde
‘Israilli Yetkililer, Roket Saldirilari Devam Ederken Gazze'de Ateskesin 'Giinler icinde' olmasini
bekliyorlar’ bashg kullanilarak israil'in ateskes umudu tasidigi belirtiimektedir. Haberin
devaminda Biden ve Almanya’nin ateskes cagrisinda bulundugu ifade edilerek her iki tarafta da
Oll sayisinin arttigr vurgulanmustir.

Ateskese yaklasildigi 20 Mayis tarihinde Hamas Ust dizey yetkilisinin sozlerine yer verilen
baslikla yayinlanan haberde Filistin’in Mescid-i Aksa kurtarilana kadar miicadeleye devam
edecegi belirtiimektedir. Haberin devaminda Misir’in arabuluculugu ile 2014 yilindan bu yana
yasanan en kanli glinlerin son bulacagi ifade edilmektedir. Haberde Filistin saldirilarinin 12 kisinin
‘6limiine yol actigl’ ifadesi kullanilmistir.

Haaretz gazetesinin israil'in Filistin’e saldirilari genel anlamda degerlendirildiginde Filistin’de
yasanan saldirilara yer verdigi ancak olaylara agirlikli olarak israil yanlisi politikadan yaklastigi,
saldirilari insanlik sucu olarak dahi degerlendirmedigi, 61l ve yarali sayisini belirtmekle yetindigi,
haber fotograflarinda israil’e atilan roketlerin gériintiisiinii kullanarak israil’in Filistin’e saldirilari
gormezden geldigi dikkat cekmektedir.

Mikro Analiz

Haaretz, israil saldirilari ve sonuglarini aktarirken sorumluyu géstermeden Filistinliler igin ‘61d{’
‘varaland!’ ‘binalar tahrip edildi’ ifadelerini kullanmistir. Diger yandan Hamas tarafindan atilan
roket saldirilari sonucu dlen ve yaralanan kisiler icin ‘israil’de éldirilenlerin 9’u sivildi’ gibi
Filistin’i merkezine alan etken ifadelere yer verilmistir. Haaretz gazetesi neredeyse her
haberinde Filistin’den gonderilen roketlerin sayisina vurgu yapmakta ve karsi saldiri sonucu élen
israillilere iliskin ayrintilari aciklamaktadir. Haaretz gazetesi, israil’in saldirilarini iki taraf arasinda
gelisen ‘catisma’ olarak degerlendirerek siddetin sorumluluguna Filistin’i de ortak etmektedir.
Genel anlamda Haaretz sdylemlerinde saldirilara iliskin hem israilli hem de Filistin’i
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vurgulamakta ancak Gazze’de yasanan gelismeleri siradan bir sekilde aktarmaktadir.

SONUC

israil’in Filistinlilere karsi uyguladigi siiregelen saldirilarin Ramazan ayinda siddet boyutunu
arttirmasi ve 10 Mayis tarihinde hava bombardimanina doniismesi ile yasananlar diinya
basininda genis bir sekilde yer almistir. Bu calismada 10 Mayis’ta baslayan ve 21 Mayis tarihli
ateskese kadar devam eden siirecteki saldirilarin diinya basini tarafindan nasil ele aldigi
incelenmistir. Bu dogrultuda Al Jazeera, TRT World, Sputnik Haber Ajansi, Al Arabiya ve Haaretz
medya kuruluslari secilerek soylem analizi yontemi ile saldirilara iliskin bulgular ortaya
konmustur.

Haber, soylem ve ideoloji cercevesinde farkli yayin politikalarina sahip medya kuruluslarinin
icerikleri incelendiginde israil’in Filistin’e saldirmasi ile ilgili gelismelere genis oranda yer verildigi
gorilmektedir. Calismada ele alinan basin kuruluslari saldirilari takip ederek internet
sayfalarinda son gelismeleri giincel bir sekilde paylasmistir. Al Jazeera haber iceriginde, israil
tarafindan Filistin’e karsi bugline kadar gerceklestirilen saldirilarin en yogun saldiri oldugunu
vurgulamistir. Ayrica Israil saldirilarinin Ramazan ayinda yapilmasi ve Cuma namazi ¢ikisinda
Filistinlilere goz yasartici gaz sikilmasi Al Jazeera tarafindan alti cizilerek belirtilmis ve dolayl
olarak islam’in hedef alindig1 gsterilmistir. Genel anlamda Al Jazeera’nin israil’in gerceklestirdigi
saldirilari haberlestirirken Filistin’i destekleyen bir dil kullandigi gorilmektedir. TRT World,
israil’'in Gazze’ye saldirilarini ‘en kanl giinler’ olarak nitelendirmekte iken Hamas’in roket
saldirilari ile karsilik vererek Filistin’i savunduguna vurgu yapmistir.

Sputnik Haber Ajansi haberlerinde diger medya kuruluslarindan farkl olarak Hamas’in karsi
saldiri olarak roket atislarinin israil’de yarattigi tahribatin gorsellerine yer vermistir. Haber
iceriklerinde Rusya’nin Israil- Filistin gerginligini azaltmadaki basarisina yer verilerek Hamas’in
ABD’den ziyade Rusya’nin gorislerini dikkate aldigi vurgulanmistir. Ayrica Hamas’in basin
aciklamalarina genis yer veren Sputnik Haber Ajansi’nin israil’in saldirilarini terér saldirisi olarak
degerlendirmedigi ve gelismeleri tamamen siyasal bir temel Uzerine insa ettigi gérilmektedir.
Al Arabiya, saldirinin basladigi tarihte Filistinlileri militan olarak nitelendirerek israil’'in
misillemede bulundugunu belirtmis ve israil’in saldirilarini mesrulastirici sdylemler kullanmistir.
Al Arabiya’nin incelenen haber iceriklerinde Hamas’in roket atisi sonucu israil’de ortaya ¢ikan
hasarlari 6n plan cikardigi ve israil’in yalnizca rokete karsilik verdigini vurguladigi gériilmektedir.
Al Arabiya, Filistin’de yasananlari sorumlu gdstermeden sade bir dille aktarmayi tercih etmistir.
Haaretz ise haber iceriginde Filistin yerine Hamas ve militan ifadelerini kullanmayi tercih
etmistir. Bu sekilde israil yayin organinin Filistin vatandaslarini ayirt etmeden terérist olarak
degerlendirdigi gorilmektedir. Haberlerde Hamas tarafindan israil’e atilan roket sonucu 6len ve
yaralananlarin sayisi 6n plana cikarilmis ancak Filistin’de yasanan kayiplara kisaca deginilmistir.

Bu calismada incelenen birbirinden farkli 5 medya kurulusunun israil- Filistin gelismelerini
aktarirken farkli yonleri tizerinde durdugu veya 6n plana gikardigi gérilmektedir. Haber, ideoloji
ve sdylem cercevesinde incelenen haber iceriklerinde basin kuruluslarinin israil saldirilarini
dogrudan ‘teror saldirisi’ olarak nitelendirilmedigi, taraflari itham edecek séylem ve ifadelerden
kacinildigl, yasanan saldirilarailiskin gelismeleri gorgi taniklari ve uzman gorisler temelinde insa
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edildigi, Israil- Filistin sorununun tarihsel arka planinin gérmezden gelindigi sonucuna
ulasiimistir. incelenen haberler dogrultusunda islenen insanlik sucu ve terdr olaylarinda da
medya kurulusunun ideoloji temelli haber ve sdylem insasini gerceklestirdigi, medya
kuruluslarindaki ideolojinin izlerinin haber dilinde ve goérselinde bulmanin kolay oldugu
gorilmektedir.
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Afetlerin, insan kontrolii disinda gergeklesen olaylar oldugu bilinir. Afet esnasinda olmasa bile afet
Oncesinde ve sonrasinda insanlarin ve en 6nemlisi medyanin kritik bir gérevi vardir. Kitleleri afetlere karsi
bilgilendirme amaci olan afet gazeteciligi, (ilkemizde son zamanlarda giindeme gelen ve tercih edilen bir
uzmanlik daldir. Bu siiregte ise afet éncesinden ziyade, afet sonrasinda haber yapildigi gériiliir. Medyanin
ayni zamanda giindemi belirleyerek insanlari, neyi nasil diisiinmesi gerektigi konusunda y6nlendirdigi de
bilinir. Bu ¢alismada, giindem belirleme kuramindan yola ¢ikarak 30 Ekim 2020°de meydana gelen, maddi
hasar ve can kayiplarinin yasandigi [zmir depremi degerlendirilmistir. iki farkl ideolojik gériise sahip
Sabah-Yeni Safak ve Sézcii-Cumhuriyet gazetelerinin izmir depremi ile ilgili yapti§i haberler icerik analizi
ile incelenmistir. Haberlerin depremin gergeklestigi giinden bir giin sonra, yani 31 Ekim 2020’de
yayinlanmaya baslamasi nedeniyle bu tarihten sonraki bir haftalik siire¢ degerlendirmeye alinmistir.
Calismanin temel amaci, Tiirkiye’yi derinden etkileyen izmir depreminin ulusal basinda nasil yer aldigini,
haber iceriklerinin en ¢ok hangi konular etrafinda hazirlandigini, ulusal gazetelerin izmir depremi
konusunda giindemi nasil belirledigini ortaya koymaktir. Arastirmada Sabah gazetesinden 24, Yeni Safak
gazetesinden 21, Sézcii gazetesinden 29 ve Cumhuriyet gazetesinden 16 olmak (izere toplam 90 haber
incelenmistir. Bu baglamda en fazla haberi Sézcii gazetesinin, en az haberi ise Cumhuriyet gazetesinin
yaptigini séylemek miimkdiindiir. Calismanin 6rneklemini olusturan ve haber incelemesinin son giinii olan
7 Kasim’da ise sadece Sabah gazetesi haber yapmistir. Haberlerin sayfadaki konumlarina bakildigi zaman,
incelenen gazetelerin tamami haberlere en fazla sayfanin tam ortasinda yani, mansetten yer verdigi
goriilmiistiir. Bunun yani sira hicbir gazete izmir depremi ile ilgili haberleri tiim sayfada aktarmamustir.

Anahtar Kelimeler: Afet, afet gazeteciligi, glindem belirleme kurami, risk toplumu, igerik analizi.
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ABSTRACT

It is known that disasters are events that take place outside of human control. The media have a critical
role before and after disasters. Disaster journalism, which aims to inform the masses about disasters, is a
branch of expertise that has been preferred in our country recently. In this study, based on the agenda-
setting theory, the Izmir earthquake that occurred on October 30, 2020, where material damage and loss
of life were experienced, was evaluated. The news of two different ideological newspapers Sabah-Yeni
Safak and S6zcii-Cumhuriyet about the Izmir earthquake were analyzed through content analysis. The
main purpose of the study is to reveal how the Izmir earthquake, which deeply affected Turkey, took place
in the national press, around which topics the news content was mostly prepared, and how national
newspapers determined the agenda regarding the Izmir earthquake. In the research, a total of 90 articles
were analyzed, 24 from Sabah newspaper, 21 from Yeni Safak newspaper, 29 from S6zcii newspaper and
16 from Cumhuriyet newspaper. In this context, it can be said that S6zcii newspaper has the most news
and Cumhuriyet newspaper has the least. On November 7, the last day of the news review, only Sabah
newspaper reported. When the positions of the news on the page were examined, it was seen that all the
examined newspapers included the news mostly in the middle of the page, that is, in the headline. In
addition, no newspaper reported the news about the Izmir earthquake on the entire page.
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“Eger dikkatli olmazsaniz, gazeteler, mazlumlardan nefret etmenizi, zalimleri ise cok sevmenizi
saglar.” Malcolm X

insanin kontrolii disinda meydana gelen afetler, pek ¢ok olumsuz sonug¢ dogurur. Burada bir
olayin afet niteligi tasimasi icin bahsi gecen olumsuz sonuglarin boyutunun 6nemli oldugunu
belirtmek gerekir. insanlar ve cevre {izerinde biiyiik hasarlara neden olan olaylar afet olarak
degerlendirilebilir. Tlrkiye ise afetlerin yasandigi ve bu afetler sonucunda olumsuz sonuglarin
meydana geldigi bir ilkedir. Buradan hareketle yeni gelisen ve kendisine uzmanlasma alani bulan
afet gazeteciligi; afet 6ncesinde, afete miidahale siirecinde ve afet sonrasinda olmak Uzere ¢
ayri bolime ayrilir. Burada medyanin icerikleri 6zellikle bu ic doneme bodlerek vermesi ve
insanlari her agidan bilgilendirmesi gerekir. Fakat tlkemizde, daha ¢ok afet sonrasinda haber
yapildigi, afet 6ncesinde tedbir ve zarar azaltma iceriklerinin oldukca az oldugu gérilir. Aslinda
afet dénemi, insanlarin bilgiye en fazla ihtiya¢ duydugu donemlerden birisidir. Bu noktada
verilmesi gereken bilginin resmi kurumlar tarafindan aktarilmasi oldukgca 6nemlidir. Clinki
medya, yetkili isimler ile afetzedeler ve kamuoyu arasinda képri gérevi gérmeli, halki en dogru
sekilde bilgilendirmelidir. Medya ayni zamanda, dram iceriginin c¢ok fazla verilecegi afet
haberlerinde ajitasyondan uzak durmalidir. Tiim bu nedenlerden dolayi afet gazeteciligi yapan
ve uzmanligini bu alanda yiriitecek olan muhabirlerin konu ile alakali donanima sahip olmasi
gerekir.

Gundem belirleme kurami ise, iletisim bilimleri alaninda fazla ¢alisilan, arastirma konusu olan ve
dikkat ceken teorilerden biridir. Medyanin bize ne dislinmemiz gerektiginden ziyade nasil
dislinmemiz gerektigine vurgu yapan glindem belirleme teorisi, haber medyasinin odaginda yer
alir. Gazete, televizyon ve radyo gibi kitle iletisim araclari ile kamuya seslenilir ve bu esnada
gercek olan bilgilerden ziyade medya tarafindan islenen bilgiler sunulur. Burada haber medyasi
icin 6nemli olan seyler, halk icin de 6nemli hale gelir ve dolayisiyla medya tarafindan belirlenen
konular kitlelerin gilindemine vyerlesir. Kitle iletisim aracglarinin kendi iceriklerinde vyer
vermedikleri olaylar, kamuoyu tarafindan bilinmez ve hatta konusulmaz. Clnki glindem
belirleme kuramina gére medya, kamuyu ilgilendiren olaylari oldugu gibi yansitmaktan ziyade
onlari istedigi gibi sekillendirir.

iletisim bilimleri literatiiriine bakildiginda afet haberleri ile ilgili kisith sayida calismaya
ulasilmistir. Bu ¢alismalardan ilki; 2006 yilinda Selma Kog tarafindan kaleme alinan “1923-2000
Yillari Arasinda Tiirkiye'de Yasanan Dogal Afetlere iliskin Tiirk Basininda Haber Yapilanmasi ve
Afet Soylemleri” baslikli makaledir. Medyanin afet haberlerindeki anlayisini ve haber dilini
inceleyen calismada s6ylem analizi yontemine basvurularak 1939 Erzincan depremi, 1966 Mus
Varto depremi ve 1999 Marmara depremi incelenmistir. Calisma sonucunda ise, medya
metnindeki afet konulu iceriklerde afetin blyukligliniin hem glicii hem de iktidari temsil ettigi,
afet soylemlerinin sosyo-ekonomik gelisime baglh olarak siyasi iktidar iliskileriyle eklemlendigi
belirlenmistir. Bir diger calisma olan “Olaganiistii Durumlar, iletisim ve Habercilik Yaklasimlari”,
yine Selma Kog¢ tarafindan yazilmistir. 2017 yilinda hazirlanan bu calismada, 1939 yilinda
gerceklesen Erzincan depreminden beri uzun siire glindemde kalan olaganisti haber 6rnekleri
yer almistir. Elestirel kuram perspektifinde yer alan arglimantatif yontem kullanilarak hazirlanan
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calisma kapsaminda medyanin dogal afet gibi olaganistli durumlari meydana geldigi zaman
hatirlattigl, hedef kitlesini hizli sekilde haberdar ettigi saptanmistir. Konu hakkindaki son ¢alisma,
Ulkd ilgi Eldem Anar’in “Sosyal Medya Ortaminda Yer Alan Afet Haberlerinde Etkilesim; izmir
Depremi Ornegi” baslikl makalesidir. Betimsel icerik analizi ydntemi kullanilan ¢alismada, sosyal
medya platformlarinda afet haberciliginin nasil yer aldigi arastirilmistir. Hem haber hem de
kullanici paylasimlari Gizerinden inceleme yapilan ¢alisma sonucunda, dogal afetler icerisinden
en fazla depremle ilgili icerik Uretildigi, afet zamanlarinda afetzedelerin sosyal medya
platformlari Gizerinden paylasim yaptiklari ve bu paylasimlari farkli hastagler ile ilettikleri ortaya
cikmistir.

Bu calismada, glindem belirleme kuramindan yola ¢ikarak 30 Ekim 2020’de, 14.51’de meydana
gelen ve Tirkiye'yi derinden sarsan, maddi hasar ve can kayiplarinin oldugu izmir depremi
degerlenmistir. iki farkli ideolojik goriise sahip Sabah-Yeni Safak ve Sozcii-Cumhuriyet
gazetelerinin izmir depremi ile ilgili yaptig1 haberler icerik analizi ile incelenmistir. Haberlerin
depremin gerceklestigi glinden bir giin sonra, yani 31 Ekim 2020’de yayinlanmaya baslamasi
nedeniyle bu tarihten sonraki bir haftalik siire¢ degerlendirmeye alinmistir. Uygulama kismindan
once calisma ile baglantili olan giindem belirleme teorisi, risk toplumu ve afet gazeteciligi
konularinin kuramsal temellerine deginilmistir.

GUNDEM BELIRLEME TEORISi UZERINE

insanlar, pek cok davranis kalibina sahiptir. Giiclilerin yaninda olma icgiidiisii, bu kaliplardan
sadece birisidir. Yapilan pek ¢ok calisma, kisilerin hem fikirlerini hem de dislince yapilarini
gelistirmistir. Ancak insanlarin, toplum tarafindan genel olarak kabul edilen fikirler Gizerinde bir
araya geldiklerini gostermistir. Bu noktada, bireyin gorisleri toplum ekseninde sekillenir. Toplum
disinda gerceklesen bir diger asama da kitle iletisim araclaridir. Bahsi gecen araclara basvurarak
yepyeni bir diinya imaji gelistirildigi gorultr. Olusturulan bu yeni diinyada insanlara ne
duslinmesi gerektigi kitle iletisim araclari tarafindan empoze edilir. Bu sayede kitleler ne
disinmesi gerektigini kitle iletisim araglarindan 6grenir (Alp, 2016, s. 16). Buradan hareketle
yabanci literatiirde “agenda-setting” olarak gecen glindem belirleme kurami, kitlelerin ne
duslinmesi gerektigine karar veren bir kesime vurgu yapar. Bu vurgu medya organlarinda calisan,
icerige ve dlisiinlilmesi gereken konulara karar veren insanlara isaret eder.

Gulndem belirleme teorisi, ilk olarak 1972'de McCombs ve Shaw tarafindan ortaya atilir. Bu teori,
kitle medyasinin haber izleyicileri tizerindeki etkisini inceleme konusunda 6nemli bir etkiye sahip
olmustur. Tarihsel olarak bakildiginda ise, basinin giindem belirleme yonlinlG arastiran
arastirmalarin ¢cogu, oy verme davranisi ve siyasi tutumlarla ilgili konular tGzerinde odaklanmistir
(Jones vd., 2007, s. 96-97). Carroll ve McCombs’a (2003, s. 36) gbre glindem belirleme teorisine
yonelen arastirmalarin cogu 6énemli bir konuyu belgeler. Bu arastirmalara gore, kamuya ait
konularin ve siyasi adaylarin medyada kendine yer bulmasi, halkin dnemli oldugunu disiindig
konulari ve adaylari nasil etkiledigini ortaya ¢ikartir.

Gulndem belirleme ile ilgili yapilan arastirmalar, kitlelerin medyanin sundugu dikkat cekici

haberlerden nasil etkilendigini ortaya koyar. Haber icerikleri incelendigi zaman hem icerik analizi
hem de anket yontemine basvuruldugu tespit edilir. Cok az arastirma ise haberin sonucuna,
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kisilerle aile tiyeleri ve arkadaslari arasinda yapilan tartismalara yer verir (Wok vd., 2010, s. 3).
Bunlara ek olarak kitle medyasi her siyasi kampanya icin glindemi belirler ve siyasi meselelere
yonelik tutumlarin belirginligine yer verir (McComb ve Shaw, 1972, s. 177). Esasen, medya
yerlesimlerine, ekranlara ve baglamsallastirmaya farkli agirliklar eklemeye calisir. Medyanin,
halkin odagini belirli konulara gore sinirli hale getirme gticli, glindem belirleme teorisinin temel
yapisidir (Mustapha, 2012, s.2). Her ne kadar sinirl hale getirilmeye calisilan konular olsa da oy
verme davranisi ya da siyasi bir icerik disinda diger konulari inceleme ve degerlendirme
noktasinda glindem belirleme teorisinden faydalanildigi gorilir.

Gulndem belirleme kuraminin kitle iletisim alaninda giderek artan bir ilgiye sahip oldugu goéralir.
Bu kuram, medyanin birbirinden farkh konulara gosterdigi vurgu ile konularin kamuoyu
acisindan sahip oldugu 6nem derecesi arasinda iliski oldugunu soyler. Glindem belirleme
hipotezine gore medya, kamusal 6ncelikleri etkiler (Ader, 1995, s. 300). Yillar icinde haber
merkezlerine ve kamu politikasi tartismalarina dogru yol alan glindem belirleme ya da bir diger
adiyla glindem kurma, halk medyasi diistintildiigiinde 6nemli bir yere sahiptir. Popiler kavramlar
glindem belirlemeyi ince, yliksek olasilikli etkiden ziyade bir demir yasa olarak nitelendirir
(Kosicki, 1993, s. 100).

Gulndem belirleme kuraminin iddiasi, izleyicilerin “kitle iletisim aracinin bir konuya ayirdigi yerin
konumu veya zamanin miktari ile o konunun ne kadar 6nemli” oldugu hakkinda varsayimlarda
bulunmasidir. Gazete ve televizyon gibi kitle iletisiminin kalbi olan yerlerde gorev alan kisilerin
hem yayinlanacak haberleri secmesi hem de haberlerin televizyon ve gazetedeki konumlarini
belirlemesi, o haberleri izleyen bireylerin diinyayi algilayis bicimleri Gizerinde olduk¢ca 6nemlidir.
Haberler 6nem sirasina gore gazetelerin birinci sayfasinda ve mansetten, televizyonlarin haber
biltenlerinde ilk siralarda ve daha uzun bir siireyi kapsayacak sekilde verilir. Glindem belirleme
yaklasimina gore, kitle iletisim araclarinin kendi 6nem sirasina gore belirledigi haberler,
okuyucular tarafindan da benzer bir 6nem olarak algilanir (Atabek, 1998, s. 156-157). Gazetelerin
birinci sayfasinda yer alan ve okuyucuya sunulan ana haberler, gesitli nesneler hakkinda 6nemli
bilgiler verir. Buna ayni zamanda i¢ sayfa, haber bashginin boyutu ve haberin uzunlugu, haber
glindemindeki cesitli nesneler de eklenir. Televizyon haberleri daha sinirl kapasiteye sahip
oldugu igin, bir konu, kisi ya da kurumdan bahsetmek bile giicli bir sinyal etkisi yaratir. Haber
medyasina bakildigl zaman, nesnelerin dikkat cekiciligiyle ilgili gliclii mesaj verildigi gorilir. Halk
ise tim bu mesajlari kendi glindemlerini diizenlemek, hangi konularin, kisilerin veya nesnelerin
onemli olduguna karar vermek amaciyla kullanir. Haber medyasinin giindeminde olan seyler,
onemli dlcide halkin giindemine yerlesir (Carroll ve McCombs, 2003, s. 37). Guo ve digerlerine
gore ise glindem belirleme, toplumun giiniin en 6nemli konularini algilamasina odaklanmaktan,
iletisim etkileri hiyerarsisini detaylandiran bir teoriye donistr. Bu model, haber medyasinin
nesne veya 6zne kiimelerini hem bir araya getirebilecegini hem de bu 6geleri halkin zihninde
belirginlestirecegini 6ne surer (Guo vd., 2012, s. 51).

Glndem belirleme kuramina gore 6rnegin kadin cinayetleri, cevre ve yaslilik gibi toplumsal
problemler ile ilgili medyada Uretilen icerigin azligi ya da ¢oklugu, ayni zamanda bu sorunlara
verilen dnemi de belirler (Ozgetin, 2018: 118). Bir diger ifadeyle giindem kurma, kitleye déniik
kullanilan kitle iletisim araglarinin kendi glindemlerine aldiklari konularin kamunun da
glindeminde yer alacagina, bu araclarin yer vermedikleri olaylarin kamu tarafindan
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konusulmayacagina isaret eder (Bulduklu ve Karagor, 2019, s. 141).

Medya, bu kurama gore kamusal oncelikleri yansitan bir alan olarak gérilmez. Aksine onlari
sekillendirdigi 6n plana cikar (Brown ve Deegan, 1998, s. 25). Glindem belirleme teorisinin temel
noktasi ve hipotezi, haberlerdeki unsurlarin 6ne ¢ikmasindan sonra bu unsurlarin kamuoyu
acisindan énemini belirlemesidir. Bu teorik metafora gore, haber unsurlarinin 6n plana ¢ikmasi
ve dikkat cekmesi, kamunun giindemindeki 6nemini de etkiler (Carroll ve McCombs, 2003, s. 36-
37).

Gulndem belirleme yaklasimi, medyaya ve medyadan gelen mesajlara fazla bagimli olanlarin
medya glindemini tamamen benimsemis olacagini, daha az bagiml olanlarin ise farklh bir
glindeme sahip olacagini 6n plana cikartir (Yang ve Stone, 2003, s. 57). Toplumu etkilemenin
yollarindan biri olan glindem belirleme, kitle iletisim araclarinda sunulan haberlerin, toplumun
sekillenmesinde 6nemli bir rol oynadigini vurgular. Siyasi iletisim agisindan giindem belirleme
kurami degerlendirildiginde ise, kullanilan manset ve spotlarin icerik, bicim ve buyuklikleri
arasinda yakin bir iliski oldugu gorillr. Bu sireg, kararsiz olan se¢cmenleri etkilemek ve ikna
etmek icin hayli 6nemli bir sirectir (Alp, 2016, s. 17). Gindem belirlemenin esas noktasi,
medyada 6ne ¢ikan konularin 6zel odagi olarak daha genis bir teorik konsepte dahil edilmesidir.
Medyadaki nesneler ve kamu glindemleri sorun olarak karsimiza ¢ikabilir. Buna ek olarak siyasi
makam, kamuya mal olmus diger kisiler veya kurumlar, bir arastirmacinin ilgilendigi nesne grubu
icin aday olabilir. Medya glindeminin kamu giindemindeki etkisi, glindem belirleme etkilerinin
ilk dlizeyidir (Guo vd., 2012, s. 52).

Gundem belirleme birinci ve ikinci seviyeye sahiptir ve bu seviyeler nesne ve 6znitelik belirginligi
olarak karsimiza gikar. Medya glindeminde yer alan bir nesnenin belirli 6zelliklerinin halkla gticlu
bir sekilde yakinhgini tanimlayan belge ya da olgular ile baglantilidir. Burada medya glindeminde
var olan tim nitelikler yerine, nesnenin belirginligi 6n plana ¢ikar ve haber medyasi medya
giindeminde sunulan iliskileri kamuoyunun giindemine getirir (McCombs ve Valenzuela, 2014, s.
5).

Glndem belirlemenin birinci seviyesi nesneler, kamusal problemler, sirketler ya da siyasi
adaylarin dikkat cekmesiyle ilgiliyken; ikinci seviye, belirtilen nesnelerin belirginligi ile 6n plana
cikar. Aslinda haber medyasi, nesnelerin glindemini sunmanin ¢cok daha 6tesine gecer. Medyanin
giindeminde kendisine yer bulan her tiirlii nesnenin bir 6znitelik glindemi bulunur. ilk seviyede
glindem belirleme etkileri dikkat ¢cekiciyken; ikinci diizeyde glindem belirleme etkileri anlama
lzerine yogunlasir. Bu anlamda glindem belirleme etkileri bilissel ve duyussal olarak iki boyutta
tanimlanir (Carroll ve McCombs, 2003, s. 38). Glindem belirleme teorisinin birinci ve ikinci
seviyesinde, haber medyasinin olusturdugu gercekligin resimleri ve bireylerin bilissel haritalar
Olclimlenmez. Bunun yani sira haber ve iletisim medyalarinin nesneler ve niteliklere adapte
olmus bir gorintiinin dikkatini kamuoyuna aktarip aktarmayacagl sorusunun cevabi heniz
bulunabilmis degildir (Guo, 2012, s. 618).

Haber medyasinin sahip oldugu giindem belirleme roli, halkin dikkatini belirli bir konuya dikkat

cekmekle ve odaklamakla sinirli degildir. Bunun yani sira haberlere iliskin bakis acisini da
belirlerler. Teorik anlamda bakildiginda, bir glindemi tanimlayan 6geler nesnelerdir. Bu nesneler
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kamusal konulardir ve ancak kamuya mal olmus kisiler, kuruluslar, Glkeler ya da baska herhangi
bir sey olabilirler. Bahsi gecen nesnelerin ¢ok sayida niteligi vardir ve bu nitelikler nesneyi
tanimlayan ifadelerdir. Hem gazetecilerin hem de halkin haber nesneleri ile ilgili distinlrken pek
cok seyin nitelikler gindemi oldugu gorliir. Haber glindeminin kamuoyu tzerindeki etkisi ikinci
glindem belirleme dizeyi olarak karsimiza ¢ikar. Bu seviye, 6znitelik belirginliginin aktarimi
olarak da bilinir. ilk seviye ise, nesne belirginliginin aktarimi olarak ifade edilir (McCombs ve
Valenzuela, 2007, s. 47).

Kapitalist bir toplumda yasayan insan is disindaki hayatinin blyilk bir bolimini televizyon
izleyerek, gazete okuyarak ya da radyo dinleyerek gecirir. Medya, hazirladigi icerikte diinyada
olan her olayi haber halinde sunmaz. Burada medyanin bazi olaylara yer verdigi, bazi olaylari da
gdrmezden geldigi goriliir. Medya bu sekilde kamuoyunun giindemini olusturur. insanlar kitle
iletisim araclarinin yer verdigi olaylar hakkinda fikir sahibi olurken, yer vermedigi olaylar
hakkinda bilgisiz kalir. Bu yaklasim tamamen, medyanin toplumun giindemini olusturma gticii ile
ilgilidir. Medyanin meydana gelen olaylara verdigi 6nem kamuoyunun da 6nceligi olur (Yaylagdil,
2017, s. 80). Nazife Glingor’'e gore de giindem kurma teorisi, kitle iletisim araglarinin birtakim
konulari kitlelere aktararak onlarin ilgisini cekmesidir. Kitleler, kendilerine ulasan konulara ilgi
gosterirlerse bazi kanaatler ortaya c¢ikar. Olusan kanaatler sonucunda ise kamuoyu olustugu
gorilir. Ozellikle insanlarin hem panik hem de korku yaratacak 6zellikteki konulari kisa siirede
insanlarin dikkatini ¢ekmesi ile belli konularda tavir aldiklari bilinir (Glingor, 2013, s. 113).
Gorildagu gibi gazete, televizyon ve radyo gibi kitle iletisim araclari ile kitlelerin glindemi
olusturulur. Burada insanlarin ne disinmesinden ziyade, neyi nasil dislinmesi gerektigine
deginen medya, pek ¢ok arastirmanin da konusu olur.

RiSK TOPLUMU BAGLAMINDA AFETLER

Afet haberciligine deginmeden 6nce, risk toplumunu ve ona bagli olarak afet kavramini kisaca
anlatmak gerekmektedir. Bu sayede teorik anlamda altyap! olusacak, konu ile alakali temel
bilgilerin verilmesi adina faydali olacaktir. Bu boliimde, dncelikle risk ve risk toplumu kavrami
detaylariyla yer alacak, sonrasinda ise afet kavramina deginilecektir.

insan var olmaya ve kendini kesfetmeye basladigi andan itibaren pek ok risk ve tehlike ile karsi
karsiya kalir, bu tehditler ile miicadele eder. insani her anlamda etkileyen bu risk ve tehlike,
zaman igerisinde niteligi degisen kavramlardir. insan icin &nemli olan can giivenligi, zamanla
yerini bilgi glivenligi kavramina birakir. Daha dogrusu bilgi glivenligi, insan icin can glivenligi
kadar 6nemli bir kavram olur. Bilgi toplumu ile bilginin yayilmasi dnem kazanir, bilgi giivenligi bu
anlamda 6nem arz eder. Bilgilerin elektronik ortama aktarilmasi ve burada yer almasi, insanlar
icin onemli Olcide kolaylik saglamis olsa da sonraki asamalarda tehlikeye donisiir (Kocak ve
Memis, 2018, s. 2). Bu durum sonunda bilgi glivenligi kavrami 6n plana ¢ikar. Risk, sadece can
glivenligi acisindan degil, ayni zamanda bilgi acig1 noktasinda da degerlendirilen bir kavram olur.
Risk ve tehlike ortaminda yasayan insanlar, bunu hem can glivenligi hem de bilgi glivenligi
noktasinda hissederler.

Riski, bir miktar ya da nitelik seklinde yorumlamak, onu iliskisel terimlerle inceleyerek faydal
bicimde tamamlamakla ayni seyi ifade eder. Bu goris, pek ¢ok onemli konuyu acikliga
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kavusturmaya yardimci olur. Cagdas problemlerin ve tehlikelerin dogasi ve bu sorunlarin
¢O6zimleri, insani degerlerin hakim oldugu insan ve insan disi varliklarin olusturdugu riskin
anlasiimasi ile aydinlatilir (Healy, 2004, s. 293-294). Risk toplumu kavramini ortaya atan Beck’e
gore ise risk, bir ironi anlatisi olarak ifade edilir. Bu anlati, modern toplum biliminin, devletin ve
ticaretin gelismis kurumlarinin tahmin edilemeyen seyleri tahmin etmeye calistiklari iyimser
faydasizhigi ele alir (Beck, 2006, s. 329). Modernlesme kavramina bagh olan risk Beck’e gore,
gelismenin kendisi kadar eski bir kavram olarak karsimiza ¢ikar. Glinlimuzde olusan riskler yeni
gibi goriinse de, oldukca eskidir. Yoksulluk ve saglik risklerinden ayrilan glinimdiz riskleri, yerini
ekolojik ve teknolojik risklere birakir (Cuhaci, 2007, s. 136). Buradan hareketle risklerin donemsel
oldugunu, bulundugu caga gore sekillendigini ve degisim gosterdigini soylemek mimkiindur.
insanlar, yasadiklari dénemin risk ve tehlikelerine maruz kalir ve bu tehditler ile yasam boyu
miicadele ederler.

Riskin Gg¢ olasi tepkisi bulunur. Bunlar; inkar, ilgisizlik ve dontisimddr. Birincisi bliylk 6l¢lide
modern kiiltiirde yer alir. ikinci tepki olan ilgisizlik, post-modern nihilizmi cagristirir. Uclincii ve
son madde ise risk toplumunun kozmopolit anini temsil eder (Beck, 2006, s. 331). Risk konusu
glinimizde hizla yikselen bir olgudur. Kavramin bu kadar yiikseliste olmasi, kisilerin hayatlarini
derinden sarsar. Bilime olan glivenin sarsilmasi, yaygin ve popller hale gelen bireysellesme,
glven kaybi gibi duygular hem gilivensizlik hem de belirsizlik durumunu ortaya cikartir (Ertirk,
2018, s. 282). Beck’e gore belirsizlik, risk toplumunun temel kavramlarindan biridir. Bunun
sebebi ise belirsizliklerin gittikce artmasidir. Modernlesme ile birlikte ortaya ¢ikan risk; meslek,
aile, kadin, evlilik gibi sosyal hayatin pek ¢ok alaninda belirsizlikleri beraberinde getirir (Glnindi-
Ersdz, 2020, s. 529). Beck'in risk toplumu kavraminin 6nemi, riskin ge¢ modernitede yaygin
sekilde goriilmesi ve anlasiimadir. Sug¢ korkusu ve magduriyet riskine tek basina bakilamasa da
cesitli risklerin nasil bilindigi ve diizenlendigi ile ilgili konular politik anlamda degerlendirilmelidir
(Hollway ve Jefferson, 1997, s. 258).

Ulrich Beck’in risk toplumu kavrami, Ruhi Can Alkin’a gére Beck’in 1992 yilinda kaleme aldigi
kitabinda ilk kez yer bulur. Burada modernlesme sonrasi donemin riskler ile ¢evrilmis bir sosyal
yapiy!l olusturdugu ifade edilir. Bu durum ise, gliven probleminden kaynaklanir. Burada Beck,
modernitenin sonuglarindan olan bireycilik ve kapitalizmin slogani olan bencilligin son seklini
verdigi bir toplum modeli olusturur. Bireyler egitim ve is hayati, kisisel yasam ve aile glivenligi
acisindan her zaman risk altinda bulunur. Bunlari etkileyen temel sebepler ise maddi, politik ve
psikolojik sartlardir (Alkin, 2017, s. 36). Modernlesme ile toplumlar, daha 6nceki ylzyillarda yiiz
ylize kalmadiklari problemler ile tanisirlar. Beck ise bu sorunlari sosyoloji cercevesinde
degerlendirir. Ginlimiz toplumlarinin risk toplumu oldugunu ifade eden Beck, risk toplumunun
problemlerinden arinmasi icin modernlesme kuramini ortaya atar (Cuhaci, 2007, s. 130).

Sanayi toplumunun gelismesinin sonucunda ortaya c¢ikan risk toplumu, Beck’e gore
modernlesenin basina buyruk hale gelmesidir. Fakat burada modernlesme, kendini yenileme
slrecine girer. Sanayilesme sonucu olan modernligin eskidigi donemde ortaya cikan yeni yiiz,
risk toplumu olarak ifade edilir (Soydemir, 2012, s. 76). Ulrich Beck sanayi toplumunun bir
sonraki asamasini agiklamak igin risk toplumu kavramini ortaya atar. Beck icin risk ve tehditleri
olusturan tam anlamiyla modernitedir. Risk toplumunda gelinecek en son nokta tam olarak
bilinemez. Cinkl Beck’e gore insanlik, dogaya hakim olmaya calistigi esnada, sonuglari
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kestirilemeyen pek cok meydana getirir (Glnindi-Ers6z, 2020, s. 527).

Risk toplumunda yasayan bireyler, risk konusunda bilingli olan bireylerdir. Glindelik hayat icinde
risklerle ilgilenen bireyler tlkettikleri yiyecek ve iceceklerden, soluduklari havaya kadar glinlik
yasamin parcasi olarak risk tasir (Yildirim, 2008, s. 79). Kiiresel riskler, insanlarin tamami igin bir
sok demektir ve ulusal sinirlari yikar. Kiiresel riskin var oldugu bir risk toplumunda glinliik yasam
kozmopolit bir hal alir (Beck, 2006, s. 330). Ekolojik alanda meydana gelen felaketler, savaslar ve
nikleer kazalar gibi problemli gelismeler rahat hayat imkanlarina sahip olmayan toplumlari
etkiler (Soydemir, 2012, s. 78).

Risk toplumu teorisi, modern toplumlarin yeni tir riskler tarafindan sekillendirildigini ifade eder
ve bu sirecte kiiresel risk algilari ¢ 6zellik ile sinirlandirilir. Bunlardan ilki yerellesmedir.
Yerellesmede kiiresel riskin nedenleri ve sonuglari tek bir alan ya da cografi konum ile sinirh
kalmaz. Bunlar her yerde mevcutturlar. ikinci 6zellik olan hesapsizlik; kiiresel riskin sonuglarinin
hesaplanamaz olduguna isaret eder. Temelde bu, bilime bagli olarak gelisen normatif muhalefet
odakh "varsayimsal" risktir. Son 6zellik ise, telafi edilemezliktir. Bu maddeye gore, kiiresel riskler
telafi edilebilirligi kabul edildigi middetce kazalar meydana gelebilir. Eger iklim geri doniilemez
sekilde degistiriliyorsa, terorist gruplar rahatlkla kullanabilecekleri bir kitle imha silahina
sahipse, insan genetiginde meydana gelen ilerleme insan varolusuna mudahaleleri mimkin
kiliyorsa, her sey icin cok gec demektir (Beck, 2006, s. 333-334). Glnluk hayatta basimiza riskler
gelmeye basladigl icin, risklere isaret edenler siyasi tehdit ortaya cikartir. Ancak tehditler hem
anlasilmaz hem de kacinilmazdir ve bunlar arasindaki ittifak oldukca fazladir (Beck, 1987, s. 161).

Dogal afetler gibi kendiliginden meydana gelen ve insanlari tehlike altina alan afetler, gelismekte
olan Ulkeler nezdinde dnemli risklere isaret eder. Buradan hareketle sadece batili toplumlari
degil, ayni zamanda gelismekte olan toplumlari da risk toplumu olarak nitelemek gerekir.
Deprem gibi tehlikeler dogal bir olay sonucunda ortaya cikar. Onlari afet sekline getiren ve bu
sekilde ifade edilmesine neden olan sey ise toplumsal, iktisadi ve siyasi stireclerdir. Yani bu tip
afetler “imal edilmis” riskler olarak ifade edilebilir. Bir “imal edilmis” risk olarak karsimiza ¢ikan
deprem, gelismekte olan Ulkelerden biri olan Tirkiye icin endise sebebidir. Deprem hem can
glivenligi hem mal varligi hem de temel sorunlar ile ilgili bir afettir. Bu gibi dogal afetler,
gelecegimizi glivence altina alma noktasinda stpheler uyandirir (Yildirim, 2008, s. 80-82).

Buradan hareketle, risk toplumu ile baglantili olan afet kavramini kisaca agiklamak gerekir. Dogal
afetler, insanlarin kontrolleri disinda meydana gelen, énemli sonuglar doguran, mal ve can
kaybina sebebiyet verecek olaylar olarak ifade edilir. Cok kisa stirede bilyik yikimlara neden olan
afetler, her yil pek cok insani magdur eder. Diinyanin var oldugu andan itibaren riskler gibi afetler
de tarih boyunca insanlari etkiler (Soydan ve Alpaslan, 2014, s. 53). Afet, insanlar icin ekonomik,
sosyal ve fiziksel kayiplar meydana getiren hem glinlik hayati hem de insan faaliyetlerini
olumsuz anlamda etkileyen teknolojik ya da insan temelli olaylara verilen isimdir. Bir afetin
olusmasi icin, topluluklar tGzerinde blyilk kayiplara neden olmasi, insan faaliyetlerini bozmasi
gerekir (Goktirk ve Yilmaz, 2017, s. 117). Matthews ve Thorsen’a gore afetler insan tarafindan
gerceklestirilen eylemin ya da eylemsizligin, insanlarin teknoloji eksikliginden meydana gelen
riskleri azaltma basarisizhiginin sonucudur (2020, s. 1). Afetler ile ilgili pek cok kaynakta
tanimlama yapilir. Yapilan tanimlarda afetlerin toplumsal yasamin devamliligina zarar verecek
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sonugclar dogurduguna isaret edilir (Yilmaz, 2019, s. 258). Afetler ile ilgili yapilan tanimlamalara
ve cizilen cerceveye bakildigl zaman, afetin bir nedenden ziyade sonuca isaret ettigi gorilir.
Afetin sonug¢ olarak var oldugunu bilmek, afet konusunda ¢6zim Uretilebilmesini
kolaylastiracaktir.

Genel olarak afetler, deprem ve yanardag patlamalari gibi stirekli kendini yenileyen doga temelli
olaylar; sel, hortum ya da heyelan gibi 6nceden tahmin edilebilir meteorolojik kokenli olaylar;
teror, ic catisma, is kazalari gibi insan ve teknoloji kdkenli kazalar olarak karsimiza c¢ikar.
Meydana gelen her afet, bir 6ncekini unuttursa da sonuclari toplumsal diizeyde ortaya cikar.
Afetler saskinlik, sok, panik ortami olusturma, sakatlanma ve yaralanma, hatta 6liim gibi pek ¢ok
olumsuz seye neden olur (Kog-Akgil, 2017, s. 12). Sonuglar bununla da sinirli kalmaz. Alt ve (st
yaplilari etkileyen afetler, ulasim ve haberlesme imkanlarini kesintiye ugratir, bulasici ve salgin
hastaliklarin insanlar arasinda yayillmasina neden olurlar. Ayni zamanda egitim-6gretimde
aksamalara neden olur, emniyet ve asayis hizmetlerini de olumsuz etkilerler (Soydan ve Alpaslan,
2014, s. 54). Her yil kentlerde yasayan insanlardaki nifus artisi ve teknolojik kazalar gibi
kentlesme sonucu olusan riskler, meydana gelecek afetlerde blyiik can kayiplarinin yasanmasina
neden olur. Sik kullanilan ve tiketilen fosil yakitlarin, arazilerin yanlis sekilde kullaniminin,
bilincsizce Uretilen atiklarin, atmosfere salinan sera gazlarin, ormansizlasmanin eklenmesi hem
yeni afet tlrlerini olusturur hem de risk havuzlari meydana getirir (Yilmaz ve Algdl, 2019, s. 235).

Afetin blylkligla pek cok faktére gore olglillr. Bunlar arasinda medyana gelen can kayiplari,
yapisal hasarlar ve yaralanmalar, sosyal ve ekonomik kayiplar yer alir. Bu degisik kavramlar
icerisinde en oOnemlisi can kaybi ve yaralanmalardir. Clinkii burada insan cani, afetin
blyutklGgini 6lcmede 6nemli bir etkendir. Afetin bliylklGglne etki eden diger faktorler su
sekilde siralanabilir; fakirlik ve az gelismislik, denetimsiz kentlesme, hizli niifus artisi, ormanlarin
tahribati, cevrenin yanlis kullanimi, olayin fiziki buyaklGga, bilgisizlik (Erkal ve Degerliyurt, 2009,
s. 149). Afet haberciligi konusunda 6nemli bir temeli olusturan risk, risk toplumu ve afet kavrami
genel olarak bu sekilde belirtilebilir. Bir diger baslikta bu gibi kavramlardan ve gelismelerden
etkilenen ve henliz yeni bir gazetecilik pratigi olan afet gazeteciligi incelenecektir.

KAVRAMSAL OLARAK AFET GAZETECILIGI

Bir gazetecilik tliri olarak afet haberciligine baktigimiz zaman heniiz yeni bir alan oldugunu
gorebiliriz. Bu anlamda afet haberciliginin tam olarak ne ifade ettigini, hangi alanlari kapsadigini,
ozelliklerini, haber metinlerinde yer alan igerikleri, haber kaynaklarini ve baslica aktorlerini
bilmek gerekir. Calismanin bu bashginda belirtilen konular ekseninde afet haberciligine dair bir
cerceve cizilecektir.

Afet haberciligi; risk toplumlarinin maruz kaldiklari herhangi bir olaganisti olay karsisinda ilgili
konuya dair bilgilere ulasirken afet 6ncesinde, miidahale siirecinde ve iyilesme asamasinda
hangi kaynaklarin kullanilacagini, habercilerin bu konuda uzmanlasmasi gerektigini, haber
iceriklerinin yaklasimini ifade eder (Kog-Akgul, 2013, s. 319). Afete hazirlik siirecinde, afete
muidahalede ya da zarar azaltma gibi konularda medyaya ¢ok blyilik gorevler diiser. Bahsedilen
tim asamalarda medyanin hem bilimsel hem saglikh hem de bilingli egitim calismalarindan
gecirilmesi gerekir (Soydan ve Alpaslan, 2014, s. 60). Clinki iletisim teknolojileri konusunda
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gorilen degisim, afetler gibi olaganstl olaylara bakis acisini degistirir. Meydana gelebilecek
zarar ve Olumler i¢in dnceden gerekli tedbirler alindigi zaman 6nlenebilecegi kabul edilir (Kog-
Akgiil, 2017, s. 8).

Turkiye’de afetler konusunda hem bilgi verecek hem de 6nlem alacak yetkili kisi ve kurumlar,
kaza, saldiri, dogal afet ve teror gibi krizlere genel olarak hazirliksiz yakalanirlar. Bu nedenle de
bir enformasyon boslugu olusur. Meydana gelen enformasyon boslugu dogrulugu
kesinlesmemis soylentilere ve sagliksiz haber ortamlarina yol acar. Bunun sebebi ise, medyanin
bu gibi durumlarda haber yapma zorunlulugunun olmasidir. Dogru ve gerekli bilgi elde
edilemedigi zaman, ortaya ¢ikan bosluk, haber kuruluslari tarafindan doldurulmaya calisilir. Her
bilgi hizl bir sekilde yayilmaya baslar. Ozellikle internet, bdyle bir haberlesme icin uygun ortam
saglar. Bu durumda farkh sorunlar goriilir (Capli ve Tas, 2006, s. 242).

Afet gibi kriz dénemleri hem toplum icin hem de medya icin oldukga riskli donemlerdir. Bu riske
ragmen haber acisindan bol malzeme sunulan bu donemde, insanlarin bilgiye st diizeyde
ihtiyaci vardir. Ancak bu siirecte gérsel medya organlari reytingi, yazili basin da tiraji dislinr.
Elbette boyle bir kayg! icinde olmak etik degerlere de mesleki degerlere de uygun degildir.
Yayinlarin ticari kaygi gidilerek yapilmasi, krizi firsata cevirmekten baska bir sey degildir. Medya
isleyisi baglaminda, boylesi bir hassasiyet noktasinda oldukg¢a énemli bir konumda yer alir (Demir
ve Balcl, 2019, s. 51-52). Capli ve Tas’a gore de kasirga, deprem ve sel gibi meydana gelen dogal
afetler icin bireyler dram Uretir. izleyiciyi ya da okuyucuyu ajite etmeye, magduriyet lizerinden
dikkat ceken oykiler tretmeye uygun materyal saglar (Capli ve Tas, 2006, s. 237). Kriz anlarini
abartiya yer vermeden, hedef kitleye heyecan veren ayrintilari haberden arindirarak, sogukkanli
ve dogru bilginin agirlikh olarak verildigi bir kitle iletisimi gereklidir (Coskun, 2020, s. 279). Clinki
toplumun olasi afetlere yonelik bilgi sahibi olmasinda ve bilingclenmesinde medya 6nemli bir
paya sahiptir. Medyanin pek c¢ok alici kitlesine yonelmesi, kisilerin afet Oncesinde
bilinclenmesinde dnemli rol oynar. Afet egitimleri gibi programlarin medya yoluyla kitlelere
aktarilmasi onemli bir faktordir. Afete yonelik bilinglenme, afet sonucu meydana gelen
zararlarin azalmasi, afet yonetimi gibi konular medyada yer aldikga etkisi artacaktir (Soydan ve
Alpaslan, 2014, s. 62-63).

Medya yaptig1 haberler ve urettigi icerikler ile afet yoneticileri, afetzedeler ve okuyucu/izleyici
arasinda glivenilir bir enformasyon akisindan sorumludur. Bilim insanlari, hitklimet yetkilileri,
afet profesyonelleri, olay boélgesinde ya da disinda yer alan kisiler ve medya arasindaki bilgi
paylasimi bu icerikler ile gerceklesir. Gelisen goriintlli haber teknolojileri ile olay yerinden
goriintiiler aninda ekranlara tasinir ve bdylece konu uzun siire giindemde tutulabilir. insanlarin
afet slirecinde yasadiklari riskler, tehlikenin boyutuna gore haber iceriklerinde ilk siralarda yer
alir. Olaganusti durumlar konusunda kamuoyu ve hiikiimet arasinda kopru islevi goren medya,
afet yonetim sistemindeki sorun ve ¢oziimler ile ilgili karsilastirma yapma firsati da tanimaktadir.
Medya sundugu icerikler ve haberler ile halk Gizerinde kanaatleri bicimlendirme noktasinda ve
karar veren kisilerin kanaatlerini yonlendirme agisindan 6nem tasir (Kog-Akgul, 2017, s. 27).

Kitleler bir deprem veya toprak kaymasi gibi afetlerden etkilendiklerinde, bilgi almak igin

glvenilir medya kuruluslarina basvururlar (Jack, 2020, s. 201). Buradan hareketle yapilan
haberlerin afet ve tehdit gibi kriz anlarinda dnemli bir yere sahip oldugu yapilan pek cok calisma
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ile ortaya konur. Fakat afet haberciligine karsi bir elestiri yoneltilecekse, onun gecici dogasina
bakmak gerekir. Haber genel olarak anlik olma egiliminde olan bir dinamiktir. Hem felaket
haberciligi hem de afet sonrasi yapilan gazetecilik bilgimizde bosluga neden olur (Sreedharan ve
Thorsen, 2018, s. 20).

Meydana gelen afetlerden etkilenen bireyler, afet ortaya ciktikca ve afet sonrasinda, bir dizi
haber ve bilgi kaynagina giivenmek isterler. Yerel diizeyde yayin yapan gazete, radyo ya da
televizyon dahil olmak lzere haber kaynaklarinin kullanimi, hayati éneme sahiptir. Haber
kaynaklari, afet planlamasini ve midahalesini destekler ve afetle ilgili bilgileri saglar (Ewart,
2020, s. 68). Afetle ilgili bilgilerin yasanan kriz ortaminda netlestirilebilmesi, profesyonel beceri
ve dogru haber kaynagi kullanimi ile miimkdn olur. Bunun tam aksine yasanan durumlarin sebebi
ise, kriz ortamindaki kargasadir. Kriz anlarindaki asiri enformasyon ve cesitli provokatif
enformasyon, bilgi kirliligine neden olur (Demir ve Balci, 2019, s. 55). Tim bunlarin yani sira,
insanlarin afetlerle ilgili yanhs ve yaniltici iddialara maruz kalmasi, kotl niyetli soylentiler,
dezenformasyon, yapilan sakalar, glincelligini yitirmis her tirll bilgi pek ¢ok kisiyi risk altinda
birakabilir. Herhangi bir tehlikeden etkilenen insanlar i¢in, edindikleri her bilginin dogrulugunu
degerlendirmek zor olabilir. Yanhs verilen her bilgi, bir afetin zamansal ya da mekansal sinirlari
disinda kalan insanlari olumsuz sekilde etkileyebilir (Hansson vd., 2020, s. 2). Bu anlamda
afetzedelerin ve kamuoyunun dogru bilgilendirilmesi icin afet yonetimini yapacak haber
aktorlerini belirtmek gerekir. “Devleti yoneten resmi kurumlar, yerel yonetimler, lniversiteler,
sivil toplum orgltleri, meslek odalari, deprem uzmanlari, givenlik glcleri, uluslararasi
kuruluslar” dogru ve net bilgi alinmasi konusunda karsimiza ¢ikan haber aktérleridir (Kog-Akgiil,
2013, s. 342).

Hem gazeteciler hem de haber kuruluslari, meydana gelen ve insanlari etkileyen afetlerle ilgili
uyari yapmak, afetle ilgili 6Gnemleri degerlendirmek, iyilestirmeye yardimci olmak gibi cesitli
gorevleri Ustlenirler. Gazeteciler ve haber kuruluslarinin rol oynadigi dnemli islevlerden belki de
en temel olani, afete sebep olabilecek her tiirli uyariy1 afet 6ncesinde iletmek ve ne oldugunu
aciklayarak olay hakkinda rapor vermektir. Gazeteciler olay 6ncesi, sirasi ya da sonrasinda, uzun
vadeli iyilestirmeyi tesvik edebilirler (Houston vd., 2019, s. 591). Pantti’ye gore (2020, s. 232) de
medya ve afet gazeteciliginin Gic Gnemli gérevi yerine getirmesi gerekir. Bunlardan ilki, hem yerel
hem de topluluk medyasina odaklanilmali ve yapilan haberlerdeki dengesizligi gidermesidir.
ikinci 6nemli gorev, afet haberlerinin tretilmesi izerine metin analizleri yapmasi ve bu konuya
dikkat cekmesidir. Uciincii ve son madde ise, tim bunlari yaparken medya ve afetlerden
etkilenen insanlari arasindaki karmasikhgi yakalamaktir. Bu maddeler yerellik, dinleme ve hesap
verebilirlik gibi afetle ilgili temel konular Gzerine distinceler sunar.

Olaganustli durum haberleri olarak da adlandirilabilecek afet haberleri, dramatik haberlere
ornek verilebilecek bir tlrdir. Bir haber yazar ya da editorli, kamu gindemini olusturan,
insanlari derinden etkileyen, 6lim ve yaralanmalara neden olan haberleri arka plana atmayi
tercih etmez (Kog-Akgil, 2017, s. 29). Clnkl gazeteciler, afet meydana geldiginde afetten
etkilenen toplumlari bilgilendirmelidir. Bu nedenle, gazetecilerin afete hazirlik sireglerinin
iyilestirilmesi, boylesi 6nemli bir gorevi yerine getirmek icin iyi bir donanima sahip olmalari
saglanmalidir (Sreedharan ve Thorsen, 2018, s. 15). Felaket olaylarina taniklik eden gazetecilerin
psikolojik, duygusal ve fiziksel yaralanma riski altinda oldugunu unutmamak gerekir (Buchanan
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ve Keats, 2011, s. 127). Uzmanhg afet gazeteciligi Gizerine olan gazeteciler, yasadiklari olumsuz
durumlara karsi halki, afetten etkilenenleri ya da etkilenebilecekleri kisileri bilgilendirmekten
vazgecmemeli, bu sorumluluga sahip olmalidir.

iZMiR DEPREMININ AFET GAZETECILiGi ACISINDAN iNCELENMESI

Arastirmanin Amaci ve Onemi

Calismanin literatir kisminda belirtildigi gibi afet haberciligi, gazetecilik uzmanlik alanlarina
bakildigl zaman oldukga yeni bir daldir. Bu 6zelliginden hareketle bu calismada 30 Ekim 2020’de
gerceklesen ve biyik kayiplar verilen izmir depremi (izerinden afet gazeteciligi
degerlendirilmektedir. Calismanin temel amaci, Tiirkiye’yi derinden etkileyen izmir depreminin
ulusal basinda nasil yer aldigini, ne kadar yer tuttugunu, haber iceriklerinin en ¢cok hangi konular
etrafinda hazirlandigini, ulusal gazetelerin izmir depremi konusunda giindemi nasil belirledigini
ortaya koymaktir. Literatiire bakildigi zaman glindem belirleme kurami baglaminda dogal afet
haberlerinin incelenmedigi gorilmustir. Hem bu 6zelligi hem de amaci dogrultusunda yapilan
calismanin ilk olmasi nedeniyle oOnemli oldugu ve alanyazina katki saglayacagi
soylenebilmektedir. Belirlenen amag¢ dogrultusunda hazirlanan arastirma sorulari ise su
sekildedir:

Arastirma Sorusu 1: Ulusal gazetelerde izmir depremine cok fazla yer verilmis midir?
Arastirma Sorusu 2: izmir depremi ile ilgili haber icerikleri yeterli diizeyde incelenmis midir?
Arastirma Sorusu 3: izmir depremi ulusal gazetelerde giincel olarak takip edilmis midir?

Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

30 Ekim 2020’de meydana gelen ve pek ¢ok kaybin yasandigi izmir depremi ile ilgili haberlerin
incelendigi calismanin evrenini Tirkiye’de yayin yapan ulusal gazeteler olusturmaktadir. Fakat
elbette tiim ulusal gazeteleri incelemek mimkin degildir. Arastirmanin 6rneklemini ise, iki farkli
ideolojik goriise sahip Sabah-Yeni Safak ve Cumhuriyet-Sozcli gazeteleri olusturmaktadir.
Cumbhuriyet ve S6zcii Gazeteleri ulusal sol basini, Sabah ve Yeni Safak Gazeteleri ise muhafazakar
sag basini temsil etmeleri nedeni ile secilmistir. Haberler deprem meydana geldikten sonraki glin
yayinlanacagi icin, 31 Ekim 2020 ile 7 Kasim 2020 arasindaki 1 haftalik siireg ile gazetelerin ilk
sayfalari tizerinden incelenmistir.

Arastirmanin Yontemi

Arastirma kapsaminda icerik analizi ydonteminden yararlanilmistir. Ulkemizde alanyazina
bakildigi zaman icerik analizi yontemiyle ilgili bilgi edinilebilecek literatiriin yok denecek kadar
az oldugu gorilir. icerik analizinin sosyal bilimlerdeki gecmisinin ise, yeni sayildigini séylemek
mumbkiindir. Son yillarda en sik tercih edilen ve ¢alismalarda kullanilan arastirma yontemleri
arasinda gelir. icerik analizi sosyal bilimlerin neredeyse her alaninda kullanilan bir ydntem olarak
karsimiza cikar. Ancak asil ortaya ¢ikisi ve 6nem kazanmasi, kitle iletisim araglarinin kullaniminin
yayginlasmasiyla olur.
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icerik analizi ydntemi tarihsel gelisimi icerisinde farkli tanimlari yapilan bir tekniktir. Bu farkliligin
sebebi ise, icerik analizi yontemine olan birbirinden farkli bakis acgilaridir. Bu anlamda, yontemle
ilgili yapilan en eski tanim Bernard Berelson’a aittir. Berelson’a gore icerik analizi, iletisim
iceriginin tarafsiz, sistematik sayisal tanimlarini yapan bir tekniktir (Aziz, 1990, s. 107). Baska bir
kaynaga gore ise Berelson, icerik analizi iletisimin belirgin iceriginin nesnel ve nicel
tanimlamasina yoneliktir (Gokge, 2006, s. 35). icerik analizi sistematik bir ydntemdir. Belge ve
gazete gibi yazili metinler, dizi ve sinema gibi gorsel malzemeler, diger kitle iletisim aracglarindan
kazanilan iceriklerin anlam kazanmasi icin yapilir. S6zel olmayan materyalleri nicel verilere
donistlirmeyi amaclayan icerik ¢6ziimlemesi, tarama teknikleri tarafindan cevrelenen tiim
alanlari gevreler (Balci, 2010, s. 212-213).

icerik analizi, sosyal bilimlerin ¢ogu alaninda kullanilan yaygin bir ydntemdir. Kitle iletisim
araclarinin 6nem kazanmasi ise, icerik ¢oziimlemesini daha sik tercih edilen bir yéntem haline
getirir. Yazili, sozel ya da gorsel malzeme igerigini belirlemek, bu metinlerdeki egilimlere
yonelmek, iletisim kaynaklari arasinda karsilastirma yapmak, iletilerde yer alan yan tema ve
temalarin belirlenmesi, haberlerin analizini yapmak icerik analizi konularindan bazilaridir
(Akdenizli, 2012, s. 133). icerik analizinde bazi 6zelliklere dikkat edilmesi de yerinde olacaktir.
Bunlardan ilki, icerik ¢cdziimlemesindeki slireclerin, analizin amacina ve materyalin tiirine gére
degisiklik gostermesidir. Diger 6zellige gore, arastirmacinin ¢oéziimlemeye baslamadan 6nce
olusturdugu kategoriler, daha 6nce elde edilen bilgilere ve deneyimlere dayanir. Son olarak ise,
toplanan bilgiler ile konuya alisan arastirmaci, analizler devam ederken yeni kategoriler ortaya
cikartabilir (Buyikoztirk vd., 2020, s. 259-260). icerik analizine dair yapilan agiklamalardan
hareketle, bu yontemin sosyal bilimlerin bircok alaninda kullanildigini, ¢cok fazla tercih edildigini,
bazi noktalarda hassas oldugunu, 6zenle calisiimasi gerektigini soylemek dogru olacaktir.

BULGULAR

icerik analizine dair yapilan agiklamalardan hareketle, bu ydntemin sosyal bilimlerin bircok
alaninda kullanildigini, ¢ok fazla tercih edildigini, bazi noktalarda hassas oldugunu, 6zenle
calisiimasi gerektigini soylemek dogru olacaktir.

Tablo 1. Haberlerin Tarihlere Gére Dagilimi

SABAH YENIi SAFAK | sOzcU CUMHURIY
ET
f % f % f % f %
31 Ekim 2020 1 4,16 3 14,28 1 3,45 2 12,5
1 Kasim 2020 7 29,16 6 28,57 9 31,03 4 25
2 Kasim 2020 2 8,33 4 19,04 4 13,80 2 12,5
3 Kasim 2020 2 8,33 2 9,53 5 17,24 2 12,5
4 Kasim 2020 6 25 2 9,53 4 13,80 3 18,75
5 Kasim 2020 1 4,16 2 9,53 3 10,34 2 12,5
6 Kasim 2020 4 16,6 2 9,53 3 10,34 1 6,25
7 Kasim 2020 1 4,16 - - - - - -
TOPLAM 24 100 21 100 29 100 16 100
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Calisma kapsaminda incelenecek ilk konu haberlerin tarihlere gore dagilimidir. Yukaridaki
tabloya bakildigi zaman izmir depremi ile ilgili en fazla haberi S6zcii gazetesinin, en az haberi ise
Cumbhuriyet gazetesinin yaptigi gorilir. Bunun disinda 6rneklemi olusturan gazetelerin tamami
en fazla 1 Kasim 2020’de haber yapmistir. Bu tarihte Sabah gazetesi 7, Yeni Safak gazetesi 6,
So6zcl Gazetesi 9 ve Cumhuriyet gazetesi 4 haber yapmistir. Bir diger yandan incelenen son tarih
olan 7 Kasim 2020’de tek haber yapan gazete Sabah gazetesidir. Diger gazetelerin bu tarihlerde
haber yapmadigi gorilir.

Tablo 2. Haberlerin Sayfadaki Konumu

SABAH YENIi SAFAK sOzcU CUMHURIYET

f % f % f % f %
Sag Ust kose - - 1 4,76 | 3 | 10,35 - -
Ust orta - - 4 |1905| 1 | 3,45 2 12,5
Sol Ust kose - - 1 4,76 | 3 | 10,35 - -
Alt orta 4 16,7 2 953 | 1 | 3,45 - -
Sag alt kose 3 12,5 3 (1428 | 5 | 17,24 | 4 25
Sol alt kése - - - - 1| 3,45 1 6,25
Tam ortada 17 | 70,80 | 10 | 47,62 | 15 | 51,71 9 56,25
Tum sayfa - - - - - - - -
TOPLAM 24 | 100 | 21 100 | 29 | 100 16 100

Tablo 2’de haberlerin sayfada nasil konumlandirildigina yer verilmistir. Yapilan inceleme
sonucunda 6rneklemi olusturan gazetelerin tamami haberlere en fazla sayfasinin tam ortasinda,
yani mansette yer vermistir. Konuyla ilgili Sabah gazetesinin 17, Yeni Safak gazetesinin 10, S6zci
gazetesinin 15, Cumhuriyet gazetesinin ise 9 haberi sayfanin tam ortasinda yer almistir. Bu
anlamda gazetelerin izmir depremini &n planda tuttuklari ve okuyucularin dikkatini cekecek
sekilde konumlandirdiklari séylenebilir. Bu bilgilere ek olarak Sabah gazetesi 3 haberle sag alt
kosede, Yeni Safak gazetesi 1’er haberle sag Ust kose ve sol Ust kosede, S6zcl gazetesi yine 1’er
haberle Ust orta, alt orta ve sol alt kdsede, Cumhuriyet gazetesi ise 1 haberle sol alt késede en
az habere yer vermistir. izmir depremi ile ilgili tim sayfada haber yapan gazete ise tespit
edilememistir.

Tablo 3. Haber iceriklerinin Konulara Gére Dagilimi

SABAH YENI sOzcU CUMHURIYET
SAFAK

f % f % f % f %
Bilgi verme 4 | 1666 | 9 (4285 | 13 | 44,83 6 37,5
Cenaze 1 4,17 - - - - - -
torenleri
Bina hasar | 1 4,17 - - 2 6,90 3 18,75
durumu
Kurtarilma 6 25 7 | 33,34 4 13,79 2 12,5
haberleri
Nefret sdylemi 1 4,17 - - 1 3,44 1 6,25
Afetzedeler 512083 | 2 9,53 - 2 12,5
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Ol ve vyarah | - - - - - - - -
hikayesi

Siyasilerin - - - - 3 10,35 - -
aciklamasi

Taziye mesajl - - - - - - - -
Sorusturma 1 4,17 - - 3 10,35 1 6,25
Tedbirler - - - - 1 3,44 - -
Yardimlar 512083 | 3 | 1428 | 2 6,90 1 6,25
TOPLAM 24 | 100 | 21 | 100 29 100 16 100

Haber iceriklerinin incelendigi Tablo 3’te Sabah gazetesinin 5 haberle en fazla kurtarilma
haberleri verdigi, 1’er haberle ise en az cenaze téreni, deprem sonrasi hasar géren binalarin
durumu, sorumlulara agilan sorusturma ve nefret séylemi iceriklerine yer verdigi gorilir. Yeni
Safak gazetesi 9 haberle en fazla deprem ve sonuglari ile ilgili bilgi verme, 2 haberle ise en az
afetzedeler ile ilgili icerik sunmustur. S6zcl gazetesi de Yeni Safak gazetesinde oldugu gibi en
fazla bilgi verme konusunda icerik Giretmistir. 1’er haberle ise en az nefret séylemi ve alinacak
tedbirlere yer vermistir. Son olarak Cumhuriyet gazetesi 6 haberle en fazla bilgi verme, 1’er
haberle ise en az nefret sdylemi, sorusturma ve tedbir haberlerini okuyucuya sunmustur. Burada
Yeni Safak, Sozci ve Cumhuriyet gazetelerinin haber iceriklerinde en fazla depremle ilgili
konulara yer vermeleri dikkat ¢eker. Bir diger yandan hicbir gazete 61U ve yaral hikayesiile taziye
mesajlarina yer vermemistir.

Tablo 4. Haber iceriginin Yapisi

SABAH YENI SAFAK sOzcU CUMHURIYET
f % f % f % f %
Elestirel 4 | 16,67 | - - 13 | 44,83 9 56,25
Egemen 13 | 54,16 | 13 | 61,90 | 7 | 24,13 2 12,5
Notr 7 12917 | 8 |3810| 9 | 31,04 5 31,25
TOPLAM 24 | 100 21 100 | 29 | 100 16 100

Haber iceriginin yapisina bakildigi zaman Sabah gazetesi ve Yeni Safak gazetesinin egemen, Sozcli
ve Cumhuriyet gazetelerinin ise elestirel bir dil benimsedigi gorilir. Bu noktada gazetelerin
yayin politikalari dogrultusunda bir haber dili gelistirdikleri sdylenebilir. S6zcli ve Cumhuriyet
gazeteleri egemen, Sabah gazetesi elestirel bir icerikle haber hazirlasa da Yeni Safak gazetesinin
yayin politikasi disinda bir dil benimsememesi ise dikkat ceker.

Tablo 5. Haber Bashginin Yapisi

SABAH YENI SAFAK sOzcU CUMHURIYET
f % f % f % f %
Olumlu 12 20 13 (61,90 | 5 | 17,25 5 31,25
Olumsuz 8 3334 | 4 | 19,05 | 15| 51,72 8 50
Notr 4 | 16,66 | 4 | 1905 | 9 | 31,03 3 18,75
TOPLAM 24 | 100 21 100 | 29 | 100 16 100

Tablo 5’te haber basliginin yapisina yer verilmistir. Burada Sabah gazetesinin 12, Yeni Safak
gazetesinin 13 haber basliginda olumlu; S6zcli gazetesinin 15, Cumhuriyet gazetesinin ise 8
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haber bashginda olumsuz anlam kullandigl tespit edilmistir. Burada yine gazetelerin yayin
politikalari ile paralellik oldugu soylenebilir. Haber basliklarinda notr yaklasimin sergilenme
oarani ise neredeyse birbirine yakindir. Bu konuda en fazla icerige yer veren Sozcli, en az yer
veren ise Cumhuriyet gazetesi olmustur.

Tablo 6. Haber Baghiginin icerigi

SABAH YENi SAFAK sOzcU CUMHURIYET
f % f % f % f %
Sansasyonel 11 | 45,84 | 9 | 42,85 | 13 | 44,82 7 43,75
Gergekgi 13 | 54,16 | 12 | 57,15 | 16 | 55,18 9 56,25
TOPLAM 24 | 100 | 21 100 | 29 | 100 16 100

Haber bashiginin icerigine yer verildigi Tablo 6’da gazetelerin heyecan verici yani sansasyonel bir
iceriklere hazirladiklari haber bashgl ile gercekci bir icerikle hazirladiklari haber basliklari
birbirlerine yakindir. Sabah ve Yeni Safak gazeteleri en fazla gercekgi bir icerikle baslik atarken,
S6zcl ve Cumhuriyet gazetelerinin tercihleri de yine bu yonde olmustur. Gazeteler farkli yayin
politikalarina sahip olsa da bu noktada benzer veriler sunmuslardir. Bu noktada gazetelerin izmir
depremi ile ilgili hazirladiklari haberlerin basliklarinda gercekli bir icerige yer verdikleri
soylenebilir.

Tablo 7. Haber iceriginde Yer Alan Kurumlar

SABAH YENI sOzcU CUMHURIYET
SAFAK

f % f % f % f %
Cumhurbagkanligr | 5 | 45,45 | 4 | 44,45 | - - 1 6,67
icisleri Bakanhg - - - - - - - -
izmir Valiligi - - - - - - - -
izmir Biyiksehir | - - - - 2 | 16,66 2 13,34
Belediyesi
Kandilli - - - - 2 | 16,66 2 13,34
Rasathanesi
AFAD - - 313333 | 2 | 16,66 2 13,34
Siyasi Partiler 514545 | 2 | 22,22 | 6 50 8 53,3
STK’lar 1 9,10 | - - - - - -
TOPLAM 11 | 100 9 100 | 12 | 100 15 100

Haber iceriginde yer alan kurumlara bakildigi zaman dikkat cekici veriler oldugu gorilir. Olayin
taraflarindan sayilan ve izmir depremi ile ilgili gelismeleri dogrudan aktarmasi gereken igisleri
Bakanligi ve izmir Valiliginin haber iceriklerinde yer almadigi goriiliir. Bu noktada Sabah gazetesi
Cumhurbaskanhgi, siyasi partiler ve sivil toplum kuruluslarina; Yeni Safak gazetesi AFAD ve siyasi
partilere; Sézcli gazetesi izmir Biiyiiksehir Belediyesi, Kandilli Rasathanesi, AFAD ve siyasi
partilere; Cumhuriyet gazetesinin ise Cumhurbaskanhgi, izmir Biyiiksehir Belediyesi, Kandilli
Rasathanesi, AFAD ve siyasi partilere yer vermistir. Gazetelerin tamami haber iceriklerinde siyasi
partilere yer verirken, Cumhurbaskanhgina deginmeyen tek gazete S6zcii olmustur.

227



Kuttkoglu, E. (2021). Overview of disaster journalism from agenda setting theory and Izmir earthquake news.
MEDIAJ, 4(2), 211-233.

INTERNATIONAL PEER-REVIEWED JOURNAL OF MEDIA AND COMMUNICATION RESEARCH Vol: 04 —No: 02 e- ISSN: 2757-6035

EDIAJ

Tablo 8. Haberde Yer Alan Fotograflarin Tarihlere Gore Dagilimi

SABAH YENIi SAFAK | sOzcU CUMHURIYET
31 Ekim 2020 12 16,22 | 6 17,64 | 9 25,72 | 5 27,78
1 Kasim 2020 19 25,67 | 9 26,47 | 5 14,28 | 2 11,11
2 Kasim 2020 9 12,16 | 6 17,65 | 5 14,28 | 4 22,22
3 Kasim 2020 12 16,22 | 2 5,88 6 17,14 | 2 11,11
4 Kasim 2020 9 12,16 | 5 14,70 | 4 11,43 | 2 11,11
5 Kasim 2020 7 9,45 3 8,83 4 11,43 | 3 16,67
6 Kasim 2020 5 6,76 3 8,83 2 572 |- -
7 Kasim 2020 1 1,36 - - - - - -
TOPLAM 74 | 100 34 | 100 35 | 100 18 100

izmir depremi ile ilgili yapilan incelemelerden birisi olan fotograf kullanimi Tablo 8’de verilmistir.
Tabloda yer alan bilgilere gore depremle ilgili en fazla fotograf kullanan gazete 74 haber fotografi
ile Sabah gazetesi olurken, en az haber fotografini Cumhuriyet gazetesi tercih etmistir.
Degerlendirmeye glnlik kullanim agisindan bakilinca Sabah gazetesinin 19, Yeni Safak 9, Sozcli
9 ve Cumhuriyet gazetesinin 5 haber fotografiyla en fazla yayinini yaptigi gortilmuistiir. Sabah
gazetesinin fotografa haber iceriginden daha fazla yer verdigi, Cumhuriyet gazetesinin ise haber
yayini yaptigi son giin olan 6 Kasim’da haber fotografi kullanmadigi dikkat ceker.

Tablo 9. Haberde Yer Alan Fotograflarin Rengi

SABAH YENI SAFAK sOzcU CUMHURIYET
f % f % f % f %
Renkli 74 | 100 | 34 | 100 |35 | 100 18 100
Siyah-Beyaz - - - - - - - -
TOPLAM 74 | 100 | 34 | 100 |35 | 100 18 100

Son tabloda gazetelerin hicbirinin siyah beyaz fotograf tercih etmedigi, fotograflarin tamaminin
renkli yayinlandigi tespit edilir. Bu noktada pek ¢ok magdurun oldugu izmir depremi
haberlerinde renkli fotograflarin tercih edilmesi, olayin detaylarini gézler dnline sermesi,
yasanan magduriyeti gostermesi bakimindan énemlidir.

SONUC

Maddi hasar ve hayat kaybi gibi olumsuz sonuclar doguran, insanin iradesi disinda aniden
gerceklesen olaylarin yer aldigi afet haberleri, son dénemde ilgi cekmeye baslar. Ozellikle
gelismekte olan llkelerde olumsuz sonuglar dogmasi ve bu sonuglarin halka aktariimasi
gerekliligi nedeni ile afet gazeteciligi daha popiiler bir hale gelir. Ulkemizde daha ¢ok afete neden
olacak olay gerceklestikten sonra verilen haberler olsa da afet dncesinde halki bilgilendirici,
meydana gelecek zararlari azaltici haberler yapilmali ve kamuoyu olusabilecek hasarlara karsi
bilinclendirilmelidir. Bunu hem basili haber icerikleri hem de televizyon haberleri ve programlari
saglamalidir. Clinkii medyanin glindem belirledigi ve ulastigi kitleleri etkiledigi bir gercektir.
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“Afet Gazeteciligine Giindem Belirleme Kurami ve izmir Depremi Haberlerinden Bakis” adli
calisma kapsaminda ise Sabah gazetesinden 24, Yeni Safak gazetesinden 21, S6zcli gazetesinden
29 ve Cumhuriyet gazetesinden 16 olmak Uzere toplam 90 haber incelenmistir. Bu baglamda en
fazla haberi Sozcli gazetesinin, en az haberi ise Cumhuriyet gazetesinin yaptigini sdéylemek
mimkindir. Calismanin 6rneklemini olusturan ve haber incelemesinin son gini olan 7
Kasim’da ise sadece Sabah gazetesi haber yapmistir. Haberlerin sayfadaki konumlarina bakildigi
zaman, incelenen gazetelerin tamami haberlere en fazla sayfanin tam ortasinda yani, mansetten
yer verdigi goridlmdistir. Bir haberin mansetten verilmesi, glindem belirleme kuramina gore
glindem olusturmasi ve dikkat cekmesi bakimindan oldukca 6énemlidir. Bunun yani sira higbir
gazete izmir depremi ile ilgili haberleri tiim sayfada aktarmamistir.

Haber icerikleri ise birbiri ile benzerlik gosterir. Cumhuriyet, S6zcli ve Yeni Safak gazeteleri en
fazla deprem ve deprem sonrasi gelismeler ile ilgili bilgi veren icerikleri kamuoyuna aktarirken,
Sabah gazetesi en ¢ok kurtarilma haberi vermistir. Haberlere genel olarak bakildigi zaman ise, en
az nefret séylemi, cenaze toreni, hasarli binalarin durumu, afetzedeler gibi konulara
deginilmistir. Bir diger yandan hicbir gazete taziye mesajlarina, 6l ve yaral hikayesine yer
vermemistir. Haber iceriklerinin yapisinda, Sabah gazetesi ve Yeni Safak gazetesinin egemen,
S6zcli ve Cumhuriyet gazetelerinin ise elestirel bir dil benimsedigi gorulirken; haber
basliklarinda Sabah ve Yeni Safak gazetelerinin olumlu, S6zcii ve Cumhuriyet gazetelerinin
olumsuz anlam tercih ettigi tespit edilmistir. Gazetelerin hem haber icerigi hem de haber
basliginin yapisi baglaminda yayin politikalari dogrultusunda haber dili gelistirdikleri soylenebilir.
Bir diger yandan kendi yayin politikalari dogrultusunda glindem belirledikleri ortaya ¢ikar.

Haber iceriginde yer alan kurumlar ise haberlerde ¢ok fazla yer bulmamustir. izmir depremi ile
ilgili gelismeleri dogrudan vermesi gereken resmi kurumlar icisleri Bakanligi ve izmir Valiliginin
haber iceriklerinde yer almadigi gorilmustiir. Gazetelerin tamaminda siyasi partiler yer
bulurken, Cumhurbaskanligina deginmeyen tek gazete Sozci olmustur.

izmir depremi ile ilgili en &nemli verilerden birisi elbette kullanilan haber fotograflaridir. izmir
depremi ile ilgili Sabah gazetesinde 74, Yeni Safak gazetesinde 34, S6zci gazetesinde 35 ve
Cumhuriyet gazetesinde 18 haber fotografi yer almistir. Bu noktada Sabah gazetesi ve diger
gazeteler arasindaki fark dikkat cekicidir. Sabah gazetesi haber iceriginden ¢cok daha fazla haber
fotografi kullanmistir. En az fotograf kullanan gazete olan Cumhuriyet gazetesi ise, son haber
yayini yaptigi 6 Kasim’da hig fotograf kullanmamayi tercih etmistir. Haber fotograflarinin ise tim
gazeteler tarafindan renkli kullanildigi gorilmustiir. Bu anlamda olayin detaylarinin ve
gelismelerin detaylari ile kitlelere sunulmasi meydana gelen magduriyeti sunmasi agisindan
Onemlidir.

30 Ekim 2020’de gerceklesen izmir depremi ile ilgili genel bir degerlendirme yapmak gerekirse;
Sabah gazetesinin ilk glinde neredeyse tam sayfayi kapsayacak sekilde haber yaptigi, daha ¢ok
afetzedelerin enkazdan kurtarilma ve bdlgeye yapilan yardimlar ile ilgili icerikler hazirladigl,
haber iceriklerinde birlik beraberlik mesajlari verdigi gorilir. Sabah gazetesi ayni zamanda
haberlerinde STK’lara yer veren ve 7 Kasim’da haber yapan tek gazetedir. Yeni Safak gazetesi,
haber iceriklerinde daha ¢ok dayanisma duygusuna ve kurtarma ekibinde calisan kisilere yer
vermeyi tercih etmistir. incelenen tarihler ilerledikge, haberler mansetten verilmek yerine
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siirmansete tasinmistir. S6zcii gazetesinde ise, tarih ilerledik¢e haberler azalmistir. Sayfalarin sag
ya da sol altinda yer alan haberlerde fotograf kullanimi da daralmistir. Son olarak Cumhuriyet
gazetesi, gorgi taniklarini ve magdur olan afetzedeleri dogrudan haber iceriklerine yansitmistir.
Haberlerin sayfada ¢ok fazla yer kaplamadigi gérilmistir. S6zcli ve Cumhuriyet gazetelerinde
ortak olarak gorilen ise, maddi hasara sebep olanlarin kisilerin sorumlu tutulmasi ve olaylarin
sorumlularina yer verilmesidir. Tim bu veriler baglaminda, gazetelerin glindem belirleme
kuramini kendi yayin politikalari dogrultusunda olusturduklarini ve haberleri bu sekilde
kamuoyuna sunduklarini sdylemek mimkuinddr.
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Gllten Tarang 1990 vyilinda
izmir'de dogdu. 2008 yilinda
Rotary Exchange Programi ile
Meksika’ya degisim  6grencisi
olarak gitti. Universidad de
Quintana Roo’da ispanyolca ve
Latin Danslari egitimi aldi. 2013
yilinda, Dokuz Eylil Glizel Sanatlar
Fakultesi, Film Tasarim Bolimd,
Yonetmenlik Anasanat Dali’'ndan
mezun oldu. 2015 yilinda Tarang
& Taran¢ Film Prodiksiyon’u
kurdu. 2017 vyilinda Marmara
Universitesi Guzel Sanatlar
Fakiltesi Sinema-TV bdélimiinde
ylksek lisansini tamamladi.

2016 yilinda yonetmenligini ve
yapimciligini yaptigi bagimsiz ilk
uzun metraj filmi “Yagmurlarda

Yikansam” ile 53. Antalya Film Festivali Renkaheng Seckisi izleyici Odili’nii alarak adini daha
genis kitlelere duyurdu. Uzerinde calistigi ikinci filmi “Salyangozlar” ile Képriide Bulusmalar
2021’de Kopriide Bulusmalar Odiili'ne layik gériildi. izmir merkezli diizenlenen "Uluslararasi
Kadin Yonetmenler Festivali" direktorliginin yani sira Kadin YOnetmenler Dernegi'nin
baskanligini da yuriten Gilten Tarang, MESAM ve WMC lyesidir. 2010 yilindan bugline kadar
kadin meselesi ile ilgilenen ve kadinlarin Tirkiye’de yasadigl problemlerle ilgili filmler Greten
Gllten Tarang, ayrica miuzik alaninda sarki s6zi yazari ve besteci olarak da kariyerine devam

ediyor.

! Lisans Ogrencisi
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Cektiginiz filmlerle ses getirip, 6diiller alip, iyi bir gikisla adinizi duyurmus biri olarak, Kadin
Yonetmenler Festivali diizenlemek aklinizda hep var miydi? Bu organizasyonu hangi ilhamla
baslattiniz?

Festival, Kadin Yénetmenler Haftasi olarak 2018 senesinde basladi. ilk uzun metraj filmlerini
ceken yonetmenleri agirladik. O zamanlar benim de ilk filmim vizyona girecekti. O donem filmin
dagitimini kendim Ustlendim. Sinema salonlariyla diyalog halindeyken arkadaslarim da filmlerini
izmir'de géstermemi istediler. ilk etkinligimiz ufak capliydi, 11 ydénetmen geldi. Ertesi sene
yaklasik 30 yonetmen agirladik ve farkli seckilerimiz olusmaya basladi. 3. yilimizda festival olduk,
dordiinci yilda ise uluslararasi bir festival. Dagitim problemleri nedeniyle basladi her sey, kadin
sinemacilara yeni bir alan agma ihtiyacindan dogdu.

2016 Yilinda Altin Portakal dahil birgok 6diil alan bagimsiz bir yapima imza atip, 2018’den
itibaren de Kadin Yénetmenler Festivali’nin direktorliigiinii yapmaya devam ediyorsunuz. ilk
uzun metraj filminizde kadinlarin sorunlarini anlattiniz. $imdi de kadinlari sinema sanati
altinda bir araya topluyorsunuz. Siz yaptiginiz isleri kendi perspektifinizden nasil
yorumlardiniz?

Derdi olan isler yapiyorum. Kendim o kadar ¢ok inaniyorum ki ekip arkadaslarimi da ikna etmek
zor olmuyor. Hicbir seyi sadece yapmak icin yapmiyorum, hep bir dert ile yola ¢ikiyorum ve
soylenmek yerine ¢6zim arayisindayim.

Bu yil dordiinciisii diizenlenen Uluslararasi Kadin Yonetmenler Festivali 30 iilkeden 150
Katilimciyla gergeklesti. Bu organizasyonu diizenlerken karsilastiginiz zorluklar neler oldu?
Kisa siirede yakaladiginiz bu basariyi neye bagliyorsunuz?

ihtiyacimiz vardi bdyle bir olusuma... Ozellikle projeye biitce bulmak ¢ok zor oluyor. Bu nedenle
ozellikle bu yil kendi 6z kaynaklarimizi kullandigimiz bir yildi... Pandeminin getirdigi bir takim
engellerle de basa ¢ikmak zor, her sey cevrimici ve internette diger islerden siyrilmak icin ¢cok
¢aba harciyoruz.

Yaptiginiz festivalle film ¢ekmek isteyen birgok kadin bu organizasyonda derdini anlatabilme
firsati buluyor. Yaptiklari filmleri gésterme olanagi sagliyorsunuz. Sizin igin bu festival amacina
ulasti veya ulagiyor mu?

Burada cok glizel is birlikleri ve dayanismalar basladi dort yil icerisinde. En biylik basarimiz kendi
networkimiizii kurmak oldu diyebilirim.

Diizenlediginiz bu organizasyonda hikayesi ile sizi etkileyen bircok kadin ve film gormiis
olmalisiniz. Bu deneyim sizin icin ne ifade ediyor?

Herkesin hikayesinden etkileniyorum, etkilendigim nokta baska yerlerde baska zamanlarda ayni

problemleri yasiyor olusumuz. Bu insana kendini yalniz hissettirmeyen bir durum. Yalniz
hissetmemekte sizi gliclli yapiyor, 6zneler degisiyor ama hikayeler hep ayni...
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Bazen yola gikarken planladiklarimiz siireg icerisinde degisim gosterebiliyor. Bu organizasyonu
diizenlerken ulagmak istediginiz hedefle, su anda geldigi noktayi hedefiniz iginde gériiyor
musunuz?

Uluslararasi olabilmeyi bu kadar erken beklemiyorduk. Clnki uluslararasi olma hedefimiz
icerisinde sadece uluslararasi filmleri izleyicilerle bulusturmak degil, Tirkiye'den filmleri
yurtdisina ulastirmak vardi. Bu vyil ingiltere ve Kosova gdsterimlerimizle bu amacimizi
gerceklestirdik.

ilk uzun metraj filminizin senaristligini, yénetmenligini ve yapimciligini iistlendiniz. Bu siiregte
edindiginiz tecriibeleri bagimsiz ve 6zgiin bir yapit Giretmenin zorluklarindan ve getirilerinden
bahsedebilir misiniz?

Turkiye’de bagimsiz sinema liretmek, kadin erkek herkes icin zor bir silireg, yonetici bir
pozisyonda oldugunuzda ve kadin oldugunuzda kendinizi kabul ettirmek, ispatlamak icin ¢ok
daha fazla calismaniz gerekiyor. Bir erkekten ¢ok daha fazla calismak zorunda kaldim herhalde
benim icin en zor olan bu durum. En iyisine ulasmak icin ¢cok cabaliyorum.

“Yagmurlarda Yikansam’’ filminiz Diinya’nin gesitli festivallerinden édiiller alip seckilere girdi.
Hindistan’da cok sevildi. Bir YouTube kanalinda “Wish to Wash with Rain”’ ismi ile 3.5 Milyon
izleyiciye ulasti. Ayni bagariyi Tiirkiye’de yakaladiginizi diigliniiyor musunuz?

Turkiye’de bu kadar izlenmese

bile iyi bir etkisi oldugunu 4 :KADIN 1 2
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'YONETMENLER
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yok bazi insanlara miuzik

hevesimmis gibi geliyor ama miuzik ¢ok bilyik bir tutkum. Filmlerimin senaryo yazimlarindan

once sarkilarini yaziyorum, filmin duygusunu onlarla saglamlastiriyorum, ayrica kurgu demek
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ritim demek, mizikle ugrasmamin kurguya ¢ok katki sagladigini diisinmekteyim.

Yonetmenlik, senaristlik, yapimcilik ve miizisyenlik gibi bir¢ok alanda faaliyet gosteriyorsunuz.
Yaptiginiz isler arasinda en agir basan, merkezinizde oldugunu diisiindiigiiniiz meslek hangisi?

Yonetmenlik c¢lnkl hepsini kapsiyor, mizigi de kapsiyor, organizasyon yeteneginide... Bir
duslinceyi sifirdan tasarlayip sonuca ulasmayi ¢cok seviyorum. Bir hikayeyi realize etmek kendimi
gerceklestirmek gibi...

Bir roportajinizda “Sinema eger kimliginizse, ben “kadinim” ve film geken bir yonetmen kadin
degil, kadin filmi ¢geken “kadin yonetmenim” bu bir tercihtir diye diisiinliyorum.” Demissiniz.
Onciiliik ettiginiz Kadin Yénetmenler Festivalini de tercihinizin bir iiriinii olarak mi gérmeliyiz?

Evet kesinlikle... Dilerim bir glin kadin yonetmenler demek zorunda kalmayacagiz... Sayimiz
esitlenene kadar kendimi boyle tanimlayacagim su anda Tirkiye’de her on yonetmenden
yalnizca biri kadin...

Son yillarda sinema ve televizyon endiistrisi diinya ile beraber iilkemizde de biiyiimekte. is
bulma ve ¢alisma alanlari artmakta. Siz de senaristlikten goriintii yonetmenligine,
miizisyenlikten fotografgiliga kadar her alanda liretim yapan birisiniz. Kadinlarin Sektérdeki
yerini yeterli buluyor musunuz? Bu sektérde ¢alismakta olan kadin meslektaslariniza neler
soylemek istersiniz?

Bulmuyorum ve artmasi icinde elimden geldigince 6zellikle gen¢ meslektaslarima yardimci
olmaya calistyorum, calisacagim... Soyleyebilecegim tek sey bu cok uzun bir kosu, her sey bir
anda olmayacak ve pandemi gibi bir donemi okuyarak ve film izleyerek gecirmek ¢ok énemli,
diinyanin bir ¢cok festivali ¢cevrimici diizenleniyor, biz bu festivallerin programlarini izleyebilmek
icin maddi olarak ciddi bir yatirnm yaptik 6grencilik zamanimizda simdi ise her sey erisilebilir
bence bu donem bu firsatlari degerlendirmek, kendini tanimak ve diinyayl anlamlandirmak
adina glizel bir es...
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Profesér Henry Jenkins’in “Cesur Yeni Medya” Teknolojiler ve Hayran Kiiltiirii (Convergence
Culture, Where Old and New Media Collide) kitabi, giincel yasamdaki medya ve teknoloji ile
etkilesimimizin dayandigi teorik cerceveyi popliler bir dille okuyucuya sundugu bir eser olarak
karsimiza ¢ikiyor. Kitap boyunca Jenkins, okuyucuya farkli basliklar ya da kiilt eserler ile “medya
yakinlasmasi” ve “katilimci kaltir” gibi kavramlar baglaminda izleyicinin pasif seyir
deneyiminden aktif konuma geg¢mesi lzerine disiinmeye davet ediyor. Bu agidan iletisim
calismalari ve literatiiri igin giderek dnem kazanan “yakinlasma”yi ve “yeni medya”yi daha
anlasilir kilmaya calisarak “teknolojik degisimden daha fazlas1” oldugunu okuyucuya aktarmayi
amagliyor.

On yildan uzun bir siire MIT (Massachusetts Institute
of Technology) Karsilastirmali Medya Calismalar
Programi Direktorligl yapan ve Peter de Florez Besert
Bilimler Profesérii olarak calisan Jenkins, 2009
Sonbaharindan itibaren arastirmalarina  Giliney
Kaliforniya Universitesi'nde devam ediyor. iletisim,
gazetecilik, sinema ve egitim alanlarinda ¢alismalar
yuriten Jenkins, “Cesur Yeni Medya” Teknolojiler ve
Hayran Kiiltiirii dahil olmak lzere medya ve popller
kiltirin cesitli yonlerini ele alan yirmiden fazla
kitabin yazari veya editéridir (Jenkins, 2021).

\':’ENRYJENK'NS ) , Jenkins'in 2006 yilinda Convergence Culture, Where

Cesur Yeni Medya Old and New Media Collide adiyla New York University
Teknolojiler ve Hayran Klturt Press’te yayimladigi “Cesur Yeni Medya” Teknolojiler
SRR NELNIESRNIC ve Hayran Kiiltiirii kitabi, 2007 yilinda Sinema ve
Medya Calismalari Birligi Katherine Singer Kovacs
Kitap Odiili’niin sahibidir. Bu calisma ise, ilk olarak
2016 yilinda iletisim Yayinlar’ndan ¢ikan ve Nihan
Yegengil tarafindan Tirkge’ye kazandirilan “Cesur Yeni

Sz

iletisim

1 Arastirma Gérevlisi
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Medya” Teknolojiler ve Hayran Kiiltiiri’ nin 3. baski (2019, 455 sayfa) tizerinden ele aliniyor.

Jenkins, kitapta medya yakinlasmasinin egitim, siyaset, hukuk, din, reklamcilik gibi farkh alanlar
ile etkilesimine odaklaniyor. Kitap temelde (i¢c kavram arasindaki iliski hakkinda ilerliyor. Bu Ug¢
kavram ise; medya yakinlasmasi?, katihmci kiltir ve kolektif zeka’dir. Jenkins kitapta yeni
medyayi, yakinlasmayi ve yasanan degisimi alti bolim, giris, sonug ve sonsoz ile aktariyor.

Jenkins, “Yakinlasmanin Sunadinda ibadet” Medyadaki Dedisimi Anlamak Icin Yeni Bir
Paradigma adl giris boliminde, yakinlasmayr kimlerin konustuguna ve ne hakkinda
konustuklarini sandiklarina bagh olarak endistriyel, teknolojik, sosyal ve kiltirel degisiklikleri
tanimlayabilen bir kavram olarak sunuyor. Jenkins’e gore yakinlasma, tiiketicilerin yeni bilgiler
aramasl ve farkli medya icerikleri arasinda baglantilar kurmasi ile gerceklesen kiltirel bir
degisimdir. Jenkins, yakinlasmanin bireysel tiiketicilerin beyinlerinde, tiiketicilerin digerleri ile
sosyal etkilesimi ile varlik gosterdigini ifade ediyor. Jenkins’e gore, tliketim kolektif bir sireg
haline geliyor ve Fransiz siber kuramci Pierre Lévy'nin kolektif zekd kavrami ise bu sireci
tanimhyor. Simdiye kadar daha cok eglence icin kullanilan kolektif zekanin, artik daha “ciddi”
isler, amaclar icin kullanimi s6z konusudur. Jenkins, popdiler kiltlirde kolektif siirecin; siyaset,
din, hukuk, egitim, reklamcilik ve hatta ordunun isleyisini degistirmeye basladigi iddiasini alti
bollimde aktararak, kuramsal yapiyi 6rnek ve anekdotlarla da destekliyor.

Jenkins, 1980’lerin ortasinda ¢apraz medya milkiyetinin yeni kaliplari ile sirketler icin medya
iceriginin tek bir medya platformundansa farkli kanallardan dagitiminin saglanmasinin daha
cazip hale geldigini séyllyor. Bu teknolojik yakinlasma ile tek bir sirket muzik, bilgisayar oyunu,
dergi, gazete, oyuncak ya da ¢izgi roman gibi alanlarda tretim gostermeye baslar (Warner Bros
vb.). Bu anlamda yakinlasma, sirketlerin programlama, pazarlama kararlarini sekillendiriyor.
Ancak Jenkins, yakinlasmanin sadece ticari iriin ve hizmetleri kapsamadigini, kiltlrel bir etki
yarattigini soyliyor.

Birinci ve ikinci bolimde, hayran kiltiri ve katilmer kdltir “Survivor” yarismasi ve “American
Idol”? ile Reality sov-TV iliskisi perspektifinden anlatiliyor. Jenkins’e gore, internette izleyicilerin,
hayranlarin takip ettigi programlarla farkli medya araclari ve icerikleriyle etkilesime gecmesi ile
izleyici, aktif izleyiciye dontstyor. “Survivor”i Spoil Etmek Bir Bilgi Toplulugunun Anatomisi adli
birinci bélimde, hayranlarin “Survivor” programi yayinlanmadan énce programa dair bilgileri
arastirarak “spoil etmeleri” (gizli bilgileri agiga ¢ikarmalari) 6rnegi tizerinde duruluyor. Jenkins’e
gore “Survivor” internet caginin televizyonudur ve parcgalara ayrilarak tartisiimasi, kimin
elenecegine dair tahminlerde bulunulmasi, elestirilmesi i¢in tasarlanan bir yapidir. Jenkins,
hayranlarin cevrimici platformlarda o6ngortlerini, bilgilerini birlestirerek kolektif bir sireg
yasadiklarini ifade ediyor. izleyiciler, pasif izleyicilikten siyrilarak bilgi topluluklarina déniisiiyor
ve pargalardan butind, kolektif zekayi olusturuyor.

Jenkins ikinci bolim “American Idol”da Miisteri Olmak Reality TV’yi Nasil Benimsiyoruz?'da
reklamcilarin ve pazarlamacilarin tiketim kaliplarini sekillendirmek icin entelektiel, sosyal ve

2 Nihan Yegengil, “convergence”1, “yakinlasma” olarak okuyucuya sunmustur. Bu kavram, “yakinsama” olarak da
cevrilmektedir.

3 Amerika Birlesik Devletleri'nde yayinlanan “American Idol” yarismasi, Tirkiye’deki “O Ses Tirkiye” yarigmasi
benzeridir.
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duygusal yatirnmda bulunduklarini ifade ederek “duygusal ekonomi” ile reality TV iliskisine
deginiyor. Jenkins’e gore, duygusal ekonomide izleyici, tliketici aktif ve duygusal olarak baglidir
ancak sadece tiiketmek yetersizdir. Tlketicilerin marka topluluklarinda da yer almalari ve marka
ile bag kuran “sadik” tiliketici olmalari beklenir. Bu bolimde, sirketlerin kendilerini ask
markalarina (lovemark) donlstiirme ve tlketicileri aktif hale getirme olgusu “American Idol”
yarismasi Uzerinden orneklendiriliyor. Jenkins, bu yarismanin kanal degistirmemek Uzere
tasarlandigini ifade ediyor. Bu noktada kayitsizlar ve sadiklar olarak izleyiciler ikiye ayrilir.
Yarismacilar motivasyonlari, kisilikleri, 6zgecmisleri ve aileleri ile bir pazarlama araci olarak
izleyiciye sunulur. Yarismayi oylayarak s6z hakki elde eden izleyiciler, ¢evrimici diinyada da
goruslerini birbirleri ile paylasirlar. Jenkins, bu bélimde son olarak televizyon disinda baska bir
platformda kime oy verilecegine iliskin gorislerin kampanyalara dénismesi ve bu kolektif
eylemlerle olumlu ya da olumsuz goruslerin sunulmasinin izlenme oranlarini ve yarismanin ana
sponsorlarini etkiledigini aktariyor.

Ugtincii bdlim Origami Unikornun Pesinde “The Matrix ve Transmedya Hikayeciligi’nde Jenkins,
transmedya hikdye anlaticihigl (transmedia storytelling) kavramina dair distincelerini “Matrix”
Uclemesi ornegi lzerinden sunuyor. Jenkins, transmedya hikaye anlaticiligini “diinya yaratma
sanatl” olarak tanimliyor. Bir transmedya hikayesi, her biri farkli anlam yaratan ve bitine katki
sunan yeni metinlerin c¢esitli medya platformlarinda sirdirilmesi ile ortaya cikar. Bir hikaye
filmle baslayabilir; romanla, televizyon icerikleri, ¢izgi roman ya da oyunlar ile genisletilebilir.
Jenkins, yaratilan yeni diinyada izleyiciye avci ve toplayici roliinii veriyor. Hikdyenin pargalarinin
tamamlanmasi icin cevrimici olarak izleyicilerin blog yazmasi, etkilesime gecmelerini bu
benzetme ile iliskilendiriliyor. Jenkins, bir hikayenin baska bir medyada sirdirilmesinin,
doénidsmesinin katiimci kiiltlre baska bir boyut kattigini ve 6ngoriilemeyen derinlikte deneyimler
sundugunu savunuyor. Bu bélimde Jenkins, ortak yaratma (co-creation) kavramini vurguluyor.
Hayranlarin yorumlari, detaylandirmalari yaratilan diinyayi ¢esitli yonlerden genisletir. Bu durum
sadece hayran-diinya iliskisinde degil, hikayenin aktarildig1 diger medyada, 6rnegin lisanslanan
oyuncaklarda, oyunlardaki ve filmlerdeki yan karakterlere 6nem kazandirilmasini 6rnek
gosteriliyor.

Dordiinci ve besinci bolimler katimci kiltiiriin detayl bir sekilde islendigi mitoloji, halk kiiltlr(
kavramlarina yer verildigi bélimlerdir. Jenkins’e gére yakinlasma kiltiiriinde etkileri ya da rolleri
farkli olsa bile herkes birer katiimcidir ancak katilimcilar arasinda medya izleyicilerinin en aktif
kesimi hayranlardir. Hayranlar kendilerine verilenle yetinmeyerek tam katilimci olmak isterler.
Dordinci bolim Quantin Tarantino’nun Yildiz Savaslari? Taban Yaraticiigi Medya Sektérii ile
Bulusuyor'da “Yildiz Savaslari” (Star Wars) filmlerine ve oyunlarina hayran katiliminin saglanmasi
ve kisitlanmasi ele aliniyor. “Yildiz Savaslari” filminin parodisi olarak bir 6grenci tarafindan
cekilen “George Lucas in Love” filmi 6rnegi ile anlatilan bélimde esas vurgulanmak istenen
sinemanin dijitallesmesiyle gerceklesen amatér film yapimciligl ile ticari medya arasindaki
etkilesimdir. Halk filmleri olarak da adlandirilan bu amator filmler, artik sadece ana akimin
taklitleri ya da tlrevleri olarak algilanmiyor ve medya sektorleri tarafindan tekrar kullanima ve
ele alinmaya acik yapitlara doénislyor. Jenkins, Lucasfilm’in baslangicta hayran kurgularini
destekledigini fakat daha sonra telif ve patentleri ihlal etmeden birbirleri ile etkilesime
gecmelerine iliskin kilavuz gelistirdigini aktariyor. Bu noktada Jenkins, taban yaraticiligina iliskin
duslincelerinin McCracken ile ortustiglint ifade ediyor. Jenkins, sirketlerin halkin kendi
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kiltlrlerine katilimina izin vermesi gerektigini aksi takdirde ticari deger yoniinden kendilerini
riske atacaklarini soyllyor. Jenkins, kar amach kullanim ile amator kullanim arasindaki ayrimlara
dikkat edilmesini, hukuksal meselelerde daha fazla uyumlu yaklasilmasini 6neriyor. Son olarak
bu bélimde, medya yapimcilarinin hayranlara, hayranlarin onlara ihtiyaci oldugundan daha fazla
gereksinim duyduklarini vurguluyor.

“Heater Neden Yazabiliyor? Medya Okuryazarligi ve Harry Potter Savaslar1” adli besinci boliimde,
Harry Potter ve hayranlari lzerinden “katilim” ele aliniyor. Harry Potter’a iliskin kendi
hikayelerini yazan gen¢ ogrencilerle ilgili tartismalara yer verilen bu bolimde, Harry Potter
hayranlariile J. K. Rowling’in kitaplarinin film haklarini satin alan Warner Bros. arasinda yasanan
cekismenin yani sira tutucu Hiristiyanlar ile liberal 6gretmenler arasindaki tartismalara da yer
veriliyor. Sadece liberal 6gretmenlerin degil koktencilerin siddet veya blyuciligiin fantastik
sunumlarinin cocuklarin gercek diinyadaki hareketlerini ve inanclarini etkiledigini goristne
karsi, Hiristiyan feraset gruplarinin, derneklerin icerigi yasaklamak yerine elestirel bir gozle nasil
okunacagina iliskin yaklasimlarindan da s6z ediliyor. Bu bolimiin sonunda Jenkins, medya
pedagojisine deginerek, genclerin de artik aktif katilimcilar olduklarina ve “yetiskinlerin 6grettigi,
cocuklarin 6grendigi” bir siirecten daha c¢ok “cocuklarin birbirlerine 6grettikleri” bir sirece
donistigln ifade ediyor.

Demokrasi lcin Fotosop Siyaset ve Popiiler Kiiltiir Arasindaki Yeni fliski adli altinci béliimde,
Amerika’nin 2004 baskanlik secimleri baglaminda yeni bir bakis acisi 6nerilerek demokrasinin
daha katilimci duruma getirilmesinin kamusal kiltirle iliskisi ele alinyor. Jenkins, vatandaslarin
artik haberlerden ya da siyasi aciklamalardan ¢ok popdler kiltir Grinlerinden hizmet aldigini
savunuyor. iletisim aglari ve gazeteler duyulmasini istemedikleri mesajlari filtrelerken, internet
vatandaslari daha aktif hale getirir. Jenkins, se¢im kampanyalari icin internetin kararl,
televizyonun kararsiz segmene ulastigini soyliiyor. Kampanya icin popdtler katilimi genisleten
unsurlardan biri olarak grafik yazillm programi olan Photoshop’tan bahsediyor. Photoshop,
halkin da duslik Ucretlerle profesyonel kalitede grafiklere sahip siyasi bildiriler hazirlamasina,
gorlntilerin yeniden yorumlanmasina olanak tanir. Bu boliimde Jenkins, 2004 baskanlk
kampanyasi baglaminda se¢men bilincinden, aktivistlerden, hayran topluluklarinin fotosop
gorlintl gibi parodi Uretimlerine yer veriyor. Bu boliimiin sonunda Jenkins, popdler kiltirin ve
hayran topluluklarinin siyaseti de etkiledigini vurguluyor.

Televizyonu Demokratiklestirme? Katilim Politikalari adli sonuc¢ bolimiinde, kitabin giris
boliminde vurgulanan yakinlasma, kolektif zekd ve katilim kavramlarina tekrar deginilerek
medya reformu, egitim ve demokratik vatandaslik Gzerinden tartisiliyor. Jenkins, kitap boyunca
bahsi gecen cevrimici hayran topluluklarinin tutkulu fakat kisa siireli yatirimlar yaptigini
soyliyor. Topluluklar kendi distince ve inancglarina ters distligl noktada baska alanlara
gecebilir. Sonug olarak Jenkins, katilimcilarin hem vatandas hem de tiiketici olarak gticlerini fark
ederlerse yakinlasma kiltlriindeki etkilerinin artacagini; yakinlasmanin heniiz sekil alma
asamasinda oldugunu ifade ediyor. Ayni zamanda, Lévy’'nin ulasilabilir Gtopya’sina atifta
bulunarak; medya ortamlarini ve hig yiiz ylize gelmedikleri insanlarla popduler kiltiir unsurlarini
bir sohbet araci olarak kullanan tiketicilerin, hayranlarin temelde farkli yasamlardan gelen, farkli
bakis acilarina sahip insanlarin birbirlerini dinlemekte deger gordiikleri ve bilgi paylasiminda
bulunduklari bir “taban yakinlasmasi”ndan s6z ediyor.
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Sonsoz olarak sunulan YouTube Cadinda Siyaset Uzerine Diisiinceler bélimiinde, yakinlasma
kiltlirt caginda demokrasiye yer veren Jenkins, medya glciniin yeniden dagitimi, taban
medyasinin orijinalligi ve parodinin siyasi retorik olarak uygunluguna deginiyor. Kitapta,
CNN/YouTube tartismalari ekseninde eski-yeni medya iliskini ele alinirken eski ve yeni medyanin
katihm bicimleri ve seviyeleri, katihmcinin reddetme glicli, muhalefetin imalati bahsi gecen diger
konulardir. Jenkins, Melez medya ekolojisinde parodi videolarin kullaniminin dijital yerliler
olarak adlandirilan genc nesile erisim icin bir arag olarak gorildiiglini savunuyor. Jenkins’e gore
eski uygulamalar degisim icindedir ve Pierre Lévy’'nin “ulasilabilir Gtopya”sina erismek igin
kurumlar ve yapilan uygulamalar hakkinda daha zor sorular yoneltilmesine ihtiya¢ vardir.
Jenkins, medya yakinlasmasinin siyasetle iliskisini irdeledigi bu bolimde, bilgi ve kiltir
Uretiminin gerceklestigi siyasetin etik boyutlarina dikkat edilmesi gerektigini vurgulayarak kitabi
noktaliyor.

Genel olarak yakinlasma kiltirinin farkh alanlardaki etkilerine deginen Jenkins, medya
izleyicisinin daha fazla katim gostererek aktiflesmesinin yarattigi ve yaratacagl etkilerin
Gzerinde duruyor. Kitaba baslarken soz ettigi katihm, kolektif zekd ve bilgi topluluklari gibi
kavramlar etkilesimle glcleniyor. Tiketim anlayisi ve bicimleri degisiyor ve Jenkins,
yakinlasmanin dahil oldugu her alani daha iyi anlamak icin medya okuryazarliginin 6neminin
arttigini séyliyor. Jenkins, bu eserde okuyucuya yakinlasmanin farkli boyutlarini ele alan, giincel
ve oldukc¢a kapsamli bir ¢calisma sunuyor.
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