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Focus and Scope

Journal of Communication Science Researches aims to open up to the world under the guidance of
science, reach the society it is in, and to publish scientific articles of the essence in accordance with
international publishing principles in order to lead their changing and developing demands. Journal of
Communication Science Research accepts articles in the field of social sciences. Journal of
Communication Science Researches is a peer-reviewed periodical publication and has been published
since 2021.

Journal of Communication Science Researches (IBAD) is based on social sciences and scientific
researches in journalism and media studies, visual communication design, public relations, cinema,
political science, communication studies, social psychology, sociology, linguistics, communication
sociology, communication systems, communication psychology, history of communication,
interpersonal communication, mass communication, intercultural communication, political
communication works are accepted and published within the scope of scientific studies in the fields of
international communication and new communication technologies, applied communication and related
social sciences are accepted and published.

Journal of Communication Science Researches is a refereed and scientific journal published four times
a year in print and electronically. Original theoretical and / or experimental work, articles in which
various scientific research methods are applied are accepted. The editorial board of Journal of
Communication Science Researches is authorized to accept or not to accept articles upon the evaluation
of national and international experts.

INDEX

Crossref / Asos Index

Publisher

Media Literacy Association, TURKEY

Article Types

Review: Comprehensive review of scientific studies on a particular subject, up to recently.
Research Article: An article written in a scientific format presenting original research and results.

Theoretical and Theoretical Articles: An article prepared on a theoretical level that will contribute to
the related discipline.

Peer Review Process

The editorial board peruses the submitted material with regard to both form and content before sending
it on to referees. They may also consider the views of the advisory board. After the deliberation of the
editorial board, submitted material is sent to two referees. In order for any material to be published, at
least two of the referees must approve it. The revision and improvement demanded by the referees
must be implemented in order for an article to be published. Authors are informed within three months
about the decision regarding the publication of their material. All the papers are controlled
academically with the Turnitin or/and iThenticate program.

Publishing Period

Journal of Communication Science Researches is published 3 times a year, January, May and
September. Articles are not accepted for a certain number of journals. Authors can submit their article
at any time. The articles whose evaluation process is completed are published taking into consideration
the arrival date.
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Open Access Policy

IBAD adopted a policy of providing open access. This is an open access journal which means that all
content is freely available without charge to the user or his/her institution. Users are allowed to read,
download, copy, distribute, print, search, or link to the full texts of the articles in this journal without
asking prior permission from the publisher or the author. This is in accordance with the BOAI
definition of open access. In addition to this, IBAD is licensed by Creative Commons with CC-BY-
NC-ND 4.0.

Publication Charge

No publication charge or article processing charge is required. All accepted manuscripts will be
published free of cost.

Principles of Research and Publication Ethics

In scientific papers sent to IBAD, the guidelines related to the Scientific Research and Publication
Ethics of Higher Education Institutions, the recommendations of the International Committee of
Medical Journal Editors and the International Standards for the Authors and Authors of the Committee
should be taken into attention. Plagiarism, forgery in the data, misleading, repetition of publications,
divisional publication and individuals who do not contribute to the research are among the authors are
unacceptable practices within the ethical rules. Legal actions will be taken in case of any ethical
irregularity related to this and similar practices.

a)Plagiarism: Placing the original ideas, methods, data, or works of others, partly or completely,
without making reference to the scientific rules, is dealt with in the context of plagiarism. In order to
avoid plagiarism, the authors should refer to the scientific rules in a manner that is appropriate and
should pay attention to the references of all scientific papers in their research.

b)Forgery of Data: The use of data that does not exist or is modified in scientific research is data in the
scope of forgery. Authors should analyze their data in accordance with ethical rules and without
exposing them to a change in validity and reliability during the process.

c)Detortion: Changing the records or data obtained from the study, showing the devices or materials
that are not used in the research as used, changing or shaping the research results according to the
interests of the people and organizations that are supported are considered within the scope of
distortion. The authors should be honest, objective and transparent in the information they provide in
relation to the research process. They should avoid violating the rules of ethics.

d)Repetition: Presenting the same publication as separate publications without referring to the previous
publications is considered within the scope of repetition of publications. The responsibility for the
publication of the publications submitted for evaluation in another place or in the evaluation process
belongs to the authors. The authors should refrain from repeating the original and original research and
they should pay attention to submit their original and original research.

e)Divisional Publication: The results of a research are discussed in the scope of dissemination and
disseminating the results of the research in a way that disrupts the integrity of the research and
disseminating it in more than one way, and publishing these publications as separate publications. The
authors should consider the integrity of the research and avoid the divisions that will affect the results.

f)Authorship: The inclusion of people who do not contribute to the research or not to include the
people who have contributed is considered within the scope of unfair writing. All authors should have
contributed sufficiently to the planning, design, data collection, analysis, evaluation, preparation of the
research and finalization of the research.

Ethics Committee Approval

“Ethics Committee Approval” is required for the following researches. An approved “Ethics
Committee Approval” must be obtained from the institution where the author of the article is located.
The researches requiring the Ethics Committee’s approval are as follows:

— Any researches carried out with qualitative or quantitative approaches that require data collection
from participants using survey, interview, focus group work, observation, experiment, interview
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techniques,

— Use of humans and animals (including material / data) for experimental or other scientific purposes,
— Clinical researches on humans,

— Researches on animals,

— Retrospective studies in accordance with the law of protection of personal data,

Also;

— Stating that the “informed consent form” was taken in the case reports,

— Obtaining and specifying the permission of the owners for the use of scale, questionnaire and photos
belonging to others,

— Stating that copyright regulations are obeyed for the ideas and works of art used.

“Ethics Committee Permission” should be stated in these articles. The articles should include the
statement that Research and Publication Ethics are complied with.

Plagiarism Policy

All submitted articles must go through plagiarism check screening and are checked through iThenticate
and / or Turnitin (Advanced Plagiarism Dectection Software). Based on this report, articles with a
plagiarism rate not exceeding at least 20% can be published. Articles with a plagiarism rate above this
are definitely not published. Articles with a plagiarism rate below 20% may require updates depending
on the referee opinions.

Copyright

Copyright aims to protect the specific way the article has been written to describe scientific research in
detail. It is claimed that this is necessary in order to protect author’s rights, and to regulate permissions
for reprints or other use of the published research. IBAD have a copyright form which is required
authors to sign over all of the rights when their article is ready for publication. All site content, except
where otherwise noted, is licensed under a Creative Common Attribution Licence. (CC-BY-NC 4.0)

The author gives his rights to the journal by signing the copyright transfer form. The submitted papers
are assumed to contain no proprietary material unprotected by patent or patent application;
responsibility for technical content and for protection of proprietary material rests solely with the
author(s) and their organizations and is not the responsibility of the IBAD or its Editorial Staff. The
main (first/corresponding) author is responsible for ensuring that the article has been seen and
approved by all the other authors. It is the responsibility of the author to obtain all necessary copyright
release permissions for the use of any copyrighted materials in the manuscript prior to the submission.

What are my rights as author?

It is important to check the policy for the journal to which you are submitting or publishing to establish
your rights as Author. IBAD’s standard policies allow the following re-use rights

The journal allows the author(s) to use the articles without copyright restrictions.

You may use the published article for your own teaching needs or to supply on an individual basis to
research colleagues, provided that such supply is not for commercial purposes.

You may not post the published article on a website without permission from IBAD.
Call For Papers

IBAD will bring together academics and professionals coming from different fields to discuss their
differing points of views on these questions related to “social sciences”.

Main Topics of IBAD
Journalism and media studies
Visual communication design
Public relations

Cinema
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Political Science

Communication studies

Social psychology

Sociology

Linguistics studies
Communication sociology
Communication systems
Communication psychology
Communication history
Interpersonal communication
Interpersonal communication
Interpersonal communication
Intercultural communication
Political communication

New communication technologies
Applied communication
Communication sciences

Digital culture

Communication studies
Advertising

Distance Learning

Radio, television and cinema
Publication Language of IBAD
Turkish and English

Article Submission

Articles are accepted only through Dergipark.
Contact

Media Literacy Association, Turkey
Istanbul — Turkey

e-mail: ibadergi@gmail.com
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Editorlerin Mesaji

Sevgili IBAD Okuyuculari,

Bu sayida Cilt 2, Say1 1 yayimimiz sizlerle paylagsmaktan mutluluk duyuyoruz.
Dergimizin yayinlanan bu sayisinda kabul edilen 6 yazarin 6 makalesi bulunmaktadir.

Sevgili okurlar, daha detayli bilgi almak, oneri ve goriisleriniz paylagsmak i¢in
gonderimlerinizi liitfen agagidaki e-posta adresine iletin. Bizlere IBAD Sekreterligi
ibadergi@gmail.com adresinden ulasabilirsiniz.

[letisimde kalmak ve bir sonraki sayimizda bulusmak umudu ile.

Editorler
Dr. Ogr. Uyesi Tamer BAYRAK
Prof. Dr. Deniz YENGIN

Istanbul Aydimn Universitesi
[letisim Fakiiltesi
34295-Istanbul TURKIYE
Tel: 444 1 428

E-mail: ibadergi@gmail.com
URL: www.ibadergi.com
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From the Editors

Greetings Dear readers of IBAD,

We are happy to announce to you that our Volume 2, Issue 1 has been published.
There are 6 articles from 6 authors published in this current issue.

Dear readers, you can receive further information and send your recommendations
and remarks, please contact IBAD Secretariat at the below address or e-mail us to
ibadergi@gmail.com.

Hope to stay in touch and meeting in our next Issue.

Editors
Dr. Ogr. Uyesi Tamer BAYRAK
Prof. Dr. Deniz YENGIN

Istanbul Aydin University
Faculty of Communication
34295-Istanbul TURKIYE
Tel: 444 1 428

E-mail: ibadergi@gmail.com
URL: www.ibadergi.com

Copyright © Journal of Communication Science Researches
www.ibadergi.com



Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, January 2022 Volume 2 Issue 1

TABLE OF CONTENTS
January 2022 Volume 2 Issue 1
(10.7456/100201100)

RESEARCH ARTICLES

SOCIAL MEDIA USAGE IN POLITICAL COMMUNICATION: TUNC
SOYER — IZMIR EARTHQUAKE TWITTER CONTENT ANALYSIS
Ceren RENCI ]

SPACE-MEMORY RELATIONSHIP IN TURKISH CINEMA: THE EXAMPLE OF
THE MOVIE “10 TO 11”7
Ibrahim Tarkan DOGAN 19

THE IMPORTANCE OF SOCIAL NETWORK CONNECTION IN VOCATIONAL
EDUCATION: AMIGURUMI HANDCRAFT EXPANSION IN MARDIN
Mustafa Seref AKIN 27

UNDERSTANDING THE MEDIA IN THE DIGITAL SOCIETY:
GROUP STUDY TO ADDICTIVE INSTAGRAM
Sefa HARRANOGLU 36

REVIEW ARTICLES

AN ASSESSMENT OF THORSTEIN VEBLEN AND THE CONCEPT OF
“WEALTHIE” IN THE CONTEXT OF PRETENTIOUS CONSUMPTION
Merve CELIK VAROL 45

A REVIEW ON THE RELATIONSHIP OF BIG DATA AND CAMBRIDGE
ANALYTICA
Mustafa Eren AKPINAR 56

Copyright © Journal of Communication Science Researches
www.ibadergi.com



Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, January 2022 Volume 2 Issue 1

ICINDEKILER
Ocak 2022 Cilt 2 Say1 1
(10.7456/100201100)

ARASTIRMA MAKALELERI

SOSYAL MEDYANIN SIYASAL ILETISIMDE KULLANIMI: TUNC SOYER
—IZMIR DEPREMI TWITTER ICERIK ANALIZI
Ceren RENCI 1

SON DONEM TURK SINEMASINDA MEKAN-BELLEK ILISKIiSi: “11°E 10
KALA” FILMI ORNEGI
Ibrahim Tarkan DOGAN 19

MESLEK EGITIMINDE SOSYAL AG ILETISIMININ ONEMi: AMIGURUMI EL
SANATLARININ MARDIN’DE YAYILMASI
Mustafa Seref AKIN 27

DIJIVTAL TOPLUMDA MEDYAYI YENIDEN ANLAMAK:
BAGIMLILIK YAPAN INSTAGRAM UZERINE ODAK GRUP CALISMASI
Sefa HARRANOGLU 36

REVIEW ARTICLES

THORSTEIN VEBLEN VE GOSTERISCI TUKETIM BAGLAMINDA
“WEALTHIE” KAVRAMI UZERINE BiR DEGERLENDIRME
Merve CELIK VAROL 45

BUYUK VERI VE CAMBRIDGE ANALYTICA ILISKiSi USTUNE BIR
INCELEME
Mustafa Eren AKPINAR 56

Copyright © Journal of Communication Science Researches
www.ibadergi.com



Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, January 2022 Volume 2 Issue 1

DOI Numbers of IBAD
January 2022 Volume 2 Issue 1
(10.7456/100201100)

RESEARCH ARTICLES

SOCIAL MEDIA USAGE IN POLITICAL COMMUNICATION: TUNC
SOYER - IZMIR EARTHQUAKE TWITTER CONTENT ANALYSIS
Ceren RENCI 10.7456/100201100/001

SPACE-MEMORY RELATIONSHIP IN TURKISH CINEMA: THE EXAMPLE OF
THE MOVIE “10 TO 117
Ibrahim Tarkan DOGAN 10.7456/100201100/002

THE IMPORTANCE OF SOCIAL NETWORK CONNECTION IN VOCATIONAL
EDUCATION: AMIGURUMI HANDCRAFT EXPANSION IN MARDIN
Mustafa Seref AKIN 10.7456/100201100/003

UNDERSTANDING THE MEDIA IN THE DIGITAL SOCIETY:
GROUP STUDY TO ADDICTIVE INSTAGRAM
Sefa HARRANOGLU 10.7456/100201100/004

REVIEW ARTICLES

AN ASSESSMENT OF THORSTEIN VEBLEN AND THE CONCEPT OF
“WEALTHIE” IN THE CONTEXT OF PRETENTIOUS CONSUMPTION
Merve CELIK VAROL 10.7456/100201100/005

A REVIEW ON THE RELATIONSHIP OF BIG DATA AND CAMBRIDGE
ANALYTICA
Mustafa Eren AKPINAR 10.7456/100201100/006

Copyright © Journal of Communication Science Researches
www.ibadergi.com



Journal of CommunicationScienceResearches - IBAD
ISSN: 2757-8496, January 2022 Volume 2 Issue 1, p.1-18

SOSYAL MEDYANIN SiYASAL ILETiSIMDE KULLANIMI:
TUNC SOYER - IZMIR DEPREMI TWITTER ICERIK ANALIZI

Ceren RENCI
Ege Universitesi, Tiirkiye
cerenrenci9@gmail.com
https://orcid.org/0000-0002-3995-3867

Renci, C. (2022). SOSYAL MEDYANIN SIYASAL ILETISIMDE KULLANIMI:
Anf | TUNC SOYER — iZMIR DEPREMI TWITTER ICERIK ANALIZI. Journal of
Communication Science Researchs, 2 (1), 1-18.
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[letisim insanhigin en temel gereksinimlerinden bir tanesidir. Kitleler halinde yasayan insan, iletigim
kurarak enformasyon akisini saglamaktadir. Iletisim, teknolojinin geligmesi ile birlikte enformasyonun
biiyiik bir hiz kazanmasina ve daha genis kitlelere ulasmasina neden olmaktadir. Iletisimin bir diger
alan1 olan siyasal iletigim, siyasi aktorler tarafindan, kamuoyu ile kurulan, ¢aligmalarin, ideolojilerin
ve yapilan icraatlerin aktarildig: bir iletisim tiiriidiir. Siyasi aktorlerin, kamuoyu tarafindan taninmasi,
gergeklestirdikleri yeniliklerin aktarilmasi ve kamuoyunun bu siire¢ icerisinde arz ve taleplerinin
degerlendirilmesi olduk¢a 6nemlidir. Konvansiyonel medya adi verilen geleneksel medya; gazete,
televizyon, radyo gibi araglar araciligi ile iletisimi kolaylastirmaktadir. Bu kolaylik siyasal iletigimin
medya araciligiyla bireylere ulagmasini saglamaktadir. Teknolojinin giderek gelismesi ile kitle iletisim
araclarinin ve kullaniminin yayginlagsmasi sonucu yeni medya kavrami, geleneksel medyanin aksine
daha 6zgiir, tarafsiz igeriklerin bulundugu bir ortam olarak ortaya ¢ikmaktadir. Siyasal aktorler, sosyal
medyay1 aktif kullanarak yeni nesillere kolaylikla ulagabilmektedir. Siyasal aktorler, kamuoyu
yoklamasi yapabilmekte, halk ile dogrudan iletisime gecebilmektedir. Bu durum temsili
demokrasiden, dogrudan demokrasiye gecilmesini saglamaktadir. Giiniimiizde siyasal iletigim sosyal
medya araciligiyla da gerceklestirilmektedir. Aragtirmanin amaci; Twitter’in  siyasal iletisim
baglaminda analizini yapmaktir. Onemli bir sosyal medya aract olan Twitter, giiniimiizde siyaset
alaninda 6nemli bir yer tagimaktadir. Twitter’in, siyasal iletisim acisindan kullanimi arastirilarak,
[zmir Biiyiiksehir Belediyesi Baskani Tung Soyer’in kendi Twitter hesabi iizerinden, Izmir’de
30.10.2020 tarihinde meydana gelen deprem hakkinda attig1 tweetler incelenmektedir. Tweetlerin
sOylem analizinde Van Dijk’inTwitter’a uyarlanmig ESA sdylem analizi yontemi kullanilmaktadir.
Aragtirmada Tung Soyer’in kisa bir siire igerisinde depremzedeler i¢in topladigi yardim, siyasal
iletisimin Twitter lizerinden etkili bir sekilde gerceklestirmesinin basarili bir 6rnegini olugturmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sivasal Iletisim, Sosyal Medya, Konvansiyonel Medya, Geleneksel Medya, Yeni
Medya, Twitter.

SOCIAL MEDIA USAGE IN POLITICAL COMMUNICATION: TUNC
SOYER - IZMIR EARTHQUAKE TWITTER CONTENT ANALYSIS

ABSTRACT

Communication is one of the most fundamental needs of humanity. Humans living in masses procures
the information flow by communicating. Communication, with the developments in technology,
causes information to accelerate and reach to larger masses. Political communication, which is one of
the fields of communication, is a type of communication established by political agents by means of
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public opinion in which the works, ideologies and conducted operations are conveyed. Political agents
to be recognized by public opinion, conveying the innovations they have provided and evaluation of
offers and demands during the process carries a significance. Traditional media defined as
conventional media facilitates communication by means of instruments such as newspaper, television
and radio. Such ease ensures that the political communication reaches to the individuals by means of
media. New media notion emerges as an objective and free medium contrary to the traditional media,
as a consequence of mass media and their usage to become prevalent along with the gradual
developments in technology. Political agents reaches to newer generations quite easily by means of
active use of social media. They conduct public opinion polls and establish direct communication with
the public. Thus, transition from symbolic democracy to direct democracy is established. Political
communication can be carried out through social media at the present time. The aim of this research is
to analyze Twitter within the context of political communication. Twitter has a significance in the field
of current political spheres as a substantial social media tool. Twitter’s utilization in terms of political
communication and Izmir Metropolitan Municipality Mayor Tung¢ Soyer’s tweets on the earthquake
happened on 30.10.2020 in Izmir through Twitter will be examined. CDA discourse analysis method
of Van Dijk adapted to Twitter will be utilized in the discourse analysis of tweets. The aid gathered
quickly by Tung¢ Soyer for the earthquake victims is determined to be a successful example of political
communication by means of Twitter.

Keywords: Political Communication, Social Media, Conventional Media, Traditional Media, New
Media, Twitter.

GIRIS

Iletisim insanin varligmin bir zorunlulugu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. En temel icgiidiilerden bir
tanesi iletisim kurmaktir. iletisim, bilimin, toplumun ve kiiltiiriin gelismesinin en temel sebebidir. Var
olan bilgiler, gelismeler, tecriibeler vb. her sey iletisim ile diinyaya yayilmaktadir. Bu nedenle hiz1 ve
giicii oldukca degerlidir. Iletisim, zaman igerisinde teknolojik gelismeler ile birlikte ortaya ¢ikan kitle
iletisim araglariyla daha da genis bir etki alani olusturmustur. Kitle iletisim araglart giderek
yayginlagmakta ve degigsmektedir. Artik insanlar akilli telefonlar araciligi ile diinyanin her yerinde, her
an iletisime gegebilmektedir. Internetin en biiyiik getirilerinden birisi olan sosyal medya ortamlari,
bireylerin aktif kullanicilara doniismeleri ile beraber, dogrudan etkilesime ge¢melerini saglamaktadir.
Kullanicilarin igerik iireterek paylasimda bulunabildigi sosyal medya ortami, geleneksel medyanin
aksine denetlenmesi daha gii¢ bir platform olmasi nedeniyle biiyiik bir enformasyon ve etki giiciinii
elinde barindirmaktadir.

Siyasal iletisim ad1 verdigimiz iletigim tiirii, siyasal aktdrlerin kendi ideolojilerini, ¢alismalarini ve her
tiirlii faaliyetlerini kamuoyu ile etkilesim halinde paylagmalar1 olarak adlandirilmaktadir. Geleneksel
medya araciligt ile tek yonlii olan bu siyasal iletisim, sosyal medyanin ortaya cikisi ile birlikte
karsilikli etkilesim ve davranis degisikligine yol agmaktadir. Siyasi aktorler, gliniimiizde her tiirli
faaliyetlerini sosyal medya hesaplar1 iizerinden paylasmaktadir. Bu sayede herkes yapilan ¢alismalar
yakindan ve anlik olarak takip edebilmektedir. Siyasi aktorler, sosyal medyayi etkin kullanarak, onun
iletisim gliclinden yararlanmaktadir. Etkin kullanim basariy1 da beraberinde getirmektedir. Aym
zamanda aktorlerin taninmasmi  saglayarak, daha genis kitlelere hitap edebilmelerini
kolaylastirmaktadir.

Calisma kapsaminda sosyal medyanin siyasal iletisimde kullanimi baglaminda, izmir Biiyiiksehir
Belediyesi Baskani Tung Soyer’in Izmir’de 30.10.2020 tarihinde gerceklesen 6.9 siddetindeki deprem
ile ilgili atmis oldugu tweetler incelenmektedir. Twitter’in siyasal iletisim alanindaki etkili
kullaniminin, ne gibi sonuglar getirdigi degerlendirilmektedir. Twitter kisa siire icerisinde daha genis
kitlelere ulasabilmektedir. Bu nedenle Tun¢ Soyer depremzedeler i¢in yardim toplama kampanyasin
Twitter lizerinden gerceklestirmektedir. Calismada yalnizca Twitter verileri kullanilmaktadir. Deprem
sonrasi siirecte de galigmalarin degerlendirilmesi adina, 30.10.2020- 13.12.2020 tarih araliginda atilan
tweetler incelenmektedir. Van Dijk’inTwitter’a uyarlanmis sdylem analizi yontemi, tweetlerin daha
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detayli incelenmesini saglamaktadir. Tweetlerin alt mesajlarinin da degerlendirilebilmesi, kullanilan
dilin incelenmesi gibi ¢esitli amaglar nedeniyle arastirmada bu yontem kullanilmaktadir.

SIYASAL ILETISIM

Insanlarin kitleler halinde yasamasinin bir sonucu olarak iletisim ortaya ¢ikmaktadir. Kitleler, uyum
icerisinde yasayabilmek, enformasyon akisini saglayabilmek adina; yazili, sozlii ve bedensel iletisimi
kullanmaktadir. Iletisimin bir diger alani da siyasal iletisimdir. Siyasal iletisim belli ideolojik
amagclarmi, toplumda belli gruplara, kitlelere, uluslara ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde
eyleme doniistiirmek, uygulamaya koymak tiizere politik aktorler tarafindan gesitli iletisim tiir ve
tekniklerinin kullanilmasi ile yapilan iletisim (Aziz, 2003: 3) olarak tanimlanmaktadir. Bu tanimdan
yola ¢ikilarak, siyasal iletisimin belli bir ideolojik amaca hizmet verdigi sdylenebilmektedir. Siyasetin
temelinde oldugu gibi, siyasal iletisimin de temelinde kamuyu etkilemek yer almaktadir. Politik
aktorler, bulunduklar1 partilerin, ideolojik amaglar1 dogrultusunda hizmet edecek sekilde, iletisime yon
vermektedir.

Siyaset, iletisimi bir ara¢ olarak kullanmakta, amaglarin1 ger¢eklestirmek i¢in ondan yararlanmaktadir
(Ozkan, 2004: 30-35). Yararlanmanin bir sonucu olarak ortaya cikan siyasal iletisim, kullanimina
gOre siyasette basariyr da beraberinde getirmektedir. Siyaset¢iler, dogru bir iletisim ile amaglarina
daha kolay ulasarak, hitap ettikleri kitleleri etkileyebilmektedir. Siyasal rekabette basarili olmak igin
siyasetgilerin siyaset yapma tarz ile iletisim tarzin1 daha demokratik, katilimei, dinleyen, anlayan ve
etkilesimli bir yapiya kavusturmak gerekmektedir. Bu sebeple, siyasal aktorlerin bagarist noktasinda
en dnemli husus olarak karsimiza iletisim sorunu ¢ikmaktadir (Uztug, 2007: 20). iletisim sorunu,
kitlelere hitap eden, siyasal aktorlerin en 6nemli sorunlarindan birisini olusturmaktadir. Sorunun
¢cozlimlenmesi, kamuoyu ile iligkilerin giiclendirilmesinde biiyiik bir 6nem tasimaktadir.

Bir siyasal goriis ya da organin aktif ¢aligmalarda bulundugu siyasal sistem iginde kamuoyu giivenini
ve destegini saglamak ve iktidar olabilmek i¢in, zaman ve konjonktiiriin gereklerine gore propaganda,
halkla iliskiler ve reklam tekniklerinden yararlanarak siirekli bir bicimde gerceklestirdigi tek veya ¢ift
yonlii iletisim c¢abasidir (Karahan, 1996: 790). Tek veya cift yonlii olmasi, iletisime gegmeye calistigi
hedef kitlenin verecegi geri bildirime bagh olarak gerceklesmektedir. Siyasal bir goriis ¢ercevesinde,
her bir siyasal aktoriin yerine getirmek zorunda oldugu gorevleri bulunmaktadir. Gorevlerini yerine
getirdigini, yiriittiigii kampanyalar1 kamuoyuna dogrudan duyurarak, bir nevi kendi reklamin
olusturmaktadir.

Sengiil, siyasal iletisimin islevlerini 7 ana baslik altinda toplamaktadir;
Siyasal Tletisimin Islevieri: (Sengiil, 2012: 7)
1. Siyasal mesajlarm iletilmesi

. Mesajlarn etkinliginin ve kaliciliginin artirilmasi

. Kamuoyu beklentilerinin 6l¢timlenebilmesi

. Geri besleme kanallarinin tesisi

2

3

4

5. Kanaat onderlerinin etkilenmesi

6. Giindem olusturabilme yeteneginin artirilmasi
7

. Siyasal rakiplere kars1 avantaj saglanmasi

Siyasal mesajlarin iletilmesi, siyasal aktorlerin, sahip olduklar ideolojiyi yaymak amacli, kamuoyunu
bilgilendirmesi ile ger¢ceklesmektedir. Her ideoloji bir mesaj igerir, siyasal aktorler de siyasal iletisim
aracilig ile bu mesajlan iletmektedir. Siyasal iletisim ile gonderilmis olan mesaj daha kuvvetlidir,
harekete gecilmesini saglar ve daha kalicidir. Kamuoyuna gonderilmis olan mesajlar ve aliman geri
doniis dogrultusunda, kamuoyunun beklentileri de 6lgiilmektedir. Verdikleri geri doniitler sayesinde,
kamuoyunun arz ve talepleri siyasal aktorlere iletilmektedir. Verilen mesajin, sadece karsi tarafi
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harekete gecirmesi gerekmemektedir. Geri doniitler, yani alinan geri besleme sayesinde, kamuoyuna
yonelik siyasal aktorlerde, kendilerinden beklenen degisiklikleri ve ¢aligmalar1 hayata gecirmektedir.
Partinin ve belli bir ideolojinin fikirlerini, ¢aligmalarin1 yiiriiten bir kanaat onderi bulunmaktadir.
Siyasal iletisim sonucu elde edilen bilgiler 15181nda, kanaat dnderleri kamuoyunun diisiincelerinden,
beklentilerinden etkilenmekte ve kamuoyu dogrultusunda caligmalarimi diizenlemektedir. Gilindem
olusturma, glindem belirleme kurami, kamuoyunun Ogrenme siirecinin ydnlendirilmesi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. S6z konusu sorun, olay ya da gercekleri 6grenme siireci, haberleri tiikketen
okur/izleyicilerin zihinde belli bir giindemin bigimlenmesinde etkili olmaktadir. Kitle iletisim araglari
tarafindan sunulan haberlerle birlikte gerceklestirilen bu silire¢, glindem belirleme olarak
adlandirilmaktadir (Kilig, 2020). Giindem belirleme kuraminin en temel Onermesi su sekilde
tamimlanmaktadir; “Medya, insanlara ne disiineceklerini degil ne hakkinda diigiinmeleri gerektigini
sOyler.” Bu oOnermeden hareketle, siyasal iletisim, medyanin giindem belirleme giiciinii daha da
arttirmaktadir. Ayrica etkin ve basarili bir siyasal iletisim, diger rakiplere kars: iistiinliik elde etmeyi
saglamaktadir. Kamuoyu, ulasabildigi, goriislerinin ve taleplerinin yerine getirildigi bir siyasal diizen
istemektedir.

Bugiin gelinen noktada siyasal iletisim, iletisimin siyasal yasamdaki roliiniin hem medyalar1 hem
kamuoyu yoklamalarmi hem siyasal pazarlama hem de reklamcilign dikkate alacak sekilde
incelenmesini kapsamaktadir (Wolton, 1991: 50-54).

KONVANSIYONEL MEDYA VE SIYASAL ILETISIM

Konvansiyonel medya, geleneksel medyaya verilen diger isimdir. Siyasal iletisim, medyanin gelismesi
ile birlikte, geleneksel medya araglarini kullanmaktadir. Bu araglar sayesinde daha basarili bir siyasal
iletisim kurulmaktadir. Konvansiyonel medya; gazete, televizyon, dergi ve televizyon gibi kitle
iletisim araclarin1 kapsamaktadir. Bu kitle iletisim araglariin siyasal iletisimde kullanimi, daha genis
kitlelere hitap edebilmeyi ve daha etkili olmay1 saglamaktadir. Konvansiyonel medya araglarindan,
siyasal iletisim adina ilk kullanilan ara¢ radyodur. Radyonun siyasal iletisim alaninda kullanilmasi
diizenli yayinlarin ilk basladig1 ililke olan ABD’de olmustur (Aziz, 2003). Radyo sesli iletisim
sagladigi icin etkileyicilik agisindan da biiylik bir énem tagimaktadir. Tiirkiye’de ise ilk radyo
yaymnlar1 1927 yilinda baslamis ve bu kitle iletisim aracina ayni zamanda bir kiiltiirel ve siyasal
iletisim misyonu yiiklenmistir (Cankaya, 1996: 1031). Ozellikle askeri darbelerin yasandig: yillarda,
siyasal iletisim araci olarak radyolardan yararlanilmaktadir.

Teknolojik gelismeler televizyon ve gazete gibi kitle iletisim araclarinin yayginlagmasini ve daha ¢ok
bireye ulagilmasim saglamaktadir. Gazeteler, onemli bir siyasal iletisim araci olmustur. Siyasal
aktorler, gazetelere cesitli demecler vererek ya da haklarinda ¢ikan haberler ile hem giindem
olusturmus hem de faaliyetlerini kitlelerin huzuruna sunmaktadir. Siyasal iletisimde, konvansiyonel
medyanin kullanimi, beraberinde ¢esitli sorunlar1 da getirmektedir. Tek yonlii bir iletisim sistemidir,
karsilikli iletisim kurulamamaktadir. Ayrica da sansiire ve tarafli yayinciliga maruz kalmaktadir.

Tiirkiye’de 6zellikle 1980°lerden itibaren, tekellesmenin bir sonucu olarak, medya sahiplik yapilariin
degismesi tarafli habercilik anlayisini da beraberinde getirmistir. Bu tarihe kadar siyasal kampanyalar
dogrudan veya dolayh olarak siyasetciler tarafindan yonlendirilirken bu asamadan sonra reklam
ajanslari, kamuoyu aragtirma sirketleri gibi siyasal iletisim aktorleri eliyle profesyonel bir ruh
kazanmigtir (Bostanci, 1995: 82). Bu durum yeni medya teknolojilerinin hakimiyetinin basglamasina
kadar stirmektedir.

Yeni medya, internetin geligsmesi ile birlikte ortaya ¢ikmaktadir. Geleneksek medyanin, eksik yonlerini
tamamlayarak, daha genis bir kitleye ulasilmasini saglamaktadir. Geleneksel medya, tek yonlii iletisim
saglar yani insanlara sadece haberi iletmektedir. Kigilerin ise haberlere cevap vermeleri ya da
reaksiyon gdstermeleri ve bu medya araglarindan edindikleri bilginin dogrulugunu veya giivenilirligini
kontrol etmeleri zordur. Aym zamanda, bu bilginin manipiile edilmesi ya da bilgiye erisimin
engellenmesi hiikiimetler ve gesitli otoriteler i¢in kolay bir istir (Cildan, 2012: 1). Konvansiyonel
medyanin bu tiir eksiklikleri, yeni medya ile giderilmeye ¢alisilmaktadir.
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Yeni medya teknolojileri, 6zellikle 2000°1i yillarda biiyiik bir gelisme ve hiz kazanmaktadir. 2000’1i
yillardan sonra siyasal iletisim Ozellikle Web 1.0°dan Web 2.0 teknolojisine geg¢mesiyle birlikte
internetin toplum hayatindaki 6nemi katlanarak artmistir. Web 1.0 olarak bilinen internet
teknolojisinde, kullanicilar seyirci durumunda iken Web 2.0 teknolojisi ile kullanicilar internet
sayfalarmin besleyicisi ve katilimeis1 konumuna gegmistir (Kilig, 2014: 151). Web 1.0 olarak
tanimlanan bu donemde, internet siteleri kullanicilara bilgi sunmakta, temel internet kullanicilarinin bu
bilgi yigimina herhangi bir katki saglamasi miimkiin olmamaktaydi. Web 2.0 ise internet
kullanicilarinin ortaklasa tirettikleri igerikler biitiiniinii ifade etmektedir (Bostanci, 2014: 87). “Online
siyaset” veya “siyasal chat” diye tabir edebilecegimiz internet tabanl siyasal iletisim uygulamalarinin
ilk uygulandigi iilke ABD’dir. 2000°1i yillardan itibaren 6zellikle Web 2.0 teknolojisine gegilmesiyle
birlikte siyasiler tarafindan kesfedilen sosyal aglarin biiyiilii diinyasi, 2008’deki ABD Bagkanlik
secimleri ile doruk noktasina ulagarak bu alanda bir ‘milat’ teskil etmistir (Kellner, 2011: 45). Web
2.0 ‘a gegilmesi ile birlikte medya bambagka bir boyuta ulagmaktadir.

YENI MEDYA VE SiYASAL iLETiSIiM

Teknolojinin hiz kazanmasi ile birlikte, geleneksel medya yerini yeni medyaya birakmaktadir. Internet
ile diinya adeta bir bilgi ag1 ile oriilmustiir (Aziz, 2016: 153). Medya, iletisim teknolojilerindeki hizl
gelismeler ve sagladigi imkanlar sayesinde toplumsal yasamin vazgegilmezi haline gelmis ve bu
stirecte internet medyasinin (yeni medya) kullanimi yaygimlagmistir (Koklii ve Caglar, 2017: 149).
Medya o kadar gii¢lii bir hale gelmistir ki; yasama, yiiriitme ve yargidan sonra gelen dordiincii biiyiik
giic olarak anilmaktadir. Medyanin teknoloji ile birlikte gelismesi, geleneksel medyanin bazi
eksiklerinin giderilmesini saglamaktadir. Yeni medya, geleneksel medyanin aksine, ¢esitli dijital
kodlamalardan meydana gelmektedir. Geleneksel medya tek yonlii bir iletisim saglarken, yeni medya;
iki yonli ve etkilesimli bir iletisim saglamaktadir. Mesajlarin almmasi1 ve gonderilmesinin
yonetilebilirligi, hedef kitleye gonderilecek mesajlari segme ve diizenleme imkéni vermesi yeni
medyay1 geleneksel medyadan daha avantajli konuma gecirmektedir (Koklii ve Caglar, 2017). Yeni
medyanin etkilesimli bir iletisim sunmasi oldukg¢a dnemli bir 6zellik tasimaktadir.

Internet, yeni medya ile birlikte etkilesimli iletisimin gerceklestirilmesini saglamaktadir. Ozellikle
glinimiizde sosyal medya; karsilikli etkilesimin biiyiikk Oonem tasidigi bir ortamdir. Geleneksel
medyanin aksine, daha tarafsiz ve 6zgiirdiir. Bunun nedeni geleneksel medyaya daha kolay sansiir
uygulanabilmesidir. Sosyal medya etkilesimli ve katilimer temelli bir yap1 olusturdugu igin,
denetlenmesi daha zordur. Bu durum tarafli i¢eriklerin iiretilmesini azaltmaktadir.

Kitle iletisim araglarmin geligsmesi ile birlikte siyasal iletisimdeki denetim de artmaktadir. Artik
bireyler, kitle iletisim araglan ile her tiirlii olay1 ve gelismeyi yakindan takip edebilmektedir. Yeni
medya ortamlarimi kullanarak, 6zellikle sosyal medya araciligi ile siyasal iletisimde aktif bir rol
oynayan bireyler, siyasal aktorlerin davraniglarini  ve izledikleri politikalar1  dogrudan
denetleyebilmektedir. Yani sosyal medya araglar1 vatandasin kendisine karsi sorumluluklari olan
politikacilar1 daha kolay ve etkin sorgulamasimi ve politikacinin da vatandasin diislincelerini daha
kolay 6grenmesini sagliyor. Artik, politikacilar ve vatandaslar arasindaki araci kisiler yavas yavas
devreden ¢ikiyorlar (Cildan, 2012: 3). Bunun baslica nedeni, sosyal medya ile vatandaslarin siyasal
aktorler ile dogrudan bir iletisime ge¢mesidir. Cevrimigi siteler ve sosyal aglar giderek yayginlasarak
onem kazanmustir. Bu siteler rejim degistirmek, hareket baslatmak i¢in kullanilan birer organizasyon
araclar1 oldular ve bu duruma bakildiginda sosyal aglarin temsili demokrasiden katilimci1 demokrasiye
dogru yollar olusturmaya basladigini goriiyoruz (Cildan, 2012). Ciinkii artik bireyler arz ve taleplerini
kendilerini temsil eden kisiler araciligi ile degil, sosyal medya ile siyasal aktorlere dogrudan
iletmektedir.

Web temelli iletisim daha hizli, dinamik, etkilesime agik ve kontrolii web yoneticisine birakan bir
iletisim alanidir (Gibson ve Word, 2000: 305). Giinlimiizdeki en biiyiik giiclerden biri olan Facebook,
Youtube, Twitter, Google Plus, Instagram gibi sosyal aglari, Web 2.0 ile Web 3.0 teknolojilerinin bir
trinidir (Kilig, 2014: 82). Bu teknolojilerin gelismesi, iletisimde biiyiik bir hiz ve etkilesim
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saglamaktadir. Internetin gelisiminin getirmis oldugu avantajlari, siyasal aktérler de kullanmaktadir.
Internet, siyasal iletisimde yogun olarak kullanilmaktadir.

Internet siyasal iletisim alaninda sagladig1 kolayliklar sayesinde siyasal katilim diizeyini arttirmakta ve
dolayisiyla demokrasiye katki saglamaktadir. Internet sayesinde siyasal bilgiye daha kolay ulasabilen
bireyler siyasetle daha yogun bir sekilde ilgilenmeye baslamaktadir (Kokli ve Caglar, 2017: 152).
Onceleri, yalnizca kendisine sunulan bilgiler ile yetinen bireyler, internet ve sosyal medya aracihigi ile
siyasal aktorleri yakindan takip etmeye baslamistir. Bu durum siyasal iletisimin hiz kazanmasin
saglamistir. Siyasal iletisim acisindan internet, kullanicilarin etkilesimli olarak geri doniisiimiine ve
icerik Uiretimine olanak saglamasi ile geleneksel medyadan ayrilmakta ve daha avantajli bir ortam
olusturmaktadir (Akca, 2014: 40). Sahip olunan avantajlar dogru kullanildig1 zaman, siyasal aktorlere
biiyiik bir destegi ve basariyr da beraberinde getirmektedir. Ozellikle se¢im donemlerinde sosyal
medyanin etkin kullanimi biiyiik bir reklam degeri gormektedir. Her partinin reklam geliri esit
olmadig1 gibi, sosyal medya araciligi ile gerceklestirilen bu tanitim ve reklamlar partiye biiylik avantaj
saglamaktadir.

Siyasal partiler 6zellikle segim donemlerinde internet teknolojisindeki gelismeler ve hizi dikkate
alarak herhangi bir medya kurulusuna ihtiya¢ duymaksizin istedigi bilgiyi, istedigi zaman ve bigimde
aktarabilmek, hedef kitleden geri doniis alabilmek ve ¢evrimigi (online) iletisim kurabilmek amaciyla
web sitelerini siyasal iletisim ¢aligmalarinda aktif olarak kullanmaktadir (Kokli ve Caglar, 2017: 150).
Hedef kitleye gonderilen mesajlar tekrar edilebilir, diizenlenebilir ve giincellenebilir bir yapidadir.
Se¢meni bilgilendirmeyi ve kamuoyu olusturmayi isteyen siyasal aktorler i¢in internet, bilgi akigimm
yonetebilecekleri ve karsilikli/aninda iletisim kurulabilen énemli bir mecradir. Bu nedenle diger kitle
iletisim araglarina gore ¢ok daha avantajli bir konumdadir (Koklii ve Caglar, 2017: 150). Kamuoyunun
taleplerini ve yapilan projelere dair fikirlerini 6grenmek isteyen, yani kamuoyu yoklamasi yapacak
olan siyasal partiler ve liderler i¢in internetin beraberinde sosyal medya biiyiik bir 6nem tagimaktadir.

Etkilesimli iletisim kurulabilmesi, siyaset¢inin kisa siirede daha genis kitleye hitap edebilmesi ve
onlarm tepkisini daha rahat Olcebilmesi sosyal medyay1 gii¢lii bir politik ara¢ haline getiren
sebeplerdir (Cildan, 2012: 2). Ozellikle yeni nesil, sosyal medyay1 oldukga aktif kullanmaktadir. Hatta
geleneksel medya araglarindan olan gazete, dergi ve televizyonun yeni nesil tarafindan kullanim orani
oldukga diistiiktiir. Bu nedenle gelecek nesiller adina hareket edilmesi ve yeni neslin hedef alinmasi
onemlidir. Internet ortamindan bilgi sahibi olan yeni nesle ulagmak, karsilikli etkilesime gecmek,
siyasal aktorlerin sosyal medyayi etkin kullanmasina neden olmaktadir. Cogu siyasetci sosyal medyay1
aktif kullanmaktadir. Bu onlarin hem taninmasini saglamakta hem de vatandaslar ile etkilesime
gecerek daha iyi bir yonetim ortaya ¢ikartmaktadir.

Sosyal medya araclarindan 6zellikle Twitter haber alma islevini kendi basina yiiriitmektedir. Katilimei
etkilesimli bir sosyal ag olan Twitter’da kullanicilar giincel olaylar hakkinda igerik paylagmaktadir.
Cok katilimci olmasi nedeniyle denetlenmesi gili¢ olan bu ortam, 6zgiir diisiince akisin1 korumakta ve
tarafsiz habercilik anlayisim1 gerceklestirmektedir. Giiniimiizde pek c¢ok siyasi aktor Twitter
hesaplarindan yapmus olduklar1 faaliyetleri, ¢alismalar1 duyurmaktadir. Kamuoyunun sorularini
cevaplamakta, dogrudan gelen sorulan yanitlayarak, seffaf bir yonetim anlayisi benimsemektedir.
Twitter, tarafsiz bilgi paylasilmasi, hizli bilgi aktarilmasi, kullanic1 profilli olmasi ve siyasi aktorlere
dogrudan ulasilabilmesi gibi ¢esitli 6zellikleri ile yeni medya teknolojilerinin, iletisim alaninda en ¢ok
tercih edilen uygulamasidir.

ARASTIRMANIN AMACI VE KONUSU:

Gergeklestirilen aragtirmaTwitter’mn siyasal iletisim baglaminda analizini yapmaktadir. izmir’de
30.10.2020 tarihinde meydana gelen deprem iizerine Izmir Biiyiiksehir Belediyesi Baskan1 Tung
Soyer’in kendi Twitter hesabindan attig1 tweetler siyasal iletisim agisindan degerlendirmektir. Siyasal
iletisim, sosyal medya araciligi ile halka daha kolay ulagmay1 saglamaktadir. Depremde bir¢ok insan
zarar gOrmiistlir, bu depremzedeler icin yapilan caligmalar anlik olarak Twitter iizerinden
paylagilmaktadir. Yasanilan bu zor donemde, bir siyasi aktor olarak Tung Soyer’in, sosyal medya
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hesab1 Tlizerinden vyiiriitiilen c¢aligmalart kamuoyuna duyurmasi, Twitter’t etkin ve basarih
kullanimiincelenerek, ortaya ¢ikan siyasal iletisim degerlendirilmektedir. Bu ¢aligmada;

-Tung Soyer bir siyasi aktdr olarak hedef kitlesine ulagti m1?

-Yardim ve yiiriitiilen ¢alismalar yalnizca deprem giinii mii? Yoksa ilerleyen giinlerde de devam etti
mi?

-Tweetlerde yer verilen ifadeler siyasal iletisimi destekliyor mu? sorularinin yanitlar1 aranmaktadir.

ARASTIRMANIN YONTEMI:

Caligma, teorik ve icerik analizi olmak {izere iki boliimden olusmaktadir. Teorik boliimiinde yer alan
kuramsal bilgiler, literatiir taramas1 sonucu elde edilmis olan bilgilerden yola ¢ikilmaktadir. Konu ile
ilgili yazilmis olan kitap, makale, dergi, tez ve internet kaynaklar1 incelenerek, gerekli goriilen
bilgilere yer verilmektedir.

Arastirmanin igerik analizi kismi, sosyal medya ortamlarindan yalnizca “Twitter” kullanilmaktadir.
Orneklem olarak secilen Izmir Biiyiiksehir Belediyesi Baskani Tung¢ Soyer’in kisisel Twitter
hesabindan, izmir’de meydana gelen deprem iizerine atmis oldugu tweetler, Workbench adli site
iizerinden kazinarak elde edilmektedir. Verilerin toplanmasinda izmir’de yasanilan depremin meydana
gelis tarihi baslangic olarak alimmaktadir. 30.10.2020-13.12.2020 tarihlerinde Tung Soyer’in atmis
oldugu tweetler incelenmektedir. Depreme dair atilan tweetlerin igerikleri, toplam tweet sayilar
incelenerek, Workbench iizerinden grafik olusturulmaktadir. Daha sonra elde edilen tweetlerde
kullanilan kelime sayilari ile Word art sitesi {izerinden kelime bulutu olusturulmaktadir. Tweetlerin
sOylem analizinde Van Dijk’ inTwitter’a uyarlanmig ESA sOylem analizi yontemi kullanilmaktadir. Bu
yontem ile birlikte sdylem analizinde, siyasal iletisimin ard alanindaki verilen mesajlar, dil ve {islup da
detayl bir sekilde incelenmektedir.

ARASTIRMANIN EVREN VE ORNEKLEMI:

Aragtirma evrenini; Twitter’1 siyasal iletisimde kullanan siyasi aktorler olusturmaktadir. Genis bir
konu igerdigi icin, analiz edilmesi giictiir. Bu sebeple analiz edilmesi i¢in secilen drneklem; Izmir
Biiyiiksehir Belediyesi Baskan1 Tung Soyer’in kisisel Twitter hesabindan Izmir’de gergeklesen deprem
iizerine 30.10.2020-13.12.2020 tarihleri arasinda atmis oldugu tweetlerdir. Tweetlerde, yiiriitiilen
caligmalar ve yardimlar kamuoyuna aktarilmaktadir. Tung Soyer’in Twitter’daki kullanict adi su
sekildedir; @tuncsoyer. Arastirma, olasiliksiz drneklemenin alt tiirii olan amagl 6rnekleme yontemi
ile olusturulmaktadir. Arastirmanin amacina baglh olarak bilgi agisindan zengin durumlarin segilerek
derinlemesine arastirma yapilmasina olanak taniyan amagh 6rnekleme, belli 6lgiitleri karsilayan veya
belirli ozelliklere sahip olan bir veya daha fazla 6zel durumlarda calisilmak istendiginde tercih
edilmektedir (Kog Bagaran, 2017).

ARASTIRMANIN BULGULARI VE YORUM

Aragtirma boyunca Izmir Biiyiiksehir Belediyesi Bagkan1 Tung Soyer’in; @tuncsoyer adli kisisel
Twitter hesabi {izerinden, Izmir’de 30.10.2020 tarihinde meydana gelen deprem ile ilgili attig1 tweetler
degerlendirilmektedir. Caligmaya yalnizca kendi atmis oldugu tweetler dahil edilmektedir. Retweet ve
yanitlar hari¢ tutulmaktadir. 30.10.2020-13.12.2020 tarihleri arasinda atmis oldugutweetler iizerine
calisma yapilmaktadir. Bu tarih araliinda Tun¢ Soyer’in toplam; 237 adet tweeti bulunmaktadir.
Atilan tweetlerin136 adeti deprem ile ilgili konular i¢in atilmaktadir.
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Tablo 1. Deprem Giiniinden itibaren Atilmis Toplam Tweet Sayisi

Tablo 1. de goriildiigii lizere, Tun¢ Soyer’in en ¢ok tweet attig1 giin; depremin meydana geldigi
30.10.2020 tarihidir. 19 adet tweet ile en c¢ok 30.10.2020 tarihinde tweet atmistir. Deprem
sonrasindaki giinlerde en ¢ok 02.11.2020 tarihinde 13 adet, 04.11.2020 tarihinde 11 adet, 03.10.2020
tarihinde 10 adet ve 05.11.2020 tarihinde atilan 9 adet tweeti bulunmaktadir.

Tablo 2. 30.10.2020’den itibaren Aylik Atilmis Tweet Sayisi

100
20
80
70

60

2020-10-01 2020-11-01 2020-12-01

Tablo 2.de goriildiigii gibi depremin meydana geldigi ekim aymin son 2 giinii dahil olmak iizere,
deprem ile ilgili son 3 ay igerisinde atilan tweetler kullanilmaktadir. Ekim ayinin son iki giiniinde
toplam 25 adet, kasim aymda 100 adet ve aralik aymin ilk 13 giiniinde toplam 15 adet
tweetibulunmaktadir.
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Tablo 3. #BizVarizHashtagi ile Atilan Tweet Sayisi

“Biz Variz”, Izmir Biiyiiksehir Belediyesi Baskan1 Tung Soyer tarafindan baslatilan, asil amac1 Corona
Virlis ile miicadele siirecinde, ihtiyag sahiplerine yardimda bulunmak olan bir kampanyadir.
Yardimlar, izmir’de meydana gelen 6.9 siddetindeki depremin ardindan, depremde evleri hasar goren,
yikilan vatandaslara tahsis edilmeye baslanmaktadir. Bagislar ile gergeklestirilen yardimlar, deprem
siirecinde goniilliiler ve izmir Biiyiiksehir Belediyesi’nin ekipleri tarafindan ihtiya¢ sahiplerine
ulastirilmaktadir. Kampanyaya katilmak ve yardimda bulunmak isteyenler “Biz Izmir”
(https://www.bizizmir.com) ve “Halkin Bakkali” (https://www.halkinbakkali.com) adli platformlardan
kendilerine uygun yardim paketlerini se¢ebilmektedir. Deprem siirecinde, #BizVarizhashtagi ile atilan
tweetler, toplumsal dayanisma igin oldukga biiylik bir 6nem tasimaktadir. Olusturulan bu platformlar
sayesinde, yardim ve bagislar kategorize edilerek, ihtiya¢ sahiplerine ulastirilmaktadir. Yasanilan
deprem sonrasinda, yardimlarin organize edilmesi 6nem arz etmektedir.

Diizenli olarak hashtag kullanimi ile yardim kampanyasi hatirlatilarak, destek beklenmektedir.
Toplanan yardimlar ve bagislar, her asamada izmir Biiyiiksehir Belediyesi ve Tung Soyer tarafindan,
“seffaf izmir” ad1 altinda kamuoyuna duyurulmaktadir. Seffaf izmir; “Yerel yonetimde seffafligs
hayata ge¢irmek i¢in somut adimlar atiyor, bilgiye erisim kanallarimizi sonuna kadar agryoruz” bashigi
altinda, Biz Izmir sitesinde vatandaslara diizenli olarak yapilan galismalar, ihaleler ve cesitli alanlara
dair agik bilgi sunmaktadir (Bizizmir.com). Tablo 3.de goriildiigii {izere, Tung Soyer tarafindan atilan
Tweetlerde#BizVarizhashtagi kullanilarak, yardim cagrisinda bulunulmakta ve yapilan c¢aligmalar,
yardimlar, bagislar kamuoyu ile paylasilmaktadir. Toplamda #BizVarizhashtagi ile 47 adet tweeti
bulunmaktadir. Atilan Tweetlerde #BizVarizhashtaginin en ¢ok kullanildigi giinler su sekildedir;
04.11.2020’de 6 adet, 03.11.2020°de 5 adet, 02.11.2020 ile 06.11.2020 tarihinde 4 adet ve 05.11.2020
ile 09.11.2020 tarihinde 3 adet.

Tablo 4. #BirKiraBirYuvaHashtagi ile Atilan Tweet Sayis1

eet Sayisi

T

2020-11-03 2020-11-04 2020-11-06 2020-11-09 2020-11-12 2020-11-15 2020-11-19 2020-11-20 2020-11-23 2020-12-01 2020-12-05

Gunler
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“Bir Kira Bir Yuva”, Izmir Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan depremzedelere yardim edilmesi
amaciyla olusturulan bir kampanyadir. Depremzedelerin ev ihtiyaclarmin karsilanmasi adina, destek
vermek isteyen vatandaslarin yardimda bulunabilmesi i¢in olusturulmaktadir. www.birkirabiryuva.org
web sitesi lizerinden, vatandaglar depremzedelere tahsis edilmesi i¢in bos durumdaki evlerini
paylagmakta veya biitcelerine gore kira desteginde bulunmaktadir. Bagislarin organizasyonu agisindan,
olusturulan web site biiyiik bir ilgi toplamaktadir. izmir Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan Tung
Soyer’in olusturdugu bu kampanya, belediyenin sitesinde 08.12.2020 tarihinde durduruldugu
belirtilmektedir.

Yapilan yardimlar Izmir Biiyiiksehir Belediyesi’nin sitesindeki haberde su sekilde yer bulmaktadir;
“Kampanya kapsaminda taahhiit edilen kira destegi 42 milyon 649 bine ulasti. 4 bin 643 destekei
tarafindan depremde evsiz kalan ailelere toplamda 20 milyon 510 bin TL aktarildi. Depremzedelere
kapilart agilmak iizere bildirilen daire sayisi da 231'i buldu. Kampanyadan faydalanmak isteyen
depremzedelerle onlara destek olmak isteyenler arasindaki eslestirmeler ve 10’ar bin TL’lik 6demeler
stiriiyor (https://www.izmir.bel.tr/tr/Haberler/bir-kira-bir-yuva-kampanyasi-sona-erdi/44429/156).
Kampanyanin duyurulmasi, siirdiiriilmesi ve yapilan yardimlarin kamuoyuna duyurulmasi adina, Tung
Soyer 13 adet tweetinde #BirKiraBirYuvahashtagine yer vermektedir. En ¢ok 03.11.2020 ile
04.11.2020 tarihlerinde 2 adet tweetinde #BirKiraBirYuvahashtagini kullanmaktadir.

Tablo 5. Tweetlerde En Cok Kullanilan Kelimeler

5 :

il 5 :
4
4
4
B o :
B o :
B 0 4
B 0 4
H 4
B 4
B 4
5 :
0 4
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Tablo 5.de, aragtirma kapsaminda ele alinan Tung Soyer’in kendi hesabindan atmis oldugu, 136tweet
icerisinde en ¢ok kullanilan kelimeler siralanmaktadir. En ¢ok 47 adet tweette yer alan BizVariz
kelimesi kullanilmaktadir. Diger en ¢ok kullanilan kelimeler sirasiyla su sekilde yer almaktadir; bir
kelimesi 45 adet, deprem kelimesi 21 adet, Izmir kelimesi 19 adet, tesekkiir kelimesi 18 adet, kurtarma
ile vatandaslarimizin kelimeleri 17 adet, bin ile canli kelimeleri 15 adet. Tablo 5.de yer verilen
kelimeler, tweetlerde en ¢ok kullanilan kelimeler olup, adet sayis1 4’iin altindaki kelimelere yer
verilmemektedir.

Kelime Bulutu Ornekleri

Etiket bulutu veya kelime bulutu, bir web sayfasinda ya da web sitesinin tamaminda yer alan
kelimelerin bir bulut olarak gorsellestirilmesiyle elde edilen gorintiidiir. Web 2.0'm internete
kazandirdig1 yeniliklerden biridir (Wikipedia.org). Tung Soyer’in arastirmada kullanilan 136 adet
tweeti igerisinden en ¢ok kullanilan kelimeler ile Word art sitesinden kelime bulutlar
olusturulmaktadir.
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- Tung Soyer & @tuncsoyer - 19 Kas 2020
% Depremzede vatandaglanmizin kalici bannma sorununa ¢6zim bulmak igin
N

baglattigimiz #BirKiraBirYuva dayanigma kampanyamiz sirGyor.

Kampanyamizdaki kira destegi sizin bagiglariniz sayesinde 38 Milyon TL'yi
astl.

#BizVanz diyerek destegini esirgemeyen herkese minnettanz.

P 17.3 B gorintilenme 0:00/0:10 Jx 7

1 130 Q 138 &

Sekil 4. Tung Soyer’in Attig1 Tweet Gorseli
Tweet Ornekleri 1.

1.TWEET o6rnegi, 19.11.2020 tarihinde atilmaktadir. Toplamda 15 yanit, 130 yeniden paylasim ve
1.300 begenisi bulunmaktadir.

A) Makro yap1

1.Tematik yapi: Tweetin temasi, depremzedelere kalacak yer saglanmasi amaciyla olusturulan Bir
Kira Bir Yuva Kampanyas1’dir.

1.1.Atillan tweet: “Depremzede vatandaglarimizin kalici barinma sorununa ¢oziim bulmak igin
baslattigimiz #BirKiraBirYuva dayanisma kampanyamiz siiriiyor. Kampanyamizdaki kira destegi sizin
bagislariniz sayesinde 38 Milyon TL’yi asti. #BizVariz diyerek destegini esirgemeyen herkese
minnettariz.”

1.2.Video: Tweette yer alan videoda Izmir il haritas: iizerinden, depremden en ¢ok etkilenen bdlgeler
ve kurulan yardimlarin konumu gdsterilmektedir. Tweetin iceriginde yer alan, toplam bagis sayis1 da
videoda yer almaktadir.

1.3.Etiketler: 1.Tweet Ornegi, aratilirken sahip oldugu hashtage (#) basvurulmustur.
#BizVarizhashtagi aratilarak tweete ulagiimaktadir.

2.Sematik Yapr:
2.1. Durum: Depremzedeler i¢in bagis toplanmaktadir.
2.1.1.Anlatim Dili

2.1.2.Ardalan Bilgisi: Tweette yer verilen Bir Kira Bir Yuva Kampanyasi’nin isleyis sekli, web site
baglantisina yer verilmemektedir. Ancak Tweet icerisinde, kampanyanin hangi amag i¢in ytritildigi
net bir sekilde ifade edilmektedir. #BizVariz hashtaginin kullanim amaci1 olan Biz Variz,
dayanigmasina dair detayli bir bilgi bulunmamaktadir.
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2.1.3.Baglam Bilgisi: Depremzedelerden bahsedilmesine ragmen, depremin hangi tarihte gerceklestigi
ve depremde meydana gelen hasarlara dair bir bilgi yer almamaktadir. Ancak kullanilan video ile
birlikte depremin nerede meydana geldigi, en ¢ok etkilenen ve yardimlarin kuruldugu bolgelere yer
verilmektedir.

2.2. Yorum

2.2.1.Haber Kaynaklari: Tweette Tun¢ Soyer’in yiriittiigii Bir Kira Bir Yuva Kampanyasi
kapsaminda toplanan bagisa ve bu bagisin ne amagla kullanildiina yer verilmektedir. Igerik dogrudan
kampanyay1 yiiriiten Tung Soyer tarafindan paylasilmaktadir.

2.2.2.0lay taraflarinin olaya getirdikleri yorumlar: Deprem siirecinde Izmir Biiyiiksehir Belediyesi
Bagkanlig1 gorevini siirdiirmekte olan Tun¢ Soyer, kendi yiiriittiigli kampanyaya destek olan
vatandaglara minnet duygularini iletmektedir. Kampanyanin isleyisinden ve gelen bagislardan
memnun oldugu sonucuna ulagilmaktadir.

B) Mikro Yap

1.Sentaktik Coziimleme: Tweette kullanilan climleler basit yapidadir. Her tiirlii okuyucunun,
kullanicinin rahatlikla anlayabilecegi bir igerige sahiptir. Tung Soyer kendi baslattig1 ve yiiriittiigi
kampanyay1 tweetin iceriginde diger sozciiklerin arasinda kalacak sekilde kullanmaktadir. Bunun
sonucunda kendi basarisinin 6nemini azaltarak, toplanan bagislarin 6ne ¢ikartildigi goriilmektedir.

2.Bolgesel Uyum: Tweetin icerisinde yer alan ciimlelerdenedensel bir iligki bulunmaktadir.
“Depremzede vatandaslarimizin kalici barinma sorununa ¢6ziim bulmak ic¢in” cilimlesinde,
kampanyanin hangi amaca hizmet ettigi, kalici barinma sorununun neden ortaya ¢iktig1 acikca ifade
edilmektedir. 1.climlede anlatilan kampanya daha genel bir anlam tasirken, 2.ctimlede kira yardimi ile
kampanya detaylandiriimaktadir. Bu nedenle ciimleler arasinda iglevsel bir iligski bulunmaktadir.

3.Sozciik Secimleri: “Vatandaslarimiz”, “baslattigimiz”, “kampanyamiz” sozciikleri ile “biz”,
“bizim” olgusu kullanmilmistir. Sahiplenici ve biitlinlestirici bir sdzciik kullanimina yer verilmektedir.
“Sizin bagislarimiz” ifadesi ile yaratilan dayanisma ortami ifade edilmektedir.

4.Haber Retorigi: Tweette yer verilen videoda, depremden etkilenen bolgeler ve o bolgelerde kurulan
cadirlar, yardim noktalar1 ve saglik hizmetleri grafikler ile belirtilmektedir. Toplanan bagislarin
yaklagik tutar1 sayisal olarak verilmektedir. Tam net miktarin 6grenilebilmesi i¢in ise internet sitesinin
linki bu tweette yer almamaktadir.

Tweet Ornekleri 2.

Q Tung Soyer @ @tuncsoyer - 20 Kas 2020

3 'va a

e 3
ay1 tamamlamamiz igir

Bunu da kisa sirece bagaracagiz

- Tung Soyer @ @tuncsoyer - 20 Kas 202
A Evsiz kalan Izmirlileri kig gelmeden bir ¢ati altina yerlestirme hedefine ulagip

inda bunun huzurunu hep birlikte yagayacagimiza bitin kalbimle

Sekil 5. Tung Soyer’in 20 Kasim 2020 Tarihleri Tweetleri
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Tung Soyer @ @tuncsoyer - 20 Kas 2020
¥ Degerli yurttaglarim,

#BirKiraBirYuva kampanyasina gogsimizi kabartan, gozlerimizi yagartan
coskuyla destek verdiniz. Kampanyadan gelecek paranin tamaminin evleri
agir hasar gorenlerin hesaplarina 5 aylik kira kargiligi 10 bin tl olarak tek
seferde yatinlacagini duyurmustuk.

#BirKiraBirYuva

HAYDI
HEDEFE AZ KALDI!

1T & bin 239 ogir hasarh
HEDEFiMIiZ binada oturanlara 5 aylik
kira kargihg: 10 bin TL deme
igin toplam 42 milyon
390 bin TL gerekiyor.

O 21 11 345 Q 248 &

)

Sekil 6. Tung Soyer’in 20 Kasim 2020 Tarihleri Tweetleri

#BirKiraBirYuva

HAYDI
HEDEFE AZ KALDI!

I
T 4 bin 239 agir hasarl

binada oturanlara 5 ayhk
kira karsihg: 10 bin TL 6deme
icin toplam 42 milyon
390 bin TL gerekiyor.

Kampanyaya bu sabah
itibanyla 4 bin 290
kigi, 38 milyon 534
liralik destek verdi.

Kampanyay:
iHTivACIMIZ 4 tamamlamamiz i¢in sadece
P 3 milyon 856 bin TL’ye

...............

ihtiyag var.

1 Tuncsover

ouviscatimn yukgohs Boiedive Bagkan

Sekil 7. Tung Soyer’in 20 Kasim 2020 Tarihleri Tweetleri

begenisi bulunmaktadir.

A) Makro yap1

1.Tematik yapi: Tweetin temasi, depremzedelere kalacak yer saglanmasi amaciyla olusturulan Bir
Kira Bir Yuva Kampanyasi’na verilen destek ve geriye kalan ihtiyaglardan olugmaktadir.
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1.1.Atilan Tweetler:

Ana tweet: “Degerli yurttaglanim, #BirKiraBirYuva kampanyasina gégsiimiizii kabartan, gézlerimizi
yasartan coskuyla destek verdiniz. Kampanyadan gelecek paranin tamamimin evleri agir hasar
gorenlerin hesaplarina 5 aylik kira karsilig1 10 bin tl olarak tek seferde yatirilacagini duyurmustuk.”

Yanit olarak atilan ilk tweet: “4 bin 239 yikik- agir hasarli bina var. 4.239x10.000= 42 milyon 390
bin tl hedefimiz. #BirKiraBirYuva ‘ya su an 4.290 kisi 38 milyon 534 liralik destek verdi.
Kampanyay1 tamamlamamiz i¢in sadece 3 milyon 856 bin lira destege ihtiyacimiz kaldi. Bunu da kisa
stirede basaracagiz.”

Yamit olarak atilan ikinci tweet: “Evsiz kalan izmirlileri kis gelmeden bir cat: altina yerlestirme
hedefine ulasip, sonrasinda bunun huzurunu hep birlikte yasayacagimiza biitiin kalbimle inantyorum.
#BizVarz”

1.2.Fotograf: Tweette yer alan fotografta, iceriginde bulunan bilgiler, afis haline getirilerek
paylasiimaktadir. Ayni bilgiler gorsel bir sekilde daha kolay anlagilir hale getirilmektedir.

1.3.Etiketler:2.Tweet Ornekleri, aratilirken sahip oldugu hashtage (#) bagvurulmaktadir.
#BirKiraBirYuva ve #BizVarizhashtagleri aratilarak tweetlere ulagilmaktadir.

2.Sematik Yapr:
2.1. Durum: Depremzedeler i¢in bagis toplanmaktadir.
2.1.1.Anlatim Dili

2.1.2.Ardalan Bilgisi: Tweette Izmir’de yasanan depremde yikilan ve hasar géren evlerin sayisi
verilmektedir. Evlerin hasar kontrollerine dair bir ¢alisma yapildig: bilgisi verilmese de belirtilen agir
hasarl1 ve yikilan bina sayisi, bu ¢caligmalarin gerceklestirildigini ifade etmektedir.

2.1.3.Baglam Bilgisi: Tweette depremin nerede meydana geldigi agik¢a ifade edilmektedir. Bagis
kampanyasimin hangi olay sonucu ile ortaya ¢iktigi ve hangi amaca hizmet ettigi bilgileri tweet
icerisinde yer almaktadir.

2.2. Yorum

2.2.1.Haber Kaynaklari: Tweette Tun¢ Soyer’in yiriittiigii Bir Kira Bir Yuva Kampanyasi
kapsaminda toplanan bagisa ve bu bagisin ne amagla kullanildigina yer verilmektedir. Igerik dogrudan
kampanyay1 yiiriiten Tung Soyer tarafindan paylasilmaktadir.

2.2.2.0lay taraflarimin olaya getirdikleri yorumlar: Tung¢ Soyer yiiriittiigli kampanyanin toplam
miktari1 hem tweet igerisinde acik¢a ifade ederek tesekkiirlerini iletmekte, hem de eksik miktari
paylasarak, vatandaglarin yardimlar1 ile kisa sirede bu eksigin tamamlanacagini bildigini
belirtmektedir. Yapilan yardimlarin tamamen bitmesi ardindan, huzura kavusacagini yanit olarak attig1
2.Tweetinde ifade etmektedir.

B) Mikro Yap

1.Sentaktik Coziimleme: Tweette kullanilan ciimleler basit yapidadir. Her tiirli okuyucunun,
kullanicinin rahatlikla anlayabilecegi bir igerige sahiptir. Igerikte yer alan rakamlar, sade ve tek tek
ifade edilerek verilmektedir. Kolay anlagilmasi adina, veriler gorsellestirilerek tweete eklenmektedir.
Her climlede birer bilgi verilerek, noktalama isaretleri ile climle diizgiin kullanilmig bu da anlatimi
basitlestirmistir ve kolay algilanmasini saglamaktadir.

2.Bolgesel Uyum: Tweetin igerisinde yer alan climlelerde nedensel bir iligki bulunmaktadir. Her bir
vatandasa 5 aylik kira bedeli i¢in 10.000 TL yatirilacaginin belirlendigi, toplam hasarli ev sayis1 ile
kira bedeli carpilarak, hedeflenen miktar paylasilmaktadir. Ciimlelerde bu nedenle islevsel bir iliskiye
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de yer verilmektedir. Hedeflenen miktarin nereden ortaya ¢iktifi, nasil hesaplandigi, ka¢ kisi
tarafindan ne kadar bagis toplandig: tek tek ifade edilmektedir.

3.Sozciik Secimleri: Ana tweette yer alan; “yurttaglarim” sozcligli, samimiyet duygusunu
icermektedir. “Gogsiimiizii kabartan, gdzlerimizi yasartan” ifadesi yapilan ¢alismalar ve magdur olan
vatandaglar ile bir goniil bag1 kuruldugunu belirtmektedir. “Huzurunu hep birlikte yasayacagimiza
biitiin kalbimle inaniyorum” ctimlesi, iyi dilek iletmek amaciyla, halkin igerisinden bir kisi tarafindan
sOylenmigcesine dile getirilmektedir.

4.Haber Retorigi: Haberde verilen bilgilerin tamami agik ve net bir sekilde ifade edilmistir. Bireysel
olarak d6denecek kira yardiminin ka¢ ay olacagi, ne kadar olacagi, hasarli ev sayisina bagl olarak
yapilan hesaplamalarin sonucu hedeflenen bir miktar oldugu, bu miktarin ne kadarmin kag¢ kisi
tarafindan toplandigi ve geriye kalan tutarin ne kadar oldugu hem metnin icerisinde verilmekte hem de
gorsellestirilerek, tweetin igerisinde yer almaktadir. Metin agik bir sekilde verilmis olsa da gorsel
sayesinde bagis miktarlar1 hakkinda kafalarda olusabilecek sorular yanitlanmaktadir.

SONUC

Siyasal iletisim baglaminda yeni medya uygulamalarmmdan Twitter, en ¢ok kullanilan iletisim araci
olmaktadir. Siyasi aktorler, Twitter aracilifn ile gerceklestirdikleri ¢alismalari ve kampanyalar
kamuoyuna duyurmaktadir. Twitter, oOzellikle genclerin agirlikta olarak kullanici oldugu bir
haberlesme ortamidir. Kisa bir siire icerisinde pek c¢ok kisiye erisim saglama imkani sunmaktadir.
[zmir Biiyiiksehir Belediyesi Baskan1 Tung Soyer’in Twitter hesabi incelendiginde, siyasal iletisimin
Twitter tlizerinden gergeklestirilmesinin daha etkili oldugu goriilmektedir. Tung Soyer, 30.10.2020
tarihinde Izmir’de 6,9 siddetindeki depremde meydana gelen hasarlar1 ve ortaya gikan ihtiyaglari
karsilamak admna bir kampanya diizenlemektedir. Bu kampanyayr kisisel Twitter hesabindan
paylasarak, aktif olarak bilgilendirmede bulunmaktadir. Twitter aracilig1 ile diizenlenen kampanya,
[zmir smirlarini asarak tiim Tiirkiye’nin dahil oldugu bir kampanyaya déniismektedir. Depremin yol
actifi hasarlar ve toplanmasi hedeflenen yardim miktari, aralik aymm ilk giinlerinde
tamamlanmaktadir. Bu kadar kisa bir siire¢ icerisinde Izmir Biiyiiksehir Belediyesi Baskani’nin,
hedeflenen miktar1 toplamasindaki en biiyilk etken, Twitter’in etkin ve basarili bir sekilde
kullanimidir. Tung Soyer’in attig1 tweetlerde kullandig1 kelimeler, vatandaslara hitabi, samimi bir dil
ile gerceklestirdigi siyasal iletisim, depremzedeler i¢in gergeklestirilen bu kampanyanin basarisinin
sebebini olusturmaktadir. Siyasal aktorlerin, insanlarla ayni seviyeden konugmasi, hem sehirlilerim vb.
hitaplarda bulunmasi, sosyal medyay1 etkin kullanarak, toplamayi hedefledikleri miktarin nasil
hesaplandigindan kullanimina kadar paylagimi ona karsi giiven duyulmasimi saglamaktadir. Siyasal
iletisimin en onemli hedefi, siyasal aktoriin kendisine giiven duyulmasini saglamasidir. Tung Soyer,
depremzedeler i¢in hizli karar alarak, olduk¢a kisa bir siirede hedeflenen paray:1 toplamakta, ¢linkii
Twitter ile genis kitlelere, basit bilgiler ve samimi bir dil ile ulagmaktadir. Insanlarin nasil yardim
edecegini, ne kadar yardim etmek istediklerine bagli olarak, attigi tweetlerde agiklayarak, seffaf bir
kampanya gerceklestirmektedir. Arastirmanin verileri incelendiginde, kampanyanin Twitter aracilig
ile cok genis kitlelere ulastigini, sonuca hizh bir sekilde gotiirdiiglinii ve basarili bir siyasal iletigim
caligmas1 yiriitiildii sdylenebilmektedir. Bir belediye baskaninin, kisa bir siire icerisinde toplamig
oldugu yardim ve ylriittiigli kampanyanin basarisi, siyasal iletigsim baglaminda Twitter’in kullanimi ile
gergeklestirilmektedir. Bu galigma, icerigi itibari ile siyasal iletigim alanina yeni, giincel ve basaril bir
ormek olusturmaktadir. Giliniimiizde yeni medyanm kullanimi, iletisimde biiylik bir hiz kazandirdigi
gibi, siyasal iletisim anlaminda yiiriitiilen ¢alismalarda da basariy1 beraberinde getirmektedir.
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(0Y4

1990’11 yillarla birlikte sinemada yasanan bellek patlamasinin karsilik buldugu iilkelerden birisi Tiirkiye
olmustur. 1970’lerde milli tarih aktarimi olarak bigimlenen Tiirk sinemasinin bellek ¢aligmalari, 2000°1i
yillar itibariyle gen¢ kusak sinemacilarin yeni anlati bigcimleri denemeleri igerisinde mekan-bellek
temelinde ¢esitlenmis; kisisel tarih bu gesitlenmenin sonucu olarak film iiretimlerinde yer almistir. Pelin
Esmer’in “11°e 10 Kala” filmi mekan-bellek iliskisi lizerinden bir koleksiyoncunun kisisel tarihine 151k
tutarken, bellek ingasinin kurucusu olan koleksiyonunu modernlesmenin yikici etkilerinden koruma
cabasini konu etmektedir. Son dénem Tiirk sinemasinda mekan-bellek iligkisinin irdelenmesi amaciyla
bu ¢alismaya 6rnek film analizi kapsaminda dahil edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sinema, Bellek, Mekan, Tiirk Sinemasi.

SPACE-MEMORY RELATIONSHIP IN TURKISH CINEMA: THE
EXAMPLE OF THE MOVIE “10 TO 11”

ABSTRACT

Turkey has been one of the countries that responded to the memory explosion in cinema during 1990s.
The memory studies of Turkish cinema, which was shaped as a transfer of national history in the 1970s,
diversified on the basis of spacial-memory within the new narrative forms of the young generation
filmmakers as of the 2000s; personal history has taken place in film productions as a result of this
diversification. Pelin Esmer's film “11'e 10 Kala” sheds light on a collector's personal history through
the space-memory relationship, and focuses on the effort to protect his collection, which is the basis of
memory construction, from the destructive effects of modernization. In order to examine the space-
memory relationship in recent Turkish cinema, It has been included within the concept of a sample film
analysis.

Keywords: Cinema, Memory, Space, Turkish Cinema.

GIRIS

Ozellikle 1980’lerden sonra bir patlama yasayarak modern insanin unutma eylemine karsi panzehir
olarak gelistirilen “Toplumsal Bellek”, diinya genelinde meydana gelen bir takim kiiltiirel, sosyal,
ekonomik olaylar sonrasi yiikselise gegmistir (Atik ve Erdogan, 2014: 2). Bu ylikseligle birlikte sanatin
irdeledigi onemli alanlardan birisine doniisen bellek gorsel sanatlarda karsilik bulmustur. Kuskusuz tarih
bu karsiligin en 6nemli araglarindandir.

Sinema kendi anlat1 dilini gelistirerek sanat statiisiine kavugmasinin ardindan merkezine insan1 aldigi,
hayata dair bir¢cok konuyu iglemistir. Bu konularin en dnemlilerinden birisi toplumsal bellekle iliskisi
hi¢ kopmayan tarihtir. Toplumsal veya bireysel tarih olarak senaryolarda yer alan hikayelerle ve ¢esitli
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anlati bigimleriyle ge¢misi mesele edinen sinema; zamana-mekan iligkisi temelinde izleyicisinin
belleginde bigimlendirici etkilerde bulunur.

Kuhn’a gore hem gorsel hem de gorsel olmayan bir dizi medya {izerinde ifadeleri olan kiiltiirel bir tiir
veya mod olarak bellek metni, her seyden dnce oldukga farkli bir zaman organizasyonu olmak {izere bir
dizi karakteristik bigimsel nitelik sunar. Bellek metni tipik olarak bir eszamanlilik hissi yaratabilen kisa
Oykiiler, anekdotlar, pargalar, "anlik goriintiiler" ve flaglardan olusan bir montajdir. (2010: 299) Bellek
metninin bu tanimlamasina ragmen bellek metni diinya sinemasinda toplumsal bellek bicimde ortaya
cikmistir. Tarih ve sinema iligkisinin sinemanin ilk yillarindan itibaren var olmasi sasirtici degildir.

Diinya sinemasinda tarihe dayanan filmlerin ortaya ¢ikisi sinemayla yasit olsa da Tiirk Sinemasinda bu
stire¢c 1950’lerde ‘Kurtulus Savas1’ temelli bir furya bi¢ciminde ortaya ¢ikmig ve popiiler sinemanin en
onemli konularindan birisi haline gelmigtir. Tarih anlatisinin gesitlenerek farkli anlati bigimlerin
doniismesi i¢in 1990’larin sonlarina kadar beklenmesi gerekmistir.

Pelin Esmer, zaman-bellek iligkisini bir koleksiyoncunun hikayesi iizerinden irdeledigi “11’e 10 Kala”
filmi ile bu ¢aligmaya konu olmustur. Daha 6nce ¢ekmis oldugu “Koleksiyoncu™ belgeselinin kurmaca
bir iiretimi olarak gorebilecegimiz film, yine Mithat Bey karakteri {izerinden bellegin, koleksiyonlarin
Ozneleri olan nesneler iizerinden yeniden insasidir.

Pelin Esmer’in hem sinema dili hem de Tiirk Sinemasinin son dénem ornekleri igerisinde 6nemli bir
yere sahip olan filmi, zaman-mekan iliskisi baglaminda konu edindigi bireysel tarih ve bellek iliskisi
temelinde irdelenmistir. Film bu temelde 2000’11 yillar itibariyle Tiirk Sinemasinda bellek temasini
iceren filmler baglikli calisma evreninde, uygunluk 6rneklemesi teknigine dayali olarak secilmis; Mithat
Bey’in koleksiyonu iizerinden mekén-bellek iliskisi temelinde diinya sinemasindaki bellek patlamasinin
Tiirk Sinemasinda karsilik bulmasinin 6rneklerinden oldugu ortaya konmaya ¢aligilmistir.

1. Kimlik insas1
Kimlige ilk kez kavramsal bir tammlama getiren, Ingiliz alimi John Locke (1632-1704)’dur. Locke’a
gore kimlik, bir idrak, hatirlama ve suurluluk halidir. Bu anlayisa gore kimlik, insanlarin diigiinme,
kendilerini ifade etme ve gelistirme bi¢imlerinin asli, degismez karakteri olarak tanimlanmaktadir. (Akt.
Oztiirk, 2007: 5)

Kimlik, zaman i¢inde siireklilik gosteren bir bilinglilik halidir. Kisinin zaman iginde bilingli olarak
gerceklestirdigi etki ve tepkilerinin toplam1 onun kimligi ortaya koyar (Akt. Yiicel, Megill, 1998: 39).
Bir kimlik ortaya koyma siireci toplumsal etkenlerden bagimsiz diisliniilemez. Kisinin tepkileri bu
toplumsal etkenlerden kaynaklanan zorunda kalma durumlarini da beraberinde getirir.

Mithat, bu zorunda kalma durumunun nedeni olan baskiya direnisini sonuna kadar siirdiiriir. Ali bodrum
katin1 bosaltana kadar da devam eder direnisi. Filmin son sahnesinde kendisi i¢in birakilan 11. cildi alip
manyetolu el feneriyle apartman bosluguna yoneldiginde dahi bu direnmenin son buldugunu sdylemek
iddial1 bir ¢ikarim olur. Apartmanin yikilma karar1 belki koleksiyonu ve yillarm emegi olan koleksiyon
iizerinden olusturdugu kimliginin de yikilma kararidir. Sadece kimligin degil nesneler iizerinden bir
toplum tarihinin, belleginin de yok olusudur aslinda.

Mithat ugruna esinden vazgectigi, ¢evresinden izole oldugu ve uzun yillar emek vererek olusturdugu
smirsiz - koleksiyonu iizerine inga ettigi kimliginin simirlart igerisinde yasamaktadir. Asla
tamamlanamayacak olan koleksiyonunu korumak -—dolayisiyla kimligini ve yasama sebebini-
olusturmaktan daha zordur. Se¢imini uzun zaman 6nce yapmis ve bu se¢imin kendisine olumlu olumsuz
yasattiklarii kabullenmis bir birey olarak kendi bireysel tarihinin 6znesidir.

Evet, gercekten de ‘kimlik’ bize kesfedilmesi gereken bir sey olarak degil de tamamiyla icat edilmesi
gereken, bir cabanin hedefi, ‘bir amag’, kisinin en bastan insa etmesi gereken veya alternatif teklifler
arasindan segip sonra ugrunda miicadele edip ardindan ancak daha da fazla caba ile koruyacag bir sey
olarak yansitiliyor. Oysa miicadelenin zaferle sonuglanmasi ic¢in, kimligin statiisiindeki ebedi
tamamlanmamishk ve istikrarsizlik gerceginin bastirilmaya ve yogun bir emekle Ortbas edilmeye
ihtiyaci vardir ki kimlik buna da meyillidir (Bauman, 2017: 25).
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Mithat; Ali’nin islerini halletmesi i¢in devreye girmesiyle sekteye ugramanin yani sira istikrarsizlik
tehlikesi ile karl1 karsiya kalan koleksiyonu ve diizenini korumaya g¢alisirken, diger taraftan devletin
yasalara dayandirdigi, koleksiyonunu yikacak miidahalesine direnmektedir. Izole oldugu disaridaki
yagsamin yasalar bildigi yasalardan farklilagsmis, istemese de imzasi olmasa da varlik, kimlik, bireysel
tarih mekaninin yikimini engelleyemez duruma gelmistir. Hesap sormaya kalkmasiyla 6grendigi yeni
yasal durum, modernitenin temellendirdigi toplumsal doniigiimiin unsurlarindan sadece birisidir.
Devletin, vatandasin katiksiz mutlulugunu gergeklestirmek i¢in sozlerini yerine getirmemesinden dolay1
vatandasin hesap sorabildigi donemlerin varligindan bahseden Bauman’in soziinii ettigi donemlerin
geride kaldiginin bir 6rnegi olarak Mithat Bey’in eli kolu baglanmigstir (Bauman, 2017: 59).

Karakterin kimligini insa edebilmek i¢in gerekli olan psikolojik yaklagimi karakterin yasadigi mekan ve
sartlarla baglantilandirarak sinemanin anlati olanaklan igerisinde aktarabilmek Onemlidir. Adanir’a
gore; “kisilik, icinde yasadig1 diinyayla kaynasmis olmalidir. Ona ait oldugu belli olmalidir. Yoksa o
dekora yapistirllmig bir fotograf konumuna diismemelidir. Bunun gergeklesebilmesi i¢in de bu
kisiliklere psikolojik acgidan yaklagmak ve onlan iginde yasadiklari diinyanin ic¢inde algilatmak
gerekmektedir” (Adanir, 2003: 152).

Pelin Esmer’in anlati dilinin ve kurdugu yapinin bu algilatmanin gergeklesmesi i¢in dogru oldugu
sOylenebilir. Mithat, yasadig1 evin igerisinde binlerce pargadan olusan koleksiyonuyla vardir ve varlig
da buna baghdir. Herhangi bir kisinin kolaylikla iginde kaybolabilecegi bu parcgalarin her birine hakimdir
ve karsilikli varliklar hatirlamayla kurulan bu hakimiyet iliskisine baglidir.

1.1. Mekan ve Bellek

Bellek son 30 yildir istiinde en fazla konusulan, tartigilan, tarihten psikolojiye, sosyolojiden,
antropolojiye kadar farkli akademik alanlar tarafindan calisilan, edebiyattan sinemaya farkli anlatim
tarzlarindaki sanatlarin iistiine yogunlasarak iiretimde bulundugu temel kavramlardan biridir. Gegmisi
anlama, anlamlandirma, yeniden kurma, ge¢misle hesaplasma baglaminda tarihle ortak noktalar
bulunmasina karsin, bellek kendine 6zgii farkliliklar: da igermektedir (Erkilig, 2014: 55).

Bu farkliliklarin nedenlerinden birisi bellegin bagka unsurlarla olan iligkisidir. Bu unsurlarin sinematik
anlamda en 6ne ¢ikanlardan birisi mekanla olan iligkisidir. Mekan insan i¢in hem diger insanlarla birlikte
kullandig1 ortak yasam alanlarin1 hem de bireysel olarak hayatina etki eden mekanlari temsil etmektedir.

Insamin diger insanlar olmadan yasamasinin miimkiin olmadigi diisiincesinde ortak kullanim
mekanlarindan en belirleyicilerinden olan sehir, kapitalizmin sonucu olarak doniisiime ugramis; yogun
cadde, bina yiginlariyla kalabaliklagsmasinin ardindan barindirdigi insanin yabancilagtigi bir mekana
doniigsmiistiir. Sehirde akan hayatin i¢inde her giin karsilastig1 sehre ait nesnelerin kokenlerinin yine
insana dayandiginin bilincinde olmayan birey, bir resim sergisindeki eserlerin kokenindeki insanin ve
yaraticiliginin bilincindedir.

Ortak anilar ve yasam tecriibelerinin mekani olan sehir mekansal bellegimizin kurucularidan birisidir.
Sehrin ara sokaklarinda bireysel yasamlarimizi siirdiirdiigiimiiz mekanlarin (evlerin, isyerlerinin vb.)
bellek insasindaki roliiniin basarisi i¢in kuskusuz ki istikrar; duragan bir mekan diizeninin varligi
gereklidir. Bireysel tarih ve bellek olusumu yine bu diizenin sonucudur. Mithat’in yikilmamasi
konusunda 1srarc1 oldugu apartmandaki mekani olan evi bu anlamda istikrarli varlifiyla bellek
kurucusudur. Eski kente dair geride kalan ender yapilardandir.

Eski mahallelerin genisletilmesinden ve yeniden yapilandirilmasindan 6nce buralarda yasamis olan
kisiler i¢in, eski duvarlarin ayakta kalan cephelerine, baska bir ylizyila ait bu goriintimlere, sokaklardan
arta kalanlara agina olan kigiler i¢in bu degisimi gerceklestirmek her zaman miimkiindiir. Modern kentin
icinde de eski kentin 6zelliklerini bulmak miimkiindiir; ¢iinkii sadece eski kenti arayan gozlerle, sadece
onu diisiinerek bakarsiniz kente (Halbwachs, 2007: 72).

Her ne kadar sehir doniisiim yasasa da Mithat gezdigi sokaklarda, ugradig1 diikkanlarda, izledigi
manzaralarda istikrarli bir sekilde gérmek istedigi eski sehir vardir. Mithat’in géziinden izleyici ayni
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eski sehrin takipgisidir. Koleksiyonun genislemesi, varligi ve dolayisiyla mekéansal bellegin devamu,
Mithat’in ugradigi mekanlarin varligina ve istikrarina baghdir.

“Mekansal bellegimizin etkin bir sekilde islev gorebilmesi i¢in belli bir derecede istikrar gereklidir; bir
retorik yontemi olan bellek sanati da duragan bir mekan sistemine dayanmadan var olamayacagi icin
istikrarla varligini siirdiiren mekanlarin mevcut olmasi gerektigi konusunda israrcidir.” (Connerton,
2009: 116)

Mekan ve mekéna bagh bellek kurulumu konusu, Tiirk Sinemasinin gereken 6nemi verdigi bir konu
olmamigtir. Mekanin dramatik yapida aldigi konum sinirliyken, cogunlukla zorunluluktan kaynaklanan
bir unsur olarak var olabilmistir denilebilir. Adanir; mekénin Tiirk sinemasinda zorunlu olarak goriilen
bir unsur olmasinin diginda, dramatik yapi i¢cindeki 6nemine bir tiirlii sahip olamadigini belirtir. (Adanir,
2003: 151)

‘11°e 10 kala’ filminde Pelin Esmer, Adanir’in soz ettigi eksikligi gidermis goriinmektedir. Mekan
dramatik yapinin en 6nemli yapitasi olarak hik&yenin merkezinde yer almaktadir ve Mithat’in kimligini
koleksiyonuyla birlikte inga ettigi mekan olarak sunulmustur.

1.2. Bellek Mekam Olarak Ev

Kisisel tarih ve bellek kurulumu s6z konusu oldugunda en etkili unsur olarak 6n plana ¢ikan mekan
evdir. Ev, bir barinaktan ¢ok daha fazlasini ifade ederken, bellek mekaninin tam da kendisidir.

“Ev, iginde bir grup insanin yasadigi bir bina degildir yalnizca. Ev, duvarlar ve sinirlardan insa edilmis
maddi bir diizenden, bir barinaktan veya uzamsal olarak diizenlenmis faaliyetlerden ¢ok daha fazlasini
temsil eder” (Connerton, 2009: 29).

Connerton evin anmimsatici yapisinin sadece duragan bir temsil olmasindan kaynaklanmadigini ifade
ederken, beden ile yasam Oykiilerinin i¢ ige gegmesinden kaynakli devingen durumlardan bahseder.
Hem evin hem de bedenin ortak olarak barindirdig1 6zellik ikisinin de varligini sorgusuz sualsiz kabul
etmemizdir (Connerton, 2009: 30). Sorgusuz sualsiz varligini kabul ettigimiz bu iki unsurun i¢ ige olusu
bellek kurucusu 6zelliginin de nedenidir.

Bu kabuliin 6nemli bir sebebi olarak aidiyet gosterilebilir. Kisiselligin ve ev ile iliskisinin temelini
olusturan kimlik ve bellek bu aidiyeti yaratan siirecin zincirleridir. Ev kisiselin mahrem alaniyken,
kimligimizi insa ettigimiz siirecin 6znesi ve dolayisiyla aidiyetimizin nedenidir. Suner; giindelik hayat
dilinde yarattig1 ¢agrisimlar diisiiniildiiglinde, “aidiyet” kavraminin her seyden Once ev ile baglantili
oldugunu sdylerken evin mekansal ve toplumsal olarak kendimizi “ait” hissettigimiz yer olarak belirtir
(Suner, 2015: 16).

Bu mahrem ve ait olan alanin sinirlar1 belirlenirken korunakli alan yaratilma amacinin aksine gelisen i¢
tehditler, dis tehditlerden daha yikici bir konumdadir. igeriyi disaridan ayiran sinir korunakli alani
iceriden gelene kars1 daha savunmasiz birakabilir.

Evin tanim geregi siir kavramiyla bir arada diisiiniilmesi gerektigini, evi var eden seyin igeriyi
digaridan ayiran sinirlar oldugunu, bu anlamda evin giivenli ve korunakli aginaliginin, disarinin tehditkar
yabancilig1 varsaymmiyla bir arada var oldugunu vurgulayan Nikos Papastergiadis (1998), ancak, evi
gercekten sarsan tehdidin disaridan degil, daima iceriden geldigini belirtir (Akt. Suner, 2015: 27).

Mithat, asil yikici unsur, apartmanin yok olmasi tehdidiyle (disaridan gelen) miicadele ederken,
kendisine yardimci olarak belirledigi Ali’nin koleksiyon parcalarin1 metalastirarak satmastyla (igeriden
gelen) istikrarin ortadan kalkmasina engel olamamustir. Mithat tipki1 Huyssen’in “bellek i¢in verilen
miicadele, sonugta tarih i¢in ve yliksek teknolojinin yol ac¢tig1 bellek yitimine karsi da verilen bir
miicadeledir” soziinde oldugu gibi sadece bireysel kaygilardan kaynakli olmayan miicadelesinde
yalnizlasmistir (Huyyssen, 1999: 15).
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2.“11%e 10 Kala”

Elinde cantasiyla ilk goriinen karakterimiz Mithat Bey’dir. Girdigi diikkanlardan, ugradig: esnaflardan,
taninir olmasi ve saygi géormesinden yaptigimiz ¢ikarimla rutin isleriyle ilgilenen Mithat Bey bazi eski
yayinlari elde etmeyi amaglamaktadir.

Her giin aldig1 gazetenin tek alicis1 da kendisidir. Yoksa bayi o gazeteyi getirmeyecektir. Sehrin sesleri
devam ederken i¢inde gezindigimiz ev Mithat Bey’in evidir ve gazete, kitap dahil tiim biriktirdikleriyle
dopdolu bir mekandir. Mithat’n biitlin gayesinin koleksiyonu oldugu izlenimi ilk dakikalardan itibaren
seyirci tarafindan edinilir. Yeni saatlerini yerlestiren Mithat Bey calan kapiya cevap verirken sehrin
seslerinin yerine evin sessizligi hakim olur. Normal bir evden daha sessiz olusunun nedenini ilerleyen
dakikalarda yine Mithat’m agzindan Ogreniriz. Gazete yigmlarindan olusan kagittan duvarlar ses
frekanslarini emiyordur.

Kapiy1 ¢alan filmin diger onemli karakteri, apartman gorevlisi Ali’dir. Mithat’in kap1 oniine y1gdig1
‘pislik’ (gazeteler) apartmanda sikinti olmaktadir ve yonetici tarafindan toplanmasi gerekliligi mesaji
icin gonderilmistir. Ali’ye ‘bu ise karigma’ diyen Mithat Bey’e gore ise ortada temizlenecek bir pislik
yoktur. Cicekoglu’na gore bu iki ana karakterin iligkisi bakimindan sorgulanan sey bir bakima
Tiirkiye’nin modernizm tarihinin sorgusudur. Sadece nesneleri degil, sehrin seslerini de toplayan Mithat
Bey’i apartmanina simsiki bagli; Ali’yi tek sansi olan apartmandan koparak ve sehre agilmayi
amaglayan kisi olarak tanimlayan Cicekoglu, 1920’lerde ve 1970’lerde dogmus iki adam tizerinden
anlatilan hikdyenin, Emniyet Apartmani’ni Istanbul’'un merkezine alarak seyircisine Tiirkiye’de
modernizmin tarihine dair sorular sordurttugunu belirtir (Cigekoglu, 2012: 145).

Tipki Mithat gibi yalmiz olan Ali’yi kendi yasam mekani olan bodrum katindaki evinde goriiriiz.
Mithat’in yalnizlig1 bir secimken Ali’nin yalnizlig1 bir zorunluluktur. A¢ik olan televizyonda oynayan
filmden duyulan ses kadmlar anlayamadigindan sikayetcidir. Es zamanli olarak Mithat, eski ses
kaydindan dinledigi Cahide ile yaptig1 telefon gorligmesinin notunu almaktadir. Takip eden sahnede
izledigimiz Ali’nin telefon goriismesi ise uzakta olan kizi ve esiyledir. Iki evde dinlenilen miizik,
yapilan/ dinlenen telefon goriismeleri eski-yeni donem ve karakterlerin yasanilan donemsel
kiyaslanmasi bakimindan 6neminin yan1 sira karakterlerin yalnizliklariin nedeninin agiklamasidir.

Kardesinden gelen telefonu agmayarak telesekreterden dinleyen Mithat salonu ‘toplamadigi’ igin
gelmek isteyip gelememektedir. Tercihini her zaman koleksiyonundan yana yapan Mithat, gelen
tepkilere kars1 durusundaki kararliligiyla yaptig1 sey, kimligini inga ettigi mekanin sinirlarini ¢izmektir.
Disart igeri olarak ¢izilen siir nettir ve ihlal edilemez. Bellek yitimine kars1 kayitlari, sesleri, gazeteleri,
nesneleri biriktirmis olan Mithat zamanin akigina kars1 da direnmektedir.

Telefonun kapanmasinin ardindan yasanan depreme iki karakter de kayitsizdir. Ali sarsintiy1
hissetmemistir; Mithat’in kayitsizlig1 ise apartmanin saglamligina olan giiveninden kaynaklanmaktadir.

Filmin tek kadin karakteri Mithat’in yemeklerini yedigi kafenin sahibesi Feride’dir. Feride’yle olan
sahnesinde gegen diyalog ile Mithat’1 terk eden karisinin gidis sebebi Ogreniriz: koleksiyonlar. Bu
koleksiyonlar ve ev Mithat’in apartman sakinleriyle yasadigi sorunun da sebebidir.

“Hem Ali’nin hem de Mithat Bey’in hayatlarinda 6nemli olmus, onlar1 sarsmis, etkilemis ve
sekillendirmis kadinlarin yalnizca sesleriyle temsil ediliyor oluslari, filmin dikkat ¢ekici 6zelligidir.
Kadmlar filmde yokluklariyla etkindir. Uzaktan miidahaleleri ile erkeklerin verdikleri kararlar
yOnlendirirler, ancak goriinmezler” (Cigekoglu, 2012: 153).

Dayaniksiz oldugu iddiasiyla daha modern bir apartman i¢in yikilmak istenen apartmanin yikimi i¢in
onay vermeyen tek kisi Mithat’tir. Ona gore apartman saglamdir ve sadece onarim gereklidir. Apartman
sakinlerinin ortiik amaci ise evlerinin degerinin artacak olmasidir. Can giivenligi kaygis1 bu amag igin
sadece bir gerekgedir. Bu duruma olan kizginligiyla apartman toplantilarmma da katilmay1
reddetmektedir. Digerleri igin tekinsiz bir mekana doniisen apartmanin igerisinde tiim varligini
temellendiren Mithat i¢in yikim kendi imzas1 olmadan miimkiin degildir. Bu yasal dayanaga yaslanarak
devam ettirdigi kararlilik kendisine sikayet edilme olarak geri doner.
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Yonetici Ruhi Bey’in evinden evine akan suyun yerini gostermek igin eve davet ettii Ruhi Bey
istiflemeden dolay1 saskindir. Bu ziyaret sonrasi solugu belediyede alarak Mithat’in evindeki koleksiyon
birikimi hakkinda sikayette bulunur. Sikayet iizerine eve gelen belediye yetkilileri, evdeki yogun
istiflemeden kaynakli ¢okme tehlikesini gerekce gostererek koleksiyonun tahliyesi igin bir hafta siire
tanirlar. Aksi taktirde Mithat’in tiim varlig, bellegi, kimligi zorla tahliye edilecektir.

Koleksiyonu bodrumdaki depoya indirmesi gereken Mithat, disaridaki isleri i¢in yardimi etmesi
karsiliginda Ali’ye para teklif eder. Apartman yoneticisinin tepkisinden endiselenen Ali bir siire
diisiindiikten sonra Mithat’m islerini halletmeyi kabul ederken ayn1 zamanda Istanbul’u da 6grenmeye
baglar.

Aksam dondiigiinde yaptigi isleri anlatir. Bir gazeteyi almak icin ge¢ kalmasinin yani sira tamiri
tamamlandig1 icin teslim aldig1 kayit cihazinin tusuna yanliglikla basilmasindan dolayr eski kayit
silinerek yerine giin igindeki sesler kayit olmustur. Bu durum Mithat i¢in énemli bir sorundur; ¢linki
yedeginin olup olmadigini bilmemektedir.

Mithat’in kutuladig1 koleksiyon parcalarii depoya indiren Ali kutulardan birisinden aldig1 gazeteyi
ceketine saklayarak depodan ¢ikarak ¢opleri atmaya gider. Artik ¢op olan kaseti dinleyen Mithat’a
sokaktaki ¢6p konteynirinin goriintiisii eslik eder. Ali’nin koleksiyondan yaptig1 bu ilk agirma daha sonra
artacak, parcalarin metalagmasi ve satilmasiyla devam edecektir.

Ali bir yandan Mithat’in islerini hallederken bir yandan is aramaktadir. Eski kitaplarin ve nesnelerin
fiyatlarin ytiksekligini de kesfetmektedir. Bu farkindalik Ali’nin Mithat’in koleksiyon parcalarini —ki
ayni zamanda anilari- metalastirarak satmasini hizlandirmasina neden olur. Ayni metalagtirarak
koleksiyonu dagitma yaklasimi koleksiyonu kutulamakta kendisine yardimci olan yegeninden de gelir.
Arkadasiyla acacagi sahaf-kafede bu parcalar iyi fiyatlara satabilir Mithat isterse. Mithat’in ailesinin ve
yakin g¢evresinin onun koleksiyonuyla olan giiclii baginin ne kadar anlagilamadiginin kanit1 gibidir bu
teklif. Mithat i¢in teklifin diisiiniilmesi bile kendisine ve kimligine ihanet gibidir.

Ali, kiitliphanede bir ansiklopedinin cildini fotokopi cektirirken, goérevlinin yaptigi ise olan ilgisi
nedeniyle girdigi diyalogla is bagvurusunda bulunmasi ve kabul edilmesine giden siireci baslatmis olur.
Bir yandan kutular1 depoya indirirken bir yandan koleksiyon parcalarini satmaya devam eder.

Mithat yonetici ile kapida toplant1 konusunda tartisirken yegeni eski fotograflarla amcasinin gegmisine
taniklik etmektedir. Esmer, Mithat’in kisisel tarihine sadece koleksiyon nesneleri 6zelinde degil, eski
fotograflara dayanan bellekle {izerinden de bakmaktadir.

Tiim bu zorlayici siirecin iizerine Oksiiriigliniin asttima dénmesiyle Mithat’1 saglig1 da zorlamaktadir.
Evden sadece saglik kontrolii amaciyla ¢ikar hale gelir. Ali ise binanin yikilacagindan emin oldugu i¢in
Mithat’1n islerini hallederken is ile birlikte evde aramaktadir. Yaptig1 satislardan elde ettigi paraya olan
ihtiyaci ev kiralamak icin gereken parayla gerekcelendirilse de bu Ali’yi izleyici goziinden aklamaya
yetmez.

Binadan taginmalar devam etmektedir. Belediye yetkilisinin yanina giden Mithat kendi imzas1 olmadan
apartmanin yikilamayacag1 goriisiinii dayandirdig1 yasanin degistigini, artik imza ¢oklugunun yeterli
oldugunu 6grenir. Evinin yikimina engel olma miicadelesinde giderek gardi diisen Mithat koleksiyonun
koruma konusundaki ¢abalarma devam etmektedir. Bodrumda da baslayan rutubet ile kutular {ist katta
bos olan daireye tasima fikri Ali’nin hosuna gitmese de kabul edecektir. Koleksiyonu artik sadece
insanlardan degil binadan da zarar gormektedir.

Filmin son sahnesinde evdeki ve depodaki kutularda aradigini bulamayan Mithat bodruma Ali’nin
yanina indiginde onun da taginmis oldugu gercegiyle kars1 karstya kalir. Sadece masa ve bir sandalye
vardir. Bir de Ali’nin sahaftan habersiz aldig1 11. cilt. Sandalyeye oturur; masanin iizerine Ali’nin —
sattiklan karsisinda yaptig1 bir jest gibi duran-kendisi i¢in biraktig1 11. cildi alir ve masadan kalkarak
apartman merdivenine yoneldiginde geriye sadece manyetolu fener sesi kalir.
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Cicekoglu’nun, filmde ses kayitlan lizerinden izleyiciye hatirlatilan doneme dair yasanmigligi bulunan
seyircilerin, sahnelere verdigi duygusal tepkilere dair, kendi taniklig1 lizerinden anlattiklari ¢arpicidir.

Ekranda tamirci, “O giin Istiklal Caddesi’ne ¢iktik, tanklar vardi,” diyordu, biz sessizce kendi darbe
hafizamiz1 yokluyorduk. Mithat Bey; “Inanilmaz bir sey!” diyordu, biz igimizden, “Gel de bize sor,”
diyorduk, Mithat Bey tamirciye, “Geri alsana,” diyordu, biz nefesimizi tutuyorduk, tamirci, “Geri
alamay1z ki, maalesef,” diye cevap veriyordu, biz nefeslerimizi salip giiliiyor ve alkisliyorduk. O giin
seyirci arasindaki yabanci izleyicilerin, “Ne oldu?” diye sorduklarini ve aldiklar1 uzun cevaplara ragmen
bizim ruh halimizi yine de anlamadiklarini hatirliyorum (Cigekoglu, 2012: 155).

SONUC

‘11°e 10 kala’, Pelin Esmer’in daha 6nce belgesel olarak ¢ektigi ‘Koleksiyoncu’ filminde konu edindigi
amcast Mithat Esmer’in hikayesinin kurmaca olarak c¢ekildigi filmdir. Gergek bir karaktere ve
koleksiyonuna dayanan hikaye ‘yeni’ olarak nitelenen 1990’11 yillarin ortalarindan itibaren iretilen
filmleri kapsayan Tiirk Sinemas1 6rnekleri arasinda Suner’in ve Adanir’in tanimlarina uyan anlati ve
yapim ¢izgisiyle onemli bir filmdir.

Tiim diinyada son donemde etkisi gdsteren bellek ve iliskide bulundugu unsurlarin sinemaya yansimasi
Tiirk Sinemasinda da karsilik bulmustur. Tiirk Sinemasinda bellek patlamasinin karsilik bulmasi
kuskusuz bu filmle smirli degildir. Cagan Irmak, Zeki Demirkubuz, Dervis Zaim gibi yonetmenlerin
calismalarinda yine toplumsal bellegin yeniden insasina yonelik izler bulunmaktadir.

Esmer’in caligmaya konu olan filminde Mithat’in koleksiyonu iizerinden tartisilan mekan- bellek iliskisi
iki ana karakterin yagsanmisliklarimin tarihlendigi farkli donemler temelinde modernizm etkisi
bakimindan sunulur. Tiirkiye yakin tarihine 11k tutan gazete koleksiyonuna eslik eden teknolojik
doniisiimiin onciilleri olan nesneler ayni zamanda modernizmin unutturduklarmin hatirlanmasinin
nedenidir. Sancar’in sdz ettigi, bastirma kiiltliri olarak bellekle kurulan iliskiye direnen Mithat,
olusturdugu koleksiyon iizerinden kisisel ve toplumsal tarihe dair olaylarin unutulmasinin ayni zamanda
engelidir. Bu engelin kaldirilmasina yonelik ¢aligmalar hikdye boyunca devam eder. Mithat’in bireysel
direnisi toplumsal gerekliliklerin karsisinda savunmasizdir.

Evinin sinirlarin keskin bir sekilde cizerek kimligini ve varligini koleksiyonu {izerinden insa eden
Mithat icin; apartmanin ve dolayistyla evinin yikimi her seyinin yikimi anlamina gelmektedir. Saglam
oldugunu diisiindiigii ve apartmandaki diger ev sahiplerinin, giivenligi rant i¢in sebep olarak kullandig1
apartmanin yikilmasi talebine tek basma direnmesinin nedeni, korunmasinin, ancak mekanin
devamliligma bagli olan tiim bu kisisel tarihinin nesneleridir.

Evden ¢ikamayacak kadar koleksiyonunun tahliyesiyle mesgul oldugu siirecte iicreti karsiliginda yardim
talep ettigi Ali’nin metalastirdigi nesnelerin satigiyla so6z konusu yikim igten gelen bir tehditle
baglamistir aslinda. Ailesi dahil tiim yakinlarindan izole olmay1 goze alarak tiim kimligini ve kisisel
tarihini insa ettigi koleksiyonunu tiim kararli miicadelesine ragmen modernizmin doniistiirdiigii yeni
yagsam kosullarma teslim etmek zorunda kalan Mithat, aynm1 zamanda belleginin yitimiyle de karsi
karsiya kalmstir,

Kitlesel (popiiler) sinema yerine yiiksek (sanat) sinemanin igerdigi konu ve anlati yapis1 bakimindan
Tiirkiye’deki Onemli Orneklerden birisini sunan Esmer’in modernizmin unutturduklart ve
doniistiirdiiklerini mekan-bellek-kimlik temelinde tartistign filmi ‘11°e 10 kala’ izleyicilerine
diisiindiirdiikleri ve sorgulattiklar1 bakimindan carpicidir. Tiirk sinemasinin bellek ile olan iligkisi
artarak devam etmektedir. Kolektif hafizanin tarih ile olan iligkisinde, hatirlananin gerceklik
zorunlulugunun bulunmamasi sinemanin bellege olan ilgisini kalicilagtiracaktir.
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Amigurumi Japonca’da oyuncak yapma sanati demektir. Mardin’de bireylerin ¢ogunlukla hobi
olaraktan bagsladiklar1 amigurumi el sanatini zamanla ticari bir kazanca doniigtirmeleri incelenmistir.
Meslek olarak edinen 10 kisi ile etnografik miilakat yapilmistir. Kurslar1 duyurmada etkin iletisim
yontemi mevcut katilimcilarin sosyal aglan iizerinden yaymaktir. Elde edilen anahtar sonuglar; sosyal
gevre, ugraslyl sevme, ticari kazanca doniistiirme ve kendini bulmaktir. Ayrica, kiginin kendisini
bulmasinda el sanatin1 bagarabilecegine dair 6zgiiven duymasi, 6grenmede sabretmesi, ugrasirken akista
olma ve gerginliklerinden uzaklagsma ve yeni ¢evrelere girmektir. El sanatlarinin yagsatmanin énemli bir
etken emek verenlerin maddi bir kazang saglamaktir.

Anahtar Kelimeler: Amigurumi, El Sanatlar, Mardin, Sosyal Ag, Ekonomik Kazang.

THE IMPORTANCE OF SOCIAL NETWORK CONNECTION IN
VOCATIONAL EDUCATION: AMIGURUMI HANDCRAFT
EXPANSION IN MARDIN

ABSTRACT

Amigurumi means the art of making toys in Japanese. In Mardin, individuals' transformation of
amigurumi handcraft, which they started as a hobby, into a commercial income over time, has been
examined. Ethnographic interviews were conducted with 10 people who acquired it as a profession. The
effective communication method for announcing the courses is through the social networks of the
current participants. Key results achieved; social environment, liking the occupation, turning it into
commercial gain and finding oneself. Besides, earning self-confidence, being patient in learning, being
in the flow and getting away from tensions and entering new environments are important findings. A
crucial factor in the survival of handicrafts is to provide a financial gain to those who work.

Keywords: Amigurumi, Art, Social Networks, Economic Return.

GIRIS

Mardin’de amigurumi sanat1 ile ekonomik gecim saglayan kisilerle yapilan miilakatlardan elde edilen
bilgiler 15181nda yabanci kokenli bir el sanatinin Dogu’daki bir ilde ekonomik kazanca doniismesi
incelenmektedir.

Fakirlikten ¢ikisin tek yolu gelir saglayici bir faaliyette bulunmaktir. Bu agidan meslek kazanma gelir
elde etme yolundaki 6énemli bir agsamadir. Tiirkiye’de kalkinmakta olan yorelerde el sanatlaria dayali
olarak meslek kazanma tarihsel gelisimleriyle de uyumludur. Ekonomik olarak kalkinmamis bu
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yorelerde yiiksek teknoloji gerektiren islerin 6grenilmesi ve ticari kazanca doniistiiriilmesi ancak belli
sosyo-eckonomik seviyeye ciktiktan sonra miimkiin olabilir. Halbuki el sanatlarinda tarihsel olarak
zengin yorelerdir.

Bu ¢alismada elde edilen bulgular 15181nda kisilerin ana veya yan meslek olarak el sanatina dayali bir ig
kolu seciminde hangi siirecte gecildigi gosterilmektedir. Sadece kamu ve 6zel kuruluslar olarak meslek
kurslar1 agmak yore halkinin bu kurslara katilimini saglamamaktadir. Bu ¢aligmalarin katilimcilarin
dinamiklerinin anlagilmasi hem meslek kurslarinin hem de el sanatlarinin ¢ok daha verimli sekilde ve
genis kitlelere ulasmasini saglayacaktir.

AMIGURUMI VE EL SANATLARI

Amigurumi Japonya’da bir oyuncak yapma teknigidir. Oriilmiis (Ami) ve doldurulmus (nuigurimi)
kelimelerinin birlesmesiyle tiiretilmistir. Koken olarak 1950’lerde dayaliysa da giiniimiiz tekniklerin
kullanilmasi 1970’lerde baglamistir. Temel de t1g ile 6rgii teknigi kullanilarak ¢esitli oyuncak karakteri
ortaya ¢ikartilmaktadir. Amigurumi sanati Japonya’dan tiim diinyaya yayilmis ve her iilke kendi
kiiltiiriine gore karakterleri sekillendirmistir (Cetin, 2018).

Amigurumi’nin tarihsel kdklerinde Japonya’dan 6nce 16.yy’da Hollanda’da basladigi ve Cinlilerin’de
benzer teknikleri kullandig1 iddia edilmektedir. Diinyaya yayilmasi ise 2000°li yillardan Amerika
Birlesik Devletleri iizerinden olmustur. Ingilizce kaynaklarm mevcudiyeti etken olmustur (Kesgin,
2016). Tiirkiye’ye de yabanci dil bilen kadinlarin gevirileri iizerinden ilk kez gelmistir. Geleneksel Tiirk
sanatlarina benzemesiyle Amigurumi Tiirkiye’de ilgi gérmiistiir. Ayrica Tiirkiye’ye girisiyle beraber
Anadolu Kkiiltiiriine 6zgii motifler hakim olmustur (Cetin, 2018). Fiyatlama da ebat, is¢ilik, figiir,
organik, camagir makinasinda yikanabilmesi belirleyicidir.

Malzeme olaraktan ipler, vidali gozler, 1 ve dikmek icin igne ve oyuncaklarm i¢ini doldurmak
amaciyla elyaf tercih edilmektedir (Cetin, 2018). Hazir tarifler yaninda dogaglama ile sig t1g ile
yapilmaktadir.

Amigurumi sanatina Mardin’deki ilgi basma yansimmstir. Artuklu Belediyesinin onceliginde agilan
Amigurumi sanat1 kurslartyla Mardin’de saglikli ve yerli oyuncaklar {iretilmektedir (Haber7, 2020). Bu
sanatt tatbik edenler ihracat yapmaktalar. Bu sektorde calisanlar {rlinlerin organik olmasindan,
motiflerinden, el emeginden dolay1 basta Avrupa olmak iizere diinyadan talep geldigini belirtmislerdir
(Mardinlife, 2019).

El sanatlan iizerine yapilan akademik ¢alismalardan iki olgu goriilmektedir. Birincisi bu sanatlar artik
yok olmaya baglamislar ve bunlar kurtarmak i¢in ne yapilabilir?

Ozellikle teknolojiyle beraber tiiketim kaliplarmin degismesiyle el sanatlarma dayali iiretim durma
noktasina gelmistir. Yok olmasindan endiselenenler, el sanatlar1 bir kiiltiir mirasi olarak goriilmektedir
(Dilmag, 2013; Olmez, 2008). Bu miras iginde toplumun degerlerini, din, gelenek anlayisii kusaktan
diger kusaga tasinmasi s6z konusudur. Bu baglamada yasatilmaya ¢alisilan yoreler (Erzurum, Isparta,
Iskilip, Comakdag-Kizilagac, Gaziantep, Sirnak) incelenmistir (Dilmag, 2013; Olmez, 2008; Ozkoca ve
Bozkurt, 2013; Etikan, S, Cukur, 2011; Can, 2013; Celik ve Toprak, 2018).

El sanatlarin1 korumanin ve sonraki kusaga gecirmenin yollarindan biri de resmi egitim kurumlaridir.
Y 6re halkinin bilinglenmesi i¢in Halk Egitim Merkezleri’ne 6nemli gérevler diistiigii vurgulanmaktadir
(Ozkoca ve Bozkurt, 2013). Bu amagla Cumhuriyetin ilaniyla ilk kurulan kurum Yiiksek Ziraat
Enstitiisii olmustur. Sonrasinda El Sanatlari, Giizel Sanatlar ve Kiiltiir Varliklarini koruma ad1 altinda
boliimlere ayrilmistir (Tiireli ve Salvarci Tiireli, 2017).

El sanatlarinin artik modern yasamda ayakta kalmasalar da etnografik miizeler sayesinde bunlar en
azindan diger kusaklara tanitilabilir (Dilmag, 2013). Akademik caligmalar ayn1 zamanda bir bilgi
yonetimi gibi calismakta el sanatlarin yapim siiregleri adim adim kaydedilmektedir (Ozkoca ve Bozkurt,
2013; Ozaltin ve Olmez, 2011). Ornegin bir makalede, Osmanli déneminde yapilmis fakli hammadde
ozelligi gosteren el sanatlarinin minyatiirlerdeki izleri incelenmektedir (Ozaltin ve Olmez, 2011).

Submit Date: 21.11.2021, Acceptance Date: 22.12.2021, DOI NO: 10.7456/100201100/003 28
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © Journal of Communication Science Researches



Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, January 2022 Volume 2 Issue 1, p.27-35

El sanatlarinin yasatilmasi ekonomik yoniiyle de tesvik edildiginde miimkiin olmaktadir. El sanatlarmin
ayakta kalmasiin bir yolu da turistlere yonelik satis yapmaktir (Etikan ve Cukur, 2011). El sanatlar
yogun turizmi tercih edenler, bolgenin yerel kiiltiiriiyle de ilgililer. Bu sadece el sanati nesnelerini
kapsamamakta ayn1 zamanda turistler onlarin kullanim alanlarm (ev, gilinliik yasam, diigiin) gérmek
istemekteler. El sanatlarina dayali turizm el sanatinin satigini ve sergilenmesinin yaninda otantik ortamin
yasatilmasina gerek duymaktadir. Ornegin, Comakdag-Kizilagag kdyiinii ziyaret edenler kdydeki diigiin
seremonisini hizlandirilmis sekilde seyretmekteler (Etikan ve Cukur, 2011).

Turizmin el sanatlarin1 besledigi kadar el sanatlar1 da turizmi beslemektedir. Gaziantep’te yapilan
etnografik bir arastirma da el sanatlarinin Gaziantep turizmini c¢esitlendirdigi (gastronomi ve
miizeciligin yaninda) ve yil boyunca yaydigi tespit edilmistir (Akin, 2018).

El sanatlarmin turizmdeki hakkettigi yeri alabilmesi i¢in hedef tiiketiciyi anlama, e-ticaret dagitim
kanalarim gelistirme, farkli ortakliklar kurma gibi profesyonel bir is modeline ¢evirmek gerekmektedir
(Can, 2013).

El sanatlar1 baglangicta fiziksel ihtiyaglar1 karsilamak iizere ortaya g¢iksa da sonrasin da toplumun
kiiltiirinii yansitir hale doniigmiistiir. Kiiltlir turizmi altinda yer alan el sanatlari turizmi yeterince
ekonomik gelir iiretememektedir. Bunun 6rnegini ¢aglar boyunca ¢ok zengin el sanatlarina sahip olan
Gilineydogu Anadolu’da goriilmektedir. Sehir baglaminda Sirnak el sanatlarinda ilerde olmasina ragmen
iiretimin tanittiminda ve satisinda yetersiz kalindigi belirtilmektedir (Celik ve Toprak, 2018). Sadece el
sanatlart egitiminin verilmesinin yeterli olmadigi aym sekilde iiretilenin satilmas1 ve girisimeilik
yonlerinin de kuvvetlendirilmesi gerektigi vurgulanmistir (Olmez, 2008).

Sehirlerin el sanatlarini genis imkanlartyla tanitma imkanlar varken kiigiik yerlesim birimlerindeki el
sanatlarini kitlelere tanitmak zordur (Kaya ve Erol, 2021). Bunun tanitimi i¢in festivaller organize
etmek, yorenin diger Ozellikleriyle birlikte biitiinlik g¢ikarmak, satis diikkanlart agmak, el sanati
yapimini anlatacak yerel rehberleri yetistirmek gerekmektedir. Ornegin Giresun Akkaya koyiinde el
sanatlarinin tanitimim yapilirken el sanatinin hammaddesi olan 1sirgan otundan olmasinin orijinalliginin
vurgulanmas1 ve saglik acisindan faydasmin anlatilmasi yaninda turizm faaliyeti yoredeki doga
giizellikleriyle biitiinlenmektedir (Kaya ve Erol, 2021).

YONTEM

Arastirmanda niteliksel yontem olaraktan etnografi kullamilmistir. Etnografik metotlar bireylerin
diisiincelerini, duygularini, karmasik sorunlarmin anlagilmasina ve inovatif sekilde c¢oziilmesine
yardimc1 olmaktadir (Creswell ve Creswell, 2017). Empati kurmak i¢in kullanicilar derinlemesine
dinlenmelidir (Young, 2015). Katilimcilarla yari-yapilandirilmis miilakat yontemi ile goriisiilmiistiir.
Etnografik arastirmalarda katilimcilarla 1ilgili sosyo-ekonomik ve demografik varsayimlar
olusturulmamaktadir. Konusmacilar ile Amigurumi tizerindeki deneyimleri sorulmustur. Amigurumi
baglaminda neyin anlamli oldugu ve bireylerin bu sanatla ilgili giinliik hayati nasil deneyimledikleri
ogrenilmektedir. Ozelliklede faaliyetleri ardindaki motivasyonlari dgrenilmektedir.

Bireyleri harekete gecirmede en temel nedenler biligsel ve duygusal faktorlerdir (Zaltman, 2003; Young,
2015). Etnografi bu deneyimleri ortaya ¢ikarmay1 hedeflemektedir.

Ornekleme sayis1 miilakatlarda alman cevap benzerlik (kalip, drgii) olustuktan sonra brrakilmustir. Orgii
olusmasi, 10 tane amigurumi iizerine hikayesi olan bireylerle uzun miilakat sonrasinda gergeklesmistir
(Nielsen, 2020: 1; Faulkner, 2003). Etnografik arastirmalar istatistik iiretmemektedir. Anket yapilmasi
gereken n sayida katilime1 yoktur. Katilimeilarla yogun gériisme yapilir. Kullanicilarin hikayelerinden
kaliplar ortaya ¢ikinc1 kadar miilakat serisine devam edilir. Etnografik derinlemesine miilakatta kiginin
davraniglarinin ardindaki sebep-sonug iligkileri yakalanmaktadir halbuki Anket ¢alismalar1 korelasyon
vermekte ve yiizeysel kalmaktadir (Christensen vd., 2016). Ardindaki sosyal, duygusal, biligsel ve
kiiltiirel sebepler ortaya konmaktadir. Bilimsel arastirmalarda 10 kullanicinin sorunlarin %75’ini yiizeye
cikardiklan goriilmekte ancak say1y1 arttirmak edinilen bilgiyi yiikseltmemektedir (Nielsen, 2000; 2020;
Faulkner, 2003). Burada esas olan, kullanicilarin deneyimlerinden bir trend ¢ikincaya karsi
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derinlemesine miilakatlara devam etmektir. Kullanici ifadeleri italik seklinde ve kullanici numarasiyla
(X) yazilmaktadir.

Amigurumi ticari kazang saglayan 10 kisiyle goriisiilmiistiir. Ticari kazang saglayan bireylere
odaklanilmasinin sebebi gelismekte olan yorelerin ekonomik olarak kalkinmasini yardimer olacak el
sanatlarinin 6grenme ve uygulama siireglerini 6grenmektir. Yedisi kadin ve {igii erkektir. El sanatlartyla
ugrasanlarin agirlikli olarak kadin olmasi ¢aligmadaki katilimeilarin cinsiyet profili agisindan paralellik
gostermektedir (Cetin, 2018). Kisiler farkli mesleklerden gelmislerdir. Bazilar1 da ev hanimidir. Kendi
mesleklerinde veya emekli olarak yeterince gelir elde edememekte veya ev hanimi olarak gelir sahibi
olmamalarindan dolay1 ticari kazang i¢in ¢aligmaya yonlenmislerdir (tablo 1).

Tablo 1. Katilimcilarin Profilleri

Kod Cinsiyet, Yas, Meslek
X1 Kadin, 32, egitmen

X2 Erkek, 48, emekli 6gretmen
X3 Kadin, 34, ev hanimi
X4 Erkek, 29, arkeolog

X5 Kadin 42, ev hanimu,
X6 Erkek, 40, isletmeci

X7 Kadin, 37, ev hanimi
X8 Kadin, 29, kuafor

X9 Kadin, 30, sanat tarihi
X10 Kadin, 41, diikkan sahibi

BULGULAR
Mardin’de yasayan kisilerle yapilan miilakatlar sonucu sanata baslama, hobi olaraktan benimseme ve
meslek haline ve sonunda da kendini doniistiirme olarak izlenebilecek bir siirecten gectikleri
goriilmektedir.

Baslama zamam

Amigurumi baslamada yas icin bir smir goriinmemektedir. Her yastan, cinsiyetten, meslekten
kisilerin yapabildikleri bir ugrastir. Genelde 20°’li ve 30’lu yaslarda baslanmaktadir. Amigurumi
sanatina tiniversite yilarinda -20li yaslarda- merak salmistim (X1). Ben ¢ok uzun zamandan beridir bu
isi yapryorum yaklastk 10 yil -24 yasinda- oldu (x3). Bu sanatla 5 yildwr -32 yasinda- ugrasiyyorum (x7).
Amigurumi sanatiyla yaklasik 10 yildir -21 yasinda- ugrasiyorum (x8). 2 yil énce-28 yasinda-
ugrasmaya basladim (x9). Bu sanatla ta 8 yildir -33 yasinda- ugrasiyorum (x10).

Tetikleyiciler
Ucg ana tetikleyici vardir: Sosyal cevre, benzer el sanatlariyla ugrasma ve ekonomik firsatlar.

Sosyal cevre

Amigurumi’de en 6nemli nokta baslamaya vesile olan ¢evredir. Her goriisiilen kisinin sosyal
cevresinde az veya cok bu sanatla ugrasan birileri vardir: Cevremdeki insanlardan gorerek benim
de ilgimi ¢ekti bende yapmaya bagladim (x2). Ben ev hanimyydim ¢evreden goriiyordum yapanlar vardi
bende kendi kendime diyordum bunlar nasil yapryor diye ¢ok zor gibi goriiniiyordu ama merak
sarnmistim bende yapabilir miyim diye sonunda bende basladim ¢ok kolay 6grendim hi¢ zorlanmadim
galiba buda ilgi alamima girdigi icin (x3). 2 yil once bu zevkli sanat ile arkadaslarim komsularim
sayesinde tamstim. Onceleri sadece isim olarak bildigim simdilerde ise icinde bulundugum bu sanat
benim igin ¢ok eglenceli, baslangicta zorluklar olsa dahi (x5). Cevremde bu sanatla ugrasan ¢ok¢a kisi
var. Onlarin onerileri eyleme gegmem asamasinda ¢ok etkili oldu (x5). Cevremde bununla ugrasan ¢ok
kisi var, hatta ¢cevremdekilerim ¢ogu bu isle ugrasiyor diyebilirim ¢iinkii cogu insana katki saglvyor bir
is haline geliyor (x6). Cevremde bu isle ugrasan benim gibi ev hamimi olan arkadaslarim var zaten
onlarin énerisiyle baglamistim (x7). Arkadaglarim onermisti zaten o sekilde basladim bende. Cogu
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arkadaglarim bu sanatla ugrasiyor (x9). Kilit bir kisi ¢cok etken olmaktadir: Cevremde bu bununla
ugrasan ¢ok insan var diikkanlart olan bile var, bunu da bana bir arkadasim onerdi onun sayesinde
ilgilenmeye basladim (x2). Ailem bu isin icinde olduklari icin ise aliymam pek de zor olamadi. Bu isi
bana annem énerdi (x4). Bir arkadasimin énerisi iizerine ilgilenmeye basladim (x7). Bir arkadasim bu
is yapiyordu bana o gosterdi, o sekilde yapmaya basladim. Oyle ¢ok kimse yok ama birka¢ yakinimda
veya arkadasim da gordiim ama benim gibi isini yapant ¢cok gormedim (x10). Meslek olarak edinen
kisiler ¢evrelerine 6gretmekteler: Kendimi bu alanda yeterince gelistirdigimi diisiiniiyorum artik bir
egitme haline gelmis durumundayim. 10 tane 6grenci var su an ve daha bir¢ok kisiye yol gésterdim bu
konuda meslegimi yaptigim isi baska insanlara égretmekten gurur duyuyorum (x6).

Gecmiste benzer ilgi alanlar

Amigurumiye benzer el sanatlariyla deneyimleri olanlar daha cabuk intibak etmislerdir. Sanat
lisesi, glizel sanatlar fakdiltesi gibi boliimlerden mezun olanlar hizli 6grenmislerdir: Okudugum béliime
yakin bir alan olmasi Amigurumi sanatina olan ilgimi artirdr (x1). Ben kiz meslek lisesi el sanatlart
béoliimii ¢ikislyim. Ik defa okulda bu sanat hakkinda bilgi sahibi oldum, ilgimi ¢ekti ve o giinden beri
bu sanatla ugrasiyorum (x8).

Maddi sebepler

Kimi tamamen bu ise kendilerini adammis kimi de yan is olarak kazang¢ saglamaktadir. Maddi
anlamda da ¢ok katkisini gordiim (x2). Maddi anlamda durumum ¢ok iyi oldu su an bunun rahatligini
yastyorum (x6). Evet bir¢ok katkisi oldu. Hem kendime eglenceli bir ugras buldum, hem de ugrastan
maddi kazan¢ sagladim (x7). Kesinlikle tavsive ediyorum. Ozellikle benim gibi eve olan kadinlar igin
maddi manevi destek saglayacak bir ugras (x7). Kesinlikle katkisi oldu hala oluyor, bana ekonomik
anlamda ¢ok biiyiik katkist oldu onun igin ilizerinde durdum is olarak yapryorum artik ve satisini da
yapiyorum (x10). Kiigiik bir diikkkanim var onu igletiyorum bunun yani sira bu sanati is olarak yapryorum
(x10). Secenek darh@indan dolayi el sanatlaria yoéneldiklerini belirtmekteler: Ben ev hanimiyim
oyle iiniversite falan okumadim ¢evremde yapabilecegim ¢ok az sayida is vardr (x3). Ben arkeoloji
boliimii mezunuyum fakat boliimiin kisith atamalart oldugu icin atanmakta sikinti olugturdu. Bende
bir¢ok insan gibi hayatimi okudugum boliimiin disinda ilerlemeye maruz birakildim (x4).

Diikkan acanlar olmustur: Bu isle yaklasik 15 yildwr ugrasiyorum kendimi isimi kurana kadar su an
kiiciik bir atolyem var onunla ugrasiyyorum. Amigurumi sanatim gelistirmeye ¢alistyorum kiiciik bide
diikkanim hem isini hem ticaretini yapryorum kiiciik bir ekibimle beraber (x6).

Baslangicta ikinci is olaraktan yapanlar arasinda daha sonra ana ise doniistiirenler vardir: kinci
isim olarak yapmaktaydim. Hayatim da bulunan biitiin faaliyetlerimi bunun iizerine kuruyor ve
diizenliyorum. Maddi manevi her alanda destegini gérdiim bunun sayesinde ekonomik giiciimiin farkina
vardim. Bundan sonra ki hedefim yurt disina agilmak ben inantyorum ki onu da gergeklestirecegim (X1).

Isinma Donemi

Kursiyerlere hemen meslek kazandirmayr amaglamak yerine isi sevdirerek once hobi olaraktan
baslatilmahdir.

Once hobi sonra meslek

Bu sanatla ugragmaya baslayanlar agirhkh olarak once hobi seviyesinde ilgi gostermislerdir.
Sonrasinda maddi imkanlar icin meslege doniistiirmiislerdir: Evet ilk baslarda hobi olarak yaptim bos
zamanlarimi doldurmas: icin yapayim, ama sonradan benim icin meslek haline geldi (X1). Once hobi
olarak basladim ve zamanla ¢ok sevdim ve siirekli yapmaya basladim su an satisini bile yapryorum (x2).
Etrafimda bununla ilgilen ¢cok kisi var. Ister hobi olarak ister is olarak yapanlar ¢ok ciinkii insanlara
bir ugras olmaktan ¢ikip meslek haline gelebiliyor (x3). Ozellikle bir ugras edinmek isteyen insanlar ya
da maddi anlamada destek isteyenlere tavsiye ediyorum (x6). 3 ¢ocugum oldugu icin hem onlarla
ilgilenmek hem bu ugrasla mesgul olmak biraz zorluyor beni ancak yapmaktan ¢ok keyif aliyorum. Bu
ugrasin yam sira ev isleriyle ve ¢ocuklarimla ilgilenmek gerekiyor. Bu nedenle kendimi tam olarak
gelistirebildim diyemem, ancak bos vakitlerimde severek yapiyorum (x7). Zamanla meslege
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domiisiiyor: Cogu arkadasim bu sanati hobi olarak degil de artik meslek olarak yapryor. Cevremde
bunlardan ¢ok ornegin ablam da bu sanati ig olarak yapiyor. Evet kesinlikle tavsiye ediyorum ek gelire
ihtiyact olanlara ozellikle tavsiye ediyorum (x8). Hobi olarak baslamaktan dolay1 severek
yapmaktalar: Aslinda bu isi bagindan beri severek ve ilgi duyarak yaptim (X1).

Direk olarak is amaciyla baslayanda olmustur: Hobi olarak degil de bir is olarak gordiim, oyle
basladim bu ise bos zamanlarimi degerlendirmis oldum. Bana ¢ok katkist oldu kendime bir is alam bir
ugras buldum bos zamanlarimi degerlendirme firsatim oldu (x9). Ama once hobi olarak denenmesi
tavsiye edilmektedir: /lgi duyan herkes hem hobi olarak da baslayabilir isteyen bunu sonradan
meslekte edinebilir (x9). Kesinlikle tavsiye ediyorum kendini belirli bir sanat dalinda gelistirmek isteyen
veya kendine bir is edinmek isteyen herkese tavsiye ediyorum (x10).

Kendini Bulma

Kendini bulma soyut bir kavramdir. Bir sanati yapmanin gerektirdigi sabir, yaraticihk ve
adanmishk siirecinde Kkisinin kendisini kesfetmesine dogru bir yolculugu baslatiyor.

Akasta olma: Ik baslarda zorlandim, yapamam diye diisiindiim ama baslayinca insan kendini onun
icinde buluyor zaten  devami da ¢ok kolay geliyor (x2). Gerginlikten uzaklasma: Bu sanatla
ugrasirken kendimi ¢ok iyi hissediyorum, kafam dagiliyor. x8

Sabirh olma: Ayn: zaman da kisiye sabir ve ¢ok ¢alismanin elbet bir karsiliginin oldugunu gosterdigi
soyleyebilirim (x4).

Ozgiiven artmakta: Kesinlikle oldu bir ugras haline geliyor senin icin. Maddi ve manevi anlamda
bir¢ok kapt agildr bana. Yapabilirim diisiincesini, inancin gelistiriyor, yani en basta (x5). Su an ebru
sanatindan ¢ok amigurumi sanatina yer verdim hayatimda ¢iinkii kendimi onunla tanidim kendime
giivendim beni ¢ok giizel yerlere getiriyor elimden geldigince de kendimi bu ydnde gelistirmeye
caligtyorum (X1).

Yeni cevre edinme: Her ne kadar istegimin disinda gercgeklesse de bana bir¢ok katkist oldu. Bu is
benim hayatimda ¢ok fark: insanlarla tanisma firsati sagladi (x4).

Siirekli 6grenme ve gelistirme
Sanata adayanlarda siirekli 6grenme ve gelistirme arzusu goriilmektedir.

Kendini gelistirme: Mutlaka her insanin sadece bir etkinlik olarak degil kisinin kedini gelistirebilecegi
bu alanda bir¢ok farkli ve giizel eserler ortaya koyabilecekleri bir alan oldugu icin herkese tavsiye
ederim (X1). Kendimi bu alanda gelistirdim, gelistirmeye de devam ediyorum is geregi de yaptigim i¢in
kendimi mecbur gelistirmek zorundayim (x10).

Kurslara giderek ilerletme: Gelistiriyorum bunun icin ¢esitli kurslara gittim farkh etkinliklere katildim
kendimi gelistirmeye devam ediyorum kendime gelistirdikce isime olan baglhiligim da artiyor (x3).

Ogrenmenin s yok: Kendimi bu alanda ilerletme yolundayim diyebilirim. Kisaca tam olarak
gelistirdigim soylenemez (x4).

Incelikleri 6grenme zaman aliyor: Calisali iki sene oluyor kendimi gelistirmeye calisiyorum ayni
zamanda tam usta oldum diyemem tabi (x9).

SONUC
Makalede, Mardin’de bireylerin ¢ogunlukla hobi olaraktan bagladiklart amigurumi el sanatindaki
gostermis olduklar ilerlemeler neticesinde ticari bir kazanca doniistiirmeleri incelenmistir.

Tablo 2’de elde edilen sonuglar gosterilmistir. Tetikleyiciler olarak isaret edilen bu sanata baglama
sebepleridir: Sosyal gevre, gecmiste farkli el sanat dallarina ilgi, maddi imkén elde etmedir. Meslege
gegisten Once 1sinma doneminden gecilmistir. El sanatim severek yapip hobiye doniistiikten sonra
meslek olarak se¢ilmesine karar verilmistir. Bu el sanatiyla ugrasanlarin aktardiklar1 yasadiklar i¢sel
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doniisiimdiir. El sanatlar1 sadece emek yogun ugraslar degildir. Aym1 zamanda kisiye sabri, akista
olmay1, 6zgiiveni arttirmaktadir. Ayrica yeni bir ¢evre edinmesi saglanmaktadir.

Tablo 2. Amigurumi El Sanatinda Elde Edilen Sanatlar

Iletisim alamnda

Ana Kavramlar Kavramlar uygulanabilecek politikalar

Diger kursiyerlere ulasmak
icin mevcut kursiyerlerin,
egitmenlerin, kurumda
Baslatmay: tetikleyen sosyal calisanlarin sosyal cevresini

Tetikleyiciler cevredir kullanma

Tamtimlar: benzer ilgi

alanlarinda kurs

Gegmiste benzer ilgi alanlari goren/gormiis, lise ve
amigurumiye yonlenmesinde iiniversitede okumus kisilere
sebep olmustur. yapilmasi

Maddi olarak imkanlarin ilerde isterse bu potansiyeli
genisletmek i¢in Amigurumi goster

sanatina bagslar.

Isinma doneminden sonra meslek olarak

secilmis

Amigurumi yapanlar severek Once ugrasin sevdirilmesi

ilgilenmektedirler.

Meslege gecis kursiyerin

Once hobi sonra meslek olarak dinamikleri belirleyecek,

devam etmistir. zorlanmamasi.
Kendini kesfetme, gelisme, 6grenme, ¢evre
edinme
Sanat1 icra ederken kendisini iletisimde derin faydalarma
kesfetmektedir. deginme
Siirekli 6grenme ve gelistirme Siirekli destek

Yeni arkadashklar1 kurma-
Amigurumi iizerine aglar
kurma ve mezunlari bu aglarla

Yeni ¢evre edinme tanistirma

Amigurumi veya diger el sanatlariyla ilgili kurslar1 yayip, kursiyerleri kazanma ve yorenin ekonomik
imkanlar1 gelistirme agisindan iletisim politikalar1 belirleyicidir (Tablo 2). Genel strateji sosyal ¢evre
iizerinden yaymaktir. Katilimcilardan higbiri tesadiifi olarak bir kurs ilan1 gérerek bu meslege adim
atmamustir. Cevresindekilerden birileri tesvik etmislerdir. Hesapli ve hatta {icretsiz dahi verilen kamusal
hizmetlerde (meslek edindirme ve spor kurslari gibi) yeterince talebin toplanmamasinin ardindaki sebep
kismen anlagilmistir. Reklam ve kamu ilanlariyla duyurunun etkisi zayiftir, yaygimlagmasini
saglamamaktadir. Burada her katilimcidan bir sonraki toplantiya (kursa) “sosyal ¢evresinden bagka bir
arkadagini da getir” denilerek grubun biiyiitiilecegi 6ngoriilebilir.
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Tamitimlarda terapi, sosyal ¢evre, ekonomik firsatlardan bahsedilmesi olumlu tepkiyle karsilanacaktir.
Ama ekonomik kazan¢ konusunda fazla zorlayici olunmamalidir. Kisilerin ilk denemelerden sonra
yaptiklar1 ugrasiyr sevip sevmedikleri devam etme kararindaki en 6nemli faktordiir. ik asamada
meslegin inceliklerini 6gretmek yerine meslegi sevdirmeye yonelik aktivitelere oncelik verilmesi
gerektigi anlagilmigtir. Hobi niteligi kazandiktan sonra bunu meslege doniistiirmek daha kolay
olmaktadir. Clinkii hobide iddia gerektirmekten, is stresine girmeden, keyifle temel 6grenme siireci
tamamlanmaktadir. Kursta baglangig, orta ve ileri gibi veya hobi-meslek gibi bolerekten el sanatini
sevdirerek 1sindirilmalidir.

Kursiyerler kurs siiresince ve mezuniyetten sonra amigurumi el sanatlar1 aglan ile tanistirilabilir.
Boylece bireylerin el sanat aktivitesi cergevesinde birbirleriyle iletisime gecmesi saglanir. Yeni
mezunlara deneyimlilerden sanatin inceliklerini 6grenme, is, pazarlama gibi firsatlar1 yakalama imkéani
sunulur.

Hedef kitlenin daha 6nce benzer el sanatlartyla ugrasmasi, ¢evresinde amigurumi sanattyla ugrasanlarin
var olmasi, ekonomik olarak kazanca ihtiya¢ gdstermesi ve el sanatlarma karst manevi duygular
besleyenlerden olugmasi onceliklidir.

El sanatlarin bireyleri yetistirirken bir sektdr olusmasina destek verilmelidir. Bu sanati 6grenenler
arasinda diikkéan agan, yurt i¢i ve disina mal satan kisiler sanatin yasatilmasinda dinamo olmaktadir.

Dogu Anadolu’da veya iilkenin genelinde ekonomik olarak geliri diisiik olan kisilerin elde ettikleri
meslekten ticari bir kazang elde etmeleri hem fakirlikten ¢ikis hem de meslege devam etmesinde kilit
unsurdur. Eski Tiirk (Osmanli) sanatlarin1 devam ettirme ¢abalarinda bu ekonomik kazang faktorii goz
ard1 edilmemelidir. Ozellikle kisilerde meslegin inceliklerini kazanma ve siirekli 6grenme ihtiyacini
ortaya ¢ikmasi ve motive olmalar1 is piyasasina girmeleri etkendir.

Kisilerin sanatla ugrasmalar1 kendilerini manevi yonlii ¢ok gelistirmistir. Bazilarinda 6zgiiven artmasi,
bazilarinda psikolojik terapi bazilarinda sabir artig1 olaraktan ortaya ¢ikmistir. Bu sanata adim atmakla
beraber yeni ¢evrelere girme firsati edinmislerdir.
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Giliniimiizde teknolojinin gelismesiyle yediden yetmise her yas grubunun kullandig1 internet, diinyanin
birgok bolgesinden binlerce kullanicinin ayni anda sayisiz veri yiikledigi bir platform haline gelmistir.
Verilerin fazlaligi da insanlarin daha cok birbiriyle yakinlasmasini saglayarak sosyal iligkilerin
internet agma tasinmasi durumunu getirmistir. Internetin gelismesiyle birlikte sosyal medya
platformlar1 dogmustur. Sosyal medya platformlarinin var olmasiyla birlikte tiim diinyada yeni tiir
toplum - medya iliskisi insa edilmistir. Bu nedenle teknolojik medya algisinda koklii degisikliklere yol
acan teknolojik gelismeler, birgok kavramin da yeniden sekillenmesine sebep olmustur. Sosyal medya;
haber, iletisim, bilgi paylagimi gibi farkli alanlarda kullanilmistir. Boylelikle bireyler duygu ve
diislincelerini sanal platformlarda paylasarak farkinda olmadan kendini biiyiik bir internet bagimlis
haline getirmistir. Calismada dijital toplum ve bagimlilik kavramlar1 incelenerek bu kavramlar
cercevesinde farkli yas gruplarinin en popiiler sosyal medya sitelerinden biri olan Instagram ve dijital
medya iizerinden bagimlilik diizeylerine bakilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Bagimlilik, Dijital Toplum, Medya, Instagram.

UNDERSTANDING THE MEDIA IN THE DIGITAL SOCIETY:
GROUP STUDY TO ADDICTIVE INSTAGRAM

ABSTRACT

Today, with the development of technology, the internet, which is used by every age group from seven
to seventy, has become a platform that thousands of users from many parts of the world upload
countless data. The excess of data also brought people closer to each other, bringing social relations to
the internet network. With the development of the internet, social media platforms were born. With the
existence of social media platforms, a new kind of society-media relationship has been built all over
the world. For this reason, technological developments, which have led to radical changes in the
perception of technological media, have also led to the reshaping of many terms. Social media; has
been used in different fields such as news, communication, and information sharing. In this way,
individuals have unwittingly made themselves great internet addicts by sharing their feelings and
thoughts on virtual platforms. In this study, the terms of digital society and addiction will be examined
and the levels of addiction will be looked at through Instagram and digital media, one of the most
popular social media sites of different age groups within the framework of these concepts.

Keywords: Addiction, Digital Society, Media, Instagram.
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GIRIS

Insanhigin var olmasindan itibaren iletisim siireci de siirekli olarak degisim ve gelisim gostermistir. Bu
siireg ile birlikte bireylerin yasam pratiklerinde farkliliklar yasanmaktadir. iletisim teknolojilerindeki
gelismeler ozellikle son yillarda gdzle goriiliir bir sekilde hiz kazanmustir. Insanlar teknolojik
gelismeler karsisinda en fazla bilgiye ve habere ulasabilmek igin teknolojinin her tiirlii 6zelliginden
yararlanmak istemektedirler. Internetin, kullanicilarin hayatina girmesi ve teknolojinin her giin iizerine
katarak gelismesiyle birlikte yasam pratikleri de bu siirece gore yeniden tiretilmektedir.

Internet’in kiiresel anlamda gelismesi insanlarin beklenti, istek ve ihtiyaclar1 dogrultusunda 2004
yilindan beri O’ Reiily tarafindan web 2.0 hayata girmistir. Web 2.0 teknolojisi, ¢evrim i¢i internet
ortaminda paylasim ve daha fazla bir araya gelebilme olanagi sagladigindan dolayi iletisim imkanini
onceki teknolojiye nazaran ¢ok daha {ist bir seviyeye tasiyan gelismeleri igeriklerini barindirmaktadir
(Kazankaya, 2020: 43). Sosyal medya web 2.0 altyapisina dayanan farkli kiiltiirdeki insanlar1 ayni
ortam iginde bulunduran sanal ortam olarak sdylenebilir. Bireyler bu uygulamalar sayesinde birbirleri
ile stirekli etkilesim halindedir. Teknolojinin her giin tlizerine katarak gelismesiyle beraber iletisimin
bir tusa basarak yapilacak kadar kolay bir eylem haline gelmesiyle birlikte sosyal medya platformlar
ve kullanict sayilarn da artis gostermektedir. Bu ortam iizerinden kullanicilar fotograflarim,
hikayelerini ve videolarimi da paylagsmaktadirlar. Sinirlamanin olmadig1 ve 6zgiir bir zemin igerisinde
diisiincelerini  paylasan kullanicilar zaman ve mekandan bagimsiz bir sekilde hareket
edebilmektedirler. Teknolojideki bu geligmelerin yam sira, degisime tekabiil eden sorunlar da sozii
edilen yasam kosullar1 i¢inde ortaya ¢ikmaktadir. Bunlardan biri de bagimlilik kavramidir.

Bagimlilik denince akla yalnizca uyusturucu ve alkol gibi beynin kimyasiyla oynayan maddeler
gelmektedir. Fakat gilinlimiiz diinyasinda madde kullanimi igcermeyen davranmiglarin da bagimlilik
yarattig1 goriilmektedir. Bu yeni bagimliliklarda madde alimi yoktur. Hem beyni hem de davranisi
etkileyen bir hastaliktir. (Tarhan,2019: 18). Sosyal ag sitelerin gelismesiyle ve buna bagl olarak
bireylerin aktif ve yogun kullanmalarinin sonucu olarak sosyal medya bagimliligi sorunu ile karsi
karsiya kalmmaktadir. Yiiz milyonlarca kisi hayatlarin1 Instagram gonderileri ve hikayeleri ile gergek
zamanl olarak paylasmakta ve bu paylasimlara aym hizda yorumlar ve begeniler almaktadir. Oyle ki
kullanicilar saatlerini bu platformlarda harcamakta ve yasaminin odak noktasi haline getirmektedir.
Sosyal medya bagimliliginin bir sonucu olarak kisiler birebir iletisimi askiya alarak, iletisimlerini
sosyal medya platformlarindan saglamaktadir.

Son donemlerde yasanilan teknolojik doniistimler, toplumun hatlarin1 yeniden tanmimliyor, dogay1 da
doniistiiriiyor (Leonhard, 2020: 53). Hayatimizin bir pargasi olarak kullandigimiz sosyal medya
platformlart olumlu ve olumsuz yénde yasam kosullarimizi etkilemigtir. Calisma kapsaminda sosyal
medya araclarinin iglevlerine elestirel bakis acisiyla yaklagilarak, bireylerin teknolojik ve sosyal
medya bagimliliklar1 baglaminda bireyler iizerindeki etkileri ilizerinde durulmustur. Caligmanin
aragtirma boliimiinde Istanbul iiniversitesi iktisadi ve idari bilimler fakiiltesinde okuyan 8 kisilik olan
bir grup ¢alismanin 6rneklemi olarak secilmistir. Yeni medya uygulamalarimi kullanilan araglar ile
iligkisi olan iniversite Ogrencileri ile odak grup teknigi kullanarak bagimlilik kapsaminda sosyal
medya platformlarmdan Instagram kullaniminin yasamimizdaki etkisi ele alinmustir.

MEDYANIN DiJITALLESMESI

800’ lerin ortalarina dogru iletisim diinyasinda biiyiik bir devrim olmustur. Tipografya kiiltiirden 6nce
elektrik ve daha sonra elektronik medyaya gecilmistir. Amerikali Samuel Morse’nin elektrikli telgrafi
icadiyla birlikte elektrik medya kiiltliriiniin baglangic1 ve tipografinin iletisim diinyasinda sonu olarak
kabul edilir (Baldini, 2000: 88). 1800 ve 1900’ lerde bilim ve teknoloji alanlarindaki buluslar ¢ok hizl
degismelere ve beraberinde iletisim diinyasini ve kiiltiirii degistirmistir. 1800’ lerde ortaya ¢ikan
buluslar soyle siralanmaktadir. Telgraf (1932’ de Samuel Morse tarafindan), telsiz (1895°de C.
Marconi tarafindan), telefon (A. G. Bell tarafindan), sinema (1895’de Lumiere Kardesler tarafindan),
Fotograf (1830°da J. N. Niepce ve L.J Dagure tarafindan) bulundu. (Baldini, 2000: 89). Biitlin bu
buluslar teknolojik agidan biiyiik bir devrim getirmistir. Bu buluslara daha sonraki yillarda televizyon,
bilgisayar gibi yenileri de eklenmigtir. McLuhan ‘a gore diinyanin her tarafi goriintiilerle ve mesajlarla
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kaplanmistir ve televizyon sayesinde zaman ve mekan sinirlamalar1 ortadan kaldirilarak diinyanin her
yerindeki olaylardan aninda haberdar olmak miimkiin olmaktadir (Yaylagiil, 2016: 69). Elektrik ve
elektronik teknolojisinin {riinleri olan bu araclar sayesinde smirlamalar ortadan kaldirlarak aym
mesaj1 ayni anda birbirinden uzakta olan birgok kisiye ulastirilabilmekteydi. Boylelikle kitle iletisim
araglart okuma ve yazmada degisim yaratmis ve eglenmenin sekli degismistir. Giinliik yagantimizi
bastan asag1 degistiren kitle iletisim araglar diinyaya bakis agimiz1 da degistirmistir.

Bilim mp | Teknoloji | mp | Toplum

Sekil 1. Bilimin Toplumu Etkileme Durumu

Kaynak: (Kuryel, 2015: 63)

Bilgi ve iletisim teknolojisinde ve 6zellikle dijital teknolojideki en biiyiik gelismelerden biri, kablosuz
olarak iletisim kurma becerilerinin gelistirilmesidir. Aracili diinyay1 ve onun biitiin sundugu imkanlar
taginabilir hale getiren kablosuz ve mobil teknolojiler, toplumlarin yasaminda vazgecilmez bir unsur
haline gelmistir (Chayko, 2018: 28). 1950°1i ve 1970’1i yillar1 arasinda mekanik ve analog teknolojin
yerini dijital teknolojilerin almasiyla, medya anlaminda bir dijital devrim yasanmistir (Kurubacak,
2016: 4). Dijital sistemle birlikte biitiin veriler ikili kodlarla temsil etmektedir. Bu 6zellik, medyanin
yeni medya olarak doniisiimiinii saglamaktadir. Bununla birlikte yeni medyada biitiin veriler dijital
olarak temsil edilmektedir (Yengin, 2014: 133). Dijitallik ile birlikte her seyin sayisal kodlara
doniismesi nedeniyle iireticiye ve tiiketiciye bir arayiiz iizerinde biiyiik bir depolama olanagi tanimakta
ve verilerin iletim hizim arttirmakta ve kolaylastirmaktadir (Binark ve Loker, 2011: 9 akt Yengin
2015: 133). Diger bir deyisle, dijital olan dijital olmayan onciilerinden ¢ok daha fazla kullanim alani
saglar. Ornegin, dijital fotograf birgok farkli sekilde degistirilebilir ve ayn1 hizla diger goriintiilerle
birlestirilebilir. Aninda tiim diinyada dolasip diger insanlarla paylasilabilir ve bir metin ya da mimari
tasarimin pargasi olabilir (Manovich, 2018: 51).

Dijital iletisimin, kendine has ozellikleri vardir ve bu 0zellikler onlart diger iletisim tiirlerinden
ayirirlar:

 Dayaniklilik (Persistence): Yapilan tiim eylemler, gelecek nesillere aktarilmasi i¢in kayit altina alinir.

* Aranabilirlik (Search-ability): Bir dokunus ile neredeyse diinyanin diger ucundaki kisi veya
kaynaklara ulasilabilir.

* Tekrarlanabilirlik (Replicability): Herhangi bir icerigi kopyalama, ¢ogaltma veya bagka bir yerde
saklama ve depolama imké&m vardir.

» Goriinmez Kitleler (Invisible Audiences): Sizin kim oldugunuz bilinemeyebilir veya kimlerin sizi
izledigini tam olarak bilemezsiniz (Kurubacak, 2016: 14)

Bu 6zellikler, kullanict ile kullanicinin bilgisayarda olusturdugu, diizenledigi ya da izledigi medya
arasinda yeni iligkiler dogmasini sagladi. Diinyanin en uzak kdsesiyle iletisim kurabilmekte, binlerce
kilometre otedeki bilgi kaynaklarina zaman mekan sinirlart kaldirilip iletisim olanagi saglamistir. Bu
gelismeler sayesinde bilgisayar ve internetin kullanilabilirligi ve diger iletisim ve ulasim araglarinin
yayginlagmasiyla beraber kiiltiirel ekonomik politik vb. bir¢ok alan degisime ugramistir.

Bagimhlik Ekseninde Medyanin incelenmesi

Katz’a gore insanlar toplumsal ve psikolojik olmak tizere degisik ihtiyaclar1 vardir. Bu ihtiyaclar
dogrultusunda insanlar, medyadan ve diger bilgi kaynaklarindan ihtiyaglarimi gidermek igin
beklentilere sahiptirler (Cangdz, 2012: 55). Kullamimlar ve doyumlar yaklagimina gore bireylerin
gereksinimlerini doyuma ulastirmak i¢in kullandiklar1 araglardan bazilan kitle iletisim araglaridir.
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Bireyler bu araglar ve araglarin {irlinleri arasinda ihtiyaglar dogrultusunda se¢me yaparlar. Bu amagl
etkinlikler sonucu ihtiyaglar giderilir ve stres azaltilir (Uzun, 2013: 86). Baska bir deyisle bu yaklagim,
bireylerin kisisel kitle iletisim araglarini kullanmalarini temel alarak ne diisiindiikleri, duyumsadiklar1
ve takdir ettikleri sorularak kitle iletisim araglarmin ve gesitli igerik bigimlerinin agikga goriilen
cazibesinin nedenlerini bulmaktir (Mcquai ve windahl, 1997: 154). Ornegin, bireyler iginde
yasadiklar1 toplum ve diger toplumlardaki gelismeleri 6grenmek isterler. Bu nedenle de kitle iletisim
araclarinin sundugu haber biiltenleri onlarin bilgilenme doyumuna ulastirir. Aymi sekilde giinliik
yasamin sikintilarindan uzaklagsmak igin kitle iletisim araglarinin iriinleri olan sinema, tiyatro ve
miizik programlari gegici siireligine de olsa uzaklastirir.

DeFleur ve Ball-Rokeach’a gore kitle iletisim araglari, toplum ve izleyici arasinda siki bir bagimlilik
s0z konusudur. Buna gore kitle iletisim araglariyla toplum arasinda karsilikli olarak bagimlilik vardir
(Giingor, 2013: 115). Gegmisten gilinlimiize bagimliliga iligskin farkli anlamlar olugmustur. Antik
Roma’da bagimli olmak koélelik cezasina ¢arptirilmig olmayi ifade etmekteydi (Alter, 2018: 34). Bu
koleler yasadigi toplumun bireyleri olup borglarin1 6deyemeyen kisilerden olusmustur. Borcunu
O0demekten yoksun borclular bagimliliga mahkim edilir ve mahkumlar, borcunu &deyene kadar
alacaklinin kolesi olarak calistirilmistir. Bagimliliga iliskin kullanilan erken anlamin ardindan
bagimlilik, koparilmasi zor olan her tiirlii bag1 anlatmak i¢in kullanilacak sekilde degismistir.
Bagimlilik, bireyin, zararli sonuglarina ragmen, odiillendirici etkilerinin ¢ekiciligine kapilmasi
sebebiyle belli bir maddeyi kullanmasi veya belli bir davranis1 tekrar tekrar sergilemesidir (Newport,
2019: 31). Bagimhilik hastaligina yakalan bireyler zarar verici ve vazgeg¢mesi gii¢c bir deneyime
derinden baghidirlar. Bagimlilik denince akla yalmizca uyusturucu ve alkol gibi beynin kimyasiyla
oynayan maddeler geliyordu. Fakat 20. ylizyilin sonlarindan itibaren yapilan arastirmalarda, madde
kullanim1 igermeyen davramislarin da bagimlilik yaratacagini ortaya koydu (Newport, 2019: 31).
Davranigsal bagimliliklar bircok alanda madde bagimliligina benzemektedir. Beyinde ayni bolgeleri
harekete gecirirler ve temel insan ihtiyaglarindan beslenirler.

Yapilan aragtirmalarda icki ve sigara bagimliligi disinda kumar, aligveris, spor, siberseks ve
teknolojinin de beyinde bagimlilik olusturduguna dair veriler bulunmustur (Tarhan, 2019 :21).
Giliniimiizde bir¢ok sanal platform bagimlilig1 tesvik etmektedir. Uygulamalar ve sosyal platformlar
zengin igeriklere sahip olmasi, uyusturucu maddelerde oldugu gibi bagimlilik yaratiyor. Bagimlilik
yaratic1 davraniglar yakin zamanda daha yaygin hale gelmistir. Bu yeni bagimliliklar da madde alimi
yoktur. Hem beyni hem de davranisi etkileyen bir hastaliktir.

Davranigsal bagimlilik alti bilesenden olusur: ulasabildiginizin az Otesindeki g¢ekici hedefler, karsi
konulmaz ve ongiiriilemez olumlu geri beslenme, artan bir gelisme ve ilerleme duygusu, zaman iginde
yavas yavag zorlasan gorevler, ¢oziim gerektiren gerilimler ve giiclii soyla baglantilar (Alter, 2018:
16). Cok ¢esitli olmasina ragmen giliniimiiziin davranigsal bagimliliklar1 bu alt1 bilesenden en az birini
icerir. Buna Ornek olarak kullanicilarin paylastigi bazi fotograflar bir¢cok begeni alirken bazilar1 o
kadar begeni alamaz. Kullanicilar da ¢ok fazla begeni toplamak igin sosyal medya platformlarini
yogun bir bicimde mesgul ederler. Oyle ki, bu etkinlik kisinin yasaminin odak noktas haline gelir.

Bagimhlik ve Medya Uzerine Odak Grup Cahsmasi

Yaslar1 18-23 arasinda degisen 8 kisilik odak grup katilimcilarinin 5’1 kadin, 3’i erkek katimcidir.
Katilimeilarin niifuslarin bagl oldugu sehirler Canakkale, Ankara, Bolu, Sivas, Gazi Antep, Istanbul
ve Kiitahya’dir. Katilimcilarin tamamu yiiksekdgretim kurumu 6grencisidir. Katilimcilarin demografik
tablosu asagida goriildiigii gibidir.
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Tablo 1: Odak Grup Calismasinin Gergeklestirildigi Grubun Demografik

Tanimlari
Kodu Cinsiyet Yas Niifusa Bagh
Oldugu Sehir
K1 E 22 Canakkale
K2 K 23 Ankara
K3 K 18 Istanbul
K4 E 21 Canakkale
K5 E 24 Kiitahya
K6 K 22 Bolu
K7 K 24 Sivas
K8 K 23 Gazi Antep

Asagidaki boliimde odak grup goriismesinde elde edilen veriler 6nce tablolar ile aktarilmistir. Her bir
tablonun altinda odak grup sorusuna iligkin katilimcilarin sdylemleri derlenerek verilmistir.

Tablo 2: Odak Grup Birinci Soru

SORU 1

Teknolojinin ve buna baghi olarak medyanin
gelismesi hakkinda neler diigiiniiyorsunuz?

Giinde kag saat teknolojik aygitlart
kullaniyorsunuz?

K1 kodlu katilime1 “Teknolojinin gelismesiyle birlikte hayatimizin birgok alanmin kolaylastigimi ve
ozellikle akilli telefonlarin hayatimiza girmesiyle birlikte medya alaninda da biiyiik gelismeler
yagsanmustir.” Sozleriyle teknolojik gelismelerin hayati degistirdigini dile getirmistir.

K2 kodlu katilimei ise “Medyanin gelismesi ile kullanicilarin da siirece dahil olmasi hem daha yararh
hem de hem de daha eglenceli olabilir, kisilerin olaylara karsi tutumu degismistir.” Sozleriyle
kullanicilarin diger kullanicilarin yorumlar1 ve olaylara bakisi ile yeni bakis agis1 kazandirdigim dile
getirmistir.

Katilmcilarin  6nemli bir boliimii teknolojinin gelismesini olumlu olarak doniisiim yasandigi
diislincesini dile getirdigi kayit altina alinmistir. Bu noktadan hareketle katilimcilarim ayni zamanda
medyanin gelismesi ile eglenceli hale geldigi de belirtilmelidir. Odak grup katilimcilan teknolojik
yeniliklerden memnundur.

Tablo 3: Odak Grup Ikinci Soru

SORU 2
Dijital bagimlilig1 nasil tanimlarsiniz?

Kendinizi dijital bagimli olarak gériiyor musunuz?

K4 kodlu katilimer “Dijital bagimlilik, kisinin internet ya da dijital cihazlardan uzak kalma korkusu
olarak tanimlayabilirim. Bu korkuyu zaman zaman kendimde yastyorum 6rnegin disarida bir ortamda
bulundugum zamanlarda telefonumun sarjinin bitmesi ya da internete baglanamamak gibi korkular
yasiyorum ve sosyal medyada olan gelismeleri kagirmaktan endise ediyorum.” Sozleriyle dijital
bagimliliginin korku ve tedirginlik yarattigini diistinmektedir.

K7 kodlu katilimecinin “Bence bir kisinin giinliik hayatinda siirekli telefonu elindeyse, arkadaslariyla,
yemek yerken veya hayatinda olusan en ufak bos anda telefonu eline aliyorsa veya yemek, uyumak
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gibi temel ihtiyaglarin1 gérmezlikten gelecek sekilde bilgisayar, telefon ile vakit gegiriyor, oyun
oynuyorsa bu kisi dijital bagimhdir. Soézleriyle kisinin hayatim teknolojik aygitlara gore
sekillendirdigini diistinmektedir.

Katilmcilarin hepsi dijital bagimliligi bir hastalik olarak gordiigiinii ve kotli sonuglarin insanlar
bekledigini diistinmektedir.

Tablo 4: Odak Grup Ucgiincii Soru

SORU 3

Sosyal ag sitelerinin size faydali m1 yoksa zararli m1
oldugunu diigiiniiyorsunuz? Neden?

K8 kodlu katilimer “Sosyal ag sitelerinin faydasi veya zarar tartigilabilir, elbette ikisini de igeriyor.
Ben bana yararli olacak sekilde kullanmaya calisiyorum. Haber, eglence ve bilgilenme amagl
kullaniyorum ve bu gibi amaglarla belli bir siire kullanmanin faydali olduguna inaniyorum.”
Sozleriyle sosyal medya platformlariin kullanig sekillerine gére sonuglanacagini dile getirmistir.

K6 kodlu katilimc1 “Sosyal ag sitelerini sinirsiz bilgi alma ve diinyanim her yerindeki bir¢ok insanla
etkilesimde bulunulabilmesi agisindan yararli buluyorum ama ayni zamanda sosyal aglarda ¢ok fazla
zaman harcadigimi diigiiniiyorum.” Sozleriyle sosyal medyanin yararli oldugu diistincesi kayit altina
almmustir,

Katilmcilarin biiylik ¢ogunlugu sosyal medya uygulamalarna iligkin bakis acilar1 genel olarak
olumludur. Katilimcilardan iki kisi sosyal medya da kisisel bilgilerin kayit altinda alindigi
diisiincesiyle endise duyduklarimi dile getirmistir.

Tablo 5: Odak Grup Dordiincii Soru

SORU 4

Instagrama girmediginiz zaman kendinizi mutsuz
hissediyor musunuz?

Instagrama girince ne gibi rahatlamalar oluyor?

K5 kodlu katilimer “Instagrama girmedigimde kendimi mutsuz hissetmiyorum ama Instagramda
yapilan paylagimlar1 ve takipte bulundugum insanlarim neler yaptigini kacgirmaktan endise
duyuyorum.” Sozleriyle Instagrama girdiginde giin i¢cindeki yasadig stresten uzaklagtigini ve eglenceli
icerikleri takip ederek zaman gegirdigini kayit altina alinmstir.

K3 kodlu katilimer “Instagram ¢ok sik kullandigim bir sosyal ag degil. Girince rahatlama vb. duygular
hissetmiyorum. Ancak yakin arkadaslarimin 6nemli bir sey yapip yapmadiklarina bakiyorum ki
bakmasam da olur. “Hikayelerin hepsine bakmaliyim.” gibi bir takintim yok” sozleriyle instagramin
kendisini etkilemedigini dile getirmistir.

Kathmcilarin ¢ogu instagrama girmeyince kendini mutsuz hissediyor. Bunun sebebi ise instagram

uygulamasia girmenin aligkanlik yaptigi bundan dolay1 diinyada ve takip edilen kisilerin neler
yaptiklari ile ilgili meraklarinin giderilmesi rahatlatma hissi uyandirdigini dile getirmistir.
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Tablo 6: Odak Grup Besinci Soru

SORU 5

Dijital aygitlar ile gecirdiginiz siire giiniin sadece 1
saat ile  smirlansaydi  bu  siireyi  nasil
degerlendirirdiniz?

Hangi cihazlar 6nceliginiz olurdu?

Hangi uygulamalar 6nceliginiz olurdu?

K3 kodlu katilime1 “Kesinlikle telefon kullanirdim. En iist siraya da Whatsapp gelirdi ¢linkii en ¢ok
insanlarla konustukga, bir seyler paylastik¢a kendimi iyi hissediyorum. Bunun yaninda ikinci siraya
Instagram ve {glincii siraya Spotify yerlestirirdim.” Sozleriyle telefonsuz bir hayatin
yagsanamayacagini dile getirmistir.

K1 kodlu katilimer “Oncelikli olarak telefonumla bu siireyi gegirmek isterdim ve Instagram dnceligim
olurdu. Bu 1 saatlik siireyi telefonumdaki sosyal aglarda gezinerek gecirirdim ve kalan zamanda da
dizi izlemeyi tercih ederdim.” S6zleri kayit altina alinda.

Katilmcilarin verdikleri cevaplara gore yasadigimiz ¢ag teknoloji ¢agi oldugu icin bir saat ¢ok az
zaman dilimi oldugu diisiiniiliiyor. En ¢ok telefon kullanilir. En {ist siraya da Whatsapp ve Instagram
gelirdi. Daha sonra bu kullanilacak uygulamalardan sira gelirse eger Youtube aplikasyonunu
kullanacagi kayit altina tutulmustur.

Tablo 7: Odak Grup Altinci Soru

SORU 6

Problematik mobil internet kullanimi nedeniyle bir
stire sonra Sirt agrilar1 Bag agrilar1 Boyun agrilar
Ani ruh durum degisiklikleri gibi kalic1 hastaliklar
yasayacaginizi bilmek sizde nasil bir tutum
degisikligine neden oldu?

K8 kodlu katilime1 “Bu sorunlardan haberdarim. Aslinda cep telefonlarin bu kadar kiigiiltiiliip 6zelligi
artinca onu her yerde kullanmaya basladik. Yatakta, seyahat araglarinda, yemek masasinda,
tuvaletlerde... Kullanim siklig1 artik¢a bagimlilik olusturmasimin yam sira fiziksel sorunlara da sebep
olabiliyor.” Sozleriyle kullanimin her giin artarak devam etmesi gelecekte daha da kotii sonuglarla
kars1 karsiya kalacagi endisesi i¢inde oldugu kayit altina alinmigtir.

K7 kodlu katilime1 “Bu konu kesinlikle su an bile beni rahatsiz ediyor evet ama bunu engellemek igin
gerekli onlemleri almaya ¢alisiyorum simdiden. Oturdugum koltuga bel ve boyun yastigindan tutun da
giin 1518ma gore ekran parlakligini géziiniizi yormadan ayarlayan uygulamalara kadar vs. bir takim
onlemler aliyorum” sozleriyle hastaliktan haberdar oldugunu ve bunun i¢in fiziksel ¢oziimler aramaya
basgladigin dile getirmistir.

Katilimcilarin verdikleri cevaplara gore katilimeilarin bircogu bu hastaliklarin farkindadirlar. Ayrica
katilimcilarin ¢ok fazla sosyal medyaya girmelerinden dolay1 bas agris1 yaptiklarini sdylediler. Bu
hastaliklar1 en aza indirgemek adina fiziksel ¢oziimler aramaya ¢alismiglar. Bu ¢6ziimlerin tamami giin
1s18ina gore ekran parlakligi, koltuga bel baglama durus hareketlerin degisimi gibi Onlemler
almislardir.

SONUC

Insan hayatina her gegen giin yeni bilgiler girmektedir. insan beyninin kapasitesi olmadig1 gibi
iirettigi/iiretecedi seylerin de bir sinir1 olmayacaktir. Iletisim de insanlarin hayatlarinda bilgiye erismek
icin gereksinim duydugu temel bir ihtiyagtir ve bu ihtiyacin giderilmesi i¢in eski usul haberlesme
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gerekcelerinin kullanilmasi ya da iletisimin tek tarafli tutulmasi siirecindeydi. Teknolojinin ilerlemesi
tiim alanlarda oldugu gibi iletisim alaninda da biiylik bir degisim geg¢irmistir. Artik televizyon, gazete
ve radyo gibi tek yonli iletisim saglayan geleneksel medya yerine bilgisayar ve akilli telefonlar
donemine gecilmistir. Medyanin yeni medya olarak sekillenmesi kullanicilar1 da bu siirece dahil
etmistir. Yani bu mecrada insanlar hem firetici hem de tiiketici haline de gelmistir. Teknolojik
yeniliklerle medyanin interaktif 6zelligi kullanicilar da icerik begenme, begenmeme, paylagsma ve
yorumlama gibi Ozelliklere sahip olmasi insanlarin bakis acisinda degisiklige sebep olmustur.
Teknolojideki bu gelismelerin yani sira, iletisim kanallarin1 kullanan tiiketicilerin de davranig
modelleri degismis sosyal aglar1 daha yakindan taniyan ve takip eden bir hale gelmislerdir.

Odak grup calismasina katilan {iniversite 6grencilerinin telefon bagimliligi oldugu goriilmektedir.
Giliniin biiyiikk bir ¢ogunlugunda dijital aygitlarnn kullandigi &grenilmistir. Daha c¢ok Instagram
uygulamasimi kullanan gengler bu dijital materyaller olmadiginda kendisini huzursuz gordiigii ve
tedirginlik yasadigi belirtilerine ulagilmistir. Instagram uygulamasinda daha ¢ok arkadaslarinin neler
yaptiklarim1 ve diinyadaki gelismeleri takip etmek amaciyla kullandiklar1 gdzlemlenmistir.
Arastirmanin yapildig1 odak grup gorligmesinde Ogrencilerin hepsi teknolojin hem olumlu hem de
olumsuz sonuglar1 beraberinde gerektigini gozlemlemistir. Olumlu sonug olarak genel olarak ucuz ve
kolay bilgi sayesinde birgok konuda farkli bakis acis1 kazandiklari olumsuz sonug olarak ise zaman
hirsizligr ve kisisel verilerin ¢alinmasi kavramlarina ulagilmigtir. Katilimcilarin tamami  dijital
aygitlarla kullanmilan siirelerinin  kisitlanmas1 goriisiine sicak bakmamaktadir. Dijital aygit
kullanimlarimin 1 saat ile sinirlandirilmasi durumunda &grencilerin tamamu, dijital aygit olarak telefon
kullanimin 6ncelik geldigi gézlemlenmistir.

Arastirma tiirii olarak odak grup ¢aligmasinin yapilmasinin nedeni teknoloji bagimlilig1 gibi 6nemli bir
konuda o6grencilerin duygu ve diisiincelerini daha yakindan takip etmektir. Ozetle, odak grup
caligmasinda geng kitlenin mobil telefonu ve buna baglh Instagram ve Whatsapp uygulamalarini ¢ok
iyi kullandiklar1 ve bagimlilik oranlarimin yiiksek oldugu goriilmiistiir. Aragtirmanin yapildig
ormeklem grubu olan iiniversite 0grencilerinin dijital aygitlar ile sosyal aktivitelerden ziyade bos
vakitlerinde bilingsiz bir sekilde dijital medya platformlarinda zaman harcadiklar1 gézlemlenmistir.

Bagimhilik {izerine sayisiz aragtirma yapilmaktadir. Bu yapilan arastirmalarm igerikleri daha ¢ok
sosyal medya, oyun ve madde bagimhilig: ile ilgilidir. Caligmalarin bagimliliklarin ne olduklar1 ne
zaman ortaya ¢iktiklar1 ve ne gibi sonuglarla kars1 karsiya kalindigi ifade edilmektedir. Ortaya konulan
caligmalarin daha ¢ok bagimliligin insan {izerinde hem fiziksel hem de psikolojik olarak derin etkiler
biraktigi gézlemlenmistir. Bu calisma, diger caligmalarda oldugu gibi benzer niteliklerin goriildiigii
gbzlemlenmistir. Diger aragtirmalarda oldugu gibi fazla zaman harcama, durus bozukluklari,
psikolojik rahatsizliklar, 6zgiiven gibi ve bununla birlikte sosyal kimliklerin ¢alindig1 endisesi i¢inde
olduklarini sdylenmistir.
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(0Y4

Bireylerin sosyal medyay1 benlik sunumu, ideal benlikler yaratma ve begeni kazanma amaciyla
kullanmasiyla birlikte s6z konusu etkilesimli mecralar toplumsal ve psikolojik bir ara¢ haline gelmistir.
Giliniimiizde sosyal medyada onay alabilmek, kabul gérebilmek ve begeni kazanabilmek irrasyonel satin
alma bigimlerini dogurmus; tiiketim kavrami sadece temel istek ve ihtiyaglar1 tatmin etmekten ziyade
psikolojik bir tatmin araci haline gelmistir. Sosyal medyalarin iiretmis oldugu ve dikkat ¢ekici bir
kavram olarak karsimiza ¢ikan “wealthie” kavramini tiim ydnleriyle agimlamak bu ¢aligmanin ¢ikis
noktasini olusturmaktadir. Diger yandan, “wealthie” kavramina dair haberler medyada genis yanki bulsa
da ve s6z konusu kavram bir sosyal medya akimi olarak adlandirilsa da alanyazininda konu ile ilgili bir
caligmaya rastlanmamistir. Bu baglamda, literaatiir taramasi kullanilarak gergeklestirilen s6z konusu
caligmanin alanyazinina katki saglayacagi diisiiniilmektedir. Bir bagka ifadeyle bu ¢alisma, gosterisei
tilketim, wealthie kavrami ve sosyal medya izleginde kavramsal ve gorgiil literatiiriin taranmasi
niteligindedir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Benlik, Benlik Sunumu, Gosterig¢i Tiiketim, Wealthie.

AN ASSESSMENT OF THORSTEIN VEBLEN AND THE CONCEPT OF
“WEALTHIE” IN THE CONTEXT OF PRETENTIOUS
CONSUMPTION

ABSTRACT

As individuals use social media for the purpose of self-presentation, creating ideal selves and gaining
acclaim, these interactive media have become a social and psychological tool. Currently, the ability to
get approval, acceptance and recognition in these channels has given rise to irrational forms of buying;
the concept of consumption has become a psychological means of satisfaction, not just satisfying basic
desires and needs. Explaining the concept of “wealthie” in all aspects, which is produced by social media
and comes across as a remarkable concept, is the starting point of this work. On the other hand, although
news about the concept of “wealthie” has wide repercussions in the media and the concept in question
has been called a social media stream, there has been no study of the subject in the literature. In this
context, it is thought that the study carried out using the screening model will shed light on the domestic
literature.

Keywords: Social Media, Self, Presentation of Self, Conspicuous Consumption, Wealthie.
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GIRIS

Bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelismesi yalnizca etkilesimli mecralarin dogmasina olanak tanimamis
ayn1 zamanda s6z konusu mecralarin kullanim bigimlerini ve amaglarini da degistirmistir. Glinlimiizde
sosyal medyalarin yaygin bir bigimde kullanilmasi, tiiketiciler arasinda etkilesimin artmast, tiiketicilerin
satin aldiklan {irlinleri sosyal medyada paylagsmak istemeleri gibi nedenlerden dolay: sosyal medyada
“gOsterig¢i tiiketim” kavrami glindeme gelmektedir. Tiiketicilerin satin aldiklar1 mal ve hizmet
araciligiyla “statii” ve “prestij” elde etmek istemeleri, tiikettikleri lilks ve pahali iiriinler ile takipgilerini
ya da arkadaslarini etkilemek istemeleri, “yiiksek fiyathi” tirtinler araciligiyla “ben zenginim”, “ben
mutluyum”, “ben en pahali mal ve hizmeti satin alabilirim” mesaj1 vermek istemeleri gibi nedenlerden
dolay1 sosyal medyalar bir “gosteris” meydanina dontigmiistiir.

[k kez Thorstein Veblen tarafindan kullanilan “Gdsterisgi Tiiketim” kavramy, iist diizey sosyal siniflara
ya da bireylere benzemek isteyen diger bireyler tarafindan bazi liikks ve pahali iiriinlerin satin alinmasi,
gosteris amaciyla s6z konusu iirlinlerin tiiketilmesi ve sergilenmesi gibi anlamlarn karsilamaktadir.
Cagdas bir ifadeyle gosterisci tiiketim, bireyin sahip oldugu pahali ve liiks {irlinleri giiniimiizde sosyal
medyalar aracilifiyla imgesel bir bigimde sergilenmesini saglayan bilingli bir davranis tiiriidiir.
Gergekten de, “statli” ve “prestij” kavramlarini elde etmek isteyen tiiketiciler siklikla gosterisci tiiketime
bagvurmaktadir. Bu baglamda, gosteris amaciyla gerceklestirilen tiiketim sadece yiiksek gelir grubuna
sahip olan kisiler tarafindan yapilmamakta ayni zamanda toplumun tiim sosyal smiflarin1 da
kapsamaktadir. igerisinde bulundugumuz tiiketim toplumunda, bireyler satin aldiklar1 mal ve hizmetler
araciligiyla sembolik anlamlar aktarmakta, sahip olduklarn metalar araciligiyla farkli kimlikler
kazanmak istemektedirler. Dijitallesen diinyada takip¢i sayisi, begeni sayisi, yorum alma sayisi énem
kazanirken, bireylerin sahip olduklar1 gorseller ve metalar da bir o kadar 6nemli olmaktadir. Bir bagka
deyisle, bireylerin sosyal medyada kendilerini ve benliklerini sunug bigimleri 6nem kazanmustir.

Giliniimiizde gorsel agirlikli bir sosyal medya olan Instagram’da paylasilan siislii igecekler, nefis
yemekler, pahali restoranlar, likks kiyafetler ve aksesuarlar, sakin doga yiiriiyiisleri, yoga pozlar gibi
gorsel imgeler ile kullanicilar cevrelerine sembolik mesajlar aktarmakta; s6z konusu imgeler araciligiyla
kendi benlikleri arasinda bir bag kurarak duygusal ve psikolojik ihtiyaglarini tatmin etmektedirler. Diger
bir deyisle, i¢erisinde bulundugumuz dijital ¢agda genis ¢apta kullanilan sosyal medyalar araciligiyla
bireyler benliklerinin cesitli yonlerini sergileyebilmekte ve ait olduklari metalar diinyasinda tiiketim
bicimlerini de sekillendirebilmektedirler. Her seyin hizla degisip doniistiigii, kaynaklarin sinirsiz bir
bicimde kullamldigi giiniimiiz tiiketim toplumunda markalarin ya da {riinlerin sahip olduklar
fonksiyonel 6zelliklerin yani sira aktarmis olduklar1 duygusal anlamlar ile de satin alinabilmektedirler.
Bu baglamda, tiiketiciler yalnizca temel ihtiyaclarini karsilayabilmek adina degil duygusal ihtiyaglarini
karsilayabilmek adina da tiiketim faaliyetini gerceklestirebilmektedir. Dolayisiyla, tiiketiciler olmay1
arzu ettikleri benliklere uygun markalar ya da tirlinler tercih etmektedir. S6z konusu durumda tiiketiciler
yalnizca maddi seylerin tiiketilmesini kapsamamakta ayni zamanda {irlinlerin sahip oldugu anlam ve
yorumlari da kapsamaktadir.

Bu c¢aligmanin amaci, sosyal medyalarin kullaniminin artmasiyla yeniden sekillenen “benlik” kavramini
degerlendirmek, giiniimiiz tiikketim bigimlerini de géz oniinde bulundurarak, yeni ve etkin bir kavram
olarak karsimiza ¢ikan “wealthie” kavramim ¢esitli boyutlariyla irdelemektir. Ayrica alanyazininda her
ne kadar “tiiketim toplumu”, “benlik”, “sosyal medya ve benlik” temali ¢alismalarin sayisi fazla olsa da
her gecen giin yeni bir kavram iireten sosyal medyalarin kullanima kazandirdig “wealthie” kavrama ile
ilgili bir ¢aligma bulunmamaktadir. Bu baglamda, tarama modeli kullanilarak gerceklestirilen s6z
konusu ¢aligmanin alanyazini i¢in oldukga 6nemli oldugu diistiniilmektedir. Makalenin giris boliimiinde
caligmanin ana izlegini olusturan kavram ve kuramlarin agimlanmasina yer verilirken, alanyazininda
konuyla ilgili yer alan caligmalardan bahsedilmekte, Veblen’in ortaya attigi “gosterigci tiikketim”
kavramiyla ilgili bilgiler aktarildiktan sonra ¢alismanin ¢ikis noktasi olan “wealthie” kavramina

baglanmakta ve s6z konusu ¢aligma “tartisma ve sonug” boliimii ile sona ermektedir.
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SOSYAL MEDYADA BENLIK KAVRAMINI YENIDEN ADLANDIRMAK

“Benlik” diger bir ifadeyle “6z varlik”, bireyin 6ziinde bulunan, birey i¢in son derece énemli olan duygu,
diisiince ve davranmiglarin tiimii olarak tanimlanabilmektedir. Ayrica benlik; bireyin kendini nasil
algiladig1 ve kavradigi ile ilintili, dinamik bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Denilebilir ki,
benlik bireyin iletisim merkezidir. “Benlik” kavraminin kdkeni Lecky’e ait “Benlik Tutarliligi Kuram1”
na dayanmaktadir (Lecky,1945, Aktaran Giircan, 2015: 14). Lecky, davranis ve benligin biitiinliigiinii
vurgulamis, 6z tutarlilik temasi izleginde s6z konusu kurami olusturmustur. Ayrica Lecky, bireylerin
kisilik yapilarinin ve deger yargilarinin dogumundan itibaren sekillendigini savunmustur (Harter, 2019:
5).

Carl Rogers, Lecky’nin goriislerinden biiyiik 6l¢iide etkilenmistir. “Benlik” kavramina yapmig oldugu
biiyiik katkilar ile taninan ve Hiimanistik yaklagimin kurucularindan biri olan Psikolog Carl Rogers
“Kisilik Kuram1” nin yaraticis1 olarak kabul edilmektedir. Bir baska deyisle, Carl Rogers “Kisilik
Kuram1” nda biiyiik dlctide “benlik” kavramima odaklanmaktadir. Rogers’a gore “benlik”, bireyin
kendisi ile ilgili sahip oldugu imajdir. Bireyin kim oldugunun yani sira kim olmak istedigi konusunu da
icermektedir. Ayrica, Rogers benlik ve yasant1 arasindaki uyuma deginerek, “ideal benlik” ve “gercek
benlik” kavramlarimi ortaya atmistir. Buna gére Rogers, ideal benlik ile gercek benligin birbirini
tamamlamasi1 durumunda bireyin uyumlu ve mutlu oldugunu savunmaktadir (Giircan, 2015:14). Ayrica
birey merkezli yaklagimin bir yonii olarak nitelendirilebilecek olan benlik kavrami, bireylerin kendini
nasil tammladig ile ilgilidir. Ornegin; Neseliyim, bazen komik olabilirim gibi. Bu baglamda, benlik
kavram c¢evresel faktorler, kisisel degerler, hedef ve idealler ile ilgili “ben” algilarinin tutarh bir
modelidir (Tudor ve Merry, 2006: 293). Giinlimiizde bireyler ger¢cek benliklerinin yani sira ideal
benliklere de sahip olmaktadir. Carl Rogers’in da ifade ettigi gibi benlik kavrami akigkan, siirekli
degisen dinamik bir yapiya sahiptir.

Burada, bireyi temel alan Sosyolog Erving Goffman’in “benlik” kavram ile ilgili goriislerine de yer
vermek yerinde olacaktir. Goffman, bireyin diger bireyler ile karsilagtiginda kendini nasil temsil ettigi,
nasil sundugu, nasil yeni ¢oziimler arayarak ve bularak gerceklestirdigini “benlik” kavrami iizerinden
acimlamaktadir (Bayad, 2016:83).

Benlik kavramu, bireyin ¢evresinin birey tizerindeki etkileri ile s6z konusu bireyin kendi ile ilgili fikirleri
ve igerisinde bulundugu toplumun kendisi ile ilgili fikirlerin birleserek ortaya koydugu kisiligin 6znel
bir kismimi karsilamaktadir. Benlik kavraminin meydana gelmesi ve gelismesi sosyal iliskiler ile
miimkiin olmaktadir. Bireyin 6znel benligi ile ¢cevresine yansitmis oldugu benlik siirekli bir ¢atigma
halindedir. Bu baglamda, birey hangi benligini disa vurmak isterse bulundugu ortami degerlendirerek
karar verecektir (Goffman, 2004; Aktaran, Hepekiz ve Gokaliler, 2019: 768).

Ayrica Erving Goffman; tiyatro, performans ve giindelik hayat cercevesinde ele aldigi ve ortaya
koydugu “Giindelik Yasamda Benligin Sunumu” isimli teorisiyle “performans” kavramina iligkin bir
kaynak olusturmustur. Goffman, “tiyatro” sanatini bireyin icerisinde yer aldig1 ¢evrede benligini nasil
olusturduguna ve sunduguna iligkin bir metafor olarak kullanmaktadir. S6z konusu teorinin odaginda
bireylerin benliklerini nasil insaa ettikleri ve nasil siirekli hale getirdikleri yer almaktadir. Bu baglamda,
bireyler igerisinde yer aldiklar1 toplumda, aktorler ile benzer bir bicimde performans sergileyerek
benliklerini ortaya koyma egilimindedirler. “Izlenim Yonetimi” kavramiyla ise s6z konusu siiregte diger
bireylerin kendilerini izleyebilecegini géz oniinde bulundurarak “ideal” bir izlenim sunma egilimindedir
(Giiven, 2018: 114).

Giliniimiizde bilisim teknolojilerinin gelismesi ve kullaniminin yayginlagmasi, toplum igerisinde bireyin
benligini nasil konumlandirdigi, sosyal medyalar araciligiyla benligini nasil sundugu gercek benlikler
kadar 6nem tasgimaktadir. Bireyler sunmak istedikleri ideal benlikleri etkilesimli mecralar araciligiyla,
ideallestirme arzusu iginde sergilemektedir. Icerisinde bulundugumuz dijital ¢cagda, sosyal medyada
kullanilan idealize edilmis profil fotograflari, yapilan 6z ¢ekimler, alinan begeni sayilari, kazanilan
takipgi sayilar, digerlerinden “farkli” olmak sosyal medyada temsil edilen benligin 6nemli bir par¢asini
olusturmaktadir.
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Diger bir deyisle, bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan degisimler ve yenilikler bireylerin
kendilerini sunus bigimlerini de etkilemis; akilli telefonlarin internete baglanabilmesi, s6z konusu
telefonlara kaliteli fotograf ¢ekme 6zelliginin eklenmesi, etkilesimli mecralarda yapilan yorumlar,
begeni ve takip¢i sayilarimin 6nem kazanmasi kullanicilarim 6z imajlarin1 sosyal medyada
paylagsmalarin1 da hizlandirmigtir. Etkilesimli mecralar araciligiyla her an takip edilebilir olmak,
gozetlenebilir ve erisilebilir olmak sanal ortamda kimlik olusturma konusunu giindeme getirmis;

bireyler “en giizel”, “en begenilen”, “en basarili” olduklarini kanitlayabilmek adina adeta bir kimlik
yarigl igerisine girmistir.

Kamusalligin ¢okiisii bireyselligin yiikselisiyle “beden” ve “imaj” kavramlarina verilen 6nemin artmasi,
begenilme arzusunun yiikselmesi sosyal medyada “benlik sunumu” kavramimi yeniden giindeme
getirmigtir. Toplumsalligin anlamini yitirmesiyle birlikte bireysel ¢ikarlarin énem kazanmasi, kamu
yararinin ikinci planda kalmasiyla “ben” ve “benlik” kavramlar1 giiniimiiz i¢in olduk¢a dnemli goriilen
olgular haline gelmistir. Gilinlimiizde bireyler sosyal medyanin da etkisiyle gesitli sosyal aglarda
benlikerini sunmak motivasyonuyla kendileriyle ilgilenmektedir. S6z konusu durum da “narsizm” gibi
psikolojik rahatsizliklar1 beraberinde getirmektedir. “Narsizm Kiiltiirii” ilk kez Amerikali Sosyolog
Christopher Lasch tarafindan kullanilan bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Narsizm Kiiltiirii
“ben” ve “benlik” ile ilgili niteliklerin 6nem kazandig1 bir temel iizerinde yiikselmektedir. Bu baglamda,
modern hayat igerisinde “an1 yagama” arzusu igerisinde olan bireyler “kendisi i¢in” yasamakta ve s6z
konusu kavram da bu bakis acisiyla meydana gelmektedir (Lasch, 2006: 24)

Igerisinde bulundugumuz dijital ¢agda “narsizm” kavram 1giiniimiiz kiiltiiriinii tanimlamak admna da
kullanilmaktadir. Am1 yasamak isteyen bireyler etkilesimli medyanin etkisiyle anlik olarak takipg¢i
kazanmakta, sergiledigi fotograflar ile begeni toplamakta ve en 6zel anlarini s6z konusu platformlarda
paylasarak benliklerine cesitli anlam aktariminda bulunmaktadir. Narsizim Kiiltiiriiniin en belirgin
ozelliklerinden biri olan “kisisel 6zelliklerin onaylanmas1” sosyal medyanin etkisiyle daha da belirgin
hale gelmistir. Gliniimiizde bireyler saygin olmak yerine “begenilir” olmayi tercih etmekte; sohretten
cok hazzi ve gosterisi temel almaktadirlar (Kog, 2017: 66). Bireyler hem bedenlerini, hem imajlarim
hem de satin aldiklar1 {irlin ve hizmetleri hi¢ ¢ekinmeden diger kisiler ile paylagsmakta ve oOzel
yasamlarini ifsa etmekten dolay1 bir ¢ekince duymamaktadirlar. Bu baglamda, sosyal medya bireylere
beden ve imaj sunumu imkani taniyarak adeta bir gdsteri ve gosteris platformlarina doniismekte,
bireylere kisisel benliklerini sunacak alanlar yaratmaktadir. Bu baglamda igerisinde bulundugumuz
tilketim ¢aginda bedene, estetige, kozmetige, pahali kiyafet ve aksesuara yiiklenen anlamlar degisim
gostermis ve s6z konusu tiim tiikketim metalar1 sosyal medyada birer benlik sunumu araci haline
gelmistir.

Sosyal medyada benligin sunumu giderek énem kazanmis konuya yonelik yapilan aragtirmalarin sayist
da artmistir. Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler, teknolojik aracglar ile yetisen bireylerde
onaylanma arzusunu da beraberinde getirerek benlik sunumuna yeni bir boyut kazandirmis, diger bir
deyisle benligin olusum siirecinde sosyal medyalar araciligryla etkilesim kurmak yeni bir arastirma alan1
olusturmustur (Ertiirk ve Eray, 2016: 15).

Kavut (2018: 9), sosyal medyada kimlik insas1 konulu ¢alismasinda Instagram iizerinden iiniversite
Ogrencilerine yonelik bir aragtirma gerceklestirmistir. Arastirmada gorsel agirlikli bir sosyal medya
olarak karsimiza ¢ikan Instagram’in yeni bir kimlik insa alan1 oldugu sonucuna varilmistir. Ozdemir
(2015: 127) ise, sosyal medyada kimlik ingsasinda “6z ¢ekim” in yeri lizerine bir degerlendirmede
bulunarak, bireylerin ilgi ¢ekme ve farkina varilma arzusunun 6z ¢ekimi giliniimiizde vazgegilmez
kildigini belirtmistir. Algiil (2018: 40) ise sosyal ag kullanicilarina yonelik yaptigi1 calismada, “benlik
sunumu” ve “abartili paylasim” kavramlarina deginerek, 727 katilimci ile bir arastirma
gergeklestirmistir. Aragtirmada, sosyal medyalarin iletisimi agik tutmaya yonelik bir metaya doniistiigii
sonucuna ulasilmistir. Ayrica; aragtirmada kullanicilarin sosyal medyalar biiyiik ¢ogunlugunun yakin
sosyal cevrelerinden olusmasi, “benlik sunum” larmin yakin g¢evreleri tarafindan da birbirlerini
gdzetleme araci olarak kullanildiginmi ve insanlarin yakin ¢evrelerinden kabul gérme istegiyle, “abartili
paylasim” larim artirdigi ve yine diger bir taraftan da biraz daha az miktarda da olsa “benlik
sunum”larinin yakin gevreleri tarafindan gdzlemlenebilir olmasi gibi sonuglara ulasilmistir. Cetin
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(2015:780) ise sosyal medyalarin kimlik olusumunda 6nemli bir rol iistlendigi lizerine bir arastirma
gerceklestirerek, sosyal medyalarin kendilerine uygun kimlik olusturmada yardimci bir rol iistlendigini
belirtmistir.

Diger yandan, tiikketim kiiltiiriiniin dramatik bir hizla 21. Yiizyili ele gecirmesi, glinimiizde tiiketim
kavraminin temel ihtiyaglar1i tatmin etmekten ¢ok duygusal ihtiyaglar1 tatmin etmek {izerine
temellendirilmis olmasi, satin alinan mal ve hizmetlerin aktardigi imgesel anlamlarin 6nem kazanmasi
bireylerin sosyal medyada kimliklerini sunus bi¢imlerini de giindeme getirmistir. Bireyler sahip
olduklar metalar, ¢ektikleri fotograflar, gittikleri mekanlar ile kendi benliklerini sunar hale gelmistir.
Bu baglamda, bireyler etkilesimli mecralarda siirekli bir bigimde kim oldugunu sergilemeyi arzu
etmektedir (Ozdemir, 2015: 121).

Popiiler kiiltiir ve bilisim teknolojileri bireylerin yasamlarin1 daha fazla gézetlemeye ve takip etmeye
olanak tamimis, sosyal medyada sunulan “idealize edilmis benlikler” bireylerin kimliklerini ve
yagsamlarim1 daha fazla sergileme arzusu i¢inde olmalarina neden olmus, s6z konusu durum tiikketim
aligkanliklarini1 da degistirmis ve bireyler iist sosyal sinifa ait olmak isteyerek gosterisci tiiketime
bagvurmuslardir.

Duygusal Bir Tiiketim Bicimi Olarak Gosterisci Tiiketim

“Tiiketim toplumu” kavraminin ortaya ¢ikist géz oniinde bulunduruldugunda, s6z konusu kavram
bireylerin tiiketme eylemine yonlendirilmis bir toplumun pargasi olarak tanimlanabilmektedir. Diger bir
deyisle, mal ve hizmetlerin {iretiminden ¢ok tiiketilme eyleminin fazla olmasi “tiiketim toplumu”
kavramini giindeme getirmektedir. Tiiketim, ilk insandan giiniimiiz modern insanina kadar herkes i¢in
kolektif bir eylem olarak degerlendirilirken, ihtiyaclarin yerini arzu ve isteklere birakmasi sonrasi
titketim bir ¢1lginlik halini alarak, sosyal yasamlar sekillendiren adeta bir dine doniigmiistiir.

Giliniimiizde tliketim eyleminin sadece fizyolojik ihtiyaglara yonelik gerceklestirilmemesi, mal ve
hizmetlerin bireylere aktardigi anlamlar, imgeler, duygusal motivasyonlar ile gergeklestirilen tiiketim
bicimlerinin $6z konusu olmasi yeni tiiketim anlayislarin1 da beraberinde getirmektedir. Bir bagka
deyisle, temel ihtiyaclar1 diginda satin alma faaliyeti gosteren tiiketiciler gevrelerine aktarmak istedikleri
mesajlar1 verebilmek ve gosteris yapabilmek adina tiikketim yapabilmektedir.

“Gosterisci tiiketim” kavramu ilk kez Novegli-Amerikali Sosyolog ve Ekonomist Veblen tarafindan
1899 yilinda “Aylak Sinifin Teorisi” isimli eserinde kullanilmistir. Veblen, s6z konusu kavrami {ist
simifa benzemek, bu sinifa dahil olmak amaciyla toplumda bazi sembolik anlamlar aktaran mal ve
hizmetlerin satin alinmas1 ve gosteris yapilmasi seklinde tanimlamaktadir (Unal, 2014:41). Farkh
yasam tarzlarmi inceleyen ve aragtiran Veblen, s6z konusu tiikketim bicimini bir zincir gibi gorerek;
giyim, aksesuar, mobilya, eglence gibi mal ve hizmetleri de zincirin birer halkasi olarak diislinmektedir.
Veblen, gosteris¢i tiiketim kavrami ile bireylerin kisisel kimliklerini belirlerken toplumsal
yasamlarindaki klasik rollerini tiiketim aligkanliklariyla degistirdiklerini kuramsallastirmaktadir
(Efendioglu, 2019: 2178). Veblen, “Aylak Sinfin Teorisi” isimli eserinde gosterisei tiiketim kavramim
net bir bicimde ortaya koymus ve 1800’lii yillarin sonlarinda yer alan Amerikan Yasam bigimine uygun
ormekler sunmustur. Veblen, “aylak” kavramini tiiketimi ifade eden, iiretici olmayan anlamim
karsilayacak bicimde kullanmaktadir. Bu baglamda, kavramin odak noktasi {iretimden uzak bir sinifin
toplum tarafindan hangi bi¢imde yaratildigidir. Veblen, “Yagmac1 bir topluluk™ olarak nitelendirdigi
aylak sinifin ¢aligmayan, liretimden uzak duran, asir1 harcamalar ile gdsteris yapan ve bundan dolay1 da
biiyiik bir haz alan tiiketim odakli bireylerden olustugunu vurgulamaktadir (Giileg, 2015: 70).

Gosterisci tiiketimde, bireyler mal ve hizmetleri satin alarak yalnizca fizyolojik ve gilivenlik ihtiyaclarim
karsilamamakta ayn1 zamanda diger bireylerin dikkatini ¢ekerek gosteris yapmaktadir. Bir baska
deyisle, baz1 bireyler i¢in fizyolojik ve giivenlik ihtiyag¢larinin dniine psikolojik tatmin saglayan mal ve
hizmetlerin satin almmas1 ge¢cmektedir (Hiz, 2009:39). Bu baglamda s6z konusu tiiketim bi¢imini
“statli” ve “prestij” elde etmek amaciyla gerceklestirildigini s6ylemek miimkiindiir.
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Yeni iletisim teknolojilerinin s6z konusu olmasi; deneyimin, bilginin, diigiincelerin, duygularin dijital
mecralarda var olmasiyla tiiketicilerin tiiketim bi¢imlerini ve diger bircok yasam alanini etkilemistir.
Gecmiste sadece fiziksel magazalardan mal ve hizmet satin almakla sinirli olan tiiketim kiiltiirti, internet
ve sosyal medyanin sundugu ¢esitli firsatlar sayesinde biiyiik oranda ¢evrimigi platformlara teslim
olmustur. Ozellikle “yeni nesil kanaat énderleri” olarak adlandirilan influencerlarin sosyal medyada bir
karar mekanizmasi gibi gorev almalari, ¢esitli mal ve hizmetleri tanitmanin 6tesinde bireyleri s6z
konusu {irlinleri satin almaya tesvik etmeleri nedeniyle tiiketim tercihlerini belirleyen kisiler haline
gelmistir.

Sosyal medya iinliisii olarak da tanimlanabilen influencerlar yeni nesil {inliiliigiiniin bir geregi olarak
video, sosyal ag ve bloglar kullanarak g¢evrimigi ortamlarda cesitli kategorilerde moda ve trend
belirleyicisi olmaktan ¢ok bireylere popiiler bir giindelik yasam pratigi ve idealize edilmis bir yasam
tarz1 da sunmaktadir. Bu baglamda, Alice E. Marwick’in de iizerinde galismis oldugu “micro-iinli”
kavramini agimlamak yerinde olacaktir. Marwick sosyal medyada iinlii olmanin iki agamasi oldugunu
dile getirerek; ilk agamanin bireyin kendisini ¢gevrimici ortamda taninir olmaya adamasi, ikinci agamanin
ise bireyin linlii ve taninir olmasinin onaylanmasi oldugunu belirtmektedir. Bu baglamda, micro-
iinliiliik ¢evrimici ortamda kendini sunma, sanal bir kisilik yaratma, ¢evrimici ortamda performans
sergileme, bireylere cesitli mallar1 satin almaya yonlendirme ve belirli bir yagam tarzin1 yagsamayi
empoze etme izleginde degerlendirilebilecek bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Ozdemir, 2019:
409).

Giiniimiizde dijital tiiketiciler, internet ve sosyal medya {izerinden mal ve hizmet satin almanin yani sira
$0z konusu mal ve hizmetler ile ilgili gerekli tiim bilgilere zahmetsizce ulagabilmekte, farkli markalar
ayn1 anda karsilastirabilmektedir (Celebi ve Pinar, 2017: 367). Bu baglamda, sosyal medya ve gosterisei
titketim konular giindeme gelmektedir.

Sabuncuoglu (2015: 374), sosyal medyanin bir gdsteris tilketimi mecrasi olarak kullanildigir konusu
iizerine egilerek, sosyal medyalarin “elit”, “likks” yagam tarzina sahip bir kimlik olusturmak isteyenleri
destekleyen bir ortam yarattigmni vurgulamustir. Unliidnen ve Iflazoglu (2020: 2618) sosyal medyada
paylasilan yemek temali fotograflarin, gosterisei tiiketim boyutu ile inceleyerek, erkeklerin kadinlara
oranla sosyal medyay1 gosteris amaciyla daha fazla kullandiklarin1 ve 1000 TL {izerinde geliri olan
katilimcilarin sosyal medyay1 gosterisgi tiiketim araci olarak kullandiklarimi bulgulamislardir. Ayrica
s0z konusu aragtirmada; fotograf, video, yer bildirimi gibi igeriklerin paylasilmasina olanak saglayan
Instagram’in gosteris¢i tiiketim amagl kullanimda en fazla tercih edilen mecra oldugu ortaya ¢ikmustir.
Balik¢ioglu ve Volkan (2016: 313) ise; sosyal medya, televizyon ve akran iletisiminin materyalizm ve
gosteris tikketimi iizerindeki etkisini aragtirarak, lise Ogrencilerine yonelik bir anket c¢aligmasi
gergeklestirmistir. Arastirmada ise materyalizm ile gosterisgi tiiketim arasinda olumlu bir iligki
bulundugu sonucuna varilmistir. Ayrica, sosyal medyalarin genglerin satin alma kararlar1 tizerinde
oldukga etkili oldugu sonucu da bulgulanmustir.

Alanyazininda yer alan aragtirmalarin sonuglarindan da anlasilacagi iizere; giiniimiizde sosyal medyalar
bireylerin kimlik ingasinda, satin alma kararlarinda, gosteris¢i tiiketim bigimlerinde etkin bir rol
oynamaktadir. Bireylerin toplumdaki saygmliklarii artirmaya yonelik gergeklestirdikleri bir tiiketim
bigimi olarak karsimiza ¢ikan gosterisci tiiketim, sosyal medyanin yayginlasan etkisiyle yeni kavram ve
kuramlarin dogmasina olanak tamimaktadir. Calismanin bir sonraki boliimiinde s6z konusu
kavramlardan biri olan “Wealthie” kavrami tiim yonleriyle irdelenecektir.

Sosyal Medya ve Gosterisci Tiiketim izleginde Yeni Bir Kavram: Wealthie

Yeni medya sadece teknolojik anlamda degil sosyolojik anlamda da bir¢ok doniisiime olanak tanimus;
yeni kavramlarin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlayarak sanal ortami kiiltiirel boyutlarii da goézler
Online sermistir. Duygu ve diislincelerin disavurumunu kolaylastiran etkilesimli mecralar bireyleri her
gecen gilin etkisi altina almakta ve kiiresel olgekte degisimlere olanak tanimaktadir. Ayrica sosyal
medyalar, bireylerin tiilketim bigimlerinde etkin bir rol oynayarak, tutum ve davranislarin
sekillenmesinde de s6z sahibi olmustur. Sosyal medyalarin etkilesimli ve erigebilir olmasi, bireylerin
yasamlarini s6z konusu mecralarda agik¢a paylagmalar1 nedeniyle giinlimiizde sosyal medya gosterisci
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tilketim tizerinde dogrudan bir etkiye neden olmaktadir. Bireyler kendileri hakkinda sadece olumlu
bilgiler paylasma egiliminde olduklarindan ve s6z konusu olumlu paylasimlar ile onay aldiklarindan
benlik saygisinin artmasina da zemin hazirlamaktadir (Ellison vd., 2007: 1145; Valkenburg vd., 2006:
585). Sosyal medya kullanimiyla s6z konusu olan olumlu sosyal faydalarin, bireyin 6z kontroliinii
diistirerek hedonik ya da liiks iiriinler segme egilimine katkida bulunmast muhtemeldir (Khan & Dhar,
2006: 261).

Sosyal medya ve gosterisci tiiketim izleginde ele alinabilecek bir kavram olarak karsimiza ¢ikan
“wealthie” kavram Ingilizce “servet”, “zenginlik” anlamina gelen “wealth” kelimesinden tiiretilmistir
(URLI1). Sosyal medya kullanicilarinin ne kadar cok para harcadigini gostermek adina yaptigi
paylasimlar olarak acimlanan s6z konusu kavram, 2013 yilinda Oxford Ingilizce SézIiigii tarafindan
yilin kelimesi segilen, bireylerin cep telefonu ya da fotograf makinesiyle kendi portresini ¢ekmesi ve
sosyal aglarda paylagsmasi anlamini karsilayan “selfie” kavramindan sonra yeni bir akim olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Selfie, bireylerin ruhsal durumlarini diger bireyler ile paylagma ve sosyal aglarda
begenilir olma ve popiilerite kazanma amaciyla gergeklestirilen bir uygulama iken, wealthie; arka planda
aligveris cantalaryla ya da diger likks tiriinlerle gosteris yapilan selfieler olarak tanimlanmaktadir.
Kullanicilar satin aldiklar lilks marka kiyafetler, pahali saatler, otomobiller, pahali miicevherler, sahip
olduklarn paralar ile fotograf cektirip sosyal medyada #wealthie ya da “wealthy” hashtagleri ile
paylasmaktadir (URL2).

Vouchercloud.net 2 bin geng lizerinde bir arastirma gergeklestirmistir. Yapilan anket ¢aligmasinin
sonuclarina gore katilimcilarin {igte birisinin logolu ¢antalar 6niinde fotograf ¢ektirdigi belirtilirken, 4’te
1’1 6zel tasarim iriinler ile 5’te 1’1 de sahip olduklar1 nakit parayla fotograf ¢ektirip sosyal medyada
paylagtiklarin1 belirtmistir. Ayrica s6z konusu arastirmada genglerin %33’linlin en fazla bireysel
fotograflarina baktiklar ortaya koyulurken, ylizde 31’inin sevdikleri kisilerin fotograflarina baktiklari
bulgulanmistir (URL3)

Psikoterapist ve Yazar Fran Walfish, sosyal medyalarin gengler arasinda psikolojik baski yarattigini ve
yeni akimlarin ortaya ¢iktigini ileri stirmektedir. S6z konusu ¢evre baskisinin bireyleri yeni telefonlara,
akilli tabletlere, sosyal medya hesaplarina sahip olmaya ittigini dile getirmektedir. Ayrica Walfish,
wealthie kavramimin materyalizmden ¢ok 6zgiivensizlik ile ilgili oldugunu belirtmektedir (URL4).

Resim 1: Twitter’daki Miley Cyrus Chanel Paylagimi
Kaynak: URLS5

New York merkezli teknoloji ve medya sirketi Quantum Networks’iin CEO’su Ari Zoldan ise liiks
marka ve {rilinler ile poz vermenin {inliiler ile baslayan bir sosyal medya akimi oldugunu belirterek,
markalar i¢gin yeni bir pazarlama stratejisi olabilecegi fikrini dngérmektedir. Ayrica {inlii markalar igin
wealthie akimimin mini billboardlar gibi kullanilabildigini vurgulayan Zoldan, gen¢ hedef kitlenin bu
konuda oldukga etkili olabildigine deginmektedir (URLO6).
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Gergekten de, yapilan aragtirmalar gostermektedir ki, teknoloji ile i¢ ige biiyliyen ve teknolojik araglar
yagsamlarinin bir parcasi olarak goren Z kusaginin; sosyal medyalar1 aktif bir bicimde kullanmalari,
sosyal medya mesajlarina daha fazla maruz kalmalari, popiiler ve moda olanlar1 yeni nesil kanaat
onderleri (Influencerlar) araciligiyla grenmeleri gibi nedenlerden dolay1 satin alma aligkanliklar1 daha
kolay bir bigimde sekillenmektedir.

2000 yili sonrasinda diinyaya gelen ve sosyal medyalar ile 6zdeslesen Z kusagi begenilmeme ve
dislanmama korkusu ile gosterisci tiiketime siklikla basvurmaktadir (ilhan, 2018: 74). Bununla birlikte,
artan benlik saygisi ile diirtlisel satin alma arasinda pozitif bir iliski oldugunu ortaya koyan arastirmalar
da mevcuttur. Thoumrungroje (2014: 12), sosyal aglarin tiiketici tercihleri tlizerindeki etkisini
arastirarak, sosyal medyanin bireyler arasindaki etkilesimi ve giiveni artirdigi, dogrudan ya da dolaylh
olarak mal ve hizmet, marka Onerilerine daha fazla maruz biraktig1 gibi sonuglara ulagmistir.

Ayrica Thoumrungroje, arastirmasinda cevrimici ortamda harcanan zamanm, ziyaret edilen site
sayisinin ve sosyal medyadaki artan etkinligin gosteris¢i tiikketimi etkiledigini bulgulamistir. Diger bir
deyisle, bireyler sosyal medyada ne kadar ¢ok zaman harcarsa, diirtiisel satin alma egilimi de o kadar
artmaktadir.

S6z konusu arastirma bulgulari, sosyal medya kullaniminin tiiketim diirtiisiinii tetikledigi ve benlik
saygisinda nasil bir artisga yol actigin1 gosteren diger c¢aligmalarin sonuglariyla da tutarlilik
gostermektedir (Wilcox ve Stephen, 2013:99). Sosyal medya ve gosterisci tiiketim ekseninde
degerlendirilebilecek olan wealthie kavrami, olumlu geri bildirim alan bir paylasim tiirii olarak
karsimiza ¢ikmakta; bu yolla bireylerin sosyal medyada kimlik olusturmalara ve benlik saygisini
artirmalarina destek olabilecegi igin 6zellikle gencler tarafindan tercih edildigi diisliniilmektedir. Bu
baglamda, sosyal medyada bireyler arasi etkilesim artmakta; mal ve hizmetler ya da markalar hakkinda
olumlu-olumsuz yorumlar agizdan agiza yayilarak bireyleri daha fazla gosterisci tiikketime tesvik
etmektedir. Ayrica bireyler igerisinde bulunduklari sanal ortamda yaratmig olduklar1 kimlikleri basari
icin bir ara¢ olarak kullanmakta, “s6hret” ve “servet”in birkag tik 6tede oldugu fikrini benimsemekte,
kendilerine ait idealize edilmis kimlikleri deneyerek popiilerliklerini ve ¢ekiciliklerini artirmaktadir.
Denilebilir ki wealthie akimi hem bireylerin sosyal medyada uzun zamanlar gegirmesine neden olmakta
hem de mal ve hizmetleri sadece liikks ve pahali olduklar i¢in satin alarak bireyleri irrasyonel se¢cimler
yapmalarina yonlendirmektedir.

SONUC

Igerisinde bulundugumuz dijital ¢agda, kullandigimiz etkilesimli mecralarda sosyal begeni kazanmak
ve sosyal onay almak olduk¢a 6nemli hale gelmistir. Gozetlenebilir ve her an erisebilir olmak bireyleri
benlik performans yarigina itmis, bireyler sunmak istedikleri ideal benlikleri s6z konusu ortamlarda
sergilemek adina gosterisei tilketime bagvurmustur. Bilinmektedir ki sosyal medya kullanimi liikks mal
ve hizmetleri kullanmaya tesvik etmektedir. Ozellikle giiniimiizde yeni nesil kanaat dnderlerinin sunmus
olduklart mallarn satin almak i¢in ikna edilmeye calisilan bireylerin kendilerini daha iyi ifade
edebilmeleri ve sosyal anlamda kabul gorebilmeleri adina s6z konusu iiriinleri tiikettikleri
goriilmektedir. Ayrica giinlimiizde bireyler bu {irlinleri satin almakla kalmay1p kullandiklari sosyal aglar
iizerinden takipgileri ile paylagsmakta, idealize edilmis imaj diinyasina ait olmay1 amaglamaktadirlar.

[gerisinde bulundugumuz tiiketim gaginda o6zellikle bireyselcili§in ve benmerkezciligin yiikselmesi,
kumusalligin 6nemini yitirmesi, beden ve imaj kavramlarinin 6nem kazanmasi; estetik, liiks, asir
harcama, gosteris, 6zel yasam ifsast gibi konularin s6z konusu olmasiyla “whealtie” gibi gecmiste
“gorgiisiizliik” olarak algilanan kavramlarin dogmasini1 da miimkiin kilmigtir.

Celik’in (2016: 444) de arastirmasinda yer aldigi lizere ekonomik gelir durumuna bakilmaksizin
gliniimiizde sosyal medyalan liikks tiiketime tesvik eden bir ara¢ olarak gérmek miimkiindiir. Bu
baglamda, bireyler satin aldiklar liikks ve pahali iiriinlerin aktardigi anlamlar ile belirli bir sinifa ait olma,
begenilme, ilgi gérme gibi ihtiya¢larini tatmin ederek hem kendi benlikleri ile iletisim kurmakta hem de
sosyal medyada soz konusu iiriinleri paylasarak igerisinde bulunduklari ¢evreye bazi mesajlar
gondermektedir. Diger bir deyisle, bireylerin sahip olduklar likks ve pahali {irinleri, metalar1 sosyal
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medyada paylagmalari; sosyal gorliniirlik, benlik saygisi, bireysellik, materyalizm, benzersiz olma
arzusu ile yakindan ilgilidir. Liiks {irlin tiiketicilerinin degerleri arasinda degerlendirilebilecek olan
materyalizm kavrami ise s6z konusu tiiketiciler agisindan en 6nemli olamidir. Kasser ve Sheldon’a
(2000) gore, materyalizm ve gosterisci tilketim yakindan ilgili iki kavram olup; maddi esyalara ve
sayginliga bir 6nem atfetme egilimi olarak nitelendirilmektedir.

Bu nedenle, oldukca materyalist olan bireyler, liiks iiriinleri satin alarak yiiksek sosyal statii sergilemek
zorundadir. Gergekten de, so6z konusu tanimlamalar ¢ergevesinde incelenebilen bir kavram olarak
karsimiza ¢ikan “wealthie” kavrami hem bireylerin sosyal medyadaki benlik sunumlarini hem de daha
fazla begeni alma kaygisiyla irrasyonel tiikketim bi¢imlerini giindeme getirmektedir.

Giliniimiizde sosyal medyanin bireyleri etkileme ve bireylerin benliklerini temsil etme giicli yadsinamaz
bir gerceklik olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Goffman’in “izlenim yonetimi” kavrami igerisinde
degerlendirilebilecek olan s6z konusu durum, bireylerin toplum igerisindeki sosyal ve maddi faydalarim
artirmak, benlik saygisi elde etmek, herkes tarafindan kabul gérmiis bir kimlik kazanmak ile yakindan
ilgilidir. Gliniimiizde bireyler sosyal bir gruba ait olmak, saygi ve kabul géormek, begeni kazanmak, onay
almak, kimlik olusturmak adma sosyal medyalar1 etkin bir bigimde kullanmakta, paylasimlarini bu
dogrultuda diizenlemekte ve tiikketim bigimlerini de benzer bir bigimde ger¢eklestirmektedir.

Sosyal medyada yer alan reklamlar, yeni nesil kanaat dnderleri, mal ve hizmetler hakkinda yapilan
yorumlar tiiketici davraniglarim etkileyerek satin alma niyeti tizerinde de etkili olmaktadir. Aksoy ve
Giir’lin (2018: 143) gergeklestirdigi arastirma sonuglarina gore eglence, giivenirlik ve ekonomik katkilar
sunan sosyal medya reklamlar tiiketicilerin satin alma davranislart iizerinde olumlu bir etki
gostermektedir.

Ural ve Hallumoglu (2018: 58) ise arastirmalarinda, tiiketicilerin toplum tarafindan onaylanma amaciyla
mal ve hizmet satin alma niyetinde olduklarinda iirtiniin fonksiyonel degerlerine dikkat etmedikleri
sonucuna ulagmistir. Bir bagka deyisle, gosteris¢i tiikketim s6z konusu oldugunda mal ve hizmetlerin
duygusal ¢ekicilikleri daha 6nemli goriillmektedir Buna ek olarak, ¢evre baskisi, liikks mal ve hizmetleri
satin almanin toplumsal bir gruba ait olmada ara¢ olarak kullanilmasi, onaylanma ihtiyaci, sanal
ortamlarda arzu edilen benlik sunumu bireyleri gosterisci tilketime tesvik etmektedir.

Denilebilir ki, gliniimiizde bireyler sadece biyolojik ihtiyaglarin1 karsilamak icin degil aynm1 zamanda
toplumda bir yer edinmek ve belirli bir statli kazanmak adina da tiikketim faaliyetinde bulunabilmektedir.
Benzer bicimde bireyler etkilesimli mecralar sadece sosyallesmek icin degil ayn1 zamanda ideal bir
benlik olusturmak, farkli kimlikler kazanmak, sosyal onay almak amaciyla da kullanmaktadir. Bu
baglamda, “wealthie” kavrammin sadece sosyal medya ve gosterigsgi tiiketim ekseninde
degerlendirilemeyecegi, s6z konusu kavramim psikolojik ve sosyal boyutlarimin da oldugunun alti
cizilmektedir.

Bu ¢alismanin amaci etkilesimli mecralarin kullaniminin yayginlagmasiyla yeniden giindeme gelen
benlik olgusunu yeniden agimlayarak, gosterisci tiiketim ve sosyal medya temelinde ele alinabilecek
yeni bir kavram olarak karsimiza g¢ikan “wealthie” kavramim tiim yonleriyle degerlendirmektir.
Teknolojinin ilerlemesi beraberinde yeni mecralart ve yeni kavramlar1 dogurmus, séz konusu yeni
kavramlar alanyazininda yer bulmustur. Liiks {iriinler aracilifiyla ¢ekilen selfieler olarak tanimlanabilen
“wealthie” kavrami ile ilgili alanyazininda herhangi bir c¢alisma bulunmamasi1 gbéz Oniinde
bulundurularak s6z konusu ¢aligmanin hem pazarlama uzmanlar1 agisindan hem de sosyal medya
kullanicilari agisindan bir fikir verecegi dngoriilmiistiir.

Bundan sonraki ¢aligmalar igin Onerilerimiz, dijital mecralar aktif bir bigimde kullanan Y ve Z
Kusaklarma yonelik ¢ok sayida katilimecmin yer aldigi saha arastirmalan ve etnografik arastirmalar
gerceklestirilebilir. Ayrica sosyal medyada her gegen giin ortaya ¢ikan yeni akimlari toplumsal,
psikolojik ve iletisim yOniiyle ele alan akademik caligma sayisinin artacagi da ongoriilmektedir. Bu
baglamda bu ¢alismanin alanyazininda bir 6rnek teskil edebilecegi de diigiiniilmektedir.
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ABSTRACT

It has become a necessity to keep up with the digitalized world in the context of today's conditions.
Because the world is changing and transforming. In the context of this change and transformation, it has
been revealed in many academic studies that our lives have turned into data. In the light of these
academic studies, a concept called big data has entered our lives. The importance of this concept, which
is called and expressed as big data, is increasing day by day with the developing technologies. Especially
after the Cambridge Analytica scandal, the meaning world of this concept, which is expressed as big
data, is expanding, growing and creating a new scope for itself. In addition to this, it is observed how
big data, whose importance is already understood, points to a situation with a wide range of influence.
For this reason, within the scope of this study, it is focused on what big data is within the framework of
the Cambridge Analytica scandal, and concepts such as privacy and participatory culture are examined.
Then, within the scope of the current scandal, how big data is used and what it causes, a literature review
was made with the selection of keywords for these concepts and the information obtained was compiled
in the study.

Keywords: Big Data, Cambridge Analytica, Critical Approaches, Violation of Privacy.

BUYUK VERI VE CAMBRIDGE ANALYTICA iLiSKiSi USTUNE BiR
INCELEME

(0Y4

Giliniimiiz sartlar1 baglaminda dijitallesen diinyaya ayak uydurmak bir zorunluluk halini almigtir. Ciinkii,
diinya degismekte ve donlismektedir. Bu degisim ve doniisim baglaminda ise hayatlarimizin birer
veriye donlistligli birgok akademik ¢alismada ortaya konmustur. Bu akademik calismalarin 1s18inda ise
hayatlarimiza biiytik veri olarak adlandirilan bir kavram girmistir. Bilyiik veri olarak isimlendirilen ve
ifade edilen bu kavramin gelisen teknolojiler ile birlikte Snemide her gegen giin artmaktadir. Ozellikle
Cambridge Analytica skandalinin ardindan biiyiik veri olarak ifade edilen bu kavramin anlam diinyas1
genislemekte, biiylimekte ve kendine yeni bir kapsam yaratmaktadir. Bunun yani sira ise dnemi zaten
anlagilmakta olan biiyiik verinin ne kadar etki alan1 genis bir duruma isaret ettigi gozlemlenmektedir.
Bu nedenle de bu caligma kapsaminda Cambridge Analytica skandali ¢ercevesinde biiylik verinin ne
oldugu iizerinde durulmakta, mahremiyet, katilimc1 kiiltiir gibi kavramlar incelenmektedir. Daha
sonrasinda ise mevcut skandal kapsaminda biiyiik verinin nasil kullanildig1 ve nelere yol agtig1 {izerinde
durularak bu kavramlarin anahtar kelime se¢imi ile literatiir taramasi yapilmis ve ulasilan bilgiler
caligmada derlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Biiyiik Veri, Cambridge Analytica, Elestirel Yaklagimlar, Mahremiyetin Ihlali.
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INTRODUCTION

With the digitalizing world within the framework of today's changing structure, the concept of big data
is also becoming integrated into the lives of individuals and gaining a place in today's life. In this context,
what big data is gains more importance. Because big data, which can be considered as a relatively new
concept, is becoming a matter of curiosity both in academic studies and in daily life. Therefore, there is
a need for an in-depth investigation.

In the light of in-depth examinations, internet technologies that have become important in today's world
are mentioned. Along with these references, what big data is, what the Cambridge Analytica scandal is
and what it evokes, and how the emergence adventure took place are examined. For this reason, in this
study, the details of the big data concept are analyzed and revealed, and its practical process is expressed
as well as its conceptual dimension. In the study, what big data is and what the concept of big data means
are detailed. In this way, the literature support of the study is tried to be strengthened and the threats and
advantages of big data in today's internet world are examined. One of these threats, the data gap, will be
exemplified by the Cambridge Analytica scandal and the relationship between big data and big data will
be examined.

In the review, it is also mentioned what the Cambridge Analytica scandal is, and within this scope, it is
tried to be detailed by examining how it uses big data. At the same time, it is aimed to take the big data
and Cambridge Analytica scandals, which are the two main subjects of the study, into a framework.
Because it is thought that the relationship between big data and Cambridge Analytica has a deep
structure and has a scope that needs to be examined. For this reason, the Cambridge Analytica sample
was used as the main sample of the study and the study was tried to be detailed by emphasizing the
concepts of digital labor exploitation and privacy.

At the end of the study, the study was made more detailed with all the details mentioned as big data,
Cambridge Analytica, digital labor exploitation, privacy and participatory culture and so on. In addition,
in the conclusion and recommendations section, it is mentioned whether it is possible to avoid such
scandals. On the other hand, in the suggestions part, it is focused on how to bring solutions to the points
mentioned in this study on an individual basis.

An Overview of the Cambridge Analytica Scandal

Cambridge Analytica is a data policy consultancy company founded by Alexander Nix in London in
2013 and whose mission is to understand what motivates individuals and what motivates them, with
"data-based behavioral analysis" (Act. Gliden, 2019: 217) and especially in the United States in 2016.
It is a company that comes to the agenda during the United States (USA) Presidential elections.

Cambridge Analytica has a particularly massive impact with the data analysis methods it followed
during the US presidential elections and the techniques of using big data, and allegedly, its effects on
Donald Trump's victory in the 2016 US presidential election are also quite large.

In summary, the Cambridge Analytica scandal has resulted in the collection of the personal data of the
users in exchange for the protection commitment of the Facebook company in order to expand their
personal social networks, by collecting them through the research firm Cambridge Analytica (CA)
without the knowledge and consent of the users and presenting them to various politicians during the
election periods, and in the light of this data, the politicians. It is an event that includes the publication
of regional and even city-based internet advertisements and the opportunity to develop political
discourse. This process, which seems very innocent at first, is a privacy-oriented scandal in terms of the
unauthorized collection of many data from users' social media shares to their likes, profile information
and private correspondence, as well as political and political science and democracy theory when
considered in terms of concepts such as voter behavior, democratic conventions and political populism.
It is evaluated as an event that can bring serious discussions on the agenda” (Aksoy Abdulkadir &
Tiirkdlmez, 2020).
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The Emergence of the Cambridge Analytica Scandal

The Facebook-Cambridge Analytica Scandal, which had a huge impact around the world, basically
emerged when Facebook shared user information with other applications. Thanks to this feature, it can
be expressed not only as a political event, but also as a technological and sociological event (Fidan,
2019: 96). This actually created one of the starting points of the scandal.

After Facebook shared the data with other third parties, Cambridge Analytica processed the information
about individuals with the help of big data thanks to personalized content and, according to Fidan's
(2019: 96), "data campaign that turned the world upside down" into action. Thus, the first seeds of
scandal were planted. In this way, he succeeded in displaying a manipulative attitude on the target
audience. Along with this attitude, it aroused repercussions in the eyes of the whole world public
opinion, and according to many opinions, it played a major role in the 2016 elections of the USA.

Cambridge Analytica is also a scandal that is thought to be effective in the Brexit event, which is the
event of Britain leaving the European Union. The Analytica scandal continued to arouse a great deal of
repercussions afterward. It is also stated that there are days when 35 thousand news reports about the
scandal are published in the USA (Amer & Noujaim, 2019). Another event where Cambridge Analytica
is mentioned is the role it played in the presidential elections in the Central American country Trinidad
and Tobago. The starting point of this event is that “The process that started with Michal Kosinski and
David Stillwell's doctoral studies at Cambridge University trying the behavior theory known as the "big
five" on Facebook users, brought many names from the world of politics and technology to the agenda,
and how important an instrument data is. underlined” (Fidan, 2019: 97).

Although Cambridge Analytica was thought to be trying to create a new social structure in the main
context, all the company actually did was pull individuals' information from the big data pool. However,
the primary purpose of the company is considered to be a social intervention, as they pull this data
extraction from illegal contexts and aim to win undecided voters. However, thanks to the ways the
company followed, the election in the USA resulted in a 6 percent shift in the equal votes in Trinidad
and Tobago, where the two candidates competed. This shows that the company is not recreating society
or politics, but merely directing it. However, the use of data without the consent of individuals caused
the company to be closed and the company name to be referred to as a scandal.

Cambridge Analytica Scandal in the Framework of the Culture Industry Approach

Before transferring the culture industry, it is necessary to look at what the culture and industry is.
Because in order to form a unity, first of all, the concepts in their most basic form must be understood.
Culture, the concept of culture (Uniir & Apak, 2021: 190), which was generally accepted as synonymous
with the word civilization in the 16th and 19th centuries, over time “all the material and spiritual values
created in the historical and social development process and in creating them, helping the next
generations. The whole of the tools used in communication, showing the extent of human dominance
over his natural and social environment, is defined as “hars, ekin” (Tiirk Dil Kurumu, 2011: 2558). In
the light of this definition, it is possible to express the concept of culture as the social conditions of a
society. The concept of industry, on the other hand, can be expressed as “industry” (Tiirk Dil Kurumu,
2011: 799) with the simplest definition. In other words, in the light of these definitions, it is not wrong
to convey the culture industry as the industrialization of culture.

The Frankfurt School, in other words, the Critical Theory, which takes its place in the world of thought,
when evaluated within the framework of the totalitarianism claims directed towards the enlightenment
tradition, which basically establishes superiority over nature, distances people from legends and myths,
and in this context, exposes the person to the law of non-human determined relationships (Larrain, 1995:
80) can be considered as a formation. In fact, the starting point of the culture industry is based on the
Frankfurt School.

Although the Frankfurt School is a school that works in the field of social sciences (Kara, 2014: 52),
which is generally based on Marxist orientations, it is where the understanding of critical theory
emerges. The concept of culture industry, which is thought with critical theory, is mentioned for the first
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time in the study “Dialectic of Enlightenment” written together by Thedor Adorno and Marx
Horkheimer (Adorno, 2003). Along with this study, Adorno and Horkheimer, other Frankfurt School
thinkers, made various studies on the cultural dimension of domination in the 20th century, the
aestheticization of daily life, the commercialization of culture, standardization and social alienation
(Kara, 2014: 52). In short, Adorno and Horkheimer see the culture industry and the media as an industry
in which power relations are created, protected, multiplied and distributed, that is, actually affirmed by
and nourished by power (Adorno, 2007: 74).

In this context, it is possible to say that there is a deep relationship between the culture industry and
Cambridge Analytica. Because, when the Cambridge Analytica scandal is examined, the effect of the
culture industry is observed in all the election campaign processes carried out by using power, media
and big data, together with the effective way it played in the United States presidential elections in 2016.
The clearest indicator of this is the acquisition of Facebook's data and the creation of personalized
content during the election campaign process and the use of big data while doing this. For this reason,
the deep, manipulative relationship between the culture industry and Cambridge Analytica is actually
an indication that the privacy rights of individuals are also violated through big data and the internet. As
a result, there is a relationship between big data, Cambridge Analytica and privacy.

Right to Privacy Violated by Big Data

With the rise of big data, it is possible to come across examples where individual privacy rights are
violated. However, before addressing the breach of privacy with big data, it is first necessary to explain
what data is. Data can be defined as a set of values (Seker, 2013: 22) that can be obtained through
observation or measurement methods without being subjected to any processing. According to another
expression, data can be transferred as a preferred general expression for the information available in
databases (Prytherch, 2005: 195). Within the framework of these transfers, it would not be wrong to say
that data is actually information obtained through various methods.

Big data, on the other hand, can be expressed as a pool where the data obtained by various methods are
integrated. However, it should be underlined that there is no complete definition of big data. According
to another definition, big data is expressed as a phenomenon that covers various aspects of a
phenomenon (from technological structure to economic models) (Altunisik, 2015: 48). In this context,
it is possible to define big data as very large, very raw and exponentially growing data sets (LCIA,
2011), which are generally unstructured, continue to accumulate endlessly, are too unstructured to be
analyzed with the help of traditional relationship-based database techniques (LCIA, 2011).

For this reason, it is correct to express big data as a set of data that develops and accumulates
independently of individuals. From this point of view, it should be said that there is a relationship
between privacy violation and big data. When the concept of privacy is briefly examined, it is observed
that it can be expressed as the rights that individuals and individuals prefer to hide or do not prefer to
say about their private lives. For example, sneaking into the houses of individuals, messing with their
belongings or listening to their conversations (Yiiksel, 2003: 184) can be a clear violation of privacy
and such situations should not be experienced. However, the exemplary description conveys what
privacy is in general, and therefore it is insufficient to explain privacy in the internet world or in the
context of big data.

The concept of privacy is also shown as “an area where people can be alone and decide for themselves
the conditions under which they will interact with others” (Celikoglu, 2008: 12). In this context, in fact,
privacy refers to a structure that protects and adopts the personal information and opinions of individuals
within the framework of virtual worlds. However, the fact that Facebook and many similar platforms
store our personal data in today's structure and share it with Cambridge Analytica is a clear violation of
privacy. The main reason for this scandal to occur is undoubtedly the sharing of personal data with third
parties without the consent of the individual. In this case, it can be an indication that every individual,
which is defined as big data and frequently encountered today, is data consisting of 0 and 1.
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The Cambridge Analytica Scandal in the Context of Digital Labor Exploitation and Participatory
Culture

The concepts of digital labor and participatory culture are very important concepts in today's world.
Because, from the perspective of the changing world, the importance of digital labor and participatory
culture is understood more. However, in order for these concepts to have a more solid foundation, it is
necessary to mention the meaning of each word in the concepts and how they take on a structure when
they are a whole.

In this context, it is necessary to look at the meanings of the words before defining the concepts of digital
labor exploitation and participatory culture. Digital is defined as the electronic display of data on a
screen, digital (Tirk Dil Kurumu, 2011: 657) and actually represents a process that proceeds through
screens. According to another definition, it is generally defined as “continuity and theoretically divisible
structures of analog indicators and codes” (Chandler & Munday, 2018: 92). Labor, on the other hand,
can be expressed as a work process, overtime, toil (Tiirk Dil Kurumu, 2011: 793), which changes both
the natural and social framework and the person himself/herself consciously engage in to achieve a
certain goal. This actually refers to the process carried out to achieve a goal. When the word exploitation
is examined, it is encountered that it is defined as the work of exploitation (Tiirk Dil Kurumu, 2011:
2150), and it can be basically expressed as putting on a work.

In this context, it can be thought that digital labor exploitation can be expressed as the exploitation of
digital labor by someone else. In addition, when the formation processes of digital labor are examined,
it can be said that it can be changed within the framework of today's capital flow model. According to
these models, it can be said that the unpaid labor of the users has become the means of profit generation
(Fuchs, 2010) of the internet economy in today's economy, with productions within the framework of
many different platforms such as microblogs, wikis, social networks, and content sharing sites. For this
reason, it should be stated that the Cambridge Analytica scandal is an example of digital labor
exploitation. Because the use of digitally produced labor by different institutions or organizations for
their own purposes and doing this over digital or internet is one of the clearest indicators of the
exploitation of digital labor.

It is possible to examine digital labor in three different categories (Uzunoglu, 2015: 187). According to
Fuchs and Sevignani, digital labor can be grouped as cognitive digital work, communicative digital
work, and cooperative digital work (Act. Uzunoglu, 2015: 187). In the light of these groupings, the types
of digital labor are actually illuminated, and the diversity of digital labor is revealed.

Participatory culture, on the other hand, is a concept that does not show any similarity and sheds light
on different issues, although it has similar points with digital labor. However, before mentioning
participatory culture, it is necessary to look at the meanings of the concepts of participatory and culture.
A participant can be defined as anyone who interacts with any meeting or event (Tirk Dil Kurumu,
2011: 1350) or anyone involved in any communication process (Chandler & Munday, 2018: 231). It
refers to active users who can interact with 2.0. Culture, on the other hand, is the sum of all the material
and spiritual values created in the historical and social development process and the tools used in
creating and transmitting them to the next generations, showing the extent of man's dominance over his
natural and social environment, hars, ekin (Tiirk Dil Kurumu, 2011: 1558). is expressed. At the same
time, it can be defined as "the sum of the features that give human communities their identity and
distinguish them from each other" (Mutlu, 2017: 219). In addition to these, and in the context of
etymology of the notion of culture, it can be stated that it actually originated from the Latin word
"culture" and meant agriculture when it was used (Cegen, 1996: 11). From this etymological point of
view, it would not be wrong to say that culture is a production process (Akpinar, 2021: 365). Likewise,
in this context, it is possible to express culture as a production process created through digital or
traditional environments or as a structure created by participants.

Participatory culture has eliminated the necessity of individuals to come together in the physical
environment, which are the main features of new media channels such as interaction, de-massification
and simultaneity, and every individual who is a content producer on the internet has been the most
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important factor in the change of individual and mass communication (Act. Cetin, 2019: 157). Today,
it is necessary to say that there is a process in which power passes from media tools to the user (Cetin,
2019: 157). Henry Jenkins evaluates this change as the new aspect of changing communication and calls
active user performances as "participatory culture". However, in his studies on these changes, he deals
with the convergence framework. Convergence; It is considered as “a cultural change in which
consumers are directed to seek new information sources and are encouraged to make connections
between dispersed media contents, rather than merely a technological process that expresses the
collection of different media functions in a single device” (Jenkins, 2006: 15).

In this context, it would not be wrong to state that participatory culture is a conceptual framework
combined with changing technologies between media and active users. In this case, it is an indication
that the media and culture are intertwined and that cultural forms are transformed and redefined as
Manovichn said (Manovich, 2001). In this context, when we look at the Cambridge Analytica scandal
from the perspective of participatory culture, it can be said that it tries to manipulate social perception
through the transformation of its cultural forms and the use of data. This manipulation process, combined
with the exploitation of digital labor and participatory culture, paved the way for a more effective
environment. With this newly formed ground, Cambridge Analytica has achieved great success.
However, after other developments, the background of this success emerged and the Cambridge
Analytica scandal brought up an international data gap problem. In this case, it has been realized that
big data also creates a data gap.

METHODOLOGY

This study examined Turkish and English studies through a literature review, using keywords
specifically determined within the scope of the study, such as big data, participatory culture, privacy
violation, Camrbidge Analytica, and brought them together through conceptual definitions and case
studies from these sources.

In this respect, the method of this study is a compilation study that will help future studies at the point
of literature review, which consists of scanning the specially selected keywords in the context of the
subject from the literature with appropriate scanning methods and examining how these definitions are
made in both English and Turkish sources.

CONCLUSION

It is a fact that today's world has evolved with digital, and when the study data are examined, it has been
determined that this assumption is correct. At the same time, the development of internet technologies
and the widespread use of mobility cause the masses to leave a greater trace in the data sea. As these
traces increase, data users such as Cambridge Analytica get more data and more manipulative
movements can be exhibited. It is determined that this situation causes an increase in privacy violations.

It has been realized that the increasing privacy violations due to companies such as Cambridge Analytica
that store data and sell or use this data cause individuals to have no private life and to obtain private
information of individuals by certain companies or organizations. It is seen that this confidential
information obtained is used by companies such as Cambridge Analytica to guide the society in the
Brexit or democratic election processes. In this context, it is observed that individuals' decision
mechanisms are interfered with by transforming various information into personalized content.

Likewise, when the study is examined in the context of digital labor exploitation and participatory
culture, it is determined that the Cambridge Analytica scandal exploits digital labor and creates cultural
changes in the perspective of participatory culture. In addition, it has been determined that people direct
the society as they wish with the content they produce within the scope of their data, and fuel polarization
among people in the Trump elections, Brexit event and many other big data-based events. Because, it
has been seen that the information, data and personal content produced create an information gap
between people, and in fact, algorithmic structures are changed with guiding information rather than
correct information, and the homepage is shaped according to the personal preferences and ideology of
the person.
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Within the scope of all these cases, it is seen that Cambridge Analytica achieved success thanks to the
policies it followed and implemented, but the company was terminated due to the fact that it committed
a data crime as a result of following an unethical path. It is seen that this situation actually causes each
individual to have data consisting of 0 and 1 in the digital environment. In order to prevent this, it is
recommended that individuals be more careful in the digital and internet media, not to circulate their
data freely, and to circulate as little personal information as possible in the digital world.

In addition, while individuals are present in the digital world, it is recommended that applications be
given the least possible permission, some permissions are not given at all, and some information is only
allowed while using the application. In this way, less personal data can be circulated by individuals in
the world of data, and they can be less affected by the manipulative power of big data. For this reason,
it is foreseen that paying attention to these points will create a more effective process.
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