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Elazig ili Gastronomi Turizmi Potansiyelinin SWOT Analizi ile
Degerlendirilmesi

The Evaluation of Gastronomy Tourism Potantial of Elazig Province with
SWOT Analysis

Gamze ERYILMAZ!, Halil Can ORHAN?

Oz: Bir bélgenin tamitilmasi, yoresel iiriinlerinin pazarlanmasi ve kimliginin olusabilmesi gibi faktorler gastronomi
turizmi agisindan olduk¢a onemli bir yere sahiptir. Elazig ilinin zengin bir mutfak kiiltiriiniin bulunmasi, alternatif
turizm tiirlerine uygun imkanlarin varligi, cografi isaret almus iirtinlere sahip olmasi gibi faktorler bolgenin gastronomi
turizmi potansiyelinin detayli olarak incelenmesi gerekliligini ortaya koymaktadir. Bu c¢alismada Elazig ilinin
gastronomi turizmi potansiyelini belirleyerek konu ile alakali sorunlara ¢oziim énerileri getirmek amaglanmigtir.
Calismada ikincil kaynaklardan yararlanilarak (dergi, bilimsel makale, brogiir, katalog, web siteleri) SWOT analizi
gergeklestirilip konu ile alakali giiclii ve zayif yonler, firsatlar ve tehditler ortaya konulmugstur. Elde edilen bulgulara
gore Elazig’in cografi konumunun avantajlari, yoresel iiriinlerin ¢esitliligi, yemeklerin giiniimiizde hala yogun olarak
tiiketiliyor olmasi, ihracat yapulabilecek potansiyelde iiriinlere sahip olmast gibi unsurlar gii¢lii yonler ve firsatlar
olarak karsimiza ¢ikarken, tanitim eksikligi, gastronomi turizmi bilincinin yerlesmemis olmasi, seminer, fuar, egitim
gibi faaliyetlerin yapilmayisi, ekonomik anlamda komsu illerden geride kalmasi gibi unsurlar da zayif yonler ve
tehditler olarak karsumiza ¢ikmaktadw. Tiim bu bulgulardan yola ¢ikarak Elazig gastronomisinin gelistirilmesinin
oniindeki olumsuz durumlar degerlendirilerek, bu olumsuzluklarin ortadan kaldirilmasina yénelik oneriler sonug
kisminda ele alinmigtir.

Anahtar Kelimeler: Turizm Potansiyeli, Gastronomi Turizmi, SWOT Analizi, Elazig

Abstract: Factors such as the promotion of a region the marketing of local products and the formation of its identity
have a very important place in terms of gastronomy tourism. The presence of a rich culinary culture of the province of
Elazig the existence of suitable opportunities for alternative tourism types the fact that it has geographical indication
product reveal the necessity of examining the gastronomic tourism potential of the region in detail. In this study it is
aimed to determine the gastronomic tourism potential of the province of Elazig and to propose solutions to the problems
related to the subject. In the study by using secondary sources (journals, scientific articles, brochures, catalogs,
websites) SWOT analysis was carried out and the strengths and weaknesses opportunities and threats related to the
subject were revealed. According to the findings the advantages of the geographical location of Elazig, the diversity of
local products, the fact that the dishes are still consumed intensively today, and the fact that it has products with the
potential to be exported appear as strengths and opportunities. The lack of promotion the lack of gastronomic tourism
awareness the lack of activities like seminars and fairs and training not being done and being left behind from
neighboring provinces in economic terms appear as weaknesses and threats. Finding on all these the negative situations
in front of the development of Elazig of gastronomy were evaluated and suggestions for the elimination of these
negativities were discussed in the conclusion part.

Key Words: Tourism Potantial, Gastronomic Tourism, SWOT Analysis, Elazig
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1.Giris

Son zamanlarda insanlarin seyahat etme algist oldukga farkli bir hal alarak deniz, kum, giines disinda
saglik turizmi, inan¢ turizmi, kig turizmi gibi alternatif turizm cesitlerine yonelim yogunlagmistir. Bu
yonelimin yogunlastig1 turizm ¢esitlerinden biri de gastronomi turizmidir. Gastronomi turizmine olan ilgi ve
yogunluk farkli bolgelerin yeme-igme kiiltiiriinii merak eden insanlarin iilkelere, kentlere veya merkezlere
seyahat etmeleri ile baglamistir (Kiiciikkdmiirler, Sirvan ve Zengin, 2018). Bir bdlge gastronomik anlamda 6n
planda ya da bu potansiyele sahip ise, gastronomi turizminin bolge kalkinmasinda ve yorenin gastronomik
unsurlarinin bir ¢ekim merkezi haline doéniismesinde onemli etkileri olabilmektedir (Sormaz, Madenci ve
Yilmaz, 2020). Anadolu’nun kiiltiirel miras zenginligi bu topraklarda yasamis eski medeniyetlerin bu giine
kadar ulagmis olan kiiltlirlerinin biraktig1 izlerin birikimidir (Batman ve Cinar, 2008). Bu nedenle binlerce
yillik Anadolu kiiltiiriinii giintimiize tasimig olan Tiirk mutfagi, diinya mutfaklar1 arasinda gastronomi turizmi
potansiyeli agisindan olduk¢a 6nemli bir yere sahiptir. Tiirkiye’de gastronomik unsurlari ile 6n planda olan
merkezlerin varligi ve bu potansiyele sahip daha bir¢ok merkezin bulunmasi da Tiirk mutfaginin gesitliligini
on plana ¢ikarmakta ve bu baglamda tercih edilen bir iilke olarak nitelendirilmektedir. (Kii¢iikkomiirler vd.,
2018). Aym1 zamanda gastronomi sehri olma potansiyeline sahip merkezlerin, yoresel yemeklerini tanitacak
gastronomik unsurlarinin 6n plana g¢ikarilmasi, bu kentlerin kalkinmasi ve gelismesi agisindan oldukga
onemlidir. Bu bakis acisindan hareketle Elazig ilinin bu kapsamda degerlendirilmesi ve dikkate alinmasi
gereken bir il oldugu diistiniilmektedir.

Alanyazinda yapilan tarama sonucu Elazig ilini farkli bakis acilariyla inceleyen bir ¢ok calisgamaya
rastlamak miimkiindiir. Simsek ve Giile¢ (2020), ¢alismalarinda Elazig’in gastronomik anlamda cografi isaret
almis olan Elazig orcigi adinda yalnizca bir {iriiniine yonelik arastirma yapmustir. Gillii ve Yasar (2019),
Elaz1g’in alternatif turizm potansiyelini incelemeye ve yerel halkin alternatif turizm algisim1 belirlemeye
yonelik aragtirmalar yapmuglardir. Senocak (2014) ise Elazig ilinin genel anlamda sofra adabina, yemek
kiiltiiriine yonelik bir aragtirma yaparak bu konuda literatiire katki saglamistir. Fakat gastronomi turizmi
anlaminda Elazig ilinin potansiyelinin degerlendirilmesine ve gelistirilmesine yonelik herhangi bir ¢aligma
olmadig1 saptanmustir. Ilgili saptamaya paralel olarak bu arastirma kapsaminda, zengin bir mutfag1 bulunan ve
bugiin bile halen eski kiiltiiriinii koruyabilen Elazig ilinin, gastronomi turizmi potansiyelinin SWOT analizi ile
ortaya konulmasi amaglanmistir. SWOT analizi; sektor, destinasyon veya bolge, faaliyet ya da isletmenin
giiglii-zayif yonlerinin ortaya konulmasi, dig faktorlerden kaynakli firsat ve tehditlerin saptanmasi igin
kullanilan bir tekniktir (Ersoy, Tehci ve Ersoy, 2018). Bu nedenle ¢alismada Elaz1g ilinin gastronomi turizmi
agisindan giiglii-zay1f yonlerinin belirlenmesi ve firsat ve tehditlerinin ortaya konulmasi icin SWOT analizi
teknigi tercih edilmistir. Ayrica ¢alismanin alanyazinda belirtilen eksikligi dolduracak ve bu konu ile alakali
yapilacak olan ¢aligmalara yol gosterecek olmasi acisindan onemli oldugu disiiniilmektedir. Ayni zamanda
arastirmanin sonucunda elde edilecek verilere gore, Elaz1g gastronomisi ve mutfagi hakkinda fikir sahibi
olmak isteyen kisi ve kurumlarin bu Konuda gesitli bilgiler edinecek olmasi sebebiyle ¢alismanin literatiire
katki saglayacag diigiiniilmektedir.

2. Kavramsal Cerceve
Gastronomi kavrami ve gastronomi turizmi

Gastronomi, kelime kdkeni bakimindan Yunanca ‘gastros’ (mide), ‘nomos’ (yasa, kural) sézciiklerinden
tiireyip giiniimiizdeki halini almigtir. Gastronomi kelimesi bir siire baslik olarak ilk kez Jacques Berchoux
tarafindan Fransa’da kullanmilmistir (Kesici, 2012). Kelime anlamina bakildiginda “damak zevki uzmani”
anlamina gelen gastronomi, bir yorede iiretilen ve yine o yorede tiiketilen yiyecek ve igeceklerin genel adi
olarak tamimlanirken (Erdogan ve Ozdemir, 2018), iyi yemek yeme, lezzetli, sistemli ve diizenli mutfak gibi
ifadeleri de i¢inde barmdirmaktadir. Bir bolgeye 6zgii yiyecek ve iceceklerin 6n plana ¢ikarilmasi o bolgenin
diger bolgelerden farkli olmasina imkan saglamaktadir. Bu baglamda gastronomi, yiyecek igeceklerin bilim ve
sanata doniistiiriilmesi olarak nitelendirilebilmektedir (Canbolat, Keles ve Akbas, 2016). Turizmin diinya
iizerindeki gelismeleri izlendiginde gastronominin destinasyon pazarlamasindaki roliiniin biiylik oldugu
goriilmektedir. Ayni zamanda bir kentin gastronomisinin turizm agsindan degerli olarak nitelendirilmesinde,
destinasyonlarin kendilerine has {irlinleriyle 6ne ¢ikan kiltiirel kimliklerinin diger destinasyonlara gore
farklilik yaratarak, iyi bir sekilde pazarlanmasi etkili olmaktadir (Caligkan, 2013).
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Gastronomi turizmi, ana unsuru gidilecek destinasyona 6zgii yoresel yemegin tadilacak olmasi ya da o
lirlinlin tiretim asamasini gormek amaciyla yapilan ziyaretler olarak tanimlanabilmektedir (Aksoy ve Sezgi,
2015). Genel anlamda ydresel yiyecek ve iceceklerin tecriibe edilmesi olarak anilmasinin yani sira tarim ve
kiiltiirii de ¢ok yakindan ilgilendirmektedir (Sormaz, Madenci ve Yilmaz, 2020). Gastronomi turizminde bolge
halkinin yoresel yiyecek ve iceceklerin gelecek nesillere aktarilmasina onciiliik edebilmesi, gastronomi
turizminin gelistirilebilmesi i¢in yoresel iiriinlerin unutulmasini 6nleyecek girisimlerde bulunulmasi bu turizm
cesidindeki en onemli unsurlardan biridir (Bozkurt, 2018). Gastronomi turizminin insanlara deneyimleme,
farkli kiiltiirleri yakindan tanmima ve ziyaret edilen yorenin mutfak iiriinlerini tatma olanagi sunmasi yine
kendine has ozelliklerindendir (Ozdemir ve Altiner, 2019). Bahsi gegen 6zelliklerin paralelinde bir bélgeyi
Ziyaret eden turistlerin amacinin o bdlgenin yoresel yemeklerini tatma ve kiiltiirlerini 6grenme i¢glidiisii
olmasi, kent agisindan gastronomi turizminin énemini ortaya koymaktadir (Zengin, Uyar ve Erkol, 2015).

Insanlarin temel ihtiyaci olan yeme-igme olgusunun, yaptiklar1 seyahatlerden daha fazla zevk alabilme
istekleri ile birlesmesi zamanla gastronomik unsurlar1 6n plana ¢ikarmis ve turistlerin seyahat amaclarinin
temelini olusturmaya baslamistir. Bu durum gastronomi turizminin ortaya ¢ikmasina ve gelisim evresinin
hizlanmasina zemin hazirlamistir (Erciyas ve Yilmaz, 2021). Alternatif bir turizm ¢esidi olan gastronomi
turizminin gelisme evresi ise insanlarin alisilmis damak tatlar1 disinda daha farkli tatlar arama yonelimine,
yasayis bicimlerinin ve begenme arzularinin degigmesine ve bu tatlara ulasim anlaminda gelisen teknolojiye
dayandirilmaktadir (Hall ve Mitchell, 2005; akt. Yavuz ve Ozkanli, 2019). Kokeni tarim, kiiltiir ve turizme
dayanan gastronomi turizminin bu unsurlari gastronomi turizmini bolgesel olarak gekici hale getirme ve
destinasyonu bu yonleriyle ele alma acisindan kente pazarlama imkani sunmaktadir (Cémert ve Ozkaya,
2014). “Deniz, kum ve giines” turizminden farkli olarak 12 ay boyunca gerceklestirilebilen gastronomi
turizmi, bu anlamda kirsal kesimde bulunan kentler igin turistik destinasyon potansiyeli olusturma ve kendi
pazarlarmi yaratma imkanlar1 sunmaktadir (Sahin ve Unver, 2015). Ayrica kentin gastronomik unsurlarinin
yalnizca restoran veya otel isletmeleri menilerinde bulundurulmasi disinda bu konuda etkinlikler
diizenleyerek kenti ziyaret edecek olan gastronomi turistlerine gastronomik iiriinlerine yonelik tanitimlarin
yapilmasi, gastronomi turizminin kentin biitiinii ile 6zdeslesmesinde 6nemli rol oynamaktadir (Bucak ve
Araci, 2013). Ayrica bu alandaki faaliyelerin desteklenmesi ve gelistirilmesi durumunda kentin tanitilmasi ve
diger kentlerle pazardaki rekabetini arttirarak avantaj elde edebilmesi acisindan Onemli oldugu da
vurgulanmaktadir (Acar, 2016).

Gastronomi Turizminin Destinasyon Pazarlamasindaki Rolii

Gastronomik unsurlarin kiiltiirel miras olarak degerlendirilmesi, destinasyonun ¢ekicilik unsuru olarak
kullanilmasi agisindan oldukg¢a dnemli bir aragtir. Bélgeye 6zgii tirlinlerin tanitimu i¢in faaliyetler yapilmasi ve
bu driinlerin farkli 6zelliklerinin 6n plana ¢ikarilarak turist tercihleri icin alternatif olarak sunulmast,
destinasyon pazarlamasi ve destinasyonun taninir hale getirilmesi agisindan biiyiik Oonem tagimaktadir
(Aydogdu, Okay ve Kose, 2016). Ayrica destinasyonlarin, mevcut iiriinlerini geleneksel yontemlerle iireterek
tiketicilere sunmasi, bolgenin turistler tarafindan diger bolgelerden farkli olarak algilanmasini saglamaktadir
(Aydogdu ve Duman, 2017). Ziyaret ettikleri bolgelerin kiilttirlerini benimseyen ve bolgedeki kiiltiirel
unsurlarin hemen hepsini deneyimlemek isteyen ziyaretgilerin bu tutumlari géz 6niinde bulunduruldugunda
(Yiincii, 2010); bolgeler gastoronomik unsurlar1 tanitmak, yerel degerlerin farkliliklarini 6n plana ¢ikarmak ve
bolgeyi diger bolgelerden farkli hale getirerek turizm pastasindan pay almak i¢in gastronomi turizmini etkin
bir sekilde kullanmaktadirlar (Kercher, Okumus ve Okumus, 2008).

Destinasyon pazarlamas: agisindan gastronomi turizminin O6nemine dair literatiir incelendiginde,
destinasyon pazarlamasi, bir bolgenin kendine 6zgii kiiltiirii ile olusturdugu imajimi, hedef kitleye ulagmada
kullanarak ziyaretgi sayisim arttirmay1 ve bdlgeyi daha gekici hale getirmeyi amaglamaktadir (ilban, 2007).
Bu durum yalnizca ziyaretgi sayisini arttirmakla sinirli kalmayip, bélgenin yerel ve ekonomik gelisimine de
onemli katkilar saglamaktadir (Zengin ve Seyhanlioglu, 2019). Ozellikle deniz, kum, giines turizmi
imkanlarindan faydalanmasi miimkiin olmayan bélgelerin, 12 ay boyunca gergeklestirilme imkani olan
gastronomi turizmini etkin bir sekilde kullanarak yerel degerlerini 6n plana ¢ikarmalari da, destinasyon
pazarlamasi agisindan Onemli bir ara¢ olarak nitelendirilmektedir (Sahin vd., 2015). Destinasyonlarin
pazarlanmasi ve siirdiiriilebilirligi acisindan ilk adim olarak, destinasyon imaji olusturulup pazarlama
stratejileri gelistirilmesi ve Yiyecek-icecek festivalleri, gastronomi miizeleri, senlikler ve gastronomi
etkinlikleri, turistlerin yoreye ozgii degerleri deneyimlemesi gibi faaliyetlerin diizenlenmesi bdlgenin
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gastronomi ¢ekicilikleri ile tanmmmasinda firsat olarak degerlendirilmektedir (Ceylan, 2011). Gastronomi
turizmi potansiyeline sahip destinasyonlarin pazarlanmasindaki en onemli etkenlerden biri ise, ziyaretgi
isteklerini karsilayacak pazarlama araglarin1 ve materyalleri gelistirerek onlarin deneyimlerini unutulmaz hale
getirmenin yollarmi aramaktir (Govce, Ozdogan ve Simsek, 2018). Son olarak gastonomi turizmine olan
ilginin artmasi ve turistlerin seyahat etme sebeplerinin biiyiik bir kismini gastronomik unsurlarin olusturmast,
bélgelerin tanitiminda ydresel mutfagin daha etkin bir sekilde kullanilmasimi saglamaktadir. Fransa ve Italya
basta olmak iizere bir¢ok tilkenin gastronomik unsurlar1 bélge tanitiminda 6n plana ¢ikarmasi ise destinasyon
pazarlamasinda gastronomi turizminin dnemini ortaya koymaktadir (Zagrali ve Akbaba, 2015).

Alanyazin Taramas

Alanyazin taramasi yapildiginda gastronomi ve gastronomi turizminin farkli bakis agilariyla incelendigi
sOylenebilir. Buna bagli olarak Tiirkiye’de gastronomi turizminin genel olarak il bazinda ve gastronomik
kimlige sahip illerin de bu kapsamda ele alindig1 goriilmektedir. Literatiirde bahsi gegen ¢alismalardan birkaci
arastirma yontemleri ile birlikte yakindan incelenerek takip eden kisimda 6zetlenmistir.

Sevimli, Tatli ve Kizildemir (2021), Gobeklitepe’nin inang ve kiiltiir turizmi agisindan biiyiik bir
potansiyele sahip oldugunu belirten yazarlar, inang turizminin gastronomi turizmi ile biitiinlesik olarak ele
almmasi ve bolgenin turizm agisindan daha cazip hale gelmesi konusunda bazi 6nerilerde bulunmuslardir.
Calismada literatiir incelemesi yaparak elde edilen verileri derleme olarak sunan yazarlar, Gobeklitepe nin
gastronomik anlamda 6n plana ¢ikmasa bile gastronomi turizmine hem dolayli olarak hem de dogrudan katki
sagladigini belirtmislerdir. Ayrica Gobeklitepe’nin bdlgede var olan tiim turizm gesitleriyle biitlinlestirilip
gastronomi turizmi agisindan 6n plana ¢ikarilmasi gerektigine de yer verilmistir. Son olarak Gobeklitepe ve
Sanliurfa’nin gastronomi anlaminda 0On plana c¢ikarilabilmesi igin; yemek festivalleri ve kongreler
diizenlenmesi, bolgeye ekonomik anlamda katki saglayacak ve tanitimini yapacak yoresel tiriin hizmeti
saglayan isletmelerin agilmasi, Gobeklitepe’nin tarihi 6nemi ele alinarak bu konuda galismalar yapilmasi gibi
Onerilere deginilmistir.

Sabanci ve Sarngik (2021), Manisa ilinin gastronomi turizmi potansiyelini nitel bir ¢alisma ile ele
almiglardir. Calismada katilimer goriisleri ile elde edilen verilere gore yazarlar, Manisa’nin zengin bir mutfaga
sahip olmasi, ekonomik kalkinma anlaminda pazarlanabilecek kapasitede bulunan {iriinlerin varligi,
gastronomi turizmi potansiyelini gelistirecek alternatif turizm tiirlerinin bulunmasi gibi verilere ulagsmislardir.
Fakat calismada, olumsuz bir faktdr olarak biiyilk oranda tanitim eksikliginden bahsedilmistir. Katilimci
goriiglerinden elde edilen verilerle yazarlar Manisa’nin gastronomi turizmi kapsaminda gelistirilebilmesi ve
mevcut potansiyelinin daha etkin kullanilabilmesi adina baz1 oneriler gelistirerek ¢aligmada yer vermislerdir.
Bunlar; Manisa’nin 6n plana ¢ikan {iriinlerini (iiziim, mesir macunu, zeytin, zeytinyagi, kiraz, kavun...) bolge
tanitim1 yaparken daha etkin kullanmak, sehirde bulunan yiyecek-i¢ecek isletmelerinde yoresel iriinlere yer
vermek, ulusal ve uluslararasi reklam ve tanitimlar yapmak, kitle iletisim araglarim1 daha etkin kullanmak,
yerel halki gastronomi turizmi ve bélgeye saglayacagi katkilar hakkinda bilinglendirmek.

Yimaz ve Sahin (2020), Tirkiye’deki gastronomi turizmi hakkinda arastirmalar yaptiklar
caligmalarinda gastronomi turizmi kavramini, Tiirk mutfak kiiltiiriinii ve cografi isaretleme kavramini genel
bir bakis agisiyla degerlendirmislerdir. Gastronomi turizminin bolge kalkinmasinda, sehir pazarlamasinda,
markalagmada 6nemli bir yere sahip oldugunu vurgulayan yazarlar Tiirk mutfagi zenginliginin yeterince
tanitilamadigint ve bu nedenle gastronomi amagli seyahat eden turistlerin Tiirkiye’yi ilk siraya almadiklarini
belirtmislerdir. Son olarak gastronomi anlaminda marka olma kapasitesi bulunan sehirlerin varligindan
bahsedilen calismada oOzellikle yabanci turistlerin dikkatini ¢ekecek tamitim faaliyetlerinin yapilmasi,
tanitilacak bolge ile ilgili farkli dillerde reklam g¢alismalarinin yapilmasi, geleneksellikten uzaklagmadan
Ozgiin bir sekilde siirdiiriilebilirligin saglanmasi gibi 6nerilerde bulunulmustur.

Sahin (2019), gastronomi turizmi potansiyeli agisindan Corum ilini incelemis ve yontem olarak nitel
aragtirma kapsaminda doékiiman/belge incelemesi esasli betimsel analizler ile bulgulari yorumlayarak
degerlendirmigir. Ayrica ¢alismada cografi igaretli iriinler agisindan Corum ilinin degerlendirilmesine,
mutfagimin karakteristik yapisina ve Hitit mutfag: iriinlerinin Corum gastronomisi agisindan kullanimina da
deginmistir. Arastirma sonunda Corum mutfak kiltiiriinde, yoreye baska bolge ve lilkelerden yerlesenlerin ve
ana hatlar ile Tirk mutfak kiiltliriniin izlerinin tasindigi belirtilmistir. Ayn1 zamanda ¢alismada, Corum’un
yoresel yemeklerine iliskin pazarlama ve tanitim g¢alismalarimin yapilmasi, yoresel yemeklerin gelecek
nesillere aktarilmasiin saglanmasi, yoresel yemeklere 6zgii isletmelerin kurulmasi ve bu alanda yerel
paydaslardan destek alarak Kkenti markalastirmaya yonelik c¢alismalarin yapilmasi gibi Onerilerde
bulunulmustur.
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Catir ve Ay (2018), Ulubey (Usak) yoresel yemeklerinin gastronomi turizmi agisindan
degerlendirmesini yaparak, arastirmada y6renin 6ne ¢ikan tiriinlerini degerlendirmislerdir. Yoresel yemeklerin
imalatin1 ve ticaretini yapan isletme sahipleriyle goriisme gergeklestirilmis ve bu goriismeler sonucunda
dondiirme, ebem koftesi, zini hamursuzu, demir tatlis1 gibi 6n planda olan iiriinlerine, arastirmada genis
kapsamli olarak yer verilmistir. Arastirma sonunda ise ilgenin gastronomi turizminin canlanmasi adina;
Kiiltiirel varliklar1 ziyarete gelen turistlere yoresel yemeklerin ikram edilerek tanitilmasi, isletmelerin bu
tirtinleri mentilerine eklemesi, turzim fuarlari, Ege illeri tanitim giinleri ve etkinlikleri, gastronomi zirvesi gibi
genis ¢apli organizasyonlarda ilgenin tanitiminin yapilmasi gibi 6nerilerde bulunulmustur.

Giilen (2017) yapmis oldugu calismada, Afyonkarahisar ilinin gastronomi turizmi potansiyeline dair
degerlendirmelerde bulunmustur. Konu ile alakali literatiir calismalarindan derlemeler sunan yazar, ayrica
Afyonkarahisar’in gastronomi turizmi ¢esidinin arz ve talep durumuna ve bu turizm ¢esidine yonelik gelecek
ile alakali 6nerilere de galismada yer vermistir. Sonu¢ olarak Afyonkarahisar’in termal turizmle bilinmesi
nedeniyle gastronomi turizmi potansiyelinin geri planda kaldigin1 ve tanitim eksikliginin oldugunu
belirtmistir. Bu konuda ise yoresel driinlerin 6n plana ¢ikarilmasi, yiyecek-icecek festivalleri ile
Afyonkarahisar’in dikkat ¢gekmeye yonelik faaliyetlerinin yayginlastiriimasi, bu alanda egitim verecek yiiksek
Ogretim kurumlarinin sayisinin arttirilmasi gibi onerilerde bulunmustur.

Giirsoy (2017), Giresun ilinin gastronomi turizmi yoniine dair genel bir inceleme yapmig Ve
caligmasinda destinasyonlar i¢in gastronominin 6nemine deginmistir. Calismada Giresun’un unutulmaya yiiz
tutmus bircok yemegi yorede yasayan iki kisi ile yiizyilize goriismeler yapilarak incelenmis, elde edilen
verilere gore ise iklimin ve dogal unsurlarin Giresun mutfagina etki ettigi saptanmistir. Arastirmada yalnizca
Giresun yemeklerine deginildigini belirten Glirsoy, bu yemeklerin gelecek nesillere aktarilmasi,
stirdiirtilebilirligin saglanabilmesi ve ekonomik anlamda kalkinmanin gergeklesebilmesi igin yoreye ait
yemeklerin envanterinin olusturulmasi, restoran ve konaklama isletmelerinin meniilerinde bu yemeklere daha
genis bir sekilde yer verilmesine yonelik Onerilerde bulunmustur. Ayrica ilerleyen zamanlarda isletmelerin
yoresel yemeklere ne derecede Onem verdigini ve kenti ziyaret eden tursitlerin bu yemekler hakkindaki
goriislerine yer veren bir aragtirmanin yapilmasina kanaat getirmistir.

Biiyiiksalvarci, Sapgilar ve Yilmaz (2016), yoresel yemeklerin turizm isletmelerinde kullanilma
seviyesini Konya ili tizerinden incelemeye almiglardir. Arastirmada anket teknigi kullanilarak, Konya ve
cevresinde toplamda 29 adet yiyecek-igecek hizmeti sunan isletmeden veri toplanmigtir. Sonug kisminda ise
isletme sahiplerinin yoresel yemekleri maliyetli olmasindan dolay1 tercih etmedigi goriilmistiir. Bu konuda da
Konya Biiyiliksehir Belediyesinin yoresel yemeklerin unutulmamasi adma tesviklerde bulunmasi, yemek
yarigsmalar diizenlemesi, basinda Konya mutfagina dair daha fazla icerigin yer almasi ve geng nesile yoresel
yemek kiiltiiriiniin agilanmas1 gibi ¢alismada bazi dnerilerde bulunulmustur.

Ozaltas Sercek ve Sercek (2015), destinasyon markalasmasinda gastronomi turizminin Onemi
kapsaminda Diyarbakir’da faaliyet gosteren isletmelerin calisanlari ve miidirleri ile goriigmeler yaparak,
gastronomi kiiltiiriiniin kentin pazarlama ve markalasmasinda etkileri {izerine goriisler elde edecek betimsel bir
calisma yapmigslardir. Calisma sonucunda igletmelerin yoresel iirtinleri tamamen kendi ¢abalariyla tanitmaya
calistiklar1 ve bu nedenle tanitim konusunda biiyiik bir yetersizlik oldugu saptanmistir. Diyarbakir’in diger
kentlerden farklilasan yonlerini 6n planda tutmak, yoresel iiriinlere 6nem vererek yayginlastirmak ve bu
alanda Diyarbakir’t marka haline getirebilmek igin yoresel iirtin wireticileri, saticilar ve yerel yonetim birlikte
caligmali ve benzeri gibi dnerilerde bulunulmustur.

Elazig Ili

Dogu Anadolu’nun bat1 bolgesinde, Yukar1 Firat Havzasinda yer alan Elazig’in, il smurlan icinde
bulunan arkeolojik bulgulara goére tarihi gecmisi M.O 10.000 yillarindaki Paleolitik dénemlere kadar
uzanmaktadir. Yazili kaynaklara gore yaklasik 4.000 yil 6ncesinde “Isuva” adiyla anilan kadim bir yerlesim
bolgesi olarak bilinmektedir (Tiirkiye Cumhuriyeti Elaz1g Valiligi, 2021). Yiizél¢limi 9.378 kilometrekare
olup merkez ilgesiyle beraber 11 ilge ve 547 kdyden olusmaktadir. 2020 yil1 verilerinden elde edilen bilgilere
gore toplam niifusu 587.960 kisiden olusmaktdir (Firat Kalkinma Ajansi, 2021). Dogusunda Hazar Golii
bulunan Elazig ili, kuzey, bat1 ve giineybati olmak iizere {i¢ tarafi Keban ve Karakaya baraj golleriyle ¢evrili
bir konuma sahiptir. Ayrica Tiirkiye’nin Maden zenginligi bakimindan en 6nde gelen ili olarak bilinen Elazig
bakir, krom ve mermer gibi 6nemli yeralt1 rezervlerine ev sahipligi yapmaktadir (Elaz1g 11 Kiiltiir Turizm
Miidiirligi, 2021).
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Elazig mutfak kiiltiirii geleneksel anlamda Tiirk mutfak kiiltlirintin izlerini belirgin bi¢imde yansitan bir
mutfak kiiltiiriine sahiptir. iklime, cografi 6zelliklerine ve ydrede yetisen iiriinlerin gesitliligine gore farklilik
gosteren yemeklerin bir ¢cogu yalnizca Elazig’a 6zgiidiir (Gastromanya, 2016). Elazig mutfaginda ge¢cmisi
Oguz boyuna kadar uzanan tutmag, umag asi, anamasi, kara kavurma gibi tarihi ve geleneksel yemekler bugiin
hala Elazig mutfagindaki yerini korumakta ve sofralardaki varligini siirdiirmektedir. Elazig mutfagi, yaklagik
olarak 150 - 200 gesit yemegi ile zengin ve kokli bir Anadolu mutfagidir. Kendine 6zgii mutfak ve sofra
diizeni bulunan Elazig’in, mevsimlere gore yazlik, kislik ve baharlik yiyecekler olarak siniflara ayrilmis
mutfak tirlinleri bulunmaktadir. Sofralar, misafirin sayisina, misafirin isteklerine ve ev halkinin giinliik olarak
tilkketecegi yiyeceklere gore degismektedir. Bir genelleme yapildigr zaman yemeklerin yer sofralari, somatlar
ve masalar olmak iizere ii¢ gesit sofrada yenilebilmektedir (Elaz1g il Kiiltiir Turizm Miidiirliigii, 2021).

Elazig ilinin kendine 6zgii isimleriyle anilan ve bolgeye has karakteristik 6zellikleri bulunan tiriinlerinin
varh@ Elazig’1 yoresel {irtin ve mutfak kiiltiirii agisindan olduk¢a 6zel bir hale getirmektedir (Torun, 2015).
Ayrica bir bolgenin kendine has iiriinlerinin Kkalitesi, karakteristik 6zellikleri, bolgeyle olan baglantisinin
belirlenmesi acisindan cografi isaret tescili almasi olduk¢a 6nemlidir. Bu nedenle ¢alisma kapsaminda cografi
isaretlerin ve Elaz1g cografi isaretli iirlinlerinin gastronomi turizmi kapsaminda degerlendirilmesi gerektigi
diistiniilmektedir.

Cografi isaretler, bulundugu yore ile 6zdeslesmis olan bir {iriiniin k6kenini, kalitesini ve diger
bolgelerden farkli olan 6zelliklerini belirleyen bir sembol olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Tiirk Patent ve Marka
Kurumu, 2021). Literatiir ¢alismalar1 incelendiginde cografi isaretlerin tanimi en genis ve kapsamli haliyle bir
tirtiniin karakteristik yapisini ve gelenekselligini koruyan bir sembol, tiiketiciler i¢in, iiriiniin tiretildigi cografi
alanla arasindaki baglantiy1 gosteren, tirtiniin gelecek nesillere aktarilabilmesi ve geleneksellikten kopmadan
kalitesini koruma altina alinmasin saglayan sinai miilkiyet hakkidir. Ayrica bir bolgenin kendi sermayesi ve
geleneksel yontemleriyle lirettigi lirtiniin cografi isaretlerle korunma altina alinmasi, iirliniin sitirdiiriilebilirligi
ve bolge ekonomisine sagladigi katkilar agisindan oldukg¢a 6nemlidir (Toklu, Ustaahmetoglu ve Kiigiik, 2016;
Dogan, 2015; Polat, 2017; Hazarhun ve Tepeci, 2018). Tiirkiye’de cografi isaretler ilk olarak 1995 yilinda
Tiirk Patent Enstitiisi Markalar Dairesi araciligi ile 555 sayili Kanun Hilkmiinde Kararname ile korunmaya
baglanmistir (Tlicali, 2019). Cografi isaretleri gastronomi agisindan 6nemli kilan etkenlerin basinda ise, cografi
isaret almig triinlerin bdlgede istihdam olusturmasi, tiretilen iiriinlere deger katarak tiiketicilerin giiveninin
arttirllmast ve bdlgenin gastronomik kimliginin olusmasinda Onemli adimlar atilmasinin saglanmasi
gelmektedir (Babcock ve Clemens, 2004).

Elazig ilinin kalitesi, karakteristik yapisi ve gelenekselligi belli bir {ine ulagmis ve koruma altina alinmig
mevcut 5 adet (Elazig Orcigi, Agin Leblebisi, Okiizgdzii Uziimii, Bogazkere Uziimii ve Menceki Bugday1)
cografi isaret tescilli iiriinii bulunmaktadir (Tirk Patent ve Marka Kurumu, 2021). Bu iirlinlerin varlig1 ise
turistik triin gekiciligi agisindan, sosyal-kiiltiirel ve ekonomik agidan bdolgeyi tercih edilebilir bir cazibe
merkezi haline doniistiirmektedir.

Elazig mutfaginin yoresel yemekleri 5 baslik altinda kategorilendirilerek, detayli bir bigimde Tablo 1°de
degerlendirilmistir. Tablo 1°de Elazig’a 6zgii olan iirlinler (haspirli harput ¢orbasi, mukaserli ¢orba, tutmagh
corba, sulu kofte, ciger tiridi, kurutlu ¢orba, umagh c¢orba, harput kofte, palu tava, tavsan ufalama, kellecos,
kurutlu gdmme, hesiide, agin leblebisi, dut orcigi, 6kiizgdzii liziimii, bogazkere iiziimi, visne dondurmasi) ve
diger illerle benzerlik gosteren (kaburga dolmasi, taraklik, kelle paga ¢orbasi, patilla, giiveg, bulgur pilavi, icli
kofte, keskek, tag ekmegi, el boregi, tel kadayif, un helvasi, dilber dudagi) tirtinler bulunmaktadir.



Gamze Eryilmaz, Halil Can Orhan

Tablo 1. Elazig Mutfag1 Yoresel Yemekleri

Corbalar Ana Yemekler Pilavlar Tath ve Meshur
Hamur Isleri Lezzetler

Yarpuzlu Ayran Corbasi Kaburga Dolmast Bulgur Pilavi Patila Okiizgozii
Sebzeli Bulgur Corbasi Taraklik Eriste Pilavi El Boregi Uziimii
Taze Fasiilye Corbasi Kuru Kebap Palu Tava | Dégme Pilavi Katmer Bogazkere
Kelle Paga Corbasi Sulu Kofte Ciger Tiridi Sac Gomesi Pisi Uziimii
Kurutlu Corba Giiveg Hedik Un Helvasi Agin Leblebisi
Lobik Corbasi Kelecos Mukaserli Bulgur Dilber Dudag: Cedene Kahvesi
Piistiriik Corbast Eger Kofte Yaprakli Bulgur Tel Kaday1f Orcik
Mukaserli Corba Hamur Sarmast Malez Orcik Sekeri
Haspirli Harput Corbasi Tava Bezirgan Helvast | Badem Sekeri
Siit Corbast Harput Kofte Kalbur Hurmasti Dut Unu
Borani Keskek Dolanger Gezin Cilegi
Tutmaglt Corba Tavsan Ufalama Tas Ekmegi Esbabiye
Umagcli Corba Kurutlu Gémme Visneli Hesiide Visne
Ayranli Tarhana Pirpirim Yemegi Gaygana Dondurmasi
Kirli Corba Icli Kofte Menceki
Mirmirik Corbast Bugday1

Kaynak: Elazig 11 Kiiltiir Turizm Miidiirliigii, 2021

Tablo 1°den hareketle Elazig mutfaginda yemek cesitleri genel olarak hamur ve et isleri {izerine
hazirlanmaktadir. Tahil iiriinlerinden en ¢ok bulgur tercih edildigi ig¢in bulgur ile hazirlanan iiriinlerin 6n
plana ¢iktig1 soylenebilir. Yemek cesitlerinde ise en ¢ok salca ve yag kullanilmaktadir (Elazig 11 Kiiltiir
Turizm Midiirliighi, 2021). Tabloda yer alan basliklardan yola ¢ikarak Elazig ilinin 6ne ¢ikan gastronomik

iirinlerinden birkag1, bu ¢alismada ele alinarak detayli bir bicimde incelenmistir.

Tutmach Corba

Gecmisi ¢ok eski yillara kadar uzanan bu g¢orba ilk olarak birka¢ saat suda bekleyen mercimeklerin
onceden yufkalardan elde edilen tutmaglarla kaynatilmasiyla yapilir. Daha sonra tebiyesi i¢in yapilan yumurta
sarisi, limon suyu ve yogurttan elde edilen karigim kaynayan ¢orbanin iizerine ilave edilerek kesilmemesi igin
stirekli karigtirilir. Son olarak terayagi ve nane bir arada kavrularak corbanin tizerine ilave edilir ve hazir hale

geldikten sonra sicak olarak servis edilir (Elaz1g 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2021).

S L

Resim 1. Tutmagli Corba

T

Kaynak: (https://elazig.ktb.gov.tr).
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Lobik Corbast

Malzemeleri arasinda kullanilan boériilcelere yerel halk tarafindan lobik denilen ve doyurucu 6zelligiyle
ana yemek olarak kullanilan Lobik g¢orbasi, bir giin 6nceden suda bekletilen lobik ve bugdaylarin sogan,
domates ve salganin kavrulmasiyla birlikte suyu eklendikten sonra 40 dakikaya yakin pisirilir. Daha sonra
baharatlar1 eklenen ¢orba birka¢ dakika daha kaynatildiktan sonra sicak olarak servis edilir (Gezilecek Yerler
Tr, 2021).

Resim 2. Lobik Corbasi
Kaynak: (https://gezilecekyerlertr.com).

Harput Kofte

Ismini Elaz1g’1in eski merkezi olan Harput ilgesinden alan bu iiriin tamamen Elazi§’a 6zgii bir yemek
¢esitidir. Oncelikle rendelenmis sogan, kiyma, biber salcasi, pul biber, tuz, kéftelik bulgur ve maydanozlar
birlikte yogurulur ve bir karisim haline getirilir. Daha sonra bu hargtan misket seklinde kiigiik pargalar alinir
ve parmak yardimiyla tekerlek sekli verilir. Son olarak su, domates salgasi ve tereyagindan elde edilen sos tiirii
karisima kofteler ilave edilip 10-12 dakika pisirildikten sonra sicak olarak servis edilir (Elazig il Kiiltiir ve
Turizm Miidirligi, 2021).

Resim 3. I;;IipuKofte
Kaynak: (https://elazig.ktb.gov.tr)


https://gezilecekyerlertr.com/
https://elazig.ktb.gov.tr/

Gamze Eryilmaz, Halil Can Orhan 9

Mukaserli Bulgur Pilavt

Mukaserli pilav birgok bolgede siklikla tiketilse de Elazig’a 6zgii bir yemek olarak bilinmektedir.
Onceden haslanan mukaserler domates salcasi1, sogan ve salga ile tereyaginda kavrulur. Daha sonra {izerine
bulgur ve pul biber eklenir ve karistirilir. Son olarak ise suyu eklenen pilav suyunu ¢ektikten sonra 10 dakika
kadar demlenmeye birakilir ve sicak olarak servis edilir (Kiiltiir Portali, 2018).

Resim 4. Mukaserli Bulgur Pilavi
Kaynak: (https://www.kulturportali.gov.tr)

Ciger Tiridi
Elazig’a 6zgii olan ve yerel halk tarafindan sikca tiiketilen ciger tiridi ana maddesi ciger olarak ilk basta
tereyagi ile kavrulur ve lizerine domates salgasi, sogan ilave edilerek kavrulmaya devam edilir. Daha sonra pul

biber, tuz ve bulgurlarla tekrar kavrulan harcin igine kaynamis su ilave edilerek suyu ¢ekilmesi beklenir. Son
olarak dinlenen ve demini alan pilav sicak olarak servis edilir (Elazig 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2021).

Resim 5. Ciger Tiridi
Kaynak: (https://elazig.ktb.gov.tr)


https://www.kulturportali.gov.tr/
https://elazig.ktb.gov.tr/
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Agin Leblebisi

Elaz1g’1n cografi isaret almig Griinlerinden biri olan agin leblebisi, hem nohutu hem de yapim teknigi
olarak diger leblebilerden farkli 6zelliklere sahiptir. Elazig’in Agin ilgesinin kiregli toprak yapisi sayesinde
verimli olarak yetistirilebilme avantaji bulunan nohutlar kalin kabuklu ve tliylii yapisiyla bilinmektedir.
Genellikle sonbahar aylarinda yapilan leblebinin nohutlar: hicbir ilaglama ve giibreleme iglemi uygulanmadan
tamamen dogal bir sekilde yetistirilmektedir. Yapim asamasinda ise diger leblebi yapimlarindan farkli bir
sekilde ilk olarak tiiylii nohutlar 6nceden kurulan ocaklarda kiillii suyun i¢inde tuzla birlikte haglanir. Daha
sonra haslanan nohutlar %80’i karbonatli olan kumlarda kavrulur. Son olarak kavrulan nohutlar 10-15 giinlik
dinlenme agamasindan sonra birka¢ kez daha kavrularak yemeye hazir hale gelir (Tirkiye Cumhuriyeti Agin
Kaymakamligi, 2021).

Resim 6. Agin Leblebisi
Kaynak: (http://www.agin.gov.tr)

Visneli Hesiide

Elaz1g’1in bir diger yoresel liriinii olan ve Elazig visnesiyle yapilmasi tercih edilen vigneli hesiidenin
yapmmina ilk olarak ¢ekirdekleri ayiklanan visnelerin eritilen tereyaginda kaynatilmasiyla baslanir. Bagka bir
kapta eritilen seker ve nisasta karisimi kaynayan vignelere eklenir ve koyulagincaya kadar karigtirilmaya
devam edilir. Son olarak istege bagl iizerine ceviz eklenerek 1lik veya soguk sekilde servis edilir (Elazig il
Kiiltiir ve Turizm Midurligi, 2021).

Resim 7. Visneli Hesiide
Kaynak: (https://elazig.ktb.gov.tr)


http://www.agin.gov.tr/agin-leblebisi
https://elazig.ktb.gov.tr/
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Orcik

Yore halki tarafindan orcik olarak adlandirilan ve Elazig’da yogun bir sekilde iiretilip tiiketilen cevizli
sucuk, bolgenin cografi isaret almis olan bir diger iriinidir. Bagbozumunda yoreye has tiziimlerden
geleneksel usuller kullanilarak yapilmaktadir. Eyliil ayinin baslarinda toplanmaya baslayan tizimler “salk” adi
verilen havuzlarda toplanir ve ezilerek sirasi ¢ikarilir. Kaynatilan siranin koptigii alindiktan sonra {izerine un
ilave edilerek bulamag haline gelinceye kadar pisirilir. Iplere dizilen cevizler pisirilen bulamaca batirilir. Bu
islem 4-5 defa tekrar edildikten sonra cevizler gilinesli bir yere asilarak birka¢ giin kurutulur. Sonrasinda
kuruyan orcikler kesilerek yemeye hazir hale getirilir (Elazig 1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2021).

Resim 8. Orcik
Kaynak: (https://elazig.ktb.gov.tr)

3. Yontem

Arastirma amacini gergeklestirmek {izere ¢alisma kapsaminda nitel arastirma teknigi benimsenmistir.
Nitel arastirma tekniginin tercih edilme sebebi konunun kendi dogal g¢evresinde incelenmek istenmesi,
biitlinciil yaklagim yapabilme, algilarin ortaya konmasi ve arastirma deseninin esnek olmasidir (Yildirim ve
Simsek, 2008). Arastirmada zengin bir mutfagi bulunan ve gegmisten bugiine kadar eski kiiltiiriinii hala
korumakta olan Elazig ilinin gastronomi turizmi potansiyeli, ikincil verilerden yararlanilarak dokiimanlarin
incelenmesi ile ele alimmistir. Elde edilen veriler SWOT analizi ile degerlendirilerek bu potansiyelin
gelistirilmesine yonelik dnerilerde bulunmak amacglanmustir.

Aragtirmada ikincil kaynaklardan elde edilen verilerin degerlendirilebilmesi icin dokiiman analizi
teknigi kullanilmistir. Ikincil kaynaklar, farkli amaglarda kullamlmak icin onceden hazirlanmis olan,
aragtirmacilarin daha Onceki arastirmacilardan farkli olarak kendi amaglar1 dogrultusunda elde ettikleri
kaynaklardir (Eryllmaz ve Comelekli, 2020). Dokiiman analizi, nitel aragtirmada kullanilmakta olan bir¢ok
farkli yontem gibi elde edilen verileri analiz etmek i¢in kullanilan bir yontem olarak ifade edilmektedir (Kiral,
2020). ikincil kaynaklardan (reklamlar, kataloglar, anket bulgulari, kamu kayitlari, makaleler, brosiirler,
dergiler, web siteleri, not defterleri vb.) elde edilen verilerin dokiiman analizi 19.06.2021-30.06.2021 tarihleri
arasinda yapilmistir (Elaz1g Kiiltiir ve Tanitma Vakfi, Elazig Valiligi, Elazig il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigi,
Elazig Gastronomi Kiiltiir ve Turizm Dernegi; Ercan ve Giilcan, 2021). Sonraki siiregte ise elde edilen
verilerin degerlendirilmesi i¢in SWOT analizi yapilmistir. SWOT analizi, arastirma konusu igin gii¢lii ve zayif
yonlerin belirlenmesi ve olusan firsat ve tehditlerin incelenmesi siirecini kapsamaktadir (Yilmaz, 2008). Bu
kapsamda aragtirmanin SWOT analizi ile degerlendirilebilmesi i¢in asagida yer verilen 4 arastirma sorusu
dikkate alinmstir.


https://elazig.ktb.gov.tr/
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e Elazig ilinin gastronomi turizmi agisindan gii¢lii yonleri nelerdir?
e Elazig ilinin gastronomi turizmi agisindan zayif yonleri nelerdir?
e Elazig ilinin gastronomi turizmi agisindan firsatlari nelerdir?

¢ Elazig ilinin gastronomi turizmi agisindan tehditleri nelerdir?

Nitel aragtirma tasarimina sahip arastirmada gegerlilik ve giivenilirlik kriterleri aragtirmanin sagladig
ve sundugu bazi ozelliklere gore sekillenebilmektedir. Bu ¢alisma c¢ergevesinde; arastirmanin amaci ile
arastirilan konudan elde edilen ¢ikarimlarin birbiri ile uygunlugu yansitmasi bakimindan i¢ gecerlilik, elde
edilen verilere uygun yontem ile yonteme paralellik gosteren bir siirecin dikkate alinmasi bakimindan dig
gegerlilik, farkli veri kaynaklarinin kullanilmas: ile birlikte okuyucu ve yazar icin yararli oldugu ongériilen
bulgularin sunulmasi gibi sartlarin yerine getirilmesi bakimindan ise iliski gegerliligine yonelik Kriterlerinin
saglandig1 sOylenebilir (Yagar ve Dokme, 2018). Arastirma sorularinin agik bir sekilde ifade edilmesi ve bir
araya getirilen verilerin betimsel bir yaklasimla arastirma amacina gore okuyucuya sunulmasi sartlarinin
saglanmasi ile de giivenirlilik kriterlerinin kargilandig1 sdylenebilir (Karatas, 2015).

4. Bulgular

Arastirmada, Elazig’in gastronomi turizmini degerlendirmeye yonelik veri elde edebilmek igin ikincil
kaynaklardan yararlanilmistir. Bu sayede elde edilen veriler, dokiiman analizi paralelinde SWOT analizi ile
degerlendirilerek Tablo 2’de sunulmustur.

Tablo 2. Elaz1g ili Gastronomi Turizmi Potansitelinin SWOT Analizi ile Incelenmesi

Giiglii Yonler Zayif Yonler

iklim ve dogal-kiiltiirel kaynaklarmn allternatif
turizme uygunlugu

Tarihi ve koklii bir mutfak kiiltiiriine sahip olmasi
Yoresel iiriin bakimindan zengin bir mutfaga sahip
olmast

Gastronomi turizmi potansiyelinin var olmasi
Cesitlilik bakimindan Tirkiye’de ilk siralarda yer
almast

Bolgeyi ziyaret eden turistlerin yoresel yemekleri
begenmesi

Yerel halkin yoresel yemekleri giiniimiizde hala
yogun olarak tiiketmesi

Ulasim olanaklarinin kolayligi

Konum olarak komsu iller arasinda kavsak nokta
olmasi

Cografi isaret almis iriinlere sahip olmasi ve bu
potansiyele sahip bir¢ok iiriiniin bulunmast

Yoresel yemeklerin tanitiminin ve reklaminin
yapilmamasi
Sosyal medyanin
kullanilmay1s1
Yoresel yemeklerin tanitimi ve pazarlamasi igin
yeterince igletme bulunmamasi

Yerel halkin gastronomi turizmi hakkinda yeterli
bilgiye sahip olmamasi
Lise ve iniversitelerin
yetersizligi

Bolgeyi ziyaret etmek isteyen turistlerin giiven
duygusunun yetersiz olmast

Alternatif turizm triinlerinin etkili bir bigimde
kullanilmamast

Yerel paydaslarin ve yatirimcilarin gastronomi
turizmine kars1 duyarsiz kalmalari

Ekonomik anlamda komsu illerden geride kalmasi

tamitim  konusunda  etkin

ilgili  boliimlerinin

Firsatlar

Tehditler

Cografi konumu ve {i¢ tarafinin gollerle ¢evrili
olusunu sehir pazarlamasi ve tanitimi igin
kullanmak.

Biiyiik illerde diizenlenen fuar ve festivallerde
yoresel yemeklerin tanitimini yapmak.
Gastronomik unsurlart bolgede gergeklestirilen
diger alternatif turizm etkinliklerinde tanitmak.
Ulasim  kolayligindan  yararlanilarak  tur
operatorleriyle birlikte calismalar yiiriitmek.
Alternatif  turizm i¢in  kapsamlt  projeler
gelistirmek.

Keban barajinin yapimi ile Elazig mutfaginda yer
edinen su dirtinlerinin etkin olarak kullanilmasi
Elazig’a 6zgi triinlerin (orcik, bogazkere iiziimii,
dut pestili, pekmez) ihracatinin yapilmasi

Cografi konum itibari ile olusan terér olaylar1
algisinin iyilestirilememesi

Kamu kurumlarinin bazi turistik alanlari iggal
etmesi

Turizm sektoriinde istihdam olusturulamamasi
Gastronomi turizmi bilincinin olugmast igin
gerekli etkinlik ve egitimlerin olmayist

Yerel halkin yoresel yemeklere olan ilgisinin
gastronomi turizmi kapsaminda kullanilmamasi
Yiyecek-igecek isletmelerinin, yoresel yemekleri
meniilerinde etkin olarak kullanmamasi

Elazig disinda faaliyet gosteren sivil toplum
kuruluslarinin yeterli diizeyde faaliyet
gosterememesi

Yabanci mutfaklara ait yiyecek- igecek
igletmelerinin sayisinda artis yasanmast
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Tablo 2’de gergeklestirilmis olan SWOT analizinden yola ¢ikarak, Elaz1g ilinin gastronomi
turizmi kapsaminda genel anlamda tanitim eksikligi, yerel halkin gastronomi turizmi hakkinda
bilingsizligi, yerel paydaglarin ve yatirimcilarin duyarsizli§i, pazarlama stratejilerinin geri planda
kalmasi, alternatif turizm tiirlerinin aktif olarak kullanilamamasi, giiven ortaminin saglanmamis
olmasi, yiyecek ve icecek isletmelerinin yetersiz olmasi gibi zayif yonler 6n plana ¢ikmaktadir. Fakat
Elazig’in dogal ve kiiltiirel kaynaklari, tarihi ve koklii bir mutfaga sahip olmasi, yoresel iirlinlerinin
zenginligi, bolgenin kendisine 0zgli sofra adabinin bulunmasi, yoresel yemeklerin ziyaretgiler
tarafindan begenilmesi, ulasim kolayligi ve bulundugu konum itibariyle kavsak bir nokta olmas1 gibi
gliclii yonlerinin varligi, bolgenin gastronomi turizmi potansiyelini incelerken ele alinmasi gereken
en Onemli faktorlerdir. Bir bdlgenin gastronomi turizmi potansiyelinin belirlenebilmesi ve
gelistirilmesi i¢in {izerinde durulmasi gereken Onemli noktalar ise bdlgede var olan tehditler ve
firsatlardir. Tablo 2’den hareketle Elazig gastronomisi adina boélgede var olan potansiyeli
gelistirebilmek i¢in cografi konumunun avantajlari, tanitim i¢in farkli illerdeki fuarlara katilim
saglama, ulasim kolayliklarini etkin kullanarak tur operatorleriyle birlikte organizasyonlar
diizenleme, alternatif turizm tiirlerine uygun projeler gelistirme, cografi isaret almis {irliniiniin ve bu
potansiyele sahip diger iiriinlerin ihracatin1 yapma gibi firsatlar en az 6n plana ¢ikan unsurlar olarak
ele alinmaktadir. Son olarak Tablo’da terdr algisinin kirilamamasi, kamu kurumlarmin turistik
alanlar1 iggal etmesi, isletmelerin meniilerinde yoresel {irlinlere yeterince yer vermemesi, bolge de
konu hakkinda egitimlerin ya da seminerlerin yapilmamasi, son zamanlarda yabancit mutfaklara ait
isletmelerin sayisinin artmasi ve bu durumun yoresel iirlinlerin pazarlanmasini olumsuz etkileyerek
stirdiiriilebilirlik agisindan biiyiik bir risk olusturmasi gibi tehditler bu anlamda 6ne ¢ikan 6nemli
unsurlar olarak degerlendirilmektedir.

5. Sonuc ve Oneriler

Bir bolgede turistik gekiciliklerin ortaya ¢ikarilmasi ve alternatif turizm gesitlerinin etkin
kullanilmas1 bolge tanitim1 ve pazarlamasi, bolgeye gelir saglama, marka imaj1 ve degeri olusturma
acisindan oldukca onemlidir (Zengin ve Seyhanlioglu, 2019). Bu kapsamda gastronomi turizmi de
son zamanlarda hizla gelisen, yerel halka ve isletmelere is olanaklar1 ve gelir saglayan, turistik
faaliyetlerin artmasinda oldukga etkin rol oynayan ve bolgesel kalkinma agisindan siireklilik saglayan
onemli bir turizm aracidir (Oren ve Sahin Oren, 2019).

Tablo 2’de gergeklestirilen SWOT analizinde elde edilen bulgulara gore Elazig ilinin
gastronomi turizmi potansiyeli agisindan mutfak zenginligi, alternatif turizm tiirlerine uygun birgok
aktivite yapilabilmesi, tarihi bir mutfaga sahip olmasi, ulagim ve altyap1 olanaklar gibi bir¢ok giiglii
yonii ve firsati bulunmaktadir. Fakat genel olarak tanitim eksikligi ve yerel halk ve yonetimlerin bu
konudaki bilingsizligi, konum itibariyle bolgede olusan giivensizlik ortami, yiyecek-igecek
isletmelerinin yetersizligi, yabanct mutfaklara ait isletmelerin yogunlagmasi gibi zayif yonler ve
tehditler Elazig’da var olan gastronomi turizmi potansiyelinin 6n plana c¢ikarilmasini
engellemektedir.

Calisma kapsaminda Elazig ilinin gastronomi turizmi potansiyelinin gelistirilmesine yonelik
Oneriler asagida siralanmistir;

e Bolgede bulunan yoresel iiriinlerin tanitimi ve pazarlamasi igin etkinlik, fuar ve festival gibi
faaliyetlerin gerceklestirilmesine yonelik proje ve desteklerin gerceklestirilmesi, belediye, il
kiiltiir turizm midirliigi, valilik ve sivil toplum 6rgiilerinin web sitelerinde yoresel liriinlere
daha detayli yer vermesi tanitim konusunda oldukg¢a 6nem arz etmektedir.

e Yiyecek- igecek isletmelerinin sayisi arttirtlarak bu isletmelerin meniilerinde yoresel tiriinlere
daha sik yer verilmesi, ayrica yalnizca yoresel iriinlerin satiginin yapildigr isletmelerin
acilmasi,
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e Alternatif turizm faaliyetlerinin gergeklestirildigi alanlarda yoéresel yemeklerin tanitimini
saglayacak etkinlikler diizenleyerek bolgeye ziyarete gelen turistlere bu tirlinlerin tanitiminin
yapilmasi,

e Tamitim ve pazarlama konusundaki bir diger dnemli faktor ise bolgede gastronomik dirtinler
icin festivaller, fuarlar ve seminerler diizenlenmesi adimidir. Bu konuda yerel paydaslarin ve
yatirimcilarin daha duyarl olmalar1 ve gerekli yatirim ve projeleri yapmalar1 gerekmektedir.

e Komgsu illerle ve tur operatorleriyle isbirligi yaparak bolgeye turist ¢ekmek adina
organizasyonlar diizenlenmesi, bu organizasyonlarin gastronomik anlamda gergeklestirilmesi
bolgeye gastronomi kKimligi kazanma anlaminda biiyiik katki saglayacaktir.

e FElaz1g yoresel iriinlerinin farkli iller tarafindan benimsenerek tanitim ve pazarlamasinin
yapilmasi Elazig mutfagini zarara ugratmaktadir. Bu yiizden bolge halki ve yerel yoneticilerin
bu konuda daha duyarli davranarak Elazig tirlinlerini daha fazla benimsemeli ve sahip
ctkmalidir.

e FElazig ilinin cografi isaretli 5 gastronomik {iriiniiniin disinda cografi isaret alma potansiyeli
olan bir¢ok {iriinii bulunmaktadir. Bu iiriilerin cografi isaret alabilmesi adina caligsmalar
ylriitiilmesi gastronomik imaj olugmasi agisindan olduk¢a 6nemlidir.

e Literatiir taramasi sonucu Elazig ilini gastronomi turizmi bakimindan inceleyen ¢alismalarin
yetersiz oldugu anlasilmistir. Bu konuda Elazig’in gastronomik iirlinlerinin ve mutfak
kiiltiirtiniin tanitilmasi, yoresel iirtinlerin korunmasi ve gelecek nesillere aktarilmasi adina
akademik ¢aligmalarin arttirllmasi gerekmektedir.

e SWOT analizinde saptanan giiclii yonler ve firsatlar faaliyete gecirilerek zayif yonler ve
tehdit durumlarmin iyilestirilmesi gastronomi turizmi potansiyelinin siirdiriilebilirligi
acisindan olduk¢a 6nemlidir.

Son olarak ¢alismadan elde edilen bulgulara gore Elazig ilinin mevcut mutfak kiiltiirii ve
zengin yoresel Urlinleri ile gastronomi turizmi potansiyelinin var oldugu anlasilmaktadir. Bu
potansiyelin gelistirilmesi ve gelecek nesillere aktarilarak kalkinmada etkin olarak kullanilmasi bolge
adina biiyiik 6nem tasimaktadir. Bu konuda yerel paydaslar ve yatirimcilarin gerekli projeleri
hazirlayarak yatirimlarla bolgede gastronomik imaj olusturmasi gerekmektedir. Bolgenin yoresel
tiriinleri listelenmeli bu {irlinler gastronomi miizesi agilarak tanitilmalidir. Bununla beraber bélgenin
gastronomi haritasi olusturulmalidir.
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Oz: Bu calismada, is gorenler tarafindan algilanan paternalist liderlik modelinin is gorenlerin érgiitsel sinizm diizeyi
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employed in food and beverage businesses in Adana. A field study was conducted with a quantitative research design and
the data obtained were collected through a questionnaire study. The questionnaire study was applied to 120 food and
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1. Giris

Kiiresellesmenin yiikselisi; teknolojik yeniligi, organizasyonel-siire¢ yeniligini ve c¢agdas liderlik-
yonetim modellerinin arayisin1 beraberinde getirmistir. Isletmeler kiiresellesme karsisinda iflasa gitmeden
saglikli bir sekilde faaliyetlerine devam edebilmelerindeki asil giicii yonetimsel kademelerdeki isleyislerinin bir
sistem dahilinde yiiriitiilmesinde ve bu yiiriitmede esas alinan liderlik modellerinin personel ve isletme agisindan
en uygun olanini tespit edip bu liderlik anlayisini tiim yonetimsel kademede uygulamakta bulmaktadir. Orgiitiin
ama¢ ve hedeflerine ulagsmada en kilit rolii yonetimsel kademelerde benimsenen liderlik modelleri
istlenmektedir. Benimsenen, kabul goren bir liderlik modeli isletmeyi yiiksek rekabet ortaminda zirve de
yapabilir, ya da artan rekabet kosullarinda iflas1 da beraberinde getirebilir. Orgiitler tarafindan hangi liderlik
modelinin daha etkili, daha verimli ve daha cazip olacag fikri konusunda hala fikir birligi saglanabilmis degildir.
Orgiitsel yapinin elastik olmasi ve her bir isletmenin birbirinden bambaska yonetim politikasina sahip olmasi
yonetimsel siirecte yeni bir liderlik arayigini beraberinde getirmistir (Korkmaz, Gokdeniz, Zorlu, 2018: 951).

En genel anlamda liderlik; astlarini belirli bir vizyon ve amag dahilinde yonlendirme-etkileme ve bu
siirecin belirli bir yontem dahilinde yiiriitiilmesi olarak tanimlanmaktadir (Gergek, 2018: 101). Giiniimiiz
sartlarinda 6neminin daha belirgin sekilde goriildiigii calisan-lider etkilesiminin pozitif yonde olmasi, orgiit i¢i
ferahin yiikselmesiyle beraber igletmenin verimliligin artmasi gibi olumlu sonuglanmalara neden olacaktir.
Isletme igerisindeki calisanlarin faaliyetlerinde isteklilik-goniilliiliik gostermesi yoneticilerinin-amirlerinin
kendilerine karsi sergileyecegi samimi ve iyi niyetli davraniglari ile ¢ok yakindan ilgilidir. Bir yonetici ¢alisanini
isine diiskiin edebilir, o isten de sogutabilir. Yonetimde otokratik, keskin hiyerarsinin ve kati1 kurallarin yer
almasi calisanin duygusal ¢okiintiiye siiriikleyebilecegi gibi veriminin azalmasina neden olacag asikardir. Fakat
astlarina samimi yaklasan, isten dnce personelini diisiinen, olumsuzlugu bir koseye atarak ¢alisanlarina karsi
moral-motivasyon saglayici tavirlar sergileyen bir yoneticinin isletmeye ¢ok biiyiik bir desteginin olmasi
kagimilmazdir (Korkmaz vd., 2018: 952). Liderlik kavraminin ydnetim i¢in dneminin bu denli biiyiik olmasi,
isletmeleri ve liderlik alaninda ¢alisan arastirmacilar yeni liderlik modelleri arayisi i¢ine sokmustur. Son yillar
alanyazinda en c¢ok tartisilan, lizerinde arastirmalar yapilan ve Silin (1976) tarafindan Onciiligli yapilan
Paternalist Liderlik Modeli, yoneticiler tarafindan bagari 6l¢iitii olarak kabul goren otorite ve disiplinin, is géren
tarafindan motivasyon kaynagi olarak algilanan etik, adalet ve hosgorii ilkeleriyle harmanlanmasiyla olusan bir
liderlik modelidir (Farh ve Cheng, 2000: 94). Tiirk¢e alan yazinda ‘babacan liderlik’ olarak da adlandirilan
Paternalist modeli, isgorenlerin orgiit i¢erisinde tipki bir ‘aile ortami’ igerisindeymis gibi hissetmelerini ve bu
ortam igerisinde de yoneticinin ‘hosgoriilii bir baba’ olarak goriilmesini esas alan yonetimsel bir yaklagimdir.
Paternalist Liderlik, otoriterlik, yardimseverlik ve ahlak olmak iizere toplamada ii¢ boyuttan olusmaktadir
(Chen, Xiao-Ping, Eberly, Marion; Chiang, Ting-Ju; Farh, Jiing-Lih; Cheng, Bor-Shiuan, 2014: 796-819).
Babacan liderligin esasinda astlarina saygiy1, onlari iyiye yénlendirmeyi ve hos goriiniin egemen oldugu bir is
ortaminin yaratilma fikri yatmaktadir. Bir baska deyisle paternalist liderlik, yoneticinin ‘yonetme’ giidiisii ile
yonetilenlerin ‘hosgorii” algisinin birlestigi ¢cagdas bir liderlik modelidir (Farh ve Cheng, 2000).

Gerek 6zel hayatin, gerekse de is hayatinin calisanlarin iizerinde olusturdugu baski, siirekli degisen
cevresel kosullarin da etkisiyle kendisini bir olumsuzluk olarak ortaya ¢ikarmaktadir. Ortaya ¢ikan bu
olumsuzluk ¢alisanlarin is ve 6zel hayatlarina psikolojik bir bunalim olarak yansimaktadir. Psikolojik bunalim
yasayan Orgiit ¢alisanlari ise yiiksek tempolu is hayatinin yarattigi olumsuzluklarla da beraber orgiit igerisinde
kendi varliklarin1 devam ettirme ve 6z ¢ikarlarin1 6n planda tutma gayesiyle is arkadaglarina karsi siiphe ve 6n
yargt duygularinin kabarmasina neden olmaktadir. Bdylesi durum galiganlar arasinda istikrar sorunu olarak
ortaya ¢ikip Orgiit i¢i performansa ise azaltic1 yonde olumsuz bir etki olarak yansimaktadir. Literatiirde bu durum
“sinizm” olarak ifade edilmektedir. (Akdemir, Kirmizigiil, Zengin, 2016: 115-130). Ozellikle sunulan {iriiniin
“hizmet” oldugu isletmelerde personel iizerindeki psikolojik bunalimi igletmede hizmet ettigi misterilerine
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yansitmast isletme imajin1 zedeleyerek pazar kaybina neden olacagi gibi bu olumsuzlugu yasayan personelin is
akdinin sonlanmasi gibi bir durumla karsilasmasina neden olabilmektedir.

Bu calismada, iggoren tarafindan algilanan paternalist liderlik modelinin Orgiitsel sinizm tizerindeki
etkisinin ortaya konmasi amaglanmistir. Bu amac¢ dogrultusunda Adana ilinde yer alan yiyecek-igecek
isletmelerinde istihdam edilen 142 ig gérenden veri toplanmistir. Arastirma kapsaminda belirlenen paternalist
liderlik modelinin Orgiitsel sinizm {izerindeki etkisine yonelik hizmet sektoriinde ve yiyecek-igecek
isletmelerinde yapilmis herhangi bir ¢alismanin bulunmamasi ilgili ¢aligmay1 bu anlamda 6ncii kilmakta ve
Onemini ortaya koymaktadir. Arastirma sonucu elde edilen istatistiksel verilerle hipotezler test edilecek ve
isletme yoneticilerinin benimseyecekleri paternalist liderlik tarzinin ig gorenlerin 6rgiitsel sinizmi iizerinde ne
diizeyde bir etkisinin olacagimi ortaya koyacak ve ilgili alanyazina bu anlamda katki saglayacagi
diistiniilmektedir.

2. Kavramsal Cerceve
Paternalist (Babacan) Liderlik

Devlet ya da oOrgiit yoneticilerinin vatandaslarina veya astlarini korumasi, kollamasi ve onlara bir
babacanlik giidiisiiyle yardim etmesi fikrine dayanan paternalizm kavraminin kdkeni, Latince’de “pater” (baba)
kelimesine dayanmaktadir (Aycan, 2006). Paternalizm, daha ¢ok ataerkil toplumlarda goriilen yoneticinin-
liderin karsisindakine “baba” samimiyetiyle yaklasarak ondan sadakat ve itaat gormek istedigi bir siire¢ olarak
tamimlanmaktadir (Oz ve Kilig, 2010: 682). En kisa haliyle ifade edilmek gerekirse paternalizm, yoneticinin
astlarina-caligsanlarina bir “baba” gibi davranmasidir (Suber, 1999: 632). Yapilan arastirmalarla paternalist
liderligin gii¢ araliginin genis oldugu, toplulukculuk kiiltiiriiniin daha yaygin oldugu dogu iilkelerinde daha kabul
goriildiigii anlasilmistir (Pellegrini ve Scandura, 2006: 265). ilgili alanyazin incelendiginde Cheng, Chou, Wu,
Huang ve Farh (2004) paternalizmi otoriter, ahlaki ve yardimsever boyutlariyla ele almistir (Tiiresin Tetik ve
Kose, 2015:33; Pellegrini ve Scandura, 2008: 574). Farh ve Cheng (2000: 94) paternalist liderligi ii¢ ayr1 boyutta
incelemistir. Paternalist liderlik i¢in olusturdugu ii¢ boyuttan ilki olan otoriter boyut, liderin giiciinii, otoritesini
ve kontroliinii savunan ve astlarinin da bu hakimiyet duygusu karsisinda itaatini bekleyen lider davranigini ifade
etmektedir. Otoriter boyutta astlarin amirlerine karsi sergileyecekleri itaatkdr tutumlarda herhangi bir ¢ikar
amac1 giitmeden kosulsuzluk esastir. Yardimseverlik boyutu, liderlerin astlarinin gerek kisisel meselesi gerekse
orgiit icerisindeki birtakim olumsuzluklardan kaynakli sorunlarindan dolay1 onlar i¢in kaygilanmasini, endise
duymasini ifade etmektedir. Liderler gosterdikleri yardimseverlik davraniglarinin karsiligi olarak astlarindan
kendisine minnettarlik duymalarim ve kendilerine kars1 borglu hissetmelerini beklerler. Son boyut olan ahlak
boyutu ise liderlerin ellerindeki giicii kurallarin gerektirdigi sekilde kullanmasini, etik ve ahlak ilkelerine uygun
bir sekilde yonetimsel faaliyetlerde bulunmasini ifade etmektedir (Pellegrini ve Scandura, 2008: 573).

Orgiitsel Sinizm

Bireylerin orgiit ortaminda yasanan olumsuzluklar karsisinda herhangi bir magduriyet yasamamak i¢in
kendilerini savunmaya almalari ‘orgiitsel sinizm’ olarak adlandirilmaktadir (Pelit ve Pelit, 2014: 102).
Andersson (1996) ise orgiitsel sinizmi iggorenin, i¢erisinde bulundugu 6rgiite, herhangi bir yonetici veya orgiitii
ilgilendiren herhangi bir degisiklige kars1 duydugu iimitsizlik, giivensizlik, kaygi, hayal kirikligindan kaynakl
ortaya cikan bir durum olarak tanimlamistir. En genel ve kabul gdren anlamiyla sinizm; diger kisilerden
hoslanmama ve bu sebepten 6tiirli giivenmeme olarak ifade edilmektedir (Brandes, Dharwadkar ve Dean, 1999:
150). Sinizm durumu yasayan bireyler ‘sinik’ olarak adlandirilmaktadir. Sinik kisilerin en temel 6zellikleri ise
su sekildedir (Ozgener, Ogiit ve Kaplan, 2008: 54): Yalancilik, yapmaciklik ve baskalarini kullanarak bir ¢ikar
elde etmenin tim insanlarin ortak 6zelligi olarak kabul ederler ve herkese bu gozle bakarlar. Cevresindeki
bencillik ve davranis tutarsizligi gibi pek ¢ok olumsuz hareketler sergileyen kisilerden etkilenerek diger
insanlarin da davraniglarini ve hareketlerini samimiyetsiz bulabilir bu durumun getirisi olarak onlara kars1 giiven
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sorununun ortaya ¢ikmasina neden olabilmektedir. Kars1 tarafin davranislarina ¢ok fazla giiven baglamazlar ve
arka planinda farkli amagclar oldugunu diisiiniirler. Orgiit, grup veya kisilerle alakali herhangi bir durum
diisiindiiklerinde sikinti, tiksinti ve utan¢ gibi duygular1 kabarabilmektedir. Diiriistliik ve samimiyete yonelik
sert ve olumsuz yonde elestiri yapabilmektedirler. Psikolojik durumla alakali gegmiste yasadiklart bir durum ya
da olay1 alayc1 bir bakis acisiyla ele alarak anlatabilirler.

Orgiitsel sinizm diizeyi yiiksek olan yoneticilerin/liderlerin ¢ikarlari i¢in diiriistliik, adalet ve igtenlik gibi
ilkelerini yok saydiklar1 goriilmektedir (Abraham, 2000: 269). Sinizmin orgiitlerde ortaya ¢ikis1 birden fazla
nedenden kaynaklanabilmektedir. Glinlimiizde sinizmin orgiitlerde artig géstermesinin en biiyiik nedenleri artan
kiiresellesme, yogun rekabet ortami, siirekli degismekte olan organizasyonel siire¢ ve teknolojinin meydana
getirdigi olumsuzluklardir (Kogel, 2011 :371). Isgdrenin érgiitii olumsuz yénde sorgulamasinin nedenleri ise
kiiresel bazda ya da sirket ici zafiyetten kaynakli ekonomik iflas durumu, sirket birlesimleri, kiiciilmeler,
yonetim kademesindeki degisiklikler ve orgiit i¢i ¢atisma durumunun yasanmasidir (Brandes vd., 1993: 3).
Orgiitlerin personellerinden siirekli olarak artan bir beklenti igerisinde olmalari, ydneticilerin personeli hige
sayarak sadece Orgiit ¢ikarlarini diisiinerek isletme yonetimine yon vermeleri de isgdrenlerin sinizm diizeyleri
iizerinde artiric1 yonde bir etki yapmaktadir (Ozgener vd., 2008: 57). Dean, Brandes ve Dharwakar (1998 :345)
ise orgiitsel sinizmi ti¢ boyutta incelemistir. Bunlardan ilki bilissel (inang) boyutudur. Biligsel boyut, ¢calisanlarin
oOrgiite kars1 negatif ve olumsuz duygular beslemesi sonucu, igerisinde bulunduklari 6rgiitiin kendilerine kars1
hosgoriilii ve diirlist davranmadiklarini diisiinmeleridir. Bunun sebebi sinizm durumunu yasayan insanlarin
iyilige ve samimiyete olmayan inanglaridir (Dean vd., 1998: 345-346). ikinci boyut olan duyussal boyut ise
sinizm durumunu yasayan kisilerin olumsuz diisiincelerinin inangla kalmay1p orgiite yonelik olumsuz tutum ve
davranislara doniismesidir (Dean vd., 1998: 346). Son olarak davranig boyutu ise isgorenin isletmeyle alakali
algiladig1 bir olumsuzlugu ¢evresine aktarmasi, olumsuz yorumlarda bulunmasini ifade etmektedir (Dean vd.,
1998: 345-346).

Paternalist Liderlik ve Orgiitsel Sinizm

Paternalist liderlik modelini benimseyen liderlerin uygulamak istedikleri otoriter yonetim anlayist ve
astlarindan kosulsuz itaat beklentisi, isgoren iizerinde kendilerine miidahale edildigi gibi bir olumsuzluk
yaratilmasina neden olabilir ve bu durum isgorenler {izerinde moral bozuklugu, performans diigikligi ve
dolayistyla sinizm etkisinin ortaya ¢ikigina neden olabilir. Ju ve Bao (2008), Paternalist liderlik modelinin
otoriter boyutunun orgiitsel sinizmi artirdig1 sonucuna ulagmistir. Yine ayni sekilde bagka arastirmalarda da
paternalist liderligin orgiitsel sinizm diizeyini artirdig1 sonucuna ulagilmistir (Jiang, Chen, Sun ve Yang, 2017,
Terzi ve Derin, 2016). Mete ve Serin (2015) ise paternalist liderlik anlayisinin 6rgiitsel sinizm diizeyi lizerinde
negatif yonde (azalttig1) bir etki yaptigini ileri siirmiislerdir. Son olarak Arslan (2016) ise, paternalist liderligin
yardimseverlik ve ahlak boyutlarinin érgiitsel sinizm durumunu azalttigini, buna karsilik otorite boyutunun ise
artirdig1 sonucuna ulagmigtir.

Paternalist liderlik ve orgiitsel sinizm degiskenleri arasindaki iliskisini inceleyen calismalar g6z Oniine
alindiginda, yiyecek-igecek isletmesi ¢alisanlarinin paternalist liderlik algilarim ve orgiitsel sinizm diizeylerini
olgen bu galigmayla da benzer sonuglara ulasilacagi on goriilmiistiir. ilgili 6ngdrii dogrultusunda paternalist
liderlik algisinin orgiitsel sinizm diizeyi iizerinde olumlu etkisinin olabilecegine yonelik H1 hipotezi ve
paternalist liderlik boyutlarinin 6rgiitsel sinizm iizerinde anlamli yonde bir etkisinin olabilecegine yonelik alt
hipotezler gelistirilmistir. Aragtirmanin kapsaminda olusturulan grafiksel model Sekil 1.’de gosterilmektedir.
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H1: Yiyecek-igecek isletme caliganlarinin sahip oldugu paternalist liderlik algilarinin orgiitsel sinizm
diizeyleri lizerinde anlaml diizeyde bir etkisi vardir.

Hla: Paternalist liderligin yardimsever boyutunun yiyecek-igecek isletme ¢alisanlarinin 6rgiitsel sinizm
diizeyleri lizerinde anlaml1 bir etkisi vardir.

Hl1b: Paternalist liderligin otoriter boyutunun yiyecek-icecek isletme calisanlarinin orgiitsel sinizm
diizeyleri lizerinde anlamli bir etkisi vardir.

Hlc: Paternalist liderligin ahlakli boyutunun yiyecek-igecek isletme calisanlarinin Orgiitsel sinizm
diizeyleri lizerinde anlamli bir etkisi vardir.

/ PATERNALIST \
LIDERLIK Y i

ORGUTSEL SiNizm

A

Sekil 1. Aragtirmanin Grafiksel Modeli

3. Arastirmanin Yontemi

Arastirman nicel arastirma desenine gore yiiriitilmiistiir. Veri toplamada ¢alisanlarin paternalist liderlige
iligkin gorisleri ile orgiitsel sinizm diizeylerinin ortaya konmasi maksadiyla anket tekniginden yararlanilmistir.
Anket ¢alismasinin ilk kisminda demografik 6zellikleri (yas, cinsiyet egitim durumu, isletmede calisma siiresi
ve igletmedeki pozisyon) belirlemeye yonelik demografik degiskenlere iliskin bilgilere yer verilmistir.
Arastirma verilerinin toplanmasinda iki farkli 6l¢ek kullanilmistir. Birinci 6lgek Cheng, Chou, Wu ve Huang
(2004) tarafindan gelistirilen ve Aydmoglu'nun (2020) calismasinda kullandigi “yardimsever, otoriter ve
ahlakli” olmak iizere 3 boyut ve 22 madde’ den olusan Paternalist Liderlik Olcegi’dir (6rnek ifadeler:
“Yoneticim is iliskisinin diginda, 6zel hayatim konusunda duyarlidir.”, “Y6neticim aile bireylerimi de gozetir.”,
“Yoneticim, gilinliikk hayatimda benim i¢in yapmasi veya idaresi zor olan konular1 halleder.”, “Y6neticim beni
gbzetmek icgin biitiin enerjisini kullamir.”). ikinci dlgek ise Brandes, Dharwadkar ve Dean (1999) tarafindan
gelistirilen “bilissel, duyussal ve davranigsal” olmak {izere 3 boyut ve 13 maddeden olusan Orgiitsel Sinizm
Olgegi’dir (6rnek Ifadeler: “Cahistigim kurumda, sylenenler ile yapilanlarin farkli olduguna inaniyorum.”,
“Calistigim kurumun politikalari, amaclar1 ve uygulamalar1 arasinda ¢ok az ortak bir yon vardir.”, “Calistigim
kurum y6netimi, bir uygulamanin yapilacagini soylilyorsa, bunun gergeklesecegi konusunda kusku duyarim.”,
“Calistigim kurum yonetimi, beklenen davranisi degil, bagka davranisi 6diillendirir.”).

Her iki 6lgek igin 5°1i likert 6lgek derecelendirilmesi kullanilmistir (kesinlikle katilmiyorum-kesinlikle
katiliyorum). Arastirma evreni Adana ilinde yer alan biitiin yiyecek-igecek isletmeleridir. SGK (2019) verilerine
gore Adana’da 2348 yiyecek-icecek isletmesi ve bu isletmelerde istihdam edilen toplam 11834 is goren
bulunmaktadir. Zaman, mekan vb. gibi kisithiliklardan dolayr evrenin tamamina ulagilmasinin gii¢ oldugundan
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dolay1 evren sonsuz olarak esas alinmis, 6rneklem biiytikligii 0,90 giiven diizeyine (%90 giiven araligina) gore
ve £10 ornekleme hatasina gore hesaplanmig olup sonsuz evren hesaplamasindan hareketle ilgili calismaya en
az 96 kisinin katiliminin uygun oldugu anlasilmistir (Yazicioglu ve Erdogan, 2004: 50). Anket calismasi
Iskenderun Teknik Universitesi Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi kurulunun 26.08.2021 tarih ve 18619 sayili
kararina gore 28.08.2021-14.12.2021 tarihleri arasinda kolayda ornekleme metoduyla 142 yiyecek-igecek
calisanina uygulanmistir. Analiz sonuclarinin daha net bir sekilde ortaya konmasi adina rastgele isaretleme
yapilan 22 anket analize dahil edilmemistir. 120 katilimci bu kapsamda aragtirmanin 6rneklemi olarak kabul
edilmistir. Tlgili 6rneklemin evrene genellenebilir diizeyde oldugu ifade edilebilir.

4. Arastirmanin Bulgular

Arastirmaya dahil olan 120 katilimcinin demografik 6zelliklerinin yer aldigi bilgiler Tablo1.’de ifade
edilmektedir. Tablo 1.’de ifade edilen sayisal degerlere gore katilimcilarin %35°1 ‘kadin’ ve %65°1 ‘erkek’tir.
Yas grubunun belirlenmesine yonelik soruya ise katilimcilarin %40°1 *18-25 yas’, %231 ‘26-30 yas’, %16°s1
31-35 yas’ %9’u ‘36-40 yas’ %7’si ‘41-45 yag’ ve geriye kalan %5’lik dilimin ‘46 ve iizeri’ yas grubuna ait
katilimcilardan oldugu anlagilmaktadir. Medeni durum belirlenmesine yonelik ankette yer alan ‘medeni
durumunuz’ sorusuna ise katilimeilarin %60°lik kismi ‘bekar’, %40’lik kisminin ise ‘evli’ yanitin1 verdigi
anlasiimaktadir.

Tablo 1. Katilimcilara {liskin Demografik Ozellikler

Demografik Demografik

Degislgenler n % Degislgenler n v

I Kadm 42 35 Servis Personeli 60 56
Cinsiyet

n (120) | Erkek 78 65 . .| Mutfak Personeli 12 11

Isletmedeki

18-25 yas 48 40 Pozisyon Bar Personeli 18 17

26-30 yas 28 23 n (108) Kasiyer 8 7

Yas 31-35 yas 19 16 Isletme Yetkilisi 6 5

n (120) | 36-40 yas 11 9 Diger 4 4

41-45 yas 8 7 5 yil ve alt1 56 47

46 ve lizeri 6 5 6-10 yil 33 27

Medeni | Bekar 72 60 Isletmede | 11-15 yil 18 15

E‘g{gg)‘ Evli 48 40 Calsma | 1620y 9 8

| lkveOrta 70 61 N(20) 15105y 3 2

Egitim | Ogretim

Durumu | On Lisans 26 23 26 yil ve lizeri 1 1

n (115) | Lisans 15 13 5 yil ve alt1 63 52

Lisansiistii 4 3 PO'\Z"ii‘;gLr‘]fja 6-10 yil 2 | 27

Calisma 11-15y1l 15 12

Siiresi 16-20 yil 7 6

n (120) 21-25 yil _ 2 2

26 yil ve lizeri 1 1

Katilimcilarin %61°1lik kismi ‘ilk ve orta 6gretim’, %23’liik kismu “6n lisans’, %13’lik kismi1 ‘lisans’ ve
%3’liik kismi ‘lisansiistii’ egitim durumuna sahip oldugunu belirtmistir. Isletme igerisindeki pozisyon
belirlenmesine iliskin kendilerine yoneltilen agik uglu ‘isletmedeki pozisyonunuz’ sorusuna katilimcilarin
%356’1ik dilimi ‘servis personeli’, %11°lik dilimi ‘mutfak personeli’, %17’lik dilimi ‘bar personeli’, %7’1lik dilim
‘kasiyer’, %5°1lik dilim ‘igletme yetkilisi’ ve %4 liik dilim isletme igerisinde kategorilendirmeye dahil olmayan
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farkl1 bir pozisyonda (giivenlik, vale, kap1 karsilama vb.) istihdam edildiklerini belirtmislerdir. Isletme icerisinde
ne kadar siiredir ¢aligtiklariin belirlenmesine yonelik ankette yer alan “igletmede ¢alisma siiresi” sorusuna ise
katilimeilarin %47°si “5 yil ve alt1”, %27°si “6-10 y11”, %15°1 “11-15 y11”, %81 “16-20 y11”, %2’si “21-25 y1l”
ve son olarak %1°lik kismin “26 yil ve {izeri” yamitin1 vermistir. Demografik 6zelliklerin son sorusu olan
deneyim siiresinin belirlenmesine yonelik katilimcilara yoneltilen “mevcut pozisyonda c¢alisma siireniz”
sorusuna ise katilimeilarin %52’si “5 yil ve alt1”, %27’si “6-10 y11”, %12’°si “11-15 y11”, %6’s1 “16-20 y11”,
%2’s1 “21-25 y1I” ve %1°1 “26 y1l ve lizeri” deneyim siiresine sahip oldugunu ifade etmislerdir.

Katilmeilarin ‘paternalist liderlik’ algilarinin ve ‘Grgiitsel sinizm’ diizeylerinin 6l¢iilmesine yonelik
arastirmada kullanilan 6l¢eklerin yapisal gecerliliklerini belirlemek amaciyla aciklayici faktdr analizi teknigi
kullanilmigtir. Her iki dlgek igin faktor yiik kabul diizeyinin ,38 ve faktor 6z degerlerinin 1’in {izerinde olmasi
analiz oncesi varsayim olarak kabul edilmistir (Biyiikoztiirk, 2010:135). Faktor analizi sonuglarinin daha net
bir sekilde ortaya konmasi adina ‘Varimax’ dondiirme metodu kullanilmistir. Aragtirmada kullanilan her iki
Olgegin faktor analizi sonucu, 6lgek boyutlarinin ortalama ve giivenilirlik degerleri (Cronbach’s Alpha) Tablo
2. ve Tablo 3.’de ifade edilmektedir.

Daha &ncesinde yapr gecerliligi sinanan ve test edilen Paternalist Liderlik Olgegi, 6lgek yapisimn ve
boyutlarinin dagiliminin korunmasi adina her bir boyuta ayri faktor analizi uygulanmistir. Paternalist Liderlik
Olgegi’nin faktdr analizi sonucu Tablo 2.’de ifade edilmektedir.

Tablo 2. Paternalist Liderlik Olgegine iliskin Faktor Analizi

Olcek Boyutlar =
= = © z
£ 2 5| g% 2 =
g3 |. I R I . | R 28 s =g
Q § Yardimsever Otoriter ‘Ahlakly S 3 S 6 E a
C
1PLY | 8%
2.PLY | 844
8.PLY | ,841
9.PLY | ,821
3PLY | 803 - - 6,11 | %61,13 | 4,05 923
5.PLY | ,784
10.PLY | ,780
4. PLY 733
7.PLY | ,669
6.PLY | ,662
KMO Degeri: .923; Barlet’in Kiiresellik Testi: 777,408; df:45; p<0,001 -
12.PLO ,875
13.PLO ,859 3,40 ,626
15.PLO ,843
16.PLO - ,830 - 465 | %65,19 | 2,08 ,906
17.PLO ,815
14 PLO ,760
11.PLO 647
KMO Degeri: .914; Barlet’in Kiiresellik Testi: 497,004; df:21; p<0,001 -
19.PLA 910
18.PLA ,875
20.PLA - - ,860 3,33 | %66,75 | 3,94 ,856
22.PLA ,857
21.PLA 521
KMO Degeri: .834; Barlet’in Kiiresellik Testi: 340,784; df:10; p<0,001 )
PLY: Paternalist liderlik 6l¢egi ‘yvardimsever’ boyutu; PLO: ‘otoriter’ boyutu; PLA: ‘ahldk’ boyutu.
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Tablo 2.’de ifade edilen paternalist liderlik modelinin boyutlariin agiklanan varyans oranlarinin
%61,13 ve %66,75 araliginda yer almas ilgili 6l¢egin yeterliligini ifade etmektedir. Agiklanan varyansin 2/3
oraninda yer almasi yiiksek diizeyde bir agiklayicilik olarak ifade edilmektedir (Cokluk, Sekercioglu ve
Biiyiikoztiirk, 2012: 197). Orneklem grubunun yeterliliginin veri yapisi agisindan uygunlugunu ifade eden
Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) ve verilerin ¢ok degiskenli yapiya sahip olup olmadigini belirlemeye yarayan
Barlett testi uygulanmistir (Cokluk vd., 2012: 219). Faktor analizinin uygulanabilmesi icin KMO degerinin
0,50’den yiiksek ve Barlett test sonucunun istatiksel olarak desteklenmesi gerekmektedir (Kalayci, 2010: 321).
Paternalist liderlik modelinin boyutlarina iligkin Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) degerlerinin ,834-,914 araliginda
yer almasi ilgili 6l¢egin drneklem yeterliligi agisindan uygunlugunu ortaya koymaktadir. Barlett kiiresellik test
sonucu ise istatistiksel olarak desteklenmistir (p<0.001). Olgegin maddelerinin katilimcilar tarafindan anlasiima
diizeyini ifade eden, dl¢ek giivenilirlik diizeyini belirlemeye yarayan Cronbach’s Alpha degerine bakildiginda
ise O0lcegin genelinin giivenilirlik degerinin ,626; ‘yardimsever’ boyutunun ,923; ‘otoriter’ boyutunun ,906 ve
‘ahlak’ boyutunun ,859 giivenilirlik derecesine sahip oldugu anlasilmaktadir. Giivenilirlik degerinin 0.40’1n
altinda olmasi dlgegin gilivenilirliginin olmadigini, 0.40-0.50 arasinda olmasi ‘diisiik’ diizeyde giivenilirligi,
0.60-0.79 arasinda olmasi ‘oldukg¢a giivenilir’, ve 0.80-1.00 araliginda olmasi1 ‘yiiksek’ diizeyde giivenilirligi
ifade etmektedir (Mooi ve Sardest, 2011: 221; Ozdamar, 2011: 605; Tavsancil, 2002). Verilen referans 1s181nda
Olcege iligkin tiim boyutlarin ‘yiiksek’ diizeyde bir giivenilirlik derecesine sahip oldugu anlasilirken, 6l¢ek
genelinin giivenilirlik derecesinin ‘oldukea giivenilir’ diizeyde oldugunu ifade etmek miimkiindiir.

Orgiitsel Sinizm Olgegi’nde yer alan ifadeler bu ¢alismada belirlenen hipotez ve olusturulan model
dogrultusunda tek boyut altinda faktor analizi uygulanmustir. ilgili 5lcege uygulanan faktdr analizi sonucu Tablo
3.’te yer almaktadir.

Tablo 3. Orgiitsel Sinizm Olgegine iliskin Faktor Analizi

adeeleri | s | Ovdeter |\t | ortatama | U
29.0S 897
24.08 894
28.0S 886
23.08 ,884
25.08 858
31.08 808
30.08 ,796 7,97 %61,32 191 ,940
27.08 17195
26.0S 786
32.08 ;737
35.08 625
34.08 1992
33.08 1036
KMO Degeri: .931; Barlet’in Kiiresellik Testi:1352,539; df:78; p<0,001
OS: ‘Orgiitsel Sinizm’
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Tablo 3.’e gore ‘Orgiitsel Sinizm Olgegi’nin’ faktor boyutlarma iliskin aciklanan varyans miktarinmn
%61.32 ve Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) degerinin ,931 olmasi, ilgili 6lgegin belirlenen &rneklem grubu
acisindan uygunlunu ortaya koymaktadir. Barlett test sonucu ise istatiksel anlamda desteklenmistir (p<0,001).
Giivenilirlik degeri ise ‘Orgiitsel Sinizm Olgegi’nin ‘oldukca giivenilir’ diizeyde bir degere sahip oldugunu ifade
etmektedir (Mooi ve Sardest, 2011: 221; Ozdamar, 2011: 605; Tavsancil, 2002).

Bir sonraki analiz siireci arastirma kapsaminda belirlenen degiskenlerin birbiriyle olan etkilesimini test
eden korelasyon analizi uygulanmistir. Test sonucu elde edilen iliskisel katsay1 degerleri (Pearson Correlation)
ve anlamlilik diizeyleri Tablo 4.’te yer almaktadir.

Tablo 4. Degiskenlere iliskin Korelasyon Analizi

DEé(inS:I?;gLER Pﬁﬁ;ﬂtﬁ Yardunsever Otoriter Ahldkl Osi;i 7;”:51
Paternalist Liderlik 1
Yardimsever ’?(?03;* 1
Otoriter %A(')ZO* Bt%* 1
|| me ||
Orgiitsel Sinizm _’%%%** _’%%%** ”707 03;* -,’0707(? 1
**p<0,001

Tablo 4.’te yer alan istatiksel degerlerden hareketle ‘paternalist liderlik’ ile ‘Orgiitsel sinizm’
degiskenleri arasinda negatif yonde ve orta diizeyde anlamli bir iliski tespit edilmistir (r=-,636; p<0,001).
Orgiitsel sinizm ile paternalist liderligin yardimsever (r=-,806; p<0,001) ve ahlakli (r=-,779; p<0,001) boyutlari
arasinda negatif ve yiiksek diizeyde, otoriter boyutu arasinda ise pozitif yonde ve yliksek diizeyde (r=,773;
p<0,001) bir etkilesim tespit edilmistir (Kalayci, 2010).

Ilgili degiskenler arasinda iliskisel tespitin ardindan arastirma kapsaminda belirlenen ana hipotez testi
icin basit-dogrusal regresyon, alt hipotezlerin testi i¢in ise ¢oklu-dogrusal regresyon analiz teknikleri
kullanilmigtir. Elde edilen degerler Tablo 5. ve Tablo 6.’da sunulmustur.
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Tablo 5. Basit-Dogrusal Regresyon Analizi

. Standardize
E dillﬁi?:idig'éz lar Edilmis Anlam | Baglantt istatistikleri
Model $ y Katsayilar t-degeri L
diizeyi
B Std. Hata B Tolerans VIF
(Sabit) 6,715 540 - 12,428 ,000 -
Paternalist |y 415 158 -,636 -8,954 000 1,000 1,000
Liderlik
Bagimli Degisken:
Orgiitsel Sinizm Model: R: .636% R .413; F:80,178, p<0,001
DW: 1,834

Tablo 5.te ifade edilen istatiksel degerlere gore arastirma kapsaminda olusturulan model anlamli
bulunmustur (F: 80,178; p<0,001). Modele gore bagimli degiskene iliskin (0rgiitsel sinizm) toplam varyansin
%41,3’nilin, bagimsiz degisken (paternalist liderlik) tarafindan agiklandigi anlagilmaktadir (Biiyiikoztiirk,
2013: 98). Sabit terimin 6,715 olmasi, bagimsiz degiskenin sifir olmasinda dahi orgiitsel sinizm i¢in 6,715
birimlik deger elde edilecegini ifade etmektedir. Paternalist liderlikteki bir birimlik artisin orglitsel sinizmi
-,1,412 birim azalttig1 anlasilmaktadir (Kalayci, 2010: 268). Varyans siskinlik faktorii (VIF) degerinin 10’dan
kiigiik olmasi (Field, 2000) ve tolerans degerinin .010 degerinden biiyiik (Tolerans=1.00; VIF=1.000; p<0.0001)
olmas: ¢oklu dogrusal baglant1 probleminin olmadigini ifade etmektedir (Ozdamar, 2011: 526; Sipahi B.,
Yurtkoru, S.E. ve Cinko, M., 2010:170; Cokluk vd. 2012: 36). Hata terimlerinin ardisik bagimlilik gosterme
durumunu ortaya koyan Durbin-Watson katsayisinin 1.5 ile 2.5 arasinda olmasi (DW=1,834; p<0,001) oto
korelasyon probleminin olmadigini ifade etmektedir (Kalayci, 2010: 264). Bu baglamda aragtirma kapsaminda
ana hipotez olarak belirlenen “HI: Yiyecek-icecek isletme ¢alisanlarmin sahip oldugu paternalist liderlik
algilarmmin orgiitsel sinizm diizeyleri tizerinde anlamli diizeyde bir etkisi vardir” hipotezi istatiksel olarak
desteklenmis ve H1 hipotezi kabul edilmistir (H1, = -1,413; p=0.000).

Analiz siirecinin bir sonraki asamasinda Hla, H1b ve Hlc alt hipotezlerini test etme amaciyla ¢oklu-
dogrusal regresyon analiz tekniginden yararlanilmistir. Analiz sonucu elde edilen degerler Tablo 6.’da yer
almaktadir.

Tablo 6. Coklu-Dogrusal Regresyon Analizi

Standardize Edilmemis Stan(?ar('jlze Baglant1
Edilmis . .| Anlam NN .
Model-2 Katsayilar t-degeri W Istatistikleri
Katsayilar diizeyi

B Std. Hata B Tolerans | VIF

(Sabit) 3,923 418 - 9,376 ,000 - -
Yardimsever -,407 ,075 -,403 -5,426 ,000 ,385 2,596
Otoriter ,267 ,066 ,295 4,025 ,000 ,395 2,532
Ahlakh -,234 ,071 -,257 -3,291 ,001 ,347 2,878

Bagimli Degisken:
Orgiitsel Sinizm Model: R: .868% R% .747; F:118,161, p<0,001
DW: 1,571
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Tablo 6.’da ifade edilen istatiksel degerlere gére Model-2 anlamli bulunmustur (F: 118,161; p<0,001).
Bagimli degiskene (Orgiitsel sinizm) iliskin toplam varyansin %74,7’sinin bagimsiz degiskenler tarafindan
(yardimsever, otoriter, ahlakli) aciklandig1 belirtilmektedir (Biiytlikoztiirk, 2013: 98). Sabit terimin 3,923 olmast,
bagimsiz degiskenlerin sifir olmasi durumda dahi bagimli degisken icin 3,923 birimlik bir artis olacagim
belirtmektedir. Yardimsever degiskenindeki bir birimlik artis orgiitsel sinizmi -,407 birim azaltirken, otoriter
boyutundaki bir birimlik artis 6rgiitsel sinizmi ,267 birim artirmakta ve ahlakli degiskenindeki bir birimlik artig
orgiitsel sinizmi -,234 birim diizeyinde azalttigi anlasilmaktadir (Kalayci, 2010: 268). Coklu-regresyon
tablosunda ifade edilen Durbin-Watson (DW) degerine bakildiginda ise oto korelasyon (DW:1,571;
1,5<DW<2,5) probleminin (Kalayci, 2010: 264) ve ifade edilen en kiiciik tolerans degerinin ,385; en biiylik VIF
degerinin 2,878 (VIF<10) diizeyinde olmasi ¢oklu dogrusal baglant1 probleminin olmadigini ifade etmektedir
(Field, 2000).

Ifade edilen basit dogrusal ve coklu dogrusal regresyon degerleri sonrasi arastirma kapsaminda
belirlenen;

Hla: Paternalist liderligin yardimsever boyutunun yiyecek-igecek isletme ¢alisanlarinin érgiitsel sinizm
diizeyleri iizerinde anlaml bir etkisi vardir (Hla, f= -,407; p=0,000; p<0,005).

H1b: Paternalist liderligin otoriter boyutunun yiyecek-igecek isletme ¢alisanlarimn orgiitsel sinizm
diizeyleri iizerinde anlamli bir etkisi vardir (H1b, f=,267; p=0,000; p<0,005).

Hlc: Paternalist liderligin ahldkli boyutunun yiyecek-icecek isletme calisanlarmmn orgiitsel sinizm
diizeyleri iizerinde anlamli bir etkisi vardir (Hlc, = -,234; p=0,001; p<0,005).

hipotezleri istatistiksel olarak desteklenmis, arastirma kapsaminda belirlenen alt hipotezlerin tamami
kabul edilmistir.

5. Tartisma, Sonug ve Oneriler

Liderlerin sahip oldugu ‘paternalist liderlik’ 6zelliginin yiyecek-igecek isletme caliganlarinin “orgiitsel
sinizm’ diizeyleri iizerindeki etkisinin belirlenmesi amaciyla gergeklestirilen bu ¢alismanin evrenini Adana ili
sinirlart igerisinde yer alan biitiin yiyecek-igecek isletme calisanlarinin olmasina karsilik, bu isletmelerde
istihdam eden 120 galisan aragtirma 6rneklemini olusturmaktadir. S6z konusu amag¢ dogrultusunda paternalist
liderligin ana boyutunun (H1) ve alt boyutlarmin (H1a, H1b, Hlc) yiyecek-igecek isletme ¢alisanlarinin orgiitsel
sinizm diizeyi {izerindeki etkisini belirlemeye yonelik hipotezler gelistirilmistir.

llgili 6rneklem grubu icerisinde yer alan is grenlerin paternalist liderlik algilarimin rgiitsel sinizm
diizeyleri tizerinde herhangi bir etkisinin olup olmadiginin belirlenmesine yonelik gerceklestirilen basit-
dogrusal regresyon test sonucu H1 ana hipotezi istatistiksel olarak kabul edilmistir (H1, f= -1,413; p=0.000).
Elde edilen sonug her iki degiskenin ele alindigi alanyazinda yer alan diger ¢alisma sonuglariyla da uyusmaktadir
(Mete ve Serin, 2015; Arslan, 2016; Ozkacar, 2020). Liderler, astlarma-calisanlarina babacan ve samimi
duygulariyla yaklagabildigi &lgiide onlarin Orgiit igerisinde yasayabilecekleri sinizim durumunun Oniine
gecebilecektir. Uretim siirecinin mal/iiriin iiretiminden farkli olarak tersine isledigi, ¢alisma kosullarmin diger
sektorlere nazaran daha zor kosullarda gerceklestirildigi, mesai saatlerinin belirsizligi, tatil giinlerinin
degiskenlik gostermesi ve diger sektorlerde yer alan isletmelere gore insan etkilesimin ¢ok yogun oldugu
yiyecek-icecek isletmelerinde, isgdrenlerin sinizm durumunu yasamasi tahmin edilmesi gii¢ olmayan bir
olumsuzluk olarak boy gosterecektir.

Aragtirma kapsaminda belirlenen ilk alt hipotez olan paternalist liderligin ‘yardimsever’ boyutunun
isgdrenlerin Orgiitsel sinizm diizeyleri lizerindeki etkisi test edilmis ve H1a hipotezi kabul edilmistir (H1a, = -
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,407; p=0,000; p<0,005). Ulasilan sonug liderlerin yardimseverlik diizeyinin isgdrenlerin orgiitsel sinizm
diizeyini azalttigini ifade etmektedir. Kendilerini higbir kosulda yalniz birakmayan siirekli onlarin destekgisi
olan ve takipgilerinden yardimini asla esirgemeyen lider, onlarin 6rgiit igerisinde sinizm gibi olumsuz
faktorlerden etkilenmesinin Oniine gegebilecektir. Arslan’in (2016) okul yoneticileri ve 6gretmenler iizerine
yapmis oldugu ¢alismada da benzer sonuca ulagmasi, ilgili hipotezin sonucunu desteklemektedir.

Ikinci alt hipotez olan paternalist liderligin ‘otoriter’ boyutunun isgérenlerin drgiitsel sinizm diizeyleri
iizerindeki etkisi test edilmis ve H1b hipotezi kabul edilmistir (H1b, = ,267; p=0,000; p<0,005). Elde edilen
sonug liderlerin otoriter 6zelliginin giiclii olmasinin c¢aligsanlarin sinizm diizeyini artirdigini ifade etmektedir.
Liderler her ne kadar en iist pozisyonda yer alsalarda, isletme igerisinde faaliyetleri kontrol edebildigi 6l¢iide ve
takipgilerini yonlendirebildigi diizeyde gorevlerini etkin bir sekilde yerine getirebilmektedirler. Fakat siirekli
olarak calisanlariyla beraber olan, onlar1 herhangi bir anlamda kisitlayan, siirekli elestiren ve tek dogrunun kendi
fikri ve diistincesi oldugunu kabul goriip ¢alisanlarini siirekli kendi diistincesi etrafinda toplamaya calisan lider,
bir siire sonra takipgiler tizerindeki etkisini kaybederek, onlarin sinizm gibi daha bir ¢ok olumsuzlugu
beraberinde yasamasina neden olarak, isletme icerisindeki faaliyetlerdeki etkinliginin azalmasina ve sonug
olarak onlarin igten ayrilmasi gibi bir olumsuzluga neden olacaktir. Arslan’in (2016) yapmis oldugu ¢aligma
sonucunda da benzer sonuclar elde edilmis ve ilgili hipotez desteklenmistir.

Alt hipotezlerden ti¢linciisii ve son hipotez olan paternalist liderligin ‘ahlakl’’ boyutunun is gorenlerin
orgiitsel sinizm diizeyleri tizerindeki etkisi test edilmis ve H1c hipotezi kabul edilmistir (H1c, p=-,234; p=0,001,;
p<0,005). Takipgilerine kars1 ahlakl tavirlar sergileyen, onlara bu anlamda rol model olan, onlarin giivenini
kazanan liderler, isgorenlerinin yaptiklari isten daha ¢ok verim almasina, liderlerine karsi besledikleri sevgi ve
sayginin daha ¢ok artmasina ve ona karsi daha ¢ok sadakat diizeyinin artmasiyla beraber orgiit i¢erisindeki
sinizm gibi olumsuzluklarin yasanmamasina ya da daha az diizeyde yasamasina neden olacaktir. Arslan’in
(2016) gerceklestirdigi calismanin sonuglariyla da benzer sonuca ulasilmig ve ilgili hipotez sonucu
desteklenmistir.

Yiyecek-icecek isletmelerinde liderlik goérevini stlenen kisilerin takipgilerine karsi sergileyecek
olduklar1 babacan ve igten tavirlar, onlarin 6rgiite olan baglilik diizeylerini, yaptiklari isten keyif almalarini ve
dolayisiyla istihdam edildikleri igsletmede yiiksek diizeyde performans gostermesine neden olabilecegi gibi, fazla
samimiyetin hiyerarsik dengeyi bozma durumu goz ardi edilmemeli ve liderler bu dengeyi korumalidir. Yapilan
is takibi gibi personel takibi de yapilmali ve olumsuzluk sezimlenen isgdrenin isletme icerisindeki faaliyetlerinin
iyilestirilmesi adina ona bir liderden 6te arkadasca tavirlar sergilenmelidir.

Yiiksek otoriterlik 6zelligiyle isletme igerisindeki her durumu kontrol altina almak isteyen lider isletme
icerisindeki faaliyetler gibi sirket imajin1 da olumsuz yonde etkileyecektir. Nitekim hicbir isgoren kat1 kurallarin
uygulandig1 ve kendisini ifade etmesinin gii¢ oldugu bir isletmede istihdam etmek istemeyecektir.

Katilimeilarin ankette yer alan 6lgek maddelerinde paternalist liderlige iligskin en yiiksek ortalamanin
ahlak boyutuna ait oldugu (3,94) anlagilmaktadir. Bu durum arastirmanin gerceklestirildigi 6rneklem igerisinde
liderlerin en fazla ‘ahlak’ 6zelliginin baskin oldugunu ortaya koymaktadir. ilgili dlgege iliskin en diisiik
ortalamanin ‘otoriter’ boyuta (2,08) sahip olmasi ise 6rneklem igerisinde yer alan isletmelerde liderlik vazifesini
yiiriiten kisilerin, otoriter dzelliklerinin gok da agir basmadig1 gostermektedir. Orgiitsel sinizm 6lgegine iliskin
verilen yanitlarin ortalamasindan (1,91) hareketle katilimcilarin sinizm seviyesinin diisiik diizeyde oldugu
anlagilmaktadir.

Paternalist liderlik ve drgiitsel sinizm degiskenlerin birbiriyle etkilesimini ve etkisini 6lgen ¢aligsmalarin
¢ok az sayida olmasi ve iki degiskenin daha dnce herhangi bir sekilde hizmet sektoriiniin bir kolunda calisilmis
olmamasi ¢alismanin énemini ortaya koymaktadir. Arastirmanin Adana ili igerisinde yer alan yiyecek-igecek



Fatih OZDEMIR , Ismail DEMIRCI 31

isletme c¢alisanlar1 iizerine yapilmasi ve belirli zaman araliginda alan arastirmasinin yapilmasi, ¢alismanin
sinirliligini ortaya koymaktadir. Farkli bir zamanda, farkl bir evrende, farkli bir sektorde ve hizmet sektdriiniin
farkli bir kolunda yer alan bir isletmede ¢alisilmasiyla farkli sonuglara ulasilabilir.

Kaynakca

Abraham, R. (2000), Organizational Cynicism: Bases and Consequences, Generic, Social and General
Psychology Monographs, 126(3), 269-292.

Akdemir, B. , Kirmizigiil, B. ve Zengin, Y (201§). ()rgﬁtsel .Sinizm ile _Is Performans Arasindaki iliski ve Bir
Arastirma . Kahramanmarag Siitcli Imam Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi , 6 (2),
115-130.

Andersson, L. M. (1996). Employee Cynicism: An examination Using a Contract Violation Framework. Human
Relations, 49(11), 1395-1418.

Arslan, O. (2016). Okul Yoneticilerinin Paternalist Liderlik Diizeyleri ile Ogretmenlerin Orgiitsel Sinizm
Algilar1 Arasindaki liski. (Yiiksek Lisans Tezi). Usak Universitesi Sosyal Bilimler Universitesi, Usak.

Aycan, Z. (2006). Paternalism: Towards conceptual refinement and operationalization. In K. S.

Aydmoglu, N. (2020). Yoneticilerin Otantik ve Paternalist Liderlik Davranislarinin Ogretmenlerin Motivasyon,
Is Tatmini ve Orgiitsel Bagliligina Etkilerinin Incelenmesi (Doktora Tezi). Istanbul Gelisim Universitesi,
Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul.

Biiyiikoztiirk, S. (2013). Sosyal Bilimler I¢in Veri Analizi El Kitab1. Ankara: Pegem Akademi.

Brandes, P., Dharwadkar, R. and Dean J.W. (1999). Does organizational cynicism matter employee and
supervisor perspectives on work outcomes. Eastern Academy of Management Proceedings. Philadelphia,
150-153.

Chen, Xiao-Ping; B. Eberly, Marion; Chiang, Ting-Ju; Farh, Jiing-Lih; Cheng, Bor-Shiuan (2014), "Affective
trust in Chinese leaders: Linking paternalistic leadership to employee performance.” Journal of
management 40(3), 796-819.

Cheng, B. S., Chou, L. F., Wu, T. Y., Huang, M. P., & Farh, J. L. (2004). Paternalistic leadership and subordinate
responses: Establishing a leadership model in Chinese organizations. Asian Journal of Social Psychology,
7(1), 89-117.

Cokluk, O., Sekercioglu, G., ve Biiyiikoztiirk, S. (2012). Sosyal Bilimler i¢in Cok Degiskenli Istatistik.

Dean J.W., Brandes, P., Dharwakar R. (1998). Organizational cynicism. The Academy of Management Review,
23(2), 341-352.

Farh, J. L., Cheng, B. S. (2000). “A Cultural Analysis of Paternalistic Leadership in Chinese Organizations”.
Icinde J. T. Li, A. S. Tsui, E. Weldon (Edt.), Management and Organizations in the Chinese Context, 94-
127, London, Macmillan.

Field, A. (2000). Discovering Statistics using SPSS for Windows, London -Thousand Oaks- New Delhi: Sage
publications.

Gergek, M. (2018). Yoneticilerin Babacan (Paternalist) Liderlik Davranislarinin Psikolojik So6zlesme
Baglamindaki Beklentileri Uzerindeki Etkilerine Y&nelik Bir Calisma, Eskisehir Osmangazi Universitesi
[IBF Dergisi, 13(2), 101-118.

Jiang, H., Chen, Y., Sun, P. ve Yang, J. (2017). The relationship between authoritarian leadership and
employees’ deviant workplace behaviors: the mediating effects of psychological contract violation and
organizational cynicism. Frontiers in Psychology, 8(732), 1-12. https://doi.org/10.3389/fpsyg.2017.00732

Ju, F.X.Z. ve Bao, G. (2008). Western Countries and China: A Comperative Study on the effects of the
paternalistic leadership and transformational leadership on the performance of private entreprises.
Management World, 5, 85-101.

Kalayci, S. (2010). SPSS Uygulamali Cok Degiskenli Istatistik Teknikleri. Ankara: Asil Yayim Dagitim.



32 Paternalist Liderlik Modelinin Orgiitsel Sinizm Uzerindeki Etkisi: Adana ilinde
Yer Alan Yiyecek-icecek Isletmeleri Uzerine Bir Arastirma

Kogel, T. (2011). Isletme Yoneticiligi, (13.Bask1) Istanbul: Beta.

Korkmaz, F., Gékdeniz, 1., Zorlu, K. (2018). Paternalist Liderlik Davrasinin Orgiitsel Ozdeslesme Uzerindeki
Etkisinde Calisanlarmn Ise Tutkunluk Diizeylerinin Aracilik Rolii. Isletme Arastirmalar1 Dergisi, 10(3),
951-973.

Gergek, M. (2018). Yoneticilerin Babacan (Paternalist) Liderlik Davraniglarinin Psikolojik Soézlesme
Baglamindaki Beklentileri Uzerindeki Etkilerine Y&nelik Bir Calisma, Eskisehir Osmangazi Universitesi
[IBF Dergisi, 13(2), 10-118.

Mete, Y.A. ve Serin, H. (2015). Okul Yoneticilerinin Babacan Liderlik Davranis1 ile Ogretmenlerin Orgiitsel

Vatandashk ve Orgiitsel Sinizm Davranislar1 Arasindaki iliski, Hasan Ali Yiicel Egitim Fakiiltesi Dergisi,
12(2), 147-1509.

Mooi, E. and Sarstedt, M. (2011). A Concise Guide to Market Research the Process, Data and Methods Using
IBM SPSS Statistics. Berlin: Springer.

Oz, E.U. ve Kilig, B. (2010). Paternalist Liderligin Calisanlarin is Tutumlarma Etkisi. 18. Ulusal Yonetim ve
Orgiit Kongresi Bildiri Kitabi (681-688), Diizenleyen Cukurova Universitesi 1.1.B.F. Isletme Béliimii
Yonetim ve Organizasyon Anabilim Dali. Adana. 20-22 Mayis 2010.

Ozkacar, S. (2020). Paternalist Liderlik ve Orgiitsel Sinizm Iliskisinde Hofstede’in Hosgdrii/Kisitlama Kiiltiir
Boyutunun Etkisi (Yiiksek Lisans Tezi). Balikesir Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Balikesir.

Ozdamar, K. (2011). Paket Programlar ile Istatistiksel Veri Analizi. Eskisehir: Kaan Kitabevi.

Ozgener, S., Ogiit, A. ve Kaplan, M. (2008). isgdren-Isveren iliskilerinde Yeni Bir Paradigma: Orgiitsel Sinizm,
Orgiitsel Davranista Segme Konular, Organizasyonlarin Karanlik Yénleri ve Verimlilik Azaltict
Davramslar. ed. M. Ozdevecioglu ve H. Karadal, (53-72), Ankara: Ilke Yayinevi.

Pelit, N. ve Pelit, E. (2014). Mobbing ve Orgiitsel Sinizm (Teori-Siire¢ ve Orgiitlere Yansimalarr), Ankara:
Detay Yayincilik.

Pellegrini, Ekin K. and Terri A. Scandura (2006) ‘“Leader-member exchange (LMX), paternalism, and

delegation in the Turkish business culture: an empirical investigation”, Journal of International Business
Studies. 37, 264-79.

Pelligrini, E. K. & Scandura, T. A. (2008). “Paternalist Leadership: A Review and Agenda for Future Research”,
Journal of Management, 34(3), 566-593.

Sosyal Giivenlik Kurumu. (2021). SGK Istatistik Yilliklari. Erisim Adresi
http://www.sgk.gov.tr/wps/portal/sgk/tr/kurumsal/istatistik/sgk istatistik _yilliklari ~ (Erisim tarihi:
19.10.2021)

Silin, R. (1976). Leadership and Values: The Organization of Large-Scale Taiwanese Enterprises. Cambridge:
MA: Harvard University Press.

Sipahi, B., Yurtkoru, S. E. ve Cinko, M. (2010). Sosyal Bilimlerde SPSS’le Veri Analizi (3. Baski). Istanbul:
Beta Basim Yayim Dagitim A.S.

Suber, P. (1999). Paternalism. C.B. Gray (Ed.), Philosophy of Law: An Encyclopedia, Garland Pub. 11, 632-635.
Tavsancil, E. (2002). Tutumlarin Olgiilmesi ve SPSS ile Veri Analizi. Ankara: Nobel Yayinevi.

Terzi, A.R. ve Derin, R. (2016). Relation between democratic leadership and organizational cynicism. Journal
of Education and Learning, 5(3), 193-204. https://doi.org/10.5539/jel.v5n3p193

Tiiresin Tetik, H. ve Kése, S. (2015). “Orgiit Calisanlarmin Paternalistik Liderlik Algilari ve Ogrenilmis
Giigliiliik Diizeyleri Arasindaki Iliskilerin incelenmesi”, Uluslararas1 Yonetim Iktisat ve Isletme Dergisi,
11(26), 29-56.

Yazicioglu, Y. ve Erdogan, S. (2004). SPSS Uygulamali Bilimsel Arastirma YoOntemleri. Ankara: Detay
Yayincilik.



TUCADE - Turizm Calismalart Dergisi

Journal of Tourism Studies

2021, 3(2), 33-44

Arastirma Makalesi — Research Article e-ISSN: 2718-045X

Gida Giivenligine Yonelik Hazirlanan Lisansiistii Tezlerin Bibliyometrik Analizi

Bibliometric Analysis of Graduate Thesis on Food Safety

Gorkem TEYIN!

Oz: Saghkli yasamin gerekliligi ve siirekliligi icin beslenme ihtiyacimin yeterli ve dengeli bir sekilde karsilanmast
gerekmektedir. Giinliik hayatumizda tiikettigimiz gidalarin fiziksel, kimyasal ve biyolojik etmenler ile kirlendigi, tiiketilmesi
durumunda ise insan saghigini bozdugu bilinmektedir. Gidalar iizerinde yasanan bozulmalarin onlenmesi insan saghginin
korunmasi agisindan énemli bir husustur. Bu hedefin gerceklesmesi bir dizi gida giivenligi uygulamalari ile miimkiin
olabilmektedir. Gida giivenligi uygulamalarmmin yaninda akademik ¢alismalardan elde edilen bulgular da konuya dair
onemli bilgiler aktarabilmektedir. Bu baglamda gida giivenligi konusunda yapilmis olan akademik ¢calismalarin gegmisten
giintimiize kadar ki siireg icerisindeki seyri ve geldigi nokta, bu alana odaklanan arastirmacilar i¢in 6nem arz etmektedir.
Caliyma, gida giivenligi konusunda 2010-2020 yillar: arasinda yaywnlanan lisansiistii tezlerde konunun ne gekilde
irdelendigi, gecmisten giintimiize gida giivenligi ile ilgili calismalarin seyri gibi konulara yonelik bulgularin incelenmesi
amaciyla gerceklestirilmigtir. 2010 yilindan giiniimiize kadar ki siirecte gida kaynakli bir hastaligin salgin olmamasi bu
durumun akademik ¢alismalara yansimalarinin belirlenmesi amaciyla ¢alismaya 2010 yilindan baslanmistir. Bu baglamda
calismada 89 lisansiistii tez bibliyometri teknigi ile degerlendirilmistir. Calisma neticesinde gida giivenligi konusu iizerine
yazilan lisansiistii tezlerin biiyiik bir boliimiiniin 2019 yilinda yayinlandigi (%25,8), yiiksek lisans tezlerinin agirlikta oldugu
(%82) ve gida giivenligi konusunu ele alan tezlerin en fazla gida miihendisligi anabilim dalinda (%25,8) yaywnlandigi tespit
edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Gida giivenligi, gida hijyeni, bibliyometrik analiz, lisansiistii tez.

Abstract: Beyond doubt, the primary issue in terms of the necessity and continuity of a healthy life is meeting the nutrition
requirement in a sufficient and balanced manner. The actualization of this objective is being possible through a range of
food safety practices. As the result of the food safety practices performed, the findings obtained from the relevant academic
studies are also able to communicate us significant information on the subject. In this context, the course of academic
studies on food safety and their current point are important for the researchers focusing on this field, and for the individuals.
In this study, it was intended to actualize the bibliometric analysis of graduate theses, written regarding food safety at
National Thesis Center between years 2010-2020, within the frame of specific parameters. In this context, 89 graduate
theses were evaluated in the study within the frame of parameters such as type, language, year, university, sub-department,
and title of advisor. When the findings obtained by the study were considered, it was determined that majority of the
graduate theses written on food safety were published in year 2019 (25.8%), that post graduate theses were predominant
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(82%), and that the theses addressing the subject of food safety were mostly published by the sub-department of food
engineering (25.8%).
Keywords: Food safety, food hygiene, biblioetric analysis, graduate thesis.

1. Giris

Gelisen ve degisen diinyamizda bireylerin yasamlarini saglikli bir sekilde siirdiirebilmesi adina yeterli ve
dengeli beslenme konusu; artan gida talebi, gida kaynaklarinin yetersizligi ve gida israfi gibi konularin
giindemde olmasindan dolay1 olduk¢a 6nemli bir konu halini almistir. Kullanilan hammadde ve iiretilen iirlinler
bakimindan oldukca zengin ve ¢esitli bir endiistri olan gida endiistrisinin diinyanin en gelismis sektorlerinden
biri oldugu bilinmektedir. Gida endiistrisini bu denli genis ve gelismis kilan birincil unsur ise siiphesiz tim
insanhigin ortak ihtiyaci olan beslenme ihtiyacim karsilamasidir. Uretimi saglanacak gida maddeleri insan
beslenmesinde dogrudan veya dolayli bir bicimde yer alacagi icin, tiiketilen besinler insan sagligi {izerinde de
etkili olmaktadir. Haliyle iiretimden tiiketime kadar siiregelen tiim siire¢lerde gida maddelerinin insan sagligin
tehlikeye sokmayacak nitelikle ve giivenilir olmas1 gerekmektedir (Ceyhun-Sezgin ve Artik, 2015: 57; Parlak,
2020: 74).

Diinya niifusunun neredeyse %11°lik bir kisminin yeterli derecede beslenememesi ve artan gida talebinin
giderek karsilanmasi gii¢ bir hal almasi gibi temel problemler, siirdiiriilebilir gida tedarik zincirinin meydana
getirilmesini gerekli kilmistir. Diinyada beslenme sikintisina maruz kalip, gida kaynaklarina erisimde problem
yasayan lilkelerin az gelismis ve gelismekte olan {ilkeler oldugu bilinmektedir (Aydin-Eryilmaz ve Kilig, 2020:
58). Giivenli gida temini konusu belli basli baz1 sorunlarin da bir araya gelmesiyle birlikte artik risk altindadir.
Gelismis llkeler her ne kadar kitlik, susuzluk gibi konular ile ilgili miicadele yontemleri gelistirip, siireci biraz
daha o6teleyebilmis olsalar da gida kaynaklarinin 6l¢iisiiz bir sekilde kullanilmasi, kiiresel felaketler, gida iiretimi
konularinda kiiresel isbirliginin saglanamamasi vb. konulardan dolayr durumun tiim diinyaya hizla yayilmasi
muhtemel goziikmektedir (Kog¢ ve Uzmay, 2015: 39).

Bireylerin yeme-igme aligkanliklarindaki degisim, yiyecek ve igeceklerin ticari liretiminde yasanan
orantisiz artig, gitgide artan gida talebine yetisememe gibi durumlardan dolayi, gidalar lizerinde bazi yaniltici
eylemler gergeklestirilerek gidanin giivenilir yapisi bozulmaktadir. Taklit ve tagsis gibi uygulamalar1 kapsayan
bu tarz durumlar ise insan sagligini ciddi derecede bozmakta ve toplum sagligini olumsuz bir sekilde
etkilemektedir (Cetin ve Sahin, 2017: 311).

Bu ¢alismada, insan saghiginin korunmasi agisindan oldukg¢a onemli bir konu olan gida giivenligi
konusuna yonelik Ulusal Tez Merkezinde yer alan lisansiistii tezlerin bibliyometrik agidan incelenmesi
saglanarak, gida giivenligi konusuna dair 2010-2020 yillarinda yayinlanan lisansiistii tezlerde konunun ne
sekilde irdelendigi, ge¢misten gliniimiize gida giivenligi ile ilgili ¢aligmalarin seyri gibi konulara yonelik
bulgularin derlenmesi amaglanmistir. Son yillarda saglikli beslenme trendinin yiikselmesi, gida hijyenine verilen
onemin ve saglik ile ilgili biling diizeyinin artmas1 gibi konular neticesinde gida giivenligi konusu olduk¢a 6nem
kazanmigtir. Gida giivenligi konusunun popiileritesi, saglik ile iligkisi ve akademik ¢aligma sayisinin oldukga
yiiksek olmasindan dolay:1 ilgili konunun seyrine dair bibliyometrik analizlerin yapilmasi onem teskil
etmektedir.
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2. Kavramsal Cerceve
Gida Giivenligi

Gida giivenligi konusu halk sagliginin korunup, saglikli toplumlar olusturulmasi ve toplum sagliginin
stirekliliginin saglanabilmesi agisindan oldukca 6nemli bir konudur (Teyin ve Nizamlioglu, 2020: 1579). Gida
Gilivenligi; ‘‘tarladan sofraya kadar, ¢evre ve insan saghgni zarara ugratmayan, gida iiretiminin her
asamasmin kontrol edildigi, giivenli ve saglikli gida tiriinlerinin olusturulma siireci’’ olarak agiklanmaktadir
(Akin ve Akin, 2020: 268). Bir diger ifadeyle gida giivenligi; “‘Qidalarda meydana gelebilecek fiziksel, kimyasal
ve biyolojik anlamdaki tiim tehlike unsurlarimin bertaraf edilmesi icin uygulanan oénlemler’ seklinde
tanimlanabilmektedir. Gida giivenligi konusu insan sagliginin korunmasi adina tiim gida iiretim zincirinde
kontrol ve denetim altinda tutulmasi gereken birtakim iglemleri ve uzmanlik alanlarini kapsayan bir dizi ulusal
ve uluslararasi standardi ve mevzuati kapsayan bir konudur (Beykaya, 2020: 261-262).

Yiyeceklerin hijyenik ve giivenilir olmasi konusunun, lezzetten daha énemli bir konu oldugu bilinen bir
gergektir. Tiiketicilerin sagliginin riske atilmamasi ve korunmasi amaciyla iiretimin iist kademelerinde yer alan
yetkili kisilerin satin almadan servise kadar ki tiim siirecte gida gilivenligi kurallarin1 uygulamasi ve gereken
tedbirleri almas1 gerekmektedir. Yiyecek maddeleri 6zellikle iiretim, paketleme ve servis alanlarinda siklikla
kontamine olabilmektedir. Yiyecekler, muhafaza islemi sirasinda yapilan hatalar, hijyenik agidan gida tiretimine
elverisli sartlarin saglanamamasi gibi bazi sorunlar neticesinde kirlenip, insan saghigim biiylik olgiide
bozabilmektedir. Uretimin tiim basamaklarinda gida giivenligi kurallarina uyulmasi, gerekli énlemlerin dnceden
almmas1 ve ilgili personelin gida giivenligine yonelik bilingli olma durumlar1 gibi hususlarin, gida kaynakl
hastaliklarin azaltilmasinda birinci derecede etkili faktorler oldugunu sdylemek miimkiindiir (Sevim ve Gorkem,
2015: 60; Dolmaci ve Bulgan, 2018: 239-240; Se¢im ve Nizamlioglu, 2018: 2606).

Gida kaynakli hastaliklarin ve toksikasyonlarn biiylik bir kismi insan orjinli mikroorganizmalar
tarafindan 6zellikle de bakteriyel etmenler araciligiyla meydana gelmektedir. Bu durum 6zetle, gida iiretiminde
yer alan kisilerin gida giivenligi ve hijyen uygulamalarina azami dl¢lide 6zen gostermeleri gerektigini agiga
¢ikarmaktadir (Ogur ve Erkan, 2019: 271; Cakici, Demirel-Zorba ve Akgali, 2015: 338). Yiyecek ve igecek
iiretiminin yapildig1 isletmelerde hijyeni saglayip, giivenli gida {iretimini gergeklestirmek elbette birtakim
islemler dizini ile miimkiin olabilmektedir. Ayrica gida giivenligi konusu, hastalik yapma durumu bakimindan
insan sagligini ciddi derecede etkiledigi icin {izerinde durulmasi gereken 6nemli ve detayli bir kondur. Son
yillarda fiziksel, kimyasal ve mikrobiyal etmenlerden dolay: kirlenmis gidalarin tiiketiminde meydana gelen
artig, gida glivenligi konusuna verilen 6nemi arttirmig, mevcut uygulamalarinin gelistirilmesini ve daha etkin bir
sekilde uygulanmasini gerekli kilmistir. Bu baglamda gida giivenligi uygulamalarmin daha etkin bir sekilde
stirdiiriilmesi, gida kaynakli hastaliklarin nedenlerinin tespit edilmesi ve dnleyici 6nlemlerin alinabilmesi adina
kiiresel boyutta ¢aligmalarin gergeklestirilmesi gerekmektedir (Eren, Nebioglu ve Sik, 2017: 48).

3. Yontem

Bu ¢aligma, Tiirkiye’de gida giivenligi konusu iizerine yazilmis olan lisansiistii tezlerin tez tiird, tez dili,
yayn yil1, yayinlanan {iniversite, enstitii, anabilim dali, danigman unvani, sayfa sayisi, kaynakca sayisi, anahtar
kelime sayisi, aragtirma yontemi ve veri toplama teknigi parametreleri iizerinden ele alindigi bir bibliyometri
caligmasidir. Caligma gida giivenligi konusuna dair lisansiistii tezlerde konunun ne sekilde irdelendigi,
gecmisten gliniimiize gida giivenligi ile ilgili ¢alismalarin seyri gibi konulara yonelik bulgularin incelenmesi
amaciyla gerceklestirilmistir. Son yillarda saglikli beslenme trendinin yiikselmesi, gida hijyenine verilen dnemin
ve saglik ile ilgili biling diizeyinin artmasi gibi konular neticesinde gida giivenligi konusu olduk¢a 6nem
kazanmistir. Gida giivenligi konusunun popiileritesi ve akademik ¢alisma sayisinin oldukga yiiksek olmasindan
dolayr ilgili konunun seyrine dair bibliyometrik analizlerin yapilmasi, gelecekte yapilmasi planlanan
calismalarin 6n hazirligr i¢in 6nem teskil etmektedir. Calismada ilgili kavramsal ¢er¢evenin olusturulmasinda
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literatiir taramas1 teknigi kullanilmistir. Veri toplama yontemi olarak dokiiman incelemesi teknigi kullanilmig
olup, verilerin ¢oziimlenmesinde ise bibliyometrik analiz teknigi uygulanmistir.

Bibliyometri teknigi; yayinlanmis dergi, makale, kitap, tez gibi dokiimanlarin sayim-siralama teknigi
kullanmilarak, matematiksel ve istatistiksel yontemler iizerinden ortaya koyulmasidir (Ornek ve Karamustafa,
2020: 120). Diger bir ifadeyle bibliyometrik analiz teknigi; 6zellikle son yillara pek ¢ok disiplinde oldukga sik
tercih edilen, spesifik bir alanda gerceklestirilmis bilimsel ve akademik nitelik tagiyan ¢alismalarin yapisal
yonden ele alindig1 bir yontem olarak agiklanmaktadir. Bibliyometrik analiz teknigi, 6zellikle arastirmalarin
bilimsel olarak niteliklerinin ortaya koyulmasi, aragtirma i¢in secilen alanin veya konunun ayrintili olarak
irdelenmesi, ilgili konuya dair literatlirdeki gelisim ve trendlerin belirlenmesi, konuyu ele alma bi¢im ve
yontemleri gibi unsurlarin agiklanmasi konusunda arastirmacilar tarafindan siklikla bagvurulan bir tekniktir
(Akkasoglu, Akyol, Ulama ve Zengin, 2019: 1201).

Calismada Ulusal Tez Merkezi veri tabaninda bulunan tez arama boliimiine belirlenen anahtar terimler
yazilarak arama saglanmustir. {lgili anahtar terimler; *‘gida giivenligi>* ve ‘‘gida hijyeni’’ seklinde belirlenmistir.
25/01/2021 ve 15/02/2021 tarihleri arasinda taramalar yapilmis olup, gerceklestirilen tarama sonucunda 73 adet
yiiksek lisans ve 16 adet doktora tezi olmak iizere toplam 89 adet lisansiistii teze ulagilmistir. Calisma 2010 ve
2020 yillan arasinda yayinlanan, gida giivenligi ve gida hijyeni konusunu ele alan tezler ile kisitli tutulmustur.
2010 yilindan giinlimiize kadar ki siirecte gida kaynakli herhangi bir hastaligin salgin olmamasi, bu durumun
akademik c¢aligmalara ne derecede yansidiginin belirlenmesi adina calismaya 2010 yilindaki tezlerden
baglanmasi uygun bulunmustur. Ayrica 2010 yilindan giiniimiize bakildiginda gida giivenligi konusunun daha
popiiler bir konu haline geldigi ve halk sagliginin korunmasi adina gida giivenligi konusunun gegmise nazaran
onem kazandig1 goriilmektedir.

Caligma kapsaminda degerlendirilen lisansiistii tezler tez tiirii, tez dili, yayin yil1, yaymlanan iiniversite,
enstitli, anabilim dali, danigman unvani, sayfa sayisi, kaynakga sayisi, anahtar kelime sayisi, arastirma yontemi
ve veri toplama teknigi parametreleri ¢ercevesinde degerlendirilmistir. Ornek ve Karamustafa (2020) ile
Akkagoglu ve digerlerinin (2019) gerceklestirdikleri ¢aligmalarda kullandiklar1 parametrelerin ele alindigi bu
calismadan elde edilen verilerin analizinde bibliyometrik analiz yontemi kullanilmis olup, belirlenen
parametrelerin yilizde ve frekans degerleri ortaya koyulmustur.

Gida giivenligine yonelik hazirlanan lisansiistli tezlerin bibliyometrik agidan incelendigi bu ¢alismada
yanit aranan temel sorular su sekildedir:

a. Gida giivenligi konusu ile ilgili lisansiistii ¢aligmalar tiirlerine, yaym dillerine, yayin yillarina,
iiniversitelere, enstitiilere ve ana bilim dallarina gore ne sekilde dagilim sergilemektedir?

b. Gida giivenligi konusu ile ilgili lisansiistii ¢caligmalar danisman unvani, sayfa sayisi, kaynake¢a sayisi
ve anahtar kelime sayis1 acisindan ne sekilde dagilim sergilemektedir?

c. Gida giivenligi konusu ile ilgili lisansiistii ¢alismalar aragtirma yontemi ve veri toplama teknigi
acisindan ne sekilde dagilim sergilemektedir?

4. Bulgular

Gida giivenligi konusu, halk sagligini birinci dereceden etkileyen ve yasamim saglikli bir seviyede
sirdiiriilmesi igin etkin bir sekilde saglanmasi gereken bir konudur. Konuya dair yalnizca kamu kurum veya
kuruluslar1 ya da 6zel sektor nezdindeki calismalarmin yaninda artik {iniversiteler biinyesinde de akademik
caligmalar siklikla yiiriitiilmektedir.

Bu ¢alismada gida giivenligi konusunu ele alan lisansiistii tezler tez tiirii, tez dili, yaym yili, iniversite,
enstitii, ana bilim dali, danisman unvani, sayfa sayisi, kaynakca sayisi, anahtar kelime sayisi, aragtirma yontemi
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ve veri toplama teknigi parametreleri ¢ergevesinde ele alinmis, elde edilen bulgular tablo ve grafikler lizerinden
aciklanmigtir.

Tez Tiirii

Doktora; 16;
18%

Yiiksek Lisans;
73; 82%

¥ Yiiksek Lisans ® Doktora

Sekil 1. Gida Giivenligi Konulu Lisansiistii Tezlerin Tiirti

Sekil 1’de gida giivenligi konusu iizerine yazilmis olan lisansiistii tezlerin tez tiirii agisindan dagilimina
yer verilmistir. Sekil 1 incelendiginde lisansiistii tezlerin %18’inin (16 tez) doktora tezlerinden olustugu
goriiliirken, %82’sinin (73 tez) yiiksek lisans tezlerinden olustugu goriilmektedir. Bu baglamda gida giivenligi
konusuna yonelik lisansiistii tezlerin daha gok yiiksek lisans tezi olarak yayinlandigi gorilmiistiir.

. Tez Dili
Ingilizce
2%

98%

u Tiirke ® Ingilizce

Sekil 2. Gida Giivenligi Konulu Lisansiistii Tezlerin Yayinlandigi Dile Gore Dagilimi

Sekil 2°de gida giivenligi konulu lisansiistii tezlerin yayinlandig: dillere iliskin bulgular yer almaktadir.
Bu gergevede tezlerin %98’inin (87 tez) Tiirkge dilinde yaymlandigi, %2’sinin (2 tez) ise ingilizce dilinde
yaymlandig goriilmektedir. ingilizce dilinde yayinlanan tezlerin ikisinin de yiiksek lisans tezi olmasi dikkat
cekici bir bulgu olarak degerlendirilebilir. Ilgili tezler Hacettepe ve Yiiziincii Yil Universitelerinde
hazirlanmigtir. Hacettepe Universitesi’nin 6grenim dilinin Ingilizce olmasi, Yiiziincii Y1l Universitesi’nde
hazirlanan tezin ise yabanci uyruklu bir 6grenci tarafindan yazilmis olmasi bu durumda etkendir.
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Tablo 1. Gida Giivenligi Konulu Lisansiistii Tezlerin Yaynlandigi Yillara Goére Dagilimi

Tez Tiirii
Yaymlandig1 Yil Yiiksek Lisans Doktora Toplam

n % n % n %
2010 8 9,0 1 1,1 9 10,1
2011 4 45 3 3,4 7 7,9
2012 4 45 2 2,2 6 6,7
2013 2 2,2 1 11 3 34
2014 5 5,6 4 45 9 10,1
2015 2 2,2 - - 2 2,2
2016 5 5,6 1 1,1 6 6,7
2017 6 6,7 3 3.4 9 10,1
2018 7 7,9 1 1,1 8 9,0
2019 23 25,8 - - 23 258
2020 7 7,9 - - 7 7,9
Toplam 73 82 16 18 89 100

Gida giivenligi konusu iizerine yazilan lisansiistii tezlerin y1l bazinda kronolojik dagilimi incelendiginde
2019 yilinin konuya dair en fazla tezin yayinlandigi yil oldugu goriilmektedir. 2019 yilinda 23 adet (%25,8)
lisansiistii tez yaymlanmis olup, bunu 9 tez ile 2010, 2014 ve 2017 yillar1 takip etmektedir. Tablo incelendiginde
ozellikle 2019 yilinda gida giivenligi konusuna yonelik tezlere nem verildigi anlasilmaktadir. 2015 yil1 ise gida
giivenligi ve gida hijyeni konularina yonelik hazirlanan tez sayisinin en az oldugu yil olarak goriilmektedir.
Ayrica tablo incelendiginde 2013 yilinda da gida giivenligi konusunu ele alan tezlerin toplam sayisinin oldukca
az oldugu goriilmektedir.

Tablo 2. Gida Giivenligi Konulu Lisansiistii Tezlerin Yayilandig:1 Universitelere Gére Dagilimi

Tez Tiirii

Yaymlandigi Universite Yiiksek Lisans Doktora Toplam
n n n %
Hacettepe Universitesi 2 - 2 2,2
Giimiishane Universitesi 2 - 2 2,2
Yiiziincii Y1l Universitesi 1 - 1 1,1
Istanbul Ticaret Universitesi 2 - 2 2,2
Gedik Universitesi 2 - 2 2,2
Karabiik Universitesi 3 - 3 3,4
Ankara Universitesi 2 - 2 2,2
Namik Kemal Universitesi 5 - 5 5,6
Gazi Universitesi 8 1 9 10,1
Abant Izzet Baysal Universitesi 2 - 2 2,2
Istanbul Universitesi 2 4 6 6,7
Izmir Katip Celebi Universitesi 1 - 1 11
Kocaeli Universitesi 1 - 1 1,1
Recep Tayyip Erdogan Universitesi 1 - 1 1,1
Erciyes Universitesi 2 - 2 2,2
Uludag Universitesi 3 - 3 34
Akdeniz Universitesi 1 - 1 11
Selguk Universitesi 4 1 5 5,6
Istanbul Aydin Universitesi 4 - 4 45
Bayburt Universitesi 1 - 1 11
Yildiz Teknik Universitesi 2 2 4 45
Kafkas Universitesi 1 - 1 11
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Canakkale 18 Mart Universitesi 1 - 1 1,1
Marmara Universitesi 1 - 1 11
Manisa Celal Bayar Universitesi 2 - 2 2,2
Kahramanmaras Siit¢ii Imam 3 1 4 4,5
Universitesi
Munzur Universitesi 1 - 1 11
Cukurova Universitesi - 1 1 1,1
Yalova Universitesi 1 - 1 1,1
Harran Universitesi 1 1 2 2,2
Dokuz Eyliil Universitesi 1 2 3 3,4
Atatiirk Universitesi 2 - 2 2,2
Karadeniz Teknik Universitesi 1 1 2 2,2
Aksaray Universitesi 1 - 1 1,1
Gaziosmanpasa Universitesi 1 1 2 2,2
Siileyman Demirel Universitesi 1 - 1 1,1
Ege Universitesi - 1 1 1,1
Adnan Menderes Universitesi 1 - 1 1,1
19 Mayis Universitesi 1 - 1 1,1
Afyon Kocatepe Universitesi 1 - 1 11
Trakya Universitesi 1 - 1 1,1
Toplam 73 16 89 100

Tablo 2’de gida giivenligi konusunu ele alan lisansiistii tezlerin yaymlandigi tiniversiteler yoniinden
dagilim durumu yer almaktadir. Bulgular neticesinde tiniversiteler arasinda en fazla caligmanin, 8’1 yiiksek lisans
ve 1’i doktora olmak {izere toplam 9 tez ile Gazi Universitesi’nden yaymlandig1 goriilmektedir. En fazla
lisansiistii calismanin yapildig1 ikinci {iniversite olan istanbul Universitesi’nde ise 2si yiiksek lisans, 4’{i doktora
olmak iizere toplamda 6 adet gida giivenligi konulu tez ele alinmugtr.

Saglik Bilimleri; Enstitiiler
8; 9% o
Sosyal Bilimler;
Lisansiistii 29; 34%

Egitim; 8; 9%

Fen Bilimleri;
42: 48%

m Sosyal Bilimler ~ ®mFen Bilimleri = Lisansistii Egitim Saglik Bilimleri

Sekil 3. Gida Giivenligi Konulu Lisansiistii Tezlerin Yayinlandig1 Enstitiilere Goére Dagilimi

Sekil 3’te gida giivenligi konusu iizerine yazilan lisansiistii tezlerin yayinlanmis oldugu enstitiiler
yoniinden dagilimi yer almaktadir. Konuyla ilgili tezlerin 42 adet tez ile biiyiik bir kismimin (%48) Fen Bilimleri
Enstitiisiin’de yaymlandig: goriilmektedir. Bunu sirasiyla 29 tez ile (%34) Sosyal Bilimler Enstitiisii ve 8’er tez
ile (%9 + %9) Saglik Bilimleri Enstitiisii ve Lisansiistii Egitim Enstitiisii takip etmektedir.
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Tablo 3. Gida Giivenligi Konulu Lisansiistii Tezlerin Yayimlandigi Anabilim Dallarina Gére Dagilimi

Tez Tiirii

Yayinlandig1 Anabilim Dal Yiiksek Lisans Doktora Toplam
n n n %
Uluslararasi Iliskiler 2 - 2 2,2
Iktisat 3 - 3 3,4
Gastronomi ve Mutfak Sanatlari 6 - 6 6,7
Halk Saglig1 1 - 1 11
Gida Miithendisligi 22 1 23 25,8
Kamu Hukuku 2 1 3 3,4
Turizm Isletmeciligi 8 2 10 11,2
Tarim Ekonomisi 5 2 7 79
Balikeilik, Av}ama ve Su Uriinleri 3 1 4 4.5

Isleme

Siyaset Bilimi ve Kamu Y6netimi 2 - 2 2,2
Isletme 2 2 2,2
Veteriner, Besin Hijyeni ve Teknolojisi 3 3 6 6,7
Gida Giivenligi 2 - 2 2,2
Gida Hijyeni ve Teknolojisi 1 - 1 1,1
Gazetecilik 1 - 1 11
Biyomiihendislik - 1 1 11
Kimya 1 2 3 3,4
Disiplinlerarast Adli Bilimler 2 - 2 2,2
Aile Ekonomisi ve Beslenme 5 - 5 5,6
Biyoloji - 2 2 2,2
Avrupa Birligi - 1 1 11
Sosyoloji 1 - 1 1,1
Hemsirelik 1 - 1 11
Toplam 73 16 89 100

Tablo 3’de gida giivenligi konusu iizerine yazilan lisansiistli tezlerin cogunlugunun 23 tez ile (%25,8)
gida miihendisligi anabilim dalinda yayinlandigi goriilmektedir. Bu tezlerden 22 adedi yiiksek lisans tezi olup,
1 tanesi de doktora tezi seklindedir. ikinci sirada ise 10 (%11,2) lisansiistii tez ile turizm isletmeciligi anabilim
dali gelmektedir. Ugiinii sirada ise 7 tez (%7,9) ile tarim ekonomisi anabilim dal1 yer alirken, dordiincii siray1
6’sar tez ile gastronomi ve mutfak sanatlar1 anabilim dali ile veteriner, besin hijyeni ve teknolojisi anabilim dali
paylasmaktadir. Tablo 3’de yer alan bilgiler incelendiginde gida giivenligi konusunun farkli disiplinlerde de
calisilan multidisipliner bir konu oldugu anlagilmaktadir.
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Damisman Unvani Dr. Ogr.
Uyesi/Yrd. Dog.
Prof. Dr. Dr.
42% 31%
Dog. Dr.
27%

u Dr. Ogr. Uyesi/Yrd. Dog. Dr.  mDog. Dr. = Prof. Dr.

Sekil 4. Gida Giivenligi Konulu Lisansiistli Tezlerin Danisman Unvanina Goére Dagilimi

Sekil 4’te yer alan bilgiler 15181nda tezlerin %42’sinin Prof. Dr., %31’inin Dr. Ogr. Uyesi/Yrd. Dog. Dr.,
%27’sinin ise Dog¢. Dr. unvanina sahip akademisyenlerin danigsmanliginda ortaya koyuldugu anlagilmaktadir.

Tablo 4. Gida Giivenligi Konulu Lisansiistii Tezlerin Sayfa Sayilarina Gére Dagilimi

Tez Tiirii
Sayfa Sayilari Yiiksek Lisans Doktora Toplam
n n n %
100 ve alt1 39 4 43 48,3
101 ve 200 31 8 39 43,8
201 ve 300 3 3 6 6,7
301 ve 400 - 1 1 1,1
Toplam 73 16 89 100

Tablo 4’de gida giivenligi konusu iizerine yazilan lisansiistii tezlerin sayfa sayilart ve tez tiirii
karsilagtirilmasi sonucu elde edilen veriler yer almaktadir. Bu baglamda 43 tezin (%48,3) 100 ve alt1, 39 tezin
(%43,8) 101 ve 200, 6 tezin (%6,7) 201 ve 300, son olarak 1 tezin (%1,1) 301 ve 400 sayfa sayisi araligina sahip
oldugu goriilmiistiir.

Tablo 5. Gida Giivenligi Konulu Lisansiistii Tezlerin Kaynak¢a Sayilarina Gére Dagilimi

Tez Tiirii
Kaynakea Sayilari Yiiksek Lisans Doktora Toplam
n n n %
100 ve alt1 43 - 43 48,3
101 ve 200 25 11 36 40,4
201 ve 300 5 5 10 11,2
Toplam 73 16 89 100

Tablo 5’de gida giivenligi konulu lisansiistii tezlerin kaynak¢a sayilarina gére dagilimi yer almaktadir.
Tabloda yer alan bilgiler dogrultusunda ¢alismaya yonelik 43 adet tezin 100 ve alti kaynakga sayisina sahip
oldugu, 36 tezin 101 ve 200 araliginda kaynakga sayisina sahip oldugu ve 10 tezin de 201 ve 300 araliginda
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kaynakgca sayisma sahip oldugu gériilmiistiir. Ozellikle doktora galismalarinin 101 ve {izeri sayida kaynakga
sayisindan olustugu dikkat cekmektedir.

Tablo 6. Gida Giivenligi Konulu Lisansiistii Tezlerin Anahtar Kelime Sayilari

Tez Tiirii
Anahtar Kelime Sayilari Yiiksek Lisans Doktora Toplam
n n n %
Ug 12 2 14 15,7
Dort 23 2 25 28,1
Bes 24 9 33 37,1
Al 12 - 12 13,5
Yedi ve Uzeri 2 3 5 5,6
Toplam 73 16 89 100

Tablo 6’da gida giivenligi konusu tizerine yazilmis olan lisansiistii tezlerin anahtar kelime sayilarina gére
dagilimina yer verilmistir. Tablo dogrultusunda, lisansiistii tezlerin 33 tanesinin (24 yiiksek lisans tezi ve 9
doktora tezi) bes anahtar kelimeye, 25 tezin (23 yiiksek lisans tezi ve 2 doktora tezi) dort anahtar kelimeye, 14
tezin (12 yiiksek lisans tezi ve 2 doktora tezi) li¢ anahtar kelimeye, 12 tezin (12’si de yiiksek lisans) alt1 anahtar
kelimeye ve 5 tezin ise (2 tanesi yiiksek lisans ve 3 doktora) yedi ve iizeri anahtar kelimeye sahip oldugu
gOrilmiistiir.

Arastirma Yontemi

Karma Nitel
23% 6%

Nicel
1%

mNitel =Nicel mKarma

Sekil 5. Gida Giivenligi Konulu Lisansiistii Tezlerin Arastirma Yontemine Gore Dagilimi

Sekil 5’te gida giivenligi konusu {izerine yazilmis olan lisansiistii tezlerde uygulanan arastirma
yontemlerine ait dagilimlar yer almaktadir. Bu dogrultuda tezlerin %71’inde nicel yontemler, %23 {inde karma
yontemler ve %6’sinda ise nitel yontemler tercih edilmistir. Gida giivenligi konusunun fen, saglik ve sosyal
basta olmak iizere ¢ogu disiplinle iliski kurulabilir olmasi elbette yontem ¢esitliligine de yansiyan bir durum
olmustur. Cogunlukla gida miihendisligi, veteriner, besin hijyeni ve teknolojisi, tarim ekonomisi ve turizm
isletmeciligi gibi alanlarda nicel yontemlerin tercih edildigi goriiliirken, iktisat, isletme, kamu hukuku, siyaset
ve kamu yOnetimi gibi idari alanlarda yaymlanan tezlerde daha ¢ok karma metotlarin tercih edildigi goriilmiistiir.
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Tablo 7. Gida Giivenligi Konulu Lisansiistii Tezlerde Kullanilan Veri Toplama Teknigi

Tez Tiirii
Veri Toplama Teknigi Yiiksek Lisans Doktora Toplam
n n n %
Anket 34 3 37 41,6
Miilakat 4 - 4 4,5
Karma 20 3 23 25,8
Deneysel 15 10 25 28,1
Toplam 73 16 89 100

Tablo 7°de gida giivenligi konusunda ele alinan lisansiistii tezlerde kullanilan veri toplama teknikleri yer
almaktadir. Veri toplama ydntemlerinde en biiyiik oran %41,6 ile anket teknigine aittir. Ozellikle sosyal
bilimlere bagli disiplinlerde biiyiik oranda verilerin anket teknigi ile elde edildigi gbze ¢arpmistir. Deneysel
metot ise %28,1’°lik oran ile en ¢cok kullanilan ikinci veri toplama teknigi olmustur. Gida mithendisligi, veteriner,
besin hijyeni ve teknolojisi, gida giivenligi gibi fen bilimleri temelli disiplinlerde veri toplama teknigi olarak
laboratuvar ¢aligmalarinin yaygin bir bi¢imde gerceklestirildigi goriilmiistiir. Yine tabloda karma olarak ifade
edilen veri toplama tekniginin daha ¢ok idari disiplinlerde yayinlanan; literatiir taramasi, Ornek olay
gergeklestirilmesi, ya da birden fazla teknigin ayn1 anda kullanilmasi seklinde yapilandirilan ¢aligmalar oldugu
sOylenebilir.

6. Sonug¢

Bu ¢alismada Yiiksek Ogretim Kurumu Ulusal Tez Merkezi (YOKTEZ) veri tabaminda 2010-2020 yillart
arasinda yayinlanmis olan gida giivenligi konulu lisansiistii tezler ele alinmigtir. Bu baglamda lisansiistii tezler;
tez tiirli, yazim dili, yayinlandig1 yil, yaymlandig1 iiniversite, yaymlandig enstitii, anabilim dali, danigsman
unvani, anahtar kelime sayisi, kaynakca sayisi, analiz yontemi ve veri toplama yontemi degiskenleri tizerinden
degerlendirilerek bibliyometrik analize tabi tutulmustur.

Yapilan analiz neticesinde gida giivenligi konusunu ele alan tezlerin biiyiik bir ¢ogunlugunun yiiksek
lisans tezi oldugu, konuya yonelik doktora tezlerinin daha kisitli oldugu goriilmiistiir. Tezlerin yaymlandigi
dillere yonelik bulgulara bakildiginda ise tezlerin biiyiik bir kismimin Tiirkge yazildigs, Ingilizce dilinde yazilan
tezlerin ise Ozellikle ilgili tiniversitenin egitim dilinden ve ilgili 6grencilerin yabanci uyruklu olmasindan
kaynakli oldugu goriilmistiir. Calismada 2010-2020 yillar1 arasinda yayinlanmis olan tezler ele alinmigtir.
Arastirma kapsaminda analiz edilen tezlerin biiyiik bir ¢ogunlugunun 2019 yilinda ele alindig1r sonucuna
ulagilmistir. Bunun sebebi olarak gida giivenligi uygulamalarinin son zamanlarda daha da giindemde olmasi
gosterilebilir. Tezlerin yayinlanmis oldugu iiniversitelere bakildiginda ise Gazi Universitesi ve Istanbul
Universitesi 6n plana ¢ikmaktadir. Tezlerin yayinlandigi anabilim dali parametresine bakildiginda gida
mithendisligi, turizm isletmeciligi ve tarim ekonomisi anabilim dallar1 géze ¢arpmaktadir. Bunun sebebi olarak
gida mithendisligi disiplininin gida giivenligi temelli olmasi, turizm isletmeciligi disiplininde 6zellikle yeme-
icme alanminda saglik acisindan gida giivenligi konusunun 6nemli olmas1 gosterilebilir. Calismaya konu olan
tezlerde arastirma yontemi olarak biiyiik 6lgiide nicel yontemlerin tercih edilmis olmasi dikkat ¢eken diger bir
nokta olmustur. Gida giivenligi konusunun deneysel ¢alismalarla ortaya koyulmasi ve insan sagligini etkileme
durumunun sayisal ifadelerle tespit edilebilir olmasi nicel galismalarin sayisina da yansimistir. Tezler veri
toplama teknigi yoniinden ele alindiginda ise ¢alismalara dair verilerin daha ¢ok anket teknigi ile elde edildigi
goriilmiistiir. Bunu sirastyla deneysel metot ve karma metot takip etmektedir. Deneysel metodun agirlikta
olmasindaki temel etken gida miihendisligi, gida giivenligi, veteriner, besin hijyeni ve teknolojisi gibi
disiplinlerde gida gilivenligi ¢alismalarina laboratuvar ortaminda agirlikli olarak yer verilmesi seklinde



44 Gida Giivenligine Yonelik Hazirlanan Lisansiistii Tezlerin
Bibliyometrik Analizi

aciklanabilir. Karma metodun ise daha ¢ok isletme, iktisat, kamu hukuku, siyaset bilimi ve kamu yonetimi gibi
idari disiplinlerde tercih edildigi gortilmiistiir.
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The Evaluation of Elazig Geographical Indication Products in Terms of Regional
Tourism with SWOT Analysis
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Oz: Tiirkive, bulundugu konum, kirsal alanlarinin zenginligi ve hemen hemen her yérenin kendisine ozgii yoresel
tirtintiniin bulunmas ile 6n planda olan bir iilkedir. Bu nedenle ydresel iiriinlerin tanitim ve pazarlamasmin yapilip
turistik bir deger olarak bélge ekonomisine katki saglayabilmesi ve gelecek nesillere aktariimasi agisindan cografi
isaretlerle korunmasi olduk¢a onemlidir. Calisma kapsaminda Elazig ilinin zengin bir mutfak kiiltiiriine sahip olmasi,
cografi isaretli iiriinlerinin varligi ve bu potansiyele sahip daha bir¢ok tiriiniiniin bulunmasi Elazig in bu konuda detayli
olarak incelenmesi gerekliligini ortaya koymaktadir. Calismada Elazig ili cografi isaretli iiriinlerinin detayli bir sekilde
incelenerek bélgesel turizm agisindan degerlendirilmesi amaglannmigtir. Ayrica Elazig cografi isaretli iiriinlerinin
dogrudan gida iiriinlerinden olugmasi nedeni ile ¢alismada gastronomi turizmi ag¢isindan da degerlendirmeler
yapumigtir. Bu baglamda ¢alismada ikincil kaynaklardan yararlanilarak (bilimsel makale, Katalog, dergi, web siteleri,
brogiir) SWOT analizi ile konunun gii¢lii yonleri ve firsatlari, zayif yonleri ve tehditleri degerlendirilip sonug¢ kisminda
Elazig’da bulunan cografi isaretli iirtinlerin turistik bir ¢ekim unsuru olarak kullanilmasi ve bdlge ekonomisinin
kalkinmasinda daha etkin rol oynamast adina onerilerde bulunulmugstur.

Anahtar Kelimeler: Cografi isaretler, bolgesel turizm, SWOT analizi, Elazig

Abstract: Turkey is a country that is at the forefront with its location, richness of its countryside and the presence of its
own regional product of almost every region. Therefore, it is very important to protect local products with geographical
signs in order to contribute to the regional economy as a touristic value by promoting and marketing them and passing
them on to future generations. Within the scope of the study, the fact that Elazig province has a rich culinary culture, the
presence of geographically marked products and the presence of many other products with this potential reveals the need
for Elazig to be examined in detail in this regard. In the study, it was aimed to examine the geographically marked
products of Elazig province in detail and evaluate them in terms of regional tourism. In addition, due to the fact that
Elazig geographically marked products consist directly of food products, evaluations were made in terms of gastronomy
tourism in the study. In this context, by using secondary sources (scientific articles, catalogs, journals, websites,
brochures) SWOT analysis, the strengths and opportunities, weaknesses and threats of the subject are evaluated and in
the conclusion section, recommendations were made for the use of geographically marked products in Elazig as a tourist
attraction and to play a more effective role in the development of the regional economy.
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1.Giris

Turizm sektdriinde yasanan gelismeler son yillarda insanlarin ekoturizm, kirsal turizm, gastronomi
turizmi gibi alternatif turizm tiirlerine yonelmesine ve farkli yoreleri ziyaret ederek o bolgenin yerel degerleriyle
tanigma firsat: bulmalarina olanak tanimaktadir (Mercan ve Uziilmez, 2014). Diinya genelinde yerel degerlere
artan ilgi, bu degerlerin toplumlar tarafindan korunmasi ve gelecek nesillere aktarilmasi i¢in 6nemli gelismelere
neden olmustur. Bu gelismeler, toplumlarin kendi yorelerine ait tirtinleri kiiltiirel miras olarak degerlendirmesini
ve cografi isaret adi altinda korunmasini saglayarak yasal diizenlemeler getirilmesini saglamistir. (Sislii,
Eryilmaz ve Demir, 2020). Cografi isaretler, yerel degerleri turizm agisindan cekici hale getirerek bolge
ekonomisini canlandiran (Deviren ve Yildiz, 2017), yoresel iiriinlerin korunmasini saglayarak taklitlerine karsi
yasal haklar elde edilmesine imkan taniyan (Uziilmez, 2020: s. 188), iilke bdlge ya da yorenin, yoresel iiriinle
olan baglantisini agiklayarak iiriiniin siirdiirtilebilirligini saglayan sembollerdir (Dayisoylu, Yoriikoglu ve Angel,
2017). Cografi isaret kavrami, kirsal alanlarinin bol olmasi, dogal ve kiiltiirel degerlerin zenginligi ve yerel
degerlerin 6nemli Slgiide fazla oldugu Tiirkiye i¢in olduk¢a onemli bir unsurdur. Ayrica Tiirkiye’de bulunan
biitiin bolgelerin iklim ve konum o6zellikleri itibariyle kendilerine 6zgii yoresel iriinleri bulunmakta ve bu
bolgeler yetistirdikleri ya da iirettikleri tirlinlerle 6zdeslesmis durumdadirlar (Eren ve Sezgin, 2021).

Cografi isaret tescili almig {irlinlerin iiretim ve pazarlama agisindan bulunduklar1 bdlge ile aralarinda
olusan siki iliski ve bolgeye sagladigi katkilar g6z 6niinde bulunduruldugunda, bu iiriinlerin temel fonksiyonlari
bolgede kazandiklar1 kalite ve {inii korumaktir (Oraman, 2015). Ayrica bir {iriiniin cografi isaretli olarak
nitelendirilebilmesi i¢in, bulundugu bolgenin karakteristik 6zelliklerini yansitmasi gereklidir (Arslaner, 2019).
Bu baglamda, bulundugu bolge 6zellikleri itibariyle zengin ve koklii bir mutfak kiiltiirline ve cografi isaretli
bir¢ok {iiriine sahip olan Elazig ilinin, yoresel {iriinlerin bolge ekonomisine sagladigi katkilar da gdz Oniine
alimdiginda, bu konu ¢ergevesinde arastirilmasi ve detayli bir bigimde incelenmesi gerekmektedir.

Alanyazin taramasi yapildiginda konu ile alakali olarak Elaz1g ilinin alternatif turizm potansiyelini ve
yerel halkin alternatif turizme bakis agisini inceleyen, Elazig’in sofra adabini, yemek kiiltiiriinii ve gastronomik
anlamda cografi isaret almis yalnizca bir {irlinii ele alan ¢alismalar oldugu saptanmistir (Simsek ve Giileg, 2020;
Giillii ve Yasar, 2019: Senocak, 2014). Ancak genel olarak Elazig ilinin cografi igaretli iiriinlerinin ve bu
iriinlerin bolge turizmine ve Elazig gastronomisine sagladigi katkilarin detayli olarak incelenmedigi
goriilmektedir. Bu nedenle ¢alismanin literatiirde belirtilen eksikligi giderecek olmasi ve daha sonra yapilacak
caligmalara fikir verecek olmasi acisindan 6nemli oldugu diisliniilmektedir. Ayrica Elazig’in cografi isaretli
iiriinlerinin bolgesel turizm ve gastronomi turizmi agisindan detayl bir bi¢imde incelenerek arastirilan konunun
SWOT analizi teknigi ile giiclii ve zayif yonlerinin belirlenmesi, firsat ve tehditlerinin saptanarak sonug
kisminda 6nerilerde bulunulmasi ¢alismanin asil amacini ortaya koymaktadir. Son olarak ¢aligma sonunda elde
edilen verilerden yola ¢ikarak konu hakkinda fikir sahibi olmak isteyen kisi ve kurumlarin ¢aligmadan
yararlanabilecek olmasi agisindan bu galigmanin alanyazina katki saglayacagi ongoriillmektedir.

2. Kavramsal Cerceve
Cografi isaretler

Gegmisi Avrupa’da 19. yiizyillara dayanan ve Fransa ve Italya’nin tescilleme konusunda en gelismis
iilkeler oldugu bilinen cografi isaretler (Suna ve Uguk, 2018), ilk olarak 20. yiizyil baglarinda Fransa tarafindan
uygulanmaya baglanmistir (Suratno, 2004: s. 89). Tarihsel siiregte ise cografi isaretlerin fikri miilkiyet hakki
olarak korunmasindaki en gerekli temel, yore ile cografi isaretli iiriin arasinda olusan iligkilerin bolgesel
baglantilar lizerine dayandirilmaktadir (Calboli, 2015: s. 761). Tiirkiye’de cografi isaretler ilk olarak 1995
yilinda 555 sayili Kanun Hitkmiinde Kararname (KHK) ile Tiirk Patent Enstitiisii (TPE) tarafindan korunmaya
baglamis (Caliskan ve Kog, 2012: s. 198), ve “’10.01.2017 tarihinde yiiriirliige giren 6769 sayili Sinai Miilkiyet
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Kanunun ikinci kitabiyla giiclendirilmis bir yasal zemine kavusmustur. Bu tarih ayni zamanda, Cografi Isaretler
Dairesinin de kurulus tarihi olmustur’’ (Ilical1, 2019: s. 104).

Cografi isaretler, benzerlerinden farkli olan 6zellikleriyle 6n plana ¢ikarak bulunduklart iilke, bolge, yore
ile biitlinlesen iiriinlere verilen bir sembol (Saatci, 2019), bir bolgeyi {inii ve kalitesi ile temsil eden sinai
miilkiyet hakki (Kan, Giilgubuk ve Kiiclikcongar, 2012) ve bir iiriiniin 6n plana ¢ikan 6zelliginin bolgeye
atfedilecek bir etiket ya da isaretle tescillenmesi siireglerinin tamamidir (Sahin, 2013). Tiirk Patent ve Marka
Kurumu’nun (2021) tanimina gore ise cografi isaret, tiiketicilere iiriiniin kdkeni, karakteristik yapisi, kalitesi
hakkinda bilgi veren ve iiriiniin iiretildigi bolge ile arasinda bag kurarak bu bagi garanti eden isarettir.

Cografi isaretlerin en temel amaci, yerel iiretim ve bolgesel kalkinmay1 destekleyerek, yerel degerleri
koruma ve bolgeyi turizm faaliyetleri acisindan daha hareketli hale getirme (Oraman, 2015), iiriiniin bagl oldugu
bolgeye 6zgii olmasinin disinda bir marka haline gelerek, gelecek nesillere aktarilmasi ve kalitesini koruyarak
bolgeye ve iireticiye destek olmasidir (Yalgin, 2019).

Cografi isaretler mense ad1 ve mahreg isareti olarak ikiye ayrilmaktadir. Mense adi, bulunduklar1 bolge
ile aralarinda kuvvetli bir bag olan, iiretildigi bolgede iiretim ve islenme gibi islemlerin yapilmasinin zorunlu
oldugu, tim nitelikleri bagli bulundugu cografi alanin dogal-beseri unsurlarindan olusan cografi isaretlere
denilmektedir. Mahreg isareti, iiretim ya da isleme asamalarindan en az birinin bagl oldugu bélgede yapilmast
gereken {iriilerin konu oldugu cografi isaretlere denilmektedir. Ayrica mahreg isareti alan iirlinlerin belirtilen
asamalardan birinin bagli oldugu bolgede yapilmasi halinde diger asamalar1 yore disinda da yapilabilmektedir
(TPMK, 2021). Mense ad1 ve mahreg isareti kapsamina girmeyen geleneksel iiriin adi ise, herhangi bir tirlinii
tanitnak icin geleneksel kosullarla en az 30 yil siireyle kullanildig1 kanitlanmis olan, geleneksel yontemlerle
iiretilen, hammadde ve malzemeleri tamamen bdlgeye ait olan iriinlere verilen adlardir (TPE, 2021). Cografi
isaret ve geleneksel {iriin ad1 tescili almis olan iirlinlerin, tiiketiciler tarafindan taninmasi, {iriiniin benzerlerlik
gosterdigi diger iiriinlerden farkli olan 6zelliklerinin agik bir sekilde ortaya konulmasi ve {iriiniin tescil isareti
aldigimin anlasilabilmesi acisindan cografi isaret ve geleneksel {iriin adi amblemlerinin kullanilmasi oldukg¢a
onemli bir durumdur. Sekil 1°de gosterilmis olan amblemlerin 10 Ocak 2018 tarihinden itibaren cografi isaret
tescilli tirlinlerle kullanilmasi zorunlu hale getirilmistir (Arslaner, 2019).
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Sekil 1. Cografi Isaret ve Geleneksel Uriin Adi Amblemleri (TPMK, 2021).

Cografi isaretlerin Bélgesel Turizme Sagladigi Katkilar

Cografi isaretler, ekonomisi biiyiik oranda tarima dayali iilke ya da bolgelerde, sanayilesme bakimindan
daha ileride olan iilkelere nazaran daha 6nemli durumdadir. Ciinkii bu bolgelerde yerel degerler ve iiretilen
yoresel triinler geleneksel teknikler yogun olarak kullanildigi i¢in ekonominin temel yapisini olusturmaktadir
(Tuncay, 2009). Giiniimiizde de hizla degisen turizm faaliyetleri turistlerin seyahat algisini, yerel degerleri ile
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on planda olan ve ekonomisini yoresel {iriinlerle kalkindiran bolgelere yonlendirmesine neden olmustur. Bu
durum ise turizm sektorii ve bolgesel kalkinma agisindan, yerel degerlerin daha 6nemli bir hal almasini ve bu
iirlinleri {ireten bolgelerin, degerlerini korumasi gerekliligini ortaya ¢ikarmis ve turistik ¢ekim araci olarak
onemli bir yere sahip olan ve bolge ekonomisine 6nemli katkilar saglayan bu yoresel degerlere cografi isaretleme
yapilmaya baslanmistir (Mercan vd., 2014).

Turizm bolgeleri genel olarak kendilerine has ozellikleri ile ziyaretgilerin ihtiyaclarina cevap
verebilmeyi, diger bolgelerle olan benzerliklerden ziyade farkli ¢ekicilikleriyle 6n plana ¢ikmay1 ve bdlgeyi
daha fazla ziyaretcinin deneyimlemesine imkan taniyacak faaliyetler gergeklestirmeyi amaglamaktadir (Ray ve
Demirtag, 2020). Kirsal ya da az gelismis bolgelerde turizm sektoriiniin biiylimesi ve gelismesi, bu bolgelerde
farkli is imkanlar1 ve istihdam olusturarak bolge ekonomisinin her alandaki gelirlerine olumlu yonde etki
etmektedir. Ayrica ayni bolgelerin gelismis bolgelerle arasinda olusan ekonomik farkliliklar1 da azaltmaktadir
(Bahar, 2011). Tiirkiye agisindan bakildiginda ¢esitli turizm faaliyetlerinin gerceklestirilebilmesi ve her yorenin
kendine 6zgii geleneksel el sanatlari, yoresel gida iiriinleri, kendilerine 6zgii gelenek ve gorenekleri, yasam
tarzlar1 ve yoresel sembollerinin varlig1 yerli ve yabanci turistleri Tiirkiye’nin farkli bolgelerine ¢ekmeye
baglamistir. Boylece bolge turizmi acgisindan farkli gelistirme politikalarinin faaliyete sokulmasi ve yerel
paydaslarin bu konudaki girisimleri olduk¢a 6nemli hale gelmistir (Cagli, 2012).

Bolgesel turizm agisindan cografi isaretlerin 6nemli bir yere sahip olmasinin nedenlerinden biri, cografi
isaretlerin bolgeye 6zgli yasam tarzlarini, geleneksel iiretim yapilmasina yonlendirmesi ve tesvik etmesi, yerel
degerlerin iinii ve kalitesini korumasi, {irlinliin tamitimina imkan saglayarak turist cekme adina 6nemli rol
oynamasidir (Ozkaya, Siinnetcioglu ve Can, 2013). Cografi isaretli iiriinler destinasyonun imajima,
markalagsmasina ve bolgesel turizm agisindan geliserek giiclenmesine olanak tanimaktadir. Bu kosullarin
saglanmasiyla tiikketiciler agisindan saglanan giliven, turistik ¢ekim unsuru olarak kullanilmaktadir. Ayrica
cografi isaretli {irlinlerin iinii ve kalitesinin korunmasi bu {riinlerin bolgesel turizm, kirsal turizm, gastronomi
turizmi ve bolgesel kalkinma agisindan ne derece dnemli oldugunu gostermektedir. Buna bagl olarak cografi
isaretler bolgesel turizmi destekler nitelikte olan ve ekonomik ac¢idan birgok avantaj saglayan bir unsur olarak
degerlendirilmektedir (Kan vd., 2012).

Cografi Isaretlerin Gastronomi Turizmi A¢isindan Degerlendirilmesi

Alanyazinda bir¢ok tanimi bulunan gastronomi turizmi, alternatif turizm arayislarinin bir sonucu olarak
ortaya c¢ikan ve turistlerin ziyaret ettigi bolgeye 6zgii yoresel iiriinleri deneyimleyerek bu iirlinlerin iiretim
asamasini gorme imkani buldugu faaliyetler olarak tanimlanabilmektedir (Iskin, 2021). Gastronomi turizmi,
seyahat etme algisi alternatif turizm tiirlerine yonelik olan, gelir seviyesi yiiksek ve farkli arayislar i¢inde olan
insanlarin tercih ettigi bir turizm tiiriidiir (Isin ve Yalgin, 2020). Son zamanlarda gastronomi turizmine duyulan
merak artmaya baslamig ve turistlerin seyahat algilar1 farkli yorelerin yiyecek-igecek kiiltlirlerini tanimaya
yonelik olmustur. Boylece ziyaret edilen bolgenin kiiltiirleri, kendilerine has yasam tarzlari, yoresel tirlinleri bir
cekim merkezi haline doniiserek, bolge ekonomisine 6nemli katkilar saglamaya baglamistir (Kiiclikkomiirler,
Sirvan ve Zengin, 2018: Sormaz, Madenci ve Yilmaz, 2020).

Gastronomi turizmi kapsaminda cografi isaretler, yerel degerleri ve kiiltiirel miras1 koruma amacim
giiden, tescilli bdlgenin tanitimini saglayan ve tiiketicilerin yaptig1 harcamalarla bolgenin gelir seviyesini arttiran
bir sistem olarak degerlendirilebilir (Denk ve Bilici, 2021). Ayrica cografi isaret tescili bulunan bdlgelerin imajt,
gastronomi turizmini tercih eden ziyaretciler agisindan oldukg¢a 6nemli bir durumdur. Bu nedenle yerel degerlere
ve yoresel yiyeceklere ilgi duyan ziyaretgilerin, ziyaret ettikleri bolgeden memnun ayrilmalari ve cografi isaretli
iiriinlerin endiistriyel alanlarda {iretilerek tiiketiciye kolaylikla ulagabilmesi gastronomi turizminin gelisimi
acisindan 6nemlidir (Isin vd., 2020).

Cografi isaretleri gastronomi turizmi agisindan énemli kilan etkenler, yoresel degerlerin korunarak, bu
degerlerin bolge kalkinmasinda ekonomik anlamda biiyiik faydalar saglamasi, gastronomi turizmi kapsaminda
yer alan iiriinlerin ulusal ve uluslararasi alanlarda tanitiminin yapilarak bolgeye turist ¢ekilmesi (Hazarhun ve
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Tepeci, 2018), cografi isaret alan {riinlerin bolge i¢in gastronomik bir kimlik olusturmasi ve iirlinlere deger
katmasidir (Babcock ve Clemens, 2004; akt. Ozkaya vd., 2013). Son olarak cografi isaret alan iiriinlerin, bolgeye
0zgl geleneksel yontemlerle {iretimine tesvik edilmesi, iirliniin korunma altina alinarak tiiketicilere giivenle
sunulmasi ve gelecek nesillere aktarilmasinin garanti altina alinmasi, lireticilere istihdam saglayarak yorede
farkli gelir kaynaklarinin elde edilmesi ile cografi isaretlerin gastronomi turizmi ile yakin iliski icinde oldugu
gozlemlenmektedir (Kan vd., 2012: Sislii vd., 2020).

Alanyazin Taramasi

Cografi isaretli iiriinlerin bolgesel turizme, gastronomi turizmine, kirsal kalkinmaya ve ekonomik
kalkinmaya olan etkileri ile ilgili literatiirde bir¢ok ¢alisma bulunmaktadir. Bu ¢aligmalardan birkag1 detayli bir
bicimde takip eden kisimda incelenmistir.

Uygun, Demiral ve Uslu (2021), Antalya’nin cografi isaret almig gastronomik iiriinlerini
degerlendirmislerdir. Turizm potansiyeli yiiksek olan Antalya ilinin gastronomik tirtinlerinin de turizm agisindan
Oonemli bir yere sahip oldugunu belirttikleri ¢aligmalarinda yazarlar, bir¢ok kiiltiirel degere sahip olan
Antalya’nin cografi isaretli iirlinler konusunda diger bolgelere gore daha yavas ilerledigini belirtmislerdir. Sonug
kisminda ise bolgenin oldukga yiiksek olan turizm potansiyeli kullanilarak gerekli galigmalar yapildig: taktirde
Antalya’nin cografi isaretli iirinlerinin 6n plana ¢ikarilacagi ve ziyaretgilerin bolgeyi gastronomik unsurlariyla
da tanimasina imkan saglanacagi vurgulanmaistir.

Tanrikulu ve Dogandor (2021), amaci kiiltiirel madencilik olan ¢alismalarinda Bolu ilinin cografi isaretli
iirtinlerini ve bu konudaki potansiyelini ele almiglardir. Genel olarak Bolu ili ve cografi igaretli iiriinleri hakkinda
bilgiler veren yazarlar, bélgenin konum itibariyle ziyaret¢i bakimindan yiiksek potansiyele sahip oldugunu
belirtmiglerdir. Kirsal kalkinmada hayati rol oynayan cografi isaretleme goz oniinde bulunduruldugunda,
bolgede var olan cografi isaretli {irlinlerin yan1 sira, Tiirk Patent ve Marka kurumu veritabanina dahil edilmesi
gereken lrlinleri de saptanmistir. Ayrica bolgenin gastronomik degerleri adina kayitlarin gilincellenmesi,
cogaltilmasi, tanitim konusunda daha yogun calismalar yapilmasi, gida iiriinleri disinda diger kategorilerdeki
iiriinlerinde tescil alabilmesi adina gerekli projelerin hayata sokulmasi gibi 6neriler sonug kisminda detayli bir
sekilde incelenmistir.

Savagskan ve Kingir (2020), Sakarya’nin gastronomik unsurlarint cografi isaret kapsaminda
degerlendirmislerdir. Calismada dokiiman analizi ve kisisel goriis teknikleriyle veri toplanarak, Sakarya ilinin
yoresel iriinlerinin farkindalik olusturmasi adina 6neriler gelistirmek amaglanmistir. Arastirmada Sakarya ilinin
mutfak kiiltiiriine, gastronomik unsurlarima ve cografi isaretli {riinlerine detayli olarak yer verilmistir.
Caligmanin sonunda ise bdlgenin cografi isaret alma potansiyeline sahip lirlinlerinin, tescil bagvurusu yapilarak
koruma altina alinmasinin gastronomik anlamda ili 6n plana ¢ikaracagi vurgulanmistir. Ayrica yoresel riin
hizmeti saglayan isletmelerin agilmasi, tanitim i¢in medya ve kamu kuruluslarindan faydalanilmasi ve bolge
kalkinmasi agisindan farkli alternatif turizm tiirlerinin de faaliyete gegirilmesinin 6nemli olacagi konularinda
Oneriler sunulmustur.

Korkmaz (2020), Konya Ovas1 Projesi (KOP) kapsaminda toplam 8 ilin (Aksaray, Karaman, Kirikkale,
Kirsehir, Konya, Nigde, Nevsehir, Yozgat) cografi isaretli {iriinlerini ele alarak bu iiriinlerin tanitimi ve
gelistirilmesi adia incelemeler yapmistir. KOP bolgesinde simdiye kadar 23 mahreg, 21 mengse ad1 olmak tizere
toplam 44 bagvuru yapildig1 saptanmistir. Bolge kapsaminda adi gecen 8 ilin cografi isaretli {iriinleri detayl bir
bi¢gimde yazar tarafindan incelenmistir. Sonug¢ kisminda ise yazar, konu kapsaminda KOP bélgesi illeri tek tek
incelendigi zaman rekabet ortami olusturacag: icin bolgesel bilingle hareket ederek tiim illerin iiriinlerini
siniflandirmanin tanitim, markalasma, tiiketici ve iiretici agisindan farkindalik olusturabilecegini belirtmis ve
ilgili kurumlarin web sitelerine konu ile alakali gerekli bilgilere detayli olarak yer verilmesinin ve gastronomi
turlan diizenlenmesinin bolge kalkinmasi agisindan faydali olabilecegi gibi 6nemli 6nerilerde bulunmustur.
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Boyraz (2019), Afyonkarahisar’in cografi isaretli iiriinlerini ve cografi isaret alma potansiyeline sahip
tirtinlerini kirsal kalkinma ve turizm agisindan ele alarak degerlendirmelerde bulunmustur. Elde edilen veriler
icerik analizi yontemi ile yorumlanarak, calisma sonunda cografi isaretli iiriinlerin turistik talebi arttirmasinda
yonelik Oneriler yapilmistir. Calisma sonunda ise toplamda 7 adet cografi isaret tescilli {iriinii bulunan
Afyonkarahisar ilinin turistik acidan bir marka haline gelebilmesi adina, envanter ¢alismalar1 ve veri havuzu
olusturulmasi, tescil almis {irtinlerin ilk olarak bolge halk: tarafindan benimsenmesi icin ¢alismalar yapilmasi ve
cografi isaret tescili alma potansiyeline sahip iirlinlerin siiflandirilarak bagvuru siirecinin takip edilmesi gibi
Oneriler gelistirilmistir.

Suna ve Ucuk (2018), calismalarinda cografi isaret tesciline sahip triinlerin destinasyon pazarlamasina
etkilerini incelemislerdir. Arastirmada cografi isaretlerin destinasyon pazarlamasindaki rolii ve 6nemi, mutfak
egitimi goren Ogrencilerin bakis agisiyla ele alinmistir. Arastirma sonunda ise Gaziantep ilinin sahip oldugu
cografi isaretli tirlinlerin gastronomik kimlik olusturmada 6nemli rol oynadig1 vurgulanarak, cografi isaretlerle
elde edilen gastronomik kimligin destinasyon pazarlamasindaki olumlu etkileri ortaya konulmustur.

Uziimcii, Alyakut ve Akpulat (2017), cografi isaret kapsaminda Kocaeli ilinin gastronomik unsurlarini
degerlendirmislerdir. Calismada Kocaeli ili, gastronomik unsurlari, cografi isaretli iiriinleri detayli olarak
incelenerek, ilin bu konuda sahip oldugu potansiyeli gastronomi turizmi, kirsal turizm ve kent turizmi agisindan
ortaya koymak amaclanmigtir. Calisma sonunda ise Kocaeli’nin zengin mutfak kiiltiiriiniin avantajlarindan
yararlanilmasi, cografi isaret alma potansiyeline sahip iiriinlerin bagvuru siirecine sokulmasi, ulusal ve
uluslararasi tanitimlar yapilmasi adina projeler gelistirilmesi gibi oneriler gelistirilmistir.

Deviren ve Yildiz (2017), caligmalarinda Mugla ilinin cografi isaretli tirtinlerini bolgesel turizm agisindan
ele alarak, bdlgenin bu konu gergevesinde mevcut potansiyelini ortaya koymayr amaglamislardir. ilk olarak
cografi isaret kavramini turizm yoniinden inceleyen yazarlar, takip eden kisimda bdlgesel kalkinmadaki roliinii
ve Mugla’nin mevecut durumunu saptamislardir. Konu ile alakali kurumlarla yapilan goériismeler ve SWOT
analizi ile degerlendirilen veriler 1s181nda Mugla El Halis1, Bodrum Mandarini, Milas Zeytinyaginin uluslararasi
alanda tescillenerek marka degeri olusturma adina ¢aligmalar yapilmasi, cografi isaret tescilli iiriinlerin iiretim,
denetleme, pazarlama imkanlarinin gelistirilmesi, tescilli irlinlere 6zgii pazarlar kurarak tiiketicilerin bu alanlara
yonlendirilmesi ve fliriinlerin katma degerinin arttirilmasi, bolgesel turizme katki saglamasi adina tescilli
iirlinlerin internet, uluslararasi sempozyum ve festivallerle tanitilmasi gibi oneriler sunulmustur.

Elazig linin Sahip Oldugu Cografi Isaretli Uriinler

Elaz1g’1n, yoreye 6zgii karakteristik 6zellikler tagiyan ve kendine has isimlerle anilan yerel degerlerinin
varlig1 bolgeyi kiiltiirel agidan ve turizm gekiciligi agisindan ilgi duyulan bir merkez haline doniistiirmektedir
(Torun, 2015). Ayrica bolgeye 0zgili yerel degerlerin koruma altina alinarak, bolgeyle olan baglantisinin
gelenekselligi kaybetmemesi adina cografi isaretlerle tescillenmesi bolge tanitimi ve {irlinlerin gelecek nesillere
aktarilabilmesi agisindan olduk¢a Onemli bir yere sahiptir. Calismada cografi isaretli iiriinlerin bolge
kalkinmasina sagladigi faydalara, gastronomik agidan sundugu imkanlara, iiriiniin kalitesinin koruma altina
alinarak gelecek nesillere aktarilmasini saglamasina ve iiriinii tiiketicilere kolaylikla sunma imkan1 saglayarak
giiven olusturmasi, ulusal ve uluslararasi platformlarda bdlgenin tanitimi imkani saglamasi gibi amaglarima
deginilmistir.

Tiim bu avantajlar g6z 6niinde bulundurularak Elazig’in sahip oldugu 5 adet cografi isaret tescilli tirliniin
(Elaz1g Orcigi, Agin Leblebisi, Elaz1g Okiizgdzii Uziimii, Elaz1ig Bogazkere Uziimii, Elaz1g Menceki Bugday1)
adu, tirt, durumu, iirin grubu, bagvuru yapan ve tescil ettiren kurumlar ve tescil tarihleri Tablo 1 ve Tablo 2’de
belirtilerek, bu iiriinler takip eden kisimda detayli olarak incelenmistir.
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Tablo 1. Elazig Cografi Isaretli Uriinleri

Cografi Isaret Adi Tiirii Durumu
Elazig Orcigi Mense Adi Tescilli
Agm Leblebisi Mense Adi Tescilli
Elazig Okiizgdzii Uziimii Mense Adi Tescilli
Elaz1g Bogazkere Uziimii Mense Ad1 Tescilli
Elaz1g Menceki Bugday1 Mensge Adi Tescilli

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2021

Tablo 1’de Elazig cografi isaretli tiriinlerinin adi, tiirli ve durumu belirtilmistir. Tablo 2’de ise bu iiriinlerin
grubu, tescil tarihleri ve bagvuru yapan kurum ve kuruluslarin adlarina yer verilmistir. Ayrica Tablo 1 ve Tablo
2, Uygun, Demiral ve Uslu’nun (2021) Antalya ilinin Cografi isaret Almis Gastronomik Uriinlerinin
Degerlendirilmesi ¢aligmalarindan esinlenerek yazarlar tarafindan hazirlanmistir.

Tablo 2. Elazig ili Cografi Isaretli Uriinlerin Gruplari, Uriinlere Basvuru Yapan Kurumlar ve
Cografi Isaret Tescil Bagvuru ve Tescil Tarihleri

Basvuru Yapan/Tescil Ettiren

Uriin Grubu Kurum Cografi Isaret Adv/Tescil Tarihi

Elazig il Tarim ve Orman
Miidiirligi, Firat Kalkinma Ajansi, Elazia Orcisi

("Jikolata, Sekerleme ve Tiirevi Firat Universitesi, Elaglg Ticaret ve (2016% 2018f)%

Uriinler Sanayi Odasi, Elazig Uziim
Ureticileri Birligi

islenmis ve Islenmemis Meyve ve Agm Kaymakamlig: Koylere Agmn Leblebisi

Sebzeler ile Mantarlar Hizmet Gotiirme Birligi (2015-2017)

islenmis ve Islenmemis Meyve ve Elaz1g il Tarim ve Orman Elazig Okiizgozii Uziimii

Sebzeler ile Mantarlar Mudirliga (2007-2009)

Elaz1g Bogazkere Uziimii
(2017-2019)

islenmis ve Islenmemis Meyve ve

Sebzeler ile Mantarlar Firat Kalkinma Ajansi

Elazi1g 11 Tarim ve Orman
Midiirliigt, Elazig Ticaret ve Sanayi | Elazig Menceki Bugday1
Odasi, SS Elazi1g Pancar Ekici (2021-2021)

Kooperatifi
Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2021

Diger Uriinler

Elazig Orcigi

Elazi1g ili ile 6zdeslesmis olan orcik, cevizli sucuk g¢esitlerinden biridir. Yapim teknigi olarak yeni hasat
edilen cevizler ince igneyle ipe dizilerek yaklasik bir metre boyuna ulasinca kurutulmaya birakilir. Daha sonra
hasat edilen liziimlerin suyu preslenerek ya da ¢ignenerek suyu ¢ikartilir ve kazanlarda kaynatilma islemi baslar.
Sira haline getirilen {iziim suyunun pamuklu bezlere alinarak tortu ve ¢ekirdeklerinden ayrildigi siizme islemi
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uygulanir. Siiziilen siranin bir kism1 ham bulamag i¢in ayrilir, bir kismi ise kazana tekrar koyularak 1sitilir. Ham
bulamag i¢in ayrilan siraya 6l¢iilen miktara gore un ilave edilir ve karistirilir. Un ilave edilen bu karigim siizme
islemi uygulanarak yavas yavas kazandaki siraya ilave edilir. Bu noktadan itibaren kazanin altindaki ates attirilir
ve karigtirma hizl bir sekilde yapilir. Kaynayan bulamag 5 dakika daha karistirilarak ates sondiiriiliir. Son olarak
onceden ipe dizilen cevizler hazirlanan bulamag igerisine batirilir ve kurumaya birakilir. Birkag defa tekrar eden
bu islemden sonra havanin sicakligina gére 1 ya da 2 giin kurutulan orcik, 15-20 cm boyutlarinda kesilerek
tilketime hazir hale getirilir. Elaz1g orciginin ayirt edici 6zelligi ise yapim asamasinda kullanilan tiziimlerin
yoreye has olmasi ve cevizlerin yeni hasat edilmis olmasidir (TPMK, 2018).

Resim 1. Elazi1g Orcigi
Kaynak: (https://elazig.ktb.gov.tr).

Tablo 3. Elaz1g Orcigi Uriin Degerleri

Kriter Limitler
Nem (%, en ¢ok) 23
Kiil (%, en ¢ok) 2,2
%10 HCI’de ¢oziinmeyen kiil (%, en ¢ok) 0,3
pH 5,0-5,7
Titrasyon asitligi(tartarik asit cinsinden)(%, en ¢ok) 0,05
Ceviz orani (%, en az) 30

Kaynak: (https:/ci.turkpatent.gov.tr)

Elazig Agin Leblebisi

Elaz1g Agin Leblebisi, Elazig’m Agin ilgesinde yetigen tiiylii nohutlarin yine Agin ilgesi Bademli
kdyiinden ¢ikarilan kum ve mese kiilii ile birlikte su kullanilarak yoreye 6zgii tiretim metodu ile elde edilir. El
yapim1 ve makine yapimi olarak iki ¢esit {iretim metodu bulunan leblebinin, her iki seklinde de aymi kalitede
iiriin elde edilir. ilk olarak yapima uygun biiyiikliikte olan nohutlar tas ve toprak parcalarindan ayrilarak
cuvarllarda saklanir. Daha sonra 15 litre suyun i¢ine 1 kg mese kiilii konulup birka¢ saat dinlendirilir. Kiil,
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dinlenme sonunda suyun altina ¢oker ve istteki temiz su kullanilir. Bu asamadan sonra elle yapim
kullanilacaksa, 2 adet sac kurulur ve birine 2 litre mese kiillii su, digerine kum koyularak 1sitilmaya baglanir.
Kaynayan mese kiillii suya 200 gr tuz, 6 kg nohut eklenerek karigtirilir. Haglanan nohutlar suyunu cektikten
sonra 3 kg nohut diger sacda bulunan kumun igine koyulur. Haslanmis nohutlar kizgin kumda 4-5 dakika
karistirilir. Bu noktada en 6nemli kisim atesin ayarlanmasi ve karistirma iglemidir. Son olarak kumda kavrulan
nohutlar elege alinarak kumlarindan ve kabuklarindan ayrilarak ¢uvallarda agzi kapali sekilde muhafaza edilir
(TPMK, 2017).

Resim 2. Flazig Agimn Leblebisi
Kaynak: (https://elazig.ktb.gov.tr).

Tablo 4. Elaz1g Agin Leblebisi Kimyasal Ozellikleri

1000 gr leblebi iizerinde yapilan analiz sonuglarina gore

Protein Mikrar1 %15-22
Seliiloz Miktart %1-9
Gida Katki Maddesi Olan Renklendiriciler Yok
Dogal Gida Katki Maddesi Olan Renklendiriciler Yok

Kaynak: (https://ci.turkpatent.gov.tr)

Elazig Okiizgézii Uziimii

Okiizgozii liziimii 2007 y1linda TPE tarafindan mense ad1 olarak tescillenmistir. Uziimiin en 6nemli ayirt
edici 6zelligi orta kalin kabuk ve bol sirali olmasidir. Elaz1g toprak yapisi ve Firat Nehri ile birlesen dere ve
caylarin olusturdugu mikro klima etkisi {iziimiin olusmasi i¢in en uygun sartlar1 olusturmaktadir. ismini
biiyiikliigiinden alan {iziim etli ve iri tanelidir. Elazig ekolojisi ile 6zdeslesen bu iiriin diger bolgelerde yetistirilse
bile ayn1 tat ve 6zellikleri sunmamaktadir. Ayrica Okiizgdzii liziimii yore halki tarafindan sofralik ve kurutmalik
olarak satilmaktadir (Elazig 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2021).
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Resim 3. Elaz1g Okiizgézii Uziimii
Kaynak: (https://elazig.ktb.gov.tr).

Elazig Bogazkere Uziimii

2019 yilinda TPE tarafindan mense adi olarak tescillenen Bogazkere {iziimii, tiikketildigi zaman agizda
yanik bir tat birakan otsu bir aromaya sahiptir. Siralik ve sarap lretiminde kullanilan tiziim o6zellikle sarap
yapiminda aromasini yogun olarak hissettirdigi i¢in bu konuda daha fazla degerlenmeye baslanmistir.
Karakteristik 6zellikleri bakimindan Elazig’in kendine 6zgii toprak yapisi ve denizden yaklasik 1000 metre
ylikseklikte alanlarda yetismesi ile 6n plana ¢ikmaktadir. Yetigsmesi i¢cin uygun sartlarin olugmasi ise yliksek
daglarda derelerin olusturdugu vadilerden akan sularin meydana getirdigi mikro klima 6zelligidir.

Resim 4. Elaz1g Bogazkere Uziimii
Kaynak: (https://elazig.kth.gov.tr)

Elazig Menceki Bugday

“Elazig Menceki Bugdayi, Poaceae (bugdaygiller) familyasi Triticum (bugday) cinsi Triticum durum
(makarnalik bugday) tiirii ve Triticum durum ssp. compactum (makarnalik topbas bugday) alt tiiriinden elde
edilir. Elazig Menceki Bugdayr dogada kendiliginden olusan genetigini korumus 28 kromozomlu yabani
Gernik’in bir varyetesi olup makarnalik bugdaydir. Kendi tohumundan iiretilerek ekolojik istekleri bakimindan
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cografi sumira bagimlidir. Elazig Menceki Bugdaywin killi-tinli toprak yapisinda yetismis olmasi nedeniyle dane
camstlik orammn yiiksek olmasi dolayisiyla bugdayin dane sertligi yiiksektir. Elazig Menceki Bugday: yorede
yapilan yemeklerde ve corbalarda da sik¢a kullanilir. Cografi simir karasal iklim etkisinde olsa da Firat Nehriyle
birlesen dere ve ¢aylarin, Keban Baraji, Kalecik Baraji, Cip Baraji ve Karakaya Barajinin yarattigr mikro klima
sonucunda bolgesel iklim yumugayarak, Elazig Menceki Bugdayinin aywrt edici ozelliklerini kazandurir.
Elazig’m mikro klima ozellikleri; fenolojik bakimdan Elazig Menceki Bugdaymmin ilk donemlerinde kok
gelisiminin hizli olmasini ve kék tact olusturabilmesi icin de bugdayin soguk ve kuraga kars: dayanikli olmasini
saglar. Ayrica ¢imlenme-kardeglenme donemi icin gereken 8- 10 °C sicaklik, % 60 n iizerinde bagil nem;
kardeslenme-sapa kalkma icin 10-15 °C sicaklik, % 65 nem, az 151kl ve yari kapali hava kosullarini olusturur’’
(Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2021).

Resim 5. Elazig Menceki Bugday1
Kaynak: (https://elazig.ktb.gov.tr).

Tablo 5. Elazig Menceki Bugdayinin Fiziksel ve Kimyasal Ozellikleri

Ozellikler Degerler
Tane rengi (1-3 1skalasiyla 1:Beyaz 2;Kehribar sar1
3:Kirmizi 4:Cakir 5:Siyah) 2ve3d
Camstlik (%) %70-100
Bin tane agirligi (g) 26 - 58
Hektolitre agriligi (kg) 80 - 100
Tane protein orani (%) 10-15
Tane sertlik SKC indeks 70 -100

Kaynak: (https://ci.turkpatent.gov.tr)

3. Yontem

Calismada Elaz1g ili cografi isaretli {irlinlerini bolgesel turizm kapsaminda degerlendirerek, konu ile
alakali oOneriler gelistirmek amaglanmigtir. Bu amag¢ kapsaminda c¢alismada nitel aragtirma teknigi
benimsenmigtir. Nitel arastirma teknigi, ele alman konunun daha derin bir algiyla incelenme gayreti,
problemlerin kendi baglaminda yorumlayici bir yaklagimla ele alinabilmesi ve olaylar arasindaki baglantilarin
keskin bir sekilde idrak edilebilmesi nedenlerinden dolay1 tercih edilmistir. Ayrica nitel aragtirmalarin biiytik
Olciide 6znel olmasi, arastirmacilarin kendi goriiglerine de yer verebilmesine olanak tanimaktadir (Baltaci,
2019).
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Arastirmada, dokiiman analizi teknigi kullanilarak ikincil kaynaklardan (dergi, bilimsel makale, web
siteleri, brostiir) yararlanilmistir. Dokiiman analizi, konu ile alakali bilgiler sunan yazili kaynaklarin detayl1 bir
bicimde sistematik olarak incelenip, bu kaynaklardan biitiinciil bir yaklasim gelistirilmesidir (Wach, 2013).
Aragtirmada kaynak tasarrufu, olaylarin 6nem sirasinin olusturabilmesi ve verilerin tasnifi i¢in dokiiman analizi
teknigi kullanilmistir. Ikincil kaynaklardan elde edilen verilerin dokiiman analizi 5.10.2021-9.12.2021 tarihleri
arasida yapilmistir (Elazig i1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, Elazig Valiligi, Tiirk Patent ve Marka Enstitiisii,
Tiirkiye Cumhuriyeti Agin Kaymakamlig1). Son olarak SWOT analizi Ingilizce bir terim olan ve bas harfleri
giiclii yonler (Strengths), zayif yonler (Weakness), firsatlar (Opportunuties), tehditler’den (Threats) olusan bir
kisatlmadir. SWOT analizi arastirilan konunun giiclii-zayif yonlerini ve firsat ve tehditlerini belirlemek amaciyla
tercih edilen, olumsuzluklari en aza indirmenin ve istiinliikleri daha fazla arttirmanin yollarini belirleyen bir
analiz tiiriidiir (Acar, 2019). Bu nedenler elde edilen verilerin degerlendirilebilmesi ve Elazig ilinin ¢alisilan
konu kapsaminda giiglii-zayif yonlerinin belirlenebilmesi, firsat ve tehditlerinin ortaya konulabilmesi igin
SWOT analizi teknigi kullanilmistir. Elde edilen verilerin degerlendirilebilmesi i¢in asagida bulunan 4 aragtirma
sorusundan yola ¢ikilmaistir.

e Elazig ili cografi isaretli iiriinlerinin bolgesel turizm agisindan giiglii yonleri nelerdir?
e Elazig ili cografi isaretli iiriinlerinin bolgesel turizm agisindan zayif yonleri nelerdir?
e Elazig ili cografi isaretli tirlinlerinin bolgesel turizm agisindan firsatlar1 nelerdir?

e Elazg ili cografi isaretli tirlinlerinin bolgesel turizm agisindan tehditleri nelerdir?

4. Bulgular

Aragtirmada Elazig ili cografi isaretli iirlinlerinin ikincil kaynaklardan elde edilen verilerle
degerlendirmeleri yapilmistir. Buna ek olarak elde edilen veriler bolgesel turizm, gastoronomi turizmi ve
bolgesel kalkinma agisindan ele alinarak SWOT analizi ile Tablo 6’da sunulmustur.

Tablo 6’da sunulan SWOT analizine gore Elazig ili cografi isaretli tirlinlerinin genel olarak gii¢lii yonleri
ve firsatlar1 6n plana ¢ikmaktadir. Elazig’in zengin mutfak kiiltiirli, cografi isaretli iiriinlerinin ayirt edici
ozelliklerinin 6n planda olusu, cografi isaret tescili alma potansiyeline sahip bir¢ok {iriiniin varligi, yerel halk ve
yerel paydaslarin cografi isaretli iirinleri tanitimi konusunda son zamanlarda daha aktif faaliyetler gostermesi,
ozellikle tanitim ve pazarlama konusunda geng niifusu tesvik ederek sosyal medyanin giiclinden yararlanilmast,
iiriinlerin yore halki tarafindan hala yogun olarak tiiketilmesi ve bu {irlinlerin iiretiminin hala geleneksel
yontemlerle yapilmasi giiglii yonler ve firsatlar agisindan karsimiza ¢ikan en 6nemli faktorlerdir. Zayif yonler
ve tehditler degerlendirildiginde ise tanitim ve pazarlama eksikligi basta olmak iizere cografi isaretli tirlinlerin
bolge kalkinmasina etkilerinin bolgede benimsenmemis olmasi, iiriin iiretici firmalarin rekabet ortami yaratarak
iirlinlin gelecegine kalic1 zararlar vermesi, baska illerin Elazig orcigini benimseyerek farkl sekillerde {iretimini
yapmast, orcigin orijinalligine ve ait oldugu ydreye zarar vermesi gibi unsurlar tabloda dikkate alinmas1 gereken
zayif yonler ve tehditler olarak degerlendirilmistir.
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Tablo 6 . Elaz1g ili Cografi Isaretli Uriinlerinin SWOT Analizi ile Degerlendirilmesi

Giiglii Yonler

Zayif Yonler

Dogal ve kiiltiirel kaynaklarin zenginligi

Alternatif turizm tiirlerine uygunlugu

Geleneksel agidan koklii bir mutfak kiiltiirine sahip
olmast

Yoresel iiriin ¢esidi bakimindan bir¢ok iiriiniin varlig
Yoresel unsurlarin ziyaretciler tarafindan begenilmesi
Cografi isaret alma potansiyeline sahip birgok iirliniin
bulunmasi

Yoresel iriinlerin yerel halk tarafindan yogun olarak
kullanilmas1

Cografi isaretli iriinlerin lezzet ve iiretim metodu
bakimindan oldukga ayirt edici dzelliklere sahip olmast
Ozellikle Elazig orciginin {iretimi ve pazarlanmasinin
son yillarda artarak boélgede yogun talep gormesi

Bolgeye 0zgili yoresel degerlerin tanitim, reklam ve
pazarlamasinin yeterince yapilmamasi

Cografi isaretli iriinlerin gastronomi turizmi ve bdlgesel
kalkinmaya olan olumlu etkilerinin yerel halk tarafindan
bilinmemesi

Cografi isaret tesciline sahip olsa da iirlinlerin hala genis
pazarlarda yer alamamasi

Yoresel iriinlerin tiiketilmesi i¢in hizmet sunacak ve
taniim konusunda biiyiik destek saglayabilecek
isletmelerin bulunmamast

Bulundugu konum ve yasanan terdr olaylarinin
ziyaretciler {izerinde 6n yargi olusturmasi

Turizm sektoriiniin  sagladigi katkilar ve istihdam
olanaklarinin, bélgede yeterince bilinmemesi

Alternatif turizm tiirlerine uygun alanlarin tanitilmamasi

Fursatlar

Tehditler

Cografi isaretli iriinlerin bolgeye ozgii geleneksel
yontemlerle {iretilmesinin, bolgeye turist gekme ve tiriin
tanitim1 agisindan kullanilabilir olmast

Cografi igaret potansiyeline sahip iriinler i¢in gerekli
calismalar yapilarak tescillenmesi i¢in bagvuru siirecine
sokulmasi

Cografi isaretli yoresel iiriinlerin, bolge kalkinmasi ve
tanitim1 konusunda sahip oldugu giiciin yerel paydaslar
ve yerel halk tarafindan anlagilmaya baglanmasi
Cografi isaretli iriinlerin sayisini arttirarak, Elazig ilinin
sahip oldugu gastronomi turizmi potansiyelini 6n plana
¢ikarmak

Cografi isaretlerin ihracati igin gerekli adimlarin yerel
paydaslar ve lireticiler tarafindan atilmasi

Cografi isaretlerin ve gelenekselligin nemi konusunda,
ozellikle geng niifus dikkate alinarak gerekli egitimlerin
verilmesi

Elazig ili ile 6zdeslesmis olan ve gegmisi eskilere
dayanan Elazig orciginin, diger iller tarafindan
iretilerek benimsenmesinin tiiketiciler agisindan orcigin
nereye ait oldugu konusunda karisiklik yaratmasi
Bolgede cografi isaretli iirtinleri iireten kisi ya da
firmalarin, birlikte ¢alismalar gelistirerek {irlinii daha
fazla kitleye tanitmak yerine rekabet ortamu
olusturmalari

Cografi isaretli iriinlerin ve diger yoresel degerlerin
gastronomi turizmi ve bolgesel turizm kapsaminda
yeterli seviyede kullanilamamasi

Yabanct firmalara ait gida iiriinlerinin artmasiyla
bolgede yasayan geng niifusun geleneksellikten yavag
yavas kopmasi

5. Sonug¢ ve Oneriler

57

Cografi isaretler, bolgeye 6zgii yoresel iiriinleri koruma altina alarak gelenekselligini siirdiirebilmesi
acisindan destinasyonlar i¢in olduk¢a 6nemli bir yere sahiptir. Cografi isaret tescili almig {lirlinlerin ticari bir
marka degeri olusturarak bolge kalkinmasina sagladigi katkilar tiriiniin degerini arttirarak daha genis pazarlarda
yer bulmasina olanak tanimaktadir. Ayrica cografi isaretlerin turistik ¢ekicilik unsuru olarak kullanilmasi,
bolgeye gelen ziyaretcilere deneyimleme ve bolge kiiltliriinii tanitma imkanlarinin sunulmasi etkinlikleri de
bolgede imaj olusturma, yoresel {irlinlerden gelir elde etme ve bdlgesel turizm agisindan siireklilik saglama gibi
faaliyetlerde dnemli bir aragtir.

Calisgma kapsaminda gerceklestirilen SWOT analizi ile Elazig ili cografi isaretli {irinlerinin hala
geleneksel yontemlere bagl olarak iiretilmesi, yoresel iiriin ¢esitliligi, son yillarda yoresel iiriinlere artan talep,
cografi isaret alma potansiyeli olan bir¢ok iiriiniin varligir ve koklii bir mutfak kiiltliriine sahip olmasi giiglii
yonler ve firsatlar olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Ancak Elazig’in cografi isaretli {irlinlerinin ve mutfaginin
tanitim, pazarlama ve reklam faaliyetlerinin yeterince etkin yapilamamasi, yerel halkin bu konudaki bilingsizligi,
geng niifusun geleneksellige olan ilgisizligi, yoresel iriinlere yiyecek-igecek isletmelerinin meniilerinde yer
verilmemesi, son zamanlarda yerel paydaslarin tanitim ve cografi isaret bagvuru faaliyetleri artmis olsa bile hala
yeterli cabanin gosterilememesi zayif yonler ve tehditler olarak analiz edilmistir.
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Elaz1g ili cografi isaretli {iriinlerinin bdlgesel turizm ve gastronomi turizmi agisindan degerlendirilerek
bolgenin daha ¢ekici hale getirilmesi i¢in ve bu alanda 6zel, kamu ve yerel paydaslar i¢cin daha fazla faaliyet
gostermeleri adina gelistirilen Oneriler asagida sunulmustur.

e Kamu kurumlar basta olmak {izere Elazig hakkinda bilgiler veren web sitelerinde cografi isaretli
iirlinlere daha genis yer vererek daha tanimlayic bilgiler eklenmelidir.

e Elazg ilinde bulunan Firat Universitesine grenim amaciyla il disindan gelen 6grenciler igin cografi
isaretli Urlinler, etkinlikler yapilarak tanitilmali ve bu iirlinler kiiciik paketler halinde iicretsiz olarak
dagitilarak tattirilmalidir. Bu durum tatil donemlerinde memleketlerine dénen 6grencilerin Elazig
yoresel iirlinlerini ¢evresindeki insanlara tanitma acisindan oldukga basit ve daha az masrafli bir
yontemdir.

e Bolgesel turizme katki agisindan cografi isaretli iiriinlere 6zgii festivaller diizenlenmesi ve uluslararasi
sempozyumlar aracilifiyla aktif sekilde reklamlar yapilmasi, Elazi§ cografi isaretli iriinlerinin
Ozglnligi ve gelenekselligi agisindan tiiketicilere farkindalik olusturulmasi amaglanmalidir.

e FElazig’in mevcut 5 adet cografi isaretli iiriiniiniin disinda cografi isaret potansiyeli olan diger iiriinlerin
ar-ge caligmalar1 yapilarak tescil i¢in bagvuru siirecine girme faaliyetleri hizlandirilmalidir.

o Cografi isaretli tiriinlerin Elaz1g’da mevcut alternatif turizm tiirleri ile biitlinlestirilmesi bolgeye turizm
faaliyetlerine katilma amaci ile gelen ziyaretgilerin bu firiinlerle karsilagsmasina ve dogal olarak iiriinii
deneyimleme sansina imkan sunacaktir.

e FElazig’da orcik iiretimi yapan firmalarin, iiretimde orcigin asil hammaddesi olan iiziim yerine dut
pekmezi kullanmalar1 {iriiniin orjinalligine zarar vermektedir. Bu konu ile alakali siniflandirma
caligmalar1 yapilarak Elazig’da iiretilen dut orcigi icinde cografi isaret tescil bagvurusu yapilmalidir.
Bdylece iiriiniin diger bolgelerde iiretilen seklinin de tanitim1 saglanarak asil {iriin olan {iziim orciginin
geleneksel yapisi korunmus olacaktir.

e (alismada orcik iiretimi hakkinda detayli olarak bilgiler verilmistir. Orcik iiretimi asamasinda tizim
sirasindan elde edilen bulama¢ Elazig’da yerel halk tarafindan hala yogun olarak bu haliyle
tilkketilmektedir. Bu durum g6z o6niinde bulunduruldugunda iiretim asamasinda kullanilan bulamag,
farkl: bir tatli olarak iiretilerek satisa sunulabilir ve bolgeye yeni bir is potansiyeli saglayarak farkli bir
lezzet olarak yoresel iiriin pazarlarinda kendisine yer bulabilir.

e Yiyecek-icecek hizmeti sunan isletmelerin meniilerinde yoresel yemeklere daha fazla yer verilmesi ve
bu isletmelerde cografi isaretli Uriinlerin bulundurularak misterilere sunulmasi gastronomi turizmi
acisindan bolgenin tanitilmasina ve turizm faaliyetlerinin siirdiiriilebilir hale getirilmesine neden
olacaktir.

e (Calisma kapsamimda SWOT analizi ile saptanan bilgiler dikkate alinmalidir. Béylece zayif yonleri ve
tehditleri ortadan kaldiracak faaliyetlerin yapilmasi bdlgeyi gastronomi anlaminda 6n plana ¢ikararak
turist ¢ekiciligi agisindan olumlu yonde etkileyecektir.

Ozellikle son zamanlarda Elazig orcigine artan yogun talep bu iiriiniin baska destinasyonlar tarafindan
iiretilmesine neden olmaktadir. Bu da Elaz1g orciginin bdlgeye 6zgii geleneksel yapisinin bozulmasina ve
tiiketicilerin orcik hakkinda farkli fikirler edinmesine neden olmaktadir. Ayrica Elazig orciginin yaygin olarak
cevizli sucuk ismiyle bilinmesi ve bagka illerin bu isimle iiretim yapmasi, orcigi bdlgeden kopararak
yoresellikten uzaklagtirmaktadir. Elazig orcigini geleneksellikten uzaklastiran bir diger faktor ise, orcigin
hammaddesi olarak kullanilan tiziimiin yerine bolgede tiretim yapan firmalarin hammadde olarak dut pekmezi
kullanmasi ve tiiketicilere bu sekilde tanitmasidir. Bu konuda yapilacak en 6dnemli 6neri ise Elazig orciginin
ticari amaglarla 6n plana ¢ikarilmasindan ziyade bdlgeyle olan koklii baglarinin tiiketicilere tanitilmasi kiiltiirel
acidan daha 6nemlidir.
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Son olarak ¢aligmada kullanilan bilgilerin birgogu Tiirk Patent ve Marka Enstitiisii web sitesinden elde
edilmistir. Daha detayli veri elde edilebilecek farkli kaynaklar ayni bilgilerden olugsmakta ve gilincellenmesi
gerekmektedir. Bu durum Elazig hakkindaki yazili kaynaklarm sinirl oldugunu gostermektedir. Konu ile alakali
tanitim faaliyetlerinin arttirilmasinin bu alanda ¢aligma yapacak olan arastirmacilara ve Elazig hakkinda bilgi
sahibi olmak isteyen bireylere yol gosterici olacagi diistiniilmektedir.
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Oz: Mutfak; genel anlamda viicudun besin ihtiyacini yiyecek ve iceceklerle karsilamanin 6tesinde yemekleri hazirlamak,
pisirmek, tiretmek gibi faaliyetleri ve bu asamalarda kullanilan ara¢ gereglerle birlikte bir biitiinii ifade etmektedir. Bu
yontiyle mutfak, bir toplumun kiiltiiviiniin de bir parcasini olusturmaktadr. Mutfagin ana unsuru olan yemek tarihsel
siiregte cografya, toplumsal aliskanliklar ve kiiltiirel farkliliklar, inanglar, kitlesel olaylar gibi farkli bir¢ok asamalardan
gecmis ve giiniimiizdeki seklini almistir. Bu ¢alismada, gastronomi turizminin onemli unsurlarindan birisi olan gastronomi
miizelerinin Tiirkiye deki mevcut durumu incelenmigstir. Bu kapsamda, Tiirkiye deki gastronomi miizelerinin hangi yiyecek
icecek unsurlarini tema edinerek nerelerde bulunduguna iliskin veriler genel bir bakis agisi ile ortaya konulmaya
calisilmistir. Veriler nitel arastirma yontemlerinden dokiiman analizi teknigi kullanilarak elde edilmis ve derlenmistir. Bu
baglamda ikincil veriler detayli olarak arastirilmig ve elde edilen veriler 1s1ginda arastirma sonucuna gore Tiirkiye’de
cesitli yiyecek icecek temasi ile mevcut 28 gastronomi miizesi oldugu bulgulanmustir.
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Abstract: Cuisine; in general, it refers to the activities such as preparing, cooking and producing the food, beyond meeting
the nutritional needs of the body with food and beverages, together with the tools used in these stages. In this respect,
cuisine is also a part of the culture of a society. Food, which is the main element of the cuisine, has passed through many
different stages such as geography, social habits and cultural differences, beliefs, mass events in the historical process and
has taken its present form. In this study, the current situation of gastronomy museums, which is one of the important
elements of gastronomy tourism, in Turkey has been examined. In this context, by theme which the food and beverage
elements of the gastronomy museums in Turkey the data on where these museums are located have been tried to be put
forward with a general point of view. The data were obtained and compiled using the document analysis technique, one of
the qualitative research methods. In this context, secondary data were researched in detail and in the light of the data
obtained, it was found that there are 28 gastronomy museums in Turkey with various food and beverage themes, according
to result of the research.
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1. Giris

Yasamin devami adina insanlarin biyolojik bir olay olarak a¢ligini ve susuzlugunu gidermesinin yani sira
bu eylemin nerede, ne zaman, nasil giderildigi ve buna bagh olarak duygu, diisiince ve davranis kaliplarinin
olusmasi ile toplumlarin mutfak kiiltiirleri sekillenmistir. Bu agidan kiiltiiriin 6nemli gostergelerinden birisi
sayilan mutfak kiiltiirli, bir yorede yetistirilen bitki ve hayvansal {irlinlerden, sebze ve meyvelerin islenerek
yiyecek icecek haline getirilmesi gibi faaliyetler ile pisirme ve saklama yontemleri, sofra adab1 ve mutfak arag
gereclerine kadar bir dizi unsurdan olusmaktadir (Yazgan Serinkaya, 2017: 28). Tarihsel siirec icerisinde mutfak
kiiltiirleri, bir¢ok farkli unsurun etkisi ve ¢ogu zaman toplumu olusturan bireylerin de kendilerinden bir seyler
katmasiyla degisim ve gelisim gostermeye devam etmektedir (Ucuk ve Kayran, 2020: 259). Diger yandan
toplumlarin kiiltiirel yozlagsmaya ugramasi, kiiltiirel degerlerinin zamanla kaybolmaya baglamasi ile kiiltiirel
degerlerin gelecek kusaklara aktarilmasi gerekliligi ortaya ¢ikmistir. Mutfagin kiiltiirel degerler arasinda 6nemli
bir yeri olmasi nedeniyle mutfak kiiltiiriiniin yasatilmasi ve korunmasi noktasinda gastronomi kavrami 6n plana
cikmaktadir. Mutfak kiiltiirinin yasatilmasi ve korunmasinda gastronomi turizmi sagladigi katkilarla iilke
ekonomisine de fayda saglamaktadir (Ceyhun Sezgin ve Akbryuk, 2021: 154). Bu anlamda gastronomi turizmi
yemege ve mutfak kiiltiiriine 6zel ilgi duyan turistleri bu yonde deneyim yasayabilecekleri destinasyonlara
yoneltmede motivasyon kaynagi olmaktadir (Velissariou ve Vasilaki, 2014: 121).

Gastronomi miizelerinin gastronomi turizminin énemli aracilar1 oldugu ifade edilebilir. Aym1 zamanda
gastronomi miizelerinin, gastronomik degerlerin ortaya ¢ikmasi, korunup tanitilmasi ve toplumlara ait mutfak
kiiltiirli, yeme igme aligkanliklar ile yoresel besinlerin siirdiiriilebilirligi gibi faydalar sagladigi da belirtilebilir.
Seyahat amac1 yeme i¢gme unsuru olmasa da turistik deneyimi sekillendiren ve seyahatin 6nemli bir pargasi olan
yiyecek icecekler, 6zellikle seyahat motivasyonu yeme i¢me olan turistler igin destinasyon pazarlamada cazibe
unsuru olarak degerlendirilebilmektedir. Bu kapsamda yeme igme aligkanliklari ile yoresel lezzetleri tanitmak,
sunmak ve turistlere bu anlamda farkli deneyimler yasatmak noktasinda gastronomi miizelerinin 6n plana ¢ikan
unsurlar oldugu ifade edilebilir. Bu ¢alisma ile s6z konusu gastronomi miizelerinin Tiirkiye’de hangi yorelerde
ve hangi temalarda bulundugu incelenerek mevcut durumu ortaya konulmaya calisilmistir. Aragtirma,
Tiirkiye’deki mevcut gastronomi miizelerinin tanitimina katki saglama ve farkindalifini artirma amaciyla
yapilmstir.

2. Kavramsal Cerceve
Gastronomi Kavram ve Gastronomi Miizeleri

Gastronomi kelimesinin ilk kullanimi 4. yiizyilda Antik Yunan déneminde olmustur. Sicilyali Yunan
Archehestratus tarafindan kaleme alian Akdeniz Bolgesi gida ve sarap rehberini konu edinen “Gastronomia”
baglikli kitapta kullanilmistir (Santich, 2004: 16). Gastronomi kelimesi etimolojik olarak ele alindiginda, gastro
kelimesi mide ve uzantilarini kapsayan sindirim sistemi; nomi kelimesi yonetmelik, yonerge, diizen anlamin
tastyan terimlerden olusmaktadir (Oztiirk ve Giiven, 2020: 2). Gastronomi terimi, yiiksek mutfak sanatini,
kaliteli malzeme se¢imi ile hem gorsel hem lezzet olarak zevke hitap eden yiyeceklerin hazirlanmasina yonelik
kurallar biitiinlinti ifade eder (Moira, Mylonopoulos ve Kontoudaki, 2015: 138). Resmi olarak ise gastronomi
kelimesi ilk defa 1801 yilinda Fransiz yazar Jacques Berchoux tarafindan yazilmis olan bir siirde ortaya
cikmistir. Yazar, gastronomiyi en iyi yiyecek ve icecek zevkinin karsiligi olarak ifade etmistir (Bakkaloglu,
2020: 17).

Gastronomi, iyi yemek yeme sanat1 ya da bilimi (Gillespie ve Cousins, 2011: 2) seklinde ifade edilmesinin
yan1 sira kiiltiir ile yemek arasindaki iligskiyi de inceleyen bir disiplin olarak ele alinmaktadir (Kivela ve Crotts,
2006: 354). Gastronomi, yiyecek-igecek ile birgok bilim dalini iligkilendirerek, ¢esitli diinya mutfaklarindan
yiyecek-icecek hazirlamayi, pisirmeyi ve sunmay: estetik bir anlayisla ele alan teknik ve standartlarla ilgilidir



Yagmur Savaskan 63

(Ivanovic, Galicic ve Pretula, 2008: 572). Ayrica gastronomi, yiyecek ve iceceklerin kalitesinin oldukc¢a 6nemli
oldugunu vurgulayarak bu kaliteyi iyilestirmeyle de ilgilenir (Gillespie ve Cousins, 2011: 5). Gastronomi ve
gastronomiyi olusturan gidalar, fiziksel anlamda besin ihtiyacini gidermenin yani sira, ¢esitli gida malzemeleri
ile gidalarin hazirlanma, pisirilme tekniklerini ve sofra aligkanliklari, adab1 gibi soyut ve sembolik unsurlari
sunma Ozelligine sahiptir. Tipki konusma dili gibi yeme aligkanliklar1 ve mutfak onu olusturan ve kullanan
kisilerin kiiltiiriinii icerir ve ileriki kusaklara iletir. Bu y6niiyle toplumlarin kimligini ve geleneklerini temsil
eden, siirdiiriilebilirligini saglayan 6énemli kiiltiirel bir aracidir (Millan, Arjona ve Amador, 2017: 101).

Gastronomi turizmi, diger bir deyisle mutfak turizmi terimi ise 1998 yilinda turistlerin gida yoluyla diger
kiiltiirleri deneyimleyebilecekleri bir kavram olarak ilk kez onerilmistir (Horng ve Tsai, 2012: 41). Gastronomi
turizmi; ciftlikler, ¢iftci pazarlari ve meyve bahgelerini ziyaret etme, yol kenarindaki yerel {irlin satig
tezgahlarindan {iriin alma ve kirsal tarim faaliyetleri ve festivalleri gibi etkinliklerle yerel lezzetlerin
kesfedilmesi ve bu lezzetlerin tadmin ¢ikarilmasi yoluyla unutulmaz mutfak deneyimleri sunan seyahatler
anlamina gelmektedir (Wolf, 2002). Ignatov ve Smith (2006: 238) ise mutfak turizmini, turistlerin seyahatleri
sirasinda yerel yiyecekleri satin almasi veya tiiketmesi ya da yiyeceklerin iiretim siireglerini (tarim, agcilik
okullar1 vb.) gozlemleme, arastirma faaliyetleri seklinde gerceklesen Gnemli bir seyahat etkinligi olarak
tanimlamakta ve bu etkinlikleri turistleri seyahate iten giiglii bir motivasyon kaynagi olarak gérmektedir. Everett
(2016), mutfak turizmi, yemek turizmi gibi ¢esitli sekillerde ifade edilen gastronomi turizminin, turizmde
siradan ve 6nemsiz bir tatil zorunlulugu olmayan ayr bir sektor haline geldigini belirtmistir (Stone vd., 2017:
1).

Long (2004)’a gore turistler, gidalarin hazirlanmasi ve sunulmasi asamalarini ister bizzat katilim
gostererek isterse de gidalarin tiiketimini gergeklestirerek essiz deneyimler yasayabilirler (Horng ve Tsai, 2012:
41). Bu baglamda yeme-i¢gme unsuru, turist deneyimlerinin ve tatilin énemli bir par¢asini olugturmaktadir (Hall
ve Sharples, 2003: 1; Kim, Eves ve Scarles, 2009: 423). Oyle ki yemege yapilan harcamalar seyahat
maliyetlerinin ti¢te birini olusturmaktadir (Xavier Medina ve Tresserras, 2018: 9). Gastronomi amacli seyahat
eden turistler icin bir bdlgenin ¢ekiciligi, o bolgenin sadece iklimi veya sahip oldugu iiriinler ve degerler degil,
o bolgedeki 6zel tatlar ve lezzetlerin varligi da olmaktadir (Scarpato ve Daniele, 2003: 308). Bu anlamda mutfak
kiiltiird ile iligkili ve i¢ i¢e olan gastronomi turizminde tiim 6zellikleri ile mutfak basl basina bir cazibe unsuru
olabilmektedir. Mutfak, sadece basit anlamda yemek hazirlama ortamini degil toplumda zamanla kazanilan
sosyal paylasim ve birikimleri de kapsayan koklerini tarihin derinliklerinden alarak gelisen kiiltiiriin ayrilmaz
bir parcasidir. Bu yoniiyle kiiltiir turizminin de bir yoniinii olusturmaktadir. Bir iilkenin ya da yorenin yerel
yiyecek igecekleri tanitilirken mutfak kiiltiiriine ait unsurlarin kendine has bir bigcimde bir biitiin olarak
sergilenmesi gerekmektedir. Gastronomi miizeleri de bu hususta hizmet veren aract mekanlardan birisi
olmaktadir (Sandikci, Mutlu ve Mutlu, 2019a: 3046-3047; Ignatov ve Smith, 2006: 237-238). Diger bir ifade ile
turizm faaliyetlerini ¢esitlendirmek ve gastronomik unsurlart 6n plana ¢ikartmak i¢in gastronomi miizelerinden
faydalanilmaktadir (Sezgin ve Akbryuk, 2021: 154).

Miize: “topluma ve toplumun gelisimine hizmet eden, halka agik, egitim, inceleme ve eglence amaciyla
insanligin somut ve somut olmayan kiiltiirel mirasim toplayan, arastiran, koruyan, paylasan ve sergileyen kar
amaci tasimayan bagimsiz ve siirekli kurumlardir (Sar1 Gok ve Salvarci, 2020: 122). Miizeler, toplumlarin
gercek hayata dair deneyimlerinin ziyaretgilere sergilendigi 6nemli turizm unsurlari olmanin yam sira turizm
endiistrisinin cazibe ¢ekim noktalarindan birisidir (Bahrin vd., 2017: 200). Bilim ile sanatin gelisim siireci
icinde, ge¢mise ait kalintilar1 toplamak ve kavramaya calismak, gelecege 151k tutmak, gelecek nesillere gegmis
deneyimleri anlatmak ve aktarmak i¢in yararlanilan bir unsur olarak miize kavrami ortaya ¢ikmistir (Sormaz ve
Giines, 2016: 27). Bu dogrultuda miizeler, degisen toplumsal degerleri gozler oniine seren, diinya genelinde
gerek somut gerekse soyut mirasin koruyucu kurumlan statiisiindedir (Janes ve Sandell, 2007: 1).

Miizeler toplum icindeki kiiltiirel mozaigin bir pargast olup, kiiltliriin bir biitiin olarak kesfedilmesini
desteklemektedir (Kotler, 2001: 424). Bu yoniiyle miizeler, glizel vakit gegirmek ve aymi zamanda ge¢misi
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ogrenmek icin geleneksel turistik mekanlar haline gelmistir (Navarrete, 2019: 210). Diger bir ifade ile miizeler,
eglenceli zaman gecirme firsat1 sunmasinin yan sira bireylerin ¢esitli kiiltiirel bilgiler edinmelerini saglarlar. Bu
dogrultuda miizeler; ziyaretgiler, turistler ve yerel halk i¢in 6nemli bir deger olarak goriilmektedir. Daha da
onemlisi miizeler, bir rehber kitapta ya da turistlerin yol {izerinde bir duraklama olmasindan &te, toplumlarda
onemli bir oynayabilmektedir. Bir miize, bir toplumun kiiltiiriiniin ve tarihinin tanitimi i¢in bir platform ve ayni
zamanda bir araya gelmeleri i¢in bir mekan saglayarak bireylerin yasam kalitesinin artmasina katkida bulunur.
Bu mekanlar diinya tarihinin ve insanligin basarilarinin bir kaydini barindirmakta ve sergilemektedir (Culley,
2010: 1).

Miize ve miizede bulunan eserlerin saklanmasi, korunmasi ve sergilenmesi anlamina gelen miizecilik
anlayisi, talep ile dogrusal bi¢cimde sekil almaktadir. Dolayisiyla miizecilik yaklagimi, gastronomi turizmine olan
ilgiden etkilenmektedir ve bunun bir sonucu olarak tamamen gastronomi temasina sahip ya da gastronomi
boliimleri bulunan miizelerin sayisinda artig yasanmaya devam etmektedir (Yilmaz ve Senel, 2014: 501).

Tiirkiye’deki Gastronomi Miizelerine iliskin Yapilan Arastirmalar

Gastronomi miizeleri; gastronomi tarihini, kiiltiiriinli ve ydresel mutfaklari tanitan 6nemli araci
unsurlardir. Gastronomi miizeleri mutfak kiiltiiriinii tanitmanin yani sira turizmi canlandiran aracilar olup
bulundugu yérelerin gastronomik kimlik kazanmasina ve destinasyon pazarlamasina yonelik faydalar1 da
bulunmaktadir (Sandike1, Mutlu ve Mutlu, 2019b: 1212). Genel olarak incelendiginde gastronomi ve mutfak
miizeleri tagidiklar1 temalara iliskin {iriinler ve kiiltiirler hakkinda ziyaretgileri bilgilendiren kiiltiirel unsurlardir.
Bu agidan yeme-igme olgusunun ge¢cmisten gilinliimiize gegirdigi degisimleri, gidalarin iiretiminde kullanilan
ekipmanlar1 ve diger bilesenlerini ziyaretgilere aktarmaktadir (Sezen, 2020: 269).

Temalari ile farklilagan miize tiirleri olarak karsimiza ¢ikan gastronomi miizeleri, gastronomi turizmine
yonelik ilginin artmasina baglh olarak artis gdstererek c¢esitlenmistir. 2010 yilindan itibaren bu miizelerin artig
gostermeye baglamasi gastronomi miizelerine iligkin ilgiyi kanitlamaktadir (Sahin ve Aydin, 2019: 57).
Gastronomi miizeleri ile ilgili ¢aligmalar incelendiginde Yilmaz ve Senel (2014), gastronomi miizelerini
islevlerine gore siniflandirmaya yonelik ¢alisma gerceklestirmis olup gastronomi miizelerini kiiltiirel miras,
endiistriyel miras, kirsal turizm ve popiiler kiiltiir basliklar1 altinda tiirlere ayirmislardir.

Yesilyurt ve Arica (2018), mutfak miizesi ziyaretgilerinin deneyimlerinin incelenmesine iliskin yaptiklari
calismada Emine Go6glis Mutfak Miizesi ziyaretcilerinin yorumlarini igerik analizi yontemiyle incelemislerdir.
Analiz sonucunda mutfak miizesi ziyaret¢ilerinin deneyimlerini egitim, estetik, kagis, tarihsel hatirlaticilik ve
calisanlar olarak bes temada bulgulamislardir.

Sahin ve Aydm (2017) ise Kusadasi Oleatrium Zeytin ve Zeytinyagi Tarih Miizesi'ni kiiltiirel,
gastronomik ve turistik bir varlik agisindan incelemislerdir. Arastirmayi ilgili verileri miize miidiirii ile goriigme
ve miizenin yerinde gézlemlenmesi yoluyla elde etmislerdir. Arastirma sonucunda ise miizeyle ilgili bilgilere
yer vererek miizenin tamtimim saglamislardir. Yine Sahin ve Aydimn (2019), Ozel Mugla Aricilik Miizesi’ni
gastronomi turizmi agisindan ele almislardir. Arastirma sonucunda ariciliktaki mevcut tiretim kosullariin
iyilestirilmesi gerektigi, Mugla Cam Bali’nin tescil edilmesi, seyahat acentalarinin tur kapsaminda miizeye
ziyaretler saglamalar1 yoniinde birtakim oneriler sunulmustur. Ayrica ¢alisma kapsaminda, Mugla’da aricilik ve
turizmin birbirini tamamlayan iki sektor oldugu, 6zellikle saglik turizminde apiterapi (arilarin tedavi amagh
kullanilmasi) alaninda yaygin kullanilabilir olmasi nedeniyle pazarlama konusunda sorunlarin giderilmesi ve bu
yonde marka haline getirilerek uluslararasi pazarda da tanitilabilmesi ifade edilmistir.

Geleneksel mutfak miizelerini Tiirkiye 6rnegi ile elen Sormaz ve Giines’in (2016), yoresel ve geleneksel
mutfak miizelerini tanmitmak amaciyla gerceklestirdikleri calismada Istanbul Gastronomi Miizesi, Hacibanlar Evi
Mutfak Miizesi, Antakya Mutfak Miizesi ve Emine G6giis Mutfak Miizesi ile ilgili bilgiler yer almaktadir.
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Mankan (2017), Tiirkiye’deki gastronomi miizeleri 6rnegi ¢calismasinda Tiirkiye’deki 8 adet gastronomi
miizesi hakkinda bilgilere yer vermistir. Giir (2017), zeytinyag1 miizelerini inceledigi ¢alismasinda zeytinyagi
ve zeytinyag1 miizelerini diinya ve Tiirkiye’den 6rneklerle kavramsal agidan ele almistir.

Bekar, Arman ve Siiriicii (2017), gastronomi miizelerini Marmaris Bal Evi 6rneginde ele almislar ve
miizenin bolgenin turizm faaliyetlerine katkisim goriisme ve gozlem teknigi kullanarak incelemislerdir.
Arastirma sonucunda ise gastronomi miizesi olarak degerlendirilen Marmaris Bal Evi’nin turizmde neredeyse
hi¢ paya sahip olmayan Osmaniye Kdyii icin turistik bir ¢ekicilik unsuru olmasinda katki sagladigi, ayrica gam
balinin ulusal ve uluslararasi tanitimi ve Marmaris’in markalagsma ¢aligsmalarinda da 6nemli bir adim oldugunu
ifade etmislerdir.

Alpaslan ve Giindiiz (2018), Kdstem Zeytinyagi Miizesi’nin kurulusu ve miizenin sergisi, tasarimi ile
ilgili kavramsal bilgi vermislerdir.

3. Yontem

Caligma, Tiirkiye genelinde nerede ve hangi temada gastronomi miizeleri bulundugunu belirlemeye ve bu
cergevede genel bir bilgi vermeye yonelik bir arastirmadir. Arastirmanin amaci dogrultusunda arastirmanin
yontemi olarak nitel aragtirma yonteminin kullanilmasinin uygun olduguna karar verilmistir. Nitel aragtirmalar
olay, kisi ya da olgular1 miktar, ortalama ve sayica lgebilen 6zellikler yerine daha ¢ok incelenen konuyu detayli
ele alan ve anlamaya doniik yapilan arastirmalardir. Nitel arastirmalarda veriler gozlem, goriisme ve dokiiman
analizleri yoluyla elde edilmektedir (Kiral, 2020: 172).

Caligmada nitel arastirma yontemlerinden biri olan tarama ve dokiiman analizi yapilmistir. Dokiiman
analizi, yazili belgelerin igeriklerini titizlikle analiz etmek icin kullanilan nitel aragtirma yontemidir. Dokiiman
analizinde basili ve elektronik olmak {izere tiim materyaller ve belgeler incelenmek ve degerlendirilmek i¢in
kullanilmaktadir. Dokiimanlar aragtirmacinin miidahalesi olmadan kaydedilmis metin ve gorselleri icermektedir
ve bu aracilardan faydalanilarak ilgili konu hakkinda bir anlayis olusturabilmek icin s6z konusu veriler
incelenerek yorumlanir (Kiral, 2020). Calismada oncelikli olarak literatiir taramasi yapilmis ve ikincil
kaynaklardan faydalanilmistir. Bu dogrultuda gastronomi ve gastronomi miizelerine iliskin gerceklestirilen
arastirmalar ve Tiirkiye’deki gastronomi temali miizelerin web siteleri taranarak literatiir aragtirmasi yapilmistir.
Ikincil kaynaklar araciligiyla gastronomi miizelerinin Tiirkiye’de kullanilabilirligini ve farkindaligini artirmak
icin Tirkiye’deki gastronomi miizeleri incelenmistir.

Arastirmada, Tiirkiye’deki mevcut gastronomi miizelerinin sayis1 ve hangi temalara yonelik, nerelerde
faaliyette bulunduklari tespit edilmeye ¢alisilarak Tiirkiye’deki bu miizelerin genel ¢ercevesi hakkinda bilgi
vermek ve boylelikle gerek akademik agidan gastronomi miizeleri ile ilgili yapilacak caligmalara gerek bu
konuda miize girisimcilerine yol gosterici olunmasi amaglanmistir. Diger bir ifade ile Tirkiye’de mevcut
gastronomi miizelerinin neler oldugunu ilgili ikincil verilerden derlenerek ¢aligmada verilmek istenmistir.
Literatiir ve ilgili miizelerin web siteleri aracilifiyla gastronomi miizeleri tanitilmaya caligilmustir.
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4. Bulgular

Gastronomi turizminin gelisme kaydetmesinin ve daha cok ilgi gérmeye baslamasinin s6z konusu bu
miizelerin sayica artmasina ve gelismesine katki saglamasi gibi gastronomi miizelerinin artis gostermesinin de
gastronomi turizminin gelisimine katki sundugu sdylenebilir. Diger bir ifade ile her iki olgunun birbirine
karsilikli katki sagladigi ve birbirine bagli gelisim gosterdigi ifade edilebilir. Gastronomi turizminin her gecen
giin daha ¢ok kisi tarafindan ilgi gérmesi ve gelismesi gastronomi miizelerinin kurulmasina tesvik ve dayanak
olusturabilirken diger taraftan s6z konusu miizelerin artmasi da gastronomi turizmine arz saglayarak ilgiyi
artirabilmektedir.

Tiirkiye’de sarap, bal, zeytinyagi, ¢ikolata ve mutfak basta olmak iizere ¢esitli temalarda 29 adet
gastronomi miizesi bulunmaktadir. Ancak bu miizelerden Rize ilindeki ¢ay miizesi hizmete kapanmigtir. Bunun
nedeni su anda yapimi devam eden ve insasi tamamlandiginda icerisinde ¢ay miizesinin de bulunmasi planlanan
cay carsisi projesidir. Bu proje kapsaminda 7 katli ve 30 metre yiiksekliginde ince belli cay bardagi seklinde
tasarimi gerceklestirilen binanin diinyanin en biiyiik cay bardagi olacagi belirtilmekte ve Guinness Rekorlar
Kitabi’na bagvurusu yapilacaktir (sozcu.com.tr, 2021). Bu dogrultuda Tiirkiye’de aktif olarak hizmet sunan
giincel miizelerin sayis1 28 adettir. Gastronomi miizelerinin temalarinin ve bulunduklari konumlarinin genellikle
yorelerin meshur olmus ve taninir gastronomik iiriinleri ile paralel gelisim gosterdigini sdylemek miimkiindiir.
Tiirkiye’deki gastronomi miizeleri asagidaki gibidir (Tablo 1):

Tablo 1. Tirkiye’deki Gastronomi Temal1 Miizeler

Miize Ad1 Yeri Kurulus Yih Temasi
Feyzi Kutman Sarap . s .
Miizesi Sarkdy / Tekirdag 2004 Sarap Uretimi
Atatiirk (“)rma}n Ciftligi Yenimahalle / Ankara 2010 Sgrap, Bal, Tursu ve
Sarap Miizesi Sirke
Zavot Eko Peynir g - S
Miizesi Bogatepe Koyt / Kars 2011 Peynir Uretimi / Yapimi1
Mqrmqus Bal Evi Osmanlye Koyii / 2012 Cam Bali Uretimi
Miizesi Marmaris
Po}one.zkoy Aricilik Polonezkdy / stanbul 2004 Aricilik Ma.lzemelerl /
Miizesi Bal Uretimi
Cine Aricilik Miizesi Cine / Aydin 2010 Aricilik Teknikleri
Emine Gogilis Mutfak . . Yoresel Yemek Kiiltiirti
Miizesi Sahinbey / Gaziantep 2008 / Mutfak Miizesi
Hacibanlar Evi Mutfak oy Yoresel Yemek Kiiltiirii
Miizesi Eyyiibiye / Sanhurfa 2011 / Mutfak Miizesi
*Antakya Mutfak
Miizesi 2013-2019 Yoresel Yemek Kiiltiirii
(UNESCO Hatay Antakya / Hatay (2019) / Mutfak Miizesi
Gastronomi Evi)
Dulkadiroglu Tematik Dulkadiroglu / Yoresel_Yemek Kiltiri
. 2017 / Tematik Mutfak

Mutfak Miizesi Kahramanmaras .

Miizesi
Erzurum Evleri . -
Restoran Miize Yakutiye / Erzurum 2011 Tarihi Egyalar

® 2013 yilinda kurulan Antakya Mutfak Miizesi, 2019 yilinda restore edilerek UNESCO Hatay Gastronomi Evi olarak faaliyetine
devam etmektedir.
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Adatepe Zeytinyag1 Kiigiikkuyu / izmir- 2001 Zeytinyagi- Sabun
Miizesi Canakkale yolu Uretimi / Tarihgesi
K(?-sten.l Zeytinyagi Urla / izmir 2016 Zeytlnyagl Uretimi /
Miizesi Tarihgesi
Ol?atrl}lm Zeytinyag1 Soke / Aydm 2011 Zeytlnyagl Uretimi /
Miizesi Ekipmanlar1
EVnren Ertur Zeytinyag1 Edremit / Balikesir 2005 Zeytlnyagl Uretimi /
Miizesi Ekipmanlari
Altmozg TolcaghﬂZey.tln Altinézii / Hatay 2017 Zeytlnyagl Uretimi /
ve Zeytinyag1 Miizesi Tarihgesi
Egea Zeytin ve . . Zeytinyag1 Uretimi /
Zeytincilik Miizesi Akhisar / Manisa 2013 Tarihgesi
Ayvalik Zeytinyag1 . Zeytinyag1 Uretimi /
Miizesi Ayvalik / Balikesir 2012 Ekipmanlart
Istanbul Gastronomi | 1. 1/ fstanbul 2004 Mutfak Miizesi
Miizesi
Ekmek Miizesi Anadolu Bulvari / 2007 Ekmek Yapimi /
Ankara Ekipmanlari
Safranbolu Cikolata Safranbolu / Karabiik 2019 Cllfolata Uretimi /
Miizesi Ekipmanlari
Safranpolu Kahve Safranbolu / Karabiik 2019 Kahve Tarihgesi /
Miizesi Ekipmanlar1
Pe_l.lt Is.tanbul Cikolata Esenyurt / fstanbul 2014 Cikolata Tarihgesi /
Miizesi Yapimi
Bursa Cikolata Miizesi Niliifer / Bursa 2021 C1l$olata Uretimi /
Ekipmanlart
B(?.drum Cikolata Milas / Bodrum 2021 Cllfolata Uretimi /
Miizesi Ekipmanlari
Gaziantep Baklava Sekeroglu Mh. / Baklava Yapilis
. : 2016 .
Miizesi Gaziantep Evreleri
Kahramanmarasg Dulkadiroglu / 2018 Dondurma Hazirlama
Dondurma Miizesi Kahramanmaras Asamalari
< L . Bugday ve Uretilen
Bugday Miizesi Battalgazi / Malatya 2020 Gidalar

67

Feyzi Kutman Sarap Miizesi: Feyzi Kutman Sarap Miizesi’nde sarap yapiminda kullanilan ilk aletleri

gorebilme imkani sunmanin yani sira miizenin yenilenmesi agamasinda emegi bulunan dekorator ressam Temel
Sen’in resimlerinde olusan sanat galerisini de ziyaretcilere sunmaktadir (kutmansaraplari.com, 2020).

Foto 1. Feyzi Kutman Sarap Miizesi

Kaynak: kutmansaraplari.com, 2020
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Atatiirk Orman Ciftligi Sarap Miizesi: 1925 yilinda Atatiirk Orman Ciftligi kurulma asamasinda bir ahir
konumundadir ve 1943 yilina gelindiginde bu ahir sarap ve depolama tesisi haline getirilmistir. Mayis 2010
tarihinde ise tadilatlar1 tamamlanarak miize ve sergi salonu olarak tasarlanmistir. Miizede ilk dondurma yapim
makinasi, giseleme makinalari, eski figilar, tarim aletleri ve veteriner aletleri ile ¢esitli ekipmanlar

bulunmaktadir. Ayrica, Atatiirk’lin fotograflarinin bulundugu fotograf sergisi, yagl boya ve resim sergileri,
uluslararas1 kongreler ve cesitli etkinliklerin gerceklestigi iicretsiz ziyarete acik bir miize O6zelligindedir
(aoc.gov.tr, 2021).

Zavot Eko Peynir Miizesi: Tiirkiye’nin énemli gastronomi miizelerinden birisi olan Zavot Eko Peynir
Miizesi, Birlesmis Milletler Kalkinma Programinin destekleriyle kurulmus olup, restore ¢aligsmalar1 ile miize
haline getirilmistir. U¢ béliime ayrilan miizenin ilk boliimiinde, Kars’in peynir tarihini anlatan resimler ve

yazilar bulunmaktadir. Ikinci béliimde ise peynirin yapilist anlatilmaktadir. Ugiincii béliim ise “Kadin Bakkal”
ad1 ile anilmakta olup, iiretilen peynirlerin sunum ve tadimlarinin yapildig: yer olarak tasarlanmistir (Mankan,
2017: 648).

Marmaris Bal Evi Miizesi: Marmaris Bal Evi balin iiretimi ile ilgili ge¢gmisten glinliimiize bilgilerin
verildigi, bal be bal ile yapilan ¢esitli iiriinlerin tadiminin da yapildigi, bal ile ilgili materyallerin tanitiminin
gergeklestirildigi bal temali gastronomi miizelerinden birisidir. Miize, Marmaris Ticaret Odas1 Bagkanligi

tarafindan agilmakta olup aynmi kurum tarafindan da isletilmektedir. Cam balinin yogun olarak iiretildigi
Osmaniye kdyilinde turizmi canlandirabilmek ve g¢am balin1 uluslararasi bir marka olarak turizme
kazandirabilmek amaciyla Marmaris Bal Evi Miizesi hizmete sunulmustur (Bekar, Arman ve Siiriici, 2017: 471-
472). Marmaris Bal Evi Miizesi’nde aricilik ve arilar ile ilgili bilgiler, Marmaris’e 6zgii cam balinin tarihgesi ve
iiretim agamalar1 hakkinda bilgiler verilmekle birlikte bal tadimlar1 ve istenirse bal aliminin da yapilabildigi bir
miizedir (marmarisbalevi.com.tr, 2020).

Foto 2. Marmaris Bal Evi Miizesi

Kaynak: marmarisbalevi.com.tr, 2020

Polonezkéy Arictik Miizesi: Polonezkdy Aricilik Miizesi, 39 yillik arict olan Kemal Sayal tarafindan

kurulmustur. Miizede ana ar1 1zgarasi, bal siizme makinesi ve aricilikla ilgili araclar sergilenmektedir. Miizede
bal iretimi ile ilgili ¢esitli araglarin yani sira fotograf ve belgeler de bulunmaktadir. Ayrica miizenin satig
boliimiinde Polonezkdy’iin kestane bali satis1 da yapilmaktadir (polonezkoy.biz, 2021; bizoraya.com, 2021).

Cine Aricilik Miizesi: Cine Aricilik Miizesi 2010 tarihinde hizmete girmistir. Miize igerisinde seminerler,
kurslar ve cesitli egitimler amaciyla hazirlanmis kirk kisilik egitim salonu ile kafeterya ve g¢ocuk parki resim
atolyesi, 2000 yillik Roma ve Tiirk oyunlarinin sergilendigi oyun alani bulunmaktadir (aydin.ktb.gov.tr, 2021).
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Emine Gogiis Mutfak Miizesi: Gaziantep mutfak kiiltiiriinii tanitma amaciyla Tirkiye nin ilk mutfak
miizesi unvanini alan miizede yoresel yemeklerin gorselleri sergilenmekte olup gesitli mutfak egyalar1 ve gegmis
doneme ait mutfak kiiltiirii hakkinda bilgiler verilmektedir. Miizede ¢esitli meyve ve sebzelerden yapilan gesitli
yemek gorselleri, pisirme yontemleri ve hazirlanma sgekilleri ile mutfak arag¢ geregleri sergilenmektedir
(Sandikei, Mutlu ve Mutlu, 2019a: 3051).

Foto 3. Emine Gogiis Mutfak Miizesi

Kaynak: eminegogusmutfakmuzesi.org, 2020

Hacibanlar Evi _Mutfak Miizesi: Tarihi Hacibanlar Evi’nin restore edilerek mutfak miizesine
doniistiiriilmesi ile miizede, Urfa yemek kiiltiiriinlin yan1 sira Tandir yapilisi, yemek ve gelin odasi sergisi ile de
kent yasami anlatilmaktadir (Mankan, 2017: 649).

Antakya Mutfak Miizesi (UNESCO Hatay Gastronomi Evi): Antakya Mutfak Miizesi, Antakya Ticaret
ve Sanayi Odasi (ATSO) tarafindan satin alinan Antakya evleri restore edilerek Antakya gastronomi kiiltiiriiniin
ornegini yansitacak sekilde tasarlanmistir. 2013 yilinda kurulan miize, ge¢miste giinlilk mutfak yasamini ve
kiiltiiriinii  tanitmak, gegmiste kullanilan mutfak aletlerini, yemek hazirlamada kullanilan arag-gerecleri
sergilemek ve bu degerleri gelecege tasiyabilmek adina korumak icin tasarlanmistir (Sormaz ve Giines, 2016:
29). Miizenin genel amaci giinlimiize kadar uzanan tarihi ve kiiltiirel dokuyu koruyabilmek, tarihi, sosyal,
kiiltiirel, ekonomik ve gastronomik zenginlikleri tanitmaktir. Ayrica tarihi bilinci gelistirmek ve bdlge

turizminin altyapisinin  gelismesini saglamaktir (antakyatso.org.tr, 2021). Ancak miizenin restorasyon
calismalar1 yapilirken 2019 yilinda mutfak miizesinin fikir sahibi olan ATSO Baskan1 Hikmet Cincin’in yapmis
oldugu bir agiklama ile yapim asamasinda gecikme oldugu ve bu esnada Hatay Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan
Hatay Gastronomi Evi’nin kurulmasi ile benzer bir yer olmamas1 adina mevcut koleksiyonun Hatay Devlet
Miizesi yapilmasina karar verilerek mutfak miizesinden vazge¢ildigini duyurmustur. Antakya Mutfak Miizesi
yerine suanda UNESCO Hatay Gastronomi Evi faaliyet gdstermektedir. Eski bir Antakya evi olan Aslanl ev
restore edilerek gastronomi evine doniistiiriilmiis ve icerisinde Roma, Selguklu, Osmanli ve Cumhuriyet temali
odalar bulunmaktadir (antakyagazetesi.com, 2021; hurriyet.com.tr, 2021).

Dulkadiroglu Tematik Mutfak Miizesi: Kahramanmarag Mutfak Miizesi ile bolgenin mutfak zenginligini
ve kiiltiiriiniin korunmas1 amaglanmaktadir. Miizede geleneksel yemeklerin iiretimi ile ilgili uygulama mutfag:
bulunmaktadir. Burada iiretilen yoresel tatlar, ayni alanda bulunan sunum odasinda ikram edilmektedir. Y éresel
zahire (tahil) iiretimi gerceklestirilmekte olup tamitimi saglanmaktadir. Miizenin amaglar1 arasinda zahire

kiiltiiriine farkindalik olusturmak, atdlyesi ile yoresel lezzetleri gilincel kilmak, gastronomi turizminin alt
yapisina katki saglamak, turist sayisinda artis saglayabilmek gibi diisiinceler bulunmaktadir
(kahramanmarassehirrehberi.com/tr, 2021; kahramanmaras.ktb.gov.tr, 2021).
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Erzurum Evleri Restoran Miize: 11 Erzurum evinin tek cati altinda toplanarak restore edildigi gastronomi
miizesinde Erzurum’a 6zgii tarihi egyalar sergilenmekle birlikte Erzurum mutfagina has yoresel yemekler de
sunulmaktadir (erzurumevleri.com, 2021; turizmgunlugu.com, 2021)

Adatepe Zeytinyagi Miizesi: Canakkale-izmir karayolu iizerinde Kiiciikkuyu kasabasinin girisinde yer
almakta olup modern miizecilik anlayisina gore diizenlenmistir. Zeytin ve zeytinyaginin Tiirkiye’nin kiiltiiriinde

cok eski ve koklii bir yerinin olmasina karsin, ilgili iiriine iliskin yazili ve gorsel materyallerin yok denecek
kadar az olmasi, Adatepe Zeytinyag1 Miizesi’nin dogusuna neden olmustur. Kiiciikkuyu’daki tarihi sabunhane
binasi restore edilerek hem kuru baski tarzinda zeytinyag: iiretimine devam edilirken, diger yandan civar
koylerden toplanmis zeytin, zeytinyagi ve sabun iiretimine iliskin cesitli arag-geregler fabrika binasinda
sergilenmektedir (adatepe.com, 2019). Ozel bir miize olan Adatepe Zeytinyagi Miizesi Tiirkiye nin ilk
gastronomi temali miizelerinden birisidir. Zeytinyagi tiretimi hakkinda bilgi vermeyi amaglayan miizenin iki ana
boliimi vardir: Bu boliimlerden birinci katta arkeolojik ve etnografik eserler sergilenmekte ve geleneksel
yontemler ile zeytinyaginin lretim siireci gosterilmektedir (Sahin ve Aydin, 2017: 184-185). Miizenin ikinci
katinda ise zeytincilikte kullanilan geleneksel esyalar ve iiretim teknolojilerine yer verilmektedir (Giir, 2017:
145).

Foto 4. Adatepe Zeytinyagi Miizesi Foto 5. Adatepe Zeytinyagi Miizesi Foto

Kaynak: Arastirmacinin Kendi Cekimi, 2020

Kostem_Zeytinyag_Miizesi: Urla’daki Kostem Zeytinyagi Miizesi, 5.200 m?lik kapali alana ve 21

doniimliik bir bahgeye sahiptir. Miize sabun ve hijyen miizesi olarak sekillendirilen bir yapiya sahiptir. Ahsap
ve seramik atdlyeler, konferans salonlari, ¢ocuklar i¢in eglence ve oyun merkezi, zeytinyagi deposu, organik
tarim ¢iftligi gibi bir¢ok farkli 6zellige sahip olan miizede esas amag, tarihten giiniimiize tiim zeytin tekniklerinin
sergilenmesidir (Sahin ve Aydin, 2017: 185; Alpaslan ve Giindiiz, 2018: 40). Zeytinin fabrikaya getirilmesinden
baslayip depolanmasina, islenmesine ve tasinmasina kadarki siire¢ insan ve hayvan giiciinden buhar ve elektrik
giiciine dogru bir sekilde sergi salonunda sergilenmektedir. Ozgiin aletlerin yani sira aslina uygun bir bicimde
yeniden iiretilmis aletler de sergi igerisinde yer almaktadir. Bir baska 6nemli parga ise yaklasik 3 metre capindaki
anitsal zeytin kokidir (Alpaslan ve Giindiiz, 2018: 40).
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Oleatrium_Zeytinyagi Miizesi: Oleatrium Zeytinyagi Miizesi, 3000 m?lik kullanim alanina sahiptir.

Ismini Latince olea (zeytin) ve atrium (avlu) kelimelerinin birlesiminden alan Oleatrium, zeytin avlusu anlamina
gelmektedir (oleatrium.com/tr, 2020). Toplamda 11 adet salondan olusan miizenin 10 salonunda yer alan
sergilemede, buharli ve elektrikli sanayi {irlinleri ile birlikte Roma dénemi 6ncesine kadar uzanan yaklasik 2500
yillik gegmise dayali zeytinyag: liretim araglar tarihsel siralama sergilenmektedir (Yilmaz ve Senel, 2014: 504;
oleatrium.com/tr, 2020). Miizede, sergilemenin daha anlasilabilir olmasi adina hiperrealist silikon insan
heykelleri ve maketlerden de faydalanilmigtir. Ayrica miize kapisindan giriste bir lobisi bulunmakta olup burada
hediyelik iiriinler, zeytinyaglari, saraplar gibi iiriinlerin satildig1 bir market bulunmaktadir (oleatrium.com/tr,
2020).

Evren Ertiir Zeytinyagi Miizesi: Edremit’teki Evren Ertlir Zeytinyagi Miizesi, zeytinyagi iretim

teknolojileri ile ilgili ekipman ve aletleri sergilemektedir (Giir, 2017: 145). Miize igerisinde zeytinyagi yapimi
icin zeytinleri bastirmada kullanilan ahsap baski kollari, metal kiskaglar, donen carkli kiskag, kurutma ipi, el
krikosu gibi aletler sergilenmektedir (Sahin ve Aydin, 2017: 185). Miizede zeytinyaginin elde edilme evreleri
de gosterilmekte olup ayrica miizenin hemen yaninda zeytin sikma tesisi de bulunmaktadir (sabitertur.com.tr,
2020).

Foto 6. Evren Ertiir Zeytinyag1 Miizesi

Kaynak: sabitertur.com.tr, 2020

Hatay Altanézii Tokach Zeytin ve Zeytinyagi Miizesi: Hatay ili Tokagli Mahallesi’nde 300 yillik atil

durumda olan zeytinyagi tesisi, Altinézii Kaymakamlig1 koordinasyonunda restore edilerek 2017 yilinda Zeytin
ve Zeytinyagi Miizesi olarak acilmistir. Miizede atla zeytin kirilmasi ic¢in kullanmilan mengeneden
zeytinyaglarinin tutuldugu kuyulara kadar tim eski ve geleneksel aletler sergilenmektedir. Miizedeki bilgi
panolarinda ve sinevizyon odasinda videolarla zeytin, zeytinyagi cesitleri ve zeytincilik faaliyetleri ile iirtinlerin
yapiligina bilgiler verilmektedir. Ayrica miizede, zeytin ve zeytinyagi ¢esitlerinin satiginin yapildigi bir oda
mevcuttur (aa.com.tr, 2021).

Egea Zeytin ve Zeytincilik Miizesi: Manisa Akhisar’da 1900’li yillarin baginda Bulgar ustalar tarafindan

yapilarak kasaplar tarafindan kasaphane olarak yaklasik 100 yillik ge¢cmise sahip binanin miize kavramu ile
Akhisar Belediyesi tarafindan restore edilmistir. Kronolojik sirayla zeytincilik tarihinin sergilendigi mekanda
Egea iiriinlerinin satildig1 kafesi bulunmaktadir (egea.com.tr, 2021).

Ayvalik Zeytinyagr Miizesi: Balikesir Ayvalik’taki miize 2012 yilinda 1960’lardan 1980’lerin sonlarina
kadar faaliyet gosteren Ayvalik Vakiflar Zeytinyagi Fabrikasi’nin bir pargasi olarak kurulmustur. Miizede
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zeytincilik faaliyetlerinde ve zeytinyagi yapiminda kullanilan ve ¢ogu antik degerde olan ekipmanlar modern
bir sergi ile ziyaretgilere sunulmaktadir (Sahin ve Aydin, 2017: 185).

Istanbul Gastronomi Miizesi (Mutfak Sanatlari_Akademisi): Istanbul Gastronomi Miizesi (MSA)
Istanbul ilinde Maslak ilgesinde bulunmaktadir. Miize, ge¢misten giiniimiize yiyecek-icecek kiiltiiriimiizii ve

sanayimizin tarihi yolculugunu ziyaretcilere sunmaktadir. Miize icerisinde bulunan ascilik ve pastacilik arag
gerecleri, eski sahanlar, yag kutulari, bira, raki, icki su ve gazli icecek sigeleri, Cumhuriyet Donemi bakkaliye
malzemeleri, sekerleme ve sakiz paketlemeleri, etiketler, Cumhuriyet Donemi’nden kalan temizlik malzemeleri
ve mutfak ile ilgili objeler ile miize, gastronomi tarihimize 151k tutmaktadir. Miizede Osmanli’nin son
donemlerinden Cumhuriyet’in ilk ve orta donemine uzanan sayisi 2000’den fazla eser ile kiiltiirel bir mirasa
sahiptir (msa.com.tr, 2020; Sormaz ve Giines, 2016: 28).

Ekmek Miizesi Ankara: Tiirkiye’nin ilk Ekmek Miizesi, Ankara Halk Ekmek tarafindan 2007 yilinda
Ankara Yenimahalle ilgesinde hayata gegirilmis ve bu alanda agilmis ilk miizedir. Ekmek Miizesi igerisinde

ekmegin yapilisi, pisirilisi, gecmisten glintimiize ekmek {iretiminin geldigi asamalar anlatilmaya c¢alisilmaktadir.
Ziyaretgilere ekmek kiiltiirii ve ekmegin seriiveni ile ilgili olarak tarla siiriimiine iliskin; dizel, dizgara, karabasan
ve pulluk gibi malzemeler, hasat zamanina iligkin; diiven, tirmik, orak, yaba, sepet, un teknesi, yag saklama kab1
ve daha birgok malzeme ve giinliik yagsam ile ilgili olaraksa bakrag ve saklama kaplari, ekmek saci, hakla, havan,
yayik gibi daha bir¢ok malzemeden ornekler sergilenmektedir (gezi-yorum.net, 2021; kulturenvanteri.com,
2021).

Safranbolu Kahve Miizesi: 2013 yilinda UNESCO (Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Orgiitii)
tarafindan kiiltiirel miras listesine aliman Tiirk Kahvesi’nin gegmisten giiniimiize ekipmanlarim ve hikayesini

anlatan, kahve kiiltiiriinii yansitan eserlerin sergilendigi Tiirkiye’nin ilk kahve miizesidir. Safranbolu eski ¢arsida
hizmete giren miizede Tirkiye ve diinyadan bir¢ok kahve g¢esidi bulunmaktadir. Ayn1 zamanda miizede
ziyaretgilerin  istedikleri kahve ¢esitlerini  igebilecekleri mini oturma yeri de bulunmaktadir
(safranboluturizmdanismaburosu.ktb.gov.tr, 2021; brtv.com.tr, 2021).

Foto 7. Safranbolu Kahve Miizesi

Kaynak: Arastirmacinin Kendi Cekimi, 2020

Safranbolu _Cikolata_Miizesi: Karabiik ili Safranbolu ilgesinde “Kiiltirel Miras ve Korumacilik”
temasiyla diizenlenen 20. Uluslararast Altin Safran Belgesel Film Festivali etkinleri kapsaminda ¢ikolata miizesi
acilist gergeklestirilmistir. Safranbolu Cikolata Miizesi, isletme sahibi tarafindan 4 ayda 4 ton g¢ikolata
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harcanarak yapilmistir. Cikolata miizesinde Kent Tarihi Miizesi, Cinci Hamami, Saat Kulesi, Incekaya Su
Kemeri, Ulu Camii gibi Safranbolu’nun ham, hamam, camii ve konaklarimin ¢ikolatadan yapilmis minyatiir
eserleri sergilenmekle birlikte Safranbolu evi ve ¢ikolatadan yapilmis havuz da yer almaktadir
(mysafranbolu.com, 2021).

Foto 8. Safranbolu Cikolata Miizesi

Kaynak: Arastirmacinin Kendi Cekimi, 2020

Pelit Istanbul Cikolata Miizesi: Tiirkiye nin ilk cikolata miizesi olarak Istanbul Esenyurt ilcesinde Pelit
iiretim tesislerinde kurulmustur. Cikolata yapimi1 ve pasta yapim atdlyelerinin de igerisinde yer aldigi miize; Ana
Salon, Istanbul Salonu, Tiirk Biiyiikleri Salonu, Sanat¢ilar Salonu ve Medeniyetler Salonu olmak {izere 5
boliimden olugsmaktadir. Ana Salon giriginde cikolata selalesi, gercek boyutlu ¢ikolata ev, Nuh’un Gemisi ile
cikolata tarihini anlatan tablolar bulunmaktadir. Istanbul Salonu’nda; Kiz Kulesi, Galata Kulesi, Sultan Ahmet

Camii aym zamanda Bogaz Kopriisii gibi Istanbul’u simgeleyen birgok tarihi yapit cikolata formunda yer
almaktadir. Tiirk Biiylikleri Salonu’nda ise Atatiirk, Fatih Sultan Mehmet, Osman Gazi basta olmak tlizere Tiirk
tarihinde 6nemli yere sahip Onderlerin biistleri; Pablo Picasso, Van Gogh ve Osman Hamdi Bey’in meshur
tablosu Kaplumbaga Terbiyecisi gibi diinya sanatindan 6nemli isimlerin heykel ve eserleri Sanat¢ilar Salonu’nda
ziyaretgilerle bulusmaktadir. Medeniyetler Salonu’nda diinya tarih sahnesinde yer alan Hitit, Antik Yunan,
Bizans ve Osmanli Devleti ile milletlerini temsil eden ¢ikolatadan yapilmis tablolara yer verilmistir
(pelitcikolatamuzesi.com, 2021).

Foto 9. Pelit Istanbul Cikolata Miizesi

Kaynak: pelitcikolatamuzesi.com, 2021
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Bursa Cikolata Miizesi: Bursa ¢ikolata miizesi Bursa ilinin Niliifer ilcesinde 2021 yilinda hizmete
acilmistir. Miizede Bursa ilinin tarihin mekanlarinin minyatiirleri her eserde 10 tona yakin ¢ikolata kullanilarak
yapilmistir. Bunun yani sira miizede siyaset, sanat ve spor gibi ¢esitli alanlarda taninan isimlerin portreleri de
bulunmaktadir. Ozel miize olan Bursa gikolata miizesinin kurucusu yine Safranbolu ve Bodrum-Milas’ta yer

alan cikolata miizeleri ile ayn1 isim olan Mesut Kirimli’dir (bursahakimiyet.com.tr, 2021; mychocolate.com.tr,
2021).

Bodrum Cikolata Miizesi: “My Chocolate- Bodrum Cikolata Miizesi” adiyla My Chocolate markasinin
Safranbolu’daki ¢ikolata miizesinden sonra ikinci miizesidir. Yapiminda 7 ton ¢ikolata kullanilan miizede
tamami yiizde yiiz el yapimi ¢ikolata ile yapilmistir. Mugla’nin tarihi ve dogal degerleri ile basta Atatiirk biistii
olmak tizere farkli linlii isimlerin portreleri bulunmaktadir. Miize, turizme katki saglamanin yani sira ¢ikolataya

da dikkat ¢ekme amaciyla hayata gegcirilmistir (mychocolate.com.tr, 2021).

Gaziantep Baklava Miizesi: Baklava miizesi, Gaziantep Kalesi yakinlarinda Sekeroglu Mahallesi Millet
Han igerisinde bulunmaktadir. Pazartesi giinleri hari¢ her giin canli olarak baklavanin geleneksel usul ile
yapimini izleme olanagi sunan miizede ayrica baklava yapiminda kullanilan malzemeler ve yapim aletleri
sergilenmektedir (gaziantep.ktb.gov.tr, 2021). Miizenin giris koridorunda baklava yapimina iligkin tablolar yer
almaktadir. Baklava yapiminin canli olarak gerceklestigi alan cam ile ayrilmis ve karsisina oturma alanlar

olusturulmustur. Baklava hamuru ustas1 tarafindan makine kullanilmadan el ile agilmaktadir (Sandikci, Mutlu
ve Mutlu, 2019b: 2019).

Kahramanmaras Dondurma _Miizesi: Meshur gastronomik degerlerden birisi olan Kahramanmarag
dondurmasinin hazirlanmasi agamalarini, Kahramanmaras’a has detaylarini gosteren ve Marag dondurmasinin

gecmisine dair bilgileri sunan iki kattan olusan bir miizedir (kahramanmarassehirrehberi.com/tr, 2021).

Bugday Miizesi: Malatya ilinde bulunan bugday miizesinin ana fikri ata tohumu {iretimi olusturmaktadir.
Bu diisiince cercevesinde Malatya’da, Malatya Kadm Girisimi Uretim ve Isletme Kooperatifi acilmistir. Bu

kooperatifin en 6nemli iiretim alan1 olan ata tohumu, ata tohumu projesi ile tarimda millilesmenin bir adim1
olarak goriilmektedir. Tarimda diinyanin 6nde gelen tohum iireticisi olabilmek amaciyla bu projede kadinlar,
kooperatifte aktif rol oynamakta ve bir diger taraftan kadin istihdamina da katki saglanmaya ¢aligilmaktadir. Bu
projenin Malatya ili i¢in bir marka degeri meydana getirmesi 6n goriilmekle beraber Maldi Ana Markasi
olusturulmustur. Malatya Kadin Girisimi Uretim ve Isletme Kooperatifi 2020 y1linda kurulmus olup ortaklarimin
tamamina yakim kadin girisimci ve kadin ¢iftgilerden meydana gelmektedir. Maldi Ana Kadin Kooperatifi
Uretim ve Paketleme Tesisi ile kooperatifin calismalar1 bdylelikle bugday miizesinin olusumunda zemin
olusturmustur (malatyahaber.com, 2021).

5. Sonu¢ ve Tartisma

Mutfak ve gidaya dair her seyi ifade eden gastronomi, kiiltlirlerin ayrilmaz bir parcasidir. Kiiltiirel
paylasimlarin ve merakin giderek arttig1 giinlimiizde gastronominin 6nemli bir seyahat motivasyonu ve
destinasyon c¢ekim giicii faktorii oldugu sOylenebilir. Bir yorenin turizminde c¢ekici unsur olarak
degerlendirilebilen gastronomi miizeleri, turizmin oldugu kadar toplumun gelisimine katkida bulunan, bilgi
birikimini ve degerleri gelecege tasiyan en dnemli aracilardir.

Bu kapsamda seyahatin yerel iiriinlerle birlestirilmesi (belirli bir yemegi yemek veya yerel bir sarabi
igmek vb.) yerel kiiltiirden de pay almak anlamina gelmektedir (Ignatov ve Smith, 2006: 237). Seyahatin yerel
kiiltiirle bagini kuran bir arac1 olan mutfak turizmi, mutfagin kiltiirleri gerek kasith gerekse rastlantisal olarak
birbirine yakinlastiran ve karsilastiran bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bir destinasyona 6zgii olan ve ait
oldugu destinasyonun 6zelliklerini yansitan yerel gidalar ve i¢ecekler, tarimsal uygulamalar ve iiretim teknikleri
ile bunlarin geleneksel yontemlerle hazirlanig ve sunus bi¢imlerini igeren mutfak kaynaklari ziyaret edilen
bolgede iretilen ve markalastirilan gidalar1 ifade eder. (Smith ve Xiao, 2008: 289-290). Boylelikle
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destinasyonlar kendilerine 6zgii bir yemek imaj1 ve ¢ekiciligi de elde etmis olmaktadirlar. Bu duruma 6rnek
olarak ozellikle Italya, Fransa ve Asya iilkelerine gastronomi amagli turlarin diizenlenmesi, Toskana’daki yemek
pisirme ve sarap degerlendirme derslerine yonelik seyahatlerin gergeklestirilmesi verilebilir. Ayrica
Avusturalya’da Melbourne ve Sydney, yiyecek ve sarap destinasyonu olarak pazarlanmaktadir. Yine
Avusturalya’daki Barossa Vadisi ve Kaliforniya’daki Napa Vadisi ile Sonoma Vadisi 6nde gelen sarap turizmi
destinasyonlaridir (Kivela ve Crotts, 2006: 356).

Kiiltiirel bir kaynak olan gastronominin; deniz, glines, kum turizminden yararlanamayan ya da tarihi ve
dogal kaynaklardan yoksun olan destinasyonlar i¢in uygun bir alternatif kaynak olmaktadir. Yiyecek icecek
imajiyla turist ¢eken destinasyonlar bu deneyimlerle, yoresel tatlar1 ve tiriinleri bireylere sunmakla birlikte farkli
kiiltiirlerin 6zelliklerini de kisilere agilamaktadir (Kivela ve Crotts, 2006: 356, 359). Miizelerin destinasyonlarin
pazarlanmasinda g¢ekici bir faktdr oldugu ve gastronomi turizmi i¢in de dnemli turizm kaynagi oldugu ifade
edilebilir. Tiirkiye’nin, bu agidan olduk¢a zengin bir kiiltiirel gegmise ve tarimsal kaynaga sahip oldugu
goriilmektedir. Oyle ki bu ¢aligma kapsaminda dahi Tiirkiye genelinde 28 gastronomi miizesinin oldugu tespit
edilmistir. Tirkiye’nin zengin kaynaklara sahip olmasima ragmen potansiyelinin yeterince kullanilmadigi
goriilse de gastronomi turizmi alaninda gelisme kaydetmeye basladigi ifade edilebilir. 28 miizenin varligi bunun
kanit1 olmakla birlikte gastronomiye olan ilginin de arttigin1 ve buna paralel olarak gastronomi miizeleri arzinda
ilerlemeyi tesvik ettiginin de kanit1 olarak goriilebilir. Dolayisiyla gastronomiye olan ilginin artarak devam
etmesiyle mutfak, tarih ve kiiltiiri kapsayan gastronomi miizelerinin Tiirkiye genelinde ilerleyen zamanlarda
daha fazla agilmasi olasi bir durumdur. Bunun i¢in gerek devlet tarafindan tesvikler saglanmasinin ve turizm
sektorli agisindan vurgulanmasinin énem tasimasiyla beraber bu gelisim, Tiirkiye’nin hem ekonomik hem de
kiiltiirel gelisimde olumlu kazanimlar sunacaktir.

Arastirma kapsaminda Tiirkiye genelinde aktif olarak faaliyet gdsteren 28 gastronomi miizesinin
bulundugu tespit edilmistir. Tema olarak ise miizelerin en ¢ok zeytin ve zeytinyagi temasinda (7 adet) ve
zeytinyagl miizelerinin ise Ege Bolgesi’nde yogunlukta oldugu goriilmektedir. Zeytinyagindan sonra en sik
goriilen gastronomi miizelerinin ise mutfak miizeleri (6 adet) ile ¢ikolata miizeleri (4 adet) oldugu belirlenmistir.
Ayrica 3 adet bal ve aricilik miizesi ile 2 adet sarap miizesi bulunmaktadir. Bunlardan bagka ekmek, dondurma,
bugday, baklava, kahve ve peynir temalarinda miizelerin bulundugu tespit edilmistir. ilk gastronomi miizesinin
2001 yilinda Adatepe Zeytinyagi Miizesi olarak Balikesir’de acildigi ve 2004 yilindan itibaren ilgi gérmeye
baglayarak gastronomi miizelerinde artisin devam ettigini sdylemek miimkiindiir. 2004 yilinda Tekirdag’da
Feyzi Kutman Sarap Miizesi, Polonezkdy Aricilik Miizesi ile Istanbul Gastronomi Miizesi (MSA) miizeleri ile
gastronomi miizelerinin agilmasi bu durumun bir gostergesidir. 2021 yilinda da Bursa ve Bodrum’da ¢ikolata
miizeleri agilmis olup gastronomi miizelerinin gelisimi devam etmektedir.

Alanyazin verileri ve arastirma bulgulari sonucunda gastronomi miizelerinin, yoresel mutfaklarin,
kiiltiirlerin ve gastronomi tarihinin tanitilabilmesi ve siirdiiriilebilmesi i¢in 6nemli aracilar oldugu soylenebilir.
Bu kapsamda gastronomi miizelerinin farkli temalarda sayisi ve kalitesi artirilmali ve yiyecek igecek kiiltiiriiniin
de en dogru ve uygun bigimde tanitimi, siirdiiriilebilirligi saglanmalidir. Bu sayede gastronomi miizeleri ile
birlikte destinasyonlar da turizm agisindan art1 bir deger kazanacak ve turizmin bolgesel a¢idan canlanmasina
katkida bulunacaktir. Gastronomi miizelerinin tanitim ve gelisimleri i¢in basta Kiiltiir ve Turizm Bakanligi
olmak iizere Tiirk mutfagini, yoresel iirlinleri koruma ve siirdiiriilebilirligini saglamada ilgili kurum, kurulus ve
dernekler, iiniversitelerin gastronomi ve mutfak boliimleri, ilgili akademisyenler ve gastronomi miizeleri
ilgililerinin katki ve destekleri saglanmalidir. Ayrica Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 miizelerin yenilenmesi, bakim
ve yeni miizelerin tesvikleri i¢in fon ve caligmalar saglayabilir. Ayrica yine Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 bagsta
olmak tizere devlet destekler ile miizelerde temaya uygun {iriinlerin yapimiyla ilgili uygulama atolyeleri, egitim
caligmalar1 ve turnuvalar gibi gesitli aktiviteler baslatilabilir. Diger taraftan anlatimlarda hareketli figiirler ya da
mumya figiirleri kullanilarak veya temaya uygun kostiimlerle anlaticilar ile dikkat ¢ekici kilinabilir. Boylece
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miizeler sadece iiriinlerin sergilendigi bir yer olarak kalmamakla beraber tarihi ve kiiltiirii yasatan, yansitan ve
uygulama béliimiiyle daha cazip gelen mekéanlar haline gelebilir.

Gastronomi miizelerinin tanitimi ve farkindaligi konusunda bir diger 6nemli aracilar seyahat acentalar
ve tur rehberleri olabilmektedir. Tiirkiye’de yerli ve yabanci turistlere diizenlenen gezilerde tur programina
gastronomi miizelerinin de eklenmesiyle gastronomi miizeleri hakkinda bilgi verilmesi ve yoresel iirlinlerin
tanitim1 ve satis1 da gerceklestirilebilir. Ayrica tiniversitelerin bu konuda énemli onciiler oldugu sdylenebilir.
Universitelerin gastronomi boliimleri Tiirk mutfagimi ve gastronomi miizelerini yasatmak ve gelistirmek adina
egitim toplantilari, seminer ve fuarlar gerceklestirmeleri faydali olacaktir.
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