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oz

Squid Game, Netflix platformunda yer alan dokuz bélumlik Giiney Kore yapimi bir
dizidir. Gerilim-dram tlrtinin bir 6rnegi olan dizide oyun sahnelerinde ¢ocuksu
masum temalar gosterilmesine ragmen gercekte ¢ok¢a kan ve siddet unsuru yer
almaktadir. S6z konusu dizide, bircok sahnede bilingaltina yonelik etkileme
yontemleri uygulanmaktadir. Bilincaltindaki bilgiler cagrisimlar yoluyla izleyici hem
sorgulatip hem de merak ettirmektedir.

Dijital platformlarin siklikla kullanildigi glinimiizde Squid Game dizisi; gerek sosyal
medya paylasim ve tartigmalart gerek konusu gerek icerdigi siddet sahneleri ve
gerekse kiiclik yasta izleyiciler tarafindan da izlenmesi gibi unsurlar nedeniyle diinya
capinda adindan s6z ettirerek giindemde kalmayi basarmaktadir. Son dénemlerdeki
poptler dizilerden olan Squid Game siddet sahneleriyle ¢ok tartisilsa da, bazi
bélimlerde sanatsal géndermeler de bulunmaktadir. Rene Magritte, Van Gogh,
Picasso, Claude Monet, Maurits Cornelis Escher, Friedrich Nietzscheve ve Jacaques
Lacan gibi sanat¢i ve digstndrlerin eserlerinden izler barindiran dizi bu bakimdan
incelenmistir. Bu amacla arastirmada dizide yer verilen ve kimi sahnelerde kullanilan
sanatsal yansimalar ve bu yansimalarla ilgili sanat¢i eserlerine yapilan géndermeler
ele alinmustir.

ABSTRACT

Squid Game is a South Korean television series consisting of nine episodes offered by
the Netflix platform. Although the game scenes in the thriller-drama series features
childish innocent themes in the game scenes, there is also blood and violence. The
very series also makes use of methods to influence subconscious in many scenes.
Subconscious information makes the viewer both to question and wonder by means
of connotations.

In today’s world, where digital platforms are frequently used, the Squid Game series
has managed to make a name for itself worldwide and stayed popular due to the
factors such as social media posts and discussions, its violent scenes and the plot, and
the attention of young viewers. Being one of the most popular series of recent times,
Squid Game has been widely discussed for its violent scenes, but some episodes also
feature artistic references. The series, which features works by artists and thinkers such
as Rene Magritte, Van Gogh, Picasso, Claude Monet, Maurits Cornelis Escher,
Friedrich Nietzscheve and Jacaques Lacan, has been examined in this respect.
Therefore, this study focuses on the artistic reflections and the references to artists’
works related to these reflections in certain scenes and the series in general.

Kaynak gésterimi: Tingir, M., Tarlakazan, B.E. (2022). “Kiiresel Ol¢lide Sansasyon Yaratan Squid Game Dizisindeki
Sanatsal Yaklasimlar”, Turkish Journal of Fashion Design and Management (TJFMD), 2022, 4 (2): 73-88

How to cite: Tingir, M., Tarlakazan, B.E. (2022). “Artistic Reflections in The Global Sensational Squid Game Series”,
Turkish Journal of Fashion Design and Management (TJFMD), 2022, 4 (2): 73-88
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Giris

1962 yilinda uzaya gdnderilen Telstar-1 uydusuyla Fransa’dan ABD’ye ilk televizyon
yayini gerceklesmistir. 1965 yilinda Intelsat (International Satellite System) isimli kitalar
arasi haberlesme sistemi ABD’de kurulmugstur (Akyol, 2012). Dijital platformlarin ortaya
ctkisinda sayisal yayincilik teknolojisinin ilerlemesini etkilemigstir. Tirkiye’de 2000’li
yillarda sayisal yayincilik teknolojilerine karsi gelismeler olmugtur. 1999 yilinda Dijital
TV anlagmasi ile Digitturk’in kurulmasi bu sektérde atilan ciddi adimlardan biridir. TRT
dijital yayincihga gecerek kablolu yayinciligini 2008 yilinda sonlandirmigstir (Tanridver,
2011). Dijital yayincilik sistemleri; uydu yayinciligi, IPTV (Internet Protocol Television),
Web TV, HBB TV ve OTT TV olarak ayrilmaktadir (Akyol, 2012).

ilk televizyon yayiminin yapildigi 1936 vyilindan bugiine televizyondan ayri
dusiintilemeyen izleyici, tarihsel dénemde bircok agamadan ge¢mistir. 1960°I1 yillara
kadar sadece ekranin kendisine sunduguna maruz kalan, icerigin olusumunda hi¢bir etkisi
olmayan ve sadece “etkilenen-pasif” durumunda olan izleyiciye ydnelik bakis acisi bu
dénemlerden sonra degismistir (Erdogan ve Alemdar, 1990: aktaran; Sari ve Turker,
2021). internet ve uydu teknolojilerindeki ilerleyis yayincilik bicimini degistirmeye
baslamis boylece uluslararasi haber ve yayin akisinda ilerlemeler olmugtur (Ulug, 2008).

Televizyon-izleyici iliskisindeki donim noktasi glinimuizde yeni medya bashg altinda
kavramsallastirilan sosyal aglarin kullanimini siklastirmistir. Facebook, Twitter, Youtube
gibi sosyal aglarin sikhkla kullanilmasi ve yayincilik teknolojileriyle butiinlesmesi
izleyiciye yeni bir bakig yliklemektedir. Youtube gibi video paylagim siteleri 2010’lu
yillarin baglarindan itibaren bireysel Uyelerin yaninda medya sirketleri gibi kurumsal
Uyeler tarafindan kullanilmaya baslanmistir. Televizyon kanallarindaki ulusal ve
uluslararasi yayinlarin tekrarlari internet ortaminda izlenilir duruma gelmigtir.
Televizyonlar da canli yayinlarini ayni zamanda internet ortamina tasimustir. izleyiciler
icin kanallarin &zellikle kurumsal web sayfalari ve Youtube hesaplarindan bu yayinlari
seyretme imkani sunmugtur (Sari1 ve Turker, 2021).

Tuarkiye’de, yeni nesil olarak tanimlanan dijital platformlar sektdrde son dénemlerde
dijitallesme adina énemli adimlar atilmaktadir. internet iizerinden Ucretli abonelik ile
dizi ve film izleme hizmeti veren Puhu TV ve Blu TV gibi yerel isletmeler faaliyet
gostermektedir. Calismaya konu olan dizinin yayincsi olarak, uluslararast dijital
platformlarda yer alan Netflix, Turkiye’de de hizmet vermektedir.

Ayni zamanda Hulu, DC Universe, Amazon Prime Video, Youtube Premium ve CBS All
Access gibi uluslararasi dijital uygulamalarda bulunmaktadir. Amerika merkezli
uluslararasi Netflix sirketi 1997 yilinda hizmet vermeye baslamistir. DVD satisi ve
kiralama hizmeti veren sirket kurulusundan takribi bir yil sonra DVD satislarini bitirerek
posta yoluyla kiralama Uzerine isleyisini yeniden dizenlemistir. 1999°da aylik abonelik
sistemine gecisinden sonra 2007 yilinin subat ayina kadar bu sistem kullaniimistir. 1999-
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2007 donemlerinde aylik abonelik “sinirsiz DVD kiralama™ olarak devam etmistir. 2007
yilt ise Netflix sirketi icin bir baslangi¢c olmustur (Sart ve Turker, 2021).

2013 yilinda Netflix orijinal yapimlarina ilk adimini atmustir. ilk orijinal icerik olan 13
bolimlik House of Cards dizisinin tim bdlimlerini bir arada yayinlayan sirket birden
fazla profil olusturma secenegini de getirmistir (Akkus, 2019). Ayrilan profillerle kisiye
Ozel izleme listesi olusturularak izlemekten hoslandigi turdeki film ve diziler karsisina
cikmaktadir. 2016 yilinda ise ¢ocuklara 6zel bir profil ekleyerek cocuklarin izlemesini
istemedigi zararl icerikteki yapimlari ebeveynleri tarafindan kontrol edebilme imkani
vermektedir. Dijital platformlar aylik 6denen Ucretlerde kullaniciya istenilen yerde,
istenilen zamanda ve istenilen aragla izleme imkani sunmaktadir.

Geleneksel televizyon yayincilliginda uzun vyillar sadece ekrandaki yapimi izleme
zorunlulugu varken, dijital platformlar sayesinde izleyici istedigi saatte istedigi yapimi
izleme imkanina sahiptir. Dijital platformlarda zengin ve kaliteli iceriklerin artmasi
izleyiciler acisindan tercih sebebi olmaktadir. izleyicinin bu tercihleri izleyiciye zaman ve
bakis agisi kazandirmaktadir. Netflix platformu mevcut kullaniasini elinde tutmak ve
yeni kitlelere ulagmak icin kendini giincellemektedir. Bunlar arasinda reklamsiz icerik,
dublaj veya altyazi secenekleri, Netflix 6zglin icerikleri, kisilestirilebilir ara ytz tasarimi,
farkli profiller ve bunlara uygun icerikler, gériintl ve ses kalitesi, seri izleme, abonelik
secenekleri (temel, standart, 6zel), birden fazla ekranda izleyebilme olanagl gibi
secenekler sunmaktadir.

Yayinlar platformlar yoluyla internet Gizerinden kullaniciya ulasmakta ve izleyicide bir
sure sonra icerigin cogaltilma talebi olusmaktadir. Bu talebi karsilamak icin platformlarda
bircok yerli-yabana dizi ve film, belgesel ve cocuklar icin animasyon filmler yer
almaktadir. icerikler siniflandirilarak, kisinin izledigi iceriklere benzer icerik énerilerinde
bulunmasi tercih sebepleri arasindadir.

Son zamanlarda Netflix Gzerinden yayinlanan Squid Game isimli dizi ise platformda en
cok izlenen diziler arasindadir. Dizide siddet ve kan sahneleri én planda olmasina
ragmen yer yer sanat tarihinden édnemli isimlerin eserlerine géndermeler yapilmaktadir.

Dizinin sanat ydnetmeni Chae Kyung-sun parlak ve canli renklerle oyun parki gérintisua
verdigi mekan tasarimlariyla gerceklsti sahneler olusturmustur. Sanatg¢inin ¢cocuksu ve
masalst bir atmosfer olusturarak siddet temalarinin islenmesi izleyicinin heyecanini
artirarak bir sonraki sahneyi merak ettirmektedir. Chae Kyung-sun verdigi bir
réportajda; “Squid Game’deki mekanlari tasarlarken buyik ilham kaynagi olan sanat
eserlerinin oldugunu” belirtmektedir (URL 1).

Squid Game, Gulney Kore’nin favori ¢cocuk oyunlarindan bazilarina dayanan élimcil bir
yarisa déniisme serisidir. ilk sahnelerde oyunculara geleneksel bir Giiney Kore oyunu
olan “ddakji” isimli iki kare kagittan olusan kartlari birbirine vurarak ters cevirip
kazanmasini saglamaktadir. Kazananlara para verip daha ¢ok para kazanmalari icin
oyuna davet karti verilmektedir. Dizide esitsizlik, yoksulluk, bor¢, gd¢ ve organ
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kacak¢ihgr gibi konulara vurgu yapilmaktadir. Para sikintisi olan 456 kisinin para
karsiiginda cesitli cocuk oyunlarinda yarisma teklifini kabul etmelerinin ardindan
yasanan konulari ele almaktadir.

Dizide 456 oyuncunun secilmesiyle ilgili olarak dizinin senaristi ve ayni zamanda
yonetmeni olan Hwang Dong-hyuk goérisanl, “Odilin miktarinin gercekci olmasini
istedim. Piyango kazananlarin miktarlarina baktigimda, en yiiksek miktarin 40 milyar
dolarin biraz Gzerindeydi bu yizden bu miktar sabitledim. 45,6 won &diil miktarinin
toplam miktar oldugu icin 456 kisilik bir grup secilmistir. 1'den 10’a kadar sayildiginda
tam ortada kalan sayilar oldugundan 456 sayisinin kolay hatirlanacagini ddsindim”™
seklinde agiklamistir (URL 2).

Oyuncularin kiyafetleri hepsinin tzerinde aynisi olacak sekilde yesil bir Giniformadir. Bu
da oradaki herkesin esit sartlarda oldugunu vurgular. Dizide siklikla orada olan herkesin
esit oldugu vurgusu yapilmaktadir.

Chae Kyung-sun; “tasanim unsurlaninin bazilan 70’ler ve 80’lerdeki Kore ders kitaplarindandir.
Dizide sik¢a kullanilan yesil ve pembe renkleri o dénemlerde ¢cocuklarin okul gereglerinde kullanilan
renklerdendir. Katilimallar, Kore’de okul esofmani icin yaygin olarak yesil renk giyerken, maskeli
askerler pembe tulum giymektedir. Bu kontrastlik karakterlerin durumunu ve ait olduklan yeri
temsil etmek icin kullanilmigtir. Pembe renk yesil icin korku ve tehlikeyi simgeledigini™ belirtmigtir
(URL 3). Ayrica askerlerin taktiklart maskelerde, dizinin bircok sahnesinde gecen daire,
Ucgen ve kare sekilleri dikkat cekmektedir. Bunlarin her biri askerlerin ritbelerini belli
etmektedir. Ornegin; daire en dsiik riitbe, icgen dairenin Gstii, kare ise daire ve iicgenin
astudur.

Chae; “askerlerin maskeleri, Hahoetal (geleneksel Kore maskeleri) ve eskrim
maskesinden ilham alinmistir. Uzerine bir cizgi ekledik ve bir tir karinca yiizii gibi
gorunmesini sagladiklarini” vurgulamaktadir (URL 4). Chae Kyung-sun; “daire, ticgen ve kare
sekillerini gercek Kore oyununda yere cizilen sekillerden ilham aldik. Maskeli askerlerin ritbeleri
vardir ve her biri kareden, licgenden daireye siralanir. Riitbelerine her sekil icin kdse sayisina gére”™
karar verdiklerini séylemektedir (URL 5).

Oyunlarin digindaki gercek diinya karanlik ve kétayken oyunlarin oldugu adadaki diinya
sirrealist sanat unsurlari verilerek farklh bir atmosfer olusturulmustur. Kullanilan canh
renkler ve cocuksu hava ile siddetten soyutlanmaktadir. iki diinya arasindaki karsithklar
estetik bir sekilde verilmektedir. Dizinin bazi sahnelerinde klasik muizik calmasi sanatsal
dokunuslar oldugunu izleyiciye hissettirmektedir. iddet ve kan sahnelerinin oldugu
oyunlarda yatistirici muzikler karsithk olarak kullanilmigtir. §iddet unsurlarinin oldugu
yerde absurt bir sekilde sanata gdndermeler yapilmasi dikkat cekmektedir.
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Dizide Yer Alan Sanatsal Gondermeler

Dokuz bélimlik dizide aksiyon ve kan goérintuleri yogun bir sekilde kullanilmasina
ragmen sanatsal birtakim gd&ndermelerin de yapildigi goérilmektedir. Dizinin ikinci
béliminde bir polis, kardesini aramak i¢in onun odasina gider o sirada kameraya
masadaki ingilizce ve Kore basimi sanat kitaplari yansimaktadir. Polisin aradig kardesi
ise oyunlari yoneten kisinin kendisidir. Ekrana yansiyan gériintiide; Van Gogh, Picasso,
Rene Magritte, Claude Monet gibi sanatcilar, Psikiyatr Jacques Lacan ve Friedrich
Nietzsche’'nin kitaplari gérilmektedir. Magritte’nin ikili karsitlik gece ve glinduiz eseri lsik
imparatorlugu tablosu da kameraya yansimaktadir (Sekil 1.). Tablonun alt kismi geceyi,
Gst taraf glindizi gostermektedir. Oyunlarin oynandigi yerlesim yeri kapaldir bu
ylzden gece ya da gindiz ayrimi yapilmamaktadir. Disaridaki hayatin gosterildigi
sahnelerde sadece gece ve gliindiz goérilmektedir. Bu kadar sanat kitabinin 6zellikle
gosterilmek istenmesi dizide ¢ikarilan sanat géndermelerinin altini vurgular bi¢cimdedir.

ARZU.TEORISI, JAGQUES EACAN

™,

Sekil 1. Sanat kitaplari sahnesi (Netflix)
Figure 1. Art boks scene (Netflix)

Grafik tasarima M.C. Escher’in 1953 yilinda yaptig gorelilik adli eserini gravir olarak
basmistir. Yer cekimi yasalarinin olmadigr bir dinyayr tasvir etmektedir. Eserde
pencerelerde doga manzarali dis dinya gosterilirken iceride karmagik bir hayat
resmedilmistir. Kullanilan figtrler ayni tipte ve belirgin olmayan kafa yapilari vardir.
Escher burada herkesin esit oldugunu vurgulamaktadir.

Gorelilik diinyasinda her birey normal fiziksel yasalarin gegerli oldugu yercekimi
kuyularindan birinde yasamaktadir. Her bir yercekimi kaynagi arasinda yer alan on alti
karakter bulunur. Birisinde altt ve diger ikisinde bes karakter vardir. Sekildeki yedi
merdivene sahip olan yapinin her bir merdiveni iki farklh ¢ekim kaynagina sahip kisiler
tarafindan kullaniimaktadir. Merdivende yiriyen kisiler incelendiginde, iki kisinin ayni
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merdiveni ayni yonde ve ayni tarafta kullandigi goérilmektedir. Ancak her birinin
basamaklarin farkh bir yénini kullandigi gorilmektedir. Escher’in ¢alismasinda, Gg¢
parkin her biri aslinda yercekimi kuyularindan birine aittir. Kapilardan biri hari¢ timd,
parklarin altindaki bodrum katlarina ¢ikiyor gibi gériinmektedir. Bu tiir bodrum katlari
sira disidir ve resmin gercekistu etkisine katkida bulunmaktadir (URL 6), (Sekil 2.).

-------

Sekil 2. Escher gorelilik gravird (URL 7) Sekil 3. Dizi sahnesi (Netflix)
Figure 2. Escher relativity engraving (URL 7) Figure 3. Drama scene (Netflix)

Dizinin bir¢ok sahnesinde oyuncularin ve askerlerin giris ¢ikislarinin gésterildigi renkli ve
dolambacli merdivenler gérilmektedir ve bu sahne tasarimlari Escher’in gorelilik isimli
eserine benzemektedir (Sekil 3.). Orijinal eserde yer ¢cekimine ve fizik kurallarina meydan
okuyan sekillerde bir dizi merdivenli odalari tasvir etmektedir. Escher’in sanati; izleyici
ayni anda duslinmeye, sorgulamaya ve hayal etmeye ydnlendirmektedir. Squid
Game’deki merdivenlerde ise yer c¢ekiminin temel unsurlari dikkate alinmistir.
Merdivende kullanilan zit renkler ve labirente benzeyen vyapisiyla karmagik
gosterilmektedir. Orijinal eserde figlrlerin kiyafet ve yizlerinde belirginlik yoktur bu
Ozellik de dizide aynen kullanilmaktadir. Merdiven tasarimindaki belirsizlik kafa
karistirmak ve kisinin yonunu sasirtmaktadir. Yapi, herhangi bir kagma girisimini oldukga
zorlagstiran, karistk diizen ve sahte kapilarla doludur.

Bir baska benzerlik, disavurumcu ressam Edvard Munch’in Gnli eserleri Ciglik tablosunun
kullanimina dairdir. Munch bu eseri 1893 yilinda yapmustir (Sekil 4). Tablonun 6n
planinda aci ¢eker gibi goriinen bir figlir yer almaktadir. Kirmizi tonlarin agirlikli olarak
kullanildigi tabloyu Munch, Fransa’nin Nice sehrinden etkilenerek yapmustir.
Gunliginde aktardigina gore; iki arkadasiyla yurimektedir ve o sirada glines
batmaktadir ve gokyuzi kan kirmizisi rengindedir. O esnada kendini yorgun hissedip
durmus, arkadaslari ise ylriimeye devam etmistir. Ressamin doganin ¢ighigini hissettigini
dile getirdigi glinliiglinde o anlari eserine yansitmistir (URL 8).

Dizide ise; ilk bolimde Kimizi isik-yesil 151tk adli oyun sirasinda elenen oyunculara ates
acilir ve olduralirler. Bu sirada oyunculardan birinin kani kadin oyuncunun yizine
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gelmektedir. Elini ylziine gétirir kani gérduginde ve olaylar karsisindaki korkusuyla
sessiz bir sekilde ¢ighk atmaktadir (Sekil 5.). Orijinal eserde kullanilan renkler kirmizi
agirliktadir, dizide de her yer kan kirmizi olmugtur.

Sekil 4. Munch ¢ighk tablosu (URL 9) Sekil 5. Dizi sahnesi (Netflix)
Figure 4. Munch scream painting (URL 9) Figure 5. Drama scene (Netflix)

Dizideki sanatsal yansimalara dair Magritte’in eseri de O&rnek gosterilebilir. Rene
Magritte’ye ait eser 1958 yilinda yapmis oldugu Hegel’in tatili adli calismadir (Sekil 6.).
Eserde yagmuru itmek icin kullanilan bir semsiyeyi, tepesinde yarim bardak suyla
gostermektedir. Sanatci; islevi suyu itmek olan nesneyi, suyu iceren bir baska nesneyle
birlikte g&stererek karsitlik olusturmaktadir (URL 10). Yagmur yagdiginda, bardak suyla
dolup tasacak semsiye ise asil islevi olan suyu disa itecektir. Resim ters cevrildiginde de
bardagin Ust tarafi disariya akacagi icin semsiyeye su akacaktir. Buradaki iki temel
nesnenin gorevleri bellidir ve eserde tezatlik olusturulmustur. Dizide ise Ug¢lincu
bélimde, oyuncular seker kaliplarindan olusan daire, li¢gen, yildiz ve semsiye sekillerini
rastgele secerek onlari kirmadan ¢ikartmak zorundadir. Cocukken oynadiklari bu
oyunda semsiye hep kirilan bir sekildir. 456 numarali oyuncu semsiye seklini secer,
Magritte’in eserindeki su dolu bardaktan yararlanamaz ama sekeri islatarak ¢ikarmayi
basarir. Eserdeki gibi semsiye ve su birlesmis olur ($ekil 7.).
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Sekil 6. Rene Magritte Hegel’in tatili (URL 11) Sekil 7. Dizi sahnesi (Netflix)
Figure 6. Rene Magritte Hegel’s holiday (URL 11) Figure 7. Drama scene (Netflix)

Rembrandt’in 1632 yilinda yaptigi, Dr. Nicolaes Tulp’un Anatomi Dersi isimli yagli boya
tablo dizide bir bagka yansima olarak dikkat ¢ekmektedir. Orijinal eserde o yillarda,
yilda sadece bir kere yapilan anatomi dersi resmedilmistir ($ekil 8.). Sekilde dénemin
Unlu cerrahlarindan Dr. Nicolaes Tulp tarafindan yapilan anatomi dersi ve onu merakh
gozlerle izleyen cerrahlar yer almaktadir. Anatomi dersi olmasina karsin cerrahi aletler
ve kan yoktur. Dizide ise dldirilen kisilerin organlarini satan bir grup organ kacakgisi
gosterilmektedir (Sekil 9). Oyunculardan birisi doktordur ve dizinin bircok bélimuinde
yer verilen sahnelerde 6len kisilerin organlarini o ¢ikarmaktadir. Orijinal eserde figrlerin
kiyafetleri ayni renklerde olup, dizide de doktorun yanindaki kirmizi kiyafetliler tek
tiptedir. Eserde Doktor Tulp yanindakilerden farkli kiyafetlidir. Dizideki doktor figliri
de ayni sekilde digerlerinden ayirt edici kiyafetle sahnededir.

gekil 8. Dr. Nicolaes Tulp’un anatomi dersi (URL 12) Sekil 9. Dizi sahnesi (Netflix)
Figure 8. Dr. Nicolaes Tulp’s anatomy lesson (URL 12) Figure 9. Drama scene (Netflix)

Diziden ¢ikarim yapilan bir diger sanat¢i Salvador Dali’dir. Dali 1972 yilinda dizenlenen
bir stirrealist balonun kiyafetlerini ve maskelerini yapmakla gérevlendirilmistir. Baloya
girmek icin surrealist maskeler takmak zorunludur. Dali ise bu parti icin kendi
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tasarimindan maskeler yapmustir (URL 13), (Sekil 10.). Dizide ise; yedinci bélimde
oyunlari destekleyen bir grup zengin is insani oyunlarin oynandigi adaya, Dali’nin
surrealist balosundaki gibi yuzlerinde maskelerle girmektedir ($ekil 11.). Dali’'nin
balosunda, kadinin kafasinda geyik maskesi varken dizide de benzer sekilde hayvan
figtrlerinden olugsan maskeler gériilmektedir. Buradaki benzerliklerde dikkat ¢ekicidir.

Sekil 10. Salvador Dali, balo maskeleri (URL 14) Sekil 11. Dizi sahnesi (Netflix)
Figure 10. Salvador Dali ball masks (URL 14) Figure 11. Drama scene (Netflix)

Judy Chicago’nun Aksam yemegi partisi isimli caligmast 1979 yilinda yapilmis
enstalasyon eseridir. Calismanin Uzerinde 999 kadinin sembolik imzalar
bulunmaktadir. Seramik bir zemin Gzerinde yer alan tGg¢gen seklinde bir yemek masasi
olarak calisilmistir (Sekil 12.). Sanatgi atfettigi kadinlarin isimlerini pecetelere islemis ve
onlari temsil eden resimleri sembollestirmistir (URL 15). Dizide sekizinci bélimde butin
oyuncular &lir ve geriye sadece Ug kisi kaldig icin son oyun 6ncesi onlara 6dul olarak
yemek verilmektedir. Orijinal eserle arasinda sekilsel olarak benzerlik bulunmaktadir.
Seramik bir duzlem Uzerindeki licgen yemek masasinda orijinal eserin aksine bir kadin
ve iki erkek yer almaktadir (§ekil 13.). Kadin yaral oldugu icin iki erkek arasinda ¢aresiz
gosterilmektedir. Oysaki Judy Chicago bir feminist olarak eserinde kadinlari &verek
onlarin yaninda oldugunu gostermektedir.

Sekil 12. Judy Chicago aksam yemegi partisi (URL 16) Sekil 13, Dizi sahnesi (Netflix)
Figure 12. Judy Chicago dinner party (URL 16) Figure 13. Drama scene (Netflix)
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Michelangelo’nun 1511 yilinda yaptig Adem’in yaratilisi eseri en Unli fresk
eserlerindendir. Tanr’'min ilk insan olan Adem’e hayat vermesini betimlemektedir.
Eserde Tanri ve Adem’in ellerini iceren detay en tnli bolumudur (Sekil 14.). Dizinin
dokuzuncu final bélimine ¢ocukluktan beri arkadas olan iki kisi kalir ve diziye adi veren
oyunu oynarlar. Kan ve siddetin yer aldigi sahnede karakterlerden birisi yerdeki
arkadagina elini uzatmaktadir. Bu kare Adem’in vyaratisi eserindeki el detayina
benzemektedir ($ekil 15.). Dizide bagrol oyuncularindan biri olan 456 numara son
oyuncu olarak gosterilir. Akli ve sansi sayesinde oyunlarin hepsinden gecen tek kisi odur
ve oyunun kazanant olur. Dizide bir numarali oyuncu yasli hasta bir adamdir ve oyunun
kurucusudur, fakat bunu kimse bilmemektedir. Bir numara sayi olarak her seyin bagidir,
dizide de bir numarali oyuncu oyunlarin kurucusu olarak gosterilir. 456 numarali
oyuncuyu sevdigi icin onun bir oyunu kazanmasini saglayarak finale cikarir. Dizide 456
sayisina bircok sahnede vurgu yapilmaktadir ve elini uzatan kiside son oyuncudur. O
Tanr’'nin eli olarak goésterilmek istenmigstir. Orijinal eserde Tanri’nin elini uzatarak
insanoglunun yasamasina atif yapilirken, dizide yerdeki kisi elini uzatip yeni bir adam
olarak hayatina sifirdan baslayabilecekken onu reddederek kendini Oldirmeyi
se¢mektedir. Resim ile dizideki sahne arasindaki belirgin fark ise birinci $ekil aydinlik ve
ferah iken ikinci $ekilde, kasvetli ve yagmurlu bir hava séz konusudur. Bir taraftan iki
elin birbirine verdigi yasam enerjisi, diger tarafta zithk gérulmektedir.

: i,
Sekil 14. Michelangelo Ademin yaratilisi (URL 17) Sekil 15. Dizi sahnesi (Netflix)
Figure 14. Michelangelo Creation of Adam (URL 17) Figure 15. Drama scene (Netflix)

Sanat Eserlerinin Farkl Uygulamalarda Kullanimi

Adi gecen sanat eserlerine sadece Squid Game dizisinde degil bagka uygulamalarda da
karsilasmak mumkuindur. Bir¢cok yerde Ginli sanatcilarin eserlerine yer veriliyor olmasi
bir yandan sanatin &nemini vurgularken, diger yandan sanat yoluyla dikkat cekmek, fark
yaratmak, tercih ve talep olusturmak amaglanmaktadir. Bunun icinde bilingalti
duygulardan yararlanmak etkili bir uygulama bi¢imi olabilmektedir.

Calismada yer alan Escher’in gorelilik merdiveni eseri sadece s6z konusu dizide degil
farkl alanlarda da gortlebilen bir eserdir. $6z gelimi, reklam uygulamalarinda, mimari
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yapilarda, dijital oyunlarda, afislerde vb. bircok yapimda tasarimcilara ilham kaynagi
olmaktadir. Ornegin; “Monument Valley” sanatcinin eserinden ilham alinarak
tasarlanmis bir bulmaca oyunudur (Sekil 16.). Oyunun amaci, oyunculari degisen
platformlar ve hileli yénlendirmelerle bulmacayi ¢6zdirmektedir.

gekil 16. Monument Valley oyunu (URL 18)
Figure 16. Monument Valley game (URL 18)

Benzer sekilde, uzun yillardir yayinlanan Simpsons animasyon dizisinde altinci sezonda
yer alan bir sahnede ailenin farkli merdivenlerden bir araya geldikleri gértlmektedir.

gekil 17. Simpsons dizisi (URL 19)
Figure 17. The Simpsons series (URL 19)

Yine, Volkswagen markasina ait basin ilaninda ise Escher’in GnlG merdivenlerinden
esinlenilmistir ($ekil 18).
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4Motion, Get 1o the jobs others con't,
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Sekil 18.Volkswagen basin ilani (URL 20)
Figure 18. Volkswagen press release (URL 20)
Bir diger 6rnek ise Munch’un Ciglik tablosudur. Bu eser de animasyon, dizi ve film gibi
yapimlarda kullanilarak izleyicinin dikkatini cekmektedir. Ornegin, Simpsons dizisinin
besinci sezondaki bir sahnede bu tablo kullanilmistir ($ekil 19.).

Sekil 19. Simpsons dizisi (URL 21)
Figure 19. The Simpsons series (URL 21)

1996 yapimi korku filmi olan Cighk filmindeki ikonik maske goérseli Munch’un Unla
tablosundan esinlenerek hazirlanmugtir (§ekil 20.). Dort seri halde cekilen filmdeki maske
tablodaki ¢iglk atan yuz ifadesi vardir.
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Sekil 20. Ciglik filmi (URL 22)
Figure 20. Scream movie (URL 22)
Son olarak Michelangelo’nun Adem’in yaratilisi eserindeki el detayi en tinli kismudir.
Bircok reklama da esin kaynagi olan bu dokunus sahnesi (Sekil 21.), E.T. filminde yer
alan ¢cocukla uzayhnin karsilasma-selamlagma sahnesinde yer almis ayni zamanda film
afisinde de bu enstantane kullanilmugtir ($ekil 22.). Karsilagmayi, yeni bir yasami, yeniden
dogusu anlatmak adina bu eserden ilham alindigi gérilmektedir.

Sekil 21. Lego basim ilani (URL 23) Sekil 22. E.T. film afisi (URL 24)
Figure 21. Lego printing flyer (URL 23) Figure 22. E.T. movie poster (URL 24)

Bu ve benzeri érnekleri ¢ogaltabilmekle birlikte, gerek hedef kitlenin hazir bulunurlugu
acisindan, gerekse bilinen gorsellerle benzerlik kurup, izleyicisinde duygusal tepki
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yaratmak acisindan ele alinan bu tiir uygulamalarla, sanatin hayatin icinde her an her
yerde karsilasilabilecegi ve 6z0 disinda da kullanilabilirligi gértilmektedir.

izleyici farkh alanlarda ve farkli durumlarda yer verilen sanat eserlerinin farkinda olsun
ya da olmasin potansiyel olarak, yapilan uygulamalardan etkilenme olasiligi her zaman
vardir. Bu bakimdan bireyin; dizi, film, animasyon ya da oyun vb. uyarlamalarina olan
ilgisi devam etmektedir. Sonu¢ olarak bu sekilde Uretilen yapimlarin, tartigilmasi,
paylasilmasi ve nihayetinde talep gérmesi neticesinde, izlenme olasiligi da artmaktadir.

Degerlendirme ve Sonug

Gunumizde bir¢ok dizi veya filmde, kimi zaman kasitli kimi zaman kasitsiz bir sekilde
sanatsal calismalara ya da sanat Urlinlerine yer verilmektedir. Arastirmaya konu olan
Gliney Kore yapimi Squid Game dizisi de bunlardan biridir. Dizide yapilan sanat icerikli
géndermeler; dikkat ¢ekmek, sorgulatmak, disindirmek ve sanatin olagan-dogal
olmayan farkl ortamlarda da karsthk buldugunu géstermektedir. Dizide géndermeleri
yapilan sanat eserleri; eserlerine yer verilen sanatgilarin en bilinen calismalarindan
secilmistir. Ozellikle Munch ve Michelangelo’nun dizide animsanarak sahne anlaminda
karsilik bulan eserleri reklamcilik alaninda da ticari anlamda bir¢cok calismada karsilagilan
bir unsur olmakla birlikte bunlarin kullanilmas bilinirlilik acisindan énemlidir.

Sanatla ilgilenen ya da az ¢ok bu eserleri gébrmus olan kisilerin bilincaltinda esere karsi
bir cagrigim yapacagi dustiintilmektedir. Kisinin bilincalti farkinda olmadigi ama aslinda
daha 6nce bir sekilde edindigi bilgiler ile cagrigimlar yoluyla ortaya ¢ikmakta, daha &nce
bir sekilde edinilen bilgiler gindelik yasamdaki herhangi bir evrede tekrar
hatirlanmaktadir. Bu anlamda bu dizide de “ben bunu daha 6nce gérmiustim™ hissi
uyandiran sahneler yer almaktadir. Benzer sekilde senaryoda yer verilen oyunlarin
aynilari ya da benzerleri hemen her kultiirde karsilasilan oyunlar oldugundan izleyicilerin
bilincaltinda karsiligi olan imgelerle bezelidir. Bu durum, sosyal paylagimlarinda etkisi ile
beraberinde izleyicinin diziyi merak edip izlemesine, bagka birine anlatmasina ve o
kisinin de diziyi izlemesine yol agmaktadir.

Dizinin basari nedenlerinden biri de, asin ac¢iklamalardan ve ayrintilardan kaginarak
kurgusu ve gorsel zenginlikleriyle izleyiciyi meraklandirmasi ve bu sekilde izleyiciyi
dizinin icine dahil etmesidir. $iddetin ve korkunun ve kanl sahnelerin bolca yer aldigl
dizide sanatsal gdndermelerin yapilmasi, konuya karsin tezatlik icermekle birlikte, bir
yandan izleyiciyi dusundurip tepki uyandirirken, diger yandan bilingaltina hitap
etmektedir.

Sosyal mecralarda; forumlarda, Instagram, Twitter ve Youtube gibi ortamlarda dizi
hakkinda paylasimlar yapilmasi, gerek dizide yer alan oyunlarla baglanti kurulmasi,
gerek kanli sahnelerin elestirilmesi vb. séylemlerle, adindan s6z edilmesi dizinin glindem
olmasina yol agmaktadir. Bdylece diziyi izlememis kesimlerinde merak edip hakkinda
arastirma yapip izlemesine yol agmaktadir.
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izleyici film ya da dizi izlemek istediginde daha cok tavsiye edilen yapimlara ya da en
¢cok izlenen listelerine bakarak tercihini yapmaktadir. izlenme listesinde ilk on yapimdan
birisi olmasi onun iyi bir dizi/film oldugunun goéstergesi oldugu konusu tartismali olmakla
birlikte sosyal platformlar bir isin popilerliginin artmasi ya da tam tersine azalmasinda
etkili olabilmektedir. Bu anlamda sosyal medyanin gticii acisinda Squid Game dizisinin
bu kadar ses getirip izlenmesiyle ilgili sosyal medyada yapilan paylasimlarin etkisi biyutk
oldugu goérilmektedir.

Caligmada Squid Game dizisinde yer alan sanat benzerlikleri ele alinmistir. Adi gecen
dizinin bazi bolumlerinde Gnli ressamlarin yaptigli calismalar dizide kimi sahnelerle
gosterilmigtir. Sonug itibariyle dizide yer alan kimi sahneler, biytk oranda s6z konusu
sanatcilarin ¢aligmalariyla benzerlik géstermektedir.
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ABSTRACT

African print fabrics are major textile products in African countries because they have
high economic value. This study focused on the basic components of African print
fabrics producedin Southwest Nigeria. The study adopted survey research design. The
population of the study comprised of African print fabric designers in the two
functioning African print fabric companies in Southwest Nigeria. These companies
were coded as company A and company B. At the time of the study, there were ten
African print fabric designers working in both companies. Census was used to
determine the sample size since the number is manageable. Questionnaire was used
for data collection. The data collected was analyzed using descriptivestatistical tools.
The study revealed that colour, crackle effect, line effect, bold motifs and nature of
fibre are major distinguishing components of African print fabrics. It was also
established that although African print fabric is named after the African continent,
the components are not essentially African. It was recommended that African print
fabric designers should endeavour to consistently adopt Afrocentric design elements
to African print fabric designs. This will encourage Africans to embrace the fabric
more which will positively influence the economy.

Oz

Afrika baskili kumaslar, ekonomik degeri ylksek oldugu icin Afrika tlkelerinde baslica
tekstil Granleridir. Bu calisma, Glineybati Nijerya'da Uretilen Afrika baski kumaglarinin
temel bilesenlerine odaklanmigtir.  Caligma, anket arastirmast  tasarimini
benimsemistir. Arastirmanin evrenini, Giineybati Nijerya'da faaliyet gdsteren iki ayri
Afrika baskil  kumas sirketinde calisan Afrikali baski kumas tasarimcilan
olusturmaktadir. Bu firmalar A firmasi ve B firmasi olarak kodlanmigstir. Calismanin
yapildigi sirada her iki firmada da calisan on Afrikali kumas baski tasarimcisi
bulunmaktadir. Sayi yonetilebilir oldugundan érneklem biiyiikligini belirlemek icin
sayim kullanilmistir.  Veri toplamak icin anket yapilmistir. Toplanan veriler,
tanimlayici istatistiksel araglar kullanilarak analiz edilmistir. Calisma, renk, catlama
efekti, cizgi efekti, kalin motifler ve elyafin dogasinin Afrika baski kumaslarinin ana
ayirt edici bilesenleri oldugunu ortaya koymaktadir. Afrika baski kumaginin adini
Afrika kitasindan almasina ragmen bilesenlerinin esasen Afrikall olmadigi da tespit
edilmistir. Afrikali baski kumag tasarimcilarinin, Afrika merkezli tasarim Ogelerini
Afrika baski kumas tasarimlarina tutarl bir sekilde uyarlamaya c¢alismasi
onerilmektedir. Bu, Afrikalilari ekonomiyi olumlu yonde etkileyecek olan kumasi
daha fazla benimsemeye tesvik edecektir.
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Introduction

African print fabrics are essential clothing items in most African countries especially in
Nigeria. African print fabric is a major component of the African clothing market. They
are patronized by individuals in Africa and beyond regardless of social, economic or
political status. African print fabrics have vibrant colours and attention-grabbing designs.
They are usually produced in a variety of patterns and colours. According to Uqalo
(2015), some of thedesigns represent proverbs and traditional African fables while the
colours used represent social status, age, gender, tribal orientation and marital status.
African print fabrics have unique characteristics that distinguish them from other
traditional African fabrics such as Adire, Aso-Oke and Kente among others.

African print fabrics, Adire and Aso-oke are notable fabrics produced in Southwest
Nigeria. Adire and Aso-oke are traditional textiles peculiar to the Yoruba people in
Southwest Nigeria.Researches have revealed that these fabrics are derived from culture,
physical and spiritual features that represent the Yoruba society. Adire means to tie and
dye, they are colorful dyed clothes found throughout Africa while Aso-oke is a short
form of Aso /lu Oke meaning clothesfrom the hinterland. These fabrics are important
items of clothing worn by the Yoruba of Southwest Nigeria. Adire and Aso-oke fabrics
are produced at cottage level using locally manufactured tools and implements, this
serves as a major limitation to the production and internationalization of these
traditional textiles despite their cultural relevance, unlike the African print fabrics that
are produced in large quantities using automated machines. African print fabrics are
essential articles of clothing for a viable economy. They are patronized by individuals
in Africa and beyond regardless of gender or level of influence. African print fabrics
according to Ugalo (2015) portray the African rich culture and provide a sense of
belongingness in the society. Chichi, Howard, and Baines (2016) identified brand
loyalty, quality, symbolism, cultural significance, design ingenuity, adaptability of print
designs to fashion styles and some design features, such as colour scheme, pattern size,
and layout as factors influencing the marketability and acceptability of African prints
locally and internationally. It is therefore important to know the basic component of
this fabric and what makes it different from other types of textile prints.

Statement of the Problem

African print fabric is a major item in the African textile market especially in Nigeria.
According to Uqalo (2015), Nigeria is the major consumer market for African print
fabrics, accounting for thirty-eight percent (38%) of total demand. This fabric has
generated a lot of controversies in terms of nomenclature and elements of design.
Textile researchers such Akinwumi (2008) and Essel (2017) argued extensively about the
validation of the nomenclature of African print fabrics considering its origin and the
design content. The researcher is of the opinion that there is a need to study the basic
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components of African printfabrics and be able to clearly distinguish it from other textile
prints such as Tiole prints, libertyprints, geometric prints, botanical prints, dot prints,
floral prints and scenic prints among others.

Objective of the Study

The objective of the study is to examine the basic components of African print fabrics
producedin Southwest Nigeria.

Literature Review

African Print Fabrics

African print fabric is a terminology used to describe printed fabrics with vibrant colours
commonly used by Africans. They are made using the wax-resist dyeing method using
machines. These fabrics are usually characterized by African signs, symbols, and motifs
used as a means of silent communication. African print fabrics are usually 100% cotton
fabrics withattractive patterns, usually very colourful fabrics and primarily associated
with Africa becauseof its tribal-like patterns, motifs and massive acceptance by Africans.
This fabric is generally accepted by women, men, children and people of all social
statuses. African print fabrics are used as casual wears and uniform (aso-ebi) for different
occasions (Uqgalo, 2015).

African print fabrics are major materials for contemporary fashion in Africa and also in
the international fashion world (Amankwah & Howard, 2013; Ugqalo, 2015).
Researchers such as Ogunduyile (2001) and Onwuakpa (2016) studied African print
designs from the cultural perspective and described it as an essential part of the culture,
necessary for the growth and development of the economy any nation, especially
African countries. Akinwumi (2008) defined African print fabric as a term used by
European textile firms to describe machine- printed fabrics using wax resins and dyes to
achieve batik wavy line effects on cloths while Ugalo (2015) defined African print fabrics
as the vibrant, attention-grabbing fabrics used acrosscountries in Africa and beyond with
varying patterns and colours. These patterns are sometimes derived from poems,
proverbs and traditional fables and tales while the colours used for the designs symbolize
age, marital status, social status and tribe.

The term ‘African print fabric’ isalso used to describe imitations of resist fabrics which
have a resemblance of the waxed type effects but were printed without wax resins
(Akinwumi, 2008). However, Essel (2017) raised a terminological argument about the
term African print fabric stating that most of these fabricsare manufactured in European
and Asian countries. However, the term African print fabric is generally accepted
because though the fabrics are not of African Origin, they represent an integral part of
African culture and are generally accepted by Africans (Ugalo, 2015). Akinwumi (2008)
and Ugalo (2015) observed that the designs in African print fabrics are linked to African
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culture by adopting names and motifs from Africa. This extends the functionof African
print fabric beyond its use for only fashion but also as a powerful medium of
communication.

African print fabric designs were mostly imposed on African consumers in the past before
theestablishment of textile printing mills in African countries. Today, indigenous textile
designers and textile merchandizers play major roles in the design and promotion of
African print fabrics. Increase in the rate of globalization has drastically reduced the
differences in African lifestylesand preferences in choice of designs are becoming less
obvious. As a result of the aforementioned, the same African print fabric designs now
sell successfully across many African countries once the designs are aesthetically
acceptable (Ugalo, 2015; Wilson, 2001).

African print fabrics today also increasingly incorporate Western objects and symbols
such asumbrellas, phones, electric fans, cameras and radios are often overlaid onto
backgrounds withlines and other geometric shapes (Amankwah & Howard, 2013; Chichi
et al., 2016). Ugalo (2015) noted that African prints are used by people across all social
strata including entertainers, religious leaders, politicians and peasants in Africa and the

diaspora. Figure 1 andFigure 2 are examples of African print fabrics.

Figure 1. African print fabric 1 Figure 2. African print fabric 2
Source: Photographed by Researcher, 2020 Source: Photographed by Researcher, 2020

Types of African Print Fabric Designs

African print fabrics are known and called several names across Africa, including
Nichemwax, Abada, Excellence, Superwax, Superprint, Veritable Java Print, Woodin,
Hollandais, Uniwax and Vlisco among others. Some of these are names of specific
brands and other names of manufacturers. African print falls into two broad categories:
Real Wax and Imi Wax (Uqalo, 2015). Isaac (2013) and Ugalo (2015) agreed that
African print designs have changed over time. They described the first set of prints
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introduced to Africa as Real wax fabrics, this set of African prints dominated the African
textile market until the 21st century when fancy print designs were introduced to the
African market.

Real Wax

This is the first set of African prints introduced to Africa. It is the machine produced
version of Indonesian batik cloth. It involved the application of wax resins and dyes to
achieve the batik effect on both sides of the printed fabric with equal colour intensity
on both sides. This type of printing is referred to as duplex printing (Hagen-jurkowitsch
& Alexander, 2016; Uqalo, 2015). Real wax fabric is characterized by the “crackle effect”
mechanically applied through the manufacturing process. The result is that, no two
pieces of fabric are alike and as such, it increases the market value of the fabric for
African consumers (Hagen-jurkowitsch & Alexander, 2016). Real Wax is the most
expensive type of African print. Real Wax is producedin Nigeria, Holland, China, Ghana
and lvory Coast with China dominating the market by producing 90% of all Real Wax
(Ugalo, 2015).

Imi Wax

This type of African print design is also referred to as fancy prints. It is a non-wax printed
fabric. Unlike real wax fabrics, designs are printed on only one side of the fabric in a
continuous process through rotary screen printing technique which does not require the
use ofwax resin (Hagen-jurkowitsch & Alexander, 2016; Ugalo, 2015). Fancy print
designs gained dominance in the 21st century; some of these designs are not in
conformity with the initial wax print designs which carried proverbial concepts of
Africanism (Akinwumi, 2008).

Origin of African Print Fabrics

According to Akinwumi (2008) and Uqalo (2015), African print originated from the
resist printing process which has an Indian origin. The resist printing method (batik),
diffused from India to Indonesian islands and Japan while its subsequent perfection was
made possible by the Javanese before the thirteen century. Lindholm (1979) opined that
batik has a Hindu origin andit is sacred. Its sacred importance was associated with child’s
birth, initiation and death. Newman (2007) noted that batik particularly served as a
medium for depicting symbols that represent Javanese women’s fertility, crowned snake
motifs, while some tribes such as the Sawu in Sunda island of Indonesia used the cloth
as a means of clan identification. The Javanese mastered the art of batiking and they
produced a lot of symbolic and non-symbolic designs before they were colonized
(Akinwumi, 2008).

Irwin and Brett (1970) noted that in the nineteenth century, styles derived from
preserved European peasant batik designs and preserved served as sources of inspiration
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for designing African print fabrics. African print fabric motifs were universal to all
cultures, such as naturaland stylized forms that are relevance to the Europeans, Africans
and other cultures (Akinwumi,2008). Some of the motifs derived from natural forms
were reminiscent of the seventeenth century Western embroidery and silk styles (Irwin
and Brett, 1970).

Essel (2017) opined that symbols, motifs and colours used in African print fabrics often
conveymeanings and serve as a medium of communication that have been used for
over a period of time with specific meaning and interpretation among the people. For
instance, the use of beadsin African print design connotes ‘precious beads do not make
noise’ meaning that a good person does not have to praise himself. Some of the motifs
used in African prints include geometric shapes, Arabic symbols, lines, Roman numerals,
animal shapes, flowers, leaves, seeds, musical objects, contemporary objects such as cars,
bicycles and television among others. According to Akinwumi (2009), designs concepts
often used can be grouped into four:

1. Women’s life (family, love, housework),

2. Town life and what it brings, (alphabet, television, money, power),
3. Nature (animals, flowers, seeds, leaves) and

4. Rhythms (music, drums)

Introduction of African Print Fabrics to Africa

Ugalo (2015) noted that African print fabrics first came to Africa in the form of wax
fabric (batik) which originated in Indonesia (formerly, Dutch East Indies). Indonesians,
for centuriesproduced batik designs through the application of wax to fabric and dying
the waxed fabric tocreate the desired pattern. The Dutch later developed a mechanical
method of replicating waxdesigns by applying resins to both sides of cotton fabric. This
imitated version of the fabric hadthe “crackle™ effect as a result of the resin cracking and
dyes penetrating into the cracks. Thesecracks reflect on the fabric as venial lines and dots
after removing the resin. The mechanicallysimulated wax print fabrics enjoyed poor
patronage in Indonesia and Europe because they wereregarded as imperfect. Unlike
Indonesians and Europeans, West Africans embraced the machine-made wax prints.
They saw the crackle effects as unique and special design elementsrather and not
deficiencies. The West African’s love for the crackle effect is so pronounced that African
print fabrics manufacturers now deliberately include cracks in African print fabricdesigns.
However, Tolulope and Babatunde ( 2013) believed that the prints were embraced by
Africans because of its affordability and suitability for African climate.

Ugalo (2015) recorded that early African print manufacturers focused more on fabric
colour than design because African people have different colour preferences. Deep blue
prints were preferred in Nigeria while Ilvory Coast preferred shades of brown, yellow,
red and green and Ghanaians favoured orange and black. Hagen-jurkowitsch and
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Alexander (2016) and Ugalo (2015) noted that the focus has now moved from colour
preference to the quality of design. Plant and animal motifs were the predominant
motifs for the earliest print designs while patterns and portrait motifs were later
incorporated in the early 1900s to cater for local tastes. Today motifs commonly used
are alphabets, geometric shapes, representations of human beings, plants, animals
and political or social symbols (Tolulope & Babatunde, 2013; Uqalo,2015).

According to Akinwumi (2008), before nineteenth century, few quantities of African
printfabrics gained access into Africa through the following channels:

1. Christian missionaries who used the fabrics as gifts for new converts;
2. European producers who printed the fabrics solely for the African market;

3. West African soldiers who brought back African print fabrics for their wives after
serving between 1810 and 1862 in Indonesia.

However, during the late 19th century, the Dutch directed their textile mills in Haalem,
Leydenand those in other countries to produce African print fabrics specifically for the
West African markets. Thus, the early decades of the 20th century witnessed a rapid
increase in the export of African print fabrics to Africa, and in the late 20th century,
cheaper bales of African print fabrics were supplied from Japan and local factories to
West African countries. These fabricswere given indigenous African names in order to
appeal to African customers, though these names had no connection with the designs
(Domowitz, 1992).

Characteristics of African Prints

African print design are characterized by blends of Javanese, Indian, Chinese, Arab and
European artistic culture (Akinwumi, 2008). lsaac (2013) however opined that the
major characteristic of African print fabric is the creative combination of unique patterns
and colourswhich are displayed in an orderly repetition of motifs which are interrupted
by a shift in texture,scale and direction. Ugalo (2015) highlighted the relevance of
patterns and colours used in African print designs, noting that the patterns most times
represent proverbs, poems and fableswhile the colours represent social standing, age,
tribal orientation and marital status.

Akinwumi (2008) however noted that there are some features that are peculiar to African
printssuch as crackle effect, overlapping background colours, bold motifs and venial line
effect among others. Essel (2017) corroborated this by stating that African prints are
characterised bywaxy venial effect and patchy designs derived from the varying manner
of wax applications such as cracking and splattering of the wax in the process of printing
the fabrics. Some of thesefeatures are shown in Figure 3 and Figure 4.
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Figure 3. Splattering Wax Effect Figure 4. Overlapping Colours Effect
Source: Photographed by Researcher, 2019 Source: Photographed by researcher, 20

Uses of African Print Fabrics

Africans are very creative and fashionable people, they use African print fabrics to tell
stories,poems and traditional African tales. African print fabrics are given specific names
depending on the type of design. For instance, designs are given names such as star, net,
shell and so on. All these names have their specific meanings. African print fabrics have
exceptional significance as a means of communication and mutual association between
individuals and within communities (Akinwumi, 2008). The motifs and figural
compositions used are directlyrelated to historical proverbs and events. They represent
a form of storytelling often taking the place of the written word and convey messages
of importance for an individual, family, or larger social unit.

Akinwumi (2008) stated that the cotton fabric used for African print fabrics is cool and
durableand can be worn in various styles. African print fabrics are commonly used as
family cloth (aso-ebi) for parties such as weddings, naming, burial ceremonies and other
similar African occasions. The custom in Nigeria and some African countries was for
people from the same family to wear the same cloth to show you belong to a certain
family. It can be used as a uniformfor group of friends in a party especially in African
Weddings. The blend of colours in these events adds colour to the ceremony and makes
it more fun and celebratory (Akinwumi, 2008).

African textiles are often used for social and political purposes, for commemorative
purposes marking special occasions like political or tribal events, weddings, funerals,
burials, naming ceremonies. Historically, the usage of Africa print fabrics was controlled
by chiefs and regional leaders/elders and they were distributed with favouritism
(Akinwumi, 2008). As personal adornment, African print fabrics were wrapped as skirts
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around the waists and hips and sometimes thrown over the shoulder or made into
robes. African print fabrics are not always worn as garments but sometimes used as
backdrops for decorative purposes.

Methodology

Survey research design was adopted for this research. The population of the study
included all African print designers in functioning textile mills producing African print
fabrics in SouthwestNigeria. At the time of the study, there were ten (10) African print
fabric designers working inthe two (2) textile mills producing African print fabrics in
Southwest Nigeria. Census was usedto determine the sample size since the number is
manageable. Therefore, all the African print fabric designers in the functioning textile
mills in Southwest Nigeria were sampled.

Quantitative data was collected using both open-ended and closed-ended
Questionnaires fordata collection. The quantitative data collected was analyzed using
descriptive statistical tools.

Results and Discussion

Open ended questionnaire was used to elicit responses from African print designers
about theunique features that distinguish African print fabrics from other textile prints.

Table 1. Distinguishing features of African print fabrics listed by African print designers

S/N Features Frequency Percentage (%)
1.  Choice and use of colours 8 25.81
2. Wax effect 7 22.58
3.  Wavy line effect 6 19.35
4. Bold motifs 5 16.13
5. 100% cotton 5 16.13
31 100.00

Source: Researcher’s fieldwork, 2019

Table 1 shows the basic features listed by African print designers in Southwest Nigeria.
The table shows that a total of thirty-one (31) responses were collected from ten (10)
respondents. This is because the respondents were allowed to give more than one
response. Table 1 shows that choice and use of colours is a major factor that distinguishes
African print fabrics from other printed textiles. This is followed closely by wax effects
in from of crackle designs on thefabrics. The data also shows that wavy line effect is also
a major component of African print fabrics, this can be in form of background designs
or motif elements. Bold motifs and nature of fibres (100% cotton) were also identified
as major components of African print fabrics. Chart1 shows the components of African
print fabrics in order of priority.
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Distinguishing features of African print fabric designs

M Choice and Use of Colours BVax effect MWavy lines effect Bold motifs MW0% cotton
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Chart 1. Distinguishing features of African print fabrics.
Source: Researcher’s fieldwork, 2019

Further investigation was carried out using closed ended questionnaire to collect data
reflecting different takes of African print designers about some African print fabric
features using the 5-point Likert scale.

Table 2. Components of African Print Designs in Southwest Nigeria

S/N Variables Company A Company B Cumulative
Mean Remark Mean Remark Mean Remark
Score Score Score

‘I . . .
African prints must reflect African 30 N 30 N 3.0 N
culture

2 [Symbols peculiar to certaincultures are
usually used as Motifs for African print| 3.5 A 3.7 A 3.6 A
designs

3 Afr}can print designs must have 30 N 37 A 34 N
sprinkled wax effect

4 Cra'ckle effect is a major component of] 58 N 37 A 31 N
African printdesigns

5 Afrlc.an print designs must have bold 58 N 338 A 34 N
motifs

6 ContmL.Jous' repefat is a ma)orfactgr 50 SA 4.5 SA 4.7 SA
to consider in African print production

7 AfrlC?n p_rlnt designs must have a 4 A 28 N 33 N
dominating dark colour

8 Con_1p’any s logo must be on the 33 N 4.1 A 3 A
fabric’s selvedge

9 lden_tl’ﬁcatlon number must be on the 4.8 SA 4.8 SA 4.8 SA
fabric’s selvedge

Source: Researcher’s Fieldwork, 2019

KEYS: SD= Strongly Agree; A = Agree; N = Neutral; D= Disagree; SD = Strongly Disagree Mean score
rating Key: 1.00 — 1.80 (SD); 1.81 - 2.60 (D); 2.61 - 3.40 (N); 3.41 — 4.20 (A); 4.21 - 5.00 (SA)
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The first variable in Table 2 addressed the use of cultural contents for African print fabric
designs in Southwest Nigeria and the result shows that African print designers from both

companies were neutral with a mean score of 3.0 (;(= 3.0) about how compulsory it is
for their designs to reflect African culture. This suggests that in Southwest Nigeria, the
use of design elements reflecting African culture for African print fabric design is
absolutely optional. However, the data collected for the second variable revealed that
although it is not compulsorythat African print fabrics produced in Southwest must
reflect African culture, company A andcompany B agreed that symbols peculiar to
African culture are sometimes used for their designs with a mean score of 3.5 and 3.7

(7(= 3.5, X= 3.7) respectively. It could be deduced from the individual analysis of
companies A and B and also the cumulative analysis that the use of African symbols as
an African print fabric motif is optional but some of the motifs usedfor African print
designs in these companies can be traced to certain African cultures.

The third variable in Table 2 addressed the use of sprinkled wax effect in African print
designs.The data shows that in company A, the designers are neutral about producing
African print designs with sprinkled wax effect with a mean score of 3.0 (7(= 3.0). This
suggests that wax effect is not a major feature of African print design in company A.
However, in company B, the mean score is 3.7 (7(= 3.7). This suggests that the wax
effect is a major feature of African print designs produced in company B. The cumulative
mean score for this variable is 3.4 (7(= 3.4). This analysis shows that sprinkled wax effect
is a component of African print designs produced in Southwest Nigeria but more
prominent in designs produced in company B than those produced in company A. This
suggests that the component of African print fabric is also dependent on the company
of production.

The fourth variable in Table 2 addressed the use of crackle effect in African print fabric
designsin Southwest Nigeria. In company A, the respondents were neutral about this with

a mean scoreof 2.8 (;(= 2.8). This shows that in company A, crackle effect is not a
major component of designs produced in the company. However, in company B, the

mean score is 3.7 (7(= 3.7).

This suggests that in company B crackle effect is a major feature of African print designs

produced in the company. The combined mean score from both companies is 3.1 (7(=

3.1). It could be deduced from this analysis that the crackle effect is not a common

feature in all African print designs in Southwest Nigeria but specific to a particular

company.

The fifth variable in Table 2 addressed the use of bold motifs for African print fabric

designs.Designers in company A were neutral about this with a mean score of 2.8 (3(
= 2.8) while designers in company B are positively disposed to the use of bold motifs

with a mean score of 3.8 (7(= 3.8). The cumulative mean score for both companies is
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3.4 (3(= 3.4). This analysis shows that the production of African print designs with bold
moitifs in Southwest Nigeria is not

The sixth variable in Table 2 examined perfect continuous repeat as a major factor in
African print fabric designs. The mean score for this variable in company A is 5.0 (X=

5.0), 4.5 (X= 4.5) for company B and a cumulative mean score of 4.7 (X= 4.7). This
analysis shows that continuous perfect repeat is a major factor considered in the
designing of African print fabric in Southwest Nigeria.

The seventh variable addressed the use of dominating dark colours in the production of
Africanprint fabric designs. The result shows that company A strongly agreed that African

print fabricsmust have a dominating dark colour with a mean score of 4.0 (7(= 4.0)
while company B is neutral about this with a mean score of 2.8 (X = 2.8). The

combined mean score is 3.3 (7(= 2.8). This shows that African print designs in Southwest
Nigeria usually have dominating darkcolours especially in company A and seldom in
company B. This also reveals that the choice of colours used for African print fabrics in
Southwest is dependent on the company of production.

The eight variable addressed the printing of the company's logo on the selvedge of
African print fabrics in Southwest Nigeria. Designers in company A agreed that the
company logo is usually printed on the selvedge of African print fabrics with a mean

score of 3.3 (7(= 3.3).

Designers in company B also agreed to this with a mean score of 4.1 (7(= 4.1). The

cumulative mean score is 3.8 (;( = 3.8). This suggests that most African print designs
produced in Southwest Nigeria have companies' logos printed on the selvedge. This
submission was crosschecked qualitatively through interviews and it was confirmed that
companies' logos are printed on original designs produced in both companies A and B
but not on imitated designs.

The ninth variable in Table 2 addressed the printing of identification number on the
selvedge of African prints. Designers in both company A and company B strongly agreed
that the identification number is a major component of African print fabrics with a

mean score of 4.8 (3( = 4.8) from both companies. This result shows that all the African
prints produced in Southwest Nigeria have identification numbers printed on their
selvedge. The identification enhances adequate record keeping and helps to monitor
the demand and sales of specific designs.
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Summary and Conclusion

African print fabric is named after the African continent but the reflection of African
cultural values and symbols is not a major consideration in the composition of design
elements for thefabric. This affirms the claim of Essel (2017) that African print fabrics do
not possess enough design and historical attributes to be named after the African
continent. The study revealed thatchoice and use of colours is a major factor that
distinguishes African print fabrics from other printed textiles. It also revealed that wax
effects in from of crackle designs, wavy line effect, bold motifs and nature of fibre (100%
cotton) are distinguishing components of African print fabrics

The study also revealed that the components of African print fabrics produced in
Southwest Nigeria are relative to the companies of production. Some components of
African print fabricssuch as cultural motifs, wax and crackle effects, bold motifs and
dominating dark colours are peculiar to a particular company while all African print
fabrics produced in Southwest Nigeriahave perfect continuous repeat and identification
numbers on the selvedge. It was however discovered that only African prints with
original designs have the companies’ logo on the selvedge of the fabrics.

The researcher is of the opinion that African print fabric designers and companies should
be flexible about choice of motifs, colours and other design elements used for African
print fabrics. These decisions should be made based on demand and consumers’ choice
not a ridig customary practice. Companies’ logos should be a major component of
African print fabrics. This will encourage companies to produce original designs.

It is recommended that African print fabric designers in Southwest Nigeria and Africa at
large should endeavour to consistently adopt Afrocentric design elements to African
print fabric designs. This will probably encourage Africans to embrace the fabric
more whichwill positively influence the economy of the nation and continent at large.
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oz

Kimlik temsilinin dnemli gostergelerinden biri olan giysiler, bireylerin var olma
sorunsaliyla yakindan ilgili olup, sosyo-kiltiirel yagsamin yansiticilaridir. Giysiler
aracihgr ile gorsel bir iletisim dili olan moda toplumsal, kiiltiirel ve sosyo-ekonomik
simgesel anlamlari icerir ve var olmak, gériiniir olmak, anlagilmak, kimlik yansimasini
ifade etmek ihtiyacinda olan birey icin temel bir ara¢ goérevi Ustlenmektedir.
Kurgulanmis bir sistem olan moda, tiiketime dayali bir ivme icerisinde yer almakta ve
toplumsal kimliklerin kolektif yiizlerine yonelik hareket etmektedir. Bu sistem
bireyleri, moda olana dolayisiyla tiiketime yonlendirmekte ve giysiler aracihgiyla
kimliklerin disavurum sorunsalini bu doénglye dé&hil etmektedir. Bu noktadan
hareketle calisma, giyim modasi baglaminda toplumsal kimligin ifadesini esas almuis,
cagdas moda tarihi ile simirlandirilmistir. Nitel yontemle hazirlanan bu ¢alismada,
betimleyici ve yorumlayicl bir yaklasim izlenmistir. Kimlik kavramina, kisisel ve
toplumsal kimlige iliskin tanimlamalar yapilmis, kapsamlart kisaca incelenmistir.
Caligmanin kavramsal cercevesini olusturan moda olgusu ele alinarak, tarihsel strec¢
icerisinde giyim modasi yoluyla 6ne cikan bireysel ve toplumsal kimlik ifadelerinin
incelenmesi amaclanmigtir. Giysiler aracihgl ile kimligin temsiline iliskin simgesellik,
karakteristik drneklerle irdelenmis, gorsellerle desteklenerek analiz edilmistir. Yapilan
bu incelemeler sonucunda, giyim modasinin kimlik ile ilgili algilarin yapilandirilmasi
yoninde sinif, aidiyet ve statiinin somut gostergelerini icinde barindirdig
goralmustar.

ABSTRACT

Garments, one of the significant indicators of the presentation of the identity, are
closely related to existing problems and are the reflectors of the socio-cultural life.
Fashion, a visual communicative language through clothes, contains social, cultural
and socio-economic symbolic meanings and takes on the role of a basic means for
the individual who is in the need of existing, being visible, being understood and
expressing the identity reflection. Being a constructed system, fashion is an
acceleration based on consumption and acts appealing to the collective faces of social
identities. This system channels individuals into what-is-fashionable, thus
consumption, and includes identities’ expression problem into this circle through
clothes. In this study, which was prepared with a qualitative method, a descriptive
and interpretive approach was followed. Within this context, this study is based on
the social identity in terms of clothing fashion and is restricted by the contemporary
fashion history. Definitions on identity concept, personal and social identities were
presented and their scopes were analyzed briefly. In this study, individual and social
identity expressions that have gained prominence with clothing fashion during the
historical process were aimed to analyze by discussing the fashion concept which
forms the notional frame of the study. Figurativeness which is related to the
representation of the identity through garments was discussed with characteristic
examples and was analyzed with supporting visuals. As a result of these
examinations, it has been seen that clothing fashion contains concrete indicators of
class, belonging, and status in terms of structuring perceptions about identity.
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Girig

Giysiler, kisilerin kendilerini ifade etmek icin kullanildiklari birer iletisim nesnesi olmakla
birlikte bireysel ve toplumsal kimlik temsilinde kullanilan imgelerdir. Goérsel bir dil olarak
degerlendirilen bu iletisimin konusu; benlik, esas olarak toplumsal kimlik, cinsiyet, yas
ve toplumsal statt gibi unsurlarin temelinde yer alan kiiltirel degerlerdir (Davis, 1997).
Giyim modasi tarihine bakildiginda, kilttrel degerler, toplumsal normlar ve bahsedilen
unsurlar paralelinde, giyen kisiyi Gsti kapali bir sekilde anlatan bu nesneler, kimlik
olusum sireclerine yon vermektedir. Bireylerin moda olana ydnelik artan talepleri
sayesinde, surekli yeni anlamlar yiklenen giyim kusam nesneleri, kimlik
tanimlamalarinin da yenilenmesine yol agcmistir.

Ogzellikle popiiler kiiltiiriin énemli uzantilarindan biri olan moda kavrami, giindelik
pratiklerle tiketimin devamliligini saglayan 6nemli bir unsur olarak, genis kitlelere
yayllmis ve toplumsal kimligin olusumuna etki etmistir. Cok perspektifli bakis agisiyla
moda, nesneler ve imgelere yukledigi anlamlar sayesinde yeni imajlar Ureterek,
bireylerin gunlik yasamlarinin merkezine yerlestirilmektedir. Bunu en ¢ok da giyim
aranleri ile yapan moda, kimligin ve statiinin temsiline vurgu yapmaktadir. Ginimuiziin
tiketim toplumunda, gorsel kiltlrle cesitlenen imajlarin bireyler Uzerindeki etkisi
olduk¢a guglenmis, gorsellerle kurgulanan yagam tarzlari ve kimliklerin yeniden
sekillenmesi s6z konusu olmustur (Yagh, 2012).

Bircok kisi icin giysiler, kimliklerini bulma stireclerinde kullanilan iletisimsel g&stergeler
olarak degerlendirilmektedir. Bu nedenle bireyler ac¢isindan moda séylemleri; benligin
tanimlanmasina yonelik, toplumsal ayrim ve sinirlar diizeyinde kisisel anlatilar kurarak,
kisilerarasi dinamikleri yorumlamak ve geleneksellesmis toplumsal kategorilere (6zellikle
cinsiyetle ilgili olanlara) karsi ¢ikmak ve bunlart doénustirmek icin kullanilmaktadir
(Crane, 2003). Giyim modasi dizleminde toplumsal kimligin ifadesini esas alan bu
calisma, ¢agdas moda tarihi ile sinirlandirilmistir. Kavram olarak kimlik, kisisel ve
toplumsal kimlik ile ilgili tanimlamalar ve kapsamlari incelenmis, ¢alismanin kavramsal
cercevesinde moda olgusu ele alinarak, tarihsel streg¢ icerisinde giyim modasi yoluyla
one ¢ikan bireysel ve toplumsal kimlik istikrarsizliklari, temelinde yatan kararsizliklar ve
kolektif gerilimlerin incelenmesi amaglanmistir. Giyim modasi baglaminda kimligin
ifadesine iligkin sembolizm, karakteristik drneklerle ele alinmig, gorsellerle desteklenerek
analizleri yapilmis ve sonuca yonelik degerlendirmeler ortaya konulmustur.

1. Kimlik

Kimlik, toplumun sosyal sisteminin kdkenini olusturan en dnemli temel kavramlardan
biridir. Kimlik kavrami psikolojide, “benlik” olarak tanimlanmakta ve bireyin “kim
olduguna™ dair bilgileri icermektedir. Bireylerin kendilerini tanimlamak icin y&nelttigi
“Ben kimim?” sorusunun dayanagi, kimligin sosyal psikolojik temelini isaret etmektedir.
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Bireyin kim olduguna y&nelik sorular ve bu sorularin cevaplari, sosyal bir baglam icinde
olugmaktadir. Bu baglamda kimligin kavramsal kapsami; bireylerin hem kultiirel hem de
toplumdaki sosyal konum ve statilerine iliskin cok boyutlu, tutum, inan¢ ve deger
yargilarindan olugsan yasam bicimlerini icermektedir. Kimlik, kisisel kimlik ve sosyal
kimlik olmak tzere iki temel platformda degerlendirilmektedir. Kisisel kimlik; bireye ait
olan, onu tanimlayan inang, duygu, tutum, yetenek, hedefler ve sahip oldugu imaj gibi
kisisel yonlerine iliskin bilesenleri isaret eder iken, sosyal kimlik ise bireyi, toplum
icerisinde cesitli grup ve kategorilere yonelik tyelikler veya aidiyetler yoluyla tanimlayan
bir kavramdir (Alyakut, 2016).

Sosyal kimlik teorisine gére, bireylerin kendileri de dahil olmak lzere kisileri cinsiyet, yas
grubu, dini inang, irk, grup veya orgttsel Gyelik gibi birtakim sosyal kategorilere ayirma
egiliminde oldugu gorilmektedir (Tajfel ve Turner, 1985). Bu egilim sonucu,
toplumlarda genis drneklemli sosyal gruplar veya siniflar olusmustur. Bir sosyal psikoloji
kurami olan, grup veya sinif Gyeligi sireclerine odaklanan ve gruplar arasi iliskileri
inceleyen sosyal kimlik kurami, kisisel kimlikten ziyade sosyal kimlik kavramina
yoneliktir (Argyle, 1992). Bireyler kendilerini tanimlarken, ait olduklari sosyal gruplari
dikkate alir, ona gore bir degerlendirme yapar ve kendilerini siniflandirarak grupla
Ozdeslesirler. Ancak bu 6zdeslesme gerceklestiginde toplumsal kimlikler olusmaktadir
(Turner, 1987). Hem bireysel kimligin hem de toplumsal kimligin, temel ifade
araclarindan biri giyimdir. Giyim modasi gorsel bir iletisim bicimi olarak, kisisel ve sosyal
kimligimize iligkin g&stergeleri topluma iletmektedir (Akdemir, 2018).

George Herbert Mead'in &6grencisi ve yorumcusu olan Herbert Blumer, Mead’in
teorisinden yola ¢ikmis ve “sembolik etkilesimcilik” (symbolic interactionism) terimini
ortaya atarak, giyim-kusam konusunun afaki bir kavram olarak degerlendirilmesi nedeni
ile sosyologlara bu konuyu incelemesi icin davet cagirisi yapmistir. Blumer, bireylerin
anlam tastyan nesnelere ydneldigini ve bu anlamlarin sosyal etkilesim sonucu ortaya
cikarak, bireysel yorumla bicimlendirildigini vurgulamis ve benlik ya da kimligin bu yolla
olustugunu belirtmistir. Toplumda, bireylerin statilerinin disavurumu olan sembollerin
(giyim-kusam gibi) yerlesmesini saglayarak davranis kaliplarinin olusmasina neden
olmugstur. Bu davranig kaliplari, bireyin kendine/benligine deger katacagini distindugu
nesnelerin, sahibi olma arzusuyla baglantili bir sekilde gelismektedir. Birey, giyim-kugsam
nesnelerini bir statl semboll olarak imgeler ve o nesneye sahip oldugunda, hedef aldigi
statiye sahip ayricalikh bireyler sinifina dahil oldugu izlenimine kapilmaktadir.
Toplumdaki diger kisilerin algilart dogrultusunda kendini géren birey moda olana
yonelerek kimligini olusturmaktadir ($eyhun, 2008).

Toplumsal kimliklerin kolektif yizlerine seslenen moda sistemi ($eyhun, 2008), bir
taraftan da bireyi farklilasma ve kisisellesme glidistyle karsi karsiya getirmektedir.
Kisisellestirme dogallasmanin, islevsellesmenin ve kultlrlilesmenin vb. c¢agdasidir
yorumunu yapan Jean Baudrillard, bireyler arasindaki gercek farkliliklarinin ortadan
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kaldinlmasina yénelik planlanmis sistemin, kisiler ve Grlnlerde tirdeslestirme ve ayni
zamanda farkhlasma saltanatinin, tekelci sanayisel yogunlasma ile basladigini
savunmaktadir. Baudrillard bu goristne ilave olarak, birey icin ideal olan gdndergeye
yaklasmanin, “gercekten kendimiz” olarak bir nevi dayatilmis toplumsal buyruga ve
modele uygun hareket edildiginin de altini ¢cizmektedir (Baudrillard, 2021).

Tuketime dayal bu kurgulanmig moda sistemi icerisinde yer alan bireylerin, giysiler
araciliyla tarzlarini ve kimliklerini disavurumlari algisi sorunsali, Baudrillard’in bahsettigi
bu dénglinin en acgik gostergesidir. Postmodern yaklasimlar da sikhikla kimlik olusum
sireclerinin tiketime dayali moda sistemiyle iliskilendirmektedirler. Bu yaklagimlarda
bireylerin moda nesnelerine, kullanim degerlerinin yerine gli¢, zenginlik, statu, ask ve
cinsellik gibi sembolik anlamlar ytkledigi, bu trtnleri satin alip sergileyerek toplumsal
kimlik olusturmaya calistiklari savunulmaktadir. Ozellikle sembolik anlamlar sisteminin
Uzerine kurulan tiiketime dayali toplumlarda, bircok Urtinde oldugu gibi moda olan
giyim Urlnleri de kisilere ihtiyaca dayali faydalilik unsurundan daha c¢ok, simgesel
kullanim ile kimlik saglayici bir ara¢ olarak hizmet etmektedir. Bu noktadan hareketle,
yukarida da bahsedildigi gibi kimlikle ilgi kuramlarin, kimligin toplum tiiriine bagh olarak
toplumsal degisim yasalari dogrultusunda sekil aldigini sdéylemek muimkindir. Bu
baglamda, geleneksel toplumlarda kimligin, daha duragan ve degismez bir nitelikte,
modern toplumlarda ise bu durumun aksine strekli olusum strecinde oldugu yaklagimi
kabul edilmistir. Diger taraftan Ozellikle 1980’li yillardan itibaren postmodern
kuramcilar, kimligin olusumunda tiketime yonelik aliskanliklarin ve kaliplarin kilturel
goérintmlerinin roline vurgu yaparak, kisilerin sosyal kdkeninden bagimsiz oldugunu
isaret etmektedirler (Yaniklar, 2018). Bu durumun nedenlerine bakildiginda;
postmodern toplumlarda, tipik kurum ve uygulamalarin zayifladigini, kitlesel politik
partiler, irk, toplumsal cinsiyet ve buna dayali yeni toplumsal hareketlerin sekillendigini,
sinif aidiyeti ve is yasamindaki deneyime dayali kolektif kimlikler ¢dzulerek, cogullasmig
ve Ozellesmis kimliklerin (Varli Gurer, 2015) olusmasinin kaginilmaz oldugu
gorulmektedir.

Posmodern kiltirde tiiketim odakli olusan kimlikler, gecici, akiskan ve kirilgan bir
yaptya sahip oldugu icin birey, en basta giydikleri ve glinlik hayatinda kullandigi her
tarli simgesel materyaller araciligiyla strekli kimlik olusturma stireci icerisinde yer
almakta ve kendi kimligini segmek zorunda kalmaktadir (Slater, 1997), (Smart, 2010),
Bauman’in (2000), (Yaniklar, 2018). Giysiler, kimlige iliskin g&stergeler tasgimasi nedeni
ile kisiyi paradoksal bicimde tuketime ydnlendirmekte ve yapilan maddi harcama
Olclisinde benlik yanilsamasi yaratmaktadir. Bu yanilsama ve paradoks birey icin
o6nemlidir. Clinkd, duyumsanan kendilik imgesine dair gecici mevcut benligin/kimligin
eskimesi s6z konusu olmakta ve yerine yeni bir kimlik edinimi icin, gindemdeki trend
egilimleri paralelinde sekillenen, moda olan yeni giyim-kusam Urlnlerine y&nelim
gerceklesmektedir. Bu giyim-kusam egiliminin birey icin ontolojik anlami &nemlidir.
Birey toplum tarafindan kabul gérmek, begenilmek ve onaylanmak ihtiyaci icerisindedir.
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Bu baglamda giyim-kusam pratikleri, kimligin gostergelerde arandigi goérsel tasarim ve
taketim caginda birey icin bu ihtiyacini karsilamaya yonelik hizmet etmektedir (K&se,
2007).

2. Giyim Modasi ve Kimlik iliskisi

Giyim modasi, kultlrlere bagl olarak cesitli tarz, bicim, renk ve kumagtan Uretilen
giysilerin, bireyler tarafindan bireysel ya da toplumsal kimlik olusturmak amaciyla
kullandiklari bir alani kapsamaktadir. Bireysel veya toplumsal kimliklerin sekillenmesi ve
ifade edilmesi, modaya uygun goérunumler yoluyla gerceklesmektedir (Buch, 2017).
Gunltk hayatin bicimlenmesinde &nemli bir role sahip olan moda, bireysel veya
toplumsal kimlik algilarini yénlendiren, kategorize eden ve megrulastirarak onaylayan
bir yapidadir. Moda, kiltiirden kultire degisen farkli kodlar ve anlamlar yiiklenmis bir
kavramdir. Ozellikle on sekizinci ylizyilin sonuna kadar giyim-kusam perspektifinde
moda kavrami, toplumsal kimligin ayirt edici unsurlarini gérinir kilmigtir. Bu dénemde
moda olgusu giyim-kusam yoluyla, kisiler arasi simgesel sinirlarin belirlenmesine y&nelik
bir islev ytklenmis ve “kimliklesme” siirecinin araci olarak, toplumsal stati farklarini
somutlastirmistir. Bu sitirecte dis gérintsi olusturan giyim-kusam nesneleri, 6zellikle
kamusal alanda ifade ettikleri sembolik anlamlar nedeni ile iletisimsel bir degere ve
dolayisiyla kimligin siyasal/kulttrel boyutlarinin gostergelerine iliskin dnemli icerimlere
sahip olmustur (K&se, 2007).

Davis’e gore, Batterberry ve Batterberry 1977, Bell 1947, Hollander 1980, Konig 1973
gibi bircok arastirmact modanin baglangicini, Ortacag saray yasamina dayandirirken, bu
arastirmacilarin birka¢i da Bati’da kurumsallasan moda déngusinin baglangicini, on
doérdiinci yuzyll Burgonya saray yasami olarak kabul etmis ve ginimiize degin
bireylerin toplumsal kimliklerinde tekrarlayan istikrarsizliklar Gzerinde gelisim
gosterdigini  belirtmistir. Modaya duyarh istikrarsizliklarin temelinde; karasizliklar,
erkeksilik-kadinsilik, genclik-yashlik, androjenlik-tek cinsiyetlilik, is-eglence, ice-disa
donuklak, teshir-saklama, itaat-isyan, izin verme-kisitlama gibi zit kavramlar yer almakta
ve gerilimlere yol agmaktadir. Moda alaninda olusan kod degisiklikleri, kendini referans
alan bu kolektif gerilimlerden kaynaklanmakta ve simgesel yollarla bir uyum yaratarak,
modanin bicimlenmesine ve dolaysiyla tanimlanmasina katki saglamaktadir (Davis,
1997).

Bati Avrupa’da gelisen modaya uygun giyinme davranisi ile birlikte zenginlik, glic ve
statinln teshir edilmesine yonelik tutum, giysinin “bitin toplum ve kiltirlerde, bir
toplumdan digerine, en yetkin bireysel ve toplumsal 6zdeglesme™ (Waquet ve Laporte,
2011) faktéri olmasindan  kaynaklanmaktadir.  Giyim  modasinin  temel islevi,
Ortacag’dan Yenicaga kadar toplumsal sinifi belirlemek ve stati gostergelerine goére
toplumsal kimliklerin sinirlarint ¢izmek olmustur. Burgonya ile baglayan, Ronesans
dénemi Kuzey italya sehirleri ile devam eden ve daha sonra da Fransiz Sarayi, ingiltere
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gibi zengin ve politik glic merkezleri giyim modasi alaninda s6z sahibi olmuslardir. Bu
dénemlerde, moda konusunda en basta kraliyet ailesi mensuplari, saray cevrelerini
olusturan elit tabaka, soylular ve iyi egitim gérmus kisiler ile sinirh bir kesim etkili
olmugstur. Geleneksel toplumlarda “sinif temelli” moda anlayisi hadkim olurken modern
topluma gecis ile sinifsal kategori farkliligi azalmaya baglamustir. Fransiz ihtilali'nden
itibaren Avrupa giyim modasinda belirli bir anlayis gelistirilmis ve on dokuzuncu
ylzyilda endustriyel ydntemlerin ve konfeksiyonun gelismesiyle giysilerin Gretimi
yapilarak modaya erisim daha demokratik cerceveye oturmustur (Evecen, 2015).

Bu demokratik déneme ge¢cmeden 6nce modanin gelisimi ve toplumsal kimliklesme
sirecinde etkili olan toplumsal grup ve hareketlere deginmek, konunun tarihsel seyri
acisindan onemlidir. Ozellikle moda tarihinde &nemli etkilere neden olan Kralice
Victoria’'nin 1837°de tahta c¢ikigini takip eden slrecte, kadin ve erkeklerin giyim
kusaminda belirgin cinsiyet ayrimlari olusmustur. Bu dénemde politikaya ve y&netime
dahil edilmeyen burjuva ailesinin kadinlari, giyimleri, dekorasyon ve diger tiiketim
faaliyetleri ile aile Uiyesi olan erkeklerin toplumsal kimliklerini ve statllerini gostermeye
yonelik, gorsel bir ifade araci gibi kullanilmigtir. Toplumsal norm ve kaliplar kadinlart,
konforsuz ve rahatsiz edici giysiler giymeye zorlamistir. Toplum tarafindan dayatilan bu
kimliklerden kurtulmak icin kadinlar, giyimlerinde degisiklikler yapmislardir. Kadinlarin
sosyal rollerinin gelistiriimesine y&nelik bu c¢abasi, kadin hareketlerinin baglamasina
neden olmustur. “llk feminizm” dalgasi olarak adlandirilan bu hareket, kadinlarin
erkeklerle ayni yasal ve siyasi haklardan vyararlanilmasi yodnlndeki taleplerinin
duyurulmasini saglamistir. Kadinlar bu ve benzeri hareketlerle birlikte, bedenleri ve
kimlikleri ile ilgili kararsizliklari kesfetmislerdir. Bu kararsizliklar, toplumun kilturel
sdylemlerini vurgulanan moda ve giyimin aykiri ideolojilerine karsi saygi ile
iliskilendirilmistir. Kadin hareketleri dogrultusunda kadin giyimi, daha pratik ve saghkh
bir gelisim cizelgesi izlemis ve kadinlarin mevcut toplumsal kimliklerinin degismesine
katki saglamugstir (Varh Garer, 2015).

Ondokuzuncu yizyilin son dénemlerinden itibaren giinliik yasam faaliyetleri ile giyim
modasinda, yeni tarzlar (is ve tatil giysileri, ev ve isyeri giysileri, gindiz ve aksam
giysileri, mevsimlik giysiler gibi) gelismis ve bu &rnekler giderek daha spesifik bir hale
gelmistir. Yirminci ylizyihin moda déngiisiinde zellikle ikinci Diinya Savasi'ndan sonra,
"modada c¢ogulculuk” adi verilen bir yapilanma etkin olmustur. Bu terim c¢ok farkli
baglamlarda degerlendirilebilecegi gibi toplumsal kimliklerin ifadesi acisindan
bakildiginda, c¢agdas giyim modasinin &nceki ddnemlere ait “tektiplilik” moda
yaklasimlariyla karsitlik icerisinde olup, tim topluma, siniflara ve stati gruplarina ayni
tarzlari Uniforma gibi dayatacak glicte degildir. Giyim modasinda ¢ok merkezli
nosyonun hiikiim siirmesiyle yas, sosyoekonomik durum, altkultir, etnik ve bdlgesel
kimlik bakimindan farkl cesitli gruplar, kendilerine 6zgli modalari benimsemekte ¢cogu
zamanda kendi modalarini yaratmaktadir; érnegin, blue jean modasi, hippie modasi,
Uniseks modasi, punk esintileri gibi diger altktltir modalart (Davis, 1997) basta olmak
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Uzere, genclik hareketleri etkin olmugstur. Gengler, ebeveynlerine ait tarzlari ve kimlikleri
reddederek kendi kimliklerini ifade eden moda anlayislariyla ana akim moday: bastan

tanimlamiglar ve kilturel bir devrim yasanmasina sebep olmuglardir. $ekil 1.’de 6rnegi
yer alan, “Kendisine bir beden buytk takimlar (zoot suit) icindeki Afro-Amerikalilar,
1950’lerin deri ceket ve jean giyen asileri, hippi ve ciksleri, genclige 6zgu farkli moda
tarzlarinda birer érnektir” (Fogg, 2014).

Sekil 1. Sokak sitili “Zoot Suit” 1940’li yillar
Figure 1. Street Style, “Zoot Suit”, 1940’s (Fogg, 2014)

Bati modasinin baslangicindan itibaren toplumsal kimliklere iliskin, stati kararsizliklar
ve belirsizliklerinin ifadesi agisindan kendi evrimi icerisinde “blue jean” olarak
adlandirilan denim pantolon etkili bir ara¢ olmugstur. Bir is¢i giysisi olan blue jean, 1960’
yillarin sonlarinda tim UGlke, bolge, sinif, cinsiyet, yas ve ideoloji gibi kimlik
tanimlamalarinin temel bilesenleri olan kategorilerin sinirlarint agsmig ve evrensel
diizeyde kabul gérmustir. Bu kabul géristin ve kiltirel déntgimin en énemli sebebi,
blue jean’in kimlik degistirip zorlu calisma alanlari ile iligkilendirilen bir giyim GrGna
olmaktan c¢ikarilmasi ve bos zaman faaliyetlerine iligkin bircok simgesel nitelik
kazanmasidir. Blue Jean’le ilgili zorlu fiziksel calisma ve iscilikle iliskilendirilen temel mit,
zamanla &zgurlik, esitlik, demokrasi, bagimsizlik ve kardeslik gibi popdulist duygular
kaynakli yeni anlamlara, dolayistyla da sinif ayrimlari, elitizm ve zlppelige karsit daha
karmasik bir giyim simgeselligine evrilmistir. Blue jean ve benzeri denim giysileri, 1930’1
yillarin sonu ve 1940'h yillarda Amerika'nin glineybatisindaki ressamlar ve diger
sanatgilar, 1950’li yillarda motosiklet ceteleri, $ekil 2. ve $ekil 3.’de Ornegi goriilen
populer film yildizlari ve 1960’ yillarda Yeni Sol eylemciler ile hippie’ler giyerek, diizen
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karsiti duygularini ifade etmislerdir. Sayginligi olmayan gruplara ait kimlik g&stergesi
olarak goérilen denim giysiler, Ureticileri tarafindan yerlesen simgesel iligkiyi kirmak ve
herkes tarafindan, her durumda giyilmesi konusunda pazarlama ve reklam stratejileri
uygulamiglar ve 1960'h wyillarin sonlarinda tim dinyada poptler olmalarini
saglamiglardir. 1990’h yillarla birlikte blue jean, kutuplar arasi ¢ekismeye neden olmus
ve statl diyalektigini belirleyen Girin konuma gelmistir. Bir taraftan rahatlik, demokrasi
ve sinifsizlik simgelerine atifta bulunurken diger taraftan ayrimcilik ve hiyerarsik
bélinmeye iliskin geleneksel iddialari yeniden glindeme getirmis, giyimle kimligin
disavurumunda karasiz ifadeler séz konusu olmustur. Hegelci bir ifadeyle, sonsuz
ardisiklik icinde yer alan modadaki bu tip sapmalara ve dénlisiimlere érnek olan denim
pantolonun simgeselliginde, demokrasi ile ayrimcilik, stati ile anti-statl, kapsayicilik ile
dislayiclik hakim olmugstur. Bu tip sapmalar ve dénisimler, moda sisteminin gelisip
blylimesine yonelik genel vyapisiyla ilgilidir ve topluluk icerisinde yasanilan
belirsizliklerle kararsizliklari beslemek zorundadir. Bu noktada bahsedilen belirsizlik ve
kararsizlik durumlari, yalnizca toplumsal statl isaretleriyle degil ayni zamanda yas,
cinsiyet ve cinsellik gibi kimligi tanimlayan diger temel bilesenleri de kapsamaktadir
(Davis, 1997).

Sekil 2. Marilyn Monroe “Clash by Night”, 1952 gekil 3. James Dean “Rebel Without a Cause”, 1955
Figure 2. Marilyn Monroe “Clash by Night”, Figure 3. James Dean “Rebel Without a Cause”,
1952 (URL-1) 1955 (URL-2)

110



Giyim Modasiyla Kimligin Temsili Uzerine

Kimlik tanimlamalarinda etkin olan yerlesik moda anlayisi ile ilgili Gzerinde durulmasi
gereken 6nemli bir konu da “anti-moda” kavramidir. 1960’1 yillarda gencler tarafindan
olusturulan altkilttr gruplari, kimliklerini sira disi giyim-kusam tarzlariyla yansitmiglar ve
anti-moda kavraminin yaratilmasinda etkin olmuglardir. Kitlelerin standartlastiriimasi
olgusuna yaslanan moda endustrisi, 1980’li yillarda bu kavrama paralel olusan tarzlari
normallestirmis ve daha genis bir kesime entegre etmeye y&nelmistir (Zenk, 200,
Tortora ve Eubank, 2006). Popiiler kultir ve kiiresel medyanin yayginlasmasi Reggae,
Ted, Mod, Beat, Dazlaklar, Hippi, Glam-Rock gibi altkilttir marjinal gruplarinin ve alt
sinif Gyelerinin moday! etkilemesinde etken olmugstur.

Ornegin; altkiltiirler icerisinde semiyolojik (g&stergelerin yorumlanmasi, tiretilmesi veya
isaretleri anlama ile ilgili siregleri iceren faktorlerin sistematik olarak incelenmesine
yonelik bir bilim dahdir) anlam bakimindan en Ust nokta olarak kabul edilen (Hebdige,
2004) Punk, anti-konformist ve diizen karsiti grup baglaminda degerlendirilmis, giyim
modasina yeni bir boyut getirmistir. Punk, ifade 6zglrligini savunan bir isyan ve
genclik hareketi olarak Amerika’da New York’lu muzisyenler tarafindan yaratilmis,
1970’li yillarda ingiltere’de olgunlasarak tim Avrupa’ya yayilmistir. Amerikan Iggy Pop
ile New York Dolls ve ingiliz Sex Pistols miizik gruplarinin etkisinde kalan Punk is yasami,
cinsiyet ve benlik ile ilgili meseleleri sorgulayarak toplumun kendilerine dayattigi tim
uzlasma zeminlerini ihlal etmis, tarz ve kimlik arayisi icerisinde olan genclere sinif
tyeligine yonelik aidiyet hissi vermistir. Punk modasinin édncti moda tasarimcilarindan
Vivienne Westwood, Malcolm Mclaren ile Londra’da bulunan “Sex” magazasini agmis,
toplumu kasti soke eden ve gercek anarsiyi yansitan, mevcut moda anlayisina karsi daha
yenilik¢i bir genclik moda tarzini yaratmistir. Westwood tasarimlarinda, protesto rengi
olarak siyahi siklikla kullanarak ¢arpici ve tehditkar bir etki yaratmis, fetis dgelerin yer
aldigi, genellikle el yapimi olan “Do-it-Yoursef” (DIY; kendin yap) ve “brikolaj” (farkh
nesneleri ve parcalari birlestirerek yeni bir anlam Uretme) teknikleri ile Uretimler
yapmistir. Westwood bu teknikler ile giysiler ve aksesuarlar Gzerine Sekil 4.’te 6rnegi
gorilen metal civiler, ¢engelli igneler, jilet, tavuk kemigi gibi alisiimadik punk
malzemeleri kullanarak kisisellestirilmis Grtnler tasarlamig ve kimlik tanimlayia
koleksiyonlar olarak sunmugstur (Demir Parlak, 2020). Punk akimi felsefesinin
provokasyonu, anti-moda kavramiyla ilintili olarak giyim unsurlarinin ahsiimis
kullanimlarinin ihlali ile gorsellestirilerek kodlanmig ve sokak modasi olarak
nitelendirilen bu altklltir tarzi zamanla liks modaya tasinmistir (Akdemir, 2018).
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gekil 4. Vivienne Westwood
Figure 4. Vivienne Westwood (URL-3)

Toplumsal ve bireysel kimlik kararsizliklari ve belirsizlikleri ile ilgili s6z edilmesi gereken
baska bir konuda; &zellikle 1980'li yillarin ortalarina dogru, kadinlarin profesyonel is
yasaminda daha aktif rol almasiyla birlikte, kadin giyim modasinda erkeksi bir gériiniime
yonelim gerceklesmis ve militer bir tarz olusmustur. “Dress for Success” (basari icin
giyinen kadinlar) akimi olarak adlandirilan bu tarz ile omuzlar genis tutularak vatka
kullanimi ile vurgu artirilmig, daralarak dizlerin hemen Uzerinde biten eteklerle koni
biciminde bir siluet olusturulmustur. Bu siluet simgesel diizeyde degerlendirildiginde,
kadinlarin baskin olma ve erkek otoritesini kendilerine mal etme arzusuna y&nelik bir
mesaj icerdigi gdrilmektedir. Bu moda olan siluet, tersylz edilmis cinsiyet parodisini de
beraberinde getirmistir (Davis, 1997). 1980’li yillarda Donna Karan, Giorgio Armani
(Sekil 6.), Calvin Klein ve Thierry Mugler ($ekil 5.) gibi moda tasarimcilari bu tarz
tasarimlari kadinlarin kullanimina sunmuslardir. Kadinlarin bu tarz modaya yonelisleri,
bireysel kimlik ifadesi ve giysilerin pratik olusundan ziyade cinsiyet esitsizligine karsi bir
durus sergilemek arzusundan kaynaklanmaktadir. Kadinlarin erkek giyim unsurlan ile
ilgili kullanimlarina yo&nelik moda tarihinde pek ¢ok Ornek yer almaktadir. Yakin
gecmiste yer alan benzer bir érnek, 1966 yilinda moda tasarimcisi Yves Saint Laurent
tarafindan tasarlanan ve Sonbahar/Kis Haute Couture koleksiyonunda sunulan $ekil
8.’de goruldiuglt gibi “Le Smoking” adli takim elbiselerdir. Bu takimlar, kadinlar
tarafindan begeni gérmis ve dénemin poptler moda tarzi olarak yayilmistir. $ekil 7.’de
bir drnegi yer alan, 1933 yilinin etkilerini tagiyan ve ceket, yelek, pantolon olmak tzere
U¢ parcadan olusan bu takimlar, moda otoriteleri tarafindan “androjen stil” olarak ifade
edilmis, cinsiyet kimligine yénelik moda kavramlarina meydan okumustur.
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Sekil 5. Thierry Mugler, Etekli Takimlar, 1980 gekil 6. Giorgio Armani, Pantolunlu Takimlar, 1985
Figure 5. Thierry Mugler, Skirt Suits, 1980 Figure 6. Giorgio Armani, Trouser Sets, 1985
(Mackenze, 2017) (Mackenze, 2017)

Sekil 7. Marlene Dietrich, 1933 $ekil 8. Yves Saint Laurent, 1966 Sonbahar/Kis Haute

Figure 7. Marlene Dietrich, 1933 (Fogg, Couture, “Le Smoking”
2014) Figure 8. Yves Saint Laurent, 1966 Autumn/Winter,

Haute Couture, “Le Smoking™ (Fogg, 2014)

Diger taraftan tarz bollugu olarak anilan 1960’11 yillarda, sanat ve tasarim hareketlerinde
etkili olan postmodrenizm kavrami, giyim modasi alaninda yeni tasarim yaklagimlarinin
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olusmasina zemin hazirlamistir. Gérsel paradoksa dayanan ve yeni bir gorsel etik neren
postmodern giyim modasi nosyonu, tarz elektisizmini beraberinde getirmis, sosyal
paradigma vyaratarak (English, 2013) bireysel ve toplumsal kimlik ifadelerinde
kararsizliklar ve belirsizliklerin cesitlenmesine neden olmugstur. Bu durumunun
olusumunda etken olan ¢agdas Japon moda tasarimcilart 1970’li yillarda, bati eksenli
moda dlnyasina basaril ¢ikislar yapmiglardir. Japon moda tasarimcilari yenilik¢i bakis
acilari, deneysel tasarim yaklasimlari ile giysi tasariminda estetik gériinimden daha ¢ok
kavramsal icerige dnem vermislerdir. Vicut ideallerine dayali Bati moda anlayisini,
giysiye yuUklenen ve kimligin ifade sekillerine yansiyan simgeselligi sorgulayan Japon
moda tasarimcilari, populer kiltir ve moda egilimlerinden daha ¢ok kendi kilturel
miraslari paralelinde, geleneksel bir tutum izlemiglerdir.

GUnidmiiz moda dinyasinin nis tasarimcilari olarak anilan Issey Miyake, Rei Kawakubo
ve Yohji Yamamoto, klasik tasarim anlayiginin sinirlarini genigletmis, sade, basit,
asimetrik gérinimla heykelsi formlarla ydnelerek avangart modayi sekillendirmiglerdir.
Miyake (Sekil 9.), Kawakubo ($ekil 10.) ve Yamamoto’nun (Sekil 11.) tasarim ydntemleri,
farkh olsa da tasarimlarinda ortaya ¢tkan dokusal ve formsal butlinlik ortak paydalari
olmugstur. Bu moda tasarimalarinin yapibozum iceren yenilik¢i tasarimlari, Japon
geleneksel giyim kusam kiltirine dayanmis ve gelecek giyim aliskanliklarina yeni bir
etik Onermistir. Klise Bati moda fikirlerinin degismesinde etkili olan Japon moda
tasarimailari tasarimlart ile guzellik, cinsiyet ve islev kavramlarini sorgulayan bir
yaklagimla, kimliklerin disavurumu olan giysileri yeniden inga etmislerdir. Japon moda
tasarimailari, “anti-moda” ve “anti-estetik” olarak nitelendirilen yenilik¢i tasarim
yaklagimlari ile tim siniflandirmalar, ideolojiler ve tanimlamalara iligkin bir sorgulama
icerisinde yer almis, toplumda yerlesik moda ve kimlik imajinin degisimine katki
saglamislardir. Feminen ve eril bilesenleri birlestirici bir duyarlilik icerisinde ve daha ¢ok
cinsiyetten bagimsiz tasarimlara yénelen bu moda tasarimcilari, ¢alismalarinda bicimsel
basitlik algisina yonelmisler ve viicudun belirli blgelerini vurgulamaktan ziyade bedenin
oldugu haliyle var olmasi felsefesine odaklanmiglardir. Moda tasarimcilart bu ¢alismalari
ile hem cinsiyet kimliginin &ne ¢ikan unsurlarindan hem de liks moda parametrelerinde
oldukga genis yer tutan kusursuzluk anlayisina karsit yarim kalmis bitmemislik hissi veren
tasarimlari ile yeni bir moda tasarim estetigini savunmuslardir. Japon moda tasarimcilari
tim bunlar yaparken, giyim modasi yolu ile kimlik ifadelerindeki kararsizliklara atifta
bulunarak, sanatsal ve entelektliel giyinme bicimlerinin tanimlanmasinda etkili
olmuglardir.

Miyake, Kawakubo ve Yamamoto'nun, moda dlinyasina katkilari, kendi vizyonlari
dogrultusunda yetistirdikleri yeni nesil moda tasarimcilari ile devam etmektedir.
Doérdinci nesil Japon moda tasarimcilart olarak tanimlanan Junya Watanabe, Fumito
Ganryu ve Tao Kurihara gibi &nemli isimler bu moda tasarimcilari arasinda yer
almaktadir (Demir Parlak, 2021).
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Sekil 9. Issey Miyake, Pleats Please, 1993
Figure 9. Issey Miyake, Pleats Please, 1993 (URL-4)

i

Sekil 10. Yohji Yamamoto, ilkbahar/Yaz Sekil 11. Rei Kawakubo, ilkbahar/Yaz

Koleksiyonu, 1983 Koleksiyonu, 1983
Figure 10. Yohji Yamamoto, Spring/Summer Figure 11. Rei Kawakubo, Spring/Summer
Collection, 1983 (URL-5) Collection, 1983 (Fukai, Vinken, Franket,

Kurino, 2010)
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1980’li yillarda Belgika'da yer alan, Antwerp Kraliyet Glizel Sanatlar Akademisi'nden
mezun bir grup moda tasarimcisi, 1990’h yillarda moda diinyasinda ¢ikis yapmuiglardir.
“Antwerp Six” olarak bilinen Maison Martin Margiela, Ann Demeulemeester ile yine
ayni dénemde Victor&Rolf markasinin kuruculari olan israilli Viktor Horsting ve
Hollandali Rolf Snoeren gibi moda tasarimcilari, Japon moda tasarimcilari gibi klasik
moda anlayisina ve imajlarla sekillenen kimliklere, yapibozum uygulamaya devam
etmiglerdir.

Postmodern moda anlayisi ile ilgili bu &rnekleri ¢cogaltmak elbette mimkindir. Diger
taraftan konuyu; glinimize degin giyim modasi baglaminda toplumsal ve bireysel
kimliklesme strecindeki 6ne ¢ikan unsurlar ve bunlara bagh kavramlar agisindan
degerlendirdigimizde, postmodernizmle birlikte artan tiketim kuiltirinin yol actig
modern dlnyadaki c¢ogulculugun, daha “cokmerkezli” ve “cokbicimli” ifadelere
yoneldigini gérmekteyiz (Davis, 1997). Bu dénusiimler nedeni ile moda olgusunda,
olduk¢a &nemli paradigma kirilmalart gerceklesmis, yeni ve kaotik toplumsal
yaptlanmalarla, tiketim kaltaranin kodladigi yapay ihtiyaclar idelojisi paralelinde
sekillenen, yeni toplumsal sinif kategorileri olusmustur (Kése, 2007). Bu olusum ile daha
gulclt anlam gruplart érnegin cinsellik, beden veya etniklik; stil, imaj hatta altkilttrler
etrafinda bicimlenen cagdas heterojen tarzlarin olusumuna ve ¢ok ¢esitli kimliklerin
ortaya ¢tkmasina olanak tanimistir (Mcrobbie, 2013) (Crane, 2003).

Postmodern dénem kimlik tanimlamalarindaki referanslarin degisime ugradigini, somut
veya kurgusal gruplarla birlikte 6ncellikle moda alanina ydnelik, basta imaj ve gorinas
olmak tzere, tiketime dayali kimliklesme siireclerinin gerceklestigini gdrmekteyiz. Moda
endustrisinin stirekli degisen ve yenilenen yapisi toplumsal kimliklerin kolektif ytzuyle
ilgili olmanin yani sira, kisilere oldukca fazla secenek de sunmaktadir. Seceneklerin bu
denli cesitli olmasi kimliklerimizin ifadesinde hem kisisel &zelliklerimiz ve arzularimiz
hem de toplumun moda olana yénelmesi, kendi icimizde sayisiz paradoks, ¢atisma,
belirsizlik, kararsizlik ve catismaya sebep olmaktadir. Kolektif diizeyde tekrarlanan bu
kimlik istikrarsizliklari, moda sistemini beslemektedir (Davis, 1997).

Kimlik istikrarsizliklarini yakindan takip eden markalar ve tasarimcilar, genel moda
egilimleri dogrultusunda hazirladiklari Grinler ile hedef kitleye, esnek bir yapi sergileyen
kurgulanmis kimlikler sunmaktadir. Bu endistrinin en gliclt alanlarindan biri olan giyim,
kaltarin maddilesmis gérinimd olmakla birlikle kimlik ifadelerinde gl¢li vurgular
saglayan gostergeleri icerisinde barindirmaktadir. Giyimle ilgili bu gostergeler, kimligin
disavurumu agisindan gorsel iletisim dizgeleri olarak buyik énem tagimaktir.

Sonug

GUndmizin énemli endustrilerinden biri olan giyim sektori, bireylerin ihtiyaglarinin
karsilanmasi yoninde, islevsellik ile birlikte kendilerini toplum iceresinde gorsel olarak
ifade etme araci olarak kullanilmasina yénelik énemli bir rol Ustlenmis ve kimlik

116



Giyim Modasiyla Kimligin Temsili Uzerine

olgusunu maddilestirmistir. Moda olgusu ac¢isindan kimliklesme strecleri, toplumsal
degerler dizleminde sinif temelli olusumlara, varolus parametrelerine ve kiilturel aidiyet
bicimlerine uzanan genis perspektifli bir sorunsali beraberinde getirmistir. Kimligin
kurucu unsurlari arasinda yer alan moda, sistem olarak toplumsal ve kiiresel diizeyde bir
denetim mekanizmasi islevi gérmius, tarihsel stirecte toplumsal sinif, toplumsal degisim
ve tiketim kilturt gibi kavramlar ¢ercevesinde bicimlenmistir.

Ogzellikle giyim modasi, toplumsal diyalektik siirecin dnemli bir parcasi olmus ve kimlige
dair algilarin yapilandiriimasi baglaminda sinif, stati ve aidiyetin somut gostergelerini,
gorsel olarak fiziksel bir imajla gérandr kilmigtir. Buna ilave olarak bu gdstergeler,
modanin glinimize degin kodladigi kimlik karasizliklarina y&nelik bir simgeselligi de
icinde  barindirmigtir.  Tiketim  kaltGrinin  &nemli  kollarindan  biri  olarak
konumlandirilan giyim modasi, gorsel kitlr ve imaj yaratimlari ile kimlik karasizhiklarini
beslemektedir.

Giysiler bireylere statl, aidiyet, imaj ve kimlik edinme taleplerini karsilamaya yonelik
sembolik tiketim nesneleri olarak sunulmaktadir. Toplumsal yasam icerisinde, ideolojik
veya kilturel baglamda sembolik deger kazanan bu tiketim nesneleri, yeni simgesel
anlamlar1 ile bireylere kendi kimlikleri ve yasam tarzlarina yo&nelik secenekler
sunmaktadir. Bu c¢ok secenekli yapilanmanin temelinde, modanin strekli degisen,
yenilen yapisi yer almakta ve popduler kiltirin etkisiyle toplumsal olgular buna bagli
olarak da kimlikler yeniden tanimlanmaktir. Toplumsal bellegin bicimlenmesinde énemli
bir unsur olan moda, sinif algisi ve aidiyet ile ilgili bireylerin var olma sorunsalini
kapsamis ve kiltir endustrilerince yaratilan kimlik nosyonunun temsilinde, giyim
nesnelerine temel islevlerinden &te yiiklenen simgesellikle streklilik saglamistir.
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oz

Kadin ucgus personelinin giysileri Diinya genelinde tim firmalarda benzerlik
gostermektedir. Bazi lilkelerde geleneksel tarzda degisiklikler gosterse de genelinde
Giniforma niteliginde bir tasarim kullanilmaktadir. Ulkemiz de dahil tim ilkelerdeki
havacilik sektériinde belirli standartlar iceren kiyafet yonetmelikleri séz konusudur.
Fakat bu yonetmelikler kiyafetlerin estetik goriinimiini veya hareket kabiliyetini
detayl iceremeyecegi icin belirli ylzeysel kurallar seklinde uygulanmaktadir. Bu
calismada kadin ugus personelinin kurumsal kimligini 6ne ¢ikaracak kabin igi giysilerin
ergonomik ve estetik agidan nasil daha kullanilabilir olacagina dair aragtirma yapilmus,
piyasada mevcut kadin ucus personel giysileri incelenmistir. Bu degerlendirmeler
sonucunda, 3 boyutlu sanal giydirme sistemi kullanilarak kadin ugus personeline
yonelik, ergonomik ve estetik olarak uygun kabin ici giysi tasarimi yapilmugtir.

ABSTRACT

The clothes of female flight crew are similar in all companies worldwide. Although
some countries show traditional style changes, a uniform design is used throughout.
In the aviation industry in all countries, including our country, there are garment
regulations that contain certain standards. However, these regulations are applied in
the form of certain superficial rules since they cannot contain the detail or mobility
of the clothing's aesthetic appearance. In this study, a research has been made on
how to make the in-flight clothes that will highlight the corporate identity of female
flight personnel more usable in terms of ergonomics and aesthetics, and the female
flight personnel clothes available in the market have been examined. As a result of
these evaluations, an ergonomic and aesthetically appropriate in-flight garments
were designed for female flight personnel using a 3D virtual dressing system.

Kaynak gosterimi: Akin, S., (2022). “Kadin Ucgus Personeli icin 3 Boyutlu Sanal Giydirme Sistemi Kullanilarak
Ergonomik Giysi Tasanimi”, Turkish Journal of Fashion Design and Management (TJFMD), 2022, 4 (2): 121-136
How to cite: Akin, S. (2022). “Ergonomic Garment Design for Female Flight Personnel Using 3 Dimensional Virtual
Dressing System”, Turkish Journal of Fashion Design and Management (TJFMD), 2022, 4 (2): 121-136
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1. Giris

Bilinen ilk kadin hostes Elen Church, California'nin Oakland Havaalani'nda United
Airlines Boeing 80A ucaginda gdreve baslamistir. Asil meslegi hemsirelik olan Church
diger hava yollarini da ikna ederek meslegi hemsirelik olan kadin personelin ucak icinde
yolculara yardimci olmalarini baslatmustir. ik kadin hostesler diplomali bir hemsire
olmak, 25 yasini gegmemek, 52 kg'dan agir, 1,55 m’den kisa olmamak gibi sartlara tabi
olarak goreve baslamistir (Aygul, 2011). Elen Churc bu ugusta hemsire tniformasina
benzer bir giysi giymigstir.

Uniforma grup tiyelerinin belirlenip birliginin saglanmasi ve calisanlarin belli bir resmiyet
icerisinde statllerinin belirlenmesi acisindan 6nem teskil etmektedir (Nathan, 1986).
Ucus personeli ugus esnasinda yolcular tizerinde hakimiyet kurmali, problemli yolcularla
bag edebilecek bir durus sergilemeli ve ayni zamanda gtiven vermelidir (Haise ve Rucker,
2003). Uniforma bu mesafeyi gorsel olarak olusturmak icin dnemlidir.

Giysi kisinin konforlu yasam sartlarini belirleyen en énemli faktérlerden biridir. insan ve
cevre arasinda koruyucu bir tampon tampon olusturan giysi tercihinde giyim konforu
buytk 6nem teskil etmektedir (Utkun, 2010, Oner ve Okur, 2010, Li ve Holcombe,
1998.) insan ve giysi arasinda yer alan mikroklimanin uygun sekilde tasarlanmasi giysinin
konforunu maksimum seviyeye tasimasini saglamaktadir (Oner ve Okur, 2010). Giyim
konforu, kisinin giysi icerisinde ve kullandigi ¢cevresel sartlarda, fizyolojik, psikolojik ve
fiziksel memnuniyetini ifade etmektedir (Utkun 2010, Sweeney ve Branson, 1990, Li,
2001).

Tasarimin ergonomik ve estetik olmasi, ucus yolcu hizmetleri ve seyahat esnasinda
hareket rahathigi saglamasi agisindan énemlidir. Ayni zamanda rengi, modeli ile hava
yollari konseptine uygun, gorsel acidan da estetik olmasi gerekmektedir. Uriiniin
kullanacagi firmanin kurumsal kimligini yansitacak sekilde tasarlanmasi ve logolarinin
kullanilmasi gerekmektedir. Bu baglamda Tirk hava yollarinda kullanilacak kurumsal
giysilerin Turk Kaltirine uyumlu olmasi da gerekmektedir. Toplumlar kendi ihtiyaclari
dogrultusunda gelistirdigi bir tasarim anlayist mevcuttur. Bu tasarim anlayigi kiltirel
birikim ve kulttrel gereklilik ile nesiller boyu sekillenmistir. Norman’in “Kdltrel
Kisitlamalar” olarak tanimladigi kavram (Norman, 2018) hayatimizi kolaylastiran ve
nesiller boyu gelenek ve goéreneklerin aktarimi yoluyla toplumda yer eden kilttr
standartlarini ve aliskanhklarini temsil etmesi agisindan énem tasimaktadir.

Ayni sekilde “Glokalizm™ olarak tanimlanan, “geleneksel kulttrel kimligi yansitan
tasarimlarin kullanimi” hava yolu firmalarinin sik¢a uyguladiklari bir yéntemdir. Ulkenin
tarihi ve kaltirinG temsil eden geleneksel estetik algl, standartlagmis kurallar
cercevesinde modernist tGniforma cizgileri ile birlikte harmanlanarak tlkelerin tarihsel
kimliklerini yansitma imkani sunmaktadir (Kim vd., 2015).
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Turkiye merkezli bir firma icin tasarlanmasi dugiindlen Grtniin, Ulkenin tarihini de
yansitmasi beklenmektedir. Bu calismada Tirk kadin ugus personelinin kurumsal
kimligini 6ne c¢ikaran, kabin icerisinde kullanacagi, ergonomik ve estetik Ozellikler
tagtyan bir iniformanin tasarimi amaglanmustir. incelemeler sonucunda 3 boyutlu sanal
giydirme sistemi kullanilarak ergonomik ve estetik olarak uygun kadin ugus personeli
kabin ici giysi tasarimi yapilmuistir.

2. Materyal ve Yéntem

Calismada, kadin ucus personeli Giniformasinda olmasi gereken kumas ve model tasarimi
acisindan genel &zellikler, gerceklestirilen literatir taramasiyla belirlenmistir. Model
tasariminda kadin ucus personelinin kabin i¢i hareketlerinin analizinden yararlanilmigstir.
Hareket analizlerinde cesitli Gilkelerin hava yolu sirketlerinin fotograflari incelenmis, ilgili
fotograflar ve analizlere ait bilgiler B6lim 2.1°de sunulmugtur.

Tasarim Ozellikleri belirlendikten sonra Adobe lllustrator programi kullanilarak kadin
ucus personeli icin giysi tasarimi yapilmistir. Ardindan tasarlanan giysinin kaliplari,
Gerber AccuMark iki boyutlu bilgisayar destekli giysi kalibi hazirlama programinda
olusturulmustur. Giysi kaliplarinin hazirlanmasinda, kadin ugus gérevlilerinin kabin igi
hareketlerinin analizi sonucunda edinilen bilgilerden vyararlanilmistir. Hazirlanan
kaliplar, CLO — 3 Boyutlu sanal giydirme sistemi kullanilarak 3 boyutlu hale getirilmistir.

Tarkiye merkezli bir firma icin tasarlanmasi distintlen Grinin, Glkenin tarihini de
yansitmasi beklentisinden yola c¢ikilarak, Grinln estetik &zelliklerinin belirlenmesinde
Selcuklu ve Osmanl Dénemine ait sanat eserlerinden yararlanilmigtir.

2.1. Kadin Ugus Personeli Uniformasindan Beklenen Genel Ozellikler

Uzun sureli kullanim gerektiren Gniformalar ytksek nem iletim kapasitesine sahip
kumaslardan retilmelidir. i¢ etek astarinin dayanikhligi, estetigi ve konforu icin %100
ipek veya ipek karigimli dokuma kumas tercih edilmedir (Erdogan vd., 2015; Kurumer,
2007). Uniformanin ¢ok defa giyilip cikarilacag géz éniinde bulunduruldugu takdirde,
fermuar, iplik ve diigme gibi ekipmanlarinin kaliteli ve dayanikli malzemelerden olmasi
gerekmektedir.

Kabin icerisindeki sicakhik degisimleri ve personelin kisa stirede gerceklestirdigi hizli
hizmet faktorleri degerlendirildiginde, Uniforma icin kumas seciminde giyim konforu
acisindan dogal liflerden elde edilen kumaglar tercih edilmelidir. Dogal liflerden elde
edilen pamuklu ve ipek kumaslarin giyim konforunu etkileyen en 6nemli faktorler,
yiiksek nem emme, nem tasima, nem iletme kapasitesi ve hava gecirgenligidir (Ozénder,
2017). Hava almayan kumas terlemeye neden olur ve nem iletim &zellikleri yetersizse
konforsuzluk yaratarak kullaniciyr olumsuz yénde etkiler (Giin Demir6éz ve Bodur,
2014). Kabin personelinin hizmet ve yolculuk esnasinda terleme ve rahatsizlik durumu
g6z dnuinde bulunduruldugunda, nem iletimi kapasitesi yuksek, koku yapmayan, bakimi
kolay kumas tara tercih edilmelidir.
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Polyester kumagslarin nem emilim, terleme esnasinda koku yapma ve statik elektrik gibi
problemleri bulunmaktadir. (Jeyaraj vd., 2016). Pamuklu kumaslarin ise nem tasima
kapasitesi yuksektir (Kaplan, 2009). Pamuk lifinin nem tasima kapasitesi terleme konforu
acisindan &nem teskil etmektedir (Onder ve Sarier, 2006). Bu ézellik kullanicinin kabin
ici sicakhk degisimlerinden ¢ok fazla etkilenmemesine yardimc olacaktir. Pamuklu
kumasin cabuk kuruma, kolay Gtlilenme ve boncuklanmama gibi &zellikler kazanmasi
icin uygulanan burusmazIik bitim islemi, Gniforma tasariminda kullanilacak kumag secimi
icin dnem tagimaktadir (Alay Aksoy ve Geng, 2015; Dhiman ve Chackraborty, 2017).
Tam bu Ozellikler g6z &niinde bulunduruldugunda tasarimin jile bélimiinde %100
pamuklu dokuma kumag malzeme tercih edilmesi distintlmektedir.

ipek lifinden elde edilen kumaslarin hava gecirgenligi ve nem emiciligi yiiksektir (Jeyaraj
vd., 2016). Ayrica ipek kumas yapisi itibart ile hem estetik hem plrlizstiz bir ylizeye
sahiptir. Bu 6zellikler sebebi ile i¢ astar ve fular bélimlerinde %100 ipek dokuma kumag
kullanimi tasarlanmigstir. Kumagin icerisinde ipek lifinin yer almasi %100 pamuklu
kumasa gore daha yiiksek bagil su gecirgenligi saglamaktadir (Ute Bedez vd., 2018). Jile
icerisine kullanimi dustintlen gédmlegin nem iletimi ve su buhari gecirgenligi kullanim
konforu agisindan 6nem tagimaktadir. Kumasin su buhari gecirgenligi ile viicutta ter
olusmadan ortaya ¢ikan isinin su buhari, 1slaklik hissi olusmadan transfer edilerek
dengelenebilir (Oner ve Okur, 2010). ipek iceren pamuklu dokuma kumaslarin su buhari
transfer kapasitesinin ylksekligi g6z éniinde bulundurularak gémlek Uretiminde ipek-
pamuklu karisimli dokuma kumas kullanimi dstiniilmektedir (Ute Bedez vd., 2018).

Tasarim ergonomisi icerisinde en 6nemli alan fiziksel ergonomidir. Fiziksel ergonominin
en iyi sekilde kavranabilmesi icin en gerekli teknik uygulama ise hareket analizidir.
Hareket analizi ile tasarlanan Uriinden en ylksek performansi elde etmek mimkinddr.
Hareket analizi icin ilk olarak hedef kitle, ortam kosullari ve yapilacak aktivite belirlenir.
Tasarim yapilacak kitlenin ihtiyaclarina gore psikolojik ve bilissel davranislari
gozlemlenerek vyapilacak aktivite tekrar tekrar deneyimlenip test edilir (Kilig ve
Ondogan, 2016). Tasarimin kullanimi sirasinda, viicudun duragan ve hareket halindeki
yerlerinin hareket sikhgina gére konumlari belirlenerek analizleri ¢ikartilir (Gursahbaz,
2001). Hareket analizi tamamlanmadan alinan O&l¢tiler ergonomik acgidan verimli
olmamaktadir. Tasarimin kimin icin yapildigi, hangi viicut 6l¢tim tekniginin kullanilacagi,
ortalama veya ug¢ degerlere gbre tasarim yapilacagi gibi kurallar cercevesinde, statik,
fonksiyonel ve dinamik antropometrik o&l¢im teknikleri ile hareket analizi
olusturulmaktadir (Kokstiz, 2019). Hareket analizi &zellikle hazir-giyim sektdriinde
blylik 6nem teskil eden bir ydntemdir. Tasarlanan Urinin hareket serbestligi ve
konforlu kullanimi agisindan énem tasimaktadir. Hareket halindeki bir vicuttan alinan
Olcliler ve sabit bir bedenden alinan Olgtiler ile Uretilen UGrinler arasinda kullanim
acisindan konfor farki s6z konusudur. Bu nedenle kadin ugus personelinin kabin ici
hareketleri incelenmistir.
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Kadin ucus personelinin hava alani ve ugak kabini gibi alanlarda kullanacag: giysiler
Ozellikle ucak kabini icerisindeki yurtyus alanlarina uygun olmahdir (§ekil 1.).

Sekil 1. Kabin ici ylrliyls alant (Avichai Nitzan’in kisisel arsivi)
Figure 1. Walking area inside the cabin (Avichai Nitzan’s personal archive)

Kadin ugus personelinin, kabin ici bagaj kontrold, yiyecek ve icecek servisi, yer gdsterimi
gibi gbrevleri esnasinda giydigi tGniformalarin, hareket kabiliyetini sinirlandirmayacak
ergonomide olmasi gerekmektedir (Sekil 2., ekil 3.).

Sekil 2. Kabin i¢i ylrlyls alani. (Avichai Nitzan’in kisisel arsivi)
Figure 2. Walking area inside the cabin. (Avichai Nitzan’s personal archive)
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Sekil 3. Kabin ici ylrlyus alani. (Avichai Nitzan’in kisisel arsivi)
Figure 3. Walking area inside the cabin. (Avichai Nitzan’s personal archive)

Dar alanda, kisith zamanda, ugak seyir halindeyken yapilan beden hareketleri ortama ve
is tanimina uygun bir sekilde incelenmelidir. Ozellikle tiriiniin kol kisimlarinin hareket
rahathgi cok buyik énem teskil etmektedir (Sekil 2.). Tasarlanan giysinin hareket halinde
gerilme ve kasma yapmamasi icin personelin gérev esnasindaki hareket siralamasi en iyi
sekilde incelenerek dl¢imlendirme yapilmasi gerekmektedir.

Oriin ergonomik acidan kullanilabilir olmasinin yaninda estetik agidan da hem
kullanilacagi Ulkenin estetik anlayisina hem de global estetik anlayisa uygun olmasi
gerekmektedir. Ayni zamanda urinin kullanilacagi tlkenin kulttirini temsil edecek
estetik dgeler icermesi de dnem teskil etmektedir. Uriinlerin birbiri ile estetik uyumu da
blylk énem tasgimaktadir. Gémlek Uzeri jile olarak dusliniilen Griinin kabin icerisinde
yolcularin gézinii yormayacak tonlarda mekan ile estetik acidan uyumlu olmasi
6nemlidir.
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3.BULGULAR

3.1. Kabin I¢i Giysi Tasarimi Ozellikleri

Oriin teknik acidan gémlek, jile ve fular olmak (izere {ic parcadan olusmaktadir (Sekil
4., Sekil 5.).

Sekil 4. Kadin Ucus Personeli icin 3 Boyutlu Sanal Giydirme Sistemi Kullanilarak Ergonomik Giysi Tasarimi
Figure 4. Ergonomic Garment Design for Female Flight Personnel Using 3 Dimensional Virtual Dressing System

$ekil 5. Kadin Ugus Personeli icin 3 Boyutlu Sanal Giydirme Sistemi Kullanilarak Ergonomik Giysi Tasarimi
Figure 5. Ergonomic Garment Design for Female Flight Personnel Using 3 Dimensional Virtual Dressing
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Gomlek

Gomlegin 1sil konfor acisindan ipek- pamuklu karigimli dokuma kumas kullanilarak
Uretilmesi planlanmigstir. Ugus personelinin is tanimindaki hareketleri esnasinda kollarda
ve gogus hattinda kasma yapmamasi icin, gémlegin kalibi hazirlanirken kol evi derinligi
Olclisinin ve egiminin belirlenmesinde kolun yukari asagi hareket sinirlari dikkate
alinmuigtir.

Jile icerisinde kullanilacak g&mlegin potluk yapmamasi énem tegkil etmektedir. Bu
nedenle gémlegin 6n ve arka bedeninde bel hattina pens uygulanmistir. Ayrica 6n
bedende estetik goériinimi ve viicuda uyumu saglamak amaciyla yan dikisten gogus
hattina dogru pens yerlestirilmistir. GOmlegin desen raporu sadece mangsetleri
kaplayacak sekilde on kollu yildiz motifi olarak uygulanmistir (Sekil 9.).

Jile

Jilenin %100 pamuklu dokuma kumastan Uretilmesi planlanmistir. Jilenin kalibinin
hazirlanmasinda kol evi derinligi ile yaka aciklig1 6l¢t ve egimlerinin ucus personelinin
hizmet esnasindaki hareketlerini kisitlamayacak sekilde tasarlanmasina dikkat edilmistir.

Jilenin gémlek Gstine kullanilmasi nedeniyle sag 6n kapali eni 5cm pile ile genisletilerek
hareket kolayhgi saglanmasi hedeflenmistir ($ekil 6.). Jilenin boyu da y&netmeliklere
uygun sekilde diz kapagina gelecek sekilde belirlenmistir (Sekil 5.).

gekil 6. Kapali pile etekli tiniforma, THY
Figure 6. Closed plated skirt uniform, THY
https://www.kadinlarbiz.com/turk-hosteslerinin-eski-kiyafetleri.htm/
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Jilenin etegi klos veya cok pileli olmamalidir. Dar alanda servis yapmak zorunda olan
personelin hareket kolayhgi acisindan jile daha dar formda tasarlamistir ($ekil 7.).

Sekil 7. Dar jile tasarimi
Figure 7. Tight gilet dress design
https../www.protothema.gr/travelling/article/46 583 9/acgean-nees-stoles-dia-heiros-sofias-kokosalak

Ayrica agik ya da cift yonli kapalt yirtmag¢ hareket esnasinda ergonomik ve estetik
olmadigi icin tek yonli kapali yirtmag secenegine gidilmistir (Sekil.8).

TN

Sekil 8. Cift tarafli kapal yirtmag (Avichai Nitzan’in kisisel arsivi)
Figure 8. Double sided close slit skirt (Avichai Nitzan’s personal archive)
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Ancak kapali yirtmag hareket esnasinda estetik bir gérinim yaratmadigl icin hareket
olanagi tek tarafli kalin pile ile ¢6zimlenmistir. Hareketlerin daha ¢ok sag ayaktan gii¢
alinarak vyapildigi géz o6nlinde bulundurularak pile sag ydnde acilir sekilde
distinalmugtar.

Jile zemin rengi sol on parcada beyaz olarak tasarlanmis, desen beyaz bdélimin
tamamina yayilarak uygulanmis, diger bolimlerde ise desensiz turkuaz renk tercih
edilmistir.

Turkiye merkezli bir firma icin dugiinilen GrGn Turk sanatinin izlerini tasimalidir. Klasik
dénem Mimar Sinan eserlerinden ve Selcuklu kiyafet geleneginden esinlenerek
tasarlanan UrlGn renk ve desen acisindan ahsap kiindekari teknigiyle yapilan kapi ve
pencerelerde kullanilan motiflerdendir. Osmanli mermer sanatini temsil eden estetik
ogeler icermektedir. Osmanli geometrik motifleri icerisinde tercih ettigimiz on kollu
yildiz motifi Selguklu stisleme sanatinda da ¢ok yogun olarak kullanilan bir kompozisyon
semasidir (Sekil 9.).

Sekil 9. On kollu yildiz motifi
Figure 9. Ten pointed star

Sonsuz genisleme ve istenilen alani kaplama kolayligi nedeniyle tercih edilmis olmahdir
(Oztiirk, Turkoglu, 2016) (Sekil 9., Sekil 10., Sekil 11.). Ayni zamanda jilenin modelinde
Selcuklu dénemi Kubad Abad Sarayi ve Kilicarslan K&skl cinilerinde goérulen Selcuklu
Tark kaftanlarinin tasarim izleri kullanilmistir (Sekil 12., Sekil 13.).
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Sekil 10. Valide Atik Pasa Camii Minberi geometrik stisleme programi (Dagli, 2015)
Figure 10. Geomelric ornament program for Valide Atik Pasha Mosque Minbar (Dagli, 2015)

Sekil 11. Konya Sircali Medrese Selcuklu Cinisi. (Oztiirk, Tirkoglu, 2016)
Figure I11. Konya Sircali Madrasa, Seljuk Tile. (Oztiirk Tiirkoglu, 2016)
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Sekil 12. Konya Kubad Abad Biiyiik Saray Selcuklu Cinisi, Karatay Muzesi. (Arik, 2000)
Figure 12. Konya Kubad Abad Big Palace Seljuk Tile, Karatay Museum. (Arik, 2000)

-

$ekil 13. Konya Kilicarslan Kosk Selcuklu Cinisi, TIEM (Arik, 2000)
Figure 13. Konya Kilicarslan Mansion Seljuk Tiles, TIEM (Arik, 2000)
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Fular

Fular ebat ve tasarim ac¢isindan ergonomik olmahdir. Sabit, turkuaz renkte ipek
kumagstan ve papyon gibi arkadan klips ile tutturularak takilacak formda tasarlanarak
kullanim kolayhgi saglanmaktadir.

Kadin ucus personeli icin ergonomik ve estetik agidan degerlendirilip Tiurk sanatindan
esinlenerek tasarlanan kabin ici giysiler icin secilen kumaglar da Turk kaltirini
yansitacak nitelikte distintlmustiir. Urtinler kullanicinin hizmet kalitesini ve konforunu
arttiracak nitelikte tasarlanirken, yolcularin da Uzerinde pozitif bir etki saglamayi
amaglamistir. Bu dogrultuda rahatlatici renkler ve sade bir tasarim tercih edilmistir.

4. Sonug

Calismada gergeklestirilen giysi tasarimi, kabin i¢i kadin ugus personelinin konfor ve
estetik ihtiyaclarini karsilamak ve Turk kaltir 6gelerini Gniforma aracilig ile yansitmak
Uzere hazirlanmistir. Dar alanda konfor yaratmak icin ergonomik ihtiyaclar incelenmis
ve uygun malzeme ve tasarim ydntemleri ile kabin ici giysi tasarimi gerceklestirilmistir.
Tasarimin kaltar ile bagi kullanilarak hava yolu firmasinin ve llkenin vizyonu temisil
edilmistir.

Tasarimda pamuk ve ipek liflerinden elde edilen kumaglarin konfor &zellikleri
degerlendirilerek kullanicinin ergonomisi dugtinilmus, ayni zamanda dogal lifler
kullanilarak stirdiirtlebilir yaklagim icerisinde bir tasarim olusturulmustur. Tasarim, Ug
boyutlu sanal giydirme sistemleri kullanilarak Grtin haline déntsttrtlip numune asamasi
elimine edilerek, ekolojik ve ekonomik surdirilebilirlige de katki saglanmasi
amagclanmistir. Ayrica ¢alismada malzemenin strdirilebilirliginin yani sira, kaltarel
motiflerin temsili ile kilturel strdardlebilirlik temasi icerisinde tasarim sekillendirilmistir.

Sonug olarak, kadin ugus personelinin kurumsal ve kiltirel kimligini &ne ¢ikartip ve ayni
zamanda ergonomik ihtiyaclarini saglayarak kullanim konforu sunmak (zere
tasarladigimiz kabin i¢i giysi tasariminda, strdurilebilir dogal liflerden elde edilen
kumaslar tercih edilmistir. Kumaglarin nem emme, iletme O&zellikleri ve kullanim
konforlari degerlendirilerek jile bdliminde %100 pamuklu dokuma kumag, gdmlek
boélimiinde ipek- pamuklu karigimi dokuma kumas, astar ve fular bélimunde ise %100
ipek dokuma kumas tercih edilmistir. Tasarimin estetik detaylarinda ise Turk Selcuklu ve
Osmanli sanatinin izleri kullanilarak kultirel stardardlebilirlik tasarima yansitilmaya
calistimugtir.

133



Akin

Kaynakg¢a

Alay Aksoy, S., Geng, E. (2015). Functionalization of Cotton Fabrics by Esterification Cross-Linking with
1, 2, 3, 4-butanetetracarboxylic Acid (BTCA), Cellulose Chemistry and Technology, 49, 5-6, ss.
405-413.

Arik, R. (2000). Selcuklu Saray Cinileri, Tiirkiye Is Bankasi Kiltr Yayinlari, ss. 34, 35, 141, istanbul

Aygul, 1. (2011). Sivil Havacilik Ugus Personeli Uniforma Tasariminda Egilimler ve Bir Oneri. Marmara
Universitesi Giizel Sanatlar Enstitisti, Endustri Urtinleri Tasarimi Ana Sanat Dali, (Yayimlanmamis
Yiiksek Lisans Tezi), s. 16, istanbul

Dagh, H. (2015). Mimar Sinan’in Istanbul’daki Camilerinin Mimari Bezemeleri, Marmara Universitesi.
Guzel Sanatlar Enstitlisi. Geleneksel Tark Sanatlari Ana Sanat Dali, (Yiksek Lisans Tezi), s. 221,
Istanbul

Dhiman, G., Chakraborty, J.N. (2017). Assessment of Durable Performance of Cotton Finished with
Modified DMDHEU and Citric Acid, Fashion and Textiles, Volume 4, Issue 1, pp. 1-18.

Erdogan, C., illeez, A. (2004). Giysilerde Esneme Konforu, Tekstil ve Konfeksiyon Dergisi. 14, 4, ss.251-
256.

Erdogan, M.C., Giiner, M., Boz, S., illeez, A.A., isler, M. (2015). Cok Katli Dokuma Kumaslardan Uretilen
Giysilerin Konfeksiyon Uretim Siirecleri ve Ozellikleri Agisindan Incelenmesi, Ege Universitesi
Bilimsel Arastirma Proje Raporu. Muihendislik Fakiltesi Tekstil Mihendisligi B&lim, Proje No:
2011- MUH-086, s. 11, izmir

Gun, Demirdz A., Bodur, A. (2014). Kumaglarin Su Buhar Gegirgenligi, Tekstil Teknolojileri Elektronik
Dergisi. Cilt 8, Sayi 3, ss. 20-34.

Giirsahbaz, N. (2001). Hazir Giyim Sektoriinde Uretilen Kadin Etek ve Ceketinin Viicut Hareketleri ile
Uyumunun Ergonomik Agidan Incelenmesi. Gazi Universitesi. Sosyal Bilimler Enstitiisti, Giyim
Endistrisi ve Giyim Sanatlari Anabilim Dali, (Yayimlanmamis Yiksek Lisans Tezi), Ankara, ss. 23-
24.

Haise, CH., Rucker, M. (2003). The Flight Attendant Uniform: Effects of Selected Variables on Flight
Attendant Image, Uniform Preference and Employee Satisfaction, Social Behavior and Personality
Journal, p. 566.

Jeyaraj, M.Y., Arumugam, M., Kulandaiappan, V. (2016). A Study on Silk and It’s Mixed Fabric for
Functional Properties, Engineering and Phsical Sciences. Volume 13, Issue 11, pp. 913-922.

Kaplan, S., (2009). Kumagslarin Mekanik Ozelliklerinden ve Gecgirgenlik Ozelliklerinden Yararlanilarak
Giysi Konforunun Tahminlenmesi. Dokuz Eylal Universitesi. Fen Bilimleri Enstitiisti, Tekstil
Miihendisligi Bolimii, Tekstil Mihendisligi Ana Bilim Dali, (Doktora Tezi), s. 180, izmir

Kilig, A., Ondogan, Z. (2016). Vicut Alti Giysi Kalibi Haziriginda Kullanilan Olciilerin Antropometrik
Olgiim Teknigine Goére Tanimlanmasi, Tekstil ve Konfeksiyon Dergisi, Cilt 26, ss. 109-116, izmir

Kim, J.U., Kim, J.H., Kim, Y.S. (2015). Aesthetic Characteristics of Glocalism in Flight Attendants’ Uniform
Design, Fashion & Textile Research Journal, Volume 17, Issue 1, ss. 42-52.

Koksuz, A. (2019). Her Alanda Ergonomi, Sdrddriilebilir Mihendislik Uygulamalari ve Teknolojik
Gelismeler Dergisi, Cilt 2, Sayi 1, ss. 3-24, Erzurum

Kurumer, G., (2007). Konfeksiyon Uretimi ve Teknolojisi, Printer Ofset Matbaacilik, s. 446, izmir

134



Kadin Ugus Personeli icin 3 Boyutlu Sanal Giydirme Sistemi Kullanilarak Ergonomik Giysi Tasarimi

Li, Y., Holcombe, BV. (1998). Mathematical Simulation of Heat and Moisture Transfer in a Human-
Clothing-Environment System, Textile Research Journal, Volume 68, Issue 6, ss. 389-397.

Nathan, J. (1986). Uniforms And Nonuniforms: Communication Through Clothing, New York,
Greenwood Press, pp. 66-67.

Norman, D., (2018). Giindelik Seylerin Tasarimi, Cev. Ayse Mine Sengel, TUBITAK Yayinlari, s. 81, Ankara

Oner, E., Okur, A. (2010). Materyal Uretim Teknolojisi ve Kumas Yapisinin Termal Konfora Etkileri.
Tekstil ve Miihendis Dergisi, Cilt 17, Sayt 80, ss. 20-29.

Onder, E., Sarier, N. (2006). Sicaklik Diizenleme [slevi Olan Akilli Tekstil Uriinlerinin Tasarimi, TUBITAK
Projesi, No: MISAG-238, s. 238, Istanbul

Oztiirk, M.S., Tiirkoglu, M.T. (2016). Anadolu Selguklu Sanati Geometrisinin Giiniimiiz Kent Estetigi
Baglaminda Uygulamalara Yansimasi (Konya ili Ornegi), /dil Dergisi, Cilt 6, Sayi 28, ss. 167-198.

Ozonder, N.F. (2017). Pamuklu Kumaslardaki Uluslararasi Tekstil Nem Standartlarinin Optimizasyonu ve
Maliyete Etkisi. Siileyman Demirel Universitesi. Fen Bilimleri Enstitiisti, Tekstil Miihendisligi Ana
Bilim Dali, (Yayimlanmamis YUksek Lisans Tezi), ss. 6-9, Isparta

Sweeney, MM., Branson, DH. (1990). Sensorial Comfort, I: A Psychophysical Method for Assessing
Moisture Sensation in Clothing, 7extile Research Journal, 60, 7, pp. 371-377.

Li, Y. (2001), The Science of Clothing Comfort. Textile Institute Publications, Textile Progress. 31, 1/2.
Manchester, UK

Utkun, E. (2014). Giyim Konforunun Tahminlenmesinde Yapay Sinir Aglari Sistemlerinin Kullanimina
Yonelik Bir Literatiir Arastirmasi, Pamukkale Universitesi Miihendislik Bilimleri Dergisi, Cilt 20, Sayi
7, ss. 272-280.

Ute Bedez, T., Celik P., Kadoglu H., Uziimcii B.M., Ertekin G., Marmarali A. (2018). Farkli Dogal Liflerin
i¢ Giysilerde Kullaniminin Konfor Ozellikleri Acisindan Arastirilmasi, Teksti/ ve Miihendis. 25, 112,
ss. 335-343

135



Akin

136



ARASTIRMA
MAKALESI
(Research
Article)

Serife Yildiz',
Orcid: 0000-0002-
7234-983X

Emine Erkoyuncu?,
Orcid: 0000-0001-
8779-9385

IProf.Dr., Selcuk
University, Faculty of
Architecture and Design,
Department of Fashion
Design, Konya, Tirkiye

2Fashion Designer,
Selcuk University,
Graduate Faculty of
Social Science,
Department of Fashion
Design, Konya, Tirkiye

Sorumlu Yazar
(Corresponding
Author):

Serife YILDIZ
gulcu@hotmail.com

Anahtar Kelimeler:
Bakim etiketi,
Surdardlebilirlik, Giysi,
Tuketici

Keywords:
Care label,
Sustainability, Clothing,
Consumer

TJEDM, 2022, 4 (2): 137-158

Tuketicilerin Sardirdlebilir Giysi Kullanimi icin Giysi Bakim Etiketlerine
Yoénelik Farkindaligi

Awareness of Consumers on Clothing Care Labels for Sustainable Clothing Use
DOI: 10.54976/tjfdm.1117927

Alinig (Received): 17.05.2022 Kabul Tarihi (Accepted): 24.06.2022

oz

Endustri devriminden sonra ortaya ¢ikan hazir giyim sektori ile birlikte insanlar giysiye kolayca ulasma imkani
elde eder olmustur. Dlnyadaki kiiresel gelismelerle birlikte teknolojinin gelismesi, iletisim ve ulagimdaki hizli
ilerlemeler nedeniyle hazir giyim ve moda sektérii de biylik bir ivme kazanmistir. Moda ve hazir giyim
sektoriinin dongiist ile insanlar giysilere farkli anlamlar yiiklemeye baslamigtir. insanlar giyimi artik sadece
korunma ve 6rttinme amach degil ayni zamanda kendilerini ifade etme bi¢imi olarak gérmeye baslamistir. Bu
durumlar bir araya geldiginde ise insanligin sadece tiketimle ilgilendigi bir tablo karsiya ¢ikmaktadir. Bu
yaklagimla birlikte strdirilebilirlik kavrami énem kazanmaya baglamistir. Strdirdlebilirlik giysiyi uzun stre
kullanma ya da donustlrerek tekrar kullanma ¢abalarmin bir bittini olarak ele alinabilir. Strdurilebilirligin
pek ¢ok ¢esidi bulunmaktadir. Bu ¢alismada giysilerin strdarlebilirligi ele alinmis olup giysi bakim etiketlerinin
surdurulebilirlige katkist konu alinmugtir. Arastirmanin amaci tiiketicilerin giysi kullaniminda, ne 6l¢lide bakim
etiketlerine gore giysilerin bakimini gerceklestirdiklerini, strdurilebilirlik kavrami hakkindaki genel bilgi
dizeylerini tespit ederek, bakim etiketlerinin giysi strdurilebilirligine katkilarini ortaya koymaktir.
Arastirmanin evrenini Konya'daki devlet niversitelerinde okuyan &grenciler olusturmaktadir. Orneklem
olarak Konya Teknik Universitesi, Selcuk Universitesi ve Necmettin Erbakan Universitesinden; kolay
ornekleme yoluyla toplam 350 6grencinin katihmiyla gerceklestirilmistir. Bu ¢alisma tarama modelli nicel bir
arastirma olup arastirmada literatlir tarama ydntemi ve anket ydntemi ile veriler toplanmustir. Bulgularda
anketten elde edilen veriler SPSS programinda frekans ve ki kare degerleri ile anlamlilik diizeylerine bakilmustir.
Buna goére kadin katilimcilarin gogunun, giysi kullanirken bakim etiketini kullanmaya ihtiya¢ duyduklari, erkek
katilimcilarin ¢ogunun ise bakim etiketini kullanmaya ihtiya¢ duymadiklari, ¢cogu kadin katilimcinin yikama ve
Gtlleme islemlerini bakim etiketine gére yaptiklari, erkek katiimcilarin ¢ogunun ise yikama ve (tileme
islemlerini bakim etiketinde yer alan bilgilere gére gerceklestirmedikleri tespit edilmistir. Kadin katimalarin
biylk bir ¢ogunlugu bakim etiketini amacina uygun kullanmanin giysinin émrinl uzatacagini, erkek
katilimcilarin bir kisminin da bakim etiketini amacina uygun kullanmanin giysinin dmriinii uzatacagini ve bakim
etiketindeki talimatlarin giysiyi uzun siire kullanabilmek igin gerekli oldugunu distindiikleri tespit edilmistir.

ABSTRACT

With the ready-made clothing sector that emerged after the industrial revolution, people have the opportunity
to easily access clothing. With the global developments in the world, the development of technology, due to
the rapid progress in communication and transportation, the ready-made clothing and fashion industry has
also gained a great momentum. With the cycle of the fashion and ready-made clothing industry, people have
begun to attribute different meanings to clothes. People have begun to see clothing not only for protection
and covering, but also as a way of expressing themselves. When these situations come together, a picture
emerges in which humanity is only interested in consumption. With this approach, the concept of sustainability
has started to gain importance. Sustainability can be considered as a whole of efforts to use clothing for a long
time or to reuse it by transforming it. There are many types of sustainability. In this study, the sustainability
of clothing is discussed and the contribution of clothing care labels to sustainability is discussed. The aim of
the research is to reveal the contribution of care labels to the sustainability of clothing by determining the
extent to which consumers care for clothes according to care labels, and their general knowledge level about
the concept of sustainability. The population of the research is students studying at state universities in Konya.
As samples, from Konya Technical University, Selcuk University and Necmettin Erbakan University; It was
carried out with the participation of 350 students in total through easy sampling. This study is a quantitative
research with a scanning model and the literature is included in the research. Data were collected by scanning
method and survey method. In the findings, the frequency and chi-square values and significance levels of the
data obtained from the questionnaire were examined in the SPSS program. It has been determined that most
of the woman participants need to use the care label while using their clothes, most of the male participants
do not need to use the care label, most of the female participants do the washing and ironing according to
the care label, and most of the male participants do not perform the washing and ironing processes according
to the information on the care label. A majority of the female participants said that using the care label for its
intended purpose would extend the life of the garment, while some of the male participants said that using
the care label for its intended purpose would increase the life of the garment, and the instructions on the care
label are necessary to use the garment for a long time.

Kaynak gosterimi: Yildiz, §., Erkoyuncu, E. (2022). “Tiketicilerin Strdiralebilir Giysi Kullanimi icin Giysi Bakim
Etiketlerine Yonelik Farkindahgi”, Turkish Journal of Fashion Design and Management (TJFMD), 2022, 4 (2): 137-158
How to cite: Yildiz, §., Erkoyuncu, E. (2022). “Awareness of Consumers on Clothing Care Labels for Sustainable
Clothing Use”, Turkish Journal of Fashion Design and Management (TJFMD), 2022, 4 (2): 137-158
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1. Giris

insanligin olusumuyla beraber, giyinme ihtiyaci da dogmustur. Tekstil ve hazir giyim
sektorlerinde ileri teknolojilerin gelismesi ve yenilikleri, Gretim streglerinde oldugu kadar
Urtnlerde de cesitli degisimlere yol acmistir. Kumaslardaki yeni tekstil malzemeleri ve
apreler, cesitli tirde giysiler tretmeyi mimkuin kilmigstir. Birden fazla islevi ve kullanimi
olan urinler; dokuma, boyama ve terbiye gibi karmasik asamalardan gecerek Uretilir.
Sonug olarak tiiketicilerin satin alma karari verebilmek veya satin aldiktan sonra onlara
iyi bakabilmek icin hazir giyim dGrdnlerinin karmagik &zellikleriyle ugragmalari
gerekmektedir (Shin, 2000). Tuketicilerin aldiklar giysilerin cesitli &zelliklerini tanimak
ve giysinin dGmrinln uzatilmasinda bakim etiketlerini kullanmalari 6nem arz etmektedir.
Teknolojinin ilerlemesi, yeterli hammaddenin ve i gliciiniin artmasi daha fazla ¢esitlilik,
sonsuz secim haklarinin olugmasi, degisiklik arayisi, yenilik gibi etkenler giyime yeni
anlamlar yiiklemistir. insanlar giyimi artik sadece korunma ve értiinme amach degil ayni
zamanda kendilerini ifade etme bicimi olarak da gérmeye baglamistir. Dogal liflerin
kullaniminin yaninda yapay liflere artan ilginin bir sonucu olarak hammaddelerin
diizensiz kullaniminin yayginlastigi ve tuketici bir toplum bilinci olusmaya baslamustir.

insanlar tiiketim cllginhiginda devam ettikleri middetce, yasam kaynaklari azalmaya
baslayabilir ve gelecek nesiller icin tehdit olusabilecektir. Tiketim sektdriinde ise tekstil
ve hazir giyimin ¢ok blyuk bir payr bulunmaktadir. Kullan at Grinlerin yani sira uzun
sire kullanilabilen giysiler tercih etmek, giysinin bakimint dogru yapabilmek
surdardlebilirlik adina etkili bir yaklasim olacaktir. Giysilerin tretim hammaddesine gére
yapay liflerden, dogal liflerden veya karigim liflerden olusmasi, boyar malzemelerin
cesitliligi, degisik stisleme tekniklerinin kullanilmasi gibi farkli &zellikli giysiler pazarda
yer alarak, tuketicilerle bulugmaktadir. Strdirlebilirlik adina, bu Grinlerin uzun stire
saglikli olarak kullanilabilir olmasinda bakim etiketleri olduk¢a &nemli bir etkiye sahiptir.
Bu arastirmada tiketicilerin bakim etiketlerini tanimalart ve kullanma durumlari ile
bakim etiketlerinin giysi strdirilebilirligine katkilarini ortaya koymak amaglanmustir.

2. Sardaralebilirlik

Surdurulebilirlik kavram olarak bir seyler Uretirken kendini ve ¢evresini tiiketmeyen,
yenilenebilir, gelecek kusaklarin yasam hakkini ve ortamini koruyan bir olgudur (Alioglu,
2018). Diinyada insanlarin strekli bilingsiz tiiketim yapmasi diinyanin yasanabilir bir yer
olmasindan c¢ikmasina sebep olabilecektir. Gelecek nesillere daha az zararladinyada
yasam hakki sunabilmek icin, strdurtlebilirlik kavramina ciddiyetle yaklasiimasi
gerekmektedir.

“Strddrdlebilirlik kavrami ilk olarak 1972 yilinda Birlesmis Milletler konferansinda
gelistirilmistir. Kavramsal olarak, (¢ konuyu kapsiyordu: insanin ve dogal cevrenin
birbirine bagimiilig1; ekonomik kalkinma, sosyal kalkinma ve cevre koruma arasindaki
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baglantilar; ve kiiresel bir vizyon ve ortak ilkelere duyulan ihtiyac” (Nature in town,
2010; Akt: Mallin ve Munos, 2013).

1992 yilinda Brezilya’nin Rio de Janerio kentinde toplanan “BM, Cevre ve Kalkinma
Konferansi” (UNCED), surdirilebilir kalkinma kavraminin gelismesi icin, tlkeler bazinda
ulusal surdurtlebilir kalkinma stratejilerinin  olusturulmasina y&nelik ilk girisimdir
(Yildirnm, 2011). Surduaralebilir kalkinma i¢in yapilan tanimlarda ekonomik, sosyal ve
cevresel olarak Ul¢ yonlyle incelenmistir (Basiilmez, 2018). 2. diinya savasindan sonra
ekonomik bliyume ve hizli endustrilesme, dogal kaynaklarin bilingsizce kullanimiyla
gereksiz atiklarin olmasi cevresel ve ekolojik sorunlara neden olmaktadir. Kuresel
isinmanin iklim degisikligine neden olmasi, hava kalitesinin bozulmasi, ¢éllesme
nedeniyle karadan denize ulasan kirli atiklarin ¢ogalmasi; deniz ve okyanuslarin
kirlenmesine, icme suyu ve balikeilik icin kullanilan tatl sularin bile tikenmesine sebep
oldugu bilinmektedir (Poyraz, 2015). Surdurilebilir kalkinma konulu goérislerin
bircogunda, ¢evre tahribatinin &nlenmesi ve sirket karhiliginin artirilmast dnem
kazanmaktadir (Yiksel, 2012).

“Birlesmis Milletler Cevre Raporu'na gdre kiiresel issnma neticesinde 21. Yiizyilda
diinyada tahmin edilen tehlikeler su sekilde Szetlenebilir;

— O rtalama hava sicakligi 1,4 °C ile 5,3 °C arasinda artacaktir.

— Buzullar yavas yavas eriyecek ve buzullarin erimesiyle deniz seviyesi her yil
ortalama 0,5 cmylikselecektir. Bu nedenle cok sayida kiiciik ada ve kiyr kentleri sular
altinda kalacaktir.

— Diinyanin fiziksel yapisinda geri donlisii olmayan degisiklikler ortaya cikacaktir.

— Genel olarak tim kitalarda tarim rekoltesi diisecek, ortalama yillik yagis miktar
azalacak, toprak bozulmalari goriilecek, su sikintisi yasanacaktir.

— Bazi bolgelerde asiri kuraklik bazi bolgelerde ise sik sik sellerin yasanacagi tahmin
edilmektedir.

— Bitki ve hayvan tirlerinin sayisi ve dagilimi etkilenecektir” (Kaya, 2018).

insanligin benimsemis oldugu iiretim ve tiiketim sekli, bitki ve hayvanlarin yasam
alanlarina zarar vererek, diinyanin ekolojik dengesini tehdit etmektedir (Manzini ve
Vezzoli, 2008; Akt: Gdkmen, 2018). Surdurilebilir yasam ve gelisim streci blyikol¢lide
bilingli tlketici davranislarina odaklanmaktadir.

Bilingli tiiketim davranislarinin kazandirilmasinda gerekli egitimlerin verilmesi gelecek
icin hayati ®nemler tasimaktadir. Uretim yapan firmalarin bircogu dogal dengeyi
korumaktan ziyade kar mariji icin ugras verse bile tiiketiciler bu konularda gerekli bilgiye
sahip olduklari takdirde tiiketim ve israf ¢ilginlig1 yavaglayabilecektir. Tiketici ekonomisi
acisindan da tuketiciye bilingli alisveris aligkanligi kazandirilmasinin stirdiirtlebilirlige cok
o6nemli katkilari olacaktir.
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2.1. Tekstilde Surdurtlebilirlik Kavrami

Tekstil sektdra Gretim ve tiketimin en hizl gelistigi sektorlerden bir tanesidir. Bu ylzden
evrensel ve ekonomik zararlarin azalmasina saglamaya katkida bulunan ¢&ziimler
uretmek gerekmektedir (Mangir, 2016). Hem Uretici firmalarin gerekli 6zeni gd&stermesi
hem de tiiketicinin payina diigeni yapmasi gerekmektedir. Bu zincirin en énemli halkasi
yine tuketicilerdir. Tlketim ¢ok olmazsa yani bilingli tiketim olursa Gretim de ona gore
diizenlenebilir. Tketicinin strdirilebilirlik ilkesiyle hareket etmesi hem cevresel yénden
hem de ekonomik yénden lehine sonuglanabilecektir. Tiiketicinin moda ddngusiinden
ctkip aldig1 Griinleri uzun sureli kullanabilmesi stirdiirtlebilirlige katki saglayabilecektir.
Giysilerin bakim sartlarina uyularak kullanildigi takdirde daha uzun sireli kullanma
imkani olabilecektir.

Surekli tercih edilen bir kot pantolonun Uretim sirasindaki verdigi zarar su &rnekle
aciklanabilir: “Sadece dretim asamasi agisindan ele alinirsa, érnegin Levi’s yasam dongti
analizi verilerine gére bir adet jean, lretimi boyunca 33,2 kg karbondlioksit salinimina
neden olmakta, 3.480 It su ve 400,1 megajul enerji tiketmektedir. Bu miktarlar, bir
araba ile 78 mil yol almaya, 53 kez dus almaya ve 318 saat boyunca plazma ekranli
televizyon izlemeye esdegerdir” (www.ethicalstyle.com 29.01.2016; Akt: Azakli, 2018).
Bu ylizden alinan bir giysinin, tiketici tarafindan ¢ok iyi korunmasi ve bakiminin
yapilmasi stirekli tiketim ihtiyacinin ortadan kalmasina neden olabilecektir.

Giyim Urunleri Gzerindeki bakim etiketleri, nasil kullanilacagina dair dogru bilgileri
icermelidir. Bakim etiketini dogru uygulamak giysinin, daha uzun émdrli olmasini saglar
(Park, 1999, Akt: Shin, 2000). Uzun émurla kullanilan giysiler strdirulebilirlige katki
yapacaktir. Ornegin; 1kg pamuk (ortalama 5 T-shirt yapmak icin yeterli miktar)
Uretebilmek icin en az 8.000 litre su kullanilmalidir (bu miktar iklime goére artabilir;
Sudan’da 1 kg pamuk Uretimi i¢in 29.000 litre su tiiketilmektedir). Polyester Gretiminde
ise cok az veya hi¢ su harcanmamaktadir fakat bunda da harcanan enerji pamuga gore
cok fazladir (Azakli, 2018). Yani Uuretim s&éz konusu oldugunda mutlaka enerji
harcanmaktadir. Bu ylzden Oncelik tliketilen enerjiyle Gretilen Grlnlerin uzun émiurli
ve kaliteli olmasini saglamak ve enerji sarfiyatini en aza indirgeyerek yasamsal dongliye
katki verilmektir.

3. Bakim Etiketi

Bakim etiketleri yikama, agartma, kurutma, Uttleme, kuru temizleme ile ilgili cesitli
bilgilendirme sembollerinin yer aldigi, tiiketicilerin stire¢ boyunca ne yapmalari ve ne
yapmamalari gerektigi konusunda olusturulmus kombinasyonlardir (Cahlisir ve ark.,
2013).

Tekstilde bakim talimatlar1 Uzerine yuritllen calismalar ilk olarak yirminci ytzyilin
sonunda baglamistir. Sirketler tlketici memnuniyeti icin daha fazla endiselenmeye
basladiginda bakim etiketleri ortaya cikmistir. Zamanla bakim etiketleri giysilerde
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zorunluluk haline gelmistir. Tuketiciler giysileri ile ilgili ne yapip ne yapmamalari
gerektigine iligkin bilgileri bakim etiketleri Gizerinde bulmuslardir (Calisir ve ark., 2013).
Giyim drunleri, Grindn markasini ve kalitesini gosteren bir etiket ile isaretlenir.
Etiketleme iki kategoride incelenebilir; ticari marka etiketi ve bakim etiketi olarak. Ticari
marka etiketi tuketicilere bir ticari marka saglayan, rakam ya da amblem gibi belirli bir
markay! ifade eder. Bakim etiketi ise giysinin nasil kullanilmasi gerektigi ile ilgili
sembolleri ifade eder (Soon-Boon, 2009). Turk Dil Kurumu’nda bakim kelimesi; “Bir
seyin iyi gelismesi, iyi bir durumda kalmasi icin verilen emek” anlaminda
kullanilmaktadir. Etiket ise Fransizca “etiquette” kelimesinden gelmektedir. Turk Dil
Kurumunda etiket kelimesi; “bir malin tir, miktar, fiyat vb. nitelikleri veya kitap, defter
vb. seylerin kime ait oldugunu belirtmek icin lzerlerine konulan kiiciik kagit” olarak yer
almaktadir (www.tdk.gov.tr). Kisacast bakim etiketleri, giysiyi daha uzun sire
kullanabilmek icin tiiketicilere Grin hakkinda bilinmesi gerekenleri iletmek icin kullanilir.
Bu bakim etiketlerinde, Uretim yeri bilgisi yani mensei, kullanilan lif oranlari, Uretici
firmanin adi, nasil bakiminin yapilmasi gerektigi bilgilerinin yer almasi “Kullanim ve
bakim etiketleriyle ilgili yasal gereklilikler Tekstil Urlnlerinin islenmesi ve
Etiketlenmesine iliskin Tebligi"nde yer almaktadir.

“4822 sayil ve 6.3.2003 kabul tarihli “Tiiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun” unun
26. maddesine gore; “Tliketiciye sunulan mal ve hizmetler; ilgili bakanliklar tarafindan
Resmi Gazetede yayimlanarak mecburi uygulamaya konulan standartlar ddhil olmak
iizere uyulmasi zorunlu olan teknik diizenlemeye uygun olmalidir.” Ulkemizde hazir
giyim bakim talimati etiketlerinin kullanimi TSE (Tlrk Standartlar Enstitdisd) tarafindan
olusturulmus ve 2007 tarihinde yayinlanan TS EN 3758 “Tekstil-Sembollerle Bakim
Kilavuzu Kodunun Tayini” standard! ile belirlenmistir (www.intweb.tse.org.tr). Bu
standart; tekstil mamullerinin en uygun sekilde bakiminin yapilmasi icin (zerlerine kalici
sekilde konulangrafik sembollerle isaretlenmesi yolu ile kullanilan, bir grafik semboller
sistemini olusturmaktadir (www .tekstildershanesi.com.tr).

Onceki zamanlarda dogal liflerle ve karisim olmadan giysi tiretildigi icin bu giysilerin
bakimi, temizligi insan eliyle yapilmaktaydi. Gunimiz sartlarinda yapay liflerin
Uretiminin artmasi, dogal liflerle beraber karisimlarinin olugsmasi Griin c¢esitliligini
arttirmigtir.

1980’li yillarin basindan itibaren bir yandan teknolojinin hizla ilerlemesi diger yandan
ise moda alaninda yasanan gelismeler, giysilerin Uretiminde cesitli hammaddelerin
kullanilmasina neden olmustur. Bu gelisme pazarda birbirinden ¢ok farkh &zelliklerde
giysilerin Uretilmesi sonucunu ortaya c¢karmistir (Saydan ve dig.,2006:343).
Teknolojinin gelismesiyle beraber temizlik, Gtt, bakim gibi konularda makinelerin de
devreye girmesiyle bakim etiketine goére giysinin kullanimi kaginilmaz olmugstur. Giyside
kullanilan bakim etiketlerinin Uretici firmalar tarafindan koyulmasinin zorunlu olmasi,
firmanin ayni zamanda tlketiciye karsi kendini yasal olarak korumasi anlamina da
gelmektedir.
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Bakim etiketlerinde, giysinin bakiminin nasil yapilacagi ile ilgili bilgiler uluslararasi kabul
gdérmus semboller ile tarif edilir. Sembol kullanilmasi evrensel anlatim dili olmasi
bakimindan da énem tagimaktadir. Bakim etiketlerinde giysinin nasil ve hangi sicaklikta
yikanmasi gerektigi, agartici kullanilip kullanilmamasi gerektigi, hangi sicaklikta
uttulenmesi gerektigi, kurutma sekli ve muhafaza gekli gibi bilgiler yer almaktadir. Ayrica
hangi lif karisimlarinin ne oranda kullanildigi gibi bilgiler de bulunmaktadir (igriboz,
2007).

Bakim etiketleri tiiketiciye ydnelik dnemli bilgileri icerdiginden Ust giyimde giysiye
birlesik olarak sol i¢ kissmda, pantolonlarda ise i¢ kemer kisminda veya sol i¢ kissmda
bulunur. Ayrica bakim etiketlerinin giysinin kullanim &mri boyunca okunakh olarak
kalmasi tlketicilerin etiketten uzun sireli faydalanabilmesi agisindan &nemli bir
unsurdur.

Sekil 1. Giysi Bakim Etiketi Ornekleri
Figure 1. Garment Care Label Examples

Giysileri sorunsuz bir sekilde temizlemek icin, giysilerin bakim etiketlerinde yer alan lif
Ozellikleri, leke turleri, giysilerin yikama kogsullari, giysinin agartilabilir ya da agartilamaz
Ozellikte olusu dikkate alinmalidir (Aydin, 2017). Giysiler yikanabilir &zellikteyse nasil
ve kag¢ derecede yikanmasi gerektigi ile ilgili bilgiler bakim etiketleri Gizerinde yer almakta
olup kullanim esnasinda bu uyari ve sembollere dikkat etmek gerekmektedir.

4. Yéntem

Bu arastirma tarama modelli olup nicel bir arastirmadir. Eger bir arastirma, ge¢misteki
ya da halen mevcut bir olayi var oldugu sekliyle betimlemeye (tasvir etmeye) yonelikse
“tarama” modellerinden yararlanilir. Arastirmaya konu olan olay, birey ya da nesne
kendi kosullari icinde ve oldugu gibi tanimlanacaksa, onlari herhangi bir sekilde
degistirme, etkileme cabasi g&stermeksizin olduklari gibi gbzleyip belirlemek gerekir. Bu
tir durumlarda tarama modeli uygundur (islamoglu ve Alniacik, 2016). Arastirmada
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katilimcilara anket uygulanarak onlari gorisleri alinmis ve herhangi bir durum
degistirmeye yodnelik arastirma planlanmamistir. Sosyal bilimlerin amaci, “toplumsal
olgularin incelenmesi yoluyla ilgili kanunlari ortaya koymaktir”. Bu bakis acisina gore
nicel arastirmalar da toplumsal olgular arasindaki nedensellik iliskilerini ortaya koyarak
toplumsal diinyayr ydneten kanunlari kesfetmeye calisan arastirmalar olarak kabul
edilmektedir (§avran, 2012, akt; Demirel, 2018).

Arastirmanin evrenini Konya’'daki devlet (Universitelerinde okuyan &grenciler
olusturmaktadir. Orneklem olarak Konya Teknik Universitesi, Selcuk Universitesi ve
Necmettin Erbakan Universitesinden; kolay &rnekleme yoluyla toplam 350 &grencinin
katihmiyla gerceklestirilmistir. Bu arastirmada verilerin toplanmasinda literatir tarama
yontemi ve anket ydntemi kullanilmistir. Aragtirmanin literatir bilgilerine, ¢esitli kaynak
kitaplar, makale, dergi, tez ve internet Gizerinden taramalarla ulasilmistir. Arastirmanin
amacina ulasabilmek icin anket formu gelistirilmis ve katilimcilara anket yoluyla sorular
sorulmustur. Anket formu ¢ ana bdlimden olusmustur. Birinci bélimde demografik
Ozelliklerle ilgili sorular yer alirken, ikinci bélimde bakim etiketleriyle ilgili sorular,
Uglincl bolimde ise surdurilebilirlikle ilgili likert Slcekle sorular yer almistir. Anketten
elde edilen bulgular SPSS paket programina aktarilmig ve sonuglarin frekans tablolar ve
cinsiyet bagimsiz degiskeni dikkate alinarak capraz tabloda ki kare ve P degerleri
verilmistir.

5. Bulgular

Bu bolimde, arastirmanin alt problemleri temel alinarak hazirlanan anketlerin, analiz
edilen sonuglarin, bagimli degiskenleri tablolar halinde verilmis ve yorumlanmistir.
Bagimsiz degiskenler ise paragraf seklinde ifade edilmistir. Bundan sonra anket
uygulanan 6grenciler katilmcr olarak anilacaktir. Katilimailarin demografik 6zelliklerine
bakildiginda;

%64,9 (227)’si kadin, %35,1 (123)’i erkek, vyas dagilimlarn ise; 18-20 vyas
grubundan %24,3 (85), 21-25 yas grubundan %64,9 (227), 26-30 yas grubundan %6,0
(21), 31-35 yas grubundan ise %4.,9 (17) katihmar seklindedir. En ¢ok yigilmanin 21-15
yas araligindaki 6grencilerden olustugu gdérilmustir. Katithmalarin %92,9 (325)’u hig
evlenmemis, %°5,7 (20)’si evli, %1,4 (5)’G bekéar olarak saptanmistir. Katilimcilar
Konya’daki devlet universitelerinden tesadifi yontemle secilmistir. En fazla katilima
Konya Selcuk Universitesi’nden, %50,3 (176), Konya Teknik Universitesi’'nden %30,9
(108), en az katithma ise 9%18,9 (66) orani ile Konya Necmettin Erbakan
Universitesi'ndendir. Bu (iniversitelerden toplamda; %92,9 (325)’luk oranla en fazla
fakultelerden katilimcr saglanmig olup, %7,1 (25)’lik en az oranla da meslek
yuksekokullarindan katilimcar saglanmistir. Katilimcilarin ayhk gelirleri ise; %37,7
(132)’sinin 250-500 TL arasi gelire sahip oldugu, %33,7 (117)’sinin 501-750 TL gelire
sahip oldugu, %!17,1 (60)’inin 751-1.000 TL geliri oldugu, %11,7 (41)’sinin ise 1.001 TL
ve Ustl gelire sahip oldugu seklindedir.
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Tablo 1. Bakim Etiketi ile ilgili Genel Bilgi Dagilimi
Table 1. General Information Distribution on Care Label

SNERMELER Evet Hayir Toplam
s % s % s %
Her giyside bakim etiketi oldugunu biliyorum 223| 63,7 127| 36,3| 350]| 100,0
Giyside bakim etiketi bulundurmak yasal zorunluluktur 240| 68,6 110 31,4| 350]| 100,0
Bakim etiketlerine Griinii almadan &nce bakilmalidir 165| 47,1 185| 52,9\ 350]| 100,0
Bakim etiketleri kiyafetin i¢ yaka kisminda bulunur 701 20,0f 280| 80,0, 350 100,0
Bakim etiketleri kiyafetin i¢ sag yan dikiste bulunur 68| 19,4 282| 80,6 350| 100,0
Bakim etiketleri kiyafetin i¢ sol yan dikiste bulunur 189| 54,0 161| 46,0| 350 100,0
Bakim etiketleri kiyafetin i¢ etek ucunda bulunur 24 6,9 326| 93,1| 350]| 100,0
Bakim etiketleri yeterli bilgileri icerir 219| 62,6 131| 37,4 350 100,0

Tuketicilerin bakim etiketleriyle ilgili genel bilgi dagihmlari Tablo 1'de g&sterilmistir.
Bakim etiketleriyle ilgili katihmcilara sorulan sorular arasinda, tliketicilerin %68,6
(240)’s1 bakim etiketinin yasal bir zorunluluk oldugunu, %63,7 (223)’si de her giyside
bakim etiketi oldugunubilmektedir. Katilimcilarin %62,6 (219)’si bakim etiketlerinin
yeterli bilgi icerdigini disinmektedir. Bakim etiketinin i¢ sol yan dikiste oldugunu
katithmcilarin %54,0 (189)’G bilmektedir. Tiketicilerin %47,1 (165)’i GrinGd almadan
Once bakim etiketine bakarken, yarisindan ¢cogunun %52,9 (185) bakim etiketine trini
almadan 6nce bakmadig tespit edilmistir. Tablo 1.’den hareketle bakim etiketinin
nerede bulunduguyla ilgili seceneklerde %20,0 (70)’si i¢ yaka kisminda diyerek, beden
etiketiyle karistirthyor olabilecegi cikarilabilecek sonuclar arasindadir. %19,4 (68)’G i¢
sag dikiste, %6,9 (24)’u etek ucunda diyerek bakim etiketinin nerede bulundugu
hakkinda yanlig bilgi sahibi olduklari sonuglarina ulasilmistir. Tablodan elde edilen genel
verilere gére katihmcilarin blyuk bir ¢cogunlugunun, bakim etiketleri hakkinda yeterli
bilgiye sahip olduklari géralmustir.

Tablo 2. Bakim Etiketi Uzerindekilerin Gérilme Durumlart
Table 2. Visibility status of the care labels

. Evet Hayir Toplam
ONERMELER
s % s % s %

B'é'lk‘l‘ni etiketleri Ulizerinde giysinin beden numarami 189| 54.0 1611 46.0| 350| 100.0
goririm
Bakim etiketleri Gizerinde giysinin markasini géririm 209| 59,7 141| 40,3| 350]| 100,0
B'é'lk‘l‘ni etiketleri lizerinde giysinin hammaddesini 209| 59.7 141| 40.3| 350/ 100.0
goririm
B'é'lk‘l‘ni etiketleri Uzerinde giysinin yikama talimatini 281| 80,3 69| 19.7] 350! 100.0
goririm
B'é'lk‘l‘ni etiketleri Uzerinde giysinin Gtlileme talimatini 244| 69.7 106 30.3| 350! 100.0
goririm
Bakim etiketleri Gizerinde giysinin rengini goriirim 69| 19,7 281| 80,3| 350 100,0
B?k.l.n‘i etiketleri UGzerinde giysinin nerede (Uretildigini 177| 50.6 173| 49.4| 350] 1000
goririm
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Tablo 2. incelendiginde katilimcilara, bakim etiketi Gizerinde gérdukleri yazi ya da semboller
sorulmustur. Secenekler “giysinin beden numarast”, “giysinin markasi”, “giysinin hammaddesi”,

LLIYS »

“giysinin yikama talimatlar1”, “giysinin Gtlileme talimatlari™, “giysinin rengi” ve “giysinin nerede

uretildigi” seklinde olusturulmugtur. Bu bilgilerden “giysinin rengi” secenegi bakimetiketlerinde
bulunmayan ve bulunmasi zorunlu olmayan bir bilgidir. Katilimcilar en fazla

%80,3 (281)’le “bakim etiketlerinde giysinin yikama talimatini gériirim” ifadesini se¢mislerdir.
En azise %19,7 (69) ile bakim etiketlerinde bulunmayan bir bilgi olan, “bakim etiketleri (izerinde
rengini goririm” secenegi olmustur. Genel olarak tablo 2 incelendiginde katilimcilarin blytk
bir ¢ogunlugunun bakim etiketinde bulunan bilgiler hakkinda dogru fikir sahibi oldugu
gorulmustir.

Giysilerdeki bakim etiketi bilingli satin alma ve yardim icingerekli olan minimal ancak kritik
bilgileri saglamaya hizmet eder. Ayrica ticarette bircok haksiz veya aldatici uygulamay! da
Onleyebilir. Uluslararasi Standardizasyon Organizasyonu (I1SO) tarafindan yapilan tekstil ve
konfeksiyon etiketleme standardi kiresel olarak etiketlemeihtiyacini yansitmaktadir.

Tablo 3. Bakim Etiketlerinin Bilgi Verme Dagilimi
Table 3. Information Distribution of Care Labels

. Evet Hayir Toplam
ONERMELER
s % s % s %

Giysinin nasil temizlenmesi ve kurutulmasi gerektigini 272| 77.7 78| 22.3| 350/ 100.0
anlatir
Giysinin nasil korunmasi gerektiginin anlatir 210 60,0 140 40,0, 350| 100,0
Giyside kullanilan kumaslar hakkinda bilgi verir 155| 44,3 195 55,7| 350 100,0
Giysinin bedeni hakkinda bilgi verir 16| 33,1 234| 66,9 350| 100,0
Giysinin kullanimi hakkinda bilgi verir 121 34.6 229| 65,4 350| 100,0
Giysinin kalibi ve dikimi hakkinda bilgi verir 50| 14,3 300| 85,7 350| 100,0
Giysinin stslemesi hakkinda bilgi verir 21 6,0 329 94,0 350| 100,0
Giysinin Gretildigi ilke hakkinda bilgi verir 12| 32,0 238| 68,0/ 350 100,0

Katilimallarin bakim etiketini bilgi verme dagilimlarnyla ilgili Tablo 3.’de bakim
etiketlerinde bulunan ve bulunmayan &nermeler yerlestirilmistir. Bu &nermelerden

“Giysinin kalibr ve dikimi hakkinda bilgi verir”, “Giysinin stslemesi hakkinda bilgi verir”
6nermeleri bakim etiketlerinde bulunmayan bilgilerdir.

Tablo 3.’de verilen cevaplar dogrultusunda tiketicilerin bakim etiketlerinde en ¢ok
dikkat ettigi bilgilerin %77,7 (272) ile “giysinin nasil temizlenmesi ve kurutulmasi
gerektigini anlatir” oldugu saptanmistir. Verilen bilgiler dogrultusunda bakim
etiketlerinde bulunmayan bilgilerden biri olarak, “Giysinin sislemesi hakkinda bilgi
verir” ciimlesi ise %6,0 (21) ile en az veriye sahiptir. Tablo 3.’den hareketle katilimcilarin
cogunlugunun, bakim etiketlerinde bulunan bilgilerle ilgili, dogru bilgiye sahip oldugu
ortaya ¢ikmustir.
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Tablo 4. Bakim Etiketine Gore Bakim islemlerini Gergeklestirme Durumlari
Table 4. Condlitions of Performing Maintenance Operations According to the Care Label

. Evet Hayir Toplam
ONERMELER

s % s % s %

Bakim  etiketlerine  gére  yikama iglemlerini
gerceklestiririm

Bakim etiketine gore kurutma islemini gerceklestiririm 136 | 38,9 214 | 61,1 350 | 100,0

195 | 55,7 | 155 | 44,3 | 350 |100,0

Bakim etiketine gore Gtlileme islemini gerceklestiririm 173 | 49,4 177 | 50,6 | 350 |100,0

Bakim etiketlerine gére tiriiniin tim bakimini yaparim 157 | 44,9 193 | 55,1 | 350 |100,0

Tuketicilerin, bakim etiketine gore islemleri gerceklestirme durumlar Tablo 4.’te
verilmistir. Tabloda katilimcilara bakim etiketine gére; yikama, kurutma, Gttleme ve
aranan tim bakimini nasil yaptiklari sorulmustur. Katilmalarin %55,7 (195)’si yikama
islemini bakim etiketine gére yaptigi, %49,4 (173)’G Gtulime islemini bakim etiketine
gore yaptigi, %44,9 (157)’u Grtinin tim bakimini bakim etiketine gére yaptiklari ve
%38,9 (136)’u ise bakim etiketine gbére kurutma islemini gerceklestirdikleri bulgularina
ulasilmustir. Dal ve Ozbek’in 2017 yilinda yapmis olduklari arastirmada bakim etiketine
bakma durumlari sorulmus ve bakim etiketine bakarim diyenlerin orani %51,2 ile yliksek
bir oran yakalanmistir (Dal ve Ozbek, 2017). Bu tabloda cikan sonuca gére de
katihmailarin yikama islemlerinde daha ¢cok bakim etiketine dikkat ettikleri ve buna gére
yikama islemlerini gerceklestirdikleri, kurutma islemlerinde ise bakim etiketini en az
dikkate aldiklari gérulmustar.

Tablo 5. Giyside Bakim Etiketi Olmasinin Bilinme Durumlari
Table 5. Known Status of Having a Care Label on the Garment

. Evet Hayir Toplam
ONERMELER
s % s % s %

Etiket koyma zorunlulugu oldugu icin 128 | 36,6 | 222 | 63,4 | 350 |100,0
Firmalarin kendini korumaya almast icin 110 31,4 240 | 68,6 350 |100,0
Giysinin kumagini korumak icin 211 | 60,3 139 | 39,7 | 350 |100,0
Giysinin rengini korumak icin 155 | 44,3 195 | 55,7 | 350 |100,0
Firmalarin daha fazla reklam yapmalari icin 59 | 16,9 291 | 83,1 | 350 |100,0
Giysinin daha uzun sire yipranmadan kullanimt i¢in 251 | 7.7 99 | 28,3 | 350 |100,0

Tablo 5.'de tuketicilere giyside bakim etiketi olmasinin nedenleri sorulmustur.
Katilimcilardan en fazla alinan cevap, %71,7 (251) ile “giysinin daha uzun sire
yipranmadan kullanimi icin” secenegi olmugtur.

Katilimailarin cogunlugu %60,3 (211)’t bakim etiketinin giysinin kumasini korumak i¢in
koyuldugunu bilmektedir. Bunlarin yaninda yine katilimcilarin %44,3 (155) oran ile
ardnun rengini korumak icin koyuldugunu, %36,6 (128)’sinin bakim etiketi koymanin
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bir zorunluluk oldugunu, %31,4 (110)’Gndn ise firmalarin kendilerini korumaya almasi
icin bakim etiketi kullanildigi sonuglarina ulagilmigtir. Asil nedenlerinin disinda farkl bir
yorum olarak firmalarin reklam yapmak icin koymus olabilecegi secenegi de eklenmistir.
Bu secenegi katilimcilardan 9%16,9 (59)’u isaretleyerek en az secenek olmustur.

Bir giyim egyasinin bakim etiketinde sunulan bilgiler, tuketicilerin kullandigi bir ipucudur.
On satin alma asamasinda (riin hakkinda bilgi toplamak icin (Davis, 1987), kullanilan
bakim etiketleri giysinin rengini, kumagini ve giysiyi uzun siire yipranmadan kullanmak
icin olusturulmus bilgi kaynaklaridir.

Tablo 6. Etikete Gore Bakim Yapma Amacini Bilme Durumlari
Table 6. The Cases of Knowing the Purpose of Caring According to the Label

. Evet Hayir Toplam
ONERMELER
s % s % S %

Giysinin dmrind uzatmak icin 280 | 80,0 70 | 20,0 350 | 100,0
Giysinin kullanim amacini arttirmak i¢in 131 37,4 219 | 62,6 | 350 | 100,0
Herhangi bir amaci yoktur 39 11,1 311 | 88,9 | 350 |100,0
Giysinin kullanimini kolaylastirmak icin 113 32,3 237 | 67,7 | 350 |100,0
Giysinin lif yapisini bozmamak icin 164 | 46,9 186 | 53,1 350 | 100,0
Giysinin renginin parlak kalmast icin 185 | 52,9 165 | 47,1 350 | 100,0
Giysinin boyutunun degismemesi icin 181 51,7 169 | 48,3 350 | 100,0

Tablo 6.’da katilimcilara etikete gbre bakim yapmanin amact bilme durumlari
gorulmektedir. Katihimalarin %80,0 (280)’lik bir oranla buyilik bir ¢cogunlugu giysinin
Oomrinl uzatmak icin bakim etiketini kullandiklari sonucu ¢ikmistir. Bakim etiketinin
amacinin giysinin renginin parlak kalmasi i¢cin koyuldugunu distinen katilimcilarin orani
ise %52,9 (185)’dur. Giysi boyutunun degismemesi icin (¢cekmemesi) koyuldugunu
distinen katilimcilarin orani da 9%51,7 (181)’dir. Giysinin lif yapisini bozmamak igin
bakim etiketi koyuldugunu dustinen katilmcilar ise %46,9 (164)’luk bir dilimi
olusturmugtur.

Katilimcilarin bakim etiketinin herhangi bir amaci yoktur ifadesine %88,9 (311)’luk
oranla hayir cevabini vermeleri bakim etiketinin amacinin oldugunu disiinmeleri ve
bakim etiketlerindeki talimatlari kullandiklart sonucuna ulasilabilmektedir. Tablodan
¢tkan sonuglara gore; giysi Grlin etiketi, GrlGnler hakkinda en 6nemli nesnel bilgi kaynagi
gibi goérinmekle birlikte tlketicilerin giysileri satin almada bakim etiketlerini dikkate
aldiklar1 disintlmektedir.

Kumasin lif icerigi ve stil gibi gérintum faktdrlerine dayaniklihigi, tasarim ve renkten daha
o6nemli gériinmekle birlikte, satin alma kararlari icin kriter olarak kumas ve fiyat hala
kalite ve modaya uygun olmaktan daha énemlidir (Davis, 1987).
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Tablo 7. Bakim Etiketi Uzerindeki Sembollerin Taninma Durumlari
Table 7. Recognition Status of Symbols on the Care Label

Evet Hayir Toplam
YARGILAR
s % s % S %
/A Orta derecede Gt 203 | 58,0 | 147 | 42,0 | 350 [100,0
ﬁ Yikanmaz 251 | 71,7 99 | 28,3 | 350 |100,0
® Kuru temizleme yapilir 152 | 43,4 198 | 56,6 | 350 |100,0
Wi)r] Elde yikama 318 | 90,9 32 9,1| 350 |100,0
Makine ile yikama normal 284 | 81,1 66 | 18,9 | 350 |100,0
]8{ Kuru temizleme yapilmaz 127 | 36.3 223 | 63,7 | 350 |100,0
A Agartiakullaniimaz 192 | 54,9 | 158 | 45,1 | 350 |100.0

Tablo 7.'ye goére katihmcilarin %90,9 (318)’unun en ¢ok elde yikama sembolini
tanidiklari gérilmusttr. Onu takip eden siralamada ise diger en ¢ok tanidiklari semboliin
%381,8 (284) ile makine ile yilkama normal secenegi olmustur. Yikanmaz sembollni
katihmcilarin %71,7 (251)’si tanirken, orta derece Gtl sembollni %58,0 (203) katilimci,
agartict kullanilmaz sembolini %54,9 (192) katiimc, kuru temizleme vyapilir
sembolind %43,3 (152) katihma tanimaktadir. En az taninan veya yanlis taninan
sembol ise %36,3 (127) ile kuru temizleme yapilmaz semboltddr.

Tablonun genel sonuglart incelendiginde katihmcilarin kuru temizleme ilgili sembolleri,
diger sembollere oranla daha az bildigi; yitkama ile ilgili sembolleri ise diger sembollere
oranla daha ¢ok bildigi sonucu ¢ikarilabilir. 2017 yilinda Dal ve Ozbek tarafindan yapilan
“Hazir Giyim Sanayinde Giysi Bakim Etiketlerinin Onemi Uzerine Bir Arastirma” isimli
arastirmada; tlketicilerin  %69,0'unun  yikama sembolini dogru bildikleri
gorulmektedir. Ayrica tiketicilerin yaklasik %88 gibi buylk bolimiinin ise Gt simgesini
bildikleri, kuru temizleme simgesini de %21,0 ile dugsik bir oranla bilindigi sonuglarina
ulagilmustir (Dal ve Ozbek, 2017).

Bakim etiketleri Gizerinde yer alan bu sembollerin amacinin tGriiniin émrind uzatmak,
daha stirdiralebilir kilmak ve olast aksakliklart &nlemek oldugu distinaldigiinde; giysiye
kéti muamele ile verilen zararlarin dniine gecebilir ve tiiketicileri satin almaya tesvik
edebilir (Calisir ve ark., 2013).

Bu arastirmada c¢ikan sonuglarla diger arastirma sonuglari kiyaslandiginda yikama
sembollerini tanima oranlarinin yiksek ¢iktigr ve tiketicinin bakim etiketleri tzerinde
yer alan sembolleri bliylik bir oranda tanidiklari sonucuna varilabilir.
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Tablo 8. Katilmcilarin Stirdirilebilirli§in Amacini Bilme Durumlari
Table 8. Participants' Awareness of the Purpose of Sustainability

. Evet Hayir Toplam
ONERMELER
s % s % s %
Tekrar kullanim saglayabilmek i¢in 210 | 60,0 | 140 40 | 350 |100,0

Dogaya zarar vermeden yasam donglsiinii devam

ettirebilmek icin 221 | 63,1 129 | 36,9 | 350 |100,0

Ayni trendin devamini saglayabilmek icin 90 | 25,7 | 260 | 74,3 | 350 |100,0
Ayni modelin devamhiligini olusturmak icin 93| 26,6 | 257 | 73,4 | 350 |100,0
Kaynaklari daha iyi kullanmak icin 140 | 40,0 210 | 60,0 | 350 |100,0
Aile butcesine katkida bulunmak igin 95| 271 | 255| 72,9 | 350 |100,0

Tablo 8.’de katihmcilara stirdiruilebilirlik kavraminin amacint bilme durumlariyla ilgili
genel cevaplar ydneltilmistir. Bunlardan en ¢ok yanit alan se¢enek ise %63,1 (221) ile
“dogaya zarar vermeden yasam dénglsini devam ettirebilmek icin” cevabi olmugtur.
Katihmcilar, “tekrar kullanim saglayabilme” secenegine %60,0 (210), “kaynaklari daha
iyi kullanmak icin”, secenegine %40,0 (140) ve en az %25,7 (90)’luk oran ile “ayni
trendin devamliligini saglayabilmek™ secenegine cevap vermistir.

Tablo 9. Siirdiirilebilirlik ve Bakim Etiketleri iliskisinin Dagilimi
Table 9. Distribution of the Relationship between Sustainability and Care Labels

N Evet Hayir Toplam
ONERMELER
s % s % s %
Sardaralebilirlik kavramint daha énce duydum 235 | 67,1 115 | 32,9 350 [100,0
Sardurilebilirlikle bakim etiketlerinin iliskisi vardir 231 | 66,0 119 | 34,0 350 [100,0
Bakim etiketlerini bilingli kullanmak giysinin dmrint

218 | 62,3 132 37,7 350 [100,0
uzatir

Bakim etiketlerini kullanmak giysinin kullanimina hi¢bir
katki saglamaz

Giysimi strdaralebilir kilmak icin bakim etiketlerini
kullantyorum

44| 12,6 | 306 | 87,4 | 350 |100,0

118 | 33,7 | 232 | 66,3 | 350 |100,0

Tablo 9. katihmallarin strdardlebilirlik ve bakim etiketleri iligkisinin yer aldigi
cevaplardan olugsmaktadir. Surdirilebilirlik kavramini daha 6nce duyan katilimcilar
%67,1 (235)’lik bir dilimi olusturmustur.

“Surdurulebilirlikle bakim etiketlerinin iligkisi vardir” secenegine katilimcilarin %66,0
(231)’s1, “bakim etiketlerini bilingli kullanmak giysinin dmrinG uzatir” secenegine
katiimcllarin %62,3 (218)’Gnin evet cevabini verdikleri goérilmektedir. Giysilerini
sirdardlebilir kilmak i¢in bakim etiketini kullanan katilimcilar ise %33,7 (118)’lik bir
oranla daha az kisiden olusmakta olup katilimcilarin %12,6 (44)’s1 ise bakim etiketlerinin
giysinin kullanimina katki saglamadigi cevabini verdikleri gérilmustdr.
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Tablo 10. Bakim Etiketleri ile ilgili Onermelerin Cinsiyete Gére Dagilimlari
Table 10. Distribution of Recommendations Regarding Care Labels by Gender

Kesinlikle Kesinlikle
SNERILER KatllmlyorurrKamm'yoru" Kararsizim I(a'uhyorumKatlllyorum 2 P

s % s % s % s % s %

—

23| 66| 23| 6,6| 63| 18,0| 103|29,4| 15| 4.3
25| 71| 26| 74|27 7,7| 37|10,6 8| 2.3

Giysideki bakim etiketleri ile
ilgili fikir sahibiyim

18,656 | 0,001

2| Bakim etiketinde kesinlikle yer 17| 49| 47| 13,4| 81| 23,1| 68|194| 14| 4,0

g 4,052 (0,399

almasi gereken bilgileri bilirim 13| 3.7 32| 91| 45| 12,9] 28] 8,0 5] 1.4

3 | Giyside bakim etiketi 22| 63| 32| 91| 60| 17,1| 81(23,1| 32| 9,
kullanmanin yasal bir 14,361 (0,006

zorunluluk oldugunu biliyorum 16| 46| 35/100| 31| 89| 29| 83| 12| 3.4

4 | Bakim etiketindeki lif oranlar
giysiyi alip almamam
konusunda etkili olur

22| 63| 49| 14,0| 64| 18,3| 60| 17,1| 32| 9,1
20| 5,7 38| 10,9| 42| 12,0| 15| 4,3 8| 2.3

18,152 | 0,001

32| 9,1 57|16,3| 63| 18,0| 57|16,3| 18| 5.1
20| 57| 45|129| 24| 69| 24| 69| 10| 2,9

5 | Bakim etiketindeki kullanma
talimatlarina goére giysiyi alirnm

7,120| 0,130

9| 2,6| 27| 7,7| 96|274| 76|21,7| 19| 5,4
1| 31| 26| 74| 43 12,3] 33| 94| 10| 2,9

6 | Bakim etiketlerinin tizerindeki

- 10,180 0,038
sembolleri ve yazilari anlarim

19| 54| 36| 10,3| 68| 19,4 81|23,1| 23| 6,6
13| 3,7| 44| 12,6] 30| 86| 30| 86| 6| 1,7

7 | Bakim etiketi kullanmaya

ihtiyag duyuyorum 21,010/0,000

8 | Giysideki bakim etiketine gore
yikama talimatlarini
gerceklestiririm

16| 46| 40| 11,4| 38| 10,9| 94|26,9| 39| 11,1
14| 40| 49| 14,0| 14| 4,0| 32| 91| 14| 4,0

25,795 0,000

9 | Giysideki bakim etiketine gére
atlleme talimatlarini
gerceklestiririm

20| 5,7 46| 13,1 43| 12,3| 80|22,9| 38|10,9
20| 57| 41| 1,7| 29| 83| 20| 5,7| 13| 3,7

22,334 10,000

10 | Giysideki bakim etiketine gére
kurutma talimatlarini
gerceklestiririm

20| 57| 59| 16,9| 58| 16,6| 57|16,3| 33| 9,4
23| 6,6| 48| 13,7 22| 6,3| 21| 6,0/ 9| 2,6

18,610 | 0,001

11 Giysideki bakim etiketi beni
rahatsiz eder hemen keserim

22| 6,3 31| 89| 59| 16,9| 61|17,4| 54|154
14| 40| 22| 6,3| 25| 7,1| 32| 9,1| 30| 8,6

2,265|0,687

9| 2,6/ 21| 6,0 43| 12,3|102|29,1| 52|14,9
8| 2,3| 19| 54| 35/10,0] 40|11,4| 21| 6,0

12 | Bakim etiketinin giysinin
neresinde yer aldigini bilirim

11,310 {0,023

13 | Giysiyi uzun stire kullanmak
icin bakim etiketlerindeki
talimatlara ihtiyag vardir

1] 3,1| 14| 4,0| 35|/ 10,0| 109| 31,1| 58|16,6
17| 49| 22| 6,3| 28| 8,0| 44|12,6| 12| 3,4

33,762 0,000

14 | Bakim etiketini amacina uygun
kullanmak giysinin émriini
uzatir

5| 14| 21| 6,0| 25| 7,1|103|29,4| 73|20,9
13( 3,7\ 15| 4,3| 27| 7,7| 50|14,3| 18| 5,1

27,784 10,000

Alm AR M AMARAMMA M A M AR/ M RARMOR MR mMmA M R M| R \MmMmAM=A

15 | Giysiyi uzun streli
kullanabilmem i¢in bakim

10| 29| 31| 89| 59| 16,9| 97|27,7| 30| 8,6

etiketleri bana yeterli bilgiyi E 6| 17| 25| 71| 44| 12.6| 33| 94| 15| 43 10,346 {0,035
verir

16 | Surdirdlebilirlik kavrami sadece 15| 43| 54| 154]| 99|28,3| 41| 11,7| 18| 5,1
dogal dengeyi korumak igin 5,619(0,229

12| 3.4 31| 89| 39| 11| 27| 7,7| 14| 40
vardir

3,4 31| 89| 59| 16,9| 82|23,4| 43|12,3
10 2,9 27| 7,7| 35| 10,0 32| 9,1| 19| 5.4

17 | Strdurilebilirlik kavraminin
insanligin gelecegine nasil katki
saglayacagini biliyorum

7,571/ 0,109

Al m |[Rl m |R
o

18 | Giysideki bakim etiketinin
farkindaligi ile sardrlebilirligi

hayatimizda daha etkin hale E 15| 4,3| 22| 6,3| 30| 86| 35/10,0| 21| 6,0
getirebilecegimizi biliyorum

12| 34| 22| 6,3| 54| 15,4| 86|24,6| 53| 15,1

12,747 0,013

K: Kadin, E: Erkek
P=0,05
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Tablo 10.’da katilimcilarin bakim etiketleri ile ilgili Snermelerin cinsiyete gére dagilimlari
verilmistir. Bu tabloda likert O&l¢eklerin en fazla cevap verilen secenekleri
degerlendirmeye alinmis olup asagida yuzdelik oranlari ve cinsiyet degiskenine iliskin
anlamhlik diizeyleri verilmistir.

Tablo incelendiginde; “giysideki bakim etiketleriyle ilgili fikir sahibiyim™ &nermesine en
fazla katiliyorum secenegi ile kadinlar %29,4 (103), erkekler %10,6 (37) ile cevap
vermiglerdir. Bu énerme ile cinsiyet bagimsiz degiskeni arasinda anlamli bir fark oldugu
ortaya ¢ikmustir.

“Bakim etiketinde kesinlikle yer almasi gereken bilgileri bilirim” &nermesine en fazla
kararsizim secenegi ile kadinlar %23,1 (81), erkekler ise %12,9 (45) oranda cevap
vermiglerdir. Bu &nerme ile cinsiyet bagimsiz degiskeni arasinda anlamli bir fark
bulunamamuigstir.

“Giyside bakim etiketi kullanmanin yasal bir zorunluluk oldugunu biliyorum”
o6nermesine kadinlar katiliyorum secenegine %23,1 (81), erkekler ise katilmiyorum
secenegine %10,0 (35) ile cevap vermislerdir. Bu 6nerme ile cinsiyet bagimsiz degiskeni
arasinda anlamli bir fark bulunamamugstir.

“Bakim etiketindeki lif oranlari giysiyi alip almamam konusunda etkili olur” énermesine
kadinlar %18,3 (64), erkekler ise %12,0 (42) oraninda kararsizim se¢enegine cevap
vermislerdir. Bu &dnerme ile cinsiyet bagimsiz degiskeni arasinda anlamli bir fark (0,001)
oldugu ortaya ¢ikmustir.

“Bakim etiketindeki kullanma talimatlarina gore giysiyi alinm” &nermesine en fazla
kadinlar kararsizim secenegi ile %18,0 (63), erkekler ise katiliyorum secenegi ile %12,9
(45) oraninda cevap verdikleri gérilmugttr. Bu énerme ile cinsiyet bagimsiz degiskeni
arasinda anlaml bir fark bulunamamustir.

“Bakim etiketlerinin Gzerindeki sembolleri ve yazilari anlarim” &nermesine karasizim
secenegi ile kadinlar %27,4 (96), erkekler %12,3 (43) oraninda cevap vermislerdir. Bu
onerme ile cinsiyet bagimsiz degiskeni arasinda anlaml bir fark (0,038) oldugu ortaya
ctkmugtir.

“Bakim etiketi kullanmaya ihtiya¢ duyuyorum” &nermesine katiliyorum secenegi ile
kadinlar 9%23,1 (81), katilmiyorum secenegi erkekler 9%12,6(44) oraninda cevap
vermislerdir. Bu dnerme ile cinsiyet bagimsiz degiskeni arasinda anlamli bir fark (0,000)
oldugu ortaya ¢ikmugstir.

“Giysideki bakim etiketine gdre yikama talimatlarini gerceklestiririm™ &nermesine
katillyorum secenegi ile kadinlar %26,9 (94), erkeklerin ise katilmiyorum secenegi ile
%14,0 (49) oraninda cevapladiklari gorilmektedir. Bu 6nerme ile cinsiyet bagimsiz
degiskeni arasinda anlamli bir fark (0,000) oldugu ortaya ¢itkmugstir.

“Giysideki bakim etiketine goére Utlleme talimatlarini gerceklestiririm” &nermesine
katiliyorum secenegine kadinlar 22,9 (80), erkekler katilmiyorum secenegi ise 11,7 (41)
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oraninda cevaplamislardir. Bu édnerme ile cinsiyet bagimsiz degiskeni arasinda anlamli
bir fark (0,000) oldugu ortaya ¢ikmustir.

“Giysideki bakim etiketine gére kurutma talimatlarini gerceklestiririm™ &nermesine ile
kadinlar %16,9 (59), erkekler %13,7 (48) ile katilmiyorum secenegine cevap verdikleri
gorilmektedir. Bu 6nerme ile cinsiyet bagimsiz degiskeni arasinda anlamli bir fark
(0,001) oldugu ortaya ¢itkmustir.

“Giysideki bakim etiketi beni rahatsiz eder hemen keserim” &nermesine kadinlar %17,4
(61), erkekler %9,1 (32) ile katiliyorum secenegini en fazla isaretledikleri gériilmektedir.
Bu &nerme ile cinsiyet bagimsiz degiskeni arasinda anlamli bir fark bulunamamugtir.

“Bakim etiketinin giysinin neresinde yer aldigini bilirim” énermesine en fazla katiliyorum
secenegine cevap verildigi, kadinlarin %29,1 (102), erkeklerin ise %?11,4 (40) oraninda
oldugu goriulmektedir. Bu 6nerme ile cinsiyet bagimsiz degiskeni arasinda anlamli bir
fark (0,023) oldugu ortaya ¢ikmustir.

“Giysiyi uzun siire kullanmak icin bakim etiketlerindeki talimatlara ihtiya¢ vardir”
onermesinde ise katiliyorum secenegine hem kadinlar %31,1 (109) hem de erkekler
%12,6 (44) en fazla cevap verdikleri tespit edilmistir. Bu 6nerme ile cinsiyet bagimsiz
degiskeni arasinda anlaml bir fark (0,000) oldugu ortaya ¢ikmustir.

“Bakim etiketini amacina uygun kullanmak giysinin é&mrint uzatir” édnermesine hem
kadinlarin %29,4 (103) hem de erkeklerin %14,3 (50) ile en fazla katiliyorum secenegine
cevap verdikleri gériilmektedir. Bu &nerme ile cinsiyet bagimsiz degiskeni arasinda
anlaml bir fark (0,000) oldugu ortaya ¢ikmuistir.

“Giysiyi uzun sireli kullanabilmem icin bakim etiketleri bana yeterli bilgiyi verir”
Onermesine en fazla katiliyorum secenegi ile kadinlar %27,7 (97) oraninda, erkeklerin
ise kararsizim secenegine %12,6 (44) oraninda cevap verdikleri gérilmustiir. Bu dnerme
ile cinsiyet bagimsiz degiskeni arasinda anlaml bir fark (0,035) oldugu ortaya ¢ikmistir.

“Suarduardlebilirlik kavrami sadece dogal dengeyi korumak icin vardir” édnermesinde hem
kadinlar %28,3 (99), hem de erkekler %!11,1 (39) en fazla kararsizim secenegine cevap
verdikleri tespit edilmistir. Bu dnerme ile cinsiyet bagimsiz degiskeni arasinda anlamli bir
fark bulunamamustir.

“Surdurulebilirlik kavraminin insanhgin gelecegine nasil katki saglayacagini biliyorum”
6nermesine kadinlarin %23,4 (82) oraninda katiliyorum secenegine cevap verdikleri,
erkeklerin ise %10,0 (35) oraninda kararsizim secenegine cevap verdikleri
gorilmektedir. Bu 6nerme ile cinsiyet bagimsiz degiskeni arasinda anlamli bir fark
bulunamamigstir.

“Giysideki bakim etiketinin farkindaligi ile strduralebilirligi hayatimizda daha etkin hale
getirebilecegimizi biliyorum” Gnermesinde ise kadinlarin %24,6 (86), erkeklerin ise
%10,0 (35) en fazla katiliyorum secenegine cevap verdikleri gérilmugtir. Bu dnerme ile
cinsiyet bagimsiz degiskeni arasinda anlamli bir fark (0,013) oldugu ortaya ¢tkmustir.
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6. Sonug

Suarduralebilir giysi kullanimi icin ttketicilerin giysi bakim etiketlerini tanima durumlarini
ortaya koymaya yonelik yapilan arastirmada, anket sorularini cevaplandiran
katithmailarin %64,9 (227)’unu kadinlar olusturmakta olup %35,1 (123)’inin ise erkek
tiketicilerden  olustugu ortaya konmustur. Katilimcalar Konya'daki devlet
Universitelerinde okuyan Ogrencilerden olusmugstur. Katilimalar en ¢ok 21-25 vyas
araliginda olup, gelir dagilimlarina gére en ¢ok 250 TL ile 500 TL arahgindadir.
Katilimcilarin %92,9’u ise hi¢ evlenmemistir.

Bu demografik &zelliklere sahip olan katilimailarin, bakim etiketleriyle ilgili ne kadar bilgi
sahibi olduklart, strdirilebilirlik kavramiyla ilgili yeterli bilince sahip olup olmadiklarini,
bakim etiketleriyle strdurulebilirlik arasindaki iliskinin farkinda olup olmadiklarini tespit
edilmek amaciyla ydneltilen sorular ¢6zimlenmistir.

Cinsiyet degiskenine bakilmaksizin, katilimcilarin bakim etiketi tanima durumlarinin,
Uretici firma, barkodu, lif oranlari gibi bilgilerden ¢ok, bakim isaretlerinden ibaret olarak
bilindigi ¢ogu katilima tarafindan tespit edilmistir. Bakim isaretlerinden ise tim
katilimcilarin en ¢cok yikama talimatini tanidigi ve diger bakim isaretlerinin yani sira kadin
katiimcallarin en ¢ok yikama talimatina gore giysilerini yikadiklari tespit edilmistir.
Kurutma talimatinin ise en az dikkate alindigi gérilmugsttr.

Giysideki bakim etiketlerindeki bakim, yikama, Gtlleme, kurutma islemlerine kadin
katihmailarin, erkek katilimcilara daha ¢ok dikkat ettigi ve buna goére islemlerini
gerceklestirdikleri gorilmustir. Cogu katilimcilar ise bakim etiketinin yerini bilmekle
beraber, giysinin yakasinda bulundugunu séyleyen katilimcilar da oldugu gérilmastar.
Bu verilerden hareketle giysi bakim etiketini, beden etiketi ile karistirdiklari da
cikarilabilecek sonuglar arasindadir. Bakim etiketlerinin yeterli bilgiyi icerdigini, yasal
zorunluluk oldugunu ve her giyside bulundugunu da katihimalarin ¢ogunlugu
bilmektedir. Yine cinsiyet degiskenine bakilmaksizin, kadin ve erkek katihmcilarda bakim
etiketine gére bakim yapmanin giysinin é&mrini uzatabilecegi goéristiindedir. Bakim
isaretlerini tanima durumlarinda, erkek katilimcilarin kadin katilimcilara gére daha az
tanidig1 ve bakimini etikete gerceklestirme durumlarinin daha dugsiik oldugu tespit
edilmistir. Kadin ve erkek tuketicilerin cogunlugu giysiyi alirken lif oranina dikkat
etmemekle beraber, kadin tiiketicilerin erkek tiiketicilere gére ¢ok az bir farkla lif oranina
baktiklar gérulmugstr.

Katilimailara strdardlebilirlik kavrami soruldugunda, %32,0’sinin bu kavrami simdi
duydugu, %36,3’tnun surdurdlebilirlik kavramini 1-3 yil icinde duydugunu, giysiye
bakim isaretlerine gbére bakim yapmanin giysinin dSmrint uzatabilecegini bilincindeyken
surdurtlebilirlik kavramini az bildikleri i¢cin, bu davranigin strdurulebilirligine katki
sagladigini bilmedikleri ortaya ¢ikmistir. Katilmcilarin bliytk bir ¢cogunlugu %71,7’sinin
surdaralebilirligin bir “gereklilik” oldugunu bilmekte oldugu sonucu ortaya ¢ikmigtir. Bu
kisma kadar elde edilen verilere gbre tuketiciler bakim etiketleriyle ilgili ve
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surdardlebilirlikle ilgili kismen bilgi sahibiyken, bu iki kavram arasindaki iliskinin tam
olarak bilincinde olmadiklari tespit edilmistir.

Katilimcilara y&neltilen sorulara verdikleri cevaplardan hareketle, kadinlarin biylk bir
cogunlugu giysideki bakim etiketleri ile ilgili fikir sahibi olduklarini, erkeklerin ise bu
konuda fikir sahibi olma durumlarinin ¢ok daha az oldugu gérilmustir. Katilimcilardan
kadinlarin ve erkeklerin genel olarak bakim etiketinde kesinlikle yer almasi gereken
bilgileri tam olarak bilmedikleri, kararsiz olduklari yéninde cevaplar verdikleri tespit
edilmistir. Kadin katithmcilarin cogunlugu giyside bakim etiketi kullanmanin yasal bir
zorunluluk oldugunu bilirken, erkek katihmcilarin ¢ogunlugunun bilmedigi ortaya
ctkmugtir.

Bakim etiketindeki kullanma talimatlarina goére giysiyi alip almadiklart soruldugunda
kadin ve erkek katilimcilarin verdikleri cevaplarin birbirine yakin oldugu, ¢ok az bir
farkla kadinlarin, erkeklere oranla bu duruma dikkat ederek giysi aldiklari tespit
edilmistir.  Katiimcilara, bakim etiketlerinin Gzerindeki sembol ve yazilari anlayip,
anlamadiklari soruldugunda, kadin katihmcilarin da erkek katilimcilarin da ¢ogunlukla
bakim etiketlerini ¢dziimledikleri tespit edilmistir.

Kadin katihmcilarin ¢cogunun, giysi kullanirken bakim etiketini kullanmaya ihtiyag
duyduklari, erkek katilimclarin ¢ogunun ise bakim etiketini kullanmaya ihtiyag
duymadiklari sonucuna ulasiimistir. Katihmcilara giyside bulunan bakim etiketlerine
gore yikama ve utlileme islemleri yapip yapmadiklari sorusu yoneltildiginde ise kadin
katilimcilarin genelinin yikama ve Gttleme islemlerini bakim etiketine gére yaptiklari
gorulmugttr. Erkek katilimcilarin genelinin ise yikama ve Utiileme islemlerini bakim
etiketinde yer alan bilgilere gore gerceklestirmedikleri tespit edilmistir.

Kadin katihmcilarin  ¢ok blytk bir ¢ogunlugu bakim etiketini amacina uygun
kullanmanin giysinin dSmrind uzatacagini ve giysiyi uzun stre kullanabilmek i¢in bakim
etiketindeki talimatlara ihtiya¢ oldugunu kabul ettikleri sonucuna ulagilmistir. Erkek
katilimcilarda kadin katilimcilar kadar biiylk bir orana sahip olmasalar da bakim etiketini
amacina uygun kullanmanin giysinin omrini uzatacagini ve bakim etiketindeki
talimatlarin giysiyi uzun stre kullanabilmek icin gerekli oldugunu dustindukleri tespit
edilmigtir.

Katilimcilardan kadin katilimcilarin erkek katilimcilara oranla buyiik ¢cogunlugu, giysiyi
uzun stire kullanabilmek icin bakim etiketlerinin yeterli bilgiyi verdigini dustindukleri,
kadin ve erkek katilimcilarin strdirdlebilirlik kavraminin sadece dogal dengeyi koruma
amacinda olmadigi bu kavramin daha fazlasini ifade ettigi sonucuna ulagilmigtir. Ayrica
sirdirdlebilirlik kavraminin insanlarin  gelecegine nasil katki saglayacagini kadin
katilimcilarin erkek katilimcilara oranla daha fazla biling de olduklari tespit edilmistir.

Surdurilebilirlik ve bakim etiketlerini bir araya getiren bu ¢alismada yukarida verilen
sonucglara istinaden Oneriler gelistirilmistir. Strdurulebilirlik kavraminin daha iyi
anlasiimast icin cesitli sosyal kampanyalar ve farkindaliklar olusturulmasi gerekmektedir.
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Bu calisma verilerinin geng¢ bir gruptan toplanmasina ragmen bazi cevaplarin yetersiz
kaldigi distintlmekle birlikte tim yas gruplarini icine alan bilgilendirme ve farkindalik
caligmalart yapilmalidir. Giysilerde kullanilan bakim etiketleri de giysi kullaniminda
rehber niteligi tagimali ve giysilerin bakimlari buna gére yapilmalidir. Bdylece dolayh
yoldan surdurilebilirlik saglanabilecek; kullanilmadan eskimis giysiler olmayacak ve
kaynaklari daha az tliketerek gelecek nesillere aktarilabilecektir.
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Yayim ilkeleri

1. Turkish Journal of Fashion Design and Management (TJFDM) Dergisi; http://www.dergipark.gov.tr”
adresi tzerinden yilda {i¢ say1 olmak Uzere sosyal bilimler ile interdisipliner alanlarda yapilan ¢alismalarin yer
aldig1 indekslerde taranan uluslararasi hakemli dergi olarak yayimlanir.

2. Dergide yayinlanan makalelerin basim dili Tirkce veya ingilizce’dir.

3. Dergide; Moda, Giysi Tasarimi, Hizmet Tasarimi, Uriin Tasarimi, Endistriyel Tasarim, Gérsel Sanatlar,
Mimarlik, Peyzaj Mimarligi, i¢c Mimarlik, Moda Pazarlamasi, Pazarlama, Moda Yonetimi, Giizel Sanatlar,
Tasarim Hukuku, Isletme ve Tasarim Felsefesi alaninda daha &nce yayimlanmamis orijinal arastirma
makaleleri ile derleme ¢alismalar yayimlanir.

4. Dergi 6zel sayisinda kongre ve sempozyum kitaplarinda 6zet veya tam metni basiimig ve hakem
kontroliinden gecmis olan makaleler yayimlanir. Editére mektup seklinde yazilmis makaleler kabul edilmez.

5. Her sayida bir yazarin ilk isim olarak yer aldigi en fazla iki makalesine yer verilir. Dergide basima kabul
edilen makalelerin bilimsel sorumluluklari yazarlarina aittir.

6. Dergide yayina kabul edilen makalelerin telif hakki dergiye aittir, makalelerin yazarlarina telif Gcreti
6denmez.

7. Dergide yayinlanan makalelerin yayin hakki dergiye aittir, dergi ydnetim kurulundan izin almadan baska
bir yerde yayinlanamaz.

8. Dergide yayinlanmasi istenilen makaleler icin makale bagvurulari online olarak http://dergipark.gov.tr/
adresinden yapilir.

9. Yayinlanmak tizere dergiye génderilen, sosyal bilimler dahil tim bilim dallarinda yapilan arastirmalar icin
ve etik kurul karari gerektiren klinik ve deneysel insan ve hayvanlar tzerindeki ¢alismalar icin ayri ayri etik
kurul onayi alinmis olmali, bu onay makalede belirtilmeli ve belgelendirilmelidir. Bu bashk altinda, hakem,
yazar ve editdr icin ayri basliklar altinda etik kurallarla ilgili bilgi verilmelidir.

10. Yazar/lar makalelerde Arastirma ve Yayin Etigine uyulduguna dair ifadeye yer vermelidir.

11. Dergiye génderilen arastirma ve derleme makaleleri; Tiirkce veya ingilizce dillerinden birisi olarak; Baslik,
Ozet ile Tiirkce Anahtar Sozcikler, Abstract ile ingilizce Anahtar Sézcikler, Giris, Ana Konu, Materyal ve
Yoéntem, Arastirma Bulgulari, Tartisma, Sonug, Kaynaklar ana baslklart altinda hazirlanmalidir. Arastirma
Bulgulart ile Tartisma bdlimleri veya Tartisma ile Sonug bélumleri tek baglik altinda da yazilabilir.

12. Makalelerde, yer alan kaynaklar makalenin 6zglnligl ve glincelligini korumast acisindan glincel olmahdir,
Gec¢misten itibaren giincelligini koruyan bilgilerde ise eski tarihli kaynaklar da kullanilabilir.

13. Dergide yayinlanma talebi ile basvuran makalelerin daha 6nce hi¢bir yayin organinda basiimamig olmasi
gerekmektedir. Bunun sorumlulugu yazara aittir.

14, Turkish Journal of Fashion Design and Management Dergisi’'nde yayimlanacak makalelerde derginin
onceki sayilarinda yayimlanan en az bir yayina atif yapilmasi dergi icin dnem arz etmektedir.
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Yazim Kurallan

1. Dergiye goénderilen makaleler Microsoft Word yazilimi ile “.docx” formatinda, siitun halinde toplamda en
fazla 20 sayfayr gegmeyecek, A4 kagidina Ust, alt, sol kenarlardan “2,5 cm”, sag kenardan “2 cm” bosluk
olacak sekilde yazilmahdir.

2. Makalenin yazim karakteri “Times New Roman”, yazi blyklGgi “12” punto olmalidir. Metinin satir araligi
“1,15 satir”, her paragraf sonrasi birakilacak aralik “6 nk”, her bélim sonrast birakilacak paragraf araligi “12
nk” olmalidir. Tim paragraflar ve bashklar 0,5 cm iceri sol kenardan baslamalidir. Metin timuyle iki yana
yash hizalanmalidir. Metinde heceleme yapilmamalidir. Kalin veya alti ¢izili yazi kullanimi ile metin
vurgulama mimkinse yapilmamalidir.

3. Makalenin Tirkce veya ingilizce olan ana bashg koyu ve “12” punto, ikinci dildeki baslik koyu olmadan
italik ve “12” punto olmalidir. Basliklar her kelimenin ilk harfi blylk olacak sekilde yazilmalidir.

4. Makale yazarlarinin adi soyadi makale adinin altinda, sol yana dayali olarak, “10” punto buyukliginde
ve koyu yazilmahdir. Yazarlarin Orcid numaralar ile unvanlarn yazar ad soyadlarinin altinda normal
karakterde “10” punto buyukligiinde yazilmahdir.

Dergiye makale génderen yazarlarin “orcid” numarasi olmalidir ve yazarlar makalelerinde isimlerinin altina
“orcid” numaralarini yazmalidir. Orc ID’si olmayan yazarlarin makaleleri basilamaz.

Yazar/yazarlarin isimleri, makale bashginin altinda “6 nk” bogsluk birakilarak unvan belirtilmeden koyu, “11”
punto blyikliglinde, ad ve soyadlarinin bas harfleri biyiik harfle ortali yazilmahdir. Birden fazla yazar olmasi
durumunda yazarlarin isimleri birbirlerinden “virgl” tusu ile ayrilmalidir.

Yazarlarin, unvan, kurum bilgileri, orchid numaralari Gst simge ile numaralandirilarak sirasi ile isimlerin altinda
“10” punto buykliginde yazilmalidir. Ayrica makalenin sorumlu yazarinin ismi yazilmalidir.

Hazir Giyim Sektoriinde Pazarlama Maliyetleri
Marketing Costs in The Apparel Sector

Ece Niiket ONDOGAN!

! Asst.of Prof., Ege University, Faculty of Fashion and Design, Izmir-Turkey
Orcid: 0000-0002-8949-4611

Corresponding Author: Ece Niiket Ondogan
ecenuket@gmail.com

5. Makalede en fazla 3. diizeyde bolim basliklari kullanilmalidir. Birinci diizey olan ana basliklar koyu, (Giris,
Ozet, Materyal vb) sola dayal, “12” punto biiyiikliigiinde ve buyik harflerle yazilmahdir. ikinci diizey
basliklar, sola dayali, her kelimesinin ilk harfi buylk olarak koyu yazilmali ve yazi biyuklagd “12 punto”
olmalidir. Gerektiginde kullanilacak olan lglincli diizey bagliklar sola dayali, sadece ilk kelimenin ilk harfi
buyulk sekilde “12 punto” ve koyu yazilmalidir.

6. Makalede yer alan “Oz” ve “Abstract” boliimleri calismanin amaci ile arastirma bulgularini icermelidir.
“Oz” ve “Abstract” boliimleri en fazla “200” kelimeden olusmalidir. Oz ve Abstract’ta, kaynakga, kisaltma,
cizelge, cizge ve resim gibi ekler yer almamalidir.

7. Anahtar sozciikler: “Oz ve “Abstract” boliimlerinden sonra en az 3 en fazla 5 tane anahtar sozciikler
(keywords) yer almalidir. Anahtar sézclikler makale taramasinda yardimci olacak kelimelerden secilmelidir.

il
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8. Yabana yazarlardan gelen ingilizce makalelerin Tiirk¢e “Oz” bolimii dergi editér kurulu tarafindan
hazirlanir.

9. Makalede yer alan sayisal degerlerde bin ayiract nokta ile yapilmali, ondalik haneler ile virgill ile
ayrilmalidir (Ornek: 1.529,50 veya 1.257.485,57 gibi).

10. Fotograf, Resim, Cizim ve benzeri sunuslar “Sekil”, grafiksel degerlerin verilisi (Grafikler) “Cizge”, sayisal
degerlerin verilisi (Tablolar) “Cizelge’ olarak isimlendirilmelidir. Sekil ve Cizgelerin basliklari altta ve sola
dayali, Cizelgelerin basliklari Gstte ve sola dayal yer almalidir.

Sekil, Cizge ve Cizelgelerin numaralandirilmasi makale icerisinde sira ile yapilmali ve koyu yazilmahdir.
Makale icerisinde verilen resim, fotograf, ¢izim, cizelge ve cizgelere metin icerisinde atif yapilmalidir (Resim
1., Cizge 4., Fotograf 2. vb).

11. Makalede her sayfaya sayfa numarasi verilmelidir. Sayfa numaralart sayfanin altinda orta kisimda
bulunmalidir. Sayfa numarasi yazi karakteri Times New Roman, yazi blyUkligi ise “11” punto olmahdir.

12. Makale icerisinde atiflar (Yazar/Yazarlarin Soyadi, Tarih) seklinde verilmelidir. Metin icinde g&sterilen her
kaynak, mutlaka “Kaynaklar Listesi’nde yer almalidir. Kaynaklar listesi alfabetik sirada ve yazar-tarih
sistemine goére verilmelidir. Ayni yazarin iki veya daha fazla yayini kullanilmis ise Kaynaklar Listesinde eski
tarihli yayin énce verilmelidir. Kitap ve kitap bélimi adinin her kelimesinin ilk harfi biiyik harf olmalidir.
Bir kurulusun yayinlari ise yayin numarasiyla verilmeli, degilse basildigi matbaa adi ve sehri belirtilmelidir.
Literatlrtiin yayimlandigi dergi adi kisaltma yapilmadan acik olarak yazilmalidir. Kaynaklarin yazilisinda
satirlar iki yana esit dagilmali, satirlar asil olarak alt satirlar 1,0 ¢cm iceriden baslamalidir. Kaynak¢a yazim
sekli icin drnekler asagida verilmistir.

Ornek:

KAYNAKGCA
Dergiler

Yazar, A, (Yil). Makale Baghgl, Akademik Dergi adi, cilt, sayi, sayfa

Tek | kal >
€K yazarl makaie numaralari, Basildigi yayinevi, Ulke

iki veya daha fazla yazarh|Yazar, A.A., Yazar, B., Yazar, C., (Y1)l. Makale Bashg, Akademik Dergi adl,
makale cilt, say1, sayfa numaralari, Basildigi yayinevi, Ulke

Yayinlanmadan 6nce bir sitede | Yazar, A., (Yil). Makale Basligi, Gelismis cevrimici yayin. [Alinan URL] veya
cevrimici yayinlanan makale [DOI]

Kitap
Tek yazarh Yazar, A.A., (Yil). Kitabin adl. Sayfa numaralaru, Yayimevi, Ulke.
iki yazarli Yazar, A.A., Yazar, B., (Yil). Kitap adi. Sayfa numaralari, Yayinevi, Ulke

Yazar, A.A., (Yil). Bolim bashgl. Editor adi (Ed.), Kitap adi. Sayfa

K-t t b..l.. "
Itapta bolum numaralari, Yayinevi, Ulke

Konferans, Kongre, Sempozyum

Kongre Kitabi (Proceeding) |Yazar. A.A., (Ed.). (Y1l). ay. X Kongresi kitapcigl, Sayfa numarasi,$ehir, Ulke

Bitirme Tezi

Doktora Yazar, A.A., (Y1l). Doktora tez adi. Danigman adi, Tezin alindigi veri tabani,
Tezin numarasi, Sayfa sayilari, Yapildigi enstitii adi, Universite ad1, Sehir

. . Yazar, A.A., (Yil). Yiksek lisans tez adi, Tezin alindigi veri tabani, Tez
Yikseklisans . S .
numarasl, Sayfa sayist, Yapildigi enstitt adi, Universite adi, $ehir

Teknik Rapor

Yazar, A.A., (Yil). Cahismanin adi (Calisma raporu numarasi: xxx). Sayfa

R .
apor sayilari, Calisma raporunu hazirlatan kurum adi, $ehir, Ulke
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Online Kaynaklar

Yazar, A.A., (Yil). ay, glin. Dokiimanin adi, [Format tanimlamasi]. Alinan

WEB Sayf
ayrast web adresi, http://URL, Erisim Tarihi:

Diger Referans Trleri

Elestirmen RR, Yil. Elestirinin bashgi [Yayinin gézden gecirilmesi Yayin adi,
Yazan Yazarin Adi A.A. Yazar]. Periyodigin Adi, Cilt (Sayt), Sayfalar.
Patent Patent Sahibi A.A., Saymin Yili. Patent Numarasi. Yer: Patenti Veren Ofis.
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