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Oz

Ceviri ¢ocuk edebiyati s6z konusu oldugunda ilk olarak masal, hikaye gibi yazinsal metinlerin cevirileri akla
gelmektedir. Bu ¢alismada da Grimm Kardesler’in kaleme almis oldugu Kiilkedisi isimli masalin farkli iki
cevirmen tarafindan gergeklestirilen cevirileri {izerine bir esdegerlik analizi yapilmistir. Karsilagtirmali ¢eviri
analizine gegmeden Once caligmada masal edebi tiiriine, masal ¢evirisinde karsilasilan giigliiklere ve ¢eviride
esdegerlik kuramina yonelik bilgiler iizerinde durulmustur. Caligmaya dahil edilen ¢eviriler Werner Koller’in “d{iz
anlamsal”, “yan anlamsal”, “metin tiriine 6zgl”, “edimsel” ve “bi¢imsel — bicemsel” esdegerlik yaklagimlari
acisindan karsilastirmali olarak incelenmistir. Caligmada Kiilkedisi masalinin kaynak dil okuruna aktardigi
mesajin ¢eviriler araciliiyla erek dil okuruna da aktarilip aktariimadigi kaynak metinden secilen climleler ve bu
climlelerin ¢evirilerinin esdegerlik baglaminda karsilagtirilmasiyla tespit edilmeye g¢alisilmistir. Bu inceleme
stirecinde de Werner Koller’in kuraminda ele aldig ilgili esdegerlik yaklasimlariin kaynak metin ile erek metin
gergevesinde ne Olgiide ¢evirilere yansitilabildigi tartisilmis ve gerekli goriilen noktalarda da olasi ¢eviri dnerileri
sunulmugtur. Sonug¢ olarak kimi zaman kaynak metni — Kultirii erek okura noksansiz ulagtirma kaygisiyla
¢evirmenlerin erek okurun dil diinyasini géz ardi etmesinden ya da erek metni daha anlagilir kilmak i¢in kaynak
metinden uzaklagmasindan kaynakli, kimi zaman da sozciigii s6zciigline ¢eviri, uyarlama, ekleme, eksiltme gibi
ceviri tutumlar1 dolayisiyla gevirilerinde esdegerlik tutarsizliklar: gorilmiistiir.
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Anahtar Kelimeler: Masal, Grimm Kardesler, Kiilkedisi, Masal Cevirisi, Esdegerlik Kurami.
Abstract

When it comes into question translated children’s literature, firstly the translations of literary texts such as fairy
tales and stories come to mind. In this study, an equivalence analysis was carried out on the translations of the
fairy tale named Cinderella, written by the Grimm Brothers, by two different translators. Before moving on to the
comparative translation analysis, information about the literary genre of fairy tales, the difficulties encountered
in the translation of fairy tales and the theory of equivalence in translation are emphasized in this study. The
translations included in the study were analyzed comparatively in terms of Werner Koller's " denotative",

""connotative"”, "text-normative", "pragmatic” and "formal-stylistic" equivalence approaches. In the study, it has
been tried to determine whether the message conveyed by the Cinderella tale to the source language reader is also
transferred to the target language reader through translations, by comparing the sentences selected from the
source text and the translations of these sentences in the context of equivalence. In this analysing process, it has
been discussed to what extent Werner Koller's theory of equivalence can be reflected in translations in the context
of the source text and the target text, and also plausible translation suggestions are presented if it is necessary. As
a result, it is sometimes caused by translators' ignorance of the target reader's language world with the concern
of transferring the source text-culture to the target reader without any defects or due to the fact that they move
away from the source text to make the target text more understandable or also sometimes due to translation
attitudes such as word-for-word translation, adaptation, addition, subtraction equivalence inconsistencies have
been observed in their translations.

Keywords: Fairy Tale, Grimm Brothers, Cinderella, Fairy Tale Translation, Equivalence Theory.

Giris

Roman, siir, masal, deneme, oyun gibi edebi tiirler diller arasinda siklikla ¢evirileri
yapilan yazinsal metinlerdir. Bu tiir metinlerin ¢evirilerinde ¢evirmen salt kaynak metne veya
salt ceviri metin okurunun beklentilerine bagl kalmak gibi tek bir noktaya odaklanmamalidir.
Aksine ¢evirmen ceviri silireci dogrultusunda bu iki etkeni de dikkate almalidir. Erek ¢eviri
metni kaynak metnin dilsel ve kiiltiirel diinyasin1 gerektigi 6lgiide aktarabilmelidir. Kloepfer’e
(1967, s. 126; aktaran Gokturk, 1994, s. 40) gore ¢evirmenin gorevi erek dile yabanci olan
ogelerin de miimkiin oldugunca anlasilmasini saglayarak kaynak dilsel bir yapit1 yabanci bir
dilde yeterli bir 6l¢iide yeniden kurmaktir. Fakat bu durum yabanci bir metindeki simgesel
belirsizliklerin  gevirmen tarafindan yorumlanarak erek dile aktarilmast anlamina
gelmemektedir. Bu noktada Kloepfer yazin ¢evirisindeki yaklasimini su ifadelerle
aktarmaktadir: “Ceviri, yaratarak yazmaktir — ama gelisigiizel anlamda, olan1 yeniden yazmak
ya da aktarmak degil, yazarligin yazarligidir. Novalis belki de bu anlamda, ozanin ozani1 diye
s0z ediyordu ¢evirmenden.” (Goktiirk, 1994, s. 40).

Ceviri siiregleri ile diller aras1 aktarimi en ¢ok gergeklestirilen tlirlerden birisi de masaldir.
Kimi zaman so6zel aktarimlarla kimi zaman da yazili ¢eviriler araciligiyla masallar farkl: dillerle
paylasilmaktadir. Bu genis paylasimlarin bir getirisi olarak her ne kadar masallarin her dil
diinyasinda ortak ve evrensel bir kurgusu olusmus olsa da her bir dil diinyas: bu evrensel
kurguyu kendi donanimiyla siislemektedir. Boylelikle de masallar evrensel olduklar1 kadar
mikro diizlemde de kiiltiirel 6zellikler tagiyan birer edebi tiir olarak ortaya ¢ikmaktadir (Kus ve
Uslu, 2013, s. 435).

Alman masallar1 denildiginde Grimm Kardesler olarak bilinen Wilhelm ve Jakob Grimm
kardesler akla gelmektedir. Bu ¢alismada da Wilhelm ve Jakob Grimm kardeslerin birgok dile
cevrilmis olan “Kinder und Hausmdrchen” — “Grimms Mdrchen” (“Cocuk ve Aile Masallart”
— “Grimm Masallar1”) adl1 yapitinin birinci cildinde yer alan “Kiilkedisi” adli masalin farkli
iki ¢evirmen tarafindan Almancadan Turkgeye yapilan cevirilerinin esdegerlik agisindan
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karsilagtirmali olarak incelenmesi amacglanmistir. Kiilkedisi masalinin bu c¢alismaya se¢ilmis
olmasinin nedeni ‘Bremen Mizikacilar1’, ‘Kirmizi Baslikli Kiz’, ‘Hansel ve Gretel’, ‘Pamuk
Prenses ve Yedi Ciiceler’ masallar gibi ‘Kiilkedisi’ masalinin da Grimm Kardesler’in 6nemli
ve taninmis eserlerinden biri olmasina ragmen ‘Kiilkedisi’ masalinin Tiirk¢e ¢evirileri iizerine
diger masallar kadar ¢calisma gerceklestirilmemis olmasidir. Kiilkedisi masalinin bu ¢alismada
incelenen Tiirkge cevirilerinin ¢evirmenlerinden birisi olan egitimci ve yazar Kemal Kaya
ortaggretim ve lisans egitimini Tiirkiye’de tamamladiktan sonra sadece egitim amaciyla
Frankfurt Yiksek Ogretmen Okulu siiresince kisitli bir zaman diliminde Almanya’da
bulunmustur. Bu egitim sonrasinda Tiirkiye’ye donerek bes y1l Almanca 6gretmenligi yaptiktan
sonra Tirkiye’nin farkli sehirlerinde meslek dersleri 6gretmenligi ve miidiirliikk gorevlerinde
bulunmustur (Biyografya, t. y.). Masalin diger ¢evirmeni ve aslinda ¢ocuk doktoru olan Saffet
Giinersel ise Tiirkiye’deki ortadgretim ve lisans egitimi sonrasinda doktorluk ihtisas egitimi
i¢in gittigi Almanya’da bir Alman vatandasi ile evlenerek yirmi {i¢ yil Almanya’da yasamaistir.
(Demirel, t. y.). Her ne kadar ¢evirmen 23 yil sonra Tiirkiye’ye donmiis olsa da Almanya’da
yasadig1l uzun siirenin yani sira bir Alman ile evlendigi dikkate alindiginda Alman dili ve
kiiltiirli ile yasam1 boyunca bilfiil etkilesim icerisinde oldugu goriilmektedir.

Kiilkedisi masali iizerine esdegerlik cercevesinde gerceklestirilen bu incelemede
oncelikle masalin Almanca kaynak metninden secilen 6rnek ciimle kesitleri ile bu ciimlelerin
iki farkli gevirmene ait gevirileri aktarilmistir. Sonrasinda da bu kaynak metin kesitlerinin her
iki ¢evirmen tarafindan yapilan Tiirkge ¢evirileri esdegerlik baglaminda incelenerek gerekli
goriilen noktalarda olas1 geviri dnerileri sunulmustur. Ornekleme dahil edilen Tiirkge gevirilerin
kararlastirllmasinda ¢evirmenlerin hem kaynak hem de erek dile ve kiltiire yetkinlikleri dikkate
alimmustir. Kaynak ve erek dilsel ve kiiltiirel normlara hakimiyet noktasinda da ¢evirmenlerin
kaynak ve erek dilin konusuldugu iilkelerde uzun siireli yasayip yasamadiklari 6l¢iitii belirleyici
olmustur. Nitekim her ne kadar dilsel 6geler yabanci dil 6gretimi siireclerinde 6grenilerek ¢eviri
siireclerine aktarilabilse de kimi zaman dilsel ifadelerin g¢evirileri dahi esdegerlik noktasinda
tam bir Ortlisme sunamamaktadir. Dilsel ifadelerin gevirilerinde karsilagilabilen bu geviri
farkliliklar kiiltiirel 6geler s6z konusu oldugunda daha da belirgin bir hal almaktadir. Zira
kiiltiirel normlarin tam anlamiyla cevirilere yansitilmasi salt yabanci dil 6gretimi siiregleriyle
miimkiin olamamaktadir. Hem kaynak hem de erek dil diinyasiyla bire bir yasantisal
etkilesimler sayesinde kiiltiirel 6gelerin esdeger karsiliklarinin ¢evirilerde aktarilabilmesi daha
anlamli olmaktadir. Bu noktada da c¢evirmenlerin Almanya’da Alman dili ve kiiltiiriiyle
etkilesim igerisinde yasayip yasamadiklarindan hareketle kaynak dilsel ve kiiltiirel igeriklerin
esdeger karsiliklarinin ¢eviri metninde ne denli aktarilabildigi irdelenerek gerekli goriilen metin
kesitlerinde olas1 g¢eviri onerileri sunulmustur. Bu c¢alisma neticesinde masal gevirilerinden
hareketle ceviri siireclerinde gergeklesen olasi dilsel, s6zdizimsel, dilbilgisel, anlamsal,
metinsel, kiiltiirel, bicimsel ve bigemsel aktarim hatalar1 ortaya konulmustur. Bu dogrultuda da
bundan sonraki masal ¢evirisi slireglerine yonelik olasi ¢eviri tutumlari ve ¢eviri 6nerileri ortaya
konulmustur.

Calisma geneli dikkate alindiginda ¢alismada oncelikle edebi bir tiir olarak masal ele
alinmistir. Masal tiiriine yonelik bilgilerin yani sira masal ¢evirilerinde karsilagilan giicliiklere
de ¢alismada yer verilmistir. Calismanin yontem boliimiinde ise masal ¢evirilerinin inceleme
Olciitii olan esdegerlik ceviri kuramina dair bilgiler ele alinmistir. Kiilkedisi masalinin Tiirkce
cevirilerinden elde edilen bulgular da esdegerlik kurami cercevesinde analiz edilerek olasi
ceviri hatalar1 ortaya konulmus ve gerekli goriilen noktalarda da ¢eviri dnerileri sunulmustur.
Sonug ve tartisma boliimiinde de ortaya konulan bulgular ve tespitler iizerinden Kiilkedisi
masali gevirilerinin spesifik ve genel degerlendirmeleri gergeklestirilmistir.
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Masal Edebi Tiiriine Genel Bir Bakis

Ekin—Danac1 (2010, S. 5) masal edebi tiirline dair su noktalara deginmektedir: Masallar
ylizyillar 6ncesinden bugiine uzanan sozlIii halk anlatisinin birer parcasidirlar. Bireyden bireye,
nesilden nesile aktarilarak giiniimiize kadar varliklarmi silirdirmiislerdir. Masallarin sozlii
kiiltiirdeki tarihi o kadar eskidir ki kimi zaman masallarin yazarlar1 dahi bilinememektedir.
Masallar ¢ogunlukla olaganiistii kahramanlarin 6n plana ¢ikarildigi ve bu kahramanlarin
maceralarmin aktarildigi hayali halk anlatilaridir. Nitekim masallar gergeklikten uzak, diis
tirinii konu igerikleri barindirmaktadirlar. Masal kahramanlar: kimi zaman insaniistii canlilar,
kimi zaman da hayvanlar ve siradan insanlar olmaktadirlar.

Halk anlatilarinda olaganiistii ile gergekligi bir araya getiren masalin Tiirk Dil Kurumu
sozliiklerinde ¢esitli tanimlamalari yer almaktadir. Tiirk Dil Kurumu’nun Tiirkge Sozligiinde
(1998, s. 1510) masal; “1. Genellikle halkin yarattig1, agizdan agiza, kusaktan kusaga siiriip
gelen, cogunlukla insanlarin veya tanrilarin basindan gecen, olagan dis1 olaylari anlatan hikaye.
2. Ogiit verici, ahlak dersi veren alegorik eser. 3. mec. Bos ve yalan s6z. 4. mec. Degersiz,
O6nemsiz sey.” bigiminde tanimlanmaktadir. Yine Tirk Dil Kurumu’nun ¢evrimi¢i Giincel
Turkge Sozliigiinde de masal; “1. Genellikle halkin yarattig1, hayale dayanan, sozlii gelenekte
yasayan, cogunlukla insanlar, hayvanlar ile cadi, cin, dev, peri vb. varliklarin basindan gegen
olaganiistli olaylar1 anlatan edebi tiir. 2. mec. Bosuna séylenmis s6z.” (TDK, t. y.) biciminde
tanimlanmaktadir.

Cocuk ve genglik edebiyati cergcevesinde ele alinan masallar halk kiiltiiriiniin bir¢ok
Ozelligini ortaya koyan s6zli gelenegin birer tiriintidiirler. Bu noktada da masallar toplumsal
karaktere sahip olduklar1 i¢in topluma ait kiiltiirel bir iirlin olarak degerlendirilmektedir.
Masallar olaganiistii unsurlari, olaylar1 ve kisileri konu edinen belli bir mekan ve zaman unsuru
olmaksizin rivayet kipi ile anlatilan diigsel kisa anlatilardir. Yazin tiirlerinin en eskilerinden
olan masallar her ne kadar baslangigta sozlii yazinin bir iiriinii olarak ortay ¢ikmis olsa da
glinlimiizde gerek uyarlama veya yeniden yazma gerek derleme yoluyla varligini stirdiiren bir
edebi tiirdiir. Giiniimiizde masalin 6nemini ve gegerliligini korumasini saglayan yonii ise diis
glicliniin zenginliginin yani sira uyarlanma olanaklarinin miimkiin olmasidir (Asutay, 2013, s.
270). Masallar hayal iiriinii olmalarinin yan1 sira dogduklari topraklarin kiiltiiriine dair 6nemli
ipuglarini1 da beraberinde tasimaktadirlar. Bu noktaya dair Aytekin (2011, s. 123; aktaran Geng
ve Yalcin, 2021, s. 42) “Igerisinde milletlerin tarihlerini, dillerini, yasam bigimlerini, gelenek
ve goreneklerini barindiran masallar ge¢misten giiniimiize uzanan en Onemli bilgi
kaynaklaridir.” ifadesini dile getirmektedir. Nitekim masallarin ortaya ¢iktig1 toplumlarin,
iilkelerin, uluslarin dilini, diislince yapisini, diinya goriisiinii yansitan kiiltiirel boyutlar1 da
Onem tagimaktadir.

Masallar halk yazini1 geleneginin tiriinii olduklar i¢in s6zlii halk yazininin dil ve anlatim
Ozelliklerini tagimaktadirlar. Genellikle kolay anlasilir, yalin, son derece akict ve sade bir dil
kullanimi s6z konusudur. Masallarin belli bagh 6zelliklerine deginilecek olursa, masallarda
(Asutay, 2013, s. 274):

“Anlatim hi¢hir engele ugramadan akip gider.”

“Gereksiz soz tekrarlari yapilmaz.”

“Ses akigini bozan, soylenmesi gii¢ seslere ve kelimelere yer verilmez.”
“Gereksiz ifadeler olmaz.”

“Anlasilmast gii¢ ciimleler kurulmaz.”
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>

“Anlatim sade ve stisstiz olur.’

“Duygu ve diistinceler kisa ve kesin ifadelerle dile getirilir.”

chc ’

mig, mig” diye anilan rivayet zaman kipi kullanilir.’
“Yer ve zaman unsuru bulunmaz, belirsizdir.”

Masal yazin tliriine dair aktarilan bilgilerin yani sira masallar baz1 o6zelliklere de
sahiptirler (Asutay, 2013, s. 274):

o Masallar Anonimdir: Masallarin ilk defa kim tarafindan, ne zaman ve nerede anlatildig
bilinmemektedir.

o Masallar Fantastiktir: Masallarda ger¢ekten yogun bigimde olaganiistii konu igerikleri ve
diis giicti hakimdir. Neredeyse her bir masalda diinyanin olagan akisinda gerceklesmesi
miimkiin olmayan anlatilar vardir. Bu anlatilar da ¢ogu zaman gizemli ve rastlantilara
dayanan olaylardir.

o Masallar Didaktiktir: Masallar genellikle alinmasi gereken egitsel bir ¢ikarimi agtk¢a
ortaya koymaktadir. Okurun veya dinleyenin masalin ait oldugu dil ve kiiltiir ortaminin
degerleri ¢ercevesinde dersler sunarlar. Soz konusu bu dersler cogu zaman gii¢lii — gugsiz,
iyi —kotu, zengin —yoksul, glzel — ¢irkin gibi tezathiklar araciligiyla aktarilmaktadir. Masal
okuru veya dinleyicisi tarafindan alinmasi gereken dersler, tavsiyeler de genellikle olumlu,
iyi, giizel gibi insancil ve evrensel degerlerle ortiisen davrams veya ozelliklerdir.

Diger bir 6zellik de masallarda siklikla karsilasilan ve asil masal konusu ile igerik
bakimindan bir iligkisi bulunmayan masal tekerlemeleridir. Masal tekerlemeleri bazen masalin
baslangicinda, bazen masalin uygun bir kesitinde ortasinda, bazen de masalin sonunda aktarilan
ve yerine gore kisa veya uzun, kaliplasmis ifadelerdir. Tekerlemelerde anlamdan ziyade ses
uyumu, ahenk, kelime oyunlari, sézciik tekrarlari, uyak ve siirsellik 6n plandadir. Anlaticinin
hayal giicii ile ortaya ¢ikan ve belirli bir kaliplagmanin s6z konusu oldugu tekerlemelerde
aktarilanlarin ¢cogu zaman gergek diinyadakilerle iliskisi ve benzerligi bulunmamaktadir
(Zengin, 2004, s. 45). Zira tekerlemelerdeki asil amag okurun ilgisini ve dikkatini gekmektir.

Yontem

Bu calisma nitel arastirma yontemlerinden dokiiman incelemesi ¢ercevesinde ele
alinmigtir. Dokiiman incelemesi, arastirmaya dahil edilmesi hedeflenen olgu ya da olgulara
yonelik bilgiler icermekte olan yazili materyallerin analiz edilmesini kapsamaktadir (Yildirim
ve Simsek, 2021, s. 189). Bu calismada Grimm Kardesler’in “Kinder und Hausmdrchen”
“Grimms Mdrchen” (“Cocuk ve Aile Masallart” — “Grimm Masallari”) eserinin birinci
cildinde yer alan “Kiilkedisi” masalinin iki farkl Tiirk¢e ¢evirisi Almanca kaynak metin ile
karsilastirilarak incelenmistir. Yazili dokiimanlar olan Almanca kaynak metin ve Tiirkce
cevirileri esdegerlik yaklagimi baglaminda analiz edilmistir. Kiilkedisi masal metninin
Tirkceye cevirilerinde karsilasilan olasi dilsel, s6zdizimsel, dilbilgisel, anlamsal, metinsel,
kalturel, bicimsel ve bicemsel ceviri eksiklikleri tespit edilerek gerekli gortlen noktalarda
¢6zim onerileri sunulmustur. Esdegerlik baglaminda g¢evirmenlerin kaynak metne ne denli
bagh kaldiklar1 ya da kaynak metni erek metne ¢evirirken karsilikli dilsel, bi¢cimsel, anlamsal,
yapisal Ozelliklerin aktarimlarinin yani sira erek dil okurunun kiiltlirline uygun dogal bir
aktarimi tercih edip etmedikleri tespit edilmeye ¢alisiimistir. Bu dogrultuda da ¢evirmenlerin
olas1 ¢eviri uyarlamalarindaki kabul edilebilirligin, uygunlugun ya da yeterliligin hangi noktada
oldugu degerlendirilmistir.
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Ceviri ve Ceviride Esdegerlik Kuram

Etkilesimin hiz kazandig1 giinlimiizde 6nemli bir yeri olan ¢eviri ¢ok boyutlu bir edim
olmasi bakimindan bilim insanlarinca farkli bakis agilarinda tanimlanmaktadir. Tirk Dil
Kurumu Giincel Tiirkge Sozliigiinde (t. y.) “Bir dilden baska bir dile aktarma, cevirme,
terclime.” olarak tanimlanan ¢eviriyi Vardar (2002, s. 60) eylem odakli — siire¢ bakis agisiyla
su ifadelerle ele almaktadir:

“Bir dilde (kaynak dil) diizenlenmis bildirileri anlam ve bicem bakumindan esdegerlik saglayarak
bir baska dile (erek dil) aktarma islemi; bu iglemin gerceklesmesiyle ortaya ¢ikan iiriin. Ceviri
eyleminin bagarili olabilmesi i¢in dil i¢i ve dil disi baglamlari, diizanlamin yani sira yananlami
g0z onunde bulundurmak gerekir. Kimi durumlarda insansal geviri/6zdevimli ceviri, dil igi
ceviri/dillerarast ¢eviri, sozlii ¢eviri/ yazili ¢eviri gibi ayrimlar yapulr.”

Iletisim yoniine degindigi bakis acisinda ise Vardar (1981, s. 172-173; aktaran Seymen,
2015, s. 24) ceviriyi “Diller ve kiiltlirleraras1 bir aktarim, biitiin ¢aglarda karsimiza ¢ikan bir
etkinlik, cesitli uygarliklar arasinda koprii kuran, degisik toplumlardan insanlar1 birbirine
yaklagtiran, her tirlii kiiltiirel degeri i¢cinde olusturdugu tarihsel ve toplumsal ¢evrenin disina
tasityan, o ¢evreden olmayan kisilerin yararlanmasi i¢in sunan, uygarliklar arasi bir iletisim
arac1” olarak tanimlarken dilbilimsel ¢ercevede ise “Bir kaynak dildeki gostergelerle bunlarin
olusturdugu anlamsal-bigimsel butunleri bir erek dildeki gostergesel ve anlamsal, bigimsel
biitiinlere doniistiirme eylemi” olarak aktarmaktadir (Vardar, 1978, s. 67; aktaran Seymen,
2015, s. 24).

Ceviri salt dilbilimsel bir edim olmadig1 gibi yabanci bir dilden bilinen bagka bir dile
sadece anlamin aktarilmasi da degildir. Her dil diinyas: belirli bir kiiltiiriin toreleriyle, deger
yargilariyla, gostergeler dizgesiyle, davranis kaliplariyla, belli bagli uzlagimlariyla; kisacasi
somut insan yasantisiyla i¢ igcedir. Yazinsal metinlerde sunulan kurmaca diinyanin arka
planinda da biitiin bu etmenler bulunmaktadir. Bu yoniiyle de ¢eviri farkl dillerin tanimladig:
farkli diinyalarin tanitilmasi eylemidir. Ceviri insanoglunun kendi yasam alan1 disindaki
olgularla diisleri tanima ugrasinin bir sonucudur. Ceviri farkli toplumlarin, uluslarin bilimsel,
sanatsal, diisiinsel alanlarindaki ¢abalarimi birbirleriyle paylasabilmelerinin aracidir. Bu
yoniiyle de ¢eviri ayr1 ayri diller 6tesinde ortak bir dildir, dillerin dilidir (Goktiirk, 1994, s. 14).
Dahasi ¢eviri ‘yabanci dil” araciligiyla farkl kiiltiirler arasinda olusan iletisim kopukluklarini
ortadan kaldirmaya ¢alisan bir aktarim eylemidir ve farkl diller var oldugu miiddetce de farkli
kiiltiirlere koprii gorevini siirdiirmeye devam edecektir. Tarih boyunca insanin kendi diline
vakif olmayan, kendisiyle ayni kiiltiir seviyesinde olmayanlara yonelik barindirdigi 6n
yargilarin oniine set ¢eken ¢eviri, insanoglunun farkli bolgelere dagilmasindan bugiine yasadig:
dil kargasasin1 agsma yolunda ortaya koydugu ugrastir, diller 6tesi ortak bir dildir (Goktiirk,
1984; aktaran Seymen, 2015, s. 7). Cevirinin 6zgiin bir bilim dali olmasi gerekliligini savunan
Alman bilim insan1 Schleiermacher ise ¢eviri etkinligini “okuru yazara gotiirmek™ veya “yazari
okura gotiirmek” olarak degerlendirmistir (Kurultay, 1985, s. 192-217; aktaran Seymen, 2015,
s. 9).

Bu calismadaki ceviri incelemesi esdegerlik baglaminda gerceklestirildiginden ceviride
esdegerlik kavramina dair bilgilere de yer verilmesi gerekmektedir. Tiirk Dil Kurumu Tiirk¢e
Sozlikte (1998, s. 733) “esdeger olma durumu, muadelet” olarak tanimlanan ‘esdegerlik’
kavrami (Alm: “Aquivalenz”; Ing: “equivelence”) geviribilim alaninda farkli bakis agilarinda
ele alinmistir. Gegmiste uygulanan “serbest”, “sadik™, “s6zciigii sozciigline” ¢eviri yaklagimlari
sonrasinda kuramcilarin daha sistemli ceviri yaklagimlar1 arayist igerisine girmeleriyle
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esdegerlik kavrami da bir¢ok arastirmacinin dikkatini ¢ekmis ve esdegerlik kavramu ile ilgili
ceviribilim alaninda farkli goriisler ortaya konulmustur.

Ceviribilim alaninda “kiiltiirel farklilik” konusuna ilk defa deginen kuramci olan E. A.
Nida esdegerlik kavramini farkli bir bakis agisiyla ele almistir. Nida (1964, s. 129; aktaran
Karavin, 2016, s. 128-129) farkli diller arsinda tam anlamiyla birebir Ortiisme saglayan
esdegerliklerin olmadigini ileri siirmektedir. Bu sebeple de ¢eviri metin kaynak metnin birebir
aynist olmamakta, yakin veya benzerini temsil etmektedir. Bu noktada da ¢evirmenin ¢eviri
ediminde c¢eviriye kendi yorumlarini dahil etmesi kaginilmaz olmaktadir. Nida, “bigimsel
esdegerlik” ve “devingen — dinamik esdegerlik” olarak iki farkli esdegerlik yaklagimini temel
almistir. Bigimsel esdegerlik, kaynak metnin dilbilimsel yapisi ve igerigi ile ilgilenmektedir.
Bicimsel esdegerlikte kaynak metindeki iletinin eksiksiz ve dogru bir bigimde erek dile ve
okura aktarimi gereklidir. Hatta bigimsel esdegerlikte kelimesi kelimesine bir ¢eviriden s6z
edilmesi de mimkdiindir. Devingen — dinamik esdegerlikte ise 6nemli olan “esdeger etki
yaratmaktir”. Burada kaynak iletinin i¢eriginden ziyade kaynak metin ile kaynak metnin okuru
arasinda kurulmus olan bagintinin aynisinin erek metin ile erek metin okuru arasinda da
saglanmas1 beklenmektedir. Bu iliskinin kurulabilmesi noktasinda da ¢evirmenin erek dilde
dogallig1 saglamasi ve erek dil okurunun kiiltiirel ve dilbilimsel beklentilerine uygun bir geviri
metni ortaya koymasi gerekmektedir (Nida, 1964, s. 129; aktaran Karavin, 2016, s. 129).
Boylelikle de ¢eviri metinleri erek dilde “esdeger etki” olusturabilmektedirler. Bu esdegerlik
tiriinde erek kiiltiiriin ¢eviri ediminin merkezinde oldugunun ifade edilmesi yanlis
olmayacaktir.

Peter Newmark, esdegerligin her ¢evirmeninin ortaya koydugu her ceviri etkinliginde
nihai olarak ulagmak istedigi bir ama¢ olmadigimi fakat ¢eviri ediminin istenen bir sonucu
olduguna vurgu yapmistir. Newmark ceviri ile kiiltlir arasindaki bagintiya yaptigir vurgu ile
Nida’nin “devingen — dinamik esdegerlik” kuramina benzeyen bir tanimlama kullanmaktadir.
Newmark’n ele aldig1 “kiiltiirel esdegerlik™ kaynak dile ait kiiltiirel bir unsurun erek dildeki
benzer bir kiltlrel unsur ile karsilanmasi anlamini tagimaktadir. Diger taraftan Newmark,
Nida’nin bakis agisinin aksine her zaman tam anlamiyla “esdeger etki” olusturmanin miimkiin
olmadigini ifade etmistir. Newmark’a gore su sartlarda erek dilde biitlinciil “esdeger” bir metin
ortaya koymak miimkiin degildir: (a) “Kaynak metnin amac1 ile ¢eviri metninin farkli oldugu
durumlar.” (b) “kaynak dil ile erek dil arasinda biiyiik bir kiiltiirel farkliligin olmasi
durumunda.” (Newmark, 1988, s. 49, 83; aktaran Karavin, 2016, s. 130).

Diger kuramcilardan farkli olarak Katharina Reiss “iglevsel” bir esdegerlik yaklagimi
tizerinde durmustur. Reiss’in bu bakis acisinda ¢eviri etkinligi iletisimsel bir edimdir ve
“esdegerlik” de iletisimin gerceklestigi boyutta aranmalidir. Bir bagka ifadeyle “esdegerlik”
kaynak metnin igerigiyle veya yapisiyla ilgili degildir, aksine metnin islevi esdegerligin
odaginda yer almaktadir. Netice itibariyla ¢evirmenin kaynak metne islevsel cercevede esdeger
bir erek metin ortaya koymasi gerekmektedir. Reiss’in degindigi diger bir nokta olan metin tri
yaklasiminda metnin islevini belirleyen metnin tiiriidiir. Ornegin, bilgi aktarma islevine sahip
kaynak metinlerin ¢eviri siireclerinde kaynak metnin icerdigi anlamsal esdegerlik erek metinde
de korunmalidir. Bezer bigimde ¢agrisal dil islevi bulunan kaynak metinlerin ¢evirilerinde ise
“esdeger etki” ilkesinin yerine getirilmesi 6nem tasimaktadir. Son olarak da birden fazla dil
islevi bulunduran kaynak metinlerde ise islev hiyerarsisi olusturularak kaynak metnin sahip
oldugu baskin isleve uygun olan esdegerlik erek metinde de saglanir (Reiss, 2004, s. 160-170;
aktaran Karavin, 2016, s. 132).
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Anton Popovig ise esdegerligi “dilsel”, “dizisel”, “bigemsel” ve “metinsel” olarak dort
gruba ayirmustir (Popovic, 1970, s. 79-87; aktaran Yazici, 2005, s. 85):

“Dilsel esdegerlik: Sozciik diizeyinde esdegerlik anlamina gelir. Sozciigii sozciigiine ¢eviri buna
Ornek gosterilebilir.”

“Dizisel esdegerlik: Yatay diizlemde sozdizimsel ya da dilbilgisel esdegerliktir. ”

“Bicemsel egdegerlik: Bu ayni zamanda ¢eviriye degin esdegerlik anlamina gelip, ¢evirinin
kaynak metnin degismez anlamini koruyarak anlatimsal kimligini bulmayr hedefler. Bundan
boyle, ceviri metinle kaynak metin arasindaki islevsel esdegerlik anlamina gelir.”

“Metinsel esdegerlik: Ceviri metnin sekil ve bi¢im agisindan kaynak metinle esdegerligidir. Bir
baska deyisle metin diizeyinde esdegerliktir.”

Esdegerlik konusuna yonelik yaklasimlarin bu denli ¢ok olmasi1 dikkate alindiginda
esdegerligin bir metnin farkli 6gelerine odaklanan ¢ok yonlii bir kavram oldugu goriilmektedir.
Esdegerlik kavraminin bu ¢ok yonliilik ¢ercevesinde ele alinmasi gerekliliginden hareketle
Werner Koller geviri esdegerligini kendi aralarinda birbirleriyle baglantili olan bes temel
siniflandirma icerisinde ele almistir. Bu siniflandirmalarin her birinin bir metnin ¢evirisinde
karsilasilan hem metin i¢i hem de metin Gtesi etkilesimlerin tiimiinii kapsamasini amaglamistir
(Gokturk, 1994, s. 60). Bes esdegerlik smiflandirmasini Koller (2004, s. 216) soyle
aktarmaktadir:

1) Diiz anlamsal esdegerlik: Bu esdegerlikte metnin bir dilden diger dile ¢evirisinde metin
dis1 gondergesel anlaminin, daha acik bir ifadeyle sdzciiklerin nesnel anlamlarinin aktarimi s6z
konusudur (Seymen, 2015, s. 120). Bu tiir bir esdegerlik sozciik, tiimce, metin diizleminde s6z
konusu olabilir. Bu noktada bir metnin gevirisinde sozclk — sozciik veya timce — tlimce olarak
dilsel bir esdegerligin aksine metin konusunun nesnel anlam igeriginin aktarilmasi, kullanimlik
bir bilginin iletilmesi 6ncelik tagimaktadir (Goktiirk, 1994, s. 61-62). Diiz anlamsal esdegerlik,
kaynak dil unsurlarinin erek dilde en somut bi¢imde aktarilmasidir.

2) Yan anlamsal esdegerlik: Sozciik, s6zdizimi ve tiimce bakimindan 6zgiin dilsel yapilar
iceren yazinsal metinler icin gecerli olan bu esdegerlik tiirli metin icerisindeki dilsel
olusumlarin, islevlerin yer aldigi yan anlamlarin ¢eviride karsilik bulmadigini incelemektedir
(Seymen, 2015, s. 120). Bu esdegerlik atasozii, deyim, es anlamlilik, ¢ok anlamlilik, ad
aktarmasi, benzetme gibi dilsel yapilarin ve mecazi iceriklerin erek dile en uygun bicimde
aktarilmasin1 kapsamaktadir (Kus ve Uslu, 2013, s. 438).

3) Metin tiiriine 6zgii (metinsel normatif) esdegerlik: Bir dil igerisindeki is yazismalari,
sozlesmeler, kullanim kilavuzlari, ila¢ tanitmaliklar1 gibi bir¢ok metin tiiriinii belirli sdzctiksel
kaliplar, s6zdizimsel yapilar, lizerinde uzlasilmis ve diizenlenmis kurallar olusturmaktadir. Bu
tir metinlerin ¢evirilmesi noktasinda erek dildeki benzer yerlesik kurallarla erek dil
geleneklerine uyacak yapilarla aktarilmalar1 zorunlulugu ortaya c¢ikmaktadir. Yazin
metinlerinin ¢evirisinde de bu tlir metin tiiriine 6zgii bir esdegerligin dikkate alinmasi
kacinilmazdir (Goktiirk, 1994, s. 66). Yazinsal metinlerin yan sira farkli her bir metin tiiriiniin
cevirisinde ilgili metin tiirlinlin erek dildeki 6zellikleri dikkate alinarak erek dile aktarilmalari
gerekmektedir.

4) Edimsel (Dil — Kullanimsal) esdegerlik: Bu esdegerlikte kaynak metnin igeriginin erek
dil okurunun kolaylikla alimlayabilecegi bicimde aktarilmasidir. Onemli olan kaynak metnin
iletisimsel islevinin erek dilde basariyla aktarilabilmesidir (Seymen, 2015, s. 121). Ozgiin bir
kaynak metnin, erek dil okurunun dilsel — davranis 6zelliklerinin ve kendine has dil kullanimin
dikkate alinarak erek dile ¢cevrilmesi durumunda dil kullanimsal bir esdegerlikten s6z edilebilir.
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Aslinda bu esdegerlik tiiri E. A. Nida’nin soziinii ettigi iletisimsel esdegerlikle ortiismektedir.
Bir dile veya kiiltiire 6zgl farkli konu igeriklerinin erek dilde hitap edilen okurun dilsel ve
kiiltiirel boyutta en rahat ve kolay anlayabilecegi bir bi¢imde aktarilmasi durumunda dil
kullanimsal esdegerlik s6z konusu olmaktadir (Goktiirk, 1994, s. 68). Oz olarak da kaynak
metindeki dil unsurlarinin erek dil okurunun kiiltiiriinde kullanildig1 gibi aktarilmasidir.

5) Bicimsel — bicemsel esdegerlik: Kaynak dil metninin bicemsel ve bicimsel 6zellikleri
g0z Online alinarak erek dilde de benzer bir estetik etki olusturma ¢abasina dayanan esdegerlik
turadir (Seymen, 2015, s. 121). Ozgiin kaynak metnin salt iletisimsel 6gelerinin degil aym
zamanda bigem ve sozdizimi 0zellikleri ile kendine has anlatimini erek metinde de benzer etkiyi
saglayabilecek bicimde aktarma ¢abasidir. Yazinsal eserlerin sdylemini olusturan s6z oyunlari,
egretilemeler, deyimler, imgeler, 6l¢iiler, uyaklar gibi yapilar bu tiir esdegerligin saglanmasinda
dikkate alinmas1 gereken noktalardir (Goktiirk, 1994, s. 69).

Sonug itibartyla esdegerlik bakis agisinda kaynak metinden yola ¢ikmakla birlikte ¢eviri
stirecinde metin dis1 6gelere ve dil kullanimsal (edimsel) es degerlige yer vermesi Koller’in
ceviri sureglerindeki devingen — dinamik iliskilere ve ¢evirinin erek dil ve erek metinle
iligkisine 6nem verdigini gostermektedir. Hi¢ sliphesiz bu durum esdegerlik baglaminda erek
odakli yaklasimin bir emaresi olarak da degerlendirilebilmektedir (Yazici, 2005, s. 90).

Goriildiigii lizere ceviribilim alaninda birgok esdegerlik siiflandirmasi yapilmistir. En
detayl1 esdegerlik tipolojisini ise Werner Koller’in ele aldig1 goriilmektedir. Bu dogrultuda da
bu calismadaki karsilastirmali ceviri incelemeleri Koller’in esdegerlik siiflandirmasi temel
aliarak gerceklestirilmistir.

Masal Cevirisi ve Karsilasilan Giigliikler

Ceviri etkinligine baglamadan Once saptanmasi gereken iki onemli nokta bulunur:
“Metnin tiirii” ve “erek okur kitlesi”. Nitekim metinler igerik, yap1 ve islevleri dogrultusunda
farkli bicimde kategorize edilmektedirler. Her metin tiirii de kendine has islup, dil ve islev
ozellikleri tasimaktadir. Bu sebeple de ¢cevirmen oncelikle kaynak metnin tiiriinii ve bu tiiriin
ozelliklerini goz oniinde bulundurarak ceviri eylemine baslamalidir. Diger taraftan ¢evirmen
erek okur kitlesini de dikkate almas1 gerekmektedir. Iste bu noktada da ¢evirmen agisindan bir
ikilem ortaya ¢ikmaktadir: “Cevirmen okuyucuyu mu kaynak dil kiiltiirline gotiirecek, yoksa
kaynak dil kalturini ma erek okuyucuya getirecek?” Boylesine bir ikilemin yasandigi metin
tirleri muhakkak ki yazinsal metinlerdir (Kus ve Uslu, 2013, s. 438).

Her ne kadar giinlimiizde kimi masallarin yetigkinlerin de ilgisini ¢ektigi goriisii mevcut
olsa da masal denilince ilk akla gelen kitle cocuklardir. Yaldiz (2006; aktaran Seymen, 2015, s.
155) masallarin ¢ocuklar tizerindeki 6nemini ve etkisini su ifadelerle aktarmaktadir:

“Masallarin yarattigi puslu, gizemlerle dolu, seriiven yiiklii diinya, ¢cocuklar i¢in oldugu gibi
yetiskinler icin de ilging, merak edilen bir ortamdir. Hemen her yazinsal tiiriin kullanildig
sertiven ozelligi, okumay: ve siiriikleyiciligi arttirir. Bu nedenle merak ogesi, daha basta masali
cocuga yakin kilar. Ayrica masallarda olumlu bir diinya sunulur. Yani ¢ogunlukla sonug
olumludur. Biitiin kétii niyetli kisilere, gizemli giicleri olan diis yaratiklarina, develere, cadilara,
biiyiilere karsin iyi yiirekli, diiriist, yardimsever olan kazanir. Bu bakimdan ¢ocuk da iyi ile
Ozdesip iyilerin diinyasinda yer almayr seger. Ancak ¢ocugu masala baglayan asil nokta,
masallarda kullamlan diissel ortamdir. / ... / Cocuk zaten fantastik bir alg1 diinyasina sahiptir.
Bu bakimdan masallar cocugun diis diinyasina ¢ok yakin bir diinya kurar. Boylece ¢ocuklar masal
dinlemekten ve okumaktan son derece hoslanir.”
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Masal yazininin asil hitap ettigi kitle dikkate alindiginda erek metnin gevirisinde bu
noktalarin dikkate alinmasi gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir. Yaldiz’in degindigi noktalar dikkate
alindiginda masallarin ¢ocuklar agisindan ne denli 6nemli oldugu ve masallardan ne derece
etkilendikleri anlagilmaktadir. S6z konusu bu etkiyi kaynak masalda oldugu gibi erek metinde
de aktarabilmek i¢in orijinal masal ¢ok iyi anlamlandirilmali ve erek okurun da en rahat
anlayabilecegi bir ¢eviri ortaya konulmalidir (Seymen, 2015, s. 155). Ayn1 zamanda masallarin
okuyucu / dinleyici kitlesinin ¢ogunlukla ¢ocuklardan olustugu dikkate alindiginda masal
cevirilerinde kullanilan dil yapisinin kolay anlasilir, sade olmasi gerekmektedir. Ciinkii
cocuklar derin anlamli ifadeleri ya da karmagsik yapidaki tiimceleri kavramakta giicliiklerle
karsilasirlar (Kus ve Uslu, 2013, s. 438-439). Kimi ¢eviribilim kuramcilar1 ¢ocuk yazininda bir
ceviriden ziyade uyarlama yapilmasi gerekliligini savunmaktadirlar. Bir nevi ¢eviri yontemi
olarak gorilen uyarlama siireci, kaynak dil kiiltiiriiniin erek dilin kiiltiiriine dontistiiriilerek erek
metnin yeniden olusturulmasidir. Bu sayede erek kitle olarak ¢ocuklar bildikleri kiiltiirel
unsurlarla karsilasmis olurlar (Sezer, 2005, s. 40-41; aktaran Kus ve Uslu, 2013, s. 439).
Boylelikle geviride karsilasilabilen anlama sorunu minimize edilmis olmaktadir. Diger taraftan
ceviri esnasinda ideolojik, modernlestirme, ahlaki gibi sebepler dolayisiyla kaynak dil metni ile
erek dil metni arasinda kimi zaman degisiklikler olabilmektedir. Cikarma, ekleme, degistirme,
kisaltma, milli unsurlar1 erek metne dahil etme bu degisikliklerden yalnizca birkagidir
(Klingberg, 1974, s. 55-137; ak aktaran Kus ve Uslu, 2013, s. 439). Bu tiir kisaltma veya
¢ikarma islemlerine Tiirk masallarinda Kkarsilasilan tekerlemelerin  6rnek gosterilmesi
mumkdndr.

Masallarda sik¢a rastlanilan ve masalin asil igerigiyle bir baglantis1 bulunmayan bu masal
tekerlemeleri de c¢eviri silirecinde aktarimi  kolaylikla  gergeklestirilemeyen  dil
birimlerindendirler. Zengin (2004, s. 45) tekerlemelerde anlamdan ziyade sézciik tekrari, ses
uyumu, kelime oyunlari, uyak, ahenk ve siirsellik gibi 6gelerin 6n planda olduguna
deginmektedir. Tekerlemeler masallarda kimi zaman diiz yazi, kimi zaman da siirsel bir
anlatima sahip olmalarinin yani sira kimi zaman da araya siirlerin serpistirildigi nesir tarzinda
veya dizelerle biitiinliyle siirsel Ozellikler tasiyan nazim bi¢iminde karsimiza ¢ikarlar.
Anlaticinin hayal giicliniin birer {iriinii olan tekerlemelerde ger¢ek diinyada meydana gelen
durumlar carpitilarak alisilmadik, sagma, beklenmedik, sasirtici, karmasik ve akil dist bir
bicimde yansitilir (Zengin, 2004, s. 45). Dolayisiyla da masallarda siklikla karsilasilan
tekerlemelerin ve diger dilsel unsurlarin ¢eviri eyleminde dogru bir bicimde yansitilmasi ve
aktarilmasi gevirinin en zor taraflarindan birisidir (Seymen, 2015, s. 154).

Diger bir nokta olarak masallar ortaya ¢iktig1 bolgenin ve bu bdlgede yasayan bireylerin
yasantt bigimlerini, sevinglerini, korkularini yansitmasinin yani sira bu toplumda nelerin
begenilip onaylandigini, nelerin ayiplandigim1i  ve nelerden nefret edildigini de
aktarabilmektedir. Bu dogrultuda da bir masal yapitinin bagka bir dile ¢eviri siirecinde ortaya
¢ikan olasi aktarim aksakliklar1 genellikle masallarda gegen bu kilturel ve sosyal iceriklerden
ileri gelmektedir. Nitekim her ulus kendine has bir dizi milli, ahlaki, dini degerlere sahiptirler.
Ceviri ediminde de bu ve bu minvaldeki kaynak masal metninin dil ve kiiltiir diinyasina ait bu
timel degerlerin tespit edilerek erek dil ve kiiltiir gercevesine en anlasilir esdegerlikte
aktarilmasi gerekliligi ortaya c¢ikmaktadir (Kus ve Uslu, 2013, s. 435). Masal yazininin
cevirisinde dikkat edilmesi gereken diger bir nokta mecazi dil kullanimlari, atasdzleri, deyimler
gibi yine kaynak kiiltiire 6zgili yapilardir. Masallarda bir sézciigiin ya da yapinin diiz anlami
disinda farkli anlamlara gelecek bicimde mecazi bir yapida kullanilmasi veya deyimlere,
atasozlerine yer verilmesi kaynak metinden erek metne aktarimda giicliikleri de beraberinde
getirmektedir.
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Her edebi tiirde oldugu gibi masallarin yapisinda da kendine 6zgii anlatim ve sdzciik
yapilar1 yer almaktadir. Masallar ¢ogunlukla anlatilanlar1 okurun zihninde canlandirmakta ve
masallarda resmedilen ortamin hissiyati okura aktarilmaktadir. Iste kaynak metnin okurunun
zihninde canlandirdigr tiim duygu ve gorsellerin erek okurda da basariyla ortaya g¢ikarilmasi
gerekmektedir. Bu canlandirma ve gorsellestirme amaciyla masallarda kullanilan giizelleme ve
kiigliltme gibi s6z oyunlar1 igeren sozciiklerin de tespit edilerek erek metinde benzer etkiyi
olusturacak sozciiklerle c¢evrilmesi gerekmektedir. Tiim bu 6zellikler noktasinda Goktiirk
(1994, s. 39) Edebi metinlerin ¢evirmenleri agisindan metnin igerik boyutunda bilgisel,
kavramsal kesinlikler ortaya koymanin ve bu kesinliklerin erek dilde ortiisen karsiliklarini
yakalamanin ne kadar zor bir islem oldugunu vurgulamaktadir.

Bulgular

Kiilkedisi Masalinin Tiirkce Cevirilerinin Esdegerlik Baglaminda Karsilastirmah
Incelemesi

1 - Kaynak Metin (KM): “Einem reichen Manne, dem wurde seine Frau krank, und als sie fuhlte,
daf ihr Ende herankam, rief sie ihr einziges Tochterlein zu sich ans Bett und sprach: ,, Liebes
Kind, bleibe fromm und gut, so wird dir der liebe Gott immer beistehen, und ich will vom Himmel
auf dich herabblicken, und will um dich sein. “ Darauf tat sie die Augen zu und verschied. “

Ceviri Metni (CM) — 1: “Zengin bir adamin karist hastalandi. Kadincagiz olecegini anlayinca
biricik kizini yamina ¢agirip, “Bak ¢ocugum, sakin dogruluktan ve iyilikten sapma; o zaman Tanrt
hep seninle olur. Ben 6biir diinyadayken seni hep izleyecegim dedikten sonra hayata gozlerini
yumdu” (Glnersel, 2011, s. 25).

Ceviri Metni (CM) — 2: “Zengin bir adamin karist hastalanmis. Kadin omriiniin sona erdigini
anlaymca biricik kizim yatagimin yamna ¢agumis: - Yavrum, demis, iyi yiirekli, uslu olursan
Tanri hep seninle birlikte olacaktir. Ben seni cennetten seyredecegim, seni koruyacagim! Bunlar
soyledikten sonra da gozlerini kapamis, 6lmiis” (Kaya, 1999, s. 73).

Masal yazin tiiriiniin kendine has bir aktarim dili bulunmaktadir. Masalin anlati zaman
ozelligi kaleme alindig1 dile bagh olarak farkliliklar gosterebilmektedir. Nitekim Tiirk masallari
rivayet gegmis zaman (—mis’li gegmis zaman) kullanilarak aktarilirken Alman masallar1 ise
Plusquamperfekt (—mis’li gegmis zaman) ya da Préateritum (simdiki zamanin hikayesi) zaman
formunda aktarilmaktadir. Yukaridaki kaynak metin kesitinde de goriildiigii izere Almanca
masalda Prateritum kullanilmistir. Giinersel g¢evirisinde bilinen ge¢mis zaman (—di’li gegmis
zaman) kullanarak metin tiiriine ozgii (metinsel normatif) esdegerligi saglayamamigtir. Kaya
ise ¢evirisini rivayet gegmis zaman ile ele alarak metin tiiriine ozgii esdegerlik cercevesinde bir
aktarim yapmustir. ilk ciimlede karsilasilan “Ende herankam” yapisi kaynak metin baglaminda
mecazi bir anlamda “kisinin Omriiniin sonuna gelmesi” anlamini vermektedir. Giinersel
cevirisinde diiz anlamda “6lmek” fiilini kullanarak yan anlamsal esdegerligi g6z ard1 etmistir.
Kaya ise “Omrii sona ermek” yapisiyla yan anlamsal esdegerligi ¢evirisinde aktarmistir. Bu
metin kesitindeki diger bir nokta ise Almanca masallardaki ‘oldugundan kiigiik gosterme,
anlatim siisleme’ anlamlarini pekistiren kullanimlarin ¢evirideki aktarimidir. Kaynak metinde
“einziges Tochterlein” ifadesiyle sadece kiglk kiz i¢in karsilasilan bu tiir bir kullanimi
Giinersel “biricik kizin1” ¢evirisiyle vermistir fakat bu tarz bir kullanimin bulunmadig1 “kadin,
bayan, hanim” (Steuerwald, 1998, s. 227) anlamlarindaki “Frau” sozciigiinii de ayn1 ¢ercevede
degerlendirip “kadincagiz” olarak cevirerek diiz anlamsal esdegerlik noktasinda ikilemde
kalmistir. Kaya ise “kadin” ve “biricik kizim1” aktarimlariyla diiz anlamsal esdegerlik
gergevesinde bir ¢eviri ortaya koymustur. Benzer bigimde “Liebes Kind” hitabindaki “sevgili,
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kiymetli, sevimli, cana yakin” (Steuerwald, 1998, s. 361) anlamlarina gelen “lieb” s6zciigii her
iki ¢eviride de aktarilmamistir. Giinersel bu ifadeyi “Bak ¢ocugum” yapisiyla ele alirken Kaya
ise “Yavrum” kullanimina yer vermistir. Kaya, her ne kadar cevirisinde sahiplenme atfettigi
“Yavrum” kullanimiyla “Liebe” anlamin1 vermeye ¢alismis goriinse de her iki ¢evirmenin de
bu noktada esdegerligi sagladiginin sdylenmesi miimkiin degildir. Bu kullanim “Sevgili
yavrum’” olarak aktarilsaydi hem diiz anlamsal hem de edimsel (Dil — Kullanimsal) esdegerlik
acisindan daha islevsel bir ¢eviri sz konusu olabilirdi. Giinersel son boliimdeki “und will um
dich sein” ifadesini cevirmeyerek bicimsel — bicemsel esdegerligi gbz ardi etmistir. Ayrica
Giinersel diiz anlamda “gok, sema, gokyiizii” (Steuerwald, 1998, s. 292) anlaminin yani1 sira
yazinsal metinlerde “cennet” (Steuerwald, 1998, s. 293) anlamini da karsilayan “Himmel”
sOzcugilinti erek kiiltiirii dikkate alarak “Obiir diinyadayken” olarak ¢evirmistir fakat kaynak
metinde verilmek istenilen 6liime dair olumlama igeren anlam bu yapiyla aktarilamamaktadir.
Nitekim burada diiz anlamsal esdegerligin gbz ardi edilmesinin yani sira edimsel esdegerlige
uygun bir kiiltiirel 6geye de yer verilemedigi goriilmektedir. Kadinin gézlerini kapatarak
oldiigiiniin diiz anlamsal sozciiklerle anlatildigi Almanca climleyi ise Giinersel “hayata
gozlerini yummak™ deyimi ile aktararak edimsel esdegerlik gergevesinde erek kultir okurunu
dikkate almustir. flgili bu boliimlerde Kaya ise erek kiiltiirde de karsilasilabilen “seni cennetten
seyredecegim” yapisini tercih ederek “Himmel” sozcligli igin edimsel esdegerlik ortaya
koymustur. Kaya, “und will um dich sein” yapisini ise belki de edimsel esdegerligi koruma
kaygisiyla “seni koruyacagim!” bi¢ciminde ¢evirmistir. Fakat bu yapi ile kaynak metnin okuruna
anne Olse bile manevi olarak ¢ocugunun yaninda olacagini anlatmak istedigi aktarilirken
Kaya’nin ¢evirisinde ise koruma eylemine yer verilerek erek okurda farkli bir izlenim
olusturulmustur. Kadinin gozlerini kapatarak 6ldiigiiniin aktarildigi son ciimlede ise Kaya’nin
diiz anlamsal esdegerligi sagladiginin sdylenmesi miimkiindiir.

2 — KM: “Die Frau hatte zwei Téchter mit ins Haus gebracht, die schén und weil von Angesicht
waren, aber garstig und schwarz von Herzen. Da ging eine schlimme Zeit fiir das arme Stiefkind
an. ,,Soll die dumme Gans bei uns in der Stube sitzen!“ sprachen sie, ,, wer Brot essen will, muf3
verdienen: hinaus mit der Kiichenmagd!** Sie nahmen ihm seine schénen Kleider weg, zogen ihm
einen grauen, alten Kittel an und gaben ihm hélzerne Schuhe.

CM —1: “Yeni gelen hamim eve iki kizini da beraberinde getirdi. Bu kizlar goriiniiste giizeldiler,
ancak kati yiirekliydiler. Bu yiizden iivey eviat icin kotii giinler basladi. “Bu aptal kiz bizimle aym
catida mi kalacak yani! Ekmek yiyen onu hak etmeli’ As¢cyr ¢itkaralim, onun yerine bu baksin”
diyerek onun giizel giysilerini aldilar ve yerine eski piiskii bir onliikle bir ¢ift takunya verdiler
(Glnersel, 2011, s. 25).”

CM — 2: “Kadin eve iki kizimt da birlikte getirmis. Kizlar goriiniiste giizel, beyaz seylermis ama
yurekleri hem Kotl, hem de karaymis. Artik zavall tivey kiz igin kotii giinler baslamis. Kizlar
aralarinda soyle konusurlarmis: - Bu aptal kiz hep yamimizda mi oturacak boyle?.. Insan yedigi
ekmegi hak etmelil.. Cehennem olsun buradan su hizmetci kilikli sey... Kizin giizel giysilerini
tizerinden soyup almislar. Soluk, eski bir entari giydirmisler. Ayaklarina birer takunya
gecirmisler (Kaya, 1999, s. 73, 74).”

Yazinsal metinlerin ¢evirilerinde aktarilan 6genin erek dilde ayni etkiyi ortaya
koyabilmesi icin kimi zaman uyarlama yapilarak gevirilere eklemeler yapilabilmektedir.
Yukaridaki Ornekte boyle bir uyarlama yapilmasimi gerektiren bir baglam s6z konusu
olmamasina ragmen Giinersel zengin adamin evlendigi kadin i¢in “yeni gelen” agcimlamasini
kullanmistir. Tiirkge dil ¢ergevesinde “kotii kalpli, kat1 yiirekli ve kalbi kararmis” anlamlarini
karsilayan “garstig und schwarz von Herzen” yapisin1 Giinersel kaynak metindeki pekistirmeyi
g6z ardi ederek sadece “kat1 yiirekli” olarak ¢evirmistir. Kaya ise bu yapiyr duz anlamsal
esdegerlige birebir bagh kalarak “yiirekleri hem kot hem de karaymis” bigiminde aktarmistir.
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Fakat diiz anlamsal esdegerlik saglanirken kullanilan “yiirekleri karaymis” kullaniminin erek
okurda ne denli esdeger bir aktarim sagladigi ise tartismaya agiktir. Diiz anlamda “aptal, budala,
ahmak” (Steuerwald, 1998, s. 156) anlamindaki “dumm” sifati ile “kaz” (Steuerwald, 1998, s.
236) anlamini karsilayan “Gans” sozctgii birlikte kullanildiginda Almancada “aptal kadin”
anlamina gelmektedir. Her iki gevirmen de yan anlamsal esdegerlik ger¢evesinde bu aktarimi
saglayarak ifadeyi “aptal kiz” olarak ¢evirmislerdir. Ayni ciimlenin devaminda gecen “bei uns
in der Stube sitzen” ifadesini Giinersel edimsel egdegerligi dikkate alarak “bizimle ayni ¢atida
mi kalacak yani!” bi¢iminde aktarmistir fakat Tiirk¢cede bu yapinin kullaniminin daha anlasilir
olmasi i¢in “bizimle ayni ¢at1 altinda m1 kalacak yani!” bi¢ciminde verilmesi daha uygun olurdu.
Nitekim Giinersel’in mevcut bu ¢evirisinde “catida kalmak” ifadesi muglaklik icermektedir. Bu
ifadeyi Kaya ise diiz anlamsal esdegerlik ger¢evesinde “hep yanimizda mi oturacak boyle?”
bi¢iminde ¢evirmis fakat “oda, kogus” (Steuerwald, 1998, s. 522) anlamlarindaki “Stube”
sOozcuglinlii ¢eviriye dahil etmeyerek diiz anlamsal esdegerlikte tam bir Ortiisme
saglayamamistir. Climlenin devamindaki “wer Brot essen will, mul? verdienen: hinaus mit der
Kuchenmagd!” yapisin1 Giinersel “Ekmek yiyen onu hak etmeli” Asgiy1 ¢ikaralim, onun yerine
bu baksin” seklinde ¢evirmistir. Climlenin ilk kisminda gegen “ekmek yemek isteyen, bunu hak
etmeli” ifadesini karsilayan yapiin diiz anlamsal esdegerlige gorece uygun cevrildiginin
diisiiniilmesi miimkiin olsa da yazin cevirilerinde kimi zaman karsilagilan yorumlama yoluyla
erek metne ekleme yapilmasina bir 6érnek olusturabilecek “Asciy1 ¢ikaralim, onun yerine bu
baksin” ifadesinin ise kaynak metin ile herhangi bir esdegerligi bulunmamaktadir. Kaynak
metnin kendi okurunda biraktig1 etkiyi erek okura da hissettirebilmek i¢in Kaya bu bolimii
edimsel esdegerligi dikkate alarak “Insan yedigi ekmegi hak etmeli!.. Cehennem olsun buradan
su hizmetci kilikli sey...” biciminde ¢evirmistir. Hatta kaynak metinde kizin oradan defolup
gitmesini aktaran baglami Tiirkgedeki “cehennem olup gitmek” deyimi ile kaleme alarak
esdegerligi mecazi bir anlatimla saglamay1 tercih etmistir. Metin kesitinin son ciimlesindeki
“grauen, alten Kittel” yapisin1 Gunersel erek okura yonelik “eski piiskii bir onliikle” ifadesiyle
aktararak edimsel egdegerligi 6n planda tutmustur. Bu ifadenin ¢evirisinde Kaya da erek okurda
edimsel esdegerligi saglamak i¢in “Soluk, eski bir entari” ifadesini kullanmistir fakat Kaya’nin
“gomlek, bluz, cepken” (Onen ve Sanbey, 1993, s. 556) anlamlardaki “Kittel” sdzciigii i¢in
tercih ettigi “entari” ifadesi erek okurun zihninde kaynak metnin baglamindan farkli olarak
resmedilebilecektir. Nitekim “Genellikle tek parcali kadin giyecegi” (Giincel Tiirk¢e Sozliik, t.
y.) olarak tanimlanan ve erek kiiltiirde farkli baglamda kullanim alani bulunan “entari” gevirisi
ile kaynak metnin ilgili boliimiinde anlatilmak istenilen is kiyafeti esdegerlik saglamamaktadir.
Yine benzer bicimde kaynak metinde “h6lzerne Schuhe” ifadesi her iki ¢evirmen tarafindan da
“takunya” olarak g¢evrilmistir. Fakat “Genellikle hamam vb. 1slak tabanl yerlerde kullanilan,
yuksek Okceli, agagtan yapilmis bir tiir ayak giysisi, nalin” (Giincel Tiirk¢e Sozliik, t. y.)
biciminde tanimlanan takunya erek okurda farkli bir kullanim alanina sahiptir. Tanimlamada
da goriildigii lizere hamam gibi 1slak yerlerde ve benzer bigimde cami sadirvanlarinda da
karsilagilan takunya kullanimi masal yazin tiiriiniin ¢evirisinde ne diiz anlamsal egdegerlige ne
de edimsel esdegerlige uygun diismistiir. Zira masalda ilgili baglamda aktarilan bir ev
ortamidir. Dolayisiyla da ceviride takunya sézciigiiniin kullanilmasi ile erek okurda farkli bir
izlenim olugsmamasi i¢in takunya s6zciik se¢imi yerine “ahsaptan / tahtadan ayakkabilar” veya
“ahsaptan / tahtadan pabuglar” bigiminde bir ¢eviri tercih edilebilirdi.

3—-KM: “Estrug sich zu, daf’ der Vater einmal in die Messe ziehen wollte, da fragte er die beiden
Stieftochter, was er ihnen mitbringen sollte. “
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CM — 1: “Bir giin babalar: Pazar ayinine gitmek iizere yola ¢ikmadan once tivey kizlarina,; “Size
ne getireyim?” diye sordu” (Glnersel, 2011, s. 26).

CM —2: “Gel zaman, git zaman... Bir giin babalar panayira gitmek istemis. Uvey kizlarina "size
ne getireyim?" diye sormus” (Kaya, 1999, s. 74).

Ceviri ediminde kaynak metnin tiiriiniin ve 6zelliklerinin bilinmesi esdeger bir ¢eviri
noktasinda biliylikk 6nem tagimaktadir ¢iinkii ¢eviri eyleminde kullanilan dil ve bigimsel
ozellikler geviri metninin tiiriine bagl olarak belirlenerek uygulanmaktadir. incelenen kaynak
metnin masal edebi tiirii oldugu dikkate alindiginda Almanca masallarin siklikla “Es war
einmal ...” yada “Es hatte einmal ...” yapilariyla bagladig1 gériilmektedir. Tiirk masallarin giris
ve sonraki boliimleri ise Alman masallarina oranla daha kapsamlidir. Tiirk masallarinda bu tarz
kullanimlar farkli uzunluklardaki “tekerlemelerle” bezenmis olabilmektedir. Bunlara “Bir
varmig bir yokmus ...”, “Evvel zaman i¢inde, kalbur saman i¢inde ...” veya “Vaktiyle bir ...
varmis” gibi bilinen 6rneklerin verilmesi miimkiindiir (Kus ve Uslu, 2013, s. 447). Kaynak
masal metninin giris béliimiinde bu bigimde bir baslangi¢ ciimlesine yer verilmedigi i¢in her
iki ¢evirmen de ¢eviri metninde de bdyle baslangi¢ climlesine yer vermeyerek metin tlriine
ozgii esdegerligi saglamistir. Yukaridaki metin kesitinde ise tek basina kullanilan “einmal”
ifadesini Giinersel “bir giin” bigiminde ¢evirerek metin tiriine ozgii esdegerlikten ziyade duz
anlamsal esdegerligi on planda tutmustur. Kaya ise “bir defa” (Steuerwald, 1998, s. 175)
anlamindaki “einmal” ifadesini “Gel zaman, git zaman ...” uyarlamasiyla aktararak metin
tiiriine 0zgii esdegerligi saglamistir. Yine bu metin kesitindeki genel baglamda “panayir, sergi,
fuar” (Steuerwald, 1998, s. 379) anlamlarini karsilayan “Messe” ifadesini erek okura agiklama
gayreti ile Giinersel daha spesifik bir anlamda ele alarak “Pazar ayini” bi¢iminde ¢evirmistir.
Her ne kadar “Messe” s6zciigliniin birinci anlamini hem Steuerwald (1998, s. 379) “(Katolik)
Kudas ayini” hem de Onen ve Sanbey (1993, s. 677) “(Katolik kilisesinde) Kudas ayini” olarak
vermekte olsalar da s6zciligiin kaynak metinde kullanildig1 baglam dikkate alindiginda “Pazar
ayini” agimlamasinin erek okur i¢in diiz anlamsal ve edimsel esdegerligi saglamadig asikardir.
Nitekim kaynak metnin bu boliimiinde baba kizlarina “Messe” ifadesiyle gidecegi yerden ne
getirmesini istediklerini sormakta ve kizlar1 da giizel elbiseler, siis esyalar1 ve degerli taslar
istemektedirler. Dolayisiyla kaynak metin baglaminda bu s6zciigiin ayinden ziyade bir sergi,
panayir anlamini karsiladiginin disiiniilmesi daha anlamli olmaktadir. Bu noktada Kaya
cevirisinde “panayir” kullanimini tercih ederek hem diiz anlamsal hem de edimsel esdegerligi
saglamistir.

4 — KM: “Es begab sich aber, daRR der Konig ein Fest anstellte, das drei Tage dauern sollte, und
wozu alle schénen Jungfrauen im Lande eingeladen wurden, damit sich sein Sohn eine Braut
aussuchen mochte. “

GCM — 1: “Derken, o iilkenin krali ii¢ giin stirecek bir diigiin senligi diizenledi. Senlige hig
evlenmemiy tiim giizel kizlar davet edildi; boylelikle prens kendisine bir es sececekti” (Glnersel,
2011, s. 27).

CM — 2: “Giiniin birinde kral ii¢ giin, ti¢ gece siiren bir eglenti hazirlamis. Bu eglentiye iilkenin
biitiin giizel kizlart ¢agriliymig. Kralin oglu bu kizlar arasindan bir nisanli sececekmis de

ondan...” (Kaya, 1999, s. 75).

Yukaridaki kaynak metin kesitinde ilk dikkat ¢eken “Fest” sézciigiiniin aktarimidir. Bu
cumlede “Fest” ifadesini “diiglin senligi” olarak ceviren Giinersel masal icerisinde gecen
“Hochzeit” sdzctigiinii de “diigiin” olarak aktarmistir. Kaya da benzer bi¢imde hem bu béliimde
gecen “Fest” sozcliglinii hem de masal akisindaki “Hochzeit” ifadesini “eglenti” bigiminde
cevirmistir. “Senlik, kutlama, bayram; yortu; festival” (Onen ve Sanbey, 1993, s. 336)
anlamlarini tagiyan “Fest” sozctgiinii “diigiin senligi” olarak aktaran Giinersel duz anlamsal
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esdegerligi saglayamamistir. Kaya ise her ne kadar giinliik hayatta sik kullanilmayan ve ‘“Neseli
ve hosga vakit gecirilen toplanti” (Giincel Tiirkge Sozliik, t. y.) anlamindaki “eglenti”
sOzcliglini tercih etmis olsa da “Fest” sozciigiiniin “kutlama” anlamini kismen karsiladigi
diisiiniilebilmektedir. Bu noktada da Kaya’nin diiz anlamsal esdegerligi gorece sagladiginin
soylenmesi miimkiindiir. Diger bir nokta olarak da Giinersel kaynak metindeki “drei Tage”
ifadesini diiz anlamsal esdegerligi gbz oniinde bulundurarak “li¢ giin” olarak g¢evirirken Kaya
ise Tiirkce masal anlatilaria 6zgli “kirk giin kirk gece”, “li¢ giin iic gece” gibi erek okurun
kiiltiirtine hitap eden yapilardan “ii¢ giin, {i¢ gece” kullanimini segerek hem metin tirtine 6zgi
esdegerligi hem de edimsel esdegerligi ortaya koymustur. Bu metin kesitinin son boliimiindeki
“Nisanli, gelin” (Steuerwald, 1998, s. 124) anlamlarina gelen “Braut” sézciigiinii Glinersel
edimsel egdegerlik gercevesinde erek okurun kiiltiirel kullanimindan bir sézciikk olan “es”
ifadesiyle cevirirken Kaya ise diiz anlamsal esdegerligi saglayarak c¢evirisinde “nisanli”
ifadesine yer vermistir. Kaya cevirisinde “nisanli” sézciigiinii tercih ederek diiz anlamsal
esdegerligi saglamis olsa da erek okur kiiltliirlinde ‘“nisanli” sozctigii farkli bir anlam
gergevesine zemin hazirlamaktadir. Zira “Evlenmek i¢in s6z verip yiiziik takmis olan kimse,
adakl” (Gincel Tirkce Sozlik, t. y.) olarak tanimlanan “nisanli” sézciigii erek kiiltiirde
onceden tanisilmis olan ve evlenmek icin s6z kesilmis kisi olarak kabul gormektedir. Kaynak
metin kurgusunda ise prens kendisine bir es adayina karar vermek istemektedir. Bu noktada da
Kaya’nin ¢evirisinde yer verdigi “nisanli” aktarimi edimsel esdegerligi saglayamamaktadir.

5 — KM: “Da habe ich dir eine Schussel Linsen in die Asche geschiittet, wenn du die Linsen in
zwei Stunden wieder ausgelesen hast, so sollst du mitgehen.

CM — 1: “Bak, bir kazan mercimegi kiillere doktiim. Iki saat icinde onlarin iyilerini segebilirsen
bizimle gelirsin” diye ekledi” (Glnersel, 2011, s. 27).

CM — 2: “- Bak, bir tencere dolusu bezelyeyi kiile doktiim... Iki saat icinde bunlar: ayiklayip
toplarsan eglentiye gidebilirsin! Demis” (Kaya, 1999, s. 75).

Kaynak metnin bu boéliimiinde “sahan, kase, canak, giiveg, kap” (Steuerwald, 1998, s.
482) anlamindaki “Schiissel” ve “mercimek” (Steuerwald, 1998, s. 363; Onen ve Sanbey, 1993,
S. 647) anlammna gelen “Linse” sozciiklerini Giinersel “bir kazan mercimek” bi¢iminde
cevirmistir. Glinersel’in mercimek sozclk sec¢imi ile diiz anlamsal esdegerligi sagladigi
diigiiniilse de “Schussel” ifadesi i¢in kullandigi kazan cevirisi sozciigiin diz anlamsal
esdegerligini saglamamaktadir. Nitekim kazan denildiginde erek kiiltiirde biiyiik ve derin kap
akla gelmektedir. Bu noktada da bir bireyin tek basina bir kazani i¢indekilerle kaldirip dokmesi
pek miimkiin degildir. Dolayisiyla Giinersel “Schiissel” sozciigiiniin ¢evirisinde diiz anlamsal
esdegerligi saglayamamistir. Bu ifadeleri Kaya ise “bir tencere dolusu bezelye” olarak
aktarmistir. Kaya, edimsel esdegerlik cergevesinde “Schissel” sozcligli i¢in “bir tencere
dolusu” ifadesini kullanmigtir fakat diger taraftan ise “Linse” sozciiglinii anlami disinda
“bezelye” bigiminde aktararak diiz anlamsal esdegerligi g6z ard1 etmistir.

6 — KM: “lhr zahmen T&ubchen, ihr Turteltdubchen, all ihr Véglein unter dem Himmel, kommt
und helft mir lesen,

Die guten ins Topfchen,

Die schlechten ins Kropfchen.

CM — 1: “Giivercinler, kumrular, sevgili kuslar! Bana ayiklamada yardim edin!” diye seslendi
(Glnersel, 2011, s. 27):
Dyileri kazana atin

Kdtiileri kursaginiza katin.’

’
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CM —2: “- Sevgili guvercinler... Kumrular... Gokytzlintn btin kuslari... gelin, bana yardim
edin de sunlart ayiklayalim. lyileri su kaba... Kotiileri kursagal!.. diye bagirmus...” (Kaya, 1999,
S. 75).

Kaynak metin g6z oniine alindiginda bir seslenme ciimlesinden sonra gelen iki misralik
siirsel bir anlattm ve bu muisralarin sonlarinda da kafiye uyumu bulunmaktadir. Giinersel
cevirisinde kaynak metnin anlati1 bigimini dikkate alarak hem iki misralik siirsel anlatima yer
verip hem de kafiye uyumunu aktararak erek metinde bicimsel — bicemsel esdegerligi
korumustur. Kaya ise kaynak metnin bu kesitindeki misra ve kafiye 6zelliklerini géz ard1 edip
erek metni diiz yazi bigiminde gevirerek bicimsel — bicemsel esdegerligi saglamamuistir.
Seslenme ciimlesinde gegen “evcil, uysal” (Steuerwald, 1998, s. 647) anlamlarindaki “zahm”
sozcugiine her iki cevirmen de erek metinde yer vermeyerek bicimsel — bicemsel esdegerligi
g6z ardi etmislerdir. Giinersel “unter dem Himmel” ifadesini de erek metinde aktarmayarak
yine bu esdegerlik baglaminda bir Ortiisme ortaya koyamamistir. Misralarin cevirileri
incelendiginde ise Gilinersel daha onceki bulgu oOrneklerinde ‘“kazan” olarak ¢evirdigi
“Schissel” sozciigiiniin yani sira bu misradaki “Topfchen” ifadesini de kazan olarak ¢evirmistir.
Almanca’da sonuna eklendigi sozciiklere kiigliltme anlami da katan “—chen” ekinin geldigi
“Topfchen” sozciigli dikkate alindiginda “kazan” gevirisinin aksine “su kiigiik tencereye /
kaseye” aktariminin bu baglama daha uygun diiseceginin ifade edilmesi miimkiindiir.
Dolayisiyla da “kazan” s6zciigii ile Giinersel diiz anlamsal esdegerligin uzaginda kalmistir. Bu
baglamda Kaya ise “Topf” sdzcligliniin “kap, tencere, canak, kase” (Steuerwald, 1998, s. 537)
anlamlarina uygun olarak “Topfchen” ifadesini “kap” bigiminde erek metne aktararak diiz
anlamsal esdegerligi yansitmigtir. Aslinda Kaya, “... su kaba” ve “... kursaga” ¢evirileriyle
kafiye Ozelliklerini de erek metne tagimistir fakat metin i¢i aktarimi misra yerine diiz yazi
icerisinde gergeklestirdigi i¢in bu aktarim bicimsel — bicemsel esdegerlik noktasinda tam
anlamiyla amacina ulasamamustir.

7 — KM: “Und die Taubchen nickten mit den Kdpfchen und fingen an pick, pick, pick, pick, und
da fingen die Ubrigen auch an pick, pick, pick, pick, und lasen alle guten Kérnlein (Kérner) in die
Schissel.

CM — 1: “Giivercinler ve oteki kuslar baslarim kiile soktu, mercimekleri gagalayarak iyilerini
kazana att1” (GUnersel, 2011, s. 27, 28).

CM — 2: “Giivercinler kiiciiciik kafalarim egerek tik tik tik tik diye ise koyulmuslar. Obiir kuslar
da tik tik tik tik diye iyi bezelye tanelerini ayiklayp tencereye doldurmusiar” (Kaya, 1999, s. 75,
76).

Bu kaynak metin kesitinde giivercinlerin ve oteki kuslarin kiiliin i¢ginden mercimek
tanelerini ayiklama eylemine ayr1 ayr1 deginilirken Giinersel ise bu durumu cevirisinde tek bir
climle c¢atisinda aktarmistir. Benzer bi¢gimde Giinersel kaynak metinde anlatimi giiglendiren
“pick, pick, pick, pick” ifadelerine erek metne ¢evirmemistir. iki defa tekrarlanan bu ifadeleri
Giinersel sadece “gagalayarak™ bi¢iminde aktararak bigimsel — bicemsel esdegerligi dikkate
almamustir. Bu boliimde Kaya ise kaynak metinde kullanilan “pick, pick, pick, pick” ifadesinin
anlatim yogunlugunu erek okura da ulastirmak adina “tik tik tik tik” bi¢iminde ¢evirmis ve bu
noktada da bicimsel — bicemsel esdegerligi saglamistir. Bu metin kesitindeki diger bir nokta da
daha onceki orneklerde agiklandigi iizere Giinersel’in “Schissel” sozciigii i¢in “kazan”
cevirisini, Kaya’nin da “Linse” sozcligii i¢in “bezelye” ¢evirisini siirdiirerek diiz anlamsal
esdegerligin goz ardi edilmeye devam edilmis olmasidir.

8 — KM: “Da trug das Madchen die Schusseln zu der Stiefmutter, freute sich und glaubte, nun
dirfte es mit auf die Hochzeit gehen.
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CM — 1: “Bunun iizerine gen¢ kiz kazam iivey annesine gotiirdii; onlarla birlikte diigiine
gidebilecegini sandi” (Glnersel, 2011, s. 29).

CM — 2: “Sonra kiz tencereleri tivey annesine gétiirmiis. Artik eglentiye gidebilecegini umarak
seviniyormug” (Kaya, 1999, s. 76).

Kaynak masal metninde gegen “Hochzeit” sézctigii “diigiin” (Steuerwald, 1998, s. 299)
anlamina geldigi i¢in Glinersel diiz anlamsal esdegerligi saglamis olsa da masalda sozii edilen
ve kaynak metnin okurunun zihninde canlandirdig: etkinligin aslinda diigiin olmadig1 dikkate
alindiginda bu ¢eviride edimsel esdegerligin goz ardi edildigi ortaya ¢ikmaktadir. Nitekim
kaynak masal metninde aktarilan igerik “prensin kendisine es se¢ebilmesi i¢in diizenlenen bir
etkinlikle” ilgilidir. Dolayisiyla da erek dile “diigiin” olarak gerceklestirilen ¢eviri erek okurda
masalin timiine yonelik de bir anlam karmasas1 da ortaya ¢ikarabilecektir. Kaya ise “Hochzeit”
ifadesini de “Fest” sozciliglinde oldugu gibi “eglenti” bi¢giminde erek okura ulastirmistir. Bu
ceviri tutumu ile diiz anlamsal esdegerlikten uzaklassa da Kaya’nin edimsel esdegerligi
saglamaya calistiginin ifade edilmesi miimkiindiir. Kaynak masal metninde gegen konu baglami
dikkate alindiginda erek masal diinyasinda bu tiir saray eglenceleri i¢in daha sik kullanilan
“balo” sozciigii ¢eviride tercih edilmis olsaydi edimsel esdegerlik gergevesinde kaynak metnin
okurunun alimladig1 masal igeriginin erek okurun zihninde de canlandirilmasit daha miimkiin
olabilirdi.

9 — KM: ,, Bdumchen, riittel dich und schiittel dich,
Wirf Gold und Silber iiber mich. *

CM —1: Ey agag, sallan silkelen,
Altinla giimiis olsun gelen! (Glnersel, 2011, s. 29).

CM —2: “Sallan, silkin minik aga¢!”
“Ustiime altin giimiis sa¢!” (Kaya, 1999, s. 77).

Ele alinan bu kaynak metin kesitinde yine iki dizeden olusan ve kafiye uyumu igeren bir
boliim yer almaktadir. Bu defa her iki ¢cevirmen de kaynak metne bagl kalarak cevirileri hem
dize halinde hem de kafiye uyumlarim1 da dikkate alarak aktarmislardir. Boylelikle her iki
cevirmen de bicimsel — bigemsel esdegerlik cergevesinde bir geviri ortaya koymuslardir. Diger
bir ayrinti olarak Almanca masal igeriklerinde siklikla karsilasilan ‘oldugundan kiiclik
gosterme, anlatimi siisleme’ anlaminin verildigi “Béumchen” ifadesinin anlatim 6zelligini de
aktaran Kaya metin tiiriine ozgii esdegerligi de gevirisine yansitmistir. Giinersel ise bu
esdegerlige ¢evirisinde yer vermemistir.

10 — KM: “An Aschenputtel dachten sie gar nicht und dachten, es saRe daheim im Schmutz und
suchte die Linsen aus der Asche.

CM —1: “Ciimlenin ¢evirisi yapilmamigtir.” (GUnersel, 2011)

CM — 2: “Higbiri kiil kedisini aklina getirmiyor, evde kir pas icinde oturdugunu, kiiller i¢cinden
bezelye taneleri ayikladigini santyorlarmis ” (Kaya, 1999, s. 77).

Yazinsal metin ¢evirilerinde kimi zaman kaynak dildeki bir ifadenin erek dile birebir
cevirisinin yapilmast miimkiin olamamaktadir. Bu tiir durumlarda c¢evirmen uyarlama,
acimlama gibi edimlerle kaynak ifadeyi erek okura ulastirma yolunu se¢ebilmektedir. Fakat
gerek kaynak metin kesiti ¢evirisinin miimkiin olmayis1 gerekse de bir baska nedenle kaynak
metindeki herhangi bir climlenin biitiinliyle ¢evrilmemesi ve erek okura ulagtirilmamasi séz
konusu olmamalidir. Nitekim bu durum c¢eviriden ziyade kaynak metnin yazarinin eserine
miidahale etme anlami tagimaktadir. Yukaridaki 6rnekte de Giinersel biitiiniiyle bir ciimlenin
cevirisini yapmayarak bigimsel — bicemsel esdegerlikten uzaklasmistir. Giinersel’in bu tutumu
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salt bu 6rnekle de sinirli degildir ve erek metin genelinde ii¢ farkli baglamda daha kaynak metin
kesitlerinin gevirilerini erek metne aktarmadigi goriilmektedir: Sayfa 29; ... also daR er ...
meine Tanzerin.”, Sayfa 30; “... Wenn die andern ... meine Tanzerin.”, Sayfa 31; “... und wenn
es ... meine Tanzerin.” Erek metne aktarilmayan diger bu li¢ ciimle incelendiginde benzer
icerikli ciimleler oldugu goriilmektedir. Giinersel icerik bakimindan birbirleriyle ortiisen bu
climleleri ¢evirmemeyi tercih etmistir. Fakat belki de kaynak masal metninde anlatimi
guclendirmek i¢in tekrar edilerek vurgulanan “Wenn die andern kamen und es aufforderten,
sprach er: "Das ist meine Tanzerin.” (Baskalar: gelip de ona dans teklif ettikleri zaman prens
“Benim dans arkadasim bu.” diyormus.) benzeri climle yapilarini erek metne gevirmeyerek
Giinersel’in kaynak metnin etkisini erek okura yeterince aktarip aktaramadigi tartismaya
aciktir. Bu bulgudaki ciimlede Kaya’nin herhangi bir eksiltili ¢gevirisi bulunmamaktadir. Fakat
kaynak masal metninin tiimel gevirisi géz Oniine alindiginda ise “und der Schuh war ihr zu
klein” (s. 80) ifadesini ve kaynak metinde dortliik ve dize bi¢ciminde verilen bazi ciimleleri Kaya
da erek dile aktarmamustir.

11 — KM: “Und als es mit diesem Kleide auf der Hochzeit erschien, erstaunte jedermann tber
seine Schonheit. Der Kdnigssohn aber hatte gewartet, bis es kam, nahm es gleich bei der Hand
und tanzte nur allein mit ihm.

CM — 1: “Geng kiz bu giysiyle saraya geldiginde herkes onun giizelligi karsisinda sasirip kaldl.
Prens onu beklemisti; gelir gelmez elinden tuttu ve gece boyunca yalnizca onunla dans etti”
(Glnersel, 2011, s. 30).

CM —2: “Kiz bu giysiyi giyip eglenti yerinde goriiniince herkes giizelligine parmak isirmig. Prens
de o gelinceye kadar beklemismis. Hemen elinden tutmus. Yalmzca onunla dans etmis” (Kaya,
1999, s. 78).

Giinersel ¢eviri akisinda dnceki boliimlerde erek dile “diigiin” olarak aktardigi “Hochzeit”
sOzciiglinii bu metin kesitinde gegen “auf der Hochzeit erschien” ifadesinde ise baglama dahil
etmeyerek cevirmemistir. Bu ifadede gecen “erschien” fiilini de farkli bir yap1 ile aktaran
Gunersel diiz anlamsal esdegerlikten ziyade edimsel esdegerligi 6n planda tutarak bu ifadeyi
“saraya geldiginde” biciminde erek dile kazandirmistir. Bu ifadeyi Kaya ise “eglenti yerinde
gorinunce” yapst ile erek dile cevirerek diiz anlamsal esdegerligi dikkate almis gibi goriinse
de daha 6nce de deginildigi tizere “Hochzeit” sézcligiiniin erek dildeki anlami “diigiin” oldugu
icin aslinda edimsel esdegerlik ¢ercevesinde bir aktarim gergeklestirdiginin sdylenmesi daha
uygundur. Bu ciimledeki diger bir ifade de “erstaunte” fiilinin ¢evirileridir. Giinersel bu fiilin
aktarimin1 “sasirip kald1” bigiminde gercgeklestirerek diiz anlamsal esdegerligi saglamistir.
Kaya ise kaynak metinde diiz anlami ile kullanilan bu fiili erek dile “biiyiik saskinlik duymak”
(Glincel Tiirkge Sozliik, t. y.) anlamindaki “parmak 1sirmak” deyimi ile aktararak gevirisinde
yan anlamsal esdegerligi yansitmistir. Bu boliimde dikkat ¢eken son nokta ise Kaya’nin
“beklemismis” fiil cekimidir. Erek dil yapisinda “—mismis” bigiminde bir yapisal kullanim s6z
konusu olmamasina ragmen Kaya belki de anlatimi1 giiglendirme kaygisi ile boyle bir kullanimi1
tercih ederek hem erek dil yapisini goz ard1 etmis hem de metin tiiriine 6zgii esdegerligin disina
cikmistir. Nitekim Kaya’nin bu tutumu bir climlenin ¢evirisinde daha bulunmaktadir: “
kimsenin sirtinda goriilmemismis.” (Kaya, 1999, s. 79). Bu tiir erek dil diinyasinda bulunmayan
bir yap1 kullanimi Giinersel’in ¢evirilerinde s6z konusu degildir.

12 — KM: “Der Koénigssohn hob ihn auf, und er war klein und zierlich und ganz golden. Am
ndchsten Morgen ging er damit zu dem Mann und sagte zu ihm: , Keine andere soll meine
Gemahlin werden als die, an deren Fuf3 dieser goldene Schuh passt. “*
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CM — 1: “Prens onu alip bakti; ufak, zarif ve altindan yapimuis bir iskarpindi bu! Ertesi sabah
kizlarin babasina giderek, “kimin ayagi su altin ayakkabrya uyarsa o benim esim olacak!” dedi”
(Glnersel, 2011, s. 31).

CM —2: “Prens egilip bu tek pabucu almis. Mini mini, cici bici, som altinla iglenmig bir pabug...
Ertesi sabah bu pabucla birlikte adama gitmis: - Ayagina bu pabu¢ uyan kizdan baskasiyla
evlenemem! demis.” (Kaya, 1999, s. 79).

Kiilkedisi’nin prensin yanindan ayrilirken geride biraktigi ayakkabisinin konu edinildigi
bu ciimlede ayakkabi kaynak metinde “Pantoffel” sozciigii ile verilmistir. Erek dilde “terlik,
pandufla, pabug, sipidik, sipsip” (Steuerwald, 1998, s. 412) anlamlarina gelen “Pantoffel”
kullanimin1 Giinersel “iskarpin” olarak ¢evirmistir. Giinersel’in bu sozciik se¢imi ile edimsel
esdegerligi 6n planda tuttugu goriilmektedir fakat erek dildeki “Okgeli, kongsuz ayakkabi”
(Giincel Tiirk¢e Sozlik, t. y.) anlamini tastyan iskarpin genellikle erkekler tarafindan kullanilan
bir ayakkabi tiirii oldugu igin kaynak metin igerigi ile o6rtismemektedir. Kaya ise “Pantoffel”
sOzcligiiniin ¢evirisini “pabu¢” bigiminde aktararak diiz anlamsal esdegerligi uygulamistir.
“Pantoffel” sozctgii ile kaynak metinde birbirleriyle esdeger baglamlarda karsilagilmaktadir
fakat erek metne aktarimlar dikkate alindiginda ise bu sdzciigii hem Giinersel’in “pabug (s. 29,
31), iskarpin (s. 31), ayakkabi (s. 33)” biciminde hem de Kaya’nin “iskarpin (s. 77), pabug (s.
79)” biciminde farkli s6zciik secimleriyle erek dile ¢evirdikleri goriilmektedir. Bu durum erek
okurun alimlamasinda kaynak metinde de birbirinden farkli sozciiklerin kullanildigi
diislincesini olusturabilecegi i¢in bu ¢eviri tutumlari ile her iki ¢evirmenin de diiz anlamsal
esdegerlik noktasinda ikilemde kaldiginin ifade edilmesi miimkiindiir. Ayakkabiy1 niteleyen
“er war klein und zierlich und ganz golden” ifadesinin gevirisinde Giinersel “ufak, zarif ve
altindan yapilmis” gevirisiyle diiz anlamsal esdegerligi saglamistir. Bu gevirisinde Giinersel
kaynak climledeki “ganz” sozciigiinii de aktarima dahil ederek “ufak, zarif ve bitlintyle
altindan yapilmis” bigiminde bir ¢eviri ele almis olsaydi nitelemeyi daha da giiglii kilabilirdi.
Bu ifadenin cevirisinde Kaya ise edimsel esdegerligi 6n planda tutarak “er war klein und
zierlich” bolimiini “Mini mini, cici bici” olarak erek dile ¢evirmistir. Ciimlenin devami olan
“ganz golden” ifadesini ise Kaya “som altinla islenmis” bigiminde aktarmistir. “Som”
s6zciigiiniin “I¢i dolu olan ve dis1 kaplama olmayan, masif, katisiksiz” (Giincel Tiirkge Sozliik,
t. y.) anlamlar1 g6z oniine alindiginda “ganz golden” ifadesi i¢in aktarilan “som altinla iglenmis”
cevirisinin esdegerlik baglaminda bir Ortiigme saglamadigi goriilmektedir. Nitekim kaynak
metinde gecen “ganz golden” ifadesinde ayakkabinin salt som (katigiksiz, saf) altindan
uretildigine dair herhangi bir ibare ve aciklama bulunmamaktadir. Dolayisiyla da bu ifadenin
diiz anlamsal esdegerlik ¢er¢evesinde aktarmak istedigi anlam igerigi ayakkabinin bastan asagi
altin oldugudur. Kaya bu ifadenin aktarimindaki ¢eviri tutumunu diger bir metin kesitinde de
ayni bigimde siirdiirerek ifadeyi “som altindan islemeliymis” (s. 79) olarak erek dile gevirmistir.
Glinersel ise bu metin kesitindeki “ganz” sozctigiinii ¢eviriye dahil etmemesinin yani sira yine
“ganz golden” ifadesinin gegtigi diger bir ciimlede bu yapiy1 Kaya ile benzer bir ¢eviri tutumu
ile “saf altindand1” (s. 31) biciminde erek dile aktarmistir. Bu ifadedeki ¢eviri tutumlari ile hem
Giinersel’in hem de Kaya’nin diiz anlamsal esdegerligi sagladiklarinin sdylenmesi miimkiin
degildir. Son ciimledeki “es, kar1” (Onen ve Sanbey, 1993, s. 401) anlamidaki “Gemahlin”
sozctigiinii Giinersel “esim” bigiminde erek dile ¢evirerek diiz anlamsal esdegerligi saglarken
Kaya ise bu ifadeyi erek kiiltiire uyarlayarak aktarmistir. Kaynak metinde “evlenmek™ fiili
olmamasina ragmen “Gemahlin” sozciigiine ekleyerek “kizdan bagkasiyla evlenmem”
cevirisiyle edimsel esdegerligi dikkate almistir.

13 — KM: “Aber sie konnte mit der grofRen Zehe nicht hineinkommen, und der Schuh war ihr zu
klein, da reichte ihr die Mutter ein Messer und sprach: ,, Hau die Zehe ab: wenn du Konigin bist,
so brauchst du nicht mehr zu Fuf3 zu gehen. “**
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CM — 1: “Ama kocaman ayak basparmagi ayakkabiya sigmadi,; ayakkabi ona kiiciik gelmigti.
Annesi bir bicak uzatarak, “Kes onu! Evienirsen nasilsa artik yaya yiiriimeyeceksin” dedi”
(Glnersel, 2011, s. 31, 32).

CM - 2: “Fakat kizin bag parmag: bir tirlii pabuca sigmamis. Bunun iizerine annesi kizina bir
bigak vermig: - Parmagini kes! demis, kralice olunca zaten yaya yiiriimene gerek kalmayacak!”
(Kaya, 1999, s. 80).

Kaynak metin kesitinde gecen “biiylik, iri” (Steuerwald, 1998, s. 267) anlamindaki
“groR” sifati ile “ayak parmagi” (Steuerwald, 1998, s. 648) anlamina gelen “Zeh(e)” s6zciigiinii
niteleyen “grof3en Zehe” yapisini Giinersel “kocaman ayak bas parmagi” bigiminde ¢evirmistir.
Fakat “groRe Zehe” ifadesinin anlami goz oniine alindiginda salt bu haliyle “ayak bagparmag:”
(Steuerwald, 1998, s. 648) anlamima gelmektedir. Dolayisiyla da Giinersel belki de diz
anlamsal esdegerligi pekistirmek i¢in ekledigi “kocaman” sozciigiliyle aslinda diiz anlamsal
esdegerlikten gorece uzaklasmistir. Kaynak metindeki “grof3en Zehe” ifadesinde her ne kadar
“ayak bas parmagi” olup olmadigina deginilmemis olsa da ilgili baglamda ayakkabi giyme
eyleminin s6z konusu oldugu dikkate alindiginda Kaya’nin salt “bas parmak” bi¢imindeki
cevirisiyle diiz anlamsal esdegerligi sagladigi goriillmektedir. Fakat bu metin kesitinde Kaya
“und der Schuh war ihr zu klein” ifadesini erek dile ¢evirmeyerek bicimsel — bigcemsel
esdegerligi gdz ardi etmistir. Bu metin kesitinin son ciimlesinde gecen ‘“kralice, melik”
(Steuerwald, 1998, s. 336) anlamindaki “Konigin” sozciigiinii Giinersel erek dile ¢evirmeyerek
bu ifadeyi kaynak metinde bulunmayan bir yap1 olan “evlenirsen” ifadesiyle aktarmistir. Bu
ceviri tutumu ile Gunersel bigimsel — bicemsel esdegerligi dikkate almamistir. Benzer bir
cimlenin yer aldigi diger bir kaynak metin kesitinin g¢evirisinde de Giinersel “Prensle
evlenirsen...” (s. 32) bi¢iminde aktarim yaparak “Konigin” sdzciigiiniin ¢evirisine erek metinde
yine yer vermemistir. “Konigin” sozcligiinii Kaya ise hem bu 6rnek metin kesitinde hem de
benzer ciimlenin yer aldigi diger kaynak metin yapilarinda diiz anlamsal esdegerlik
cergevesinde “kralice olunca” bigiminde erek dile gevirmistir.

14 — KM: ,, Rucke di guck, rucke di guck,
Blut ist im Schuck. (= Schuh):

Der Schuck ist zu klein,

Die rechte Braut sitzt noch daheim. *

CM — 1: Bak bir kere bak,

Pabug ¢ok ufak!

Ve kan icinde

Asil gelin evinde (GUnersel, 2011, s. 32).

CM — 2: Pabug ¢ok dar, i¢i kanh
Evde bekler 6z niganli! (Kaya, 1999, s. 80).

Kaynak metnin bu boliimiinde yine siirsel bir yapi ile dort dizeden olusan bir metin kesiti
mevcuttur ve bu bolimdin ilk iki dizesinde kafiye uyumu da gorulmektedir. Ceviriler goz 6nuine
alindiginda ise Giinersel kaynak metne baglh kalarak erek metni hem dort dize hem de ilk iki
dize ve son iki dize kendi icinde olmak Uzere kafiye uyumu ile ¢evirerek bigimsel — bicemsel
esdegerligi erek okura ulagtirmistir. Kaya ise aktardigi iki dizede kafiye uyumunu saglamis olsa
da kaynak metnin ikinci ve tglnct dizelerini birlestirip iki dize olarak eksiltili bicimde erek
dile aktarmis ve bicimsel — bicemsel esdegerligi saglayamamistir. Giinersel’in bu boliimdeki
cevirisinde dikkat ¢eken diger bir nokta da erek dile aktarilan dizelerin siralamasinin kaynak
metinden farkli olmasidir. Giinersel ikinci ve {igiincii dizelerin yerlerini degistirerek kaynak
metni erek dile aktarmigtir. Giinersel’in ¢evirisi dikkate alindiginda kafiye uyumunu ardi ardina
dizelerde saglamak i¢in bu degisikligi yaptiginin diisiiniilmesi miimkiindiir fakat siirsel
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aktarimlarda kafiye uyumlarmin ayni dortliik icerisinde ardi ardina olmayan dizelerde de
bulunabildigi diisiiniildiigiinde Giinersel bdyle bir degisiklige gitmeden kaynak metinle
bicimsel — bicemsel esdegerligi tam anlamiyla koruyarak da ceviriyi gerceklestirebilirdi.
Giinersel’in ¢evirisinden hareketle kaynak metnin ilk dizesindeki ifade tekrarmin ¢evirisini de
dikkate alarak su bi¢imde bir geviri Onerisi diislintilebilirdi: “Bi kere bak, bi kere bak, / Pabug
kanlar icinde, / Ve ¢cok ama c¢ok ufak, / Asil gelin hala evinde.” Kaya ise gevirisinde ilk dizeye
yer vermemistir. Ikinci ve iigiincii dizeyi de Giinersel’de de oldugu gibi aktarim siralarmi
degistirerek tek dizede aktarmistir. Kaya, kaynak metin i¢erigini erek okura anlamli bir bi¢imde
en kisa haliyle aktarmak i¢in ikinci dizeye “beklemek” fiilini eklemistir fakat genel olarak
ortaya koydugu c¢eviri tutumu ile bicimsel — bicemsel esdegerligi erek metinde ortaya
koyamamuistir. Son olarak Kaya, daha onceki boliimlerde de gegen “Braut” sozciigiinii yine
“nisanl1” olarak ¢evirirken Giinersel ise daha dnce “es” bigiminde aktardig1 “Braut” s6zciiglinii
bu defa “gelin” olarak ¢evirmistir.

‘

15 - KM: ,, Ach nein, das ist viel zu schmutzig, das darf sich nicht sehen lassen.

CM — 1: “Olmaaaz, iistii basi ¢ok kirli. Kimsenin oniine ¢ikacak hali yok” diye cevap verdi
(Glnersel, 2011, s. 33).

GM = 2: - “Hayw, hayw, demiy iistii bast pek kirli... Bu kilikla goriinmesi dogru degil!” (Kaya,
1999, s. 81).

Yukaridaki climlenin tiimiinii hem Giinersel’in hem de Kaya’nin edimsel esdegerligi
dikkate alarak erek dile gevirdigi goriilmektedir. Nitekim diiz anlamsal esdegerlik cercevesinde
“Ahh hayw, o ¢ok ama ¢ok kirli, onun asla goriinmemesi gerekiyor.” bi¢ciminde erek dile
cevrilebilecek olan kaynak metin icin hem Gilnersel, hem de Kaya erek okura hitap eden dilsel
ifadeler igeren ¢eviriler ortaya koymuslardir.

16 — KM: ,, Rucke die guck, rucke di guck,
Kein Blut im Schuck.

Der Schuck ist nicht zu klein,

Die rechte Braut, die fiihrt er heim.

CM — 1: “Bak bir kere bak,

Pabug¢ ne biyik, ne ufak;

Ayagi da kanamiyor.

Asil gelin bu iste!” (Gunersel, 2011, s. 33).

CM — 2: “Pabug uygun, i¢i kansiz,
Nisanlindwr iste bu kiz!” (Kaya, 1999, s. 82).

Dize ve dortliik yapisindaki bu kaynak metin kesitinin ¢evirilerinde yine ilk dikkat ¢eken
nokta Kaya’nin erek metni iki dize olarak aktarmis olmasidir. Ve yine bir 6nceki dortliik bulgu
orneginde oldugu gibi Kaya, kaynak metnin ilk dizesini ¢eviriye dahil etmemesinin yan1 sira
ikinci ve tigiincii dizelerin siralarim degistirerek tek dizede ¢evirmistir. Dolayisiyla da bu iki
dizede kafiye uyumuna yer vermis olsa da Kaya bicimsel — bigemsel esdegerligi saglamaktan
uzak kalmistir. Bu noktada Giinersel kaynak metne uygun bicimde hem ilk iki dizedeki kafiye
uyumunu saglamis hem de kaynak metni dort dize olarak erek dile aktarmistir. Boylelikle Kaya
bicimsel — bigemsel esdegerligi yansitmis olsa da onceki dortlik bulgusundaki tutumunu
strdurerek geviride yine ikinci ve tigiincii dizelerin siralarint degistirmistir. Kaynak metinde
oldugu gibi erek metinde de ilk iki dizedeki kafiye uyumu g6z oniine alindiginda yine kafiye
uyumunu saglamak i¢in dizelerin siralamalarinin degistirildiginin sdylenmesi miimkiin
olmaktadir. Giinersel bu dortliigiin ¢evirisinde ise daha ¢ok uyarlama ve agimlamaya yer
vermigstir. Nitekim ayakkabinin sadece kiiciikliigiine deginilen {igiincii dizeyi “ne biiyiik, ne
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ufak” bigciminde ¢evirmistir. Ayrica ayakkabida kan olmamasinin belirtildigi ikinci dizeyi de
“ayag1 da kanamiyor” bigiminde ¢evirerek edimsel esdegerligi 6n plana ¢ikarmaya ¢alismistir.
Kaya ise bu dortliigiin ¢evirisinde bigimsel — bicemsel esdegerligi aktaramamasina ek olarak
hem diiz anlamsal hem de edimsel esdegerligi saglayamamustir. Her iki ¢evirmenin gevirilerine
yanstyan kimi esdegerlik aksakliklar1 g6z 6niine alindiginda kaynak metnin erek dile su bicimde
bir ¢evirisi tartisilabilirdi: “Bi kere bak, bi kere bak, / Pabucunda asla kan yok, / Pabug ne blyik
ne de ufak, / Asil gelin evine getirdigidir iste.”

Sonug¢ ve Tartisma

Bu calismada Grimm Kardesler’in Kiilkedisi masalinin ¢evirileri iizerine karsilastirmali
bir esdegerlik analizi gergeklestirilmistir. Inceleme asamasinda Kiilkedisi adl1 masalin iki farkli
cevirmen tarafindan Tiirk¢eye aktarilan gevirilerinden 6rnek kesitler alinarak bu gevirilerdeki
benzerlikler ve farkliliklar Werner Koller’in esdegerlik odakli ¢eviribilim kuraminin 6ngérdigi
olgiitler 15181nda karsilastirmali olarak analiz edilmistir. Bu incelemelerde kaynak dil ve erek
dil arasinda ilgili esdegerligin saglanip saglanamadig: tartisilmis ve gerekli goriilen noktalarda
da ceviri Onerileri sunulmustur.

Ceviri elestirisi baglaminda ortaya konulan bu ¢aligmada {izerinde ¢aligilan masal yazin
tiirlinlin dil yapisi, sézcilik se¢imi, kurgusu ve anlati islubu bakimindan hem kiiltiirel hem de
evrensel 6zellikleri bulunmaktadir. Edebi bir tiir olarak masalin tiim bu 6zelliklerinin erek dile
aktariminda da geviri zorluklariyla karsilasilmasi kagmilmaz olmaktadir. Bu ozelliklerin
kaynak dilden erek dile aktariminda ise anlamsal, edimsel, bi¢cimsel ve metin tiirline 6zgii
esdegerlik tutarsizliklart s6z konusu olmaktadir. Olast bu hatalarin olusmasinda ise
cevirmenlerin erek dil diinyasina hakimiyetlerinin yan1 sira ceviri tutumlarinin da etkili
oldugunun sdylenmesi miimkiindiir.

Tiirk¢e masallarin anlati zaman kipi olan rivayet gegmis zaman (—mis’li gegmis zaman)
yapist yerine Giinersel ¢evirisinde agirlikli olarak bilinen gegmis zaman (-di’li gegmis zaman)
kullanmistir. Giinersel kimi zaman da rivayet gegmis zaman kullanimina bagvurarak erek metin
genelinde metin tiiriine 6zgii esdegerlik baglaminda tutarsiz bir ¢alisma ortaya koymustur.
Masal cevirisi genel olarak degerlendirildiginde ise Giinersel (2011);

o Metin igi ilgili ifadelerde diiz anlamsal esdegerlik agisindan uygun kabul edilemeyecek
aktarimlara bir nebze daha fazla yer vermis olsa da bu esdegerligin uygun bigcimde
yansitildigi ceviriler de ortaya koymustur.

o Yan anlam baglanindaki ifadelerin ¢evirilerinde yan anlamsal esdegerligi kismi tercih
etmigtir. Bunun yerine diiz anlamli aktarimlara yer vermigtir.

o Diiz anlamsal esdegerligi goz ardr ettigi bazi ¢evirilerinde edimsel esdegerligi on planda
tutmugtur. Ayni zamanda ekleme veya uyarlama stratejileriyle edimsel esdegerligi
saglanmistir. Fakat kimi zaman ise edimsel esdegerlige uygunluk gostermeyen ¢eviriler
ortaya koymugstur.

o Siirsel aktarimlarin yer aldigi iki ve dort misralik metin kesitlerinde dize sayisi, kafiye gibi
ozelliklerin aktarimini yaparak bicimsel — bicemsel esdegerligi saglamis gibi goriinse de
hem dort misralik boliimlerde kaynak metindeki icerik siralamasini erek metinde degistirmis
hem de ¢eviride ¢itkarma / eksiltme stratejisi ile kaynak metin genelindeki bazi sozciikleri ve
ctmleleri erek dile ya kismi ¢cevirmis ya da hi¢ ¢evirmemigtir. Orijinal metne yénelik bu
¢eviri miidahaleleri dolayisiyla da bigimsel — bicemsel esdegerlikten uzaklasmistir.
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Kaynak metinde bulunmayan fakat erek metindeki ilgili baglamlarla ortiisen eklemeler /
uyarlamalar yapmasinin yani sira (“Vakit ge¢ olunca”, “eski piiskii”, “tistii bast” gibi)
kaynak metnin icerigi ile ortiismeyen eklemelere / uyarlamalara da cevirisinde yer

G«

vermigtir. (“As¢iyi ¢tkaralim, onun yerine bu baksin”, “Pazar ayini” gibi.).

Cevirisinde erek dilde farkli baglamlarda karsilasilan sozciik aktarimlarin tercih etmigtir.
(“Takunya, iskarpin, ayin, kazan” gibi.).

Kimi icerikler kaynak metinde tek bir sozciikle verilirken erek dile birden g¢ok farkl
karsilikla aktarmustir. (“der Pantoffel ”: “pabug, iskarpin, ayakkab1” gibi.)

Kaynak metindeki birbirinden farkli sozciikleri erek dile ayni anlamla ¢evirerek diiz
anlamsal esdegerlik noktasinda ikileme diismiistiir. (“das Fest” ve “die Hochzeit”:
“diigiin” gibi.).

Almanca masallarda siklikla karsilasilan sozciik sonlarina “-chen” soneki getirilerek

“oldugundan kiigiik gosterme, anlatimi siisleme” anlamlarim pekistiren ifadeleri birkag
istisna haricinde erek dile aktarmamistir.

Masal yazin tiirliniin Tiirk¢e anlati zaman kipi olan rivayet gegmis zaman (—mis’li gegmis
zaman) yapisini ¢evirisinin tiimiine yansitmasinin yani sira Kaya (1999, s. 74-75) Turkge masal

b1

anlatilarinda karsilasilan ... gel zaman, git zaman ...”, ... {i¢ giin, li¢ gece ...” gibi ifadelere
de yer vererek cevirisinde metin tiiriine 6zgii esdegerligi saglamistir. Ceviri metni genel olarak
degerlendirildiginde ise Kaya (1999);

Metin i¢i ilgili ifadelerde diiz anlamsal esdegerlik ile ortiigmeyen aktarimlar gerceklestirmis
olsa da Kaya’min diiz anlamsal esdegerligi sagladigi ceviri iceriklerinin orant daha
fazladur.

Yan anlam tasiyan iceriklerin cevirisinde gerekli goriilen noktalarda yan anlamsal
esdegerlik cercevesinde bir geviri tutumu sergilemistir.

Diiz anlamsal esdegerligi ortaya koyamadigi bazi ¢evirilerde edimsel esdegerligi
saglamistir. Bu tutumun yani sira ekleme, uyarlama ya da yorumlama stratejileriyle de
edimsel esdegerligi cevirisine yansutmistir. Sonug¢ olarak nispeten edimsel esdegerlikle
ortiismeyen c¢evirileri soz konusu olsa da agwrlikli olarak edimsel esdegerligi erek dile
tastyan geviriler yapmistir.

Siirsel aktarimlarin yer aldigi iki ve dort misralik metin kesitlerinde kafiye uyumunu
saglamis olsa da iki misralik bazi boliimleri diiz yazi bicimde aktarmistir. Dort misralik
boliimleri de eksiltili bicimde iki misra olarak erek dile ¢evirmistir. Aym zamanda da
ceviride ¢ikarma / eksiltme stratejisi ile kaynak metin genelindeki bazi sozciikleri ve
ciimleleri erek dile ya kismi ¢evirmis ya da hi¢ ¢evirmemigtir. Orijinal metne yonelik bu
ceviri miidahaleleri dolayistyla da bigimsel — bicemsel esdegerligi saglayamamistir.

Kaynak metinde bulunmayan fakat erek metnin ilgili baglamlariyla ortiisen eklemelere /
uyarlamalara ¢evirisinde yer vermistir. (“gel zaman, git zaman”, “giin dogmadan”, “ii¢
glin, ti¢ gece”, “istii bag1”, mini mini, cici bici” gibi). Bu ¢eviri tutumu ile de metin tiiriine

ozgii esdegerligi stirdiirmiistiir.

Cevirisinde erek dilde farkli baglamlarda kullanilan sozciik aktarimlarim tercih etmistir.
(“Takunya, iskarpin, entari, nisanli” gibi.).

Baziicerikler kaynak metinde tek bir sozciikle verilmesine ragmen erek dile birden ¢ok farkl
ifade ile aktarmustir. (“der Pantoffel”: “iskarpin, pabu¢” gibi.)
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o Kaynak metindeki birbirinden farkli sozciikleri erek dile aymi anlamla cevirerek diiz
anlamsal esdegerlik noktasinda ikileme diismiistiir. (“das Fest” ve “die Hochzeit”:
“eglenti” / “der Pantoffel” ve “der Schuh”: “pabug¢” gibi.).

o  Almanca masallarda siklikla goriilen sozciik sonlarina “-chen” soneki getirilerek
“oldugundan kiigiik gosterme, anlatimu siisleme” anlamlarim pekistiren ifadeleri birkag
istisna haricinde erek dile cevirmemistir.

Masal tiirliniin kurgusunun, dil yapisinin, so6zciik se¢ciminin, anlati islubunun, kiiltiirel ve
evrensel Ozelliklerinin aktariminda karsilagilan zorluklar aslinda tiim esdegerlik tiirlerini
etkilemektedir. Nitekim bu 6zellikler kaynak dilden erck dile aktarilirken anlamsal, bigimsel,
kullanimsal ve metne dzgii esdegerlik hatalar1 ortaya ¢ikmaktadir. Incelenen bu ¢alisma goz
Oniine alindiginda da yukarida deginilen olas1 esdegerlik hatalarinin ¢evirmenlerin erek dile,
erek kilttre ve kaynak metnin erek dildeki 6zelliklerine hakimiyetinden kaynaklanabileceginin
sOylenmesi miimkiindiir. Bu noktada da Almanya’da kaldig1 uzun zaman diliminin bir sonucu
olarak erek dil ve kiiltiir normlarindan uzaklastig1 diistintildiiginde Gtinersel’in Kiilkedisi
masalin1t Werner Koller’e ait esdegerlik odakli ¢eviribilim kurami Olgiitlerine gorece kismi
uygun ¢evirdiginin sdylenmesi miimkiindiir. Kaya ise kisa siireligine Almanya’da bulunduktan
sonra yasantist boyunca erek dil ve kiiltiir diinyasinda yasadigi ve erek dil / erek metin
yapilaria asina oldugu i¢in Kaya’nin Kiilkedisi masalin1 Koller’e ait esdegerlik odakli
ceviribilim kurami normlariyla ortiisen igeriklerle erek dile ¢evirdigi goriilmektedir. Bu noktada
da basaril1 bir masal ¢evirisi i¢in hem erek dilin yapisal, anlamsal, kiiltiirel hem de metin tiirti
ozelliklerinin esdeger bigimde aktarilmasinin 6nemi uygulamali olarak ortaya ¢cikmaktadir.

Etik Beyan

“Masal Cevirisi ve Esdegerlik; Grimm Kardesler'in Kiilkedisi Masalr ile Tirkge Cevirilerinin
Karsilastirmali Incelemesi” baslikli calismanmin yazim siirecinde bilimsel, etik ve alinti
kurallarina uyulmusg,; toplanan veriler tizerinde herhangi bir tahrifat yapimamis ve bu ¢alisma
herhangi baska bir akademik yayin ortamina degerlendirme igin génderilmemistir.
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Oz

Toplumsal yagamin ortaya ¢ikisindan itibaren tartisilan din, sosyolojinin de 6nemli ve dinamik tartigma
alanlarindan birisidir. Sekiilerlesme konusu ise, giiniimiiz diinyasinda dinin bireysel ve toplumsal
hayattan ne oranda ¢ekildigi hususunda tartigsmalara konu olmaya devam eden dinamik bir alandir. Genel
anlamda sekiilerlesme toplumsal boyutta ele alindiginda dinin ve kutsal olanin giindelik hayatta her
gecen giin etkisizleserek dnemini kaybetmesi, bilimin ve aklin egemen olmasini ifade etmektedir. Bu
tartismalarin bir pargast da sekiilerligin nasil dlgiilecegi problemidir. Bu ¢alismada Y ve Z kusagina
mensup bireylerin sekiilerlik anlayisini 6lgmeye yonelik 26 maddeden olusan bir 6lgme aracinin
gelistirilmesi amaglanmaktadir. Calisma grubu {iniversitelerde lisans, yiiksek lisans ve doktora
diizeyinde egitim goren Y ve Z kusagina mensup 274 kisiden olusmaktadir. Caligmada sekiilerlik 6lgegi
gecerligine ve giivenirligine iliskin bazi analizlere yer verilmistir. Olgegin yap1 gegerligi icin Agimlayict
Faktor Analizine (AFA) ve kapsam gegerliligi i¢in uzman goriislerine bagvurulmustur. A¢imlayici
faktor analizi sonucunda oOlgegin ili¢ faktorden olustugu ve varyansin %61,922’sini agikladig
saptanmustir. Olgegin tamamina ait Cronbach alfa degeri 0,909 olarak belirlenmistir. Bu durum
olusturulan dlgegin giivenirliginin yiiksek oldugunu gostermektedir. Olgegin madde toplam korelasyon
katsayilari ise 0,40-0,80 arasinda degismektedir. Olgekte toplam 26 madde bulunup bunlarin 14’{i ters
kodlanmis maddelerdir. Olgekten en fazla 130 puan alirken en az 26 puan alinmaktadir. 130’a yakin
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puanlar kiginin genel kabul géren Islami anlayis agisindan sekiiler oldugunu gosterirken, 26’ya yakin
puanlar kisinin sekiiler olmadigin1 gostermektedir. Yapilan gecerlik ve giivenirlik analiz sonuglari,
Olcegin Y ve Z kusagina mensup bireylerin sekiilerlik anlayisin1 6lgmek i¢in kullanilabilir nitelikte
oldugunu gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Sekiilerlik, Olcek Gelistirme, Sekiilerlik Olcegi, Gegerlik, Giivenirlik.
Abstract

Religion, which has been discussed since the emergence of social life, is one of the important and
dynamic discussion areas of sociology. The issue of secularization is a dynamic field that continues to
be the subject of debates about the extent to which religion is withdrawn from individual and social life
in today's world. In general, when secularization is considered in the social dimension, the fact that
religion and the sacred lose their importance day by day in daily life means that science and reason
dominate. Part of these debates is the problem of how to measure secularity. In this study, it is aimed
to develop a measurement tool consisting of 26 items to measure the understanding of secularity of the
members of the Y and Z generation. The study group consists of 274 members of the Y and Z generation
who are studying at the universities at the undergraduate, graduate and doctoral levels. In the study,
some analyzes regarding the validity and reliability of the secularity scale are included. Exploratory
Factor Analysis (EFA) was used for the construct validity of the scale and expert opinions were
consulted for content validity. As a result of the exploratory factor analysis, it was determined that the
scale consisted of three factors and explained 61,922% of the variance. The Cronbach's alpha value for
the entire scale was determined as 0.909. This shows that the reliability of the created scale is high. The
item-total correlation coefficients of the scale range from 0.40 to 0.80. There are 26 items in the scale,
14 of which are reverse coded. While a maximum of 130 points is obtained from the scale, a minimum
of 26 points is taken. Scores close to 130 indicate that the person is secular in terms of the generally
accepted understanding of Islam, while scores close to 26 indicate that the person is not secular. The
results of the validity and reliability analyzes show that the scale can be used to measure the
understanding of secularity of individuals belonging to the Y and Z generation.

Keywords: Secularity, Scale Development, Secularity Scale, Validity, Reliability.

Giris

Insanoglu yeryiiziinde varlik sahnesine ¢iktig1 andan itibaren bir seylere inanma ya da ait olma
ihtiyac1 duymustur. Inanma ve aidiyet insanmin temel duygularindandir. insanin Tanr1 ve din ile olan
hikayesi son derece canli ve inigli ¢ikisl bir yapidadir. Bu dogrultuda, dinin insanligin her déneminde
toplumsal hayat1 etkisi altina alan etkin bir giic olarak varlik gosterdigini ve tartigildigini séylemek
miimkiindiir. Sekiilerlesme konusu, ¢esitli paradigmalar ve yaklasimlar etrafinda tartisilan canl bir
alandir. Bu durumdan anlagilan, dinin bireysel ve toplumsal hayattan ne oranda cekildigi ya da
cekilecegi bundan sonra da tartigilmaya devam edilecektir.

Tarihsel anlamda sekiilerlesme kavrami Bati dillerine 1648 Westfalya Barig Antlagmasi ile
gecmis ve kilise kontrolii altinda bulunan topraklarin laik siyasi erklere devrini tanimlamada
kullanilmistir. Zaman gegtikce bu kavram papazlarin yeminlerinden sorumlu tutulmamasi anlamina
gelecek sekilde dile getirilmistir. Kavramim gliniimiizde kullanilan anlamimi kazanmasi 19. yiizyih
bulmustur. Kavram, genel olarak dini otoritenin toplum ve birey iizerindeki hakimiyetini kaybetmesi
seklinde tanimlamigtir (Wilson, 2015). Genel anlamda sekiilerlesme toplumsal boyutta ele alindiginda
dinin ve kutsal olanin giindelik hayatta her gegen giin etkisizleserek 6neminin azalmasi, bilimin ve aklin
daha egemen olmasi durumunu ifade etmektedir (Kirman, 2016, s. 265-266).

Sekiilerlesmenin kapsami nedir diye soruldugunda, 6te diinyay1 dnceleyen bir hayat tarzinin yara
almasi seklinde tanimlandiginda, sekiilerlesme, sadece dindarin problemi gibi goriiliir. Fakat menfaat,
hirs, bencillik ve kar hirsinin verdigi yikicr etkileri azaltarak diinyayr ayakta tutan ruhsallik ve
spiritiialitenin erimesi seklinde ele alindiginda, bir insanlik meselesi olarak konumlandirilabilir.
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Aydinalp, bu anlamda, diinyevilesmenin son dort yiiz sene dikkate alindiginda, kapitalist siirecin, dini
ya da insani degerler sistemi {izerindeki torpiileyici ve parcalayici etkisi seklinde ele alinabilecegini 6ne
stirer. Sekiilerlesmenin ¢esitli anlam katmanlarindan yapilacak tercihlerle farkli baglamlar ve kesitler
iizerinden tartigilmasi gereken bir konu oldugunu vurgulayan Aydinalp genelden 6zele dogru ¢esitli
tanimlar verir. Buna gore sekiilerlesme “(I) Anlam sistemi olarak dini biitiiniiyle terk; dinsel, kutsal ve
tabiatiistii anlam sistemlerini hayatindan ¢ikararak dinden ve kutsalliktan arinma; (II) kutsal ve dini olan1
terk etme-me; fakat dini boyunduruk ve kutsal vesayetten kurtulma; dinin tek tarafli tayin edici buyurgan
taraflarina tepki; (III) sanayilesme, kentlilesme, rasyonallesme ve bireysellesme genel siiregleri iginde
farklilasma, uzmanlagma, ayrigma, gorecelilik, 6zgiirlesme, kozmopolitlik ve ¢ogulculugun artmasina
paralel olarak dinin toplumsal goriiniirligiiniin azalmasi; (IV) dinin sembolik ve toplumsal guctnin
devam etmesi; fakat farklilasma ve uzmanlagsmanin az oldugu geleneksel toplumdaki kurumsal etki ve
giicliniin yara almasi, 6zellikle ekonomi, hukuk, egitim, siyaset ve serbest zaman faaliyetlerinde dinin
merkezi konumunu kaybederek islevsel bir daralma yasamasi” anlamlarina gelmektedir (Aydinalp,
2019, s. 156-157).

Modernlesme tarihimizle ilgili tartigsmalar bir yana; Tiirk sosyolojisinde agik-ortiik sekiilerlesme,
pasif-dislayic1  laiklik, ozerk dinyevilesmeler, asman simirlar, melez desenler  gibi
kavramsallagtirmalarla agiklanmaya calisilan sekiilerlesme siireci (Aydmnalp, 2018, s. 213-225),
ozellikle Bati diinyasinda klasik yaklasim (eski paradigma), ¢agdas yaklasim (yeni paradigma) ve
eklektik paradigma olmak tizere ti¢ farkli sekiilerlesme yaklasimi i¢inde ele alinmaktadir.

A) Klasik yaklasim savunuculari, toplumsal ve bireysel anlamda dinden ve kutsal olan her seyden
uzaklasildigini, dinin bireysel ve toplumsal hakimiyetinin kayboldugunu iddia etmektedir. Bu
kuramcilardan Wilson sekiilerlesmeyi, toplumsal anlamda dini bilincin, faaliyetlerin ve kurumlarin
Oonemini kaybettigi bir siire olarak ele almaktadir. Birey artik Tanri’nin iradesine basvurmamakta, dini
sembollere Onem vermemekte ve dini ibadetlerini yerine getirmemektedir. Toplumlar artik
rasyonellesmistir (Wilson, 2015). Diger bir savunucu Bruce, sanayilesme 6ncesi Avrupa topluluklarinin
sanayilesme sonrasi ortaya ¢ikan topluluklardan daha dindar oldugunu belirtmektedir. Sanayilesme
oncesi toplumlarda Hristiyanlik dininin bireysel ve toplumsal hakimiyeti s6z konusudur. 19. yiizyila
gelindiginde ise dini gostergeler artik ortadan kaybolmustur. Bruce’a gore bu duruma sebep olan
etmenler; tek Tanricilik, bilim ve teknoloji, yapisal ve toplumsal farklilasma, Protestan ahlaki,
bireycilik, par¢calanma ve mezheplerin olusmasi, ekonomik gelisme, teknolojik biling, kiiltiirel gegistir
(Bruce, 2015). Bir diger savunucu Coleman, sekiilerlesmenin modernlesme ile ortaya ciktigini,
modernlesmenin beraberinde getirdigi sehirlesme, rasyonellik, kiiltiirel cogulculuk, sanayilesme gibi
unsurlarin devamli ve tersine dondiiriilemez dini yikima sebep oldugunu belirtmekte ve dinin artik
kurumlar {izerinde var olan etkisini kaybettigini vurgulamaktadir. Diinyada artik ¢ogulcu ve kutsal bir
semsiye hakimdir, kilise hakimiyeti ve tekelciligi ortadan kalkmustir, bireysel 6zerklikler dini konularda
da kendisini gostermistir ve din 6zellesmistir, hatta 6znellesmistir (Coleman, 2015). Dobbelaere ise,
toplumsal, oOrgiitsel ve bireysel anlamda bu konuyu ele almistir. Ona goére makro diizeyde
kurumsallagmis dinin ve dini otoritenin aile, egitim, hukuk gibi alt sistemler {izerindeki etkisi ortadan
kaybolmustur. Alt sistemler artik toplumsallagmistir. Diinya ve insanoglu git gide rasyonellesmektedir.
Kutsal kitabin yerine ansiklopediler, vahyin yerine bilgi ge¢mistir (Dobbelaere, 2015).

B) Cagdas yaklasim ise klasik yaklasimin aksine dinin toplum iginde etkisinin kaybolmadigini
belirtmektedir. Bruce tarafindan gereksiz bir fikir degisikligi seklinde elestirilen Berger, dnceleri her ne
kadar klasik yaklasimi savunsa da daha sonra ¢agdas kuramin giiclii temsilcileri arasinda yer almistir.
Berger’e gore dinin ortadan kalktig1 ve kurumlar {izerindeki etkisinin kayboldugu tartigmalar1 soyle
dursun, din 6nceki doneme gore hi¢ olmadigi kadar daha biiyiik bir etkiye sahiptir. Adeta dinsel bir
patlama s6z konusudur (Berger, 2002). Ona gére modernite Tanr1’nin yok olmasiyla degil, aksine birgok
Tanr’nin varligi ile karakterize olmustur (Berger, 2015, s.225). Davie ise bu yaklagimi yeniden
kutsallagma tizerinden okur ve Avrupa toplumlarini bu kurami dogrulamayan bir istisna olarak ele alir.
Ona gore Islam ve Budizm kendisine taraftar gekmeye hizli bir sekilde devam etmektedir. Avrupa
niifusunun tamamina denk gelen Cin niifusunun ii¢te biri hala hayatlarinda dinin 6nemli oldugunu
belirtmektedir. Hindistan’da da benzer durumlar mevcuttur. Dini torenler hala festivallere
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doniismektedir. Israil’in izlemis oldugu Yahudilik politikas1 da hiz kesmeden devam etmektedir.
Ortadogu’da var olan ¢atigsmalarin kaynagi da yine din temellidir. Din insan toplumunun her yonini
ekonomik, siyasi, kiiltiirel anlamda etkilemeye devam etmektedir. Ona gore sosyal bilimler 21. yiizyilda
yeniden var olan bu kutsallagsmay1 gormezden gelmemelidir (Davie, 2015).

C) “Topragwn bol olsun din” ile “topragin bol olsun sekiilerlesme” arasinda David Yamane, Jose
Casanova, Demerath’in katkilariyla somutlasan eklektik yaklagim ise, dindarligin da dinden arinmanin
da fazla abartildigi, sekiilerlesmenin dogrusal veya dongiisel zorunlu bir ¢izgi olarak goriilmesinin
sakincali oldugu, ikisinin diyalektik siire¢ iginde bir arada ve karsilikli etkilesim iginde var olmaya
devam ettigi varsayimina dayanmaktadir. Dinin toplumsal Onemini engellemeye c¢alisanlarla
stirdirmeye ¢alisanlar arasindaki ¢atigsma, din ve sekiilerlik iligkisine kendi rengini verirken, modern
diinyada dinin toplumsal mesruiyet kazandirmadaki kuvvetinde bir aginma oldugu, eklektik yaklagim
tarafindan da kabul edilmektedir. Fakat ozellikle bilim ve ekonomi alanlarinin dinin etkisinden
bagimsizlasmasi, eklektik yaklasim acisindan, dinin veya dini hayatin gerilemesi degil, “dini otoritenin”
gerilemesidir. Dolayisiyla sekiilerlesmenin nesnesi din degil, dini otorite olup; bu manada, sekiilerlesme,
toplumsal olarak dini otoritelerin mesruiyetinde yasanan krizlere tekabiil etmektedir (Aydinalp, 2018).
Bu kurami benimseyenlere gore, din sadece geleneksel anlamda var olan kurumlar1 ve inanglari
kapsamamaktadir. Din ve sekiilerlik toplumda ayni anda vardir. Ciinkii sekiilerlesme ile din, anlam
diinyasin1 kaybetmemis, giiclinii sekiiler olan kurumlara devretmemistir. Din sadece goriintiisel
anlamda degisiklige ugramistir (Kdse, 2006).

Batida gelisen teorik egilimlerin, statik tanimlamalar olarak kabul edilmekten ziyade, arastirma
stirecine diislinsel zenginlik kattig1 noktalarda kullanilmasimin daha uygun olacagini diisiinmekteyiz.
Bati ile aramizda, tarihsel ve toplumsal kosullarin farkli olmasi sebebiyle, ayniyetten ziyade, farkliliklar
icinde bir benzerlik iliskisi oldugu sdylenebilir. Dolayisiyla burada bizim disimizda gelisen teorilerin
goziyle, toplumsal realitelerimizi ve Oykiilerimizi gereginden fazla biyiiltme ya da kii¢iiltme riski
oldugunu hatirlatmak isteriz. Din ve diinya iliskisi konusunda “gizil bir oryantalizmin”
indirgemelerinden kaginmanin gerekliligini diisiinmekle birlikte, mezk{ir teoriler arasinda eklektik
paradigmanin toplumumuzun gergekligine (Aydinalp, 2019) daha yakin bir yaklasim oldugunu ifade
etmeliyiz.

Bu tartigmalar 15181nda, sekiilerlik, ahirete yonelik dini tutumlar dikkate alan bir hayat tarzindan
ziyade kisisel ¢ikarlar1 ve diinyalik olan1 daha merkeze alan bir hayat tarzina dogru kayisi ifade
etmektedir. Bu kapsamda bireyler giinliik yasantilarinda egitim, hukuk, aile, siyaset, ekonomi gibi
toplumsal alanlardaki tercihlerinde, dini olandan ziyade kendi diisiince, davranis ve duygu bigimine gore
hareket etmektedirler.

flgili Literatiir

Literatiirde sekiilerligi ya da diinyevilesmeyi 6l¢mek amaciyla sinirli da olsa saha caligsmasi
bulunmaktadir. Bu calismalar, sekiilerlesme ya da diinyevilesmeyi dinden uzaklagsma {izerinden ele
aldig1 gibi sekiilerlik alameti kapsaminda degerlendirilen bazi durum ya da sorunlara iligskin sorular da
bu caligmalarda yer almaktadir. Sekiiler tutumu Olcemeye yonelik birka¢ 6l¢ek de mevcuttur. Bu
calismalar bizim ¢alismamizin 6lgek maddelerine referans niteligindedir. Bu c¢alismalarda yer alan
6lcek/anketlere iligkin genel bilgiler asagida 6zetlenmektedir.

Alanyazinda Tirkiye’de sekiilerlesme konusu tizerinde ¢alismalar yapan Ertit, toplum iizerinde
dinin etkisini kaybetmesinde pek c¢ok dinamigin etkili olabilecegini belirtmektedir. Avrupa
toplumlarinda sekiilerlesmenin temelini 15. yy.’da ger¢eklesen Ronenans’a kadar dayandiran Ertit,
Reform, Mutlak Monarsilerin ortaya ¢ikmasi, bilimsel devrimler, Aydinlanma Cagi, Sanayi Devrimi ve
kentlesmenin de sekiilerlik tizerinde etkisi oldugunu sdylemektedir. Tiirkiye’de yasanan sekiilerlesmeyi
ise on bir farkli durum {izerinde agiklamaktadir. Ona gore, yeni nesil eski nesile oranla daha az dindardir,
es cinsellerin Tiirkiye gibi Miisliiman ve muhafazakar bir toplumda goriiniirliigii yiiksektir, kadinlarin
is giicline katilarak toplumsal goriiniirliiklerinin artmasi sekiilerlige neden olmaktadir, evlilik oncesi
flortler cogalmaktadir ve aileler bu durumu hos karsilamaktadir, dogaiistii giiclere ve batil inanglara olan
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giiven azalmistir, kadin ve erkelerin kiyafet tercihlerinde degisim ve doniisiim yasanmaktadir, medyada
ozellikle televizyonlarda yayinlanan dizilerde cinsellik igeren kelimelerden ka¢inilmamaktadir, kutsal
oldugu diisliniilen pratiklerin giinliik yasama olan etkisi azalmistir. Ertit bu durumlarin tamaminin
Tiirkiye’de sekiilerlige neden oldugunu belirtmektedir (Ertit, 2015, s. 13-29).

Aydinalp “Din ve Diinyevilesme: Kuzey Kibris Ornegi” isimli arastirmasinda din ve
diinyevilesme iliskisini, Dindarhik Egilim Olgegi ve Diinyevilesme Egilim Olcegi olmak tizere iki olgek
gelistirerek O0lgmeye caligmistir. Birbirini tamamlar sekilde kurgulanan bu 6lgeklerin ilkinde inang,
ibadet ve dinin sosyal etki kaybi olgiliirken; diinyevilesme egilimi din-aile, din-medya, din-dini
kurumlar, dini konularda zorlama, kadin-erkek birlikteligi, fikh1 dindarliktan dini hiimanizmaya kayzs,
giindelik hayatta dinden sosyal ¢evre etkisine kayis gibi sorularla dlglilmeye c¢alisilmistir (Aydinalp,
2018, s. 45-46). Aydinalp bu olgekleri 2018 yilinda KKTC’de yasayan Tiirk vatandaglar {izerine
uygulamis ve calisma sonucunda tek bir diinyevilesme bi¢iminin olmadig tezini vurgulamak igin,
diinyevilesmeyi, kendi kavramsallastirmasi olan “Ozerk Diinyevilesmeler” ekseninde aciklamustir.
Ozerk Diinyevilesme, Aydmalp’e gore “Ekonominin tetikledigi mekan ve zaman sikismalart yasanan
sehir hayati iginde, ice doniik ozgiirliik ve bagimsizlik arzusu, disa doniik geleneksel dini normlardan
soyutlanma, gevre etkisinden ziyade “vicdamiyla’ uyumlu tercihler arama, sahsi diizen ve simirlart
muhafaza kaygisi iginde ‘nesnelesmeye’ direnme seklinde tezahiir eden; 6znenin hangi dini desen iginde
nasil bir pozisyonda kalacagim ozel sartlarina gore kendisinin belirledigi, fakat toplumsal normlarla
ayrisma yasayacak kadar kuvvetli ve ciiretkar bir bireysellesmenin yasanmadig diinyevilesmelerdir.”
Yeterli 6zgiirliik, anlamli tercihler yapabilecek akilcilik, gerekli ekonomik ve kiiltiirel sermaye,
6zerkligini kontrol edebilecek gii¢, kendi 6zerkligini uygun zaman ve mekanda kullanmaya gore “6zerk
diinyevilesmeler” toplumsal goriiniirliik kazanir. (Aydinalp, 2019, s. 177).

Bu arastirmada dort farkli “6zerk diinyevilesme” bicimi tespit edilmistir: Iradi 6zerk
diinyevilesme bilingli ve ozgiir bir sekilde tercihlerde bulunarak dini olandan uzaklagsmayi ifade
etmektedir. Ateizm, deizm gibi egilimler icerisinde olan kisiler bu duruma &rnektir. icbari &zerk
diinyevilesme, bilingli ve istekli bir tercih olmakla birlikte, aksi yonde Ozgiir tercih ve tutum
gelistirmenin imkénsiz olmasa da gii¢ oldugu dinden uzaklagsmalar ifade etmektedir. Bu duruma riigvet
vermeden mallarim1 limandan alamayan dini biitiin Miisliiman bir kimse gosterilebilir. Ugiincii 6zerk
diinyevilesme bi¢imi, 6zdesleserek 6zerk diinyevilesme bigimidir. Bu diinyevilesme, her zaman bilingli
bir sekilde degil, gerekli gereksiz sosyal uyaranlarin etkisi altinda kalarak, kimligini kimliginde bulma,
daha tist bir kavram, jargon ve sembolle varlik mesaj1 vermeye ¢aligsan diinyevilesme bigimidir. Burada
kisi baskasina ait olan nitelik ile 6zdeslik kurarak ben buradayim demektedir. Flortiin gencler arasinda
moda haline gelmesi buna 6rnektir. Sonuncusu olan kaniksayarak 6zerk diinyevilesme, bilingli ve
rasyonel bir tercih olmaksizin ya fazla kaniksandig1 ya da zararsiz goriildiigi i¢in sorgulamadan ve
onemsemeden spontane, alisila gelen diinyevilesmedir. Cinsel sahnelerin oldugu bir filmin aile tyeleri
tarafindan birlikte izlenmesi bu duruma 6rnek olarak gosterilebilir (Aydinalp, 2018, s. 220-224).

Kurt “Is Adamlarinda Dindarlik ve Diinyevilesme” isimli c¢alismasinda dindarligi ve
diinyevilesmeyi 6lgmek amaciyla is adamlari {izerinde bir anket ¢alismasi gergeklestirmistir. Ankette
bireylerin dindarliklarini 6l¢mek i¢in dini ibadetler ve inang esaslari sorularina yer verilmistir. Bireylerin
diinyevilesmelerini 6lgmek i¢in, din tizerinde sekiilerlestirici etkiye sahip ekonomi, para, mutluluk,
cinsellik gibi degiskenleri iceren sorulara yer verilmistir. “Ekonomik gelisme dini ve ahlaki degerlerle
birlikte gitmelidir”, “Is giicle o kadar mesguliim ki 6liimii bile diisiinmeye firsatim olmuyor”, “Islam
dini gelisme ve kalkinmaya engel olmustur”, “Nasil olsa oleceksin oyleyse bu diinyanin keyfini
ctkartmaya bak”, “Eviilik dusi cinsel iligki duruma gore normal karsilanabilir” gibi sorular bahsi gecen
din ve diinyevilesme iliskisini 6l¢meye yonelik sorulara ornek niteligindedir. Calisma sonucunda
endiistriyel kapitalizmin, arti deger ve kar arayisimin bireylerde sekiilerlige neden oldugu sonucuna
ulasilmistir (Kurt, 2009, s. 194-195).

Demir (2019) tarafindan hazirlanan “Saglik Calisanlar: ve Sekiilerlesme: Cukurova Universitesi
Tip Fakiiltesi Balcali Hastane Ornegi” isimli doktora tezi sekiilerligi tip boyutu iizerinden ele
almaktadir. Bu boyutu dlgmek amaciyla bir Sekiiler Tutum Olgegi gelistirmistir. Olgekte bireylerin
sekiilerligi; sekiilerlik, rasyonellik ve modernlik boyutlari ile l¢iilmeye ¢alisiimistir. Olgekte temel dini
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inang ve ibadetlere karsi olan tutumu 6lgmeye yonelik sorularin yani sira saglik, 6liim, hastalik, sifa vb.
icerikli sorulara yer verilmistir. “Sifay: veren Allah’tir”, “Organ bagisimin yetersiz olmasinda dini
inanclarin etkili oldugunu diisiiniiyorum”, “Oliimciil hastaliga yakalanmus yetiskin bir hastanin kendi
yasamina son verme hakki vardwr”, “Hastaliklarin iyilesmesinde duanin etkili oldugunu diistintiyorum”
gibi sorular bahsi gecen din ve tip iliskini 6lgmeye yonelik sorulara 6rnek niteligindedir (Demir, 2019,
s. 197). Yine Demir tarafindan (2021) iiniversite 6grencileri 6rneklemi iizerinden bir baska Sekiiler
Tutum Olgegi gelistirilmistir. Bu dlcek “Sekiilerlik Egilimi” ve “desekiilerlik Egilimi” faktdrlerinden
olusmaktadir. Olgekte, farkli cinsten bireylerin tokalasmasi, yilbasi kutlamalari, estetik ameliyati,
tesettiirlin zorunlulugu/zorunsuzlugu, o6tenazi, kiirtaj, insan heykellerinin yapilmasi, sans oyunlari,
salgin hastaliklar gibi durumlara olan egilimleri 6lgmeye yonelik sorulara yer verilmistir. Bu 6lgek
iiniversite 6grencileri lizerinde yapilacak aragtirmalarda kullanilabilir niteliktedir (Demir, 2021, s. 31-
33).

Yontem

Calismada, Tiirkiye’de Miisliiman bireylerin yasamis olduklar1 dini doniisiimii ve sekiilerlik
anlayismm 6lgmek amaciyla bir sekiilerlik dlgegi gelistirilmeye calisiimistir. Burada farkli Islam ve
dindarhik yorumlarina gore sekiilerlik kriterlerinin degisecegini kabul ettigimizi belirtmekle birlikte;
sekiilerlik kurgusu yapilirken, lcekte biiyiik oranda kabul edilmis geleneksel islam anlayis1 merkeze
almmigtir. Zira bireyin 6znel dindarlik algisinin niteligi sekiilerlik telakkisini; dolayisiyla da sekiilerlik
seviyesini etkileyecektir. Diger taraftan, dlgek gelistirilirken daha ¢ok 1980 sonrasi dogumlu olan,
literatiirde Y ve Z kusagi olarak ele alinan bireylerin duygu, diisiince ve davranis bicimleri dikkate
almmustir. Bu kusaklarda var oldugu diisiiniilen sekiilerlik belirtisi eylemler ve diisiinceler bir araya
getirilmeye calisilmistir ve 26 maddelik bir sekiilerlik 6lgegi gelistirilmistir. Calismanin etik onay1
Istanbul Aydin Universitesi Sosyal Bilimler Etik Komisyonun 2021/4 tarihli 65 nolu karari ile
verilmistir. Olgege iliskin yontem, calisma grubu, veri toplama araglarmi gelistirilmesi, gecerlik ve
giivenirlik calismalar1 asagidaki basliklarda tartisilmaktadir.

Sekiilerlik Slgegi gelistirme calismasinda yontem olarak kapsam gecerliligi ve yapr gecerligi
testlerine bagvurulmustur. Kapsam gecerligi, 6l¢egi olusturan soru maddelerinin, 6l¢iilmesi hedeflenen
davranis1 dlgmede ne derece yeterli oldugunu gosteren bir yontemdir. Kapsam gecerliginin amaci
dlgekte kullanilan maddelerin hedeflenen davramisi lglip dlgmedigini ortaya koymaktir. Olgekte
kullanilan maddelerin davranisi 6lgmede yeterli olup olmadigini anlamak iginse uzman goriisiine
bagvurulmaktadir. Uzmandan beklenen, taslak olarak hazirlanan 6lgekte yer alan maddeleri kapsam
gecerliligi bakimidan degerlendirmek ve uymayan maddeleri Olgekten elemektir (Blyukoztirk, 2007,
168). Sekiilerlik 6lgegi gelistirme calismasinda da bu alanda yapilan dlgekler ve literatiir incelenmis ve
alana hakim ilahiyat Fakiiltesinde gorev yapan din sosyologlari ve din sosyolojisi alaninda ¢alisan
sosyologlardan 6lgek maddeleri hakkinda bilgi ve goriis alinmistir. Bu gériismeler sonucunda 42 olan
madde sayis1 35 maddeye diisiiriilmiistiir. Olgek formu “kesinlikle katilmiyorum (1) / “kesinlikle
katiliyorum” (5) araliginda besli Likert tipi segenekleri kullanilarak olusturulmustur.

Sekiilerlik olcegi, yapr gegerligi icinse agimlayict faktor analizi yonteminden yararlanilmstir.
Ayni1 yapiy1 ya da niteligi 6lcen degiskenleri bir araya toplayarak, 6lgmeyi az sayida faktdrle agiklamay1
amaclayan istatistiksel teknik faktor analizi olarak isimlendirilir (Blytikoztiirk, 2007, s. 13-124). Faktor
analizinde amag az sayida madde ile en fazla 6zelligi 6lgen bir 6l¢me araci gelistirebilmektir. Faktor
analizi; agcimlayici ve dogrulayict faktor analizi olmak iizere ikiye ayrilmaktadir. Agimlayict faktor
analizi, degiskenler arasinda bulunan iligkiler sorgulanarak yeni bir yap1 ortaya konmak istendiginde
basvurulan bir yontemdir (Can, 2019, s. 313). Bu dogrultuda, sekiilerlik 6lgegi gelistirme ¢aligmasinda
acimlayici faktdr analiz yontemine bagvurulmustur.

Calisma Grubu

Arastirma grubu 1980-1995 yillar arasinda dogan Y kusagi ve 1996-2004 yillar arasinda dogan
Z kusagi ile simirlandirilmustir. Kartopu ve kolayda 6rneklem teknikleri kullanilarak aragtirma grubuna
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dahil olacagimi diigiindiiglimiiz kisilere Olgek formu Covid-19 salgini sebebi ile online olarak
gonderilmistir. Calisma Nisan-Eyliil 2021 tarihleri arasinda gerceklestirilmistir. Arastirma grubu
iiniversitelerin, lisans, yiiksek lisans ve doktora programlarinda egitim goren bireylerden olusmaktadir.
Calismaya toplam 288 kisi katilim saglamis, 14 katilimcinin eksik ve hatali cevaplarindan o6tiirii anket
formu iptal edilmis ve analizler 274 kisi iizerinden gergeklestirilmistir. Katilimcilarin %74,8’1
kadinlardan, %25,2’si erkeklerden ve 963,51 Z Kusagina, %36,5’1 Y Kusagina mensup bireylerden
olusmaktadir.

Orneklem biiyiikliigii belirlenirken bu konuda ortaya atilan iddialar degerlendirilmis, bir 6lcegin
gecerlik ve giivenirligini test edebilmek i¢in, en az 6l¢ekte bulunan madde sayisinin 5 kat1 kadar denege
ulagmanin gerektigi goriilmiistiir. Farkli bir bakis agis1 ise bu saymin madde saymin 10 kati denege
tekabiil etmesi gerektigini belirtmektedir (Can, 2019, s. 319; Devellis, 2014, s. 157). Bu dogrultuda
calismada soru havuzunda bulunan madde sayis1 dikkate alinarak, iyi bir faktdr analizi yapilabilmesi
icin Orneklem biyiikliigiiniin madde sayisinin 5 katindan az olmamasina, yani en az 175 kisiden
olusmasina karar verilmistir. Olceklerin eksik doldurulmasi ve elenmesi gibi durumlar da dikkate
almarak toplam 288 kisi tlizerinde 6l¢ek uygulanmistir. Bu uygulamada, 14 kisi eksik ve hatali cevap
vermesi sebebiyle ¢alismadan gikarilmistir. Analizler 274 kisi tizerinden gergeklestirilmistir.

Verilerin Analizi

Sekiilerlik Olgeginin ortiikk yapisini ortaya c¢ikarmak ve acikladigimiz yapiyla Ortiisiip
ortiismedigini 6lgmek amaciyla acimlayici faktor analizi yapilmistir. Analizler 35 maddeye ayri ayri
uygulanmigtir. Analiz edilmeye hazir olan veri setinin temizligi uc¢ degerlere bakilarak
gergeklestirilmistir.

Tek bir faktor altinda toplanmasi hedeflenen dlgegin Scree Plot grafigine bakilmis ve kirilma
noktasinin 3 oldugu tespit edilmistir. Bu durum 6l¢egin li¢ faktdrden olusacaginin ispati niteligindedir.
Binisik maddelerin temizligi i¢in 0,10 baz alinmigtir ve binisik maddeler de tek tek ve etki biiyiikligiine
gore sirayla temizlenmistir.

Bartlett Kiiresellik testi vasitasiyla verilerin ¢ok degiskenli normalligi test edilmistir. KMO degeri
ve Bartlett Kiiresellik Testi sonuglarindan yararlamlmistir. Olgegin giivenirlik ¢alismasi icin madde
toplam korelasyonlar1 ve Cronbach Alfa i¢ tutarlilik katsayilari incelenmistir. Analizlerin sonunda,
gecerlik ve giivenirlik ¢alismasi ile 26 maddelik Sekiilerlik Olgegi ortaya ¢ikmustir.

Bulgular

Sekiilerlik 6l¢egi yap1 gegerligi caligmasina baglamadan Once ilk asamada 6lgegin KMO ve
Bartlett Kiiresellik Testi sonuglar1 incelenmis ve Olgegin faktor analiz ig¢in uygunlugu
degerlendirilmistir. KMO testi drneklem yeterliliginin gostergesidir ve sosyal bilimlerde 6lgegin KMO
degeri; 0.7 ve lstii degerler iyi ve 0.5-0.7 aras1 degerler yeterli olarak degerlendirilmektedir (Can, 2019,
s. 390). 1k verilerde KMO degeri: 0,900 ve Barlet Kiiresellik testi sonuglari x?:6115,215, df:595, p:0,00
seklinde tespit edilmistir. Bu sonuglar 6rneklem grubunun yeterli sayida oldugunu ve maddeler arasinda
iligkinin oldugunu gostermektedir.

Orneklem grubunun yeterli oldugu ve maddeler arasinda iliskinin varlig1 tespit edildikten sonra
varyans ve faktor sayisina bakilmistir. Varyansin %66,009’unu agiklayan yedi faktorlii bir yapinin
olustugu tespit edilmistir. Olusan faktorlerin son faktdrlere dogru 1 ya da 2 maddeden meydana geldigi
ve maddeler arasinda i¢ tutarliligin olmadigi goriilmiistiir. Bu noktada Scree Plot grafiginden
yararlanilmis, her bir faktdriin varyansa yaptigi katki degerlendirilmistir, sonunda ii¢ faktorlii yapida
karar kilimmistir. Binisik madde temizligi ve madde sayismin az oldugu faktdr temizliginden sonra,
veriler ikinci kez analize tabii tutulmustur.
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Grafik 1. Verilerin Scree Plot Grafigi

Acimlayici faktor analizinde bir maddenin dlgekte kalip kalmasina karar verilirken 0,33 faktor
yiikii alt sinir olarak belirlenmistir. Her bir maddenin diger faktorlere vermis oldugu yiikler arasinda ise
en az 0,1’lik puanin olmas1 odlgiitii dikkate alinmistir (Biiytlikoztiirk, 2006). Sekiilerlik 6lceginden
atilmasina karar verilen maddeler elenirken, maddeler en diisiik etkiden en yiiksek etkiye dogru tek tek
Olgekten ¢ikartilmigtir. Aralarinda binisilik bulunan maddeler ve madde sayisi az olan faktorler veri
setinden temizlenmistir. Temizleme sonrasi s10, s9, s8, s20, s4, 5,29, s16, s28, s21 maddeleri dlgekten
atilmistir. Geriye kalan 26 maddeden olusan 6lgegin son hali i¢in ikinci kez agimlayici faktor analizi
uygulanmigtir. 26 maddeden meydana gelen 6lgek icin, KMO degeri olan 0,909 ve Bartlett Kiiresellik
Testi [x2=4981,248; df= 325; p= 0,000] sonuglarimin anlamli oldugu gorilmistiir.

Tablo 1. Sekiilerlik Olgegi Acimlayict Faktor Analizi sonuclar
KMO:0,909, x2=4981,248; df=325; p= 0,000, Aciklanan Varyans=%61,922

Faktor 1 Gundelik Hayatta Dini Hassasiyetleri Stirdiirme Boyutu N l\\/;z?(%e
$33. Dua etmek insan yagaminda 6nemli bir etkiye sahiptir.(-) 274 850
s31. Icinden cikilmaz bir sorunla karsilastigimda Allah'a dua ederim.(-) 274 ,824
s35. Bir kimse egitim 6gretim hayati boyunca din kiiltiirii ve ahlak bilgisini igeren dersleri 274 809
mutlaka almalidir.(-) ’
s24. Restaurant, cafe gibi igletmelerden alkolsiiz olanin1 tercih ederim.(-) 274 807
s15. Benim igin es se¢iminde karsi tarafin dindar olmasi 6nemli bir kriterdir. (-) 274 ,799
s17. Evlilik ritiellerinin dini degerlere uygun olarak yapilmasi gerekir.(-) 274 785
$30. Giyim, kusam tarzimda dini degerler etkilidir.(-) 274 780
s6. Din, sosyal problemlere ¢6zim uretebilir.(-) 274 757
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s25. Tatil yapacagim zaman dini degerlere 6nem veren mekéanlari tercih ederim.(-) 274 720
s23. Inand1gim dini degerlerle catisan bir kurumda, firmada vs. ¢aligmak istemem.(-) 274 ,690
Faktor 2 Sekuler Zihniyete Kayma Boyutu N '\\/I(Z.(Ij(%e

s13. Izlemekte oldugum dizi, film vs. gibi yapimlarda cinsel igerikli sahnelerin varlig1 beni

rahatsiz etmez. 274,808

s18. Evlilik dis1 cinsel iligkiyi normal karsilarim. 274 ,808

s14.1zlemekte oldugum dizi, film vs. gibi yapimlarda alkol tiiketilmesi beni rahatsiz etmez. 274 794

s12. LGBT'li (escinsel, trans, gay vs.) bireylerin varlig1 beni rahatsiz etmez. 274 755
s26. Alkol satiginin yapildig1 bir marketten, bakkaldan vs. aligveris yapmak beni rahatsiz 274 246
etmez. '
s19. Bir kimsenin evlilik dis1 gocuga sahip olmasini normal karsilarim. 274 735
S.27. Bir erkegin ya da kadmin agik giyiniyor olmasindan rahatsizlik duymam. 2714 721
s34. Bir kimsenin kalbi temiz oldugu siirece dindar olup olmamasi 6nemli degildir. 274 689
s11. Bir kadinin kiirtaj yaptirmasi ya da yaptirmamast kendi istegine birakilmalidir. 274 659
$32. Giindelik kararlarimda dini olan1 degil kendime faydasi olan1 tercih ederim. 274 653
s22. Sosyal ¢evremde bulunan kisilerin dindarliklart beni ilgilendirmez. 274 ,636
s7. Ihtiya¢ aninda faizli bor¢ alinmasinda bir sakinca yoktur. 274 622
Faktor 3 Siyasi Otoritenin Sekiilerlesmesi Boyutu N l\\/;z?(%e
s1. Dini liderler devlet yonetimini etkilemelidir. (-) 274 823
s2. Dini liderler oy verme siirecinde segmeni yonlendirmelidir.(-) 274 811
s3. Devletin baginda bulunan kimsenin bir dinle baglantis1 mutlaka olmalidir.(-) 274 724
s5. Din, siyasi problemlere ¢oziim Uretebilir.(-) 274 577

Metod: Temel Bilesenler Analizi: Rotasyon Metodu: Kaiser Nomalizasyon ile Varimax Dondiirme

Yukaridaki tabloda goriildiigli lizere Faktor 1 Giindelik Hayatta Dini Hassasiyetleri Siirdiirme
boyutu olarak isimlendirilmekte, faktor yiik degeri 0,850 ve 0,690 arasinda yer almakta ve 10 ters
maddeden olusmaktadir. Faktor 2 Sekiiler Zihniyete Kayma boyutu olarak isimlendirilmekte, faktor ytk
degeri 0,808 ve 0,622 arasinda yer almakta ve 12 maddeden olugsmaktadir. Faktor 3 Siyasi Otoritenin
Sekiilerlesmesi Boyutu olarak isimlendirilmekte, faktor yiik degeri 0,823 ve 0,577 arasinda yer almakta
ve 4 ters maddeden meydana gelmektedir.

Giundelik Hayatta Dini Hassasiyetleri Siirdiirme Boyutu tek basina %33,80°lik, Sekiiler Zihniyete
Kayma boyutu tek basia %19,14’liik ve Siyasi Otoritenin Sekiilerlesmesi boyutu tek basma %8,97’lik
varyans oranina sahiptir. Ug faktoriin birlikte agikladig1 varyans orani toplam %61,922°dir. Tek faktérlii
Olceklerde varyansin %30’unun agiklanmasi beklenirken, birden fazla faktdre sahip Olgeklerde
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varyansin %50’den fazlasmin agiklanmasi yeterli goriilmektedir (Biiytikoztiirk, 2007, s. 125-126).
Sekiilerlik Olgegi calismasinda varyansin %61,922’sini agiklayan 3 faktorlii bir dlcek elde edilmistir.

Sekiilerlik Ol¢egi Giivenirlik Calismasi Bulgular

Sekiilerlik 6lgegi giivenirligini hesaplamak i¢in Cronbach Alfa i¢ tutarlik katsayilar1 ve madde
toplam korelasyonlar1 hesaplanmistir. Giivenirlik analizine madde analizi de denilmektedir. Bu analiz,
Oleme aracini olusturan maddeler ve bu maddelere verilen yanitlarin birbirleriyle tutarlik gdsterip
gostermedigini ortaya koymak icin yapilir. Iliskiyi ortaya cikarmak igin korelasyon tekniginden
yararlanilir. Giivenirlik hesaplamasi i¢in Cronbach Alfa teknigi en ¢ok kullanilan teknikler arasinda yer
almaktadir. Giivenirlik testi yapabilmek icin 6lgekte bulunan madde sayisinin k>30 ya da en az k<20
olmasi, denek sayismnin n>50 ya da n<30 olmas: gereklidir. Olgiimlerde giivenirlik, giivenirlik katsay1s
adi verilen bir say1 ile ifade edilmektedir. Bu say1 korelasyona dayali olarak hesaplanmaktadir. Bu
hesaplama sonucunda elde esilen katsayi -1 ile +1 arasinda bir deger almaktadir. Ancak bu kat say1 0 ile
+1 arasinda ¢ikmaktadir. Cikan katsay1 +1°e ne kadar yakinsa giivenirlik derecesi de o kadar yiiksektir
(Arslantiurk, 2011, s. 200; Akgul ve Cevik, 2003; Can, 2019, s. 388). 0-1 arasinda bulunan bu degerlere
iliskin giivenirlik dereceleri asagidaki gibidir;

0,00 < a < 0,40 dlgek giivenilir degildir,

0,40 < < 0,60 olcek diisiik giivenirliktedir,

0,60 < a < 0,80 olcek oldukea giivenirlidir,

0,80 < 0 < 1,00 dlgek yiiksek derecede giivenilirdir (Arslantlrk, 2011, s. 200).

Sekiilerlik 6lgegi Cronbach alfa degeri 0,909 olarak hesaplanmistir. Yine ayni sekilde her bir
faktoriin Cronbach alfa degerinin de 0,70’den biiyiik oldugu goriilmektedir. Bu durum bu 6l¢egin yiiksek
derecede giivenilir oldugunun bir gdstergesidir.

Tablo 2. Faktér Cronbach Alfa Degerleri

Faktorler Cronbach Alfa
Faktor 1 0,901
Faktor 2 0,922
Faktor 3 0,747
Faktor 1, Faktor 2, Faktor 3 Toplam 0,909

Asagidaki tabloda bu 6lgekte kullanilan toplam 26 maddenin ayr1 ayr1 madde toplam korelasyon
degerlerine yer verilmektedir. Genel anlamda madde toplam korelasyon katsayis1 0,30’un iizerinde olan
maddeler iyi maddeler olarak degerlendirilmektedir. Sekiilerlik Olgeginde bulunan maddelerin
degerinin 0,40’den biiyiik oldugu goriilmektedir.

Tablo 3. Sekiilerlik Olgegi Madde Toplam Korelasyonu

Maddeler Madde
Toplam
Korelasyonu

s1. Dini liderler devlet yonetimini etkilemelidir. (-) ,703
s2. Dini liderler oy verme sirecinde segmeni yonlendirmelidir.(-) ,691
s3. Devletin baginda bulunan kimsenin bir dinle baglantist mutlaka olmalidir.(-) ,655
s5. Din, siyasi problemlere ¢dzim Uretebilir.(-) ,612
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s6. Din, sosyal problemlere ¢ozim Uretebilir.(-)

s7. Ihtiya¢ aninda faizli bor¢ alinmasinda bir sakinca yoktur.

s11. Bir kadinin kiirtaj yaptirmasi ya da yaptirmamasi kendi istegine birakilmalidir.
s12. LGBT'li (escinsel, trans, gay vs.) bireylerin varligi beni rahatsiz etmez.

s13. izlemekte oldugum dizi, film vs. gibi yapimlarda cinsel icerikli sahnelerin varlig1 beni
rahatsiz etmez.

s14.izlemekte oldugum dizi, film vs. gibi yapimlarda alkol tiiketilmesi beni rahatsiz etmez.
s15. Benim i¢in es se¢ciminde kars1 tarafin dindar olmas1 6nemli bir kriterdir. (-)

s17. Evlilik ritiiellerinin dini degerlere uygun olarak yapilmasi gerekir.(-)

s18. Evlilik dis1 cinsel iligskiyi normal karsilarim.

s19. Bir kimsenin evlilik dis1 gocuga sahip olmasini normal karsilarim.

s22. Sosyal ¢evremde bulunan kisilerin dindarliklari beni ilgilendirmez.

s23. Inandigim dini degerlerle catisan bir kurumda, firmada vs. ¢alismak istemem. (-)

s24. Restaurant, cafe gibi isletmelerden alkolsiiz olanini tercih ederim.(-)

s25. Tatil yapacagim zaman dini degerlere 6nem veren mekanlari tercih ederim.(-)

$26. Alkol satisinin yapildigi bir marketten, bakkaldan vs. aligveris yapmak beni rahatsiz
etmez.

s.27. Bir erkegin ya da kadmin acik giyiniyor olmasindan rahatsizlik duymam.

s30. Giyim, kusam tarzimda dini degerler etkilidir.(-)

s31. Iginden ¢ikilmaz bir sorunla karsilastigimda Allah'a dua ederim.(-)

$32. Giindelik kararlarimda dini olan1 degil kendime faydasi olani tercih ederim.
s33. Dua etmek insan yasaminda 6nemli bir etkiye sahiptir.(-)

s34. Bir kimsenin kalbi temiz oldugu siirece dindar olup olmamasi 6nemli degildir.

s35. Bir kimse egitim 6gretim hayat1 boyunca din kiiltiirii ve ahlak bilgisini iceren dersleri
mutlaka almalidir.(-)

N. & Aydmalp, H.
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,837
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Bu 6l¢ekten en fazla 130 puan alinirken en az 26 puan alinmaktadur. Olgegin ortalamasi 74,29’ dur.
130’a yakin puanlar kisinin genel kabul géren Islami anlayis agisindan sekiiler oldugunu gosterirken,

26’ya yakin puanlar kisinin sekiiler olmadigini gostermektedir.

Sonug

Tiirk din sosyolojisinde sekiilerlesme farkli bigimlerde tartisilan canli bir ¢aligma alanidir. Daha

¢ok tarihsel ve kuramsal zeminde tartisildig1 sdylenebilecek sekiilerlesme konusunda,

son zamanlarda

uygulamali arastirmalarin arttif1 gorilmektedir. Sahaya inildiginde ise temel bir sorun olarak
sekiilerligin hangi g¢ercevede nasil Olgiilecegi problemiyle karsilagiimaktadir. Burada arastirmalar
sekiiler eylem tipleri veya dindarlikta gerileme temalari tizerinden meseleye yaklagsmaktadir. Her ikisini
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mecz eden arastirmalar da mevcuttur. Siiphesiz her arastirma kendi smirlart iginde sekiilerlesme
sosyolojisine katki saglamaktadir. Arastirmamiz, bu alandaki bosluga, dinle ilgili sorular olsa da sekler
eylem tiplerini 6ne ¢ikaran bir 6l¢ek denemesiyle katkida bulunmaya c¢alismistir. Bu dogrultuda, inang
ve dini pratiklerden ziyade, gilindelik hayat icerisinde bireylerin karsilastiklart sorunlar merkeze
alimmaya calisilarak bir sekiilerlik 6l¢egi gelistirilmistir.

Y ve Z kusaginin sekiilerlik egilimini 6lgen dlgegin, faktor yiik degerleri 0,577 ile 0,850 araliginda
bulmakta ve ii¢ faktorlii 26 maddeden olusan bir yapi arz etmektedir. 26 maddeden olusan Olgegin
agimlayici faktor analizi sonucu; KMO degeri 0,909 ve Bartlett Kiiresellik Testi [x2=4981,248; df= 325;
p= 0,000] sonuglarmin anlamli oldugu sonucuna ulasilmistir. Olgek varyansin toplam %61,922’sini
aciklamaktadir. Sekiilerlik 6lgegi Cronbach alfa degeri 0,909 olarak hesaplanmistir. Bu durum bu
Ol¢egin yliksek derecede giivenilir oldugunun bir gostergesidir. Genel anlamda madde toplam
korelasyon katsayist 0,40’un iizerinde olan maddeler iyi maddeler olarak degerlendirilmektedir.
Sekiilerlik Olgeginde bulunan maddelerin korelasyon katsayisi degerinin 0,40’dan biiyiik oldugu
gorulmektedir.

Bu olcekte 14 adet ters madde 12 adet diiz madde bulunmaktadir. Olgekten en fazla 130 puan
alinirken en az 26 puan alinmaktadir. Olgegin ortalamasi 74,29’dur. 130’a yakin puanlar kisinin genel
kabul goren Islami anlay1s agisindan sekiiler oldugunu gosterirken, 26’ya yakin puanlar kisinin sekiler
olmadigini gostermektedir.

Etik Beyan

“Sekiilerlik Olgegi Gegerlik ve Giivenirlik Calismast” baslikli calismanin yazim siirecinde bilimsel, etik
ve alinti kurallarina uyulmus; toplanan veriler iizerinde herhangi bir tahrifat yapilmamus ve bu ¢alisma
herhangi baska bir akademik yayin ortamina degerlendirme igin gonderilmemistir.
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Bu aragtirmanin amaci 0 ile 3 yas aras1 gocugu olan annelerin, gocuklarinin ihtiyaglarini karsilayacak iirlinleri nasil
edindiklerini ve satin aldiklar1 iirinlerdeki karar verme tarzlarmi anlamaktir. Nitel aragtirma metodolojisiyle
kurgulanan arastirmada durum caligmasi tasarimindan yararlanilmigtir. Veri toplamada derinlemesine goriisme
teknigi tercih edilmistir. Katilimcilarin se¢iminde amagli 6rnekleme yonteminden yararlanilmigtir. 17 anne ile
yapilan yiiz yiize gorlismeler betimsel analiz yoluyla ¢éziimlenmis ve temalar olusturulmustur. Katilimeilarin
cocuklarinin ihtiyaglarini karsilamak i¢in iriinleri biiylik 6l¢iide satin aldiklar1 anlagilmaktadir. Bununla birlikte
anneler cocugun ihtiyaglarini yakinlarindan gelen hediyeleri kullanarak da karsilamaktadir. Daha 6nce bir
yakininin kendi ¢ocugu igin kullandigi {iriinii 6diing olarak kullanma annelerin ¢gocuklarin ihtiyaglarini karsilamada
tercih ettikleri bir baska yoldur. Katilimcilarin satin alma tarzlarinda yedi egilim gézlenmistir. Bu tarzlar; marka
odaklilik, miikemmeli/kaliteli {irinleri arama, fiyat odaklilik, yenilik¢i satin alma, marka bagliligi, hedonik satin
alma ve marka degistirmeden olugmaktadir. Bu tarzlar igerisinde marka odakli karar verme tarzi en giiglii egilimdir.
Miikemmel iiriinii satin alma egilimi de annelerde gozlemlenen giiglii egilimler arasindadir. Katilimcilarda gocuk
belirli bir yasa geldikten sonra fiyat odakli kararlar vermede gézlenmistir. Diger satin alma tarzlari ise anneler
tarafindan daha diisiik diizeyde benimsenmektedir.
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Bebegimin Konforu I¢in En Iyi Markay1 Segmeliyim! Kiliger, T. & Pag Celik, E.
I Should Choose The Best Brand For My Baby Comfort!

Abstract

The aim of this study is to understand how mothers with children aged 0 to 3 acquire products that meet their
children's needs and how they make decisions about the products they buy. The case study design was used in the
research, which was designed with a qualitative research methodology. In-depth interview technique was
preferred in data collection. Purposive sampling method was used in the selection of the participants. Face-to-
face interviews with 17 mothers were analyzed through descriptive analysis and themes were created. It is
understood that the participants purchase products to a large extent to meet the needs of their children. In addition,
mothers also meet the needs of the child by using gifts from their relatives. Borrowing a product that a relative
used for his own child is another way mothers prefer to meet their children's needs. Seven tendencies were
observed in the purchasing styles of the participants. These styles are; brand concscious, search for
excellence/quality products, price conscious, innovative purchasing, brand loyalty, hedonic buying and brand
switching. Among these styles, the brand-oriented purchasing style is the strongest tendency. The tendency to buy
the perfect product is also among the strong tendencies observed in mothers. Participants were observed to make
price-oriented decisions after the child reached a certain age. Other purchasing styles are adopted by mothers at
a lower level.

Keywords: Buying in Motherhood, Decision Making Style, Collaborative Consumption, Gift Giving

Giris

Aile i¢in yapilan satin alma eylemleri aile yasam egrisine bagli olarak biiyiik bir degisim
gostermektedir. Evli ve ¢ocuksuz evreden, evli ve c¢ocuklu evreye geciste ¢ekirdek aileye
katilan yeni {iyenin ihtiyaclarini en iyi bigimde karsilama motivasyonu anne babalar1 {iriin
arayisinda da yogun bir mesai i¢ine sokmaktadir. Yeni nesil ebeveynlikle birlikte ebeveynler
cocuklari i¢in yapacaklari satin almalarda, karar siirecini birlikte yonetmektedirler. Bununla
birlikte annenin karar siirecindeki farkindaligi, bilgisi daha yogun olabilmektedir. Cocugun
bakimindan birincil derecede sorumlu olan ebeveyn olarak anneler, cocuklara yonelik bircok
{iriin grubunun hedef tiiketicisi olarak goriilmektedir (Altas, 2018). Ik kez ¢ocuk sahibi olan
annelerde iirlin arayis1 hamilelikle birlikte baglamaktadir ve zaman maliyeti agisindan yiiksek
bir eylemdir. Uriin ¢esitliliginin ¢ok olmasi, yeni nesil ¢ocuk yetistirme egilimleri nedeniyle
ihtiyaclarin farklilagmasi, anneler i¢in yol gosterici bilgi kaynaklarinin g¢esitlenmesi gibi
nedenler de annelerde kafa karisiklig1 yaratan bir hal de alabilmektedir. Bebegin ihtiyaglarimni
en iyi bi¢gimde karsilama motivasyonu, ¢ocuk i¢in benimsenen karar verme tarzini annenin
kendisi ya da ailenin ortak tiikketimi i¢in yaptigt diger satin alimlardan da
farklilagtirabilmektedir. Kendi i¢in yapacagi satin almay1 kimi zaman erteleyen ya da makul
fiyath bir ¢dziim arayisina giren anne, soz konusu ihtiya¢ ¢ocugu igin oldugunda ayni
egilimlerle hareket etmeyebilmektedir. Cocugun farkli ihtiyaglarini karsilayacak iriinlere
ulagma arzusu anneyi satin alma disinda alternatif ¢oziimler bulmaya da yonlendirebilmektedir.
Bu durum ailenin ¢ocugun ihtiyaglarim1 karsilayacak triinleri nasil edindigi ve karar verme
tarzinin nasil farklilastig1 sorusunu akla getirmektedir.

Annelik ve tiiketim baglamindaki literatiir incelendiginde aragtirmalarin yeni nesil
annelikle birlikte gbzlenen ekolojik hassasiyetler iizerine yogunlastigi dikkat ¢ekmektedir.
Burningham vd. (2014) calismalarinda anne olmanin ardindan kadinlarin giinlik yasam
pratiklerinin biiyiik bir doniisiime ugradigindan, aligverisin kadin i¢in artik organize edilmesi
gereken bir eylem olarak goriildiiglinden ve market aligverislerinde ekolojik hassasiyetlerin
arttigindan bahsetmektedir. Ozer Canarslan ve Uz Yilmaz, (2019) bu hassasiyetlerin en 6nemli
nedenleri arasinda annelerin organik iriinleri c¢ocugu ve ailesi igin saglikli bulma
motivasyonunun bulundugunu ifade etmektedir. Cabuk ve Giir de (2020) annelerin tiiketimle
baglantili ekolojik duyarliliklarin ¢evresel duyarliliklardan ¢ok cocuklarin tiikettikleri iiriin
igeriklerine yogunlastigini vurgulamaktadir (Ozer Canarslan ve Uz Yilmaz, 2019; Cabuk ve
Giir, 2020). Akgtil (2021) ise annelerin ¢ocuklari i¢in organik, dogal, 6zgiin iiriinleri satin alma
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eylemlerinin temelinde statl tiketiminin olduguna isaret etmekte, yeni nesil anneler igin sosyal
grup onay1 ve en iyi anne olma arzusunun énemli oldugu tizerinde durmaktadir. Arastirmalarda
dikkat ¢eken bir bagka egilim, annelik kimligine geciste tiiketimin roliine iliskindir. Thomsen
ve Sgrensen (2006) annelerin bebek arabasi kategorisindeki marka segimleri ile arzu ettikleri
annelik kimliklerine iligkin sembolik ipuglari sunduklarini 6ne silirmektedir. Bir baska
arastirmact grubu ise tiiketimin annelige gecis ile kadinin yeni roliinli benimsemesini
kolaylastirdigini bununla birlikte ¢ocuk i¢in satin alinacak iiriinlerin kafa karigiklig1 yaratan bir
boyutunun oldugunu ve kimi zaman annelik roliini benimsemeyi zorlastirdigin1 6ne
stirmektedir (Voice Group, 2010).

Satin alma tarzlar1 baglaminda literatiir incelendiginde ise tliketicilerin satin alma
tarzlarimi cinsiyet temelinde ele alan arastirmalar bulunmakla birlikte annelikte satin alma
tarzlarmin nasil doniistiigii ile ilgili bir arastirmaya rastlanmamistir. Cinsiyet baglaminda ele
alindiginda tiiketicilerin satin alma tarzlariyla ilgili cinsiyete bagl farkliliklarin (Mitchell ve
Walsh, 2004; Kusa vd., 2014; Ozer ve Ercis, 2008; Oliveira, 2012) oldugunu vurgulayan
aragtirmalar bulunmaktadir. Bununla birlikte kadinlarda baskin olan tarzlar kadinin aligverisi
kim i¢in yaptigina (rnegin, cocuk gibi) bagli olarak da degisebilmektedir. Ornegin kendisi igin
yaptig1 aligveriglerde gesit ¢esit giyinme motivasyonuyla daha uygun fiyatl iiriinlere yonelen
bir anne, s6z konusu ¢ocugu oldugunda daha hassas davranabilmekte ve kaliteyi daha dncelikli
bir kriter olarak gorebilmektedir. Buradan hareketle bu arastirmanin problemi annelerin
cocuklarmin ihtiyaglarini karsilayacak {iriinleri nasil edindikleri ve satin alma kararlarinda 6ne
c¢ikan tarzlarin ne oldugunu anlamaktir.

Kavramsal Cerceve

Tiiketiciler i¢in olduk¢a karmasik olan satin alma siirecinde, tiiketiciler birgok i¢ ve dis
etkenin etkisiyle sorunlarii ¢dzerek, satin alma eylemini gerceklestirirler (Unal ve Ercis, 2006,
S. 25). Tiiketicinin karar verme tarzi, tiiketicinin se¢im yapma yaklasimini karakterize eden
duygusal, biligsel dzelliklere sahip zihinsel bir yonelim olarak tanimlanir (Sproles, 1985, 5.79).
Tiiketicilerin satin alma kararlarinda, karar verme tarzlarinin payr biyiiktiir. Tiiketici
siniflandirma c¢aligsmalari, tiiketicilerin neden ve nasil satin aldiklarini belirleyerek belirli gruba
ve tipe ayristirarak, benzer beklenti ve davranigi gosteren gruplara uygulanacak pazarlama
stratejilerinin  belirlenmesini hedeflemektedir (Dursun vd., 2013, s.294). Pazarlama
literatiirinde tiiketici karar verme tarzlarinda (¢ yaklasim yer almaktadir. Bunlar,
psikografik/yasam tarz1 yaklasimi, tiiketici tipolojisi yaklasimi ve tiiketici karakteristikleri
yaklasimlaridir. Bunlardan ilki psikografi/yasam tarzi yaklasimidir. Bu yaklagim tarzi, tiiketici
karar alma tarzlarim tiiketicinin karar alma siirecindeki yasam tarzi ve psikolojik 6zellikleri
bakimindan ele almaktadir (Lastovicka, 1982, s.127). Ikinci yaklagim tiiketim tipolojisi
yaklagimidir. Bu yaklasim, tiiketicilerin karar vermeleriyle ilgili tiiketici tiplerini tanimlamaya
calismaktadir (Stone, 1954, 5.39). Ugiincii yaklasim ise tiiketici karakteristikleri yaklagimidir.
Bu yaklagimin 6nciilerinden olan Sproles’in gelistirdigi 6lgek satin alma konusundaki genel
egilimi 6lgmede diger yaklasimlardan daha iistiin durumdadir (Unal ve Ercis, 2007, $.323).
Tiiketici karakteristikleri yaklagiminin kdkeni Sproles (1985) tarafindan gelistirilen alisveris ve
satin alma yonelimleri belirlemek amacli 50 maddelik bir 6lgege dayanmaktadir. Bu ¢alismada
Sproles tiiketicilerin aligveris siireglerinde alt1 egilime gore karar verdiklerini 6ne stirmiistiir.
Sproles 1986 yilinda Kendall ile yiiriittiigii ikinci ¢aligmada gelistirdikleri “Tiiketici Tarzlar1
Envanteri” baglaminda karar vermede sekiz karakteristik 6zelligin var oldugunu vurgulamistir
(Lysonski vd., 1995, s.12). Bunlar; mikemmeliyetcilik- yiiksek kalite odaklilik, marka
odaklilik, moda- yenilik odaklilik, hedonik aligveris, fiyat odaklilik, marka sadakati, diirtiisel
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satin alma ve kafa karigikligi yasama seklindedir (Sproles ve Kendall, 1986, s. 269).
Miikemmeliyet¢i ve yiiksek kalite odakli tiiketici iirtinlerde en iyi kaliteyi aramaktadir. Bu
tilketiciler aligveriglerini daha dikkatli, sistematik ve kiyaslama yoluyla yapmaktadir. Yeterince
1yi lirlinti degil, en iyi iirlinl satin almaya odaklanmaktadir. Marka odakl1 egilim, “fiyat esittir
kalite” ozelligiyle tanimlanmaktadir. Marka odakli tiiketicilerin daha pahali ve taninmis
markalar1 satin alma yonelimleri bulunmaktadir. Marka odakli tiiketiciler yiiksek fiyath
markalara ve 6zel magazalara karsi olumlu tavirlara sahiptirler. Ayrica en ¢ok satan, reklami
yapilan markalar tercih ettikleri goriilmektedir. Moda ve yenilik odakl1 tiiketiciler yeni seyler
aramaktan zevk ve heyecan duymaktadir. Stil sahibi olmak bu grup i¢in 6nemli oldugundan
yeni tarzlari takip etmektedirler. Cesitlilik arayisi da bu egilimin 6nemli bir yonii olarak
goriilmektedir. Hedonik aligveristen hoslanan tiiketiciler, aligverisi keyifli bulmakta ve eglence
olsun diye aligveris yapmaktadirlar. Fiyat odakli tiiketiciler aligveriste paranin karsiligin
almaya dnem vermektedir. Fiyat bilinci yiiksek olan tiiketiciler, iiriinlerin satis fiyatlar1 arasinda
karsilastirma yaparak daha diisiik fiyatl: {iriinii bulmaktadir. Diirtiisel egilimleri yliksek olan
tiketiciler aligverislerini planlamamakta, en iyi iiriinii satin almay1 veya ne kadar harcama
yaptigin1 umursamamaktadir. Fazla secimden kaynaklanan kafa karisikligi yiiksek olan
tilketiciler se¢im yapmakta zorlanacaklari bircok marka ve magazayla karsilasmaktadir. Bu
durum tiiketicide asir1 bilgi yiiklemesine neden olmakta ve se¢im yapmay1 zorlagtirmaktadir.
Marka sadakati yiiksek olan tiiketicilerin ise favori marka ve magazalar1 bulunmakta ve bunlari
devamli se¢me aligkanligi edinmektedir. Tiiketicilerin karar vermelerinde alisilmis davranig
gosterme egilimleri bulunmaktadir (Sproles ve Kendall, 1986, 5.271-274).

Sproles ve Kendall tarafindan gelistirilen tiiketici tarzlar1 envanteri 6lgegindeki bu sekiz
ozelligin gecerliligi farkli ¢calismalarda kanitlanmasina ragmen satin alma egilimlerinin iilkeye,
kiiltiire, demografik o6zelliklere gore degiskenlik gosterdigi de goriilmektedir. Olgegin
gecerliligini Tirk tiiketiciler tizerinde inceleyen ¢aligmalara bakildiginda ise orijinal ¢alismaya
gore farkliliklarin oldugu dikkat ¢ekmektedir. Kararsizlik yasama (Dursun vd., 2013), cevre ve
saglik bilincine sahip olma (Yasin, 2009), aligveristen kacinma (Dursun vd., 2013; Kavas ve
Yesilada, 2007), miikemmelliyet¢i olmama (Kavas ve Yesilada, 2007), aligveriste uzmanligini
kullanma, cesitlilik arayis1 (Unal ve Ercis, 2006) orijinal dlgekteki boyutlardan farklilasan
boyutlardir. Bazi arastirmacilar diirtiisel satin alma (Taskin ve Ozdemir, 2017) ve fiyat odakl
olma (Unal ve Ercis, 2006) boyutlarinin Tiirk tiiketicilerde gdzlenmedigini 6ne siirmektedir.

Kadin tiiketicilerin karar verme tarzlarinda 6ne ¢ikan egilimler incelendiginde; Sproles
ve Kendall’in 6ne siirdiigii sekiz ozellikten bir kisminin kadinlarda erkeklere gore daha giiclii
oldugunu 6ne siiren aragtirmacilar bulunmaktadir. Oliveira (2012) kadin tiiketicilerin satin alma
tarzlarinda ortaya ¢ikan farkliliklarin evli olup olmamalarina gore degistigini 6ne siirmektedir.
Katrodia ve arkadaglarina (2018) gore kadinlarin aligveriste harcadiklari zaman ve para,
erkeklere kiyasla daha fazladir. Mitchell ve Walsh (2004) kadinlarda moda ve yenilikgi bir
egilim, cesitlilik arayisinin, aligverisi bir bos zaman aktivitesi olarak gérme egiliminin, hizh
aligveris yapma ile kalite odakl bir tarzin kadinlarda daha baskin oldugunu vurgulamaktadir.
Kusa ve arkadaslar1 (2014) kadinlarin aligveriste hedonik egilimlerinin daha giiclii oldugunu,
markadan duyduklart memnuniyetin onlar1 duygusal satin almalara yonlendirdigini ifade
etmektedir. Ozer ve Ercis (2008) marka ve moda odakli satin alma, marka baglhligi, kafa
karigiklig1 yasama, cesitlilik arayisi, anlik satin alma gibi tarzlarin kadinlarda daha baskin
oldugu 6ne siirmektedir. Ak¢ay ve Ozdemir (2019), kadinlarin aligveriste daha fazla zaman
gecirmeleri, aligveris yapmay1 sevmeleri ve bundan haz almalar1 nedeniyle erkeklere gore daha
fazla plansiz satin alma gerceklestirdiklerini vurgulamaktadir. Ince ve Kogak (2019) satin alma
davraniglarinda kadin tiliketicilerin erkek tiiketicilere goére c¢evrelerinden daha fazla
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etkilendiklerini, aldiklar1 {irlinlin ¢evresi tarafindan begenilmemesi durumunda o triinii tekrar
kullanmadiklarini ifade etmektedir. Oztiirk ve Tekin (2020) ise, kadin ve erkeklerin satin alma
tarzlar1 arasindaki farkliligin fiyat ve marka odakli bakis acilarindaki farkliliklardan
kaynaklandigin1 ileri siirmektedir. Arastirmacilara gore erkekler kadinlara gore {iriinlin
fiyatindan daha fazla etkilenmekte ve indirimli {iriinleri daha fazla takip etmektedir. Ayrica
kadinlarin reklamlardan daha fazla etkilendikleri ve daha fazla marka odakli olduklar
vurgulanmaktadir.

Yontem

Bu arastirma, 0-3 yas arasi ¢ocugu olan annelerin, ¢ocuklarinin ihtiyaglarini karsilayacak
tirtinleri nasil edindiklerini ve satin aldiklari {iriinlerdeki karar verme tarzlarini anlamay1
amaclanmaktadir. Arastirma nitel arastirma metodolojisiyle kurgulanmistir. Arastirmanin
amaci dogrultusunda durum c¢aligmasi (6rnek olay) tasarimindan yararlanilmistir. Veri toplama
yontemi olarak derinlemesine goriisme teknigi tercih edilmistir. Derinlemesine goriisme, agik
uclu sorularin sorulmasi, dinlenmesi, cevaplarin kaydedilmesi ve iligkili ilave sorularla
arastirma konusunun detayli bir sekilde incelenmesini miimkiin kilmaktadir (Kiimbetoglu,
2005, s.71). Bu dogrultuda 0-3 yas arasi ¢ocugu olan annelerle yar1 yapilandirilmig goriismeler
gerceklestirilmistir. Saha ¢alismasi 6ncesi Tokat Gaziosmanpasa Universitesi Sosyal ve Beseri
Arastirmalar Etik Kurulu’ndan 29.04.2021 tarih ve 10.19 nolu kararla etik kurul izni alinmustir.
Calismada bilimsel etik ilkeleri baglaminda goriismeye baslanmadan 6nce goniillii katilim,
istediginde goriismeyi yarida kesme ve ses kaydi alma konularinda katilimeilarin sozlii ve yazili
onay1 alimmistir. Yart yapilandirilmis olarak gerceklesen goériismelerde hazirlanan agik uglu
sorular katilimcilara yonlendirilmistir. Sorularin anlagilmast i¢in bazi durumlarda ek
aciklamalar yapilmistir (Glesne, 2011, s.141). Goriismelerden biri online olarak yapilmis olup
diger goriismeler yiiz ylize gerceklesmistir. Goriisme siireleri 30 dakika ile 1 saat 50 dakika
arasinda degisiklik gostermistir. Gortismeler, 01.09.2020 — 15.02.2021 tarihleri arasinda 17
anne ile gerceklesmistir.

Arastirmada  katilimcilarin  belirlenmesinde amagli  6rnekleme  yonteminden
yararlanilmistir. Amagl 6rneklem, arastirmaciya daha az sayida 6rneklem tizerine odaklanarak
daha zengin bilgi edinme olanag1 vermektedir. Amacgl Orneklemede arastirmacilarin
yararlanabilecegi farkli tiirler mevcuttur (Patton, 2002). Bu calismada amacli 6rnekleme
tiirlerinden &lgiit 6rneklemeden yararlanilmistir. Olgiit &rneklemede yontemindeki temel
anlayis onceden belirlenmis bir dizi 6l¢iitii karsilayan durumlarin ¢alisilmasidir (Yildirim ve
Simsek, 2018, s.122). Katilimcilarda aranan 6lciit, 3 yas ve alt1 cocugu sahip olmak seklinde
belirlenmistir. Katilimcilar farkli sosyo-ekonomik gruplara dahil kadinlardan olusmaktadir.
Katilimcilarin kimlikleri gizlenmis olup metin icerisinde yer alan ifadelerde gercek isimleri
yerine takma isimler kullanilmigstir.

Veriler betimsel analiz yaklasimiyla ¢oziimlenmistir. Buna gore, arastirma sorularinin
ortaya koydugu temalara gore veriler kategorilere ayrilmistir. Gorisiilen kisilerin her bir
temadaki goriislerini ¢arpici bir bigimde yansitmak amaciyla dogrudan alintilara yer verilmistir
(Y1ldirim ve Simsek, 2018, s.240).

Arastirmada nitel paradigma baglaminda sonuglarin inandiriciligi, aktarilabilirligi ve
tutarliligs bakimindan cesitli calismalar yapilmistir. Inandiricilik baglaminda katilimeilar ile
arastirmacilar arasinda giiven ortami olusturmak ve boylelikle katilimcilarin daha samimi
yanitlar vermesine olanak tanimak i¢in goériisme siireleri uzun tutulmustur. Doyum noktasina
ulasana kadar yeni katilimcilarla goriisme yoluna gidilmistir. Inandiriciik baglaminda
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arastirmaci ¢esitlemesine gidilmistir (Yildirim ve Simsek, 2018). Gorlismelere iki arastirmaci
birlikte katilmistir. Iki arastirmaciin izlenimleri katilimcilarm farkliliklarina, algilarma,
yorumlarina iliskin daha detayli veriye ulasilmasina olanak saglamistir. Aktarilabilirlik
baglaminda katilimcilarin agiklamalar1 oldugu gibi metne aktarilmis, iizerinde herhangi bir
diizenleme yapilmamistir. Ayrica dogrudan alintilar yoluyla her bir tema ile ilgili ayrintili
betimlemelere yer verilmistir. Bunun yani sira aktarilabilirligi saglamak adina amaclh
ornekleme yontemi tercih edilmistir. Tutarliligi saglamak i¢in goriismelerde yer alan agik uglu
sorular katilimcilara belirli bir sira ile yonlendirilmistir. Bunun yani1 sira bazi konularda daha
detayli yanitlar alabilmek icin katilimcilara ek sorular da sorulmustur. Ihtiyag duyulan
konularda, katilimcidan cevabi 6rnek vererek agiklamasi talep edilmistir.

Tablo 1°de 17 katilimeinin demografik profilleri incelendiginde katilimcilarin yaslari 26
ile 42 arasinda degiskenlik gostermektedir. 4 katilime1 6n lisans, 7’1 lisans, 3’1 yiiksek lisans,
3’1 ise doktora mezunudur. Katilimcilardan 9°u ¢aligmaktadir. Digerlerinin ise evlendikten ya
da dogumdan sonra c¢aligsmay1 biraktig1 anlasilmaktadir. 17 katilimeinin 4’iiniin 2 ¢ocugu, 12
katilimcinin tek ¢ocugu bulunurken, 1 katilimci ise hamiledir. Cocuklardan 13’1 erkek iken 8
tanesi kizdir. Gelir diizeyine bakildiginda ise, 6 katilimcinin yiiksek, 7 katilimcinin orta, 4
katilimcinin ise diisiik gelir diizeyine sahip oldugu belirlenmektedir.

Tablo 1. Katilimcilarin demografik profili

Katilimer  Yas Egitim Calisma Gelir Cocugun Cocuk Sayis1 ve
Durumu Yasi Cinsiyet

Dilek 41 Doktora Calistyor 10.001 ve Ostti 2 Erkek

Elvan 35 Doktora Calistyor 10.001 ve Osti 1 Erkek

Ezgi 26 Lisans Calismiyor  7.501- 10.000 2 Kiz

Hicran 35 Lisans Calisiyor 10.001 ve Osti 1 Erkek

Kamuran 28 Onlisans Calismiyor  2.500 ve altt 25 Erkek

Afife 33 Lisans Calismiyor  2.501- 5.000 4-15 Erkek, Erkek

Reyhan 28 Onlisans Calistyor 2.501- 5.000 15 Erkek

Esma 31 Onlisans Calismiyor  2.501- 5.000 15 Kiz, Erkek

Gonca 36 Doktora Calisiyor 10.001 ve st 6,5-3 Erkek, Erkek

Inci 28 Lisans Calisiyor 10.001 ve Osti 1 Erkek

Hirrem 33 Yuksek lisans Calisgmiyor  5.001- 7.500 1 Kiz

Emine 29 Yuksek lisans Calisgmiyor  5.001- 7.500 1 Kiz

Sireyya 27 Lisans Calistyor 7.501- 10.000 2 Kiz

Firdevs 33 Lisans Calisiyor 5.001- 7.500 55-2 Erkek, Kiz

Derya 35 On lisans Calistyor 5.001- 7.500 5 aylik Kiz

Behiye 27 Yiksek lisans Calismiyor  10.001 ve Usti 1 Kiz

iclal 33 Lisans Caligmiyor  7.501- 10.000 1 Erkek

Bulgular

Annelikle Birlikte Yasanan Degisimler

Aile yasam dongiisii igerisinde bir evreden baska bir evreye gegis, aile iiyelerinin satin
alma davranislarin1 doniistiirmektedir. Bu doniisiim; yeni evli ¢iftler evresinden tam yuva
evresine geciste (aileye bagimli cocugu olan geng giftler) aileye katilan yeni tiye(ler) nedeniyle
yogun olmaktadir. Ebeveynlerin kendi kisisel satin alimlarindaki diisiis, ¢cocugu ilgilendiren
iriinlerin satin almadaki artis tam yuva evresinin temel 0&zelligini olusturmaktadir.
Ebeveynlerin bu evrede ailenin yeni iiyesinin ihtiyaglarini karsilama motivasyonu ve ihtiyaci,
ilgilenimlerinin farkli iiriin gruplarina kaymasina neden olmaktadir. Tiiketiciler agisindan

43



Bebegimin Konforu I¢in En Iyi Markay1 Segmeliyim! Kiliger, T. & Pag Celik, E.
I Should Choose The Best Brand For My Baby Comfort!

olaylarin, nesnelerin veya tirlinlerin 6nem derecesi ve kendileriyle ilgili olup olmadig1 degisik
zaman ve durumlarda farklilik gosterebilir (Kog, 2015, s. 263). Tiketicilerin belirgin bir olaya
ya da zaman dilimine yonelik ilgilenim diizeyleri gegici olarak artabilir. Tiiketici yasaminda
stirekli olarak deneyimlemedigi bu olay ve zaman dilimlerine biiyiik 6nem atfeder (Havitz ve
Mannell, 2005). Ciinkii bu olay ya da zaman dilimleriyle iligkili tiiketim ve satin alma
eylemlerinde elde edecegi yarar biiyiiktiir (Houston ve Rothschild 1978’den aktaran: Ulusu,
2016). Tam yuva evresine gecisle birlikte ¢ocugun ihtiyaglarini en iyi bigimde karsilama
istegiyle karsi karstya kalan katilimcilarin ilgilenimlerini bu yeni duruma yonelttikleri, satin
alma kararlarinin odak noktasini ¢ocuk ve onun ihtiyaglarinin olusturdugu anlagilmaktadir. Bu
bulgu Burningham ve arkadaslarinin (2014) ulastig1 sonuglar1 desteklemektedir. Anne olmak,
kadinin yagamindaki 6nemli gegis siireglerinden biridir ve kadinlarin giinliik kararlarinda biiytik
bir donlisime neden olmaktadir. Annenin satin alma aliskanlhiklart ve egilimleri ¢ocugu
merkeze alacak sekilde doniismektedir.

Emine: “Zaten hamilelik giriyor. Hamilelik girisinde kendine diyorsun ki hamilesin, dyle
alisveris yapmayim, zaten bu siire¢ bitecek, hamilelikten sonra ben zaten zayiflayacagim
diyorsun. Daha az alisveris yapryorsun, daha az geziyorsun, daha az yiyorsun, bir yere gidecegin
zaman bir tatile gidecegin zaman acaba surast kizima uygun mudur diye diistintiyorsun. Tabii ki
de boyle degisiklikler oluyor hayatimizda ya da bir yolculuga ¢ikacagimiz zaman bir yere
gidecegimiz zaman kizinin uyku saatine mi geliyor ya da karnt ag¢ oldugu zamanlara mu geliyor.
Ctinkii huzursuz oluyor ama onun karnini doyurup uykusunu aldiktan sonra veya uyku vaktine
disari ¢iktigi zaman o da ben de rahat ediyoruz onlara dikkat ediyoruz.”

Firdevs: “Annelikle birlikte ¢ok sey degisti. Kitap okuma aliskanligim ¢ok azaldi maalesef. Yine
okumaya ¢alistyyorum ama bayagi azaldi. Okudugum kitap tiirleri ¢cok degisti. Cok tarih kitab
okurken mesela ¢ok ¢ocuk kitabr okumaya basladim. Yazar A’y1 ¢ok seviyorum mesela. “'Y” diye
bir psikolog var onu ¢ok seviyorum. Yazar X'in kitaplarini cok okuyorum. Yazar Z'nin kitaplarum
cok okuyorum. Cocuklara donlk yazanlara déndim tamamen. Ondan 6nce daha ¢ok tarih
tizerine okumayr ¢ok seviyordum. [...] Cocuktan once hep esime kendime arkadaslarima
yegenlerimi alayim. Cocuk olduktan sonra kendini bir tik geriye ¢ekiyorsun once onun ihtiyaglari.
Ihtiyacta degil istekleri (giiliiyor).”

Gonca: “Cok (giiliiyor). Tabii ki hayatimin merkezi ¢ocuk oluyor. Biitiin plani programi ¢ocuga
gore yapiyorsun. Ben zaten eviendikten hemen sonra hamile kaldigim i¢in hayatim tamamen
degisti.  Onceleri her yil 2-3 kere yurtdisina gidiyordum, maasimi kendim diledigim gibi
harciyordum. Aksam 12've kadar gece eglence yerlerinde vakit geciriyordum. Hicbir sey
diisiinmeden hareket ediyordum. Simdi yola ¢ikmadan bir kez daha diistiniiyorum (giiliiyor).
Cikmasam artilar: daha fazla gibi, gitmeyim en iyisi diyorum.”

Inci: “Hayatim béyle %100 kisitlandr diyebilirim (giiliiyor). Eskiden ¢ok ozgiirdiim. Yatma
kalkma saati her sey ¢ok ozgiirdii gezme falan. Su an tamamen merkezde o var, biz onun
etrafinda. O nasil rahat edecekse, o sekilde yasiwyoruz. [...] Eskiden hep kendime bakardim
internetten bir seyler. Su anda sadece ¢ocuga yonelik bakiyorum.”

Cocugun ihtiyag:larlnl Karsilayacak Uriinleri Elde Etme Bicimleri

Katilimcilarin - ¢cocuklarini ihtiyaclarim1  karsilayacak iirtin ve hizmetleri edinme
bicimlerinde kendilerinin yaptig1r satin alimlar diginda gozlenen iki farkli edinim dikkat
cekmektedir: Hediye alma ve ortak tiketim. Dogum, merkezinde bireyin oldugu bir gegis
donemi olmasina karsin toplumsal katilimin yogun oldugu, toplumsal yardimlasma ve
dayanismanin  izlerinin  goriildiigii  adetleri, ritlielleri, uygulamalar1  biinyesinde
barindirmaktadir (Ergdz, 2021). Yardimlagsma ve dayanigsma baglaminda ¢ocuk sahibi olacak
ebeveynlerin yakin aile {iyelerinin, ebeveynlere maddi agidan destek olmak baglaminda aldig:
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hediyeler kiiltiirimiiziin 6nemli adetleri igerisinde yer almaktadir. Kiiltlirlimiizde yeni dogan
cocuk i¢in ilk hediyeler yakin aile {iyeleri tarafindan verilen hediyelerden olugsmaktadir (Aca,
2007). Bu baglamda ¢ocugun yatacagi besigin/oda takiminin aile biiyiikleri tarafindan hediye
almmas1 yaygin adetlerden biridir. Kamuran, Elvan, Ezgi, Inci ve Firdevs’in ifadelerinde yakin
aile Uyelerinin yardimlagma ve dayanisma baglamindaki katkisini gérmek miimkiindiir:

Kamuran: “Besigi anneanne almisti. Meydandan almisti sanirim. Bizde adettir. Ilk bebege
besigini anneanne alir. Begenmistik.”

Elvan: “Valla soyle bir sey mobilya takimini biz almadik. Hediye geldi. Anneannesi ve dedesi
aldi.”

Ezgi: “Kiiciik bir besik tercih ettim oncelikle. Aslinda ben tercih etmedim. Hediye gelmisti.

2

Inci: “Ilk dogdugunda anne yani besikte yatiyordu. Markasini simdi hatirlamiyorum. O da
hediyeydi (gultyor). Biz biraz hediyeciyiz. ”

Firdevs: “Park yatagim anneannesi almigti.”

Dogum hediyelerinin ardindan yakin aile iiyelerinin ve c¢evrenin hediye alma
baglamindaki desteginin devam ettigi katilimc1 annelerin agiklamalarindan anlasilmaktadir. Bu
noktada aile Uyelerinin ve yakin ¢evrenin hediye alma motivasyonlarinda destegin yan1 sira
yakin iligkilerin giiclinli pekistirme ve duygular1 gosterme (Darr, 2017) gibi motivasyonlarin
varlig1 dikkat ¢ekmektedir. Aile tiyelerinin hediye alma girisimlerinin 6zellikle ¢ocuk igin ilk
kez satin alinacak {iriinlerde yogun oldugu anlasilmaktadir.

Gonca: “Akiilii arabasini dayisi aldi. Hep hediyeydi bizimkisi. Su an ilk bisikletini de o aldL. [...]
Ik ayakkabisini babaannesi almisti Nike’du. [...] Agik¢ast kiyafetler hep hediye geldi diyebilirim.
Yani ben dogru diiriist almadim, bizim ilk torundu oglum hem anne tarafindan hem baba
tarafindan yiginla hediye geldigi icin.”

inci: “Onlart da halamiz hediye almisti (bebek arabasi, puset).”

Firdevs: “Pierre Cardin oto koltugunu kullaniyorum su anda. Ama satin almadim, hediye
dayilar tarafindan hediye edildi. [ ...] Lohusa terligi ve tacim ilkinde yoktu. Ikincisinde burada
bir kuzenim var. Bana hediye olarak getirdi. Béyle seylere merakhdr. Onu siirpriz olarak
almstr.”

’

Behiye: “Kizimin ayakkabilar: genellikle hediye oldu.’

Emine: “Oto koltugu Jojo ebebek. Onu da amcamiz almisti. Onun c¢ocuklart var. Onu
arastrmislardl. Kizimin amcasi aldi.”

Esma: “Oglumun yiiriimesinde sikinti vardi. Sag olsun halasi dogum giiniine Adidas ayakkabi
aldi hediye. Memnun kaldik.”

Iclal: “Anneannemiz Zara’'dan aliyor kiyafetlerini. [...] Mevlit kiyafetini annem almist:
Ankara'dan. Oda éyle sehzade kiyafeti falan gibi degildi. Biraz daha sik bir tulumdu.”

Ezgi: “Oyuncak alisverisi ben yapmadim diyecek kadar az. Hep cevreden geldi diyebilirim.
Almadim yani. Ablam 6rme bebek yapiyor. Bir siirii bebek ormiistii mesela ti¢ dort tane var.
Cevreden geldi oyuncak almadim. Oyun halist hediye geldi.”

Reyhan: “Ayakkabilar hediye geldi. Arkadasim Puma’nin ayakkabisint gondermisti. Onu
giydiriyorum. Yine bir arkadasim Nike'in ayakkabisini génderdi. Hep hediye.”

Sahip oldugumuz seyleri baskalarinin kullanmasi i¢in dagitima sokma ve/veya
kullanmak i¢in bagkalarindan bir seylerin alinmasi eylemleri (Belk, 2010) giiniimiiziin yiikselen
tilketim egilimleri arasindadir. Paylagim davranigi kiiltiiriimiize uzak bir eylem degildir.
Kiiltiirimiizde bireylerin 0zellikle aile i¢inde veya akrabalar arasinda paylasimda bulunmasi
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yaygin bir paylasim bicimidir (Giimiis ve Eser Gegez, 2017). Katilimci annelerin
aciklamalarinda da ana kucagi, siit sagma makinesi gibi Ozellikle ¢ocuklarinin belirli bir
donemde kullanacag: iiriinlerde daha ¢ok yakin g¢evrelerinden 6diing ya da temelli alarak
ihtiyaclarimi karsiladigi anlagilmaktadir. Bu noktada annelerin tercihi, daha ¢ok tanidiklari
insanlardan iiriinleri almayi ifade eden i¢ paylasim (Kiraci, 2017) eylemleridir. Iki ¢ocugu olan
Afife ise birinci ¢cocugunun iiriinlerini ikinci ¢ocugunda da kullanmay1 tercih etmistir.

Firdevs: “(4na kucagy) Bir arkadasim benden daha once dogum yapmuisti. O bize kullanmamiz
icin verdi. Kullandik geri verdik. Onun ikinci ¢ocugu olmadi. Biz ikinci ¢ocukta tekrar aldik
kullandik iade ettik. Gegici siireli seyleri yakinlarimiz da varsa genellikle kullanip geri iade
etmeyi diistiniiyorum. Ama stirekli kullantyorsa aliyorum.”

Reyhan: “dna kucagi almadim. Halamlarin ¢ocugunun vardi. O yonden ¢ok sanslhiydim. Sag
olsun bir arkadasimin da besigini kullandim (giiliiyor). Oglum o yénden ¢ok sanslyydi gercekten.
Hi¢bir seyden mahrum kalmadi. Es dost sag olsun yani. [...] Bebek iiriinleri biberon iiriinleri
falan oluyor mesela bana amcamin kizi verdi. Siit sagma makinesini, onlar oluyor. Bir de bizim
yegen oldugu igin onlarin kiigiilenlerini kullantyorum. Zaten kétii olmuyor. Cocuklar ne kadar
stklikla giyiyor. Arkadasim var o da veriyordu.”

Sureyya: “Sallanan salincagi bir arkadasimiz bize kullanmamiz igin vermisti. Belki 2. bebegim
olur diye saklamus. Esi vefat ettigi igin 2. bebegi olma sanst yoktu. O da bize verdi. Pagsa Baby
markasi.”

Derya: “Siit sagma makinesini almadim. Bir arkadasim tavsiye etti bana. Onda da varmis. Ben
zaten kullanmiyorum dedi. Onu bana verdi. O da yine ebebek'ten almis. Onun bebegi 2 yasina
falan geldi. Otomatikmis, elle degilmis. Ben ¢ok faydasini gérdiim dedi. Onu arkadasimdan
aldim.”

Hurrem: “Mama sandalyesi bana kuzenimden geldi. Boyle seyler aktarim oluyormus ya
(giiliiyor) ¢ocuktan ¢cocuga. Mama sandalyesini de dyle kullaniyoruz.”

Afife: “Cinsiyetimiz bizim ayni oldugu icin iki tane oglum var. Birinciden kalan kiyafetleri tabii
kullandim. Yeni olanlari, kirlenmemis olanlart kullandim.”

Maliyet avantaj1 elde etme motivasyonu tiiketicileri ortak tiiketime yonlendirebilmekte
ve ortak tiikketimden duyulan memnuniyeti artirmaktadir (M6hlmann, 2015). Katilime1 anneler
icinde yaygin bir egilim olmamakla birlikte Hiirrem’in bu motivasyonla bir ortak tiikketim tiirii
goriilen ikinci el satisla (Owyang, Tran ve Silva, 2013) cok istedigi {iriini aldig
anlasilmaktadir. “4moms"t internette gormiistiim. Biz onu ikinci el aldik. Cunkl piyasada 5000
liraydi. En son modelini alalim dedik. 5000 lira Vav bu ne dedik. Ama ¢ok da hosumuza gitti.
Cok temiz kullamilmis bir tamdigimizin vardi. Ikinci el satisindaydi oda. Dedik ki bunu bize
satin. Cok temiz kullanmiglard: zaten. Ikinci elden aldik biz de onu.” Gonca ise ilk aldig1 oto
koltugundan memnun kalmadig1 i¢in ¢ocugun konforu adina ikinci bir oto koltugu almaya karar
vermis, bu satin almayi ikinci el bir iirlin alarak yapmistir: “Tutumluanne ’den ikinci bir oto
koltugu aldim. Birer hafta arayla. Yeni aldigim az kullanilmisti. Hatta kadimin ikinci
arabasinda duruyormus kullanilmamus bile diyebilirim. Buda Koala marka. Kardesine de
muhtemel onu kullanacagiz.”

Satin Alma Karar Tarzlarna lliskin Egilimler

Annelerin ¢ocuklari i¢in birinci el iirlin satin alimindaki tarzlar incelendiginde 7 farkl
temanin varlig1 dikkat ¢cekmektedir. Tablo 2 incelendiginde bu tarzlar igerisinde katilimcilarin
en ¢ok tercih ettikleri karar verme tarzi marka odakli bir tarza sahip olma yoniindedir. Marka
odaklilik kendi igerisinde iki alt egilimi barindirmaktadir. Birincisi katilimcilarin c¢ocuk
kategorisindeki markalar1 tercih etme egilimidir. Ikinci egilim ise hem yetiskin hem de ¢ocuk
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kategorisindeki markalar1 satin almadir. Katilimcilarin en ¢ok tercih ettikleri ikinci karar verme
tarz1 Ozellikle baz1 iirlin gruplarinda duyulan hassasiyet nedeniyle miikemmel {iriinii ya da
markay1 aramadir.

Katilimcilar bazi iirlin gruplarinda fiyat odakli davranmay1 da daha mantikli bulmaktadir.
Ya da marka odakli tarzlar1 dogrultusunda goérece olarak pahali markalart indirim donemlerinde
satin alma egilimine de sahiptir. Yenilik¢i iiriinleri tercih etme ve memnun oldugu markalar
stirekli satin alma egilimi de katilimci anneler arasinda gozlenen egilimlerdir. Hedonik satin
alma da katilimcilar nezdinde tercih edilen egilimler arasindadir. Katilimcilar kimi zaman kafa
karigiklig1 yasayarak farkli markalar1 denemekte ya da ¢ocugun yasadigi problemler nedeniyle
farkli markalar1 deneme durumuyla da karsilasabilmektedir.
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Tablo 2. Katilimcilarin Satin Alma Tarzlarina Iliskin Egilimleri

MM-1JSOHUS/USOBEBID (2022) 5(1),38-62
https://dergipark.org.tr/tr/pub/mamusbbd

Marka odaklilik Fiyat odakhilik Marka degistirme
. I\“/Iu'kemmel Pahali Yenilikgi  Marka Hedonik
. iiriinii/markay1 - 1w satin .
Yetiskin Dahaucuz  markalarm drinler  baglihg: Kafa Fiyat
Cocuk arama C o alma _ -~
markalart marka}apmn_ markalara "|nd|r|m_ _ karigiklign  hassasiyeti
cocuk Urlnleri odaklanma  d6nemlerini sonucu sonucu
bekleme

Dilek 6 1 2
Elvan 6 1 1 1
Ezgi 2 1 1 1 1 1
Hicran 4 2 1
Kamuran 5 1 1
Afife 5 3 3 1
Reyhan 1 2 3 1 1 1 1
Esma 2 1
Gonca 3 1 1
Inci 9 3 1
Hurrem 1 3 4 1
Emine 6 3 1
Slreyya 2 3 1 1 1 1
Firdevs 2 1 2 2 2 1
Derya 4 1
Behiye 5 5
iclal 2 2 1
TOPLAM 64 21 23 8 7 5 5 3 2 2
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0 ila 3 yas aras1 ¢ocugu olan katilimci annelerin ¢ocuklari i¢in satin aldiklari tiriinlerde
yogun bicimde markali odakli hareket ettikleri dikkat ¢cekmektedir. Katilimcilarin satin alma
tarzlan ile ilgili agiklamalar1 incelendiginde her 100 agiklamadan 46’s1 annenin tercihinin
yalnizca bebek/cocuk kategorisindeki markalara yogunlastigini gostermektedir. Bebek/¢ocuk
kategorisindeki markalar baglaminda ise iki farkli egilimin varlig1 s6z konusudur. ilki, cocugun
ithtiyaci olan iirlinlerin ¢ok biiyiik bir cogunlugunu satan ¢cocuk magazalarinin (ebebek, Minigo,
Babymall) yogun bi¢imde tercih edilme durumudur. Ornegin, ulusal bir ¢ocuk markasi olan
ebebek magazasi ¢ocuk i¢in aranilan her iirliniin bulundugu bir magaza olarak oldukca fazla
oranda tercih edilmektedir. ebebek magazasinin tercih nedenlerinden bir digeri, magazalarinda
farkli iriin kategorilerinde bulundurduklart markalarin katilimcilar nezdinde kaliteli ve
giivenilir olarak algilanmasindan kaynaklanmaktadir.

Ezgi: “Kiyafette ben kizim dogmadan dnce tiim alisverigimi ebebek'ten yaptim. ebebegin icindeki
markalart tercih ettim, hepsinden de memnun kaldim. Onun disinda pek bir markaya
yonelmedim. ”

inci: “Onlart da ebebek'ten aldik. Biz iki tane almistik mama sandalyesi. Ikisi de aym ozelliklere
sahip. Fisher Price’di herhalde markasi. [...] Oyuncaklar: da genellikle Toyzz Shop'tan ya da
ebebek ten alyyoruz. Simdiye kadar ¢ingirak tiirii seylerdi.”

Emine: “Onu da ebebek’ten aldim. O da JoJo diye yaziltyordu sanirim o marka.”

Hicran: “Pamuk mendillerimizi ebebek'ten aldik. Fiyat olarak uygun oldugu icin oradan aldik.
[...] Cogunlukla ebebek'ten ¢it¢itlilar: aldik. Zaten Hello Baby ebebek’in kendi markasi. Zaten
ebebek ¢ok fazla kesime hitap eden bir magaza oldugu igin. Bir de ¢ok el alti oldugu icin.”

Sureyya: “Gegen ebebek'te denk gelip aldim indirimli”.
Kamuran: “ebebek'ten mesela bircok seyini aldim. [...] Mini¢o var. Oradan aliyoruz genelde.”

Firdevs: “Islak mendilde de ebebek’in markasi Baby and me markasi var. Ikisinde de onu
kullandim. Hi¢ degistirmeden en basindan beri. [...] Genellikle ebebek iizerinden aldigimiz icin
oramn markalarim tercih ederek aldik. [...] Markast Nuna’ydi. ebebek'te satiliyor kirmizi bir
bebek arabasi. [...] ebebek’i ¢ok takip ediyorum. Onu tiim markalarina giiveniyorum. Kullanici
yorumlart ¢ok tutuyor. [...] Mama sandalyesi aldim, ebebekten aldim. Ikisine de kullandim.
Markasi Babytoy’'du.”

Derya: “ebebek'te se¢eneklerden eleyerek, Chicco marka bebek arabasi Travel sistem diyorlar.
Oyle bir bebek arabas: aldik.”

Afife: “Babymall’dan. Babymall'da satilan markalardan hani ¢ogu alisverigimizi ordan
yapmustik zaten.”

Cocuk magazalar1 tercihinde ulusal magazalarin yani sira yerel magazalar da ulusal
markalar kadar yogun olmasa da anneler tarafindan tercih edilmektedir. Yerel g¢ocuk
magazalariin tercih nedenleri arasinda; zengin triin ¢esitliligi ve kaliteli Uiriinler satma One
¢ikan motivasyonlardir. Daha kiigiik sehirlerde/il¢elerde yasayan Dilek, Kamuran ve Esma bu
egilimi soyle agiklamaktadir:

Dilek: “Bu aligverislerini sonucunda seyi gérdiim ogluma en ¢ok giydirdigim, en ¢ok dayanan
tiriiniin Kitikate'in dirtinleri oldugunu agik farkla gordiim. Mesela ben Melis bebege (yerel bir
cocuk magazasi) gittigimde diyorum ki bana Kitikate'in seylerini verin.”

Kamuran: “Meyra bebe var surada oradan aliyorlar genelde. Benim aldigim buralar zaten
genelde. Kiyafet zibin falan yani éyle o sekilde seyler aliyoruz.”

>

Esma: “Bizim burdaki Belkayalilar 'dan aliyorum. Bir eksigi oldu mu gidip oradan alyyorum.’
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Annelerin bebek/gocuk kategorisindeki marka egilimleri konusunda 6ne ¢ikan ikinci
durum, Uriin bazinda yalnizca ¢ocuklara odaklanan markalar1 tercih etmedir. Annelerin
kendileri i¢in kullandiklar1 ve memnun olduklart markalarin ¢ocuk iirlinlerini tercih etmekten
ziyade, yalnizca ¢cocuk kategorisine odaklanmis markalari tercih etme egilimlerinin daha yogun
oldugu dikkat ¢ekmektedir. Ayakkabi kategorisinde Vicco, kiyafette Panco, mobilyada Cilek
katilimcilarin en ¢ok tercih ettikleri markalardir.

Dilek: “Ayak biiyiiyor siirekli ihtiyag oluyor. Ne yapayim ne yapayim ayakkabi arayist icindeyken
Vicco'nun ayakkabilarini kesfettim. [...] Vicco’dan da normal ihtiyact olan ayakkabilari
alyyorum. Ayakkabida kesinlikle markali, rahat kendim igin de aynmi seyi kullaniyorum.”

Ezgi: “Ayakkabida Vicco ‘yu kullandim. Biberonlarda da yine Avent'’i tercih ettim.”

Sureyya: “Vicco aldim. Genellikle Vicco'nunkileri seviyorum. Vicco'nun iki ayakkabist var,
onlart ¢ok kullandi. Ortopedik olmast sebebiyle tercih ediyorum ¢ok rahat etti.”

Afife: “Genellikle Vicco alryorum. Vicco 'nun tiriinleri daha kaliteli oluyor. Bir de ilk oglumun
diisme problemi vardi ayaklarimin biri i¢e bakiyordu. Vicco 'nun ortopedik oldugu i¢in tabanlar:
onu onermiglerdi. Oyle basladik onunla da devam ediyoruz genelde. Biitiin ayakkabilarimiz Vicco
diyebilirim.”

Emine: “Internetten Vicco nun ilk adim ayakkabisini aldim. [...] Kiyafette daha ¢cok Panco éyle
alisverigini yapryorum.”

Elvan: “Pango mesela hani orayt da ¢ok tercih ediyorum Oradan da alisveris yapryorum. Ciinkii

giizel kaliteli tirtinler oluyor. Tabii ¢esitte onemli bulundugumuz sehrin ulasabilecegim iki tane
magaza var. Pango ve ebebek.”

inci: “Panco’dan aldim. Genellikle Carters tan aldim. Iste Carters’t tercih ediyorum ama B&G
Store var cok memnunum. ”

Behiye: “FEkstradan ozel bir giin varsa dogum giinii gibi bayram gibi onun ic¢in bir magazaya
gidiyorum. Tokat'a falan Pango var. Orada oralari dolasirim.”

Katilimer anneler besik, dolap gibi triinlerde ise Cilek ve Pierre Cardin markalari satin
alma egilimine sahiptir. Iclal, Derya, Elvan ve Gonca’nin aciklamalar1 sdyledir:

iclal: “Cilek ten almistik onlar da (mobilyalar). Magazasindan gidip satin aldik.”

Derya: “Cilek markasimin bebek grubundan beyaz bir besik aldim. Ona uygunda dolap aldim.
Raflari, eni, boyu énemliydi koyacagim yer i¢in. Bizim i¢in uygundu. Ikisini aldim.”

Elvan: “Cilek mobilya oradan aldik.”

Gonca: “Pierre Cardin almistim onu. Mehmet Nazim da uzun ve sismanlik bebekti zaten. Park
yataklar standart 70'e 50 mi oluyor. Tam hatirlamiyorum. Bu model hem eninden hem boyundan
uzundu. Tekerlegi vardr donencesi vardr onlart falan baktim. Zaten onemli olan onun iginin
yatagini iyi almak. O yiizden de ¢ok ¢cok pahali bir sey almaya gerek gormedim. Dandik de degildi
orta halli bir seydi. Memnunum hala ufakliga da onu kullaniyoruz. Fiyati ¢ok da uguk olsun
istemedim. Mamas Papas gibi 5000-6000 kadar vermek istemedim. Ama ¢ok da hani yani 200-
300 liralik olanlar da vard: yani.”

Kisisel bakim {irtinleri ile biberon, emzik, mama gibi belirli bir siire kullanilan ancak
cocugun yedigi ya da bedenine temas eden liriinlerde de marka odakli bir egilim oldugu goze
carpmaktadir. Bebek bezinde Prima, Sleepy, kisisel bakim iiriinlerinde Dalin, Unibaby,
biberonda ve emzikte Philips Avent, mamada Aptamil en ¢ok tercih edilen markalardir. Bu
markalarin biiylik yogunlugunun yaygin dagitim agina sahip kiiresel markalar oldugu
gorilmektedir. Bununla birlikte Sleepy, Molfix, Unibaby gibi ulusal markalar da tercih
edilmektedir. Bu sonu¢ Priya ve Saraswathy’nin (2021) ulastig1 sonuglarla paralellik
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gostermektedir. Annelerin ¢ocuklari i¢in satin aldiklart trlinlerde kalite fiyata gore daha
oncelikli bir 6zelliktir ve markali tirinler anneye kalite glivencesi sunmaktadir.

Dilek: “Genelde Prima yulardwr kaniksanmis ya belki daha giizelleri var. Hi¢ sorgulamadim
beynimi yormadi. Kendini kanitlamis bir bez ile devam edeyim dedim Direkt Prima ile. [...] Onu
da yine kaniksanmis bir sekilde Dalin ile devam ettim. Sampuani kolonyasi, sabunu, pudrasi her
seyi Dalin’di.”

Esma: “Dalin’i kullandim. Yumusaticisimi da deterjamini da belli bir yasa kadar gimdi
bizimkilerle yikiyorum artik.”

Emine: “Bezde Prima kullantyorum bastan beri Prima. [...] Sleepy 'nin bebekler i¢in dokulu ozel
dokulu 1slak mendili var onu var. Cok bulamiyorum buralarda. Internetten getiriyorum.”

iclal: “Sleepy kullandik en bastan beri. Dogal icerikli olmasi, naturel olmasi, bambu ondan
kaynakli. Islak mendilde yine ayni sekilde.”

Behiye: “Sleppy’de ¢ok rahat ettik. Bebek bezi biraz degisken kimisi de Sleppy’i begenmiyor.
Arayarak bulmak gerekiyormus. Hala da onu kullaniyoruz su an. [...] Emzik markast Avent.”

Elvan: “Uni baby sampuani. [...] Islak mendili de Aqua. Biberonda da Philips Avent'in
tiriinlerini aldim.”

Hicran: “Biz Sleepy ile basladik. Islak mendil alt agma ortiisii, bez hepsini biz Sleepy'den aldik.
[...] Aptamil marka mama kullandik.”

Hirrem: “Emzikte, biberonda Avent.”

Gonca: “Bu Sleepy ciktigindan beri ikinci ¢ocugumda da bez olarak Sleepy’i kullandim. [...]
Emzikte de Avent kullandik hep Philipsin yine”.

Afife: “Molfix aldim, memnun kaldim. Ona devam ediyorum.”
Kamuran: “Biberonu Philips Avent var. Onu aldim. [...] Aptamil kullandim.”

inci: “Sampuanda Uni Baby kullaniyoruz. [...] Philips Avent 'ti. Biberonda Philips Avent ti. [...]
Aptamil kullaniyorum. Kendim beslenmeci oldugum icin kendim arastirip Aptamil aldim.”

Sureyya: “Dogdugunda hastanede Aptamil vermisler. Biz de sormugtuk markasi ne diye. Aptamil
demislerdi. Bizde Aptamil’le devam ettik.”

Katilimcilarin satin alma tarzlar ile ilgili yaptig1 her 100 agiklamadan 15’inde ise hem
yetiskin hem de ¢ocuk pazarina iiriin sunan markalar tercih ettikleri dikkat ¢ekmektedir. Bu
egilim kiyafet kategorisindeki markalara yoneliktir. LC Waikiki, HM, Koton, Zara gibi
markalar bu egilime sahip annelerde 6ne ¢ikan markalardir. Bu tercih kimi annelerde ¢ocugun
bir yas gibi belirli bir doneminden sonra ortaya ¢ikmaktadir. Bu katilimcilar 6zellikle ilk bir
yasta tenine zarar vermesin diye ¢cocuklarina 6zel kiyafetleri segme motivasyonuna sahiptir.

Ezgi: “LC Waikiki tercih ediyorum”.
inci: “Koton aldim. LC Waikiki aldim. H&M 'den ¢ok aldik.”

Hurrem: “Yani séyle Zara, H&M bu markalar ¢ok keyifli, ¢cok giizel seyler var. Onlardan belirli
parcalar alyyorum. [...] LC Waikiki'den de aldigimiz var.”

Reyhan: “Kiyafette H&M'nin iiriinlerini begeniyorum.”
Sureyya: “Koton tercih ediyorum. HM aldigim oluyor. LC Waikiki.”

Afife: “Valla su an en ¢ok Waikiki’den, bi de H&M, bazen de Zara. Zara 'min bedenlerini tam
tutturamiyorum. O yiizden magazasina gidip alryyorum. Waikiki ve H&M den ¢ok alisveris
yapryorum.”
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>

Emine: “LC Waikiki ‘den altyorum. Zara’dan alyyorum. H&M den aliyorum.’

fclal: “H&M yi kullaniyoruz. Saglikli olmasi, giivenilir bir marka olmasi H&M igin yle bir sey
duymustum bebek saghg icin onlara dikkat ediyorum. [...] LC Waikikiyi de artik kullaniyoruz.”

Kamuran: “LC Waikiki'den aliyorum.”
Firdevs: “LC Waikiki’'den kiyafet alisverislerini yapiyorum.”

Katilimcilarin satin alma tarzlarinda one cikan ikinci egilim, satin aldigi iirlinlerde
miilkemmeli arama ve kaliteli {irlinleri tercih etme egilimidir. Arastirmada kaliteli {irlinlere
odaklanma egilimiyle ilgili katilimcilarda gozlenen iki durum goze carpmaktadir. Ilki
katilimcilarin miikemmeli arama egilimlerinin bebegin fiziksel sagligt ve konforunu
ilgilendiren {iriinlerde baskin olmasidir. Bu bulgu Cabuk ve Giir’iin arastirma bulgulariyla
ortiismektedir. Cabuk ve Giir (2020) annelerin ¢ocuklart igin tiikettigi gida ve temizlik
iriinlerinin  igeriklerine 6nem verdiklerini, {rlinlerin dogal ve organik olmasimni
onemsediklerini, annelerin bu iiriin gruplarinda hassasiyetlerinin yiiksek oldugunu ortaya
koymaktadir. ikincisi ise kaliteli iiriinlere odaklanma egiliminin ¢ogu katilimcida siirekli
benimsenen bir egilim olmadigidir. Katilimcilar bebeklerinin diinyaya gelmesiyle birlikte
cogunlukla ilk bir yillik donemde o {iriin kategorisinde, kaliteli markalar1 satin almay1 tercih
etmektedir. Bu donemde anneyi kaliteli iiriin satin almaya yonlendiren motivasyon, bebeginin
fiziksel konforunu iist diizeye tagimak, onu {irlinlerden kaynaklanan sorunlardan korumaktir.
Anne bu donemde bebeginin ¢ok hassas oldugunu diistinmekte, her {iriinii kullanmay1 riskli
bulmakta, kaliteli {iriinlere odaklanarak algiladigi riski azaltmaya calismaktadir. Belirli bir
donemin ardindan ¢ocugun diinyaya adapte oldugunu diisliinen annenin hassasiyeti azalmakta,
satin alma kararlarinda yine bilinen ve bununla birlikte fiyat1 daha uygun markalar1 g6z 6niinde
bulundurmaya baslamaktadir.

Firdevs: “Sampuan olarak yine e bebek'te Biibchen diye bir marka var. Bir miiddet onu
kullandim. Sonra yine Uni baby, Dalin gibi giinliik marketlerde bulabilecegimiz iiriinlere
dondiim. Ben ilk yil bile degil ilk 7 ay dikkat ediyorum. Sonra normal market iiriinlerine
doniiyorum. [...] Bez markasi olarak da ben iki cocugumda da ilk olarak 3 numaraya kadar Prima
Premium Care kullandim. 3 numaradan sonra fiyat farki ¢ok oldugu icin Molfix'le devam ettim.
[...] Hiinnap’in bebe biskiivisini kullandim kegi boynuzlu olam. Kiigtikken kullandim.
Biiyiidiigiinde normal marketteki bebek biskiivilerinden aldim.”

Afife: “Mesela yiiz nemlendiricileri, sampuanlar: falan Mustela simdi bazen Unibaby alyyorum
ama. Dogduklarindan beri nemlendiricilerini, sampuanlarimi Mustela aldim. Simdi biiyiik ogluma
bazen Unibaby aliyorum. Kiiciik oglumda yine Mustela kullaniyorum. [...] Biberonda da Doctor
Brownun biberonunu almistim. Ondan sonra da Philips Avent’in biberonunu aldim.”

Behiye: “Ben yine hamileyken Anex diye bir magazaya gitmistik. O markamn Instagram hesabini
ben takip ediyordum. Istanbul'a gittigimde de yerini buldum showroomunu. Oraya gidip onu
almistim pusetine hepsini oradan almigtim. Daha sonra da bu baston olanlar var ya onu da
Gezenbebe'den Hamilton marka aldim. [ ...] Mustelayr gormiistiim. Bayagi bir ovmiistii internette
meghur bir anne. O zaman dedim. Onu alayim. Sampuan ve bakim iiriinlerini hep oradan aldim.
Simdi onu da bwraktim. Ama Dalin falan kullaniyorum. Artik belli bir yasi gectikten sonra ne
bulursam kullaniyyorum (giiliiyor). Bebeklikten ¢ikinca artik bir sey olmuyor diye diisiintiyorum.
Bilmiyorum yanlis mi ama. [ ...] Fisher Price oyuncaklarini da tercih ettim. [...] Sampuan, bakim
kremlerini Mustela’dan aldim”

Hicran: “lik I yasina kadar kullanilan materyallere ¢ok dikkat ediyordum. Kullanilan iiriinler
nasil BPA ’limi ¢cok bakmaya ¢alistyordum. Ilerleyen zamanlarda cocuk her yeri yaladig agzina
aldigi icin artik vazgectim. Bosuna beyhude bir caba icerisine girmeyim. Ne kadar ¢ok oyuncak
alirsam alayim. Oyuncakta basta Fisher Price, biiyiik bir oyun halisi aldik. Fisher-Price in baska
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oyuncaklarint da tercih ettik. Dolaptaki legenleri yaladigi i¢in artik ben de Fisher Price, Kraft
degil de BIM de A101'de alisverise gittigimizde gérdiigiimiiz oyuncaklardan almaya karar verdik

(glltyor).”

Hurrem: “Mamas papas (bebek arabasi). Onu ¢ok arastirdim. Cok agir diyorlar hafif alin
bilmem ne yapin sonra kullanisli olmuyor diyorlar ama biraz tasimast siirmesi rahat olsun
istedim. Evet agir bir sey. Bagaja kaldirirken zorlantyorum. Benim igin siiriisii cok rahat. Kizim
icin de konforlu. Mamas papasi tercih ettim. [...] Onlar da organik olsun dedik. En basindan beri
Mustela aldim. Mustela'vi kullantyorum. Cildine temas eden seylere onem veriyorum. Artsa da
fivati onu almaya devam ederim. [...] Prima Premium Care kullaniyorum. Oyle basladik. Oyle
devam ediyor. Hi¢ degistirmedik. Islak mendilde ayni Prima Pure onu kullaniyorum.”

Ezgi: “Mustela iiriintine karar verdim. 18 ayina kadar Mustela kullandim.”

Sureyya: “Mustela kullaniyorum. Nemlendiricisi ve sampuani, pisik kremini de Mustela
kullandim. Cildi hassas oldugu icin giines kremine ¢ok para verdim. Nemlendiricisi sampuani
bunlara para vermeye acimiyorum. Iyi gelecekse nemlendiricisine falan baya para veririm.
Kiyafete de veririm yani.”

Reyhan: “Onu ilk baglarda set halinde Mustela’nmin setine almistim. Daha sonra oglumun
cildinde bir kuruluk olustu. Yaralar falan ¢ikti. Mustela'min bir ozel kremi var. Ondan ¢ok
memnun kalmistim. [...] Fisher-Price inkiler genellikle daha iyi oluyor. Renk atma agisindan,
cocuk ¢iinkii ilk zamanlar agzina aldigi igin her seyi.”

Iclal: “Mustela kullaniyorum. Duyumlardan, tavsiyelerden hemen hemen hepsi Mustela.
Dogdugundan beri onu kullantyoruz. Onla da devam ediyoruz.”

Elvan: “Prima Premium Care'i kullaniyorum.”

’

Dilek: “Ilk etapta Fisher Price'in oyuncaklari oldu.’

Katilimer annelerin satin alma tarzlarinda ortaya ¢ikan iigiincii egilim fiyat odaklilik
tizerinedir. Cocuklara yonelik tirlinlerin biiyiik bir bdliimiiniin belirli bir donem kullaniliyor
olmasi anneleri satin alma kararlarinda fiyat odakli davranmaya da yonlendirmektedir. Anneler
bu durumda o kategori igerisindeki en uygun fiyatli markalari tercih etmektedirler.

Elvan: “(Ana kucagi) bizim mutfakta var, basic 100 liralik bir sey ama ¢ok isimi gordii. Onun
900 bin liralik olani da var mesela ben 6yle bir sey almadim. [...] Onda da (mama sandalyesi)
Joie markasini alacaktik ebebek'e gittik, baktik mesela boyutu bize uygun gelmedi. Oglum biraz
daha toplu oldugu icin sigmadi. Oglumu oraya gétirmemiz gerekti, onu da yapamadik.
Dolayisiyla lkea'va karar verdik. Dedik ki online alalim, begenmezsek dedi ki zaten 100 lira
kaldirir atariz dedik yani. Bu sekilde oldu genelde iiriinlerde Instagram benim igin yol gésterici
oluyor.”

Reyhan: “Esimle de bu konuda fikir aligverislerimiz oluyor. Mesela bisiklet almay: diistintiyoruz
ogluma. Baby hopun falan bisikletleri ¢ok pahali 600 lira falan ¢ocuk onu bir sene bir buguk
sene anca kullanacak. Bakiyorsun herkesin elinde pandali bir bisiklet var ayni isi goriiyor. [...]
Pancgo'ya hi¢ hi¢ girmedim. Pango nun tirtinlerini biraz pahalt buluyorum. Derler ya ¢ocugun
vedigi kar, giydigi zarar. Cok kiyafete para vermiyorum. Sadece ézel giinlerde dogum giinii, dis
hediginde onlara ézeniyorum. [...] ebebekte (mama sandalyesi) Baby Plus miydi. En ucuzu o
zaten. Dediler ¢ok kullamisli oluyor, sokiiyorsun kaldiriyorsun isin bittikten sonra. Gergekten de
tatile giderken de soktiim gotiirdiim yammda. Internetten de takip ettiklerime baktim arastirdim.
Fiyat olarak da ¢ok uygundu. Digerleri ¢cok pahalyydi. 1,5 milyarda mama sandalyesine vermek
istemedim. [...] LCW'de fiyat olarak ¢ok uygun. Oraya da gittikce giinliik vir zivir oradan
alyyorum.”

Firdevs: “Bebek arabasi biz biraz daha ekonomik diistindiim. Kirmizi olsun bir sonraki hangi
cins olursa onu da kurtarsin diyerek o sekilde almistik. [...] (kiyafet) Fiyati benim icin 6nemlidir.
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Fiyata oncelik veriyorum. Bir de fiyati, ayni iiriinii 29,90 varken 35,90 bile vermek istemem. 5 -6
lira bile benim icin 6nem arz ediyor fazla geliyor. [...] Mesela LC Waikiki'nin indirimli
tiriinlerinde ¢cocugun yagsi gelmeden ¢ok ¢ok onceden aldigim oluyor. [ ...] Cok uygun oluyor sezon
basindaki fiyat ile sezon sonundaki fiyat. O sekilde aliyorum genelde. [...] Ilk Molfix denedim.
Fiyati uygundu, onunla devam ettim.”

Kamuran: “Hani o ara baktik seyde indirimde olunca bir ara bezler felaket derece yiikselmisti.
O ylzden Migros'a dondiik yani. Deneyim dedim. O da hosuma gitti. Yani pek Molfix'le bir sey
olmadi. Simdi Prima'min var. Bir de giinliik rahathik diye hem fiyat uygun hem de sey cise
alistirmak istedigim i¢in. Onu kullanyyorum. Molfix'le ikisi var simdi.”

Hicran: “Bebek arabasini da dogumdan dnce aldim. Boyle Ahmet hocam (kocast) sag olsun
internetten indirimleri falan takip ediyordu. Onu iste son ayda aldik. Son birka¢ hafta kalasiya
aldik [...] Hem fiyat olarak bizim icin de uygundu. Ben ¢ok liiks tiiketime biraz karsiyim. Hem
esim hem ben abartili liiks tiiketimi gerekli gérmiiyoruz. Hem orta uygunlukta olsun bize hitap
edecek uygunlukta olsun hem de kaliteli olsun diizgiin olsun bebek arabalart ile zorlanan anneleri
cok gordim. ”

Sureyya: “Bebek arabasini begendim. Internetten de baktim. Fiyati ok ucuk degildi. Internetten
siparis verdik. Internetteki yorumlara baktim. Fiyati da uguk degildi. Memnunum 2 yildir
kullantyorum. [...] Fiyati da uygun oldugu i¢in diger mobilya markalarina gére Cilegi tercih
ettim.”

Fiyat odakli egilimle ilgili ikinci durum gorece olarak daha pahali iriinlerin indirim
donemlerinde yapilan aligverislerdir. Katilimci annelerin markali bir {iriinii ucuza alma
motivasyonuyla, fiyat olarak rakip markalardan daha yiiksek fiyatli markalarin indirim
donemlerini takip ettikleri ya da farkli magazalar arasinda karsilastirma yaparak daha diisiik
fiyatla satan magazadan satin aldiklar1 da anlasilmaktadir. Cocuk giyim iirlinlerinde indirimleri
takip etme katilimc1 anneler arasinda daha yaygin bir egilimdir.

Reyhan: “Genellikle indirimleri takip ediyorum. Indirime girdik Zara'dan falanda getirtiyorum.
HM'nin ¢ocuk iirtinlerini ¢ok begeniyorum cok kaliteli.”

Ezgi: “Zara, Mudo gibi markalar daha maliyetli markalar. Biiyiime ¢aginda oldugu i¢in bana
oradan aligveris yapmak ¢cok mantikli gelmiyor. Begeniyor muyum, evet begeniyorum ama pek
bir sey almadim yani. Cok ¢ok begenirsem. [...] (Kiyafet) Ben alirken ebebek'te ¢cok indirim vard.
Bana maliyetli gelmedi.”

Firdevs: “ebebekten yapiyorum genellikle. Indirim zamanlart oluyor. Islak mendilini falan 6-7
ay yetecek sekilde aliyorum. Bebek bezini, islak mendilini toplu olarak aldim her zaman.
ebebekten aldim. BIM'e, A101'e gelen aktiiel iiriinlerini takip ediyorum. Orada bazen Fisher
Price’in ¢ok uyguna geliyor. O iiriinleri yasi tutsa da tutmasa da kacirmamaya ¢alisiyorum ileriye
saklyorum.”

Hurrem: “Aligverislerimde indirim doénemlerini bekliyorum. ebebek'ten yapiyorum yada
Hepsiburada'dan ya da Trendyol'dan. ”

Derya: “Bircok seyi ebebekten aldim. [...] Bunlara indirime denk geldikce magazalar: dolastik¢a
uygun fiyath gordiikce aldim.”

Katilimci anneler arasinda ¢ok benimsenen bir egilim olmamakla birlikte yeni iiriinleri
deneme tarz1 da dikkat ¢ekmektedir. Annelerin bu konudaki egiliminin ¢ocuk bezi Urlinlinde
yogunlastig1 anlasilmaktadir. Cocuklarin fiziksel konforunu artirma motivasyonu anneleri bu
urlinleri denemeye yoneltmektedir.

Sureyya: “Prima yeni bir iiriin ¢tkarmig giinliik rahatlhk diye. Diger bezlere gére daha ince
fivatint da deneme amach indirmisler. Onu denedik. “
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Inci: “Yeni bir bebek bezi var onu denemek istiyorum. Yeni ¢ikmis Pine olmast lazim. Idrardan
enfeksiyon élgiiyormus. O bir aklimda denemek istiyorum.”

Gonca: “Reklamlardan kiilot bezi falan denedim. Orada goriip ilk ¢iktiginda yeni ¢ikmigti.
Oglumda denemistim. Memnun kaldim. Kullantyorum.”

Firdevs: “Mesela yeni bir bebek bezi ¢ikmuis, idrar yolu iltihabimt dlgen bebek bezi. Onu
reklamlarla gordiim. Simdi diyorum iiciincii bir cocugum olsa herhalde bundan alirim diye.”

Reyhan: “Oval karyolalar yeni ¢tkmisti. Kiigiik besiklerden alacaktim. Dediler 1 yasindan sonra
kullanamiyorsun. Instagram'da bir anneden gormiistiim oval karyolalardan ondan aldim. [...]
Yeni oyuncaklara falan bakyyorum.”

Katilimer annelerin bebegin fiziksel sagligt ve konforu i¢in en iyi iiriinleri arama
arayislar1 sonucunda memnun kaldiklar1 bazi markalar1 tekrar satin almaya doniik bir sadakatin
olustugu anlagilmaktadir. Katilimcilar arasinda ¢ok yaygin bir egilim olmamakla birlikte
anneler ¢ocuklarinin rahat bir sekilde kullandig1 kisisel bakim, kiyafet gibi Grlinlerde yeni
marka arayigina girmeyi pek fazla tercih etmemektedir. Marka baglilig: ile ilgili bir bagka
durum ise cocuga kullanilan markadan duyulan memnuniyet nedeniyle annenin kendi
ihtiyaclarini karsilarken ayni1 markay tercih etmesidir. Reyhan ve Emine’nin agiklamalarinda
bu durum goze ¢arpmaktadir.

Reyhan: “Mesela Mustela’min iiriinlerinden ben de memnun kaldim. Bende de cilt kurulugu
oldugu i¢in arada bende onun sampuani kullaniyordum yani cildime iyi geldigini diisiiniiyorum.”

Emine: “Sebamed’in sabununu kullantyorum kendim. [...] Mesela Sebamed’in yine giines
kremini kullantyordum kizima da aym Sebamed’in giines kremini biitiin iiriinlerinde Sebamed’i
kullantyoruz.”

Dilek: “Cocugumda da mesela seyin Andy Wawa'nin falan iirtinleri pamuklu falan giizel. Hatta
daha c¢ok Kitikate'inki daha ¢ok hosuma gidiyor. Zamanla fark ettim ki aldigim iiriinler i¢inde en
cok rahat ettigim, kullandigim, yikarken dayanikli oldugunu gordiigiim Kitikate'in Urlinleri var.
Simdi mesela miimkiin mertebe bir magazaya gidiyorum ya hemen acaba KitiKate'in tiriinii var
mi diye bakiyorum. [ ...] Mesela ben Melis bebege gittigimde diyorum ki bana Kitikate'in seylerini
verin. [...] Ben seyi gordiim Kitikate'in iiriinleri bir seyler dokiilse de yikiyorum ¢ikiyor.
Yikanmaya dayanikli bozulmuyor. Uzun siireli giydiriyorum. Kaliplar: giizel. Mesela Kitikate'in
atlet kaliplarimin bir¢ok markaya gore giizel oldugunu gérdiim. Digerleri ¢ok rahatsiz edici. 3
aylikken kesfettim. Bak 2 yasina geldi hala onu serileriyle devam ediyoruz. Onunkini bulamayip
da almak zorunda oldugum atletler oldu. Mesela Andy Wawa'min kini aldim. Bebek magazalar
zaten belli tiriinler markalar satiyor.”

Esma: “Ikisine de dogduklarindan beri Molfix kullandim. [...] Biz ilk ¢ocuk ilk heves her seyin
en giizeli olsun diye Prima Premium aldik. llk ¢ocugumda agsirt pisik yapti. Ondan sonra da en

iyisi Molfix denildi. Molfix’in 1slak mendili ve bezinden de ¢ok memnun kaldim. Hep ona devam
ettik.”

Katilimc1 annelerin 6zellikle ¢ocuklarinin beslenmesinde ve kisisel bakiminda hassas
olduklar1 ve bu iirlin kategorilerinde yaptiklar1 harcamalarda {irlinlin kalitesine Oncelik
verdikleri, fiyatin ikinci planda kaldig1 anlagilmaktadir. Katilimcilarin giyim kategorisinde ise
cocuguna cesit ¢esit giydirme motivasyonuyla ¢cocugunun ihtiyaci disinda {irlin satin aldigt
dikkat cekmektedir. Hedonik egilimler de ¢cok yogun olmamakla birlikte annelerin satin alma
tarzlar icerisinde yer bulmaktadir.

Afife: “Para harcamaktan ¢ekinmeyecegim yemek, yiyecek icecek, ¢ocuk kiyafeti, ayakkab,
bagkaa beslenme tiriinleri. [...] Kiyafet cok alyyorum genelde. Ozellikle biiyiik ogluma ¢ok kiyafet
altyorum. Bazisim hi¢ giydirmiyorum bile (giiltiyor).”
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Ezgi: “Kiz ¢cocugu bazi kiyafetlerine tabii ki hi¢ goziim gérmeden verdigim oluyor.”

Sureyya: “Kiyafet konusunda bazen diigiiniiyorum. Mesela su an baya kiigiilmiisler var. Onlart
toplayp Saglik ocagina verecegim. Diistiniiyorum bazen abarttigimi. Epey altyorum ¢iinkii.”

Katilimcilarin satin alma tarzlari igerisinde gozlemlenen son egilim marka degistirmeye
donuktdr. Annelerin ilk donemlerde bebekleri icin en iyisini arama gayreti kimi zaman olumsuz
sonuglari olan satin almalarla sonuglanmaktadir. Bu durumda bebegin fiziksel konforunu daha
fazla bozmamak adia hemen marka degistirmeye basvurduklar1 dikkat cekmektedir. Ozellikle
gida ve kigisel bakim {iriin kategorileri, en iyi ¢oziim saglayan iirinii bulmak igin iriin
eskimeden ya da bitmeden yeni bir markanmn denendigi iiriin kategorileridir. ilk donemlerde
yasanan beslenme kaynakli saglik problemleri belirli bir kafa karigikligina da neden olmaktadir.
Anneler satin alma siirecinde yasadiklar1 bu kafa karisikligini azaltmak ve nihai satin alma
kararin1 vermek i¢in farkl bilgi kaynaklarina bagvurmakta ve farkli markalar1 denemektedir.

Afife: “Emzik konusunda da her ¢esit emzik aldim. Philips Aventten basladim. Bebedor, Mamajo
dogmadan Philips Aventin su ayiciklt emziklerinden almistim. Onu kesin tutar demiglerdi. O
olmayinca Kraft, Bebedor falan bir siirii emzik almistim. Yani on ¢esit falan emzik aldim. Bu
instamomlarin onerdiklerini falan almigtim. *

inci: “Oglumda ii¢ gaz ilact denedim. Biogaia, Sab simplex ve Nurse harvey hepsi damla. Nurse
harvey c¢ok iyi geldi bizde ona devam etmistik.”

Dilek: “O konuda bilgim yoktu. Anne siitii emmiyor diye de zaten ¢ok iizgtindiim. Hi¢bir sey anne
stitiintin yerini tutmaz bunu bildigim icin mamalara sicak bakmiyordum. Doktor mecbur mama
vereceksin deyince. Ondan sonra yana déne hangi mama iyidir. Piyasada cok var. Cok glizel
pazarlyorlar ama ne kadar dogru. Bu panigim benim ¢ok oldu. Kendi doktoru vardi Medikalde.
Ilk once onun dedigini dikkate aldim. Aptamil’le basladi. Cocugum tekrar sorun yasayinca
(bagirsak problemi) bir baska doktora gotiirmek zorunda kaldik. Tatile gitmistik. Doktor onu mu
yediriyorsun o agwr gelir Evolvia ver dedi. Obiirii Hip ver dedi. Her doktor farkli bir mama seyi
ile anlagmis hissediyorum. Sonra bir arkadasim dedi ki bak ii¢ asagi bes yukart icerikleri ayni
degisen bir sey yok. Birinde su fazlayken digerinde budur. Her markayr kullanabilirsin. Bunu da
diyen doktordu.”

Katilimcilarin marka degistirme girisimlerinde kafa karisikliginin yani sira fiyati daha
makul trtinleri satin alma isteginin de rol oynadig1 anlasilmaktadir. Bu durumun gozlendigi
iriin grubu bebek bezidir. Belirli bir yasa geldikten sonra anneler bebeklerini hassasiyet
bakimindan daha giiclii bulmaktadir. Cevrelerindekilerin daha ucuz markali bezleri
kullanmalar1 da anneyi daha uygun fiyatli markay1 denemeye yonlendirmektedir.

Ezgi: “Bebek bezinde ben Prima ile basladim. Simdi Sleepy ile devam ediyorum. [...] Cocuk yeni
dogmus bilmiyorsun. En iyisi o dive duyuyoruz agikcasi. O yiizden oldu. Lyisi olsun diye. Ondan
sonra hemen degistirmeyi goziim kesmedi. Ne olur ne olmaz diye. Sonra biraz biiyiiyiince baktim
cevremde o tiriiniin hem uygun hem de kaliteli oldugunu duydum. Bende bir deneyeyim dedim,
pisik falan yapacak mi? Denedim memnunda kaldim. O sekilde devam ediyorum.”

Gonca: “Prima'y: mesela denedim sonra pahali oldugunu diigiindiim. Baska markalar denedim.
Molfix denedigimde pisik yaptigini gérdiim. Tekrar Prima’ya dondiim. Ama su da var bir yasint
bir buguk yasini gectikten sonra ¢ok ucuz markalarda bezi birakmaya yakin kullanim sikligr da
azaldi. Market markalarmi kullandigim bile oldu mesela Migros'un Minisse vardi. Bezi
birakmasina yakin son 3-4 ay onu da kullandim yani. Kiigiige de yedi aydir hep Sleepy
kullantyorum. Memnunum.”
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Sonug

Bu aragtirma, 0-3 yas arasi ¢cocugu olan annelerin, ¢cocuklarinin ihtiyaglarini karsilayacak
trlinleri nasil edindiklerini ve satin aldiklar1 Uriinlerdeki karar verme tarzlarini anlamayi
amaglanmaktadir. Nitel aragtirma metodolojisiyle kurgulanan arastirmada durum g¢alismasi
deseninden yararlanilmistir. 17 anne ile derinlemesine miilakat teknigi ile toplanan veriler
betimsel analiz yoluyla ¢6ziimlenmistir.

Analiz sonucunda annelerin ¢ocuklarinin ihtiyaglarini karsilamak ic¢in gerekli gordiikleri
iriinleri biiylik olgiide satin aldiklar1 anlagilmaktadir. Bununla birlikte yakin ¢evrelerinden
aldiklar1 hediyeler ve ortak tiikettikleri iirlinler yoluyla da c¢ocuklarinin ihtiyaglarini
karsilamaktadirlar. Dogum sonrasi hediyelesme gelenegi ile aile biiytiklerinin aldig1 hediyelerin
yani sira 0zel giinler kapsaminda yakin ¢evrenin ¢ocuk i¢in aldig1 hediyeler ile ihtiyag¢larin bir
boliimiiniin karsilandig1 goriilmektedir. Besik, ayakkabi, puset, oto koltugu, bisiklet, mama
sandalyesi gibi {irlin kategorileri ¢cocuk i¢in hediye alinan iirlin gruplaridir. Cocugun gelisim
donemi itibariyle ihtiyaglarinin kisa siirede degismesi, 6zellikle kisa siire kullanilan iiriinlerde
anneleri ortak tiiketime yoneltmektedir. Anneler ana kucagi, siit sagma makinesi, kiyafet gibi
tiriinlerde daha once yakinlari tarafindan kullanilan iiriinleri 6diing alip kullanmaktadir. Bu
sonu¢ Pedrina’nin (2021) ulastigi sonuclarla benzerlik gostermektedir. Bunun yani sira
annelerin ¢evrimi¢i platformlar (Bebe Doniis gibi) vasitasiyla yakin cevresi disindaki
tilkketicilerle ihtiyag duydugu ya da kullanmadig1 ¢ocuk iiriinlerini degis tokus yapmasi da yeni
ortaya ¢ikan egilimlerden biridir (Yiiksel ve Kaya Pazarbasi, 2020: 38). Bununla birlikte bu
arastirmada ortak tliketim egilimlerinin daha ¢ok yakin c¢evredeki tanidiklarla simirl oldugu
anlasilmaktadir.

Annelerin yeni {irlin satin alimlarinda ise yedi karar verme tarzinin varhigi dikkat
cekmektedir. Satin alma tarzlari igerisindeki en baskin egilim marka bilinciyle karar verme
egilimidir. Anneler markay: bir gilivence simgesi olarak gormekte, 6zellikle ilk donem
aligverislerinde cocuklarinin fiziksel konforunu artirmak, fizyolojik sorunlarina ¢6ziim bulmak
adina pazarda bilinen, kaliteli algilanan ve sadik bir tiiketici kitlesine sahip uluslararas1 ve ulusal
markalar1 tercih etmektedir. Annelerin markali {irlin tercihlerinde yalmizca ¢ocuk
kategorisindeki markalara odaklanma egilimi daha yiiksektir. Bu tercth hem c¢ocuk
kategorisindeki perakende magazalarda hem de iiriin kategorisindeki ¢ocuk markalarinda
gozlenmistir. Perakende ¢ocuk magazalar1 farkli markalar1 biinyesinde barindirmasi ve
cocugun bir¢ok ihtiyacini karsilayan iiriinlere yer vermesi nedeniyle zaman baskisi altinda karar
vermek durumunda olan anneler igin cazip gelmektedir. Okutan ve Kahraman’in (2019) da
vurguladigi lizere, anneler bebek aligverislerinde uluslararast markalara kolaylikla ulasabilme
ve aradiklari her tirlinii tek bir ¢at1 altinda bulabilme motivasyonuyla aligveris merkezlerini daha
cok tercih etmektedirler. Cocuklarin ihtiyaglarini karsilamak igin farkli iiriin kategorilerindeki
cocuk markalar1 da anneler tarafindan ‘kendini kanitlamis marka’ olarak algilanmakta ve tercih
edilmektedir. Bu durum annelerin ¢ocuklarina alacaklar1 triinler konusunda daha hassas
olmalarindan, fiyat-kalite baglaminda yaptiklar1 degerlendirmelerde kaliteyi oncelikli, fiyati
ikinci planda tutmalarindan kaynaklanabilir (Ozer Canarslan ve Uz, 2019). Bu durum cinsiyete
bagli egilimlerden de kaynaklanabilir. Baz1 arastirmacilara gére marka odaklilik kadinlarda
daha baskm bir egilimdir (Oztirk ve Tekin, 2020). Calismada ulasilan sonuglar yeni nesil
annelikle birlikte annelerin cocugun ihtiyaglarini imkani 6l¢iisiinde en 1yi bigimde karsilama ve
ideal anne olma motivasyonunun karar siireglerine yansidigin1 gostermektedir. Anneler marka
bilinci ile kaliteyi arama prensibiyle hareket ettiklerinden ne istediklerini ¢ok iyi bilmekte ve
sonunda kaliteli iirlinleri satin almak i¢in ekstra caba gostermeye hazirdir (Constantinescu-
Dobra ve Cotiu, 2017). Ozellikle gida, kisisel bakim ve giyim iiriinlerinde cocugun fiziksel
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konforunu artirmak igin annelerin o Uriin kategorisindeki en iyi trtinlere yoneldikleri, kaliteye
cok onem verdikleri anlasilmaktadir. Mathuthra ve Latha (2016) da bebek bakim iiriinlerinde
ebeveynlerin siirekli olarak pazardaki en iyi {iriinii almak ve ¢ocuklarinin glivende ve saglikli
olmasi i¢in her seyi dogru yapmakla ilgilendiklerini vurgulamaktadir. Bu egilim annelerde
cocuk belirli bir yasa gelene kadar devam etmekte, ilerleyen donemlerde azalmaktadir.
Annelerin kiyafet kategorisinde ¢ocuk markalar1 kadar yogun olmasa da hem yetiskin hem
cocuk kategorisinde pazara liriin sunan markalart da tercih ettikleri anlagilmaktadir. Bu noktada
annelerin tercihleri yaygin dagitim agina sahip ulusal ve uluslararasi markalara yoneliktir.
Anneler, cocuklarmin 1-1.5 yasina gelmesiyle birlikte dig diinyaya adapte oldugunu
diistinmekte, bu baglamda iiriin tercihlerinde hissettikleri hassasiyet azalmaktadir. Bu durum
anneyi fiyat olarak gorece daha diisiik markalara yoneltmektedir. Bunun yani sira marka bilinci
yogun olan anneler kaliteli ve yiiksek fiyatli markalarin indirim dénemlerini takip etme
egilimine de sahiptir. Annelikle birlikte yasanan zaman baskis1 kadinlar1 daha planli ve organize
hareket etmeye, indirim donemlerindeki firsatlar1 kagcirmamak ve kisa zamanda g¢ocugun
ihtiyaglarimi karsilamak igin aligveris listesi hazirlamaya yonlendirebilmektedir (Burningham
vd., 2014; Constantinescu-Dobra ve Cotiu, 2017; Unal Kestane, 2020). Biinyesinde bir yeniligi
barindiran iiriinlere yonelme ise anneler arasinda ¢ok goézlemlenen bir tarz degildir. Bununla
birlikte cocuk bezi kategorisindeki yenilikgi irlinleri deneyen annelerin oldugu anlagilmaktadir.
Hedonik karar verme tarzi da ¢ok yogun benimsenen bir egilim olmamakla birlikte kiyafet
kategorisinde kimi annelerin kiyafetin cazibesine dayanamayarak hedonik satin almalar
gerceklestirdikleri dikkat ¢ekmektedir. Annelerin ¢ocugun fiziksel konforunu korumaya doéniik
bir yaklasimla hareket ettikleri ve bu dogrultuda farkli markalar1 denedikleri anlasilmaktadir.
Bununla birlikte kisisel bakim, kiyafet kategorilerinde memnun kalinan markalara donik bir
sadakat de olugmaktadir. Anneler ¢ocugun fiziksel konforunun bozuldugu durumlarda satin
aldiklar1 markay1 degistirmektedir. Marka degistirme annenin fiyat bilinci nedeniyle daha ucuz
trtinlere yonelmek istediginde de ortaya ¢ikmaktadir. Yenilikgi Grtinleri deneme, marka
baglilig1, marka degistirme ve hedonik satin alma tarzlarinin anneler tarafindan diger egilimler
kadar gii¢lii benimsenmedigi anlagilmaktadir.

Bu aragtirma annelerin satin alma tarzlart bakimindan egilimlerini anlamay1 amaglayan
betimsel bir aragtirmadir. Gelecekte yapilacak arastirmalarda anneleri giiclii bir sekilde
benimsenen karar verme tarzlarina yonelten motivasyonlar1 anlamaya yonelik arastirmalar
tasarlanabilir. Hizmete 6zgiin 6zelliklerin fiziksel mallarda farklilik gostermesi hizmetlerde
baskin karar verme tarzlarini farklilagtirabilir. Gelecekte yapilacak aragtirmalarda annelerin
hizmet alimlarinda karar verme tarzlarini ele alan arastirmalar tasarlanabilir. Diisiik gelir
grubundaki annelerin satin alma tarzlarina iliskin daha ayrintili betimleme yapmak adina
gelecekteki arastirmalarda bu gruba odaklanilabilir.

Arastirma sonuglar1 bir pazar boliimii olarak ¢ocuk kategorisine odaklanma stratejisinin
avantajlari ile ilgili ipuglar1 sunmaktadir. Cocuk kategorisine odaklanan markalarda annenin
algiladig1 kalite, uzmanlik, giiven daha giiliidiir. Ozellikle bebeklik doneminde gida, kisisel
bakim ve giyim kategorilerinde markali tiriinler igerik agisindan daha kaliteli iiriinler olarak
algilanmaktadir. Dolayisiyla ¢cocuk kategorisinde marka-kalite iliskisine vurgu yapan iletisim
mesajlarinin tasarlanmasinin 6nemli oldugu soylenebilir. Aragtirma sonuglarina gére yeni nesil
anneler ¢gocugun konforunu artirma adina ¢ocugu i¢in en iyi kaliteyi sunan mitkemmel iiriinii
bulmay1 6nemsemektedir. Bu nedenle markalarin iletisim mesajlarinda iiriin i¢eriginin ¢ocugun
fiziksel konforunu artirma ve problemlerini ¢ézmedeki etkisini vurgulamalar1 faydali olabilir.
Cocuk kategorisinde yenilik i¢erin {irlinlerde de yeniligin ¢cocugun konforunu artirmasi anneler
icin 6nemlidir. Yeni iriinlerin tutundurulmasinda bu durumun dikkate alinmasinin 6nemli
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oldugu diisiiniilmektedir. Bir markaya sadik kalmanin en 6nemli kosulu markanin ¢ocugun
konforunu saglamadaki giiciidiir. Cocugu i¢in en iyisini bulmaya odaklanan anneler memnun
kalmadiklar1 markalar1 degistirmektedir. Cocuk markalarinin sadakati giliglendirmede bu
durumu g6z 6niinde bulundurmalar: 6nerilir. Cocuk markalarinin ilk dénem kullanilan gocuk
iriinlerinde ve 6zel giinlerde yakin ¢evreyi hediye almaya yonelten mesajlar tasarlanmasi da
faydal1 olabilir.

Etik Beyan

“Bebegimin Konforu Icin En Lyi Markay: Se¢cmeliyim! Annelerin Karar Verme Tarzlar: Uzerine

Bir Arastirma’” baslikli calismanin yazim stirecinde bilimsel, etik ve alinti kurallarina uyulmus,
toplanan veriler Uzerinde herhangi bir tahrifat yapilmamis ve bu ¢alisma herhangi baska bir
akademik yayin ortamina degerlendirme i¢in génderilmemistir.
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