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ORTA GELIRLI ULKELERDE YENILENEBILIiR ENERJI iLE iTHALAT
ILISKiSI UZERINE AMPIRIiK BiR ANALIZ!

Ahmet KAMACI%/Hatice ONDER3
Ozet

Enerji, yasam icin zorunlu ihtiyaglardan birisidir. Bu ihtiyacin karsilanmasi igin
tilkeler genelde fosil yakitlari kullanmaktadir. Ancak bu enerji kaynaklar: kit
oldugundan dolayr insanlar yenilenebilir enerji kaynaklarina dogru yonelmistir. Bu
calismanin amaci, 77 orta gelirli iilkede 1996-2018 donemi i¢in yenilenebilir enerji
tiiketiminin ithalat iizerindeki etkisini panel veri analizi ile incelemektir. Incelenen
serilerde yatay kesit bagimliligi bulundugundan dolayt, 2.nesil panel birim kok testleri
uygulanmustir. Modelde birimler arasi korelasyon, degisen varyans ve otokorelasyon
bulundugundan dolayr Driscoll-Kraay tahmincisiyle parametre tahmini yapilmistir.
Calismanin sonucuna gore, yenilenebilir enerji tiiketimindeki %1 ’lik bir artis ithalatin
GSYH igindeki payint % 0,27 oraninda diistirmektedir. Bu nedenle iilkeler, dis ticaret
acigint azaltmak i¢in yenilenebilir enerji kaynaklarina yonelmelidir.

Anahtar Kelimeler: Yenilenebilir enerji, Ithalat, Panel veri analizi

AN EMPIRICAL ANALYSIS ON THE RELATIONSHIP OF RENEWABLE
ENERGY AND IMPORTS IN MIDDLE INCOME COUNTRIES

Abstract

Energy is one of the essential needs for life. Countries generally use fossil fuels to meet
this need. However, since these energy sources are scarce, people have turned to
renewable energy sources. The aim of this study is to examine the effect of renewable
energy consumption on imports for the period 1996-2018 in 77 middle-income
countries with panel data analysis. Since there is a cross-section dependency in the
analyzed series, 2nd generation panel unit root tests were applied. Since there is
correlation between units, varying variance and autocorrelation in the model,
parameter estimation was made with the Driscoll-Kraay estimator. According to the
results of the study, a 1% increase in renewable energy consumption reduces the share
of imports in GDP by 0.27%. For this reason, countries should turn to renewable
energy sources to reduce their foreign trade deficit.

Keywords: Renewable enegy, Imports, Panel data analysis

! Bu galisma 2021 yilinda Bartin Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisinde Dog. Dr. Ahmet
KAMACI yiiriitiiciiliigiinde “Yenilenebilir Enerjinin Makroekonomik Degiskenler Uzerindeki Etkisi”
adli yiiksek lisans tezinden tiretilmistir.

2 Dog. Dr., Sakarya Uygulamali Bilimler Universitesi, Uygulamali Bilimler Fakiiltesi, Finans ve
Bankacilik Boliimii, ahmetkamaci@subu.edu.tr , ORCID: 0000-0002-7858-6131

3 Doktora Ogrencisi, Eskisehir Osmangazi Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, [ktisat ABD,
haticeonder743@gmail.com, ORCID: 0000-0003-3695-3615
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1.Giris

Enerji, gegmisten giiniimiize kadar insanlar i¢in artan bir ihtiya¢ haline gelmistir.
Enerji, insanlar agisindan rahat ve refah seviyelerini arttirici, iilkeler agisindan ise
endiistri ve ticaretin siirdiiriilebilmesi ve gelistirilebilmesi igin en temel iiretim
faktorlerinden birisi olmustur. Enerjide meydana gelen krizlerin, niifustaki siirekli
artislarin, endiistrilesmede ve hayatin her alaninda elektronik cihaz kullanimindaki
artiglarin yasanmasi enerjiyi her alanda zorunlu kilmistir. Bu enerji ihtiyacinin
karsilanmasi i¢in iilkeler genellikle yenilenemeyen enerji kaynaklar1 olan fosil
yakitlart tiiketmektedirler. Fakat fosil yakit rezervlerine bakildiginda petroliin,
dogalgazin ve komiiriin omrii sirasiyla 40, 62 ve 216 yil ile smirlidir. Bir baska
ifadeyle, diinyada bu enerji kaynaklar1 kittir ve bu sebeple insanlar alternatif enerji
kaynaklarini arastirmaya baglamislardir (Naimoglu, 2021: 60; Uriin ve Soyu, 2016:

32).

Diinyadaki enerji kaynaklar1 Tablo 1°de 6zet halinde gosterilmektedir.

Tablo 1: Diinyadaki Enerji Kaynaklar:

Kullanislarina Gore

Doniistiiriilebilirliklerine Gore

A) Yenilenemeyen (Tiikenir)

A) Birincil (Primer)

1.Fosil Kaynakh
Komiir

Petrol

Dogalgaz

2.Cekirdek Kaynakh
Uranyum
Toryum

Komiir

Petrol

Dogal gaz
Niikleer
Biyokiitle
Hidrolik
Giines

Riizgar

Dalga, Gel-git

B) Yenilenebilir (Tiikenmez)

B) ikincil (Sekonder)

Hidrolik

Giines

Biyokiitle
Riizgar
Jeotermal

Dalga ve Gel-Git
Hidrojen

Elektrik, Benzin, Motorin
Mazot

Kok

Petrokok

Ikinci komiir

Hava gazi

Sivilastirilmis petrol gazi (LPG)

(Kog ve Senel, 2013: 37)
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Enerji  kaynaklar1  kullanislarina gore ve  doniistliriilebilirliklerine  gore
siniflandirilabilmektedir. Kullaniglarina gore enerji kaynaklari yenilenemeyen ve
yenilenebilir enerji kaynaklari olmak iizere; doniistiiriilebilirliklerine gore enerji
kaynaklar1 ise birincil ve ikincil enerji kaynaklar1 olmak tizere ikiye ayrilir (Kog ve
Senel, 2013: 37). Tablo 1°de yenilenebilir enerji kaynaklar1 gosterilmektedir. Enerjide
disa bagimlilig1 azaltmak i¢in yenilenebilir enerjiye ihtiya¢ vardir (Konak, 2019:199).

Bu ¢alismada, 77 orta gelirli iilkede* 1996-2018 dénemine ait verilerle yenilenebilir
enerjinin ithalat iizerindeki etkisi panel veri analiziyle test edilmistir. Calismada,
oncelikle yenilenebilir enerji kavrami belirtilmis ve diinya iilkelerindeki yenilenebilir
enerji tilketimi karsilastirilmistir. Sonrasinda konuyu ele alan literatiir verilerek
ekonometrik analize gecilmistir.

2.Yenilenebilir Enerji Kavrami ve Diinyadaki Goriiniimii
Yenilenebilir enerjinin birgok avantaji vardir. Bunlar:

Yenilenebilir enerji i¢in hicbir {iretim siireci gerektirmez,

Elektrik tiretiminde ¢ok az CO2 emisyonu olusur,

Temiz enerji kaynaklaridirlar,

Dogaya zararlar1 yenilenemeyen enerji kaynaklarina gére oldukca azdir,
Siirekli yenilenebilir ve kullanima hazirdirlar.

Enerji arz giivenligini desteklerler (Seydiogullari, 2013: 22).

Diinyanin biiyiik bir ¢ogunlugunda fosil yakitlar hakimdir ve bu nedenle iilkelerin
komiir, petrol ve dogalgaz tiiketimi oldukea yiiksektir (Fendoglu, 2021:125).

Diinyada 1996-2014 yillar1 aras1 kisi bagina diisen enerji kullanimi (kg petrol esdegeri)
Grafik 1’de gosterilmistir.

4 Arjantin, Amavutluk, Azerbaycan, Banglades, Belarus, Belize, Benin, Bolivya, Bosna Hersek,
Bostvana, Brezilya, Bulgaristan, Butan, Cape Verde, Cezayir, Cin, Dominik Cumhuriyeti, Ekvador, El
Salvador, Endonezya, Ermenistan, Esvatini (Swaziland), Fas, Fiji, Fildisi Sahili, Filipinler, Gabon,
Gana, Guatemala, Giiney Afrika, Giircistan, Hindistan, Honduras, Irak, Jamaika, Kambog¢ya, Kamerun,
Kazakistan, Kenya, Kolombiya, Komorlar, Kongo Cumhuriyeti, Kosta Rika, Kuzey Makedonya,
Liibnan, Malezya, Meksika, Moldova, Moritanya, Mogolistan, Misir Arap Cumhuriyeti, Namibya,
Nepal, Nijerya, Nikaragua, Pakistan, Paraguay, Peru, Rusya Federasyonu, Senegal, Solomon Adalari,
Sri Lanka, Sirbistan, Tanzanya, Tayland, Tonga, Tunus, Tiirkiye, Tiirkmenistan, Ukrayna, Urdiin,
Vanuatu, Vietnam, Zambiya, Zimbabve.
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Grafik 1: Diinyada Enerji Kullanim (kg petrol esdegeri)
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Kaynak: data.oecd.org

Grafik 1’de diinyanin kisi basina diisen enerji kullanimi niifusun da artmasiyla genel
olarak giderek artma egilimi gostermistir. 2008’den 2009 yilina gecerken bir diisiis
gerceklesmis fakat enerji kullanimi tekrar artmaya devam etmistir. 1996 yilinda
1611.33 miktariyla en diistik enerji tiiketimi gergeklesmistir. En yiiksek enerji tiikketimi
ise 2014 yilinda 1919.99 kg olmustur.

Diinyanin 1996-2015 yillar1 arasi yenilenebilir enerji tiiketimi (toplam nihai enerji
tiiketimi i¢indeki %’si) Grafik 2°de gosterilmistir.

Grafik 1: Diinyada Yenilenebilir Enerji Tiiketimi
18.5

18
175
17
16.5

16
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RPN KR I O O O O R P IS AN\

Kaynak: data.oecd.org
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Grafik 2’de, diinyada yenilenebilir enerji tiketimi yer yer dalgalanmalar
gostermektedir. En yiiksek yenilenebilir enerji tiikketimi 1999 yilinda %18,12 oraninda
gerceklesmis ve bu yildan sonra giderek diisen yenilenebilir enerji tiikketimi 2007
yilinda minimum noktast %16,76’ya ulasmistir. 2007 yilindan sonra tekrar artma
egilimi gostermis ve 2009 yilinda bu oran %17,49 olmustur.

Grafik 1’de goriildiigi gibi 2009 yilinda diinyada toplam enerji tiiketiminde bir diisiis
yasanirken, Grafik 2’de 2009 yilinda diinyanin yenilenebilir enerji tiiketiminde bir
artis goriilmektedir. Yani enerji kullanimi bu yilda diismiis fakat kullanilan enerji
icindeki yenilenebilir enerjinin pay1 artmistir.

Tiirkiye’deki 1996-2018 yillari arasi yenilenebilir enerji tiikketim grafigi Grafik 3’te
gosterilmektedir.

Grafik 2: Tiirkiye'de yenilenebilir enerji tiikketimi (1996-2018)
25
20
15

10

0
O N HF AN AP I
A A A A A AT A S A A S

Kaynak: data.oecd.org
Grafik 3’te, Tirkiye’deki yenilenebilir enerji tiiketimi giderek azalmaktadir. En
yiiksek yenilenebilir enerji tiiketimi 1998 yilinda %21,63 oraninda, en diisiik ise 2017

yilinda %11,4 oraninda gerceklesmistir. Bunun nedenti ise niifusun her y1l artmasindan
dolay1 kisi basina diisen yenilenebilir enerji tikketimi paymin azalmasidir.

Grafik 4’te orta gelirli iilkelerin 2018 yilina ait yenilenebilir enerji tikketim verileri
verilmektedir.
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Grafik 3: Orta Gelirli Ulkelerde Yenilenebilir Enerji Tiiketimi (2018)
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Grafik 4’te, yenilenebilir enerji tiikketimini en fazla gergeklestiren ilk 5 tilke sirasiyla
Gabon (%90), Zambiya (%85), Tanzanya (%84), Zimbabve (%81,4) ve Butan
(%81,1)’dir. Bu iilkeler arasinda yok denecek kadar az yenilenebilir enerji tiiketimine
sahip ilk 5 iilke ise sirastyla Tiirkmenistan (%0,1), Cezayir (0,2), Irak (0,5), Iran (%1)
ve Tonga (1,2)’dur.

3. Literatiir Ozeti

Yenilenebilir enerji ile ilgili yapilan literatiir ¢alismalarda, genellikle ekonomik
bliyiime ile ilgili ¢alismalar 6n plana ¢ikmaktadir. Enerji ile istthdam arasindaki
literatiir taramasi, ekonomik biiylime kadar ¢ok olmasa da yeteri kadar incelenmistir.
Ancak bu ¢alismalarin bazilarinda toplam enerji tiikketimi, bazilarinda ise yenilenebilir
enerji degiskenleri kullanilmistir. Bu nedenle literatiir taramasi 2 grup halinde
incelenmistir. I1k olarak enerji tiiketimi ile ithalat arasindaki iliski incelenirken; ikinci
grupta yenilenebilir enerji ile ithalat iliskisi ele alinmistir.

Yanar ve Kerimoglu (2011) c¢alismalarinda Tirkiye’yi 1975-2009 donemiyle
incelemis ve enerji tiiketimi ile cari acik arasindaki iliskiyi analiz etmislerdir.
Calismada, enerji tiiketimindeki artisin cari agik {izerinde arttirict bir etkisi oldugu
sonucuna ulasmiglardir. 1960-2013 donemlerini esas alarak ARDL yOntemiyle
Tiirkiye’de enerji tiikketimi, ekonomik biiylime ve disa agiklik iligkisini inceleyen
Ozcag (2015) ise, nihai enerji tiikketimi ile GSYIH artis1 arasinda kisa ve uzun donemde
pozitif bir iliski tespit etmistir. Ancak enerji tiikketimi ile disa agiklik arasinda iligki
mevcut degildir. Tirkiye’yi 1984-2011 dénemiyle inceleyen Sancar ve Polat (2015)
ise, enerji tikketimi ile ithalat arasinda hem uzun dénemli iliski, hem de ¢ift yonlii bir
nedensellik oldugunu tespit etmislerdir. 1980-2015 donemini inceleyen Arslan vd.
(2021) ise, Tirkiye’de cari agik ile enerji ithalati arasinda ¢ift yonlii ve giiclii bir iliski
oldugunu belirlemislerdir. 1974-2020 donemi i¢in bu iliskiyi ele alan Tosun (2021)
ise, ithalat ile enerji tiiketimi arasinda ¢ift yonlii ve enerji tilketiminden cari agiga
dogru ise tek yonlii bir nedensel iligki tespit etmistir.

Enerji tiikketimi ile ithalat arasindaki iliskiyi panel veri ile ele alan calismalarda ise
Sadorsky (2011) 1980 — 2007 donemini 8 Ortadogu iilkesi i¢in incelemis ve kisa
donemde ihracattan enerji tiiketimine dogru tek yonlii; ithalat ve enerji tiiketimi
arasinda ise ¢ift yonlii bir nedensellik oldugu sonucuna ulagmistir. Ayni donemi 7
Giiney Amerika {ilkesi i¢in inceleyen Sadorsky (2012), kisa donemde enerji
tiiketiminden ithalata dogru tek yonlii bir nedensellik oldugu sonucuna ulagmistir. 25
OECD iilkesini inceleyen Dedeoglu ve Kaya (2013) ise, ihracattaki %1°lik bir artigin
enerji tilkketimini %0,21 ve ithalattaki %1°lik bir artisin ise enerji tliiketimini %0,16
birim arttiracagi sonucuna ulasmigtir. BRICS iilkeleri i¢in 1990-2013 dénemini
inceleyen Khobai vd. (2017) ise, ticari agikligin ve istihdamin enerji tiiketiminin
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nedeni oldugunu ve ekonomik biiylime, enerji tiikketimi, istthdam ve dis ticaret agig1
arasinda uzun donem iliski oldugunu tespit etmislerdir. 1970-2018 donemi i¢in G7
ilkelerini inceleyen Giizel (2021) ise, degiskenler arasinda esbiitiinlesik bir iligki
bulmuslardir.

Yenilenebilir enerjiyi kullanan galismalarda ise, Tirkiye’de 1990-2014 donemini
inceleyen Dertli ve Yinag (2018), enerji ithalatindan yenilenebilir enerji kullanimina
dogru tek tarafli bir nedensellik iligkisi tespit etmislerdir. 1984-2017 donemini
inceleyen Arslan ve Solak (2019) ise, Tiirkiye’de yenilenebilir enerji tiketimindeki
artigin ithalat1 da arttirdigini belirlemistir. Tiirkiye’de 1990-2019 dénemini inceleyen
Inangli ve Aki (2020) ise, yenilenebilir enerjide %1°lik bir artisin enerji ithalatinda
%0.041 oraninda azalmaya sebep oldugunu tespit etmistir. Yenilenebilir enerji
tiiketimi ile dis ticaret iliskisini 1980-2011 donemi esas alinarak Tunus i¢in inceleyen
Brini vd. (2017) ise, dis ticaret ile yenilenebilir enerji arasinda tek yonlii bir
nedensellik iliskisi oldugu sonucuna ulagmustir.

Yenilenebilir enerji tiikketimi ile ithalat arasindaki iliskiyi panel veri ile ele alan
calismalarda ise, Ben Jebli ve Youssef (2015), 69 iilke igin 1980-2010 dénemini
incelemis ve yenilenebilir enerji tiiketimi ile ihracat ve ithalat arasinda uzun dénemli
¢ift yonlii nedensellik tespit etmistir. Ben Jebli vd. (2016) ise 25 OECD iilkesinde
1980-2010 donemini inceleyerek ithalat ile yenilenebilir enerji tiikketimi arasinda ¢ift
yonli, ihracattan yenilenebilir enerji tiiketimine dogru ise tek tarafli bir nedensellik
belirlemistir. 26 iilkeyi baz alarak farkli zaman dilimlerini kullanan VVaona (2016) ise,
yenilenebilir enerji liretiminin ithalattaki artis1 azaltti§1 sonucuna ulagmistir.

4. Verilerin Tanimlanmasi

Calismanin uygulama boliimiinde orta gelirli tlkelerdeki yenilenebilir enerji
tikketiminin ithalat iizerindeki etkisinin olup olmadigini incelemek icin ekonometrik
model kurulmustur. Modelde bagimsiz degisken yenilenebilir enerji tiikketimi, bagimli
degisken ise ithalattir. Calismada (1) no’lu model tahmin edilmistir.

IMit = Bo + B1RECit + Uit 1)
Kurulan modelde degiskenlerin gdsterimi Tablo 2°deki gibidir.
Tablo 2: Modelde Degiskenlerin Tanimlanmasi

KOD DEGISKEN

Bo Sabit

i Ulkeler

t Zaman

REC Yenilenebilir enerji tiikketiminin toplam enerji tiiketimi i¢indeki pay1
IM Toplam ithalatin GSYH i¢indeki pay1

u Hata terimi
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Orta gelirli tilkelere ait degiskenlerin dzet istatistikleri ise Tablo 3’ te gosterilmektedir.

Tablo 3: Ozet istatistikler

Deg. Gozlem Ortal. Std. Sapma  Min. Max.
REC 1771 34.95072 27.28623 0.0021272  94.26635
IM 1771 42.1819 18.31824 0.0177267  102.4749

Yenilenebilir enerji tiiketimini gosteren REC degiskeni en diisiik 0,002 ile 1996
yilinda Tiirkmenistan’a ait olup en yiiksek 94,27 ile 1999 yilinda Tanzanya’ ya aittir.
Bu durumun sonucu olarak Tiirkmenistan’da enerji tiiketiminde yenilenemeyen enerji
kaynaklariin pay1 oldukca fazladir. Tanzanya’nin ise yenilenebilir enerji tikketimi en
yliksek orana sahip olmasi yenilenebilir enerjiye verdigi 6nemi isaret etmektedir.

5. Ampirik Yontem ve Bulgular

Oncelikle ¢alismada her bir degisken icin yatay kesit bagimliligina bakilacaktir. Ciinkii
serilerin arasinda yatay kesit bagimlilig1 varsa ve ¢ikan sonuclar dikkate alinmadan
analiz gergeklestirilirse analiz sonuglarinda hata ve tutarsizlik olusacaktir (Menyah
vd., 2014: 389). Kesit boyutu zaman boyutundan biiyiik oldugu (N>T) i¢in Pesaran
(2004) CD testi ve alternatif olarak da Friedman (1937) testi ve Frees (1995, 2004)
testi yatay kesit bagimliliginin dlgiilmesinde kullanilmistir ve bu testlerin sonuglari
Tablo 4’te verilmistir

Tablo 4: Pesaran, Friedman ve Frees Testleri Sonuclar:

Ho: Yatay Kesit bagimlihig1 yoktur.

Pesaran= 22.078, Pro. =0.0000
Model Friedman= 171.629, Pro. = 0.0000
Frees= 11.360

Not: Frees Q dagilimindaki kritik degerler;
a=0.10: 0.1124, a=0.05:0.1470, o=0.01: 0.2129

Tabloda yatay kesit bagimliligini test etmek i¢in kullanilmis olan Pesaran ve Friedman
testlerinin sonuglarina gore modelde yatay kesit bagimliligi sinanmaktadir. Yine
model i¢in yatay kesit bagimliliginin simandigi bir diger test olan Frees’in testinin,
tabloda Frees test istatistigi ise, hesaplanan test istatistigi (11.360) kritik degerden
(0.1470) biiyiikse modelde yatay kesit bagimliligt oldugunu gosterir.

Birincil nesil birim kok testleri yatay kesit bagimliligin1 ithmal ettiginden yatay kesit

bagimliligi durumunda ikinci nesil panel birim kok testleri kullanilmalidir (Gtirler
Hazman vd., 2021: 19). Kesit boyutunun zaman boyutundan biiyiikse de (N>T) ya da
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kiiciikse de (N<T) CADF testi uygulanabilir. CADF testinin yatay kesit ortalamalar1
CIPS testini vermektedir (Westerlund vd., 2016: 852). CIPS birim kok testi sonuglari
Tablo 5’te gosterilmektedir.

Tablo 5: CIPS Birim Kok Testi Sonuclar:
1.Fark Kritik Tablo Degerleri

C|PSist C|PSist %10 %5 0/01
REC -1.943 -4.245 -2.01 -2.07 -2.17
IM -1.806 -4.230 -2.01 -2.07 -2.17

CIPS birim kok test sonuglarina gére REC ve IM degiskenlerinin seviyesinde duragan
olmadigi, bu iki degiskenin de 1. fark: alindiktan sonra %1 anlam diizeyinde duragan
hale geldigi gortilmiistiir.

Uciincii olarak tiim modellerde ¢alismanin yapisini belirlemek icin Hausman testi
yapilmistir ve sonuglar1 Tablo 6’ da verilmistir.

Tablo 6: Hausman Testi Sonuclari

Degisken Sabit Etkiler Rassal Etkiler
0.274*** 0.234***
REC (0.0373) (0.0329)
[0.000] [0.000]
51.78*** 50.36***
Sabit (1.3187) (2.193)
[0.000] [0.000]
R-squared 0.031 0.031
Hausman 5.35[0.0208]

Not: Parantez icinde yer almayan degerler degiskenlerin tahmin parametresidir.
Normal parantez i¢indekiler degiskenlerin standart hatalaridir. Koseli parantez
icindekiler ise olasilik degerleridir. *** isaretine sahip olan degiskenler p<0.01
degerine gore, ** isaretine sahip olan degiskenler p<0.05 degerine gore, * isaretine
sahip olan degiskenler ise p<0.1 degerine gore anlaml1 olan degiskenlerdir.

Hausman testi sonuglarina bakildiginda Model i¢in olasilik degeri (0.0208) ¢ikmistir
ve 0.05’ten kiigliktir. Bu durum sabit etkilerin daha uygun bir model oldugunu
gostermektedir.

Dordiincii adim olarak modelde otokorelasyon sorunu olup olmadigina bakilmistir.
Bunun i¢in sabit etkilerde Baltagi-Wu’nun (1999) Yerel En lyi Degismez (LBI) testi
ile Bhargava, Franzini ve Narendranathan’in Durbin Watson (DW) testi (1982)
uygulanmistir ve sonuglar Tablo 7°de gosterilmektedir.
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Tablo 7: DW ve LBI Testleri Sonuglar:
Ho : p = 0 (otokorelasyon yoktur)
Model DW testi = 0.44733288
LBI testi = 0.58272432

Model i¢in her iki testin sonuglar1 kritik deger 2’den kiigiik oldugu icin “otokorelasyon
yoktur” seklindeki Ho hipotezi reddedilerek AR(1) tipi otokorelasyon vardir yorumu
yapilabilmektedir.

Besinci olarak tiim modellerde heteroskedasite sonunu olup olmadigina bakilacaktir.
Bunun i¢in modelde sabit etkilerde birimlere gore heteroskedasitenin test edilmesi i¢in
degistirilmis Wald testi (Greene, 2000) uygulanmistir. Bu testin temel hipotezi;

Ho: 6i? = o2

seklinde kurulur ve “birimlere gore heteroskedasite yoktur.” bir baska ifadeyle
“varyanslar birimlere gore sabittir.” anlamina gelmektedir (Yerdelen Tatoglu,2020:
236).

Model i¢in Degistirilmis Wald testi sonuglar1 Tablo 8’ de verilmistir.

Tablo 8: Degistirilmis Wald Testi Sonuclari
Ho 6i2 = ¢ (tiim i’ler i¢in)
Model chi2 (77) = 35191.26 Prob>chi2 =  0.0000

Yukaridaki tabloda modele ait Ho hipotezi, 77 serbestlik derecesiyle y? test istatistikleri
ve olasilik degerleri verilmistir. Modelin olasilik degeri 0.05’ten kii¢iik oldugundan
her 1 i¢in birimlere gore “heteroskedasite vardir” sonucuna ulasilmistir.

Son olarak modele uygun regresyon tahmincisi olan Driscoll/Kraay tahminci
kullanilmistir ve sonuglar1 Tablo 9°da gosterilmistir.

Tablo 9: Driscoll/Kraay Tahmincisi Sonuglar:

Degiskenler Model
-0.275***

REC (0.0331)
[0.000]
51.78***

Sabit (1.498)
[0.000]

R - squared 0.0310
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Not: Parantez i¢inde yer almayan degerler degiskenlerin tahmin parametreleridir.
Normal parantez i¢inde olan degerler degiskenlerin Driscoll/Kraay standart
hatalaridir. Koseli parantez i¢inde olan degerler degiskenlerin olasilik degerleridir.
*#% jsaretine sahip olan degiskenler p<0.01 degerine gore, ** isaretine sahip olan
degiskenler p<0.05 degerine gore, * isaretine sahip olan degiskenler ise p<0.1
degerine gore anlamli olan degiskenlerdir.

Yukaridaki tabloda yer alan tahmin sonuglar incelendiginde, 77 orta gelirli tlkeler
icin 1996-2018 donemi verileri kullanilarak olusturulan modelde bagimsiz degisken
olan yenilenebilir enerji tikketiminin ve modelin sabitine ait katsayilarin %10, %35 ve
hatta %1 anlamlilik diizeylerinde anlamli oldugu tespit edilmistir. Modeldeki sonuca
gore yenilenebilir enerji tiikketimindeki %1 ’lik bir artis ithalatin GSYH i¢indeki payin
%0,27 oraninda diistirmektedir.

Sonuc¢

Bu ¢alismada orta gelirli iilkelerde yenilenebilir enerji kaynaklarinin ithalat ile iliskisi
analiz edilmistir. Analizde 77 tane orta gelirli {ilke i¢in 1996-2018 arasi yillik veriler
kullanilmigstir. Veriler yiizdelik ifadelerdir. 77 orta gelirli iilkeler i¢in yapilan analizde
birinci asamada yatay kesit bagimliligina bakilmistir. Bunun i¢in Pesaran, Friedman
ve Frees testi kullanilmistir. Kullanilan bu 3 testin sonucunda da olusturulan modelde
“yatay kesti bagimlilig1 vardir” sonucuna ulasilmistir. Tkinci asamada ise serilerde
yatay kesit bagimliliginin olmasi ikincil nesil birim kok testlerinin kullanilmasini
gerektirdiginden Pesaran birim kok testi yapilmis ve REC, IM degiskenleri birinci
farklar1 alindiktan sonra duragan hale geldikleri saptanmustir. Ugiincii asamada tiim
modellerde calismanin yapisini belirlemek i¢in Hausman testi yapilmis ve testin
sonucunda modelde sabit etkilerin rassal etkilere gore daha uygun oldugu ¢ikmustir.
Dordiincli asamada otokorelasyon sorunu olup olmadigina bakilmis ve tim
otokorelasyon testleri sonucu modelde “otokorelasyon vardir” sonucuna ulasilmistir.
Besinci asamada modelde sabit etkilerde birimlere gore heteroskedasitenin test
edilmesi i¢in degistirilmis Wald testi kullanilmistir ve testin sonucuna gore
“heteroskedasite vardir” sonucuna ulasilmistir. Son olarak model i¢in uygun regresyon
tahmincisi olan Driscoll/Kraay tahminci kullanilmistir. Bunun sonuglarina gére 77
orta gelirli iilkeler icin 1996-2018 donemi verileri kullanilarak olusturulan Modelde
bagimsiz degisken olan REC’in ve model sabitine ait katsayilarin %10, %5 ve hatta
%1 anlamlilik diizeylerinde anlamli oldugu tespit edilmistir. Modeldeki sonuca gore
yenilenebilir enerji tiikketimindeki %1°lik bir artis ithalatin GSYH igindeki payim %
0,27 oraninda diistirmektedir.

77 orta gelirli tilkeler i¢in yapilan analizde yenilenebilir enerji ile ithalat arasinda

negatif bir iliski ¢ikmistir. Bu sonug beklenilen bir durumdur. Ciinkii ithalat azaldik¢a
enerji bagimliligr azalmaktadir. Aralarinda Tiirkiye nin de bulundugu orta gelirli iilke

298



SAKARYA IKTISAT DERGISI CILT 11, SAYI 3, 2022, SS. 287-302
THE SAKARYA JOURNAL OF ECONOMICS, VOLUME 11, NUMBER 3, 2022, PP. 287-302

gruplart enerji arz gilivenligi agisindan yenilenebilir enerji kaynaklarina verdikleri
onemi artirmalar1 gerekmektedir. Ciinkii yenilenebilir enerji kaynaklar1 yerel ve dogal
enerji kaynaklari anlamina da gelmektedir. Enerji tiiketiminde ithal kaynaklarin
paymin azaltilmasi i¢in yenilenebilir enerji kaynaklarina yatirim yapilmalidir. Ayni
zamanda c¢evre i¢in de temiz bir yontem olan yenilenebilir enerji kaynaklarinin
kullaniminin pay1 arttirilmali ve diinyanin gelecegi de giivenli hale getirilmelidir.
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_ DIS TICARET ACIGI, ARA MALI ITHALATI, IMALAT SANAYI
THRACATI VE REEL DOViIZ KURU ARASINDAKI ILiSKi: TURKIYE
ORNEGI

Aziz Kutlar!
Muzaffer Cabukoglu®

OZET

Bu ¢alismada Tiirkiye’de 1990-2020 yillarint kapsayan donemde, dis ticaret a¢igi, ara
mali ithalati, imalat sanayi ihracati ve reel efektif doviz kuru arasindaki iliskiler
arastirtdmistir. Calismada Vektor Otoregresyon (VAR) Modeli kullanimistir. VAR
modelinde serilerin duragan olmasi gereklidir. Bu nedenle degiskenlerin duragan
olup olmadig1 Augmented Dickey-Fuller (ADF) ve Phillips-Perron (PP) birim kok testi
ile test edilmis ve serilerin duragan olmadigi goriilmiistiir. Serilerin birinci farki
alinarak degiskenler duragan hale getirilmistir. Farki alinan seriler sadece kisa
donem iligkileri gosterir. Seriler arasinda zamanin etkisinden arindirilmis uzun
donemli iligkilerin olup olmadiginin incelenmesi amaciyla serilere Johansen
Esbiitiinlesme (Koentegrasyon) testi uygulanmistir. Esbiitiinlesme modelinin se¢imini
i¢in oncelikle en uygun gecikme uzunlugu belirlenmis, gecikme uzunlugunun minimum
degeri LR (Sequential modified LR test statistic), FPE (Final prediction error), SC
(Schwarz) ve HQ (Hannan-Quinn) bilgi kriterine gére bir (1) olarak tespit edilmistir.
Yapilan es biitiinlesme analizi ile seriler arasinda uzun donemli iliski olup olmadiginin
tetkiki icin “Iz Testi Istatistigi” ve “Maksimum Ozdeger Istatistigi” sonuclari
kullamlmistir. Iz testi istatistigi degerleri ve maksimum ozdeger istatistigi degerleri
%35 kritik degerinden daha az oldugu icin degiskenler arasinda esbiitiinlesik vektor
bulunmamaktadir. Diger bir deyisle degiskenler arasinda uzun donemli bir iliskinin
olmadigi saptanmistiv. Degiskenler arasinda nedensellik olup olmadigi Granger
nedensellik testi ile incelenmis ve etki-tepki fonksiyonlar: ile bir degiskendeki
inovasyonun diger degiskenlere yansimasi takip edilmistir. Granger nedensellik
analizine gore, sadece ara mali ithalati (LNIGI) ile imalat sanayi ihracati (LNMIE)
arasinda tek yonlii nedensellik iliskisinin oldugu gézlemlenmektedir. Ara mall
ithalatindan imalat sanayi ihracatina dogru tek yonlii bir nedensellik tespit edilmistir.
Anahtar Kelimeler: Tiirkive, Dis Ticaret A¢igi, Ara Mali Ithalati, Imalat Sanayi
Ihracati, Reel Doviz Kuru
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period covering the years 1990-2020 were researched. Vector Autoregression (VAR)
Model was used in the study. In the VAR model, the series must be stationary.
Therefore, whether the variables are stationary or not was tested with Augmented
Dickey-Fuller (ADF) and Phillips-Perron (PP) unit root tests and the series were
found to be non-stationary. The variables were made stationary by taking the first
difference of the series. The differenced series show only short-run relationships. The
Johansen Co-integration test was applied to the series in order to examine whether
there are long-term relationships adjusted for time between the series. Minimum value
of delay length is determined as one (1) according to LR (Sequential modified LR test
statistic), FPE (Final prediction error), SC (Schwarz) and HQ (Hannan-Quinn)
information criteria. "Trace Test Statistics™ and "Max Eigenvalue Statistics” results
were used to examine whether there is a long-term relationship between the
cointegration analysis and the series.There is no cointegrating vector between the
variables since the trace test statistics values and the maximum eigenvalue statistics
values are less than the 5% critical value. In other words, it was determined that there
was no long-term relationship between the variables. Whether there is causality
between the variables was examined with the Granger causality test and the reflection
of the innovation in one variable to the other variables was followed with the stimulus-
response functions. According to Granger causality analysis, it is observed that there
is only one-way causality relationship between imports of intermediate goods (LNIGI)
and exports of manufacturing industry (LNMIE). A unidirectional causality has been
determined from imports of intermediate goods to exports of the manufacturing
industry.

Keywords: Tiirkiye, Foreign Trade Deficit, Imports of Intermediate Goods, Exports of
Manufacturing Industry, Real Exchange Rate
JEL Classification: C01, C22, F14, F31, 024

1.Giris

Dis ticaret agig1 Tirkiye ekonomisinin yillardan beri slire gelen 6nemli bir
sorunudur. Bu sorunun temel nedenleri ve ¢0ziim Onerileri bir¢ok arastirmaci ve
iktisatcinin ilgisini ¢ekmistir. Ozellikle 1980’li yillarin basinda ithal ikameci
ekonomik kalkinma modelinden vazgecen Tiirkiye, rekabet potansiyeli yiiksek belli
sektorleri desteklemeye dayali, ihracata ve disa agilmaya doniik bir biiylime ve
kalkinma modelini benimsemis, 1989 yilinda da, bir¢cok gelismis Avrupa iilkesinden
once sermaye hareketlerini serbest birakma karar1 almistir. Tiirkiye’de dis ticaret
aciginin en miithim sebepleri, katma degeri yiiksek iirlin ihracatinin istenilen diizeye
olmamasi, ihracatin ithalata bagimliliginin ytiksek seviyede olmasi ve doviz kurundaki
hareketlilik olarak 6zetlenebilir (Ketboga, 2019: 215-217).

Tiirkiye’de imalat sanayii ihracatinin yarisindan fazlasini diisiik ve orta-diisiik
teknoloji driinleri, ithalatin ise yaridan fazlasim yiiksek ve orta-yiiksek iriinler
meydana getirmektedir. Tirkiye’nin diisik teknoloji iriinlerinde ticaret fazlasi
verdigi, orta-diisiik teknoloji grubunda ise, ithalat ve ihracatin birbirlerine yakin bir
diizeyde gerceklestigi gbzlenmektedir. Tiirkiye nin dis ticaret acigi, yiiksek ve orta-
yiiksek teknoloji iirlinlerindeki yiiksek ithalat fazlasindan
kaynaklanmaktadir (Ozmen, 2014:111). TUIK verilerine gére, 2021 yili toplam
ihracat icindeki yiiksek teknoloji iirlinlerinin payr %3, orta-yiiksek teknoloji
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iirlinlerinin pay1 ise %33,4, diistik-orta teknoloji iiriinlerinin toplam pay1 ise %63,6’dir.
2021 yili toplam ithalat i¢indeki yiiksek teknoloji tiriinleri pay1 %12,4, orta-yiiksek
iriinleri pay1 %46,2, diisiik-orta teknoloji iiriinlerinin toplam pay1 ise %41,4’tiir. Diger
bir deyisle, Tiirkiye’nin toplam ithalatinin yiizde 58,6°1, toplam ihracatinin ise ylizde
36,4’1i yiiksek ve orta-yiiksek teknoloji iiriinlerinden olusmaktadir (TUIK, 2021).
Tiirkiye’nin dig ticaret ag¢iginin en mithim yapisal kaynak noktasi yiiksek ve orta-
yiiksek teknoloji iirtinleri ithalatiyla ihracati arasindaki ithalat lehine olan farktir.

Yiiksek ve orta-yiiksek teknoloji iiriinleri yiiksek katma degerli ve yiiksek getiri
saglayan tirtinler oldugu i¢in 6zellikle gelismis {ilkeler ve gorece az sayidaki kiiresel
sirketler lider konumdadir. Bu {iriinlerin ihracat faaliyetlerinde basarili olan iilkelerin
hem yabanc1 para girisi hem ekonominin biiyiimesi ve kalkinmasi agisindan en 6nemli
ekonomik faaliyetlerden biri oldugunu sdylemek miimkiindiir (Konak, 2018: 58).
Ancak ileri diizeyde katma degerli orta-yiiksek, yliksek ve siiper teknoloji tiriinlerinin
iretiminde Tiirkiye acisindan baska bir O6nemli olguyu da unutmamak gerekir.
Tirkiye’de tliretilecek olan yiiksek teknoloji igeren nihai {iriinlerin ytliksek katma deger
oranina sahip olmasi, ¢ok fazla belirleyici degildir. Burada asil miithim olan yiiksek
teknoloji iceren nihai tirlinlerin tiretilmesi asamasinda ihtiya¢ duyulan girdilerin iilke
icinden temin edilmesi ve bu sayede katma degerin yurt i¢inde kalmasinin
saglanmasidir (Kiigiikkiremitgi, 2014:8).

Bir {lkenin baska iilkelerle yaptigi ekonomik iligkilerinin 6zetlendigi
“0demeler dengesi bilancosu” {i¢ ana bilesenden olusur. Bunlar cari hesap, sermaye
hesab1 ve rezervlerdeki degismelerdir. Cari hesap ise, dis ticaret (mal ve hizmet ithal
ve ihraci), dis yatirnm gelirleri (yurt i¢ine ve yurt disina kar ve faiz transferi) ve cari
transferler (dis yardim ve is¢i gelirleri) olmak {izere {i¢ ana 6geden olusur (Subasat,
2010). Tiirkiye’nin cari agiginin temel sebebi dis ticaret a¢ig1 oldugu i¢in, bu calismada
dis ticaret agigina ve bu agiga etki eden ara mali ithalati, imalat sanayi ihracati ve reel
doviz kurunun etkilerine odaklanilmastir.

D1s ticaret ag1g1 veya dis ticaret bilangosu ag¢ig1, en sade ifade ile bir iilkenin
mal ihracatindan elde ettigi gelirlerin mal ithalati dolasiyla disariya yapilan
giderlerden kiigiik olmasi olarak tanimlanabilir (Seyidoglu, 2002: 125). Dis ticaret
bilangosu bir tilkenin ihrag ettigi mallarla ithal ettigi mallarin degeri arasindaki fark
olup, dis ticaret bilangosu yalnizca mal akimlarini kapsamakta, uluslararasi hizmetleri
ve sermaye akimlarini igermemektedir. Dis ticaret bilangosu 6demeler bilangosunun
bir boliimii durumunda olup, uluslararast mal akimlarini igerir ve mal akimlarina
“gOriiniir ticaret” ad1 da verilir.

Ara mali, 6teki mallarin veya nihai mallarin iiretiminde kullanilan mallar ve
girdilerdir (Seyidoglu, 2002: 23). Diger bir deyisle, ara mali, bir iiretim siirecinde nihai
irlinleri liretmek i¢in kullanilan ham madde, hazir parca ve enerji gibi iiretim
girdileridir. Ara mali ithalat1 ise, Tirkiye’de yerlesik kisi ve kurumlarin, s6z konusu
nihai mallarin iiretiminde kullanilan hammadde, hazir parga ve enerji gibi iiretim
girdilerini diger {lilkelerden satin almasi olarak ifade edilebilir (TCMB, Terimler
Sozligl, 2022: 22). Tiirkiye'de ithalatin ¢ok ©nemli bir kismini bu ara mallar
olusturmaktadir. Tiirkiye’de iiretimin artmast ile birlikte, ara mali ithalat1 da artmakta,
bu da dis ticaret agiginin artmasina, dis ticaret agiginin artmasi da cari islemler agiginin
artmasina neden olmaktadir. Bu durum, Tiirkiye’deki sanayi iiretimi ile ara mal
ithalati arasindaki ¢ok giiclii iliskiden kaynaklanmaktadir.

Tiirkiye’nin sanayi liretiminde ara mali ithalat1 bagimlilik oran1 diger iilkelere
gore oldukca yiiksektir. Bu durum, Tirkiye’nin 100 birim ihracat yapmak i¢in 70
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birimden fazla ithalat yapmak zorunda kalmasina neden olmaktadir. Bu da,
Tiirkiye’nin ihracatta rekabet edebilirligini olumsuz yonde etkilemektedir. Ara
malinda yerli iiretim oraninin artirtlmasi gerekmektedir. Ancak bu tiretim, rekabet
edebilir, ihtiyaca uygun, Kaliteli ve uygun maliyette gergeklestirilmelidir. Aksi
takdirde bu iiretimin uzun vadede siirdiiriilmesi miimkiin degildir. Ciinkii belirtilen
nitelikler bakimindan daha iyisini yapan yabanci {reticiler piyasada yerini
alabilmektedir (Sektdrlerde Ara Mali Ithalatinin Azaltilmasina Yonelik Arastirma
Projesi Raporu, 2014: 1). Genis ekonomik gruplar siniflamasina gore ithalatta, 2022
Nisan aymda ara mallarinin pay1 %81,6 olarak gergeklesmistir (TUIK, Dis Ticaret
Istatistikleri, 2022). Imalat sanayi, alet, insan emegi, makine ve kimyasal isleme
yoluyla hammaddelerin veya pargalarin islenmis nihai tiriinlere doniistiiriilmesini ifade
eder (Kenton, 2021). Tirkiye’de yerlesik kisi ve kurumlarin imalat sanayi mallarini
diger iilkelere satmasi da imalat sanayi ihracati olarak tanimlanabilir.

Reel efektif doviz kuru, nominal efektif doviz kurunun fiyat degisimlerinden
arindirilmasiyla hesaplanan doviz kurudur. Reel efektif doviz kuru ilgili tilkenin yerli
parasinin gergek satin alma giiciinii gosterdigi i¢in ekonomide énemli bir 6l¢iit olarak
kabul edilir. Nominal efektif doviz kuru endeksi ise bir {ilkenin yogun ticaret yaptigi
tilkelerin yerli paralarmin agirlikli ortalamasi ile hesaplanan déviz kurudur. Reel
efektif doviz kuru endeksinde bir artis yerli paranin reel olarak deger kazandigini
gosterirken, reel efektif doviz kuru endeksindeki bir azalis yerli paranin reel olarak
deger kaybettigini gosterir. Reel efektif doviz kuru endeksindeki bir azalma iilke
mallarmin fiyatinin endekste kullanilan tilkedeki mallarin fiyatina gore nisbi olarak
ucuzladigini gosterirken, bu durum iilkelerin uluslararasi rekabette {stiinliglini
artirmaktadir (Tung, 2021: 14). Teorik olarak reel doviz kurlari ile ithalat arasinda
pozitif bir iliski oldugu kabul edilirken, reel déviz kurlari ile ihracat arasinda negatif
bir iligki oldugu varsayilmaktadir. Ancak Tiirkiye ile 2004 yil1 sonrasi verileri piir
olarak incelendiginde bu durumun her zaman bu sekilde gerceklesmedigi, reel doviz
kurlarinda artislarin yasandigi bazi yillarda (2004, 2005, 2007, 2010), ihracat
rakamlarinda beklenenin aksine artislarin yasandig1 da gdzlenebilmektedir (Oz, 2011:
1).

D1s ticaret agigmin en Onemli sebeplerinden biri olarak doviz kurlarinda
meydana gelen istikrarsiz ve asir1 degisimler ve oynakliklardir. Ulusal paranin agir1
deger kaybetmesi {iriinlerin doviz nezdinde ihracat tutarlarinin azalmasina neden
oldugu gibi ulusal paranin degerinin asir1 yiiksek olmasi da ithal edilecek iirtinlerin
fiyatlarmin tilke igi iiretime gore daha diisiik kalmasina sebep olmakta ve ithal
iiriinlerin fiyatlari daha cazip hale getirmektedir (Ozdemir ve Ordu, 2013: 29).
[thalatin artmasi iilke icin reel {iretimin azalmasina, reel iiretimin azalmasi ise istihdam
oranlarmin diismesine ve issizlik oraninin artmasima sebep olabilmektedir. Ithalatin
artmasi, tlke ici tretimin dismesi ile birlikte belli bir donem sonra ihracatin da
azalmasi neticesinde dis ticaret aciginin daha da biiyiimesine sebep olacak bir kisir
dongliyli meydana getirebilmektedir (Ketboga, 2019: 215).

3. Literatiir

Dis ticaret ac1g1 ile ara mali ithalati, imalat sanayi ihracati ve reel doviz kuru
arasindaki iligkilerin incelendigi calismalar incelendiginde, Ozellikle dis ticaret
acigimin sebepleri ve reel efektif doviz kuru ile ihracat ve ithalat arasindaki iligkiler
konusunda zengin bir literatiir oldugu, bu sebeplerden ozellikle Ar-Ge, inovasyon,
faydali model, marka iiretme vb ¢aligmalarla katma degeri yiiksek mallarin tiretilmesi
ve ihracatinin gerceklestirilmesiyle dis ticaret agiginin kapanacagi veya azalacaginin
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vurgulandigi goriilmektedir. Literatiir taramasinda 6zellikle doviz kurlari ve reel doviz
kuru ile dis ticaret ve dis ticaret agig1 arasindaki iliskileri inceleyen bir hayli ¢alisma
bulunmasina karsin, ara mali ithalati ve imalat sanayi ihracati ile dis ticaret agig1 ve
reel doviz kuru arasindaki iligkileri arastiran ¢aligmalarin daha az oldugu dikkati
cekmektedir. Diinya genelinde ve Tirkiye i¢in yapilanlar ¢aligmalardan bazilari
asagida siralanmugtir.

Magee (1973) doviz sozlesmeleri ve devaliiasyon ile ilgili calismasinda, reel
doviz kuru artisi (ulusal paranin deger kaybi) sonrasi, kisa donemde dis ticaret
dengesinin bozulmasinin, uzun dénemde ise iyilesmesinin kisa ve uzun donem
esneklik farklar ile ilgili oldugunu, kisa donem esnekliklerin genellikle uzun donem
esnekliklerden daha kii¢ciik meydana geldigini, bu sebeple dis ticaret hacminin kisa
donemde kur degisimlerine yeterli reaksiyonu gosteremedigini, reel deger kaybi
sonrasi dig ticaret dengesinin kisa donemde izleyecegi yolun teorik olarak belirsiz
oldugunu belirtmektedir. Chaudharya, Hashmib ve Khan (2016) calismalarinda déviz
kurunun baglica Giiney Asya iilkelerinin ihracat ve ithalati ile iligkisini, 1979-2010
donemi i¢in, egbiitiinlesme ve hata diizeltmeye yonelik Otoregresif Dagitilmis
Gecikme (ARDL) yaklasimi ile incelemislerdir. Buna gore, arastirma konusu iilkelerin
yarisindan fazlasinda doviz kuru ile ihracat arasinda uzun dénemli iliski mevcuttur,
ancak doviz kuru ile ithalat arasindaki iligki yalnizca bir 6rnek tilkede goriilmiistiir.
Ayrica orneklem {ilkelerin ¢ogunda degiskenler arasinda anlamli kisa dénemli iliski
bulunmamaktadir. Korbi ve Banushaj (2021) ¢alismalarinda, 2000-2018 donemine ait
verileri kullanarak déviz kuru oynakligi ve ticaret dengesi iligkisinin, Arnavutluk
iizerindeki etkilerini arastirmislardir.  Calismaya gore, VAR modeli neticeleri
Arnavutluk Cumbhuriyetinde doviz kuru ile ticaret arasinda anlamli bir iliski
bulunmamaktadir. Paleologos ve Georgantelis (1997) Yunanistan’nin déviz kuru ve
dis ticaret dengesi arasinda uzun donemli bir iliski olup olmadigini Johansen
esbiitiinlesme testiyle incelemislerdir. Buna gore, devaliiasyon bilindigi gibi dis ticaret
iizerinde olumlu ve avantajli etkiler olusturmamaktadir. Wilson ve Tat (2001)
caligmalarinda Singapur ve ABD arasindaki reel ticaret dengesi ile reel doviz kuru
arasindaki iligkiyi 1970-1996 donemi i¢in, Rose ve Yellen'in (1989) kismi indirgenmis
form modeliyle incelemislerdir. Arastirmaya gore, reel doviz kurunun Singapur-ABD
ikili dig ticaret dengesi {izerinde 6nemli bir etkisi bulunmamaktadir.

Nishimura ve Hirayama (2013), Japonya-Cin ticareti ve Renminbi-Yuan d6viz
kuru arasindaki iliskiyi, 2002-2011 dénemdeki giinliik verileri kullanarak ARDL sinir
testi ile analiz etmislerdir. Buna gore, Japonya’nin Cin’e yaptig1 ihracat doviz kuru
degisiminden etkilenmezken, Cin’in Japonya’ya yaptig1 ihracati reform doneminde
negatif yonde etkilemektedir. Ayrica kur seviyesinin Japon ihracati lizerinde anlamli
bir etkisi yokken, Cin ihracat1 iizerinde 6nemli bir etkiye sahiptir.

Mahdavi ve Sohrabian (1993) doviz kuru ve dis ticaret dengesinin
esbiitiinsellik durumunu arastirdiklar1 calismalarinda, esbiitiinlesmenin olmadig,
Granger nedensellik testi sonucu ise dis ticaret dengesi ve doviz kuru arasinda kisa
donemde zayif bir nedensellik oldugu sonucuna ulasmislardir. Can ve Kili¢ (2021)
caligmalarinda 1996-2018 doéneminde BRICS-T (Brezilya, Rusya, Hindistan, Cin,
Gliney Afrika ve Tiirkiye) iilkelerinde doviz kurunun dis ticaret lizerindeki etkisini
Panel Veri Analizi yontemiyle analiz etmislerdir. Caligmanin bulgularina gore, doviz
kuru ile dis ticaret dengesi arasinda istatistiki olarak anlamli bir iliski ve pozitif yonlii
bir etki bulunmaktadir. Yazarlar doviz kurlarmin rekabetci bir seviyede kalmasi,
tiretim ve tliiketimde miimkiin oldugu kadar disa bagimliligin azaltilmasi i¢in gereken
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politikalarin  gelistirilmesini  6nermektedir. Tung (2021), gelismekte olan
ekonomilerde ihracatin reel efektif doviz kuru endeksine olan duyarliligini panel veri
analiz metoduyla arastirmistir. Analize gore, gelismekte olan ekonomilerde reel efektif
doviz kurundaki %1°lik azalis, ihracat1 % 0.033 artirmaktadir.

Dis ticaret dengesi veya dis ticaret agigi ile reel doviz kurlari arasindaki
iliskinin Tirkiye igin arastirildigi ¢calismalar da vardir. Utkulu (2001), Tirkiye’de dis
aciklarin belirleyicileri konusunda 1950-1998 yillar1 arasindaki doneme ait verileri
kullanarak esbiitiinlesme analizi yapmistir. Analize gére nominal doviz kuru dis
aciklar tizerinde uzun donemde etkisizdir. Reel kurlar ile dis agiklar arasinda uzun
donemde zayif bir iliski oldugundan doviz kuru politikasinin uzun dénemli bir iktisat
politikas1 olarak kullanilmasi uygun degildir. Aksu, Basar, Eren ve Bozma (2017)
caligmalarinda Tiirkiye ile 1lgili 2003:1-2015:12 donemi arasinda reel déviz kurunun
dis ticaret dengesi lizerindeki asimetrik etkisini NARDL yontemiyle aragtirmiglardir.
Buna gore, reel doviz kurunun dis ticaret dengesi iizerinde uzun dénemde simetrik
(birbirine uyumlu), kisa donemde ise asimetrik (uyumlu olmayan) bir etkisi
bulunmaktadir. Calisma sonucunda reel déviz kurunun yiiksek bir band arasinda
birakilarak Tiirkiye’nin thra¢ mallarinin fiyatlarini yabanci mallar karsisinda ucuzlatan
ve disg ticaretteki dengesizleri gidermeyi amaglayan denetimli reel doviz kuru
politikasinin yurti¢i {ireticiyi olumsuz etkiledigi ve maliyet enflasyonuna sebep
oldugu, Tiirkiye’nin yogun ara mal ithal ettigi dikkate alindiginda, yiiksek reel doviz
kurunun dis ticaret dengesini olumsuz etkiledigi, iiretim siirecinde kullanilan mallarda
disa bagimlihigin azaltilmas1 gerektigi saptanmistir. Karagor ve Gergeker (2012)
caligmalarinda, Tiirkiye’de reel déviz kuru ile dis ticaret arasindaki iligkiyi incelemek
icin, 2003-2010 doénemindeki verilere VAR modeli, koentegrasyon (Esbiitiinlesme)
analizi, Hata Diizeltme Modeli metodlarin1 uygulamislardir. Buna gore, reel doviz
kurlar1 ile dis ticaret hacmi arasinda esbiitiinlesme iliskisi vardir ve reel doviz
kurlarindan dis ticaret hacmine yonelik hem kisa hem de uzun dénemde bir nedensellik
iliskisi bulunurken, dis ticaret hacminden reel doviz kurlarina yonelik olarak yalnizca
kisa donemde bir nedensellik bulunmaktadir. Giil ve Ekinci (2006) calismalarinda
Tirkiye’de reel doviz kurlar ile ihracat ve ithalat arasindaki etkilesimi aragtirmak icin
1990-2006 yillar1 arasindaki verilere Granger nedensellik testini uygulamislardir.
Calisma sonucuna gore reel doviz kurlari ile ihracat ve ithalat arasinda esbiitiinlesme
iliskisi bulunmaktadir. Reel doviz kuru ile ihracat ve ithalat arasinda bulunan
nedensellik 1iliskisinin ihracat ve ithalattan reel doviz kuruna dogru tek yonlii
gerceklestigi saptanmugtir. Giiler (2021) Tiirkiye’de 2013:01-2020:05 doneminde reel
efektif doviz kuru ve secilmis makroekonomik gdstergelerin ihracat ve dis ticaret
dengesi tizerinde meydana getirdigi asimetrik kisa ve uzun dénem etkilerini NARDL
yaklagimi ile analiz etmistir. Analize gére, TL reel olarak deger kazandiginda ¢ok kisa
donemde ihracat bir derece artmakta, ilerleyen donemlerde ise azalmaktadir. TL deger
kaybettigi (negatif reel kur soklari) donemlerde ise ihracat kademeli bir sekilde
artmaktadir. Ara mali ithalat1 ve ihracat arasinda dogru yonlii asimetrik bir iligki vardir
ve ara mali ithalatinin ihracatin giiglii bir asimetrik belirleyicisidir. Alptekin (2009)
Tiirkiye’de dis ticaret reel doviz kuru iliskisini 1992-2009 donemi i¢in VAR analizi
ile incelemis, degiskenler arasinda kisa donemde bir iliskinin bulunmadigi, reel doviz
kurunun dig ticaret dengesinin saglanmasi agisindan etkin bir fonksiyonunun olmadigi
sonucuna ulagmistir. Kiziltan ve Cigerlioglu (2008) Tirkiye’de reel doviz kuru
degisimlerinin ihracat ve ithalata etkisini zaman serisi ve koentegrasyon analiziyle,
1982-2005 donemi i¢in arastirmislardir. Arastirma sonucunda reel déviz kurunun dis
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ticaret dengesini saglamada etkin bir sekilde kullanilamayacagi ve ithalatin
kisilmasina yonelik tedbirlerin ihracati da olumsuz etkileyecegi saptanmuistir.

Ara mal1 ithalatinin dis ticaret agig1 iizerine etkilerini inceleyen ¢aligmalar da
vardir. Bayat, Sahbaz, Akcact (2013) c¢aligmalarinda petrol fiyatlarindaki
degisikliklerin Tiirkiye’nin dis ticaret agig1 lizerindeki etkisini ortaya koyabilmek igin,
1992-2012 yillar1 arasindaki verilere Hansen-Seo esbiitiinlesme, Granger
nedenselliklerin varligini sorgulayan Hiemstra-Jones nedensellik analizleri ve
Breitung-Candelon frekans alan testini uygulamislardir. Analizler sonucunda, petrol
fiyatlarindaki artis kisa vadede dis ticaret dengesinin bozulmasina neden oldugu, uzun
vadede ise dis ticaret dengesindeki bozulmalarin sebebinin petrol fiyatlar1 olmadigi
saptanmistir. Aydin (2021) Tiirkiye ekonomisinde ithal girdi bagimliligint cesitli
sektorlere gore 2002-2012 yillart i¢in Leontief Girdi Cikti Analizi ile incelemistir.
Calismaya gore, ithal girdi geriye baglanti etkisi en yiiksek tli¢ sektor; kok komiirii-
rafine edilmis petrol, plastik-kauguk ve ana metal sektorleri, ithal ileriye baglant1 etkisi
en yliksek ti¢ sektor ise kimya, madencilik ve ana metal sektorleridir. Yazara gore ithal
girdi bagimliliginin en temel sebebi girdilere olan yiiksek taleptir ve 6zellikle ana
metal sanayi ve maden sektoriine yapilacak stratejik yatirimlarla ithal girdi bagimlilig:
azaltilabilir. Tiirkiye’de ara mali ithalat1 ile imalat sanayi liretimi arasindaki iligkiyi
Dineri ve Isik (2021) 2007-2018 donemi i¢in aylik veriler kullanilarak ARDL sinir
testi yontemiyle incelemislerdir. Analiz sonuglarina gore inceleme donemi i¢in imalat
sanayi tlretimi ile ara mallar1 ithalati degiskenleri arasinda uzun donemde es
biitiinlesme iligkisi oldugu, uzun ve kisa donem katsayilarinin tahmin edildigi
calismada pozitif ve negatif soklarin dikkate alindigr Hatemi-J asimetrik nedensellik
testiyle degiskenler arasinda nedensellik iliskisi bulundugu saptanmustir.

D1s ticaret agig1, ara mali ithalati, imalat sanayi ihracat1 ve reel doviz kuru
arasindaki iliskide yapisal sebeplere deginen ¢alismalar olduk¢a miihimdir. Pelit ve
Bozkurt (2021) ihracatin ithalata bagimliligin1i 1992-2019 doénemi i¢in Tirkiye
otomotiv sektorii tizerine bir uygulama ¢alismasiyla, esbiitiinlesme ve ARDL analizi
ile incelemislerdir. Calismaya gore, teknolojinin disa bagimli olmasi ara mali ithalatini
ve ihracatin ithalata bagimliligini artirmaktadir. Doviz kurundaki artiglar bir taraftan
ithalat bagimliligin1 artirirken, diger yonden girdi fiyatlarinin artmasi sebebiyle
Tiirkiye’nin rekabet giicilinii azaltmaktadir. Yazarlar ihracatin ithalata olan bagimligini
azaltmak i¢in Ar-Ge yatirimlarinin artirilmasini ve inovasyon temelli egitimlerin
hayata gecirilmesini 6nermislerdir. Batmaz (2021) Tiirkiye’nin iiretim ve dis ticaret
yapisindaki gelisim seyrini 2010-2019 donemi i¢in incelemistir. Calisma sonucunda
ekonominin ara mallar1 ve madencilik sektoriinde artan 6l¢iide bir dis ticaret agigiyla
karsilastigi, tiiketim mallar1 grubundan elde edilen dis ticaret fazlasinin giderek
geriledigi, yatirim mallar ithalatinin sebep oldugu dis ticaret aciginin ciddi oranda
diistiigii, son yillarda dis ticaret agigindaki artisin sadece ithal enerji faturasi ve ara
mali ithalatindaki artiglardan kaynaklanmadigi, asil ana nedenin daha ¢ok yapisal
nedenlerden kaynaklandig1 saptanmistir. Ozmen (2014) reel doviz kurunun dis ticaret
etkisini inceledigi caligmasinda, bu etkinin sektorlerin teknoloji yogunlugu, iiriin
yetkinligi, ithal girdi bagimlili§1 veya ihracat yonelim derecelerine gore degistigini,
bor¢ dolarizasyonu ile dis ticaretin reel kur esnekliklerinin ve imalat sanayi tiretiminde
olumsuz bilango riskini arttigini, imalat sanayi sektorleri liretiminin sadece yurtdisi
reel kosullar tarafindan degil kiiresel finansal kosullar tarafindan da belirlendigini, reel
doviz kurunun iiretime etkisinin sektoriin dis ticaret yapisindan bagimsiz olmadigini,
stirdiiriilebilir yiiksek biiylime orani ve diisiik dis ticaret agigi icin, reel doviz kuru
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politikalar1 yerine, orta-yiiksek ve yiiksek teknoloji iirlinleri sektorlerinde kiiresel
deger zincirlerine ileri eklemlenme derecesini artirmaya yonelik stratejik sanayi
politikalarinin tercih edilebilir oldugunu tespit etmistir. Sar1 (2015) Tiirkiye nin 2000-
2013 donemiyle ilgili doviz kuru, sermaye mallari, ara mali ve tiikketim mali ithalati
arasindaki uzun dénemli nedensellik analizi yapmistir. Buna gore, yatirim mali, ara
mal1 ve tliketim mallart ithalatinin déviz kuru ile uzun dénemli iligkisi vardir, kisa
donemde doviz kuru artiginin yatirim ve ara mali ithalati i¢in sorun olusturmamakta,
yerli yatirim mallar1 {ireticisini de liretim artigina yonlendirmektedir. Yazar ayrica
uzun vadede ise yapisal sorunlar1 ¢6zecek teknolojik gelismeyi artirici galismalarin
yapilmasini tavsiye etmektedir.

Gilinlimiiz diinyasinda kiiresel rekabetin asil belirleyicisi zor da olsa, yapisal
reformlar1 asamali ve stratejik bir planlamayla gerceklestirmeye dayanmaktadir. Ar-
Ge, Ar-Ge iiriinlerinin ticarilestirilmesi ve seri liretimi, marka olusturma, kiiresel
diizeyde servis ag1 ve miisteri memnuniyeti vb. sahalarda basarili olunmadan sadece
reel doviz kuru hareketleriyle ve/veya klasik sektorlerde imalat sanayinin imkanlarini
zorlayarak diinya capinda basar1 elde etmek miimkiin gériinmemektedir.

3. Veri Seti ve Ekonometrik Yontem

Ekonomi biliminde degiskenler genellikle etkilesim icerisindedir. Diger bir
deyisle bir X degiskeni Y degiskenini etkileyebiliyorsa Y degiskeni de X degiskenini
etkileyebilmektedir. Bu sekilde degiskenler arasinda bir nedensellik iliskisi varsa bu
durumu tek yonli iliskiyi gosteren tek denklemli bir modelleme ile ortaya koymak
miimkiin olmamaktadir. Yani Y=f(X) ve X=g(Y) ise, birden fazla denkleme ihtiyag
duyulmaktadir (Kutlar, 2009: 229).

Birden fazla denkleme ihtiya¢ duyuldugunda, verilerin salt igsel veya digsal
olarak birbirinden ayristirilmasini zorlastirmaktadir. Bu zorluklarin listesinden gelmek
icin ekonometride es anli denklem modelleri kullanilmaktadir. Es anli denklem
modelleri igerisinde Vektor Otoregresif Modeller (VAR) ile verilerin salt igsel veya
dissal olarak birbirinden ayristirilmasi sorunu asilabilmektedir. VAR modelleri yapisal
modeller tizerinde herhangi bir sinirlama ve igsel-dissal ayrimi gerektirmeden dinamik
iligkileri ortaya ¢ikarabilmektedir. Bu nedenle zaman serileri analizlerinde siklikla
tercih edilmektedir. Ayrica VAR modellerinde bagimli degiskenlerin (amag degiskeni)
gecikmeli degerlerinin kullaniliyor olmasi, gelecege yonelik giiglii tahminler
yapilmasina imkan vermektedir (Tar1 ve Bozkurt, 2006: 4-5).

Kullanilan veri seti, dis ticaret agig1, ara mali ithalat1 ve imalat sanayi ihracati
milyar ABD dolari cinsinden Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) sitesinden, reel efektif
doviz kuru ise TUFE bazli (2003=100) endeks olarak Tiirkiye Cumhuriyet Merkez
Bankasi (TCMB) Elektronik Veri Dagitim Sistemi’nden elde edilmistir. Calismada
kullanilan degiskenlerin uzun dénem iliskisi ele alinmistir. Caligmanin bu kisminda
teorik olarak anlatimina yer verilen degiskenler arasindaki iliskiyi belirlemek amaciyla
uygulanan ekonometrik analizlere ve ampirik sonuglara yer verilmistir. Yapilan
analizde dis ticaret ag1g1 (foreign trade deficit) LNFTD, ara mali ithalati (intermediate
goods import) LNIGI, imalat sanayi ihracati (manufacturing industry exports) LNMIE
ve TUFE bazli reel efektif doviz kuru (real effective exchange rate) REER seklinde
kullanilmustir.

Veriler arastirilirken ozellikle tiim degiskenlerin kendi aralarinda ekonomi
teorisi agisindan anlam ifade etmesi gerektigi, bu sekilde veriler ile analiz ve tahminler
yapilabilecegi mutlak surette dikkat edilmesi gereken bir husustur (Kutlar, 2017a: 55).
Kullanilacak standart VAR Modeli zt = Ao + A1Z +1 + Ut seklinde ifade edilmektedir.
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Modelin Vektor Otoregresyon (VAR) olarak tanimlanmasi igin gecikme degerleri esit
olmal1 ve igsel degigkenlerin gecikme degerleri ile her denklemde yer almasi gereklidir
(Kutlar, 2017a: 23). Buna gore kullanilan veriler asagidaki gorildigi gibi
tanimlanmaktadir:

LNFTD : Tirkiye’nin dis ticaret agiginin logaritmasi (1990 — 2020)

LNIGI : Tirkiye’nin ara mali ithalatinin logaritmasi (1990 — 2020)

LNMIE : Tiirkiye’nin imalat sanayi ihracatinin logaritmasi (1990-2020)

REER : Tiirkiye nin TUFE bazli reel efektif déviz kuru endeks olarak (1990-
2020)

Kullanilacak denklem sisteminde dort tane igsel degisken (LNFTD, LNIGI,
LNMIE, REER) ve bu i¢csel degiskenlere ait bir gecikme degeri yer almaktadir. Ayrica
her denkleme sabit degerler ilave edilmistir. Kisaca denklem sisteminin ekonometrik
gosterimleri asagidaki gibidir.

LNFTD: = a10 + 011 LNFTD .1+ a12 LNIGI .1 + 013 LNMIE 1 + 014 REER 1 + + Ust

LNIGI; = 020+ 021 LNFTD .1 + 022 LNIGI .1 +023 LNMIE 1 + 024 REER 11 + Uyt

LNMIE; = o030+ az1 LNFTD 1+ 032 LNIGI 1+ 033 LNMIE 1+ a3 REER 1 + U3

REER: = auo+ 041 LNFTD 1 + 042 LNIGI 1 + a4z LNMIE .1 + ous REER t.1 + Uat

LNFTDy, LNIGI;, LNMIE REERy; degiskenler vektoriinii, oo, 020, 030, 0la0; Sabit
terimler (katsayilar) vektorlinli, o1, 012, 013, 014, 0121, 022, 0123, 024, 0131, 0132, 0133, 0134, 041, OL42,
043, 044 ; tahmin edilmek istenen parametreleri (katsayilar matrisi), uait, Uat, Ust, Uat, ; hata
terimlerini, t alt imi ise zaman serisinin zaman boyutunu, yani t zamanini ifade
etmektedir (Ceyhan ve Giindiiz, 2021).

4. Analiz Sonuglar:

VAR modeli ile islem yapabilmek i¢in ¢alismada kullanilan degiskenlerin
duragan olmasi gerekmektedir. Bir serinin duragan olmamasi zaman serilerinde
stokastik (olasilikli / tesadiifi) siirecin sabit olmamasi, seriye ait sabit katsayili bir
model elde edilmesini zorlastirmaktadir. Bir serinin duragan olmasi ise kalintilarinin
ortalamalarinin sifir ve varyanslarinin sabit olmasi anlamina gelmektedir. Diger bir
ifadeyle duragan zaman serisinde (bir seride pes pese gelen iki deger arasinda fark,
zamanin  kendisinden  kaynaklanmamakta, @ sadece @ zaman  aralifindan
kaynaklanmaktadir. Duragan serideki bu iligkinin pratik neticesi serinin ortalamasinin
zamanla degismeyecegi, belli bir ortalama c¢evresinde sabit oldugu anlamina
gelmektedir (Kutlar, 2017c: 4).

Bir zaman serisinin duragan olup olmadigimi belirlemek igin birim kok testi
uygulanmaktadir. Birim kok tasiyan bir seri duragan degildir. Birim kok tagimayan bir
seri duragandir ve analiz (tahlil) yapmaya elverislidir. Literatiirde siklikla kullanilan
ve kabul goren duraganlik testleri ADF (Augmented Dickey-Fuller) ve PP (Phillips-
Perron) testleridir (Kutlar, 2017b: 153-156).

Analizlerde sabitli ve sabitli/trendli model kullanilmis; degiskenler igin
gecikme degerleri, Schwarz Bilgi Kriterine (Schwarz Info Criterion/ SIC) gore
otomatik olarak belirlenmistir. Analiz sonuglarina gére, LNFTD, LNIGI, LNMIE ve
REER degiskenleri i¢in %5 anlamlilik diizeyinde “birim kok vardir” seklindeki Ho
hipotezi kabul edildiginden; serilerin diizeyde duragan olmadiklar: tespit edilmistir.
Sonuglar Tablo 1°de goriildiigi gibidir.
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Tablo 1: Birim Kok Test Sonuclari

<. Augmented Dickey-Fuller (ADF) Phillips-Perron (PP)
Degiskenler — ~— - — ~— -
Sabitli Sabitli/Trendli Sabitli Sabitli/Trendli
t-stats Prob t-stats Prob t-stats Prob t-stats Prob
LNFTD | -1.806250 | 0.3704 |-3.568379 | 0.2336 | -2.963972 | 0.4758 |-3.568379 | 0.2209
LNIGI -2.963972 | 0.7334 [-3.568379 | 0.7395 | -2.963972 | 0.8452 |-3.568379 | 0.7496
LNMIE | -2963972 | 0.5863 |-3.568379 | 0.9790 | -2.963972 | 0.4711 |-3.568379 | 0.9640
REER -2.998064 | 0.3280 |-3.622033 | 0.9859 | -2.963972 | 0.4029 |-3.568379 | 0.6415

Yukaridaki tabloda gorildiigli gibi, duragan olmayan degiskenlerin

duraganligini saglamak i¢in 1.farki alinmistir. Arastirma konusu degiskenlerin 1.farka
alinmais olup, elde edilen neticeler Tablo 2’de goriilmektedir. Tabloda goriildiigii tizere
farklari aliman LNFTD, LNIGI ve LNMIE degiskeninin 1.farklari sonucunda duragan
hale geldigi, REER degiskeninin ise ADF testine gore 1.farkinin da duragan olmadigy,
Phillips-Perron (PP) testine gore ise 1.farki soncunda REER degiskenin de duragan
oldugu gozlemlenmistir. PP testine gore 1.farki sonrasi duraganlik saglandigi igin,
REER degiskeninin 2.farki alinmasina gerek goriilmemistir.

Tablo 2: Birim Kok Test Sonuclari (1. Farklar1 Alinmis)

Seviyeler
.. Augmented Dickey-Fuller (ADF) Phillips-Perron (PP)
Degiskenler Sabitli Sabitli/Trendli Sabitli Sabitli/Trendli
t-stats Prob t-stats Prob t-stats Prob t-stats Prob

ALNFTD | -2.967.767 | 0.0000 |-3.574244 | 0.0000 |-2.967767 | 0.0000 |-3.574244 | 0.0000

ALNIGI | -2.967.767 | 0.0000 |-3.574244 | 0.0001 |-2.967767 | 0.0000 |-3.574244 | 0.0000
ALNMIE | -2.967767 0.0045 |-3.574244 | 0.0120 |-2.967767 | 0.0043 | -3.574244 | 0.0142

A REER -2.998064 0.9383 |-3.622033 | 0.5203 |-2.967767 | 0.0000 | -3.574244 | 0.0000

Serilerin birinci farklar1 alinarak duraganlastirilmis hali ile yapilan modelleme
uzun donem iligkisine ait bilgi ve analizleri vermemektedir. Clinkii farki alinan seriler
sadece kisa donem iligkileri gostermektedir. Seriler arasinda zamanin etkisinden
arindirilmis uzun donemli iligkileri ortaya koyabilmek ig¢in esbiitiinlesme iligkisine
bakilmaktadir. Egbiitiinlesme analizi yontemi, fark alma islemi yiiziinden kisa donemli
tespit edilebilen iligkilerin uzun donemli olarak goriilebilmesine imkan tanimaktadir.
Serilerin uzun donemde birlikte hareket etmesi durumunda kurulan modelin hata
terimi duragan bir yap1 gosterecek, bdylece kisa donem ve uzun donem bir iliski
kurularak, seriler arasinda uzun doénemli iligkilerin ortaya c¢ikarilmasi miimkiin
olabilecektir (Yildiz Bozkurt, 2013: 115-116).

Bu ¢aligmada kullanilan degiskenler birinci mertebede duragan olduklarindan
esbiitiinlesme testlerinin yapilmasina elverislidir. Burada yapilan analizde yontem
olarak Johansen egbiitiinlesme (koentegrasyon) test yontemi tercih edilmistir.
Oncelikle esbiitiinlesme modelinin segimini yapabilmek icin en uygun gecikme
uzunlugunun belirlenmesi gereklidir. Tablo 3’te uygun gecikme uzunlugunu veren
bilgi kriterlerinin test sonuglar1 gosterilmektedir.

Tablo 3: VAR Modeli Gecikme Uzunlugu Tespiti
Lag LogL LR FPE AIC SC HQ
0 -99.71959 NA 0.034289 7.978430 8.171983 8.034166
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1 -30.95331 | 111.0840* | 0.000604* 3.919485 4.887252* 4.198167*
2 -21.43232 | 12.45052 0.001098 4.417871 6.159851 4.919498
3.530245 | 24.96257 0.000726 3.728443 6.244636 4.453015
4 16.23256 | 8.793910 0.001757 3.982111 7.272517 4.929629
5 36.33867 | 7.733120 0.005606 3.666256* 7.730876 4.836719

* kriter tarafindan uygun goriilen gecikme uzunlugunu belirtmektedir.
** LR: sequential modified LR test statistic (each test at 5% level), FPE: Final prediction error,
AIC: Akaike, SC: Schwarz, HQ: Hannan-Quinn kriterini gostermektedir.

Yukaridaki tabloda yer alan LR, FPE, SC ve HQ bilgi kriterleri testlerinin ayni
yonde oldugu ve 1 gecikme i¢in minimum deger sagladigi, AIC bilgi kriterinin ise 5
icin minimum deger tasidigi gozlenmektedir. Minimum degeri saglayan uygun
gecikme uzunlugu hakkinda bilgi kriterlerinin / Olgiitlerinin biiyiik ¢ogunlugu 1
degerini verdigi i¢in, en uygun gecikme uzunlugunun bir olarak alinmasina karar
verilmistir.

Vektor Otoregresyon (VAR) modelinde “Karakteristik Polinomlarinin Ters
Koklerinin Konumu” oldukg¢a 6nemlidir. Arastirma konusu dort degiskenin de farki
alimmastir. Degiskenlerin AR kokiiniin birim ¢ember i¢inde yer almasi (=1 araliginda
olmasi) sistemin istikrarli (kararli) oldugunun ispatlamak ig¢in yeterli olacaktir
(Litkepohl, 2005: 13). Modele iliskin uygun gecikme uzunlugunun tespit edilmesi
sonrasinda, otoregresif birim kok analizi kullanilarak VAR duraganlik testi
yapilmustir. Sekil 2°de gortildiigii gibi karakteristik koklerin tiimii birim ¢ember i¢inde
yer aldigindan, uygulanan VAR modelinin duragan oldugu saptanmistir (Celik, 2021:

237).
Sekil 1: AR Karakteristik Polinomlarimin Ters Koklerini Gosterir Cember
Inverse Roots of AR Characteristic Polynomial
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5. Esbiitiinlesme Analizi ve Sonuclar:

Farki almman degiskenler sadece kisa donemde iliskilerin analizi i¢in uygundur.
Degiskenler arasinda uzun doénemli bir iligkinin / esbiitiinlesme iligkisinin olup
olmadiginin belirlemek i¢in ekonometrik yazinda siklikla kullanilan Johansen (1998)
tarafindan gelistirilen esbiitiinlesme analizi uygulanmistir. Esbiitiinlesme hipotezleri;
Ho : “Degiskenler arasinda esbiitiinlesme yoktur”, Hi: “Degiskenler arasinda
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esbiitiinlesme vardir”, seklindedir (Bayar ve Oztiirk, 2021: 124). Esbiitiinlesme analizi
sonucunda Ho hipotezleri (=0, r<I, r<2) %5 anlamlilik derecesinde kabul
edilmektedir. Bu durumda modele yonelik kurulan degiskenler arasinda egbiitiinlesme
iligkisinin olmadigin1 &neren Ho hipotezini kabul edilmekte, H: hipotezini
reddedilmektedir. Buna gore ¢calismada LNFTD, LNIGI, LNMIE, REER degiskenleri
ile kurulan modelin esbiitiinlesik olmadig1, diger bir deyisle aralarinda uzun vadeli bir
iligki bulunmadig1 gorilmistiir.

Esbiitiinlesme analizi VAR modeli i¢in mithim bir analizdir. Kullanilan
esbiitiinlesme analizinde iki farkli test istatistigi mevcuttur. Bunlardan birincisi 1z testi
istatistigi ikinci ise Maksimum 0z deger istatistigidir. Bu istatistigin sonuglari
degiskenler arasinda uzun donemli bir iliskinin var olup olmadigina isaret etmektedir.
Esbiitlinlesik vektdr sayist r'nin 1< r < n aralifinda olmast modelde bir¢ok
esbiitiinlesik vektor bulundugunu gostermektedir (Kutlar, 2009: 383). Diger bir ifade
iz istatistigi ve maksimum Ozdeger istatistiklerine ait istatistik degerlerinin %5 kritik
degeri agsmasi durumunda Ho hipotezi (Degiskenler arasinda esbiitiinlesme yoktur)
reddedilmekte, aksi durumda yani %5 kritik degerinin iz ve maksimum ozdeger
istatistik degerlerinden fazla oldugu durumda Ho hipotezi kabul edilmektedir. Calisma
konusu degiskenlere uygulanan Johansen esbiitiinlesme analizi sonuglar1 asagidaki

tabloda goriilmektedir.
Tablo 4: Johansen Esbiitiinlesme Testi Sonuclari

Ho Hi Ozdeger Istatistik %5 Kritik | Olasihk
Degerleri Deger

r=0 r>0 0.393300 34.63477 47.85613 0.4674

iz istatistigi r<i r>1 0.358581 20.14287 29.79707 0.4132
r<2 r>2 0.164423 7.264795 15.49471 0.5471

r=0 r=1 0.393300 14.49189 27.58434 0.7872

Maksimum r=1 r=2 0.358581 12.87808 21.13162 0.4635
Ozdeger Istatistigi r=2 r=3 0.164423 5.209336 14.26460 0.7152

Iz istatistigi degerleri (34.63 < 47.85, 20.14 < 29.79, 7.26<15.49) %5 kritik
degerinden daha az oldugu igin Ho hipotezi kabul edilmekte, bulgular degiskenler
arasinda esbiitiinlesik vektdr olmadigin1 gdstermektedir. Maksimum Ozdeger Istatistik
degerleri de (14.49<27.58, 12.87<21.13, 5.20<14.26) %5 kritik degerinden daha az
oldugu i¢in Ho hipotezi (r=0, r=1, r=2) kabul edilmekte, diger bir deyisle degiskenler
arasinda esbiitiinlesik vektor olmadigi sonucuna varilmaktadir. Her iki istatistik
sonucu birlikte degerlendirildiginde degiskenler arasinda uzun doénemli bir
esbiitiinlesme iligkisi olmadig1 gézlenmektedir.

Diger bir ifade ile, aragtirma konusu dort degiskenin (dis ticaret acig1, ara mal
ithalati, imalat sanayi ihracati, reel efektif doviz kuru endeksi) uzun dénemde ortak
bir hareketi bulunmamakta ve degiskenlerin hi¢ biri digerlerinin gegmis degerleri baz
alinarak tahmin edilememektedir. Degiskenler arasinda esbiitiinlesme (koentegrasyon)
olmadigindan modelde hata diizeltme teriminin yer almasina gerek olmadig
anlasilmaktadir (Cigek, 2010: 11).

6. Granger Nedensellik Testi Sonuclar:
VAR analizi ve nedensellik analizlerinin her ikisi de zaman serileri analizinde
kullanilmakla birlikte, birbirinden bagimsiz ve farkli analizlerdir. Granger nedensellik
analizi VAR modelinde kullanilan degiskenlerin iliski yoOniinii belirlemek icin
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kullanilmaktadir (Saritas vd.,2018:196). Calismada kullanilan degiskenler arasindaki
iliskinin yoniinii belirlemek amaciyla Granger Nedensellik analizi kullanilmigtir.

Tablo 5: Granger Nedensellik Testi

Dependent variable: LOGFTD Dependent variable: LOGIGI

Excluded |Chi-sq df Prob. Excluded [Chi-sq df Prob.
LOGIGI | 1.463.346 11 0.2264 |LOGFTD | 0.480939 1|0.4880
LOGMIE | 3.236.870 11 0.0720 |LOGMIE | 8.557.236 1| 0.0034
LOGREER| 0.135682 11 0.7126 |LOGREER| 0.239182 1|0.6248
All 1.102.159 3] 0.0116 |Al 1.327.489 3| 0.0041
Dependent variable: LOGMIE Dependent variable: LOGREER

Excluded |Chi-sq df Prob. Excluded [Chi-sq df Prob.
LOGFTD | 0.614669 11 0.4330 |LOGFID |3.232.269 1|0.0722
LOGIGI | 1.555.508 110.2123 |LOGIGI |3.346.802 1| 0.0673
LOGREER| 0.396504 11 0.5289 |LOGMIE |2.712.010 1| 0.0996
All 2.087.808 3] 0.5544 |All 3.996.856 3]0.2618

Yukaridaki tabloda Granger Nedensellik Testi sonuglar1 yer almaktadir.
Nedensellik testi sonuglar1 %5 anlamlilik diizeyinde degerlendirilmektedir. Tablodaki
degerlendirmelere gore %5 anlamlilik diizeyinde; sadece ara mali ithalati (LOGIGI)
ile imalat sanayi ihracati (LOGMIE) arasinda tek yonlii nedensellik iliskisinin oldugu
gozlemlenmektedir. Ara mali ithalatindan imalat sanayi ihracatina dogru tek yonlii bir
nedensellik tespit edilmistir.

7. Etki Tepki Analizi
VAR modelinde kullanilan degiskenlerin herhangi birine bir birimlik sok
uygulandiginda hem kendisinin hem de diger degiskenlerin ortaya ¢ikan bu degisime
gosterdigi tepkiler gozlemlenmektedir (Sever ve Demir, 2007:55). Calismada yer alan
dis ticaret acig1 (foreign trade deficit) LNFTD, ara mali ithalati (intermediate goods
import) LNIGI, imalat sanayi ihracati (manufacturing industry exports) LNMIE ve
TUFE bazh reel efektif déviz kuru endeksi (real effective exchange rate) REER
degiskenlerine yonelik etki-tepki analizi uygulanmistir. Elde edilen sonuclar asagidaki
sekilde yer almaktadir.
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Sekil 2: Etki — Tepki Analizi Sonuclan
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arasinda) oldugu goézlemlenmektedir. Dis ticaret agigimin imalat sanayi ihracati
iizerindeki etkisi pozitif bolgede, ilk 2 donem yiikselis gostermekte, sonraki
donmelerde ise istikrarl bir diisiis seyri izlemektedir. Dis ticaret agiginin reel efektif
doviz kuru fizerine etkisi, pozitif bolgede, ilk 3 donemde hafif bir yiikselis
gostermekte, dort ile sekizinci donem arasi yatay seyir izlemekte (%3,14 - %3,21
arasinda), sonraki iki donemde diisiis egilimi goriilmektedir.

Ara mali ithalatina bir birimlik sok uygulandiginda dis ticaret agigi iizerine
etkisi ilk donem yiiksek bir oranda (%15 civari), sonraki dénemlerde ise yatay bir
seyirle yaklasik %4 nispetinde olusmaktadir. Ara mali ithalatina bir birimlik sok
uygulandiginda kendisi iizerindeki etkisi ilk donem yiiksek iken, sonraki donemlerde
istikrarli bir diisiis (%6,7°den %2.,8’e) sergilemektedir. Ara mali ithalatinin imalat
sanayi ihracati tizerindeki etkisi, ilk 2 donem yiikselmekte, 3 ile 8.donem arasi yatay
seyir izlemekte (%6,1 - %6,6 arasinda), sonraki iki donemde ise az miktarda
diismektedir. Ara mali ithalatinin reel doviz kuru tizerindeki etkisi, ikinci donemden
itibaren sekizinci doneme kadar yilikselmekte (%1,29 dan %3,19’a), son iki donemde
az miktarda diismektedir.

Imalat sanayi ihracatma bir birimlik sok uygulandiginda dis ticaret acigi
iizerine etkisi, pozitif bolgede olmak iizere ilk donem yiikselmekte, ikinci donem bir
miktar azalmakla birlikte {iclincii donemden itibaren sekizinci déoneme kadar ytikselis
gostermekte (%4’ten %5,19’a), son iki donemde az miktarda bir diisilis goriilmektedir.
Imalat sanayinin ara mali ithalat: {izerindeki etkisi pozitif bolgede, ilk donem yiiksek
seviyede gerceklesmekte (%9,13), sonraki donemlerde ise istikrarli bir sekilde azalma
egilimi ( %7,52°den %3,02’¢) gostermektedir. Imalat sanayinin kendisi iizerinde
meydana getirdigi tepki, pozitif bolgede ikinci donemde az miktarda yiikselmekte,
sonraki donemlerde {igiincii donemle altinct donem arasinda nispeten yatay bir seyir
izlemekte (%6,8 - %6,9), yedinci donem ile onuncu donem arasi ise istikrarli bir
sekilde diisme egilimi (%6,65’ten %6,60’a) gostermektedir. Imalat sanayinin reel
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efektif doviz kuru tizerindeki etkisi, pozitif bolgede ikinci donemden itibaren onuncu
doneme kadar az miktarda yiikselme egilimli (%1,08’den %3,35’e) ortaya
cikmaktadir.

Reel efektif doviz kuruna bir birimlik sok uygulandiginda dis ticaret agigi
iizerindeki etkisi pozitif bolgede, ilk i donem nispeten yiiksek bir seyir izlemekte
(%5,75 ile %4,65 arasinda), dordiincii donemden itibaren diisme egilimi (%3,94’ten
%0,51°¢) gostermektedir. Reel efektif doviz kurunun ara mali ithalatina etkisi, negatif
bolgede, ilk donemden ii¢lincii doneme kadar artis (%1,71°den %4,15°¢) gostermekte,
dordiincii donemden onuncu doneme kadar yine negatif bolgede diizenli bir azalis
(%3,77°den %1,32’ye) gostermektedir. Reel efektif doviz kurunun imalat sanayi
thracatina etkisi, ilk donem negatif bolgede bir etki ile var iken, ikinci donem ile
dordiincii donem arasinda pozitif bolgede ve dalgali bir seyir izlemekte, besinci
donemden sekizinci doneme pozitif bolgede, diislis egilimi (%1°den %0,1°¢)
goriilmekte, son iki donemde ise negatif bolgede %0,08 - %0,23 arasinda bir seyir
izlemektedir.

8. Sonuc¢

Haberlesme ve iletisim teknolojilerin bas dondiiriici hiz ve icerikte gelistigi,
reel iiretimde yapisal degisimlerin (3D ve 4D baski teknolojisi, robotik iiretim, tam
otomasyon vb) ve dérdiincii sanayi devriminin yasandigi gliniimiiz diinyasinda kiiresel
rekabetin asil belirleyici unsurlar1 giderek farkli, ayrintili ve sofistik igeriklere sahip
olmaktadir. Dis ticaret aci81, ara mali ithalati, imalat sanayi ihracati ve reel doviz
kurunun Tiirkiye ekonomisi agisindan en énemli konulardan biri oldugu literatiirdeki
calismalarda da goriilmektedir. Yapilan pek ¢ok calisma gostermistir Ki, reel doviz
kuru ile dis ticaret a¢i181 veya dengesi arasinda iliski ya hi¢ bulunmamakta (Utkulu,
2001; Alptekin, 2009; Kiziltan ve Cigerlioglu, 2008) veyahut dis ticaret agig1, ara mali
ithalat1 ve imalat sanayi ihracatinda yapisal sebeplerin daha etkin ve 6nemli oldugu
vurgulanmaktadir (Pelit ve Bozkurt, 2021; Batmaz 2021; Sar1 2015; Ozmen, 2014).
Bu ¢alisma literatiirdeki farkli sonuglar1 irdelemek ve uzun yillar devam edegelen dis
ticaret aciginin, ara mali ithalatinin, imalat sanayi ihracatinin ve reel déviz kurlarindaki
degisimlerin Tiirkiye ekonomisi tizerindeki etkilerini sorgulamay1 amaglamistir.

Bu amagla yapilan analizde Tirkiye’nin 1990-2020 donemiyle ilgili dis ticaret
ac181, ara mali ithalati, imalat sanayi ihracati ve reel doviz kuruna ait verileri Vektor
Otoregresyon (VAR) modeli ile incelemistir. Yapilan esbiitiinlesme analizi sonuglari
degiskenler arasinda uzun donemli bir iliski olmadigin1 gostermistir. Degiskenler
arasinda nedensellik iligkilerinin olup olmadigi Granger nedensellik testi ile
incelenmis ve etki-tepki fonksiyonlar1 ile bir degiskendeki inovasyonun diger
degiskenlere yansimasi takip edilmistir. Granger nedensellik analizine gore, sadece ara
mal1 ithalati ile imalat sanayi ihracati arasinda tek yonlii nedensellik iliskisinin oldugu
goriilmektedir. Ara mali ithalatindan imalat sanayi ihracatina dogru tek yonlii bir
nedensellik tespit edilmistir.

TUIK 2021 yili verilerine gore, Tiirkiye’nin toplam ithalatinin yiizde 58,61,
toplam ihracatinin ise ylizde 36,4’1 yiiksek ve orta-yiiksek teknoloji iirlinlerinden
olusmaktadir (TUIK, 2021). Tiirkiye’nin dis ticaret agigmin en miihim yapisal kaynak
noktasi yiiksek ve orta-yliksek teknoloji iirlinleri ithalatiyla ithracat1 arasindaki ithalat
lehine olan farktir. Bu sebeple, dis ticaret agig1 sorunun ¢6ziimii igin, istikrarli reel
doviz kuru hedefinden 6diin vermeden, orta-yiiksek ve yiiksek teknoloji iirlinlerinde
kiiresel diizeyde basarili ¢alismalara ihtiyag vardir. Arastirma-Gelistirme (Ar-Ge), Ar-
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Ge iirlinlerinin ticarilestirilmesi ve seri iiretimi, marka olusturma, kiiresel diizeyde
servis ag1 ve miisteri memnuniyeti vb. sahalarda nasil basarili olunacag: ve 6zellikle
ileri diizeyde katma degerli orta-yiiksek, yiiksek ve siiper teknoloji nihai tirtinlerinin
iiretilmesi asamasinda ihtiya¢ duyulan girdilerin iilke i¢inden temin edilmesi ve bu
sayede katma degerin biiylik 6lgiide yurt i¢cinde kalmasi i¢in entegre bir liretim modeli
kurulmasi bagka bir ¢alisma konusu olarak ortaya ¢ikmistir.
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ANALYSIS OF THE IMPACT OF FOREIGN INVESTORS ON ISTANBUL
STOCK EXCHANGE WITH MAKI STRUCTURAL BREAK
COINTEGRATION TEST

Inci Merve ALTAN!
Abstract

Foreign investments are of great importance for developing countries with high funding needs.
Developing countries' macroeconomic elements are crucially affected by foreign portfolios,
which are viewed as a capital flow opportunity for developing countries. One of the
macroeconomic factors that foreign portfolio investments affect is capital markets. In the
study, it has been examined whether foreign portfolio investments made in Turkey have an
effect on the Istanbul Stock Exchange. In this regard, the original model generated using the
BIST100 index, the foreign investor volume, and foreign portfolio value monthly data for the
2010-2022 period was analyzed with the cointegration test devised by Maki (2012) that allows
up to five breaks. According to the Maki cointegration test, it was found that there is a
cointegration relationship between the variables. According to the findings obtained from the
FMOLS long-term coefficient estimator, it is observed that the increase in the share of foreign
investors in the total investors has a negative effect on the BIST100 index, while the increase
in the share of the value of foreign portfolios in the total value has a positive effect on the
BIST100 index

Key words: Stock Exchange, Maki Structural Break Test, Foreign investment

YABANCI YATIRIMCILARIN BORSA iSTAN_BU_L UZERINDEKI
ETKILERININ MAKI YAPISAL KIRILMALI ESBUTUNLESME TESTI iLE
ANALIZIi

OZET

Yabanct yatirimlar, ézellikle finansman ihtiyact yiiksek olan gelismekte olan tilkeler icin biiyiik
onem tasimaktadir. Gelismekte olan iilkelerin makroekonomik géstergeleri, kendileri icin
sermaye akimi firsati olarak goriilen yabanci portfoy yatirimlarindan etkilenmektedir.
Yabanci portféy yatirimlarimin etkiledigi makroekonomik faktorlerden biri de sermaye
pivasalaridir. Calismada Tiirkiye 'ye yonelik yabanci portfoy yatirimlarinn Istanbul Menkul
Kiymetler Borsasi iizerine etkisinin olup olmadigi incelenmistir. Bu baglamda, 2010-2022
dénemi icin BIST100 endeksi, yabanct yatirim hacmi ve yabanci portfdy degeri aylik verileri
kullanilarak olusturulan model, Maki (2012) tarafindan gelistirilen ve bes kirilmaya kadar
izin veren esbiitiinlesme testi ile analiz edilmistir. Maki egbiitiinlesme testine gére degiskenler
arasinda egbiitiinlesme iliskisi oldugu bulunmustur. FMOLS uzun dénemli katsay
tahmincisinden elde edilen bulgulara gére yabanci yatirimct sayisinin toplam yatirimcilar
icindeki payindaki artisin BIST100 endeksini olumsuz etkiledigi ancak yabanci yatirimlarin
toplam yatirimlar icindeki payimn artmasinin BIST100 endeksini olumlu etkiledigi sonucuna
ulasilmigtir.
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1. INTRODUCTION

The boundaries between national financial markets have vanished as a result of
financial liberalization, and international capital flows have accelerated. Thus, savings
began to flow from countries with surplus funds to countries with fund deficits.
Countries with a surplus of funds are generally developed countries, while countries
with a fund deficit are developing countries. Therefore, international capital mobility
is from developed countries to developing countries, and emerging countries such as
Turkey want to attract foreign capital to their countries with direct or foreign portfolio
investments.

When investors add foreign investments to their portfolios, they have some
additional risks, such as political risk, asymmetric information risk, and exchange rate
risk that they would not face if they invested in their country. Many factors, such as
countries' having different legal systems and traditions; lack of policy coordination
between countries; being subject to different procedures, make foreign investments
more risky than local investments (Somuncu, 2021: 2963; Alp, 2002: 114-115;
Somuncu, 2018: 9).

In addition to the additional risks that international investors bear, the foreign
portfolios invested in affect a country's macroeconomic variables. Since capital
movements can move very quickly from countries to countries with the effect of
technological developments, it can cause the capital structures of developing countries
to become more fragile. For this reason, it is very important to determine the effect of
foreign portfolios on macroeconomic factors. The main macroeconomic factor
affected by foreign portfolio investments is capital markets.

In Turkey, it is observed that foreign investors have a significant share in the
Istanbul Stock Exchange. In 2021, the number of foreign investors increased by 20%
compared to the previous year and reached 156,386. While the percentage of foreign
investors is 0.5% in 2021, the portfolio value of foreign investors is 42% of the total
(VAP, 2022). Thus, despite the small number of foreign investors, the importance of
examining foreign investments can be mentioned since their portfolio values are quite
high. In this direction, it aims to examine the effect of foreign portfolio investments
made in Turkey on the BIST100 index.

The study consists of four parts, and in the first part, general information about
international foreign investments is given. In the second part, a literature review has
been conducted about the effects of foreign investors on stock markets, which is one
of the macroeconomic factors. In the third part, whether foreign portfolio investments
made in Turkey have an effect on BIST100 was analyzed with the Maki structural
break cointegration test and the findings of the FMOLS long-term coefficient estimator
were included. In the fourth part, the findings obtained in the third part were compared
with the literature, interpreted, and suggestions were made for future studies.

2. LITERATURE

There are many studies on foreign investors in the literature. Some of these
studies examining the relationship between macroeconomic factors and foreign
portfolio investments can be listed as Choe, Kho and Stulz (1999), Kula (2003), Lin
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and Swanson (2003), Albeni and Demir (2005), Pal (2006), Simsek and Behdioglu
(2006), Dogukanli and Cetenak (2008), Pal (2010), Anayochukwu (2012), Albayrak,
Oztiirk and Tiiyliioglu (2012), Y1ldiz (2012), Ayhan (2014), Demireli and Hepkorucu
(2014), Kaya (2015), Haider, Khan, Saddique and Hashmi (2017), Arslan and Cigek
(2017), Cilingirtiirk and Cetiner (2018), Senol and Kog (2018), Topaloglu, Sahin and
Ege (2019), Kilig, Delikanli and Alp (2020), Sit, et al.(2020), Atik and Yilmaz (2021),
Somuncu (2021), Yildiz (2021).

Anayochukwu (2012) examined the relationship between foreign portfolio
investment and stock market return in Nigeria with multiple linear regression analysis
and a Granger causality test. He found a unidirectional causality between stock returns
and foreign portfolio investment in Nigeria, which has a positive and considerable
impact on stock returns. Haider et al. (2017) examined the relationship between foreign
portfolio investment and stock market return in China with the ARDL method. The
study also showed that some historical occurrences, like the 2008 financial crisis,
strongly impacted foreign portfolio investment in China. Meurer (2016) examined the
relationship between foreign portfolio investments, growth, and investment in Brazil
with the Granger causality test. The analysis's findings showed that the variables had
a positive and statistically significant link with each others. Pal (2010) examined the
impact of foreign portfolio investments on the Indian economy and industry. Their
findings suggest that the belief that the influx of foreign portfolio investors will boost
a country's stock market does not work in India.

The findings of some of the studies examining the effect of foreign investors
on Turkey are as follows. Sit et al. (2020) used the Hatemi-J method to examine foreign
portfolio investments in Turkey and the BIST100 Index and concluded that there is a
relationship between the variables. Senol and Kog¢ (2018) analyzed the relations
between foreign portfolio investments, the stock market, and other macroeconomic
variables using the VAR method. Simsek and Behdioglu (2006) conducted an
econometric analysis based on the Cobb-Douglas production function to examine the
impact of foreign capital investments on Turkish economic growth. They found that
foreign direct investment in Turkey has a positive effect on GNP growth.

Since the relationship between foreign portfolio investments and BIST is
evaluated with the original econometric model in different periods than existing
studies, it is anticipated that this research will contribute to the literature.

3. MODEL AND FINDINGS

In this study, which aims to investigate whether the foreign portfolio
investments made in Turkey have an effect on the BIST100 index, the cointegration
relationship between the BIST100 index and the foreign investor volume and foreign
portfolio value monthly data in the period 2010:01-2022:06 was examined. The data
was obtained from the Data Analysis Platform. The variables used in the study and
their explanations are presented in Table 1.

Table 1. Variables Used in Analysis

Variables Definition
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BIST100

BIST100 Index

Foreign Investor Volume

Number of Foreign Investors

Total Number of Investors

Foreign Portfolio Value

Foreign Portfolio Value

Total Portfolio Value

Descriptive statistics of the variables used in the analysis are given in Table 2.

Table 2. Descriptive Statistics

BIST100 Foreign Investor | Foreign Portfolio
Index Volume Value
Mean 939.9627 0.0078 0.6019
Median 836.0750 0.0081 0.6321
Maximum 2547.0900 0.0093 0.6809
Minimum 497.0500 0.0049 0.3307
Std. Dev. 377.9099 0.0012 0.0818
Jarque-Bera 254.4977 11.8437 114.0981
Probability 0.05610 0.0672 0.05883
Observations | 150 150 50

The error terms of both variables exhibit a normal distribution per Table 2
because the probability value of the Jarque-Bera test statistic is greater than the 0.05
significance level. The BIST100 index’s standard deviation is 377.9099, the foreign
investor volume's standard deviation is 0.0012, and the foreign portfolio value's

standard deviation is 0.0818.

The model created to examine the impact of foreign portfolio investments in

Turkey on BIST100 index is given below..

BIST100 = S, + B, Foreign Investor Volume + f;Foreign Portfolio Value + u;

In order to decide which cointegration analysis is applicable in the created
model, whether the model has a structural break or not, was examined with CUSUM
and CUSUM of square graphics. Accordingly, the CUSUM and CUSUM of Square

graphics of the model are given in Figure 1.
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Figure 1. CUSUM and CUSUM of Square Graphs
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It is decided that there is a structural break when the graph goes out of the
confidence limits, and there is no structural break when it does not cross the confidence
limits and stays within the limits (Kiires, 2019: 20). Accordingly, when the CUSUM
and CUSUM of square graphs in Figure 1 are examined, it is observed that there are
structural breaks. Therefore, the Gregory and Hansen cointegration test (for a single
structural break), the Hatemi-J test (for two structural breaks), or the Maki
cointegration test (for multiple structural breaks) can be used as cointegration analysis

(Eric, 2022).

To determine if the variables are stationary or not, the Kapetanios unit root test

was used. The results of the tests are presented in Table 3 below.

Table 3. Unit Root Test Results

Breaks
1 2 3
Variables

BIST100 2.1207 0.5394 2.9719
(0.0099) (0.0147) (0.0138)

'S | Foreign Investor -0.3481 0.0897 -0.0629
3 | Volume (0.0026) (0.0097) (0.0095)
Foreign Portfolio Value 2.5190 0.7789 2.5981
(0.0001) (0.0015) (0.0098)
@ | BIST100 -11.0185 -11.2839 -10.9922
S (0.0000) (0.0000) (0.0000)
+ | Foreign Investor -3.9903 -4.6823 -10.7531
A | Volume (0.0019) (0.0011) (0.0000)
@ | Foreign Portfolio Value -5.6077 -10.0791 -11.2263
[ (0.000) (0.0000) (0.0000)

All variables remain stationary at the same level when Table 3 is evaluated. In
this case, cointegration analysis can be done between the variables. The existence of a
long-term cointegration relationship between the variables was investigated using the
Maki (2012) cointegration test, which contends that structural breaks in accordance
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with the established model cannot be predicted in advance. With this test, the number
of structural breaks is determined by the model according to the structure of the series
(Zeren and Kog, 2013:140). The results of the Maki test, which is a multi-break
cointegration analysis that examines the effect of foreign portfolio investments in
Turkey on BIST100, are given in Table 4.

Table 4. Maki Cointegration Test Results

Test Statistic Critical Value Result Break Number

20.7390 17.5200 Cointegration 3
exists

Table 4 shows the results of Maki (2012) multiple structural break
cointegration test. According to the model created according to the results obtained,
cointegration has emerged. Therefore, spurious regression will not be encountered in
the cointegration analysis to be conducted at the level of the series. The FMOLS long-
term coefficient estimator was used to assess the cointegration coefficients because of
the long-term link between the series. Accordingly, the results of the FMOLS long-
run coefficient estimator are given in Table 5.

Table 5. Results of FMOLS Long-Run Coefficient Estimator

Variables Coefficient Coefficient Test Statistic
Constant 5.7390** 2.57
Foreign Investor Volume -0.1190* 3.22
Foreign Portfolio Value 0.0015* 1.98
D1 -0.0009 -1.78
D2 2.0334 -0.05
D3 3.9801 7.34

NOTE: * indicates 1%, ** indicates 5% significance level.

According to the findings obtained from the FMOLS long-term coefficient
estimator in Table 5, it is observed that the variables other than the D1, D2 and D3
dummy variables, which express the structural break periods, are statistically
significant. The 1% increase in the share of foreign investors in the total investors
causes a 0.1190% decrease in the BIST100 index. The 1% increase in the value of
foreign portfolios in the total value causes an increase of 0.0015% in the BIST100
index.

4. CONCLUSION

Foreign investments are of great importance for emerging countries with high
funding needs. It is seen as a potential source of capital flow for developing countries.
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However, in addition to this opportunity, there are also disadvantages. So much so that
capital movements can move very quickly from countries to countries with the effect
of technological developments, which can cause the capital structures of developing
countries to become more fragile. For this reason, it is very important to examine the
effect of foreign portfolio investments on the stock markets of countries.

The purpose of this study is to determine the impact of foreign portfolio
investments made in Turkey on the BIST100 index. In this direction, the original
model, which was created by using the BIST100 index, foreign investor volume, and
foreign portfolio value monthly data in the period 2010:01-2022:06, was analyzed
with the Maki (2012) cointegration test. In Maki cointegration test results, similar to
the results of Anayochukwu (2012), Meurer (2016), Senol and Kog (2018) and Sit et
al. (2020), it was determined that there is a cointegration relationship and the series
will move together in the long run. According to the findings obtained from the
FMOLS long-term coefficient estimator, it is observed that the variables other than the
D1, D2 and D3 dummy variables, which express the structural break periods, are
statistically significant. It has been observed that the increase in the share of foreign
investors in the total investors has a negative effect on the BIST100 index, while the
increase in the share of the value of foreign portfolios in the total value has a positive
effect on the BIST100 index. In future studies, the relationship between other
macroeconomic variables of countries and foreign portfolio investments can be
examined.
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KONAKLAMA ISLETMELERINDE YESIL PAZARLAMA
FAALIYETLERININ TUKETICILERIN SATIN ALMA DAVRANISLARINA
ETKIiSi: ARUS OTEL ORNEGI

Atil TASER?, Biinyamin CELEBI?
OZET

Giintimiizde ¢evre bilincine sahip ve ¢evresel konulara duyarh olan tiiketicilerin sayisi
giderek artmaktadir. Bu dogrultuda tiiketiciler, isletmelerden dogal ¢evreye gereken
hassasiyeti gostermelerini beklemektedirler. Bu sebeple isletmeler de zamanla yesil
pazarlama anlayisini benimseyip ¢evre dostu yesil iiriinlere yonelmis ve tiim
siireglerde wygulamaya c¢alismiglardr. Yesil pazarlama ile birlikte isletmeler,
itibarlarimi artirarak ¢evre dostu igletme imaji ve rekabet avantaji elde etmektedirler.
Cevresel duyarliligin ve dogal kaynak kullanuminin kritik neme sahip oldugu turizm
endiistrisinde, yesil pazarlama uygulamalari giinden giine yayginlasmaktadir. Bu
kapsamda ger¢eklestirilen arastirmada konaklama isletmesi olan yesil yildiz
sertifikasina sahip otellerdeki yesil pazarlama faaliyetlerinin, tiiketicilerin satin alma
davramislarina etkisinin ne olgiide oldugu belirlenmesi amaglanmigtir. Bu baglamda
Eskisehir ilinde faaliyette bulunan ve Kiiltiir ve Turizm Bakanligi tarafindan verilen
vesil yuldiz sertifikasina sahip Arus Otel’de konaklayan 81 miisterinin diisiinceleri
anket yontemi ile analiz edilmistir. Yapilan veri analizi istatiksel yontemlerle
gerceklestirilmis ve elde edilen bulgulara gore yesil pazarlama faaliyetlerinin
tiiketicilerin satin alma davramislar: iizerinde pozitif bir etkisi oldugu sonucuna
ulasilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Yesil Pazarlama, Yesil Yildiz Sertifikasi, Konaklama Isletmesi,
Tiiketici Satin Alma Davranist

THE IMPACT OF THE GREEN MARKETING ACTIVITIES ON THE
CONSUMER BUYING BEHAVIOUR AT THE ACCOMMODATION
ESTABLISHMENTS: A CASE OF ARUS HOTEL

ABSTRACT

Nowadays, the number of consumers who are environmentally conscious and sensitive
to environmental issues is increasing. In this direction, consumers expect businesses
to show the necessary sensitivity to the natural environment. For this reason,
businesses have adopted the green marketing approach over time, turned to
environmentally friendly green products and tried to apply them in all processes.
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With green marketing, businesses increase their reputation and gain an
environmentally friendly business image and competitive advantage. In the tourism
industry, where environmental awareness and the use of natural resources are of
critical importance, green marketing practices are becoming more common day by
day. In this research, it was aimed to determine the effect of green marketing activities
in hotels with green star certificate, which are accommodation businesses, on the
buying behavior of consumers. In this context, the opinions of 81 customers staying at
Arus Hotel, which operates in Eskisehir and has a green star certificate issued by the
Ministry of Culture and Tourism, were analyzed by survey method. The data analysis
was carried out with statistical methods and according to the findings, it was
concluded that green marketing activities have a positive effect on the buying behavior
of consumers.

Keywords: Green Marketing, Green Star Certificate, Accommodation Establishment,
Consumer Buying Decision Behavior

1. GIRIS

Kiiresellesme siireci hizla devam ederken, bu siire¢ bazi sorunlarin goriilmesine neden
olmustur. S6z konusu sorunlarin en 6nemlisi sliphesiz diinya {izerindeki tiim canlilar
olumsuz etkileyen ¢evre sorunlaridir. Cevre sorunlar1 son zamanlarda giderek artan bir
sekilde giindeme gelmis ve insanlar karsilastiklari bu olumsuz durumu dile getirmeye
baslamistir. Giinlimiizde tiiketiciler artik diinyanin gelece§i konusunda endiseye
sahiptir ve buna karsilik olarak tercihlerini daha ¢ok ¢evre dostu yesil iirtinlerden yana
kullanmaktadirlar. Isletmeler de tiiketicilerin sdz konusu tutumlarina karsilik olarak,
cevre dostu olma farkindaligini artirmak ve rekabet iistiinliigii elde etmek i¢in duruma
yonelik pazarlama stratejilerini olusturmuslardir. Yesil pazarlama olarak adlandirilan
bu pazarlama stratejileri, isletmelerin {iriin, fiyatlandirma, tutundurma ve dagitim
faaliyetlerinde yesil politikalar1 benimsemelerine neden olmustur (Boztepe, 2012: 6).

Cevre dostu yesil {iriinlere verilen deger son zamanlarda artmistir ve bu dogrultuda
tilketiciler daha ¢ok c¢evre duyarliligina sahip bir sekilde c¢evreci bir tutum
sergilemektedir. S0z konusu farkindalik, tiiketicilerin satin alma kararlarini
etkilemektedir (Ozcan ve Ozgiil, 2019: 2). Bu durum turizm sektorii icin de gegerlidir.
Diger bir deyisle kiiresellesme, insanlarin egitim diizeylerinin artmast, bilgiye erisimin
hizlanmasi ve teknolojik gelismelerle birlikte tiiketicilerin satin alma davranislari
degismekte ve tiiketiciler turizm uygulamalarinda kalite ve farklilik aramaktadirlar.
Bunu fark eden c¢evre dostu isletmeler, sosyal sorumluluk anlayisina sahip olarak
cevreye duyarl tiiketicileri memnun etmek ve rekabet avantajindan faydalanabilmek
icin yesil pazarlama uygulamalarima odaklanmaktadirlar. Bunlara ek olarak dogal
cevrenin korunmasi ve gelecek nesillere ulastirilmasi i¢in tiiketicilere ve isletmelere
oldugu gibi devletlere de bazi sorumluluklar diismektedir (Berk ve Celep, 2020: 268).
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Tiirkiye’de turizm sektoriinde siirdiiriilebilirligin saglanmasi amaciyla bazi sosyal
sorumluluk projeleri gerceklestirilmistir. Bunlarin bazilar1 ‘‘Mavi Bayrak’’, ‘“Yesil
Anahtar’’, “‘Green Globe (Yesil Kiire)”” ve ‘“Yesil Yildiz’’ uygulamalaridir. S6z
konusu uygulamalar ile turizm sektdriinde yesil pazarlama kavrami 6nemli hale gelmis
ve turizm literatliriinde yerini almistir (Baykal ve Cimen, 2015: 10; Cakir ve Cakir:
2010: 32; akt. Berk ve Celep, 2020: 268).

Yapilan arastirmada “‘Yesil Yildiz”” uygulamasi cercevesinde yesil pazarlama
faaliyetlerinde bulunan bir konaklama isletmesi ele alinmis ve yesil pazarlama
faaliyetlerinin tiiketicilerin satin alma davranislarina olan etkisinin belirlenmesi
amaglanmistir. Bu  dogrultuda ilk olarak yesil pazarlama kavraminin
detaylandirilmasini igeren bir literatlir taramasi yapilmis ve turizm endiistrisindeki
uygulamalar1 incelenmistir. Daha sonraki boliimde ise yapilan arastirmanin 6rneklemi
olan yesil yildiz sertifikasina sahip konaklama isletmesinin miisterileri ile yapilan
anket ¢alismasinin analizleri ve bulgular1 yer almaktadir.

2. YESIL PAZARLAMA KAVRAMI VE GELIiSIiMi

Isletmelerde goriilen yonetim sistemleri ile beraber ¢evre bilinci ve sosyal sorumluluga
dayali isletme kiiltiiri giderek yayilmistir. Bu duruma sebep olarak ise isletmelerle
alakali her tiirlii seyi arastiran, inceleyen ve giicliikle begenen miisteri tiplerinin,
isletmelerin dogal c¢evreye zarar vermesini kabullenememesi gosterilmistir.
Isletmelerin rakiplerine kiyasla siirdiiriilebilir rekabet avantaji elde edebilmesi i¢in
yalnizca tiiketicilerin taleplerini karsilamak yeterli degildir. Toplumsal ve g¢evresel
duyarhilik ile sosyal sorumluluga sahip isletmeler, tiiketiciler agisindan degerli bir
profil ¢izmektedirler. S6z konusu durum ile birlikte “Yesil Pazarlama” kavrami ortaya
cikmustir (Yiiksel, 2009: 3).

Yesil pazarlama, kiiresel 1sinmanin, biyolojik olarak parcalanamayan kati atiklarin
zararh etkileri gibi benzer konular hakkinda artis gdsteren farkindalik ile dogal ¢evre
iizerinde en az zararl etkiyle, insan taleplerini karsilamak i¢in tasarlanmig tiim
faaliyetleri kapsamaktadir. Amerikan Pazarlama Birligi, yesil pazarlamay1 ¢evresel
olarak giivenli oldugu diisiiniilen iriinlerin pazarlanmas1 seklinde tanimlamstir.
Temelde tiiketicilerin ¢evre acisindan daha faydali iirlin ve hizmetleri kullanma
egilimine hitap ederek pazara daha giiclii bir sekilde niifuz etmek i¢in igletmelerin
pazarlama mesajlarin1 markalastirmasinin bir yoludur (Surya ve Banu, 2014; akt. Garg
ve Sharma, 2017: 178). Basaril1 pazarlama her zaman trendleri belirlemek ve tirtinleri
tilketici taleplerini karsilayacak sekilde konumlandirmakla ilgilidir. Giiniimiizde ise
yesil pazarlama bir trendden daha fazlasia karsilik gelerek is yapma bi¢imi haline
gelmistir. Isletmeler cevre bilincine sahip olarak yesile gitmenin degerini bilmeli, tiim
pazarlama programlarina ve faaliyetlerine dahil etmeli ve s6z konusu yesil konsepti
tiiketicilere iletmelidir (Maheshwari, 2014).

331



At1l TASER/Biinyamin CELEBI

Cevresel kaygilar1 pazarlamanin i¢ine dahil etmek esasindan 1970’11 yillardan beri var
olan bir diislincedir. Giderek c¢evre ve ekonomi arasindaki etkilesime yonelik
anlayisimiz gelisti ve boylece yesil pazarlamanin neye karsilik gelecegine yonelik
diisiinceler de gelismeye devam etti. Peattie ¢alismasinda, yesil pazarlamanin
gelisimini farkli sonuglara sahip ii¢ evre seklinde incelemistir. Birinci evre ekolojik
pazarlamadir. Ekolojik pazarlama, 6zellikle zararli olan iiriinlere karsi bagimliligimizi
minimuma indirmeye odaklanan dar odakli bir girisimdir. ikinci evre gevreci
pazarlamadir. Cevreci pazarlama ekolojik pazarlamaya gore daha genis tabanli bir
girisimdir ve yesil tiiketici talebinden ve rekabet avantaj1 firsatlarindan yararlanarak
cevreye verilen zarari minimuma indirmeyi amaclamaktadir. Ugiincii evre olan
strdiiriilebilir pazarlama ise, siirdiiriilebilir bir ekonomi yaratmak i¢in iiretim ve
tilkketimin tiim ¢evresel maliyetlerini karsilamay1 hedefleyen pazarlara ve pazarlamaya
yonelik daha radikal bir yaklagimdir (Peattie, 2001: 129).

Yiicel ve Ekmekgiler’e gore modern anlamda yesil pazarlama kavramini tanimlamak
miimkiindiir. Yiicel ve Ekmekgciler’e gore; “Yesil veya cevresel pazarlama, tiiketici
istek ve gereksinimlerini karsilamaya yonelik her tiirlii ¢gevre ve doga dostu pazarlama
faaliyetlerini igerir. Tiiketicilerin bu istek ve gereksinimleri karsilanirken dogal
cevreye minimum zarar verilmesine dikkat edilmelidir” (Yiicel ve Ekmekgiler, 2008:
327).

3. YESIL PAZARLAMANIN ONEMIi

Ozellikle 1990’larmn basindan beri, endiistriyel pazarlarin gevre iizerindeki ekolojik
etkisine iligkin biiylik endiseler siirekli kendini géstermektedir. Bu dogrultuda ortaya
cikan yesil pazarlama kavramu ile birlikte insan, dogal ¢evre ve isletmeler arasindaki
iligki tekrar tanimlanmakta ve ¢evre dostu iiriin, atik azaltma, geri doniisiim kabiliyeti
gibi konularda yeni algilar olusturulmakta ya da yeniden degerlendirilmektedir. Sivil
toplum kuruluslar, hiikiimetler, tiikketicilerden gelen baski ile birlikte ¢evreyi korumak
icin yapilan diizenlemeler daha kati1 hale gelmistir (Ghoshal, 2011: 2).

Giliniimiiz tiiketicileri yesil pazarlama ile birlikte ¢evre konusunda giderek daha
bilin¢li hale gelmekte ve ayn1 zamanda sosyal olarak kendini sorumlu hissetmektedir.
Bu nedenle, daha fazla isletme, tiiketicilerin ¢evreye daha az zarar veren iiriinlere
yonelik isteklerini karsilamaya ¢aligmakta ve dogaya katki saglamaktadir (Saini, 2013:
63). Ciinkii tiiketiciler, bir igletmenin kaderini belirlemektedir ve bu dogrultuda yesil
pazarlama isletmelere, ¢evre iizerindeki herhangi bir zararl etkiyi en aza indiren gevre
dostu {irtinler / hizmetler sunarak pazara hitap etmek i¢in proaktif bir strateji uygulama
firsat1 sunmaktadir (Ghoshal, 2011: 2).

Yesil pazarlama yaklasimi, g¢evresel konularin strateji olusturma, planlama gibi
kurumsal faaliyetlerin tiim yonlerine entegre edilmesini desteklemektedir. Bu nedenle,
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isletmeler gelen ¢evreye yonelik talepler dogrultusunda yanitlar aramaya ¢alismakta
ve pazarlama stratejileri, Uriin ve hizmet tasarimi gibi konularda degisiklige
gitmektedir (Ghoshal, 2011: 3). Yesil pazarlama anlayisi sonucunda iiretim
stireglerinin degistirilmesi ile birlikte, baslangic maliyetleri ortaya ¢iksa da, uzun
vadede paradan tasarruf saglanacaktir. Ornegin, giines enerjisi kurulumunun maliyeti,
gelecekteki enerji maliyeti tasarruflarina yapilan bir yatirnmdir. Yesil pazarlama ile
birlikte gevresel etkileri goz Onilinde bulundurarak yeni ve iyilestirilmis iiriin ve
hizmetler gelistiren isletmeler, kendilerine yeni pazarlara erisim saglar, karlarini
onemli Ol¢lide artirir ve gevreye duyarli olmayan alternatifleri pazarlayanlara gore
rekabet avantajlarindan yararlanir (Asha, 2017: 162).

Yesil pazarlama ile birlikte iirlinlerin yasam evreleri ¢evreye duyarli ve doga i¢in
verimli bir sekilde yonetilebilmektedir. Boylelikle aslinda dogaya kendini yenileme
firsat1 verilmektedir (Ghoshal, 2011: 3). Yapilan arastirmalarda yesil pazarlamay1
benimseyen isletmeler igin de ortaya cikan gesitli faydalar tespit edilmistir. 1k olarak
isletmelerin miisteriler arasindaki imaj ve itibarinin artti§i goriilmiistiir. Bununla
birlikte kaynaklarin verimliliginin ve tasarruflarin artmasi ve girdi miktarinin azalmasi
ile birlikte isletmelerin gelirlerinin arttig1 tespit edilmistir. Son olarak, yesil pazarlama
stratejilerinin  benimsenmesinin, bir isletmenin faaliyetlerinde yarattigi kirliligi
azalttigt ve bunun da yesil pazarlamayr benimsemeyen isletmelere karsi rekabet
avantajlarin1 artirmaya yardimci oldugu belirtilmistir. Boylece onlar1 yasalara uymaya
zorlayarak esasinda sosyal iyi niyetlerinin gelismesine katki saglanmaktadir (Song—
Turner et al., 2012; akt. Eneizan ve Obaid, 2016: 6).

4. YESIL PAZARLAMANIN AMACLARI

Yesil pazarlamada genel olarak endiistriyel iiretim sonucunda ortaya ¢ikan c¢evresel
zararlar1 minimum seviyede tutmak ve tliketicilerin algisinda g¢evreye duyarli bir
isletme profili olusturmak amaclanmaktadir (Yan ve Yazdanifard, 2014: 33). Singh’e
gore yesil pazarlamayla birlikte, israf kavramini ortadan kaldirmak, iiriin kavraminm
yeniden ortaya koymak, ¢evreciligi kazancl hale getirmek, {iriinlerin paketlemesinde
degisiklik  gerceklestirmek, iiretim siireclerinde ve tanitimda degisiklik
gerceklestirmek amaglanmaktadir (Singh, 2012: 168).

John Grant ise yesil pazarlamanin amaglarinin ii¢ asamadan olustugunu belirterek,
yesil {irlin, daha yesil iirlin ve son olarak en yesil iirlin seklinde bir siralama yaparak
amaglar1 tanimlamistir. John Grant’a gore; “Yesil; lirlinii uygulama ve diger siireglerde
yeni standartlar belirlemek, daha yesil; sorumlulugu tiiketiciler ile paylagmak, en yesil;
yeni ig modelleri gibi yenilikgilik siireglerini desteklemektir” (Grant, 2008; akt. Duru
ve Sua, 2013: 129).
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5. KONAKLAMA ISLETMELERINDE YESIiL PAZARLAMA

Kiiresellesme siireci hizla devam ederken, bu siire¢ bazi sorunlarin goriilmesine neden
olmustur. S6z konusu sorunlarin en 6nemlisi siiphesiz diinya tizerindeki tim canlilari
olumsuz etkileyen c¢evre sorunlaridir (Boztepe, 2012: 6). S6z konusu ¢evre
sorunlarmin ise biiylik bir kismi insan davranislarindan kaynaklanmaktadir. Bu
noktada insan davraniglarinin cevre iizerindeki etkisini azaltmak amaciyla ilgili
davraniglar1 degistirerek gelismesini saglamak gerekmektedir (Steg ve Vlek, 2009:
309).

Tiketiciler giinden giline artan bir sekilde cevreye karst daha sorumlu duruma
gelmektedirler. S6z konusu sorumluluk bilinciyle birlikte tiiketiciler, sosyal
sorumluluk sahibi ve ¢cevreye duyarli olmayi gerektiren satin alma davranislarini tercih
etmeye baglamislardir (Haanpad, 2007: 480; akt. Berk ve Celep, 2020: 270). Farkh
endiistrilerde faaliyet gosteren bir¢ok isletme, cevreye duyarli olma hususunda giderek
artan bir baskiyla kars1 karstyadir. Su, enerji gibi dayanikli olmayan {irtinlerin 6nemli
bir tiiketici konumunda oldugu i¢in konaklama endiistrisi de bu baski hususunda
istisna degildir (Shiming ve John, 2002: 372; akt. Berk ve Celep, 2020: 270).
Giliniimilizde cevreye yonelik kaygilar giderek artmaktadir, dolayisiyla her sektérde
oldugu gibi turizm sektoriinde de faaliyette bulunan birgok isletme, iiretim, dagitim,
tutundurma vb. asamalarda c¢evre dostu bir anlayisla tiiketicilerin beklentilerini
karsilamaya c¢alismaktadir. Konaklama isletmeleri oncelikli olmak {izere turizm
isletmelerinin yesil pazarlama uygulamalarina katilmalarinin hizlandig goriilmektedir
(Atay ve Dilek, 2013: 204-206).

Bir iilkenin turizm endiistrisinde basarili olmasinda ve kiiresel olarak iyi bir profil
olusturabilmesinde, temizlik ve giivenlik kritik bir 6neme sahiptir. Bununla birlikte
turizm ve ¢evre birbiriyle yakindan iliskilidir ve saglikli bir turizm uygulamasi i¢in
saglikli bir ¢evrenin 6n kosul oldugunu sdylemek miimkiindiir. Diger bir deyisle
turizmin esas hammaddesi dogal g¢evredir. Ancak turistik bolgelerde olusan yogun
insan kalabaligindan dolay1 dogal ¢evre olumsuz etkilenmekte ve zarar géormektedir.
Lakin yine de dogal c¢evrenin korunarak turizmin gelismesi saglanabilir. Bunun
gerceklesmesi i¢in dogru planlamalar yapmak ve saglikli adimlar atmak énemli kriter
olarak kabul gérmektedir (Omiirgoniilsen, 1990: 32; akt. Berk ve Celep, 2020: 270).

Daha once de ifade edildigi lizere turizm endiistrisi i¢in ¢evre olduk¢a Onemli bir
faktordiir ve dolayisiyla turizm isletmelerinin ¢evreye karst duyarsiz olmasi
beklenemez. Ciinkii turizm isletmeleri gevresel degerlerin ve dolayisiyla turistik
talebin siirdiirebilirliginden beslenmektedir. Yani isletmeler yesil pazarlama
uygulamalarina karsi duyarlt olmak zorundadir (Atay ve Dilek, 2013: 204). Yesil
pazarlama anlayisinin turizmdeki uygulama alanlarindan bir tanesi konaklama
isletmesi olan yesil otellerdir. Yesil otel yonetimi anlayigini sagladig: cesitli faydalar



SAKARYA iKTISAT DERGISI CILT 11, SAYI 3, 2022, SS. 329-351
THE SAKARYA JOURNAL OF ECONOMICS, VOLUME 11, NUMBER 3, 2022, PP. 329-351

vardir. Ornegin yesil otelcilik ile birlikte uzun vadede maliyetler azalabilir, ekolojik
sirdiirebilirlik saglanabilir ve ¢evreye duyarli hizmetler isteyen miisterilerin
ihtiyaclar1 da kargilanabilir. S6z konusu yesil yonetim anlayisi, kaliteli bir marka
yonetimi ve dogru bir pazarlama politikasi ile birlikte, bu anlayisa sahip isletmelerin
marka degerlerinin artmasina, piyasada olumlu bir imaja sahip olmasma ve
rakiplerinden farklilasarak miisteri memnuniyetin artmast ile miisteri sadakatinin
olugmasina yonelik 6nemli katkilarda bulunur. Bu noktada yesil pazarlamanin basarisi
icin, igletmelerin siiregleri dikkate alinarak tiim ¢alisanlarin bu anlayis1 benimseyip
katki saglamasi ve miisterilerin de desteginin alinmasi olduk¢a onemlidir (Hays ve
Ozretic-Dosen, 2014: 85).

Yesil Oteller Birligi Baskani Patricia Griffin, otellerde konaklayacak olanlara;
““Gelecek kusaklar igin ¢evremizi korumada sizin yardimmz gerekli. Ornegin,
otellerde kalis siireciniz boyunca, otel yonetimine ¢arsaflarinizin ve havlularinizin her
giin degismesi gerekmedigini sdyleyebilirsiniz. Odadan ayrildiginizda televizyonu,
1siklar1 kapatmay1 unutmayiniz.”’ bi¢ciminde Onerilerde bulunmus ve insanlarin s6z
konusu yesil otelcilik uygulamasina katki saglayabileceklerini ifade etmistir. Ciinki
yesil otelcilik anlayisi yalnizca isletmelerin kendi baslarina yapabilecekleri bir
uygulama degildir (Atay ve Dilek, 2013: 209-210). Bu baglamda Baloglu ve Millar’in
yaptiklar1 caligmaya gore (2008), cevreye duyarli programlara katilma konusunda 60
yasindan kiiclik katilimcilarin daha fazla istekli olduklar1 goriilmiistiir. Bununla
birlikte arastirma sonuclar1 ¢evreye duyarlt miisteriler tarafindan otellerde aranan en
onemli mal ve hizmetlerin 151k sensorleri, anahtar kartlar, sadece talep edildiginde
carsaflarin degisimi, tasarruflu ampuller, tekrar kullanilabilir havlular, su tasarruflu
tuvaletler ve atik ayirma oldugunu gostermektedir. Bununla birlikte yine arastirma
sonuglaria gore tekrar doldurulabilir seramik ya da cam sabun ve sampuan siseleri ile
daha yavas su akintisina sahip duslar miisteriler tarafindan begenilmemis ve taktir
edilmemistir. Chan ve Ho’nun (2006) ve Manaktola ve Jauhari’nin (2007) yaptig
caligmalarin sonuglarina gore ise, miisteriler hizmet bakimindan esit iki otel arasinda
karar vermek zorunda olduklarinda, ¢evreye daha fazla duyarli olan ve bu yonde
hizmet veren konaklama isletmelerini segcmektedirler. Konaklama endiistrisi, ¢evreye
yonelik gergeklestirilen s6z konusu faaliyetlerin ve ¢abalarin gerceklestirilmesinden
kaynaklanan avantajlar1 kiiresel diizeyde tanimaya baglamistir. Bu kapsamda 6rnegin
‘“‘ekoturizm® kavrami ortaya c¢ikmistir ve ekoturizm Ekvator, Kosta Rika gibi
ilkelerde gayri safi yurti¢ci hasila ve ekonomik faaliyetlerin biiylik kismini
kapsamaktadir. Cevreye yonelik duyarli olma ve kapsamdaki uygulamalara
odaklanma, otellere hem yeni pazarlara ac¢ilma sans1 hem de verilen hizmetler i¢in
fiyatlandirma stratejilerinin farklilagtirilmasini saglayabilir. S6zii edilen ¢aligmalar
konaklama isletmelerinin ¢evreye duyarl yesil girisimlere inanip yatirim yapmasinin
ve bu girisimleri uygulama isteginin, konaklama isletmeleri i¢in yararli ve hakl
oldugunu belirtmektedir (Hays ve Ozretic-DoSen, 2014: 90).
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Yesil otelcilik anlayiginin benimsenmesi hususunda konaklama isletmeleri, yatirim
maliyetlerinin yiiksek olmasindan dolay1 kisa vadede kar diistiigii i¢in ¢ekingen
davranabilmektedir (Atay ve Dilek, 2013: 217). Bununla birlikte artan fiyatlardan
dolay1 miisteri talebinde goriilebilecek azalma, isletmelerin ¢evreyle ilgili konularda
olast bilgi eksiklikleri ve ¢evreye duyarli uygulamalar konusunda yasal
diizenlemelerin eksikligi gibi durumlar yesil otelcilik anlayisinin 6niinde birer engel
olarak goriilmektedir (Yim King Penny, 2007: 293; akt. Berk ve Celep, 2020: 271).

Tirkiye’de yesil otelcilik anlayisi lizerine bazi ¢alismalar gerceklestirilmistir. 1993
yilindan 2008 yilina kadar Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan ¢evrenin korunmast,
cevresel duyarliligin gelistirilmesi ve konaklama isletmelerinin ¢evreye yonelik
katkilarinin tesvik edilmesi ve 6zendirilmesi amaciyla, istenilen niteliklere sahip olan
ve talep eden konaklama isletmelerine Cevre Dostu Kurulus Belgesi (Cam Simgesi)
verilmistir. Daha sonra ise 2008 yilinda yeni bir yonetmelik ¢ikarilmis ve gam simgesi
yerine ‘‘Yesil Yildiz”* kullanilmaya baglanmistir (Korkmaz ve Atay, 2017: 116). Daha
once ifade edildigi gibi ‘“Yesil Yildiz’’ sertifikasi, Kiiltir ve Turizm Bakanlig
tarafindan baglatilan bir proje olmakla birlikte, "Strdiiriilebilir Turizm" baglaminda
cevreye duyarli konaklama isletmelerine verilen bir c¢esit “Cevre Etiketi”
uygulamasidir (Yildiz, 2012: 29; akt. Ceylan, 2017: 42). Cevre Dostu Kurulus Belgesi
(Cam Simgesi)’nin giincellestirilmesi ve gelistirilmesi ile ortaya ¢ikan ve cevresel
duyarhiliga sahip konaklama isletmeleri i¢in uygulanan smiflandirma formu “Yesil
Yildiz*’ sertifikasi, “Turizm Isletmesi Belgeli Konaklama Tesislerine Cevreye Duyarli
Konaklama Tesisi Belgesi Verilmesine Dair 2008/3 no’lu Teblig” ekinde, 22.09.2008
tarih ve 27005 sayil1 Resmi Gazete’de yayimlanmis ve yiiriirliige girmistir. Y{riirliige
giren teblig, enerji verimliliginin arttirilmasi, konaklama isletmelerinin yatirim
sirecinden baglayacak sekilde c¢evre bilinci ile planlama yapmalarmi ve
gergeklestirmelerini, isletme tesisinin ¢evreye uyumunu, ¢evre bilinci hususunda
bilinglendirmeyi, ekolojik mimariyi, c¢evrenin gilizellesmesine katkida bulunan
diizenleme ve faaliyetlerini, yenilenebilir enerji kaynaklarimin kullaniminin tesvik
edilmesini, ¢cevreye zarar veren maddelerin, su, enerji ve atik miktarinin azaltilmasini,
egitim saglanmasini ve ilgili kurum ve kuruluslar ile beraber isbirligi yapilmasinm
icermektedir (Seyhan, 2010: 67).

Cevre hassasiyeti ile dogay1 korumay1 amaclayan ve siirdiiriilebilir turizme iligkin otel
yonetimi faaliyetlerini iceren yesil yildiz uygulamasi, hem otellerin enerji tasarrufu
saglamasina hem de dogadaki atiklarin azaltilmasina katki saglamaktadir. S6z konusu
uygulama gilinden giine artan bir uygulamadir. Devletlerin dogal g¢evreyi koruma
politikalari, ¢esitli sivil toplum kuruluslar1 ve tiiketicilerin bu husustaki tutumlar1 ve
rekabet baskisi gibi nedenlerden dolayr konaklama isletmeleri yesil yildiz
uygulamasina katilmaktadir. Son zamanlarda Tiirkiye ve diinyada yesil yildiz
uygulamas: giderek yayilmakta ve yesil yildiz sertifikasina sahip konaklama
isletmelerinin sayis1 artmaktadir. Yeni bir tercih kriteri haline gelen yesil yildiz
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sertifikasina sahip ve yesil pazarlama faaliyetlerinde bulunana konaklama igletmeleri
“Yesil Otel’” ya da ““Ekolojik Otel’’ olarak da adlandirilmaktadir (Kement, 2013: 53;
akt. Berk ve Celep, 2020: 271-272).

6. METODOLOJI
6.1. Veri Toplama Yonteminin Belirlenmesi

Arastirmada elde edilen veriler, birincil veri kaynagi olarak degerlendirilen anket
yontemi ile toplanmistir. S6z konusu verilerin toplanmasi i¢in Eskisehir ilinde turizm
sektoriinde faaliyette bulunan, Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan verilen yesil
yildiz sertifikasina sahip konaklama isletmesi olan Arus Otel’e, gergeklestirdikleri
yesil pazarlama faaliyetlerinin tiiketicilerin satin alma davraniglarina etkisini 6lgmek
diisiincesiyle anketler ulagtirilmistir. Bu noktada, otel yoneticilerinin onay1 alinmis ve
otel personelinin yardimiyla beraber katilimcilarin anketlere katilimlar1 saglanmastir.

Arastirmada belirlenen amaci gerceklestirebilmek ve gelistirilen hipotezleri dogru bir
sekilde test edebilmek icin, literatiirde daha once gerceklestirilen ¢calismalar detayli bir
sekilde incelenmis ve bu dogrultuda anket sorular1 hazirlanmistir. Aragtirmanin anket
formundaki ifadeler hazirlanirken daha 6nce gergeklestirilen ¢alismalardan (Lee vd.,
2010; Berk ve Celep, 2020; Ceylan, 2017) yararlanilmistir. Anketin birinci bolimiinde
demografik sorular, ikinci boliimiinde ise arastirmanin amaci kapsaminda hazirlanan
ifadeler yer almaktadir. S6z konusu ifadelerin degerlendirilmesi i¢in 5°1i Likert 6l¢egi
kullanilmigtir. Bu kapsamda katilimcilar ifadeleri, 1 “‘kesinlikle katilmiyorum’’ ve 5
“‘kesinlikle katiliyorum’’ dereceleri arasinda derecelendirmistir. Ayrica s6z konusu
boliimlerden once anketin giris kismina yesil yildiz sertifikas1 ve yesil pazarlama
kavramlarimin tanimlar1 eklenmistir. Bununla birlikte miisterilere konakladiklari otelin
yesil yildiz sertifikasina sahip oldugu konusunda da bilgi verilmistir. Bu sekilde
katilimcilarin konu hakkinda bilgi sahibi olmasi amaglanmaistir.

Arastirmanin evreni, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi tarafindan verilen yesil yildiz
sertifikasina  sahip, yesil pazarlama faaliyetleri gerceklestiren konaklama
isletmelerinin miisterileridir. Arastirmanin 6rneklemini ise Eskisehir ilinde faaliyette
bulunan ve Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan verilen yesil yildiz sertifikasina
sahip konaklama igletmelerinin miisterileri olusturmaktadir. Bu kapsamda
aragtirmanin yapildig: siire zarfinda, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin resmi internet
sitesinden elde edilen bilgilere gore yesil y1ldiz sertifikasina sahip olan ve Eskisehir’de
faaliyet gosteren li¢ tane konaklama isletmesi oldugu tespit edilmistir. Ancak pandemi
sartlarindan dolay1 bu konaklama isletmelerinden iki tanesinin faaliyette bulunmadigi
belirlenmis ve anket ¢aligmasi sadece Arus Otel miisterileri ile gergeklestirilmistir. S6z
konusu durum arastirmanin kisitlilig1 olarak degerlendirilebilir. Bu dogrultuda Arus
Otel’de konaklayan ve 6rnekleme dahil olacak katilimcilarin belirlenmesinde kolayda

337



At1l TASER/Biinyamin CELEBI

ornekleme yontemi uygulanmistir. Kolayda o6rnekleme yontemi ile hizli bir sekilde
verilere ulagsmak istenmistir. Arastirma kapsaminda 81 katilime1 ankete katilmistir.

6.2. Arastirmanin Amaci ve Hipotezleri

Arastirma kapsaminda tiiketicilerin satin alma davranislar1 iizerinde, konaklama
isletmelerinde gerceklestirilen yesil pazarlama faaliyetlerinin etkisinin ne ol¢iide
oldugunun belirlenmesi amaglanmistir. Arastirma amacina yonelik gerceklestirilen
hipotezler ise asagida siralanmistir;

Hipotez 1: Yesil pazarlama faaliyetlerinin tiiketicilerin satin alma davraniglari
iizerinde pozitif etkisi bulunmaktadir.

Hipotez 2: Aylik gelir durumuna gore tiiketicilerin yesil pazarlama faaliyetlerine
iligkin algilar arasinda fark bulunmaktadir.

Hipotez 3: Aylik gelir durumuna gore tiiketicilerin satin alma davraniglar1 arasinda
fark bulunmaktadir.

Hipotez 4: Seyahat etme sikligina gore tiiketicilerin satin alma davranislar1 arasinda
fark bulunmaktadir.

Hipotez 5: Otelin yesil yildizli bir otel oldugunun bilinmesi durumuna goére
tiikketicilerin satin alma davranislar1 arasinda fark bulunmaktadir.

Hipotez 6: Ayni otelde daha 6nce konaklama sayisina gore tiiketicilerin satin alma
davranislar1 arasinda fark bulunmaktadir.

Hipotez 7: Daha oOnce yesil yildizli bir otelde konaklanmasi durumuna gore
tiikketicilerin satin alma davraniglar1 arasinda fark bulunmaktadir.

6.3. Verilerin Diizenlenmesi ve Test Istatistiklerinin Belirlenmesi

Yapilan arastirma kapsaminda elde edilen veriler, SPSS programina aktarilmis ve
program kapsaminda analiz edilmistir. Yapilan veri analizinde ise daha 6nce yapilan
caligmalardan hareketle frekans, yiizde dagilimlari, standart sapma, aritmetik ortalama
gibi temel istatistikler ile giivenirlilik analizi, gegerlilik analizi, korelasyon analizi,
regresyon analizi ve fark analizlerinden faydalanilmistir.

7. ARASTIRMA VERILERININ ANALiZI VE BULGULARI
7.1. Arastirmaya Katilanlar1 Tanitic: Bilgiler

Arastirmanin bu bdliimiinde, arastirmaya katilanlarin yas, cinsiyet, medeni durumu,
aylik gelir, egitim durumu, seyahat sikligi, daha Once yesil yildizli bir otelde
konaklama durumu, konaklanilan otelin yesil y1ldizli otel oldugunun bilinmesi durumu
ve konaklanilan otelde daha 6nce konaklama durumu hakkinda katilimeilar: tanitic
bilgilere yer verilmistir.
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Tablo 1. Katilimcilarin Cinsiyet ve Medeni Durumuna Gore Dagilimi

Cinsiyet Frekans % Medeni Durum Frekans %
Kadin 36 44,4 Evli 52 64,2
Erkek 45 55,6 Bekar 29 35,8

Toplam 81 100 Toplam 81 100

Tablo 1’de katilimcilarin cinsiyetlerine ve medeni durumlarina iliskin bilgiler yer
almaktadir. Arastirmaya katilanlarin %44,4’i kadin, %55,6’s1 ise erkektir. Bununla
birlikte arastirmaya katilanlarin %64,2’si evli, %35,8’1 ise bekardir.

Tablo 2. Katilimcilarin Egitim, Yas ve Aylik Gelir Durumuna Gore Dagilimi

Egitim Frekans % Yas Frekans % Ayhk Frekans | %
Durumu Gelir

[Ikogretim 6 7,4 18-25 11 13,6 0-1500 1 1,2

Lise 26 32,1 26-35 18 22,2 1501- 29 35,8
3000

On Lisans 23 28,4 36-45 24 29,6 3001- 32 39,5
5000

Lisans 18 22,2 46-55 14 17,3 5001- 14 17,3
7500

Lisansiistil 8 9,9 56 ve 14 17,3 | 7500 ve 5 6,2
lizeri lizeri

Toplam 81 100 | Toplam 81 100 Toplam 81 100

Tablo 2°de katilimcilarin egitim durumu, yas ve aylik gelirlerine iliskin bilgiler yer
almaktadir. Arastirmaya katilanlarin %7,4’i ilkdgretim, %32,1°1 lise, %28,4°1i 6m
lisans, %22,2’si lisans ve %9,9’u ise lisansiistii mezunudur. Arastirmaya katilanlarin
%13,6’s1 18-25, 9%22,2’s1 26-35, %29,6’s1 36-45, %17,3’1i 46-55 ve %17,3’1 56 ve
iizeri yas araligindadirlar. Bunlara ek olarak arastirmaya katilanlarin %1,2’si 0-1500,
%35,8’1 1501-3000, %39,5’1 3001-5000, %17,3’1 5001-7500 ve %6,2’s1 ise 7500 ve
tizeri aylik gelire sahiptir.

Tablo 3. Katilimcilarin Seyahat Etme Sikligi

Ne siklikla seyahat edersiniz? Frekans Yiizde
Yilda 1 kez 35 43,2
Yilda 2-3 kez 32 39,5
Ayda 1 kez 11 13,6
Ayda 2 veya daha fazla 3 3,7
Toplam 81 100

Tablo 3’te katilimcilarin ne siklikla seyahat ettiklerine iliskin bilgiler yer almaktadir.
Buna gore arastirmaya katilanlarin %43,2’si yilda 1 kez, %39,5’i yilda 2-3 kez,
%13,6’s1 ayda bir kez ve %3,7’si ise ayda 2 veya daha fazla siklikta seyahat
etmektedir.
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Tablo 4. Daha Once Yesil Yildizli Otelde Konaklama Durumu ile Konaklanilan Otelin
Yesil Yildizli Otel Oldugunun Bilinmesi Durumu

Daha 6nce yesil Bu otelde konaklamadan 6nce
yildizh bir otelde | Frekans % | otelin yesil yildizh oldugunu biliyor | Frekans | %
konakladimz nm? muydunuz?
Evet 49 60,5 Evet 50 61,7
Hayir 32 39,5 Hayir 31 38,3
Toplam 81 100 Toplam 81 100

Tablo 4’te katilimcilarin daha once yesil yildizli otelde konaklama durumu ile
konaklanilan otelin yesil yildizli otel oldugunun bilinmesi durumuna iligkin bilgiler
yer almaktadir. Buna gore ‘‘Daha once yesil yildizli bir otelde konakladiniz mi1?”’
sorusuna arastirmaya katilanlarin %60,5°1 evet, %39,5’1 ise hayir yanitint vermistir.
Bununla birlikte ‘‘Bu otelde konaklamadan 6nce otelin yesil yildizli oldugunu biliyor
muydunuz?’’ sorusuna arastirmaya katilanlarin %61,7 evet, %38,3’{ ise hayir yanitini
vermistir.

Tablo 5: Konaklanilan Otelde Daha Once Konaklama Durumu

Bu otelde kacinci kez konakladimiz? Frekans %
Ik kez 43 53,2
Ikinci kez 19 23,4
Ucg ve daha fazla 19 23,4
Toplam 81 100

Tablo 5’te katilimcilarin konaklanilan otelde daha dnce konaklama durumlarina iligkin
bilgiler yer almaktadir. Buna gore arastirmaya katilanlarin %53,2’si ilk kez, %23,4’1
ikinci kez ve %23,4°1 ise li¢ ve daha fazla kez otelde konakladiklar1 belirlenmistir.

7.2. Veri Toplama Aracinin Giivenilirlik ve Gecerliligi

Yapilan arastirmalar kapsaminda kullanilan 6l¢eklerin ilgili test grubunda giivenilirlik
ve gecerliliklerinin saglanmasi1 yapilan istatistiksel analizlerin anlamliligi ve
devamlilig1 agisindan 6nemlidir. Arastirmanin bu béliimiinde veri toplami aracim
olusturan o6lceklerin giivenilirlik ve gegerliliklerine iligskin analiz sonuglarina yer
verilmistir.

Yapilan arastirmada veri toplama aracinin giivenirligi i¢in Cronbach’s Alfa katsayisi
kullanilmistir.  Cronbach’s Alfa katsayis1 degeri 1’e yaklastik¢a Olceklerin
giivenilirliklerinin artis gosterdigi kabul gormektedir (Coskun vd., 2015: 126; akt.
Berk ve Celep, 2020: 276). Yapilan arastirmada yer alan Olgeklerin gilivenilirlik
katsayilar1 Tablo 6’da yer almaktadir. Arasgtirma kapsaminda o6lgeklerin
giivenilirlikleri degerlendirildiginde, Cronbach’s Alfa katsayisina gore tiim 6lgeklerin
giivenilir olduklar belirlenmistir.
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Tablo 6. Olgeklerin Giivenilirlik Analiz Sonuglar

Olgek Cronbach’s Alfa Madde Sayisi Olgek Tipi
Yesil Pazarlama Faaliyetleri 0,938 17 5°li Likert
Satin Alma Davranist 0,937 10

Veri toplama aracinin yeterli ve yapilan arastirmanin amacina uygunlugunu iceren
gecerlilik analizi (Saruhan ve Ozdemirci, 2013: 176; akt. Ceylan, 2017: 63)
kapsaminda ise, yapilan arastirmanin amacina uygun sekilde, iki faktorlii bir yap1 esas
alinmais ve test edilmistir. Yesil pazarlama faaliyetleri ve satin alma davranisi 6lgekleri
literatlirdeki ¢aligmalar kapsaminda incelenip arastirmaya dahil edildigi i¢in ve soz
konusu Olceklerin literatiirde daha once gegerlilik analizleri yapildigi icin tekrar bu
analizlerin yapilmasina gerek duyulmamaistir.

7.3. Yesil Pazarlama Faaliyetlerine Iliskin Bulgular

Aragtirmaya katilanlarin yesil pazarlama faaliyetleri kapsamindaki goriislerine iliskin
degerlendirmelere Tablo 7°de yer verilmistir.

Tablo 7. Yesil Pazarlama Faaliyetlerine Iliskin Degerlendirmeler

Olcek Ort. | S.S.
Yesil yildizli bir otel, 6dedigim hizmet bedeli i¢in iyi bir deger sunmaktadir. 4,382 | 0,582
Yesil yildizli oteller tarafindan belirlenen fiyatlar makuldiir. 4,345 | 0,504
Yesil yildizl oteller iyi kalite ve avantajlar sunmaktadir. 4,395 | 0,540
Yesil yildizli bir otel hijyenik ve ¢ekici yemek yeme alanlarina sahiptir. 4,296 | 0,579
Yesil yildizli otellerdeki restoranlar taze ve saglikli yiyecekler sunmaktadir. 4,321 | 0,520
Yesil yildizl bir otel, saglikli imkanlar ve iirtinler sunmaktadir. 4,419 | 0,521
Yesil yildizli bir otel, saglikli yesil odalar (konforlu, hijyenik, doga dostu) 4370 | 0,534
sunmaktadir.
Yesil yildizli bir otelde konaklamak giivenlidir. 4,481 | 0,550
Yesil yildizh bir otelde sunulan hizmetler, ihtiyag ve beklentilerimi 4,358 | 0,554

karsilamaktadir.
Yesil yildizli bir otelin imkanlari ve atmosferi tercih edilebilir niteliktedir. 4,333 | 0,570
Genel olarak, yesil yildizli bir otelde sunulan konaklama hizmetleri temiz ve

konforludur. 4,407 | 0,586
Yesil yildizl bir otelde kalmak huzurlu olacaktir. 4,493 | 0,527
Yesil yildizli bir otelde kalmak keyifli olacaktir. 4,074 | 0,703
Yesil yildizl bir otelde kalmak heyecan verici olacaktir. 4,024 | 0,741
Yesil yildizli otellerde konaklamak, olumlu bir imaj saglamaktadir. 4,333 | 0,547
Yesil yildizh otellerle ilgili genel olarak olumlu bir diigiinceye sahibim. 4,444 | 0,547
Yesil yildizli oteller diizgiin bir imaja sahip oldugu i¢in konaklamayi tercih ederim. 4,444 | 0501
Yesil Pazarlama Faaliyetleri 4,348 | 0,405

Arastirmaya katilanlarin yesil pazarlama faaliyetleri kapsaminda verdikleri yanitlara
bakildiginda, 17 ifade i¢in tiim degerlerin 4’iin {izerinde oldugu goriilmiistiir (genel
ortalama 4,348). ifadeler arasinda en yiiksek ortalamaya sahip olan ifade ‘‘Yesil
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yildizl1 bir otelde kalmak huzurlu olacaktir.”’ ifadesidir (4,493). Bu durum miisterilerin
yesil yildizli bir otelde kaldiklarinda g¢evreye duyarli bir davranigta bulunduklarini
diisiinerek kendilerini huzurlu hissettikleri seklinde agiklanabilir. Ifadeler arasinda en
diistik ortalamaya sahip olan ifade ise ““Yesil yildizl1 bir otelde kalmak heyecan verici
olacaktir.”” ifadesidir (4,024). ifadenin sahip oldugu ortalama kabul edilebilir
diizeydedir fakat diger ifadelere gore diisiik derecede yer almasi {izerine diisiiniilebilir.
Bu hususta igletmeler miisterilerine heyecan verici aktiviteler veya hizmetler sunarak
onlarin bu algisii yiikseltebilirler. Bunlara ek olarak verilen yanitlara bakildiginda,
yesil pazarlama faaliyetlerine iliskin ifadelerin ortalamalar1 yiiksektir (hepsi 4’iin
iizerinde). S6z konusu durum miisterilerin yesil pazarlamaya iliskin olumlu bir algiya
sahip olduklarii gostermektedir.

7.4. Satin Alma Davramsina fliskin Bulgular

Aragtirmaya katilanlarin satin alma davranisi kapsamindaki goriislerine iliskin
degerlendirmelere Tablo 8’de yer verilmistir.

Tablo 8. Satin Alma Davranisina iliskin Degerlendirmeler

Olcek Ort. | S.S.
Arkadaglarim ve yakilarim seyahat ederken, onlar1 yesil yildizli bir otelde 4,444 | 0,612
konaklamalari igin tegvik ederim.
Birisinin iyi bir yemek hizmeti aramasi durumunda, ona genellikle yesil yildizli bir | 4,222 | 0,707
otelde konaklamasini tavsiye ederim.
Cevre dostu bir otel hakkinda olumlu seyler sdylerim. 4,580 | 0,496
Yesil uygulamalarla ilgili faaliyette bulunan bir otelde konaklamak i¢in fazla ticret | 3,987 | 0,798
6demek kabul edilebilirdir.

Yesil yildizl bir otelde konaklamak igin daha fazla para 6demeye istekliyim. 3,543 | 1,037
Cevre dostu bir otelde konaklamak icin ekstra harcama yapmaya istekliyim. 3,395 | 1,125
Seyahat ederken yesil yildizl1 bir otelde konaklamaya istekliyim. 4,098 | 0,768
Seyahat ederken yesil yildizl1 bir otelde konaklamayi1 planlarim. 3,963 | 0,813
Seyahat ederken yesil yildizl1 bir otelde konaklamaya gayret edecegim. 4,086 | 0,761
Bir sonraki otel tercihim yesil yildizli otellerden yana olacaktir. 3,913 | 0,809
Satin Alma Davramsi 4,023 | 0,649

Arastirmaya katilanlarin satin alma davranis1 kapsaminda verdikleri yanitlara
bakildiginda, 10 ifade i¢in tiim degerlerin ortalamanin {izerinde oldugu goriilmiistiir
(genel ortalama 4,023). ifadeler arasinda en yiiksek ortalamaya sahip ifade, ‘‘Cevre
dostu bir otel hakkinda olumlu seyler sdylerim.”” ifadesidir (4,580). Bu sonug
miisterilerin yesil pazarlama faaliyetleri kapsaminda sahip olduklan yiiksek
memnuniyetle birlikte ¢evresindeki insanlara yesil yildizli otellerle ilgili olumlu goriis
bildirme konusunda istekli olduklarini gostermektedir. S6z konusu durum
gerceklestigi taktirde ise isletmeler, miisterilerin goziindeki ¢evreye duyarli isletme
profilini daha fazla gelistirecektir. ifadeler arasinda en diisiik ortalamaya sahip olan
ifade ise ‘‘Cevre dostu bir otelde konaklamak igin ekstra harcama yapmaya
istekliyim.”” ifadesidir (3,395). Goriildiigii lizere ifadenin ortalamasi, ortalamanin az
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bir farkla iizerindedir. Bu sonu¢ miisterilerin yesil pazarlama faaliyetlerine yonelik
olumlu bir algiya sahip olsalar dahi isletmelerin belirledikleri fiyatlardan beklenilen
diizeyde memnun olmadiklarini ve ekstra harcama yapmak istemediklerini
gostermektedir. Bu durumda isletmeler fiyatlandirma politikalarinda (indirim
kampanyasi, sadakat kart1 vb. faaliyetler de gergeklestirilebilir) yeniden bir diizenleme
yaparak bu durumun {istesinden gelebilirler. Boylelikle miisterilerin memnuniyet
diizeylerinde artis goriilecektir.

7.5. Arastirma Hipotezlerine iliskin Degerlendirmeler
Yapilan arastirmada One siiriilen hipotezleri test etmek i¢in korelasyon, regresyon ve
fark analizleri gergeklestirilmistir. Bu dogrultuda degiskenler arasinda iliski oldugunu
ifade eden H1’1 test etmek icin korelasyon ve regresyon analizleri; H2, H3, H4, HS,
H6 ve H7 yi test etmek icin ise fark analizleri yapilmistir.

7.5.1. Korelasyon ve Regresyon Analizleri

Tablo 9. Degiskenlere Iliskin Korelasyon Matrisi

Yesil Pazarlama Faaliyetleri Satin Alma Davramisi
Yesil Pazarlama Faaliyetleri 1 0,616**
Satin Alma Davramsi 0,616** 1
**p<0,01

Yapilan korelasyon analizi sonucuna gore degiskenler arasinda anlamli bir iliski
oldugu ortaya ¢ikmistir. Degiskenler arasinda orta diizeyde (r=0,616) ve pozitif yonde
bir iliski mevcuttur. Bu dogrultuda ‘‘H1: Yesil pazarlama faaliyetlerinin tiiketicilerin
satin alma davraniglar1 tizerinde pozitif etkisi vardir.” hipotezi kabul edilmistir.

Yukarida yapilan korelasyon analizi sonucunda aralarinda anlamli iliski oldugu
belirlenen degiskenler arasindaki nedensel iliskiyi tespit etmek i¢in regresyon analizi
gerceklestirilmistir.

Tablo 10. Yesil Pazarlama Faaliyetleri — Satin Alma Davranisit Regresyon Analizi

Bagimsiz Degisken Bagimh Degisken R R? p
Yesil Pazarlama Faaliyetleri Satin Alma Davranisi 0,616 | 0,379 | 0,000*

Anlamlilik diizeyi p<0,05 oldugu igin (*p<0,001), kurulan regresyon modeli
anlamlidir. Yapilan regresyon analiz sonuglarina gore, yesil pazarlama faaliyetlerinin
tiiketicilerin satin alma davranislari lizerinde orta diizeyde ve pozitif yonde anlamli bir
etkisinin oldugu tespit edilmistir. Diger bir ifadeyle yesil pazarlama faaliyetlerinin
tilketicilerin satin alma davranisini agiklayabilecegi goriilmektedir. R2 degeri 0,379
olarak agiklanmistir, bu dogrultuda yesil pazarlama faaliyetleri, tiiketicilerin satin alma
davranig1 iizerinde %37,9’luk bir etkiye sahiptir. Diger bir deyisle tiiketicilerin satin
alma davraniglarinin %37,9’unun yesil pazarlama faaliyetleri tarafindan aciklandig:
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tespit edilmistir. Bu sonuglar ile ““H1: Yesil pazarlama faaliyetlerinin tiiketicilerin
satin alma davraniglar1 {lizerinde pozitif etkisi vardir.” hipotezinin kabul edilme
durumu desteklenmistir.

7.5.2. Fark Analizleri

Demografik degiskenlere gore farklilik oldugunu bildiren H2, H3, H4, HS, H6 ve
H7’yi test etmek i¢in ise fark analizleri yapilmistir. Bu kapsamda ANOVA testi ve T
testi uygulanmustir.

Tablo 11. Aylik Gelir Durumuna iligkin Fark Analizleri

Varyanslarin Esitligi Testi Anova Testi
Levene Testi p F p
Yesil Pazarlama Faaliyetleri 1,380 0,255 4516 0,003
Satin Alma Davramsi 0,221 0,882 9,240 0,000*

Not: *p<0,001

ANOVA testine bakilmadan once grup varyanslarinin esitligini analiz etmek ig¢in
Levene testine bakildiginda, her iki degisken i¢in de grup varyanslar1 esit ¢ikmistir
(p>0,05). Bu sonu¢ grup farklhiliklarinin ANOVA testi ile incelenebilecegini
gostermektedir. ANOVA testi sonuglara bakildiginda iki degisken i¢in de p<0,05
oldugu i¢in, “H2: Aylhk gelir durumuna gore tiiketicilerin yesil pazarlama
faaliyetlerine iligskin algilar1 arasinda fark vardir.” ve “H3: Aylik gelir durumuna gore
tiikketicilerin satin alma davranislar1 arasinda fark vardir.” hipotezleri kabul edilmistir.
Diger bir deyisle arastirmaya katilanlarin aylik gelir durumlar1 ile onlarin yesil
pazarlama faaliyetleri ve satin alma davranislarina iliskin diistinceleri arasinda anlamli
bir farklilik oldugu goriilmektedir.

Tablo 12. Seyahat Etme Sikligina Iliskin Fark Analizleri

Varyanslarin Esitligi Testi ANOVA Testi
Levene Testi p F p
Satin Alma Davramnsi 2,699 0,052 6,980 0,000*

Not: *p<0,001

ANOVA testine bakilmadan 6nce grup varyanslarinin esitligini analiz etmek i¢in
Levene testine bakildiginda, grup varyanslari esit ¢ikmistir (p>0,05). Bu sonug grup
farkliliklarinin ANOVA testi ile incelenebilecegini gostermektedir. ANOVA testi
sonuglarina bakildiginda p<0,05 oldugu i¢in, H4: Seyahat etme sikligina gore
tiiketicilerin satin alma davranislar1 arasinda fark vardir.” hipotezi kabul edilmistir.
Diger bir deyisle arastirmaya katilanlarin seyahat etme sikligina gore satin alma
davraniglarina iliskin diisiinceleri arasinda anlamli bir farklilik oldugu goriilmektedir.
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Tablo 13. Konaklanilan Otelin Yesil Yildizli Otel Oldugunun Bilinmesi Durumu

Varyanslarin Esitligi Icin Levene Testi T Testi
F p p
Satin Alma Davramsi 1,035 0,312 0,000*

Not: *p<0,001

T testine bakilmadan 6nce grup varyanslarinin esitli§ini analiz etmek i¢in Levene
testine bakildiginda, grup varyanslar esit ¢ikmistir (p>0,05). Bu sonug¢ grup
farkliliklarimin T testi ile incelenebilecegini gdstermektedir. T testi sonuglarina
bakildiginda p<0,05 oldugu i¢in, ‘‘Hipotez 5: Otelin yesil yildizli bir otel oldugunun
bilinmesi durumuna gore tiliketicilerin satin alma davramiglar1 arasinda fark
bulunmaktadir.”” hipotezi kabul edilmistir. Diger bir deyisle arastirmaya katilanlarin
otelin yesil yildizli bir otel oldugunu bilmelerine gore satin alma davraniglarina iliskin
diisiinceleri arasinda anlamli bir farklilik oldugu goriilmektedir.

Tablo 14. Aym Otelde Daha Once Konaklama Sayisina iliskin Fark Analizleri

Varyanslarin Esitligi Testi ANOVA Testi
Levene Testi p F p
Satin Alma Davramsi 2,781 0,068 14,267 0,000*

Not: *p<0,001

ANOVA testine bakilmadan once grup varyanslarinin esitligini analiz etmek ig¢in
Levene testine bakildiginda, grup varyanslar1 esit ¢ikmistir (p>0,05). Bu sonug grup
farkliliklarinin ANOVA testi ile incelenebilecegini gostermektedir. ANOVA testi
sonuglarma bakildiginda p<0,05 oldugu i¢in, ‘‘Hipotez 6: Ayni otelde daha Once
konaklama sayisina gore tiiketicilerin satin alma davranislar1 arasinda fark
bulunmaktadir.”” hipotezi kabul edilmistir. Diger bir deyisle arastirmaya katilanlarin
ayni otelde onceden konaklama sayisina gore satin alma davraniglarina iliskin
diisiinceleri arasinda anlamli bir farklilik oldugu goriilmektedir.

Tablo 15. Daha Once Yesil Yildizl1 Bir Otelde Konaklama Durumu

Varyanslarin Esitligi icin Levene Testi T Testi
F p p
Satin Alma Davramsi 0,035 0,853 0,000*

Not: *p<0,001

T testine bakilmadan 6nce grup varyanslarinin esitligini analiz etmek i¢in Levene
testine bakildiginda, grup varyanslari esit ¢ikmustir (p>0,05). Bu sonug¢ grup
farkliliklarimin T testi ile incelenebilecegini gostermektedir. T testi sonuglarina
bakildiginda p<0,05 oldugu icin, ‘‘Hipotez 7: Daha once yesil yildizli bir otelde
konaklanmas1 durumuna gore tiliketicilerin satin alma davraniglar1 arasinda fark
bulunmaktadir.”” hipotezi kabul edilmistir. Diger bir deyisle aragtirmaya katilanlarin
daha once yesil yildizli bir otelde konaklama durumlarima gore satin alma
davraniglarina iliskin diisiinceleri arasinda anlamli bir farklilik oldugu goriilmektedir.
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8. SONUC VE ONERILER

Sanayi devrimi sonrasinda sehirlesme diizeyinde bir artis goriilmiistiir ve bunun
sonucunda dogal ¢evre zarar gormiis ve ¢evre kirliligi meydana gelmistir. Degisen
dengeler ile birlikte tiiketicilerin iirinlerden beklenti diizeyleri siirekli artis gostermis
ve isletmeler de tiiketicilerin beklentilerini karsilamak amactyla devamli yeni iiriinler
piyasaya siirmek zorunda kalmistir. S6z konusu durum, artan iiretim ve tiiketim
sonrasinda ¢evre kirliligine ve yenilenemeyen kaynaklarin gittikce tilkenmesine neden
olmustur. Tiim bu olumsuz durumlar, tiiketicilerde cevre bilincinin olugmasini
saglamis ve yesil pazarlama uygulamalara katilimi tetiklemistir. Tiiketiciler satin
alma kararlarinda, ¢evresel acidan daha az zararl {irtinleri tercih etme egilimine sahip
olmaya baslamiglardir. Bdylece yesil pazarlama anlayisinin  benimsenmesi
kolaylagsmistir (Aslan ve Cinar, 2015: 171).

Turizmin gelisimi dogal cevreye bazi zararlar vermektedir. Yesil pazarlama
konusunda bilgi sahibi olan insanlar i¢in dogal ¢evreye zarar veren ve cevresel
duyarliligt olmayan isletmeler, cekiciligi olmamakla birlikte rahatsiz edicidir.
Tiketiciler artik kiiresel 1sinma ve cevre kirliligi gibi g¢evreyle ilgili problemleri
onemsemektedir. Bu nedenle {iriin satin alirken, kalite ve fiyat faktorlerinin yaninda
iirliniin ¢evre dostu olup olmamasina dikkat etmektedirler. Turizm isletmeleri yesil
pazarlamay1 benimsediklerinde ve uyguladiklarinda c¢alisanlarinin ve miisterilerinin
goziinde daha degerli hale gelecektir. Ayrica tiiketicilerin memnuniyet seviyelerinin
artmasiyla beraber isletmeler rekabet avantaji kazanabilecektir. Bu noktada dogal

¢evre ve turizmin i¢ i¢e bir bicimde varligin1 devam ettirdikleri goriilmektedir (Berk
ve Celep, 2020: 282-283).

Isletmelerin kit kaynaklarla ile rekabet etmesi ve tiiketicilerin kaynaklar1 asir1 derecede
kullanmasi, turizmin siirdiiriilebilirligi i¢in tehlike olusturmaktadir. Bu noktada turizm
isletmelerine finansal destek saglanarak ¢evreye karst yapilar insa edilmesi ve bu
hususta gerekli bilginin saglanmasi olduk¢a 6nemlidir. Turizm yalnizca gelir elde
etmek amaciyla ele alinmamals, siirdiiriilebilir ¢evre bilinci ile birlikte diistintilmelidir.
Isletmelerde gevre bilinci olmazsa eger, kisa vadede kazang saglayan durum gelecekte
daha biiyiik problemlere neden olacaktir. Bu hususta tiim paydaslarin (devletler, halk,
sivil toplum kuruluslari, yatirnmeilar, ¢alisanlar, otel yoneticileri vb.) birlikte hareket
etmesi ve ortak caligmalar yiiriitmesi en etkili ¢6ziim olacaktir. Bununla birlikte, arzu
edilen sonuclara ulasabilmek ig¢in turistler ¢evre konusunda bilinglendirilmeli ve
onlarin yesil pazarlama faaliyetlerinde bulunan yesil yildizli otellere yonelmeleri
saglanmalidir (Berk ve Celep, 2020: 283).

Yapilan aragtirmada konaklama isletmelerinde yesil pazarlama faaliyetlerinin
tilkketicilerin satin alma davranislarina etkisinin belirlenmesi amacglanmistir ve
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arastirma sonuglari, anket formundaki ifadelerin hazirlanmasi siirecinde yararlanilan,
Berk ve Celep (2020), Lee vd., (2010) ve Ceylan (2017)’1n galismalarinin sonuglart ile
benzerlik gostermektedir. Yapilan korelasyon ve regresyon analizleri ile test
edilmigtir. Yani konaklama isletmelerinde gercgeklestirilen yesil pazarlama
faaliyetlerinin tiiketicilerin satin alma davraniglar1 {iizerinde pozitif bir etkisi
mevcuttur. Celiloglu'nun (2014) yesil pazarlamanin turizmde satin alma
davraniglarina etkisinin inceledigi arastirmada, tiiketicilerin yesil otellere yonelik
fikirleri ile otellerde kalma niyetleri yani satin alma davranislar1 arasinda pozitif ve
istatistiksel olarak anlaml iligski oldugu belirlenmistir. Bununla birlikte arastirmada,
cinsiyet, gelir diizeyi, yas, egitim durumu, meslek, konaklama siklig1 ve medeni durum
gibi demografik 6zelliklere gore tiiketicilerin yesil otellere yonelik fikirleri ve otelde
kalma niyetlerinin anlaml bir farklilik gosterdigi tespit edilmistir. Atay ve Dilek
(2013) vyaptiklar1 ¢alismada konaklama isletmelerinde yiiriitilen pazarlama
faaliyetlerini bir otel 6zelinde incelemislerdir. Yesil pazarlama uygulamalarinin
pazarlama acisindan olduk¢a 6nemli oldugu ve isletmeye rekabet avantaji sagladigi
sonucuna ulagmiglardir. Bununla birlikte, yesil pazarlama faaliyetleri ile isletmenin
kurumsal imajmin ve dolayisiyla tercih edilebilirliginin de artis gdsterdigi sonucuna
ulagmiglardir.

Sonug olarak konaklama isletmelerinde yesil pazarlama ile alakali gergeklestirilen
arastirmalar degerlendirildiginde, yesil pazarlama faaliyetlerinin tiiketicilerin satin
alma davranislari iizerinde pozitif bir etkisi oldugu sonucuna ulasilmaktadir. Bununla
birlikte tiiketicilerin yesil pazarlama faaliyetlerine yonelik algisin1 ve satin alma
davraniglarini etkileyen gelir diizeyi, yas, cinsiyet gibi demografik degiskenlere iliskin
sonuglar arastirmadan arastirmaya degisiklik gosterebilmektedir.

Yapilan arastirmada da tiliketicilerin yesil pazarlama faaliyetlerine yonelik algisini ve
satin alma davraniglarini etkileyen demografik degiskenlere iliskin bazi sonuglar elde
edilmistir. Gelistirilen hipotezler cercevesinde aylik gelir durumuna gore tiiketicilerin
yesil pazarlama faaliyetlerine iliskin algilar1 ve satin alma davraniglari arasinda
farklilik oldugu sonucuna varilmistir. Aylik gelir diizeyi yliksek olan tiiketicilerin daha
diisiik olan tiiketicilere kiyasla, yesil pazarlama faaliyetlerine iliskin algilar1 daha
olumlu oldugu ve daha fazla yesil yildizli otel ¢er¢evesinde daha fazla satin alma
davranis1 sergiledigi sOylenebilir. Diger bir deyisle gelir diizeyi arttikca tiiketiciler
cevreye duyarlt olma durumlarini daha rahat bir sekilde satin alma davranisi ile
destekleyebilmektedirler. Nitekim her iki 6l¢ekte de fiyatlandirmaya iligkin ifadeler
yer almaktadir ve s6z konusu durumun ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Elde edilen
sonuglar, Berk ve Celep (2020)’in ¢alismalarinda elde ettikleri sonuglar ile benzerlik
gostermemektedir. Bununla birlikte Celiloglu (2014) ¢alismasinda miisterilerin yesil
otelde kalma niyetinin gelir diizeyine gore anlamli farklhilik gosterdigi sonucuna
ulasmistir. Bu bakimdan yapilan c¢alismada elde edilen sonugla benzerlik
gostermektedir. Ayrica Cabuk vd. (2008) de calismalarinda demografik ozellikler ile
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yesil lirlin satin alma davranislari arasindaki anlaml farkliliklari tespit etmis ve yapilan
calismaya benzer nitelikte sonug olarak, yiiksek gelir seviyesine sahip tiiketicilerin
daha ¢ok yesil iirlin satin alma davranisinda bulunduklari belirtilmistir.

Yapilan aragtirmada seyahat etme sikligina gore tiiketicilerin satin alma davraniglari
arasinda anlamli farkliliklar oldugu sonucuna ulagsmistir. Bunun nedeni olarak daha
fazla seyahat eden tiiketicilerin ¢evreye karsi kendilerini daha fazla sorumlu hissetmesi
ve bu dogrultuda daha fazla cevreye duyarli satin alma davranisinda bulunmasi
gosterilebilir. Yine bir diger sonu¢ olarak otelin yesil yildizli bir otel oldugunun
bilinmesi durumuna gore tiiketicilerin satin alma davraniglar1 arasinda anlaml
farkliliklar oldugu sonucuna ulasilmistir. Katilimeilarin %61,7’s1 otelin yesil yildizl
otel oldugunu konaklamadan 6nce bilmektedir. Bu noktada otelin yesil yildiza sahip
oldugunu bilerek oteli tercih eden miisterilerin ¢evresel duyarlilikla birlikte yesil
pazarlama uygulamalarina katilma isteklerinin oldugunu sdylemek miimkiindiir.
Dolayisiyla otelin yesil yildiz otel oldugunu bilmeyenlerle bu yonden bir farklilik
meydana gelebilir.

Elde edilen sonuglara gore ayn1 otelde daha 6nce konaklama sayisina gore tiiketicilerin
satin alma davranislar1 arasinda anlamli farkliliklar bulunmaktadir. Ayni otelde daha
once konaklayan katilimcilarin otelin yesil yildizli otel oldugunu bilmeleri kuvvetle
muhtemeldir. Otelin markasina yonelik bir baghlik olusmustur. S6z konusu yesil
yildizl1 otelde tekrar kalarak yesil satin alma davranis1 gosteren tiiketicilerle, otelde ilk
defa konaklayanlar arasinda anlamli farkliliklar meydana gelmesi dogaldir. Elde
edilen sonuglar ile Berk ve Celep (2020)’in elde ettikleri sonuglar ortiismektedir.
Ancak sonuglar, otel miisterilerinin yesil otellere yonelik kalma niyetinin oteldeki
konaklama sikligina gore anlamli farkliliklar gosterdigini test eden ve farklilik
gostermedigi sonucuna ulasan Celiloglu (2014)’nun sonuglar1 ile benzerlik
gostermemektedir. Yapilan arastirmada ayrica daha once yesil yildizli bir otelde
konaklanmas1 durumuna gore tiiketicilerin satin alma davranislar1 arasinda fark olup
olmadig1 da test edilmis ve farklilik bulundugu sonucuna ulagilmistir. Daha 6nce yesil
yildizl1 otelde konaklayan katilimcilarin ¢evre bilinci ve yesil pazarlama konusundaki
fikirlere diger katilimcilara kiyasla daha nettir ve kendilerine ilke edinmis olabilirler.
Dolayisiyla daha 6nce yesil yildizli otelde konaklamayanlara gore yesil yildizl oteller
kapsaminda satin alma davranisi géstermede daha kararlidirlar.

Son olarak ileride benzer alanda yapilacak calismalar icin arastirmacilara bazi
onerilerde bulunulabilir. Gelecek ¢alismalarda daha iyi sonuglara ulagmak i¢in daha
fazla sayida Tirkiye’deki yesil yi1ldizli otellere ulasilip oradaki miisterilerle ¢alisma
yapildiginda ve konaklama isletmeleri 6zelinde yapildigi gibi bankacilik sektorti,
eglence sektorii, saglik sektorii, ulasim sektorii gibi sektorlerde de yesil pazarlama
konusuyla ilgili ¢caligmalar yapildiginda literatiire katki saglanacag diistiniilmektedir.
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FUTUVVET-AHILIK GELENEGINDE AHLAK, KAMIL INSAN VE
IKTISAT MESELESIi: AHILIGIN DOLAYLI iS AHLAKI iILKELERI
UZERINE BiR DEGERLENDIRME

Prof. Dr. Ekrem Erdem?
Ozet

Fiitiivvet veya ahilik, Islami cercevede ‘iyi olan seyleri yapma, kétii olan seyleri de
yapmama ya da engelleme’ esasina dayali ahlakli bir hayat ve toplum insa etme
idealinin kurumsallasmis adidir. Fiitiivvet diistincesinin gerek kendine drnek/yol
gosterici olarak aldigr kisiler silsilesi gerekse yol pusulast olarak kabul ettigi ilkeler
bakimindan ideal ya da kamil insan yetistirmeye dayali bir medeniyet projesi oldugu
anlasilmaktadir. Elbette Ibni Arabi gibi bazi mutasavviflar Islam oncesi ve sonrast
diistince tarihi miiellifleri gibi konuyu derin felsefi miilahazalarla ag¢iklamay tercih
etmislerdir. Siinni Islam ulemasinin onemli bir kismi tarafindan agwr elestiriye tabi
tutulan bu anlayis, meseleyi derin bir felsefi analizin konusu yaparken; ahlak, tasavvuf
ve fiitiivvet ¢evrelerinin genel manada kamil insandan anladigi, Kur’an ahlaki ile
ahlaklanmig, vahyin pusulasina uygun bir hayat siiren ideal insan tasavvurudur. Biz
de zaten fiitiivvetin amag fonksiyonu olarak goriilen kamil insan tasavvurunu bu
cercevede ele aldik. Bu itibarla, bu ¢alismada fiitiivvet ve ahilik diisiincesinin genel
(dolayly) is ahlaki ilkelerinden altisi tizerinden bir insan-1 kamil tahlili yapiimistir. Bu
ilkeler, diiriistliik, comertlik, tevazu, iyi huylu ve giizel sozlii olmak, isar, kusur
aramamak ve affedici olmaktir.

Anahtar Kelimeler: Fiitiivvet, Ahilik, Ahiligin Ilkeleri, Kamil Insan, Insan-1 Kamil,
Islam Iktisads, Islam Diisiincesi.

ETHICS, PERFECT HUMAN, AND ECONOMICS IN THE TRADITION OF
FUTUWWA-AKHISM: AN EVALUATION ON INDIRECT BUSINESS
ETHICS PRINCIPLES OF THE AKHISM

Abstract

Futuwwa or akhism is the institutionalized name of the ideal of building a moral life
and society based on the principle of doing good things, not doing or preventing bad
things in the Islamic framework. It is understood that the idea of futuwwa is a
civilization project based on raising ideal or perfect human (“insan-i1 kamil’) in terms
of the series of people it takes as an example/guide and the principles it accepts as a
way compass. Of course, some sufis such as Ibn Arabi preferred to explain the subject

1 Erciyes Universitesi, 1IBF, Iktisat Boliimii. E-posta: ekrem_erdeml@hotmail.com. Orcid:
0000-0002-5876-8747.
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with deep philosophical considerations, like the authors of the history of thought
before and after Islam. This understanding, which has been heavily criticized by a
significant part of the Sunni Islamic scholars, makes the issue the subject of a deep
philosophical analysis; it is an ideal human imagination that is understood by the
circles of morality, mysticism and futuwwa as the perfect human being in general,
moralized with the morals of the Qur'an, and living a life in accordance with the
compass of revelation. Therefore, we have already dealt with the concept of the perfect
human being, which is seen as the purpose function of futuwwa, within this framework.
In this respect, in this study, a perfect human being has been analyzed over six of the
general (indirect) business ethics principles of futuwwa and akhism. These principles
are honesty, generosity, humility, being good-natured and well-spoken, altruism, not
looking for fault and being forgiving.

Key Words: Futuwwa, Akhism, Principles of Akhism, Perfect Human, Insan-1 Kamil,
Islamic Economics, Islamic Thought.

1. Giris

Fiitiivvet, Islami gercevede iyi olan seyleri yapma, kotii olan seyleri de yapmama
esasina dayal1 ahlakli bir hayat ve toplum insa etme idealinin kurumsallagmig adidir.
Ahilik ise, bunun 13. yiizyildan itibaren Ahi Evran’in Onciiliigiinde Anadolu’da
Miisliiman Tiirkler tarafindan agirlikli olarak esnaf ve zanaatkar meslek ziimreleri
iizerinden olusturulmus kurumsal halidir. Fiitiivvet ve veya ahilik geleneginin
onciileri, takip ettikleri yolu ilk insan ve peygamber Hz. Adem’den baslatir ve “fiitiivvet
agact’ dedikleri bir silsile ile Hz. Nuh, Hz. Ibrahim ve Hz. Yusuf gibi peygamberlerle
devam ettirerek Peygamber Efendimiz’e, oradan da Hz. Ali ve Selman-1 Farisi gibi
onde gelen sahabeler ve Ehl-i Beyt vasitasiyla kendilerine kadar getirirler.

Boyle olunca, fiitiivvet veya ahilik her zaman ideal insanlarin 6rnekliginde
olusan bir hayat tarzi ve medeniyet tasavvuru olarak géziikmiistiir. Kuskusuz farkli
zamanlarda ve cografyalarda ortaya cikan dini, siyasi, kiiltiirel ve ekonomik
degisikliklerin tesirinde kalarak kendi i¢inde bazi zafiyetler olussa da, fiitiivvet
gelenegi her zaman istiin ahlaki meziyetlere sahip, hayatin her alaninda adéab-1
muagereti Onceleyen kamil bir insan ve erdemli bir toplum insa etme modeli olarak
varhigm stirdiirmiistiir. Nitekim fiitiivvet geleneginin vazettigi ahlaki ilkeler dikkatle
incelendiginde, esasinda Islam’mn Kur’an’da, siinnette ve tasavvuf alimlerinin temel
kaynaklarinda 1srarla vurgulanan idealize edilmis kamil bir insanin vasiflarindan
bahsedildigi anlasilmaktadir. Ornegin, diiriistliik, yardimseverlik, digerkamlik,
comertlik, tevazu, misafirperverlik, haya sahibi olmak, miiriivvet sahibi olmak ve
yigitlik gibi giizel hasletler kamil bir Misliimaninin sahip olmasi arzu edilen genel
ahlaki ilkelerdir. Ama, ayn1 zamanda ekonomik faaliyetlerin iginde yer alan herkesin
sahip olmasi istenen ve Kendilerine dnemli avantajlar saglayan ilkelerdir. Hatta bu
ilkeler, dogrudan is ahlak:i ilkelerinden 6nce olmazsa olmaz ilkeler olarak da
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diistiniilebilir. O bakimdan, ‘is hayatinin birinci derece (yeterli) kosullar:’ olarak da
distintilebilir.

Mevcut c¢alismada kdmil insan ya da insanin kemalat tasavvuru felsefi
tartigmalara girmeden, dnce Islam ahlaki ve tasavvuf cizgisine uygun olarak ele
alinacaktir. Ardindan, insan-: kamil meselesi bu diisiinceye paralel sayilacak bir
anlayisla, fiitiivvetnameler basta olmak iizere fiitiivvetin ve ahiligin kaynaklarinda?
bahsi gecen fiitiivvet ehlinin ya da ahinin sahip olmasi gereken temel ahlaki ilkeler
iizerinden tahlil edilecektir. Zira daha dnceki arastirmalarimizdan ulastigimiz kanaate
gore, fiitlivvet kaynaklarinda zikredilen ahlaki umdeler, ideal insan tipi olarak goriilen,
tasavvur edilen fiitlivvet ehlinin vasiflaridir. Bize gore, bu vasiflart haiz bir flitiivvet
ehli ya da ahi, esas itibariyle diger Islam kaynaklarinda tasavvur edilen insan-: kdmil
(ideal, olgun insan) tipolojisini izah etmektedir. Bu itibarla, ¢alismanin amaci fiitiivvet
ve ahilik geleneginin sahip oldugu ahlaki ilkelerin iktisadi hayatta insan-1 kamil
hedefine uygun olarak nasil karsilik bulabileceginin ve yorumlanabileceginin tahlil
edilmesi olacaktir.

2. Islam Geleneginde KAmil insan Tasavvuru

Kur’an-1 Kerim’de kamil ya da ideal insan tasavvuru oncellikle Hz. Adem’in yaratilis
hikayesi ve halife olarak tanimlanmasi (Bakara: 30), ademoglunun miikerrem
kilinmasi (Isra: 70), en giizel bigimde yaratilmasi (Tin: 4), farkli ifade sekilleriyle her
seyin insanm emrine verilmesi (Casiye: 13; Lokman: 20; Ibrahim: 34), ilahi ruhtan
iiflenmesi (Hicr: 29), Allah’a dost kilinmas1 (Yunus: 62-64) ve Allah tarafindan ilim
verilmesi (Kehf: 65), Hz. Peygamber’in ‘giizel 6rnek’ olarak gosterilmesi (Ahzab: 21)
ve ‘Alemlere rahmet’ olarak gonderilmesi (Enbiya: 107) iizerinden aciklanir.
Hadislerde ise, Cenab1 Hakkin Adem’i kendi stiretinde yaratmas1 (Buhari, Istizan: 1;
Miislim, Birr: 155), ilk olarak Hz. Muhammed’in yaratilmasi (Aclini, II: 187), Hz.
Adem bedenle ruh arasinda iken Onun peygamber olmasi (Aclini, II: 187) ve kainatin
Onun hatirina (yiizii-suyu hiirmetine) yaratilmamis olmasi (Aclini, II: 232) gibi
hususlardan bahsedilir®.

Genel olarak ifade etmek gerekirse, Islam diisiincesinde kdmil insan ya da
geleneksel ifadesiyle ‘insan-: kdmil’ kavrami esas itibariyle vahyin dogrultusunda bir
yasam bic¢imini benimsemis ve o ugurda drnek/ideal bir sahsiyet sahibi insani ifade
eder. Bu manada, vahyin yeryiiziimdeki miimessilleri olarak Ibrahim, Yusuf, Musa,
Davud, Isa Peygamberler ile Peygamber Efendimiz, insanlik i¢in kdmil insan olarak
kristalize olmus sahsiyetlerdir. Bu insan tasavvurunun daha sonraki donemlerde
Peygamber’in ashabinda, 6nde gelen ulemada, mutasavviflarda ve fiitiivvet ehlinde de
stirdiiriilmeye ¢aligildigi anlasilmaktadir. Esasinda, kamil insan tasavvuru tasavvufun
Oziinde var olan meseledir. Zaten tasavvufun amaci, insani diinyanin siisiinden,

2 Erdem, 2021d.
3 Aydin, 2000: 330.
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lezzetlerinden ve kaygilarindan arindirarak, salih ameller ve giizel ahlakla donatip
yaratilis gayesine matuf bir olgunluga kavusturmaktir. Bunu yaparken de temel diistur
her zaman manevi yiikiimliilikkleri sozle degil hal ile gergeklestirmek; yani, ehl-i Adl
olmak tavsiye edilmistir.

Unlii tasavvuf sairi Seyh Galib (6. 1799) insanin 6ziinde bulunan bu cevherin
farkinda olmasini, ‘kendine saygiyla yaklagsmasini, zira kainatta yaratilmislarin 6zii,
g6z bebegi oldugunu’ asagidaki beyti ile sdyle ifade eder*:

Hosca bak zatina kim bu ziibde-i alemsin sen,
Merdim-i dide-i ekvan olan Ademsin sen.

Benzer diislinceyi dile getiren Mehmet Akif ise, her zamanki iislubu ile
‘insanin yaratiligin yiice bir kopyasi oldugunu ve bunun tecelli ettigini; dyleyse artik
durup diisiinmesini ve bir karar vermesini ister’:

Senin bir niisha-i kiibrdy: hilkat oldugun elbet,
Tecelli etti artik; dur, diisiin oyleyse bir hiikmet:

Fakat, insan-1 kimil meselesi Muhyiddin ibni Arabi (8. 1165) gibi tasavvuf alimleri
tarafindan “Hakikat-i Muhammediyye” olarak tanimlanmistir. Buna gore, 0zii
itibariyle her bakimdan miikemmel bir insan tasavvuru korunsa da Ibni Arabi gibi
diisiinenler insan-1 kamili “alemin ulvi ve siifli hakikatlerinin toplandig kiiciiltiilmiis
bir suret”i® olarak degerlendirmislerdir.

3. Fiitiivvet ve Ahilik Geleneginde KAmil insan ve iktisadi Hayata Yansimalari:
Is Hayatinin Dolayh Ahlaki ilkeleri

Fiitiivvet, Islami ¢ercevede iyi olan seyleri yapma, kotii olan seyleri de yapmama
esasina dayali ahlakli bir hayat ve toplum insa etme idealinin kurumsallagmis adidir.
Ahilik ise, bunun 13. yiizyildan itibaren Ahi Evran’in Onciiliigiinde Anadolu’da
Miisliiman Tiirkler tarafindan agirlikli olarak esnaf ve zanaatkar meslek ziimreleri
iizerinden olusturulmus kurumsal halidir. Islam medeniyetinin en basindan beri
fitiivvet; secaat, comertlik, digerkamlik, halka hizmet, baskasini nefsine tercih etme,
miiriivvet ve kaliteli hayat standardi gibi temel ahlaki umdeleri esas alan yiiksek ahlak
(mekarim-i ahlak) standardi olarak temayiiz etmis bir sivil yapilanmanin adi olmustur.
Fiitiivvetin ya da ahiligin kaynaklar1 incelendiginde, hayatin yirmi dort saatini igine
alacak sekilde mensuplarini insan-1 kdmil seviyesine ¢ikarmay1 hedefleyen adeta birer
edep ve ahlak ilmihalleri olduklar anlagilir. Calismanin bundan sonraki kisminda bu
tespiti hakli ¢ikaracak sekilde ahiligin her Miisliiman i¢in temel (is hayati i¢in dolayli
ya da birinci derece, gerekli) ahlaki ilkeler iizerinden bir insan-1 kamil analizi

4 Cetinkaya, 2015: 417, 429.
5 Ersoy, 2016: 64-66.
¢ Cetinkaya, 2015: 236.
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yapilacaktir. Her bir ilkenin analizinde odak noktamiz, esas olarak iktisadi faaliyet
icinde s6z konusu ilkelere tabi olarak kemalatin elde edilisi olacaktir.

3.1. Fiitiivvet-Ahilik, Mekarim-i Ahlak ve Kamil Insan Anlayisi

Fiitiivvet ve veya ahilik geleneginin onciileri, takip ettikleri yolu ilk insan ve
peygamber Hz. Adem’den baslatir ve ‘fiitiivvet agact’ dedikleri bir silsile ile Hz. Nuh,
Hz. ibrahim ve Hz. Yusuf gibi peygamberlerle devam ettirerek Peygamber
Efendimiz’e, oradan da Hz. Ali ve Selman-1 Farisi gibi 6nde gelen sahabeler ve Ehl-i
Beyt vasitasiyla kendilerine kadar getirirler. Esasinda bu yontemle, ahiligin insanligin
varligiyla basladig1 ve o kadar kadim bir gelenek oldugu; dolayisiyla bu gelenek,
zaman ve mekan/cografya tiinelinde farkli renklere biiriinmiis olarak tezahiir etse de
vahyin 15181nda yolculuguna hep devam etmistir. Vahyin farkli zaman ve mekanlarda
farkli ziimreler ve toplumlar eliyle kaydettigi hiz ve olusturdugu tesire paralel olarak
ahilik inan¢ ve uygulamalar1 da bazi donem ve topluluklarda 6nemli sonug¢ dogurmus,
sartlar degisince de zayiflamistir. O bakimdan, ahilik vahyin insanlik iizerindeki
medeniyet tasavvurunun miitemmim bir ciizii olarak insanoglunun bireysel ve
toplumsal manada ahlak-temelli bir hayat siirmesi i¢in anlasilabilir ve uygulanabilir
basit kurallar ve modeller gelistirmistir.

Ahilik adina vazedilen kurallar, esas itibariyle vahyin ve onun etle kemige
bilirinmiis hali olan siinnete dayali bir hayat tarzinin giiniin her anin1 kusatacak
nitelikte olup; kurallarin bazilar1 genel olarak herkesi ilgilendirirken, bazilar1 belli
meslek erbabinin ilgili faaliyet alanini ilgilendirmektedir. O bakimdan, ahiligin temel
kaynaklarindan ornegin fiitlivvetnamelere, secerenamelere, icazetnamelere, bazi
seyahatnamelere ve arsiv belgelerine bakildiginda’; tavsiye edilen kurallarin
neredeyse tamaminin Islam ahlaki temelinde bireysel ve toplumsal ahlaki
sorumluluklar1 icerdigi anlasiimaktadir®. Fiitiivvet geleneginin vazettigi ahlaki ilkeler
dikkatle incelendiginde, esasinda Islam’in Kur’an’da, siinnette ve tasavvuf alimlerinin
temel kaynaklarinda israrla vurgulanan idealize edilmis kamil bir insanin vasiflarindan
bahsedildigi anlagilmaktadir.

Zaten Bayezid (6. 848 veya 874), Hadraveyh (6. 854), Haddad (6. 883),
Kirmani (6. 883), Ciineyd (6. 909), Hallac (6. 922), Siilemi (6. 1031), Kuseyri (6.
1072), Siihreverdi (8. 1234), Ibni Arabi (6. 1240) ve Cili (6. 1428) gibi biiyiik
mutasavviflarin ayni zamanda fiitiivvet diislincesinin ve yasantisinin ideal insanlar
arasinda olduklar1 dikkate alindiginda, s6z konusu zevatin sdylemlerinden ve
eylemlerinden fiitiivvetin bir insan-: kamil ya da kdamil insan projesi oldugu
goriilmektedir. Elbette Ibni Arabi ve Cili gibi bazi mutasavviflar Islam &ncesi ve
sonrasi diistince tarihi miellifleri gibi konuyu derin felsefi miilahazalarla agiklamay1

7 Erdem, 2021d.

8 Bu hususu teyit i¢in pek ¢ok kaynak arasinda drnegin su eserlere bakilabilir: Maverdi, 1978;
Hasimi, 2007; Siilemi, 1977; Siilemi, 1981; Siilemi, 2014; Kuseyri, 2017; Sithreverdi, ? (Avdrifii'l
Meirif).
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tercih etmislerdir. Nitekim Hakikat-i Muhammediyye olarak bilinen diisiincenin Islam
diisiince ve tasavvuf tarihinde 6nemli bir yer tuttugu ve derin tartigmalara konu oldugu
bir gercektir.

Insan-1 kdmil anlayis1 ile fiitiivvet ve ahilik arasindaki kopriiyii ayakta tutan
celik halatin ad1 ‘mekarim-i ahlak’tir. Bu biiyiik halatin i¢inde birbirine siki sikiya
sarilan ¢elik unsurlar1 Kur’an ve siinnet soyle tarif eder: “Af yolunu tut, iyi olant emret,
cahillerden uzak dur (haddini bilmezlere aldirma)” (Araf: 199). Hadis olarak bilinen
ve bilhassa tasavvufi gevrelerde Islam ahlakini 6zetledigi sdylenen meshur séz kamil
insanin ahlaki zirvesini (mekdrim-i ahlak) belki de en giizel anlatan metindir:
“Gelmeyene git, zulmedeni affet, vermeyene ver, kétiiliik edene iyilik et, haddini
bilmeyene aldirma ™.

Biiytik tasavvuf alimi Siilemi, meshur Tasavvufa Girig risalesinde yukarida
verilen ayet ve hadisin baglantisini anlatirken ifadelerde bazi farkliliklar dikkat ¢eker.
Miiellifin aktardigina gore, bu ayet nazil oldugunda Cebrail “Ey Muhammed! Sana
ahlakin niteliklerini getirdim” der, O da ne olduklarin1 sordugunda: "Sana zulmedeni
affetmen, seni mahrum barakana vermen, seninle iliskiyi kesene sila-i rahimde
bulunman, haddini bilmezlere aldirmaman, sana kétiiliik yapana sefkat gostermendir”.
Devaminda ise, Rasulullah’in bu umdelere iimmetinin de uymasini sdyledigini ve
Muhammed b. Harb’in de ‘Allah Teala’nin miiriivveti bu ayette toplamistir’ soziinti
ekler’. Buradan anlasildigi kadariyla, fiitiivvetin 6zii olan miiriivvet, mekdrim-i
ahlakin zirvesidir. Bu itibarla, fiitiivvet sufilerin géziinde esasinda Cenabi Hakkin
“Sen biiyiik bir ahlak iizeresin” (Kalem: 4) buyurdugu nebevi ahlaka (kamil insan
idealine) ulagsma gayreti olarak goriilmiistiir.

Mevcut calismada kdmil insan ya da insanin kemalat tasavvuru felsefi
tartismalara girmeden, dnce Islam ahlaki ve tasavvuf ¢izgisine uygun olarak ele
alinacaktir. Ardindan, insan-: kdmil meselesi bu diisiinceye paralel sayilacak bir
anlayisla, fiitiivvetnameler basta olmak iizere fiitiivvetin ve ahiligin kaynaklarinda®
bahsi gegen fiitiivvet ehlinin ya da ahinin sahip olmasi gereken ahlaki ilkeler tizerinden
tahlil edilecektir. Zira daha onceki arastirmalarimizdan ulastigimiz kanaate gore,
fiitiivvet kaynaklarinda zikredilen ahlaki umdeler, ideal insan tipi olarak goriilen,
tasavvur edilen fiitiivvet ehlinin vasiflaridir.

Bize gore, bu vasiflar haiz bir fiitiivvet ehli ya da ahi, esas itibariyle diger Islam
kaynaklarinda tasavvur edilen kdmil insan (ideal, olgun insan) tipolojisini izah
etmektedir. Elbette gecmiste zamanla fiitiivvet anlayisinda farkliliklar ortaya ¢ikmus,
fiitivvetnamelere siyasi saiklerle batini bazi mezhep ve tarikat motifleri ve
propagandalar1 girmis olsa da hareketin 6zli her zaman ideal, olgun bir Miisliiman
kisiliginin olusmas1 olmustur. Bu itibarla, calismada genel olarak Islam geleneginde

9 Siilemi, 2014: 83.
10 Erdem, 2021d.
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ve flitiivvet anlayisinda insan-1 kamil diisiincesinin ahiligin genel (dolayli) is ahlaki
ilkeleri iizerinden incelenmesi amaglanmustir.

3.2. Ahiligin Birinci Derece Ahlaki ilkeleri, Kemalat ve Iktisadi Hayata
Tesiri

Neredeyse tiin fiitiivvet kaynaklarinda!!, ama ozellikle birincil kaynak
statiisinde kabul edilen fiitiivvetnamelerde® siirekli tekrarlanan mesela diiriistliik,
yardimseverlik, digerkamlik, comertlik, tevazu, misafirperverlik, haya sahibi olmak,
miriivvet sahibi olmak ve yigitlik gibi giizel hasletler her Miisliimaninin sahip olmasi
arzu edilen genel ahlaki ilkelerdir'®. Ama, ayn1 zamanda iiretimle ticaretle ugrasan
herkesin sahip olmasi istenen, sahip oldugunda is hayatinda kendisi i¢in Onemli
avantajlar saglayan ilkelerdir. Hatta bu ilkeler, dogrudan is ahlaki ilkelerinden 6nce
olmazsa olmaz ilkeler olarak da diisiiniilebilir. O bakimdan, matematik ve iktisat
literatiirtiniin sik kullandig1 bir dille sdylemek gerekirse, yukarida bahsi gegen genel
ahlaki ilkeler ayn1 zamanda ‘is hayatimin birinci derece (yeterli) kosullar:’ olarak da
diisiiniilebilir. Zira bu temel ahlaki vasiflar1 haiz olmayan bir kisinin i hayatinda
giivenilir, birlikte is yapilabilir, bor¢ verilebilir ya da mali alinabilir biri olarak
bilinmeyecegi; o nedenle uzun donemde basarili olamayacagi s6ylenebilir. Bize gore,
ahiligin birinci derece ahlaki ilkelerini asagidaki gibi toplu olarak sunmak
miimkiindiir:

* Dogruluktan ayrilmamak,

* Yalan soylememek,

¢ CoOmert olmak,

* Miitevazi olmak,

+ lyi huylarimi gelistirmek,

» Kendisini halka (hizmete) adamak,

* Kusur aramamak, aksine kusurlar1 6rtmek,

» Misafirperver olmak,

+ Insanlara nasihat ederek onlar1 iyi yola yoneltmek,
+ Dindar olmak,

» Haya sahibi olmak,

* Dedikodu yapmamak,

+ Icki icmemek,

* Zina yapmamak,

» Kimseye kars1 diismanlik ve kin beslememek,
 Biiyiiklere kars1 hiirmetkar, kiiciiklere kars1 sefkatli olmak,
* Nefsine hakim olmak,

* Eline, beline ve diline sahip olmak.

11 Erdem, 2021d.
12 Erdem, 2021c.
13 Maverdi, 1978; Hasimi, 2007.
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Ahilige gore, her Miislimaninin sahip olmasi arzu edilen genel ahlaki ilkeler
ya da Is hayatimin birinci derece (gerekli) kosullar1 (6rnegin); diiriistliik,
yardimseverlik, digerkamlik, comertlik, tevazu, misafirperverlik, haya sahibi olmak,
miiriivvet sahibi olmak ve yigitlik gibi islam ahlakinin ama ayn1 zamanda evrensel
ahlakin benimsedigi ilkelerdir. Bu ilkeler, iiretimle ticaretle ugrasan herkesin sahip
olmasi istenen, is hayatinda kendisi i¢in Onemli avantajlar saglayan ilkelerdir.
Dogrudan is ahlaki ilkelerinden 6nce olmazsa olmaz ilkeler olarak da diisiiniilebilir. O
bakimdan, matematik ve iktisat literatliriiniin stk kullandig1 bir dille sdylemek
gerekirse, yukarida bahsi gecen genel ahlaki ilkeler ayn1 zamanda ‘is hayatinin birinci
derece (gerekli) kosullary’ olarak da diisiintilebilir. Zira bu temel ahlaki vasiflar1 haiz
olmayan bir kisinin is hayatinda giivenilir, birlikte is yapilabilir, bor¢ verilebilir ya da
mal1 alinabilir biri olarak bilinmeyecegi; o nedenle uzun doénemde basarili
olamayacag1 sOylenebilir.

Calisgmanin Anadolu Fiitiivvetciligi olarak bilinen Ahiligin birinci derece (is
hayat1 i¢in gerekli) ahlaki ilkelerinden bazilar1 {izerine kisa bir inceleme ve analiz
yapilacaktir. Bu ilkeler sirasiyla sunlar olacaktir: i. Diirtistliik, ii. comertlik, iii. tevazu,
iv. iyi huylu ve giizel sozlii olmak (insanlarla iyi iletisim kurmak), v. isar ve kendisini
halka adamak ve vi. kusur aramamak, affedici olmak.

3.2.1. Diiriistliik: Yalan Séylememek, Hileli Is Yapmamak

Olgiisiinde, tartisinda, malinin niteligi ve fiyatlamasi1 konusunda diiriist ve
tutarli davranmayan (sahtekar) yalanct biri, miisterilerine giiven vermeyecegi i¢in,
hele bugiiniin bilgi ¢aginda uzun donemde kalict olmasi miimkiin degildir. Yalan
sOylemek, giinliik hayatin her alaninda oldugu gibi, is hayatinda da karsi tarafi
aldatmaya yonelik ahlaki olmayan bir turumdur. O nedenle, Islam 6ncesi donemde
tiiccarlarin itibar pek 1yi degildi; simsar olarak anilirlardi. Hz. Peygamber de 6l¢ii ve
tart1 aletlerini dogru kullanmalar1 hususunda sdyle uyarida bulunmustur: “Siz dogru
kullandiginizda  Cenneti  kazamirsiniz,  sahtekarlik  yaptiginizda ~ Cehenneme
diiseceginiz iki durumla ig basindasiniz. Sizden once gegen toplumlar bu konuda helak
olanlardan oldular” (Tirmizi, Biyt: 1217).

Kur’an-1 Kerim’de de 6l¢ii ve tartida hile yapanlar1 konu edinen ve ismini
onlara doniik “yaziklar olsun!” kelimesinden alan bir sure indirilmistir (Mutaffifin
Suresi). Surenin baslangicindaki ilgili ayetler mealen soyledir: “Eksik ol¢iip noksan
yapan hilekarlara yaziklar olsun! Onlar insanlardan alirken éi¢iip tarttiklarinda tam,
Onlara vermek igin ol¢iip tarttiklarinda ise eksik 6lger ve tartarlar. Onlar diistinmezler
mi ki, tekrar diriltilecekler! ... O giin vay haline yalancilarin” (Mutaffifin: 1-4, 10).
Yine Kur’an-1 Kerim’de ibret alinsin diye bahsedilen ge¢mis kavimler ve onlara
gonderilen peygamberlerden biri de Suayip Peygamber ve onun kavmi Medyen’dir.
Bir¢cok surede bahsi gecen toplulugun ilahi 6l¢li ile imtihani ticari uygulamalar

olmustur ve Suayip Peygamber yoluyla Allah onlara kurallarini vazetmis,
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uymadiklarinda da geregini yapmistir (Araf: 85-93; Hud: 84-95; Suara: 176-191,;
Ankebut: 36, 37).

Son zamanlarda yasanan fahis fiyat tartigmalari, firmalarin murk-up fiyatlama
davranisi ve yiiksek kar marj1 aligkanligi bu ¢ergeveden ele alindiginda ne yazik ki bu
anlayistan ne kadar uzaklasildigini, uzaklasinca da toplumsal diizenin ne kadar tehdit
altinda olabilecegini gérmiis oluyoruz. Bu bakimdan, Islam gelenegindeki kamil insan
tasavvurunun ayni zamanda toplumsal huzurun, refahin, saadetin ve kamu diizeninin
saglanmasinda ve siirdiiriilebilir kilinmasinda oynadigi roliin 6nemle vurgulanmasinda
fayda vardir.

Fiitiivvet ahlakiyla hareket eden bir kamil mii’minin yolu “emrolundugun gibi
dosdogru ol” (Hud: 12) emri mucibince yasamay1 bilmektir. Rivayete gore, ayetteki
ifadenin agirhigindan otiiri Hz. Peygamber’in “Hid Suresi ve kardesleri beni
ihtiyarlatty” buyurmustur. Bazi Islam alimleri ayetteki “festekim kema iimirte”
ifadesinin “biitiincii, devamli ve tutarli dindarlik, dini hayat” anlamima geldigini
sdylemistir’*. Ayet boyle tefsir edildiginde, kanaatimizce fiitiivvet bir anlamda haddi
asmamak, vahyin istikametinde yagsamak’ olarak disiliniilebilir. Fiitivvetnamelerde
fiitiivvetin menseinin sik sik Nuh, Ibrahim, Yusuf ve Peygamber Efendimiz gibi
peygamberlere kadar gotiiriilmesinin hikmetini belki de burada aramak gerekiyor.

Giliniimilizde tiim yasal diizenlemelere ve denetlemelere, yeri geldiginde de
kamuoyuna ifsa edilmelerine ragmen, tagsisli iirlin satan is yerlerinin durumu
ortadadir. Bu tiirden firmalarin hem ilgili kamu kurumlarinca ifsa edilip yasal takibe
alindiklar1 hem de miisteri memnuniyetine dair geri doniislerle sanal ortamda
miistakbel miisterileri caydirici bir etki yaptig1 bilinmektedir. Islami literatiiriin garar
veya bilinmezlik (cehalet) olarak, modern iktisat literatiiriinlin ise asimetrik bilgi (ters
secim ve ahlaki tehlike) olarak nitelendirdigi sorun, is hayatinin siirdiiriilebilirligi i¢in
vazgecilmez bir husustur. Kur’an’da, hadislerde ve diger temel Islami kaynaklarda bu
konulara dair pek ¢ok bilgi vardir. Ayni sekilde, diiriistliik fiitlivvetnamelerin hepsinde
vazgecilmez bir ilke olarak bahsedilmistir. Zaten Ahi teskilatlar1 da diiriist
davranmayan bir esnafin (i3 adammin) pabucunu dama atmay: ilke olarak
benimsemislerdir.

3.2.2. Comertlik: Cimri Olmamak

Comertlik (sahavet), bir is adaminin bir anlamda terazisinde miisterinin
kendisinde hakkinin kalmasindansa, kendisinin onlarin lizerinde hakkinin kalmasini
yeglemesidir. Olgiide ve tartida 6zveriyi miisteriden beklemek yerine, kendisinin
yapmasi, hatta kii¢iik ikramlarla kalbini kazanmasi ve bir defa kandirarak fazla
kazanmak yerine, kanaatkdr ve 0l¢iilii davranip uzun donemli dost kazanmaktir.
Comertlik, “... veren el alan elden haywhdr” (Miislim, Zekat: 97) hadisi mucibince;
karsisindakilerden (haksiz yere) alarak degil, vererek kazanmanin Nebevi yoludur,

14 Karaman vd, 2007: 204-205.
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peygamberlerin ahlakidir. Oyle ki, ‘sabir, hilm ve comertlik peygamberlerin
ahlakindan® sayilmistir®®,

Dabhasi, “comert cahilin Allah’a cimri abitten daha sevimli” (Tirmizi: 1961)
oldugu bildirilmistir. Nitekim Kuseyri Risalesi’nde bahsedilen bir hikayeye gore,
mecusinin biri Hz. Ibrahim’e misafir olmak ister; o da énce Miisliiman olmasini sart
kosar. Adam bu cevaba iiziiliir ve oradan ayrilir. Ardindan Ibrahim’e vahiy gelir: “Ey
Ibrahim! Kafir olmasina ragmen biz bu zindika elli senen var ki rizik veriyoruz. Dinini
degistirmesini talep ve teklif etmeden bir lokma da sen yedirseydin ne olurdu?” diye.
Ibrahim adamin pesinden kosar ve dziir diler. Mecusi de “ne hog bir Rab; diismani icin
dostunu azarliyor” deyip Ibrahim’in dinine tabi olur'®.

Comertlik, aslinda rizkin Allah’tan olduguna tam iman etmek; kazandiginda
basgkalarinin hakkinmn oldugunu anlamak ve paylasmaktir. Bu itibarla, Islam
medeniyetin en temel diisturlarindan olan infak anlayisi, bu inancin mahsuliidiir. Bu
hususta Kur’an’da, hadislerde, tasavvuf ve fiitiivvet/ahilik gelenekleri ile
Miisliimanlarin toplum ve devlet anlayisinda comertlik ve infakla alakali oldukga
zengin bir literatiir vardir. Hatta bu hususta temel kaynaklarda kullanilan dil ve tislup
baska konularda kolay rastlanamayacak kadar net ve sarsicidir. Hele fiitiivvet ve ahilik
gelenegi, comertlik konusulmadan asla aciklanamaz. O bakimdan, Islam’1 ve islam
medeniyetini comertlik ve infak konusunu konusmadan anlatabilmek miimkiin
degildir. O halde Islam’m ve fiitiivvetin kamil insan tasavvurunun &ziinde cémertlik
kiiltiirtiniin biiyiik bir yer tuttugunun bilinmesinde fayda vardir. Nitekim tam da bu
noktay1 teyit edercesine sahebenin O6nde gelen isimlerinden Enes Peygamber
Efendimizin “insanlarin en giizeli, en comerdi ve en yigidi idi” (Buhari, Cihad: 24, 54,
82, 165) demistir.

Kur’an-1 Kerim’de comertlik konusu cimrilikle birlikte ifrat ve tefrit arasinda
bir denge mantig1 i¢cinde anlatilir. Nitekim: “Akrabaya, yoksula ve yolcuya hakkint ver.
Gereksiz yere de sagip savurma! Ciinkii savurganlar seytanlarin dostlaridir...” (Isra:
26-27). Insanin imkan1 yoksa, karsisindakini kirmak dokmek, incitmek yerine, en
azindan “... hi¢ degilse kendilerine rahatlatici bir séz soyle!” (Isra: 28) diyerek; giizel
soz ve davranigla karsilamasi tavsiye edilmistir. Goriildiigii gibi, ayetler bize gayet
naif, nezaketli, olgun ve ideal bir comert insan tipi tasavvuru sunmaktadir. Devaminda
ise, infakta bulunurken asiriliklara savrulmadan bir denge halinde hareket etmeyi
tavsiye etmektedir: “Eli siki olma, élciistizce eli acik da olma; sonra kinanacak, kendi
kendine hayiflanacak duruma diigersin” (1sra: 29) denmistir. Hadisi serifte ise, “Malin
infak et, sayarak verme; yoksa Allah da sana kit verir. Malim tutup cimrilik etme;
Allah da senin rizkimi kapatir” (Mislim, Zekat: 88; Buhari, Zekat: 21-22)
buyurulmustur. Tesvik olarak da “Kim bir iyilik yaparsa ona bundan daha hayirli

15 Stilemi, 2014: 74.
16 Kuseyri, 2017: 307.
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karsilik vardir” (Kasas: 84) ya da “Artik kim zerre agirliginca bir hayiwr islerse onun
miikafatint gérecektir” (Zilzal: 7) buyurulmustur.

Comertlik ve infak, is hayatinda birbirini kiskanarak ve yok ederek degil,
paylasarak birlikte biiyiimek, birlikte ¢ogalmak ve zenginlesmektir. Yani, kiigik
hesaplarla tenezziilkar davranarak giiven duygusunu zedelememek, gonlii tok olmak,
kul hakkina tecaviiz etmemektir. Comertligin kemalattan sayilmasit da bundandir.
Ciinkii, Cenab1 Hak; “... Kim nefsinin cimriliginden (aggozliiliigiinden, hirsindan)
korunursa, iste onlar kurtulusa erenlerin ta kendileridir...” (Hasr: 9; Tegabiin: 16)
buyurmustur. Hatta bu konuda insanlarin birbiri ile yarigsmasi tavsiye edilmistir:
“... yilik ve takva hususunda yardimlasn...” (Maide: 2). Bir de comertlikte yarismak
sadece bolluk donemlerinin bir erdemli davranisi degil, belki daha 6nemli olanm1 darlik
zamaninda comert olabilmeyi becermektir. Bu kabil kemalati belki de en iyi agiklayan
ayet sudur: “O takvd sahipleri ki, bollukta da darlikta da Allah icin harcarlar,
ofkelerini yutarlar ve insanlart affederler. Allah da giizel davranista bulunanlar
sever” (Ali Imran: 134). Osmanl Islam toplumunda 6rnegin, sadaka tas1 ve kus evleri
ya da kus saraylar1 kiiltiirii bunun uzantisidir. Bundan baska, giiler yiiz, yoldan bir tas
atmak gibi parasal bir karsiligi olmayan ya da bu imana sahip olamayanlar igin de
giizellik bir hareket (6zveride bulunmak) miimkiindiir.

Ali Imran (134)’te belirtilen vasiflar esasinda kdmil insan olmanin hem ne
kadar kolay hem de ¢ok zor oldugunu gostermektedir. Biliyiik mutasavviflarin fiitiivvet
ehli olmay1 neden bu kadar degerli bulduklarinin cevabi da esasinda burada yatar. Zira
insanin her halii karda comert ve isar sahibi olabilmek, 6fkesine hakim olup, insanlari
kusurlarindan 6tiirii affedebilmek her kisinin degil, ancak er kisinin, yani, ayette ifade
edilen ‘giizel davranista bulunan’ kamil insanin harcidir Nitekim Ebu Hiireyre’den
rivayet edilen su hadis-i serif ile ayn1 manay1 teyit etmektedir: “Gii¢lii insan giireste
rakibini yenen degildir, asil giiclii kimse ofkesine hdkim olandir” (Buhari, Edeb: 76;
Miislim, Birr: 107).

Fiitiivvetnamelerin hemen hepsinde comertlik flitiivvet ehlinin esaslar1
arasinda zikredilmektedir. Bu itibarla, comertlik fiitiivvetin ve ahiligin en 6nemli,
vazgecilmez 6zelliklerinden biri olarak kabul edilmistir. Ornegin, Harputlu Nakkas
Ilyas oglu Ahmed’in Tuhfat-al-Vasaya isimli eserinde fiitiivvetin sartlarindan birinin
oldugunu, “comertlik

b

de “... ihvandan muhta¢ olanlara malini bagislamak...’
zahitligin sonu, zahitlikse comertligin oniidiir” ve “rubiibiyete benzer bir sey olsaydi,
comertlik derdim”'" sdzlerini paylasir. Necm-i Zer-kub Fiitiivvetnamesi’nde:
“Fiitiivvet sahibi, yarim ekmegi bile olsa ev sahipligi yapan, konuklari agirlayan
erdir” denir. Yine ayni kaynakta mala ait fiitiivvetnameye ornek olarak gosterilen Hz.
Ebu Bekir’in Allah i¢in ¢ok fazla tasaddukta bulundugunu ve Hz. Peygamber’in ehline

ne brraktigini sormasi iizerine de “Allah’1 ve Elgisini” cevabi aldig1 anlatilir®®, Abd-

17 Golpmarly, 1949-1950/2011: 196-197.
18 Golpmarly, 1949-1950/2011: 213.
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al-Razzak-Kasani’nin Tuhfat-al-/hvan Tercemesi’nde ise, Hz. Hasan’a atfen fiitiivvet,
“kudreti varken affetmek, devleti varken tevazu gostermek, darlik zamaninda comertlik
etmek ve minnetsiz ihsanda bulunmak”® seklinde bizce tam bir kamil insan tasavvuru
ile tanimlanir. Cobanoglu Burgazi ise, tinlii Tiirkge fiitiivvetnamesinde comertligi
sOyle izah eder: ‘Ahinin 18 dirhem giimiisten fazla diinyaliginin (birikmis parasinin)
olmamasi’; “bundan fazla nesi varsa yoksullara vermelidir. Her seyin tuzu vardir,
flittivvetib pir1 olarak kabul edilen Hz. Ali’nin “Allah yarim hurmayla da olsa
tasadduk eden comertleri sever”?! dedigi rivayet edilmistir.

Ayrica, Burgazi Fiitiivvetnamesinde agikga belirtildigi lizere, ahinin {i¢ eyinin
acik ii¢ seyinin de kapali olmasi gerekti§inden bahsedilir. Giilsehri’nin nazim
ifadesiyle soyle anlatilir®?:

Alt1 sarti var fiitiivvet yolunun,
Ucii agik ticii baglidir onun,
Kapist ve alni ve sofra bagi.
Ol tigii agikdr, budur séziin sagi,
Ol kim iigii baghdwr, evvel dili,
Gozii bagh dahi artirir yolu,
Hem beli dahi bagl gerek,
Ki haram odunda yanmaya yiirek®.

Kaldr ki, ahilik kelimesinin Arap¢a’da “kardesim” anlamina gelen “ahi”
kelimesinden tiiredigini sdyleyenlerin yani sira, eski Tiirk¢e’de “ak1” kelimesinden
ileri geldigini savunanlar da olmustur. Bu haliyle kelime “eli agik, comert, yigit” gibi
anlamlara gelmektedir. Bu ikinci yoruma gore ahilik zaten Tiirklerin iki bariz

3.2.3. Tevazii: Kibirli Olmamak

Tevazu, kamil bir sahsiyetin olmazsa olmaz vasiflarindandir. Zira “Rahman "in
kullari, yeryiiziinde vakar ve tevazu ile (miilayemetle) yiiriiyen kimselerdir...” (Furkan:
63). Is hayatinda tevaz(i, calisanlar1 ile dayamsma icinde olmanin, onlar1 beseri
sermaye gorerek isletmeye karsi sadakatlerini pekistirmenin ve miisteriyi veli-nimet

19 Golpmarly, 1949-1950/2011: 233.

20 Golpmarly, 1953: 86.

21 Siilemi, 2014: 73.

22 Sarikaya, 2002: 64.

2 Burgazi, linlii fiitiivvetnamesinde kendi ifadesiyle soyle agiklar: “Gerek kim ahinin dort
nesnesi acuk ola ve ii¢ nesnesi baglu ola. Amma dort kim aguk (ola), evvela, hi¢ diinyam eksile dimeye
... Pes eli acuk gerek. Katma gussalu kisi gelirse sad ola ve ahi giiler yiizlii ola ve miisafirlere giile giile
soyleye. Ucinci, ahiniin sofrast acuk ola; her kim icerii girse onine sofra aca. Pes bu dort aguk ola, dort
nesne ana agila. Tangri Taalanun ni'meti kapusi agila ve rahmet kapusi agula” (Golpiarli, 1953: 132-
133).
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gérmenin, dolayisiyla, miisteri memnuniyetinin bir 6n kosuludur. Bagka bir deyisle,
kendisi igin istemedigini miisterisi i¢in de istememe yoniindeki Nebevi ilkenin hayata
gecirilmesidir. Her iyi davranista oldugu gibi, esasinda al¢ak goniillii olmanin da hem
manevi hem de maddi bir karsilig1 vardir. Nitekim Hz. Peygamber “Kim Allah i¢in
hususundan dolay: tevazu gésterirse, Allah onu kiyamet giiniinde yiiceltir...” (ibni
Hanbel, 111: 76) buyurmustur.

Ancak, biliyoruz ki, kibirli bir is insan1 ne rakipleri ne ¢alisanlari ve ne de
miisterileri tarafindan sevilir. Hi¢ kimse o kisiyle is yapmak istemez. Aksine,
rakiplerine, miisterilerine ve ¢alisanlarina bu hasletle davranan bir is insaninin
piyasada sevilecegi, daha iyi tutunacagi ve daha yiiksek bir rekabet giiciine kavusacagi
sOylenebilir. Ciinkii, rakipleriyle kavga etmedigi i¢in, diigmanca muameleye tabi
tutulmayacak; calisanlarini beseri sermaye olarak gordiigii ve haklarini gozettigi igin,
onlar da islerini kendi isleri olarak gorecek, daha az kaytaracak, verimlilikleri artacak;
miisterilerini veli nimet olarak gordiigii icin, kendisi i¢in neyi layik goriiyorsa, onlar
icin de o sekilde bir kalite ve fiyat politikasi izleyeceginden, miisteri memnuniyeti ve
pazar pay1 yiiksek olacaktir.

Buna gore, i3 adaminda tevazu, rizkin Allah’tan oldugunun davranislarina
yansimasidir ve bereketin anahtaridir; miisteriyi kendisine baglamanin ve biiylimenin
en kolay, en saglikli, en ucuz yoludur. Kaldi1 ki, hadisi serifte buyuruldugu gibi,
“...Allah, bir kulun hosgoriilii olmast sebebiyle izzetini artirir, Allah igin tevazu
gosteren kisiyi ise yiiceltir” (Mislim, Birr: 69).

3.2.4. Tyi Huylu ve Giizel Sozlii Olmak: Insanlarla Iyi fletisim Kurmak

Miisliimanin temel vasiflarindan biri, insanlara karsi iyi huylu, tath dilli,
yumusak s6zlii olmasidir. Kur’an’da teblig yontemi olarak boyle davranilmasi tavsiye
edilir. Nitekim Hz. Musa’ya ve Hz. Harun’a Firavn gibi zalim birine gittiklerinde dahi
ona yumusak sozlerle yaklasmalar1 soylenmistir: “Varin da ona belki dinler veya
korkar diye yumusak dille soyleyin” (Taha: 44). Ayn1 6giit Hz. Peygambere ve tiim
timmete verilmistir: “Rabbinin yoluna hikmetle ve giizel ogiitle davet et; onlarla en
giizel yontemle tartis...” (Nahl: 125). O kadar ki, Uhud Savasinda kendi emirlerine ve
savag diizenine uymadiklar1 i¢in, Miisliimanlar biiyiik bir hezimet yasadiklar1 ve Hz.
Peygamber’in hayat1 bile tehlikeye atildigi halde, sorumsuzca davranan sahabiler
konusunda Hz. Peygamber’in affedici, af dileyici ve merhametli yaklagimi ¢viilmiis
ve Miisliimanlara degerli bir 6rnek olarak vazedilmistir: “Sen onlara sirf Allah’in
liitfettigi merhamet sayesinde yumusak davrandin. Eger kaba, kati kalpli olsaydin, hi¢
stiphesiz etrafindan dagilir giderlerdi. Onlart affet, onlarin bagislanmasini dile, is
hakkinda onlara dams, karar verince de Allah’a giiven, dogrusu Allah kendisine
giivenenleri sever” (Ali Imran: 159).

Esasinda tasavvufun ve fiitiivvetin 6zl de giizel insan olmaktir. Tasavvuf
risalelerine ve fiitlivvetnamelere bakildiginda hemen her noktasinda buna dair
tavsiyelerle dolu olduklar1 goriliir. Nitekim Harputlu Tuhfat-al-Vasaya’nin iigiincii
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fashinda fiitiivvetin sartlarim1 anlatirken Al-Kalaid (isimli kitapta) “halka ihsanda
bulunmak amellerin iistiiniidiir, halkla hos gecinmek huylarin en giizelidir” denildigini
aktarir. Ardindan da “halka ihsanda bulunmak, onlarla miilayemetle geginmek,
miistahak olduklart seyleri vermek, onlar kendisine ister lyilikte bulunsunlar ister

kemlikte, buna hi¢ aldirig etmemek, fiitiivvetin kemalindendir™**,

Halk arasinda da “tatl: dil yilam deliginden cikari” denir. Unlii halk sairi ve
ozani Neset Ertas da sevilen bir dizesinde “Tatl: dile, giiler yiize | Doyulur mu, doyulur
mu?” diye nida eder. Benzer bir yaklasim Yunus Emre’de de goriiliir?:

Keleci bilen kiginin yiiziinii ag ede bir soz,
Sozii pisirip diyenin igini sag ede bir soz.
Soz ola kese savasi soz ola kestire bast,
Soz ola agili ast bal ile yag ede bir soz.
Gel ahi ey sehriyari soziimiizii dinle bari.
Hezdr gevher-ii dindri kara taprag ede bir s6z°°.
Kisi bile soz demini, demeye soziin kemini.

Bu cihan cehennemini, sekiz ugmag (cennet) ede bir soz.

Is hayatinda iyi huylu olmak, calisanlariyla ve miisteri ile iliskilerde 6lgiilii ve
seviyeli iliski kurmanin bir 6n sartidir. Calisanlarina ve miisterilerine kars1 giizel s6z
ve davranislarla moral ve motivasyon kazandirmak demektir. Tersinden s6ylemek icap
ederse, onlara kirici1 davranarak motivasyonlarini zayiflatmak veya onlara sarkintilik
etmek degildir. Hatta merkez bankalar1 fiyat istikrarin1 ya da finansal istikrari
saglamak amaciyla takip ettigi geleneksel ya da mikro ya da makro diizeyde ihtiyati
araglara ilave olarak piyasalar1 ikna etmek amaciyla ‘sozle yonlendirme’ denilen bir
para politikast aracin1 da kullanirlar. Ciinkii, otorite bir politika yapic1 olsa da
uyguladigi politikalarin istenen basariy1 saglamasi i¢in, firmalarin ve tiiketicilerin de
goriislerini alip, onlar1 ikna etmesi gerekir. Zira para politikasinda basarinin sirri,
merkez bankasinin glivenilirligidir. Aksi takdirde, zaman zaman tecriibe edildigi gibi,
firmalar fiyat ayarlamalarini para otoritesinin aksi istikamette yapabiliyor, tiiketiciler
de firmalarin fiyat hareketlerine gore yol izlediklerinde fiyat istikrarinda biiyiik
sapmalar ortaya ¢ikabiliyor.

3.2.5. isar: Baskasim1 Kendine Tercih Etmek, Kendisini Halka Adamak

Isar, digerkamlik ya da baskasini kendisine tercih etmektir. Islam geleneginde
isar, aslinda Muhacirlerle 6zdeslesmistir. Nitekim su ayet tam olarak bunu anlatir:

24 Golpinarly, 1949-1950/2011: 197.
25 https://yunusemresiirleri.blogspot.com/2008/05/keleci-bilen-kiinin_07.html
26 Soziinii bilen kiginin, yiiziinii ak eder bir soz,
Sozii pigirip diyenin, isini sag eder bir soz.
Gel ey kardes dostun ydri, soziimiizii dinle bari,
Bin elmasi, bin dinari, kara toprak eder bir siz.
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“Onlardan (muhacirlerden) oénce o yurda (Medine’ye) yerlesmis ve imani da
goniillerine yerlestirmis olanlar, hicret edenleri severler. Onlara verilenlerden dolayt
i¢lerinde bir rahatsizlik duymazlar. Kendileri son derece ihtiyag i¢inde bulunsalar bile
onlart kendilerine tercih ederler...” (Hasr: 9). Bir bagka ayette ise, digerkamlikta
bulunmaya en fazla layik kisiler olarak yoksul, yetim ve esirler {izerinden genelleyici
bir ilke vazedilir: “Onlar, kendileri (yemek) istedikleri halde yiyecegi yoksula, yetime
ve esire ikram ederler. (Ve soyle derler:) “Biz sizi Allah rizasi ig¢in doyuruyoruz;
sizden ne bir karsilik ne de bir tesekkiir bekliyoruz” (Insan: 8-9).

Bu hususta Hz. Peygamber’in ve ashabinin hayatindan pek ¢ok 6rnek vardir.
Ancak, iki biiyiik hadis kaynaginda (Sahihayn) yer alan Ebd Hiireyre’den rivayetle
gelen bir hadisi serif var ki, gercekten bu hususta iizerinde baska bir soze ihtiyag
birakmayacak niteliktedir: “Bir giin Hz. Peygamber’in huzuruna bir adam gelerek:
Acliktan takatim kesildi, dedi. Bunun tizerine Restl-i Ekrem eslerinden birine haber
gonderdi. O da: —Seni Hak Peygamber olarak génderene yemin ederim ki, sudan
baska bir seyim yok, dedi. Sonra bir digerine haber gonderdi. O da evvelki gibi cevap
verdi, hanimlari hepsi benzer cevabi verdiler. Bunun tizerine Hz. Peygamber: Bu gece
bu adami kim misafir edecek, buyurdu. Ensardan biri: Ya Restilallah, ben misafir
ederim, dedi, onu alip evine gotiirdii ve hamimina: Peygamber’in misafirine yemek
hazirla, dedi. Diger rivayete gore esine: Yiyecek bir seyler var mi, dedi. Hayr,
yalmizea ¢ocuklarin yiyecegi su kadar bir sey var, dedi. Oyle ise onlari bir seylerle
avut, aksam yemegi isterlerse onlart uyut. Misafirimiz eve girince kandili sondiir, ona,
kendimiz de yiyormus gibi yapalim, dedi. Sofraya oturdular. Misafir karnini doyurdu,
onlar geceyi ag gegirdiler. Sabah olunca ev sahibi Hz. Peygamber’e gitti. Resulullah
kendisine: Bu gece misafiriniz i¢in yaptiginiz, Allah’in hosuna gitti, dedi”’ (Miislim,
Esribe: 172; Buhari, Menakibii’l-Ensar: 10; Riyazii’s-Salihin: 566).

Anadolu insan1 sofra ne kadar kalabalik olursa bereketin de o kadar artacagina,
zira ‘bereketin paylagsmanin artan bir fonksiyonu’ olduguna inanir. Onun i¢in, giizel
bir dua formunda ‘Sofranizdan Halil Ibrahim bereketi eksik olmasin’ veya
‘Allah kesene Halil ibrahim bereketi versin® denir. Bu kiiltiiriin kaynag: olarak iki
hadis kaynaginda iki ayri rivayetten gelen sadece su hadis(ler)i vermek yeterli
olacaktir. Ebii Hiireyre’den rivayet edildigine gore, Restilullah sdyle buyurmustur: “/ki
kisinin yemegi ii¢ kisiye, ti¢ kisinin yemegi de dort kigiye yeter” (Buhari, Et’ime: 11;
Miislim, Esribe: 178). Miislim’in Cabir’den rivayetine gore ise, Hz. Peygamber soyle
demistir: “Bir kisinin yiyecegi iki kigiye, iki kisinin yiyecegi dort kisiye, dort kisininki
ise sekiz kisiye yeter, denilmistir” (Mislim, Esribe, 179; Riyazii’s-Salihin: 567).

Sufi risaleleri ile fiitiivvetin kaynaklar1 (fiitlivvetnameler, secerenameler,
icazetnameler, seyahatnameler ve digerleri) dikkatle incelendiginde, fiitiivvet ehlinin
en temel vasiflarinda birinin isar oldugu goriilecektir. O bakimdan bilhassa sufi
fiitlivvet gelenegine mensup miielliflere gore, isarsiz fiitiivvet olmaz; dolayisiyla,
fiitiivvet isar demektir. Onun igin Ibni Arabi “isar fetamn ziynetidir... o, arzular
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giicleriyle onu sarsa bile baskasini yegler” demistir?’. Isarla ilgili Sakik-i Belhi ile
Cafer-i Sadik arasinda gegcen meshur bir hikdye vardir: Rivayete gore, Cafer, Sakik’e
fiitiivvetin anlamin1  sorunca; “bize verildiginde siikrederiz, verilmediginde ise
sabrederiz” der. Cafer, Medine’deki kopeklerin de boyle yaptigint séyler. Bunun
iizerine, Sakik kendisinin gorlisiinii sorunca: “Bize verilirse onu baskasina ikram

ederiz, verilmezse siikrederiz’?®.

Esasinda digerkamlik Anadolu insaninin zihninde yer edinmis bir haslettir.
Zira oglu askere gidince, bagkalarinin ¢ocugu ile birlikte sag salim donmesini diler;
cocugu hastalaninca da 6nce bagkalarinin ¢ocuguna sonra da kendi cocuguna sifa diler.
Isar inancinin arkasinda yatan mantik, toplumsal ya da kamu ¢ikarimi kendi ¢ikarina
tercih etmektir.

Bir i adaminin (esnafin) kendisini halka adamasi, Hakkin rizasin1 kazanmak
icin halka hizmeti (ya da yaygin kullanimi ile; ‘halka hizmeti Hakka hizmet olarak
gormesi’) isletme politikas1 olarak benimsemesi demektir. ‘Insanlarin en hayirlisi
olmak i¢in onlara hizmeti’ (hadis) secen erdemli bir i adaminin yegane motivasyonu
kar maksimizasyonu olmayacak; onlara tercihlerini dikkate alarak en kaliteli mal ya
da hizmeti en uygun fiyatla en uygun kosullarda sunmak ve memnuniyetlerini
(dualarmi) almak olacaktir. Boyle hareket eden bir is adaminin miisterinin inang
degerleriyle ve yasam bi¢imiyle tezat olusturacak mal ya da hizmet {iretmesi ve
ticaretini satmasi, hile ve aldatma pesinde kosmasi s6z konusu olmayacaktir. Halk
arasinda ‘kiminin parasi, kiminin duast’ diye bir s6z vardir. Yani, fiitiivvet ruhuyla
hareket etmesi beklenen bir i adaminin fiyat politikasinda tek amag yiiksek fiyat ve
yliksek kar olmamalidir; kendisini miisterinin yerine koyup, onlarin hissiyatini ve satin
alma giiciinii géz 6niinde bulundurarak makul sayilacak bir fiyatla ¢alismalidir. Zira
kamil insan olmanin geregi budur.

3.2.6. Kusur Aramamak: Affedici Olmak

[slam ahlakinin temel ilkelerinden biri insanlarda kusur aramamak, aksine
affedici olmaktir. Zira Cenab-1 Hak “... Rahmetim ise herseyi kusatmistir...” (Araf:
156) ya da Ebu Hureyre’den rivayet edilen bir hadisi serif vasitasiyla “(Rahmetim)
gazabimi gecti” (Buhari, Tevhid: 15, 22, 28, 55, Bedi’iil’-Halk: 1; Miislim, Tevbe: 14)
buyururken ya da kendisi “Allahum affedicisin, affi seversin, beni de affet” (Tirmizi:
3513; Nesei: 7665) diye dua ederken, kulun aksi yonde bir tavir i¢cinde olmas ilahi
iradeye ters diiser. Nitekim Kur’an’da “... Onlar: affet, onlarin bagislanmaswni dile...”
(Ali Imran: 159) ve “O takvd sahipleri ki, ... dfkelerini yutarlar ve insanlar
affederler...” (Ali Imran: 134) ayetleri kemal derecesindeki bu ahlaki vazeder.

Bu konuda sufilerin yaklagimini anlamak igin, iki dnemli mutasavvif arasinda
gecen bir diyaloga bakmakta fayda var. Clineyd-i Bagdadi (6. 909) Ebl Hafs Haddad

27 Tbni Arabi, 1999: I11/349; akt. Kole, 2015: 344.
28 Kole, 2015: 344.
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(6. 874) “Bana gore fiitiivvet, kendinde fiitiivveti gormemen ve yapmis oldugun seyi,
‘bunu ben yaptim’ diyerek kendine nispet etmemendir” deyince, Haddad, “Giizel ama
bana gore fiitiivvet, insaf etmek lakin insaf beklememektir” diye cevap verir. Bunun
izerine Ciineyd, “Arkadaslar hadi kalkiniz! Zira Ebii Hafs, Adem ve onun ziirriyetinde
ilave meydana getirdi, yani eger civanmertlik onun dedigi seyse fiitiivvet konusunda
/fdemogullarmzn etrafinda bir hat ¢ekti. Kimse bu hattin disina ¢ikamaz. Zira O,
fiitiivvette hepsini gecip kimsenin daha giizelini séylemeyecegi bir soz soyledi” der?.

Burgazi Fiitiivvetnamesi’nde bu hususu teyit eder mayiyette su ifadeler yer alir:
“Rasul hazreti buyurdu: ... kim eger bir kisiniin doksandokuz aybi olsa ol kisi diinyay
terkidiip yidiirse ol érter anun ciimle aybini”*.

Is hayatinda esnafin birbirinin kusurunu arayarak, birbirinin ayiplarin1 ve
eksikliklerini ortaya cikarip ifsa ederek, rakibini yok etme ¢abasi, is hayatimizin en
ciddi sikintilarindan birisidir. Ahi geleneginde, esnafin birbirine kostek olma yerine
destek olma esas1 benimsenmis ve bu yola tevessiil edenler de stirekli kinanmis ve
lanetlenmistir. Esnaf arasinda rekabetin esasinin kaliteli mal tiretmek oldugu
benimsenmistir. Ancak, iiretici ve saticilarin belli bir standartta asgari kalite diizeyinde
mal ve hizmet iiretmesi ve bunun kurumsal olarak diizenlenip denetlenmesi gerekir.
Nitekim bunun i¢in daha Hz. Peygamber déneminde hisbe uygulamalari denilen
piyasa diizenlemelerine baslanmis; bu ugurda Hz. Omer ve Hz. Ame Ibnii’l-As gibi
saygin sahabeler muhtesip olarak gorevlendirilmiglerdir.

Daha sonra Hisbe Teskilati olarak kurumsallasmis olan yapi, Osmanl
déneminde kanunnamelerle tahkim edilmis, ¢asni tutma ve narh uygulamalar1 gibi
konjonktiire gore bazi politikalar gelistirilmistir. Buna paralel olarak Ahi Teskilat1 da
kendi i¢lerinde sivil yolla mensubu olan esnafi diizenli olarak standartlara uygun
hareket edip etmedigi hususunda denetlemistir. Nitekim, “pabucun dama atilmasi”
diye bilinen kusurlu mal iireten esnafin teshir edilmesini saglayan yontem daha iyiyi
yakalama anlayisinin kurumsal ad1 olarak ihdas edilmistir. Unutmamak lazim ki, kamil
insan anlayisi, diizenleme ve denetleme mekanizmalarinin olmadigi, herkesin istedigi
gibi hareket edip bagkalarinin hakkim ihlal ettigi bir toplum diizeni degildir. Oyle
olsaydi, Allah’in Rasilii ve Rasit Halifeler bizzat Pazar yerlerini denetlemezler ve
malum sert onerilerde bulunmazlardi. Piyasa diizenlemeleri ile ilgili pek ¢ok hadisin
varligmni unutmamak gerekir?.

3.3. Ahiligin ikinci Derece Ahlaki flkeleri, Kemalat ve Iktisadi Hayata
Tesiri

29 Kole, 2015: 349.
3 Golpmarly, 1953: 132.
31 Erdem, 2015.
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Ahiligin bir de iktisadi hayata dair dogrudan ahlaki ilkeleri vardir ki, biz
bunlara matematik ve iktisat bilimlerinin terminolojisi ile ‘is hayatinin ikinci derece
(veterli) kosullar1’ diyebiliriz. Bu ilkelerin baslicalari sunlardir®?:

* Tembellikten ka¢inmak,

* Yiiksek ¢alisma azmine sahip olmak,

* Alin terine ve helal kazanca dayal1 bir gelir sahibi olmak,

* Kanaat ve tevekkiil sahibi olmak,

« s boliimiine riayet etmek,

* Bir sanat veya is sahibi olmak,

» Usta-cirak iliskisini kurumsallastirmak,

 Kalite ve standardizasyona uygun mal ve hizmet iiretmek,

* Piyasalarin belli ahlaki kurallara gore islemesini saglamak ve tiiketicilerin
haklarin1 korumak iizere gerekli diizenlemeleri ve denetlemeleri yapmak.

Takdir edilecegi ilizere, hem genel manada hem de iktisadi manada ahlaki
sorumluluklarin bilinciyle hareket eden bireylerin ve kurumlarin yiiriitecegi ilkeli,
kuralli, belli standartlara gore calisan bir piyasanin daha rekabet¢i, daha adil, daha
etkin ve taraflarin tamaminin daha kazanch ¢ikacagi aciktir. Boyle bir iktisadi yapinin
alici ve satict ya da alacakli ve bor¢lu taraflarin tamaminin kendi payina diiseni
alabilecegi bir miibadele ortami olusturacagi i¢in, her zaman ve her yerde herkes i¢in
uygulanabilirligi miimkiindiir. Onemli olan, bu iradeyi gdsterecek kisilerin,
kurumlarin ve politika yapicilarin kararhilikla gerekli hukuki, iktisadi ve ahlaki
altyapiy1 hazirlamak icin harekete ge¢mesidir. Bize gore, hala devam eden kiiresel
Koronaviriis (Kovid-19) ve savas ortaminda etkinligini iyice yitiren kapitalist
zihniyete ve mekanizmalara alternatif olarak burada zikredilen ilkelere dayali bir
sistemin insanligin istifadesine sunulmasi Miisliimanlar i¢in temel bir sorumluluk
olarak ele alinmalidir.

Ahilik adina vazedilen kurallar, esas itibariyle vahyin ve onun etle kemige
biliriinmiis hali olan siinnete dayali bir hayat tarzimin giiniin her amm kusatacak
nitelikte olup; kurallarin bir kismi1 genel olarak herkesi ilgilendirirken (dolayli is ahlaki
ilkeleri), bazilar1 belli meslek erbabinin ilgili faaliyet alanini ilgilendirmektedir
(dogrudan is ahlaki ilkeleri). O bakimdan, ahiligin temel kaynaklarindan drnegin
fiitiivvetnamelere, secerenamelere, icazetnamelere, bazi seyahatnamelere ve arsiv
belgelerine bakildiginda; tavsiye edilen kurallarin neredeyse tamaminin Islam ahlaki
temelinde bireysel ve toplumsal ahlaki sorumluluklar igerdigi anlagilmaktadir. Biiyiik
mutasavviflarin (Ibni Arabi, Siilemi, Kuseyri, Siihreverdi, Mansur vd) fiitiivvet
tanimlarina esas olarak uygundur.

4. Sonug ve Tartisma

32 Erdem, 2009; Erdem, 2020: 109.
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Fiitiivvet, Islami ¢er¢evede ‘iyi olan seyleri yapma, kotii olan seyleri de yapmama ya
da engelleme’ esasina dayali ahlakli bir hayat ve toplum insa etme idealinin
kurumsallagsmig adidir. Fiitiivvet ve veya Anadolu flitiivvetgiligi olarak bilinen ahilik
geleneginin onciileri, takip ettikleri yolu ilk insan Hz. Adem’den baslatirlar ve
‘fiitiivvet agact’ dedikleri bir silsile ile diger peygamberlerle devam ettirerek Hz.
Peygamber’e, oradan da Hz. Ali ve bazi sahabeler ve Ehl-i Beyt vasitasiyla kendilerine
kadar getirirler. Dikkat edilecek olursa, fiitivvet diisiincesinin gerek kendine yol
gosterici olarak aldigi silsile, gerekse yol pusulasi olarak kabul ettigi ‘emri bil-maruf
nehyi anil-miinker’ ilkesi, ideal ya da kdmil insan yetistirmeye dayali bir medeniyet
projesi olarak tarih sahnesinde yerini almistir.

Dolayisiyla, bu proje merkeze kdamil insan tasavvurunu koyarak, vahyin
insanlik {izerindeki medeniyet tasavvurunun tamamlayici bir pargasi olarak
insanoglunun bireysel ve toplumsal manada ahlak-temelli bir hayat siirmesi ig¢in
anlagilabilir ve uygulanabilir basit kurallar ve modeller gelistirmistir. Gelistirilen
kurallar, esas itibariyle vahyin ve onun etle kemige biiriinmiis hali olan siinnete dayali
bir hayat tarzinin giiniin her anin1 kusatacak nitelikte olup; kurallarin bazilar1 genel
olarak herkesi ilgilendirirken, bazilar1 belli iktisadi hayatta faaliyet gosteren esnaf ve
sanatkarlari ilgilendirmektedir. Bu ¢alismada, dogrudan is hayatina dair ahlaki ilkeler
yerine dolayli is ahlaki ilkelerinin bir kismi iizerinden bir insan-1 kamil analizi
yapilmustir.

Aslinda, insan-1 kAmil konusu Islam diisiincesinde ve tasavvufta dnemli bir yer
tutar. Ozellikle Ibni Arabi ve Cili’nin basim ¢ektigi teori, kozmik tartismalar, insanin
yaratilis1 ve Hakikat-i Muhammediyye tartismalarma dayanir. Siinni Islam ulemasinin
onemli bir kismui tarafindan agir elestiriye tabi tutulan bu anlayis, meseleyi derin bir
felsefi analizin konusu yaparken, ahlak, tasavvuf ve fiitiivvet ¢evrelerinin genel
manada kamil insandan anladigi, Kur’an ahlaki ile ahlaklanmis, vahyin pusulasina
uygun bir hayat siiren ideal bir insan tasavvuru olmustur. Biz de fiitiivvetin amag
fonksiyonu olarak goriilen kdmil insan tasavvurunu bu ¢ergevede ele aldik. Bu itibarla,
bu ¢alismada fiitiivvet/ahilik diisiincesinin genel (dolayl) is ahlaki ilkelerinden altist
tizerinden bir insan-1 kamil tahlili yapilmistir. Bu ilkeler; diiriistliik, comertlik, tevazu,
iyi huylu ve giizel sozli olmak, isar, kusur aramamak ve affedici olmaktir.

Yukarida sayilan ilkelerden baska; misafirperverlik, insanlara iyiligi tavsiye
etmek (emri bil-maruf), haya sahibi olmak, dedikodu yapmamak, icki igmemek, zina
yapmamak, kimseye karsi husumet ve kin beslememek, biiyiiklere karsi saygili,
kiiciiklere karsi sefkatli olmak, eline, beline ve diline sahip olmak gibi ilkelerin tamami
esnaf, tiiccar ya da sanayici olmasa da her Miislimanda bulunmasi gereken temel
ahlaki ilkelerdir. Bu ilkeler sahsinda miindemi¢ bir is adaminin yiiksek ahlaki
meziyetlere sahip, sahsiyet sahibi ve itibarli biri oldugu herkes tarafindan bilinir ve
ticaret yapilirken daha fazla tercih edilir. Bugiin artan hizli iletisim imkanlar1 g6z
onilinde bulunduruldugunda, s6z konusu ahlaki meziyetlere sahip bir i insaninin ve
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onun kurumsal kimliginin daha fazla tercih edilecegi rahatlikla soylenebilir. Bu
itibarla, giiniimiizde belki de en iyi reklam ve tutundurma faaliyetinin ticari hayatta
gercek ve tiizel kisiliklerin genel ve ticari ahlak kurallarina siki sitkiya bagl
olduklarimin bilinmesidir.

Hem genel manada hem de iktisadi manada ahlaki sorumluluklarin bilinciyle
hareket eden bireylerin ve kurumlarin yiiriitecegi ilkeli, kuralli, belli standartlara gore
calisan bir piyasanin daha rekabet¢i, daha adil, daha etkin ve taraflarin tamaminin daha
kazangh ¢ikacagi aciktir. Boyle bir iktisadi yapi, alic1 ve satici ya da alacakli ve borglu
taraflarin tamami igin kendi paylarma diiseni alabilecekleri bir miibadele ortami
olusturacagindan, her zaman ve her yerde herkes i¢cin uygulanabilir olacaktir. Onemli
olan, bu iradeyi gosterecek kisilerin, kurumlarin ve politika yapicilarin kararlilikla
gerekli hukuki, iktisadi ve ahlaki altyapiy1 hazirlamak i¢in harekete gegmesidir. Bize
gore, yaklasik ii¢c yildan beri devam eden kiiresel Koronaviriis salgin1 ortaminda
etkinligini iyice yitiren kapitalist zihniyete ve mekanizmalara alternatif olarak burada
zikredilen ilkelere dayali bir sistemin insanligin istifadesine sunulmasi Miisliimanlar
icin temel bir sorumluluk olarak ele alinmalidir.
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DUYGUSAL VE RASYONEL MESAJLARIN ISTEDIGIN KADAR ODE
(PWYW) FIYATLAMA STRATEJiSi UZERINDEKI ETKISININ
KARSILASTIRILMASI: LOSEV ORNEGI
Meltem ERDOGAN?, Esra KOC?

OZET

Bu ¢alismanin amact duygusal ve rasyonel reklam mesajlarimin istedigin kadar
ode (PWYW) fivatlama stratejisi tizerinde anlamli bir etkisinin olup olmadiginin haywr
kurumu (LOSEV) iiriinleri ézelinde test etmektir. Bu amaclar ¢ercevesinde ¢alismada
nicel arastirma yontemlerinden genel tarama modeli icinde yer alan iliskisel
karsilastirmalt model tercih edilmistir. Calismanin evreni Tiirkiye 'de yasamakta olan
ve 43-57 yas araliginda yer alan X kusagindan olusmaktadir. Anket teknigi ile
uygulanarak yapilan saha arastirmasi sonucunda X kusagina mensup 335 kisiden veri
toplanmistir. Calismadan elde edilen sonuglar, ana akimin iktisadin savundugu
rasyonel bireyin (homoekonomikus) aksine, bireylerin duygusal ve rasyonel
mesajlarin etkisi ile kendi ¢ikarlarint maksimize etmek yerine digerlerini diistinerek
LOSEV iiriinlerine daha fazla odeme de bulunma niyetlerini beyan ettigini
gostermektedir. Yapilan karsilastirmalar sonucunda, rasyonel mesajlarin duygusal
mesajlara gore daha fazla 6deme istegi olusturdugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Istedigin Kadar Ode (PWYW), Duygusal Mesaj, Rasyonel
Mesaj, LOSEV

COMPARING THE EFFECTS OF EMOTIONAL AND RATIONAL
MESSAGES ON THE PAY-AS-YOU- WANT (PWYW) PRICING
STRATEGY: THE EXAMPLE OF LOSEV
ABSTRACT
The aim of this study is to test whether emotional and rational advertising messages
have a significant effect on the pay-what-you-want (PWYW) pricing strategy in the
context of charity (LOSEV) products. Within the framework of these purposes, the
relational comparative model was preferred. The relational comparative model is
counted as one of the quantitative research methods and is included in the general
survey model. The universe of the study consists of the X generation, who live in Turkey
and are between the ages of 43-57. As a result of the field research conducted by
applying the questionnaire technique, data were collected from 335 people belonging
to the X generation. The results obtained from the study show that, contrary to the
rational individual (homoeconomicus) advocated by the mainstream economics,
individuals declare their intention to pay more for LOSEV products by thinking of
others instead of maximizing their own interests with the effect of emotional and
rational messages. As a result of the comparisons, it has been determined that rational

messages create more willingness to pay than emotional messages.

1 Anadolu Universitesi, melteme@anadolu.edu.tr
2 Anadolu Universitesi, e_k@anadolu.edu.tr
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Keywords: Pay What You Want (PWYW), Emotional Message, Rational Message,
LOSEV
1. Giris

Bireyler, satin alma niyetinde olduklar1 herhangi bir mal i¢in kendi i¢lerinde
belirledikleri rezervasyon fiyatindan daha fazlasini 6dediklerinde bu durumdan
memnun kalmazlar. Bu nedenle, genellikle miimkiin oldugunca az 6deme yapmak i¢in
iyi firsatlar bulmaya calisirlar. Bununla birlikte ana akim iktisada gore bireyler
rasyoneldir ve maliyetlerini minimize ederek faydalarin1 maksimize etmeye ¢alisirlar.
Ancak, insanlarin isteyerek kendi iclerinde belirlediklerinden daha fazlasini 6dedigi
durumlar da s6z konusudur. Bunlardan biri *‘istedigin kadar 6de’” (PWY W) fiyatlama
politikasidir. Bu durum ana akim iktisadin 6nemli varsayimlarindan her zaman
rasyonel olan homoekonomikus ile ters diismektedir. Ciinkii maliyetini minimize
etmeye odaklanan rasyonel birey miimkiinse hi¢ 6deme yapmadan veya minimum
fiyat vererek mal1 almak isteyecektir. Halbuki giinliik hayatta bireylerin kendi ¢ikarim
maksimize etmeyi diisinmeden hatta maliyetini yiikseltecek sekilde kararlar alarak
elde etmek istedigi mallara daha yiliksek fiyatlar 6dedigi ‘‘istedigin kadar 6de’’
fiyatlama politikas1 a¢isindan gesitli ¢alismalarla ispatlanmistir (Kim vd., 2009;
Johnson ve Cui, 2013; Soule ve Madrigal, 2015). Bu noktada bu 6deme politikasinda
bireyleri daha fazla 6deme yapmaya tesvik eden etmenlerin arastirilmasi 6nem arz
etmektedir.

Bu etmenlerden birinin hayir kurumu {riinlerine yonelik sosyal pazarlama
iletisimi olan duygusal ve rasyonel mesajlar oldugu sdylenebilir. Farkli sektorlerde
kullanilan “‘istedigin kadar o6de’” fiyatlama politikas1 Ozellikle hayir kurumu
iirinlerine yonelik alanlarda kullanilirken duygusal ve rasyonel mesajlarin bir etkisi
var m1 veya hangi mesaj iletisimi daha etkilidir gibi sorulara verilecek cevaplar,
bireylerin PWYW fiyatlama stratejisin neden daha fazla 6deme istegi olusturdugunu
hayir kurumuna yonelik agiklayacaktir. Bu baglamda c¢alismanin temel amaci, X
kusagmim LOSEYV iiriinleri i¢inden belirlen bardaga neden daha fazla 6deme yapmaya
niyetli oldugunu duygusal ve rasyonel mesajlar agisindan incelemektir. Bu amagla
duygusal ve rasyonel mesajlar ¢ergevesinde tasarlanan iki farkli yar1 deneysel anketle
cevrimici ve yiiz yiize veriler X kusagina mensup bireylerden toplanmistir. Calismanin
bundan sonraki PWYW fiyatlama stratejisi agiklanacak, tiiketici satin alma davranisi
ve reklamin tiiketici davranislar1 tizerindeki etkisi rasyonel ve duygusal mesaj
acisindan detayli bir sekilde irdelenecek ve en son agsamada ise arastirmada kullanilan
yontem agiklanip elde edilen bulgulardan bahsedilecektir.

2. Istedigin Kadar Ode (PWYW) Fiyat Politikasi

Istedigin kadar 6de (PWYW), tiiketicinin fiyat belirleme iizerindeki kontroliiniin
maksimum diizeyde oldugu bir fiyatlandirma mekanizmasidir. Tiiketici, sifira esit ve
sifirin lizerinde herhangi bir fiyat belirleyebilir ve satic1 bu teklifi reddedemez (Kim,
vd., 2009). PWYW, esas olarak hizmet endiistrilerinden oteller, restoranlar veya
miizeler gibi alanlar ile dijital iirlinler (6r. miizik ve video oyunu indirmeleri) alaninda
poptiler hale gelmistir (Kim vd., 2009). PWYW fiyatlandirmasinin uygulamadaki en
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onemli 6rnegi ise, Radiohead grubunun, 2007 yilinda piyasaya siirtilen “In Rainbows”
albiimiinde gerceklestirdigi uygulamadir. Grubun hayranlarina, albiimii grubun web
sitesinden sifir dahil olmak tizere istedikleri fiyata indirebilme olanagi sunulmus (Kim
vd., 2013) olmasina ragmen hayranlarin yiiksek fiyatlar 6demeye razi olduklari
gbzlenmigtir. Grubun uyguladig: fiyatlama stratejisi sonrasinda basarili olmalar1 cogu
kar amaci giitmeyen isletmelerin PWYW'yu benimsemesine yol agmustir.
Uygulamanin baska bir bagarili 6rnegi de miisterilerinin isletmenin web sitesinden,
cogunlukla video oyunlar1 olan bir dizi medya {iriiniinii indirebilmeleri i¢in istedikleri
tutar1 6demelerine izin veren ¢evrimici medya perakendecisi Humble Bundle’dir. Adi
gecen sirket, ayrica miisterilerinin gerceklestirdikleri 6demelerinin ne kadarinin hayir
kurumlarina gidecegine de karar vermelerine izin vermistir. Sirketin ¢evrimici video
oyunlarinin ¢ogunun fiicretsiz oldugu goz oniine alindiginda, Humble Bundle’daki
uygulamay1 kullanan ¢ogu miisterinin gereginden fazla 6deme yaptiklar1 goriilmiistiir.
Ustelik Humble Bundle’in 2010'daki lansmanindan bu yana "istedigin kadar 6de" fiyat
stratejisi sayesinde hizla biiyliyen bir isletmeye doniistiigii de bagka ilgi ¢ekici bir
gercektir (http-1). Var olan karar verme teorilerinin altinda yatan belirli varsayimlar
gdz oOniinde bulunduruldugunda bireyleri aldiklar1 kararlar sonucunda belirli
davraniglar1 yapmaya iten faktorlerin farkli oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Bunlardan biri,
insanlarin nihayetinde kendilerine fayda saglayacak ekonomik kararlar almalaridir
(Smith, 1776). Maddi kisisel ¢ikar arayisi ekonomik iliskilerde baskin normlar olarak
kabul edilir (Fiske, 1992; Heyman ve Ariely, 2004). Ancak Radiohead ve Humble
Bundle 6rneklerinde ulasilan sonuglar insanlarin ekonomik ¢ikarlarini baskalar1 i¢in
feda edebildigini ortaya ¢ikarmistir.

Ayrica alan yazin taramasina gore de tiiketicilerin sifirdan 6nemli dlgtide biiyiik
fiyatlar sectigi (Kim vd., 2009; Johnson ve Cui, 2013; Soule ve Madrigal, 2015) ve
bunun da sirketlerin satiglari, karlar1 ve agizdan agiza pazarlama (WOM pazarlama )
tavsiyelerini artirarak kar saglayabilecegini gostermektedir (Kim vd., 2009; Chao vd.,
2015; Isaac vd., 2015; Krdamer vd., 2017). Ancak PWYW fiyatlandirmasi, fiyat
kontroliinii tamamen tiiketiciye devretmesi sebebiyle, bir¢ok diiriist olmayan
miisterilerin sifir veya c¢ok diisiikk 6demeler yaparak isletmeleri biiyiik mali sikintilara
sokabilir (http-2). Bu noktada isletmelerin zarar etmemesi adina PWYW’nin hangi
sektorlerde daha karli oldugu ve daha fazla 6deme saglayan motivasyonlarin ne
oldugunun bilinmesi onem arz etmektedir. Bu motivasyonlar fiyat hakkaniyeti
(Schwendemann, 2011), fiyat farkindaligi (Schwendemann, 2011), bireylerin gelir
diizeyi (Regner ve Barria, 2009), sadakat (Schwendemann, 2011) ve son olarak
fedakarlik (Kim vd., 2009) seklinde siralanabilir.

Davranigsal iktisadin varliyla ekonomide daha fazla bahsedilen 6zgecilik
kavrami, bireyin kendi ¢ikarini diisiinmeden baska birinin faydasini arttirma durumu
(Ko¢ ve Erdogan, 2021), istedigin kadar ode fiyat politikasinda da fedakarlik
motivasyonu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yapilan arastirmalara gore tiiketicilerin
ozellikle bir hayir kurumu i¢in pozitif édemeler yaptigr gozlemlenmistir. Bunun
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nedeninin ise, hayir kurumu bagisiyla, tiiketicilere “sicak bir pariltr’’ hissinin verdigi
ve aliciy1 sosyal olarak sorumlu biri olarak hissettirmesidir (Gneezy vd., 2010).

3. Tiiketici Satin Alma Davramsi ve Reklamlarin Bu Davramislara Etkisi

Tiiketici davranisi, bireylerin tiiketim siireci olan tirlin ve hizmetleri satin almast,
kullanmasi ve kullanim sonucu olusan duygusal ve zihinsel davraniglarinin tamamini
kapsayan bir siirectir (Kardes, Cronley, & Cline, 2011). Tiiketici karar verme stireci
bireylerin yasaminin her alaninda 6nemli bir faaliyet olmasiyla birlikte; satin alma
stirecinde yer alan tiiketicinin Ozelliklerine ve satin alinan iriin veya hizmetin
ozelliklerine gore de farklilik gosterebilmektedir (Kotler, 2000). Odabasi ve Baris'a
(2007) gore tiiketici davranisina ait farkli 6zellikler sunlardir:

e Tiketici davranisi giidiilenmis bir davranistir.

e Tiiketici davranisi dinamik bir asamadir.

o Tiiketici davranisi cesitli faaliyetlerden olusur.

e Tiiketici davranisi karmasiktir ve zamanlama agisindan farkliliklar gosterir.

e Tiiketici davranigi farkli roller ile ilgilenir.

e Tiiketici davranisi ¢evre faktorlerinden etkilenir.

e Tiiketici davranisi kisiye gore farkliliklar gosterebilir.

o Tiiketici davranis1 dis faktorlerden etkilenir. Bu etkilenme kimi zaman
reklamlardan olurken kimi zaman kiiltiirel etkilerden kaynaklanir.

Tiketici satin alma davraniglar1 yukarida anlatilan bireysel ozelliklerden
cinsiyet, yas, 1rk, din, sosyal siif gibi faktorler ile dis faktorlerden olan reklamlardan
etkilenebilmektedir. Bu nedenle isletmeler iiriin veya hizmetlerini satmak igin
yaptiklar1 reklam ve satin alma stratejilerini bu unsurlar1 géz oniinde bulundurarak
hazirlamaktadir (Tekvar, 2016). Reklam iiriin ve hizmetlerin belirli bir tcret
karsiliginda, hedef pazarda yer alan tiiketicilere bilgi verilmesi ve farkindaligin
saglanmasi1 olarak ifade edilmektedir (Cooper, 1993). Elden ve Ulukok (2006)
reklamin, belirli mesajlari, degerleri, davramis kaliplarini, yasam bigimlerini,
toplumsal rolleri, kiiltiirel degerleri de kapsadigini, tiiketicilerin tiiketim
aliskanliklarini ve tercihlerini etkileyebildigini ifade etmektedir. Bu noktada isletmeler
bireyleri etkilemek amaciyla reklamin ¢ekiciligini kullanmaktadir. Reklam c¢ekiciligi,
reklami yapilan {iriin ile tiiketicinin hissettigi ihtiya¢ ve istek arasinda baglant1 kurma
cabasidir. Insanlar yasamlarindaki bosluklar1 kapatmaya istekli oldugundan reklamda
kullanilan ¢ekicilikler, reklamda gdsterilen iiriiniin bu ihtiyaci karsilayacagini ve bu
arzuyu yerine getirecegini vurgulayarak tiiketicileri etkilemeye ¢aligmaktadir (Bovee
vd., 1995:232). Bu nedenden dolay1 reklamda kullanilan ¢ekicilikler insanlarin duygu,
diisiince ve davranislarina gore sekillenmektedir (Elden ve Bakir, 2010).

Reklam mesajlarimin - konusuna gore yiizlerce farkli ¢ekicilik tiirii
bulunmaktadir. En ¢ok kullanilan iki farkli ¢ekicilik tiirii s6z konusudur. Bunlar
duygusal ve rasyonel ¢ekicilik (mesaj) tiirtidiir (Belch ve Belch, 2007). Reklamlarda
kullanilan duygusal mesajlar marka algilarin1 sekillendirmek i¢in duygulara ve
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goriintiilere dayanirken, rasyonel mesajlar ise bilgi ve mantiksal argiimanlara
dayanarak tiiketicileri etkilemeye calismaktadir (Panda vd., 2013: 18).

Genellikle reklamlarin ¢ogu kar etmeyi isteyen isletmeler tarafindan ticari
amacla yapilir. Ancak bazi reklamlar, kar amaci giitmeyen kuruluslar ve politik
orgiitler tarafindan kurulusun amaci hakkinda bilgi vermek i¢in de kullanilmaktadir
(Bovee vd., 1995). Kar amaci giitmeyen kuruluslar mal yerine hizmet {iretirler ve
birincil amaglar1 kar elde etmekten ¢ok topluma hizmet etmektir (Tek, 1997).
Uriinlerin yerini hizmetler aldiginda ortaya ¢ikan sorunlar ve bunlarin ¢dziim yollari,
bu orgiitlerin mallarimin reklamimi yapmak i¢in kullandiklar1 kavramlar gibi degisir
(Cemalcilar, 1979). Bu nedenle kar amaci giitmeyen firmalarin sosyal pazarlama
uygulamalarindan yaygin bir sekilde yararlandiklar1 goriiliir. Sosyal pazarlamada asil
amag, toplumun veya ilgili kesimin genel refah ve bilgi diizeyini arttirmaktir. Sosyal
pazarlama araglarinin en Onemlileri arasinda duygusal ve rasyonel mesajlar yer
almaktadir.

3.1.Duygusal ve Rasyonel Mesajlar

Pek cok firma ve kar amaci glitmeyen kurumlar iletisim mesajlar1 vasitasiyla
hedef kitlelerinin duygu, diisiince ve tutumlarimi sekillendirerek kendi amagclari
dogrultusunda davranmalarint saglamaya cabalarlar. Hayir kurumlar1 amaclarin
gerceklestirmek icin finansal kaynaklara ihtiya¢ duyarlar. Bagislarin yani sira bu
kurumlar gelir saglamak amaciyla hedef kitlelere yonelik olarak {iriinler sunarlar.
Literatiirde sosyal pazarlama olarak adlandirilan bu faaliyetler Kotler ve Levy (1969)
tarafindan ortaya atilmistir. Yazarlar sosyal pazarlama kavramini, “hedef kitlenin
gontlliliik davranisimi etkileyecek, onlarin pargasi olduklari toplumlarin ve kendi
bireysel refahlarmi arttiracak programlarin tasarlanmasi i¢in ticari pazarlama
teknolojilerinin uyarlanmasi” olarak tanimlanmiglardir.
Sosyal pazarlamanin, saglik alanindaki kampanya uygulamalarmin ve ilgili literatiiriin
kapsamli bir sekilde incelenmesi sonucunda, anne ve ¢cocuk sagligi1 ve beslenme, sigara
icmeye kars1 yiiriitilen kampanyalar, gelismekte olan iilkelerin aile planlamasi,
kardiyovaskiiler hastalik riskini azaltma ve geng¢ yetiskinlerin madde kullanimini
engellemeye yonelik oldugu goriilmektedir (Walsh vd., 1993). Sosyal pazarlamanin
basariyla uygulanmasinda pazarlama iletisim g¢abalarinin 6nemi oldukg¢a biiyiiktiir.
Ticari pazarlamada yoneticiler hedef kitlenin kisisel ihtiyaclarina odaklanarak veya
onlara yeni ihtiya¢ alanlar1 olusturarak yiiriitebilmenin avantajlarina sahiptir. Ancak
sosyal pazarlamada tiiketicileri baskalarinin sagliklarina ve hayatlarina katkida
bulunacak birtakim eylemlerin gergeklestirilmesi igin ikna edilmeye calisiimaktadir.
Bu ikna yontemlerin en 6nemli olan1 reklam mesa;j icerikleridir. Reklam mesajlar1
olusturulurken faydalanilan ¢ekiciliklerin, mantiga gore mi yoksa hislere yonelik mi
olacagi, rasyonel ve duygusal mesaj iceriklerine gore iki farkli baslik altinda
toplanmaktadir. Duygusal mesajlar, duygusal hisler ve tepkiler olusturmay1 amaglayan
uyaricilar olarak tanimlanirken, rasyonel mesajlar ise bir bilinglenme siireci olarak
tanimlanir (Aytekin ve Yakin, 2015). Tiiketiciler, duygusal mesajlarla uyarilarak iiriin
hakkinda olumlu veya olumsuz bir tutum gelistirir. Duygular sadece gercek bilgileri
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sunmaktan ibaret olmayan ve tiiketicinin bakis agisin1 degistirmeyi amaglayan ikna
edici reklamlar igin temel faktordiir (O’Shaughnessy ve O’Shaughnessy, 2004).
Duygusal mesajlarla bireylere mesaj igerisindeki korkutucu, mizahi vb. hissi 6geler
vasitastyla olumlu veya olumsuz birtakim isaretler gonderilerek ikna edilmeye ¢aligilir
(Pelsmacker vd., 2002).

Rasyonel reklamlar, bilgilendirici olma egilimindedir. Bu yaklasimi kullanan
reklamcilar, genellikle tiiketiciyi, sattiklari iirlin veya hizmetleri hakkinda onlarin
ithtiyaglarini tatmin etmeye yonelik birtakim faydalar sunduguna dair ikna etme
cabasindadir. Bu reklamlarda pek cok rasyonel sebep (konfor, dayamiklilik, kalite,
ekonomiklik, kullanighlik, performans vb.) (Belch ve Belch, 2012) ile marka ismi,
irtin/hizmet fiyati, istatistikler ve aragtirma sonuclar1 gibi verilerden faydalanarak
ortaya koydugu mantikli bilgiler araciligiyla hedef kitleyi motive etmeye calisir (Main
vd., 2004: 124).

Rasyonel igerik kullanimu, bilgi islem yaklagimina (information procecessing
model) dayanmaktadir. Bilgi islem yaklagimi, bireyin karar alirken mantikli ve tutarl
davranma durumudur. Rasyonel yaklagimlar, marka oOzellikleri hakkindaki
argiimanlarin ikna edici giicine dayanmaktadir (Albers-Millers ve Stafford, 1999).

Duygusal reklamlar genellikle tirtinler hakkinda az bilgi barindirir. Bu nedenle
tilkketicinin risk algis1 azaltmamakta ve bu da tliketicinin satin alma davranisini
kisitlayabilmektedir. Her ne kadar duygusal mesajlar sicak hisleri ifade etse ve olumlu
marka tutumu olustursa da tiiketicinin dogru bigimde bilgilendirilmedigi i¢in bir iiriin
hakkinda satin alma davranisini olusturmasi zor olmaktadir. Bu nedenle duygusal
reklamlar, ne {irliniin satin alinmasinda giivenilir bir neden sunmakta ne de {iriine
yonelik var olan inanci degistirmektedir (Chandy vd, 2001). Duygular1 6n plana
cikaran reklamlarin, sadece rasyonelligi kullanan mesajlara kiyasla istek, arzular,
inanglar ve degerler lizerinde degisiklik yaratma ihtimalinin ¢ok daha fazla oldugu
disiintilmektedir (O’Shaughnessy ve O’Shaughnessy, 2004).

4. Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Calismanin amaci, hayrr kurumu iirlinlerin satin alinmasinda duygusal ve
rasyonel mesaj araciliyla istedigin kadar 6de fiyat politikasin1 X (43-57 yas) kusagi
cercevesinde incelemektir. Bu amagcla hayir kurumu olarak LOSEV dernegine ait
duygusal ve rasyonel mesajlar tercih edilmisti. LOSEV’in reklamlarmin
secilmesinde, kurumun farkli reklam stratejilerini ve mesaj igeriklerini
kampanyalarinda kullaniyor olmasi ve reklamlarin gerek giincelligi gerekse hedef
kitlesi acisindan ¢alismanin amacina uygun nitelikte olmasi belirleyici olmustur.
Duygusal ve rasyonel mesajlar LOSEV e ait olan https://www.losev.org.tr/v6 internet
adresinden temin edilmistir. Ayrica LOSEV’den hem isminin hem de gérsellerinin
caligmada kullanilmasina dair gerekli izinler alinmstir.

Calismanin evrenini Tirkiye’de yasayan 43-57 yas arasindaki X kusagi
kapsamaktadir. X kusagi, 1965-79 yillar1 arasinda dogan insanlarin siniflandirilmasi
icin kullanilan tanimdir. Demografik siniflandirma terimi olarak ele alinan X
kusag sinifinda yer alan kisilerin en yaslisi su an 57 en genci ise 43 yasindadir. 2021
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yili TUIK (http-3) verileri bu kusakta yer alan bireylerin toplam niifustaki oranmi %21
olarak agiklamistir. Coupland (1989) X kusaginin varoluslarinin altinda mal miilk
edinme kaygisi, saygin bir mevkiye yiikselme, para ve sosyallesme olduguna
deginmistir. Bununla birlikte bu kusak is yasaminda sadik, kanaat duygular1 yiiksek
ve ayni iste uzun yillar ¢alismis bireyler olarak bilinmektedir (Coupland, 1989;89).
Zemke vd. (2013) tarafindan gergeklestirilen ve kusaklarin temel oOzelliklerini
betimledikleri calismalar1 X kusagi bireylerinin 6zgliven sahibi, amag odakli,
girisimci, kendi kendini yonetebilen, is-yasam arasinda dengeye ulasmay1 hedefleyen
ve teknoloji ile barisik olduklarini gostermektedir. Keles, (2011) ve Mercan (2016) bu
kusagin‘‘yasamak i¢in calismak™ diisturunda olduklarini belirtmistir.

Yaptiklar1 isleri ciddiye alan bu kusak kadinlarinin is hayatina atilmasi
yasadiklar1 dénemde aile modelinin de farklilasmasma yol agmustir (izmirlioglu,
2008). Kadinlarin disarida calismaya baslamasi ve sonucunda daha az ¢ocuk sahibi
olmalar1 da bu kusagin belirleyici 6zelliklerindendir (Mengi, 2009). Kanaatimizce,
gecirdikleri donem disiiniildiiginde karsi karsiya kaldiklar1 ¢esitli ekonomik
zorluklara ragmen bu kusak iiyelerinin ig-yasam dengesine verdikleri onem ait
olduklar1 ailelere ve topluma fayda saglamak istemelerinin gostergesi olarak
aciklanabilir. Hatta bu durum X kusaginda bulunan kisilerin sahip oldugu aidiyet
duygular1 ile de aciklanabilir. Ayrica, dine, kiiltire ve manevi degerlere Gnem
verdikleri de bilinmektedir (http-4). Bu bilgiler ¢alismanin evreninin X kusagi olarak
tercih edilmesinde biiyiik role sahiptir.

Calismanin yontemi olarak anket tercih edilmistir. Anket formu Google Form
Web sitesi kullanilarak hazirlanmis ve Twitter, Facebook ve Instagram sosyal medya
platformlarindan kolayda 6rnekleme yolu ile toplanmistir. Calismada duygusal mesaj
iceren resimler ve rasyonel mesaj i¢eren resimler olmak iizere iki farkli anket formu
kullanilmistir. Duygusal mesaj anket formu 168 kisi tarafindan, rasyonel mesaj igeren
anket formu ise 167 kisi tarafindan doldurulmustur. Toplamda 335 anket formu
doldurulmus ve formlarin hepsi analiz i¢in uygun bulunmustur. Anket formunun ilk
boliimii demografik sorulardan, ikinci boliimii istedigin kadar 6de (PWY W) fiyatlama
stratejisinin test edilmesi i¢in 3 farkli soru setine yer verilerek olusturulmustur. ikinci
boliimiin ilk gorseli manipiilasyonun ¢alisip ¢alismadigini test etmek i¢in resimsiz bir
kupa (Sekil 1) ve hemen altinda katilimcilarin bu kupay1 almak isteselerdi ne kadar
O0demeye razi olduklarin1 rakam ile bildirmeleri i¢in bosluk birakilmig bir alanin yer
almasmdan olugmustur. Ardindan LOSEV’in bagislardan elde ettigi gelirlerle neler
yaptigina iliskin kisa bir bilgi ankete yerlestirilmistir. Bundan sonraki agamada belirli
bir gruba duygusal (Sekil 3) belirli bir gruba rasyonel mesaj iceren gorseller (Sekil 4)
gosterilmis ve hemen ardindan LOSEV dernegine ait hediyelik iiriinler arasindan
secilen resimli kupa (Sekil 2) katilimcilara gosterilmistir. Bu gorsel sonrasinda
bireylere bu kupalara ne kadar 6deme yapmak isteyecekleri tekrar sorulmustur.
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Sekil 1. Kupa 1 gorseli Sekil 2. Kupa 2 gorseli

Duygusal anket formunda LOSEV dernegine ait duygusal mesaj gorseli (Sekil
3) yer alirken, rasyonel anket formunda ise LOSEV dernegine ait rasyonel mesaj
gorseli (Sekil 4) yer almaktadir. Duygusal ve rasyonel mesajlar Kupa 1’den sonra,
Kupa 2’den 6nceki soru olarak hazirlanmaistir.

Calismada yer alacak duygusal ve rasyonel mesaj resimlerin belirlenmesi i¢in

oncelikle 400 kisilik bir 6rneklem grubuna 6 adet (3 adet duygusal mesaj, 3 adet
rasyonel mesaj olmak {izere) resim gdosterilmistir. Katilimeilar ilgili resimlerin altinda
yer alan ifadeleri 1 ¢ok duygusal, 7 ¢cok rasyonel olacak sekilde puanlamiglardir. T-
testi sonras1 anlamli bulunan ve asagida yer alan 1 duygusal (Sekil 3) ve 1 rasyonel
mesaj (Sekil 4) secilmistir.

“Bana hayatimi 12 yildir %92 basariyla gocukluk gagi
BAGlSLA!" kanserine dur diyoruz.

LOSEV yardimlarinizi bekliyor...

L(")SEV/L}J

Sekil 3. Duygusal mesaj gorseli Sekil 4. Rasyonel mesaj gorseli

Ikinci béliimiin son sorusu ise, 7°1i likert dlgegi ile hazirlanmis ve duygusal ve
rasyonel mesajlarin ne kadar duygusal ve ne kadar rasyonel algilandigin1 anlamamiza
yardimci olacak dl¢egin yerlestirilmesi olmustur.

Caligmanin hipotezi ise asagidaki gibidir.
H1: Duygusal ve rasyonel mesajlara yonelik tutumun istedigin kadar 6de (PWYW)
fiyati lizerinde pozitif etkisi vardir.
5. Bulgular ve Genel Degerlendirme

Elde edilen verilere gore duygusal ankete katilanlarin % 48,8 (82) oranindaki
kismi1 kadinlardan, %51,2 (86) oranindaki kismi ise erkeklerden olusmaktadir. Gelir
grubu en ¢ok sirastyla 5001 TL-7500 TL (43), 7501-10.000 TL (42) ve 10. 001 TL ve
listli (42) olarak gerceklesmistir. Ayrica ¢alismada katilimcilara ¢evrelerinde 16semi
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hastasinin olma durumuna yonelik soruya, % 6,5 (11) oranindaki kismi evet, %93,5
(157) oranindandaki kismi hayir cevabini vermistir. Ilgili veriler Tablo 1°de yer

almaktadir.
Tablo 1: Duygusal Mesajlar1 Goren Katilimeilari Demografik Ozellikleri
Degiskenler Kategoriler N %
Cinsiyet Kadin 82 48,8
Erkek 86 51,2
Toplam 168 100,0

Aylik Gelir 2500 TL ve alt1 16 9,52
2501 TL-5000 TL 25 14,8
5001 TL-7500 TL 43 25,5
7501-10.000 TL 42 25,0
10. 001 TL ve tstii 42 25,0
Toplam 168 100,0

Cevrenizde Evet 11

losemi hastasi 6,5

var m? Hayir 157 93,5
Total 168 167

Tablo 2 rasyonel mesajlar1 gorenlerin demografik 6zelliklerini gostermektedir.
Elde edilen veriler 15181nda ankete katilanlarin %48,5°1 (81) kadinlardan, %51,5°1 (86)
erkeklerden olugsmaktadir. Gelir grubu en fazla olanlar sirasiyla 5001 TL-7500 TL
(55), 7501-10.000 TL (44) scklinde dagilim gostermistir. Ayrica ¢alismada
katilimcilara ¢evresinde 16semi hastasi olma duruma soruldugunda 9%6,6 (11)
oranindaki kismi evet, %93,4 (156) oraninda hayir cevabin1 vermistir.
Tablo 2: Rasyonel Mesajlar1 Géren Katilimeilari Demografik Ozellikleri

Degiskenler Kategoriler N %
Cinsiyet Kadin 81 48,5
Erkek 86 51,5
Toplam 167 100,0
Ayhk Gelir 2500 TL ve alt1 16 9,5
2501 TL-5000 TL 21 12,5
5001 TL-7500 TL 55 33,2
7501-10.000 TL 44 26,3
10. 001 TL ve ustii 31 18,5
Toplam 167 100,0
Cevrenizde Evet 11 6,6
losemi hastasi Hayir 156 93,4
var m1? Total 167 100,0
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Caligmada kullanilan duygusal ve rasyonel mesajlar (7°li Likert olgegi)
arasinda anlamli bir fark olup olmadigina dair t-testi yapilmistir. Tablo 3’e gore
duygusal mesaj1 cevaplayan katilimcilarin 3,10 ortalamayla duygusal mesaji, rasyonel
mesaji cevaplayan katilimcilarin ise 4,98 ortalamayla rasyonel mesaj olarak
algiladiklar1 s0ylenebilir. Ayrica duygusal ve rasyonel mesaj arasinda da 0,001<0,05
anlamlt bir farklilik bulunmustur. Bu sonu¢ hedeflenen manipiilasyonun g¢alistigini
isaret etmektedir.

Tablo 3. Mesajlarin Algilanan Duygusal ve Rasyonel Diizeylerinin Karsilastiriimasi

Gruplar N Ortalama S.S t df p
Degerler Duygusal
Mesaj 168 3,10 1,85 -9,46
333 0,001*
Rasyonel 167 4,98 1,79 -9,47
Mesaj

*p<.05

Calismada bireylerin hayir kurumu iirliniine yonelik 6deme (PWYW) testinde
kupa-1 ve kupa-2 i¢in yapilan paired samples t-testine gore (Tablo 4), Kupa-1’in
ortalamas1 19,07 iken, Kupa-2’nin ortalamasi 87,70 ve p degeri 0,001<0,05 bulunarak
anlaml bir farklilik oldugu gozlenmistir. Bu anlamli farkliliktan yola c¢ikilarak
katilimcilarin duygusal ve rasyonel mesajlardan etkilenerek ekstra 6deme niyetinin
olustugu soylenebilir.
Tablo 4. Kupa-1 ve Kupa-2 igin Paired Samples T-Testi

Gruplar N Ortalama S.S t df p
Degerler Kupa 1 335 19,07 17,76

-4,50 334  0,001*
Kupa 2 335 87,70 282,61

*p<.05

Katilimcilarin hayir kurumu {irliniine yonelik 6deme (PWY W) testinde kupa-1
ve kupa-2’ye ddemeye razi olduklari fiyatlarin arasindaki fark alinarak yapilan t-
testine gore (Tablo 5), duygusal mesaji goren katilimcilar1 ortalamasi 58,54 iken,
rasyonel mesaj1 goren katilimcilarin ortalamasi 79,37’ dir.
Tablo 5. Kupa 1 ve Kupa 2’nin Farklari i¢in Independent Samples T- testi

Gruplar N Ortalama S.S t df p
Degerler Duygusal 168 58,54 69,29

Mesaj -,683 333 0,495

Rasyonel 167 79,37 389,17

Mesaj
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*p<.05

Tablo 5’te p degeri 0,495>,05 oldugundan rasyonel mesaj ve duygusal mesaj
arasinda anlamli bir fark bulunmamistir. Ancak rasyonel mesajin ortalamasi duygusal
mesajin ortalamasindan daha biiyiikk bulundugundan, bireylerin 6deme istekligini
rasyonel mesajlarin duygusal mesajlardan daha fazla etkiledigi soylenebilir.

6. Sonuc

Bu arastirmada ama¢ X kusaginda yer alan tiiketicilerin LOSEV iiriinlerine
yonelik istedigin kadar 6de fiyatlama stratejisinin kullaniminin etkilerini test etmektir.
Ayrica tiiketicilerin duygusal ve rasyonel mesaj agisindan 6deme isteklerinin
farklilagip farklilasmadigin1 bulmaktir. Ana akim iktisat yaklasimi, insanlarin her
kosulda rasyonel davrandigini ve kararlarindan optimal kazanglar elde etmeye
odaklandigini iddia etmistir. Giinliik hayatinin her asamasinda karar almak zorunda
kalan birey, karar1 almadan 6nce faydasini ve maliyetini en dogru sekilde hesaplar, her
iki hesaplamay1 da karsilastirir ve sonunda da her zaman faydasinin en yiiksek oldugu
secenegi tercih eder. Ana akim iktisadin bahsettigi rasyonel birey varsayiminin gegerli
olmasi durumunda c¢aligmamizda kullandigimiz manipiilasyonlarin hi¢bir zaman ise
yaramamis olmasi, tiliketicilerin rasyonel ve duygusal mesajlara herhangi bir tepki
vermemeleri ve tiiketicilerin istedigin kadar 6de fiyatlama stratejisi ile karsilastiginda
odeyebilecekleri en diisiik fiyati teklif etmeleri gerekirdi. Halbuki elde edilen sonuglar
tiketicilerin 6demelerinin bir hayir kurumuna fayda saglamak gibi sosyal bir degere
sahip olmasi durumunda, kullanilan manipiilasyonlara yanit olarak daha fazla 6deme
yapma niyetinde olduklarmi gostermistir. Bu noktada bireylerin sadece kendi ¢ikarini
degil bagkalariin ¢ikarini da diisiinen 6zgeci bireyler oldugu sdylenebilir.

Calisma hayir kurumuna yonelik bir ¢alisma oldugundan istedigin kadar 6de
fiyatlama stratejisi LOSEV ve iiriinleri s6z konusu oldugunda basarili bir sekilde
islemistir. Uygulamada bu stratejinin Ozellikle kar amaci giitmeyen kuruluslar
tarafindan kullanilmasi diinyanin her yerinde ihtiyag sahiplerinin yardimina kosmay1
ve devletlerin yiikiinli hafifletmeyi hedefleyen bu tiir kuruluslarin finans yiiklerinin
azaltilmasinda tercih edilebilecek etkili bir yontem olarak rahatlikla diisiiniilebilir.
Ancak PWYW fiyatlandirmasinda fiyat kontroliiniin tamamen tiiketicide olmasi
sebebiyle, bazi tiiketiciler sifir veya daha az bir 6deme yaparak firmalar1 zarara
sokabilmektedir. Bu yiizden firmalarm PWYW fiyatlandirmasin1 uygulayacaklari
sektorleri, miisteri kitlesini, {iriin{i, iirlinlin maliyetini vb. faktorleri goz {iniinde
bulundurarak hareket etmesi gerekmektedir. Aksi takdirde firmalar zarar edebilir.
PWYW fiyatlandirmasi yeni bir fiyatlandirma politikast oldugundan uygulamali
ornekleri ve literatiirdeki deneysel ¢alismalar1 olduk¢a azdir. Bu anlamda, literatiirdeki
eksikliklerin giderilmesi i¢in PWYW fiyatlamasinin 6zellikle kar amaci glitmeyen
sivil toplum kuruluslarina yonelik uygulamalarina iligskin akademisyenler tarafindan
konuya egilinmesi, ihtiyaci olanlara daha fazla kaynak ulagtirmasi anlaminda refahinin
arttiritlmasina sebep olabilir.

Duygusal reklam mesajlarinin rasyonel reklam mesajlarina gére daha fazla
dikkat ¢ektigi bilinmekle beraber literatiirdeki baz1 arastirmalar dikkat ¢ekmenin her
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zaman o reklami hatirlanabilir kilmadigini, dolayisiyla da reklamin ikna etme islevini
yerine getirmedigini gostermistir. Bu noktada, 6zellikle bu ¢alismada yer alan X
kusagi mensuplarinin daha fazla 6demeye ikna edilmesinde rasyonel mesajlarin
duygusal mesajlardan daha etkili oldugu sonucuna ulasilmis olmasi ve rasyonel mesaji
goren bireylerin duygusal mesaj1 goren bireylerden daha fazla 6deme yapma niyetinde
olmalar1 argiimanin bahsi gegen X jenerasyon igin gegerli oldugunu gostermektedir.

Caligmanin sadece su anda 43-57 yagslar1 arasinda olan X kusagina yapilmis
olmasi, calismanin ana kiitle evreninin sadece 335 kisiden olusmasi, ¢alismanin gesitli
illeri ve gesitli egitim diizeylerine sahip bireyleri igermemesi, LOSEV imajimnin
katkisinin 6l¢iilmemis olmasi sayilabilecek kisitlar arasindadir. Bu nedenle yapilacak
ileriki donemli calismalarda caligma farkli jenerasyonlar icin gergeklestirilebilir,
calismada uygulanan anket say1s1 daha yiiksek tutulabilir ve ankette kullanilan LOSEV
kurumunun tiiketici goziindeki imaji1 anket Oncesinde Olgiilebilir, bunun kontrolii
yapilabilir. Arastirmanin deneysel tasarimi gelistirilebilir ve genisletilebilir. Yeni
yapilacak olan calismalarin 6zellikle lilkemiz gibi gelismekte olan yapist 6zelinde,
artan dnemi goz oniinde bulundurularak hizmet sektoriine yonelik olmasinin 6nem arz
ettigi distiniilmektedir.
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YAPAY SiNiR AGLARI VE ZAMAN SERiLERi_ YQNTEMi iLE DEMIR
CELIK ITHALATI TAHMINI

Seyma Nur GUNER! Hiiseyin Utku DEMIR?
OZET

Tiirkiye 'de demir ¢elik sektorii ekonomik ve sosyal anlamda énemli bir sektordiir. Bu
calismada demir ¢elik ithalatinin tarihsel siire¢ icerisinde geligiminin incelenmesi ve
Yapay Sinir Aglart yontemi ile demir ¢elik ithalati tahmin edecek en iyi mimariyi
belirlemek amaglanmaktadir. Bu baglamda ithalat yapisal olarak analiz edilmis, diger
makro ekonomik degiskenlerle iligkisi irdelenmis ve demir ¢elik ithalatinin Yapay Sinir
Aglart yontemi ile tahmin edilebilirligine yonelik analiz yapilmistir. YSA ile farkh
mimarilerde denemeler gerceklestirilmistir. Elde edilen sonuglar, demir c¢elik
ithalatinin tahmininde YSA yoluyla yiiksek, tahmin sonuglarimin tutarly bir 6ngorii
performansina sahip modelleme teknigi oldugunu gostermigtir.

Anahtar Kelimeler: YSA, Zaman Serisi, Ithalat
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ESTIMATION OF IMPORTS OF IRON STEEL BY ARTIFICIAL NEURAL
NETWORKS AND TIME SERIES METHOD

ABSTRACT

The iron and steel industry is a major sector in terms of economic and social. This
study aims at surveying iron and steel import in the historical process and finding the
best system which estimates iron and steel import with the method of artificial neural
networks . In this regard, the import is constructively analyzed , investigated in
relation to other macro economic changes, and also the iron and steel import is
analyzed about its foreseeability with the method of artificial neural networks. The
studies are applied with the with the method of artificial neural networks in the
different system. The results obtained , the iron and steel import is probably predicted
by artificial neural networks, indicates that prediction results have a modelling
technique which is a consistent forecast performance.
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1. GIRIS

Celik bir¢ok endiistriyel sektoriin ¢alismasinda énemli bir girdidir. El aletleri
ve fabrika makineleri; kamyonlar, trenler, ucaklar ve catal bicak takimlarindan
arabalara kadar bireylerin giinliilk yasamlarinda kullandiklar1 sayisiz esya dahil olmak
tizere genis bir alanda kullanilmaktadir (Oxford Economics, 2019, s. 3). Giinlimiiz
diinyasinda bilgisayar teknolojisiyle 0grenebilen ve bu 6grendiklerini kullanabilen
sistemlerin gelismeye baslamistir. Bu tekniklerden biri olan YSA’ lar kendilerine
verilen bilgiler ile 6grenmeleri i¢in programlanabilen yapilardir (Cakir, 2020, s. 3).

Calismada sosyal bilimlerin tahmin ¢alismalarinda kullanilan YSA modelin
faydalanilmistir. Ayrica Diinya ve Tiirkiye ekonomisi i¢in dnemli olan Demir-Celik
sektoriiniin analizi yapilmaya calisiimistir.

2. DUNYA’DA VE TURKIYE’DE DEMIR CELIiK SEKTORU

Demir-gelik sektoriiniin 6nemi, diger birgok sektorle yakin iligkisi olmasi,
ekonomik entegrasyona katki saglamasi ve ek istthdam saglayan sektorler olmasi ve
herhangi bir iilkenin ilerleme derecesi, demir ve gelik tiretimi ve tiiketimi ile ol¢iiliir.
Nakliye i¢in demiryolu baglantilar1 6nemlidir. Demir ¢elik tirlinleri tiiketen sektorler
arasinda en 6nemlileri otomobil, gemi, beyaz esya, ekipman imalat1 su ve kanalizasyon
projeleri petrol ve gaz sektoriiniin yani1 sira sondaj, arama ve iletim hatlar1, madencilik
endiistrisi ve daha birgok miihendislik endiistrisidir (Abushaala, Elameen, Elderrat, &
Refugio, 2019, s. 23).

Celik sonsuz geri doniistiiriilebilir ve yeniden kullanilabilir bir varliktir. 2020 yili
verilerine gore celik; %15 metal liretimi, %16 mekanik ekipman, %52 insaat ve
altyap1, %2 yerel aletler, %2 elektrik ekipmanlar1 ve %12 otomotiv sektoriinde
kullanilmaktadir (Association, 2020, s. 4).

Tablo 1. Demir veya Celik; Genisletilmis Metal (2019) Ticaret Degeri 1000 dolar

Ihracat ithalat

Cin 59416.76 2561034336,63
ftalya 46582.27 518537627,6
Meksika 23426.04 491319715,21
Germany 21153.46 1365367117,03
Vietnam 15840.48 325103071,2
Fransa 12607.71 580412416,53
ingiltere 11022.70 421171231,94
ABD 10732.88 1559126645,46
Tiirkiye 46.43 165401622,3
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Kaynak: World Integrated Trade Solution

Demir-gelik sektoriiniin gelismis lilkelerin refah artiglarina olan katkis1 dikkate
alindiginda, gelismekte olan iilkeler i¢in de sanayilesme ve kalkinmay1 hizlandiran,
disa bagimlilig1 azaltan, istihdami artiran, teknolojik altyapinin tamamlanmasindan
sonra ihracat olanaklarini artiran bir sektor oldugu belirtilmektedir. Tiirkiye’de demir-
celik sektorii 1980 yillarna kadar kamu kesiminin dnderliginde gelismis, istthdam
yaratmig, 1980’lerden itibaren ihracat¢1 konuma gegmistir. Devletin rolii sermayenin
diinya pazarlarina da agilarak rekabet giiclerini artirmalarina yonelik bir sermaye
birikim tarzimi tesvik etme yéniinde gerceklesmistir (DISK, 2003, s. 51). Demir ¢elik
sektorii hammadde olarak kullandigi demir cevherinin %60’1n1, hurdanin %70’ini
ve tagkomiirlinlin %90’1n1 ithalat yoluyla karsilamaktadir. Diger taraftan tilkemizde
tiiketilen
yassi iriinlerin yaklasik %50’si ithal edilmektedir. Bu durum sektoriin dis ticaret ag1g1
vermesine neden olmaktadir (Sanayi ve Teknoloji Bakanligi, 2020, s. 23).

3. LITERATUR

Kulkarni and Haidar (2009) Kisa vadede ham petrol fiyatlarinin tahmin
edilmesi icin bir model sunarak ham petrol vadeli fiyatlar1 ile spot fiyat arasindaki
iligkiyi ve vadeli islemlerin spot i¢in iyi tahmin edici olup olmadigin1 dogrusal
olmayan YSA modeli uygulayarak test etmislerdir.1996'dan 2007'ye orijinal verilere
3 giinliik basit hareketli ortalamanin uygulanmasinin ardindan onu goreceli degisime
doniistiirmenin, test edilen diger yontemler arasinda en iyi yontem oldugunu
bulmuslardir (Kulkarni & Haidar, 2019).

Godarzi vd. (2014) c¢alismalarinda OECD iilkelerine ait makroekonomik
biiytikliiklere dinamik yapay sinir ag1 algoritmas1 (NARX) uygulamistir. Calismada
1974-2009 yillarin1 kapsayan veri seti egitim verisi ve test verisi olmak {izere ikiye
ayrilmistir. Arastirmacilar yaptiklari karsilagtirmalar sonucunda ¢alismada uygulanan
yontemin zaman serisi modellerinden daha iyi tahmin performansina sahip oldugu
sonucuna varmistir (Godarzi, Amiri, Talaei, & Jamasb, 2014).

Degirmenci ve Pabugcu (2016) Tiirkiye’ye ait 5 yillik CDS primleri 2010—
2015 donemleri arasinda giinliik olarak alinmis ve ayni doneme ait menkul kiymet
borsa endeksi kapanis degeri (BIST100) ile karsilastirilmistir. Granger nedensellik
testi, hisse senedi fiyatlar1 ve kredi temerriit riski arasinda ¢ift yonlii bir nedensellik
iligkisi oldugunu gostermistir. NARX model ise hata orani ile ¢ok giiclii bir tahmin
modeli olarak belirlenmistir (Degirmenci & Pabugcu, 2016).

Oztiirk ve Tokat (2021) calismalarinda; Tiirkiye’nin 2002: 01-2021:03 dénemi
arast veriler giinliik frekansta kullanilarak hisse senedi piyasasi ile doviz kuru
arasindaki ilisgki NARX ve LSTM yontemleriyle incelemislerdir. NARX modelinin
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basarimimin olduk¢a yiiksek, LSTM modelinin basariminin ise diisiik oldugu
goriilmektedir (Oztiirk & Tokat).

4. YONTEM

YSA’lar insan beyninin 6zelliklerinden olan 6grenme yolu ile yeni bilgiler
iiretebilme, kesfedebile gibi yetenekleri herhangi bir yardim almadan otomatik olarak
gerceklestirmek amaciyla gelistirilen bilgisayar sistemleridir (Oztemel, 2020, s. 29).
Yapay sinir aglari, ¢cok yonlii dogast geregi birgok problemin ¢éziimiinde yaygin
olarak kullanilmaktadir (Samak & Varacha, 2013, s. 41). Tahmin ¢aligmalarinda gesitli
yapay sinir ag1 modelleri kullanilabilir. Calismada kullandigimiz NARX aglar
(Nonlinear Autoregressive) da YSA modellerinden biridir. NARX bir dinamik yapay
sinir ag modelidir ve genelde dogrusal olmayan sistemlerde girislerin ve c¢ikislarin
modellemesinde kullanilan basarili bir yéntemdir (Isler & Aslan, 2021, s. 1869). Bu
Calismada 2002 yilindan 2020 yilina kadar 72-73 fashinm ithalat-ihracati, TUFE,
Sanayi Uretim Endeksi, TUFE Bazli Reel Efektif Déviz Kuru Endeksi ve faiz orani
kullanilmigtir.  Veriler MATLAB ortamina girmeden o&nce 0-1 arasinda
dlceklendirilmistir. Olgeklendirme formiilii Esitlik 1°de gosterilmektedir.

X—Xmin

)

XNormalizasyon_Xmax Xmin

Toplam verinin %70’1 sinir aginin egitimi, %151 dogrulama ve %15°1 test i¢in
ayrilmistir. Modellerin performans Olgiitlerinden ortalama kareler hatasi analizde
kullanilmistir. Tasarlanan tahmin modeli ve tiim algoritmalar MATLAB programu ile
calistirlarak sonuca ulastirilmistir. Sekil 1°de girdi degiskenleri olarak TUFE Bazli
Reel Efektif Doviz Kuru Endeksler, 72-73 Fasil Ihracati, Sanayi Uretim Endeksi,
Tiiketici Fiyat Endeksi ve faiz oran1 gdsterilmektedir. 72-73 Fasil ithalat1 ise ¢ikt1
degiskenidir.

TUFE Bazli Reel Efektif
Déviz Kuru Endeksler

72-73 Fasil ihracati

YSA MODELI 72-73 Fasil
> ithalati

| Sanayi Uretim Endeksi

| Tuketici Fiyat Endeksi

| Faiz Orani

Sekil 1. Tasarlanan YSA modeli
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Tablo 2°’de Ortalama Hata Kareler performans o6lgiitii ve bagint1 kat sayisi
kullanilarak modellerin tahmin sonuglar1 kiyaslanmistir. OKH formiilii Esitlik 2°de
gosterilirken R formiilii Esitlik 3’te gosterilmektedir (Cuhadar, 2006, s. 111).

ej=yt-Vt

yj= ] doneminde gergeklesen deger,

$;=] donemi i¢in hesaplanan 6ngdrii degeri,
n= 6ngoriilen donem sayisi,

e;j=] donemindeki 6ngorii hatasim gdstermek iizere;

1
MSE=-37_; €} )

R= T i(xj=x) (vj-Y) ?3)
Jz;;l(x,-—x)z \/(;v,-—y)z

Tablo 2. YSA Performans Sonuglari

Katman yapisi Veri tipi R OKH
Egitim 0.9768 0.0017
5-10-1 Dogrulama 0.9612 0.0034
Test 0.9014 0.0043
Egitim 0.9794 0.0014
5-6-6-1 Dogrulama 0.9600 0.0029
Test 0.8396 0.0147
Egitim 0.9684 0.0022
5-8-8-1 Dogrulama 0.9666 0.0029
Test 0.8644 0.0082
Egitim 0.9968 0.0041
5-10-10-1 Dogrulama 0.9437 0.0038
Test 0.9470 0.0022
Egitim 0.9690 0.0021
5-12-12-1 Dogrulama 0.9373 0.0061
Test 0.8272 0.0107
Egitim 0.9730 0.0020
5-6-1 Dogrulama 0.8082 0.0091
Test 0.7949 0.0140
Egitim 0.9521 0.0034
5-8-1 Dogrulama 0.9184 0.0053
Test 0.9402 0.0048
5-12-1 Egitim 0.9335 0.0045
Dogrulama 0.9332 0.0059
Test 0.9585 0.0032
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YRR B4

Sekil 2. NARX Ag Yapisi
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Sekil 3. YSA Tahmin Edici Model Grafigi

Sekil 3’teki model grafigi Ag performansini dogrulamak i¢in kullanilir.
Agimizin egitim sonuglarini gosteren regresyon grafiklerini elde edilmistir. Bu dogru
X=y dogrusuna ne kadar yakinsa o kadar basarili bir egitim oldugunu anlayabiliriz
(Kocadagli, s. 7). Analiz sonucunda traing degeri 0.9724, dogrulama degeri 0.9596
test degeri ise 0.9321 olarak bulunmustur.

Tablo 3’te bes farkli zaman gecikmesi, dort farkli ag yapisi ile calistirilmis ve
test edilmistir. R i¢in en iyi deger iki zaman gecikmeli 1-12-12-1 ag yapis ile elde
edilmistir. OKH i¢in ise dort zaman gecikmeli 1-8-8-1 ag yapisi ile 0.0005 degerine
ulagilmistir. Sekil 4’te Response Plot grafiginde yatay eksende Time degiskeni,
dikeyde de Target degiskeni yer alir. Sekil 5’te ise OKH ve iterasyon sayilari verilmis

olan bu grafikte performans 0l¢iitii olarak OKH kullanilmistir.



SAKARYA iKTISAT DERGISI CiLT 11, SAYI 3, 2022, SS. 389-397
THE SAKARYA JOURNAL OF ECONOMICS, VOLUME 11, NUMBER 3, 2022, PP. 389-397

Tablo 3. NARX Performans Sonuclari

1-6-6-1 1-8-8-1 1-10-10-1 1-12-12-1
Zaman Veri tipi R OKH R OKH R OKH R OKH
gecikmesi
3 Egitim 0.9619 | 0.0028 | 0.9789 | 0.0017 | 0.9802 | 0.0014 | 0.9786 | 0.0017
Dogrulama | 0.9586 | 0.0029 | 0.8904 | 0.0055 | 0.9304 | 0.0048 | 0.9183 | 0.0057
Test 0.6105 | 0.0175 | 0.7413 | 0.0202 | 0.9449 | 0.0051 | 0.8948 | 0.0078
4 Egitim 0.9694 | 0.0023 | 0.9925 | 0.0005 | 0.9840 | 0.0013 | 0.9818 | 0.0014
Dogrulama | 0.9262 | 0.0048 | 0.7748 | 0.0082 | 0.9325 | 0.0039 | 0.9228 | 0.0054
Test 0.8406 | 0.0076 | 0.8882 | 0.0079 | 0.8456 | 0.0126 | 0.8712 | 0.0066
5 Egitim 0.8954 | 0.0079 | 0.9361 | 0.0051 | 0.9316 | 0.0063 | 0.9728 | 0.0011
Dogrulama | 0.8661 | 0.0081 | 0.8889 | 0.0101 | 0.9005 | 0.0050 | 0.9596 | 0.0049
Test 0.7978 | 0.0127 | 0.9261 | 0.0044 | 0.9205 | 0.0063 | 0.9321 | 0.0041
6 Egitim 0.9672 | 0.0025 | 0.9760 | 0.0017 | 0.9537 | 0.0035 | 0.9752 | 0.0019
Dogrulama | 0.9116 | 0.0043 | 0.8685 | 0.0076 | 0.9349 | 0.0036 | 0.8904 | 0.0062
Test 0.9316 | 0.0039 | 0.9191 | 0.0052 | 0.9693 | 0.0024 | 0.9548 | 0.0036
7 Egitim 0.9523 | 0.0041 | 0.9688 | 0.0020 | 0.9898 | 0.0007 | 0.9756 | 0.0018
Dogrulama | 0.8738 | 0.0058 | 0.9689 | 0.0023 | 0.9018 | 0.0063 | 0.9293 | 0.0039
Test 0.9059 | 0.0060 | 0.7746 | 0.0207 | 0.9317 | 0.0032 | 0.9544 | 0.0028
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Sekil 5. Performans Grafigi
5. SONUC

Demir-gelik sektoriiniin 6nemi, diger birgok sektorle yakin iliskisi olmasi,
ekonomik entegrasyona katki saglamasi ve ek isttihdam saglayan sektdrler olmasi ve
herhangi bir iilkenin ilerleme derecesi, demir ve gelik liretimi ve tliketimi ile dlgtliir.
Tahmin g¢alismalarinda ¢esitli yapay sinir ag1 modelleri kullanilabilir. Calismada
kullandigimiz NARX aglar1 (Nonlinear Autoregressive) da YSA modellerinden
biridir. NARX bir dinamik yapay sinir ag modelidir ve genelde dogrusal olmayan
sistemlerde girislerin ve ¢ikislarin modellemesinde kullanilan bagarili bir yontemdir.
Olusturulan YSA modelleri ile elde edilenler sonucunda OKH igin dort zaman
gecikmeli 1-8-8-1 ag yapisi ile 0.0005 degerine ulasilirken traing degeri 0.9724,
dogrulama degeri 0.9596 test degeri ise 0.9321 olarak elde edilmistir.
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TUKETIM MODELLERIYLE BILIMSEL GELISMENIN ACIKLANMASI
Mustafa AKAL!
0z

Bu ¢alisma, bilimsel gelismeyi kronolojik olarak ortaya konan tiiketim modelleri
ornegi ile aciklamayr amaglamaktadir. Bu baglamda oncelikle bilim, bilimsel
actklama, bilimsel yasa, hipotez, teori ve varsayim kavramlari tamtilmistir. Bilimsel
gelisme kavrami netlestirilip; tiiketim modellerinin gelistirilme nedenleri ile
actklanmistir.

Anahtar kelimeler: Bilim, bilimsel gelisme, tiiketim harcamalar1 modelleri.

EXPLANATION OF SCIENTIFIC DEVELOPMENT WITH CONSUMPTION
MODELS

ABSTRACT

This study aims to explain scientific development with the example of consumption
models presented chronologically. In this context, first of all, the concepts of science,
scientific explanation, scientific law, hypothesis, theory and assumption are
introduced. The concept of scientific development was clarified; explained with the
reasons for the development of consumption models.

Keywords: Science, scientific development, consumption expenditure models.

! Prof. Dr. Sakarya Universitesi, SBF Iktisat Boliimii, E-Mail: akal@sakarya.edu.tr. ORCID:
0000-0002-0504-100X.
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1. GIRIS

Iktisat Bilimi’nde bilimsel gelismeyi aciklamaya yonelik bir arastirma
orneklendirmesi bulunmamaktadir. Bu ¢alismada bilimsel gelisme kronolojik olarak
ileri siirtilen tliketim modelleri 6rneklendirmesi ile agiklanmistir. Tiiketim modelleri
tilketici harcamalarin1 agiklarken tiiketici davraniglarini  gozlem altina alarak
gelistirilmistir. Modeller gelistirilirken kendisinden once ortaya atilan hipotez ve
teoriler incelenmis, Oncekilerin gercekte bireylerin harcama davraniglarini agiklayip
aciklayamadig, agikliyor ise ne kadarini agikladigi; nedenleri ile tartisiimistir. ileride
ileri siiriilecek modellerde ayn1 sekilde gelistirilmekte; bilimsel gelismeye stireklilik
saglanmaktadir. Bu nedenle bilimsel gelismeyi somutlastirarak ele alan boyle bir
calismaya gerek duyulmustur. Bu baglamda, ilk 6nce bilim, bilimsel agiklama,
bilimsel yasa, hipotez, teori ve varsayim kavramlari tanitilmistir. Bilimsel gelisme
kavrami acikliga kavusturulup; bilimsel gelisme tiiketim modellerinin ileri siiriilme
nedenleri ve gelismesi paralelinde agiklanmustir.

2. BILIM

Bilim, en genel anlamiyla bilgi demektir. Bilim, gozlemleri toplamak (bilgi
toplamak), gézlemleri agiklama, gozlemlere dayanarak gézlenmemis seyler hakkinda
ongoriide bulunmaktir.

Iktisatcilar; “Bir maln fiyati disinda her sey sabit tutuldugunda o malin
fiyatint arttirdiginiz zaman ondan belirli bir siirede talep edilen miktar azalir”
gozlemine varmislardir. Boyle bir mal yiinli kumas talebi oldugunu varsayarsak;
bilim; gozlemlerin agiklanmasi i¢in degisik mallarda da bunun bdyle olup olmadigi
sorusunu arastir ve goézleme dayanarak ileriye yonelik tahminlerde bulunur.

Bilim Neden? Nigin? sorularim sormakla ilgilidir. Ornegin; Tiirkiye nigin
parasini 2001°de devaliie etti? Su ni¢in donar? Bu sorularin amaci tabiattaki diizent;
go6zlem altinda bulundurdugumuz seyin diizenini kesfetmektir.

Bilim adami olaylarin dogal diizeniyle ilgilenir. Cilinkii; ancak bu ilgilenme
sonucunda kanunlar ortaya c¢ikmakta ve bilimsel kanunlar bu merakla
kesfedilmektedir. “Talep azalinca issizlik artmistir” acgiklamasi bilimseldir. Ciinkii
talep azalmasi yatirim azalmasina yol agar. Kanundur bu.

Diizeltici  onermelerde bulunmak bilimsel bir yaklasimdir. Keynes
ekonominin buhranli doneminde olaylar1 gozlemis, sonra aciklayarak bilimsel
yaklagimla buhranli ekonomi doéneminde 151k tutmustur. Keynes’in olaylara bakis
tarz1 bilimseldi. Tiiketim, arz gibi konular1 getirmistir.

Bilimin ilgilendigi olaylarin sayisi sinirsizdur.

IImi bilgi, olaylarin akisini diizenli sekilde gozlemlemekle elde edilen
bilgidir. Ornegin; cari dénem tiiketimin cari dénem gelirle iliskilendirilmesi ilmi bir
bilgidir (Keynesyen Cari Tiiketim Modeli). Sehir merkezinde; is aleminin oldugu,
insanlarin evlerinde ¢alismaya gitmek i¢in yol Tlcreti 6dediginden ve zaman
maliyetinden dolay1 daire fiyatlarinin sehir disina kiyasla yiiksek olmasi ilmi bir
bilgidir (Lund’un Tek Merkezli Yerlesim Modeli). Ancak, telefon rehberi isim, adres
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ve soyadina gore elde edilmesiyle sistematik hale getirilmistir. Bu ilmi bilgi degil bir
klavuzdur. Klavuz ilmi bir bilgiyi gostermez.

3. BILIMSEL ACIKLAMA

Aciklama, olgulari algilamamizda temel bir rol oynar.

3.1. Genel Bilimsel A¢iklama

Bilimsel aciklama, tasviri olmayan, bilimsel bir kanuna dayali olan, iyi
goriinemeyen bir seyin anlagilir sekle getirilmesidir. Pratik aciklama bilimsel
aciklama degildir. Birisine arabanin tekerleginin nasil degistirilecegini sordugunuzda
size izlemeniz gereken yolu sirasiyla saymasi pratik bir agiklamadir. Bir Kimsenin
paragiitle atlarken ne hissettigi sorusuna karsin duygularini agiklamasi tasviridir.

Sosyal bilimlerde meslekten olmayan bir kimseye bir olayin anlatarak
aciklanmasina ise hiyuristik (heuristic) agiklama denir. Kesfe veya bir meseleyi
anlamaya yarayan agiklamadir bu. Ornegin; bir iktisat¢iya “1932°de baz1 Avrupa
iilkelerinde neden issizlik vardi” sorusuna iktisatginin verecegi cevap ana hatlar ile
“is adamlar1 yatirim yapmiyorlardir, bundan dolay1 da makine iireten firmalara talep
azaldi, bunun sonunda burada igsiz kalanlarin gelirleri azalip diger is sahalarindaki
calisanlar1 da igsiz birakt” diye ise bu aciklama kesfe veya bir meseleyi anlamaya
yaradigindan hiyuristik (kesfederek 6grenmek; kendi deneyimlerinden 6grenmek;
deneysel yolla ve ozellikle deneme yanilma yoluyla problemi ¢dzmek veya
kesfetmek) agiklamadir. Ciinkii bu ¢ok detaylidir.

Bilimsel aciklama; detaylardan arinmis ve bir seyin oldugunu gosterirken;
meydana gelen olaylarin kendiliginden ortaya c¢ikmayip; onun bazi olaylarin
kacinilmaz sonuclari oldugunu gosteren agiklamadir. Ampirik gecerliligi olan,
kanunlarla tayin edilen ¢ok sayida olaylarin yerine bir olay ele alinarak kurulan
aciklamadir. Ampirik gegerlilik ile dogada gézlem veya deneyler yoluyla elde edilen
aksi ispatlanmamis olma kastedilir. “Eger talep edilen malin fiyat1 disindaki her seyi
sabit tutarken o malin fiyati diisiiriiliirse belirli bir siirede talebi artar”. Bu agiklama,
Giffen mal talebi disinda rasyonel davranan tiiketici veya tiiketiciler i¢in kaginilmaz
bir ¢ercevedir. Cer¢eve varsayimlara dayanarak ¢izilmistir. Bu halde detaylardan
arindirilmis; bilimsel olarak bir agiklamaya varilmis olur.

Diger bir ifade ile bilimsel a¢iklama; olaylar1 6nemsiz ayrinti degerleriyle
degil de, genel kanunlar ¢ercevesi iginde ve bilimsel mantik yoluyla agiklayan ve bu
agiklama siireciyle bir sonuca veya sonuglar kiimesine varan bir yol olmaktadir.
Ornegin; bir atesin sénmesi olayimi bilimsel kanunlarin isleyisine dayanarak yapma.
Buna bilimsel cevap oksijensizliktir. Yanma olayinin meydana gelmesi i¢in nigin
oksijene gerek var. Bunun i¢in enerji aligverisi ile ugrasan bilimsel kanunlara
bagvurulur.

- Bilimsel agiklama, teorik bir ¢erceve i¢ine yerlestirilen olaylar1 anlama, aciklama
ve tahminde bulunma amacina dayanir.

- Bilimsel aciklamanin esas1 tiimden gelim diye bilinen seklidir. Diinyay1 anladigimiz
kadariyla, bildigimiz seylerin temel mantigim1 veren kanunlardir. Bu kanunlar
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olaylara kars1 defalarca denenmistir. Kanunlar evrende gordiigiimiiz seylere aittir.
Olaylarin gercgekte izah1 aksiyomlar ve bilimsel mantikla baslar.

- Yeni sonuglar bu aksiyomlar vasitasiyla elde edilir. Ancak aksiyomlar kanun
degildir. Matematik de ampirik bir bilim degildir, uygulamasi sinirsiz olan bir bilim
dalidir.

“Bilimsel agiklama’nin dogasina iligkin arasgtirmanin temel iki nedeni oldugu
sOylenebilir: (1) Agiklamalardan, evrenin nasil isledigini bilmemizi ve bu isleyisi
bilmenin de ¢evremizi kendi amaglarimiza ulastiracak sekilde manipiile etme giicii
sagladigina iliskin beklenti. (2) Hedeflerimizi gerceklestirmek i¢in gerekli araglarin
saglanmas1 noktasinda tatmin edici agiklamalar iiretmenin en iyi yolunun “bilim”
olduguna dair diisiince. Bu baglamda bilimsel bilginin ne oldugu degil bilimsel
aciklamanin ne oldugu 6nem kazanmaktadir. Bilimsel agiklama iizerine yapilan bu
vurgu, onu bilimsel ilerleme igin yeterli bir dl¢iit haline getirir.”?

3.2. iktisat Acisindan Bilimsel Aciklama

Bir iktisate1 gesitli iktisadi olaylar1 gozler, gozledikleriyle kanitlamaya calisir
ve bu kanitladiklarinin diger seyler i¢in gecerliligini aragtirir.

Iktisatta insan davranislar1 bireysel degildir. Bireysel davranislar istikrarsiz
olmasina ragmen insanlarin davraniglar1 bir grup olarak ele alinirsa istikrarlilik
vardir. Iktisat bu grubun davramsini ele alip aciklar. Bu nedenle bir grup olarak ele
alindiginda istikrarsizlik kalkiyor. Acaba neden bdyledir? Sistematik sayilar yasasina
(biiyiik sayilar) benzetilebilir. Grup halinde hatalar birbirini gotiirdiiglinden genelde
bir diizeni kesfetmek vardir. “Gelir arttikga tiiketim harcamalar1 artiyor” hipotezi
insanlari bir grup olarak ele alinmasi halinde gecerlidir. Normal bir malin “Piyasa
talebi negatif egimlidir” ¢linkii bireylerin grup olarak ortalama egilimi mal fiyat:
diistince daha fazla alma yoniindedir. Bireysel anomalikler veya irrasyonel tercihler
piyasa talebinin negatif egimli olmasina engel degildir.

3.3. iktisatta Pozitif ve Normatif iktisat Ayirimi

Gergek hayatta gozlenebilen ifadeye pozitif ifade denir. Pozitif ifadelerle
ilgili konular1 agiklayan iktisada pozitif iktisat denir ki bugiinkii gordiigiimiizdiir.
“Neden, ni¢in, nasil olacak” sorulari sorularak hipotez kurulabiliyorsa pozitif
iktisattir. “Tiirkiye’deki enflasyonun nedeni para arzindaki artistir” pozitif ifadenin
dogrulugunu gerceklere bagvurarak d6grenebiliriz.

Ornegin,‘ Y =f(X)= 2_; <0; (S_; >0) ki somut olarak yazilabildiginden
pozitif bir ifadedir. Ciinkii X (diyelim fiyat; gelir) yiikseldiginde Y (diyelim talep;
tiketim harcamasi)’nin degeri diislip diismedigi; yiikselip yiikselmedigi
arastirilabilir; gergek hayattan Ogrenilebilir. Kisacast varsayimlar denkleme
yansitilabiliyorsa pozitiftir. Giffen mali hari¢ olarak iktisat yasasi: ”Diger mallarin
fiyatlar1 sabitken bir malin fiyati yiikselirse talebi diiser”, “Tiim mallarin fiyatlar
artiyorsa enflasyon vardir”, “Cari tiikketim harcamalari cari gelir artisiyla artar”.

2 Tagman (2017:167).
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Normatif iktisatta “ne olmasi gerektigi” veya “neyi aciklamaya” c¢alisan
oneriler vardir. Belirli bir goriis agiklamasi vardir. “Enflasyon igsizlikten daha iyidir”
normatif ifadesi dogru mudur, yanlis midir? Ki bunu gercek hayatta test ve
sinamamiz miimkiin degildir. Normatif ifadede kisisel goriis s6z konusudur.
Normatif iktisada: ’Geliri zenginden alip fakire vermek iyi bir seydir” ifadesi drnek
olur.

Temel Aywrim, “Ne, Neden, Nigin, Nasil” sorulari sorularak hipotez
kurulabiliyorsa ve ifadeler gerceklere basvurarak sinanabilir ve test edilebilir ise
boyle ifade pozitif bir ifadedir. Ancak gerceklere bagvurup sinanamayan, test
edilemeyen ifadeler, “iyi ya da koti” niteliginde olan ifadeler normatiftir. Normatif
ifadeler kurcalandiginda ‘“Neden, Nigin” sorular1 ardindan gelebilir. Normatif
ifadelerin, pozitif ifadelerin sonuglari i¢in gegerli olup olmadig1 6grenilebilir. Soyle
ki;

1) ”Kontrol iyi bir seydir. Bu nedenle kiralar kontrol edilir” ifadesi normatiftir. Ancak
bu ifade ardinda bir¢ok soruyu igerir:

-“Neden, ni¢in kontrol iyidir” ki bu soru iktisadi gerceklere basvurarak arastirilir.
Ayni sekilde su soruda gozledigimiz gergek:

-“Neden kira kontrolii iyi bir seydir” lere dayandirilabilir.

i1) ”Sabit doviz kuru degistirilemez” ifadesi normatiftir.

-“Sabit doviz kurunun sonuglart nelerdir” sorusuyla deger yargisindan siyrilip pozitif
bir ifadeye ulasilabilir.

Porzitif iktisat gercekleri ifade etmeye ¢alisir. Normatif iktisat gériisleri ifade
eder; gergeklerle karst karsiya getirip sinayamayiz.

4. BILIMSEL YASA, HIPOTEZ, TEORI, VARSAYIM

4.1. Bilimsel Yasa

Bilimsel yasa, dogru oldugu ileri siiriilen ve gozlenebilir iliskilerdir. Bilimsel
yasa iki sey arasindaki gozlenebilir ve dogru samilan iliskileri ifade eder. Ornegin,
“Piir su 0°C’de donar”, “Tiim piir civalar -38,-37°C’de katilagir”, “Giffen disindaki
mallarin talebi diger sartlar veri iken 1ilgili malin fiyat1 artmasi halinde talebi azalir”,
“Herhangi bir maldan tiiketilen miktar arttikca onun toplam faydaya katkis1 azalarak
artar”. Veya azalan getiri yasasi ve bunun gibi azalan verimler yasasi, azalan
marjinal verimler yasasi gibi.

4.2. Hipotez

Hipotez, dogru oldugu ileri siiriilen 6nermelere denir. Ornegin; Keynesgil
Tiiketim Hipotezi: ”Gelir arttikca tiiketim artmaktadir ama gelirdeki artig tiikketimdeki
artistan daha fazladir”. Tiiketim harcamalari ile gelir arasinda bu sekilde bir dneride
bulunur. Hipotezin bilimsel yasadan farki; gozlenmez fakat gozlenebilir kavramlar
icermesidir.

4.3. Teori

Teori, gozlenen fenomenleri (olaylar1) agiklamakta kullanilir. Basarili bir
teori meydana gelen cesitli olaylarin sonuglarin1 daha evvelden gérmemize olanak
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saglar. Bir teori, bilimsel yasa ve hipotezlerden daha genel bir ifadeye sahiptir.
Sadece bir teori bir konu i¢in yeterli olmayabilir.

Bir Teori; Teoride kullanilan gesitli kavramlarin neyi ifade ettigini belirten
tanmimlar, varsayimlar, hipotezler kiimesi unsurlarindan olusur. Ayrica bir teorinin
ongoriide bulunmasi gerekir.

4.4. Varsayim

Varsayim;

- Basitlestirme bir seyi degistirmediginden,

- Oyle oldugu i¢in varsayim yapilir,

- O varsayimlar gegerli oldugu igin,

- Agiklanacak iligkiler ¢ok karmasik yapida oldugu icin yapilir.

4.5. Ongorii

Ongorii, dogal ve sosyal olaylarm, bireysel veya ekonomik birimlerin
davraniglarinin  gelecekte ne sekilde gerceklesebilecegini  bilimsel yasalara
dayanilarak ongériilmesidir. Ongérii, bilimin amacidir. Ileriye yonelik veya
bilinmeyen hakkinda bir seyler sdylemektir. Belirli bir ¢erceve igerisindeki sonuglari
aciklamaktir. Zamandan bir bakima bagimsizdir.

5. BILIMSEL GELISME

Bilimsel gelisme kavrami, “"Her sey Insan Icin" ilkesine dayali, kapsaml,
koordineli ve siirdiiriilebilir bir gelisme kavramidir®. “Bilimsel gelismenin, ancak
belirli bir sosyal ve kiiltiirel ortamda ortaya ¢iktigi, dolayisiyla sosyal ve kiiltiirel
sistemle bilimsel ve teknolojik gelisme arasinda siirekli paralellik oldugu” belirtilir®.
Diger taraftan, sosyal bilimlerde mevcut bir davranig bi¢imi zaman igerisinde
sosyolojik, kiiltiirel, kurumsal, teknolojik gelismelere paralel degisebilmektedir. Bu
dogrultuda yeni bilimsel a¢iklamalara ve teoremlere gerek duyulur.

e iktisatta bilimsel agiklamada bir teorik cerceve bulunur. Bu gergeve olmasa ileriye
yonelik tahminler tutarsiz hale geliyor.

e Sadece bir teori bir kanunun agiklanmasi i¢in yeterli olmayabilir. Bu eksikligi
gidermek i¢in yeni teoriler ileri siiriiliir ve bilimsel geligsme stireklilik arzeder.

Ornegin; tiiketicilerin bazilar1 yasam boyu ve siirekli gelir hipotezine gore,
bazilar1 da cari gelire gore tiiketim yaptiklar1 goriiliir. Titketimi aciklamaya yonelik
bilimsel teorilerin gelismesi asagidaki swralama ile olmustur: Fisher’in
Zamanlararas1 Tiiketim Tercihi Modeli (1930) = Keynes’in Mutlak Gelir Hipotezi
(1936) = Dusenberry’nin Nisbi Gelir Hipotezi (1949) = Modiglini ve Brumberg’in
Yasam Boyu Gelir Hipotezi (1954) = Friedman’in Siirekli Gelir Hipotezi (1957) =
Hall’in Rassal Yiiriiyiis Modeli (1978)%® =>Campbell-Mankiw’in A Tiiketim Teorisi
(1989).

8 http://turkish.cri.cn » 2012/11/04.

4 Saglam (1990:229).

5 Palley (2010:41-43). Bilgi: Palley ilgili hipotez sahiplerinin eserlerini 1) Keynes, J.M., The General Theory of
Employment, Interest, and Money, London: Macmillan, 1936. 2) Duesenberry, J.S., “Income - Consumption
Relations and Their Implications,” in Lloyd Metzler et al., Income, Employment and Public Policy, New York:
W.W.Norton &Company, Inc., 1948. Ve ---, Income, Saving and the Theory of Consumption Behavior,
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Bunlar arasinda, Mutlak Gelir, Nisbi Gelir, Yasam Boyu Gelir hipotezleri
genel kabul gormiis hipotezlerdir. Nisbi Gelir Hipotezi ile kisilerin psikolojik
davraniglarinin tiiketime etkisi dikkate alinmis; tiiketicilerin tiiketimleri digerlerinin
tilketimleri ile agiklanmistir. Yasam Boyu Gelir hipotezi ile servet degiskeni, Siirekli
Gelir Hipotezi ile de degiskenlerin gecikmeli degerleri tiiketim fonksiyonuna ilave
edilerek tiiketim aciklanmistir. 1950’lerde Dusenberry’nin Nisbi Gelir Hipotezi ile
Modiglini ve Brumberg’in Yasam Boyu Gelir Hipotezi yerini Friedman’in Siirekli
Gelir Hipotezi almistir. Sonra, Hall (1978) tarafindan Rassal Yiirliylis Modeli veya
Yasam Boyu Siirekli Gelir Hipotezi (Yasam Boyu Gelir Hipotezi ile Stirekli Gelir
Hipotezinin birlestirilmesi) ortaya atilmistir’. Rassal yiiriiyiis modeline gelen
elestiriler sonras1 da, Campbell & Mankiw (1989) tiiketimdeki degismeleri (AC) faiz
orani vs. gibi ara¢ degiskenlerle agiklamak istemisler, siirekli gelir hipotezinin
gegerliligini  test icin ara¢ degiskenlerin katsayilarinin anlamsiz  olmasini
beklemislerdir®.

Friedman’in Siirekli Gelir Hipotezi Irvin Fisher’in zamanlararast se¢im
modeline dayanir. Frieadman’a gore ileriyi diisiinen tiiketiciler tiiketimlerini Sadece
cari gelire gore degil aym zamanda gelecekte elde etmeyi bekledikleri gelire
dayandirarak tercih ederler. Akabinde Hall, SGH ni akilci beklentiler varsayimina
oturtarak, insanlarin gelecek hakkinda optimal tahminlerde bulunmak icin tiim
bilgiyi kullandiklarini ve tiikketim tercihlerini bu beklentilere ve beklentilerde goriilen
diizeltmelere gore tercihlerini yaptiklarini agiklamistir. Dolayisiyla Hall’in rassal
ylrtiylis modeli de dolayli olarak Fisher’in zamanlararast se¢cim modeline dayanir.
Zamanlararas1 se¢im modelinde tiiketici bir biitce kisit1i altinda en c¢ok faydayi
saglamak icin bugiinkii ve gelecekteki tiiketim arasinda tercihte bulunur. Bu
gelismelerin disinda, tiiketici tercihlerinin psikolojik nedenlere (zaman, mekana,
sosyal gevreye vs. irrasyonel) bagli olabilecegini savunan iktisatcilar vardir. Ornegin,
David Laibson bir ¢ok tiiketicinin kendilerin miikemmel olmayan bir karar alicilar
olarak gordigiini, tiiketici tercihlerinin zamana gore tutarsiz olabilecegini
orneklemistir®. Richard Thaler da psikolojik faktdrlerin insan davramisinin asil
belirleyici oldugunu, bireylerin rasyonel davranmadiklar1 {izerine deney ve
calismalar1 vardir®,

6. BILIMSEL GELISMENIN TUKETiM-GELIR HiPOTEZLERIYLE

ACIKLANMASI

6.1. Zamanlararasi Tiiketim Tercihi Hipotezi (1930)

Cambridge, Mass.: Harvard University Press, 1949 3) Modigliani, F. and R. Brumbergh, “Utility Analysis and the
Consumption Function: An Interpretation of Cross-section Data,” in K. Kurihara (ed.), Post Keynesian
Economics, London: George Allen and Unwin, 1954. 4) Friedman, M., A Theory of the Consumption Function,
Princeton: Princeton University Press, 1956 olarak siralar.

6 Y1ldirim vd.(2013).

" Caglayan (2003:409)

8 Campbell & Mankiw (1990:275).

9 Mankiw (2009:539-543).

10 Bkz. Ozdilek & Akal (2020).
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Fisher (1930), hanehalki tiikketimini bugiin ve gelecekteki gelire bagh olarak
iki donemli zamanlararas1 tiiketim tercihi hipotezi ile agiklamistir'!. “Zamanlararasi
Biitce Kisit1” tiiketim modeli olarak ta bilinir. Fisher’in zamanlararasi tiiketim modeli
modeli kednisinden sonra gelistirilen tiiketim modellerine dayanak oldugundan
detayli agiklanmasi Onemlidir. Fisher modeline gore, bireyler eger bugiinkii
tilketimleri ile gelecekteki tasarruflari arasinda bir se¢im yapmakla karsi karsiya
kalmigsa, buna “zamanlararasi biitge kisitlamasi denir.

Zamanlararasi1 tiiketim tercihi hipotezine gore, zamanlararasi faydasini

maksimize etmeye calisan hanehalklar1 tiiketimlerini cari gelire ve gelecekte elde
edecekleri gelirin bugiinkii degerine gore belirler. Bu ¢ercevede birey iki farkh
davrams sergiler:
Birincisi; bugiin yapacag tiikketimi gelecekteki tiiketiminin yerine tercih etmesidir.
Eger hanehalklar1 bugiinkii tiiketimi gelecekteki tiiketime tercih ederse gelirini asan
bugiinkii tiiketimi karsilamak icin bor¢lanip faiz giderine katlanacaktir. Gelirinin
tamamini tiiketir ve cari gelirinin iizerinde bir faiz gideri ile bir tiiketimde
bulunabilir.

Ikincisi; gelecekteki tilketimi bugiinkii tiiketime tercih etmesidir. Eger
hanehalklar1 gelecekteki tliketimi bugiinkii tiiketime tercih ederse, bu durumda kisi
bugiinkii tiikketimini azaltir gelirinin biiyiikk bir kismini tasarruf eder. Hatta kisi
bugiinkii gelirin bir kismin1 tasarruf edip baskalarina bor¢ vererek faiz geliri de elde
edebilir. Gelecekte yapacag tiikketim ise gelecekteki geliri ve tasarruflardan sagladigi
faizin toplami1 kadar olacaktir.

Fisher modeline gore tiiketim cari ve gelecekteki gelirin bugiinkii degerine baglhdir.
Dolayisiyla Keynes’in tiiketim fonksiyonunun aksine Fisher modelinde tiiketimin,
tiiketicinin yasami boyunca bekledigi kaynaklarina bagli oldugu kabul edilmistir.

Fiyatlar degismezken; sifir enflasyon orami s6z konusu iken; bireyin
simdiki reel geliri Yt, tiketimi Ct, gelecek yilki reel geliri Yi+1 ve tiiketimi Ci+1 0lsun.
Bu durumda®?,

Ye+1

1+i’

Gelecekteki gelirin simdiki satin alma giicii: Y=

Simdiki gelirin gelecekte satin alma giicti: Y= (1+i)Y: dir.
I. Donemde bireyin tasarrufu: S¢= Yi - Ct
Il. Dénem bireyin tiiketimi: Ce1= (1+1) St + Y1
Cer1= (1+1) (Y- Cp) + Y1
Buradan iki dénem arasi tiiketim ve gelir iligkilendirilirse iki donemli biit¢e kisitina

ulagilir:
Ct+ Ct+-1 =Yt+Yt+_1 )
1+i 1+i

1 Literatiirde bu modele iliskin Fisher, I (1930): The Theory of Interest referans verilmektedir.
12 Akal (2022:664-667).
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Yorum:

Eger faiz oram i=0 ise tiiketicinin iki donem boyunca toplam tiiketimi iki
donem boyunca toplam gelirine esit olur. Yani,

Yi=Ct=Yt+1=Ci+1: Birey cari gelirinin tamamini bu dénem tiiketimi i¢in, gelecek
yilki gelirinin tamamini gelecek yilki tiiketimi i¢in harcar.

Yt>Ci=VYt+1<Ci+1: Birey cari gelirinin harcanmayan kismimi gelecek donem
tiiketimi icin tasarruf eder, borg verir.

Yt<Ct=Yt+1>Ci+1: Birey cari donem harcamasimin bir kismini gelecek donem
gelirinden bor¢ almis demektir.

Eger faiz orami i > 0 ise gelecekteki tiikketim ve gelir
(1+1)’ye boliinerek iskonto edilecektir. Cari gelirden tasarruf edilen kisim “i.S¢”;
“1.(Yt-Ct)” kadar faiz geliri saglayacagindan gelecekteki gelir, cari gelirden daha
az degerlidir. Diger taraftan gelecekteki tiikketim bugiinkii tasarruf karsiligi elde
edilen faiz ile finanse edileceginden gelecekteki tiiketim daha pahalidir. ikinci

[13%2]
1

faiz oranindan

donemde 1 TL’lik daha fazla tiikketimin ger¢eklesmesi igin I. Donemde li_lik
+i

tilketimden vazgecilmelidir.

Sekil 1l.a’da tiiketicinin biitce kisit1 altinda iki donem arasi tiiketim se¢imi
gosterilmistir. A noktasinda birey 1. Donemde Y1 kadar, II. Dénemde Y kadar
tilketmektedir. Diger bir ifadeyle, Birey 1. Donemdeki gelirinin tamamini I. Dénem
tiketimi icin, II. Ddnemdeki gelirinin tamamini da II. Dénem tiikketimi igin
harcayarak ne tasarruf ne de bor¢ yapmaktadir. C> eksenini kesen noktada dengede
olursa birey 1. Donem gelirinin tamamini tasarruf ederek II. donemde
Co=(1+i)Y:1+Y2 kadar tiiketim yapacaktir. C1 eksenini kesen noktada denge olursa

birey II. Donem gelirinin tamamini 1. dénem tiiketimi i¢in II. Donem gelirinden
borglanarak I. Donemde C1=Y1+Y2/(1+i) kadar tiiketim yapacaktir. Gergekte birey

zaman tercihlerine bagli olarak her iki donemde de tliketimde bulunacak ve bu
durum biitce dogrusu lizerinde A noktasinin saginda veya solunda gergeklesecektir.
Rasyonel davranan bir birey her zaman biitce kisit1 lizerinde bir noktada tiiketimde
bulunacak, biitce kisitinin sol yukarisinda bir tiiketim seviyesinde se¢im (Sekil
1b:B2) yaparsa gelirinin bir kismini cari donemde harcamamay: tercih etmis, arta
kalan1 ise gelecek donemde harcamak i¢in tercih etmis olacaktir.
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Sekil 1: Fayda Maksimizasyonu ve iki Dénemli Biitce Kisit

C, C,
A A

(l+i)\ 1+Ye2 (1+i)Y1+Y2

B

-(1+1)=egim

Vol N N

2

» »

0 Yi o viiva/a+i) c, © €L vy asi) C.

a. Bireyin Biit¢e Kisit b. Kisa ve Uzun Donem Tiiketim

Sekil 1.b’de bireyin iki donem tiiketimi arasindaki tercihleri es fayda egrileriyle
gosterilmistir. Burada 1. ve II. donem tiiketimlerinden saglanan faydanim bir farksizlik
egrisi lizerinde ayn1 oldugu goriiliir. Farksizlik egrileri iizerinde bir tiiketim tercihinde Us
> U2 > U1 stralamasi s6z konusudur. Bu orijine dis biikey es fayda egrilerine gore her
hangi bir donemin tiiketimi arttifinda o donemin tiiketiminden saglanan marjinal
faydanin azalacagin1 gosterir. Bireyin 1. donem tiiketimini bir birim artirmasi
karsiliginda farksizlik egrisinin egiminin mutlak degeri olan (1+i) kadarlik II. Dénem
tiketiminden vazgecmesi gerekmektedir. E noktasinin sol-batisinda, 6rnegin B1 veya Bz
noktasinda MRSci,c2 > (1+i) olup II. Dénem tiiketimi ikinci donem gelirinden fazla
olup, birey bu fazla tiikketimini I. Donem tasarrufuyla gergeklestirmis olacak ancak up
fayda seviyesi yerine u; fayda seviyesinde bulunacaktir. E noktasinin sag-dogusunda D1
veya D> noktasinda MRScic2 < (1+i) olup I. Dénem tiiketimi fazladir, yani birey I.
Donem tiiketimi i¢in II. Dénem gelirinden bor¢lanmistir. By veya Di noktalarinda
tilketimde u faydasi daha pahaliya mal olmakta ve iki dénem geliri buna yetmeyip,
birey harcama minimizasyonu i¢in en uygun se¢imini gerceklestirmemis olur. B2 veya
D2 noktalarinda zamanlar arasi tiiketimle elinde iki donem geliriyle birey uz faydasina iki
donem geliri buna yetmekte olmasina ragmen ulasamayip, birey fayda maksimizasyonu
icin en uygun se¢imini gerceklestirememis olur.

Fiyatlar veri iken;

i) Ci<Yi<= Cir1=Yirr+(1+i)Ye>Yio1 = Birey tasarruf eder. Yani bireyin cari

donemde satin aldigr mal miktar1 gelecekteki satin alabilecegi mal miktarindan
az ise birey tasarruf eder.

II) Ct>Yt:>Ct=Yt+YH1
1+

< Ci+1<Yi+1 = Birey II. Donem gelirinden borglanir.

i) Ci=Yt< Cir1=Yt+1 ise birey ne tasarruf eder ne de borglanir.
Fiyat degismeleri oldugunda bugiin ile gelecekte satin alinacak mal miktarlarini
belirlemek i¢in fiyat degismelerine gore ayarlama s6z konusu olur.
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6.1. Mutlak Gelir Hipotezi

Mutlak Gelir Hipotezi, ekonomik daralma ve genisleme donemleri igin kilit
oneme sahip bir degisken olarak “Hem ekonominin talep yanli gidisat1 yoniinden
bilgi vermekte hem de uygulanabilecek, 6zellikle talep yanli politikalarin etkinligini
ongdérmede en dnemli degiskenlerden biri olmaktadir™®3.

Keynes’in Tiiketim fonksiyonu; Ci=Co+CcYdt, 0<c<l olup, Mutlak Gelir
Hipotezi su 6zelliklere sahiptir4:
1) Reel tliketim harcamalari, reel harcanabilir gelirin kisa donemde degismeyen
istikrarl1 bir fonksiyonudur. Cari tiiketim, cari gelirin bir fonksiyonudur.
i1) MPC > 0 fakat O<c<1’dir. Marjinal tiiketim meyli (MPC=c) pozitif olup, sifir ile 1
arasindadir.
iii) APC > MPC olmasinin nedeni de otonom tiikketimdir. Ortalama tiiketim meyli
(APC=c+Co/Y) marjinal tiketim meylinden biiyiiktir. Ve Keynes APC gelir arttik¢a
azalir der.

Sekil 2: Mutlak Gelir Hipotezi Cari Tiiketim Ve Gelir liskisi

C=Cot+cYat

Co

>Y

Fisher’in tiiketimin cari ve gelecekteki gelirin bugiinkii degerine; tiiketicinin
yasam1 boyunca bekledigi kaynaklarina bagli olmasi ve donemler arasi tiikketim
yerine Keynes’te sadece cari tiikketim dikkate alinmis ve sadece cari gelirle
iliskilendirilmistir.

6.3. Nisbi Gelir Hipotezi (1949)

Simon Kuznets (1946)’in Amerika Birlesik Devletleri’nde (ABD) 1869-1940
donemlerini kapsayan uzun dénem tiiketim ve gelir verilerinden Keynes’in Mutlak
Gelir hipotezinin dngoriisiiniin aksine, uzun donem ortalama tiiketim egiliminin gelir
artiglart sonucu azalmadiginmi aksine sabit kaldigini bulmasi “tiikketim bulmacas1”
(consumption puzzle) kavraminin ortaya ¢ikmasina neden olmus; akabinde tiikketim
harcamalarini etkileyen faktorlerin neler oldugu iizerine tartismalar Duesenberry’nin
(1949) nispi gelir hipotezi, Modigliani’nin (1954) hayat boyu gelir hipotezi,

13 Yigit (2020:13)
14 Keynes(1964: 90-96)
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Friedman’in (1957) siirekli gelir hipotezi, Hall’in (1978) tesadiifi yiiriiylis modeli ve
Campbell-Mankiw’in (1989) A tiikketim teorisi ile devam etmistir®.

Nispi Gelir Hipotezi, James Duesenberry (1949) tarafindan gelistirilmistir.
Dusemberry’ye gore toplam tiilketim harcamalarina ait iki varsayim; her bir bireyin
tilketiminin diger birey veya bireylerinkinden bagimsizligi varsayimi ile tiikketim
iliskilerinin zamanla tersine cevrilebilirligi varsaymmi gegersizdir'®. Hipoteze gére
ailelerin tiiketim harcamalar1 gelirlerinde diisme olmasina ragmen istikrarlidir. Nispi
Gelir Hipotezi, “Nispi gelir diizeylerine gore gruplara ayrilan ailelerin kendi gelir
gruplarinin yagsam standardindan daha alt bir gelir diizeyi grubunun yasam
standardina diismeyi istemedikleri i¢in alistiklar1 tiiketim harcamalarin1 kismak
istememeleri olarak agiklanmaktadir®’”.

Nispi gelir hipotezinde bireylerin tiiketim kararlar1 birbirine bagli oldugu
varsayilir. Her bireyin tiiketim diizeyi bireyin ait oldugu sosyal g¢evre vs. bagh
oldugu; kisginin ait oldugu gruptaki nispi gelir durumu degismedikce, gelirden
tiiketime tahsis ettigi kismin da degismeyecegi kabul edilir. Gegmiste gelir arttiginda
tiiketim artmakta, gelir azaldiginda ise tiikketim miktarinda ayni oranda azalmaya
gitmek yerine tasarruflar1 azaltma yoluna gidilmektedir'®, Bu duruma, daha &nce
ulagilan belirli hayat standardindan vazgegmeme durumuna zemberek etkisi olarak
isimlendirilir®®,

Nispi Gelir Hipotezi, hane halkinin tiiketim davranisina iliskin gézlemlerden
yola ¢ikarak gelistirilmis kisa ve uzun donem tiiketim fonksiyonlarini bagdastirmaya
caligir. Dusenberry bireylerin tiiketim ve tasarruf davranislarinin yasadigi ¢evreden
etkilendigini goézlemistir. Belli bir gelire sahip birey, gelir diizeyi yiiksek bir
komsuluk ¢evresinde yasiyorsa, daha diisiik gelirli bir ¢evrede yapacagindan daha
fazla tiiketim yapar. Yani bireysel tiiketim yalnizca sahsi duruma degil, komsularin
tiikketim yapisina da baghdir. Ikinci gézlemi, belirli bir hayat standardmna ulasan bir
ailenin miimkiin oldugunca bu standard: siirdiirmeye calistigidir. Yani tiiketim daha
once ulagilmis en yiiksek gelir diizeyine de baglidir. Bu durumda bir bireyin tiiketimi
cari gelirin (Y¢) ve gegmisteki en yiiksek gelirin (Ypp) bir fonksiyonudur;
C=f(Y¢,Ypp). Sayet cari gelir gegmisteki en yiiksek gelir diizeyini asarsa bireyin
tiketimi yasadigi toplum i¢indeki nisbi gelirine bagli olacaktir. Ancak cari gelir,
gecmisteki en yiiksek gelirin altina diiserse, tiiketim cari gelirden ¢ok gecmisteki en
yiiksek gelirin sagladigi tiiketim kalibma bagl kalacaktir. Ornegin, Grafik 3’de
herhangi bir donemde bireyin geliri Y1’e ulasmis olsun ve tiiketimi de C1 olsun. Gelir
Y2’ye ¢ikinca birey tiiketimini arttirmaktadir. Eger geliri Y2’ye hi¢ yiikselmeden
Y3’e inerse tiiketim Csz’e degil C” diizeyine diisecektir. Ciinkii daha dnceki en yiiksek

15 Ramak & Abdioglu (2007:70).

16 Shackle (1951:131-132).

7 https://tr.wikipedia.org/wiki/Nispi_Gelir_Hipotezi (Kaynak: Duesenberry, J. S. Income, Saving and the Theory
of Consumer Behaviour. Cambridge: Harvard University Press, 1949).

18 Makro Iktisat, https:/acikders.ankara.edu.tr.

19 Vergisozliigiihttps://vergisozlugu.net > zemberek-etkisi-nedir
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gelir diizeyi Y1’in sagladig: tikketim kalibinin etkisi (takoz etkisi) devam etmekte ve

birey bunu siirdiirmeye ¢alismaktadir.
Sekil 3: Tiiketim Ve Nispi Gelir liskisi

C
[\ / Uzun Donem
CZ
C,
C'
Cs
0 v VE—— Y d (Harcanabilir Gelir)

Nispi Gelir Hipotezi ve Siirekli Gelir Hipotezi:

Nispi gelir Hipotezinin Friedman’in 1957’de ileri siirdiigii Sirekli Gelir
Hipotezine kismi bir benzerligi goriilmektedir. Her ikisi de kisa ve uzun dénem gelir
fonksiyonlar1 arasinda bir ayrima dayanir. Ancak bu ikisi arasindaki ayrimin
nedenleri biraz farklidir: Siirekli Gelir Hipotezi beklentilerin ayarlanmasi kisa ve
uzun donem davranisimi farklilastirirken, Nispi Gelir Teorisi’nde bu farklilasma
aligkanliklar ve cevre etkisinden kaynaklanir. Digeri ise, Siirekli Gelir Hipotezi
tilketiminde hem asagiya hem de yukariya dogru bir ayarlama gecikmesi olurken,
nispi gelir hipotezinde tiikketimin katiligi ya da yapiskanligi yalnizca asagiya
dogrudur. Bunlarin yaninda bu tiikketim teorilerinin; 1) Tiiketim ile tiiketim
harcamalar1 arasinda ayrim, ii) Likidite kisitlihigi, iii) Kisa goriislilik, altinda
toplanabilecek sorunlari vardir.

Ampirik caligmalar daha c¢ok tiiketimin cari gelire duyarliligi iizerinde
olmustur. Bu ¢aligmalar daha ¢ok rasyonel beklentiler ile yasam boyu ve siirekli gelir
hipotezini uzlastirmaya yoneliktir.

Stirekli Gelir Teorisi tilketimin cari gelirdeki siirekli degismeler karsisinda
fazla dalgalanma gostermemesi gerektigini ongdrmekle birlikte gézlemler tiikketimini
cari gelire sistematik olarak asir1 duyarli oldugunu ortaya koymaktadir. Cari gelir
artinca tiikketim kisa dénem tiiketim egiliminden, yani modeldeki “c0” oranindan
daha fazla artmakta; gelir azaldiginda da bazi tiiketicilerin tiiketimi “c0” oranindan
daha fazla azalmaktadir. Ampirik ¢alismalarda bazi tiiketicilerin yasam boyu,
bazilarimi Siirekli ve bazilarmin Mutlak Gelir Hipotezine uygun tiikketim yaptiklari
goriilmiistiir. Nedeni ise likidite sinir1 olmaktadir.

6.4. Yasam Boyu Gelir Hipotezi (1954)
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1950’lerde F. Modigliani ve R. Brumberg zamanlar arasi optimizasyon
modelini kullanarak Tiiketimin Yasam Boyu Gelir Hipotezini gelistirmislerdir®.
Fisher’in Zamanlararas1 Tiiketim Tercihi Modeli’nde iki donem i¢in yaptig1 varsayim
Yasam Boyu Gelir Hipotezinde tiiketicinin yasami boyunca gegerli kabul edilmistir.
Yasam Boyu Gelir Hipotezi ile insan yasaminin farkli evrelerinde degisiklik gosteren
gelir akimlar tasarruflar yoluyla diizenli bir hale getirilmistir.

Yasam Boyu Gelir Hipotezi, Keynes’in Tiiketim Gelir Hipotezinin eksikligini
gidermistir. Keynes, tiiketim fonksiyonunu bireylerin bir donemdeki tiiketim
davraniginin ilgili donemdeki gelire bagli oldugunu varsayarken, Yasam Boyu Gelir
Hipotezi bireylerin biitiin yasamlar1 boyunca yaptiklar tiiketimden en biiyiik toplam
fayday1 elde etmeye calistiklarini; bu nedenle de tiiketim ve tasarruflarini oldukga
uzun dénemler igin planladiklarini varsayar. Insanlar gelirlerin yiiksek oldugu
donemlerde tasarruf yapmakta ve gelirlerinin diisiik oldugu donemlerde tasarruflar
yoluyla birikmis olan servetini tiiketimlerinin de gelirle birlikte diismesine izin
vermezler. Yani ortalama tiiketim donemler boyunca ayni kalmaktadir. Bu hipoteze
gore yasam calisma ve emeklilik yillar1 olarak ikiye ayrilmaktadir. Calisma
doneminde hanehalki emeklilik donemine gore daha fazla gelir elde etmekte ve
emeklilik doneminde harcamak i¢in fazla gelirinden tasarruf etmekte, boylece yasam
boyu harcamasi sabit kalmaktadir.

Sekil 4: Tiiketim ve Yasam Boyu Gelir Tliskisi

cYWw

|

Y=5p00 /

Tasarruf

C=4166.66

Menfi
Tasarruf

Yil

0 R=40 T=60

Yasam boyu gelir hipotezi, bireylerin tiiketim ve tasarruf kararlarini uzun
donemli planladiklar1 varsayimindan hareketle analizini gerceklestirmektedir.
Bireyler, gelirlerinin arttigi donemlerde tasarrufa yonelmekte; gelirleri azaldiginda
ise tasarruflarinin artmasi sonucunda olusan servetlerini ¢ézmek suretiyle tiiketim
harcamalarina devam etmektedirler.

20 Literatiirde referans verilen ¢alisma: Modigliani, F. & Brumberg, R. (1954): 'Utility analysis and the
consumption function: An interpretation of cross-section data’. In: Kurihara, K.K (ed.): Post-Keynesian
Economics.
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Bireyler tiiketimlerini karsilayabilmek i¢in cari harcanabilir gelire ek olarak
gelecek donemlerde elde edecekleri geliri de g6z Oniinde bulundururlar.
Modigliani’ye gore bireyin yasami 3’e ayrilir?!:

» Genglik Donemi: Bireyler genglik donemlerinde daha az gelir elde ederler ama
tilketimleri fazladir. Bu durumda ya tasarruf ¢ozerler ya da borglanirlar. Genglik
doneminde eksi (—) tasarruf vardir.

* Orta Yas Donemi: Bireyler daha fazla tasarruf yapma egilimi gosterirler. Cilinkii
hem gecmisteki bor¢larim1 6demek, hem de yashlik donemindeki harcamalarini
karsilamak zorundadirlar.

« [leri Yas Dénemi: Emeklilikle birlikte bireyler birikimlerini harcar ve eksi (-)
tasarrufa gecer.

Yasam Boyu Gelir Hipotezi ve Mutlak Gelir Hipotezi:

-Keynes’de APC (ortalama tiikketim meyli) gelir artisiyla azalirken, Yasam Boyu
Gelir Hipotezinde degismez.

-Keynes, tiiketimi (C’yi) ilgili yilin veya dénemin gelirine baglarken yasam boyu
gelir teorisi, C’yi hayat boyu gelire baglamistir.

-Yasam Boyu Gelir Hipotezi tiiketim harcamalar1 yalnizca cari gelirin degil ayni
zamanda uzun donem ya da yasam boyu gelir beklentilerinin bir fonksiyonudur.
YBGH ayrica bir stok degiskeni olan serveti de tiiketimin agiklayicit degiskenin
olarak dikkat alir. Mutlak Gelir Hipotezinde tliketimi sadece cari gelir ile
iligkilendirilir.

Yasam Boyu Gelir Hipotezi (YBGH) cari gelir ve servetteki degisimlerin
tiketim harcamalar1 iizerindeki etkisinin diislik, buna karsilik yasam boyu gelir
beklentilerindeki degisimin tiiketim harcamalar1 iizerindeki etkisinin ise yiiksek
oldugunu 6ngoriir. Diger bir deyisle, servet ve cari gelir lizerinden hesaplanan
marjinal tiiketim egilimi diislik, yasam boyu gelir beklentileri iizerinden hesaplanan
marjinal tiiketim egilimi ise yiiksektir?,

Ayrica, Yasam Boyu Gelir Hipotezi, tiiketim harcamalarini yasam boyu gelir
beklentilerinin sabit bir orani olarak goriir. Bir tiiketici T yi1l yasarsa her y1l Y kadar
emek geliri elde ettiginde, ¢alistigi yillar R boyunca; “R x Y kadar gelir elde eder.
Her yil esit diizeyde tiikketim yapmayr planladiginda C=(R/T)Y bize bir yilin
tiketimini verecektir. Bu toplam kaynaklarin omriin kalan yillarina boliinmesidir.
Faiz sifir varsayilmistir ve galisma donemi basinda serveti (Wo) sifir varsayilmistir.
Servet etkisi ile tiikketim C= (1/T)Wo+(R/T)Y olur.

Ornegin, 25 yasinda ¢alismaya baslayan bir kisi 65 yasina kadar galismayi
planladig1 ve 85 yasina kadar yasamay1 belirledigini varsayalim. Bu durumda birey
40 yil ¢alisacaktir. Bireyin yilda 5000 TL kazandigmi varsayalim. Bu durumda
bireyin yillik tiiketim harcamast,

C=pY, p=R/T"den C=(40/60)(5000) =3333.33 TL olur.

2 https://alonot.com/modiglianinin-yasam-boyu-hipotezi-nedir/
22 Sjvri & Eryiizlii (2010: 91).
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eServet modele eklenince;

C=(Wo+RY)/T=(L/T)W+(RI/T)Y

C=oaW-+ BY, a=1/T, B=R/T

ve Wo: Baslangig tasarrufu 50000TL ise

C=(1/60)(50000)+(40/60)(5000)=4166.66 TL olur. Burada 0=0.016, p=0.666
olmaktadir.

Yilda S=Y-C=5000-4166.66=833.33 TL tasarruf ederek, 40 yillik ¢alisma
zamaninda toplam 33333.2 TL tasarruf etmis olur. Baslangi¢ servetiyle birlikte
toplam tasarrufu 83333.2 TL olur ve bunu yillik tiikketim harcamalarinda kullanir.

6.5. Siirekli Gelir Hipotezi (1957)

Keynes’te kisa donemde tiiketim egiliminden bahsedilir ve degiskendir;
yiiksek gelirlilerin MPC diisiik gelirlilerinkine gore diisiiktiir. Friedman, tiiketimin
sadece Keynes’in dedigi gibi cari gelir tarafindan belirlenmemesi gerektigi, oncelikli
olarak stirekli gelire bagli olmas1 gerektigini diisiiniir. Ciinkii tiiketiciler siirekli
gelirlerini harcarlar, gegici gelirlerinin ¢ogunu harcamayip tasarruf ederler. Zira
tilketiciler tasarruf ve bor¢lanmay1 tiiketimi Ozgilinlestirmek iizere gelirdeki gecici
degismelere tepki olarak kullanirlar; 6rnegin, aylik gelirinde zam goren birey
tiketimin zam oraninda artirirken, bir piyangodan kazandigini o ay igerisinde
tilketmez, tasarruf eder?®.

Modigliani’de tliketim egilimi uzun donem i¢in istikrarlidir. Yasam Boyu
Gelir Hipotezi tiiketimin uzun donemdeki istikrarliligin, bireylerin gelirleri
donemden doneme degisse bile sabit bir tiiketim diizeyini korumak istemeleriyle
aciklamigtir. Frieadman’in siirekli gelir hipotezi, Modigliani’nin yasam boyu gelir
hipotezini tamamlamakta olup her ikisi de Fisher’in tiikketici kuramim kullanir ve
tilketimin sadece cari gelir tarafindan belirlenmemesi gerektigini savunur.

M. Friedman (1957)’1n gelistirdigi Siirekli Gelir Hipotezi de 6ziinde Yasam
Boyu Gelir Hipotezi ile ayn1; fakat ayrintilar tagir. Siirekli Gelir Hipotezi’nde bireyin
tilketiminde sahip oldugu gelirin yaninda ileride elde edilecek beklenen gelirler de
hesaba katilir. Gelecekte elde edilecek gelirin bugiline indirgenmis degeri bugiinkii
tiketimi belirler. Siirekli tiiketim stirekli gelirin bir fonksiyonudur. “Siirekli gelir
hipotezine gore ortalama tiiketim egilimi uzun dénemde istikrarlidir ve duragan bir
siirectir®®”. “Siirekli Gelir Hipotezine gore gelir ve tiiketim, siirekli bilesen ve gegici
bilesen olmak iizere ikiye ayristirilir. Gelirde ve tiiketimde meydana gelen pozitif ve
negatif soklarin uzun dénemde birbirini ndtralize edecegini varsayan bu hipotez,
gecici geliri ve gegici tiiketimi sifir kabul etmektedir”?. Siirekli Gelir Hipotezi’ne

23 Mankiw (2009:534).

% Ceylan & Kararagag (2019:219, 235) politik agidan degerlendirmede bulunan yazarlar, zaman igerisinde
tiketim harcamalarinda olusan soklarin kalict olmadigi, dolayisiyla da, Tiirkiye ekonomisinde olugan
konjonktiirel dalgalanmalarin nedeninin tiiketici davramslarindan kaynaklanmadigi, bu nedenle, gecici vergi
indirimi ve verilen ekonomik tesvikler Tiirkiye ekonomisi iizerinde uzun donemde etkisizdir. “Hane halklari,
ekonomide olusan soklarin gegici gelirlerinde yarattig: etkileri, donemlerarasi optimizasyon yaparak tiiketim
diizlestirmesi yolu ile bertaraf edebilmektedir”. Tiiketim harcamalart uzun dénemde istikrarli bir patika
izlemektedir ve dolayistyla ortalamaya ve/veya trendine donme egilimindedir.

% Ceylan & Kararagag (2019:235).
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gore insanlarin gelirlerindeki kisa donem; gecici artis veya azalislar uzun dénem
tikketim tizerinde etkisizdir. Siirekli Gelir Hipotezi, bireylerin tiiketim harcamalarini
bireylerin uzun donemde bekledikleri ortalama veya siirekli gelire bagli oldugunu
bunun da tiikketimi istikrarli yaptigini; dolayisiyla, Strekli Gelir Hipotezi ile uzun
donem marjinal tiikketim meylinin (neden) sabit ve ortalama tiiketim meyline esit
oldugu agiklanir®®.

Siirekli Gelir Hipotezi ve Yasam Boyu Gelir Hipotezi:

Siirekli Gelir hipotezi (SGH; PIH), Yasam Boyu Gelir Hipotezi (YBGH,;
LCIH) ile pek ¢ok agidan ortak noktalara sahip olmakla birlikte ayrintilar tasir:
i) Siirekli Gelir hipotezi de Yasam Boyu Gelir hipotezi gibi tiiketim harcamalari ile
gelir arasinda oransal bir iliski oldugunu savunur. Ancak; Friedman’da yillik tiiketim
harcamalari siirekli gelirin (YP) sabit bir oranidir (¢; C=cYP). Siirekli gelir artarsa cari
tiiketim artar, azalirsa azalir. Siirekli gelirden tiiketime ayrilan oran “C” (uzun donem
MPC); uzun donemde sabittir. YBGH hipotezinde ortalama tiiketim donemler
boyunca ayn1 kalmaktadir; APC=C/Y; APC = aWo/Y+ B’ dir. Friedman yasam boyu
gelir yerine siirekli geliri kullanir ve APC=C/Y=cYP/Y olup; uzun dénemde sabittir
ve c’ye esittir, fakat kisa donemde degiskendir. Cari gelir gegici olarak siirekli gelirin
iizerine ¢ikarsa (diiserse) APC gegici olarak diiser (artar).
i) Stirekli gelir (YP); hem beseri (emek geliri, ticret) hem de beseri olmayan (taginir
ya da tasinmaz varliklardan elde edilen kazanglar) sermayeden elde edilmesi
beklenen uzun donemli gelirdir. Yasam boyu gelir hipotezinde ise yasam boyu gelir
ticret gelirleri (RY) ve servet (W) gelirlerinden olusur.
iii) Friedman &lgiilen geliri (Y); gegici gelir (YT) ve siirekli gelir (YP) toplamu;
Y=YT+YP, tiiketimi de gegici tikketim (CT) ve siirekli tiiketim (C”) toplami; C=C"
+CP olarak élgiilecegini belirtip bunlart ayn1 zamanda ayristirmustir. Siirekli gelir
hipotezine gore, tiiketim harcamalart iizerinde etkili olan tek degisken siirekli
gelirdir, tiiketim, siirekli gelirin bir fonksiyonudur. Tiiketim geg¢ici mahiyette dahi
olsa gecici gelirden bagimsiz hareket etmektedir. Bu nedenle de tliketim istikrarli bir
nitelik tagir. YBGH’de tiiketim kisa donemde bir gelir degisikli§ine degil uzun
donemde bir gelir degisikligine baghdir.
iv) Friedman’in gelistirdigi Siirekli Gelir Hipotezinin, Omiir Boyu Gelir
Hipotezinden ayrildig1 diger bir ayrint1 ise Stirekli gelirin nasil tahmin edilecegidir.
Friedman modelinde bireylerin gelir beklentilerini; siirekli veya ortalama gelirlerini
adaptif bir bi¢imde olusturdugu varsayilir.

Siirekli gelir (YP); cari (YY) ve gegmisteki gelirin (YPu1) agirlikli
ortalamasidir:
YpZth.l + O(Yt - th-l) = eYt+(1-9)th-1

% Siirekli gelir hipotezine gore harcamalarda olusan degisiklikler denge gelirinde mutlak gelir hipotezine kiyasla
daha az dalgalanmalara yol agar. Dolayisiyla tiiketimi artirict politikalarin etkinligi daha az olur. Ricardocu
esdegerlik hipotezine gore bugiinkii ve gelecekteki hiikiimet alimlar1 veri iken hiikiimetlerin cari dénem iginde
yapmis olduklart vergi indirimlerinin bugiinkii tiikketimi ve tasarruflar1 etkilememesinin nedeni siirekli gelirin

sabit kalmast; degismemesidir (Aktas, Erisim:13.07.2022).
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Burada, 6= Cari gelirin gegen yilin siirekli gelir tahminini asan kismimnin bu yilki
stirekli gelire etki parametresi (0< 6 <1) dir.
Friedman’da Stirekli Gelirin (Y° 'nin) tahmini:
Ci=cYP;
YPi = YPu+ 0(Yt- th-l)
YP = 0Y+(1- 0)YPra
YPr1=0Yta1+ (1- 0) YPo
YPt2= 0Yt2+(1- 0) YPis =
YPi1=0Yr1+(1- 0) [0Y2+(1- 0) YPe3]
YPi1 = 0Yr1+0(1- 0)Yio+(1- 0)*°YP 3 =

YP =0Y+(1-0)[0Yt.1+0(1- 0) Yio+(1- 0)* YPi3]
YP =0[Yt+(1- 0) Yeit(1- 0)* Yeot+(1- 0)° YPis3]
YP=0Y+ 0 (1- 0) Yeat 0 (1- 0)2 Yot 0 (1- 0)* Yiz+ 0 (1- 0)*Yiat 0 (1- 0)° Yes+...
YP=0[Y+(1- 0)Yr1+(1- 0)2 Yiot+(1- 0)® Yiz+(1- 0)* Yiat+(1- 0)° Yis+...]
0< 0<1=>(1- 0) > (1- 0)>>(1- 0)*> (1- 0)* >(1- 0)°>...
Anlami: Cari donemden uzaklasildikea, ilgili donemdeki gelirin cari donemin stirekli
gelir tahmini tlizerindeki etkisi azalir. Bu azalma 0 ne kadar biiylikse gegmis gelirin
YP’ye etkisi o kadar azalir.
(")rnegin;
t = 0=0.4 ise cari donemin siirekli gelir tahmini lizerindeki etkisi %40’dur.
t-1=> 0 (1- 0)=0.4(0.6)=%24..... t-4= 0(1- 0)*=0.4(0.6)*=%5.18
0=0.6 =cari donemin siirekli gelir tahmini tizerindeki etkisi %40’dir
t-1= 0 (1- 0)=%24.....t-4= 0(1- 0)*=%1.536.

Kisa ve Uzun Donem MPC:

Stirekli geliri YPt = 0Y¢+(1- 0)YPr1 olarak C= cYPy’de yerine koyarsak; C=
cOYtr+ ¢(1-0)YP1 denklemi elde edilir. Buna gore Friedman’da uzun ve kisa donem
MPC farklilik gosterir. Ornegin: ¢=0.8 ve 0=0.4 olarak verildiginde; Uzun Dénem
MPC (c=0.8) > Kisa Donem MPC (c6=(0.8)(0.4)=0.32).

Sekil 5: Tiiketim Ve Siirekli Gelir liskisi
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Ancak kisa donem MPC’nin uzun donemden farkli ve kiiciik olmasi,
tiikketicilerin cari gelirlerindeki artisin kalic1 olup olmadiginin siiphesini getirmis ve
bireyler tiiketimlerini derhal artan gelirle arttiramamislardir. Friedman cari gelirdeki
artisin beklenmeyen kismini gecici gelir (YT) olarak adlandirmustir.

YT=Y;- YP

YT =Yi— (YPe1r+ 0(Yi-YPe1))

YT :(1-9)(Yt - th-l)

Eger gegici gelirin tiiketim egilimi sifir ise tiikketim fonksiyonu; C=0Y "+ cY" seklini
alir.

Siirekli Gelir Hipotezinin;
i)Tiiketimin, siirekli gelirin %100’iine yaklasacagi ve burada sabitlenecegi,

i) Bireylerin herhangi bir gegici gelirlerini %100 tasarruf edecegi gibi iki u¢ noktasi
vardir?’,

Birinci durumda, yapilabilecek tiim tasarruflarin kaynagi piyango kazanglari, varlik
degerindeki degisiklikler gibi umulmayan, tekrarlanmayan gecici gelir olacaktir.
Birinci durumda tiiketimin tamamen siirekli gelir tarafindan belirlenecegi (Ct=YPr)
sonucu cikacaktir. Ikinci durumda ise, siirekli gelirden tasarrufa ayrilan pay %100 ile
gecici gelirden tikketime ayrilan pay (6=0) sifir olacaktir. Ancak ikinci durum
uygulamali caligmalarla desteklenmemis, gecici gelirden tasarrufa ayrilan payin
%100’1lin altinda kaldig1 goriilmiistiir.

6.6. Rassal Yiiriiyiis Modeli (1978)

Rassal Yiirliylis Modeli; Yasam Boyu Siirekli Gelir Hipotezi (YBSGH,;
Yasam Boyu ve Siirekli Gelir Hipotezi) Robert Hall (1978) tarafindan ortaya
atilmistir. YBSGH, Yasam Boyu Gelir hipotezi ile Siirekli Gelir hipotezinin iligki ve
benzerliklerinden ortaya c¢ikmistir. Yasam boyu ve siirekli gelir- tiiketim
hipotezlerine alternatif bir ekonometrik yaklasim sunar?®. Hall’a gére, Siirekli Gelir
hipotezinin merkezinde tiiketici davraniginin rassal yiirilylis takip etmesi lazim
geldigi yatar.

Hall’in Rasyonel Beklentiler-Yasam Boyu Siirekli Gelir (RB-YBSG)
hipotezi, Yeni Klasik Makroekonomide oldugu gibi bireylerin rasyonel beklentilere
sahip oldugunu varsayar ve tiiketim harcamalarindaki degisimin tamamen rassal
oldugunu &ne siirer”®. YBSG hipotezi, yasam boyu elde edilebilir kaynaklar goz
onilinde bulundurularak tiiketim seviyesinin tespit edildigi ve tiiketici biitgelerinin

27 https://yandex.com.tr/gorsel/search?text=S%C3%BCrekli%20gelir%20Hipotezi&source=related-
duck&Ir=11511&pos=0&rpt=simage&img_url=https%3A%2F%2Fslideplayer.biz.tr%2Fslide%2F321
8943%2F11%2Fimages%2F10%2FS%25C3%25BCrekli%2BGelir%2BHipotezi.jpg

28 Hall (1978:971).

29 Sivri & Eryiizlii (2010:90-93) Hall’in RB-YBSG hipoztezini “6zel nihai harcamalarin ii¢ alt kalemini olusturan
gida-igki harcamalari, yar1 dayanikli ve dayaniksiz tiiketim mallart harcamalar1 ve hizmet harcamalar igin test
etmisler ve Dislama Testi sonuglart RB-YBSG hipotezini Tiirkiye ekonomisi igin ret etmislerdir. Diglama Testi,
ilave edilen gecikmeli degiskenlerin bagimli degisken iizerinde etkili olup olmadignin testidir. t-1 déneminde
gozlenebilir baska higbir degiskenin —6megin t-1 donemi geliri ya da tiketim harcamalarinin daha uzak
gecmisteki gecikmeleri-t donemi tiikketim harcamalari tizerinde agiklayicilik giicii yoktur.
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donem donem degil de bir yasam siiresince denklestirilmesine calisildigi bir
hipotezdir°.

Hall (1978)’e gore, tlketiciler dalgali bir gelirle karsi karsiyadir ve
tilketimlerini  diizlestirmek icin ellerinden geleni yapmaya ¢alisirlar. Bireyler,
herhangi bir anda yasam boyu gelirleriyle ilgili cari beklentilerine dayanarak
tiikketimde bulunurlar. Yasam Boyu Siirekli Gelir hipotezine gore, tiiketiciler degisen
gelirle ugrasirlar ve zaman iginde tiikketimlerini yumusatmaya ¢alisirlar. Herhangi bir
anda, bir tiiketici, yasam boyu gelirlerine iliskin mevcut beklentilerine gore
tilketimini secer. Tiiketiciler, yasamlar1 boyunca tiiketimlerini degistirirler ¢linkii
beklentilerini ayarlamalarin1 saglayan yeni bilgiler alirlar. Ornegin, bir tiiketici
isyerinde beklenmedik bir terfi alirsa tiikketimini artirir, beklenmedik bir sekilde isten
atilan veya riitbesi diigiiriilen bir tiiketici ise tiiketimini azaltacaktir. Dolayisiyla
tilketimdeki degisiklikler, yasam boyu gelirle ilgili “siirprizleri” yansitir. Tiiketiciler
mevcut tiim bilgileri en iyi sekilde kullaniyorsa, yalnizca tamamen ongoriilemeyen
olaylar onlar1 sasirtmalidir. Bu nedenle, tiiketicinin tliketimdeki degisiklikleri de
tahmin edilemez olmalidir®.

Yasam Boyu Siirekli Gelir (RB-YBSG) Hipotezi:

- Gelecek donemlerde faydasini maksimize etmeyi amaglayan tiiketici davranigini
inceler.

- Lucas’in rasyonel beklentiler hipotezinden esinlenerek gelistirilmistir.

- Lucas “ilintisizlik” kritigi tiiketim modellemesine uyarlanmistir.

- Tiiketimin rastgele yiiriiylisiinii modellemek i¢in Euler denklemleri kullanilmistir.

- Siirekli gelir hipotezini rasyonel beklentiler ¢ercevesinde inceleyerek rasyonel
beklentilerin tiikketime etkilerini ortaya ¢ikartir.

- Milton Friedman'in siirekli gelir hipotezi dogruysa, cari gelirin, siirekli gelir ve
gecici gelirin toplami olarak goriilmesi gerektigini ve tiiketimin oncelikle siirekli
gelire bagli oldugu ve tiiketicilerin rasyonel beklentileri varsa, o zaman herhangi bir
degisikligin dogru oldugu, dolayisiyla tiikketimin tahmin edilemez oldugu, yani
rastgele bir yliriiylis gosterdigi ileri siiriiliir.

- Rasyonel beklentilerin varsayimlarini tiiketim teorisine dahil eden tesadiifi ylriiytis
modelidir.

- Beklenmedik bir olay olmadigr miiddetce cari tiikketim gecmis donemki tiikketime
esit olacaktir.

- Dayaniksiz tiiketim harcamalarinin tesadiifi ylirliylis sergiledigini savunur.

Maksimize Edilecek Fayda Fonksiyonu:

Hall, rassal yiiriiylis modelini Euler denklemi ile ifade i¢in temsili bir bireyin
uzun dénem bir fayda fonksiyonunu bireysel sermaye dis1 varliklar kisitina karsin

%0 Sjvri & Eryiizlii (2010:91).
31 Mankiw (2009:537).
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yasam boyu beklenen faydasinin mevcut bilgiler altinda her bir donemde maksimize

ettigini varsayar’2.

Mak.£ =E: Tth:(]_ +5)7T U(Ct+l ) +ﬂ,|:At— TZil:(l +I’)7T (Ct+r— Wt + ¢ ):|
=0 =0
Burada A, La-Grange parametresidir. C; ve Ci+1°ye gore gerekli sartlar, sirasiyla;

U (Co)= M1+8) E U’ (Crer)= A (141)?

den iki donemlik bir vaka i¢in modelin Euler denklemi;

Et U’ (Cer1)=[(1+8)/(1+1)]U"(Cy)

dir. Burada, E¢= t. donem sartli beklenen deger, U(.)= Fayda fonksiyonu, 6=Siibjektif
zaman tercih orani. Bu denkleme goére herhangi bir kredi kisiti yoktur, karesel
(kuadratik) bir fayda fonksiyonu s6z konusudur, aligkanlik veya uyum maliyeti
yoktur, dayaniksiz mallar mevcuttur, siibjektif i1skonto orani piyasa reel faiz oranina
esittir, 0l¢lim hatalar1 veya tiiketimle ilgili gegici soklar yoktur, faiz orani sabittir ve
beklentiler rasyoneldir®®. Bu cercevede, incelenen donemdeki tiiketim ile bir énceki
donem tiiketim arasinda pozitif iliski varsayimis; bir onceki dénem tiiketime ilave
olarak harcanabilir gelir ve servet etkileri de modele borsa degiskeni olarak ilave
edilmistir.

Karesel formda fayda fonksiyonunun varsayimlari ve reel faiz oram ile
stibjektif iskonto oraninin esitligi tesadiifi ylriiyiis modelinin sonucunun elde
edilmesi ag¢isindan biiyiik 6nem arz etmektedir. Bunu gorebilmek i¢in karesel formda
fayda fonksiyonunun asagidaki esitlikteki gibi oldugu diisiiniiliirse®;

U(Cy) = —%((_: - Ct)‘2 , burada C maksimum tatmin diizeyidir. Buradan marjinal fayda

fonksiyonu; U'(C)=(C-C:) olup, Euler denklemi; Ex U"(Cua)=[(1+3)/(1+r)]U"(Cy)

burada yerine konursa sonugta;

E(Ct 1) =(1—£j6+1+5
1 1+r

, C: elde edilir. Buradan da 6=r oldugundan
+

E(Cw1)=Ct veya E(Ct)=Ct.1 rassal yiirliylis modelinin agiga ¢ikmis denklemi elde
edilir.

Tiiketimin rassal ylrilylls modelinin en ©6nemli varsayimi cari donem
tiikketimin ancak bir 6nceki donem tiiketimle tahmin edilebilecegi, 1. Dereceden
yiiksek Onceki donem tiiketimlerin bugiinkii tiikketimi tahmin etme giicline Ssahip
olmadigidir.

32 Hall (1978:973-978): U, =E; E(l +8) 7 U(Cie1), Eot Dénemde beklenti operatdriinii, §; siibjektif
=0

zaman tercih oranini, v(.); belirli bir ddnemin fayda fonksiyonunu, T; temsilci bireyin yasam uzunlugunu ve Ct ; t.

dénemin tiiketim harcamasini gostermektedir.

A= Tth:(l _,_r)—r (Cx e r— Wi s )’ , 1; sabit reel faiz oranini, wt ; t. donemindeki kazanimlar1 ve At ; t.
=0

donemindeki bireysel sermaye dis1 varliklar gostermektedir. Ayrica r > 6 *dir.

33 Hall (1978:973-978) ve Ramak & Abdioglu (2007:72), Hall (1987):5-6.

34 Ramak & Abdioglu (2007:72-73).
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Hall’in Rassal Yiiriiyiis Modeli’ne gore cari donem tiiketim tamamen bir
onceki tiiketimce belirlenir, artiklar (&) rassaldir. Cari ya da gecikmeli gelirin
tikketim harcamalari {izerinde hig bir etkisi yoktur. Tesadiifi Yiirliylis Modeline gore
belirli bir donemdeki tiiketim diizeyi bir dnceki donemdeki tiiketim ile tesadiifi bir
hata teriminin toplamma esittir; C=Cr.1 + &dir®®. Ve EC=Ct1, E&=0. Hall rassal
ylirliylis modelinin gegerliligini test igin cari tiiketim tizerinde bir 6nceki tiiketimin
disinda diger degiskenlerin etkili olmadigint gostererek rassal yiiriiylis modelinin
gecerliligini gostermistir®.

Ciinkii, Hall’in YBSGH’ ne gore kisiler gelirdeki rassal dalgalanmalara karsin
diizglin bir hareket gostermezler. Kisi basma gelirin bir donem gecikmeli degeri
tiikketim iizerine pozitif, uzun dénem gecikmeli gelirlerin tiikketim iizerine negatif
etkisi olacagi beklenir. Gelir degiskeninin uzun doénemde tiiketim iizerinde etkili
olmas1 beklenmemektedir. YBSGH’de kisisel harcanabilir gelir ve servetin
gostergesi olarak alman borsa degiskeni ile tiiketim arasinda uzun donemde iliski
beklenmemekte, sadece bir donem Onceki borsa degiskenin ilgilenilen donem
tiikketim harcamas iizerinde etkili olacagi beklenmektedir®”.

Rassal Yiiriiyiis Modeli, Yasam Boyu Gelir Hipotezi ve Siirekli (Kalicr)
Gelir Hipotezi:

Rassal Yiiriiyiis Modeli, Yasam Boyu Gelir Hipotezi ve Siirekli Gelir
Hipotezine nazaran tasarruf sahiplerine daha fazla nem vermekte ve serveti tilkketim
fonksiyonuna dahil etmek i¢in ikna edici nedenler ileri siirmektedir. Diger taraftan
Stirekli Gelir Hipotezi kisilerin gelecekteki gelirlerine iliskin beklentilerini nasil
sekillendirdigi ile daha fazla ilgilenir. Yasam boyu tiiketimdeki emek geliri
gelecekteki gelir beklentilerini yansitmaktadir. Gelecekte beklenen gelirin
belirleyicilerinin daha ayrintili bir analizi Yagsam boyu tiiketim fonksiyonuna dahil
edilebilir ve edilmistir.

Gergekten, tiiketim fonksiyonu ile ilgili modern teoriler siirekli gelir
yaklagiminin beklentilerin olusmasina iliskin, yasam boyu gelir yaklagiminin servete
ve demografik degiskenlere yer veren boliimleri uzlastirmaya ya da birlestirmeye
yonelmistir. Basit bir versiyon olarak bdyle bir modern tiiketim fonksiyonu sdyle
yazilabilir.

C=aWR + b0Yq + b(1-0)Yar.1, WR= Servet, Yq: Harcanabilir emek geliri, 0<6<1.Bu
model;
1) Servetin etkisini gosterir,

% Ramak & Abdioglu (2007:77), Hall’in tesadiifi yiiriiyiis modelinin varsaymmlarin1 1987-2006 dénemi itibariyle
Tirkiye’de gegerli bulmuslardir. Ekonometrik olarak tiiketim serilerinin birinci gecikmesinin anlamli ve bire esit
bulunmasiyla tilketimin tesadiifi yiiriiytis sergiledigini kanitlanmistir. Bu dogrultuda bilimsel 6ngorii olarak
rasyonel beklentiler hipotezine gore Tiirkiye’de gegmis donemin tiikketim harcamalari mevcut tiim bilgiyi icerdigi
i¢in cari dénem tiiketim harcamalarinin iyi bir tahmincisidir.

% Birim kok ve/veya kalmtilarin rassallik testine alternatif olarak, Tiiketim (Bagimli) ve/veya Gelir (bagimsiz)
degiskenlerine bagli olarak gesitli gecikme seviyelerinde Almon lag modeli rassal yiirliyiis modeline alternatif
olarak kurulup gecikme degerlerinin kiimiilatif toplamlarinin anlamli olup olmadiginin testi ile rassal yiiriiyiis
modeli test edilebilir.

37 Caglayan (2003:410) & Hall (1978, 982-985).
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i1) Cari harcanabilir ve gegmis donem harcanabilir gelirin etkisini gosterir,
iii) Cari gelir etkisinin ge¢mis dénem harcanabilir gelirin etkisinden daha fazla
oldugunu gosterir.

Hall’in 6ne siirdiigii modele gore rasyonel beklentilere sahip hanehalklarinin
gelirlerinde beklenmedik bir gelisme olmadigir siirece tiiketim harcamalar
degismeyecektir. Dolayisiyla hanehalklari igin tiikketim diizlestirmesi s6z konusudur.
Hanehalklar1 eldeki bilgi kiimesini optimal sekilde kullanabilirlerse yalnizca
beklenmedik gelismeler tiiketim harcamasini etkilemektedir. Dolayisiyla; RB-YBSG
modeline gore, gelirde 6goriilebilir degismelerin tiikketimde 6ngoriilebilir degismelere
yol agmamas1 gerekir. Ancak tiiketim ve gelir verilerinin YBSG modelinin bu
sonucunu dogrulamadig1 goriiliir; gelirde ongoriilebilir degigsmeler tiikketimde kabaca
yar1 bityiikliigiinde ngoriilebilir degismelere yol agmaktadir®. Bunun sebebi; bazi
tiiketicilerin akilct beklentilere sahip olmamasi olabilir. Yerine; gelecekteki gelirle
ilgili beklentilerini asir1 bir sekilde cari gelire dayandirmalari, buna bagli olarak
tiiketicilerin gelir yiikselmeleri veya diismelerinde yasam boyu kaynaklar1 hakkinda
mesaj almig gibi tiikketimlerini buna gdre artirmalar1 veya azaltmalar1 sd6zkonusu
olabilir. Diger bir neden de baz tiiketicilerin bor¢lanma imkani olmamasi ve
tilkketimlerini sadece cari gelire dayandirmasidir. Her durumda, Keynes’in Mutlak
Gelir Hipotezi tiiketim harcamalarini belirlemede Rassal Yiiriiylis modeline kiyasla
daha biiyiik rolii vardir,

RB-YBSGH’nin Politik Olarak Isaret Ettikleri:

Rassal Yiiriiylis Modeli’nin tiiketime yonelik rasyonel beklenti yaklagimi,
ekonomik politikalarin tahmin edilmesi ve analiz edilmesi igin politik ¢ikarimlar
sunar. Soyle ki‘;

-Tiketiciler kalic1 gelir hipotezine uyar ve rasyonel beklentiler iginde hareket ederse,
o zaman yalnizca beklenmedik politika degisiklikleri tiiketimi etkiler. Bu politika
degisiklikleri beklentileri degistirdigi zaman etkili olur. Ornegin, bir vergi artis1
konmas1 veya dnceden bir vergi artiginin tiiketicilerce ngoriisii, tiiketicilere yasam
boyu gelirleri hakkinda mesaj verir ve tiiketiciler beklentilerini diizeltip tiiketimlerini
dustirtirler. Mesaj gelecek yil vergi yiikselisi yiirlirliige girince tiiketim degismez
¢linkii mesaj olarak algilama yoktur®!,

- Politika degisiklikleri tiiketimi ancak kalict geliri etkiledigi kadar etkiler. Ayrica,
yalnizca politikalarla ilgili yeni bilgiler kalic1 geliri etkileyebilir.

- Bu model, tiiketicilerin tiikketimlerini yalnizca yasam boyu kaynaklar1 hakkinda
haber aldiklarinda degistirdikleri i¢in tiiketimdeki degisikliklerin tahmin edilemez
oldugunu ima eder.

RB-YBSGH’nin Avantajlan:

38 Mankiw (2009:539).
39 Mankiw (2009:539).
40 https://en.wikipedia.org/wiki/Random_walk_model_of consumption.
41 Mankiw (2009:538).
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Hall’in Rassal Yiirliylis Modeli’nde tiiketimi tahmin etmek i¢in Euler
denklemlerinin kullanilmasi tiiketicinin optimizasyon problemini ¢ézme ihtiyacini
ortadan kaldirdig1 ve ekonomistlere Euler denklemlerini kullanmak c¢ekici geldigi
icin geleneksel modellere gore avantajlara sahiptir.

RB-YBSGH’ne Kritikler:

Tiiketimi Euler denklemleriyle modelleyip ampirik verileri agiklamakta
giicliikkler oldugu; ekonomistlerin rastgele yiiriiylis hipotezini reddetmesine yol agtigi,
zamanlararas1 tiiketim tercihlerini ortaya ¢ikarict degiskenleri ortaya ¢ikartici
esneklige sahip olamayacagi yoniinde elestiriler vardir.

RB-YBSG modeline gore, gelirde 06goriilebilir degismelerin tiiketimde
ongoriilebilir degismelere yol agmamasi gerekirken, gercek tiikketim ve gelir
verilerinin YBSG modelinin bu sonucunun, bazi tiiketicilerin irrasyonel davranis
icerisinde ve bor¢glanma kisit1 altinda bulunmalari nedenine bagli olarak
dogrulanmadig1 goriiliir.

6.7. Campbell-Mankiw’in A Tiiketim Teorisi (1989)

Robert Lucas’in toplam tiiketim harcamalarin1 agiklayan geleneksel
modellerin alternatif politika uygulamalarimin etkisini yansitamadigi kritiginden
sonra, Hall tesadiifii yiiriiyiis modelini tanmitmistir*?. Hall’m tesadiifi yiiriiyiis
modeline ilk elestiri Sargent’tan gelmistir®®. Sargent, Hall’in rassal yiiriiyiis
hipotezini  mevsimsellikten —armdirimis veri setinde ret, mevsimsellikten
arindiridmamis veri setinde kabul etmistir. Mankiw ve Shapiro, silirekli gelir
hipotezinin reddedilmesinin gelir ve tikketim i¢in trendden ayristirilmamis zaman
serilerinin kullanilmasi ile iliskili oldugunu savunmuslardir®,

Campbell & Mankiw tiiketim, gelir ve faiz oranlarr zaman serisi verilerini
basitce karakterize eden model énermislerdir®®. Yazarlar tiiketici tipini sadece ileriye
doniik bakan (ileride elde edecekleri gelirlere) tip degil; yerine, yarisinin ileriye
baktigin1 ve kalic1 gelirlerini tiikettiklerini ancak faiz degismelerine karsi donemler
arasi tiiketim ikamelerine karsin duyarsiz olduklari, diger yarisinin ise cari gelirlerini
tilkketmede mezar kuralina uymakta olduklar1 bir veri karakterize ettikleri ii¢ model
ileri siirmisler ve tiiketici davraniginin bu modellerle daha iyi agiklayabildigini ileri
stirmislerdir. Bulgular::

-Tiiketimde beklenen degisiklikler gelirde beklenen degisikliklerle iliskilidir.
-Tiiketimde beklenen degisiklikler beklenen reel faiz oranlariyla iliskili degildir.
-Tiiketim ile gelecekteki gelir artislar1 arasindaki iligkinin derecesini siirekli gelirli
tiiketiciler ve cari gelirli tliketiciler modeli agiklamaktadir.

Campbell-Mankiw, kisi basi dayanikli tiiketim mali harcamalarini, kisi basi
geliri kullanarak rassal yiiriiylis modelini test etmislerdir. ABD’de niifusun yiizde
50’sinin mutlak gelir hipotezine gore hareket ettigini; bireylerin cari gelirlerinin cari

42 Campbell & Mankiw (1989:185).

43 Sargent (1978).

4 Mankiw & Shapiro (1985).

45 Campbell & Mankiw (1989:185-186).
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tilketim harcamalarini belirledigini; niifusun geri kalan yiizde 50’sinin ise Hall’in
tesadiifi yiirliyiis modeline gore davrandiklarini;, siirekli gelirlerinin tiikketim
harcamalarin1 etkiledigini bulmuslardir Campbell-Mankiw, tiikketim harcamalarini
stirekli gelirin belirledigi hipotezinden ziyade cari gelirin belirledigi hipotezi daha
kabul edilebilir bulmuslardir®®. Diger taraftan Hall reel faiz oranini sabit
varsaymigtir. Ancak, Campbell-Mankiw faiz oranin1 degisken kabul ederek
tilkketimdeki degismeye (AC) etkisini arastirmis; faiz orani vs. gibi ara¢ degiskenleri
tilketim harcamalar1 modeline ilave ederek siirekli gelir hipotezinin gegerliligini test
etmislerdir. Tiiketimdeki degismeleri (AC) faiz orant vs. gibi ara¢ degiskenlerle
actklamak istemigler, siirekli gelir hipotezinin gecerliligini test i¢in arag¢
degiskenlerin katsayilarimn anlamsiz olmasini beklemislerdir*’. Ve ex-ante reel faiz
oraninin tiikketim artis orani ile iligkili olduguna dair hi¢bir kanit bulamamislardir.
Ayrica, fayda fonksiyonunda tiiketim diger mallardan ayrilabilir degilse rastgele
ylriiylis teoremi basarisiz olur. Tiiketim ve ara¢ degisken olarak emek arzi, hikkiimet
harcamalari vs. arasinda 6dnemli bir ayrilmazlik yoktur ve rastgele yiiriiyiis hipotezini
basarisiz bulmuslardir. Tiiketimdeki degisikliklerin tahmin edilemez olduguna dair
kalic1 gelir hipotezinin ima ettiginin karsit1 kanitlar bulmuslardir®®.

Campbell-Mankiw’in A.B.D. ekonomisi i¢in, 1953Q1-1986Q4 donemini
kapsayan c¢alismasinda cari gelir 1 dolar arttifinda tiiketimin yaklasik 0.50 dolar
arti@in1 bulmuslardir.  Bu O6nemli duyarlihigi, kisilerin bekleyislerini rasyonel
bekleyislere gore degil de uyarlayict bekleyislere gore sekillendirmelerine, bu
nedenle siirekli geliri, cari gelirlerine asirt agirlik vererek tahmin etmelerine
dayandirmislardir®®.

7. Tiiketim Modelleri Tahmini, Test ve Bulgular

Hanehalki tiiketim harcamalart GDP’nin en biiyiik paymi olusturur. Hane
halki tiiketim harcamalariin itici faktorlerini anlamak; tasarruf, yatirim, ekonomik
biiylime, istihdam ve insani gelisme tlizerine igaret ettikleri, ayrica ekonomik biiyiime
ve yoksullugu azaltict politikalara rehberlik etmesi acisindan 6nemlidir®™®. Uzun

46 Campbell & Mankiw (1990:265-266).

47 Campbell & Mankiw (1990:275).

48 Campbell & Mankiw (1990:277).

49 Campbell & Mankiw (1990:268).

%0 Keho (2019:947-951): Ozel tiiketim ile belirleyicileri arasindaki uzun dénem bir iliskinin varligini gdstermek
icin Otoregresif Dagitilmis Gecikme siirlart testi yaklagimina; kisa donem dinamikleri belirlemek i¢in de hata
diizeltme modeline bagvurmustur. Calisma alan1 1970-2016 dénemi Fildisi Sahili’dir. Model; log C=Bo+p1 logYt
+B2 log Wt +B3 log Zt + & Burada Ci 6zel tiiketim, Yt gelir, Wt zenginlik ve Zt maliye politikasini, likidite
kisitlamalarini, ikame etkilerini ve makroekonomik belirsizligi yakalayan bir dizi baska belirleyiciyi temsil eder.
Bu ¢aligmada, Z: devlet tikketim harcamalarini (Gt), enflasyon oran1 (INFt) ve reel faiz orani (rt) igermistir. ARDL
yaklasimi asagidaki hata diizeltme modeline dayanmaktadir:

ml m2 m3 m4
AlogC, =6, +6logC, , +6,logY, , +GlogW, , +6,Z, , + Y 75AlogC,_; + Y yaAlogY, ; + Y ysAlogW, , +) ysAlogZ, , +v:

i=1 i=1 i=1 i=1
, burada Zi=(logGt, INF, rt). Degiskenler arasinda uzun dénemli iliskinin varligi, Ho: 81=02=03=04=0 olan uzun
donemli bir iliskinin olmadig1 sifir hipotezi ile F-test istatistigi kullanilarak test edilir. Calismada uzun dénem
iligskinin belirlenmesinde ARDL tekniginin kullanilmasinin nedeni, regresérlerin diizeyde duragan veya birinci
farkta duragan olmasina bakilmaksizin uygulanabilir olmasi ve farkli seviyelerde gecikme degerleri
belirlenmesidir.
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donemde cari gelir, servet ve devlet tiiketim harcamalari (cari gelirin etkisinin daha
yliksek olmasiyla) 6zel tiiketimin belirlenmesinde olumlu, diger tarafta enflasyon
orani ve mevduat reel faiz orani 6zel tikketim harcamalarini olumsuz etkilenmektedir.
Kisa vadede, 6zel tiikketim {lizerinde yalnizca gelir ve servetin olumlu etkileri oldugu
goriiliirken, devlet tiiketimi, enflasyon ve mevduat faiz oranimin etkileri istatistiksel
olarak 6nemsiz bulunmustur. Daha yiiksek cari gelir, daha yiliksek 6zel tiiketim
iligkisi hem kisa hem de uzun dénemde Fildisi Sahili'nde gecerli olmas1 Keynesyen
mutlak gelir hipotezini destekleyicidir. Mevduat faiz oraninin tiiketim {izerine
olumsuz etkisi, ikame etkisinin uzun vadede gelir etkisine hakim oldugu; tasarruflar
artirict etkiye sahip oldugu anlamina gelir. Uzun dénemde enflasyon oraninin
tiiketim tizerindeki olumsuz etkisi 6zel tiiketimi artirmak ve hanehalklar1 arasinda
yoksullugu, gelir-servet farkini veya dengesiz giicii azaltmak i¢in enflasyonun
kontrol edilmesi gerektigi yoniinde politika yapicilara sinyal verir. Kisa donemde,
hanehalki nihai tiiketim harcamalart ¢ogunlukla gelir ve servet tarafindan
yonlendirilmektedir®. Tiiketimin kisa donem gelir esnekligi uzun dénem gelir
esnekliginden kiiclik ve teorik beklentilere uygun bulunmustur.

Lesoto i¢in yapilan ¢alismada uzun ve kisa dénem tiiketimin harcanabilir
gelir tarafindan belirlendigi bulunmustur®?, MPC degeri birden kiigiik bulunmustur.
Lesoto’da da Keynesyen Mutlak Gelir Hipotezi desteklenmistir. Hiikiimet
harcamalarindaki artis kisa ve uzun donem o&zel tiiketim harcamalar1 tizerinde
diglama etkisi yaratmistir. Enflasyonun 6zel tiikketim tizerinde etkisi yoktur. Mevduat
faiz orani artiglar1 kisa donem tiikketimi olumlu etkilemistir.

Dogrusal olmayan zaman serisi teknigine dayanan birim kok testlerine
bagvurularak Tirkiye i¢in siirekli gelir hipotezi test edilmis; tiiketim harcamalari
serisinde birim kok olmadigma ulasilmis, dengeden uzaklasma olmadig:
bulunmustur®. Buradan igsel ve dissal soklarm uzun donemde ortalama tiiketim
egilimini etkilemedigini ve kalic1 etkilere yol agmadig1 yoniinde yorum getirilmistir.
Sonugta uzun dénemde ortalama tiiketim egiliminin ortalamaya veya trend degerine
donme egiliminde oldugu; dolayisiyla, Tiirkiye’de 1950-2014 déneminde siirekli
(kalict) gelir hipotezinin gegerli oldugu bulmuslardir.

Hall’in Rassal Yiiriiylis Modeli’ne gore cari donem tliketim tamamen bir
onceki tiketimce (C=Ct1 + &’dir) belirlenir, artiklar () rassaldir. Cari ya da
gecikmeli gelirin tiiketim harcamalari iizerinde hi¢ bir etkisi yoktur. Hall’in rassal
yiirliylis modelinin varsayimlarii 1987-2006 donemi itibariyle Tiirkiye’de gegerli
bulunmustur®®. Dayaniksiz mallarin tiikketim harcamalar1 ile dayanikli mallar1 da
iceren toplam &zel tiiketim harcamalar1 Serilerine ADF, PP ve KPSS birim kok
testleri uygulanmig; bu serilerin seviyelerinde birim kok bulunmus ve birinci

51 Keho (2019) Fildisi Sahili’nde gegerli bulmustur.

52 Damane (2018:414-415), Lesoto’da 1985-2015 dénemi i¢in hata diizeltme modeline ARDL yaklagimi
uygulanmistir.

%3 Ceylan & Kararagag (2019:219, 235).

54 Ramak & Abdioglu (2007:77).
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dereceden entegre olduklar1 goriilmiistiir. Ekonometrik olarak ta tiiketim serilerinin
birinci gecikmesinin anlamli ve bire esit bulunmasi tiketimin rassal yiiriiyiis
sergiledigini kanitlamaktadir. Bu dogrultuda bilimsel ©Ongorii olarak rasyonel
beklentiler hipotezine gore Tirkiye’de gegmis donemin tiiketim harcamalari mevcut
tiim bilgiyi igerdigi i¢in cari donem tiiketim harcamalarinin iyi bir tahmincisidir.

Campbell-Mankiw reel faiz oranmi degisken kabul ederek tiiketimdeki
degismeye (AC) etkisini arastirmis; faiz orani vs. gibi ara¢ degiskenleri tiikketim
harcamalar1 modeline ilave ederek siirekli gelir hipotezinin gecerliligini test
etmislerdir. Tiiketimdeki degismeleri (AC) faiz orani vs. gibi arag¢ degiskenlerle
actklamak istemigler, siirekli gelir hipotezinin gecerliligini test i¢in arag
degiskenlerin katsayilarimin anlamsiz olmasim beklemislerdir®®. Rastgele yiiriiyiis
hipotezini basarisiz ve tiiketimdeki degisikliklerin tahmin edilemez olduguna dair
kalict gelir hipotezinin ima ettiginin karsit1 kanitlar bulmuslardir. Campbell-Mankiw
tiiketimin cari gelire 0.5 (MPC) seviyesinde asir1 duyarliligini, kisilerin bekleyislerini
rasyonel bekleyislere gore degil de uyarlayict bekleyislere gore sekillendirmelerine,
bu nedenle siirekli geliri, cari gelirlerine asir1 agirlik vererek tahmin etmelerine
dayandirmislardir.

8. Sonu¢

Bu ¢alismada “bilimsel gelisme”, bireylerin tiiketim harcama davraniglarini
aciklayan modellerin ortaya atilis1 ve gelisimi ¢ercevesinde drneklendirilmistir.

Ik tiketim modeli 1930°da Irvin Fisher tarafindan ileri siiriilmiistiir.
Zamanlararas1 se¢im modelinde tiiketici bir biitge kisiti altinda en ¢ok fayday:
saglamak i¢in bugilinkii ve gelecekteki tiiketim arasinda tercihte bulunur. Akabinde,
Keynes (1936), Mutlak Gelir Hipotezini ileri stirmiistiir.

Kuznets (1946)’in “tiikketim bulmacasi”; Keynes (1936)’in Mutlak Gelir
Hipotezinin Ongoriislinlin aksine; uzun donem ortalama tiiketim egiliminin gelir
artiglart sonucu azalmadigini, aksine sabit kaldigini ve marjinal tiiketim meyli ile
ayni oldugunu bulmasindan sonra tiiketim harcamalarini etkileyen faktorlerin neler
oldugu tlizerine tartismalar artmis, tiiketim harcamalarini agiklamaya ydnelik yeni
hipotezler gelistirilmistir. Bu ¢aligmalar, Duesenberry’nin (1949) nispi gelir hipotezi,
Modigliani’nin (1954) hayat boyu gelir hipotezi, Friedman’in (1957) siirekli gelir
hipotezi, Hall’in (1978) tesadiifi yliriiyiis modeli ve Campbell-Mankiw’in (1989) A
titkketim teorisi ile devam etmistir.

Keynes (1936)’te kisa donemde degiskenlik gosteren tiiketim egiliminden
bahseder; yiiksek gelirlilerin MPC diisiik gelirlilerinkine gore diistiktiir.

Duesenberry (1949) Nispi Gelir Hipotezini ileri siirmiistiir. Dusemberry’e
gbére her bir bireyin tliketiminin diger birey veya bireylerinkinden bagimsizlig
(Mutlak Gelir Hipotezinde gecerli oldugu varsayilir) ve tiiketim iligkilerinin zamanla
tersine cevrilebilirligi (Zamanlararasi1 Tiiketim Tercihinde gegerli oldugu varsayilir)
varsayimlarinin tiiketicilerin davraniglarin1 yansitmadigini ileri silirmiis ve bu

5 Campbell & Mankiw (1990:275).
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varsayimlarin gegerli olmadigini savunmustur. Nispi Gelir Hipotezi, hane halkinin
tilketim davranisina iliskin gozlemlerden yola ¢ikarak gelistirilmis olup kisa ve uzun
donem tliketim fonksiyonlarin1 bagdastirmaya ¢aligir. Hipoteze gore ailelerin tiikketim
harcamalar1 gelirlerinde diisme olmasina ragmen istikrarlidir. Dusenberry bireylerin
tiiketim ve tasarruf davraniglarinin yasadigi ¢evreden etkilendigini gostermistir.

Modigliani (1954)’de tiiketim egilimi uzun dénem ig¢in istikrarlidir. Yasam
Boyu Gelir Hipotezinde tiiketimin uzun donemdeki istikrarliligin, bireylerin gelirleri
donemden doneme degisse bile sabit bir tiikketim diizeyini korumak istemeleriyle
aciklanmistir. Yasam Boyu Gelir Hipotezi tiiketim harcamalar1 yalnizca cari gelirin
degil ayni zamanda uzun donem ya da yasam boyu gelir beklentilerinin bir
fonksiyonudur. Yasam Boyu Gelir Hipotezi ayrica bir stok degiskeni olan serveti de
tiikketimin agiklayici degiskenin olarak dikkate alir.

Friedman (1957)’1n siirekli gelir hipotezi, Modigliani’nin yasam boyu gelir
hipotezini tamamlamakta olup; her ikisi de Fisher’in tiiketici kuramin1 kullanir ve
tiketimin Keynes’in dedigi gibi sadece cari gelir tarafindan belirlenmemesi
gerektigini savunur. Frieadman’a gore ileriyi diisiinen tiiketiciler tiikketimlerini sadece
cari gelire gore degil aym1 zamanda gelecekte elde etmeyi bekledikleri gelire
dayandirarak tercih ederler.

Hall (1978)’e gore, tiiketiciler dalgali bir gelirle kars1i karsiyadir ve
tiiketimlerini  diizlestirmek igin ellerinden geleni yapmaya ¢alisirlar. Bireyler,
herhangi bir anda yasam boyu gelirleriyle ilgili cari beklentilerine dayanarak
tilketimde bulunurlar. Yasam Boyu Siirekli Gelir hipotezine gore, tiiketiciler degisen
gelirle ugrasirlar ve zaman i¢inde tiikketimlerini yumusatmaya calisirlar. Herhangi bir
anda, bir tliketici, yasam boyu gelirlerine iliskin mevcut beklentilerine gore
tilkketimini secer. Tiiketiciler, yasamlar1 boyunca tiiketimlerini degistirirler ¢ilinkii
beklentilerini ayarlamalarin1 saglayan yeni bilgiler alirlar. Dolayisiyla Hall’in rassal
yiirliylis modeli de dolayli olarak Fisher’in zamanlararasi se¢gim modeline dayanir.

Campbell & Mankiw (1989) tiiketim, gelir ve faiz oranlari zaman serisi
verilerini basit¢e karakterize eden model dnermislerdir. Campbell-Mankiw, kisi basi
dayanikli tiiketim mali harcamalarmi kisi basi geliri agiklayici degisken olarak
kullanarak rassal yliriiylis modelini test etmislerdir. ABD’de niifusun yilizde 50’sinin
mutlak gelir hipotezine goére hareket ettigini; bireylerin cari gelirlerinin cari tikketim
harcamalarin1 belirledigini; niifusun geri kalan yilizde 50’sinin ise Hall’in tesadiifi
ylirliylis modeline gore davrandiklarini; siirekli gelirlerinin tikketim harcamalarini
etkiledigini bulmuglardir. Marjinal tiiketim egiliminin 0.5 gibi asir1 duyarh
bulmalarmi, cari gelirin Kisilerin bekleyislerini rasyonel bekleyislere gore degil de
uyarlayici bekleyislere gore sekillendirmelerine, bu nedenle siirekli geliri, cari
gelirlerine asirt agirlik vererek tahmin etmelerine dayandirmislardir.

Bu gelismelerin disinda, tiiketici tercihlerinin psikolojik nedenlere (zamansai,
mekansal, sosyal ¢evre, irrasyonel davranis vs.) bagl olabilecegini savunan David
Laibson, Richard Thaler gibi iktisat¢ilar vardir.
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