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HIZMET ISLETMELERINDE ELEKTRONIK PAZARLAMA
FAALIYETLERININ TUKETICI GOVENi, MUSTERI MEMNUNIYETI VE

MARKA SADAKATINE ETKISI
The Effect of the Electronic Marketing Activities on Consumer Trust, Consumer Satisfaction
and Brand Loyalty in the Service Enterprises

OZET

Glinlimiiz  diinyasinda isletmeler acisindan elektronik
pazarlama faaliyetleri, tim pazarlama faaliyetleri arasinda
onemli bir yer tutmaktadir. Yeni ekonomi yaklasimimin bir
pargasi olarak kabul goéren elektronik pazarlama faaliyetleri
isletmelerin onemli bir pazarlama kanali haline gelmektedir.
Elektronik pazarlama, pek ¢ok agidan, hem isletmeler igin,
hem de tiiketiciler i¢in c¢esitli avantajlar olusturmaktadir.
Elektronik pazarlama, miisterilerle etkilesim kurmanin yeni
yollarim1  gelistirdigi i¢in yenilikgi bir faaliyet alam
saglamaktadir. Bunlarin yaninda, tiiketici giiveni, isletmenin
bireylerin ihtiyaglarin1 karsilayabilecegine dair olumlu
beklentilerin yani sira gelecekte bir tarafin ihtiyaglarinin diger
tarafin  eylemleriyle karsilanacagi inanct olarak da
anlagilabilir.  Giliven, tiiketicilerin perakendecilere yonelik
algilarini, tutumlarini ve davraniglarin etkilemektedir; ¢iinki
giiven, olumlu tiiketici sonuclarina yol acabilir. Ote yandan
miigteri memnuniyeti,  miisteri talebini artirmak, fiyat
duyarlihigmi azaltmak ve sabit maliyetleri azaltmak gibi
¢esitli avantajlara sebebiyet vermektedir. Marka sadakati ise,
marka degerinin bir tiir yansimasi ve tiiketiciler iizerindeki
olasi etkisi biciminde ifade edilebilir. Bu bilgiler 151ginda bu
caligmada, hizmet isletmelerinin elektronik pazarlama
faaliyetlerinin tiiketici giiveni, tiiktici memnuniyeti ve marka
sadakatine olan etkileri arastirilmaktadir. Calisma bulgulari,
ulagtirma sektoriinde faaliyet gdsteren hizmet isletmelerinin
elektronik pazarlama faaliyetlerine yonelik tiiketici algisinin
tilketici giiveni, tiiketici memnuniyeti ve marka sadakati ile
anlamli ve ayni yonde iligkilerin varligimi gostermektedir.
Ayrica ulagtirma sektoriinde faaliyet gosteren hizmet
isletmelerinin elektronik pazarlama faaliyetlerine yonelik
tiketici algisinin tiikketici giiveni, tiiketici memnuniyeti ve
marka sadakatini anlamli bir sekilde ve olumlu yo6nde
etkiledigine dair bulgulara ulagilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Elektronik Pazarlama, Tiiketici Giiveni,
Miisteri Memnuniyeti, Marka Sadakati.

1. ORCID: 0000-0002-2490-2303

2. ORCID: 0000-0002-2811-6174

Umit YASLIY, Nurettin PARILTI?

ABSTRACT

In today's world, electronic marketing activities have an
important place among all marketing activities for businesses.
Electronic marketing activities, which are accepted as a part of
the new economy approach, are becoming an important
marketing channel for businesses. Electronic marketing, in
many ways, create various advantages for both businesses and
consumers. Electronic marketing provides an innovative field
of activity as it develops new ways of interacting with
customers. Besides these, consumer trust can be understood as
positive expectations that the business can meet the needs of
individuals, as well as the belief that the needs of one party
will be met by the actions of the other party in the future.
Trust influences consumers' perceptions, attitudes and
behaviors towards retailers; because trust can lead to positive
consumer outcomes. On the other hand, customer satisfaction
gives rise to various advantages such as increasing customer
demand, reducing price sensitivity and reducing fixed costs.
Brand loyalty, on the other hand, can be expressed as a kind of
reflection of brand value and its possible impact on
consumers. In the light of this information, in this study, the
effects of electronic marketing activities of service companies
on consumer trust, consumer satisfaction and brand loyalty are
investigated. The findings of the study show that there are
significant and same direction relationships between consumer
perception of transportation sector service businesses'
electronic marketing activities and consumer trust, consumer
satisfaction and brand loyalty. In addition, there are findings
that the consumer perception of the electronic marketing
activities of the service enterprises operating in the
transportation sector affect the consumer trust, consumer
satisfaction and brand loyalty in a meaningful and positive
way.

Keywords: Electronic Marketing, Consumer Trust, Customer
Satisfaction, Brand Loyalty.
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EXTENDED ABSTRACT

In basic fields such as communication, education and entrepreneurship, it can be said that the new economy has
pioneered the delivery of products and services through electronic channels. This approach, which is based on
information and communication technologies, emerges as a result of the application of these technologies to the
business world with an innovative perspective. It is seen as a result of the change of the economic and social
framework with the information infrastructure and the information revolution. The internet environment offers
consumers the opportunity to change their preferences. With the development of the electronic commerce, more
and more businesses are getting involved in online business processes and moving consumer communication to
online platforms. Developing technology reduces the search cost of the product or service demanded by the
customers. Today, consumers have the opportunity to shop online at any time. Various industries are
experiencing rapid growth in online sales, including insurance products, financial services, computer hardware
and software, travel services, books, music, video content, flowers, and even automobiles. Presenting signs of
trust to consumers is seen as a vital first step in gaining collaborative behavior for businesses. In addition, trust
is seen as important for consumers to make decisions about products that are somehow new to them. Trust is
recognized as one of the essential resources for successful relationships. It is evaluated that the high consumer
trust that a business has determines the consumers' recurring purchase intention, consumer satisfaction and the
intention to cooperate with the business. Customer satisfaction refers to the post-consumption comparison of
customers' expectations and perceptions regarding the performance of a product or service. Customer
satisfaction is important for businesses in terms of higher price levels, lower customer loss, customer sensitivity
that adapts easily to new products and marketing programs, a relational asset that creates future cash flows by
increasing cash inflows in new ways, creating new and stronger brand value. The focus of marketing activities is
shown as developing, maintaining and increasing brand loyalty where businesses can create a larger market
share, higher prices and better financial performance. In this case, brand loyalty means repurchasing or
reappropriating a preferred product or service consistently in the future; thus, it can be defined as a sincere
commitment that leads to repurchase of the same brand. As such, brand loyalty emphasizes long-term
purchasing behavior and promised purchase intention. In the literature, researches on service marketing are less
than those on goods marketing. In this study, the perceptions of the electronic marketing activities of the service
companies operating in the transportation sector on consumers are measured. In addition, consumer trust,
customer satisfaction and brand loyalty levels of the same consumers are observed. In the analyzes carried out in
the light of the data obtained as a result of these observations; it is concluded that there are significant and same-
sided relations between the perceptions of the electronic marketing activities of the enterprises operating in the
transportation sector on consumer trust, customer satisfaction and brand loyalty. In addition, it can be said that
there are findings that the consumer perception towards the electronic marketing activities of the service
enterprises operating in the transportation sector affect consumer trust, consumer satisfaction and brand image
in a meaningful and positive way.
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GIRIS

Elektronik pazarlama, yeni ekonominin bir araci olarak, isletmelere daha onceleri tahmin etmenin miimkiin
olamayacagi cesitli firsatlar ve haliyle beraberinde tehditler getirmektedir. Siiphe yok ki isletmeler, ¢agin
ilerlemelerine ayak uydurmali, elektronik pazarlama araglarindan da etkili bir sekilde yararlanmay1 bilmelidir.
Bu ¢ercevede isletmelerin elektronik pazarlama faaliyetlerinin tiiketiciler nezdindeki algilarinin incelenmesi,
isletmelerin bu cabalarinin ne derece basarili olup olmadigi, isletmelerin planlanan pazarlama faaliyetinde
istedikleri sonuca ne derece yakinlastiklar1 gibi tartismalar1 gidermek adina 6nem tagimaktadir.

Bu calismada, ulastirma sektoriinde faaliyet gosteren isletmelerin elektronik pazarlama faaliyetlerinin tiiketiciler
iizerindeki algisina odaklanilmakta, bu alginin tiiketici gliveni, miisteri memnuniyeti ve marka sadakati gibi
isletmeler agisindan oldukg¢a 6nemli kavramlarla olan etkilesimleri incelemeye konu olmaktadir.

Calismada oncelikle kuramsal ¢ergeveye yer verilmektedir. Bu baglamda yeni ekonomi kavrami semsiyesi
altinda elektronik pazarlama kavrami tanitilmaktadir. Ardindan sirasiyla tiiketici gliveni, miisteri memnuniyeti
ve marka sadakati kavramlar lizerinde durulmakta, literatiirde bu kavramlarla ilgili yer alan ¢alismalar 15181nda
bir sunum yapilmaktadir.

Caligmada devamla arastirmanin yontemi tizerinde durulmaktadir. Bu noktada calismanin amaci ve Onemi
iizerinde durulmakta, sinirliliklara yer verilmekte, bu ¢alismaya konu arastirma teknigi ifade edilmektedir.
Arastirmada kullanilan araglar agiklanmakta, analiz yontemleri ve bu analizlerin gergeklestirilmesi igin
bagvurulan analiz araclar1 belirtilmektedir.

Ardindan arastirmanin bulgular1 ortaya konmaktadir. Oncelikle demografik degiskenler tanitilmaktadur.
Sonrasinda 6l¢eklere iliskin bulgulara yer verilmektedir. Daha sonra gergeklestirilen korelasyon analizi ve
regresyon analizi sonuglar1 paylasilmaktadir. Calismada devamla arastirmanin bulgular1 6z bir bicimde ele
alinmaktadir. Arastirmanin sonuglarina yer verilmekte, hem literatiire olan katkisi, hem de isletmelere olan
katkisi tartisilmakta, arastirama bigimi ve konusu baglaminda gesitli oneriler siralanmaktadir.

1. Kuramsal Cer¢eve

Bu noktada, elektronik pazarlama, tiiketici giiveni, miisteri memnuniyeti ve marka sadakati kavramlar1 6z
bigimde tanimlanmakta, alanyazinda yer alan arastirmalar 1s1ginda kavramlar irdelenmektedir.

1.1. Elektronik Pazarlama

Eelektronik pazarlar gz oniinde bulunduruldugunda, elektronik kanallarda aligveris yapmak tiiketicilere
tercihleri arasinda degisiklikte bulunabilme, daha fazla segenege erisme, ihtiya¢ duyulan iiriin veya hizmetlere
daha kolay ulasma ve daha fazla bilgi edinebilme imkani sunabilmekte ve bu dogrultuda belirgin bir avantaj
paketi saglamaktadir (Rahman vd., 2022: 60). Bu goreceli avantajlar, satin alma kolayligi, tiriinlere iligkin bilgi,
sanal magazacilik ve sanal konum, disiik fiyat (Chetioui vd., 2021: 544-545; Liu, 2007: 33-36), ddeme
yontemleri (Ruud, 1996: 1-6), kisisellestirme ve kullaniciya has ayarlar (Odeh ve Tareq, 2021: 326) olarak
siralanabilir.

Najm ve digerleri (2021: 408) elektronik pazarlamanin internete dayali stratejiler kullanarak iiriin ve
hizmetlerin satis1 oldugunu ifade etmektedir. Jankovic’e (2020: 262) gore elektronik pazarlama,
“migterilere, hizmet almak ve sunmak icin geleneksel pazarlama medyasiyla birlikte elektronik iletigim
teknolojisinin kullanim1” bi¢iminde tanimlanmaktadir. Elektronik pazarlamayi, iireticilerin ve saticilarin
ihtiyaglarini, isteklerini ve gereksinimlerini karsilamak i¢in misterilerle hizli ve kolay bir sekilde iletisim
kurmalarin1 saglayan tiim ¢evrimi¢i pazarlama faaliyetleri bigiminde (Berisha-Namani, 2013: 109)
tanimlamak da miimkiin goriilmektedir. Hossinpour ve digerlerine (2014: 235) gore elektronik pazarlama,
mal veya hizmetlerin saticidan aliciya dogru elektronik yontem veya ortam igerisinde pazarlanmasi olarak
nitelendirilmektedir.

Isletmelerin elektronik pazarlama faaliyetlerinin hem isletmeler, hem de tiiketiciler agisindan ¢esitli
faydalar1 bulunmaktadir. Kavram tiiketiciler acisindan ele alindiginda, bulunduklari konumu degistirmek
zorunda olmayan tiiketicilerin diinyanin dort bir yanindan riinlere ulagsma imkani dogmaktadir (Akroush
ve Al-Debei, 2015: 1354). Cesitli ¢alismalarda, hedonik ve faydacit motivasyonlarin, elektronik ortamda
aligveris yapan tiiketicilerin satin alma niyetlerini ve algilanan rahatlig1 6nemli 6l¢iide etkiledigi ifade
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edilmektedir (Vazquez ve Xu, 2009: 409). Bhatnagar ve digerlerine gore (2000: 98-99) tiiketiciler, toplam
maliyetin veya tiim siire¢ boyunca harcanan para ve zamanin en az oldugu elektronik perakende
magazasina yonelmektedir. Kakolaki ve Amirnejad’a (2017: 1242) gore elektronik pazarlama isletmelerin
kiiresellesmesine destek olmakta, miisterilerle dogrudan iligski kurmasina imkan sunmaktadir.

Riquelme’ye (2001: 263-264) gore ise fiyatlandirma agisindan internet, piyasalari daha verimli hale
getirmekte, miigterilerin islem maliyetlerinin diistiigii yerlerde daha diisiik fiyatlarin ortaya g¢ikmasi
saglanmaktadir. Ayrica aracilarin bir kisminin ortadan kaldirilmasi, deger katmayan bu aracilarin, iiriinlerin
fiyatin1 yilikseltmemeleri anlamina gelmektedir. Tsiotsou ve Vlachopoulou’ya (2011: 143-144) gore
elektronik pazarlama yogunlugunun isletme performansi iizerinde, is verimliligi, satig performansi, miisteri
memnuniyeti ve iligki gelistirme bi¢iminde ifade edilebilecek olumlu etkilerinin goriildiigii belirtilmekte;
ayrica anilan arastirmacilara gore internet kaynaklarinin isletme performansi, pazarlama performansi,
ozellikle miisteri edinme ve elde tutma ile olumlu etki sergiledigi ifade edilmektedir.

1.2. Tiiketici Giiveni

Bagkalarinin eylemlerine kars1 savunmasiz olmaya istekli olma bi¢iminde tanimlanabilen giiven kavrami,
bir bireyin giinlik yagsamini siirdiirmesine yardimei olan toplumsal faktorlerin temeli olarak goriilmektedir
(Lin vd., 2021: 166). Dislanmay1 deneyimlemeye yanit olarak gelecekteki sosyal etkilesimlerle ilgili siiphe,
diger insanlara karsi bireysel yargilar1 ve tutumlar1 etkileyen kronik bir ruh hali haline gelebilir. Giiven
kavrami, bir bireyin, diger insanlarin adil, etik ve ongoriilebilir bir sekilde davranacagindan ne kadar emin
oldugunu temsil etmektedir (Rotter, 1980: 1-2).

Tiiketici giiveni, isletmenin bireylerin ihtiyaglarin1 karsilayabilecegine dair olumlu beklentiler gibi
gelecekte bir tarafin ihtiyaglarinin diger tarafin eylemleriyle karsilanacagi inanci olarak ifade edilebilir (Yu
vd., 2021: 2-3). Belirsizlik, yiiksek risk, sozlesme ve garanti eksikligi gibi durumlarda tiiketiciler igin
giivenin tesis edilmesi, isletmeler acisindan istikrarli miisteri iliskileri kurmaya ve pazar payini korumaya
yardimct olmaktadir (Lin ve Chen, 2022: 1)

Elektronik pazarda tiiketici giiveninin, internet sitesi tasarimiyla yakindan baglantili oldugu ifade
edilmektedir (Urban vd., 2009: 179). Bauman ve Bachmann (2017: 72-73) yapmis olduklar1 ¢aligmada
internet sitesi tasariminin, gizliligin, internet sitesinde giivene iliskin ipuglarinin ve kulaktan kulaga
iletisimin, tiikketici giiveni tizerinde etkili oldugunu ifade etmektedir. Cheung ve Thadani (2012: 461-462)
elektronik kulaktan kulaga pazarlamanin, geleneksel medyaya gore tiiketici giiveni iizerinde daha
belirleyici oldugunu ifade etmektedir.

Pourfakhimi ve digerleri (2020: 645) yapmis olduklar1 ¢aligmada elektronik kulaktan kulaga pazarlama
yoluyla elde edilen faydali bilgilerin belirsizligi azaltabilecegini, riskin azalmasina ve giivenin artmasina
neden olabilecegini belirtmektedir. Sénmezay ve Ozdemir (2020: 4252) calismalarinda giivenlik, gizlilik ve
internet sitesi ara yiizii boyutlarinin tiiketici glivenini olumlu yonde etkiledigini ortaya koymaktadir.

Bu bilgiler 1s181nda gelistirilen hipotezlere asagida yer verilmektedir:

Hipotez 1 (H1): Tiiketicilerin elektronik pazarlama algisi bilesenleri il e tiiketici giiveni arasinda anlamli bir
iliski bulunmaktadir.

Hipotez 2 (H.): Tiketicilerin elektronik pazarlama algisi bilesenleri tiiketici giivenini pozitif yonde
etkilemektedir.

1.3. Miisteri Memnuniyeti

Memnuniyet kavraminin baglangigta Locke (1976: 1300) tarafindan is performansi baglaminda "kiginin
isinin degerlendirilmesinden kaynaklanan zevkli veya olumlu bir duygusal durum" olarak tanimlanmis
oldugu gorilmektedir. Bu tanim, Oliver (1981: 29) tarafindan tiiketim baglamina genisletilmis olup;
"onaylanmamis beklentileri ¢evreleyen duygu, tiiketicinin tiikketim deneyimi hakkinda 6nceki duygulariyla
birlestiginde ortaya ¢ikan 6zet psikolojik durum" bigciminde ifade edilmektedir. Her iki tanim da, beklenti
ve performans tutarsizliginin biligsel bir degerlendirmesiyle iliskili ve bundan kaynaklanan psikolojik veya
duygusal bir durumun altini ¢izmektedir ve buna dogrulama denmektedir.
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Lim ve digerlerine (2020: 23-26) gére miisteri memnuniyeti, miisterilerin bir iirlin veya hizmetin
performansina iligkin beklentileri ve algilarinin tiiketim sonrasi karsilagtirmasini ifade etmektedir. Anilan
arastirmacilara gore alanyazinda yer alan bazi arastirmalar, miisteri memnuniyetinin, miisteriyi elde tutma
ve sadakatini artirarak, kulaktan kulaga olumlu iletisim ve daha yiiksek 6deme istekliligi olusturarak bir
isletmenin gelecekteki satis maliyetlerini potansiyel olarak azaltabilecek piyasa temelli bir varlik oldugunu
ileri stirmektedir.

Miisteri memnuniyeti, bireyin beklentileriyle baglantili olarak iiriin veya hizmetin performansina ilisKkin
algis1 biciminde tanimlanabilir. Miisteri beklentilerini karsilamak bir tatmin duygusu yaratmaktadir (Torres
ve Kline, 2013: 643). Misteri memnuniyeti, hizmet saglayicinin, tiiketicilerin beklentilerini
karsilayabileceginin veya asabileceginin bir degerlendirmesi bigiminde ele alinmakta, pazarlamada énemli
durumlar yaratabilecegi degerlendirilmekte; ¢iinkii mutlu tiiketicilerin saticinin karliligin1 garanti eden
giivenilir tiiketicilere doniisebilecegi ifade edilmektedir (Patma vd., 2021: 54).

Jin ve Chen’in (2021: 435) miisteri memnuniyeti kavramini beklenti-dogrulama teorisi (expectation—
confirmation theory - ECT) baglaminda ele aldigi anlasilmaktadir. Beklenti-dogrulama teorisine gore
miisteri memnuniyeti; beklentiler, algilanan performans ve inan¢larin redded ilmesi arasindaki etkilesim ile
belirlenmektedir. Satin alma davranisgindan dnce misteriler tarafindan belirli bir iirlin veya hizmetin ilk
beklentisinin olustugu diisiiniilmektedir. Daha sonra satin alma siirecinde, miisteriler hizmet veya iriin
hakkindaki izlenimlerini gelistirmekte ve beklentilerin ne 6l¢iide dogrulandigini anlamak i¢in beklentilerini
ve algilarini karsilagtirmaktadir. Nihayetinde memnuniyet derecesi olugmaktadir.

Szymanski ve Hise (2000: 309) ¢aligmalarinda tiiketici degerlendirmelerine erisimde kolaylik, site tasarimi
ve Odeme giivenilirligi kavramlarinin miisteri memnuniyetinde baskin faktérler oldugunu ortaya
koymaktadir. Kim ve Lim’in (2010: 148) internetten alisveris yapan tiiketicilerin memnuniyetinin bilgi
kalitesi, hiz, giivenilirlik ve eglenceden etkilendigini gdzlemlemis olduklar1 goriilmektedir.

Koivuméki (2001: 186) site tasariminin aligveris deneyimini iyilestirebilecegini ve bu kavramla tiiketici
memnuniyet diizeyi arasinda oldukga pozitif bir iliski oldugunu goézlemlemektedir. Muala (2018: 149)
caligmasinda viral pazarlamanin miigteri memnuniyeti iizerinde dogrudan olumlu bir etkiye sahip oldugunu
gostermektedir. Liu ve digerleri (2008: 919) calismalarinda bilgi kalitesi, site tasarimi, iiriin 6zellikleri,
islem kapasitesi, giivenlik ve gizlilik, 6deme, teslimat ve miisteri hizmetlerinin ¢evrimici aligveriste miisteri
memnuniyetini gii¢li bir sekilde etkiledigini ortaya koymaktadir.

Bu bilgiler 1s181nda gelistirilen hipotezlere asagida yer verilmektedir:

Hipotez 3 (Has): Tiketicilerin elektronik pazarlama algisi bilesenleri ile misteri memnuniyeti arasinda
anlamli bir iliski bulunmaktadir.

Hipotez 4 (Hs): Tiiketicilerin elektronik pazarlama algis1 bilesenleri miisteri memnuniyetini pozitif yonde
etkilemektedir.

1.4. Marka Sadakati

Marka sadakati, “tercih edilen bir iirlinli veya hizmeti gelecekte tutarli bir sekilde yeniden satin almak veya
yeniden sahiplenmek, bdylece ayni markay: veya ayni marka setini tekrar tekrar satin almaya neden olan
derin bir baglilik” olarak tanimlanmaktadir (Xiao vd., 2021: 2). Unurlu ve Uca’ya (2017: 674) gore marka
degerinin temel boyutlarindan biri olan marka sadakati, “tiiketicilerin bir markay: satin alma derecesi”
olarak tanimlanmaktadir. Diger bir deyisle, tiiketicilerin siirekli olarak karsit markalar arasindan belirli bir
markay1 se¢me ve digerlerini reddetme egilimi olarak ifade edilebilir.

Tiiketiciler ve isletmeler arasindaki iletisimi saglayan markalagma, uzun vadeli iliskilerin odak noktasi
olarak goriilmektedir. Bu anlamda marka sadakatini saglayacak ve gelistirecek pazarlama uygulamalarini
belirlemek konusunda pazarlamacilara biiyiik gorev diismektedir (Yegin, 2021: 202). Marka sadakati,
marka ve tiiketici iligkileri arasindaki temasin uzunlugunu 6l¢mek i¢in bir kistas olarak ifade edilmektedir.
Marka sadakati diizeyi, bir isletmenin pazarlama stratejisindeki basarisinin bir Olgiisii olarak da
kullanilabilir. Tiketicilerin marka sadakatinin isletmeye tekrar eden satin almalar ve itibar gibi pek c¢ok
fayda saglayabileceginden de bahsedilmektedir (Yang vd., 2020: 106).
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Lin ve Lee (2012: 308) ¢evrimi¢i kitap satis magazalari miisterilerini 6rneklem olarak kullandiklar
caligmalarinda site tasarimi ve gizliligi igine alan internet sitesi ortam tasariminin, marka etkisi ve marka
giliveni araci degiskenleri vasitasiyla marka sadakatini etkiledigini ifade etmektedir. Zehir ve digerleri
(2014: 1071-1074) gergeklestirmis olduklar1 ¢alismada etkinlik ve gizliligi de kapsayan elektronik hizmet
kalitesinin marka sadakatini olumlu yonde etkiledigini ortaya koymaktadir. Gommans ve digerleri (2001:
48) yapmis olduklar1 ¢aligmada site tasarimi ve teknolojinin, miisteri hizmetlerinin, giivenlik ve gizliligin
marka sadakatini etkiledigini ifade etmektedir.

Ilsever ve digerleri (2007: 3) site tasarim1 ve bilgi igeriklerinin marka sadakatini etkiledigini be lirtmektedir.
Elektronik kulaktan kulaga pazarlamanin marka sadakatini etkiledigi ve bu faktorl erin yeniden satin alma
niyeti tizerinde etkili oldugu sdylenebilir (Praharjo vd., 2016: 62). Bismoaziiz ve digerleri (2021: 16)
yuriitmiis olduklar1 calismada sosyal medya pazarlamas1 ve elektornik kulaktan kulaga pazarlamanin marka
sadakatini ayn1 yonde ve anlaml bir sekilde etkiledigini belirtmektedir.

Bu bilgiler 1s181nda gelistirilen hipotezlere asagida yer verilmektedir:

Hipotez 5 (Hs): Tiiketicilerin elektronik pazarlama algist bilesenleri ile marka sadakati arasinda anlaml bir
iligki bulunmaktadir.

Hipotez 6 (He): Tiketicilerin elektronik pazarlama algisi bilesenleri marka sadakatini pozitif yonde
etkilemektedir.

2. Saha Arastirmasi

Bu béliimde, arastirmanin amaci, yontemi ve drneklem hakkinda bilgiler verilecektir. ilave olarak saha
calismasinda kullanilan 6lgekler tanitilacaktir. Devaminda saha arastirmasindan elde edilen verilerin analizi
sonucunda elde edilen bulgular sunulmaktadir.

2.1. Arastirmanin Amaci, Yontemi, Orneklemi ve Veri Toplama Araclan

Glniimiize kadar yapilmis olan kuramsal ¢aligmalar 1s181nda, tiikketici gliveni, miisteri memnuniyeti, marka
sadakati ve isletmelerin elektronik pazarlama faaliyetlerinin tiiketiciler {lizerindeki algis1 aralarindaki
iliskilerin kurulmasi, yapilacak uygulamali ¢alismayla bu iliskilerin ortaya konulmasi, bu ¢alismanin esas
amacini olusturmaktadir. Daha sonra gercgeklestirilebilecek ve farkli 6rneklemleri kapsayan bilimsel
calismalarin bulgulariyla kiyas yapilabilmesine imkan saglanmasi amaglanarak, bu ¢alismada daha dar bir
ornekleme odaklanilmakta, bu cercevede Izmir ilinde yasayan tiim beyaz yaka calisanlar arastirmanin
evrenini olusturmaktadir. Caligsma evreninin biitiinlinline ulagilamayacak kadar genis olmasi nedeniyle
kolayda o6rneklem yéntemi kullanilmaktadir. Calismanin sadece Izmir ilinde yasayan, sadece beyaz yaka
calisanlardan olusmasi bir sinirlilik olusturmaktadir. Ayrica, Tiirkge literatiirde ulastirma sektoriinde
faaliyet gosteren isletmelerin elektronik pazarlama faaliyetlerinin tiiketiciler iizerindeki algisini inceleyen
baskaca bir ¢aligmaya rastlanilmamistir. Bu ¢alisma, sadece ulastirma hizmetleri pazarlamasi gergeklestiren
isletmeler baglaminda tasarlandigindan, bu durumun da bir kisithilik olusturdugu dikkatlerden
kagmamalidir.

Iletisim araclar1 ve teknolojik vasitalardan da faydalanilmak suretiyle arastirmacilarin fiziksel olarak ve
elektronik ortamda ulasabildigi izmir ilinde yasayan beyaz yaka calisanlara fiziksel olarak veya elektronik
anket uzantis1 gonderilerek anket formlar: iletilmistir. Ozensiz ve eksik doldurulan anket formlar1 ve
elektronik aligveris tercih etmeyen katilimcilar elendikten sonra nihai dérneklem biylikligi 431 (n = 431)
olarak tespit edilmektedir.

Arasgtirmada, cinsiyet, yas, egitim durumu ve elektronik aligveris sikligi Olgekte yer alan betimleyici
hususlar1 olusturmaktadir.

Katilimcilarin, isletmelerin elektronik pazarlama faaliyetleri algilarin1 6lgmek amaciyla “Bozbay, Yaman
ve Ozkan E-Pazarlama Kalite Olg¢egi”nden (Bozbay vd., 2016: 30) faydalanilmaktadir. Bu 6lgegin daha
sonra Eroglu Pektas, Durmaz ve Yiiksel (2017: 110) tarafindan uyarlandigi goriilmekte ve bu ¢alismada
uyarlanan ol¢ek temel alinmaktadir. Ancak Eroglu Pektas ve digerleri tarafindan kullanilan 6lgek, mal
pazarlamasina yonelik oldugundan ve “islem gerceklestirme” boyutunun ulagtirma hizmetleri sektdriine

yonelik uyarlanmasi miimkiin olmadigindan, bu boyut 6l¢ek disi birakilmistir. Bu dogrultuda kullanilan
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Olcek sekiz ifadeden olusan “etkinlik”, alt1 ifadeden olusan “gizlilik”, alt1 ifadeden olusan “site tasarim1” ve
dort ifadeden olusan “miisteri hizmetleri” boyutlarini igermektedir.

Tiiketici giivenini O0lgmek amaciyla asli Casalo, Flavia'n ve Guinali'u (2007: 602-603) tarafindan
gelistirilen “Cevirimici Tiiketici Giiven Olgegi”nden yararlanilmaktadir. Bu &lgegin, Kog, Kaya, Ozbek ve
Akkilig (2014: 10) tarafindan Tiirkce’ye cevrilerek uygulandigi goriilmektedir. Olgek iic boyuttan
olusmaktadir. Bu boyutlar bes ifadeden olusan “dogruluk”, dort ifadeden olusan “yardimseverlik” ve dort
ifadeden olusan “yeterlilik” bi¢iminde siralanmaktadir.

Arastirmanin bir diger konusu olan miisteri memnuniyetini 6l¢mek amaciyla “Lam, Shankar, Erramilli ve
Murty Miisteri Memnuniyeti Olcegi”’nden (Lam vd., 2004: 299) faydalanilmaktadir. Bu calismanin
Tiirkge’ye uyarlanmis hali Ozbek ve Kiilahli’nin (2016: 119) ¢alismalarinda yer almaktadir. Bu élcek, bu
calismada “memnuniyet” olarak adlandirilan tek boyut ve bes maddeden olusmaktadir.

Son olarak, aragtirmanin bir bagka konusu olan marka sadakati kavramimi 6lgmek amaciyla “Zeithaml,
Berry ve Parasuraman Marka Sadakati Olcegi’nden (Zeithaml vd., 1996: 38) faydalamlmaktadir. Bu
calismanin Tiirkge’ye uyarlanmis hali Ozbek ve Kiilahli’nin (Ozbek ve Kulahli, 2016: 309-310) bir baska
calismalarinda yer almaktadir. Bu olgek, iicer ifadeden olusan “miisterisi olma” ve “tavsiye etme”
boyutlarindan olugmaktadir.

Bu ¢alisma kapsaminda elde edilen verilerin analiz edilmesi amaciyla, model uyumunu degerlendirmek i¢in
SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) 22.0 programi kullanilarak igsel tutarlilik, kesfedici
(agimlayici) faktor analizi, korelasyon ve regresyon analizleri yapilmaktadir. Ayn1 zamanda, betimleyici
istatistiklerin elde edilme siirecinde de bu programdan faydalanilmaktadir. AMOS (Analysis of Moment
Structures) 23.0 programi kullanilmak suretiyle de dogrulayici faktor analizi gergeklestirilmektedir.

2.2. Arastirmanin Bulgularn

Yukarida da deginildigi iizere bu calismada Izmir ilinde yasayan 431 beyaz yaka calisan, arastirmanin
orneklemini olusturmaktadir. Orneklemin 165’i kadin (% 38.3) ve 266’s1 erkeklerden (% 61.7)
olusmaktadir. Orneklemin yas dagilimi ele alindiginda, 3 kisi 20 yas ve altinda (% 0.7), 105 kisi 21-30 yas
araliginda (% 24.4), 177 kisi 31-40 yas araliginda (% 41.1), 92 kisi 41-50 yas araliginda (% 21.3), 49 kisi
51-60 yas araliginda (% 11.4), 5 kisi ise 61 ve sti yastadir (% 1.2). Bunun yaninda 6rneklemi olusturan
katilimcilarin egitim durumu goéz Oniine alindiginda, 14 ilkdgretim mezunu (% 3.2), 63 lise mezunu (%
14.6), 48 onlisans derecesi (% 11.1), 232 lisans derecesi (% 53.8), 63 yiiksek lisans derecesi (% 14.6) ve 11
doktora derecesi (% 2.6) gézlenmektedir. Ayrica o6rneklemi olusturan katilimcilarin elektronik alisveris
siklig1 g6z oniine alindiginda, 14 katilimecinin (% 3.2) her giin, 25 katilimcinin (% 5.8) haftada birkag kez,
40 katilimeinin (% 9.3) haftada bir, 78 katilimcinin (% 18.1) 15 giinde bir, 103 katilimcinin (% 23.9) ayda
bir, 74 katilimcimin (% 17.2) 3 ayda bir, 97 katilimcinin (% 22.5) yilda bir kez elektronik pazarlarda
aligveris yaptig1 goriilmektedir. Orneklemin elektronik aligveris sikligina iliskin bulgulara Tablo 2.1°de yer
verilmektedir.
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Tablo 2.1. Orneklemin Elektronik Aligveris Siklig1

E-Alisveris Sikhgi

25—

207

157

Yiizde

10

I I 1 1 U
Her gin Haﬂaga hirkag Haftada hir 15 gunde bir Avyda hir
ez

E-Ahsveris Sikhig:

1
3 ayda kir

1
“ilcla bir

Olgeklerin tanimlayici istatistiklerine Tablo 2.2’de yer verilmektedir.

Tablo 2.2. Olgeklerin Tanimlayici Istatistikleri

Olcek Boyut Ortalama Standart Sapma Basikhik | Carpikhk
Etkinlik 3.88 .88 ,66 -1,14
Tiiketicilerin Elektronik Gizlilik 2.72 99 -1,04 ,040
Pazarlama Algisi Site Tasarim 3.92 .89 77 -1,08
Miisteri Hizmetleri 3.71 .96 ,07 -,95
Dogruluk 3.61 .88 51 -,90
Tiketici Giiveni Yardimseverlik 3.59 .90 ,19 -, 70
Yeterlilik 3.64 .93 A4 -,83
Miisteri Memnuniyeti Memnuniyet 3.68 .85 32 -,87
Marka Sadakati Miist.erisi Olma 3.74 .97 -13 -,60
Tavsiye Etme 3.75 1.06 ,10 -,88

Calisma kapsaminda kullanilan Olgeklerin i¢ gilivenilirlik (tutarlilik) analizleri gerceklestirilmistir. Bu
cercevede Olgeklerin Cronbach alfa, agiklanan ortalama varyans (AVE) ve birlesik giivenilirlik (CR)
katsayilar1 hesaplanmistir. Elde edilen bulgulara Tablo 2.3’te yer verilmektedir.
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Tablo 2.3. Olgeklerin I¢ Giivenilirlik Analizi Sonuclari

Olcek Boyut Cronbach | Tiim Olcek | Tiim Olcek | Tiim Olcek
Alfa Cronbach AVE CR
Katsayisi Alfa Katsayisi
Katsayisi

Etkinlik .90
iiketicileri i Gizlilik .88

Tiiketicilerin Elektronik : 92 54 97
Pazarlama Algisi Site Tasarimi .88
Miisteri Hizmetleri .80
Dogruluk .82

Tiiketici Gliveni Yardimseverlik .81 .90 .56 .95
Yeterlilik .83

Miisteri Memnuniyeti Memnuniyet .85 .85 .53 .85
Miisterisi Ol .89

Marka Sadakati o _erlSI - .88 .70 .88
Tavsiye Etme .90

Tablo 2.3’te goriilecegi tizere calismada yer alan olgeklerde yer alan boyutlarin biitiiniiniin hesaplanan
Cronbach alfa ve CR katsayis1 0.7 degerinin iizerinde, tim AVE degerlerinin de 0.5’in iizerinde oldugu
goriilmektedir. Bu bulgularin i¢ tutarliligi ve yakinsak-iraksak gegerliligi sagladigi soylenebilir (Mohamad
vd., 2015: 165; Fornell ve Larcker, 1981: 39-50). Bu ¢ergevede, dlgeklerin biitiiniiniin tutarlilik baglaminda
giivenilir oldugu ifade edilebilir.

Calismada devamla, oOlgeklerin gegerliliginin analiz edilmesi amaciyla kesfedici faktor analizinden
faydalanilmaktadir. Oncelikle ifadelerin analize uygun olup olmadigini test etmek amaciyla Bartlett
kiresellik testi ve Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) testinden yararlanilmis olup, testlere iliskin elde edilen
bulgular Tablo 2.4’te sunulmaktadir.

Tablo 2.4. Olgeklerin Bartlett Kiiresellik Testi ve KMO Testi Sonuglari
Olcek KMO Bartlett Kiiresellik Testi
Orneklem Yeterliligi | Ki Kare Degeri df Sig.
Degeri
Tiiketicilerin .93
Elektronik 5609.46 276 .00
Pazarlama Algisi
Tiiketici Gliveni .92 2381.76 78 .00
Masteri 86 812.17 10 00
Memnuniyeti
Marka Sadakati .84 1749.71 15 .00

Tablo 2.4’te goriilecegi lizere, KMO degerinin biitiin 6l¢eklerde 0.5 esigini astigi goriilmektedir. Bartlett
kiiresellik testi de anlamli (Sig. < .05) Slgiilmektedir. Bartlett testi, maddelere faktoér analizi uygulamanin
dogru bir karar olacagi ve yapilmasi gerektigini, KMO katsayis1 faktor analizi i¢in 6rneklem ¢apinin yeterli
oldugunu gostermektedir.

Olgekler igin kesfedici faktdr analizi gergeklestirildiginde, faktor yiiklerinin biitiiniiniin 0.5 degerinin
iistiinde kaldig1 goriilmektedir. Bu sebeple 6l¢eklerde yer alan herhangi bir ifadenin bu asamada elenmesine
gerek goriilmemektedir (Hair vd., 2014: 102-111). Aym1 zamanda alanyazinla uyumlu olarak, biitiin
maddelerin dogru faktorlere yiiklendigi goriilmektedir. Bu dogrultuda, 6l¢gme araglarinda yer alan
faktorlerin 6zdegerleri ile acgikladiklar1 varyanslar ayri ayri ve toplamsal (kiimiilatif) olarak Tablo 2.5°te
gosterilmektedir.
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Tablo 2.5. Olgeklerde Yer Alan Faktorlerin Ozdegerleri ile Agikladiklar1 Varyanslar
Olcek Faktor Kare Yiiklemelerinin Toplami
Toplam % Varyans Toplamsal %
1 8.888 37.033 37.033
Titketicilerin 2 3.445 14.353 51.386
Elektronik
Pazarlama Algsi 3 1.551 6.461 57.847
4 1.109 4.622 62.468
1 5.933 45.640 45.640
Tiiketici Giiveni 2 1.193 9.181 54.820
3 1.134 8.721 63.541
Miisteri 1 3.114 62.282 62.282
Memnuniyeti
. 3.829 63.820 63.820
Marka Sadakati

1.168 19.474 83.294

Tablo 2.5°te goriilecegi tizere, tiiketicilerin elektronik pazarlama algisi 6lgeginde yer alan doért faktoriin
toplam varyansin % 62.47°sini, tiikketici giliveni Olgeginde yer alan ii¢ faktoriin toplam varyansin %
63.54’ini, miisteri memnuniyeti dlgeginde yer alan tek faktdriin toplam varyansin % 62,28’sini ve son
olarak marka sadakati Olgeginde yer alan iki faktoériin toplam varyansmm % 83.29’Unii agikladigi
goriilmektedir.

Calismada devamla ol¢lim modelinin gegerliligini sinamak amaciyla dogrulayict faktér analizi
uygulanmistir. Bu gercevede elde edilen uyum indislerine Tablo 2.6°da yer verilmektedir. Gergeklestirilen
analizlerde tiim Ol¢gim modellerinin  uyum indislerinin kabul edilebilir seviyelerde oldugu
degerlendirilmektedir (Meydan ve Sesen, 2015: 37).

Tablo 2.6. Dogrulayici Faktor Analizi Uyum Indisleri
Ol¢ek X2 /sd GFI NFI CFlI RMSEA
Tiiketicilerin
Elektronik Pazarlama 1.505 .936 .935 977 .034
Algisi
Tiiketici Gliveni 1.370 972 .965 .990 .029
Miisteri Memnuniyeti 2.171 .990 .987 .993 .052
Marka Sadakati 1.575 .996 .998 .999 .037

Yukarida yer alan analizler neticesinde kullanilan 6l¢eklerin, arastirmay: yiriitmek igin giivenilir ve gegerli
oldugu degerlendirilmektedir. Bu Ol¢iim araglar1 vasitasiyla elde edilen veriler kullanilarak oncelikle
korelasyon ve ardindan basit dogrusal regresyon analizleri gerceklestirilmistir.

Calismanin bu asamasinda degisikenlerin birbirleriyle olan iligkilerini sinayarak bazi hipotezleri test etmek
ve aym1 zamanda c¢oklu dogrusallifi sinamak amaciyla korelasyon analizi gergeklestirilmektedir.
Korelasyon testleri Pearson korelasyon teknigi kullanilarak gergeklestirilmektedir. Degiskenler arasindaki
korelasyon katsayilarina Tablo 2.7°de yer verilmektedir.
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Tablo 2.7. Degiskenlerin Korelasyon Analizi Sonucu Hesaplanan Pearson Korelasyon Katsayilari
Boyut EP_Etk | EP_Giz | EP_Si | EP. MiH | GUV_ | GUV_ | GUV_ | MEM | MS_ | MS_T
T Dog Yrd Yet MO E
EP_Etk 1
EP_Giz 211%* 1
EP_SIiT .649** .230** 1
EP MiH .610** 257** 637** 1
GU\S—DO .590** .201** S71** .581** 1
G U\J—Yr 531** 316%* | .503** |  444*x | 5g0** 1
G U\:—Ye .520** A187** .539** .507** .590** 570** 1
MEM 575** 351** 563** .550** .618** B5O5** | 527** 1
MS MO A97** .259** A455** AT74%* .542%* A76** A429** .699** 1
MS_TE .536** 299** .528** A491%* 527** 494** A478** JA31%* .5&2* 1
** p < '01

Tablo 2.7’de goriilecegi lizere, korelasyon katsayilari 0.90 degerinden az oldugu i¢in ¢oklu dogrusallik
sorunu olmadig1 degerlendirilmektedir (Tabachnick ve Fidell, 2001: 90). Bagimli degiskenlerden ilki olan
given kavraminin dogruluk boyutu ile tiiketicilerin elektronik pazarlama algisi kavramlari arasindaki
iliskiler incelendiginde; etkinlik ile anlamli ve ayn1 yonlii bir iliskinin varlig1 (r = .59, p < .01), gizlilik ile
anlamli ve ayni yonli bir iliskinin varligr (r = .20, p < .01), site tasarimi ile anlamli ve ayni yonli bir
iliskinin varlig1 (r = .57, p <.01), miisteri hizmetleri ile anlamli ve ayn1 yonlii bir iligkinin varligi (r = . 58, p
< .01) goriilmektedir. Bagimli degiskenlerden bir digeri olan giiven kavraminin yardimlasma boyutu ile
tilketicilerin elektronik pazarlama algis1 kavramlar: arasindaki iliskiler incelendiginde; etkinlik ile anlamli
ve ayn1 yonlii bir iliskinin varligr (r = .53, p < .01), gizlilik ile anlamli ve ayn1 yonlii bir iligkinin varligi (r
= .32, p < .01), site tasarimu ile anlamli ve ayn1 yonlii bir iliskinin varligt (r = .50, p < .01), miisteri
hizmetleri ile anlamli ve aymi yonlii bir iligkinin varhigt (r = .44, p < .01) goriilmektedir. Bagiml
degiskenlerden bir Gteki olan giiven kavramimin yeterlilik boyutu ile tiiketicilerin elektronik pazarlama
algis1 kavramlar: arasindaki iliskiler incelendiginde; etkinlik ile anlamli ve ayni yonlii bir iliskinin varligi (r
= .52, p < .01), gizlilik ile anlamli ve ayn1 yonlii bir iligkinin varligi (r = .19, p < .01), site tasarimi ile
anlamli ve ayni yonlii bir iligkinin varlig1 (r = .54, p < .01), miisteri hizmetleri ile anlaml1 ve ayn1 yonlii bir
iliskinin varligt (r = .50, p < .01) goriilmektedir. Bagimli degiskenlerden bir &teki olan miisteri
memnuniyeti kavraminin memnuniyet boyutu ile tiiketicilerin elektronik pazarlama algis1 kavramlar
arasindaki iliskiler incelendiginde; etkinlik ile anlamli ve ayni1 yonli bir iliskinin varligi (r = .58, p < .01),
gizlilik ile anlamli ve aymi yonlii bir iliskinin varligi (r = .35, p < .01), site tasarimi ile anlamli ve ayn1
yonlii bir iligskinin varlig1 (r = .56, p < .01), miisteri hizmetleri ile anlamli ve ayn1 yonlii bir iliskinin varlig1
(r=.55, p<.01) goriilmektedir. Bagimli degiskenlerden bir 6teki olan marka sadakati kavraminin miisterisi
olma boyutu ile tiiketicilerin elektronik pazarlama algisi kavramlar1 arasindaki iligkiler incelendiginde;
etkinlik ile anlamli ve ayn1 yonlil bir iliskinin varligt (r = .50, p <.01), gizlilik ile anlaml1 ve ayn1 yonlii bir
iliskinin varligt (r = .26, p < .01), site tasarimi ile anlaml1 ve ayni yonlil bir iliskinin varlig1 (r = .46, p <
.01), miisteri hizmetleri ile anlamli ve ayni yonlii bir iliskinin varligi (r = .47, p < .01) goriilmektedir.
Bagimli degiskenlerden sonuncusu olan marka sadakati kavraminin tavsiye etme boyutu ile tiiketicilerin
elektronik pazarlama algis1 kavramlar arasindaki iliskiler incelendiginde; etkinlik ile anlamli ve ayn1 yonlii
bir iliskinin varlig1 (r = .54, p <.01), gizlilik ile anlaml1 ve ayn1 yonlii bir iliskinin varligi (r = .30, p <.01),
site tasarimi ile anlamli ve ayni yonlii bir iligkinin varligi (r = .53, p < .01), miisteri hizmetleri ile anlaml
ve ayni yonlii bir iligkinin varlign (r = .49, p < .01) goriilmektedir. Bu bulgular Hi, Hz ve Hs’in
dogrulandigini gostermektedir.

Calismada son olarak, elektronik pazarlama bilesenlerinden hangilerinin tiketici giliveni, misteri
memnuniyeti ve marka sadakati yaklagimlarin1 yordadigini tespit etmek amaciyla basit dogrusal regresyon
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analizi gergeklestirilmektedir. Bu cercevede, basit dogrusal regresyon analizlari yapilarak, arastirmanin
bagimsiz degiskenleri olan elektronik pazarlama boyutlarimi olusturan etkinlik, gizlilik, site tasarimi ve
miisteri hizmetleri yaklagimlarinin, bagimli degiskenler olan tiiketici giliveni boyutlarindan dogruluk,
yardimlagma, yeterlilik; tliketici memnunyeti boyutu olan memnuniyet ve marka sadakati boyutlarini
oluturan miigterisi olma ve tavsiye etme yaklasimlarina olan etkileri ortaya konmaktadir. Bu dogrultuda
regresyon analizi sonuglar1 Talo 2.8’de yer almaktadir.

Tablo 2.8. Degiskenlerin Regresyon Analizi Sonuglari
Degiskenler Tiiketici Giiveni - Dogruluk
B std. p R? deg. F deg.
Elektronik Pazarlama 443 86.387
Etkinlik .286 .000™"
Gizlilik .024 524
Site Tasarimi .210 .000™
Miisteri Hizmetleri .266 .000™"
Degiskenler Tiiketici Giiveni - Yardimlagsma
B std. p R? deg. F deg.
Elektronik Pazarlama .356 60.408
Etkinlik 311 .000™"
Gizlilik .183 .000"™"
Site Tasarimi 213 .000™"
Miisteri Hizmetleri .071 190
Degiskenler Tiiketici Giiveni - Yeterlilik
B std. p R? deg. F deg.
Elektronik Pazarlama .356 60.527
Etkinlik 224 .000"
Gizlilik .030 462
Site Tasarimi .263 .000™"
Miisteri Hizmetleri .195 .000™"
Degiskenler Miisteri Memnuniyeti
B std. p R? deg. F deg.
Elektronik Pazarlama 449 88.754
Etkinlik 274 .000™
Gizlilik .193 .000™"
Site Tasarimi .216 .000™"
Miisteri Hizmetleri .195 .000™"
Degiskenler Marka Sadakati — Miisterisi Olma
B std. p R deg. F deg.
Elektronik Pazarlama 310 49.326
Etkinlik .268 .000""
Gizlilik 122 .003™
Site Tasarimi 127 .028"
Miisteri Hizmetleri .198 .000™"
Degiskenler Marka Sadakati — Tavsiye Etme
B std. p R? deg. F deg.
Elektronik Pazarlama 374 65.306
Etkinlik 270 .000™"
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Gizlilik 153 .000™"
Site Tasarimi .226 .000™"
Miisteri Hizmetleri 142 .008™
**p< 01
*p<.05

Tablo 2.8’de goriilecegi lizere, bagimli degiskenlerden birisi olan tiikketici giiveni kavraminin dogruluk
boyutuna olan etkiler degerlendirildiginde, tiiketicilerin elektronik pazarlama algisi boyutlarindan etkinlik
yaklagimininin (fp = .286, p < .001), site tasarimi yaklasiminin (B = .210, p < .001) ve miisteri hizmetleri
yaklagiminin (f = .266, p < .001) anlamli ve ayn1 yonde yordadigs; gizlilik boyutunun ise anlamli bigimde
yordamadigr goriilmektedir. Bagimli degiskenlerden bir digeri olan tiiketici giliveni kavraminin
yardimlagsma boyutuna olan etkiler degerlendirildiginde, tiiketicilerin elektronik pazarlama algist
boyutlarindan etkinlik yaklagimininin (f = .311, p < .001), gizlilik yaklasiminin (f = .183, p < .001) ve site
tasarimi yaklagiminin (B = .213, p <.001) anlamli ve ayn1 yonde yordadigi; miisteri hizmetleri boyutunun
ise anlamli bicimde yordamadigi goriilmektedir. Bagimli degiskenlerden bir digeri olan tiiketici giiveni
kavraminin yeterlilik boyutuna olan etkiler degerlendirildiginde, tiiketicilerin elektronik pazarlama algisi
boyutlarindan etkinlik yaklagimininin (B = .224, p < .001), site tasarimi yaklagimimnin (f = .263, p < .001)
ve miisteri hizmetleri yaklagiminin (p =.195, p <.001) anlamli ve ayn1 yonde yordadigi, gizlilik boyutunun
ise anlamli bigimde yordamadigi goriilmektedir. Bagimli degiskenlerden bir digeri olan miisteri
memnuniyeti kavraminin tek boyutu olan memnuniyet boyutuna olan etkiler degerlendirildiginde,
tiikketicilerin elektronik pazarlama algisi boyutlarindan etkinlik yaklagimininin (B = .274, p < .001), gizlilik
yaklagiminin (f = .193, p < .001), site tasarimi yaklagiminin (B = .216, p < .001) ve miisteri hizmetleri
yaklagiminin anlamli ve ayni1 yonde (B = .195, p < .001) yordadig1 goriilmektedir. Bagimli degiskenlerden
bir digeri olan marka sadakati kavraminin miisterisi olma boyutuna olan etkiler degerlendirildiginde,
tiikketicilerin elektronik pazarlama algisi boyutlarindan etkinlik yaklagimininin (B = .268, p < .001), gizlilik
yaklagiminin (B = .122, p < .01), site tasarimi yaklagiminin (p = .127, p < .05) ve miisteri hizmetleri
yaklagimiin (f = .198, p < .001) anlamli ve aym1 yonde yordadigi goriilmektedir. Son olarak bagiml
degiskenlerden bir digeri olan marka sadakati kavraminin tavsiye etme boyutuna olan etkiler
degerlendirildiginde, tiiketicilerin elektronik pazarlama algisi boyutlarindan etkinlik yaklagimininin (f =
270, p <.001), gizlilik yaklagiminin (B = .153, p <.001), site tasarim1 yaklagiminin (B = .226, p <.001) ve
miisteri hizmetleri yaklasiminin (f = .142, p < .01) anlamli ve ayn1 yonde yordadigi goriilmektedir. Bu
cergevede H» kismen kabul edilmekte, Ha ve Hg kabul edilmektedir.

SONUC

Bu ¢alisma, isletmelerin elektronik pazarlama faaliyetlerinin tiiketiciler lizerindeki algisina yogunlagsmakta, bu
alginin tiiketici giliveni, miisteri memnuniyeti ve marka sadakati gibi isletmeler agisindan kiymetli oldugu
degerlendirilen kavramlarla olan etkilesimleri incelemeye konu olmaktadir. Bu c¢alismanin esas amacinin,
bugiine kadar yapilmig olan kuramsal c¢aligmalar ¢ergevesinde, isletmelerin elektronik pazarlama
faaliyetlerinin tiiketiciler ilizerindeki algisinin tiiketici giiveni, miisteri memnuniyeti ve marka sadakati
kavramlar ile aralarindaki iliskilerin kurulmasi; yapilacak uygulamali ¢caligmayla bu iligkilerin ne sekilde
bi¢cimlendiginin arastirmaya konu drneklem {izerinden tespit edilmesi oldugu ifade edilebilir.

Bu dogrultuda, Izmir ilinde yasayan beyaz yaka galisanlari kapsayan 431 kisilik érneklem iizerinde bir saha
caligmas1 gerceklestirilmistir. Saha ¢aligmasina konu olan 6l¢ek, ulastirma hizmetlerinin elektronik ortamda
pazarlanmasi hususunu temel aliarak hazirlanmistir. Bu sebeplerle, arastirmanin sadece Izmir ilinde yasayan ve
sadece beyaz yaka c¢alisan durumundaki kisileri kapsamasi birer kisistlilik olarak degerlendirilebilir. Ayni
sekilde, arastirma konusunun sadece ulastirma hizmetleri konusunda gerceklestirilen elektronik pazarlama
faaliyetlerinin tiiketiciler lizerindeki algisin1 kapsamasi da bir baska kisitlilik olarak degerlendirilmektedir.

Calismada yararlamlan olgekler dncelikle giivenilirlik ve gegerlilik baglamlarinda ele alimustir. Olgeklerin
giivenilirlik analizinde Cronbach alfa katsayilarindan faydalanilmis, gecerlilik analizi i¢in kesfedici faktor
analizi uygulanmis ve son olarak 6l¢im modelinin gegerliligini sinamak amaciyla dogrulayici faktor analizi
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gerceklestirilmistir. Gergeklestirilen analizler neticesinde Slgeklerin giivenilir ve gegerli oldugu sonucuna
ulagilmaktadir.

Arastirmaya konu korelasyon analizi, tiiketicilerin elektronik pazarlama algilarin1 olusturan etkinlik,
gizlilik, site tasarimi ve miisteri hizmetleri boyutlarinin biitiiniiniin, aragtirmanin bagimli degiskenlerinden
ilki olan tiiketici giliveni kavraminin dogruluk, yardimseverlik ve yeterlilik boyutlariyla; ikincisi olan
miisteri memnuniyeti kavramiyla ve sonuncusu olan marka sadakati kavraminin miisterisi olma ve tavsiye
etme boyutlariyla anlamli ve aymi yonli iligki i¢inde olduguna iliskin bulgular ortaya koymaktadir. Bu
bulgular, tiiketicilerin elektronik pazarlama algilarinin, tiiketici giliveni, tiiketici memnuniyeti ve marka
sadakati ile ayni1 yonlii iligkilerin varligina isaret etmektedir.

Gergeklestirilen regresyon analizi, elektronik pazarlama kavraminin etkinlik boyutunun, tiiketici giiveni
kavraminin dogruluk, yardimlasma ve yeterlilik boyutlarini, miisteri memnuniyeti kavramin1 ve marka
sadakati kavraminin miisterisi olma ve tavsiye etme boyutlarin1 yordadigini ortaya koymaktadir. Elektronik
pazarlama kavramimin gizlilik boyutunun, tiiketici giiveni kavraminin yardimlagsma boyutunu, miisteri
memnuniyeti kavramini ve marka sadakati kavraminin miisterisi olma ve tavsiy e etme boyutlarini yordadigi
goriilmektedir. Bu noktada, gizlilik boyutunun, tiiketici gliveni kavraminin dogruluk ve yeterlilik
boyutlarini yordamadigi anlagilmaktadir. Elektronik pazarlama kavraminin site tasarimi boyutunun, tiiketici
gliveni kavraminin dogruluk, yardimlagsma ve yeterlilik boyutunu, miisteri memnuniyeti kavramini ve
marka sadakati kavraminin miisterisi olma ve tavsiye etme boyutlarin1 yordadigr goriilmektedir.
Arastirmanin son bagimsiz degiskeni olan elektronik pazarlama kavraminin miisteri hizmetl eri boyutunun,
tiikketici giiveni kavraminin dogruluk, ve yeterlilik boyutunu, miisteri memnuniyeti kavramini ve marka
sadakati kavraminin miisterisi olma ve tavsiye etme boyutlarin1 yordadigi; tiiketici gliveni kavraminin
yardimlagma boyutunu yordamadig1 goriillmektedir.

Regresyon analizleri, tiiketicilerin elektronik pazarlama algilarin1 olusturan boyutlar olan etkinlik, gizlilik,
site tasarimi ve miisteri hizmetleri boyutlarinin, tiiketici giiveni boyutlarini olusturan dogruluk,
yardimlasma ve yeterlilik boyutlarinin bir kismini1 anlamli bir sekilde yordadigini, bir kismini da
yordamadigini ortaya koymaktadir. Bununla birlikte tiiketicilerin elektronik pazarlama algilarini olusturan
boyutlar olan etkinlik, gizlilik, site tasarimi ve miisteri hizmetleri boyutlarimin misteri memnuniyeti
kavraminin tek boyutu olan memnuniyeti ve marka sadakati kavraminin miisterisi olma ve tavsiye etme
boyutlarini anlamli bir sekilde yordadigi anlasilmaktadir. Ozet olarak regresyon analizlerinde elde edilen
bulgular, isletmelerin elektronik pazarlama faaliyetlerinin, tiiketici glivenini, miisteri memnuniyetini ve
marka sadakatini az yada ¢ok olarak etkiledigini ortaya koymaktadir.

Elde edilen bulgularin genel hatlariyla bu ¢alismanin kuramsal ¢er¢eve bagliginda bir kismina yer verilen
alanyazinda daha once gergeklestirilmis olan ¢aligmalarla uyustugu anlagilmaktadir. Her ne kadar gegmis
unsurlar iizerine inga edilmis olsa da, gelecege doniik bir kavram olan tiiketici giiveni, tiiketicilerin isletme
ile isbirlik¢i davraniglar gelistirmesini saglama adina isletmeler agisindan O6nemli bir kavram olarak
degerlendirilmektedir. Keza tiiketicilerin performans algilar ile ilgili bir kavram olarak nitelendirilen
miisteri memnuniyeti yaklagimi, isletmeler agisindan daha yiiksek fiyat primleri ve daha diisiik seviyede
miisteri kayb1 ve yeniden satinalma niyeti sonuglar1 dogurmasi nedenleriyle isletmeler acisindan Snemli
goriilmektedir. Bunlara ilave olarak marka degerinin yap1 taslarindan birisi olan ve marka performansini
ifade ettigi degerlendirilen marka sadakati kavrami, miisterilerin tekrar tekrar satin alma davranisini ve
isletmenin itibarin1 etkilemesi nedeniyle énem arz eden bir olgu olarak ele alinmaktadir. Isletmeler
acisindan 6nemlerinin bir kismi1 6z bigimde burada vurgulanan bu kavramlarin anlagilmasi ve isletmelerin
elektronik pazarlama cabalarinin bu kavramlara olan etkilerinin irdelenemsinin hem literatiire, hem de
isletmelere katkilar saglayacagi diisiinilmektedir.

Aragtirmacilar agisindan bu arastirma, elektronik pazarlama faaliyetlerinin tiiketiciler lizerindeki algilarinin
anlasilmas1 agisindan degerli olabilir. Isletmelerin elektronik pazarlama cabalarinin, isletmelere ne gibi
katkilar sunabilecegi konusunda bu arastirma kapsaminda elde edilen bulgular, bu alanda yapilacak daha
kapsamli aragtirmalara yol gostermesi agisindan fayda saglayabilir. Bu ¢alisma, tiim tiiketiciler g6z 6niine
alindiginda, oldukea kiiciik bir 6rneklem grubunun goriislerini yansitmaktadir. Bununla birlikte bu ¢alisma
sadece ulagtirma alaninda faaliyette bulunan hizmet isletmelerini odaga almakta, diger hizmet alanlarinda
faaliyette bulunan isletmelerle mal iiretiminde ¢aba harcayan isletmeleri dislamaktadir. Farkli 6rneklemler
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kullanilarak bu calismada elde edilen bulgularin sinanmasi oOnerilmektedir. Ayrica saglik, egitim,
haberlesme, bankacilik vb. farkli hizmet alanlarinda faaliyette bulunan isletmelerin elektronik pazarlama
faaliyetlerinin arastiritlmasi da konunun daha iyi anlasilabilmesi acisindan 6nemli olabilir. Yanisira mal
pazarlamasi yapan isletmelerin elektronik pazarlama faaliyetlerinin de arastirilmasi fayda saglayabilir.

Isletmeler acisindan ele alindiginda bu c¢alisma isletmelere, elektronik pazarlama c¢abalarinin tiiketici
giivenini, miisteri memnuniyetini ve marka sadakatini etkileyebilecegini gostermektedir. Isletmelerin hem
maddi kaynak, hem de zaman kaynagi ayirdigi pazarlama faaliyetlerinde elektronik kanallarin degerini
ortaya koymasi agisindan bu calismanin dikkate alinmasi Onerilmektedir. Ayrica, daha yiiksek tiiketici
giiveni elde etmek isteyen isletmelerin elektronik pazarlama faaliyetlerinde daha fazla gizlilik saglamalar
ve elektronik pazarlama kanallarinda daha iyi miisteri hizmetleri sunmalar1 6nerilmektedir.

262 | ASBIDER Akademi Sosyal Bilimler Dergisi



aS b I d e r Volume/Cilt 9, Number/Say1 27, 2022

AKADEMI 5OSYAL BILIMLER DERGISI

Yazarlarm Katki Diizeyleri: Birinci Yazar %50, ikinci yazar %50.

Etik Komisyon Onay1: Ankara Hact Bayram Veli Universitesi Etik Komisyonu’nun 22/11/2019 tarih 15 sayili
toplantisinda uygun bulunmustur.

Finansal Destek: Calismada finansal destek alinmamustir.

Cikar Catismasi: Caligmada potansiyel ¢ikar catismasi bulunmamaktadir.
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EKONOMIK BUYUME VE ENFLASYON ARASINDAKI ILiSKIiNIN
NARDL YONTEMIYLE ANALIZi

Analysis of the Relationship Between Economic Growth and Inflation With
NARDL Method

OZET

Ekonomik biiyiime ve enflasyon arasindaki iligki,
analizlerde en ¢ok tartisilan konulardan biridir. Son
yillarda, biiylime ile enflasyon arasinda pozitif bir iligki
olduguna dair tercih edilen goriiste giiclii bir degisim
yasanmaktadir. 1980 sonrasi aragtirmalar, ekonomik
biiyime ile enflasyon arasindaki iligkinin negatif
oldugu sonucunu ortaya koymaktadir. Tiirkiye istikrarl
bliyiime sorunu yasamaktadir. Fiyat istikrarinin
saglanamamast da Tirkiye'nin  uzun ddnemde
karsilastig1 dnemli sorunlardan birisidir ve enflasyonun
kontrol altina alimamamasi nedeniyle ekonomide
istikrarsizlik yasanmaktadir. Bu aragtirma, 1990'den
2021'ye kadar Tirkiye'nin biiyiime ve enflasyon
iligkisini incelemektedir. Serilerin seviyeleri ADF ve
PP birim kok testleriyle belirlenmistir. Serilerin ikinci
farkta duragan olmamasi egbiitiinlesme analizi igin
gerekli kosulun varligimi gostermistir. Egbiitiinlesme
testi sonuglarina gore, seriler arasinda uzun dénemde
simetrik, kisa donemde ise asimetrik bir iliski
bulunmaktadir. Sonuglar, kisa vadede enflasyonun
negatif bileseninin pozitif bilesenden daha giiclii
oldugunu gostermektedir. Granger testi, Tiirkiye'de
biiyiimeden enflasyona dogru tek yonlii bir nedensellik
iligkisinin varligin1 gosteren bazi kanitlar sunmaktadir.
Bu sonug¢ ekonomi bilyiimenin artirilmasi igin
uygulanan politikalarin enflasyonun artmasinda etkili
oldugunu gostermesi bakimindan anlamlidir. Son
yillarda ekonomik biiyliimenin artirilmasi yoniinde
uygulanan  makroekonomik  politikalarin  fiyat
istikrarin1 bozmasi, hem istihdam hem de sirdiiriilebilir
kalkinmanin saglanmasi bakimindan
degerlendirildiginde ¢esitli  olumsuzluklara neden
olmaktadir.  Sonuglar, makroekonomik istikrarin
saglanmas1t ve ilkenin gelecegi bakimindan fiyat
istikrarina  odaklanilmasinin  istikrarli  ekonomik
bliyime ve kalkinma bakimindan gerekli olduguna
isaret etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Ekonomik Biiyiime, Enflasyon,
NARDL, Asimetrik Iligki.

Muzaffer ALBAYRAK!

ABSTRACT

The relationship between economic growth and inflation is
one of the most debated issues in analysis. In recent years,
there has been a strong shift in the preferred view of a
positive relationship between growth and inflation. The
post-1980 study reveals that the relationship between
economic growth and inflation is negative. Turkey is
experiencing a stable growth problem. The inability to
achieve price stability is also one of the important
problems faced by Turkey in the long run, and due to the
inability to control inflation, there is instability in the
economy. This research examines the relationship between
growth and inflation in Turkey from 1990 to 2021. The
levels of the series were determined by ADF and PP unit
root tests. The fact that the series is not stationary at the
second difference indicates the existence of the necessary
condition for cointegration analysis. In addition, the Lee-
Strazich test results show that the growth variable is
subject to structural breaks. According to the results of the
cointegration test, there is a symmetrical relationship
between the series in the long run and an asymmetric
relationship in the short run. The results show that the
negative component of inflation is stronger than the
positive component in the short run. The Granger test
provides some evidence showing the existence of a one-
way causality relationship from growth to inflation in
Turkey. This result is significant in that it shows that the
policies implemented to increase economic growth are
effective in increasing inflation. In recent years, the
deterioration of price stability of macroeconomic policies
implemented to increase economic growth causes various
negativities when evaluated in terms of both employment
and sustainable development. The results indicate that
focusing on price stability is necessary for stable economic
growth and development in terms of ensuring
macroeconomic stability and the future of the country.

Keywords: Economic Growth, Inflation, NARDL,
Asymmetric relationship.
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EXTENDED ABSTRACT

The aim of this study is to examine the relationship between economic growth and inflation in Turkey
with the data for the period 1990-2021. The relationship between economic growth and inflation is
one of the most debated issues in research. In this study, the relationship between growth and inflation
is examined within the framework of a non-linear relationship and the results are evaluated according
to the results of studies conducted in different countries. In recent years, there have been changes in
the accepted views on the positive relationship between growth and inflation. Recent studies show that
the relationship between growth and inflation is generally negative. The relationship between inflation
and economic growth has been examined with different variables and methods used in many studies.
In these studies, different results were obtained in terms of both theory and empirical findings. Studies
examining the relationship between economic growth and inflation generally found a negative
relationship between economic growth and inflation. It is also seen that some studies have found
positive correlations. When the causality analyzes were examined, a relationship was found between
inflation and economic growth in general. In addition, findings from economic growth to inflation
have also been obtained in the literature. On the other hand, the literature reveals the existence of a
linear relationship as well as a nonlinear relationship between inflation and economic growth. The
results of our research have shown that negative shocks are effective in the long run between inflation
and growth. According to the results, a one-unit increase in the inflation variable (CPI -)) reduces
economic growth (EG) by -0.11 units. On the other hand, no evidence of positive shocks could be
obtained from the model estimation results. Since it is possible to determine the positive shock effects
when using different surrogate variables, studies on this topic will make an important contribution to
the literature. In addition, a one-unit increase in the CPI1 + variable has a negative effect on economic
growth in the short run of 9.2 units. A one-unit increase in the lagged value increases economic
growth by 0.38 units. On the other hand, a one-unit increase in the variable CPI - increases economic
growth by 0.36 units. A one-unit increase in the lagged value of the variable CPI - decreases economic
growth by -0.58 units. On the other hand, the difference of the CPI * and CPI" coefficients signals
indicates the existence of an asymmetrical relationship in the short run. It has been determined that
there is an asymmetrical relationship between inflation and economic growth in the long run, and an
asymmetrical relationship between economic growth and inflation in the long run. The multiplier chart
shows that the negative component of inflation is stronger than the positive component. The results of
this study show that there is an asymmetrical relationship between inflation and economic growth in
the long run, and an asymmetric relationship between the variables in the short run. On the other hand,
the results show that the negative component of inflation is stronger than the positive component.
Studies conducted in recent years show that the effect of inflation on economic growth is negative and
supports the results of this study. According to the results of the Granger causality analysis, the cause
of inflation is economic growth. In recent years, the deterioration of price stability of macroeconomic
policies implemented to increase economic growth causes various negativities when evaluated in
terms of both employment and sustainable development. The results indicate that focusing on price
stability is necessary for stable economic growth and development in terms of ensuring
macroeconomic stability and the future of the country.

267 | ASBIDER Akademi Sosyal Bilimler Dergisi



aS b I d e r Volume/Cilt 9, Number/Say1 27, 2022

AKADEMI| SOSYAL BILIMLER DERGIsi

GIRIS

Stirdiiriilebilir ve istikrarli ekonomik biiyiime, kalkinma ve refah seviyesinin artirilmasi bakimindan
onemlidir. Ekonomik biiylimeyi etkileyen birgok faktoriin varligi, refah seviyesinin artirilmasi
konusunda farkli zorluklar1 ortaya c¢ikarmaktadir. Biiyiime ve fiyat istikrari, makroekonomik
politikanin Onemsedigi ve tiizerinde arastirmalarin ve tartismalarin yapildigi en onemli konular
arasinda yer almaktadir. Enflasyon, ekonomik biiyiimenin belirleyicisi olarak tanimlanabilecek
degiskenler arasinda yer almaktadir. Ancak ekonomik biiylime ile enflasyon arasindaki iliskinin yonii
konusunda net bir sonuca ulasilamadig1 da teorik ve ampirik aragtirma sonug¢larindan anlagilmaktadir.
Diger taraftan ekonomistler enflasyonun maliyetlerinin géz ardi edilemez oldugunu savunmaktadir.
Enflasyonun kontrol edilmesi, gelecekte kisi basia gelir diizeyinin artmasi bakimindan da dnem
tasimaktadir (Andrés ve Hernando, 1997).

Enflasyon ve ekonomik biiyiime iligkisini agiklayan iki 6nemli goriis bulunmaktadir. Birinci goriise
gore, ekonomik biiyiime ile enflasyon arasindaki iligki pozitiftir. Keynesyen ekonomistler,
enflasyonun ¢esitli kanallar araciligiyla ekonomik biiyiimeyi pozitif etkiledigini savunmaktadir.
Ozellikle Keynes-Kaldor etkisi olarak da bilinen goriise gore, gelirin yeniden dagilimi, tasarruf egilimi
yiiksek olanlarin lehine dagitilmasi tasarruflart artirmakta ve tasarruflar arttikca ekonomik bilylimeyi
de pozitif etkilemektedir. Ayrica Tobin etkisine gore, enflasyon donemlerinde finansal getiriler
azaldikca yatirimlar finans sektoriinden reel sektore kaymakta ve sermaye birikimi artmaktadir. Her
iki argliman da enflasyonun ekonomik biiylimeyi artiracagi argiimanini giiclendirmektedir (Karabulut,
2019: 172). Beklentiler genel olarak Keynes-Tobin yaklasimi lehindeyken, son zamanlarda literatiirde
bu yaklagima destegin azaldigi goriilmektedir.

Ekonomik biiyiime ile enflasyon arasindaki iliskinin pozitif oldugu goriisiinii reddedenler, enflasyon
risklerinin yarattig1 belirsizligin ekomik bilylimeyi negatif etkileyebilecegini savunmaktadir (Terzi,
2004: 62). Ozellikle 1970'lerden sonra yiiksek enflasyon siireci yasayan iilkelerde biiyiime trendlerinin
gerilemesi, Keynes ve Tobin yaklasimlarina muhalefeti artirmaktadir. 1980 sonrasinda enflasyonun
biiyiime iizerindeki olumsuz etkisine iliskin goriisler giiclenmistir (Yaprakli, 2010: 288). Ote yandan
ampirik arastirmalar, enflasyon ile biliylime arasindaki iligkinin negatif oldugunu ve dogrusal
olmadigimi; enflasyonun belirli bir esikten sonra ekonomik biiylimeyi olumsuz etkiledigini
gostermektedir (Uslu, 2018: 211).

Son yillarda diinya ekonomisinda fiyat istikrar1 politikalar1 tilkelerin gelismislik yapisina gére nihai
hedef olarak belirlenmis ve bu dogrultuda politik sistemler olusturulmustur. Yatirim, tiiketim ve
tasarruf kararlarinda enflasyon oranlari, sosyal ve ekonomik istikrarin temel kosulu olarak kabul
edilmistir (Oztiirk, 2003: 59). Enflasyonun biiyiime iizerindeki etkisini inceleyen calismalarda farkli
iilkeler tizerinden hareket edilerek farkli degiskenler ve yontemler kullanilmaktadir. Bu ¢ergevede
arastirmadan elde edilen farkli bulgular ise politika 6nerilerinin gesitlenmesine yol agmaktadir.

Enflasyon uzun donemde Tiirkiye’nin ¢6zmeye calistig1 6nemli problemler arasinda yer almaktadir.
Enflasyon sorununun ¢oziilmesi iktisadi kalkinma ve gelir dagiliminda esitsizligin giderilmesi ve refah
diizeyinin artirilmas1 bakimindan 6nemlidir. Ote yandan, enflasyonun ekonomik biiyiimeyi hangi
yonde etkilediginin belirlenmesi, istikrarin saglanmasi bakimindan énem tagimaktadir. Bu ¢alismanin
amaci, enflasyonun Tiirkiye'nin ekonomik biiyiimesini nasil etkiledigini NARDL yontemi ile test
etmektir. Arastirma, ekonomik biiyiime ile enflasyon arasindaki iliskinin negatif oldugu varsayimina
dayanmaktadir. Daha onceki ¢alismalarin genelde ortak hipotezi enflasyonun biiylime iizerindeki
etkisinin simetrik oldugu varsayimina dayanmaktadir. Bu caligma ise, asimetrik iliskiyi incelemek
suretiyle diger ¢aligmalardan farklilagsmaktadir. Ayrica, bu ¢alisma diger ¢alismalardan farkli olarak
enflasyonun ekonomik biiylime iizerindeki etkisini 1990-2021 donemine gore incelediginden dolay1
diger c¢aligmalara gore son veriler dogrultusunda seriler arasindaki iliskiyi inceleyerek farklilik
gostermektedir.

Calismamizin boliimleri su sekilde diizenlenmistir. Birinci bolim literatiir arastirmalarini  ve
kanitlarin1 sunmaktadir. lkinci bolim ekonometrik yontemi agiklamaktadir. Ugiincii boliimde,
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arastirma bulgulart sunulmaktadir. Calisma daha sonra bulgularin degerlendirildigi ve politik
Onerilerin yer aldig1 sonu¢ kismiyla tamamlanmaktadir.

1. LITERATUR INCELEMESI

Enflasyonun biiylime iizerindeki etkileri ¢ok sayida uluslararasi ve ulusal diizeyde yapilan
arastirmalarla incelenmistir. Bu boliim, uluslararasi ve ulusal arastirmalardan elde edilen bulgulari
sunmakta ve degerlendirmektedir.

1.1. Uluslararas1 Kanitlar

Cozier ve Selody (1992) arastirmalarini OECD iilkeleri {izerine yapmis ve alt Orneklerinde
enflasyonun verimlilikten ¢ok seviyeleri etkiledigini, ancak enflasyonun degiskenliginin anlamli bir
etkisinin olmadigimi savunmuslardir. Bu goriis, Barro'nun enflasyonun uzun vadeli olumsuz etkileri
oldugu goriisiinden farklidir ve celiskilidir. Fischer (1993), arastirmasinda enflasyonun yatirim ve
verimlilik artigini, biitce acgiklarinin ise sermaye birikimini ve verimlilik artisin1 azaltacagimi iddia
etmistir. Fischer, yiiksek enflasyonun siirdiiriilebilir biiyiime ile uyumlu olmadigi goriisiindedir.
Barro'nun (2013) enflasyona bakist literatiirde 6nemli bir yere sahip olup, ortalama enflasyon oraninda
yillik %10'luk bir artis etkisinin, kisi basina reel GSYIH biiyiime oranim %0,2-0,3 oraninda
azaltacagimi gostermistir. 100 O6rneklem iilke iizerinde yaptigi arastirmanin bir baska sonucu da
yatirimlarin GSYIH oraninin 0,4-0,6 puan diismesine neden olmasidir. Sonuglara dayanarak Barro,
enflasyonun biiylime iizerindeki olumsuz etkisinin kiiciik olmasina ragmen, yasam standartlari
iizerindeki uzun vadeli etkisinin biiyiik oldugunu ortaya koymustur.

Han ve Mulligan (2008) arastirmasi da enflasyonun esas olarak savas ve barig donemleri ile mukayese
edildiginde, kamunun biiyiikliigii ile 6nemli 6l¢iide pozitif iliskili oldugunu gdstermistir. Ingiliz-
Amerika savaglarinda enflasyonun yiiksek seviyede iken, savas sonrasi donemlerde genellikle negatif
olmasi sonuglar1 daha anlamli hale getirmektedir. Ayrica, ayn1 arastirma sonuglari iilkeler arasinda
yiiksek olan savunma dist kamu harcamalarinin enflasyonla zayif bir sekilde negatif iliskili iken,
savunma harcamalarinin ise daha giiclii bir sekilde pozitif iligkili oldugunu aciga ¢ikarmustir.

Baharumshah vd. (2016), 94 yiikselen ve gelismekte olan iilke 6rneklemini kullanarak enflasyonun,
enflasyon kriziyle karsilasmayan iilkelerin biiylimesine zarar verecegini, enflasyon belirsizliginin ise
biiyiimeyi destekledigini gosteren bulgulara ulasmugtir. Uglii modele dayali ampirik arastirma
sonuglarina gore, yiiksek enflasyon orani negatif biiylimeyi, diisiik enflasyon orani ise pozitif
biiyiimeyi tesvik etmektedir. Aragtirmanin bir diger 6nemli sonucu, enflasyon krizi olmayan iilkelerde,
enflasyonun kontrol edilmemesinin negatif etkisinin pozitif etkisine gore agir basmasi ve her li¢
sistemin belirsizliklerinin de olumsuzlar1 ortaya ¢ikarmasidir. Ugiincii bir tespitte, enflasyon oranina
iligkin belirsizligin ihtiyati bir saikle biiyiime iizerindeki olumlu etkisini ortaya koymasidir.

Romero ve Marin (2017) tarafindan saglanan ampirik kanitlar, yiiksek kamu borcu olan iilkelerde
enflasyonun yiikselme egiliminde oldugunu gostermektedir. Ayrica, arastirma sonuglarina gore, para
birimi ve reel ¢ikt1 biiyiimesini kontrol ettikten sonra, bor¢/GSYIH oranindaki artisin, borglu iilkelerin
yiiksek enflasyonu ile énemli élgiide ve yakindan iliskili olmasidir. Ote yandan Sekmen ve Topuz'un
(2019) arastirmasi da OECD ilkelerinin enflasyon oraninin %3.62 esigini astiginda yakinsama
etkisinin olacagini gostermektedir.

Sattarov'un (2011) arastirmasi, Finlandiya'nin enflasyonu ile ekonomik biiyiime arasinda pozitif bir
iliski oldugunu gostermektedir. Olubokun vd. (2016), Nijerya’nin kamu harcamalarinin enflasyon ve
ekonomik biiylime iliskisi aragtirmasima gore, kamu harcamalari ve enflasyonun yiiksek diizeyde
varyans ayristirmasinin reel GSYIH iizerinde énemli bir etkisi vardir. Balcilar vd. (2014) ABD
aragtirmasi, %2'den daha yiiksek bir enflasyon oranmin ekonomik bilyiimeyi negatif etkileyecegini
gostermektedir. Chu vd. (2017) Schumpeterian biiyiime modelini kullanarak, enflasyonun ekonomik
biiyiime lizerindeki etkisinin ters U seklinde bir etkiye sahip oldugunu ortaya ¢ikarmistir. NGOC
(2019) arastirmasi, Vietnam'da enflasyon ve ekonomik biiylime arasindaki iliskinin kisa vadede
negatif ve asimetrik oldugunu, uzun vadede ise para arzinin ekonomik biiyiime iizerinde pozitif bir
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etkiye sahip oldugunu gostermektedir. Arastirmalar, iilkelerin gelismislik diizeyinin ekonomik
biliylime ve enflasyon arasindaki iligkisinin degerlendirilmesinde iilkelerin gelismislik diizeyine gore
enflasyon ve ekonomik biiylime arasindaki etkilerinin farkli bigimlerde oldugunu ortaya koymaktadir.

1.2. Ulusal Kanitlar

Enflasyonun yarattig1 belirsizligin biiylimeye etkisi nedir? Tiirkiye tizerinde enflasyon ve ekonomik
bliylime arasindaki iliskisi arastirmalari1 daha c¢ok enflasyonun ortaya ¢ikardigi belirsizliklere
odaklanmaktadir. Artan'in (2015) arastirmasi, Tiirkiye'deki enflasyonun ve enflasyonun yarattigi
belirsizligin ekonomik biiyiimeyi negatif etkiledigini gostermektedir. Arastirma sonuglari, enflasyon
belirsizliginin ekonomik biiylime iizerindeki negatif etkisinin enflasyondan daha yiiksek diizeyde
gerceklestigini gostermektedir. Bu durumu ekonomi politikas1 ekseninde degerlendirmenin ne kadar
onemli oldugu ortadadir. Sonuglar belirsizligin etkisinin enflasyonun etkisinden daha biiyiik oldugunu
gosterdiginden, politika uygulayicilarinin belirsizligin neden oldugu kaybn telafi etmesi 6nemlidir. Ote
yandan Altindz (2013), 1988:1-2007:4 verilerinin analizinde Tiirkiye'de kisa ve uzun vadeli enflasyon
ile ekonomik biliylime arasinda negatif bir iliski oldugunu bulmustur. Yazar, arastirma sonuglarina
bagl olarak biiyiiyen ekonomilerde finansal sistemin gelisimine iliskin talebi besledigini ve talep
takipli durumun ortaya ciktigin1 belirtmektedir. Bunun yaninda belirtilen g¢aligmada Tiirkiye
ekonomisinde siirdiiriilebilir bir biiylime i¢in giiven ortaminin saglanmasinin gerekliligine, enflasyon
ve biiyiimedeki yapisal problemlerin kalict bir sekilde giderilmesinin énemine vurgu yapilmistir.
Benzeri sonuclar Uslu (2018) calismasi ile de paraleldir. Uslu (2018) tarafindan 2003: Q1-2017: Q4
doneminin ¢eyrek verilerle arastirildigi ¢calismanin bulgulari, enflasyonun ekonomik biiyiimeyi negatif
etkiledigini gostermektedir. Arastirmada ayrica GSYH’dan TUFE’ye dogru nedensellik iliskisi
bulgularia ulasilmistir. Bu durum ekonomik biiyiimenin enflasyona neden oldugunu go sterdiginden
anlamlidir ve iizerinde durulmalidir.

Afsal vd. (2018) arastirmasi bulgulari, Tiirkiye’de enflasyon ve nominal faiz oranlari arasinda uzun
donemde asimetrik esbiitiinlesme iliskisini ortaya koymaktadir. Bulgulara gore, enflasyon ve nominal
faiz oranlari kisa donemde simetrik iken, uzun dénemde asimetriktir. Biitge dengesi ile enflasyon
arasindaki iliskinin incelendigi aym arastirmanin bulgulart Ricardocu yaklagimi desteklemektedir.
Kopuk (2020) arastirmasi igsizlik ve enflasyonun, uzun ve kisa dénemde GSYH’yi azalttigim
gostermektedir.

Karaca (2003), Uysal vd. (2008), Karagor (2011) ile Borii ve Celik (2019) arastirmalarindan elde
edilen bulgulara gore Tiirkiye ekonomisinde enflasyon, ekonomik biiylime oranini negatif etkilemekte
ve nedenini olusturmaktadir. Berber ve Artan (2014) 1987:1-2003:2 doénemi arastirmasina gore de
enflasyonun ekonomik biiylime tizerindeki etkisi negatiftir. Sonuglar, enflasyon oranindaki %10’luk
artisin ekonomik biiylimeyi %1.9 oraninda azalttigin1 ortaya koymaktadir. Yazarlar ¢aligmalarinda,
ayrica enflasyondan ekonomik biiyiimeye dogru tek yonlii nedensellik iliskisi bulgularina da
ulasmistir. Sentiirk ve Akbas (2014), 2005: 01-2012: 07 donemi arastirmasina goére de sanayi iiretim
endeksi ile igsizlik orani ve enflasyon ile issizlik orani arasinda ¢ift yonlii nedensellik iligkisi vardir.
Topcu (2017) arastirmasinda uzun donemde enflasyon oranlari ile ekonomik biiylime arasinda uzun
donem iliskinin bulundugunu gosteren kanitlara ulasgilamamistir. Ayrica arastirmada Tiirkiye’de
ekonomik biliylimeden enflasyona dogru tek yonlii nedensellik bulgusuna ulasilirken, emek ile
ekonomik biiylime arasinda ¢ift yonlii nedensellik iliskisi tespit edilmistir.

Buraya kadar inceledigimiz literatiir bulgulari, ekonomik biiylime ve enflasyon arasindaki iligkinin
iilkelere ve incelenen donemlere gore degistiini gostermektedir. Son yillarda yapilan arastirma
bulgulari, genelde ekonomik biiyiime ile enflasyon arasinda negatif iligkiyi gosterirken, bazi
aragtirmalarda pozitif iliskiye isaret etmektedir. Diger taraftan literatiir, enflasyon ve ekonomik
biiyiime arasinda dogrusal iliski yaninda dogrusal olmayan iligskinin varligini da ortaya koymaktadir.
Nedensellik iligkisi analizleri incelendiginde ise hem enflasyondan ekonomik biiyiimeye dogru hem de
ekonomik biiylimeden enflasyona dogru nedensellik bulgularina rastlanmaktadir.
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2. METODOLOJI

Bu calismada ekonomik biiylime ve enflasyon arasindaki iliski incelenmektedir. Arastirmada 1961 -
2020 donemine yonelik elde edilen veriler, Diinya Bankas1 Kalkinma Gostergelerinden saglanmistir.
Degiskenler arasindaki iligkinin aragtirllmasinda oncelikle serilerin diizeyleri, 6ncelikle geleneksel
birim kok testlerinden ADF ve Philips-Perron testleriyle incelenmistir. Daha sonra serilerin yapisal
kirilmaya maruz kalip kalmadigini tespit etmek amaciyla, Lee ve Strazicich (2003) tarafindan
gelistirilen LM istatistigine dayali yapisal kirilmali birim kok testleri yapilmistir. LM istatistigi sifir
hipotezi altinda yapisal kirilmalara izin vermesiyle geleneksel birim kok testlerinden farklidir. Bu
testin Ozelligi, yapisal kirilmayi igsel olarak belirlemesidir. Ayrica, Perron (1989)’a baglh olarak
yapisal kirilma modeli test denklemi de su sekildedir;

Yt = §'Z,+e, vee =fe , +€ 1)
Modele iliskin kukla degiskeni de su sekilde gosterilebilir;
D, = {1 t>T +1 ?
0 d.d.

Burada D1 kukla degiskeni sabitte kirllma durumundadir ve t >T b + 1 igin 1 degerini alir. Dy, sabit ve

trendde yapisal kirilmanin bulunmasi durumunda t >T b + 1 i¢in ise 0 degerini almaktadir (Lee ve
Strazicich, 2003).

Serilerin diizey degerleri ve yapisal kirilmanin belirlenmesinin ardindan seriler arasindaki iligkinin
belirlenebilmesi i¢in Shin vd. (2014) tarafindan onerilen ve dogrusal olmayan ARDL (NARDL)
yontemi kullanilmigtir. Bu metodoloji, Pesaran vd. (2001) tarafindan gelistirilen standart ARDL
yaklagiminin gelistirilmis bir genigletmesidir.

Esbiitiinlesmenin belirlenmesi amaciyla seriler icin olusturulan model denklem de asagidaki
sekildedir;

EG =a+ BCPl,, + i, ®)

Esitlikte ekonomik biiyiimeyi EG, enflasyonu ise CPI simgeleri temsil etmektedir. Daha onceki
caligmalar ekseriyetle lineer iliskiye yonelmistir. Bu ¢alismada ise ekonomik biiyiime ile enflasyon
arasindaki iligkinin incelenmesinde asimetrik iliskiye odaklanilmistir. Bu amagla Shin vd. (2014)
tarafindan 6nerilen NARDL metodolojisi takip edilerek Tiirkiye’deki ekonomik biiyiime ve enflasyon
arasindaki iliskinin tespit edilmesinde dogrusal olmayan kanitlar aranmistir. Bunun i¢in de asagida
gosterilen model ile uzun donem asimetrik iligkinin varligi tespit edilmeye ¢aligilmustir.

EG, =at, +a,CPI" +&,CPl " +¢, (4)

Denklem (4)’de EG'nin biiyiime hiz1 oldugu durumlarda, CPI* ve CPI degiskenleri enflasyondaki
pozitif ve negatif degismelerin kismi toplamlarini1 vermektedir. Bunun yaninda denklemde gosterilen
o (a0, 01 ve o2) uzun vadeli parametrelerin vektoriidiir. Bagka bir deyisle esitlik, enflasyonun
ekonomik bilyiime iizerindeki uzun vadeli etkisini gostermektedir. CPI*, enflasyondaki pozitif ve CPI~
enflasyondaki negatif degismelere isaret etmektedir. Bu sekilde a: ve oy, enflasyondaki pozitif ve
negatif degismelerin ekonomik biiylime tizerindeki uzun vadeli etkisini yakalamaktadir. CPI* ve CPI~
degerleri asagidaki gibi hesaplanmaktadir.

t t
CPI; :ZACPIﬁ :Zmax(ACPli,O) Q)
i=1 i=1
t t
CPI, :ZACPI; :Zmin(ACPli,O) (6)
i=1 i=1
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Denklem (5 ve 6), statik asimetrik regresyon modelini ve uzun vadede enflasyon ile ekonomik
biiylime arasindaki dogrusal olmayan iliskiyi gostermektedir. Bununla birlikte, degiskenler arasindaki
dogrusal olmayan baglantilarin varlig1 da dinamik karakterler sergilemektedir. Sinirsiz bir NARDL
modeli, enflasyon ve ekonomik bilylime arasindaki bu temel dinamik dogrusal olmayan baglantiy1
tahmin etmektedir. Sinirsiz bir NARDL modelini iiretmek i¢in denklem standart bir ARDL ayarlarina
entegre edilebilmektedir:

p q
EG, =y + BEG_, + BCPI, + B,CPI_ + > SAEG_, + > (A"AINF', + A AINF) +u, ()
i=1 i=0
Bu sekilde denklem (7) dinamik asimetrik regresyonun bir spesifikasyonu olarak sinirsiz NARDL
modelini verir. Denklemdeki esitlige ait uzun vadeli katsayilar o =—f,/ 3, ve o, =—p, | [5,olarak
da gosterilmektedir.

Ayrica, ekonomik biiyiime ve enflasyon arasindaki dogrusal olmayan kisa vadeli iliskiyi belirlemek

icin denklem 7’deki tahmini yapmakta miimkiindiir. Diger bir deyisle, Zipzl A", enflasyondaki artisin

ekonomik biiylime iizerindeki kisa vadeli etkilerini olgerken, Ziil;ti_ ise enflasyonun ekonomik

bliylime {izerindeki kisa vadeli etkilerini tahmin etmektedir. Bu sekilde, sinirsiz NARDL modelinin
denklem (7)’ye gore tahmin edilmesi saglanmakta, ekonomik biiyiime ve enflasyon arasindaki temel
iligki belirlenebilmektedir.

NARDL yaklagimiyla olusturulan UECM’de uzun ve kisa donemde asimetri varsayiminin gecerliligi
ise Wald testi aracilifiyla gerceklestirilmektedir. Buna gore uzun dénem asimetrinin varlig ile ilgili
katsayilar denklem 7°de 8 * = 6 ~ kosulunun testiyle, kisa donem asimetri ise aym denklemde

q-1 q-1
Zé’f =Z§i_ artis ve azalislara bagli olarak katsayr esitliginin saglanmasi ile tespit
i=0 i=0

edilebilmektedir. Her iki testte de sifir hipotezinin reddedilmesi, asimetri varsaymmnin gegerliligini
ortaya ¢ikarmaktadir (Cestepe ve Giidenoglu, 2020: 241).

Esbiitiinlesme iligkisinin belirlenmesinden sonra seriler arasindaki iligkinin yoniiniin belirlenmesi
amaciyla ampirik analizlerde uygulama kolayligindan dolay1 tercih edilen Granger nedensellik testi
uygulanmistir. Granger analizi, degiskenler arasindaki nedensellik iliskisinin belirlenmesinde
kullanilmaktadir. Degiskenler arasindaki nedensellik testinin belirlenmesine yonelik denklemde su
sekildedir;

EG, :ao"'zaicpltfl"'zﬁjEthj + by ©
i=1 i=t

CPI, =y + Y ACPLy + > 8EG, + ty ©
i=1 j=t

Denklem (8) ve (9)’da;

EG, : t zamanda ekonomik biiyiimeyi,
CPI, : t zamanda enflasyonu,
CPI_, : t-1 zamandaki enflasyonu

EG,_;: t-j zamanindaki ekonomik bilyiimeyi gosterir.
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Esitlik (6) ve (7) ile g4, ve i, olarak gosterilen hata terimleriyle korelasyonunun olmadig

varsayilmaktadir. Bu modelin ¢dziimii sonucunda Zai #0a i ve 25 ; =0ise CPI degiskeninden
EG degiskenine dogru tek yonlii Granger nedensellik iligkisinin varligi belirlenebilmektedir. Ote
yandan Zai =0ve 251 #0ise EG degiskeninden CPI degiskenine dogru tek yonlii Granger

nedensellik iliskisinin varligini tespit etmeye izin vermektedir (Uzun6z ve Akgay: 2012: s. 8).
3. AMPIRIK BULGULAR

3.1. Birim Kok Testi

Es biitiinlesme analizinden once serilerin duraganlik diizeyleri geleneksel testlerden ADF ve PP birim
kok testleri aracilifiyla incelenmistir. ARDL esbiitiinlesmesinde serilerin hangi diizeyde oldugu
belirlenirken I(2) formunda olmamasina dikkat edilmesi gerekir.

Tablo 1’de sunulan NARDL modelinin birim kok testi sonuglart EG serisinin diizeyde duragan
oldugunu, CPI serisinin ise farkta duragan oldugunu ortaya koymaktadir. Bu sonug serilerin I(0) ve
I(I) formunda duragan ve entegre oldugunu gostermektedir. Serilerin I(2) formunda bulunmamasi ise
esbiitlinlesme analizinin yapilabilecegini gostermektedir.

Tablo 1. ADF ve PP Birim Koklerinin Incelenmesi

ADF PP
Diizey EG CPI EG CPI

Sabit t Istatistik -7.5057%** -1.8922 -7 5057%%* -1.8383
Sabit ve Trend t Istatistik 7. 4911%** -1.8248 -7.4908*** -1.7503
Birinci Fark d(EG) d(CPI) d(EG) d(CPI)
Sabit t Istatistik -8.8141%** -8.2113%** -25 4351 %% -8.2731%%*
Sabit ve Trend t Istatistik -8.7286%** -8.2343%** -24,8954%%* -8.4208%**

*p<0.1; **p<0.05; ***p<0.01

Tablo 2°de sunulan LM istatistik sonuglarina gore, ekonomik biiyiime (EG) serisi t istatistigi sonuglari
dogrultusunda A modeline gore 2010 ve 2013, C Modeline gore ise 2002 ve 2017 yillarinda yapisal kirtlmanin
varligimi gostermektedir. Diger taraftan enflasyon (CPI) serisine ait A modeli t istatistigi sonug¢larina
gore yapisal kirilma 2003 ve 2018 yillarinda ortaya ¢ikarken, C modeline gdre yapisal kirilma 2004 ve
2004 yillarinda meydana gelmistir. EG ve CPI serilerinin yapisal kirilmalara maruz kalmasi, Tirk
ekonomisinin yapisal olarak ekonomik soklara karsi duyarli oldugunu gostermektedir.

3.2. Esbiitiinlesme Analizi

ARDL model tahmini 6ncesinde asimetri testleri ile tespit edilen analizlerde esbiitiinlesme iliskisinin
varliginin  gosterilmesi gerekir. Tablo 4’te otomatik gecikme ile Akaike bilgi kriteri (AIC)
dogrultusunda uygun gecikme modeli ARDL igin (1,0) ve NARDL modeli i¢in ise (1,3,3) olarak
belirlenmistir. F Istatistigi kritik degerleri ise ARDL modeli i¢in 17.24 ve NARDL modeli icin ise
13.9 olarak hesaplanmistir. Bu degerler, %1 ve %5 anlamlilik seviyelerinde belirlenen st kritik
degerlerden daha yiiksektir. Sonuglar hem ARDL ve hem de NARDL modeli igin seriler arasinda
esbiitiinlesme iliskisinin olmadigin1 gosteren sifir hipotezini reddetmektedir.

Tablo 4. Esbiitiinlesme liskisini Aragtiran ARDL Test Sonuglari

Bagimli Degisken: GDP F Istatistigi Asimptotik Kritik Degerler Sonug
%1 %05
10 [ 1) [ 10) | (D)
Lineer ARDL (1,0) 17.23961 6.84 7.84 | 494 5.73 Esbiitiinlesme iligkisi var.
NARDL (1,3,3) 13.92743 5.15 6.36 3.79 4.85 Esbiitiinlesme iligkisi var.

Tablo 5°de ekonomik biiylime ile enflasyon arasinda uzun ve kisa donemdeki asimetrik iligkiyi
belirlemek amaciyla Stepwise Least Square tahmin edicisi kullanilarak elde edilen Wald testi
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sonuclar1 sunulmaktadir. Buna gore, kisa donemde ekonomik biiyiime ve enflasyon arasinda %5
anlamlilik diizeyinde asimetrik iliski vardir. Ayrica sonuglar, uzun dénemde asimetrik iligkinin
bulunmadiginmi géstermektedir.

Tablo 5. Asimetrik liski Tahminleri

Dénem Deger Olasilik
WaldLr 5.43E-05 0.9942
Waldsr 3.580796 0.0201

Tablo 6’da sunulan NARDL uzun dénem tahmin sonuglarina gére, CPI* katsayisi negatif ve istatiksel
olarak anlamli degildir. Buna karsilik ve CPI" katsayisi ise negatif ve istatiksel olarak anlamlidir.
Buna gore enflasyon (CPI?) degiskeninde meydana gelen bir birimlik artis, ekonomik biiyiimeyi (EG)
-0.11 birim azaltmaktadir. Bunun yaninda enflasyon degiskenine ait pozitif ve negatif katsay1
isaretlerinin ayn1 olmasi degiskenler arasinda uzun donemde simetrik iligkinin bulundugunu
gostermektedir.

Tablo 6. NARDL Uzun Dénem Katsay1 Tahminleri

Degisken Katsay1 Standart Hata t Istatistigi Olasilik
EGt1 -1.074515 0.203054 -5.291782 0.0000
CPI* t1 -0.023249 0.102744 -0.226278 0.8235
CPI' t1 -0.110820 0.039218 -2.825757 0.0112
EC = EG - (-0.0232*CPI_POS -0.1108*CPI_NEG)

Tablo 7°de sunulan ve hata diizeltme modeline (ECMt.1) bagli olarak elde edilen katsay1 negatif ve
istatiksel olarak anlamlidir. Bu sonu¢ modele iliskin hata diizeltme mekanizmasinin ¢alistigini ve
esbiitiinlesmenin bulundugunu gostermektedir. Bu sonug, ekonomideki soklara bagli olarak kisa ve
uzun donemde ortaya ¢ikan dengesizliklerin bir sonraki donemde %40 kadarmin diizelecegini
gostermektedir.

NARDL test sonuglarina gore, CPI" katsayis1 kisa donemde negatif, bir gecikmeli degerinde pozitif ve
ve istatiksel olarak anlamli bulunmustur. Bunun yaninda CPI" katsayisi ise pozitif, bir gecikmeli
degerinde ise negatif ve istatiksel olarak anlamlidir. Ote yandan CPI* ve CP1- normal ve bir gecikmeli
katsay1 isaretlerinin farkli olmasi ise kisa dénemde asimetrik iliskinin varhigina isaret etmektedir.
NARDL test sonuglarina gore, CPI" katsayis1 kisa donemde negatif, bir gecikmeli degerinde pozitif ve
ve istatiksel olarak anlamli bulunmustur. Ayrica, CPI™ Katsayisi ise pozitif, bir gecikmeli degerinde ise
negatif ve istatiksel olarak anlamlhidir. Ote yandan CPI* ve CPI" normal ve bir gecikmeli katsay1
isaretlerinin farkli olmasi ise kisa donemde asimetrik iliskinin varligina isaret etmektedir. NARDL
ampirik bulgularina goére, kisa vadede CPI* degiskenindeki her bir birimlik artis, ekonomik biiyiimeyi
9,2 birim olumsuz etkilemektedir. Ote yandan, CPI* gecikme degerindeki bir birimlik artis, ekonomik
biiyiimeyi 0,38 birim artirmaktadir. Ote yandan, CPI" degiskenindeki her bir birimlik artis, ekonomik
bliylimeyi 0,36 birim artirmaktadir. Gecikmeli degerde, enflasyon degiskenindeki bir birimlik artig
ekonomik biiyiimeyi -0,58 birim azaltmaktadir.

Tablo 7. NARDL Kisa Dénem Katsay1 Tahminleri

Katsay1 Standart Hata t Istatistigi Olasilik

ACPI* -9.191393 1.590645 -5.778406 0.0000
ACPI* +1 0.389139 0.102917 3.781094 0.0014
ACPI" t2 0.141083 0.123471 1.142636 0.2682
ACPI' 0.361191 0.115574 3.125193 0.0058
ACPT 11 -0.581177 0.142320 -4.083591 0.0007
ACPT 2 0.159727 0.154310 1.035104 0.3143
C -9.191393 4.994421 -1.840332 0.0823
ECM (-1) -0.400040 0.137311 -2.913394 0.0093
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Tablo 8, modelin saglamligini kontrol etmek igin yapilan testlerin sonuglari etkileyecek herhangi bir
sorunun bulunmadigini gostermektedir. Baska bir deyisle, Jargue Bera testi modelde normal
varsayima aykiri bir durum olmadigini, Breusch-Godfrey testi modelde otokorelasyon probleminin
olmadigimi ve Breusch Pagan Godfrey testi ise varyans probleminin olmadigim ortaya koymaktadir.
Ote yandan Ramsey testi, model uyumunu bozan hicbir kosul ya da engelin olmadigini
gostermektedir. F-testleri ise, modelin Ongoriicii giiclinii ve dogrulugunu ortaya koymasi nedeniyle
onemlidir. Denklemin R?’si oldukga yiiksek ve anlamlidir.

Tablo 8. NARDL Modeli Tanisal Test Sonuclar:
R? 0.767662 X258 0.627273 0.730785
Diizeltilmis R? 0.686344 X%gas 0.065117 0.9372
F Istatistigi/Olasilik 9.440210 X%spg 0.730403 0.6768
(0.000036)
Durbin-Watson 1.919746 XZRamsey 1.170221 0.2945

Sekil 2, degiskenler arasindaki iligkinin belirlenmesinde parametrelerin istikrarli olmasi 6nemli
oldugundan, parametre dengesinin CUSUM ve CUSUMQ testleriyle incelenmesiyle elde edilen
sonuglart gostermektedir. Sonuglar parametrelerin %5 giiven araligi i¢inde oldugunu ve 6rneklemdeki
tiim degerlerin alt ve {ist sinir ¢izgileri arasinda bulundugunu gostermektedir. Bu durum ise, parametre
dengesi bakimindan herhangi bir sorunun olmadigini ortaya koymaktadir. Diger taraftan CUSUM ve
CUSUMQ sonuglari, model katsayilarinin incelenen dénemde duragan olduklarini ve bu bakimdan
herhangi bir sorunun bulunmadigina isaret etmektedir.

Sekil 2. CUSUM ve CUSUMQ Test Sonuglari
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3.3. Carpan Grafigi

Dinamik carpan grafikleri, enflasyondaki pozitif ve negatif soklara ekonomik bilylimenin verdigi
tepkileri gostermektedir. Sekil 3, asimetrik etkileri gosteren dinamik carpanlart icermekte ve
enflasyonun dinamik ve asimetrik etkilerinin incelenmesi, model ic¢in dinamik c¢arpanlarin elde
edilmesi ile tamamlanmaktadir.

Carpan grafigine gore, besinci doneme kadar ekonomik biiyiimenin enflasyondan kaynaklanan pozitif
ve negatif soklara etkisinin yiiksek diizeyde oldugu goriilmektedir. Buna karsilik besinci donem
sonrasinda ise duragan bir durum sergilemekle birlikte pozitif ve negatif soklar1 ifade eden asimetri
egrisinin lizerinde bir seyir izlemektedir. Asimetrik soklarin etkisi degerlendirildiginde, biiylimenin
pozitif soklarla karsilastirildiginda negatif soklara karsi daha fazla duyarli oldugu ortaya ¢ikmaktadir.
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Bu durum ise 6zellikle enflasyonu artiran etkilere karsi politikacilarin daha dikkatli bir sekilde
onlemler almasi gerektigini ortaya koymaktadir.

Sekil 3. Carpan Grafigi

0.50

0.25

0.00

-0.25

-0.50

Multiplier for CPI(+)
—=— Multiplier for CPI(-)
==== Asymmetry Plot (with C.I.)

3.4. Enflasyon ve Ekonomik Biiyiime Arasindaki Nedensellik Iliskisi

Tablo 9, ekonomik biiyiime ve enflasyon iliskisinin yoniinii belirlemek amaciyla birinci, ikinci ve
iiclincii gecikmelere gore uygulanan Granger nedensellik testi sonuglarini gdstermektedir.

Tablo 9. Pairwise Granger Nedensellik Test Sonuglari

Degisken N 2 Gecikme

30 F-istatistigi Olasilik
CPl - EG 0.35177 0.7069
EG — CPI 2.81213 0.0791

Granger nedensellik analiz sonuglari, Tiirk ekonomisinde 1990-2021 ddéneminde enflasyondan
ekonomik biiyiimeye dogru herhangi bir kanit sunmamustir. Buna karsilik, ekonomik biiyiimeden
enflasyona dogru %10 anlamlilik diizeyinde Granger bazi kanitlar sunmaktadir.

DEGERLENDIRME VE SONUC

Turkiye, 1970'lerde yiiksek enflasyonun etkilerini yasamig, 1980'lerde ise yetersiz yapisal uyumun
olumsuz etkileriyle karsi karsiya kalmistir. Ekonomi kisa vadeli sermaye girisleriyle desteklenmis,
bliylimeyi tesvik eden uygulamalarda tiiketim tesvik edilirken kamu sektorii finansman dengesi
bozulmustur. 1990'larda meydana gelen stagflasyon sirasinda, enflasyonun ekonomik biiyiimenin
maliyeti oldugu goriisii yogunluk kazanmistir. Ekonomik istikrar programlariin uygulandig: siiregte
radikal 6nlemlerin alinmamasi sonucunda ise istikrarsizlik siire¢leri devam etmistir.

Aragtirmamiz  Tirkiye’nin ekonomik bilylimesinin yapisal kirilmalara maruz bulundugunu
gostermektedir. Tiirkiye’nin enerji ve savunma alanlar1 basta olmak {izere bir¢cok alanda disa bagimlh
olmasi, enflasyonist ya da diger etkilerden kaynaklanan ekonomik soklara karsi duyarliligim
artirmaktadir. Bu nedenle Tiirkiye’nin disa bagimliligini azaltacak alternatif projelerin gelistirilmesi ve
bu projelerin hayata gegirilmesi soklardan kaynaklanan etkilerin azaltilmasi bakimindan da dnemlidir.

Arastirmamizin sonuglarina gore, enflasyon ile biiylime arasinda uzun déonemde negatif soklarin etkili
olduguna yonelik anlamli sonug elde edilmistir. Sonuglara gore, enflasyon (CPIY) degiskeninde
meydana gelen bir birimlik artis, ekonomik biiyiimeyi (EG) -0.11 birim azaltmaktadir. Ote yandan
model tahmin sonuglarindan pozitif soklardan kaynakli herhangi bir kanit elde edilememistir. Bu
nedenle farkli vekil degiskenlerin kullanilmasi durumunda pozitif sok etkilerinin belirlenmesi
mimkiin olabileceginden bu konuda yapilacak c¢alismalarin literatiire Onemli katkilar
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saglayabilecektir. Bunun yaninda kisa donemde CPI* degiskeninde meydana gelen bir birimlik artis,
ekonomik biiylimeyi 9.2 birim negatif etkilemektedir. Bir gecikmeli degerde ise bir birimlik artis,
ekonomik biiyiimeyi 0.38 birimlik artirmaktadir. Ote yandan CPI" degiskeninde meydana gelen bir
birimlik artis ise, ekonomik biiyiimeyi 0.36 birim kadar artirmaktadir. CPI" degiskeninin bir gecikmeli
degerinde meydana gelen bir birimlik artis, ekonomik biiylimeyi -0.58 birim kadar azaltmaktadir.
Model tahmin sonuglaria gore, enflasyonun biiyiime {izerindeki etkisi simetrik, kisa donemde ise
asimetriktir. Diger taraftan ¢arpan grafigi incelendiginde enflasyonun negatif bileseninin pozitif
bilesenine gore daha giiclii oldugu goriilmektedir. Enflasyonun negatif bileseninin pozitif bilesene
gore daha baskin olmasi, enflasyonun dengelenmesi yoniinde alinan tedbirlerin negatif etkilerle
bozulmasi anlamina gelmektedir. Bu nedenle de politikacilarin istikrar1 saglayacak politik dnlemlere
bagvururken, negatif etkilere karsi daha dikkatli olmas1 gerektigi bulgulardan anlasilmaktadir.

Bulgularimizdan yola ¢ikarak enflasyonun ekonomik biiyiime {izerindeki olumsuz etkisi yurt igi ve
yurt dig1 ¢aligmalarla ortaya konmustur. Karaca (2003), Uysal vd. (2008), Karagor (2011), Berber ve
Artan (2014), Borii ve Celik (2019) enflasyonun Tiirkiye ekonomisinin ekonomik bilylimesi lizerinde
olumsuz bir etkisi oldugunu gostermektedir. Ayrica vurgulanmasi gereken onemli konulardan biri de
Romero ve Marin (2017) tarafindan vurgulanan, yiiksek kamu borcunun enflasyonist egilimleri
pekistirdigi gercegidir. Bu durum, kamu borglanmasinda enflasyonist egilimlerle miicadele i¢in kamu
otoritelerinin gerekli adimlar1 atmasi gerektigini gostermektedir. Diger taraftan Balcilar vd. (2014)
ABD’nde %2 oraninda, Sekmen ve Topuz (2019) arastirmasi ise OECD iilkelerinde enflasyon
oranlarmin %3.62 esigini agmast durumunda yakinsama etkisinin ortaya ¢ikacagini ve ekonomik
bliyiimeyi negatif etkileyecegini gostermektedir. Bunun yaninda Baharumshah (2016) arastirmasi
ampirik bulgular1 enflasyonun kontrol edilmemesi durumunda negatif etkisinin pozitif etkisine gore
daha etkili olacagina isaret etmektedir. Bir diger 6nemli hususta Barro (2003) arastirmasi enflasyonun
uzun vadede yasam standartlarini olumsuz etkileyebilecegini gostermektedir. Bu durum enflasyonla
miicadele siirecinde ulusal refahin korunmasi i¢in gerekli tedbirlerin alinmasi gerektigini de ortaya
koymaktadir.

Granger testi sonuglari, biiylimeden enflasyona dogru nedensel bir iliski olduguna dair bazi kanitlar
saglamaktadir. Bu bulgu, Uslu (2018) ve Kopuk (2020) calismalarinin ampirik sonuglar ile
desteklenmekte ve dogrulanmaktadir. Ekonomik biiylimeyi artirmak i¢in uygulanan ekonomik
politikalar, fiyat istikrarinin bozulmasina yol agarak hem istihdam hem de kalkinma agisindan
olumsuz sonuglar meydana getirmektedir. Bu nedenle Artan (2015) ve diger aragtirmacilarin
vurguladigi gibi, enflasyon belirsizliginin olumsuz etkisi ekonomik politikalarda dikkate alinmalidir.
Altindz (2013) tarafindan da belirtildigi gibi, siirdiiriilebilir biiylime i¢in bir giiven ortami1 saglanmali;
enflasyon ve biiyiimenin yapisal sorunlarini kalici olarak ¢dzmek amaciyla reformlara
odaklanilmalidir. Ayrica, kalkinma ve hedeflere ulagsmak i¢in makroekonomik denge ve gelecekteki
fiyat istikrarina dikkat edilmelidir. Bu dogrultuda uygulanan stratejik hedefler ve siyasi tedbirler,
ckonomik biiylime ve enflasyonla miicadelede basarili olunmasi bakimindan 6nemlidir.

277 | ASBIDER Akademi Sosyal Bilimler Dergisi



aS b I d e r Volume/Cilt 9, Number/Say1 27, 2022

AKADEMI| SOSYAL BILIMLER DERGIsi

Yazarlarin Katki Diizeyleri: Birinci Yazar %100.
Etik Komisyon Onay1: Calismada etik komisyon onayina gerek yoktur.
Finansal Destek: Calismada finansal destek alinmamustir.

Cikar Catismasi: Calismada potansiyel ¢ikar catismast bulunmamaktadir.
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Reproduction of Turkish National Identity through Advertisements

OZET

Milliyetgilik, bir¢ok farkli ideoloji ve diigiince bigimiyle
eklemlenebildigi i¢in “sdylem” ve “ince-merkezli bir
ideoloji” olarak kiiltiirel ve ideolojik bir ara¢ olan reklamlar
iizerinden gilindelik hayatta yeniden {iretilmektedir. Bu
varsayimdan hareketle ¢aligmada Tirk milli kimligi, ulusal
bayramlar ve anma giinlerinde yayinlanan televizyon
reklamlarinda ve dijital reklamlarda hangi anlam, deger ve
semboller vurgulanarak yeniden iretildigi sdylem analizi
yontemiyle incelenmistir. Sonug olarak, “18 Mart Sehitleri
Anma ve Canakkale Zaferi ve 15 Temmuz Demokrasi ve
Milli Birlik Giini”’nde yayinlanan reklamlarin metinlerinde
muhafazakar milliyet¢i bir yaklasimla irk ve soy mitleri,
ortak koken, ortak tarih ve agirlikli olarak din unsuru
iizerinden etno-dinsel bir iist kimlik tasariminin yapildigi
tespit edilmistir. “10 Kasim Atatiirk’ii Anma Giinid, 23
Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami, 19 Mayis
Atatiirk’di Anma ve Genglik ve Spor Bayrami, 30 Agustos
Zafer Bayrami ve 29 Ekim Cumhuriyet Bayrami”nda ise
Tirk milli  kimliginin Kemalist ve muhafazakar
milliyetgiligin eklektik insasi sonucunda “irk ve soy mitleri,
ortak koken, ortak tarih, milli kiiltiir”, sehitlik sdyleminin
belirleyici oldugu “din” bileseni ve Cumhuriyetin sembolleri
tizerinden etnik bir st kimlik perspektifiyle yeniden
tretildigi tespit edilmistir. Reklam metinlerinde milli
seferberligi ve kolektif eylemi harekete gegirmek amaciyla
“meydan okuma, basari, minnet duyma, kutsallik, memleket

sevgisi, kahramanlik ve fedakarlik” degerleri ve
Cumhuriyetin sembollerinin yeniden iretildigi
bulgulanmuistr.

Anahtar Kelimeler: Milliyet¢ilik, milli kimlik, giindelik
hayat, reklam, sdylem analizi.
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ABSTRACT

Nationalism is “discourse” and a “thin-centered ideology”
since it can be articulated with many different ideologies and
ways of thinking. Therefore, it is reproduced in daily life
through advertisements, which are considered cultural and
ideological instruments. Based on this assumption, the
national holidays and memorial days were examined through
the television and digital advertisements by discourse
analysis method within the scope of this study. As a result of
the eclectic construction of Turkish nationalism, it has been
observed that ethnoreligious identity design was made with a
conservative nationalist approach on the 18 March Martyrs’
Commemoration and Canakkale Victory and the 15 July
Democracy and National Unity Day, based on the
components of blood/race/lineage myths, common origin,
common history, and religion. Turkish national identity has
been reproduced with an ethnic identity by the eclectic
construction of Kemalist and conservative nationalism that
whit the components of blood/race/lineage myths, common
origin, common history, national culture, and religion whit
the discourse of martyrdom which is not predominantly, and
the symbols of the Republic on November 10, Ataturk
Memorial Day, April 23, National Sovereignty and
Children’s Day, May 19, The Commemoration of Atatiirk,
Youth and Sports Day, August 30, Victory Day, and October
29, Republic Day. It was also concluded that the values of
“challenge, success, gratitude, sanctity, love of country,
heroism, and sacrifice” and the symbols of the Republic
were reproduced in the advertisement texts in order to
activate national collective mobilization.

Keywords: Nationalism, national
advertising, discourse analysis.
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EXTENDED ABSTRACT

The ethno-symbolist approach considers that nationalism is a modern formation and the nation as a historical
community of culture. Symbols, myths, values, and traditions are indispensable elements that define and
distinguish nations from each other. National identity is reproduced in daily life through pre-modern ethnic
communities’ attributes that “common culture (language and religion), human association, a myth of common
ancestry, shared historical memories, a sense of solidarity, and symbolic territory” (Smith, 2017). Advertising is
one of the effective tools for understanding nationalist discourse since it can be used as a dynamic strategy in daily
life in order to ensure national mobilization in an unstable and fragmented modern society. In other words,
advertisements are one of the “ideological and cultural” tools used to reproduce nationalism and national identity
under the influence of neoliberal policies. Advertising plays an essential role in the identity construction process of
the individual who constructs social association, meaning, and emotions through commodities. National holidays
and commemoration days, which are reproduced through advertisements in order to remind the living of the past,
give emotional meaning to the national consciousness and define the spirit of the nation. The main purpose of this
study is to examine whether the “Turkish” identity is designed as an “upper identity”, an “ethnic identity” or an
ethno-religious identity in advertisement texts. Based on this main purpose, it will also be investigated which
meanings, values and symbols are used in the advertising texts to activate national collective mobilization. Based
on these assumptions and aims, the national holidays and memorial days were examined through the television and
digital advertisements by discourse analysis method within the scope of this study. As a result of the eclectic
construction of Turkish nationalism, it has been observed that ethnoreligious identity design was made with a
conservative nationalist approach on the 18 March Martyrs’ Commemoration and Canakkale Victory and the 15
July Democracy and National Unity Day, based on the components of blood/race/lineage myths, common origin,
common history, and religion. Turkish national identity has been reproduced with an ethnic identity by the eclectic
construction of Kemalist and conservative nationalism that whit the components of blood/race/lineage myths,
common origin, common history, national culture, and religion whit the discourse of martyrdom which is not
predominantly, and the symbols of the Republic on November 10, Ataturk Memorial Day, April 23, National
Sovereignty and Children’s Day, May 19, The Commemoration of Atatiirk, Youth and Sports Day, August 30,
Victory Day, and October 29, Republic Day. It has been determined that in all of the advertisement texts published
on national holidays and commemoration days, the Turkish national identity is defined with the collective name
“nation (millet)", which means “religious community”. National identity is defined through ethnicity and religion.
“Turkish” national identity is designed as an “upper identity”, an “cthnic identity”, and an ethno-religious identity
in advertisement texts. It was also concluded that the values of “challenge, success, gratitude, sanctity, love of
country, heroism, and sacrifice” and the symbols of the Republic were reproduced in the advertisement texts in
order to activate national collective mobilization.
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GIRIS

Gilindelik hayat, kolektif biling ve kolektiviteye iiye olmanin kosularinin yeniden {iretildigi “cekismeli”,
“parcalanmis” ve “muglak” bir alandir. Milliyetcilik ise etnisite, kimlik, go¢ ve cokkiiltiirliiliik kavramlarinin
tartigildigi glinlimiiz diinyasinda en ¢ok kabul goren toplumsal bagdastiricilardan biri olarak isaret edilmektedir.
Milliyetgilik, “soylem” (Calhoun, 2012)” ve “ince merkezli bir ideoloji” (Freeden, 1998) olarak giindelik hayatta
yeniden iiretilen bir diisiince bigimidir. Milliyetcilik literatiiriinde milliyetciligin modern bir olusum oldugunu
kabul ederek tarihsel devamliligi merkeze alan etno-sembolist yaklasima gore milli kimlik?, etnisitenin bilesenleri
olan kiiltiirel 6zdesligin temeli olarak alt1 ¢izilen “dil ve din birligi, irk ve kdken miti, ortak tarih, menfaat birligi,
dayanisma duygusu ve teritoryal sinirlar” aracilifiyla yeniden iiretilmektedir. Reklamlar araciligiyla da iiretilen
“mitler”, “anilar”, “semboller” ve “degerler”, uluslar1 tamimlayan ve birbirinden ayiran olmazsa olmaz unsurlard ir
(Smith, 2017). Fakat milli kimlik tanimi toplumdan topluma farklilik gosteren her somut kosul igin ayri olarak
yapilabilmektedir (Ak¢am, 1995).

Milli kimligin tanimlanmasi konusunda dikkat ¢eken ¢aligmalariyla literatiire yon veren Ernest Renan (2019), Max
Weber (1946) ve Hans Kohn (1965) da milletin sadece kiiltiir odakli bir tasarimla, ortak nesnel ve amprik
niteliklerle tanimlanamayacagm belirtmektedir. Ote yandan, bu unsurlar tek basina yeterli olmasa da giindelik
hayatta gercekligin ve anlamin ingasi ve yeniden iiretimi siirecinde kolektiviteye iiyeligin kosullar1 baglaminda
milliyetcilik anlatisinda 6nemli bir yere sahiptirler. Kiiltiirel 6zdesligin varligt ya da yoklugu milli kimligi
tanimlamak ve milliyetciligi anlamak igin yeterli degildir. Tartigmali olan temel mesele ise kiiltiirel 6zdesligin
liderler tarafindan hangi stratejilerle nasil yeniden tiretildigidir (Calhoun, 2012).

Modernist paradigmadan bakildiginda ise milliyetcilik insa edilen “hayali-diissel” bir siyasi topluluk ve anlatidir
(Anderson, 1995). Modernistler, milliyet¢iligin ve modern devlet olusumunun paralel bir sekilde etnisiteye bigim
verilerek toplumsal olarak insa edildigini savunmaktadirlar (Hearn, 2006: 7). Modernist paradigmanin 6nde gelen
teorisyenlerinden Ernest Gellner’a gore, kiiltiirel tiirdeslikle tanimlanan etnik grup, yonetenlerle yonetilenlerin ayn1
etnik kdkenden olmasi kosuluyla politik bir siir da istedigi zaman milliyetciligi ortaya ¢ikarmaktadir. Kiiltiir,
sanayilesmenin baskisiyla tiirdeslesmistir ve kaginilmaz olarak ulusgulugu ortaya ¢ikarmustir (Gellner, 2016: 59;
Gellner, 2018: 71-117). Hobsbawn’in belirttigi gibi, milli kimlikler ve vatandaslik bilinci, kolektiviteye iiyeligin
kosullar1 konusunda olduk¢a genel ve muglak olan “icat edilmis gelenekler ve semboller” ve “yari ritiiel
pratiklerle” iligkilidir (Hobsbawn ve Ranger, 2005). Bennedic Andorson da milli kimliklerin “icat edilme”
stirecinin hakikilik/sahtelik baglaminda degil hayal edilis bigimleriyle anlasilmasi gerektiginin altim ¢izmektedir
(Anderson, 1995).

Banal milliyetgilik perspektifiyle de milliyetgilik giindelik hayatin her alanina yansimaktadir. Milli kimlikler ise
yasam bicim alanlarinda siirekli hatirlatilarak ya da ge¢misi ve simdiyi unutturarak siradanlastirilan ideolojik
iiretimlerdir. Bir baska deyisle, milliyet¢ilik giiciinii giindelik hayatta fark edilmeden gerceklesen yeniden iiretim
stirecinde kazanmaktadir (Billig, 2002). Bu nedenle ¢alismada reklamlar, pargalanan modern diinyada devletlerin
milli seferberligi saglamak amaciyla giindelik hayatta kullandiklar1 stratejilerde dinamik bir konuma yerlestigi
milliyet¢i sOylemi anlamanin etkili araglarindan biri olarak belirlenmistir. Bir bagka ifadeyle reklamlar, neoliberal
politikalarin etkisiyle milliyet¢iligin ve milli kimligin yeniden iiretilmesinde kullanilan “ideolojik ve kiiltiirel”
araglardan biri olarak isaret edilmektedir. Reklamlar, toplumsal birligi, anlam1 ve duygular1 “metalar dolayimiyla
kuran” bireyin kimlik insas1 siirecinde onemli islevler listlenmektedir.

Bu tespitlerden hareketle calismanin amaci, Tiirk milli kimliginin ve milli seferberligin giindelik hayatta reklamlar
araciligiyla hangi anlam, deger ve semboller {lizerinden yeniden iretildigini incelemektir. Bu amagla, ana akim
televizyon kanallar1 olarak belirlenen Star TV, SHOW TV, TV8, FOX, Kanal D ve ATV arastirma kapsamina
almmustir. Bu kanallardan elde edilen 368 reklam metninin incelenecegi arastirmada temel analiz kategorileri;
diisiince bigimlerini belirleyen sozciik dagarcigi, Van Dijk’in ideoloji benlik semasinda belirledigi sorular
baglaminda biz-6teki karsitligi ilizerinden aragsalci milliyetgilik, etnosembolist yaklagimla ortak koken ve soy
mitleri, ortak ge¢misi ve tarihi vurgulayan anilar ve din unsuru olarak belirlenmistir.

2 Bu ¢alismada kimligin yeniden {iretim siireci, etno-sembolist ve banal milliyetcilik yaklagimlarmna odaklanilarak reklamlar
araciligiyla agirlikl olarak kiiltiirel bir zeminde incelendigi igin “ulusal kimlik” yerine “milli kimlik” kavrami kullanilmistir.
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1.Tiirk Milli Kimliginin Siyasi ve Kiiltiirel Bilesenleri

“Tiirk” st kimligi, 1920’li yillarda baslayan ““asimilasyon yoluyla Tiirk olmayan ama Miisliiman olan milyonlar1”
birlestirmistir ve 1924 Anayasasi ile birlikte etno-dinsel bir anlam ifade etmeye baglamistir (Oran, 2016: 258-265).
Cumhuriyet déneminde her ne kadar sosyo-politik alan dini unsurlardan arindirilmaya c¢alisilsa da cumhuriyetin
kurulusundan gilintimiize kadar bir iist kimlik konumuna yerleserek toplumsal biitiinlesmenin en Onemli
ayaklarindan biri olmustur ve toplumun bir kesiminin siyasal kimligi haline gelmistir (Akg¢am, 1995: 71-72).
Kemalist milliyet¢ilik, milli tiirdeslesmeyi saglamak amaciyla sekiiler-cumhuriyetci ve etnik soy ve irki kurucu
unsur olarak kullanmigtir. Cumhuriyetin kurulugu déneminde (1923-29), Tiirk kimligine {iyelik kosullart “Tiirkiye
Cumhuriyeti vatandasi olmak”, “Tirkge konugmak”, “Tiirk kiiltiiriiyle yetismek” ve “cumhuriyet {ilkiisiine sadik”
olarak belirtilmekteydi. Etnik tanimin belirleyici oldugu yillarda ise (1929-38) “ortak kdken duygusunu temel alan
irki-soya dayali motiflerin Cumhuriyet¢i tanima eklemlenmesi g¢abalart olmustur” (Yildiz, 2009: 216-224).
Kemalist ideoloji 1930’larda “Tiirk ulusunu olusturan dil, kiiltiir ve iilkii birliginin korunmasini hedeflemistir”
(Koker, 2016: 160-162).

Milliyet¢i sOyleminin ve kiiltiirel kimlik taleplerinin yiikseldigi 1990’11 yillarda keskin bir sekilde degismeye
baslayan ve ayni zamanda dindarlik sdylemiyle bir araya gelen Tiirk kimligi, 2000’li yillarda Kemalist devlet
projesinden koparak dindar Miisliiman 6zellikleri ile baskin hale gelmistir ve merkezi bir konum edinmistir (Yildiz,
2009; Bali, 2007; Kozanoglu, 1995; White, 2013). Ote yandan “Islami hareketin giiclenmesiyle, dinin toplumda
baglayic1 bir iist kimlik olma &zelligini yitirerek bir ¢evrenin siyasal kimligi haline gelmesini” Akc¢am, dini
kimlikten siyrilan Tiirk kimliginin kiiltiir boyuta itilerek “hakiki” Tiirklesme siirecine girildigini ileri stirmektedir
(Akgam, 1995: 71-72).

Bir bagka ifadeyle, Tirkliik dinin siyasal bir kimlik olarak yeniden firetilmesiyle etnik ve kiiltlirel bir zemine
kaymistir. Boylece Milliyetciligin giindelik bir bagdastirici olarak iglev gordiigii 2000’li yillarda milliyetci
muhafazakarlik, Bati karsith@ ve milli kiiltiir unsurlarina dayanmustir (Taskin, 2019: 39-57). Muhafazakar
milliyetcilere gore Tiirkliik, artan kutuplasma iklimde kapsayict bir semsiye ve bir tiir eritme potasidir (Mollaer,
2016: 167-168). AK Parti’nin dini referanslara bagvurmasiyla siyasallastirilan dinin toplumsal islevleri
pekistirilerek ulusal kimlik islamilestirilmektedir (Koyuncu, 2014: 319-320).

Bu tespitlerden hareketle hem kiiltiir milliyetgiliginden hem de ideolojiden beslenen muhafazakar milliyetciligin,
Kemalist milliyetgiligin unsurlarin1 da igeren “ince merkezli bir ideoloji” oldugunu soyleyebiliriz. Ciinkii
milliyet¢ilik ayn1 zamanda kendisini daha genis olan ideoloji ya da diisiince bi¢imlerinden keyfi olarak ayiran “ince
merkezli bir ideolojidir”. Milliyetcilik, belirgin bir ince merkezli ideoloji olmakla halihazirda var olan diger
ideolojilerin bir bileseni olmak arasinda gidip gelmektedir (Freeden, 1998: 750). “Ideoloji”, “sdylem” ve “kiiltiir”
birbiriyle i¢ ice ge¢mis kavramlardir (Purvis ve Hunt, 1993) ve Serif Mardin’in belirttigi gibi (1992) “ideolojinin
sayginlhigr kiiltiir mekanizmasinin esaslarina dayali olarak gelismektedir”. Dinin giindelik hayattan ¢ekilmesiyle
baskin bir konuma yerlesen milliyet¢ilik, giniimiizde “cogunlukla dinlerin ve dinsel bilgi bigimlerinin bazi
ozelliklerini tagiyan bir ideolojidir” (Delannoi, 1998: 32).

Milliyetcilik, Islamcilik ve muhafazakarlik kavramlarinin iliskisini inceleyen Tanil Bora’min (2018: 7-8) ifadesiyle
“milliyetcilik salt bir ideoloji degil bir zihniyet &rgiisiidiir. Islamcilik imge, deger ve ritiiel kaynagidir.
Muhafazakarlik ise igeriklerin ve zihniyet kaliplarinin &tesinde bir ruh hali, durus/duyus bicimidir. I¢ ice ge¢mis,
sag gdvdenin birbiriyle uyumlu bu organlari, Tiirk saginin birbirine doniisebilir olug bigimleridir”.

2.Giindelik Hayatta Milliyetciligin Yeniden Uretimi

“Banal milliyetgilik” teziyle milliyetgiligin giinliik yeniden iretimle siirekli isaret edildiginin ve hatirlatildiginin
altin1 ¢izen Michael Billig, psikolojik kimliklerin tek basina, devletleri buglinkii durumuna getiren tarihin itici giicii
olamayacagini belirtmektedir. Ona gore milli kimlikler i¢sel ruh halleri degil toplumsal hayat formlaridir ve bdyle
formlar olarak da milliyet¢ilik tarihsel siireglerinde gergeklesen ideolojik tretimlerdir. Milli kimlik her an
hafizalardadir ve giinliik rutinlere yerlesmistir (Billig, 2002: 34-50). Modernlesme, hem yasam bigimlerini
farklilastirarak muazzam bir par¢alanmaya neden olmustur hem de iletisim iizerine kurulu bir biitiinlesmeye yol
acmugstir. Boylece toplumsal diizen ve uyum problemli bir alan haline gelmistir ve bu soruna milliyet¢ilik ¢6ziim
olarak sunulmustur.
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Milliyetgilik, “rasyonel devletin etkinliklerini mesrulastiran ve anlamli kilan tek popiiler giigtiir” (Smith, 2002). Bu
nedenle popiiler ve giindelik bir zeminde milliyetcili§in yeniden iiretimin araglarindan biri olan reklamlar ile
giindelik hayat arasinda smirlart bulanik olan bir doniisliiliik iliskisi bulunmaktadir. Kimliklerin sekillendirilmesi
stirecinde gercekligi ve anlami inga eden kiiltiir ve ideolojiler reklam stratejilerini belirlerken ayn1 zamanda kiiltiirel
ve ideolojik yonelimleri desteklemektedir.

Literatiirdeki Marksist perspektifle yapilan ideoloji tamimlarindan hareketle (Gramsci, 1986; Althusser, 2003;
Lefebvre, 2007, 2010; Eagleton, 1996), reklamlarin; psikolojik ve politik stratejilerle toplumsal birligin
saglanmasina ve hakim ideolojilerin mesrulastirilmasina yardimci olan fikir, inang ve degerleri treterek bireylerin,
diinyayla kurduklari iliskiyi imgeler dolayimiyla olusturulan yapay farkliliklar {izerinden yasam tarzlar iireterek
tasarladigini sdylemek miimkiindiir. Toplumsal inga ve yeniden iiretim siirecinde ideoloji ve kiiltiir i¢ ice gectigi
icin reklamlar aynm1 zamanda kendisini ireten kiiltiir hakkinda mesajlar olusturan kiiltiirel bir ara¢ ve sdylem
bi¢imidir (Goddard, 1998, s. 3). Reklamlar, reklami yapilan {iriin veya hizmetle somut olarak ilgili olmayan
kiiltiirel boyutlarla tiiketicilere seslenmektedir (Malafyt ve Moeran, 2003: 2).

Ulusal bayramlar ve anma giinleri siyasi, ekonomik ve kiiltiirel kosullara gore farklilik gosteren milli kimliklerin
sembolik gostergeleridir. “Ulusal bayramlar; paydaslar, vatandaglar ve tiiketiciler olarak bir ulusun sakinleri
iizerinde cesitli olast sorumluluklar ima edebilirler ve milli kimligin nasil hayal edildigine, sekillendigine ve
seferber edildigine 1s1k tutan 6nemli anma araglaridir” (McCrone ve McPherson, 2009: 1-8). Anma giinleri ise
modernitede bicim degistirmistir. Anma giinleri hem biitiin toplumu kapsayarak “demokratiklegmistir” hem de
yasayanlara seslenerek “islevsellesmis ve sekiilerlesmislerdir” (Traverso, 2019: 14). Ote yandan ulusal bayramlar
diger ulusal semboller gibi goriiniir olmayabilmektedir. Ciinkii “y1lin sadece bir giinii karsilagilan ulusal giinler her
yerde her zaman bulunmamaktadir. Bu nedenle asir1 kararlilik bu giinler i¢in gegerli degildir. Ulusal bayramlar fark
edilmez olabilmektedir ve ulusal bayramlarin dini giinlerle rekabet etmesi gerekmektedir” (Giesler, 2009: 10).
Ayrica ulusal bayramlar ve anma giinleri farkli anlam ve 6neme sahip olabilmektedir. Milliyet¢iligin yiikseldigi
ulusal giinler ve anma giinlerinde daha “politik” bir séylem 6nem kazanabilmektedir (McCrone, 2009: 38). Ulusal
bayramlarin ayrica énemli ekonomik degeri vardir (McCrone ve McPherson, 2009: 7).

Reklamlarda ulusal bayramlar ve anma giinlerinde yeniden iiretilen ritiieller, semboller ve kolektif anilar da birlik,
ideoloji ve mirasin hatirlaticisi olarak kullanilabilmektedir. Ulusal giinler, “insanlara ulusal bilinglerini ifade etme
ve bir ulusa tyeligin seferberligine katilma imkani vermektedirler” (Salmond, 2009). Bir bagka deyisle,
yasayanlara ge¢misi hatirlatmak amaciyla reklamlar araciligiyla yeniden iretilen ulusal bayramlar ve anma giinleri,
milli bilince duygusal bir anlam kazandirarak milletin ruhunu tanimlamaktadir.

3.Reklamlarda Milliyetciligin Yeniden Uretimi Uzerine Bir Analiz
3.1.Arastirma Sorulari

3.1.1. Reklam metinlerinde “Turk” kimligi bir “iist kimlik” mi, “etnik bir kimlik” mi yoksa etno -dinsel bir kimlik
olarak mu tasarlanmaktir?

3.1.2. Reklam metinlerinde kolektif eylemi harekete gegirmek amaciyla hangi anlam, deger ve semboller
kullanilmaktadir?

3.2.Yontem

Calismada; ulusal bayramlarda ve anma giinlerinde Star TV, SHOW TV, TVS8, FOX, Kanal D, ATV televizyon
kanallarinda 2019 yilinda yayimlanan ve 2017, 2018 ve 2019 yillarinda markalarin Youtube kanallarindan rastgele
orneklem teknigiyle kaydedilen reklam metinlerini anlamak amaciyla belirledigimiz unsurlar, sdylem analizi
yontemiyle incelenecektir. Reklam metinleri “ideolojik, kiiltiirel ve sdylemsel” bir yeniden iiretimdir. Soylem ve
ideolojiler arasindaki sinirlar bulanik olmasma ragmen sdylem, giindelik hayatta ideolojilerin yeniden iiretiminde
onemli islevler istlenmektedir (Van Dijk, 2003).

Makalede ilk olarak, milli kimlik ve milli bilincin yeniden iiretimini etno-sembolist yaklagimla gii¢lendiren “irk ve
koken miti, biz-6teki karsitligi, menfaat birligi, duygusal dayanigsma, sembolik teritorya” (Smith, 2002) unsurlari
dikkate alinarak “kolektif isim, sifat, nesne, zamir ve fiiller” analiz edilecektir. Ciinkii, dil kullanimi ideolojileri
nasil edindigimizi, 6grendigimizi ve degistirdigimizi belirleyebilmektedir. Ayrica, Van Dijk’in (2003: 28) soylem
analizi modelinde belirledigi “ideoloji semasimin kategorileri” olan “lyelik o6lgiitleri, tipik etkinlikler, genel
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amagclar, iliskiler ve kaynaklar” {izerinden aragsalci milliyet¢iligin yeniden iiretimi incelenecektir. Son olarak,
“ortak kdken ve soy mitleri, ortak gecmisi ve tarihi vurgulayan anilar ve din bileseni” analiz edilecektir.

3.3. Bulgular

Televizyon kanallarindan temin edilen reklamveren markalarin verilerine dayanarak 2019 yilinda televizyon
kanallarinda yayinlanan ve 2017, 2018 ve 2019 yillarinda video paylasim sitesi Youtube kanallarinda yayinlanan
368 reklamin niceliksel verileri, anma giinleri ve ulusal bayramlara gore farklilik gostermektedir. Markalarin, en
cok “29 Ekim Cumhuriyet Bayrami” (106) ve “10 Kasim Atatiirk’ii Anma Giinii’'nde” (81), en az ise “23 Nisan
Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami”nda (40) ve “15 Temmuz Demokrasi ve Milli Birlik Glini”’nde (16) reklam
yaymladiklari tespit edilmistir.

Tablo 1. Ulusal Bayramlar ve Anma Giinleri Uzerinden Incelenen Reklamlarin Niceliksel Dagilimi

2017 2018 2019 Toplam

Say1| Oran % | Say1 Oran % | Say1 Oran % | Say1 Oran %
1. Anma Gtinleri
18 Mart Sehitleri 3 9,09 10 30,3 20 60,6 33 8,9
Anma ve
Canakkale Zaferi
15 Temmuz 1 6,6 7 46,6 7 46,6 15 4
Demokrasi ve
Milli Birlik Giinii
10 Kasim 16 | 19,7 25 30,8 40 49,3 81 22
Atatlirk’l Anma
Giinii
2. Ulusal Bayramlar | Say1| Oran % | Say Oran% | Say1 | Oran % | Sayi Oran %
23 Nisan Ulusal 2 51 15 38,4 22 56,4 39 10,5
Egemenlik ve
Cocuk Bayrami
19 Mayis Genglik ve| 6 9 16 24,2 44 66,6 66 17,9
Spor Bayrami
30 Agustos Zafer 4 9,3 9 20,9 30 69,7 43 11,6
Bayrami
29 Ekim 13 | 14,2 24 26,3 57 62,6 91 24,7
Cumhuriyet
Bayrami
TOPLAM 45 106 220 368

3.3.1. 18 Mart Sehitleri Anma ve Canakkale Zaferi Reklam Metinlerinin Bulgulari

“18 Mart Sehitleri Anma ve Canakkale Zaferi” reklam metinlerinde markalarin “asker, sehit, kahraman, vatan”
kolektif isimlerini vurgulayarak sehitlik sdylemini, “aziz, cennet, gegilmeyen”, “vatan topraklar1” ve “dinmeyecek
ezanlar igin can veren”, “bayrak ugruna can veren” ifadeleriyle yeniden iirettigi tespit edilmistir. Reklam
metinlerinde sehit olmak fiili “canin1 feda etmek, can vermek, 6lmek, hakka yiirimek, ebediyete kavusmak,
topraga diismek” fiilleriyle es anlamli olarak kullanilarak milliyet¢iligin duygusal boyutunun gii¢lendirildigi
saptanmugtir. Metinlerde milli seferberligin ve kolektif eylemin “fedakar olmak, minnet duymak, unutmamak ve
unutturmamak” fiilleriyle saglanmaya ¢alisildigi goriilmektedir. “18 Mart Sehitleri Anma ve Canakkale Zaferi” ise
“tarihin en sanli kahramanlik destani, bir milletin diinyaya meydan okuyusu, iman zaferi” sifatlariyla din ve Gteki

tizerinden tanimlanmaktadir. Metinlerde din unsuru “hilal ve ezan”, “varligin tek sahibi olarak tanimlanan Allah”
ve “sehadet serbeti” sozciiklerinin alt1 ¢izilerek yeniden tiretilmektedir.
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Reklam metinlerinde Tiirk milli kimligi, “inanch, fedakar, kahraman, cesaretli, azimli, iyi” gibi soyut ve duygusal
degerler vurgulanarak nitelendirilirken, “6teki” yadsima ifadeleriyle giic odakli maddi degerler {izerinden
tamimlanmigtir. Ortak atalarin yeniden iiretiminde ise “kan, din, bayrak ve vatan” unsurlarinin alt1 ¢izilmektedir.
Ote yandan, metinlerde “diisman” tasariminda bir millete isaret edilmemektedir. Diisman, “dért kitadan onlarca
farkli milletten gelen diinya” seklinde nitelendirilmektedir. Boylece metinlerde “tiim diinyaya meydan okuyan Tiirk
milleti” algis1 gii¢lendirilmistir. Ortak koken ve soy mitinin ise “toprak, vatan, bayrak” vurgusuyla yeniden
uretildigi ortaya ¢ikmustir.

3.3.2. 15 Temmuz Demokrasi ve Milli Birlik Giinii Reklam Metinlerinin Bulgulari

“15 Temmuz Demokrasi ve Milli Birlik Giinii”’nde yayimnlanan reklamlarin metinlerinde markalarin, “millet, tilke,
halk, sehit” kolektif isimleriyle tanimladig1 Tiirk milli kimligi, “s6z konusu vatani olunca canim hige sayan, goziinii
bile kirpmadan ihanete karsi dimdik duran, gelecege umutla bakan, timsal olan, bagimsizlik ve demokrasinin
simgesi” olarak tanimlanmaktadir. Markalar, reklam metinlerinde s6z dagarcigi baglaminda milliyet¢i sylemi;
“birlik, beraberlik, dayanisma duygusu ve 6tekinin tasarimi” {izerinden yeniden iiretmektedir.

Metinlerde halk, “fedakarlik ve meydan okuma” fiizerinden isaret edilirken, millet, “bir simge” olarak
tasarlanmaktadir. Metinlerde sehitlik soylemi, “malimizin, canimizin tamamini ortaya koymak, iilkemize,
demokrasimize cani pahasia sahip ¢ikmak, caniyla kaniyla tarihine en derin izleri kazimak, 6lmek icin kosmak,
canint hice saymak, doniisii olmayan yola girmek, iilkesinin istikbali i¢in kendi istikbalinden vazge ¢mek, hayatini
feda etmek, 6lmeyi emretmek, canini vermek, bir 6lmek, bin dogmak, son mesajlar1 yazmak™ ifadeleriyle yeniden
dretilmistir. “Militarizm, fedakarlik, kutsallik ve 6teki” {izerinden iiretilen sehitlik sdylemiyle Tiirk milli kimligi,
“lilkemize ve demokrasimize cani pahasina sahip ¢ikan, aziz, hayatlarin1 feda eden, iilkesinin yaninda diigmanin
kargisinda saf tutan” seklinde nitelendirilmektedir.

Reklam metinlerinde “diigman” tasarlanirken “milletimizi bolmek, bayragimizi indirmek, bu halka boyunduruk
kurmak isteyen, yurdun bir¢ok bdlgesine kast etmeye kalkan hain ruhlar, bagimsizlik ve demokrasinin simgesi
milletin meclisine saldirmaktan geri durmayan hainler” vurgusu yapilmaktadir. Biz-6teki karsitliginda
“vazgegmemek, korkmamak, unutmamak, unutturmamak, meydan okumak, canimi feda etmek™ fiilleri siklikla
kaydedilirken “fedakéarlik ve meydan okuma” degerleri talep edilmektedir. Milli kimligin din iizerinden taniminda,
“iman dolu gogisler, aziz, ezan i¢in malini da canini da ortaya koymay1 namus borcu bilen” ifadeleri ve “zekat” ve
“sela” kelimeleri kaydedilmistir.

3.3.3. 10 Kasim Atatiirk’ii Anma Giinii Reklam Metinlerinin Bulgular

“10 Kasim Atatiirk’i Anma Giinii”ne iliskin yayinlanan reklam metinlerinde Tiirkiye, “modern, yeni”, Tiirk
milletinin olumlu sunumu ise Mustafa Kemal Atatiirk’iin ciimlelerinden alintilanan “karakteri yiiksek, ¢aligkan,
zeki, soylu, birlik olan, bir olan, biz olan, Tiirkiye olan, bu iilkeyi seven, ayakta, giiclii, lireten, calisan, durmayan,
var giliciiyle miicadele eden, hi¢ kimsenin boyundurugu altinda olmayan, Ozgiirce yasayan” nitelemeleriyle
aktarilmaktadir. Tiirk milli kimligi, Mustafa Kemal Atatiirk iizerinden yeniden iiretilirken “Atatiirk’lin gosterdigi
hedefte olan, hedefe ilerleyen, baktig1 yonde giden, devrimlerinin, bagarilarinin, tarihinin, cumhuriyetin, aydinlik
yarinlarin yolunda olan, Atatiirk ilkelerinin takip¢isi, Atatiirk’ii unutmayan, unutturmayan ve unutturmayacak olan”
ifadeler kullanilmaktadir.

Reklam metinlerinde Mustafa Kemal Atatiirk “tarihe yon veren, kaderi ve tarihi degistiren, Tirk ulusu ve milletini
kurtararak, dirilterek, ayaga kaldiran” bir lider olarak sunulmaktadir. Reklam metinlerinde milli seferberlik,
kolektif eylem ve ortak kiiltiir, din unsuru iizerinden yeniden iiretilmemektedir.

3.3.4. 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami Reklam Metinlerinin Bulgular:

“23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami”nda kaydedilen reklam metinlerinde, “gocuk, diinya, insan”
kolektif isimleriyle evrensel degerlerin alti ¢izilmektedir. Metinlerde ¢ocuklar, “cumhuriyet, simdiki, bugiiniin,
diinya, hayatin en giizel rengi, sevgili, cumhuriyet, hayatin en giizel rengi, ¢aliskan, diirlist, milli geleneklerine
bagli aile ve vatan sevgisine sahip bireyler, gelecegimizi yoOnetecek, insa edecek yeni nesiller, gelecegimizin
teminat1”, Atatiirk’iin “gelecegin bir giill, yildizi, ikbal 15181, gelecegimizin giivencesi, yasama sevincimiz”
ifadeleriyle “gelecek” ve “hayaller” iizerinden tasarlanmaktadir. Reklam metinlerinde Tiirk milli kimligi ¢ocuklara
“yol gosteren, imkan saglayan, destek olan, ellerini tutan, yiizlerini giildiiren” olarak aktarilmaktadir. Bir Tirk
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olarak ¢ocuklardan beklentiler ise “aydin yetiskinler olarak gelecegi insa etmeleri, Tiirkiye’yi yukarilara tagimalar
ve basarili olmalaridir”. Ote yandan, evrensel degerlere dikkat cekilen reklam metninde, cocuklardan etnik
milliyet¢iligin aksine “din, dil, 1rk” ayrimi yapmamalari mesaji1 da verilerek diisman tasarimi yapilmamaktadir.
Metinlerinde ortak gecmis; “TBMM’nin agilisi, Kurtulus Savasi ve Birinci Diinya Savasi”na iligkin aktarilan anilar
tizerinden tretilmektedir.

3.3.5. 19 Mayis Atatiirk’ii Anma, Genglik ve Spor Bayrami Reklam Metinlerinin Bulgular

“19 Mayis Atatiirk’ii Anma ve Genglik ve Spor Bayrami” reklam metinlerinde “genc/genglik, Tirk, Tiirkiye, iilke
ve diinya” kolektif isimleri tespit edilmistir. Gengler ve genclik “iilke, toprak, birlik, gurur, gelecek, bayrak”
kavramlariyla tanimlanmaktadir. Reklam metinlerinde kaydedilen fiillerde ise “(gencleri) desteklemek, ilham
olmak, inanmak, giivenmek, (iilke icin) c¢aligmak, {iretmek, meydan okumak, pes etmemek, vazge¢cmemek
(Atatiirk) sevmek, izinden gitmek, unutmamak” mesaj1 verilmektedir. Mustafa Kemal Atatiirk’iin alint1 yapilan
climlelerinde, “Atatiirk’{in izinde olan, unutmayan” mesajinin alt1 ¢izilmektedir.

Metinlerde genclerden, “Tiirkiye icin, tek yiirek olmak i¢in”, “durmadan, yorulmadan yiiriiyerek Cumhuriyeti
yiikseltmeleri ve yasatmalari, diinyanin dért bir yaminda Istiklal Marsi’mizin okutmalari, dzgiirliigiimiize sahip
¢ikmalari, kararl azimli, gii¢lii, gururlu olmalari, birlik ve beraberlik iginde kendine inanmalari ve tarih yazmalar1”
beklentisi vurgulanmaktadir. Diisman tasarimi ise “topragima giren, istiklal ve Cumhuriyet’e kasteden” sifatlarryla
“teritoryal ve sekiiler” unsurlar lizerinden yapildigi saptanmigtir. Metinlerde Mustafa Kemal Atatiirk, “lider, ulu
onder, bizi biz yapan, kahraman, Tiirk milletinin yliregini umutla dolduran” sifatlariyla tanimlanmaktadir.

“19 Mayis Atatiirk’i Anma ve Spor Bayrami” ise “kurtulus miicadelesinin, destanin yazilmaya baslandigi,
Cumbhuriyet’in temellerinin atildig1, gengligin, umudun giinii, Anadolu’ya adim atan inancimiz” olarak
tanimlanmaktadir. Kaydedilen kutlama mesajlarinda ise ‘“Bayramimiz” ifadesinin kullanildigi mesaj sayisi ile
“Bayram” olarak iletilen mesaj sayisinin 26 oldugu goriilmiistiir. 3 metinde ise “Bayraminiz” mesajiyla genglerin
vurgulandigi bulgulanmigtir. “19 Mayis Atatiirk’ii Anma, Genglik ve Spor Bayrami”na iliskin kaydedilen reklam
metinlerinde milli kimligin din unsuru iizerinden yeniden iiretimi agirlikli olarak kaydedilmese de “sehitlik ve
azizlik” soylemi saptanmistir,

3.3.6. 30 Agustos Zafer Bayram Reklam Metinlerinin Bulgular

“30 Agustos Zafer Bayrami” reklam metinlerinde Tiirk milleti, “Ay yildizin golgesinde, biiyiik” askerler,
“bagimsizlik i¢in savasan, vatan topraklariin her karigini iistiin caba ve kahramanlikla kurtaran” toprak ve vatan,
“Ecdattan yadigar, her karis1 emekle yogrulmus bereketli, u¢csuz bucaksiz yesil ortiilii, ugruna dokiilen kanlarla
sulanmis” ulus, “iilkesi, tarihi, gelecegi, bagimsiz” nitelemeleriyle tanimlanmaktadir. Tiirk milli kimligi, “inanan,
cagdas, bagimsiz, 6zgir, bilimin 1s18inda ilerleyen, arastiran, sorgulayan, iireten, basariy1 ilke edinene, birlikte,
giivende” seklinde tanimlanmaktadir.

Birlik, beraberlik ve dayanisma duygusunu pekistiren ifadeler ise “yiiregi vatan askiyla yanmak, vatani yiiregiyle
korumak, ugsuz bucaksiz yesil ortiilii vatan1 derinden hissetmek, yiirekler bir olmak, birlikte olmak, birbirine
kenetlenmek, en giizel zaferle kurulan bagin kopmamasi, bagimsizligi i¢in bir olup bu ugurda can vermek” seklinde
kaydedilmistir. “Ortak gecmis ve atalarin”, “zafere kosmak, ozgiirlige kavusmak, destan yazmak, milleti
kurtarmak, giiclii bir yurdun temellerini atmak, adini tarihe yazdirmak, biiylik zafer kazanmak, tarihin akigini
degistirmek, bir milleti yeniden ayaga kaldirmak, cesaretini tiim diinyaya gostermek, miicadele etmek” ifadeleriyle
yeniden {iretildigi bulgulanmistir.

Metinlerde “30 Agustos Zafer Bayram”, “6zgiirliik, zafer, birlik, azim, kahramanlik, egemenlik, gelecek, aydinlik,
mutluluk, yiikselis, destan, gozlerdeki ates” seklinde tanmimlanmustir. Kutlama mesajlarinin “biz”, anma
mesajlarinin ise “rahmet, siikran, minnet, saygi, sevgi” degerleriyle iletildigi goriilmektedir.

Ortak geg¢misin vurgulandigi metinlerde “biiylik zaferden bu yana Atatiirk’iin cesaretiyle yasayan, 1sik tuttugu
istiklal yolunda miicadele eden, tarihi imkansiz denilen kazanilan zaferlerle dolu bir ulus” ifadeleri kaydedilmistir.
Tirk milli kimliginden beklenen “fedakarliklar” ise “umutsuz olmadan, inancini asla kaybetmeden, miicadeleden
hi¢ vazgegmeden”, “vatani korumak, tanimak, hissetmek, birlik olmak, ¢aligkan olmak, yurdumuzu diinyanin en
mamur ve en medeni memleketleri seviyesine ¢ikartmak™ olarak aktarilmaktadir. Reklam metinlerinde diigman ya

da dost tasarimi yapilmamaktadir.
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Metinlerde “kurtarici” olarak aktarilan Mustafa Kemal Atatiirk, “ger¢ek zaferlerin her alanda savasarak
kazanildigini bize gdsteren, biiyiik stratejik dehasiyla bir milletin gelecegini degistiren, milleti diistiigii yangindan
kurtaran” ifadeleriyle tanimlanmaktadir. Ortak atalar ise “iki ciham birlestiren aziz topraklarda sanli bayragin
altinda 6zgiir yasamani1 miimkiin kilanlar, can damarlar koparilan ama yeniden dirilen bagimsizlig1 i¢in bir olup bu
ugurda can veren bir ulus, 6zgiirliiglimiiziin, egemenligimizin, geleceg§imizin, aydinligimizin, mutluluklarimi zin
arkasindaki kahramanlar, elindeki ekmeginden iistiindeki ceketine kadar her seyini veren” ifadeleriyle “kutsallik,
fedakarlik, kahramanlik” soylemleriyle yeniden {iretilmistir. “30 Agustos Zafer Bayrami™na iligskin kaydedilen
reklam metinlerinde milliyet¢iligin din iizerinden yeniden iiretimi baglaminda “sehitlik ve azizlik” kelimeleri
kaydedilmistir.

3.3.7. 29 Ekim Cumhuriyet Bayramm Reklam Metinlerinin Bulgular

“29 Ekim Cumhuriyet Bayrami” reklam metinlerinde Tiirk milleti “biiyiik, karakterli, zeki, caliskan, yiice, tek,
yiiregi daima birlikte atan, aziz, Cumhuriyet, istiklal i¢cin 6liime giden, Kurtulus Savasi’nin zor giinlerinden azim ve
kararlilikla gegmeyi basaran” memleket, “uygar, medeni” vatan, “cennet, koskoca, iceride ve disarida saygiyla
taninan yeni” Tirkiye, “Geng, giiclii, tam bagimsiz” iilke, “bir, biitiin, tim” ulus, “Cumbhuriyet ile taglanan”
tanimlanmaktadir.

Milli kimlik; birlik, “vatan, bayrak, birlik, Cumhuriyet” vurgusu yapilarak “beraberlik ve dayanigma duygusu ve
teritorya” tizerinden yeniden iiretilmektedir. Milli bayram ve anma giinlerinde, Tiirk milliyet¢iliginin cinsiyet¢i
yapist nedeniyle milli kimligin kadin kimligi iizerinden yeniden iiretilmemektedir. Fakat Cumhuriyet ideolojisi
kadinin toplumsal konumu iizerinden de yeniden iiretildigi i¢in metinlerde kadina atfedilen roliin alt1 ¢izilmektedir.
Markalarin kutlama mesajlar1 “biz” (Bayramimiz) sdylemiyle iletilmistir.

Metinlerde “birlik, beraberlik ve dayanisma duygusu, miicadele ve basari, 1stirap dolu bir ge¢mis” unsurlarinin
yeniden iiretildigi kaydedilmistir. Metinlerde “birlik, beraberlik ve dayanisma duygusu”; “teritorya, ortak atalar ve
kiiltiir” tizerinden yeniden iiretilmistir. 29 Ekim Cumhuriyet Bayrami’n1 niteleyen sifatlar1 ise “teritoryal, toplumsal

yapiya iligkin ve duygusal mesajlar” olarak degerlendirebiliriz.

Tiirkiye’nin “Cumhuriyet ve gelecek icin Cumhuriyet’e sahip ¢ikan, beraber olan, ¢alisan ve tireten” bir iilke olarak
ifade edildigi metinlerde Tiirk milli kimligi, “birlik, beraberlik ve dayanigsma duygusu, miicadele, meydan okuma,
ozgiirliikk, bayrak ve Cumhuriyet” unsurlariyla tanimlanmaktadir. Ote yandan, metinlerde “dost” ya da “diisman”
tasarimi yapilmamugtir.

Reklam metinlerinde “ortak atalar”, “fedakarlik ve birlik” tizerinden hatirlatilmaktadir. Metinlerde, “Tiirk milleti,
Cumhuriyet, ilim, egitim, milli kiltiir, ulusal degerler, genglik, kadin” kavramlarinin siklikla vurgulandig
bulgulanmustir.

“29 Ekim Cumhuriyet Bayrami”na iliskin kaydedilen reklam metinlerinde ‘“savas, kurtulus giinleri ve ozellikle
kadin kahramanlarin kullanilarak ortak ge¢misin vurgulandigi anilarin™ giiclii etkisini gormekteyiz. Baska bir
bicimde ifade etmek gerekirse reklam iletilerinde milliyet¢iligin “tanikliklar ve kahramanlik miti” {izerinden
yeniden iretildigi saptanmigtir. Milli kimligin, din unsuru kullanilarak yeniden iiretiminde sadece “sehitlik ve
azizlik” degerlerinin vurgulandig1 ortaya ¢ikmustir.

SONUC

Ulusal bayramlar ve anma giinlerinde Tiirk milli kimliginin ve milli seferberligin giindelik hayatta reklamlar
araciligiyla hangi anlam, deger ve semboller iizerinden yeniden iiretildigini incelemeyi amaglayan bu caligmada,
Tirk milli kimliginin yeniden iiretimde ulusal bayramlar ve anma giinleri arasinda benzerlikler kadar farkliliklar
oldugu tespit edilmistir.

“18 Mart Sehitleri Anma ve Canakkale Zaferi ve 15 Temmuz Demokrasi ve Milli Birlik Giinii”’nde yayinlanan
reklamlarin metinlerinde, muhafazakar milliyet¢i bir yaklasimla “irk ve soy mitleri”, 1stirapli “ortak kdken, ortak
tarih” yiiceltilerek ve agirlikli olarak fedakarlik talebiyle kutsallagtirilan sehitlik sdylemiyle “din” unsuru {izerinden

etno-dinsel bir iist kimlik tasariminin yapildig: tespit edilmistir. Metinlerde, yiiceltilen “ortak atalar”, “irk ve soy
mitleri”, 1stirapl “ortak kdken ve ortak tarih” bilesenleri, Tiirk milli kimliginin destanlarla ve kahramanliklarla
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destekleyerek gecmisten bugiine siiregeldigi inancini gliglendirmektedir. Din unsurunun ise gegmisi kutsallagtirarak
kolektiviteye aidiyet gelistirme siirecinde siyasallagarak onemli iglevler iistlendigi saptanmustir.

“18 Mart Sehitleri Anma ve Canakkale Zaferi” reklam metinlerde “diisman” tasarimu bir millet tizerinden degil
“dort kitadan onlarca farklt milletten gelen diinya” seklinde yapilmaktadir. Boylece metinlerde tiim diinyaya
meydan okuyan Tiirk milleti algisi giiglendirilmektedir. En belirgin diisman tasariminin “15 Temmuz Demokrasi ve
Milli Birlik Giinii”nde yayinlanan reklamlarin metinlerinde yapildigi kaydedilmistir. Diismanin, “milletimizi
bolmek, bayragimizi indirmek, bu halka boyunduruk kurmak isteyen, yurdun birgok bdlgesine kast etmeye kalkan
hain ruhlar, bagimsizlik ve demokrasinin simgesi milletin meclisine saldirmaktan geri durmayan hainler”
ifadeleriyle tanimlandig1 bulgulanmustir.

“10 Kasim Atatiirk’i Anma Giinii, 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami, 19 Mayis Genglik ve Spor
Bayrami, 30 Agustos Zafer Bayrami, 29 Ekim Cumhuriyet Bayrami”nda kaydedilen reklam metinlerinden elde
edilen bulgular ise Tiirk milli kimliginin etnik ve bunun sonucu olarak kiiltiirel, Kemalist ve muhafazakar
milliyet¢ilige dayandigini gostermektedir. Boylece “irk ve soy mitleri, ortak kdken ve ortak tarih” unsurlariyla
genetik olarak verili olduguna inanilan kolektiviteye iiyelik ve toplumsal kabuliin sartlar kiiltiirel bilesenlerle ve
Cumhuriyetin sembolleriyle tanimlanmaktadir.

Ote yandan, “18 Mart Sehitleri Anma ve Canakkale Zaferi ve 15 Temmuz Demokrasi ve Milli Birlik Giinii”nden
farkli olarak “10 Kasim Atatiirk’i Anma Giinli, 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami™ reklam
metinlerinde din unsuruna yer verilmedigi saptanmistir. “19 Mayis Atatiirk’ii Anma, Genglik ve Spor Bayrami, 30
Agustos Zafer Bayrami ve 29 Ekim Cumbhuriyet Bayrami™na iliskin kaydedilen reklam metinlerinde ise agirlikli
olmasa da sehitlik sdyleminin yeniden tiretildigi bulgulanmustir.

Ulusal bayramlar ve anma giinlerinde yayinlanan reklam metinlerinin tamaminda Tiirk milli kimligi agirlikli olarak
din unsuruyla iligkili olan “din toplulugu, cemaat” anlamina gelen “millet” kolektif ismiyle tanimlandig1 tespit
edilmistir. “Tiirk olarak millet” tasarimi milli kimliginin etnisite ve din iizerinden tanimland1gini gostermektedir.

Reklam metinlerinde milli seferberligi ve kolektif eylemi harekete gegirmek amaciyla “meydan okuma, basari,
minnet duyma, kutsallik, memleket sevgisi, kahramanlik ve fedakarlik” degerleri ve Cumhuriyetin sembollerinin
yeniden {iretildigi bulgulanmistir.
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Yazarlarin Katki Diizeyleri: Birinci Yazar %100.
Etik Komisyon Onay1: Calismada etik komisyon onayina gerek yoktur.

Finansal Destek: Calismada finansal destek alinmamustir.

Cikar Catismasi: Calismada potansiyel ¢ikar catismasi bulunmamaktadir.
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TARIM SEKTORUNUN SORUNLARININ COZUMUNDE ELEKTRONIK
URUN SENEDININ KULLANIMI VE SAGLANAN VERGI TESVIK
UNSURLARININ ETKISI, FINDIK PIYASASI ELUS KULLANIMI

The Use of Electronic Product Certificate in Solving the Problems of the Agricultural Sector and the Effect of Tax
Incentive Elements, Use of ELPC in the Hazelnut Market

OZET

Ulkemiz farkli iklim kosullart ve cografi o6zellikleri
sayesinde birgok tarim {riiniiniin yetistirilebildigi ve
hayvanciligin yapilabildigi bir ortama sahiptir. Yeterli
sanayi iretimi olmayan gen¢ cumhuriyetin vatandaglarinin
agirhikli olarak ge¢im kaynagi tarim ve hayvancilik
olmustur. Ulkemizin sanayilesmesinin ilk hedef sektorii de
tarim alaninda {retimin artirilmast igin gerekli alet ve
ekipmanlarin  iretilmesi  olmustur. Sanayilegsmenin
artmastyla koylerden sehirlere gogler artmis ve ozellikle
genc niifusun koylerden ayrilmasiyla tarim is giiclinde
onemli kayiplar ortaya ¢ikmistir. Sehre gé¢ edenlerin konut
ihtiyact gehir g¢evresindeki tarim alanlarinin daralmasina
sebep olmustur. Sehir niifusunun artmasiyla olusan tiikketim
talebi, istihdam ihtiyaclar1 da sanayi tesislerinin sehre yakin
tarim arazilerinin {lizerine kurulmasina sebep olmustur. Bir
yandan artan niifusa karsi yeterince artirilamayan tarim
dretimi tarimsal girdilerin de ithaline sebep olmaya
baslamistir. Tarimsal {iretim faaliyetinde calisan niifusun
ortalama yasinin yiikselmesi, ozellikle miras yoluyla tarim
arazilerinin kiiglilmesi, bir giin kdye doniilecegi diisiincesi
ile sehirlesen niifusun tarim {iretiminde bulunmamasina
ragmen tarim arazilerini isletmeksizin elinde bulundurmasi,
modern tarim tekniklerinin uygulanamamasi, motorlu tarim
araglarinin igletme biiyiiklikleri itibariyle sahipliginin
rasyonel olmamasi, pazarlama olanaklarmin kisitliligi,
potansiyel pazara erisme amaciyla araci kullanma
gereklilikleri gibi birgok teknik, sosyal, ekonomik, yapisal
ve hukuki sorunlar tarim sektoriinde sorunlari biitiinliikgii
olarak ¢6zmeyi zorunlu kilmaktadir. Tarim Uriinleri Lisansli
Depoculuk Kanunu ile lisanshi depolar kurulmus ve énemli
devlet destekleri saglanmistir. Getirilen yeni ¢ozim
Onerilerinin  sorunlar1 ¢6zmedeki etkinliklerinin tespit
edilmesi, dogru uygulamalarin giiclendirilmesi, verimsiz
olanlarin ise diizeltilmesi ig¢in Snemlidir. Bu c¢aligma ile
lisansli depolar ile amaglanan hedeflere ulasmada etkinligin
Tiirkiye Uriin Thtisas Borsasinda islem goren elektronik iiriin
senedi verileri kullanilarak degerlendirilmesi yapilmaktadir.
Anahtar Kelimeler: Lisansli Depo, Elektronik Uriin
Sertifikasi, Tarim, Vergi Tesviki, Findik.

Memduh ASLAN!

ABSTRACT

Because of to its different climatic conditions and
geographical features, our country has an environment
where many agricultural and animal foods can be produced.
The main source of livelihood of the citizens of the young
Turkish republic, which did not have sufficient industrial
production, was agriculture and animal husbandry. The first
target sector of our country's industrialization has been the
production of tools and equipment necessary to increase
production in the field of agriculture. Migration from
villages to cities has increased with the increase of
industrialization and significant losses have occurred in the
agricultural workforce, especially with the departure of the
young population from the villages. The housing need of
those who migrated to the city caused the shrinkage of
agricultural areas around the city. Consumption demand
and employment needs created by the increase in the city
population have also caused the establishment of industrial
facilities on agricultural lands close to the city. On the one
hand, agricultural production, which could not be increased
enough against the increasing population, started to cause
the import of agricultural inputs. Licensed warehouses were
established with the Agricultural Products Licensed
Warehousing Law and significant government support was
provided. It is important to determine the effectiveness of
the new solution proposals in solving the problems, to
strengthen the right practices, and to correct the inefficient
ones. With this study, the efficiency of achieving the
intended goals with licensed warehouses is evaluated by
using electronic product certificate data traded in the
Turkish Mercantile Exchange.

Keywords: Licensed Warehouse, Electronic Product
Certificate, Agriculture, Tax Incentive, Hazelnut.
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EXTENDED ABSTRACT

Although Turkey is defined as an agricultural country, it is observed that the population employed in agriculture
and the lands used for agricultural purposes decrease every year. Small-scale family businesses still dominate
Turkey's agriculture. Considering the climate and soil conditions of our country, despite the employment
capability in agriculture, which has a high production potential, moving away from agriculture both reduces the
production potential and causes the need for more infrastructure, security and housing in the cities and increases
public expenditures. One of the phenomena that cause the decrease in production is the applications of
inheritance law. As can be understood from the statistical data, the small size of the agricultural enterprises
causes insufficient income and the young population to turn to the industry and service sector. The concept of
solving the problems of agriculture should not be limited to the existing technical, economic, social, structural
and legal problems, but also the production potential of agriculture and the aim of increasing the economic
opportunities of those working in agricultural production should be evaluated within the concept of problem.
With the Agricultural Products Licensed Warehousing Law No. 5300, it is aimed to bring serious benefits to our
country in terms of agriculture, trade and economy. In 2005, a licensed warehouse, which is a special public
store form for agricultural products, was defined. In 2017, with the Regulation on the Establishment, Activity,
Operation and Audit Procedures and Principles of the Product Specialized Exchange, the legal infrastructure of
the exchanges where Electronic Product Certificates (ELPC) will be traded was regulated. With the Law No.
5904 on Income Tax Law and Amending Some Laws, tax incentives were also provided within the scope of
storage and trade of agricultural products using Licensed Warehousing. Many technical, social, economic,
structural and legal problems; as the increase in the average age of the population working in agricultural
production, shrinkage of agricultural lands, especially through inheritance, keeping agricultural lands of
urbanized villagers with the thought that one day they will return to the village, despite they are not in
agricultural production, the inability to apply modern agricultural techniques, irrationality of ownership of
motorized agricultural vehicles in terms of business sizes, limited marketing opportunities and requirements to
use the intermediary in order to reach the potential market; make it necessary to solve the problems in the
agricultural sector in an integrated manner. We can summarize the Government incentives for licensed
warehousing in Turkey, as, Exemption from income and corporate tax of gains arising from the change of hands
of ELPC, value added tax (VAT) exemption in the first delivery of products to licensed warehouses and trading
in the stock market, contracts and product bills made between the licensed warehouse and the depositor are
exempt from stamp tax, licensed warehouse rental support, transport support of the product to the licensed
warehouse, discounted credit support to licensed warehouses. Electronic product certificates, which are issued
against the products delivered to the licensed warehouse, which are subject to the provisions of the Turkish
Commercial Code regarding receipts, are traded in the Turkish Mercantile Exchange (TMEX). In our research, a
descriptive model, one of the quantitative research models, was used on the electronic product bills traded in the
Turkish Product Specialization Exchange in order to demonstrate the effectiveness of the policies created to
solve some problems in the field of agriculture with the incentives provided in both the Agricultural Products
Licensed Warehousing Law and the tax legislation.
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GIRIS

Tiirkiye bir tarim tilkesi olarak tanimlanmasina karsin tarimda istihdam edilen niifus ve tarim amacli kullanilan
arazilerde her gegen y1l azalma gozlemlenmektedir. Tiirkiye tarimina hala kiigiik 6lgekli aile isletmeleri hakim
durumdadir (Yenal ve Birdal Kavakli, 2015:1). 2016 yilina iliskin olarak TUIK tarafindan yayimlanan Tarimsal
Isletme Yapi Arastirmasi sonuglarina gore Tarimsal isletmeler, %25,9 ile 20-49 dekar isletme biiyiikliik
grubunda yogunlagmistir. Tarimsal isletmelerin %80,7'si 100 dekardan kii¢iik isletme biiyiikliik gruplarinda yer
almaktadir. Bu isletmelerin tasarrufunda bulundurdugu arazi ise toplam arazinin %29,1’ini olusturmaktadir
(TUIK, 2018). Tarim alaninda istihdam edilen sayilarinda da azalma goriilmektedir (TZOB, 2019:26). TUIK’in
Istatistiklerle Genglik 2021 arastirmasida 2020 yil1 i¢in tarim sektoriinde istihdam edilen genglerin orani1 %17,6
iken 2021 yilinda bu oran %17,2’ye gerilemistir. Bu gerilemenin temel sebebi olarak calisan yoksullugunun
tarimda daha belirginlesmis olmasi (Erdogan ve Kutlu, 2014:77) soylenebilir. Genel olarak, kirsal alanlarin itici
ve kentsel alanlarin g¢ekici sartlarina bagli olarak gelisen i¢ gdc¢ hareketleri, gelinen yerlerin bosalmasinin
yaninda, gidilen yerlerde basta igsizlik olmak {izere, konut sikintisi, gecekondulasma, ¢evrenin ve tarihi yapinin
tahribati, sosyal catigmalar, kapka¢ ve hirsizlik gibi bircok sosyo-ekonomik sorunu da beraberinde getirmistir
(Altuntepe, 2008:1621). Ulkemizin iklim ve toprak kosullar1 dikkate alindiginda yiiksek iiretim potansiyeli olan
tarimda istihdam kabiliyetine ragmen tarimdan uzaklasma hem {iretim potansiyelini diislirmekte hem de
sehirlerde daha fazla altyapi, giivenlik ve barinma ihtiyacina sebep olarak kamu harcamalarinin da artmasina
sebep olmaktadir.

Istatistikleri inceledigimizde dikkati ¢eken 6nemli bir nokta ise 2020 yilinda geng erkeklerde tarim sektoriindeki
istihdam oran1 %15,3 iken, genc kadinlarda bu oranin %22,8 olarak gerceklesmesidir (TUIK, 2022). Tiirkiye’de
tarimla ugrasan ailelerde yapilacak isler konusunda erkek ve kadin agisindan geleneklere dayali is bolimiinde
erkekler genellikle sadece tarimsal islerin bir kismini1 yaparken, kadinlar hem yeniden tiretim hem de ailenin
yasaminin slirdiiriilmesi igin gerekli tiim ihtiyaglar1 karsilamaya yonelik faaliyetleri de gergeklestirirler (Esin ve
Ozlap, 2013:95-96). Ozellikle tarim sektoriiniin teknolojik olanaklarla birlikte daha az emek yogun hale
getirilmesinin geleneksel olarak tarimda daha yetenekli olan kadin istihdaminin artirilmasinda da onemli
firsatlar ortaya koyabilir.

Tarimsal sorunlar daha ¢ok tireticilerin emeklerinin karsiligi alamamasi ya da tarimsal iiretimi siirdiirecek kadar
meta iiretememesi baglaminda ele alinmaktadir (Ozkan, 2016:419). Uretimin azalmasina sebebiyet veren
olgulardan birisi miras hukuku uygulamalaridir. Topraklarin miras yoluyla nesiller devam ettik¢e siirekli
béliinmesi sorunu biiyiitmiis ve isletme biiyiikliiklerini kii¢iiltmiistiir (Unal, 1990:107). Ortaya ¢ikan bu sorunun
en azindan biiylimesini engellemek bakimindan ¢ikartilan Toprak Koruma ve Arazi Kullanimi Kanunu
(RG:19.07.2005-25880) ile asgari tarimsal arazi ve yeter gelirli tarimsal arazi biiyiikliiklerinin belirlenmesi ve
boliinmelerinin  6nlenmesi amaglanmustir. Istatistiki verilerden de goriilecegi iizere tarimsal isletmelerin
kiigtikliigi, yeterli gelir elde edilememesi ve geng niifusun daha fazla sanayi ve hizmet sektoriine yonelmesine
sebep olmaktadir.

Toprak Koruma ve Arazi Kullanimi Kanunu ile Maliklerin eski, parcali arazileri karsilifinda onlara yeni ve
daha diizgiin bigimli arazilerin verilmesi ve bunun idare tarafindan istenildigi takdirde zorunlu sekilde
yapilabilmesi, s6z konusu iligkinin zorunlu bir mal degisim iliskisi oldugunu gdstermektedir (Uyumaz ve ilhan,
2018:903). Ancak veriler incelendiginde tarimsal isletmelerin %87,7’sinin 100 dekardan kiigiikk oldugu ve
bunlarin arazi parga biiyiikliik ortalamalarinin 1.6 ila 9,4 arasinda degistigi goriilmektedir. Diger taraftan biiyiik
isletmelerde arazi parga biiyiikliigli biiylimekle beraber arazi parga sayisi da artmaktadir. Parcali araziler de
iretimi olumsuz etkilemektedir. 1000 dekardan fazla isletme biiyiikliigline sahip tarim isletmelerinde ortalama
arazi parca biiyiikliigii 60,3 dekardir. Bu da ortalama parca sayisim yaklasik 37°ye ¢ikarmaktadir (TUIK, 2018).
Kirsal Alanda Geng Ciftcilerin Sorunlar1 ve Beklentileri {izerine Nigde ilinde yapilan bir ¢aligmaya gore, geng
ciftcilerin ailelerin gecimlerinin zorlugundan ve sahip olduklar1 gelir diizeyinin diisiikliigii, ek gelir getirici
faaliyetlere yonelememe, uygun finansman imkénlarina erisememe gibi Oncelikli sorunlart oldugu
gozlemlenmistir (Berk ve Armagan, 2019:62).

Kiigiik {dreticilerin diger 6nemli bir sorunu da lojistik faaliyetlerle ilgili kritik 6lgege ulasamamalari ve bu
nedenle bu iiretici grubunda yetersiz paketleme ve depolama, kisith tasima kanallari, verimli olmayan tagima
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faaliyetleri gibi sorunlar yaganmakta olmalaridir (Tektas ve Tanyas, 2020:24). Lojistik faaliyetlerinde {irtinlerin
iireticiden tasinarak saklanmasi, korunmasi ve devaminda dagitim noktalarina taginmasina kadar depolar hayati
bir rol oynamaktadir (Dogan ve Derici, 2019:612). Bu ihtiyac1 gidermek bakimindan lojistik kdylerin kurulmasi
iilkeler icin stratejik bir yatirnm se¢enegidir (Keles ve Pekkaya, 2021:30). Tarimsal iiretimin en 6nemli konusu
pazarinin bulunmasidir, bu nedenle tarimsal {iriin piyasalarinda faaliyet gosteren isletmelerin rekabet {istlinliigii
elde edebilmesinin en onemli yolu, tarimsal mamullerin kalitesine gore siiflandirabilecegi ve fiyattaki
dalgalanmalarin 6nlenmesinin saglanacagi uluslararasi standartlara uygun stoklama isleminin yapildig: alanlarin
olusturulmasidir (Memis ve Keskin, 2016:630-631).

Tarima iliskin sorunlarin ¢ozliimiinii sadece tarimin iginde aramak, bizi etkili ve kalict ¢oziimlere
yaklastirmayacaktir (TTGV, 2021:60). Devlet Planlama Teskilatinin 1977 yilinda tarim sektdriine hizmet
gotiiren oOrgiitlerde daha cok iriinler esas alindigi, ciftcinin ve isletmelerinin orgilitlenmelerini ve rasyonel
calismalarini hedef alan fonksiyonel esaslar iizerine oturtulmus bir yap1 gelistirilemedigi (DPT,1977, idari ve
Hukuki Sorunlar Boliimii:2) yoniindeki sorun tespitinin giiniimiizde de devam ettigi gézlemlenmektedir.
Tiirkiye’nin hem tarihsel hem de giiniimiiz kirsal kalkinma politikalar1 incelendiginde, bu politikalarin, diinyada
o donemdeki etkin kalkinma ve kirsal kalkinma paradigmasi ve yaklagimlariyla ve azgelismis iilkelerin genel
olarak uyguladigi ulusal makroekonomik politikalarla paralel olarak olusturuldugu goriilmektedir (Furat,
2013:606). Tarimin sorunlarinin ¢éziilmesi kavramini sadece mevcut teknik, iktisadi, sosyal, yapisal ve hukuki
sorunlarla sinirli tutmamak ayrica tarimin gerek iiretim potansiyeli gerekse tarim iiretiminde calisanlarin
ekonomik olanaklarini artirma gayesini de sorun kavrami igerisinde degerlendirmek gerekir.

Umumi Magazalar Kanunu 1982 yilindan beridir yiirlirliikkte olmasina ragmen; geleneksel standart dist
depolama aliskanligindan vazgecilememesi, mallar1 kolayca ve masrafsiz devretme imkani veren makbuz senedi
ve varant kullaniminin yayginlastirilamamasi gibi nedenlerle anilan Kanunun amacina ulagilamamis, dolayisiyla
da diinya ekonomisindeki gelismelere paralel olarak lisansli depoculuk sistemi kurulamamistir (TBMM, Kanun
Genel Gerekgesi). 5300 sayili Tarim Uriinleri Lisansli Depoculuk Kanunu (RG: 17.02.2005- 25730) ile iilkemiz
tarim, ticaret ve ekonomi agisindan ciddi faydalar getirmesi hedeflenerek 2005 yilinda tarim firiinlerine 6zel
umumi magaza formu olan lisansl depo tanimlamasi yapilmistir. 2017 yilinda Uriin ihtisas Borsasmin Kurulus,
Faaliyet, Isleyis ve Denetim Usul ve Esaslari Hakkinda Y&énetmelik (RG: 10.08.2017- 30150) ile Elektronik
Uriin Senetlerinin islem gorecegi borsalarm hukuki altyapisi diizenlenmistir. 5904 sayili Gelir Vergisi Kanunu
ve Bazi Kanunlarda Degisiklik Yapilmasi Hakkinda Kanun (RG: 03.07.2009 — 27277) ile Lisansli Depoculuk
kullanilarak yapilan tarimsal {iriin depolamasi ve ticareti kapsaminda vergi tesvikleri de saglanmustir.

Tiirkiye’de lisansli depoculuk ile ilgili saglanan devlet tegvikleri

ELUS’iin el degistirmesinden dogan kazanclarin gelir ve kurumlar vergisinden istisnasi,

e Uriinlerin lisansli depolara ilk tesliminde ve borsadaki alim satiminda katma deger vergisi (KDV)
istisnasi

e Lisansh depo isletmesi ile mudi arasinda yapilan sdzlesmeler ve iiriin senetleri damga vergisinden
istisna

e Lisansh depo kira destegi

e Lisansh depoya {iriiniin tasima destegi

e Lisansh depolara indirimli kredi destegi

Olarak 6zetlenebilir (Sazal, 2017:1154).

Tiirk Ticaret Kanununun makbuz senedine iligskin hiikiimlerine tabi olan lisansli depoya teslim edilen iiriinler
karsihiginda diizenlenen iiriin senetlerinden elektronik iiriin senetleri Tiirkiye iiriin ihtisas Borsasinda islem
gormektedir. Arastirmamizda gerek Tarim Uriinleri Lisansh Depoculuk Kanunu gerekse vergi mevzuatinda
saglanan tesviklerle tarim alaninda bir kisim sorunlar1 ¢6zme amaciyla olusturulan politikalarin etkinliginin
ortaya konulabilmesi bakimindan Tiirkiye Uriin Thtisas Borsasinda islem goren elektronik iiriin senetleri islem
verileri {izerinden niceliksel arastirma modellerinden betimsel model kullanilmugtir.
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1. Kisitlamalar

Yapilan degerlendirmeye esas alman kayitlar Tiirkiye Uriin Thtisas Borsasimin resmi internet sitesinde yer alan
veri ve bilgilerden derlenmistir. Degerlendirmeye esas olmak {izere elektronik iiriin senedi (ELUS) odakli ek
veri taban1i da bu kayitlar esas alinarak olusturulmustur. Veri tabanlari yayinlanan biiltenlerin el ile
birlestirilmesinden olusturulmus oldugundan degerlendirmelerimizde hatalar miistesnadir.

Veriler 01.09.2021 tarihinde derlendiginden degerlendirmeye esas alman son 1 yil 01.09.2020-31.08.2021
tarihleri olarak belirlenmistir. Lisansli depoda iirlinler 24 aya kadar kalabildiginden inceleme doneminde 2019,
2020 ve 2021 hasat iiriinlerin yer aldigi goriilmiistiir. Bu nedenle degerlendirmede ilgili iiriinlerin 2019 ve 2020
rekolteleri dikkate alinmustir. 2021 hasat doneminin tamamlanmamis olmasi ve bu konuya iliskin agiklanan
istatistik bulunmamasi nedeniyle incelemede dikkate almmanustir. Biiltende yer alan Islem sayilarina iliskin
detaylara acik kaynaklardan erisilemediginden degerlendirmede Islem say1s1 olarak TURIB biiltenlerindeki bilgi
satirlar1 bir islem olarak dikkate alinmistir. Anlagsmali satiglarda sadece agirlik bilgisine yer verildiginden
fiyatlar seans ve TMO alimlari iizerinden derlenmistir.

2. incelemeler

2.1.  Genel Olarak ELUS Kullanim
2.1.1. Lisansh Depolama Kapasitesi ve Kullanimi

Lisans almig 148 lisansli deponun 12.944.420 ton kurulus kapasitesine karsilik 7.935.507 ton faaliyet izni
bulunmaktadir. Inceleme déneminde ELUS’e konu iiriinlerin toplam agirligi 6.459.696 ton olmustur. ELUS
islemler bakimindan mevcut kapasitenin %81,40’1 kullanilnustir. (Kaynak: Ticaret Bakanligi-TURIB). Lisansh
depolar fiili kapasiteleri bakimindan hububat iiretiminin %19,52’sini kargilamaktadir. Siit iiriinleri ve kuru tiziim
icin lisansh depo yoktur. Diger iiriinler bakimindan ise fiili kapasite %2’nin altindadir.

Tablo 1 Lisansh Depolama Kapasitesi ve Kullanim

URUN Kurulus izni | Faal. izni | ELUS ELUS 2020 Uretim | Fiili Depo
Kapasite /Uretim
Hububat 16.496.920 | 7.864.757 | 6.459.071 | 82,13% | 40.298.168 | 19,52%
Pamuk 137.000 37.000 26 0,07% 1.773.646 2,09%
Zeytin-Zeytinyag: | 17.500 13.500 25 0,18% 1.316.626 1,03%
Findik 17.000 13.250 269 2,03% 665.000 1,99%
Antep Fistig1 7.000 2.000 186 9,32% 296.376 0,67%
Siit Uriinleri 7.000
Kuru Kayisi 6.000 5.000 120 2,40% 833.398 0,60%
Kuru Uziim 5.000
Toplam 16.693.420 | 7.935.507 | 6.459.696 | 81,40% | 45.183.214 | 17,56%

2.1.2. ELUS ile Yapilan Islemler

Inceleme déneminde 16 farkls iiriin ELUS ile 11.197 farkli isleme konu edilmistir. islem sayis1 olarak TURIB
biiltenlerinde yer alan satir sayis1 dikkate alinmistir. Buna gore bu islemlerin 5.450’si anlagmali olarak, 4.940°1
seans islemlerinde, 807’si ise Toprak Mahsulleri Ofisi (TMO) ile gergeklestirilmistir. Islemlerin yarisindan
fazlas1 bugdayda gergeklesirken bunu sirasi ile arpa, misir ve nohut takip etmistir. Celtik, fasulye, kuru kayisi,
soya, tritikale ve zeytinde hicbir seans islemi gergeklesmezken pamuk ve yulafta sadece 1 adet islem
gerceklesmistir.

Tablo 2 ELUS ile Yapilan islemler

Uriin Anlagsmah | Seans | TMO | Genel Toplam
Bugday 3211 2.834 | 307 | 6.352
Arpa 980 1.041 | 247 2.268
Misir 957 947 128 2.032
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Nohut 101 80 42 223
Aygicegi 81 8 89
Celtik 46 20 66
Findik 23 11 30 64
Kuru kayist 33 33
Soya 24 24
Antep fisti§1 11 10 21
Cavdar 9 7 16
Zeytin 4 4
Yulaf 1 1 2
Fasulye 1 1
Pamuk 1 1
Tritikale 1 1
Genel Toplam | 5.450 4.940 | 807 11.197
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2.1.3. ELUS Kullanim Yontemleri
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Islem sayis1 dikkate alindiginda ELUS ile temsil edilen iiriinlerin %49’u borsa disinda gergeklesirken %7 TMO
alimlarindan olugmaktadir. Borsa seansinda islem gorenler ise %44°1iik bir kism1 olusturmaktadir. TMO alimlar1
ile anlagmal1 iglemler tek bir iglemle gergeklestirilmis oldugundan, isleme konu miktara gore seansta iglem pay1

yiikselmektedir.

Tablo 3 ELUS Kullanim Yéntemleri
Islem Saysi (biilten satir)

Anlasmah

Seans

TMO

5.450

4.940

807
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Sekil 2 ELUS Kullanim Yontemleri

islem Miktarina gore (Ton)

2.1.4. ELUS ile Gerceklestirilen islem Hacimleri

Islem miktar1 dikkate alindiginda ELUS ile temsil edilen iiriinlerin %69’u borsa disinda gerceklesirken %9
TMO alimlarindan olugmaktadir. Borsa seansinda islem gorenler ise %22°lik bir kismi olusturmaktadir.
Tablo 4 ELUS ile Gergeklestirilen islem Hacimleri

Islem Miktari (Ton)
Anlasmah Seans T™MO
4.438.652,71 1.405.409,13 | 615.634,31

Sekil 3 ELUS ile Gerceklestirilen islem Hacimleri

islem Miktarina gére (Ton)

2.1.5. Tarmm Uriinlerinde ELUS Kullanimi

Inceleme doneminde toplam 1.907 adet ELUS isleme konu edilmistir. ELUS lerin 152’si 2019 yilinda, 1.007’si
2020 yilinda, 748’i ise 2021 yilinda ihrag¢ edilmistir. ELUS lerin %62’sine karsilik 1.188 adedi bugday igin
diizenlenmigstir. Siras1 ile %16’sma karsilik 307 adedi arpa igin %]11’ine karsilik 216 adedi musir igin
diizenlenmistir. Geriye kalan 196 adet ELUS ise diger 13 iiriin i¢in diizenlenmistir.
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Tablo 5 Tarim Uriinlerinde ELUS Kullanimi

ELUS IHRAC | 2019 | 2020 | 2021 | Toplam
Bugday 43 578 567 | 1.188
Arpa 42 149 116 | 307
Misir 48 141 27 216
Nohut 9 26 18 53
Aygicegi 42 7 49
Celtik 8 16 24
Findik 13 8 21
Kuru kayist 16 16
Antep fistig1 15 15
Soya 5
Cavdar 1 2 1 4
Zeytin 4
Yulaf 2 2
Fasulye 1 1
Pamuk 1 1
Tritikale 1 1
Genel Toplam | 152 | 1.007 | 748 | 1.907

2.1.6. Yilik Uretime Gore ELUS Potansiyel Kullanimi

Lisansli depoculuk hizmeti verilen 16 iirlinde ulusal tiretim 2019 yilinda toplam 43 milyon ton, 2020 yilinda 45
milyon ton olarak ger¢eklesmistir (Kaynak: TUIK). Bu iiriinlerden inceleme doneminde ELUS’e konu toplam
islem agirligi 6,5 milyon ton olarak gerceklesmistir. Misir {iretiminin neredeyse yarisi trtin senedi ile el
degistirmistir.

Tablo 6 Yilhk Uretime Gore ELUS Potansiyel Kullanim

Ton 2019 ELUS (son 1 yil) | 2020 Oran (2020)
Mistr 6.000.000 | 3.178.854 6.500.000 | 48,905%
Bugday 19.000.000 | 2.280.225 20.500.000 | 11,123%
Arpa 7.600.000 | 875.788 8.300.000 | 10,552%
Nohut 630.000 | 43.459 630.000 | 6,898%
Aycicegi 2.100.000 | 32.527 2.067.004 | 1,574%
Celtik 1.000.000 | 30.618 980.000 | 3,124%
Soya 155.000 | 15.360 155225 | 9,895%
Cavdar 310.000 | 1.292 295681 | 0,437%
Yulaf 265.000 | 507 314528 | 0,161%
Tritikale 215.000 | 300 276.212 | 0,109%
Findik 776.046 | 269 665.000 | 0,040%
Antep fistigi | 85.000 187 296.376 | 0,063%
Fasulye 225000 | 146 279518 | 0,052%
Kuru kayist 886.606 | 121 833.398 | 0,015%
Pamuk 2.200.000 | 26 1.773.646 | 0,001%
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1.525.000 | 25
42.972.742 | 6.459.697

1.316.626
45.183.214

Zeytin 0,002%

14,297%

Genel Toplam

2.1.7. Borsa Seans islemlerinde ELUS Potansiyel Kullanimi

2020 yili iiretimi dikkate alindiginda ELUS islemlerine konu 16 iiriinde borsa seansinda 1,4 milyon ton islem
hacmi gerceklesmistir. Bu tiriinlerin 2020 yil1 iiretimi dikkate alindiginda islem potansiyelinin sadece %3,11°1
borsa seansinda islem gormiistiir. Uretim miktarina gore misir %10,04 ile islem potansiyeli en yiiksek iiriin
olarak ortaya cikmistir. Bunun yaninda g¢eltik, fasulye, kuru kayisi, soya ve tritikalede seans islemi
gerceklesmemistir.

Tablo 7 Borsa Seans islemlerinde ELUS Potansiyel Kullanimi

Ton Seans (son 1 yil) | 2020 Oran
Misir 652.293 6.500.000 | 10,04%
Arpa 263.517 8.300.000 | 3,17%
Bugday 487.018 20.500.000 | 2,38%
Nohut 1.402 630.000 0,22%
Cavdar 485 295.681 0,16%
Aygigegi 547 2.067.004 | 0,03%
Yulaf 76 314.528 0,02%
Antep fist1g1 30 296.376 0,01%
Celtik 980.000 0,00%
Fasulye 279.518 0,00%
Findik 19 665.000 0,00%
Kuru kayist 0 833.398 0,00%
Pamuk 26 1.773.646 | 0,00%
Soya 0 155.225 0,00%
Tritikale 0 276.212 0,00%
Zeytin 0 1.316.626 | 0,00%
Genel Toplam | 1.405.410 45.183.214 | 3,11%

2.1.8. Hasat Dénemlerine gore ELUS islem Sayilan

ELUS’te diizenlenen iiriinlerin hasat edildikleri yilda lisansli depoya verildigi varsayimindan hareketle iiriinlerin
1 yildan daha kisa siire icerisinde lisansl depolardan ¢ekildigi anlasilmaktadir. 2019 yil1 hasadi iiriinlerinin
inceleme doneminde iglem sayilarinin hizla azaldigi ve 2021 Agustos ay1 itibariyle artik islem goérmedigi
gorlilmektedir. 2020 yili hasadinda da Mart 2021 déneminden itibaren hizla azaldigim1 buna karsin 2021
hasadina konu ELUS’lerde ise islemin Agustos ayinda hizla yiikseldigi ve yiikselme egiliminde de devam ettigi
goriilmektedir. ELUS’e konu iiriinlerin belirli émiirlii olmas1 ELUS piyasasinda uzun vadeli manipiilasyon
olanagini ortadan kaldirmaktadir. Manipiilatif amacla deger yiikseltimi yapilsa bile iireticinin stirekli yeni iirlin
hasat etmesi artan fiyatlardan iireticinin yararlanabilme olanagim giiclendirmektedir.

Tablo 8 Hasat Dénemlerine gore ELUS Islem Sayilari

Islem Sayisy/Dénem | 2019 | 2020 | 2021 | Genel Toplam
2020-09 53 885 938

2020-10 54 959 1.013

2020-11 44 892 936
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2020-12 31 749 780
2021-1 43 790 833
2021-2 48 758 1 807
2021-3 92 888 2 982
2021-4 72 849 1 922
2021-5 49 736 29 814
2021-6 19 518 255 792
2021-7 10 234 849 1.093
2021-8 261 1.026 | 1.287
Genel Toplam 515 | 8,519 | 2.163 | 11.197

Sekil 4 Hasat Donemlerine gore ELUS islem Sayilar
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2.1.9. Hasat Dénemlerine gore ELUS islem Hacmi

Agirlik bazinda islem hacimlerine baktigimizda inceleme doneminin agirlikli etkin oldugu 2020 hasatlarinda en
¢ok islemin Ekim ayinda gergeklesmis oldugunu gézlemleyebiliyoruz. ilgili yilin hasadinin takip eden Agustos
ayina kadar hizla azaldigi devaminda ise tamamen islemden kalktigi goriilmektedir. Nitekim mevzuat geregince
de lisansli depolarda maksimum saklama siiresinin 24 ay oldugunu da g6z dniine almak gerekmektedir.

Tablo 9 Hasat Dénemlerine gore ELUS Islem Hacmi

Donem/Kg 2019 2020 2021 Genel Toplam
2020-09 16.495.726 | 614.192.017 630.687.743
2020-10 16.995.332 | 1.017.913.615 1.034.908.947
2020-11 12.217.247 | 577.731.576 589.948.823
2020-12 7.777.567 372.070.442 379.848.009
2021-1 11.854.828 | 349.383.012 361.237.840
2021-2 17.555.413 | 426.643.849 | 535.653 444.734.915
2021-3 48.979.465 | 486.239.444 | 531.220 535.750.129
2021-4 42.998.443 | 474.844.566 | 127.246 517.970.255
2021-5 20.540.735 | 436.637.545 | 20.600.980 477.779.260
2021-6 10.325.034 | 284.560.815 | 166.546.944 | 461.432.793
2021-7 1.204.458 92.442.895 383.024.262 | 476.671.615
2021-8 58.478.587 490.247.237 | 548.725.824
Genel Toplam | 206.944.248 | 5.191.138.363 | 1.061.613.542 | 6.459.696.153
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Sekil 5 Hasat Donemlerine gore ELUS islem Hacmi
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2.1.10. Ortalama ELUS islem Biiyiikliigii
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Islem sayisiyla islem kilogramimi karsilagtirdigimiz zaman Ekim aymda islem basi ortalama kontrat
biiylikliiglinlin arttigimi gérmekteyiz. Dolayisiyla tarim sektoriinde en yiiksek hareketliligin Eyliil, Ekim ve
Kasim aylarinda goriildiigii, Subat’ta sonra tekrar bir hareketlenme oldugu ve bunun Haziran ayma kadar devam

ettigi anlasilmaktadir.

Tablo 10 Ortalama ELUS Islem Biiyiikliigii

Birim Islem Biiyiikliigii/Dénem | 2019 | 2020 | 2021 | Ortalama (Ton)
2020-09 311 | 694 672
2020-10 315 | 1.061 1.022
2020-11 278 | 648 630
2020-12 251 | 497 487
2021-1 276 | 442 434
2021-2 366 | 563 536 | 551
2021-3 532 | 548 266 | 546
2021-4 597 | 559 127 | 562
2021-5 419 | 593 710 | 587
2021-6 543 | 549 653 | 583
2021-7 120 | 395 | 451 | 436
2021-8 224 | 478 | 426
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Sekil 6 Ortalama ELUS Islem Biiyiikliigii
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2.1.11. En Cok ELUS ihrac Eden LIDAS

38 farkli ilde faaliyet gosteren 158 lisanshi depoda inceleme déneminde 1.907 adet ELUS iizerinden islem
yapilmistir. Kainat Tarim’mn ihrag ettigi 101 ELUS inceleme déneminde isleme konu olmustur. Islem goren
ELUS sayis1 bakimimdan 99 ELUS ile TMO-TOBB, 97 ELUS ile Mysilo Tarim en ¢ok isleme konu ELUS ihrag
eden lisansli depolar olmuslardir.

Tablo 11 En Cok ELUS ihra¢ Eden LIDAS

LiDAS ELUS | islem Miktar1 [KG] Toplam
Kainat Tarim 101 279.805.330
Tmo-TOBB 99 177.251.684
Mysilo Tarim 97 216.465.330
Tk Tarim 73 189.734.845

Anadolu Selguklu | 65 211.157.788
Altinbilek Tarim | 47 106.952.108
Kayseri Seker 40 88.739.853
Toprak Tarim 39 275.371.039
Ulidas Tarim 37 105.635.196
Polat Agro 31 61.714.819

2.1.12. ELUS Uzerinden En Cok islem Yapan LIDAS

Isleme konu {iriin agirligi bakimindan 280 bin ton ile Kainat Tarim, 275 bin ton ile Toprak Tarim, 216 bin ton
Mysilo Tarim en ¢ok islem yapan lisansli depo olmustur.

Tablo 12 ELUS Uzerinden En Cok islem Yapan LIDAS

LiDAS ELUS | islem Miktar1 [KG] Toplam
Kainat Tarim 101 279.805.330
Toprak Tarim 39 275.371.039
Mysilo Tarim 97 216.465.330
Anadolu Selguklu | 65 211.157.788
TK Tarim 73 189.734.845
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Sandik¢1 Tarim 11 185.573.826
TMO-TOBB 99 177.251.684
AVS Agro 11 150.434.712
Rana Farm 13 133.294.720
Tekin Lidag 19 130.240.924

2.1.13. En Verimli Calisan LIDAS

ELUS verileri iizerinden lisans kapasitesine gore yapilan islemlerde en yiiksek verimlilige %378,83 ile Kiigiiker
Incler ulasmistir, bunu Rana Farm ve Yusuf Zengin izlemistir.

Tablo 13 En Verimli Cahisan LIDAS

LiDAS Kurulus kap. | Lisans kapasitesi | Islem miktar1 (kg) | Verimlilik
Kiiciiker Ingler | 40.000 20.000 75.765.010 378,83%
Rana Farm 43.000 43.000 133.294.720 309,99%
Yusuf Zengin | 70.000 40.500 123.158.727 304,10%
Larende 70.000 40.400 106.673.540 264,04%
Sandike1 170.000 73.400 185.573.826 252,83%
Rekolte 20.000 20.000 47.397.242 236,99%
Akgiiller 33.800 32.000 72.258.710 225,81%
Atarlar 70.000 54.150 120.066.993 221,73%
1001 50.000 29.250 63.093.700 215,70%
Aysan 40.000 20.000 41.474.630 207,37%

2.1.14. il Bazinda ELUS ihraci

il bazinda bakildiginda Konya 443 '].ELUS ihraci ile en fazla ELUS ihrag eden il olmustur. 198 ELUS ile Ankara
192 ELUS ile Aksaray en fazla ELUS ihra¢ eden diger iller olmustur.
Tablo 14 il Bazinda ELUS ihraa

iL ELUS | islem Miktar1 [KG] Toplanu
Konya 443 1.579.076.601
Ankara 198 384.575.466
Aksaray 192 644.492.258
Kayseri 128 187.963.178
Yozgat 89 208.897.397
Adana 88 780.522.582
Edirne 65 127.531.730
Karaman 62 515.339.299
Diyarbakir | 57 341.598.894
Gaziantep | 50 138.273.289

2.1.15. 1l Bazinda ELUS ile Yapilan islem Hacmi

Islem agirlig1 bakimidan 1.579 bin ton iiriin ile Konya en fazla iirin degisimi yapilan il olmustur. 780 bin ton
ile Adana ve 644 bin ton ile Aksaray illeri en fazla ELUS ile iiriin degisimi yapilan yerler olmustur.
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Tablo 15 il Bazinda ELUS ile Yapilan islem Hacmi

iL ELUS | islem Miktar1 [KG] Toplanu
Konya 443 1.579.076.601
Adana 88 780.522.582
Aksaray 192 644.492.258
Karaman 62 515.339.299
Ankara 198 384.575.466
Diyarbakir 57 341.598.894
Yozgat 89 208.897.397
Kayseri 128 187.963.178
Kahramanmaras | 45 167.582.423
Sanliurfa 32 167.427.059

2.1.16. ELUS ile isleme Konu Uriinlerde Fiyat Degisimleri

Tiim yilda islem goren iiriinler bakimindan iiriin degisimi dikkate alindiginda ELUS islem yogunlugu olan
iiriinlerde fiyatlarin artmig oldugunu goérmekteyiz. Anlasmali devirlere iligkin fiyat bilgisi bulunmadigindan
ortalamalar TMO alimlar ile seans islemleri {izerinden degerlendirilmistir. ELUS’iin piyasa fiyatlarina olan
etkisini degerlendirebilmek bakimindan bugday ve misir iirlinlerinin global degerlerine de yer verilmistir.
Global veriler inceleme donemine uygun olarak giin bazinda yillik olarak derlenmis, ilgili giinde birim fiyat
kileden kilograma gevrilmis, TCMB efektif doviz satis kurundan ilgili giinde Tiirk Lirasina ¢evrilerek aylik
kg/TL ortalamalar bulunmustur. Global veriler macrotrends.net adresinden derlenmistir.

2.1.16.1. Arpa

ELUS iizerinden yapilan alim satimlarda Eyliil 2020-Agustos 2021 déneminde arpa fiyatlarinda %75,45
degisim ortaya ¢ikmistir. Bu dénemde 307 farkli ELUS’te 2.268 islemde 876 bin ton alim satima konu
olmustur. Eski ve yeni hasatlarin belirli bir siire fiyatlarinin esit oldugu ancak 6 aydan sonra eski hasadin daha
siurlt artig gosterdigi izlenebilmektedir. 2021 yeni mahsul hasadi ile fiyatlar %25 yiikselmistir.

Tablo 16 Arpa islemleri

Ortalama | 2019 2020 2021 Ortalama
ARPA Islem | TL | islem | TL | islem | TL | islem | TL
2020-09 15 1,36 | 178 1,37 193 1,36
2020-10 24 1,56 | 196 1,54 220 1,54
2020-11 13 1,66 | 158 1,66 171 1,66
2020-12 16 1,53 | 160 1,57 176 1,57
2021-1 25 1,53 | 202 1,60 227 1,59
2021-2 28 1,58 | 181 1,63 209 1,62
2021-3 36 1,59 | 216 1,62 252 1,61
2021-4 23 1,62 | 186 1,75 209 1,73
2021-5 14 1,68 | 117 1,94 131 1,91
2021-6 58 2,54 | 67 2,50 | 125 2,52
2021-7 19 2,09 | 151 2,37 | 170 2,32
2021-8 13 2,41 | 172 2,39 | 185 2,39
Toplam 194 1,57 | 1684 | 1,68 | 390 2,40 | 2268 | 1,75
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Sekil 7 Arpa islemleri
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2.1.16.2. Bugday

ELUS iizerinden yapilan alim satimlarda Eyliil 2020-Agustos 2021 déneminde bugday fiyatlarinda %41,8
degisim ortaya c¢ikmustir. Bu donemde 1188 farkli ELUS’te 6.362 islemde 2.280 bin ton alim satima konu
olmustur. Eski ve yeni hasatlarin fiyatlarinin esit oldugu izlenebilmektedir. 2021 yeni mahsul hasadi ile
fiyatlarda yiikselis ortaya ¢ikmistir. Global piyasa fiyatlar ile karsilagtirdigimizda yurt i¢i fiyatlarin daha yiiksek
olustugu gdzlemlenmektedir. Inceleme déneminde bugdayin 6nemli miktarda ithalata konu olmasi, nakliye ve
sigorta dahil edildiginde Tiirkiye’de elde etme maliyetinin yiikselmesi yurtici fiyatlarin global fiyatlarin
iizerinde gerceklesmesine sebep oldugu degerlendirilmektedir.

Tablo 17 Bugday islemleri

Ortalama | 2019 2020 2021 Ortalama Global

BUGDAY | islem | TL | islem | TL | islem | TL |islem | TL | TL
2020-09 | 16 1,91 | 548 1,86 564 1,86 | 1,76
2020-10 | 9 2,18 | 533 2,10 542 2,10 | 1,77
2020-11 | 18 2,33 | 514 2,24 532 2,24 | 1,72
2020-12 | 4 2,49 | 376 2,14 380 2,151 1,53
2021-1 | 8 2,13 | 386 2,16 394 2,16 | 1,79
2021-2 | 10 2,15 | 384 212 |1 2,10 | 395 2,121 1,70
2021-3 | 17 2,11 | 461 2,08 | 2 2,09 | 480 2,08 | 1,79
2021-4 | 10 2,07 | 440 206 |1 2,13 | 451 2,06 | 2,01
20215 | 6 2,09 | 422 2,20 | 28 2,35 | 456 2,20 | 2,16
2021-6 282 2,52 | 187 2,45 | 469 2,50 | 2,12
2021-7 98 2,54 | 688 2,42 | 786 2,441 2,11
2021-8 126 2,67 | 777 2,63 | 903 2,64 | 2,27

Toplam 98 2,13 | 4570 | 2,17 | 1684 | 2,53 | 6352 | 2,24
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ELUS iizerinden yapilan alim satimlarda Eyliil 2020-Agustos 2021 doneminde musir fiyatlarinda %75,73
degisim ortaya ¢ikmistir. Bu dénemde 218 farkli ELUS’te 2.032 islemde 3.179 bin ton alim satima konu
olmustur. Eski ve yeni hasatlarin fiyatlarinin esit oldugu izlenebilmektedir. 2021 yeni mahsul hasad: ile
fiyatlarda yiikselis ortaya ¢ikmugtir. Global piyasa fiyatlart ile karsilagtirdigimizda yurt igi fiyatlarin global
fiyatlarla paralel bir artig gosterdigi gozlemlenmektedir. Hasat donemleri itibariyle fiyat farkliliklarinin olmadig

gbzlemlenmektedir.
Tablo 18 Musir islemleri

Ortalama 2019 2020 2021 Ortalama Global

MISIR islem | TL | islem | TL | islem | TL | islem | TL | TL
2020-09 19 1,40 | 76 1,36 95 1,37 | 1,89
2020-10 15 1,66 | 168 1,71 183 1,70 | 1,90
2020-11 10 1,78 | 173 1,77 183 1,77 | 1,84
2020-12 1,70 | 168 1,66 177 1,67 | 1,64
2021-1 6 1,70 | 168 1,78 174 1,77 1 1,91
2021-2 6 1,74 | 156 1,77 162 1,77 | 1,82
2021-3 31 1,75 | 166 1,79 197 1,78 | 1,92
2021-4 36 1,82 | 182 1,90 218 1,88 | 2,15
2021-5 23 2,01 | 174 220 |1 1,80 | 198 2,16 | 2,31
2021-6 19 2,11 | 162 238 |1 1,95 | 182 2,34 | 2,27
2021-7 7 2,33 | 110 2,36 117 2,36 | 2,27
2021-8 111 2,41 | 35 2,44 | 146 241 1243

Toplam 181 1,82 | 1814 | 1,96 | 37 2,351 2032 | 1,94
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Sekil 9 Misir islemleri
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2.1.16.4. Nohut

ELUS iizerinden yapilan alim satimlarda Eyliil 2020-Agustos 2021 déneminde nohut fiyatlarinda %103,93
degisim ortaya ¢ikmistir. Bu dénemde 53 farkli ELUS’te 223 islemde 43 bin ton alim satima konu olmustur.
Eski ve yeni hasatlarin fiyatlarinin esit oldugu izlenebilmektedir. Yeni hasat donemi ile birlikte fiyatlarin ani
yiikselmis oldugu goriilmektedir.

Tablo 19 Nohut islemleri

Ortalama 2019 2020 2021 Ortalama

NOHUT Islem | TL | islem | TL | islem | TL | islem | TL
2020-09 2 22 3,93 24 3,93
2020-10 1 4,00 | 20 4,33 21 4,29
2020-11 17 4,57 17 457
2020-12 1 3,56 | 13 4,37 14 4,21
2021-1 4 3,70 | 15 4,11 19 4,00
2021-2 4 3,73 | 24 4,04 28 3,95
2021-3 7 3,73 | 27 4,11 34 4,02
2021-4 3 3,95 | 14 4,52 17 4,38
2021-5 6 3,99 | 11 4,65 17 4,37
2021-6 2 5,68 2 5,68
2021-7 1 8 6,75 | 9 6,75
2021-8 1 8,00 | 20 8,02 | 21 8,02

Toplam 28 3,82 | 167 4,30 | 28 7,81 | 223 4,37

309 | ASBIDER Akademi Sosyal Bilimler Dergisi



asbider

AKADEMI 20SYAL EILIMLER DERGIS]

Volume/Cilt 9, Number/Say1 27, 2022

9,00
8,00
7,00
6,00
5,00
4,00
3,00
2,00
1,00
0,00

2020-09 2020-10 2020-11 2020-12

2.1.16.5. Fmdik

Sekil 10 Nohut islemleri

2021-1

Nohut

2021-2

2019 W 2020

4,

2021-3

4,

2021-4

4,

2021 e (Qrtalama

2021-5 2021-6 2021-7 2021-8

Diinyanin en biiyiik iireticilerinin oldugu ve ithalati olmayan findik fiyatlarinda ELUS iizerinden yapilan alim
satimlarda Eylil 2020-Agustos 2021 doneminde %18,62 degisim ortaya ¢ikmistir. Bu dénemde 21 farkli
ELUS’te 64 islemde sadece 269 ton findik alim satima konu olmustur. Fiyat artisinin Agustos 2021°de TMO
tarafindan yapilan destekleme alimindan kaynaklandigi goériilmektedir. Donem igerisinde islem yapilan aylarda
ise fiyatin diisme egiliminde oldugu anlagilmaktadir.

Tablo 20 Findik islemleri

Ortalama | 2020 2021 Ortalama
FINDIK Islem | TL Islem | TL Islem | TL
2020-09 | 12 23,23 12 23,23
2020-10 |2 2
2020-11 | 4 25,00 4 25,00
2020-12 | 3 24,01 3 24,01
2021-1 1 25,07 1 25,07
2021-2 5 23,64 5 23,64
2021-3 3 24,21 3 24,21
2021-4 12 23,34 12 23,34
2021-5 5 23,29 5 23,29
2021-6 4
2021-7
2021-8 4 25,00 | 8 27,87 | 12 27,56
Toplam 56 23,60 | 8 27,87 | 64 24,43
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Sekil 11 Findik islemleri
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2.1.17. ELUS ile Yapilan islem Hareketliligi

Her bir ELUS tiim islemler dikkate alindiginda ortalama 5,7 kez isleme konu edilmistir. En hareketli ELUS’ler
ortalama 9,41 islemle misirda gergeklesmistir. Bunu 7,39 ile arpa; 5,35 ile bugday izlemistir.

Tablo 21 ELUS ile Yapilan islem Hareketliligi

URUN ELUS | iSLEM | Hareketlilik
Misir 216 2.032 9,41
Arpa 307 2.268 7,39
Bugday 1.188 | 6.352 5,35
Soya 5 24 4,80
Nohut 53 223 4,21
Cavdar 4 16 4,00
Findik 21 64 3,05
Celtik 24 66 2,75
Kuru kayist 16 33 2,06
Aygicegi 49 89 1,82
Antep fistig1 15 21 1,40
Fasulye 1 1 1,00
Pamuk 1 1 1,00
Tritikale 1 1 1,00
Yulaf 2 2 1,00
Zeytin 4 4 1,00
Genel Toplam | 1.907 | 11.197 | 5,87
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Sekil 12 ELUS ile Yapilan islem Hareketliligi
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2.2. Findik Piyasasinda ELUS Kullanim
2.2.1. Findik Lisansh Depolama Kapasitesi ve Kullanim

Ticaret Bakanlig1 verilerine gore findik iiriiniinde Tarim Kredi’ye ait TK Tarim Uriinleri LIDAS ile Giresun
Findik LIDAS’1n lisanslar1 bulunmaktadir. Inceleme déneminde TK LIDAS’1n findik i¢in ihrag ettigi ve isleme
konu olmus ELUS yoktur. inceleme déneminde GIFLIDAS 269 ton findik i¢cin ELUS ihra¢ etmistir. Toprak
Mahsulleri Ofisinin 2020 yili Findik Sektdrii Raporunda da yer verildigi iizere TUIK verilerinden {ilkemizde
iiretilen findik 2019 yilinda 776.000 ton ve 2020 yilinda 665.000 ton olmustur. Bu durumda 2020 yil1 {iretimi
dikkate alindiginda findik piyasasimin on binde 4’iiniin ELUS’e konu edildigi ve seansta isleme tabi tutulanlarin
ise yliz binde 2,7 seviyesinde oldugu bu nedenle findik {irlin grubunda borsa derinliginin olusmadigi
goriilmektedir.

Tablo 22 Findik Lisansh Depolama Kapasitesi ve Kullanimi

GLD- GIRESUN FINDIK LIDAS
A Kurulus Kapasitesi 17.000 Ton
B Faaliyet izni 13.250 Ton
C 2020 Y1t Findik Uretimi 665.000 Ton
D ELUS islem 269 Ton
E ELUS Seans 18 Ton
F Yillik Uretimi karsilama kapasitesi (B/C) 1,992%
G ELUS Potansiyel Kullamimi (D/B) 2,030%
H Yillik Uretime gore ELUS Thrag Orani (D/C) 0,040%
| Yillik tiretimin borsada islem géren kismi (E/C) 0,003%

2.2.2. Fmdik ELUS ihraclan

GIFLIDAS 1n ise ihrag etmis oldugu 21 adet ELUS inceleme doneminde isleme konu edilmistir. Verilerde
iireticiye iliskin bilgi derlenememistir. Lisansli depolara teslim edilen iiriinlerin ELUS basina ortalama agirlig
12.791 kg’dur.
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Tablo 23 Findik ELUS ihraclan

GIRESUN FINDIK islem Miktar1 [KG]

ELUS ISIN KALITE 268.603
TRXGLDH12015 | Findik Giresun kalite tombul 2.sinif | 6.216
TRXGLDH12114 | Findik Giresun kalite tombul 2.sinif | 495
TRXGLDH22014 | Findik Giresun kalite tombul 3.sinif | 28.784
TRXGLDH22113 | Findik Giresun kalite tombul 3.simif | 1.888
TRXGLDH32013 | Findik Giresun kalite tombul 4.sinif | 85.636
TRXGLDH32112 | Findik Giresun kalite tombul 4.sinif | 6.669
TRXGLDH42012 | Findik Giresun kalite tombul 5.sinif | 67.601
TRXGLDH42111 | Findik Giresun kalite tombul 5.simif | 1.184
TRXGLDH42129 | Findik Levant kalite tombul 5.smif | 1.387
TRXGLDH52011 | Findik Giresun kalite tombul 6.sinif | 28.266
TRXGLDH52110 | Findik Giresun kalite tombul 6.sinif | 916
TRXGLDH52128 | Findik Levant kalite tombul 6.smif | 1.783
TRXGLDH62010 | Findik Giresun kalite tombul 7.simif | 1.379
TRXGLDH62127 | Findik Levant kalite tombul 7.smif | 1.207
TRXGLDH82018 | Findik Levant kalite tombul 1.sinif | 2.000
TRXGLDH92017 | Findik Levant kalite tombul 2.simif | 201
TRXGLDHA2012 | Findik Levant kalite tombul 3.smif | 2.943
TRXGLDHB2011 | Findik Levant kalite tombul 4.simif | 15.322
TRXGLDHC2010 | Findik Levant kalite tombul 5.siif | 7.345
TRXGLDHD2019 | Findik Levant kalite tombul 6.siif | 3.831
TRXGLDHE2018 | Findik Levant kalite tombul 7.siif | 3.550

Ortalama 12.791

2.2.3. Findik ELUS islem Taraflar

Son bir yilda 269 ton findik ELUS aracihigiyla devredilmistir. Bunun 135 tonunu TMO almis, 114 tonu

anlagmali olarak el degistirmis, 19 tonu ise seansta isleme konulmustur.

Tablo 24 Findik ELUS islem Taraflan

Islem Miktar [KG]
FINDIK 268.603
Anlagmal 114.336
Seans 18.796
TMO 135.471
Genel Toplam | 268.603

313 | ASBIDER Akademi Sosyal Bilimler Dergisi




asbider

AKADEMI 20SYAL EILIMLER DERGIS]

Volume/Cilt 9, Number/Say1 27, 2022

Sekil 13 Findik ELUS islem Taraflar

Ayni elektronik liriin senedi hem anlagmali hem borsada seans iglemlerinde kullanilabildigi gibi TMQO’ya satig

islemlerinde de kullanilabilmektedir.

Tablo 25 Findik ELUS islem Taraflar1 Detay

ELUS Islem Miktar1 [KG]
FINDIK 268.603

Anlagmah 114.336
TRXGLDH22014 Findik Giresun kalite tombul 3.sinif | 10.745
TRXGLDH32013 Findik Giresun kalite tombul 4.simnif | 31.508
TRXGLDH42012 Findik Giresun kalite tombul 5.simif | 35.357
TRXGLDH52011 Findik Giresun kalite tombul 6.simif | 21.112
TRXGLDH62010 Findik Giresun kalite tombul 7.simf | 633
TRXGLDH82018 Findik Levant kalite tombul 1.smuif | 734
TRXGLDHB2011 Findik Levant kalite tombul 4.stuif | 13.534
TRXGLDHE2018 Findik Levant kalite tombul 7.smmf | 713

Seans 18.796
TRXGLDH22014 Findik Giresun kalite tombul 3.smif | 1.048
TRXGLDH32013 Findik Giresun kalite tombul 4.smif | 7.065
TRXGLDH42012 Findik Giresun kalite tombul 5.smif | 8.828
TRXGLDH52011 Findik Giresun kalite tombul 6.smmif | 1.109
TRXGLDH62010 Findik Giresun kalite tombul 7.smnif | 746

TMO 135.471
TRXGLDH12015 Findik Giresun kalite tombul 2.smif | 6.216
TRXGLDH12114 Findik Giresun kalite tombul 2.siif | 495
TRXGLDH22014 Findik Giresun kalite tombul 3.smnif | 16.991
TRXGLDH22113 Findik Giresun kalite tombul 3.smnif | 1.888
TRXGLDH32013 Findik Giresun kalite tombul 4.smnif | 47.063
TRXGLDH32112 Findik Giresun kalite tombul 4.smif | 6.669
TRXGLDH42012 Findik Giresun kalite tombul 5.sinif | 23.416
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TRXGLDH42111 Findik Giresun kalite tombul 5.smif | 1.184
TRXGLDH42129 Findik Levant kalite tombul 5.simif | 1.387
TRXGLDH52011 Findik Giresun kalite tombul 6.smif | 6.045
TRXGLDH52110 Findik Giresun kalite tombul 6.simnif | 916

TRXGLDH52128 Findik Levant kalite tombul 6.siif | 1.783
TRXGLDH62127 Findik Levant kalite tombul 7.simif | 1.207
TRXGLDH82018 Findik Levant kalite tombul 1.simif | 1.266
TRXGLDH92017 Findik Levant kalite tombul 2.simif | 201

TRXGLDHA2012 Findik Levant kalite tombul 3.sinif | 2.943
TRXGLDHB2011 Findik Levant kalite tombul 4.simif | 1.788
TRXGLDHC2010 Findik Levant kalite tombul 5.simif | 7.345
TRXGLDHD2019 Findik Levant kalite tombul 6.simif | 3.831
TRXGLDHE2018 Findik Levant kalite tombul 7.simf | 2.837

Genel Toplam 268.603

2.2.4. Findik ELUS Donemsel Hareketlilik

Islemlerin 6nemli kism1 hasat zamani olan Agustos ve Eyliil aylarinda gerceklesmistir. Subat ve Nisan aylarinda
da satiglar nispeten yiiksek ger¢eklesmistir.

Tablo 26 Findik ELUS Dénemsel Hareketlilik-Cins

Dénem/islem KG | Giresun | Levant | Toplam
2020-09 88.204 11.406 | 99.610
2020-10 1.594 597 2.191
2020-11 4.519 734 5.253
2020-12 2.682 2.682
2021-1 5.491 5.491
2021-2 5.107 13.534 | 18.641
2021-3 4214 4214
2021-4 28.425 8.805 37.230
2021-5 5.462 5.462
2021-6 11.217 116 11.333
2021-7 5.417 5.417
2021-8 66.702 4.377 71.079
Genel Toplam 229.034 | 39.569 | 268.603

Tablo 27 Findik ELUS Dénemsel Hareketlilik-Hasat

Dénem/islem KG | 2020 Hasat | 2021 Hasat | Genel Toplam
2020-09 99.610 99.610
2020-10 2.191 2.191

2020-11 5.253 5.253

2020-12 2.682 2.682

2021-1 5.491 5.491
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2021-2 18.641 18.641
2021-3 4.214 4.214
2021-4 37.230 37.230
2021-5 5.462 5.462
2021-6 11.333 11.333
2021-7 5.417 5.417
2021-8 55.550 15.529 71.079
Genel Toplam 253.074 15.529 268.603

Sekil 14 Findik ELUS Dénemsel Hareketlilik-Hasat
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Seans islemleri {izerinden hareketliligi inceledigimizde findik sezonunda borsa seans iglemleri iizerinden islem
yapilmadig1 anlasilmaktadir. 2021 Agustos ayinda yapilan islem ise 2020 yani bir onceki yilin hasadina
iliskindir. 2020 Eylil ayindaki alimin da TMO kaynakli oldugu goriilmektedir. Tablo incelendiginde gerek
anlagsmali olarak gerekse seans islemlerinde ELUS kullaniminin ¢ok yayginlastirilamadig: ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 28 Findik ELUS Ayhk Hareketlilik

Anlasmal Seans TMO Toplam
Donem/Hasat | 2020 2021 | 2020 | 2021 | 2020 2021
2020-09 99.610 99.610
2020-10 2.191 2.191
2020-11 3.828 1.425 5.253
2020-12 1.357 1.325 2.682
2021-1 5.491 5.491
2021-2 15.635 1.048 1.958 18.641
2021-3 4.214 4214
2021-4 17.193 3.721 16.316 37.230
2021-5 3.404 2.058 5.462
2021-6 11.333 11.333
2021-7 5.417 5.417
2021-8 53.978 1.572 15.529 | 71.079
Genel Toplam | 114.336 | 0 18.796 | O 119.942 | 15.529 | 268.603
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Sekil 15 Seans islemleri Donemsel Hareketlilik

Seans Donemsel Hareketllilik
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Toprak Mahsulleri Ofisinin alimlarinin Eyliil ayinda yogunlasmis oldugunu gérmekteyiz. ELUS ile tek islemde
yeni hasat alim1 da yapmustir.

Sekil 16 TMO Alimlari

TMO Alimlan
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2.2.5. Findik Kalite Siniflarina Gére ELUS islemleri

En ok islem Giresun Kalite Tombul 4. Smifta gerceklesmistir. Islemlerin neredeyse %34’ii bu sinifta
yapilmigtir. Giresun Kalite Findik toplam islemde %85, Levant Kalite ise %15 pay almistir. Lisanli deponun
Giresun’da olmasit bu durumun en 6nemli sebebi olarak degerlendirilmektedir.

Tablo 29 Findik Kalite Stmflarina Gore ELUS islemleri

Satir Etiketleri Toplam Islem Miktar1 [KG] | Oran
Giresun 229.034 85,27%
Findik Giresun kalite tombul 2.stmif | 6.711 2,50%

Findik Giresun kalite tombul 3.smnif | 30.672 11,42%
Findik Giresun kalite tombul 4.smmif | 92.305 34,36%
Findik Giresun kalite tombul 5.simif | 68.785 25,61%
Findik Giresun kalite tombul 6.smnif | 29.182 10,86%
Findik Giresun kalite tombul 7.smmif | 1.379 0,51%
Levant 39.569 14,73%
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Findik Levant kalite tombul 1.sinif 2.000 0,74%
Findik Levant kalite tombul 2.sinif 201 0,07%
Findik Levant kalite tombul 3.sinif 2.943 1,10%
Findik Levant kalite tombul 4.sinif 15.322 5,70%
Findik Levant kalite tombul 5.simif | 8.732 3,25%
Findik Levant kalite tombul 6.sin1f 5.614 2,09%
Findik Levant kalite tombul 7.stmif | 4.757 1,77%
Genel Toplam 268.603

2.2.6. ELUS Uzerinden Olusan Agirhikh Ortalama Fiyatlar

Son bir yilda ELUS ile islem goren findiklarda agirlikli ortalama tiim alimlarda 24,43 TL iken seansta 24,35
TMO’da ise 24,46 TL olmustur. Anlagsmali devirlerde fiyat bilgisine ulagilamamustir.

Tablo 30 ELUS Uzerinden Olusan Agirhikh Ortalama Fiyatlar

Islem Miktar1 [KG] | Islem Hacmi [TL] | Agirhkh Ortalama Fiyat
FINDIK 268.603 3.704.559 24,43
Anlagmal1 114.336
Seans 18.796 461.750 24,35
TMO 135.471 3.242.808 24,46
Genel Toplam 268.603 3.704.559 24,43

Kalitesine gore Giresun Tombul 2. Kalite Findikta agirlikli ortalama fiyat 26,97 TL iken, Levant Tombul 7.
Kalite Findikta 22,82 TL olmustur.

Tablo 31 ELUS Uzerinden Olusan Agirhikh Ortalama Fiyatlar

KALITE Islem Miktar1 [KG] | islem Hacmi [TL] | AO Fiyat
FINDIK 268.603 3.704.559 24,43
Findik Giresun kalite tombul 2.smnif 6.711 166.978 26,97
Findik Giresun kalite tombul 3.sinif 30.672 488.620 25,37
Findik Giresun kalite tombul 4.smnif 92.305 1.475.293 24,60
Findik Giresun kalite tombul 5.smnif 68.785 789.507 24,41
Findik Giresun kalite tombul 6.s1nif 29.182 189.748 24,30
Findik Giresun kalite tombul 7.smif 1.379 17.718 23,75
Findik Levant kalite tombul 1.sinif 2.000 31.751 25,08
Findik Levant kalite tombul 2.sinif 201 4.687 23,32
Findik Levant kalite tombul 3.simf 2.943 69.137 23,45
Findik Levant kalite tombul 4.s1nif 15.322 41.696 23,32
Findik Levant kalite tombul 5.simif 8.732 205.367 24,26
Findik Levant kalite tombul 6.simif 5.614 132.755 24,55
Findik Levant kalite tombul 7.simf 4,757 91.302 22,82
Genel Toplam 268.603 3.704.559 24,43

TURIB iizerinden findik islemleri ¢ok yogun olmamakla birlikte Eyliil 2020°de 23,54 TL olan Giresun Kalite
Tombul 4. Sinif Findik Agustos 2021°de 28,52 TL olmustur. Giresun Kalite Tombul 2. Sinif Findigin ise fiyati
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Agustos 2021°de 29,43 TL olmustur. Levant Kalite Tombul 7. Smif findik Eyliil 2020°de 21,30 TL’den islem
gormustur.

Tablo 32 Findik Giresun Kalite Tombul 4.Simif Agirhikh Ortalama Fiyat Degisimi

DONEM islem Miktar1 [KG] | islem Hacmi [TL] | AO Fiyat
Findik Giresun Kalite Tombul 92.305 1.475.293 24,60
4.Simf
2020-09 39.945 940.289 23,54
2020-10 1.594
2020-11 1.425 35.625 25,00
2020-12 1.357
2021-1 5.491 137.637 25,07
2021-2 964 22.558 23,40
2021-3 149 3.576 24,00
2021-4 6.625 120.998 23,62
2021-5 1.032 24.381 23,63
2021-6 7.983
2021-8 25.740 190.230 28,52
Genel Toplam 92.305 1.475.293 24,60

Giresun Kalite Tombul 4. Sinif Findik Eylil 2020 tarihinde 23,53 TL’den islem goriirken Agustos 2020°de
28,52 TL’den islem gormiistiir. Bu smifta fiyat son bir yilda %21 oraninda artmistir. Bu artisin sebebi TMO
tarafindan yapilan fiyat desteklemesinden kaynaklanmaktadir. Agustos 2021 g6z ardi edildiginde fiyatin yatay
seyrettigi hatta azaldigi goriilmektedir.

Sekil 17 Findik Giresun Kalite Tombul 4.Sinif Agirlikli Ortalama Fiyat Degisimi

-
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2.2.7. Seansta Findik ELUS islem Maliyeti
2.2.7.1. TURIB Ucret Tarifesi

Ucret Tarife

Tescil Ucreti On binde 4,5
Tescil Ucreti Uzerinden Tahsil | On binde 0,5
Edilen Lisansli Depoculuk Tazmin

Fonu Pay1

Lisansli Depoculuk Tazmin Fonu | On binde 5

Pay1

Borsa Hizmet Bedeli Saticinin  Birikimli (Kiimiilatif) Uriin Satis Miktar1 (x)

lizerinden

x <40.000 ton i¢in Binde 3.0

40.000 ton < x < 60.000 ton i¢gin Binde 2.5
60.000 ton < x < 80.000 ton i¢in Binde 2.0
x > 80.000 ton i¢in Binde 1.5

Seanslarda 18 adet islem gerceklesmistir. Bu islemlerle 18.796 kg findik isleme konu olurken ortalama iglem
1.044,22 kg olarak gergeklesmistir. Ortalama iglem tutar1 25.458,54 TL iken islem maliyeti 117,85 TL’dir. Bu
ise yapilan islemde %0,46 maliyet anlamina gelmektedir. Tacirlerin findik islemlerinde kar marjinin %0,5
oldugu dikkate alindiginda ELUS islem maliyetleri nedeniyle TURIB iizerinden islem gergeklestirmenin
rasyonel olmadig1 degerlendirilmektedir.

Tablo 33 TURIB Ucret Tarifesi (2021)

Toplam Islem Miktar 18.796 Kg
Agirlikli Ortalama Fiyat 24,38 Kg/TL
Toplam Islem Adedi 18

Ortalama Uriin Miktar1 1044,22 Kg
Islem Maliyeti 117,85 TL
Ortalama 1slem Tutar1 25458,54 TL

2.2.7.2. TURIB Maliyet Hesaplama

Yukarida derlenen fiyat, miktar ve tutarlar dikkate alindiginda TURIB iizerinden islem yapma maliyeti asagidaki gibi
hesaplanmustir.

Islem Miktar : 1044,22 Kg
Birim Fiyati: 24,38 Kg/TL

Islem Tutari 25.452,72 TL
Tablo 34 TURIB'de ELUS islem Maliyeti Hesaplama

Ucret Tiirii Ucret KDV(%18) | Toplam
Borsa Hizmet Ucreti (Genel Oran islem Tutarinin Binde 3°{) 76,36 13,74 90,10
Tescil Ucreti (L§;lem Tutarinin On Binde 4,5’u) 11,45 2,06 13,52
Borsa Ucretleri Ara Toplanmu 87,81 15,81 103,62
Lisansli Depoculuk Tazmin Fonu Pay1 Tescil Ucreti Uzerinden (%10) 1,27 0,23 1,50
Lisansli Depoculuk Tazmin Fonu Payi 1$lem Tutart Uzerinden (On | 12,73 0,00 12,73
Binde 5)

Tazmin Fonu Ara Toplam 14,00 0,23 14,23
Genel Toplam (Borsa ve Tazmin Fonu) 101,81 16,04 117,85
Maliyet % 0,399 % 0,463
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SONUC

Genel olarak lisansli depolarin fiili kapasitelerinin toplam iiretimi karsilayacak yeterlilikte olmadigi, lisansh
depo kapasitelerinin artirilmasi gerektigi, ELUS’e bagl islemlerin 6nemli bir kisnunin taraflar arasindaki harici
anlagmaya bagl olarak gerceklestirildigi, bu islemlerin vergi avantajindan faydalanmak amaciyla yapildigy, fiyat
bilgisi bulunmayan bu islemlerin iiriinlerin borsa rayicini belirlemeye etkisi olmadigi ve ELUS ile amaglanan
faydalara katkisimin bulunmadigi, arpa, bugday, musir ve nohut disinda ELUS kullannminin ¢ok yaygin
olmadigi, ELUS’e ilginin yeterli olmadigi, toplam iiretim dikkate alindiginda hareketli iiriinler olsa da borsa
derinliginin olugsmadigi, hareketli iriinlerde diinyadaki fiyat degisimlerinin yurtigi fiyatlarda etkisi oldugu,
diinyanin en biiyiik ireticisi oldugumuz findigin islem derinliginin olmadigi, fiyatlarin destekleme ile arttigi,
mevcut durumda ELUS yatirimeist i¢in uygun kosullarin olusmadig, lisanshi deposu bulun iiriinlerin yillik
iiretimi dikkate alindiginda borsa seansinda islem potansiyelinin %3,11 ile sinirh kaldig, {iriin senetlerine vergi
tesvikleri getirildigi halde tesviklerin piyasay1 canlandirict etkisinin bulunmadigi, yatirimcinin yeterli sayida
borsada islem yapmasinin 6niindeki engellerin tespit edilmesi gerektigi, ortaya ¢ikan finansal teknolojiler basta
olmak iizere teknolojik gelismelerin dikkate alinarak saglayabilecegi avantajlardan yararlanmak {izere tiim is
planimnin goézden gegirilmesi gerektigi, yapilacak calismalarda tarim sektdriiniin yasamis oldugu mevcut
sorunlarin ¢oziimiine de katki saglanmasinin gozetilmesi gerektigi, konuyla ilgili vergi mevzuati dahil tiim yasal
diizenlemelerin gozden gegirilerek iirlin senetlerinin daha etkin sekilde kullanilmasini engelleyen fiili
kisitlamalara sebebiyet verip vermediginin gbzden gegirilmesi gerektigi sonuglarina ulagilmistir.

Findik sektdriine 6zel olarak findik piyasasinda borsa iizerinden ELUS ile islem derinliginin olusmadig1, findik
piyasasindaki kar marjmin diisiikliigii dikkate alindiginda islem maliyetinin yiiksek oldugu, ELUS ile findik
piyasasinda mevcut hali ile piyasa fiyatlarina etki edecek bir ortamin olusmadigi, ELUS’{in kullamlmasi
konusunda yeni yontemlerin gelistirilmesi gerektigi sonuglarina ulasilmigtir.
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Yazarlarin Katki Diizeyleri: Birinci Yazar %100.
Etik Komisyon Onay1: Calismada etik komisyon onayina gerek yoktur.

Finansal Destek: Calismada finansal destek alinmamugtir.

Cikar Catigmasi: Caligmada potansiyel ¢ikar ¢atigmast bulunmamaktadir.
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KATILIM, SIiVIL TOPLUM VE SOMUT OLMAYAN KULTUREL MiRAS™

Participation, Civil Society and Intangible Cultural Heritage

OZET

UNESCO’nun 32. Genel Konferansinda Somut Olmayan
Kiiltiirel Mirasin  Korunmasi Soézlesmesi  (2003) ilan
edilmistir. Bu Sozlesme ile kiiltiirel mirasin korunmasinda
insan faktoriine ve katilima da ayri bir dnem verilmistir.
Somut Olmayan  Kiiltiirel Mirasin Korunmasi
Sozlesmesi’'nde “topluluk, grup veya birey” olarak s6z
edilen ve “topluluk, grup ve bireylerin katilimi” olarak
Sozlesme metninde siklikla dile getirilen konuyu “sivil
toplum”  kavramu ile iliskilendirerek  yorumlamak
miimkiindiir. Sivil toplum kavraminm tarihi elbette Somut
Olmayan Kiiltirel Mirasin Korunmasi Sozlesmesi ile
baglamaz. Bu anlamda Sézlesmeyi ve katilim konusunu
2003 yilinda ortaya ¢ikmis bir metin olarak okumak ve
kendinden Onceki metinlerden kopuk bir bi¢imde
yorumlamak uygun olmayacaktir. Bu nedenle sivil toplum
ve katilim kavramlart ekseninde Sozlesme’nin ortaya
c¢ikiginin arka plani irdelenmelidir. Bu makalede sivil toplum
ve katilim terimlerinin gelisimi birlikte diistiniilmiistiir.
Dolaysiyla sivil toplum ve katilim terimlerinin kékenindeki
paralellik ekseninde SOKUM Sézlesmesi’ndeki topluluk,
grup ve Dbireylerin somut olmayan kiltiirel mirasin
korunmasindaki rolii bir arada yorumlanmisgtir. Sonug olarak
katilim ve sivil toplum kavramlarmin kiiltiirel miras
alaninda kullanimi ile demokratiklesmenin ve insan
haklariyla ilgili meselelerin paralel bir sekilde ilerledigi
goriilmiistiir. Ozellikle de BM sozlesmelerindeki katilimla
ilgili atiflarn  SOKUM Sézlesmesi’nin  katilimla ilgili
konularin temellerini olusturdugunu sdylemek miimkiindiir.
Mirasin korunmasi ¢ogu zaman, sivil ve resmi olmak {izere
iki koldan ilerlemistir. Bu iki basat koruma aktorii karsilikl
olarak ideolojik, ekonomik, sosyal politikalardan etkilenmis
ve birbirini bigimlendirmistir. Bu siirecg BM ve UNESCO
sozlesmeleri ve programlariyla birlikte “katihm”, “sivil
toplum” kavramlarinin gelisimi ekseninde bu c¢aligmada
incelenmistir.

Anahtar Kelimeler:UNESCO, S6zlesme, Topluluk, Grup, Birey.
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ABSTRACT

The Convention for the Safeguarding of the Intangible
Cultural Heritage (2003) adopted at the 32nd General
Conference of UNESCO. The Convention pays importance
to the human factor and participation in safeguarding for
cultural heritage. It is possible to interpret the subject, which
is mentioned as "community, group or individual" in The
Convention for the Safeguarding of the Intangible Cultural
Heritage and frequently mentioned in the text of the
Convention as "the participation of the community, group
and individuals", by associating it with the concept of "civil
society”. The history of the civil society, of course, does not
begin with The Convention for the Safeguarding of the
Intangible Cultural Heritage. Therefore, it would not be
appropriate to interpret the Convention and the issue of
participation in a way that is disconnected from the previous
texts that emerged in 2003. For this reason, the background
of the emergence of the Convention on the axis of the
concepts of civil society and participation should be
examined. In this article, the development of the terms civil
society and participation are considered together. Therefore,
on the axis of parallelism in the origin of the terms civil
society and participation, the role of communities, groups
and individuals in the Convention has been interpreted
together. As a result, it has been seen that the use of the
concepts of participation and civil society in the field of
cultural heritage and democratization and human rights
issues progress in parallel. It is possible to say that the
references to participation in the UN conventions constitute
the basis of the ICH Convention regarding participation.
Heritage safeguarding has often proceeded in two ways, civil
and official. These two dominant protection actors were
mutually influenced by ideological, economic, and social
policies and shaped each other. This process has been
examined in this study in the axis of the development of the
concepts of “participation” and “civil society” together with
UN and UNESCO conventions and programs.

Keywords:UNESCO, Convention, Community, Group, Individual.
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EXTENDED ABSTRACT

The Convention for the Safeguarding of the Intangible Cultural Heritage is a UNESCO treaty adopted by the
UNESCO General Conference on 17 October 2003. By now, 180 countries are party to this Convention. In the
2003 Convention, three different lists, the Representative List of the Intangible Cultural Heritage of Humanity, the
List of Intangible Cultural Heritage in Need of Urgent Safeguarding and the Register of Good Safeguarding
Practices are in the center. In the abovementioned lists, there are 631 elements from 140 countries. There are
various conditions for adding an element to these lists. One of the conditions for adding a country's element to one
of these lists is the participation of communities, groups and individuals. According to the Convention, the
participation of groups, individuals and communities are a priority. Article 15 of the Convention highlights the
issue of participation. Also, Article 9 of the Convention, highlights the importance of participation. In addition,
participation is explained in detail in the Operational Directive and other texts of the Convention. Another
important aspect of participation is highly related to accredited NGOs. It is important to clarify the deep
connections between the cultural heritage and the community, groups, and individuals in the Convention. This issue
roots back before the Convention. When the origins and definition of the concept of civil society, and the origins
and definition of the concept of participation are interpreted together, the spirit of the issue of participation in the
Convention will be better understood. It should be said that it is extremely difficult to make a definition of
participation, especially in intangible custural heritage studies. The developments in participation gained
momentum after the 2nd World War, and the Rio Declaration and other important UN programs on the
environment say about participation is important. The concept of civil society, according to most researchers, refers
to an area that is difficult to define, dating back to ancient times. It is known that the roles of NGOs are important
in the 2003 Convention. Therefore, to better understand this role, the origin of the concept of civil society should
also be known. Uncertainty and definition difficulties on the concepts of participation and civil society cause
different interpretations in the application areas of the 2003 Convention according to the regions. Each region's
approach to civil society and participation differs, so the text-level definitions of the 2003 Convention are also open
to discussion. For this reason, it is a fact that the Convention should produce new interpretations by taking into
account the historical origins and differences of geographies on civil society and participation. The differences in
the number of accredited NGOs in UNESCO election groups and the differences in the expertise of accredited
NGOs also support this. There are references to the participation in many texts, reports and meeting minutes of the
Convention. However, the issue of participation in the protection of cultural heritage is one of the issues discussed
before the Convention. This study has examined the history of participation in different conventions and programs
before the ICH Convention. The definition of the concept of participation, its history and new approaches to the
concept of participation, as well as the definition of the concept of civil society, its history and its relationship with
the concept of participation are examined. In this way, the points on which the spirit of the Convention is based on
participation have been tried to be determined by making references to the Convention. Being able to follow the
basis of these two concepts, the uncertainties related to these concepts and the difficulties experienced in the
definitions will contribute to an easier understanding of the texts produced by the Convention for participation,
community, group individuals and NGOs, and the discussions on these texts.
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GIRiS

2003 yilinda kiiltiirel miras alaninda yasanan paradigma degisiminin bag aktorii siiphesiz UNESCO’nun 32. Genel
Konferansinda kabul edilen Somut Olmayan Kiiltiirel Mirasin Korunmas: Sézlesmesi’dir (SOKUM Sézlesmesi).
Bu Sozlesme’de somut olmayan kiiltiirel miras kavrami su sekilde tanimlanmaktadir: “somut olmayan kiiltiirel
miras topluluklarin, gruplarin ve kimi durumlarda bireylerin, kiiltiirel miraslarinin bir parcasi olarak tanimladiklart
uygulamalar, temsiller, anlatimlar, bilgiler, beceriler ve bunlara iliskin araglar, gerecgler ve kiiltiirel mekanlar
anlamina gelir” (2005:164). Sozlesme’ye gore somut olmayan kiiltiirel miras sozlii gelenekler ve anlatimlar, gosteri
sanatlari, toplumsal uygulamalar, ritiieller ve sdlenler, doga ve evrenle ilgili bilgi ve uygulamalar, el sanatlar
gelenegi olmak lizere bes alanda belirir. Daha dnce 1972 Diinya Kiiltiirel ve Dogal Mirasin Korunmasma Dair
Sozlesmesi’nin getirdigi tanimlamalar dolayisiyla anitlar, yapr topluluklar1 ve sit alanlar1 olarak alginan kiiltiirel
miras 2003 Sozlesmesi ile birlikte farkli bir pencereden goriinmeye baslamistir. Sézlesmenin imzalaniginin
tizerinden gecgen yaklasik 20 yilda UNESCO web sitesindeki verilere gore 180 iilke bu Sozlesmeye taraf olmustur.
Bu da 2003 Sozlesmesinin hizli bir sekilde yayginlastigi ve etkinlik alanini genislettigini gostermektedir. Bu
So6zlesmenin kiiltlirel miras alaninda paradigma degisimi olarak yorumlanmasinin bir bagka nedeni de elbette somut
olmayan kiiltiirel miras olarak anilan alanin insan faktorii olmaksizin diisiiniilemeyecegi gerecegidir. Sézlesme de
bu farkindalik ile siklikla somut olmayan kiiltiirel mirasin korunmasinda insan faktdriiniin 6nemine deginmekte ve
cesitli maddelerinde bunu vurgulamaktadir.

S6zlesme’nin tanimindan itibaren baslayan “topluluk, grup ve bireyler” vurgusu o6zellikle Topluluk, Grup ve
Kisilerin Katilimi baglikli 15. Maddesinde belirir: “her Taraf Devlet, somut olmayan kiiltlirel mirasin korunmast
etkinlikleri ¢ergevesine, topluluklarin, gruplarin ve gerekli durumlarda bu mirasi yaratan, siirdiiren ve nakleden
bireylerin, miimkiin olan en genis bi¢imde katilimlarini saglamaya ve bunlarin yonetime etkin olarak istiraklerini
gerceklestirmeye gayret eder” (2005:167)

Sézlesmen’nin bu maddesi disinda elbette katilimla iliskilendirilebilecek maddeleri bulunmaktadir. Ornegin
Danissal Orgiitlerin Akreditasyonu baslikli 9. Madde’de sivil toplum kuruluslariin (STK) rolleri anlatiimaktadir:

1. Komite, somut olmayan kiiltiirel miras alaninda yetkileri kabul edilmis olan hiikiimet dis1
kuruluglarin Komiteye akredite edilmesini Genel Kurul’a onerir. Bu orgiitlerin damigsal gorevleri
bulunacaktir.

2. Komite, ayn1 zamanda bu akreditasyona iligkin 6l¢iit ve usulleri de Genel Kurul’a 6nerir.
Sézlesmenin dogrudan katilimla iliskilendirilebilecek 9. ve 15. Maddesi diginda Uygulama Yonergesi gibi diger
metinlerinde de katilim konusu siklikla ge¢mektedir. Ornegin Uygulama Y&nergesi’nde bir unsurun Sozlesme
kapsaminda olusturulmus listelere kaydinda sartlardan birinin topluluk, grup ve bireylerin katilimi oldugu
yazmaktadir. Sozlesme kapsaminda Insanligin Somut Olmayan Kiiltiirel Miras1 Temsili Listesi, Acil Koruma
Gerektiren Somut Olmayan Kiiltiirel Miras Listesi, Iyi Uygulamalar Kayd: olmak iizere ii¢ liste olusuturulmustur.
Bu listelere Sozlesmeye taraf tilkelerden unsurlar kaydedilmistir. Taraf devletlerin listelere bir unsuru sunabilmesi
icin unsurla ilgili topluluk, grup varsa bireylerden ya da sivil toplum kuruluslarindan 6nceden onay almasi
gerekmektedir.

Sozlesme’nin bir ¢ok metninde, raporunda, toplant: tutanaklarinda katilim konusuna dair atiflar bulunmaktadir.
Ancak kiiltiirel mirasin korunmasinda katilim meselesi SOKUM Sézlesmesi’nin 6ncesinde de tartisilan konulardan
biridir. Bu ¢alismada da SOKUM Sézlesmesi’nin dncesinde ¢esitli sdzlesme ve programlarda katilim konusunun
nasil ele alindig1 incelenmistir. Katilim kavraminin tanimi, gegmisi ve katilim kavramina yeni yaklasimlar bunun
yani sira sivil toplum kavraminin tanimi, gecmisi ve katilim kavramiyla iliskisi incelenmistir. Bu sayede SOKUM
So6zlesmesi’nin katilimla ilgili ruhunun dayandigi noktalar Sozlesmeye’de atiflarda bulunularak tespit edilmeye
caligilmistir. Bu iki kavramin temelini ve bu kavramlarla ilgili belirsizlikleri, tanimlarda yasanan zorluklar1 takip
edebilmek SOKUM Sézlesmesi’nin katilim, topluluk, grup birey ve STK’lar dzelinde iirettigi metinleri de daha
kolay anlamaya katki saglayacaktir.

1. Katilim

Kiiltiirel mirasin korunmasinda katilim konusu son donemlerde uluslararasi sdzlesmelerin ve toplantilarin ana
maddelerinden biridir. Ancak kiiltiirel mirasin korunmasinda katilim konusunun baglica aktorii olan topluluk, grup

ASBIDER Akademi Sosyal Bilimler Dergisi | 325



aS b I d e r Volume/Cilt 9, Number/Say1 27, 2022

AKADEMI SOSYAL BILIMLER DERGISi

veya bireylerle olan iliskileri zamana yayilan bir siire¢ olarak gérmek yerine sinirli toplantilarin giindem maddesine
dontistiirmek konuyu sinirlamaktadir. Ayni zamanda katilim kavrami yalnizca kiiltiirel mirasin korunmasi alaninda
kullanilan bir terim de degildir. Demokrasi, hukuk, ekonomi, yonetim, siyaset gibi toplumun her kesimini
ilgilendiren farkli alanlarda siklikla kullanilmaktadir. Bu terimin ¢ok genis bir alanda kullaniliyor olmasi
tanimlanmasini da zorlastirmakta ve her alanin i¢inde kendine farkli bir anlamla yer edinmektedir. Mustafa
Kocaoglu da bazi tamimlamalarin siyasal davramiglan icerdigini, bazi tamimlarin hukuk dis1 eylemleri de
kapsadigini, goniillii katilma eylemi yaninda bagkalari tarafindan siirece dahil edilmenin de katilim tanimlar1 altinda
degerlendirildigini belirtmektedir (Cam, 2000: 169°dan aktaran Kocaoglu, 2011:29). Bu gibi sebeplerle katilim
tanimlanmasi ve siirlarinin net bir sekilde ¢izilmesi zor bir alan1 temsil etmektedir.

Ulkii Ziimray Kutlu Yerel Kiiltiir Politikalar: El Kitabi'nda yer alan “Tiirkiye’de Yerel Kiiltiir Politikalar1 Uzerine”
baslikli yazisinda giiniimiizde katilimin oy vermekten, vatandaslart sivil ve siyasi haklarini aramak i¢in harekete
gecirmekten daha kapsamli; sivil ve siyasi haklar kadar ekonomik, sosyal ve kiiltiirel haklara da isaret eden bir
konu oldugunu belirtir. Yazara gore kiiltiirel hayata katilim ise kiiltiirel etkinliklere katilimdan ¢ok daha fazlasini,
“politikalarin tasarlanip gerceklestirilmesinde, kolektif harekette ve se¢me 6zgiirliigiiniin ifade edilmesinde aktif bir
is birligi ve katihm iginde olmay1” igerir. Bunun yani sira katilm kavraminin son dénemde ¢ok fazla
kullanilmasina ragmen tanimu iizerine net bir fikir birligine varilmis bir konu olmadigint da ifade eder (Ziimray
Kutlu, 2011: 13). Ancak farkli alanlarda kullanilsa bile terimin SOKUM Sézlesmesi s6z konusu oldugunda temsil
ettigi kesim topluluk, grup ve bireyler yaninda genellikle sivil toplumdur. Siyasette sivil toplumun katilimi,
ekonomi yonetiminde sivil toplumun katilimi, katilim ekonomisi, hukukta sivil toplum dikkati, demokraside sivil
toplumun katilimi, yerel yonetimde sivil toplumun katilimi gibi bagliklar siklikla dile getirilmekte ve katilimi
gerceklestirecek olanlarin sivil toplumdan veya onlarin temsilcilerinden olmasi beklenmektedir.

Son donemlerde katilim kavraminin anlami genislemis ve sivil ya da resmi biitiin paydaslarin bir araya geldigi ve
ortak kararlar etrafinda bulustugu bir alana doniismeye baslamigtir. Temelde genel ilkeleri dnceden benimsenmisg
kurallar biitiniine sivil toplumun katilimini beklemek ve bunun tam aksine dogrudan sivil toplumun genel ilkeleri
belirledigi iki farkli katilim yaklagimindan s6z etmek miimkiindiir. Bu iki farkli yaklagimin da tartisilan ve mutlak
dogru olmayan taraflar1 bulunmaktadir. Bu anlamda sivil toplum teriminin katilim terimi ile i¢ ice gectigi
sOylenebilir. Sivil toplum ile katilimi bir arada diislinerek her iki kavramin gelisimi hakkinda bilgi verilerek giincel
kullanim alanlarina deginmek yerinde olacaktir.

Katilim kavrami hakkinda Sherry R. Arnstein “A Ladder of Citizen Participation” adli makalesinde ‘“‘vatandag
katilimi nedir ve zamanimizin sosyal zorunluluklariyla iligkisi nedir?”” sorusunu sorduktan sonra cevabini sdyle
vermektedir:
“Siyasi ve ekonomik siireglerin diginda kalan vatandaslarin gelecekte yer almasim saglayan giiclin yeniden
dagitilmasidir. Bilgilerin paylasilmasi, hedeflerin ve politikalarin belirlenmesi, vergi kaynaklarinin tahsis
edilmesi, programlarin isletilmesi ve sodzlesmeler ile himaye gibi yararlarin belirlenmesine paydaslarin
katildig1 stratejidir. Kisacasi, refah toplumunun yararlarinin paylagimini saglayan énemli bir sosyal reform
baslatmalari i¢in bir aragtir” (Arnstein, 1969: 216).

Arnstein’in agiklamalarindan hareketle katilimin karar alma siireglerinden baglayarak ekonomik ve sosyal bir¢cok
alan1 kapsayan bir yaklagim ifade ettigi sdylenebilir. Katilimin bu ¢ok genis ve kapsamli kullanim alaninda elbette
en 6nemli unsur topluluk, grup ve bireylerin varligidir. Karel Maier, planlama ve karar alma siirecinde yer almanin
mutlaka gercek bir katilima yol agmayabilecegini: hatta vatandasin bunu reddedebilecegini ifade etmektedir (Maier
2001:709). Bu anlamda katilimin gergeklesebilmesi i¢in goniilliiliikk ve riza esasinin dnemli oldugu sdylenebilir. Bu
makalenin temel konusunu olusturan SOKUM Sézlesmesi’nde de Acil Koruma Gerektiren Somut Olmayan
Kiiltiire] Miras Listesi’ne ve Insanligin Somut Olmayan Kiiltiirel Miras1 Temsili Listesi’ne kayit icin gereken
sartlardan biri olarak “unsur, toplulugun, grubun veya varsa ilgili bireylerin miimkiin olan en genis katiliminin
ardindan ve 6zgiir, dnceden ve bilgilendirilmis rizalariyla aday gosterilmistir” (ICH-Operational Directives-7.GA,
2018: 5) denilmistir. Bu ifadeden de anlasilacag: iizere toplulugun katilimi i¢in riza ve goniilliilik temel esastir.
Sabrina Urbinati katilimin “karar ve oOnlemlerin alinmasi, uluslararasi araglarin hazirlanmasi, faaliyetlerin
yiirlitiilmesi, yardimlarin paylasimi, mekanizmalarin ve prosediirlerin olusturulmasi, bir miilkiin kullanilmas1”
amaclartyla gergeklesebilecegini ve en yaygin ve bilinenin tiiriin karar ve dnlemlerin alinmasina katilim oldugunu
ifade etmektedir (Urbinati, 2015:128). Karar alma siire¢lerine katilimin en yaygin tiir olmasi karar asamasindan
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sonra yapilanlara katihmin ne sekilde gerceklestiginin de tartisilmasinmi gerektirecek bir durumdur. SOKUM
Sozlesmesi’nde karar almaya katilimin ideal tarifinin verildigi ancak uygulama siire¢lerinde bunun ne derece
gerceklestigi sorgulanacak bir durumdur.

Katilim Kabusu isimli kitabin “Isbirligi Paradoksu” isimli Onsdz kisminda ise Eyal Weizman, katilim kavran ile is
birligi ve uyum kavramini esdeger gormekte ve her iki tarafin da amaclar1 ve beklentilerinin ayni1 hizaya gelmesi
olarak yorumlamaktadir. Katilim ile eldeki se¢eneklere uyum disinda isin 6znesi olana bagka bir sans taninmadigt
dolayisiyla katilmin aslinda bir tarafin diger tarafi kendi amaglarina hizmet etmek icin sekillendirdigi bir sistem
oldugunu soyleyen Weizman katilimi “paradoks” olarak nitelemektedir (Weizman, 2010:13-14). Aslinda bu
paradoks diinyadaki gelismelere paralel olarak yorumlanmalidir. Bu anlamda Karel Maier’in II. Diinya Savasi
sonras1t sosyal gelisim programlarinin planlama ve kentsel doniisiim yoluyla programlanmasimin 1960’larda
yeterince verimli olmadig1 kanitlandiginda katilimin potansiyel bir ¢are olarak goriildiigiine (Maier, 2001:708) dair
fikrinden hareketle insanligin son yiizy1l iginde gegirdigi biiyiik savaslarin ardindan olusan kiiltiirel, ekonomik,
sosyal ve politik yeniden insa siiregleri her zaman halka dogru bir yonelisle gerceklestirilmeye c¢aligilmustir.
Uygulanan ekonomik kalkinma planlari, imzalanan kiiltiir koruma Sozlesmeleri, turizme yonelik siirdiiriilebilirlik
hamleleri ¢ogu zaman yukaridan asagiya merkeziyetci bir yaklasimla gergeklestirilmistir. Diinyanin icinde
bulundugu sartlara gore sekillenen ve normal olan bu durum sonrasinda katilim meselesi her zaman bu
merkeziyetci yapinin kendini daha katilimer, is birligi ve istigsare halinde goérmek istemesi ve bunun i¢in ilk bagvuru
kaynagiin da halk baska bir deyisle topluluk, grup, birey, yerli halklar, yerel topluluklar gibi bir¢ok adla da
anilabilecek olusumlar oldugu goriilir. FEllen Hertz ise “Bottoms, Genuine and Spurious” isimli makalesinde
katilima dair farkli bir elestiri getirmektedir. Hertz’e gore katilim politikalarin uygulanmasinda odak gruplar,
uzmanlar, karma forumlarin kullanildig1 idari ve politik siireglerin beklenen bir sonucudur. Yazar ayrica, katilim
kavramimin son donemlerde yayginlagsmasini politik ¢ikarlari maskeleme araci olarak kullanilan, tartigsmalari
plriizsiizlestiren bir ideoloji olarak yorumlamistir (Hertz, 2015: 26). Bu anlamda katilimin kalkinmay1 saglamak
icin etkili bir bi¢imde kullanimi yaninda Hertz’in de sdyledigi gibi ayni zamanda bir amag¢ olmaktan ziyade
yalnizca bir araca doniisebilecegi bilinmelidir.

Hansen ve Prosperi ise katilm kavramimin baglangicini altmisli ve yetmisli yillara dayandirmaktadir.
Makalelerinde yerel ve bolgesel yonetimlerin bazi konularda halki dahil etmek igin gesitli brosiir ve afisler
hazirladigr ve bu durumun doksanl yillara kadar bu sekilde devam ettigi sOylenirken doksanli yillardan sonra
katilm konusunun g¢evre ve siirdiiriilebilir bir gelecek konularinda artarak gelistigi aktarilmaktadir (Hansen ve
Prosperi, 2005: 617). Penny Norton ve Martin Hughes Public Consultation and Community Involvement in
Planning A Twenty-First Century Guide isimli kitapta katilim ve istisare terimlerini esdeger gérmiisler ve
potansiyel bir gelisimin gelecekteki kullanicilar1 arasmda gerceklesecek genis ¢apli iletisim igin bu kelimelerin
kullanilabilecegini sOylemislerdir. Norton ve Hughes daha ozelde ise katilim igin “bir kurulusun bir kalkinma
planin1 veya planlama uygulamasini bigimlendirmek amaciyla halkla iletisim kurdugu siireci tanimlamak igin
kullanilir” demislerdir (Norton ve Hughes, 2018: 3). Norton ve Hughes katilimin kalkinma planlamalar1 disindaki
sektorlerde de yaygimlastigii, dzellikle de Birlesmis Milletler (BM), Diinya Saglhk Orgiiti (WHO) ve UNICEF
gibi kiiresel organizasyonlar ve 1960'larin 6zgiirlestirici ruhu tarafindan topluluk katiliminin yonlendirildigini ve
gelistigini ifade ederler (Norton ve Hughes, 2018: 9). Katilim, istisare, is birligi, danisma gibi kelimelerin siklikla
yan yana kullanildig1 goriilmektedir. Nitekim Sabrina Urbinati de bu kelimelerin baz1 S6zlesmelerde ayni anlamda
kullanildigin1 ifade etmektedir. Ornegin Uluslararast Calisma Orgiitii (ILO) tarafindan agiklanan Yerli Halklar
Deklarasyonu hem danisma hem de is birligi kelimelerini kullanmaktadir (Urbinati, 2015: 127). Bu ikili kullanim
son derece dnemlidir. Ciinkii SOKUM Sézlesmesi’nde genellikle topluluk, grup ve bireyler s6z konusu oldugunda
“katilim” kelimesi kullanilirken STK’lar s6z konusu oldugunda ise “damisma” kelimesinin kullanildig
goriilmektedir.

Bu anlamda danigma, is birligi, katilim kelimelerinin birbirini tamamlayan ve birbiriyle uyumlu kelimeler oldugu,
SOKUM Sézlesmesi kapsaminda kullanilan “damigma” roliiniin de katim anlaminda algilanmasi gerektigi
bilinmelidir. Bu bakimdan STK’larin danisma islevleri topluluklar, gruplar ve bireyleri temsil etme derecelerine
bagl olarak katilimi anlatmaktadir. Bu tanimlamalar ve katilim kavramina getirilen yaklasimlar 1s18inda kavramin
ortaya ¢ikisinin genelde siyaset 6zelde ise yerel yonetimler, iklim ve gevre ile ilgili ¢alismalarla iliskili oldugu ve
siirecin II. Diinya Savas1 sonras1 hiz kazandig1 sdylenebilir. Ozellikle de cevre ve iklimle ilgili yapilan uluslararasi
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sozlesmelerde katilim konusu ge¢cmektedir ve kiiltiirel mirasin korunmasinda katilimin 6énemine dair s6ylenecekler
ile bu s6zlesmeler arasinda bag kurmak miimkiindiir. Bu anlamda katilim kavraminin 6nemli basamaklarindan biri
de 3-14 Haziran 1992’de BM Cevre Kalkinma Konferansinda agiklanan Rio Deklarasyonu’dur. Bu Deklarasyon’un
10. maddesi “cevre konulari, bireylerin belirli diizeydeki katilimlar ile en iyi sekilde ele alinmaktadir. Ulusal
diizeyde, her birey kamu otoritelerindeki ¢evreyle ilgili bilgilere (tehlikeli maddelere ve faaliyetlere iligskin bilgiler
de dahil olmak iizere) ulasabilecek ve karar verme siirecine katilma firsatina sahip olacaktir” demekte, 22. maddesi
ise “yerli halk ve onlarin toplumlar1 ve diger yerel topluluklarin bilgileri geleneksel uygulamalar1 nedeniyle
kalkinma ve c¢evre yonetiminde 6nemli role sahiptirler. Devletler siirdiiriilebilir kalkinmanin basarilmasinda etkili
katilimlarimi saglamali, kimliklerini ve kiiltiirlerini desteklemelidir” (1992: 4,2) diyerek siirdiiriilebilir kalkinma ile
katilim arasindaki bagin 6nemine dikkat cekmektedir. Bu iki maddenin uluslararasi diger birgok sdzlesmeye etki
ettigini sOyleyen Sabrina Urbinati “22. ilke 0Ozellikle yerli halkin ve onlarmm toplumlarmin ve diger yerel
topluluklarin ¢evre yonetimi ve kalkinmasinda ¢cok énemli rol iistlenir. Ayn1 zamanda devletlerin kendi kimligini,
kiiltiirinii ve ¢ikarlarii taniyip, gereken sekilde desteklemek ve siirdiiriilebilir kalkinmanin saglanmasinda etkin
katilimlart i¢in eszamanl bir katilimi ifade eder” demistir (Urbinati, 2018: 118).

Rio Deklarasyonu’nun getirmis oldugu stirdiiriilebilir kalkinma ve ¢evre ile topluluk arasindaki bu bag 1992 yilinda
ayn1 Konferans’ta imzalanan BM Biyolojik Cesitlilik Sozlesmesi’ne de sirayet etmistir. S6zlesme’nin 8. maddesinin
j bendinde yerli ve yerel topluluklarin bilgi ve deneyimlerinin yine onlarin katilimi ve onayi ile uygulanmasi
gerektigine dikkat ¢ekilmistir:
“Geleneksel yasam tarzlarini siirdiiren yerli ve yerel topluluklarin biyolojik cesitliligin korunmasi ve
strdiiriilebilir kullamim1 bakimindan anlam tasiyan bilgilerine, gelistirdikleri yeni yOntemlere ve
uygulamalarina kendi ulusal mevzuatina gore sahip c¢ikacak, bunlar1 koruyacak ve saygi gosterecek; bu
bilgilerin, yeni yontemlerin ve uygulamalarin sahiplerinin onay1r ve katilimi ile daha yaygin bi¢imde
uygulanmasini saglayacak ve bunlarin kullanimindan dogacak yararlarin adil paylasimini tesvik edecektir”
(1992: 5)

Bu madde o6zellikle yerli ve yerel topluluklarin geleneksel yasam tarzlarinda iirettikleri bilgiye deger vermesi
bakimindan aslhinda SOKUM ’iin siirdiiriilebilir kalkinma hedeflerini destekleyici roliine de atif yapmaktadir. Cevre
ile ilgili bir deger Sozlesme ise 1994 yilinda imzalanan BM Collesme ile Miicadele Sozlesmesi’dir. Bu
Sézlesme’nin “Madde 3:ilkeler” kismimnin a bendinde “taraflar, ¢éllesmeyle miicadele ve/veya kurakligi etkilerini
hafifletme programlarinin tasarlanmasinda ve uygulanmasinda kararlara halkin ve yerel topluluklarin katilimini
saglamali” ifadesi gecerken “Etkilenen Ulke Taraflarm Yiikiimliiliikleri” bashkli 5. maddenin d bendinde
“collesmeyle miicadele ve kurakligin etkilerini hafifletme ¢abalarinda, sivil toplum kuruluslarinin da destegi ile
yerel halkin ve o6zellikle kadinlarin ve genglerin bilincini gelistirmeyi ve katilimini saglamay1 ylikiimlenirler”
(1994: 4, 5) ifadesine yer verilmistir. Hem genel ilkeler de hem de ilgili taraf tilkelerin yiikiimliilikklerinde katilim
konusuna deginilmistir.

Sabrina Urbinati, 1993 yilinda agiklanan Yerel Insanlarin Kiiltiirel ve Entelektiiel Miilkiyet Haklarina Iliskin
Mataatua Deklarasyonu’nun katilim konusunda séylediklerine deginir: “yerli topluluklar fikri ve kiiltiirel haklarim
kendileri i¢in tanimlamalidir” “onlarin geleneksel bilgilerini kaydederken harici kullanicilar igin bir ‘etik kod’un
gelistirilmesi gerekir” (Urbinati, 2018: 119). Aslinda 1993 yilindaki s6z konusu Deklarasyon’un bir doniim noktasi
oldugunu sdylemek gerekir. ilk defa bir topluluga ait kiiltiirel ifadelerin onlarin izni olmaksizin kullanilmasi ve
kaydedilmesine iligkin bir Deklarasyon ortaya ¢ikmistir. Bu Deklarasyon yerli halklarin katilimini degil onlarin
haklarin1 savunmaktadir. Jessica Christine Lai Indigenous Cultural Heritage and Intellectual Property Rights isimli
kitabinda Mataatua Deklarasyonu’nun uluslararasi toplum tarafindan gérmezden gelindigini, resmi bir yasal statiiye
sahip olmasa da dogrudan yerli halktan gelen bu yondeki ilk talep oldugu i¢in dikkate deger oldugunu sdylemistir.
Yazara gore bu Deklarasyon yerli halklarin kiiltiirel ve fikri miilkiyet haklariyla ilgili yasadiklar1 sorunlarin ve
kaygilarin dogrudan bir ifadesi olma degerine sahiptir ve gelecekteki diger benzer girisimler i¢in bir sablon
olusturmaktadir (Lai, 2014: 205).

2. Sivil Toplum

Katilim kavraminin II. Diinya Savagi sonrasinda ortaya ¢ikmasi ve dzellikle de iklim ve ¢evreyle ilgili uluslararasi
sozlesmelerde kullanimina paralel bir bigimde sivil toplum teriminin siklikla tartisilmas: ve STK’larin hi¢ olmadigi
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kadar 6nemli hale gelisi de ayni donemlere rastlamaktadir. Bu konuda Ismail Akbal Tiirkiye’de sivil toplum
tartismalarinin gliindeme gelisinin 1960’lar oldugunu ve 1980 sonras1 kavram iizerine tartigsmalarin giderek arttigini
ifade etmektedir. Akbal, diinyada sivil toplum kavraminin énem kazanmaya baslamasinin ise II. Diinya Savasi’nin
hemen sonrasina denk geldigini belirtmektedir (Akbal, 2011: 40). Kavramin son dénemde popiiler olmasina karsin
tarihini daha geriye gotiirmek miimkiindiir. Ornegin; Fuat Keyman, M. Edwards’m Civil Society adli kitabindan
alintiladig1 6rnekle sivil toplumun ilk tanimlarindan birini 1380 yilina kadar gotiirmektedir. Keyman, Londra’nin
Blackheat semtindeki bir kilisenin duvarinda bulunan ve 1370’lerin sonunda yasanan koyli ayaklanmasinin lideri
John Ball’'un 1381 yilinda soyledigi su sozleri aktarir: “Dostluk arkadaslik yasamdir, dostlugun olmadigi yerse
Olimdiir ve orada cehennemde dostluk, arkadaslik degil, insanlarin tek tek kendileri vardir” (Edwards 2004’ten
aktaran Keyman 2010: 5). Keyman’a gore o dénem sivil toplum kavramina denk diismese de bu ifadeler goniilliliik
ve dayanismaya dayanan sivil toplumun ilk ifadesi olarak okunabilir.

Keyman, bu tanimlamanin ardindan Avrupa’da sivil toplumun gecirdigi onemli agamalardan birinin Eski Yunan
donemine kadar uzanan ve gelencksel toplumdan modern topluma gecisi agiklamak ve modern toplumu
tanmimlamak i¢in kavramin kullanildigr dénem oldugunu sdyler (Keyman, 2010: 6). Keyman’in bahsettigi bu ilk
asamada sivil toplum kavranu daha ¢ok felsefi anlami ile 6n plana ¢ikmistir. loanna Kuguradi de Aristo tarafindan
yazilan Politika adli eserde yer verilen “politika koinoina” kavraminin sivil toplumun ilk ifadelerinden biri
oldugunu sdyler (Kuguradi, 1998: 27). ilyas Dogan da benzer bir bigimde kavramin tarihini antik diisiinceye
dayandirmakta ve Antik Cag’dan Yeni Cag’a kadar sivil toplum ile devlet arasinda heniiz agik bir ayrim
olmadigindan s6z etmektedir. Dogan da Kuguradi gibi Aristo’nun Politika adli eserinde sivil toplumu “koinonia
politike” seklinde kullandigini belirtir. Dogan “politika koinoina” kavramindan Aristo’nun “hem insanlarin kendi
aralarinda yaptiklar1 sézlesmelerle bir araya gelmelerini hem de insanlarin bir arada yasamalarini” anladigini hem
hukuksal anlamda insanlarin olusturduklar1 aile gibi topluluklart hem de toplumu kastettigini ifade etmektedir
(Dogan, 2002: 9).

Sivil toplum kavraminin Antik Yunan diistiniirleri tarafindan heniiz giintimiizdeki anlami ile kullanilmadig ancak
bir arada yasamanin getirdigi toplum olma bilincinin o donemlerde olustugunu sdylemek miimkiindiir. Levent
Eraslan, “Orta Cag doneminde zenginlesen burjuvanin feodal beylerden cesitli haklar talep etmesi ve ¢esitli meslek
alanlarinda olusturulan korporasyonlar, sivil toplumun ilk unsurlart olarak kabul edilmektedir” demektedir
(Eraslan, 2011: 3). ilyas Dogan, sivil toplumun Orta Cag’da &zgiin anlammi kazanmaya basladigimi, kentlerin
ortaya ¢ikmasinin sivil toplumun gelisimine katki sagladigini sdylerken, kentler arasi ticaretin artmasi ile ortaya
¢ikan burjuvazinin sivil toplumun olugmasinda motor gii¢ oldugunu eklemistir (Dogan, 2002: 15). Dogan’in
aktarimina gore gelisen ticaret ile kendi islerini kendi yliriitmeye baslayan ve 6zerklik kazanan kentler feodal
beyler ve kilise karsisinda gii¢clenmislerdir. Kendi parasini basan, yonettigi sehri korumak ic¢in askeri birlikler
olusturan, kendi kanun ve yargi sistemini olusturan sehirlerin ortaya ¢ikmasi ile toplum ve siyasal orgiitlenmeler
giderek ayrigmaya baglamis bu durum da sivil toplumun ortaya ¢ikisimt hizlandirmistir (Dogan, 2002: 16). Serif
Mardin, Bat1 Avrupa’da 12. yiizyildan itibaren sehirlerin 6nem kazanmasiyla birlikte sehir hayatin1 diizenleyen
kanunlarin olusmaya basladigini ve bu canlanmanin yepyeni bir dinamik olusturarak ticaretin de artmasina sebep
oldugunu sdyler. Bu canlanmanin 17. ve 18. yiizyilda kullanilan sivil toplum baglamli kavramlarin kaynagi
oldugunu da aktarir (Mardin, 2006: 10).

Eraslan, sivil toplum kavraminin 17. ylizyilda devlet ile 6zdes kabul edildigini, donemin Hobbes ve Rousseau gibi
disiiniirlerinin doga durumundan sivil topluma yani devlete gecis ile kaotik ve karmasik ortamdan giivenli ortama
gecilecegini sdyledigini aktarir. Eraslan, bir bagka diisiiniir Locke’un diisiincelerini de aktarir. Locke’a gore dogal
durum kaotik ve karmagik degil 6zgiirliiklerin oldugu bir alandir ve bu 6zgiirliiklerini korumak i¢in bireyler kendi
rizalari ile devletle sdzlesme yaparlar (Eraslan, 2011:3). Eraslan’in sdylediklerine benzer bir bigimde Omer Caha
da 17. yiizyilda Locke’un dogal durumun karsisinda kalan toplum yapisi igin sivil toplum kavramini kullandigi
ifade eder (Caha, 2017: 50). Bu bakimdan sivil toplum ve devlet terimlerinin i¢ ice gegtigi donemlerin oldugu da
bilinmelidir. Bu iki kavram arasindaki ayrimin sonradan ortaya ¢ikan 6nemli olaylar sayesinde belirginlestigi
sOylenebilir.

Sivil toplum kavraminin ortaya ¢ikisini tarihlendiren arastirmacilarin degindigi énemli asamalardan biri de 1789
Fransiz Devrimi’dir. Eraslan, Fransiz Devrimi ile sivil toplum ve devlet arasinda bireyin konusma, diisiinme, inang

Ozgiirliigii ve miilk edinme gibi haklarinin 19 vazgegilmez oldugunun tescillendigini sdylemektedir (Eraslan, 2011:
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3). ilyas Dogan’a gore “Fransiz Devrimiyle birlikte devlet ve toplumun goreceli olarak birbirinden ayrildigina tanik
olmaktayiz. Artik bireyler toplum igerisinde, insan haklarina sahip, davranmig ve kendini gelistirme haklarin
istedikleri gibi kullanabilecekleri var sayilan, 6zgiir ve esit yaratiklar olarak kabul edilmekteydiler” (Dogan, 2002:
110). ismail Dogan’a gore sivil toplum 18. yiizyil aydinlar tarafindan literatiire sokulmus bir kavramdir ve o
donem aydinlarma goére feodal yapinin ¢oziilmesi, Fransiz ihtilali gibi etkenler sivil toplumun ortaya cikigini
hazirlamistir. Dogan’a gore Aydinlanma ile ortaya ¢ikan devletin ve Hristiyanligin baskisindan uzak ekonomik
bagimsiz alan sivil toplumun da ortaya ¢ikmasini saglamistir (Dogan, 1999: 135). Dogan’in aktarimina paralel bir
bigimde Omer Caha da sivil toplum algisinin Aydinlanma Dénemi ile basladigimi belirtir ve “sanayi toplumunun
yiikseldigi, feodalizmin ¢6ziildiigii, yeni bir siyasi beraberligin teskil ettigi bu donemde, sivil toplum kisaca yeni
olusan medeni topluma isaret etmekteydi” ifadesini kullanir (Caha, 2000: 77). 18. yiizyila gelindiginde ise sivil
toplum kavrami hem sanayilesmenin etkisi hem de David Hume, Adam Ferguson ve Ozellikle de Hegel gibi
diisiiniirlerin etkisiyle sekillenmistir (Eraslan, 2011: 4). Hegel sivil toplumu aile ile devlet arasinda konumlanmis
bir ahlaki yasam alani olarak niteler ve kavramin ekonomi, toplumsal siniflar, meslek birlikleri, refah1 ve hukuku
uygulamakla yilikiimlii makamlari kapsadigini sdyler (Dogan, 2002: 114).

Sivil toplum kavrami giiniimiizdeki anlamin1 kazanana kadar yukarida farkli aragtirmacilardan verilen 6zette de
goriilecegi lizere farkli zamanlarda farkli diisiiniirler tarafindan yorumlanmustir. Aristo gibi Antik Yunan
filozoflarindan, 17. yiizyilin Hobbes, Rousseau ve Locke gibi S6zlesmeci diisliniirlerine ve Hegel gibi Aydinlanma
Donemi diisiiniirlerine uzanan siirecte kavram farkli anlamlarla kullanilmis ve kendini yenilemistir. Bu siirekliligin
devaminda sivil toplum kavraminin modern anlamina 6zellikle II. Diinya Savasi sonrast kavustugu sdylenebilir.
Fuat Keyman, sivil toplum kavrami i¢in 6nemli bir tartigma asamasinin “katilimcr demokrasi olarak sivil toplum”
oldugunu soyler. Keyman, kendi ifadesiyle ikinci dalga sivil toplum tartigmalarinin 1980 yillarinda 6zellikle de
Dogu Avrupa’da ve Latin Amerika {ilkelerinde demokratik rejimlere gecisle ortaya ¢iktigini sdyler (Keyman, 2010:
8). Keyman’in sdylediklerine benzer bir bicimde Dogan da Dogu Avrupa’da sivil toplum kavraminin yeniden
yiikselisinin 6nemine deginmektedir (Dogan, 2002: 256). Bu bakimdan sivil toplumun gelisim siireglerinin her
donem ve yiizyilda farkli anlamlarda sirayet ettigi ve kavramin bugiinkii anlamina gelene dek gecirdigi evrelerin
onemli veriler sunabilecegi sdylenebilir. Bu bakimdan SOKUM Sézlesmesi kapsaminda 6zellikle Bat1 Avrupa ve
Kuzey Amerika grubundan akredite STK’larin sayisinin diger gruplara kiyasla oldukg¢a fazla olmasinin nedenlerini
de sivil toplumun gelisim tarihinde aramak faydali olabilir.

Kavramin giincel tamimlarina ve giiniimiizde beslendigi diger kavramlara dikkat ¢eken Omer Caha “sivil toplumun
isaret ettigi toplum, yirminci yilizyilda nasil bir toplumdur?” sorusunu sorarken, ge¢miste yapilan tanimlarin
hepsinin de sivil toplum kavramini kendi ideallerindeki toplumsal modeli yakalamak adina diisiiniirlerin yaptigi
tanimlar oldugunu, bilgi toplumu ve sanayi sonrast toplum, postmodern toplum ve kiiresellesme siireci ile sivil
toplum taniminin artik degistigini ifade etmektedir (Caha, 2005: 15). Caha, sivil toplumu “ideolojik toplumdan
farkli olarak bireylerin herhangi bir zorlamaya maruz kalmaksizin, kendi aralarinda anlagarak olusturduklar1 ortak
yasam alanini ifade etmektedir” seklinde tanimlamaktadir (Caha, 2005: 15). Caha, kiiresellesme, postmodernizm,
cok Kkiiltiirliiliikk, ¢ogulcu kamusal alan kavramlarinin giiniimiizde sivil toplum kavramini destekleyen kavramlar
oldugundan s6z eder. Caha’ya goére ortaya cikan hukukun istiinliigii, piyasa ekonomisi, bireysel ve sosyal
Ozgiirlikklerin yani kiiresellesmenin esas itibariyle ulusal devletlerin tizerinde 6rnegin STK’lar gibi transnasyonal
yeni kurumlar yarattigini ve bu kurumlarin devletlerin de lizerine ¢ikarak bir iist katman olusturduklarini ifade
etmektedir (Caha, 2005: 17). Caha’nin sdylediklerinden hareketle O6zellikle Fransiz Devrimi ve sonrasinda
sanayide, ekonomide ve politikada yasanan gelismeler sivil toplum teriminin felsefi bir diisiince yapisinin 6tesine
gegmesine neden olmustur.

Fuat Keyman da Caha’nin sdylediklerine benzer bir bigimde sivil toplum kavraminin bugiin kullanilan anlamina
ulasmasinda etkili olan ili¢ faktorden bahseder. Bu li¢ faktorden ikisi sivil toplumun giiniimiizdeki anlamin
kavramak bakimindan 6nemlidir. Keyman, postmodernizasyon siireci olarak bilinen toplumsal olgunun sivil
toplumun katilimc1 demokrasi baglaminda gelisimine katki verdigini soyler. Ikinci olarak kiiresellesmeden
bahseden Keyman kiiresellesmenin yarattigi olumsuz ve yikici etkilerle ulus devletlerin tek basina miicadele
etmesinin miimkiin olmadigini sivil toplumunun gelisiminin kiiresellesmenin yikici etkilerine bir yanit oldugunu
sOyler (Keyman, 2010: 8). Keyman’in sivil toplumun kiiresellesme konusundaki 6énemine yaptigi vurgu tam da
SOKUM Sézlesmesi’nin hedefleriyle uyusmaktadir. Bilindigi iizere Soézlesme’nin heniiz giris kisminda
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“kiiresellesme ve sosyal degisim siireclerinin, topluluklar arasinda diyalogu yenileme kosullari olusturmakla
birlikte, hosgoriisiizlik olgusunun yaptigi gibi, 6zellikle korumaya yonelik kaynaklarin yetersizliginden dolay,
somut olmayan kiiltiirel mirasla ilgili bozulma, yok olma veya yikilma gibi ciddi tehditleri arttirdigin1 kabul
ederek” (2005: 163) ifadesi gecmektedir. Sozlesme’de bahsedilen kiiresellesmenin getirdigi olumsuzluklar ayni
zamanda sivil toplumun giiniimiizdeki ytikselisinin de nedenleri arasindadir.

Sivil toplum kavraminin ¢ok eskiye dayandirilan ve bazi sinirlar igine sikigan anlamlari yaninda giiniimiiz kiiresel
diinyasinin tanimlarinin daha kapsayici ve katilim kavrami ile 6zdeslesen ve birbirini tamamlayan tanimlar oldugu
goriiliir. Ornegin bu tamimlamalardan biri Fuat Keyman tarafindan yapilmistir:
“Sivil toplum kavrami genel anlamiyla, bir {ilkede (a) devlet ile topluma, (b) siyasi aktorler ve biirokrasi ile
goniilliiliige dayali siyasi alan dis1 orgiitlenmeler ve etkinliklere, (c) kamusal alan ile 6zel alan arasinda yer
alan ya da bu alanlarda ortaya c¢ikan karmasik iligkilere isaret eder. Dolayisiyla, bir kavram olarak sivil
toplum, devlet denetimi disinda kalan, dolayli veya dolaysiz ama belli diizeyde siyasi bir nitelik igeren, fakat
0ziinde toplumsal sorunlarin ¢oziimiine doniik sivil etkinlikleri, iligkileri, ¢ikarlar1 yasama gegiren bir alana
tekabiil eder. Kavramsal diizeyde diislindiigiimiizde sivil toplum, demokratiklesme, toplumsal sorunlara
¢Oziim arama ve kamusal tartisma alanidir. Sivil toplum, devlet ile ekonomi ve aile arasinda kalan sivil
toplumsal sorunlar1 ¢6zmeye doniik bir kamusal tartisma alani1 ve bu tartismanin yasama gegirildigi orgitsel
etkinliktir. Sivil toplum orgiitleri de belli toplumsal sorunlara ¢6éziim bulunmasini, belli degerlerin
korunmasini ve belli ¢gikarlarin yasama gecirilmesini amaglayan orgiitsel etkinliklerdir” (Keyman, 2006:8).
Sivil toplum kavraminin giiniimiizdeki anlamlarindan biri de ulus 6tesi bir alana diger bir deyisle kiiresellesmenin
etkisiyle olugmus yeni tanmima denk gelmesidir. Bu konuda Thomas Davies’in NGOs A New History of
Transnational Civil Society isimli kitabinda soyledikleri 6nemlidir. Davies, ulus 6tesi sivil toplumun ulusal sinirlar
asan hiikimet disi, kdr amaci giitmeyen bir toplu eylem anlamina geldigini soyler ve “cagdas kiiresellesme
baglaminda sivil toplumun diinyanin dort bir yaninda hissedilen karmagik etkilere sahip olan ve tiim diinyay1 sarsan
kurumlardan olusan kiiresel bir hale geldigini” aktarir. Davies, ulus 6tesi ve kiiresellesmis sivil toplumla ilgili
detaylarda ise “ulus 6tesi savunuculuk aglar1” terimini kullanarak birden fazla {ilkede orgiitlenmis ve diger STK’lar
ile is birligi halinde olan bir agdan bahsetmektedir (Davies, 2014: 2). Bu da akla 1972 S6zlesmesi’nin kiiresel sivil
toplum agin1 ya da 1972 Soézlesmesi kadar olmasa da SOKUM Sézlesmesi kapsaminda olusturulan STK Forum
mekanizmasini getirmektedir. Davies’e gore bugiin faaliyet gosteren 20.000 den fazla uluslararasi sivil toplum
kurulusu bulunmaktadir ve bu STK’lar insanlar tarafindan olusturulan hemen hemen tiim sektorleri kapsamaktadir
(Davies, 2014: 1). Kiiresellesme ve sivil toplum arasinda kurulan iligkiyi Fuat Keyman da yorumlamigstir. Keyman
kiiresellesmenin etkisi hakkinda sunlari sdyler:
“Sivil toplumun kiiresellestigini 6ne siirmek, sivil toplum kavraminin yeniden canlanmasini anlamada
kullanilan ulusal diizeydeki analizin gecerliligini kaybettigi anlamina gelmemektedir. Aksine, sivil
toplumdan kiiresel baglamda bahsetmek, sivil toplumun son zamanlardaki hareket alaninin ve aktivitelerinin
artik ulusal olarak degil de giderek daha bolgesel ve kiiresel hile geldigini one slirmektir. Son yillarda,
operasyonlarinin boyutu yodreselden kiiresele ilerleyen; islevleri sosyal, politik, ekonomik ve gevresel
sorunlar1 igeren; amaci genellikle adaletli ve barisgil diinyanin miimkiin oldugu savini 6nermek olan
STK’larin sayisinda artis meydana geldi. Bu siirecte, sivil toplum ve sivil toplumu olusturan aktdrlerin
kiiresel alana yayilmasi; yoksullugun yok edilmesi, demokrasi ve iyi toplum yonetiminin tesvik edilmesi,
sosyal anlagsmazliklarin ¢6ziimii, insan hak ve 6zgiirliiklerinin giivence altina alinmasi ve ¢evrenin korunmasi
icin kilit alan ve etkili bir aktor olarak ele alinmigtir” (Keyman, 2006:16).

George Ritzer’e gore giiniimiizdeki alternatif kiiresellesme hareketlerinin pek ¢ogu artik kiiresel sivil toplumun
tamamlayici birer parcasi haline gelmistir. Ritzer, Kaldor’un agiklamalari 1s1iginda sivil toplumu tanimlarken
tarihsel olarak sivil toplumun, ulus-devlet merkezli oldugunu; yani devletler biinyesindeki gruplarla ve eylemlerle
baglantili oldugunu sdyler. Ancak son yillarda daha kiiresel eylemlerle, dolayisiyla da toplumsal hareketler,
hikkimet dig1 oOrgiitlenmeler, ulus-asirn aglar, dinsel Orgilitlenmeler ve cemaat gruplart gibi birtakim farkl
orgiitlenmelerle birlikte ele alindigini da belirtir (Ritzer, 2011: 180). Ritzer’in sivil toplumu oOnceleri ulus
devletlerin iginde goren ve giiniimiizde kiiresel bir ag olarak niteleyen yaklasimi son derece dnemlidir. Bu noktada
Ocal Oguz’un “19. yiizyilda ulus ve ulusal kavramlari yereli genellestirirken, 20. yiizyilda ise tersine bir hareket ile
ulus Gtesi kavrami genelin yerellesmesi siirecini ortaya ¢ikardi” (Oguz, 2002: 12) ciimlesini ak la getirmek gerekir.
Uluslagma, modernlesme ve kiiresellesme seklinde dzetleyebilecegimiz siireci Oguz’un “yerelin genellesmesi” ve
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“genelin yerellesmesi” kavramlari ile yorumlamak da miimkiindiir. Oguz da kiiltiirel miras1 Ritzer’in sivil toplumu
yorumlayigina benzer bir bigimde ulus 6tesi kavrami i¢inde anlatmaktadir. Giinliimiizde de kiiltiirel mirasi1 korumayi
amaglayan tiim resmi ve resmi olmayan uluslararasi metinlerin dilinin de ulus Gtesi héle geldigi goriilmektedir.
George Ritzer, hiikiimet dis1 uluslararast sivil toplum orgiitlerinin 6zellikle 1980’lerden sonra biiyiik bir patlama
yasadigin1 ve sayilarinin her gecen giin arttigin1 da belirtmektedir (Ritzer, 2011: 85). Bu anlamda sivil toplum
kavrami yaninda sivil toplum kurulusu kavraminin da irdelenmesi gerekmektedir.

Levent Eraslan sivil toplum kurulusu kavramimin son donem literatiirde farkli sekillerde tanimlandigini
sOylemektedir. Eraslan, sivil toplum teriminin tanimlanmasindaki muglakligin ayni1 sekilde sivil toplum
kuruluslarinin tanimlarina da yansidigini sdylemektedir. Eraslan’a gore, 19. yiizyilin sonlarindan itibaren
“uluslararasi orgiitler” 23 ifadesi kullanilmaya baglanmistir ve bu ifade 1945°te Birlesmis Milletler Antlasmasi’nda
Ekonomik ve Sosyal Konsey Diizenlemeleri bashiginda 71. maddede yer almustir (Eraslan, 2011: 54). Bahsi gegen
maddede “Ekonomik ve Sosyal Konsey kendi yetki alanina giren sorunlarla ugrasan hiikimet dis1 orgiitlere
danismaya yonelik uygun diizenlemeler yapabilir” ibaresi yer almistir ve Eraslan’a gore burada gecen “hiikiimet
dis1 orgiit” ifadesi farkli dillere gevrildiginde farkli anlamlara gelmektedir. Ornegin, sivil toplum kuruluslari,
demokratik kitle orgiitleri, goniillii kuruluslar, ii¢lincii sektor, uluslararasi devlet dis1 aktorler, kar amagsiz orgiitler,
toplum temelli kuruluslar gibi farkli terimler ortaya ¢ikmustir (Eraslan, 2011: 54). Eraslan, NGO ile kastedilenin
genellikle STK’lar oldugunu burada kullanilan hiikimet dig1 (non-governmental) ifadesinin kamuyu ifade ettigini
ve bu ifadenin olmasinin belediye, meslek odalari, siyasi partiler gibi kendini STK olarak konumlandiracak
olugumlar1 disarda biraktigini ifade eder. Ayrica Eraslan, bu ifadeye karsin Tiirkiye’de bu konu hakkinda net bir
fikir birliginin olmadigini, sivil toplum i¢inde vakiflardan sendikalara, kooperatiflerden derneklere, meslek
odalarindan ¢esitli inisiyatif ve platformlara farkli sivil orgiitlenmelerin yer aldigini1 sdylemektedir (Eraslan, 2011:
55). Eraslan’in soOylediklerinden hareketle Tiirkiye’de STK anlayisinin ¢ok daha genis oldugunu hemseri
derneklerinin bile STK kapsaminda degerlendirildigini sdylemek gerekir. SOKUM Soézlesmesi kapsamimda STK
denince de ulusal alanda galisan kiiltiirel mirasla ilgili derneklerden uluslararasi alanda aktif olan ve aglar kuran
kimi rgiitlenmelerin de anlasildigini bilmek gerekir. Zaten SOKUM Sozlesmesi kapsaminda UNESCO’ya akredite
olan STK’larin yapisina bakildiginda bazilarinin uluslararasi bilinen ve bir¢ok kitada faaliyet yiiriiten kuruluglar
oldugunu bazilarmin ise bulundugu iilkede hatta yalnizca birkag sehirle sinirli bir alanda aktif kuruluglar oldugunu
gormek miimkiindiir. Bu bakimdan STK’larin ulusal ve yerelde kalan dernekleri de kapsadigini bilmek gerekir.
Ayrica bu dernek veya STK’larin dogrudan topluluk tarafindan kurulmus olabilecegini ya da mirasa ilgi duyan
farkli kesimlerden bir araya gelen gruplardan tarafindan kurulmus olabilecegini akilda tutmak gerekir.

Sivil toplum ve katilim kavramlariin ge¢irdigi bu asamalarin ve giiniimiiz kiiresel diinyasindaki bahsi gecen
islevlerinin Tirkiye’de aymi diizlemde gittigini sdylemek olduk¢a zordur. Yeni kitalarin kesfi, kentlesme ve
ticaretin artisi, Aydinlanma ve Fransiz Devrimi gibi énemli asamalarin ardindan gelisimini tamamlayan ve bugiin
bahsedilen tanimlarin i¢ini dolduran bu kavramlarin kullanim1 ve islevi Tiirkiye’de yetersiz kalmistir. Bu durumun
cesitli sebepleri vardir. Bunlardan bir tanesi sehirlesme ve ticaretin ortaya cikardigi toplumsal etkinin istenen
diizeyde gergeklesememesidir. Ayhan Biber’e gore 12. yiizyilin sonunda &zellikle Bati Avrupa’da ortaya ¢ikan
burjuva, o donemde sehirlesme ve ticaretin artigiyla ortaya g¢ikan bagimsiz bir smifi temsil etmektedir. Biber,
feodalitenin ¢oziilme siirecine girmesiyle birlikte bu sinifin sehirlerde gii¢ sahibi olmaya basladigin1 ve sehirlerin,
Ozgiirliigiin kazanildigi, yasandigi mekénlara doniistiigiinii ifade eder (Biber, 2009: 35). Biber’in soziinii ettigi
Avrupa’daki ticaretle ugrasan kentli burjuva sinifinin ortaya ¢ikisi ayni zamanda sivil toplumun da ortaya ¢ikisina
denk gelmektedir. Henri Pirenne’de benzer bir bigimde bir 6zgiirliikk talep eden burjuvanin amacinin kisitlama
olmaksizin dolasmak, gidip gelmek, mal satmak gibi yetkilere sahip olarak ticaret yapmak oldugunu sdyler
(Pirenne, 2005: 63). Sivil toplum yani ticaretle ugragan kentli burjuvanin eksikligi Tiirkiye’deki kiiltiirel mirasin
korunmasinda resmi bir bakisin agirlik kazanmasina ve sivil toplumun gelisme siireclerinin sekteye ugramasina
ayn1 zamanda da mevcut sivil toplum varliginin kiiltlirel koruma yaklasimlarinda bir adim geride kalmasina neden
olmus olabilir.

Fuat Keyman, sivil toplumun Tiirkiye’deki tarihini 1923-1980 ve 1980-2000 olmak fiizere iki asamada
incelemektedir. 1923 ve 1980 arasindaki Tiirkiye’de modernlesme hareketinin ve ulusal kalkinma hamlelerinin
devlet eliyle yapildigimi ve giiclii bir devlet geleneginin bu doénemde sivil toplumun zayif kalmasina sebep
oldugunu sdyler. Ancak Keyman’a gore bu sivil toplumun bu dénemde Tiirkiye’de hi¢ olmadigi anlamina da
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gelmemelidir ¢linkii devlet merkezci kalkinma anlayis1 bir taraftan da vakiflari, kooperatifleri ve dernekleri
olusturmustur. Ancak bu olusumlar da Keyman’a gore merkezden perifere dogru yonlendirilen modernite i¢in bir
aractir (Keyman, 2006: 24). Keyman, 1980-2000 arasi sivil toplum tarihi i¢inse diinyadaki gelismelere paralel
olarak degisimlerin gergeklestigini soyler. 1980’lerden itibaren ulusal kalkinma fikrinin yerini kiiresellesmeyle
beraber liberalizm, serbest piyasa, minimal devlet ve bireysellik gibi yaklagimlarin 6n plana ¢iktigin1 ve bu
durumun sivil toplumu niceliksel anlamda gelistirdigini ancak nitelik olarak sivil toplumun hélen istenen seviyede
olmadigini sdyler (Keyman, 2006: 29).

Cumbhuriyet’in erken donemlerinde hékim olan devlet merkezli anlayisi aslinda daha da erken bir donemde
Cumhuriyet’in kurulusundan da once fark eden ve resmi medeniyet ile halk medeniyeti ayrimini1 yapanlardan biri
de Ziya Gokalp’tir. “Halk Medeniyeti” baslikli yazisinda resmi medeniyet ve halk medeniyeti seklinde iki ayrim
yapmistir ve sozli gelenekte kusaktan kusaga aktarilan degerlerin ocaklarda yasamakta oldugunu sdylemistir. Halk
denilen heyetin ocaklarda, asiretlerde, hirfet ve sanat sirketlerinde, siyasi firkalarda, dini ve lisani cemaatlerde var
oldugunu soyleyen Ziya Gokalp resmi teskilat karsisinda halk teskilatini 6n plana ¢ikarir ve halk teskilatinin
kiiltiirtin aktarimindaki 6ncii roliinii “ocaklar (kokleri) mazide ve (dallar1) istikbalde olan canli tekamuli an’anelere
maliktir” soziiyle anlatir (Ziya Gokalp, 1913: 3). Ziya Gokalp’in halk teskilatin1 kiiltiir aktarimi1 konusunda 6n
planda tutmasi ve resmi teskilatin bu konuda “miiteselsil makinalardan ibaret” oldugunu sdylemesi o dénem igin
oldukca dikkat ¢ekicidir. Ziya Gokalp’in vurguladigi halk teskilatlarinin yani bugiinkii anlamda STK’larin
aktarimda ve doniistimdeki roliiniin anlagilamadig: ve Gokalp’in sdylediginin tam tersine biitiin devlet merkezli ve
resmi bir isleyisin sonraki yillarda hakim oldugu s6ylenebilir. Bu anlamda sivil toplumun 1980’lere kadar istenilen
diizeyde gelismeyisi ile kiiltiirel mirasin korunmasindaki eksiklikler de birbirini etkileyen faktorler olarak karsimiza
cikar. Orhan Silier’in Osmanli’nin son dénemlerindeki kiiltiirel miras korumasini anlatan yorumu da dikkat
cekicidir. Silier, Tiirkiye’de saray cevresinden sivrilerek ya da yerel bey hanedanlari i¢cinden, 19. ve 20. yiizyilin
firtinalar arasinda kendi toplum ve aile kiiltir mirasina uzun siireli sahip ¢ikan aristokrat ya da burjuva bir tabaka
olugmadigimi ve vakiflar ya da dernekler ile yiiriitilmeye caligilan korumaciligin ise ilerisi igin kalict bir sosyal
taban yaratamadigini ifade etmektedir (Silier, 2011:92). Bu durum, Aydinlanma Dd&nemi’nin getirisi olan sivil
toplum kavraminin ve 1950’li yillardan sonra tiim Bati’da daha da yiikselen STK’larin Tiirkiye’deki kiiltiirel
mirasin korunmasi alaninda etkililiginin simirli oldugunu gostermektedir. Ayrica sivil toplumun Tiirkiye’deki
gelisimini anlayabilmek icin Osmanli doneminden baglayarak vakiflar, loncalar gibi olusumlarin etkilerinin
incelenmesi gerekmektedir.

SONUC

Sonug olarak bu makalenin kapsami ve sinirliliklart igerisinde Ozetlenen sivil toplum kavraminin Bati’da
gerceklestirdigi degisim ve gelismenin Tiirkiye’de ayni sekilde gerceklesmedigini ve Tirkiye’nin sivil toplumla
ilgili belleginin farkli agsamalardan beslenerek giiniimiize kadar ulastigini sdylemek miimkiindiir. Bu da uluslararasi
sozlesmelerin katilim ve sivil toplumla ilgili kimi beklentilerinin Tiirkiye’de tam olarak gergeklesmemesine sebep
olmaktadir. Ancak bu durumu her iilkenin kendi kiiltiirel birikimi ve tarihi ile degerlendirmek yerinde olacaktir.
Uluslararas1 metinlerin evrensel dili kimi zaman tiim tilkelerde aynm1 evrensel alg1 ile uygulanamamakta ve yasanan
farkli tarihi siiregler ulusal diizeyde farkli algilar ortaya c¢ikarmaktadir. Sivil toplum ve STK 6zelinde Tiirkiye’de
beklenen ya da umulan yeterliligin olmamasinin nedeni de budur. Bu bakimdan SOKUM Sézlesmesi kapsaminda
sivil topluma atfedilen roller de her iilkede farkli sekilde tezahiir etmistir, bu nedenle her iilkeyi kendi kiiltiirel
baglami i¢inde degerlendirmek yerinde olacaktir. Sozlesmelerin katilimla ilgili beklentilerini yereldeki kiiltiirel
beklentilerle dengede tutarak olabilecek en iyi fayday1 saglamak daha nitelikli bir yaklagimdir. Diger yandan,
katilim ve sivil toplum kavraminin bir arada diisiiniilmesi gerektigi ve bu iki kavramin gelisim siireglerinin birbirini
besledigini sdylemek miimkiindiir. Katilim kavraminin SOKUM Sézlesmesi’ndeki anlaminin temelinde Birlemis
Milletler biinyesindeki kimi sézlesme ve programlardan beslendigi sdylenebilir.
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Yazarlarin Katki Diizeyleri: Birinci Yazar %100.
Etik Komisyon Onay1: Calismada etik komisyon onayma gerek yoktur.

Finansal Destek: Calismada finansal destek alinmamugtir.

Cikar Catismasi: Caligmada potansiyel ¢ikar ¢atigmast bulunmamaktadir.
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MUHAFAZAKAR MODERNLESMENIN ARACI OLARAK MIiLLi GORUS
PARTILERINDE EGITiM POLITIKASI

Educational Policy in The Milli Goriis Parties as a Means of Conservative Modernization

OZET

Kemalizmin sekiiler bir modernlesme projesi igin seferber
ettigi egitim, Milli Goriis dislincesinde muhafazakar bir
modernlesme hedefini gergeklestirmek i¢in kurgulanmak
istenmigtir. Milli Goriis partilerinde de egitim yeni bir
toplumsal  kimligin ingaast ve kalkinma hedeflerini
gergeklestirmek, bir bakima muhafazakar bir modernlesme
projesinin aract olarak goriilmistiir. Erbakan kurmaya
calistiklart  egitim  sistemini  “Milli  Maarif” olarak
sloganlagtirmis, maddeci ve renksiz maarif yerine milli
maarifi kurma hedefini parti programina yerlestirmistir.
Erbakan’m egitim programlarinda ahlak ve maneviyat esas
alinmis, boylelikle milli ve manevi degerlerine bagl bir
toplumun yetismesi hedeflenmistir. Milli Goriig partilerinin
programlarinda  ortaya konulan egitim paradigmasi
Erbakan’mn biitiin bir siyasi miicadelesinin temel hedefi olan
“Yeniden Biiyiik Tiirkiye” idealini gergeklestirmek icin
kurgulanmigtir. Maddi ve manevi kalkinmanin esas1 maarifin
millilestirilmesinde goriilmiistiir. Bu acidan bir yandan
manevi degerlere dayali bir toplum ingaast diger yandan
kalkinma hedefleri bir bakima muhafazakar modernlesme
projesi seklinde de degerlendirilebilir. Egitim gerek parti
programlarinda gerekse Erbakan’in konusmalarinda dindar
bir toplum insa etmek i¢in en hayati ara¢ olarak goriilmiistiir.
Toplumda yasanan ahlaki yozlasma, anarsi, milli suur ve
sahsiyet yoklugu mevcut egitim politikalaria baglanmistir.
Milletin kars1 karsiya kaldigi sosyal, toplumsal ve ahlaki
problemlerin kaynagi olarak mevcut egitim politikalari
goriilmiistiir. Egitim politikalar1 tilkenin maddi ve manevi
kalkinmasinin, dolayisiyla Yeniden Biiyiik Tiirkiye insasinin
onemli bir kaldiraci olarak goriilmiistiir.

Anahtar  Kelimeler:  Modernlesme,  Milli

Muhafazakarlik, Millilik, Maneviyatgilik.
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ABSTRACT

Education, which Kemalism mobilized as a tool of secular
modernization, was mobilized as a tool of conservative
modernization in the thought of Milli Gorus. In the Milli
Gorus parties, education was seen as a tool for the
construction of a new social identity and development, that
is, as a tool for conservative modernization. Erbakan
sloganized the education system they were trying to establish
as "National Education™ and placed the goal of establishing
national education in the party program instead of
materialistic and colorless education. The education
paradigm put forward in the programs of the Milli Gorus
parties was designed to realize the ideal of "A Greater Turkey
Again", which is the main goal of Erbakan's entire political
struggle. The basis of material and spiritual development,
which is accepted as the means of achieving the goal of "A
Greater Turkey Again™”, was seen in the nationalization of
education. In this respect, on the one hand, building a society
based on moral values, on the other hand, development goals
can be considered as a conservative modernization project.
Education was seen as the most vital tool for building a
religious society, both in party programs and in Erbakan's
speeches. The moral corruption, anarchy, lack of national
consciousness and personality in the society today are
connected to the current education policies. The current
education policies have been seen as the source of the social,
social and moral problems faced by the nation.

Keywords: Modernization, National Opinion, Conservatism,
Nationality, Spritualism.
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EXTENDED ABSTRACT

Education, which Kemalism mobilized as a tool of secular modernization, was mobilized as a tool of conservative
modernization in the thought of Milli Gorus. In the Milli Gorus parties, education was seen as a tool for the
construction of a new social identity and development, that is, as a tool for conservative modernization. Erbakan
sloganized the education system they were trying to establish as "National Education™ and placed the goal of
establishing national education in the party program instead of materialistic and colorless education. The education
paradigm put forward in the programs of the Milli Gorus parties was designed to realize the ideal of "A Greater
Turkey Again”, which is the main goal of Erbakan's entire political struggle. The basis of material and spiritual
development, which is accepted as the means of achieving the goal of "A Greater Turkey Again”, was seen in the
nationalization of education. In this respect, on the one hand, building a society based on moral values, on the other
hand, development goals can be considered as a conservative modernization project. In the Milli Gorus parties, the
issue of education was considered as a mentality issue, and the issues of today's education were seen as the results
of a mentality preference. For this reason, it will not be possible to eliminate the negative results of the current
education and to reach the high goals expected from education without a change in mentality in education. The
expressions we see in both party programs and Erbakan's speeches clearly show that education is seen as the most
vital tool for building a religious society. The moral corruption, anarchy, lack of national consciousness and
personality in the society today are connected to the current education policies. In one respect, the current
education policies are seen as the source of the social, social and moral problems that the nation is faced with. Milli
Gorus parties have attached great importance to religious education for a national education policy. Connecting
material development to the condition of spiritual development, Milli Gorus based spiritual development on
religious education, thus establishing a nexus between religious education and development. The education policy
of Milli Gorus is based on the nationalization of education. Because education has been seen as the most important
tool for transforming society within the framework of moral principles and building a new identity. From this
perspective, education is one of the most important "ideological apparatuses of the state". Despite these
evaluations, the RP's search for a pluralistic and democratic education, which can be said to contradict these goals
in certain respects, draws attention in the 1991 General Election Election Declaration. It will be seen that the
discussions of pluralism, multiculturalism and democracy that dominated the 1990s were also reflected in the
policies of the RP. It is seen as a very brave and progressive approach that the still unresolved issues of discussion
were brought to the agenda in a party program in these years. When all the political parties of Milli Gorus are
examined, the basic objectives of education policies remain largely the same. Educational policies have been seen
as an important lever for the material and moral development of the country, and therefore for the construction of a
Great Turkey Again.
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GIiRIiS: EGITIM iKTIDAR VE iDEOLOJI iLiSKiSi

Egitim-iktidar ve egitim-ideoloji iliskisi modern donemlerin 6nemli tartisma konularindan birini olusturmustur.
Gramsci hegemonya ile ideoloji arasinda kurdugu iliski ile egitimin ideolojik islevine yonelik 6nemli fikirler ne
stirmiistiir. Gramsci, okulu hakim siniflarin zor kullanmadan riza {irettikleri ve hegemonyalarini tesis ettikleri
yapilarin arasinda saymistir (Eroler, 2019: 35).

Althusser ise egitim ideoloji iliskisini daha da gelistirmis ve yeniden iiretim kavramina vurgu yapmuistir.
Althusser’e gore gelismis kapitalist sistemlerde devletin en temel ideolojik aygiti egitimdir. Okul ¢ocugun etkiye en
acik oldugu caglarda egemen ideoloji ile kaplanmis becerileri ya da sadece saf egemen ideolojiyi ¢ocuklarin
kafasina yerlestirir. Bagka higbir ideolojik devlet aygit1 yillar boyunca haftanin 5 giinii 8’er saat ¢ocuklarin tiimiinii,
zorunlu olarak dinleyicisi yapamaz (Althusser, 2014: 62-63). Michel Foucault’ya goére iktidar devamliligini
saglamak icin varolusunu mesrulastiracak bir dogruluk rejimine ihtiya¢ duyar. Egitimde bu rejimin
gerceklestirilmesi noktasinda islev goriir. Egitim ve ideoloji birbiriyle yakindan ilgili olarak siyasal iktidarin kendi
mesruiyet ilkelerine mutlaklik ve kutsallik kazandirdigi araglardir (Foucault, 2013: 209). Bourdieu da Egitim
sisteminin {i¢ temel islevine dikkat ¢eker: “muhafaza etme, yeniden iiretme ve mesrulastirma” (Bourdieu, Passaron,
2015: 244).

Tiirkiye’de de egitim politik ve ideolojik tercihlerin {iretim ve egemenliginin kaynaklarindan birisi olarak siirekli
tartisma konusu olmustur. Cumhuriyet, egitimi sekiiler modernlesmenin ve yeni bir ulusal kimlik insaasinin en
onemli arac1 olarak gormiistiir. Ulusal kimligi olusturacak yeni ve sekiiler degerler okul araciligiyla
yayginlagtirtlmaya, cumhuriyetle birlikte ihtiya¢ duyulan ulus insas1 da egitim politikalariyla gerceklestirilmeye
calisilmigtir. Bu anlamda cumhuriyetin kurulus yillarindan itibaren uzun bir siire egitim politikalar1 yeni rejimin
mesruiyet ve riza liretme kaynagi olarak tasarlanmigtir. Ulusal biling ingaas1 6gretmenler, ders kitaplart ve okullar
tizerinden yapilmaya caligilmistir (Glindiiz, 2020: 269). Toplumsal yeniden iliretimin merkezleri okullar olmustur.
Yeni rejimin temel yonelimi biitlin eskal ve esaslariyla Batililagmak oldugu i¢in bu eskal ve esaslarin aktarim aract
da okul olarak goriilmistiir (Kafadar, 1997). Tiirkiye’de egitimin resmi ideolojiye uygun bir kimlik ingasinin araci
olarak kurgulanmasi, egitimle ilgili tartigmalarin genellikle laiklik ekseninde yapilmasina yol agmuistir (Eroler,
2019).

Milli Goriis partilerinde de egitim yeni bir toplumsal kimlik insas1 ve kalkinma hedeflerinin gerceklestirilmesi i¢in
onemli bir imkan alan1 goriilmiistiir. Necmettin Erbakan Tiirk siyasal yasaminda islam'm politik bir sdylemle var
olmasini temsil eden en dnemli Islamer liderdir (Baykal, Caha, 2017: 3). Erbakan hem igerde hem disarida Islamci
bir lider olarak tamimlanmis (Calmuk, 2005:551), Milli Goriis hareketi de bir Islami hareket olarak
degerlendirilmistir (Cakir, 2005:544).

Milli Goriis Erbakan'in kendi politik ¢izgisini tanimlamak ve Tirk siyasetindeki partilerin politik ve ideolojik
cizgisi ile arasina bir ayrim ¢ekmek icin formiile ettigi isimlendirmedir. Erbakan'a gore Tiirkiye'de ii¢ temel fikir
vardir: Milli Goris, Liberal Goriis, Solcu Goriis. Milli Goriis’tin ana gayesi milleti, hem maddi hem de manevi
sahada kalkindirmaktir. Erbakan manevi kalkinma hedefleri baglaminda dini ve milli ¢agrisimlar i¢eren birgok
hedef ve politika dnermis, maddi kalkinma meselesinde de sanayilesme, refahin sosyal tabaninin genislemesi gibi
teklifler ileri stirmistiir (1975: 27)

Erbakan tarihe, kiiltiire ve millilige yaptig1 yogun vurgu nedeniyle, Tiirk sagi ile de iliskilendirilmistir. Bu agidan
Milli Gériis’iin “milliligi” yasal zorunluluklar nedeniyle bagvurulan “Islami-dini” anlaminda ikircikli bir dil olarak
goriilse de milliyetci, mukaddesat¢i, muhafazakar bir lugatin icinde de degerlendirilmistir (Baykal, Caha, 2017:
12).

Bu ¢alismada “Milli Goriis Partileri” ile Erbakan’in onciiliigiinde kurulmus partiler ifade edilmektedir. Erbakan’in
ilk partisi Milli Nizam Partisi’dir. Daha sonra Milli Selamet Partisi, Refah Partisi, Fazilet Partisi ve Saadet Partisi
Erbakan'm onciiligiinde kurulmustur (Koksoy, 2021: 496). Kadrolar: ve fikirleri bakimindan Yeniden Refah Partisi
ile AK Parti'de Milli Gortis ile iliskilendirilebilecek ipuglari tasimaktadir (Zarig, 2016: 234, Baykal, 2021:38) Biz
bu ¢aligmamizi MNP, MSP, RP ve FP ile siirlandirdik. SP’ye 6nceki Milli Goriis partilerine gore siyasal hayati
etkileme imkaninin yetersizligi ve Erbakan'mn liderliginin de kisa siirmils olmasi nedeniyle ¢alismamizin
kapsaminda yer verilmemistir. Ote yandan Yeniden Refah ve ve AK Parti de Milli Gériis ile iliskilerine ragmen
dogrudan Milli Goriis partileri olarak tanimlanmamustir.
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Erbakan’in diisiince sisteminin biitiiniinde iki temel hedef vardir: Bunlardan ilki “Yeniden Biiylik Tirkiye ~ hedefi,
ikincisi ise “Yeni ve Adil Bir Diinya ” hedefidir. Erbakan’in siyasi ve akademik hayatinin 6nemli bir kismu bu iKi
temel hedefe doniik caligmalarla gegmistir. Erbakan “Yeniden Biiyiik Tiirkiye ” hedefine ulagmanin yolunu “Maddi
ve Manevi Kalkinma” ya baglamistir (Mavis, 2021: 5). Maddi kalkinma meselesini “Sanayilesme davasi” olarak
tamimlayan Erbakan (MNP Program ve Tiizigi, t.y:22, Erbakan 1975: 222). parti programlarinda, mitinglerde,
konferanslarda sanayilesme meselesini ana meselelerden birisi olarak takdim etmistir. Erbakan’in diisiincesinde
“Yeniden Biiyiik Tiirkiye ” hedefine ulasmanin ikinci yolu “Manevi Kalkinma “y1 saglamaktir. Yani iilkenin milli
ve manevi degerlerle bulusmasidir (Sartbay 1985: 111). Erbakan manevi kalkinmanin saglanmasi i¢in en 6nemli
mesele olarak “Maarif Meselesi ’ni gérmiistiir. Erbakan, mevcut maarif sisteminin milli ve manevi degerlere
dayanmadigini, dolayisiyla kendi kimlik ve kiiltliriine yabanci nesillerin yetismesine yol actigini, ahlaki
yozlagsmanin bugiinkii maarifin sonucu olarak zirveye ¢iktigini iddia etmis, bunun yerine ahlak ve fazilete dayali bir
cemiyet nizami i¢in maarif diizeninin “Maneviyat¢1 ve Ahlak¢1t Goriis “e dayanmasi gerektigini ifade etmistir
(Erbakan, 1975: 90-92).

Erbakan kurmaya calistiklar1 egitim sistemini “Milli Maarif” olarak sloganlastirmis (Erbakan, 2014a: 385),
maddeci ve renksiz maarif yerine milli maarifi kurma hedefini parti programina yerlestirmistir (Erbakan, 1977: 12).
Erbakan’in egitim programlarinda ahlak ve maneviyat esas alinmis, boylelikle milli ve manevi degerlerine bagl bir
toplumun yetismesi hedeflenmistir. Bu gergevede ders kitaplarimin tamaminin yeniden gozden gegirilerek ders
programlarinin bu temel esasa gore olusturulmasi hedeflenmistir (Yorgancilar, 2012: 383).

Kemalist modernlesme projesi muhafazakar aydinlar tarafindan g¢okga elestirilmistir. Islamci, muhafazakar ve
milliyet¢i kesimlerin temel elestirisi genellikle modernlesmenin esasina degil usuliine doniik olmustur. Temel
elestiri Batiyla kurulan iliskinin niteligiyle ilgilidir. Bircok aydin modernlesmenin Batilasma olarak goriilmesini
reddetmis, Bati’nin ahlaki ile teknigi arasina ayrim koymustur (Giilalp, 2003: 36). Muhafazakar aydinlarin
genelinde modernlesme meselesi bir kalkinma meselesi olarak goriilmek istenmistir (Dellaloglu, 2020: 29).

Muhafazakar aydinlar Kemalist Modernlesmeyi aydilanma akilciligi, pozitivist ilerlemecilik, Batililasma ve
tepeden inmeci koklii bir degisim projesi olmasi bakimindan elestirmislerdir (frem, 2002: 42). Ozellikle sosyo-
kiiltiirel alanin sert ve tavizsiz bir tepeden inmeci degisime tabi tutulmasi muhafazakarlikla cumhuriyet
modernlesmesinin gerilim alanini olusturmustur (irem, 2008: 14).

frem, Kemalist modernlesmeye alternatif ¢ikis yolu olarak tanimladigi “gelenek¢i- mukaddesatgr” yolu
modernlesme ile Batililasma arasia g¢ektigi kalin ¢izgi ile niteler. Bu ¢izginin belirgin vasfi kalkinmacilik ve
maneviyatliktir. Teknik bir modernite anlayisini ruhgu-maneviyatc1 bir kiiltiir anlayis1 ile desteklemektedir (Irem,
2008: 31). Ortak nokta her iki modernlesmenin de kiiltiirii temel alan bir ilerleme fikrine dayaniyor olmasidir.
Kemalist modernlesme sekiiler bir kiiltiirii, muhafazakar modernlesme, Islami yada maneviyatc1 bir kiiltiirii temel
alarak ilerlemeyi hedeflemektedir. Hasan Sen de muhafazakar modernlesmeyi kendimiz kalarak ilerleme istegi,
Bat1 dis1 bir modernlesme projesi olarak degerlendirmistir. Muhafazakar kesimlerde buna 6rnek olarak sik sik
Japonya modernlesmesi giindeme getirilmistir (2012: 176).

Atay’a gore “Tirk gelenekgi-muhafazakar diisiincesi” “modernlesmenin asiriliklarimin® giderilmesi ve gelenekle
baristirilma arayisinin sonucudur. Kemalist modernlesmenin yaratmak istedigi “bireysel, laik, bilimsel” insan tipi
icin zorunlu olan kiiltiirel bir inkilaptir. Gelenek¢i-muhafazakar diisiince “Kemalist modernizmi” ulusal gelenekle
uzlastirarak yerellestirmeyi hedeflemistir. Bir bakima bati-dis1 yerli bir modernlesme arayisi pesinde olmuslardir
(2006: 169). irem’in erken Cumhuriyet dénemi muhafazakar diisiiniirlerin modernlesmeci karakterini tanimlamak
icin kullandig1 “Cumhuriyet¢i muhafazakarlik” kavrami da modernligin smirlandirilmasin1 onaylayan bir degisim
siyasetidir (Iirem,2006: 116).

Esasinda modernlesme meselesinin en 6z ifadeyle iki temel dayanagi vardir. Sekiilerlesme ve ilerleme fikri (Goéle,
2012: 30). Kemalist modernlesme bu iki dayanagi da esas almisken muhafazakar modernlesme maneviyatgi bir
ilerleme fikrini dayanak olarak almistir.

Cmar’a gore Milli Gortis alternatif bir modernlesme projesidir. Milli Goriis, aydinlanmaci, Bati kiiltiirtinii Gistiin
goren, ilerlemenin ancak bu kiiltiire dahil olarak gergeklesebilecegini iddia eden ve yerli kiiltlire yabancilagsmaya
yol agan laik modernlesmeye karsi bir harekettir. Ancak bu karsi modernlesme sadece yerli kiiltiirle barisik olmay1
yeterli gormeyerek Kemalist modernlesmenin ilerleme, muasir medeniyet seviyesine ulasma hedefini 6diing
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almustir. Milli Gortis’iin “Yeniden Biiyiik Tiirkiye” hedefi kendimiz kalarak modernlesmek anlamina gelmektedir (
Cinar, 2005: 74). Milli Goriis Hareketi modernlesmeye degil modernlesmenin sekiiler bigimine itiraz gelistirmistir.
Hatta, Abdullah Demir’e gore Milli Goriis modernlesmeci bir durus sergilemistir. Milli Goriis’iin kalkinma ve
sanayilesme sdylemleri, refahin adil dagitimi ve dini ve geleneksel taleplerin birlikte savunulmasi bunun gostergesi
olarak ileri stiriilmiistiir. Milli Goriis’iin kalkinma ve sanayilesme tasavvuru Batilagsma tasavvurundan farkli olarak
maneviyatgi bir anlayisi dayanak olarak gormektedir (2017: 94). Mardin’e gére de MSP’nin resmi doktrini dini bir
diinya goriisii, Tiirkiye’nin daha hizli sanayilesmesi ve halk¢r bir ekonomik boliisiim ile sosyal ahlak esasina
dayanmaktadir (1991: 106).

Bu nedenle Milli Goriis’iin topyekiin maneviyatg1 bir sosyo-kiiltiirel degisimi hedeflemesi, bu degisim i¢in egitimi
en Onemli araglardan birisi gormesi ve modernlesmenin ilerleme, gelisme, kalkinma, sanayilesme gibi maddi
hedeflerini hayati Oncelikli olarak degerlendirmesi bu c¢alismada muhafazakar modernlesme kapsaminda
degerlendirilmistir.

1. Bir Zihniyet Meselesi Olarak Egitim

Milli Gorilis partilerinde egitim meselesi bir zihniyet meselesi seklinde degerlendirilmis, bugilinkii egitimin
meseleleri bir zihniyet tercihinin sonuglari olarak goriilmiistiir. Bu nedenle egitimde zihniyet degisimi saglanmadan
mevcut egitimin olumsuz sonuglarinin giderilmesi ve egitimden beklenilen yiiksek hedeflere ulagilmasi miimkiin
olmayacaktir (Erbakan; 2014a: 381). Milli Goriis partilerinde egitimle ilgili zihniyet probleminin temelini
materyalist zihniyet olusturmaktadir. Zihniyet probleminin ikincisini egitime hakim olan ilim zihniyeti, ti¢tinctisiini
de taklitgi zihniyet olusturmaktadir.

1.1. Egitimde Materyalist Zihniyet: Ahlaki ve Toplumsal Yozlasmanin Kaynagi

Milli goriis partilerinde egitim politikalarinin zihniyet problemini olusturan birinci mesele maddeci materyalist
zihniyet meselesidir (Aksay, 1977: 16, Erbakan, 1975: 108, Yeni Devir Milli Goriis, 1977: 21, Erbakan, 2014c:
370). Bu materyalist, maddeci zihniyet inanci diglayan, inanca dayali ahlaki dikkate almayan, sadece ¢ikar ve
menfaati esas alan bir ahlak tiretmektedir. Maddeci materyalist egitim zihniyetinin sonucu olarak inangsiz, kdksiiz,
degerlerine yabanci, milletine yabanci bir yeni nesil tiiremektedir. Karst karstya kaldigimiz ahlaki ve toplumsal
yozlasma bu materyalist maddeci egitim sisteminin sonucudur. Egitim politikalarinda maddeci zihniyet yerine
maneviyat¢i bir zihniyetin tesis edilmesiyle ahlaki esaslarin 6gretildigi, degerleriyle barisik, kendi koklerine ve
milletine bagli bir nesil ortaya ¢ikacak ve bu neslin ayirici vasfi da ahlakiligi olacaktir (Erbakan, 2014c: 370, Emre,
1976: 10-29).

Erbakan’a gore; “Milli Selamet Partisi’nin kuracagi yeni maarifte daha ilkokulun birinci sinifindan yiiksek tahsilin
son sinifina kadar bugiin gelip kaplamis olan maddeci zihniyet orta yerden kalkacak, ahlaki ve manevi zihniyet
temel olacaktir. Maarifimiz “Kaya uyu, uyu, top oyna” diye basliyor. Maarifimiz “kalk, uyan, ¢alis” diye yola
cikacak. Ahlak ve fazilete dayali bir cemiyet nizami zaruretini kabul eden maneviyat¢i, ahlak¢1 goriis maarifimizin
temel esas1 olacaktir” (t.y.).

1.2. Kaynak ve Gaye Problemi Baglaminda ilim Zihniyeti Meselesi

Zihniyet probleminin ikincisini ilim zihniyeti olusturmaktadir. Erbakan’a gore egitime hakim olan ilim zihniyeti iki
nedenle hatalidir. ilim zihniyetinin ilk hatas1 ilimlerin kayna@:, ikincisi ise gayesi ile ilgilidir. Ilimlerin kaynag1
Miisliiman ilim adamlar1 olmasina ragmen egitim sistemimizde biitiin ilimlerin kaynagi Batili ilim adamlaridir.
(Erbakan,1977: 26). Halbuki Miusliiman ilim adamlarimin matematik, geometri, astronomi, tip, tarih, cografya,
fizik, kimya, felsefe ve mantik da ortaya koydugu diisiince ve buluslar bilimin gelismesinin kaynagi olmustur. Bu
bilimlerin kurucular1 Miisliiman alimlerdir (Erbakan, 2014b: 238). Erbakan’a gore “bize asilamak istedikleri fikir
sudur: sizin ilimden haberiniz yok birtakim harpler yapmigsiniz, barbarlarsiniz, yakip yikmigsiniz. Bize bu fikri
asilamak istiyorlar.” Erbakan ilmin temelinde mefhumlarin ve metotlarin oldugunu séyleyerek mefhumlarin da,
metotlarin da sahiplerinin Miisliiman alimler oldugunu iddia etmistir (1977: 27). Kendine gilivenen, diisiince ve ilim
iiretebilecek bir nesil yetistirebilmek, milletin ¢ocuklarina biiylik bir milletin parcasi olduklar diisiincesini ve
biiyiik isler basarabilecekleri inancini kazandirabilmek i¢cin Miisliiman ilim adamlarinin ilme yaptiklar1 bu biiyiik
katkinin maarifin temel paradigmasi olarak ortaya konulmasi lazimdir. ilim zihniyetinin ikinci hatasi ise ilmin
gayesi ile ilgilidir. Erbakan’a gére mevcut egitim politikalaria hakim olan ilim zihniyeti “Ilmi ilim igin yapmay1”
hedeflemektedir. Oysaki ilim bir fayda elde etmek i¢in yapilir. Faydasiz ilim ilim degildir (Erbakan, 1975: 104). Bu
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acidan Erbakan okullarda okutulan ilmin faydali ilim olmasi gerektigini vurgulayarak Tiirkiye’nin biiylime, gelisme
ve kalkinma hedeflerine dolayisi ile de “Biiylik Tiirkiye” hedefine hizmet etmesi gerektigini diistinmektedir.
Erbakan 6gretimde ve egitimde temel prensiplerinin “faydasiz, kdksiiz, nazari bilgi yerine tatbik kabiliyeti olan,
fayda gayesini 6n planda tutan ilme dayali bir maarif zihniyeti” oldugunu séylemistir (1975: 97). Erbakan’in egitim
politikalarindaki zihniyet elestirisinin ilk adimini ilim zihniyetine doniik bu yaklagimi olusturmaktadir.

1.3. Taklitci Zihniyet Meselesi

Zihniyet problemini olusturan tigiincii mesele taklit¢ilik meselesidir. Erbakan’a gore maarifte taklit¢ilik bir an evvel
terk edilmelidir (RP Se¢im Beyannamesi, 1991: 89, MSP Secim Beyannamesi, 1977: 27). Bugiin ilimler
tikanmustir. {limlerin tikandiklar1 yerler yeniden bizim milletimizin yetistirecegi alimler tarafindan agilabilecektir.
Bunun bagsarilabilmesi igin taklit¢ilikten kurtulunmasi gerekmektedir (Erbakan, 1975: 98) Erbakan’a goére bir lilke
taklit¢i zihniyetle idare edilirse o tilkenin {liniversitesindeki profesér gercek ilim adami olamaz. O {iniversitede
okuyan talebe gercek bir ilim adami olarak, yiiksek tahsil yapmis insan olarak yetisemez. Egitim politikalarindaki
taklit¢i zihniyetin olusturdugu acziyeti Erbakan su ifadelerle tasvir etmeye ¢alismistir:

Mesela siz bugiiniin Tiirkiye sinde bir ucak miihendisi yetistiremezsiniz. Neden? Ciinkii o ¢ocuk ne
goriiyor? Ben diplomay: alacagim, Ankara’daki fabrikaya gidecegim, Israil'den gelen paketlerin ipini
¢ozecegim ve beni montaj yapilacak salonun igine bile sokmayacaklar. Béyle bir gaye igin yetigen bir
cocuk nasil ugak miihendisi olacak? Ben Batidakinden daha iistiin uc¢ak yapmakla goreviiyim
inancinda “Milli Goriiglii” bir ydnetim olursa onun yetistirecegi ucak miihendisi de hakikaten
Batidakinden daha iistiin u¢agi yapabilir.” (1993: 132).

Sonug olarak; Milli Gorlis’e gore egitime hakim olan zihniyet ahlakli ve kalkinmis bir toplumu degil ahlaken
yozlasmis ve madden geri kalmis bir toplumu dogurmaktadir. Oncelikle ahlakli ve kalkinmis bir toplum insa
edebilmek i¢in egitime hakim olan materyalist zihniyet, yanls ilim anlayis1 ve taklitgilik degistirilmeli ve “Milli
Maarif” kurulmalidir.

2. Yeni Bir Kimlik Insasinin Araci Olarak Maarifin Millilestirilmesi
2.1. Maarif Politikalarinda Temel Gaye

Milli Goriis partilerinde egitimle ideoloji arasinda giiglii bir aragsallik iligkisi kurulmustur. Egitim, maneviyat¢1 bir
toplum ingasinin 6nemli bir araci olarak goértilmiistiir. Milli Goriis’iin ilk partisi olan Milli Nizam Partisi’nin
programinda maarif politikasinin ana hedefi olarak “yiiksek ahlak ve fazilet” gibi hasletlerin topluma bir “hayat
diisturu” olarak aktarilmasi belirtilmistir. “Yeni nesillerin inangl, ¢aliskan, vatanperver, milli ahlaka, aile nizamina
ve aile disipline bagli, milli mefkiremize, kiiltiiriimiize, tarih suurumuza sahip, haksinas, feragatkar ve fedakar,
ilim, teknik ve medeniyet yariginda biitiin insanliga 11k tutacak bir seviyeye erisme azminde olarak yetistirilmesi
gayemizdir.” denilmistir (MNP Program ve Tiiziigi, t.y.). Dolayistyla MNP insa etmeyi amagladigi toplumu ancak
maarif politikalartyla kurabilecegi diisiincesine sahiptir. Parti programinin maarif politikasinin gayeleri ile ilgili
kismmin ilerleyen paragraflarinda egitimin bu amaclar ile kalkinma hedefleri arasinda da bag kurulmaktadir.
Maddi kalkinmanin ancak bu vasiflara sahip bir toplumun insasiyla miimkiin olacagi, bu nedenle egitim
politikalarinin bu esaslar iizerine insa edilmesi gerektigi ifade edilmektedir. Egitimin gayeleri igerisinde iilkenin
kalkinmasi, miispet ilimlerin hizlica yayilmasi ve milletin bilim ve teknik yolunda ge¢misiyle miitenasip bir
onderlik durumunu yeniden kazanmasi da temel gayeler olarak aciklanmaktadir (MNP ve Program Tiiziigii). Bu
gayeler Milli Goriis partilerinin hemen hemen hepsinde karsimiza ¢ikmaktadir. Her ne kadar Refah Partisi’nde
daha ¢ogulcu ve demokratik bir egitim politikas1 arayisi ile karsilagsak da okullarda ¢ocuklara verilmesi hedeflenen
milli ve manevi degerler konusunda RP’nin de bu cogulculuk arayisina ragmen ayni yaklasimi siirdiirdiigi
rahatlikla ifade edebilir (Refah Partisi Se¢im Beyannamesi, 1991). Bu agidan MNP nin parti programinda yer alan
bu ifadeler donemsel onceliklere ve hassasiyetlere dikkat edilerek RP ve MSP’de de yerini bulmustur (Refah
PartisiTiiziik ve Program, 1985: 47, MSP Milli Selamet Partisi Program ve Tiziik, t.y.: 14-15)

Maarif politikasinin temel gayesi boyle ifade edildikten sonra toplumda yasanan problemlerin kaynagi da egitimin
bu temel gayelere dayandirilmamasina baglanmaktadir. Mevcut egitim politikast bu temel gayelere gore
olusturulmus olsa yikici akimlari, genglerin anarsiye sapmasini, riigvet ve iltimas gibi hastaliklar1 ve Bati
medeniyetini de temelinden sarsan sihhat ve ahlak bozucu unsurlart engellemis, miistehcen yayinlar, ana-babaya,
aileye, vatana ve millete asi evlatlar, icki ve kumar belasi toplumda bu kadar yaygilik kazanmamis olur (Emre,
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1976: 27). Erbakan’a gore; “cocuklarimizin mekteplerde kalplerini ahlak ve maneviyatla dolduramazsak, milli
mefhumlarla, manevi degerlerle doldurmazsak bir takim kanun tedbirleri ile kalpleri bos ¢ocuklar1 bu yanlis
yollardan ¢evirmek miimkiin degildir.” Erbakan milli egitimi ve okullari manevi kalkinmanin, yani toplumun
dindarlagmasinin temel araci olarak gordiigii icin milli egitim miiessesesini “fevkalade miithim bir miiessese” olarak
tanimlanmakta ve “manevi kalkinmanin en biiyiik mesuliyetinin de bu miiessese de oldugunu” ifade etmektedir. Bu
nedenle ¢ok sayida okul yapmanin “eskiya yetistirdikten sonra” bir kiymeti yoktur. Bilakis “faydadan ziyade zarar”
vermektedir. Onun igin Erbakan’a gére “maarif de asil olan ¢ocugun kalbine ne konuldugudur.” (2014d : 280).
Erbakan bir¢cok konusmasinda egitimle ilgili manevi kalkinma, ahlakli toplum ve inan¢larin muhafazasina dikkat
¢cekmistir.

“Maarif de gayemiz manevi kalkinmamizin saglanmasi ve milletimizin muaswr medeniyetin her
bakimdan iizerine ¢ikabilmesi ve ornek bir medeniyet kurabilmesi icin biiyiik ve sanli tarihimizle
iftihar eden, mazisine bagh, anane ve Odlgiilerini hiirmet ve saygi ile muhafaza eden, her tiirlii
taklitgilikten uzak, milli sahsiyetini miidrik, her giin bir éncekinden daha ileri olmak imanit ve azmi ile
sahlanan bir suura sahip yeni nesiller yetistirmek. Iste maarifte ana gayemiz budur. Béylece
maddeci, renksiz maarif yerine Milli maarifi kuracagiz.” (Erbakan, 2014a: 385).

“Ahlak nizam’inda, her sahsin polisi, jandarmasi, mahkemesi, hakimi kendi icerisindedir. Bu i¢
mekanizmalar igledigi miiddetce disaridaki polise, mahkemeye is kalmaz, ihtiya¢ duyulmaz. Bugiin
milletimiz kadar manevi vasiflara sahip olmayan bazi iilkelerde bile egitim yoluyla ahlak nizami,
hukuk nizamimin yiikiinii iizerine alabilmis, o iilkelerde mahkemeler issiz, hapishaneler bos kalacak
kadar huzur ve selamet yolundan basariya ulagabilmistir.” (Emre, 1976: 11).

2.2. Maarifi Millilestirmenin Bir Araci Olarak Din Egitimi

Milli Goriis partileri milli bir maarif politikasi i¢in din egitimini olduk¢a 6nemsemislerdir (Erbakan, 2014a: 71).
Maddi kalkinmay1 manevi kalkinma sartina baglayan Milli Goriis manevi kalkinmay1 da din egitimine dayandirmis
boylelikle din egitimi ile kalkinma arasinda da bir rabita kurmustur. Erbakan’1in biitiin parti programlarinda, se¢im
beyannamelerinde ve hemen her konusmasinda iizerinde 1srarla durdugu meselelerden birisi imam Hatip Okullari,
bir digeri Kur’an Kurslar,bir digeri de Yiiksek Islam Enstitiilerinin durumudur (RP Segim Beyannamesi, 1991: 99-
100, MSP 5 Haziran 1997 Se¢imleri, 1977, Refah Partisi Tiiziik ve Program, 1985:48, MSP Milli Selamet Partisi
Program ve Tiiziik, t.y., 15-16). Erbakan Imam Hatip Okullarini olduk¢a &nemsemis, Tiirkiye’de inangl bir neslin
insaas1 acisindan bu okullara dzel bir ilgi gostermistir. Buldugu her firsatta Imam Hatip Okullarin sayisini
artirmak, Universiteye girisleri ile ilgili engelleri kaldirmak, okullarin kontenjanlarimi artirmak igin o6zel bir
miicadele sarf etmistir (Erbakan,2014a: 388). Ayrica imam Hatip Okullarna kars: siirdiiriilen direnci ve sekiz yillik
egitime doniik ¢aligmalar1 din dismanlig1 olarak tanimlamustir (Erbakan,1993: 78, Erbakan, 2003: 88). Hemen her
toplantida manevi kalkinma bashig1 altinda Imam Hatip Okullarma doniik yaptiklar1 ¢alismalar giiclii bir sekilde
vurgulamigtir (RP 4. Biiylik Kongre, 1993: 4, Milli Selamet Partisi 3. Biiyiik Kongre, 1976: 49, Erbakan, 2014a:
389). Imam Hatip Okullarma doniik bu 1srarn temel amaci milletin ¢ocuklarina dininin rahatca 6gretilebilmesidir.
Aym sekilde Yiiksek Islam Enstitiilerinin agilmasi, sayilarinin artirilmasi, kontenjan ve kadro tahsislerinin
artirilmasi gibi konularda da 1srarli bir takip siirdiiriilmiistiir. Islam Enstitiileri ve ilahiyat fakiiltesi mezunlarinin din
derslerinin yan1 sira sosyoloji, felsefe, psikoloji, tarih, cografya gibi derslere girebilmelerine imkan saglayan
diizenlemeler Milli Goriis partilerinin iktidarda olduklar1 donemlerde yapilmistir. Bunun yani sira Kur’an
Kurslarinin sayisinin artirilmasi, din kiiltiirii ve ahlak bilgisi dersleri konusunda kararli bir tutum sergilenmis ve din

egitimi partinin maarifi millilestirmek agisindan 6nemli bir araci olarak goriilmiistiir (RP Se¢im Beyannamesi,
1991: 98).

3. Milli Goriis Partilerinde Yiiksekogretim Politikasi
3. 1. Maddi ve Manevi Kalkinma I¢in Yeni Bir Yiiksek Ogretim Politikasi

MNP ve MSP’nin temel metinlerinde iiniversiteler ve yiiksek 6gretim politikalar1 bircok agidan elestirilmistir. Bu
elestirilerdeki en temel husus iiniversitelerin Milli Goriisiin ana hedefi olan Yeniden Biiyiik Tiirkiye ideali ve bu
idealin altligin1 olusturan maddi ve manevi kalkinma hedeflerinden uzak olusudur (Erbakan,1993: 131-132).

Milli Goriis’e gore bilim adamlar1 devletle, devletin temel ihtiyaclart ve hedefleri ile uyumlu bilimsel c¢aligma
yapmamaktadir. Millet kendi iiniversitelerinde tiretilen, kendi bilim adamlarimin iirettigi motoru kullanamiyor, buna
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karsilik ihtiyacit olan motoru bagska iilkelerden temin etmek zorunda kaliyor. Bu da gosteriyor ki Tiirkiye’de
tiniversiteler milletten ve devletten kopuk yapilandirilmistir (Erbakan, 1975: 102-103). Bilim adamlari ile devlet ve
millet kaynasmasi saglanamamustir. Universiteler milletin ihtiyaglarini karsilamak igin bilim yapmaktan uzaktir.
Tiirkiye’de {iniversiteler {lkenin sanayilesmesi; kalkinmasi ve biiylimesi a¢isindan herhangi bir katki
iiretmemektedir. Universiteler ve bilim adamlari milletinin degerleriyle, inanglariyla, kiiltiir ve tarihi ile kavgalidir.
Bu acidan kendi milletine yabancilagmis bir {iniversite ile karsi karsiyayiz. Erbakan’a gore milletin degerleriyle
kavgali, devleti ve milleti i¢in ilim liretmekten uzak bu iiniversite anlayiginin Tiirkiye’nin sanayilesmesi ve
kalkinmasina katki saglamasi miimkiin degildir.

Milli Goriis partilerinde iiniversitelerin milletle biitlinlesmesi i¢in ¢esitli oneriler gelistirilmistir. Bunlardan birisi
tiniversitelerin bulunduklan cevre ile ilgili veri ve bilgilerin toplandigi “Bilgi Bankalar1” kurmaktir. Bu bilgi
bankalar1 araciligryla isteyen her vatandasa istedigi bilgi sunulacak boylelikle yatirimci ile liniversite arasinda
isbirligi saglanacaktir. Ayrica {iniversiteler vatandasin sorununa ¢éziim bulma performansina gore de genel
biitceden pay alacaklardir (Refah Partisi Se¢cim Beyannamesi, 1991: 106). Bu o6neri iiniversitelerle vatandag
arasindaki is birligi ve iletisimi giiclendirmek, iiniversitenin milletle kaynagmasi, hayatin i¢inde aktif rol almasi
acgisindan oldukc¢a 6nemlidir.

Milli Gériis iiniversitelere hakim olan ilim zihniyetini de carpik olarak gormiis ve elestirmistir. Universitelerde
hakim olan ilim anlayis1 tatbikattan uzak, nazariyati temel alan bir anlayistir (Erbakan, 1975: 102). Bu anlayisin
sanayi iretmesi, kalkinmaya katki saglamasi miimkiin degildir. Ciinkii ilim nazariyat i¢in degil fayda i¢in
yapilmalidir. Erbakan’a gore bizim iiniversitelerimizde traktorleri, tanklari, ucaklari dogrudan bizim {iretece gimiz
bir ilim anlayist hakim degildir. Universitelerde yapilan ilim memleketin ihtiyaglari ve meselelerine yeterince
¢oziim tretmemektedir. Oysaki liniversiteler hakiki uygulamali ilimlere yoneltilmelidir (2014a:72). Eger bir ilim
fayda saglamiyorsa, tatbikattan uzaksa yanlis bir ilimdir. Oysaki ilim nazariyatla tatbikat1 birlestirmelidir. Bunun
i¢in de {iniversite milletinin ihtiyaglar igin ilim {iretmelidir. Ulkenin kalkinmasina katki saglamalidir.

“Universitelerimizde de tatbikattan uzak daha ¢ok Nazariyat da kalinmaktadir... Universitelerimizi
hakiki tatbiki ilmi arastirmalara yoneltecek iiniversite ile millet arasindaki bag1 kuracagiz. [lim adami
ile devlet kaynasmasim da saglayacagiz...Siz ilim icin ilim degil fayda igin ilme déneceksiniz.
Universitelerimizi hakiki fiili ilmi arastirmaya dondiirmeye mecburuz. Universitelerimiz memleket
hizmetinde faal rol alan miiesseseler haline getirmemiz lazim.” (Erbakan, 1975: 102-104).

MSP doéneminde bu ifadelerle iiniversitelere hakim olan ilim zihniyetini elestiren Erbakan ayni goriislerini
1srarla siirdiirmiis RP’nin se¢im beyannamesinde de bu ¢eliskiye dikkatleri ¢ekmistir.

“Universite, sanayi, tarim ve is¢i kesimi arasinda yaygin is birligi saglanacaktir. Bu kesimlerin
sorunlart iiniversitelere aktarilacak, bulunan ¢oziimler bu kesimin yararina sunulacaktir.
Universitelerimiz teori ile uygulamanin birbirini tamamladigi ve sorunlara gercek ¢oziim iiretebilen
danigma merkezi haline getirilecektir.” (RP Se¢im Beyannamesi,1991: 107).

Necmettin Erbakan’in miicadele hayatinin ¢ok erken donemlerinde bir¢ok miitesebbisi bir araya getirerek
olusturdugu Gilimiis Motor tesebbiisii bu elestiri ile birlikte degerlendirilmelidir. Erbakan, Giimiis Motor tesebbiisii
ile teorik birikimini faydaya doniistirmenin ve milletin hizmetine sunmanin 6rnegini vermeye caligmistir.

Erbakan tniversitelere “atalet”in hakim oldugunu ileri siirmiistiir. Erbakan’a gore ortaya bilim iiretemeyen, devlet
ve millet i¢in ihtiya¢ olani iiretmekten uzak bir {iniversite ¢ikmustir. Universitelerimizde maalesef “bedeli Avrupa
iiniversiteleri tarafindan déviz olarak 6denmis bir kitap yok.” (Erbakan, 1975: 103). Universiteleri ataletten
kurtarabilmek i¢in RP doéneminde 6gretim iiyelerinin kadro sorununun g¢éziimlenmesi, yurtdigi imkanlarindan
adilane bir sekilde yararlandirilmasi, iiniversite mensuplarmin maddi imkanlarinin gelistirilmesi, ilim ve ilim
adamina gereken 6nemin verilmesi ve aragtirma gorevliliginin cazip hale getirilmesi ataletten ¢ikis i¢in Gnerilen
politikalar olarak dikkat ¢ekmektedir (RP Se¢im Beyannamesi, 1991: 107-108).

Erbakan 1970’li yillarda kaleme aldig1 Milli Goriis isimli kitapta bu soruna su ifadelerle de dikkat ¢ekmektedir:

“Teknik tiniversitede yetistirdigimiz miihendisler Avrupa’dan gelecek yedek par¢alarin katalogunu
kullanmak icin yetismeyecek. Traktorleri, tanklari, usaklari, motorlari dogrudan dogruya bizim
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yurdumuzda imal etme ya da Avrupa’dan daha iyi imal etmek icin yetisecektir. Teknik
tiniversitelerimizin arastirmalari bu memleketin meseleleri iizerinde olacaktir.

Maddi kalkinmasini temin ettigi miispet ilimlerin yurdumuzda siiratle yayimast bu ilimlerin mahsulii
teknik ve teknoloji yardimi ile begeriyetin mazhar oldugu hizli gelismeyi memleketimizde tekrar
tahakkuk ve daha da gelistirerek milletimizi ilim ve teknik yolunda tarihi sahsiyeti ile miitenasip 6nder
duruma getirecek olan teknik ve ilmiye kadroyu yetistirmek ve verimli bir sekilde ¢alisabilmesi icin bu
kadroyu en ileri ¢alisma imkanlarina kavusturmak temel gayelerimizden birisidir... Fabrikalarimiz
kendi miihendislerimizle kuracagiz.” (Erbakan, 2014a: 70-71).

Biitlin bunlarin sonucu olarak iilkenin maddi ve manevi kalkinmasma katki saglayan, devletin ve milletin
ihtiyaglarin1 dikkate alarak ilim {ireten ve sonunda da “biitiin diinyaya yeniden 151k sacacak bir iiniversite” Milli
Goriis’lin temel hedefi olmustur.

3.2. Ozerk ve Demokratik Bir Universite icin Oneriler

Milli Goriis 6zellikle RP doneminde partinin yiikselis trendine de uygun olarak daha demokratik ve yenilikgi
degerlendirilebilecek Oneriler giindeme getirmistir. Her donemde 6nemli bir tartisma konusu olan {iniversitelerin
ozerkligi ve demokratikligi meselesi RP’nin secim beyannamesinde giindeme getirilmistir (Refah Partisi Se¢im
Beyannamesi, 1991: 106). RP akademik bakimdan 6zerk, idari bakimdan demokratik bir {iniversite anlayigini
savunmustur.

RP tniversitelerde akademik oOzerklik ve demokratik yonetimin saglanabilmesi bakimindan 6nemli teklifler
sunmustur. Bunlardan ilki her iiniversitenin kendi organlarimi secebilecek olmasidir. Ikincisi ise iiniversitelerin
yonetiminde 6grencilere de s6z hakki verilmesidir (Refah Partisi Se¢im Beyannamesi, 1991: 106). RP’nin 6zerklik
ve demokratiklesme baglaminda 6ne siirdiigii 6nemli tekliflerden birisi de akademik faaliyetleri diizenlemede ve
arastirmada bolimlerin temel birimler haline getirilmesidir. Dolayisiyla rektér ve dekanlar boliim kararlarinin
uygulayicilart olacaktir (Refah Partisi Se¢im Beyannamesi, 1991: 107). Bu teklifler bugiinden bakildiginda 1990’11
yillarin bas1 agisindan oldukga yenilikgi ve demokratik teklifler olarak degerlendirilebilecektir. RP ve Fazilet Partisi
ozerk ve demokratik bir tiniversite agisindan YOK’ii de ciddi sekilde elestirmis ve bu konuda da énemli 6neriler
sunmustur. FP’ye gére YOK bilimi ve dzgiirliikleri smirliyor. Oysaki bilim yapmanin ve bilimsel basarinin temel
kurali diisiince, inang ve fikir dzgiirliigiidiir. FP’ye gore YOK’iin temel gorevi her tiirlii bilimsel basariy:
desteklemek olmasi gerekirken bilakis ozgiirliikleri sinirlandirarak bilimsel bilginin gelismesini de sinirlamakta,
tiniversitelere siirekli miidahale ederek akademik 6zerklige engel olmaktadir (Giin Isiginda Tiirkiye, 1999: 115-
116). Buna gore 1980 darbesinin iiriinii olan YOK kurulus amacina uygun bir sekilde resmi ideolojinin disinda
higbir diislince, ideoloji ve fikrin tiniversitelerde olusmasina imkan vermemektedir (Fazilet Partisi Genel Bagkan1
Recai Kutan’in Basin Toplantisi, 1998: 15). Farkli disiincelerin gelismesine engel olmaktadir. FP’ye gore bu
yapistyla YOK, iiniversiteler iizerinde vesayetci bir kurum olarak islev gormektedir (ilk Adim Toplantisi, 1998:
25). Oysaki YOK FP’ye gore giyimle degil bilimle ugrasmalidir. YOK {iniversitelerde 6grencilerin basortiilii olarak
egitimini engellemek igin her tiirlii otoriter tutumu sergilemektedir. Universitelerin basarisina, bilimsel iiretimine,
akademik oOzgiirliigiine odaklanmasi1 gerekirken giyimle, kilik kiyafetle ugrasmaktadir (Fazilet Partisi Genel
Bagkani Recai Kutan’in Se¢im Beyannamesi Basin Toplantisi, 1999: 46).

FP’ye gore {iniversite evrensel tanimina kavusturmalidir. Yani bilim treten, bilim {iretim siireglerinde her tiirlii
miidahaleden uzak, tam bir 6zgiirliik i¢erisinde ¢alisan 6zerk ve demokratik yapisina kavusturulmalidir. Bunun i¢in
mevcut YOK &nemli bir engel teskil etmektedir. Universiteleri evrensel tamimina kavusturabilmek icin iiniversiteler
Ozgiir olmalidir. Politik muhakemelerle miidahale alan1 olmaktan c¢ikartilmalidir. Kendi karar ve ihtiyaglarini
kendisinin tespit edebildigi 6zerk kurumlar haline getirilmelidir (Giin Isiginda Tiirkiye, 1999: 116).

RP de YOK i anti demokratik, yasakg, otoriter ve bilim yapmaktan uzak bir kurum olarak tanimlamustir. Biitiin bu
gerekgelerle de YOK iiniversitelerin akademik 6zerkligi ve demokratik yonetimi agisindan en 6nemli engellerden
biri olarak goriilmiistiir. RP’nin se¢im beyannamesinde YOK’iin kaldirilmas: vadedilmektedir. YOK iin yerine
“Ilmi Sura” adi verilen yeni bir kurum ihdas edilecektir. Bu sura “Milli Ilim Politikasi”n1 belirleyecek Tiirkiye
Biiyiikk Millet Meclisi’ne, Cumhurbagkanligina ve hiikiimete danigsmanlik yapacak ve tiniversitelerin sorunlarinin
¢oziimiinde yardimei bir kurulus islevini yerine getirecektir. RP bu kurumla YOK’{in anti demokratik, yasakg1,
otoriter ve bilimsel gelismenin 6niinii tikayan merkeziyetci yapist yerine daha ¢ok istigari bir kurum onermektedir
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(Refah Partisi Se¢im Beyannamesi, 1991: 106). Her ne kadar RP secim beyannamesinde YOK’iin kaldirilmasi
onerilmisse de Fazilet Partisi programida bu politikadan vazgecilerek YOK’iin yapisinin bir koordinasyon
kuruluna doniismesi &nerilmistir. Bdylelikle YOK {in merkeziyetgi, otoriter ve iiniversitelerin her seyine miidahale
eden bir kurum olmaktan sadece bir koordinasyon kurumuna déniistiiriilmesi hedeflenmistir. FP’ye gére YOK ’iin
olusumu da yeniden diizenlenecek, iiyeleri TBMM’ce segilecektir. YOK iiyelerinin TBMM tarafindan segilecek
olmas1 YOK iizerinde milli iradenin hakimiyetini tesis etmenin arac1 olarak goriilmiistiir (Giin Isiginda Tiirkiye,
1999: 116).

4. Egitimde Cogulcu Ve Demokratik Arayislar

Milli Goriis’te toplumun ahlaki esaslar gergcevesinde doniistiiriilmesi ve yeni bir kimlik insas1 i¢in egitim en énemli
ara¢ olarak goriilmesine ragmen RP’nin 1991 Genel Se¢im Se¢im Beyannamesinde bu hedeflerle belli agilardan
celistigi soylenebilecek cogulcu ve demokratik bir egitim arayisi dikkati ¢ekmektedir (Refah Partisi Sec¢im
Beyannamesi, 1991: 88).

1991 Secim Beyannamesinde Tevhidi Tedrisat Kanunu tartismaya agilmig, hem demokrasiye hem de “batili
anlamda laiklige” aykir1 olmakla elestirilmistir. Devletin egitim tekelinin, dolayisiyla ideolojik tekelinin garantisi
olan Tevhidi Tedrisat Kanunu’na demokratik gerekcelerle karsi c¢ikmak devletin ideolojik tekeline ve
dayatmaciligina karsi ¢ikmak anlami tagimaktadir. RP’ ye gore her vatandas ¢ocuguna istedigi egitimi verme
hakkina sahip olmalidir (Refah Partisi Se¢im Beyannamesi, 1991: 90). Devrim kanunlarinin laiklesme agisindan en
onemlilerinden sayilan Tevhidi Tedrisat Kanunu’nu tartismaya agmak oldukca dikkat cekici bir girisimdir. Ote
yandan donemin entellektiiel tartisma konular1 icinde yer alan ideolojisiz devlet, ¢ok kiiltiirliilik ve ¢ogulculuk
tartigmalar1 bakimindan bu 6neri de donemin ikliminin RP’sini de etkiledigini gdstermektedir. Benzer yaklagim
bigimleri “egitimin sivillestirilmesi” hedefi baglamda FP’nin temel metinlerinde de yer almaktadir (ilk Adim
Toplantisi, 1998: 24-25, Giin Isiginda Tirkiye, 1999: 109-115).

RP bundan daha ileri bir adim olarak egitimde bir ¢ogulculuk hatta ¢ok hukukluluga benzer sekilde ¢oklu miifredat
Onerisinde bulunmustur. Egitimin iceriginin belirlenmesinde devletin rolii milli mutabakatla tespit edilen genel
cerceveyi belirlemekle sinirhidir. Belirlenen toplumsal mutabakat ve olusturulan ana ¢ergeve disinda “her mezhep
ve sosyal grup kendi diinya goriisiine gore cocuklarini egitecektir.” Bu ifadeler Milli Goriis’iin genel politik
tutumuna gore dikkate deger farkliliklar igeren, demokratik ve ¢ogulcu bir yaklagim igermektedir. Devletin rolii
sadece milli mutabakatla belirlenen genel bir gerceve ¢izmekle smirlandirilmistir. Dikkat g¢ekici husus her
mezhebin ve sosyal grubun kendi diinya goriisiine uygun miifredatlarla ¢ocuklarini egitebilecekleri vaadidir. Bu
tam da miifredat ¢oklugu anlamina gelmektedir. Devletin egitimi belirli bir resmi ideolojinin ajani olarak
kurgulamasinin reddedilmesi demektir. Bu RP’nin ¢ok hukukluluk oOnerisini andiran bir ¢ok miifredatlilik
onerisidir. Ebeveynler ¢ocuklarina istedigi egitimi kendi inang ve diinya goriisiine gore verme ozgirliigiine sahip
olacaktir (Refah Partisi Se¢im Beyannamesi,1991: 90).

Egitimin demokratiklesmesi baglaminda onerilen bir diger husus 6grenciye Ogretmen, okul ve egiticiyi segme
hakkinin verilmesidir. Boylelikle egitimde rekabeti sistemlestirerek egitimin niteligi arttirllmak istenmistir. Bu
bakimdan &grencinin Oniine de bir tercih 6zgiirliigli sunulmaktadir. Ogretmenin ve okulun segimi ile bir
ekollesmenin saglanmasi amaglanmistir. Ancak 6grenciye 0gretmen, okul ve egiticisini segme hakki taniyan bu
oneriler “Adil Diizen biitiin kurumlariyla teessiis edince” kaydiyla ifade edilmistir. Bu agidan bakildiginda bu
politikalarin uygulanma olasilig1 ancak RP’nin tek basina iktidar1 ve biitiin olarak radikal bir sistem degisikligine
baglanmistir (Refah Partisi Se¢im Beyannamesi, 1991: 91).

1990’11 yillar Tirkiye’de devletin kiigiiltiilmesi, yerel yoOnetimlerin giiclendirilmesi ve yerinde yodnetim
tartigmalarinin yogun oldugu yillardir. Bu tartismalarin yansimasi olarak RP egitimde de yerellesmeyi igeren
Oneriler sunmustur (Cigek, 1997: 184). Bu ¢ergevede egitimin mahalle, bucak, il ve iilke ¢apinda yeniden
teskilatlanmas1 hedeflenmistir. Idari birimlerde var olan mahalli meclislere egitim politikalarin1 belirleme yetkisi
verilmistir. Mahalli meclisler “her kademede Milli hedeflere ters diismemek kaydiyla” Egitim politikalarim
belirleyebileceklerdir. Bugiin bir¢cok gelismis egitim sistemine sahip iilkelerde uygulanan bu yerellesme Onerisi
politika belirlenmesini de igermesi bakimindan olduk¢a demokratik ve ¢ogulcu bir yaklasimdir (Refah Partisi
Sec¢im Beyannamesi, 1991: 91).
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Tirkiye’nin ana tartisma konularindan birini teskil eden egitimin dili meselesi de RP Se¢im Beyannamesinde yer
almistir. RP’ne gore devletin resmi dili Tiirk¢edir. Ancak egitim politikalarini belirleme yetkisi taninmis olan
mahalli meclisler Tiirk¢enin yani sira istedikleri dilin 6gretilmesine karar verebileceklerdir (Refah Partisi Se¢im
Beyannamesi, 1991: 91). Egitimde dil 6zgilirliigli esas kabul edilmistir. Bu ifadeler 6zellikle Kiirtge egitimi
baglaminda 6nemli bir agilim gibi goriinmektedir. Her ne kadar se¢cim beyannamesinde yer alan ilgili paragrafta
Kiirtce ifadesi kullanilmamis olsa da ozellikle yerel meclislerin &gretilecek dillere karar verme yetkisinin olmasi
Kiirt¢e 6gretimine dair bir serbestligin onerildigi sonucunu dogurmaktadir.

Bunlarin yani sira 6gretmen 6grenci miinasebetlerinin demokratiklestirilmesi, 6grencinin egitimin her asamasinda
aktif rol almasi, okul ve egitim mimarisinin sinif esasli degil de ders esashi yapilandirilmasi 6nerileri de dikkat
cekicidir (Refah Partisi Se¢im Beyannamesi, 1991: 92, Giin Isiginda Tiirkiye, 1999: 110).

Biitiin bu oneriler degerlendirildiginde 1990’11 yillara hakim olan ¢ogulculuk, c¢ok kiiltiirliillik ve demokrasi
tartigmalarinin RP’nin politikalarina da yansidigi goriilecektir (Yildirim, 2014: 136). Bugiin bile hala ¢oziilememis
tartisma konularmin bu yillarda bir parti programinda giindeme getirilmis olmas1 yapisal degisim ve doniisiimi
hedefleyen bir yaklasim olarak goriilebilecektir. Ancak buna ragmen egitimin ¢ogulculagmasi ve
demokratiklesmesi baglaminda ileri siiriilen goriislerin kaba bir ¢ergeveden ibaret oldugunu da tespit etmek gerekir.
Her ne kadar ileri siiriilen oneriler sadece gerceve ifadelerden ibaret ve biitiin olarak siyasal yapinin doniisiimiine
bagli olarak teklif edilmis olsa da egitimin ¢ogulculasmasi ve demokratiklesmesi agisindan oldukg¢a dikkate deger
goriigler olarak kaydedilmelidir.

SONUC

Milli Gorlis partilerinin = programlarindan ve Erbakan’in konugmalarindan ¢ikarilabilecek sonuglardan birisi
egitimin dindar bir toplum insa etmek icin en hayati ara¢ olarak goriildiiglidiir. Toplumda yaganan ahlaki yozlasma,
anarsi, milli suur ve sahsiyet yoklugu mevcut egitim politikalarina baglanmistir. Hemen biitiin temel metinlerde
egitimin hedefleri baglaminda inanca, vatanperverlige, caligkanliga, ahlaka, fedakarliga gondermeler yapilmis,
tarih, kiltiir ve milli mefkure hedefleri vurgulanmistir. Biitiin bunlarin yani sira bu ahlaki hedeflerin maddi
kalkinmanin temeli oldugu vurgulanarak aslinda Milli Goriis’iin temel paradigmasi olan “Yeniden Biiyiik Tiirkiye”
hedefinin temel kaldiraci olarak bir egitim perspektifi ¢izilmistir.

Cumbhuriyetin temel hedefleri baglaminda insa edilmek istenen toplumsal kimlik ile Milli Goriis’iin olugturmak
istedigi toplumsal kimlik neredeyse birbirinin biitliniiyle karsitidir. Ancak her iki projede bu toplumsal kimligi insa
edebilmek i¢in egitimi dnemsemis ve egitim kurumlarin1 ¢ok dnemli bir ara¢ olarak degerlendirmistir. Bu agidan
bakildiginda Kemalizmin olusturmak istedigi yeni ulus kimligi ile Milli Gorilig’iin olusturmak istedigi dindar
toplum kimliginin hedefledigi en 6nemli ulusal ara¢ milli egitim olmustur.

Milli Goriis partileri incelendiginde egitim politikalari ile ilgili temel hedefler bityiik oranda ayni kalmakla birlikte
partilerin egitim politikalarinda ve programlarinda konjonktiirel farkliliklar gormek miimkiindiir. MNP ve MSP
farkliliklart ¢ok fazla dikkate almayan, bilakis homojen bir insan insasini hedefleyen bir egitim programi
ongoriiyorken RP daha ¢ogulcu ve demokratik bir egitim programi ongdrmiistiir. RP’nin programida YOK ’iin
kapatilmasi 6nerilirken FP programinda YOK’iin olusumunun yeniden diizenlenerek koordinasyon saglayici bir
kurum olarak islevlerinin doniistiiriilmesi dnerilmistir.

RP ve FP’nin yiiksek 6gretim politikalar1 baglaminda ileri siirdiikleri onerilerine bakildiginda bu etki daha agik
goriilecektir. Karsimiza c¢ikan sey kendi donemi igerisinde oldukca ilerici ve yenilik¢i bir yiliksekdgretim
perspektifinin ortaya konulmus oldugudur. Bugiin hala iiniversitelerde arastirma gruplari, kuliipler ve 6grenci
topluluklar1 olmasina ragmen tniversite yonetimlerinde sdz haklari sinirlidir. Buna karsilik 1991 yilinda RP’nin
Ogrencilerin iiniversite yonetiminde s0z almasini ve yoOnetime katilmasimi teklif eden Onerileri bugilinden
bakildiginda olduk¢a demokratik, 6zgiirliikk¢ii ve yenilik¢i bir tutum olarak tespit edilebilir. Diger yandan sadece
rektorlerin degil dekanlarm da secilerek goreve gelmesi dikkate deger bir oneridir. Universite ydnetimlerinde
boliimlerin temel birim olarak kurgulanmasi da iiniversitelerdeki bilimsel 6zgiirliiglin saglanmasi agisindan énemli
bir Oneridir. Biitin bunlardan hareketle Milli Goriis partilerinin 6zerk ve demokratik iiniversite Onerileri
demokratik, 6zgiirlikk¢ii ve donemine gore oldukga ileri bir perspektif sunmustur.

Bu farkliliklar esas itibariyle Milli Goriis partilerinin konjonktiirel gelismelerden etkilendiginin ve sdylemlerini bu
etki ile yenilemeye calistiginin gostergelerindendir. 1970’1li yillar soguk savas ve ideolojiler donemidir. Siyaset
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ideolojiler ekseninde olusmaktadir. Siyasetin amaci her seyi iyilestirecegine inanilan total bir politik tasavvuru
iktidar yapmaktir. Dolayisiyla MNP ve MSP, programlarinda dénemin iklimine uygun olarak egitimi SOSYyO-
kiiltiirel doniisiimiin araci olarak kurgulamigstir. 1990’1 yillar ise ¢ogulculuk, ¢ok kiiltlirliiliik, demokratiklesme,
postmodernizm gibi tartigmalarin ve buna bagli sdylemlerinin etkili oldugu bir dénemdir. Bu agidan RP’nin
cogulcu ve demokratik bir egitim politikasi arayisini donemin konjonktiirel etkisiyle iliskilendirmek miimkiindiir
Ote yandan FP’nin politikalarinda da 28 Subat siirecinin iirettigi kirilmalar, travmalar belirleyici olmustur
denilebilir. Buradan hareketle Milli Goriisiin egitim politikalarinin konjonktiirel etkilere agik oldugu ve parti
programlarinda yer yer degisiklikler icerdigi sdylenebilir.

Konjonktiirel etkilerle olusan biitlin bu farkliliklara ragmen Milli Goriis egitimi dindar bir toplumun olusumu
agisindan aragsallastirmistir. Egitimle hedeflenen yeni bir neslin insas1 ve yeni bir toplumsal kimligin kurulmasidir.
Egitim milli kiiltiir, tarih ve inang degerleri ile barigik bir toplum insaasinin araci olarak goriilmiistiir. Cumhuriyetin
ilk yillarinda Kemalist modernlesme yeni bir ulus insaasin1 ve Kemalist degerlerin {iretimini egitim politikalarina
baglamig, modern cumhuriyetin degerleri ve yeni ulusun kimlik kodlarmin {iretimini okul {izerinden
gerceklestirmeyi hedeflemisti. Bu bakimdan Kemalist modernlesmenin egitime yiikledigi misyon ile Milli
Goriis’lin egitime ylikledigi misyon benzesmektedir. Kemalist modernlesme, egitim ve okul {izerinden sekiiler bir
modernlesmeyi insa etmeyi hedeflemigken Milli Gorliste yine egitim ve okul {izerinden muhafazakar bir karsi
modernlesmeyi insa etmeyi hedeflemistir. Dolayisiyla hem Kemalist modernlesme hem de muhafazakar
modernlesme kimlik ingaasini egitim politikalar1 lizerinden kurmaya ¢alismustir.

Milli Goriis partileri egitimle ilgili problemleri bir zihniyet probleminin sonucu olarak degerlendirmislerdir. Egitim
politikalar elestirilirken birgok tema ilizerinden elestiri gelistirilmis ancak 6zii itibariyla biitiin bu elestirilerin bir
zihniyet elestirisi oldugu ortaya konulmustur. Mesele bir zihniyet meselesidir. Egitim politikalarina hakim olan
zihniyet gayri milli bir zihniyettir. Bu zihniyetten dogru bir nesil, dogru bir toplum ve dogru bir iilke ¢ikmaz.
Dolayisiyla Milli Goriise gore mesele egitim politikalarina hakim olan bu gayri milli zihniyetin yerine milli bir
zihniyetin hakim kilinmasidir. Bu agidan Milli Goriis partilerinde maarif elestirisi esas da bir zihniyet elestirisidir.

Milli Goriis’lin egitim politikalarina hakim olmasi gerektigini iddia ettigi milli zihniyet nedir? Milli Goriis’lin
milliligi her zaman tartisilmstir. Buradaki millilikle kastedilen nedir? Yerlilik midir, milliyetcilik midir, Islamilik
midir? Milli Goriis’iin biitiin miiktesebat1 dikkatlice incelendiginde milliligi Islamilik anlaminda kullandig:
rahatlikla tespit edilebilecektir. Tiirkiye’nin anayasal ve yasal ortaminin olusturdugu kisitlayicilik nedeniyle Milli
Goriis Islami 1stilahta da yeri olan millilik kavramim Islamilik kavramimnin yerine kullanmay: tercih etmistir. Ote
yandan milliyetgiligin sahip oldugu genis toplumsal kabul ve mesruiyetten yararlanma istegi de millilik kavramini
kullanish kilmistir

Milli Goriig partilerinin imam hatip meselesi lizerinde bu kadar 1srarla durmasinin arkasinda da bu zihniyet ve
Islamilesme meselesi aranmalidir. Milli Goriis partileri imam hatip okullarini toplumsal doniisiimiin nemli bir
araci olarak gérmistiir. Siyasi parti olarak dayandigi toplumsal kesimlerin, yani dindar kesimlerin taleplerini
karsilamak agisindan da imam hatip meselesi Milli Goriis partilerinin ana meselelerinden birisi olmustur. Aslinda
hem dindar kesimler hem de Milli Goriis partileri imam hatip okullarini sekiiler modernlesmeye kars1 olusturulmus
bir siginak olarak gérmiislerdir. Imam hatip okullarinda uygulanan programlari da sadece dini bir egitim olarak
degil ayn1 zamanda sekiiler modernlesmeye kars1 bir muhafazakar modernlesme imkani olarak da gormiislerdir.

Milli Goriis partileri igerisinde RP’nin 1991 se¢im beyannamesindeki “Gayri Milli Egitimin Millilestirilmesi”
bashigi altinda ortaya konulan goriisler oldukca dikkat ¢ekicidir. Milli Gorilis’iin  diger partileri ile
karsilastirildiginda bagligi her ne kadar “gayri milli egitimin millilestirilmesi” olsa da olduk¢a cogulcu ve
demokratik dneriler igermektedir. Béliimiin bashig1 “I¢ Baris, Kardeslik, Huzurun Tesisi” dir. Egitim politikalari ic
barisla, kardeslikle ve huzurla irtibatlandirilmustir. Eger i¢ barisi saglamak, kardesligi temin etmek dolayisiyla da
iilkeye huzuru hakim kilmak istiyorsak bu gayri milli egitimi degistirerek milli bir egitimi tesis etmek
gerekmektedir (Refah Partisi Se¢im Beyannamesi, 1991: 88). Her ne kadar bu ifadeler hegemonyaci bir egitim
politikasinin ipuglarini veriyor olsa da metnin igerisindeki Oneriler dikkatlice takip edildiginde donemine gore
olduk¢a demokratik, ¢ogulcu ve ilerici oldugu goriilecektir.

Biitlin bunlardan hareketle Milli Goriisiin egitim politikalartyla ilgili ileri stirdiigi teklifler bir kars1 modernlesme
hamlesi olarak degerlendirilebilir. Bir taraftan kendi kiiltiir, tarih ve medeniyet degerleri ile barisik bir toplum,
diger yandan kalkinmis, bilimsel inkisafin1 ger¢eklestirmis, giiglii bir Tiirkiye insa etmek hedeflenmektedir. Egitim
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araciligryla bir yandan Islami degerler giiclendirilmeye calisilirken bir yandan da dilkenin kalkinmasi,
modernlesmesi saglanmaya c¢alisilmaktadir. Bu da egitimin muhafazakar bir modernlesmenin araci olarak
gorildiiglini gostermektedir.
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Yazarlarin Katki Diizeyleri: Birinci Yazar %100.
Etik Komisyon Onayi: Calismada etik komisyon onayina gerek yoktur.
Finansal Destek: Calismada finansal destek alinmamuigtir.

Cikar Catigmasi: Caligmada potansiyel ¢ikar ¢atigmast bulunmamaktadir.
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INGILTERE’DE MALI GUCUN GOSTERGESI OLARAK UYGULANAN BIiR
VERGI: SOMINE VERGISI

A Tax Applied as an Indicator of Ability to Pay in England: Hearth Tax

OZET

Ingiltere’de tarih boyunca sapka, deri, tuz, pencere, duvar
kagidi ve sabun gibi pek c¢ok unsur iizerine vergi
uygulanmistir. Ingiltere 6zellikle 17. ve 18. yiizyillarda
yaganan askeri ve siyasi gelismelerin maliye alanina
yansimasi ve bu nedenle iilkenin yasadigi ¢esitli ekonomik ve
mali sorunlar dogrultusunda yeni vergilerin
belirlenmesindeki farkliligt agisindan 6nem tagimaktadir. Bu
ozellikleri nedeniyle ¢aligmada, Ingiltere’de uygulanmis olan
s0z konusu ilging vergilerden biri niteligindeki somine
vergisinin incelenmesi ve degerlendirilmesi amaglanmistir.
Sémine vergisi, Ingiltere’de 1662-1689 ddéneminde mali
giiclin gostergesi olarak uygulanmis ve niifus sayimi, mali
giiclin ve servet diizeyinin belirlenmesi gibi birgok hususun
tespit edilmesinde 6nem tagimigtir. Ancak, bu vergi, sayim
yapmaya yetkili gorevlilerin eve alinmamasi, miilklerin bos
birakilmasi, séminelerin kapatilmasi ve verginin 6denmemesi
gibi pek cok tepkiyle karsilanmistir. Ote yandan;
muafiyetlerin ve verginin uygulanma esaslarinin karmasik
olmasi, bazi bolgelerde yapilan listelerin gercegi net olarak
yansit(a)ymamasi ve bdlgeler arasi karsilastirmalarin etkin bir
bicimde yapilamamasi nedenleriyle sOomine vergisi
elestirilmigtir. En 6nemli elestiri nedeni ise somine sayisinin
mali giicli yansitmadig diisiincesi olmustur. Nitekim somine
sayisinin  fazla oldugu bazi milklerin ticari amagla
kullanilmasi, bazilarmin ise aileler arasinda paylasilarak
kullanildigindan zenginlik gostergesi olamayacag diisiincesi
bu elestirinin odak noktast olmustur. Calismada somine
vergisi; dzellikleri, uygulanma esaslari, vergiye karsi tepkiler
ve verisi elde edilebilen gehirler i¢in bazi siiflandirmalar
itibartyla incelenmis ve uygulanma bigimine iliskin birtakim
degerlendirmelerde bulunulmustur.
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ABSTRACT

Throughout history in England, taxes have been imposed on
many items such as hats, leather, salt, windows, wallpaper and
soap. England is especially important in terms of the reflection
of the military and political developments in the 17th and 18th
centuries on the field of public finance and therefore its
difference in determining new taxes in line with the various
economic and financial problems that the country is
experiencing. Due to these features, in this study, it is aimed
to examine and evaluate the hearth tax, which is one of the
interesting taxes applied in England. Hearth tax was applied
as an indicator of ability to pay in England in the period of
1662-1689 and was important in determining many issues
such as population, ability to pay and the level of wealth.
However, there were many reactions against this tax, such as
not allowing the collectors to make the list, leaving the
properties empty, closing the hearths and not paying the tax.
On the other hand; hearth tax has been criticized due to the
complexity of the exemptions and taxation principles, the fact
that the lists made in some regions do not clearly reflect the
truth, and that inter-regional comparisons can not be made
effectively. The most important reason for criticism was the
thought that the number of hearths did not reflect the ability
to pay. Asa matter of fact, the focus of this criticism has been
the idea that some properties with a high number of hearths
are used for commercial purposes, while others are shared
between families and can not be an indicator of wealth. In the
study, hearth tax has been examined in terms of its features,
principles of application, reactions to the tax and some
classifications for the cities whose data can be obtained, and
some evaluations have been made about the way it is applied.

Keywords: Hearth tax, England, ability to pay.
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EXTENDED ABSTRACT

Throughout history, taxes have been collected for many financial and non-financial purposes; the use of taxation
power of the states has served many different purposes. Many factors such as the demands of the society, consumption
preferences and decisions, and the socio-economic features of the period are also effective in determining tax issues.
In this context, the taxes applied in history differ by countries, and it is seen that interesting taxes such as beard tax,
freedom tax, oil tax, soap tax, salt tax were applied in history. Many different taxes have been put into practice
throughout history for purposes such as financing the expenditures arising from the wars in England, the high
expenditures on royalty, or applying taxes for luxury expenditures. Examples include taxes on a wide variety of
products, such as leather, beer, soap, windows, candles, salt, silk, wallpaper, hats, and hearths. In this sense, England
is especially important in terms of the reflection of the military and political developments in the 17th and 18th
centuries on the field of public finance and thus its difference in determining new taxes within the framework of the
financial problems of the country. Due to these features, in this study, it is aimed to examine and evaluate hearth tax,
which is one of the different taxes applied in England. In England, various taxes have been applied on many elements
in line with financial concerns, and hearth tax is one of these taxes. The purpose of hearth tax is to determine the
value of dwellings through this tax, for example, a house with a single hearth (typical village house) is intended to
be taxed at a lower level than mansions with twenty or thirty heated rooms. Although hearth tax was applied in
Scotland and Ireland with the exception of England, it was applied for a much longer time in these regions compared
to England. The main features of hearth tax are to count and list the hearths in the properties and to tax them based
on the idea that the number of hearths is an indicator of ability to pay and wealth. As a matter of fact, since these lists
include everyone who should pay the tax or not (exempt from tax), they are considered as the most important
difference of hearth tax from other taxes, and in this respect, it constitutes the specific aspect of the tax; because it
has been taken as a basis in many areas in the country, including the census. Hearth tax was applied in England
between 1662 and 1689 and was paid twice a year on Michaelmas (29 September) and Lady Day (25 March) at 2
shillings a year per hearth. The number of hearths in the properties was thought to represent social classes. In addition,
the poor (provided that they have an exemption certificate) and schools, factories and hospitals were exempt from
tax. Considering the evaluations regarding the records in history; When the exemption rate is high in a city or
neighborhood, that city or neighborhood is considered poor. Hearth tax has been criticized in many respects. At the
beginning of these criticisms is that the number of hearths can not be an indicator of ability to pay. Because most of
the properties with a high number of hearths are either used for commercial purposes or shared by poor families. In
addition; the fact that the collectors registered the properties as empty properties in order to speed up the work, the
complexity of the exemptions, and inability to make the lists insufficiently both reduced the effectiveness of the tax
and caused inequality between the settlements and the inability to make comparisons. For the stated reasons, hearth
tax caused various reactions in every period it was applied. These reactions occurred in the form of closing the
hearths, leaving the properties empty, not accepting the collectors who came for the lists, not paying the tax, and riots
occurred from time to time. As a result of reactions, hearth tax was abolished in 1689.

ASBIDER Akademi Sosyal Bilimler Dergisi | 351



asbider Volume/Cilt 9, Number/Sayi 27, 2022

AKADEMI S08YAL EILIMLER DERGISI

GIRiS

Tarih boyunca vergiler, pek ¢cok mali ve mali olmayan amagcla toplanmis; devletlerin vergilendirme yetkisinin
kullanimi birgok farkli amaca hizmet etmistir. Toplumun talepleri, tiiketim tercihleri ve kararlari, i¢inde yasanilan
dénemin sosyoekonomik 6zellikleri gibi pek ¢ok unsur da vergi konulariin belirlenmesinde etkili olmaktadir. Bu

baglamda tarihte uygulanan vergiler iilkeler itibariyla farklilik gostermekte olup tarihte sakal vergisi, 6zgiirliik
vergisi, yag vergisi, sabun vergisi, tuz vergisi gibi ilging vergilerin uygulandigi goriilmektedir.

Ingiltere’de savaslar nedeniyle ortaya ¢ikan harcamalarin finanse edilmesi, saraya ve krala iliskin harcamalarin
yiiksekligi veya liiks harcamalarin vergilendirilmesi gibi amaglarla tarih boyunca birgok farkli vergi uygulamaya
konulmus olup deri, bira, sabun, pencere, mum, tuz, ipek, duvar kagidi, sapka ve somine gibi bir¢ok ¢esitli iiriin
lizerine uygulanan vergiler érnek olarak gosterilebilir. Bu anlamda ingiltere, 6zellikle 17. ve 18. yiizyillarda yasanan
askeri ve siyasi gelismelerin maliye alanina yansimasi ve boylece iilkenin yasadigi mali sorunlar gergevesinde yeni
vergilerin belirlenmesindeki farklihig1 agisindan énem tasimaktadir. Bu 6zellikleri nedeniyle calismada, Ingiltere’de
uygulanmis olan s6z konusu farkli vergilerden biri niteligindeki somine vergisinin incelenmesi ve degerlendirilmesi
amaglanmustir,

Calismada oncelikle somine vergisi, 6zellikleri ve uygulanma esaslari itibariyla ele alinacak; daha sonra ise somine
vergisi uygulamasinda somine sayisinin mali giicii gosterdigi diistincesi temel alindigindan, farkli sehirlere iligkin
beyanname Ornekleri elde edilebilen veriler itibariyla karsilagtirmali olarak incelenecektir. Son boliimde ise somine
vergisine kars1 tepkiler incelenecek ve degerlendirmelere yer verilecektir.

1. Sémine Vergisi ve Ozellikleri

Sémine vergisi, ingiltere’de 1662 yilinda II. Charles tarafindan mali amaglarla uygulamaya konulmustur. 1689 yilina
kadar uygulanan sémine vergisinin amaci, konutlarin degerini bu vergi araciligiyla belirlemek olup 6rnegin tek
sOmineli bir evin (tipik kdy evinin), yirmi veya otuz 1sitmali odaya sahip konaklara gore diisiik degere sahip olarak
daha diisiik diizeyde vergilendirilmesi amaglanmustir (Carlson, 2005: 5). Somine vergisi, Ingiltere haricinde Iskogya
ve Irlanda’da uygulanmis olmakla birlikte, Ingiltere’ye kiyasla bu bélgelerde ¢ok daha uzun zaman uygulanmistir
(Green, 2015: 107).

Somine vergisi uygulamasinda, devletin atadig1 gorevliler tarafindan tek tek evlerde yer alan somineler sayilmus,
sehirlerin haritalarinda! isaretlenmis, vergi miikelleflerinin ve vergiden muaf olan kisilerin ayr1 ayn listeleri
cikarilmustir 2. Tarihgilere gdre somine vergisinin en biiyiik faydasi; bu vergi ile yalnizca miikelleflerin, ev
sahiplerinin ve evlerde yer alan sémine miktarlarinin degil, vergiden muaf olanlarin da listesini kapsadig1 yoniindedir
(Green, 2015: 107). Bu uygulama, sémine vergisinin diger vergi aragtirmalarindan en Onemli farki olarak
degerlendirilmekte olup Ingiltere’de hem niifus saymmi hem de mal varliklarmin takip edilmesi agisindan
kullanilmaktaydi. Somine vergisi listelerinin niifus saymm i¢in faydasi o derece yiiksekti ki, bir donem vergi
tahsilatinda gorevli olan William Dugdale ve Gregory King, gelirleri siniflandirmada da bu listeleri temel almistir
(Holmes, 1977). Zira s6mine vergisinin temeli, evlerde yer alan sémine sayisinin, kisilerin servetini ve harcanabilir
gelirini, diger bir ifadeyle mali durumunu yansittig1 diisiincesine dayanmaktadir. Buna ek olarak, vergiyi 6demekle
yiikiimlii olmayanlarin da isimlerinin kaydedilmesi, Ingiltere’deki cesitli sosyal gruplarm gériilmesine olanak
saglamigtir (Wareham, 2011: 278).

Somine vergisinin temeli ve baslangi¢ noktasi, servetin ve ekonomik durumun, boélgesel olarak diger bir ifadeyle
cografi alanlar i¢inde sosyal siniflar arasindaki dagilimini aragtirma diisiincesine dayanmaktadir (Wareham, 2011:
280). Nitekim somine vergisi uygulamasi, somine sayisini sosyal siniflara baglama bi¢iminde uygulanmis olup bu
fikre Exeter sehri 6rnegine dayanarak Hoskins dnciilitk etmistir (Hoskins, 1935: 111-122). Zenginlik géstergesinin
hem kentsel hem de kirsal yerlesim birimlerinde sosyal siniflara baglanabilecegi diistincesi; Michael Power
tarafindan Londra’da ii¢ somineli evlerin yar1 vasifli isciler, dort somineli evlerin zanaatkarlar, alt1 ve daha fazla
sOmineli evlerin ise tiiccarlarin oldugunu tespit etmesiyle pekistirilmistir (Power, 1986). Somine say1sinin mali giicii
ve boylelikle sosyal siniflar1 yansittig1 diisiincesine iligkin siniflandirma agagida Tablo 1°de gosterilmektedir.

! Ornek haritalar icin bkz. Ek 1, Ek 2 ve Ek 3.
2 Ornek liste i¢in bkz. Ek 4.
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Tablo 1. Sémine Sayisinin Temsil Ettigi Diisiiniilen Siniflar
Somine sayisi Sif
Calisan yoksullar, ciftciler, evleri ¢coktan yok olmus yoksul zanaatkarlar (tek somineli bir

1 ev, genel olarak, iki veya daha fazla ailenin yasadig1 dort odali bir evi 1sitabilmektedir).
2-3 Zanaatkar, esnaf ve ¢iftgiler.
4-7 Varlikl1 zanaatkar, tiiccar ve esnaflar.
8 ve lizeri Asillerden sonra gelen orta sinif (aydin kesim).

Kaynak: FamilySearch.

Ingiltere’de her bir miilk i¢in s6mine vergisi, sdmine basia yilda 2 silin® olmak iizere, Michaelmas (29 Eyliil) ve
Lady Day (25 Mart) giinlerinde yilda iki kez édenmekteydi (Ailes, 2018: 97). Vergi ilk olarak, 1662 yilinda
Michaelmas olarak adlandirilan 29 Eyliil tarihinde toplanmaya baslanmstir.

Verginin uygulanma esaslar1 Hearth Tax Act olarak bilinen kanuna dayanmakta olup muafiyete iligskin olarak bu
kanunda yer alan hiikiimler, verginin uygulamada oldugu tiim donemlerde karmasaya yol agmig ve hi¢bir zaman
acikliga kavusturulamamugtir (Ferguson, 2018: 114). Nitekim tiim tarih¢ilerin ve bu konuda inceleme yapan
akademisyen ve arastirmacilarin, verginin karmasikligi konusunda neredeyse goriis birligi bulunmaktadir (Ferguson,
2018: 130).

Bos miilkler ve diisiik degerli miilkler i¢in somine vergisi ddenmemektedir. Burada sozii edilen diisiik deger, yillik
kira bedeli 20 silinden (1 sterlin) diisiik olanlar olup ayrica arazi, apartman, mal veya miilkleri itibariyla toplam mal
varlig1 10 sterlinin altindaki miilk sahipleri de vergiden muaf tutulmustur (Hearth Tax Act m. 16) (Schiirer ve Arkell,
1992). Muafiyetle ilgili 6nemli olan husus ise yoksulluk nedeniyle vergiden muaf olanlarin kilise yetkilileri, rahipler
veya denetmenler tarafindan verilen bir muafiyet belgesine sahip olmalar1 gerektigidir * (Ramsdale, 2022).
Ancak,1664 yilinda kanunda birtakim degisiklikler yapilmis ve bu tarihten itibaren ikiden fazla somineye sahip hicbir
ev sahibi vergiden muaf tutulmamustir (Ferguson, 2018: 115).

Bu diizenlemelere ek olarak kanunun 19. maddesine gore yillik geliri 100 sterlinin altinda olan huzurevleri de somine
vergisi 0demekle yiikiimlii degildir. Ayrica okullar, imalathaneler ve hastaneler de vergiden muaf tutulmustur
(FamilySearch).

Ingiltere’de s6mine sayisinin ve sdmine sayisinin azlig1 nedeniyle somine vergisinden muaf tutulmanin, yoksulluk
gostergesi oldugu disiiniilmekteydi. Nitekim tarihsel incelemelerde muaf tutulan miilk sayilarina iligkin bilgiler ve
buna yonelik degerlendirmeler, yoksulluk diizeyi ile iliskilendirilerek yapilmistir. Asagida Tablo 2°de Warwick i¢in
gosterilen vergiye tabi olmayan ev sayisi ve bu evlerin toplam igindeki payina iliskin veriler buna 6rnek teskil
etmektedir. Tabloda yer alan verilere iligkin bilgiler; High Street (%17), Market Place (%18) ve Jury Street (%21)’in
sahip oldugu refah diizeyinin sehrin diger alanlarinda olmadigin1 gostermis; Saltisford (%63) ve West Street &
Longbridge (%62) ise vergiye tabi olmayan kesimin ¢oklugu nedeniyle daha yoksul olarak degerlendirilmistir
(Shand, 2022).

Tablo 2. Warwick i¢in Yoksulluk Oranlar
Vergiye tabi Toplamev  Vergiye tabi olmayan ev sayisinin
olmayan ev sayisi toplam igindeki pay1 (%)
sayl1si
Castle Street 16 48 33
High Street 10 58 17
Smith Street 35 100 35
Bridge End 15 46 33
Saltisford 68 109 63
Jury Street 6 29 21
Market Place 20 113 18
West Street & Longbridge 67 108 62
Toplam 233 611 38
Kaynak: Shand, 2022.

8 1 sterlinin yirmide birini gdstermektedir.
4 Ormek muafiyet belgesi i¢in bkz. Ek 6.
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II. Charles déneminde devletin gelirlerini artirmak igin getirilen vergi, Ingiltere ve Galler'de William ve Mary
tarafindan bir jest olarak kaldirilmistir (Green, 2015: 107). Ingiltere’de bu vergi kaldirildiktan sonra yerini pencere
vergisi almis olup pencere vergisi somine vergisine gore daha az tepki ile karsilanmis olsa da her iki vergi de
sOminelerin ve pencerelerin kapatilmasi ile sonuglanmistir (Green, 2015: 107).

2. Somine Vergisine iliskin Ornekler

Bu boliimde, tarihte somine vergisine iligkin olarak verisi elde edilebilen sehirlerden Londra ve Middlesex ile
Bristol’e yer verilecektir. Londra ve Middlesex’e yer verilmesinin nedeni Londra’nin tarih boyunca Ingiltere nin en
biiylik ve en 6nemli sehirlerinden biri olmasi olup Bristol’e yer verilmesinin nedeni ise hem sehrin biiyiikliik olarak
onem tasimasi hem de verilerin elde edilebilir ve toplanig bigimi itibariyla karsilastirilabilir olmasindan ileri
gelmektedir. Nitekim Londra’da en biiyiik birimdeki bir ev en kiiglik birimdekinden 75 kat daha fazla sémineye sahip
iken; Bristol’de bu fark 1662 yilinda yedi, 1670 yilinda ise dort kat kadardir (Leech vd., 2018: 67).

Asagida Tablo 3’te Lady Day Ocak beyannamesinde Londra ve Middlesex, diger bir ifadeyle Londra sehri ve
cevresindeki yerlesim birimleri i¢in sdmine vergisine iligkin tarihte yer alan kayitlar goriilmektedir. Bu tabloya bos
miilkler de dahil edilmis olup bunun nedeni bu karsilagtirmalarin, sémine vergisinin 6denmemesine iligkin sosyal
ortam ile ilgili fikir vermesidir (Wareham, 2011: 284).

Toplam igerisindeki paylara bakildiginda, miilklerin yalmizca %44’iniin 6deme yapilan kategorisine girdigi,
%27’sinin 6demeye yapilmayan (veya muaf) kategorisine girdigi ve kalan %29’unun ise bos miilklerden olustugu
goriilmektedir. Bos miilklerin yiiksek bir orana sahip olmasi dikkat ¢cekmekle birlikte, 6deme yapilan miilk sayisinin
toplamin %50’sini dahi olusturmamasi da tizerinde durulmasi gereken bir husustur. Bu durum, vergiyi 6demeye karsi
isteksiz davranan, ddemeyen miikellefleri gosterdigi gibi, vergiden muaf olan miikelleflerin yiiksekligini de
gostermektedir.

Tablo 3. Londra ve Middlesex igin Somine Vergisine iliskin Bilgiler (1666 Lady Day Ocak Beyannamesi)
Sehir / ;%iglfn 3%(:;:::1 yag?;gl;an ya:))ltli;;];an Bos mi]i31(1)<$ler Toplam
Kategori | iilkler m?(}/l;;er miilkler  miilkler (%) ulKler (%)
Londra 5.963 40,4 2.999 20,7 5.688 38,8 14.650
Westminster 2.941 64,9 889 19,6 700 15,4 4.530
Brentford 1.020 62,6 280 17,4 327 20,0 1.627
Holborn 2.319 52,6 658 14,9 1.431 32,4 4.408
Finsbury 2.404 29,8 3.139 38,9 2.531 31,3 8.074
Tower 3.152 34,3 3.262 35,5 2.774 30,2 9.188
Spelthorne 500 54,0 408 44,0 18 1,9 926
Elthorne 905 65,5 436 31,4 49 3,5 1.390
Gore 569 71,6 178 22,4 47 59 794
Edmonton 987 65,4 403 26,7 117 7,8 1.507
Toplam 21.136 44,0 13.075 27,3 13.747 28,7 47.985
Kaynak: Wareham, 2011: 285.

Verilere gore, sehrin biiylikliigli nedeniyle en yiiksek degerler Londra’da gerceklesmis olup yiizde olarak
bakildiginda bos miilk oraninin da Londra’da en yiiksek olmasi dikkat g¢ekicidir. Zira bu durum, vergi édemek
istemeyenleri ve bu nedenle miilkii kullanmama, gorevlileri eve kabul etmeme vb. bigimlerde vergiye karsi verilen
tepkileri isaret etmektedir. Buna ek olarak bog miilkler; gorevlilerin iglerini hizlandirmak amaciyla miilkleri bos miilk
olarak kaydetmelerini ve Londra’da veba nedeniyle terk edilen evleri de gdstermektedir (Wareham, 2011: 286).
Nitekim o dénemde kirsal alanlarda bos miilkler toplam miilklerin yalnizca %10'unu olustururken, kentsel alanlarda
ticte birini olusturmaktadir (Wareham, 2011: 286). Bu durum, hem Londra’daki veba salgin1 nedeniyle miilklerin
terk edilmesini hem de biiyiik sehirlerde kirsal yerlesim yerlerindekine kiyasla daha yiiksek vergi 6denmesi nedeniyle
gosterilen tepkileri ifade etmektedir. Diger taraftan, kayitlarin olusturulmasinda yasanan sorunlar ve eksiklikler,
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Ingiltere’nin tiim yerlesim yerlerinde goriilen temel bir sorun olup karsilastirma yapmanin 6niindeki en 5nemli engeli
olusturmaktadir.

Asagida Tablo 4 ve Tablo 5’te ise Bristol sehrine ait karsilastirmalar yer almaktadir. Ik olarak Tablo 4’te bu
kargilagtirmalar; dort doneme iliskin vergi beyannameleri itibariyla vergilendirilebilir sdmine sayisi, toplam somine
say1s1 ve bunlarin toplam i¢indeki pay1 gibi siniflandirmalar bigiminde belirli yerlesim birimleri i¢in gosterilmektedir.
Buna gore; genel olarak incelenen tiim yillar itibariyla toplam somine sayisi igerisinde en yiiksek paylara sahip olan
St Michael, St James, St Mary Redcliffe, St Stephen ve Holy Trinity gibi bolgelerdeki vergilendirilebilir sémine
sayisinin 1664 yilindan 1672 yilina gelindiginde neredeyse iki kat artt1 81 dikkat ¢ekmektedir. Bu durumun, hem yillar
itibartyla miilk ve miilklerdeki somine sayisindaki hem de tespit edilebilen somine sayisindaki artistan ileri geldigi
diistintilmektedir.

Tablo 4. Bristol i¢in Somine Vergisine Iliskin Karsilagtirmalar (1664-1672)
1664 1668 1670 1672

(] ~ ~ ~ (5] ~ (] —~_

g X X X g X g X

,g = 7 = 7 et ,g = .g =

7 2 5 2 > 2 7 2 @ 2

B = & = 3 = = o = R

= £ £ £ £ = = £ = £

g 2 2 & P 2 g & S 2

B » —_— —_ —_— —_— —_ 2D » —_— D) »n —_—

&5 o, a, o, o, a &g o = o S,

>3 & = e = e 23 £ 355 £
All Saints 369 6,1 522 4,2 542 4,9 481 4,9 473 4,7
Castle 288 4.8 554 4,5 484 4.4 404 4,1 434 4,3
Holy Trinity 497 8,2 980 8,0 897 8,1 802 8,1 816 8,0
St Ewen 539 8,9 523 4,3 571 5,2 569 57 560 55
St James 454 75 1912 155 1.540 13,9 1.299 13,1  1.358 13,4
St Mary le Port 565 9,4 906 74 834 7,5 787 8,0 827 8,2
St Mary Redcliffe 538 89 1361 11,1 1.061 9,6 979 9,9 1.001 9,9
St Michael 795 13,2 1.982 16,1 1.663 15,0 1.446 146 1494 14,7
St Nicholas 579 9,6 935 7,6 881 8,0 826 8,3 853 8,4
St Stephen 708 11,7 972 79 998 9,0 940 95 1.008 9,9
St Thomas 306 51 678 55 644 5,8 583 59 600 59
Temple 386 6,4 971 79 938 8,5 780 7,9 718 7,1
Toplam 6.024 12.296 11.053 9.896 10.142

Kaynak: Leech vd., 2018: 346’dan yararlanilarak tarafimizca olugturulmustur.

Tablo 5°te siniflandirmalar halinde gosterilen toplam somine sayilari, gérevli memurlar tarafindan miilkler itibariyla
tek tek tespit edilen somine sayilarina ornek teskil etmektedir. Tabloda toplam somine sayilari, siniflandirmalar
itibartyla Michaelmas 1670 beyannamesinde yer aldig1 bi¢imiyle gdsterilmektedir. Buna gore miilkler, 1’den 10’a
kadar ka¢ somine bulundugu bi¢iminde siniflandirilmistir. Burada “vergilendirilebilir” ifadesi vergilendirilebilecegi
varsayillan miilkleri, “vergilendirilemez” ifadesi yoksul olarak tamimlanan kisilerin miilklerini ve “vergisi
0denmemis/yeni insa edilmis” ifadesi vergisinin 6denmedigi belirlenen veya yeni insa nedeniyle heniiz vergi
O0demekle yiikiimlii olunmayan miilkleri ve “10+” ifadesi ise 10’dan fazla sémine bulunan miilkleri ifade etmektedir.
Buna gore genel olarak bir ve iki somineli evlerde vergilendirilebilir ve vergilendirilemez somine sayilart birbirine
yakin olup bu durum, yoksul olmasi nedeniyle vergiden muaf tutulan kesimleri belirtmektedir. Ug ve iizeri sémineli
evlerde ise vergilendirilebilir olanlar agirlik tasimakta veya vergilendirilemez 6zellikte miilk ¢cok az bulunmaktadir.

ASBIDER Akademi Sosyal Bilimler Dergisi | 355



asbider Volume/Cilt 9, Number/Sayi 27, 2022

AKADEMI S08YAL EILIMLER DERGISI

Tablo 5. Bristol Sehrinde Toplam Somine Sayilar1 (Michaelmas 1670)

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10+
All Saints 18 33 24 14 15 14 7 4 1 7
Vergilendirilebilir 6 18 23 14 15 13 7 4 1 6
Vergilendirilemez 12 15
Vergisi 6denmemis 1 1
Castle 27 44 30 26 16 8 3 2 0 1
Vergilendirilebilir 14 27 27 25 15 8 2 1 1
Vergilendirilemez 12 13
Vergisi 6denmemis 1 4 3 1 1 1 1
Holy Trinity 56 78 66 38 16 12 5 10 5
Vergilendirilebilir 23 55 64 38 16 12 5 10 4
Vergilendirilemez 33 23 2
Vergisi 6denmemis 1
St Ewen 17 17 14 20 10 11 10 9 3 10
Vergilendirilebilir 15 17 14 20 10 11 10 9 3 10
Vergilendirilemez 2
St James 104 204 106 63 32 25 6 2 3 6
Vergilendirilebilir 38 118 105 63 32 25 6 2 3 6
Vergilendirilemez 66 86 1
St Mary le Port 52 59 55 34 25 8 3 7 9
Vergilendirilebilir 28 52 52 34 25 8 3 7 9
Vergilendirilemez 24 7 1
Yeni inga edilen 2
St Mary Redcliffe 85 100 76 33 17 13 8 8 2 10
Vergilendirilebilir 41 81 76 33 17 13 8 8 2 10
Vergilendirilemez 44 19
St Michael 101 238 70 68 42 33 6 3 4 8
Vergilendirilebilir 56 152 70 68 42 33 6 3 4 8
Vergilendirilemez 45 86
St Nicholas 43 72 32 33 31 21 14 5 3 2
Vergilendirilebilir 23 56 31
Vergilendirilemez 20 16 1
St Stephen 78 99 52 50 27 15 6 3 2 5
Vergilendirilebilir 52 83 52 50 27 15 6 3 2 5
Vergilendirilemez 26 16
St Thomas 15 76 28 26 23 7 5 3 5
Vergilendirilebilir 8 51 28 25 23 7 5 3 5
Vergilendirilemez 7 25
Vergisi 6denmemis 1
Temple 115 147 57 24 22 12 4 1 1 3
Vergilendirilebilir 50 103 21 12 4 1 1 3
Vergilendirilemez 65 44 1
Toplam 711 1167 610 429 276 179 77 57 19 71
Vergilendirilebilir 354 813 599 427 274 178 76 56 19 69
Vergilendirilemez 356 350 5 1
.VCI'gISI. od.enmemls/yem 1 4 6 2 1 1 1 1 2
inga edilmis

Kaynak: Leech vd., 2018: 338-340’tan yararlanilarak tarafimizca olusturulmustur.

Somine sayilarinin mali giliclin gdstergesi olarak degerlendirilip miilklerin vergilendirilmesinde s6mine sayilariin
esas alimmasi1 goriisii, en ¢ok somineye sahip miilklerin en yiiksek mali giice sahip kisilerin yasadig: yerler oldugu
varsayimina dayanmaktadir. Ancak, bu varsayim, Bristol sehrinde 8 ve iizeri somineye sahip miilklerin ¢ogunun
endiistriyel tesis (0zellikle seker ve sabun iireten) olmasi dolayistyla uygulanabilirligini yitirmektedir (Leech vd.,
2018: 70). Bu durum, somine vergisinin en dnemli olumsuzluklarindan biri olarak degerlendirilmekte olup verginin
etkinligini azaltmakta ve uygulanma amacina hizmet etmesinin 6niinde engel teskil etmektedir.
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3. Somine Vergisine Kars1 Tepkiler ve Vergiye iliskin Degerlendirmeler

Sémine vergisine Ingiltere’nin pek ¢ok sehrinde 6nemli diizeyde tepki gosterilmistir. Vergiye karsi tepki, “bir
Ingiliz’in evi onun kalesidir” diisiincesiyle Ingilizlerin, evlerindeki sémineleri kayit altina almaya gelen gérevlilerin
evlerine girmelerini engellemeleriyle olusmustur (Green, 2015: 109).

Somine vergisine yonelik baska bir tepki ise bos miilkler olarak degerlendirilmistir. Vergiye yonelik kayitlar
incelendiginde pek ¢ok miilkiin ‘bos miilk’ olarak kaydedildigi goriilmekte olup “6demeyi reddetme” gerekgesiyle
bir¢ok miilk bos miilk olarak kayit altina alinmis ve bu nedenle kapilarini tahsildarlara kapatacak gilice sahip olan
soylular ve orta sinif icin somine vergisini reddetme nedeni olarak goriilmiistiir (Wareham, 2011: 288).

Somine vergisinin uygulanisindaki diger bir sorun, tiim evlerin ve sominelerin kayit altinda olmamasi olup bu durum,
Durham ve Tudhoe isimli iki yerlesim yeri i¢in kanitlanmistir; nitekim Tudhoe’de evlerin ve sominelerin %2 0’si
kayit altina alinamamustir (Green vd., 2006: 183-202). Baz1 yerlesim birimlerinde etkin kayitlama yapilirken
bazilarinda gerek vergiye karsi olusan tepkiler gerek gorevlilerin islerini hizlandirmak amaciyla birgok miilkii bos
miilk olarak kayit altina almalari nedenleriyle listelerin tam olarak gercegi yansitmamasi, yerlesim birimleri arasinda
kargilagtirma yapilmasini da zorlastirmigtir.

Vergilendirilebilir kapasitenin ve mali giliclin gostergesi olarak dikkate alinan sO6mine vergisi, giiniimiiz
arastirmalarinda tiiketim vergisi olarak kabul edilmis; ancak bu degerlendirme, harcamanin, mali giiciin gostergesi
olup olamayaca@i tartismalarim1 da beraberinde getirmistir (Faraday, 1972: 20). Nitekim somine sayisinin fazla
oldugu bazi miilklerin ticari amagla kullanilmasi, bazilarinin ise aileler arasinda paylasilarak kullanilmasi
nedenleriyle zenginlik gostergesi olamayacagi, verginin uygulandigi donem de dahil olmak iizere her dénemde
tartigma konusu yapilmistir.

Somine vergisine yonelik tepkilerin diger tarafi olan vergi toplayicilarina iliskin olarak da sorunlar yasanmis olup
Dogu Londra'nin Limehouse, Ratcliffe ve Whitechapel mahallelerinde ¢alisan ii¢ polis memuru i¢in Michaelmas
1662 ve Lady Day 1663 beyan donemlerinde bor¢lu olanlardan vergiyi tahsil edemedikleri gerekgesiyle hapis cezasi
uygulanmigtir (Parkinson, 2008: 58). Michael Braddick ise somine vergisine yonelik isyanlarin ve kargasanin,
idarenin denetim giiclinii artirarak vergiyi diizenleme girisimlerine siklikla bagvurdugunu belirtmistir (Braddick,
1996: 174).

Somine vergisi, hem uygulanma esaslarinin net olmamas1 (muafiyetlerin karmagik olmasi, bazi bolgelerde yapilan
sayimlarin dogru olmamasi veya sayim yapilamamasi, sehirler arasi degerlendirmelerde farkliliklar olmasi) hem de
Odenecek olan vergi tutarinin yiiksek olmasi gibi nedenlerle yiiriirliikte oldugu her donemde 6nemli diizeyde tepkiyle
karsilanmistir. Bu tepkiler; sayim yapacak olan gorevlilerin eve alinmamasi, verginin 6denmemesi, miilklerin veya
sominelerin kapatilmasi bigiminde gosterilmis olup 1689 yilinda vatandaslarin tepkisi karsisinda vergi kaldirilmustir.

SONUC

Vergiler, mali ve mali olmayan pek ¢ok amaca yonelik olarak uygulanmakta olup ilgili donemin sosyoekonomik
durumunun anlagilmasina da olanak tamimaktadir. Nitekim vergiler; kisilerin tiiketim talep ve tercihleri ve
uygulandiklar1 donemin sosyal, ekonomik ve kiiltiirel durumuna gore iilkeler itibartyla farklilik gostermektedir. Bu
baglamda ozellikle 17. ve 18. ylizyillarda yasanan askeri ve siyasi gelismelerin maliye alanini etkilemesi ve yasanan
mali sorunlar sonucunda yeni vergilerin uygulamaya konulmasinda Ingiltere farklilik gdstermektedir.

Ingiltere’de mali kaygilar dogrultusunda pek ¢ok unsur iizerine gesitli vergiler uygulanmis olup sémine vergisi bu
vergilerden biridir. S6mine vergisinin temel 6zellikleri; miilklerdeki sominelerin sayilip listelerinin ¢ikarilmasi ile
sOmine sayisinin mali gii¢ ve servetin bir gostergesi oldugu diisiincesinden hareketle vergilendirme yapilmasidir.
Nitekim bu listeler vergi ddemesi gereken ve gerekmeyen (vergiden muaf olan) herkesi kapsadigindan, somine
vergisinin diger vergilerden en 6nemli farki olarak degerlendirilmekte ve bu bakimdan verginin 6zellikli yoniinii
olusturmaktadir; zira niifus sayimi dahil olmak iizere iilkede pek ¢ok alanda temel olarak alinmistir.

Somine vergisi birgok bakimdan elestirilmistir. Bu elestirilerin basinda somine sayisinin mali gii¢ gostergesi
olamayacagi gelmektedir. Zira somine sayis1 yiiksek olan miilklerin ¢ogu ya ticari amagla kullanilmakta ya da yoksul
aileler tarafindan paylagimli olarak kullanilmaktadir. Buna ek olarak; sayim yapan yetkililerin isleri hizlandirmak
adina miilkleri bos miilk olarak kayit altina almasi, muafiyetlerin karmagik olmasi ve listelerin yeterince kapsamli
veya dogru bir bicimde yapil(a)mamasi da hem verginin etkinligini azaltmis hem de yerlesim birimleri arasinda
esitsizlik olugmasina ve karsilastirma yapilamamasina neden olmustur.
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Belirtilen nedenlerle somine vergisi uygulandigt her donemde cesitli tepkilerle karsilanmustir. Bu tepkiler;
sominelerin kapatilmasi, evlerin bos birakilmasi, sayim i¢in gelen gorevlilerin evlere kabul edilmemesi, verginin
O6denmemesi bigiminde olugsmus ve zaman zaman isyanlar da meydana gelmistir. Halkin tepkileri sonucunda sémine
vergisi 1689 yilinda yiiriirliikten kaldirilmigtir.
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Yazarlarin Katki Diizeyleri: %100
Etik Komisyon Onayi: Calismada etik komisyon onayina gerek yoktur.

Finansal Destek: Calismada finansal destek alinmamustir.

Cikar Catismasi: Calismada potansiyel ¢ikar catismast bulunmamaktadir.
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Ek 1. ingiltere’de Tek Somineli Miilklere iliskin Oranlarin Harita Uzerinde Gosterimi
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Ek 2. ingiltere’de Ug ve Uzeri Sémineli Miilklere Iliskin Oranlarn Harita Uzerinde Gosterimi
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Kaynak: Shand, 2022.
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Ek 3. Konut Bagma Vergi Odenen Sémine Ortalamasi (Bristol, 1670)

Bristol, 1670
—— Sehrin siurlar
— Boélge smurlart

St Michael

St Nicholas

Konut bagina vergi ddenen
somine ortalamast

Kaynak: Leech vd., 2018: 351.
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Ek 4. Somine Vergisi Listeleri, 1666 (Berkshire Sehri)

: i | ‘
Kaynak: The National Archives’den aktaran Ailes, 2018: 101.

Ek 5. Sémine Vergisi Odendi Belgesi Ornegi

Kaynak: Ramsdale, 2022.

Aciklamalar:
“December the 1 1600 & Seventy
Received of George Foster
The sum of one pound 13 shillings in full for 3 halfe years duty for eleven fire hearths in his 4 houses in Blendworth due and
ended at St Mic day last past.
I receieved by Robt Hymer
Collector”
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Ek 6. Bir Rahip Tarafindan imzalanmis Muafiyet Belgesi Ornegi
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Kaynak: Seaman (2019).
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