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Oz

Alt1 boyuta yonelik kurum ve markalarm paydaslarimin algisinda ve eyleminde olusan
ve sirketlerin en 6nemli soyut varligi olan itibarm, dijital platformlarda yonetilmesi hiz, bilginin
kontrolii gibi zorluklar getirirken halkla iliskiler alaninda arastirma refleksini gelistiren, dogru
stratejilerle yonetildiginde olumlu yonde kazanimlar saglayan bir iletisim pratigidir. Bu dogrultuda
bu ¢aligmanin amaci itibarin boyutlarinin Tiirkiye’deki iletisim profesyonelleri tarafindan s6z konusu
online itibar yonetimi oldugunda nasil degerlendirildigini ve online platformlarda itibar yonetiminin
gergeklesmesinde iletisim pratiklerine nasil degisimler getirdiginin anlasiimasidir. Bu amagla iletisim
Danigmanhigi Sirketleri Dernegi (IDA) ve Tiirkiye Halkla liskiler Dernegi (TUHID) yapilarina
kayitl 12 iletisim profesyoneline yargisal 6rnekleme yontemi ulasilarak, derinlemesine goriismeler
gergeklestirilmis ve bu goriismelerden elde edilen veriler Harris ve Fombrun’un alana kazandirdig itibar
yaklasiminda ele aldig1 unsurlar altinda anlat1 analiz teknigi ile aktarilmistir. Calismanin bulgularia
gore kriz iletisimi, kontrol edilemeyen bilginin yarattig1 giindemin yonetimi online itibar yonetimi
alaninda zorluklar olarak 6ne ¢ikarken, bu yeni iletisim teknolojilerinin getirdigi avantajlarla halkla
iliskilerin birinci adimi olan arastirma ve sonuncu adimi olan dlgtimleme reflekslerini gii¢lendirdigi
anlasilmistir. Calisma, itibarin unsurlarinin online iletisim pratikleri agisindan yapilacak ¢aligmalara
Tirkiye’deki bakis agisinin aktarmasi agisindan katkida bulunmaktadir.

Abstract

Reputation management, which is the most important intangible asset of companies, which
is formed in the perception and action of the stakeholders of institutions and brands in six dimensions,
brings difficulties such as speed and control of information when it is managed on digital platforms,
and it is a communication practice that improves the research reflex in the field of public relations
and provides positive gains when managed by the right strategies. Within this perspective, the aim
of this study is to reveal how communications specialists evaluate the reputation components when it
is the topic of online reputation management and to understand how online platforms transform their
reputation management practices. On the way of these aims, it is connected and in-depth interviewed
with 12 communications specialists who are among the members of iletisim Danigmanhg: Sirketleri
Dernegi (IDA) and Tiirkiye Halkla iligkiler Dernegi (TUHID) by applying purposive sampling
technique. The data obtained by these interviews are narratively analyzed and given by based on the
reputation quotients which is gained by Gardberg and Fombrun. According to research findings,
crisis communication and setting the agenda during the uncontrollable information flood stand out
as difficulties in the field of online reputation. Additionally, it has been understood that this new
phenomena strengthens the reflexes of research, which is the first step and measurement, which is the
last step of public relations with the technological advantages brought by this new field. The study
contributes to the studies conducted on the topic by the frame of online communications practices in
Turkey.
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Giris

ftibar bir kisi, kurum veya markanmn siirdiiriilebilir rekabet avantaja yol acan,
somut organizasyonel davranisin yansimalarindan olusan soyut varliklarin timiidiir
(Fombrun & Shanley, 1990; Fombrun, 1996; Gardberg & Fombrun, 2002; Kadibesegil,
2015) ve organizasyonun “ge¢mis ve simdiki eylemlerine dayanan yargilarin” (Fombrun
& Van Riel, 2007: 53) toplamidir. Fombrun itibar yonetimini “organizasyonlarin nasil
algilanacagim ve nasil degerlendirilecegini belirleyen sistematik bir siire¢” (aktaran
Hawks, 2012: 1) olarak tarif etmektedir. Bir organizasyonun iletisim yeteneklerinin
sonucunda paydas ve hedef kitlelerinde olusan direk veya dolayli bir algiyt temsil etmesi
agisindan bir¢ok katman ve unsuru kapsayan bir kavramdir. Fombrun ve Van Riel (2007)
organizasyonun iletisim kabiliyetinin performansini da belirleyen bir etken oldugunu
belirtir.  Dolayistyla, organizasyonun igerisinden dis eko-sistemine dogru yonelen
“organizasyona ait veya atfedilen degerlerin yonetilmesi” (Fombrun t.y., aktaran Hawk,
2013: 1) itibarin yonetilmesidir ve performansin algilanmasinda kritik bir yere sahiptir.
fletisim bilgi alisverisidir (Bektas, 2000) ve kanaatlerin olusumunda bilginin niteligi ve
akis1 etkindir. Kurulus, marka ve kisilerin itibariin olusumunda bu bilginin dolagiminin
en yogun var oldugu ortamlar medya ortamlaridir. Bu agidan medya, kamusal bilgi ve
kanaatleri yonlendiren aktorlerin ve fikirlerin izlendigi bir alandir ki (Caroll, 2010),
Habermas (1964) kamusal alanin medya ve iletisimsel katmanlarinin birbirini etkiler ve
ickin nitelikte oldugunu belirtir.

Internetteknolojilerinin gelisimiyle birlikte bu ortamlarda marka ve kuruluslarin nasil
yer aldig itibar ¢calismalarinda tartisilmaya baglanmistir. Her y1l diizenli yayinlanan We
Are Social (2022)internet kullanim oranlari raporu diinya genelinde internet kullaniminin
artma egiliminde oldugunu ortaya koymaktadir. Ocak 2022 ayi itibar1 ile 7,91 milyon
insan internete erisirken, 5.31 milyonun bu erisimi mobil olarak sagladig1 anlasilmaktadir.
Tiirkiye Istatistik Kurumu 2021 verilerine gére ise son iki yilda internet kullanimi hizla
artmis ve Internete erisim imkani1 olan hane oran1 %92, Internet kullanan bireylerin orani
%82,6’ya ulasmustir. Internetin kolektif ve bireysel hayatlara getirdigi bilgiye hizla erisim
kolayliginin yan etkisi olarak bu hiz bilginin niteliginin sorgulanmasini da zorlastirmis
ve carpitilmis ya da hatali bilginin kolay yayilarak bir kanaat olusturmaya yol agabilir
giice ulasmasina neden olmustur. Ozellikle sosyal medya platformlar: tiim i¢ ve dis
hedef kitleleri birkag giin icerisinde etkileyebilecek hiza ve yayilim kapasitesine sahiptir.
Sosyal medyanin baskinligi, sirketlerin online itibar yonetimi stratejileri gelistirmesine
yol acmis, boylelikle online itibar kavrami tartisilmaya baslanmistir (Hawk, 2013;
Karayel & Giiler, 2017; Kadibesegil, 2022). Bunun temel nedenlerinden biri Fombrun,
Gardberg ve Barnett’in (2000) altin1 ¢izdigi gibi itibarda i¢ ve dis paydaslarin belirleyici
olmast ve sosyal medya sayesinde hi¢cbir zaman olmadig1 kadar tiim paydaslarin es
zamanli birbirinin diislincesine erigebilir hale gelmesidir. Geleneksel medya ve iletisim
kanallar1 iizerinden organizasyonun dis ¢evre ile iletisimini ger¢eklestirirken yansiyan ve
itibar1 olusturan belli basli unsurlarin, online ortamlarin hiper-metinsel yapisiyla farkl
algilan tetikleyebildigi anlasilmaktadir. Axis Harris Poll tarafindan Amerika Birlesik
Devletleri’nde 43.000 katilimct ile gergeklestirilen bir arastirma, yalnizca goriiniir olan
markalarin degil, kamuoyu ile iletisim kurabilen, sosyal medyadaki hedef kitleleri ile
etkilesim kurarak onlart dinleyebilen ve bunlar1 aksiyonlarina yansitabilen markalarin
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itibarinin online boyutta yiiksek oldugunu gostermektedir (Gosh, 2021). Farmer ve
Glass’in (2010) yaptiklar1 ¢alisma online itibar algisinin, normal itibar algisina 6nemli
diizeyde etki ettigini, kiiresel markalar dahil olmak iizere bir¢ok marka ve kurulusun
nitelikli calisan ihtiyacin1 karsilamada engel olusturdugunu ortaya koymaktadir.
Tiirkiye’de ise Karayel ve Giiler (2017) tarafindan dijital platformlarda markalara dair
yer alan igeriklerin etkisini inceleyen ¢alisma, sosyal medya kullanicilarinin bu igerikler
tizerinden markaya dair olumlu veya olumsuz deger atfedebildiklerini gostermektedir.
Bu dogrultuda, bu calismanin amaci Tiirkiye’deki iletisim profesyonellerinin online
itibar1 nasil degerlendirdikleri ve itibarin unsurlarinin online platformlarda nasil karsilik
buldugunun anlasilmasidir.

Kuramsal Cerceve

Kiiresellesme, dijitallesme ve degisen tiiketici egilimleri markalarin itibar yonetimi
stratejilerini baskin bir sekilde doniisiime zorunlu kilmaktadir. Soyut ve somut marka
varliklarinin nasil algilandiginin toplamini olusturan itibar, bu nedenle soyut ve somut
olarak kavramlastirilan bazi1 faktorlere bagli olarak olugsmaktadir. Katz ve Kahn (1966)
bir organizasyonun cesitli katmanlardan olusan bir sosyal gruplasma ve ona baglh
olusan bir sosyal ag olarak goriilmesi gerektigini one siirerler. Dolayisiyla paydaslar
bir organizasyonun 6nemli bir parc¢asini olusturmaktadir. Markalar i¢in de benzer bir
durum s6z konusudur. Fombrun ve Foss’a (2001) gore markalasma ile birlikte marka
itibar1 kurumlarin en 6nemli katma degeri olmustur. Bu durum, itibarin marka tizerindeki
etkisini iletisim c¢alismalar1 alaninda 6l¢climleme tartismalarini da beraberinde getirmistir.
Broom ve Dozier (1990) tarafindan tarif edilen bilimsel halkla iligkiler uygulamalarinin
ilk ve son asamasi olan arastirma ve Olgiimleme tekniklerinin marka itibar alanina
entegrasyonu ile bir markanin bulundugu sektor veya kategorideki etkinligi ve hatta
yasam dongiisiiniin algisal 6lgekteki seyri on goriilmekte ve 6l¢tim teknikleri sayesinde
iletisim profesyonellerinin stratejik planlamalarina yon saglamak konusunda katkida
bulunabilmektedir. Boyle bir hedeflemede Tichy, Tushman ve Fombrun’a gore “Tutarl
bir ¢ercevede, dnceden belirlenmis, ortaya ¢ikabilecek durumlar1 yonetmeye muktedir
olan ve ona eslik edebilecek analiz yontemlerini gerektirir” (1979: 507).

Fombrun ve Foss (2001)’a gore bir markanin itibarinin diizenli 6lgiimlenmesi,
olas1 ¢atisma, kriz ve risk durumlarinin da yonetimini kolaylastiricidir. itibarin unsurlari,
bir kurum veya markanin algisal durumunu paydas ve hedef kitlelerinde var eden ana
boyutlarin 6l¢gtimlenmesidir. Bu boyutlar, Fombrun, Galdberg ve Sever tarafindan yapilan
itibarin gecerli tanimlarina yonelik olan analiz neticesinde finans, strateji, miisteri
iliskileri, pazarlama, iletisim, orgiitsel teori ve sosyolojik bakis agilar1 temel alinarak
temellendirilmistir (1999: 243). Bu dogrultuda, asagidaki tabloda paydas yapisindan yola
cikarak duygusal bag, iiriin ve servis verimliligi, vizyon ve liderlik, ¢calisma eko-sistemi,
sosyal ve ¢evresel sorumluluk ve finansal performans olarak Itibar Skorlamasi’nin ana
boyutlar1 olarak ortaya konulmustur.
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Tablo 1
Itibarin Boyutlar

Duygusal Bag

Uriin ve Hizmet Verimliligi

Vizyon ve Liderlik

— Paydaslar Itibar Algist
Calisma Eko-Sistemi

Finansal Performans

Sosyal & Cevresel Sorumluluk

Kaynak: Harris ve Fombrun, 1999.

Brandscore’un 2018 verilerine gore kullanicilarin birgogu online yorumlara gore
bir marka ile ilgili fikirlerini olusturduklarini belirtmektedirler. Bu c¢alismanin amaci,
Harris ve Fombrun (1999) tarafindan gelistirilen itibarin alt1 boyutunun Tiirkiye’deki
iletisim pratikleri sinirli olmak {izere online itibar yonetiminde ne derece etkili oldugunu
saptamaya ¢aligmaktir.

Arastirma Yontemi

itibara dair genel algmin &lgiimlenmesi uzun dénemler boyunca basat dlciim
yontemi olarak kabul gormiistiir. Ancak Gardberg ve Fombrun’un (2002) bu alandaki
calismalari itibarin spesifik bir unsurunun anlasilmasinda nitel arastirmanin verimliligini
ortaya koymus, bu dogrultuda Itibar Enstitiisii (Reputation Institute) tarafindan 1996
ve 2007 yillar1 arasinda odak grup ve derinlemesine goriisme temelli gerceklestirilen
nitel bir ¢aligma sonucunda itibarin spesifik unsurlart ilk olarak ortaya koyulmustur
(Fombrun, Ponzi & Newburry, 2015: 6). Bu c¢alismalardan esinlenerek, yukarida
belirtilen amaclar dogrultusunda detayli bilgi elde edebilmek ve paydaslarin algisini
inceleyebilmek ic¢in nitel arastirma yontemleri kullanilmaktadir (Matters, Fox & Hun,
1998). Bu amagla teorik gercevede kullanilan RQ model kapsaminda (The HarrisPoll,
t.y.), acik uclu yapilandirilmis sorularla elde edilen veriler analiz edilmistir. RQ modelde
yer alan sekilde ilk asamada genel algi, ikinci asamada ise boyutsal alginin dl¢limlenmesi
hedeflenmektedir. Niteliksel gériisme modeli olarak Itibar Enstitiisii tarafindan yapilan
Itibar Barometresi’nde kullanilan nitel arastirmalardan esinlenilmistir (Fombrun, 2005).
Bu dogrultuda soru akisi 1s1ginda derinlemesine goriisme tekniginden yararlanilmastr.
Gortismelerde bilgi edinmek temel gaye oldugundan standartlagtirilmis acik-u¢lu soru
teknigi tercih edilmistir (Gafni, Moshinky ve Kapitulnik, 2003). Saha temininde yargisal
orneklem yontemi ile ulasilan Tiirkiye Halkla Iliskiler Dernegi’ne [TUHID] ve iletisim
Danismanlar1 Dernegi’ne [IDA] kayith asagidaki 6rneklem tablosunda yer alan 12 iletisim
ajansi ile goriisme gergeklestirilmistir. Nitel calismalarda amag derinlemesine neden nasil
sorularia cevap bulmak oldugundan sayisal bir temsil aranmamasi gerektigini belirten
Creswell, 12 kisilik goriismelerden elde edilen verilerin vaka analizini saglamak agisindan
yeterli olacagini belirtmektedir (2013: 70).
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2021 yilinda gerceklestirilen ve her biri yaklagik bir saat sliren goriismelerden
elde edilen veriler MaxQda 2022 programi yardimi ile gézlemlenmis, bulgular anlati
analiz yontemi ile aktarilmistir. Calismanin etik kurul izni 24.09.2021 tarihinde Istanbul
Gelisim Universitesi tarafindan verilmistir (22495 no.’lu karar). Arastirma nitel arastirma
yontemleri ile gergeklestirilmesi agisindan genelleme yapilabilir bulgular sunmamaktadir.
Orneklem TUHID ve IDA’ya kayitl ajanlar1 kapsamasi agisindan da sinirlilik tasimaktadir.

Analiz Bulgulan

Calismanin saha arastirmasinda Tirkiye’deki yaklasim ve uygulamalar
gbzlemlemek amaciyla bu alanda faaliyet gosteren iki resmi yapinin iiyelerinden toplam
12 iletisim profesyoneli ile goriisme gerceklestirilmistir. Bu goriismelerden elde edilen
verilerden yola cikarak oOncelikle Tiirkiye’deki iletisim profesyonellerine “online
itibar” kavraminin ne ¢agristirdigi, kendilerinin bu kavrami nasil tanimladig1 ve kendi
yaklagimlar1 agisindan iyi ve kotii orneklendirmeyi hangi kriterlere gore yaptiklarinin
anlasilmas1 amaglanmistir. Bulgular boliimiiniin ilk kisminda bu dogrultuda elde edilen
veriler aktarilmaktadir.

Online itibar kavramimin katilimcilara ortaklasan ii¢ durumu cagristirdigi
goriilmektedir. Bu durumlar kontrolsiiz bilgiye karsin “dijital diinyada itibarin yonetilmesi”
(Desibel Ajans, 2021), “sirketlerin online platformdaki varligin1 pekistiren veya sekteye
ugratan bir kriz stireci” (Hill & Knowlton, 2021) ve itibar yonetimi yaklasimlarinin
“yalnizca teknolojik araglarin kullanimi agisindan” (Toksii & Chase Halkla Iliskiler, 2021)
degisimi olarak tarif edilmektedir. Temelde itibar iletisim yonetimi agisindan degismezken,
tipki1 McLuhan’in formun igerigi bicimlendirmesinde temellendirdigi gibi yansima ve
etki agisindan degismektedir. Herkese acik bir alan olmasi, hizli diflizyon etkisine sahip
olmas1 nedeniyle i¢cinde bulunulan durumu itibarin yonetimi agisindan “daha kirilgan,
hassas ve etkili” (Lobby Iletisim, 2021) hale déniistiirmektedir. Bilginin y&netiminin
zorlugunun, iletisimcilerin itibarin online yansimalarini yonetmek konusunda farkli
hassasiyetler ve bilginin yonetiminde etkin olabilmek i¢in farkli teknikler gelistirmelerine
yol actig1 anlagilmaktadir. Bu noktada, online itibarin yonetiminde ortak goriis olarak
en 6nemli unsurlardan biri, insanlarin igerik iiretebilip hizla yayabildikleri bir kamusal
alan oldugunu markalarin fark etmesini saglamak olarak one ¢ikmaktadir. Tipki Grunig
ve Hunt’in (1984) belirttigi gibi “Organizasyonun etki ettigi ve organizasyonu etkileyen
gruplar olarak™ (114) paydaslari tarif ettigi gibi sosyal medyadaki tiim hedef kitleler aktif
ve organizasyona etki eden paydaslara donlismekte ve Fombrun ve Van Riel’in (2007)
altin1 ¢izdigi gibi itibarin online yansimasinda merkezi etkiye sahip aktorler olarak yer
almaktadirlar. Mesajin ilk medyumu olan kurum sézciisiinii doniistiiren, iletinin kimin
tarafindan aktardigi asamadan yayinlanacagr mecranin niteligine kadar degiskenlik
gosterebilen ¢cok anlamlilik (Neumann, 2018), iletisimcilerin online itibar yonetiminde 6n
plana ¢ikardiklar1 unsurlar arasindadir. Bu nedenle “mecranin niteligi ve durusuna gore
hareket etmekten yola ¢ikilmasi gerektiginden her mecra i¢in ayri ayri igerikler” (Essance
Iletisim, 2021) hazirlandig1 ve iceriklerin “mecralarin kimligi ve karakterine gore”
(Lobby Iletisim, 2021) “nasil bir reaksiyon yaratacagi onceden simiile edilerek” (Art:
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Deger Stratejik Iletisim, 2021) ve “halkla iliskiler ajanslarmin denetiminden gegerek”
(Essance lletisim, 2021) paylasima yonlendirildigi anlasilmaktadir.

Gortismelerde itibar yonetiminde 6ne ¢ikan bir diger unsur olarak iletisimde iki
yonliligiin yarattigir olumsuz veya olumlu yonde simetrinin etkisi (Osgood, Suci &
Tannenbaum, 1957) goézlemlenmektedir. Online diinyanin “markalarin kisisellestigi,
kisilerinse markalastig1 bir dénem” (Toksii & Chase Halkla liskiler, 2021) olmasindan
dolay1 “markanin etik kodlar1 ¢ergevesinde bu sistemlerin ¢ok iyi yonetiliyor olmasi”
(Toksii & Chase Halkla liskiler, 2021) ve mecralarim niteli§ine gore icerik ydnetiminde
“teknigine hakim olmak” (Art: Iletisim, 2021) gerektiginin alti ¢izilmektedir. Burada,
kimin neyi ne zaman nerede ve nasil sdylediginin hangi etkiyi yaratacagi noktasindaki
temel iletisim yaklagimiin (Laswell,1972) baz alinmasi gerektigi vurgulanmaktadir.
fletisimciler tarafindan igerik, kimlik ve format kodlarindan olusan iletinin (Bilgili,
2022), ¢ok katmanli hedef kitlelerle kurulan iletisim siirecinin teknik agidan pozitif
simetriye ulagmasi veya negatif simetrinin yaratacagi etkiyi en az hasarla atlatmak
iizere tasarlanmasi Onerilmektedir. Bu noktada glindemde yer alan bilgi ve etkinin
yonetiminde teknik olarak katilimeilarin bir kismina gore “hedef mecranin, o mecraya
icerik hazirlayanlarin, takipgilerin yani o kullanicilarin profillerinin taninmasi, hedef
kitleler bazinda mesajlarin ¢ok daha fazla béliinmesi” (Art: iletisim, 2021) olarak tarif
edilen arastirma ve planlama basamaklar1 ve “igeriklerin mecraya adaptasyonu” (Essance
fletisim, 2021) kritik asamalar olarak 6ne ¢tkmaktadir. ilaveten, siklikla ifade edilen kriz
ile kars1 karsiya kalma endisesinin 6n planda olmasi nedeniyle online iletisim akisinin
yonetiminde 6l¢iim ve sosyal dinleme gibi baz1 taktiklerin eklemlenmesini zorunlu kildig1
anlasilmaktadr.

Grunig (1989), kamularin yonetimi i¢in birinci adimin durumun tanimlanmasi
oldugunu belirtmektedir. Durumun hem organizasyon hem paydaslar acisindan nasil
algilandiginin tanimlanmasi, durumun yonetiminin nasil sekilleneceginin belirleyicisidir.
Bu acidan durumu tanimlayamayan organizasyonlarin kamularin hassas oldugu konularin
giindem yaratti§1 anlarda bir krizle kars1 karsiya kalacagi ve krizin yonetiminin daha
zorlu bir siire¢ oldugu anlasilmaktadir (Coombs, 2007). Giindem yOnetimi, katilimcilarin
bir kismi tarafindan kurumsal iletilerin duruma gore “neyin kim tarafindan nasil
paylasilacaginin yonetimi” (Lobby Iletisim, 2021) olarak tarif edilirken, bir kismi
tarafindan kurumun verecegi “hizli proaktif tepkiler ile firsata doniistiirebilecegi bir durum
ya da reaktif tepkilerle krize yol agabilecegi itibar agisindan bir yikim” (Hill & Knowlton,
2021) olarak aktarilmaktadir. Durumun yonetiminin “hedef kitle segmentasyonu ve sosyal
dinleme” (Art1 Iletisim, 2021) ve “profilleme yapmak™ (Desibel Ajans, 2021) gibi 6l¢iim
tekniklerinin daha fazla 6n planda olmasini sagladigi, krize doniisebilecek durumlarda
ise iletisimsel etkinin yonetilmesi amaciyla ve Asna’nin (2006) altin1 ¢izdigi iletisimin
etik kodlarindan en onemlisi olan “agiklik, seffaflik ve diiriistliiglin” (Toksii & Chase
Halkla iliskiler, 2021) &n planda tutulmasi gerekmektedir. Ayrica, retorik katmanindaki
sOylemle operasyonel eylemin tutarli olmasi “gilinlimiizde sodyledigimizi yapmak,
yaptigimizi da yaymakla yiikiimliiyiiz” (Toksii & Chase Halkla Iliskiler, 2021) slogantyla
aciklanabilmektedir. Bir diger unsur ise organizasyonla organik bagi bulunan yonetici,
calisan gibi paydaslarin sahsi sosyal medya hesaplarindan yaptiklari paylasimlarin kurum
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itibarma olas1 etkilerinin simiile edilmesinin &nemidir (MM Halkla Iliskiler, 2021).
Coombs (2007) da krize yol agabilecek durumlarin tespit edilerek, paydaslarla olasi
senaryolarin tatbik edilmesinin krizi dnlemek veya en az hasarla yonetebilmenin kilit
anahtar1 oldugunu belirtir.

Dijital platformlarda ve 6zellikle sosyal medyada markalarin artan iletisim yonetimi
ihtiyacint kargilamak amaciyla, yeni teknolojilerin getirdigi arastirma ve olgiimleme
tekniklerinin halkla iliskiler ¢abalari i¢inde daha fazla yer almaya bagladigi, bir etiket
calismasinin “duygu analizi ya da etkilesim analizine imkan veren dl¢lim araglarinin”
(Essance Iletisim, 2021) iletisimcilerin giindelik pratigine girdigi anlagilmaktadir.

Bir baska uzmanlik alanina ihtiyag dogdu kriz yonetiminde. Her zaman hedef kitle tanima,
empati, insan bilgisine ihtiya¢ oluyor ama simdi ekstra arastirmalar var elimizde. Cokga caligiliyor bu
konuda. Bence halkla iliskiler sektorii daha ¢ok arastirma okuryazari oldu. Data daha ¢ok 6n plana g¢ikti.
Kargimdaki insan ne seviyor, ne sevmiyor, ne yazarsam tepki veriyor, ne yazarsam daha ¢ok “like”

ediyor, iirlin ve hizmetimin nesine/hangi tarafina daha pozitif ya da negatif yaklasiyor gibi konularin
hepsi elimize datayla gelmeye basladi (Art1 Iletisim, 2021)

Markalar bazinda degisen bir diger unsur ise dis iletisim yoOnetiminin karar
mekanizmalarinda gézlemlenmektedir. Reklam, pazarlama odakli halkla iliskiler amaciyla
iiretilmekte olan i¢erikler gibi daha ¢cok satis odakli igeriklerin yonetiminin online diinyanin
hizli dinamikleri nedeniyle kurumsal iletisim ¢atis1 altinda toplanmaya basladigi, bu
sayede e-posta zincirleri lizerinden olas1 senaryolarin tartisilarak igeriklerin hem iletisim
ajans1t hem kurumsal iletisim departmani tarafindan onaylandiktan sonra paylasilabilir
oldugu anlasilmaktadir (MM Halkla Iliskiler, 2021). Katilimcilarin neredeyse tamamu,
tim igerikler olmasa dahi kurumun ya da markanin imajina olumsuz etki edebilecek
iceriklerin kendi kontrollerinden gecerek paylasima gonderildigini belirtmislerdir.

Biz onu giindeme gore degerlendiriyoruz mesela ramazan ¢ikmayin diyoruz ya da kadin erkek
esitligine dikkat ediyoruz burada erkegi 6verken altindaki climlelere ne diyecegiz ne cimbizlanabilir ne

saldir1 gelebilir bunun lizerinde eposta zincirleriyle ilerliyoruz. Tiimiinde olmasa bile bunu yapip ¢ok iyi

sonuglar aldigimiz firmalar oluyor. Bir de su anda tim firmada kurumsal iletisime doniis baslad: yani

tiim disiplinler kurumsal iletisime baglanmaya basladi. Eskiden pazarlama tarafina bagliyd: simdi ise

kurumsal iletisim altina toplamaya basladilar ki, kurumsal iletisimin hareket kabiliyeti, bilgiye erisimi,
biitiinliigii oldugu i¢in oraya toplayip hepsini yukaridan yonetmeye yéneldik (Lobby Iletisim, 2021).

Online itibar yonetimi ile ilgili katilimeilarin 6n planda tuttuklar1 konularin marka
amaci (brand purpose) konumlandirma ve kriz iletisimi olarak iki iletisim odaginda
oldugu gozlemlenmistir. Bu dogrultuda, 1990’larin baglarinda Prof. Dr. Alaeddin
Asna’nin siklikla tartismalarin basina tasidigir kurumsal kiiresel vatandaslik olgusunun
hedef kitlelerin ilk “tikledigi” marka unsurlar1 arasinda yer almaya basladig1 ve “Diinya
i¢in, Tiirkiye icin ne yapiyorsun?” (Art1 Deger Stratejik Iletisim, 2021) sorusunun &n
plana ¢iktig1 anlagilmaktadir.

Itibarin unsurlarinin online itibar yonetimi agisindan degerlendirilmesi

Paydaslarin ve hedef kitlelerin bir marka veya kurulusa itibar algisini olustururken,
filtreledikleri bir¢gok boyut ve bu boyutlar sekillendiren alt boyutlar bulunmaktadir. Bu
boyutlarin anlasilmasinda dl¢limleme teknikleri 6nemli yer tutmakta (Fombrun & Van
Riel, 2007), bir organizasyonun ne yonde strateji ve uygulama yapmasi gerektigine dair
ongoriiler saglamaktadir. itibarm dlgiimlenmesinde yaygin olarak temel alinan Gardberg
ve Fombrun (2002) tarafindan gelistirilen liderlik ve vizyon, finansal performans, iiriin ve
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hizmet verimliligi, sosyal ve ¢evresel sorumluluk, ¢aligma eko-sistemi iist basliklaridir.
Ancak Fombrun (2005) bu unsurlar1 olusturan alginin siirekli devinim gdsteren bir yapiya
sahip oldugunu ve bolgesel, durumsal ya da kiiltiirel olarak farklilik gdsterebileceginin
altin1 ¢izmektedir. Buradan yola ¢ikarak goriismelerin ikinci asamasinda iletisim
profesyonellerine altt ana unsurun online itibar yonetimindeki etkisi ve yeri ile ilgili
sorular yoneltilmistir.

Bu unsurlardan biri olan liderlik ve vizyon, s6z konusu online itibar oldugunda
birgok katilimciya sirket yoneticilerinin sosyal medya hesaplarinda yansittiklar1 imajlarla
ilgili ¢agrisimlar yapmistir. Cogunlukla, sirketleri veya markalari temsil eden tist diizey
yoneticilerin kisisel sosyal medya hesaplarindan yansittiklari hayat akiglarinin marka veya
kurumun itibarini yansitmada baskin bir role sahip oldugu ifade edilmis, bu hesaplardaki
kisisel paylasimlarin zaman zaman kamuoyu tepkisi yaratarak iletisim krizlerine yol agtig1
anlasilmistir. Y oneticilerin “sosyal medyakisisel hesaplarini artik bir kuruma ait alan olarak
algilamalarmin itibar ydnetiminde ¢ok kritik bir role sahip” (Koperatiff Istanbul, 2021)
olmasinin “insanlar CEO’lardan, yoneticilerden ¢ok etkileniyor ve onlart markayla” (Arti
fletisim, 2021) eslestirmesi bu unsurun her zamana oranla daha fazla 6n plana ¢ikmasini
tetiklemekte ve itibarin online uzamda yonetilmesinin birinci kosulu oldugu haline
geldigi anlasilmaktadir. Katilimcilardan bazilari bu agidan basarili 6rnekler arasinda Kog
Holding’i gosterirken, bazilar1 Tiirkiye’de heniiz liderlerin sosyal medyadan topluluklari
marka itibarina yonelik yonlendirebilen diizeyde etkin yararlanamadiklarini belirtmislerdir
(Toksii & Chase Halkla iliskiler, 2021; Essance Iletisim, 2021; Desibel Ajans, 2021; Lobby
fletisim, 2021; MM Halkla iliskiler, 2021; APR {letisim, 2021). Weber Sandwick (2012)
tarafindan 600 kisiyle 10 sektorii kapsayacak sekilde gerceklestirilen bir ¢alismanin
sonuglarina gore, yoneticilerin kurum sozciisii olarak sosyal medya paylasimlarinin
hedef kitleler tarafindan %80 daha dikkat c¢ekici bulundugunu, ¢alisan iletisimini %75
diizeyinde olumlu etkiledigini, yine ayni diizeyde medya iliskilerini giiclendirdigini,
%64 oraninda markaya pozitif bir rekabet giicli kazandirdigini yoneticilerin hesaplarini
dogru kurallarla kullanmalarinin kurumsal hesaplardaki etkilesimin artisina da destek
olabilecek bir potansiyelin %86 diizeyinde oldugunu ortaya koymustur. Bu durum,
Castells’in (2009) one siirdiigii gibi dijital aglarla olusan yeni medya eko-sisteminin bir
parcasi olarak kitle-kisi iletisiminin kitle-kurum iletisiminden siyrilarak bir faktor olarak
On plana ¢iktigin1 gostermektedir. Bu dogrultuda marka itibarinda her zamankinden daha
fazla bir medyum olarak etki giicii olan liderlerin “online ortamda insanlar1 pesinizden
stiriiklemeniz, gosterdiginiz hedefe bakmalarini saglamaniz konvansiyonel liderlikten”
(Desibel Ajans, 2021) daha zor oldugu ileri stiriilmektedir. Bu eko-sistemde yalnizca
kurumsal hesaplarin degil, yoneticilerin hesaplarinin hem dig hem calisan eko-sisteminde
etkili oldugu, ¢alisanlarin yoneticilerin paylasim ve duruslarina dnem atfettigi, yonetici
paylasimlarinin ise bagvurulari da belirleyen bir faktor oldugu gozlemlenmektedir (Arti
fletisim, 2021; Desibel Ajans, 2021; Essance Iletisim, 2021; Lobby iletisim, 2021; MM
Halkla Iliskiler, 2021; APR Tletisim, 2021).

Lider olarak taninmig, markayla 6zdeslesmis insanlarin dijitaldeki varligi marka ile direkt
paralellestiriliyor o anlamda kritik bir durum. Bu ¢ok pozitife de donebilir bir durum. Gii¢ de yaratabilir.

O kisinin ¢ok begenilmesi, sevilmesi, aktivist tarafi varsa ve o alan marka igin anlamliysa ¢ok ciddi
pozitif bir katki da yaratabilir ama negatife de donebilir (Kooperatiff Istanbul, 2021).
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Biitin bununla beraber “liderlerin sosyal medya hesaplarindan yaptiklar
paylasimlarla verdikleri mesajlar, kurumun bu diinya i¢in ne yaptigin1 ifade ediyor”
(Essance Iletisim, 2022) olmastyla online itibar yonetimindeki bireysel iletilerin itibar
acisindan olumlu veya olumsuz yonde kitlesel diizeyde etkiye sahip oldugu (Arti
fletisim, 2021; Hill & Knowlton, 2021; Lobby iletisim, 2021; Reeder iletisim, 2021),
boylelikle, artik bir kurumun veya markanin itibarin1 olusturan “toplam imaj algisini
sekillendiren yalnizca kurumsal iletisim ¢abalar1 degil online eko-sistemin etkilesiminin
de sekillendirdigi” (Jolly, 2001:928) anlasilmaktadir. Burada, yoneticinin hedefkitlelerine
ne dedigi markanin amacini yansitabilmekte “daha fazla diinya i¢in i¢in zihnini yoran
ve ortak fayda icin mesaj veren” Argelik, Ford, Turkcell gibi kurumlarin yoneticilerinin
sosyal iletisim yetenegi ile kurumsal itibara daha etkin katki sagladiklart anlagilmaktadir
(Art1 Iletisim;2021; Art1 Deger Stratejik iletisim, 2021; Lobby Iletisim, 2021, Essance
fletisim, 2021; iz Ajans, 2021). Dounavi’nin 2019°da enerji sektoriindeki yoneticilerin
bir yillik Linkedin paylasimlarini inceledigi ¢alismanin sonuglari, siirdiiriilebilirlik ve
kapsayicilik konularia sosyal medya paylasimlarinda daha fazla yer veren yoneticilerin
oldugu sirketlerin, yatirnmcilar tarafindan daha fazla ilgi gordiigii ortaya koymaktadir.
Benzer sekilde tiim katilimcilar, yoneticilerin siirdiirtilebilirlik ile ilgili paylagimlarinin
markanin dijital kitlelerle iletisimine pozitif katki sagladigini belirtmiglerdir (Tokst &
Chase Halkla iliskiler, 2021; Art1 Iletisim, 2021; Art1 Deger Stratejik iletisim, 2021; Art1
fletisim, 2021; Desibel Ajans, 2021; Lobby Iletisim, 2021; iz Ajans, 2021).

Yapilan goriismelerde, yoneticilerin Linkedin ve Instagram hesaplarinin iletisim
danigsmanlari tarafindan yonlendirildigi, kontrol edildigi ve itibar agisindan sahip olunan
bir mecra olarak araclar arasina eklendigi gézlemlenmektedir. Bu dogrultuda, sirket
yoneticileri kendileri yonetiyorsa iletisim danismanlarindan destek alarak paylagimda
bulunmakta ve bu hesaplarda kisisel paylasimlara yer vermemeleri onerilmektedir (Arti
fletisim,2021; Art1 Deger Stratejik Iletisim, 2021; Desibel Ajans, 2021; Lobby iletisim,
2021; Essance Iletisim, 2021; iz Ajans, 2021). “Bu hesaplar kurumsal hesaplar olarak
kullanilirken, yoneticilere baska sosyal mecralarda kiiclik kitlelerle 6zel hesaplarini
yonetmeleri” (Essance Iletisim, 2021) onerilmekte ve bu sayede hatali sosyal medya
hesab1 yonetiminden kaynaklanabilecek ve Coombs ve Holladay’in (2012) para-kriz
olarak nitelendirdigi olas1 kriz durumlarinin engellenmesinin hedeflendigi anlagilmaktadir.
Pegasus CEO’sunun bir gazetecinin paylasimi altinda yazdig1 yorumun marka acisindan
biiyiik bir krize dontigmesi bu konuda siklikla gosterilen drnekler arasinda yer almaktadir.
Gortigmelerde, marka ya da kurumun da icinde bulundugu giindem krizlerinde
yoneticilerin durusunun, o konu ile ilgili yaklagimlarinin, sosyal medyadaki hedef kitleler
tarafindan takip edilmekte oldugu, boyle bir durumda sessizlik stratejisi izleyen veya
durumu yoOnetemeyen paylasimlar yapilmasinin kurumun finansal performansini da
etkileyebildigi ifade edilmistir (MM Halkla Iliskiler, 2021; APR fletisim, 2021; iz Ajans,
2021; Koperatiff Istanbul, 2021).

Sosyal medyadaki kirli bilgi yayiliminin hizi g6z oniinde bulunduruldugunda,
kurum veya markalar agisindan en fazla risk barindiran alanlardan birinin yasalara uyumlu
kurumsal davranis oldugu anlasilmaktadir. Neuman bu durumu “kamusal alanin tagima
kapasitesi” olarak adlandirir ve kamuoyunun tepkisinden 6nce medyanin ortaminin bir
minimum diizeyi oldugunu ve ge¢misin gelecekteki giindemin bu nedenle belirleyicisi
oldugunun altin1 ¢izer (Neuman, 2018:233).
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Kurumun giindemdeki kriz konusu ile ilgili her hatali davranisi kamuoyunda
hassasiyet yaratabilmekte ve itibar agisindan bir kaosa doniisebilmektedir (MM Halkla
Iliskiler, 2021; APR {letisim, 2021; Lobby Iletisim, 2021; Essance iletisim, 2021).
Ozellikle yatirimcilarla iliskilerde belirleyici bir etkiye sahip olan bu tiir kriz durumlari
Kanto’nun (2014) calismalarinda ortaya koydugu gibi finansal performans ve c¢alisma
eko sistemini hedef kitlelerin nasil algiladiginin indikatorii olabilmektedir. Katilimcilarin
cogu bu acidan finansal performans unsurunun online boyutta KAP, SPK gibi kontrol
mekanizmalart agisindan ¢ok etkilenmese de hissedarlar agisindan ¢alisan eko-sistemi,
marka ve lider durusu, iirlin ve hizmetlerden kaynakli iletisim krizlerinin 6zellikle halkla
arz olmus marka ve kurumlarin hisse degerlerini donemsel etkileyebildigini belirtmektedir
(Art1 Tletisim, 2021; Lobby Iletisim, 2021; Desibel Ajans, 2021; MM Halkla iliskiler,
2021; APR filetisim, 2021). Finansal performansin online diinyada sektore gore de hedef
kitleler tarafindan farkli degerlendirilebildigi bankacilik gibi otoriter sektdrler s6z konusu
oldugunda karhlik, biiyiime gibi unsurlar pozitif etki edebilirken (MM Halkla Iliskiler,
2021; APR iletisim, 2021), perakende gibi daha nihai tiiketicinin giindelik yasaminda
yogun yer alan marka ve kurumlar agisindan sorgulandig1 anlasilmaktadir (Art1 iletisim,
2021; Toksii & Chase Halkla iliskiler, 2021; Reeder Iletisim, 2021). “Enflasyonun
yeniden %60’lara ¢iktigi, gelir dagiliminin bozuldugu, paradan para kazanmanin daha
kolay oldugu bir donemde ‘Benim ¢ok param var. Finansal olarak gii¢liiyiim’ demek
sadece bankalara para yatiran insanlarin nezdinde bir itibar saglar” (Desibel Ajans, 2021).

Gériismelerde yatirimeilarin bu durumdan dalgali etkilendigi (MM Halkla iliskiler,
2021; APR Iiletisim, 2021) “o anda hisseme ne olacak kaygisiyla cekilebildigi” (Hill
& Knowlton, 2021) anlagilmaktadir. Yatirnmcilar yaygin olarak paylasilan raporlara
gore degerlendirme yapsa da, 6rnegin “Volkswagen Ceo’sunun Linkedin paylagiminda
Tiirkiye’ye Oniimiizdeki donemde yatirirm yapmayacaklarini ifade etmesi” (Lobby
fletisim, 2021) sektoriin finansal performansini etkilemis olan bir medya etkisi olarak
degerlendirilmektedir. “Bence yatirimci onlineda kriz potansiyeli yiiksek oldugu i¢in
buralarda herhangi bir kriz yasanir da itibar diiserse yatirimei para kaybeder noktasindan
ilgileniyordur. Dolayisiyla dataya ulasmak, daha once goriilmeyen bir seyi gormek
noktasinda degil” (Art1 Iletisim, 2021)

Fombrun ve Shanley (1990), paydaslar arasinda bir etki dalgasi olabildigini ve dis
paydaslarin algisinin yarattig1 hare etkisinin bir siire sonra yatirimcilar ve hissedarlarin
da kararlarinda dikkate aldiklar1 bir unsur haline doniisebildigini belirtmektedir. Gegmis
donemlerde bu acidan en fazla karlilik gosteren sirketler en tercih edilen sirketler
olarak sektorde yiikselirken, yapilan goriismelerde giliniimiizde bazi sektorlerde
karliligin sorgulanan bir duruma doniistiigli ve marka itibarina bir tehdit olusturabildigi
anlagilmaktadir (Toksti, 2021; Desibel Ajans, 2021). Bu noktada “gerek yatirimcilarin
gerek tliketicilerin filtresinin bu kardan ortak fayda i¢in ne yaptin sorusu markaya
yonelttigi” (Reeder Iletisim, 2021), ortak fayda icin farkindalik yerine ortak faydaya
yonelik marka hareketini degerlendirdigi gézlemlenmektedir.

Calisan eko-sistemi ve bu eko-sistemin sosyal medya iizerinden dis diinyaya
yansimasl, liderlerin kitle-birey iletisimi yonetimi yetenekleri kadar 6n planda tartisilan
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unsurlar arasinda yer almistir. “Calisanini hos tutmayan, memnun etmeyen, zor durumda
birakan bir markanin sosyal medyaya bu durumun yansimasini hasarsiz yonetmesinin
neredeyse imkansiz” (Hill & Knowlton, 2021) oldugu, kurumun veya “markanin
calisanlarinin grevlerinin sosyal medyaya yansimasinin bir iki giin icerisinde markay1
bir tiiketici boykotuyla karsi karsiya getirmesine” (Reeder Iletisim, 2021) bunun online
itibar yonetimi agisindan tiim paydaslar etkiler diizeyde baskin bir itibar unsuru oldugu
anlasilmaktadir. Aslinda uzun yillardir tartisilmakta olan ve itibar yonetimi uzmanlar
tarafindan 6nemi siklikla vurgulanan ¢alisan eko sistemi, kurumun vizyonu ile ilgili hedef
kitlelerde algisini sekillendiren pozitif veya negatif yonde bir i¢ gorii yaratabilmektedir
(Kadibesegil, 2015).

Goriismelerde, calisanlarin kurumlarindan memnuniyetsizliklerini ifade eden her
tirli paylagimin ig basvurulart icin bir referans teskil ettigi ve yetenek basvurularini
zayiflatabildigi anlasilmaktadir. “Bircok agidan yetenek bulmakta zorlanabiliyor kurum,
clinkii dijitalde her sey duruyor. Bir ise bagvuracagi zaman bakiyor, bu kurum i¢in diger
calisanlar ne diyor, eskiler nasil biliyor? Cevre i¢in ne yapiyor? Hepsini i¢ i¢e gecmis
durumda” (Iz Ajans, 2021) itibar1 olusturan iletisim eko-sistemine direk negatif etki
edebildigi gibi kriz durumlarinda memnun c¢alisanlarin bir kalkan yaratarak “bazen
bizim miidahale etmemize gerek kalmayabiliyor. Calisanlar savunuyor ve bir topluluk
yaratabiliyorlar” (Lobby Iletisim, 2021) denilerek, bu reaksiyonun ise marka itibarini
korumay1 saglayabildigi anlasilmaktadir.

Bu yonde gectigimiz donemde Tiirkiye’de yasanmaya baslanan ¢alisan grevlerinin
bir aktivizm olarak sosyal medyaya tasinmasinin, ¢alisanlarin durumlarini tim kamuoyu
ile sosyal medya platformlar1 araciligi ile paylagmasi tiiketici ve tiim diger paydaslarin
da dahil oldugu, markanin iletisim sisteminin bir kiimeye doniistiigii bir ortamda tiim
hedef kitlelerin kanaatini sekillendiren bir krize doniistiigli anlasilmaktadir. Bu noktada
organizasyonun etkiledigi ve organizasyonu davranisi ile etkileyen paydas gruplarinin
(Grunig, 1989) organik bir koalisyona doniiserek baski grubu yaratabildigi gériilmektedir.
Sirketin yonetim yaklasimi sosyal medyanin bigemi nedeniyle kamuoyunun tepkisini alan
bir alt unsura doniisebilmekte, “sirket icerisindeki yonetim becerileri, sirket disindaki
markanin ya da o markanin yoneticilerinin itibari ile i¢ ice” (Desibel Ajans, 2021)
gecebilmekte ve her hedef kitlenin marka ile ilgili karar asamasinda zihninde ¢agrisim
yapabilecek bir imaj (Hill & Knowlton, 2021) olarak yer alabilmektedir. Bu dogrultuda,
goriismelerin ¢ogunda ornek gosterilen Yemek Sepeti markasinin c¢aliganlara yaklasimi
ve sosyal iletisiminin kamular algisinda yarattigi negatif imajken, Getir markasinin
krizi hizla dinleyerek gereken proaktif yaklagimi gdstermesi ve yonetimin sosyal medya
hesaplarindan ¢alisanlarina yonelik dogru mesajlar1 paylagsmasinin kisa siirede kaybedilen
satig oranlarim1 da durdurabilen bir hamle olarak pozitif 6rnekler arasinda yer aldig:
anlagilmaktadir (Toksii & Chase Halkla Iliskiler, 2021; Art1 Iletisim, 2021; Art1 Deger
Stratejik Iletisim, 2021; Desibel Ajans, 2021; Lobby Iletisim, 2021; iz Ajans, 2021).

Calisan eko-sistemi agisindan bir diger 6ne ¢ikan alt unsur ¢aliganlarin sosyal medya
hesaplarini kullanma seklidir. Gardberg ve Fombrun (2002) calisan eko-sisteminin en
etkin alt unsurlarindan birinin ¢alisanlarin kurum ile ilgili algis1 oldugunu belirtmektedir.
Bunun 6nctil sebebi, calisanlarin dis hedef kitlelerle iletisime gecen ve yansittiklarr imajin
hedef kitleler algisinda kurum imajinin bir parcasini olusturmasidir. Hedef kitlelerin bir
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kurumla ilgili gergeklestirdigi sosyal taramalarda kurum ¢alisanlarinin kurum degerlerini
yansitip yansitmadiginin belirleyici olmasinin yani sira, Grunig’in (1989) belirttigi gibi
kamularin hassas oldugu konulardaki duruslar1 ve paylagimlarinin da marka imaju ile ilgili
hedefkitle algisini sekillendirebildigi gozlemlenmektedir. Glinlimiiz dijital eko-sisteminde
her seyin seffaflagsmasi ve goz oniinde olmasindan dolayr katilimcilar tipkt yoneticiler
gibi ¢alisanlarin sosyal medya hesaplarinin da kitle-birey iletisiminin bir pargast haline
doniistiiglini bu yonde kurumlarin ¢alisanlarin sosyal medya okuryazarligini gelistirmek
icin egitim programlar1 planlamalar1 ve sosyal medya hesabi yOnetiminin kurumsal
kiiltiirin bir pargasi haline gelmesi gerektigini dnermektedirler (Toksii & Chase Halkla
Mliskiler, 2021; Art1 iletisim, 2021;Art1 Deger Stratejik Iletisim, 2021; Desibel Ajans,
2021; Lobby Iletisim, 2021; iz Ajans, 2021).

Kurum ya da markanin tiim organik yapisi itibarin 6nemli ana unsurlarindan biri
olan duygusal cekiciligi sekillendirebilmektedir (iz Ajans, 2021; Hill & Knowlton, 2021).
Duygusal bag itibar1 olusturan tiim boyutlarin harmanlandig1 bir kurumsal anlatinin ¢iktist
olarak tarif edilirken (Fombrun, Gardberg & Server, 1999), kurumsal anlati, “bir sirketin
misyon ve etik a¢idan durusunu sekillendirecek ve kilit paydaslariyla giiven ve destek
yaratacak bir duygusal bag yaratmak™ (Dowling, 2006:83) olarak tanimlanmaktadir.
Duygusal bag, bir kez yaratilip sonsuza kadar devam eden bir olgu degil, devinimli ve
stirekli olarak kurumun iletisim eko-sistemi ile sekillenebilen bir durumdur (Kadibesegil,
2015). Kurumun kamular1 ile var olan baglarmin siirdiirtilebilirligi bu noktada duygusal
bagin siirdiiriilebilirliginin altin kosuludur (Genel, 2018) ve itibar ile ilgili insa edilmek
iizere stratejik olarak planlanan tiim iletisim ¢abalarinin merkezinde yer almaktadir
(Kogak, 2016). Ciinkii bir kurum veya markanin iletisimle insa etmeye ¢abaladig1 retorik
boyutundaki duygusal c¢ekiciligin tiim diger unsurlarla harmanlanmis eylemsel bir
ciktisinin da kamularin erigebilecegi bilgiler arasinda yer almasi gerekmektedir. Uzun
yillar boyunca kamularla yapilandirilmis, kamularin giivenini kazanmayi ve stirdiirtilebilir
kilmay1 bagarmis olan markalarin 6zellikle sosyal medyada karsi karsiya kaldiklar
krizleri daha az hasarla atlatmalarin da duygusal bagin yarattigi kredinin 6énemli rolii
oldugu gozlemlenmistir (Toksii & Chase Halkla iliskiler, 2021; Art1 iletisim, 2021; Art1
Deger Stratejik Iletisim, 2021; Desibel Ajans, 2021; Lobby Iletisim, 2021; izAjans, 2021).
Topluluklarin gegmisindeki doniim noktalarinda onlarla var olmus, kurumsal vatandaslik
gorevlerini yerine getirme konusunda oncii olmus markalara kriz donemlerinde sosyal
medyada daha siddetli tepki verildigi anlasilirken (Essance iletisim, 2021; Lobby, 2021),
bu markalarin hedef kitlelerinin markay1 uyarmak amaciyla ilk etapta tepki gosterdigi ve
markanin bu tepkiyi dogru okumasiyla, baski grubu olusturan hedef kitleleri ile uzlagsmaci
bir eyleme gecerse, markayla temasini devam ettirdigi anlagilmaktadir (Toksti & Chase
Halkla iliskiler, 2021; Art1 letisim, 2021; Art1 Deger Stratejik iletisim, 2021; Desibel
Ajans, 2021; Lobby Iletisim, 2021; iz Ajans, 2021). Ciinkii “insanlar yakin ¢evrelerinde
her zaman bilindik olani tercih eden, aliskanliklarina bagl varliklardir” (Neuman, 2018:
192).
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Migros’un durumu bagka bir markanin basina gelse o marka daha fazla etkilenir. Ciinkii Migros’u
onceki repiitasyonu korur. Bizim aragtirmamiz var “kriz kalkanlar1” isimli. Migros’un kalkanlar1 giiglii.
Dolayisiyla bu kalkanlar sayesinde potansiyel olarak bir bagkasinin basina gelseydi daha az etkilenir ama
mutlaka etkilenir. Eskiden miisteri oradan aldig1 seyi almay1 ne kadar durdurur, ne kadar bunu stirdiirtir
bilmiyorum. Mesela Twitter’da “Haber verin gergekten anlastilarsa su {irinii alacagim.” diyenler vard.
O kadar kapida bekliyor ki yine gidecek (Art: iletisim, 2021).

Hedef kitlelerin bir kurum veya markaya dair somut bir takim varliklar1 disinda
daha agirlikli olarak biligsel bir siire¢le kanaatlerinin olustugunun bu nedenle de markaya
yonelik gerek iletisimsel gerek aksiyon boyutunda davranisinin da biligsel bir siirecin
sonucu oldugunun altin1 ¢izen Rindova ve Fombrun (1999), kurumlarin paydas ve
hedef kitlelerini siniflandirarak iletisim ¢abalarini belirlemesi gibi hedef kitlelerin de
markalar1 bir¢cok deger ve eylemi temsil eden duygusal bag filtresi ile siniflandirdiklarini
belirtmektedir. Hedef kitlelerin bir kurum veya markay1 kimlik agisindan profillemesi ve
markanin hedef kitlelerinin algisinda canlanan karakterin de ne derece kendi kiimelerine
dahil edip etmeyeceklerine karar verdikleri bir olgu olarak 6ne c¢ikmaktadir (Hill &
Knowlton, 2021).“Sen Tiirkiye’sin!” denen markalar tiiketicinin kendi ge¢misinden
giiniine tasidig1 giiclii kurumlarin karakterleri ile ¢agrissa da (Lobby Iletisim, 2021; iz
Ajans, 2021) ekonomik zorluklar gibi bazi rasyonel sartlarin iirin ve hizmet boyutuna
yanstyamadig1 gozlemlenmektedir.

Bilissel siirecler beraberinde biligsel hata bosluklarini da getirmekte (Rindova ve
Fombrun, 1999), sosyal medyada hizla yayilan bilginin dogrulugunu sorgulamadan hedef
kitlelerin duyusal tepki vermesine yol agabilmektedir. Sonug olarak, duygusal cekicilik
bir markanin sevilmesini saglasa da “tliketilmesini ve tercih edilmesini sagliyor mu, bu
bir soru isareti... Bir markanin duygusal olarak insanlari, tiiketicileri, kurumlari etkiliyor
olmas1 bu insanlarin tiiketirken irrasyonel davranmasina yol agmadig1” (Desibel Ajans,
2021) anlagilmaktadir.

Yapilan goriismelerde iiriin ve hizmet cesitliliginin hedef kitleler tarafindan
online yansimalarmin farkli kriterlerde degerlendirildigi anlasilmaktadir. iletisim
profesyonellerinin ¢ogu tarafindan misteri iliskileri yonetimi 6n plana ¢ikartilmakta,
kuruma yonelik olumsuz yorumlari gergekten ¢dziime kavusturmaya yonelik miisterilerden
pozitif bir yorum alabilmenin ¢ok kiymetli bir firsat oldugu belirtilmektedir (Art: Iletisim,
2021, Art1 Deger Stratejik Iletisim; 2021; Desibel Ajans, 2021; Hill & Knowlton, 2021; iz
Ajans, 2021, Lobby, 2021; Toksii & Chase Halkla iliskiler, 2021). Gii¢lii online miisteri
yonetimi yetenegine sahip olan markalarin sosyal medya hesaplarinin altinda olusan hiper-
metinsel dongliyli olumlu geri doniislerle bir avantaja doniistiirdiigii, hedef kitlelere 6zel
mesaj gonderin uygulamasinin da bu alandaki seffaflagsmanin getirecegi avantaj nedeniyle
iletisim cabalarinda vazgecilmeye baslanan bir yontem oldugu anlasiimaktadir. Uriin ve
hizmet ¢esitliligine dair kirli bilgi dolasabildigi, ancak tiiketicilerin bunlar degerlendirmek
konusunda belli bir siizgeci oldugu ¢ogu katilimci tarafindan aktarilmaktadir. Online
platformlarda aksiyonun “yapisinda teknoloji sirketleriyle ve kargo sirketleriyle is birligi
yapmak” (Iz Ajans, 2021) olan markalar agisindan bu zincirleme hizmet siirecinin imaj
acisindan zorluklar yaratabilmekte, aksine dijital alanlar ve gerecler saglik ve medikal ilag
gibi baz1 sektorlerde “hedef kitlelerle temas edebilmek, {iriin konusunda hedef kitleleri
dogru bilgilendirerek yonlendirebilmek” (Art1 Deger Stratejik iletisim, 2021) agisindan
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bir avantaja doniisebilmektedir. Saglik sektoriinde dijital alanlarda var olabilmenin hedef
kitlelere iirlin veya tedavi yolculugu ile ilgili bilgi aktarabilmenin sektordeki aktorlere
onemli avantajlar sagladigi anlagilmaktadir. Dolayisiylaiiriin ve hizmet agisindan markanin
kendisine ulasabilmek, kendisinin bu siireclerden dogacak sorumlulugu iistlenmesi online
stireclerin yonetimi ve itibarin korunmast agisindan énemli goriilmekte ve “Diinyanin en
1yi restorani eger bir yemegi kurye firmasi sebebiyle buz gibi getiriyorsa, o yemek giizel
bir yemek degildir” (Desibel Ajans, 2021) seklinde degerlendirilmektedir.

Online platformlarda iiriin ve hizmetlerin yer aldigi resmi hesap, etiket ve
bahsetme gibi etkilesim araglarinin zaman zaman rakipler acgisindan bir gerilla savasi
alani olarak kullanilabildigi, anonim hesaplarla olumsuz yorumlarin goriiniir olmasina
yonelik etik sinirlarin disinda bir saldir1 gerceklesebildigi anlasilmaktadir (Art: iletisim,
2021; Art1 Deger Stratejik Iletisim, 2021; Desibel Ajans, 2021; Lobby Iletisim, 2021).
Katilimcilarin bazilart iiriin ve hizmetlerin online platformlarda itibara direk etki etmeyen
bir unsur olarak degerlendirirken (Ergiin, 2021; iz Ajans, 2021), bazilar1 hizli teslim, hizl
tiiketim, hizli moda gibi alanlardaki markalarin online platformlardaki itibar yonetiminde
bu unsura dikkat etmeleri gerektigini, tiiketicilerin bu siireglere hizli reaksiyon vererek
sosyal medya paylasimi yapabildigini diisiinmektedirler (Essance Iletisim, 2021; Hill &
Knowlton, 2021).

Uriinlerle ilgili son dénemde yiikselen tiiketici beklentilerinden bir digeri ise iiriiniin
stirdiiriilebilirligi olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Tiim gortismelerde siklikla siirdiiriilebilir bir
marka olmanin bugiiniin pazarinda var olmak oldugu, tiim ses gruplarindaki tiiketicilerin
bu konuda salgin donemiyle birlikte ¢cok daha markalar1 sorgular yaklastiklarini, doga
ve insanla ilgili kriz ve afet durumlarinda markadan sorumluluk almasini beklediklerini
belirtmektedirler (Art1 Iletisim, 2021; Art1 Deger Stratejik Iletisim, 2021; Desibel Ajans,
2021; Good Works, 2021; Lobby Iletisim, 2021). Uriin ve hizmetlerin itibara etkisinin
dijital diinyada diger unsurlara gore ¢cok daha tecriibeli olunan bir alan oldugu, kurum
veya markanin operasyon ve miisteri hizmetleri yeteneklerinin bu alanlardaki yansimalari
yarattig1 ¢cogu katilimcinin ortaklastigi bir diisiince olarak gozlemlenmektedir. Ancak
iirliniin sadece tek bir fayda saglamasinin “tamam bana faydan var ama baska kime faydan
var” (Good Works, 2021) seklinde sorgulandigi bir doneme gegilmesi, iirlinii temsil eden
marka amacinin siirdiiriilebilirlik ve kapsayicilik alaninda ne aksiyon gerceklestirdiginin
dikkate alindig1 belirtilmektedir. Su an i¢inde bulunulan “ekonomik krizin etkileri
nedeniyle bu tercihinde ¢ok kat1 davranamasa da ilk firsatta markayi terk edecek” (Good
Works, 2021) ve “marka sadakati tasimayan bir tiiketici grubunun” (Desibel letisim,
2021) yakin gelecekte yalmizca siirdiiriilebilirlige katki saglayacak markalar1 tercih
edecegi, markalarin da bu fikre go¢ eden hedef kitleleri yakalamak i¢in yollar aradig:
anlagilmaktadir.

Paydaslarla var olmanin, paydaslarla bir arada {retmenin, etik ilkelerde bulusmanin,
stirdiiriilebilir kalkinma hedeflerinde birlikte bulusmanin yollarint artyorlar. Ciinkii diinya kriterleri de

bunu istiyor, yeni yatirimeilar bunu istiyorlar. Ulkeler arasi rekabette bunu istiyor (Toksii & Chase
Halkla iliskiler, 2021).

Goriismecilerin  tamaminin  kurumsal sosyal sorumlulugun yakin gelecekte
stirdiiriilebilirlik iletisimine donilisecegi konusunda hem fikir oldugu sosyal medyadaki
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kamularin en ¢ok dikkat ettikleri marka unsuru olarak dne ¢ikmaktadir (Art1 iletisim,
2021; Art1 Deger Stratejik Iletisim, 2021; Desibel Ajans, 2021; Good Works, 2021; iz
Ajans, 2021; Lobby, 2021; Toksii & Chase Halkla iliskiler; 2021).

Y ve Z kusagindan onceki kusaklarin aklinin “aman ne olacak, biz gidecegiz, bu diinya bize
kalmayacak.” diisiincesinden vazgegmeye basladiklarini ¢ok hizli hissetmeye basladim ve bir diger
taraftan da markalar i¢in ticari geleceklerinin ve siirdiiriilebilirliklerinin artik sadece isteki basarilari,
ticari basarilar1 degil; bu ¢evresel ve sosyal konulardaki endiselere iirettikleri ¢oziimle ¢ok daha orantili
oldugunu gordiiglinii hissediyorum (Desibel Ajans, 2021).

Bu durum gercekten siirdiiriilebilirlik hedeflerini bir marka amaci olarak
benimseyen ve aksiyonlarina bunu yansitan markalarin tiiketiciyle duygusal bagini
artirmasini saglarken, sosyal medyanin tiim markalar siirdiiriilebilirlige yonelik retorik
ve politika gelistirmeye mecbur biraktig1 anlagilmaktadir. Strdiiriilebilirlik ile birlikte
en ¢ok konusulan tartisilan kavramlardan biri olarak sosyal etki kavraminin 6ne ¢iktigi
gozlemlenmekte, bircok marka ve kurumun kurumsal sosyal sorumluluk yaklagimlarini,
yiikselen bu egilime dahil olabilmek i¢in doniistiirmeye calistig1 ifade edilmektedir.

Katilimeilarin hepsi siirdiiriilebilirligi hassas bir alan olarak degerlendirmekte,
bu yonde retorigin mutlaka gergek aksiyona dayanmasi ve siireklilik gostermesi
gerektigi lizerinde uzlagmaktadir. Ancak iletisimcilerin bu ¢abalarin birgogunu tamamen
‘greenwashing’ (Art1 Iletisimi, 2021) olarak degerlendirdikleri, “herkes yapiyormus
gibi yapryor, giiniin sonunda ortaya ne konuluyor?” (Iz Ajans, 2021) diyerek, cok emin
olamadiklar1 gézlemlenmektedir.

Siirdiirtilebilirlik ile ilgili hangi ¢aligmalara yer verildigi katilimeilara soruldugunda
heniiz kapsayicilik kavraminin siirdiiriilebilirlik ile iletisimcilerin algisinda ¢agrismadigi
anlagilmaktadir. Cevre, siirdiiriilebilir kalkinma hedeflerinin ilk akla gelen boyutu olsa
da kapsayicilik konusunda da 6zellikle nihai hedef kitlelerde bir beklenti oldugu ifade
edilmektedir. Kapsayicilik altinda en sik yapilan ¢aligmalar kadin ¢aligmalari alaninda
gosterilmektedir. Bu dogrultuda sosyal etki yaratan kampanyalarin bir siiredir iletisim
pratiklerinde yer aldigimi ve bu konuda agirlikli olarak toplumsal cinsiyet esitligi i¢in
farkindalik kampanyalar1 yiiriitiildigiinii belirten katilimcilar, toplumsal farkliliklara
dair konularin markalarin giindemlerinde yer almadigini belirtmektedirler. Bu yonde
Tiirkiye’de markalarin toplumun farkli katmanlarmin hassasiyeti nedeniyle ¢ekimser
yaklastiklar1 ve kapsayicilik hedefleri altinda topluluk katilimina tesvik edici mesajlara
heniiz iletisimlerinde yer vermedikleri gdzlemlenmektedir.

Sonu¢

Dijital gelismelerle birlikte iletisim ve halkla iliskiler alaninda da bir¢ok degisim
yasanmaya baslamig ve itibar yonetim yaklasim ve pratikleri, dijital teknoloji ile
birlikte kitle iletisimini degistirmistir. Calismalar, online itibar algisinin hedef kitlelerin
kanaatlerinin olusumunda etkili oldugu gdstermis (Brandscore, 2018), kurum ve markalar
online iletisim kaslarini giiclendirmeye yonelmislerdir.

Neuman’a gore (2008) gectigimiz yiizyil iletisim arastirmalari agisindan en sik merak
edilen konularin baginda “gesitli kitle iletisim araglarinda maruz kalma oranlarinin™ (2018,
s. 68) incelenmesi olarak one ¢ikmistir. Bu dogrultuda bu calismada Tiirkiye’deki iletisim
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profesyonellerinin online itibar yaklagimi, online itibar yonetimini nasil degerlendirdikleri
ve Gardberg ile Fombrun (2002) tarafindan ¢izilen itibarin unsurlarmin itibar algisina
online platformlarda nasil kanaatlere etki ettiginin anlagilmasini hedeflemis bu dogrultuda
TUHID ve IDA’ya kayitl 12 iletisim profesyoneli ile goriismeler gerceklestirilerek elde
edilen bulgular aktarilmistir.

Itibar yonetiminin temel prensiplerinin konvansiyonel veya online platformlarda
degisiklik gostermedigi, her iki sekilde de itibar1 olusturan alt1 alt boyutun yonetimine dair
paydas ve hedef kitlelerde olusan alginin siirdiiriilebilir iletisim pratikleriyle uygulandigi
anlasilmaktadir. Ancak, online platformlarda itibar1 olusturan alginin giiniimiiz iletisim
eko-sisteminde farkli alt boyutlarimin da 6n plana c¢ikabildigi, bunlarin arasindan
bazilarinin ise kamularda hassasiyet yaratabilecek konulara sosyal medyanin etkisi ile
doniisebildigini gdstermektedir.

Tiim boyutlar arasinda liderlik ve gelecekle ilgili kurumsal vizyon sosyal medya
kitlelerini yonlendirici bir etkiye sahip, giiclii bir kurumsal arag¢ olarak kullanilmaktadir.
Liderlerin bireysel sosyal medya hesaplarindan yaptiklar1 paylasimlarin kuruma ya da
markaya atfedilmesi nedeniyle bu hesaplarin yonetiminin kurumsal iletisimin kontroliiyle
gerceklestigi anlagilmistir. Liderin online platformlarda yaptigi her davranisin dogrudan
itibara erki ettigi, itibara olumlu veya olumsuz yansidigi, lider algis1 esittir markanin veya
kurumun itibar algis1 seklinde degerlendirildigi goriilmiis, benzer sekilde calisanlarin
kisisel sosyal medya hesaplarindaki paylasimlarinin kurum veya markanin imajma
etki edebildigi anlasilmistir. Bu durum yakin gelecekte calisan eko-sistemi ile online
iletisim eko-sisteminin ickin bir alana doniisecegini sirketlerin tiim organik paydaslarinin
yoneticilerinin de bu kiimeye itibar algisinin olusumu agisindan dahil olabilecegini
diistindiirmektedir. Tipk1 Habermas’in (1964) belirttigi gibi medyanin insanlarin giindelik
hayatinda daha fazla etki etmesiyle kamusal alanin iletisimsel katman1 sosyal medyaya
tasinmakta ve bir kanaat alanina doniisebildigi gézlemlenmektedir.

PR

Finansal performansin online platformlarda itibara etkisinin sektorel olarak degistigi
anlasilmaktadir. Bankacilik, ila¢ gibi sektorlerde karliligin kurumsal hesaplardan biilten
olarak paylasilmas1 olumlu bir etki yaratirken, perakende, enerji gibi sektorlerin karliligina
dair paylagimlarin1 Linkedin gibi sosyal medya platformlar1 {izerinden paylagsmalarinin
olumsuz algiya yol agabildigi anlasilmaktadir. Herhangi online platformdaki krizin o
mecranin 0zelliklerine gore hizla yayilmasi, etkisinin yayilmasi nedeniyle yatirimeilari
etkiledigi hatta resm1 kurumlarin degerlendirmelerinde de etkili oldugu bu agidan finansal
performansin online itibar algisindan etkilenebildigi gortilmektedir.

Calisan hedefkitlenin en iyi agizdan agiza pazarlama unsuru olmasinedeniyle kurum
icindeki eko-sistemin diger hedef kitlelere aktarilmasinda ve krizlerin atlatilmasinda
roliiniin biiyiik oldugu anlagilmaktadir. Eger ¢alisanlar kurumla ilgili pozitif bir algiya
sahipse ve pozitif paylasimlarda bulunuyorlarsa itibar1 olumlu etkilemektedir. Ancak
olumsuz olmasi halinde Yemek Sepeti ve Getir’in kars1 karsiya kaldig1 krizler gibi acil
durumlara yol acabilmektedir. Ayn1 zamanda c¢alisanlarin sosyal medyada yansittiklar
kurum veya markaya dair itibar boyutlariyla ilgili imajlarin gelecekteki insan kaynagini
da etkiledigi bu noktada tipki Fombrun (2005)’un altin1 ¢izdigi gibi paydaslarin itibar
algisini sekillendirdigi anlasilmaktadir.
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Uriin ve hizmetlerin gerek ¢evrimici gerek geleneksel alanda itibara etki ettigi ama
dijital alanda 6zellikle miisteri iligkileri yonetiminin 6n plana ¢iktigi, kisisellestirilmis
hedef kitlelere doniistiigli anlasilmaktadir. Hatta {irtinle ilgili paydaslarda olan herhangi
bir olumlu veya olumsuz durumun Yemek Sepeti veya Migros’un itibara etki edebildigi
gozlemlenmektedir.

Sosyalsorumluluk¢aligsmalarininduygusalgekicilikiginkullanildigy, stirdiiriilebilirlik
anlayisinin ise gelecege yonelik marka niyeti olarak kullanildig1 anlasilmistir. Kitleler
gbzlinde bir markanin ya da kurumun gelecekle ilgili ortak fayda i¢in ne yapacagi, ne
planladig: itibar yonetiminde 6nemli bir dlgiittiir. Siirdiiriilebilirlik bu anlamda dogrudan
itibarin algisina etki etmektedir. Siirdiiriilebilirlik itibar algisini yonetmek agisindan
yakin gelecegin en dnemli konusunu olusturmakta, ancak bu alanda ¢ok az kurumun
veya markanin retorigine tasidigi siirdiiriilebilirlik sozlerini eylemlerine yansittigi
anlagilmaktadir. Yapilan goriismelerden elde edilen bulgular, itibarin bir¢ok unsurunun
yakin gelecekte hedef kitleler tarafindan sorgulanabilecegi ancak Tiirkiye’de sirketlerin
birgogunun bu marka amacim1 ge¢mis donemde sosyal sorumluluk kampanyalarinda
oldugu gibi tanitim amaciyla dikkat ¢ekmek icin kullandiklarini diistindiirmektedir.

Calismada elde edilen en 6nemli i¢goriilerden biri halkla iliskiler pratiklerinin
icerisinde arastirma tekniklerinin daha yaygm kullanilmaya baglamasidir. Bir¢ok
goriismeci altin1 ¢izerek verinin kullanimindan yararlanarak sosyal medyada itibar
yonetmeyi kolaylastirdiklarin1 belirtmislerdir. Bu durum gelecekte halkla iligkiler
faaliyetleri altinda yeni branglarin olusacagini diistindiirmektedir. Bir diger 6nemli bulgu
ise kurumsal kitle medyas1 yonetimi yapisinin olusmaya basladigi ve yakin donemde bu
alana dair kavramlarin tartisilabilecegidir. Bugiin, kurumun veya markanin yoneticilerinin
hesaplarinin yonetimi dahil olmak {izere dijital tiim kurumsal medya yapilari, online
platformlarin itibara olan etkisi nedeniyle pazarlama iletisimden koparak kurumsal
iletisime baglanmaya baslamistir. Bu doniislimiin bu alanda yapilan ¢aligmalarda
incelenmesinin alana katki saglamay1 6n gortilmektedir.
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Extended Abstract

Reputation is the most valuable intangible asset of our time for individuals,
corporations, and institutions. Reputation, as the “sum of the total images that recalls
on target audiences and stakeholders mind” (Fombrun, 1996), has the power to affect
all tangible results of the organization. Fombrun describes reputation as “the systematic
process how the organizations are perceived and evaluated by others” (cited in Hawks,
2021, p.1). Stemming from this point, the researchers focus on which components that
create the total perception of reputation on targets mind (Fombrun ve Foss, 2021). One
of the most common approaches to the reputation components is the Reputation Quotient
developed by Harris and Fombrun for understanding the sub-layers of this systematic
process of reputation that Fombrun mentioned (1996). Additionally, Harris and Fombrun’s
(1999) study showed that there are six dimensions that effects the reputation perception on
targets’ mind: financial performance, vision and leadership, emotional appeal, employee
eco-system, product and service variety, and social and ecological responsibility. Also,
these are the most pioneering layers that create a reputation perception among different
stakeholder groups (Gardberg & Fombrun, 2002). Therefore, the importance of the
internal and external eco-system of a corporation as a factor that constructs and sustains
a corporation’s reputation in a negative or a positive way (Fombrun & Van Riel, 2007).

Improving information and communication technologies increased and transformed
the eco-systems of a corporation by making more appearing true or false information on
the stage. Especially, the user-generated content engaged into the corporate public sphere
by increasing target audiences’ social media engagement on brand. The dominance of
social media has led companies to develop online reputation management strategies, so
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the concept of online reputation has begun to be discussed (Hawk, 2013; Karayel &
Giler, 2017; Kadibesegil, 2022). In this way, Fombrun, Gardberg and Barnett (2000),
highlighted the raising efficiency of internal and external stakeholders because for the first
time they have started to share and affect each other’s opinion simultaneously on social
media platforms. This changing situation made evaluation and measurement of reputation
components as the most important process as Broomer and Dozier (1990) described the
important of those in scientific public relations approaches ever before. Organizations
have started face to severe communication-based reputation crises by raising social
media interaction. This brought online reputation discussions to public relations field.
In this scope, this paper aims to understand how communication professionals in Turkey
evaluate online reputation and how the elements of reputation correspond to online
platforms. In the scope of the research study, a qualitative field study conducted in 2021
with communications specialists from Turkey. Based on Creswell’s (2013) sampling
approaches purposive sampling method was applied to recruit respondents who are
members of the Association of Communication Consultancy Companies (IDA) and the
Turkish Public Relations Association (TUHID) for in-depth interviews.

As a result, the basic principles of reputation management do not change in
conventional or online platforms, and the perception of stakeholders and target audiences
regarding the management of the six sub-dimensions that make up reputation in both
ways is implemented with sustainable communication practices. According to findings,
leadership and corporate vision for the future among all dimensions are used as a powerful
corporate tool that has a guiding effect on social media audiences, and it is understood
that the effect of financial performance on reputation in online platforms varies by sector.

Employees are the most effective users to counter-attack disinformation or
misinformation crisis on social media due to their supportive comments create a bell glass
that protects the reputations against hammers. It is understood that products and services
have an impact on reputation both in the online and traditional areas, but in the digital
area, especially customer relations management has come to the fore and turned into
personalized target audiences. Additionally, it is observed that social responsibility studies
are used as a weight for emotional attractiveness, but the understanding of sustainability
is mostly used to establish the perception of reputation for the future.

Lastly, it is clearly observed that research and data techniques are more often used in
the planning stage of communication practices than before. There are new techniques for
listening and monitoring the target audiences on social media to predict and manage a crisis
before. Also, corporate communication departments are positioned as the commander of
corporate social media contents of both corporations and managers to manage information
flood and to prevent misinformation attacks. The study aims to provide practitioners with
a new tool baggage to understand online reputation management and gives a qualitative
perspective to researchers for further studies.
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Oz

Baslangiclar ve bitisler tarihin seyrine yon verirken bireysel ya da toplumsal
bellegin katmanlarinda da izler birakmaktadir. Bellegin bir tiir hatirlama mekanizmasi
olarak ele alinisi, diger bir ifadeyle olusan arsiv sistemi, sozlii kiiltlirden yazila kiiltiire
gecisin emarelerini tasidif1 gibi, soyut olanin somuta doniiserek adeta goriiniir kilinmasi
bellegin daha da canli tutulmasmi saglamaktadir. Insanlik tarihi, gelecek zamanlara ve
kusaklara adeta kapilarmi aralamaktadir. Teknolojinin olanaklari, bellegi dijital boyuta
tasimis, goriintii dilini kullanan arsivler yaratilmistir. Fotograf karelerinden siyrilan insan
ifadeleri beyaz perdede viicut bulmustur. Sinema sanatinin genis kitleleri kisa siirede
etkileyebilme giicii ve popiilerligi, sinemanin bellek olusumlarinda sikca tercih edilen
bir ara¢ olarak kullanilmasina neden olmustur. Sinemanin giiciinii kullanan televizyon
ve giliniimiiziin dijital yayin platformlar1 da toplumdaki farkli bakis acilarini bellege
gonderme yaparak 6zgiin yapimlar seklinde liretmektedirler. Diinyada ve Tiirkiye’de en
¢ok izlenme paymna sahip dijital yaym platformu Netflix’in orijinal yapimlar1 arasinda
yer alan “Kuliip” dizisi, 1950°li yillarin Tiirkiye’si ve 6zelde Istanbul’un agirlikli olarak
gayrimiislimlerin yasadig1 Beyoglu semtine 151k tutarak, dénemin belirleyici 6zelliklerini,
Sefarad Yahudileri’nin goziinden aktarmaktadir. Calismanin 6rneklemini olusturan Kuliip
dizisinin 10 bolimi, nitel arastirmada kullanilan amagli 6rnekleme yontemlerinden biri
olan tipik durum &rneklemi yontemine gore incelenecektir. Tipik durum 6rneklemi igin
belirlenen “zaman”, “mekan”, “azmnliklar” ve “inang” faktorleri, ele alinan arastirma
konusunda bellek olusumunun toplumsal yansimalarini ortaya koymamizi saglayacaktir.

Abstract

Just as beginnings and endings direct the course of history, it also leaves traces
in individual or social memory layers. Handling memory as a kind of remembering
mechanism, in other words, carrying the signs of the transition from oral culture to written
culture, making the abstract visible by turning it into concrete ensures that the memory is
kept alive even more. The history of humanity almost opens its doors to future times and
generations. Technological opportunities have brought memory to a digital dimension, and
archives using image language have been created. Human expressions that stand out from
frames were embodied on the white screen. The power and popularity of the art of cinema
to influence large audiences in a short time have led to its use as a frequently preferred
tool in memory formations. Television using the power of cinema and today’s digital
broadcasting platforms also produces original productions by referring to the memory of
different societal perspectives. “Kuliip” series, which is among the original productions
of Netflix, the digital broadcasting platform with the highest share of views in the world
and Turkey, conveys the defining features of the period from the perspective of Sephardic
Jews, shedding light on 1950s Turkey and specifically Istanbul’s Beyoglu district, where
predominantly non-Muslims lived. The 10 episodes of the Kuliip series that constitute the
study’s sample will be analyzed according to the typical case sampling method, which is
one of the purposive sampling methods used in qualitative research. The “time,” “space,”
“minorities,” and “belief” factors determined for typical sampling will enable us to reveal
the social reflections of memory formation on the subject of the study.
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Sinem Tuna

Giris

On binlerce yilin birikimini barindiran bellek, psikolojide; “Bilgiyi (goriilen,
isitilen, diistintilen, hissedilen, vb. seyleri) algilama, diizenleme, kodlama, saklama ve
hatirlamayla/tanimayla (kullanmayla) tanimlanan biligsel siire¢” olarak ele alinmaktadir
(Budak, 2005: 121). Bellegin katmanlari olmadan hatirlama da imkansizdir. Hatirlama,
bilincin su yiizeyine ¢ikmis formudur. Hatirlamada yalnizca bireysel birikimlerin iz stiriimii
yeterli olmay1p, kolektif olusumun ¢iktilar1 olan anilara da ulasmak gerekmektedir. insana
dair tiim donemecler hem bireysel hem de kolektif bellekte yer edinmislerdir. Kiiltiiriin
etkisiyle de ayirict ozellikler tasiyan ortak hikayeler, farkli dil, din ve irka sahip, farkl
cografyalarda yasamis insanlarin etkilesimidir ayn1 zamanda. Tarihsel doniim noktalari,
yeni kurulan uygarliklar, savaslar, gocler, siirgiinler vb. olgularin bireysel belleklerdeki
izleri ayristirict 6zellikler gosterebilir, kolektif bellek ise eksik ya da yanlis hatirlamalara
yer vermeyecek sekilde biiylik bir ortakliktir. Kolektif bellek, iizerinde uzlasilmis,
hatirlamanin topluluk tiyeleri tarafindan benzer sekilde gerceklestigi, pargalarin birbirini
tamamladigi, daha fazla soyut ve somut aracin hatirlamay1 sagladig: biitiinliikli bir
toplumsal ¢iktidir. Toplumsal ¢iktilarin en ¢arpici 6rneklerinden biri hig siiphesiz ki II.
Diinya Savasi sirasinda yasanan Yahudi soykirimidir. Insanin tarihinde utang duvar
olarak yerini alan soykirimin yasandigi yillarin izlerini, bireysel bellegin aktarimi olan
“Anne Frank’in Hatira Defteri” adl1 kitap sayesinde tiim diinyada milyonlar okumustur.
Kiiciik bir kizin anilari, 6limiinden sonra genis kitlelere ulagsmistir. Anne’in bireysel
bellegi soykirimin karanligini saklandig1 tavan arasindan gelecek kusaklara gdstermistir.
Yazil1 bellek araclarindan daha da etkili olan gdrsel araclar, dzellikle sinema, ibranicedeki
karsiligiyla yasanan Soa’nin (soykirim) kolektif bellek araci olmustur. Beyaz perdenin
yasananlar1 tiim ¢iplakligiyla izleyenlerin yiiziine carptigi hem kurgusal hem de gergek
olaylara dayandirilarak aktarilan sinema anlatilar1 arasinda yer alan “Schindler’in Listesi”
(Steven Spielberg), “Hayat Giizeldir” (Roberto Benigni), “Piyanist” (Roman Polanski),
“Cizgi Pijamali1 Cocuk” (Mark Herman) ve diger soykirimi konu edinen filmler, toplumsal
bellegin acik sekilde yansimasidir. Kolektif bellek kavramini ele alis1 nedeniyle hafiza
calismalarinin modern babasi olarak nitelenen Yahudi kdkenli Maurice Halbwachs’in
toplama kampinda veremden hayatini kaybetmesi diisiindiirticiidiir. Halbwachs’1n hayatini
kaybetmesi kolektif bellegin daha dinamik, parcali yapisinin hatirlama tizerindeki etkisine
carpici bir 6rnek teskil etmektedir.

Soyut ve somut bellek araclarinin gegmise doniik iz siirimii bizleri Tarihoncesi
Donemler’e gotiirii. Homo Narrans (anlatan insan) kavramini, gelecek yillara iz
birakmak seklinde yorumlamak da miimkiindiir. Insanin kendine ya da ait oldugu
topluluga iliskin tiretimleri giindelik pratiklerin 6tesine gecerek, gelecege de gonderme
niteligindedir. Bugiinden ge¢mise bakis bellek araglariyla anlam kazanmaktadir. Magara
duvarlarim1 bir enstriiman olarak kullanan insanin anlatim siireci baslamis, sanat ve
bilimin gelisimiyle birlikte anin Gtesine gegerek gelecege yon verme gayreti artmistir.
Bellek araclariin gelisimi ve bellek mekanlarinin olusumu da sanat ve bilimin gelisimine
kosuttur. Bellek mekanlari, antik sehirler, tarihe yon veren olaylarin yasandigi meydanlar,
sokaklar, caddeler ya da sinemasal uzamlar olabilecegi gibi daha 6nce deginilen Yahudi
soykiriminin izlerini tagiyan bellek mekanlarindan Berlin Yahudi Miizesi de olabilir.
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Bireysel ve toplumsal bellegin olusum siireglerine aciklik getiren isimlerden
biri olan Ricouer, bireysel bellegin olusumunun kisisel yasantilarimizdan edindigimiz
deneyimlerle degil, iiyesi oldugumuz toplulugun diger iiyelerinden edindigimiz bilgilerle
gergeklestigini sOylemektedir. Ortak bellegin olusumu ise ortaklasa yasanan olgularin
belirli bireyler tarafindan hafizaya kazinmasi ile gergeklesmektedir (2006: 120-121).
Bu noktada kiiltiirel aktarimin dnemine deginmek gerekmektedir. Uygarliklarin gelisim
stirecine paralel olarak kiiltlirel degisim de kaginilmazdir. Kiiltiirel kodlara iliskin bilgilerin
sonraki kusaklara iletilmesiyle siirecin devamliligini saglamak miimkiin olabilmektedir.
Sanatin, 6nemli bir bellek araci olarak deviniminin Orta Cag Avrupasi’na dayandigini
sOylemek miimkiindiir. 13. Yiizyi1l Avrupasi’nin disiiniirleri Ronesans’i yaratarak
toplumsal devinimi baslatmislardir. Sanattan bilime, Aydinlanma’ya, insan haklarina,
ozgiurliiklere, ulus devlet fikrine dogru gelisen kiiltiirel degisimin fitilini ateslemislerdir.
Helen kiiltiirii iizerinde sekillenen yeni Avrupa’da bellek aktariminin Ronesans’a imza
atanlar araciligiyla saglandigini séylemek yanlis olmayacaktir. Yeniden dogus Italya’da
Giotta’dan itibaren filizlenmeye baslamistir. Donemin sanatcilarina getirilen en biiyiik
ovgi ise, eserlerinin antik cagdakilerle karsilastirilmasi ve yiiceltilmesidir (Gombrich,
2004: 223).

Bellege iligkin yaklasimlara bakildiginda bugiine iliskin deneyimlerimizin, gegmis
hakkindaki bilgilerimize dayandigini kavrayabiliriz. I¢inde bulundugumuz diinyay1 ve
zamani, gecmis olaylari neden sonug iliskisi i¢inde ele alarak algilariz. Simdiki zamana,
gecmis yasantilarin herhangi biriyle baglanti kurarak yasariz. Gegmis ve bugiin arasindaki
cizgisel baglanti bireysel bellekte carpitmaya da yol acabilmektedir. Bireysel kurgumuzun
sonucu olan bellek, toplumsal bellekle ortiigmeyebilir.

Zaman ve mekan baglaminda bellegin olusumunu saglayan dijital araglardan biri
olarak sinema, geg¢misin izlerini bugiine tasirken, bugiiniin perspektifinden gecmise
pencere agmaktadir. Giliniimiizde kismen dijitallesen bellegin korunmasi islevini de
sinema tustlenmektedir. Teknik ve estetigin birlesim noktasinda sinemanin gergekligin
temsili oldugu agiktir. Bazin’e gére on dokuzuncu yiizyildan itibaren teknik ve mekaniksel
yeniden iiretim sinema araciliiyla saglanmistir (2000: 27). Sinemanin ilk yillarinda esen
Fransiz riizgarinin ortaya koydugu gibi filmler “belgelemek” iizerine kurgulanmistir.
Stiphesiz her belge, bellegin derin girdaplarina bir yolculuktur.

Bir kent senfonisi olarak tarihe not diisen sinema sanati, tarihin sayfalarinda
izleyicileri arkeolojik bir yolculuga ¢ikarirken, kullandig1 teknikler, ele aldig1 hikayeler,
bireysel bellegin sinirlarin1 agsan anlatilar ile toplumsal bellege kaynaklik etmektedir.
Sinema, diisler ve gerceklerin kesisim noktasinda binlerce yillik anlatilar1 gorsel solene
doniistiiriir.

Sinema diinyasinda en lirik anlatimlar1 beyaz perdeye tasiyan sinemacilar arasinda
ilk siray1 Tarkovsky almaktadir. Sinemanin amacini hayati ve insanin varligini agiklamak
olarak yorumlayan Tarkovsky, sinemay1 insanin gergekle karsilasmasi olarak da ifade
etmektedir. Gergegin kisisel deneyimlerimizin sonucu olarak ortaya ¢ikmasini sinema
araciligiyla evrensel bir anlatiya doniistiiriir. Sinemay1 sarip sarmalayan sanat da gergege
giden yolda bilgi edinmeyi saglar. Tarkovsky, sinemanin diisiince aktarimindan cok
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manevi bir iletisim aract oldugunu savlamaktadir ayni zamanda. Umut, inang, ask,
giizellik sinema araciligryla daha da giiclenir (Osmanoglu, 2018: 30-31).

Bireysel ve toplumsal bellegi, Tarkovsky’nin ifadesinde yer aldig1 gibi sanati araci
kilarak, gergcek olgular ve olaylar ekseninde izleyiciyle bulusturan sinema, anlatinin
giiciinii kullanarak zamana miihiirlemektedir.

Bellegin Tanimlanmasina Iliskin Yaklasimlar ve Kullanimlari

Bireyin diinyay: algilama, tanimlama ve bunlara dair 6znel ¢ikarimlarmi diger
insanlara aktarma siireci sozlii kiiltiire kadar inerek bellek araclarina dayandirilir.
Soziin yerini yaziya biraktigi, simgesel anlatimin giiclendigi, arsivlerin, kiitliphanelerin,
miizelerin toplumsal bellegi barindiran mekanlar olarak tasarlandigi Antik Donem’in,
modern diinyaya armagan olarak biraktig1 bellek “kalintilar1”, bugiin hafizalar tazelemede
essiz bir yere sahiptirler.

Daha 6nce de deginildigi gibi Yahudi soykiriminin simgesi olan miizeler, ziyarete
acilan toplama kamplar1 vd. hatirlamanin gerekliligini temsil etmektedirler. Bellek, tipki
antik sehirlerin agoralar gibi bir toplanma alanidir. Iyi-kétii, giizel-girkin, uzak-yakin ne
varsa bellekte toplanmaktadir. Siiphesiz hafiza mekani miizeler de bu amaca hizmet etmek
icin kurulmuslardir. Miizeler, insanlara kavram olarak bellegi ¢agristirmaktadir. Bilim ve
sanat eserlerinin saklandig1 ve sergilendigi yer olarak miizeler, uygarliklarin izini stirerken
insanlarin diisiincelerini, yasam tarzlarini, zevklerini bir miras olarak tutmaktadir (Ilicak
Aydalp, 2019:19). Latince’de “museum”, Yunanca’da “mouseion” olarak ifade edilen
perilerin evi miizeler, yaraticilifa da ev sahipligi yapmaktadir (Arseven, 1966: 1487).
Mouseion, Platon’un Akademisi’nde de, Aristoteles’in Lykeion’unda da mevcuttur (Ilicak
Aydinalp, 2019: 20). “Evrenin bellegi” olarak anilan, antik diinyaya yon veren, bilginlere
ev sahipligi yapan, on binlerce metni catist altinda toplayan, bilim merkezi olarak da
amlan Iskenderiye Miizesi, I. Ptolemaios tarafindan yaptirilarak Miiz’lere adanmistir
(Artun, 2006: 13). Diinya kiiltiiriine yon veren, hafiza mekani olarak bilgiyi, belgeyi
ve sanat eserlerini barindiran bu ilk 6rnek, bellegin olusmasi ve korunmasi adina antik
donemin anitsal simgesidir. Sinemanin yeniden iiretilen bir mekan olarak miize islevi
gordiigii unutulmamalidir.

Miizeler gibi bellegin olusumuna aracilik eden ve ayni zamanda miize ve diger
hafiza mekanlarinin yer aldig1 sehirler, binlerce yilin izlerini tagimaktadir. Farkl dil, din
ve etnik gruplarin birlikteligini ifade eden sehir kavrami, topluluklarin yerlesik diizene
gecmesi ve barinmasinin Otesinde ortak tliretim alanini temsil etmektedir. Bilginin,
diisiincenin, sanatin tiretimi kiiltiirel birlikteligi olusturur. Farkli kdselerinde yiizlerce yila
direnen tarihi eserler, farkli din ve irklara 6zgii ritiieller, kutlamalar, senlikler, renkler,
tatlar, kokular bir sehrin bellegini olusturmaktadir.

Glinlimiiziin kiiltirel baglaminda kent olgusu, koken olarak Antik Ddnem’e,
ihtisamin anitsal hali olarak Yunan uygarligina dayandirilir. Baslangicta etrafi surlarla
cevrili olan bir merkez ile etrafindaki kdyleri ve tarim alanlarini ifade eden kent devletleri
(Tekgam, 2007: 178) “polis” olarak tanimlanmistir. Siire¢ i¢cinde polisler, halkin yerlesim
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alant olmanin 6tesinde bir kiiltiir birlikteligini temsil eder hale gelmiglerdir. Kullanim
amaglart dogrultusunda agoralardan tiyatrolara, stadyumlardan meclis binalarina kadar
genisleyen sinirlara ulasmiglardir. Kent yasami siyasete zemin hazirlamis, Aristoteles’in
deyisiyle siyasetin i¢inde olan kentliler erdemli sayilmistir. Kentlerin bellegi, toplumsal
olaylara, Ronesans ve reforma, iiretim pratiklerinin degismesine taniklik etmistir.
Uygarligin temsili olan kentler Mumford’un ifadesiyle insanin en biiyiik sanat yapitidir.
Schneider ise kenti insanin kendisi i¢in yarattig1 bir diinya olarak tanimlar (Ozdes, 1997:
984).

Mekan, miize ve kent kavramlarindan yola ¢ikarak bellegin kullanim formlarini
degerlendirdikten sonra, bellek kavramini tanimlamak daha anlamli olacaktir. Hatirlama
kavramindan hareketle ii¢ tiir bellek yaklasimi oldugunu ortaya koymak gerekmektedir.
Bireysel ve toplumsal bellek Bati’ya ait olusumlar1 karsilarken, kiiltiirel bellek daha
giincel bir kavramdir (ilhan, 2018: 23). Hatirlama kapsamli iliskiler biitiiniidiir. Bireysel
bellekten hareketle tiim olusumlari, toplumsal dinamikleri ve kiiltlirel gelisimi kapsar.
Kusaktan kusaga aktarilan zihinsel bir eyleme doniisiir.

Nora (2006), “Hafiza Mekanlar1” adli eserinde bellegin bu kadar ¢ok konusulmasinin
nedeni olarak, “ondan geriye ¢ok az sey kalmis olmasi1™ ifadesini kullanmistir. Bellek
kavramiin kapsami ve tanimlanmasi zaman kavramiyla iligkilidir. Bireysel bellek ve
toplumsal bellek kavramlari arasinda zamansal bir farklilik vardir. Bireysel hatirlama
insan Omriine esdeger iken, toplumsal bellek yiizyillara denk olabilir. Zaman kavramini
etraflica ele alan ilk diisliniir Aristoteles’tir. Zamani Olctilebilir olarak degerlendirmis ve
hareketle iliskilendirmistir. Zaman biitiin nesneler i¢in aynidir ancak hareket her nesne
icin farklilik gostermektedir (Aristoteles, 1996:13). Aristoteles’ten sonra Augustinus,
Freud ve Bergson da bellek ve zaman iliskisini incelemislerdir (Ilhan, 2018:29).

Bellek ve tarih, hatirlama eylemi iizerinde etkendir. Hatiralar, anlam kazanmak
icin bugiine ihtiya¢ duyarlar. Gegmis ve gelecek arasindaki baglantiy1 temsil ederler.
Deleuze’iin ifadesiyle hatiralarin kendine 6zgli zamani simdiki zamandir (Sarlo, 2005:
9-10). Ge¢mise ait konugmak zaman zaman baskilarla sinirlandirilmis olsa bile gecmisi ve
buna bagli olarak bellegi tiimden yok etmek imkansizdir. Bireysel bellegin sinirli zamani
olsa da toplumsal bellek biiyiik 6lclide degismez, silinemez, yok edilemez. Hatirlamaya
iliskin lizerinde durulmasi gereken bir bagka nokta ise anlamaktir. Gegmisteki olaylari,
degisimleri, yikimlari, savaslari, gocleri, miicadeleyi anlamak bellegi dogru okuyabilmeyi
saglar, tarihsel yaklasimi tarafsiz bir bolgeye tasir.

Psikanalizde ele alindigi sekliyle bellegi bugiine getirmenin yolu iki siirecten
gecmektedir; canlandirma ve animsama. Dionysos senliklerinin tekrar tekrar halk
tarafindan canlandirilmasi tiyatro oyunlarimi kurumsallastirmistir. Yahudi toplumunun
biiyiik bayramlarindan olan Fisith (Hamursuz), her yi1l Misir’dan ¢ikist anlatan tarihi bir
yortu olarak halka animsatilir. Hristiyan inancina sahip olanlarin hag ¢ikarmasi, carmiha
gerilme olgusunun diislinsel olarak canlandirilmasidir (Connerton, 1999: 44-75) Bu
noktada hafiza yiizlerce yila dayanan yasam oykiilerine dontismektedir.

Hafizanin toplumsal sartlara bagli oldugu tezinden hareketle Halbwachs, bireysel
hafizanin olusmasinin ve korunmasinin temel kosulunun toplumsal g¢evre oldugunu
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var saymaktadir. Bireylerin, bu alan disinda hatiralarin1 saklayabilecekleri baska bir
alan yoktur. Bireylerin, toplumla saglayacaklari uyum, baska bir ifadeyle toplumla
biitiinlesme ya da toplumdan uzak kalma hafizay: etkilemektedir. Ciinkii bireyin hafizas1
toplumsallasma siirecinde olugsmaktadir. Hatirlama toplumsal bir nitelik tasir, bireyin
icinde bulundugu grubun iletisimsel siirecini etkiler, duygusal birikimler ortaya ¢ikar.
Hafiza, iletisim siirecinin ¢ok 6nemli bir pargasidir. Diger insanlara aktarma siireciyle
grup i¢inde sahiplenilir (Halbwachs, 1985: 121). Bir iletisimsel eylemin ¢iktis1 olarak
hafiza canlidir ve dinamiktir. Hafizanin devamlilig1 toplumsal stireklilige baglidir.
Anilarimizi bulmak i¢in kendimizi toplumsal ¢er¢eveye yerlestirmek, etrafimiza bakmak
ve bagkalarini diisiinmek gereklidir (Halbwachs, 2016: 349).

Halbwachs’in ¢aligmalarindan hareketle Jan Assmann hafizayi, iletisimsel ve
kiiltiirel olarak ele almaktadir. Iletisimsel hafiza yakin gecmise dayandirdiklarimizi
kapsamaktadir. Yasadigimiz donemin diger insanlariyla olan paylasimlardir. Gruplara
bagli olarak ortaya ¢iktig1 i¢in siire¢ iginde var olup, siire¢ iginde yok olmaktadir. Bireysel
iletisim deneyimleriyle kazanilan bu hafizanin stiresi, kisinin émriiyle sinirlidir. Grubun
dinamikleri iletisimsel hafizay1 etkilemez, bilgi sadece iletisime bagli olarak kazanilir.
Giindelik birikimlerim &tesine gegerek kurumsal bir yapiya doniisen kiiltiirel hafiza ise
geemisin belirli noktalarina odaklanir. Geleneklerden etkilenir, iletisimsel hafizanin da
etkisi vardir. Hatirlanan tarihin 6ne ¢iktig1 bu hafiza tiirlinde efsanelesmis anlatilar yer
bulmaktadir. Kiiltiirel hafizada daha yogun sekilde grubun katilimi 6nem kazanir, térensel
bir ifadeye doniisiir. SOzl kiiltiir ya da yazili kiiltiir ayrim1 olmaksizin grubun hafizasini
korumak amaglanir (Assmann, 2001: 54-57).

Bellek olusumlar1 ve hatirlamaya iligkin tiim araglar sahip olduklar1 farkli 6zellikler
sayesinde ayr1 olgulara 1s1k tutmakta, bulmaca olarak nitelendirebilecegimiz bellegin
parcalarinit yorumlamay1 olanakli kilmaktadir. Sinema, yiginlart hedeflemesi, evrensel
anlat1 dili, farkli bakis acilarin1 birlestirebilmesi, kiiltiirlere odaklanmasi gibi yapict
etkileriyle bellegin olusum ve aktarim siireglerinin en etkili araglarindan biri olarak
giincelligini korumaktadir.

Sinema ve Dizi Anlatimlariyla Bellek Olusumu

Yeni Alman Sinemasi’nin {inlii yonetmenlerinden Werner Herzog’un ifade ettigi
gibi;
“Sinemanin harika anlarinda bir tiir aydinlanmayla vurulup kalirsiniz, sizi aydinlatan bir seyle,

bu derin bir hakikat bi¢cimidir ve buna coskun hakikat diyorum, hakikatin kendinden gecirmesi ve
belgesellerde ve kurmaca filmlerde pesinde oldugum sey bu” (Aktaran Bill Nichols, 2021: 93).

Hakikat, bir toplumsal yansima olarak sinemada ve televizyon araciligiyla dizilerde
(kismen) temsil edilmektedir. Gergegin sinema diline aktarimi anlam kaybi olmadig:
g6z Onlinde tutularak, bellekle de iligkilendirilir. Ge¢gmisin sunumu, tarihi taniklik olarak
sinemanin da popiiler konular1 arasinda yerini almstir.

Sanatin bir yansitma, Aristoteles’in tanimiyla mimesis (taklit) oldugunu g6z 6niinde
bulundurursak, sinema sanat1 da kendi mimesisini yaratarak gergegi yeniden liretmektedir.
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André Bazin’de sanatin bir tiir taklit oldugunu var saymaktadir. Gergegin temsilini mumya
metaforuyla ac¢iklamaktadir. Temsil yoluyla yeniden iiretimin sonsuzlugu (6liimstizligii)
simgelemesini psikolojik olarak yorumlar. Gergegin ¢aglara gore yeniden iiretimi hem
sanatin hem iktidarin sunumudur. Antik Misir uygarligindaki mumyalama araciligiyla
sunulan gerceklik, Orta Cag Avrupasi’nda dinsel portre resimlerle anlam bulmustur
(Susam, 2015: 143).

Toplumsal dénemler kendi dillerini yaratirlar. Tim degisimler 1s18inda bu dil de
degisir. Hem toplumu hem de diinyay1 degisen dil ile yeniden yorumlamak ve anlamak
gerekmektedir. Dil ile birlikte eylemler de degisir, uygarlik tarihi yazinin kesfinden
giiniimiize radikal doniisiimler ge¢irmistir. Zaman ve buna bagli olarak ge¢mis algist hem
bireysel hem toplumsal acidan farklilasmaktadir. Ozellikle gelecegin insasinda gegmis
daha sik animsanir hale gelmektedir. Sinemada bu gercegin sayisiz drnegi vardir.

Déahil oldugumuz hiz caginin yeni gostergeleriyle bir yandan animsamaya,
Ote yandan unutmaya meylediyoruz. Geleneksel yapilarin yerini, gegici, degisebilir,
bireysellesmis, derinlemesine bilginin yerini yiizeysel olanin aldig1 bir sistem gelismistir.
Degisen sistemlerin Onciiliigiinii ise iletisim teknolojileri yapmistir. Zaman ve mekan
algisiin tamamen degistigi, izleyici deneyimlerinin farklilastigi, yondesmeyle birlikte
iretimlerin igeriklerinin 6zgiinlestigi bir sektor egemen olmaya basladi. Yeni sektor
araciligiyla bellek, istenen yonde degistirilip, kurgulanabildigi gibi, sessizlige gdmiilmiis
adeta unutulmus olay ve olgular da giin yiiziine ¢ikarilabilmektedir. Iletisim araglarinin
politik yonii, bellek baglaminda hatirlama ve unutmada etkilidir. Roudometof, bir ulus
i¢in toplumsal bellegi su sekilde tanimlar;

“Sosyal dayanisma ve kiiltiirel uyumu tiretmek {izere basvurulan semboller dizisidir. Farkli

toplumlarda, tarihsel olaylar, c¢agdaslarin kendi kimlikleriyle ve ulusun topragiyla iliskilerini
sekillendiren kolektif temsilleri ifade etmede merkezi rol oynar” (S6nmez, 2012: 1).

Tlm toplumlarin, gegmislerini piiriizsiiz bir sekilde hatirlamak istemelerine karsin,
iktidarlar ideolojik aygitlar1 araciliiyla olumsuz bellek katmanlarini bastirir hatta yok
sayabilirler. Toplumlar bu noktada goniillii olmasa bile riza gostermek durumundadirlar
(Susam, 2015: 16).

Gorsel hafizanin olusumu, simgeler aracilifiyla gerceklesmektedir. Bireysel
hafizadan toplumsal hafizaya uzanan bu simgeler olaylari, olgulari, kiiltiirii, tarihi,
sanatt ve bilimi icermektedir. Sozli kiiltiir, yazili kiiltiire doniisiirken gliniimiiziin
kiiltlir olgusu teknolojik olarak adlandirilabilir. Teknolojik kiiltiiriin fotografla baslayan
adimlari, sinema ve televizyonla devam etmis, dijital kayit sistemlerine gegilmistir.
Internet ve yeni medya kiiltiirii de 21. yiizy1la damgasii vurmustur. Kiiltiiriin binlerce
yillik doniisiimii, bellegin olusum bigimlerini etkiledigi gibi bellege iliskin koruma ve
saklama yontemlerini de degistirmistir. “Bireysel ve toplumsal hatirlama dijitallesmistir”
demek yanlis olmayacaktir. Gegmiste oldugu gibi modern ¢agin dijital bellekleri de
gorsel acidan hatirlama ve algilamay1 6n planda tutmaktadir. Goriintiiniin giicii ve etkisi
hatirlama {izerinde son derece belirleyicidir. Gorsel hafizay1 olusturan simgeler, yasamin
icinden ¢ikan kisiyi ya da toplumu temsil eden her seydir. Miizelerin hafiza/hatirlama
mekani olarak ikonik bir giiciiniin olmasi tesadiifi degildir. Gorsel hafizanin olusumunu
temsil eden somut bellek araglarinin tiimiinii barindirirlar. Dijital teknolojilerin gelisimi
miizelerin sergileme ve ziyaret sekillerinde degisimler yaratmis, sanal miize ve sanal tur
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kavramlari tercih edilmeye baslanmistir. Zamandan ve mekandan bagimsiz ancak mekan
algisiiginde sekillenen sanal turlar izleyicilere yeni bir kamusal alan yaratmaktadir. Gorsel
algi, tanima ve 6grenmemin ilk asamasini olusturur. Sanal olsun ya da olmasin miizelerin
hafiza mekam olmasi “gdriintii” ile olan iliskisinden kaynaklanmaktadir. Ozellikle
modern sanat miizeleri sergileme teknikleri arasina sinema ve video sanatini ekleyerek
gorsel algiyr giliclendirmeye, hatirlamayr mutlak kilmaya c¢alismaktadirlar. Berger’in
ifade ettigi gibi “Gorme konusmadan 6nce gelmistir. Cocuk konugmaya baslamadan 6nce
bakip tanimay1 6grenir” (2005:7).

Berktas, gorsel kiiltiiriin seyredilerek Ogrenilen kiiltiirel simgeler oldugunu
savlamaktadir. Gorsel sanatlar, sahne sanatlari, performans sanatlari kisaca temasa
sanatlari, hoslanarak bakmay1 ve temsil etmeyi ifade ettigi icin hem seyreden 6zneyi hem
de seyredilen gosteriyi igermektedir (2010: 189). Tiim geleneksel gdsteri sanatlarini akla
getirmek gerekir. Bazi temasa sanatlart UNESCO Diinya Kiiltiirel Miras Listesi i¢inde
yer alarak kiiltiirel aktarimi zamana miihiirlemislerdir. Osmanli’da sinemanin gelisim
stirecinin temasa sanatlartyla da yakindan iligkili olmasi nedeniyle bellegin olusum
stireglerinin i¢ ice oldugu dikkat cekmektedir.

Beyaz perdede goriilenin gercekmis gibi algilanmasi bellek siirecleri acisindan
onemlidir. Gorsel hafiza “fotografik hafiza” ile 6zdes tutulmus, bir tiir depolama alani
olarak nitelendirilmistir. Paul Connerton, bellegin, gecmisin bedende biraktigi bir
birikinti olduguna dikkat ¢ekerken iki toplumsal pratige isaret eder: Bedenlestirme pratigi
ve kaydetme pratigi. Kaydetme pratigi i¢inde, depolanan bilginin ¢ikariligina yarayan
ansiklopedi, fotograf, ses bantlar1 gibi araclarin 6nemini vurgularken, bunlarin amacl
eylemlerimiz oldugunu ifade etmektedir. Sinemanin kayit pratigi oldugunun altin1 ¢izen
Connerton, goziin bedenden bagimsizlasarak toplumsal olarak bigcimlenisinin dnemine
deginmektedir (1999: 114-123).

Italyan ydnetmen Roberto Rosselini filmlerin tarih yaziminda diger araclardan
daha 6nemli olduguna (Orta, 2019: 1103) vurgu yapmistir. Sinema sanatinin her ayrintisi
(yonetmen, oyuncular, senaryo, kamera, mekan, kostiimler, renk vd.) izleyicilerde yeni
bir bellek yaratabilir. Deleuze’e gore sinema hareket ve imgeler ile insanda belli diisiince,
duygu ve eylem iiretmektedir (Aktaran Levent, 2016: 442). Her izleyici i¢in benzer
bir bellek olusumu s6z konusu olmayabilir. Sinemanin yarattig1 alg1 bireyler {lizerinde
farklilasmis olsa bile toplumsal ¢iktilarin ortaya kondugu, gercek ya da sanal olsun
toplumsal bellegin belirli bir yone bilingli olarak sevk edildigi mutlaktir.

Sinema gibi diziler de toplumsal bellegin olusum siireci iizerinde etkilidir. Siire
olarak farkli olmakla birlikte sinemanin gorsel anlat1 6zellikleri diziler i¢in de gegerlidir.
Dizilerin genis kitleler tarafindan izlenme nedeni, izleyicilerin kendilerinden bir seyler
bulmalaridir. Ana karakterler ya da yan karakterlerin tagidig1 6zellikler fark etmeksizin
izleyiciler psikolojik bir siire¢ yasarlar (Ozelgi, 2020: 47). Izleyicilerin, dizideki
kimliklerle 6zdeslesmesi ruhsal tatmin ya da katharsis olarak tanimlanabilir.

Hasan Biilent Kahraman’in ifadesiyle, televizyon dizilerinde teknik ve yapisal
yeniliklere gitmek zordur. Buna karsin televizyon dizilerinin bu denli ilgi gérmesinin
nedeni izleyicinin yasadigi asinalik duygusudur (Kahraman, 2007: 135). Asinalik
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duygusu ise dogrudan bellek ile iliskilidir. Kiiltiirel bellek, genel bir yapiy1 ifade etmekle
birlikte alt kiiltiirleri de i¢inde barindirir. Lokal olarak sekillenen alt bellek, Tiirkiye gibi
gorsel anlatinin bellek ve hatirlamayla dogrudan iligkilendirildigi iilkelerde izleyiciye
“ben” olma duygusunu dizilerde daha uzun bir zaman dilimine yayarak yasatmaktadir.
“Ben” olgusu, diinyaya gelinen cografyadan itibaren ailenin de dahil oldugu tiim gegirilen
kiiltiirel stiregleri kapsamaktadir. Go¢ olgusu, miibadeleler, etnik ve dinsel kimlikler,
kutlamalar, rittieller toplumsal bellegin parcalaridir ayn1 zamanda. Dizilerin se¢imi ve
izlenme aligkanliginda pargasi oldugumuz kiiltiirel doku etkendir.

“Kuliip” Dizisinin Bellek Olusturma Baglaminda incelenmesi

5 Kasim 2021 tarihinde Netflix orijinal dizisi olarak ilk sezonu 6 bdliimden, ikinci
sezonu 4 boliimden olusan “Kuliip” dizisinin yaraticis1 Zeynep Giinay Tan’dir. Ynetmen
koltugunda Zeynep Giinay Tan’la birlikte Seren Yiice’yi gormekteyiz. Dizinin senaryosu
Aysin Akbulut, Rana Denizer ve Necati Sahin’in imzasini tasimaktadir. Miizikler ise Fazil
Say, Sezen Aksu, Kenan Dogulu gibi linlii miizisyenlerinden elinden ¢ikmistir. Oyuncu
kadrosunda Gokge Bahadir, Barig Ardug, Salih Bademci, Firat Tanig, Melih Akdiilger,
Asude Kalebek, Suzan Kardes, Istar Gokseven, Merve Seyma Zengin, Sezer Arigay ve
Doganay Unal’1 yer almaktadir.

Prodiiksiyon, oyunculuk ve daha 6nce sinema ya da dizilerde yeterince ele alinmayan
Tirkiye’de yasayan azinliklarin kendi pencerelerinden ele alinisi diziyi izleyici nezdinde
on plana tasimistir. Azinliklarin diinyalarinin ilk kez ayrintilariyla aktarildigi dizi, az
bilinen, ¢ok az konusulan ve giindeme az getirilen Tiirkiyeli azinliklari, tiim diger unsurlar
gibi toplumsal bellek ¢er¢cevesinde hatirlama ve unutma iliskisiyle ele almaktadir.

Dizinin Ozeti

Istanbul siluetinde Sultanahmet ve Ayasofya’y1 goren bir terasta islenen cinayetle
hikdye baslamaktadir. Sahne, Istanbul’un ok kiiltiirlii dokusuna bir gondermedir hig
stiphesiz. Merak uyandiran bu baslangiciniizerinden 17 y1l gegmistir. Kadinlar kogusundaki
bayram havasiin nedeni mahkumlarin radyodan af ¢iktigin1 6grenmeleridir. Tiirkiye’de
1950’1 yillar yasanmaktadir. Hikdyenin kahramani olan Matilda’da afla serbest kalan
mahkumlardan biridir. Tiirkiye’yi terk edip Israil’e donmek i¢in mosyd David’den ¢ikis
belgesini almak i¢in yardim istemistir. Her seyi geride birakmak ve yeni bir yasam kurmak
arzusundadir. Geride birakacaklar1 arasinda dogdugundan beri gérmedigi kiz1 Rasel de
vardir. Mosy6 David’in tiim 1srarlarina ragmen kizin1 gérmeyi kabul etmez, ta ki Rasel

bir kuliipte hirsizlik yaparken yakalanip gozaltina alinincaya kadar, iki kadinin hayatini
degistirecek olay orgiisii de boyle baslamaktadir.

Rasel’in serbest kalmasi i¢in mosyd David’le birlikte karakola giden Matilda,
isledigi cinayet oncesinde, genglik yillarindan kendisini taniyan Celebi’yle karsilasir.
Kuliip Istanbul’un miidiirii olan Celebi, Matilda’yr hemen tanir ve yillardir icinde
biriktirdigi 6fkeyi, kizginligi intikama ¢evirir. Kuliibe arkadasi Tasula’nin kimligini
almak icin gizlice giren Rasel i¢in sikayetini bir tek sartla geri almay1 kabul eder, Matilda
kuliipte, onun emrinde ¢alismaya baslayacaktir. Annelik duygusunu dizginleyemeyen
Matilda, teklifi 6nce reddetse de sonunda kabul eder.

Say1 59/ Giiz-2022 m 31



Sinem Tuna

Matilda’nin kuliipte ise baslamasi ile yasanan olaylar bir Istanbul, hatta Tiirkiye
panoramasini yansitmaktadir. Azinliklara uygulanan baskilar, varlik vergisinin getirilisi,
stirgiinler, ihbarcilar yasanan kaotik ortam1 6zetlemektedir. Kiiltiirel dengelerin degigsmeye
basladigi, sermayenin el degistirdigi bir diizen (aslinda diizensizlik) olusmaya baslamistir.

Degisen diizenle birlikte Istanbul’un eglence hayati da degisir. Daha &nce hig
denenmemis bir yenilik getirmeye ¢alisan Selim Songiir, tiim kapilar1 calmis ve hepsinden
olumsuz cevap almistir. Son kez sansini Kuliip Istanbul’da denemeye karar verir ve
kuliibiin patronu Orhan’1 ikna etmeyi basarir. Uzun hazirliklardan sonra Istanbul’un gece
hayati daha once hig rastlanmamais bir gosteriyle tanisir.

Matilda ve Celebiarasinda gegmise dayanan, Matilda’nin ¢ok da anlamlandiramadigi
restlesme devam ederken, Rasel arkadasi Tasula’nin sevgilisi Fistik Ismet’e gonliinii
kaptirir. Annesiyle olan kétii iliskinin de etkisiyle Ismet’e gittikge baglanan Rasel, din ve
kiiltiir farkliligiyla bir kez daha ytlizlesmek zorunda kalir. Matilda gegmisin sir perdesinin
aralanmasiyla gerceklerle bir kez daha yiizlesir ve Celebi ile olan iliskisi hi¢ beklenmeyen
bir seyir kazanir. Siirgiinde 61diigiinii zannettigi agabeyi Ishak’1n ansizin ¢ikip gelmesiyle,
tiim hayatimi gecirdigi Istanbul’da kalmak ya da Amerika’ya gd¢ etmek arasinda bir tercih
yapacaktir. 6-7 Eyliil olaylarinin patlak vermesiyle her sey alt iist olur. Yasanan ac1 dolu
olaylar karsisinda dizideki tiim karakterlerin hayat1 degisecektir.

Dizinin Ana Karakterleri

Tiirk ve Yahudi azinliklarin, Istanbul’da i¢ ice gegen hikayesinde her iki kiiltiiriin
simgeleri sinema diline ve gorseline yerlestirilirken, karakterler anlatinin biitiinliigii
acisindan ayrica ele alinmalidir.

Matilda

Annesini kaybettikten sonra babasi ve agabeyiyle birlikte yasamini siirdiiren, evi
cekip ceviren Matilda, babasinin sirketinde calisan Miimtaz’a asik olur. Bir Miisliiman ile
bir Yahudi’nin iliskisine riza gosterilmeyecegini bilse de vazgecemez. Babasinin sag kolu
Miimtaz, hepsini hayal kirikligina ugratarak, varlik vergisini 6dedigi halde patronunu
ihbar edip Askale’ye ogluyla birlikte siiriilmesine neden olmustur. Matilda, sahit
olduklarinin agirligr altinda ezilirken, karnindaki bebeginden bile vazgecerek Miimtaz’1
oldiirtir. 17 yillik hapishane hayatindan sonra kizi Rasel ile inisli ¢ikish iliskisinde anne
olmay1 Ogrenerek, yeni bir hayat kurmaya calisip gecmisi arkada birakmak istese de
gecmisten gelen hayaletler buna izin vermez. Kalmak ve gitmek arasinda Matilda’y1
secimler beklemektedir.

Rasel

Annesinden uzak bir yetimhanede hayati tanimaya baslayan Rasel, bir yandan
annesi Matilda’y1 6lesiye merak ederken, diger yandan ona kars1 i¢inde sonsuz bir nefret
biiyiitmektedir. Matilda’nin babasin 6ldiirdiiglinden habersiz genglik yillarina eristiginde,
tesadiifler annesiyle karsilasmasina yol acar. Annesinin tutuklandigi zaman onu emanet
ettigi yurt miidiirli mosy6 David ve oglu ile aile gibi olmustur. Matilda, kendi genglik
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hatalarindan kizin1 korumaya ¢aligsa da Rasel hem annesine boyun egmek istememesi
hem de gencligin verdigi heyecanla yaptig1 se¢imlerin hayal kirikligiyla yiizlesirken,
anne olmanin heyecanini da yasayacaktir.

Selim

Annesinin ve babasiin, kendisiyle ilgili biiyiik umutlar besledigi Selim,
Tiirkiye’nin 1950’11 yillarinin geleneksel ve kismen tutucu yapisina adeta baskaldirmistir.
Basarili bir liniversite hayatini1 mithendis olarak tamamlayan Selim, ailesinin tiim baski
ve 1srarlarina ragmen hayallerinin pesinden gitmeyi tercih etmistir. Istanbul’da ilk kez
sahnelenecek bir gosteri planlamis ancak tiim mekanlardan geri ¢evrilmistir. Sansini son
kez Kuliip Istanbul’da denemeye karar verir. Kuliibiin sahibi Orhan’la birlikte biiyiik
bir cesaret gosterip, risk alarak gece hayatini tiimden degistirmeyi basarirlar. Zaman
zaman korkulariin esiri olan, kagan, i¢ine kapanan Selim, sonunda kabugunu kirmay1
basaracaktir. Eksikligini hissettigi anne sevgisini Matilda’yla gidermeye ¢alisan Selim’in
en blytk istegi, kendisini reddeden babasinin basarisiyla gurur duymasimi saglamak
ve radyoda sarki soylerken babasi tarafindan dinlenmektir. Inisli ¢ikish ruh hali sahne
hayatin1 etkilerken, Istanbul kuliibii, ona da hi¢ beklemedigi giinler yasatacaktir.

Celebi

Hikayede ge¢misin perdesini aralayan Celebi’dir. Matilda’nin babasinin sirketinde
cayci olarak calisan, yillar sonra karakolda karsilagtiklarinda Matilda’nin bile tanimadigi,
karakter olarak silik, sakin, kendi halinde bir gencin degisimine izleyici tanik olmaktadir.
Matilda’nin ve ailesinin kaderini degistiren Miimtaz’la hemsehri olan Celebi, gizli gizli
Matilda’ya hayranlik duymakta, 6te yandan Miimtaz’in hirsinin ve ¢evirdigi dolaplarin
farkinda olarak Matilda’y1 uyarmak istemektedir. Hi¢cbir zaman Matilda’ya ag¢ilamamas,
yillarin agki i¢inde sevgiyle karisik nefrete doniismiis, unutamadigi i¢in baska kadinlarla
gercek bir agk yasayamamis Celebi, sert, 6tkeli, sinsi gibi goriinen kisiliginin ardinda hala
tyiligin ve merhametin kiritilarini saklamaktadir. Giicii elde etmek i¢in 1yiligi, sertlik ve
acimasizlikla maskelemistir. Geg de olsa ge¢misin hezeyanindan kurtulmay1 basaracaktir.

ismet

Beyoglu’nda kadinlarin hayranligini kazanan sofor ismet, babasindan nefret ederek
bliylimiistlir. Annesini, babasina kars1 gosterdigi iyi niyetten dolay1 elestirmekte, hatta
bu durumu zayiflik olarak gérmektedir. Babasina olan tiim 6fkesine karsin baba ilgisine
fazlastyla muhtagtir. Yasadig1 ¢ocukluk travmasinin izlerini silemeyen Ismet, ¢ok sayida
kadinla iligkisinin olmasina ragmen aile kurmaya son derece uzak bir karakterdir. Rasel
ile kesisen yollar1, Rasel’in ondan Yahudi oldugunu saklamas1 Ismet’i altiist edecektir.
Ne yaparsa yapsin Ragel’i aklindan ve gonliinden ¢ikaramayacaktir. Her ikisini birbirine
baglayan en biiyiik gii¢ ise yasadiklari, aile dramlar1 ve yasayamadiklar1 ¢ocukluklaridir.

Orhan

Kuliip Istanbul’un sahibi Orhan, gece hayatinin taninan simalarindan biridir. Geng
yastaki basarisiyla takdir toplamaktadir. Selim’le birlikte risk alarak sahneye koyduklari
yeni gosteriyle giicline giic katmistir. Annesiyle birlikte yasadiklar1 konakta sakin bir
hayat siirdiirmektedirler ancak annesi zaman zaman zihin karigiklig1 yasamakta, gecmis
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ve bugiin arasinda gidip gelmektedir. Tiim bu siirecte gegmise gomiilmiis, saklanmas,
aciga ¢ikmasindan tedirginlik duyulan gergekler de parca parca agiga cikacaktir. Orhan
ve ailesi yillar 6nce Rum kimliklerini degistirmisler, Tiirk kimligi alarak azinliklarin
maruz kaldig1 ayrimciliktan siyrilmaya ¢aligmislardir. Orhan’in kendisinin bile unuttugu
bu gercek, yilin is adami odiiliine aday gosterilmesiyle baska bir boyuta taginmistir.
Odiilii almasin tek sart1 ise kuliipte yillardir birlikte calistig1 aziliklari isten ¢ikarmasidir.
Vicdan azabiyla bogusan Orhan, son derece karasizdir. Azinliklara uygulanan yaptirimlar
daha da derinden hissedilmektedir.

Dizinin Incelenmesi

Calisma i¢in nitel aragtirma yontemi se¢ilmistir. Nitel arastirma insanlarin, diger
insanlarla olan iligkisini inceleyen ve karsilikli etkilesim gerektiren bir yontemdir (Demir,
2011: 278). Nitel aragtirma yontemlerinden biri de amagli 6rneklemedir. Arastirma
amacina bagli olarak bilgi agisindan zengin durumlarin segilerek arastirilmasidir.
Amaclh ornekleme iligkin gelistirilen stratejilerden biri de tipik durum 6rneklemesidir.
Arastirmaya iligkin evrende var olan siradan bir durumun 6rnek olarak segilmesi tipik
durum Orneklemesi olarak tanimlanir (Basaran, 2017: 490-491). Calismanin tipik durum
orneklemi igin v

3

‘zaman”, “mekan”, “azinliklar” ve “inang¢” faktorleri belirlenmistir.
Kuramsal c¢ergevesi “bellek” ile iliskilendirilen calismada, Kuliip dizisinin Yahudi
azinliklar 6rneginden hareketle hatirlattiklar: ele alinacaktir.

Zaman

1950°1i y1llarm Tiirkiye’si dizideki bellegin olusum zamanidir. Ikinci Diinya Savast
sonrasi tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de degisim riizgarlar1 esmektedir. Demokrat
Parti’nin iktidarda oldugu yillardir. Etkisini siyasal, ekonomik ve sosyal hayatta da
gostermektedir. 50’11 yillarin etkileri 60’larda daha net sekilde goriilmeye baslanacak,
68 Kusag1 damgasini vuracaktir. Sosyal ve ekonomik dengelerin en biiyiik etkisini go¢
olgusunda gérmekteyiz. Go¢, Anadolu kirsalindan biiyiik sehirlere, 6zellikle de Istanbul’a
dogru gerceklesirken kentlerde yoksul insan sayisinin 6nemli dl¢iide artti§1 ve yasama
tutunma miicadelesinin giiclestigi yillardir. Gelirler arasindaki ugurum da hizla artmaktadir.
Biiytik sehirlerde ekonomik giicii elinde bulunduran yeni bir sinif da ortaya ¢ikacaktir.
1950’11 yillar Balkanlar’dan gelen goglere de sahne olmustur. Balkan g&¢menlerinin
uyum siireci, Anadolu kirsalindan yapilan goclere gore ¢cok daha hizli gergeklesecektir
(Oztan ve Korucu, 2017: 13-19). Kuliip dizisinde gd¢ olgusuna ve etkilerine kismen yer
verilmistir. Anadolu kirsalindan gé¢ eden iki gencin, biiylik sehirde hayata tutunmasi ve
kuliipte is bulmalariyla yasadiklar1 hikdyenin bir pargasi olmustur. Bu yillar Tiirkiye’deki
azinliklarin da yeniden giindem konusu oldugu zamanlardir. Tirkiye’ye goc etmis
Yahudiler de bunun bir pargasidir. Dizide mdsy6 David Yahudiler’in Tiirkiye’ye go¢iinii
su ciimleyle anlatir, “400 kiisur yil, vatan yahu...”. Go¢menlerin yasadiklar1 ve anilar1 da
birbirinden farklidir ve bellegin olugsmasinda farkli kiiltiirel izler ve etkiler goriilmektedir.
Tirkiye’nin bugiinkii etnik ve kiiltiirel yapisinin olugsmasinda, bellek birikimlerinde
Bati’nin, Dogu’nun ve azinliklarin yasadiklar1 vardir. Dizide gogiin anlami su sozlerle

34 ® jletisim Kuram ve Arastirma Dergisi



Bellek Kavrami Baglaminda “Kuliip” Dizisinin Hatirlattiklar: ve Toplumsal Yansimalar

ifade edilmektedir: Matilda, dizinin karakterlerinden Haci’ya “Sefarad, eskiden buraya
goc eden Yahudiler” derken, Anadolu’dan gé¢ eden Haci “Bizim gibi yani...” diyerek
karsilik verir. Bir Musevi’yle bir Miisliiman’in ortak bir hayatta gé¢ olgusu ekseninde
denk gelmelerini anlatan ¢arpici diyaloglardan biridir.

1950°li yillar yukarida da ifade edildigi tlizere go¢ olgusunun hizlandigi
zamanlardir. Basta Istanbul’da yasayanlar olmak iizere Tiirkiyeli azinliklarin gdciinii
baslatan 1955 yilindaki 6-7 Eyliil (Istanbul Pogromu) olaylaridir. Azinliklara y&nelik
olarak gerceklestirilen bu saldirilar Istanbul’un etnik kimliginin degismesine yol agmustir.
Yasanan olaylarin birkag hafta 6ncesinde azinliklarin ev ve igyerlerinin belirlenmesinden
baslayarak Istanbul halkin1 galeyana getirmeye calisan bir dizi eylem gerceklesmistir.
Kibris sorununun giindeme getirilmesi fitili atesleyen nedenlerden biri olarak gosterilirken,
bu gelismelerin bedeli Rum azinliklara ve Patrikhane’ye ddetilmeye ¢alisilacaktir. Kibris
sorununun ardindan Tiirk basininda ¢ikan ve Mustafa Kemal Atatiirk’iin Selanik’teki
evinin bombalandigia dair haberler azinliklara saldirilar1 ve yagmayi baslatmistir.
Beyoglu’nda Galatasaray ve Tiinel arasinda kalan azinliklara ait tiim evler ve diikkanlar
yagmalanir. Saldir1 kiliseler ve mezarliklarda da devam etmistir. Otuza yakin kiginin
hayatini kaybettigi ifade edilmistir. 6-7 Eyliil olaylar1 kitlesel gogii baglatmamakla birlikte
(as1l goc siireci 1964 siirgiiniiyle baslayacaktir) dzellikle Rum azimnliklar Istanbul’da
daha giivenilir semtlere ge¢mislerdir. Baska bir deyisle azinliklar yasadiklari semtlerden
koparilmiglardir (Giiven, 2022: 14-20).

Mekan

Dizinin mekam Istanbul, dzelde ise Beyoglu, Istiklal Caddesi’dir. 1950°1i yillarin
Istiklal Caddesi bir yandan sinif temsillerini isaret ederken, dte yandan sehrin bellegini
olusturan mekanlardandir.

Beyoglu'nun ¢ok kiiltiirli yapisim1 anlayabilmek i¢in bdlgenin Bizans’in
mahallelerinden biri oldugu doneme uzanmak gerekmektedir. Pera, Yunanca “kars1 yaka”
anlamina gelmektedir, Theodosios surlar1 disinda kalan tek mahalledir (Sykai). Galata’nin
etimolojik kokeni iizerinde tartismalar devam etmektedir. Bizans’in bu mahallesinde
kiliseler, hamamlar, forum ve tiyatro oldugu bilinmektedir (Belge, 2004: 217). 9. yiizyila
kadar kullanilan Sykai adi yerini Galata’ya birakmistir. Dordiincii Hagli Seferi’nden
sonra 1261 yilinda imzalanan Nimfayon Anlasmasi’yla Cenevizlilere birakilmistir.
1348 yilinda tamamlanan “Isa’nin Kulesi” (Galata Kulesi) giiniimiize ulasan en 6nemli
yapilardan biridir. Bizans Imparatorlugu’nun son donemlerinde Galata en 6nemli ticaret
limanlarindan biri olmustur. Galata yiizlerce yil Ceneviz yonetiminde kalmis olmakla
birlikte Italyanlar disinda Rumlar, Tiirkler, Yunanlilar ve Ermeniler bdlgeye yerlesmistir.
Galata’da yasayan farkli dini ve etnik gruplarin disinda limana gelen denizcilerin,
tiiccarlarin ve gezginlerin de ugrak bolgesi olmustur. Galata 19. ylizyildan itibaren Batili
bir gbriiniim kazanmaya baslamistir (Freely ve Freely, 2016: 13-25).

Dizide mekan kullanimi izleyicilere ayrintilariyla sunulmustur. Galata sokaklari,
uzaklardan duyulan kilise ¢aninin sesi, anilarla dolu evler ve esyalar, 17 yil sonra
Ozgiirliigiine kavusan Matilda i¢in belleginde yer etmis hatiralarin giin yiiziine ¢ikmasini
ve bellegin disavurumunu temsil etmektedir. Istiklal Caddesi, zamanin ruhuna uygun
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sahnelerde ilk goze ¢arpanlar Liiks Sinemasi, vitrininde
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insanlarin merakla baktiklar1 televizyon yer alan bir diikkkan, Leoss Sapka Manifaturaci
Suavi Bey, Smokinci Centleman, Rus Bar ve dizinin konu edildigi Kuliip istanbul’dur.
Cadde, sosyal ve ekonomik yapinin izlerini tagimaktadir. Matilda ve diger ¢alisanlarin
kaldig1, oda oda verilen biiylik han ise alt sinifin isyan1 gibidir. Derme ¢atma odalarda,
kirik dokiik esyalarla yagamu siirdiirenlerin karsisinda kuliibiin miidiirii Celebi’nin dairesi
refah1 simgeler ve hepsi ayni han igindedir. Kii¢iik ve yoksul mekanlara biiyiik anilar
sigdirilmistir. Hepsi ayri bir bellek unsurudur. 1950°1i yillarda daha da keskinlesen sinif
ayrimu, dizideki mekan kullanimi 6zelinde de gériilmektedir. Ozellikle Anadolu’dan gogiin
yarattig1 sosyo ekonomik degisim, Istanbul’da yeni yerlesim alanlarinin 6niinii agarak,
sehir merkezine uzak mahalleler yaratirken, Beyoglu’nun ¢ehresini de degistirmeye
baslamistir. Beyoglu’nun tarihi dokusu i¢inde azinliklarla, yeni gelen gégmenler mekanin
getirdigi ortak hayat1 yasamaya baglamiglardir. Bu nedenle giiniimiizde Beyoglu kiiltiirel
renkliligi stirdiiren bir hafiza mekanidir.

Aznliklar

Dizide Galata’da yasayan Sefarad Yahudileri merkeze alinmakla birlikte, 1950’11
yillar Tiirklerle azinliklarmn iligkisinin doniim noktasini da isaret etmektedir. Azinliklar,
Tirkiye’de yasanan degisim ve doniisiimlerim organik bir parcast olmaktan hep uzak
kalmislardir. Cok kiiltiirlii bir cografyanin resmi bile azinliklarin ger¢ek anlamda
toplumsal siireclere dahil olamadiklarini ortaya koymaktadir.

Beyoglu ve ¢evresinde yasayan azinliklarin farkl ticari ugraslari vardir. Galata’daki
en biiylik etnik grup Rumlar’dir. Farkli ekonomik siniflara mensup olan Rumlar, pek
cok mahallede yasamaktadir. Genellikle Kirim’dan go¢ etmis olan Ermeniler, Rumlarla
ayni igleri yapar ve ayni mahallede yasarlardi. Galata’da yasayan Yahudiler ise genellikle
zengin ailelerdir. Ticaretle ugrasan Yahudiler disinda sarayda ¢alisanlar da vardir (Freely
ve Freely, 2016: 18). Rum, Ermeni ve Yahudilerin ortak ozellikleri birlikte yasadiklar
mahallelerde kiliseler ve sinagoglar kurmalarinin yaninda dil ve kiiltiirlerini korumak
adina okullar agmalaridir. Tanzimat Donemi’nde Osmanli vatandasi olan azinliklara gesitli
haklar verilmistir. Bunun sonucunda miilk edinmisler, okul, kilise, sinagog ve hastaneler
agmuslardir. Yeni yapilarla Beyoglu'nun g¢ehresi degismeye baslamustir. Istanbul’un
fethinden sonra hak ve o6zgiirliikkleri korunan Yahudiler disinda, 15. yiizyildan itibaren
Hristiyan olmaya zorlanan Ispanyol Sefarad Yahudileri’ne II. Bayezid Osmanli’nin
kapilarimi a¢gmistir. Sefarad Yahudileri’nin de en yogun yerlestigi bolgelerden biri
Galata’dir (Biiyiikiinal, 2016: 39-50).

1950’11 yillara gelindiginde Anadolu’dan biiyiik sehirlere yasanan gocler gibi
Tirkiye’deki Rum, Ermeni ve Yahudi topluluklarinin demografik dagilimlarinda
degisimler olmustur. Israil Devleti’nin kurulmasindan hemen sonra Tiirkiye deki
Yahudilerin 6nemli bir boliimii uygulanan politikalar nedeniyle go¢ etmistir. Dizide
Matilda’nin hapishaneden ¢iktiktan sonra Israil’e gidebilmek icin mdsyd David’ten yardim
isteyip, izin belgesini almasi da bu olgunun gostergesidir. Ugradiklar iftira nedeniyle
babasinin ve agabeyinin Askale’ye gonderilmesi, Matilda’nin Tiirkiye’nin azinliklara
kars1 tutumu karsisinda yasadigi ¢aresizliktir. Elbette ki vatani terk etmek yiizlerce yildir
bu topraklarda yasamis Yahudiler icin hi¢ kolay degildir. Dizide de konu edilen gociin
diger onemli bir sebebi de Yahudiler arasindaki sinif farkina iligkindir. Zengin Yahudiler
Tirkiye’de kalmayr se¢mis, alt siiftaki Yahudiler ise go¢ etmeyi tercih etmislerdir
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(Benlisoy, 2020: 370-371). Istanbul’da Tepebas1, Kuledibi, Sishane, Kuzguncuk, Ortakdy
gibi semtlerde yasayan Yahudi niifusu gittikge azalmistir. Sadece Yahudiler degil, ayni
tarihlerde Ermeni azinliklar i¢in de degisim s6z konusudur. Anadolu’daki Ermenilerin
Istanbul’a gog siireci baglamistir. En keskin ayrim ise Istanbul’da yasayan Ermenilerle
Anadolu’dan gé¢ eden Ermeniler arasinda yasanmustir. Istanbul’da yasayan Ermenilerin
yeni gelenleri kiiglimseyen hatta actyan yaklasimi, iki grubun arasina bir duvar érmiistiir.
Istanbul’da yasayan Ermenilerin 6nemli bir béliimii Avrupa ve Amerika’ya go¢ etmislerdir
(Benlisoy, 2020: 371-372). 6-7 Eyliil olaylar1 ise Rumlarin sosyo kiilttirel durumunu ¢ok
fazla etkilememistir. istanbul’da daha giivenli semtlere tasinmalariyla kent i¢i degisim
yasanmustir. Azinlhiklarin i¢ ya da dis gdcii hafizay1 da yeniden sekillendirmistir. Istanbul’un
binlerce yillik ¢ok kiiltiirlii yapist i¢cinde var olan farkli dil, din ve irka mensup insanlarin
izleri bellekten ya silinmeye baslamis ya da bellekte yarattiklar izler degismistir. 6-7
Eyliil olaylari sirasinda kilise ve mezarlara diizenlenen saldirilar bellekte doniisii olmayan
anilar birakmistir. Dizide Rasel’in azinlik oldugu hissini siirekli yasamasi, 6. bolimiin
sonunda mosyd David’in ogluyla birlikte Israil’e dogru yola ¢ikmasiyla anlatilmistir.
Azmliklara uygulanan ayrimcilik, kuliibiin sahibi Orhan’a azinliklarin isten ¢ikarilmasi
icin yapilan baskilarla da somutlagmistir. Orhan’in Rum kimligini gizlemesi de bunun
gostergesidir.

Inang

Kuliip dizisi, Miisliimanlarin ve Musevilerin iliskisini donemin toplumsal yapisi
i¢inde ele alarak, farkl1 inanglara mensup Istanbul halkinin dinsel ritiiellerini ayrintilariyla
aktaran bir yapimdir. Hikayenin akisi i¢cinde Matilda’nin 17 yil sonra 6zglirliigline
kavugmasi ailesi ile birlikte yasadigi Galata semtine doniisle 6zdeslestirilmistir. Genglik
yillarinin anilari hi¢ siiphesiz ki Arnavut kaldirimi sokaklarda gizlenmistir. Yol boyunca
siralanan evlerde Yahudi kadinlarin sesleri yankilanmaktadir. Bu seslere uzaklardan
gelen kilisenin ¢an sesi katilir. Semtin ¢ok kiiltiirlii yapisi icinde inanglarin birbirlerinden
ayrilmaz sekilde i¢ ice oldugu anlatilir. Yahudi azinliklarin rittiellerinden Sabat kutlamasi
senaryoda ele alinmistir. Dinlenme, isi birakma anlamina gelen Sabat, Yahudilerin dini
dinlenme giiniidiir. Aksam yemeginde ailenin bir araya gelmesi de onemlidir. Celebi,
Matilda’ya Selim i¢in kulisi hazirlama isini verdiginde Sabat giiniine yetismesi gerektiginin
farkindadir. Sabat yalnizca dini dinlenme giinii degildir, ayn1 zamanda aile fertlerinin
bir araya gelerek canli tuttuklar1 bellektir. Cuma namazina gidemeyen kuliip ¢alisanlar
icin de ayn1 durum gecerlidir. “Allah affeder” ciimlesi, her iki inancin farkl ritiiellerle
olsa bile ayn1 Tanr1’ya ulasma cabasinin yansimasidir. Bir hafiza mekani olarak sinagog
da Musevi inanci dizide temsil etmektedir. Dizide Yahudilerin kutladiklar1 Purim
Bayrami’na da yer verilmistir. Yaklasik 2500 yi1l 6nce Yahudilerin, Pers krali tarafindan
katledilmekten kurtulmasi adina yapilan kutlamalar1 anlatan Purim Bayrami’nda biiyiik
kutlamalar ve senlikler diizenlenmektedir. Kalabaliklar halinde insanlarin yemekler
yedigi, dualar okudugu, fakirlere hediyelerin verildigi Purim senliklerinde sarap i¢me
gelenegi de vardir. Matilda’nin gonlii olmasa da katildigi Purim kutlamasi, senliklerden
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bir kesiti yansitmaktadir. Yok olmaktan kurtulan Yahudilerin binlerce yildir belleklerinde
tazeledikleri toplumsal bir anidir. Gelecek kusaklara aktarimdir ayni1 zamanda. Kuliibiin
Misliiman ¢alisanlart i¢in de bayram zamani gelmistir. Rum kimligini uzun yillardir
gizleyen Orhan’in personele bayram harc¢ligi dagitmasi, geleneklerin Miisliimanlarin
goziinden yansitilmasidir. Tipkr Sabat yemeginde ve Purim kutlamalarinda oldugu gibi
Miisliimanlar i¢in bayramlarda ailece birlikte olmak son derece dnemlidir. Purim zamani
verilen hediyeler bayramlarda da Miisliman ¢ocuklara verilmektedir. Ayn1 zamanda
ailenin kutsalligina da vurgu yapilmaktadir. Orhan’in annesinin isa ve Meryem ikonasi
onilinde dua etmesi bir diger simgesel anlatimdir. Ayn1 toplumun pargast olmakla birlikte
inanglarin olusturdugu farkli bellek siirecleri dizinin detaylari arasinda verilmistir.
Galata’nin Misliimanlarinin, Musevilerinin ve Hristiyanlarinin bellegi ortakliklar iizerine
olusmustur.

Sonug¢

Toplumlarin animsamasi binlerce yillik zamana yayilmistir. Hatirlanmak istenenler
ile zihnin kivrimlarindan ¢ikarilmak istenmeyenler birbirine karigmistir kimi zaman.
Neyi, nasil hatirlamak istedigimiz bireysel bellegin 6tesine gecerek toplumsal ortakliga
odaklanmaktadir. Toplum olarak nasil hatirlamak istiyoruz? Bellegi olusturan soyut
ve somut araclar, gegmisi bizim yerimize arsivler, gerektiginde de arsivde saklandigi
yerden cikarirlar. Insamin hikdyesi dnce gorselleri, sonrasinda dili bir bellek araci
olarak kullanmasiyla hem gorsel hafizaya hem de sozlii kiiltiire yazilmaya baslamustir.
Gorsel kiiltiirtin sundugu olanaklar bellegin dijitallesmesini saglamistir. S6zli ve yazili
kiiltiiriin 6tesine gecerek dijital kiiltiire aktarilan bellek birikimleri, teknolojik araclarla
korunurken gorsel anlatimin giicii, hafizanin tekrar canlandirilmasini ve bazen de yeniden
kurgulanmasini olanakli kilmustir. Izleyiciyle bulustugu ilk giinden itibaren yiginlari
pesinden siiriikleyerek istenilen etkiyi yaratmay1 basaran gorsel bir arag¢ olarak sinema,
21. yiizyila gelindiginde en etkili gorsel anlatim araci olma tstiinliigiinii korumaktadir.
Bellegin olusumunda ve sekillenmesinde sinemanin etkisini tartismak bir yana, az bilinen,
gizlenen, baskilanan olay ve olgularin {izerindeki perdeyi aralayan, evrensel anlatiya
dontistiiren her zaman sinema sanati olmustur. Televizyon dizilerinin, sinemanin anlatim
giiciinden yararlanarak hazirladiklar1 boliiklii hikayeler de sinema filmleri kadar gii¢lii bir
anlatima sahip olabilmektedir.

Geleneksel medya igeriklerinin disina ¢ikarak kullaniciya alternatifler sunan
dijital yayin platformlarinin izleyicileri/kullanicilart cezbetmesi uzun slirmemistir.
Giincel film ve dizilere hizlica ulasanlarin yarattig1 yeni izleyici beklentileri, geleneksel
medyadan gorece uzaklasilmasini, birbirini tekrarlayan hantal hikadyeler yerine yagamin
icinden seg¢ilenlerin aktarildig1 yapimlarin tercih edilmesini olanakli kilmistir. Diinyada
en ¢ok izleyiciye/kullaniciya sahip dijital yayin platformu olan Netflix’in izlenme payinin
hizla artmasinda yasanan Covid-19 pandemisinin de biiyiik etkisinin oldugunu sdylemek
gerekir. Yerel bazda orijinal yapimlara yer vererek izleyici/kullanict sayisini arttirmayi
basarmistir.

Netflix’in orijinal yapimlarindan biri olan “Kuliip” dizisi, Tirkiye’de yasayan
azmliklarin ilk kez kendi pencerelerinden, diger bir ifadeyle kendi bakis agilariyla
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aktarildig1 ilk dizi olma 6zelligine sahiptir. Sefarad Yahudisi Matilda ile kiz1 Ragel’in
anne-kiz iliskisinden hareketle kurulan olay oOrgiisii ayn1 zamanda 1950’li yillarda
Tiirkiye’de basta Istanbul olmak iizere yasanan toplumsal ve ekonomik déniisiimleri ele
almaktadir. Tiirkler ve Yahudiler arasindaki dengelerin degismeye baslamasiyla Rumlar
ve Ermeniler de bu degisimden fazlasiyla etkilenmislerdir. Azinliklarin i¢ ve dig gogiine
neden olan olaylar serisi toplumun bellegini de etkileyecektir. Cogunlukla yok sayilan
ya da gérmezden gelinen azinliklarin gercegini Yahudi ve Rum azimliklar {izerinden
aktaran dizi, bellek unsurlarini agiklikla ortaya koymaktadir. Caligmanin sinirlart i¢inde
tipik durum Orneklemini ortaya koyacak “zaman”, “mekan”, “azinliklar” ve “inang”
kavramlar1 belirlenmistir. Ayrintili incelemede ortaya konuldugu gibi bellek olusumunda
belirlenen kavramlarin etkileri dizinin anlati yapisindan se¢ilen drneklerle agiklanmaistir.
Dizinin barindirdig1 bellek unsurlarini, sadece Yahudi ve Rum azinliklarin hafizalarini
tazelemelerini saglamakla kalmayip, Tirkler i¢in de yeteri kadar bilinmeyen bir konuyu,
toplumsal ve kiiltiirel bellegin olusumundaki etkileri acisindan aktarmasi baglaminda
diisiinmek gerekmektedir. Kitle iletisim araclarinin etki yaratma giicii bu ¢ercevede bir
kez daha kabul edilmistir. Tiirklerin Yahudilerle ve genelde biitiin azinliklar olan iligkisini
dizide Selim Songiir’lin ifade ettigi sekliyle aciklamak dogru olacaktir; “.... Doguyla
Batinin déviigsmesi gibi, sevismesi gibi, birbirini degistirmesi gibi, bu iilke gibi, Tiirkiye
gibi”.

Kaynakc¢a

Aristoteles, (1996). Fizik, zaman kavrami: Aristoteles, Augustinus, Heidegger. (S.
Babiir, Cev.). Imge Kitabevi.

Arseven, C. E. (1966). “Miize”, sanat ansiklopedisi, III. cilt. Milli Egitim Basim
Evi.

Artun, A. (2006). Miize ve modernlik, tarih sahneleri-sanat miizeleri. iletisim
Yayinlari.

Assmann, J. (2001). Kiiltiirel bellek, eski yiiksek kiiltiirlerde yazi, hatirlama ve
politik mimlik (A. Tekin, Cev.). Ayrint1 Yayinlari.

Basaran, K. Y. (2017). Sosyal bilimlerde 6rnekleme kurami. Akademik Sosyal
Aragtirmalar Dergisi, 2017 (47), 490-491.

Bazin, A. (2000). Sinema nedir? (I. Sener, Cev.). Izdiisiim Yaynlar1.

Belge, M. (2004). Istanbul gezi rehberi. Tarih Vakfi Yurt Yaynlar1.

Berger, J. (2005). Gorme bi¢imleri (Y. Salman, Cev.). Metis Yayinlar1.

Berkta, E. (2010). 1940’11 yillarin Tiirk sinemas1. Agora Kitaplig1.

Boke, K. (Editor). (2011). Sosyal bilimlerde arastirma yontemleri. Alfa Yaylart.
Budak, S. (2005). Psikoloji sozliigii. Bilim ve Sanat Yayinlari.

Biiyiikiinal, F. (2016). Beyoglu bir zaman tiineli. Inkilap Kitabevi.

Say1 59/ Giiz-2022 m 39



Sinem Tuna

Connerton, P. (1999). Toplumlar nasil animsar? (A. Senel, Cev.). Ayrint1 Yayinlari.

Freely, B. ve Freely, J. (2019). Galata, Pera, Beyoglu: Bir biyografi (Y. Tiredi,
Cev.). Yap1 Kredi Yaynlari.

Gombrich, E. H. (2004). Sanatin dykiisii (E. Erduran ve O. Erduran, Cev.). Remzi
Kitabevi.

Halbwachs, M. (1985). Das gedéchtnis und seine sozialen bedingungen. Frankfurt
am Main.

Halbwachs, M. (2016). Hafizanin toplumsal g¢erceveleri (B. Ugar, Cev.). Heretik
Yayinlari.

Ilicak, A. S. G. (2019): Miize iletisimi. Akademik Kitaplar.

[Than, M. E. (2018). Kiiltiirel bellek, sdzlii kiiltiirden yazil kiiltiire hatirlama. Dogu
Bat1 Yayinlari.

Kahraman, H. B. (2007). Kitle kiiltiirii kitlelerin afyonu. Agora Kitaplig.
Kaynar, M.K. (Editér). (2020). Tiirkiye’nin 1950°1i yillar1. letisim Yaymnlar.
Kése, O. R. (Editor). (2020). Hatirla Sevgili Uzerine...Der Yayinlar1.

Levent, S. (2016). Zorunlu goce iligkin bellegin olusmasinda filmlerin katkisi:
Dedemin insanlari ve bir tutam baharat filmlerinin alimlanmasi. Moment Dergi, Hacettepe
Universitesi Iletisim Fakiiltesi Kiiltiirel Calismalar Dergisi, 2016 (2), 442.

Nora, P. (2006). Hafiza mekanlari. (M.E. Ozcan, Cev.). Dost Kitabevi.

Orta, N. (2019). Toplumsal bellek ve sinema: Popiiler sinema 6rnegi olarak Fetih
1453. Selguk Iletisim, 2019 (2), 1103.

Osmanoglu, O. (2018). Tarkovsky sinemasinda sanat ve maneviyat iliskisi: Andrei
Rubleyv iizerine bir inceleme. TRT Akademi, 2018 (5), 30-31.

Ozdes, G. (1997). Eczacibasi sanat ansiklopedisi 2. Yap1-Endiistri Merkezi Yayinlari.

Oztan, G.G. ve Korucu S. (2017). Tutku, degisim ve zarafet, 1950’1i yillarda
Istanbul. Dogan Kitap.

Ricouer, P. (2006). Memory, history, forgetting, (Kathleen Blamey&David Pellauer,
Trans.). University of Chicago Press.

Sarlo, B. (2012). Geg¢mis zaman, bellek kiiltiirii ve 6zneye doniis lizerine bir
tartisma (P. Bayaz Charum ve D. Ekinci, Cev.). Metis Yayinlari.

Sonmez, S. (2012). Sinema ve toplumsal bellek, son donem Tiirk sinemasinda
travmatik temsiller. [Yayimlanmamis Doktora Tezi]. Anadolu Universitesi.

Susam, A. (2015). Toplumsal bellek ve belgesel sinema. Ayrint1 Yayinlari.

40 ® jletisim Kuram ve Arastirma Dergisi



Bellek Kavrami Baglaminda “Kuliip” Dizisinin Hatirlattiklar: ve Toplumsal Yansimalar

Tek¢am, T. (2007). Arkeoloji sozligli. Alfa Basim Yayim.
Winston, B. (Editor). (2021). Belgesel sinema kitabi. Ayrint1 Yayinlart.

Extended Absract

Beginnings and endings influence history’s course, but they also leave legacies in
the layers of a person’s or a society’s memory. The 20th century is a time when memory
studies are prioritized, subjected to interdisciplinary research, and based on the findings
of these researches; historiography is reshaped with the human being as the primary
component. The handling of memory as a kind of recollection mechanism, or the archive
system created, shows signs of the transition from oral to written culture. Additionally,
the memory is made even more vivid by transforming the abstract into concrete and
making it visible.

Every significant historical event has been recorded in both personal and societal
memory. The interaction of people of various languages, religions, and races who have lived
in various geographical locations is another characteristic of common stories influenced
by culture. Individual memories may contain traces of historical turning points, newly
developed civilizations, wars, migrations, exiles, and so forth. Still, collective memory
is a strong unifying force that does not allow for inaccurate or incomplete memories.
Collective memory is a holistic social output accepted, where community members realize
recollection similarly, where the parts complement one another, and where recollection is
made possible by more abstract and concrete tools.

Every major turning point in human history has been preserved in personal and
societal memory. The interaction of people of various languages, religions, and races
who have lived in various geographical locations is another common theme in stories
that has distinctive characteristics as a result of cultural influence. Individual memories
may contain distinct traces of historical turning points, newly developed civilizations,
wars, migrations, exiles, etc., but collective memory is a strong unifying force that does
not allow for inaccurate or incomplete memories. Collective memory is a holistic social
output that is accepted, where members of the community realize recollection in a similar
way, where the parts complement one another, and where recollection is made possible
by more abstract and concrete tools.

Due to their unique characteristics, all tools related to memory formations and
recollection shed light on various phenomena and enable us to interpret the pieces of
memory, which we can think of as a puzzle. Cinema continues to be one of the most
potent means of memory formation and transmission due to its positive effects, including
its mass appeal, universal narrative language, blending of different viewpoints, and
emphasis on cultures. TV shows have a similar impact on how social memory is formed
to movies. The visual narrative elements of film apply to TV series as well, despite their
shorter runs.

Zeynep Gilinay Tan is the author of the Netflix original series “Kuliip,” which has
6 episodes in its first season and 4 episodes in its second. It premiered on November 5,
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2021. Zeynep Glinay Tan and Seren Yiice are seated in the director’s chair. Necati Sahin,
Rana Denizer, and Aysin Akbulut wrote the series’ script. Famous musicians like Fazil
Say, Sezen Aksu, and Kenan Dogulu produced the music. The cast also includes Gokge
Bahadir, Baris Ardug, Salih Bademci, Firat Tanig, Melih Akdiilger, Asude Kalebek, Suzan
Kardes, Istar Gokseven, Merve Seyma Zengin, Sezer Aricay ve Doganay Unal. The series
has gained popularity in the eyes of the audience thanks to its production, acting, and
treatment of the minorities living in Turkey, who have not previously received adequate
attention in movies or TV shows. The series deals with minorities in Turkey, who are
little known, little discussed, and rarely brought to the forefront, with the relationship
of remembering and forgetting within the framework of social memory like all other
elements. This is the first time that the worlds of minorities are conveyed in detail.

The first murder in the series takes place on a terrace with views of Hagia Sophia and
Sultanahmet in the Istanbul skyline. Undoubtedly, the scene is a reference to Istanbul’s
diverse population. Since this intriguing beginning, seventeen years have passed. The
prisoners learn that amnesty has been granted via the radio, which accounts for the
joyous mood in the women’s ward. Turkey currently inhabits the 1950s. The story’s main
character, Matilda, was one of the prisoners freed as a result of the amnesty. She asks
Monsieur David for assistance in obtaining an exit document so she can depart Turkey and
travel back to Israel. She desires to start over and leave everything behind. His daughter
Rasel, who he hasn’t seen since the day she was born, is one of those he’ll be leaving
behind. She refuses to see her daughter despite Monsieur David’s insistence, and it isn’t
until Rasel is apprehended stealing in a club and taken into custody that the plot that will
change the lives of two women officially starts.

“Kuliip,” a Netflix original production, is the first television show to portray
minorities living in Turkey from their own perspectives, or from their own point of view.
The mother-daughter relationship between Sephardic Jew Matilda and her daughter Rasel
serves as the basis for the plot, which also explores the social and economic changes that
occurred in Turkey in the 1950s, particularly in Istanbul. Greeks and Armenians were
impacted as the balance between Turks and Jews started to shift. The chain of events that
led to the migration of minorities both internally and externally will also have an impact
on society’s collective memory. The series, which uses Jewish and Greek minorities
to depict the reality of minorities who are frequently overlooked or ignored, clearly
demonstrates the elements of memory. The concepts of “time,” “space,” “minorities,”
and “belief” have been found to reveal the typical case sample within the confines of the
study. The effects of the identified concepts on memory formation are explained with
examples taken from the series’ narrative structure, as shown in the detailed analysis.
The series’ memory components should be viewed in the context of conveying a subject
that Turks are not sufficiently aware of in terms of its effects on the formation of social
and cultural memory, as well as allowing the Jewish and Greek minorities to refresh their
memories. Within this framework, the ability of mass media to have an impact has once
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again been acknowledged. As Selim Songiir says in the series, “.... Like the East and the
West fighting, making love, changing each other, like this country, like Turkey,” is an
accurate way to describe Turks’ interactions with Jews and with minorities in general.

Destekleyen Kurum/Kuruluslar: Herhangi bir kurum/kurulustan destek alinmamugtir.

Cikar Catismasi: Herhangi bir ¢ikar ¢catismasi bulunmamaktadir.
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Abstract

Bu arastirma Reklamcilik programi 6grencilerinin yaraticilik kavramina iligkin
algilarini, metaforlar araciliftyla ortaya ¢ikarmak amaciyla yiritilmiistiir. Aragtirmanin
calisma grubunu Amasya Universitesi Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu, Reklamcilik
Programinin 2019 y1l1 bahar déneminde ilk defa “Yaratic1 Diisiince Y&ntem ve Teknikleri”
dersi alan birinci smif 6grencileri olugturmaktadir. Reklamcilik programi birinci smif
ogrencilerinin se¢ilme amaci ise, yaraticiliin meslekleri igin aranan 6nemli bir beceri
olmasidir. Nitel bir ¢caligma olan arastirmanin deseni olgubilimdir (fenomenoloji). Toplanan
verilerin ¢oziimlemesinde icerik analizi yéntemi kullamlmistir. Ogrencilerin “Yaraticilik ...
gibidir. Ciinkii ...” seklinde verilen ciimleleri tamamlamalart istenmistir. Katilim gdsteren
ogrencilerden yaraticilik kavramina iliskin algilarini ortaya koyan bir metafor iiretmeleri
beklenmistir. Aragtirma sonucunda Reklamcilik programi dgrencilerinin yaraticiligi nasil
algilandiklarma iliskin tirettikleri metaforlar gerekgeleriyle degerlendirilerek, yedi farkli
kategoride gruplandirilmistir. Metaforlarin kategoriler bazinda dagilimi; degisim/doniistim
(14), dzgiirlik (11), dzgiinlik (8), kesfetmek (6), sonsuzluk (5), belirsizlik (4), umut (2)
seklindedir. Ogrencilerin en ¢ok iirettigi metaforlar; gokyiizii (3), 6zgiirliik (3), bebek (3),
kus (3) olarak belirlenmistir. Arastirma bulgular1 dgrencilerin yaraticiligt genel olarak
olumlu simgelerle betimlerken, en ¢ok degisim/doniisiim, 6zgiirlik ve 6zgiinliik kaynagi
olarak gordiiklerini ortaya koymaktadir. Bu sonuglarin yaraticilik egitimleri i¢in yol
gosterici oldugu sdylenebilir.

Oz

This research was carried out in order to reveal the perceptions of the students of
the advertising program about the concept of creativity through metaphors. The study group
of the research consists of first-year students who took the “creative thinking methods and
techniques” course for the first time in the spring semester of 2019, in the Vocational School
of Social Sciences, Advertising Program of Amasya University. The purpose of choosing
the First year students of the advertising program is that creativity is an important skill
sought for their profession. The design of the research, which is a qualitative study, is
phenomenology. The content analysis method was used in the analysis of the collected data.
Students were asked to complete the given sentence “Creativity is like .... Because...”.
Participating students were expected to produce a metaphor that revealed their perceptions of
the concept of creativity. As a result of the research, the metaphors produced by the students
of the advertising program about how they sense creativity were evaluated and grouped into
seven different categories. Distribution of metaphors on the basis of categories: change/
transformation (14), freedom (11), originality (8), exploring (6), eternity (5), uncertainty
(4), hope (2). The metaphors most produced by students are; sky (3), freedom (3), baby
(3), bird (3). Research findings reveal that while students generally describe creativity with
positive symbols, they mostly see it as a source of change/transformation, freedom, and
originality. It can be said that these results are guiding for creativity education.
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Giris

Kiiresellesen diinya, tiiketicilere ihtiyaglarin1 gidermek icin birgok alternatif
sunmaktadir. Bu durum da isletmeleri rekabette son derece zorlamaktadir. Zorlu rekabet
kosullarinda isletmelerin hedef kitlelerine ulasmak, kurulacak iletisimle onlarin tutum

ve davraniglarini etkilemek icin kullandiklar1 pazarlama iletisimi araglarindan birisi de
reklamdir.

Reklamda kitle iletisim araclariin kullaniliyor olmasi, ¢ok sayida kisiye kisa siirede
ulagma imkan1 tanimaktadir (Elden vd., 2011: 71). Reklam, tiiketicilere {iriinleri tanitarak,
nasil kullanacaklarini, nereden ne fiyata temin edeceklerini aktararak kendilerine en
uygun olani, en fazla fayda saglayani segebilmeleri konusunda rehberlik etmektedir
(Uztug, 2009: 30). Satis odakli, genis kitleleri hedefleyen reklamin genel amaci,
tiikketicileri Uiriinlerden haberdar etmek ya da hatirlatmak, onlar hakkinda bilgi vermek,
sunduklar1 faydalar1 aktarmak, rakiplerden farkliliklarin1 ortaya koymak, marka tercihi
olusturmak, satin almalar1 yoniinde etkilemek ve ikna etmektir. Reklam, hedeflenen
kitlede ihtiya¢ uyandirmak, ihtiyac1 giderecek {iriine dikkat ¢ekmek, ilgilerini ¢cekerek
iirline sahip olma arzusu yaratmak, satin almak iizere harekete gegmelerini saglamak
ve yasayacaklart memnuniyet ile marka sadakati olusturmak konusunda isletmeler i¢in
onemli bir pazarlama iletisim aracidir.

Reklamin hedefkitle iizerinde etkili olmasinda yaraticiligin 6nemi yadsinamaz. Zira
tiikketiciler birgok alanda bir¢ok reklam mesajina maruz kalmaktadirlar. Rakiplerden ayirt
edilerek fark edilmek, tliketicilerin dikkatini ¢ekmek, onlarda ilgi uyandirmak ve satin
alma davranisina yonelmelerini saglamak i¢in reklam mesajimin gorsel ve sozel olarak
umulmadik, sagirtan, farkli bir bigimde hazirlanmasi yaraticilik ile ilgilidir (Peltekoglu,
2010: 269-270).

Yaraticilik 6zgiin ve degisik yeni fikirler {iretebilme becerisi (Renner & Feldman,
2015: 172) olup, bilmek ve diisinmekle ilgilidir (Ozaydin, 2020: 74). Zira yaratici fikirler,
bireylerin sahip olduklar1 bilgilerini, hayat ve olaylarla ilgili edindikleri yeni bilgileri ve
onlarin getirdigi ¢cagrisimlart hayal giicleri ile birlestirmeleri ile tiretilirler (Arioglu, 1999:
28; Foster, 2015: 135).

Reklam iiretiminde yaraticilik 6nemli bir beceridir. Reklamcilik 6grencilerinin
yaraticilik becerilerini kullanmalar1 ve gelistirmeleri mesleki gelisim ve ilerlemeleri
icin 6nem arz etmektedir. Bu yiizden gelistirilebilen bir beceri olan yaraticiliga yonelik
ogrencilerin diisiincelerinin, algilarinin belirlenmesinin 6nemli oldugu diisiiniilmektedir.
Bu calismada, Reklamcilik 6n lisans programi &grencilerinin yaraticilik kavramina
yonelik algilarinin metaforlar yoluyla tespit edilmesi amaglanmistir.

Cagdas Metafor Teorisi

Metafor, bir seyin baska bir seyle baglantisinin kurularak iliskilendirilmesi ve
ona benzetilerek aktarilmasi, anlamlandirilmasi, ifade edilmesidir (Draaisma, 2014: 28;
Alyakut & Kiiclikkdmiirler, 2018: 826). Dilimizde benzetme, istiare, egretileme, mecaz
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olarak da ge¢mektedir (Bozkurt, 2020: 6). Deneyimler, diistinceler, duygular, eylemler ya
da nesneler arasindaki benzerligi ima eden sembolik bir yaklagim olarak goriilmektedir
(Wagener, 2017: 145). Bu benzerlik kullanim1 daha dncesinde soz sanati olarak edebiyat
alan1 ile sinirli kalirken, 1980 yilinda Lakoff ve Johnson “Cagdas Metafor Teorisi” ile
metaforlarin biligsel yoniinii ortaya koymuslardir (aktaran Koroglu vd., 2018: 117). Lakoff
ve Johnson (2005: 27) ¢agdas metafor teorilerinde; “insanin diigiinme siirecinin biiyiik
olciide metaforik” oldugunu ileri siirmektedirler. Insanlar i¢in metaforlar hem dis diinyay1
anlamak, hem de i¢ diinyalarini, hayatlarin1 degerli kilan seyleri ve anlamli bulduklarini
aktarmak, anlatmak agisindan o6nemlidir (Lakoff & Johnson, 2005: 288). Metaforlar
duygularin, deneyimlerin, eylemlerin, i¢ diinyanin aktarilmasina ve anlasilmasina katki
saglamaktadir (Lakoff & Johnson, 2005: 247).

Metaforlar, hi¢ bilinmeyenin ya da az bilinenin agiklanmasi, ifade edilmesi,
aktarilmasi, zor olanin bilinir hale getirilmesi, soyut olanin somutlastiriimasi,
anlasilirhginin giiclendirilmesi yoniinde (Elden vd., 2011: 487; Bati, 2013: 112-113;
Saylik vd., 2021: 526) “anlatmak” ve ‘““anlasilmak™ icin onemli bir iletisim aracidirlar
(Dos, 2010: 608). Bir diisiinme ve géorme bi¢imi olan metaforlar (Morgan, 1998: 14),
bireylerin bir seye yonelik algilarinin, kavrayislarinin kokenlerine inilmesine (Lakoff
& Johnson, 2005: 237), sosyal, kiiltiirel, ekonomik yapilar1 hakkinda bilgi edinilmesine
yardimc1 olmakta (Yildizli vd., 2018: 3), yani “anlamaya” da hizmet etmektedir.
Metaforlar kisinin kendini, hayati ve 6tekini anlamasina yardimci olurlar (Diindar, 2020:
41). Bu kapsamda metaforlarin iki amaci oldugunu sdylemek miimkiindiir: anlatmak ve
anlamak. Diger bir deyisle metaforlar, bir bireyin kendisini anlatmasina, bagkalarinin da
onu anlamasina hizmet ederler.

“Anlamak”, bir konuya/ olaya/fenomene/kavrama yonelik farkli bakis acilarinin
(Duit, 1991: 653) ortaya konulmasi amaciyla egitim ve 6gretim faaliyetlerinde de 6nemli
bir yontem olarak kullanilmaktadir (Woon & Ho, 2005: 360). Bu konuda literatiirde de
ogrencilerin bircok kavrama, olaya, meslege, derse, bolgeye vb. bakis agilarin1 anlamaya
yonelik cesitli metafor caligmalarinin oldugu goriilmektedir (6rnegin; Bozkurt, 2020;
Celik, 2020; Nalinci & Yapici, 2020; Baysal & Sagilik, 2021; Ust Can & Solmaz, 2021).

Hayatin her alaninda onemi olan yaraticilik kavramina yonelik; Pekdogan ve
Kanak (2015), Tok (2015), A¢il ve Kanli (2018), Bagskaya ve Celik (2020), Cagliyan
(2020), Zeren Nalinci ve Yapict (2020), Saban ve Ozcan (2020) tarafindan yiiriitiilen
metafor caligmalarina ulagilmistir. Pekdogan ve Kanak (2015) okul 6ncesi 6gretmenligi
boliimii 1. ve 2. smif 6grencileri, Tok (2015) “Yaraticilik ve Gelistirilmesi” dersini alan
okul 6ncesi O0gretmenligi 2. simif 6grencileri, Acil ve Kanli (2018) psikoloji boliimii
ogrencileri, Baskaya ve Celik (2020) “Sanat ve Yaraticilik” dersleri alan okul Oncesi
Ogretimi ve ¢ocuk gelisimi boliimii 6grencileri, Cagliyan (2020) simif egitimi boliimi
ogrencileri, Zeren Nalinci ve Yapict (2020) “Sanat Egitimi” alan smif 6gretmenligi
son smif dgrencileri, Saban ve Ozcan (2020) okul &ncesi dgretmenleri ile yaraticiliga
yonelik algilarin metaforlar araciligi ile belirlenmesi lizerine ¢aligmalar yiiriitmiislerdir.
Reklamcilik programi 6grencilerinin mesleki gelisimlerinde de onemli bir yeri olan
yaraticilik kavramina yonelik algilarin metaforlarla belirlenmesine yonelik bir caligmaya
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ise rastlanilmamistir. Reklamcilik boliimii 6grencilerinin yaraticiliga yonelik algilarinin
belirlenmesinin yaraticilik becerilerini gelistirmeye yonelik yaklagimlarin belirlenmesinde
yardimei1 olacag diisiiniilmektedir.

Bu c¢alismada, Reklamcilik ©n lisans programi Ogrencilerinin yaraticilik
kavramina yonelik algilarinin metaforlar yoluyla tespit edilmesi amaglanmistir. Bu amag
dogrultusunda, “égrencilerin yaraticilik algisina yonelik metaforlart nelerdir” ve “bu
metaforlar ortak ozellikleri agisindan hangi kavramsal kategoriler altinda toplanabilir?”
sorularina cevap aranacaktir.

Yontem

Reklamcilik 6n lisans programi Ogrencilerinin yaraticiliga iliskin algilarinin
metaforlar yoluyla belirlenmesini amaci tasiyan aragtirma, nitel bir calisma olarak
olgubilim (fenomoloji) deseni ile yiiriitilmiistiir. Olgubilim, bir kavram/olay/fenomen
hakkinda insanlarin ortak deneyimlerinin ne ifade ettigine, ne anlama geldigine odaklanir
(Giiler vd., 2013: 234).

Aragtirmanin galisma grubunu 2018-2019 &gretim yilinda Amasya Universitesi
Sosyal Bilimler Meslek Yiiksek Okulu Reklamcilik Programinda, “Yaratici Diisiince
Yontem ve Teknikleri” dersine ilk defa kayit yaptiran ve ¢aligmaya goniillii katilim
gosteren 54 birinci sinif 6grencisi olugturmaktadir. Reklamcilik programi 6grencilerinin
yaraticiliga iliskin algilarinin metaforlar araciligi ile belirlenmesine yonelik olarak
hazirlanan veri toplama aracinda; “Yaraticilik ... gibidir. Ciinkii ...” ifadelerine yer
verilmisgtir.

Metaforlarda farkli kavramlara karsilik gelen A ve B olmak {izere iki unsur yer alir
(Bati, 2013: 111). A‘nin B‘ye benzer oldugu kurgusu yapilir. Bu yiizden 6grencilerden
“Yaraticilik .... gibidir.” benzetimine dayali kurgu yapmalar1 istenmistir. Ancak bu
kurguda sadece; “A kavrami B kavrami gibidir” seklinde gdsterim yeterli olmayacaktir.
A’nin neden/ni¢in B’ye benzetildiginin agiklanmasi gerekmektedir. Zira katilimcilar ayni
metaforlari farkli amaglarla kullanabilirler. Oysaki bireylerin belirli bir kavram, kisi, olgu,
durum, konu hakkinda ne diistindiiklerini, tepkilerini, i¢ diinyalarini yansittiklar: (Y1ildirim
& Simsek, 2021: 212) metaforlarin, gergekligi algilama sekillerini ve biligsel semalarinin
soyut modellerini ortaya koymaya yardimci olmalar1 beklenmektedir (Bozkurt, 2020:
6). Ayrica metaforlarin bireylerin deneyimlerini, fikirlerini, gelecege yonelik umut ve
beklentilerini, bakis agilarin1 yansitmak iglevi de bulunmaktadir (Levine, 2005: 175). Bu
yiizden 6grencilerin yaraticiliga yonelik algilarii ortaya koyabilmek i¢in, “Ciinkii ...” ile
tiretilen metaforun nedeni, yani, A ve B arasinda kurulan benzetimin, iligskinin gerekgesine
ulagilmak istenmektedir. Bu son derece kritiktir. Benzetimin gerekgesi, ogrencilerin
yaraticiliga yonelik bakig acgilar1 ve tutumlar: hakkinda 6nemli bilgiler verebilecektir.

Veri toplama araci birinci siif dgrencilerine, 2018-2019 egitim &gretim bahar
doneminde 12 Subat 2019 tarihinde ulastiilmistir. Ogrencilere arastirmanin amaci
aciklanarak, metaforun ne oldugu kisaca bilgi verilmistir. Yaraticilik kavramina iligskin
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yapacaklar1 “gibi” benzetmesinde herhangi bir seyi (canli, cansiz, soyut, somut gibi)
secebilecekleri, bunun tamamen kendi tercihleri oldugu, ¢iinkii agiklamalarina da mantiksal
bir kaynak sunmalar1 gerektigi aktarilmistir. Katilimin zorunlu olmadigi, tamamen
goniilliiliik esasina dayali oldugu, ¢aligmaya katilim gostermenin ya da géstermemenin
dersten basarili olmaya ydnelik herhangi bir etkisinin olmayacag1 ve kimlik bilgilerini
(isimleri, 6grenci numaralar gibi) veri toplama aracina kesinlikle yazmamalar1 sdylenerek
veri toplama araci dagitilmistir. Veri toplama islemi i¢in &grencilere 15 dakika siire
verilmigtir.

Veri Analizi

Bu calismada toplanan veriler “icerik analizi” ile ¢dziimlenmistir. Igerik analizinde
birbirine benzer olan veriler belirli kavramlar altinda smiflandirilmakta, organize
edilmekte ve yorumlanmaktadir (Yildirim & Simsek, 2021: 240).

Verilerin ¢oztimlenmesi i¢in 6ncelikle toplanan 54 form incelenmistir. Bu formlar
icerisinde herhangi bir metafor olusturulmayan tespit edilmemistir. Ancak gerekce
aciklanmayan (¢linkdi... kismi bos birakilan) 2 form ve metafor ile gerekcesi anlamli ya
da tutarli olmayan 2 form elenmis kalan 50 form numaralandirilmistir. Sonraki agsamada
Excel programina numara verilen formlarin icerdigi bilgilerin girisleri yapilmistir.
Ogrencilerin yaraticilik kavramina iligkin {iretmis olduklar1 metaforlar gerekgeleri ile
birlikte degerlendirilip ortak kavramlar altinda gruplandirilmis, kategorilestirilmistir.

Nitel arastirmalarda gecgerliligin saglanmasinda arastirma siirecinin ayrintili rapor
edilmesi 6nemli bir olgiittiir (Yildirrm & Simsek, 2021: 282). Bu yiizden ¢alismanin
biitiin siiregleri aktarilmis ve gecerliligi ortaya konulmustur. Veriler arastirmaci tarafindan
yorumlanmadan sunulmustur. Giivenirligi arttirmak i¢in toplanan veriler ve arastirmaci
tarafindan olusturulan kategoriler, dncelikle nitel caligmalar1 bulunan bir 6gretim elemani
ile paylasilmis ve goriisii alinmistir. Sonrasinda 6nce arastirmaci tarafindan ardindan gesitli
metafor ¢calismalari bulunan bir 6gretim elemani tarafindan olusturulan gruplandirmalar
ve kategoriler karsilastirilmis, degerlendirilmis ve kategorilerin son sekli verilmistir.

Calismanin giivenirlik hesaplamasinda Miles ve Huberman’in (1994), uyusum
ylizdesi formiiliinden yararlanilmistir. Uyusum yiizdesi formiiliiyle hesaplanacak
degerin %70’ten biiylik olmas1 beklenmektedir (Miles & Huberman, 1994:64). Uyusum
yiizdesi (giivenirlik) %86 olup, glivenirlik saglanmistir. En son asamada da kategorilerin
yorumlanmasi gergeklestirilmistir.

Bulgu ve Yorumlar

Bu caligmada 6grenciler tarafindan yaraticiliga iligkin iiretilen 50 gegerli metafor 7
kavramsal kategoride toplanmistir (Sekil 1).
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Sekil 1
Yaraticiiga Iliskin Olusturulan Kavramsal Kategoriler
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Ogrencilerin {irettigi gecerli metaforlarin gerekgeleri ile degerlendirildiginde
kategorilere dagilimi; degisim/doniisiim (14), o6zgiirlik (11), 6zgilinlik (8), kesfetmek
(6), sonsuzluk (5), belirsizlik (4), umut (2) seklindedir (Tablo 1). Uretilen metaforlar
icerisinde benzer olanlar; gerekceleri uyumlu ise ayni, gerekgeleri uyumlu degilse ilgili
kategorilerin altinda toplanmistir.

};Z:)al;:clllzgva liskin Olugturulan Kavramsal Kategorilerdeki Metaforlarin Frekans ve Yiizdeleri
Kategoriler Metafor Sayist Metafor Yiizdesi
Degisim/Dontiigiim 15 30
Ozgiirliik 9 18
Ozgiinliik 8 16
Sonsuzluk 6 12
Kesfetmek 6 12
Belirsizlik 4 8
Umut 2 4
Toplam=50 Toplam =100

Degisim/Doniigiim Kategorisine Yonelik Bulgu ve Yorumlar

Bu kategoride 12 gecerli metafora yer verilmistir (Tablo 2). Bu metaforlardan
en yiiksek frekansa sahip olan bebek (3) metaforudur. Bebekler biiyiir ve gelisirler.
Reklamcilik meslegine adim atmak i¢in programa kayit yaptiran 6grencilerin de kendilerini
bebekler gibi heniiz bir sey bilmeyen olarak algiladiklari ama zaman igerisinde biiylyiip
geliseceklerine inandiklar1 yoniinde algilar1 oldugu varsayilabilir.
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Tablo 2

Ogrencilerin Yaraticiliga [liskin Degisim/Déniisiim Kategorisindeki Metaforlar ve Gerekgeleri

Metafor
Iyi bir ayakkab1 Yasam kalitesini arttirir.
Balon Sisirdikge bilyiir yani yaraticilikta boyledir.
Bilgisayar Hep giincellemeyle yeni 6zellikler gelmelidir.
Cicek Acar biyiir gelisir ve meyvesini verir.
Agac nasil her dali farkli ¢ikiyorsa, farkli gozlemler farkls
Agac fikirlerin yaraticiligi o kadar ¢ok olur. Bu farkli dallar farklt
diistince ¢ikar.
Zamanla 6zenle dikkat ederek dnemseyerek severek yaratict
Bebek (3)

Stirekli biytir, gelisir.

Zaman ilerledik¢e biiydir.

Topraga tohum ekmek

Yaraticilik dogustan gelmez. Biz ne kadar ¢abalarsak o kadar o
kadar yaratici oluruz. Tohumda topraga diistiigiinde sifirdir ama
zamanla biiyiir, yesillenir.

Olii bir seyi canlandirmak

Yaraticilik siradan sikict ve ayni seylerin arasindan styrilip farkl
olup onu yeniden sifirdan yaratmaktir.

Hayat

Cabalamak gerekir.

Insanin beyni

Bilgilendikce gordiikge gelisir hayal kurmak kolaylasir hayal
kuran bir insanin yaratici olmasi daha kolay olur.

Annelik

Her duruma uygun fikirlere sahip olmamiz gerekiyor.

Hazine sandig1

Buldugun zaman seni bambaska biri yapar.

Degisim/doniisiim kategorisinde yer alan metaforlarin gerekgeleri ile birlikte
degerlendirmeleri neticesinde Reklamcilik 6n lisans birinci simif &grencilerine gore
yaraticiligin; biiyliyen, gelisen, zaman alan, ¢aba isteyen ve pozitif yonde degistiren/
doniistiiren olarak algilandig1 goriilmektedir. Degismek ya da doniismek mevcut durumun
disina ¢ikmaktir. Bu isteyerek ya da istemeden, planl ya da plansiz, hizli ya da yavas
olabilmektedir. Yaraticilik ile iiretilen yeni fikirlerde uygulamaya konulduklarinda mevcut
durumu degistirirler. Ogrencilerin yaraticilig1 biiyiime ve gelisme ile olumlu kazanimlar
elde etme yoniinde degistiren ve doniistiiren bir beceri olarak degerlendirdikleri
sdylenebilir. Ornegin, “Yaraticilik ¢igek gibidir” metaforuna bakildiginda, meyveye
doniistimii yaraticilikla tiretilen fikirlerin ¢iktilarinin yenilige kaynaklik ettigi ve yeni bir

sey olarak meyvesini verdigi seklinde yorumlanabilir.
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Ozgiirlitk Kategorisine Yonelik Bulgu ve Yorumlar

Yaraticiliga iliskin ozgiirliikk kategorisinde gecerli 5 metafor iretilmistir. Bu
metaforlardan en yliksek frekansa sahip olanlar; kus (3) ve 6zgiirlikk (3) metaforlaridir
(Tablo 3). Soyut bir kavram olan yaraticiligin tekrar bir soyut kavram olan ozgiirliige
benzetilmesi dikkat cekicidir. Genel olarak soyut kavramlar daha anlagilir somut
kavramlarla anlatilmaya calisilmaktadir (Saylik vd., 2021: 526).

Tablo 3
Ogrencilerin Yaraticihga Iliskin Ozgiirliik Kategorisindeki Metaforlar ve Gerekgeleri
Metafor Gerekge
Ugurtma Ozgiirdiir

Ozgiir davranabilmeli

Kus (3) Her zaman diigiincelerimizde 6zgiiriiz

Kuslar 6zgiirdiir. Yaraticilik 6zgiirliik gerektirir.

Sarki soylemek Cesaret ister.

Insan1 sonsuzluga gotiiriir. Farkindalik yaratir. Sen
diisiincelerinle istedigini ve yarattigin seylerin istedigin
sekle sokup ve yapip yaratabilirsin. Ciinkii Bu Senin
Diinyan ve Burada Elestiri Yok.

Kanadin olmadan ugmak

Kendini kisitlamamak.

Ozgiirliik (3) Kisitlamalardan ve siradanliktan uzak olmalidir.

Kisitlama yok.

Ozgiirlik metaforunun  gerekgelerinde ~ “kisitlama®  kelimesinin ~ ge¢mesi,
calisma gurubunun iiniversite dgrencisi genglerden olusmasi ve onlarin kisitlamalari
ozgiirliiklerine miidahale olarak algilamalar1 kaynakli olabilir. Kus metaforunun ytiksek
frekansa sahip olmasi ise sasirtict degildir. Zira soyut bir kavram olan 6zgiirliik genelde
kuslarla somutlastiriimaktadir. Bu kategori altinda en dikkat ¢ceken benzetim “kanadin
olmadan ugmak™tir. Ciinkii kismina yazilan; “Insani sonsuzluga gotiiriir. Farkindalik
yaratir. Sen diisiincelerinle istedigini ve yarattigin seylerin istedigin sekle sokup ve yapip
yaratabilirsin. Clinkii Bu Senin Diinyan ve Burada Elestiri Yok.” aciklamasinda son
climlede yer alan her kelimenin ilk harflerinin 6zellikle biiyiik yazilmasi da son derece
ilgingtir. Bu gerekg¢e kapsaminda kanadin bir sinir koydugu, yaraticiligin ise sinirsiz bir
ozgiirliik oldugunu benzetmek igin bu metaforun iiretildigi éne siiriilebilir. Urper (2009:
29) “insanlara tirmanacaklari dagi gosterip, gosterilen daga nasil tirmanacaklar
konusundaki kararda o6zgiir birakilirsa” daha yaratici olacaklarini ifade etmektedir.
Dolayist ile 6zgiirce diisiinebilen, hayal kurabilen kisilerin daha yaratic1 olabilecekleri
sOylenebilir.

Ogrencilerin yaraticilikla ilgili iiretmis olduklar1 metaforlar gerekgeleri ile
degerlendirildiginde; yaraticiligi kisitlamalar, sinirlar, elestiriler olmaksizin 6zgiirliik
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veren hatta imkansizi miimkiin kilan bir sey olarak algiladiklar1 digiiniilmektedir.
Ozgiirliik, simirlar olmadan, kisitlamalar olmadan diisiinebilme ve davranabilmeyi
cagristirir. Ogrencilerin yaraticihi1 kendi 6zgiirliik alanlari olarak degerlendirdikleri
sOylenebilir.

Ozgiinliik Kategorisine Yonelik Bulgu ve Yorumlar

Bu kategorinin altinda her biri farkli 8 metafor yer almaktadir (Tablo 4). Bu
kategorinin altinda yer alan metaforlar gerekgeleri ile degerlendirildiginde, 6grencilerin
yaraticiligl insan1 digerlerinden ayiran, farkli kilan olumlu bir 6zellik olarak algiladiklar
sdylenebilir. Ornegin, “Yaraticilik insan genleri gibidir. Ciinkii, her kiside farklilik gosterir.
Yaraticilik insan hayal giiciiyle dogru orantilidir. Fakat her hayal giicti kisiden kisiye
farklilik gosterir. Her gen de birbirinden farkli degil midir?” metaforu ve gerekcesine
bakildiginda her insanin birbirinden farklilig1 yani 6zgiinliigli vurgulanmaktadir.

Tablo 4
Ogrencilerin Yaraticiliga Iliskin Ozgiinliik Kategorisindeki Metaforlar ve Gerekceleri

Metafor Gerekge

Neyi gormek neyi hayal etmek istersen kendinde goriirsiin. Sen

Ayna neysen i¢indekileri kendinle kars1 karsiya getirmektir.
Inci Herkeste bulunan bir sey degildir.

Bir kivilcim Her kivilcimu farkli ve daha olugsmayacak sekildedir.
Essiz olmak Insan1 ayr1 bir yere tasir yiiceltir

Her kiside farklilik gosterir. Yaraticilik insan hayal giiciiyle dogru
Insan genleri orantilidir. Fakat her hayal giicii kisiden kisiye farklilik gosterir.
Her gen de birbirinden farkli degil midir?

Sanatgilik Bu ig dogustan gelir.

Yaratic bir fikir begenilirse ve iyi tanitilirsa etkileyicidir. Bir
Biiyiictiliik byl gibi insanlar1 cezbeder ve kendisine ¢eker. Tabiki yaraticida
biiyticii oluyor.

Yaratict olmak herkesten farkli bir sey diisiinmek ve onlardan

Bulunmaz hint kumas: farkl1 bir ¢dziim yollar1 bulmaktir.

Ozgiinliik, bir seyin digerlerinden farkini ortaya koyan, onu digerlerinden
ayiran olarak degerlendirilmektedir. Orijinal olan, taklit olmayan, hatta kolay kolay
taklit edilemeyen unsurlar, 6zellikler 6zgiinliige cagrisim yapar. Yaraticilik sonucunda
iiretilen fikirlerinde farkli olmasi beklenmektedir (Johansson, 2013: 91). Bu ¢ercevede
ogrencilerin yaraticihi@i farkli, etkileyici olmak i¢in sahip olunmasi gereken bir beceri
olarak gordiikleri diisliniilmektedir. Ancak “sanat¢ilik” metaforunun gerekcesinde yer
alan “dogustan gelir” ifadesi yaraticiliga yonelik algisal engellere isaret etmektedir. Bu
ylizden yaraticilik becerilerinin gelistirilebilmesi i¢in oncelikle algisal engellerin agilmasi
Oonem arz etmektedir.
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Sonsuzluk Kategorisine Yonelik Bulgu ve Yorumlar

Yaraticiliga iligkin sonsuzluk kategorisinde gecerli 3 metafor {iretilmistir. Bu
metaforlardan en yiiksek frekansa sahip olan gokylizii (3) metaforudur (Tablo 5).
Gokytizii ve okyanusun mavi renk olmasi ve mavi rengin psikolojik etkilerinden birisinin
de sonsuzluk hissi verdigi (Mazlum, 2011: 132-133; Oztiirk, 2015: 13) bilinmektedir.

Sonsuzluk, simirlar1 ¢izilemeyen sonu olmayan olarak diisiintliir. Gokyiizii ve
okyanus her ne kadar insana sonsuzluk hissi verse de diinya iizerinde belirli alanlarla
sinirlanmaktadir. Bununla birlikte {iretilen “yaraticilik uzay boslugu gibidir” metaforu
dikkat cekmektedir. Zira uzayin sinirlart bilinmemektedir. Sonsuzluk sadece simniri
olmayani degil, aym1 zamanda siirdiirilebilirligi, devamlili§i vurgular. Hayal giicii
yaraticthgin itici giiciidiir (Urper, 2009: 21). Bu baglamda yaraticiligin sinirinin kisinin
hayal giicii tarafindan ¢izildigi sdylenebilir.

g}?licilerin Yaraticithiga Iliskin Sonsuzluk Kategorisindeki Metaforlar ve Gerekgeleri
Metafor Gerekge
Okyanus Sonu yoktur.
Ugsuz bucaksiz olmasi gerekir.
Gokyiizii (3) Ozgiirsiin ve ugsuz bucaksiz bir hayal giiciin var.
Sonsuzdur.
Uzay boslugu Sonsuzdur, yaraticiligin ve hayallerin dniine gegemeyiz.

Sonsuzluk kategorisinde yer alan metaforlar gerekgeleri ile degerlendirildiginde,
yaraticiligin 6grenciler tarafindan, hayal giicli ile desteklenen sonsuz bir sey olarak
algilandig1 soylenebilir. Ogrencilerin yaraticiligi sonsuz olarak algilamalari, onlarmn
stirekli yeni yaratici fikirler iiretebileceklerine olan inanglar1 seklinde de yorumlanabilir.

Kesfetmek Kategorisine Yonelik Bulgu ve Yorumlar

Bu kategorinin altinda her biri farkl1 6 metafor yer almaktadir (Tablo 6). Ogrencilerin
kesfetmek kategorisinde toplanan metaforlar1 gerekceleri ile degerlendirildiginde,
yaraticiligi bir kesif gibi algiladiklar diisiiniilmektedir. Ornegin, “yaraticilik bir kusun
kanadi gibidir. Ciinkii derinlerine inildiginde farkli giizellikler kesfedilir” metaforuna
bakildiginda, normalde bir kusun kanat dokusuna goézle bakilip sonrasinda biiyiite¢
sonrasinda da mikroskopla bakip daha detayli incelediginizde ¢ok farkli ve 6zel yapilara
ulasabilirsiniz.

Kesfetmek, bilinenin diginda bir seyi, yeni bir seyi bulmak olarak degerlendirilebilir.
Kesfetmek bir yonden de goriinenin 6tesini gormektir. Yaraticilikta, bagkalar: tarafindan
daha once yapilmayan, diisliniilmeyenin ortaya konulmasidir (Budak, 1998: 78). Yani
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yaraticilik aslinda bir kesiftir. Ogrencilerin, hem kendi i¢ diinyalarin1 hem de dis diinyay1
kesfederek, hayal giiclerini devreye sokarak yaraticiliklarini gelistirebileceklerine ve bu
kesif siirecinden haz alacaklarina inandiklar1 sdylenebilir.

Tablo 6

Ogrencilerin Yaraticiliga Iliskin Kesfetmek Kategorisindeki Metaforlar ve Gerekgeleri

Metafor

Gerekge

Bir kusun kanad1

Derinlerine inildiginde farkli gtizellikler kesfedilir.

Deniz kabugundaki inci

Insan kendi i¢ diinyasindaki sonsuz diisiince ve yetenegin
goriinmeyen kismiyla yasar. Kendinin farkina vardiginda
mitkemmel seyler yapabilir.

Gezginlik

Kendimize kattigimiz her yeni sey bir sekli ilk defa gezmek
gibidir. Bir kere o gelisimin tadina vardiginiz zaman stiirekli
olarak ayni seyi tekrarlamak isteriz

Heykeltragin heykel yaratmasi

Hayal kurmadan yaratilamaz

Hayalet

Herseyin i¢ine girerek incelemek gerekir.

Sanat

Devamli yeni seyler tasarlariz.

Belirsizlik Kategorisine Yonelik Bulgu ve Yorumlar

Yaraticilia iligkin belirsizlik kategorisinde 4 gecerli metafor lretilmistir (Tablo
7). Belirsizlik kategorisinde yer alan metaforlar gerekceleri ile degerlendirildiginde
ogrenciler tarafindan yaraticihi@in stirprizlere agik olmayr gerektiren bir sey olarak

algiladiklar1 diisiiniilmektedir.

Tablo 7

Ogrencilerin Yaraticiliga Iliskin Belirsizlik Kategorisindeki Metaforlar ve Gerekgeleri

Metafor

Gerekge

Balik tutmak

Ne yakalayacagimizi bilemeyiz. Ahtapotta tutabiliriz
hamside.

Araba siirmek

Ne zaman nerden gelecegi belli olmayan bir trafikte gitmek
gibi.

Hayat

Sonu vardir ama ne ile karsilagabilecegimizi bilmeyiz.

Sans

Ne zaman gelecegi belli olmaz.

Belirsizlik, basi sonu kestirilemeyen, iyi ya da kotii gelismelere, siirprizlere agik
olma durumu olarak degerlendirilebilir. Siirprizler beklenmeyen ve insanmi sasirtarak
sevindiren veya iizen olay ve durumlardir (Tiirk Dil Kurumu, 2021). Ornegin, “Yaraticilik
balik tutmak gibidir. Ciinkii, ne yakalayacagimizi bilemeyiz. Ahtapotta tutabiliriz
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hamside” metaforu ile yaratici diisiince sonucu iiretilen fikirlerin sonuglarinin siirprizlere
acik olmasina vurgu yapildigi diistiniilmektedir.

Belirsizlik, 6grencilerin iirettikleri her yaratici fikrin kabul goriip, uygulanacagina
yonelik inanglar1 olmadigi, yaraticiligi bir ilham olarak goriip, yaratici fikirleri ne zaman
iiretebileceklerine konusunda emin olmadiklar1 yoniinde yorumlanabilir.

Umut Kategorisine Yonelik Bulgu ve Yorumlar

Yaraticiliga iliskin umut kategorisinde gegerli 2 metafor tretilmistir (Tablo 8).
Umut, arzu edilene ulagmak i¢in yollar bulma konusunda kisiyi davranisa yonelten
motivasyon durumudur (Snyder, 2002: 249). Umut, hayatta olmasi istenilen seylere dair
olumlu bir inang ve beklenti olarak degerlendirilebilir. Bu beklenti ve inang ile davranisa
yon verilmektedir. Ornegin, “Yaraticilik ay gibidir. En karanlik anda bile parlak bir fikir
yaraticilikla miimkiindiir” metaforunda da yaraticiligin olumlu bir yonelime kaynaklik
edecegine dair inang tasindig1 goriilmektedir.

g}?’l;;lerin Yaraticithiga Iliskin Umut Kategorisindeki Metaforlar ve Gerekgeleri
Metafor Gerekge
Gokkusagi Herseyin bittigi yerde o 151k vardir
Ay En kar.e.mh-lf anda bile parlak bir fikir yaraticilikla
miimkiindiir.
Tartisma

Bu c¢aligmada Reklamcilik 6n lisans programi 6grencilerinin yaraticiliga iliskin
algilar1 metaforlar aracihig: ile belirlenmeye ¢alisilmistir. Ogrencilerin olusturduklari
metaforlar gerekgeleri ile birlikte degerlendirildiginde yedi kategori belirlenmistir.
Bu kategoriler; degisim/doniisiim, 6zgiinlik, 0zgiirlik, sonsuzluk, umut, kesfetmek,
belirsizlik olarak adlandirilmistir. Ogrencilerin iirettikleri 50 gegerli metaforun 42’si
birbirinden farklidir. Bu aslinda sasirtict bir durum degildir. Zira yaraticiligin tam bir
tanim1 yapilamamaktadir (Ozaydin, 2020: 62). Gokyiizii (3), dzgiirliik (3), bebek (3),
kus (3) metaforlar1 6grencilerin en ¢ok {iirettigi metaforlardir. Hayat metaforu iki kere
kullanilmasina ragmen 6grencilerin kullanim baglamlar1 farklilik arz etmekte olup ayri
kategorilerde yer verilmistir. Kategoriler bazinda ise 50 6grencinin irettigi metaforlarin
gerekeeleri ile degerlendirildiginde dagilimi; degisim/dontisim (14), ozgirlik (11),
ozgiinliik (8), kesfetmek (6), sonsuzluk (5), belirsizlik (4), umut (2) seklindedir. Ogrencilerin
yiizde otuzu degisim/doniistim, yiizde on sekizi 6zgiirliik, yiizde on altis1 6zglinliik, ylizde
on ikisi sonsuzluk, yiizde on ikisi kesfetmek, yiizde sekizi belirsizlik ve yiizde dordii umut
kategorilerinde metafor iiretmislerdir. Uretilen metaforlarin yiizdelerine bakildiginda
degisim/dontlisiim, Ozgiirlik ve Ozgiinlik kategorilerinin One ¢iktigr goriilmektedir.
Bu durum o6grencilerin biiylik boliimiiniin yaraticiligi zihinlerinde degisimin kaynagi,
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ozgiirliik alanlar1 ve farklilik unsuru olarak betimlediklerini diisiindiirtmektedir. Ustelik
bu betimlemeler literatiir ile uyumludur. McGill ve ¢alisma arkadaglarina gore (1992:
12), yaratici bireyler diinyalarint ve kendilerini degistirmek, doniistiirmek yoniinde bir
eylem gerceklestirmektedirler. Simonton (2001: 2) bu degisim ve doniisiimiin sonucunda
eski yasam bicimlerinin yerine yenilerinin konmasiin medeniyete katki sagladigini da
belirtmektedir.

Onceki ¢aligmalara bakildiginda yaraticilik algisin1 belirlemeye ydnelik iiretilen
metaforlarin ¢esitli kategoriler altinda toplandiklar1 goriilmektedir. Pekdogan ve Kanak
(2015), hayvan, insan, nesne, doga, eylem, soyut ve somut olmak iizere 7, Tok (2015)
yaratici diistinmenin 6zellikleri, 6nem ve yaratici insanlarin 6zellikleri olarak 3 kategori
olusturmuslardir. A¢il ve Kanli (2018) tiretilen metaforlari, belirsizlik, faydalilik, ilgi
cekici bir sey, kesfetmek, 6zgiinliik, 6zgiirliik, sanat, sonsuzluk/sinirsizlik, tanrisal yaratim,
yeni bir sey tiretmek/icat olmak iizere 10 kavramsal kategori ile iliskilendirmislerdir. Bu
calismada en fazla metaforun yer aldig1 kategoriler ise 6zglinliik, sanat ve sonsuzluk/
smirsizliktir. Baskaya ve Celik (2020) ¢alismalarinda sinirsiz yaraticilik, iiretkenlik
olarak ifade edilen yaraticilik, bireysel farkliliklarin rol oynadigi yaraticilik, dogayla
iligkili yaraticilik, hayati 6neme sahip yaraticilik, aniden ortaya ¢ikan yaraticilik, ilging/
eglendirici yaraticilik, yaraticilik gerektiren c¢aba olarak 8 kategori olusturmuslardir.
Metaforlarin ¢alismalarindaki dagilimlarina bakildiginda ise en fazla sinirsiz yaraticilik,
en az ise yaraticilik gerektiren ¢abada yer aldiklari goriilmektedir. Yaraticilik algisini
belirlemeye yonelik iiretilen metaforlar1 Cagliyan (2020) farklilik, 6zgiinliik, riin,
aydinlik ve renk, sonsuzluk, siirlar1 asan, aktiflik; Saban ve Ozcan (2020) siireg, dzellikler
ve durum, dogaya ve dogaya 6zgl, liretim/cesaret gosterme/iiretme ¢abasi, sanat/sanatsal
iretim/Uretimler, objeler ve karisim, yasam/canli ve mistik/mitolojik anlam yiikleme
olmak tizere 7 kategori altinda toplamislardir. Zeren Nalinci ve Yapici (2020) ise soyut ve
somut olarak kategorilestirmislerdir.

Bu calismada belirlenen kategorilerin (degisim/doniisiim, 6zgiinliik, 6zgtrlik,
sonsuzluk, umut, kesfetmek, belirsizlik) yaraticilik algisim1 belirlemeye yonelik yapilan
onceki galigmalarla benzesen yanlar1 bulunmaktadir. Ornegin Acil ve Kanli‘nin (2018)
calismasinda “ozgiirliik, 6zgiinliik, sonsuzluk/sinirsizlik, kesfetmek, belirsizlik™ olarak
kategoriler yer almaktadir. Cagliyan’in (2020) calismasinda 6zgiirliigii cagristirdigi
diisiintilen “sinirlari asan, 6zgiinliik, sonsuzluk”, Baskaya ve Celik’in (2020) calismasinda
sonsuzlugu cagristiran “sinirsiz yaraticilik” ve kesfetmeyi ¢agristiran “iiretkenlik olarak
ifade edilen yaraticilik™ kategorilerinin olusturuldugu goriilmektedir.

Bununla birlikte bu calismada olusturulan “degisim/doniistim ve umut” kategorileri
diger calismalardan ayrilarak dikkat ¢cekmektedir. Genel olarak Reklamcilik programi
ogrencilerinin tliretmis olduklar1 metaforlarin gerekcelerine bakildiginda ise yaraticiliga
yonelik olumlu ve literatiir ile uyumlu metaforlar iirettikleri sdylenebilir.

Bilmek ve diisiinmekle ilgili olan yaraticilik becerisi (Ozaydin, 2020), gelistirilebilir
(Kotler & Kotler, 2013: 105; Onur, 2018: 146). Ancak yaraticilik becerilerinin
sergilenmesi, gelistirilmesi yoniinde bazi bireysel engeller bulunmaktadir. Ulgen (1990:
16) bu engellerinin bir kisminin algisal bir kisminin ise duygusal kaynakli oldugunu ve
genetik bir sorun olmadikca asilabileceklerini belirtmektedir. Bu ylizden yaraticilik bir
tutum ve davranis bigcimi olarak degerlendirilmektedir (Ozden, 1998: 118). Yaraticiliga
yonelik tutumlarin basinda ise bilingli bir ¢aba gdstermek gelmektedir (Urper, 2009: 22-
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23). Ogrencilerin iirettikleri metaforlar genel olarak yaraticiliga ydnelik olumlu tutumlari
oldugunu ve yaraticilik becerilerini gelistirmek i¢in ¢aba gostermeye hazir olduklarini
distindiirtmektedir.

Alanyazinda Reklamcilik programi &grencilerinin yaraticilik kavramina yonelik
algilarini ortaya koyan bir ¢aligmaya rastlanilmamistir. Bu baglamda ¢alisma alanyazinda
farklilik olusturmaktadir. Ancak ¢aligmanin bazi siirliliklart bulunmaktadir. Calismanin
temel sinirliligi; ¢alisma grubu olarak tek bir birimin ele alinmasi ve sadece yazili materyal
ile benzetim yapmalarinin istenmesidir. Sadece bir devlet tiniversitesinde Reklamcilik 6n
lisans programinin birinci sinif 6grencilerinden “yaratici diisiince yontem ve teknikleri”
dersine kayit olanlar ¢alisma gurubu olarak belirlenmistir. Bireysel ve kollektif diisiince
ve eylem kaliplarinin ortaya ¢ikarilabilmesi i¢in (Schmitt, 2005: 355), gelecekte farkl
iniversitelerin ve/veya farkli siniflarin arastirmaya dahil ederek g¢alisma gruplarinin
zenginlestirilmesi onerilmektedir. Ayrica sadece yazili degil gorsel gibi bagka materyaller
yoluyla benzetimlerle arastirma derinlestirilebilir. Yaraticilik becerilerini gelistirmeye
yonelik egitimler verilmeden Once belirlenen algilarin bu egitimler sonrasinda tekrar
belirlenmesi {izerine calismalar yiiriitiilebilir. Boylece yaraticiliga iliskin algilar daha
fazla detaylandirilabilir.

Bu kategoride toplanan metaforlar gerekceleri ile degerlendirildiginde; 6grencilerin
yaraticiligi karamsarliktan, umutsuzluktan bir ¢ikis yolu olarak algiladiklar1 goriilmektedir.
Ogrencilerin yaraticilig1 zorlu kosullarla yiizlestiklerinde bir kurtarici olarak gordiikleri
sOylenebilir.

Kaynakc¢a

Acil, F. Y. & Kanl, E. (2018). Psikoloji boliimii 6grencilerinin yaraticilik kavramina
iliskin metaforik algilar1. Tiirk Ustiin Zekd ve Egitim Dergisi, 8 (1), 2-15.

Alyakut, O., & Kiiciikkdmiirler, S. (2018). Gastronomi egitimi alan iiniversite
ogrencilerinin mesleklerine yonelik metafor algilarinin  degerlendirilmesi. Opus
Uluslararas: Toplum Arastirmalar: Dergisi, 9(16), 823-852.

Arioglu, E. (1999). Yaratici diisiince ve egitim. http://arioglu.net/bildiriler/
yaraticidusunceveegitim.pdf, (Erisim tarihi: 02.11.2021).

Bagkaya, I. G. & Celik, S. S. (2020). Perceptions towards creativity and creativity
related concepts by metaphor analysis. Ilkogretim Online - Elementary Education Online,
19 (1), 240-251. http://ilkogretim-online.org.tr. doi:10.17051/ilkonline.2020.65559.
(Erisim tarihi: 01.11.2021)

Bati, U. (2013 ). Reklamin dili. Alfa Basim Yayim. 3. Basim.

Baysal, K. & Sacilik, Y. M. (2021). Yiyecek icecek isletmeciligi lisans 6grencilerinin
“ziyafet” kavramina iliskin metaforik algilarl. Gastroia: Journal of Gastronomy and
Travel Research, 5 (1), 75-86.

57 W jletisim Kuram ve Arastirma Dergisi



Reklamcilik On Lisans Programi Ogrencilerinin Yaraticihga Iliskin Metaforlar:

Bozkurt, A. (2020). Koronaviriis (Covid-19) pandemisi sirasinda ilkogretim
ogrencilerinin uzaktan egitime yonelik imge ve algilari: Bir metafor analizi. Usak
Universitesi Egitim Arastirmalar: Dergisi, 6 (2), 1-23.

Budak, G. (1998). Yenilik¢i yonetim yaratici birey. Istanbul: Sistem Yayincilik.

Cagliyan, T. (2020). Siif egitimi 6gretmen adaylarinin yaraticiliga iliskin algilarinin
metaforlar yoluyla belirlenmesi. Temel Egitim Dergisi / Journal of Primary Education,
2(2), 28-33.

Celik, O. B. (2020). Spor bilimleri fakiiltesi 6grencilerinin sinav kavramina iliskin
algilarinin belirlenmesi: Bir metafor analizi ¢calismasi. Journal of Human Sciences, 17(2),
746-755. https://doi.org/10.14687/jhs.v1712.6003

Diindar, F. N. (2020). Reklamda metafor ve gorsel metafor. Pearson Journal of
Social Sciences & Humanities, 5(9), 41-53.

Draaisma, D. (2014). Bellek metaforlari: Zihinle ilgili fikirlerin tarihi. (G. Koca,
Cev.). Metis Yayinlar1. Ikinci Basim. (Orijinal basim tarihi 2000).

Dés 1. (2010). Aday dgretmenlerin miifettislik kavramina iliskin metafor algilari.
Gaziantep Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi (http://sbe.gantep.edu.tr), 9(3), 607 -629.
ISSN: 1303-0094

Duit, R. (1991). On the role of analogies and metaphors in learning science. Science
Education, 75, 649—672. https://doi.org/10.1002/sce.3730750606

Elden, M., Ulukdk, O. & Yeygel, S. (2011). Simdi reklamlar. lletisim Yayinlari. 5.
Baskai.

Foster, J. (2015). Fikir nasil bulunur? (D. Tayang, Cev.). Mediacat. (Orijinal basim
tarihi 1996).

Giiler, A., Halicioglu, B. M. & Tasgin, S. (2013). Sosyal bilimlerde nitel arastirma
yontemleri. Segkin Yayincilik.

Johansson, F. (2013). Yaraticilik ve inovasyon: Medici etkisi yaratmak. (D. Tayang,
Cev.). 2. Baski. Istanbul: Mediacat. (Orijinal basim tarihi 2004).

Kotler, P. & Kotler, M. (2013). Kiiresel pazarlarda biiyiimenin sekiz yolu. (E.
Kizildag, Cev.). Istanbul: Mediacat. (Orijinal basim tarihi 2012).

.....

“Tiirk mutfagr” kavramina iliskin algilarinin metaforlar yontemi ile belirlenmesi. Sosyal
ve Beseri Bilimleri Dergisi, 10(2), 114-129.

Lakoff, G. & Johnson, M. (2005). Metaforlar: Hayat, anlam ve dil. ( G. Y. Demir,
Cev. ). Paradigma Yayinlari. (Orijinal basim tarihi 1980).

Levine, P. M. (2005). Metaphors and images of classrooms. Kappa delta Pi Record,
41 (4), 172-175.

Mazlum, O. (2011). Rengin kiiltiirel ¢agrisimlart. Dumlupinar Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi, 31, 125- 138.

Say1 59/ Giiz-2022 m 58



Elvan Ozaydin

Mcgill, M. E., Slocum, J. W ve Lei, D. (1992). Management practices in learning
organizations. Organizational Dynamic,21 (Summer),5-16. https://doi.org/10.1016/0090-
2616(92)90082-X

Miles, M. B. & Huberman, A. M. (2014). Qualitative data analysis: An expanded
source book. Thousand Oaks, Sage Publications Inc.

Morgan, G. (1998). Yonetim ve érgiit teorilerinde metafor. Mess Yayinlari.

Nalinci, S. & Yapici, M. (2020). Meslek yiiksekokulu 6grencilerinin enflasyon ve
igsizlige iliskin metaforlari. Akademik Sosyal Arastirmalar Dergisi, 8 (101), 481-492

Onur, D. (2018). Psikoloji kuramlar1 ve yaraticilik iliskisi. Kirtkkale Universitesi
Sosyal Bilimler Dergisi (KUSBD), 8(1), 145-156.

Ozaydmn, E. (2020). Orgiitsel yenilikcilik ve pazarlama yenilik stratejilerinde
pazarlama yoneticilerinin bireysel becerilerinin rolii. (Yaymlanmamis Doktora Tezi).
Tokat: Gaziosmanpasa Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Ozden, Y. (1998). Ogrenme ve Ogretme. 2. Baski. Pegem.

Oztiirk, S. (2015). Tiirk kiiltiiriinde renk kavrami ve renklerin maddi kiiltiir
unsurlarina yansimasi. (Yayimlanmamis Doktora Tezi). Erciyes Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii.

Pekdogan, S. & Kanak, M. (2015). Okul 6ncesi 6gretmen adaylarinin yaraticiliga
iliskin algilar: Metafor analizi 6rnegi. Uluslararas: Egitim Bilimleri Dergisi, 2 (3), 138-
147.

Peltekoglu, F. B. (2010). Kavram ve kuramlariyla reklam. Beta Yaynlar1.

Renner, T. & Feldman R. S. (2015). Aklimin akli: Psikoloji: PSYCHMART.(M.
Durak, E. S. Durak ve U. Kocatepe, Cev. Editorleri.). Ankara: Mc Graw Hill. Nobel
Akademik Yayicilik. (Orijinal basim tarihi 2012).

Saban, A. I. & Ozcan S. E. (2020). An investigation of preschool teachers’
creativity perceptions through metaphors. Pedagogies: An International Journal, doi:
10.1080/1554480X.2020.1781640

Saylik, A., Saylik, N. & Saglam, A. (2021). Egitimcilerin goziinden Tiirk
egitim sistemi: Bir metafor ¢alismas1. YYU Egitim Fakiiltesi Dergisi (YYU Journal of
Education Faculty), 18(1), 522-546. http://efdergi.yyu.edu.tr, https://doi.org/10.33711/
yyuefd.919424. ISSN: 1305-2020.

Schmitt, R. (2005). Systematic metaphor analysis as a method of qualitative research.
The Qualitative Report, 10 (2), 358-394. https://doi.org/10.46743/2160-3715/2005.1854

Simonton, D. K. (2001). The Psychology of Creativity: A Historical Perspective.
(Yayimmlanmamis Doktora Tezi).USA: University of California

Snyder, C.R. (2002). Hope theory: Rainbows in the mind. Psychological Inquiry,
13(4): 249-75.

59 ® jletisim Kuram ve Arastirma Dergisi



Reklamcilik On Lisans Programi Ogrencilerinin Yaraticihga Iliskin Metaforlar:

Tiirk Dil Kurumu (TDK), (2021). https://sozluk.gov.tr/ adresinden 01.11.2021
tarihinde erigilmistir.

Tok, E. (2015). Okul 6ncesi 6gretmen adaylarinin yaraticilik kavramina iligkin
algilarinin metafor analizi yoluyla incelenmesi. International Journal of New Trends in
Arts, Sports & Science Education, 4(2), 1-8.

Uztug, F. (2009). Reklam. I¢inde Y. Odabas1 (Editdr), Pazarlama Iletisimi (ss. 29-
46). 6. Bask1. T.C. Anadolu Universitesi Yaynlar1. Yaym No: 2850/1807 29-46

Ulgen, G. (1990). Yaraticilik ve egitim. Yasadik¢a Egitim Dergisi, 13, Ekim-Kasim-
Aralik.

Urper, Y. (2009). Girisimcilikte Yaraticilik. I¢inde Y. Odabasi (Editér), Girisimcilik
(ss.19-40). 6. Baski. T. C. Anadolu Universitesi Yayinlar1. Yayin No: 1567/824 19-40.

Ust Can, C. & Solmaz, C. (2021). Ascilik programi dgrencilerinin mesleklerine
yonelik metafor algilar1 ve mutfak departmaninda kariyere yonelik diisiinceleri. Journal
of Tourism and Gastronomy Studies, 9 (2), 810-834.

Yildirrm A. & Simsek H. (2013). Sosyal bilimlerde nitel arastirma yontemleri.
Seckin Yayincilik

Yildizli, H., Erdol, T. A., Bastug, M., & Bayram, K. (2018). Tiirkiye’de 6gretmen
kavrami lizerine yapilan metafor aragtirmalarina yonelik bir meta-sentez ¢alismasi. Egitim
ve Bilim, 43(193), 1-43. http://dx.doi.org/10.15390/EB.2018.7220

Wagener, A. E. (2017). Metaphor in professional counseling. Professional
Counselor, 7(2), 144—-154.

Woon, J. & Ho, Y. (2005). Metaphorical construction of self in teacher narratives.
Language and Education, 19 (5), 359-379. https://doi.org/10.1080/09500780508668691

Zeren Nalinci, G. & Yapici, M. (2020). Ogretmen adaylarinin sanat ve yaraticiliga
iliskin metaforlari, International Social Sciences Studies Journal, 6 (57), 918-924.

Extended Abstract

This research was carried out in order to reveal the perceptions of the students of
the advertising program about the concept of creativity through metaphors. The purpose
of choosing the first-year students of the advertising program is that creativity skill is an
important skill sought for their profession. At the same time, they will take a course on
“creative thinking methods and techniques”.

The design of the research, which is a qualitative study, is phenomenology. The
content analysis method was used in the analysis of the collected data. The study group
of the research consists of first-year students who took the “creative thinking methods
and techniques” course for the first time in the spring semester of 2019, in the Vocational
School of Social Sciences of Amasya University, Advertising Program. Participating
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students were expected to produce a metaphor that revealed their perceptions of the
concept of creativity. Students were asked to complete the given sentence “Creativity is
like .... Because...”. It is aimed to reveal the relationship between the word “like/as” and
the theme and source of the metaphor. With the word “because”, the meaning and reason
attributed to the metaphor has been tried to be determined.

The data collection tool was delivered to the first-year students in the 2018-2019
academic spring term on February 12, 2019, at 12:30 in class 217. The purpose of the
research was explained to the students and a brief information was given about what
the metaphor is. It is stated that they can choose anything (living, inanimate, abstract,
concrete) in the “like” analogy regarding the concept of creativity, that this is entirely
their own choice because they need to present a logical source for their explanations.
Students were given 15 minutes for data collection. In order to analyze the data, first of
all, 54 collected forms were examined. Among them, there is no form without metaphor.
However, 2 forms in which reason was not explained (“because...” was left blank) and
2 forms whose justifications were not meaningful or consistent with metaphor were
eliminated and the remaining 50 forms were numbered In the next step, the data in the
forms were entered into the excel program. The metaphors that the students produced
regarding the concept of creativity were evaluated together with their reasons, grouped
and categorized under common concepts. All the processes of the study were transferred
step by step and their validity was revealed. The metaphors produced by the students and
their justifications are presented as they are. In order to increase reliability, the collected
data and the categories created by the researcher were first shared with an instructor who
had qualitative studies and his opinion was taken. Groupings and categories were created
first by the researcher and then by a lecturer with various metaphor studies, then the
results were compared and evaluated and the categories were finalized. The reliability of
the study was found to be 86% by using Miles & Huberman’s (1994) percent agreement
formula.

As aresult of the research, the metaphors produced by the students of the advertising
program about how they perceive creativity were evaluated with the reasons and grouped
into seven different categories. Distribution of metaphors on the basis of categories;
change/transformation (14), freedom (11), originality (8), exploring (6), eternity (5),
uncertainty (4), hope (2). The metaphors most produced by students; sky (3), freedom
(3), baby (3), bird (3).

Metaphors and their reasons in the change/transformation category show that
students perceive the “creativeness” concept as growing, developing, time-consuming,
effortful, and positively changing/transforming. For example, “Creativity is like a flower,
because it blooms, grows, and bears fruit.” In line with the metaphors and justifications
in the category of freedom, it can be said that students consider creativity as their own
area of freedom. For example, “Creativity is like flying without wings. Because it takes
human to eternity. It creates awareness. You can create what you want with your thoughts
and create the things you create in the shape you want. Because This Is Your World And
No Criticism Here.”.
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The metaphors and justifications in the category of originality make us think that the
students perceive creativity as a positive feature that distinguishes people from others. For
example, “Creativity is like human genes. Because it differs for each person. Creativity is
directly proportional to human imagination. But every imagination differs from person to
person. Isn’t every gene different from the other?”. When the metaphors in the category
of infinity are evaluated with their justifications; It can be said that creativity is perceived
by students as an infinite thing supported by imagination. For example, “Creativity is
like the vacuum of space. It is infinite, we cannot prevent creativity and dreams”. In line
with the metaphors and justifications in the category of exploring, it can be said that
students perceive creativity as discovery. For example, “creativity is like the wing of a
bird. Because when you go deep, different beauties are discovered”.

According to the metaphors collected in the uncertainty category and their
justifications, it is thought that creativity is perceived as something that requires being
open to surprises. For example, “Creativity is like fishing. Because we don’t know what
we’re going to catch. We can catch either an octopus or anchovy”. When the metaphors
collected in this category are evaluated with their justifications; It is seen that students
perceive creativity as a way out of pessimism and hopelessness. For example, “Creativity
is like the moon. Even in the darkest moment, a bright idea is possible with creativity.”

The percentage distribution of the metaphors produced by the students according to
the categories is as follows: 30% of the students produced metaphors in the categories of
change/transformation, 18% freedom, 16% originality, 12% eternity, 12% exploring, 8%
uncertainty, and 4% hope. Looking at the percentages of metaphors produced, it is seen
that the categories of change/transformation, freedom and originality come to the fore.
This situation makes us think that most of the students describe creativity as the source
of change, areas of freedom and an element of difference in their minds. The metaphors
produced by the students suggest that they generally have positive attitudes towards
creativity and that they are ready to make an effort to improve their creativity skills.

Tesekkiir

Uzman goriisii ve kategorilerin olusturulmas1 hususunda katkilarindan dolay1
Amasya Universitesinde gorev yapmakta olan dgretim elemanlarindan Saym Senay
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Abstract

The population of Istanbul, as the “city of immigrants”, has been continuously shaped by
migration. Migration to the city was not much intense during the period from the proclamation of
the Republic to 1950. However, a wave of mass migration to Istanbul started after 1950. Cinema
is another field where this transformation is made visible. In this context, with the purpose of
finding out the way Istanbul was represented in domestic migration films shot in Turkish cinema
between 1965-1980, the historical and sociological data of the domestic migration process were
used along with the tropes in the study. The migrants’ reason of migrating to Istanbul, how they
come, where and how they live, and what waits for them in the end were examined through the
films named Bitmeyen Yol (Duygu Sagiroglu, 1965), Ben Oldiikge Yasarim (Duygu Sagiroglu,
1965), Altm Sehir (Orhan Elmas, 1965), Oksiiz (Bilge Olgag, 1968), Fatma Bac1 (Halit Refig,
1972), Sar1 Okiiz Paras1 (Nisan Hangeryan, 1972), Gelin (Omer Liitfii Akad, 1973), Diigiin
(Omer Liitfii Akad, 1974), Kizim Ayse (Yiicel Cakmakli, 1974), A¢ Géziinii Mehmet (Siireya
Duru, 1974), Tas1 Toprag1 Altin Sehir (Orhan Aksoy, 1978), Yusuf ile Kenan (Omer Kavur,
1979), and Baba Kartal (Ciineyt Arkin, 1979). In domestic migration films, Istanbul turns out
to be a city of death, loss and struggle for life. The domestic migration characters either die or
kill in Istanbul. The city/Istanbul is identified with a woman who does not open her doors to
newcomers/ immigrants at once. Istanbul is far from being a city that leaves space for happy
endings.

0z

“Gogmen kenti” Istanbul un niifusu goclerle siirekli sekillenir. Cumhuriyetin ilanmdan
1950 yilina kadar kente gog siireci zayiftir. 1950 sonrasinda ise Istanbul’a kitlesel go¢ dalgast
baglar. Yasanan doniistimlerin bir bigimde goriiniir kilindig1 alanlardan biri de sinemadir. Tiirk
sinemasinda 1965-1980 arahginda gekilen i¢ go¢ filmlerinde Istanbulun nasil temsil edildigini
irdelemeyi amaglayan bu ¢aligmada film ¢dziimlemesinde i¢ go¢ siirecinin tarihsel sosyolojik
verileri ve trope’lar kullamlmistir. Bitmeyen Yol (Duygu Sagiroglu, 1965), Ben Oldiikge
Yasarmm (Duygu Sagiroglu, 1965), Altn Sehir (Orhan Elmas, 1965), Oksiiz (Bilge Olgag,
1968), Fatma Bac1 (Halit Refig, 1972), Sar1 Okiiz Paras1 (Nisan Hangeryan, 1972), Gelin (Omer
Liitfii Akad, 1973), Diigiin (Omer Liitfii Akad, 1974), Kizim Ayse (Yiicel Cakmakli, 1974), A¢
Goziinii Mehmet (Siireya Duru, 1974), Tas1 Topragi Altin Sehir (Orhan Aksoy, 1978), Yusufiile
Kenan (Omer Kavur, 1979) ve Baba Kartal (Ciineyt Arkin, 1979) filmleri 6zelinde gé¢menlerin
Istanbul’a go¢ etme nedeni, nasil geldikleri, nerede yasadiklari, yasamlarmmn nasil oldugu
ve kendilerini bekleyen sonun ne oldugu irdelenmistir. I¢ go¢ filmlerinde Istanbul, 6liimiin,
kayiplarm ve miicadelenin verildigi bir kent haline gelir. I¢ go¢ kahramanlari Istanbul’da ya
6liir ya da katil olur. Bir yandan kent/Istanbul, kadm ile 6zdeslesirken gelenlere/gé¢menlere
kapilarim da hemen agmaz. Istanbul mutlu sonlart miimkiin kilan kent olmaktan cok uzaktr.
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Introduction

Migration is as old as humanity and it will go on to be a part of mankind’s life.
When it comes to migration, cities have always been the main destination to migrate.
At this point, as all world cities, Istanbul has been a “city of migration” (Erder, 2015:
6) and a “city of immigrants” throughout history (Giiveng, 2009b: 130; Neyzi, 2009:
80; Ozbay, 2015: 20). Since it was built upon domestic and external migration (Kazgan,
19701: 313-326), Turkey and its history may be written as the history of domestic and
external migration (Igduygu and Sirkeci, 1999: 249). It might be said that the process
of domestic and external migration in Turkey varied throughout the process. With the
Republic - by the 1950s, the state plays an active role through the process as it gives
particular importance both to the city and to urban practices. As of the first years of
the Republic, the “populism” approach began to rise, which “glorified the countryside
and employed an attitude against the city” (Yildirmaz, 2021: 80). That is why there was
not any important domestic migration movement from 1923 to 1950. During this period
when migration from the countryside to the city and from city to the city was quite less,
the urban population increased by only 3% (I¢duygu and Sirkeci, 1999: 250-251). A
village based approach and a statist economy were the dominant form during this period.
“Peasants in the village” was the vast majority of the country (Bugra, 2013: 99). Istanbul’s
population was probably around 650.000 when the Republic was proclaimed. According
to the first census in 1927, Istanbul had a population of 690.000. It increased to 741.000
in 1935, 794.000 in 1940, 861.000 in 1945, and 983.000 in 1950 (Giiveng, 2009a; Tekeli,
2009). Turkish cinema began to develop placing Istanbul at the center. Istanbul was in the
cinema, the cinema was in Istanbul. Yayla Kartali (Muhsin Ertugrul, 1945), though lost,
is a film on domestic migration, which was shot during the term of 1923-1950.

With 1950s, there was a shift from a period when the urbanization was slow,
migration from the countryside to the city had not begun yet, to another period when
cities and urbanization appeared in all aspects. Following the Democrat Party’s coming
into power, the majority of the funds received with the Marshall Plan that supplied a huge
amount of outsource to Turkey from the second half of the 1940s to 1958 was allocated
to “infrastructural sectors and agriculture” (Bahge and Eres, 2012: 35). With the increase
of the use of tractors and thus the increase of yield in agriculture, highways, rather than
railways, were constructed in prior for the transportation of the obtained goods to the
market in the most efficient and fastest way possible. This process both resulted in an
increase in the amount of cultivated soil and created the technical potential of the migration
(Yildirmaz, 2021: 82). Thus, the citizens of the “little land owners’ country” migrated to
the city in the 1950s (Ahmad, 2014: 93). In the 1950s, with the start of the migration
of the little landowners to the city of immigrants, “the population of the Istanbul city
multiplied by nine (8.6) in a half-century” (Ozbay, 2009: 54). The population of Istanbul
within the borders of the municipality was determined to be 983.000 in 1950, 1.467.000
in 1960, 2.133.000 in 1970, and 2.773.000 in 1980 (Tekeli, 2009: 28). The number of
the films increased by the 1950s, also with the effect of new directors introduced in the
cinema. It is possible to say that Istanbul does not appear crowded in all aspects in the
films shot in 1950.
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With the domestic migration process that started after 1950, the “newcomers” who
were not from Istanbul arrived at the city at Haydarpasa Train Station, Anadolu Bus
Terminal, or the Bosporus Bridge. Films begin with arrival to Istanbul, where we see
that heroes and stories are not from Istanbul. The cinema enters the single rooms, bars,
nightclubs, brothels, and squatter houses of Beyoglu in Istanbul (Altinsay, 1996: 74-75).
This period of Istanbul’s passing through a fast-changing process and the coming out of
the new forms of the city does not immediately have a reflection in cinema. The films on
domestic migration would not start to increase in number until the 1960s. Therefore, the
first setting of the films is either the village or Haydarpasa Train Station. Haydarpasa Train
Station, in a way, turns into a place of “hope and/or wish”, where the heroes of domestic
migration express their wishes both about Istanbul and the position they would like to
see themselves in Istanbul. The most popular word used for Istanbul by the domestic
immigrants is “bitch” and they usually express their hopes with “being a shah” or as in
the sentence: “I’m here to defeat you!”!

Here, it is possible to say that the migration history of Istanbul is reviewed under
three periods: 1923-1950 (forced migration), 1950-1980 (migration of labor), and 1980
and after (local and global changes). The basic characteristics of these periods were
given above, and the same will be dealt with in the following sections. The first vast
migration to Istanbul took place during the period of 1950-1955, which ended at the
beginning of the 1960s due to the political and economic crisis that broke out in the
country. The second wave of migration to Istanbul began in the middle of the 1960s. This
period, when industrialization in Istanbul took a mature form, is named as the period
of “migration of workforce”, “migration of labor” (Ozbay, 2015: 136, 144, 248). The
films to be analyzed were limited to the ones shot between 1965 and 1980, which start
with migration from the village to the city, considering the scope and restrictions of the
study -and also considering the huge number of domestic migration films-.> The basic
reason for this limitation is the start of the “second wave of migration to Istanbul in
1965 (Ozbay, 2015: 136,144). It is worth noting that the city/Istanbul in Turkish Cinema
becomes identical with death, loss, and struggle in domestic migration films. It is possible
to say that Istanbul’s representation as “the city of the dead” or “either die or kill” in films
(Balci, 2021: 54) continues in domestic migration, as well. The same appears in films shot
between 1950 and 1980, which begin with migration from the village to the city. There
is death in Istanbul in films named Ver Elini Istanbul, Ikimize Bir Diinya (Nevzat Pesen,
1962), Gurbet Kuslari, Bitmeyen Yol (Duygu Sagiroglu, 1965), Ben Oldiik¢e Yasarim
(Duygu Sagiroglu, 1965), Oksiiz (Bilge Olgag, 1968), Gelin (Omer Liitfii Akad, 1973),
and Tas: Topragi Altin Sehir (Orhan Aksoy, 1978). The migrants die in the referred films,
where the migrant film characters become murderers in films named Bitmeyen Yol, Fatma

1 Among the early period films on domestic migration, Ver Elini Istanbul (Aydin Arakon, 1962) and Gurbet
Kuslari (Halit Refig, 1964) include sentences such as: “Hey Istanbul, I’1l be a king to rule you”, “In Istanbul we’ll
be a shah, for sure”.

2 As Dilara Balei Giilpiar reviewed the comedy films on domestic migration, namely as Salak Milyoner (Ertem
Egilmez, 1974), Nereye Bakiyor Bu Adamlar? (Osman Seden,1976), Kibar Feyzo (Atif Yilmaz, 1978), Sark
Biilbiilii (Kartal Tibet, 1979), Talihli Amele (Atif Yilmaz, 1980), which were shot between 1970 and 1980, in her
paper named Kovden Indim Istanbul’a: Tiirkive Sinemasinda I¢-Gé¢ Giildiiriisii (2020), the films referred in this
study have not been included. In these films, the major reason of coming to Istanbul is to save money for getting
married and paying the dowry (Balci Giilpinar, 2020: 120).
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Baci (Halit Refig, 1972), and Kizim Ayse (Yiicel Cakmakli, 1974). The migrants work in
the city; however, it is not easy to find a job in a city that does not welcome newcomers.
The adventure of migrants begins with their arrival in the city. The films of Istanbul
studied under the title of death, loss, and struggle as regards to domestic migration are
namely as follows: Bitmeyen Yol (Duygu Sagiroglu, 1965), Ben Oldiikce Yasarim (Duygu
Sagiroglu, 1965), Altin Sehir (Orhan Elmas, 1965), Oksiiz (Bilge Olgag, 1968), Fatma
Baci (Halit Refig, 1972), Sari1 Okiiz Paras: (Nisan Hangeryan, 1972), Gelin (Omer Liitfii
Akad, 1973), Diigiin (Omer Liitfii Akad, 1974), Kizim Ayse (Yiicel Cakmakl1, 1974), A¢
Goziinii Mehmet (Streya Duru, 1974), Tas: Topragi Altin Sehir (Orhan Aksoy, 1978),
Yusuf ile Kenan (Omer Kavur, 1979), Baba Kartal (Ciineyt Arkin, 1979).

It is significant to look at how representations were built in the films, and in a
way, to look at how Istanbul was represented in domestic migration films throughout
history, as they are cultural representations. Films encipher the discourses of social life
(forms, figures, and ways of representation) and convey the same in the form of cinematic
narratives. Thus, films are cultural representations that provide the transfer between
different discursive planes (Ryan and Kellner, 2010: 35). With the purpose of finding
out the way Istanbul was represented in domestic migration films shot in Turkish cinema
between 1965-1980, the historical and sociological data of the domestic migration process
(employment of immigrants by informal work segments, living in a squatter, etc.) were
used to analyze the films, along with the tropes in the study. “As a concept borrowed from
literary criticism in order to define/ view the repeated motifs that appear at various levels
of film narrations, frope (metaphor) might allow us to make generalizations that would
be valid for the migrants’ cinema” (Yaren, 2008: 13). It is originally based on the Greek
word Tropos, which means “tendency”, “style”, or “tone”. Whereas in art, the form, color,
and line constitute the basic codes of this artistic system, hard and soft edges are the
sub-codes of this system. The hard or sharp edges of a painting by Ingres or Auguste
Renoir’s thin and soft lines are special clichés. Accordingly, films had a unique system
of codes and tropes (Monaco, 2001: 66). “Tropes might help us to make generalizations
valid for migration cinema’ (Yaren, 2008: 13). Within this context, certain tropes were
found in the films on domestic migration which have been shot until today since 1950,
the date when domestic migration started to Istanbul. Istanbul’s not opening its doors
to newcomers/ migrants and identification of the city with the woman are only a few
of these tropes. Considering the relationship between the domestic migration periods of
Istanbul and the films, one could see the changed and unchanged way of representation
and the fropes within them. While death is a dominant theme in the first-period films
on domestic migration, the heroes of domestic migration turn into murderers in second-
period films.* While it was a convention on rise during the second period, the fellow-

3 Yaren finds out the tropes as “repetitions” and/or “a common motif” in European migration cinema. Queers,
wedding scenes, violence (15), hybrid identities (106), gays, lesbians, and especially transvestites (111) are the
tropes used very often in films (Yaren, 2008).

4 The films on domestic migration, which were shot in the period of 1950-1965, are as follows: Iki Kafadar
Deliler Pansiyonunda (Atf Y1imaz, 1952), Halici Kiz (Muhsin Ertugrul, 1953), Ver Elini Istanbul (Aydm Arakon,
1962), Ikimize Bir Diinya (Nevzat Pesen, 1962), Gurbet Kuslar: (Halit Refig, 1964), Anadolu Cocugu (Osman
Seden, 1964), Biitiin Su¢umuz Sevmek (Ulkii Erakalin, 1964). The study covers the films shot between 1965 and
1980. The films on domestic migration shot after 1980 are as follows: Talihli Amele (Atif Yilmaz, 1980), At (Ali
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townsmen relationship shows a decline with the influence of the social transformation
Turkey passed through after the 1980s. Squatter houses were not on the scene between
1950 and 1965, whereas they became fundamental places between 1965 and 1980, and
reduced in number after 1980. Similarly, the number of films that open with arrival in the
city at Haydarpasa have decreased in number after 1980. The historical and sociological
data of the domestic migration process have also been used for the analysis of the films.
With the purpose of finding out the way Istanbul was represented in domestic migration
films in Turkish Cinema, each film was studied in terms of the migrants’ reasons for
migrating to Istanbul, how they come, where they live, how they live, and what waits for
them in the end.

Istanbul and films on domestic migration between 1965 and 1980

While Istanbul had the “lion’s share” from investments such as energy, transportation,
and communication with the Democrat Party after 1950 (Sonmez, 1996: 22), it became
the most profiting party out of the development in economy and industry. The number of
workers employed in the field of industry in the city increased four times within ten years;
consumption of fuel oil increased three times, and the supply of electrical power also
increased (Gil, 2013: 160). The wave of migration to Istanbul, which started in the 1950s,
had a slight decline from 1955 to 1965, and had a rise again in 1965-1975 (Ozbay, 2015:
136), as this was a period of industrial development in Istanbul (Ozbay, 2015: 248). As
totally different from the previous terms, in this period Istanbul is a “monstrous industrial
city” (Giliveng, 2009a: 8) with a longer life expectancy, a decreased rate of birth, very
swift demographic and urban transition processes with the impact of migration and rapid
increase of population, and imposition of national recovery policies (Giiveng, 2009a: 8),
where all the green areas were lost and people were doomed to a spaceless texture of city
with squatters, minibuses, and street vendors (Unlii-Yiicesoy and Giiveng, 2010: 13),
mostly dominated by the arabesque music and the build-and-sell system (Tekeli, 2009:
27).

The opening of the Bosporus Bridge in 1973 was one of the most important
developments in the city. With the Bridge built, the “settlements in the north of the
highway” began to increase quickly (Akpiar, 2010: 12), the city extended to the west
by the Marmara Sea; and as the industrial site gradually got far from Hali¢ and moved
to the Asian side, out of the city, after the construction of the highways (Goktiirk et al.
2011: 27) the Asian side became popular, as it was relatively cheaper and less populated
(Ozbay, 2009: 67). With the structuring process of Istanbul, films on migration to the city
continued to be shot, where the squatters remained as the basic residents in the films.
Color motion picture films replaced the painted films after 1968. The color was used in a
way to support the theme and make a contribution to the meaning, and Istanbul attained
its color. 1970-1975 was another period with the highest amount of migration to Istanbul

Ozgentiirk, 1982), Yosma (Orhan Elmas, 1984), Caresizim (Melih Giilgen, 1984), Bir Avu¢ Cennet (Muammer
Ozer, 1985), Ziigiirt Aga (Yavuz Turgul, 1985), Bir Kiiciik Bulut (Faruk Turgut, 1990), Uzak (Nuri Bilge Ceylan,
2002), Giinesi Gordiim (Mahsun Kirmizigiil, 2009), and Uzak Ihtimal (Mahmut Fazil Coskun, 2009).
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(Igduygu and Sirkeci, 1999: 250). The mid of 1970s was truly a period of prosperity in
terms of purchasing power of the masses: Almost all the families living in the squatters of
the metropolitan cities or in towns could buy a television, mostly fridge, vacuum cleaner,
washing machine, and radio; where most of the middle class families in metropolitan
cities owned a car (Boratav, 2014: 119-120; Keyder, 2015: 252).

Glichan states that domestic migration started to appear as a theme in cinema in the
1960s, whereas this theme lost its popularity in the second half of the 1960s, and it peaked
during the era from 1970 to 1980 (Giighan, 1992: 11-12). The happy migrants of the first
era were replaced by masses who had to fight for survival in the city after the 1970s. Social
problems and social injustice began to take part in films shot between 1970 and 1980
(Zengin Celik and Tezcan, 2017: 630). In comedy films themed on domestic migration,
the city is presented as a place that has two faces, one face as dark and dangerous, the
other face as an educative place that boosts knowledge and manners (Balci1 Giilpinar,
2020: 117). On the other hand, the country and the city are put in comparison in domestic
migration films. Shanty towns are presented as places that lodge innocent communities of
high values, whereas the city is a degenerated place with worn value systems despite its
entire attractivity and nice appearance (Zengin Celik and Tezcan, 2017: 631). In the 1970s,
Turkish Cinema varied in parallel to historical and sociological developments. Along with
the films on domestic migration, there were also arabesque, sex, and historical costume
adventure films during this era. The following section includes immigrants’ reasons for
migration, where they live, what waits for them in Istanbul, and analyses about their end.

There is Death, Loss, and Struggle in Istanbul! (1965-1980)
Reasons of the domestic migrants for migrating to Istanbul

The characters of the domestic migration films usually go to Istanbul for work.
In other words, people migrate to Istanbul to find a job for a living. The domestic
migration process of Istanbul in the period 1965-1980 being called as “migration of
workpower”/“labor” and the urbanization of Istanbul in the period 1950-1980 as “the
urbanization of labor power” (Sengiil, 2012: 410) is also reflected in the films. Migrants
arrive in Istanbul through various modes of transportation (train and bus). The study
first puts light on the people who migrate to Istanbul for a job. Bitmeyen Yol begins in a
squatter with sounds of prayer calls and ends in a squatter. After the opening scene of the
film, the view of the train approaching Haydarpasa Train Station comes into the frame.
Six men walk on the streets of the city with their beds on their backs, looking around
bewilderedly. Ahmet (Fikret Hakan) and his friends migrate to Istanbul because “there
is no bread in the village”. In Altin Sehir, Selim (Tanju Giirsu) comes from an unknown
village with an 4ga (Landowner) in power to Istanbul, where there is “abundant work™.
Fatma Baci is about Sister Fatma (Yildiz Kenter), who migrates to Istanbul with her
three children upon losing her husband due to a blood feud, and who starts to work as
a caretaker in a block of apartments. The film involves a dilemma of East and West in
the center. Whereas there is the sound of a baglama (a Turkish music instrument with
strings) over the views of the village, there is the sound of prayers over the views of
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blocks of apartments in the opening scene of Istanbul. Sar1 Okiiz Parasi is another film on
migration where Ali (Ali Avaz) is a man who earns his bread by taking care of stock in the
village. However, his animal dies and he heads to Istanbul in order to earn enough money
to buy an ox. In Gelin, while the members of the family have been living in Istanbul for
six years, the son named Veli (Kerem Yilmazer), his wife Meryem (Hiilya Kogyigit), and
their son Osman (Kahraman Kiral) join them, coming from the Sorgun district in Yozgat.
The elder brother Hidir (Kamran Usluer) meets Meryem, Veli, and Osman in Haydarpasa.
The members of the family are bewildered, as anyone who comes to Istanbul for the first
time. Diigiin begins with images from Urfa. Tobacco and garment sellers, street letter-
writers, and tradesmen waiting for customers in front of their shops appear on the screen
with a slow music played with the baglama on the background. All of a sudden, the view
passes from the minaret of a mosque to Eminonii. People carrying plastic cans, pickle
sellers, street vendors of garments, bagels, plastic bags, and lahmacun (pancake with
spicy meat filling) are in Istanbul. The difference between Urfa and Istanbul becomes
clearer. There is demand and customers in Istanbul, but these are absent in Urfa. The gain
is in Istanbul! The camera focuses on a factory after showing people who work and earn.
There is no factory in Urfa —as well-! A¢ Géziinii Mehmet opens with the Haydarpasa
Train Station. The camera pans the station building from top to bottom and the name of
the film appears over the railway platforms. The off-voice tells the audience that Mehmet
(Mehmet Keskinoglu) is another one who comes “from Anatolia with the hopes of finding
a better life...” Tas: Topragi Altin Sehir opens with a scene in the village, where we are
introduced to Okkes Uyanik (Levent Kirca) who says: “It’s the time of the machines.
Now the soil has become the slave of the machine, but we are still the slaves of the soil”,
complaining that they do not have a tractor. The members of the family are talking about
having a tractor, as they still plow their land with man and animal power. There are
figures in the village who migrated to Istanbul and came back buying a tractor. Okkes
thinks about going to Istanbul, too, but he “[is] afraid of being away from the hometown”,
considering that “Every rooster crows in its own pen”. But in some way, upon insists of
the family members, they sell out everything and set off the road, of course by the train...
The family does not have anything to say on the stairs of the Haydarpasa Train Station,
as they do not aim to be shah in Istanbul, but they would just buy a tractor and go back
to the village. A brand new image appears in the film, which has not appeared before in
domestic migration films: The welcome sign of Istanbul showing population of the city
(5.168.000). Then, Okkes talks about Istanbul near the sign: “I was thinking if we would
be too many for the city. Being a house to millions, Istanbul would certainly give bread to
us.” Okkes’s brother Cemal (Asim Par) says: “Only plain bread, brother? It will also give
a tractor to us.” And upon this, the members of the family add four to the number on the
sign. Baba Kartal begins with a sorrowful sound of baglama on background of the views
of the village. The camera pans from right to left to show the father named Kartal (Ciineyt
Ark) and his two sons, Binali (Nejat Ozbek) and Ahmet (Tugrul Meteer) working in the
field. Kartal is one of the villagers who has lost his crops due to drought and owes to the
Aga (Landowner). After losing his land for his debt, Kartal migrates to Istanbul where
“he will have all the chances”. His sons get happy upon this; Binali for “he will get on
vehicles” in Istanbul, “the big city”, and Ahmet for “the schools are very close to home”.
The family arrives in Istanbul by train. The family appears in Haydarpasa with a wooden
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suitcase, kitchenware put in a basket, and wearing traditional clothes, but there are no
words spoken about the city.

Migrants come to Istanbul not only to find a job. For example, the reason for
migration is a blood feud or being forced to leave your hometown by the landowner
(Erhan, 1997: 234) in the films Ben Oldiikce Yasarim and Yusuf'ile Kenan. In Ben Oldiikce
Yasarim, as Ahmet (Yilmaz Giiney) does not want to kill anybody, he says his mother:
“Let’s go away from here”. Upon her mother’s questions of where and how, he tells about
his dreams: “To the city. I bet the city will open a little space for us too, among millions
of people there... Mother, I saw the city as well. We don’t need much money. I'll start
little. I’1l take you away, too... I’'m going, mom. I’m going to find somewhere where men
do not kill, cannot kill, or would not kill each other.” Ahmet has seen the city where he
fulfilled his military service, but not Istanbul! In Istanbul where people die and kill each
other, Ahmet dies as well! Putting his father’s weapon in his little bag, Ahmet comes
to Istanbul by bus. After families, men, and women, now we see children migrating to
Istanbul in Yusuf'ile Kenan. The film begins with Yusuf (Cem Davran) and Kenan (Tamer
Celiker) watching the sheep and their father working in the field at the sight level of
the children. Brothers see that the men seeking feud are here to kill their father and run
towards him to warn. As the father knows he is going to be killed, he gives the children
some money and their uncle Ali’s address and tells them to run away. Children do as he
told, but also see their father being murdered from a distance. Kenan is most impressed
by what they have seen, so he sees that moment in his dreams all the time. Arriving at the
train station, the kids head to Istanbul. Along with Yusuf and Kenan, the glorious gate and
stairs of Haydarpasa come into the view.

Another factor that causes migration is the insufficient pre- and post-natal care
services (Ozen, 1997: 626). This is exactly what lies in the center of Oksiiz. The film
begins with the story of Kezban (Fatma Girik) and Ali (Engin Caglar) in a village by the
River Zap. Kezban is pregnant and she suffers from labor pains; however, it is not easy
to access the town, as they need to cross over the River Zap. While trying to cross the
water with the help of a rope, Kezban falls down and she not only loses her baby but also
gets paralyzed. Ali sells his lands in the village and goes to Istanbul to find a cure for
Kezban. In Kizim Ayse, the film characters come to Istanbul to get an education. The film
is centered on the story of Sister Huriye (Y1ldiz Kenter), who has lost her husband due
to an epidemic in the village and endeavors for her daughter Ayse (Necla Nazir) to be a
doctor. Ayse is admitted to the Faculty of Medicine in Istanbul and Sister Huriye migrates
to Istanbul in order to keep the promise she gave to her husband.

Residents of the migrants

It is beyond question that the changing silhouette of Istanbul with its immigrants
has created its new forms, as well. There has been a high-speed migration process from
the rural to the city, beginning with the 1950s. Informal job sectors and new types of
buildings arose with fast urbanization. New types of buildings in big cities reveal a two-
sided model: Squatters and build-and-sell type blocks of apartments of the middle class
(Balc1, 2021: 13). Migrants live in squatters, blocks of apartments, and masonry houses in
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domestic migration films. In absence of any of these residents, they also live on the street.
First of all, migrants and their lives in a squatter were studied. In Bitmeyen Yol, Ahmet
(Fikret Hakan) and his friends go to their fellow-townsman who runs a coffee house in
the shanty town. In stories of migration from the village to the city, people try to hold on
the city by the way of social networks from “the mechanisms automatically developed by
various sectors of the society” (Isik and Pinarcioglu, 2013: 96), in a way through informal
relationship channels (relatives, fellow-townsmen, etc.), which provide Turkey to come
over the urbanization problems. Fellow-townsmanship brings forth a sense of belonging.
The films might be said to represent this case, as well. In Bitmeyen Yol, Ahmet stays in
the bunker of Sister Giillii (Aliye Rona), his townswoman who resides in the squatter
shown in the opening scene of the film. There is no infrastructure in the squatter. Of the
family members that try to survive in a single room, one of them works as a “servant for
a penny”, whereas the other works in a garment factory. Ahmet and his friends stay in a
deformed lodge allocated by the employer. The migrants in the films Gelin, Diigiin, and
Tas1 Topragi Altin Sehir cannot escape from living in a squatter, as well. Thus, fellow-
townsmanship is identified with living in a squatter house. In Gelin, father Hac1 ilyas (Ali
Sen) thinks that although the neighborhood they are living in is not very different from
Sorgun, Yozgat (their hometown), it is “a bit mixed. The ones from the South, Aegean,
and the Black Sea all live together”. That is why where they live is “not Istanbul, but in
fact an Anatolian town”. Children playing on muddy roads, the coffee house, the grocery,
squatters that are in the process of turning into blocks of apartments, the mobile fair...
are all the elements of the shanty town. In Diigiin, the family comes from Urfa to Istanbul
thanks to their uncle -network type relations in one sense. The family lives in a squatter
house. In Tasi Topragi Altin Sehir, Fatma’s uncle Salih (Erol Tas) helps the family in
Istanbul. Saying “Istanbul is a generous city,” Salih both arranges a squatter and a job for
Okkes.

In Ben Oldiik¢ce Yasarim, Ahmet begins to work as a nightclub bodyguard and rents
an apartment unit for himself. The resident is a block of apartments in Fatma Bacti, as well,
but the family lives in the housekeeper flat of the apartment. The first legal regulation on
apartmentization is the Property Ownership Law in 1965. With the introduction of the
law that promotes building apartment blocks, “comes the rise of the housekeeper and
his family as a major element in the urban life of Turkey”. Housekeeping turns out to be
a profession dominated by the men that migrate from rural areas, whereas their wives
provide house services (Ozyegin, 2005: 20).

Beside squatter houses and apartment flats, migrants also live either in a masonry
house, an inn/hotel, or on the street. In Kizim Ayse, Sister Huriye and her daughter Ayse
lives in a masonry house. In Altin Sehir, Selim lives in a squatter house, on the street,
and also shares a room with driver Halil (Semih Sergen), who is also a migrant and
works in the same factory. In Oksiiz, Kezban and Ali first stay in a hotel, and then in an
abandoned old car. In Sar: Okiiz Paras, although the place where Ali lives in is not very
clear, his townsman arranges a hotel room for him. In A¢ Géziinii Mehmet, upon arrival to
Istanbul, Mehmet directly goes to his townsman; however, his townsman is on a business
trip to Germany. Thus, the first frope appears here: Istanbul does not open its doors to
newcomers at once. Mehmet cannot find his townsman and begins to stay in where he
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works. In Yusuf'ile Kenan, the kids walk along the streets of Istanbul to finally arrive in
the han (a traditional kind of business center of traders) where their uncle works. Their
uncle Ali has quitted the job and nobody knows the address of his new workplace.’ The
trope of Istanbul’s not opening its doors to newcomers goes on in this story. The children
have neither somewhere to stay nor money. They spend the first night at the door of the
han, as the place they know the most. They are dismissed by the keeper of the han in the
morning. In some way, children get to know Bug/Cenk (Yalgin Avsar), and he makes the
children sleep in an abandoned car, which is a “house” to other street children, too. The
residents of Baba Kartal change in proportion to the power he earns in the city. Kartal and
his sons settle in a single room in an inn that houses male migrants. However, as Kartal
gets involved in “dirty jobs”, he first lives in an apartment flat, and then in a villa.

The lives of the migrants in Istanbul with no “gold in its stone and soil”

The migrants do not live a very bright life in Istanbul. They find a job in Istanbul,
but it does not last long. Also, it is not possible to stand on your own feet without suffering
a loss or fighting a battle. In Bitmeyen Yol, Ahmet and his friends first go to a fellow-
townsman in the coffee house to look for a job. But when the townsman says: “This year
there is a slowdown in business. Nobody has money, so no jobs”, the men lose their hope.
However, there are other townsmen in the city to whom they consult full of hope, but
they cannot fulfil their expectations. Ahmet and his friends just eat bread throughout the
film. Ahmet’s friend (Erol Tas) who says: “Boy, the stone and soil of this city is made of
gold, but you should know how to get it,” works in sand transport business. The migrants
stay in a deformed lodge. The city/Istanbul is a place impossible to survive in and hard
to stand on your feet without a struggle for Ahmet and his friends, who migrated to the
city because “the village did not satisfy their hunger” in the first place. In Bitmeyen Yol,
the city, labor, workpower, and all means of production are shown. Although the city is a
base of production, it is not easy to live in the city. The ones who came from the village
compete with each other in the “job market” in order to work in construction works. The
jobs found are temporary (Balci, 2021: 68). The trope of identification of the city with
the woman is reflected in Ahmet’s story. Cemile (Selma Giineri), one of the daughters of
her fellow-townswoman Sister Giillii, works in a garment factory. Cemile is married for
two years and her husband has gone to Germany as a worker. A relationship flourishes
between Ahmet and Cemile within time. However, this does not last long as Ahmet ends
up as a murderer. In Ben Oldiik¢e Yasarim, as soon as Ahmet gets off, he buys the sales
booth and the goods necessary for the work. But he has a run of bad luck on the first day:

5 The tea server of the /an tries to help Yusuf and Kenan. They go to the #an owner’s house together, but he does
not know their uncle’s address, as well. The dialogue in the house reveals the view about immigrants. Han owner: It
is a social issue. They come all the way long from the countryside to here. Lale, han owner’s niece: Uncle, you say
so but you can’t guess how cunning they are. They come from Anatolia in a poor situation. Feeling pity for them,
you take them with you. Then they turn into a trouble. Han owner: No way! Lale: But, it’s true. Do you know what
Dogan suffers in the factory? Strike, disobedience, collective agreements. They have ruined Istanbul. Han owner:
Yes. That’s right. Istanbul is not much like it was before. Lale: Dogan says that these should not be educated but
crushed in. Therefore, migration of peasants is a negative issue in dialogues (This negative perspective continues
in Bitmeyen Yol and, Altin Sehir).
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First, he is dismissed from where he put his sales booth as he blocked the entrance of a
shop. Then he sets his booth in a crowded street, but he cannot call out loud like other
people, his voice does not come out. And here is the trope of identification of the city
with the woman: Ahmet sees Zeynep (Selma Giineri). While Zeynep is looking at the
products on his sales booth, his booth is seized by the municipal police. His bag remains
at where his booth was. The money and the weapon inside it are taken and shared by the
owners of other sales booths. Ahmet is beaten by the men who took his bag and is caught
into the net of fraudsters. Thus, the trope of Istanbul’s not welcoming the newcomers
0ozes out once again with Ahmet’s adventures. Ahmet comes across the men who stole
his money and weapon in front of a nightclub, goes after them, and begins to beat them
(and gets back his weapon in the end). Upon this, while the owner of the club, Cemal
(Tuncel Kurtiz), proposes a job to Ahmet, the “brave man”, his lover Belkis (Giilbin
Eray) sets eyes on Ahmet. Ahmet accepts to work as a bodyguard in the nightclub. Labor
is dominant especially in informal sector in domestic migration films. “After 1950, the
share of the paid/waged groups within urban population falls back during this period”
(Boratav, 2014: 108) Through the informal relationship channels (blood relation, fellow-
townsmenship, etc.), the share of marginal jobs such as being a street vendor, porter, shoe
polisher, doorkeeper, minibusses butler, servant, market seller, night guard, and nightclub
bodyguard, increases in the informal jobs market. The named informal jobs are the areas
where migrants become visible in some way in domestic migration films. Yasar Kemal
states that any small space would be full of men waiting to be hired for a job in Istanbul
during this period. “Istanbul is filled to the grim with people either in sorrow of waiting
for a job or in joy of finding one. It is filled with expats, i.e. homesick birds” (Kemal,
2020: 144). To continue with the film, Ahmet accepts the job when he sees Zeynep who
is dancing there unhappily in a belly dancer costume. Zeynep disappears in a way. Ahmet
becomes drunk and roguish in Zeynep’s absence. Zeynep and Ahmet coincide with each
other in an evening. Ahmet takes Zeynep to his house, quits his job in the nightclub, and
starts to work as a street vendor.

In Altin Sehir, while drinking in a pub, Selim kills a man and runs away. She finds
a shelter in orphan Nesrin’s (Fatma Girik) squatter house. Selim and Nesrin fall in love
with each other and begin to date. This is continuation of the trope of identification of the
city with the woman. Selim starts to work in the factory where Nesrin has been working
in. Selim’s roommate and colleague Halil has been working in the “golden city” for four
years in order to save money for marriage; however, he cannot do this. In the end, Halil
offers Selim to smuggle goods from the factory. It is hard to survive in the city of “fighting
for bread”. Selim accepts the job. While the goods are carried in the port, a huge case/
load falls on Halil, which causes his sudden death. Therefore, the city which was regarded
as “stone and soil made of gold” turns into a city with “stone and soil full of sorrow and
pain”, as Halil used to say. In Oksiiz, saying “They are said to steal money at every step
on the streets of Istanbul™, Ali puts all the money into Kezban’s chest and goes to see the
doctor. Upon this, the hotel guy and his friends break into the room, they beat up Kezban
and steal all the money from her. Ali wants to pay off what was done to Kezban from the
hotel guy, but that is in vain... They have to report to the police and then remain with
nothing to depend on. This is the continuance of the trope of the city not welcoming the
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newcomers. They sleep in a car with the help of a vagabond. Ali steals/ takes back his
money from the thieves. His wife goes under an operation with that money. Beginning
to work as a porter, Ali is caught by the police and imprisoned for three years. Kezban
works as a servant in a house during this period. For a long time, villagers were “obedient
servants for a penny” for the men of the communities in the city centre and “servants for
a penny” that needed education for the women in the city (Erder, 2010: 12). The women
in domestic migration films are mostly employed as “servants for a penny”.

In Fatma Baci, Ayse (Leyla Akcan Kenter), one of the two daughters of Fatma,
studies Fashion Design in the Faculty of Fine Arts. She acts like a “Western”, attends
parties, hides her class status from her circle of friends, and is ashamed of her mother.
Halime (Fatma Belgen) is a worker. Halime wants to get married to the businessman
who offers her a luxury lifestyle at the penthouse, not to the mason with a squatter of
three rooms. But Halime’s lover is married and Halime is pregnant. Halime leaves the
house and begins to live the life she has always longed for. She has an accident with
her lover and loses her child. Her son, Yusuf (Sertan Acar), works with a coppersmith.
Sister Fatma wants to send Yusuf to Germany to save him from killing his father’s
murderer but she cannot manage this. In Kizim Ayse, Sister Huriye works as a cleaner and
makes piecework sewing at home to pay for the education costs of her daughter. Having
difficulty in paying the rent of the house, Sister Huriye has to sell her sewing machine,
which was inherited from her mother. Ayse and Huriye Baci live peacefully in their frame
house. Sister Huriye somehow meets his fellow-townsman Mr. Kazim (Siikran Giingor).
Kazim opens the doors of his house to Sister Huriye in order to pay for her services
in looking after his daughter Melahat (Deniz Erkanat) for years. Upon moving to Mr.
Kazim’s house, Ayse starts to criticize her mother. As she continues fasting and praying
and protects her traditional values, Sister Huriye is continuously criticized by the upper
class/’degenerated” people. In Islamic films, “traditional women are busy with chores at
home and they are obedient to their men... The modern is associated to degeneration in
terms of ethical values” (Imanger, 2010: 93-94). Sister Huriye gets affected by what she
has experienced and turns back to her village for a while. In Sar: Okiiz Parasi, Ali goes to
the address given by his fellow-townsman, but he cannot find him (7rope continues here).
After a short while, both the townsman and the job are found. Davut (Hayati Hamzaoglu)
assigns Ali with heroin carrying job, but Ali does not know anything about that. Ali’s wife
Emine (Suna Pekuysal) comes to Istanbul, as well, but she is taken by Davut’s men. The
police are aware of everything. The police use Ali in order to bring down the gang, and
then things get strange.

All the members of the family work in Gelin. Haci Ilyas is the owner of a grocery
in the shanty town, in some way they have an order in the “Anatolian town”, but the main
problem is to create an order in “the other Istanbul”. Then, where is “the other Istanbul™?
Istanbul is behind the blocks of apartments seen from the grocery of Haci ilyas, it is “one
side of the big city”. A market is opened in the “other city”, but what happens in the “other
city” is not shown. The “other city” is the place of people who do shopping by “kilograms,
not by grams”! The Mother (Aliye Rona) sees the rest of the backyard as Istanbul since she
does not have any relationship with money, which is the main instrument in the city, like
her husband Hac1 ilyas. Then, where is the house with the backyard? It is Sorgun, Yozgat!
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There are women stuck in Istanbul’s “Sorgun, Yozgat town” (Balci, 2021: 88). Meryem
and Hidir’s wife Naciye (Nazan Adali) make pickles in the backyard in order to be sold
in the grocery. The Mother calls Meryem as “headstrong”. Meryem’s behavior is always
under control. Her veil should be two layers when she goes out, she should not speak to
elder ones, she should obey, and she should not see Giiler, her fellow-townswoman who
works in the factory. Osman’s disease deteriorates, but he is taken to a Hodga (religious
man) instead of a doctor, lead is poured, and prayers are said. However, a medical cure is
sought for Haci Ilyas’s knee pains. Meryem does not listen to the members of the family
anymore and takes Osman to the doctor in the end. There is a hole in Osman’s heart
and he has to have an operation. Meryem wants to have his son operated, but the family
rejects this, as they need money for the market to be opened. Meryem gives all her gold to
Haci Ilyas. The market opened in the “other” city brings the end of Osman: Osman dies!
Akad uses the term “sea of men” in his trilogy and he takes this term further. The uncle in
Diigiin defines Istanbul as follows: “Istanbul is just a forest. Not a sea of trees, but a sea
of men. Do you think it’s easy to break through the sea of men? This is where the brave
youngsters are abundant...” Breaking through the sea of men will not be easy at all! All
the members of the family have a job to work, but it is not easy to live on in Istanbul.
Some of them must be sacrificed. In Ferhat’s (Ahmet Mekin) words, “human flesh” must
be eaten! “That who has leaned on somebody, he has eaten human flesh!”” Whose flesh
would be eaten? Sister Cemile’s (ilknur Yagiz). Cemile is given in marriage in return for
a bride wealth in order to get the capital for the business to be established in Istanbul for
the living of the family. It is the women whose flesh is eaten in Istanbul! The males of the
family, Ibrahim (Erol Giinaydin) and Halil (Kamran Usluer) are involved in a fight, and
Ibrahim wounds someone during the fight. The family is required to pay the installments
of a three-wheeler, and for this reason, the youngest brother, Yusuf, takes the blame on.
Brother Halil thinks it is the right thing to do, but Zelha objects to this saying: “You sold
Cemile, and now you are casting Yusuf (Joseph) into the pit!”, however the result does
not change and Yusuf is sent to the detention center. Istanbul is not a “reliable place and
grinds people like a huge machine” (Giirdas, 2021: 536). Another child whose “flesh will
be eaten” in Diigiin is Habibe. But Zelha does not allow this.

In A¢ Géziinii Mehmet, Mehmet begins to work in a furniture shop. He changes his
traditional clothes upon the shop owner’s will. “Turning into a city boy”, Mehmet learns
many things in a short while. The “both skillful and hardworking and honest” Mehmet’s
life begins to change when he goes to deliver some goods to singer Fiisun Onal. Here,
the trope of identification of the city with the woman comes to the scene once more.
Finding a corpse in the house, Mehmet traces the case, also with the help of Fiisun. The
dead body is of the secretary of Muhtar, who is a fellow-townsman of Mehmet. The
planner of all these is Hasan (Kenan Pars) and his purpose is to kill Muhtar. Mehmet
and Fiisun break the plan in some way and Muhtar is saved. In Tas: Toprag: Altin Sehir,
all the members of the family work for a living. Fatma works as a daily housekeeper, in
a way she is a “servant for a penny. Cemal works in the construction of a building and
son Mehmet (Mahmut Giirses) works in a coffee house. The members of the family give
the first installment of the tractor and register for it. As the time goes by, the lives of the

Say1 59/ Giiz-2022 m 75



Seyma Balci

family members begin to change. Cemal becomes the night guard of a warehouse used
for smuggling and son Mehmet begins to sell contraband cigarettes. Fatma fulfils the
requirements of “living a civilized life”. Referred as the source of cultural and ethical
degeneration, the city plays part in the alteration of the characters of the Uyanik family.
But when the scenes are studied deeply, it is found that degeneration comes out in relation
to preferences, where the city offers the habitat for the flourishing of these preferences
(Salman and Demirel, 2022: 493). Okkes begins to roam the streets of Istanbul, “the
generous city”, with his selling booth, after he is discharged from his job. It is hard to
manage a living in Istanbul, the family goes to the market and finds everything expensive.
At that time, the song Bedava (Free) begins to play, a song by Ozdemir Erdogan, based
on a poem by Orhan Veli.® The family offers its first sacrifice: Cemal dies during a police
raid to the warehouse. Okkes watches Istanbul by the sea, as the one to be blamed for his
brother’s death, he looks at the city with anger. Son Mehmet stabs Tahir (Cem Davran),
his friend who arranged the contraband cigarette work for him. Meanwhile, Okkes pays
the last installment of the tractor and begins his trip on the streets of Istanbul driving
the blue tractor, but his joy does not last long, because neither the tractor has a plate nor
Okkes a driving license. Okkes fulfils the procedures in the Traffic Office but the parked
tractor is stolen. He looks for his tractor in vain, running on the streets of Istanbul with the
plate in his hand. Fatma tramps down the plate at home, saying: “It’s all because of this
tractor we got here!” upon which Okkes says: “Was not Istanbul our hope, as the city with
its stone and soil made of gold? Wouldn’t we buy the tractor and go back?”” Meanwhile,
Okkes learns that his son was sent to the detention center. Fatma leaves Okkes for Avni,
a rich businessman.

In Yusuf'ile Kenan, children survive on the street, in abandoned houses and vehicles.
Getting tired, hungry, and cold, children have to eat the bread they find in ruined places.
Bug/Cenk sometimes shares his bread with the children. Bug introduces the children to
Crooked (Hakan Tanfer), who steals things. Yusuf begins to commit theft with Crooked at
night. Kenan, having a desire to be an apprentice, becomes friends with worker Mustafa,
who “turns an honest penny”. Kenan does not want his brother to work with Crooked,
he objects to this, but Yusuf goes on to steal car cassette players. Falkonetti, who used to
help Crooked with theft before Yusuf, stabs Bug and Bug/Cenk dies. Yusuf and Crooked
are caught by the police while drinking in a bar. Crooked is released with the help of his
brothers, but Yusuf is still in jail. Mustafa is the only person Kenan can consult, as he
is all alone in the street. Mustafa takes Kenan to his house. Mustafa’s family cares for
Kenan, washing him up and changing his clothes. Baba Kartal begins to stay in a single
room in a han with his sons. Kartal starts to work in the “construction sector, which was
the most active production sector of the period and mostly focused on constructing roads
and buildings”, as the major field of work of the migrants in the city (Yildirmaz, 2021:
121). However, he does not accept being paid short and is discharged from the work. He
meets the men suggested by the officer in the 4an, he gives his money to dry good dealers
who turn out to be fraudsters. For Istanbul “has been the place of not goodness but evil,

6 For free we live, for free/The air is free, the clouds are for free/Valleys and hills for free/The rain, the mud, for
free/The outside of cars/The doors of the cinemas/The shopwindows, for free/Bread and butter aren’t but/Stale
water is for free/Freedom can cost your head/Captivity is free/For free we live, for free.
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not naiveté but artfulness as of 1950” (Balci, 2021: 54). Having lost all his money in the
“city of evil”, Kartal works in road construction for a while. Binali starts to work with
a coppersmith. Meanwhile, son Ahmet gets sick. Kartal gets to know Rafet (Bilal Inci)
in some way and does what is demanded from him: He kills a man in return for money.
Kartal works near Rafet and becomes the deputy chair of the holding. Ahmet studies
Economics, while Binali acts like a vagabond. Kartal starts dating Zeynep whose life he
saved. Ahmet gets killed by Rafet and his men because he has searched for how his father
earned that amount of money. Father Kartal will get revenge of his son.

What waits for the migrants in Istanbul?

Istanbul is far from being a city that makes happy endings possible. This is also
repeated in domestic migration films. Being a murderer, dying, suffering a loss becomes
ordinary when it comes to Istanbul. The study first examined the migrants who committed
amurder. In Bitmeyen Yol, as it is not easy to survive in Istanbul, Ahmet kills the employer
who does not give a job to him. Istanbul makes the man a murderer! In Fatma Baci, son
Yusuf quits the job to kill his father’s murderer, buys a weapon, and goes to Izmir. Sister
Fatma goes after his son, she kills her husband’s murderer herself and gets imprisoned.
At the end of the film, the children visit their mother in the prison and express their
regret to her. While Sister Fatma kills a man to save her son, Sister Huriye kills a man
to save Ayse’s ‘honor’ in Kizim Ayse. “The woman’s body, the body that is always tested
for virtue, is almost always under a symbolic father’s observance. Thus, the voice of the
countryside and of the street is ‘devotion to chastity’” (Arslan, 2010: 110-111). In Kizim
Ayse, this turns out to be the contrary, but ‘devotion to chastity’ does not change. Melahat
is pregnant and her lover does not want the child. Melahat’s lover attacks both to Ayse
and Melahat. Sister Huriye comes at the last minute and kills the man. Melahat dies in the
hospital and Sister Huriye is sent to jail. Upon Sister Huriye’s discharge from the prison,
she takes Ayse, who has become a doctor, with her and they go back to the village, in a
way back to their past.” The heroes of the domestic migration films either die or become
a murderer in the city of the dead.

Among the studied films, the number of films including the death of the migrants
is five. In Ben Oldiik¢e Yasarim, Cemal finds Ahmet, gives money to him and calls him
to the nightclub. Ahmet takes the money and buys a wedding gown for Zeynep. When
Ahmet goes to the nightclub, Belkis says: “Don’t leave me, don’t go to that bitch!” Ahmet
goes on his way, but Belkis shoots him. Still standing on, Ahmet goes on to walk, arrives
home all in blood and falls down. The film ends with Zeynep’s tears and the close up to
Ahmet’s face. In Oksiiz, upon Ali’s imprisonment, Kezban earns her living by working
as a servant in a house. With Ali’s discharge from the prison, their wish comes true:
Kezban gets pregnant. However, she dies upon giving birth to her child. In Gelin, upon

Osman’s death in eid qurban, Meryem puts Hac1 Ilyas’s grocery on fire. Meryem leaves
7 In all the two films, mothers do not go through any change upon living in the city. Features such as clothing,
speaking style, religious practices, and self-sacrificing remain unchanged with the mothers. But when it comes to
the daughters, a change is indispensable. Clothes turn into a modern style, make-up is worn, and the mother and
‘the old one’ are criticized (Balct, 2018, pp. 280-281). In Kizim Ayse, as well. Ayse blames her mother for having
a “peasant’s point of view”, not keeping up with the changing world, and interfering with her. The daughters are
ashamed of their mothers in two films.
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her husband and begins to work in a factory, instead of going back to the village. What is
expected from Veli is to kill Meryem. Akad surprises the audience that waits for one more
death! Veli does not kill Meryem. They take the road together in the city. This setting off
is possible through death and loss! In Tas: Toprag: Altin Sehir, the first sacrifice given to
the city is brother Cemal. Fatma leaves Okkes for a rich businessman, his son is sent to
the detention centre. Okkes goes to the sign of Istanbul they saw on their first arrival in
Istanbul and says: “Hey Istanbul, the golden city! You feed millions and millions of men.
You feed the ladies, the boys, and the kids. Is only Okkes Uyanik’s family too much for
you? If we are too much for you, you are too much for me, too.” (Okkes shouts out these
words). Then, he takes some mud in his hand and rubs it on the sign, and then goes away.
“The reason and source of ethical degeneration that causes termination of the characters
in the film is associated to the city in general. The clean country is put against the dirty
city” (Salman and Demirel, 2022: 492). A family’s struggle to survive in the city brings
out death and losses. In Baba Kartal, Kartal takes revenge of his son, who was killed
by his colleagues: Kartal kills his colleagues. Kartal is caught by the police and walks
through the crowd applausing him at the door, with hands tied in a cuff. There is both
death and being a murderer in Baba Kartal.

There are limited films that do not include domestic migration characters who
become a murderer or die in the city (Altin Sehir, Sar1 Okiiz Parasi, Diigiin, A¢ Goziinii
Mehmet, Yusuf ile Kenan). Even when there is neither death nor killing, migrants give
losses. In Altin Sehir, upon Halil’s death, Selim tells Nesrin to go back to the village. The
couple leaves the city at the crowded Haydarpasa Train Station. Beside Gurbet Kuslart,
we also see the domestic migration figures who leave the city in Altin Sehir. Sart Okiiz
Parasi is one of the rare films that bring a happy ending. Being friends with the police
without noticing, Ali gives them information about the transfer of heroine unknowingly.
On the day of the operation, bad men are caught. The police force buys an ox for Ali for
his help (in fact, Ali was involved in the heroine job in the city because of his fellow-
townsman). Another child whose “flesh will be eaten” in Diigiin is Habibe. But Zelha does
not allow this. They stab a dagger into her stomach in Habibe’s wedding, but she does not
allow the sacrifice of Habibe (However, Zelha breaks up with her fiancé upon migration
of her family to the city, so she is the first person who sacrifices herself). Zelha takes her
sisters near her, and then their brother ibrahim joins them, too. In A¢ Géziinii Mehmet,
Uncle Muhtar gets saved thanks to Mehmet. Mehmet tells Muhtar that some men wanted
to kill him and that he is his fellow-townsman. But the man does not recognize him and
writes a cheque. Although they feel sorrow for what has happened, Mehmet and Fiisun set
off together. In Yusuf'ile Kenan, Mustafa takes Kenan to his house. Mustafa’s family cares
for Kenan, washing him up and changing his clothes. Mustafa’s family lives a worker’s
life in a squatter. Children wake up at six in the morning and set off to work with other
children behind them. In the workplace, Kenan looks around with hope. There is a smile
on his face, which has not been there for a long time.*

8 On the background of this scene, Nazim Hikmet’s poem Let s Give the World to Children is heard: Let’s give the
world to children/like a huge apple, or a warm loaf of bread/let them be satiated at least for one day/let the world
learn what friendship is at least for one day/children will inherit the world from us/and they will plant immortal
trees.
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Conclusion

The analysis of 13 films in Turkish cinema on domestic migration, which were shot
in the period 1965-1980, with the purpose of finding out how Istanbul was represented
thereon, by the use of the tropes in the films and the historical and sociological data
of the domestic migration process revealed that Istanbul is the city of death, loss, and
struggle. The heroes of the domestic migration films either die (Ben Oldiikce Yasarim,
Altin Sehir, Oksiiz, Gelin, Tasi1 Topragi Altin Sehir, Baba Kartal) or become a murderer
in Istanbul (Bitmeyen Yol, Fatma Baci, Kizim Ayse, Baba Kartal). 1t is not possible to
live in Istanbul without suffering a loss. Whereas Cemile loses Ahmet in Bitmeyen Yol,
Zeynep loses Ahmet in Ben Oldiikce Yasarim. In Altin Sehir, Selim and Nesrin lose their
friend Halil, who used to fight a battle in the city to survive and to find a way to unite with
his loved one. In Oksiiz, Kezban drifts apart from Ali with the imprisonment of Ali and
upon Kezban’s death, Ali and his child lose their Kezban. In Fatma Baci, Halime loses
her child in an accident and the children lose their mother with the murder committed by
Fatma Bact. In Sar1 Okiiz Paras: and A¢ Géziinii Mehmet, fellow-townsmen either lead
astray or do not recognize the heroes of domestic migration. In Gelin, Meryem and Veli
lose their son, in Kizim Ayse, Ayse loses her “traditional values”, Mr. Kazim and Sister
Huriye lose their daughter Melahat. The audience witnesses the end of Cemile, Zelha,
and Yusuf as a sacrifice to the city in Diigiin; Okkes’s loss of his brother, and then his
wife Fatma’s leaving the house, his son Mehmet’s being taken into a reformatory, and in
the end Okkes’s losing its tractor, as well, in Tas: Topragi Altin Sehir. In Yusufile Kenan,
the brothers’ drift away from each other, Yusuf’s being taken into a reformatory, and the
brothers’ losing each other are the losses to the city. In Baba Kartal, the father sacrifices
one of his sons to the city, where he also becomes a murderer.

Characters struggle to keep on living and stand on their feet in the city in films on
domestic migration. This is supported by visuals and words (Bitmeyen Yol, Ben Oldiik¢e
Yasarim, Altin Sehir, Oksiiz, Fatma Baci, Gelin, Diigiin, Kizim Ayse, A¢ Géziinii Mehmet,
Tas: Topragi Altin Sehir, Yusufile Kenan, Baba Kartal). With the sight of people who are
always at work and who carry loads, Istanbul becomes a load itself!

Almost everyone, including families (Oksﬁz, Fatma Baci, Gelin, Diigiin, Kizim
Ayse, Tasi Topragi Altin Sehir, Baba Kartal), men (Bitmeyen Yol, Ben Oldiikce Yasarim,
Altin Sehir, Sar1 Okiiz Parasi, A¢ Goziinii Mehmet) and children (Yusufile Kenan), migrate
to Istanbul in the films. Although there might be various reasons for migration, job is the
basic reason (Bitmeyen Yol, Altin Sehir, Fatma Baci, Sari Okiiz Parasi, Gelin, Diigiin,
A¢ Goziinii Mehmet, Baba Kartal). Other reasons might include education (Kizim Ayse),
running away from feud (Ben Oldiikce Yasarim, Fatma Baci, Yusuf'ile Kenan), having an
ill spouse treated (Oksiiz), and buying a tractor (Tas: Toprag: Altin Sehir).

In domestic migration films, labor is dominantly in informal sector. In most of
the films, the characters work as a “servant for a penny” (Bitmeyen Yol, Oksiiz, Fatma
Bact, Diigiin, Kizim Ayse, Tast Topragi Altin Sehir), a nightclub bodyguard (Ben Oldiikce
Yasarim), a street vendor (Ben Oldiikce Yasarim, Oksiiz, Diigiin, Tas: Topragi Altin Sehir),
a porter (Oksiiz, Tas: Topragi Altin Sehir), and a builder (Bitmeyen Yol, Tasi: Toprag: Altin
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Sehir, Baba Kartal). The immigrants mostly live in the squatters (Bitmeyen Yol, Altin
Sehir, Gelin, Diigiin, Tas: Toprag Altin Sehir). Along with squatters, they also live in
frame, masonry houses (Kizim Ayse), block of apartments (Ben Oldiikce Yasarim, Fatma
Baci, Baba Kartal), in the workplace (A¢ Goziinii Mehmet), and on the street (Altin Sehir,
Oksiiz, Yusuf ile Kenan). The townsman, as a figure that provides the feeling of belonging
and as a channel to hold on to the city, takes part in the films with various functions.
Townsmen not only help the immigrants in finding a job (Bitmeyen Yol, Sar1 Okiiz Parast,
Diigiin, Tast Topragi Altin Sehir), but they also welcome the newcomers to their houses
(Bitmeyen Yol, Kizim Ayse).

Domestic migration heroes sometimes remain homeless, too (Bitmeyen Yol, Altin
Sehir, Oksiiz, A¢ Goziinii Mehmet, Yusuf'ile Kenan). At this point we find in films the trope
of Istanbul’s not welcoming the newcomers at once. There are either houses that cannot
be entered in (Sar: Okiiz Parasi, A¢ Goziinii Mehmet, Yusuf ile Kenan) or characters who
experience a chain of events (4/tin Sehir, Ben Oldiikge Yasarim, Oksiiz, Tas: Topragi Altin
Sehir, Baba Kartal).

Haydarpasa Train Station, as the main spot of migration to Istanbul, is within the
frame in the films Bitmeyen Yol, Sari Okiiz Parasi, Gelin, A¢ Goziinii Mehmet, Tasi
Topragi Altin Sehir, Yusuf'ile Kenan, and Baba Kartal. Haydarpasa Train Station, with its
stairs, is the first place where the newcomers to Istanbul express their hope of “being a
shah”. It is strange that none of the migrants say any word about being a shah in the city.
On the other hand, none of the characters of domestic migration in the referred films can
become a “shah” in the city. The migrants in films Altin Sehir and Sar1 Okiiz Paras: turn
back where they came from. Ali (Sart Okiiz Parast), a domestic migration character who
leaves the city, turns back to his village after obtaining what he desired. The same does
not apply to Altin Sehir.

In the films Ben Oldiikce Yasarim, Bitmeyen Yol, Altin Sehir, and A¢ Géziinii
Mehmet the city is identified with the woman. In Ben Oldiikce Yasarim and Bitmeyen Yol,
the migrating film characters die and their lovers become miserable. Therefore, Istanbul
is far from being a city that makes happy endings possible. Two films that end with a
relatively happy ending are Sar: Okiiz Parast and A¢ Géziinii Mehmet.

How is Istanbul described by the film characters in the narratives of films? Istanbul
is “a city with its stone and soil made of gold” (Bitmeyen Yol, Altin Sehir) and the “people
of Istanbul have a smile on the face and money in the pocket” (4ltin Sehir). There is
“abundant” work in Istanbul (4/tin Sehir) and people like “colonies of ants” (7as: Topragi
Altin Sehir). “They are said to steal money at every step on the streets of” (Oksiiz) this
“generous” city where in the sky “generousity rains” (Tas: Topragi Altin Sehir), the “sea
of men”, “the big city” (Gelin, Diigiin, Baba Kartal), “the dogs’ city” (Altin Sehir). In
Istanbul “where the brave youngsters are abundant” (Diigiin), “there is no job” (Bitmeyen
Yol). You “cannot live in fear” in Istanbul (4/tin Sehir), but what is lived is fearful!
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Haber, Haber degerinin ne oldugu, evrenselligi, 6l¢iimii vd. gazetecilik ¢aligmalarinda
Haber Degeri, 6nemli bir alan olusturmaktadir. Calismada, haber degerlerinin haberlere ickin olan,
Engelliler, evrensel, degismez bir 6zellikler degil, gazetecilik alaninin aktorleri tarafindan (atfedilen)
Temsil, verilen, tarihsel olarak degisen ozellikler oldugu varsayilmaktadir. Bu gergevede ¢alisma,

anaakim gazetelerin haber degeri anlayisini temsil tercihlerine dayali olarak ortaya koymak
tizere, 2015 yilinda, 3 Aralik Diinya Engelliler Giinii’nde anaakim, ulusal, giinliik, en ¢ok
satan ilk 15 gazetede yer alan reklam vb. dahil tim &gelerin (437 sayfa, 728.072 cm?) nicel
icerik analizine dayanmaktadir. Calismada cari haber degerlerinin 6zelliklerini sorgulamak
tizere engelli haberleri ile anaakim gazetelerin biitiin 6geleri, nicel veriler kullanilarak
biitiinctil bir yaklasimla karsilastirilmistir. Arastirma sonuglarina gére bu gazeteler,
sayfalarinin 6nemli bir kismint reklama ayirdigindan habere sinirlt yer ayirabilmektedir.
Bu sinirlt alandaki haberlerin dagiliminin temsil ve kamu yarari agisindan sorunlu oldugu
anlagilmaktadir. Arastirmanin bulgulari en ¢ok haber olmalar1 beklenen giin bile, engellilere
temsil/haber degeri verilmedigini, 432 sayfanin haber degeri tartismali kisi ve konulara
ayrildigini, yaklasik sadece 5 sayfanin (ylizde 1) engellilerle ilgili haberlere ayrildigini
gostermistir. Arastirmanin bir diger sonucu bu 5 sayfada yer alan 39 haberin, engellilerin
toplumun siradan bir liyesi gibi ele alinmamast, engellilerin kurban, toplumdan yalitik, tekil
bireyler olarak sunulmasi, engellilerin sorunlarinin (bazen basarilarinin) sosyal boyutlar
g0z ard1 edilerek kisisellestirilmesi nedeniyle haber degeri agisindan sorunlu oldugudur.

Anaakim Gazeteler.

Keywords: Abstract

Defining news values, the universality of their characteristics or measurement, etc.

EzzzaValue has always been.an essential field fgr journalis.m.studies. This article assumes that news
P Wi t’h values are not universal, constant, or inherent within news. They are transformed over time
ersons Wi . . . . .
Disability, and they have p_rope.m.es ascribed by act.ors.of the ]ournahstlc-ﬁeld. Within the frgmewgrk
Representation, of this assu.n.lptlon, it is based on quan.t1tat1ve. content analys1s of all elements (including
Mainstream column writings, adds, etc.) of 15 daily, mainstream, national, best-selling newspapers
N in Turkey (437 pages, 728.072 cm?) on December 3 International Day of Persons With
ewspapers. A ; . . . .
Disability in 2015 to expose essential characteristics of news values. This article aims to
question the current characteristics of news values in mainstream newspapers by comparing
all elements of newspapers with disabled persons’ news, using quantitative data in a holistic
approach. The findings demonstrate that these newspapers can give so limited place to
news as most of the pages are full of ads. The distribution of news in this limited space
is problematic in terms of public interest and representation. Newspapers prefer to cover
other people/subjects (in 432 pages) instead of disabled persons (only 5 pages/one percent)
even when they are expected to be the subject of the most news. Findings also indicate that
the content of 39 news covered in 5 pages are also problematic according to news values.
Since disabled people are not considered ordinary members of society, they are covered as
victims, isolated and singular subjects. Their problems or achievements are presented as
individual issues isolated from all their social dimensions.
Arastirmaci Orcid ID : 0000-0002-6115-5482
Gelig Tarihi :17.01.2022

Kabul Tarihi :22.07.2022



Erman Yiice

Giris

Medya, bireylerin toplumsal ve 6zel yasamlarindaki hemen her konuya iliskin
algilarmin, degerlendirmelerinin, tutumlarinin, kararlarinin ve davraniglarinin
bicimlenmesinde 6nemli etki giicline sahiptir. Buna gore “medyada yer almak” kisi(ler) ve
konular agisindan toplumun giindeminde yer almak, bir tiir “topluma varligin1 duyurmak,
toplumda var olmak” anlamina gelmektedir. Talep edenler acisindan bakildiginda bir
boyutu ticari, diistinsel, kiiltiirel, siyasi vb. agidan takipcisi oldugu ¢ikarlari, konular1 ya
da bizzat kendilerini toplumsal glindeme sokmak isteyen kisiler/gruplar, diger boyutu
ise gazeteyi satin alan okurun gazetede gormek istedigi kisiler/gruplar ve konulara
iliskin talepleri ve beklentileri olusturmaktadir. Arz edenler acisindan bakildiginda ise,
genisleyen medya ortamlarina karsin medyada yer almak hala sinirli bir kaynak olarak
yogun bir rekabetin konusudur.

Bu cercevede medyada yer almanin en yaygin bi¢gimi olan haberin bir tanimi da,
“ekonomik, siyasi, kiiltiirel, askeri vd. iktidar alanlariyla iliskisi ¢ercevesinde isleyen
gazetecilik alaninin pratikleri dogrultusunda, bu arz ve talebin kesistigi noktada ortaya
cikan metinler” olarak yapilabilir. Genel gozlem, ortaya ¢ikan bu haberlerin bigim
ve igerik olarak dagiliminin, 6zellikle medyada yer almay1 talep eden pek ¢ok kesim
acisindan, yetersiz ve sorunlu bulundugunu, sikayet konusu oldugunu gostermektedir.
Bu noktada 6zellikle anaakim' medyanin “haber degeri” anlayisinin kuramsal ve pratik
olarak anlasilmasi ve kavrama iligkin yerlesik yaklasim ve siniflandirmalarin biitiinsel bir
yaklasimla nicel verilere dayali olarak sorgulanmasi 6nem kazanmaktadir.

Haber Degeri: Temel Kavramlar ve Tartismalar

Farkli yonlerine vurgu yapmak iizere farkli bigimlerde tanimlanan haberi, “haber
degeri tasidig1 lizerinde genel bir uzlasi oldugu varsayilarak iiretilen ve yayimlanan
metinler” olarak tanimlamak miimkiindiir. Olaylara haber degerini veren haber faktdrlerini
ya da ozellikleri ilk ortaya atan olarak Walter Lippman (1922) genis kabul gorse de,
Galtung ve Ruge’un (1965) yurtdisinda haber akisini etkileyen faktorler agisindan
“lic uluslararas1 krizin dort Norvec gazetesindeki sunumu”na iliskin arastirmasi, haber
degeri tartismalarinin da baglangici sayilmaktadir. “Habere insan katkis1 disinda kalmis
bir varlik olarak davranma imkani bulduklarini” belirten Galtung ve Ruge (1965: 65)
“olaylar nasil haber haline geliyor?” sorusu c¢ercevesinde kendi aralarinda iligkili ve
onceden belirledikleri 12 faktoriin varligini incelemislerdir. Bu oncii calismay1 takip
eden haber degeri arastirmalarinda farkli yontem ve konular ¢ercevesinde, bu 12 faktoriin
gecerliligi, yeni ya da alt faktorlerin varligi, haber degerlerindeki degisim, haber iiretim
stirecindeki degisimin etkileri, farkli haber degeri yaklasimlar1 gorgiil ve kuramsal olarak
tartisilmistir?,

1 Calismada, en cok satan, gazetecilik alanindaki egemen/baskin degerleri, anlayisi, isleyisi belirleyen gazeteler
“anaakim” gazeteler olarak kabul edilmektedir. Bu kapsamda, 2015 yilinda Tiirkiye’de alandaki egemen haber
degeri anlayisini da belirleyen anaakim gazeteler ayni zamanda giinliik, ulusal ve cogu “piyasa temelli” gazetelerdir.
Anaakim diginda kalan giinliik, ulusal, giinliik ve ¢ogu “ideoloji temelli” olan gazeteler ise calisma kapsami disinda
tutulmustur.

2 Haber degeri tartismalarinin kavramsal boyutlariny, literatiir gelisim agamalarin1 gosteren ayrintili tablo igin bkz.
Caple ve Bednarek, 2013: 18-29.
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Bu noktada, ¢alisma boyunca yapilacak haber degeri tartismalarini daha anlagilir
kilmak adina haber iiretim siirecinin kavramlarmin haber degeri agisindan kisa bir
aciklamasini yapmak yerinde olacaktir. Ozetle, her giin yasanan milyarlarca olay (event)
arasindan, nitelik olarak haber faktorlerine (news factors) sahip haber hikayelerinden (news
stories) bazilari, gazetecilerin haber anlayisina (news treatment) gore “haber degerleri
(news values) tasiyor” olarak degerlendirilmekte ya da “haber degerli, haber olmaya
deger (newsworthy)” haline getirilmekte ve “haber aday1” metinler olarak insa (construct)
edilmektedir. Bu haber aday1 metinlerden, haber iiretim siirecinin sonraki agsamalarindaki
cok cesitli elemeler sonunda da haber degerliligi (newsworthiness) rakiplerine gore
fazla bulunanlar, bu siirecteki islemler sonucu aldiklar1 dilsel, gorsel bigcimle (coverage),
haber olarak konumlandirilmakta (positioning) ve alicilara sunulmaktadir. Caple, haber
sunumunda “bir haber organizasyonun ayni giin olan benzer olaylardan bir tanesini
secip haber olarak yayinlamasini kompozisyon ya da hikaye dengesi” (2018: 13) olarak
tanimlamaktadir.

Gazetecilik alani iginden (kurum politikasi, diger medyalarin tutumu vb.) ve
disindan (siyasal, ekonomik, sosyal gii¢c odaklar1 vb.) etkilerle bi¢imlenen bu haber iiretim
stireci diiz, ¢izgisel ve tek yonlii degil, dongiisel ve karsilikli etkilesime dayali bir siiregtir.
Kepplinger ve Ehmig’in “uzun haberlerde mi ¢ok haber faktorii var yoksa ¢ok haber
faktorii uzun haberlere mi neden oluyor? sorularina iliskin nedensellik yoniiniin hala net
bir bigimde yanitlanmadig1” vurgusu bu agidan 6nemlidir (2006: 26). Bu vurgu uyarinca
calismada bir ilk nedene ulagsma, nedensellik yonii saptamak yerine, haber degerine iliskin
tartigmalarin, haber iiretim siirecinin biitiinselligi i¢cinde degerlendirilmesine 6ncelik
verilmigtir.

Haber faktorleri ile haber degerleri pek ¢ok arastirmaci tarafindan ayni anlamda
kullanilsa da 6rnegin Kepplinger ve Ehmig (2006: 27-28) iki bilesenli haber se¢im teorisi
cercevesinde “haber faktorleri” ve “haber faktorlerinin haber degeri” bigiminde ikili
bir ayrim yapmaktadir (Caple, 2018: 19). Calismada, bu ayrim temelinde ilkini “haber
oykiisiinde ickin olan nesnel nitelikler”, ikincisini ise “gazetecilerin bu nesnel niteliklere
0znel olarak atfettikleri deger ve yargilar1” olarak goren analitik ayrim savunan yaklagim
(Caple ve Bednarek, 2013: 3) temel alinmaktadir. Eilders, haber faktorlerinin haber
secimini biitlinliyle belirleyemediklerini ancak haber faktorleri iizerine gorgiil bulgulara
gore haber secimine iliskin pek ¢ok degiskeni agiklayabileceklerini belirtmektedir (2006:
18). Haber faktorlerinin nesnelligi tartismali olsa da haber faktorii kavrami, haber degerinin
maddi, nesnel boyutuna vurgusu agisindan islevseldir: “Gazeteciler haber degerliligini
iki asamada belirler” varsayimina gore birinci asamada bir hikayeyi yaymlamak tizere
secerler, ikinci olarak hikayenin ne dlgiide vurgulanacagina karar verirler. Bu nedenle
haber faktorii puani, hem ilk asamada secilme sansini artirir hem de ikinci agsamada
metin biiylikligl, gorsel vurgu ve konumlandirma agisindan daha giiglii bir vurguya yol
acar” (Schwarz, 2006: 50). Kepplinger ve Ehmig’in formiiliinden yararlanarak haber
degerliliginin, bir haber hikayesinde yer alan her bir haber faktorii (siddet vb.) ile ona denk
diisen haber degerinin (gazetecinin o siddete atfettigi deger) ¢arpimlarinin toplamina esit
oldugu sdylenebilir (2006: 28). Bu tanimlamalar ¢ercevesinde haberin belirleyici 6zelligi
olarak 6nem kazanan haber degeri lizerine arastirmalar yogunlagmistur.
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Haber degeri arastirmalart sonucunda zaman iginde farkli smiflandirmalar,
yaklasimlar gelistirilmistir. Ornegin Caple ve Bednarek (2016: 438) haber degerlerini,
haber yazma hedefine yonelik haber degerleri, haberi se¢meye yonelik haber degerleri ve
olay, konu ve kisilere dayali haber degerleri biciminde ele alinabilecegini belirtmektedir.
Haber degerinin {i¢ ayr1 boyutuna deginen aragtirmacilara (Bednarek 2016; Bednarek ve
Caple, 2017) gore ise “bir olay kendi maddi gergekligi ile verili bir topluluk i¢in haber
degeri tagimaktadir (maddi), haber calisanlari ve seyircilerin haber degerleri, haber
degerliligine iligkin digsiinceleri vardir (biligsel), haber degerleri gazetecilik pratigi
kapsaminda bir se¢im kriteri olarak uygulanir (sosyal) ve haber degerleri sdylem boyunca
iletilirler” (akt. Caple, 2018: 15). Benzer bir ayrimla haber degerine iliskin ii¢ temel
yaklasimdan bahsedilebilir. Buna gore, pratik temelli yaklasim haber degerini, haber
pratigini etkileyen, yoneten, gazetecilik kararlarini etkileyen, yon veren, se¢im kriteri ve
Onem hiyerarsisi kuran, gazeteciyi de bunlari alarak degerlendiren ve bir tavir olusturan
aktor olarak gormektedir. Biligsel yaklasim, olaylarin ve metinlerin karsilikli etkilesimi
cercevesinde haber degerlerinin sosyal olarak insasina, sosyal ve sdylemsel boyutlarina
dikkat ¢ekmektedir. Soylemsel yaklasim ise bu ikisinin tamamlayicisi olarak dil, goriintii
ve diger semiyotik kaynaklarin haber degerliliginin kurulusundaki roliine agirlik
vermektedir (Caple ve Bednarek, 2013: 10-13). Her ii¢ yaklasimin da haber degerinin
bicimlenmesinde gazetecinin 6znel etkisine, haber iiretim siirecindeki gazetecilik alani
ici ve dis1 etkilere, haber inga siirecine ve bu insanin sdylemsel boyutlarina vurgu yaptigi
goriilmektedir.

Gazetecilik Alan1: Haber Se¢imi vs. Haber Anlayisi

Elestirel yaklasimla yapilan haber tanimlamalarinda haberin gazeteciler tarafindan
toplanan “nesnel haber faktorlerine dayali gercekler” degil, toplumsal yap1 kosullarinda
insa edilen “6znel haber degerlerine dayali gerceklik tanimlar1’” oldugunun altim
cizilmektedir. Gazeteci-haber degeri iligkisinde gazetecinin 6znel etki potansiyeline iligkin
olarak, haber se¢imi-haber toplama ile haber anlayisi-haberin insas1 kavramlari énemli
bir ayrimi1 ortaya koymasi agisindan islevseldir. Dar anlamda kullanimiyla haber se¢imi
(news selection) haber faktorlerini, “haber olmay1 belirleyici 6geler”, gazetecileri de haber
faktorlerini “toplayan”, bu bagimsiz degiskenlere tabi, sadece aralarinda se¢im yapabilen
edilgen aktorlere indirgemektedir. Haber faktorleri ile gazetecilik alaninin igsel ve digsal
etmenleri iki nesnellik sinir1 olustursa da, “gazetecilerin haber faktdrlerinin 6nemine
iliskin degerlendirmesi olarak da tanimlanan haber degeri” (Kepplinger ve Ehmig, 2006:
27) pratikte, gazetecilerin 6znel degerlendirmeleri sonucunda olusmaktadir: “Haber
degerleri ve haber degerliligi gazetecilerin haberleri neyin insa etmesine inandiklarina
gonderme yapan biligsel ve normatif kavramlardir” (Strémback vd., 2012: 719).

Bu vurguyu 6ne ¢ikarmak adina Croteau ve Hoynes haberi, “medya ¢alisanlarinin
neyin haber degeri tasty1p tasimadigina, kimin 6nemli olup olmadigina, hangi goriislerin
dahil edilip hangilerinin disarida birakilacagina karar verdikleri sosyal bir siirecin tiriinii”
olarak tanimlamaktadir (akt. Burns ve Haller, 2015: 263). Bu tanim cer¢evesinde,
Caple’nin vurgusuyla, “pratikler, rutinler ve kosullar haber hikayesi secimini bir 6l¢iide
etkilediginden haber se¢imi yerine haber anlayis1 kavramsallastirmasi tercih edilmektedir”
(2018: 13). Bu ayrim haber toplama (news gathering) ile haber insas1 arasindaki ayrima
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da denk diigmektedir. Haber anlayisi, gazetecilerin “mesleki ve kiiltiirel arka planlarina”
(Schwarz, 2006: 59) etkin bir aktor olarak bir olaydaki haber faktorlerini bagimli degisken
olarak kullanma, yeni haber degerleri atama/katma, habere kisisel 6zelliklerini yansitma
ve tercihlerini kullanma kapasitesine isaret etmektedir. Bu kapasite, gazetecilik alani
icinden ve digindan etmenlerin dolayli/dogrudan etkisiyle bicimlenmektedir.

Haberin ingas1 kavrami, haber iizerinde gazetecinin 6znel etki potansiyeli disinda
diger aktorlerin, slireglerin metne etkilerine ve hepsinin sdylemde somutlasmasina da vurgu
yapmaktadir: “Kiiltlirel ve sosyal olarak insa edilen haber degerleri notr degildir, haber
haline gelerek toplumdaki oncelikleri ve ideolojileri yansitirlar, kurarlar, giiclendirirler
(Bednarek ve Caple 2014: 136-137). Bourdieu’niin yaklasimi ¢er¢evesinde gazetecilik
alaninin, “kiiltiirel tiretim alaninin bir parcasi olarak kiiltiirel, simgesel mallar {ireten bir
alan” oldugunu vurgulayan Schultz da, alan teorisinin, dissal gii¢lerin gazetecilik alaninin
yari-0zerk mantigina nasil doniistiigiine katki yapmaktadir (2007: 192). Bu gercevede
gazetecinin haber anlayisinin anlasilmasi igin, “gazetenin yayin politikasini, siyaset ve is
diinyasinda gelen baskilari, haber odasindaki fikir iklimini (Kepplinger ve Ehmig, 2006:
28 ve 38), mesleki rutinleri, kurumlarin rutinlerini, izleyici ilgisini 6nceden sezmeyi
birlikte ele alan disiplinler arasi bir yaklagima (Schwarz, 2006: 45) ihtiya¢ duyulmaktadir:

Bir haber hikayesinin yayinlanmak tizere se¢ilme olasiligi haber degerliligi olarak tanimlanarak,
haber faktorlerinin yogunlugu ile haber hikayelerinin haber degerliligi arasindaki cizgisel/dogrusal bir
iliski oldugu varsayilmaktadir. Ancak ayni haber faktorleri, farkli medyalarda ¢alisan gazeteciler igin

farkli haber degerlerine sahip olabilirler ve bu da farkli medyalarda ayn1 haberin daha az ya da daha ¢ok
yogunlukta haberlestirilmesini agiklamaktadir (Kepplinger ve Ehmig, 2006: 27).

Potansiyel haber oykiisiinde hangi haber degerlerinin oldugu kadar, haberi kimin
sectigi, haberin kim icin yapildigi, hangi medyada yapildigi, hangi araglarla/imkanlarla
ve ulasilabilir kaynaklarla yapildigi, kaynaklarin ulasilabilirligi, zamanin uygunlugu,
gazeteciler lizerindeki her tiirlii etki, caligtiklari kurum, hiyerarsideki konumlari, potansiyel
izleyicileri (Harcup ve O’Neill, 2017: 1482-83), sahipligin, reklamverenlerin etkisi, son
teslim zamanina yetistirme, haber saglayicilar arasi1 yaris (Caple ve Bednarek, 2016: 436)
pratikte dikkate almnmas1 gereken basliklardir. Ornegin Isvecli gazetecilerle yapilan bir
arastirmaya gore normatif olarak insanlarin toplumdaki sorunlara iligskin farkindaliklarinin
artirmasini saglayan, bilgi ve kavrayislarini artiran olaylar 6nemli goriilseler bile, editoryal
yoneticiler haber olarak islemenin ucuzlugu, {inlii kisi ya kurumlara dair olmasi, iyi bir
basin biilteninin ulagilabilir olmasin1 daha 6nemli olay nitelikleri olarak gérmektedir.
Olay nitelikleri yerine, hedeflenen izleyicinin ilgisinin, liretimin rutinlerinin ve ekonomik
olarak dikkate alinmasi gereken seylerin olmasi gerekenden ¢ok daha 6nemli gorildiigii
anlasilmaktadir (Stromback vd., 2012: 725).

Tim bu faktorler yaninda farkli medyalardaki haberler arasindaki sasirtic
benzerlikleri bir 6nemli nedeni de gazetecilerin haber degeri anlayislarinin zamanla, “elde
bir, dogal goriilen, nadiren sorgulanan, egemen/baskin olanin bakis agisini temsil eden
ancak kendini evrensel bir bakis a¢is1 olarak sunarak empoze eden” (Schultz, 2007: 194)
bir 6zellik kazanmasidir. Haber degerleri genel anlamda, haber hikayesi metnine dissal,
gazetecilerin zihinlerinde var olan degerler olarak goriiliirler (Caple ve Bednarek, 2013:
2). 1870’lerde gazetecilerin, tartismalarda haber se¢medeki rollerini mesrulagtirmanin
yollarin1 aradigini belirten Caple, bunun haber yargisini/degerlendirmesini “gazetecilerin
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sahip oldugu 6zel yetenek” olarak gérmeyi de kapsadigini belirtmektedir (2018: 10). Neyin
haber degeri tasidigina iliskin sorulara gazetecilerin genellikle “gdrdiiglimde anlarim,
icimden bir ses, ¢iinkii dyledir” biciminde yanitlamalar: siireci gizemli, “meslek sirr1”,
zamanla kazanilabilen beceri/yetenek olarak gosterme ¢abasindan kaynaklanmaktadir.
(Harcup ve O’Neill, 2017: 1470). Danimarka’da 2 ulusal kamu yayinciligi yapan
kurumdaki editoryal pratiklerin gdzlemine, editorler ve muhabirlerle yapilan goriismelere
dayal1 calismada bir editoriin ifadesi bunu agik bir bigimde ortaya koymaktadir: “Giindelik
olarak bu hikaye kag kriteri karsiliyor diye diistinmezsin, kafanin arkasinda bir yerlerde
yiirliyen bir iglemdir, duygulara dairdir, omurganin bir parg¢asi, anlik bir his gibi” (Schultz,
2007: 198).

Haber Degerlerinin Doniisiimii: Alic1 Etkisi ve Soylem

1965°de 12 faktor Onerisi ile baslayan siirecte yapilan gorgiil arastirmalarda,
haber degerleri setinin zaman i¢inde yenilendigi, ¢esitlendigi, haber degerleri arasindaki
agirliklarin farklilastigi, bazilari 6ne ¢ikarken bazilarinin geri plana diistiigii goriilmektedir.
Ornegin Galtung ve Ruge’un 12 faktoriine alternatif ancak benzer haber degeri listeleri
ciktigini belirten Gans ¢ok sayida kisiyi etkilemeyi, Bell atlatma/ilk verme imkanini,
gazeteci tarafindan zamaninin ayarlanabilmesini, basin agiklamasi metninin olmasini
onemli faktorler olarak vurgulamistir (akt. Harcup ve O’Neill, 2001: 266). Galtung ve
Ruge’un 6ne c¢ikardigr 12 faktore dayali arastirmayi, gorsel 6gelere bakmama, sadece
3 krize iliskin haberlere bakma gibi nedenlerle elestiren Harcup ve O’Neill ise olumlu
seylere vurgu, elit kurum ve organizasyonlara referans, gazetenin kendi giindemi ve
eglence basghigi altinda topladigi (gilizel fotografa sahip olma, eglence, seks, hayvanlar,
mizah, gosteri diinyasi ve aktorleri) bagliklarin haber degerlerine eklenmesini savunmustur
(2001: 265, 275). Arastirma i¢in secilen zamana, cografyaya, konuya, iletisim aracinin
(teknolojik) ozelliklerine, toplumsal yapidaki gii¢/iktidar iliskilerine, gazetecilik alanina,
kuruma, kurum calisanlarinin gazetecilik alanindaki konumlarina, izleyiciye gore haber
degerleri seti, izleyiciden gostergebilime ve gorsel 6gelere uzanan bir dizi baslikta
dontlislim gostermistir.

Cevrimi¢i medyanin sahip oldugu o6zellikler, geleneksel medyanin haber degeri
anlayisindan farkli haber degerlerinin giindeme gelmesine neden olmustur. Bu kapsamda
Harcup ve O’Neill “cagdas haber degerlerinin ¢alismalari (aktif) gazeteciler, yapimcilar,
editorler, esik bekgileri ile pasif alicilar, tiiketiciler arasindaki geleneksel boliinmenin
iizerindeki sosyal medyanin etkisinin dikkate alinmasi gerektigini” vurgulamaktadir
(2017: 1479). Diger taraftan haber iiretiminin dijitallesmesi ve yondesmesi, dalgali son
teslim tarihleri, yeni medya platformlar1 ve giderek artan aktif izleyiciler haber degeri
arastirmalarini da etkilemektedir (Caple, 2018: 1). Ornegin Lee ve Choi, benzer igerikler
haber degerlerini ortaklastirsa da 6zellikle ¢oklu medya ortamlarinin énemli farkliliklar
yarattigini (2009: 306-307), 6rnegin “sinirli zaman ve uzam nedeniyle énemli ve az
onemli hikayeler arasinda her iki agidan 6nemli ayrimlar yaratma zorunlugunu” ortadan
kaldirdigimmi vurgulamaktadir. (2009: 315-316). Geleneksel medyada “yer ve zaman
siirliligr nedeniyle gazeteciler hem editorlerini hem de izleyicileri ¢alistiklari hikayelerin
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haber degerliligi konusunda ikna etme ihtiyact duyarken (Bedharek ve Caple, 2014;
Eilders, 2006’dan akt. Boukes ve Vliegenthart, 2020: 280) ¢evrimi¢i medyada bu ihtiyag
farkli bir bigim almustir. Ozetle, yeni iletisim ortamlarmin/platformlarmin etkisiyle var
olan faktorlere yenileri eklenmis, “medya yonlendiricilerinin ve halkla iligkiler endiistrisi
tarafindan hazirlanan fotografli basin biiltenlerinin etkisi” (Harcup and O’Neill, 2017:
1473) gibi pek ¢ok “eski” faktor donlismiis ya da alicilar faktorii gibi giiclenerek 6ne
cikmugtir.

Gazetecilerin, kendi izleyicilerinin neyi haber degerli bulacagini da dikkate alarak
belirli haber degerlerini karsilayan olaylarin haber degerliligini dl¢tiigiinii ve buna gore
secim ve Uiretim yaptigini belirten Caple ve Bednarek, (2013: 10) alicilarin bu 6n etkisine
dikkat ¢ekmektedir.

Eger bir kigi elma almak istiyorsa elmalarin ¢ok ¢esitli 6zelliklerine (boyut, renk, tat vb.)
odaklanir. Ancak bu 6zelliklerin 6zel bir degeri yoktur. Bunlar tiiketicinin se¢im kriteri nedeniyle dnemli
ya da degerli hale gelirler. Eger elmali pasta yapacaksa tadi giizel olani, oturma odasinda dekoratif
olarak kullanacaksa biiyiik ve giizel renkli olanlar1 segecektir (Kepplinger ve Ehmig, 2006: 26-27).

Djjital medyanin ve ¢evrimici gazeteciligin ylikselisi medya teknolojilerinin neyin
haber olabilecegini belirleme potansiyelini artirmistir (Strombick vd., 2012: 720). Diger
yandan yeni iletisim teknolojilerinin etkisiyle izleyicilerin haber {iretim siirecindeki
agirhiginin ve geri bildirimlerin etkisinin artmasi, haber degerlerinin, izleyicilerin beklenti
ve tercihleri merkezli yeniden diizenlenmesi ihtiyacina yol agmustir. Bu siireci agiklamak
iizere, dikkate deger (noteworthy), paylasilabilirlik (shareability) gibi yeni kavramlar
kullanilmaya baslamigtir. Ornegin, 2010 yilinda Birlesik Devletler’de 767 internet
kullanicist iizerine yaptiklari arastirmada, anaakim haber medyasinin tiretimlerinin sadece
ticte birinin dikkate deger olarak algilandigini belirten Lee ve Chyi (2014: 807) haber
iceriklerinin iiretici perspektifiyle haber degerli olmanin yani sira izleyici perspektifinden
de dikkate deger olmasi gerektigine, bu iki degerlilik arasindaki ugurumun kapatilmasinin
onemine dikkat ¢cekmislerdir (2014: 817). 2014 yilinda Birlesik Krallik’ta yaymlanan 10
gazetede yayinlanan 711 metin iizerinden yaptiklar1 arastirma sonucunda {inliiliik, stirpriz
(gariplik), ¢eliski, giiclii gorsele sahiplik, abartili davranislar, karanlik ancak insanlarin
ilgisini ¢eken hikayeler kategorilerinin de haber degeri olarak eklenebilecegini savunan
Harcup ve O’Neill ise paylasilabilirliligin 6nemli bir kriter olarak 6ne ¢iktigina vurgu
yapmaktadir (2017: 1478-1480). Yazarlara gore, “gazetecilerin sectikleri ile izleyicilerin
en c¢ok paylastiklar1 arasindaki benzerlik artik haber degerliligine gazeteciler ve
izleyicilerin birlikte karar verdigine isaret etmektedir” (Harcup ve O’Neill, 2017: 1479).

Seyirciler i¢in haber degerliligin dil, gorintii, tipografi vd. boyunca nasil
yaratildiginin arastirilmasinin 6nemine isaret eden (Bednarek ve Caple, 2014: 138-139)
haber sOyleminin 6nemine dikkat ¢ekmektedir. Caple ve Bednarek, soylem ile (dil,
gorseller, tipografi, ses, diizenleme vb.) metinlerin insasinda yer alan gostergebilimsel
kaynaklari, metin derken de tiim sozel, gorsel materyali, haber odasi tartismalarini, basin
biiltenlerini vb.) haber iiretim siirecinde yer alan tiim metinleri kastetmektedir (2016:
440). Bu ¢ercevede, haberde anlami kuran diger yonler olan gorsel 6geler’, sayfa diizeni

3 Haber fotograflar1 haber degeri olarak uzun bir siire dikkate alinmamis ve sinirli bir bigimde aragtirma konusu
olmustur (Caple, 2018: 6). Oysa fotografa dayali haber faktorleri genel olarak siirecin disinda birakilmis goziikse
de siddet, nliiler, erotizm vb. agisindan dnemlidir (Caple ve Bednarek, 2013: 9)
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gibi unsurlarin haber degeri arastirmalarinda biiyiik dl¢iide goz ardr edildigi (Caple ve
Bednarek, 2016: 436) yontindeki goriislere karsin 6rnegin ekonomi haberlerinde haber
degerliliginin kurulusunda illiistrasyon ve baslik biiyiikliigiine pek ¢ok unsurun 6ne
ciktigini saptayan Boukes ve Vliegenthart “seyirciye haber olarak satabilmek iizere haber
degerliligini olustururken gazetecilerin gostergebilimsel kaynaklari1 kullandiklarina”
vurgu yapmaktadir (2020: 280).

Engelli Haberlerinin Degeri

Sistematik verilere dayanmayan bir genel gézlem bile medyada engellilerin talep ve
beklentilerine denk diisen bir oranda medyada yer alamadigini, yer alabildigi az sayidaki
haberde de igerik agidan sorunlar oldugunu géstermektedir*. Burns ve Haller’in “glindelik
hayata katilimin 6niindeki sayisiz engeller nedeniyle genis toplumsal kesimler tarafindan
daha ¢ok medyadaki sunuluslar1 dolayimiyla taniniyorlar” dedikleri kesimler arasinda
engelliler de yer almaktadir (2015: 262). Engelli haberleri, toplumun engelli olmayan
kesimlerinin engellilere iliskin algilarini, kurgularini ve onlara karsi davraniglarini
bi¢cimlendirirken (Keller vd., 1990: 281) engelliler i¢in de toplumsal varoluglarinin ve
temsillerini 6nemli gostergelerinden biri olarak islev gormektedir.

Engelli insanlara yonelik diisiinceleri, tutumlari bigimlendirme/etkileme ve engellilerin daha
genis sosyal uzamda yer almalarina/katilmalarina iliskin bir kaniyi/algiyr yaratmalari, kurmalari

acisindan hem de engelsiz kisiler nezdinde engellilerin kendi imajlarini yaratmalari agisindan engelli
haberleri 6nem tagimaktadir. (Bendukurthi ve Raman, 2016: 136)

Amerika’y1 4 bolgeye ayirip her bolgeden ti¢ farkl: tiraj araligindaki (yiiz binden az,
yliz bin bes yiiz bin aras1 ve 500 binden fazla) 12 gazeteyi, 1987 yili i¢in olusturduklari
tesadiifi 7 gilin siireyle tarayan Keller ve arkadaglari, agirlikli olarak engellileri konu
alan yazilarin tiim yazilara oraninin sadece ylizde 5,2 olduguna, nitel olarak ise “kurban,
-den ac1 ¢eken” benzeri terminoloji sorunlarina dikkat ¢ekmistir (Keller vd., 1990: 274).
Avustralya’da 5 yil boyunca 9 gazetede engelli haklar1 odakli haberlerinin incelenmesine
dayali aragtirmada ise medyanin engellilere geleneksel model yaklasimi 6zelliklerinin
(hastalik, sosyal patoloji, toplumsal masraf nedeni, hakki degil ve devletin hediyesine
muhtag) kodlarinin gelismeci model yaklasimin kodlarindan (haklar, kiiltiirel cogulculuk,
topluma yararl ozellikler vb.) 4 kat fazla kullanildigin1 ortaya ¢ikarilmistir (Burns ve
Haller, 2015: 269). Hindistan yazili basinindaki engelli haberlerini ekonomi politik
acidan inceleyen bir bagka arastirma engelli haberlerinin, tibbi ve bilimsel gelismeler,
devletin yardim, tutum ve agiklamalari, bagimli bir kategori olarak engellilik, basari
ve kazanimlar (Bendukurthi ve Raman, 2016: 139-146) bashklarinda gruplandirmistir.

4 Tirkiye’de engelliler ve medya arasindaki iligkiye dair gorgiil arastirmalara dayali ¢alismalar icin bkz.
Yavalar, D. E. (2020). Yazil1 basinda engellilerin temsili: Hirriyet, Milliyet, Sabah gazetesi drnegi. Kurgu,
28 (1), 308-326 . Sénmez, O. F., Karatekin, K. ve Merey, Z. (2013). Ulusal televizyon kanallarinda engelli
haklari. Turkish Studies, Cilt 8(8), 2073-2095. http://dx.doi.org/10.7827/TurkishStudies.5411. Ozdemir, B.
ve Atabek, N. (2020). Engele sahip insanlara iliskin haberlerin Birgiin, Cumhuriyet, Hiirriyet ve Yeni Safak
gazetelerindeki sunumu. Dordiincii Kuvvet Uluslararast Hakemli Dergi, 3(1), 1-20. https://doi.org/10.33464/

dorduncukuvvet.662729
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Avustralya’da 2010 y1li Ozel Olimpik Ulusal Oyunlari’na iliskin spor haberlerinin verilis
bi¢iminin incelendigi 6 haftalik arastirma ise haber sayisindan ve tibb1 modelden ziyade
sosyal model yaklasim gercevesinde nitel olarak kullanilan dilin “6nce insan temelli”
olmasiin énemine dikkat ¢ekmektedir (Tanner vd., 2011).

Engelli haberlerine iligskin yapilan aragtirmalarin sonuglari, “kisilere dayali haber
degeri anlayisinin sosyal giiclere karsi listiinliigiine vurgu yapan kisilestirme faktoriine”
(Galtung ve Ruge, 1965: 68) vb. kars1 elestirel haber degeri anlayislarinin olusturulmasinin
onemine isaret etmektedir. Ornegin, engelli haberleri 6zelinde “gazetelerin ele alis bigimleri
hem engelliler hem de okuyucular i¢in, engellilerin yasam kosullarinin “gelistirilebilir”
ve “degistirilebilir” olduguna iliskin diislinceyi, umudu giiclendirmeye yonelik olarak
olusturulabilecegini belirten Keller vd., (1990: 279) engellilerin kendi ihtiyaglarina iliskin
olas1 tekniklerin, baglantilarin farkina varmasina yonelik enformasyonun sunulmasina
dikkat ¢cekmistir:

Tekil olagandisiya (basartya) odaklanmak yerine olagan/siradan olanin kosullarinin (ulagim,
saglik, egitim vb.) degistirilmesi, kolaylastirllmasina yonelik enformasyon igeren haberlerin yapilmasi

gerekmektedir. Bu haberlerin dilinin de (kavramlar, vurgular vb.) belirtilen yaklasim ¢ergevesinde, buna
uygun bir dille olusturulmasi gerekmektedir. (Keller vd., 1990: 280)

Konuya haber iiretim stireci agisindan yaklasan Bendukurthi ve Raman, haberleri
engelsizlerin yaptigina, gazeteciler ve yoneticilerdeki farkindalik eksikligini gidermek,
engelliligin adil ve dengeli temsili i¢in engellilerin haber iliretim siireclerine daha ¢ok
katilmalarmin geregine vurgu yapmaktadir (2016: 147-149). Elestirel haber degeri
anlayisimn gelistirmek i¢in atilabilecek bir diger adim olarak gazetelerde yer alan 1yi/
olumlu 6rneklerin incelenmesi vurgulanmaktadir. Buna gore, “kliselerden uzak, uygun
ve gercekci betimlemeler iceren ve buna uygun bir dil kullanilmas1 gerektigini savunan
Keller vd., Washington Post’da “engellilere yonelik bir randevulagsma servisinin olumlu/
olumsuz yanlarimi tartisan yazi gibi” engelli olmanin insani ve giindelik yanlarini ele alan
yazilar1 6rnek vermektedir (1990: 281). Calisma da, yerlesik haber degeri anlayisinin
sorunlu/eksik yanlarinin nedenleriyle birlikte tespit edilmesine yonelik karsilastirmali,
biitiinciil ve nicel aragtirmalarin yapilmasini 6nemli gérmektedir.

Yontem

Haber degeri analizleri igerik temelli bir aragtirma bi¢imi olup olaym haber olma
imkanin1 artiran 6zelliklerini belirlemeye c¢alisarak {iretim siirecine iliskin yargilara
ulagsmay1 hedeflemektedir (Caple ve Bednarek, 2013: 2). Bu kapsamda arastirma,
Tirkiye’deki anaakim gazetelerde yer alan tim Ogelerin (haber, kdse yazisi, reklam/
ilan ve diger) dagilimlarinin tiir, igerik ve sunum bi¢imi olarak analizine dayanmaktadir.
Engellilere iligkin haberleri temel alarak yapilan karsilastirmali analizlerle ¢aligmada iki
temel arastirma sorusuna yanit aranmaktadir:

1- Tiirkiye’de anaakim gazetelerde yer alan tiim 6geler (haber, kdse yazisi, reklam/
ilan ve diger) tiir, igerik ve sunum bi¢imi (biiyiikliik ve konum) agisindan nasil bir dagilim
gostermektedir?

Say1 59/ Giiz-2022 m 92



Erman Yiice

2- Bu dagilim kendi i¢inde karsilastirildiginda, engellilerin haberlerde yer alma
ve gazetelerde temsil edilme/taleplerini duyurma haklarina (haber degeri tasimalarina)
iligkin olarak nasil bir tablo ortaya koymaktadir?

Calismada bir 6genin igerigi ve sunum bigimi (bliylkligi ve konumu) ile gazete
tarafindan ona atfedilen 6nem ve degerin biiyiikligli dogru orantili kabul edilmis ve
(hangi olaylarm haber haline getirildigiyle birlikte) bir gazetenin “haber degeri anlayis1”n1
yansittig1 varsayilmistir.

Evren ve Orneklem

Calismanin arastirma evrenini Turkiye’deki anaakim, giinliik, ulusal dlgekte ¢ok
satan gazeteler olusturmaktadir. Daha fazla insana hitap etmesi, egemen olan ticari medya
anlayisini yansitmasi ve yerlesik haber degerlerini daha fazla belirlemesi ¢ergevesinde
yapilan bu tercih dogrultusunda, resmi satis rakamlarina gore en ¢ok satan ilk 15 gazete
(spor gazeteleri haric) ve ekleri calismanin ¢alisma evreni olarak belirlenmistir®. Orneklem
olusturulurken, medyanin bir konuya en ¢ok yer verdigi giiniin (varsa) ilgili konuya
(insan haklari, AIDS vb.) iligskin ulusal ya da uluslararas1 6l¢ekte belirlenen/ilan edilen
0zel glin oldugu varsayilmistir. Bu nedenle 6rneklem giinli olarak Birlesmis Milletler
tarafindan Uluslararasi Engelliler Giinii olarak kabul edilen 3 Aralik, y1l olarak ise sadece
calismanin yapildigi tarih itibartyla yakin tarihli olmasi gozetilerek 2015 yili segilmistir.
Sonugta 2015 yilinin 3 Aralik tarihli en ¢ok satan ilk 15 gazetesinde® ve eklerinde’ yer
alan tiim 6geler ¢alismanin 6rneklemini olusturmustur.

Aragtirmanin 6rneklemini olusturan 15 gazetede (ve eklerinde) yer alan tiim 6geler
gazetede yer aldig1 sayfa, baslik ve tiir bazinda listelenmis ve nicel karsilastirma igin
kapladigi alan (cm? olarak) olgiilmiistiir®. Geray’in tanimlamasina gore, “gazetelerde
yer alan her bir 6ge” icerik analiz birimi, her bir 6genin konusu ise analiz kategorisi
olarak belirlenmistir (2011: 153-154). Bu c¢ergevede listede yer alan tiim ogeler
okunmus ve ¢aligmanin amaci dogrultusunda 4 ana kategori ve bunlarin alt kategorileri
altinda toplanmistir: (A-Haberler, B- Kose yazilari, C- Reklamlar, D- Diger Ogeler)’.

5 Tiirkiye’de yayinlanan gazeteler tiraj agisindan kabaca 3 grupta toplanabilir: Birinci grup 500 bin-100 arast,
ikinci grup 50 bin-20 bin, iiglincii grup ise 20 bin alt1 tiraja sahip olanlar. {lk 15 gazete tercihinin bir nedeni
de bu 15 gazetenin ayni zamanda ilk grubun tamamini kapsamasidir. Satis rakamlari kaynaklara gore kiigiik
farkliliklar gosterebilmektedir. Caligmada ortalama alinmamus, tek bir sitedeki satis rakamlar1 (www.medyatava.
com) tizerinden iglem yapilmistir.

6 2015 yilt Aralik ayinda toplam yayinlanan gazete sayist 46’dir. En yiiksek tirajli ilk 15 gazete (sirastyla Zaman,
Hirriyet, Posta, Sabah, Sozcii, Habertiirk, Tiirkiye, Milliyet, Takvim, Yeni Safak, Gilines, Aksam, Star, Vatan ve
Meydan) ¢alismanin 6rneklemini olugturmustur. Bu 15 gazetenin satisi toplam giinliik, ulusal dlcekte gerceklesen
satigin %76’s1n1 (3.178.068) olusturmaktadir.

7 Gazetelerin 6 tanesi 4'er sayfalik bulmaca eki (toplam 24 sayfa), bir tanesi 8 sayfalik spor digeri 4 sayfalik at
yarigi eki vermis ancak bunlarin igerikleri arastirmanin kapsami disinda tutulmus, 5 magazin/kadin eki ise dahil
edilmistir.

8 Arastirma kapsaminda spor sayfalari ve televizyon sayfalari gibi boliimler sayfa bazli (blok olarak) dl¢iilmiistiir.
Reklamlar, kose yazilari, haberler vb. ise hepsi ayr1 ayri sayilmis ve 6l¢tilmiistiir.

9 A-Haberler: Siyasi Haberler, Teror Haberleri, Dis Haberler, Ekonomi Haberleri, Spor Haberleri, Adli
Haberler (Cinayet, yangin/patlama, trafik/is kazasi1 vb.), Magazinel Haberler (Sosyal ve Kiiltiirel Haberler
dahil), Engelli Haberleri: Engellilerin konu edinildigi tim haberler. Medya Haberleri, Giincel Haberler (Hava
durumu, deprem, egitim sorunlari, heyelan, giindelik hayattan ilging olaylar, kent haberleri vb.), B-Kdse
yazilar1 (sadece spor kose yazilart spor sayfalarina dahil edilmistir), C-Reklamlar (Ticari reklamlar, resmi

93 ® jletisim Kuram ve Arastirma Dergisi



Haber Degerlerini Sorgulamak: Anaakim Gazetelerde Engelli Haberleri

Karsilagtirma i¢in Haberler kategorisi i¢inde “engelli haberleri” ad1 altinda bir alt kategori
olusturulmustur'®. Gazeteler arasi fark dikkate alinmadan, tim 6gelerin dagilimi drnekler
verilerek degerlendirilmis, son olarak da engelli haberlerinin nasil bir igerige sahip oldugu
analiz edilmistir. Arastirmada tim Ogelerin (ekler dahil) 437 sayfalik (728.072 cm?),
“engelli haberleri’nin ise yaklasik 5 sayfalik (8056 cm?), bu toplamin sadece yiizde 1,11

kadar alan kapladigi bulunmustur.

Bulgular

Karsilagtirmalarin daha saglikli olmasi igin, “Gazetelerde nelere yer var?” sorusu
cercevesinde tablolar halinde, dncelikle bu toplam i¢inde yiizde 8,4’liikk kismi (61.286 cm?)
kaplayan Ekler, ardindan gazetenin giindeme iliskin en énemli sayfalari olan ilk Sayfalar ve
son olarak da bir biitiin olarak gazetenin tim 6gelerinin dagilimi degerlendirilmektedir.

Tablo 1

Gazetelerin Eklerinde Yer Verilen Ogelerin Dagilimi

Haber/Oge Tiiri Kapladigi alan Kapladigr alan
(cm?) % (cm?) %
Engelli Haberleri 622 1,01 622 1,01
Diger Ogeler 15.279 25,2
TV Sayfasi 9.026 14,73
Bulmaca 3.328 5,44
Yemek Tarifleri 367 0,60
Burg, Kiinye, Karikatiir vb. 1.841 3,00
Logo 717 1,18
Reklamlar 7.468 12,19
Genel Reklamlar 4.056 6,61
Medya Kurulusunun Kendi Reklamlari 3412 5,58
Magazin Haberleri 22.577 36,84
Ulusal Magazin 20.535 33,50
Dis Magazin 2.042 3,34
Medya Haberleri 368 0,60 368 0,60
Kose Yazilart 14.970 24,43 14.970 24,43
Toplam 61.286 % 100 61.286 % 100

ilanlar, seri ilanlar, 61iim ilanlar1, medya kurulusunun kendi biinyesindeki sirketlere iliskin kendi reklamlar1
vb., D-Diger Ogeler (Belirtilen gruplardan herhangi birine dahil edilemeyen bulmaca, yemek tarifi, burg,
kiinye, karikatiir, logo, saglikli yasam, hava durumu, namaz saatleri, sans topu, deneme sinavlari, kiinye vb.).
10 Ogelerin ana gruplari ve alt gruplari arastirmacinin kendisi tarafindan tiim 6gelere iliskin dokiim yapildiktan

sonra olusturulmustur.
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Egemen medya anlayisinda gazete eklerinin ana gazeteye oranla daha giindelik ve
hafif (magazinsel) konulara yer vermesi yerlesik bir egilimdir. Eklerde, tiim gazetelerdeki
toplam “Engelli Haberleri”nin (8056 cm?) 3 kati biiyiikliiglinde bir alanin magazine
ayrilmasit agik bir tercih gostergesidir. Eklerden birinde kendi grubunun (Sabah)
televizyonunda (ATV) yayinlanan bir dizinin oyuncusu hakkinda yapilan “Vapur beklerken
roman okudu” baglikli/igerikli haber magazinsel icerikte haber yapiminin nereye kadar
gidebildigini gdstermek adina 6rnek verilebilir. Eklerdeki bulmacalarin beste biri kadar
yer verilen toplam 4 engelli haberi ise sadece ylizde 1’lik (622) alan kaplamaktadir. Bu
haberlerin de {i¢ii cemiyet tinliilerinin katildigi, yardim/bagis/aligveris yaptig1 otizmliler
yararina diizenlenen bir etkinlige (502) dairdir: “Otizmli ¢ocuklar (senliginde) i¢in ese
dosta hediye aldilar”. Dordiincii ise (120) ne kadar halkla iliskiler faaliyeti oldugu, ne
kadar haber degeri tasidigi tartismali tek bir haberden olugmaktadir.

Tablo 2

Gazetelerin Birinci Sayfalarinda Yer Verilen Ogelerin Dagilimi

. Kapladigr alan Kapladigr alan
Haber/Oge Tiirti
(cm?) % (cm?) %
Engelli Haberleri 230 0,94 230 0,94
Diger Ogeler 2.364 9,61
Saglikli Yasam 143 0,58
Hava Durumu 447 1,82
Burg, Karikatiir vb. 119 0,48
Logo 1.655 6,73
Reklamlar 1.263 5,14
Genel Reklamlar 555 2,26
Medya Kurulusunun Kendi Reklamlar1 708 2,88
Siyaset, Ekonomi, Dis Haberler 15.614 63,52
Rusya/Suriye Haberleri 7.964 32,40
Diger Dis Haberler 1.209 4,92
Ekonomi Haberleri 2.375 9,66
Ulusal Siyaset (Partiler, Sozciileri vd.) 2.384 9,70
Ter6r Haberleri 1.682 6,84
Magazin Haberleri 1.537 6,25 1.537 6,25
Medya Haberleri 890 3,62 890 3,62
Kose Yazilari 616 2,51 616 2,51
Adli Haberler 641 2,61 641 2,61
Spor 1.426 5,80 1.426 5,80
Toplam 24.581 % 100 24.581 % 100

Gazetelerin ilk sayfalarinda, giindemi yakalama/olusturma ve okurda satin alma
istegi uyandirma adina gazetenin biitiiniine oranla gorece daha dengeli ve “ciddi” haber
agirlikl bir tercih yapildig1 anlagilmaktadir. Engelli Haberleri agisindan ilk sayfalarda,
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gazetenin biitiiniine iligkin saptanan genel oranin benzeri bir oranda (yilizde 1) sadece 2
habere yer verildigi goriilmektedir. Milliyet’te “Engelleri asamadik” baglikli haber (190)
(Engellilerin karsilagtigi ancak diizeltilmeyen cesitli sorunlara iligkin) ile Takvim’de
“Hayata kulag attr” baslikli habere (40) (Edirne’de bedensel engelli Ozge’nin yiizme
sampiyonu olmasina iliskin) ayrilan toplam alan (230) yine ¢ok sinirli kalmaktadir.
Karsilagtirma olmasi acisindan gazetelerin ilk sayfalarinda “Galatasaray futbol takimina
alian ancak hi¢ oynamadan ayrilan futbolcu” ile ilgili olarak sadece 4 gazetede ayrilan
yerin bile (345) bundan ¢ok daha fazla oldugunu vurgulamak yeterlidir.

Tablo 3
Gazetelerde ve Eklerinde Yer Verilen Tiim Ogelerin Dagilimi

. Kapladigi alan Kapladigi alan
Haber/Oge Tiirti
(cm?) % (cm?) %
Engelli Haberleri 8.056 1,10 8.056 1,10
Diger Ogeler 50.216 6,87
TV Sayfasi 16.455 2,26
Bilim Haberi 1.677 0,23
Saglikli Yagam 5.604 0,77
Fotograf 1.493 0,20
Hava Durumu 6.060 0,83
Bulmaca 7.119 0,97
Burg, karikatiir, sans topu, namaz saati, kiinye,
yemek tarifi, deneme sinavi vb. 7781 1,06
Logo 4027 0,55
Reklamlar 260.075 35,70
Genel Reklamlar 178.055 24,45
Medya Kurulusunun Kendi Reklamlari 15.121 2,07
Seri [lan 29.357 4,03
Resmi flan 25.338 3,48
Oliim Tlam 12.204 1,67
Siyaset, Ekonomi, D1s Haberler 172.541 23,68
Rusya/Suriye Haberleri 39.186 5,38
Diger Dis Haberler 17.946 2,46
Ekonomi Haberleri 59.885 8,22
Ulusal Siyaset (Partiler, Sozciileri vd.) 30.158 4,14
Terdr Haberleri 25.366 3,48
Magazin Haberleri 53.177 7,30 53.177 7,30
Medya Haberleri 5.723 0,78 5.723 0,78
Kose Yazilar 74.494 10,23 74.494 10,23
Adli Haberler 22.293 3,06 22.293 3,06
Spor 81.497 11,20 81.497 11,20
Toplam 728.072 % 100 728.072 % 100

Say1 59/ Giiz-2022 m 96



Erman Yiice

Siyaset, Teror, Dis Politika, Ekonomi Haberleri: “Ciddi haber” olarak adlandirilan
siyasi, ter0r, dig ve ekonomi haberlerinden olusan grup, A-Haberler ana kategorisi altinda
toplu olarak degerlendirilmistir. Yaklasik yiizde 25°lik bir alan1 kaplayan bu kategorinin
orani, haberlerin “insanlar1 yasadiklar1 cografya ve diinyada yasanan siyasi, ekonomik,
giivenlige iliskin konularda bilgilendirme ve uyarma vb.” iglevlerini basarmalari i¢in
yeterli bir oran degildir. Alan itibartyla yetersiz olan bu haberlerin kategorilestirilmesi, i¢
dagilimi, etik degerlerle iliskileri, soylemi, icerigi de baska arastirmalarda ayrintili olarak
ele alinmay1 hak eden 6nemli sorunlar icermektedir. Ornegin incelenen siyasi haberlerin
iceriklerinin, TBMM’de var olan sinirli sayidaki parti ve aktore dayali oldugu, ancak
ayn1 zamanda TBMM’deki temsil oraniyla gazetelerdeki temsil oranlar1 arasinda 6nemli
farklar oldugunu goriilmiistiir. Haberlerin igerigi toplumdaki c¢esitliligi/coksesliligi
icermedigi ve ¢ok dar olan bir alana iliskin oldugu i¢in “siyasal enformasyon” agisindan
da yetersiz kalmaktadir. Ozetle, siyasi olaylarin haber degeri tasiylp tasimamasinin,
gazetenin yayin politikasina gore belirlendigi ve bunun da verilis bi¢imini dogrudan
etkiledigi anlagilmaktadir.

Dis haberlere gazeteler tarafindan ayrilan alanin az olmasi yapilan haber se¢imlerini
daha da onemli hale getirmektedir. Agirlikli olarak dis haberlerin giincel gelismeler
cercevesinde Suriye-Rusya-Tirkiye arasindaki ekonomik ve siyasi gerginliklere
ayrildigi, bunun da (siyasi haberlerde oldugu gibi) her gazetenin kendi politikasina gore
sekillendigi goriilmektedir. Haber degeri agisindan Dis Haberler arasinda dikkat ¢eken
bir nokta “ABD’de yasanan ve 14 kisinin 6ldiigli kanli okul baskini” haberinin istisnasiz
tiim gazetelerde kendine yer bulan (3705) ¢ok az haberden biri olabilmesi olmustur. Buna
karsin, “Ege Denizi 185 Aylan’a mezar oldu” baglikli gogmen sorunu 3 gazetede (588),
Yemen’de HDG ve Husiler’in ¢atigmasinda 6len 43 kisi ise ancak bir gazetede (77) haber
degeri goriiliip kendine yer bulabilmistir. Agirlikli olarak merkez iilkelerde yasanan
herkesin degerli/6nemli/ilging bulacagi varsayilan olaylara iligkin haberlerin, ¢evre
iilkelerde yasanan (genelde olumsuz icerikli) olaylari igeren dis haberlere tercih edildigi
goriilmektedir. Dig Haberler sayfalarinin igerik olarak da kendisine ayrilan ¢ok smirl
alanda, dengeli ve “dis diinyaya iliskin bir bakis1” olusturma acisindan yeterli oldugunu
soylemek miimkiin degildir.

Ekonomi haberlerinin de, siyasi ve dis haberlerdekine benzer sekilde yine sinirh
alan kapladigi, gazetenin yayin politikasinin ideolojik konumunun haberler {izerinde

=19

etkili oldugu, ayn1 verinin bir gazetenin haberinde “ekonominin iyiye gittigi” digerinde
ise “kotiiye gittigi’ne kanit olarak islenebildigi goriilmektedir. Farkli yorumlanan g¢eliskili
istatistik verilere dayali haberler, borsa/doviz verileri disinda sinirli alanin ¢ogunlugu,
reklam olup olmadiklari, haber degeri tasiyip tasimadiklari tartismali sirket haberlerinden
olusmaktadir. Ornegin Huawei nin Vodafone ortakligiyla sundugu yeni iiriiniiniin Beyazit
Oztiirk’iin de katildig1 lansmani 15 gazetenin 13’{inde (3952) biiyiik bir alanda haber
yapilabilmistir. Bu haber gruplarinin (Siyaset, Teror, Dis Politika, Ekonomi) gazetenin
alan olarak sadece yiizde 25’ine sikismis olmasi ve ornekleri sunulan igerik sorunlari,

geri kalan yiizde 75°lik alanda nelere yer verildigini daha da 6nemli hale getirmektedir.
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Reklam: “Ciddi haberler” olarak tanimlanabilecek bu haber gruplarinin oraninin
diisiik olmasi, diger yandan Reklam kategorisinin oraninin yiizde 35 olmasi, haber
tanimlar1 i¢inde yer alan ‘“haber, reklamlardan arta kalan yerleri dolduran seydir”
tanimint destekleyen bir tablo ortaya koymaktadir. Reklam kategorisinin kendi i¢gindeki
dagilimina bakildiginda bu gazeteler i¢in ticari reklamin resmi ilanlara oranla ¢ok biiyiik
bir paya (6 kat1) sahip oldugu, devletten ziyade piyasanin ekonomik destegine dayandigi
anlasilmaktadir. Gazetelerde yer alan engellilere iliskin/yonelik reklamlarin', engelli
haberlerinin yaklagik 5 kat1 biiytikliigiinde (ylizde 4,75) yer kapladigir hesaplanmustur.
Gazeteler arasindaki ideolojik farkliliklara ragmen hesaplanan bu oranlar, onlar
benzestiren piyasa mekanizmasinin ideolojik duruslarindan ya da yayin politikalarindan
daha giiclii bir etkisinin oldugunu diisiindiirmektedir.

Adli Haberler: Haberler genel baslig1 altinda (terdr disi) sug, kaza, deprem vb.
haberlerinden (liglincii sayfa haberleri) olusmakta ve gazetelerde yiizde 3’lik bir
alan kaplamaktadir. Gorece az yer kaplasa da, igeriginden bagimsiz olarak, “su¢/kaza
haberleri”ne bu kadar yer verilmesinin gerekip gerekmedigi, bu haberlerin sagladigi
varsayilan toplumsal fayda ve karsiladigi ihtiyacin biiyiikliigii tartismalidir. Ornegin,
yillar 6nce ¢cocuklugunda Sezercik adli karakterle sinema alaninda taninan eski bir ¢ocuk
oyuncunun adli bir nedenle cezaevine girmesi hemen tim gazeteler tarafindan (14/15)
haber degeri tasiyan bir olay olarak (2289) goriilmiistiir. Diger taraftan adli haberler
kategorisinde degerlendirilen, Tuzla’da zehirlenen'? (184) ya da halat kopmasi sonucu
hayatin1 kaybeden is¢i haberleri ancak liger gazetede sinirli bir yer (202) bulabilmistir.
Bu oranlar adli haberlerin kendi i¢indeki dagiliminin da toplumsal fayda ve farkindalik
acisindan tartismaya acik oldugunu gostermektedir.

Magazin Haberleri: Iginde yer alan az miktardaki kiiltiirel icerikli haberler disarida
tutuldugunda bu haberlerin, yiizde 8 (58.900) gibi gérece oldukca yiiksek bir oran kapliyor
olmast, haber degeri tercihine iliskin bir baska tartisma basligini olusturmaktadir. Engelli
Haberleri (8056) ile karsilastirma saglamasi, c¢arpici bir ornek olusturmasi agisindan
tim Magazin Haberleri (58.900) icinden Engelli Haberleri’ne denk diisen biiyiikliikte
alan (8050) kaplayan bir haber derlemesi olusturulmustur: Gazetelerin ¢ogunda (11/15)
yer bulan “Ilk gergedanimiz Samir’in Tiirkiye’ye gelmesi” konulu haber (1324), cesitli
medya tnliilerinin yeme, igme, alisveris, sohbetleri, a¢iklamalar1 vb."3 (2035) ile (pek
cogu eklerde de fazlasiyla yer bulmus olan) medya tinliilerine iliskin yer verilen haberler'*
(4691). Gazetelerin magazinellestigine iliskin var olan yaygin yargiy1 destekleyen bu
oran ve dagilimlar, “ciddi haberler’deki magazinel 6gelerle birlikte diisliniildiigiinde
gazetelerin seyirlik, oyalayici bir ara¢ haline geldigini diistindiirmektedir.

11 Turkcell Gérme Engelliler Igin Sesli Betimleme Teknolojisi ile Telekom Sesli Kiitiiphane Reklamlari.

12 Her ii¢ haberde de baslikta ig¢inin “dogum giinii oldugunun” belirtilmesi bu haberlerin i¢erik analizinin ¢ok
daha sorunlu basliklar1 ortaya ¢ikaracagina isaret etmektedir.

13 Yunanistan’dan ithal Késem Sultan’in Nisantasi turu, Saruhan Hiinel’in oyuncu bir kadinla yemek yemesi,
Etiler’de Semra Ozal’a 6zel ilgi gdsterilmesi, Sosyetik rockg1 Sebnem Ferah Bebekteydi, Aysegiil Alding yeni
albiim i¢in balik¢idaydi, Mustafa Keser’in iiniversite etkinliginde konusmasi, Oguzhan Kog askin fotografi, Dizi
oyuncularinin flértii, CindyCrawford’un Tiilin Sahin’e mesaj yollamasi, izel’in depresyonu geride birakmas,
Pmar Altug’un kiyafetinin rahat siklig1, Halil Sezai’nin Kivang Tatlitug’dan yakisikliyim demesi

14 Hadise’nin Ebru Salli’ya iliskin “tanimam”, Yesim Salkim’in “kimseye hesap vermem” agiklamasi, Sibel
Tiiziin’lin yeni imaj1 (1079), Biilent Ersoy’un hastane oniine park etmesinin protesto edilmesi (984), Hande
Subast’nin ¢ocuk istemedigini igeren iliskin agiklamasi (771), Uzayli Zekiye denmesi nedeniyle adini Zeynep
olarak degistiren hastane calisani (511), Kerem Alisik’m rol geregi yaratik olmasi (507), Hiilya Kogyigit'in
torununun babyshower’1 (488), bir tiirkiiciiniin protesto amagli Rus mankenle olan klibini yakmasi (351)
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Bu tercihler nedeniyle, bir yandan Zeki Miiren’in 6liim y1ldoniimiinde anilmasi, bir
konser ya da bir filmin galasi, Antalya Film Festivali’'ne iliskin gelismeler gibi kiiltiir-
sanat haberlerine, diger yandan da “siradan” insanlara iligskin giinliik gelismelere' ¢ok
az yer ayrilabildigi anlasilmaktadir. Ozetle, gazetelerin giincel/magazin haber alaninda
“medya tnliilerinin hemen her yaptigina otomatik olarak haber degeri” atfederken, adli
vaka olmayan ancak “siradan” insanlar1 ilgilendiren gelismeleri ikinci plana atmay1 tercih
ettigi anlagilmaktadir.

Spor Haberleri: Iceriklerindeki futbol agirligi, fotograf bollugu tasidiklar: haber
degeri tercihini tartigmali kilsa da spor haberlerinin (ylizde 11,2) oraninda bir alan
kaplamasi bir bagka Oonemli tercihe isaret etmektedir'®. Bu orami dogal karsilamak
olas1 ise de gazetelerin ayrica spor ekleri vermesi ve toplam dagilimdaki diger 6gelerle
yapilacak oransal karsilastirma (engelli haberleri oraninin yiizde 1 olmasi) sonucunda
spor haberlerinin oraninin gorece yiiksek kalmasi, bu orani da tartisiilmaya acik hale
getirmektedir.

Kose Yazilar1 ve Diger Ogeler: Spor haberlerine benzer bigimde, kose yazilarinim
gazetelerintoplamiminyiizde 10’ unukapsamasinida, gazetelerintemelislevlerikapsaminda
oransal olarak ytiksek bir oran olarak degerlendirmek miimkiindiir. Gazetelerde toplam
yiizde 7’lik bir alan kaplayan (50.126) Diger Ogeler kategorisinin ise agirlikli kismini
bulmaca (yiizde 1) ve TV Sayfalar1 alt kategorilerinin (ylizde 2,2) olusturmasi dikkat
cekmektedir. Agirlikli olarak (varsa) kendi gruplarina bagl televizyonlarin programlarini
one cikardiklari/tanittiklar: televizyon sayfalarinin alaninin da (ytizde 2) dikkate deger
bi¢imde yiiksek oldugu goriilmektedir.

Gazetelerde Engelli Haberlerine Yer Yok

Aragtirma kapsaminda 6rneklem olarak belirlenen anaakim, giinliik, ulusal, en ¢ok
satan gazetelerde 3 Aralik Diinya Engelliler Giinii’nde engellilere iligskin haberlere sadece
ylizde 1 bliytikliikte bir alan (8056/yaklasik 5 sayfa) ayrildigi goriilmektedir. Toplam 437
sayfanin 432 sayfasinda nelere yer verildigi dikkate alindiginda bu alanin nicel olarak
yetersiz oldugu ve bu nicel eksikligin gazetelerin yaptiklar1 tercihin bir sonucu oldugu
anlasilmaktadir. Toplamda nicel olarak yetersiz bir alan1 kaplayan 39 adet engelli haberi
icerik agisindan degerlendirildiginde temsil ve 6ne ¢ikan haber degerine iliskin sorunlarin
var oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Bu 5 sayfanin, 1 sayfasi engellilere doniik hizmetlerin tanittimina (yarisi ticari
kuruluslarin (banka vb), diger yaris1 ise hiikiimetin ve belediyelerin), diger 1 sayfasi ise
cesitli kisi ve kurumlarin engellilere doniik yaptig1 etkinliklere (senlik, kurs, sergi vb.)

15 Tirk Universitelerinin en iyiler siralamasinda gerilere diismesi (256), Bing6l’deki 5,5, Sindirgi’daki 4
biiyikliigiindeki deprem (119) Zonguldak limaninda atiklarin ¢opliik olusturmasi (110), Hakkari’de dgrencilerin
camura saplanan okul araglarii ittirmesi gibi olumsuz/uyarici ya da Ali Ozgentiirkiin arsivini iiniversiteye vermesi
(271), Malham tasarim koyiinde hedef istihdam (240), Manisa’da baglarda tiziim bereketi (391), Bitlis’te goniilli
ogretmenlerin kap1 kap1 dolasip kizlari okula iknaya ¢alismasi (144) gibi olumlu/tesvik edici haberlere ¢ok az yer
ayrilmaktadir.

16  Spor sayfalari bir biitiin olarak 6l¢iilmiis, spor sayfalarinda yer alan kdse yazilari kose yazisi kategorisinde
degil, spor sayfalar1 kategorisinde degerlendirilmistir.
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ayrilmistir'’. Haber basliklarindan da anlasilacagi {izere bu haberlerin 6nemli bir kismi
ilgili kisi ya da kurumun zimni halkla iligkiler faaliyetini de icermektedir. Yaklagik 0,75
sayfa engelli kisilerin i¢inde bulunduklar1 olumsuz kosullara karsin kazandiklarinin alti
cizilen bireysel basarilara'® (agirlikli olarak sporda), yaklasik 0,75 sayfa ise engellilerin
saghgina iliskin yapilan tek bir habere ayrilmistir. Agirlikli olarak yasalara karsin
kentlerde engellilerin yasamlarin1 olumsuz yonde etkileyen kosullarin sergilendigi 7
haberin basliklar1 (yaklasik 1,25 sayfa) i¢erik sorununa isaret etmektedir'. Son olarak
engellilere iligkin 4 sivil toplum kurulusunun agiklamalarina (ii¢li bir dosya haberin i¢inde
olmak {izere) sadece 0,25 sayfada yer verilmis olmasi, engellilerin sadece birey bazinda
gormezden gelinmedigini, engellilerin orgiitlii kesimlerinin temsilcileri araciligiyla dile
getirdiklerinin de gazeteler agisindan haber degeri tasimadigini gostermektedir.

Sonug¢

Tirkiye’deki anaakim gazetelerde yer alan tiim 6gelerin (haber, kose yazisi, reklam/
ilan ve diger) tiir, icerik ve sunum bicimi olarak dagilimi ile engellilere iliskin haberlerin
karsilikli nicel analizine dayanan arastirma, Tiirkiye’deki haber degeri anlayisina iliskin
bir dizi sonu¢ ortaya ¢ikarmistir. Anaakim gazetelerin biitiin 6gelerinin nicel dagilim
oranlari, bu gazetelerin temel unsurunun haber degil, reklam (ticari kaygi) oldugunu
gostermektedir. Gazetelerin beste ikisinin reklamlara ve bulmacaya vb. ayrildigini ortaya
koyan arastirmaya gore bu gazetelerin biiyilik bir kismi1 toplumsal acidan bilgilendirici,
uyarict olma islevlerinden uzak icerige sahiptir. Bu oran, arastirmada yer alan gazetelerin
beste birinin kdse yazilar1 ve spor igeriginden olusmasiyla birlikte disiintildiigiinde,
toplumsal yasamin kalan tiim konularina iliskin “haber verme” islevinin sadece kalan
beste ikilik, sinirli bir kisimda gergeklestigi anlagilmaktadir. Bu sinirli alanda yer alan alan
haberlerin nicel dagiliminin analizi, anaakim gazetelerin haber cesitliligi saglamak tizere
haber kompozisyonunu ve hikaye dengesini dikkate aldigini ortaya koymaktadir. “Daha
cok miisteriye hitap etmek icin market tipi ¢ok cesitliligi” temel alan bu anlayis, toplum
icin 6nemli/gerekli olan degil, daha fazla miisterinin reklamlar1 okumasini saglayabilecek
ozellikteki haber degerlerinin baskin hale gelmesine neden olma potansiyeli tasimaktadir.

Anaakim gazetelerde sinirli alanda yer almalar1 disinda yayinlanan tiim haberleri
degerli kilan bir diger 6zellik, bu haberler nedeniyle yer verilmeyen, ¢ok az verilen
olaylarin/kisilerin varligidir. Arastirma, anaakim gazetelerin haber degeri anlayisinin nicel
olarak genis kesimlerin temsilini, onlara dair olanin haber degerini gdz ard1 ettigini ortaya
koymaktadir. Bunu carpici bir bigimde gostermek iizere segilen ve engellilere iliskin
duyarliligin (dolayisiyla haber degerliliginin) en yiiksek olmasi beklenen 3 Aralik Diinya
Engelliler Giinli’'nde engelli haberlerinin tiim gazetelerin sadece yiizde birini kapladigi
saptanmistir. Hem haber dis1 6gelerin hem de haberlerin kendi igindeki dagilim oranlariyla
kiyaslandiginda bu oran, kitlelere iletilme degeri ¢ok daha az olarak degerlendirilebilecek
pek cok haberin vb. oranina gore, cok diistiktiir. Bu tablo gazetelerdeki engelli haberlerinin

17 Ziraat Bankasi’'ndan Engelliye Destek, MEB 150 Engelli Ogretmen Alacak, Otizmli Cocuklar Yararina
Yilbasi Aligveris Senligi vb.

18  Bedensel Engelli Ozge Yiizmede Tiirkiye Sampiyonu Oldu, Engelli Geng Halter Dérdiinciisii vb.

19  “Abdullah Giil’iin Hediyesi Engelli Aract Baglandi”, “Sivas’ta Oziirlii Yazili Tabela Engellileri Uzdii”,
“Sivas’ta Cadde Uzerinde Engellileri Uzen Tabela”.
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az olmasinin, yer azligi ya da sinirliligindan kaynaklanmadigini, bu durumun temel
nedenlerinden birinin gazetelerin haber degeri tercihinin sonucu oldugunu gostermektedir.

Engelli haberlerinin iceriklerinin analizine gore ise, anaakim gazeteler “reklam
(piyasa) mantig1 uyarinca ¢esitlilik ve aykiriliga dayali ilgi ¢cekme™yi engellilere
iliskin haber degeri anlayisinin merkezine almaktadir. “Tekil, bireysel, olagandis
olana odaklanan” bu anlayis nedeniyle, engellilerin olumlu/basarili islerine dair
haberlerin igeriklerinin, engellilerin geneline iliskin dengeli bir temsilden uzak oldugu,
kisisellestirmeyi esas aldig1 goriilmektedir. Benzer sekilde, engellilere iliskin olumsuz
icerige sahip haberlerin analizi bu tiir haberlerin, bir yandan “sorunlar1 bireysellestiren,
anlik duygulanimlar1 6ne c¢ikaran”, diger yandan da uzun vadeli ve biitiinciil bakan,
baglamina oturtulmus genele iliskin olan1 geri planda birakan” bir yapida olduklarini
gostermektedir. Haberlerin igerikleri, hem okuyucular hem de engelliler i¢in, engellilerin
yasam kosullariin gelismesine ve degismesine katki sunmaktan uzaktir. Bu igerikleriyle
engellilerin, cesitli kisi ve kurumlarin engellilere doniik hizmetler araciligiyla kendilerini
one cikarmalarina, sirketlerin tirlinlerini iceren reklamlara olan ilgiye temel olusturma
islevinin 6tesine gecen bir haber degeri tasimadigi anlasilmaktadir.

Tim toplumsal kesimlerin ¢ogulcu bir yap1 iginde, nicel olarak yeterli 6l¢iilerde ve igerik
olarak toplumla baglarini ve etkilesimlerini giiclendiren bir bicimde gazetelerde yer almalari
gazetelerin haber degeri anlayislariyla dogrudan ilgilidir. Anaakim gazetelerin yerlesik haber
degeri anlayisinin engelliler 6zelinde bunu saglamaktan uzak oldugunu gosteren caligsma,
bunu saglayabilecek elestirel bir haber degeri anlayisinin olusturulmasinin dnemini ortaya
koymaktadir. Bu ¢er¢evede, gazetecilik alaninda anaakim gazeteler disinda kalan gazetelerin
ve yeni medya ortamlarinin haber degeri anlayiglarina iligkin arastirmalarin, bu elestirel haber
degeri anlayisinin olusturulmasina daha fazla katki yapma potansiyeli tagidigini sdylemek
mimkiindiir.
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Extended Abstract

Media play a central role in setting and shaping the public agenda. All segments of
society try to appear in media to be on the agenda of the public. Despite the expanding media
landscape, media coverage is still a subject of intense competition. News distribution,
both in format and content, is inadequate for many people demanding to be involved in
the media. At this point, it becomes important to analyze the current “news values” of
the mainstream media as it determines the characteristics of newsworthiness. This article
assumes that news values are not universal, constant or inherent within news. They are
transformed over time and they have properties ascribed by actors of the journalistic
field. Within the framework of this assumption, the article aims to question the current
approaches and classifications about news values in mainstream newspapers by taking
into account all items of mainstream newspapers.

News factors and news values are generally used in the same sense. In the current
study, the news factors refer to the objective facts about the news story and the news
values refer to the subjective evaluations of these factors by the journalists. In this context,
instead of news gathering and news selection, I preferred to use the concepts of news
construction and news treatment, which emphasize the role of all actors and institutions in
and outside the field of journalism. The set of news values is renewed and diversified over
time, but news values are still accepted as established and universal by journalists. It is
understood that journalists prefer to see news values as an external element and as a kind
of professional secret, emphasizing their own abilities or defending their news. On the
other hand, researches show that the existence of press release texts, appropriate visual
elements, the newspaper’s own agenda, etc. are also important factors for an event’s
gaining news value. The readers became active agents affecting news values with the
emergence of online media. As journalists pay more attention to what is newsworthy for
the readers, readers find more opportunities to participate in the news production process.
Shareability and noteworthiness have emerged as new news values with the effect of new
media.

It is observed that other items cover most of the newspapers instead of disability
news. In this framework, in order to expose essential characteristics of news values, the
research is based on quantitative content analysis of all items of 15 daily, mainstream,
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national, best selling (%76 of all selling) newspapers in Turkey on December 3rd, 2015
International Day of Persons With Disability. It aims to find answers to two main research
questions by comparing all items of newspapers with disability news, using quantitative
data in a holistic approach: RQ1- What is the distribution of all items in mainstream
newspapers in Turkey in terms of content, genre, and size? RQ2- What does this distribution
mean for the news value of disabled persons? In the study, it is assumed that there is a
direct proportion between the content and size of an item and the importance and value
attributed to it by the newspapers. All items were listed on the basis of page, title and type,
and their size (in cm?) is measured. For comparison, a separate sub-category is created
under the name of “disability news” within the news category.

According to the research, all items covered 437 pages (728.072 cm?), while
“disability news” (1%) covered approximately only 5 pages (8056 cm?) even when they
are expected to be the subject of the most news. The findings demonstrate that these
newspapers can give so limited place to all kinds of news (%24) as most of the pages
are full of ads (%36). It is understood that advertisements for disabled persons are 5
times the size of the disability news. Similarly, the tabloid news are 7 times (7%) and
the criminal news are 3 times (3%) the size of the disability news. The rest is covered
by opinion columns (11%), sports (11%) and TV pages, crosswords, etc. (7%). Analysis
of the quantitative distribution of news reveals that mainstream newspapers take into
account news composition and news balance to provide news diversity. Enabling more
customers to read the advertisements this approach brings about a potential dominance
of news values that are not important or necessary for society. This also shows that the
insufficiency of disability news in the newspapers is one of the results of the news value
preference of the newspapers, not the lack or limit of space.

Findings also indicate that the content of 39 news covered in 5 pages are also
problematic according to “news values”. Since disabled people are not considered
ordinary members of society, they are covered as victims, isolated and singular subjects.
Their problems or achievements are presented as individual issues isolated from all their
social dimensions. Only two small disability news is featured on all front pages. 2 pages
out of 5 pages are composed of news that resembles public relations activities of the
government, municipalities, banks, etc. for disabled persons. The remaining 3 pages
are devoted to the individual achievements of disabled persons (0.75), health problems
(0.75), the problems they face in urban life (1.25) and the press releases of the NGOs. for
disabled persons. Mainstream newspapers tend to focus on individual and extraordinary
events or subjects. The analysis of the content of disability news shows that as a result of
this tendency of mainstream newspapers, disability news individualizes common public
problems and highlights only instant affections. In summary, the study reveals that the
mainstream newspapers’ current conception of news values cannot ensure that all social
segments take place in newspapers in a pluralistic structure, in sufficient quantities and in
a way that strengthens their ties and interactions with society.

Destekleyen Kurum/Kuruluslar: Herhangi bir kurum/kurulustan destek alinmamustir.

Cikar Cangmasi: Herhangi bir ¢ikar catismasi bulunmamaktadir.
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fletisim Aygits, ideolojik miicadele alani ve itibar rekabeti olarak sekillenen kiiltiirel diplomasi iliskileri,
ASMR akigkan kiiltiirlerin yondestigi bir ¢cagda uluslarin marka degeri olarak sahnelendikleri bir
; temsil tarihinin de katalizor giicleri halini alir. Kiiltiiriin pazarlanabilirlik fikri her ne kadar
kiiltiir endiistrileri kavramsali ile elestirel teorinin tiretim hareketlerini cezbetse de kiiltiirel
diplomasinin olusturdugu pazarin kendine 6zgii endiistriyel bir deger arz ettigi goriiliir.
Bu c¢alisma, Tiirkiye’nin bazi aygitlara indirgenen ve kisir dongiiye girmesi muhtemel
olan kiiltiirel diplomasi faaliyetleri i¢in alternatif trendleri tartismayi ve bu trendlerin
kontrollii imaj aksiyonlar1 i¢in biitiinlesik bir pazarlama aksamina entegre edilmesi igin
gereken ilk ilgiyi inga etmeyi amaclar. Cilinkd kiiltiir endiistrilerinin tiim hamleleri, bir
biitiinlesik pazarlama stratejisinin pargasi olarak trans-medya anlatim sinerjisini gerektirir.
Bu kapsamda bir kiiltiirel diplomasi aygiti olarak tartisilan Otonom Duyusal Meridyen
Tepkisi (ASMR), dinleyen/izleyen kiside karincalanma hissine bagli bir rahatlamaya
neden olan yeni bir tiir tahrik edici/tetikleyici anlatim tarzi olmasi dolayistyla dnemlidir.
Bu ¢alismada, ASMR nin kiiltiirel diplomasi boyutundaki iletisim giiciine iligkin bir teorik
okuma yapilarak ulus markalama i¢in yeni imkanlar tartigilacaktir.
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Discussing Turkey’s cultural diplomacy devices around some popular culture
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Giris

Gli¢ nosyonunun farkli goriiniimlerini tahakkiim ve hegemonya boyutlarinda
stirekli devsiren kamu diplomasisinde kiiltiirel aygitlarin ¢esitli iligki aglarindaki yerlesim
planlarini haritalamak i¢in, giiciin teorisinden birkag alint1 yapmak gerekir. Foucault’un
‘dispozitif” Onermesi, gii¢ iliskilerinin a¢gmazlarini, karmasik ve cizgisel olmayan
cOziintirliikteki yapilarimi kiiltiirel diplomasiyi anlamakta etkili bir ufuk agici1 olarak
sunar. Bir nevi ‘aparat’ anlami tastyan (Bussolini, 2010: 85) dispozitifler, merkezdeki ve
dagitik haldeki giiciin kendini yeniden iiretmesi ve 6zneler diizeyinde stirekli 6zdeslesme
yaratmasi icin kullanilan modiiler iireteclerdir. Giiciin parcalandigi ve her yerdelestigi
bu modiiler aparatlar, sdylemsel, sdylemsel olmayan ve materyallestirilmis (bilgiye
dayanan aksiyonun lretim materyalleri) pratiklerin bir sentezi olarak okunabilirler
(Jager & Maler, 2009: 35). Giiciin ideolojik hatlariyla sdyleme indirgenmesinin bir {ist
kertesi olan dispozitif, sembolik deger tasiyan her seyde temsil edilen bir kusatmanin
teorisine giristir. Ciinkii gii¢, yalnizca kisiler arasi dilsel ve dilsel olmayan iligkilerle
degil, ayn1 zamanda yasami ve iiretim alanini olusturan her tiirlii aparatin dolasimiyla
da saglanir. Deleuze (1992: 160-161), aparatlarin biitiinciil, tek ve homojen seyler
olmadiklari anlatirken, goriiniirliikk c¢izgilerinden, ifadeden, kuvvet cizgilerinden,
Oznelestirme c¢izgilerinden, ¢atlama, kirilma ve kopma c¢izgilerinden olustuklarini ve
bunlarin hepsinin i¢ ige gegtiklerini ve birbirine karistiklarini sdyler. Hatta bazilarinin
digerlerini ¢cogalttig1 veya toplulugun varyasyonlar1 ve hatta mutasyonlar1 yoluyla ortaya
cikardigimi not diiser. Buna gore dispozitifler, gliciin motifleriyle tasarlanan yasami
deneyimleyen herkesin bilfiil iiretimine katki sundugu ¢ok katmanli baglamlarin karsilikl
kenetlenmesi olarak da anlasilabilirler. Bugiin kamu diplomasisi, belirli bir giiciin
digerleri iizerindeki hegemonyasini tesis etmek i¢in tertip edilen ¢ok sayida dispozitifin/
aygitin kontrollii ya da kontrol dis1 kullanimini igeren kompleks bir siiregtir. Nitekim
bu aygitlarin birbirlerini mutasyona ugratarak ¢ogaltmalar1 meselesi ise, tam olarak yeni
aygitlarin birer trend olarak siirece katilmasinin agiklayicisidir. ASMR (Autonomous
Sensory Meridian Response/Otonom Duyusal Meridyen Tepkisi) videolari, kontrollii
olarak {retilen bir kiiltiirel diplomasi aygitlari/dispozitifieri olmamalarina karsin
Tiirkiye’nin kiiltiirel] hegemonyasinin yayilimina hizmet eden yonleri bol miktardadir.
Ustelik bu aygitlarin ¢alistiklar1 siber alan, ikincil yasama evrenleri olarak geleneksel
dispozitiflerin ¢alisma prensibinden farklilasir. Deleuze, dispozitif kavramiyla birlikte
tartistig1 ‘diyagram’ kavramina ikna etmeye ¢alisirken, onun simiilasyon kurabilmedeki
semiyotik yeteneklerini one ¢ikarir. Dispozitifler var olan organik diinyadaki aygitlar
olarak calisirken, diyagramlar bir simiilasyon kurarak gosteren/gosterilen iliskisindeki
gerceklik zaruretini kirabilirler. Yani, gercek olmak zorunda degildirler ve tamamiyla bir
hayal giiciiniin ya da ger¢cek olmasi beklenen diislerin yansitildigi1 tasarim alanlarinda
goriilebilirler (Elmer, 2003: 243-244). Ozellikle savunma sanayinde heniiz gercek olarak
belirmemis baz1 araglarin ii¢ boyutlu modellemelerinin kiiltiirel diplomasi aygit1 olarak
kullanilmalar1 ya da efektli gorsel servisleri, diyagramlara 6rnek gosterilebilirler.

Tirkiye’de kiiltiirel diplomasi aygitlarina iligkin alanyazindaki birikim, Tiirk
televizyon dizileri basta olmak iizere (Okmen & Goksu, 2019; Yazar, 2020), baz1 diplomatik
orgiitlenmelerin (Yunus Emre Enstitiisii gibi) faaliyetleri (Iscimen, 2021; Unalmuis, 2019)
hakkinda yogunlasir. Bu yogunlasma gastro diplomasi, etnospor, dil, 6grenci programlari
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gibi faaliyetleri referans alir. Ancak bu metin, milyonlarca kullanicinin uluslararasi
icerik talep ettigi ASMR alanindaki kiiltiirel etkilesim aygitlarinin diplomatik tarafini bir
pazarlama stratejisi ¢ercevesinde tanimlamaya yonelerek yeni bir ¢evreye giris yapar.

Barratt ve Davis, (2015: 1), Otonom Duyusal Meridyen Tepkisini (ASMR),
bireylerin kendilerini tetikleyen belirli sesli ve gorsel uyaranlara tepki olarak kafa derisi,
ense ve zaman zaman diger alanlarda karincalanma, statik benzeri bir his yasadig1 bir
fenomen olarak tanimlar. Bu his, rahatlama ve esenlik duygularini yiikseltmesiyle bilinir
ve uykusuzluk, yeme-igme bozuklugu, anksiyete, depresyon gibi psikolojik sorunlarin
terapisinde kullanilir. ASMR, benzer etkiyi olusturan masaj ya da tiras gibi uygulamalardan
farkli olarak higbir fiziksel dokunmanin yaganmadigi bir deneyim olmasi nedeniyle
onemlidir. Poerlo ve arkadaslarina (2018: 2) gore, sosyal medya ve internetin olanaklartyla
son on yilda ASMR deneyimcileri kayda deger bir yiikselis gosterir. Simiile edilen bazi
vurgulayicilari takip eden binlerce ve yiizbinlerce insan ASMRtist olarak ¢agrilan video
iireticilerini YouTube gibi sosyal platformlarda siki sikiya izlemektedir. Popiiler videolar
ise genel olarak tibbi muayene simiilasyonlari, havlu katlamalar, masajlar, 6grenciler ve
miisteri hizmetleri oyunlar1 kategorisinde yogunlasirken, her gecen giin yeni kategoriler
ve temalarla biiyiik genislemeler yasanmaya devam eder. ASMR 'nin temsil diinyasindaki
gostergeler, farkli tiirdeki dispozitiflerin bir terkibini sunarken, ayni zamanda simiilatif
tasarimlar “yumusak giiclin’ diagram olarak da yeniden orgiitlenmesine hizmet eder.

ASMR videolar1, kitlesel-6z iletisim uygulamalar1 arasinda bireysellestirilmis
formati ile 6ne ¢ikmalari nedeniyle de kiiltiirel diplomasi i¢in dnemli aygitlardir. Ozellikle
psikografik bilesenlerin oriildiigii bir katman olan kisisellestirme davranislari, ASMRtist
ile izleyicileri arasindaki iligkinin her boyutunda en 6zele kadar siirdiiriilir. ASMRtist,
izleyicisine ‘sen’ diye hitap eder ve tiim iligki birinci tekil sahis ile ikinci tekil sahis
yakinliginda kurulur. Bilhassa ¢ogunlugu rol oynama (roleplay) videolar1 temasinda
tasarlanan ASMR igerikleri, kisiye 6zel ilgi saglayarak yakinlik hissini yiikseltir. Cogu
zaman masaj ya da berber videolarindaki bir tarama hissi ya da muayene videolarindaki
bakim hissi, tek bir agidan ve ASMRtist’in yakin plan ¢ekimine odaklanan bir gorsel
deneyimi sayesinde arada bir ekran yokmuscasina es-mekan algisi iiretir (Barrett & Davis,
2015: 2). Kitlesel hitaplardan daha etkili olan bu kisilerarasi diizlem, kontrollii mesajlarin
aktariminda daha fazla etki tiretecek bir firsat olabilir. Nitekim videonun rahatlatici etkisi,
icerikteki mesajin olumsal algilanisini da yonlendiren bir etkidir.

Tirkiye’de son donemde popiilerlesen ¢ok sayida ASMRtist, kiiresel yayginlik
gosteren tipteki video formatlariyla hatir1 sayilir takipgi sayilarina eristi. Ozellikle fisiltili
konusma videolarinin hitap ettigi uluslararasi kitle, Tiirk ASMRtistlerin popiilerligini ulus
asir1 etki alanlarma tasidi. Bunlar arasinda Ingilizce icerik iiretenlerin etki alan1 daha da
biiyiirken, bu metin agisindan 6nem arz eden asil 6nemli kiiltiirlerarasi etkilesim olanaklari
belirdi. Ciinkii artik uluslararasi kimlikli ASMRtist’ler, yalnizca kendi kiiltiirlerini ve
dillerini odaga alan icerik konseptinden, daha fazla takipc¢i kazanabilecekleri sentez igerik
stratejisine gecis yaptilar. Bunun anlami sudur; Tiirkiye gibi kullanic1 sayist potansiyeli
yliksek bir iilkeden takip¢i kazanmak icin Tiirkce icerikler ve aparatlarin kullanildig: ve
talep gordiigii yeni bir kiiltiirel genisleme ortaya ¢ikti. Artik bir Fransiz, Ingiliz, Arap,
ABD’li ya da Giiney Koreli ASMRtist’ Tiirk¢e dilinde igerikler tiretip, Tiirkge icerikleri
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daha fazla video performans konusu haline getirmeye basladi. Ozellikle Tiirk¢e bilmeyen
uluslararas1 kimlikli takipgilerin, Tiirkge fisiltili konugma videolarindaki fonetik kurguya
verdikleri asir1 pozitif tepkiler ya da mukbang videolarinda denenen Tiirk yemekleri,
gastro diplomasi ve dil diplomasisi alaninda yeni bir fan kiiltiiriniin olusmasini tetikledi.
Tiim bu gelismeler, ASMR’nin bir kiiltiirel diplomasi alani olarak icerik pazarlama
faaliyetlerine uygunlugunu dogrular. Artik Hollywood tinliileri dahi bu alanda igerik
tireterek yeni fanlar/takipgiler kazanma yarisindadir.

Metnin ilerleyen boliimlerinde kavramsal art alan basliginda kiiltiirel diplomasi ve
icerik pazarlama kavramlarinin temel 6nermelerle iliskisi kurulacak ve ASMR’nin bu
kavramlarin pratik alanlarindaki kullanimina iligskin tanimlamali 6neriler serimlenecektir.

Kavramsal Art Alan

Kavramsal art alan basliginda, bu ¢alismanin temel varsayimi ya da 6nesiiriimii olan
‘ASMR, kiiltiirel diplomasi sahasinda uygulanan igerik pazarlama stratejileri i¢in yenilik¢i
ve yiiksek potansiyelli bir aygittir’ ifadesine bir baglam olmasi1 amaciyla oncelikle kamu
diplomasisinin konuyla ortiisen altyap1 bilgisi, sonrasinda ise i¢erik pazarlamanin nasil
bir kiiltiir endiistrisi stratejisi olabileceginin zemin bilgisi agimlanacaktir.

Kiiltiirel diplomasi genel olarak diisiincelerin, bilgilerin, sanatin ve kiiltiiriin
diger yonlerinin uluslar ve insanlar arasindaki karsilikli anlayisla tesvik edilmesi olarak
tanimlanir (Lenczawski, 2007: 3). Ancak buradaki genelleme ana hatlariyla Amerikan
kiiltliriiniin diger iilkelerde yiikseltilmesi manasina geldigi i¢in tarihsel yonii itibariyle
bazi onarimmlara ihtiya¢ duyar. Gliniimiizde kiiresellesmeye alternatif olarak farkli
mecralarda zikredilen kii-yerellesme, 6zellikle K-Pop 6rneginde anlasilacagi iizere diger
kiiltiirlerin de yarisabildigi bir agdas diinya yaratabilir. Nitekim Oryantalist diisiince
temelinde otelenen Dogulu kiiltiir sentezlerinin de kiiresel pop kiiltiiriinde yarisabilir
bir kimlik kazanmasiyla birlikte iilkelerin etki alanlarindaki tekeller sarsilmaya bagladi.
Tirkiye 6zelinde diisiinecek olursak, Orta Dogu, Balkanlar, Orta Asya, Afrika gibi genis
cografyaya yayilan kiiltiirel aygitlarin ortak bir amagla yumusak gii¢ insasinda goreli
basariya ulastiklar1 sdylenebilir. Asagidaki baslikta s6z konusu aygitlarin kavram ve teori
boyutu tartisildi.

Kamu Diplomasisi Alt Alani Olarak Kiiltiirel Diplomasi

Kamu diplomasisi, giice iliskin yaklasimlar ve iiretici gii¢lerdeki baskalagimlari
gbzeten uluslar nezdinde tarihsel kirilmalarin seyrine gore yeni anlamlar kazanir ve daima
giiciin konumundan anlasilir. Nitekim yumusak giiciin bir tiirevi olarak diisiiniilen ve
ideolojik devlet faaliyetlerinin zaruri artisiyla birlikte 6nem kazanan kamu diplomasisi,
Foucauldiyan yaklasimlardaki ‘bilgi, glictiir’ tezinin devamliligin1 saglar. Nye’ye (2008:
99-100) gore de bilgi, giictiir ve diinya niifusunun biiyiik kismi1 artik bu giice erisebilir.
Enformasyon toplumlarinda bilginin hacmine bogulan kisi i¢in dikkat ve seg¢icilik, kit
bir kaynak haline gelebilir. Ciinkii artik degerli bilgiyi digerleri arasindan ayirt etmek bir
meziyettir. Bu anlamda, birbirlerine benzeyen formatlarda milyonlarca igerigin yaristigi
bir alan, sanildig1 gibi seckinligi ve ayirt edilirligi yok etmez. Aksine seckinligi daha
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degerli hale getirir. En basit 6rnekle, ASMR alaninda birbirleriyle hemen hemen ayni
teknolojik enstriimanlari ve olanaklar1 kullanarak benzer icerikler lireten kisiler arasindan
seckin olanlar, digerleri arasinda dikkatleri celp eden bir etki olustururlar. Takipgi sayist
onlarla ifade edilen bir ASMRtist ile milyonla ifade edilen ASMRtist’in ayni sekilde
goriinliyor olmasi, segkinligi ve popiilerligi alasagi edemez.

Kamu diplomasisi, Amerika Birlesik Devletleri, Sovyetler Birligi ve Avrupa’nin
major iilkelerinin ‘diinyayla iliski kurma’ seriiveniyle baslar. Soguk Savas doneminin kilit
kavrami olan bu yeni iligki tasarimi, Birinci Diinya Savasi sonunda diplomasinin askeri
ve ekonomik kazanimdan daha 6nemli oldugunun anlasilmasindan beridir erken donem
irlinlerini veriyordu. Bu iligki tasariminda en 6nemli kavrayis ise, fikirler tizerindeki
iktidarin, bilgi cagindaki ¢oklu ulus 6tesi baglantilarla saglanabilecegi kabuliine dayandi.
Yumusak giiclin kaybmin, sert gii¢ i¢in her zaman maliyetli olabilecegi de ayrica bir
gerceklikti (Melissen, 2005: 3-4). Tiirkiye’nin de kismen gecikerek rol almaya basladigi
bu rekabet diizeyi, 6zellikle Dogu Akdeniz Krizi gibi sert giiciin sahada oldugu bir
diplomasi sorununda diger iilkeler ve halklar1 etkilemek i¢in 6nemli bir tamamlayicidir.
Tipki Althusser’in (2006), devletin ideolojik aygitlar1 ile baski aygitlar1 arasinda bir
denge kurmasina benzeyen yumusak ve sert giic dengesi, ideolojik aygitlarin yetersiz
kaldig1 durumlarin telafisinde harekete gegen baski aygitlarinin tamamlayici roliiyle
anlasilabilir. Burada 6nemli olan, Nye’ nin sordugu ‘ne i¢in gii¢?’ sorusunun iglevselligidir.
Ciinkli Nye’ye (1990: 197) gore, ortak istege bagl ve riza protokolii ile glivence altina
alinmig yumusak gii¢, en az sert gii¢ kadar etkilidir. Bu gii¢ mesru olursa ve ¢ekici kiiltiir
digerleri tarafindan daha fazla takip edilirse, bu durum egemen devletin yonlendirici
¢ikarlarma hizmet edecektir. Ornegin, ASMR diinyasinda Tiirk ve uluslararasi kimlikli
icerik iireticilerinden daha fazla Tiirkge icerik talep eden kitleler, daha siki takip iligkileri
kurduklarinda, Tiirkiye’ye dair sempatilerinin artisinin sonucu olan ulus markasi, devlet
politikalarina bakis agilarini ve tutumlar1 da olumlu hale getirmeye muktedir olabilir.

Nye (2004), Amerikan dis politikasindaki yumusak giiciin vurucu kullanimini
Ozetlerken anti-Amerikanizm sorunuyla basa ¢ikmaktan s6z eder. Burada bir kars1 koyma
ve meydan okuma stratejisi olarak asil onemli mesele, s6z konusu iilkelerin halklari
0zelinde calisacak yumusak giic aygitlaridir. Arap tilkelerinden geng ASMRtistlerin
urettikleri Tiirkce icerikler, 6zellikle akilli teknolojilerle yakin iliskiler kuran Z kusaginin
yeri geldiginde kendi devlet politikalarina aykiri bir bicimde Tiirkiye sempatisi
yayginlastirmalar1 anlamma gelir. Ornek verecek olursak, Dogu Akdeniz sorunu dahi
ASMR igerigi olarak diger iilkelerin halklarina anlatilabilir. ASMR diinyasinda 6nemli
bir tetikleyici sayilan su sesi, cesitli gemi oyuncaklar1 ve haritalarin konumlandirildigi
bir roleplay videosuna konu edilebilir. Ik bakista baglamdan koparma gibi goriinen bu
tarz etkinlikler, yumusak giiciin baz1 olumsuz imaj faaliyetlerini tersine ¢evirmesi igin
kontrollii bir gii¢ olusturur. Ancak buradaki temel imaj yonetimi, akilli giiciin etkin
kullanimiyla ilintilidir. Wilson (2008: 113), akilli giicli, yumusak ve sert giiclin birlikte
kullanimini 6n gdren 6te bir giic olarak konumlandirir. Clinkii diinyada radikal anlamda
gelisen akilli teknolojiler, akilli mithimmatlardan akilli telefonlara kadar her yeri sarmis
durumdadir. Bunlar1 kontrol edebilen iilkelerin kiiresel diinyada rekabet avantajini elinde
tutmas1 beklenir. Akilli teknolojilerin her yere dagilmasi, kiiresellesmenin yaylimini
da artiran bir gercektirr. ASMR, bu akilli teknolojilerin {irlinlerinden yalnizca biri
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olarak kiltiirleri yiiceltmenin ya da asagilamanin, kisacast manipiile etmenin sinirsiz
gdzlendigi bir hakikat-sonrasi deneyim alanidir. Ustelik bu manipiilasyon saganaginda,
stirekli birbirlerine karisan, i¢ ice gegcen ve benzesen kiiltiirleri birbirlerinden ayirt
etmek, ayiklamak ya da 6zgii niteliklerini saptamak giderek zorlasir. Ornek vermek
gerekirse, cogunlugun Ingilizce konustugu ASMR diinyasinda, kiiresel dilin baskinlig
ve gorintiideki popiiler gostergeler, ASMRtist’in hangi kiiltiirden ya da nereli oldugunu
okunaksiz kilar. Tiirk¢enin giderek popiilerligini artirdig1 bu alanda, bir Giiney Korelinin,
Norveglinin, Hollandalinin ya da Rus’un tamamziyla Tiirk¢e konusarak video iirettikleri
cokca Ornek vardir. Kiiresel bagintililigin ve akilli teknolojilerin bir somiirge aygiti
olmasinin etkilerini tersine g¢evirebilecek bu firsat, ideolojik miicadelelerin dogasinda
oldugu gibidir.

Kiiresel bagintililig1 artiran ve yerel olanin izolasyonunu imkansiz hale getiren
iletisim teknolojileri, birbirleri yoniinde stirekli akan kiiltiirel paylasimlarin ylikselmesine
neden oldu. Artik zoraki kabullere dayanan kiiltiirel miistemlekelerin yerini hegemonik
rizalarla kenetlenen kiiltiir pazarlar1 aldi. Feigenbaum (2001: 19-20), kiiresellesme
etkisiyle gilic kazanan kiiltiirel yondesmenin farkliliklar1 siipiirdiiglini ve homojen
formasyonlar1 imal ettigini sdyler. Kiiltiiriin pazarlanabilir seri iiretim halkalar1 seklinde
dijital tagmalarla giizellendigi bir ¢agda, Amerika merkezli sofistike kiiltiir mamullerine
benzeyen ya da onlarin birer imitasyonu olarak yerel unsurlari da tasarima ekleyen bir
yaratict dlisiinme becerisinin ortaya ¢ikisi, diplomasinin de yeniden yorumlanmasi i¢in
bir doniim noktasidir. Ciinkii Amerika menseili kiiltiir diplomasisinin yaygimligi, diinya
pazarlar1 iizerinde yeni degis-tokus hareketlerinin ve emperyal yiiklerin belirmesinin
bir gerekgesidir (Finn, 2003: 16-17). Bu metnin konusu olan ASMR, Amerika Birlesik
Devletleri merkezli bir kiiltiirel diplomasi aygit1 olarak diger iilkelerde ve Tiirkiye’de
kopya edilir. Ancak bazi uyarlamalar ve eklentilerle birlikte iilkelerin kendi kiiltiirleri i¢in
bir rekabet giicli de olusturur. Kiiltiirel materyallerin ASMR’de temsil edilmesi, kiiltiiriin
paydaslar tarafindan kolektif akilla yorumlanan imaj degerliklerini olumlu etkiler. Bu
alanlardaki kiiltiiriin akisi tek yonli olmadigi i¢in degis-tokuslar ve somiirgesel bazi
yonelimler tarafindan idare edilen 6z-6rgiitlii konseptler meydana gelir.

Bugiin kiiresel diplomasi pazarinda bir ulusu digerleri karsisinda avantajli kilacak
en 6nemli diplomatik aygitlar, Gilboa’ya (2008: 62-67) gore, medya ve kamuoyu, halkla
iliskiler (imaj yiikseltme ve itibar) ve markalagsmadir (uluslarin ve yerlerin pazarlamast).
Medyay1 kullanarak diger iilke kamularinda olumsal bir oydasma hedefleyen iilkeler,
geleneksel medya ve sosyal medya icin farkli stratejiler belirler. Cilinkii her iki
medyanin kamuoyu tipleri farklilagir. Bu kapsamda artik iki tip kamu diplomasisinden
sO0z edilebilir. Birincisi, devlet merkezli, hiyerarsik ve hiikiimetler aras1 diizeydeki
geleneksel kamu diplomasisidir. Ikincisi ise ag modelli ve yumusak giice dayanan yeni
kamu diplomasisidir (Hocking, 2005: 29-30). Yeni kamu diplomasisinin agdas kamulari
hedef alan stratejik hamleleri, ulus markalamasi ¢alismalar1 i¢in de ¢ok katmanli ve
etkilesimli uygulama becerileri gerektirir. Artik ulus kimligi, tipki bir ulus asir1 sirket gibi
markalanir ve biitlinlesik pazarlama faaliyetleri ile imaj goriintirliigii tizerine ¢aligmalar
yapilir. ASMR’de Tiirkiye’ye 6zgii dil, kiiltiir, edebiyat, turizm, din ve tarih bilesenlerinin
markalasabilecegi ¢ok sayida icerik iiretim olanaginin varligi, bu aygiti ¢cok kipli ve ¢cok
fonksiyonlu trans-medya anlatilar i¢in bir kanal kilabilir.
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Cull (2009: 12-13), yeni kamu diplomasisinin geleneksel kamu diplomasisinden
farklarini bazi temel prensip doniisiimlerini 6ne ¢ikararak tarif eder. Buna gore, 6ncelikle
eski geleneksel aktorlerin yerini sivil toplum kuruluslari alir. Bu aktorler diinya halklartyla
iletisim kurmak i¢in internet gibi ger¢ek zamanli ve kiiresel teknolojileri kullanir.
Yondesmenin teknolojiler arasindaki kati sinirlar1 kaldirmasiyla birlikte ortaya ¢ikan
trans-medya anlatim stratejileri bir firsat olarak iinlendi. Eski propaganda calismalarinin
yerini ulus ve yer markalamasi gibi diplomatik aygitlar aldi. Yeni terminolojiler olarak
yumusak gilic ve markalagsma kavramlari trendlesti. Tim bu doniisiimlerin beraberinde
getirdigi kiiresel anlayisa bakildiginda, asil etkinin bireyler arasi diizleme indigi ve
miitekabiliyetin asimetrik dongiisiiniin korundugu goriiliir. ASMR, bireyden bireye akisin
yasandigi kiiltiir miibadelesinde influencer (etkileyici) kozunu elinde tutan iilkeler igin
dogrudan dogruya bir yumusak giictlir. Yeni kamu diplomasisini eski uygulamalardan
ayiran en onemli 6zelligi ise, profesyonel ve formel aygitlarin yerine gergek bir pop
kiiltiirii baskinhigint tesvik etmesidir. Nitekim ASMR’nin en 6nemli yenilik¢i giici,
geleneksel diplomaside aktdrden aktore; kamu diplomasisinde ise aktorden insanlara
iletilen mesajin, yeni kamu diplomasisinde insanlardan insanlara akmaya baglamasindan
ve hiyerarsinin kirilmasindan (Cull, 2009: 13) feyiz alir. Ciinkii bu videolar: tireten ve
izleyen insanlar, belirli bir kurumsal aidiyetleri ve kimlikleri olmaksizin yalnizca sosyal
medya kullanicisi olan insanlardir.

Kiilttirel diplomasi, geleneksel kamu diplomasisi iginde gorsel sanatlar, edebiyat,
tiyatro, dans ve miizik gibi entelektiiel yiliksek kiiltiire isaret ederken yeni kamu
diplomasisinde popiiler kiiltiirii kast eder (Mark, 2009: 5). ASMR’yi elverisli bir alan
yapan olanak tam olarak bu popiiler kiiltiir etkisinden esinlenebilir. Cilinkii ASMRtist’ler
sanatsal ve edebi acidan entelektiiel deger tasimayan giinliik tiikketim emtialarini popiiler
kiiltiire dahil ederler. Bu yiizden bir operadan daha fazla izlenir ve takipgi ilgisi ¢cekerler.
Dogrudan yabanci halklara hitap eden bir yumusak gii¢ igeriginin pop kiiltiirii, medyay1
ve kiiltiir pazarlarin1 hedeflemesi ulagilan kisilerin kapsamini genigletir. Oysa yiiksek
kiiltiir yalnizca sivil toplum kuruluslart (NGO), hiikiimetler ve hiikiimetler aras1 (IGO)
diizeyiyle sinirlidir (Nye, 2008: 107). Popiiler kiiltiir iceriklerinin daha fazla kitleye
ulastyor olmasi, yiiksek kiiltiir iceriklerinden vazgegmek gerektigi diislincesini anlamli
yapmaz. Kiiltiir diplomasisi ¢ok ayakli bir faaliyetler biitiinii oldugu i¢in birbirlerini
destekleyen trans-medya igeriklerin ulasilabilir tim alanlarda ve tiirlerde temsil edilmesi
gerekir. Bu nedenle bilinen geleneksel aygitlar1 kullanan Tiirkiye nin heniiz yeni sayilan
ASMR aygitini da faaliyet alanlarina entegre etmesinin ehemmiyeti yiiksektir. Neticede
bir devletin mesru ve ahlaki dis politikalar ve yurt ici ile yurt disinda savundugu politik
degerleri kadar bulundugu yerde baskalar1 i¢in ilgi ¢ekici kilinan kiiltlirii de yumusak
giicli tesis eden unsurlardandir (Nye, 2008: 97). Hiikiimetler arasi geleneksel kamu
diplomasisinin politik ve dis politik konularda devamliligi, kiiltiiriin marka degerinin
yiikselmesi sayesinde basariyla korunur. ASMR, tamamiyla bir kiiltlir pazarinin pargasi
olmasindan dolay1 yumusak giiciin iiretimi ve paylasimini yalnizca kurumsal kaynaklarin
sorumluluguyla sinirlamaz ve diger iilkelerin halklarini da bu giiciin yeniden {iretimine
tesvik eder.

ASMR, Kkiiltiirel diplomasi alaninda 6nemli bir rekabet giicii olmasiyla fart
yaratabilir. Ancak kiiltiirel diplomasinin ikircikli yilizii ya da paradoksal yani1 nedeniyle
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isleri kontrolden ¢ikarma ihtimalini de potansiyel bir risk olarak barindirir. Ciinki
kiiltiirel diplomasi tutarli politikalar ve stratejiler biitiinii olmaktan daha ¢ok, daginik bir
manzaradir. igerikleri politikalarla orantili kilmak zordur. Bunun en carpici drneklerinden
biri olan K-Pop’un hiikiimet organizasyonlar1 i¢in tam anlamiyla tutarli olmayan bir
bulanik alan yaratmasi (Ang vd., 2015: 375), Tiirkiye’'nin ASMR alanindaki kiiltiirel
diplomasi trafigi i¢cin de gecerli bir risk faktoriidiir. Ciinkii profesyonel olmayan ve igerik
konusunda serbest hareket eden ASMRtistler, mevcut politikalara yabanciliklar: ya da
mubhaliflikleri nedeniyle hiikiimetler agisindan istenmedik sonug¢lar meydana getirebilirler.
Tiirkiye nin kiiltiirel dokusuna kars1 tutumu pozitif olan birinin hiikiimetler aras1 diplomasi
krizlerinde kars1 taraftan yana saf tutmasi ya da istemeksizin ¢arpik bir igerik iiretmesi,
kontrollii imajin krize girmesine de neden olabilir. Bu sebeple ASMR alaninda kontrollii
icerik iireten influencer isbirliklerinin yan1 sira dogal iiretim dongiilerinde igerik iireten
ASMRtistler arasindaki dengeyi dogru takip etmek gerekir.

igerigin Yiikselisi: Dijital Icerik Pazarlamast

Geleneksel reklamin ‘istenilen etki’ getirisindeki sontimlenme, dijital teknolojilerin
veri/igerik odakli psikografik pazarlama konjonktiiriine ge¢isin olanaklarini saglamasiyla
artar. Reklamciliktaki doktrin doniisiimii, pazarlamanin evrilme fazlarindaki dijital
mutasyonla esgiidiimlii ilerler. Veri kiiltliriinde tamamiyla igerik olarak yeniden
modellenen kiiltiirler, yeni bir analitik diisiince ve iletisim tasariminin baskisini kurarlar.
Kullanicilarin basit¢ce demografik verilerle tanimlanan tiiketici jenerasyonlar olmalarinin
Otesinde, ayn1 zamanda iiretebilen ve tiretilenleri modiiler degisikliklerle baskalastirabilen
aktif 6znelere doniistimleri, katilim kiiltiiriiniin insanlarina doniik pazarlama faaliyetlerini
de yeniden kurmay1 sart kosar. Dijital Icerik Pazarlamasi, mevzubahis sartlardaki ve
kosullardaki doniisiimlere refleks olarak gelisen yeni sektorel algilayisin pratikleri olarak
kiiltiir endiistrisinin ve birikim rejimlerinin kazang ekolojilerinde yeni manevralara izin
verir. Dijital Icerik Pazarlamas, tiiketicileri potansiyel iiriin degerlendirme siireclerinde
uygun bir noktada mesgul etmek icin ilgili, ¢ekici ve zamaninda igerik olusturmayi,
dagitmay1 ve paylagmayi tarif eden bir satis stratejisidir (Jarvinen & Taiminen, 2016:
164). Artik dogrudan dogruya tirliniin gosterildigi, cagrinin yapildig: ve vaadin iletildigi
vurucu reklam mesajlarinin yerini, sosyal igeriklerle dolaysal bir imaj ve satin alma
cekiciligi olusturan mesajlar alir. Kiiltiirel diplomasi i¢in bigilmis kaftan sayilabilecek
bu strateji, kiiltiirel igerikleri kullanarak hedef kitlelerdeki ulus markalamasi ve kiiltiir
markalamasi algilarini1 olumlu ivmeyle yeglenen diizeye yaklastirmanin firsatlarini sunar.
Nitekim ASMR diinyasinda 6zellikle McDonalds, Burger King ve KFC gibi sirketlerin
Mukbang tarzindaki videolara ‘sponsor’ olarak igerik pazarlama stratejisi uyguladiklari
goriliir. Bunun gibi herhangi bir kiiltiir konulu videoda ya da kitap okuma videosunda
istenilen icerigin konumlandirilmasi yoluyla hedef kitleyle etkilesim kurmak miimkiindiir.

Sosyal medyanin kiiltiirel araytiizleri tamamiyla igerikten olusur. Sosyal medyada
bir nevi igerik, her seydir. Icerigin yiikseldigi ve biiyiik veri ekolojisini kurdugu ¢agda,
‘icerik odakl1’ (Saritas, 2018: 234) ve igerikle iligkilendirilmis mesajlara dayanan yeni bir
pazarlama anlayisinin dogmasi kaginilmazdir. Rowley’e (2008: 520) gore, yakinsama/
yondesme, icerik sektoriinii degisime ugratarak dijital araglarla iiretilen icerigin degerini
yiikseltti. Icerik, ¢evrimici miizik, cevrimigi haber ve ¢evrimici magazin kategorilerinde
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toplandi. Bu nedenle sosyal medyada kiiltiirii anlamak, anlatmak ve daha da 6nemlisi
diplomatik olarak pazarlamak icin igerigi anlamak, igerik iiretmek, iiretilen igeriklerde
olumlu temsil edilmek ve bu igerikleri dogru Sl¢iimleyerek etkili bir veri analitigi
gelistirmek gerekir. icerik her seyden once iki boyuttan olusur: isletme tarafindan
iiretilen igerik ve kullanici tarafindan iiretilen icerik (Karkar, 2016: 275). Ureticilik
vasfinin (producer) yalnizca igletme ile sinirlt kalmadigi yeni katihimer kiiltiirde, {ire-
tiiketici (prosumer) roliindeki kullanicilarin isletmelerden daha etkili pazarlama failleri
olmalarina taniklik edilir. Yeni kamu diplomasisinde kisiden kisiye akan mesaj anlayiginin
cagdas bir yansimasi olan bu paralellik, igerik pazarlamasinin kiiltiirel diplomasideki
giiclii yontemlerden biri olmasmin da gerekgelerindendir. Ciinkii artik isletmeden
kisiye akan mesaj, kisiden kisiye akan mesajla ¢elismemek gibi bir zorundaliga sahiptir.
Marka ile etkilesime girme boyutu, kullanicilarin/miisterilerin igerikler iiretmesi yoluyla
gerceklesir (Gedik, 2020a: 64). Bu yeni boyut, markanin yorumsamali imajin1 kolektif
akilda merkezsizlestirirken, trans-medya mitlerin dolasimiyla da bir hayran kiiltiirinii
modellemeye yarar.

Kose ve Yeygel (2019: 209-210), kullanicilar tarafindan iiretilen i¢erik nosyonuna
dijital tiiketiciler ve onlar1 yonlendirebilme otoritesine sahip yeni tip kanaat 6nderleri
sayilan influencer (etkileyici) konumundan bakarlar. letisimin farkli katmanlardaki etki
odaklarina boliindiigii bu yeni ekolojide, hayran kiiltiirii baskinliginin pazarlamacilar
acisindan tanidik bir firsat olarak kullaniminin 6nii agiktir. Ancak geleneksel bir teknikle
sunulan ¢esitli pop starlar, sporcular, oyuncular ve sivil toplum &nderlerinden farkli
olarak influencer merkezli pazarlamada yalnizca iiriin hakkinda bilginin tek yonli bir
akisla tiiketiciye aktarilmasi soz konusu degildir. Ayn1 zamanda kisiden kisiye (C2C-
Community to Community) etkilesim tarzi gecerlidir (Jaakonmaki vd., 2017: 1153-1154).
Kiiltiirel diplomasinin ana aksamiyla uyusan bu yaklasim, etkinin iligkisel olarak tiretildigi
esnek ve ucu acik bir sinerji yaratir. Ongoriilmezlik kendi i¢inde riskler de barmdirir gibi
goriinlir ancak dogru bir siire¢ yonetimi, Ol¢limler ve veri yonetimi sayesinde firsatlar
daha belirgin hale gelir. Bu sebeple isletmeden isletmeye (B2B-Business to Business)
ve isletmeden tiiketiciye (B2b-Business to Community) pazarlama siiregleri arasindaki
farklara odaklanan ¢aligmalar (Gedik, 2020b: 82) mevcut gelismelerin etkisiyle kisiden
kisiye (C2C-Community to Community) pazarlama alanina dogru yogunlagsmaktadir.
Artik kisileri ve etkileyicileri etkilemenin yani sira kisilerin Dbirbirlerini nasil
etkileyeceklerini de tasarlamak gerekir. Tipki kiiltiirel diplomasinin yeni trendinde oldugu
gibi hiikiimetlerin birbirlerini ve diger iilke halklarini etkilemelerinden daha 6nemlisi,
akiskan ve kiiresel aglarla yondesmis bir diinyada c¢evrimigi yurttaslarin birbirlerini
etkilemeleri i¢in ikna tiretmektir. ASMR, bir kiiltiire] hegemonya aygiti olarak bu tarz
bir kolektif etki mekanizmasinin ¢alistig1 diplomasiye uygun alanlardan biridir. Clinkii
bir ASMRtist, sizin resmi igbirlik¢iniz olmadigi halde sizin adiniza ‘yakinlik’ kurdugu
takipgilerinizi etkileyebilir. Ustelik takipgilerin de ‘sizi pozitif gdsteren’ icerik talebiyle
ASMRtist’e bask1 uygulayabildigi denge mekanizmasi siirekli ¢calisir. ASMRtistler genel

Say1 59/ Giiz-2022 m 113



Savas Keskin, Gokhan Komiir

olarak takip¢ilerinden gelen isteklere gore bir sonraki videonun temasi ve igerigine karar
verir, yabanci olduklar kiiltiirlerle ilgili icerik tasariminda takipgilerinden yardim alirlar.
Bu, bir tiir dijital agizdan agiza pazarlama (e-wom) stratejisi olarak diisiiniilebilir. Clinkii
dijital icerik pazarlamasi, e-wom stilinde ¢alisan (Coban & Diindar, 2020) bir istihbarat
mekanizmasina benzer. Fisilti pazarlamasi olarak da ¢agrilan e-wom, ASMR kiiltiiriindeki
fisiltil1 konugma bigimi goz ontine alindiginda mecaz olmaksizin anlam kazanur.

Dijital icerik pazarlamasi; igerik, icerik yaraticilari, siire¢, hedefler, hedef kitle
ve metrikler olarak bilesenlere béliiniir (Yenigeri, 2020: 35). Icerigin merkezde oldugu
bu bilesenler grubunda igerik yaraticilari pazarlamanin failleridir. Icerigin yaratim
ve paylasim siireci, aksiyonun yasandigr ve etkinin insa edildigi anlarin ve igerik
hareketliliklerinin toplamidir. Igerigin iiretilmesinden sonra gegilen paylasim asamast,
izlenme/okunma/dinlenme ve yorumlanma ya da bagkalariyla paylasilma hareketleriyle
bir bitiindiir. Her igerigin ya da iceriklerin belirli hedefleri ve bu hedeflerin kapsadigi
kitleleri vardir. Kiiltiirel diplomasiye konu edildiginde, 6zellestirilmis igerik standartlarina
uygun oOzellestirilmis hedef kitleler belirlenir. Igerikle ilgilenecek ve mesgul olarak
kitleler ile onlarin miidavim olduklar1 formatlar arasindaki iligki iyi kurulmalidir. ASMR,
bu anlamda kendine 6zgii spesifik hedef kitlesi oldugu i¢in 6zgiin kiiltiirel deneyimler ve
icerikler gerektirir. ASMR alaninda hedef kitle profiline gore hedef belirlenmesi, siirecin
calismasini kolaylastiracaktir. Dijital icerik pazarlamasinda son bilesen ise, dlgme ve
degerlendirme igin bir veri analitigi sunan metriklerdir. Biiyiik veri diinyasinda igerigin
veri etkilesimini dogru okumak ve metriklere gore tasarim yapmak onemlidir. Strauss ve
Frost (2014: 157-180), dijital icerik pazarlamasinda metrikleri dogru kullanabilmek igin
i¢sel kayitlarin, birincil ve ikincil verilerin, miisteri tarafli veri toplama ile saglayici tarafl
veri toplamanin dnemine dikkat ¢eker. Her metrik, hedeflere ulagmanin test edilmesi ve
bir sonraki adimin kontrollii atilmasi i¢in hayati 6nemi bulunur. Bunun i¢in psikografik
verileri saglayan kurum ve kuruluslarla isbirliginin yani sira 6zel bir metrik ekibinin
calismasina ihtiyag vardir. Cilinkii veri, tim ydnleriyle ve i¢ hiyerarsisi ¢ercevesinde
bilgisellere doniistiiriilmelidir.

Dijital icerik pazarlamasi, Pulizzi’ye (2012: 116-119) gore, miisterileri cekmek ve
elde tutmak i¢in tlim markalarin medya sirketleri gibi diistinmesi ve davranmasi gerektigi
fikridir. Bu nedenle de merkezinde, tipki kiiltiirel diplomasi ve ASMR’de oldugu gibi
hikaye anlatimi vardir. Cagdas mitler iireterek kitlelerin ilgisini yonlendirme isinin
en fazla yasandigi alanlardan olan YouTube, dijital hikdye anlaticilarinin ekranlar ile
dinleyicileri bulusturur. ASMR bu yéniiyle ¢ok 6zeldir; ¢linkii ekranin merkezinde her
daim bir ya da birkag¢ hikdye anlaticisinin anlatti1 bir mesele dongiisii vardir. Ustelik bu
hikaye anlaticilari/ASMRtistler, logo, unvan ve sayfa tasarimi gibi gorsel kimlikleriyle
markalagirlar. Marka fikrinin hem dijital igerik pazarlamasi hem de kiiltiirel diplomasinin
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omurga fikirlerinden biri olmasi, markalama ve marka konumlandirmasini giderek daha
onemli hale getirir (Rossiter vd., 2018: 29-30). Ulus, yer ve kiiltiir markalamasi ile isletme
markalamas1 ya da ASMRtist markalamasi arasinda pazarlama diisiincesi agisindan bir
fark yoktur. Cilinkii pazarlama, markalanan her ne olursa olsun ona itibar ve yliksek
imaj kazandirmay1 vaat eder. Ozetle, marka farkindaligi, miisteri baglihig, takipgilerle
giiven insa etmek, olas1 miisterilerin dikkatini ¢ekmek, miisteri gekmek, onlar1 egitmek,
itibar tesis etmek, kulaktan kulaga yayilmak ve hayran tabani olusturmak (Benli &
Karaosmanoglu, 2017: 32-33; Patrutiu-Baltes, 2015: 114) seklinde 6zetlenen dijital icerik
pazarlama amaglari, kiiltiirel diplomasinin ve uygulama aygitlarinin da amaglaridir.

Otonom Duyusal Meridyen Tepkisi (ASMR), Diplomatik Aygit Olabilir mi?

Metnin girizgahinda kavramsal olarak ne oldugu 6zetlenen Otonom Duyusal
Meridyen Tepkisi (ASMR), nérolojik bir tepkimenin ya da fiziksel refleksivitenin
teshisi gibi goriinse de esasta giiniimiiziin yaygin bir pop kiiltiir ya da alt kiiltiir modelini
kavramak i¢in sosyallestirilebilir. Sosyal bilimin iktibas evrelerinde kiiltiire uyarlanan
baz1 fenni kavramlar, 6zgiin tarihlerinde gerceklesen doldur-bosalt hareketleri nedeniyle
diisiinsemeli yaklasimlara ihtiya¢ duyarlar. Bu baglamda, ASMR artik fizyolojik bir
durumsallik incelemesinin ¢ok daha otesinde olaysallik ufkundaki kiiltiirel akislari,
oluslar1 ve bozuluslarin incelemeyi gerektirir. Ozellikle kamu diplomasisinin kiiltiir
yapma aygitlarinin karmasik ve dagiik haldeki konum hareketliligi, ASMR Kkiiltiiriiniin
0z-0rgiitlii yapisinin sibernetigin konusu olmasi i¢in gegerli sebeptir.

ASMR, klasik etkileri ¢cevresinde; bazi insanlarin belirli gorsel, isitsel ve kisilerarasi
tetikleyicilere yanit olarak tecriibe ettikleri mistik bir karincalanma hissi tabaninda
ylikselen g¢evrimigi kiiltiirii (Gallagher, 2016) tarif etmek i¢in kullanilan kavramsal
kisaltmadir. Bir fiziksel sagalim olarak yasanan karincalanma duygusu, basit bir somatik
tatminin 6tesinde kendi estetigini ve temsil kiiltiiriinii tesis eden ortaklik gilidiilerini ve
topluluk duyularini tiiretir. ASMR ’nin kiiltlirel diplomasinin aksiyonlari1 ve aksiyon iireten
aygitlari arasinda sayilabilmesinin 6n kosulu da onun bir kiiltiir modellemesi olmasindan
kaynaklanir. Gallagher (2019), ASMR’nin bir ¢evrimici alt kiiltiir olarak cesitli kaygi,
agri, mutsuzluk ve depresyon hafifletici yeteneklerin agiga ¢ikardigi karincalanma
hissinden yola ¢iktigini ve ilk olarak internetteki saglik forumlarinda goriilmesine ragmen
ASMRtist’lerin bir etkilesimli geribildirim repertuar1 kurmay1 amacladiklar1 YouTube’da
as1l yiikselisini yaptigmmi sdyler. Cesitli alt kiiltiirleri hedefleyen kiiltiirel diplomasi
faaliyetleri agisindan ASMR 6zgiin bir aygit olmanin imkanlarini barindirir. Tematik
kiiltiirii, kendine 6zgii jargonu ve temsil olaylari, ASMR topluluklarin1 markalarin imaj
ve itibar gosterileri i¢in Ozellestirilmis stratejilere yonlendirir. Bugiin nasil ki ¢evrimigi
oyun kiiltiirtiniin olusturdugu alt kiiltiir iklimi marka iletisimini yonlendiren dinamikler
ve iggoriiler iiretiyorsa, ASMR de alt kiiltiir devingenliginde genis kitlelerin heterodoks
tatmin ritiiellerine baglam olusturur. Hedonik tatminin farkli bir tiirevini sergileyen bu
alt-kiiltiirel performanslar zinciri, tiiketimci etkilesimleri hedefleyen kiiltiir markalari i¢in
verimli pazarlar kurmaya yarar. Buralarda igerige doniistiiriilen her tiirlii tiiketim emtiasi,
kiiltlir endiistrisinin sinirsiz esnekliginde dogrudan ya da dolaysal pazarlanabilir. Ciinkii
ASMR Kkiiltiirii temel olarak hazzi, rahatlamay1 ve konforu hedefleyen insanlarin kiiltiirel
ortaklik zeminidir.
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ASMR kiilttirtindeki iligki setlerini anlamay1 kolaylastiran en 6nemli kavramsal giic;
tetikleyicilerdir (triggers). Tetikleme, marka iletisimi ve kiiltiirel diplomasi aygitlarinin
da temel ‘cagri’ stratejilerinden biri olarak dnemlidir. ASMR en salt kapsamda, siklikla
kafa derisinde hissedilen, ¢esitli nazik seslerle (fisilti, kirisma, dokunma vs.), piiriizsiiz
ve tekrarlayan, gorsel uyaranlarla ve kisisel ilgiyle (kuafor ya da masoriin dokunusu gibi)
tetiklenebilen hos bir duyumdur (Garro, 2017: 395). iletisimin semantik boyutunun yerini
sentaks boyutunun aldigi bu bicimsellige doniik kiiltiirde, ‘uyarmak’, ‘ilgi ¢ekmek’,
‘dikkate alinmak’ icin tetikleyici bir igerigin anlamsal giiciine ihtiya¢ yoktur. Sadece
aktivitenin bigimselligi ve ASMR etkisi bakimindan dogru kurgunun yapilmis olmasi
gerekir. Nitekim ‘anlasilmayan fisilt1 / inaudible whispering’ olarak bilinen ve ¢ok sevilen
ASMR tetikleyicisinde esas amag, konusmalarin anlagilmamasini saglayacak bir bigim
bozumu sergilemektir. Bu durum, bi¢imin hi¢ olmadigi kadar icerigin dniine ge¢gmesini;
daha dogrusu igerik kavraminin yeniden yorumlanmasi gerektigini gosterir. Artik
iletisimin igerigi s6ze dayanan anlamlardan ¢ok daha 6tede nesnelerin duyulara hitap eden
‘tetikleyici’ estetiginde iiretilir. Pazarlama mesajinin yerini, pazarlama aygitinin kendisi
almigtir. Belki de McLuhan’in ‘arag, mesajdir’ savinin ileri diizeyde gergeklesme hali
ASMR kiiltiirliniin tiretim hatlarindaki nesnellestirme aktiviteleridir. Gallagher, (2016),
izledikleri videolar1 anlasilmasi ya da yorumlanmasi gereken mesajlar olarak degil, belli
basli duygusal ve somatik ciktilar iiretmesi beklenen girdiler olarak kavrayan ASMR
topluluklariin rasyonel bir arayista olmadiklarin1 savunur. Beden diizeyinde dogrudan
tatmine sebep olan bu kendine 6zgii iletisim bigimi, bir bagimlilik gelistirebilme olanagi
sayesinde de pazarlamanin firsat esiklerinden biridir. Ciinkii bir kereye mahsus tiiketimler
yerine ‘miisteri bag(im)lilig1 gdzlenen hayran kiiltiirleri, ASMR nin olagan iklimidir. Bu
iklim, kiiltiirel diplomaside hayranlar olusturmak ve sadakatlerini tesis etmek i¢in yeni
bir deneyimdir.

ASMR kiiltiirtinii besleyen ve iliskilerin yeni ufuklarda orgiitlenmesi i¢in bir
performans rekabeti olusturan ‘tetikleyiciler’, Roland Barthes’in (1981: 43) fotografin
gondergelerini tartisirken kullandigi ‘punctum’ etkisine benzer. Bir fotografin herkeste
uyandirmasi beklenen etkisini ‘studium’ olarak ayiran Barthes, ‘punctum’ etkisini
rasyonel olmayan, kisiye 0zgii ve mantikli bir sebeple agiklanmasi gii¢ bir etki bigimi
olarak onemli goriir. ASMR tetikleyicileri de bu minvalde kisiden kisiye farklilagir ve
hangi tetikleyicinin neden etkili oldugunun rasyonel bir agiklamasini yapmak zordur.
ASMR tetikleyicilerinin heterojen bir dagilimla kisiden kisiye farklilik gostermesinin
(isitsel, gorsel, dokunsal ve/veya kokusal) yani sira, biiyiik bir gogunlugun gorsel-isitsel
tetikleyicileri tercih ettikleri bilinir (Fredborg vd., 2018). Nitekim ¢evrimigi alanlar her
ne kadar ¢ok kipli igeriklere miisait olsalar da dokunsallik etkisinin gorsel simiilasyonu
miimkiin iken kokusal tetikleyici miimkiin degildir. Gorsel estetik, sesin etkisini
tamamlayan miitemmim bir unsur olarak baglilasik durumdadir. Uchiyama ve Kawamoto
(2021), gorsel-igitsel modellemelere gore gorsele eklemlenen ve tahmine dayanan sahte
seslerin dinleyiciyi kandirmakta basarili oldugunu saptar. Buna gore, gergek goriintii ve
ses yerine icerigi manipiile etme ve CGI (Bilgisayar Uretimli Gorselleme) tabanli ileri-
kurgulama secgenekleri olasidir. Hollywood endiistrisinde oldugu gibi modellenmis bir
evrende sofistike hale gelen gorselin ve sesin estetigi, canli ¢gekimlerden daha kontrollii
bir kompozisyona imkan verir.
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ASMR’nin ¢evrimigi estetigine yon veren temel kiiltiirel tetikleyiciler/katalizorler
5 ana kategoriye ayrilir. Ancak bu kategorilerin, kiiltiiriin vechesine gore degigmesi ve
artmas1 muhtemeldir. Smith ve arkadaglarina (2020: 3), izleme (watching), dokunma
(touching), tekrarlayan sesler (repetitive sounds), simiilasyonlar/rol oyunlar (role-
play) ve agiz sesleri (mouth sounds) kategorileri, ASMR kiiltiiriiniin tetikleyicilerinin
toplandig1 iist yapilardir. izleme kategorisinde resimler, cizimler, paket agmalar ve
yemek pisirmeler ¢ok yaygindir. Dokunma kategorisinde, birinin, bir bagkasinin ya da
kendi kendinin sagiyla oynamasi veya baskasina ya da kendi kendine makyaj yapmasini
konu alan videolar meshurdur. Tekrarlayan sesler kategorisinde, pitirt1 sesleri ve kazima
seslerine odaklanan performanslar bolca bulunabilir. Simiilasyon/rol oynama kategorisi
genellikle dis¢i ve kuafor olarak izlense de bir¢gok meslek ya da hikayenin kahramanlari
ozelinde spesifik miisamereler sergilenir. Son olarak agi1z sesleri kategorisi, sakiz ¢igneme
sesleri ve fisiltili konugsmanin yogun oldugu bir birikim alanidir. Mukbang ad1 verilen
bir seyler yeme i¢me sesleri, hi¢cbir konusma ya da baska ugrast olmaksizin milyonlarca
insanin seyrettigi bir fenomen halini almistir. Her ne kadar 6zetlenen kategori ve alt
kategorilerde yer almasa da el hareketleri (hand movements) ad1 verilen tiir de 6zel i¢erik
ya da baslangic ve gecis ritiieli olarak uygulanir. Ayrica bu kategorizasyonda yer almayan
‘Kasitsiz/Unintentional ASMR’ video tiiri, kendi furyasmi yaratir. ASMR kurgusu
yapmay1 amaglamadiklar1 halde bu etkiyi olusturan kisilerin yer aldiklar1 film ve video
kesitleri, biiyiik bir hayran kitlesine hitap eder. Norolojik muayeneler, mutfak videolari,
marangozlar ya da at nali tamircileri vs. bu kategoride popiilerdirler. Kasti ya da kasti
olmayan kategorilerdeki ASMR tetikleyicileri, kiiltiirel diplomasi i¢in genis, esnek ve
yaraticiliga gore potansiyeller barindiran bir dogurganliga sahiptir.

ASMR Kkiiltiirii, bireylerine bir yakinlik/samimiyet vaat eder. Kisilerarasi ilgi
diizlemi, tek tarafl1 bir akis ve ego-sentrik / ben-merkezli bir tatmine neden olur. Ciinkii
ASMRtist, videoyu kisisellestirilmis ekraninda ‘yalnizca kendini’ muhatap alan bir
ilgiyle dinleyen kisiye ‘asir1’ emek sarf eder. Video siiresince iki taraf arasinda, birinin
digerini ‘memnun’ etmesi iizerine kurulu bir yakinlik siirdiiriiliir. Hitaplarin ikinci tekil
sahis kipine yonelik samimi iinlemler barindirmasi, samimiyeti vurgulayan iletisimsel
aktivitelerdir. Hatta rol oynayan ASMRtist cogu zaman monologunu zenginlestirmek i¢in
izleyen kisiden aldig1 hayali cevaplara yanitlar vererek diyalog insa eder.

ASMR’nin ben odakli olmasini otobiyografik anlatilar yumaginin 6riilmesi olarak
goren Gallagher (2019), ancak s6z konusu ‘ben’in pargali, her yerde ve belirsiz olmasi
nedeniyle herkeste bulunabilen bir 6zellik oldugunu ve ayni zamanda kimseyi tekil
olarak karsilamadigini ileri siirer. Kitlesel 6z-iletisimin dogasi olan bu ‘ben yanilgist’, iki
kisi arasinda gerceklesiyormuscasina dzellesen iliskinin esasen kisinin kendi tekilligini
ve yalnizligim1 pekistiren bir ekranla gerceklestigi gercegini maskeler. Dijital olarak
aractlanmis yakinlik (digitally-mediated intimacy), uygar yalnizliklarin nesnel sosyallesme
aygitlartyla yakinlagsmalariin da bir dokiintlisiidiir. Kiiresel salgin doneminde yayilan
dijitallesme, yalnmizliklarin ve ilgisizliklerin/kayitsizliklarin telafisi olarak modellenen
yeni evrenlerin de gecis evresi olmustur. Ekrandaki yiize duyulan yakinlik, her ne kadar
mesafeli ya da sanal bir yakinlik olarak dolayliliga isaret etse bile bunu da telafi etmenin
simiilatif altyapisi lizerine ¢aligmalar vardir.
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Klausen (2021: 129-130), 6zellikle rol oynama videolarinda teknoloji aracilt
olmanin parasosyal etkilerine karsi 4 temel yakinlasma/samimiyet tiirii Onerir. Bunlar,
uzamsal, zamansal, somutlasmis ve sosyal yakinliklardir. S6z konusu siber diinyada
bu yakinliklart kurmanin neredeyse imkansiz olmasi, artirilmis gergeklik duyulart ve
giyilebilir teknolojilerin gelecekte neye neden olabileceklerini de ipucu olarak sunar.
Cevrimic¢i diinyanin handikaplarini, kandirilmig duyular ekseninde telafi etme fikri,
ASMR deneyimindeki samimiyet ve yakinlik duygusunun iist noktalarini diistinmek i¢in
bir hayal giicii verir. Nitekim nesneyi (mikrofon, kamera, rol oyuncaklar, kiyafetler ve
ortam araglar1 vs.) merkeze alan bir ortami diinyalagtiran ASMR kiiltiirii, ortam medyasi
olarak da ¢alisir. Ambient reklamciligin izlerini tastyan ve ortam kurgusunu duygu-durum
diizenleyicisi ya da gorev kolaylastiricist olarak belirleyen (Gallagher, 2019) bu tarz,
amaca odaklanmis bir sahne, 151k, dekor ve ses ambiyansi gelistirir. Kiiltiirel diplomasinin
icerik pazarlama stratejisi i¢in biliylik bir firsat olan bu ben-merkezlilik 6gesi, dogru
ambiyans tasarimlari ile etki olusturmak i¢in kullanilabilir. Neticede ben, ekrandaki sesin
‘sen’ olarak seslendigi herkes kadar ¢ogul ve yaygin, ancak ekranin kisiselligi ya da kisiye
tahsisi kadar da tekildir.

Sonug¢

Teknolojinin dur durak bilmeyen ilerlemesi, herkesin katilimini saglayan yazi,
ses ve goriintliyli blinyesinde barindiran bilgisayar teknolojisi ile internet ve buna baglh
olarak da sosyal medya, kamu diplomasisini dijital diinyada bir aygit olarak karsimiza
cikarmaktadir. Kamu diplomasisinin amac1 yabanci kamuoyunun dikkatini ¢gekmek ve onu
etkilemektir. Bu baglamda bakildiginda bilgi, iletisim ve kiiltiir, glinlimiiz diplomasisinin
vazgecilmez unsurlar1 haline gelmislerdir. Degismeyen tek seyin degisimin kendisi
oldugu baglamindan yola ¢ikarak degisen sistemler, giicler, dengeler ve aktorler,
geleneksel diplomasi anlayisinin yaninda yeni diplomatik stratejilerin denenmesine
zemin hazirlamistir. Kamu diplomasinin aktorleri de her gecen giin de§ismekte ve bu
degisimle beraber ortaya ¢ikan yeni sdylemler bu alanda kendilerine yer bulmaktadirlar.
Gelisen teknoloji ve ortaya ¢ikan yeni stratejik iletisim araglar1 bu degisimin temelini
olusturmaktadir. Boylece kamu diplomasisi artik sinirlarin disinda diistinmeye dogru
evrilmektedir. Tiirkiye i¢inde barindirdigr farkli kimlikleri, cesitlilikleri, farkliliklar
ve bunlarin olusturmus oldugu farkli kiiltiirel motifleri kullanarak ’yumusak giic”
(Soft Power) potansiyelini 6zgiin ve dinamik hale getirerek kiiltiirel diplomasi aglarini
yeni sistemler iizerinden kurabilir. Clinkii kiiltiirel bir ekosistemden beslenen kiiltiirel
diplomasi geleneksel kamu diplomasisi anlayisina farkli bir boyut kazandirarak farkl
iletisim yontemlerini onun kullanim alanina sunar. Hedef kitlelerin akil ve goéniillerine/
rizalarina hitap edilmesine imkan saglayacak ozellikteki her tiirlii hegemonik gayret
kiiltiirel diplomasinin amaglari arasinda yer almaktadir. Bu ¢aba daha 6nce hi¢ denenmemis
bir yontem {izerinden yiiriitiilebilir. ASMR, ‘hi¢ akilda yokken’ kendi kendine belirmis,
0z-0rgiitlenmis ve yeni kamu diplomasisi i¢in bir regete olabilecek kadar olgunluga
erismis bir kolaylastirict aygit olma 6zelligi tasir. Clinki bir kiiltiirii kasith kurmak ve
tesis etmek ne kadar zorsa, ASMR gibi bir derin kiiltiiriin firsatlarindan istifade etmek bir
o kadar kolaydir. Ustelik bu kiiltiir igindeki baskin kiiltiirel enstriimanlar ve ilgi alanlar1,
Tirkiye’nin markalagtirmaya calistig1 kiiltiiriin sayisiz kodunu bire bir karsilayacak
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0zdeslikler gosterir. ASMR 'nin kiiltiirel trendleri ve izleyici talepleri, Tiirkiye’nin meta-
medya kiiltiirii i¢inde kolayca tasarlanabilecek hammaddelere ihtiya¢ duyar.

Kiiltiiriin enstriimantallastig1 ve aragsal eylem igerikleri olarak yeniden orgiitlendigi
bir ¢cagda, merkezi giiclerin siirecler iizerindeki determinasyonu da miitevazi bir sinira
cekilir. Ozellikle katilim kiiltiirii dinamikleri baglaminda sonsuz kez tecriibe edilen
yondesme/yakinsama, kiiltiirlerin birbirleri ardina benzestigi yeni melez evreleri tetikler.
Homojenlik ve heterojenlik dikotomisinde siirekli miicadele halinde olan anlam, -jen
(gen) olarak sagladigi mahsusluk kosulunun da sonuna gelir. Bir nevi ¢ok anlamlilik,
cok kiiltirliilik ve ¢ok yiizlilik dogumlarinin yasandigi yondes kiiltiirde, -jen’den
evrilebilecek yeni bir kavrama ihtiya¢ duyulur. Antik Yunan’da bir yiizii Doguya, digeri
Batiya bakan mitolojik Tanr1 Janus, belki de yakinsanmis kiiltiirleri kavramak i¢in daha
dogru bir portre olabilir. Kiiltiirlerin akigkan mahsullerle igerige doniistiigli ¢agdas
diinyada, kiiltiir endiistrileri de akigskan suretlerde pazarlama kanallari arar. Kiiltiiriin
iceriklesmesi ya da igerigin kiiltiirlesmesi denkleminde, mutlak gelir hedefleyen her
¢ikar gurubunun icerik pazarlama faaliyetlerine katki olusturmasi olagandir. Tiirkiye,
dizi sektoriinde dogru kurguladigi icerik pazarlama ve markalagsma islemlerini sosyal
medya diinyasina da entegre etmelidir. Ancak sosyal medyanin 6z-6rgiitlii ve giderek
merkezsizlesen kiiltiir zemininde igerigin kontroliinii geleneksel mantikla tasarlamak
yanilgisina karsi bir bagigiklik da hizlica gelistirilmelidir. Merkezsizligin ortaminda
yersiz-yurtsuz dolasan kiiltiirel anlamlar, keskin bir kumandanin ya da manevranin
etkisi olmadan basarili olabilir. Nitekim markalarin icerik pazarlama stratejisinde daha
odaks1z ve merkezsiz goriinme gayretlerinin periferisinde bu bilincin zoraki prosediirleri
yerlesmistir.

Diinya capinda ylikselen, disiplinler ve kiiltiirler arasi1 bir alt kiiltiiriin insacilar1 olan
fisilt1 topluluklart (Garro, 2017: 395), bir tiir minor edebiyatin estetigini kolektif emekle
kurarlar. Pazarlamanin topluluk pratiklerine sirayet etmek i¢in gelistirdigi netnografik
yaklasimlar, bu topluluklarin dogasin1 tanimak ve igerikten fayda devsirmek igin birer
firsattir. Fisilt1 topluluklarini iyi tanimak, oncelikle igerigin pazarlanmasi, sonrasinda
ise igerigi pazarlayacak igerikler sisteminin pazarlanmasi i¢in gereken veri analitigini
sunar. Tirkiye’nin bir fisilti pazar1 kurabilmesi i¢in dncelikle ASMR kiiltiir analitigi
politikas1 gelistirmesi gerekir. Ornek vermek gerekirse, Ramirez (2016: 177), ASMR
iizerinden demografik kiiltiir modellemeleri yapmak tizere Avrupa ve Bati bolgelerinden
13-25 yas araligindaki ¢evrimigi izleyicilerin bolgesel yatkinliklarin1 kavramaya calisir
ve bu bolgedeki geng erkeklerin genel olarak ‘fisiltili konusma’ tetikleyicilerini tercih
ettigini saptar. Bu saptama, Tiirkiye’ nin kiiltiirel diplomasi faaliyetlerini yogunlagtirmak
istedigi bolgelerdeki biiylik veri aglarindan kiiltiir dokiimleri ¢ikarmasini ve hedef kitle
psikografisine yogunlasmasini gerektirir. Clinkii artik yakinsama kiiltiiriintin etkisiyle
demografinin belirleyici etkisine giivenilemez. Yasam tarzlari, begeniler, talepler ve
kisisel egilimlerin arandig1 psikografik diizlem, ASMR ’nin kiiltiirel agidan hangi talepler
ve arzlar ekseninde gerceklesen bir biiylik veri birikimi oldugunu anlamanin anahtaridir.

ASMR Kkiiltiirti, Turkiye’nin kiiltiirel diplomasisindeki igerik pazarlama faaliyetleri
agisindan iki merak alanina béliinebilir. ilki, ASMR Kkiiltiiriiniin Tiirkiye ve diinya
genelinde benzesik bir formda gelismesidir. Bati tesirli ASMR kurgu yaklasimi, Dogu ve
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Bati iilkelerinde biiyiik 6lciide taklit¢i/mimetik goriiniisler meydana getirir. Tkinci merak
alani ise, Tiirkiye ve diger diinya iilkelerinin kendilerine has igerik ve temsil formatlarinin
kesfidir. Tiirkiye’de ASMR vlog tarzi, diger tilkelerden farkli bir popiiler kiiltiiriin izlerini
tagir. Ayrica kiiltiire 6zgii berber, zanaatkar ve doktor rol oyunlarinin izleri siiriilerek
Ozglin bir ASMR haritalamas1 yapilabilir. Yeni tip kanaat onderleri ya da Influencer
olarak ASMRtist’lerin kiiltiire bakis acilarini1 kavramak, onlar1 etkilemenin de 6n adimi
olacaktir.

Son olarak, diinyadaki trendler ve akimlara gore yilikselen ASMR format
kategorilerinin Tirkiye’nin kiltiirel dinamigine uygunlugu iizerinden bir dizi onerileri
ifade etmekte fayda vardir.

Diinyadaki en yaygin rol oynama kategorisinde yer alan ‘berberlik’, Tiirk berberlerin
milyonlarca takip¢i kazanmasina neden olmus ve gercek berber ortamlarindaki ¢ekimlerin,
yerinde ziyaret i¢in ¢ok sayida turisti cezbettigi goriilmiistiir'. Halihazirda sadece berber
ortamindaki dokunsal sesler ve gorsellerin merkezde oldugu bu videolar, Tiirk kiiltiiriine
ozgi ‘fisiltili berber sohbetleri’ ve ‘altyazi’ secenekleri esliginde kiiltiirel bir diplomasi ve
icerik pazarlama ambiyansi olarak yeniden tasarlanabilir. Hatta ambiyansa Tiirk kiiltiiriine
0zgii bir¢ok iirliniin yerlestirmesi yapilarak jenerik etkisi de kurulabilir.

Rol oynama kategorisi tiim diinyada benzer iceriklere odaklanmis goriinse de
(doktor, berber, masor, uyku terapisti, satis uzmani vs.) Tiirkiye’ye 6zgii marangoz,
ayakkab1 boyacisi, nalbur, tellak (hamam), firin, seramik ustasi, ¢inici, hali/kilim
dokuyucu, hattat, ebru sanatgisi, sivaci, cam sanatgisi, kil sanatcisi, kalayct vs. birgcok
zanaat ve sanat alaninin kiiltiirel pazarlamas1 yapilabilir. Boylece unutulan meslekler i¢in
kii-yerel bir baglam da kurulabilir.

Diinyadaki popiiler bir diger ASMR formati ise anlasilir ya da anlasilmaz fisilti ile
kitap okumadir. Bu format, Tiirk edebiyatindan seckin eserlerin diger kiiltiirlere tanitilmasi
icin oldukg¢a 6nemli bir alandir. Cilinkii diinyada popiiler edebiyat eserleri milyonlarca
izlenme sikligiyla giiglii bir diplomatik etki yaratir>. Tiirkge kitap okumalar ise heniiz
uluslararas1 popiiler kitaplar kadar genis kitleye hitap etmezler. Ancak uluslararasi
takipgilerinden imaj1 olumlayacak yorumlar alirlar®. Bu baglamda, giiglii Tiirk edebiyati
eserlerini uluslararas1 dillerde terciime ederek, soz konusu videolarda igerik olarak
kullanimin1 saglamak, hem {iriin pazarlamas1 hem de kiiltiir pazarlamasi i¢in énemlidir.
Halihazirda ASMR kiiltiiriinde en yaygin dil Ingilizcedir. Baz1 Tiirk ASMRtistlerin
Tiirkge disinda Ingilizce yayin yaptiklar: kanallarinda daha fazla etkilesim aldiklar1 ve
yerel kiiltiirii tanitarak daha fazla kitleye ulastiklar1 goriiliir*. Hatta Ingilizce kanallarinda

1 Neredeyse 2 milyon takipgiye erisen ve videolar: milyonlarca izlenen ‘Anil Cakmak’ isimli Tiirk
berberi ziyaret ederek berber ortaminda masaj yaptiran turistleri gdsteren videonun linkine bakilabilir
https://www.youtube.com/watch?v=gS4j9YpHsC0&t=443s . S6z konusu videoya yapilan yorumlarin
farkli iilkelerdeki kullanicilardan gelmesi ve uluslararasi dilde ifade edilmesi, Tiirk berber kiiltiirtiniin
pazarlanmasi bakimindan ASMR etkisinin boyutlarini gosterir.

2 Hobbit isimli kitabin okunmasimi igeren (whispering reading) videoya bakilabilir: https://www.
youtube.com/watch?v=nlar2nyavsg&t=2426s

3 Tirkge fisilitli  kitap okuma  Ornegine  linkten  bakilabilir:  https://www.youtube.com/
watch?v=bnKtuXdCOcU&t=1357s

4 Bahse konu ASMRtistlere su linklerden bakilabilir; https://www.youtube.com/watch?v=j-
M61Z5ucYS8 , https://www.youtube.com/c/TabuhanASMR
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donem donem Tiirkce icerik iireten ASMRtistlerin anadil i¢in bir¢ok takip¢iden olumlu
doniitler aldiklar1 goriiliir. Bu ASMRtistler ilk asamada Ingilizceye cevrili edebiyat
eserlerinin temsilinde rol alabilirler.

Dil iizerine en énemli hususlardan biri, Tiirkgenin fonetik olarak ASMR agisindan
ragbet goren bir dil olmas1 ve birgok uluslararasi kimlikli ASMRtistin Tiirk¢e 6gretme
videolarin1 amatdr diizeyde ¢ekerek takipgilerinden olumlu doniitler almasidir. Ayrica
Tiirkgenin tetikleyici kelimelerini konu alan ¢ok sayida uluslararasi igerik, basit YouTube
aramalariyla bulunabilir’. Dil markalama ag¢isindan bir hayli 6nemli olan bu firsat, bazi
yiiksek etki giictindeki ASMRtistler ile kiiltiirel isbirlikleri kurulmasiyla birlikte bir
rekabet yetenegine doniisebilir. Daha ileriye gidilerek, yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretimi
stireclerinde ASMR olarak tasarlanmig yardimcr 6grenme kaynaklar1 dahi kullanmak
miimkiindiir. Ciinkii belirli bir kusagin en 6nemli ¢evrimici mesgaleleri arasinda yer alan
ASMR, 6grenmenin de gergeklesebilecegi didaktik bir kaynak 6zelligi tasir.

ASMR diinyasinda 6zellikle Tiirkiye ve Islam cografyasina 6zgii bir igerik iiretim
tarziolan ‘fisiltilidua’, anlasilir ya da anlasilmaz bi¢imde okunan dualara ve rol oynamalara
(anneanne, babaanne, dede vs.) dayanir. Tiirk-Islam imaj biitiinlesikligi {izerinden
markalanan diplomatik anlatilar1 tamamlamak i¢in, bu alandaki Tiirk ASMRtist’lerin
goriiniirliigii onemli olacaktir.

ASMR’nin diinya genelinde belki de en 6zgii bigemi, mukbang adi verilen ve yeme-
icme esnasindaki agiz seslerinden olusan kurgudur. Cogu zaman konusma igermeyen ve
yalnizca 1sirma, emme, ¢igneme ya da yutma seslerine odaklanan bu tiir, milyonlarca
izlenmenin de etkisiyle Ozellikle kiiresel fast-food (hizli-yemek) markalarinin igerik
pazarlama alani haline gelmistir’. Yeme-igme bozukluklari i¢in bir terapi metodu olarak
uygulanan mukbangler, Tiirk mutfaginin diinyaya tanitilmasi i¢in 6nemli bir igerik
pazarlama faaliyetine doniisebilir. Yemek hazirlanisindaki mutfak sesleri ve kendine 6zgii
sesleri olan yemeklerin kiiltiirel baglamlariyla birlikte icerige konu edilmesi, kiiresel
ilgilerin insas1 i¢in 6nemli firsatlar1 barindirir.

YouTube’daki en yaygin gen¢ kusak izleme pratikleri arasinda yer alan gaming
(oyun oynama) videolari, normal anlatimlar disinda fisiltili anlatimlar icin de 6nemli
bir etki alanina sahiptir. Oyuncunun (gamer), oyun oynarken c¢ektigi ekran videolarina
bireysel anlatilarin1 eklemlemesiyle meydana gelen gaming videolari, ASMRtist’lerin de

5 1lgili Tiirkce dil 6gretme videolar: i¢in su linklere bakilabilir; https:/www.youtube.com/
watch?v=XtW | jITURykM&t=1098s, https://www.youtube.com/watch?v=GoRsROWUTA4&t=233s
https://www.youtube.com/watch?v=BiNa3cu49fU&t=229s, https://www.youtube.com/
watch?v=0Si17ICPGzns&t=120s , https://www.youtube.com/watch?v=fkoAEJzLofE

6 Fisiltili dua videolarindan ornekler i¢in su linklere bakilabilir; https://www.youtube.com/
watch?v=hmIAUBd9YHg&t=86s, https://www.youtube.com/watch?v=qVOW2GjLvrc&t=2189s,
https://www.youtube.com/watch?v=2d8zizgsHI1&t=901s

7 Bahse konu olan mukbang videolar1 ve popiiler mukbanger performanslari i¢in su Orneklere
bakilabilir;  https://www.youtube.com/watch?v=--ZI0dSbbNU&t=408s, https://www.youtube.com/
watch?v=buXhS3SLIa4 , https://www.youtube.com/watch?v=IcBhRNLt1bI

Say1 59/ Giiz-2022 m 121



Savas Keskin, Gokhan Komiir

siklikla tercih ettigi bir igerik formatidir®. Bu formati Tiirk menseili oyunlar ve oyuncularin
tanitiminda kullanmak, alternatif bir icerik pazarlama potansiyeli tasir.

ASMR alt kiiltiiriinde kendine 6zgli bir hayran kitlesi yaratan ‘harita ¢izme /
mapping’ videolari, kalem-kagit siirtinmesi ve fisiltili anlatim sesleriyle rahatlama
hedefleyen bir tiirel formattir. Modern, geleneksel ve fantastik haritalarin ¢izildigi
bu formatta, Tiirkiye cizimleri de biiylik ilgi gérmiistiir'®. Bu baglamda Tiirk tarihini
gecmisten siiregelen devletlerin haritalari iizerinden hikaye bigiminde anlatmak, 6nemli
bir diplomatik hamle olacaktir.

Sonug olarak, Tiirkiye’nin kiiltiir diplomasisine dair ‘hikaye anlatiminin® ASMR
diinyasinda bir¢ok kesfedilmis ve heniiz kesfedilmemis yolu ve yordami fardir. Bir
kiiltliriin modellemesine giris niteligi tasiyan bu ¢alisma, kapsamli metodolojik calismalar
ve Ornek vaka c¢oziimlemeleri tizerinden reklam, halkla iliskiler, netnografi, estetik ve
sanat gibi bir¢ok farkli uygulamanin ASMR diinyasindaki etkinligini 6l¢mek icin bir
ilham olabilir. Bu sonug¢ béliimiinde 6nerilen temel formatlar disinda birgok 6zgii ya da
uyarlama formatin kiiltiir diplomasisi faaliyetlerine eklemlenmesinin anlamli bir pozitif
farka sebep olacagi varsayimi, yaygin etki beklentisi bakimindan teorik ve sektorel pratik
acisindan sinamaya deger bir varsayimdir.
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Extended Abstract

The accumulation in the literature on cultural diplomacy devices in Turkey
especially focuses on Turkish television series (Okmen & Goksu, 2019; Yazar, 2020), the
activities of some diplomatic organizations (Yunus Emre Institute, etc.) (Is¢imen, 2021;
Unalmis, 2019). This concentration references to the activities such as gastro diplomacy,
ethnosports, language, and student programs. However, this text enters a new environment
by describing the diplomatic side of cultural interaction devices in the ASMR field, where
millions of users demand international content, within the framework of a marketing
strategy.

Barratt and Davis (2015: 1) define Autonomic Sensory Meridian Response (ASMR)
as a phenomenon in which individuals experience a tingling, static-like sensation in the
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scalp, neck, and occasionally other areas in response to certain audio and visual stimuli
that trigger them. This feeling is known to increase feelings of relaxation and well-
being and is used in the therapy of psychological problems such as insomnia, eating and
drinking disorders, anxiety, and depression. ASMR is important because it is an experience
where no physical touch is experienced, unlike applications such as massage or shaving,
which create a similar effect. According to Poerlo et al. (2018: 2), with the possibilities
of social media and internet, ASMR experiencers show a remarkable rise in the last
decade. Thousands and hundreds of thousands of people following some of the simulated
highlighters closely follow the video producers called ASMRtists on social platforms like
YouTube. Popular videos, on the other hand, mainly focus on medical exam simulations,
towel folding, massages, students and customer service games, with new categories and
themes continuing to expand every day. While the signs in the representation world of
ASMR present a combination of different types of dispositifs, simulative designs also
serve to reorganize ‘soft power’ as a diagram.

This study aims to discuss alternative trends for Turkey’s cultural diplomacy
activities that are reduced to some devices and are likely to enter a vicious circle, and
to build the initial interest required to integrate these trends into an integrated marketing
tool for controlled image actions. Because all the moves of the culture industries require
trans-media narrative synergy as part of an integrated marketing strategy. In this context,
Autonomous Sensory Meridian Response (ASMR), which is discussed as a cultural
diplomacy device, is important because it is a new type of stimulative/triggering narrative
style that causes relief due to the tingling sensation in the listener/watcher. In this study,
new possibilities for nation branding will be discussed by making a theoretical reading on
the communication power of ASMR in the cultural diplomacy dimension.

In the conceptual background title, in order to provide a context for the statement
‘ASMR is an innovative and high-potential device for content marketing strategies
applied in the field of cultural diplomacy’, which is the basic assumption or proposition
of this study, first of all, the background knowledge of public diplomacy overlaps with
the subject, and then how content marketing should be. The background information that
it could be a culture industry strategy was revealed.

Cultural diplomacy is generally defined as the promotion of ideas, knowledge, art
and other aspects of culture through mutual understanding between nations and peoples
(Lenczawski, 2007: 3). However, since the generalization here basically means the
promotion of American culture in other countries, it needs some repairs in terms of its
historical aspect. Globalization, which is mentioned in different media as an alternative
to globalization today, can create a cohesive world in which other cultures can compete,
especially as understood in the example of K-Pop. As a matter of fact, with the Eastern
cultural syntheses, which were postponed on the basis of Orientalist thought, gaining a
competitive identity in the global pop culture, the monopolies in the spheres of influence of
the countries began to be shaken. If we think in terms of Turkey, it can be said that cultural
devices spread over a wide geography such as the Middle East, the Balkans, Central Asia
and Africa have achieved relative success in building soft power for a common purpose.
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Whisper societies (Garro, 2017: 395), which are the builders of an emerging,
interdisciplinary and intercultural subculture around the world, establish a kind of
aesthetics of minor literature through collective labor. Netnographic approaches that
marketing has developed to penetrate community practices are an opportunity to recognize
the nature of these communities and to derive benefit from the content. Knowing the
whisper communities well provides the data analytics needed first for the marketing of
the content and then for the marketing of the content system that will market the content.
In order for Turkey to establish a whisper market, it must first develop an ASMR cultural
analytics policy. To give an example, Ramirez (2016: 177) tries to grasp the regional
predispositions of online audiences between the ages of 13-25 from Europe and the West
to make demographic culture models via ASMR and finds that young men in this region
generally prefer ‘whisper-talk’ triggers. This determination requires that Turkey extract
cultural breakdowns from big data networks in the regions where it wants to intensify its
cultural diplomacy activities and concentrate on target audience psychography. Because
with the effect of convergence culture, the decisive influence of demographics can no
longer be trusted. The psychographic plane, in which lifestyles, tastes, demands and
personal tendencies are sought, is the key to understanding ASMR is a culturally based
big data accumulation on which demands and supplies.

ASMR culture can be divided into two areas of interest in terms of content marketing
activities in Turkey’s cultural diplomacy. The first is the development of ASMR culture
in a homogeneous form throughout Turkey and the world. The Western-influenced
ASMR editing approach creates largely imitative/mimetic appearances in Eastern and
Western countries. The second area of interest is the discovery of the unique content and
representation formats of Turkey and other countries in the world. ASMR vlog style in
Turkey carries the traces of a different popular culture from other countries. In addition,
a unique ASMR mapping can be made by tracing the role plays of the barber, craftsman
and doctor specific to the culture. As a new type of opinion leaders or influencers,
understanding the cultural perspectives of ASMRtists will be the first step in influencing
them.

Arastirmaci Katki Oranu: 1. yazar %060, 2. yazar %40.
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Anahtar Kelimeler: Oz
. Modernizm, biitlin insanhk i¢in vaat ettii baris ve refah gibi vaatlerini
Modernizm, . o . o .
. gerceklestirememistir. Birgok elestiriye maruz kalan, ¢oziilmeye baslayan modernizmin sanat,
Postmodernizm, iletisim, politika, hukuk, iktisat gibi alanlardaki h Ims; dernizm denil
. 1 {letisim iletisim, politika, hukuk, iktisat gibi alanlardaki hegemonyasi azalmig; postmodernizm denilen
S}yasa §im, yeni bir sosyolojik devir baslamistir. Bu yeni sosyolojik devir; yeni teknolojilerin iiretim
Siyasal Reklamlar, stireglerine katilmasiyla tist yapisin1 kurmugtur. “Her an her gey olabilir.” sloganiyla anilan ve

Gostergebilim. tek tiplesmenin reddedildigi, belirsizligin, farkliliklairn vurgulandigi bu devir, 1980°1i yillardan
sonra kuramsal olarak tartisilsa da etkilerini yasamin alaninda gostermeye baslamistir. Biitiin
bunlarla birlikte yeni iletisim teknolojileri ve cesitlenen medyayla birlikte hayatin her alanina
kanalize olan siyasal iletigim, yasamin bir parcasi haline gelmis ve postmodern dénemden
nasibini almistir. Bu durumlardan hareketle calismada modernizm ve postmodernizm ile bu
sosyolojik devirleri tanimlayan temel 6zellikler genel bir bakis agisiyla ele alindiktan sonra
siyasal iletisim, siyasal reklamlar ve postmodernizmin siyasal iletisime yansimalar1 incelenmistir.
Orneklem olarak alinan 2014 Cumhurbaskanlig1 segimlerinde adaylarm yayinladigi televizyon
reklamlar1 alinmis ve yontem olarak gostergebilimsel analiz yontemi kullanilmistir. Orneklem
olarak segilen reklamlara postmodernizmin yansimalari arastirilmistir. Yapilan analiz sonucunda
postmodernizmin ayirt edici 6zelliklerinden tist gergeklik, farkliliklarin giderilmesi pargalanma,
kurumsalcilik karsitligi, kronoloji, cogulculuk ve zitliklarin paradoksal birlikteliginin rnekleme
yansidig1 goriilmiistiir. “Postmodernizmin ayirt edici 6zelliklerinden iist gergeklik, parcalanma,
farkliliklarin giderilmesi, kronoloji ve kurumsalcilik karsitliginin adaylarin kampanyalarinda yer
alan televizyon reklamlarina yansidigi goriilmektedir.” hipotezi dogrulanmustir.

Keywords: Abstract
. Modernism has failed to realize its promises of peace and prosperity for all humanity.
Modernism, . . o . :
P derni The hegemony of modernism, which was exposed to many criticisms and started to dissolve, in
osFmo ernism, fields such as art, communication, politics, law, and economics decreased; A new sociological
Political L era called postmodernism has begun. This new sociological era established its superstructure
Communlcatlon, with the inclusion of new technologies in the production processes. “Anything can happen
POIIUC?I at any moment.” This period, which is mentioned with the slogan of the motto and in which
Advertisement, uniformization is rejected, uncertainty and differences are emphasized, started to show its
Semiology. effects in the field of life, although it was discussed theoretically after the 1980s. Along with

all these, political communication, which has been channeled into all areas of life with new
communication technologies and diversified media, has become a part of daily life and has taken
its share from the postmodern period. Based on these situations, in this study, after discussing
modernism and postmodernism and the basic features that define these sociological periods from
a general point of view, political communication, political advertisements, and the reflections
of postmodernism on political communication are examined. In the 2014 Presidential elections,
which were taken as a sample, television advertisements broadcast by the candidates were taken
and the semiotic analysis method was used as a method. The reflections of postmodernism on the
advertisements selected as samples were investigated. As a result of the analysis, it has been seen
that the distinguishing features of postmodernism are an upper reality, elimination of differences,
fragmentation, opposition to institutionalism, chronology, pluralism, and paradoxical coexistence
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Giris

Postmodernizm, ortaya atildig1 giinden bugiine iizerinde tartismalarin stirdiigii bir
kavramdir. Pozitivizmle birlikte diinyay1 neden-sonug iligkisi i¢erisinde anlama ve dogaya
hakim olma anlayis1 kabul géormiistiir. Ulus-devletler; bu anlayisla insa ettikleri hedefleri
dogrultusunda yiiriittiikleri politikalar1 yonetilen halklara refah ve ilerleme gibi unsurlarla
sunmuslardir. Bu politikalar biitiinii, modernizm olarak isimlendirilmistir. Zaman i¢inde
pozitivist metodolojinin diinyay1 ve insani anlamada ve anlamlandirmada eksiklikler
barindirmasi, kendi halkina huzur ve zenginlik getiren iilkelerin bunu gelismekte olan
ya da gelismemis iilkeleri somiirerek yapmasi, refah ve huzur vaat eden modernizmin
kurucusu ve savunucusu iilkelerin Avrupa’nin merkezinde diinya savaslarna girerek
halklarina zorluklar ve acilar yasatmalari, modernizmin temel iddia ve Ogretilerinin
sorgulanir hale gelmesine sebep olmustur. Bu sorgulama sonrasinda daha esnek bir
iiretim anlayisi olan postfordizm ortaya ¢ikmistir. Degisken, tek diize olmayan bu iiretim
anlayis1 kendi insan tipini yaratmis, bu yeni tipin ortaya ¢ikist da insan ve toplumsal
iligkilerin degismesini saglamistir. Bu sosyolojik devir bir¢ok sosyal bilimci ve filozofca
postmodernizm olarak adlandirilmistir. “Bazi diisiiniirler bu doénemi modernizmin
devami, bazilar1 ise modernizmden bir ayrilis ve ona karsitlik olarak degerlendirmistir”
(Aslan ve Yilmaz, 2001; Bayhan, 2006).

Uzerinde tartismalarin devam ettigi postmodernizm kavramma yodnelik bir¢ok
calisma yapilmis ve yasam alanlarindaki yansimalari ile etkileri gozlemlenmistir. Siyasal
iletisimde de postmodernizmin yansimalarinin etkilerinin varligi bir tartisma alanidir.
Calismanin amaci, postmodernizmin siyasal iletisim iizerine yansimalarini analiz
etmektir. Yapilacak gostergebilimsel analiz 6ncesinde, postmodernizmi anlamlandirmak
adina modernizm ve postmodernizmin kavramlar1 ortaya koyulacak, siyasal iletisim ve
reklam kavramlar1 tartigsilacaktir. Arastirmada siyasal iletisimde goriilen postmodern
yansimalar i¢in 2014 Cumhurbaskanlig1 se¢imlerinde kullanilan televizyon reklamlari
analiz edilecektir. Roland Barthes’in gostergebilimsel analiz yontemi yontem olarak
secilmistir.

Postmodernizmin siyasal iletisime yansimalar1 postmodernizmin ayirict 6zellikleri
perspektifinde ¢ercevelenmistir. Sinanacak hipotezler ise su sekildedir:

*  “Postmodernizmin ayirt edici Ozelliklerinden iist gerceklik, parcalanma,
farkliliklarin giderilmesi, kronoloji ve kurumsalcilik karsithiginin adaylarin
kampanyalarinda yer alan televizyon reklamlarina yansidigi goriilmektedir.”

*  “Postmodernizmin ayirt edici 6zelliklerinden pastij, cogulculuk, {iretimin
ve tiikketimin yer degistirmesi, O0znenin merkezsizlesmesi ve paradoksal
birlesmenin adaylarin kampanyalarinda yer alan televizyon reklamlarina
yansidigi goriilmektedir.”

Postmodenizme Genel Bir Bakis

Postmodernizmin dinamiklerini ve ayirict 06zelliklerini ortaya koymak icin
oncelikle modernizmin karakterini incelemek gerekmektedir. Bu nedenle postmodernizm
ve Ozelliklerinden 6nce modernizm ve temel yaklasimi bu baslik altinda tartisilacaktir.
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“19. yiizy1l ortalarinda bilim ve sanat alanindaki degisimleri agiklamak igin
kullanilan modernizm kavrami, Avrupa’da 17. yiizyilda meydana gelen teknolojik
birikim ve ekonomik biiyiime gibi kurumlar1 ve toplumu degistiren unsurlarin ve bunlarin
sonucunda 18. yiizyilda ortaya c¢ikan Aydinlanma Cagi’nin iizerine inga edilmistir”
(Bayhan, 2006). “Aydinlanma diislincesinin temel ruhu, bireyi tutkularinin dayattigi, dar
ve akilc1 olmayan goriisten kurtarip akiler, bilgiye ve aklin dedigini eylemine yansitan bir
topluma katilmaya iten bir disiplindir” (Touraine, 1995: 25).

Bugiinkii anlam1 ve literatiirde yer alan kavramsal karsiligi ile modernizm,
Aydinlanma disiiniirlerinin ortaya attig1 fikirler ve bu fikirlerle insa edilen Aydinlanma
felsefesi iizerine kurulmustur.

Modernite, Aydinlanma diigiiniirlerinin “nesnel bilimi, evrensel ahlak ile hukuku ve
kendi ayaklari iizerinde duran sanati, kendi i¢ mantiklari temelinde gelistirme” anlayist
iizerine temellendirdikleri diisiince yapisidir. Amaci 6zgiir ve yaratict bireylerin katki
sagladigi bilgi birikimini, insanligin 6zgilirlesmesi ve giindelik yasamin zenginlesmesi i¢in
kullanmakti. Doga iizerindeki bilimsel hakimiyet; kitlik, yoksulluk ve dogal afetlerden
kurtulusu vaat etmekteydi. Aydinlanma projesinin bir yansimasi olarak tanimlanan
modernizm, evrensel ve nesnel bilim diisiincesi ve buna bagl olarak evrensel ahlak ve
hukukun olabilirliginin teminati olarak goriilmekteydi (Aslan ve Yilmaz, 2001). Ancak
bu vaatlerin ger¢eklesmesi uygulamada sdylemlerden farkli olmustur (Aslan ve Yilmaz,
2001):

“Modernizmin vaat ettigi seylerin bir tlirli gerceklesmemesi ve her seyi ¢ozebilecegine

olan yanlis inancin somut olarak yalanlanmasi (niikleer silahlar, kimyasal atiklar, aglik, yoksulluk,

cevre kirlenmesi konularindaki ¢6ziimsiizliik), modern bilimin verilerinin kisisel politik tercihlerde

kullanilmasi ve totaliter devletleri ayakta tutmaya yardim etmekle suglanmasi, modern bilimde

teori ile gerceklik arasindaki farklarin artmasi, insanmn varolusunun mistik ve metafizik boyutlariyla

ilgilenmemesi hatta gérmezden gelmesi ve modern bilimin fazla somutlagmasi ve duyguyu unutmasi
postmodernizmin ortaya ¢ikmasini ve tutunmasini kolaylastiran diger etkenlerdir.”

Bilim, kiiltiir ve sanatta da goriilen bu sorunlar; asil yiiziinii yasamin kendisinde
gostermistir. Savaglar, toplumsal patlamalar, yoksulluk, esitsizlikler; modernizmin
vaatlerini gerceklestiremedigini kanitlayan diger unsurlardir.

Tiim bunlarin yaninda ikinci Diinya Savasi sonrasinda belirginlesen toplumsal
sorunlar ve modernizmin bazi sebeplerden vaatlerini gerceklestirememesi diisiiniirleri
bir kismin1 yeni arayislara yoneltmistir. Bu arayislarin sonunda, modernitenin temel
felsefesine ve bilimsel bilgi tekeline kars1 ¢coklugu, ¢esitliligi, yerelligi ve 6zgiirlesmeyi
yegleyen postmodern durum ve donem ortaya ¢cikmistir (Aslan ve Yilmaz, 2001).

I1k olarak Arnold Toynbee tarafindan 1939°da kullanilan postmodernizm terimi, bir
yandan karmasik ve agiklamasi zor felsefi anlamlar ile yan yana anilirken diger yandan
cagdas diisiincede bulunan sinik ve nihilist bir ¢erceveyi olusturan siradan ifadelerle
tanimlanmaya ¢alisilmistir. “Postmodernin, kavram olarak estetik anlayis ve Ol¢iistinden
toplum diizeni ya daisleyisine, toplumlailgili kuramsal ¢ozlimlemelere ve bilim felsefesine
kadar uzanan ¢ok genis bir alanda ortaya ¢ikan yeni yaklasim ya da tartisma bigimlerini
kapsamasindan dolay1 tanimlanmasinin gii¢ oldugu” ifade edilmektedir (Aslan & Y1lmaz,
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2001). Jameson’a gore “Ozellestirilen, parcalastirilan ve tecimsellesen yeni diinya diizeni,
rasyonalitenin de tikanmasina ve sasmasina yol agarak, postmodernizmin olgunlagmasini
hazirlamistir” (akt. Bostanoglu, 2004).

Biitiin bu durumlarin sonucunda postmodernizmi karakterize eden, onun
temelini olusturan ve tanimlayan belirleyici unsurlar ortaya ¢ikmistir. Postmodernizmi
modernizmden ayiran ve onu isaret etmede kullanilan toplam 10 6zellik mevcuttur. Bu
ozellikler birden fazla diistiniiriin goriisleri ¢ercevesinde belirlenmistir.

Paliwoda (1996), postmodern toplumsal yapinin getirdigi 7 temel ayirici 6zellikten
bahsetmektedir. Bu unsurlar su sekildedir:

1. Parcalanma (Fragmentation): Sosyo-politik ve iktisadi alanda ¢oziilme.
2. Ustgergeklik (Hyper-reality): Sanal ve artirilmis gerceklik.

3. Farklilastirmanin Giderilmesi (De-differantiation): Hiyerarsi ve sinirlarin
asinmast.

4. Kronoloji (Chronology): Nostalji ve retronun popiilerlik kazanmasi.
5. Pastis (Pastiche): Sanat stillerinin i¢ ige gegmesi.

6. Kurumsalcilik Karsithig (Anti-foundationalism): Kurumsal
yapilara yonelik antipati.

7.  Cogulculuk (Pluralism): Farkliliklara agiklik ve hosgdrii gostermesi.

Bu ayirici 6zelliklerin yaninda A. Fuat Firat ve Alladi Venkatesh postmodern kiiltiir
kosullarin1 bes ana karakterle ifade etmektedir. Bu unsurlar da sunlardir (Firat ve Schultz,
1997):

1. Hyper-reality: Ustgerceklik

2. Fragmentation: Parcalanma

3. Reversal of Consumption and Production: Uretim ve Tiiketimin Yer
Degistirmesi

4. Decentring of the Subject: Oznenin Merkezilestirilmemesi

5. Paradoxical Juxtaposition of Opposites: Paradoksal Birlesme/Zitliklarin-
Karsitliklarin Birlesmesi

Yukarida ifade edilen ozelliklere ek olarak Raaij ve Fred c¢ogulculuk olarak
tanimladig1 ve farkliliklarin kabul edilmesi olarak agikladigi kosulu da eklemistir (Raaij
ve Fred 1993). Bu caligmalardan hareketle toplamda on adet ayiric1 6zellik karsimiza
cikmaktadir. Bu 6zelliklerin siyasal iletisime yansimalarini incelemek i¢in aciklanmasi
gerekmektedir.

Lars Toger Christensen ve digerlerine gore ‘“hipergerceklik (list gergeklik)
abartinin ya da simiilasyonun gercek olandan daha gergekmis gibi goriinmesine” karsilik
gelmektedir. “Anlamin herkesge paylasilan yapisinin asinmasi ile gosterenler, daha 6zerk
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olmus ve gosterilenlerle daha gii¢siiz ve kalict olmayan baglara sahip hale gelmistir”
(Christensen, Torb & Firat, 2005). Bu durum da gercekle gercek olmayan arasindaki
farkin anlagilamamasi gibi durumlar1 beraberinde getirmistir.

Bir diger ayirici ozellik pargalanmadir. Yavuz Odabast (2004: 54)’ya gore
parcalanmiglikta “tek benlik yerini boliinmiis benlige birakmigtir. Ana ve merkezi
konulara, hiyerarsiye adanmislik azalmis, yok olmustur. Cogulculuk, hosgorii, farkliliklar
kabullenme 6nemsenen degerlerdir. Birbirine baglanmamis anlarin yasanmasi siireklidir.”
Bu da farkliliklarin artmasini, gesitliligin ¢ogalmasini saglamistir. Farkliliklarin artmast,
ayrimci ve Otekilestirici tutumlarin ¢ogalmasina neden olmus; boylece bir diger 6zellik
olarak farklilastirmanin giderilmesi ortaya ¢ikmistir.

Farklilagtirmanin giderilmesi, astlik ve ustliik iliskilerinin 6rnegin alt-list kiiltir,
yerel-kiiresel, egitim-6grenme, politika-gosteri diinyasi ve buna benzer unsurlar arasindaki
kesin ve keskin ¢izgilerin azalmasini ifade etmektedir (Maclaran, 2009). Bu 6zellik var
olan hiyerarsinin yok edilmesi ve silinmesidir. Bu durum alt ve iist kiiltiir ayriminin yok
edilmesi ve ikna tekniklerinin sanata, dine ve miizige uygulanmaya baslanmasi gibidir
(Odabast, 2004: 43).

Modernizmin yeni olanla vaatlerini ger¢eklestirememesi, birey ve toplumda gegmise
0zlemin ortaya ¢ikmasini saglamistir. “Giiven vermeyen gelecege dogru ileri bakis yerine
postmodernizm gec¢misi Onceleyen retrospektif bir bakisi benimser. Ge¢misle, onun
sunumlariyla kurulan bag modernizmle kurulan bagdan daha ¢ok “gercek™ olanla bag
kurmay1 saglar” (Maclaran, 2009).

Gec¢mise olan 6zlem ve var olan yeninin ayn1 anda ya da ayni yerde bulunmasi,
bireyin ve toplumun bu donemlere ait unsurlar1 birlestirmesini ortaya ¢ikarmistir. Bu
biitlinlestirme durumu sanat ve tasarima da yansimistir. Gosterenin gosterilenle iliskisinin
zayiflamasiyla toplumsal pratiklerdeki tutarsiz deneyim, sembollerle par¢alanmis bir hale
blirlinmiistir.

Pargalanmighgin etkin oldugu ¢esitli stil ve tiirler benzeri goriilmemis sekilde
eklemlenmeye baslamistir. Bu durumda pastis (pastiche) belirmistir. Anlamlandirmaya
iliskin tek bir otoritenin yoklugu onceleri zit ya da tutarsiz olarak gordiiglimiiz unsurlari
yan yana getirebilmektedir. Ozellikle mimarlik ve sanat gibi gdstergelerin yaygin olarak
kullanildig1 alanlarda pastisi siklikla gérmek miimkiindiir (Christensen, Torb ve Firat,
2005).

Allan ve Turner’a gore “sosyal teoride postmodernizm evrensel biliyiilk masallari
(anlatilar1) reddetmis, teknolojinin {stiinliiklerine kuskuyla yaklagmis, bilimi bir dil
temsili olarak ele almis ve bu arada bir¢ok sdylemin ardindan hi¢bir kuram 6nermemistir”
(Allan ve Turner, 2000). Bu durum da biiyiik anlatilarin sonunun geldigini gostermektedir.

I¢c ice ge¢mis karmasik yapilarm var oldugu postmodern dénemde gorev ve
sorumluluk bakimindan rolleri kesinlesmis unsurlarin bu roller bakimindan yer degistigi
goriilmektedir. Bu durum tiiketim kiiltiiriinde tliretimin ve tiiketimin yer degistirmesi
olarak da belirmektedir. Yavuz Odabasi1 (2004: 58), liretim ile tiikketimin yer degistirmesini
postmodernizmin tiiketim ve tliketim kiiltiirlinlin 6ne ¢ikarilmasina baglamaktadir. Ona
gore tiiketiciler de iireticiler gibi tiiketim sembolleri tiretmektedir.
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“Tiiketim toplumsal is olarak goriilmektedir ve igyerindeki iiretici iggiiciiniin
denetim ve sOmiiriilmesiyle karsilagtirmaktadir”. “Kapitalizm “iiretici kitle’nin denetim
ve sOmiirlisiinii tamamlamak i¢in denetlenebilir ve somiirtilebilir bir “tiiketici kitle”
yaratmistir”. Reklamlar insanlar ihtiyaglar1 olmayan tiikketim tirinlerini almaya ikna
etmek icin hazirlanmistir. Bunun yaninda yayinlanan reklamin maliyeti de dolayli olarak
tiikketiciden alinmaktadir (Ritzer, 2000: 85).

Yukarida bahsedilen yer degistirme, i¢ ice ge¢mislik ve karmasa bireyin de tek
alana kanalize olmamasini, cok merkezli bir yapiya biirlinmesini saglamistir. Modern
diisiince anlayis1 0zneyi (bireyi) yasamin merkezine koymakta ve yasam kosullarini
stirekli yenilemeye ve iyilestirmeye calisan 6znenin diger nesnelerle iliskileri agisindan
modernizm projesini yasatmaya c¢alismaktadir (Firat ve Schultz, 1997). Postmodernizm
ise 6znenin merkezsizlesmesini yeglemektedir.

Merkezsizlesen 6zne otoriter kurumlarin varligini da tehlikeye diistirmektedir.
“Postmodernizm; 1rksal ve sosyal siniflar, alt kiiltiir (popiiler kiiltiir)-tist kiiltiir gibi
ayrimlara 6nem vermemesi, var olan hiyerarsinin yok edilmesi gibi etkileri derin
bi¢cimde sekillendirmektedir” (Odabasi, 2006: 175). Boylece kurumsalcilik karsitliginin
yiikseldigini gérmekteyiz.

Son olarak yine i¢ ige ge¢menin, karmasanin bir sonucu olarak cogulculuk
ve zit unsurlarin birlikteligi postmodern dénemin bir 6zelligi olarak goriilmektedir.
Postmodernizm belirgin bir ideoloji ya da {itopyay1 barindiran alanlar1 degil, mevcut
olanlarin ve yapilarin ¢ogulculugunu icermektedir. Zit ve birbiriyle baglantisi olmayan
ifadeler, cagdas kiiltiirde git gide daha fazla yan yana gelmektedir (Cova, 1998).

Goriilecegitizerebellidinamiklervetemelleriizerineinsaedilenmodernizmvaatlerini
gergeklestirememistir. Modernizmin yipranmasi ve vaatlerini ger¢eklestirememesi yeni
bir arayis1 ve fenomenlerin belirmesini saglamistir. Daha ¢ok karmasik yapilari, i¢ ice
gecmisligi ve farkliliklari barindiran bu yeni doneme postmodernizm denilmistir. Yukarida
ayirict Ozellikleri ortaya ¢ikan bu donem yasamin farkli pratiklerinde yansimalarini
gostermistir.

Siyasal Iletisim ve Postmodernizm Iliskisi

Siyasal parti, politikaci, sivil toplum kurulusu ve diger orgiitler gibi unsurlarin
siyasi olarak yonetimde yer almak ve/veya bulunduklari siyasi durumu koruma amaglari
ile yaptiklar iletisim g¢alismalar1 olarak tanimlanan siyasal iletisim, vazgegilmez bir
caligmalar biitiinti olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yasamin her alanina tesir eden postmodern
donemin ozellikleri, siyasal iletisime de yansimistir. Calismanin bu basliginda siyasal
iletisim ve siyasal reklamlar incelenecek, postmodernizm ve ayirici 6zelliklerinin siyasal
iletisime yansimalari ortaya koyulacaktir.

“Siyasal iletisim, siyasal aktorlerin belli ideolojik amaglarini, belli gruplara,
kitlelere, iilkelere ya da bloklara kabul ettirmek, gerektiginde eyleme doniistiirmek veya
uygulamaya koymak tizere ¢esitli iletisim tiir ve tekniklerini kullanmasidir” (Aziz, 2007:

3).
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Siyasal iletisim bircok amag i¢in iglevsellestirilmis, fonksiyonel hale getirilmistir.
Siyasal iletisim fonksiyonlar1 genis bir perspektifte degerlendirildiginde 7 temel 6zellik
karsimiza ¢ikmaktadir. Bunlar su sekildedir (Cubukgu, 2005):

1. Siyasal Mesajlarin Sunumu: Siyasi partiler; semboller, etik degerler,
kurallar, ideolojik calismalar, yasanan sorunlara ¢oziim Onerileri ve siyasi amaglari
dogrultusunda mesajlar iiretmek durumundadir. Mesajlarin herkes tarafindan
anlasilabilir olmasi siyasal iletisimle miimkiindiir.

2. Mesajlarin  Etkililiginin ve Kalicihigimin  Artirtlmasi:  “Gonderilen
mesajlarin amagclar1 gergeklestirme potansiyeli etkinligi ve kaliciligina baglidir”.

3. Kamuoyu Beklentilerinin Olgiilebilmesi: “Kamuoyu arastirmalari
gerceklestirerek halkin ya da se¢menlerin beklenti ve taleplerinin dl¢glimlenmesi,
siyasal partilerin karar alma siireglerine yardimci olmaktadir”. Siyasal iletisim,
kamuoyu arastirmalart ve siyasi parti politikalariyla esgiidimlii olarak
sekillenmektedir.

4. Geri Bildirim Kanallarmmin Tesiri: Siyasal iletisimde c¢ift yonlii bir
yaklasim “toplumsal talep/siyasal arz” dengesini islevsel hale getirmektedir.
Se¢men ya da halkin herhangi bir konu hakkinda ne diislindiiglinii 6grenmek igin
kamuoyu aragtirmalari yeterlidir. Siyasal iletisimin bu duruma gore bigimlenmesi,
siyasal partilerin basarisi i¢in gereklidir.

5. Kanaat Onderlerinin Ikna Edilmesi: Kanaat dnderleri kavrami; gazeteci,
yazar, elit, aydin ve entelektiielleri kapsamaktadir. Kanaat dnderleriyle sistemli bir
iletisim ve bu siirecte kanaat dnderlerinin bulunduklar1 beyanlar, siyasal iletisimin
basariya ulagsmasi i¢in 6nemlidir.

6. Giindem  Olusturabilme Yeteneginin Artirtlmasi:  Siyasal partiler,
siyasal iletisim yOntemleriyle kendi amaglarina yonelik giindem olusturmay1
basardiklarinda mesajlarint ve mevcut sorunlara yonelik gelistirdikleri ¢6ziim
Onerilerini kitlelere iletme imkani bulabilirler.

7. Siyasi Rakiplere Kars1 Avantaj Saglanmasi: Siyasal rakiplerine tstiinliik
saglamay1 ve iktidar olmay1 hedefleyen bir parti, bu hedeflerine siyasal iletisim
tizerinden ulasabilmektedir.

Calismada postmodernizmin siyasal iletisime yansimalari 2014 Cumhurbaskanligi
secimleri iizerinden incelenecektir. Bu nedenle siyasal reklam kampanyalar1 da
tartisilmalidir. “Siyasal partilerin halk destegi almak adina yaristiklari segimler,
gelistirilecek ve uygulanacak olan politikalarin se¢gmen tarafindan onaylanmasi siirecinde
onemli bir rol oynamaktadir” (Ozkan, 2005: 142).

“Siyasal se¢im kampanyalari, se¢im donemleri oy tercihlerini etkilemeyi tasarlayan
ikna edici bir iletisim bigimidir. Se¢imler sirasinda siyasi parti ve adaylar, siyasal rekabetin
dogal gerekliligi icinde se¢menlere yonelik iletisim faaliyetlerini gergeklestirebilirler”
(Uztug, 2004: 85). Bu unsurlar var olduklari donemin 6zelliklerinden etkilenmislerdir.
Postmodern donemin izleri de bu sayede karsimiza ¢ikmaktadir.
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Postmodernizmin Ayirt Edici Ozelliklerinin Siyasal Iletisime Yansimalar1

Temelde, var olduklar1 donemin ruhunu agiklamada kullanilan modernizm ve
postmodernizm kavramlari, yer aldiklar1 zaman diliminde birgok unsuru degistirip,
dontstiirtip etkilemislerdir. Donemin 6zelliklerinden etkilenen bir diger unsur da siyasal
iletisimdir. Bu baslik altinda postmodern dénemin ayiric1 6zelliklerinin siyasal iletisime
ne sekilde yansidigi 6rneklerle agiklanacaktir. Bu 6rnekler 2014 yerel secimleri ve 2015°te
gerceklesen genel secimlerde goriilen siyasal iletisim unsurlarindan secilmistir.

Ust Gerceklik Acisindan Yansimalar

Bilgi iletisim teknolojilerinde yasanan atilimlar ve bu teknolojilerle iiretilen
programlardaki gelismeler, siyasal reklamlarin insasindaki olanaklar1 artirmistir. Bu
teknolojik olanaklarla gergekiistii anlatimlar, yaratict unsurlarin kullanimi artmistir.
Hizlandirma ve yavaslatma efektleri, yesil perde ve bluebox teknolojisi, goriintii iistiine
seslendirme, yazi, gecislere efektler eklenmesi, animasyon, 3D ve Autocad programlari
ile karakter yaratma ve modelleme, postmodernizmin iist ger¢eklik 6zelligini barindiran
unsurlar arasinda yer almaktadir.

Sekil 1.
Adalet ve Kalkinma Partisi (AK PARTI) Aday: Binali Yildirim in 2014 Izmir Biiyiiksehir Belediye Baskanligi
Secimi Billboard Reklami

k3
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Sekil 1°de de gortilecegi lizere daha ¢ok devam eden ya da ileride yapilacak, vaat
edilen projelerin Photoshop, After Effects, Autocad ve/veya 3D programlarla tasarlanarak
videolar ya da gorseller halinde siyasal reklamlarda kullanilmasi, siyasal iletisime iist
gerceklik 6zelliginin yansimasinin bir diger durumudur.

Parcalanmishk Acisindan Yansimalar

Genel anlamiyla sosyo-ekonomik ve politik alanlarda boliinmeyi isaret eden
parcalanmiglik, siyasi reklamlarda hedef kitlenin ayrintili bir sekilde parcalanmis,
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cesitlenmis ve farklilasmis olarak belirlenmesidir. 7 Haziran 2015 genel secimleri
oncesinde Ak Parti tarafindan kullanilan “Canim Tirkiye’m” baglikli reklamida hedef
kitlenin empati yapmasi adina segilen ve dans eden figiirlerin farkli etnik kiyafet, yoresel
ozellik, yas ve toplumsal katmanlariyla reklamda yer bulmasi bu ayirt edici 6zelligi
ifade etmektedir. Boliinmis, farklilastirilmis hedef kitle; reklamda dis goriiniisleri,
yas ve cinsiyet gibi Ozellikleri ile temsil edilmektedir. Par¢galanmanin bu reklamlara
bir diger yansimasi ise benzer temali birden fazla reklamin kampanya siirecinde yine
cesitlendirilerek sec¢ilen hedef kitlelere uyarlanarak kullanilmasidir.

Sekil 2
Kasim 2015 Genel Se¢imlerinde Ak Parti Televizyon Reklamindan Bir Gérsel

Sekil 3
1 Kasim 2015 Genel Se¢imlerinde AK Parti Televizyon Reklamindan Bir Gérsel

Farkhlastirmanin Giderilmesi A¢isindan Yansimalar

Postmodern déonemde; cesitlilik ve farklilastirmanin kesin ¢izgilerle belirlenemedigi,
farkliliklar belirleyen ¢izgilerdeki bulaniklik, farklilik ve ¢esitlilik gdsteren unsurlarin
bircogunun i¢ ice ge¢misligi gozlemlenmektedir. Bu da siyasal reklamlarda kullanilan
mesaj ve sloganlara da yansimaktadir.

Sekil 4
7 Haziran 2015 Genel Se¢imlerinde CHP Kampanya Logosu
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Sekil 4’te de goriilecegi gibi 7 Haziran 2015 genel se¢imlerinde CHP tarafindan
kullanilan “Milletge Alkisliyoruz” slogant ve logosu ornek olarak gosterilebilir. Bu
slogandaki “Millet” sozciigii lilkemizde bulunan tiim yurttaglar1 kapsamaktadir.

Sekil 5

1 Kasim 2015 Genel Secimlerinde Halklarin Demokratik Partisi (HDP) “Inadina HDP” Baslikli Televizy-
on Reklamindan Bir Gérsel

1 Kasim 2015 genel segimlerinde HDP’nin kullandig1 “Inadina HDP” bashikli
reklamlarda oynayan ve segcmeni temsil eden oyuncularin iilkenin her bolgesinden, farkl
yas, meslek, sosyo-ekonomik ¢evreden sec¢ilmesi; tiim hedef kitlenin bir goriildiigiiniin
ve farkliliklarin yok sayilmasinin bir 6rnegidir.

Kronoloji A¢isindan Yansimalar

Postmodern devirde gegmise olan 6zlemi ifade eden kronoloji, siyasi reklamlarda
tarihi sahsiyetlerin yer almasi ve ge¢cmis donem siyasal yapilarin yer almasi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

Sekil 6
7 Haziran 2015 Genel Se¢imlerinde CHP Sosyal Medya Kampanyasinda Yayinlanan Gérsellerden Olusan
Kolaj

CHP MITINGI VAR
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Sekil 7
7 Haziran 2015 Genel Segimlerinde Ak Parti Kongrelerinde Kullanilan Gorsel

LESEN MILLET SEVGISININ
1. VICDAN Lim

7 Haziran 2015°teki genel se¢imler Oncesinde yiriitiilen sosyal medya
kampanyasinda CHP tarafindan olusturulan CHP Retro ve CHP Vintage adli hesaplar
ve bu hesaplarin Biilent Ecevit ve inkilaplar tabanli paylasimlari, bu 6zellige 6rnek
olarak gosterilebilir. Ayrica Ak Parti tarafindan 7 Haziran ile 1 Haziran 2015 se¢imler
arasinda yayinlanan “Milletin Adamlar1” isimli Adnan Menderes, Turgut Ozal ve Tayyip
Erdogan’in bulundugu ag¢ik hava reklamlar1 bir diger 6rnektir.

Pastis Acisindan Yansimalar

Cesitli sanat alanlarinda kullanilan akimlarin ve bu akimlarin ayirici 6zelliklerinin
i¢c ice ge¢misligini ifade eden pastis, siyasal reklamlarin daha ¢ok tasarim asamasinda
karsimiza ¢ikmaktadir.

Sekil 8
2008 Baskanlik Secimlerinde Obama Basin [lan:

Reklam tasarimlarinda renk gegiskenliklerinin fazlalagsmasi, Ozgiir cizgilerin
varliginin artmasi, ¢ok sayida sanat akiminin ayni ilanda yer almasi, siyasal reklamlardaki
pastis Ornekleridir. Sekil 8.’de goriildigli gibi 2008 Amerika Bagskanlik secimlerinde
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Obama’nin kampanyasinda kullanilan “Change” metinli basin ve agik hava ¢alismalarinda
kullanilan keskin ve kesin olamayan renk cevreleri, esnek ¢izgiler ile notr ve negatif
efektli Obama fotografi, bu 6zellige 6rnek verilebilir.

Kurumsalcilik Karsithg: A¢isindan Yansimalar

Genel-gecer ve evrensel dogrularin reddedilmesi, kurumlarin hiyerarsik baskisindan
styrilmanin gegerliligi ve bireyin oncelenmesi kurumsallik karsitligi 6zelliginin temel
dinamikleridir.

Sekil 9
7 Haziran 2015 Genel Segimlerinde CHP Kampanya Gérseli

7 Haziran 2015 genel se¢imlerinde CHP reklamlarinda kullanilan “Gelin, Oy
Verin Gitsinler Diyoruz!” (Sekil 9.) slogani mevcut hiikiimeti kastederek olusturulmus,
hiikiimet kurumunun elestirisi yapilmistir.

Cogulculuk A¢isindan Yansimalar

Farklilik, hosgorii ve cesitligin bir arada bulunmasmin desteklemesi anlamini
tasiyan ¢ogulculuk, siyasal reklamlarda g¢esitlendirilen hedef kitlelerin ayni anda ayni1
reklamda temsil edilmesiyle karsimiza ¢ikmaktadir. 1 Kasim 2015 genel secimleri
sonras1 Ak Parti’nin hedef kitlelerine tesekkiir i¢in yayinladig1 “Haydi Bi’ Daha” baslikli
reklaminin tamaminda bal petegi gorselinde biitiin olarak yer alan hedef se¢cmen Kkitle
temsili buna ornektir.

Sekil 10
7 Haziran 2015 Secimleri Sonrasi Ak Parti Tesekkiir Reklamindan Kare

139 ® fletisim Kuram ve Arastirma Dergisi



Postmodernizmin Siyasal lletisime Yansimalar: Uzerine Bir Analiz:
2014 Cumhurbagskanligi Segimleri Ornegi

7 Haziran 2015 genel secimlerinde HDP’nin kullandig1 “Biz’ler Meclise”
sloganindaki “Biz’ler” kelimesi toplumun tamamini temsil etmektedir.

Sekil 11
7 Haziran 2015 Se¢imlerinde HDP Reklam Kampanyasi Logosu ve Slogani

Uretim ve Tiiketimin Yer Degistirmesi Acisindan Yansimalar

Modernist anlayista pasif birer tiiketim unsuru olan birey, postmodern devirde
standart tiriinleri reddeden, tiikettigi iirlin ya da hizmetin 6zelliklerini, isteklerini ¢esitli
yollarla iireticiye ileten etkin bir unsur olmustur. Bu siirecte adeta tiiketici olmaktan
styrilip tiretim i¢in temel olusturan bir yapiya doniismiistiir.

Sekil 12
7 Haziran 2015 Secimlerinde Ak Parti “Durma Kos” Baslikli Televizyon Reklamindan Bir Kare

Siyasal reklam kampanyalarinda, kampanya 6ncesinde siyasal partilerin yaptiklar
kamuoyu yoklamalari, sosyal medya ve dijital ortamlarda iletilen se¢cmen istekleri
bunlara 6rnek verilebilir. Ak Parti’nin 7 Haziran 2015 sec¢imleri siirecinde gerceklestirdigi
anketleri baz alarak kisa siire igerisinde tasarladig farkli hedef kitle ve mesajli reklamlar
iiretimin ve tiikketimin yer degistirmesinin yansimasidir. Bu reklamlarda segmen istekleri
ve talepleri kisa siirede alinmis, bu istekler reklam mesajlarinin seklini olusturmustur.
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Oznenin Merkezsizlesmesi A¢isindan Yansimalar

Postmodernizm tek, genel-gecer, standart bir 6znenin varligini reddetmektedir.
Postmodern dénemde 6zne, tek merkezli degildir. Bu da siyasal iletisim siirecinde,
hedef kitlenin tek merkezli ve tekdiize olmasini imkansizlagtirmistir. Siyasal reklam
kampanyalarinin ¢ok basarili oldugu donemlerde dahi partilerin oy oranlarinin sabit
kalmamas1 ve dalgalanmalar, bu durumun sonucudur.

Oznenin merkezsizlestigi postmodern dénemde, se¢cmenlerin belli ve standart
oy davraniglar1 sergilemesi, beklenmemektedir. Bir se¢im doneminde iktidara gelen
partilerin, bir sonraki se¢imde baraj altinda kalmasinin sebeplerinden biri de segcmenin
tek merkez ve bakis agisina sahip olmamasidir.

Paradoksal Birlesme / Zithklarin-Karsithklarin Birlesmesi Acisindan
Yansimalar

Biitiin birey, kurum ve nesnelerin birlikteligini, sabitligin yoklugunu, tek anlamin
ortadan kayboldugunu iddia eden bu ayiric1 6zellikte; temel yaklasim herkes ve her
sey her saniye yan yana gelebilir, zit unsurlar i¢ i¢e olabilir anlayis1 hakimdir. Siyasal
reklamlarda farkli dinsel ve etnik gruplarin birlikteligi, farkli irktaki bireylerin ayni
karede yer almasi, giinliik hayatta yan yana olmas1 imkansiz bireylerin reklamlarda ayni1
karede yer bunlara 6rnektir.

Sekil 13
2014 Cumhurbaskanhigi Segimlerinde Ak Parti Cumhurbaskant Aday: Recep Tayyip Erdogan’in
Kampanyasinda Yer Alan Televizyon Reklamlarindan Kareler

2014 Cumbhurbaskanligi secimlerinde Recep Tayyip Erdogan’in kampanyasinda
yer alan reklamlarda eski bir ulasim arac1 olan at ile yliksek bir teknolojinin kullanildig1
yiiksek hizli trenin ayni reklamda yer almasi buna 6rnek olarak gosterilebilir.
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2014 Cumhurbaskanh@ Secimlerinde Yayimnlanan Televizyon Reklamlarina
Postmodern Yansimalar I¢in Gostergebilimsel Bir Analiz

Arastirmanin Konusu, Sorunu ve Amaci

Uzerinde tartigmalarin devam ettigi postmodenizm kavramu, bir¢ok alanda etkilerini
gostermektedir. Siyasal kurum ve kisilerle amaglar1 dogrultusunda belirledikleri hedef
kitleleri arasindaki iletisim caligmalar1 olan siyasal iletisimde de postmodernizmin
yansimalariin ve etkilerinin goriildiigii bilinmektedir. Bu yansimalar1 ortaya koymak
adina ¢alismada, postmodernizmin siyasal iletisime yansimalar1 2014 Cumhurbaskanlig1
secimleri tizerinden gostergebilimsel olarak incelenmistir. Calismanin amaci, etkilerini
yasamin her alanda goOsteren postmodernizmin siyasal iletisim iizerine yansimalarini
ortaya koymaktir.

Arastirmanin Yontemi

2014  Cumhurbagkanligt  secimlerinde yayimlanan televizyon reklamlari
Barthes’in temellendirdigi gostergebilimsel yontemiyle analiz edilecektir. “Gostergebilim,
gosterge dizilerinin bilimi anlamina geldigine gore, gosterge kavrami ilke olarak bu
bilimin temelini olusturmaktadir”. Saussure gostergeyi, “gOsteren (iletisim imgesi) ve
gosterilen (kavram) olarak iki bilesen ve gosterenle gosterilen arasindaki iliski” olarak
tanimlamistir. Charles Saunders Pierce ise gostergelerin mantikla iliskileri {izerinde
durmustur. “Pierce i¢in 6nemli olan gdstergenin mantiksal islevidir, gosterge mantigi
sergiledigi i¢in 6nemlidir ve incelenmelidir” (Parsa ve Parsa, 2002: 1-3).

Gosterge, kendisinden baska unsurlari temsil eden ve temsil ettigi unsurun yerini
gecebilecek Ozelliklere sahip her tiirlii bigim, nesne ve olgu olarak tanimlanmaktadir.
Sozciikler, semboller ve isaretler gosterge olarak kabul edilmektedir. Toplumsal birer
simge ve insanlar arasinda iletisimi saglayan diller, gosterge olarak bilinen unsurlarin
kendi aralarinda kurduklari iliskilerden olusmaktadir. Dilsel gostergelerin temel 6zelligi
iki diizlem i¢ermeleridir. Bunlardan ilki ses ya da sesler biitlinii digeri ise kavramlardir.
Dilbilimciler ses ve sesler biitiiniinii gosteren, kavramlar1 da gosterilen olarak adlandirirlar
(Ozcan, 2007).

Arastirmanin Simirliklar ve Orneklem

Calismada siyasal iletisimde varlik goOsteren postmodern yansimalar,
2014 Cumhurbaskanligi 6rneklemi iizerinden analiz edilmistir. Orneklem, 2014
Cumhurbagkanligi  secimlerinde adaylarin  kullandig1 televizyon reklamlariyla
siirlandirilmastir.
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Arastirmamin Hipotezleri

Arastirmada postmodernizmin ayirt edici Ozelliklerinin siyasal iletisime
yansimalarini incelemek adina sinanacak hipotezler su sekildedir:
- “Postmodernizmin ayirt edici 6zelliklerinden st gerceklik, par¢alanma,
farkliliklarin  giderilmesi, kronoloji ve kurumsalcilik karsitliginin adaylarin
kampanyalarinda yer alan televizyon reklamlarina yansidigi goriilmektedir.”

- “Postmodernizmin ayirt edici Ozelliklerinden pastij, ¢ogulculuk,
iiretimin ve tiiketimin yer degistirmesi, 6znenin merkezsizlesmesi ve paradoksal
birlesmenin adaylarin kampanyalarinda yer alan televizyon reklamlarina yansidigi
gorilmektedir.”

Arastirma Bulgulari

Aragtirmada sonuca ulagsma adma yontem olarak kullanilan gostergebilimsel
analizle yukarida belirtilen siyasal reklam unsurlar1 (Youtube, 2016a; Youtube, 2016b,
Youtube, 2016¢) incelenmistir. Analizde gostergebilim unsurlar1 olan gosterge, gosteren
ve gosterilen kavramlari tablolastirilmis, tablolarin altinda degerlendirmeler yer almistir.

Ak Parti Cumhurbaskani Aday1 Recep Tayyip Erdogan Televizyon Reklaminin
Analizi

Ak Parti cumhurbagkani adayr Recep Tayyip Erdogan televizyon reklamindan
sahneler su sekildedir (2016a):

Sekil 14
2014 Cumhurbaskanhigi Segimlerinde Ak Parti Cumhurbaskant Aday: Recep Tayyip Erdogan’in
Kampanyasinda Yer Alan Televizyon Reklamlarindan Sahneler
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Bu siyasal reklamda gosteren, toplumun her kesiminden bireyleri temsil eden
yurttaglar ile Cumhurbagkan1 adayr Recep Tayyip Erdogan’dir. Gosterilen ise tiim
Tiirkiye’nin el birligi ile R. Tayyip Erdogan’1t Cumhurbagkanligi makamina tasimasidir.

Genis planda goriilen bir koy ve arka fonda ezan sesiyle baslayan televizyon reklama,
biitiin reklam boyunca R. Tayyip Erdogan’in sair Sezai Karako¢’un “Ey Sevgili” siirini
okumasiyla devam etmektedir. Goriilen kdy, Anadolu halkini temsil etmektedir, ezan ve
okunan dinsel temal1 siir ise hedef kitlenin manevi duygularina seslenmektedir. Yasli,
tesettiirlii bir kadinin namazdan sonra kahverengi bir sandiktan kirmizi ortiiye sarilmis
yildiz1 gence teslim etmesi ve onu dualarla yolcu etmesi degerli bir unsurun emanet
edildigini gostermektedir. Kadinin namazda kalkip bu eylemi gerceklestirmesi, manevi
unsura seslenme amacini tasir ve dindarligi ifade etmektedir. Daha sonra gogsiinde
savas madalyasi tagiyan yashi adamin ¢ekmeceden alip cocuga verdigi cumhurbaskanligi
yildizi, vefayi, sadakati ve emanetin ileriki kusaklara aktarildigini betimlemektedir.
Sonraki ¢ekimde terzinin tezgahtan ¢ikardigi kumasla sardigi sar1 yildiz yine bagka bir
gence verilmekte, anlam sarmalina emek kavrami da katilmaktadir. Tek katli bir evin
avlusunda yemek hazirlayan orta yastaki kadinin bir baska yildiz1 bir diger gence vermesi
ve gencin gittigi yolun goriinmesi amaclara ulagsmak icin verilecek emegi ve ¢ekilecek
cileyi temsil etmektedir. Ata binen gencin yasl adamdan biiylik yildiz1 almas1 bilgeli
olmanin ve tecriibenin, geng bireylere emanetini ifade etmektedir. At iistiindeki gencin,
Tuz Golii’'nden giderek en biiyiik yildiz1 kalabalik atli genglere emanet etmesi, yildizin
degerli bir simge oldugunu vurgulamaktadir. Yildiz1 sakinarak ve siki siki sarilarak
tastyan, hizli trenle yolculuk eden genc; hizmetleri ve ileri teknoloji kullanimini hedef
kitleye aktarmay1 amaglamaktadir. Daha sonra bir kadinin, yildiz1 ugakla getirmesi bir
onceki sahne gibi yapilan isleri anlatmaktadir. Cumhurbaskanligr Koskii’nii temsil eden
demir bir kap1 lizerindeki kirmizi kapiya tilkenin farkli bélgelerinden getirilen yildizlarin
yerlestirilmesi ve bu hareketle Cumhurbaskanlig1 forsunun tamamlanmasi, koskiin esas
sahibinin halk oldugunu anlatmaktadir. Cok sayidaki gencten olusan ath ekip tarafindan
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taginan biiylik yi1ldizin R. Tayyip Erdogan eliyle forsa yerlestirilmesiyle kapinin a¢ilmasi
ise Tirkiye’nin her yerinden yurttaglar tarafindan getirilen yildizlarla se¢gmenlerin R.
Tayyip Erdogan’t Cumhurbagkanligi Koskii’ne taginmasi temsil edilmektedir.

Reklamda verilmek istenen mesaj ile kullanilan oyuncu kadrosu ve sahneler okunan

siirle uyumludur. Reklamin sonundaki dis ses “Cumbhur, baskanini segiyor!” metnini
seslendirmis, hedef kitleye dogrudan demokrasi mesaj1 verilmistir. Reklamin sonundaki
kapanig ekrani ile adayin kampanyadaki logosu goriilmektedir. Logoda kivrimli bir
yolla ulagilan bir giines goriilmektedir. Bu, ¢etin zorluklarla ulagilan zaferi ve basarty1

simgelemektedir.
Tablo 1
Ak Parti Cumhurbaskant Adayt Recep Tayyip Erdogan Televizyon Reklaminin Analizi
Gosterge Gosteren Gosterilen
Sandiktan aldig1 kirmizi
Yash Kadin kumas igerisindeki sar1 Halk, kdy, bl.l.gehk,
yildiz1 gence veren beyaz | gelenek ve gorenek.
bagortiilii kadin.
Yasli kadindan yildiz1
alan, bryikli, beyaz Saygi, genclik, misyon,
Geng Adam gomlekli ve mavi yelekli | siirat, cosku.
geng adam.
Iﬁigflzllgilz?ve ;evd;z;ldlgl Destan, kahramanlik,
Yash Adam yridizi gocug saygl, bilgelik, gelenek,
gogsiinde madalyasi olan |
gorenek.
beyaz sagli yagli adam.
Cocuk Yash adamdan yildizs Enerji, hiz, imit, cosku.

1nsan

alan erkek ¢ocuk.

Yaslt Adam-2

Yildiz1 ata binen adama
veren kaftanli, dervis
adam.

Bilgelik, dervislik,
emanet, saygl.

Yildiz1 motosikletli
Orta Yash Kadin gence veren bagortiilii Emek, is, emanet, saygi,
kadn. umut, istek.
Terzi Adam Yildiz1 handaki gence. Usta, zgna}at, saygl,
veren, beyaz sacli terzi. emek, is, istek, gorev.
Biiyiik yildiz1 alan, ath .. L
Geng Erkek Grubu geleneksel kiyafetli geng HI.Z’ enerji, cosku, birlik,
misyon.
erkekler.
Biiytk yildiz1 ahg) Lider, 6nder, devlet
. - Cumbhurbagkanligi
Recep Tayyip Erdogan . adami, Cumhurbaskant,
forsuna yerlestiren .
- karizma.
elbiseli adam.
Cumbhurbagkanligi

Insan Grubu

forsunun yer aldig1 demir
kapidan giren insan
toplulugu.

Tiirkiye, yurttas, birlik,
dayanigma, biitlin olma.
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Koy G..ems ¢ekimle gsterilen Anadolu, insan, yasam.
koy.
Deniz Deniz. ngurluk, ulagim,
ilerleme.
Liman rougun goriindligi Ulasim, yo{, ilerleme,
liman. bulusma, gorev.
Actk Mekan Bahce Kadinin yemek yaptigi Birlik olma, gelenek,
bahge. gorenek, paylagim.
Yol Motosikletli gocugun Ulagim, gorev ilerleme,
gittigi yol. kavusma.
Atli gencin biiytik yildiz1
- diger genclere verdigi Anadolu, sonsuzluk,
Tuz Goli beyaz, tuzlu ve kurumus | Tirkiye.
20l.
Tek Kath Ev Kadmin sandiktan favl.dlgl Yasam, mekan, mesken.
yildizi adama verdigi ev.
A Terzinin yildiz1 bir gence | . .
Kapali Mekan Dakdan verdigi terzi diikkani. Iy yeri, emek.
Aldig1 y1ldiz1 kosarak
Han tastyan kisinin gectigi Ticaret, is yeri, emek.
yapl.
Bireylerin tagimasi
Cumhurbaskanlig1 icin digerlerine ilettigi Tiirkiye, halk, millet,
Yildiz kirmiz1 renk kumasa tilke, yurttas, memleket.
sarilmis sar1 yildiz.
Sandik Kadinin yildiz aldigt Kiymet, sakl, sir gizli,
sandik. muhafaza etmek.
- Onur, gurur,
Madalya Adamin gogsiinde yer kahramanlik, savas,
alan savas madalyasi.
zafer.
Adamin i¢inden sar1 Kivmet. sir. oizli
Nesne Cekmece yildiz1 aldigr kilitli Ymet, sif, gLzt
muhafaza etmek.
cekmece.
Ucgak Piste inen THY ucagi. Ilerlle.yls, ulatirma,
gelisim, hiz.
Tren Hareket eden flerleyis, ulastirma,
Yiiksek Hizli Tren. gelisim, hiz.
Motosiklet Genc1r.1 kullandig Ilerlle.yls, ulastirma,
motosiklet. gelisim, hiz.
Araba Kadinin yildiz1 getirdigi Iler.le.y1§, ulastirma,
araba. gelisim, hiz.
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Din, Islam, inang,
Ezan ?ezlflamda duyulan ezan maneviyat, ibadet,
' namaz.
Siir g:ialﬂlf,,a r?il;og un “Ey Din, inang, Islam, doga,
gHit si. memleket, {ilke.
Ses
“Cumbhur, bagkanini
Dis Ses seciyor. flerleme, giig, halk, lider,
¥ Tiirkiye’nin giiciine giic | Cumhurbaskani, lider.
katiyor. Erdogan.”
Agiac Avdamm yaninda yer alan Doga, dogallik.
agag.
Kuslar Ugan kuslar. Doga, dogallik.
Doga ; ..
At Erkek grubunun atlari. illezrleme, ulasim, gelisim,
Deniz Gemi Iler.le.yls, ulastirma,
gelisim, hiz.
Erdogan, emek, hirs,
Simge Logo Erdogan logosu. azim, gii¢, zafer, lider,
atillim, basari, ¢calisma.

Analiz sonucunda reklamda postmodernizmin ayirt edici Ozelliklerinden {ist
gerceklik, pargalanma, ¢ogulculuk, farkliliklarin giderilmesi, kronoloji ve zitliklarin-
karsitliklarin birlikteliginin varligi ortaya koyulmustur.

CHP ve MHP Cumhurbaskam Adayr Ekmeleddin Ihsanoglu Televizyon
Reklaminin Analizi

CHP ve MHP cumhurbaskani aday1 Ekmeleddin Thsanoglu televizyon reklamindan

sahneler su sekildedir (2016b):

Sekil 15

2014 Cumhurbaskanhgi Secimlerinde CHP ve MHP Cumhurbaskant Aday1 Ekmeleddin Ihsanoglu nun
Kampanyasinda Yer Alan Televizyon Reklamlarindan Sahneler
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Doktor

Bu reklamda gosteren, Tiirkiye’nin farkli yerlerinden gelen se¢menler,
Cumhurbaskanligi aday1r Ekmeleddin Thsanoglu ile reklamin sonunda toplantilarda
bulustugu insanlardir. Gosterilen ise Cumhurbaskani adayr Ekmeleddin Thsanoglu’nun
Cumhurbagkani se¢ilmesi halinde Tiirkiye nin bazi degerlerinin (birlik, beraberlik, tiretim
gibi) tekrar kazanilacagidir.

Reklam ince ve kisik bir kaval sesi ve “Atalarimiz ne giizel sdylemis, ne ekersen
onu bicersin.” dis sesi ile baslamaktadir. Reklamin bir atasozii ile baslamasi hedef kitlenin
gelenekei yonlerine seslenildigini gdstermistir. Ulkenin farkli bolgelerinden gelen her
sosyal statiiden yurttaglarin tarlaya bugday ektigi goriilmektedir. Bu gosterge, tilkedeki
biitiin kesimleri temsil eden birey toplulugudur ve bu mesajla tiim iilkeyi kucaklama
amaclanmistir. Metin olarak “Sevgiyi, saygiy1, dirligi, birligi ekmek icin” ve “Ekmek
icin Ekmeleddin” ciimleleri yer almaktadir.

Bu metinlerle birlikte farkli statiiye ve etnik Ozelliklere sahip aileler ekrana
gelmektedir. Boylece birlik, beraberlikle ortak yasam mesaj1 verilmektedir. Se¢im sarkisi
baslamadan once ekranda yer alan tarla ile emek ve o emegin karsiligini alma anlamlariyla
eskisinden farkli bir anlayisin yetistirilecegi anlatilmaktadir. Jingle olarak “Bu ayrilik
bitmeli, kibir haset bitmeli, su miibarek topraga sevgi saygi ekmeli.” sézlerini barindiran
kampanya sarkisi yer almustir. Miizik devam ederken Ekmeleddin Ihsanoglu’nun
secmenle kavusmasi goriilmiistiir. Bu mizansen ile lilkede var olan sorunlarin son bulmasi
ve cumhuriyetin kurucu manevi degerlerine doniis vurgulanmistir. Reklamin sonundaki
kapanis ekraninda adayin kucagindaki ¢cocukla adinin ve unvaninin yer aldigi bir fotograf
kullanilmustir.
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Tablo 2
CHP ve MHP Cumhurbaskant Aday1 Ekmeleddin Thsanoglu Televizyon Reklaminin Analizi
Gosterge Gosteren Gosterilen
_ Ulkenin her bolgesinden, Tiirkiye, memleket,
Insan her yastan ve meslekten birlik. vurttas. halk
Toplulugu insanin temsil edilmesi. - yurtias, ’
Reklam miizigi
. boyun(ia E’kmeleddln Tiirkiye, memleket,
insan Insan Thsanoglu’yla kavusan | L "o tas, halk
Toplulugu-2 her yagtan ve statiiden ’ » yUTHas, '
insanlar.
Bilgi, Cumhurbaskanlig
s . Cumhurbaskanligi Adayt | adayi, ortaklik, bilim
Ekmeleddin Ihsanoglu Ekmeleddin Thsanoglu insani.
. - Yetistirmek, biiyiitmek,
Mekan Tarla Fe}:}klra;mdaktlitv?ghﬁugun calismak, ekmek,
ohum serptigl tara. kazanmak, sabur.
Reklamda toplulugun Yesertmek, emek,
Tohum tarlaya serptigi tohum. kazang, inga etmek.
Nesne
Oyuncunun dokundugu Kazang, ekmek, karsilik,
Basak
basaklar. sabir, emek.
“Atalarimiz ne giizel
sOylemis, ne ekersen onu
bicersin. Sevgiyi ekmek
i¢in, saygty1 ekmek i¢in,
dirligi ekmek i¢in, birligi
ekmek icin. Ekmek i¢in Gelenek-gorenek,
Dis Ses Ekmeleddin. Prof. Dr. birlik, sevgi ve saygi,
¥ Ekmeleddin Thsanoglu, | Ekmeleddin Thsanoglu.
Tiirkiye Cumhuriyeti
Cumhurbaskan1 Aday1.”
So6zlerinden olusan dig
Ses ses.
“Bu ayrilik bitmeli,
kibir haset bitmeli. Su
miibarek topraga sevgi Birlik, beraberlik, halk,
saygi ekmeli.” Sozlerinin | dostluk, barig, kardeslik,
Jingle yer aldig1 huzur, giiven, refah,
jingle. sakinlik.
Millet, halk miizigi,
Miizik Kaval sesi. kdoy, koylilik, ¢iftei,
hayvancilik.
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Sevgiyi Ekmek i¢in Seveiyi Ekmek i¢in Sevgi.
yazisl.
- “Saygty1 Ekmek i¢in”
Saygiy1 Ekmek i¢in yazist, Saygi.
YaZl ©ogeoe N g -
Dirligi Ekmek igin Dirligi Ekmek i¢in Dirlik, hareket, saglikli
yazisl. olma.
Birligi Ekmek icin Birligi Ekmek i¢in B'er:aber ve birlik olma,
yazisl. birlikte, ortak yasam.
Simge Logo ﬁlksr;lrf(lﬁ(lil(li’llrllun kullandig: Aday, bilge, lider,
& & logo & & Cumbhurbagkani.

Analiz sonunda reklamda iist gerceklik, parcalanma, farkliliklarin giderilmesi,
cogulculuk, kurumsalcilik karsithigi ve kronoloji 6zelliginin varligi gorilmiistiir.

HDP Cumhurbaskani Aday1 Selahaddin Demirtas Reklamlarinin Analizi

HDP cumhurbagkan1 aday1 Selahaddin Demirtas televizyon reklamindan sahneler
su sekildedir (2016c¢):

Sekil 16
2014 Cumhurbaskanligi Se¢imlerinde HDP Cumhurbaskant Aday: Selahaddin Demirtas in Kampanyasinda
Yer Alan Televizyon Reklamlarindan Sahneler

Aoy .
-1 Simdidens (almiyor

2

<
YENI YASAM C:‘\GRISI )ﬁkﬁm
DEeMIRTAS [

g BiRLIK ICIN,

w1k YERIN .
TEKLIK Y ASKANI SECIN!

gir CUMHURB

Bu televizyon reklaminda gosteren, Selahattin Demirtag ve konusma metnidir.
Gosterilen ise birlik ve beraberlik sdylemidir. Reklam, Selahattin Demirtas’in “Simdiden
kazandik ¢iinkii bir araya gelerek yipranan kardeslik hukukumuzu yeniledik ve birbirimize
ilk defa bu kadar sevgiyle ve giivenle sarildik” metnini okumastyla baglamaktadir. Metinde
birlik ve beraberlik ile kardeslik vurgulanmigtir. Basin toplantisi yapan Selahattin Demirtas
“Nar gibi olacagiz, yani kabugumuz birlik ruhunu; i¢ini agtiginda da ¢okluk heyecanin
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gorecegiz.” sozlerini soylemektedir. Bu metinde ise vurgu, birlik ve beraberlige, farkliliga
ve de cesitliligedir. Cesitliligin birer zenginlik oldugu ve bu zenginligin bir parcalanmay1
ya da ayrilig1 isaret etmedigi belirtilmistir. Diger cumhurbaskani adaylarina gore geng bir
aday olan Demirtas, enerjikligi, dinamizmi ve heyecani temsil etmektedir. Packshotta “Bir
tek sen umursadin” dis sesi yer almaktadir. Hedef kitleye bu diisiincelere sahip ¢ikilmasi
gerektigi ve bunun i¢in segmenin harekete gegmesi gerektigi mesaji1 verilmektedir.

Tablo 3
HDP Cumhurbagskant Adayr Selahaddin Demirtas Reklamlarinin Analizi
Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan Orta Yashi Adam Selahattin Demirtas Geng, aday, enerjiklik.
“Yeni Yasam Cagrist”
ve “Simdiden kazandik
¢linki bir araya gelerek
ﬁg&fﬁ“mﬁfezﬁe g | Birlik ve beraberlik,
Gorsel Basin Ilan: Heumuza y dostluk, biitiinliik, dostluk,
ve birbirimize ilk defa ;
. kardeslik.
bu kadar sevgiyle ve
giivenle sarildik.”
Metinleri yer alan basin
ilani.
Mekéan Salon Toplanti Salonu Toplanti, agiklama, basim
toplantisi.
“Nar gibi olacagiz,
yani kabugumuz birlik Birlik ve beraberlik,
Konusma Metni ruhunu; icini agtiginda dostluk, kardeslik,
Ses da ¢okluk heyecanini biitiinliik.
gorecegiz.”
Dis Ses “Bir tek sen umursadin “ | Se¢men, se¢im, oy.
“Yeni yasam ¢agrist” ve .
“Demokratik Degisim, Get}g, hd.er’ a day,
. . karizmatik lider,
Yazi Packshot Barisg1 Tiirkiye” metni .
- demokrasi, esitlik,
ve adayin fotografinin e
U Ozglirlik, baris.
yer aldig1 gorsel.
“Teklik Yerine Birlik Baris, huzur, dostluk,
Simge Logo I¢in Bir Cumhurbaskan1 | kardeslik, biitiinliik,
Secin!” birliktelik, ¢esitlilik.

Analizde reklamda tist gergeklik, farkliliklarin giderilmesi ve cogulculuk 6zelliginin
varlig1 gorilmustiir.

Sonu¢ ve Degerlendirme

Galileo, Newton ve Descartes gibi diisliniirlerin ¢alismalar1 {izerine insa edilen
Aydinlanma Cagi’nin sonucu olarak karsimiza ¢ikan pozitivizm, modernizmin kurucu
anlayis1 ve habercileridir. Neden-sonug iliskisi igerisinde ¢izgisel bir anlayisla doganin,
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evrenin ve bireyin anlamlandirilabilecegini savunan modernist bilim, modernizmi inga
etmistir. Durumlarin, tutum ve davranislarin, kurumlarin, kuramlarin ve kavramlarin
siirlarinin ¢izildigi, daha 6nceden tahmin edilebildigi yaklasimina dayanan bu modern
donemin; evrensel barig, refah, ilerleme, gelisme, aydinlanma gibi biiyiik vaatlerimevcuttur.
Fakat bu iddiali vaatlerin yerine getirilememesi, diinya savaslarinin modernizmin
merkezi olan Avrupa’da yasanmasi, diinya iizerindeki savaslarin sonlandirilamamasi,
gelisme ve ilerlemenin tiim diinya insanlar1 i¢in gerceklestirilememesi, pozitivist bilimsel
yaklagimlarin sorunlarin ¢éziimiinde yetersiz kalmasi ve kavramsal agidan tizerindeki
tartismalarin bitmemesi, modernizmin en ¢ok elestirilen tarafi olmustur. Bu ve buna
benzer elestiriler, 1980’1 yillardan sonra modernizmin yetersiz kaldigi ve ¢oziilmeye
basladig1 iddiasina evrilmistir.

Modernizmiizerine yapilan elestiriler uygulamada da goriilmiis ve yapisal degisimler
yasanmistir. Baslarda yalnizca Fransiz mimarisinde goriilen yapisal farklilagmalar
zamanla diger sanat alanlarina da yayilmistir. Standardize edilemeyen insan davranislari,
keskin yargilarla tanimlanmis kavram, durum ve kurumlarin siirlarinin i¢ ige gegmesi ve
esnemesi, benzer durumlarda farkli davranislarin gelistirilmesi ve ¢esitlenmesi, zitliklarin
bir arada bulunmasi gibi durumlar, postmodern sosyolojik devrin temel karakteristik
ozellikleri olarak goriilmektedir.

Sosyo-politik ve ekonomik cevrelerin tek bir yapr olarak goriilememesi ve
parcalanmasi, yeni iletisim teknolojileri ve medya ile sosyal ve kisisel gergeklik algisi
arasindaki farklilagmalarin artmasi, hiyerarsik c¢izgilerin esnemesi, ge¢mise duyulan
0zlem, sanatta sanatcilarin tekniklerinde ve sanat akimlarinin i¢ ice ge¢misligi, toplum
ve birey tlizerinde tahakkiim kuran kurumlara elestiri ve muhalefet, farkliliklara ve
cesitliliklere saygi ve zenginlik olarak goriilmeleri, tiiketicinin liretim siireclerinde s6z
sahibi olmast, birey olarak 6znenin merkezsizlesmesi ve zitliklarin birlikte var olabilmesi;
postmodernizmi modernizmden ayiran 6zellikler olarak goriilmektedir.

Yukarida ayirict 6zellikleri belirtilen postmodernizm tizerine 1990 yilindan sonra
akademik caligsmalarda artis goriilmiistiir. Siyasal yonetim tekniklerinin karmasiklastigi
bu zaman diliminde siyasal iletisim, 6zellikle bilgi iletisim teknolojilerindeki gelisme
ile her alana yayilmistir. Postmodernizm; se¢men ve hedef kitlelerin farklilagsmasi,
teknolojik gelismelerle yeni gergekliklerin ve gergeklik algilarinin yaratilmasi, iletisimde
nostaljik, retro ve vintage unsurlara basvurulmasi, elestirel ve muhalif sdylemlerin parti
odakliliktan siyrilip ideolojilere de yonelmesi, cesitlilik gosteren hedef kitlelere ve
azinliklara hosgorii, hedef kitle isteklerinin mesajlarda yer almasi ve birbirine zit hedef
kitlelerin ayn1 reklamda temsil edilmesi gibi yonleriyle siyasal iletisime yansimaistir.

Calismada, 2014 Cumhurbagkanlig1 secimleri 6rneklemi gostergebilimsel olarak
analiz edilmistir. Recep Tayyip Erdogan’in televizyon reklaminda kdy goriintiisi
ve ezan sesinin aym anda kullanilmasi, reklam boyunca siiren siirin sahneler
iizerine kurgulanmasi, reklamda miiziklerin olmasi, gecislerde efektlerin bulunmasi,
Cumhurbaskanligi Koskii’niin goriildiigli sahnede yesil ekran ya da bluebox teknolojisi
gibi unsurlarin kullanilmasi; reklamda postmodernizmin ayirt edici Ozelliklerinden
ist gercekligin varligim1 kanitlamaktadir. Reklamda hedef kitleyi temsil eden oyuncu
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tercihlerinde namaz kilan kadindan madalyali adama, yildizi tasiyan ¢ocuktan yola ¢ikan
genclere kadar genis bir ¢esitlilik kullanilmas1 ve temsillerin her yastan, sosyal statiiden
ve bolgeden segilmesi, kampanyanin hedef kitle profiline pargalayarak yer verilmesi;
bir diger postmodern ayiric1 dzellik parcalanmanin yansimalaridir. Ulkemizdeki farkli
kiiltiirlerden insan tipinin reklamda yer almasi ve ayn1 hedef ekseninde harekete gegmeleri
cogulculugun, her temsile reklamda esit dl¢lide yer verilmesi farkliliklarin giderilmesi
ozelliklerinin reklama yansimalar1 olarak goriilebilir. Reklamda beliren madalyali yash
adam ge¢mise yonelik saygiy1 ve 6zlemi temsil etmektedir. Bu da postmodernizmin ayirt
edici zelliklerinden kronolojinin reklamda goriilmesidir. Son olarak at ve buna benzer
geleneksel ulagim araglarinin yaninda hizli tren, gemi, ugak ve araba gibi daha teknolojik
tagitlarin yer almasi postmodernizmin zitliklarin-karsitliklarin birlesmesi 6zelligiyle
ortiismektedir.

Ekmeleddin Ihsanoglu’nun kullandigi reklamlarda yesil ekran ya da bluebox
teknolojisi ile yapilan kapanis sayfasi ve bu sayfa tizerinde yazinin goriilmesi, goriintiilerle
paralel ses ve secim sarkisinin duyulmasi iist gerceklik 6zelliginin reklamda yer almasidir.
Reklamda Tiirkiye’de yer alan biitlin etnik ve dinsel unsurlara ait kiiltiirel cesitliligin
tirbanl kadinlarla, geleneksel ve kiiltiirel kiyafetlerle ve secilen temsil tipleriyle yer
verilmesi; kisaca hedef kitlenin par¢alanmis bir sekilde sunulmasi parcalanma 6zelliginin
orneklerindendir. Bu temsillerin ayni tarlada goriilmesi ile sunulmasi ise farkliliklarin
giderilmesi 6zelligini gozler oniline sermektedir. “Sevgiyi, saygiy1, dirligi, birligi ekmek
icin” metninin bir sosyal birligi ve fikir birligini temsil ettigi soylenebilmektedir. Bu metin,
hep birlikte Tiirkiye’de eskiden yer aldigi iddia edilen degerlerin tekrar getirilecegini
ifade etmektedir. Bu yoniiyle ¢ogulculuk ozelligiyle ortiismektedir. Bu ozelliklerin
yaninda “Bu ayrilik bitmeli, kibir haset bitmeli, su miibarek topraga sevgi saygi ekmeli.”
sozlerinin var oldugu reklam miiziginde, mevcut iktidar adaymnin Tiirkiye’yi ge¢gmiste var
olan degerlerden ayirdigini dile getirilmektedir. Bu ayirict 6zelliklerden kurumsalcilik
karsithgini temsil etmektedir. Reklamda “Atalarimiz ne giizel sdylemis: ne ekersen onu
bicersin.” sdzlerinin seslendirilmesi, gegmise 6zlem ve saygiy1 ifade eden ayirict 6zellik
kronolojinin varligini yansitmaktadir.

Selahattin Demirtas reklaminda goriintiiyle birlikte metin ve dis sesin yer almasi,
son ekranda goriintli iizerine yerlestirilmis kampanya miiziginin varhig: iist gergeklik
0zelliginin reklama yansimasi olarak goriilebilir. Adayin seslendirdigi “Simdiden kazandik
¢linkii bir araya gelerek yipranan kardeslik hukumuzu yeniledik ve birbirimize ilk defa
bu kadar sevgiyle ve giivenle sarildik.” sozleri, birlikte yasama isteginin ifadesidir. Bu,
farkliliklarin giderilmesi 6zelliginin 6rnegidir. Sonraki sahnede yine aday tarafindan bir
basin toplantisinda seslendirilen “Nar gibi olacagiz, yani kabugumuz birlik ruhunu; i¢ini
actiginda da ¢cokluk heyecanini gérecegiz.” metni, farkliliklarla ¢esitliligi ve bu unsurlarin
birlikte yasama isteginin vurgulanmasini amag¢lamakatadir ve ¢ogulculuk 6zelliginin
reklama yansimasidir.

Sonug¢ olarak gostergebilimsel analiz yontemiyle ¢oztiimlenen reklamlarda;
cogulculuk, iist gerceklik, parcalanma, kronoloji, farkliliklarin giderilmesi, paradoksal
birlesme ve kurumsallik karsitlig1 gibi postmodernizmin ayirici 6zellikleri goriilmustiir.
Bundan hareketle “Postmodernizmin ayirt edici Ozelliklerinden st gercgeklik,
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parcalanma, farkliliklarin giderilmesi, kronoloji ve kurumsalcilik karsitliginin adaylarin
kampanyalarinda yer alan televizyon reklamlarina yansidigi goriilmektedir.” hipotezlerinin
dogrulandig1 goriilmiistiir.
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Extended Abstract

Modernist science, which argues that nature, the universe, and the individual can
be made sense of a linear understanding within the cause-effect relationship, has built
modernism. However, the most criticized side of modernism has been the failure to fulfill
the ambitious promises, such as the fact that the world wars took place in Europe, the
center of modernism, the wars in the world could not be ended, the development and
progress could not be realized for the people of the whole world, the positivist scientific
approaches were insufficient in solving the problems and the conceptual discussions on
it did not end. Thus, the concept of postmodernism has been mentioned. Situations such
as non-standardized human behaviors, the intertwining, and stretching of the boundaries
of concepts, situations, and institutions defined with sharp judgments, the development
and diversification of different behaviors in similar situations, and the coexistence of
contradictions are seen as the main characteristic features of the postmodern sociological
era.

Socio-political and economic environments, which are seen as a single structure,
the increase in differentiation between media and personal perception of reality, the
weakening of hierarchical lines, nostalgic features, the intertwining of artists’ techniques
and art movements, society and individual opposition to the institutions, seeing differences
and diversity as richness are seen as the features that distinguish postmodernism from
modernism.

Postmodernism is reflected in political communication with aspects such
as differentiation of voters and target audiences, creation of perceptions of reality
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through technological developments, usage of nostalgic, retro, and vintage elements
in communication, the shifting of critical and oppositional discourses from ideologies,
tolerance to diverse target groups and minorities.

In the study, the sample of the 2014 Presidential elections was analyzed semiotically.
In Recep Tayyip Erdogan’s television commercial, the use of the village image and the
call to prayer at the same time, the construction of the poem on the scenes throughout
the advertisement, the presence of music in the advertisement, the presence of effects
in the transitions, the use of elements such as the green screen or blue box technology
in the scene where the Presidential Palace is seen; proves the existence of upper reality,
which is one of the distinguishing features of postmodernism. Using a wide variety from
the woman praying to the man with a medal, the selection of the representations from all
ages, social statuses, and regions, and giving place to the various target audience profile
of the campaign are reflections of fragmentation. People from different cultures in the
country take part in the advertisement and act on the same target axis can be seen as
reflections of pluralism. The old man with a medal in the advertisement represents respect
and missing the past. This is the chronology, which is one of the distinguishing features
of postmodernism, seen in advertisements. Finally, the presence of more technological
vehicles such as high-speed trains, ships, airplanes, and cars alongside the horse and
similar traditional transportation vehicles coincides with the merging of opposites of
postmodernism.

In the advertisements used by Ekmeleddin Ihsanoglu, the closing page is made with
a green screen or blue box technology, and seeing the text on this page, hearing the sound
and the election song at the same time with the images, are the upper reality features in
the advertisement. Incorporating the cultural diversity of all ethnic and religious elements
in Turkey in the advertisement is an example of the fragmentation feature. The fact that
these representations are seen and presented in the same field reveals the feature of
eliminating the differences. It can be said that the text “To sow love, respect, peace, and
unity” represents social unity and consensus. In this view, it coincides with the pluralism
feature. In addition to these features, “This separation must end, arrogance and envy must
end, love must sow respect in this blessed land.” text is stated that the current candidate
for power separates Turkey from the values that existed in the past. It represents anti-
institutionalism, which is one of the distinguishing features. “How well our ancestors
said: what you sow, you reap.” Text, which is a vocalization of the lyrics reflects the
existence of chronology, the distinctive feature that expresses nostalgia and respect for
the past.

The presence of text and voice-over with the image in the Selahattin Demirtas
advertisement, and the presence of the campaign music placed on the image on the last
screen can be seen as a reflection of the upper reality feature of the advertisement. The
candidate’s words are an expression of the desire to live together. This is an example
of eliminating the differences. In the next scene, we see the text, “We will be like the
pomegranate, that is, our shell is the spirit of unity; And when he opens his heart, we will
see the excitement of the multitude.” The text aims to emphasize diversity with differences
and the desire of these elements to live together, and it is the reflection of the pluralism
feature in the advertisement.
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As a result, in advertisements that are analyzed by the semiotic analysis method;
the distinctive features of postmodernism such as pluralism, upper reality, fragmentation,
chronology, elimination of differences, paradoxical unification, and anti-institutionalism
have been seen. From this point of view the hypothesis, “It is seen that the distinguishing
features of postmodernism are a higher reality, fragmentation, elimination of differences,
opposition to chronology and institutionalism, reflected in the television advertisements
of the candidates’ campaigns.” is confirmed.

Arastirmaci Katki Oranu: 1. yazar %, 55, 2. yazar % 45

Destekleyen Kurum/Kuruluslar: Herhangi bir kurum/kurulustan destek alinmamugtir.

Cikar Catismasi: Herhangi bir ¢ikar ¢catismasi bulunmamaktadir.
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Oz

Diinyanin kiiresel salgmnla birlikte kaosa siiriiklendigi bir donemde artan niifusla birlikte kamu
yonetimi kavrami 6nem kazanmakta ve devletlerin yeni politikalar olusturarak bunlarmn planlanmasinda
aktif roller tistlenecek aktorleri tayin etmesi ve giiclendirmesi hayati bir anlam ifade etmektedir. Geleneksel
kamu yonetimi anlayismimn terk edildigi giiniimiizde kamu yonetiminde seffaf, esnek, vatandas odakli,
kamuya agik kaynaklarin dogru kullanilmast siirecini one ¢ikaran politikalara duyulan ihtiya¢ yeni kamu
yonetimi paradigmasini desteklemektedir. Yeni kamu y6netimi anlayisinin hakim oldugu afet y6netimi
ise esnek tabanli yapisim ortaya koymakta ve afetlerde hizli karar alma mekanizmalarinin uygulanmasina
olanak tantyan islev tstlenmektedir. 2018 yilinda Cumhurbagkanligi Kararnamesiyle Tiirkiye Cumhuriyeti
Icisleri Bakanlig1 biinyesine katilan AFAD afetlerin ongoriilmesi, planlanmasi, organize edilmesi, her
asamasinin takip edilmesi ve iyilestirilmesi konusunda yetkili kilmmustir. Tgisleri Bakanligmm hem afet
yonetimi hem de i¢ giivenlikten sorumlu olmasinin sinerjetik etkileri de bu kapsamda 6nemli goriilmektedir.
Afet durumlarinda dogru bilgi ve konuma ulagmak, saglkl iletisimi saglamak biiyiik nem tagimaktadir.
AFAD’m afetler konusunda diinya standartlarini takip ettiginin en 6nemli gostergelerinden biri olan AYDES
uygulamast bilesenleriyle birlikte kapsamli bir bilgi ag1 sunmakta ve ekiplere destek saglamaktadir. Cografi
bilgi sistemleri iizerine insa edilen, karar destek mekanizmalarma sahip web tabanlt bir uygulama olan
AYDES’in, biiyiik kismmin alt bileseni ilgili kurum ve kuruluslarla ortak kapali bir sistem {izerinden veri
akisini saglarken yine bir alt modiil olarak, Biitiinlesik Afet Yonetim Platformuyla vatandas erigimine imkan
sunmaktadir. Bu imkén vatandasi da afet yonetiminin bir parcasi haline getirmektedir. Ulusal/uluslararast
diizeyde ¢ok taninmayan bu uygulamanin literatiirde kaynagi sinirlidir. Bununla birlikte siirli erisime sahip
olan uygulama hakkinda eldeki verilerin bir araya getirilmesi ve yorumlanmasi ¢alismanin 6nemini ortaya
koymaktadir. Kamu yonetimindeki yeni yonetim anlayisinin bir yansimasi olarak degerlendirilebilecek
bu uygulama hakkinda literatiirde smirl bilgiye rastlanmaktadir. Afet yonetiminin Tiirkiye’deki isleyis
bigimlerini konu kapsaminda gosteren ¢alisma AYDES uygulamasmin genis bir analizini yapmay1 amag
edinmistir. Gelismis teknolojik imkanlarla olusturulmus uygulamanim bilgi akisim saglamak konusunda
biiyiik katkilar saglayacagi ve afet yonetiminin seklini degistirecegi g6z oniinde bulunduruldugunda
uygulamanin teknolojik olarak siirekli giincellenmesi ve siirdiirtilebilirliginin saglanmasi son derece Snemli
gortilmektedir.

Abstract

The concept of public administration is becoming more prominent in an age when the whole world
is plunged into chaos due to a global pandemic and suffers from an increasing human population. Within
this concept, it is also essential for states to appoint and enforce the actors to be able to assume active roles in
generating and implementing novel policies. The need for policies that emphasize the transparent, flexible,
citizen-oriented, and efficient use of public resources promotes the new public administration paradigm.
Disaster management, predominated by the new public administration approach, shows off its flexible
structure and assumes the function that allows the implementation of rapid decision-making mechanisms
in disasters. Disaster and Emergency Management Presidency (AFAD), affiliated with the Ministry
of Interior of the Republic of Turkey with the presidential decree in 2018, is authorized to predict, plan,
organize, monitor, and improve every stage of disasters. The synergetic effects of the Ministry of Interior
being responsible for both disaster management and internal security are also considered important in this
context. In the case of a disaster, it is of great importance to reach the correct information and location and
to ensure healthy communication. AYDES application, one of the most prominent indicators that AFAD
pursues world standards in disaster management, provides a comprehensive information network with its
components and convenience to disaster teams. While most sub-components of the AYDES application
provide data flow through a closed system jointly with the relevant institutions and organizations, it also
offers citizens access to relevant information thanks to another sub-module, the AYDES Integrated Disaster
Management Platform, which also makes citizens a part of disaster management. The relevant literature
hosts limited knowledge on this application which is also not well known in national and international
spheres. Thus, gathering and interpreting the available data on the application may reveal the significance
of the present study. The study attempts to demonstrate the functioning of disaster management in Turkey
and to engage in a broad analysis of the AYDES application. Considering that the application with advanced
technologies would bring significant contributions to the flow of information and change the way of disaster
management, the application may need to be constantly updated to ensure its sustainability.
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Giris

Birey/toplum hayatinin her alanina etki eden teknolojik gelismeler, kiiresellesmenin
de dahiliyle diinyay1r ortak etkileri hizla hissedilir kaotik durumlarin igerisine
sokabilmektedir. Bununla birlikte kiiresellesme, ulus-devlet sinirlarinin bulaniklagsmasina
neden olan ¢ok boyutlu bir degisim siirecine atifta bulunmaktadir. Kiiresellesme siirecinde
ulusal/uluslararasi diizlemde bir¢ok degisim baskis1 ortaya ¢ikmakla birlikte bu durum
yonetim anlayislarini da sekillendirmektedir. Ulusal diizeyde devletlerin kamu hizmeti
olusturma ekseninde sekillenen kamu yonetimi anlayisinin kati, hiyerarsik, merkeziyetci,
kaynaklarini verimli kullanamayan hizmet politikasi kiiresellesmenin de etkisiyle yeni
yonetim paradigmasini ortaya ¢ikarmistir. Yeni paradigma 6zel sektorii kamuya entegre
ederek yerel ve kiiresel 6l¢ekte esnek, katilimci, seffaf, is birlik¢i ve kamu yararini koruyan
bir yapiya biirtinmiistiir. Ortaya ¢ikan yeni kosullardan etkilenen Tiirk yonetim sistemi de
yonetisim eksenli kamu yararin1 6nceleyen ve piyasa kosullarina uyum saglamak tizere
programlanan bir sistemin parcast olmustur.

Tirk Kamu Yonetiminde degisen yonetim anlayisina paralel olarak afet yonetim
sistemi uyarlanmis ve gelistirilmis boylece ¢agin gerekliliklerine ayak uyduracak bir
yaklasim benimsenmistir. Ozellikle afet durumlarinda izlenecek politikalar konusunda
uzman ekipleriyle ¢alisan kurum ve kuruluslar risklerin goriilmesi ve krize doniismesini
onlemek icin planli ve is birlik¢i bir yaklasimi benimsemektedir. Tiirk Kamu ydnetimi
yeni yonetim paradigmasiyla birlikte ¢oziim odakli ve gelistirilebilir stratejik yonetim
yapisini afet oncesi, esnasi ve sonrasindaki yonetim semasina dahil etmistir.

Tiirkiye Cumhuriyeti I¢isleri Bakanliginin biinyesinde yer alan Afet ve Acil Durum
Yonetim Baskanligi (AFAD) risk faktorlerinin belirlenmesinde ve krize doniismesinin
Oonlenmesinde, afet ve acil durumlarda alinacak 6nlemlerin planlanmasi, ortaya konmasi,
uygulanmasinda, kriz sonrasi insasinda aktif gorev alan bir yapiya sahiptir. AFAD’1in
afetlerin 6nlenmesi ve koordine edilmesi i¢in kurmus oldugu bir sistem olarak tasarlanan
AYDES uygulamasi bir¢ok bilesenle hizmet vermektedir.

Diinyada 6rneklerine rastladigimiz AYDES uygulamasi afet durumlarinda her tiirlii
ihtiyac1 karsilamak iizere olusturulmus ve hizmete sunulmustur. Vatandas erigiminin
kisith oldugu uygulamanin kurumlar arasi iletisimi saglamak, yonetim bazinda karar
alma mekanizmalarin1 hizlandirmak ve etkin sonuclar elde etme prensibi goz Oniinde
bulundurularak kurgulanmistir.

Kamu yonetimindeki yeni yonetim anlayisinin bir yansimasi olan afet yonetiminin
Tiirkiye’dekiisleyis bicimlerini konu kapsaminda gosteren ¢alisma AYDES uygulamasinin
genis bir analizini yapmay1 amag¢ edinmistir.

Calismada kamu yonetimindeki geleneksel ve yeni paradigmalar agiklanarak,
afet yonetimindeki etkisi tizerinde durulmus, AYDES uygulamasinin yonetisim
becerisi vurgulanmistir. Bununla birlikte uygulamanin alt modiilleri tanimlanarak risk
durumlarinin krize doniismesinin onlenmesinde oynadigr etkin roller tespit edilmekle
birlikte gelistirilmesi agisindan bulgular yorumlanarak 6nerilerde bulunulmustur.
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Kamu Yonetimi ve Kamu Yonetiminde Geleneksel Anlayis

Insanlik tarihinde toplumsal bir aradaligin gerekliliginin fark edildigi dénemlerden
itibaren kurallar ve o kurallarin diizenlenmesi, denetlenmesi, kosullara uygulanmasi
acisindan bir list mekanizmaya ihtiya¢ duyulmustur. Bu asamada toplumlarda “yonetim”
olgusu ortaya ¢ikmis ve toplumsal diizenin saglanmas1 agisindan ayricalikli bir konuma
sahip olmustur. Tarihsel perspektifte askeri, siyasi alanlarda kendini gosteren yonetim
kavrami devlete 6zgili fonksiyonlarin yerine getirilmesinde daha fazla kullanilmaktadir.
Toplumun yansiticis1 ve sekillendiricisi olan kamu yonetimi, kamunun yararmi
temel alan yonetime 6zgii bir eylem alanidir. Toplum yasantisinin her noktasini kendi
icinde barindiran yonetim alani, kiiresellesmenin de etkisiyle degisimlerin tlimiinden
etkilenmekte ve siirekli olarak yenilenmektedir.

Kamu yonetiminin tanimi konusunda bir fikir birligi s6z konusu olmamakla birlikte,
disiplinler aras1 bir yapiya sahip oldugu bilinmektedir. Tiirk Dil Kurumu kamu y&netimini:
“Devletin yonetim faaliyetlerinin yararl ve verimli bir bigcimde diizenlenmesiyle ugrasan
bilim dali, kamu idaresi, amme idaresi” olarak tanimlamaktadir (TDK, t.y.). Giinday,
kamu yOnetiminin varlik nedenini kamu yararim1 gergeklestirmek olarak goérmekte,
kamu yararin1 da “toplumun ihtiyaglarini karsilamak amaciyla yapilan her tiirlii kamusal
faaliyet” olarak agiklamaktadir (Giinday, 2002: 14). Kamu yoOnetiminin, kamu yararini
gerceklestirmeye yonelik bir faaliyet olarak géren Waldo bu disiplini, yonetsel eylem
alanii kendine inceleme konusu yapan bilim dali olarak tanimlamaktadir (Waldo, 1955:
3).

Ioan kamu y6netimini, devletin yasama yiiriitme ve yargi yetkilerini elde etmek i¢in
yoOnetimsel, siyasal ve yargisal siirecleri ve teorileri kullanmaktan olusan faaliyet olarak
tanimlar (Ioan, 2007; akt., Leonina-Emilia ve Lazar, 2010: 1021). Ergun da benzer bir
sekilde, devlet etkinliklerinin gerceklestirilmesi i¢in uygulanan yonetim sanati ve bilimi
olarak aciklamaktadir (Ergun, 1995: 8). Bu tanimlardan hareketle kamu yonetiminin kamu
yarar1 ekseninde gergeklestirilmis yonetim faaliyetleri oldugunu séylemek miimkiindiir.

1900’1 yillar kamu yonetiminin geleneksel donemi olarak tanimlanirken sanayi
ve kamu kurumlan ile ilgili ¢aligmalar yapilmistir. Geleneksel yaklagimda yonetim
ve politik kaygilar birbirinden ayri konumlandirilmis ve siyaset ile yonetim kati bir
sekilde farklilastirilmistir. Wilson kamu yonetimini: “Kamu hukukunun ayrintili
ve sistematik bir sekilde uygulanmasi” olarak gormektedir (Wilson, 1887: 212).
Yoneticilerin idari gérevlerini yerine getirmesi igin gerekli olan bir yonetim biliminin
kurulmasi gerekliliginden bahseden Wilson, siyasal yagamin bir pargas: olan ydnetimi
siyasetten ayrarak klasik donemin hakim anlayisinin temelini atmistir. Klasik anlayist
sekillendirenlerden biri olan Weber ise ideal tip biirokrasinin en akilc1 orgiitlenme sekli
oldugunu ortaya koymustur. Eryllmaz’a gore, Wilson ve Weber siyaset bilimi ile kamu
yOnetimi ayr1 alanlar olarak goérmektedir. Wilson ve Weber siyasetin karar alic1 tarafini
one cikarirken, kamu yonetiminin uzmanhk o6zelligiyle uygulayict unsur oldugunun
vurgusunu yapmaktadir. Eryllmaz’a gore, bu ifadeleri destekleyen Taylor da bilimsel
yaklasim sergileyerek inceledigi yonetim faaliyetlerinin yapilmasi gereken her is i¢in en
iyi ve tek yontem oldugunu savunmaktadir (Eryilmaz, 2012: 44).

Say1 59 / Giiz-2022 m 160



Can Ozan Tuncer

Klasik kamu yonetimi anlayis1 1970’11 yillarda ekonomik sorunlarin kaynagi olarak
gosterilmis ve cesitli nedenlerden dolayi elestirilmeye baslanmistir. Sat, klasik yonetim
anlayisiin disa kapali, her seyi denetleyen bir sistemi oldugu ve kamu hukuku kurallarina
olan baglilig1 sebebiyle elestirildigini ve kiiresellesmenin etkisiyle yasanan toplumsal
degisimlere ayak uyduramamasindan dolay1 yenilenme ihtiyacindan bahsetmektedir
(Sat, 2009: 97). Geleneksel kamu yonetimi anlayisinda asir1 ve plansiz biiyliyen devlet
yonetiminin hem yapisal 6rgiitlenisi hem de yonetimden dolay1 meydana gelen sorunlarin
¢Oziimlerine odaklanilmaktadir. Canpolat, refah doneminde geleneksel anlayisin sonucu
olarak asir1 biiyliyen kirtasiyecilik, verimsizlik, merkeziyetcilik, kat1 hiyerarsik yapi
elestirileri oldugunu séylemektedir (Canpolat, 2010: 8). Kiiresellesen diinyada devletlerin
rolii de degisime ugramis ve yonetimden ziyade yonlendirme anlayis1 hakim olmaya
baslamis, birey korunmaya muhtag bir konumdan ¢ikarak kamusal alanda etkin bir konumu
sahip olmustur. Bundan dolay1 yonetim anlayisinda toplumsal ihtiyaclar ve beklentiler
daha belirleyici olmakta bireyin aktif bir rol oynamasi s6z konusu haline gelmektedir.
Klasik yonetimdeki insan1 diglayan yonetim anlayisina sahip olan devletler, sorunlarin
¢Oziilmesi ve krizlerin yonetilmesi konusunda basarili olamamaktadir (Giindogan, 2013:
35).

Biitiin bu bilgiler 1s18inda isleyisin saglikli bir sekilde devam edebilmesi, yurttas
yarar1 ilkesine bagli kalinmasi ve sekteye ugrayan alanlarin rahatlatilmasi agisindan
farkl1 bir modele ihtiya¢ duyulmus, kamu yonetimi konusunda farkli bakis agilar ortaya
cikmistir. Bu ihtiyaglar dogrultusunda ortaya ¢ikan yeni paradigma Tortop’a gore, tek
0zneli, merkeziyetci, hiyerarsik yapilanmanin hedeflere ulasmadaki basarisizligina karsin
ortaya ¢cikmustir. Tek merkezden, tek 6zneli, tek boyutlu yonetim anlayisi etkin ve verimli
sonuglar elde edememekte ve degisen diinya sartlarina uyum saglayamamaktadir. Yeni
yonetim anlayisi, yonetimde ¢ok boyutlulugu, yerele agirlik veren, saglikli ve stirekli
bir iletisim talep eden, toplumsal katilimda aktorlerin varligin1 6nemseyen ve kaynaklari
kullanma konusunda esneklik sunan bir anlayis1 meydana getirmistir (Tortop vd., 2012:
338).

Yeni Kamu Yonetimi Anlayisi

Kiiresellesme toplumlarda ekonomik, siyasi, kiiltiirel ve sosyal degismeleri
beraberinde getiren ve geleneksel sistemlerde yenilenme ihtiyacini ortaya g¢ikaran
bir siirectir. Bu siirecte yeni diinya diizeninin unsurlar1 degismekte, donligmekte ve
biitiinsel bir anlayisla yenilenmektedir. Ulus-devlet sinirlarinin bulaniklagsmasi, diinyanin
kiiresel bir kdy formunu kazanmasi, zaman ve mekan anlayislarinda da degisimi
dogurmaktadir. Kiiresellesmeyle beraber ortaya cikan degisim siiregleri ekonomik,
siyasal, kiltiirel, ekolojik ve gii¢ sistemlerindeki formlar1 genisletmekte, geleneksel
degerleri daha akiskan ve esnek bir yapiya biiriindiirmektedir. Bu degisim, yonetim
yapisinin da sorgulanmasina ve yeni paradigmalarin tartisilmasina olanak saglamaktadir.
Geleneksel sistemdeki yonetim anlayist da ekonomik, siyasal ve toplumsal degisimlere
gore yeniden bi¢imlendirilmekte, teknolojik gelismelerle birlikte gelisen olanaklara
ayak uydurmaktadir. Yonetsel yeni yaklasim icin farkli isim tartigmalari devam etmekle
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birlikte konu hakkindaki yeni modellemeler geleneksel yaklasimdan fiili olarak ayrigma
gostermektedir. Bu cabalarin temel amacglarindan biri geleneksel anlayisin yonetim
modelindeki sorunlarin ¢éztimlenmesidir. Hood’a gore, yeni kamu yonetimi anlayisi yedi
ana bilesenden olusmaktadir:
» Kamu sektoriinde uygulamali profesyonel yonetim: En iistte bulunan kisilerin
kurulusglar1 hesap verilebilirlik amaciyla aktif, goriiniir ve istege bagli kontroliinii
icermektedir.

* Acik standartlar ve performans Olgiileri: Hesap verilebilirlik hedeflerin net
beyanini gerektirmektedir.

* Cikis kontrollerine daha fazla vurgu: Prosediirlerden ziyade sonuglart 6nemli
gorme egilimi nedeniyle dlciilen performansa gore alan dagilimi yapilmaktadir.

* Kamu sektoriinde birimlerin ayristirilmasina gecis: Eski monolitik birimlerin
parcalanmast ve kamu sektoriiniin i¢inde/disinda yonetilebilir birimlerinin
verimlilik elde etme ihtiyac1 olusmaktadir.

+ Kamu sektoriinde daha fazla rekabete gegis: Maliyeti diistirmek ve daha iyi
standartlar elde etmek amaciyla vadeli sozlesmelere ve kamu ihale prosediirlerine
gecis gerekmektedir.

+ Ozel sektdr yonetim uygulama tarzlar iizerinde bir vurgu: Ozel sektoriin esnek
yapisini kamu sektdriine uyarlama ihtiyaci ile gerekgelendirilmektedir.

* Kaynak kullaniminda daha fazla disiplin ve tutumluluk vurgusu: Kamu
sektoriiniin kaynak taleplerini kontrol etmede daha aziyla daha fazla yapma
anlayis1 ¢ercevesinde dogrudan maliyetin azaltilmasina yonelik hareket
etmektedir (Hood, 1991: 4-5).

Yeni kamu yonetimi paradigmast, 6zel sektor ve kamu sektorii ayriminin keskinligini
torplilemis ve Ozel sektoriin yonetim anlayisini kamuya aktararak yeni bir yOnetim
diizeni gelistirmistir. Karagor ve Oltulu, etkin piyasa yonetiminin etkilerini gbz 6niinde
bulunduran yeni kamu yoOnetimi anlayisinin rekabet¢i bir anlayis cercevesinde ozel
sektore 0zgii yonetim sisteminin kamuya aktarildigini séylemektedir (Karagor ve Oltulu,
2011:405). Yeni kamu yonetimini bilgi ve tasarim modeli olarak tanimlayan Naschold ve
Bogumil, kamu organizasyonlarindaki kontrol ve denetim problemlerinin belirlenmesi ve
yonetim siireglerinin analiz ve tasarimini yapan bir model olarak gérmektedir (Naschold
ve Bogumil, 1998: 203).

Yeni kamu yonetimi anlayisinin geleneksel anlayistan ayirip donemi etkilemesine
neden olan 4 6nemli bashigi Hood, su sekilde aktarmaktadir:
» Hiikiimetin kamu harcamalar1 ve personel alim1 ag¢isindan biiylimesini yavaslatma
veya tersine ¢evirme

* Hizmet sunumunda “yerindelik” {izerinde yenilenen vurgu ile, 6zellestirme ve
yari-Ozellestirmeye ve ¢ekirdek hiikiimet kurumlarindan uzaklagsmaya dogru
kayma

* Kamu hizmetlerinin tretimi ve dagitiminda o6zellikle bilgi teknolojisinde
otomasyonun gelistirilmesi
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* Kamu yonetiminde bireysel iilke uzmanliklarina iligkin eski gelenegin {izerine,
giderek artan bir sekilde kamu yoOnetimi, karmasik tasarim, karar tarzlar1 ve
hiikiimetler arasi is birligi gibi genel konulara odaklanan daha uluslararasi bir
giindemin gelistirilmesi (Hood, 1991: 3).

Geleneksel anlayisin temelini olusturan kati, tek merkezli, hiyerarsik biirokratik
yapt yerine yeni paradigmayla birlikte daha esnek, piyasa odakli rekabet¢i, sonug
odakl, bireylerin ihtiyaglarina cevap verebilen, devlet digindaki diger aktorlerin de karar
alma ve politika olusturmasina izin veren, kaynaklarin etkin ve verimli kullanildig1 bir
yapilanma modeline gegis yapilmustir (Ozer, 2005: 4). “Yeni Kamu Y6netimi anlayisinin
gerek teorik gerekse diinyanin ¢esitli iilkelerindeki uygulamalarindan hareketle iki temel
hedefinin oldugu gériilmektedir. Ik hedefi; devletin roliiniin ve bu kapsamda yiiriitecegi
kamu hizmetlerinin yeniden belirlenmesidir. Ikinci hedefi ise kamu kesiminin ve kamu
hizmetlerinin yiiriitilmesindeki etkinlik ve verimliligin arttirilmasidir” (Boztepe, 2018:
194).

Yonetimde meydana gelen paradigma degisimi yerel ve kiiresel diizeyde onemli
goriilen afet yonetimi i¢cin de kapsamli bir uygulama alan1 bulmaktadir. Bu anlamda ilk
degisim biitlinlesik afet yonetim sistemi diye bilinen afet yonetiminin girift yapisina
doniismesinde yasanmaktadir. Klasik anlayisin hakim oldugu donemlerde afet farkl
sistemlerden ve katmanlardan meydana gelen, klasik paradigmanin 6zelliklerini i¢inde
barindiran bir yapiya sahipken yeni yonetim anlayisiyla birlikte esnek katmanli biitiinsel
bir yap1 kazanmistir. Biitiinlesik afet yonetimi, afet dongiisii asamalarinda farkli aktorlerin,
0zel ve kamusal paydaslarin bir arada yiiriittigli bir yonetisim anlayisina doniigmiistir.

Afet ve Afet Yonetimi

Afetler, aniden veya zamanla gelisen, dogal akis1 bozan, canli ve dogal yapiy1
etkileyen, can ve mal kaybina sebep olan, olaylarin sonucuna verilen isimdir. Afetlerin
birgok farkl1 tanim1 bulunmaktadir. Diinya Saglik Orgiitii afeti: “Normal varolus kosullarin
bozan ve etkilenen toplulugun uyum kapasitesini asan diizeyde aciya neden olan olaylar”
olarak tanimlamaktadir (WHO/EHA, 2002). Afet ve Acil Yonetim Bagkanligina (AFAD)
gore: “Toplumun tamami veya belli kesimleri i¢in fiziksel, ekonomik ve sosyal kayiplar
doguran, normal hayat1 ve insan faaliyetlerini durduran veya kesintiye ugratan, etkilenen
toplumun bas etme kapasitesinin yeterli olmadigr doga, teknoloji veya insan kaynakli
olay. Afet bir olaym kendisi degil, dogurdugu sonuctur” (AFAD, 2021: 9). Afetler
oncesi, siras1 ve sonrasinda 6zel ve kamu paydaslarinca koordine ve koopere bir ¢calisma
gerektiren insani, fiziksel, ekonomik ve sosyal kayiplar meydana getiren dogal, teknolojik
ve insan kokenli olaylardir. Afet can ve mal kayiplarina neden olan bir sonugtur. Sahin
ve Sipahioglu’na gore, yasamin dogal akisi i¢inde gergeklesen fakat can ve mal kaybi
olmayan felaketler afet olarak adlandirilmamaktadir (Sahin ve Sipahioglu, 2002: 15).
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Afetler insan ve doga kaynakli olmak iizere kategorilere ayrilmakta, dogal ve
dogal olmayan afetler olarak siniflandirilmaktadir. Dogal afetler evrenin dogal dongiisii
icerisinde tekrarlanan ve gezegenin olagan her tiirlii hareketini i¢cinde barindirmaktadir.
Dogal olmayan afetler ise insan eliyle ortaya ¢ikan her tiirli akisa aykir1 durumu ifade
etmektedir. Skliarov, Kaptan ve Khorram-Manesh dogal afetleri hidrometeorolojik,
jeofizik ve biyolojik temelli olmak iizere {i¢ baslik altinda toplamaktadir:

* Hidrometeorolojik afetler can ve mal kaybina, sosyal, ekonomik veya cevresel

bozulmaya neden olabilen atmosferik, hidrolojik veya osinografik temelli
olaylardir (sel, tsunami, firtinalar, ¢iglar ve kuraklik)

» Jeofizik afetler, yasam kaybina veya yaralanmaya ve sosyal, ekonomik veya
cevresel bozulmaya neden olabilecek dogal diinya siire¢lerinden kaynaklanan
afetlerdir (deprem, toprak kaybi, volkanik patlamalar)

* Biyolojik afetler, can kaybma ve yaralanmaya neden olabilen patojenik
mikroorganizmalara ve toksinlere ve biyoaktif maddelere maruz kalma dahil
olmak {izere organik kokenli veya biyolojik faktdrlerden olusan stirectir (salgin
hastaliklar, bocek ve hayvan vebalari) (Skliarov, Kaptan ve Khorram-Manesh,
2017: 18).

Tarihsel perspektiften bakildiginda insanin kendini var etmesi, gelismesi, doniiserek
amaglara uygun ortamlar yaratmasi i¢in dogayla olan miicadelesini ortaya koydugunu,
insan lehine sonuglanan bu miicadelenin gezegene biiylik zararlar vererek onarilamaz
tahribatlara sebep oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu tahribat insanin lehine goriilse de
yakin gelecekte sonuglarinin yikici olacagi tahmin edilmektedir. Dogal/dogal olmayan
afetler ve olast acil durumlarin Onlenmesi, ortaya ¢ikan zararlarin tanzim edilmesi
devletlerin en 6nemli konularindan biri haline gelmistir. Afet ve acil durumlardan
etkilenme devletlerin ekonomik, sosyal ve teknolojik gelismeleriyle bir arada ilerlemekte,
gelismislik diizeyi ve afet/acil durum yonetme becerileri arasinda pozitif yonlii bir iliskinin
varlig1 goriilmektedir.

Afet ve felaket durumlar1 devlet yonetimlerinin 6ncelikli konularindan birini
olusturmaya devam ederken meydana gelebilecek risk ve krizlerin yonetimi kamu
yonetimi agisindan elzem bir hal almakta, kurumlarin bir arada ve uyumlu calisma
pratiklerini gelistirmesi yoniinde hassasiyetleri ortaya koymaktadir. Geleneksel kamu
yonetimi anlayisinin kati hiyerarsik yapisi igerisinde afet yonetimi gibi dinamik bir yapiya
sahip olmas1 gereken, gelisime agik, teknolojik yenilikleri takip etmek konusunda kendini
egiten, istikrarli planlana becerilerini gelistirmis bir yapinin ortaya ¢ikmasi zorlagmakta
ve esnek bir anlayisin hakimiyetinin gerekliligi anlasilmaktadir. Kiiresellesmenin etkisiyle
degisen ve yeni bir form kazanan kamu yOnetimi anlayisi, afet yonetiminin esnek ve
dinamik yapisina uygun bir bigimde planlanmakta, uygulanmakta ve gelistirilmektedir.

Afet yonetimi; risklerin tespiti, kontrolii, planlamasi, politikalarin belirlenmesi,
egitimlerin  gergeklestirilmesi gibi calismalarin  yuriitiildiigli, merkezinde kamu
yonetiminin bulunmasina ragmen farkli disiplinlerin varligina ihtiyac¢ duyulan faaliyetler
biitiinti seklinde aciklanmaktadir (Karaman, 2016: 2). “Afet yonetimi, her tiirlii tehlikeye
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kars1 hazirliklt olma, zarar azaltma, miidahale etme ve iyilestirme amaciyla mevcut
kaynaklar1 organize eden analiz, planlama, karar alma ve degerlendirme siire¢lerinin
tiimiidir“(Kadioglu, 2008: 9).

Temel amaglarindan biri can ve mal kayiplarini 6nlemek ve afet sirasinda afetten en
cok hasara ugrayanlar1 kurtarmak olan afet yonetimi; dogal ¢evrenin, sosyal yasantinin,
kiiltiir varliklarinin korunmasi ve hasar halinde eskisinden daha iyiye doniistiiriilmesi,
toplumun ihtiya¢ duydugu her tiirlii hizmetin devamliliginin saglanmasini da igerisinde
barindirmaktadir (Sahin ve Uggiil, 2019: 51).

Afetyonetimiplanlanmasi, Afet Yonetim Modeli dongiisti etrafinda yapilandiriimistir.
Bu dongili yasam dongiisii olarak da isimlendirilmekte ve temelde dort asamadan
olusmaktadir. Bu asamalar sirasiyla: azaltma, hazir olma, yanit verme ve kurtarmadir.
Uzaktan algilama sistemlerinin sundugu olanaklarla elde edilen veriler, bu agamalarda
¢coziim odakli kararlar alma acgisindan yararli bilgi kaynagini sunarken iletigimin
kurulmasi ve karar vericilerin zaman kazanarak vakalara odaklanmasini saglamaktadir.
Dogada ongoriilmesi miimkiin olmayan, goz dniinde bulundurulmamasi durumunda can
ve mal kaybina sebep olacak kaynaklarin ¢esitliligi, kapsayici, tamamlayici ve biitiinlesik
bir afet yonetiminin planlanmasinin beklendik kosullart saglamayacagi asikardir.
Afet yonetim sistemi afet Oncesi, esnasi ve sonrast olmak iizere ii¢ ana baslik altinda
planlanmaktadir. Afet dncesi asama risk yoOnetimine uygun Ongoriilebilecek krizleri
onlemeye yonelik maddeleri icerirken afet sonrasi asamada iyilestirme ve yeniden inga
etmek konusunda maddeleri icermektedir. Afet dncesi asamalar krizlerin Onlenmesi
acisindan her tiirlii 6ngdriiye yer vermekte ve alinabilecek Onlemler siralanmaktadir.
Afet sonras1 agamalar hesaplanan verilerin tutarlilig1 dogrultusunda sekillendirilmekte ve
yeniden olusturulmaktadir. Yukarida sz edilen ii¢ asamadan en 6nemlisi afet esnasinda
ilgili ve ig birlik¢i kurum ve kuruluslarin miidahalesini igeren, iletisim kanallarinin
dogru calisabilirligini 6ne ¢ikaran, risklerin 6ngoriilen krizlere doniismesi agamasinda
hizl1 karar verme, kararlar1 uygulama agamasidir. Afet esnasinda her miidahalenin, baski
altinda verilen kararlarin ve sonuglarinin kaydedilmesi, afet sonras1 kurum/kuruluslarla
paylasilmasi olast afetlerin onlenmesi ve kayiplarin en aza indirgenmesi, iyilestirme/
yeniden insa asamalarinin hizl yiriitiilmesi agisindan biiylik bir 6nem tagimaktadir. Bu
calismalar afet oncesi/esnasi/sonrasinda kurum ve kuruluslara yol gosterici olurken biitiin
asamalar birbirini etkilemekte ve dongiisel bir sistemin pargasini olusturmaktadir.

Sekil 1
Afet Yasam Déngiisii (Kaynak: Ozmen vd., 2005: 1473)

Afet Oncesi Asama Afet Sonras1 Asama

Risk Azaltma Onlemleri Miidahale Onlemleri

Zarar Azaltma lyilegtirme

Yeniden Inga
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Afet yonetimi, ortaya ¢ikan ve ¢ikmasi ongoriilen afetin biiyiikliigiine ve siddetine
gore farkli sekillerde kurgulanan ve tasarlanan bir dizi yonetimi i¢inde barindiran kompleks
bilesenleri i¢inde barindirmaktadir. Afetlerde ortaya c¢ikabilecek krizleri Onceden
planlayarak riskleri 6ngoérme ve strateji gelistirme yonetimin en 6nemli unsurlarindan
biridir. Afetlerle miicadele stratejilerini Vitalii, Khorram-Manesh ve Nyberg su sekilde
siralamaktadir:

* Erken uyari/tahmin, bilgi/bilgilendirme ve iletisim aginin gelistirilmesi
» Tehdit kaynaklarindaki onceliklere gore catigsma planlari gelistirmek

» Tibbi ve gida malzemelerinin, kurtarma araglarinin ve bunun gibi malzemelerin
toplanmasi ve depolanmast

* Afet yonetimi ve acil duruma miidahale edenler i¢in, ekipmanlar, iletisim,
ulagim, konaklama ve temel ihtiyaglarinin giderilmesi i¢in planlar hazirlanmasi

* Tiim hiikiimet yetkililerinin, ilgili bakanliklarin roliine karar vermek afetlerde
birimlerin sorumluluklarini paylastirmak

+ Afet alanlarmin genis bir alana yayilmasi durumunda afetle yiizlesme
onceliklerinin belirlenmesi

» Afete maruz kalanlarin yasadig1 psikolojik durumlar1 6nlemek ve iyilestirmek
acisindan uygun planlarin yapilmasit sonucunda toplumsal huzursuzlugun
onlenmesi

+ Onceliklerin kontrol edilerek, tereddiit etmeden yerinde ve hizli kararlarin
alinmasi, katilan yetkililer i¢in talimatlardaki tutarsizligin Oniine gegilmesi
(Vitalii, Khorram-Manesh ve Nyberg, 2007: 26-27).

Afet Yonetiminde Afet Oncesi Asama

Afetler meydana geldikleri bolgede can ve mal kayiplarina yol agan kamunun etkin
bir sekilde yonetim becerisini gerektiren ve toplumun ugradigi hasarin en kisa siirede
tamir edilmesi i¢in harcanan ¢abaya kadar karmasik bir siirecin baglaticisidir. Afetlerin
meydana gelmeden onceki asamada yapilan planlamalar, afet esnasinda ve sonrasinda
etkin bir kriz yonetimini gerektirmektedir. Bundan dolay1 6ngoriilen risklerin hesaplanarak
kriz senaryolarinin olusturulmasi, afet esnasinda miidahalenin her boyutuna etki etmekte
ve afet sonrasindaki iyilesme/yeniden insanin siiresini azaltmaktadir.

Afet yonetiminde afet Oncesi asama, risklerin hesaplanmasi, meydana gelebilecek
olan hasarlarin 6nceden tespiti amaciyla simiilasyonlarin ve planlarin hazirlanmasi, afetin
meydana geldigi tilke/bolge/il genelinde kriz yonetim merkezlerinin kurulmasi ve risk
azaltma onlemleri ¢ergevesinde ilgili kurum ve kuruluslarin koordine g¢aligmasi igin
gerekli 6nlemleri igermektedir.

Afet 6ncesi agama afete hazirlik asamasi olarak degerlendirilmekte ve hazirlanacak
olan risk yonetim planlarinin temel amaci olasi bir felaket aninda insanlar icin ortaya
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cikabilecek olumsuz sonuglara kars1 zamaninda, en uygun ve etkili sekilde organizasyon
ve yontemlerle miidahalelere hazirlanmaktir. Bu asamada acil durum/afet aninda yetki
ve sorumluluklarin belirlenmesi, paylastirilmasi ve organize edilmesi gerekmektedir.
Bununla birlikte personel egitimiyle dagiliminin yapilmasi, teknik ekipman ve
donanimlarin bakimlarinin tamamlanmasi, tahmin/erken uyari sistemlerinin kurulmasi
ayrica bu yapilan planlamalarin giincellenmesi ve sartlara uygun olarak gelistirilmesi afet
Oncesi yonetimin pargalarini olusturmaktadir (Kadioglu, 2011: 110).

Kurum ve kuruluslar olasi afetlerde alinacak dnlemleri tespit etmek, miidahalelerde
izlenecek cerceveyi belirlemek agisindan afet senaryolari olusturmakta, bu konuda
calisan birimler kurmaktadir. Ozellikle personel sayisi yiiksek olan ¢alisma alanlarinda
bu senaryolar kurgulanarak tatbik edilmekte, tatbikat esnasinda muhtemel sorunlar
kaydedilerek afetlerde kayiplarin minimum sinirlarda kalmasi igin ¢aligmalarini
genisletmektedir. Bu c¢alismalarda “Olay/Kriz  Yonetim Merkezleri”nin  6nemi
vurgulanmakta ve yonetici kadrosunun egitimine ayr1 bir yer verilmektedir.

Afet/acil durum sirasinda ortaya cikabilecek olan krizlerin etkin yonetilmesi ve afet
sonrasinda iyilestirmelerin ve giiglendirmelerin yapilmasi, afet oncesinde gelistirilmis
plan ve stratejilerin yeterliligine, organizasyonlarin eksiksiz kurgulanmasina, gereken
giincelleme ve yenilemelerin zamaninda yapilmasina, afet oncesi hazirlik asamasinin
yonetimine baglhidir. Devletler olas1 bir kriz aninda 6nceden gelistirilmis olan stratejilere
gore ilerledigi takdirde kargasanin dnlenmesini saglamakta ve kriz anlarin1 basarili bir
sekilde yonetmektedir. Tiirkiye Afet Miidahale Plan1 (TAMP) afet ve acil durumlarda
gorev alacak bakanlik, kurum ve kuruluslar ile yapilan degerlendirmeler sonucunda AFAD
tarafindan hazirlanarak yiriirliige konmustur. Bununla birlikte afet sonrasinda alinan
hasarlarin yeniden insa siirecinde de etkin koordine ¢alisma gergeklestirilebilmektedir.

Afet Yonetiminde Afet Asamasi

Afete miidahaleyi igceren afet asamasinin basarisi afet oncesinde gerceklesen
planlama ve stratejinin yeterliligine, afet miidahale ekiplerinin, kurum ve kuruluslarin
koordine ve koopere caligmasina baglidir. Afet Oncesi erken uyari/tahmin ve bilgi
sistemleri, ilgili birimlerin hazirlanmis olan techizata ulasma ve krizin durumuna gore
konum almasi i¢in zaman kazandirmakta yonetimin planlanmasini saglamaktadir.

Afet bolgelerinde arama kurtarma faaliyetleri, acil/ilk yardim pratiklerine uygun
yapilmasi, ulasim ve iletisim faaliyetlerindeki aksakliklarin giderilmesi, giivenlik/
emniyetin saglanmasi, insani ihtiyaglarin karsilanmasi, ongoriilen saglik durumlari
icin gerekli ¢alismalarin ve bilgilendirmelerin yapilmasi bunlarla beraber hasar tespit
calismalarina baslanmasi bu asamanin 6nemli konu basliklarindandir. Afet esnasinda
yapilan miidahale ve alinan 6nlemler sayesinde; can ve mal kaybini en aza indirgemek,
enkaz altindakileri kurtarmak, yaralilara ilk yardim ve tedavi saglamak, kurtulanlarin
yiyecek-igecek ve barinma gibi temel ihtiyaglarmi karsilamak, enkazi kaldirmak,
yanginlar1 sondiirmek, hayatin idamesi i¢in gerekli kritik altyapiy1 ¢alisir hale getirmek
gibi afete ugrayanlarin ivedilikle gereksinim duydugu cesitli hizmetlerin verilmesi
amaclanmaktadir (Gokge ve Tetik, 2012). Bu tanimlamalardan da anlasilacagi iizere
afet esnasinda ve sonrasindaki miidahaleler 6ncelikli olarak can kaybinin engellenmesi
iizerine yogunlasirken ayni zamanda afetzedelerin yiyecek, barinma, giyecek gibi temel
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ihtiyaglarinin karsilanmast ve gergeklesen/heniiz gergeklesmeyen acil durumlar igin
onlemler alinmasi ve giivenligin saglanmasi bu asamanin 6ne ¢ikan konular1 arasindadir.
Afet esnasinda arama kurtarma faaliyetleri biiylik bir 6nem teskil etmekle birlikte kurum
ve kuruluslarin koopere calismalarini gerektirmektedir. Fakat afet bolgesine yardimda
bulunmak isteyen 6zel ve kamusal alanda faaliyet gosteren kuruluslarin yani sira Sivil
Toplum Kuruluslarinin (STK) katki saglamaya ¢aligmasi yetkilileri zaman zaman ortaya
cikmasi istenmeyen durumlarla karst karsiya birakmaktadir. Bu durum afet bolgesinde
karisiklik ve kargasaya sebebiyet vermemesi i¢in goniillii kurum ve kuruluslar, afet
yonetiminde yetkili birimlerin organizasyon yapisina uymasi ve bu yonde hareket etmesi
gerekmektedir. Onceden planlanan semaya gore hareket eden yetkili birimler géniilliileri
organize ederek afet durumunun en kisa ve verimli siirede atlatilmasina katkida
bulunmakta, karsilikli is birligi mevcut isleyisin bozulmasini 6nlemektedir. Bundan
dolay1 afet bolgesinde dnceden planlamanin ve organize olmanin 6nemi hayati bir boyuta
ulagmaktadir. Afet sirasinda arama-kurtarma-miidahale faaliyetlerinde iyi planlanmis ve
organize edilmis bir kriz yonetimi, devlet yonetiminin basarisini gozler 6niine sermektedir.

Afet Yonetiminde Afet Sonras1 Asama

Afet sonras1 asama afet yonetimi bakimindan yeniden insa/iyilestirme siirecini
kapsayan ve ortaya ¢ikan afetin biiyiikliigiine ve verdigi hasar gore zamansal degisiklikleri
iceren bir siiregtir. Kritik ve risk faktorlerinin minimize oldugu dénemin asilmasiyla
birlikte normal gilindelik hayata doniilmesi agisindan alinmasi gereken kararlar ve
desteklenmesi gereken alanlar bu asamada belirlenmektedir. Zarar gdren alanlarin
tyilestirilmesi, can ve mal kayiplarinin 6nlenmesi, yasam standartlarinin diizenlenmesi,
hasar tespit ¢alismalarinin yapilmasi bu asamada ele alinmaktadir.

Yeniden insa ve iyilestirme faaliyetlerinin ana hedefleri arasinda; iletisim, ulagim,
yiyecek, barinma, su, elektrik, kanalizasyon gibi birincil ihtiyaclarin karsilanmasi, mevcut
tehlike ve riskler i¢in 6nlem alinmasi, egitim, sosyal ve ekonomik faaliyetlerin siiratle
onarilmasi ve yasamin eski diizenine geri dondiiriilmesi, planlama ve organizasyonda
yerel ve merkezi diizeyde aksatilmadan ytriitiilmesi ve gorevli kurum kurulus, kisilerin
hazirda bekletilmesi gibi maddeler bulunmaktadir (Sengiin, 2007: 64).

Onemli asamalardan biri olan bu asamada birimlerin uyumlu ¢alisip ¢alismadiklar,
alinan onlemlerin yeterli olup olmadigi, organizasyon semasinin dogru isleyip islemedigi,
hazirlik asamalariin yeterli olup olmadigi tespit edilmekte olas1 afetler i¢in yeni 6nlemler
alinarak siire¢ler olusturulmaktadir.

Tiirkiye’de Afet Yonetimi ve AFAD

Tirkiye, konumu ve olusumu nedeniyle jeolojik, topografik, klimatik-hidrolojik,
biyolojik, sosyal ve teknolojik afetlerin yasandigi ve bundan dolay1 afet yonetiminin
hayati 6nem tasidig1 iilkelerden biri konumundadir. Tiirkiye, afet yonetimi konusunda
esnek bir yonetim anlayisina sahip olmakla birlikte meydana gelen afetlerden sonra,
o olaya ozgli 6zel bir yasa ¢ikarmakta ve afetzedelerin can kayiplarim1i 6nleme ve
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insani yardim konularinda miidahale ve yeniden insa/iyilestirme faaliyetlerine agirlik
verecek hiikiimlerin gelistirilmesi i¢in ¢aba gdstermektedir. Boylece tek merkeze baglh
yonetilmeyen farkli yonetim anlayislarini icinde barindiran yapisi nedeniyle koordine bir
calismay1 doguran esnek bir yonetim anlayisina sahiptir. Tiirkiye’de afet yonetimi 1999
Marmara Depremi’nin yikici sonuglarindan sonra 6nemli bir boyut kazanmastir.

1939 yilinda Erzincan’da yasanan deprem sonrasinda Tiirkiye afet yOnetimi
konusunda 6nemli bir adim atarak konu hakkinda politikasini gelistirmeye baslamis, 1959
yilinda 7269 Sayili “Umumi Hayata Miiessir Afetler Dolayisiyla Alinacak Tedbirlerle
Yapilacak Yardimlara Dair Kanun” ile afet dncesi, esnasi ve sonrasinda alinacak tedbir,
miidahale ve iyilestirme ¢alismalart i¢in yasal bir zemin olusturmustur (AFAD, t.y.).
Kanunun 4. Maddesi geregince lcisleri, iImar ve Iskan, Bayimndirlik, Saglik ve Sosyal
Yardim, Tarim Bakanligi gibi kurumlarla acil yardim teskilati ve programlariyla ilgili
yonetmeliklerin olusturulmasi gerekliligi ortaya konmustur. Bu yonetmelik, afet sonrasi
yapilacak arama-kurtarma faaliyetleri; miidahale, iyilestirme, giivenligin saglanmasi
ve afetzedelerin temel ihtiyaglarinin karsilanmasi afet bolgesinin tabi oldugu valilikler
tarafindan yiiriitiilecegini kanunlastirmaktadir (7269 Sayili Umumi Hayata Miiessir
Afetler Dolayistyla Alinacak Tedbirlerle Yapilacak Yardimlara Dair Kanun, 1959).
Olusturulan ve kabul edilen kanun geregince afet esnasi ve sonrasinda kurumlarin
organize olarak is birligi i¢inde miidahale, hasar giderme ve iyilestirme faaliyetlerinin
gerceklestirilmesi kanunla resmilestirilmekte, giiniimiizde gegerliligini korumaya devam
etmektedir. Bununla birlikte yiiriikliikte olan 5902 sayili “Afet ve Acil Durum Y 6netimi
Baskanlig1 ile Ilgili Baz1 Diizenlemeler Hakkinda Kanun” Afet ve Acil Durum Yénetimi
Baskanligi’'nin (AFAD) kurulmasmi ve afetle ilgili karar mercilerinin biitlinsel bir
olusuma doniismesini saglamistir.

AFAD’1in gorev, yetki ve sorumluluklari 2018 yilinda ¢ikarilan 4 No’lu
Cumhurbagskanlig1 Kararnamesi’nde su sekilde belirlenmektedir:
“Afet ve acil durumlar ile sivil savunmaya iliskin hizmetlerin iilke diizeyinde etkin bir sekilde
gerceklestirilmesi icin gerekli 6nlemlerin alinmast ve olaylarin meydana gelmesinden dnce hazirlik
ve risk azaltma, olay sirasinda yapilacak miidahale ve olay sonrasinda gergeklestirilecek iyilestirme
¢aligmalarini yiiriiten kurum ve kuruluslar arasinda koordinasyonun saglanmasi, yurt icinde ve yurt
disinda insani yardim operasyonlarimin yapilmasi ve koordine edilmesi ile bu konularda politika

nerilerinin gelistirilmesi ve uygulanmas1” (Bakanliklara Bagh, Tlgili, Tliskili Kurum Ve Kuruluslar le
Diger Kurum Ve Kuruluslarin Teskilatt Hakkinda Cumhurbaskanligr Kararnamesi, 2018).

Bu noktadan hareketle AFAD’1n afet, acil durum ve sivil savunma gibi durumlarda
risklerin saptanip krizleri en aza indirgenmesine yonelik ¢alismalari yiiriiten ve koordine
eden bir kurulus oldugu genel kabul gormektedir. Risk ve kriz yonetimi ¢ergevesinde
kurumsal yapilanmaya sahip olan AFAD, afet yonetiminde Biitiinlesik Afet Sistemi
anlayisini benimseyerek Tiirkiye Afet Miidahale Planina (TAMP) bagh bir kurulustur.

Afet Yonetimi ve Karar Destek Sistemi (AYDES)

Afet yonetiminin her asamasi birbirine girift yapilardan olusmakta ve herhangi
bir asamada meydana gelen degisiklik, yenilik ve doniisiim diger asamalar1 da ayni
Olciide etkilemektedir. Bundan dolay1 afet yonetiminde asamalarin iyi kurgulanmasi
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icin teknoloji vazgecilmez bir unsur olarak goriilmekte, toplumsal hayatin her alaninm
etkiledigi gibi felaket ve afet durumlarinda risklerin hesaplanarak krizlerin 6nlenmesi,
kurum/kuruluglarin koordinasyonu agisindan onem teskil etmektedir. Biitlinlesik afet
yonetiminin her agamasinda kendini gosteren teknolojik unsurlar 6zellikle afet oncesi
asamada kullanilmasiyla risklerin en aza indirilmesini ve olas1 afet durumlarindaki krizin
yonetilmesi i¢in etkin bir ara¢ durumundadir.

Afetlerden dolayr meydana gelecek zararlarin en aza indirilmesi i¢in uzmanlarca
gelistirilmis yazilimlardan yararlanilmaktadir. Bu yazilimlar afet, niifus, konum, alt-yapz,
cevresel veriler kullanilarak olusturulan afet risk haritalar1 topografik, meteorolojik,
jeolojik ve afet bilgilerini i¢inde barindirmaktadir. Cografi Bilgi Sistemleri (CBS) ve
Uzaktan Algilama Sistemleri (UZAL) gibi bilesenlerden olusan afet yonetim sistemleri
uyari, tahmin ve hasar 6nleme gibi hayati 6nem tasiyan kademeler i¢in hizli ve etkin bir
sonu¢ vermektedir (Demirci ve Karakuyu, 2004: 76).

“AYDES, afet yonetimi ve karar destek sistemi kapsaminda, afet Oncesi ve
sonrasi tiim asamalarda, dogru ve gecerli, afet/acil durum verisine, ¢esitli raporlamalar,
istatistikler, 1s takipleri, sorgulama ve analizlere vb. ulasilmasini saglayan bir yazilimlar
biitlintidiir” (Coskun, 2021: 64).

AYDES, Tiirkiye Afet Yonetim Plan1t (TAMP) modelinin etkin bir sekilde
yiriitiilebilmesi, AFAD ve afet yonetiminin ortak aktorleri tarafindan ilgili ekipler ve
kuruluslarla koordine bir ¢alismanin olusturulmasi ve bilgi teknolojilerinden yararlanilarak
daha hizli ve etkin bir sonug almak iizere tasarlanmistir. Bu sistem biitiinlesik afet yonetim
sisteminin her agamasinda islev gormekle birlikte meydana gelebilecek acil durumlar i¢in
de kullanilmaktadir. Uygulama, afet ve acil miidahale ekiplerinin ¢aligmalarinda etkin,
verimli ve hizli sonug alabilmeleri i¢in olusturulmus karar destek uygulamasidir. AYDES
acil durum ve afetler i¢in gelistirilmis web ve mobil tabanli bir uygulamadir. Tiirkiye
Afet Miidahale Plan1 yonetmeligine uygun olarak hazirlanan programda Mekansal Bilgi
Sistemi, Olay Komuta Sistemi ve lyilestirme Sistemi gibi afet dncesi, esnasi ve sonrasi
icin tasarlanmis sistem bilesenlerinden olusmaktadir. AYDES sistemi kurum igi-dis1
birgok uygulamay1 biinyesinde barindirmakla birlikte afet ve acil durumlarda birgok
paydas1 bir araya getirebilen, risk ve krizlerin yonetiminin saglanmasin1 kolaylastiran
bilgi sistemi biitiintidiir.

Mekansal Bilgi Sistemi, Cografi Bilgi Sistemlerinin (CBS) altyapisini kullanan afet
ve acil durumlarda mekansal verilerin elde edilmesini saglayarak karar mekanizmalarinin
miidahalelerini daha kisa silirede ve etkin bir sekilde yapilmasina olanak taniyan farkli
modiillerden olusan bir AYDES sistemidir. CBS tabanli olan bu sistemde koordinat, konum
gibi verilerin saglanmasi ve veri tabaninda saklanmasina dayali bir yapiya dayanmakta
veriler haritalama gibi yontemlerle hassas bir 6l¢iim sunmaktadir (Gokce vd., 2016: 96).
Mekansal Bilgi Sisteminin, birgok sayida alt modiilii bulunmakta ve modiiller afet/acil
durumlar i¢in gerekli konumlarin verilerini sisteme islemekte, koordine ¢alisan kurum ve
kuruluslarin sistemleriyle entegre ¢calismaktadir!'.

1 Daha genis bilgi icin bkz. Keskin, I., Karacameydan, N., Tosun, M., Tiifekci, M.K., Bulut, D., Avci, F. and
Oktay Gokee, O. (2018). AYDES: An All-in-One Solution for Geospatial Information Technology Based Disaster
Management and Decision Support. In O. Altan, M. Chandra, F. Sunar and T.J. Tanzi (Eds.). Intelligent System for
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Olay Komuta Sistemi, olay tanimlama ve listeleme, organizasyon yapisi, adres
defteri, tesis yOnetimi, TAMP belgeleri, hizmet grubu prosediirleri, kaynak yonetimi,

talep yonetimi, tasima ve transfer islemleri, senaryo paneli gibi bircok alt meniiden
olusmaktadir (bkz. Sekil 2).

Sekil 2

Afet Yonetimi ve Karar Destek Sistemi (AYDES) Olay Komuta Sistemi’nin Alt Meniileri (Kaynak: Keskin
vd., 2018: 68)

-

AYDES’in alt bilesenlerinden olan lyilestirme Bilgi Sistemi ise afet sonrasi
hasar tespit ve iyilestirme faaliyetlerine destek saglayan bilesendir. lyilestirme sistemi,
jeolojik etiit, hasar tespit, hak sahipligi, acil yardim ve yatirim programi modiillerinden
olusmaktadir (Coskun, 2021: 70). Iyilestirme bilgi sistemi Tiirkiye Afet Miidahale Plani
(TAMP) ile girift bir iliski icinde olmakla birlikte Tiirkiye’deki afet yonetim sisteminin
esnek, i¢ ice gecmis ve biitiinlesik yapisini gostermesi bakimindan énemli goriillmektedir.
Yeni Kamu Y 6netimi paradigmasi ¢er¢evesinde olusturulan afet yonetimi Tiirkiye’de ilgili
kurum, kurulus, 6zel ve tiizel kisiler, is birlik¢i organizasyonlar ve STK’larla koordine
bir ¢alismanin yansimasidir. Bu esnek, esglidiimlii, is birlik¢i ¢alisma; hiyerarsik, kati,

tek boyutlu olmayan bir yonetim anlayigina dayanmakla birlikte afet yonetiminde sonuca
ulagsma konusunda da katkilar saglamaktadir.

v
&
N
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-

Crisis Management. Springer.
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Sekil 3
AYDES'in alt bilesenlerinden olan Iyilestirme Siteminin Tiirkiye Afet Miidahale Plani (TAMP)Arasindaki Iliski
"‘\
ivi i Afetten
2 IYIL_E§IIRME Etkilenen Alt Modiil:
{JEOLOVJIK TEHLIKE ARASTIRMALARI) Bolge Ulusal Acil
Yardim ve

Alt Model:

leolojik Tehlike
Arastirmas:

OLAY
TANIMI

AFETTEN
ETKiLENEN/ETKILENMEYEN
ALT YAPI

Izleme

Alt Modiil:
Hak Sahibi
Yonetimi

[—»!

Alt Modiil:
Yeniden

Yerlesim
Yeri Secimi

Alt Modiil:
Yatinm
Programi

INSAAT iCiN IHALE

Ulusal Acil Yardim ve
izleme, Hak Sahipligi
Yinetimi Alt Yénetimi ile
birlikte Tapu Teslim ve
Takip

ORTA
GEoE VEVA
X ——— ARMCE AGIR HASARLI |
Sehircilik Hasar Degerlendirilmesi el
Bakanhg
Cevre
ve AFETE UGRAMIS
Alt Modiil: Sehircilik BINALARIN INSASI
Enkaz Kaldirma Bakanlig

Alt Modiil:
Alt Yap

TURKIYE AFET MUDAHALE PLANI [TAMP)
HASAR TESPITI

(Kaynak: Keskin vd., 2018: 71)*

AYDES veri toplama, isleme ve saklama gibi yazilimlarda Bilgi Teknolojileri
altyapisin1 kullanmakla birlikte hem internet saglayicilar1 iizerinden hem de mobil
uygulamasi lizerinden hizmet vermektedir. Mobil uygulama afet olay envanteri ve veri
toplama, hasar tespiti, jeolojik acil durum (tehlike) etiit raporlar1 ve yeniden yerlesim yeri
secimi icin karar ve destek mekanizmasi olarak gorev almaktadir. Mobil uygulamanin
varlig1 sistemin daha hizli ve tasinabilir veri akisi sagladigini géstermektedir. Bunlarla
birlikte AFAD tarafindan olusturulan goriintii isleme ve analiz sistemleri bulunmakta ve bu
altyapilar AYDES’in veri tabanina entegre edilmektedir. Uzaktan algilama teknolojisinin
afet ve acil durum gibi ihtiyaglar dogrultusunda kullanilmasina olanak saglayan AYDES
UZAL ve AYDES Kitle Kaynak Uygulamalar1 farkli kurum ve kuruluslarla is birligi
sonucunda olusturulmustur.

AYDES UZAL, uzaktan algilama teknolojisi kullanilarak afet 6ncesi, esnasi ve
sonrasi i¢in elektro-optik (EO) uydu iiriinleri, hava fotograflar1 ve sentetik a¢iklikli radar
(SAR) araciligiyla goriintii ve veriler elde edilerek afet yonetimine destek vermekte, karar
alma siirecinde katki sunmaktadir.

2 Keskin ve digerlerinin olusturmus oldugu sekilden faydalanilmig ve g¢eviri islemi yazar tarafindan yapilarak
yeniden olusturulmustur. Daha fazla bilgi icin bkz. Keskin, I., Karacameydan, N., Tosun, M., Tiifekci, M.K.,
Bulut, D., Avci, F. and Oktay Gokce, O. (2018). AYDES: An All-in-One Solution for Geospatial Information
Technology Based Disaster Management and Decision Support. In O. Altan, M. Chandra, F. Sunar and T.J. Tanzi
(Eds.). Intelligent System for Crisis Management. Springer.
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Sekil 4
AYDES UZAL Sistemiyle Elde Edilen 2015 Yilinda Edirne'de Meydana Gelen — Sel Afetinin Analizi

(Kaynak: afad.gov.tr)

AYDES Kitle Kaynak Modiilii, goniillii/uzman katilimcilar afet ve acil durumlarda
gorev almasi ve/veya mevcut operasyonlara katki saglamasi agisindan onemli islev
gormektedir. Sistemin diger bilesen ve alt modiillerinden de yararlanilarak olusturulan
goriintli ve verileri kullanarak hasar analizi, arama kurtarma faaliyetleri, kapali yollari
bulma, envanter tespiti gibi faaliyetleri kolaylagtirmaktadir. Bununla beraber Kitle Kaynak
Modiilii glintimiiz iletisim teknolojilerini ve aglarini kullanarak veri akisi saglamakta, afet/
acil durumlarda hayat kurtarmak agisindan elzem bir 6neme sahip iletisim olanaklarini
ekiplerin hizmetine sunmaktadir. Bu sistem araciliiyla sosyal medya da yakindan takip
edilmekte, afet ve acil durumlar konusundaki paylasimlarin dogrulugu teyit edilerek
ekiplere bilgi aktarilmaktadir (AFAD, t.y.).

Sekil 5
AYDES Kitle Kaynak Sistemi Web Sayfas: (Kaynak: http://afad.gov.tr)

Someone needs your help!

AFAD CROWD SOURCING

-

. £ oo
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AYDES Biitiinlesik Afet Yonetimi Platformu diger bilesenlerden farkli olarak
vatandaslarin ihbarlarin1 goz 6niinde bulundurmakta ve acil durum/afetlerin merkezlerine
intikal edecek ekiplerin kullanimina sunmaktadir. Uygulamaya E-Devlet sifresiyle erisim
saglayan vatandaglar acil durum/afetlerin her asamasinda yer almakta; tatbikat, ihbar
miidahale gibi siireclere dahil olurken ayni zamanda iyilesme/yeniden insa asamasindaki
hak sahipligi konusunda bilgi edinmektedir. Bu uygulamayla birlikte kamu-vatandas is
birliginin olagan akisin disinda kalan durumlarda 6nemine vurgu yapilmakta, vatandasi
etkin bir bileseni haline getirmektedir. Bu husus Tiirkiye Cumhuriyeti Igisleri Bakanliginin
afet ve i¢ giivenligi de kapsayan yonetisim becerileri konusundaki kapasite ingasinin
izahina da 6nemli bir 6rnek teskil etmektedir.

Sekil 6
AYDES Biitiinlesik Afet Yonetimi Platformu

. Arem, g
P DES

Butiinlesik Afet Yonetimi Platformuna Hosgeldiniz.
Yeni 02-06-2022 Trabzon Sel Tagkin Tehlikesi Erken Uyan Tatbikat
eni 26-05-2022 Antalya Orman Yanginlan Mldahale Tatbikati
i 21-05-2022 Istanbul Tahliye, Yerlestirme ve Planlama Tatbikati

24-01-2020 Elazig Depremi (6.8) hak sahipligi sonuglari igin

Elazig Depremi (5.3) hak sa gi sonuglari igin

(Kaynak: aydes.gov.tr)?

Bu bilgilerden hareketle Tiirkiye Afet Miidahale Plan1 (TAMP) uygun olarak
biitiinlesik afet yonetimi anlayisina sahip bilgi teknolojileri alt yapisini kullanan haritalama
ve veri akisi saglayarak acil durum ve afet gibi olaylara miidahale edilmesi ve sonrasinda
iyilestirme faaliyetlerinde bulunulmasi ac¢isindan biiyiik katkilar sunmaktadir.

Sonu¢

Kiiresellesen diinyada degismeyen tek sey degisimin kendisidir mottosunun
dogrulugu hayatin her alanina yansimaktadir. Insanlarin degisen ve déniisen ihtiyaclarmin
karsisinda yonetim anlayisinin da degismesi gerekli goriilmiis, klasik kamu ydnetimi
anlayisinda var olan kati, tek boyutlu, tek merkezli ve hiyerarsik yapisinin yetersiz kaldigi
ve sonuglara ulagsma konusunda verimsiz oldugu tespit edilerek yeni bir kamu yonetimi
paradigmasi ortaya cikmistir. Kiiresellesme ile birlikte ulus devletler ¢agin degisen

3 Seklin Erisim Tarihi 30.07.2022 olup veriler degisiklik gostermektedir.
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kosullarina cevap vermek iizere planlamalarini seffaflik, yonetisim becerileri, esneklik is
birlik¢ilik, kamu yarar1 vb. kavramlari iizerine insa etmektedir.

Yasam kosullarinin iyilestirilmesi, yasam siiresinin uzamasi, refah ve bolluk
gibi etkenler diinya niifusunda artisa sebep olmaya devam ederken, niifus planlama
politikalarinin 6nemi de her gegen giin artmaktadir. Kontrolsiiz niifus artis1 6zellikle
acil durum/afetlerde can ve mal kaybii korumay1 zorlastirmakta, yeni ¢éziim yollar
iretmeyi gerekli kilmaktadir. Acil durum/afetlerde gorev alacak birimler kuran ve
uzman kadrolarla is birligi i¢inde olan devletler krizlerin boyutlar1 konusunda 6ngoriileri
senaryolagtirmakta ve olasi kayiplarin minimuma diisiiriilmesi i¢in ¢aba gdstermektedir.

Tirkiye Cumhuriyeti tarafindan olusturulan yonetim ¢ercevesinde esnek, dinamik
ve siireklilik temelli ilgili kurum ve kuruluslarin koordine ve koopere calismalari
neticesinde sekillendirilen afet yonetimi afetlerin 6ncesi, esnasi ve sonrasi i¢in yapilan ve
gelistirilen stratejiler can ve mal kaybin1 6nleme, miidahaleler, iyilestirmeleri kapsayan
biitlinlesik, dongiisel sistem anlayisi ¢cergevesinde mevzuatla desteklenmistir. Bu mevzuat
cercevesinde AFAD afetler konusunda gorevlendirilmis ve calismalar yiiriitmekle yetkili
kilinmistir. Teknolojik gelismelerle birlikte artan olanaklar g6z 6niinde bulunduruldugunda
bilgi teknolojileri tabanli afet yonetim sisteminin olusturulmasi gerekliligi dogmustur.
Bu asamada bilisim uzmanlariyla calisan yetkililer AFAD biinyesinde Afet Yonetimi ve
Karar Destek Sistemi (AYDES) uygulamasii gelistirerek hizmete sunmustur. AYDES
bir¢ok alt bilesenden olusan, Tiirkiye Afet Miidahale Planinin Cografi ve Mekansal Bilgi
Sistemleri tabanina entegre edilmis bir uygulamasidir. Bu uygulama sayesinde Tiirkiye
afet yonetimi konusunda etkinligini ortaya koyarak gelismelere uyum sagladigini
gostermistir. Bu uygulamay1 yeni kamu yonetim anlayisinin bir yansimasi olarak gérmek
miimkiindiir. Biyolojik afetler kategorisinde yer alan salginlarin afet yonetiminin 6nemli
bir ayagini teskil ettigi géz oniinde bulunduruldugunda, 2020 yilinda diinyay1 etkisi altina
alan COVID-19 pandemisinde yasananlar Tiirkiye Cumhuriyeti’nin acil durum/afetlerin
yonetimi konusunda diinyaya 6rnek bir yonetisim modeli ortaya koydugunu gérmek
miimkiindiir.

Afet durumlarinda dogru bilgi ve lokasyona ulagsmak, saglikli ve dogru iletisimi
kurmak biiyiik 6nem tagimaktadir. S6z konusu uygulama bilesenleriyle birlikte kapsaml
bir bilgi ag1 sunmakta ve ekiplere destek saglamaktadir. AYDES uygulamasinin biiyiik
kisminin alt bileseni ilgili kurum ve kuruluslarla ortak kapali bir sistem iizerinden veri
akisini saglarken yine bir alt modiil olan AYDES Biitiinlesik Afet Yonetim Platformuyla
vatandas erisimine olanak vermektedir. Bu olanak vatandasi da afet yonetiminin bir
parcasi haline getirmektedir.

Calisma kapsaminda farkli yonleriyle ele alinan uygulama, kayda deger bir
kamu yOnetimi planlamas1 ortaya koyarken, literatiirde uygulama hakkinda kisith veri
ve caligma bulundugu anlasilmaktadir. Bu durum calismay1 zorlastirmis ve ¢alismanin
siirl verilerle ortaya ¢ikmasina sebep olmustur. Buna ragmen biitiinctil bir bakis agisiyla
konunun izah1 miimkiin olmustur. Uygulamanin genel ¢ergevesine bakildiginda kayit
esnasinda ve erisiminde sistemin isleyisini etkilemeyecek diizeyde bazi sorunlar tespit
edilebilmektedir.
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Gelismis teknolojik imkanlarla olusturulmus uygulamanin bilgi akisini saglamak
konusunda biiyiik katkilar saglayacagi ve afet yonetiminin seklini degistirecegi goz
oniinde bulunduruldugunda uygulamanin revizyonu ve kamuoyuna daha fazla tanitilmasi
onemlidir. Bununla birlikte uygulamanin tanitimi konusunda planlama olusturulmasi ve
vatandas tabanli bir ¢aligma yapilmasi mevcut uygulamanin diinya ¢apinda goriiniirliigiinii
saglayacaktir. Vatandasi bilesenlerinden biri olarak gdren bu uygulamanin her kesime
hitap edecek sekilde yenilenmesi ve erigsiminin kolaylastirilmast durumunda her tiirlii afet
konusunda bilgi ve iletisimin saglanmasinda hiz kazanilacagi ongoriilmektedir. Tiirkiye
Cumbhuriyeti igisleri Bakanlig1 ve iiniversitelerle is birligi yapilmasi, konunun akademik
calistay ve sempozyumlarda tartisilmasinin 6nem tasiyacag diisiiniilmektedir.

Afet yonetiminde bir bilesen olan goniillii birey/kuruluslarin hareket noktalarinin
tespit edilmesi, yetki alanlarinin belirlenmesi ve AFAD yetkilileriyle koopere ¢aligmasi
gerekmektedir. Olay yerine intikal eden goniilliilerin AFAD yetkililerinin belirlemis
oldugu sinirlarda kalmasi uzman ekiplerden olugan kadrolarin komutlarini eksiksiz yerine
getirmesi can ve mal kayb1 konusunda katki saglayacaktir. AYDES’in derinlestirilmesi
ve akabinde ihtiyag¢ halinde gelistirilecek ardil uygulamalar Kamu Y 6netimi baglaminda
Tiirkiye’nin afet yonetim kapasitesi i¢in bir ¢arpan unsuru olusturacagi gibi, saglik,
giivenlik, tarim ve ormancilik vb. gibi farkli alan ve disiplinler arasinda is birligi ve
koordinasyonu da gii¢lendirecektir.
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Extended Abstract

Technological advancements and globalization, affecting every domain of personal
and social life, can push the world into chaotic situations, the joint impacts of which
may significantly be experienced. Besides, globalization refers to a multifaceted change
process that leads to the blurring of nation-state borders. Globalization introduces
substantial pressures of change at the national/international level, which also shapes
the understanding of management. The strict, hierarchical, centralized, and inefficient
service policy of the public administration approach has mandated the new management
paradigm with the effect of globalization. Integrating the private and public sectors,
the new paradigm has taken on a structure that is flexible, participatory, transparent,
collaborative, and protecting the public interest on a local and global scale. The Turkish
administration system, which has been affected by such new conditions, has also become
a part of a system that prioritizes the public interest and is programmed to adapt to market
conditions.

The paradigm shift in public administration finds a comprehensive implementation
area in disaster management, which is considered essential at the local and global levels. In
this sense, the initial change occurs as the transformation of disaster management, known
as an integrated disaster management system, into an intricate structure. While disaster
management was used to have a structure consisting of different systems and layers and
containing the features of the classical paradigm, it has gained a flexible layered holistic
structure thanks to the new management approach. Integrated disaster management has
turned into a governance approach carried out by diverse actors and private and public
stakeholders in a disaster cycle.

While disasters remain to be among the top priority issues of states, the management
of possible risks and crises becomes an essential issue for public administration, revealing
a need for institutions to develop harmonious engagement practices. Within the strict
hierarchical structure of the traditional public administration understanding, it may be
challenging to come up with a disaster management structure that should be dynamic,
open to development, stick to continuous education, adopt technological innovations, and
have advanced planning skills, which prioritizes the need for a flexible understanding in
disaster management. The understanding of public administration, which has changed
and adopted a new form thanks to globalization, needs to be planned, implemented, and
developed in accordance with the flexible and dynamic structure of disaster management.

Disaster management planning is structured around the Disaster Management
Model cycle. The cycle, also called the life cycle, fundamentally consists of four stages:
mitigation, readiness, response, and rescue. The data obtained with remote sensing
systems provide a useful source of information in terms of making solution-oriented
decisions at these stages, which enables establishing communication and decision
makers to focus only on cases. It is obvious that planning inclusive, complementary, and
integrated disaster management would not provide the expected conditions due to the
diversity of unpredictable events in nature that are likely to cause loss of life and property
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if not considered. A disaster management system is organized within three phases: pre-,
mid-, and post-disaster. While the pre-disaster phase includes preventing crises that can
be predicted in accordance with risk management, the post-disaster phase covers rescue
and rebuilding. The pre-disaster phase includes all kinds of predictions and measures in
terms of preventing crises. The post-disaster phase is then reshaped and reconstructed in
line with the consistency of the data in the pre-disaster phase.

Flexible, dynamic, and continuity-based disaster management, shaped as a result
of the coordinated and cooperative efforts of the relevant institutions and organizations
within the management framework established by the Republic of Turkey, is reinforced
by legislation within an integrated, cyclical system covering strategies for disaster phases,
prevention of loss of life and property, interventions, and improvements. Within the
relevant legislation, AFAD is authorized to carry out disaster-related affairs. The co-work
of AFAD officials and informatics experts has given birth to the Disaster Management and
Decision Support System (AYDES) application. AYDES is an application of the Turkey
Disaster Response Plan that consists of many sub-components and is integrated into the
Geographical and Spatial Information Systems. Thanks to this application, Turkey has
demonstrated its capability and efficiency in disaster management in accordance with the
latest world standards. This application may also be considered a reflection of the new
public administration approach.

While the present study attempts to discuss the application that offers world-class
disaster planning, the relevant literature hosts limited knowledge on the application.
Although the paucity of research and limited data on the application become a significant
barrier to the study, it is possible to expound on the subject from a holistic point of view.
Besides, the application sometimes comes with a few problems related to signing up and
signing in, but these problems do not affect the operation of the system.

Considering that the application with advanced technologies would bring significant
contributions to the flow of information and change the way of disaster management, the
application may need to be constantly updated and introduced to the public. In addition,
performing public-based work to promote the application would ensure its worldwide
visibility. It is estimated that information and communication on disasters may be
accelerated if the application, which considers individuals as one of its components, is
updated in a way that appeals to all segments and offers convenient access. Moreover,
collaborations with universities would contribute to its development and promotion to the
public. Finally, it is considered important to cooperate with the Ministry of Interior and
other academic spheres to be able to discuss the application in academic workshops and
symposiums.

Destekleyen Kurum/Kuruluslar: Herhangi bir kurum/kurulustan destek alinmamugtir.

Cikar Catismasi: Herhangi bir ¢ikar ¢catismasi bulunmamaktadir.
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Kitle iletisim araclari i¢erisinde yaygin kullanim alani bulunan televizyon; haber ve
bilgi verme, egitme, eglendirme, kamuoyu olusturma gibi islevlerinin yani sira izleyicilerin
algilari, tutumlari, deger yargilart ve davranis bigimleri iizerinde etkili olabilen, toplumsal
gercekligin olusumuna katki saglayabilen oldukca giiclii bir aractir. Televizyonda yer alan
soylemler izler kitlenin zihinlerine ekilerek zamanla mesruluk kazanmaktadir. Bu baglamda
televizyonda yaygin ve tekrarli olarak sunulan siddet ve saldirganlik iceren sdylemler bu
tiir diisiince ve davraniglarin toplum tarafindan kaniksanmasina sebebiyet verebilmektedir.
Televizyon programlari icerisinde en fazla izlenme oranina sahip tiir olan diziler; temsiller,
anlamlar ve sdylemler yoluyla ideoloji ve tutumlarin sanatsal cazibe ortaminda izleyicilere
aktarimini saglamaktadir. Bireyin haksizliga ugramasi ya da ugradigini diistinmesi sonucunda
gelistirdigi kisisel tepki seklinde tanimlanan intikam, siddet ve saldirganlik igeren sorunlu bir
davranis olarak kabul edilmekle birlikte dizilerde siklikla vurgulanmaktadir. Bu ¢alismada
2009-2011 yillar1 arasinda Show TV ve ATV kanallarinda yayimlanan Ezel adli dizide yer
alan intikam sdylemi Van Dijk tarafindan gelistirilen sdylem analizi yontemi kullanilarak
incelenmistir. Calisma sonucunda dizinin intikam temasi tizerine kurulu oldugu ve intikam
sOyleminin yaygin sekilde kullanildigi goriilmistiir. Ayrica dizinin retoriginin adalet ve
esitlenmenin ancak intikam yoluyla miimkiin olabilecegi sdylemi iizerine kurgulandig
sonucuna ulasilmistir. Medyanin toplumsal ideoloji ve biling tizerindeki etkisi baglaminda
degerlendirildiginde dizide yogun bigimde yer alan intikam sdyleminin izler kitlenin hak ve
adalet anlayisini olumsuz etkileme potansiyeli bulunmaktadir.
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In addition to its functions such as news and information, educating, entertaining
and forming a public opinion; television, a widely used mass media device, is a rather
influential tool that can be effective on the perceptions, attitudes, value judgments and
behaviour patterns of the audience and contribute to the formation of social reality. The
discourses on television gain legitimacy over time by being cultivated in the minds of the
audience. Thus, discourses that contain violence and aggression -which are widely and
repeatedly presented on television- may cause such thoughts and behaviours to be gotten
used to by society. With the highest viewing rate amongst television programs, TV series
provide the transfer of ideologies and attitudes to the audience in an artistic attraction
environment through representations, meanings and discourses. Revenge, which is defined
as a personal reaction that an individual develops as a result of being wronged or thinking
that he has been wronged, is considered a problematic behaviour that includes violence and
aggression; but it is frequently emphasized in TV series. In this study, the revenge discourse
in the TV series Ezel, broadcasted on channels Show TV and ATV between 2009 and 2011,
was analysed using the discourse analysis method developed by Van Dijk. As a result of the
study, it was seen that the series was based on the theme of revenge and the discourse of
revenge was widely used. Moreover, it is concluded that the rhetoric of the series is based
on the discourse that justice and equalization can only be possible through revenge. When
evaluated in the context of the effect of the media on social ideology and consciousness, the
revenge discourse, heavily featured in the series, has the potential to affect the audience’s
understanding of rights and justice negatively.
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Giris

Intikam, kan giitme gibi geleneksel ve kdkten bir d¢ alma arzusunun yani sira sahsi bir
mesele sebebiyle de ortaya ¢ikabilen, kitii muamele veya hak yenilmesi durumlarina karsi
cevabi nitelikte bir saldir1 olarak diisiiniilebilmektedir (Ulken, 1969, 223). Intikam diirtiisii
her seyden evvel gegmiste yapilana karsi bir hesaplasmay1 ifade etmektedir (Lowenheim
ve Heimann, 2008: 685). Intikam, bir anlamda kisinin yasadig1 haksiz muameleye karsi
gelistirdigi sahsi tepkisidir (Gollwitzer ve Denzler, 2009: 840). Intikamla karsilik verme
diisiincesi bireyin i¢inde bulundugu haklilik duygusu tarafindan beslenmekte, bu haklilik
duygusu daha da ileriye giderek karsi tarafa zarar verme, giic ve ganimet saglama hirsina
doniisebilmektedir. Intikamin alinmasi neticesinde saglanacak menfaat bireyin zihninde
mesrulastirilmakta (Weber, 2004: 193) zihinsel tasavvur, intikam neticesinde ortaya
cikacak hazza odakli olmasi sebebiyle diismanlig1 koriikleyerek saldirganlik ve siddet
iceren boyutlara varacak fiiller i¢in motivasyon olusturabilmektedir (Carruthers, 2016:
30-32). Dolayisiyla gecmis kaynakli bir hesaplasma iceren ve 6¢ alma amaci ile insani
harekete geciren bir diirtii olan intikam, zihinde filizlenmeye basladig1 andan itibaren ac1
haz ile maskelenebilmekte, bu durum saldirganlik ve siddet iceren eylemlerin olusumuna
zemin hazirlayabilmektedir.

Intikam iceren eylemler genellikle siddet barindirmaktadir. Bu sebeple medeni
bir toplum i¢inde intikam, kisinin duygu kontroliinii saglama noktasindaki zafiyetinin
gostergesi /seklinde algilanarak hos goriilmemesi gereken bir davranmis olarak
diisiiniilmektedir. Nitekim intikam davranisi ¢ogunlukla antisosyal bir eylem olarak yikici
etkilere yol agmaktadir. Intikam, yalnizca siddet igermesi sebebiyle degil, ayn1 zamanda
intikam diislincesiyle hareket eden kisinin siirekli ayni diistince ile zihnini mesgul ederek
akil saglig1 lizerinde bir tehdit olusturmasi, depresyon ve travma sonrasi stres bozuklugu
gibi pek ¢ok psikolojik probleme yol acabilme potansiyeli bulunmasi sebebiyle de sorunlu
goriilmektedir. Esasinda intikama yonelik yaygin goriis onun kontrol altina alinmasi ve
yok edilmesi yoniinde olmakla birlikte ¢ok 6zel durumlarda yapici olmasi kosuluyla
intikam olumlanabilmektedir. Baskic bir kisiyi vazgec¢irmek i¢in yapilan intikam eylemi
bu baglamda diisiiniilebilir (Tripp vd. 2022: 966-968). Arastirmacilara gore intikam
davranisi ¢ogunlukla biligsel bir donemin sonunda ortaya ¢ikmaktadir (Ysseldyk 2005:
14). Bu goriis ¢ergevesinde intikam davranisinin savunuldugu goriisler olsa da intikam
diirtiisii olumlu bir yaklasim olarak kabul gérmemektedir. Bagka bir ifadeyle intikam
eylemini savunan diisiince onun sapkin, trajik ve adaletsiz olarak goriildiigli akademik
yaklasimla c¢elismekte, (Tripp vd. 2022: 966-968) intikami hak arama davranisi olarak
kabul edip olumlayan yaklasimlarda hak ve adalet kavramlari birbiri yerine kullanilarak
yanilsamaya sebebiyet verilmektedir. Intikam, adaletin vahsi yontemlerle elde edilmesi
olarak da tanimlanabilmektedir. Insanlar intikam duygusuyla mesgulken adaletsizlik
yaptiklari diisiincesini akillarina getirmemektedirler. Bireyi intikam duygusuna yonelten
herhangi bir konudaki ¢ikar ya da zedelenen onurunu tamir etme diisiincesi olabilecegi
gibi bazi durumlarda ise intikam, salt zevk almak amaciyla gerceklestirilebilmektedir
(Bacon, 1902: 19-21). Dolayisiyla bireyler onurlarinin kirildigini hissettiklerinde intikam
diisiincesine kapilabilmekte kendilerine yapildigini diistindiigii haksizlig1 giderme,
onurunu kurtarma adina misilleme yapma duygusu ile hareket edebilmektedirler.
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Gayri mesru bir diislince olan intikam adil bir eylem olarak goriilmemekle birlikte
adalet mekanizmas igerisinde intikama yer olmayacagi diisiincesi de tamamen gergegi
yansitmamaktadir. Nitekim magdur olmus insanlar ugradiklar1 zararin manevi tedavisi
icin de bazi kimselerin cezalandirilmasini istiyor olabilmekte, suglularin cezalandirildigini
gormek magdurlar i¢in adaletin tecellisi olarak algilanabilmektedir (McLean, 1997: 96).
Nietzscheise adalet ve intikam konusunda olusan ikilemigin su goriisleri dile getirmektedir:
“Kisi intikami adalete tercih ediyorsa, daha eski bir kiiltiiriin” ol¢iitiine gére ahlakhidir,
simdikinin él¢iitiine gore ise” ahlaka aykiridir.” (2015: 41). Nietzsche’ye gore intikam
yoluyla adalet arayisi ilkel ve ahlaksiz bir eylem olarak nitelendirilmektedir (Ricceur,
2010: 162). Baska bir ifadeyle intikam ve adalet kavramlar1 ¢cogu zaman birbirleriyle
celismektedir. Zira, adalet aranan bir yerde intikam duygusuna yer yoktur (Lowenheim ve
Heimann, 2008: 685-700). Intikam eylemini gerceklestiren kisi davranisin adil olmadigini
bildigi halde baska birinin acis1 lizerinden intikam almanin verdigi tistiinliilk duygusu ile
ruhsal hazza ulasabilmektedir. Ancak intikam iizerinden saglanan bu tatmin, yeni karsi
saldirilar dogurabilecegi i¢in ac1 veren siireglerin uzamasini ve intikam giidiisiintin bir
kisir dongii haline donilismesini beraberinde getirebilmektedir.

Magdur olma hissi genellikle ¢ok giiclii intikam duygularini dogurmaktadir.
Faillerin hukuki yolla cezalandirilmalarinin magdurdaki intikam duygularini ne oranda
ve nasil etkiledigini ortaya koymak amaciyla gerceklestirilen ve 31 magdur ile yiirtitiilen
caligmada, failin ceza almasindan sonra magdurlarin intikam duygularinin tiimiiyle
ortadan kalkmadig1 ancak bir miktar hafifledigi gézlenmistir. Calisma sonucuna bakilarak
failin ceza almasinin intikam duygusunda kismi bir azalma olusturdugunu séylemek
miimkiindiir. (Orth, 2004: 62-63). Siddet barindiran ve miilkiyete iliskin suclarla ilgili
100 magdur lizerinde yapilan bir diger arastirmada, magdurlarin %17’si firsat olusursa
faile misilleme yapacaklarini beyan etmis, %77’si ise faillere kars1 herhangi bir misilleme
davranisi i¢inde olmayacaklarini belirtmisledir (Behavior, 2004 62). Dolayisiyla hukuk
sisteminin yargilamasi neticesindeki sonugtan tatmin olan magdurlar genellikle intikam
diisiincesini akillarima getirmezken, hukuk sisteminin yarattig1 tatminsizlik intikam
duygusunun olusumuna zemin hazirlayabilmektedir.

Bu duruma ek olarak Nietzsche ise (2015: 52) su distinceleri dillendirmistir:

“Bir intikam diisiincesine sahip olmak ve bunu uygulamak, siddetli ama gegici bir ates
nobetine tutulmak demektir. Uygulayacak giicii ve cesareti olmadan, bir intikam diisiincesine sahip
olmak demekse, kronik bir istirabi, bedenin ve ruhun zehirlenmesini i¢ten ice yasamak demektir.
Sadece niyetleri géren bir ahlak, her iki duruma da esit deger bicer; genellikle ilk duruma daha kétii
oldugu degeri bigilir (intikam eyleminin belki beraberinde getirdigi kotii sonuglar yiiziinden). Her iki
degerlendirme de basiretsizdir.”

Hangi sebebe dayali olursa olsun intikam alma diislincesinde ofke ve hirs
birlikte gozlemlenmektedir. Bu yoniiyle intikam alma ile cezalandirma arasinda
farklar bulunmaktadir. Cezalandirmada ceza verilen kisinin 1slah edilmesi, dogruyu
bulmasi1 hedeflenirken 6¢ almada ise daha ¢ok 6¢ alan kisinin duygu tatmini 6n planda
tutulmaktadir. Intikamin icinde bedensel hazza da yer vardir. Bu sebeple intikamin verdigi
haz duygusu zaman i¢inde intikam davraniginin aligkanliga doniismesi gibi bir tehlikeyi
barimdirmaktadir. Birey alistigin1 dogal olsa veya olmasa da hosnutluk duygular: i¢inde
gerceklestirebilmekte, kimi zaman dogal olmayan bu duruma kars: sirf aligkin olmasi
sebebiyle haz da duyabilmektedir (Aristoteles, 1995: 72-73). Kars: tarafa fiziksel ya da
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ruhsal ac1 ¢gektirme sonucunda olusan tatmin sadistik duygulari beslemektedir (Kaufman,
2013:101). Fromm ise intikam davraniginin sebebi olarak zedelenen narsizmi isaret
etmektedir (1990: 89). Birey zedelendigi i¢in bir anlamda kendini tedavi etmek amaciyla
intihara yeltenmekte, bu durum ise 6tekine yonelik saldirgan tutumun gelismesine 6nayak
olmaktadir.

Intikam duygusuna iliskin olarak Nietzsche, toplum yasamu i¢inde insanlar devamli
olarak “kendi belleklerini karistirmayi, hirpalamayt iyi bilirler, en azindan biricik
swrdagslarindan intikam almak i¢in: utang icat ettiricidir” (2015: 54) goriisiine yer vererek
kisilerin sirdaglar1 veya oteki olarak gordiikleri i¢in intikam davranisi gelistirebilecegini
savunur. Carruthers (2016: 30-35) intikam diisiincesinin yalnizca yabancilara ve oteki
olarak goriilenlere kars1 gelistirmedigini sOyler. Nitekim intikam aile iiyelerinden birine
de yonelebilmektedir. Filisid adi verilen su¢ eylemi, ¢ocuklarin ebeveynler tarafindan
oldiirtilmesi durumunu ifade etmektedir ki bu durum anti sosyal ve narsist 6zellikler tagiyan
annede daha sik goriilebilmektedir. Filisid eylemini tetikleyen unsurlar ya da altta yatan
dinamikler incelendiginde istenmeyen gebelik, caresizlik, tilkenmislik, madde kullanimi
gibi sebeplerin yani sira intikam duygusunun yer aldig1 goriilmektedir. Bu durumda esler
birbirinden intikam almak i¢in yavrularin1 dahi gézden ¢ikarabilmekte bir diger ifade ile
intikam giidiistiyle ¢ocugu bir bireyden ¢ok bir nesne olarak gorebilmektedirler.

Intikam duygusu genellikle “dtekine” kars1 yoneltilen 6¢ alma arzusu olmakla
birlikte zaman zaman bireyin kendisine de yonelebilmektedir. insan bazen ¢ almak igin
kendi canina da kiyabilmektedir. Her ne kadar intihar davranisinin ¢ok ¢esitli sebepleri
bulunsa da kimi vakalarda intihar eylemiyle kisi karsida yer alan kisinin canin1 yakma
diisiincesi tasimaktadir. Cin’de siklikla gergeklesen bu tiir intihar vakalarmin oldugu
bilinmektedir (Fromm, 1990: 165). Schneidman ve Farberovv intihar eden kisileri bes
gruba ayirmaktadir. Bu gruplardan birini “Oliimleri ile yas ve eleme diisiirecekleri kigileri
devamli bir sikinti ve su¢luluk duygusu ile bas basa birakmak isteginde olanlar veya
bu sekilde reddedilmis bir sevgi ve sempatiyi kazanacaklarina inananlar” (Bulut vd.
2012: 131) bir diger ifade ile intikam duygusu ile intihar eden kimseler olusturmaktadir.
Dolayisiyla intikam duygusu kime yoneltilmis olursa olsun 6ziinde bu duyguyu tasiyan
kimseye zarar veren hastalikli bir durumdur.

Freud (1989, 169) intikamla ilgili olarak sunlar1 soylemektedir: “Doga halklarinin
goriigiine gore insan ister zorla, ister biiyii olsun, oldiiriilmek yoluyla 6liiv. Boylece
ruhlar, intikamct ve kiiskiindiirler. Yasayanlari kiskamrlar. Eski akrabalarimin yaninda
olmak isterler. Dolayisiyla, onlart kendilerine kavusmak icin, hastalandirip oldiirmeleri
normaldir.” Freud intikam ve saldirganlig1 insan dogasi {izerinden ele almaktadir. Freud
(1975: 44) “psikanalizin ortaya koyduguna gore, iki kisi arasinda érnegin evlilik, dostluk,
anne- babalik ve ¢cocukluk gibi uzun omiirlii hemen hi¢bir mahrem iliski yoktur ki, dipte
yadsiyict ve diismanca duygulardan bir tortu tasimasin. Ancak, bu tortu geriye itimler
dolayisiyla algilamalara kapali kalir” diyerek, bireyler arasindaki koktenci diismanlik
boyutunu vurgulamakta ve saldirganlikla zevk arasindaki iligkinin intikam duygusunu
besledigini ifade etmektedir.

Intikam davranisi ister insan dogasinin bir sonucu olsun, isterse toplumsal yasamin
ortaya ¢ikardigi bir durum olsun tarih boyunca birgok tiyatro eserlerine, edebiyata ve
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gorsel sanatlara konu edilmistir. Bu c¢alismada ise Tiirk TV dizileri arasinda yer alan
Ezel dizisinde intikam duygusunun ne sekilde islendigi sdylem analizi yontemi ile ortaya
konulmaya ¢alisilacaktir.

Medya ve intikam

Bireysel veya toplu olarak ger¢eklesmis olan intikam eylemleri yeni eylemlere
de zemin hazirlayabilmekte, bu eylemler diger bireyler i¢in ilgi ¢ekici olabilmektedir.
Bu sebeple intikam konusu gerek kitaplarda gerekse filmlerde siklikla islenmektedir.
Intikam temas1 sanatin bircok dalinda kendini gostermektedir (Uniacke, 2000: 61).
Intikam hikayeleri sanat i¢inde acikli veya neseli bigimde islenebilmektedir. Homeros
tarafindan yazilan Turuva destani ele alindiginda; Paris, Menalus’un karisi Helen’i
kacirdiginda bu durum Menalus tarafindan kabul edilememis ve Paris’ten intikam almay1
tasarlamistir. Bu amagla baglayan savasta binlerce asker hayatini kaybetmistir. Destanin
icinde intikam davranigina yol acacak baska gelismeler de yasanmistir. Edebi eserlerde
Yunan Tragedyalarindan, Shakespeare tarafindan yazilan tiyatro eserlerine kadar intikam
duygusunun ele alindig1 goriilmektedir. Eser i¢indeki kahramanlarin neredeyse intikam
duygusu ile beslendiklerini sdylemek yanlis olmayacaktir (Hogenboom, 4 Nisan 2017).
Buna karsin bazi durumlarda ise intikamin gizlenen amaglar1 bulunabilmektedir. Ornek
olarak, Brandes, Hamlet’in 6n s6ziinde su ifadelere yer vermistir: “Hamlet’in gayesi yalniz
cinayetin kurucu intikamini almak degildir, Danimarka’da yeniden dogrulukla adalete yer
vermektir: ayni zamanda hem intikam olmak hem adalet gostermek. Bunu ise, krali rasgele
oldiirmekle yapamaz”. Bu sozler ile intikamin arka planindaki gizli giindeme gonderme
yapilmaktadir (Shakespeare, 1995: 29). Intikam kimi zaman bireyi yasama baglayan
bir motivasyon olusturabilmektedir. Leonardo DiCaprio’nun Oskar 6diilii almig filmi
Dirilig’te (The Revenant) bas rol oyuncusu oglunu dldiirenlerden intikam alma duygusu
icinde yasama tutunmaktadir (Hogenboom, 4 Nisan 2017). Benzer intikam duygulari
uzun soluklu dizi senaryolari i¢inde de yer bulmaktadir. Ana temasi intikama dayali bazi
dizilerin uzun siireler boyunca yayinlarini siirdiirmeleri bu duygunun insan tizerindeki
tesiri ile ilgilidir. Zira Lowenheim ve Heimann’a gore (2008: 685-689) intikam genel
anlamda uzun soluklu bir diisiince olmasa da olasilig1 yiiksektir. Genellikle bir zaman
sonra etkisini kaybeden 6fke duygusunun aksine intikam diistincesi bellekte uzun siireler
kendine yer bulup zaman i¢inde bu istekte artma da olusabilmektedir.

Intikam duygusunun dizilerde yogun bicimde islenmesi ve oyuncularin
adaletsizliklerin ¢6ziimiinde yasalar1 baypas edip kendi adaletlerini saglama diisiinceleri
izleyici tizerinde olumsuz etki olusturabilmektedir. Kitle iletisim araglarinin kamuoyunu
etkileme giicti diistiniildiigiinde medyada yer alan ve yasalardan ziyade intikam duygusu ile
bireylerin yaptig1 cezalandirma eylemi bu diisiincelerin izler kitlenin zihinlerine ekilmesi
ve eylemin mesrulagmasi sonucunu dogurabilmektedir. Oysa D’Alember’e (2000: 67)
gore toplumsal diizen i¢in intikama degil genel yasalara ihtiya¢ duyulmaktadir. Nitekim
ilhaki hak olarak tanimlanan, kisinin kuvvet kullanarak kendi hakkini kendisinin almasi
yasaklanmistir. Intikam duygusu ile gerceklesen eylemler toplumsal yasamin siirekliligini
sekteye ugratmaktadir.
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Hukuk kurallarinin goz ard1 edildigi, intikam davranigi barindiran film ve dizilerin
kitle iletisim araglarinda siklikla yer almasi siddet ve saldirganlik igeren eylemlerin
mesrulagsmasi  sonucunu dogurabilmektedir. Medyada intikamin siddet yoluyla
gerceklesen bir zevk araci gibi gosterilmesi intikamin olumlanmasi seklinde bir algiya
sebebiyet verebilmektedir (Barreca, 1995°ten akt. Tripp vd. 2022: 966-968). Insanlarin
yalnizca 6zel yasamlarinda degil televizyon ve sinema filmlerindeki intikam fantezilerine
ilgi gostermeleri filmlerde bu temaya agirlik verilmesini tetiklemektedir. Nitekim intikam
konulu filmlerin yiiksek izlenme sayilarina ulagmasi bu tarz yapimlara duyulan ilgiyi
de ortaya koymaktadir. Filmlerdeki ve edebi alandaki bu intikam kucaklasmasi “kitle
eglencelerinde intikam temasinin giiclii cazibesinin, intikam hakkindaki 6zel duygular
ile adalet ve intikamin birbiriyle hi¢cbir ilgisi olmadigi, medeni olmayan diisiinceyi yok
ettigi gibi kamusal iddia arasindaki u¢urumun bir baska tezahiirii oldugunu™ ortaya
cikarmaktadir. Nitekim bireyler her ne kadar intikam diislincesini kotii olarak niteleseler
de intikam konulu hikayeleri ve filmleri zevkle takip etmektedirler. Barreca, intikamin yol
actig1 durumlarla birlikte uygulanma bi¢imine de dikkat ¢cekmektedir. Buna gore intikam
dogru yapilabilirse hem adalete hizmet edebilmekte hem de estetik agidan siirsel bir etki
birakabilmektedir. Baz1 film ve dizi igeriklerindeki intikam sahneleri iste bu siirsel anlatim
tarzlar1 sebebiyle izleyicinin zihninde sevimli ve adilane bir etki birakabilmektedir.

Intikam duygusu dizi ve filmlerin yan1 sira kamu spotlari icerisinde de siklikla yer
almaktadir. Ornegin, tabiatin toplumdan intikam aldig1 canavar filmlerinin ¢ogunda,
radyasyon ve c¢evre kirliliginin olusturdugu tehdide karst kamuoyu bilincinin teskil
edilmesinde bu sembolik anlatimim katkis1 olacag: diistiniilmektedir (Ryan ve Kellner,
2010: 281). Intikam duygusunun siklikla yer aldig1 bir diger ortam ise spor gazeteleri ve
spor programlaridir. Spor agirlikli gazeteler 6zellikle futbolla ilgili haberlerde taraftarlar
arasindaki rekabetin kin ve diismanliga dolayistyla da intikama doniigmesine yol agacak
bir dili tercih edebilmektedir. Futbol karsilagsmalari okuyucuya savas metaforu ile
aktarilmakta, “intikam”, “kapisma” benzeri gerginlik olusturacak sozciikler esliginde
sunulmaktadir (Ozsoy, 2011: 110). Spor medyasinda siklikla karsilasilan intikam odakli
icerikler diger alanlarda da kendini gostermektedir. Bu ve benzeri eylemler sadece bos
zaman aktiviteleri i¢inde yer almamaktadir. Ornegin, Freud (1999: 2000) bireyin 6z
yasaminda da intikam benzeri duygular i¢inde olabilecegini belirtmektedir. O, insanin
duygulari i¢inde yerlesen intikam yasasinin bir cinayetin cezasinin diger bir hayata feda
edilmesi olabilecegini sOylemektedir. Bir anlamda biling alt1 sanat yoluyla su yiiziine
cikmaktadir. Dizi igerikleri ve filmler bu bilingaltinin etkisiyle insa edilebilmektedir. Bu
bakimdan yayinlanan dizi ve filmlerde intikam temalarina siklikla rastlanmaktadir.

Intikam temasinin islendigi dizilerden biri de Sahsiyet dizisidir. Bu perspektifle
adaletin dizide hukuktan ayr1 bir kavram gibi goriildiigii, haksizlik yapani cezalandirma
isleminin adli merciler tarafindan degil kisiler tarafindan gerceklestirildigi sonucuna
ulagilmistir. Dizide bir anlamda intikam alma ile adalet 6zdeslestirilerek, dizinin bazi
sahnelerinde intikam amaciyla cinayet islendigi goriilmiistir. Bu durum ise dizide
intikam almanin geldigi boyutu ortaya koymaktadir. Ayrica Sahsiyet dizisinin pek ¢ok
sahnesinde adaletin hukuk yoluyla degil ancak intikam ile saglanabilecegi gondermesi yer
almaktadir. Ancak intikam kavramini bu sekilde ele almanin izleyici iistiindeki olumsuz
etkisi ve adaleti saglama noktasinda hukukun geri plana itilmis olmasi1 dizinin temasinin
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sorun olusturacak bir yapiyr barindirdigini gostermektedir (Basmaci, 2021: 1839).
Bu baglamda intikam duygusu gibi izler kitle iizerinde olumsuz etkide bulunabilecek
unsurlarin medyada yer alma bi¢imini arastirmak ve tartismak film aragtirmacilarinin
giindeminde yer almaktadir. Bu bakis acisiyla gerceklestirilen ¢alisma kapsaminda 2009-
2011 yillar arasinda iki sezonda toplam 71 boliim yayinlanan ve yayinlandigi donemde
en fazla reyting alan (Reyting Raporu, 2010) dizilerden olan Ezel dizisi 6rneginde intikam
duygusuna iligskin olusturulan sdylemler ortaya konulmaya ¢aligilacaktir.

Yontem

Intikam duygusunun televizyon dizilerinde yer alma bicimini ortaya koymak
amaciyla gerceklestirilen bu ¢alismada 2009-2011 yillar1 arasinda Show TV ve ATV
kanallarinda yayinlanan, yonetmenligini Ulu¢ Bayraktar’in yaptigi, Alexandre Dumas’in
Monte Kristo Kontu adli romanindan uyarlanan Eze/ adli dizi ¢alismanin 6rneklemini
olusturmaktadir. Caligmada dizide yer alan intikam sdylemini incelemek amaciyla
Van Dijk tarafindan gelistirilen sdylem analizi yontemi kullanilmistir. Calisma konu
bakimindan intikam temas: ile siirlandirilmig olup, zaman bakimindan ise 2009-2010
yillari ile sinirlandirilmistir. Calismada belirtilen tarih araligini1 kapsayan, dizinin birinci
sezonunda yayinlanan tiim bdliimleri (33 boliim) sdylem analizi yontemi ile incelenmistir.

Soylem, sdylem analizi (discourse, discourse analysis) dilin yapisi, fonksiyonlari ve
kullanma kaliplarini incelemektedir. Bu analizde climlenin yapisini olusturan ve gercekte
dilbilimcilerin ilgi alani sayilan siisleyici kaliplardan ¢ok biitiin metinlerin yapisini
cizen daha genis diisiince kaliplarinin ortaya ¢ikarilmasi amaglanmaktadir (Marshall,
2005: 692). Soylem, diisiinsel siirecin tiimiiyle dayandig1 bir alan olarak diisiiniilebilir.
Ideolojik ve kiiltiirel alanlarla birlikte ekonomik ve politik alanlarla da baglantili ve
kapsayict bir yaklasim olan sdylem; tiim alanlarin kendilerini anlamlandirip, yeniden
anlamlandirdiklari, ifade ettikleri ve toplumla ilgi kurduklar: bir alan1 olusturmaktadir.
Soylemin i¢inde dilsel bilesenlerle birlikte diger ifade bi¢imleri de yer almaktadir. Bu
ifade bicimleri davranigsal, gorsel veya gostergesel bigcimler olabilmektedir. S6ylemin
eylemden bagimsiz bir pratik oldugu sdylemek miimkiin olmamakla birlikte esasinda
insan yasami i¢indeki biitiin pratiklerin etkilesim i¢inde ve birbirine bagli oldugunu
sdylemek miimkiindiir. Insani pratiklerin eylemsel ve sdylemsel olanlari bu yiizden
degisik baglamlar yoluyla kesisebilmektedir (Baris, 2003: 245). Bu sebeple soylem
analizi yonteminin disiplinler aras1 oldugu sdylenebilmektedir (Van Dijk, 1988: 2-3). Van
Dijk, sdylemi salt timce boyutunda ele almayip, iletisim siirecindeki etkilesim bigimi,
beden dili, imgeler ve anlamlandirmalar yoluyla iiretilen mesajlar gibi pek ¢cok boyutta
incelemektedir (Meyer, 2001: 20). 1980’li yillarda Van Dijk, s6ylem analizini haber
metinlerindeki ideolojik unsurlarin ortaya konmasi amaciyla kullanmistir. Ancak séylem
analizi metin ve konugmalarda kullanilan dilin yapisi ile birlikte iletisim siirecini genis
boyutlariyla ele alan, tek bir standart formiilii bulunmayan bir yontem olmasi sebebiyle
sosyal ve kiiltiirel ¢alismalarin yani sira film incelemelerinde siklikla kullanilmaktadir.

Van Dijk, elestirel sOylem analizi yoluyla “hdkimiyet, simif farki, hegemonya,
gii¢, wk, ayrimcilik, cinsiyet, ideoloji, kazang, ¢ikar, yeniden olusturma, doniistiirme,
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gelenek, toplumsal yapr ya da toplumsal diizen gibi konularr” incelemenin miimkiin
oldugunu ifade etmektedir (Celik ve Eksi, 2013: 113). Dolayisiyla bu alanlara iligkin
yapilan arastirmalarda s6ylem analizi yontemini kullanmak miimkiindiir. Fairclough Di/
ve Gii¢ adl1 ¢aligmasinda sdylem analizine iligkin bir metodoloji gelistirmeye ¢aligmistur.
Soéylemi ti¢ temel boyut ¢ercevesinde degerlendiren Fairclough, birinci boyutta sdylemi
metin olarak inceleyerek gramer yapisi, kullanilan sdzciiklerin se¢imi gibi ozellikleriyle
degerlendirmistir. Ikinci boyutta ise sdylemi, “toplumda insa edilen, dolayimlanan,
vayuan, dagitilan ve tiiketilen bir pratik” olarak degerlendiren Fairclough, iigiincii
boyutta sdylemi barindirdig ideoloji ve hegemonya iliskisi baglaminda degerlendirmistir
(Devran, 2010: 63-65).

Van Dijk haber metinlerinde yer alan ortiik anlamlarin agiga ¢ikarilmasi amaciyla
gelistirdigi sdylem analizi yonteminde haber metinlerini makro ve mikro yap1 baglaminda
degerlendirmistir. Buna goére makro yapi icerisinde tematik yapi (bagliklar, haber
girigleri, fotograflar) ve sematik yap1 (durum, yorum) unsurlari yer almaktadir. Mikro
yap1 igerisinde ise sentaktik ¢ozliimleme, bolgesel uyum, kelime se¢imleri ve retorik
gibi unsurlar bulunmaktadir (Ozer, 2001: 85). Van Dijk haber metinlerinin analizi i¢in
olusturdugu yontemle bu metinlerin ardina gizlenen ve yeniden iiretilen ideolojik yapilar
ortaya koymay1 amaclamaktadir.

Soylem analizi iletisim siirecinde yer alan metinlerin, elestirel bicimde ancak
toplumsal ve kiiltiirel baglamdan uzaklasmaksizin yapisal ve anlamsal olarak incelendigi
bir analiz yontemidir. Van Dijk, sdylem analizi yapilirken dikkat edilmesi gereken
hususlari su sekilde siralamstir;

* Soylemin baglamini irdelemek

» Hangi gruplarin, giic iliskileri ve ihtilaflar igerisinde oldugunu analiz etmek
* Biz ve onlar hakkinda olumlu ve olumsuz goriislerin ortaya ¢ikarilmasi

+ Imalari ve &n varsayimlari ayrintili olarak ortaya ¢ikarmak

» Kutuplagtirilmis grup kanaatlerini vurgulayan tiim bigimsel yapiy1 incelemek
(akt. Sim ve Goncii, 2019: 337).

Glinliik hayatta gerceklesen tiim iletisim bigimleri muhakkak bir niyete bagh
olarak gerceklesmektedir. Bu baglamda sdéylemde anlam, s6z kelime ve sembollerin
tiretim ve aktarimi neticesinde ortaya ¢ikmakta, sdylemin baglami metnin i¢inde gizlenen
anlami olusturmaktadir. Dolayisiyla bir sOylemin ardindaki anlamin anlasilabilmesi
sOylem ¢ozlimlemesi yoluyla miimkiin olabilmektedir (Zor, 2017: 878). S6ylem analizi
“metnin, retorigi, semantigi ve anlatisini kapsamaktadir. Yéntem mikro ve makro yapinin
coziimlenmesi seklinde tasarlanmis olup mikro yap: baglaminda metnin sesleri, sozciikleri,
ciimle yapilar: ve anlamlar: ele alinmaktadir. Makro yapt ¢oziimlemesinde ise metnin
temasi, tematik yapisi ve konusu gibi séylemin biitiin boyutlari ele alinmaktadir” (akt.
Akinci, 2014: 56). Sosyal bilimlerde siklikla kullanilan, yorumlamaci ve nitel bir yontem
olan sdylem analizi; s6z ve metinler vasitasiyla {liretilen anlami ortaya koymak amaciyla
sOylemin semantik ve sentaktik yapisi gibi dilbilimsel 6zelliklerinin yan1 sira sdylemin
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sosyokiiltiirel baglam ile biitiinsel yaklasimla degerlendirilmesini amaglamaktadir. Bu
baglamda sdylem analizi yontemine iliskin tek bir teorik ¢oziimleme formiilasyonu
bulunmamaktadir. Buna gore bir roportajin sdylem ¢oziimlemesi ile bir haberin sdylem
cozlimlemesi birbirinden farkli olmaktadir (Devran, 2010: 61).

Soylem vasitasiyla toplumun yapist bilingdist veya bilingli pratikler yoluyla
sekillendirilebilmektedir. Bu siire¢ i¢inde sdylem temel unsurlardan biri oldugundan
toplumun sdylemini belirleyen giic ayn1 zamanda toplumsal bilinci de denetleyen giic
olmaktadir (Baris, 2003: 259). Bir diger ifade ile medya iizerinde hakimiyeti bulunanlar
toplumun diisiince yapisi lizerinde de egemen olabilmekte; kitle iletisim araglar1 ideolojik
aygitlar olarak belirli davranig ve diislince bigimlerinin benimsenmesi, yayginlasmasi,
mesrulagsmast noktasinda etkili olabilmektedir. Bu baglamda televizyon, demografik
anlamda toplumun tim kesimlerine hitap eden yaygin kullanim alan1 bulunan bir iletisim
aract olmakla birlikte, televizyon programlari vasitasiyla izleyicileri etkilemek ve
yonlendirmek miimkiindiir. Televizyon programlari icerisinde en fazla izlenme oranlarina
sahip bulunan diziler, egemen diisiince ve davranig bigimlerinin topluma benimsetilmesi
agisindan oldukea islevsel aracilardir.

Filmlerde yer alan ideoloji ve anlamlarin ortaya konulmasi amaciyla Van Dijk
tarafindan gelistirilen sdylem analizi yonteminin kullanilmas1 miimkiindiir. Zor tarafindan
2017 yilinda gergeklestirilen calismada genellikle haber metinlerinin analizinde
kullanilan s6ylem analizi yontemi sinema filmlerine uyarlanmistir. Buna gore filmlere
yonelik gerceklestirilecek olan sdylem ¢oziimlemeleri makro ve mikro yap1 baglaminda
incelenmektedir. Makro yapi igerisinde tematik ve sematik yapilar yer alirken, mikro yap1
icerisinde sentaktik yapi, ses ve miizik, filmin retorigi gibi unsurlar yer almaktadir (Zor,
2017: 882). Bu baglamda intikam duygusunun televizyon dizilerinde yer alma bi¢imini
ortaya koymak amaciyla gerceklestirilen bu ¢alismada Eze/ adl1 dizi Van Dijk tarafindan
gelistirilen sdylem analizi yontemi ile incelenmektedir.

Ezel Dizisi Coziimlemesi

Makro Yap1
Tablo 1.
Filmin Kiinyesi
Format Televizyon dizisi
Tiir Aksiyon Dram
Uyarlama Alexandre Dumas- Monte Kristo Kontu
Senarist Kerem Deren- Pinar Bulut
Yonetmen Ulug Bayraktar
Basrol Kenan Imirzalioglu
Cansu Dere
Yigit Ozsener
Baris Falay
Tuncel Kurtiz
Haluk Bilginer

Tuncel Kurtiz

Miizik Toygar Isikl
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Aksiyon ve dram tiirlinde bir televizyon dizisi olan Ezel, 2009-2011 yillar1 arasinda
Show TV ve ATV kanallarinda yaymlanmistir. Dizi, Alexandre Dumas’in Monte
Kristo Kontu adli romanindan uyarlanmis ve yaymlandigi donemde AB grubu ve tiim
kategorilerde iist liste pek ¢ok kez reyting rekoru kirmistir.

Filmlere yonelik olarak gerceklestirilen sOylem analizi yonteminde makro yapi
kapsaminda tematik yap1 baglaminda filmin konusu, ana temasi, anlati yapisi, olaylarin
yasandig1 zaman ve mekan incelenmektedir. Makro yap1 kapsaminda sematik yapiy1 ise
filmdeki olay orgiileri ve karakterler olusturmaktadir (Kutlu, 2019: 291). Bu baglamda
Ezel filminin ilk boliimlerindeki kumarhane sahneleri Kibris’ta bir otelde c¢ekilmistir.
Bilindigi lizere K.K.T.C.’de kumar turizmi yaygindir ve Ezel, hapishanede kumar
oynamay1 dgrenmis iyi bir kumarbaz olmustur. Dizinin diger mekanlar1 ise Istanbul’un
cesitli semtlerinde bulunmaktadir. Ezel dizisi tematik anlamda ihanete ugramis bir insanin
intikam yolculugunu ele almaktadir. Bu baglamda film afisinden, filmde kullanilan sdylem
ve metaforlara kadar pek ¢ok detayda intikam duygusu yansitilmaktadir. Film anlatisi
sematik olarak degerlendirildiginde, dizinin ana karakteri olan Omer (Ezel) isimli gencin
yasadig1 ihanet neticesinde intikam duygusu ile kaybettiklerini geri kazanma arzusunun
anlatildig1 goriilmektedir. Dizide Omer isimli geng, ¢ok giivendigi insanlar tarafindan hig
beklemedigi bir ihanete ugratilmistir. Askerden yeni gelmis ve sevdigi kadin Eysan ile
evlenme hayalleri kuran Omer, en yakin arkadaslar1 Cengiz ve Kerpeten Ali’nin kurdugu
bir kumpasla kumarhane soygunu ve cinayet siiphesi ile gdzaltina alinmaktadir. Sonrasinda
mahkim olan Omer, hapishanede bir gardiyanin saldirisina ugramis ve gordiigii siddet
neticesinde yiizii taninmaz hale gelmistir. Omer’in hayati hapishanede Ramiz Karaeski
ile tamismasi ile degismis, Omer, yeni yiizii ve yeni kimligiyle intikam yeminleri eden
bambagska birine (Ezel’e) donligmiistiir. Ezel, 6zgiirliigiine kavustugunda hapishanede
yaptig1 planlar1 uygulayarak zengin bir is adami olmaktadir. intikam séyleminin yogun
oldugu dizide adaleti saglamanin yolunun 6¢ almaktan gectigi ¢esitli imalarla ve pek ¢ok
kez sunulmaktadir.

Sematik olarak dizinin olay orgiisii sebep sonug iligkisi baglaminda incelendiginde
Omer karakterinin ugradigi haksizlik neticesinde adalet mekanizmasina olan giivenini
yitirerek kendi adaletini saglamak amaciyla intikam planlar1 yaptigr goriilmektedir.
Siddetli ¢ alma duygusuyla hareket eden Omer, siklikla intikam yeminleri etmektedir.
Nitekim dizi afisinde yer alan “onlar1 ihanet ayirdi, intikam birlestirecek™ slogan1 dizideki
temel motivasyonun intikam duygusu oldugunu gostermektedir.

Ezel dizisi tiim detaylariyla intikam duygusunun ve intikam planinin islendigi
bir filmdir. Dizi makro yap1 baglaminda sematik olarak incelenirken dizide yer alan
karakterlerin de incelenmesi gerekmektedir. Ezel dizisindeki karakterler incelendiginde
dizinin ataerkil zeminde ilerledigi ve erkek karakterlerin aktif ve 6n planda, kadin
karakterlerin ise pasif ve arka planda yer aldiklar1 gériilmektedir. Dizide kadin karakterler
genellikle yardimci rollerde yer almaktadir. Ayrica kadin karakterler bakima mubhtac,
duygusal, cinsel arzu nesnesi ya da fettan kadin olarak konumlandirilmaktadir (Ormanli,
2010: 14). Dizide erkek karakterler sert mizagli, acimasiz, karar alan, plan yapan, siddet
uygulayan 6zellikler tagimaktadir. Bir diger ifade ile filmin temasini olusturan intikam
duygusuna sebep olan olaylar1 baslatan, intikam planlar1 yapan-uygulayan ve nihayetinde
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O¢ alan karakterler erkek karakterlerdir. Kadin karakterler ise erkek karakterlerin planlar
icerisinde bir detay olarak yer almaktadir. Bu baglamda dizinin ataerkil toplum yapisin
yansittigini ve ataerkilligin siddet ve saldirganlik davranisi ile iligkilendirildigini soylemek
miimkiindiir.

Sematik degerlendirme baglaminda dizideki karakterler igin segilen isimlerin
anlamlariin da dizideki rollerini pekistirme amaci tasidigini sdylemek miimkiindiir.
Nitekim geng ve saf bir delikanli olan Omer’in ismi “yasama, yasay1s, hayat, canlilik”
anlamina gelirken, Ezel “baslangici belli olmayan zaman, 6ncesizlik” anlami tagimaktadir.
Dizide Ezel’i hapishanede koruyup kollayan ve intikam planinda yardime1 olan otoriter
ve zeki bir karakteri bulunan Ramiz ismi “akilli, zeki”” anlamina gelirken Eysan “gtizelligi
ile in kazanmis, sanli giizel” anlamini tagimaktadir.

Mikro Yapi

Calismanin 6rneklemini olusturan Ezel dizisinde yer alan intikam sdylemini ortaya
koymak amaciyla mikro yap1 kapsaminda ciimle yapilari (sentaks), diyaloglar ve aktarilan
mesajlar iizerinde durulmustur. “Filmin mesaji ve soylemi ¢ogunlukla konusmalar
aracthigiyla aktaridigindan konusmalarin da etkili bir unsur olarak icerisinde yer aldigi
sentaktik yapi ¢oziimleme ag¢isindan biiyiik onem tasimaktadw” (Zor, 2017: 882). Bu
baglamda 6rnekleme dahil edilen boliimlerde yer alan intikam sdylemleri su sekildedir;

1.Béliim (1:21:20/1: 21: 47)

Ezel (Omer): Omer ’in katilleri kendilerine miikemmel bir hayat kurdular ama hesap
etmedikleri bir sey var. Intikam éliimden giicliidiir. Benim adim Ezel, Omer’in hikayesinin
bittigi yerde benimki basliyor.

Dizinin ilk béliimiinde Ezel karakteri intikamin 6liimden ¢ok daha degerli bir sey
oldugunu vurgulamaktadir. Dizide Ezel’in sesi {izerinden kullanilan i¢ seste intikama
yonelik diisiinceleri aktarilmistir. Dizide intikam s0ylemi metinsel olarak vurgulanmakla
birlikte dolayli bicimde Ezel karakterinin alt kamera agisiyla gosterilmesi yoluyla intikam
alacak kisinin ytceltildigi goriilmektedir.

3.Boliim (1:01:09 /1:02:20)

Ramiz Day1: Her miikemmel soygunda bir de kurban olacak. Herkesin gozii onun
tizerinde olacak. Su¢u onun iizerine atacaklar. Ki bu arada asil su¢lu uzayacak. Kim olur?

Ezel (Omer): Benim.

Ramiz Day1: Sensin ya yegenim sensin. Kaldi bir kisi daha degil mi .... Biitiin bu
isleri planlayacak kadar akilli olacak. Asil yiiziinii kimseye gostermeyecek. Herkese baska
seyler soyleyecek. Herkesi ikna edecek. Degil mi?

Ezel (Omer): Tamam.
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Ramiz Day1: Senin goziiniin i¢ine bakip seni tuzagin icine ¢ekecek.

Ezel (Omer): Yeter:

Ramiz Day1: Kim o yegenim kim? Isin arkasindaki asil kisi o. Kim o kim? A¢ goziinii
yegenim, kim o kim? Adni soyle bana.

Ezel (Omer): Eysan.

Dizide bireysel hak alma yoluna gidilerek intikam planlar1 yapilmaktadir. Ezel’in
eskiden sevdigi kadin olan Eysan da intikam alinacak isimler listesine eklenmektedir.
Nitekim Ezel, “her ihanet sevgiyle baslar” sozii ile sevgiliye duyulan 6¢ alma hissini
yansitmaktadir. Diyalog esnasinda kamera Ezel’in gozlerine yakin c¢ekim girerek
gozlerindeki intikam tutkusunu yansitmaktadir.

4.Boliim (47:34 /49:15)

Ezel (Omer): Yok be day: hichiri degilmis. Ya unutulduk, aldatildik, éldiirildiik ya
otesi mi var? Ama hi¢hbiri degilmis biliyor musun? En zoru eve donmekmis.

Ramiz day1: Ee hesap gormek hesap etmekten zordur yegen.
Ezel (Omer): O hesap goriilecek dayr. Merak etme sen.

Ramiz Day1: Nerden nereye he. Bir zamanlar avdin simdi avcisin ama bu avladiklarin
var ya, bu avladiklarin bunlar kurnaz hayvanlar, bunlar vahsi hayvanlar, bunlari once
kendine ¢ekecen. Sana oltaya takman igin siki bir yem gerek. Kimdir o yem.

Ezel (Omer): Kimse yem degil Ramiz.

Ramiz Day1: Lafa mi takildin yegen? Kendimiz gibi degil hasmimiz gibi diisiinecegiz
ki alt edebilelim onlar1.

Ezel (Omer): Onlar bana ne yaptiysa aymisini onlara yapacagim.

Sozciik segimleri olumlu veya olumsuz sdylem olusumunda rol oynamaktadir. Bu
baglamda yukaridaki diyaloglarda gecen hesap gorme, av, avci sozciikleri ile intikama
yonelik bir sdylem iiretilmektedir. Ote yandan hasim kelimesi ve son diyalogda gecen
onlar bana ne yaptiysa aynisini onlara yapacagim ifadesi de 6tekine yonelen bir intikam
duygusuna cagrisim yapmaktadir.

(1:19:34/1:20:47)
Ezel (Omer): Ciinkii onu hala cok seviyorum. Hala seviyorum (Eysan igin soyliiyor).

Ramiz Day1: Yanlisin var Yegen. Sen degilsin onu seven. Ezel degil. Omer seviyor
onu hala. Omer dfkeli, Omer caresiz ¢iinkii yanhsin var yegen Omer’i onlar éldiirmedi.
Omer’i ancak sen éldiirebilirsin. Omer’i 6ldiirme vakti Ezel ciinkii Ezel’in yapmak
istedigi seyi Omer yapamaz yegen. Ciinkii Omer merhametli, Omer’i 6ldiir ki intikamin
alabilesin.

Yukaridaki diyalogda 6liim ve intikam temalarinin agir bastigi anlasilmaktadir.
Oliim/6ldiirme, merhamet etmek veya intikam almak ciimle i¢inde kullanilarak bu yonde
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bir séylem olusturulmaktadur. izleyicinin zihninde intikam, ¢ alma, misilleme, 6ldiirme
gibi diisiinceler olugsmasinin yolu agilmaktadir.

(1:26:10- 1:26:40)

Kéamil: Kiz hasta Ezel (Ersan in kiz kardesii¢in soyler). Kiz olecek. Seni harcayanlart
harcayacaksin, seni aldatanlar: aldatacaksin. O tamam ama ya giinahi olmayanlar. O
masumlart da alet edecek miyiz bu ige.

Kamil karakterinin ifadelerinde yer alan harcamak sézciigli tizerinden intikam
diisiincesinin olusturuldugu anlasilmaktadir. intikam, kétiiliik yapanlara kars1 6¢ alma,
misilleme gerceklestirme baglaminda makul bir davranis seklinde sunulmaktadir.

6.Boliim (10:26-11:05)
Ramiz Day1: Simdi ne yapacaksin?
Ezel (Omer): Cengiz’in oyununu bagslatacagiz.

Ramiz Day1: Erken, erken. Cengiz a¢ gozlii ama saf degil. Daha senin ortagin
olacak kadar giivenmiyor sana.

Ezel (Omer): Erkeni yok. Bana yapacaklarim yaptilar. Ama aileme dokundurmam.

Ramiz Day1: 12 yil bekledin yegen, iki ay daha bekle yoksa her sey tepene ¢okecek
senin.

Ezel karakteri kendisine yapilanlara karsi kin ve 6fke duygusu i¢indedir. Yapilanlarin
karsihiginda intikamini almay1 diisiinmektedir. Ozellikle bu karakterin s6zlerinde intikam
sOyleminin agir bastig1 anlagilmaktadir.

8.Béliim (00:06:30- 00:06:49)

Ezel (Omer): Niye day: niye, yle bogazlarini sikip girtlaklarindan almak istiyorum.
Niye yaptilar dayi niye?

Ramiz Day1: Olan olmus bir kere yegen, hi¢cbir neden onu olmamis yapamaz artik.

Intikam duygusu yukaridaki diyaloglarda yine kotiiliigiin karsilign olarak
sunulmaktadir. Stkip girtlaklarindan almak istiyorum ifadesi ise ¢ok siddetli bir intikam
sOyleminin olugmasinda rol oynamaktadir.

(00:08:41/ 00:09:30)

Ramiz Day1: Ezel, zamani degil yegen. Simdi dagilmanin, duraksamanin sirasi degil.
Mesele senden ¢ikti yegen, intikaminin igine ¢ektigi herkes tehlikede artik. Durursan
kurtlar kokunu alir.

Ramiz Day1 karakterinin ifade bigiminde genel bir meydan okuma ve 6¢ alma,
hesaplagma duygusu yansitilmaktadir. Ayrica intikamin belli bir strateji benimsemeyi de
beraberinde getirdigi aktariimaktadir. intikam zamani i¢in en uygun zaman kollanmaktadir.
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9.Boliim (57:28 /57:46)

Ezel (Omer): Hani silah yoktu day:.

Ramiz Dayi: Silah hep var yegen. Hep var. Sadece sen tutmayacaksin.

Ezel (Omer): Basimiz her sikistginda adam mi vuracagiz. Coziim bu mu yani?

Ramiz Day1: Kimseyi vuralim demedim yegen ama ihtimalleri de diisiinmek gerek.
Yoksa késeye sikisiriz.

Dizide intikam i¢in gerekirse baska birinin dldiiriilebilecegi Ramiz Day1 karakteri
tizerinden verilmeye ¢alisilmistir. Ezel karakteri intikam almak isterken ayni zamanda
kars1 tarafin canina kiymak da istemez. Bazi sahnelerde intikam duygusu ile zalimlik
birbirinden ayrilmaktadir. Bu durumu Léwenheim ve Heimann, (2008: 685-700) sdyle
aciklar: “Intikam, zalimlik veya sadizmle aym sey degildir. Dogas1 geregi duyarlidir
ve zalimlik mutlaka boyle degildir. Ayrica intikamcilar, “salt” sadistlerin veya kotiilerin
aksine, kars1 yaralamanin dogurabilecegi maddi maliyetleri ve riskleri genellikle g6z ardi
edeceklerdir. Aslinda, intikamcilar bu tiir maliyetleri 6ngorebilir ve yine de kendilerine
zarar verenlere ac1 ve 1stirap vermeye devam edebilirler.”

10.Boliim (6:15/7: 19)

Ezel (Omer): 12 yildir bunlar:t beklemiyor muydum ben. Simdi kétii olma hakkim
var mi?

Kamil: Her seye hakkin da var.

Ezel (Omer): Yok abi. Bu anlardan zevk almayacaksam niye ince ince dokudum bu
plani. Yok, artik tereddiitte yer yok.

Kamil: Bunun ad: tereddiit mii yoksa vicdan mi?

Ezel: Swrada oyle seyler bekliyor ki vicdanli adamin yapabilecegi isler degil. O
Cengiz var ya oénce onun o ¢ok sevdigi karisini, hani ugruna arkadas sattigi, onu ¢ekip
alacagim kollarimin arasindan. Yavas yavas, sonra o otel var ya, benim mezarimin tizerine
diktikleri, her seyini alacagim. Kimsesi kalmayacak. Yapayalniz kalacak.

Ezel karakterinin 6zellikle son ifadelerinde intikam duygusu iginde oldugu
anlagilmaktadir. Oyle ki intikamini tasarlarken bundan haz dahi aldig1 anlasiimaktadar.
Gegmiste kendisine yapilanlar karsisinda bu intikamin uygun bir karsilik oldugunu
diisiinmektedir. intikam almak i¢in yanip tutustugu Cengiz karakterinin esini ve malin
elinden alacak bir hirsa sahip oldugu gozlenmektedir.

12. Boliim (59:15/ 59:42)

Kamil: Telefona bak Ezel, Konus annenle.
Ezel: Konusamam, simdi konusamam.
Kamil: Yaptin yapacagini, annenle konus.

Ezel: Bu daha ne ki. Daha perisan olacaklar. Dagilacaklar. Yalvaracaklar. Olmekten
beter olacaklar éniimde. Konusamam. Konusursan bunlart yapamam ama yapacagim.
Yapmam gerek. Onun i¢in ailemle konusmam degil onlardan kopmam gerek.
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Ozellikle dagilacaklar, yalvaracaklar, 6lmekten beter olacaklarifadeleri ile bu sahne
icinde intikam duygusu yansitilmustir. intikami alacak kisi karsisindaki ailesi olsa dahi bu
diisiincesinden taviz vermemekte, intikamdan vaz gecirebilecegi diisiincesi ile onlarla
telefon goriismesi dahi yapmamaktadir. Tiim zihni ile intikam duygusuna yogunlagmustir.

16.Boliim (12:17/ 13:05)

Ramiz Day1: Yegen, bazen avcilar ormanda iki geyik iskeletine rastlarlar. Doviiserek
boynuzlari birbirine gegermis ayrilamazlarmis. A¢liktan oliirlermis. Hasmiyla uzun siire
doviisen adam ondan ayrilamaz olur. Intikam kendinden sonraki yer birakmaz yegen.

Ezel: Bitti mi ki day1.
Ramiz Day1: Amag buysa, bitirebilirsin, bugiin bitirebilirsin.
Ezel: Sen mi bunu diyorsun bana dayi. Sen demiyor muydun merhamet yok diye.

Ramiz Day1: Ben demiyorum yegen, ben merhamet nedir bilmiyorum. Ben senin
intikam meleginim. Kanli hesaplar yapacaksan bana geleceksin.

Yukaridaki ifadeler yogun bir intikam sdylemi barindirmaktadir. Tiim sahnenin
temas1 merhamet etmemek, 6¢ almak, kin ve nefret dolu olarak diismanla miicadele edip
gerekirse bu ugurda nefsini de feda etmek iizerine kurulmustur. Hasim, intikam melegi,
kanli hesap gibi ifadeler intikam sdylemini insa etmektedir.

17.Boliim (3:22- 3:54)

Sebnem: Kdmil ben sevmedim bu oyunu, bu ne bi¢im oyun ya. Herkes kaybediyor
hi¢ kimse kazanmiyor. Herkes iiziiliiyor. Mutsuz oluyoruz iste.

Kamil: Bagska tiirlii intikam aliniyor mu?
Sebnem: Ama bizim intikamimiz degil ki onun intikami.
Kamil: Alirken de bize etkisinden de daha ¢ok ihtiyact var.

Intikamin neredeyse herkesi olumsuz etkiledigi diisiincesinin bu sahne iginde
dillendirildigi, bununla birlikte taraflarin isine geldigi i¢in bu eylemden vaz ge¢gmek
istemedikleri anlagilmaktadir. Birey baskasinin intikam almasini kendisine saglayacagi
bazi yararlar sebebiyle destekleyebilmektedir. Burada siddete veya zulme ugrayacak
kars1 tarafin durumu ise dikkate alinmamaktadir.

17.Boliim (12:55- 13:23)
Sebnem: Peki Cengiz?

Ezel: Swradaki o, daha once isteseydik yapamazdik ama simdi hem Eysan’la hem
Ali ile bozduk arasini. Tek bir hamleyle ¢ekebiliriz artik figini.

Sebnem: Korkutma beni ya. Nasil bir hamle?

Ezel: Onlarin kanina ayak izlerine basa basa, adim adim kandiracagim Cengiz’i.
En sonunda da anlayacak Omer e ne yaptigini. Ciinkii Omer ne yasadiysa bir bir onun
da basina gelecek ayni seyler.
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Intikam bir hesaplasma bir karsilik olarak yukaridaki sahnede de kendine yer
bulmaktadir. Ezel karakteri Cengiz’i ge¢miste yaptiklarindan dolay1 cezalandirmay1
planlamaktadir. Bazi sozciiklerin yinelenmesi (basa basa, bir bir) bu temay1
giiclendirmededir.

23.Boliim (1:21:41 /1:22:30)

Ezel: Orada hesap tuttu. Bir seyden haberleri yok. Plan suya diistii saniyorlar. En
basa dondiik day bir sen bir de ben biliyoruz plani. Her seyi hesap ediyoruz. Her ayrintiyt
hesabimiza dahil ediyoruz. Hi¢ hesap etmedigin bir sey ¢ikmadi mi daha karsina?

Ramiz Dayi: Cikti ¢ikti hala karsimda duruyor (Ezel’i kastediyor). Sen. Ya senin
yegen. Korkung bir plan kurdun senin ti¢liiye, tikir tikir igletiyorsun, hi¢ hesap etmedigin
bir sey ¢ikmadi mi karsina?

Ezel ve Ramiz Day1 karakterlerinin ifadelerinde intikam amach cetrefilli planlar
yapildig1 ve diisman olarak goriilenlerin tuzaga ¢ekildigi anlasilmaktadir.

24. Boliim (1:16:14/1:16:26)

Ezel: Sira intikama geldiginde hayatta en ¢ok korktugun seyi bir daha yapman
gerek.

27.Béliim (58:36/ 59:14)

Ramiz Day1: Yegen kan dokiilecek iki taraftan birileri var, birileri bizim canimizi
acitacak, emir vermezsen eger, oyuna katilacaklar, dengeler bozulacak, alt edecekler bizi.
Dur dur bitmedi, bitmedi. Al her seylerini. Al ociinii, git buradan. Yoksa ¢ok ge¢ olacak.

Kan dokiilecek, canimiz1 acitacak gibi sozler ile ¢atigma olgusu ve her seylerini
almak, 6¢ almak ifadeleriyle de yine intikam sdylemi olusturuldugu bu sahnedeki
ifadelerden anlagilmaktadir. Dizedeki sdylemler hak ve hukuku gézetme anlamina gelen
adaletin, adli mercilerden ziyade bireyin kendisinin ger¢eklestirecegi bir hak alma bigimi
olarak algilanmasina sebebiyet vererek intikam eylemi mesrulastirilmaktadir.

Sonu¢

Yaygin kullanim alani bulunan bir kitle iletisim araci olan televizyonun, haber ve
bilgi verme, egitme, eglendirme, kamuoyu olusturma gibi ¢cok sayida islevi bulunmaktadir.
Tiim bu islevlerinin yani sira televizyon, kamuoyunu etkileme ve yonlendirme noktasinda
oldukca etkili bir aragtir. Demografik olarak tiim toplumsal kesimlere hitap edebilen
yegane ara¢ olan televizyon, Ozellikle alt gelir grubundaki insanlar i¢in vazge¢ilmez
eglence bir eglence ortamidir. Dolayisiyla televizyon vasitasiyla aktarilan temsiller ve
anlamlar toplumun genis bir kesimine yayilarak izleyicilerin tutum ve degerleri tizerinde
etkili olabilmektedir. Bu sebeple televizyon, siklikla etki arastirmalarina konu olmustur.
Etki aragtirmalarinin temelinde televizyon programlarinin vermis oldugu mesajlarin
izleyiciler iizerindeki biligsel, duygusal, davranigsal sonuglar1 yer almaktadir. Ayrica
televizyon egemen ideolojilerin aktarimi ve mesrulagmasi noktasinda da oldukga etkili
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bir aragtir. Medya metinlerindeki ideolojik yapilarin ortaya ¢ikarilmasi ise sdylem analizi
yontemi ile miimkiin olmaktadir.

Televizyon programlar1 arasinda en fazla izlenme oranina sahip program tiiriiniin
diziler oldugu gerceginden hareketle bu ¢aligmada, 2009-2011 yillar1 arasinda Show
TV ve ATV kanallarinda yaymlanan, Ezel adli dizi dizide yer alan intikam sdylemi
Van Dijk tarafindan gelistirilen sdylem analizi yontemi kullanilarak incelenmistir.
Calismanin 6rneklemini olusturan Ezel dizisi izlenme oranlar1 bakimindan yayinlandig:
zaman diliminde total ve AB grubu kategorilerinde ilk siralarda yer almigtir (Ormanli,
2010: 194). Yiiksek izlenme seviyesi yakalayan dizi ¢esitli aragtirmalara konu olmustur.
Calisma kapsaminda yapilan literatiir taramast sonucunda Ezel dizisine iliskin Sen
tarafindan 2018 yilinda gerceklestirilen “Televizyon Edebiyat Iliskisi Baglaminda
Ezel Dizisi” baslikli ¢alismada dizide gegen edebi metinler baglaminda bir inceleme
yapilmistir. Ezel dizisine iliskin gerceklestirilen bir diger calisma ise Harmandar
tarafindan 2021 yilinda gergeklestirilen “Yabancilara Tiirkce Ogretiminde Dil-Kiiltiir
Baglaminda Tiirk Dizilerinin Degerlendirilmesi: “Ezel” Dizisi Ornegi” bashkli ¢alisma
olmustur. Bu ¢alismada dizilerde yer alan kalip ifadelerin dil 6gretim materyali olarak
kullanilabilirligine odaklanilmistir. Ezel dizisine iliskin yapilan bir diger ¢alisma ise
2010 yilinda Ormanli tarafindan gerceklestirilen “Son Donem Tiirk Dizilerinde Psikolojik
Oseler: “Ezel” Dizisi Ornegi” baslikli ¢alisma olmustur. Calismada dizide yer alan baba-
ogul iligkisi psikanalitik ¢oziimleme yontemiyle incelenmistir.

Literatiirdeki calismalar incelendiginde Ezel dizisinin farkli disiplinlere iliskin
arastirmalara konu oldugu goriilmiistiir. Ancak yapilan ¢alismalarin higbirinde intikam
temasi ele alinmamis ve soylem analizi ¢alisilmamistir. Bu baglamda ¢alismanin 6zgiin
bir caligmadir.

Calisma kapsaminda yapilan sOylem analizi neticesinde makro ve mikro
coziimleme baglaminda Ezel dizisinin yogun bi¢cimde intikam sdylemi i¢erdigi sonucuna
ulagilmistir. Ayrica dizi makro yap1 baglaminda sematik olarak incelendiginde dizinin
ataerkil zeminde ilerledigini sdylemek miimkiindiir. Medya, gercekligi insa ederken bir
yandan da toplumsal gercekligi yeniden iiretmekte, ideolojik sdylemin mesrulasmasini
saglamaktadir. Toplumda mevcut olan eril tahakkiim medya igeriklerinde de siirdiiriilerek
hegemonik erkeklik yeniden insa edilmektedir. Bir diger ifade ile “7Toplumun kabulii kitle
iletisim araglarina, kitle iletisim araglarinin soylemi topluma yansw” (Anbarl, 2019:
83). Ezel dizisi 6rneginde kadin ve erkek karakterlerin 6zellikleri incelendiginde erkek
karakterlerin aktif ve 6n planda, kadin karakterlerin ise pasif ve arka planda yer aldiklar
gOriilmistiir. Bu durum hem toplumda var olan toplumsal cinsiyet ayrimini yansitmakta
hem de bu ayrimin mesrulagsmasini saglamaktadir.

Calisma kapsaminda mikro yap1 baglaminda filmde gegen diyaloglarin sentaktik
yapisi, retorigi ve karakterlerin eylemleri biitiinsel olarak degerlendirildiginde dizide
yogun ve kiskirtic1 bir duygu olan intikama iliskin sdylemlerin siklikla bulundugu,
intikam almanin tesvik edildigi goriilmektedir. Dizide ihanete ya da haksizliga ugramis
kisiler intikam duygusuyla hareket ederek kendi adaletlerini saglamaktadirlar. Kisilerin
kendi adalet sistemlerine gore cezalandirmalarda bulunmalari, bir diger ifade ile kendi
adaletlerini kendilerinin saglamalari, hukuk sistemlerince yasaklanmistir. Ezel dizisi
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gibi yayinlandig tarihlerde st iiste pek ¢cok kez izlenme rekoru kirmis olan bir dizinin
ana temasini olusturan intikam duygusunun sorunlu bi¢imde sunulmasi izleyici iizerinde
olumsuz sonuglar dogurabilme potansiyeline sahiptir.
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Extended Abstract

Television, a mass communication tool with a wide usage area, has many functions,
such as news and information, educating, entertaining, and forming public opinion.
In addition to all these functions, television is a very effective tool in influencing and
directing the public. The only tool that can appeal to all social segments demographically,
television is an indispensable entertainment medium, especially for people in the lower
income group. Therefore, the representations and meanings conveyed through television
can spread to a large part of society and have an impact on the attitudes and values of
the audience. For this reason, television has often been the subject of impact studies. The
cognitive, emotional, and behavioral consequences of the messages given by television
programs on the audience underlie the impact studies. Besides, television is arather effective
tool at the point of convection and legitimization of dominant ideologies. Revealing the
ideological structures in media texts is possible with the method of discourse analysis.

In this study, which was carried out to reveal the way the feeling of revenge takes
place in TV series, the series named Ezel constitutes the study’s sample. In the study,
the discourse analysis method developed by Van Dijk is used to examine the revenge
discourse in the series. The study is limited to the theme of revenge in terms of subject
and the years 2009-2010 in terms of time. The discourse analysis method analyzed all
episodes broadcasted in the first season of the series (33 episodes), covering the date
range specified in the study. Discourse analysis examines language discourse, structure,
functions, and usage patterns. This analysis aims to reveal the broader thought patterns
that draw the structure of all texts rather than the ornamental patterns that constitute the
structure of the sentence and are considered the field of interest of linguists (Marshall,
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2005: 692). Discourse can be thought of as a field from which the intellectual process
entirely stems. Discourse as an inclusive approach related to economic and political
areas as well as ideological and cultural areas constitutes an area where all fields make
sense of themselves, re-interpret, express, and engage with society. Along with linguistic
components, other forms of expression are also included in the discourse. These forms
of expression can be behavioral, visual, or semiotic. Although it is not possible to say
that discourse is a practice independent of action, it is possible to say that all practices in
human life are interactive and interconnected. Therefore, human practices’ operational
and discursive aspects can intersect through different contexts (Baris, 2003: 245). For
this reason, it can be said that the discourse analysis method is interdisciplinary. Van Dijk
does not deal with discourse only in the aspect of the sentence but examines it from many
aspects, such as the form of interaction in the communication process, body language, and
messages produced through images and meanings (Meyer, 2001: 20). In the 1980s, Van
Dijk used discourse analysis to reveal the ideological elements in news texts. However,
discourse analysis is frequently used in film reviews as well as social and cultural studies
since it is a method that does not have a single standard formula and also deals with
the structure of the language used in texts and speeches, as well as the communication
process with its wide extent.

As aresult of the discourse analysis made within the scope of the study, it is concluded
that the series Ezel intensely contains the discourse of revenge in the context of macro
and microanalysis. In addition, when the series is analysed schematically in the context
of macrostructure, it is possible to say that it progresses on a patriarchal ground. While
the media constructs reality, it also reproduces social reality and legitimizes ideological
discourse. Hegemonic masculinity is reconstructed by maintaining the masculine
domination existing in society in media content. In other words, “The acceptance of the
society is reflected on the mass media, and the discourse of the mass media is reflected
on the society” (Anbarli, 2019: 83). In the example of Ezel, when the characteristics
of male and female characters are examined, it is seen that male characters are active
and in the foreground, while female characters are passive and in the background. This
situation both reflects the existing gender discrimination in society and legitimizes this
distinction. Within the scope of the study, when the syntactic structure of the dialogues,
rhetoric and the actions of the characters in the film in the context of microstructure are
evaluated holistically, it is seen that there are frequent discourses on revenge, which is
an intense and provocative emotion, and it is encouraged. In the series, people who have
been betrayed or wronged act with a sense of revenge and provide their own justice. It
is forbidden by legal systems to punish people according to their own justice system, in
other words, to provide their own justice. The problematic presentation of the feeling of
revenge, which is the central theme of a series that broke the rating records many times in
a row, like Ezel, has the potential to have negative consequences on the audience.

Arastirmaci Katki Oranu: 1. yazar %, 50, 2. yazar % 50

Destekleyen Kurum/Kuruluglar: Herhangi bir kurum/kurulustan destek alinmamustir.

Cikar Catismasi: Herhangi bir ¢ikar ¢catismasi bulunmamaktadir.
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Aydinlanma, . . .\ O I
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Din ’ din ile karsilikli etkilesim ise politik teolojiyi tarihsel ve sosyolojik bir gerceklik olarak
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iktidar. dogrudan ortaya gikarir. Insanhigin siyasi tarihinin her evresinde din mitlerle insa edilmis bir
“teopolitika” siireci olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kapsam olarak ise politik teoloji siyaset,
din ve devlet/iktidar mekanizmasi arasindaki her tiirlii formdaki iliskiyi igermektedir. Bu
dogrultuda politik teoloji iktidar iliskisi ekseninde kutsal metinler, vahiy, mucize, inang, itaat
ve Tanr1 gibi kavramlardan hareket eder ve insana toplumsal meselelere yonelik metafizik
bilgiler sunar. Politik teoloji bir¢ok toplumda iktidar alanina dair kurumlar etkileyen, onlara
mesruiyet ve istikrar saglayan bir aragtir. Bu ara¢ siyasi ve hukuki giiciin kullanilmasin
mesrulastirir, siyasal iktidar1 yiiceltir ve mevcut otoriteyi pekistirir. Her ne kadar politik
teolojinin donemsel olarak giicii ve etkisi farklilagsa da, Antik Yunan’dan Ortagag’a, ulus
devletten modern demokratik diizene kadar her mertebede politik teolojinin bir sekilde
izlerini gozlemlemek miimkiindiir. Hatta Aydinlanma, sekiilerizm, devrim hareketleri ve
modernizmin etkisiyle din ve iktidar arasindaki bagi ortadan kaldirdig1 séylenen dénemlerde
dahi politik teoloji bir sekilde muhalif olanin kurtulus recetesi olarak hayat bulmustur. 19.
ylizy1lin sonlarina dogru politik olanin teolojiyle bagi da modernizmin yasadig: kriz sonucu
yeniden kurulmustur. Sonug olarak diin oldugu gibi bugiin de politik teolojinin hayatimizin
bir noktasinda var olmadigini séylemek gii¢ gériinmektedir.

Keywords: Abstract

In order to resist, understand and cope with the uncertainties in life, people rely on
religion, and belief, because religion is an important tool that gives meaning to human life.
Man establishes a historical, political, and theological connection with religion in order to
accept the power of power, to obey his authority or to cope with it. Interaction with religion in
the fields of power directly reveals political theology as a historical and sociological reality.
In every phase of the political history of humanity, religion always appears as a “theopolitics”
process built with myths. Political theology includes all kinds of relations between politics,
religion and the state/power mechanism. It moves from concepts such as miracles, faith,
obedience, God and offers people metaphysical information about social issues. Political
theology is a tool that influences the institutions of power in many societies and provides
them with legitimacy and stability. This tool legitimizes the use of political and legal power,
glorifies political power, and reinforces existing authority. Although the power and influence
of political theology differ periodically, it is possible to observe traces of political theology
at all levels, from Ancient Greece to the Middle Ages, from the nation-state to the modern
democratic order. Even in the periods when the Enlightenment, secularism, revolutionary
movements, and modernism were said to eliminate the bond between religion and power,
political theology somehow became a recipe for the liberation of the opponent. Towards the
end of the 19th century, the bond of the political with theology was reestablished as a result
of the crisis experienced by modernism. As a result, it seems difficult to say that political
theology does not exist at some point in our lives today as it did yesterday.
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Giris

Varolus bilimsel mecmua sayfalariin dilinden azade olarak anlatilmaya
calisildiginda, beserin hayata dair yasamsal bir ¢abasi olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Bu caba bir sekilde 6tekine dair soru ve sorunlarla doludur. Aidiyet dedigimiz eklektik
kavram bizleri ben ve 6teki olarak bir ayrimin ig¢ine soktugu anda beserin varlik sorununun
tanimlamasina dair bilimsel/felsefi tartismalar da hayat bulur. Kimliklerin ingas1 olarak
okunabilecek bu siirecin en basat sifreleri ise toplumsalin icerisindeki teolojik kiimelerde
aranmalidir, ¢linkii din insanin kendini kabullenmesi ve hayatin1 anlamlandirmasi
noktasinda en 6nemli toplumsal aragtir. Toplumsalin iktidar ve hilkkmetmeye dair ezel/ebed
vasiflari ise dinin bu noktadaki aracsalligini tartismaya agmay1 elzem hale getirmektedir.
Politik teoloji boyle bir zartiret halinin ya da dogal yasamsal dongiiniin eseri olarak
okunabilecegi gibi en biiyiik varolussal gerceklik olarak beserin kendi tiiriiyle karsilastigi
an itibariyle hayat bulan bir vaka olarak da gériilebilir. Insanoglunun dogay1 anlama, ona
hiikmetme, teslim olma ve onu dizgin altina alma gibi bir¢ok eylemi igerisindeki mutlak
hiikmetme iliskisinin bir formatini politik teolojinin kokeninde bulmak miimkiindiir. Politik
teoloji bu anlamda tarihsel ve sosyolojik bir gerceklik olarak karsimizda durmaktadir.
Bu agidan insanlik tarihinin her evresinde politik teoloji bir sekilde var olmustur. Antik
Yunan’dan Ortacag’a, ulus devletten modernizmin dorugunda demokratik diizene kadar
her mertebede politik teolojinin bir sekilde izlerini gozlemleyebiliriz. Hatta sekiilerizmin
politik teolojiyi ortadan kaldirdig1 sdylenen donemler dahi bir sekliyle politik teoloji
mubhalif olanin kurtulus/kurulus regetesi seklinde hayat bulmustur. Postmodernizm de
bir anlamda ayr bir siire¢ olarak karsimizda durmamakta ve yine politik olanin teolojik
olanla bag1 beserin ebedi varolusu i¢inde siirmektedir.

Bu calisma politik teolojinin tarihsel seriivenini incelemeyi amaglamaktadir. Bu
dogrultuda ilk olarak kavramin kendisinin ne ifade ettigi, iktidar ve teoloji ekseninde nasil
bir kapsama/isleve sahip oldugu irdelenecektir. Sonrasinda ise Antik Yunan’dan modern
doneme kadar politik teolojinin nasil bir doniisiim gegirdigi ve bu degisime sebep olan
etkenlerin neler oldugu ayrintili bir sekilde ortaya konulacaktir.

Tebadan Modern Birey’e Dinin Teolojik ve Politik islevi

Sinirh bir varlik olarak insan hayatta anlamlandiramadig1 belirsizlik evrenine bir
mana biitlinii arar. Bu siire¢te kendince sorgulanmayacak sosyolojik, siyasi ya da teolojik
cevaplara siginir, toplumsal aidiyetler, bireyiistii kimlikler, ideolojik, sosyolojik ya da
felsefi soyutlama kiimeleri kurar. Insan bu ¢abasinda ¢dziim olarak bilhassa dini ve inanci
temel alir ¢linkii din, kutsal bir diizeni saglamak adina insan hayatina anlam kazandiran
onemli bir aractir. Kutsal, ibadet, kiilt, ayin, dua, Tanri, mucize, vahiy ve peygamber gibi
kavramlar1 kullanarak din insana metafizik bilgiler sunar. Bu bilgiler, genelde evrenin
kaynagi, nihal eregi, insanin kaderi, 6zli ve evren icindeki yeri ile Tanr1’yla arasindaki
iliskileri iizerinedir (Arslan, 2021: 295-296). Ozellikle Tanr1 fikri insanin evrendeki
yalmizligt ve sinirliligina bir anlam vermesini saglayan askin bir temeldir. Bu agkinlik,
toplumsal bir varlik olarak insanin bireysel varolusundan daha 6te bir seye aidiyetini
saglar (Albayrak, 2022: 220). Hatta Schelling’e gore din bizim varligimizin varlikla
olan mutlak bir birlesmesidir. Dolayisiyla varligimizdaki her karsitliga ve celiskiye son
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veren esas nesnedir (Challaye, 2007: 213). Bundan dolay1 Tanr1 mutlak olarak her seyin
hakikatidir ve 6znel olarak din tek basina mutlak hakiki bilgidir (Hegel, 2016: 138,
156). Bu bilgi insana hem ontolojik sinirliligint hatirlatir hem de habitatinin sosyolojik
icerigini/manasint ortaya koyar (Rae, 2016: 556). Din ayrica uygun davranis ve
eylemlerde bulunmasini telkin eden bir ahlak sistemi olarak insana inanglar, davranslar,
tutumlar ve duygularla ilgili 6nemli Oneri veya tavsiyelerde bulunur. Ahlaka dair bu
teolojik gortisler goksel bir buyruk tasidiklari i¢in Obiir ahlak teorileri karsisinda daha
istlin bir konum edinir (Gregoire, 1971: 25) ¢iinkii din sadece istedigi diizene uygun
olarak bir yasam tarz1 teklif etmekle kalmaz hatta onu emreder (Arslan, 2021: 295-297).
Boylece din gergek mutlulugun, sorgulamaktan Gte ilahi bir emre itaatten olustugunu
savunarak bir anlam ve degerler hiyerarsisi sunar (Cinar, 2006: 18). Bu yoniiyle toplum
katina yayilan ve kurumsallasan din, devlet orgiitii i¢inde toplumun ihtiyaglarini karsilayan
ve bireyleri itaat etmeye tesvik eden hiyerarsik bir kurumdur (Gtiler, 2022: 89). Bu manada
dini degerler iginde dogdugu toplumun ¢imentosu konumunda 6nemli bir aragtir. Tarihsel
olarak bakildiginda dinin bu islevi belki de somut yaptirim giicii baglaminda yerytiziindeki
en belirgin iktidar alanidir.

Glig/otorite mengeli iktidar alanin1 kabullenmek, itaat etmek ya da onlarla baga
¢tkmak noktasinda da insan dinle tarihsel, politik ve teolojik bir bag kurar. Iktidar
alanlarinda insanin din ile karsilikli bu etkilesimi bir sekilde politik olanla teolojik olani
bir araya ya da karsi karsiya getirir. Bu durum dogal olarak politik teoloji kavramini
insa eder. Manemann’a (2002: 278) gore bu bilimsel bir arastirmanin/karsiliklt nicel bir
iligkinin matematiksel formiiliinden 6te bir seydir, ¢linkii bize politik teolojinin karmasik,
etkilesimli ve kapsayict bir durumsalligi oldugunu ifade etmektedir. Tam bu noktada
teolojinin politik teoloji ile farkini ya da karsilikli iligkisini ortaya koymak da gerekir.
Teolojik akil zihinsel olarak her seyi yalnizca Tanri’nin var oldugu bilgisine indirgedigi
icin etik hayat1 ve ahlaki da kusatarak tiim toplumsali kapsar (Hegel, 2016: 42). Teoloji,
belli bir dini ve bu dine ait konulari/problemleri ele alir. Politik teoloji ise etnik, cografi
ve tarihi farkliliklar gostermektedir. Buna gore politik mecrada bir Yahudi teolojisi, bir
Hiristiyan teolojisi veya bir Islam teolojisi seklinde gesitlilik ve onlarin tarihsel seriiveni
gozlemlenmektedir (Arslan, 2021: 298). Ancak bu cesitlilige ragmen en basit anlamiyla
politik teolojinin temel iki tiirevi bulunmaktadir: Bunlardan ilki teolojik bilim noktasinda
somut politikayla, yani inancin aktif siyasetle iliskisini irdeleyen versiyonudur. Digeri ise
bir bilim olarak siyaset ekseninde, inancin dini bir kurum olarak politik olan tizerinden
anlasilmasiyla ilgilenir. Birinci tlirevinde politik teolojinin siyasi anlamda nasil bir gérev
ve amag bicgtigi dnem kazanmaktadir. Politik teolojinin ikinci tiirevinde ise daha ziyade
siyasi etik kavramiyla miindemi¢ olarak politik olanin felsefi olarak tanimlanmasina
odaklanilmaktadir (Utz, 1999: 398). Bu siniflandirmaya benzer bir sekilde Assmann
(2003: 13) Bat1 diinyasinda politik teolojinin siyaset/din ya da devlet/dini kurumlar arasi
her tiirlii formdaki iliskisini kapsamakta oldugunu sdyler. Daha 6zelde ise politik teoloji
iktidar iligkisi ekseninde kutsal metinler, vahiy, mucize, inang ve itaat gibi kavramlardan
hareketle yol alir (Celebi, 2001: 116). Politik teoloji vahyi 6gretiyi diinyaya egemen
kilmay1 amagladigindan hangi tiir yonetim veya rejimin hayati amact gergeklestirmeye
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uygun oldugu gibi hususlarla ilgilenir (Kaya, 2010:289). Yani asil ¢dziilmesi gereken sorun
aslinda vahye dayal1 dinin teolojik-politik ilahi hiikiim problematigidir. Bundan dolay1
politik teoloji hilkkmetme metafizigi ile ortak bir diizlemdedir (Dillon, 2013: 68-81). Din
bu eksende birgok toplumda aile ve devlet gibi sosyal kurumlar aginin iizerini kaplayan,
onlara mesruiyet ve istikrar saglayan politik bir ara¢ olarak karsimizda durmaktadir.
Politik teoloji siyasi ve hukuki giiclin kullanilmasin1 mesrulastirir ve rasyonalize eder
(Giiler, 2022: 89). Siyasal iktidara, devlete ve vatandaslik/teba kavramina uhrevi bir boyut
kazandirarak onlar1 yiiceltir ve mevcut otoriteyi pekistirir (Cinar, 2006: 15-16). Assmann’a
gore (2003: 21) teolog siyasetci iste bu noktada tiim iktidarin Tanr1’dan kaynakli oldugunu,
kendisinin Tanrisal bir gorev ifa ettigini bilir ve hiikiimranligin1 Tanri’nin istekleri
dogrultusunda bir diizene dontistiiriir. Tarihsel olarak bu iktidar iligkisi net olarak goriiliir
clinkii insanligin var olugsunda tapinaga hakim olan her kim ise yonetim ve siyasete de
o hakim olmustur. Dolayisiyla klan, kabile, site-devleti, imparatorluk, merkezi krallik,
modern devlet ya da ulus-devlet tipi toplumsal ve siyasi orgiitlenmelerin hemen hemen
hepsinde, bigimsel farklilasmalarla birlikte bu tiir bir metafizik emir-itaat iliskisi vardir.
Hatta siyasi diislincelerin olusumunda din, kutsallik ve mitlerle oriilii bir “teopolitika”
ingas1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu dogrultuda toplumda cereyan eden siyasetin
0ziine, siyasi kurumlara, siyasi drgilitlenme bi¢imine ve yoneten-yonetilen iliskilerine dair
“din” ya da “mit” eksenli ortaya atilan diislinceler dahi teopolitik diislincenin kapsaminda
incelenmelidir. Siyasete dair biitiin kodlar bireysel hayatin i¢cinde yer aldig1 toplumsal
kategorilere zorunlu olarak tabidir. Bu bakimdan din, felsefe, sanat, edebiyat ya da baska
yol ve yontemle iktidar iligkileri tizerine fikir gelistiren her akim, diisiince, hareket ya
da toplumsal tiretim alani siyasidir (Caylak, 2022: 3-11). Boylelikle teolojinin bir ayag:
bu alanlart mutlak olarak kapsar ve sekillendirir. Yani sanatsal anlamda kahraman ya
da Tanri’nin heykeli veya sarki bi¢iminde sdylenen ilahi 6znenin kendi kendisiyle iliski
kurmasini saglar. Miizik de heykelden ve resimden daha Gteye geger ve tinsel bir sekilde
dogrudan dogruya zamanda var olur. Hatta Schelling’in ifadesiyle dil miizikle bir araya
gelerek ilahi olur ve hareketsiz maddenin asla aktaramayacagi bir politik ya da teolojik
hakikati ortaya koyar ve Tanrisal 6z sarki sOyleme edimiyle ruha aktarilir (Albayrak,
2022: 213-214). Kimi yerde ise politik teoloji Shakespeare’in Macbeth’inde 6zgiir
irade ile Tanri’nin insanlik i¢in dnceden belirlenmis plani arasindaki ¢atisma tizerinden
onun kadere isyaninda, Alman romantiklerinin siir dizelerinde kullandiklar1 Mavi
Cicek’le’ yok olusa ve degersizlesmeye dair vurguladiklari tepkisel askinlikta, bazen
de Goethe’nin Faust’unda paranin, aklin ve pozitivizmin Seytan olarak tasvir ediliginde
ve kimi zamansa Wagner’in Nibelungen ya da Ucan Hollandali eserlerinde toplumsal
benligin ve duygunun kiiltiirel yikima olan meylinde hayat bulur. Nasyonal Sosyalizmin
kurmak istedigi gli¢lii Fiihrer figiirine propaganda yontemiyle edebiyat, miizik, tiyatro ve
sinema lizerinden agkin mitolojik vasiflar bahsedilirken ise politik teoloji bu sefer tarih
yazimi olarak karsimiza ¢ikar. Modern diinyada, politik olan ve demokrasinin aktorleri
de hakeza farkli yontemlerde bu somut alan1 yumusak gii¢ lizerinden teolojik bir formatta
ayni sekilde kullanir. Aslinda tiim bu 6rnekler politik teolojinin dogal ya da zorunlu
olarak toplumsal yasamin igerisinde diinden bugiine var olusunu/olmasi gerekliligini bir

1 Mavi ¢icek Novalis’in olusturdugu ve sonrasinda romantizmle birlikte Alman edebiyati ve felsefesinde
yayginlagacak olan simgelerden biridir. Ask ve bilgeligin egemen oldugu bir siir evreni kurmaya calisan romantikler
istedikleri diizenin simgesi olarak bu figiirii sik¢a kullanmiglardir.
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sekilde ortaya koyar. Bu ¢aligmanin temel iddias1 da aslinda politik teolojinin yok oldugu
soylenen donemlerde dahi etkin bir sekilde hayat buldugudur.

Antik Cagdan Ulus Devlete Teopolitik Hakimiyet Donemi

Tarihsel olarak bakildiginda politik teolojinin kokeninin ¢ok eskilere dayandigi
goriliir. Hentiz ilkel kadim kabile topluluklarinda dahi sef ya da reis, ayn1 zamanda
dini bir lider konumundadir. Bu topluluklarda din sadece doga olaylarina agiklamalar
getirmekle kalmaz, yoneten-yonetilen iliskilerine dair mitsel mesrulastirma islevini de
yerine getirir. Doga olaylarini, insanin ve evrenin kokenlerini ve toplumsal kurumlari
aciklayan mitoslarda Tanrilar ¢ogunlukla giines, ay gibi kozmik cisim ya da firtina, toprak
ve akarsu iizerinden tasvir edilerek totemsel bir yapiya kavusturur. Ornegin eski Misir’da
Firavun ismini alan yoneticiler, ayn1 zamanda Bas Tanr1 Ra’nin yeryiiziindeki golgesi,
tecellisi ve hatta onun viicut bulmus hali olarak sunulur. Yine Stimerler de ayn1 sekilde
bas yoOneticiyi Tanri Anu'nun temsilcisi olarak tasvir ederler (Caylak, 2022: 4-7).

Antik Yunan geleneginde ise politik teoloji ¢ok Tanrili bir yap1 icerisinde gelisir.
Eski Misir’in mitolojisi ve 6lii kiiltiine dair gelenekler Helenistik donemde Antik Yunan’in
teolojik kavramlartyla iligkilendirilir ve siyasi nedenlerle karma bir dinin kurulmasi
desteklenir (Kloft, 2020: 41). Burada politik teoloji bir tiir “Kutsal Kitap™” diisiincesinden
beslenir (Yelkenci, 201: 62). Ornegin Ilyada ile Odysseia Yunanlilarin mukaddes kitaplar
olur ve Yunan inanci en noksansiz ifadesini onlarda bulur (Peterich, 1946: VI). Hatta
Solon yasalar1 dahi bu mitlerle iligkili kutsal/dini kurallar iizerine insa edilir. Homeros
ve Hesiodos un eserlerinde filizlenen insan bigimli Tanr1 anlayisi> Yunan edebiyatinda
ve dolayisiyla toplum yasaminda etkindir ve donemin bir¢cok diisiiniirii Krallik ve
iktidarin boyle bir ilahi kokene dayandigina inanir. Hatta onlara gore Krallar Jiipiter’in
cocuklaridir ve egemenliklerini dogrudan ondan alirlar. Dolayistyla bu déonemde politik
olanin varolusu i¢in teoloji bir sekilde iktidarin mesruiyet insasinda miiesses bir aragtir
(Schréter, 1963: 220). Polis’in kutsal/manevi varolusu teolojik mitler iizerinden insa
edilerek hiikiimranligin ve hukuk diizeninin giivencesi saglanir (Caylak, 2022: 6). Bu tiir
bir politik teolojinin dili dogal olarak poetik’tir ve haliyle de en yetkin ifadesini retorik
ustalar1 ve sairlerde bulur. Antik donem mitos seckisi, aldatilan Hephaestos gibi giiliing
hikayeleri, Midas’in esek kulaklar1 gibi efsaneleri, Eros ile Psyhke gibi masallari, Prokne
ile Philomela gibi korkung cani hikayelerini, Troya ve Odysseus gibi destanlari, Alkmene
gibi komedyalari, Agamemnon ya da Oidipus gibi tragedyalar1 ve Ekho ile Narkissos
gibi lirik siirleri i¢ine almaktadir (Peterich, 1946: VI-VII). Sairler, konusmalarinda mit
iizerinden Tanrilardan gelen bir esinle iktidara otorite kazandirmaya c¢alisir ve mitler
iizerinden Tanrilarin secerelerini, eylemlerini ve karakterlerini ortaya koyarlar (Asad,
2007: 39-40). Bu teolojik tiirevde Tanrilar imgelere bezenip anlatilir; estetik bir bigimle
tasvir edilip herkes tarafindan algilanmalar1 saglanir (Yelkenci, 2011: 62). Resim,
tiyatro ve zenginlerin evlerindeki 6zel dekorasyonlar da Yunan Tanrilarin, canavar ve
kahramanlarin 6zelliklerini resmeder ya da bunlara géndermede bulunur (Starobinski’den

2 Antik Yunanda evreni Tanrilarmn yarattigina inanilmaz. Onlara gore evren, Tanrilar1 yaratmistir. Tanrilardan 6nce
yer ile gok vardir. Titanlar onlarin ¢ocuklari, Tanrilar ise torunlaridir (Hamilton, 1968: 9-10).
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Akt. Asad, 2007: 42). Hatta politik iktidarin ingasinda Euripides’e gore bu mitler akilli ve
zeki kisilerce dliimliilerin sug islemelerini, konusmalarini veya diisiinmelerini engellemek
icin olusturulurlar. Bu teopolitik anlayis sonralari Yunan felsefesiyle birlesir. Boylece
filozoflar Tanrilarin yarattig1 evren iizerinden onlarin politik giicleri hakkinda spekiilatif
diistinceler olustururlar (Assmann, 2003: 13). Diger taraftan Peterich’e gore (1946: VI-
VII) eski zamanin Tanrilagmis diistinceleri teolojiye tesir eder, gelisir, her yana yayilir ve
sonunda felsefe i¢inde eriyip karisir. Gergekten de bu déonemde Platon politik olandan
oncelikle sairlerin degil filozoflarin sorumlu oldugunu sdyler ve siire saldirarak mitin
anlamimi degistirir (Asad, 2007: 40). Antik Yunan doneminde goriilen en yiliksek Tanri
kavramini ileri siiren Platon’un Tanris1 en ideal iyilik ve giizelligi kendinde toplamis bir
varliktir. Diinya onun yarattig1 kainati taklit etmek {lizere bir sani tarafindan meydana
getirilmis kopyadan ibarettir (Schiller, 1947: V). Boylelikle sezgi giicii ya da vicdan
tizerinden bireysel 6zne i¢inde inga edilen yeni Tanri, Yunan mitolojisindeki rakiplerini
tahttan indirir ve onlar1 Platon’un idealarina doniistiiriir (Horkheimer, 2002: 60). Platon’un
Magara Alegorisi’nde olusturdugu hakikat ve gergeklik tizerine kurulu bu idealar evreni
felsefeyle bezenmis mitsel bir teoloji inga eder ve iktidara evrensel bir milkemmeliyet
kazandirma firsati sunar (Arslan, 2021: 321). “Filozof Kral” boylece agkin bir politik sifat
kazanir. Aristo ise siyasal kavraminin ruhani/dinsel ve diinyevi/siyasal ikiligini, yani iki
somut diizenin gerilimli iliskisini iktidar 6znesi tizerinden anlatir (Assmann, 2003: 13).

Gortldugi iizere Tanr1 ve onun hiikiimranligr algist Antik Cag’da politik olanin
basat meselesidir. Bu teopolitik mit insas1 Roma Imparatorlugu’nda da devam eder.
Ancak Roma Imparatorlugu’ndaki dini yap1 daha karmasik olarak sekillenir. Genis bir
inang cesitliligine sahip Roma’da inanglarin tamami devlet catis1 altinda birlestirilir.
Milattan sonra 2. ve 3. yiizyilda Misir’daki kiiltiirel ritiieller ve denizcilik sezonunun
acilis kutlamasi gibi dini formatlar Roma resmi takvimine dahil edilir ve Isis kiiltii bir
devlet dini haline gelir (Kloft, 2020: 44-97). On iki Biiyiik Olimposlu Tanri’nin* adlar
degistirilerek teopolitik iglevleri devam ettirilse (Hamilton, 1968: 26; Can, 2011: 17-18)
de bu mitler halkin i¢indeki gercek karakterler ile 6zdeslestirilmeye baslanir (Tez, 2008:
17). Hatta “Giines’in Oglu” tasviri yani Giines-imparator kutsal iliskisi de Roma’da
yeniden canlandirilir (Caylak, 2022: 6). Bu genis yelpaze ayni1 zamanda felsefe, sanat ve
siyasetin i¢ine de girer. Cogu Antik Yunan’da olusturulan ve onlarin dinlerinin esaslarini
teskil eden mitler sanat ve edebiyatla Roma’ya intikal eder. Siir, resim ve heykellerde
Tanrilar insanlarin kiligina sokulur. Boylece devletin olusumunun temeli sanatsal olarak
da kurulur (Peterich, 1946: VI). Bu yoniiyle dini form, sanatsal anlatim, ritiiel, mitoloji
ve teolojik yorum gibi biiyiik bir baglam Roma Imparatorlugu’nda birlesir. Ancak Roma
Imparatorluguw’nun Hristiyanlig1 resmi din olarak kabul etmesinin ardindan politik

3 Auristo, her tiirlii Tanrisallig1 biitiinii ile akla dayandirirken diinyanin bizzat Tanr1 oldugunu sdyler. Ona gore
evrenin devinimini diizenleme ve bu diizeni koruma, kollama islevi akla dayali iktidar 6znesine aittir (Schiller,
1947: V).

4 Ancak Yunan sanat1 ve edebiyati iilkelerinde girinceye kadar Tanrilar renklenememis, canlilik kazanamamuistir.
Giizel siirsel Tanrilar yaratmak diye bir kaygilari yoktur ¢iinkii Romalilar faydali Tanrilar istedikleri i¢in onlara ait
oykiiler yazmamislar, onlari disi ya da erkek diye ayirmamislardir (Hamilton, 1968:26). Dupius ve Emeric Davit
ilk ¢aglardaki puta tapanlarin taptiklart mabudlari ve kahramanlarin giines kiiltiinden alindiklarini iddia ettiler.
Onlara gore mitler sembolik olarak hep bu giines kiiltiiniin temellerini ihtiva ediyordu (Can,2011: 19).
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teoloji tek Tanrilt bir diizene dogru evrilir.’ Bu politik teoloji bigimsel, kavramlarinin
tekdiizelestigi, islevlerinin ise kat1 ve basmakalip sinirlara ¢ekildigi sade toresel bir yap1
ortaya koyar. Kilise alinyazisint Sezar’in alinyazisiyla birlestirdikten sonra ise her sey
degisir. Hristiyanlik Imparatorlugun bekgisi olarak Imparatorlugun da kendi birliginin
bekgisi olmasint mantikli goriir. Sapkinliga ve Paganizme karsi siddetli bir miicadele
agmak i¢in diinyevi kuvvetin yani imparatorun yardimini ister. Roma Imparatorlugu da bu
talebe uyarak Pagan dinlere karsi savas agar ve Hristiyanlik iizerinden tekil dinin politik
olarak aracsallastirilmasi/kurumsallasmasi siireci baslar. imparator Maxim MS 408’de
din konusunda her tiirlii tartismay1 yasaklar, Tanrisal diizeni tartisan ya da onu kotiileyen
kisileri cezalandirma yoluna gider (Bayet, 1970: 54-55). Hristiyanlik da puta tapanlara
kars1 onlarin biitiin yasalarini ve torenlerini kaldirarak eski teolojinin her tiirlii anisini siler
(Rossi, 1995: 32). Ozellikle Roma Imparatorlugu dénemi politik teolojinin Hristiyanlik
tizerinden bir hukuk manzumesi insa ettigi ve Kilisenin siyasal iktidarla esit giic odagi
olarak konumlandig1 ve devlet mekanizmasi igerisinde hayat buldugu bir zaman aralig1
olur (Caylak, 2022: 18). Sonug olarak Roma imparatorlugu Hiristiyanlik iizerinden Orta
Cag’a ve sonrasinda yeni diinyaya intikal edecek tek Tanrili kurumsal bir politik teoloji
insa eder (Albayrak, 2022, 215). Polybios, bu déonemde Roma’da devlet yonetiminde
dine iligkin tutumun kendine 6zgii yapist oldugundan bahseder ve bunu bir devlet dini
olarak ortaya koyar (Polybius, 1992). IV. yiizy1l Roma Imparatorlar: tarafindan konmus
bu “devlet dini” anlayis1 Imparatorlugun ¢okiisiine kadar yasar (Bayet, 1970: 56). Hatta
Cicero® devlet dini diisiincesini sonrasinda da devam ettirir ve sadece Tanr1 inancinin
degil, dinin kendisinin de bdyle bir islevi oldugu diisiiniir (Assmann, 2003: 15-17). Ona
gore (2011: 26-28) din, devlete biiyiik bir giivence saglamaktadir. Sayet kutsallik ve din
ortadan kalkarsa biiylik bir kargasa kaginilmaz olacaktir ve insanoglunun birligi ve adalet
diizeni yitip gidecektir (Cicero, 1967: 56).

Bu doénemlerde politik teolojiye dair en 6nemli eserleri ise Saint Augustinus sunar.
Augustinus “Tanri’nin Sehri” ve “Diinyevi Sehir” seklinde somut bir ayrim yapar ve
Tanri’nin sehri olarak Katolik Kiliseyi var etmek ister (Calhoun, Van Antwerpen ve
Juergensmeyer, 2017: 25). Bu dogrultuda Hristiyan Devleti’ni Tanri’nin yerytliziindeki
temsilcisi olarak gosterir. Augustinus mutlak ebedi huzura ulasmanin tek yolunun sonsuz
yasamin anahtarini elinde tutan Kilise’ye itaatten gectigini sdyler (Albayrak, 2022: 194).
Ancak erdemli olmak yalniz boyun egerek degil ayn1 zamanda sevgi ile o diizene uymak
demektir ve bunun pratik eylemi yonetmesinde gereken tek kural ise Tanrisal yiiceligin
yeryliziindeki belirtisi olan hiikiimdara boyun egme gerekliligidir (Gregoire, 1971:63-
64). Bu diisiince Roma Imparatorlugu’nun dagilmasiyla birlikte, Bizans (Dogu Roma)
Imparatorlugu’nun kurulusuna ve “Krallarmn ilahi/kutsal ydnetme haklari teorisi”’nin
olusumuna bir sekilde zemin hazirlar. Thomas Aquinas ise Augustinus’tan bir adim daha
ileri giderek devlete daha mesru bir olgu olarak bakmaya baslar ve hatta diinyevi siyasi
kurumlara oldukga olumlu bir deger atfeder (Caylak, 2022: 14-18).

5 Yeni din gerek pagan Sykiilerinin ve gerekse mitolojik varliklarin gliniimiize ulagmasini saglasa da (Fenris kurdu
ve Midgard yilani, Hristiyanlarca Seytan olarak yeniden yorumlanir) Pagan Tanrilarinin aksine artik bu canavarlari
Hz. Isa yenecektir (Simek, 2021: 80-106).

6 Marcus Tullius
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Orta Cag’da Katolik Kilise ve onun teolojisi dogrudan siyasal iktidarla karsilikli
bir iligki icerisinde hem kendini hem de diinyevi iktidar1 bir giic odagina doniistiiriir.
Teopolitik kavramsallagtirma dogaiistii kutsal ile kutsal olmayan arasinda degil, her
ikisini de asan giicler olarak “Ilahi” ile “Seytani” arasinda ya da her ikisi de diinyevi
kurumlar olan “manevi” ile “diinyevi” olan arasinda olur (Asad, 2007: 45). Orta Cag
beylikleri ve Kralliklardan ulus devlete dogru evrilen siire¢ igerisinde egemenlik
anlayis1 da bu dogrultuda yoneticilerin kutsal haklari {izerine insa edilerek yine Tanrisal
kaynakli olarak kabul edilir. Teolojik manada sorguladigimizda bu dénemde de ilahi
metinler, Tanr1 inancinin hiikiimdara ya da yasa koyucuya halkin itaatini kolaylastiran,
insanlara bu yasalara uymamalari durumunda Tanrisal ceza hilkmii yoluyla toplumsal
uyumsuzlugu ortadan kaldiran bir otorite araci islevine sahiptir (Albayrak, 2022:194).
Orta Cag boyunca bu diisiinceyi pekistiren adim ise Papa I. Gelasius tarafindan ortaya
atilan “Iki Kili¢ Kurami”dir. Bu goriise gore hem uhrevi hem de diinyevi iktidar, insan
hayati i¢in 6zsel nitelige sahiptir, fakat bu ikisi tek bir kiside birlestirilebilir degildir. Buna
gore, Tanr1’nin yeryliziinde simgesel olarak iki kilict vardir ve bu kiliglardan biri Kilise
eliyle, digeri ise diinyevi iktidar eliyle kullanilir. Ancak Tanri’nin Kilict’nin diinyevi
olan {izerinde tartisilmaz iistiin bir otoritesi mevcuttur. Bu durum dogal bir mesruluk/
iktidar iligkisi lizerinden Kiliseye 6zel bir konum hazirlar. Boylelikle Orta Cag’da her
ne kadar Roma Imparatorlugu dagilmis olsa da Roma Kilisesi/Papalik ilahi ve diinyevi
iki kilicin da sahibi olup iktidarin tek mesruluk kaynagi olarak konumlanir (Fukuyama,
2016: 249). Roma Kilisesi nin diinyevi, yani siyasi konumu gozle goriilmeye bagladiktan
sonra, mutlakiyet akimmi kendi lehine ¢evirmeye baslar. Boylelikle Kilise iktidarin
Kral’mn degil, Papa’nin mutlak otoritesi altinda toplanmas1 fikrini tiim topluma kabul
ettirmeye calisir (Machiavelli, 1994: 17). Diger bir ifadeyle Katolik Kilisesi kendini
Roma Imparatorlugu’nun asil mirasgis1 saymaya baslar. Tarih¢i Fustel de Coulanges’in
yazdig1 gibi Kilise kendinde imparatorluk kurumlarinin benzerleri ile onun zihniyetinden
bir parcasini tagidigina inanir. Bu Katolik kurama gore Papalik Tanrisal koktendir ve
Papa ruhani bir devletin yani en yiice devletin basindadir (Challaye, 2007: 198-199).
Boylelikle iktidarin Tanrisal oldugu algisi, Kiliseyi dogal olarak Krala ta¢ giydiren bir
konuma yiikseltir. Yunan ve Roma kutsal ritiiellerinden esinlenerek kullanilan Tag¢ giyme
torenlerinin yapisi halkin sadakat borcunun Kralin sahsina degil “Ta¢” ve “Krallik”
kurumuna olacak sekilde degistirilir. Bu da Krallarin tasfiyesini kolaylastiric1 bir etki
yaratir. Tag giyme torenleri ile Kilise bir sekilde Kral’in mesruiyetini onaylar hale
gelir. Boylece bu tdren yasal dayanaklarla teolojik 6gretinin yetkilerinin vurgulandig:
bir yapiya doniigiir (Green, 2021: 168-169). Ayn1 zamanda Kilisenin elindeki aforoz
yetkisi, verilen otoritenin Kraldan geri alinmasi kozu ile onun {istiin konumunu daha da
pekistirir (Kissinger, 2000: 56). Ozellikle 1492°den itibaren Papa VI. Alexander Borgia
doneminde canlanan Kilise sadece ruhani degil, cismani bir otoriteyle bu anlamda
bezenir. Islamiyet’in yayilma donemlerinde ise Avrupa’y1 bir arada tutmak ve saldirilarl
durdurmak adina Papalik ve Kilise kendisini Miisliimanlarla miicadelenin 6nciisii, asil
sorumlusu ve Hacli Seferleri’ni tertip edecek tek gii¢ olarak sunar.” Boylelikle Tanr1’nin
yeryliziindeki mesru s6z sahibi sifatina miindemig bir temsil iddiasiyla Kilise, Orta ¢ag

7 Hatta bu gelisme sonrasinda Machiavelli’ye gore Katolik Kilisenin giicii Fransiz Kralin titretecek, onu Italya’dan
kovacak ve Venediklileri ¢okertecek kadar biiytir (Machiavelli, 1994: 17, 85).
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politik teolojisinde neredeyse mutlak bir sekilde hiikiim siirer (Schmitt, 2010: 102-103).
Kral ise Tanrinin bu otoritesini diinyada cezalandirma ve hilkkmetme iizerinden uygulayan
kisi olarak ikincil bir temsilci sifatryla var olur (Gauchet, 2000: 15). Ilahi otorite ile yasal
haklarin birlesimi Krallara ayaklanmalara kars1 giiglii bir koruma saglar. Kralin iradesine
kars1 ¢ikanlar kutsalligi da ¢ignemis sayilir ve bu da otoriter bir Krallik yonetimine imkan
saglar (Green, 2021: 171). Boylelikle Kral, temsilci sifatiyla da olsa Tanri tarafindan
yeryiiziine bir sekilde halife kilinir (Caylak, 2022: 11). Odiillendirme ve cezalandirma
kudretiyle donatilmig Tanr1 fikri ile sosyopolitik diizen arasinda kurulan bu siki baglanti
“Tanr1 olmadan iktidar olamaz ve iktidar olmadan da diizen saglanamaz” anlayisini inga
eder (Assmann, 2002: 17-20). Sonug olarak bu diisiince, diizenin koruyucusu ve egemen
olarak devlete dinsel bir “Hikmet-i Hiikiimet™® islevi kazandirir. Boylece iktidar alani
Grotius’tan, Bodin’e, Hobbes’tan Spinoza’ya kadar genis bir yelpazede bu “de facto”
teopolitik/tarihsel durum ile mutlakiyetei bir temele oturur (Gauchet, 2000: 31). Artik bu
saatten sonra yaratilig i¢in Tanr1 ne ise Prens de bu diinyada O’dur. Sonug olarak diinyevi
iktidarin teolojiyle bag1 daha da gii¢lenir, devlet yiiceltilir ancak teolojik olan politik olana
kars1 oldukea iistiin bir konumda kalir. Politik teoloji de 6zellikle 17. yiizy1l sonuna kadar
Bat1 diinyasinda bir sekilde etkin varligini kurumsal olarak atilan bu gelisme sayesinde
stirdiiriir.

Hikmet-i Hiikiimetin Teolojiden Kopusu

Kilisenin yiizyillar siiren sarsilmaz konumu bir donem sonra degisir. Tag giyme
torenleri lizerinden giin yliziine ¢ikan diinyevi ve uhrevi iktidar arasindaki kavga giderek
biiyiir (Fischer, 2009: 23). Kilisenin kendi icerisindeki Katoliklik ve Protestanlik olarak
vuku bulan mezhepsel ayrisma ise Otuz Yil Savaslari’na dogru evrilir ve Avrupa’yi
uzun yillar kana bulayan bu gelismeler neticesinde Katolik Kilisenin hakimiyet alani
daralmaya baglar. Bu kirilmaya esas etki eden Protestanlik ilk olarak Almanya’da
baslar (Im Hof, 1995: 160).” Bu mezhepsel ayrim o&zellikle Almanya’da Martin
Luther’in goriisleri dogrultusunda sekillenir. “Sekiiler Otorite” eserinde Kilise’yi “her
Hristiyan’in bir Kral, Rahip ve Peygamber oldugu 6zgiir bir topluluk™ olarak tarif eden
Luther, sekiiler ve ruhani iktidar1 birbirinden ayirir, Kiliseyi goniillii 6zel bir cemiyet
olarak tanimlar ve devletle Hristiyan teolojisi/Tanr1 arasinda bir uyum saglama ¢abasina
girigir. Luther, sekiiler konularin bedenle, onurla ve miilkle ilgili oldugunu sdyler ve
sekiiler yoneticilerin gorevini, baris1 korumak, yasalara uyulmasini saglamak, yasalara

8 Hikmet-i Hitkiimet kelimesinin kdkeni Arapgadir ve “iktidarin gozettigi asil fayda” ve “iktidarin eylemlerinde,
devletin bekasini gézeten bir anlayisa gére hareket etmesi” anlamlarina gelir. Fransizca “Raison d’Etat” kavramimimn
karsilig1 olarak Tirkgede “deviet geregi” ya da “devlet akli” olarak da ifade edilmektedir. Bu anlayis devletin
varligini ve devletin bekasini 6ncelemeyi ifade eder. Burada esas olan devletin giiciinii korumak, onun ebedi
devamliligini saglamaktir.

9 Katolik taassubunun vicdanlara yaptigi baskiyr atmak yolundaki bu kalkismanin nedeni ise Schiller’e gore
(1947: X) aslinda Latinlere ve Roma’ya kars1 6teden beri dis bileyen Cermen kavmindeki bir tepkiselliktir.

Say1 59 / Giiz-2022 m 210



Ibrahim Saritas

uyanlar1 koruyup ve onlar1 ¢igneyenleri cezalandirmak seklinde ortaya koyar (Luther
& Calvin, 2016: 13-22). Hatta Luther “kilig”1 sekiiler otoritenin cisimlesmis bir hali
olarak tanimlayarak Geleassius’un teorisini yikar ve aslinda diinyadaki kili¢ sayisini
teke disiirlir.'® Protestanlhigin bu ¢ikist sonrasi Katolik Kilisenin tepkisiyle alevlenen
devletlerarasi mezhepsel bir savas silsilesi baslar. Nihayetinde Bati’da siyasal iktidar ile
Kilise arasindaki miicadelenin sonucu olan bu ¢atismalar acimasizlik ve dehseti koriikler,
Almanya’ya Otuz Y1l Savaslari’ni, Ingiltere’ye i¢ savasi ve Fransa’ya ise Protestanlarin
stiriilmesi sonucunu getirir (Im Hof, 1995: 161). Bu siiregte 16. yilizyilin imitsiz teolojik
tartismalarindan ve din savaglarindan sonra Avrupa toplumu kavgasiz, insanlarin birbiri ile
anlasabildigi tarafsiz bir diizen arayisina baslar. 1648 yilindaki Westphalia Baris1 “iktidar
kiminse, onun dini gegerlidir” (Cuis regio eius religio) prensibini getirir (Calhoun vd.,
2017: 29). Bu gelisme Avrupa’da barise¢ bir ¢oziim arayisi olarak sekiilerizmin toplumsal
ve siyasal alanda giiclenmesiyle sonuglanir (Giiler, 2022: 109). Bdylece biten bu kriz
Avrupa’da sekiiler bir politik sistem insa eder (Calhoun vd., 2017: 29). Protestanligin
kabul edildigi iilkelerde diinyevi iktidarla farkli bir bag kurulur ve bir sekilde teoloji
diinyevi iktidara boyun eger (Horkheimer & Adorno, 1995: 36).

Kilise ile devletin birbirinden uzaklagmasi siyasetin yiiceltilmesini destekler
(Gauchet, 2000: 41). Mezhepsel c¢atigmalarin yol actigt ve 150 yil devam eden
devletlerarasi savas silsilesi (Calhoun vd., 2017: 29,123) gibi Avrupa’y1 on altinci ve on
yedinci ylizyillar boyunca sarsan gelismeler modern devletin ve iktidar anlayisinin insa
stirecini hizlandirir. Tarafsiz devletin mesruiyetinin temelleri sekiiler/diinyevi kaynaklar
olarak hayat bulur (Habermas, 2012: 100). Boylece mezhepler ¢atigsmasinin taniklik ettigi
savasc1 akilsizliga verilmis siyasal bir karsilik olarak ortaya ¢ikan (Gauchet, 2000: 30-31)
ve Alman idealizminin askinligiyla yiikselecek olan sekiiler bir Hikmet-i Hiikiimet’in,
yani modern devletin hiikiimranlik donemi baslar. Siyaset sahnesinde geleneksel
Hristiyan teolojisindeki tartismali kavram ve dogmalardan vazgecilir; iktidara, teolojiye,
metafizige, ahlaka ve hukuka iliskin “dogal” bir sistem kurgulanmaya ¢aligilir (Schmitt,
2010: 108). Tanrisal hukuka sahip Kral, devletin Kralina doniisiir ve insanlarin selameti
icin devlet, kamu diizeni agisindan tehlike arz eden her seyi (din dahil) kendine tabi kilar
(Gauchet, 2000: 30-31). Politik teoloji boylece muktedirlikten aragsalliga dogru bir gegis
yasar.

Bu c¢atismalarin  disinda, sekiilerizmin yiikselisini tetikleyen dinamiklerse
Aydinlanma, Fransiz Devrimi ve toplum sozlesmesi diisiincesiyle hayat bulan liberal
hareketler olur. Bu gelismeyi felsefi alanda hizlandiran ilk olay Aydinlanma’dir. Aydinlanma,
17. ve 18. ylizy1l Avrupa’sinda toplumsal ve siyasal yasamin her alaninda yerlesik kaliplar
yikan koklii bir zihinsel dontisiimii ve felsefi kopusu ifade eder. Aydinlanma diistiniirlerinin
amaci genel anlamda Orta Cag’in mirasini sekiilerlestirmek, Kiliseye dayal1 Incil’in otoritesini,
doga hukuku ve aklin otoritesi ile degistirmektir. Aydinlanma diisiincesi ilk olarak tarihsel ve
toplumsal olarak belirlenmis bir kavramdan 6te biitiin 6zneler i¢in gecerli evrensel bir kategori
olarak “aklin” giiciinii savunur. Boylelikle akil nihai olarak merkeze konulur ve toplumsal/

10 Din alanindaki 6zgiirlik hamlesi olarak okunabilecek bu harekette biitiin rol Luther’in degildir. Yine
Calvin Hiristiyanlara Tanr1’ya itaat etmelerini telkin etmesine ragmen diinyevi hiikiimdarlara teslimiyetin temel
altyapisint giiclii birsekilde kurar (Luther & Calvin, 2016: 13-22). Reform déneminde Calvin’in Hristiyan
Kurumu adim adim izlendiginde Protestan hareketin, Roma devleti ve Kilisesiyle 6zdeslesme yoluyla bir siyasal
iktidarin kurumsallagmasi siirecini insa ettigi gézlemlenebilir (Lourau, 2001: 208). Akilcilik sayesinde Kalvinizm
Protestanlara icabinda Cumhuriyetgiligi diisiindiirecek dlgiide bir 6zgiirliik alan1 saglar (Schiller, 1947: XII) ve
Protestan Kiliseleri aydinlanmaci diistinceleri kabul etmeye egilimli hale gelir (Im Hof, 1995: 164).
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politik alandaki Tanrisal dayanaklar kademeli bir sekilde ortadan kaldirilir. Aydinlanmayla
Almanya’da 18. yiizyildaki temel felsefi ve teopolitik egilimlerin kesistigi ilk ve en 6nemli
nokta ise Immanuel Kant’in felsefesidir. insanin her seyin &l¢iisii oldugu ilkesini savunan
Kant bilgi yetimizin agkinsal kullanimini ayiran sinir1 rasyonel sdylemlerin belirledigini
soyler. Kant, Tanr1 fikrinin yani sira kozmolojik diinyanin birligi fikrini de ayni teorik
zeminde sayar (Habermas, 2012: 32-37). Ahlak: temel ilke olarak goren Kant onu da
insan onuru kavramina dayandirir (Gregoire, 1971: 143) ve Kiliseye tdbi olmamak
icin, devletin “tiim inanglar icin tek bir bagimsiz ahlaka” sahip olmasi ve biitiin dinlerle
iliskisinde bir “list ahlaktan” yararlanmas1 gerektigini soyler. Yani ona gore devlet bir
“rasyonel teolojiye” ihtiya¢ duyar (Taylor, 2017: 55). Bu ahlakiligin temeli aydinlanmada
ozgurliiktiir ve kendi 6zgiirliigiinii din nezdinde savunmak igin, devleti mesrd kilan
ahlakilik toplumsal olarak yararhidir. Boylelikle Kant’ta insant kutsamayi amaglayan
Ozgurliik fikri her rasyonel varlik i¢in “kanun koyucu” bir sifat kazanir (Habermas, 2012:
41). Kant felsefesi insan1 miikemmel bir varlik olarak algilayip merkeze alarak modern as-
kincihiginin da doruk noktasi olarak ortaya ¢ikar. Askinlik meselesi Alman idealizminin
temelinde yatan karsitliktir ve modern devletin insasina dair Kant’tan Hegel’e giden yolda
gelisir (Albayrak, 2022: 16, 187). ilk olarak Alman idealizmi diisiiniirleri politik teolojiyi
insanin kendini tanima ve ruhunda/tdziinde olan1 kavramanin askin tarihi olarak algilar
(West, 2013: 70-71). Mutlak olarak Fichte’nin 6zneyi agskinligin yeri olarak tanimlamasi
ise bu diisiinceyi zirveye cikarir ve 6zglirliikk kavrami Alman idealizminin merkezi idesi
haline gelir. Bu askinligi tarihsel bir realite olarak géren Herder devleti tarihin ve insanligin bir
tirlini olarak goriir ve agkinlig1 da tarihi olarak ickinlikle birlikte ele alir (Albayrak, 2022:
134, 186). Boylelikle Alman idealizmiyle birlikte teolojinin yerini askinligin teolojik
kokenden ayrildig: sekiiler bir mit insa stireci izler (Horkheimer & Adorno, 1995: 111).
Bu sekiiler mitin yapisi, kurtulus hikayesini Mesih’in fedakarligiyla birlestiren geleneksel
mitten farklidir (Asad, 2007: 78-79). Modern agkinlik burada esas olarak devlet izerinden
kurulur. Devlete tarihsel ve askin bir karakter kazandiran diisiiniirlerin basinda ise Tanrisal
askinliga gegcisi bir sekilde kapatan ve devletle bu boslugu dolduran Hegel gelir (Latour,
2008: 29). Hegel iktidara tarihsellik katar, kiiltiirii tin (Geist) olarak manevilestirir ve
devleti Tanrilagtirir. Hegel’in askin devleti zikredildigi iizere kiiltiir temeli iizerinde inga
edilen modern ulus-devlettir (Ozyurt, 2014: 168). Boylelikle Hegel’de evrensel bir dze
sahip eylemlerinde nesnelligi ve esitligi gdzeten devlet, Tanrisal dayanaklardan arinmis
olarak “Gok Kralliginin edimselligi seklinde” her seyin lizerinde olmaya baslar (Marcuse,
2000: 78). Schelling’den Hegel’e uzanan bu idealist diisiince bdylelikle devleti mutlak
ruhun diinyevi yansisi goriir ve monarsik devletin kutsiyetini “aydinlanmis” bir kutsiyete
dontistiiriir (Bora, 1997: 9-12). Aydinlanma’nin dorugunda, 1770 yilinda, Peder Raynal
ise aynen Roma Imparatorlugu’ndaki devleti dini anlayisina benzer sekilde dinin devlet
icin aragsallastirilmasi noktasinda bu diisiinceyi destekleyen ilkeleri ortaya koyar. Buna
gore devlet asla din i¢in degil aksine din devlet i¢in yaratilmigtir. Devlet i¢inde . olup
biten her seyde genel kural ortak ¢ikar oldugu i¢in halk ya da halkin yetkisini elinde
bulunduran egemen herhangi bir kurumun uygun olup olmadigini ancak ve ancak ortak
cikarlar dlgegine gore degerlendirebilir (Gauchet, 2000: 32). Din ise ancak bu ¢ikarlari
korudugu olgiide islevseldir.
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Avrupa’da en giiglii ve etkili olan degisim, 17. yiizyilda geleneksel Hristiyan
teolojisinden “dogal” bilimsellik sistemine dogru atilan bu yondeki sekiiler adimlar olur
(Horkheimer, 2002: 63-65). Pozitivizm Orta Cag’da Katolik Kilisenin gerceklestirdigi
organik diizeni yeniden tesis etmek adina sekiiler bir Katolik anlayis ortaya koyar (Levi-
Bruhl, 1970: 62-238). Boylelikle Karl Lowith’in ifadesiyle “ruhani olanin sekiilerlesmesi”
stireci de baslar (Korf, 2018: 180). Sekiilerlesme de mevzuyu modern hiikmetme ve
siyaset problematiginin icerisinde viicut bulan vahiy dininin teolojik-politik probleminin
basatligina karsi, onun iizerine ve ona karsi savasilan bir alana dontistiiriir (Dillon, 2013:
75-76). Bu noktada Spinoza Tractatus Theologico-Politikus’unda politik olanla teolojik
olani kurumlarin politik karakterlerini belirtmek ve gorece tarihsel hale getirmek i¢in dini
politik noktada aragsallagtirir (Assmann, 2003:14-15). Spinoza 6zellikle toz, sifat ve tavir
arasinda kurulan iliskinin hiyerarsik bir orgilitlenme tarzi olarak diizenlenmedigini ve
Tanr1’nin bu iligkiler agindan bagimsiz ve agkin bir varligi olmadigini gosterir (Yelkenci,
2011: 69). Berkeley’le bu siiregte daha ileri gidilerek deneyimin goriintigler diinyasi
ile sinirl oldugu kanitlanmaya calisilir (Albayrak, 2022: 34). Ote yandan, De Maistre
ve D’Holbach gibi filozoflar 6zellikle Kilisenin, dinlerin insan hayatinda oynadiklari
olumsuz rollere, dinsel fanatizme, din savaslarina ve dinsel hosgoriistizliige isaret ederek
biitiin bunlarin nedeninin Tanr1 kavrami oldugunu sdylerler (Arslan, 2021: 318). Bu
stire¢ en gliglii ifadesini Comte’da bulur (Bayet, 1970: 69). Comte sekiiler bakis agisini
insanli@in genel yasasi haline getirir ve teolojiden metafizige, oradan “bilimsele” ya
da daha dogrusu “pozitivizme” dogru hizli bir gegisgin yapi taglarini inga eder (Schmitt,
2010: 101-102). Bu dogrultuda sekiilerizmin yolu Descartes, Kant, Hegel, Marx, Comte,
Montaigne, Bacon, Boyle, Hume ve Dewey’e dogru bir ¢izgiyi izler (Rossi, 1995: 117).
Hatta Feuerbach dinin, insanin bu diinyada gerceklestiremedigi adalet riiyast oldugunu
savunur (Arslan, 2021: 319). Bakunin ise bu catismay1 siirdiirerek Aydinlanma’nin
yolunu biitiin metafizik ve ideolojik takozlardan temizlemek adina teolojiye, siyasete
ve hukuka kars1 biiyiik bir miicadele baslatir (Schmitt, 2021: 46-47). Ozellikle Bakunin
dinin gerekliligini ve diinyevi yasama hizmet etme vasfini kabul etmez. Ona gore sayet
bir Tanr var ise artik yok edilmelidir; sayet ahlaki, hukuki ve siyasi diizen yikilmasin
diyen bir din var ise, kesinlikle ortadan kaldirilmalidir ¢linkii din hitkkmedenlerin ellerinde
bir baski araci olarak kullanilmakta ve insanin kendi akl1 ve yetisi sayesinde adil yonetim
sistemlerinin Oniindeki engel olarak durmaktadir (Assmann, 2003: 21).

Sekiiler devletin insasinda Aydinlanma kadar etkili olan diger bir gelisme ise ayni
zamanlarda diinyada yaganan teknik ilerleme hareketleridir. Biiyiime ve ilerlemeye dair
konu 18. ylizyilin sonuna dogru bir ilerleme 6gretisi ya da kurami bi¢imini alir. Kant’ta,
Hegel’de ve tiim aydinlanma diisiiniirlerinde bu ilerleme diislincesi olusur (Hobsbawm,
1998: 271). Kant’in daha iyiye dogru siirekli ilerleme halinde olan tarih tasavvuru (Rossi,
1995: 100) Aydmlanmanimn ve Alman Idealizminin etkisiyle yasalarca diizenlenen bir
birlige dontisiir ve ilerleme bir tarih yasasi olarak ortaya konulur. Avrupa’da 18. ve 19.
yilizyillarda yeni buluslarin iiretime uygulanmasiyla yasanan teknolojik devrim ise buhar
giicliyle ¢alisan makinalarin yeni bir endiistri dogurmasina ve sermaye birikimlerinin
artmasina yol acar. Bu siire¢ is boliimiinii, emek yapisini, liretim anlayisini, tiikketim ve
dagitim iliskilerini kokten degistirir. Endiistri Devrimi olarak ifade edilen bu gelisme sadece
teknik boyutta degil, sosyolojik ve kiiltlirel anlamda da degisimi baska noktalara tasir. Doga
iizerindeki insan erkinin giiciiniin dini, ahlaki ve siyaseti de kapsayacak sekilde genis
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bir baglamda gergeklesmesinin degerli oldugunu savunan (Rossi,1995: 96) bu ilerleme
diistincesi, daha iyi olma ve miikemmellige evrilme, aydinlanmada ilerleme, egitim,
kendini denetleme, terbiyede ilerleme ve ahlaki milkemmellesme anlamina gelmeye
baslar. Her yeni teknik bulusla birlikte ekonomik meselelerin de ¢6ziime kavusacagina
inanc1 yogun bir sekilde dile getirilir ve teknik alanin barigin/anlasmanin gergek zemini
oldugu diisiincesi artar. Boylelikle Schmitt’in ifadesiyle biiyiilii dinselligin yerini, biiyiilii
bir teknikgilik alir (Schmitt, 2010: 104-110). Bir sekilde teknik ile dogaya egemen
olus yasamin mutlak eregi durumuna sokulur. Doga artik uyum saglanacak bir yapidan
ziyade caligma araciligiyla hitkkmedilecek alanin insanlik ve medeniyet agisindan sade
bir malzemesi oluverir (Horkheimer & Adorno, 1995: 35-50). Yani diinyaya miidahale
yetenegi ile diinyay1 tanima yeteneginin artmasi ahlaki ve siyasi ilerleme ile 6zdeslestirilir
(Rossi, 1995: 100).

Bu esnada Ronesans ve Reformun insanlara sagladiklar 6zgiirliikk diisiincesi tabii
hukuk kavraminin dogmasina sebep olur (Schiller, 1947: XIII). Boylece orf ve adetlere
dayanan hukuk 6gretisi, Roma Hukuku ve son olarak da Incil’den ¢1karilan Tanrisal hukuk
yerine artik bireyi hedefleyen bir hukuk anlayisi ortaya ¢ikar (Im Hof, 1995: 173). Bu hukuk
anlayis1 uluslararasi ve devletler iistii bir hukukun yaratilmasini hedefler (Im Hof, 1995:
173) ve boylelikle tiim Avrupa’da rejim konusunda askin bir uzlagsma saglayarak insanlar
sekiiler bir diinyada doga hukuku {izerinden kendi yasalarin1 koymaya baslar (Gauchet,
2000: 10). Yani ilerleme diisiincesine paralel olarak siyasal zeminde 17. yiizy1l bilimsel
devriminin materyalizmi ve de ampirizmine egilimli olan (Hobsbawm, 1998: 255) liberal
doga hukuku ve toplum sdzlesmesi teorileri gelisir. Ozellikle toplum sézlesmesi teorileri
John Locke ve Jean Jacques Rousseau iizerinden siyasi diizlemde katalizator etkisi yaratir
(Asad, 2007: 160-161). Locke 1695’te “Hristiyanligin Akilcilig1” (The Reasonableness
of Christianity) kitabim1 yayinladiginda Tanridan azade bir esitlik ve 0zgiirliikk tanimi
ortaya koyar (Im Hof, 1995: 161). Rousseau ise devletin ahlaki mesriiyet i¢cin kimseye
ithtiyag duymadigini sdyleyerek mesruiyetin bi¢cimini Tanr tarafindan bahsedilmis kutsal
bir hak olmaktan ¢ikarir ve devlet icinde tam bir iktidarin olabilmesi i¢in yasanin birbirine
esit yurttaslarin iradelerinin tamamiyla olustugu bir sistem 6ngoriir (Gauchet, 2000: 47).
Sonug olarak iktidar1 dinsel temelinden azade kurma girigimi iktidarla manevi kurtulusu
ayirmak ve dinselligi bireysel bir hal olarak diizenlemek seklinde vuku bulur (Korf, 2018:
180). Kadiri mutlak, yani her seye kadir Tanr1 tizerine kurulu geleneksel teopolitik model,
0zolumlayici, kendi kendini ifade eden ve kudreti kendisine atfeden bir yapiya doniiserek
Tanri’nin makami ve kudretinin yerini birey alir (Rae, 2016: 558). Boylece Durkheim’in
ahlak degerlerinin kaynagini (dinsel, hukuki) yeni bir tiir bireysellikte bularak daha yiice
bir diizen kavramina dayandirdig: bilimsel ahlaka ya da Comte’un biiyiik varlik 6zlemi
olarak ortaya koydugu “Insanlik Dini’ne giden siire¢ baslar (Gregoire, 1971: 135). Bu
teorilerin savundugu bireyci diislince tam olarak Kilisenin korudugu kadim degerlere
odaklanir. Uzun yillar boyunca teolojik diisiincenin gelistirdigi tiim kavramlar giderek
ilgin¢ligini yitirir ve 6zel birer meseleye doniisiirler. Diger bir ifadeyle bu siirecte politik
teoloji ilk olarak zamanin ruhuna sonunda ise hiimanizme ve liberalizme teslim olur.
Ozellikle politik liberalizm, demokratik anayasal devletin normatif temellerinin dini
olmayan ve metafizik sonrasi tarzda mesrulastirilmasi olarak sekillenir (Habermas, 2012:
100). Boylelikle cumhuriyetci devlete liberal kosullar icinde hem Kiliseden hem de dinden
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ayrilma firsatt veren demokrasinin teolojik ve siyasal formiilii saglanir. Liberalizmin
katalizatorli oldugu devrimcilik hareketleri ise sekiiler devlete giden siirecte siyasi diizlemde
Kiliseyi Aydinlanma ve Sanayi Devrimi’nden ¢ok daha genis capta bir degisime zorlar.
Gergekten de politik anlamda Kilise ile devletin ayrilmasi tam olarak devrim siirecleri
icinde gerceklesir (Gauchet, 2000: 36-54). Sekiiler ulus ve devlet yapisi, dini kamusal
hayatin disina ¢ikarir (Schmitt, 2005: 50). Yani Ingiliz devrimi, Amerikan Devrimi ve
Fransiz Devrimi iktidar1 daha da yeryiiziine ¢eker. Amerikan ve Fransiz Devrimleri
araciligiyla siyasal ve toplumsal diizen laiklestirilir (Hobsbawm, 1998: 240). Giigli
Fransiz laiklik doktrini sekiilerizme daha kati bir bi¢im vererek onu toplumsal miicadele
ve Ozgiirlesmenin bir boyutu haline getirir (Calhoun, Van Antwerpen ve Juergensmeyer,
2017: 30).

Devrimcilik hareketlerinden sonra teolojik alan da dahil olmak tizere de§ismeyen ve
dogal olarak da zorunlu bir politik zeminin i¢ine déhil olmayan bir nokta bulmak giiglesir."!
Gergekten de bu gelismeler tiim diinyada ciddi bir doniisiim yaratir ve insanoglunun o giine
kadar olusturdugu kurumlari ve inandigi tiim degerleri doniistiirerek kendisine uymaya
zorlar. Burjuva siifinin dogusu ve Sanayi Devrimi’yle ivme kazanan kapitalizm kentlesmeyi
hizlandirir, artan gogler dolayisiyla topraga dayali smifsalliklar ortadan kalkar ve feodal
beylikler tasfiye olur. Devrim hareketleriyle paralel 1848’den itibaren kamu hukuku kurami
pozitiflesir ve kurucu iktidara baglanir, yani monarsist olanin yerine demokratik mesruluk
diistincesi geger (Schmitt, 2005: 54). Ayrica devrim ve liberal hareket kendi kutsallarini'?
da insa eder. Fransiz devriminin 1850 yillarinin reformculari bireyi asan ve ona egemen
olan yiice gercek olarak daha ¢ok insanligi ele almak egiliminde olurlar (Gregoire, 1971:
105). Robespierre’in “Ustiin Varlik” diye tanimladig: “Oliimsiiz Yasayic1” sifatiyla siirekli
adalete basvuran askin bir otorite kaynagi devrimciligin talebi oluverir (Agamben, 2020:
56). Ayrica Amerikan ve Fransiz devrimleriyle birlikte ulus kavramini bir kilavuz ilke
durumuna getirir. Bu kavram, insan hayatinda en yliksek birey-iistli giidii olarak, dinin
yerine aday olur ¢linkii ulus, otoritesini vahiyden degil, akildan ve ona sahip bireylerden
alir (Horkheimer, 2002: 66). Boylece liberal demokrasi yeni sekiiler bir miti ifade
etmeye baslar. Devrimci evrensel oy hakk: “kolektif iradenin” temsilini bireysel yurttas-
secmenlerin diigiincelerini rakamlara dokerek saglamaya calisan ve genis kitlelerle
yapilan bir siyaset miti olarak olusur. Yine insan Haklar1 Bildirgesi (1789) miilkiyet hakki
gibi “dogal, devredilemez ve kutsal haklar”dan bahseder. “Kutsal vatan aski” s6zii artik
birey olarak yurttaslarin ve kolektif olarak halkin kutsallagmasinin dogallagsmais bir iktidar
bicimini ifade ettigi modern sekiiler devletin islevlerinin ve 6zlemlerinin ayrilmaz bir
pargasi olur (Asad, 2007: 46-77)."3

11 Budogrultuda 1791°de tiim loncalar ilga edilir. Devrimin higmindan aile kurumu da payini alir. Geleneksel
akrabalik yapisinin “dogaya kars1 ve akla zit” goriillmesinden dolay1 1792°de evlilik bir sivil s6zlesme olarak ilan
edilirken, miilkiyet de yasama etkinliginin ya da onlarin ifadesiyle liberalizmin bir nesnesi durumuna getirilir.

12 Liberalizmi besleyen diger bir gelisme ise aslinda Protestanliktir. Protestan azinliklar ve mezhepler, 6zellikle
siyaset baglaminda liberalizme ¢ok daha yakindir (Hobsbawm, 1998: 253) ve Protestan topraklarda "diinyevilesen”
bir Avrupa hiz kazanir (Gauchet, 2000: 17). Ingiltere gibi mezhepgiligin olduk¢a yerlesik dinsel—siyasal bir
goriingii olusturdugu Protestan iilkelerde ticari ve endiistriyel toplumun etkisi daha giigliidiir (Hobsbawm, 1998:
247). Protestanligin 6zellikle bu siireci tesvik eden yapisindan bahseden Max Weber modern kapitalizmin dogusunu
Protestanligin bu yapisina baglar ve dini, ekonomik, siyasi, toplumsal, estetik deger alanlarmm farkliliginin
modernitenin temelini olusturdugunu savunur (Calhoun vd., 2017: 37).

13 Hatta liberalizmin kendi kutsallarini insa etmesinden 6te Walter Benjamin “Din Olarak Kapitalizm” adli bir
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Modernizmin Krizinde Bir Kurtulus Imkam Olarak Politik Teoloji

Zihinsel bir anarsi devri olarak vuku bulan devrim hareketleri ayni zamanda
liberalizmin disinda anarsizm, sosyalizm ve muhafazakarlik gibi siyasi ideolojilerin politik
mecrada giliglenme siireclerini de hizlandirir. Aydinlanma ve modernizm bdylece kendi
ideolojik muhalefetini dogurur ve politik teoloji “muhalif olan”mn “kurtulus”una dair
aracsal bir islev kazanir. Boylece insanligin dinlenmeden iyiye daha iyiye, cehaletten
bilime, barbarliktan uygarliga gittiine inanan ilerleme akimina kars1 bir hareket baslar.
Filozoflar, antropologlar, gazeteciler ve edebiyatcilar dahil bir¢ok c¢evreden tepkiler
baglar (Rossi, 1995: 108). Taht ile mihrap arasindaki ittifakin daha derin bir anlami
oldugunu diisiinen (Hobsbawm, 1998: 250) romantikler ve muhafazakarlar ise daha ilk
basta devrimci ruhun her tiirlii ilerleyisinin durdurulmasindan yana tavir alarak Fransiz
Devrimi ve Aydinlanma’ya karsi ¢ikarlar ve “devrim canavariyla” miicadele etmek adina
teoloji ile baglarini politik mecrada giiglii bir sekilde insa ederler. Onlar igin teopolitik
mubhalif zeminde de olsa kadim degerlerin korunmasi i¢in varligini siirdiirmesi gereken asli
bir unsur halini alir. O agindan dinin toplumsal istikrarin temeli olarak politik mecrada
yeniden yer almasi gerekliligini savunurlar. Ozellikle muhafazakarlar agisindan bu durum
mutlak sekilde vazgegilmez goriiliir. Bu dogrultuda Edmund Burke, De Maistre, Novalis,
Schlegel, Julius Stahl ve Adam Miiller devletin otorite anlayisinin merkezine yeniden
Tanr’y1 koymaya ¢alisirlar ve bunu da kadim Hristiyan teolojisi lizerinden yaparlar.
Mubhafazakarlar agisindan mistik ve ulu bir 6rgiit olarak devlet mutlak bir varligin, yani
Tanr1 buyrugunun gergekligidir (Kelsen, 1928: 22) ve kutsalligin1 da buradan almaktadir.
Daha 6zelde Fransiz muhafazakar gelenegi Fransiz Devrimi’nin monarsik rejiminin
Kiliseyi hasim almasina tepki gosterir, gelenekleri, monarsiyi ve Kilise eksenli cemaat
yapilanmasin1 savunarak devrimci ilerleme diisiincesini siddetle reddeden tepkisel bir
yaklasim gelistirir. O bakimdan kurgusunun merkezinde Tanri, din, Kilise ve gelenek gibi
degerleri 6n plana cikarir. De Maistre’de izleri bulunabilen bu ¢izgideki muhafazakar-
lar, Orta ¢ag’in “Tanr1 Devleti” veya “Hikmet-1 Hiikiimet” fikrine kendi diisiincelerinde
sikca yer verirler (Maerker, 1993: 22-45). Ingiltere’de ise Burke, kadim olan1 muhafaza
etmek adina politik teoloji kavramini daha 1790 yilinda devrim karsit1 diislincelerini
ortaya koymak icin pozitif anlamda kullanir ve “Fransiz Devrimi Uzerine Yansimalar”
adli ¢aligmasinda bunun felsefi altyapisin1 olusturur (Manemann, 2002: 277). Dinin bir
gereklilik oldugunu soyleyen Burke, toplumdaki geleneksel orf ve uygulamalari “Tanri
vergisi” olarak tanimlar ve diizenin “Yaraticinin Yasasi”yla yeniden sekillendirilmesi
gerektigine vurgu yapar. Tarihsel ilham kaynag: olarak Antik Yunan gelenegini savunan
Alman muhafazakarlig1 ise ruhani ve siyasi/sosyal bir hareket olarak daha felsefi bir
ortamda gelisir. Bu akimda her seyin tekrar ayaga kalkmasi i¢in yeni bir Katolik anlayisin
zorunlu oldugu soylenir. Ornegin Novalis liberal demokratik diisiinceyi ve esitlik anlayisini
elestirmek adina iktidarin Tanri’da oldugunu ve bu iktidarin diinyevi olan bir seyle muadil
tutulmasinin yanlighgmi ortaya koyar (Novalis, 1968: 685). Romantik akim igerisindeki

metin kaleme alir ve kapitalizmi bir din olarak gérmenin dahi miimkiin oldugunu iddia eder (Ayrintili bilgi igin
bakiniz: Benjamin, W. (1996). Selected Writings Vol.1, ¢cev. Rodney Livingstone, Cambridge: Belknap Harvard
Press, 288-291).
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Adam Miiller ise kutsal birligin en 6nemli ideologlarindan birisi olarak Burke’ten
etkilenerek insan eseri ekonominin dinsel ve ahlaki olarak temellendirilmesi talebini dile
getirir (Heidenreich, 2002: 64). Miiller toplum s6zlesmesi ve dogal diizen diislincesine
kars1 ¢ikarak toplumu atomize ettigini diisiindiigii devrimei liberal demokrasinin ortadan
kaldirilmas: gerektigini savunur (Greithagen, 1972: 5). Yine Justus Moser ayn1 donemde
biirokrasinin mekanikligine itiraz eder ve “Yeni Seytan”a, yani modern ruha karsi en 6nemli
aracin politik olarak hiikiim siiren din olduguna inanir. Inang ve yurttaslik mesuliyetlerinin
basarili bigimde gerceklestirilmesi iliskisini savunan Mdser diizeni ve ahlaki disiplini korumak
igin kitlelerin, gerekg¢elere degil, Tanr1 buyruguna dayanan dinsel yasaklara ihtiyag duydugunu
soyler ve boylelikle dini gii¢lii bir teopolitik unsur olarak yeniden sekillendirir (Lenk,
1989: 65). Bu siiregleri Protestanlik {izerinden irdeleyen Stahl da hanedan iktidarinin siyasi
kargasa icerisinde mesruiyetini giliclendirmek ister ve temel diisiincesinde yap1 tasi olarak
Hristiyan devlet anlayigini kullanir. Stahl, kisisel Tanr1 inancini temel alan devlet 6gretisine
sekil verir ve egemenlik ile ahlaki toplumsal diizenin birlikteligini savunur. Mevcut diizenin
zorluklarma ve diinyada giinahkarligin varolmasmin getirdigi tarihsel sinirlara dikkat ¢eker.
Tarihsel sinirlilik olarak ifade ettigi sey, Fransiz Devrimi’nin devletinin artik bir hukuk devleti
olamayacagidir (ince, 2010: 76). Stahl’a gore “diinya iistii vahyeden Tanr1” en iist felsefi
ilkedir ve bu ilke tiim rasyonalist-dogal hukukgu fikirlerin reddini gerektirir. Boylece Stahl
yeniden merkeze kadim teolojik gelenekleri ve Tanriin “kisiligi”ni koyar (Heidenreich,
2002: 184). Bundan dolay1 yasa ve anayasa da mesruiyetini Tanri’dan almalidir ¢iinkii
sadece Tanrisal otorite politik iktidar1 yeniden kurabilir (Lenk, 1989: 100). Stahl’in bu
goriisii bdylece modernizm sonrasina da teopolitik bir alt yap1 sunan “Hiristiyan Devleti”
vizyonu olarak sekillenir. Ayn1 sekilde “Devlet Biliminin Restorasyonu veya Yapay
Burjuva Soyubozukluguna Karst Dogal-Toplu Yagam Durumu” adli ¢alismasinda Karl
Ludwig von Haller topraga dayali patrimonyal devleti dinsel dgelerle kapsamli bi¢imde
temellendirme iddiasinda bulunur (Schildt, 1998: 48). Yine Friedrich Schlegel, Clemens
Bretano ve de Joseph von Eichendorf gibi isimler duygusal bir Katolik teopolitik gelistirerek
Kiliseyle giiglii bir bag kurarlar. Hatta Schlegel Krallarin hakimiyetinin ve giiglerinin
Tanri’dan geldigini bir genel gecer dgreti olarak yeniden kurgular ve yasalar ile devlet
giiciine itaati bu Tanrisal zemin {izerine oturtur (Heidenreich, 2002: 57). Ayn1 donemde
Friedrich Schiller ise dinin politiklesmesini ve hurafelesmesini “politik-teolojik sirlarin
zorunlulugu™ olarak okur. Schiller de politik teolojiyi yasa koyucu ve onun yasalari
iizerine kurulu ve sirrina da sadece onlarin erigsmesi gereken manzumeler biitlinii olarak
algilar. Ozellikle Schiller’in 1790°da yazdig1 Briefe iiber die aesthetische Erziehung des
Menschen adli galismasi o yillarda siyaset felsefesi agisindan devrim karsithigini savunan
ve politik teolojiye yeniden doniisii en etkin sekilde ifade eden yayinlardan biri haline gelir
(Schiller, 1968: 756).

Sonu¢ olarak devrimcilik hareketlerinin ve modernizmin etkilerinin olumsuz
yansimalar1 net olarak goriiliir ve daha 19. ylizyil bitmeden gelismeler bir kriz olarak
algilanmaya baslar. Aslinda Bat1 tarafsiz bir alana gegse de siire¢ yeniden bir kavga ortami
insa eder. Din savaslarinin yerini, 19. yiizyilin yar kiiltiirel, aslen de ekonomik kaynakli
ulusal savaslar, nihayetinde de salt ekonomik savaglar alir (Schmitt, 2010: 109). Hatta
ilk Diinya Savas1 patlak verdiginde bu hissiyat doruk noktaya ulasir. ilerleme fikrinin
19. ylizy1l miti ile 6zdeslestirilmesi bu kargasayla birlikte Bati’nin kaderi hakkinda derin
bir korku ve karamsarlik dogurur. Sayisiz uygarlik, teknik, bilim ve makinelesmeye
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ragmen modern olan insanlik dis1 ile Ortiigiir, biitin modern ¢ag yeni bir barbarlik
diinyasi1 olarak ortaya ¢ikar. Spengler bunu Bat1 uygarliginin ¢okiisii olarak goriir. Max
Scheler ise 1915 yilinda modern uygarlik ruhunun asla bir ilerleme degil, tam tersine
insanligin ilerlemesinde bir gerileme olarak olustugunu sdyler. Heenry Daniel-Rops ise
bu durumu 1927 yilinda “6liim diigiincesinin biitlin ruhlara sindigi bir ¢agda gerilemenin
belirtilerinin tezahiirii olarak tanimlar (Rossi, 1995: 93-111). Sonug olarak devlet, siyaset
diizeni ve kentsel yasamdan iktisadi alana kadar her seyi degistiren modernizm biiytik bir
krizin i¢ine girer ve halihazirdaki diisiinsel ¢oziimlemelerin hi¢birisi modernin politik ve
kiiltiirel krizine care olabilecek durumda olamaz. Her ne kadar siyasal sekiilerizm dinden
arindirilmig bir kamusal demokratik alani siirdiirmeyi istese de (Casanova, 2014: 107)
doga bilimleri baris1 getirmeye muktedir olamaz. Boylece Aydinlanma Cagi’nin militan
yonii felg olur ve demokrasinin ¢ehresi de yeniden bigimlenir (Gauchet, 2000: 89-90).
Eric Voegelin’in vekil dinler olarak tarif ettigi ve birsekilde teolojik/mitolojik askin bir
dinin yerine gecmeye calisan ideolojiler de bu yeni kriz ve yasanan savaslarla birlikte
etkinligini yitirerek zayiflar. Hatta Imparatorluklar dénemi sona erince onlar tarafindan
ebedilestirilen modern dinsel formlar da korumasiz kalir (Evkuran, 2022: 310).

Mevcut sorunlar dolayisiyla yaganan kafa karisikligi biiytlidiikge politik teolojinin
Hristiyanlik ile modern kiiltiir arasinda aracilik etme vasfi da yine bi¢cim degistirir
(Horkheimer, 2002: 76). Politik teoloji de boylelikle yeniden giiclenerek modernizmin
krizini agma girigsimi olarak Carl Schmitt’in ve onunla hemfikir olanlarin siyaset felsefesinin
basat/asli ¢oziim ortag: haline gelir. Ikinci Diinya Savas1 sonrasinda ise bu durum hem
sol hem de liberal ve muhafazakar bazi1 kesimlerin ortak diisiincesine bile doniisiir. Bu
yilizden pigsmanlik dolu bir modernlige, ¢ikmaz sokaktan ¢ikarken artik sadece askin bir
referans noktasina dinsel olarak yonelmenin yardimci olabilecegi kurami yeniden yanki
bulur (Habermas, 2012: 105). Hatta hem John Rawls hem de Jiirgen Habermas gibi
diisiiniirler kamusal alanin, herkese tarafsiz sekilde erisilebilir olmasi i¢in tiimiiyle sekiiler
olmasi gerektigi konusundaki onceki tartigmalar1 yeniden gdzden gecirmeyi teklif eder.
Habermas, dinin demokratik siyaset i¢in kaynak ve dayanak olarak degerli oldugunu ileri
stirer. Hatta Habermas bunu dayanaklari tiikkenmis olan siyasal sola yeni bir anlam igin
potansiyel olarak sunar. Ona gore din alternatif kamusalliklar1 da ortaya ¢ikarabilecek
bir enerji saglamaktadir. Ayn1 sekilde postmodern diinyada da politik teolojinin varligini
siirdiirdiigiinii gosteren birgok emare mevcuttur. Ornegin ekoloji hareketleri yeni bir
metafizik ve ickinlik fikri sunar (Calhoun, Van Antwerpen ve Juergensmeyer, 2017: 119-
125). Ozellikle “Derin Ekoloji” felsefesi tam olarak geleneksel anlamda bir askinlik
iceren farkli bir politik teolojinin eseridir. Bugiin Dolar’in iizerinde “In Got We Trust”
ifadesi de aslinda Hristiyanlik tizerinden kurulu politik teolojinin giiniimiize sirayet eden
bir yansimasidir. Islamofobi de yine bugiin i¢in politik teolojinin farkli olumsuz bir tiirii
olarak karsimizda durmaktadir. Modern diinyada, politik olanin ve demokrasinin aktorleri
de hakeza farkli yontemlerde bu somut alan1 yumusak gii¢ tizerinden teolojik bir formatta
ayni1 sekilde kullanir. Aslinda tiim bu 6rnekler de politik teolojinin dogal ya da zorunlu
olarak toplumsal yasamin igerisinde diinden bugiine var olusunu/olmasi gerekliligini bir
sekilde ortaya koyar.
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Sonug¢

Insan hayatta anlamlandiramadig1 belirsizlik evrenine ¢oziim olarak bilhassa dini
ve inanci temel alir. Ozellikle Tanr1 fikri insanin evrendeki yalnizigi ve smirliligina
bir anlam bulmasinmi saglayan askin bir temeldir. Din ayrica insana uygun davranis ve
eylemlerde bulunmasini telkin eden bir ahlak sistemi olarak inanclar, davranislar, tutumlar
ve duygularla ilgili 6nemli 6neri veya tavsiyelerde bulunur. Gii¢/otorite menseli iktidar
alanini kabullenmek, itaat etmek ya da onlarla basa ¢ikmak noktasinda da dinle tarihsel,
politik ve teolojik bir bag kurulur. iktidar alanlarinda insanin din ile karsilikl1 bu etkilesimi
bir sekilde politik olanla teolojik olan1 bir araya ya da kars1 karsiya getirir. Bu durum
dogal olarak politik teoloji kavramini da ingsa eder. Politik teoloji bu eksende siyasi etik
kavramiyla miindemig olarak politik olanin felsefi olarak tanimlanmasina odaklanmakta
ve siyaset/din arasi her tiirlii formdaki iliskisini kapsamaktadir. Politik teoloji diinyada
bircok toplumda aile ve devlet gibi sosyal kurumlar aginin iizerini kaplayan, onlara
mesruiyet, dogruluk ve istikrar saglayan etkin bir aractir. Politik teoloji 6zellikle siyasi
ve hukuki giiciin kullanilmasini mesrulastirir. Siyasal iktidara ve devlete uhrevi bir boyut
kazandirarak onlar1 yiiceltir ve otoritelerini pekistirir. Bu itibarla, siyasi diisiincelerin
olusumunda ge¢miste de bugiin de din, kutsallik ve mitlerle oriilii bir “teopolitika” araci
olarak her daim karsimiza ¢ikmaktadir. Yani Antik Yunan’dan modern devlete giden
stirecte politik teoloji her zaman var olmus, kiminde aragsallastirilmis kiminde ise asli
doniistiiriicii unsur olarak sahnede giiclii bir sekilde boy gostermistir. Hatta Aydinlanmaci
sekiiler devletin igerisinde dahi muhalif olanin kurtulus hikayesi olarak politik teoloji
varligini devam ettirebilmistir. Bugiin ise politik teolojinin hayatimizin bir noktasinda var
olmadigini sdylemek daha da giiclesmistir.
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Extended Abstract

In many societies, religion is seen as a political tool that provides legitimacy and
stability to institutions such as families or states. Political theology legitimizes and
rationalizes the use of political and legal power thanks to religion. Adding an otherworldly
dimension to political power and the state glorifies them and reinforces their current
authority. It provides a transcendental legitimacy to the rulers from ancient times to
the end of the Middle Ages. In the modern world, the actors of the political one use
this concrete area as a force in different methods. In fact, all these examples reveal the
existence/necessity of political theology from past to present in social life either naturally
or necessarily. The main claim of this study is that political theology actually came to life
effectively even in the periods when it is said to have disappeared.

Historically, the origins of political theology date back to ancient times. Even
in primitive ancient tribal communities, the chief or chief is also a religious leader. In
the ancient Greek tradition, political theology develops in a multi-God structure. The
perception of God and his sovereignty is the dominant issue of the political in the Ancient
Age. This theopolitical myth construction continues in the Roman Empire. There is a
time period during the Christianized Roman Empire period when political theology built
a legal landscape over the Catholic Church and was positioned as an equal power focus
with political power and came to life within the state mechanism. This understanding of
“state religion” survives until the collapse of the empire.

Historically, the origins of political theology date back to ancient times. Even in
primitive ancient tribal communities, the chief or chief is also a religious leader. In the
ancient Greek tradition, on the other hand, political theology develops in a polytheistic
structure. The perception of God and his sovereignty is the dominant issue of the political
in the Ancient Age. This theopolitical myth-building continues in the Roman Empire.
There is a time period during the Christianized Roman Empire period when political
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theology built a legal landscape over the Catholic Church and was positioned as an
equal power focus with political power and came to life within the state mechanism.
This understanding of “state religion” survives until the collapse of the empire. In the
Middle Ages, on the other hand, the Church and theology, through Christianity, were in a
reciprocal relationship with the political power, transforming both itself and the power into
a power center. With its claim to an immanent representation of God’s legitimate arbiter
on earth, the Church reigns almost absolutely in medieval political theology. However, the
unshakable position of the Church, which lasted for centuries, changed after a period. The
sectarian division within the church itself as Catholicism and Protestantism evolves into
the Thirty Years” War, and as a result of these, the area of the dominance of the Catholic
Church begins to narrow with the developments that have shed blood in Europe for many
years. In this process, after the desperate theological debates and religious wars of the
16th century, European society begins to search for a neutral order where people can get
along with each other. This results in the strengthening of secularism in the social and
political spheres as a search for a peaceful solution in Europe. Thus, the reign of a secular
Raison D ’etat, that is, the modern state, begins, which emerges as a political response
to sects, conflicts, and wars and will rise with the transcendence of German idealism.
In the political scene, the controversial concepts and dogmas in traditional Christian
theology are abandoned; a “natural” system of power, theology, metaphysics, morality,
and law is tried to be constructed. The triggering dynamics of the rise of secularism are
the liberal movements that come to life with theories of the Enlightenment, the French
Revolution, and the social contract. Political theology thus experiences a transition from
empowerment to instrumentality.

However, due to these developments, the traditional social order based on ancient
unity is disrupted. Revolutionary movements, which took place in a real era of anarchy,
also accelerate the process of empowerment of political ideologies such as anarchism,
socialism, and conservatism in the political medium, apart from liberalism. Enlightenment
and modernism thus spawn their own ideological opposition, and political theology this
time gains an instrumental function of the “liberation” of the “opposition”. As a result,
the negative reflections of the revolutionary movements and the effects of modernism are
clearly seen. Although the West moves to a neutral area, the process rebuilds a fight zone.
As a result, modernism, which changes everything from the state, political order, and
urban life to economic space, enters into a great crisis, and none of the current intellectual
analyzes can be in a position to remedy the political and cultural crisis of modernity. As
the confusion experienced due to the current problems grows, the quality of political
theology to mediate between Christianity and modern culture also changes shape. Political
theology thus becomes the principal solution partner of the political philosophy of Carl
Schmitt and those who agree with him as an attempt to overcome the crisis of modernism
by being strengthened again.

After the Second World War, this situation even turns into the common thought of
both left and liberal/conservative segments. In other words, there are many indications
that political theology continues to exist in the postmodern world. Thinkers like John
Rawls and Jiirgen Habermas offer to reconsider previous arguments that the public sphere
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must be completely secular in order to be objectively accessible to all. Habermas argues
that religion is valuable as a source and basis for democratic politics.

As aresult, we can observe traces of political theology in every period from Ancient
Greece to the Middle Ages, from the nation-state to the modern democratic order. In this
respect, political theology has always emerged as a historical and sociological reality
and as a case woven with religion, sanctity, and myths in the formation of political
thoughts in the past and today. Political theology has been instrumentalized in some and
has strongly emerged in the political scene as a fundamental transformative element in
others. In this respect, it has existed in every phase of human history. Even in the periods
when secularism was said to eliminate the relationship between religion and politics,
political theology came to life as a recipe for the liberation of the opponent. In a sense,
postmodernism does not stand as a separate process. Today, it has become even more
difficult to say that political theology does not exist at some point in our lives.

Destekleyen Kurum/Kuruluslar: Herhangi bir kurum/kurulustan destek alinmamugtir.

Cikar Catismasi: Herhangi bir ¢ikar ¢catismasi bulunmamaktadir.
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