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Editorden:

Selcuk iIeti§im Dergisi, 2022 yilinin Ekim sayisi ile sizlerle. iletig,im diinyasinin birbirinden farkli ve yeni konularini
ince eleyip sik dokuyarak, ciddi bir editoryal stirecten gegirerek Ekim sayimizda birlestirdik. Selquk iletisim Dergisi
daha fazla yabanci dilde makaleleri sizlere sunma arzusu ve isteginde. Bu sayimizda 4 yabanci dilde makalemizle
iletisim bilimine katki sagliyoruz. iletisim literatiiriine katki saglayan toplam 11 makalemiz var bu Ekim sayimizda.

Bu sayimizla birlikte cok yazarli makalelerimizi de yayinlamaya baslyoruz. Ozellikle TUBITAK projesiyle iiretilen cok
yazarli bir makalemiziiletisim literatriine bu sayimizla sunuyoruz. Halklailiskilerden, roman ve film anlatisina, Tirk
dinyasina yonelik haberlerden, yanlis bilgi yayiimi ve bot hesap analizine, sinemadan, risk iletisimine, yeni
medyadan, televizyon haberlerine, dijital oyunlardan, gosterisci duyarlilik sergilemeye kadar farkli ve yeni konularda
nitelikli calismalari siziletisim akademisyenlerine sunuyoruz.

Bu calismalar yeni calismalara ilham olacak ve iletisim literatiirimiiz kendini yenileyerek gelisecek. iletisim
arastirmalari disiplinler arasi 6zelliginden dolay1 hayata dokunan, hayatin daha iyi anlasilmasini saglama czelligine
sahip calismalardir. Bu sebeple bu sayimizdaki yeni ve farkli calismalari yiriten tim arastirmacilarimizi géndlden
tebrik ediyoruz.

ileti$im 4.0 Arastirma platformumuzun temel amaci da daha nitelikli arastirma yapilmasini saglamaktir. Bu
baglamda iletisim alanimiza farkli katkilar olacagini dusindigtniz arastirmalarinizi ve calismalarinizi Selguk
lletisim Dergimize bekledigimizi tekrar ifade etmek isterim. iletisim 4.0 Arastirma Webinarlarimiza yine youtube
sayfamizdan devam edecegiz. Selcuk iletisim Dergisinin baslattigi “Sesli Dergi” uygulamasini yine youtube
sayfamizdan takip edebilirsiniz. Calismalarin 6zetleriyle basladigimiz Sesli Dergi uygulamamiz, calismalarin
genisletilmis 6zetlerinin seslendirilmesiyle devam ediyor.

Bu sayininsizlere ulasmasini saglayan editor ekibimize ve hakem hocalarimiza cok tesekkdir ederiz.

Sevgive saygilarimizi sunariz.

Prof. Dr. Hiseyin ALTUNBAS
Selcuk iletisim Dergisi Editorii
haltunbas@selcuk.edu.tr
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Miige Bekman

ABSTRACT

Technology has been developing rapidly for a very long time, and this development creates new dynamics in all areas of
life. Now, there is almost no area independent from the phenomenon of technology and technological tools. In this
context, public relations practices also try to influence people’s purchasing behavior through different tools and
applications. Since public relations cannot be considered only as a promotional and image activity, the relationship of the
issue with purchasing practices is established in this study. On the other hand, people’s buying behavior is influenced by
certain methods. The aim of this article is to examine the effect of fear of missing out (FoMO) on developments, which is
a new concept in public relations practices, on individuals' purchasing behaviorthrough the example of Trendyol. In this
study, the extent to which the consumer's FoMO on the activities and life experiences of others affects their purchasing
behavior is discussed. At the same time, how demographic structure affects purchasing behavior is also examined. The
method of the study is structural equation modeling from a statistical point of view. The results of the study show that
the increase in the fear of missing out affects purchasing behavior. It has been observed that this does not differ according
to gender but differs according to education level and income source.

Keywords: Public Relations, Fear of Missing Out (FoOMO), Purchasing Behavior, Public Relations Practices, Trendyol
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Teknoloji cok uzun zamandir biiyik bir hizla gelisimine devam etmektedir ve bu gelisim yasamin her alaninda ortaya yeni
dinamikler ¢ikarmaktadir. Artik teknoloji olgusundan ve teknolojik araclardan bagimsiz bir alan neredeyse kalmamistir. Bu
baglamda halkla iliskiler uygulamalari da insanlarin satin alma davranislarini farkli araglar ve uygulamalar vasitasiyla
etkilemeye caligmaktadir. Halkla iliskiler sadece bir tanitim ve imaj faaliyeti olarak degerlendirilemeyecegi icin, bu
calismada meselenin satin alma pratikleriyle iliskisi kurulmaktadir. insanlarin satin alma davranislari ise belirli yontemlerle
etki altina alinmaktadir. Bu makalenin amaci halkla iligkiler uygulamalarinda yeni bir kavram olan gelismeleri kagirma
korkusunun (FoMO) bireylerin satin alma davranisina etkisini Trendyol 6rnegi lzerinden incelemektir. Bu ¢alismada
tlketicinin baskalarinin aktivitelerini ve yasam deneyimlerini kagirma korkusunun satin alma davranigini ne olctide
etkiledigi ele alinmaktadir. Ayni zamanda demografik yapinin satin alma davraniglarini nasil etkiledigi de incelenmektedir.
Galismanin yonteminiistatistiksel acidan yapisal esitlik modellemesi olusturmaktadir. Sonugta elde edilen bulgular,

gelismeleri kagirma korkusunun artmasinin satin alma davranisini etkiledigini gostermektedir. Bunun, cinsiyete gore
farkliik gostermedigi, fakat egitim dizeyine ve gelir kaynagina gore farklilik gosterdigi gozlemlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Halkla iliskiler, Gelismeleri Kacirma Korkusu (FoMO), Satin Alma Davranisi, Halkla iliskiler Uygulamalar,
Trendyol
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INTRODUCTION

The aim of this article is to examine public relations in the context of its effect on purchasing
behavior. In doing so, it is discussed how people's specific fears and concerns are manipulated on the
FoMO axis. It is thought that digital innovations in the field of public relations have changed the
purchasing behavior of consumers. However, it is seen that institutions have established their sales
strategies on different foundations and new methodslong before that. Therefore, how Trendyol directs

the consumer in its relationship with the consumer is examined on the axis of the FoMO.

Change is an indispensable element of human history. While some of these changes
restructured the era, some of them drew new boundaries, some of them crossed the boundaries of time
and space. The new era, which does not recognize the limits of time and space in which we live, is built
by technological developments. The direction of the change experienced since the 1990s is that all kinds
of elements are more closely intertwined with technology. Since the element or phenomenonin any area
of life is not independent of this, institutions are also open to the technological influence here. While
technology influences institutions and their activities, it also transforms the way they do business. Since
the field ofpublic relations is not independent of this effect, it affects the functioning of institutions

together with the innovations brought by technology.

Public relations, which has an important role in reaching the target audiences of institutions and
forms an important part of the management function, has gone through manvydifferent phases since the
day it was conceptualized. As a result of the benefits of globalizationand technology, public relations gain
new dimensions in the changing world order. Public relations have also had to adapt to this change and
transformation. This obligation has restructured public relations and brought along new concepts with
the effect of digitalization.Therefore, public relations strengthen its manipulative structure, which has
been going on foryears, and increases the communication of the institution with its target audience.
Since the target audience is the people who are in the position of consumers in line with certain aims, it
is the duty of public relations to direct and direct them to purchasing behavior. However, public relations
have not been using the same methods since the beginning of the 20th century and has undergone

serious transformations over time.
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PUBLIC RELATIONS AND DIGITALIZATION

Although its roots date back to a very long time, a common definition for public relations has not
been made yet. The lack of a common definition stems from the versatility of the structure of public

relations and its constant change. Public relations can be defined ina few short phrases.

According to Grunig and Hunt (1984, p. 6) public relations is the management of the
communication processes between the institution and its target audience. According to another
definition, public relations (Cutlip, Center, & Broom, 1985), it is a function that will help the establishment
of dependency-based communication between the institution and allthe units and departments that the
institution interacts with, and that this relationship between them is sustainable. According to Asna
(1993, p. 7), public relations include the relations of the individual, association, public institution, or
private institution with each other. Along with these, the relationship they establish with the media gains
more special importance and public relations play an active role in the execution of media processes. As
Grunig (2005, p. 15) re-expressed later, public relations determine the managerial form of
communication of the institution with its internal and external target audience. In addition tothe
communication that the institution establishes with its target audience, it is also expressedas the sum of

the planning, evaluation and execution activities involved in the process of achieving them.

Making so many definitions of public relations depend on its multifaceted structure, having
common denominators with many disciplines, and having a strategic management function. With
digitalization, public relations have entered a different movement, because public relations have
transformed every activity into a commodity that can be measured, calculated, and even evaluated. Every
move performed in digital environments leaves a digitaltrace behind. This trail is also highly visible to the
target audience. Because the new order creates an environment suitable for the rapid development of
digital technologies, causing every commaodity to have a more visible structure. This visibility also affects

public relations activities.

Technological developments create a unique common and different culture in the digital
environment. This emerging structuring is also called digital culture. Digital media applications and social
networks have a structure based on both culture and the internet. It creates digital culture with data,

information, digital codes, and software in digital media (Manovich, 2001, p. 19). In a way, the culture the
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Internet has created has been shaped basedon the logic of networks and positions both individuals and
societies beyond time and space with the applications that have been created with the help of networks.
The prevalence of thelnternet progresses unevenly over time and space. In this order, there is a
globalizing world and many intertwined structures (Castells, 2001, pp. 141, 212). These structures now
constitute the building blocks of a different culture. The emerging digital culture continues tobuild new

concepts and practices on its own axis.

Digital media, where digital culture is located, includes both individuals and public relations with
the applications it creates. Instagram, Twitter, and Facebook, which are very popular applications built
by digital media, are preferred by many users. These applications provide services in return for receiving
and processing the data of individuals and using them when necessary. Users' personal data is
transformed into new data through applications (Fuchs, 2015, p. 137). The received data can also draw
the necessary boundaries in creating atarget audience. This identifiable state of the target audience is
also very important in terms of public relations practices. Thus, the institution willbe able to reach the right

target audiencefor itself and develop a strategy accordingly.

The personal data uploaded to the applications, the likes for the shares or the words in the
search engines reveal all the orientations of the user. In public relations activities, sucha defined and
determined target audience has a very strategic importance. Public relations must be able to use every
conceptand every application offered by digital media. This obligation also forms the basis of amanagerial
strategy. While implementing the new strategy,every detail should be considered, and a communication
network should be created in accordance with this interactive structure. Public relations strategies to be
conducted online will be open to greater visibility and interaction. This will bring positive and negative

situations(Phillips & Young, 2009). Every concept gains importance in public relations practices.
FEAR OF MISSING OUT (FoMO) AND PURCHASE BEHAVIOR

The concept that emerged around the new digital axis and started to take its place in public
relations activities is “Fear of Missing Out” (FoMO). In this concept, the individuals thinkthat the lives of
those around them take place in better conditions and that their experiences are more satisfying. It is
defined as the effort and need to constantly follow the activities of those around them and stay in touch

with them due to the concern that they are missing outbecause they cannot have or live with all this
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(Przybylski, Murayama, DeHaan, & Gladwell, 2013). Parallel to the rapid development of technology,
together with the applications createdby digital media networks, with the acceleration of the connection
and the erosion of the time-space concepts, a continuous connection environment and a wide network
framework are created for the individual. As the prevalence of use of digital media and its applications
increases, FoMO occupies more space in the lives of individuals. Thus, with the help of social networks,

the individual shows the behaviors of constantly monitoring and following others (Hato, 2013).

In another context, as the anxiety of the individual in his relations with environment increases,
his orientation to social media and digital networks also increases. The biggest reason for this fear is the
belief that other people have more satisfying experiences. Within the structure of social media networks
that allow individuals to follow others, comparing their lives with what they have seen or read and
establishing a relationship between them, it causesa feeling that they are somehow missing out on some
things in the process (Abel, Buff, & Burr,2016). In the process, FOMO causes the person to be in two or
more places at the same time,fearing that missing out on the events in the environment or social media
will undermine individual happiness (JWTIntelligence, 2012). Because, even if the individual cannot be
there,they can see and follow the sharing of the people around them in the applications, their status,or the
events they realize simultaneously, within the possibilities offered by the social media.ln fact, it reminds
individuals who are consumers that they have missed out permanently andoffers them access. Being
able to constantly connect to social media and always seeing the missed things starts to create feelings
of worthlessness and inadequacy in people over time (Miller, 2012). These feelings also cause the

individual to envy the lives of others.

FoMO is a state of anxiety accompanied by negative emotions. By using this phenomenon,
institutions can direct their target audience to an unplanned purchasing behavior by telling them that
the products are scarce and will not be on sale for a long time, and that they will miss their purchasing
opportunities (Byun & Sternquist, 2011). Viewed fromthis paradigmatic dimension, to realize rapid
consumption, the institution triggers consumption around the scarcity and few remaining product
discourses created by public relations practitioners. Individuals who are afraid that they will be deprived
of the opportunities and advantages of the period provided by discounts made for a certain period or the
perception of special production will perform an unplanned purchase behavior under the influence of
FoMO. Because the more an individual sees the products that others have orthe experiences they have
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had, and feels deprived, the more intense the feeling of FOMO manifests itself. Thus, institutions
transform this feeling of individuals into the behavior of purchasing their own products in accordance

with their public relations strategies.

When the literature on impulsive buying is examined, it has been revealed that there isa
significant relationship between the cognitive and emotional state of the individual at that moment and
impulsive buying from online sites (Dawson & Kim, 2009). Another study provesthe existence of a
positive relationship between materialism and purchasing behavior (Podoshen & Andrzejewski, 2012).
Yet in another study; the ease of use of the interface of thewebsite, the confidence of the consumer in
that site, and the emotional and visual appeal of the site have important effects on directing consumers
to buy online (Turkyilmaz, Erdem, & Uslu, 2015). The literature study, which includes all previous studies
on online impulsive buying behaviors, was conducted by Chan et al. (2017). In this study, it is seen how
the emotions possessed by an individual are directed by the scanned literature and how institutions can
direct online purchasing behavior with the perception they create and the websites they edit by
managing these emotions. All these studies, itis inevitable that FoMO isamong the factors affecting the

purchasing behavior of an individual.
APPLICATION OF FOMO IN PUBLIC RELATIONS THROUGH TRENDYOL EXAMPLE

The concept, which was expressed as the FoMO developments or opportunities in theearly
2000s, was used by marketing specialist Herman (2000) and took its place in the literature. Thus, FoMO
began to be a part of public relations at the conceptual level. BecauseHerman (2000) revealed that FoMO
is a powerful source of motivation that affects consumerbehavior. The intense feelings of the individual
tofeel lostare also very strongin influencing their purchasing decisions. For an individual to have a better
product or object than those around them, they will be able to choose to buy a product that is more
expensive or more featured than others. In such cases, an individual may change what s/he buys due to

fear of exclusion from his/her environment and social pressures (Dykman, 2012).

In fact, it can be said that this fear is triggered more by institutions in the service and product
marketing of public relations. Institutions can create FoMO in consumers by creatinga perception that
the services and products they offer are scarce or limited in number (Hodkinson, 2016, p. 2). When

consumers, who feel scarcity due to a limited number of product perceptions, see the products they share
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and buy on social media and are exposed to such posts, their fear of missing out on developments can
suddenly turn into a fear of missingout on their shopping experience. In this context, the anxiety that
occurs in the individual is that the best products will be bought by others and the best experiences will
be experiencedby them. As a result, they fear that they will miss out on alternatives. The increase in this
fearwill also reflect on the consumption behavior of the individual. Individuals who are unable to
constantly follow social media and applications due to the natural routines of life will increasetheir
orientation toward shopping due to feeling FoOMO with regard to new developments. Therefore, the
public relations activities used by the institutions in their social media applications deal with the
perception of scarcity and the fear of missing the developments quite widely. It is claimed in this study

that Trendyol, which is in the social media, uses FoMQextensively in terms of public relations activities.

Trendyol was founded in 2010 as a retail shopping site. The company’s mobile application was
downloaded 5 million times in 2016 and became one of the first companies to receive a security
certificate as an e-commerce site (Dal & Sahin, 2018, p. 243). According to Trendyol's data on its website,
its mobile application was downloaded 20 million times with25 million users in the first quarter of 2019
(Trendyol, 2019). Then, when looking at the 2020data, it is stated that the number of active users has
reached 19.3 million from 9.2 million compared to 2019 and it is revealed how much they have grown
(Trendyol, 2020). The reasonsfor choosing Trendyol as a sample in this study are its high awareness,

preference, employment size and usability in Turkey.

In the literature, the following conclusions were reached briefly. In a study conducted;
comparative analysis of Morhipo and Trendyol sites was carried out. As a result of this analysis,Both
institutions were seen to have used SEM (Search Engine Marketing) and SEO (Search Engine
Optimization) applications from the very beginning and sometimes they buy it and sometimes use it as
a search word optimization provided by the application (Dogan, 2021). Inanother study, the effect of
customer comments on the products sold in Trendyol on purchasing behavior was investigated. The
data obtained in this quantitative study were analyzed with the descriptive analysis method, and as a
result, it was seen that customer comments affected the purchasing behavior positively if it was positive,
and negatively if it was negative (Kaya, 2020). In another study, a relationship is established between the
factorsaffecting trust in electronic commerce and purchase intention. A quantitative analysis was carried
out on the factors affecting the trust of people shopping from Trendyol and their purchase intentions.
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As a result of this analysis, it was noticed that there is a positive relationship between the factors that
establish trust and the purchase intention (Dal & $ahin,2018). An analysis of online shopping practices
was carried out around utilitarian and hedonicvalues, based on benefit and risk. It has been seen that the
shopping value scale is basically two-dimensional in terms of being utilitarian and hedonic. Hedonic
shopping values obtainedall the expected benefits, while the risks were limited to the dimensions of

financial risks andproduct risks (Tanrikulu & Bakir, 2021).
PURPOSE AND METHODOLOGY

This study statistically analyzed the direct effects FoMO has on individuals’ experiences
regarding consumers’ purchasing behaviors on Trendyol. In addition, the study questioned whether
the effect of FOMO on purchasing behavior changed according to demographic factors. Non-
probability sampling method was used. While the Fear of Missing out Scale was used to measure
consumers' FoMO, the Consumer Purchasing Behavior Scale (CPB) was usedto measure consumer
buying behavior. In addition, the gender, age group, education level, income level and income level
of the respondents were also asked through a questionnaire. During the online data collection
phase, the study applied the self-report method to have a total of 488 volunteers answer the scales
and other questions.” 56.35% of the respondents were male. 63.11% were between 18-28, 13.73%
were between 29-38, 12.70% were between 38-48, years old; and 10.45% were older than 48 years
old. 3.69% were primary school, 19.47%were high school, 32.58% were vocational school, 33.40%
were with bachelor's degree and 10.86% were with postgraduate degree. In a month, 16.39%
earned less than 500 TL, 35.45 earned 500-2999 TL, and 22.13 earned around 3000-7500 TL.
26.02% of them had a monthly income of more than 7500 TL. 56.56% were earning their own
income. 55.53% were actively working in a workplace or doing their own business. 12.50% spent less
than an hour, 54.10% spent 1-3 hours, 25.41% spent 4-6 hours, 7.99% spent more than 7 hours a

day on social media.

" While determining the population and sample, Krejcie and Morgan (1970)considered the population/sample table for the
determination of the sample number based on the population size in quantitative studies. Accordingto the table, the sample
size per for 1,000,000 population is determined as 384. In order to run the structural equation modeling, whichis preferred
as a statistical method, the sample size should be increased to at least fivetimes the number of variables in the research
(Glrbtiz, 2019).
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Figure 1 Research Model

'W: Demographics

X: Fear of Missing Out = Y: Consumer Purchasing Behavior

Research model, shown in Figure 1 was created by considering the theoretical andconceptual

infrastructure and the hypotheses on which this model is based are as follows:
Ha1: The fear of missing out affects consumers’ purchasing behavior on Trendyol.

Ha2: Gender has a moderating effect on FoMO, which affects consumers’ purchasing behaviour

during shopping from Trendyol.

Ha3: Age has a moderating effect on FOMO which affects consumers' behavior inpurchasing

products from Trendyol.

Has: Education level has a moderating effect on FoMO which affects consumers'behavior

in purchasing products from Trendyol.

Has: Income level has a moderating effect on FoMO which affects consumers' behaviorin

purchasing products from Trendyol.

Ha6: Income source has a moderating effect on FoOMO which affects consumers'behavior in

purchasing products from Trendyol.

Since data cannot be obtained with an experimental and quasi-experimental researchdesign, it
would be more accurate to consider the method as a relational survey model.? Of course, FOMO was
considered an exogenous variable in this relationship, with each demographic variable being a potential

moderator and consumer buying behavior being an endogenous variable. For this reason, the factors

2 The relational screening model is a model that examines the degree of relationships that exist between two ormore
variables, while at the same time examining the effect of variables on each other and their change together(Creswell, 2014)
(Karasar, 2009).
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affecting consumer purchasing behavior were questioned by structural equation modeling (SEM).?

The ethics report of this study was given by Istanbul University-Cerrahpasa Rectorate Social and
Human Sciences Research Ethics Committee Presidency on 09.11.2021 with the decision numbered

2021/256.

FoMO (Fear of Missing Out) Scale

Fear of missing out scale was developed by Przybylski et al. (2013). The reliability and validity
study of the English scale was carried out by Gokler, Aydin, Unal, and Metintas, (2016)and the scale was
adapted to Turkish (Gokler, Aydin, Unal, & Metintas, 2016). The FOMO scale,which consists of 10 items,
exhibits a single factor, and has a 5-point Likert structure. When the scale questions are answered, a
minimum of 10 points and a maximum of 50 points can be obtained. 50 points and close scores indicate
a high level of FoMO on an individual's developments, and low scores obtained indicate a lower level of

FoMO.
Consumer Purchasing Behavior Scale

The consumer purchasing behavior scale was developed by islek in 2012. The reliabilityand
validity study of the scale was conducted by him and a scale consisting of 10 questions was developed
(islek, 2012, p. 123). The scale was also used later in the study titled “The Effectof Social Media Marketing
on Consumer Purchasing Behavior: Selcuk University libf Sample”, Cronbach alpha number was found to
be 0.866, and the reliability of the study was re- established (Sahin, Cagliyan, & Baser, 2017, p.80). The
factthatthe Cronbach alpha coefficientis between 0.80 and 1.00 indicates that the scale is highly reliable
(Kilig, 2016, pp. 47-48). Again, like the other scale, the purchasing behavior scale consisting of 10 items
has a 5-point Likert feature. The participants of the study are asked to choose one of the options

"non "nou

"strongly agree 5", “agree 4", "agree little 3", “disagree 2" and “strongly disagree 1".

Before running the structural equation model, the structural validity and reliability of

3 Structural Equation Model: SEM is a multivariate statistical analysis method, which consists of a combination of factor
analysis and regression analysis, and where generally latent and observed variables can be tested in thesame model. It
allows testing direct and indirect relationships between variables. Mediation and moderation effects can also be tested.
More importantly, SEM offers the opportunity to test the relationships by consideringthe measurement lines of the
parameters (Glrbiiz, 2019).
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measurement tools were tested via confirmatory factor analysis and Cronbach Alpha reliability method.

Figure 2 Validity and Reliability of Scales

Cronbach's Alpha = 0.817

Cronbach's Alpha = 0.892

CMIN=159.574;DF=73;RMSA=.049;CF|=.972;GFI=.958
The first confirmatory factor analysis run; it was determined that the item factor loadsof the

consumer buying behavior scale were higher than 0.54. For this reason, correlations between errors
were defined by considering the modification indices without removing any item from the scale.
According to the reliability analysis, since the Cronbach Alpha reliability coefficient of the scale is 0.89,

the scale is quite reliable with its current structure at Figure 2.

However, the factor loads of four items in the FOMO scale were below 0.55. Also, model fit
indicators were not within acceptable ranges (X?/df> 5; GFI, CFI<0.90; RMSEA>0.08).Therefore, item
deletion from the scale was preferred. Starting with the item with the lowestfactor loading, items with
a loading less than 0.55 were removed from the scale one by one. Thus, after the "FoMO 5-6-7-9-10"
items were removed from the scale, no item with a factorload of less than 0.55 remained. It was then
reduced in error terms by considering the modification indices. Thus, a tool was created that is
structurally strong and has a good level of model fit ((X?/df< 3; GFI, CFI>0.95; RMSEA<0.05). Since the
Cronbach Alpha reliability coefficient of this scale was 0.82, the internal consistency was high at Figure

2.
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FINDINGS

In this part, the findings based on the SEM are explained. First, the direct effect of the
respondents’ FoMO score on CPB score was examined. After that, separate SEM models per
demographic variable were run to explore the moderator effects of demographics. All analyzes were

performed using the maximum likelihood method.

Figure 3 Direct Effect of FOMO Level Change on CPB

p <0.01

Explained variance %7

CMIN=159.574;DF=73;RMSA=.049;CFI=.972;GFI=.958

The regression weight for FOMO in the prediction of CPBS is significantly different from zero (=
0.27; p<0.01). When FoMO score of a respondent goes up by 1 standard deviation,CPB score goes up
by 0.27 standard deviations. In other words, differentiation in responses' fear of missing out, makes

positive differentiation consumer purchasing behavior as shown atFigure 3.

Figure 4 Moderation effect of gender (female) regarding how FoMO affects CPB.

Female

Explained variance %3
CMIN=261.448;DF=146;RMSA=.040;CFI=.963;GFI=.934

Critical Ratios for Differences (CRD) From Female <1.96
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FoMO in the prediction of CPB is significantly different from zero for females (8= 017; p<0.01).
This effect is positive. A 1-unit increase in the standard deviation of female respondents’ FoMO score is
seen to increase the standard deviation of the CPB score by 0.17;in other words, an increase in female

respondents’ FoOMO levels also increases their consumerpurchasing behaviors, as indicated in Figure 4.

Figure 5 Moderation Effect of Gender (Male) on Effect of FoMO on CPB

Male

5 . l

3%
wi' v

Y men=m D,
o= 2
\' > 54

6l 2,

p<0.05

Explained variance %13
CMIN=261.448;DF=146;RMSA=.040;CFI=.963;GFI=.934

Critical Ratios for Differences (CRD) From Female <1.96
FoMO in the prediction of CPB is significantly different from zero for male respondents(3=0.36;
p<0.05). When FoMO score of a male respondent goes up by 1 standard deviation, CPB score goes up by

0.36 standard deviations (Figure 5).

Although there was a mathematical difference of 0.19 standard deviations between male and
female respondents, its statistical significance could not be determined (CRD <1.96).Therefore, the effect
of fear of missing out level on consumer purchasing behavior could not be statistically determined to

differ by gender (Figures 4; 5).

Age groups statistically differentiate the effect of FOMO score on the change inparticipants' CPB

score.

5471
[§:| SELCUK ILETISIM DERGISI 2022; 15(2): 528-557



g
7

Figure 6 Moderation Effect of Age (18-28) on Effect of FoMO on CPB

MUGE BEKMAN

Explained variance %2

CRD between 29-38< 1.96
CRD between 39-48< 1.96

CMIN=447.216;DF=292;RMSA=.033;CFI=.953;GFI=.902

Figure 7 Moderation Effect of Age (29-38) on Effect of FoMO on CPB

29-38

pP<0.05

Explained variance %25

CRD between 18-28< 1.96
CRD between 39-48< 1.96

CMIN=447 _.216;DF=292;RMSA=.033;CFI=.953;GFI=.902
Figure 8 Moderation Effect of Age (39-48) on Effect of FoMO on CPB

39-48

Explained variance %23

CRD between 18-28< 1.96
CRD between 29-38< 1.96

CMIN=447.216;DF=292;RMSA=.033;CFI=.953;GFI=.902
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Figure 9 Moderation Effect of Age (49<) on Effect of FOMO on CPB
48<

-21

p>0.05

Explained variance %7

CMIN=447.216;DF=292;RMSA=.033;CFI=.953;GFI=.902

“There is a moderation effect of age due to the p value, which is different from other groups, of "48< age group™
The statistical effect of changes in the FOMO scores on CPB scores was significant for

respondents who are 18-28 years old (= 0.14; p<0.05), 29-38 years old (= 0.50; p<0.05), and38-48
years old (B=0.48; p<0.05). However, CRDs between these groups are below 1.96. This shows that
although the change in FOMO affects the purchasing behavior of participants younger than 49 years old,
this effect does not change for these three age groups (Figure 6; 7;8). On the other hand, when the fear
of missing out score of the participants older than 48 years changed, no difference was observed in the
CPB score (p>0.05). As the level of fear of missing out of respondents younger than 49 years old
increases, consumer purchasing behavior increases. However, a statistically significant change was not
observed in the purchasing behaviors of the older people due to the fear of missing out. Unlike other age
groups, the effect of changes in the FOMO scores of participants older than 48 years old couldnot be

determined, which indicates respondents’ age group to have a moderating effect (Figure 9).

Figure 10 Moderation Effect of Education (Primary School) on Effect of FoMO on CPB

Primary Education

Explained variance %13

CMIN=600.626;DF=365;RMSA=.037;CFI=.930;GFI=.883

There is a moderation effect of education due to the p value, which is different from "High School” and "Bachelor”
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Figure 11 Moderation Effect of Education (High school) on Effect of FoMO on CPB

High School

Explained variance %9
CMIN=600.626;DF=365;RMSA=.037;CFI=.930;GFI=.883

CRD between Bachelor < 1.96

*There is a moderation effect of education due to the p value, which is different from , "Primary, Vocational, Postgraduate "

Figure 12 Moderation Effect of Education (Vocational) on Effect of FoMO on CPB

Vocational Education

Explained variance %3

CMIN=600.626;DF=365;RMSA=.037;CFI=.930;GFI=.883

*Thereis a ion effect of ion due to the p value, which is different from " High School" anf "Bachelor"

Figure 13 Moderation Effect of Education (Bachelor) on Effect of FoOMO on CPB

Bachelor

-12

p<0.05

Explained variance %9
CRD between High School < 1.96

CMIN=600.626;DF=365;RMSA=.037;CFI=.930;GFI=.883

*There is a moderation effect of education due to the p value, which is different from , "Primary, V i Postgraduate "
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Figure 14 Moderation Effect of Education (Postgraduate) on Effect of FoOMO on CPB

Postgraduate

Explained variance %7

CMIN=600.626;DF=365;RMSA=.037;CFI=.930;GFI=.883

*There is a moderation effect of education due to the p value, which is different from " High School” anf "Bachelor"
It was statistically determined that the educational level differences changed the effectof FoMO

scores on the change in the participants' CPB scores (Figure 10; 11; 12; 13; 14).

The effect of the change in the FOMO score on the change in the CPB score could not be found
statistically significant for respondents who were with the primary education level (p>0.05). Likewise,
there was no sufficient statistical evidence that the change in the FOMO score of the respondents who
were with vocational education could lead to a change in the CPB score (p>0.05). This situation is similar
for respondents who have postgraduate education (p>0.05). Accordingly, the change in the level FoMO
of the participants who graduated from primary, vocational, or postgraduate education did not affect

their purchasing behavior(Figure 10; 12; 14).

On the contrary, the effect of the change in the FoMO score of the respondents with high school
graduate on the change in the CPB score was statistically significant (8= 0.30; p<0.05). When the FoMO
score of theseindividualsincreased by one standard deviation, theirCPB score increased by 0.30 standard
deviation (Figure 11). A similar situation was found for university graduate respondents (B= 0.31;
p<0.05). One standard deviation increases in the FOMO score of these individuals made a 0.31 standard
deviation increase in their CPB score as shown at Figure 13. Therefore, when high school and university
graduate respondents areconsidered, the increase in the level of fear of missing out seems to be
effective in increasing purchasing behavior. The moderating effect of education level needs to be
underlined because the effect of the respondents’ FoMO scores was found to be significant regarding

changes in their CPB scores for some education levels while insignificant for others.
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Figure 15 Moderation Effect of Income Level (< 500 TL) on Effect of FoMO on CPB

<500 TL

Explained variance %0
CMIN=417.807;DF=292;RMSA=.030;CFI=.961;GFI=.901

Since the explained variance is 0%, it was not included in the evaluation.

Figure 16 Moderation Effect of Income Level (500- 2999 TL) on Effect of FoMO on CPB

500-2999 TL

Explained variance %6
CRD between 3000-7500 < 1.96
CRD between 7500 TL< 1.96

CMIN=417.807;DF=292;RMSA=.030;CFI=.961;GFI=.901

Figure 17 Moderation Effect of Income Level (3000-7500 TL) on Effect of FoMO on CPB

3000-7500 TL

-.10

p<0.05

Explained variance %11
CRD between 500-2999 TL < 1.96
CRD between 7500 TL< 1.96

CMIN=417.807;DF=292;RMSA=.030;CFI=.961;GFI=.901
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Figure 18 Moderation Effect of Income Level (7500 TL<) on Effect of FoMO on CPB

p<0.01

Explained variance %15
CRD between 500-2999 TL < 1.96
CRD between 3000-7500 TL< 1.96

CMIN=417.807;DF=292;RMSA=.030;CFI=.961;GFI=.901

Since the explained variance of respondents who earns less than 500 TL per month was %0.00,
change in CPB scores of could not be statistically explained at Figure 15. The effect of the change in the
FOMO score was statistically significant on the change in the CPB scores of the respondents in all other
income groups (all other p<0.05). However, since the critical ratios for the differences between income
groups were below 1.96, the moderation effect of the income level could not be determined for the
respondents whose monthly income were above500 TL. In other words, as the level of FoMO
increases, the purchasing behavior of the participants who earn more than 500 TL per month increases

without any moderation effect(Figure 16; 17; 18).

Figure 19 Moderation Effect of Income Source (Own Earning) on Effect of FoMO on CPB

Own earning

p<0.01
Explained variance %17

CMIN=242.605;DF=146;RMSA=.037;CFI=.970;GFI=.940
*There is a moderation effect of income source due to the p value, which is different from the other group
It was determined that the FoMO score had a significant effect on the change in the CPB scores

of the participants who earned their own income. (B= 0.41; p<0.01). When the FoMO score of these
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respondents increases by 1 standard deviation, the CPB score increasesby 0.41 standard deviation.
According to this statistical finding, as the level of fear of missingout of those who earn their own income

increases, their purchasing behavior also increases (Figure 19).

Figure 20 Moderation Effect of Income Source (Relative/ scholarship) on Effect of FoMO on CPB

not earning their own

p>0.05

Explained variance %1

CMIN=242.605;DF=146;RMSA=.037;CFI=.970;GFI=.940

*There is a moderation effect of income source due to the p value, which is different from the other group

Changes in the respondents’ FoMO scores were determined to not be statistically significant
over their CPB scores for those who make a living with educational scholarships orwith the help of
relatives (p < 0.05). That is, while the effect of the change in FOMO on the purchasing behavior of the
participants in this group is not statistically significant, this effect is significant for those who earn their
own income. Therefore, it has been determined that thesource of income may have a moderator effect

on the effect of FOMO on respondents' purchasing behavior (Figure 20).

Regardless of any mediation or mediation effect, it has been determined that as FoMOon the life

of individuals older than 18 years increases, consumer buying behavior is likely to increase as well.
CONCLUSION AND DISCUSSION

This study, approaches the literature from a different perspective and examines how Trendyol
influences or directs the purchasing behavior of its customers, based on the conceptualization of FoMO,
which has not been included in the literature before. In other words, it is examined how Trendyol, or any
online shopping site affects consumers’ purchasingpractices by using the FOMO concept in the field of

public relations.

However, the fear of missing out can explain a very limited part of the change in purchasing

behavior of individuals. Of course, this could be due to the complex nature of customer behavior. In
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addition to the socio-demographic factors focused on this study, it is known that many motivational
factors affect the purchasing behavior of customers. From thispoint of view, FOMO in individuals' lives is
important as it is able to explain 7% of the variancein consumer purchasing behaviors. Due to the
explained variance of the impact valueschanging alongside changes in the research parameters and the
sample set, the effects from individuals’ FoOMO on their purchasing behavior should be retested under
different situations.The same results were obtained in similar studies in the literature showing that
FoMO increases purchasing behavior (Hodkinson, 2016), (Hutjens, 2012), (Kaur, 2020), (Argan & Tokay
Argan, 2019), (Celik, Eru, & Cop, 2019). In this context, the avoidance created by FoMOand the feeling
that better products are bought by others are very effective in realizing purchasing behavior. The

individual tends to purchase products due to FoMO.

This study has determined the effect of FoOMO on the experiences of others is able to increase
purchasing behaviors for both men and women. The positive effect of FOMO on purchasing behavior of
individuals does not differ according to gender, statistically. In fact, when we look at social perceptions
and many studies on it, it is seen that women's shopping rates are higher than men. Studies have also
revealed that 80-95% of those who tend to buy are women (Black, 2001, p. 25), (Koran, Faber, &
Aboujaoude, 2006). However, in this study, it was found that gender did not differ in the effect of FoOMO
on purchasing behavior. When looking at the literature, one study stands out with the finding that FoMO
increases in young men, while gender does not make a difference as age progresses (Przybylski,
Murayama, DeHaan, & Gladwell, 2013). In other studies, women score slightly more with very small
differences (Beyens, Frison, & Eggermont, 2016), (Elhai, et al., 2018) (Stead & Bibby, 2017, pp.534-540).
However, studies are also found in which gender does not make any difference, such as Rozgonjuk et al.
(2019) and Tomczyk & Selmanagic-Lizde (2018). When viewing thesestudies together, no gender
differenceis seen to be presentin shopping with the rapid development of technology and the conditions

that arise.

Meanwhile, the same is not true for age. While the effect of FoMO on the purchasingbehavior of
consumers older than 48 years old could not be determined, the effect of the levelof FOMO was observed
to be positive for younger consumers than 48 years old. In most studies, FoMO generally appears to
affect younger people (Btachnio & Przepiorka, 2018) (Beyens, Frison, & Eggermont, 2016), (Griffiths &
Kuss, 2017) (Roberts, Manolis, & Tanner Jr, 2008). Social media constitutes the conceptual infrastructure
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of FOMO. This result is quite normal, as the Internet usage rate of individuals over 48 is less than that of

the younger generation.

Likewise, according to the statistical findings discussed in this study, the education level of
individuals also seems to differentiate the effect of FOMO on purchasing behavior. Butthis difference is
not ordinal: while university graduates' FoMO increased their purchasing behavior, FoOMO could not be
found to influence the purchasing behaviors of vocational schoolgraduates. In addition, while the effect
of FOMO on the purchasing behaviors of primary school graduates was not observed, it was determined
that this effect increased the purchasing behavior of high school graduates. Although we accept the
moderator effect of education level, it cannot be said that a decrease or increase in education level
increases or decreases the effect of FoMO on consumers’ purchasing behavior. The relationship here is
more complex and needs to be investigated, possibly considering the combined effect of morethan one
factor. In a previous study, no significant relationship was found between the education level of the

participants (Manchiraju, Sadachar, & Ridgway, 2016).

It has been observed that the change in the FoMO is likely to be effective on the purchasing
behavior of self-earning consumers. However, this effect could not be determinedon the purchasing
behavior of those who earn a living by receiving scholarships or money fromtheir relatives. This variation
may be due to the difference in income level. However, in orderto see the effect FOMO has on consumer
purchasing behavior, having a very different incomelevels may not be necessary. This study observed the
purchasing behaviors of those who earnmore than 500 TL per month to increase as their FoOMO increases.
There are not many studieson income status in the literature. In future studies, considering the income

level as a problemin research on FoMO will make significant contributions to the literature.

Public relations practices try to influence people’s purchasing behavior in different ways. In this
study, it has been seen that Trendyol affects the purchasing behavior of individuals through FoMO.
Consumers experience the feeling of missing out on something bylooking at the actions and lives of
others. So, the fear of missing out affects purchasing, although its levels vary from person to person.
Therefore, FOMO should be tested with othervariables and explained in more detail. In fact, the effect of
FoMO on purchasing behavior canbe evaluated from a different perspective by looking at the mediating

roles of concepts such as internet addiction and social media addiction. Much more detailed explanations
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can be made based on the relations to be established between internet and social media addiction and
FoMO. In addition to these, examining how the effect of FOMO is used from an institutional point of view
and its effect on sales would contribute to the literature and makeFoMO more understandable. This
study observed that Trendyol uses FOMO to direct its consumers toward purchasing behaviors in
Tirkiye. However, it is not possible to explain all consumption processes only with FoMO, because many
other factors exist that determine theconsumer purchasing behavior. Therefore, considering the sales
strategies of companies suchas Trendyol in Tirkiye alongside FoMO and other elements from
perspective of public relations would also make serious contributions to the literature and stand out from

one-wayapproaches.
GENISLETILMiS OZET

Bu makalenin amaci, halkla iligkilerin satin alma davranisi Gzerindeki etkisini Trendyol 6rnegi
tzerinden incelemektir. Bunu yaparken de insanlarin belirli korku ve endiselerinin FoMO ekseninde nasil
maniplle edildigi tartisiimaktadir. Halkla iliskiler alanindaki dijital yeniliklerin tiiketicilerin satin alma
davraniglarini degistirdigi distinidlmektedir. Ancak kurumlarin satis stratejilerini bundan cok daha farkli
temeller ve yeni yontemler uzerine kurduklan gortlmektedir. Trendyol'un tiketici ile olan iliskisinde

tuketiciyi nasil yonlendirdigi FOMO ekseninde incelenmektedir.

Kurumlarin hedef kitlelerine ulagmada énemli bir role sahip olan ve yonetim iglevinin énemli bir
parcasini olusturan halkla iliskiler, kavramsallastinldigi giinden bu yana pek cok farkli asamadan
gecmistir. Kiresellesme ve teknolgjinin sagladigl faydalar sonucunda halkla iligkiler degisen diinya
diizeninde yeni boyutlar kazanmaktadir. Halkla iligkiler faaliyetlerinde tanimlanmis ve belirlenmis hedef
kitle cok stratejik bir dneme sahiptir. Halkla iliskiler, dijital medyanin sundugu her kavrami ve her
uygulamay! kullanabilmelidir. Bu zorunluluk ayni zamanda bir yOnetim stratejisinin de temelini
olusturmaktadir. Yeni strateji uygulanirken her detay disinilmeli ve bu interaktif yapiya uygun bir

iletisim agl olusturulmalidir.

Dijital eksen etrafinda ortaya cikan ve halkla iliskiler faaliyetlerinde yerini almaya baslayan
kavram “Gelismeleri Kagrma Korkusu”dur (FoMO). Bu kavramda bireyler, cevrelerindekilerin
yasamlarinin daha iyi kosullarda gerceklestigini ve deneyimlerinin daha tatmin edici oldugunu

dusuntrler. FOMO, bireylerin cevrelerinde yer alan etkinlikleri stirekli takip etme ve tim bunlara sahip
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olamayacaklari veya bunlari yasayamayacaklar icin tiim stirecleri kagirdiklan endisesiyle, iletisim halinde
kalma cabasi ve ihtiyaci olarak tanimlanmaktadir. Teknolgjinin hizli gelisimine paralel olarak, dijital
medya aglarinin olusturdugu uygulamalarla, baglantinin hizlanmasi ve zaman-mekan kavramlarinin
aslimasiyla birlikte, birey icin strekli bir baglanti ortami ve genis bir ag cercevesi olusturulmaktadir. Dijital
medyanin kullanim vayginligl ve uygulamalan arttikca FoMO, bireylerin hayatinda daha fazla vyer
kaplamaktadir. Boylece sosyal aglar yardimiyla birey stirekli olarak baskalarini izleme ve takip etme

davraniglar sergilemektedir.

Paradigmatik boyuttan bakildiginda ise FoMO, kurumlarnin hizli tiiketimi gerceklestirmek igin
halkla iligkiler uygulayicilan tarafindan yaratilan kitlik ve geriye kalan az sayida urtin sdylemi etrafinda
tlketimi tetikler. Bu calismada, bireyin sahip oldugu duygularnin nasil yonlendirildigi, kurumlarin
olusturduklar algi ve bu duygulari yoneterek diizenledikleri web siteleri ile online satin alma davranisina
nasil yon verebilecekleri gortlmektedir. Tim bu caligmalar, FOMO'nun bireyin satin alma davranisgini

etkileyen faktdrler arasinda yer almasinaneden olmaktadir.

Bu makalede, 2010 yilinda perakende alisveris sitesi olmak amaciyla kurulan Trendyol'un tercih
edilmesinin en dnemli nedeni; sirketin mobil uygulamasinin 2016 yilinda 5milyon kez indirilmis olmasi ve
e-ticaret sitesi olarak guvenlik sertifikasi alan ilk sirketlerden biri olmasidir. Trendyol'un internet
sitesindeki verilerine gore, mobil uygulamasi 2019 yilinin ilk ceyreginde 25 milyon kullaniciya sahiptir ve
20 milyon kez indirilmistir. Trendyol'un bu ¢alismada drneklem olarak secilmesinin en dnemli nedenleri,

Turkiye'deki bilinirliginin yiksekolmasi, tercih edilmesi, istihdam buyikltgu ve kullanilabilirligidir.

Bu calismada, FoMO'nun Trendyol tzerinden tiiketicilerin satin alma davraniglan tzerindeki
etkisi istatistiksel olarak analiz edilmistir. Ayrica FOMOQO'nun satin alma davranisi lzerindeki etkisinin
demografik faktorlere gore degisip degismedigi de sorgulanmistir. Anketler online olarak
cevaplanabilecek sekilde hazirlanmistir. Olasiliksiz 6rneklem yontemi kullanilmistir. Tuketicilerin
FoMO'sunu 6lcmek icin Gelismeleri Kacirma Korkusu Olcegi kullanilirken, tiiketici satin alma davranisini
olcmek icin Tiiketici Satin Alma Davranisi Olcegi kullanilmistir. Ayrica anket yoluyla cevaplayicilarin
cinsiyeti, yas grubu, egitim dizeyi ve gelir diizeyi de sorgulanmistir.

Arastirma modeli teorik ve kavramsal alt yapi dikkate alinarak olusturulmustur ve bu modelin

dayandigi hipotezler asagidaki gibidir:
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Ha1: Geligmeleri kagirma korkusu, tiketicilerin Trendyol'daki satin alma davraniglarini etkiler.

Ha2: Cinsiyet, tiketicilerin Trendyol'dan trin satin alma davranislarini etkileyen FoMO (izerinde

dizenleyici bir etkiye sahiptir.

Ha3: Yas, tiketicilerin Trendyol'dan drin satin alma davraniglarini etkileyen FoMO (izerinde

diizenleyici bir etkiye sahiptir.

Has: Egitim dlzeyi, tlketicilerin Trendyol'dan trin satin alma davranislanini etkileyen FoMO

Uzerinde dlzenleyici bir etkiye sahiptir.

Has: Gelir diizeyi, tiketicilerin Trendyol'dan urin satin alma davraniglarini etkileyen FoMO

tzerinde dlzenleyici bir etkiye sahiptir.

Hag: Gelir kaynaginin FOMO (zerinde diizenleyici etkisi vardir ve bu da tiketicilerin Trendyol'dan

urin satin alma davranisglarini etkiler.

Bu calisma literatiire farkl bir bakis agisiyla yaklasmakta ve daha once literatlirde yer almayan
FoMO kavramsallagtirmasindan hareketle Trendyol'un mdusterilerinin satin alma davraniglarini nasil
etkiledigini veya yonlendirdigini incelemektedir. Bagka bir deyisle, halkla iligkiler alaninda FoMO konsepti
kullanilarak Trendyol veya herhangi bir online alisveris sitesinin tiiketicilerin satin alma pratiklerini nasil
etkiledigi irdelenmektedir. Bu baglamda FoMO'nun vyarattigl kagirma korkusu ve daha iyi drlnlerin
baskalar tarafindan satin alindigi hissi, satin alma davranisini gerceklestirmede oldukca etkilidir. Birey

FoMO nedeniyle Grin satin alma egilimindedir.

FoMOQO'nun kavramsal altyapisini sosyal medya olusturmaktadir. Halkla iligkiler uygulamalan,
insanlarin satin alma davranislarini farkh sekillerde etkilemeye calisir. Bu calismada Trendyol'un FoMO
araclhgyla bireylerin satin alma davranislarini etkiledigi gorilmustir. Tiketiciler, bagkalarinin
eylemlerine ve yasamlarina bakarak bir seylerikaciriyormus hissi yasarlar. Dolayisiyla, gelismeleri
kacirma korkusunun seviyeleri kisiden kisiye degismekle birlikte, satin alma davranisini etkiler. Buradan
hareketle Trendyol hem kendi uygulamasini hem de diger sosyal medya uygulamalarini etkin bir sekilde
kullanarak gelismeleri kacirma korkusunu tetikleyerek, tiiketicleri satin alma davranisina genel olarak

yoneltmektedir.
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ABSTRACT

Love, Simon (2018) is an American comedy-drama film directed by Greg Berlanti and based on Becky Albertalli's novel
Simon vs. the Homo Sapiens Agenda (2015) about the email correspondence between Simon and another male student
from his high school. Digital correspondence and Simon's voiceovers form the backbone of the storytelling. Comparing
the book and the film, with a particular focus on the written form of communication and the narrator's inner voice, one
can observe differences between the textual and visual forms, especially when considering the narrative line. This paper
examines how the novel as a text centered on digital correspondence is transformed in the film adaptation. The paper
aims to reveal how the role of the narrator changes from novel to film in the context of Plato's mimesis and diegesis. The
similarities and differences between the use of text through the narrative line are analyzed within the scope of adaptation
theory and poststructuralist textual analysis, and the transformation of mimetic and diegetic epistolary storytelling into
diegetic and non-diegetic speeches, sounds and visuals in the film universe. As a result, it has been revealed that the film
has mega-textual features in the context of adaptation and correspondence, that it has been adapted to the film without
losing the characteristics of the story through intertextuality, that it stands at a point of transmission, that it successfully
visualizes the anonymity in correspondence, and that it carries the plot and the identity of the characters to the visual
dimension.
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0z

Love, Simon (2018), Greg Berlanti'nin yonettigi ve Becky Albertalli'nin Simon vs. the Homo Sapiens Agenda (2015) adli
romanindan uyarlanan, Simon ile lisesinden bir baska erkek 6grenci arasindaki e-posta yazismalarini konu alan bir
Amerikan komedi-drama filmidir. Dijital yazismalar ve Simon'in seslendirmeleri olay orgusiiniin merkezinde ver
almaktadir. Kitap ve film karsilastirildiginda, 6zellikle yazil iletisim bicimine ve anlaticinin i¢ sesine odaklanildiginda ve
anlati cizgisi goz oniine alindiginda, metinsel ve gorsel bigimler arasindaki farkliliklar gozlemlenebilmektedir. Bu calisma,
dijital yazismalari merkeze alan bir romanin film uyarlamasina nasil dontstigini incelemektedir. Makale, Platon'un
mimesis ve diegesis kavramlari baglaminda anlaticinin rolinin romandan filme nasil degistigini ortaya koymayi
amaglamaktadir. Uyarlama kurami ve postyapisalci metin analizi kapsaminda metnin anlatisinin kullanimi ile mimetik ve
diegetik epistolar hikaye anlatiminin film evreninde diegetik ve diegetik olmayan konusmalara, seslere ve gorsellere
dontsiimii arasindaki benzerlikler ve farkliliklar analiz edilmektedir. Sonug olarak, filmin, uyarlama ve mektuplagsma
baglaminda mega metinsel ozellikler tasidig,, metinlerarasilik araciligiyla hikayeyi, 6zelligini kaybetmeden filme
uyarlayarak aktarimsal bir noktada durdugu, yazismadaki anonimligi basariyla gorsellestirerek olay 6rgistni ve
karakterlerin kimligini gorsel boyuta tasidigi ortaya konmaktadir.
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INTRODUCTION

“I'm so glad that my memory’s remote ‘cause I'm doing just fine hour to hour, note to note.” This
phrase was written on a chalkboard wall in high school student Simon's room. Although this sentence
refers to the lyrics of Elliot Smith's song titled Waltz 2, it provides clues as to what kind of young adult
Simon is in a cinematic language. Simon Spier is the protagonist of Becky Albertalli's novel Simon vs. the
Homo Sapiens Agenda (2015) and Greg Berlanti's film Love, Simon (2018), based on the novel. Lyrics
written on Simon's room wall have an auditory connotation, given that song reference is visual and
textual, with writing from the wall of a movie character’'s room. From the beginning of the film, this visual
narrative shows how the novel adaptation can offer a richness and variety of uses in the visual

expression of cinema.

Further, considering the rising popularity of young-adult novels in the last decade, it is inevitable
for best-selling novels to be adapted to the cinema. Howeuver, it is noteworthy that Simon's story was
adapted to the cinema. Made by a significant firm, the prominent feature of this film is that the main
storyline is centered on a gay romance.” While this feature makes the film more remarkable, it also
becomes more critical to infer the relationship between the text and visuals, especially how it is
presented, as the film is an adaptation. Although there may be positive consequences for Simon's
remote memory as it was written on the wall, both the film and story it contains emphasize that the

audience must remember a thing and not forget some of them again.

The story of Love, Simon revolves around the correspondence between high school student
Simon, who is secretly gay, and another anonymous gay student from his high school via e-mail. The
plotline develops when Simon tries to find the real identity of his correspondent and struggles with the

notion of sharing his secret with his family and friends. Digital correspondence and Simon voiceovers

Thttps://www.latimes.com/entertainment/movies/la-et-mn-love-simon-marketing-201803 16-story.html
https://www.independent.co.uk/arts-entertainment/films/news/love-simon-first-gay-studio-film-lgbtqg-nick-

robinson-greg-berlanti-riverdale-a8261866.html
https://www.theguardian.com/film/2018/mar/31/gay-cinema-homosexuality-coming-out-hollywood-gilbey-

sexuality
https://www.bbc.com/news/entertainment-arts-43737712

https://ew.com/movies/2017/10/31/love-simon-first-look/

https://variety.com/2018/scene/vpage/love-simon-premiere-gay-teen-romantic-comedy-1202722636/
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form the backbone of storytelling. When the book and film are compared with a particular focus on the
written form of communication and narrator, Simon's inner voice reveals disparities between textual and
visual forms, especially considering the narrative line. As the reader and viewer act as the secret
witnesses of Simon'’s correspondence and his thoughts on his life and sexual orientation, they are

consubstantial with his identity and empathize with him.
The Correspondence Between Film and Adaptation

Cinema is a visual and auditory art form whose signs are generally perceived differently. Several
theories developed within the cinema can be used to understand a particular film element. While making
this interpretation, it should not be forgotten that the filmis a text—a script—in the first place, whether

it is an adaptation.

Studies conducted in the historical period of cinema generally point to the following two periods:
classical and modern cinema. Christian Metz (1991) claimed that non-visual and verbal aspects are more
critical in modern cinema, and this new cinema is more satisfying in terms of filmic narrative because it
is more narrative-oriented. This approach can be a source for a more narrative-oriented examination of
films and provide a direction for film semiotics, especially for those whose narratives are studied. Film
semiotics tries to make the invisible reality visible by defining the uniqueness of the film and unraveling
discourse by treating the film in a language-like fashion (Buckland, 2004, p. 88). This approach does not
suggest that movies should be examined like novels because multiple film elements affect the narrative.
More importantly, films are different from novels in depicting the action rather than describing the same
(Gaudreault & Jost, 2004, p. 45). Therefore, it is necessary to think of a film as a language in structure.
However, while doing so, it is essential to understand the story it narrates through its dynamic scenes
and actions. Considering the film as a text, Metz's (1974) five tracks: image, dialog, sound, music, and
written materials, should also be applied to adapted textual film analysis, especially when the plot
assumes epistolary form. Unlike oral narratives, in cinema, there is a mega narrator who helps evoke a
dynamic visual; it is difficult to destroy its existence with sub-narratives, which places cinema in a
position that is more complex than that of literature, causing the dual narrative to manifest (Gaudreault
& Jost, 2004, p. 54). Love, Simon, has more than two narratives. First, the main text of the film; second,

the film's script; third, the film itself; the film's adaptation with its sub-narration stemming from the
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epistolary structure of the novel. Interdisciplinary studies of novels and films are often contradictory. On
the one hand, these two are at times considered different as the former consists of words and the latter
consists of visuals; on the other hand, they are sometimes reckoned as similar in terms of narrative,

history, culture, and form (Elliot, 2006, p. 1).

This situation may require a particular share of this contradiction from both sides regarding film
adaptation. For this reason, adaptation theory may benefit from a more comprehensive understanding
of the film in question, and it may also ensure that the structure created by the novel from which the

film is adapted is not ignored, given that the adaptation contains epistolary content.

Sobchack (1979) mentioned that adapted fiction is related to its “themes, narrative action, plot
and scene structures, characterization, imagery, and dialogue” to become successful. Besides, Corrigan
(2012) emphasized essential features of adaptation: retaining and recreating the plot and settings,
surviving the complexity of the characters through adaptation, altering themes, ideas, and cultural
context, and customizing the meaning of an original text for the reader or viewer. Further, Corrigan
(2012, p. 20) suggested that questions should be asked about adaptation concentrating on the
occurrence of recreation, the way characters are affected, relation to themes and ideas in the original
text, adaptation differences from the original on cultural and historical approaches, and if there is a
change in the form of communication. According to Leitch (2012), adaptations are intermedial, counter-
exphrases examples of a distinctive mode of transtextuality, quintessential examples of intertextual
practice. They are an act of re-vision within themselves, creating a transpositional situation through a
transformation from one genre to another and updating the original work in accordance with the new
audience, making it more comprehensible for them (Sanders, 2006, pp. 18-19). This act of renewal in

adaptation adds value to the original work.

Films in the 20th and 21st centuries have imitated or simulated historical events, stories, and
essential moments in literature, and everything has suddenly become adaptable (Welsh, 2007, p. xx).
This situation has brought along the examination of adaptations. As questions arise about how an
adaptation is retold, whether the initially intended meaning has changed, how the characters are dealt
with, issues such as “fidelity, accuracy, and truth” have come to the fore, particularly regarding adapted

films and have revealed that the adaptation process is essentially a circular movement (Welsh, 2007, p.
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xxv). Adaptation theory, formed at the junction of linguistics (semiotic, poststructural, postmodern,
textual reproduction) and cultural criticism, should convey original and exciting things about the culture
(Slethaug, 2014, p. 3). Therefore, in the analysis of an adapted film, inferences can be made regarding
various cultural and structural areas in the context of the element investigated from an interdisciplinary
standpoint, not just a linguistic one. In this regard, several categorizations related to adaptation theory
consider this situation. Wagner (1975) proposed three categories of adaptation: transposition,
commentary, and analogy. In transposition, the literary text is transferred to the film in the most accurate
way possible; commentary entails the interpretation of the text adapted by making changes, and analogy
is the treatment of the original text as a starting point (Cartmell, 1999, p. 24). These features of the
adapted film are not far from the relationship between cinema and epistolary form. There is also a
mutual relationship between a film form and an epistolary form, as Naficy mentioned; that is, both are

mimetic and diegetic (Nacify, 2001, p. 102).
Visually Linked Correspondence in Epistolary Form

In epistolary narration, including letter-writing characters, the author prepares the reader for an
end by creating certain characters and by having them write about events in a specific tone and style.
However, the characters themselves cannot write as if they know the secrets of the story such that the
feeling of events is determined beforehand (MacArthur, 1990, p. 9). Letters are as fictional as they are
transparent because letter writers consciously or unconsciously transform events and experiences into
texts that produce particular meanings from the writer's perspective. The writer then creates a character
or the co-author of a narrative in which the former leads (MacArthur, 1990, pp. 118-119). Epistolary
novels consist of letters; although there is unity in epistolary novels, correspondence has continuity in
itself, and this continuity and development become essential to recognize the narrator (Diicker, 2017, p.
161). As the epistolary form crosses the private and public sphere boundaries, it is regarded as
remediable. Moreover, the ability of individuals to express themselves more freely owing to anonymity
in the Internet environment contributes to this renewal and offers the possibility of “intrapersonal,
interpersonal, group and mass communication” (Chesnokova, 2015, pp. 14-17). At this point, it is
essential to look at how the traditional epistolary form has transformed in different communication

environments today.
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The literary genre consisting of printed versions of e-mails is reminiscent of traditional epistolary
novels. However, this new epistolary form created by e-mail contains a more informal sentence
structure, abbreviations, and spelling outside standard rules (Rose, 2004, p. 238). E-mail epistolary
allows each character’s voice to be heard through a narrator, and readers must determine the character’s
adequacy by interpretation and reflection (Rose, 2004, p. 240). Letters contain emotions that activate a
person’s soul while conveying a snapshot of a private world and reflecting the author’s life and thoughts,
revealing human behavior, social conditions, and cultural relations (Maupin, 2016, pp. 63-64). While
examining contemporary forms of letters, such as e-mails, text messages, and Facebook posts, enables
us to understand the effects of these forms on identity, personality, and tendencies, inferences can be
made as to why people communicate through these forms and how they make a difference as a
monologue or dialog in the plot (Maupin, 2016, pp. 66-67). The situation brought about by new
communication modalities is also crucial in rewriting, sharing, and creating their own stories about their

own lives, whether alone or mutually.

Autobiography has become more empowered and diversified in the online environment, and
attention has been given to the complexity of the relationship between self and self-representation,
with studies on numerous aspects of online representation of identity (Poletti & Rak, 2014, pp. 3-5). The
online environment has brought identity to a different state, allowing an individual to form an identity
without appearing as oneself, and by diversifying the ways of doing this with different media, it has
enabled them to form different written narratives with multiple personalities (Poletti & Rak, 2014, pp.
5-9). Online life essays can sometimes be self-reflexive, which can provide new perspectives on the
process of identity formation and the role of the narrative because self-representation is related to
others, and someone’s print or web post is never just about themselves (Pulda, 2015, pp. 181-183). As
online identities are also related to offline identities, it is essential to look at the offline structure of online
selves (Kennedy, 2014, p. 26). Internet posts appear to be related to the epistolary form because of
personal narratives, event and situation association, debates, and negotiations (Friesen, 2009). In this
context, if online and offline identities are so closely related, it is also noteworthy how people who use
these areas, people with young identities, and people at the incipient stage of their identity formation

reflect this identity and consume this cultural form. When different identities, such as lesbian, gay,
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bisexual, transgender, and intersex people (LGBTI), are considered, popular culture and one’s own culture

meet in these new environments and forms.

Popular-cultural texts often create a feeling that LGBTI identities require acceptance by
heterosexuals; however, although these texts create a tolerant heterosexual audience, they
remarginalize LGBTI people by forcing them into permanent isolation (Peele, 2007, p. 2). Thus, it
becomes even more critical for isolated individuals to communicate with those who share similar
identities through open or confidential correspondence and share characteristics of their identities. The

texts that narrate such stories also constitute a support and understanding process.

The epistolary form, which has been used frequently in young-adult fiction in past years,
generally serves as a communication modality between people who are apart, primarily when this form
is used to tell love stories. It, therefore, allows the evaluation of mutually suppressed feelings and puts
the reader in the role of a detective (Dlcker, 2017, pp. 162-164). In the novels that use the epistolary
form, Wasserman observed that while involving the readers, some characters aspire to take control of
their lives during adolescence, these characters have a point of view of their own, they try to establish a
balance between themselves and others through correspondence, and the characters use
correspondence as a form of honest self-reflection (Wasserman, 2003, p. 51). Thus, in the context of
reflecting on oneself and even the society at this juncture, Love, Simon stands at an essential point in the
context of the young-adult novel adaptation, the identity of its characters, and the form of the

correspondence it contains.
AIM AND METHODOLOGY

This study aims to understand the role of digital correspondence and text on storytelling from
the book to the film and how these two different mediums use an epistolary-based plotline of the
narrator’s identity and story. Correspondence, generally a written phenomenon closely related to the
correspondents' identity, has primarily become digital nowadays; however, cinema is more audio-visual.
It is thus necessary to understand how the narrative can be reflected in the audio-visual language of the
cinema, especially in a story where digitally written correspondence forms the main plot. Therefore,

similarities and differences between the use of text through the narrative line are discussed through
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visual support of the mimetic and diegetic epistolary storytelling and hence the transformation of one's
story from text to visible and audible content.

In the context of literary works, Plato distinguished the representation of actions through the
author's own voice as diegesis and the representation of actions through the imitation of the voices of
characters or characters as mimesis (Lodge, 1984, p. 92). Especially in the novels of the 19th century, a
balance between mimesis and diegesis in the context of showing and telling began to be established and
the clear distinction between diegesis and mimesis was destroyed (Lodge, 1984, p. 96). In addition, when
Bakhtin's typology of literary discourse is taken into account, there are the categories of diegesis, which
is the category of direct speech of the author, mimesis, which is represented speech, and as a third
category, double oriented speech, which refers to another speech acquisition created by another
addresser (Lodge, 1984, p. 98). David Lodge (1984, pp. 102-108), in the context of Plato, Volosinov and
Bakhtin's discourse typologies, argues that classical realism is characterized by a balanced use of
mimesis and diegesis; in modernism narratives are more pictorial and mimesis dominates over diegesis;
in postmodernism narrators are more open about the questions and processes involved in the act of
narration and diegesis is revived.

Since novels are only written works, the aforementioned process of making discourse
distinctions and creating typologies changes with the addition of sound and image in cinema. In film
studies, diegetic narrative is usually considered as the diegetic sound that belongs to the world of the
film and the non-diegetic sound outside the world of the film. However, when it comes to the adaptation
of a novel narrative to film, since both the discourse in the field of literature and the elements of film
cannot be separated, the typology of discourse in both fields is taken into consideration as a method in
this study. Moreover, since the narrative of the story analyzed contains epistolary elements, the film
also has a narrator who moves and transforms from the novel. Since epistolary elements were also tried
to be preserved in the adaptation, it was deemed appropriate to make an analysis of the film, especially
in the context of its narrator, taking into account its layered structure as mimesis and diegesis as in the
novel. For this reason, itis worth noting that, particularly in this study, a discussion has been established
due to specific comparisons by reaching the scenario of both novel and film. Therefore, this study also

examines how a novel, as a written genre that carries the identity of the correspondents, creates a film
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narrative without losing the identity of the characters and follows the plot of the story, primarily based

on correspondence.

FINDINGS AND DISCUSSION

From Simon with Love

Love, Simon and the book from which it is adapted have been investigated in their story,
characters, and narrative form. Current studies of the movies and books generally deal with the story in
the context of sexual orientation, identity, representation, school theme, power relations, queer and
popular culture, and the personality of Simon as the protagonist of the story (Aguilera Martinez, 2019;
Fedorov, 2018; Gading & Marsih, 2019; Gouck, 2018; Haley, 2018). Becky Albertalli (2017), the author
of the book Simon vs. the Homo Sapiens Agenda, indicates—as one of the story's main points—that
the main character, Simon, as a 16-year-old gay, opens up to only one person who does not know
Simon'’s real identity. This can be considered both the cause and effect of the book story, especially in
the film, which turns into an epistolary form. The whole progression of the storytelling and the mutual
unaccountability of identities in the resulting mutual correspondence makes the fundamental point. In
this sense, by examining the characteristics of the adaptation and correspondence expression of the
story in this study, an evaluation of the emerging young-adult genre, adaptation, correspondence, and
identity may be helpful. In Table 1, the findings generated by categorizing the narrative elements of the
book and the film are discussed in more detail under discursive headings from a qualitative perspective.

Table 1 Comparison of Narrative elements between Book and Film According to the Theoretical Framework

NARRATIVE IN BOOK IN FILM
ELEMENTS
Simon = Narrator as Mimesis = Narrator as mimesis and diegesis
with diegetic & non-diegetic voice
Simon'’s secret = Told by narrator in the = Mere clue and building tension
beginning
Music = No sound, only song names = Setting cinematic and emotional
creating characters’ identity. atmosphere.

= Used diegetic and non-diegetic.

= Representing characters’ mood and
identity.

= Supports characters’ relationships.
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Simon's room

Creeksecrets website

Epistolary form

Plot

When epistolary
stops

End of
correspondence

Described written and used if it
is necessary for characters'’
scenes.

Only written text. Formatted as
a letter.

Anonymous.

It is only given in writing,
sometimes in e-mail format,
sometimes in Simon's written
dialogues. All full text are given.
The answer comes with the
pages.

Usually the final typed version
of the correspondence.

It is given as mimesis by the
correspondents.

It is given as mimesis through
the narration of Simon, the
narrator.

It is given through Simon's
mimesis narration.

It is given as a written mimesis
dialog of two characters.

OZGUR CALISKAN

Decorated with written words,
posters to reflect and deepen
Simon'’s identity.

Visualized through computer and
mabile phones.

Sometimes written texts are
vocalized.

Anonymous.

Sometimes it is presented visually
on a computer or cell phone screen,
sometimes in mimesis with
Simon's voice and the voice of the
person Simon thinks he is
corresponding with using diegetic
and non-diegetic features.

The act of writing is visualized.

The full text is not always available.
The arrival of the answer is
supported by message sounds.
The act of digital correspondence is
shown on both sides, showing
what is written and what is deleted.
It is given by correspondents as
mimesis both diegetic and non-
diegetic.

It is given through the reactions of
different characters and the
camera's narration; it is non-
diegetic with Simon's voice and also
double oriented with visualized
acting and editing narrative.

It is given diegetically through
behavior, through Simon's lonely
appearance in his room and
checking his messages.

It takes place through diegetic
dialogues between two characters.

Letters on the Wallpaper

The film's opening scene directly introduces the viewers to the main character, Simon. The
birthday scene reflected on the screen, Simon's voiceover, and the camera that occasionally leaves the
frame and pans over to the cell phone create a sincere and close relationship. Even in some frames,

scenes appear from Simon's perspective. Similar to the book, the narrator, Simon, speaks to the audience
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and establishes his first voice correspondence in the film. The attempt at creating this close relationship
with the audience turns into an even more special relationship with Simon, who is keeping a secret.
Besides, in the novel, the secret that the reader learns from the beginning, that Simon is gay, turns into
a mere clue in the film, and the written narrative in the novel is visualized here only by Simon'’s gaze at
the young gardener across from the window of his room. The audience can hear the content of Simon'’s
first voice relationship is his life in his own words. He tells about his family, friends, and life and calls out
to the audience, "l am just like you,” emphasizing his ordinary life. At this point, a feature is gained by

cinema, and the narrative begins to proliferate.

While Simon's gay identity is given at the beginning of the book, mainly through the apparent
forgetfulness of private digital correspondence and through the threat of another character, the
characters of the narrative world gradually learn about this secret in the film's narrative. While the
disclosure of correspondence and identity is used as a threat element in the book, it is an element that
is felt by the audience in the film and is gradually built into the plot. The reader witnesses conflict with
the threat and the narrative of the tension that Simon is experiencing with the threat, while the viewer
tries to unravel what the secret is with visual clues structured in Simon's voice from the very beginning

of the film and watches the conflicts with its disclosure.

In voice correspondence with the audience, the words of Simon as the narrator begin
accompanying the images, and then the music heard from inside and outside of the film is continually
diegetic and non-diegetic, which is witnessed extensively throughout the film. Importantly, what should
be emphasized about the music used in the film is its contribution to the adaptation. The novel's readers
can often imagine the narrator’s voice within their limits. However, music is a layer added to the
adaptation to create a cinematic atmosphere. Furthermore, the music that the audience hears outside
the film's universe instantly transforms into sounds from vinyl, phone, or computer in the film universe,
thereby contributing to its reality. At critical moments in the film narrative, the music outside the film's
soundtrack provides an auditory and semantic contribution as both the ambient sound and the sound

outside the world of the film.

The first morning Simon goes to school in his car is also the film's opening credits. In the opening

credits, the band Bleachers' Rollercoaster song is played. The songs of the Bleachers band are also heard
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later in the film and at the end. The Bleachers band was founded in 2014 and is a popular American band
that performs music in pop-indie style. Therefore, it can be said that the songs of the Bleachers band
influence the book on the young adult genre in the film. In the continuation scene where Simon takes his
friends to school by car, the 1975's song called Love Me, which started to be heard on the radio, is current
and emphasizes friendship with its lyrics. When Simon starts to correspond with Blue, he listens to the
song Waterloo Sunset by The Kinks in his room. The lyrics of the song describe Waterloo Boulevard from
inside a room and, at the same time, talk about the lonely love of two people. While talking to his best
girlfriend, Leah, State of Flow by Theander Expression plays in Simon's room. For the audience, Leah and
Simon's relationship is ambiguous until it is resolved, and therefore the lyrics of the song describe the
fluid state of a boy who shuts himself in a room with a friend/lover. Unlike the written narrative, this
song reinforces the atmosphere of the cinema, which is added to the visual with the music, and the
ambiguity between the characters of the film. Simon's dream about university life is fictionalized with a
musical narrative and the song | Wanna Dance with Somebody by Whitney Huston, known as a queer
anthem in music history. The encounter between Blue and Simon at the end of the movie and when
everything is revealed, the song Wings by the Haerts is about learning to love and being together. The
songin the last scene of the film, where Simon moves on to another life, is a song by the Bleachers band
heard at the beginning of the movie. The song Wild Heart is about leaving, finding the way to a loved
one's wild heart, and change. In the context of all these musical uses, it can be said that the auditory

advantage of cinema is used quite prominently in adaptation.

The film's narrative, with different layers, is reflected in Simon’s room, especially as mentioned
in the introduction. As in any movie, the character’'s environment furnishes information about one's
identity and biography. Simon’s room communicates with the audience literally through the wall, which
looks like a chalkboard and posters, books, and other objects. It appears that the room is visually

communicating with the audience through texts.

Along with some lyrics, texts are written on the wall, such as “Think!,” “Chelsea is made of
lasagna,” “April 2nd-Radiohead,” “Pray for Atlanta (ATL),” and “Days until graduate 20,” allow Simon to
use his room to correspond to the audience and visitors. Whether the contemplated act with an
exclamation mark is related to Simon himself, it is then etched immediately in memories as a permanent
visual. A prayer is being sent to ATL, where Simon lives, explaining why Chelsea is made of lasagna. In
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2017, a one-day shift in the history of Radiohead's April 1 concert could be thought of as Simon's
misinformation or April Fool's joke. The number of days until graduation, continually decreasing during
the film, makes Simon’s situation fixed between the present and the future. Simon's room, including the
contribution of the novel's author Albertalli, differs from all other decent parts of the house owing to its
visual design and the communication it tries to establish (Osborne, 2018). The room is where almost all
of Simon’s confidential correspondence takes place, except for such correspondence through his cell
phone during the movie. Simon lives out his gay identity and all his thoughts through his actions in this

room.

Another space in the movie that should be mentioned is the Creeksecrets website. This virtual
space is the invisible area where electronic messaging occurs in the film and is essential for the story
and characters. When today’s correspondence is considered, Creeksecrets, having a feature close to the
open letter format, differs from the traditional format because it is in online mode. One of the reasons
for this differentiation is that the correspondence can reach multiple individuals simultaneously. Another
reason is that it can conceal the identity of the author. This situation is exemplified by the first post of
the movie's other secret main character Blue to Creeksecrets. When Blue says, “But nobody knows that
I am gay,” he tells it to everyone through online correspondence at the end of his public post. At this
point, the importance of anonymity emerges and becomes a reference point for what kind of meaning
and importance the correspondence has if the author’s identity is unknown. Also, if this anonymity did
not exist, whether Simon could immediately get a new e-mail address and start communicating with a
secret identity only by sharing his gay identity is one of the critical points. However, the event's
motivation, which will form the film's correspondence narrative and push the audience to be a detective

with Simon, is established.
Notes to Record, Words to Talk

Unlike the novel, the film adds to its epistolary form because the correspondence parts are
expressed aloud. Especially since Simon started to correspond with Blue, correspondence is sometimes
voiced by Simon and Blue, which the former predicted. Here, the situation leaves the reader’s task to
Simon'’s imagination through adaptation. In the novel, while the first correspondence is given as a full

text—as the audience of the film already heard the exact text through Simon's voice at the beginning of
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the film—in the first correspondence shown in the film with chapters, this time Simon transcribes what
he told the audience and turns it into correspondence with Blue. Furthermore, the audience learns
Simon’s secret this time, although they had assumed it earlier. The acquaintance required for
correspondence has become a secret of gay identity between Simon and Blue. In this epistolary form,
real identities remain concealed while the secret is revealed. As the epistolary form is created by sharing
the secret, other identity features are shared, except real name and image. In particular, the aim of
sharing the secret and other identifying features is to overcome the feeling of loneliness caused by living

in secret (or “in the closet”) just because of a gay identity.

Given that cinema uses different motions as a tool, the process after the first correspondence
increases in motivation; with the mabilization of online correspondence, the conflict and anticipation in
the film are heightened as Simon constantly checks his e-mail on his phone. When this expectation of
instant correspondence (created differently from the novel) finds a response, the first information about
Blueis also pictured in Simon’s eyes, owing to the epistolary form. The visualization of imagination about
Blue is provided by voice and hands touching the computer keyboard as there are no characteristic
features such as handwriting in traditional correspondence. As the correspondence progresses, the
epistolary form almost assumes the form of a personal diary with the correspondents’ posts about their
daily lives. Again, the commonality with the novel emerges here. As the frames and correspondence
progress, the characters’ information on the pages of the novel deepens. In particular, their mention of
their lives and more well-known popular-culture areas can be found in both the characters’ cultural

backgrounds, although they do not know each other or the audience.

The story, which has become increasingly identified with Simon, is also included in the
correspondence of the audience’s excitement as they witness the secret correspondence of the two
young men. In the scene in which Simon extends his greetings at the end of his e-mail to Blue, Simon’s
indecision, that is, what he wrote and deleted on the computer screen, is instantly featured in the visual
of the film. The greeting status cannot be reversed by Simon’s typing “Love” and pressing the send
button later, with the instant situation brought about by online correspondence. Presenting this situation
emphasizes that the correspondence experienced in terms of the audience is not different from that of

two people trying to get to know each other whether or not they are gay.
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Last Letter in Screenshot

At the beginning of the novel, an event occurs, which is included later in the film’s storyline. It is
moved from the beginning of the novel to the middle of the film when Simon leaves his e-mail open
while e-mailing to Blue on his school computer, and his friend Martin, who uses the computer
subsequently, sees this correspondence. Despite the adaptation, the revelation of this event layers the
conflicts as per the film's narrative. The weakness of online correspondence is compounded at this point
by the case of hidden gay identity. The ability to copy online correspondence poses a threat in the form

of evidence of private correspondence between two people.

Martin’s use of Simon's correspondence as a threat to meet Simon’s friend Abby forms one of
the primary nodes in the film’s story. This conflict pushes Simon to think and speak out again with the
audience. While images support Simon'’s questioning why only gay people should be coming out in his
thoughts, we see Simon'’s heterosexual friends coming out to their families. As these thoughts are
perhaps supported by the correspondence, Simon comes out to his friend Abby with the thoughts

mentioned earlier.

The threat posed by online correspondence is again realized through online correspondence.
Nevertheless, Martin’s public post on Creeksecrets also reveals Simon's real identity this time. This
disclosure allows Simon to acknowledge his identity openly in epistolary form and kept from the public.
Support for Simon, who finds himself in an impasse, comes again through text messages. His real-life
acquaintances suddenly turn into correspondents with whom Simon does not wish to correspond during
the crisis. While this emotional state is left to the reader's imagination in the novel, Simon'’s crisis is
visualized in the film. Although Blue's correspondence is disclosed, his real identity is not revealed. Simon
is left unanswered by learning that Blue has blocked his e-mail address. In traditional correspondence,
whether the sent letter or text reaches the addressee is an element of curiosity; or when the recipient
has no preference for not being able to block the sender because of the online form of correspondence
used here, both parties can instantly control and visualize the course of the correspondence. Simon's
desperation is expressed in the film by two-sided sound editing, which turns into a dialog between Simon

and Blue.
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As the correspondence stops, Simon's feelings highlight two critical points regarding epistolary
and identity: the return of the feeling of loneliness with the cessation of sharing the gay identity, which
was eliminated by correspondence; and when the correspondence comes to a halt, and Simon realizes
that he was in love with Blue, it also shows that this love was formed by correspondence. In this way,
the love caused by the epistolary sharing of sexual orientation and many other things that make up the
identity can also be transmitted to the viewer. The fact that everyone knows the relationship of the

correspondents does not reduce the relationship of the correspondence at the end of the story.

On the contrary, Simon, doing what Blue did in the first place, this time with his real identity,
writes an invitation to Creeksecrets that anyone can read. Moreover, the film shows us the people as
recipients reading the text of Simon'’s post. Simon is in correspondence with everyone and asks the other
person to reveal his secret identity in front of everyone visually. The correspondence now turns into a
visual coming out for both correspondents. Thus, correspondence now turns into a visual opening. Simon
feels that he can only confirm the love he experiences through correspondence with the visual sharing
in front of everyone. The visuality of the cinema uses narrative construction to create this scene and
transform love into reality from secret correspondence. The story begins with correspondence and ends
with everyone watching two young boys verbally correspond. In addition, the encounter of two people
who know each other as friends in social life but share their feelings through correspondence visually
strengthens the film's ending. While the reader of the novel witnesses love through texts, as two lovers
correspond, the viewer of the film experiences this situation through the coming together of what was

previously seen visually.
CONCLUSION

Love, Simon, adapted from a novel in the epistolary form, successfully demonstrates the journey
of the sound between the audience and film, the relationship of the narrator with both the audience and
correspondence in the film, creating the “mega narrator” (Gaudreault & Jost, 2004) showing the action,
and even telling it. The features that Metz (1974) stated about the movie being a text were also
rewarded. Besides, the film has a multi-dimensional narrative and can carry the transtextuality (Leitch,
2012) between the novel and screen in adaptation, youth, identity, correspondence, and coming out. The

retelling of the story remains true to its epistolary form, ensuring accuracy and fidelity and reinforcing
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its cultural critique. Especially considering the way of correspondence and the biography of the
characters and their experiences, the film sometimes stops in a transpositional state and sometimes
adds its interpretation to the novel with the characteristics of the cinema. The film adapts a story that
progresses with writing from a written novel; it uses this literary aspect for movement in different parts
of the film, performed when necessary, and uses critical reference points of contemporary forms of

communication.

Anonymity, an essential point of online correspondence, has been adapted to the film, leaving it
as it is outside the camera. By using the voice of the authors' characters, the film allows e-mail
correspondents to be heard. Visualizing the emotions in the correspondence also makes sense of the
correspondents' human behavior, social conditions, and cultural relations. As the characters reflect on
themselves, the film emphasizes how the situation experienced by two young gay male characters, in
particular, turns into an epistolary form of identity sharing. In addition, while Simon's environment in the
novel is perceived differently by each reader, the film's visual narrative constructs Simon's environment
more liberally. For this reason, while the gay identity in the book is conveyed with a threat as Simon's
environment in the movie is depicted more tolerantly in the film with elements such as the
neighborhood, costumes, living style, and behavior patterns of the other characters, the issue of the
future outcomes after the question of who the Blue is. Further, pointing the camera at others shows that
this is not just about the main characters themselves. Although in the context of the film's narrative and
perhaps the young adult audience originally targeted, visuals and sound are not entirely isolated from

popular culture, attention is drawn to the identity of the gay characters.

The reader and audience experience the story of two young gay men in different genres—book
and film—through an extraordinary correspondence between them. The correspondence experience of
Simon with Blue through their identity made the characters more permanent by visualizing them. By
meeting the person with whom he corresponded, Simon moves to another phase of the correspondence
and achieves victory by completing the countdown to graduation on his room wall. Simon’s story has set
an example for others, and now he will share his experiences with others in correspondence, which will
turn into a series of events. Although Simon’s memory is remote, he and anyone watching can still do

just fine remembering the correspondence.
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This study also suggests that the narrative discourses and distinctions from Plato to the present
day do not only exist in literature as a literary text, that this situation becomes complex, especially in
adaptations, and that in order to make sense of this complex situation, it is necessary to shed light on
the fact that both literary and audiovisual situations in films may also be subject to these distinctions. In
particular, Bakhtin's double oriented approach in the context of literature may indicate that there is a
dual narrator between the book and the film in the context of adaptation, though perhaps not as a
narrator, and in some cases even more or layered narratives can be discerned if different adaptations

are analyzed.
GENISLETILMIiS OZET

Edebiyattan sinemaya uyarlanan eserlerin incelenmesi, tarihsel sreg icerisinde kendi disiplinler
arasi calisma alanlarini olusturmuslardir. Genellikle uyarlama calismalar adr altinda kategorilestirilen bu
alan, hem uyarlanan edebivyat eserinin yazinsal 6zeliklerini hem de sinemanin gorsel-isitsel dzelliklerini
dikkate almaktadir. Dolayisiyla uyarlama filmler icerikleri dogrultusunda bircok agidan
incelenebilmektedir. Bu calismada Becky Albertalli'nin yazmis oldugu ve Tirkce'yve Simon Homo
Sapiens’e Karsi (2017) adiyla cevrilmis geng-yetiskin romaninin, 2018 yilinda uyarlanan Love, Simon(Greg
Berlanti) isimli filmi arasindaki ozellikler incelenmektedir. Ozellikle romanin ve filmin hikayesinin
olusturan ve olay orgusd icerisinde yer alan mektuplasma (epistolar) anlatisi calismanin uyarlama filmin
incelenmesindeki dncelikli alani olusturmaktadir. Yazisma ile ilerleyen bir hikayenin roman olarak yazili
bir eser ile gorsel-isitsel bir eser olan film ile ifade edilme bicimlerinin farkhliginin incelenmesi ise
calismanin amacini olusturmaktadir. Love, Simon filmi ve romaniyla ilgili gtincel calismalar genellikle
hikayeyi cinsel yonelim, kimlik, temsil, okul temasi, g iliskileri, queer ve popdiler kiiltlr ve hikayenin
kahramani olarak Simon'un kisiligi baglaminda ele almaktadir (Aguilera Martinez, 2019; Fedorov, 2018;
Gading & Marsih, 2019; Gouck, 2018; Haley, 2018). Simon vs. the Homo Sapiens Agenda kitabinin yazari
Becky Albertalli (2017), hikayenin ana noktalarindan biri olarak, ana karakter Simon'in 16 yasindaki bir
escinsel olarak yalnizca kendisini tanimayan tek bir kisiye acildigini belirtmektedir. Bu durum ise hem
romanda hem de filmde bir mektup formuna dontsmektedir. Hikaye anlaticiiginin tim ilerlemesi ve
ortaya cikan karsilikli yazismalarda kimliklerin karsilikl hesaplanamazligl, temel noktayi olusturmaktadir.

Bu anlamda bu ¢alismada hikayenin uyarlama ve ortiisme anlatim dzelliklerinin incelenerek ortaya ¢ikan
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genc-yetigkin turd, uyarlamasi, yazismasi ve kimligi hakkinda bir degerlendirme yapilmasi yararli
goriilmektedir. incelenen hikayedeki yazismanin gelenekselden dijitale nasil doniistiigii ve bu
donusimun ozellikle filmin anlatisi ve karakterler icin ne ifade ettigi de dikkate alinmistir. Bu nedenle
oncelikle sinema ile uyarlama iligkisi ve mektuplasma/yazisma bigiminin gorsel 6zelliklerine iligkin bir

alan yazini olusturulmustur.

Sinema tarihsel olarak genellikle klasik ve modern sinema dénemi olarak iki stirece ayrilmaktadir.
Gorsel olmayan ve sodzel ozelliklerin arttigi modern sinemada anlati odakli yapinin baskinligi
gorllmektedir. Bu durum, sinemaya iligkin gostergebilim unsurlarina dikkat edilerek filmlere bir dil gibi
yaklagmayi da icermektedir. Fakat bu durum filmi bir roman olarak diisinmekten daha ¢ok filmdeki
gorsel-isitsel tim unsurlan bitdn bir blyik anlatici olarak distinmeyi gerektirmektedir. Uyarlama
filmlerde ise anlatinin cogaldigi goriilmektedir. Ornegin Love, Simon filmi 6zelinde, hem filmin uyarlandig
roman, hem romanin senaryoya donlstirdlmis bicimi hem de uyarlama sonucunda olusan filmi kendisi
farkl anlatilara sahiptir. Bu ¢oklu anlatiyi anlamlandirmak ve &zellikle uyarlama filmi incelemek igin

uyarlama teorisi Gnemli bir kaynak olusturmaktadir.

Uyarlamalarin basaril olmasi tema, anlati devinimi, sahne yapisi, kisilestirme, gorsellestirme ve
diyalog gibi bircok unsurla iliskilidir. Uyarlamalara iliskin yeniden yaratimin nasil gerceklestigi, hikayedeki
karakterlerin nasil etkilendigi, uyarlanan metinle olan tema ve fikir iliskisi, uyarlanan ile uyarlama
arasindaki kiltirel ve tarihsel yaklagimlar ve eger varsa iletisim bigimleri, uyarlamanin incelenmesinde
sorulmasi gereken sorular olarak dne ¢ikmaktadir. Bu nedenle uyarlanmis bir filmin analizinde, incelenen
0ge baglaminda sadece dilsel degil disiplinler arasi bir bakis acisiyla gesitli kilttrel ve yapisal alanlara
iliskin cikarimlarda bulunulabilir. Bu baglamda, bu durumu dikkate alan adaptasyon teorisi ile ilgili cesitli
siniflandirmalar bulunmaktadir. Wagner (1975) tic uyarlama kategorisi nermektedir: aktarma, yorum ve
analoji. Aktarmada edebi metin filme mimkin olan en dogru sekilde aktarilir; yorumda ise, degisiklik
yapilarak uyarlanan metnin yorumlanmasini gerektirir ve analgji, orijinal metnin bir baslangi¢ noktasi
olarak ele almaktadir (Cartmell, 1999, s. 24). Uyarlanan filmin bu o6zellikleri, sinema ve mektuplasma
bicimi arasindaki iliskiden uzak degildir. Naficy'nin de belirttigi gibi, bir film formu ile bir mektup formu

arasinda karsilikl bir iliski vardir; yani her ikisi de mimetik ve diegetiktir (Nacify, 2001, s. 102).

577
[§] SELCUK ILETISIM DERGISI 2022; 15(2): 558-582



OZGUR CALISKAN

Mektuplagma biciminde, karakterlerini iceren epistolar anlatimda yazar, belirli karakterler
olusturarak ve olaylar belirli bir ton ve Uslupla yazdirarak okuyucuyu bir sona hazirlamaktadir. Ancak
karakterlerin kendileri, olaylarin hissiyati dnceden belirlenecek sekilde hikayenin sirlarini biliyormus gibi
yazmamaktadirlar (MacArthur, 1990, s. 9). Mektup romanlarinda bir biitiinliik olsa da yazigsmalarin kendi
icinde strekliligi vardir ve bu devamlilik ve gelisim anlaticiyi tanimak icin elzem hale gelmektedir (Diicker,
2017, s. 161). E-postalarin basili versiyonlarindan olusan edebi tir, geleneksel mektup romanlarini
andirmaktadir. Ancak e-postaile olusturulan bu yeni mektup formu, daha resmi olmayan bir cimle yapisi,
kisaltmalar ve standart kurallarin disinda yazim icermektedir (Rose, 2004, s. 238). E-posta yazismalari,
her karakterin sesinin bir anlatici aracihgyla duyulmasini saglar ve okuyucular, karakterin yeterliligini
yorumlama ve yansitma yoluyla belirleme durumunda kalmaktadir (Rose, 2004, s. 240). Harfler, 6zel bir
dinyanin anlik gorlntisind aktarirken, vyazarin hayatini ve dusincelerini yansitirken, insan
davraniglarini, sosyal kosullari ve kiltdrel iligkileri ortaya koyarken kisinin ruhunu harekete geciren
duygular icermektedir (Maupin, 2016, s. 63-64). Cevrimici ortam, kimligi farkli bir duruma getirerek,
bireyin kendisi gibi gorinmeden bir kimlik olusturmasina olanak tanimakta ve bunu farkli mecralarla
yapmanin vyollanni cesitlendirerek, birden cok kisilige sahip farkli yazili anlatilar olusturmasini
saglamaktadir (Poletti & Rak, 2014, s. 5-9). Cevrimici yasam denemeleri bazen 6z-disiiniimsel olabilir,
bu da kimlik olusturma stireci ve anlatinin rolt hakkinda yeni bakis acilari saglayabilir ¢ctinkd benlik temsili
baskalarylailgilidir ve birinin basil yazisi veya web gdénderisi asla sadece kendileriyle ilgili degildir (Pulda,

2015, s. 181-183).

Gecmis yillarda geng-yetiskin kurgularinda sikca kullanilan mektup bigimi, oncelikle ask
hikayelerini anlatmak icin kullanildiginda genellikle birbirinden ayri insanlar arasinda bir iletisim bicimi
islevi gormektedir. Dolayisiyla karsilikli olarak bastirilmig duygularin degerlendiriimesine olanak tanir ve
okuyucuyu dedektif roliine sokmaktadir (Dicker, 2017, s. 162-164). Wasserman, epistolar bigimini
kullanan romanlarinda, okurlan dahil ederken bazi karakterlerin ergenlik doneminde hayatlarinin
kontrollinu ele gecirmeye calistiklarini, bu karakterlerin kendilerine ait bir bakisg agisina sahip olduklarini,
kendileri ve digerleri arasinda bir denge kurmaya calistiklarini gozlemlemistir. Yazigma yoluyla
karakterler yazismalari diiriist bir 6z-yansitma bicimi olarak kullanmaktadir (Wasserman, 2003, s. 51).

Bu nedenle Love Simon filmi, kendini ve hatta toplumu bu noktada yansitma baglaminda, genc-yetiskin
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roman uyarlamasi baglaminda, karakterlerinin kimligi ve icerdigi yazigmalarin bicimi baglaminda dnemli

bir noktada durmaktadir.

Love, Simon’in hikayesi, gizlice escinsel olan lise 6grencisi Simon ile lisesinden bagka bir anonim
escinsel 6grencinin e-posta yoluyla yazismalari etrafinda donmektedir. Simon, yazistig kisinin gercek
kimligini bulmaya ¢alisirken; sirrnini, ailesi ve arkadaslariyla paylagma fikriyle catisma yasamaktadir. Dijital
yazismalar ve Simon’in anlatici sesi, hikaye anlatiminin omurgasini olusturmaktadir. Ozellikle yazili
iletisim bicimine ve anlatic Simon'in i¢ sesine odaklanan kitap ve film arasinda bir karsilastirma, ozellikle
anlati cizgisi g6z online alindiginda, metinsel ve gorsel bicimler arasindaki farkliliklari ortaya koymaktadir.
Okur ve izleyici, Simon'in yazismalarinin, yasami ve cinsel yonelimi hakkindaki distncelerinin gizli

taniklan oldugundan, Simon'in kimligiyle 6zdeslesmekte ve onunla duygudaslik kurmaktadir.

Bir romandan mektup biciminde uyarlanan Love, Simon, sesin seyirci ile film arasindaki
yolculugunu, anlaticinin hem seyirciyle iliskisini hem de filmdeki yazismalarini basariyla sergilemektedir.
Ayrica cok boyutlu bir anlatima sahip olan film, uyarlama, genclik, kimlik, yazisma ve ortaya cikis
agisindan roman ve ekran arasindaki metinler arasilig (Leitch, 2012) tasimaktadir. Hikayenin yeniden
anlatimi, mektup bicimindeki bicimine sadik kalarak dogruluk ve aslina uygunluk saglar ve kiiltirel
elestirisini giiclendirmektedir. Ozellikle karakterlerin yazisma bicimleri, biyografileri ve yasadiklar goz
onunde bulunduruldugunda film, kimi zaman aktanm halinde durur, kimi zaman da sinemanin
ozellikleriyle romana kendi yorumunu katmaktadir. Film, yazili bir romandan yaziyla ilerleyen bir hikayeyi
uyarlarken; bu edebi yonl, gerektiginde gerceklestirilen filmin farkli bolimlerindeki hareket icin
kullanmakta ve c¢agdas vazisma/mektuplagma bicimlerinin  kritik referans noktalarindan

faydalanmaktadir.

Cevrimigi yazigmalarin olmazsa olmazi olan anonimlik, filme uyarlanarak kameranin disinda
birakilmistir. Film, yazisan karakterlerinin sesini kullanarak e-posta yazigsmalarinin duyulmasini
saglamaktadir. Ozellikle iki genc escinsel erkek karakterin yasadig durumun mektup seklinde bir kimlik
paylasimi bicimine dontstigl vurgulanmaktadir. Romanda Simon'in cevresi her okuyucu icin farkl
algilanirken, filmin gorsel anlatimi Simon'in gevresini daha 6zglr bir sekilde kurgulamaktadir Ayrica,
kamerayl baskalarina dogrultmak, bunun sadece ana karakterlerin kendisiyle ilgili olmadigini

gostermektedir. Filmin anlatisi ve belki de baslangicta hedeflenen geng yetiskin izleyici baglaminda,
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gorseller ve ses, populer kiiltirden tamamen izole edilmemis olsa da, escinsel karakterlerin kimligine

dikkat cekmektedir.

Okur ve izleyici, kitap ve film gibi farkl tirlerdeki iki geng escinsel erkegin hikayesini, aralarindaki
olaganistu yazismalar aracihgyla deneyimlemektedir. Simon'in, Blue ile kimlikleri Gizerinden yazisma
deneyimi, karakterleri gorsellestirerek daha kalici hale getirmektedir. Simon, yazistigl kisiyle tanisarak
yazismanin baska bir asamasina gecer ve odasinin duvarinda mezuniyet icin geri sayimi tamamlayarak

zafere ulagmaktadir.
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INTRODUCTION

Public diplomacy, which is seen as the art of managing the perception and directing foreign
public opinion in line with the objectives, includes the processes of understanding, informing and
influencing the public (Mahheim, 1990, p. 75; Tunch, 1990). There are also approaches that consider
public diplomacy as a strategic communication tool. As a strategic communication tool, public diplomacy
is defined as a communication process that a government engages in to explain its nation's ideals, ideas,
institutions, culture, as well as its national goals and current policies to the foreign public (Tunch, 1990,
p. 3). Potter (2002) defines it as an attempt by a government to influence the people, opinion leaders
and intellectuals of another nation in order to turn them into an advantage for their national policies.
Public diplomacy, whose main purpose is to build deep-rooted relations, is to understand the needs,
cultures and people of other countries; It is carried out to share viewpoints, correcting misperceptions,

and finding common ground (Leonard, Stead, & Smewing, 2002, pp. 8-9).

From the past to the present, diplomatic steps have been taken to strengthen the relations and
bonds between the countries and societies in the Turkish World. The concept of the Turkic World is used
as a supra-national definition to express the communities speaking different Turkish/Turkic languages,
the geography and the administrative units they are settled in (Tetik, 2017, p. 40) Turkiye has covered
significant distances with many countries in its public diplomacy practices, especially its relations with
the Turkic States. Apart from the economic relations established with the states, Turkiye as built new
bridges in fields such as history, publicity, science, culture, tourism and education. Tirkiye has created a
positive public opinion in the context of public diplomacy in recent years by constructing schools,
hospitals and similar buildings, also water, food, medicine supports and education scholarships, job
opportunities with the purpose of explaining and teaching Turkish history, culture and language.In fact,
Tdrkiye aims to touch people and to spread Turkish culture and traditional structure in these works. The
Turkish diplomacy is constituted by culture, natural flow of the relevant issue and by the Turkish World
which expresses geography and mass of people (Akkoyun, 2021, p. 38). Heads of State Summits of
Turkic Speaking Countries, which were held with the participation of the heads of state of the Tirkiye,
Azerbaijan, Kazakhstan, Uzbekistan, Turkmenistan, and Kyrgyzstan countries, are important events in

terms of public diplomacy. Because the primary goal of the Turkic Council is to reinforce the environment
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of mutual trust in the Turkish world, strengthen political solidarity, accelerate economic and technical
cooperation opportunities, establish healthy human relations, and record the historical and cultural
accumulations of the Turkish world. (Agik, 2021, p. 70). The most important tool that ensures the

dissemination of these activities in society is the media.

Media plays an important role in the development of public diplomacy. This importance has
increased with the internet, communication, and information technologies, and diplomacy has started
to be carried out not between states but between societies (Akkoyun, 2021, pp. 46-47). The media plays

a serious role in shaping the perceptions of individuals in different societies about countries.

Journalism plays a vital role in the functioning of all modern liberal democracies as a public
watchdog, fourth power, or channel through which important information flows to all citizens. The
definition of the media as the fourth power after the legislative, executive and judicial powers in terms
of creating social balances in contemporary and democratic societies is the biggest expression of these
functions. Since it is a social communication institution, the press has an important role in the progress
or backwardness of the society of which it is the spokesperson, and this public duty constitutes the
backbone of social dynamics. The duty of the press to society; can be expressed as informing, monitoring,
controlling, and criticizing, thus contributing to the formation of public opinion and explaining this public

opinion.

When the relationship between media and public opinion is examined; It is seen that the
"agenda-setting” approach developed by McCombs and Shaw (1972) is shaped by the argument that
what people think is determined by the media (Severin & Tankard, 2001, p. 397; Gilnar, 2017). Framing
theory has an important place in the agenda-setting approach; It is based on the fact that media frames
are decisive in the way the public perceives a problem. McQuail (2005) argues that the framing theory
takes place in two stages: the process of shaping the news by the mass media and the interpretation of
the news by the public according to the frames of reference. In the approach, frames are important in
terms of storytelling and influencing public perception; it is assumed that minor changes in the
explanation of a situation affect the way the audience thinks about the situation (Bullock, Wyche, &
Williams, 2001, p. 232). For this reason, the way the news is presented is important in shaping the

perception of society and forming public opinion.
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The emergence of new communication technologies with the development of the Internet has
also led to a transformation in the understanding of diplomacy. Rapid developments in communication
technologies and the emergence of the Internet in the 21st century lead the development of the online
newspapers in addition to the conventional newspapers and online journalism have been actively used
as a public diplomacy tool since then.(Cetinkaya, 2018, p. 6). To prevent speculative situations that may
arise as a result of the increase in knowledge and information accumulation with globalization; states
have started to carry out their public diplomacy activities through digital tools. Among the tools of
strategic actions, online channels have begun to take more place (Comlekgi, 2019, p. 2). According to the
Digital News Report shared by the Reuters Institute in 2021, although television news continues to show
a strong performance in some countries, there has been a sharp decline in the circulation of printed
newspapers, and digital media has started to rise in terms of journalism (Digital News Report, 2021).
The ability of online newspapers to deliver news to different target audiences without limitation of time
and place has an impact on readers' orientation to this medium in news consumption. For this reason,
this study is aimed to discuss the framing styles of news in Turkmen, Uzbek, Kyrgyz and Kazakh

published on the TRT Avaz's website in the context of public diplomacy.
THE CONCEPTUAL FRAMEWORK AND DIMENSIONS OF PUBLIC DIPLOMACY

The concept of diplomacy has been defined in different ways in the literature. Ernest Satow
(1966, 1), a former British diplomat, defines diplomacy as the practice of intelligence and tactics,
sometimes focusing on the official relations between the governments of independent states, and
sometimes on the relations of these states with their subordinate states or for the conduct of business
between countries by peaceful means. Versan (1995, 89) accepts diplomacy as a necessary tool for a

state to protect its interests over other states without resorting to violence.

The concept of public diplomacy, first used by Edmund Gullion, the US Ambassador to Congo in
1965, was used to describe activities directed at the Eastern Bloc instead of propaganda. Public
diplomacy, which traditionally focuses on the purpose of influencing foreign publics, is defined as public
communication made to create a change in the feelings and thoughts of the target audience abroad
(Szondi, 2008, p. 6). Manheim (1990, p. 4), on the other hand, defined public diplomacy as the efforts of

states to influence the international public opinion or the thoughts of their elites in line with the interests
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of the countries. Aydemir (2016, p. 206), who interprets public diplomacy within the framework of
subconscious emphasis by making use of strategic communication, expresses it as a multidimensional
paradigm in which non-state actors and the public are included in the process, and stories about
countries are presented with the right strategies and practices in messages aimed at needs. According
to Bostanci (2012, p. 39) emphasizing that non-state actors play a leading role in public diplomacy, it is
the whole of activities in which cultural exchanges are at the forefront to improve the image of a country
in other countries. While definitions of public diplomacy are generally focused on national identity and
image, they are shaped within the framework of national interests, common consensus area, perception
management and persuasion. Public diplomacy, which prepares a suitable ground for the formation of
intercultural dialogue, provides the opportunity to recognize other countries' peoples, values, traditions,

social structures and beliefs.

In the definitions of public diplomacy, especially the concept of establishing relations emerges
as an important emphasis. The relationship is defined as "the situation where the effects of economic,
social, political and/or cultural activities between the organization and its basic publics are for the good
of both parties” (Ledingham and Bruning, 1998: 62). Connection, on the other hand, is defined as "the
relationship between the individual/group that affects or is affected by the organization” (Bruce &
Shelley, 2010, p. 30). Today, public diplomacy is considered as activities that include listening, defense
and cultural diplomacy in a way that includes making connections (Andersson, Gillespie, & Mackay, 2010,

p. 259).

Public diplomacy is considered as a strategy that enables states to communicate and connect
with foreign publics (De Gouveia & Plumridge, 2005, p. vi). Public diplomacy is “understanding the
cultures, attitudes and behaviors by states, their associations, state and non-state actors; Itis a method
for influencing thoughts and directing behavior in order to establish and manage relationships and
realize their interests and values (Gregory, 2011, p. 353). According to Manuel Castells, public diplomacy
is not propaganda or diplomacy in the traditional sense, and he says that the purpose of public diplomacy

is "to communicate, not to persuade, to listen, not to say" (Castells, 2008, p. 91).

During the Cold War period, which is considered to be the first period of public diplomacy, the

Eastern and Western blocs tried to explain the success of their systems in order to both protect their
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existing allies and gain new allies. At that time, publications such as Voice of America Radio, Voice of
Russia Radio and the America magazine prepared by the USA for the Soviet Union, events such as
Bolshoi Ballet's World Tour and Olympics, Fulbright Scholarship, and institutions such as the British
Council were used as tools of public diplomacy. However, the end of the Cold War caused the need for
public diplomacy to be questioned. The attack on the twin towers in the United States on September 11
caused public diplomacy to come to the fore again. When the use of hard power in the fight against
terrorism did not bring a solution to the issue, it was realized that this struggle was based on mutual

understanding and public diplomacy practices came to the fore again (Yagmurlu, 2019, p. 1269).

It can be evaluated that the term of public diplomacy has been conceptualized in post-World
War Il period as a result of the conjuncture. Communism implemented by the Soviet Union in the years
of the Cold War kept people under pressure and did not allow differentiation in the ideas of individuals.
The USA and other Western Bloc states, who wanted to turn this situation into an opportunity, started
propaganda activities targeting the Soviets, based on human rights and freedoms. Public diplomacy
emerged in such a conjuncture (Karadag, 2016, p. 10-11). The increase in the impact of developments in
satellite technology in shaping global policies (Seib, 2008, p. ix) can be considered one of the main factors
in the emergence of public diplomacy. The concept of public diplomacy, which emerged in the USA in the
1960s, has come to the forefront as the art of winning the hearts and minds of the world public opinion,

especially as of September 11, 2001 (Sancar, 2015, p. 441).

Public diplomacy aims to draw attention to these potential resources through broadcasting,
financial support for cultural exports, and exchanges. While talking about Nye's definition of public
diplomacy, itis necessary to emphasize the concept of soft power. The change in the concept of "power",
which is widely known in the world, is also one of the main reasons for focusing more on public
diplomacy. Nye (2004, p. 7-11) defines soft power as “the ability to get what one wants through
attraction rather than buying it with money or pressure”. Soft power underpins a state's culture, political
ideals, and the appeal of its policies. Soft power will be consolidated when the policies implemented by

a state are accepted as legitimate in the eyes of other states.

Apart from conveying information and positive image marketing, public diplomacy also includes

building long-term relationships that create environments suitable for government policies (Nye, 2008,
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non

p. 101). Nye considers public diplomacy in three dimensions; "Different rates”, “requiring direct state
knowledges” and "long-term cultural relations”. The first and closest dimension is “daily
communications”, which includes the explanation of the general situation of local and foreign policies. In
this dimension, Nye underlines the importance of focusing on the foreign press instead of the local press
and emphasizes that news should be made by considering the people of foreign countries in order not
to leave a negative impression. In order not to be misrepresented in the outside world, the media need
to be careful about the news they broadcast in the country. The daily communication dimension also
includes crisis management, coping with crises, being prepared for attacks, thanks to the ability to
respond quickly, to correct incomplete or incorrect information in any broadcast when necessary, to
respond immediately to false accusations and misleading information (Nye, 2005, p. 108). The second
dimension of public diplomacy is “strategic communication”, which is built around a series of simple
themes, as in advertising and political campaigns. It is important to plan and ensure the consistency of
strategic communication in public diplomacy, just as messages and media studies are planned in a year
in order to create integrity for a brand or a political activity and to increase memorability. Repetitive
messages and events in compatible media channels strengthen strategic communication. The
information conveyed to the public through different channels mustn't contradict and refute each other.
Nye defines the third dimension of public diplomacy as the development of "long-term relationships”
through activities such as scholarships, exchange programs, internships, training, seminars, and
conferences, thanks to the bonds created over the years. These relationships are created and developed
over the years, especially through the media, with key people. In the years after the war, especially in
America, hundreds of thousands of people were educated and transferred the values they acquired to
their country. All three dimensions of public diplomacy have important roles in creating a positive and
attractive image of a country in front of foreign public opinion. This, in turn, increases the likelihood that
that country will achieve the desired results. However, it should be noted that even the best

advertisement cannot sell an unpopular product (Nye, 2008, p. 102).

Itis important that the policies created serve the benefit and reputation of that country, and that
what is said and what is done are compatible with each other. The actions that are done are more

memorable.
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American Ambassador Christopher Ross, on the other hand, evaluates public diplomacy as two-
dimensional. According to Ross, the first dimension of public diplomacy is “communication of policies”.
In other words, it is the transfer of the country's policies to foreign peoples through the media and
different languages as much as possible. These are mostly in the form of short-term studies. The second
dimension is “developing mutual understanding and satisfaction” with different countries in the longer-
term process (Kelley, 2009, p. 74). This last approach of Ross is similar to Nye's approach to long-term
relationship building. This kind of work, which is more likely to take place in times of peace, is important
in establishing more lasting bonds and friendships between peoples, despite intergovernmental

hostilities.

Although Mark Leonard is similar to the others in his approaches, he generalizes a little more.
According to Leonard, public diplomacy is effort to understand the needs of other countries and societies,
change perceptions, and build relationships through finding common points. Public diplomacy rests on
three different axes: political/military, economic and socio-cultural. Organizing news events to achieve
strategic goals, creating an agenda with effective messages and perceptions, and establishing longer
relations with societies for the adoption of values are the dimensions of public diplomacy (Kelley, 20089,
p. 74). We can say that the most basic feature of the three different approaches of Nye, Ross and Leonard
is communication, especially strategic communication. All three views necessarily agree on establishing

relationships between groups and individuals.

Szondi also evaluates the dimensions of public diplomacy within the framework of "power",
"content" and "purpose". The first dimension that Szondi puts forward is the situation in which
communication takes place. In times of war and peace, the relationship includes the relationship
between the source and the destination country. The second dimension includes levels of
communication goals, from persuasion (one-way communication) to relationship building (two-way
communication). Many countries and country groups, including the European Union, describe public
diplomacy as symmetrical public diplomacy, which is based on dialogue and aims to develop mutual
understanding. In symmetric public diplomacy, which offers a common agreement, each party has an
equal chance to influence policies. The third dimension, power, is the power to influence the results

(Szondi, 2008, p. 8-9).
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Today's applications of public diplomacy are called "New Public Diplomacy". Globalization, a
multipolar international systems, new information and communication technologies seem to trigger this
change (Yang, 2015, p. 300). Today, public diplomacy is handled as activities that include listening,
advocacy and cultural diplomacy in a way that prioritizes connection (Andersson, Gillespie, & Mackay,
2010, p. 259). The practices of this period are carried out through public and private partnerships rather
than a one-sided effect, giving priority to establishing and developing relationships. While the concept
of relationship in public diplomacy expresses the situation that the effects of economic, social, political
and/or cultural activities between the organization and its basic public are for the good of both parties;
The concept of connection is defined as “the relationship between the individual/group that affects or is

affected by the organization (Ledingham & D. Bruning, 1998, p. 62; Bruce & Shelley, 2010, p. 30).

THE MODELS OF PUBLIC DIPLOMACY

In the model developed by Leonard et al., three dimensions of public diplomacy are emphasized.
In this model, the political (military), economic and socio-cultural aims of public diplomacy are
emphasized. The dimensions of 'reactive’ (short term), 'proactive’ (medium term) and 'relationship-

nou

building' (long term) are mentioned. These dimensions are named as “news management”, “strategic
communication” and “relationship building dimensions”. (Leonard vd., 2002, P. 10-20). The model
represents the change from a process that includes immediate responses to news that will create a

crisis, to a dimension that includes long-term relationships by subjecting messages and relationships to

strategic planning.

It is emphasized that the communication to be carried out in public diplomacy should be
continuous, and in this process, it is important to know not only its own citizens but also the foreign
public opinion, the domestic and foreign policy of the country in question and the underlying reasons. It
has been stated that the prestige of the countries that carry out the strategic communication processes
correctly and receive the support of a foreign public opinion will develop positively in the international
arena and also that public diplomacy and casual diplomacy will enable the creation of long-term relations
by using many channels such as international conferences, media relations, student exchange programs,

which are defined as daily or casual communications of civilians.
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Cowan and Arsenault (2008) examine public diplomacy in three different ways in terms of
practice. Each format has its own differences. They can be used separately or applied together.
Depending on the situation of the international environment, the place and forms of use also change.
Cowan and Arsenault's public diplomacy practice model is classified as “monologue”, "dialogue” and
“collaboration”. While "monologue" (one-way communication) and "dialogue" (two-way or multi-way
communication) are two indispensable tools of public diplomacy, academics and practitioners have been
discussing a third method, "cooperation” for a long time. While some monologue elements lead the
masses behind them, a good dialogue environment is effective in creating common meaning.
Cooperation is also important in laying the groundwork for trust and mutual respect. Monologue tools
are effective when societies need to set their attitudes, sometimes to prove their existence or when they
need one-way communication tools. However, the importance of establishing a dialogue environment
for the exchange of ideas, the development of social relations, and the correct perception of different
beliefs, experiences and perspectives are supported by many studies. Cooperation, on the other hand,
envisages joint projects and various initiatives in achieving the goals. The dimensions of public
diplomacy, each of which is a separate research and study subject in itself, take place separately or
together in different ways and under different conditions every day within or outside the borders of each
country (Cowan & Arsenault, 2008, p. 11-12). “Dialogue”, another public diplomacy method, refers to
the exchange of ideas and information, mutual communication and versatility. Dialogue is a method for
developing relationships and increasing understanding. It is not necessary to reach a compromise or win
an argument. The key here; finding a way to listen to make people believe that their voice is heard. The
way to obtain information about different societies and to create activities in this direction is through
listening. Listening and understanding help governments make more careful policy (Cowan & Arsenault,
2008, p. 16-20). Although monologue and dialogue are important public diplomacy tools in international
image creation and strengthening relations, in recent years, academics and public diplomacy
practitioners have also emphasized another method, "cooperation”. Compared to the other two
methods, experts agree that cooperation is a more effective and successful method for creating mutual

understanding, improving and strengthening relations.

According to Mill, if a neighbor of common interests does not team up or form partnerships with

you, then he or she may simply be your competitor. (Putnam, 2000, p. 337). Cooperation is a method of
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public diplomacy that envisages the meeting of different nations from different countries in common
work. There are various forms of collaboration, such as focusing on solving common problems, sharing
a similar vision, or completing a project. These projects are; It can be short-term in the form of writing
the lyrics of a play or a song, or they can be long-term works such as healing wounds and rebuilding

places after a natural disaster. (Cowan & Arsenault, 2008, p. 21).

In another approach, public diplomacy activities are classified as an 'informational and relational
model'. While the informational model covers the issues of information, propaganda and perception
management, which includes the design and distribution of messages to achieve political goals, the
relational model refers to the construction of social structures to achieve political goals. In the first
model, the aim is to transmit the information unilaterally to the other party, while in the second model,
cooperation based on mutual trust is essential. In the first, a linear communication provides the transfer
of information; that is, there is a situation where information is collected to develop policies, interests,
images or transmitted to achieve unilateral purposes, while in the second there is a bidirectional and
balanced relationship. While the informational model of public diplomacy consists of propaganda, nation
branding, media relations, international broadcasting and information campaigns, the relational model
covers activities such as cultural and educational exchange programs, leader tours, activities of cultural
and language institutions, development aid projects, twinning arrangements, relationship building

campaigns, non-political cooperation work, catalyst diplomacy activities (Zaharna, 2009, p. 86-92).

Peisert, who developed the 'cultural communication model' based on the fact that cultural
communication is seen as the most important part of public diplomacy, examined this model in four sub-
models. The first model, the 'exchange and cooperation' phase, defines the type of relationship in which
both parties come together to solve scientific, social and cultural problems when the reciprocal parties
have equal rights. The aim is to create understanding and sympathy for a country abroad. Visiting
programs of academicians, students' exchange programs or research projects are shown as examples
of activities carried out based on exchange and cooperation at the international level. The second model
is the 'one-way transfer of a culture abroad'. This model includes the activities of centers related to
foreign policy due to the imbalance in its structure. Here, persuasion rather than exchange is essential.
The expansion of language schools abroad is an example of this. In the third model called “Information”,
the aim is to inform abroad. In this process, in which press and media relations are used intensively,

594
[§] SELCUK ILETISIM DERGISI 2022; 15(2): 583-615



AYSEL CETINKAYA, MUSTAFA OZGUR SECIM

information parallel to foreign policy is given. The fourth model, the 'self-image' approach, focuses on
consciously drawing a specific picture of a country abroad. In this model, the aim is to carry out planning
and coordination according to the picture they want to create central organizations (Becerikli, 2005, p.

19).

In this study, public diplomacy was discussed in the context of media relations, and in this
direction, the data of the research were analyzed in line with the models developed by Leonard et al.,

Cowan and Arsenault and Peisert.
THE ROLE OF THE MEDIA IN PUBLIC DIPLOMACY AND TRT AVAZ

In addition to being a tool that conveys messages to large masses easily and quickly, many
studies have been conducted and various theories have been put forward on the power of the media to
shape the attitudes and behaviors of the masses. Naturally, the ability to deliver messages quickly, easily
and effectively has made the media one of the indispensable actors and tools of public diplomacy
practices of states. Books, pamphlets, etc. Traditional mass media such as publications, newspapers,
magazines, radio, television and cinema, and new communication environments brought by internet
technology are used effectively in the public diplomacy activities of countries. Radios and televisions also
easily reach illiterate and less cultured masses and ensure that the opinions of the masses are shaped

to the desired extent with the audio-visual messages they carry.

Advances in communication technologies have a great role in the differentiation and
development of public diplomacy practices. The media is one of the most important tools in conveying
the story of a country to the public opinion of other countries. For this reason, developments in
communication technologies strengthen the hand of public diplomacy practitioners. According to Glingor
(2013, 51), who states that international communication efforts are a method used in every period of
history, the influence of the media, which can reach the international public more quickly thanks to the

developments in communication technologies, is increasing.

It is a fact that the media is very important in terms of creating international public opinion in
terms of public diplomacy. All the leading countries in the globalizing world benefit from the power of
the media in the international arena (Ertekin, 2012, 334-335). The media is in the position of the greatest

power in conveying the activities of states or institutions. Globalization and developments in technology
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have increased the power of both the media and communication and expanded its sphere of influence.
Among the application areas of public diplomacy, the media stands out thanks to its power to reach

people all over the world and to have a certain impact on them (Yildinm, 2015, p. 173).

It is important how international media organizations describe countries. Because they can
affect the perception that will be formed about countries in the minds of the international community.
The more positively a country is mentioned in the foreign press, the more investments and tourists it
can attract; which can increase its soft power (Eksj, 2014 p. 114-115). The most important point to be
considered in the process of using the media as a public diplomacy tool is the published content produced
by the media. The only thing that will enable societies to understand and get closer to each other is the
content of this broadcast. The content of the published should be prepared by the professionals of the
subject, especially by focusing on the common denominators and avoiding emphasizing the differences.

In this direction, a publication policy with a strategic vision is needed (Ozkan, 2017).

According to Erzen, it is thought that the positive image to be created of the people and
intellectuals of the country and the cultural attraction that will be created between the countries will
contribute positively to the image of the country, and for this reason, a communication process with
other countries is started by getting support from various institutions and groups. Public diplomacy
mostly uses local and national media as well as academic institutions, non-governmental organizations
and economic unions. By providing the support of the media through these groups, it is possible to
establish international cooperation and create the desired perception with the regular messages and
slogans to be created. However, the point to be considered here is not the creation of perception, but
the management of perception (2012, p. 54). Studies with media tools strengthen the image of countries
and ensure the correct management of public opinion. Understanding the messages intended to be given
to the target audience and maintaining them in accordance with the determined policies can be achieved
with the successful use of the media (Aydogan, 2016). When explaining policies to foreign societies,
states should deliver exaggerated, accurate information based on real sources. It should also carry out
this in accordance with the interests of the state, together with non-governmental organizations and
the media, and increase its gains in public diplomacy. The media, which has the most important place in
the management of perception in society in the short and long term, informs the public and mediates
the impact process by providing news both at the national and international levels.
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Both conventional and new media are used extensively in public diplomacy. With the
conventional and new media environment, contacting the relevant publics in all regions of the world has
started to happen quite effortlessly (inceoglu, 2000, p. 1). In particular, new media has been widely used
in today's public diplomacy in terms of being fast and enabling mutual communication. Public diplomacy
operating in the context of new media is defined as 'digital public diplomacy' (Koyuncu & Medin, 2017, p.
1233). For example, a positive news or article about a country published in globally reputable
newspapers such as The New York Times, Washington Post and Le Monde or in magazines such as Time,
Newsweek and Le Point is important in the branding process of that country's identity (Parim & Cetin,

2021, p. 31).

TRT, which started international television broadcasting for the first time in the early 1990s,
now carries Tlrkiye's messages to different ethnic, religious and cultural communities with TRT World,
TRT El-Arabia, TRT Kirdi, TRT Avaz and TRT Russian channels. TRT Avaz, which constitutes the main
subject of the study, started its publishing life on March 21, 2009, "with an understanding that adopts
Gaspirali Ismail's ‘unity in language, thought, and work" approach, for Turkish-speaking peoples. It determines
the geographies of Azerbaijan, Kazakhstan, Kyrgyzstan, Uzbekistan, Turkmenistan and Tajikistan as priority
publication areas and includes publications in the dialects of the Turkish language in Azerbaijan, Kazakhstan,
Kyrgyzstan, Uzbekistan, Turkmenistan.” (TRT Avaz, 2022). Programs with the themes of education, culture,
art, science, children and family, history and geography, language and thought constitute the general
content of the channel. At the Leaders' Summit held in Kyrgyzstan in 2018, it was stated that TRT Avaz
functions as the common channel of the Turkish world. In this way, the will to strengthen the cooperation
between Turkish World channels and TRT AVAZ has been revealed. TRT Avaz acts as an intermediary in
ensuring the communication of the geography where the people of Turkish descent live with the outside
world. It is the only communication platform where belief, culture, art, political-economic developments
and daily life exist in the field stretching from the Caucasus to the interior of Asia. The channel's
broadcast streams, programs, photo and video galleries are featured on TRT Avaz's website, which was
launched in 2017. TRT Avaz, which also carries out journalism activities on its website, shares daily news
in eight languages: Turkish, Azerbaijani, Turkmen, Uzbek, Kyrgyz, Kazakh Tatar and Russian (TRT Avaz,
2022). These studies, which are among the online journalism activities, form the basis of the analysis

part of the study.
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METHOD

Purpose, Method and Model of the Research

TRT Avaz's broadcasts are also effective in the development of relations between these
countries, which are close to each other in terms of the language used, with Tirkiye. TRT Avaz
contributes to the cooperation, partnership and agreements between Turkiye and the Turkish states in
Central Asia, and the development of inter-communal relations with its broadcasts and programs
(Glnaydin, Saydam, Erdem, & Aytan, 2020, p. 692). TRT Avaz maintains this publishing approach on its
website and also carries out the news flow for the Turkic republics on its website. Today, online news
portals appear as the channels where the news flow is the fastest. Readers access news through news
portals regardless of time and place. In this context, this study aims to discuss the framing styles of the
news published on TRT Avaz's website in the context of public diplomacy. Qualitative and quantitative
content analysis was carried out for the news analyzed in the study. The content analysis technique is
defined as a systematic, methodological and objective method used to identifying, classifying and
interpret the basic components in the text content; It is carried out to analyze the presence of
systematically determining categories/codes in a text or image. This method, which is frequently used
in the analysis of content in traditional media, is also used for the analysis of new media texts today
(Baxter & Babbie, 2004, p. 314; Jensen, 2011, p. 52). Within the framework of the quantitative dimension
of the method, which elements are clearly present in the messages constitute the quantitative
dimension of the analysis; the analysis involving the qualitative dimension aim to reveal what or what is

meant as an example in the messages (Ackland, 2013, p. 35-38).

The basis of the research model is formed by the five hews frames determined by Semetko and
Valkenburg (2000, p. 93). In addition, in the context of public diplomacy; Leonard Stead & Smewing's
(2002, p. 10) Three Dimensions of Public Diplomacy and Reactive/Proactive Public Diplomacy, Peisert's
Cultural Communication Model (Signitzer & Wamser, 2009, p. 399), Cowan and Arsenault's Monologue-
Dialogue-Cooperation Model (2008, pp. 11-12) were also used in forming the research model. In
addition, in the content analysis coding table, the tone of the message, the message associations and
the content elements of the news are also included. In addition, in the content analysis coding table, the
tone of the message, the message associations and the content elements of the news are also included.
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Table 1 Research Model

GENERAL NEWS FRAMES
Conflict News involving conflict between individuals, groups, institutions or
countries
Human and Place Relevance News that includes stories of people and places in the presentation

of an event, issue, or problem

Responsibility News that puts the responsibility of causing or solving a problem on
the government, an individual, or a group

Morality News that interprets an event or issue in the context of religious
principles or moral issues

Economy News that interprets an event, issue or problem through the
economic consequences it creates

THREE DIMENSIONS OF PUBLIC DIPLOMACY

Political/Military News covering political and military issues
Economical News on economic issues
Socio-cultural News involving social and cultural issues
PEISERT'S CULTURAL COMMUNICATION MODEL
Exchange and Cooperation News about the meeting of both parties to solve scientific, social and
cultural problems in cases where reciprocal parties have equal rights
A cultures one-way transfer to News in which an unbalanced, one-sided and persuasive culture
abroad transfer is made
The Information model News about the process of creating understanding and sympathy
abroad for a country
Self-description News that deliberately paints a specific picture of a country abroad
COWAN AND ARSENAULT'S MONOLOGUE-DIALOGUE-COOPERATION MODEL
Monologue News includes identity transfer, information, nations proving

themselves and their policies, speeches, declarations, closed
content books, films and articles.
Dialogue News about the development of relations, exchange of ideas,
official summits, academic conferences, sports-arts projects
Cooperation Joint problem solving, improvement of relations, mutual
understanding, post-disaster recovery, news of co-created projects
and events

REACTIVE & PROACTIVE PUBLIC DIPLOMACY

Reactive News of emergency humanitarian aid and press releases aimed at
resolving the short-term crises and minimizing losses

Proactive Communicationis aimed at developing a long-term permanent
relationship, preventing possible problems, and strategic
communication. News such as development aid, educational aid,
cultural aid, business skills courses

COUNTRIES THAT ARE COVERED IN THE NEWS

MESSAGE CONNOTATIONS
Rational News using real, logical and scientific information
Irrational News highlighting human feelings
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CONTENTS OF THE NEWS
Text News where content is only available in text form
Text and Photo News where content is presented in both text and photo
Text and Video News where content is presented in both text and video
Text, Photo and Video News where content is presented in both text, photo and video
Keyword News with keywords inside or at the end of the text
Link News with internal or external links

In line with the research purpose and model, the main research questions of the study were

formed as follows:

1.

How is the quantitative distribution of the news in Turkmen, Uzbek, Kyrgyz and Kazakh on the
TRT Avaz's website during the review period?

What kind of quantitative distribution does the news in Turkmen, Uzbek, Kyrgyz and Kazakh on
the TRT Avaz's website show in the context of general news frames during the review period?
What kind of quantitative distribution does the news in Turkmen, Uzbek, Kyrgyz and Kazakh on
the TRT Avaz's website show in the context of the dimensions and models of public diplomacy
during the review period?

What kind of quantitative distribution does the news in Turkmen, Uzbek, Kyrgyz and Kazakh on
the TRT Avaz's website show in terms of message connotations during the review period?
What kind of a quantitative distribution do the news in Turkmen, Uzbek, Kyrgyz and Kazakh on
the TRT Avaz's website show in terms of the content elements of the news during the review

period?
Sample of the Study and Data Collection Tool

The universe of the research consists of online newspapers in Turkmen, Uzbek, Kyrgyz and

Kazakh languages that produce digital news in Tirkiye. The sample of the study is determined by the

purposeful sampling method. Purposive sampling, which is a non-probability-based sampling method,

can be used in special cases depending on the researcher's goals. This sampling method, which is used

extensively in studies aiming to link variables or to understand social events/phenomena depending on

the selected situation, also allows for an in-depth investigation of situations that are thought to contain

rich information and data (Biiylkoztirk et al., 2018, pp. 92-93; Yildinm & Simsek, 2008, p. 107). In the

sample, news in Turkmen, Uzbek, Kyrgyz and Kazakh languages on the website of TRT Avaz, a subsidiary

Ly
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of TRT operating in Tlrkiye, between January 1 and 31, 2022 were includedThe determining factor in
this election was; TRT, The first public broadcaster in Tirkiye and TRT Avaz, which is one of the important
actors in Turkiye's public diplomacy activities in Central Asia and the Caucasus. Receiving news in
Turkmen, Uzbek, Kyrgyz and Kazakh languages on the TRT Avaz's website is the limitation of the
research, and the reason for sampling the news published in these languages is that there is news in
these four languages in the "From Eurasia" category where the news is included. Eurasia, which has had
geopolitical importance from the past to the present and has hosted many civilizations, is the center of
the Turkish world. Population, geographical size, geostrategic regions and transit routes serve the
Turkish world in Eurasia. The Turkish world reflects a great mosaic in terms of language, culture, race

and common history from the Balkans to the Great Wall of China (Ozder, 2013, p. 70).

The news in Turkmen, Uzbek, Kyrgyz and Kazakh, which are included in the category from
Eurasia on the TRT Avaz's website, was converted into a dataset and the review categories in the coding
table were transferred to the MAXQDA analysis program and subjected to content analysis. MAXQDA is
a world-leading software for qualitative and mixed methods data analysis that analyze all kinds of data
— from texts to images and audio/video files, websites, tweets, focus group discussions, survey
responses, and much more. order to ensure the reliability of the analysis, all the contents were coded
twice by two researchers. Miles & Huberman (1994, p. 54) and Tavsancll and Arslan (2001, p. 81) state
thatin cases where thereis a high agreement between the coded content categories among researchers,
the consensus rate should be at least 70% for the researcher to be valid and reliable. In this study, the
level of coding consensus between the two researchers was calculated as 92.6%; The study provided

sufficient validity and reliability.
Findings

The qualitative and quantitative content analysis findings for a total of 314 news items, 68
Turkmen, 78 Uzbek, 76 Kyrgyz and 92 Kazakh, included in the category of news from Eurasia on TRT

Avaz's website between 1-31 January 2022 are given below.
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Table 2 General Frames of News on TRT Avaz

GENERAL NEWS TURKOMAN UZBEK KYRGYZ KAZAKH
FRAMES n % n % n % n %
Conflict 8 11,8 7 9,0 6 7.9 8 8,7
Human and Place

Relevance 28 41,2 30 38,5 34 44,7 14 15,2
Responsibility 16 23,5 27 34,6 27 35,5 55 59,8
Ethics 4 59 3 3,8 4 53 7 7,6
Economy 12 17,6 11 14,1 5 6,6 8 8,7

When Table 2 is examined, the general news frames of the Turkmen news on the TRT Avaz's
website are respectively 41.2% people and place interest, 23.5% responsibility and 17.6% economy. The
general news frames of the news in Uzbek were at most 38.5% human and place interest, 34.6%
responsibility and 14.1% economy, respectively, while the general news frames of the Kyrgyz news were
at most 44.7% human and place interest, 35.5% responsibility and 7.9% conflict. News in Turkmen, Uzbek
and Kyrgyz, in which human and place-related news are the majority; is about the life of a famous folk
poet, musician, cinema or theater artist, the promotion of a museum or city and can be considered as an
example of cultural diplomacy. Cultural relations covers the promotion of cultural products such as
literature, films, radio and television programs, art, science, music and language abroad.The whole
purpose is to bring foreign societies closer to another nation, to introduce its people, culture and
language, and to create a positive image and idea about that country through culture (Szondi, 2008, p.
302). According to Nye (2005, p. 43), “policies that are not supported by the people are the most volatile
element of public image, while positive views based on culture and values are more permanent”.
Responsibility framework, which is the second category that has the most place among Turkmen, Uzbek
and Kyrgyz news, includes news about the support of non-governmental organizations, politicians and
social actors operating in the country to each other. Economy-based news, which ranks third among
Turkmen and Uzbek news, conveys the investments and developments in the tourism and energy
sectors. Among the news published in Kyrgyz, the conflict-framed news, which has the most place, is
about the public protests due to the increase in LPG prices in Kazakhstan on January 2, 2022, the state
of emergency and the change of government, and the sending of soldiers to Kazakhstan by Kyrgyzstan.
This behavior, which expresses the military dimension of public diplomacy between the two countries,
shows the Kyrgyz government's attempt to deter the people from protests by using threats and force
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to support the Kazakh government. The general news frames of the Kazakh news on the TRT Avaz's
website were respectively 59.8% responsibility, 15.2% human and place interest, and 8.7% conflict and
economy. The reason why the framework of responsibility in Kazakh news is higher than the others
includes the reactions of political and non-state actors in the Turkic republics to the protests and
government change in Kazakhstan. In addition, the constitutional arrangements that took place as a
result of the government change, the support given to the Kazakh government by countries such as
China, Tlrkiye and Russia, and the dialogues they developed were also evaluated under this category.
The second-ranking news based on people and place interest, like news in other languages, is news
aimed at promoting the life of a famous person or a city. The conflict frame in Kazakh news includes the
protests in Kazakhstan, and the news with the economy frame is about the developments in the energy

and industry.

Table 3 Public Diplomacy Dimensions of the News on TRT Avaz

PUBLIC TURKOMAN UZBEK KYRGYZ KAZAKH
DIPLOMACY n % n % n % n %
DIMENSIONS

Political/Military 25 34,2 24 30,8 33 43,4 59 64,1
Economical 14 19,2 16 20,5 8 10,5 11 12,0
Socio-cultural 29 39,7 38 48,7 35 46,1 22 23,9

As can be seen in Table 3, when the public diplomacy dimensions of the news on the TRT Avaz's
website are examined, it is found out that the socio-cultural public diplomacy dimensions are more
common in the news in Turkmen language with %39,7. In Kazakh news, unlike the public diplomacy
dimension in other languages, political/military public diplomacy was found to be the highest (64%). The
last detected public diplomacy dimension in the news in the four languages studied was the economy.
The high socio-cultural public diplomacy dimension in the news in Turkmen, Uzbek and Kyrgyz indicate
that they focus on soft public diplomacy activities. Countries strive to create international recognition
and a positive impression by presenting common cultural elements to both their own citizens and the
citizens of the countries they are in contact with. The fact that Kazakh news has a political/military public
diplomacy dimension is related to the protests in Kazakhstan in January, the change of government and

the soldiers sent to the country by different countries for security measures. This situation, which Joseph
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Nye described as 'hard power' in public diplomacy in his book "Bound to Lead" published in 1990, has

often appeared in Kazakh news.

Table 4 Peisert's Cultural Communication Matrix Analysis of the News on TRT Avaz

PEISERT'S CULTURAL  TURKOMAN UZBEK KYRGYZ KAZAKH
COMMUNICATION n % n % n % n %
MATRIX

Exchange and

Cooperation 9 13,2 16 20,5 20 26,3 23 25,0
One-Way Transfer of a

Culture Abroad 17 25,0 10 12,8 4 5,3 13 14,1
Information Model 28 41,2 39 50,0 35 46,1 47 51,1
Self Descriptive 14 20,6 13 16,7 17 22,4 9 9,8

The German writer Peisert (1978), who approaches public diplomacy in terms of cultural
communication, has developed a matrix of goals based on his cultural communication studies in the USA,
Italy, England and France. As can be seen in Table 4, it has been seen that the news in Turkmen, Uzbek,
Kyrgyz and Kazakh on TRT Avaz are mostly aimed at the information model. It has been observed that
the countries use the news intensely to provide information about the developments experienced with
themselves and other Turkic republics. The news mediates the creation of understanding and sympathy
for the country that is the subject of the news, both in their own citizens and in the citizens of the
countries they cooperate with. While "one-way transfer of a culture abroad”, which is included in the
cultural communication matrix, is in second place among Turkmen news, "exchange and cooperation”
took place more in Uzbek, Kyrgyz and Kazakh news. While there is an unbalanced, one-sided and
persuasive cultural transfer in Turkmen news, the countries covered in the news in Uzbek, Kyrgyz and

Kazakh have equal rights and cooperation.

Table 5 Analysis of the News in TRT Avaz According to Cowan and Arsenault's Monologue-Dialogue-
Cooperation Model

COWAN AND TURKOMAN UZBEK KYRGYZ KAZAKH
ARSENAULT'S n % n % N % n %
MONOLOGUE-

DIALOGUE-

COOPERATION

MODEL

Monologue 52 76,5 65 83,3 62 81,6 67 72,8
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Dialogue 7 10,3 5 6,4 8 10,5 13 14,1
Cooperation 9 13,2 8 10,3 6 7.9 12 13,0

When Table 5 is examined, it is seen that most of the news content in Turkmen, Uzbek, Kyrgyz
and Kazakh is a monologue. Countries have preferred to convey the cultures, lifestyles, habits and values
of both their own and the countries they are in contact with unilaterally. In Turkmen and Uzbek news,
the content on cooperation takes the second place, and these contents are about the development of
relations, exchange of ideas, official summits, academic conferences, and sports-art projects. Contents
on dialogue in Kyrgyz and Kazakh news take the second place, these contents are about joint problem

solving, improving relations, mutual understanding, military support, co-created projects and activities.

Table 6 Analysis of the News on TRT Avaz According to Reactive and Proactive Public Diplomacy

Dimensions
REACTIVE- TURKOMAN UZBEK KYRGYZ KAZAKH
PROACTIVE n % n % n % n %
PUBLIC
DIPLOMACY
DIMENSIONS
Reactive 35 51,5 40 51,3 40 52,6 71 77,2
Proactive 33 48,5 38 48,7 36 47,4 21 22,8

When Table 6 is examined, it is seen that the majority of news contentin Turkmen, Uzbek, Kyrgyz
and Kazakh are in the dimension of reactive public diplomacy. The news available in four languages on
the TRT Avaz's website is of a quality that will mediate the creation of a positive image and problem
resolution in the short term. The reason why the difference between reactive-proactive public diplomacy
dimensions in Kazakh news is higher than in news in other languages is the economic and political crisis
experienced in the country at that time. The discourses and practices of the Kazakh government and the
states and non-governmental organizations that support the Kazakh government to solve the crisis

have caused the news content to show reactive weight.

Table 7 Message Connotations of the News on TRT Avaz

MESSAGE TURKOMAN UZBEK KYRGYZ KAZAKH
ASSOCIATIONS n % n % n % n %
Rational 42 61,8 57 73,1 62 81,6 88 95,7
Irrational 26 38,2 21 26,9 14 18,4 4 4,3
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When Table 7 is examined, it is seen that the majority of the news in Turkmen, Uzbek, Kyrgyz
and Kazakh on TRT Avaz is rational. This result is related to the reporting of the news during the review
period based on real current events, concrete information and scientific data. A small number of irrational
content includes news about the promotion of a celebrity or a place, which the journalist deals with from

a subjective point of view.

Table 8 Content Elements of the News on TRT Avaz

CONTENT TURKOMAN UZBEK KYRGYZ KAZAKH
ELEMENTS OF n % n % n % n %
THE NEWS

Text - - - - - - - -
Text and Photo 68 100 78 100 76 100 92 100
Text and Video - - - - - - - -
Text, Photo and - - - - - - - -
Video

Keywords - - - - 76 100 - -
Link - - - - - - - -

When Table 8 is examined, it is seen that text and photograph elements are used together in all
news in Turkmen, Uzbek, Kyrgyz and Kazakh on the TRT Avaz's website. The photograph, which is the
proof of news, is the most important factor that increases the credibility and reliability of the news. When
evaluated in this respect, it is seen that the credibility and reliability of the news on TRT Avaz site are
prioritized. In online journalism, it has been seen that the keywords that provide convenience to the
reader at the point of reaching similar content are only used in Kyrgyz news. This result shows that the
willingness to present similar news and archives to the reader on the Turkmen, Uzbek and Kazakh news
pages is low. Today, unlike online newspapers that use many content elements such as text, sound,

photo, video, GIF, there is a limitation in the news on the TRT Avaz's website.

Table 9 Countries Covered by the News on TRT Avaz

COUNTRIES TURKOMAN UZBEK KYRGYZ KAZAKH
COVERED BY THE n % n % N % n %
NEWS

Kazakhstan 23 33,8 26 333 29 38,2 73 79,3
Turkmenistan 7 10,3 5 6,4 6 7.9 4 4,3
Azerbaijan 11 16,2 12 15,4 11 14,5 4 4,3
Kyrgyzstan 10 14,7 14 17,9 22 28,9 14 15,2
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Tirkiye 19 27,9 22 28,2 18 23,7 21 22,8
Russia 2 29 2 2,6 2 2,6 3 3,3
Uzbekistan 8 11,8 22 28,2 1M1 14,5 6 6,5
Bosnia-

Herzegovina 3 4,4 1 1.3 1 1.3 - -
Tajikistan 2 2,9 3 38 3 39 4 4,3
Crimea 3 4,4 3 3,8 3 3,9 1 1.1
China 2 29 2 2,6 2 2,6 3 3,3
TRNC 2 29 2 2,6 2 2,6 - -
Czech Republic - - - - - - 1 11
USA - - - - - - 1 1,1
Macedonia - - - - - - 1 1,1

When Table 9 is examined, it is seen that the countries covered in Turkmen’s news are mostly
Kazakhstan (33.8%), Tirkiye (27.9%) and Azerbaijan (16.2%). While the news about Kazakhstan in
Turkmen's news covered the news about the public protests, government change and cooperation
between countries, the news about Tirkiye covered the dialogues between Kazakhstan and Tirkiye
regarding the process, news about Turkiye's historical, natural and cultural places, culture and arts
events. The news about Azerbaijan also includes news about the historical, natural and cultural places
of Azerbaijan and the Bloody January Massacre. It has been determined that the countries that are the
subject of news in Uzbek are mostly Kazakhstan (33.3%), Tirkiye (28.2%) and Uzbekistan (28.2%). The
news about Kazakhstan includes news about public protests, government change and the cooperation
between countries. The news about Turkiye includes news about the dialogues between Kazakhstan and
Turkiye regarding the process, cooperation between Uzbekistan and Tirkiye, Tirkiye's historical, natural
and cultural places, and cultural and artistic events. The news about Uzbekistan includes news about
economic developments, historical, natural and cultural places, Covid-19 and cooperation of Uzbekistan
with other countries. It has been determined that the countries that are the subject of news in Kyrgyz
are mostly Kazakhstan (38.2%), Kyrgyzstan (28.7%) and Tirkiye (23.7%). As in the news in other
languages, the news about Kazakhstan covers the news about the public protests, government change
and international cooperation, while the news about Kyrgyzstan is about sending soldiers to Kazakhstan,
the government's diplomatic relations, tourism and cultural places. Kyrgyz news about Turkiye is about
Turkiye's historical, natural and cultural places and diplomatic dialogues between Kyrgyzstan and

Turkiye. Kazakhstan (79.3%), Tirkiye (22.8%) and Kyrgyzstan (15.2%) were the countries that were

607
[§] SELCUK ILETISIM DERGISI 2022; 15(2): 583-615



AYSEL CETINKAYA, MUSTAFA OZGUR SECIM

subject to the most news in Kazakh. While the Kazakh news is about the internal turmoil and politics in
the country, the news about Turkiye and Kyrgyzstan is about the diplomatic relations between the two

countries and the historical, natural and cultural places of the countries.
CONCLUSION

Tirkiye, like many states, effectively uses the media in its public diplomacy activities. TRT carries
the historical, economic, political and cultural developments of the Turkish world to the entire World

through its international channels.

This study, which aims to reveal the framing of the news in Turkmen, Uzbek, Kyrgyz and Kazakh
on the TRT Avaz's website in the context of public diplomacy, also helps to consolidate the role of TRT
Avaz in public diplomacy. As a result of the analysis made by accessing a total of 314 news, it has been
determined that the news published on the official website of TRT Avaz are focused on politics and

culture, especially highlighting the cooperation and common culture between Tirkiye and the target
geography.

When the news in Turkmen, Uzbek, Kyrgyz and Kazakh on the TRT Avaz's website are evaluated
in the context of general news frames, it is seen that human and place interest and responsibility frames
are used extensively in the news. The news about human and place interest includes famous people who
come to the fore in cultural and historical terms in the Turkish world, and places with common heritage
ruins and natural beauties. The responsibility framework covers the activities of governments, non-
governmental organizations, and diplomatic organizations related to their own peoples and peoples in

Turkic republics in areas such as education, health, science, culture, law and economy.

When the news in Turkmen, Uzbek, Kyrgyz and Kazakh on the TRT Avaz's website are evaluated
in the context of dimensions and models of public diplomacy, it is seen that the news of public diplomacy
activities in the political/military and socio-cultural fields is intense. These news stories aim to provide
information to the citizens living and not living within the geographical boundaries of the countries and
their target audiences with a common language. When evaluated in the context of public diplomacy, the
news is predominantly monologued, and countries have preferred to convey the cultures, lifestyles,

habits and values of both their own and the countries they are in contact with, in a one-way and rational
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language. The majority of the news focuses on current developments in the Turkish world and does not

aim to be a part of a long-term proactive communication process.

The content elements of the news in Turkmen, Uzbek, Kyrgyz and Kazakh on TRT Avaz's website
are only shaped around texts and photographs. Audio and animated contents, which are commonly used
in online journalism, were not used. In addition, the keywords that allow the reader to reach more news
are used only in Kyrgyz news. For this reason, in terms of online journalism, it can be said that TRT Avaz's
website functions to provide simple information to the Turkish-speaking target audience but does not

aim to provide rich content.

It has been observed that Kazakhstan is frequently mentioned in the Turkmen, Uzbek, Kyrgyz
and Kazakh news on the TRT Avaz's website. The reason for the high number of news about Kazakhstan
in this period is the internal turmoil in the country due to economic reasons, the change of government
and the messages of support and military aid from the countries with which the country cooperates.
However, it has been determined that there is also news about Tirkiye in the news in four languages.

This is because TRT Avaz is geographically located in Tiirkiye.

These findings show that TRT Avaz's news portals/website, one of the most important media
pillars of Turkiye's public diplomacy practices towards Central Asia and the Caucasus, has turned the
Turkish identity into a source of soft power and focused on the target geography and socio-cultural. It
clearly states that it aims to develop political and economic relations. Based on all these findings, it was
concluded that it was aimed to develop the awareness of belonging to the common identity through the
news in TRT Avaz and to increase the emotional relations between Tirkiye and the region through this
identity. However, when evaluated in terms of format, the news on TRT Avaz's website lags behind many
online news platforms. If the transfer of information takes place within the professional functioning of

online journalism, it will be possible to reach a wider audience.
GENISLETILMIiS OZET

Bu arastirma TRT Avaz web sitesinde yer alan Tiirkmence, Ozbekce, Kirgizca ve Kazakca
haberlerin kamu diplomasisi baglaminda cercevelenme bicimlerini ortaya koymaktir. Aragtirmanin birinci
boliminde kamu diplomasisi kavramsal olarak aciklanmis, ikinci b6limde ise medya ve yeni medyanin

kamu diplomasisi Uzerindeki roll ele alinmistir. Devletlerin uluslararasi kamuoyunu ve seckinlerinin
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dustincelerini Glkelerin gikarlan dogrultusunda etkileme ¢abalan olarak ifade edilen kamu diplomasisi
baglaminda, llkelerin tarihi, ekonomik, kilttrel ve politik degerleri farkl Ulke ve Ulke vatandaslarinda
olumlu imaj yaratmak amaciyla medya araciliglyla yayiimaktadir. Ulkemiz agisindan diisiiniildiigiinde

hem Turkiye'nin hem de Turk diinyasinin sesi olmak adina TRT'nin faaliyetleri 6n plana gikmaktadir.

Calismanin metodolaji béliimiinde, inceleme déneminde TRT Avaz web sitesinde ver alan
Tiirkmence, Ozbekce, Kirgizca ve Kazakca haberlerin, haber cercevelerinin, kamu diplomasisi dgelerinin,
mesaj cagrisimlarinin, icerik ogelerinin niceliksel olarak nasil dagihm gosterdiginin yanitian aranmaktadir.
Arastirmanin evrenini Tiirkive'de dijital haber iiretimi gerceklestiren Tiirkmence, Ozbekce, Kirgizca ve
Kazakca dillerindeki cevrimici gazeteler olusturmaktadir. Orneklem ise amacl 6rneklem yontemi ile
belirlenmistir. Orneklem icerisine, Tiirkiye'de faaliyet gosteren TRT've bagl bir alt kurulus olan TRT
Avaz'in web sitesindeki Tiirkmence, Ozbekce, Kirgizca ve Kazakca dillerindeki 1-31 Ocak 2022 tarihleri
arasindaki haberler dahil edilmistir. Bu secimdeki belirleyici unsur, Tirkiye'de ilk kamu yayinahgni
baslatan kurulusun TRT ve TRT'nin bir alt kurulusu olan ve 21 Mart 2009'da yayin hayatina baslayan TRT
Avaz'in Tirkiye'nin Orta Asya ve Kafkasya'va yonelik kamu diplomasisi faaliyetlerinin dnemli
aktorlerinden bir tanesi olmasidir. TRT Avaz web sitesindeki Tiirkmence, Ozbekge, Kirgizca ve Kazakca
dillerindeki haberlerin alinmasi arastirmanin sinirliligr olup, bu dillerdeki yayinlanan haberlerin 6rnekleme
alinma nedeni ise, haberlerin yer aldig “Avrasya’dan” kategorisinde bu dort dilde de haberlerin olmasidir.
Gecmisten glinimize jeopolitik bir dneme sahip olmus ve bircok medeniyete ev sahipligi yapmis
Avrasya, Turk diinyasinin merkezi konumundadir. Avrasya, Balkanlar'dan Cin Seddi'ne kadar dil, kdilttir,

irk ve ortak tarih bakimindan buylk bir mozaigi yansitmasi acisindan 6nem arz etmektedir.

Arastirmada, incelenen haberlere yonelik olarak nitel ve nicel icerik analizi gergeklestirilmistir.
lletilerde acik olarak hangi unsurlarin bulundugu (6rnegin goérsel kullanimi/video kullanimi, kelime sayisi
gibi) analizin niceliksel boyutunu olusturmakta olup; niteliksel boyutu iceren analizler ise iletilerde drnek
olarak neyin ya da nelerin kast edildigidir. Arastirma modelinin temelini ise Semetko ve Valkenburg
(2000) tarafindan saptanan bes haber cercevesi, kamu diplomasi baglaminda, Leonard, Stead &
Smewing (2000)'in Kamu Diplomasisinin U¢ Boyutu ve Reaktif/Proaktif Kamu Diplomasisi, Peisert'in
Kiiltiirel iletisim Modeli (Signitzer & Wamser, 2009), Cowan ve Arsenault (2008)'un Monolog-Diyalog-is
Birligi Modeli olusturmaktadir. Ayrica icerik analizi kodlama tablosunda, mesajin tonu, mesaj cagrisimlar
ve haberin icerik 6geleri kategorilerine de yer verilmistir.
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TRT Avaz web sitesinde ver alan Tiirkmence, Ozbekce, Kirgizca ve Kazakca haberlerin kamu
diplomasisi baglaminda cercevelenme bicimlerini ortaya koymayr amaclayan bu caligmada, toplamda
314 haber analiz edilmistir. TRT Avaz'in resmi web sitesinde yayinlanan haberlerin politika ve kilttr
agirlikh oldugu, ozellikle Tirkiye ile hedef cografya arasindaki i birliklerini ve ortak kiltiirli 6ne cikardig
tespit edilmistir. TRT Avaz web sitesinde yer alan dort dildeki haberlerin genel haber cerceveleri, insan
ve yer ilgisi ile sorumluluk cerceveleridir. insan ve yer ilgisi konulu haberler, Tiirk diinyasinda kiiltiirel ve
tarihi anlamda 6n plana gikan tnld kisileri ve ortak miras kalintilari ve dogal giizelliklere sahip olan yerleri
icermektedir. Sorumluluk cercevesi ise, hilkimetlerin, sivil toplum kuruluslarinin, diplomatik orgutlerin
kendi halklari ve Turki cumhuriyetlerdeki halklarla ilgili egitim, saglik, bilim, kdltur, yasa ve ekonomi gibi
alanlardaki faaliyetleri kapsamaktadir. TRT Avaz web sitesinde yer alan dort dildeki haberler kamu
diplomasisi baglaminda degerlendirildiginde, politik/askeri ve sosyo-kiltirel alanlardaki kamu
diplomasisi faaliyetlerinin haberlerinin yogunlukta oldugu goriilmustir. Bu haberler, Glkelerin kendi
cografi sinirlari icinde yasayan ve yasamayan vatandaslara, dil birligi olan hedef kitlelerine politik/askeri
ve sosyo-kiiltiirel alanlarda enformasyon saglama amaci tasimaktadir. Haberler monolog agirlikli olup,
tlkeler hem kendi hem de iligki icinde olduklan Ulkelerin kilttrlerini, yasam tarzlarini, aliskanlik ve
degerlerini tek yonli olarak ve rasyonel bir dille aktarmayi tercih etmislerdir. TRT Avaz web sitesindeki
dort dildeki haberlerin icerik dgeleri ise yalnizca metin ve fotograf etrafinda sekillenmistir. Cevrimigi
gazetecilikte yaygin olarak kullanilan farkl icerik formatlarindan yararlanilmadigi gorilmustir. Ayrica
okurun daha fazla habere erisimini saglayan ve daha fazla okura ulagmayi saglayan anahtar kelimeler ise
yalnizca Kirgizca haberlerde kullanilmistir. Bu sebeple cevrimigi habercilik anlaminda TRT Avaz web
sitesinin Tirkge dil konusan hedef kitleye basit bir enformasyon saglama islevi gordugu, buna karsin
zengin bir icerik sunma amaca tagimadigl soylenebilir. TRT Avaz web sitesinde yer alan dort dildeki
haberlerde Kazakistan'a siklikla deginildigi gorulmdstir. Bunun sebebi, tilkede ekonomik sebeplerle
yasanan i¢ kansiklk, hiikimet degisimi ve Ulkenin is birligi icinde oldugu Ulkelerden gelen destek
mesajlari ve askeri yardimlardir. Bununla birlikte dort dildeki haberlerde Tirkiye konulu haberlerin de
cogunlukta oldugu tespit edilmistir. Bunun sebebi TRT Avaz'in cografi olarak Turkiye'de
konumlanmasidir. Nitekim bu bulgular, Tirkiye'nin Orta Asya ve Kafkasya'ya yonelik kamu diplomasisi
uygulamalarinin en énemli medya ayaklarindan bir tanesi olan TRT Avaz kanalinin, Turk kimligini
yumusak gug kaynagl haline getirdigini ve ‘ortak millet’ vurgusu tzerinden hedef cografya ile sosyo-
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kiltirel, siyasi ve ekonomik iligkiler gelistirmeyi amacladigini acgikca ortaya koymaktadir. Tim bu
bulgulardan hareketle, TRT Avaz'daki haberler (zerinden ortak kimlige olan aidiyet bilincinin
gelistirilmesinin ve bu kimlik araciligiyla Turkiye ile bolge arasindaki duygusal iligkilerin arttinimasinin
amaclandigr sonucuna varilmistir. Ancak bicim agisindan degerlendirildiginde TRT Avaz web sitesindeki
haberler, bircok cevrimigi haber platformunun gerisinde kalmaktadir. Glinimiz g¢evrimigi habercilik
anlayisina uygun icerik ve kapsamda haber uretimi, haberlerin ulastigi kitlenin de genislemesinin yolu

acacaktir.
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ABSTRACT

Existing research on fabricated content on social media demonstrates the use of Twitter as a means to disseminate
manipulative content (through bots and other means). This article examines Twitter content under the hashtag
#tdarbeyehayir (NoCoup) and provides information about the spread of online manipulated content, specifically related to
disinformation and social bot accounts’ features under the hashtag. This study looks at the content created and posted
through Twitter during the failed coup attempt that occurred on 15th July 2016 in Turkey The aim of the study is to
examine disinformation content within 10,953 tweets that were disseminated to influence online conversations around
the ‘coup’ attempt. The study applies a quantitative approach by using the software programme of Discover Text.
Examination of Twitter content at that time showed that the protests following the coup attempt were often reported in
the form of disinformation, which includes manipulated and fabricated content. Tweet content that included
disinformation demonstrated that Twitter users shared information related to events with no sources or explanation. In
addition, the tweets containing disinformation were retweeted by others who probably accepted the disinformation as
real. The analysis of Twitter content suggested that bot accounts were likely created to manipulate and deceive Twitter
users by spreading false information or news under the hashtag.
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Sosyal medyada yalan icerikle ilgili mevcut arastirmalar, Twitter'in manipiilatif icerigi (botlar ve diger yollarla) yaymak igin
bir ara¢ olarak kullanildigini gostermektedir. Bu makale, #darbeyehayir (NoCoup) hashtag'i altindaki Twitter icerigini
incelemekte ve bu hashtag altinda yayilmis olan manipiile edilmis icerigin ve sosyal bot hesaplarinin ézellikleri hakkinda
bilgi vermektedir. Calisma, Tlrkiye'de 15 Temmuz 2016'da meydana gelen basarisiz darbe girisimi sirasinda Twitter
araciligyla olusturulan ve yayinlanan igerigi incelemektedir. Bu calismanin amac, ‘darbe’ girisimi hakkinda olusturulan
cevrimici sohbetleri etkilemek icin atilan 10.953 tweet'teki yanlis bilgi icerigini incelemektir. Calisma toplanan verilerin
analiziicin, DiscoverText programini kullanarak nicel bir yaklasim uygulamistir. Twitter icerigi Gzerine yapilan bu inceleme,
darbe girisimini izleyen protestolarin siklikla maniptile edilmis ve yanlis icerik iceren bilgiler araciligiyla rapor edildigini
gostermistir. Calisma, Twitter kullanicilarinin hicbir kaynak veya agiklama olmaksizin olaylarla ilgili yanlis bilgi paylastigini
gostermistir. Ayrica yanlis bilgi iceren tweetler, diger kullanicilar tarafindan gercek olarak kabul edilip retweet edilmistir.

Twitter icerik tizerine yapilan bu analiz, bu hashtag altinda Twitter kullanicilarini maniptile etmek ve aldatmak igin bot
hesaplarinin olusturuldugu ve yanlis bilgi veya haberlerin yayildigini ortaya koymustur.
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INTRODUCTION

Online media platforms are becoming an essential source for learning information and news
about politics in both developing and developed countries (Bialik & Matsa, 2017). The ratio of people
using online platforms such as social media as news sources have reached 94% in Greece, 85% in Spain,
78% in ltaly, and 68% in France (Newman, Fletcher, Levy, & Nielsen, 2018). The number of active social
media users is about 68.90 million, or 80.8% of the population in Turkey since January 2022 (Kemp,
2022). The percentage of individuals referring to such platforms as a primary source has increased in
Turkey. Today, about 55.2% of social media users used the platform to read news stories (Kemp, 2022).
Most people prefer to access news via online sources (including social media) on a weekly basis in Turkey,
with a reach of 85% (Newman, Fletcher, Schultz, Andi, & Nielsen, 2020). According to Newman and
colleagues (2020), although people get their news online, as a whole television remains the most
important news source in Turkey; and whilst print newspapers also continue to be read, their use is
decreasing. While there has been a decline in the proportion of those who access news via TV, there has
been an increase in the percentage of those who watch and read the news via social media since 2019.
Therefore, social media platforms such as Twitter are reshaping journalistic practices, affecting news
production processes and online consumption by providing a space where news is produced, spread and
shared online via short, frequent and fast messages (Hermida, Lewis, & Zamith, 2014; Murthy, 2018).
Social media can be used for reporting and learning news but also for producing and spreading
misinformation and disinformation (Vosoughi, Roy, & Aral, 2018). For instance, through the terrorist
attacks in Mumbai in 2008, Twitter was used to communicate breaking news, but this use exposed the

risks related to reporting rumours as fact (Papacharissi & de Fatima Oliveira, 2012).

In Turkey, the dissemination of manipulated content such as fake news, disinformation and
misinformation is also becoming a big problem related to the media system (Yanatma, 2018). Since
2017, when the country held a referendum, and with the first election carried out using this new system
in 2018, the issue of misinformation and disinformation has become the main topic of political debates
(Yanatma, 2018). In the context of a survey carried out by Reuters Institute in 2018, about 49% of
respondents highlighted that they had noticed stories that were completely made up for commercial or

political reasons. Turkey sat in first place on the list when compared to the average of 26% across all
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countries (Yanatma, 2018). Based on data obtained from the Computational Propaganda Projectin 2017,
that Turkey is among the countries in which social media is used by political parties and other political
actors for disinformation campaigns to affect public opinion (Bradshaw & Howard, 2018). In addition,
social media platforms have been used as tools for manipulation and disinformation campaigns by
governments and political campaigns through bots to artificially shape public life (Woolley & Howard,
2018). The use of automated bots and political trolling are further problematic issues relating to the

media in Turkey (Saka, 2018).

This study explores the presence of disinformation content within the dataset by analysing
Twitter content posted through the hashtag during the 15™ July coup attempt between 15th and 19th
July 2016 in Turkey. In addition, the study analyses social media bots’ accounts and their features, which
were detected based on various criteria (explained in the methodology). Examination of Twitter content
created and spread during the 15" July case is important for understanding manipulated content and
bot accounts for two reasons. First, following the coup protests, many media outlets including Hurriyet
(2017), Teyit (Foca, 2016) and Mynet (2016) reported the spread of disinformation content through
online media platforms such as Facebook and Twitter. Twitter was one of the most used online media
platforms during the coup attempt, with an estimated 51 million tweets about the coup (Mis, Gllener,
Coskun, Duran, & Ayvaz, 2016; Esen & Gumuscu, 2017; Yanardagoglu, 2017). Therefore, the analysis of
disinformation content through the hashtag advances our knowledge of manipulated content on Twitter,
as a means of manipulating public opinion during social and political actions. Second, social bot accounts
had a significant role in the dissemination of false information. Accounts that actively disseminated
disinformation are more probable to be bots (Shao, Ciampaglia, Varol, Flammini, & Menczer, 2017). The
analysis of bot accounts under the hashtag helps to understand Twitter accounts that are designed to
spread disinformation rather than trustworthy information related to the coup attempt and following

the anti-coup protests.
MANIPULATED CONTENT ON SOCIAL MEDIA: FAKE NEWS AND DISINFORMATION

The expression of fake news has a long history — early examples date back to pre-printed media.
False stories and rumours have probably existed since people lived in groups where power was

important (Burkhardt, 2017). While the idea of fake news is not a new concept, it has become popularized
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and politicized since the 2016 US presidential election (Quandt, Frischlich, Boberg, & Schatto-Eckrodt,
2019). Prior to this election, it was primarily used for false news parts (frequently deliberately fabricated)
or as an exact expression for political irony in performed news shows. However, the 2016 US election
changed its meaning, and the term has blurred and become multifaceted (Quandt, Frischlich, Boberg, &
Schatto-Eckrodt, 2019). With the rise of the term ‘fake news’, many researchers have attempted to
describe it for scientific use. Scholars mostly consider fake news as a specific type of intentionally
fabricated information. For instance, Lazer and colleagues (2018) describe fake news as “fabricated
information that mimics news media content in form but not in organizational process or intent”. Alcott
and Gentzkow (2017, p. 213) also define it as “news articles that are intentionally and verifiably false
and could mislead readers”. They eliminate further types of misleading content, for example, mistakes
by politicians or journalists, conspiracies or rumours about specific news articles. Other scholars have
broadly perceived fake news as a key element in the dissemination of online misinformation or as a new

type of political misinformation (Guess, Nyhan, & Reifler, 2018).

Although research into fake news is relatively new, there have been some attempts at defining
its typology. For example, Wardle (2017) offers a typology for mis- and disinformation, noting that there
are different forms of mis- and disinformation, rather than just one certain form for fake news. She
introduces seven distinct forms for mis- and disinformation that range between satire or parody with
potential content to fool, misleading content, imposter content with a fake information source,
fabricated content, false connection, false context and manipulated content. Nielsen and Graves (2017)
also present different views on fake news obtained from focus groups. They highlighted that fake news
could include poor journalism, advertising, satire, propaganda, or false news. In summary, there is no
certain definition and form for ‘fake news'. However, it can be separated among countless types of
fabricated, wrong, or misguided news along with numerous aspects and dimensions of transmitted info

(Quandt, Frischlich, Boberg, & Schatto-Eckrodt, 2019).

The discourse of fake news overlaps with two notions: disinformation and misinformation
(Wardle & Derakhshan, 2018). As highlighted by Lazer and colleagues (2018), fake news examples
overlap with other types of information disorders such as disinformation (purposely disseminated to
deceive individuals) and misinformation (misleading or false information) (Lazer, et al., 2018). The term
disinformation can be defined as “inaccurate or manipulated information content that is spread
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intentionally. This can include false news, or it can involve more subtle methods such as false flag
operations, feeding inaccurate quotes or stories to innocent intermediaries, or knowingly amplifying
biased or misleading information” (Weedon, Nuland, & Stamos, 2017, p. 5). Disinformation is based on
false information, and the persons who spread it know it is false. This is an intentional lie and indicates

that people are disinformed actively by malicious actors (Wardle & Derakhshan, 2018).

The existing body of literature regarding disinformation flow has recently turned its attention
primarily to political contexts, but online disinformation dissemination has also been examined by
scholars from different disciplines, such as psychology and communication (Humprecht, Esser, & Van
Aelst, 2020). The term disinformation attracted scholarly attention and substantial media after the 2016
US presidential election (Wiesenberg & Tench, 2020) as the generation and propagation of
disinformation via online platforms reached high levels following the event (Brummette, DiStaso,
Vafeiadis, & Messner, 2018). Examples of false information are circulating not only in the US, but also in
other countries (Law, 2017). For instance, following the failed coup attempt, one of Turkey's leading
oppositions newspapers, Sozcu, reported images showing people cutting a pro-coup soldier’s throat.
However, it was revealed that the image had been fabricated and could not be attributed to a source. In
this case, both conservative and progressive media outlets used the false images in advancing their
political causes (Law, 2017). Another example of disinformation was observed during the French election
campaign in 2017 with a false article published by Belgian newspaper Le Soir claiming that French
President Emmanuel Macron was financed by Saudi Arabia (Jeangéne Vilmer, Escorcia, Guillaume, &
Herrera, 2018). In addition, documents circulated online falsely claiming that Macron had an offshore
account in the Bahamas. The disinformation circulated via loosely connected networks of users with
identical messages and hashtags to disseminate rumours about Macron’s personal life (Wardle &
Derakhshan, 2018). In summary, disinformation content is created and spread to mislead or deceive
publics maliciously in order to pursue political goals and generate profits (Humprecht, Esser, & Van Aelst,

2020). Therefore, it needs to be accepted as a major problem in modern democracies.
THE SPREAD OF ONLINE MANIPULATED CONTENT VIA SOCIAL BOTS

The number of people trusting information shared via social media is increasing. Most individuals

are forming opinions and making choices on policy, lifestyle, product purchasing and health issues by
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using online information (Olteanu, Varol, & Kiciman, 2017). This type of trust provides the motivation for
entities ranging from single users to companies, governments and interest groups to influence
individuals’ views through active involvement in online discussions (Varol, Ferrara, Menczer, & Flammini,
2017). There are also different covert methods to enhance actual and perceived popularity of promoted
online information. Some of the examples are dissemination of fake news via social bots, spreading
conspiracy theories and unsubstantiated rumours, stock market manipulation, making propaganda for
political goals, and other actions performed through social media (Varol, Ferrara, Menczer, & Flammini,
2017). Social media platforms can be easily used to manipulate public belief via fake websites and
software-controlled pages, or profiles known as social bots (Ferrara, Viarol, Davis, Menczer, & Flammini,
2016; Subrahmanian, et al., 2016; Varol, Ferrara, Menczer, & Flammini, 2017). Fake accounts can easily
perform different actions such as posting content, interacting with others and legitimating users through
social networks, like real people (Shao, Ciampaglia, Varol, Flammini, & Menczer, 2017). People tend to
rely on social relationships, and they can believe and spread content created in this way (Bessi & Ferrara,
2016). In addition, the amplification of content via social bots can overload an individual's capacity for
fact-checking due to people’s limited attention and their tendency to pay attention to trending topics or

issues and to trust online content in a social setting (Jun, Meng, & Johar, 2017).

Bots (software robots) have existed since the widespread use of computers (Ferrara, Varol,
Davis, Menczer, & Flammini, 2016). A social bot can be well-defined as a computer algorithm producing
content automatically and interacting with individuals via social media, attempting to match and change
their behaviours (Ferrara, Varol, Davis, Menczer, & Flammini, 2016). Chatbots are algorithms designed
to talk interactively with a human, as described by Alan Turing (Ferrara, Varol, Davis, Menczer, &
Flammini, 2016). Bots are undertaking tasks online and acting like humans by performing rote
informational tasks (Howard, Woolley, & Calo, 2018). Although early bots were produced to perform
regulatory tasks by computer scientists, they were quickly expanded beyond platform and network
connections (Howard, Woolley, & Calo, 2018). The social media environment offers incentives, from
political to economic, to design algorithms exhibiting human-like behaviour (Ferrara, Varol, Davis,
Menczer, & Flammini, 2016). Therefore, the use of social bots is increasing and does not need a
sophisticated investment (Saka, 2018). Bot accounts and their interactions on social media have been

observed in recent years (Davis, Varol, Ferrara, Flammini, & Menczer, 2016). According to a Freedom
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House report (2017), the government in Russia have tried to use bots and fake news to effect votes in
the US and Western Europe. This use has pointed to the subject of content manipulation. However, these
tactics are employed mainly by governments and political parties to maintain their rules in several

countries (House, 2017).

Political bots are also among the newest technological developments at the intersection of
digital strategy and politics (Woolley, 2016). Numerous news sources around the world have covered
military and government bot deployments, highlighting the rapid increase in the use of such software.
According to these sources, political bots have been used in several countries: Italy (Vogt, 2012),
Australia (Peel, 2013), South Korea (Sang-Hun, 2013) and the US (Coldewey, 2012) among them. In
Turkey, journalists claim that political actors have applied political bots against each other to fight
criticism and spread propaganda (Woolley, 2016). Recent studies also suggest that social media
accelerates the spread of fake news, disinformation, and rumours, which all undermine democratic
ideals (Kollanyi, Howard, & Woolley, 2016; Vargo, Guo, & Amazeen, 2018). For example, the 2016 US
presidential election demonstrated how artificial intelligence, bots and foreign actors could disrupt and
influence a democratic election (Sinpeng, 2021). Moreover, scholars have identified Twitter accounts
that coordinated troll activity about political events during the Brexit referendum in the UK (Bastos &
Mercea, 2018). Trolls accounts are human users who spread speculation, rumours and false information
to manipulate other's opinion (Mihaylov, Georgiev, & Nakov, 2015). Twitter identified 2,752 “troll”
accounts that created by a Russian company to spread propaganda about the 2016 US presidential
election (Luceri, Giordano, & Ferrara, 2020). Llewellyn and colleagues (2019) also found troll activity from
419 troll accounts who tweeted (3,485 tweets) about the Brexit-related content. In sum, social media is
neither good nor bad; sometimes itis used for repression, censorship and manipulation of publics, while

it is also used to spread information and mobilisation.
DATA AND METHODS

To analyse the use of Twitter as a tool to spread manipulated content, this study focuses on two
main areas: exploring disinformation content and, bot accounts and their features under the hashtag
during the failed coup attempt. Since #darbeyehayir was one of the most used hashtags during the coup

(Mis, Gilener, Coskun, Duran, & Ayvaz, 2016), the study focuses on only this hashtag to examine the
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Twitter content shared during the coup. The Twitter dataset was collected for five days from 15th to
19th July 2016 via Sifter. All the tweets that contained #darbeyehayir were saved, along with
information such as username, number of following, followers and retweets. In total, the study collected
277,964 tweets created and posted under the hashtag. The study analysed 10,953 tweets that has been
retweeted at least once by users under the hashtag. To identify the tweets containing disinformation,
first the false news spread during the coup was determined by analysing online newspapers, blogs, and
other online sources that provided evidence of this disinformation. For instance, an online article by Foca
(2016) provided information about the false claims spread online during the 15% July coup. Secondly, the
tweets sharing disinformation as highlighted by Foca (2016) were located using the ‘'media-URL’
function in DiscoverText. For instance, the URLs were checked as to whether they directed people to
online news websites to share disinformation. In addition, the images were checked to decide whether
they were related to disinformation. During the analysis, metadata was analysed and findings about the
disinformation were noted. As well as this, social media bots' accounts were detected based on various
criteria- this process was derived from the Ferrara's (2017) criteria for bot detection. An accessible
programme for detecting social media bots is Botometer (Davis, Varol, Ferrara, Flammini, & Menczer,
2016) and its’ framework based on the Twitter API to gather recent data (Ferrara, 2017). However, the

study has been examined the historical Twitter data.

Therefore, bots’ accounts were detected using other criteria; for example, the ‘user-Twitter’
function in DiscoverText makes it possible to find accounts which were opened on the day of the coup
attempt and were then not active after the end of the protests. Once this process was accomplished,
the functions of ‘followers count’ (number of followers that follow a Twitter user), ‘following count’
(number of followings that a Twitter user follow) and ‘listed count’ (humber of times a Twitter user has
been added to a public list) were assessed to determine whether the detected accounts showed
characteristics typical of bots’ accounts (Ferrara, 2017). In addition, the number of tweets posted to
those accounts was examined to determine whether these accounts were active at the time of the coup.
For ethical reasons, the study did not share the personal data of Twitter users such as screennames,
location data, identification numbers and other online identifiers. Instead, the study used pseudonyms

and paraphrased quotations for confidentiality in the findings section.
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FINDINGS

This section presents the findings for the two areas of exploration as described in the methods
section above. The section discusses the results regarding disinformation and social bot accounts to
understand the sources and accounts which might have made deliberate efforts to deceive, mislead or

confuse the audience during the coup.
Exploring disinformation content under #darbeyehayir

The analysis of Twitter as a manipulation tool during the protests demonstrates that some
tweets were revealed to be spreading disinformation after the coup attempt period. Some of this
disinformation was then reported by mainstream and online media (Foca, 2016; Hurriyet, 2017; Mynet,
2016). The tweets in the corpus were reviewed to determine if they contained disinformation reported
by these media outlets, as discussed in the methods section. This section presents the results of the
analysis of the disinformation examples and social bot accounts which appeared in the dataset during

the analyses process.

Table 1 Disinformation Examples in #darbeyehayir

NEWS RETWEET COUNTS
“The photo of beheaded soldier was actually taken during a military
car accident in 2006" (along with a photo of a headless soldier) 445
“We do not want coups, we do not want sharia, we do not want
people who cut off soldiers’ heads and are similar to ISIS members” 338
(along with a photo of a beaten soldier who was taken to hospital)
“Is there anybody who feels so sad for this photo except me” (along
with a photo of a soldier whose head was tried to be cut off) 259
104

“The disinformation about Ugur Dundar (a journalist)”

Table 1 shows four examples of tweets reporting disinformation, along with the retweet counts.
It was found that the most shared instance of disinformation in the corpus was an image showing
violence against a soldier (thought to be pro-coup). The general content of the disinformation in the
tweets is similar, concerning the use of violence against the pro-coup soldiers. Users posted tweets
which contained disinformation by sharing images of a headless soldier on 16th July 2016 using the
hashtag. This shows that examples of disinformation were spread in the immediate period following the

coup attempt. It was observed that examples of disinformation were frequently shared following the
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spread of information about the pro-coup soldiers who were believed to have played a role in the coup
attempt. This suggests that these tweets might have been disseminated to manipulate or alter public
opinion. Mareover, it was found that there were tweeters who also referred to such disinformation in

their tweets. For example:

The picture of beheaded soldiers is not true. Do not believe these pictures!
#darbeyehayir (User1, 4.24pm, July 16, 2016),

It is dishonourable to tell the lie that ‘they tortured the soldiers' for those who
prevented the coup with dignity and risking their lives #darbeyehayir (User2, 2.57am, July 16,
2016)

The first example of disinformation came in a tweet which contained a photo showing the pro-
coup soldier who was beheaded by the public at the Bosphorus Bridge during the coup. In the text, the
tweeter claimed that this image was actually taken during a car accident in 2006 and the image of the
headless soldier was false. However, there was no image in the original news story as claimed. In
addition, many videos and Periscope recordings circulating on social media verified the lynching attempt
and that these photos were taken after the coup (Foca, 2016). This shows how some forces tried to
misinform the public and cover up events by spreading disinformation on Twitter. This tweet was shared
as news, and other tweeters appeared to accept this news as real and retweeted it (445 retweets). The
second example of disinformation which was spread was a photo showing a beaten pro-coup soldier
being carried by a group of people with beards and wearing headscarves. This photo was framed as if
soldiers were being attacked when they were actually being helped (Hurriyet, 2017). Tweeters discussed

and commented on this news:

We do not want coups, we do not want sharia, we do not want people who cut off
soldiers’ heads and are similar to ISIS members #darbeyehayir (User3, 10.14am, July 16,
2016),

As can be seen from the example, this user likens the people in the image to members of ISIS,
based on their appearance. It was later understood that this photo did not reflect reality. In fact, these
people were trying to save the soldier from a lynching and carrying him to a hospital (Hurriyet, 2017). It
is clear that tweeters reported and discussed different events during the protests, but after they ended,
it appeared that some of the news that had been tweeted did not reflect reality. The spread of

disinformation thus reduced the reliability of the news spread on Twitter after the protests. The third
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example of disinformation disseminated along with a photo showing the protesters who attempted to
cut off the throat of a pro-coup soldier. It was understood that this photo was not taken during the
protests, but during clashes in Syria in 2013 (Foca, 2016). After the end of the protests, several media
outlets including Teyit, Hurriyet and Mynet reported that this was disinformation and that the picture
was circulated without attribution or any explanation from eyewitnesses. In addition, it was found that
this photograph, taken by Emin Ozmen, was among the top 10 photographs selected by Time Magazine
in 2013 (Pollack, 2013). However, tweeters responded to those images by referring to their ideas and

feelings in tweets:

Someone wearing a Turkish flag soldier uniform should not be beheaded. This is a massacre, the
traitors deserve death, not the soldiers #tdarbeyehayir (User4, 5.29pm, July 16, 2016). The final example
of disinformation was about Ugur Dundar (he is a journalist in Turkey), the disinformation which was
claimed that Ugur Dundar said that he was working on a new project and that the AK Party (ruling party)
would be razed to the ground. During the sample period, this disinformation was disseminated by
tweeters, with comments and ideas about it throughout the hashtag #darbeyehayir(nocoup). Later,
Dundar, who objected to those words on Twitter that did not belong to him. Those who write this are
low. They are all lies, slander, phony. | always said, " Let democracy live, | will continue to say". In summary,
many tweeters appeared to believe news about the violence against the pro-coup soldiers and Ugur
Dundar. They retweeted these allegations, as well as voicing their opinions about it using the
#darbeyehayir hashtag. Other users read this news, saw the photos, and discussed this issue by

tweeting about it themselves, thus perpetuating the disinformation.
Exploring social bot accounts using #darbeyehayir

This section focuses on social bot accounts detected during the analyses process. Although
some social bots are benign and sometimes even useful, others are created to spread harm, by deceiving
and manipulating social media users (Ferrara, Varol, Davis, Menczer, & Flammini, 2016). The detected
bot accounts were likely created to manipulate and deceive tweeters by spreading false information or
news under the hashtag. Table 2 shows the top five Twitter accounts detected as possible social bots
under the study criteria, with information about the number of tweets, followers, following, listed, and

joining dates as discussed in the methods section.

627
[§] SELCUK ILETISIM DERGISI 2022; 15(2): 616-636



SEMRA DEMIRDIS

Table 2 Top Five Accounts Identified as Bots

USERNAME TWEETS FOLLOWERS  FOLLOWING  LISTED JOINING DATE
E.B 460 338 1,647 0 July, 2016
D.0 78 19 81 0 July, 2016
A.D 50 5 2 0 July, 2016
ET 47 55 250 0 July, 2016
K.B 28 4 50 0 July, 2016

It was found that some Twitter accounts were opened on the day of the coup attempt (15th July
2016), and that these accounts were also inactive after the end of the protests. Therefore, it can be
understood that these accounts may have been created to alter or manipulate public opinion about the
protests by disseminating false information and news related to the protests. The top five Twitter
accounts detected as probable saocial bots were arranged by the quantity of tweets they posted about
the events during the protests. In terms of follower and following counts, the number following is higher
than the number of followers for four out of five of the accounts (all except @A. D), suggesting that they
had not had time to attract any followers. This dimension has previously been uncovered to be a central
element of the success and impact of bot actions (Ferrara, 2017). Furthermore, the findings showed that
none of these tweeters had been added to a list on Twitter, suggesting that these accounts were not
influential. In general, human users' accounts are considered to be more effective (Mgnsted, Sapiezynski,
Ferrara, & Lehmann, 2017) than automated accounts (bots). It appeared that bot accounts mostly posted
tweets by using the retweet function, rather than creating original tweets. The proportion of retweets is
also used in the analysis of an account in terms of whether it is a bot or not, as bot accounts retweet
content more frequently than they create new tweets (Ferrara, 2017). The results suggest that while
tweeters shared information and news related to the protests, the news and information flow was
disseminated not only by human interactions but was also spread by social bots. In addition, through the
analysis process it was detected that Twitter bots were deployed during the coup attempt to
disseminate information about the coup by using the hashtag. It appeared that the bots found in this
study were also linked to disinformation being shared using the hashtag. These bots’ actors spread

disinformation via Twitter during the coup attempt. It indicates the link between coordinated campaigns
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and bots accounts to manipulate public opinion through social media platforms during major political

events, via ‘trolls’ or dedicated accounts (Zannettou, et al., 2019).
CONCLUSION

This detailed analysis of the online content under the hashtag provides insight into the use of
Twitter to spread manipulative content (through bots and other means) to shape public opinion and
endorse different versions of events during the coup attempt. The protests following the coup attempt
were often reported in the form of disinformation, which includes manipulated and fabricated content.
In recent years, many democratic countries have experienced an increase in the levels of false
information spreading through political websites and social media that mimic journalism formats
(Bennett & Livingston, 2018). It revealed that stories containing false information with no sources or
explanations were shared by tweeters who accepted such information as true. The findings related to
the spread of disinformation without any explanations and sources reflect those of Humprecht and
colleagues (2020), who examined resilience to the spread of disinformation online. They highlighted the
lack of context in the diffusion of online disinformation, which causes false interpretations to be shared
on social media. In addition, the findings showed that people accepted news which contained
disinformation as real, and frequently shared it by reposting it on Twitter. This suggests that individuals
are likely to share such information without questioning and verifying it (Shin & Thorson, 2017).
Tweeters also often shared news containing disinformation with exaggerated and misleading
information, possibly to manipulate other tweeters’ opinions about the protests. It appeared that the
tweets containing disinformation were often retweeted by others who probably accepted the
disinformation as real. Bot accounts also might have attempted to shape social media content through
Twitter in order to confuse public opinion about the coup and the subsequent protests. The findings
showed that the bots accounts prefer to follow others rather than being following. This finding is agreed
with Ferrara’s (2017) findings, who examined the spread of disinformation and social bot operations
during the 2017 French presidential election. Ferrara (2017) found bot accounts were explicitly designed
to propagate tweets related to the Macron Leaks. Ferrara (2017) demonstrated that bots mostly have
only a few followers, and that they follow a high number of Twitter accounts. The finding for social bots

is important in terms of understanding the use of social media by different actors to sustain political
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power by shaping social media content and manipulating individuals' opinions in Turkey, as highlighted
by Bradshaw and Howard (2017). They have also noted that in Turkey bots are often deployed by political
actors to flood social media content with fake news and spam. By inflating the number of retweets, likes
and shares they can amplify marginal opinions and voices through artificial popularity and momentum
(Bradshaw & Howard, 2017). Based on the findings related to the social bots, this study has shown how
differentactors are using social media as a strategy to disrupt political conversations. Although the study
examined a small number of bot accounts by focusing on the top five Twitter accounts detected as
possible social bots, even small numbers of bots might have a significant influence (Gilani, Farahbakhsh,
& Crowcroft, 2017), such as enhancing the popularity of topics around the coup attempt. As Ferrara and
colleagues (2016) highlighted, social bots are often benign, but some are designed to create harm, by

deceiving and manipulating social media users.

It is important to recognise the limitations and biases of this study, including the methods and
tools. For example, the study only presented the findings for the disinformation content and, bot
accounts and their features under the hashtag #darbeyehayir. However, during the coup attempt,
Turkish citizens created and posted tweets through different hashtags. Therefore, this analysis did not
representative for all Twitter activity during the coup period. Future research should examine different
hashtags used during this period to provide more detailed information about disinformation and bots
accounts. In addition, the study applied a quantitative approach to examine disinformation content and
bots accounts under the hashtag. In future research, the inclusion of different methods, such as
interviews, would provide more in-depth results to help understand what people thought about the

spread of disinformation and bots accounts on Twitter at this time.
GENISLETILMiS OZET

Sosyal medya, haber yapmak ve haber 6grenmek icin kullanilabilecegi gibi, ayni zamanda yanlis
bilgi Gretmek ve yaymak icin de de kullanilabilir. Hizli haber ve bilgi paylasimini, ©6zellikle kriz
donemlerinde kolaylastiran sosyal medya platformlari, sdylentilerin gercek olarak rapor edilmesiyle ilgili
riskleri de ortaya cikarmistir. Tlrkiye'de bu durum, yalan haber ve yanls bilgilendirme gibi maniptle
edilmis iceriklerin sosyal medya aracililyla yayiimasiyla birlikte biiyiik bir sorun haline gelmistir. Ornegin,

Bradshaw ve Howard (2018) Propaganda Projesinden elde edilen verilere dayanarak, Tirkiye'nin siyasi
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partiler ve siyasi aktorler tarafindan kamuoyunu etkilemek ve yonlendirmek icin sosyal medyayi
kullanarak yalan bilgi kampanyalari gerceklestiren tlkeler arasinda yer aldigini tespit etmistir. Ayrica
sosyal medya platformlar, hikiumetler tarafindan maniptilasyon ve yanls bilgi yayma aracr olarak
kullanilirken, bu islem sirasinda hiikiimetler bot hesaplarindan yararlanma yoluna gitmislerdir (Woolley
& Howard, 2018). Otomatik bot hesaplarin kullanimi ve siyasi trolleme, Tirkiye'deki medyayla ilgili diger

sorunlu konular arasindadir (Saka, 2018).

Bu calisma, Turkiye'deki 15-19 Temmuz 2016 tarihleri arasinda gerceklesen 15 Temmuz darbe
girisimine odaklanmaktadir. Calisma, bu surecteki vatandaslar tarafindan en cok kullanilan
#darbeyehayir hashtag ‘ine odaklanirken, bu hashtag altinda paylagilan Twitter icerigini analiz
etmektedir. Bu analiz ile birlikte calismanin amaci, bu veri kimesindeki yanlis bilgi iceriginin varliginin ve
ozelliklerinin tespit edilmesidir. Ayrica calisma, cesitli kriterlere gdre tespit edilen sosyal medya botlarinin
hesaplarini ve dzelliklerini analiz etmektedir. 15 Temmuz olayi sirasinda olusturulan ve yayilan Twitter
iceriginin incelenmesi, maniplle edilmis icerik ve bot hesaplarinin kesfedilmesi iki nedenden dolayi
onemlidir. Birincisi, darbe protestolarinin ardindan Hiirriyet (2017), Teyit (Foca, 2016) ve Mynet (2016)
gibi bircok medya kurulusu, Facebook ve Twitter gibi cevrimici medya platformlari araciligiyla yanls bilgi
iceriginin yayildigini rapor etmistir. Twitter, darbeye iliskin yaklasik 51 milyon tweet ile darbe girigimi
sirasinda en ¢ok kullanilan ¢evrimici medya platformlarindan biri olmustur (Mis, Gllener, Coskun, Duran,
& Ayvaz, 2016; Esen & Gumuscu, 2017; Yanardagoglu, 2017). Bu nedenle, bu hashtag altindaki yanlis
bilgi iceriginin analizi, sosyal ve politik eylemler sirasinda kamuoyunu maniptle etmek icin Twitter'in bir
arac olarak nasil kullanildigina dair bilgi saglamaktadir. ikincisi, sosyal bot hesaplari, yanlis bilgilerin
yaylimasinda énemli bir rol oynamaktadir. Aktif olarak yanls bilgi yayan hesaplarin bot olma olasiligi daha
yuksektir (Shao, Ciampaglia, Varol, Flammini, & Menczer, 2017). Bu sayede, bu hashtag altindaki bot
hesaplarin analizi, darbe girisimi ve darbe karsiti protestolarin ardindan giivenilir bilgilerden ziyade yanlis

bilgi yaymak icin tasarlanmis Twitter hesaplarinin anlagilmasinda yardimci olmaktadir.

Twitter veri seti 15-19 Temmuz 2016 tarihleri arasinda #darbeyahir hashtagi altinda atilan
tweetlerden olugmaktadir. #Darbeyehayir altinda gonderilen tim tweetler, kullanici adi, takip sayisi,
takipci ve retweet gibi bilgilerle birlikte kaydedilmistir. Toplamda, bu hashtag altinda olusturulan ve
yayinlanan 277.964 tweet DiscoverText araciligiyla elde edilmistir. Calisma, bu hashtag altinda
kullanicilar tarafindan en az bir kez retweet edilen toplamda 10.953 tweet'i analiz etmistir. Yanlig bilgi
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iceren tweetleri tespit etmek icin dnce gevrimici gazeteler, bloglar ve yanlis bilgi yayilimina kanit saglayan
diger cevrimici kaynaklar analiz edilerek darbe sirasinda yayilan yanlis haberler belirlenmistir. Daha
sonra, vyanls bilgi iceren tweetler DiscoverText sistemindeki 'media-URL' islevi kullanilarak
konumlandinlmistir. Bunun yani sira, sosyal medya bot hesaplari cesitli kriterlere gore tespit edilmistir.

Bu sirec icin Ferrara'nin (2017) bot tespiti kriterlerinden yararlaniimistir.

Hashtag altindaki cevrimici icerigin bu ayrintili analizi, darbe girisimi sirasinda kamuoyunu
yonlendirmek ve olaylarin farkli versiyonlarini onaylamak icin manipilatif icerigi (botlar ve diger yollarla)
yaymak icin Twitter'in kullanimina iligkin bilgi saglamaktadir. Calisma, darbe girisimini izleyen protestolar
hakkindaki bilgi ve haberlerin, maniptile edilmis ve yanlis bilgiler iceren tweetler araciligiyla birlikte rapor
edildigini bulmustur. Bulgular, hicbir kaynagi veya agiklamasi olmayan yanlis bilgiler iceren hikayelerin,
bu bilgileri dogru kabul eden kullanicilar tarafindan paylasildigini gostermistir. Kullanicilar, digerlerinin
protestolar hakkindaki gorislerini maniptile etmek icin, genellikle abartili ve yaniltic bilgiler iceren
haberleri paylagmislardir. Ayrica yanlis bilgi iceren tweetler, diger kullanicilar tarafindan gercek olarak
kabul edilip siklikla retweet edilmistir. Twitter icerigi tzerine yapilan bu analiz, bu hashtag altinda Twitter
kullanicilarini manipile etmek ve aldatmak icin bot hesaplarinin olusturuldugu ve yanlis bilgi veya
haberlerin yayildigini ortaya koymustur. Bot hesaplarin darbe ve sonrasindaki protestolar hakkinda
kamuoyunun kafasini kanstirmak icin sosyal medya icerigini Twitter araciligiyla sekillendirmeye
calistiklarini gostermistir. Sosyal bot hesaplariyla ilgili bulgulara dayanan bu ¢alisma, farkli aktorlerin
sosyal medyay! bir strateji araci olarak kullanarak siyasal konusmalarin hedeflendigini gostermistir.
Sosyal botlara yonelik bulgular, farkli aktorlerin siyasal guiclerini korumak icin sosyal medya kullaniminin
anlasilmasi agisindan énemlidir. Ayrica bulgular, bu aktorlerin bireylerin fikirlerini manipile etmek icin
sosyal medya icerigini nasil sekillendirdiklerinin anlasiimasi agisindan da bilgi saglamaktadir. Calisma,
olasi sosyal botlar olarak tespit edilen ilk bes Twitter hesabina odaklanarak az sayida bot hesabini
incelemis olsa da az sayida botlarin bile dnemli bir etkiye sahip oldugunun alti cizilmesi gereklidir (Gilani,
Farahbakhsh, & Crowcroft, 2017). Ferrara ve meslektaslarinin (2016) vurguladigl gibi, sosyal botlar
genellikle zararsizdirlar, ancak bazilari sosyal medya kullanialanni aldatmak ve manipile ederek zarar

yaratmak icin tasarlanmstir.
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Litfi Omer Akad Tiirkive'de sinema deneyimine dair kurucu isimlerden biridir. Akad sinema yapma pratigini
deneyimleyerek 6grenen bir kusaga aittir ve filmografisi dikkatle incelendiginde sinema dili ve anlatim stratejileri Gizerine
yogunlastigl gorillr. Bilindigi gibi Akad, Kanun Namina filminde kamerayl sokaga “tasir” ve yine ayni filmde paralel

kurgulama ile dykii anlatimina da bir yenilik kazandirir. Akad Go¢ Uclemesi olan Gelin, Diigiin ve Diyetfilmlerinde ise go¢ ve
kentle karsilasma sonucu yasanan degisimleri toplumsal gercekgi bir perspektifle ele alir.

Bu calismada Diyet (1974) filmi ekseninde Akad'in sinemasal anlam dinyasini olustururken bagvurdugu unsurlarin neler
olduguna, filmsel anlatinin merkezine alinan calisma hayati ve ¢alisan iliskilerinin sorgulanmasina dair Gnemli meselelerin
nasll bir sinemasal dil ile aktarildigina dair ipuglarini somut bir sekilde kavrayabilmek amaciyla icerik analizi, auteur kurami
ve istatistiksel ¢6zlimleme yolu secilmistir. Diyet filmi merkezinde uygulanan icerik analizi, auteur kurami ve istatiksel
analiz yontemi sonucunda elde edilen bulgular neticesinde Akad'in agirlikli olarak orta olgekli planlar kullandig), kamerasini
g0z hizasinda tuttugu, film dilini gorsellestirirken kimi zaman simgesel anlatima basvurdugu, filmde yabancilastirma efekti
kullanarak seyircisi ile filmdeki karakterler arasinda bir “iletisim” kurulmasina 6nem verdigi anlasilmistir. Akad'in, Diyet
filminde basvurdugu sinemasal tercihleri ile donemin ¢alisma kosullarina dair biling olusumuna katkida bulunma
konusunda duydugu sorumlulugu 6zenli bicimde yerine getiren bir sinema emekcisi oldugu agiktir.
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ABSTRACT

Akad is among the founders of the cinema experience in Turkey. When his filmography is thoroughly examined, his
emphasis on Film language and Narrative strategies can be observed. In his film Kanun Namina he positions the camera
on the streets and delivers an innovation in storytelling by the use of parallel editing. He handles issues of migration and
changes caused by the encounters with the city with a social realistic perspective in his Migration trilogy films: Bride,
Wedding and Atonement.

In this study the content and statistical analysis methods are utilized in order to comprehend the clues about elements
Akad applied while creating his cinematic semantic world and important issues about questioning his work life and
relations which are centralized in his filmic narration are conveyed in a cinematic language centered on his film Diyet. The
findings from content and statistical analyses method applied to Diyetleads us to the conclusion that Akad predominately
uses medium shot scale, camera is on eye level, sometimes applies symbolic narration while visualizing the film language
and also it is important for him to create a communication between the audience and the characters by using an alienation
effect. It is apparent that Akad is a cinema laborer who meticulously fulfills the responsibility he feels towards providing
contribution to the formation of a consciousness about working conditions through his preferences which constitutes the
narrative of the film.
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GIRIS
Tiirk sinemasinda dnemli bir yer teskil eden Liitfi Omer Akad, bircok ilke imza atan 6nemli bir
yonetmen olarak karsimiza gikmaktadir. Turk sinemasinda Sinemacilar Donemi ile yeni bir anlatim dili
gelistirerek 6zellikle kamerayi sokaga tasimasiyla dikkatleri ceken Akad, Kanun Namina (1952) filminde
Tirk sinemasini bigimsel olarak farkl bir yere tagimaktadir. Siikran Esen: “Akad, sinemayi bir anlatim
aracl ve bir sanat dal olarak gormekte ve ilk filminden baslayarak sinemaya ve izleyicisine saygisini
gostermekte, sanatcl sorumlulugunu tasimakta” oldugunu belirtmektedir (Esen S. K., 2016, s. 78). Akad
“klasik sinema diline kendine 6zgii yorumlar” katarak filmlerini tiretmektedir (Onaran A. S., 1977, s. 214).
Akad'in her filminde yeniliklere ve denemeye acik bir tavir icinde film irettigi goriilmektedir. Ornegin,
Liikiis Hayat (1950) filminde metinlerarasi bir gonderme yapmakta ve filmin blyik cogunlugunda tek
mekan kullanimini tercih etmis oldugu anlasilmaktadir. Yonetmen yine Hudutlarin Kanunu (1966) filminde
toplumsal bir sorunu gercekci bir bicimde ele almistir. Kayali, “Lutfi Akad'in, sorunlara sogukkanli ve genis
bakisinin son dénem Tiirk sinemasi icin onemli bir kaynak” olduguna vurgu yapar (Kayal K., 2015, s. 120).
“Akad'a gore yapilacak olan meselelerin samimi bir elestiri ile ortaya getirilmesi bunlar lzerine kafa
yorulmasidir. Sanatcginin isi budur. Bu meselelerin ¢ozimd, igin gerekli formdller sosyologlarn,
pedagoglarin ve iktisatcilarin isidir. Mesele diizen veya rejim meselesinden ziyade, insanlk ve vatandashk
meselesidir” (Ucakan, 2010, s. 132). Akad'in amaci da modernlesme sancilarini aktarirken modernlik
karsiti ahlakgr bir konum almadan "halkla dogrudan dogruya bir temas kurmak, halkin sinemasini
yapmak" olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Abisel, 2005, s. 15). Kendisi biitiin sinema yasami boyunca da
bununicin caba sarf eden bir yonetmen olarak aniimaktadir. Akad, Onaran’a verdigi roportajda Hudutlarin
Kanunu (1966) filminden dnceki dénemi film yapma donemi, bu filmden Diyet (1974) filmine kadar olan
donemi ise sinema yapma donemi olarak siniflandirmaktadir (Onaran A. S., 1990, s. 120). Bilindigi tizere

Akad 1974 yilindan sonra da TRT'ye cesitli kurmaca ve belge filmler yapmistir'. Akad'in, bunun da

Akad, 1975 yilinda Omer Seyfettin Hikayeleri ( Topuz, Ferman, Pembe incili Kaftan, Diyef), 1979 yilinda Bir Ceza Avukatinin
Anilan adli kitaptan da Cekic ve Titresim, Emekli Baskan, Kuma ve Isiyi ceker. 1990 yilinda ise Dort Mevsim lstanbul belgesel
filmini yénetir. Bu konuda daha ayrintili bilgi icin bkz. (Onaran A. S., 1990), (Onaran A. S., 1977).
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otesinde sadece filmler iretmemis, kendi deneyimlerini niversitede? verdigi dersler ile geng kusaklara

aktarmis bir ydonetmen olmasi da 6nemli bir ayrintidir.

GO¢ tclemesinde koyden kente gocl konu alan Akad yasanan toplumsal ve glincel gelismeleri
takip edip, gozlemleyip filmlerine bu durumun giindelik yagamda yarattigi sorunlan aktarmistir. Bilindigi
tzere "Tirkiye'de 1945-1950'lerde baslayan tarimda modernlesme hareketi ile tanmda makine
kullanimi artmis, yol yapimlar hizlanmis, kdy ve kent arasinda baglantilar kurulmustur” (Glchan, 1992,
s. 40). Tannmda makinelesme ile beraber insanlar koylerden, kasabalardan ayrilip biyik kent
merkezlerine yerleserek fabrikalarda caligmaya baslarlar. Kentsel politikaya ayak uydurmaya calisan goc
eden kesit, fabrikalarda birlik ve beraberligin cnem kazandigl sendikal hareketlerle tanismis ve siirece
dahil olmuslardir. Sinemamizda bu toplumsal degisimler "1970-80 arasi donem, i¢ go¢ konusunun en
cok islendigi donemdir” (Glichan, 1992, s. 12). Bu i¢ gocli yansitan Gelin, Digtin ve Diyet filmlerinde Akad,
“radikal degisimlerin ve dizenin sirdirilmesinin salt sosyo-ekonomik tahlillerle degil, degerlerin bu
yapisal dontisimlerdeki etkinligi ve dzellikle dontistimleri gerceklestirme yontemi olarak kullanir” (Ates,
2020, s. 134). Gog edenlerin sehirde tutunma ¢abalari ve calisma hayatinin kurallarina uyum gosterme
deneyimlerini ele alan Diye® filminin glincelligini halen koruyan is¢i sorunlarina dair sinemamizdaki nadir
ornekler arasinda sayilabilecegi aciktir. Bu calisma kapsaminda ele alinan Diyet (1974) filmi dzelinde
Akad'in anlam dinyasinin temel unsurlarn anlatinin icerigi ve sinemasal aktarim bicimi agisindan
incelenecektir. Diyet filmi, Akad'in olgunluk donemi filmi olmasi ve toplumsal bir meseleyi gercekgi bir

anlatim dili kullanarak anlatmasi bakimindan 6rneklem olarak secilmistir.

2Akad, 1974 yilinda istanbul Devlet Giizel Sanatlar Akademisi Sinema Televizyon Enstitiisii'nde ders vermeye baslar. Bir
siire ara verdikten sonra 1990-2003 villari arasinda degisen adiyla Mimar Sinan Universitesi, Sinema Televizyon
boliminde ders vermeye devam eder (Akad, 2004, s. 580, 583, 612).

3Ayrica bkz. “Gelin, Diigiin, Divet Filmleri Isiginda Gecmisten Giiniimiize Tiirkiye'de Goc, istihndam ve Kentlesme Sorunlari”
(Glner & Akyildiz, 2014) ve “Bir U(;Ieme\/i, ‘Modern — Geleneksel ve Kadin - Erkek’ Karsithginda Yeniden Okumak: Gelin,
Diigiin, Diyet” (Cologlu, 2009) adli makaleler.

“Nezih Cos, sinemamizda "isci”nin, ancak 1960 ve sonrasinda cesitli dlctilerde yer alabildigine deginir (Cos, 2015, s. 161).
Turk Sinemasinda isci sinifini konu alan belli basli filmler séyledir; Bitmeyen Yol (Duygu Sagiroglu, 1965), Otobiis (Tung Okan,
1974), Endise (Serif Goren, 1974), Diyet (Liitfi Akad,1975), Maden (Yavuz Ozkan, 1978), Demiryol (Yavuz Ozkan, 1979),
Bereketli Topraklar Uzerinde (Erden Kiral, 1979), Cark (Muzaffer Higdurmaz, 1987) (Kablamaci, 2011, s. 59).
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YONTEM

Film incelemesi yapilirken icerik analizi, istatistiksel analiz ve auteur elestiri olmak Ulzere g
yonteme basvurulmustur. “icerik ¢6ziimlemesi, yazili ya da goriintiili materyalin dizgeli (sistematik)
analizidir” (Aziz, 2015, s. 133). “icerik analizi bir metnin (yani bir kitap, makale, film, internet sayfasi) ice-
rigini (yani mesajlar, anlamlan, sembolleri) gormemize ve agiga cikarmamiza olanak saglar” (Neuman,
2020, s. 589). Krippendorff'a gore de icerik analizi verilerden baglamlarina tekrarlayici ve gecerli
¢ikanimlar yapmak icin bir arastirma teknigidir (Riffe, Lacy, & G.Fico, 2005, s. 23). inceleme siirecinde bu
yontemile filmin konusu, anlam ve anlati yapisi, filmin karakter yapisi, filmdeki catisma unsurlari, filmsel
zaman ve mekan, goriintl estetigi ve mizansen, bakisin diizenlenmesi, filmde yazisal diizenlemeler,
simgesel anlatim, gorintl gecisleri, ses ve mdizik kullanimina dikkat edilecektir. Ayrica bu film

baglaminda sinemasal anlatiyi olusturan secimler degerlendirilecektir.

Makalede kullanilan ikinci yontem tirl ise Thomas Elsaesser, Warren Buckland'in Studying
Contemporary American Film A Guide to Movie Analysis (2002) kitabinda kullandiklan istatiksel film analiz
yontemidir. Bu yontemle filmlerin sinematografisine dair sayisal veriler ortaya konulmustur. Thomas
Elsaesser ve Warren Buckland'in kitabinda yer alan bu yontem ile filmin cekim stiresi, kamera hareketleri,
cekim olcekleri ve kamera acilar ile ilgili sayisal veriler derlenmektedir. Thomas Elsaesser ve Warren
Buckland kitapta bu yontemi iki filmin (ingiliz Hasta ve Jurassic Park)ilk yarim saatine uygulayarak érnek
inceleme yapmislardir. istatiksel olarak yapilan analiz sonucunda iki film arasindaki benzerlikler ve
farkliiklar ortaya konulmustur. Elsaesser ve Buckland istatistiksel analiz igin gorlslerini “boyle bir analiz
beklenmedik bilgiler verir bu sadece filmi izleyerek elde edilemez” bigiminde aktarmakta ve bu yontemin;
yonetmenin kullanmig oldugu plan sayisini, suresini, kamera agilarini, kamera olgeklerini dikkate alarak
film ve yonetmenin kurdugu sinemasal diinya hakkinda onemli veriler sunmakta oldugunu belirtmislerdir
(Elsaesser & Buckland, 2002, s. 106-116). Bu analiz icin film kurgu programina alinmis ve oncelikle sahne
sahne teknik dekupaji cikariimistir. Daha sonra, sahneleri olusturan planlar ayrilarak incelemesi
yapiimistir. Filmler planlar halinde ayrildiktan sonra, ¢ekim stiresi, kamera hareketi, kamera acilari ve
cekim olceklerinin sayisal verileri cikartilip SPSS programinda da bu sayisal verilerin grafik ve tablolari
cikanlmustir. Cikan bu veriler neticesinde yonetmenin daha cok hangi kamera acisini kullandigi hangisini

az kullandigy, ayni sekilde filmdeki kesme oraninin ne oldugu ve hangi kamera hareketini tercih ettigi nicel
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bir sekilde ortaya ¢ikariimistir. Elde edilen sinematografik dilin kullanimina dair veriler bize yonetmenin

sinema dilini anlamaya yonelik somut degerlendirmeler yapabilmek icin olanak sunmaktadir®.

Cozimlemede basvurulan bir bagka tamamlayici yaklagim ise “auteur kuram”dir. Bu yaklasim
yonetmenin temel kaygilarini, filmlerinde tekrarlayan motifleri, filmlerinin iceriklerini ve bigimlerini
kisiliginin tutarliigl baglaminda ve diger yapitlanyla iliskisi icinde degerlendirmekte ve agiklamaktadir
(Ozden, 2004, s. 126, 127). “1948 yilinda kameranin bir kalem oldugunu, yaratici ydnetmenlerin kamera-
kalemle isterlerse roman gibi film cekebileceklerini yazan Alexandre Astruc, “Cahiers du Cinema” yazari
olan genclerin yeni diisiinceler gelistirmelerini saglar” (Esen P. D., 2013, s. 36). Ikinci Diinya Savasi
sonrasinda Andre Bazin'in cevresindeki bir elestirmen kusaginin elestirel tavriyla dogan bu yaklagim
(Ozden, 2004, s. 126) 1962 yilinda Andrew Sarris'in kalemiyle Hollywood'un (lkesi Amerika'ya adim
atmistir (Esen P. D., 2013, s. 43). Bazin'e gore, “sessiz sinema zamaninda kurgu, yonetmenin soylemek
istedigini duyuruyordu, 1938'de kurgulama betimliyordu, nihayet bugiin yonetmenin sinemada
dogrudan dogruya yazdigi sdylenebilir. Gortintl plastik yapisi, zaman icinde diizenlenisi cok daha blyuk
bir gercekcilige dayandigiicin gercegi icinden degistirmek, egmekte cok daha bol araca sahiptir. Sinemac
artik yalnizca ressamin ya da oyun yazarinin rakibi olmakla kalmaz, romanciyla da es duruma gecer”
(Bazin, 1966, s. 69). Ozden'in aktarimiyla “Andrew Sarris'e gére, bir yonetmenin auteur kimligine sahip
olup olmadiginin degerlendirilmesinde lc 6lcut bulunmaktadir: Bunlardan ilki, bir deger olciitl olarak bir
yonetmenin teknik ustaligidir. Biiyik bir yonetmen en azindan iyi bir yonetmen olmaldir. Bu bitin
sanatlar icin boyledir. ikincisi, bir deger dlciitii olarak yonetmenin ayirt edilebilen kisiligidir. Bir grup film
arasinda, bir yonetmen kendi imzasi yerine gececek, tekrarlanan belirli Gslup 6zellikleri sergilemelidir. (...
) Uciinciisii ise, icsel anlamla ilgilidir” (Ozden, 2004, s. 136). Bazin auteur kuraminin amacini soyle aciklar:
“Bu kuram kisaca sanatsal yaratimda bir referans standardi olarak kisisel faktérii tercih etmekten ve daha sonra
da bunun bir filmden digeerine siirdiigiinii, hatta gelistigini varsaymaktan olusur” (Monaco, 2006, s. 14). Liitfi Omer Akad,
ilk filminden baslayarak sinema dilini adim adim gelistirmistir ve trettigi filmlerle igerik ve bicimiyle dikkat

ceken filmler yaratmis auteur bir yonetmendir.

*Diyet  filminin  teknik  dekupaj ve istatiksel analizi Erman  filmin youtube  kanalinda
(https://www.youtube.com/channel/UCgcwys292hCdcN6uyH-UkoA  Erisim:10.12.2019) ver alan filmin orijinal

kopyasindan analiz yapiimistir. Sitede filmin iki kopyasi mevcuttur. Filmin restorasyonlu halinde jenerigi dijital ortamdan
yazilmig olup, kurgusal olarak jenerikli bolimde belli degisiklikler yapilimistir.
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LUTFi OMER AKAD SINEMASININ ORTAK OZELLIKLERI

Akad, sinema yasami boyunca ¢ok cesitli tirlerde filmler cekmis bir yonetmen olarak kargsimiza
¢tkmaktadir. Akad, film dilini bir yemek kitabinda 6grendigine dair bir vurgu yapmis ve okudugu bu yemek
kitabinda yazilan tariflerin cok sade oldugunu fark edip sinema dilinin de dyle yalin olmasi gerektigini
disinmis ve sinema dilini bu yonden gelistirmistir (Rifat, 1993). Akad'in bu Uslubu onu diger
yonetmenlerden ayiran onemli bir ozelliktir. “Akad'in belirli teknik Ogeleri strekli kullanmasi {...),
mizanseni kisilerin birbirleri ve cevreleriyle iligkilerini anlatmak Uzere dizenleyerek karakterlerini
toplumsal bir baglam icine yerlestirmesi, sahneleri kurarken duruslara, hareketlere ve bakiglara dnem
vererek sozl one ¢ikarmadan duygusal atmosferi yaratmasi, kurguyu devamlilik esasina dayandirarak
anlatimda yalinhg saglamasi, onun bu tarzini belirginlestirir” (Abisel, 2005, s. 14). Akad'in filmlerinde
bilincli olarak sade bir anlatim benimseyerek anlam diinyasini kurdugu anlasiimaktadir. Kayali “Lutfi
Akad, dustncelerini glindelik hayattaki yonelimleri cercevesinde herhangi bir sivri dil kullanmadan
anlatan” bir yonetmendir yorumunda bulunur (Kayal P. D., 2018, s. 438). Akad sinemasinin en belirgin
ozelligi orta dlcekli planlar kullanmasidir. Akad seyirciyi karaktere odaklamak yerine cevreye odaklar®.
Sevyirciyi karaktere odaklanma ve 6zdeslesme hissinden ziyade sorgulayici konumda tutmayi tercih eden
Akad; "Oyuncularin burunlarninin dibine kadar sokulmayi hi¢ sevmedim. Perdenin bittnuni kaplayan bir
ylz, oyuncuyu insan kavramindan cikarip nesne durumuna getiriyor” (Akad, 2004, s. 142) yorumuyla
belirtilen sinemasal tercihin nedenini kendisi de agiklar. Oyuncuyu nesnelestirmek yerine cevresi ile
birlikte toplumsal bir varlik olarak yaratilan karaktere odaklaniimasina yarayan bu tercih Akad'in

sinemasal tavrinin ardindaki diistinsel arka plani da agik eder. Akad filmlerinde nesnel bakis acisi kullanir

5Calismada Diyet filmi tzerinde odaklaniimakla birlikte halen siirdiirilmekte olunan doktora tez calismasi kapsaminda
yonetmenin farkl dénemlerde yaptigi 10 filmi (Vurun Kahpeye, Liikiis Hayat, Kanun Namina, Ak Altin, Yalnizlar Rihtimi, Tanrinin
Bagisi Orman, Hudutlann Kanunu, Kader Béyle istedi, Gokce Cicek, Diyet) (izerine istatistiksel analiz yapilmistir. Analiz
sonucunda ydnetmenin orta cekim ve orta genel cekim &lceklerini fazla kullandigi tespit edilmistir. Ornegin, Ak Aftin filmi

toplamda 798 plandan olusmakta ve bu planlardan 364’ orta ¢ekim, 222'si ise orta genel cekim olarak diizenlenmistir.
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ayrica bunun yaninda yabancilagtirma efektini de kullanir. "Dordiinct duvar” diegetic alani’ izleyiciden
ayinr. Pek cok sinemaci, "hayattan bir kesit" yerine bir film izledigimizi hatirlatmak icin bu "duvan"
yikmay tercih eder (Robert, John, & Steven, 2010, s. 122). Akad, dordiincid duvar yikma yaklasimini
filmlerinin cogunda kullanir. Film karakterini zaman zaman kameraya baktirir. Ornegin, Vurun Kahpeye,
Liikis Hayat, Ak Altin, Kanun Namina, Tanninin Bagisi Orman, Katil, Calsin Sazlar Oynasin Kizlar filmlerinde bu
bakis acisinin bircok ornegi bulunmaktadir. Akad kullanmayi sectigi bu aktarimla seyircinin filmdeki
karakterlerle 6zdeslesmesi yerine anlatilanin distinsel olarak tartisilmasini saglamaktadir. Akad sabit
kullanmayi yegledigi kamerasinin yanisira cerceve icinde karakterin hareketine gore pan, tilt ve kombine
kamera hareketlerine basvurarak anlatimini giiclendirir. Akad Oldiiren Sehir filminde kamerasini sabit
kullanma nedenini soyle agiklar: “Kamerayi zorda kalmadikca sabit tutuyorum, bu da beni oyuncularla,
saga, sola, daha 6nemlisi derinligine bir hareket yaratmak zorunda birakiyor. Boylece kesme yapmadan
oyunculardan sirasina gore tek tek degisik degerde cekim olcekleri, ikili Gclt toplu ¢ekimler, durumun
gerginligini saglayacak uzun sahneler saglayabilecegim” (Akad, 2004, s. 203). Akad'in ilk dénem
filmlerine bakildigl zaman kaydirma hareketini fazla kullandig gorilir. Strec icinde degerlendirildiginde
1959 vilinda Yalnizlar Rihtimi filminde “kamerayi Gg ayakl sehpa listlinde sonsuza dek sabitler” (Akad,
2004, s. 376). Akad filmlerinde simgesel anlatima basvurarak gériintii dilini giiclendirir. Ornegin, Vurun
Kahpeye filminde bayrak hem bagimsizligi hem de kefeni simgeler. Filmin basinda Aliye kirmizi bir kumas
satin alir ve ona Ttrk bayragi isler. Aliye ling edildikten sonra ise bu bayrak ile onun Uzeri ortilir. Kanun
Namina filminde ise sis olarak kurmali 6rdek, bez anahtarlik, reklam afisi gibi simgeler kullanilmistir.
Filmde kurmali 6rdek, Nezahat'in kurdugu plani, bez anahtarlik Nazim'in Ayten'’i aldatmasini, Reklam afisi
ise sahteciligi temsil etmektedir. Akad'in Tanri’nin Bagisi Orman belgesel filminde ise agag, yasam ve

oluimd, ayaklar gogu, balta doganin yok edilmesini simgeler.

7 Kurgusal hikaye diinyasi (Robert, John, & Steven, 2010, s. 122). Diegesis: Bir anlati filminde filmin dykisinin gectigi
evrendir (Bordwell & Thomson, 2012, s. 491). Bertolt Brecht “Epik Tiyatro” adli kitabinda “yabancilastirma, dikkati
tanimlanan nesne lzerine cekmek, ona ilginglik kazandirma yontemi* olarak tanimlar ve érnek olarak bir oyun icine belge
filmlerden goriintller yerlestirilmesinin yabancilastirma efektinin dogmasina yol acacagini belirtir (Brecht, 1981, s. 216,
218). Hayward ise sinemada yabancilastirmanin (¢ sekilde yapilabilecegine vurgu yapar. Bunlardan ilki “gdrsel bir dizeyde,
hizli kurgu, sicramali kesmeler, uyumsuz ¢ekimler, perdeden dogruca izleyiciye hitap eden karakterler, agiklanmayan ara
yazilar (...) ikincisi anlati diizeyinde, yabancilastirma anlatinin anlamla asiri ya da yetersiz yiiklenmesi ile elde edilir. Son
olarak, karakterlestirme: Yabancilastirma burada karakterin anonimligi, iki boyutlulugu ve ne anlama geldigi belli olmayan
ylz ifadesi araciligyla gerceklesir” (Hayward, 2012, s. 643).
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Akad sinemasinin 6nemli Ozelliklerinden biri de filmlerindeki kadin karakterlerin Turk
sinemasinda benzerine nadir rastlanan bigimde olumlu temsiller olarak yaratiimasidir. Bu agidan Akad'in
kadin karakterlerinin anlatida 6nemli yeri olan ve ayaklari tizerinde durabilen giicli kadinlar olmasi dikkat
ceker. Lutfi Akad'in yapmis oldugu filmlerin ¢gogunda bu kadin karakterler boyun egmez, direnir. Algan’in
belirttigi Uzere bu kadin karakterler "hem kisilikleri hem verdikleri kararlar konusunda dramin dondtisim
noktalarinin merkezinde yer alirlar” (Algan, 2005, s. 36). Ornegin Akad'in, Uc Tekerlekli Bisiklet (1962)
filminde kadin karakterin esi calismak icin izmir'e gider ve bir daha gelmez. Hacer tek basina hayat
mucadelesi verirken, Ali saklanmak icin Hacer'in evine siginir ve ikisi arasinda duygusal bir bag olusur.
Filmde Akad glicli ve duygusal bir kadin karakter yaratir. Gokce Cicek (1972) filminde de yoriik aganin
olimiinden sonra yoriik hanim aga obada soz sahibi olur. Digiin (1973) filminde kadin karakter ailesinin
gecimi icin agabeyine yardim eder ve filmin sonunda da bitin aileyi bir arada tutar. Akad'in diger filmleri
arasinda bulunan Ana (1967), Vesikali Yarim (1968), Gelin (1973 gibi filmlerde de kadin karakterler 6n
plandadir. Akad kendisiyle yapilan bir gorismede “Kadinlarimiz, dinyanin hicbir kadinina benzemez.
Geg¢misten glinimiize kadinlarin tarihimizdeki, benligimizdeki yeri biyiiktir. (...) Bu topragin kadini bagka

oluyor diyebilirim” sdzleriyle dlsiincesini 6zetler (Ersinan, 2004, s. 159).

Makal, Akad'in kendi 6zglin sinema dilini yarattigini ve "auteur" olarak adlandirilacak az sayidaki
sinemacilarimizdan biri olduguna vurgu yapar (Makal, 2011, s. 84). Sonuc olarak bu makalenin kapsami
icinde kisaca deginilebildigi tizere Akad ilk filminden baslayarak sinema dili tzerine yogunlasmis ve

arayislarini stirdirmastar.
DIYET® FILMiNiN ANLAM VE ANLATI YAPISI®
Filmin Konusu

Hacer, fabrikada isci olarak calismakta iki cocugu ve babasina bakmaktadir. is arkadasi Mustafa

is kazas! gecirdikten sonra Hasan fabrikada is basi yapar. Hacer ile Hasan kisa bir siire sonra duygusal

8Akad Yaral Kurtfilminden sonra Selim ileriile beraber Gelinfilminin senaryosuna baslar. Ancak uyusmazlik nedeniyle Akad
senaryoyu tek basina tamamlar. Géciin ikinci filmi olan Diigiin icin de Selim ileri Akad'a fikirlerini sunar ancak senaryo
asamasinda yer almaz. Akad gocle ilgili “bir kere yola ¢ikmisken su go¢ hakkinda icimde ne varsa dokmek zorunlulugunu
duyuyorum” demektedir (Akad, 2004, s. 543, 549).

°Filmin kiinyesi soyledir: Yonetmen: Liitfi O. Akad, Senaryo: Liitfi O. Akad, Yapimci: Hiirrem Erman, Gériintii Yonetmeni:
Gani Turanh, Eser: Omer Seyfettin, Kurgu: ismail Kalkan, Siire: 90 dk. (detayh bilgi icin bkz:
http://www.sinematurk.com/film/3002-diyet/ Erigim: 14.12.2019)
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olarak yakinlasip evlenirler. Hacer, calistigi is yerindeki glivencesiz caligma kosullarini ve isciler arasindaki
bilingsizligi sorgularken Hasan bu durumu sorgulamadan calismaya devam eder. isyerindeki sendikanin
calismalarini merakla takip eden ve olumlu bulan Hacer'e, Hasan karsi cikar. Ancak Hasan yeterince
bilincli davranmadigr icin kendini koruyamayarak kolunu calistigl makineye kaptirir ve o da tipki Mustafa

gibi is kazasi gecirir.
Filmdeki Karakterler

Filmin ana karakteri Hacer (Hilya Kogyigit) ve Hasan (Hakan Balamir)'dir. Filmin yan karakterleri
ise; Bilal Usta (Erol Tas), Mevlit (Erol Giinaydin), Fabrikator Salim (Gliner Stimer), Yunus (Turgay Savas),
Muhsin (Yasar Sener), Borekgci (Osman Alyanak), Mustafa (Giinay Giiner), Salim'in babasi (Atif Kaptan),
Serife (Ugur Kivilaim), imam (Murat Tok) ve Zehra (Nermin Ozses)'dir. Hacer caliskan, miicadeleci, geng
ve kdyden kente gdc etmis bir kadindir. Calistig fabrikada olanlar gozlemleyen ve bu gozlemi sonucunda
da sendikal haklari icin miicadele eden biridir. Hasan, saf, ¢aliskan, elindekiyle yetinmeyi bilen, ancak bir
yandan da gozi yiiksekte olan bir karakterdir. Bilal Usta kendi ¢ikarlarini 6nde tutan patronun kendisine
vadettigi pay icin hemserilerinin varhigini ve glivenligini yok sayabilen biridir. Mevlit, saf, caliskan,
haklarinin bilincinde olan, strekli iscilerin bilinclenmesi icin ¢aba sarf eden ve sendikal haklar icin
mucadele eden biridir. Muhsin de Mevlit gibi is¢i haklari icin micadele eden bir karakterdir. Yunus, kendi
kiltirel degerlerine bagli, yeni yerlestigi topraklari 6ziimsemeyen ge¢misteki yagsamini devam ettirmek
isteyen biridir. Bu karakterler film dykisinde yeni ve modern olan karsisinda geleneksel olani temsil
ederler. Fabrikator Salim, babasinin yonlendirmesi ile is yapan ve babasinin soziinden ¢ikmayan biridir.
Salim Bey'in babasi ise kendisi de zamaninda go¢ edip gelmesine ragmen para kazanma hirsi olan ve

bunun icin dntine gelen her engeli agsmak icin iscinin canini bile yok sayan bir sermayedardir.
Filmdeki Dramatik Unsurlar

Filmin anlatisinin dayandirildig) temel catisma unsurlar geleneksel-modern, isgi-isveren, kadin-
erkek, kir-kent, sendikali olma-olmama olarak sayilabilir. Filmde Yunus ve Salim Bey'in babasi geleneksel
olani temsil ederler. Yunus geldigi topraklar 6zleyen ve kent yasamina uyum saglayamayan biridir. Salim
Bey'in babasi da iscilerine “irgat” biciminde seslenen ve goc ettigi kentin calisma iligkilerine yeterince
uyum saglamayan bir zihniyete sahiptir. Filmin temel catisma noktasi ise sendikali olmak ve olmamak

tzerine yogunlasir. Mevliit ve Muhsin iscilerin haklari icin miicadele ederken Bilal Usta, Salim Bey ve bazi
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isciler de sendikaya sicak bakmazlar. Hacer sendika tarafindayken bunun aksine Hasan sendikaya
karsidir. Filmin en dikkat ceken unsurlarindan biri Akad'in ayaklar tizerinde durmayi basaran, kendine
yeten ve bilingli kadin karakterlerinden biri olan Hacer'dir. Hacer, calisip evini gecindiren haklarini bilen ve

bunun icin ¢cabalayan bir kadin karakterdir.
Anlam ve Anlati Yapisi

Diyet filmi Akad'in géc ticlemesinin son filmidir'". “Ucleme, Anadolu insaninin kendine daha iyi
yasam kosullari saglayabilme umuduyla biiyiik kent istanbul'a géc etmesini ve yeni ortama ayak
uydurma cabasini ele alir. (...) Ulkenin kirsal kesimden géc gibi cok dnemli bir olgusuna egilen, benzer
konulu bu filmler, yonetmenin sakin, tekduze cizgili, akilci anlatiminin en 6nemli érneklerini olusturur”
(Teksoy, 2005, s. 916). Litfi Akad'in kent lclemesine bakildigi zaman da yonetmenin meseleyi
gozlemlerine dayanarak anlamaya calistig gordilir (Kayal P. D., 2018, s. 442). Diyet filminde goc edip
sehre yerlesen insanlarin calistiklari fabrikalardaki durumu ele alinmaktadir. Akad sadece toplumsal
gercekci filmler cekmemis ayni zamanda kendi sanat yagsaminda da bu agidan hassasiyetleri olan ve aktif
olarak ¢aba gostermis biridir. Akad sinemada ilk sendikanin kurulmasinda da yer alan ve buna onculik
yapan bir sinema emekgisidir (Akad, 2004, s. 335, 336). Nijat Ozon Diyet filmi icin “heniiz emegin degerini
anlamayan, sendikalagsma olayl karsisinda kararsiz, kuskulu bir tutum benimseyen kirsal kokenli,
bilinclesmemis kahramanlarin evriminin 6ne gectigini” vurgular (Ozon, 1985, s. 383). Akad da Alim Serif
Onaran‘a verdigi réportajda Diyet filmi icin sunlar sdylemistir: “Uciincii film Diyette de... Kir kesiminden
gelip de fabrikada calisan, gene sermayesiz olarak gelip fabrikada calisan insanlarin yavas yavas bir sinif
bilincine ulasmasi. Ben nerdeyim, baskalari nerde? Ben hangi taraftayim? Bu bilince ermelerinin
hikayesini anlatmaya calistim” (Onaran A. S., 1990, s. 164). Liitfi Omer Akad; Diyet filminde goc ettikleri
kentte ayakta kalabilmek icin fabrikalarda gtivencesiz kosullarda galigsmak zorunda kalan yeni iscilerin

hayatini odagina alir. Bunu yaparken de, filmin merkezine aldigi bir kadin karakter Hacer zerinden

10 Akad koy tclemesinin ilk iki filmini (Gelin ve Diigtin) 1973 yilinda ¢ekmistir.

"Akad TRT'ye Omer Seyfettin dykiilerinin senaryolarini yazdigi sirada Erman Film ondan géc iclemesinin ticiincii filmini
cekmesini ister. Akad, bunun tizerine Diyet filminin senaryosunu yazar (Akad, 2004, s. 567).

2Kongar goclin tarimda makinelesme, tarimsal etkilerin diisiik ekonomik verimliligi ve topraklarin sinirina ulasiimis olmasi
gibi sebeplerden kaynaklandigina deginir. 1927 yilinda kentsel niifus orani ylizde 24,2 iken kirsal niifus yiizde 75,8'dir. Bu
oran 1980 yilina gelindiginde, kentteki niifus orani ylizde 43,9 iken kirsal niifus ise 56,1'dir (Kongar, 2006, s. 549-552).
Ayrica bkz. (Glichan, 1992).
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gercekci anlatim ile olay 6rgusund kurar. Kentteki degisimi gozlemlemesi sonucunda Akad, filminde
gocun insanlar tzerindeki etkisinin ve bunun igin iscilerin ne yapmasi gerektiginin Gzerinde durmustur.
Goc ederek kente yerlesen Afyonlu bir aile tzerinden ilerleyen filmde, sadece fabrikanin zor kosullarini
degil arka planda kentteki gecekondulagma ve yikilan bu gecekondularin yerine yapilan apartmanlar ile
mimari yapinin degisimine de deginirken filmde ayni zamanda da kayit disi ekonominin de izlerini gormek

mumkunddr.

Filmin anlati yapisini kuran onemli 6gelerden biri de simgelerdir. Akad, simgesel anlatimi zamanla
kesfedip bu anlatimi filmlerinde kullanmistir. Ona gore simgeler ile filmin dili daha etkili hale gelmektedir
(Akad, 2004, s. 167). Akad'in Diyet filminde mesajini gliclendirmek icin diyaloglarda dini bir referansa
basvurdugu da goriiliir. Filmin iki yerinde (165 ve 343. planlar) “Bir hadis-i serifimiz vardir; iki birden, (ic
ikiden dort tcten buyuktur. Birlesiniz, buyurmustur” hadisi tekrarlanarak iscilerin birlik olmasina isaret
edilir. Bunu ilk kez Yunus dile getirir ikincisinde ise Hacer babasinin ona séyledigi bu hadisi
cevresindekilere tekrarlar. Bu hadisin icerigindeki vurgu merkezine aldigi soruna dair bir 6neri cimlesi ve
filmin tema ctmlesidir. Diger yaniyla da film yoluyla olusturulabilinecek bilinclenmeye dair, bu kez inang

temelli bir bagka hatirlatma ciimlesidir. Bu ctimle iscilerin birlik olmasina isaret etmektedir.

Diyet filminin anlatisini ve kullanilan sinemasal dili anlayabilmek icin sahneleme tzerinden daha
ayrintill bir dokiim yapmak yararl olacaktir. Filmin sahne bazinda degerlendirilmesi ile anlatisal akigini
degerlendirmek olasidir. Sahne sayilari ve filmin sire olarak dagilimina odaklanarak anlatidaki yogunluk
ve film oykusindeki dagihm da elde tutulabilir. 90 dakika siiresi olan film 80 sahneden olusmaktadir.
Film zamansal agidan ardisik bir kurgu yani diiz bir anlatim diliile ilerler. Sadece 63. sahnede Akad paralel
kurgu teknigi kullanir (302-308 planlar). Akad, paralel kurgu teknigi ile ¢ift mesaide ¢alismaya baslayan
Hacer ile Hasan'in 6z verili, yogun calismalarini es zamanli olarak ve hig diyalog kullanmadan aktanr. Bu

aktarim bigimi ile Hacer ve Hasan'in fabrikada yogun bigimde calismalarn vurgulanir.
Diyet Filminde Mekan Kullanimi ve Zaman Ogesi

Akad'in sinemasal tercihlerini anlayabilmek icin mekan diizenlemesi konusundaki yaklasimini
ortaya koyabilmek onemlidir. Brown bir film projesi olustururken ilk hedeflerden birinin karakterlerin
icinde yasayacag gorsel bir diinya yaratmak oldugunu belirtir. Yazara gore bu gorsel diinya, izleyicinin

hikayeyi algilamasini, karakterleri ve davranislarini anlamasini saglayan oénemli bir unsurdur (Brown,
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2014, s. 2). Akad'in filmdeki gorsel diinyayi kurarken mekan tercihleri anlamin kurulumuna hizmet eder.
Filminde mekan kullanimi Gzerinden Uretilen anlama bakildiginda Akad'in, mekan olarak gecekondu
mahallesini, fabrika ici ve disini ve birkag sahnede de sokaklari kullanmasi dikkat ¢eker. Filmin cogunlugu

fabrika, onun cevresi ve Hacer'in yasadigl ev ve cevresinde gegmektedir.

Filmdeki mekan kullanimi ve zamansal olarak kapladigi yer gozden gecirildiginde dikkat cekici bir
dagilim goze carpar. Hacer'in yasadigl evin bahcesi ve kapi komsusu olan Mustafa’nin ev 6niind olusturan
mekan toplamda 14 sahnede gordilir. Filmin ana mekanlarindan bir digeri olan fabrika ici ve fabrika onu
ise toplamda 37 sahneden olusmaktadir. Film toplamda 90 dakikadir bunun 52 dakika 14 saniyesi bu dig

mekanlarda gecerken geriye kalan 31 dakika 41 saniye ise i¢ mekanda gecmektedir.

Filmde Hacer'in tek gozli evinde duvarda asili olan gaz lambasi, mutfak raflar, raflarin icindeki
kap kacaklar, camlara asili olan perdeleri, yer yataklar, oturduklar divan vb. onun goc ettigi yerin izlerini
tasir’®. Ayni zamanda evin onlinde yer alan bahge ic mekanin devami niteligindedir. Bir yandan yer sofrasi,
bir yandan camasir yikamak icin kullanilan legen, diger yandan toprakli yerlere ekilen bitkiler... Geldikleri
topraklanin kiltirini devam ettirdikleri bu alan evde yasayanlarin sosyallestikleri, beraber aglayip
beraber sorunlarini paylastiklan bir yerdir. Akad'in toplumsal gercekci yaklagimini ortaya seren mekan
kullanimina dair bu gorsel aktarim ve tavir onemsenmelidir. Anlatinin odagina karakterlerin dis diinyada,
kentte ve calisma hayatindaki deneyimlerine dair mekansal ve gorsel ayrintilarin yerlestirilmesi dikkat
cekicidir. Ayrica filmde dis mekan-i¢ mekan kullanimi ile karakterlerin yasadiklarn catismanin da
tanimlandigr iddia edilebilir. Evde ve ev onitndeki bahcelik alanda is yasamina dair olaylarin ve

deneyimlerin aktarldig) da goruldr.

Tablo 1 Diyet Mekan Kullanimi

SURE
MEKAN . SAHNELER TOPLAM
(DAKIKA)
. 7,16, 22, 25,27,29, 36,43, 47,
Ev bahcesi 20:53 14
53,59, 68, 74,75
Hastane 00:30 5,34
Kahve 02:19 6, 35, 46
Salim Bey'in odasi 03:16 4,8,61,76

3Bir bagka literatlirden yararlanarak aciklama yoluna basvurulursa Walter Benjamin Pasajlar adli eserinde vyer alan
“Philippe va da ic Mekan" adli béliimde Philippe dénemindeki Temmuz devriminin bireyler (izerindeki etkisine deginir. Bu
toplumsal olayla beraber birey i¢ mekana siginir, “ic mekan birey icin evrenin temsilcisidir. Bu i¢c mekanda hem uzakta

olanlar, hem de gecmiste kalanlar toplanir. Bireyin salonu, diinya tiyatrosunda bir locadir” (Benjamin, 2002, s. 96, 97).
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Fabrika ici 16:22 1,2,10,11,13, 14,19, 31, 32, 37, 19
38, 39, 41, 48,62,63,71, 78,80
Fabrika onti ve 14:59 3,9,12, 15,17, 20, 23, 24, 33, 40, 18
bahcesi 42,50,52,64,65,72,77,79
Sokak 02:00 55, 58 2
Sendika 04:29 18, 49,70, 73 4
Hasan ev onl 05:06 21,51 2
Park 03:21 26, 28,57 3
Piknik alani 02:27 56 1
Bos arazi 05:03 44, 67 2
Hacer ev ici 03:42 30, 54, 60, 66 4
Fabrikator ev 03:22 45, 69 2

Filmde Hacer'in 6zel alanini temsil eden evi sadece dort sahnede (30, 54, 60, 66) kullanilir. Bu
evin kullanildigi sahnelerin toplam siresi ise 03 dakika 42 saniyedir. Bunlardan sadece 66. sahne Hacer
ve Hasan'in 6zel mekanini temsil eder. Bu sahnede Hacer kizini kucagina alir. Uykudan uyanan Hasan,
Hacer'e riiyasini anlatir. Ev icinde kullanilan diger mekanlar ise kisinin 6zel alanindan ziyade sosyal olanin
birer uzantisi olmasiyla dikkat ¢eker. Akad, toplumsal olan bir konuyu ele almaktadir ve buna uygun
mekanlar secerek kisinin sosyal ¢evresini ve ortak kullanim alanlarini da 6n plana almistir. Filmde zaman
ogesi ise rutin olarak ise gidilen, isten ¢ikilan ve is disindaki dongtisel zaman olarak ¢alisma hayatini

merkeze alir sekilde insa edilmistir.
Goriintii Estetigi ve Mizansen

Diyet filminin sinemasal diline dair 6zelliklerini kavrayabilmek icin yapilan istatistiksel analizden
elde edilen sayisal veriler bize yonetmenin secimleri ve yaratilan anlam ile ilgili ipuclan verir. Akad, Diyet
filminde vyakin olcekli planlann aksine orta olcekli planlar kullanmistir. Yénetmenin, oyuncuyu
nesnelestirmek yerine cevresi ile birlikte toplumsal bir varlik olarak yaratilan karaktere odaklaniimasina
yarayan bu tercihi Akad'in sinemasal tavrinin ardindaki disinsel arka plani da agik eder. Filmde Akad
birkac planda karaktere yaklasir. 41. sahnede Hacer, Hasan'in calistigl makineye dogru gittiginde burada
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Hacer'in detay yiz plani (173. plan) kullanilir. Bu plandaki amag Hacer'in korkusunu ve tedirginligini

izleyiciye hissettirmektir.

Resim 1 Diyet (1974)

Filmde dogal isik kullanimi dikkat ¢eker. Filmin en uzun plani 336. plan (69. sahne) bir dakika otuz
alti saniyedir. Bu sahnede fabrikator, oglu ve Bilal Usta konusurlar. Bu sahnede fabrikatorin ne kadar
hirsli oldugu Bilal Usta'nin da bu ¢aligmadan pay aldigi ve Salim Bey'in oglunun da babasinin sgztinden
cikmadigina tanik oluruz. Akad 69. sahnede kullandigl bu uzun planda minimal kamera hareketi
kullanmistir. Kamera hareketi yerine cerceve icinde oyucunun hareketi ile mizansenini kurmustur. Bu

anlatim dili filmin bitdnd icinde kullaniimig bir yaklasimdir.

Resim 2 Diyet (1974)™

Bakisin Diizenlenmesi

Diyet filminde kullanilan bakis diizenlemesi agirlikl olarak nesnel bakistir. Kuramsal olarak bu
bakis acisinin kullanimiyla seyircinin filmi disaridan bir goz olarak seyrettigi bilinmektedir (Boggs & Petrie,
2008, s. 127). Akad diger filmlerinde (Vurun Kahpeye, Liikiis Hayat, Kanun Namina, Hudutlarin Kanunu,

Yalnizlar Rihtimi, Tanrinin Bagist Orman, Ak Altin, Gokge Cigek) oldugu gibi bu filmin genelinde de nesnel bakis

' Plan ici karakter mizanseni.
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agisini kullanarak seyircilerin filme mesafeli durmasini saglamistir. Akad filmin bazi sahnelerinde de bakisg
acisi cekimi (P.0.V) kullanmistir. Ornegin, Mustafa kaza gecirdikten sonra filmin 4. sahnesinde Muhsin ve
Mevldt, Salim Bey'in odasina gelirler. Salim Bey ile bozuk olan makinenin degismesi hakkinda konusurlar.
Bu cekim ile biz karaktere yaklasinz. Burada calisanlar bozuk makineyi “katil” olarak gormekte ve
yenisinin alinmasi icin patrona taleplerini iletmektedirler. Ancak patron makineyi yenilemek taraftari

degildir. Onun icin dogru olan makineye para vermek yerine olandan olabildiginde kar saglamaktir.

Resim 3 Diyet (1974)

Akad'in bu filmde kullandigi en 6nemli anlatim 6zelliklerinden biri de yabancilagtirma efektidir.
Brecht, yabancilastirmayi, seyircinin dikkatini sahnede bulunan nesne veya karaktere yogunlastirarak,
ona ilginglik katma yontemi olarak belirtir (Brecht, 1981, s. 216). Filmin son sahnesinde yonetmen iki
planda bizi karakter lzerine yogunlastinr. Akad bu planlarda seyirciye “film izledigini hatirlatarak
dordincd duvar yikmayi secer” (Edgar-Hunt, Marland, & Rawle, 2010, s. 122). Baylelikle filmin
yanilsamasi kirilir (Brown, 2002, s. 8). Bu sahnede Hacer eline Hasan'in kopmus kolunu alip izleyene
donerek “suc bizde" demektedir. Bu kullanim Akad'in ilk filminden baslayarak (Vurun Kahpeye, Liikiis
Hayat, Ak Altin, Tanrinin Bagisi Orman, Katil, Kanun Namina) kullandig) bir anlatim dilidir. Boylelikle Akad,

seyirciyi de filmin icine dahil edip onlar var olan bu durum karsisinda diisinmeye tesvik eder.

Resim &4 Diyet (1974)
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Miicadeleci Bir Kadin Karakter Olarak Hacer

Akad'in kadin karakterlerin deneyimini aktarmaktaki 6zeni Diyet filminde de devam etmekte ve
Hacer, fabrikada isci olarak calisarak iki cocuguna ve babasina bakmaktadir. Hacer'in babasi Yunus, eve
destek olmak icin is arayisina girse de bu cabalar bosa ¢ikar. Bu filmde de Hacer yasam kosullarinin
vermis oldugu mecburiyetten kaynaklanan bicimde ailesini ayakta tutan kisidir ve bu zorunluluk ona
ekonomik 6zgurliglind de vermistir. Hacer, Hasan ile evlendikten sonra birlikte yeni bir ev insa etmeyi
dusundrler ve bunun icin patronun onlara sundugu gece-glindiiz ¢alisma teklifi uygun gelir. Hacer gece
glindlz calisarak Hasan ile birlikte her tirli zorluga gogls gerer. Ancak patronun fazla para kazanma
hirsi karsisinda Hacer ve Hasan bitkin diserler. Hasan cok calismasina ragmen halinden memnundur,

ancak Hacer bu durumu sorgular.
Diyet Filminde Gegisler

Sinemasal dilin kurulumu ve anlam tretiminde gecislerin ve kurgunun 6nemi yadsinamaz. Akad,
Diyet filminde kesme gecis kullanir. Filmin birkag planinda ise kararma gegisi kullanilir. 37. planda (7.
sahne) Hacer ailesi ile beraber aksam yemegi yemektedir, bu esnada kamera saga dogru pan yapar ve
goruntl yavas bir sekilde siyaha diser. Devamindaki planda ise Salim Bey, Hasan ile konusur. Bu gecisin

amaci, Hasan'in hikayesinin baglanmasina vurgu yapmasidir.

Resim 5 Diyet (1974)"

Yonetmenin kullandigl diger bir gecis yontemi ise kor alanlan kullanarak gecis saglamasidir.

Hasan, 144. planda (32. sahne) makinede calisir. Planin sonunda kamera asagiya dogru yavasca inerek

"5 Sola dogru yapilan pan kamera hareketi ile goriintl siyaha diiser.
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makinenin kor alaninda siyaha diiser. Bunun ardindaki planda da isciler fabrikadan cikarlar. Daha
sonrasinda ise 145. planda Hasan, Hacer ile evlenmek istedigini ima eder. Bu da diger kararma gegisi gibi

yeni bir baglangici temsil eder.

Resim 6 Diyet (1974)

Diyet Filminde Ses ve Miizik Kullanimi

Diyet filminde anlam yaratiminda ses tasarimi ve miuizik kullanimi dikkat ceker. Bilindigi tizere
Akad Beyaz Mendil (1956) adli filminde halk tirkdleri kullanmaya baslar. Onaran'in gerceklestirdigi
soyleside Akad filmdeki mizik kullanimini; “Boylece Beyaz Mendil yalin bir calisma, yalin bir cerceve
diizeni ve valin bir fon mizigi ile kdye gercekei yaklagim olarak bir ilk deneme oldu (...)" biciminde tarif
eder (Onaran A. S., 1990, s. 68, 69). Akad, burada kullandigl anlatim dilini diger filmlerinde de devam
ettirir. Diyet filminin ses tasanmi ve muizigi dramatik yapiya uygun olacak sekilde tasarlanmistir. Filmin
41. sahnesinde Hacer'in fabrikanin icine girmesi ve oradaki calismayan makinelerin arasinda ilerlerken
arka fonda ses efektlerinin olmasi ve Hasan'in calistigi makinenin basina geldiginde ise yine fonda

makinenin calisma seslerinin gelmesi bu sahnedeki gerilim hissini daha da arttirmaktadir.

Resim 7 Diyet (1974)
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Filmde 33 dakika 18 saniye diegetik olmayan muizik'® kullanilirken, bir dakika 8 saniye ise diegetik
muzik'” kullaniimistir. Filmin tek sahnesinde kullanilan diegetik mizik Hacer ve Hasan'in beraber piknige

gittikleri sahnede kullanilmustir.

Tablo 2 Diyet Filminde Muzik Kullanimi

SURE

e . SAHNE NO TOPLAM
TUR (DAKIKA)
Diegetik 01:08 56 1
1,2,5,6,16,21, 22, 25, 26,
Diegetik 29, 33, 35, 36, 41, 44, 46,
33:18 32
olmayan 47,48, 51, 56,57, 59, 60, 62,

64, 65, 66,67, 74, 75,77, 80

Filmde en fazla kullanilan (5, 16, 22, 25, 26, 29, 33, 36, 42, 44, 47, 51, 62, 64, 65, 67 ve 75.
sahneler) diegetik olmayan miizik Orhan Gencebay® tarafindan bestelenen “Askimizin Gozyaslan” adli
parcadir. Filmde kahve ortaminda kullanilan (6, 35 ve 46. sahneler) miizikler hari¢ diger miiziklerde soz
yoktur. Sadece filmin atmosferine uygun olan enstriimantal ezgiler kullanilmistir. Ornegin 60. Sahnede
Hacer'in babasi vefat etmistir, komsulari bitkin sekilde yere comelmis olan Hacer'in yanindadirlar. Bilal
Usta ve Hasan, Hacer'in yanina gelirler. Bu sahne boyunca sahnedeki hiiztinli duyguyu destekleyecek bir
ney sesi kullaniimistir. 21. sahnede ise Hasan elindeki ayakkabilar alip evine gelir. Bu esnada da Hasan'in

nesesini destekleyen Fidayda turkistnun ezgileri calmaya baslar.
Diyet Filminin istatiksel Analizi'

Diyet filmi toplamda 80 sahneden ve 396 tane plandan olusmaktadir. Grafik 1 filmin ¢ekim
uzunluklarina dair sayisal verileri gostermektedir. Burada yatay stitun ¢ekim uzunluk degerini (1 saniye,
3 saniye, 4 saniye vb.) dikey situn ise filmin tamaminda ¢ekim uzunlugunun kag kez goriindigind (1

saniyelik cekimler 29 kere, 10 saniyelik cekimler 21 kere vb.) gdstermektedir.

Akad'in Diyet filmini olustururken sectigi sinemasal dile yardimc olan 6gelere yakindan

bakmamiza yarayacak sayisal ayrintilar 6nemlidir. Diyet filminin ¢ekim uzunluklarina dikkat edildiginde

6 Kaynagi oyki evreninin disinda olan miiziktir (Bordwell & Thomson, 2012, s. 284).

7 Diegetik ses, kaynag oyki evreni icinde olan sestir (Bordwell & Thomson, 2012, s. 284).

8Qrhan Gencebay ilk olarak Akad icin Kizilirmak Karakoyun (1967) filminin miziklerini yapar (Akad, 2004, s. 516).
19 [statiksel analizle ilgili detayli inceleme tez calismasinda yapilmistir.
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(Grafik 1) filmde dort saniyelik kesmelerin diger kesmelere oranla fazla oldugu goriilir. Bu kesmeler
filmin agilis ve bitis sekansinda fazla kullanilmistir (8, 10, 15, 22, 25, 29, 36, 41, 48,59, 65, 73, 77 ve 80.
sahneler). Ozellikle bu sahnelerde diyalog ya ok az ya da hic yoktur. Sadece var olan durumun gorsel
olarak karsiligi vardir. Akad bu kisa kesmeleri filmin ritminin arttigi verlerde kullanmistir. Ornegin
Mustafa'nin kaza gecirdigi sahnede filmin kurgu ritmi de kisa kesmeler ile yikselir. Ayni sekilde filmin
sonunda is kazasi sonucu Hasan kolunu kaybettiginde de bu ritim artar. Filmin geneline bakildiginda ise
plan sekanslarin fazla yer kapladigi gorulir. Filmde bu uzun planlardan 31, 34, 35, 38, 41, 44, 49, 53, 55,
59 saniye uzunlugunda birer tane, 36, 39, 56 saniye uzunlugunda ikiser tane, 43, 50, 54, 90 saniye
uzunlugunda (icer tane ve 33, 60 saniye uzunlukta ise dérder tane plan kullaniimistir. Ornegin filmin ilk
sekansinda yer alan 32. planda Mevlut, Muhsin Usta, bir is¢i ve Bilal Usta, Salim Bey'in yanindadirlar.
Mevlit ve Muhsin Usta bozuk olan makinenin degismesiicin Salim Bey'i ikna etmeye calisirlar. Ama Salim
Bey bunu kabul etmez. Bu planda Salim Bey'in makineyi degistirmek istemedigini, Muhsin ve Mevlit'in
sendikali oldugunu ve Salim Bey'in isinin devamliigini saglamak icin iscilerin canini yok saydigini
karakterler arasindaki diyaloglardan anlariz. Yine 132. planda da Yunus elinde balonlarla parktadir. Borek
satan arkadasi ile konusur. Bu planda da Yunus birinin onu balon satarken gormesinden cekinir. Bu uzun
plan ayni zamanda Yunus'un kente karsi tavrini, distincelerini dile getirir. Diyaloglarin fazla oldugu uzun
planlarda karakterin kisisel ve sosyal dzelliklerine dair durumu ortaya ¢ikarilmistir. Bu uzun planlar bir
yandan Muhsin ve Mevlit'iin orgitlenmenin amacini anlatmalar, bir yandan Fabrikator Salim Bey'in bir
patron olarak isciler karsisindaki tutum ve davranisini, diger yandan ise Hasan ve Hacer'in simdiye ve

gelecege dair kaygilarini icinde barindirir.

40

Cekim Sayisi

T3 5 7 9 11 13 15 17 19 21 23 25 27 29 33 35 38 41 44 50 54 56 60

Cekim Sdresi

Grafik 1 Diyet Filmi Cekim Uzunlugu
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Diyet filminde orta ¢ekim ve orta genel cekimler diger ¢ekimlere oranla fazla kullaniimistir. En az
kullanilan gekim dlcegi ise yakin ¢ekimdir. Akad oyuncularin filmlerde genellikle yakin planlar istediklerini
ancak mumkun oldugunca bdyle ¢ekimlerden kagindigini belirtir. Akad; "Ben boyle resimlerden nefret
ederim, kagininm. Oyuncunun duygusal tepkisini verebilecegim en uzak resmi secerim. Boylece oyuncu
cerceveden soyutlanmis olmaz. Ciinki cercevenin de dramatik bir katkisi vardir” (Yasalar, 1992, s. 74)
sozleriyle bu plan dlgegini kullanmama sebebini agiklar. Yonetmen filmde yakin ¢ekim 6lcegini toplamda
9 tane planda kullanmistir (4, 12, 62, 75, 127, 173, 208, 275 ve 359. planlar). Bu yakin planlar ayrintili
bicimde degerlendirildiginde sadece bir planda Hacer'in yiiz detayi (173. plan) kullanilirken diger sekiz
planda ise ayakkabi, tekerlekli sandalye, afis, balon, makine gibi detay planlar kullanilmis oldugu gorildr.
41.sahnede Hacer, bos fabrika icerisinde bozuk olan makineye dogru ilerler. Makineye yaklastiginda 173.
planda onun vyiiz detayi verilir. Hi¢ diyalogun olmadigl bu sahnede kullanilan Hacer'in bu yiiz detayi
cekimiyle onun endisesine tanik oluruz. Akad'in, filmin genelinde kamerasini orta dlgekli tutmasinin

sebebi ise seyirciyi filme karsi mesafeli tutmak istemesinden kaynaklanir.

200

100

Gekim Sayisi

50

Genel Cekim Boy Cekim COrta Gensl Orta Cekim Orta Yakin Yakin Cekim
Cekim Cekim

Gekim Olgekleri
Grafik 2 Diyet Filmi Cekim Olcekleri
Diyet filmindeki kamera hareketleri degerlendirildiginde (Grafik 3) yonetmenin filmin genelinde
kamerasini sabit kullandigi gorilir. Filmde en fazla kullanilan kamera hareketi ise pandir. Pandan sonra
ise tilt kamera hareketi kullanilmistir. Akad, pan ve tilt kamera hareketini ¢erceve icinde karakteri takip
ederken kullanmayi secer. Filmde sadece bir tane ving hareketi vardir bu yikselme hareketini de

yonetmen fabrika ve cevresini genel bir goriintiide vermek igin kullanmistir.
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Kamera Hareketleri

Grafik 3 Diyet Filmi Kamera Hareketleri

Filmin ¢cekim acgilarina bakildiginda ise yonetmenin kamerasini goz hizasinda kullandigi gorildir.
Bu kullanimin ardindan ise alt agl ve Ust agl gelmektedir, bazi planlarda ise karakterin konumunun
degismesi ile kamera agisi da degisim gostermistir. Filmin sinemasal anlatisinda yer verilen baz
planlarda kullanilan iist agi karakteri bekleyen tehlikeye isaret etmektedir. Ornegin, 17. planda Mustafa
is kazasi gecirdikten sonra arkadaslari onu tasirlar. Yine 306. planda da Hasan elinde yagdanlig ile bozuk
makinede calisir. 17. plandan sonraki sahnede Mustafa koétiirim kalacak, Hasan ise filmin sonunda

kolunu kaybedecektir.
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Kamera Agilari
Grafik & Diyet Filmi Kamera Aglilari
Genel olarak kamera acilar, kamera hareketleri, cekim olcegi ve cekim sirelerinin
degerlendirildigi bu baslkta, Akad'in genis acil dlcekleri, sabit kamera kullanimini, alt ve goz hizasi
kamera acilarini ve dorder saniyelik kesmeleri kullandigi gorilir. Filmde kullanilan sinemasal dil goz
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onine alindiginda Akad, Diyet filminde ele aldigi caligma hayatinin sorunlan ve is kazalar konusunda,

seyircisinin sorgulayan bir konumda kalmasini ister.
SONUC

Diyet filmi, iscilerin calisma kosullarina dair sorunlari, bilinglenmeye yonelik bir kaygiyla islemesi
agisindan onemli bir yapimdir. Akad senaryosunu da kendisinin yazdigi Diyet filminde sinemasal
anlatimini ses tasarimi, mazik kullanimi, simgesel anlatim ve nesnel anlatim tarzi ile glclendirir. Akad,
genellikle orta planlar kullanarak aktardigl duruma mesafeli durmayi tercih etmistir. Film tzerine yapilan
teknik dekupaj ile yapisal olarak film dilinde egemen olan sinemasal aktarim daha somut bigimde tartisilir
hale gelmektedir. Buna gore filmin tamami 396 plandan olusmakta ve bunun 190 tanesi orta plan, 113
tanesi ise orta genel plandan olugsmaktadir. Filmin cogunlugunda yonetmen genis acili planlar
kullanmistir. Akad'in Diyet filmindeki karakterleri goc ederek istanbul'a yerlesmis kisilerdir. Akad,
cercevesini kurarken karakterler minimal hareketler ile plan icindeki alan derinligini korurlar. Filmde 267
tane planda sabit kamera, 67 tane planda da hem sabit kamera hem de pan hareketi kullaniimistir.
Yonetmen filminin genelinde hareketsiz bir kamera kullanmistir, sadece 6zellikle isaret etmek istedigi
planlarda yakin plan kullanmistir. Bir baska vurgulanmasi gereken nokta ise Akad'in, filmde Hacer
fabrikaninicine girdiginde bozuk makinanin basina gelip hiiziinlii bir sekilde diistindiigu esnada yakin plan
(41. sahne) kullanmayi se¢mesidir. Boylece yonetmen o esnada Hacer'in kaygisinin ylziine yansimasini
izleyenlere hissettirmistir. Filmdeki diger yakin plan kullanimlarindan birisi de dagitilan el ilanina yapilan
zoom kamera hareketi ile verilen detay plandir. Bu planda da yonetmen el ilanlarindaki énemli yazilarin
izleyenler tarafindan gorindr olmasini saglamistir. Filmdeki kesmeler ortalama 4-5 saniye
uzunlugundadir. Kisa kesmelere 6zellikle hareketli sahnelerde ve sahne icinde karakterin konugmasinin
devaminda sessiz bir sekilde karakterlerin bakis ve mimiklerin kullanildigi planlarda yer verilir. Filmde en
uzun plan patronun evinde gecen sahnede yer alir ki bu kullanimin amaa da iscileri nasil bir durumun
bekledigine dair bilgi vermektir. Ayni zamanda patronun karakter yapisi hakkinda izleyeni bilgi sahibi
yapmaktir. Filmin anlatimindaki nemli 6gelerinden biri de simge kullanimidir. Yonetmen filmde ayakkabi
ve balon planlari ile simgesel anlatimi desteklemis, afislerdeki yazilara vurgu yaparak ve diyaloglarda
birlesmenin énemini vurgulayan bir hadis kullanarak filmin mesajini anlasilir hale getirip gliclendirmek

istemistir. Mekan kullanimi agisindan degerlendirildiginde filmde 50 sahneyi bahce, fabrika ici, fabrika
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oni ve fabrika bahcesi olusturmaktadir. Filmde evin bahgesi (7, 16, 22, 25, 27, 29, 36, 43, 47, 53, 59, 68,
74, 75), fabrikaici (1,2, 10, 11, 13, 14, 19, 31, 32, 37, 38, 39, 41, 48, 62, 63, 71, 78, 80), fabrika onii ve
fabrika bahcesi (3, 9, 12, 15, 17, 20, 23, 24, 33, 40, 42, 50, 52, 64, 65, 72, 77, 79) en c¢ok kullanilan
mekanlardir. Fabrika icinde iscilerin caligma kosullarina, fabrika bahcesinde isgilerin bilinglenmesi icin
Mevlit ve Muhsin Usta’'nin caba sarf etmesine, ayni zamanda isgilerin dayanismasina, fabrika oniinde
Hacer ile Hasan'in duygusal olarak birbirlerine yakinlagmalarina, iscilerin is ¢ikislaring, bahge boliminde
ise Hacer ve Mustafa'nin dayanismasina, diger iscilerin ziyareti ile birlik ve beraberliklerine tanik oluruz.
Akad, filmin genelinde kesme kullanirken, birkag yerde ise kararma ve birkag yerde de flulagmayi kullanir.
Kararmalardaki amag bir bolimdn bitisi diger bolimiin ise baslangicini temsil eder. Akad, Diyet filminin
toplam 30 dakikasinda muzik kullanmistir. Boylelikle mizigin gorintd ile birlikte kullanilmasiyla duygu
ve duslncelerin aktariminda yogunlagma saglanmistir. Filmindeki tek diegetik miizik ise Hacer ve Hasan
cocuklarla beraber gittikleri piknikte kullanilmistir (56. Sahne). Filmin birkag sahnesinde hareketli mizik
kullanilmistir (21. ve 56. sahne). Ornegin, filmin 21. sahnesinde Hasan'in nesesini destekleyen yéresel bir
muzik olan Fidayda tiirkiistiniin ezgileri kullaniimistir. Filmin blyik bolimde (5, 16, 22, 25, 26, 29, 33,
36, 42, 44, 47, 51, 62, 64, 65, 67 ve 75. sahnelerinde) ise Orhan Gencebay tarafindan bestelenen ve

dramatik yapiy1 destekleyen yavas enstriimantal bir muzik kullanilmstir.

Ozetlenirse, Akad Diyet filminde agirlikli olarak orta planlar kullanir, izleyiciyi filmin disinda bir
gozlemci olarak tutar. Akad ustalikla ve bilingli olarak kullandigi sinema dili ile dykiinin merkezindeki is
kazasini ve calisma kosullarina dair deneyimi toplumsal gercekgi bir yaklagimla sunar. Diger filmlerinde
de karsimiza gikan dikkat cekici bir baska ozellik Akad'in kadin karakterlerinin ayakta duran dirayetli
karakterler olmalardir. Bir sanatgi olarak seyircisine karsi bir sorumluluk hissederek kamera arkasina
gecen Akad, kurdugu sinemasal evrende merkezine aldigi donemin glincel toplumsal sorunlarini gercekgi

ve icinde ¢ozim onerisi de tasiyan bir yaklasimla ortaya koyar.
EXTENDED ABSTRACT

Akad who occupies a significant place in Turkish Cinema appears as an important
groundbreaking director. Akad has developed his cinema language step by step beginning with his debut
film. Throughout the Moviemakers Period Akad, who draw attention by developing a new narrative style

especially by positioning his camera on the streets as in the case of Kanun Namina (1952) transforms
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Turkish cinema. Siikran Esen (Esen S. K., 2016): “Akad perceives cinema as a mean of narrative and an
art form. He respects the cinema audience and indicates that he carries an artist's responsibility
beginning with his debut film. Even though he was not aware of script writing rules he had developed a
method himself and applied it in his debut film Vurun Kahpeye (1949). In addition to that without any
editing knowledge he had delivered the rough cut of the same film by himself (Akad, 2004). His open
attitude towards innovation and experimenting can be observed in all of his films. For example, in Likiis
Hayat (1950) he made intertextual references and it can be derived that he preferred to shot almost the
entire film on a single location. As mentioned before in Kanun Namina he shot on the actual streets and
created the film language by using symbols such as a fabric key chain, a windup duck and an
advertisement poster. According to Akad “The main task of the artist is to reveal these problems with a
frank criticism. He claims it is sociologists, pedagogues and economists’ task to develop necessary
formulas for the solution of these problems. These problems are issues of humanity and citizenship
rather than being the systems or regime's issues. Akad's purpose is manifested as “making a direct
contact with the public, making cinema of the public” (Abisel, 2005). He has been credited as a director
who made an effort for this purpose in his entire career. In an interview with Onaran, Akad defines his
period till Hudutlarin Kanunu (1966) the film making period and the peroid till Diyet (1974) as the cinema
making period (Onaran A. S., 1990). Akad kept producing various fiction and documentary films for TRT
after 1974. He had not only made films but also transferred his experiences to the younger generations

by giving lectures.

With the mechanization in agriculture during the 50’s in Turkey people begun to move from
villages and towns to big city centers and started to work in factories. In the transition period between
provincial to urban achieves the ability to stand against the capital by becoming aware of themselves in
production and productivity. Diyet which focuses on immigrants’ experience in efforts to survive in the
city and adopt to the rules of work, still is relevant and it can be considered as a rare example dealing
with worker issues in our cinema. The purpose is to put forward Akad's semantic worlds basic elements,
from the aspects of content of the narrative and cinematic form through Diyet(1974) which is specifically
discussed in the scope of this study. Two methods were applied while examining Diyet: content analysis
and statistical analysis. First the content analysis method is applied then statistical analysis method is

used throughout the examination process. Detailed examination took place regarding the subject of the
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film, meaning and narrative structure, films characters, elements of conflict, editing, sound design,
music, picture transitions, mise-en-scene and the what the symbolic narration is used during the content
analysis. Second method; which is applied in the book; Thomas Elsaesser, Warren Buckland's, Studying
Contemporary American Film A Guide to Movie Analysis (2002) is statistical analysis and it was used to
analyse and understand the film through numeric data. By the use of this method numeric data is
collected regarding the shot durations, camera movements, short scales, which is from Thomas
Elsaesser and Warren Buckland's book. Elsaesser and Buckland (2002) claims “this kind of analysis provide
unexpected information which cannot be achieved by just watching the film”. This method provides important
information about the directors cinematic world by taking the number of shots, duration, camera angles,
shot scales, into consideration. The gathered data about the use of cinematographic language is
beneficial in understanding the directors cinema language. Through the outcomes of the content
analysis and the statistical analysis used in analyzing the film it appears that Akad prefers a fixed camera
on eye level, establishes mise-en-scene efficiently, picks coherent locations and costumes with films
structure, enhances efficiency of the narration by using symbols, prefers a language that can interact
with the audience by shattering the fourth wall and establishes the story of the film upon a strong

woman character.
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Ek

Diyet Filminin Teknik Dekupaji

SERPIL KIREL, AYTEN BASER YETIMOGLU

SURE . PLAN .
SAHNE . MEKAN OLAY CEKIM SAYISI . . SES KURGUSU MUZIK
(DAKIKA) GECISLERI
) e ) 13-18 plan arasinda
S . . 2-18 arasI makine calisir. Bu sesle ses koprusii ile gecis yapilarak ) i .
1. sahne 01:46 Fabrika ici Mustafa is kazasi gegirir. 0-18 Kesme . ) . diegetic olmayan muzik
planlar boyunca diger makine sesleri eklenerek devam eder.
kullanilir.
S L Sahne basinda diegetik
Fabrika ici kadinlar Biri isci kosup kadinlara .
2. sahne 00:08 L . 19-20 Kesme olmayan mizik
bolimi seslenir.
kullanilmistir.
o is kazas! geciren Mustafa
3.sahne 01:40 Fabrika onu - 20-27 Kesme
Ambulansa bindirilir.
is kazasinin ardindan Mevliit
4. sahne 02:05 Salim Bey'in odasi ve Muhsin Usta, Salim Bey ile 28-32 Kesme
konusurlar.
33. planda diegetic
5. sahne 00:11 Hastane koridoru Mustafa sedyede gotrdlir. 33 Kesme olmayan miizik
kullanilir.
34. planda kahvede
Hasan kahvede otururken .
. . P . . I - calan muzigi ses
6. sahne 00:31 Kahve onu Bilal Usta'yi gorlip onun 34-35 Kesme 34. planda ortam sesi 35. plana gegiste ses koprist ile devam etmistir. .
L koprist ile 35 planda
yaninda dogru gider. o
da devam etmistir.
. o Hacer ailesi ile beraber
Hacer'in evinin Kesme,
7.sahne 00:45 . bahceye kurduklari sofrada 36-37
bahcesi Kararma
yemek yerler.
Salim Bey ise yeni baslayacak
8.sahne 00:24 Salim Bey'in odasi olan Hasan'a uymasi gereken 38-41 Kesme
kurallari soyler.
9. sahne 00:22 Fabrika onl Bilal Usta Hasan'a kizar. 42 Kesme

¢
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Bilal Usta Hasan'i calisacag!

43 genel planda baslayan makine sesleri ses koprust ile diger plandaki

10. sahne 00:42 Fabrika ici . 43-47 Kesme
makinenin anlatir. sesler de eklenerek sahne boyunca alt ses olarak devam eder.
Fabrika ii kadinlar Yeni alinan is¢i hakkinda
11. sahne 00:55 o 48 Kesme
bolimu konusurlar.
R Muhsin, Mevlit Hacer ve diger
12. sahne 01:20 Fabrika onu 49-53 Kesme
calisanlar konusurlar.
o Bilal Usta, Hasan'a is kiyafeti . .
13. sahne 00:40 Fabrika ici ) 54-57 Kesme Galisan makine sesi alt ses olarak kullanilir.
verir.
- . 57. planda Hasan kendi calistigi makineyi kapatir diger makine sesleri
14. sahne 00:21 Giyinme dolaplari Hasan ile Hacer karsilasirlar. 58-59 Kesme
bu sahne boyunca alt ses olarak kullanilir.
L Hasan dolapta birakilan
15. sahne 00:47 Fabrika onl . 60-67 Kesme
ayakkabilari Hacer'e verir.
, 69. planda miizik
Hacer, Mustafa'nin esyalarini
. . . baslayip sahne sonuna
16. sahne 01:29 Bahce annesine verir. Yunus Baba is 68-72 Kesme ] .
C kadar diegetic olmayan
bulmadigi igin Uzgundur. o
muizik kullaniimis.
o Afisler asilir. Salim bey Fabrika icinde calisan makine sesleri fonda olarak sahne boyunca
17.sahne 00:28 Fabrika onu 73-75 Kesme
basindadir. kullanilmis.
Muhsin Usta, Mevliit asilan
afislerden hakkinda
18. sahne 00:52 Sendika odasi konusurlar. Sendikaci 76-78 Kesme
sayilarinin yetersiz
oldugundan bahseder.
L Mevliit, gizlice el ilani dagitir. Fabrika icinde calisan makine sesleri alt fon olarak sahne boyunca
19. sahne 02:26 Fabrika ici ) 79-91 Kesme
Bilal Usta bunlari fark eder. kullanilmis.
. Hacer, Hasan'a Mustafa'nin
20. sahne 00:37 Fabrika onl . 92-93 Kesme
ayakkabilarini verir.
Sahne boyunca
Hasan ayaklarini yikayip A .
o hareketli bir diegetic
21.sahne 03:24 Hasan ev oni Mustafa'nin ayakkabilarini 94-106 Kesme o
) olmayan mizik
giyer.
kullanilir.
Hacer, Mustafa'nin annesine "
b ir. Bab i 108. planda Hacer'in
orba verir. Babasi gelir gene
Hacer ve komsu g gelre babasi bahge kapisinda
22.sahne 03:23 is bulamamistir. Hasan bahce 107-119 Kesme

bahce

kapisinda camasirlarini
yikatmak icin getirir.

girip ilerlediginde
diegetic olmayan mizik
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baslar, sahne sonuna
kadar devam eder.
Meuvliit, is arkadaslarina
23.sahne 01:00 Fabrika bahgesi s 2 120-122 Kesme
haklarini anlatir.
R Hasan Bilal Usta'ya aldigi
24, sahne 00:43 Fabrika oni . . 123 Kesme
paranin az oldugunu soyler.
) 127. planda diegetic
Hacer ile babasi konusurken .
L ) Kesme olmayan miizik baslar.
25. sahne 00:19 Hacer kapi 6ni Hasan elinde balonlarla bahge 124-127 . ;
) Diger sahneye geciste
kapisindan girer. L
bu miizik devam eder.
. Sahne boyunca diegetic
Yunus Baba elinde balonlarla .
26. sahne 00:17 Park bekl 128 Kesme olmayan miizik
ekler.
kullanilmistir.
Hasan ile Hacer babasinin
27.sahne 01:05 Hacer kapi onii satacag balonlar hakkinda 129-132 Kesme
konusurken ev sahibi gelir.
Yunus Babaile Borekgi
28. sahne 01:02 Park 133 Kesme
konusurlar.
Hacer, Hasan'a kocasini . .
) Sahne boyunca diegetic
L anlatir, babasi elinde L
29. sahne 00:59 Hacer kapi 6ni 134-140 Kesme olmayan muzik
balonlarla bahce kapisindan
. kullanilmistir.
girer
o Hasan, Yunus Babaiile
30. sahne 00:24 Hacer ev ici 141-142 Kesme
konusur.
Fabrika ici- kadinlar Hacer yorgun bir sekilde ) )
31.sahne 00:09 L 143 Kesme Makine sesleri fon olara kullanilmis
bolimu calisir.
o Hasan makinesinin baginda ) )
32.sahne 00:08 Fabrika ici | 144 Kararma Makine sesleri fon olara kullanilmis
calisir.
) Sahne boyunca diegetic
- Hasan ile Hacer konusurlar ve L
33. sahne 00:54 Fabrika onu ) 145 Kesme olmayan mizik
Hasan duygularini belli eder.
kullanilmistir.
34, sahne 00:19 Hastane 6ni Mustafa arabaya bindirilir. 146 Kesme
Bilal Usta Hasan ile kimler Kahvede calan diegetic
) sendikaya Uye olmus ise onlari olmayan mizigi kaynak
35. sahne 01:17 Kahve bahgesi i . o 147 Kesme
ogrenmeleri gerektigi ses olarak plan boyunca
hakkinda konusurlar. kullanilir.
667
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Mustafa ve Hacer

Mustafa kapi 6niine oturtulur.

148. sahnede baslayan
diegetic olmayan mizik

36. sahne 04:09 is arkadaslari onu ziyarete 148-165 Kesme
bahce ) 156. plana kadar devam
gelir.
eder.
L Hasan makinenin basinda
37.sahne 00:10 Fabrika ici 166 Kesme
calisir
Fabrika ici kadinlar
38. sahne 00:06 L Hacer caligken. 167 Kesme
bolimu
) Bilal Usta bir kisim isgiye para
39. sahne 00:50 Fabrika odasi . 168 Kesme
dagrtir.
Mevlit, Mustafa icin para
40. sahne 00:34 Fabrika onu toplar. Hacer de Hasan'in 169-170 Kesme
calistigr bolime dogru gider.
, . 171.ve 172. planlarin ortalarinda birkag saniyelik bir ses efekti
I Hacer, Hasan'in calistig ) ;
41. sahne 00:55 Fabrika ici ) L 171-177 Kesme kullanilir. 175. planda makine ses efekti baslar ve sahne sonuna kadar
makineye dogru gider.
devam eder.
180. planda Hasan
Hasan fabrikadan cikar aldig Hacer'i gordligii anda
42. sahne 00:41 Fabrika bahgesi ikramiyeyi Mevliit'e verir ve 178-182 Kesme diegetic olmayan miizik
Hacer'i alip oradan ayrilir. baslar ve sahne sonuna
kadar devam eder.
Mevlit, Mustafa'nin yaptigi
43, sahne 00:31 Mustafa bahce o 183-184 Kesme
kagit isi ile ilgili konusurlar.
190. planin sonuna
, dogru diegetic olmayan
) Mustafa, Hacer'e ev yapmayi e
44, sahne 02:00 Bos arazi R L . 185-193 Kesme muzik baslar ve
dislndigu araziyi gosterir. )
sahnenin sonuna kadar
devam eder.
R . Salim Bey babasina is yeriyle
45, sahne 01:46 Fabrikatortin evi o 194-195 Kesme
ilgili bilgi verir.
Kahvede galan diegetic
olmayan mizigi kaynak
46. sahne 00:31 Kahve bahgesi Hasan is arkadasi ile konusur. 196 Kesme Y &l kay
ses olarak plan boyunca
kullanilir.
Mustafa ve Hacer ev Mustafa'nin yaptigi isleri bir 200. planda diegetic
47.sahne 02:51 197-211 Kesme

bahcesi

cocuk satmaya gotriirken

olmayan miizik
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Yunus Baba'nin da kendisiyle baslar.203. planin
gelmesini soyler. Hasan da ortasina kadar devam
oraya gelip konusulanlara eder.
katilir.
212. plandan diegetic
) | Saim Bey iscilere ¢ift mesai olmayan miizik baslar
48. sahne 02:19 Fabrika yemekhanesi e 212-224 Kesme
yapmalari gerektigini soyler. sahne sonuna kadar
devam eder.
isciler sendikayla ilgili
S toplantiya girerler. Bununla
49, sahne 00:19 Sendika onl e . .. .| 225 Kesme
ilgili sendika karsiti bir isci bilgi
toplar.
o Bilgi toplayan isci Hasan ile
50. sahne 00:42 Fabrika 6nu 226-227 Kesme
konusur.
229. planda diegetic
o Hacer, Hasan'a corba olmayan miuzik baslar,
51. sahne 01:42 Hasan ev onu o 228-231 Kesme
getirmistir. sahne sonuna kadar
devam eder.
52.sahne 01:31 Fabrika onu iscilerin {izeri aranir. 232 Kesme
Bilal Usta, Mustafa ile
konusur. Yunus baba ile cocuk
53. sahne 01:13 Mustafa ev bahce o 233-240 Kesme
bahce kapisindan iceriye
girerler.
Bilal Usta, Yunus Babaya
54. sahne 00:43 Hacer ev Hasan'in Hacer ile evlenmek 241-243 Kesme
istedigini soyler.
isciler kendilerinden patrona
55. sahne 01:06 Sokak . 244-249 Kesme
laf tasiyan isgiyi doverler.
250-259 planlar arasi
diegetic muzik kullanilir.
o Hacer cocuklari ve Hasan ile 261.plandan sahne
56. sahne 02:27 Piknik alani o 250-265 Kesme )
beraber piknik yaparlar. sonuna kadar ise
diegetic olmayan miizik
kullanilir.

Ly
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. . . 274. planda diegetic
Yunus ile Borekgi konusurlar. o
olmayan mizik baslar
57.sahne 02:02 Park Daha sonra balon satar ve 266-279 Kesme
sahne sonuna kadar
hayatini kaybeder.
devam eder.
Hacer, ¢ocuklari ve Hasan
58. sahne 00:54 Cadde o ) 280 Kesme
mintbisten inerler.
. . 281. planin ortasinda
Hacer kapisindaki kalabalig . . .
L o L e diegetic olmayan miizik
59. sahne 00:47 Hacer ev 6nii gorir ve babasinin 6ldigi 281-288 Kesme
haberini alir baslar sahne sonuna
' kadar devam eder.
Bilal Usta Hacer'e bassaglg 289-293 planlari
60. sahne 01:51 Hacer ev ici diler ve Hasan ile 289-294 Kesme arasinda diegetic
evlenmelerini soyler. olmayan miizik kullanir.
) . Hacer ve Hasan'in nikahi
61. sahne 00:36 Salim bey'in odasi kavil 295-297 Kesme
iyilir.
- Sahne boyunca diegetic
e e Hacer ve Hasan icin tath ne
62. sahne 00:57 Fabrika onii ve ici dasiti 298-301 Kesme olmayan mizik
agitilir.
& kullanihr.
L Hacer ve Hasan yogun bir 302,304,306. planlardaki makine sesleri Hacer'in goriindiigti 303,305
63. sahne 01:11 Fabrika ici . 302-308 Kesme
sekilde calisirlar. ve 307. planlarda alt ses olarak kullanilmis.
Sahne boyunca diegetic
olmayan muzik
64. sahne 00:17 Fabrika bahgesi isciler bahgede dinlenir. 309-310 Kesme kullanilmis diger
sahneye geciste de
devam eder.
Sahne boyunca diegetic
65. sahne 00:29 Fabrika onu isciler gece isten cikarlar. 311-315 Kesme olmayan muzik
kullanilmistir.
Sahne boyunca diegetic
Cocuklar yataklarinda yatarlar L
66. sahne 00:44 Hacer ev 316 Kesme olmayan muzik
Hasan ve Hacer konusurlar.
kullanilmistir.
325. planin sonlarina
. L dogru diegetic olmayan
) Hacer, yeni evlerini insa eden .
67. sahne 03:03 Bos arazi , o 317-327 Kesme muzik baslar sahne
Hasan'a yemek getirir.
sonuna kadar devam
eder.

Ly
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is arkadaslar Mustafa'ya
tekerlekli sandalye almislardir.
68. sahne 01:14 Mustafa Hacer bahce | Bahce kapisindan Hacer ve 328-335 Kesme
Hasan iceriye girer ve
konusurlar.
Bilal Usta, Salim Bey ile
69. sahne 01:36 Fabrikator ev beraber babasinin yanindaisle | 336 Kesme
ilgili konusurlar.
. Hacer, sendikaya gelir ve
70. sahne 01:56 Sendika 337-343 Kesme
konusur.
o Bilal Usta, Hasan'a Hacer'in
71. sahne 00:29 Fabrika ici . o 344-345 Kesme
sendikaya gittigini soyler.
Hacer, is arkadaslarina
72.sahne 00:12 Fabrika onu Hasan'in nerde oldugunu 346 Kesme
sorar.
- Hasan, sendikaya gelir ve
73. sahne 01:22 Sendika oni 347-355 Kesme
kavga eder.
_ Sahne boyunca diegetic
Hasan, Hacer'le sendikaya Kesme, o
74. sahne 01:05 Hacer ev bahce e 356-359 olmayan miizik
gittigi icin tartigir. Kararma
kullanilmis.
363. planda diegetic
o Hacer, kapida uyuyan Hasan'in olmayan miuzik baslayip
75. sahne 01:03 Hacer ev 6nl o 360-364 Kesme
yanina gidip sarilir. sahne sonuna kadar
devam eder.
76.sahne 00:11 Salim Beyin odasi Bilal Usta, Salim Beyi cagirir. 365
oo ) . 366-381. plan arasi
L Isciler sendikalilar ve sendikali . . .
77.sahne 02:41 Fabrika 6ni o 366-382 Kesme diegetic olmayan mizik
olmayanlar diye ikiye ayrilirlar.
kullanimis.
78. sahne 00:57 Fabrika ici Hasan is kazasi gegirir. 383-384 Kesme
S Hacer, Hasan'in bagirmasini
79. sahne 00:01 Fabrika onu 385 Kesme
duyar.
. 391. planda diegetic
Hacer, Hasan'in yanina gelir ve .
I , - olmayan miizik baslar
80. sahne 01:12 Fabrika ici Hasan'in kolunun koptugunu 386-396 Kesme
L sahne sonuna kadar
gordr.
devam eder.
o 671
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Bireylerin dogal afetler hakkindaki bilgilerini ve risk algilarini sekillendirmede 6nemli bir rol oynayan medya, bu niteligi ile
risk ve afet yonetiminin ayriimaz bir parcasidir. Tirkiye icin en yiksek dogal afet riskleri arasinda ilk sirada yer alan
depreme yonelik, medya araciligiyla gerceklestirilecek iletisim faaliyetlerinin niteligi, hedeflemesi, icerigi ve yogunlugu da
0zel bir diizenlemeyi ve dnemi gerektirmektedir. Afetler sirasinda ve sonrasinda oldugu kadar basta deprem olmak tizere
tim afetlere iliskin riskler i¢in de birincil bilgilenme, tutum gelistirme ve davranisa donlstirme kaynagini medya
olusturmaktadir. Bu bakis acisindan hareketle, geleneksel medyanin en 6nemli araglarindan biri olan gazetelerin depreme
iliskin iceriklerinin analizi calismanin odagini olusturmustur. Gazetelerin, deprem riski iceriklerindeki bilgi, kaynak, aktor,
yogunluk, genislik ve tekrar diizeylerinin saptanmasi amaciyla, Basin ilan Kurumu 2021 yili tiraj verileri temel alinmis ve
buna gore en yiksek satis rakamina sahip Sabah, Htirriyet, Sozcii, Posta, Milliyet ve Ttirkiye gazetelerinden olusan drneklem
lizerinde, yakin zamanda yasanmis istanbul ve izmir depremlerine iliskin haberlere, nitel arastirma ydnteminin bir teknigi
olarak icerik analizi uygulanmistir. Arastirmada medyanin sadece depremin yasanmasinin ardindan konuyu yogun olarak
haberlestirdigi, konuyla ilgisinin ancak afet ile birlikte olustugu gorulmustdr. Ayrica, depreme yonelik agiklama ve
bilgilendirme yapan aktarlerin, depremin toplumsal etkilerine gore degisiklik gosterdigi, riskin iletisimine yonelik anlamli
bir calismanin soz konusu olmadigl ve depreme yonelik haberlerin glindeme gelis zaman, bi¢im ve oranlarinin medya
organlari agisindan oldukca benzerlik tasidigl sonucuna ulasilmistir. Arastirma bulgular, tlkenin sahip oldugu en biiyik
risklerden biri olan depreme iliskin ‘risk iletisimi'nde, medyanin kurumsal olarak tasidigi islev, dnem ve sorumluluklarin
yeniden tartisiimaya muhtag oldugunu gostermektedir.
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Earthquake Disasters®”
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ABSTRACT

The media, which plays an important role in shaping citizens' knowledge of natural disasters and perceptions of risk, is an
integral part of risk and disaster management. Risk communication activities carried out through the media concerning
earthquakes, -which are one of the highest risk factors that Turkey is exposed to- determine the nature of important
social and communicative processes. The fact that the news media is among the main sources of reference for risk
information requires an investigation of the media as a means of risk communication. Based on this perspective, in this
study content analysis was applied to Istanbul and Izmir earthquake news through the sample of Sabah, Hiirriyet, Sozci,
Posta, Milliyet and Tiirkiye newspapers with the highest circulation based on the data of the Basin ilan Kurumu (Press
Advertising Agency) (2021). Within the scope of the study, qualitative research was carried out between the time period
when the earthquake was not on the country's agenda and the periods when the disaster occurred and took an important
place on the agenda. The study found out that, the media directed almost all of its attention to the earthquake only after
the occurrence of it. In addition, the actors who gave explanations and information about the earthquake varied according
to the social effects of the earthquake. In the context of risk management, it has been also concluded that the forms of
news about earthquakes have similar frameworks.

Keywords: Risk Communication, Traditional Media, Newspapers News, Istanbul Earthquake, Izmir Earthquake
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GIRIS

Akla duyulan giiven, aydinlanmaile her seyin merkezine konumlanmis, ge¢ modernite ile birlikte
de guvenin vyerini belirsizlikler almistir. Her belirsizlik ise bir riskin varligina isaret etmektedir.
Belirsizliklerin cogalmasi ya da devamlilig), risklerin de cogalarak giiclenmesi anlamini tasimistir. Oyle ki

'risk’, postmodern toplumsal yapinin bir elementi olarak gorilebilmektedir ve glinimtz toplumlarini ‘risk

toplumu’ olarak nitelemek mimkin hale gelmistir (Beck, 1992).

Bugtlin, toplumsal yapinin her alanina sirayet eden belirsizlikler icerisinde bireyler hi¢ olmadig
kadar risklere maruz kalmig bulunmaktadir. Dogal ya da imal edilmis risklerle olan bu iliski, risklerin
azaltilmasina yonelik bir dizi gérev ve sorumluluk alanlarinin yani sira ihtiyag olan farkindaligin olusmasi,
bilgilenmenin gerceklesmesi ve gerekli tutumlarla davraniglarin benimsenerek uygulanabilmesi icin

toplumsal iletisim sireclerine olan ihtiyaci da ortaya gkarmistir.

Toplumsal iletisim sire¢lerinde bu kapsamda en 6ne ¢ikan iletisim streclerinden birini de risk
iletisimi olusturmaktadir. Risk iletisimi, ilgili taraflar arasinda riskler hakkinda amach bilgi alisverisi olarak
tanimlanabilmektedir (C Glik, 2007, s. 34). Risk iletisimi; cevrenin izlenmesi ve risk olusturabilecek
durumlarin ongortlmesine odaklanan proaktif bir strectir. Temel amag, risk kaynakli zararlarin ortaya
¢tkmasindan once tedbir alinmasi ve hazirlik yapilmasidir. Risk iletisimiyle, riske yonelik hem bireysel hem
de toplumsal algilarin dogru bilgiler tizerine oturmasi, farkindaligin saglanmasi ve buna bagli olarak da

gerekli tedbirlerin alinmis olmasi hedeflenmektedir.

Bireyler ve gruplar ile kurumlar arasinda etkilesimli ve gtiven temelli bilgi ve gorls alisverisi
sureci olarak risk iletisimi (Sandman, 2012, s. 53), bilimsel ve teknik degerlendirmelerin uzmanlardan,
dogruluk ve minimum icerik kaybiyla toplumun cesitli kesimlerine iletiimesini icermektedir (Beder &
Shortland, 1992, s. 139). Risk iletisimi sireci, risk degerlendirmelerini ileten bilim insanlar, haber
medyasi, kiltdrel gruplar, risk yonetim kurumlari, aktivist drgutler ve kanaat onderleri gibi hem bireysel
hem de sosyal aktorleri icermektedir (Kasperson, 1988, s. 183). Modern insanin bilgi ve haber almak icin
kitle iletisim araglarina ihtiyag duymasi nedeniyledir ki risk iletisimi konusunda medya onci bir rol
oynamaktadir. (Li, ve digerleri, 2015, s. 169) Bu anlamda medya, risk ve afet yonetiminin ayrilmaz bir
parcasl olarak kabul edilmektedir. Medya sosyal sorumlulugu geregi, kapsadigi sosyal ve politik

streclerin bir parcasidir (Lichtenberg & MacLean, 1991, s. 161) ve devlet kurumlari ile toplum arasindaki
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birincil iletisim kaynagl olarak kitle iletisim araclan (C Glik, 2007, s. 42) vatandaslarin dogal afetler
hakkindaki bilgilerini ve risk algilarini sekillendirmede dnemli bir rol oynamaktadir (Hiroi, Shuniji, & Kakuko,
1985, s. 23). Bunun icindir ki deprem oncesi ve sonrasinda ydriitiilen haber calismalar, deprem riskine

yonelik toplumsal algiyi olusturan ve sekillendiren en 6nemli unsurlardan biri olarak kabul edilmektedir.

Sosyal bilimciler afetler sirasinda medyanin sosyal islevi ile ilgilenmisler ve bu baglamda mevcut
calismalarda ilk olarak medyanin gozetim islevine odaklanmislardir (Lee, 2005). Bu yaklasimi kullanan
calismalar, oncelikli olarak medyanin halkin bilingli karar vermesi ve s6z konusu riskle ilgili kararlar almasi
icin, riske iliskin yeterli ve dogru bilgi saglayip saglamadigini degerlendirmeye odaklanmistir. Bu
calismalar, belirli bir riskli konuyu tanimlarken hangi yonlerinin 6ne ¢iktigini incelemistir (Fung, Namkong,
& Brossard, 2011). Ayrica, haber medyasinin, halkin risk bilgisi icin birincil kaynak olmasindan hareketle
kamu risk algisinda oynadigi basat rol arastinlmistir (Coleman, 1993). Medyanin risk iletisimi konusunda
ustlenebilecegi roller nedeniyle risk iletisimcilerinin, gazetecilere oOnleyici faaliyetlerin beklenen
sonuclariyla ilgili daha fazla kaynak saglamasi dnem tagimaktadir. Boylelikle, risk iletisimcileri ve medya,
bir dogal afet durumunda halk arasindaki belirsizligi azaltabilmektedir (C Glik, 2007). Haber medyasinin
risk bilgisi icin temel basvuru kaynaklar arasinda yer almasi, medyanin risk iletisimi araci olarak

konumunun belirginlestirilmesini gerekli kilmaktadir.

Medyanin toplumu egitici ve bilgilendirici islevi g6z online alindiginda risklere yonelik Urettigi
soylem, varattigl giindem ve bunlara ek olarak olusturdugu farkindalik hayli onemli bir etkiye sahip
olmaktadir. Turkiye'nin cografi konumu ve fiziksel gecmisi geregi, gtincelligini her zaman koruyan risk
etkenlerinden biri olan depreme yonelik medya araciligiyla gerceklestirilen risk iletisimi faaliyetleri de bu
noktada kritik onem tasimaktadir. Bu bilgilerden hareketle, bu caligmada geleneksel medyanin en énemli
temsilcilerinden olan gazetelerin risk iletisimindeki rolinin tespit edilmesi amacglanmistir. Bu amag
dogrultusunda Basin ilan Kurumu'nun (202 1) verileri temel alinarak en yiiksek tiraja sahip Sabah, Hiirriyet,
Sézct, Posta, Milliyet ve Tiirkiye gazetelerinin olusturdugu orneklem Gzerinde nitel yontem bir arastirma
gerceklestirilmistir. Ornekleme dahil edilen gazetelerinin 26.09.2019 istanbul ve 30.10.2020 izmir
depremlerine yonelik haber ve yorum icerikleri bir nitel arastirma yontemlerinden olan icerik analizi
teknigi ile incelenmistir. S6z konusu gazetelerin ilgili depremlerden 30 giin 6nce ve 30 gln sonra
yayimlanan tim nlshalari; deprem haberine yer verme, haber sikligl, deprem haberlerinin risk iletisimi
yonunden yapilandiriimasi, metinde sunulan bilimsel veri kategorileri tizerinden analiz edilmistir.
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Risk iletisiminde Ulusal Gazetelerin Rolii ve Onemi

Kitle iletisim araglarinin toplumsal bilgi kaynagi olarak Ustlendigi islevler ve kamusal iletisim
agisindan tasidigi onem, konuyu farkli boyutlarda inceleyen pek ¢ok arastirmanin da konusu olmustur.
Peters'in (1994, s. 242) belirttigi gibi kitle iletisim araglar, sosyal aktorlerden halka bilgi dagitan
kanallardir. Bir sosyal aktortin medyada yer alan bir agiklamasi, muhtemelen baska bir paydasin yanitini
da tesvik edebilmektedir. Peters'in ifade ettigi bu ozellik medyanin risk iletisimi amacina donik
faaliyetlerinin ve bu arada bu ¢alismanin da odagini olusturan deprem riskine yonelik medya iceriklerinin

incelenmesini gerekli kilmaktadir.

Tsai (Kog, 2013, s. 124) depreme yonelik Uretilen medya iceriklerinde ¢ok dikkatli olunmasi
gerektigini ifade ederek, 6rnegin habercilerin depreme yonelik kullandigl “diinyanin zerinde durdugu
okuz hareket etti” ifadesinin, Tayvan'da gerceklestirdikleri arastirmada 11-12 yaslarindaki katiimcilarin
olusturdugu orneklem icin depreme “mitik” bir anlayis getirdigini savunmaktadir. Bu gibi mitik
anlayislanin beraberinde getirdigi “kacinilmazlik” ise depreme yonelik hazir olma durumunun dogasini
etkilemektedir. insanlar, depremler kontrol edilemez oldugu icin etkilerinin de kontrol edilemez oldugu
sonucuna vardiginda (J. Spittal, Mclure, Siegert, & Walkey, 2005) depremlerle ilgili yasadiklari caresizlik
duygusu, deprem kaderciligi -earthquake fatalism- anlayisini dogurmaktadir. Kaliforniya sakinleri
ornekleminde vydurdtllen bir calismada, sakinlerin ¢cogunun depremler konusunda kaderci oldugu ve
kadercilikle depreme hazirlikli olma arasinda negatif bir iliski oldugu da tespit edilmistir (Turner & J. Paz,

1986).

Boholm (2009, s. 1597) gazetecilik ve risk iliskiselligini ele aldig calismasinda haber
cercevelemesini vurgulayarak cercevelemeyi, algilanan bir gercekligin bazi yonlerini se¢mek ve belirli bir
problem tanimini, nedensellik yorumunu, ahlaki degerlendirmeyi ve/veya islem tavsiyesini tesvik edecek
sekilde iletisimsel bir metinde, onlan daha belirgin hale getirmek olarak tanimlamistir. Li ve arkadaslar
ise (2015) haber tiiketicilerinin, sosyal sorunlari yorumlamak ve tepki vermek icin haber cercevelerine
glvendiklerine dikkat cekmektedir. Haberler, genellikle miinferit olaylara odaklanmakta ve farkli medya
kanallarinda yayinlanmis olsalar da birbirlerine benzer olma egilimindedir (Wilkins & Patterson, 1987, s.

81) Depremden hemen sonra yapilan haberlerin, depremin en yikici sonuglarini vurguladiklar goriilmekte
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(Cowan, McClure, & Wilson, 2002, s. 171); ancak bu habercilik anlayisinin depreme yonelik hazirlik ve risk

yOnetimi siirecine pek az katkisi bulunmaktadir.

Yeni medya ve giindelik yagsama giren kiresel stregler, risk iletisimi konusunda yeni imkanlar ve
problemler ortaya gikarmistir. En onemli kazanimlan tek yonli iletisim yerini ¢ok yonli iletisim almasi ve
riskle veya afetle ilgili bilgilerin dagilim hizini biyiik olglide artirmig olmasidir. En dnemli problemleri ise,
risklerin artik belirli sinirlara ait olmaktan ziyade giderek kiiresel bir etki alanina girmesi, sosyal degisim
sirecini hizlandirmasi, toplumsal ve politik risklerde biiy(k bir artisa sebebiyet vermesidir (Arap Bahari,

Fukusima Felaketi, vb.).

Bilgi kaynaklarinin giivenilirligi ve asin bilgi yiki daha belirgin bir problem olarak gozikmekte,
risk yoneticilerinin ve iletisimcilerin, risk iletisimi icin kullanilan bilgi sistemlerindeki teknolojik
degisimlere ayak uydurmakta kiresel olarak giderek artan basarisizlik egiliminden bahsetmek mimkin
gozlikmektedir (Perko, 2012). Riske yonelik bilgi edinilebilecek kaynaklarin dijitallesme stireciile artmasi,
geleneksel medyanin risk odakli konulara yonelik bakis agisini tekrar gozden gecirmesini gerekli

kilmaktadir.

Ozellikle icinde bulundugumuz post-truth/hakikat-sonrasi cagda, hakikatin enformasyon
yiginlan arasinda kaybolmasindan kaynakli gerceklesen toplumsal travmalann izleri goriilmektedir.
Gelinen noktada kitlelerin daha hizli ve daha cok bilgiye ihtiyac sorgulanabilmektedir. Hakikat krizinin

oo

yarattigl “belirsizlige” bir arayis olarak son vyillarda biyiik ilgi goren “constructive journalism / yapici
gazetecilik”, afet yonetimine dair faydal yaklagimlar sunmaktadir. Riske yonelik ne yapiimasi gerektigine
dair ¢ozim onerilerini igeren yapici gazetecilik anlayisi, enformasyon kirliligine yonelik ¢ozim onerilerinin
basinda gelmekte, The Economist, The Danish Broadcasting Company, The Guardian, ve The Local gazeteleri,
sirket politikalanini "yapia gazetecilik” anlayisiyla yeniden insa etmektedir. BBC World'un “solution-
focused journalism'i” ve New York Times'in haftalik yayinlanan “Fixes” kosesi “yapici gazetecilik” anlayisini
temel almaktadir (Fatima, 2020, s. 7). Gazetelerin sahip oldugu sorumlu tutula bilirlik ve editoryal
strecler haberin niteligini etkilemektedir. Gazetelerin sahip oldugu "yavas gazetecilik” anlayisi daha

bittincdl bir haber yapilandirma imkanini da barindirmaktadir. Yavas gazetecilik, deprem riskine yonelik

iletisim agisindan da medyanin benimseyebilecegi bir anlayis olarak ilgi uyandirmaktadir.
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Literatlirde risk iletisimi ve medya arasindaki iliskiyi degerlendiren ve medyanin risk
iletisimindeki roltind inceleyen dikkat ¢ekici calismalar bulunmaktadir. O'Hair (2018) tarafindan derlenen
ve medyada yasanan gelismeler tizerinden risk ve saglik iletisiminin dontsimind ele alan arastirmalan
bir araya getiren Risk and Health Communication in an Evolving Media Environment adli calisma geleneksel
medyanin risk iletisimindeki 6nemine yer vermektedir. Sendikal haklar, is sagligi ve gtivenligi, mesleki
risklerin belirlenmesi ve énlenmesi, irk ve cinsiyetin dijital medya boyutuyla ele alinmasi gibi gesitli

arastirmalan derleyen ¢aligmada, dogal risklere dair bir 6neri ya da tespit bulunmamaktadir.

Lundgren ve McMakin'in (2018) calismasi Risk Communication: A Handbook for Communicating
Environmental, Safety, and Health Risks ise dogal afet, cevresel riskler ve saglik cercevesinde yuritlen
sorgulamalara yer vermektedir. Kamu kurum ve kuruluslarindaki resmi sorumlular, risk iletisimindeki
teknolojik gelismeler, kdlttirel farklarin risk iletisimine etkisi ve riskin sosyal medya tizerinden dolasimi
gibi cesitli agilardan yiiriitiilen arastirmalar bu calismada bir araya getirilmistir. Ote yandan depremin 6zel
bir risk olarak ele alinmadigl ve geleneksel gazete yayinaliginin risk iletisimindeki konumuna dair bir

arastirmaya da yer verilmedigi saptanmistir.

Ulusal literatiirde ise Turanci (2010), “Risk iletisiminde Kitle iletisim Araclarinin Kullanimi ve ‘Risk’
icerikli Mesajlarin Olusturulmasi Siirecine Yénelik Bir Degerlendirme” adli calismasinda risk iletisiminde

kitle medyasinin mesaj tiretme ile dolasima sokma pratiklerini ele alarak incelemistir.

Tiirkiye Yazili Basininda Deprem Olgusu

Tirkiye'de deprem ve haber medyasi baglaminda yapilan calismalara bakildiginda haber
iceriklerine iligkin analizlerin, Turkiye'nin yakin tarihinde yasanan depremler kapsaminda incelendigi
gorllmektedir. Yiksel (1999), Tirk basininin (Hdirriyet, Sabah ve Zaman gazeteleri), Kobe ve Dinar
depremleri karsisindaki tutumunu ele aldigl caligmasinda, basinin depreme yonelik haberlestirmede
gorsel materyallerin agirlik kazandigini, bu tutumun da ilgi cekme ve konuyu bir sire icin giindemde
tutma amacina odaklandigl sonucuna ulagsmistir. Calismada medyanin deprem konusunda hedef
kitlelerin aydinlatilmasi ve bilingli bir kamuoyunun olusturulmasi agisindan oldukca eksik kaldigini

belirtmistir.

Hurriyet ve Ege Bdlgesi yerelinde yayim yapan Yeni Asir gazeteleri ornekleminde, 11-25 Nisan
2003 tarihleri arasini kapsayan donemde yayimlanan sayilarinda, Seferihisar depremi haberlerinin
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incelendigi bir baska arastirmada, gazeteler haber degeri olcutleri baglaminda karsilagtiriimistir. Elde
edilen bulgulara gore, Hirriyet gazetesinin art¢i depremler hakkinda daha fazla bilgi verdigi; her iki
gazetede depremin gerceklestigi giin itibariyle bes gun suresince ilgili haberlerde yogunluk oldugu ve
sonrasinda hizla azaldigi tespit edilmistir. Yine bulgulara gore, ulusal bir gazetede 6limlerin olmadig bir
felaket olayinin daha az haber degerine sahipken, yerel bir gazetede olimlerin olmadigl bir felaket
olayinin daha fazla haber degerine sahip oldugu sonucuna ulasiimistir. Sansasyonel, dramatik ve trajik

unsurlarin deprem haberlerinin degerini belirleyen konular oldugu tespit edilmistir (Erdogan, 2006).

Kolukirik ve Tuna'min (2009) Milliyet, Sabah ve Zaman gazeteleri 6zelinde Marmara Depremi
haberlerini analiz ettikleri caligmaya gore de deprem haberlerinin kurgusunu; duygusallik Gzerinden insa
etme, korku ile panigi yeniden uretme, suclu aktorleri elestirme, yapi guvenligi ve muteahhitlerin rold,

deprem Uzerinden yardimlagmanin sunumu ve kurtarici olarak devlet séyleminin dne ¢iktigl saptanmistir.

Marmara Depremi‘ni yazili basin kapsaminda inceleyen Toker (2016, s. 271-272), dogal afetlerle
ilgili haberlerin, cok sayida can ve mal kaybina yol agmasi, uzun sireli sosyal ve ekonomik yasantiyi
etkilemesi durumunda glindemde uzun sire kalabildigini vurgulamistir. Ayrica medyanin yer verdigi
haber basliklarinda bolgeden bilgi verme, can kayiplari ve atmasina iligkin endise, kurtarma calismalar,
mucizevi kurtuluslar, dis yardimlar tGzerine odaklandigi belirtilmistir. Ayrica, depremin ilk giinlerindeki
yayinlarda, duygusal bir sdylemle olayin medyatik boyutunu 6ne cikaran enkaz gorintilerinin, can
kayiplarinin, yakinlarini kaybedenlerin acilarinin ve zor durumdaki insanlann yer aldigi fotograflar

Uzerinden afetin korkung boyutlarina yer verildigine dikkat gekilmistir.

Yilmaz (2019, s. 270), Bodrum depremini iceren haberleri Sabah, Hiirriyet ve Sozcii gazeteleri
ornekleminde analiz ettigi caligmasinda, haberlerde deprem verilerini iceren bilgiler agisindan bir
standardin olmadigini, resmi kaynak olarak AFAD disinda kaynaklara basvuruldugunu ve bunun da bilgi
kirliligine yol acabildigini vurgulamistir. incelenen haber iceriklerinde depreme iliskin “siddet” ve
"blyiklik” kavramlarinin karistigl gozlemlenmis; haberdeki uzman kaynak ve haberi yazan muhabirin

deprem konusundaki egitim ihtiyacina dikkat cekmistir.

1999 Marmara Depremi oncesi ve sonrasi donemleri kapsayan, 1996-2014 yillar arasinda, alti
glnlik gazetede (Zaman, Posta, Hiirriyet, Sozci, Sabah ve Cumhuriyet) yayimlanan depremle ilgili
haberlerin sikhigl ve iceriginin analiz edildigi calismada (Tekeli Yesil, Marcel, & Kara, 2018, s. 13) deprem

679
[§] SELCUK ILETISIM DERGISI 2022; 15(2): 672-701



AL MURAT VURAL, HATUN BOZTEPE TASKIRAN, SULEYMAN TURKOGLU, MEHMET SARI, TAYLAN MARAL, RECEP KUTLUAY KESKIN,
EMRE KOPARAN, BETUL YUNCUOGLU, MEHMET GULNAR, MAHMUT ENES AGCA, HULYA SAHIN, TURKAY UNLU

ve depreme hazirlikli olmanin tasviri ele alinmistir. Elde edilen bulgulara gore, gazetelerdeki bilgiler
depreme hazirlk noktasinda sinirli dizeydedir, belirli onlemler ve bireylerin kendilerini nasil
hazirlayabilecekleri konusunda neredeyse hig bilgiye yer verilmemistir, bireysel diizeyde depreme
yonelik bilgi eksikligi bulunmaktadir. Yine bulgulara gore, haberlerin blyik cogunlugu, depremin etkisi ve

kurtarma galigmalan gibi afet sonrasi doneme iligkindir.

AMAC VE YONTEM
Amag

Alan yazinda, geleneksel medyanin risk iletisiminde sahip oldugu rolu irdeleyen caligmalarin var
oldugu gortilmekle birlikte, Tirkiye’'nin en basat risk kategorilerinden birini olusturan depremi, risk
iletisimi baglaminda ele alan ve deprem riskine yonelik gazetelerin bakis acisini ve sahip oldugu rolt bu
dogrultuda sorgulayan calismalarin var olmadigl tespit edilmistir. Medyanin bugtinin kamusal
iletisiminde temel bir bilgi kaynag oldugu gerceginden hareketle, dzellikle dogal afetlere iligkin riskler
konusunda farkindalik saglanmasinda da 6nemli sorumluluk ve islevlere sahip oldugunu séylemek yanlig

olmayacaktir.

Bu arastirma kapsaminda da s6z konusu sorumluluk ve islevlerin varligini, islevini ve dizeyini
gormek amaciyla, Sabah, Hurriyet, S6zct, Posta, Milliyet ve Tlrkiye gazetelerinin 26.09.2019 tarihinde
Istanbul'da ve 30.10.2020 tarihinde izmir'de meydana gelen depremlere yonelik icerikleri, temel
inceleme konusu olarak alinmistir. En yakin dénemde, Ttirkiye'nin en biytk iki sehrinde meydana gelen
bu depremlere iligkin, 6ncesi ve sirasindaki 60 glnluk yayimlar karsilastinlarak su sorularin cevaplari

aranmistir:

= Gazeteler deprem gerceklesmeden once deprem riskine yonelik iceriklere yer vermis midir?

= Gazeteler depremi risk iletisimi baglaminda ele almis ve bu deprem riskine yonelik toplumun
hazirlikl olma halinin saglanmasi icin icerik Gretmis midir?

= Gazetelerin depremi haberlestirme pratikleri nasildir?

= Gazetelerin depremi haberlestirme pratikleri deprem olmadan onceki ve deprem olduktan

sonraki zaman dilimlerine gore farklilagmakta midir?
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Yontem

Arastirmada bir nitel arastirma yéntemi olan icerik analizi teknigi kullaniimistir. icerik analizinde
temel amac; elde edilen verilerin, onlar agiklayabilecek ve aralarindaki anlamli iligkileri ortaya cikaracak
kavramlar, iliskiler ve temalar tzerinden yorumlanmasidir (Yildinm & Simsek, 2018, s. 242). Bununla
birlikte icerik analizi kullanilan arastirmalarda temel glidi verileri, basili materyalleri, gortintileri/sesleri
veya metinleri sorgulayarak ne anlama geldiklerini, neyi mimkdn kildiklarini veya neyi engellediklerini ve
onlar tarafindan aktarilan bilgilerin etkilerini ortaya koymaktir (Krippendorff, 2004, s. 18). Bu dogrultuda
arastirmanin drneklemini olusturan yayin kuruluslarnnin icerikleri, ilgili depremlerden 30 glin 6ncesi ve
sonrasiyla sinirlanan aralikta, deprem haberine yer verme, haber sikligl, haberde gortntd kullanimi,

kullanilan gorintindn niteligi, metinde sunulan bilimsel veri kriterlerine gore analiz edilmistir.

Olusturulan kriter seti, alti farkli kodlayicl tarafindan yapilan analizlere gore kodlanmis, kriter
setinin yeterliligi, gecerliligi ve kodlayicilarin tutarlilig test edilmistir. On test sonucu yapilan analizlerde
kodlayialar arasi tutarlihigin olustugu, kriter setinin de yeterliligi gorilmustir. Gazetelerin ilgili tarih
araliginda yayimlanan tim sayilan kriter listesi Gzerinden, 05.10.2021- 30.10.2021 tarihleri arasindaki

toplam 26 glinde analiz edilmistir.
Sinirhiliklar

Arastirmanin en temel sinirliligini analizin geleneksel gazeteler tzerinden gerceklestiriimesi
olusturmaktadir. Bir diger sinirhligl ise analizin yalnizca 2019 istanbul ve 2020 izmir depremleri

Uzerinden gerceklestirilmis olmasidir.
Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini Tlrkiye'de yayinlanan ve tlke diizeyinde dagitimi yapilan (ulusal) gazeteler
olusturmaktadir. Evrenin tamaminin incelenmesinin tasidigl glclikler nedeniyle drnekleme yoluna
gidilmistir. Evrenin 6geleri arasindan olctit 6rnekleme araciligyla bir 6rneklem grubu olusturulmustur.
Olgiit drnekleme kisaca, 6nceden saptanmis bir dlciitii/dlciitler dizisini karsilayan durumlarin calisiimasi
olarak tanimlanmaktadir. Bu durumda risk iletisiminde medyanin rollint sorgulayan bu calisma 6zelinde
belirleyici dl¢lit gazete satis rakamlari (tirajlar) olarak one cikmaktadir. Tirkiye'de geleneksel yayinaligin

etki guct en vyiksek mecralarini incelemenin, o6rneklemin evreni temsil gliclini arttirabilecegi
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dustinidlmustir. Bu dogrultuda arastirmanin orneklemini olusturmak icin, konuya iliskin en dogru ve
gecerli bilgiyi saglayan Basin ilan Kurumu 2019, 2020 ve 2021 verilerine bagvurulmus, Kurumdan alinan
bilgiye gore en yiiksek satis rakamina sahip Sabah, Hiirriyet, Sozct, Posta, Tirkiye ve Milliyet gazeteleri,

arastirmanin orneklemini olusturmustur.?
Bulgular

Arastirmada veriler “IBM SPSS Version 28" programi araciligiyla analiz edilmis ve betimleyici

istatistik dahilinde bulunan frekans analizlerine basvurularak yorumlanmistir.

Asagidaki tablo gazetelerin istanbul ve izmir depremi 6ncesindeki bir aylik zaman dilimi ile

sonrasindaki bir aylik zaman diliminde depremi haberlestirme sikligina iligkin veriler sunmaktadir:

Tablo 1 Gazetelerin Depremler Oncesi ve Sonrasinda Deprem Haberine Yer Verme Siklig

iSTANBUL DEPREMI iZMiR DEPREMI
. . DEPREME iLiSKiN . . DEPREME iLiSKiN
TARiH ARALIGI TARiH ARALIGI
HABER SAYISI HABER SAYISI
26.08.2019 - 26.09.2019 56 30.09.2020 - 30.10.2020 27
27.09.2019 - 26.10.2019 258 31.10.2020 - 30.11.2020 585
TOPLAM 314 612

Tablo 1'de ver verilen haber sayilar, ilgili gazetelerin 26.08.2019-26.10.2019 arasi ile
30.09.2020 - 30.11.2020 tarih araliginda yayimlanan 60 giinlik sayilarina ve bu sayilarda deprem
haberine ver verme sikligini gostermektedir. ilgili zaman araliginda toplam 360 gazete sayis
incelenmistir. Depreme yénelik haberlere yer verme sikliginin, 26.09.2019 tarihinde gerceklesen istanbul
depreminden 6nce 56 oldugu, 30.10.2020 tarihinde gerceklesen izmir depreminden énce ise 27 oldugu
tespit edilmistir. Gazetelerin depreme odaklanmasi ve icerik sikliginin artisina yonelik kirllma noktasi ise

depremden sonraki glin yayimlanan sayilarda olmustur.

Asagidaki tablo, deprem haberlerinin incelenen gazetelere gore dagiimlarini gostermektedir:

3 Basin ilan Kurumu’ndan aktarilan resmi verilerdir.
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Tablo 2 Deprem Haberlerinin Gazetelere Gére Dagilimi

iSTANBUL DEPREM HABERI iZMiR DEPREM HABERI
GAZETE YOK VAR YOK VAR
Hiirriyet 39 52 43 98
Sabah 29 33 33 29
Sozcii 28 100 30 202
Milliyet 38 26 41 43
Posta 40 42 48 135
Tiirkive 38 61 30 105
TOPLAM 212 314 225 612

Tablo 2'ye gére, 30.10.2020 tarihinde yasanan izmir depreminden énce ve sonra, depreme
yonelik haber ve iceriklere en cok yer veren Sozcli gazetesi olmustur (n=202). Ardindan 135 haberle
Posta, 105 haberle Tirkiye, 98 haberle Hurriyet, 43 haberle Milliyet ve 29 haberle Sabah gazeteleri

gelmektedir.

Medyanin haber konularina verdigi dnem ve dnceligin tespitinde on plana ¢ikan hususlardan biri
de haberlerin yer aldigl sayfanin konumudur. Asagida deprem haberlerinin yer aldig sayfalara gore

dagilimlar gosterir frekans analizi tablosu yer almaktadir:

Tablo 3 Deprem Haberine Yer Verilen Sayfalarin Dagilimi

iSTANBUL DEPREMI iZMiR DEPREMI
HABERIN
SAYFASI f b F b
Haber yok 212 40,3 215 26,0
ilk sayfa 68 12,9 132 16,0
ikinci sayfa 11 2,1 14 1,7
Diger sayfalar 235 44,7 466 56,3
TOPLAM 526 100,0 827 100,0

Tablo 3 incelemeye tabi tutulan gazetelerin deprem haberi yayinlarken hangi sayfayi tercih
ettigini gosterir bulgular icermektedir. Buna gore, depremin haber konusu olarak deprem glinlinu takip
eden gazete baskilarinda kendisine ilk sayfada yer bulabildigi, depreme olan medya ilgisinin deprem
oncesinde oldukca az ve depremin sicak bir giindem oldugu giinlerden sonra da hizla azaldigini

soylenebilir.
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Tablo & Haberlerin Temalara Gore Dagilim Oranlari

HABERIN TEMAS| ISTANBUL DEPREMI iZMiR DEPREMI
F % f %
Aciklama 227 24,2 396 25,2
Iddia 55 59 85 5,4
Elestiri 88 9,4 144 9,2
Korku ve Panik 81 8,6 78 5,0
Analiz 70 7.5 61 39
Bilgilendirme 266 28,4 482 30,6
Uyari 95 10,1 128 81
Orneklendirme/Kn/asIama 32 3,4 31 2,0
Dramatize etme/Hikayelestirme 24 2,6 168 10,7
TOPLAM 938 100,0 1573 100,0

Tablo 4'te sunulan bulgular depreme yonelik haberlerin temalara gore dagiimini gostermektedir.
Toplamda 148 ayn sayida Uretilmis 314 haber coklu kodlama ile kodlanmistir. Haberlerin birden fazla
temaya sahip oldugu durumlarda coklu kodla yapilmasi nedeniyle, deprem haberlerinin, sahip oldugu
temaya gore sayisi 938'e ulasmistir. istanbul depremi ozelinde bu sayinin ozellikle iki temada
yogunlastigr  gorllmektedir.  Temalarda  haberlerin  valnizca  %2,6'sinda (24  haber)
dramatizasyon/hikayelestirme oldugu saptanmistir. izmir depremine yénelik iiretilen toplam 1.573
haberin de istanbul depremine benzer sekilde iki temada yogunlastigi goriilmektedir. En sik kullanilan
tema 482 haberle bilgilendirme olurken, aciklama temasina sahip olan 396 haber ikinci sirada
bulunmaktadir. Dramatizasyon/hikayelestirme temasinin yogun kullanimini izmir depreminin can

kayiplari ve maddi hasara yol agmasiyla iligkilendirmek mimkundr.

Asagidaki tabloda, haberlerde gorsel iceriklere basvurulup basvurulmadigl, bagvurulmasi halinde

hangi tir gorsel icerige yogunlasildigina iliskin bulgular yer almaktadir.

Tablo 5 Haberde Gorsel Kullanim Siklig

HABERDE GORSEL ISTANBUL DEPREMI iZMiR DEPREMI
KULLANIMI f % F %
Sadece Metin 85 27,07 94 15,35
Metin ve Fotograf 208 66,24 506 82,67
Metin ve Diger Gorseller 21 6,69 12 1,96
TOPLAM 314 100,0 612 100,0
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Tablo 5'te paylasilan veriler, depreme yonelik haberlerin bicim ve icerik olarak yalnizca metinden
olugsmasi, metne ve fotografa yer verme ile metni destekleyen fotograf ve farkl tirde gorsellerin
kullanim oranlarini agiklamaktadir. Her iki deprem doneminde de gazetelerin deprem haberlerinde metin
ve fotograf tiriindeki iki icerige yogunlastiklari gorilmektedir. Asagida ise depreme yonelik gorsel

kullanilan haberlerdeki gorsel materyalin niteligini gosterir frekans analizi tablosu yer almaktadir:

Tablo 6 Haberde Kullanilan Gorsellerin Turi ve Niteligi

ISTANBUL DEPREMI iZMiR DEPREMI
GORSELIN TURD i % F %
Betimleyici 209 81,0 484 88,3
Bilgilendirici/Egitici 49 19,0 64 11,7
TOPLAM 258 100,0 548 100,0

Tablo 6'ya gore bilgilendirici ve betimleyici tirde gorsel kullanim oranlarn arasinda hayli belirgin
fark bulunmaktadir. Bu agidan gazetelerin depremin haberlestiriimesinde tercih ettikleri gorsellerin
bilgilendirme ve egitmeye yonelik olmaktan ziyade, deprem anini ve sonrasini betimlemeye yoneldigi
anlasiimaktadir. icerik analizinde bu kategorinin kodlanmasinda gorsellerin her iki tiire dahil olabilmesi

nedeniyle coklu kodlama yapilmistir.

Asagida deprem haberlerinde bilgilerine basvurulan ya da gortsleri aktarilan uzmanlar ve

yetkililerin kimler olduguna iliskin bulgulara yer verilmistir.

Tablo 7 Haberde Gortisiine Yer VVerilen Uzman ve Yetkililer

GORUSUNE BASVURULAN UZMAN VE YETKILILER ISTAfNBUL DEPRE/MI :ZMIR DEPREM:/
Deprembilimci (Sismolog) INA 20,3 48 17,3
Jeolog 37 171 19 6.8
Risk/Afet Yonetimi uzmani 2 0,9 2 0,7
Arama kurtarma uzmani 7 3,2 24 8,6
Depremle ilgili bilimsel /istatistik verilere yer verme 82 37,8 132 47,5
insaat miihendisi 13 6,0 1 4,0
Sigortacilik sektorii temsilcileri/sigorta sirketleri/sigorta

yetkilileri R > 1 >0
Sehir planlama uzmanlari 2 0,9 3 1,1
Diger 19 838 25 9,0
TOPLAM 217 100 278 100
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Tablo 7, depreme yonelik haberlerde gorlslne yer verilen uzmanlar, yetkilileri ve iceriginde
bilimsel/istatistiki veri bulunan haberleri temsil etmektedir. Buna gore istanbul depremine iligkin
haberlerin %37,8'inde (n=82), izmir depreminden ise haberlerin %47,5'inde (n=132) bilimsel ve/veya
istatistiki veriler kullanilmistir. Teknoloji uzmani, psikolog, akademisyen, gayrimenkul danigmani,
muteahhit, oda/meslek birligi bagkani gibi haberlerde nadiren basvurulan uzmanlar ise diger

kategorisinde kodlanmistir.

Asagida depreme vyonelik haberlerde riskin vurgulanmasi, risk yonetimi ve kriz yonetimi
arasindaki farkin bildirilmesi, tatbikatlarin ve afete yonelik toplantilarin haberlestiriimesi gibi oranlari

gosterir frekans analizi tablosu yer almaktadir:

Tablo 8 Deprem Haberlerinde Dogrudan Risk, Afet ve Kriz Gibi iceriklere Yer Verme Siklig)

. S ISTANBUL DEPREMI iZMiR DEPREMI
HABERIN YER VERDIGI ICERIK TURU : . y .
Risk yonetimi ile ilgili toplanti/konferans/bilimsel
. . 7 6,1 7 4,4
etkinlik haberlerine yer verme
Deprem riski yonetimine iliskin hukuki diizenleme haberi/onerisine
22 19,3 23 4,4
yer verme
Risk yonetimi/iletisimi egitimine iligkin bilgiye/6neriye yer verme 7 6.1 5 3,1
Risk yonetimi ile ilgili diger Glkelerin uygulamalari hakkinda icerikler 4 35 0 0
Haberde risk yonetimi ile kriz yonetiminin farki konusunda
12 10,5 12 7,5
farkindalik
Deprem tatbikatlarinin haberlestiriimesi 3 2,6 9 5,6
Afet toplanma alanlartile ilgili icerikler 26 22,8 14 8,8
Kentsel donlstme iliskin icerikler 33 289 90 56,3
TOPLAM 114 100 160 100

Tablo 8, Istanbul depremi 6zelinde kentsel doniisiim iceriklerinin sikca (retildigini
gostermektedir (n=33). iceriklere dahil edilme siklig1 diisiik olan bilgi / goriis tiirlerinden “haberde risk
yonetimi ile kriz yonetiminin ayrimi konusunda farkindalik yaratmaya yonelik” icerikler 12 adetle sinirl
kalmistir. izmir depremi 6zelinde ise kentsel doniisiim iceriklerinin sikca Uretildigi saptanmistir (n=90).
Risk yonetimi ile kriz yonetimi ayrimi konusunda farkindalik yaratmaya yonelik icerikler 12 haberle

sinirhdir.

Asagida depreme yonelik haberlerde riskin onlenmesi ve azaltilmasina iliskin sorumluluk

atfedilen kisi ve kurumlarin sikligini gosterir frekans analizi tablosu yer almaktadir:
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Tablo 9 Riskin Onlenmesi ve Azaltiimasi icin Sorumluluk Atfedilen Kisi ve Kurumlarin Haber igeriginde

Bulunma Siklig
ISTANBUL DEPREMI iZMiR DEPREMI

SORUMLULUK ATFEDILEN KiSi VE KURUMLAR f % f %
Riskin engellenmesi/azaltilmasi amaciyla sivil toplum

Do 13 6,2 14 58
kuruluslarin sorumluluklariyla ilgili icerikler
Kamu kurum ve kuruluglarinin sorumluluklariyla ilgili
L 53 25,1 77 32,0
icerikler
Yerel yonetimlerin sorumluluklariyla ilgili icerikler L 20,9 47 19,5
Medyanin sorumluluklariyla ilgili icerikler 1 0,5 2 0,8
Toplumun sorumluluklariyla ilgili icerikler 53 251 58 24,1
Universitelerin sorumluluklariyla ilgili icerikler 16 7,6 5 2,1
insaat sektériiniin sorumluluklaryla ilgili icerikler 31 14,7 38 15,8
TOPLAM 211 100 241 100,0

Goze carpan ilk veri, depreme yonelik risklerin azaltilmasi baglaminda sorumlulugun en sik
topluma ve kamu kurumlarina atfedilmesidir. Toplam icerigin %50,2’sini olusturan 106 haber, medyanin
topluma ve kamu kurumlarina risk dnleme noktasinda dnemli bir misyon yikledigini gostermektedir.
Uretilen deprem haberlerinin yalnizca %0,5'inde (n=1) medyanin sorumlulugu giindeme getirilmistir.
izmir depremi 6zelinde depreme yénelik risklerin azaltiimasi baglaminda sorumlulugun en cok kamu
kurumlarina ve topluma atfedildigi goriilmiistiir. Uretilen deprem haberlerinin yalnizca %0,8'inde (n=2)

medyanin sorumluluguna yer verilmistir.

Asagida yer verilen tablo deprem haberlerinde depremin olasi etkilerinin ele alinma tird ve

sikligini gostermektedir:

Tablo 10 Deprem Haberlerinde Depremin Etkilerinin Ele Alinis Bigim ve Siklig

DEPREMIN OLASI ETKILERi ISTANBUL DEPREMI iZMiR DEPREMI
f % f %
Depremlerin toplumsal etkileriyle ilgili icerikler 69 41,1 108 40,6
Kiltirel mirasa etkileriyle ilgili icerikler 5 3,0 2 0,8
Milli gtivenlik konusunda etkileriyle ilgili icerikler 3 1.8 11 4,1
Ulke ekonomisine etkileriyle ilgili icerikler 24 14,3 52 19,5
Toplum psikolojisine etkileriyle ilgili igerikler 45 26,8 77 28,9
iletisim stireclerine etkileriyle ilgili icerikler 22 13,1 16 6,0
TOPLAM 168 100 266 100
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Depremin toplumsal, kilttrel, ekonomik, psikolojik ve milli gtivenlik cercevelerinde yaratacagi
muhtemel etkilerin medyada yer bulma sikigini gésteren Tablo 10'da depremin en ¢ok toplumsal
etkilerinin haberlestirildigi, en az ise kiltirel miras etkilerinin haberlerde yer aldigi tespit edilmistir.

Deprem konusunda agiklamada bulunan aktorlerin dagiimini gosterir frekans analizi tablosu ise soyledir:

Tablo 11 Deprem Konusuna iligkin Aciklama ve Bilgilendirme Yapan Aktorler

iSTANBUL DEPREMI iZMiR DEPREMi
ACIKLAMA/BILGILENDIRME YAPAN AKTOR f % f %
Cumhurbaskani 17 11,6 28 8,9
Bakan/bakanlik temsilcisi 25 171 83 26,3
Milletvekili 23 15,8 27 8,5
Vali 14 9,6 40 12,7
Belediye bagkani/belediye yetkilisi 17 11,6 56 17,7
STK Temsilcisi 20 13,7 38 12,0
AFAD 30 20,5 I¥A 13,9
TOPLAM 146 100 316 100

Tablo 11'e gore, 26.09.2019'da yasanan istanbul depreminde bilgi ve aciklama baglaminda éne
ckan ilk aktoriin AFAD (n=30), izmir depreminde ise bakan/bakanlik temsilcileri (n=83) oldugu
belirlenmistir. Depremden dogan hasarlann giderilmesinde inisiyatif alan aktorlerin dagiimini ve

haberlerde yer bulma sikligini iceren veriler ise soyledir:

Tablo 12. Depremden Dogan Hasarin Atlatiimasi Baglaminda Yir(tilen Faaliyetlerin
Haberlerde Ele Alinma Sikligi

DESTEK FAALIYETi YURUTEN KiSi / KURUM IST:\NBUL DEP:EMI IfZMIR DEPR::/MI
Ozel sektdrden gelen destek faaliyetlerine iligkin icerikler 0 0 24 19,8
Kamu kurumlarinin destek faaliyetlerine iligkin icerikler 0 0 64 52,9
Bireysel destek faaliyetlerine iligkin icerikler 2 100,0 33 27,3
TOPLAM 2 100 121 100

Analizde ele alinan son kategori, depremde ortaya ¢ikan hasarin atlatiimasina yonelik toplumsal
is birligi ve bu baglamda (retilen haberler olarak belirlenmistir. Tablo 12 de bu cercevede Uretilmis
deprem haberlerini ve hasarin atlatilmasina yonelik inisiyatif alan kurum - kurulus ve bireyleri

gostermektedir. istanbul depremi 6zelinde bu dogrultuda (retilmis va da iceriginde bu tiir bilgilere yer
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veren haber sayisi ise yalnizca 2'de kalmistir. izmir depreminde ise bu cercevede iiretilmis haber sayisi

toplam 121'dir.

Asagida yer verilen bir dizi tablo ise gazetelerin depremi haberlestirme pratiklerinin deprem
oncesi ve deprem sonrasina gore farklilasip farklilagmadigini iceren bulgulara iliskindir. Bunlardan Tablo
13 haberlerin yer aldiklar sayfalarin deprem oncesi ve sonrasi doneme gore farklilik tasiyip tagimadigina

iliskin verileri icermektedir.

Tablo 13 Haberlerin Yer Aldiklari Sayfalarin Tarihlere Gore Dagilimi

iSTANBUL DEPREMi iZMiR DEPREMi
TARiH ARALIGI
26.08.2019 27.09.2019 30.09.2020  31.10.2020
HABERIN SAYFASI - - - -
26.09.2019 26.10.2019  30.10.2020  30.11.2020

Haber Yok 137 75 161 54
ilk sayfa 7 61 1 131
ikinci sayfa 3 8 0 14
Diger sayfalar 46 189 26 440
TOPLAM 193 333 188 639

Tabloya gore, istanbul depremi dncesindeki 1 ay boyunca gazetelerin ilk sayfasinda deprem ile
ilgili haber sayisi 7'dir, depremin ertesi glintinden itibaren ilk sayfalardaki haber sayisi 61'e ¢ikmstir.
Istanbul ve izmir depremleri sonrasinda ilk sayfada yer alan haberler karsilastinldiginda oranlar birbiri ile
neredeyse aynidir. izmir depreminin istanbul depremine gére siddeti ve verdigi hasarin yiiksekligi goz

oninde bulunduruldugunda bu oranin daha yiksek olmasi beklenmigse de birbirine yakin ¢ikmistir.

Tablo 14 Haber Metni Temalarinin Tarihlere Gore Dagilimi

iSTANBUL DEPREMI iZMiR DEPREMI
TARIH ARALIGI

26.08.2019  27.09.2019 30.09.2020 31.10.2020
HABER METNi TEMASI - - - -
26.09.2019  26.10.2019 30.10.2020 30.11.2020

Aciklama 38 189 18 378
iddia 10 45 3 82
Elestiri 10 78 3 141
Korku ve Panik 19 62 3 75
Analiz 12 58 5 56
Bilgilendirme 47 219 25 457
Uyar 17 78 10 118
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Orneklendirme/Kiyaslama 7 25 2 29
Dramatize Etme / Hikayelestirme 6 18 0 168
TOPLAM 166 772 69 1504

Tablo 14'e gore, istanbul ve izmir depremlerinin 6ncesi ve sonrasinda aciklama ve bilgilendirme
temalan 6n plana gkmistir. izmir depremi sonrasi dénemde, dramatize etme / hikayelestirme temasinin

kullanildigl haber sayisindaki artis dikkat cekmektedir.

Tablo 15 Gorsel Kullanimlarinin Tarihlere Gore Dagilimi

iSTANBUL DEPREMI iZMiR DEPREMI
TARiH ARALIGI
N 26.08.2019 27.09.2019 30.09.2020  31.10.2020
GORSEL KULLANIMI

26.09.2019 26.10.2019 30.10.2020  30.11.2020

Sadece metin 25 60 9 85
Metin ve fotograf 28 180 17 489
Metin ve diger gorseller (illiistrasyon, infografik vs.) 3 18 1 11

TOPLAM 56 258 27 585

Tablo 15 incelenen gazetelerin gorsel kullamimlarina iliskin bilgiler vermektedir. Tablodaki

verilere gore istanbul ve izmir depreminin sonrasinda metin ve fotograf kullanilan haberlerin sayisindaki

artis dikkat cekmektedir.

Tablo 16 Kullanilan Gorselin Niteliklerinin Tarihlere Gore Dagilimi

iSTANBUL DEPREMI iZMiR DEPREMI
TARIH ARALIGI
R s 26.08.2019 27.09.2019 30.09.2020 31.10.2020
GORSELIN NITELIGi

26.09.2019 26.10.2019 30.10.2020 30.11.2020

Betimleyici 29 180 14 470
Bilgilendirici/Egitici 9 40 4 60
TOPLAM 38 220 18 530

Gazetelerde vayinlanan deprem haberlerinde kullanilan gorselin niteliklerinin tarihlere gore
dagiimi Tablo 16'da ele alinmistir. Buna gore istanbul depremi oncesindeki haberlerde kullanilan
gorsellerin 29'u betimleyici iken, 9'u bilgilendirici ve egitici 0zellige sahiptir. Deprem sonrasinda ise

betimleyici gorsel kullanilan haber sayisi 180'e, bilgilendirici ve egitici gorsel kullanilan haber sayisi ise
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40'a yiikselmistir. izmir depremi ©ncesinde gérsel kullanilan haberlerin 14'li betimleyici 6zellige

sahipken, 4 tanesi bilgilendirici olmustur. Bu sayilar deprem sonrasinda 470 adet betimleyici, 60 adet

bilgilendirici olarak tespit edilmistir.

Tablo 17 Uzman Gortistine Yer Verme ve Veri Aktarma Sikliginin Tarihlere Gore Dagilimi

ISTANBUL DEPREMI iZMiR DEPREMI
TARIH ARALIGI

26.08.2019 27.09.2019 30.09.2020 31.10.2020
UZMAN GORUSU-VERI AKTARIMI - - - -

26.09.2019 26.10.2019 30.10.2020 30.11.2020
Deprembilimci (Sismolog) 12 32 6 42
Jeolog 9 28 2 17
Risk/Afet Yonetimi uzmani 0 2 0 2
Arama kurtarma uzmani 2 5 0 24
Depremle ilgili bilimsel /istatistik verilere yer verme 19 63 8 124
insaat mihendisi 3 10 0 1
Sigortacilik sektori temsilcileri/sigorta sirketleri/sigorta 3 8 ] 13
yetkilileri
Sehir planlama uzmanlari 0 2 0 3
Diger 1 18 0 25
TOPLAM 49 168 17 261

istanbul ve izmir depremleri 6ncesi ve sonrasi incelenen haberlerde alaninda uzman kisilerden

gorus alma ve depremle ilgili bilimsel-istatistiki verilere yer verme sayisi yukarida yer alan tablo 17'de

belirtilmistir. Istanbul ve izmir depremleri o6ncesi ile sonrasi dénemlerinde depremle ilgili

bilimsel/istatistiki bilgilere yer verildigi gorulmustir. Gorislerine vyer verilen uzmanlardan ise

deprembilimci (Sismolog) kategorisinin one ¢iktigl tespit edilmistir.

Tablo 18 Risk Yénetimi ve Risk iletisimine iliskin iceriklerin Sikliginin Tarihlere Gére Dagilimi

iSTANBUL DEPREMI iZMiR DEPREMI
TARIH ARALIGI

26.08.2019 27.09.2019 30.09.2020 31.10.2020
RiSK YONETiMi iLE iLGiLi iCERIKLER - - - -

26.09.2019 26.10.2019  30.10.2020 30.11.2020
Risk yonetimi ile ilgili toplanti/konferans/bilimsel etkinlik o ; 0 ;
haberlerine yer verme
Deprem riski yonetimine iligskin hukuki dizenleme
haberi/dnerisine yer verme > v 3 20
Risk yonetimi/iletisimi egitimine iliskin bilgiye/cneriye yer 5 5 ] 4

verme
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Risk yonetimi ile ilgili diger tlkelerin uygulamalari hakkinda

icerikler ! 3 0 0
Haberde risk yonetimiile kriz yonetiminin farki konusunda 4 5 ] hy
farkindalk

Deprem tatbikatlarinin haberlestirilmesi 0 3 1 8
Afet toplanma alanlariile ilgili icerikler 2 24 1 13
Kentsel donusiume iliskin icerikler 9 24 7 83
TOPLAM 23 91 14 146

Tablo 18 risk yonetimi ile ilgili iceriklerin tarihlere gore dagiimini gostermektedir. Her iki

depremin Oncesi ve sonrasi donemlerde kentsel dontsim haberlerinin on plana ciktigl gorilmdstdir.

Kentsel donustime iliskin iceriklerin deprem sonrasi yapilan haberlerde arttigl tespit edilmistir.

Tablo 19 Riskin Engellenmesine iliskin Sorumluluk Atfedilen Aktorlerle ilgili iceriklerin Tarihlere Gére Dagilimi

ISTANBUL DEPREMI iZMiR DEPREMI
TARIH ARALIGI
o o ) 26.08.2019 27.09.2019 30.09.2020 31.10.2020
Riskin engellenmesine iligkin sorumluluk atfedilen
aktorler
26.09.2019 26.10.2019 30.10.2020 30.11.2020
STK'larin sorumluluklariyla ilgili icerikler 3 10 1 13
Kamu kurum ve kuruluslarinin sorumluluklanyla ilgili
L 6 47 5 72
icerikler
Yerel yonetimlerin sorumluluklariyla ilgili icerikler 3 41 3 ivn
Medyanin sorumluluklariyla ilgili icerikler 0 1 0 2
Toplumun sorumluluklaryla ilgili icerikler 5 48 4 54
Universitelerin sorumluluklariyla ilgili icerikler 2 14 0 5
insaat sektdriiniin sorumluluklariyla ilgili icerikler 4 27 1 37
TOPLAM 23 188 14 227

Tablo 19 riskin engellenmesine iligkin sorumluluk atfedilen aktorlere iligkin haberlerin depremler

oncesi ve sonrasi tarihlere gore dagilimini vermektedir. Medyanin sorumluluklariyla ilgili iceriklerin ele

alindigl haberler tum kategoriler icerisinde en disuk kategori olarak dikkat cekmektedir. Depremler

oncesi ve sonrasi donemlerde kamu kurumlarinin sorumluluklar ile toplumun sorumluluklarinin

haberlerde dnceliklendirildigi tespit edilmistir.
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Tablo 20 Depremlerin Etkilerine iliskin iceriklerin Tarihlere Gére Dagilimi

ISTANBUL DEPREMI iZMIR DEPREMI
TARIH ARALIGI

26.08.2019 27.09.2019 30.09.2020 31.10.2020
DEPREMIiN ETKILERINE iLISKiN iCERIKLER - - - -

26.09.2019 26.10.2019 30.10.2020 30.11.2020
Depremlerin toplumsal etkileri ile ilgili icerikler 10 59 2 106
Depremlerin kiltirel mirasa etkileriile ilgili icerikler 2 3 0 2
Depremlerin milli glivenlik konusunda etkileri ile ilgili
icerikler 0 3 0 "
Depremlerin tilke ekonomisine etkileri ile ilgili icerikler 4 20 2 50
Depremlerin toplum psikolojisine etkileri ile ilgili icerikler 4 41 1 76
Depremin iletisim siireclerine etkileri ile ilgili igerikler 0 22 0 16
TOPLAM 20 148 5 261

Tablo 20 depremlerin etkilerine iligskin iceriklerin tarihlere gore dagilimi gostermektedir.

Depremin toplumsal etkilerinin her iki depremle ilgili iceriklerde 6n plana ciktigl, bu icerikleri depremin

toplum psikolojisine iligkin iceriklerin takip ettigi gordlmustdr.

Tablo 21. Aciklama Yapan Aktorlerle ilgili iceriklerin Tarihlere Gére Dagilimi

iSTANBUL DEPREMI iZMiR DEPREMI
C TARiH ARALIGI

DEPREN KONUSUNA ILISKIN 26.08.2019 27.09.2019 30.09.2020 31.10.2020
ACIKLAMA VE BiLGILENDIRME YAPAN e o o o
AKTORLER ) B B B

26.09.2019 26.10.2019 30.10.2020 30.11.2020
Cumhurbaskani 0 17 1 27
Bakan/bakanlik temsilcisi 5 20 4 79
Milletvekili 4 19 3 24
Vali 1 13 0 40
Belediye baskani/belediye yetkilisi 6 11 2 54
STK temsilcisi 4 16 0 38
AFAD 8 22 2 42
TOPLAM 28 118 12 304

Tablo 21'de depremle ilgili aciklama yapan aktorlerle ilgili iceriklerin tarihlere gore dagilimi

goriilmektedir. istanbul depreminden dnce ve sonra aciklamalarina en cok basvurulan aktar AFAD

olurken izmir depreminden 6nce ve sonra aciklamasina yer verilen aktorler arasinda Bakan ya da bakanlik

temsilcilerinin one giktig gorilmektedir.
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Tablo 22 Depremin Hasarlarinin Atlatiimasina Yénelik Toplumsal isbirligine iliskin iceriklerin Tarihlere Gére
Dagihimi

iSTANBUL DEPREMI iZMiR DEPREMI

TARIH ARALIGI

" . 26.08.201 27.09.201 .09.202 1.10.202
DEPREM HASARLARININ ATLATILMASINA YONELIK 6.08.2019 092019 30.09.2020  31.10.2020

TOPLUMSAL i$ BiRLiGIiNE iLiSKiN iCERIKLER

26.09.2019  26.10.2019 30.10.2020 30.11.2020

Ozel sektdr kuruluslarinin yardim faaliyetleri 0 0 0 24
Kamu kurumlarinin destek faaliyetlerine iligkin icerikler 0 2 1 63
Bireysel yardim ve destek faaliyetlerine iliskin icerikler 0 0 0 33
TOPLAM 0 2 1 120

Deprem hasarlarinin atlatiimasina yonelik toplumsal is birligine iligkin iceriklerin tarihlere gore
dagilimi Tablo 22'de ele alinmistir. Veriler istanbul depreminde bu kategori altindaki icerikleri oldukca
diisiik oldugunu gostermektedir. izmir depremi sonrasinda ise yasanan hasarlarla baglantili olarak kamu
kurumlarinin, bireylerin ve ozel sektor kuruluglarinin destek ve yardim faaliyetlerine iligkin iceriklerin

sayica artisi dikkat cekmektedir.
SONUC

Dijitallesme siireciyle yeni medyanin bir bilgi kaynagi olarak énemli bir konum elde ettigi bugliniin
kosullarinda, degisen dinyadaki iletisim pratikleri icinde basili gazetelerin 6nemi glinden gline azaliyor
gorlinse de geleneksel medya Tiirkiye genelinde halen kitle iletisiminde blytik pay sahibi olmaya devam
etmektedir. Medya, olay ve gelismeleri, gorlis ve degisimleri haberlestirme gorevlerinin otesinde,
bunlarin algilanisini da etkileyen, hedef kitlelerin atfedecegi 6nem ve dnceligi de belirleyen bir iletisim
araadir. Bu baglamda insanlarin riskleri algilayisi, bunlara atfedecekleri 6nem ve onceligin belirlenmesi
ve hatta riske yonelik tutumlarinin sekillenmesinde medyanin kritik bir rol Gstlendigini, bunun kurumsal,

islev, misyon ve sorumlulugunun bir geregi oldugunu 6nemle belirtmek gerekmektedir.

Kitle iletisiminde, risk ile ilgili bilgilerin kitlelere dogru, etkili ve sireklilik arz edecek sekilde
ulastinlmasini saglamak, kitlesel yayin ve yayim yapan iletisim araglarinin, bugtin tim zamanlardan ¢ok
daha fazla gorev ve sorumluluk alanindadir. Bu kitlelere seslenmeye yonelik Uretim ve servis isine
soyunmus tim iletisim araglarinin bir tercih alani degil, faaliyetlerinin bir geregidir. Bu baglamda medya,
bu caligmanin konusu olan deprem ile ilgili yalnizca meydana gelen felaketle ilgili bilgi vermekle degil,

depreme yonelik dngordleri, risklere iligkin analizleri ve olasi zararlari azaltmaya yonelik de bilgilendirici
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ve davranis gelistirmeye yonelik iletisimi saglamak gibi bir islev ve sorumlulukla da yikimltdur. Zira risk
iletisiminde temel amag, risk altindaki kisilerin mikro diizeyde kendilerini ve makro diizeyde baskalarini
korumak icin ilgili risklerin farkindaligi ile hareket ederek bilingli kararlar almasini saglamaktir. Medyanin
depremi haberlestirme pratikleri, depremin bir risk olarak ele alinip bireysel ve toplumsal olarak zararlar
en aza indirmeye yonelik hazirligl saglayabilmektir. Dolayisiyla, medyanin depreme bir haber konusu
olarak ilgisi, yalnizca afetin yasanmasi ile degil, o afete iligkin riskin iletisimini yapmaya dontik olmalidir.
Depremler Tirkiye'nin goz ardi edilemeyecek bir biiylik gercegi ve en 6nemli risk kategorilerinden biridir.
Toplumun, boylesi bir riske iliskin olarak farkindalik icine girip bilinclenmesi amaci, riske yonelik

calismalarda en Ust siralarda yer almaktadir.

Bu caligmada geleneksel medyanin temel temsilcilerinden olan gazetelerin risk iletisimindeki
rolt deprem riski odaginda ele alinmistir. Caligma kapsaminda depremin llke glindeminde yer almadig
zaman dilimi ile afetin meydana gelmesiyle birlikte gindemde 6nemli yer kapladigi donemler arasinda
kiyaslamali bir arastirma gerceklestirilmistir. Arastirma bulgularina gore, medya depremi, yasanan bir
depremden sonra habere deger olarak gortip onceligine almaktadir. Bu durum ise gazetelerin deprem
riskine yonelik iletisiminde konuya dair daha duyarli bir yaklagim benimsemeleri gerekliligini gindeme

getirmektedir.

Gazete haberlerinde riskin azaltilmasi ya da engellenmesi konusunda sorumluluk atfedilen kisi
ve kurumlarin basinda kamu kurumlar ile toplum yer almaktadir. Meydana gelmeden once ilk
sayfalarinda oncelikli olarak yer almayan bir haber konusunun, ancak yikici bir afet yasandiktan sonrailk
sayfaya girebilmesi, medyanin yukarida yer verilen gorev, sorumluluk ve islevleri agisindan oldukga
dustindirtct dizeyde olup, elestirel olarak ele alinmayi gerektirmektedir. Deprem sonrasi hasarlarin
atlatilmasina yonelik (iretilen haberlerde, 6rnegin izmir depremi ézelinde kamu kuruluslarinin yardim ve
destek faaliyetlerinin fazlalig), konunun ekonomi-politik ve sosyo-politik olarak da derinlikli olarak analiz

edilmesi gerekliligini ortaya koymaktadir.

Risk yonetimi ve iletisimine iliskin icerik analizinden elde edilen bulgular, risk iceriklerin istanbul
ve izmir depremlerinin gerceklestigi tarihten itibaren haberlerde daha cok yer aldigini ortaya koymaktadir
ancak gortlecegi tzere bunlar afetin sonrasina iliskindir, oncesine, diger deyisle hasarlar azaltmaya

yonelik, es deyisle risklere iliskin degildir. Bulgular, gazetelerin daha ¢ok deprem gerceklesmeden once
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yapilmasi gerekenleri kapsayan risk yonetimi ile ilgili haberlere deprem sonrasi daha ¢ok ilgi gosterdigini

ortaya koymaktadir.

Geleneksel medyanin risk iletisimindeki rolinu farklh risk kategorileri ve farkl iletisim araclan
baglaminda derinlikli sorgulayan arastirmalara daha cok ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu arastirmadan elde
edilen bulgularin, gazetelerin depreme yonelik risk iletisimi odakl bir bakis agisi kazanmalar yoninde

tesvik edici olmasi umut edilmektedir.
EXTENDED ABSTRACT

Risk communication as an interactive and trust-based exchange of information and opinions
between individuals, groups and institutions (Sandman, 2012) involves communicating scientific and
technical assessments from experts to various segments of society with accuracy and minimal content
loss (Beder and Shortland, 1992). The risk communication process includes both individual and social
actors such as scientists, news media, cultural groups, risk management institutions, activist
organizations and opinion leaders who transmit risk assessments (Kasperson et al., 1988). Because
modern humans need mass media to get information and news, mass media play a leading role in risk
communication (Li et al., 2015). At this point, the media can be considered as an integral part of risk and
disaster management. Due to media’s social responsibility, media is a natural part of the social and
political processes it covers (Lichtenberg, and MacLean, 1991). Mass media play an important role in
shaping citizens' knowledge of natural disasters and perceptions of risk (Hiroi et al., 1985; Wilkins, 1986;
Sood et al., 1987). Reporting practices carried out before and after earthquakes are considered among
the most important actors that create and shape the social perception of earthquake risk. Social
scientists were interested in the social function of media during disasters, and in this context, in current
studies they first focused on the surveillance function of the media (Lee, 2005). Using this approach,
studies are primarily focused on assessing whether the media provides adequate and accurate
information about the risk. Studies using this approach examined which aspects stand out when defining
a particular risky topic (Fung et al., 2011). In the ongoing studies, the main role of the news media in the
formation and judgment of public risk perception was investigated based on the fact that the news
media is the primary source for public risk information (Coleman, 1993). The fact that the news media is

among the main sources of reference for risk information requires an investigation of the position of the
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media as a means of risk communication. As Peters (1994) points out, mass media are channels that
distribute information from social actors to the public. Journalists may select, edit and interpret this
information; most of the information published in the media comes from powerful social actors. In

addition, mass media is also an indirect and public communication channel between social actors.

According to Boholm, who covered journalism and risk relationality in the context of news
framing (2009, p. 1597), "Framing is to select some aspects of a perceived reality and make them more
prominent in a communicative text to promote a specific definition of problem, causality interpretation, moral
evaluation and/or transactional advice." Li and his colleagues (2015) note that news consumers rely on
news frames to interpret and respond to social problems. News often focuses on individual events and
tends to be similar, even though they are broadcasted on different media channels (Wilkins and
Patterson, 1987: 81). Reports, immediately after the earthquake, highlight the most devastating
consequences of the earthquake (Cowan et al., 2002); however, this understanding of reporting

contributes little to the earthquake preparedness and risk management process.

Risk communication activities carried out through the media for earthquakes, which are always
one of the risk factors that always remain current due to Turkey's geographical location and physical
history, are also critical at this point, so the fact that the news media is among the main sources of
reference for risk information requires an investigation of the position of the media as a means of risk

communication.

Based on this perspective , content analysis was applied to the news about the Istanbul and
Izmir earthquakes based on the sample of Sabah, Hiirriyet, Sozcii, Posta, Milliyet and Tiirkiye newspapers,
which are the most important representatives of traditional media. Within the scope of the study, a
qualitative research was carried out between the time period when the earthquake was not on the
country's agenda and the periods when the disaster occurred and took an important place on the agenda.
Accordingly, all the numbers of the newspapers included in the sampling published between 26.08.2019
and 26.10.2019 were examined for the Istanbul earthquake and all the issues published between
30.09.2020 and 30.11.2020 were examined for the Izmir earthquake. It was aimed to analyze how the
printed publications perceived the earthquake by comparing the contents of the earthquake and agenda

periods. For this purpose, the questions of the research are as follows:
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= Do newspapers include -and to what extend- content on earthquake risk before an earthquake

occurs?

= Do newspapers treat earthquakes in the context of risk communication and produce content to

ensure preparedness for this earthquake risk?
= What are the reporting practices of newspapers regarding earthquakes?

= Do the reporting practices of newspapers regarding earthquakes differ according to the time

periods before and after the earthquakes?

According to the research findings, the media prioritizes the earthquake as a news topic after
the occurrence. This situation raises the need for newspapers to adopt a more sensitive approach to the
issue for earthquake risk. Community and public institutions are the main actors to which responsibility
is attributed to reducing or preventing risk in newspaper reports. According to the findings of the study;
the breaking point for the newspapers' focus on the earthquake and the increase in the frequency of the
content was the day after the earthquake. It is possible to say that the earthquake could find its place
on the first page of the newspaper prints following the earthquake day as a news item, and that the
media interest in the earthquake was very low before the earthquake and rapidly decreased after the
days when the earthquake was a hot agenda. The most frequently used theme in both earthquakes was
Information and second one was the Explanation theme. While the third theme was the Warning after
Istanbul earthquake but the Dramatization and storytelling after Izmir earthquake can be associated

with the loss of life and property damage caused by the Izmir earthquake.

The abundance of aid and support activities of public institutions in the news about the recovery
of the post-earthquake damage, for example, in the Izmir earthquake, reveals the necessity of analyzing
the issue in depth in terms of economy-political and socio-political. Public institutions and society are at

the forefront ones that are attributed responsibility for reducing or preventing risk in newspaper news.

It has been determined that the contents of urban transformation have increased in the news
after the earthquakes. It was observed that scientific/statistical information about the earthquake was
the most included ones within the scope of the "Expert opinion-Data transfer" category in the periods
before and after the Istanbul and Izmir earthquakes. Among the experts whose opinions were given the
most in the category was seismologist.
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Findings from the content analysis on risk management and communication reveal that risk
content has been more prominent in the news after the earthquakes in Istanbul and Izmir, but as it can
be seen, these are related to the aftermath of the disaster not to reduce damages, and risks. The findings
reveal that the newspapers showed more interest in risk management news after the earthquake, which

covers what needs to be done before the earthquake occurs.

More research is needed that questions the role of traditional media in risk communication in
the context of different risk categories and different communication tools. It is hoped that the findings
obtained from this research will encourage newspapers to gain an earthquake risk communication-

oriented perspective.
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Bilgi iletisim teknolojilerindeki gelismeler, aktivizm sergileyen gruplarin etkilesimli olmasini saglamaktadir. Bu cercevede
sivil toplum kuruluslan (STK), dernekler ve platformlar gerceklestirilecek hareketlerde, duyurularda, protesto etme ya da
bir olayla ilgili miicadele sergilenmesinde, olusumlarda yeni medya platformlari Twitter ve Instagram’i etkin bir sekilde
kullanabilmektedir. Tlrkiye 6zelinde kadina yonelik siddet olaylarinin, cinayet ve istismar gibi hak ihlallerinin arttigi

e

glinimizde, “Cinsel Siddetle Miicadele Dernegi” (CSMD) ve “Kiz Basina” platformlari yeni medyada dijital aktivizm
hareketlerini siddetle ilgili konulara dikkat cekerek sergileyen dernek ve sosyal medya platformudur. Bu dogrultuda
calisma kapsaminda iki platformun 01 Mart — 15 Nisan 2021 tarihleri arasinda alti haftalik donemde resmi Twitter ve
Instagram hesaplarindan yaptiklar paylagimlar incelenmektedir. Calismanin amaci ise; sivil toplum kurulusu olarak Cinsel
Siddetle Micadele Dernegi ile Kiz Basina Platformu'nun yeni medyayi halkla iligkiler modelleri baglaminda nasil
kullandigini irdelemek ve diyalogsal iletisim ilkelerini paylagimlarina nasil yansittiklarini belirlemektir. Calismada verilerin
toplanmasi sosyal medya lizerinden dokuman incelemesi teknigiyle saglanmaktadir. Verilerin analizleri igin hazirlanan kod
cetveli Grunig ve Hunt'in halkla iligkiler modelleri ve Kent ve Taylor'un diyalogsal iletisim ilkeleri dogrultusunda
sekillenmektedir. Analizler dogrultusunda, dernek ve platformun Twitter'i halkla ilikiler modelleri baglaminda kamuoyu
bilgilendirme cercevesinde kullandig); Instagram platformunda ise dernegin kamuoyu bilgilendirmeye, platformun ise iki
yonlu asimetrik modele yogunlastigi saptanmistir.
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ABSTRACT

Advances in information and communication technologies enable groups exhibiting activism to be interactive. In this
context, non-governmental organizations (NGOs), associations, and platforms can effectively use the new media
platforms Twitter and Instagram in actions, announcements, protests, or struggles related to an event. In today’s context,
where abuse of rights such as violence against women and cases of femicide are increasing in Turkey, the "Association
for Combating Sexual Violence” (ACSV) and "Kiz Basina Platformu” are among the associations and social media platforms
that showcase digital activism movements in the new media by drawing attention to issues related to violence. In this
direction, within the scope of the study, the shares of the two platforms from their official Twitter and Instagram accounts
in a six-week period between 01 March — 15 April 2021 are examined. The aim of the study is to examine how the
Association for Combating Sexual Violence and the “Kiz Basina Platformu,”as non-governmental organizations, use the
new media in the context of public relations models and to determine how they reflect the principles of dialogic
communication in their posts. The collection of data in the study is provided by the technique of document analysis over
social media. The code table prepared for the analysis of the data is shaped in line with the public relations models of
Grunig and Hunt and the dialogic communication principles of Kent and Taylor. In line with the analyses, it is stated that
the association and the platform use Twitter in the context of public relations models within the framework of public
information; on the Instagram platform, it was determined that the association focused on informing the public, and the
platform focused on the two-way asymmetric model.
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GIRIS
Sivil toplum kuruluslart (STK) ve cesitli dizeydeki platformlar, yeni medya ortamlarindan
yararlanarak bilgilerini, durumlarnni, profillerini, dusincelerini ve aktivitelerini takipcileriyle
paylagsmaktadir. Yapilacak olan aktivist hareketlere dair bilgilendirmeler, insanlarin harekete gecirilmesi
ve kolektif bir olusumun saglanmasi da Facebook, Twitter ve Instagram gibi yeni medya ortamlarindan
daha hizli bir sekilde gerceklesebilmektedir. Bu caligma, aktivist faaliyetlerinde sosyal medya platformu
Twitter'l ve Instagram’i etkili bir sekilde kullanan STK konumundaki Cinsel Siddetle Miicadele Dernegi
(CSMD) ve Kiz Basina Platformu lizerine odaklanmaktadir. Her iki olusum da kadin haklarini savunmak
icin aktif faaliyetlerde bulunan platformlardir. Arastirma cercevesinde her iki olusum da veri
saglayabilecek yeterliligi barindirmaktadir. Ayrica her iki olusumun faaliyetlerini birbirlerinden bagimsiz
yurttmeleri de iki farkh orneklemin incelenmesi agisindan arastirma amacini desteklemektedir. Bu
cercevede 01 Mart — 15 Nisan 2021 tarihleri arasinda iki sivil olusumun resmi Twitter ve Instagram
hesaplarindan yaptigl paylasimlar incelenmektedir. Arastirmanin amaci, konusu gecen sivil olusumlarin
halkla iligkiler ve diyalogsal iletisim ilkelerini resmi Twitter ve Instagram hesaplarinda nasil yansittiklarini
tespit etmektir. Oncelikle kuramsal cerceve dahilinde; aktivizm ve dijital aktivizm, halkla iliskiler
modelleri ve diyalogsal iletisim ilkeleri degerlendirilmektedir. Orneklem grubunun hangi olciitlerle
degerlendirildigi, veri toplama araci ve degerlendirmede kullanilacak kriterleri belirleyen kod sistemi ise

metodoloji boliminde aktarnlmaktadir.

Literatlirde, STK'lanin faaliyetlerinin halkla iligkiler ve diyologsal iletisim ilkeleri dogrultusunda
degerlendirildigi gortlmektedir. Bununla birlikte STK'larin Twitter ve Instagram kullanim bicimlerinin
halkla iliskiler modelleri ve diyalogsal iletisim ilkeleri agisindan ayni anda ve tek bir boyutla (diyalogsal
iletisim ya da halkla iliskiler modelleri tizerinden inceleme, tek bir sosyal medya platformu ele alma vb.)
degerlendirildigi tespit edilmistir. Dijital aktivizm kavrami Uzerine yapilan arastirmalar icin Twitter
profilleri daha sik degerlendirilmekte; ancak Instagram profilleri de inceleme agisindan giderek daha cok
onem kazanmaktadir. Ozellikle kiiresel salginla baslayan sokaga cikma kisitlamalarinda aktivistler
seslerini duyurmak icin yeni medyanin sagladigi iletisim imkanlarina agirlik vermistir. Ayrica Twitter'in
hashtag 6zelliginin Instagram’da da kendini géstermesi bu durumun énemli etkenlerinden biri olmustur.

#tblackslivematter, #istanbulsozlesmesiyasatir gibi ‘challenge’ (meydan okumak) denilen akimlarla dijital
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aktivizm kendini gostermeye baslamistir. Ek olarak canli yayinlarda ihtiyag sahibi kisiler icin bagig
toplanmasi adina Unli isimlerin veya sivil olusumlarin da ¢abalari olmustur. Bu nedenle dijital aktivizm

kavrami daha gok Twitter ve Instagram profilleri Gzerinden degerlendirilmistir.

Arastirma kapsaminda degerlendirilen sivil toplum kuruluslarinin niteliksel ve niceliksel anlamda
daha dar ¢ercevede oldugu soylenebilir. Bu calisma ile CSMD ile Kiz Bagina Platformu’nun resmi Twitter
ve Instagram hesaplari halkla iligkiler modelleri ve diyalogsal iletisim acisindan degerlendirilerek farkli bir
bakis agisinin ortaya konulmasi amacglanmaktadir. Bu kapsamda, CSMD’nin ve Kiz Basina Platformu’nun
resmi Twitter hesaplarindan paylastig tweetler ile Instagram hesaplarindan yayinladiklar gonderiler ve

hikayeler niteliksel veriye dayali niceliksel kodlama yontemiyle analiz edilmektedir.

KAVRAMSAL CERCEVE

Aktivizm Kavraminin Yeni Medyaya Yansimalar:: Dijital Aktivizm

Aktivist hareketler, olusumda bulunan katiimcilann etkinlik sahasinda aktif olmasina imkan
vermektedir. Bu durum ortak hedef ve ideolojilerde birlesen diger organizasyonlarin ve katiimailarin
destek gosterdigi sosyal medya birlesmelerini de saglayabilmektedir. Bu ¢ercevede aktivist hareketleri
sosyallesmenin bir vechesi olarak degerlendirmek mimkindur. Bu nedenle ge¢mis donemlerdeki katilim
odakli aktivizm, cagdas aktivizm hareketlerinin gostergesi konumundadir (Botetzagias & Schuur, 2012,
s.517). Teknolojik ve sosyal gelismelere duyarli olan aktivizm hareketleri; siddet, sosyal yapilanma, savas
ve protesto ekseninde (Lindblom & Jacobsson, 2014; Gregg, 2016) ele alinabilmektedir. Su, tarim gibi
gida glivenliginin ele alindig konulardan (Holland & Correal, 2013), tarihsel, ideolojik ve siyasal arenadan,
halkla iligkilere (L'Etang, 2016, s. 208; Millward & Takhar, 2019) degerlendiriime alani bulabilmektedir.
Ek olarak aktivizm hareketleri; saglik alanindaki temel sorunlar ve yaklasim metotlarina karsi birlesimden
(Rich, 2020), cevresel ve yesil alan konularindaki hassasiyet gosterimine (Vasi & King, 2012; Carberry,
Bharati, Levy, & Chaudhury, 2017) kadar bircok farkli konuda aktivistlerin dernek kurma ve gontllilik
esasina dayall cabalari (Mendes, 2020) cercevesinde meydana gelebilmektedir. Hangi sorunlarin,
olgularin ya da durumlarin aktivist hareketce glindeme getirilecegi ise toplumun olaylara bakig agisi,

kdltirel yapi ve aktivist liderlerin etkili olma diizeyiyle belirlenmektedir.

Aktivist hareketler, toplumsal diizeyde ortaya cikan belirli 6rgttler yaratmaktadir. Bu durum

insanlari bir araya getirme ve ortak hareket ettirme stratejilerinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir.
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Bununla birlikte aktivist hareketler, toplumun her kesimi ile yogun bir bicimde iliskilidir. Toplumsal yapi
aktivizm hareketleri icin cinsiyet odakli stratejiler ortaya koymaktadir. Diger bir ifadeyle aktivist stratejiler
toplumsal yapi Ulzerine temel olusturmaktadir. Bu cercevede toplumsal yapi odaginda aktivist
hareketlerde kadin haklari ve toplumsal cinsiyet adaleti gibi konularin ele alinmasi s6z konusu olmaktadir
(Bhattacharjya, Birchall, Caro, Kelleher, & Sahasranaman, 2013, s. 281; Cha, Holgate, & Yon, 2018).
Aktivist hareketlerin destekleyici bulmasi, kabul gdrmesi ve farkl platformlarda ele alinmasinin toplumun

farkindalik dizeyiyle iligkili oldugunu soylemek de mimkinddir.

Toplumsal aktivist yaklagimlarin temelinde son donemlerde etkin olan kavram ise oyunlardir.
Oyun ortamlan, bireylerin etkilesimde bulunmasinin yaninda aktivist katiimciliga ortam ve imkan
saglayabilmektedir (Shepard, Bogad, & Duncombe, 2008, s. 3). Ek olarak teknoloji ile aktivizm
hareketlerinin goriniminde toplumsal yapiya bagl olarak etkilesimi artirma temelli gosteriler
yapilabilmektedir. Bunun yani sira olumsuz durumlari yansitan, organizasyon sirasinda ya da sonrasinda
istenmeyen durumlarin yasanabildigi, negatif sonuclarin ortaya cikabildigi yikic faaliyetler gibi kitlesel
hareketlenmeler de vyaklasim cercevesinde degerlendirilebilmektedir. Kitlesel hareketlerin online
zeminde gorllmesine ilaveten aktivist hareketlerin paylagimlar da yeni medya tzerinde yogunlagmaya
baslamistir. Yeni medya lizerinde yogunlasan aktivizm hareketleri; bireysel bakis agilannin yansitiimasi,
aktivist topluluklarin koordinasyon ve organizasyonu ile topluluklardan habersiz insanlarin hareketlerle
ilgili bilgilendirilmeleri ve ortak bir sonuca ulasiimasi amaciyla gerceklestiriimektedir (Tye, Leong, Tan,
Tan, & Khoo, 2018; Greijdanus, vd., 2020, s. 49). Bununla birlikte aktivist hareketlerin yeni medyada
kendine yer bulmasi fikirleri cografi alanin sinirndan gikarnp, farkhh katiimalara ulagma imkani
vermektedir. Yeni medyanin ozellikle katiimcilik 6zelligi ile sorunlara duyarsiz kalmak istemeyen bireyler
sadece kendi fikirlerini belirtmekle kalmamakta ek olarak konunun baskalarina iletilmesine de katki

saglamaktadir.

Yeni medya Uzerinde sekillenen aktivizm hareketleri dijital aktivizm boyutuyla
degerlendirilebilmektedir. Kaun ve Uldam'a (2018, s. 2100) gore dijital devrim 2010'larda yeni medya
kavraminin yikselisiyle baslamus, farkli disiplinler ve baglamlarla agiklanabilen dijital aktivizm ise yenilik
vurgusuyla son zamanlarda daha belirgin hale gelmistir. Toplumsal hareketlerdeki gliclenme, yeni medya
kullanim alaninin genislemesi ve yayiliminda da gorilmeye baslamistir. Bu cercevede gli¢ odakl dagihm
gelismeye baslamig, yeni medya ortamlarinin bireysel disiince perspektifinde ve gii¢li duyurum
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yapabilecek sekilde aktivist hareketler icin yayilim alani genislemistir (Leong, Pan, Bahri, & Fauzi, 2018).
Bu nedenle dijital aktivizmdeki glincel gelismeleri ve yenilikleri mevcut bilgi iletisim teknolajileri (BIT) ve
kullanim alanlarina gore degerlendirmek onemlidir (Mora, 2014). Dijital aktivizmin gelecegi de yine

teknolojideki degisimlere bagl olarak farkli bir boyuta tasinacaktir.

Dijital aktivizm ortami, hem belirli bir aktivizm hareketinde kullanilan dijital teknolojiye hem de
bu tir teknoloji kullaniminin etkisinin goruldigi ekonomik, sosyal ve politik baglama atifta
bulunmaktadir. Bu cercevede dijital aktivizmin fiziksel altyapisini olusturan aglar, kodlar, uygulamalar ve
cihazlarin birlesimi olan dijital teknoloji bir baslangic noktasi 6zelligi tagimaktadir (Sivitanides & Shah,
2011). Brimacombe vd. ‘e (2018, s. 519) gore dijital aktivizm; bireyler icin, hiikiimetlerin yeni medya
diizenlemeleriyle ortaya cikan, 6zgtir ifadenin bir gostergesi olarak ele alinan, orguitsel baghliklarin temsil
edildigi ve yeni medya sinirlamalarina ragmen gerceklestirilebilen hareketlerdir. Bir bagka ifadeyle dijital
teknolojiden yararlanan ve farkli aktivizm tirlerinin yaygin olarak degerlendirildigi, web teknolojilerinin
baslangicindan beri sirekli gelisip degisen dogasina bagli olarak sekillenen hareketler dijital aktivizm
olarak nitelendiriimektedir (Gerbaudo, 2017, s. 477). Dijital aktivizm; toplumsal hareketlenmeyi
6zendirmek amaciyla online (dijital) teknolojilerin etkin olarak kullanildig hareketlerdir (Selander &
Jarvenpaa, 2016). Etkilesim ve iletisim diizeyi yiiksek, diyalogu 6n plana ¢ikaran ve icinde bulunulan
ylzyihin en 6nemli olgularindan biri dijital aktivizmdir (Arklan & Kocadmer, 2022, s. 34). Bu hareketler
ortaya cikis nedenleri ve yeni medyada ifade edilis sekliyle daha ¢ok katilimciya ulagmakta, bireylerin

kendilerini ifade etmelerine de imkan vermektedir.

Dijital aktivizm, toplumsal hareketler icerisinde yer alan katihmclara ve organizasyonlara
firsatlar saglayan bir olgudur. Bu kapsamda dijital aktivizm hareketleri, geleneksel aktivist hareketlerden
onemli dlctide farkl, daha genis kapsamli, etkili ve hizli gelisen bir 6zellik tagimaktadir (Vaast, Safadi,
Lapointe, & Negoita, 2017; George & Leidner, 2019). Bu 6zellik dijital aktivizm hareketlerinin tabaninda,
ozellikle gencler basta olmak Uzere katiimalarin kendisini hissettirmesi ve gdostermesiyle mimkin
olmaktadir. Toplumsal degisime veya doniistime yonelik olarak son donemlerde siyasal, sivil, toplumsal
veya kdiltirel eylemlerin merkezinde cevrimici geng katiimalarin fazlasiyla yer aldigi gortilmektedir.
Bunun vani sira bu tlr aktivist hareketler merkezi bir sisteme de hizmet edebilmektedir (Stornaiuolo &
Thomas, 2017). Tek bir agdan yayilan, belirli bir kitleyi ilgilendiren ancak dezenformasyon olma
olasihginda dahi bir hareket senkronizasyonu saglayan aktivist olusumlar bu duruma ornek teskil
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etmektedir. Ek olarak esitsizlikleri bozmak amaciyla da degisik kategorilerin olugmasi mimktn hale
gelebilmektedir. Bu kategoriler arasinda geng cevrimigi uygulamalar, doga ve cevre eksenli olaylara
duyarllik, sosyal degisim ve donustme yonelik siyasi, sivil, sosyal veya kiltirel eylemler gibi konular yer
almaktadir. Bu dogrultuda genclerin soz hakk elde etmesinin araci haline gelen dijital aktivizm
statlikodan yana olan yetiskinlerden daha cok yenilige agik ve toplumsal konulara duyarl olan geng

bireyleri etkilemekte ve daha kisa stirede harekete gecirebilmektedir.

Dijital aktivizmin hareketlerinin etkili oldugu alanlarin basinda e-demokrasi olusum ve fikirleri
(Blasio & Sorice, 2019, s. 5723), toplumsal hareketler ve eklektik savunuculuk yaklasimlar (Chitanana,
2020), bireysel protestoculuk ve fikirlerde baglantililik (Smit, Heinrich, & Broersma, 2018), stratejik ileti
diizeyinde aktivizm hareketleri ve toplumsal degisimde halkla iligkiler (Stokes & Sayre, 2018), cevrimici
ve cevrimdisi sivil aktivizm hareketlerini giiclendirmek (Suwana, 2019), kadinlara yonelik siddeti
belgelemek (Williams, 2016) ve bilgi teknolojileri taraftarlarinin cephelesme iddiasi (Yanik & Batu, 2019)

gibi konular gelmektedir.

Feminist bir protesto kiltirtyle ele alinan ve Gzerinde fikir birligine varilan bir paradigma baslgl
da dijital aktivizm perspektifinde ele alinmaktadir (Baer, 2016, s. 18; Matich, Ashman, & Parsons, 2019).
Feminist aktivist hareketler, sosyal medyanin sagladig etkilesim, katiimailik ve iletisim olanaklaryla giin
gectikce islevselligini artirmaktadir (Sen & Kok, 2017, s. 74). Bu islevsellik, dijital feminizmde mobil
telefonlarin uygulamalariyla birlikte artmakta, aktivist harekette feminizm yoluyla bir araya gelenlerin
oranlar fazlalagmaktadir (Gedik, 2020, s. 125). Giliniimiizde feminizmin ilgi alani olan konular hashtag
temali feminist hareketlere doniismustur ve dijital feminizm gliclenmektedir. Bu gliclenmeyle birlikte ana
akim medyada da feminist aktivist hareketler daha fazla yer almaya baslamaktadir (Cochrane, 2013).
Feminist hareketlerin hem sosyal medyada hem de ana akim medyada bu kadar goriiniir olmasi bazi
tartigmalan da beraberinde getirmektedir. Bu cercevede feminist harekete dijital tabanli olsun ya da
olmasin karsit ya da mizojinik gorisler ortaya ¢ikmaktadir. Bu durum feminist hareketlerin insanlar
arasinda farkindaligina etki etmekte ve bir bilinirlik yaratmaktadir (Benton-Greig, Gamage, & Gavey,

2018).

Literatlirde yer alan aktivist hareketlerle ilgili bir diger kanaat ise dijital aktivist hareketlere

negatif yonli bakis acisi getirmektedir. Bireyler aktivist faaliyetler gerceklestirme niyetiyle
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hareketlendiklerinde, aktivizm hareketlerinin gorsellestiriime yoluyla faaliyet alanlarina yansimasi soz
konusu olmaktadir. Bu durumun, aktivist hareketlere katilan bireylerin kimliklerini aciga
cikarabileceginden, bireysel ve profesyonel hayatlarina olumsuz yonde etki ettigini savunmaktadir
(Jansen, 2010; Dumitrica & Felt, 2020). Durum sadece bununla kalmamakta, eylem alanlarinda
gerceklesen gozaltina alinma olaylan orta gkan goruntiler ile de yasanabilmektedir. Bununla birlikte
dijital aktivistler online ortamlarda diizenlenen ve hashtag acilarak baslatilan eylemlerde bazen birlik
olamamaktadirlar. Clinkd ginlimdizde internete erisim hala ¢ok sinirlidir ve bu dijital esitsizlik durumu
eyleme katihm oranini distirmekte ya da magdurlarnn kendilerini savunabilmelerine yetmemektedir.
Diger taraftan “tek tik” ile verilen bu destekler, akilda kalici olmamakla birlikte, érgttlenme ruhunu da
yansitamamaktadir. Bu nedenle online aktivizm ve gercek yasam aktivizminin bir arada yuritilmesi
onem tasimaktadir. Bu durum gerceklesmediginde ortaya "klavye aktivizmi” denilen durum ¢ikmaktadir.
Ayricalikli kisilerin online aktivizme katiiminin daha gortnir olmasi, dezavantajli gruplann ise
gosterdikleri tepkinin séniik kalmasi ile sonuclanabilmektedir. Ote yandan ses getiren bir dijital aktivizm
eylemi, yillardir siiren miicadeleyi golgede birakabilmektedir (Laer & Aelst, 2010; English & Irving, 2015;

Baer, 2016; Bakan, 2019).

Halkla iliskiler Modelleri

Halkla iligkiler, uygulamali bir meslek oldugu gibi akademik de bir alandir. Halkla ilikilere dair
yapilan calismalar da fikirler, bireyler, gruplar ve toplumlar arasindaki iligkileri ayarlamak icin anlamay,
bilgilendirmek ve miudahale etmek icin ise iletisim merkezli ve arastirmaya dayal teknikleri
kullanmaktadir. Ozellikle sorun yénetimi, kriz ¢dziimii ve risk iletisimi gibi faaliyetleri hayata gecirerek,
itibarin insasi, stirdiiriilmesi ve restorasyonunu (veya bazen de yok edilmesini) Gstlenmektedir. Ayrica
farkl bakis agilarini ve gruplari biittinlestirmeyi amaglamaktadir (McKie & Sriramesh, 2017). Bunun yani
sira halkla iligkiler, halkin goris ve tutumunun analiz edildigi, degerlendirildigi ve karsilikli bir iletisim ile
strekli planh bir programin yapildig, halkin ¢ikarlarina dayali, sosyal-teknik-idari bir disiplin olarak da
tanimlanmaktadir (Sriramesh & Vercic, 2020). Cutlip ise, bireylerin ve kurumlarin seslerini sadece halkla
iliskiler uzmanlgl sayesinde halka acik forumda duyurabilecegini sdylemektedir (Cutlip, 1994). Kisaca
halkla iliskiler hedef kitle ve kamuoyunu etkileme ve ikna sanatidir. Bu kapsamda halkla iliskiler disiplinin

iletisimde kullanildigi literatirde yer alan modeller asagidaki gibi siralanmaktadir:
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Basin Ajansi Modeli: Halkla iliskiler uygulamalari profesyonel olarak ilk kez Barnum ile
baslamis, meslegin tarihsel strecinin sistematik olarak incelemesinde yine Barnum’un
calismalari esas alinmistir. Basin Ajansi ve Tanitim modeli olarak adlandirilan siireg

1850-1900 yillarinda hakim olmustur (Grunig & Hunt, 1984, s. 20).

Kamuoyu bilgilendirme: 1900-1920 arasi donem arasinda etkili olan (Grunig & Hunt,
1984, s. 20) modelin amaci, kurumla ilgili bilginin genis kitlelere ulagmasidir. Bilgi
tarafsizdir, gercektir ve halka iliskiler uygulayicilari gazeteci gibi calisarak, bilgiyi
olabildigince ¢ok sayida kisiye ulastirmayi amaclamaktadir. iletisim tek yénliidiir ancak
bilginin icerigi manipilasyon ya da yonlendirme degil kurumun faaliyetlerinden
olusmaktadir. Modeli ilk kullanan kisi olan Lee igin halkla iliskiler, taraflar arasinda gizli
sakli bilgi olmayacagi gibi kamuoyunu ilgilendiren konularda agik davranilarak gerekli

bilginin iletilmesidir (Erdogan, 2014).

Asimetrik Model: Hedef kitlenin goruslerinin alinmaya basladigi donemlerin baslangici
olan iki Y&nlii Asimetrik Model (Grunig & Hunt, 1984, s. 20), 1920li yillarda uygulamaya
girmistir. Asimetrik modeli ikna modeli olarak ele alan Grunig, modeli sosyal
sorumluluk ve etik baglamda eksik ve yetersiz olarak degerlendirmektedir. Asimetrik
modelin uygulanmasinda dnemli bir sorun ya da eksiklik de uygulayicilarin, kuruluslarin
paydaslari ile olan iletisime yeterince 6nem vermemesi ve kurumlarin agik bir sistem
oldugunun fark edilmemis olmasidir (Podnar & Golob, 2009, s. 71). Modeli basin ajansi
/ tanitim modelinden ayiran en 6nemli 6zellik arastirmalardan yararlaniimasidir. Bu
arastirmalardan elde edilen sonuglar ise kurumda hedef kitle lehine bir degisiklige
neden olmamaktadir. Clinki bu bilgiler kuruluslarin onlari hedef kitleleri etkilemek igin

kullanmasindan 6te gitmemektedir (Bowen, Rawlins, & Martin, 2019).

Simetrik Model: iki yonlii simetrik modelde, halkla iliskiler uygulayicilarinin temel
gorevlerinin basinda kuruluslar ve hedef kitleleri arasinda arabuluculuk yapmak vardir.
Modele gore esas olan karsilikli anlayistir. Amaci, kurum ve hedef kitle arasinda
karsiliklianlayisi insa etmektir. Simetrik modeli iletisim bigimi olarak tercih edenler ikna
teorilerinden ziyade iletisim teorilerini kullanmaktadirlar (Grunig & Hunt, 1984, s. 22).
Model bilgiyi sadece toplamaz bilgiyi hedef kitleleri ile kuruluslar arasindaki iliskileri
cift tarafli fayda ve paylasima yoneltmek igin kullanir. Bilgi kuruluslarin hedef kitleler

lehine de degisim icin bir aractir (Dozier & Grunig, 2005, s. 425).
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Diyalogsal iletigim

Diyalogsal iletisim kuruluslann iligkilerini ingsa ederken interneti kullanmalarina dayaldir.
Ozellikle divalogsal iletisimde cevrimici iletisim taraflarla diyalogu gelistirmek icin ideal bir yéntem olarak
tercih edilmektedir. Kuruluslarnin stratejik olarak tasarlanan web sitelerini kullanarak paydaslarla
diyalogsal iliskiler kurma gibi bir avantaji bulunmaktadir. Bu avantajin en 6nemli yani ise hedef kitlelerin
her tlrlu iletisim sirecine dahil edilmeleridir. Kuruluglar internet tabanl iletisim araglar ile gercek
zamanl tartismalar yapmak, geri bildirim saglamak ve hedef kitleleri hakkinda detayl bilgiler elde
etmenin yaninda aracisiz ve dogrudan iletisim kurmaktadirlar. Bu iletisimin en énemli yani ise
paylasilaniarin sadece kuruluslarin kendileri ile ilgili degil halkin da bilmek isteyecegi konulari icermesidir.
Bu nedenle halkla iliskiler agisindan diyalog, kuruluslarin faaliyetlerinde ve genel olarak hedef kitleleriyle
iletisim sirecinde, iletisime kapali olup bilgiyi gizlemek yerine tim taraflarla iletisimde seffaf olmasi
gerektiginden onem tagimaktadir (Kent & Taylor, 2002, s. 31; Mcallister & Kent, 2009, s. 223; Rybalko &
Seltzer, 2010, s. 338; Kent, 2013, s. 341) Web siteleri araciliglyla gerceklesen diyalogsal iletisimin tam
olarak uygulanmasi halkin ihtiya¢ duydugu bilgilerin aktariimasini gerektirmektedir. Bu cercevede web
kaynaklarini yoneten sorumlu kisilerin 6zellikle de halkla iliskiler uygulayicilarinin hedef kitlenin soru ve
sorunlarina cevap verip ¢ozim Uretmesi onemlidir. Ancak yonetilemeyen ve katilimailar tarafindan ihmal
edilen diyalogsal iletisim, cogu zaman kurumsal e-mail ya da diger adreslerin yayinlanmasindan oteye

gidememektedir (Kent & Taylor, 1998, s. 326).

Pearson‘a gore halkla iligkiler, monologsal politikalardan ¢ok diyalogsal bir sisteme sahiptir ve
kurumlarin eylemlerinden etkilenen kamularla iletisime dayal iliskileri kurup sirdirmek etik agidan
gereklidir. Ayrica iliskilerin diyalogsal hale getirilmesi slrecin kalitesini arttirmasi agisindan énemlidir

(Kent & Taylor, 2002, s. 31; Botan & Taylor, 2004, s. 653; Bowen, Rawlins, & Martin, 2019, s. 297).

Diyalog teorisinin bir anlayis olarak halkla iliskiler uygulamalarinda énemli bir alan tegkil etmesi
yine halkla iligkilerin profesyonel bir anlayigla uygulanmasi siireci agisindan doniim noktalarindan biridir.
Bu dogrultuda kurumlarla hedef kitleleri arasinda iyi niyete dayali olan simetrik iletisim, iligki yonetimi ve
sorumluluk kavramlarinin onemini goz ardi etmek mimkin degildir. Diyalog; diristlik, glven ve
digerlerine sayglyi esas almasi nedeniyle etik bir deger olarak da ifade edilmektedir (Kent & Taylor, 2002,

s. 31; Pieczka, 2011, s. 108-109). lyi niyet ve simetrik iletisim beraberinde paydaslarin da siirece dahil
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oldugu diyalogu getirmektedir. Kuruluglann sayfalarinda diyalogu engellememeleri ya da yeniden
iletisime gecilmesini dnlemek yerine iletisimin karsilikl bir sekilde devam etmesi icin caba sarf etmeleri

gerekmektedir (McAllister, 2012, s. 326).

Yeni medya zaman ve mekandan bagimsiz olmasiyla aktivist kisilerin ayni konu etrafinda
orgiitlenmesini kolaylastirmaktadir. Ote yandan érgiitlenirken, drgiite dair kafasinda olusan sorulara da
dogrudan ve hizlica cevap bulabilmeyi miimkin kilmaktadir (Akinci-Vural & Bat, 2010). Yeni medyanin bu
ozelligi, Gruning ve Hunt'in olusturdugu halkla iliskiler modellerinden ¢ift yonld iletisim modellerini de
desteklemektedir. Sivil aktivist olugumlarinin daha fazla destek toplamasi ve ses getirmesi yeni medyada

kullanilan ¢ift yonlu iletisim ile dogru orantilidir (Grunig & Hunt, 1984).

Yeni medya cevrimici is birligi ve etkilesim surecini icerdiginden, buradaki iletisimin varlig
kurumlar ve insanlar agisindan ¢ok onemlidir. Burada iletisimin varligi kurumlar ve halk arasinda iletisimin
gliclenmesine ve kolektifligin saglanmasina hizmet edebilmektedir (Kent, 2013, s. 340). Diyalogsal
iletisim; empati gostermeyi, iletisim kurmayi ve talepleri dikkate almayi gerektirmektedir. Ayrica
kurumlar diyalogsal iletisimle birlikte insanlarla cift yonld iletisim benimsemelidir (Tirkal & Gullipunar,
2017, s. 595). Bu nedenle ortada bir hedef kitle varsa, tek tarafl bir iletisim kabul edilemez olmaktadir.
Cuinkl hedef kitleden gelecek geri bildirimlere ihtiyag vardir. Buradaki amag hedef kitlenin itaat etmesi
degil, onun ihtiyac ve isteklerini anlayabilmektir. Bu dogrultuda sivil olusumlar destekci ve takipci
bulabilmek icin onlara kayitsiz kalmamali, talep ve beklentilerini anlayip karsilik verebilmelidir. Sivil

olusumlar icin diyalogsal iletisim ve halkla iliskiler modeli uygulamalar kaginilmazdir.

AMAC VE YONTEM

Kadin Cinayetlerini Durduracagiz Platformu’nun istatistiklerine gére son 10 yilda kadina yonelik
siddet giderek  artmig  ve gun gectikce de artmaya  devam etmektedir
(http://kadincinayetlerinidurduracagiz.net/, 2021). Bu ¢alisma ile kadinlara uygulanan siddete yonelik
olusumlarin pandemi slrecinde yeni medya platformlarindaki aktivist hareketlerin yeni medya
hesaplarini kullanim sekillerini, hesap ve platform kullanimi arasindaki farkhliklan ortaya g¢ikarmak
amaclanmaktadir. Yeni medyanin yaygin kullanimi, anhk iletisim saglamasi, aktivist hareketlerin dijitale
taginabilmesi gibi unsurlar goz onlne alindiginda; toplumda artan kadina yonelik siddet olaylan

cercevesinde, bu dijital olusumlarin iceriklerini analiz edip, oneriler getirilmektedir.
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Calismanin Amaci ve Arastirma Sorulari

Calisma, Cinsel Siddetle Miicadele Dernegi (CSMD) ve Kiz Basina Platformu’nun resmi Instagram
ve Twitter hesaplarindan vaptiklan paylasimlarin  halkla iliskiler modelleri perspektifinde
degerlendirilmesini ve diyalogsal iletisim prensiplerinin ¢ikarimini yapmayl amaclamaktadir. Bu

cercevede belirlenen arastirma sorular su sekildedir:

= Arastirma Sorusu 1: CSMD ve Kiz Basina Platformu, Twitter hesaplarini halkla iliskiler modelleri
acisindan nasil kullanmaktadir?

= Arastirma Sorusu 2: CSMD ve Kiz Basina Platformu, Twitter hesaplarinda diyalogsal iletisim
modelinin prensiplerini ne dlclide yerine getirebilmektedir?

= Arastirma Sorusu 3: CSMD ve Kiz Basina Platformu Instagram hesaplarini halkla iligkiler
modelleri acisindan nasil kullanmaktadir?

= Arastirma Sorusu 4: CSMD ve Kiz Basina Platformu, Instagram hesaplarinda diyalogsal iletisim
modelinin prensiplerini ne dlclide yerine getirebilmektedir?

= Arastirma Sorusu 5: CSMD’nin Twitter ve Instagram hesaplan halkla iliskiler modelleri ve
diyalogsal iletisim modeli agisindan incelendiginde kullanim farklari ne yondedir?

= Arastirma Sorusu 6: Kiz Basina Platformu’nun Twitter ve Instagram hesaplarn halkla iligkiler
modelleri ve diyalogsal iletisim modeli agisindan incelendiginde kullanim farklar ne yondedir?

Evren ve Orneklem

Instagram ve Twitter hesaplarinda halkla iligkiler ve diyalogsal iletisim modelleri cercevesinde
kullanim pratiklerini ortaya c¢karmayr hedefleyen bu calismada, nitel arastirma o©rnekleme
yontemlerinden amacl drnekleme yontemiyle cinsel siddetle miicadeleyi hedefleyen iki aktivist olusum
ele alinmistir. Giler vd.'e (2015, s. 94) gore amach drneklemede; arastirmaci evren icerisinde yer alan
temel varyasyonlardan temsiliyeti saglayacak bir tanesini rneklem olarak se¢mektedir. Bununa birlikte
amacli érneklemede, arastirmacinin bireysel sagduyusu ve kararlari odaginda gelisen arastirma dahilinde

verilerden maksimum bilginin saglanmasi distincesiyle hareket edilmektedir (Glcld, 2019, s. 90).

CSMD (cinselsiddetlemucadele.org, 2021) kendini “dilde ve toplumsal bellekte tek tiplesmis
cinsel siddet algisina karsi durma ve bedenlerimize, sozlerimize, cinselligimize, cinsel siddetten hayatta

kalanlar olarak 6fkemize, susturulmaya calisilan sesimize alan agma ihtiyacimizin bir sonucu” seklinde
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tanimlarken; Kiz Basina Platformu (www.instagram.com/kiz_basina/, 2021; twitter.com/kiz_basina,
2021) "Tirkiye'de toplumsal cinsivet esitsizligine dayall siddet tirlerini azaltma amaciyla ¢alisan bir
sosyal sorumluluk platformu” olarak tanimlanmaktadir. Her iki olusum kadin haklarini korumak,
kadinlara yapilan cinsel siddetle micadele noktasinda farkindalik yaratmak, hedef kitleyi bilgilendirmek
ve toplumda kadina yoneltilen dayatmalan degistirmeye yonelik caligmalar yapmaktadir. Sosyal medya
hesaplarini aktif kullanan bu olusumlar, érneklem icin yaptiklar faaliyetler g6z oniinde bulundurularak
secilmistir. Her iki olusum da aktif olarak sosyal medyayi kullanmaktadir ve arastirma icin yeterli veri
sunabilecek kapasitededir. Podcastler, online seminerler, bilgilendirme 6zelligi barindiran paylasimlar; bu
olusumlarin secilmesindeki kritik noktalardir. Bu dernek ve platform aktivistlerin bir araya geldigi
topluluktan ortaya ¢ikmistir. Ancak CSMD resmi bir olusumken, Kiz Basina Platformu sanal olarak
kurulmus bir platformdur. Bu noktada ornekleme, arastirmacilarin gézlemlerine dayali olarak yargisal

ornekleme cergevesinde karar verilmistir.

Tablo 1 Twitter Profillerinin Genel Goriinimu

CiNSEL SiDDETLE KIZ BASINA
MUCADELE DERNEGI PLATFORMU
1 Mart 2021 15 Nisan 2021 1 Mart 2021 15 Nisan 2021
Takipci Sayisi 16 K 16,5K 1219 1255
Takip Edilen Sayisi 1665 1678 188 188
Tweet Sayisi 7519 7696 462 489

Bu calisma Turkiye'de halka iligkiler ve diyalogsal iletisim modelleriyle STK'larin ve sivil
olusumlarin Instagram ve Twitter hesaplarinin kullanimlarnini kiyaslayan ilk calismadir. Diyalogsal iletisim
modeli ilk kez Yeniceri-Alemdar ve Kocadmer (2020) tarafindan asagida detaylari verildigi tzere
Instagram’'a uyarlanmistir. Bu calismada ise iki sosyal medya platformunun kullanim pratikleri iki ayr kod

cetveliyle incelenmektedir.
Calismanin Veri Toplama Araci

CSMD ve Kiz Basina Platformu’nun, Instagram profili, gonderileri ve hikayeleri; Twitter profilleri
ve tweetleri, halkla iligkiler ve diyalog iletisim modelleri baglaminda analiz edilerek kodlanmistir. Nitel
veriler online veriye dayall dokuman incelemesine bagl olarak icerik analizi teknigiyle birlikte
sayisallastinimisg, ardindan tekrar sozellestirilmistir. CSMD ve Kiz Basina Platformu’nun sosyal medya
hesaplarindan elde edilen veriler kod cetvelleri yardimiyla analiz edildi ve veriler Var (1) — Yok (0) seklinde
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kodlanip sikliklari (s) ile de bir frekansa ulasiimistir. Fleet (paylasildiktan sonra 24 saat icinde kaybolan
yeni tweet oOzelligi) ozelligi iki olusum tarafindan da kullaniimadigl icin bu ozellik icin analiz
gerceklestirilememistir. Instagram ve Twitter platformlarinin ara yizd tim kullaniclar icin ayni

oldugundan analizde bu bashga yer verilmemistir.

Bu calismada paylasimlar, Grunig ve Hunt (1984) halkla iliskiler modellerinden yola cikarak
Waters ve Jamal'in (2011) olusturdugu kod cetveli ile Kent ve Taylor'in (1998) gelistirdigi diyalogsal
iletisim prensiplerinden olusturulan kod cetveli (Taylor, Kent, & White, 2001) baglaminda da
irdelenmektedir. Ancak Instagram'da diyalogsal iletisim prensipleri icin uyarlanan kod cetvel

kullanilmistir.

Literatlirde sosyal medya icin iki kod cetvelinin kullanildigi calismalar bulunmaktadir. Halka
iliskiler modelleri kod cetveli, Twitter platformu 6zelinde de kullanilmistir (Tarhan, 2012; Cho, Schwickart,
& Haase, 2014; Yildinm, 2014; Durusoy, 2018; Yeniceri-Alemdar, Elgiin, & Maden, 2018; Batu, Acar-
Sentiirk, & Tos, 2020; Arslan, 2021). Diyalojik iletisim prensipleri farkli platformlarda calisiimistir. Bu
platformlar bir arada ele alindigi gibi ayri ayri da degerlendirilmistir. Ornegin; Facebook, Instagram ve
Twitter (llgin, 2021), Facebook ve Twitter (Yagmurlu, 2013), sadece Twitter (Kent & Taylor, 1998;
Bortree & Seltzer, 2009; Rybalko & Seltzer, 2010; Koseoglu & Kdker, 2014; Tirkal & Glllipunar, 2017)
ve sadece Instagram (Arslan, 2019) lizerinde yapilan ¢alismalar bulunmaktadir. Ancak iki modelin bir
arada kullanildigl az sayida calismaya rastlanmistir. Ayrica bu ¢alismalarda, iki kod cetveli bir arada
kullanildiginda da Twitter (Beverly, 2013) ve Instagram (Yeniceri-Alemdar & Kocadmer, 2020) 6zelinde
calisiimustir. iki kod cetvelinin ayni anda kullanilip farkli sosyal medya platformlarinin kiyaslandigi bir

¢alisma bulunmamaktadir.

Yeniceri-Alemdar ve Kocaomer (2020) yaptiklari calismada, diger calismalardan farkli olarak,
diyalogsal iletisim modelini Instagram kullanimina uygun hale getirmislerdir. Bazi kodlar revize edilirken
ayni zamanda yeni kodlar da eklemislerdir. Caligmada Instagram paylasimlari kodlanirken revize edilmis
bu kod cetveli kullanilmis, Instagram glincellemeleri goz oniinde bulundurularak “orgiltin felsefesi,
misyonu ve vizyonuna ver vermesi”, “coklu gonderi olusturma”, “reels gonderileri olusturma”,
“Instagram TV (IGTV) gonderileri olusturma”, “diger kullanicilarin gonderilerine etiketlenebilme

(etiketlenme izinleri diizenlenebiliyor)” ve “ kendine ait filtre olusturma” kodlan teknik ve dizayn
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kiimesine;  “etiketlendigi  gonderileri/hikayeleri  hikayede paylasma”, "6zel gunler” ve
"gonderilerde/hikayelerde diger kullanicilan etiketleme” kodlari diyalogsal kiime igerisinde kod cetveline
eklenmistir. Ayni sekilde Twitter glincellemelerine uygun olarak “diizenli sekilde Fleet atilmasi”, "ozel

gunler” ve “etiketlendigi tweetleri tekrar tweetlemek” kodlan diyalogsal dongl prensibine; “tweet

sabitleme” kodu ise enformasyonun ise yararlilig prensibine ilave edilmistir.

Halka iliskiler modellerine kodlama yapilirken, baskin kodlama yapildigl icin; Twitter'da
platformun 6zelliginden dolayr metin + gorsel paylasimlarinda metne oncelik verilmistir. Ayni sekilde
Instagram’da vapilan kodlamada gorsel tzerine kurulmus bir platform oldugu icin gorsel + metin
paylasimlarinda gorsele oncelik taninmistir. Hangi modelin 6zelligi daha baskinsa, paylasimlarin baskin
olan modele islenmesine karar verilmistir. Diyalogsal iletisim prensipleri icin kullanilan kod cetveli baskin

kodlamaya uygun degildir, veriler birden fazla prensibe islenebilmektedir.
Calismanin Yontemi

Orneklem olarak ele alinan olusumlarin sosyal medya hesaplari, betimsel arastirma deseni ile ele
alinmaktadir. Paylagimlarin analiziise icerik analizi teknigi ile gerceklestiriimektedir. Bu kapsamda dernek
ve platformlarin tweet, post ve hikayeleri arastirma kapsaminda degerlendirilmektedir. Sigri'ya gore
(2021) icerik analizi yontemi; verilerin elde edilmesinden sonra onlari nitelendirebilecek kavramlari,
olgular ve kavramlar arasindaki iliskileri aciklamaya calisan bir analiz yontemidir. icerik analizinde
arastinlan konunun nesnel, dogrulanabilir ve dlgulebilir olmasi gerekmektedir. Arastirmadaysa onemli
olan, calisilan konunun sinirlarinin belirli ve istatistiksel agidan analizinin gecerli olmasidir (Fiske,
2019). Sosyal bilimler arastirmalarinda yapilan igerik analizi calismalarinda, sayisallagtirmanin yaygin bir
sekilde kullaniimasinin sebebi, arastirmada kullanilan tekniklerin gtivenilirlik ve kesinliklerini arttirmaktir
(Goode & Hatt, 1952). Diger taraftan nitel arastirmalarin gegerlilik ve glivenirlik kismi, arastirmadaki
oznelligin daha yiiksek olmasi sebebiyle elestiri almaktadir (Brink, 1991). Bu nedenle sayisal verilerin
nitel arastirmalarda kullanilmasi, icerik analizinin daha sorunsuz ve glvenli uygulanmasinda dnemli bir
yere sahiptir. Gegerlilik ve glvenilirligi saglamak isteyen bir arastirmaci tarafsizlik ilkesine uygun bir
arastirma yiritmelidir. Bunun icin de arastirmada izlenen adimlar ve dlgme teknigi glvenilir olmalidir
(Kocak & Arun, 2006). Arastirmacinin, paradigmasinin gecerlilik ve glivenirlilik dl¢iitl seciminde buyk bir

etkiye sahip oldugunu ifade etmek mimkindir (Creswell & Miller, 2000). Gecerlilik veya glivenilirlik en
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ust dizeye cikanlabilir veya test edilebilirse daha guvenilir ve savunulabilir sonuclar elde edilebilir
(Johnson, 1997, s. 283). Stenbacka (2001) genellenebilen glivenirlilik yapilarinin kullanildiginda
cahismasinin kalitesinin yiksek olacagina ve genellestirilebilecegine deginmektedir. Bu nedenle, bir
arastirmanin kalitesi, sonucunun genellestirilebilirligi ile ilgilidir. Bir arastirmanin gecerliligini veya

glvenilirligini test etmek ve arttirmak arastirmanin kalitesini de etkilemektedir (Golafshani, 2003).

icerik analizinde giivenirlik, kodlama ile ic icedir. Kodlama yapan kisilerin bu alanda egitim almis
olmasi ve ayni zamanda gecerlilik ve guvenirlilik kriterlerine uymasi gerekmektedir. Kodlama yapan
kisilerin disinda, kodlama vyapilacak dlcme aracinin ¢alisiimak istenen konuyu dlgmesi de calismanin
gecerliliginin saglanmasinda dnemli rol oynamaktadir (Akdenizli, 2012). Kodlama yapilirken kodlayicilarin
konuya yonelik kararlarinda uzlagmasina “bireysel glvenirlilik” denilmektedir. Kodlayicilarin bu alanda
egitim almis ve dikkatli olmasi bireysel guvenirlilik” icin 6nemlidir. Kodlamada kategorilerin tespit
edilmesi, verilerin hangi kategorilere kodlanacag, kategori sinirlarinin ortaya konulmasi ise “kategori
guvenirliligi” olarak adlandinimaktadir. Kodlayicilarin goris birligine varabilmesi kategori guvenilirligi ile
gerceklesmektedir (Ogiilmiis, 1991, s. 227; Prasad, 2019). Ayrica kodlayicilarin kod birligine varamadig

noktada, arastirmacilarin ve arastirmanin givenilirligini saglamak adina, arastirma ile ilgisi bulunmayan

ve konunun uzmani olan bir meslektasina danisip destek almasi da miimkiindur (Guba & Lincoln, 1981).

Arastirmacilar tarafindan kodlama stirecine dikkat edilmis, goris birligine varilana kadar isleme
slireci devam etmistir. Halkla iliskiler modellerinin her ikisini birden karsilayan gonderi ile karsilasildiginda
Instagram'da gorsel ve Twitter'da metindeki temel mesaj baz alinarak kodlama yapilmistir. Calisma
kapsaminda Instagram gonderileri, hikayeler ve Twitter paylasimlar farkl kodlayicilar tarafindan
kodlanmistir. Verilerin farkli kodlayicilar tarafindan kodlanmasi icerik analizinde gecerlilik ve dogrulama
icin onemli bir kriterdir (Patton, 1999). Bu cercevede icerikler ayri ayr kodlanmak yerine iki arastirmaci
tarafindan birlikte kodlanmistir. Boylece herhangi bir uyusmazlik oldugunda arastirmacilar birlikte karar

vermislerdir.

Halkla iligkiler modellerine ait kodlama cetveli baskin kodlamaya uygun oldugu icin, atilan bazi
gonderilerde arastirmacilar fikir ayriigr yasamistir. Bu durum, kurumla ilgili bir icerigi sahip olan
gonderinin Basin Ajansi Modeli'nin “Taniim Hizmetleri iceren Tweetler” ile Kamuoyu Bilgilendirme

Modeli'nin “Bilgi Paylasimi iceren Tweetler” kodlarina isaretleme konusunda yasanilan fikir ayrilig 6rnek
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verilebilir. Bununla birlikte, kategori konusunda anlasmazlik yasandigi noktada uzman gorlstine de

bagvurulmustur.
islem

Bu calismada, CSMD ve Kiz Basina Platformu’nun Instagram ve Twitter sayfalar tzerinden
01.03.2021 — 15.04.2021 tarihleri arasindaki paylasimlar ginlik olarak veri setine dahil edilmistir.
Twitter hesaplari tizerinden; CSMD'den 177, Kiz Basina Platformu’dan 27 olmak (izere 204 tweet analiz
edilmistir. Instagram hesaplarindan ise; CSMD'nin 9 gonderisi ve 83 hikayesi, Kiz Basina Platformu’'nun
75 gonderisi ve 85 hikayesi olmak lizere 252 icerik analize konu olmustur. Toplam 456 paylasim icerik
analizi teknigiyle degerlendirilmistir. Veri toplama siresi veri doygunluguyla birlikte sona erdirilmistir.
Analizler Instagram ve Twitter hesaplari Gzerinde, halkla iligkiler ve diyalogsal iletisim modelleri olmak
tzere ikiser kod cetveli kullanilarak yapilmistir. Halka iliskiler modelleri kod cetvelinde hangi modelin
daha fazla kullanildigini ortaya koymak amaciyla, Waters ve Jamal'in (2011) calismalarindaki gibi baskin
kodlama metoduna uyuldugu icin her paylagim tek bir modele islenmistir. Diyalogsal iletisim modeli de
paylasimlarin birden fazla prensibe islenmesine imkan vermektedir. Bu nedenle amag diyalogu ortaya
koymak oldugu icin her paylasim prensiplerin altinda uygun vyerlere kodlanmistir. Ornegin; Twitter'da
yapilan bir paylasim hem metin hem gorsel icerdigi icin ziyaretlerin elde tutulmasi prensibine kodlanirken,
orgutun gelecek olay takvimine yonelik bilgi icerdigi icin ayni zamanda ziyaretlerin arttiriimasi prensibine

de tekrar kod olarak eklenmistir.
BULGULAR

CSMD ve Kiz Basina Platformu’nun 01 Mart — 15 Nisan 2021 tarihleri arasinda Instagram ve
Twitter Uzerinden yapmis oldugu paylasimlarin halkla iliskiler modelleri ve diyalogsal iletisim
baglamindaki analizleri aktariimaktadir. Bununla birlikte her bir analiz sonucunun yorumlamasi tablolar

halinde de verilmektedir.

CSMD'nin Twitter'da Instagram’a gore daha az takipgisi bulunmaktadir (bkz. Tablo 6 ve Tablo 8).
Ancak buna ragmen cift yonlu iletisimi Twitter hesabinda daha etkin kullanmaktadir. Kiz Basina
Platformu ise, Instagram’da Twitter hesabina kiyasla daha fazla takipciye sahiptir (bkz. Tablo 6 ve Tablo
8). Ek olarak Kiz Basina Platformu iki yonli iletisimi Instagram hesabinda daha etkin kullanmaktadir.

Takipci sayisi ile diyalogsal iletisimi arasinda dogru orantili bir iliski vardir. Bu bilgiler i1siginda CSMD'nin
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Twitter hesabini, Kiz Bagina Platformu’nun ise Instagram hesabini ¢ift yonlu iletisime dayall yonettigi
sonucuna ulasiimaktadir. Bu dogrultuda CSMD'nin ¢ift yonli iletisimi Instagram’da da etkin kullanmasi;
Kiz Bagina Platformu’nun ise, ¢ift yonlu iletisime gereken dnemi Twitter hesabi tzerinden de vermesi
sonucunda her iki olusumunda daha fazla aktivist insana ulagma konusunda hizinin artacagi soylenebilir.
Pandemi doneminde gerceklesen kapanma ve sokaga ¢ikma kisitlamalan dogrultusunda aktivistlerle bir
araya gelmek ve yeni medya hesaplarini daha etkin kullanmak igin iki sivil olusum da etkinliklerini online
ortamda gerceklestirmektedir ve takipgilerinden online egitimlere, acik derslere katilim gostermelerini ve
kendi iceriklerini gondermeleri istenmektedir. Bu stirecte iki olusumun da takipgi sayilar artmistir. CSMD

ve Kiz Basgina Platformu'nun Instagram hesabindaki takipci artis hizi daha fazla olmustur (bkz. Tablo 8).
Halkla iliskiler Modellerine Yonelik Bulgular

CSMD’nin analiz edilen 177 tweetin 59'u (%33,33) basin ajansi modeli, 79'u (%44,63) kamuoyu
bilgilendirme modeli, 37'si (%20,91) iki yonli asimetrik model ve 2'si (%1,13) cift yonld simetrik model
ozellikleri barindirmaktadir. Dernek, etkinlikleri takipgilerine duyurabilmek ya da bilgi aktanmini

gerceklestirebilmek adina en fazla kamuoyu bilgilendirme modelini kullanmaktadir.

Kiz Basina Platformu’nun analiz edilen 27 tweetinin 9'u (%33,33) basin ajansi modeli, 14'G
(%51,85) kamuoyu bilgilendirme modeli, 4G (%14,82) cift yonli asimetrik model 6zelliklerini
barindirmaktadir. Ancak iki yonlu simetrik modeli barindiran herhangi bir paylasimi bulunmamaktadir. Kiz
Basina Platformu da etkinlikleri takipgilerine duyulabilmek ya da bilgi aktanmini gerceklestirebilmek

adina en fazla kamuoyu bilgilendirme modelini kullanmaktadr.

Yukaridaki bilgiler isiginda arastirma sorusu 1 (CSMD ve Kiz Basina Platformu, Twitter
hesaplarini halkla iliskiler modelleri acisindan nasil kullanmaktadir?) icin, genel itibariyle bakildiginda
halkla iliskiler modellerinin iki sivil olusum icin de dengesiz bir dagiim icinde oldugu gortlmektedir.
Modellerin paylagimlarda kullaniima sikliklari arasinda dikkate deger farklliklar bulunmaktadir. Ancak

kamuovyu bilgilendirme modeli iki tarafta da éne ¢lkmaktadir (Tablo 2).
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Tablo 2 Twitter Paylasimlarinin Halkla iliskiler Modellerini Acisindan Gérintimii

BASIN AJANSI KAMUOYU iKi YONLU iKi YONLD
MODELI BiLGILENDIRME ASIMETRIK SIMETRIK
MODELI MODEL MODEL
CiNSEL SIDDETLE %33,33 %h4h,63 %20,91 %1,13
MUCADELE DERNEGI
KIZ BASINA %33,33 %51,85 %14,82 %0
PLATFORMU

Arastirma sorusu 3 (CSMD Instagram hesaplarini halkla iliskiler modelleri agisindan nasil

kullanmaktadir?)icin bakildiginda; CSMD, Instagram'daki 47 (%51,1) paylasiminda kamuoyu bilgilendirme

modelini daha agirlikh olarak kullanmaktadir. Bu modeli 28 paylasimla iki yonli asimetrik model (%30,43),

15 paylasimla basin ajansi modeli (%16,30) ve 2 paylasimla iki yonli simetrik model (%2,17) takip

etmektedir.

Kiz Basina Platformu, Instagram'daki 55 (%34,37) paylasimiyla iki yonli asimetrik modeli daha

agirlikli olarak kullanmaktadir. Ardindan 55 paylasimla iki yonli simetrik model (%30,63), 44 paylasimla

kamuovyu bilgilendirme modeli (%27,5) ve 12 paylasimla basin ajansi modeli (%7,5) gelmektedir.

CSMD Instagram Uzerinden; agirlikli olarak tek yonlu iletisimi (%67,4) tercih ederken, Kiz Basina

Platformu agirlikli olarak iki yonli iletisimi (%65) tercih etmektedir (Tablo 3).

Tablo 3 Instagram Paylasimlarinin Halkla iliskiler Modellerini Agisindan Goriinimii

BASIN AJANSI KAMUOYU iKi YONLO iKi YONLO
MODELI BiLGILENDIRME ASIMETRIK SIMETRIK
MODELI MODEL MODEL
CiNSEL SiDDETLE %16,30 %51,1 %30,43 %2,17
MUCADELE DERNEGI
KIZ BASINA %7,5 %27,5 %34,37 %30,63
PLATFORMU

Diyalogsal iletisim Modeli'ne Yonelik Bulgular

CSMD’nin Twitter'da paylagmis oldugu 177 tweet, diyalogsal iletisim prensipleri dogrultusunda

analiz edildiginde; diyalogsal dongii prensibinin 10 maddesinden 6'sini (karsilama orani=%60),

enformasyonun ise yararliigl prensibinin 15 maddesinden 10'unu (karsilama orani=%73.33), tekrar

ziyaretlerinin arttirnlmasi prensibinin 6 maddesinden 4'Gind (karsilama orani=%66,66) ve ziyaretgilerin
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elde tutulmasi prensibinin 5 maddesinden (sitenin yiklenme siresi iki olusum da Twitter altyapisini
kullandigl icin degerlendirilmeye dahil edilmemistir.) 5'ini (karsilama orani=%100) karsilamaktadir. Genel
bir degerlendirme vyapilacak olursa diyalogsal iletisim modelinin 37 maddesinden 26'sini (karsilama
orani=%70,27) vyansitmaktadir. Twitter paylasimlarinda en fazla karsilasilan maddeler; kullanici
tweetlerini tekrar tweetlemek (s=136), Twitter'da fotograf ve video paylasma (s=136), orgit ve

cevresine iliskin son gelismeler hakkinda bilgilendirme tweetleri (s=36) seklinde ortaya ¢ikmistir.

Kiz Basina Platformu’'nun Twitter'da paylasmis oldugu 27 tweet, diyalogsal iletisim prensipleri
dogrultusunda analiz edildiginde ise; diyalogsal dongi prensibinin 10 maddesinden 4'lnd (karsilama
orani=%40), enformasyonun ise yararliligl prensibinin 15 maddesinden 9'unu (karsilama orani=%60),
tekrar ziyaretlerinin arttiriimasi prensibinin 6 maddesinden hicbirini (karsilama orani=%0) ve ziyaretcilerin
elde tutulmasi prensibinin 5 maddesinden (sitenin yiiklenme siiresi iki olusum da Twitter altyapisini
kullandigl icin degerlendirilmeye dahil edilmemistir.) 4'lnd (karsilama orani=%80) karsilamaktadir. Genel
bir degerlendirme vyapilacak olursa diyalogsal iletisim modelinin 37 maddesinden 26'sini (karsilama
orani=%45,94) temsil etmektedir. Twitter paylasimlarinda en fazla karsilasilan maddeler; orglit ve
cevresine iliskin son gelismeler hakkinda bilgilendirme tweetleri (s=12), Twitter'da fotograf ve video
paylasma (s=7) ve orglitlin felsefesi, misyonu ve vizyonu hakkinda tweet mesajlari (s=4) olmustur. Tekrar

ziyaretlerinin arttinimasiyla ilgili hicbir madde ile karsilasilamamistir.

Arastirma sorusu 2 (CSMD ve Kiz Basina Platformu, Twitter hesaplarinda diyaloga zemin
hazirlayan diyalogsal iletisim modelinin prensiplerini ne dlglide yerine getirebilmektedir?) icin, genel
itibariyle bakildiginda diyalogsal iletisim modelinin teknik ve dizayn kimesine ait 20 maddenin CSMD
tarafindan 15'i (karsilama orani=%80), Kiz Basina Platformu tarafindan ise 13'l (karsilama orani=%65)
karsilanmaktadir. Diyalogsal kiimeye ait 16 maddenin CSMD tarafindan 11'i (karsilama orani=%62,5), Kiz
Basina Platformu tarafindan ise 4'l (karsilama orani=%25) yansitilmaktadir. Bu durumda CSMD, Twitter

tizerinden diyalogsal iletisim modelini daha iyi kullanmaktadir (Tablo 4).
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Tablo 4 Twitter Paylasimlarinin Diyalogsal iletisim Modeli Prensipleri Acisindan Gorinimii

CiNSEL SIDDETLE KIZ BASINA

MUCADELE DERNEGI PLATFORMU
Diyalogsal Dongii %60 %40
Enformasyonun ise Yararlihg %73,33 %30
Tekrar Ziyaretlerinin Arttirilmasi %66,66 %0
Ziyaretcilerin Elde Tutulmasi %100 %80

Tablo 4.1Twitter Paylagimlarinin Diyalogsal iletisim Modelinin Dizayn ve iletisim Acisindan Gériiniimii

CiNSEL SIDDETLE KIZ BASINA
MUCADELE DERNEGI PLATFORMU
Teknik Dizayn ve Kiimesi %30 %65
Diyalogsal Kiime %62,5 %25
Genel Toplam %70,27 %45,95

Arastirma sorusu 4 (CSMD ve Kiz Basina Platformu, Instagram hesaplarinda, diyalogsal iletisim
modelinin prensiplerini ne dl¢lide yerine getirebilmektedir?) icin bakildiginda CSMD, teknik ve dizayn
kiimesinin 31 maddesinden 22'sini (karsilama orani=%70,96) karsilamaktadir. Dernegin paylasimlarinda
en sik karsilagilan maddeler; orglit ve ¢evresine iligkin son bilgiler (s=43), hikaye kisminda gonderiye bak
etiketi ile gonderiye gitme (s=42) ve hikayelerde fotograf ve video paylagma (s=37) olmustur. Diyalogsal
kiimenin de 25 maddesinden 15'i (karsilama orani=%65,21) karsilanmaktadir. Paylasimlarda en sik
karsilasilan maddeler ise; konu etiketi/hashtag kullanimi (kendisi haric) (s=79), gonderilerde/hikayelerde
takipcilerin gonderilerini paylasma (s=48) ve diger web sitelerine/Instagram hesaplarina link (s=33)

olmustur.

Kiz Basina Platformu, teknik ve dizayn kimesinin 31 maddesinden 26'sini (karsilama
orani=%83,87) karsilamaktadir. Dernegin paylasimlarinda en sik karsilasilan maddeler; konu
etiketi/hashtag (kendini etiketlerse) (s=58), hikaye kisminda gonderiye bak etiketi ile gonderiye gitme
(s=50) ve hikayelerde fotograf ve video paylasma (s=45) olmustur. Diyalogsal kimenin de 25
maddesinden 19'u (karsilama orani=%82,6) karsilanmaktadir. Paylasimlarda en sik karsilasilan maddeler
ise; konu etiketi/hashtag kullanimi (kendisi hari¢) (s=64), gonderilerde/hikayelerde takipcilerin

gonderilerini paylasma (s=58) ve diger web sitelerine/Instagram hesaplarina link (s=54) olmustur.
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Genel olarak bakildiginda iki olugumun da diyalogsal iletisim modelini kismen verimli kullandig
soylenebilir, ancak Kiz Basina Platformu’nun, diyalogsal iletisim modelini CSMD'den daha etkin kullandig

gorllmektedir (Tablo 5).

Tablo 5 Instagram Paylasimlarinin Diyalogsal iletisim Modelinin Dizayn ve iletisim Acisindan Goriiniimii

CiNSEL SIDDETLE KIZ BASINA

MUCADELE DERNEGi PLATFORMU
Teknik Dizayn ve Kiimesi %70,96 %83,87
Diyalogsal Kiime %65,21 %82,60
Genel Toplam %68,51 %83,33

Instagram ve Twitter'da iletisime Yonelik Bulgular

CSMD'nin diyalogsal iletisimi prensiplerini kargilama orani, Instagram'da %61,51, Twitter'da
%70,27 olarak bulunmustur. Ayni sekilde halkla iliskiler modellerine gore tek yonli iletisim, Instagram'da
%67.4, Twitter'da %78'ken; iki yonlu iletisim, Instagram’da %32,60, Twitter'da %22 oraninda egilim
gostermektedir (Tablo 5). Bu durumda arastirma sorusu 5 (CSMD'nin Twitter ve Instagram hesaplarini
halkla iligkiler modelleri ve diyalogsal iletisim modeli agisindan incelendiginde kullanim farklar ne

yondedir?) icin CSMD'nin yeni medya hesaplarinda benzer iletisim bicimini sergiledigi sdylenebilmektedir.

Kiz Basina Platformu’nun diyalogsal iletisimi karsilama orani, Instagram’da %83,33, Twitter'da
%45,94 olarak bulunmustur. Ayni sekilde halkla iliskiler modellerine gore tek yonli iletisim, Instagram'da
%35, Twitter'da %85,18'en; iki yonlu iletisim, Instagram’da %65, Twitter'da %14,82 oraninda egilim
gostermektedir (Tablo 5). Bu durumda arastirma sorusu 6 (Kiz Basina Platformu’nun Twitter ve
Instagram hesaplarini halkla iligkiler modelleri ve diyalogsal iletisim modeli agisindan incelendiginde
kullanim farklari ne yondedir?) icin, Kiz Basina Platformu’nun Instagram hesabini ¢ift yonli iletisime
dayali yonetirken, Twitter'da bilgilendirmeye yonelik tek tarafli bir iletisimi benimsemesi, yeni medya

platformlarindaki iletigimi farkl kullandigini gostermektedir.
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Tablo 6. Instagram ve Twitter Paylagimlarinin Genel Gorinimdi

HALKLA iLiSKILER MODELLERI

Tek Yonlii iletigim

iki Yonlii iletigim

DiYALOGS_AL iLETi§iM _ (Basin Ajansi M + (iki Yonlii
(TEKNIK VE DiZAYN KUMESi+ Kamuoyu Asimetrik Model
DiYAGOSAL KUME) Bilgilendirme M.) + ki Yénlii
Simetrik Model)
CiNSEL SIDDETLE Instagram %68,51 %67,4 %32,6
MUCADELE DERNEGI Twitter %70,27 %78 %22
KIZ BASINA Instagram %83,33 %35 %65
PLATFORMU Twitter %45,94 %85,18 %14,82
TARTISMA VE SONUC

Sosyal medya, cevrimici is birligi ve etkilesim surecini icerdiginden, diyalogun varligi icin cok
onemlidir. Organizasyon ve halki arasinda diyalojik iliskiler kurma islevine hizmet etmekte (Kent, 2013,
s. 340) ve kitleleri harekete gecirme konusunda dnemi gittikce artmaktadir (imik-Tanyildizi, 2021, s. 85).
Bunun nedenlerinin basinda ise, hiz, karsilikli etkilesim, genis kitlelere ulasabilme, birebir iletisim
gelmektedir. Sivil olusumlar da aktivistlerle karsilikl iletisim saglayabilmek ve dijital platformlarda

etkilesim saglamak icin caligmalarini stirdtirmelidir.

ierik tiretimi s6z konusu oldugunda ise, CSMD her ne kadar Twitter hesabini daha etkin kullansa
da kendi iceriklerini Gretmek verine diger kullanicilarin paylasimlarini alintilamaktadir (bkz. Tablo 7). Kiz
Basina Platformu hem Instagram hesabini etkin kullanmakta hem de kendi iceriklerini Gretmektedir.
icerik iiretme konusunda iki sivil olusum da Instagram'in hikaye o&zelliklerini etkin kullanmada
yetersizken, Twitter'in Fleets ozelligini hi¢ kullanmamuslardir. Ryan ve Thon (2014) Instagram hikaye
ozelliklerinin kullanilmasinin anlatimda bir pekistirec olduguna dikkat cekmekte ve anlatilmak istenen

konuyu onemli kildigini ifade etmektedir.

Tablo 7 Twitter Hesaplarinin Takipg¢i Etkilesimlerinin Genel Gortinimu

CiNSEL SIDDETLE KIZ BASINA
MUCADELE DERNEGI PLATFORMU
Tweet Alintilama Sayisi 136 3
Yorum 2 0
Begeni 1552 449
Retweet Edilme Sayisi 411 88
Ortalama Yorum Sayisi 0,01 0
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Ortalama Begeni Sayisi 8,76 18,48
Ortalama Retweet Sayisi 2,32 3,25
Ortalama Atilan Tweet Sayisi 3,84 0,58

Tablo 8. Instagram Profillerinin Genel Gorinimu

CiNSEL SIDDETLE KIZ BASINA
MUCADELE DERNEGI PLATFORMU
1 Mart 2021 15 Nisan 2021 1 Mart 2021 15 Nisan 2021
Takipci Sayisi 35B 36,2B 151K 152 K
Takip Edilen Sayisi 557 569 348 318
Gonderi Sayisi 1081 1090 900 975

Yapilan analizler sonucunda iki kullanicnin da Twitter hesaplarinda en fazla Kamuoyu
Bilgilendirme Modeli'ni, daha sonra Basin Ajansi Modeli'ni tercih ettikleri gorilmektedir. Twitter 6zelinde
iki yonlu iletisim yerine tek yonlu iletisime yatkin olduklarini s6ylemek miimkinddr. Literattirde buna
benzer sonuclar da yer almaktadir (Waters & Jamal, 2011; Linvill, McGee, & Hicks, 2012; Lovejoy, Waters,
& Saxton, 2012; Beverly, 2013; Yeniceri-Alemdar, Elgtn, & Maden, 2018; Arslan, 2021). Instagram
ozelinde bakilacak olursa CSMD, tek yonli iletisimi bu yeni medya hesabinda da stirdirtirken; Kiz Basina
Platformu, ¢ift yonlu bir iletisim sergilemektedir (bkz. Tablo 3). Alemdar ve Kocadmer (2020) yaptiklari
calismada inceledikleri hesaplarin tek yonlu iletisime sahip olduklar sonuca ulagmiglardir. Pandemi
déneminde vapilan etkinliklerin dijital ortamlara tasinmasi sonucunda, dizenlenen faaliyetlerin
duyurulmasi icin yeni medya hesaplarinin bilgilendirme agirlikl olarak kullanildigi sonucuna
varilabilmektir. Arslan (2021) tarafindan yapilan ¢calismada, pandemi boyuncailetisim galigmalarinin yeni
medya Uzerinden giin gectikce iyilestiriimeye calisildig tespit edilmistir. Kiz Basina Platformu ise,
takipcilerinin bu strecte uretmesini ve kendileriyle iletisime gecilmesini tesvik eden bir tutum
sergilemektedir. Bu durumda da karsilikh bir iletisim ortami yaratip yeni medyanin etkilesim ozelligini

daha iyi kullandigi soylenebilmektedir.

Tablo 9 Instagram Hesaplarinin Takipgi Etkilesimlerinin Genel Gorinimu

CiNSEL SiDDETLE KIZ BASINA
MUCADELE DERNEGi PLATFORMU
Yorum 33 15242
Begeni 23286 5999590
Ortalama Yorum Sayisi 3,66 203,22
Ortalama Begeni Sayisi 11,637 79994,5
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Diyalogsal iletisim modeli prensipleri 6zelinde bakilacak olursa iki kullanici da hem Instagram'da
hem de Twitter'da teknik ve dizayn kiimesini, diyalogsal kimeye gore daha etkin kullanmaktadir. Yapilan
literatlr taramasi sonucunda, diger kullanici hesaplarn Gzerinde yapilan calismalarda da diyalogsal
kimenin etkin bir sekilde kullanilmadigi sonucuna varnimistir (Kdseoglu & Koker, 2014; Tirkal &
Glllipunar, 2017; Arslan, 2019; Alemdar & Kocadmer, 2020). Mevcut orneklemlerin arastirma
sonucunda ortaya ¢ikan tek yonli mesajlarin yayginhigl, yeni medyanin topluluk olusturma gliclini
vurgulayan uzmanlarin tavsiyelerine uymamaktadir (Kanter, Fine, & Zuckerberg, 2010). Ustelik kar amaci
gitmeyen bu olusumlarin dijital teknolojilerin yardimiyla orgutsel desteklerini ve markalarini
guclendirme yetenegine sahip olduklar one stritilmektedir. Ancak uzman tavsiyelerine ragmen, veni

medyanin potansiyelinin tam kullaniimadigi gorilmektedir (Eyrich, Padman, & Sweetser, 2008).

Sivil olusumlarin diyaloga dayali iletisim maddelerini cogunlukla karsiladigl sonucuna ulasiimis
olsa da bu maddelerin sikliklarinin da goz éntnde bulundurulmasi ilerideki caligmalar icin verimli olacaktir.
Analiz edilen profil sayisinin arttinimasi, kullanicilarin profil hakkindaki gortislerinin alinmasi, diyalogun
cift yonlu arastinimasi daha detayl ve saglikli sonuglar elde edilmesini saglayacaktir. COVID-19
kisitlamalar nedeniyle islerin dijital ortamdan yonetilmesi, toplanmalarin dijital ortamda vaygin bir
sekilde gerceklestiriimesi hem kurumlar hem bireyleri yeni medya ile i¢ ice olmaya yoneltmektedir. Bu
dogrultuda sivil olusumlar da gondlli kazanmak, ortak amag icin bireyleri yonlendirebilmek, bagis
toplamak vb. durumlar icin yeni medyadan faydalanmaktadir. Ancak arastirma sonuclari sivil olusumlarla
takipcileri arasindaki iletisimin yetersiz oldugunu gostermektedir. Aktivizmin de dijitale donistigu bu
donemde yeni medyadan vyeteri kadar yararlanmak icin diizenlemeler yapiimalidir. Aktivistleri harekete
gecirecek mesajlar icin iletisim ortami olugturulmalidir. Yeni medya tzerindeki iletisimin agirlikl olarak iki

yonli kullanilmasi hedeflenmelidir.
EXTENDED ABSTRACT

The study aimed to reveal the purpose of the Association for Struggle Against Sexual Violence
and Kiz Basina Platform's posts on their official Instagram and Twitter accounts from the perspective of
public relations models and infer their performance in the implementation of dialogic communication

principles. The research questions determined within this framework are as follows:
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= How do the Association for Struggle Against Sexual Violence and the Kiz Basina Platformu use

Twitter accounts in terms of public relations models?

= To what extent do the Association for Struggle Against Sexual Violence and the Kiz Basina
Platformu fulfill the principles of the dialogic communication model that sets a common dialogue

ground in their Twitter accounts?

= How do the Association for Struggle Against Sexual Violence and the Kiz Bagina Platformu use

Instagram accounts in terms of public relations models?

= To what extent can the Association for Struggle Against Sexual Vliolence and the Kiz Basina
Platformu fulfill the dialogic cluster and technical design factors of the dialogic communication

model by setting a common ground for dialogue in their Instagram accounts?

= What are the usage differences between the Twitter and Instagram accounts of the Association
for Struggle Against Sexual Violence in terms of public relations models and dialogic

communication models?

=  What are the usage differences between Twitter and Instagram accounts of Kiz Basina

Platformu in terms of public relations models and dialogic communication models?

New media accounts were handled with a descriptive research design. The analysis of the shares
was carried out with the content analysis technique. The subject being investigated in the content
analysis should be objective, verifiable, and measurable. In the research, what is significant is that the
subject limits are specific and the statistical analysis is valid (Fiske, 2019). The reason for the widespread
use of digitization in content analysis studies in social science research is to increase the reliability and

precision of the techniques in research (Goode & Hatt, 1952).

This study is the first to compare Instagram and Twitter account use through public relations
and dialogic communication models. After the dialogic communication model adapted to Instagram by
Yeniceri Alemdar and Kocaomer (2020) for the first time, the usage practices of two new media

platforms were examined with two separate code charts.
The Instagram profile, posts and stories, Twitter profiles, and tweets of the Association for

Struggle Against Sexual Violence and the Kiz Basina Platformu were analyzed and coded in the context
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of public relations and dialogic communication models. Qualitative data was digitized with the content
analysis technique and then verbalized again. The data obtained from the social media accounts of the
Association for Struggle Against Sexual Violence and the Kiz Basina Platformu is analyzed with the help
of code charts, and the data is coded as Yes (1), No (0), and a frequency is obtained with their frequency
(s). Since the fleet feature was not used by both entities, the analysis could not be performed for this
feature. Since the interface of the Instagram and Twitter platforms is the same for all users, this title is

not included in the analysis.

In this study, the posts were examined with the code chart created by Waters and Jamal (2011)
inspired by Grunig and Hunt's public relations model (1984), and the code chart developed by Kent and
Taylor (1998) based on the dialogic communication principles (Taylor, Kent, & White, 2001). Because of
the dominant coding feature, while coding in public relations models on Twitter, priority was given to
"text" shares due to the characteristics of the Twitter platform. Likewise, while coding on Instagram,

priority was given to "visual" posts because the program has been built on visuals.

In this study, the data set included the daily posts of the Association for Struggle Against Sexual
Violence and the Kiz Basina Platformu between 01 March 2021 to 15 April 2021. A total of 456 shares

were examined using the content analysis technique.

According to the findings obtained through data analysis in the research, it has been revealed

that:

= The Association for Struggle Against Sexual Violence and the Kiz Bagina Platformu take the most
advantage of the public information model among public relations models, according to the

posts and feedback on their official Twitter accounts.

= In terms of the principles of the dialogic communication model, in their Twitter posts, the
Association for Struggle Against Sexual Violence and the Kiz Basina Platformu attach

importance to keeping visitors.

= The prominent public relations model in the Association for Struggle Against Sexual Violence
Instagram posts is the public information model, while the two-way asymmetric model

outstands in the Kiz Basina Platformu.
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The prevalence of one-way messages in the current sample did not follow the recommendations
of experts who emphasize the community-building power of social media (Kanter, Fine, & Zuckerberg,
2010). Moreover, it has been claimed that these non-profit entities could strengthen their organizational
support and brands with the help of digital technologies. However, despite expert advice, social media

did not appear to be utilized to its full potential (Eyrich, Padman, & Sweetser, 2008).
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Gocuk haklari diinyanin ve Tirkiye'nin glindemine 20. yizyilda girebilmistir. Boylece Birlesmis Milletler Cocuk Haklarina
Dair Sozlesme (BHCHS) basta olmak lizere bazi uluslararasi diizenlemelerde cocuk haklar giivence altina alinmistir.
BMCHS'DE ¢ocuk haklarinin korunmasinda medyaya onemli islevler yiiklenmistir. Zira medya Urettigi sembolik bicimler ve
iceriklerle toplumsal gercekligin ingasinda rol oynar. Medyanin Urettigi sembolik bigimler ve iceriklerden biri de haberdir.
Bu calisma 30 Ekim 2020 tarihli izmir Depremi’nde enkaz altindan cikarilan iki cocugun televizyon haberlerindeki temsilini
¢oziimlemeyi ve bu haberlerde cocuk haklarinin ihlal edilip edilmedigini incelemeyi amaclamaktadir. Arastirma kapsamina
hangi televizyon haberlerinin alinacagini segmek icin YouTube platformundan yararlaniimig ve SHOW TV, ATV, FOX TV'de
2-3 Kasim 2020’'de vayinlanan 6 haber van Dijk'in elestirel sdylem ¢oziimlemesiyle incelenmistir. Arastirma sonucunda
cocuklarla ilgili farkl konulardaki haberlerde karsimiza ¢ikan temsil bicimlerinin ve hak ihlallerinin, incelenen deprem

haberlerinde de oldugu tespit edilmistir. Haberlerde cocuklar, kendi haklarinin 6zneleri olarak degil, olayin nesnesi
konumuna indirgenmistir. Bunun yani sira ¢cocuklarin temsilinde bircok kalip yargl/mit kullaniimistir.
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Children's rights have entered the agenda of the world and Turkey in the 20th century. Thus, children's rights have been
legally guaranteed by some international regulations, especially the United Nations Convention on the Rights of the Child
(UNCRC). In the UNCRC, important functions have been attributed to the media in the protection of children's rights,
because the media plays a role in the construction of social reality with the symbolic forms and contents it produces. One
of the symbolic forms and contents produced by the media is the news. This study aims to analyze the representation in
television news of the two children who were pulled out of the rubble of the Izmir Earthquake on 30 October 2020 and to
examine whether children's rights are violated in these news. YouTube was used to choose which television news to
include in the research, and 6 news broadcast on SHOW TV, ATV, FOX TV on 2-3 November 2020 were examined with the
critical discourse analysis of van Dijk. As a result of the research, it has been determined that the forms of representation
and rights violations that we encounter in the news on different topics about children are also present in the earthquake
news. In the news, children are reduced to the position of the object of the event, not as the subjects of their own rights.
In addition, many stereotypes/myths have been used in the representation of children.
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BESTE NIGAR ERDEM, ACELYA KAYNAR
GIRIS
Cocuklar ve gocuklara yonelik dislinceler/uygulamalar modernlesme oncesinde var olmasina
karsin, cocuklugun yetigkinlikten ayr ve 6zgtin bir yasam evresi olarak kabul edilmesi 17. yizyildan
itibaren modern Bati toplumlarinda gerceklesmistir. Bu agidan cocuklugun biyolojik bir geligsim sureci
olmasinin yani sira tarihsel baglama gére degisen toplumsal/kiiltiirel bir kurgu oldugu séylenebilir. Ote
yandan cocuklarn yasal diizlemde ve aile/okul gibi kurumlar cercevesinde korunmasi gerektigine dair
duslnce ise 20. yuzyildan itibaren gelismistir. Bu dustince “cocuk haklan” kavramini beraberinde
getirmistir.
Kokeni Cenevre Cocuk Haklan Bildirgesi'ne (1924) dayanmakla birlikte ¢ocuk haklari, diinyanin
glindemine 1989 tarihli Birlesmis Milletler Cocuk Haklarn Sézlesmesi (BMCHS) ile girmistir. Bu tarihten

sonra uluslararasi alanda cocuk haklarini korumaya ve gelistirmeye yonelik cesitli adimlar atilsa da

cocuklar sadece “cocuk” olmalarindan dolayi hala ayrimciliga ugramaktadir.

Cocuklara vyonelik aynmcligin engellenmesi ve cocuk haklarinin korunmasi konusunda
BMCHS'de medyaya onemli islevler yiklenmistir. Medya, Urettigi sembolik bicimler/icerikler ile
cocuga/cocukluga yonelik algimizi sekillendirmektedir. Bu sembolik bigimler/icerikler arasinda,

toplumsal gercekligin ingasinda kurucu bir rol oynamasi nedeniyle haberin ayricalikh yeri vardir.

Bu caligma deprem haberlerinde ¢ocuklarin nasil temsil edildigi sorusundan temellenmistir.
Calismada, 30 Ekim 2020'de izmir'de meydana gelen depremde enkaz altindan cikarilan biri 3, digeri 4
yasindaki iki cocugun televizyon ana haberlerindeki temsillerinin ¢6ziimlenmesi ve bu haberlerde cocuk
haklari ihlali yapihp yapilmadiginin tespit edilmesi amaglanmaktadir. Buradan hareketle calismada
oncelikle cocukluk ve cocuk haklari tarihine deginilmis, ardindan medyada ¢ocuk temsili ve cocuk haklar
ile haber iliskisi gibi konular genel hatlaryla tartisiimistir. Son olarak, s6z konusu ¢ocuklarin enkazdan
cikanldiklar 2 ve 3 Kasim 2020 tarihlerinde vayinlanan televizyon haberleri, YouTube dijital medya
platformu (izerinden incelenmistir. ilgili tarihlerde YouTube (izerinde en cok izlenen, en fazla begeni ve
yorum alan ilk li¢ televizyon kanalinin ana haber biltenlerinde ¢ocuklarin enkazdan ¢ikariimasini konu
alan haberler arastirmaya dahil edilmistir. Buna gére SHOW TV, ATV, FOX TV'deki 6 haber van Dijk'in

elestirel soylem ¢oziimlemesi yontemiyle incelenmistir.
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COCUKLUK VE COCUK HAKLARI TARIHINE GENEL BiR BAKIS

Cocuklarin tarihi insanlik tarihine ickindir, zira cocukluk her insan icin evrensel bir deneyimdir ayni
zamanda. Bu yoniiyle cocukluk biyolojik bir gelisim siirecine karsilik gelir. Ote yandan 20. yiizyilin ikinci
yarisindan itibaren sosyal bilimlerde 6zgtil bir arastirma alani olan ¢ocukluk tarihi calismalar, cocuklugun
tim insanlar tarafindan her yerde ve her zaman ayni sekilde deneyimlenen biyolojik kdkenli bir yagam
evresi olmasindan ziyade toplumsal bir kurgu oldugunu savunan bakig agisini glindeme getirmistir. Bu
bakis acisi, cocuklugun yetiskinlikten ayr bir kategori olarak 17. ylizyilda ortaya giktigini savunmaktadir.

Soz konusu bu bakis acisinin temelini atan kisi ise tarihgi Philippe Ariés'tir. Ariés (1962),
Cocuklugun Yiizyillari adli eserinde, Ortacag Avrupa'sinda cocukluk anlayisinin var olup olmadigini
incelemistir. Resim, giysi, oyun, okul gibi konular tizerinden yaptig incelemesinde Ariés, toplumsal bir
kurgu olarak cocuklugun 13. ylzyilda kesfedildigini ve 6zellikle okulun gelisimiyle 17. ylzyildan itibaren
yetiskinlikten ayrldigini savunmustur.

Postman (1995, s. 26-33) ise ¢ocuklugun olusumunu matbaanin icadiyla iliskilendirmistir.
Ortagag'in sozli kiltiriinde cocuklugun yedi yasinda bittigini, zira cocuklarin konugma/anlama yetilerinin
yediyasindan itibaren gelistigini belirten yazar, bdylece yetiskinlerin kullandiklarn dilin sirlarina cocuklarin
rahatlikla erigebildigini vurgulamaktadir. Matbaanin icadiyla 16. ylzyildan itibaren vyayginlasan
okuryazarligin bir sonucu olarak ise yeni bir iletisim ortaminin olustugunu savunan yazar, bu durumun
okuma/yazma vyeterliligine dayal yeni bir yetigkinlik tanimini beraberinde getirdigini, bu tanimin da
cocuklan yetigkinlerin dinyasindan ayirdigini soylemektedir.

Franklin (1993, s. 22-23), cocuga/cocukluga/cocukluk tarihine iliskin bes hususa dikkat
cekmektedir. Birincisi; ¢cocukluk sabit bir ddneme ait evrensel bir deneyimden ziyade, tarihsel olarak
degisen dinamik bir kiiltiirel yapidir. ikincisi; cocukluk ve yetiskinlik arasindaki aynm genellikle keyfi ve
tutarsizdir, zira 6zellikle yasal diizenlemelerde cocuklar bazi faaliyetler icin kigik, bazilarinda yeterince
biiyiik sayilmaktadir. Uciinciisii; cocuklar “yetiskin olmayanlar” seklinde tanimlanarak olumsuz bir
anlamla sarmalanmaktadir. Dordiinclist; cocuk kavrami bir iktidar iliskisini belirtme egilimindedir,
ornegin aile-cocuk veya devlet-cocuk arasindaki iliski gibi. Son olarak; cocukluk Avrupa'dan temellenen
oldukca yeni bir bulustur -ki bu bulus modern ¢ocukluk distincesi olarak tanimlanmaktadir.

Modern cocukluk dlstincesi, Aydinlanma'dan miras alinan iyimser ilerleme gorisine

dayanmaktadir. Es deyisle cocuga yonelik aile icinde ve disinda koruyucu ilginin artmasi veya cocuk
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istismarinin/ihmalinin yasal dizenlemelerle azaltiimasi gibi modern toplumun cocukluk konusundaki
ivilesme noktalar, toplumsal gelismenin gostergesi olarak degerlendirilmektedir. Yani sira modern
cocukluk distincesi, demokratik ilke ve degerler izerine temellenmistir ve bu agidan ¢ocugun yararina
oldugu varsayilan dustnceler ile uygulamalar kapsar —ki bunlar arasinda “cocuk haklari” anlayisi da
bulunmaktadir (inal, 2007, s. 18).

Geleneksel toplumlardan modern toplumlara dogru uzanan stirecte, cocugun edilgen bir
varliktan hak sahibi birer yurttasa ve 6zneye doniismesini guvence altina almayi hedefleyen “cocuk
haklan” anlayisinin gelisimi ancak 20. yuzyildan itibaren mumkin olabilmistir. Bu durum cocuklarin
ezilmesinin, ihmal/istismar edilmesinin, yasama haklarinin ellerinden alinmasinin yetiskinler tarafindan
uzun slre normal karsilandigina da isaret etmektedir. Cocuklar her ne kadar sinif/cinsiyet/irk/etnik
temelli farkliliklarindan kaynakl olarak farkli ezilme bicimlerini deneyimlese de her biri sadece “cocuk”
olduklari icin politik/ekonomik/toplumsal/yasal dizlemde ¢ogu zaman ayrimciiga ugramaktadir.
Franklin'in (1993, s. 15) de vurguladig gibi, yetiskinler icin temel insan haklari olarak kabul géren haklar
cocuklardan esirgenmekte, “sessiz ve temsilcisiz bir azinlik” olan cocuklarin 6zgtirliikleri/6zerklikleri farkli
uygulamalarla sinirlandinimaktadir.

Ote yandan yaklasik yiiz yillik bir siireci kapsayan cocuk haklari tarihine bakildiginda, ilkin 1924
tarihli Cenevre Cocuk Haklari Bildirgesi'nin one ciktig gorilmektedir. Ancak ¢ocuk haklarinin uluslararasi
alanda kabul gormesi ve imzalayan devletler agisindan baglayici olmasi 1989 tarihli Birlesmis Milletler
Cocuk Haklarina Dair Sézlesme (BMCHS) ile mimkiin olmustur. S6zlesme Tiirkiye tarafindan 1990'da
imzalanmig, 1995'de Resmi Gazete'de yayimlanarak yurirlige girmistir. Bu agidan degerlendirildiginde
cocuk haklari 33 yildir diinyanin, yaklasik 30 yildir da Turkiye'nin yasal glindemindedir. S6zlesme; medeni,
sosyal, ekonomik, kilttirel haklan “cocugun yiksek yaran” ilkesi temelinde diizenleyen 54 maddeden
olusmakta ve ¢ocuk haklarini dort gruba ayirmaktadir: Yasama, gelisme, korunma ve katilma.” Yani sira
sozlesmede ¢ocuga karsi her tiir aynimahgin énlenmesi de ana ilke olarak benimsenmektedir (UNICEF,

)

2007; Erbay, 2019; Sirin, 2011). Sozlesme ayrica cocuklari “kendi haklarinin 6zneleri”, “yeterli bir birey”

TYasama hakki; cocugun hayatta kalma hakkinin yani sira beslenme, barinma, saglik hizmetlerine erisme gibi ihtiyaclarini
kapsar. Gelisme hakki; cocuklarin potansiyellerini gelistirebilmeleri icin ihtiyac duyabilecekleri egitim, oyun, dinlenme,
kiltir-sanat faaliyeti gibi hususlara erisimi igerir. Korunma hakki; cocuklarin her tirld istismardan/ihmalden/somurtiden
korunmalarini glivence altina alir. Katiim hakki ise cocuklarin gortslerini ifade etmelerini ve hayatlarini etkileyen konularda
soz sahibi olmalarini saglamayi hedefler (UNICEF, 2007, s. 17).
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ve “yaslyla gelisim evresine uygun hak ve sorumluluklari olan bir aile ve toplum uyesi” olarak kabul
etmektedir. Dolayisiyla s6zlesmeye gore ¢ocuklar “ne anne babalarinin mali ne de merhamet edilmesi
gereken aciz objelerdir” (UNICEF, 2007, s. 18).

BMCHS'DE ¢ocuk haklarinin korunmasinda/gelistiriimesinde medyaya onemli islevler de
yuklenmis, tye devletlere medyayla ilgili cesitli gorevler verilmistir. Bu sasirtici degildir. Soyle ki; icinde
bulundugumuz zamanda ve mekanda deneyimlediklerimize dair gelistirdigimiz bitin zihinsel
etkinliklerin, dolayisiyla gerceklik algimizin sekillenmesinde medyanin roll yadsinamaz. Es deyisle medya
tarafindan Uretilen sembolik bicimler ve icerikler araciligiyla kamusal diizlemde dolasima sokulan
anlamlar/temsiller, toplumsal gercekligin ingasinda rol oynamaktadir. Bu sembolik bigimler ve icerikler
arasinda, gercekligi oldugu gibi yansittigini iddia eden haberin yeri ayricaliklidir. Zira haberde retilen
anlamlar/temsiller ile dinyayi algilama bicimlerimiz etkilesime girmekte, bu durum cocuga iligkin
dustncelerimizi ve kavrayisimizi  sekillendirmektedir. Haberde olayin/durumun/kisilerin  nasil

tanimlandigy, hangi anlamlarin alikonup hangilerinin dislandigi bu agidan 6nemlidir.
MEDYADA COCUK HABERLERI VE COCUK TEMSILI

insanlarin giindelik yasam deneyimleri, medyanin (rettigi sembolik icerikler/bicimlerle
etkilesime girmektedir. Bu agdan toplumsal gercekligin hem medyanin aktardigi sembolik
icerikler/bicimlerle hem insanlann gunlik yasamlanndaki eylemleriyle insa edildigi sdylenebilir.
Yeryuziinde olanlara dair insanlarin beraberce gelistirdikleri distinsel etkinliklerin hepsi toplumsal
gercekligi olusturmaktadir. Bu daimi sireg, insanlarn ilkin dogayla sonrasinda birbirleriyle kurduklar
iliskilerle giriftlesmekte, huzursuz ve sancili olmaktadir, zira bu iligkilerin temelinde esitsiz glic dagilimi
vardir. Ote vandan giiniimiizin karmasiklasmis toplumlarinda insanlar, icinde bulunduklari
dinyayi/hayati kavrayabilmek icin basta medya olmak lizere sembolik icerik/bicim Ureticilerine daha

fazla ihtiyac duymaktadir (Dursun, 2013, s. 34-38).

Medyanin trettigi sembolik iceriklerden biri de haberdir. Gercekligi temsil eden bir anlati olarak
haber, insanlara icinde bulunduklar diinyanin/hayatin nasil oldugunu, nasil olmasi gerektigini,
degerlerinin ve sinirlarinin neler oldugunu aktarirken kurucu bir rol de Ustlenmektedir. Zira haber,
aktardigl kaza/deprem/savas/ask gibi olaylarin ve iliskilerin insanlar tarafindan nasil anlasilmasi

gerektigine yonelik yorumlar dnermekte, bu agidan diinyaya/hayata/insana dair olusturdugumuz
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zihinsel tasarimlan sekillendirmektedir. Ote yandan insanlar da haberlerde karsilastiklar iceriklerle
etkilesime girmektedir. Dolayisiyla toplum, haber araciligiyla kendini kendisine gostermektedir (Dursun,
2004, s. 59; Dursun, 2011, s. 609). Buradan hareketle cocuklarin haberlerdeki temsillerinin bir yandan
toplumsal/kdltirel/tarihsel baglamla iligkili olarak ¢ocuga/cocukluga yonelik bakis agimizi yansittigl,
diger yandan da yeniden insa ettigi soylenebilir.
Gundeminde yer verdigi haberler araciligiyla medya topluma bir cocuk imgesi sunar.
Medyanin sundugu temsiller ¢ocuklarin kim olduklari ve nasil davrandiklan ile ilgili
toplumsal algilari hem yansitir hem etkiler. Bu temsiller araciligiyla bir yandan genclere
[cocuklara] yonelik bakis/algl yaratilir, diger yandan mevcut bakis/algl yeniden retilir.

Bu yapilirken ¢cogu zaman (...) onyargilar ve stereotipler (basmakalip yargilar) yeniden
uretilerek yayginlastirilir (Erdogan Tosun, 2012, s. 180-181).

Cocuklarin medyada/haberde nasil temsil edildigini inceleyen akademik calismalarda, bu temsilin
cocuk haklariniihlal eden bir¢ok sorunlu noktasi ortaya konmustur. Bu ¢alismalarin vurguladigi ilk husus,
cocuklarin medyada/haberde yeterince temsil edilmedikleridir (Ardi¢ Cobaner, 2015, s. 38). Birlegsmis
Milletler diinya nifus verilerine gore, 2021 yilinda diinya nifusunun %30'unu 0-17 yas grubundaki
cocuklar olusturmaktadir (TUIK, 2022b). Ayni yil Tiirkiye'deki cocuk niifusunun {lke niifusuna orani ise
%26.9'dur (TUIK, 2022a). Ote yandan diinyada ve Tiirkiye'de dikkate deger bir niifusa sahip olan bu
grubun medyada da benzer bir oranda yer almasi beklenirken, arastirmalar diinya genelinde cocuklarin
medyadaki temsil oranlarinin %5-%10 arasinda, Turkiye'de ise %4 oldugunu gostermektedir. Es deyisle

cocuklar medyada oldukca az yer almaktadir (Erbay, 2019, s. 115; Koman & Ozkan, 2018, s. 5).

Cocuklarin medyada/haberde gormezden gelinmesinin yani sira olumsuz ornekler Gzerinden
temsil edilmesi de bir baska hak ihlalidir. Gerek Bati gerekse Tirkiye medyasinda cocuklann olumsuz
olaylarda genellikle iki ug konumda temsil edildikleri gortlmektedir:  Cocuklar vya
siddete/kazaya/afete/savasa/tacize maruz kalmis “savunmasiz, korunmaya muhtag, magdur, edilgen,
sessiz kurbanlar” ya da olumsuz olaylarin “faili/suglusu” olarak temsil edilmektedir. Bu noktada “seytan”
ve "melek” olmak Uzere iki basat cocuk imgesi karsimiza ¢ikmaktadir. Bu imgeler birbirinin ziddi gibi
gorunse de birbirini tamamlamaktadir. Zira medyada/haberde “basi derttekiler” veya “basa dert olanlar”
olarak sunulan ¢ocuklarin, “cezalandirma” veya "koruma” gibi disipline edici politikalarla bu olumsuz
durumlardan kurtulacagi varsayiimaktadir (Alankus, 2012, s. 37-39). Bu da ailenin/devletin/toplumun
cocuklar Gzerinde koruyucu/kurtarici bir rol tstlenmesi gerektigine dair yaygin toplumsal on kabuld
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yeniden Uretmektedir. Diger ifadeyle boylesi temsiller aile/devlet/toplum ile ¢ocuk arasindaki iktidar

iliskisini hem yansitmakta hem de etkilemektedir.

Kosova Savasi'nin yasandigl Haziran-Temmuz 1999 tarihlerinde l¢ hafta boyunca Amerikan
basinindaki ¢ocuk temsillerinin uluslararasi haberler tzerinden incelendigi bir arastirmada, ¢ocuklarin
"kurban”, "melek”, "kurtarilmasi gereken magdur” veya “gelecegin tasiyicilar” olarak sunuldugu
saptanmistir. Arastirmada, savas sirasindaki 6lim/yaralanma vakalarinda magdur/kurban bir cocuk -
hele ki bir bebek- oldugunda, olaydaki trajedinin yogunlugunun arttigina ve olayin daha gorinur hale
geldigine dikkat cekilmektedir (Moeller, 2002, s. 41). Bu durum “masumivyet hiyerarsisi” kavramiyla
aclklanmaktadir. Buna gore masumiyet, haberlerde derecelendirilmektedir. Hiyerarsinin en tepesinde
bebekler, daha sonra azalan sirayla 12 yasina kadar olan cocuklar, hamile kadinlar, genc kadinlar, yash
kadinlar, diger tim kadinlar, genc erkekler ve diger tim erkekler bulunmaktadir (Moeller, 2002, s. 49).
Ayniarastirmada, ¢cocuklarin melek olarak temsil edilmesinin ve masumiyetlerinin vurgulanmasinin, kotu
insanlarin suclarini daha da kararttigl vurgulanmaktadir (Moeller, 2002, s. 42). Bu baglamda “melek-
seytan” ikiligine dayali temsillerle haberdeki dramatik anlatimin giclendirildigi sdylenebilir. Buradaki
mesele, haberde kurgulanan bu anlatinin pazarlanmasi icin cocuklarin birer drama/trajedi nesnesine

donustirilip donustirdlmedigidir.

Ocak-Ekim 2005 tarihlerinde Turkiye'deki dort farkli gazetede yayimlanan haberlerin igerik
c6zimlemesiyle incelendigi bir baska arastirmada, cocuklarin haberlerde daha ziyade suc/siddet (%24.9)
veya afet/kaza/trajedi (%15.8) olaylarinda temsil edildikleri saptanmistir. Cocuklarla ilgili en az islenen
konu ise cocuk isciligidir (%0.5) (Bek, 2011, s. 25). Diger bir arastirmada, Turkiye'deki lc gazetede
Temmuz-Aralik 2006'da yayimlanan cocuklarla ilgili haberler icerik coziimlemesi yapilarak incelenmistir.
Arastirmada cocuklarin  ancak adli haberlere konu olduklarinda temsil edildikleri, kiltir-
sanat/spor/egitim haberlerinde ise temsil edilmedikleri ortaya konmustur. Arastirmanin bulgularindan
biri de cocuklarin ya “"magdur” va “sipheli/tehlikeli varliklar” olarak sunulmalandir. Haberlerde
magdur/stipheli olarak temsil edilen ¢ocuklarin kimliklerinin agikca verildigi ve cocuk haklarinin
gozetilmedigi saptanmistir (Ziyalar & Salihoglu, 2010). Ocak-Eylil 2014 tarihlerinde Ug¢ gazetede
yayimlanan cocuk-sug¢ konulu haberlerin icerik ¢6ziimlemesiyle incelendigi bir arastirmada ise yine
cocuklarin kimliklerinin agikca verildigi, damgalayici ifadeler kullanildig), ¢cocuk haklarinin ihlal edildigi
gozlenmistir (Arslan & Dugan, 2016).
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Sayilan ve Cevirgen'in (2013) Agustos-Eylil 2013 tarihlerinde Turkiye'deki dort gazetede
yayimlanan haberleri icerik czimlemesi yontemiyle inceledikleri aragtirmalarinda, cocuklara/cocukluga
iliskin yaygin temsillerin neler oldugu saptanmistir. Buna gore haberlerde karsilasilan en yaygin temsil;
cocuklugun vyetiskinlige hazirlik devresi veya yetiskinlige ge¢mek icin beklenilen yer olarak
betimlenmesidir. Bu temsil, cocuklarnn vetiskinlerce sekillendirilecek edilgen varliklar oldugu kalip
yargisini yeniden Uretmektedir. Bir diger yaygin temsil biciminde ise cocuklar kendi yasamlar hakkinda
soz sahibi ozneler degil, ebeveynlerinin uzantisi konumuna indirgenen edilgen varliklar olarak

sunulmaktadir.

Koman ve Ozkan'in (2018, s. 31) Haziran 2018'de gazetelerde yayimlanan haberleri ve kise
yazilariniinceledikleri arastirmalarina gore ¢ocuklar, siddet icerikli haberlerde ister fail ister kurban olarak
yeralsin, hep trajik unsurlarla iligkilendirilerek sunulmaktadir. Risk altindaki cocuklarla ilgili haberlerde de
riski olusturan kosullardan ziyade dramatik ogelerin one g¢ikarildigi gorilmektedir. Ayrica ¢ocuklarin
mahremiyetlerinin ve ozel hayat gizliliklerinin ihlal edildigi, yas/cinsiyet/etnik kimliklerle ilgili kalip
yargilarin yeniden retildigi tespit edilmistir. Ote yandan kiiltiir-sanat/spor/saglik/egitim gibi haber

tlrlerinde cocuklar “yetersiz yetiskin” kalip yargisini pekistirecek temsillerle sunulmustur.

Cocuklar haberlerde sinif/cinsiyet/irk/etnik temelli farkhlklarindan kaynakli olarak da ayrimciliga
ugramakta (Ardig Cobaner, 2015; Ova, 2014) veya engelli olma durumlarina gore &tekilestiriimektedir
(Aygiin, 2014). Bu haberlerde kullanilan damgalayici ifadelerin ve ayrnimci dilin cocuklarin hayatlarini nasil

etkileyeceginin dikkate alinmamasi ise dnemli bir sorun olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tdm bunlarin yani sira ¢cocuklar olumlu haberlere de konu olabilmektedir. Ancak bu haberlerde
de cocuklar kendi haklarinin 6zneleri olarak degil, haberdeki olayin nesnesi konumuna indirgenmektedir.
Ornegin cocuklar va vetiskinliklerin sevimli/sirin/minik uzantilari (UNICEF, 2007, s. 38) va “vetersiz
yetiskin” kalip yargisini bozacak sekilde basar gosteren dogadistu bir varlik veya olaganisti yeteneklere
sahip bir kahraman gibi sunulmakta ya da siyasilerce ve popdiler kiiltir ikonlarinca nesnelestirilen birer

sempati toplama aracina donistirilmektedir. (Aktas Salman, 2019, s. 20-21). Keza ¢ocuklar, kendilerine

2 Ayrimcr dil kullanimina su érnekler verilebilir: “Sokakta yasamaya itilen cocuk” yerine “sokak cocugu/tinerci cocuk”,
"kanunla ihtilafli gocuk” yerine “suclu gocuk”, “calistirilan cocuk” yerine “calisan cocuk”, “oglan cocugu” yerine "erkek
cocuk”, “erken yasta zorla evlendirilme” yerine “cocuk gelin”, “koruma altindaki cocuk” yerine "kimsesiz ¢ocuk”, “maruz
kalmis cocuk” yerine “magdur cocuk”, vs. (Aktas Salman, 2019, s. 26).
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atfedilen 23 Nisan gibi milli bayramlarda bile seslerine/ifadelerine yer verilen aktif birer katima veya
olayin 6znesi degil, siyasilerin kullandiklar politika aksesuarlari olarak sunulmaktadir (Aktas Salman,

2019, s. 19; Degirmencioglu, 2012, s. 140-141).
COCUK HAKLARI VE HABER iLiSKiSi: MESLEK ETiGINE YONELIK BAZI DUZENLEMELER

Yukaridaki drneklerde goruldigu lzere cocuk haklar ve haber arasinda sorunlu bir iliski vardir.
Bunun iki sebebi oldugu sdylenebilir. ilki cocuk haklarinin gazetecilerce bilinmeyisi veya
onemsenmevyisidir. Digeri ise ticari rekabetten ve medyanin tekellesmeye egilimli yapisindan kaynakl
olarak ¢ocuklarin reyting almak icin kullanilmasidir. Bu noktada gazeteciler de kolay yolu secerek kalip
yargilan/mitleri yeniden ureten ve duygulari tetikleyen sansasyonel haberler yapmayi tercih etmektedir

(IF), 2002; Ardig Cobaner, 2015; Erbay, 2019).

Bu durum ¢ocuk haklarini dikkate alan hak temelli bir habercilik anlayisinin gerekliligini glindeme
getirmektedir. Cocuga/cocukluga yonelik bakis agimizin ve gerceklik algimizin sekillenmesinde haberin
tstlendigi kurucu rol dikkate alindiginda, cocuk haklarinin politik/ekonomik/toplumsal/yasal diizlemde
kabul gormesinde ve korunmasinda gazetecilerin mesleki yukimliligu bulunmaktadir. Zira gazetecilik
mesleginin etik ilkeleri bunu gerektirmektedir. Bu baglamda hak temelli bir haberciligin yayginlagmasi

icin gazetecilerin mesleklerini icra ederken asagidaki ilkeleri rehber edinmeleri elzemdir:

= Haberin insan haklari ile iligkisi ve baglami dikkate alinmalidir; boylelikle, okur veya
izleyicinin insan haklar kavramini 6grenmesi, kendisinin veya baskalarinin haklarinin
farkina varmasi saglanabilir.

= Haberde aynmcaliga duyarlilik ilkesi dikkate alinmalidir. Hak temelli gazetecilik
uygulamasi, haberin dezavantajli gruplar Uzerinde vyaratacagl etkilerin olumlu
olmasina 6zen gosterilmesini gerektirir.

= Haberde hesap verilebilirlik ve seffaflik ilkesi dikkate alinmalidir.(...) Unutulmamalidir
ki cocuk, gazeteci ve medyanin sémiiriisiinden de korunmalidir. Ote yandan, kamu
kurum ve kuruluglarinin veya hiikiimetlerin taahht ettikleri gorev ve sorumluluk
alanlarinda insan haklarina aykiriliklar ve/veya yetersizlikler olmasi halinde, bu
durum haberde agikca ifade edilmelidir.

= Haberde, haber dznesinin katilimi ilkesi dikkate alinmalidir. Hak temelli habercilik
dezavantajli gruplarin seslerinin ve gorislerinin duyurulmasina ve bunu yaparken
ilgili katilmailarin glivenligine 6zen gostermeyi amaclar. (Arcan, 2011, s. 256-258)

Cocuk haklarina duyarl habercilik anlayisinin gerek akademik calismalarda gerekse mesleki

orgutlerde son vyillarda daha fazla giindeme getirilmesi 6nemli bir gelisme olmakla birlikte hala
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yetersizdir. Konuya iliskin ilk 6nemli mesleki adim Uluslararasi Gazeteciler Federasyonu (International
Federation of Journalists-IF)) tarafindan 1998 yilinda atilmistir. Bu adimin atilmasinda ingiltere merkezli
Presswise kurulusunun IFJ icin gerceklestirdigi arastirmanin roll vardir. Arastirmada ¢ok az sayida
gazetenin cocuk haklariniiceren mesleki uygulama kurallarina sahip oldugu ortaya konmustur. Buradan
hareketle IFJ, 70 Ulkeden gazetecinin katildigi bir konferansta, gazeteciler icin cocuk haklarini kapsayan
ilk uluslararasi kilavuzu sunmustur. IF)'nin 2001'deki yillik kongresinde kabul edilen kilavuzda su

hususlarin alti gizilmistir:

= Acikca kamu yararina olmadig sirece cocuklarin mahremiyetine ve kimliklerinin
korunmasina saygi gosterilmesi,

= Cocuklann, fikirlerini ifade etmeleri icin medyaya erisebilmelerinin saglanmasi,

= Cocuklarlailgili her tirlt malzemenin yayinlanmasinin doguracagl sonuclarin dikkate
alinmasi ve cocuklara verilen zararin en aza indirgenmesi,

= (ocuklara zarar verme potansiyeli olan cinsel veya siddet icerikli veya kurban odakl
sansasyonel haber sunumlarindan ve kalip yargilardan kaginiimasi (IFJ, 2002, s. 6).

Bunu takip eden diger bir adm 20 Kasim 1999 tarihli “Oslo Cagnsi"dir. Medya

sahiplerinin/mensuplarinin,  6gretmenlerin, politikacilarin, ¢ocuk haklan savunucularinin  ve
cocuklarin/genclerin  yer aldigi grup tarafindan gerceklestirilen Oslo Cagrisi'nda; cocuklarin
dijital/geleneksel medyaya erigebilmeleri ve ozne olarak katilabilmeleri, dijital/geleneksel medyanin
zararl iceriklerinden korunabilmeleri, medya okuryazarligi egitimi alabilmeleri gibi hususlar ele alinmistir.
Ayrica cocuklarin medyada/haberde dramatize edilmeden ve aynmci ifadeler/kalip yargilar/mitler
kullanilmadan sunulmasinin 6nemine vurgu yapiimistir (inceoglu & Akiner, 2011, s. 115; UNICEF, 2007,

s. 35; Koman & Ozkan, 2018, s. 7).

UNICEF (Birlesmis Milletler Cocuklara Yardim Fonu) de cocuklarla ilgili medya iceriklerinde

kullanilabilecek rehber ilkeler gelistirmistir. Bunlardan bazilari agagida verilmistir:

= Her cocugun onurlu bir yasam stirme ve her kosulda kendisine saygl gosterilmesi
hakki vardr.

= (Cocuklarla milakat yaparken ve cocuklarla ilgili haber yaparken her cocugun 6zel
hayat ve mahremiyet hakkina, gorislerini ifade etme hakkina, kendileriniilgilendiren
konularda katilimda bulunma hakkina ve potansiyel de olsa, zarardan ve cezadan
korunma hakkina 6zel 6zen gosterilmelidir (UNICEF, 2007, s. 63-64).
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British Council ve BBC World Service Trust is birligiyle 2005'te baslatilan, 2006'da da Turkiye
Gazeteciler Cemiyeti'nin (TGC) ortak oldugu “Medya ve Cesitlilik Kilavuzu” isimli calismadaki cocuklara

yonelik bazi hususlar ise sunlardir:

= Yas, cinsiyet, sakatlik, irk ya da etnik koken, dini inang, sosyal ve ekonomik statt
farkina bakilmaksizin medya iceriginde cocuklar arasinda ayrimclligi dnlemek ve
onurlarinin korunmasi konusunda gerekli duyarlilgl gostermek bitin medya
calisanlarinin gorevi olmalidir.

= Haberciligin, olumsuzluklara odaklanan yaygin anlayisinin disina cikilarak, ¢ocuklarla
ilgili olumlu gelismelere ve onlarin basari dykilerine de yer verilmelidir (TGC, 2006).

TGC'nin hazirladig "Turkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi'nde de gocuklara dair bir
bolim vardir. Burada 18 yas altindaki cocuklarla ilgili haberler yapilirken onlarin kimliklerinin
aciklanmamasi, fotograflarinin ve gorintdlerinin kullanilmamasi gerektigi ifade edilmektedir. Ayrica
cocuklarla ilgili haberlerin kamuoyunda yaratacagi etki ve yararin dikkate alinmasinin énemli oldugu

belirtilmektedir (TGC, t.y.).

iZMiR DEPREMi KONULU TELEViZYON HABERLERINDEKiI COCUK TEMSILI
Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Bu calisma 30 Ekim 2020 tarihli izmir Depremi'nde televizyon ana haberlerinde cocuklarin nasil
temsil edildigini ¢oztiimlemeyi ve buradan hareketle haberlerde cocuk haklarn ihlallerinin yapilip
yapiimadigini tespit etmeyi amaclamaktadir. ilgili depremde enkaz altindan cikarilan iki cocugun
geleneksel ve dijital medyadaki temsillerine dair arastirmacilar tarafindan yapilan gozlemler, caligmanin
itici glictinii olusturmustur. Ote yandan Tiirkce makalelere ve lisansiistii tezlere yénelik gerceklestirilen
literatlr taramasinda da cocuklarin medyadaki temsil bicimlerini deprem konusu baglaminda tartisan
calismalara ihtiyag duyuldugu gorilmistir. Soyle ki; deprem haberlerini ¢6ziimleyen veya deprem
sirasinda insanlarin sosyal/dijital medya kullanimini inceleyen veya depremlerin gocuklar Gzerindeki
olumsuz etkilerini saptayan calismalar olmasina karsin, meseleyi “deprem-haber-cocuk” baglaminda ele
alan caligmalarin yetersiz oldugu gozlenmistir. Caligma bu yontyle literatiirdeki bosluga dikkat cekmeyi

de hedeflemektedir.

Calismada E.P.(3) isimli cocugun enkazdan gikarldigl 2 Kasim 2020 ile A.G.(4) isimli cocugun

enkazdan cikanldigl 3 Kasim 2020 tarihlerinde yayinlanan televizyon haberleri, YouTube dijital medya
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platformu Uzerinden incelenmistir. Calismanin Youtube ile sinirlandirimasinin sebepleri sunlardir:
Birincisi; “cagdas bir televizyon olan YouTube, televizyonun eski ozelliklerini biinyesinde barindirmakla
birlikte yeni nesil izleyiciye hitap edebilecek iceriklere ve interaktif bir yapiya” (Zinderen, 2020, s. 221) da
sahiptir. Bir icerigin YouTube Uzerinden dolasima sokulmasi hem icerige kolayca ve eszamansizca
erisilebilmesini hem icerigin telefona/tablete/bilgisayara indirilerek bu cihazlarda arsivlenebilmesini hem
de dijital medya ortamlarinin etkilesimselligi nedeniyle icerigin kisa stirede yayginlasmasini beraberinde
getirmektedir. Erisilebilirlik/eszamansizlik/arsivlenebilme/etkilesimsellik gibi dzelliklerin, arastirmanin
daha verimli ve hizl bir sekilde yiritilmesine katki saglamasi, arastirmacilan YouTube platformuna
yonlendirmistir. Bununla birlikte cocuk haklarini ihlal eden bir icerigin s6z konusu 6zelliklerden kaynakli
olarak Youtube dolayimiyla yayginlagsmasi, ayni icerigin geleneksel televizyonda yayinlanmasindan daha
hayati sonuclara neden olabilmektedir. Zira icerik genis bir alana daha hizli yayilabilmekte, ayrica
arsivlenebilmektedir. Bu durum bagka bir sorunu glindeme getirmektedir: Unutulma hakki® kapsaminda
yasal yollara basvurulmadigl takdirde YouTube gibi dijital medya platformlarindaki icerikler cok zor
silinmektedir. Bunun sonucu olarak dijital medyada ¢ocuk haklarini ihlal eden bir icerik, cocugun uzun

slreli zarara ugramasina yol acabilmektedir.

Buradan hareketle YouTube ara yiiziine "2 Kasim 2020 ana haber” ve “3 Kasim 2020 ana haber"
anahtar kelimeleri girilmistir. Oncelikle bu tarihlerde ana haber biiltenlerini bastan sona tam olarak
YouTube'a yikleyen televizyon kanallari secilmistir. Bu kanallar arasinda, belirtilen tarihlerde en ok
izlenen, en fazla begeni ve yorum alan ilk Ug televizyon kanalinin ana haber biltenleri incelenmis ve bu
haber biiltenlerinde s6z konusu ¢ocuklarin enkazdan ¢ikarilmasini konu eden haberler arastirmaya dahil
edilmistir. Buna gore SHOW TV, ATV, FOX TV'de 2-3 Kasim 2020'de yayinlanan 6 haber van Dijk'in
elestirel soylem ¢oziimlemesi yontemiyle incelenmistir. S6zen'in (1999, s. 94) belirttigi gibi, niteliksel
arastirmalarda sayisal buyuklik yerine, arastinlan konuya dair belirleyici cozimlemeler tGzerinde durmak
daha o©nemlidir. Buradan hareketle calismada genelleyici sonuglar ortaya koymak verine,
deprem/haber/cocuk iliskisine dair kictik bir kesit sunmak ve ¢ocuklarin deprem haberlerindeki temsil

bicimlerini, yani sira haklarinin ihlal edildigi hususlar bu kesit baglaminda ¢oziimlemek amaglanmistir.

3 Konuya iliskin bir caligma icin bkz. (Bzel, Deniz, & Pakkan, 2021).
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van Dijk (1988a, s. 4) haberi; gazete/televizyon/radyo gibi kamuya acgik enformasyon
dagiticilarinda uretilen bir sdylem tird olarak ele almaktadir. Bu yoniyle haber, kamusal sdylemin bir
bigimidir. van Dijk'a (1999, s. 370-371) gore, diinyadaki olaylar hakkinda bilgi edinimi ve kanaat olusumu
cogunlukla haber soylemine dayanir. Haber sdylemi, diger soylem tirlerinden farkli olarak ayni anda
milyonlarca kisi tarafindan okunur/izlenir/paylasilir. Bu agidan haber metinlerinin incelenmesi
ekonomik/politik/toplumsal/kiltirel iktidarin uygulanma bicimlerini anlamak adina dnemlidir. van Dijk
(1988a; 1988b) buradan hareketle kendi elestirel sdylem ¢ozimlemesi modelini gelistirir. Model; makro
yap! ve mikro yapi olmak Gzere iki bolimden olugmaktadir. Makro yapi, soylemi bir bitin olarak
karakterize eden kiresel bir yapidir. Bu kapsamda sdylem, eger ilgili climleleri ve 6nermeleri baglantiliysa
ve bu dnermeler makro yapi diizeyinde kiresel olarak drgutlenmisse tutarlidir. Mikro yapi ise séylemin
yerel diizeyi, yani bireysel 6nermelerin yapisi ile ilgilidir. Makro kurallar, mikro yapida daha ayrintili verilen
bilgiyi hem 6zetler hem dizenler (Kintsch & van Dijk, 1978, s. 365-366). Haberin 6ziinl, sonucunu, ana
fikrini, en 6nemli bilgilerini tanimlayan bolim olan makro yapi, tematik ile sematik ¢dziimleme olmak
tzere iki baslk altinda incelenir. Tematik cozimlemede; basliklar, girisler, spotlar ve gorsel unsurlar;
sematik ¢coziimlemede ise durum ve yorum bilgileri ele alinir. Durum béliminde; ana olayin sunumu,
sonuclar, ardalan ve baglam bilgisi gibi konular tartisilir. Yorum bolimiinde ise olayi tanimlayan/yasayan
oznelerin gorisleri irdelenir. Son olarak mikro yapiya yonelik incelemede; ciimle yapilari, kelime segimleri,
haber retoriginde kullanilan inandirici bilgiler/gorseller gibi unsurlar degerlendirilir (van Dijk, 1988a; van

Dijk, 1988b).

2 Kasim 2020 Tarihli Ana Haber Biiltenlerinin Soylem Coziimlemesi

Arastirma kapsamina alinan ana haber biiltenlerinin YouTube platformundaki videolarinin kiinye
bilgileri tablolar* seklinde verilmistir. 2 Kasim 2020'de 3 yasindaki E.P.> isimli ¢ocugun enkazdan

¢ikanlmasina iliskin 3 haber ele alinmistir.

4 S6z konusu tablolar Dondurucu & Ulucay'in (2015) makalelerinden esinlenerek hazirlanmistir.
5 Haberlerde ¢ocuklarin isimleri acik¢a belirtilmistir. Cocuk haklari ihlali olarak nitelendirilebilecek bu kullanimi yeniden
tretmemek icin makalede her iki cocugun ismi yerine bas harfleri (E./E.P. veya A/A.G. gibi) yazilmistir.
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Tablo 1 2 Kasim 2020 Tarihli Ana Haber Biltenlerinin Kiinye Bilgileri

SHOW TV ATV FOXTV
https://www.youtub  https://www.youtub  https://www.youtub
URL e.com/watch?v=V1S e.com/watch?v=RvA  e.com/watch?v=8_X
oR1vzfIM YQWCiNnM 2ql668h0
Ana Haber Siiresi 53 dakika 52 saniye 45 dakika 49 saniye 49 dakika 06 saniye
Haberlerin
. E.P. (Enkaz): E.P. (Enkaz): E.P. (Enkaz):
Baslangi¢/Bitis
. 02.45-05.48 00.05-03.57 05.00-10.25
Dakikalari
Abone Sayisi 1.930.000 667.000 494,000
izlenme Sayisi 9.987 23.723 24.036
Begeni Sayisi 160 296 335
Begenilmeme
12 14 29
Sayisi
Yorum Sayisi 55 21 117

llgili haberler 6ncelikle makro yapi/tematik ¢ziimleme acisindan incelenmis ve ilkin haber
baslklar degerlendirilmistir. van Dijk'a (19883, s. 53) gore, haber bashgi ve girisi bir arada yapisal olarak
haberin ana temalarinin ifade edildigi bolimlerdir. Her ikisinde de haberde 6ne gikariimak istenen ana
olay ozetlenerek okuyucuya/izleyiciye duyurulur ve olay hakkinda genel bilgi verilerek bir cerceve cizilir.
Dolayisiyla haber basligl ve girisi, haberin sematik yapisinda biitiinliik géstermektedir. Ote yandan haber
semasinda basliklar, girislerden once gelmekte, bu agidan izleyicinin/okuyucunun dikkati ilkin bashga
yonelmektedir. Basliklarda enformasyon eksiltme, genellestirme, abartma gibi yontemlerden

yararlanilarak yapilan 6zetlemeler, ana olayin ideolojik cercevesini de belirlemektedir.

Oncelikle incelenen haber basliklarinin olay hakkinda bilgi vermekten ziyade, enformasyon
eksiltmeye basvurdugu, genellestirmeler ve abartmalar Uzerinden izleyicinin dikkatini cekmeyi
hedefledigi soylenebilir. Ornegin “Kiiciik E. Tiirkive've umut oldu” (FOX TV), "Hastanede kucaginda
oyuncagiyla tiim Tiirkiye'ye el salladi” (FOX TV), “E. geldi, Tiirkiye've umut oldu” (ATV) gibi haber basliklarinda
enformasyon eksiltme vardir, zira olay sadece basliga bakilarak anlagilamamaktadir. Ayrica televizyon
izleyicileri icin genellestirme yapilarak “Tirkiye" ifadesi kullanilmistir. Bu ifade milli birlik/beraberlik
vurgusu daicermektedir. “Mucizenin adi: E" (SHOW TV), “65 saatlik mucizenin adi E” (ATV) gibi basliklardaki
“mucize” ifadesinde ise haberin etkileyici guiciini artirmak adina abartmaya basvurulmus ve hayatta

kalmasi nedeniyle cocuga dogausti ozellikler yiklenmistir.
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Haber basliklarindaki ifadelerin girig boliminde agiklanip agiklanmadigr onemlidir. Zira haber
girisleri, haberde one ¢ikariimak istenen ve bu amagla bashga tasinan temalarnn ifade edilmesinde baslg;
tamamlayicr bir unsurdur. Televizyon haberlerinde girig, spikerin haberi sundugu “kam” bolimudur.
Arastirma kapsamindaki haberlerin girigleri incelendiginde, cocugun enkazdan gikariimasinin ve sedyede
bir arama-kurtarma (itfaiye) gorevlisinin parmagini tutmasinin, haberde 6ne gikarlan temalar oldugu
gortlmektedir. Bu baglamda basliklardaki “mucize” ve “umut” gibi ifadelerin anlami girig béliminde
aciimis ancak bu, enformasyonun genisletilmesi olarak degil, baslklardaki dram dilinin sirdirtlmesi
seklinde gerceklesmistir.

“Ve bir mucize, umudun azaldig her yerde hatirlanmasi gereken bir kurtulug ani. 3

yasindaki E.P. depremden tam 65 saat sonra sag salim kurtarildi. Onu kurtaran itfaiye eri

o anlar anlatti. O anlatti, bu kez Tiirkiye mutluluktan agladi. iste hepimizin yiiregine
tutunan o minik elin hikayesi” (SHOW TV).

"Gozlerini dunyaya actiginda belki doktorunun parmagini tuttu boyle ilk kez, sonra
annesinin, sonra babasinin ve diin bir kez daha diinyaya geldi 3 yil sonra. Ona uzanan eli,
o parmagl tuttu yine, yeniden dogusunu anlatir gibi. O parmak bir kurtaricinin parmagiydi
bu kez. (..) En azindan E. gibi bizi ayakta tutanlardan ders alirsak, yeniden
baslayabilecegimizi hatirlatanlara borcumuzu 6demis oluruz. 65. saatte gelen o mucize,
E.'in hayata uzanan o eli bir gercek, bir simge...” (ATV).

“E.'in o kendisini kurtaran itfaiye sefinin parmagini tuttugu o fotograf var ya, iste su
gordugunuz fotograf, o fotografin bu tlkede milat olmasi lazim. E.'in kiglicik ellerinin
bize glic vermesi lazim ki bu deprem meselesini ¢dzelim” (FOX TV).

SHOW TV'nin haber girisinde, depremde hayatta kalan ¢cocuk “mucize” olarak nitelendirilmistir.
Bu durum bir yandan olayl ekonomik/politik/toplumsal baglamindan kopartip dogatstii baglama
yerlestirmekte, diger yandan da cocugun dramatize edilerek sunulmasini beraberinde getirmektedir. Ayni
haber girisinde "iste hepimizin yiiregine tutunan minik elin hikdyesi" ifadesiyle cocuk hem drama nesnesi
hem yetiskinliklerin sevimli/sirin/minik uzantisi olarak temsil edilmektedir. Benzer durum FOX TV'nin
girisindeki " E.'in kiicticiik ellerinin bize giic vermesi lazim" ifadesi icin de gecerlidir. Ote yandan FOX TV'de
dikkat ceken bir husus daha vardir: Cocugun “kigucuk elleri” sayesinde yetigkinlerin deprem meselesini
cOzebilecegi iddia edilmektedir. ATV'de yayinlanan haberin girisindeki “En azindan E. gibi bizi ayakta

tutaniardan ders alirsak” ifadesi de ayni sekilde degerlendirilebilir. Bu anlatim 19. yizyll romantik
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edebiyatinda kullanilan “kurtarici cocuk” mitini® glindeme getirmektedir. ATV'nin haber girisindeki "0
parmak bir kurtaricinin parmagiydi” cimlesinde ise bir yandan itfaiye gorevlisi kahramanlastinimig, diger
yandan da itfaiye gorevlisi araciligyla devletin cocuklar tzerindeki koruyucu/kurtarici rolt pekistirilmistir.

“Devletin eli” bir nevi cocugun “yeniden dogusu”nu saglayan “hayatin eli” olarak betimlenmistir.

Haberin makro yapisinda baslik ve giris ile birlikte gorsel unsurlar da onemlidir. Cocugun
enkazdan gikariimasina iliskin baslik ve girislerde cizilen tematik cerceve; kamera ¢ekimleri ve fotograf
gibi gorsellerle de desteklenmistir. Bu gorseller arasinda ¢ocugun enkazdan cikarildiktan sonra sedye ile
ambulansa tasindigi sirada bir itfaiye gorevlisinin parmagini tuttugunu gosteren fotograf dikkat cekicidir.
Zira deprem sonrasinda s6z konusu bu fotograf bir nevi “umudu” simgeleyen alegorik bir anlatima
donlismistir.” Bu fotografin yani sira cocugun yiiziiniin belli oldugu bir bagka fotograf, her (¢ televizyon
kanalinda -0zellikle haber spikerlerinin sunum yaptigl sirada- ekrana verilmistir. Ayrica incelenen
haberlerin hepsinde ¢ocugun enkazdan cikariimasi, ambulansa tasinmasi, hastanede tedavi altina
alinmasina iliskin gorseller buzlanma efekti uygulanmadan kullaniimistir. Dolayisiyla haberlerde cocugun
sadece ismi/kimligi degil, ayni zamanda yuzii/bedeni de acikca gosterilmis, cocugun kisilik haklar ve
mahremiveti ihlal edilmistir. Ornegin ATV'de yayinlanan haberde, ambulansa tasindigi sirada ¢ocugun
yuzld kirmizi daire icine alinarak daha da belirginlestirilmistir. Yine ATV'nin haberinde, ambulansa
goturilirken cocugun yiizl net gorinmedigi icin ekranin sag tarafinda yuzinun acikca goriindugu kicuk
bir fotografina yer verilmistir. Cocugun bu fotografi, diger televizyon kanallarindaki haberlerde de
kullanmlmustir. Ayrica gocuk, saglik durumunun iyi oldugunun “kanitlanmasi“nin bagka yolu yokmusgasina
hastane odasinda boyama yaparken gortintilenmistir. Cocuk, hastanedeki yatagindan kameraya el

sallamaya zorlanmis ve bu gorintiler "E, Tirkiye'ye el salladi’ (ATV) gibi basliklarla birlikte sunulmustur.

6 19. yiizyll romantik edebiyatindaki Heidi, Pollyanna, Oliver Twist gibi ¢ocuk kahramanlar, yetiskinlerin yol actig
olumsuzluklari “evliya cocuk” roltine girerek olumlu hale doniistiirmekte veya “melek” gibi bir ziyaretci rolline biriinerek
gerek kisisel gerekse toplumsal diizlemde bir katharsis/arinma simgesi olmaktadir (inal, 2007, s. 98).

7 Fotograf, istanbul Biiyiiksehir Belediyesi itfaiye Daire Baskanlig’'nda fotografci olarak calisan Siireyya Miimtaz Kurt
tarafindan ¢ekilmistir. Hem fotograf hem bu fotograftan yola cikilarak uretilen dijital tasarimlar hizla sosyal medyada
paylasiimistir. Bunlar arasinda "Hisliseyler” isimli Instagram hesabindan 2 Kasim 2020'de -yani olayin hemen akabinde-
paylasilan dijital cizim oldukca ses getirmistir. Uzerinde “bazen kendini E.'in tutundugu el gibi hissedersin” yazisinin
bulundugu bu ¢izim, bazi tepkiler alsa da sosyal medyada dolasima sokulmus (Hisliseyler, 2020) ve hatta “umudunu
kaybetme” mottosuyla kupa/saksi/kalemlik gibi ticari Urlnlerin Uzerine dijital baski vyapilarak Trendyol alisveris
platformunda satisa sunulmustur. Ancak gelen tepkiler nedeniyle trtinlerin satisi durdurulmustur (Tele1, 2020) .
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Bu sadece cocuk haklarinin degil, ayni zamanda hastanin mahremiyet hakkinin da ihlali® anlamina
gelmektedir. Ote yandan biitiin bu gériintiilerin basta YouTube olmak iizere dijital medya platformlarina
yuklendigini ve unutulma hakki kapsaminda dava agiimadan bunlarin silinemeyecegini goz oniine alirsak;
cocugun sonraki vyillarda soz konusu goruntllere ulasabilecegini ve olaya dair aclarini tekrar
yasayabilecegini ongorebiliriz. Dolayisiyla burada hem cocugun yiksek yarari ilkesinin goz ardi edildigi

hem de haberin sonuclarinin cocuga verebilecegi zararlarin dikkate alinmadig gorilmektedir.

Makro yapi/sematik ¢c6zimleme unsurlarindan “ana olayin sunumu”nu irdelemek icin haberlerin
girisine odaklanmak gerekmektedir. Bunun sebebi ana olayin giris bolimunde ifade edilmesidir. Her Ug
televizyon kanalinda da ana olay, yikici bir depremde enkazdan sag cikarilan bir cocuga iliskin bir tir

mucize ve kahramanlik hikayesi Gizerinden sunulmustur.

Bir diger sematik ¢ozimleme unsuru olan haberin sonuclarina bakildiginda da yine giris bolimd
one cikmaktadir. Zira olaylara hangi gerekcelerle haber degeri atfedildigi haber girisinden
saptanabilmektedir. van Dijk'a (1988a, s. 54) gore, toplumsal ve politik olaylarin haber degeri,
sonuclarinin 6nemine gore belirlenir. Cocugun enkazdan sag cikariimasi haber degeri tasidigl gerekcesiyle
secilen bu olayin en 6nemli sonucudur. Ote yandan “masumivet hiyerarsisi” kavrami baglaminda cocugun
yasinin ve cinsiyetinin de haber degerini artirdig soylenebilir. Ziyalar ve Salihoglu'nun (2010, s. 125)
vurguladig gibi gazetecilerin haber degeri anlayisi “masumiyet hiyerarsisi” olarak tanimlanan siralamaya
paraleldir ve bu baglamda olayda cekilen acinin/trajedinin yogunlugu, siddetin orani, magdurun yasi ve
cinsiyeti haber degerini de belirlemektedir. Dolayisiyla deprem gibi trajik yoni yiiksek olan bir olayda
enkazdan sag cikarilan kisinin 3 yasindaki bir kiz cocugu olmasi, haber degeri tasidig gerekcesiyle

gazeteciler tarafindan daha fazla 6ne gikariimaktadir.

incelenen haberlerde, ardalan ve baglam bilgisinin de yetersiz oldugu goriilmiistiir. Depremdeki
hasarin/yikimin blyik olmasinin nedenleri Gzerinde durulmamig, deprem meselesinin en az zararla
atlatilacak sekilde nasil ¢ozllebilecegine iliskin bilimsel veriler sunulmamistir. Bunun yerine haberlerde,

cocugun kisilik haklari, 6zel hayatinin gizliligi, mahremiyeti yok sayilarak hem kendisinin hem ailesinin

8 Saglik Bakanhgi'nca yiiriirlige konan "Hasta Haklari Yonetmeligi"ndeki “"Hasta Haklarinin Korunmasi” baslikli bolimde
"hastanin mahremiyetinin esas oldugu” belirtiimektedir. Bu baglamda hastanin “saghk durumu ile ilgili tibbi
degerlendirmelerin gizlilik icerisinde yuritilmesinin”, “tedavisi ile dogrudan ilgili olmayan kimselerin, tibbi midahale
sirasinda bulunmamasinin” veya “sahsi ve ailevi hayatina midahale edilmemesinin” gerekliligi vurgulanmaktadir

(Cumhurbaskanhgi Mevzuat Bilgi Sistemi, 1998).
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deprem oncesinde/sirasinda neler yasadiklan ayrintilanyla anlatilmistir. Bu agidan deprem meselesi
ekonomik/politik/toplumsal baglamindan kopartilarak kisisellestirilmig, olayin ardalan bilgisi de bu
kisisel hikaye tzerinden verilmistir. Cocuk ise hikayenin etken bir 6znesi degil edilgen bir nesnesi olarak

sunulmustur.

Haberlerin guvenilirligini artirmanin yani sira dramatik dilini de pekistirmek icin olaya taniklk
eden arama-kurtarma gorevlileri ile gocugun akrabalarinin gorislerine basvurulmustur. Olayin arama-
kurtarma gorevlilerince de mucize olarak tanimlanmasi “mucize ¢ocuk” mitini desteklerken, muhabirler
tarafindan bu kisilere olay sirasinda neler yasadiklarinin sorulmasi ise izleyicilerin onlarla duygudaslk
yapmalarina olanak saglamaktadir. Ornegin ATV'nin haberinde cocugun enkazdan cikariimasina taniklik
eden ve o esnada aglayan arama-kurtarma gorevlisine “ne hissettiniz” sorusunun yoneltilmesi, reyting
beklentisinin ortiik ifadesidir. Dolayisiyla haberlerde ¢cocugun yasadig) travma dramatize edilirken gorgi

taniklarindan da yararlaniimstir.

Mikro vyapi unsurlarindan olan ctimle yapilarn incelendiginde, haberlerde genellikle basit
ciimlelerin  kullanildigi  sdylenebilir. Ozne-yiiklem iliskisine baktigimizda ise arama-kurtarma
gorevlilerinin 6zne oldugu cimlelerde her zaman etken, cocugun 6zne oldugu ctimlelerde ise kimi zaman
edilgen yapilarin kullanildigi goriilmiistiir. Ornegin “ 3 yasindaki E.P. depremden tam 65 saat sonra sag salim
kurtanldi. Onu kurtaran itfaiye eri o anlari anlatt!” (SHOW TV) ciimlesindeki fiil secimleri, hem
“"koruyucu/kurtaria” olmasi baglaminda devletin cocuklar tzerindeki etken roline hem de cocuklarin
"korunmaya muhtac” olduklarina yénelik edilgen roliine iliskin kalip vargilar desteklemektedir. Ote
yandan “Tonlarca agirligin altinda saatlerce dimdik durdu’, “Umudun var oldugunu bir kez daha hatirlatt’” (RTV)
veya " Tirkiye'ye umut oldu” (FOX TV) gibi etken yapili cimlelerde ise ¢ocugun 6zne oldugu gorilmektedir.
Cocuk depremde hayatta kalabilmeyi basarmasi ve vyetiskinlere umut vermesi sayesinde ozne

olabilmistir.

Haberlerdeki ciimleler arasinda nedensel iliskinin kuruldugu da gortilmektedir. Ancak bu iliski her
t¢ haberde de depremdeki hasarin neden bu kadar siddetli oldugunu veya cocugun enkaz altinda kaldig
binanin neden yikildigini, sorumlularin kimler oldugunu aciklamak yerine adresi/ailesi/ismi/yizi acik¢a
gosterilen bir cocugun deprem esnasinda nerede oldugu, hayatta kalmayi nasil basardigl, enkazdan nasil

cikanldigl gibi kisisel bilgilerine odaklanarak sunulmaktadir. ATV'nin haberinde, depremin vyol actig
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kayiplar hakkinda genel bilgi verilse dahi, kayiplarin neden bu kadar fazla oldugu degil, cocugun neden ve
nasil hayatta kaldigi one cikarilmaktadir. FOX TV'de ise olayin nedensel iligkisi, cocugun deprem sirasinda
basina gelenler Gzerinden orneklendirilerek kurulmaktadir. Deprem meselesinin ¢ozimdi igin cocugun

yasadiklarina ve hayatta kalma azmine bakilmasi gerektigi vurgulanmaktadir.

Haberlerde gecen kelimeler degerlendirildiginde, cocugu tanimlamak igin kullanilan “kigik/minik
kiz", "ktgucuk/minicik elleri” gibi nitelendirmelerin, cocuklar yetiskinlerin sevimli/sirin/minik uzantisi
olarak ele alan kalip yargilar yeniden Urettigi soylenebilir. Haberlerde kullanilan “daha 3 yasgindaki” gibi
cocugun yasini vurgulayan nitelendirmeler de dikkat cekicidir. Cocuga iligkin bitiin bu kelime secimleri
hem haberlerin dramatik anlatisini gliclendirmekte hem haberin etkileme glclni artirmakta hem
yasi/cinsiyeti/fiziksel ozellikleri Gizerinden cocugun masumiyetine ve kirilganligina yonelik kalip yargilar

pekistiriimektedir.

Retorik acisindan incelendiginde, SHOW TV'nin haberinde, inandiriciligl artirmak icin cocugun
enkazdan ¢ikarlma, ambulansa tasinma ve hastane odasindaki goriintilerinin kullanildigr gozlenmistir.
Ayrica gorgu taniklannin ifadelerine yer verilerek haberin retorigi giiclendirilmistir. “65 saat sonra
kurtanldl’, " 3 yasindaki E" gibi sayisal ifadeler de haberin retorigini gliclendirmektedir. Haberin sonunda
Cumhurbaskani'nin “ Ge¢mis olsun canim yavrum” seklindeki Twitter paylasimina da deginilmistir. Boylece
biryandan olayin inandiricihgi resmi kaynaklarla da pekistirilmis diger yandan “devlet babanin” her zaman
“yavrularinin” yaninda olduguna yonelik basat anlam dolagima sokulmustur. ATV'nin haberinde ise
cocugun bir itfaiye gorevlisinin parmagini tuttugunu gosteren ve ayrica yiizinin belli oldugu iki fotografi
siklikla ekrana verilmistir. inandiniciligi artirmak ve izleyicilere kendilerini olay yerinde hissettirmek adina
haberde ortam sesi de kullaniimistir. Saghk durumunun iyi oldugunu "kanitlamak” icin cocugun
hastanedeki gorintilerine yer verilmistir. FOX TV'nin haberinde de benzer stratejilerden yararlanildig

gozlenmistir.
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3 Kasim 2020 Tarihli Ana Haber Biiltenlerinin Soylem Coziimlemesi

Arastirma kapsamindaki televizyon kanallarinda 3 Kasim 2020°de vyayinlanan haberlerin
YouTube uzerindeki kiinye bilgileri asagida sunulmustur. Belirtilen tarihte, enkaz altinda kalan A.G. isimli
bir bagka ¢ocuga daha ulasiimis ve televizyon kanallarinda konuya iliskin 3 haber yayinlanmistir.®

Tablo 2 3 Kasim 2020 Tarihli Ana Haber Bultenlerinin Kinye Bilgileri

SHOW TV ATV FOX TV
https://www.youtube  https://www.youtube  https://www.youtube
URL .com/watch?v=S5R8N .com/watch?v=wkHg9 .com/watch?v=MoF50
KrLaws EK-BOk 1MpH6U
Ana Haber Siiresi 45 dakika 41saniye 45 dakika 48 saniye 45 dakika 48 saniye
A.G. (Enkaz):
00.38-04.12
Haberlerin A.G. (Enkaz): Muhalinrle Canl
Baslangic/Biti A.G. (Enkaz): 00.01-07.13 Baglanti:
agiangie/Bitly 04.58-09.24 R 04.15-07.11
Dakikalari
Arama-Kurtarma
Ekibiyle R6portaj:
08.49-12.46
Abone Sayisi 1.930.000 667.000 494.000
izlenme Sayisi 9.658 17.458 27.536
Begeni Sayisi 126 315 395
Begenilmeme Sayisi 9 9 34
Yorum Sayisi 19 23 103

A.G.'nin enkazdan c¢ikarilmasina iliskin haberlerin basliklarinda yine enformasyon eksiltmeye
bagvuruldugu ve genellestirme/abartma gibi yontemlerden yararlanildigi gortlmustdr. Ayrica haber
basliklarina taginan temalardan biri olan A.G.'nin enkazdan sag cikarilmasi yine “mucize” miti kullanilarak
verilmistir: “Riza Bey Apartmani’'ndaki mucize”" (SHOW TV), “Mucize kiz A. ile ilk temas” (ATV), " Mucizenin adi:
A" (FOX TV) gibi. incelenen haberlerde 6ne ¢ikarilan temalarin digeri de cocugun annesinin enkazdan sag
cikanlamamasidir. Cocuklarin “korunmaya muhtag/magdur/kirnlgan/savunmasiz” olduklarina yonelik
kalip yargiyi destekleyen bir baska mit daha bu noktada karsimiza ¢ikmaktadir: “Oksiiz/yetim cocuk”.
Ornegin " Yeniden dogdugu giin 6ksiiz kaldi" (SHOW TV) , “A.'nin annesi, ne yazik ki..." (ATV), " Kéfte ve ayran
kolay ama annesini istediginde ne yanit verilecek?” (FOX TV) gibi. Ayrica basliklarda Cumhurbaskaninin

mesajina -bir dnceki giinde oldugu gibi- yer verilmis, boylece devletin ¢ocuklar tGzerindeki “koruyucu

9 FOX TV'de, A.G.'nin enkazdan cikarildig binanin 6éniindeki muhabirle yapilan canli baglanti ve A.G.'yi enkazdan gikaran
arama-kurtarma ekibiyle gerceklestirilen ozel roportaj da vyayinlanmistir. Bunlar A.G. ile ilgili haberin soylemini
tamamlayan/bitlinleyen metinler olduklar icin arastirmaya dahil edilmistir.
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baba” rolii pekistirilmistir. Ote yandan arama-kurtarma ekibiyle yapilan roportajin baslklarinda arama-
kurtarma calisanlan yeniden kahramanlastinlmis ve onlar tzerinden devletin koruyucu/kurtaric
olduguna vonelik kalip vyarg desteklenmistir: “Tirnaklariyla kaziyarak cikardilar”, “A’nin elini  hi¢
birakmadilar”, " Eviadimi 6ptiim ben.” (FOX TV). Bu noktada “koruyucu baba” ve “oksliz/yetim ¢ocuk” kalip
yargilarinin birbirlerini destekledigi soylenebilir. Zira her ikisi de cocugu tek basina 6zne olarak kabul
etmeyen, onun varhgini ancak ailenin/devletin otoritesi, koruyuculugu, sefkati altindayken kabul eden
anlayisin yansimalaridir. Bu anlayisin basliklar kadar, girislerde ve haberin gortntilerinde de yeniden
uretildigi gozlenmistir. Ayrica dramatik anlatimin haber girislerinde strdirildigu de eklenmelidir.

"Bugiin izmir'de felaketin yasandigi yerde beton cicek act. O cicegin adi A. idi. &
yasindaydi. Gulisu giines oldu, minicik eli umut. Ancak o cicek yeniden dogdugu gln
annesi F'den ayrldi, okslz kaldi. Tirkiye A'min mucizesine tanik olurken onun
dudagindan dokilen ‘annem nerede’ olmustu.” (SHOW TV).

“Mucizelerin bize yasattigi duyguyu kelimelere dokmek mimkin degil, goriintileri
izlediniz. Yani o goruntdler anlatiyor aslinda her seyi, onun icin boyle basladik bugtin.
Buglinun adi A. idi. Sikistigl yerde 91 saat kaldi. 91 saat sonunda onun gtizel, derin
bakislari, glilimseyen yiizliydl bugtini aydinlatan” (ATV).

"Hemen izmir'e gidecegiz simdi. Ciinkii bugiin yine bir umut Tiirkiye'nin ellerinden,
parmaklarindan tuttu. Bu sefer umudun adi 91 saat sonra burnu bile kanamadan
kurtulan A. idi" (FOX TV).

Calisma kapsaminda incelenen haberlerde "Oksiiz/yetim ¢ocuk” mitinin gorsellerle de
pekistirildigi tespit edilmistir. Ornegin FOX TV'de ekran ikiye béliinerek A.'nin ve annesinin fotografi yan
yana sunulmus, bu anlatim A.min ambulansa tasinirken "anne” diye seslendigi gorintiilerle
desteklenmistir. Cocugun “anne” dedigi goriintiiler diger televizyon kanallarinda duygusal mizik
esliginde verilmistir. Her (g televizyon kanalinda cocugun cogunlukla annesiyle/ailesiyle birlikte
gosterildigi vurgulanmalidir. Boylece hem annesi/ailesi olmadan ¢ocugun eksik oldugu anlamini iceren
"Oksiiz/yetim ¢ocuk” miti yeniden Uretilmis hem de cocuk -Yesilcam filmlerini animsatircasina- drama
nesnesine dondsturilmistir. Cocugun enkazdan gikariima goriintiileri de anbean ve buzlanma efekti
uygulanmadan verilmis, yani sira bu gortintiler “A.’nin yeniden dogusunun hikéyesi" (SHOW TV), “A. aglad,,
Ttirkiye'nin yiizii gildd” (ATV) gibi basliklarla sunulmustur. Goriintiilerde dikkat ceken bir baska husus ise
-bir glin onceki gibi- sadece cocuk haklarinin degil hastanin mahremiyet haklarinin da ihlal edilmesidir.
Soyle ki; A.G.'nin ambulansta saglk gorevlisine kofte/ayran istedigini soyledigi goruntiler her Gg
televizyon kanalinda verilmistir. Aynica hastaneye gonderilen kofte/ayran paketlerine iliskin
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goruntllerden de yararlanilarak hem dramatik anlatim kuvvetlendirilmis hem de milli birlik/beraberlik
vurgusu yapilmistir. Hastane odasindaki gorintilerinde ise -tipki E.P'nin hastane gortintilerinde oldugu
gibi- A.G.'nin kameraya el sallamaya zorlandigi gorilmektedir. Gortintller ekrandayken "A. bize opticiik
atar misin?' sesi duyulmakta ve akabinde cocugun kameraya dogru opuctk attigl gozlenmektedir.

Dolayisiyla haberlerde cocuk, yetiskinler icin bir tiir oyun/eglence nesnesine donistirilmustr.

Makro yapi/sematik ¢o6ziimleme unsurlarindan “ana olayin sunumu“na bakildiginda sunlar
vurgulanabilir: Ana olay, SHOW TV'nin ve ATV'nin haber girislerinde, enkazdan sag cikanlan “mucize”
cocugun, depremde annesini kaybettigi icin “oksiz” kalmasi olarak sunulmustur. FOX TV'nin haber
girisinde her ne kadar depremin yarattig hasarin buiylik olmasinin sorumlularina dikkat ¢ekilmek istense
de bu sorgulayia yaklagim, haberin iceriginde sirdiriilememis ve deprem meselesi diger televizyon

kanallarinda oldugu gibi bir cocugun dramatik unsur olarak aragsallastirilmasi tizerinden ele alinmistir.

Olaya haber degeri atfedilmesinin temel sebebi yikicl bir depremde kiclk bir kiz cocugunun
enkazdan sag cikarilmasidir. Bir digeri ise annenin enkazdan sag ¢ikarilamamasi ve bunun sonucu olarak
cocugun “oksiz” kalmasidir. Olaya bu iki sonucundan kaynakli olarak haber degeri atfedilmistir. Bu agidan
incelenen haberlerin hepsinde ardalan ve baglam bilgilerinin de vetersiz oldugu saptanmistir. Ornegin
FOX TV'de ardalan bilgileri, enkazdan ses duyulmasi tzerine bir glin dnce baslayan ve araliksiz siiren
arama-kurtarma calismalarini kapsamaktadir. Bu ardalan bilgisine dayali olarak yapilandirilan haber
metninde, arama-kurtarma ekipleri sabri/azmi/cabasi nedeniyle kahramanlastiriimistir. ATV ile SHOW
TV'de ise cocugun ve annesinin deprem oncesinde/sirasinda neler yasadiklar anlatilmistir. Sonuc olarak
incelenen haberlerin hepsinde deprem meselesi ekonomik/politik/toplumsal baglamindan koparilarak ve
mucize/kahramanlik hikayeleri tGzerinden kisisellestirilerek ele alinmistir. Olayin “okslz ve mucize bir
cocugun” kisisel hikayesine veya onu “kurtaran” arama-kurtarma ekibinin yasadiklarina indirgenerek
sunulmasi, bir yandan depremin nedenlerini ve ¢ozim yollarini sorgulama alani digina atarken diger

yandan da ¢ocugun kisisel haklarini ihlal etmektedir.

Haberlerin inandinahgini ve guvenilirligini artirmak icin haber kaynaklarinin ifadelerine yer
verilmistir. Bu kaynaklar cogunlukla arama-kurtarma gorevlileridir. FOX TV'de muhabirin kendisi de
gozlemlerini canli baglanti yoluyla izleyicilere aktarmistir. lurgulanmasi gereken husus ise -bir dnceki

glinde oldugu gibi- arama-kurtarma gorevlilerine yoneltilen sorular ve alinan cevaplar Gizerinden ¢ocugun
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kisilik ve 6zel hayatinin gizliligi haklaninin ihlal edilmesidir. Ornegin FOX TV'de A.G.'yi enkazdan cikaran
arama-kurtarma ekibiyle roportaj yapilmis, ¢ocugun enkaz altindaki ve enkazdan ¢ikariima sirasindaki
goruntlleriyle de desteklenen bu réportajda cocugun nasil ve ne durumda bulundugu, onunla ilk ne
konusuldugu ayrintilanyla aktarlmistir. Ote yandan ayni réportajdaki “Bedenlerini siper ederek, elini
tutarak, 6plip cesaret vererek, tirnaklaryla kaziya kaziya, elleriyle o kuma donmiis betonlar toplaya toplaya,
kiigticlik bir bosluktan kiiclictik bir beden cikardilar" gibi ifadelerle bir yandan arama-kurtarma ekiplerinin
kahramanlastinldigi diger yandan da cocugun etken bir 6zneden ziyade edilgen bir nesne konumuna
indirgendigi gortlmektedir.

Haberlerdeki cocuklara yonelik bu ideolojik cerceve, mikro yapi unsurlarindan olan haberlerin
ciimle yapilarinda da karsimiza ¢ikmaktadir. Ornegin cocugun 6zne oldugu ciimleler her ne kadar etken
yapida kurulsa da esasen edilgen bir cocuk temsilini yeniden Uretmektedir: “Karanlikta 91 saat, yani 5460
dakika bekledi. Acikti, susadi, korktu" (SHOW TV) gibi ciimlelerde cocugun korunmaya muhtacligina,

savunmasizliging, kinlganhgina yonelik kalip yargilar bulunmaktadir.

Mikro vapi/kelime secimleri degerlendirildiginde, ¢ocuk icin  “minik/minicik/kicuk”
nitelendirmelerinin yani sira “mucize kiz”, “mucizelerin en son halkasi”, “umudun adi” gibi ifadelerin
kullanildigl, ayrica cocugun "okstizligini" one gkaran kelimelerin secildigi gortlmektedir. E.P. ile ilgili
haberlerden farkl olarak daha fazla "Turkiye” kelimesinin kullanildigl da saptanmistir. Bunun sebebi
cocugun ambulansta bir saghk gorevlisine kofte/ayran istedigini soylemesidir. Bu hem haberdeki
dramatik anlatinin harc olmus hem milli birlik/beraberlik vurgusu yapilarak olumsuz olayin tistesinden

“milletce” gelinebilecegine isaret edilmistir.

Retorik agisindan incelendiginde, E.P. ile haberlerdeki benzer kullanimlarin A.G.'ve iliskin
haberlerde de bulundugu soylenebilir. Cocugun arama-kurtarma gorevlileriyle yaptigi konusmalar ve
enkaz altindaki/ambulanstaki/hastanedeki gorintileri olayin gercekligini “kanitlamak” amacyla
kullanilmistir. Yani sira haberlerin inandiriciigini artirmak icin arama-kurtarma caligmalarina dair genel
gortntllerden ve ortam sesinden vararlanilmistir. Haber kaynag olarak o6zellikle arama-kurtarma
gorevlilerinin goruslerine bagvurulmus, bu durum onlari haberin 6znesi ve olayin kahramani olmalarini
da beraberinde getirmistir. Ayrica FOX TV'de muhabir, canli baglanti ile izlenimlerini aktarmistir.

Haberlerde resmi haber kaynagi olarak Cumhurbaskaninin agiklamalarina da yer verilmistir. Ote yandan
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depremin siddetinin, cocugun enkaz altinda kaldigi stirenin, cocugun yasinin vurgulandigl sayisal ifadeler

aracilhgyla haberin inandincalig artirimaya calsiimistir.
SONUC

30 Ekim 2020 tarihli izmir Depremi'nde enkaz altindan cikarilan cocuklarin televizyon
haberlerindeki temsilini hak temelli bir perspektifle irdelemeyi amaclayan bu ¢alismada, SHOW TV, ATV
ve FOX TV'de 2-3 Kasim 2020 tarihlerinde vyayinlanan 6 haber van Dijk'in sdylem ¢6zimlemesi

yontemiyle incelenmistir.

Arastirma kapsamindaki haberlerde 6ne g¢ikarilan temalarin basinda, yaslan kiictik iki cocugun
yikici bir depremden sag olarak kurtulmasi yer almaktadir. Yani sira bir ¢ocugun, onu enkaz altindan
cikaran itfaiye gorevlisinin parmagini tutmasi, diger cocugun da annesini deprem esnasinda kaybetmesi
haberlerde dne cikarilan temalar arasindadir. Bu temalar haber basliklarinda, girislerinde ve gorsellerinde
“mucize ¢ocuk”, “kurtanc cocuk”, "6kstiz/yetim cocuk” mitlerinden yararlanilarak sunulmustur. “Mucize
cocuk” miti cocuklarin yikicl bir depremde hayatta kalabilmeyi basarmalar nedeniyle dogatisti 6zellikler
yuklenmelerini; "kurtarici cocuk” miti bu yikimin neden oldugu trajediden yetiskinleri arindiracak birer
umut simgesine dontismelerini ve “0ksliz/yetim ¢ocuk” miti de ailenin/devletin koruyuculugu altinda

edilgen/bagimli birer varlik olarak temsil edilmelerini beraberinde getirmistir.

Ote yandan cocuklarnin enkazdan sag cikarilmasi, haber degeri tasidigi gerekcesiyle secilen bu
olaylarin en onemli sonucudur da. Olaylarin haber degeri tasidigl gerekcesiyle secilmesinde ve haber
basliklarinda/giriglerinde 6ne gikariimasinda, depremden sag olarak kurtulan cocuklarin yaslarinin ve
cinsiyetlerinin rol oynadig da bu noktada eklenebilir. “Masumiyet hiyerarsisinin” Ust siralarinda yer alan
cocuklar, olayin haber degerini artirmig, ayni zamanda haberlerin dramatik anlatisinin da temel harcini

olusturmustur.

Makro yapi/sematik ¢ozimleme unsurlarindan ardalan ve baglam bilgisi degerlendirildiginde,
depremdeki yikimin  biyik olmasinin  sorumlularinin  kimler oldugunun sorgulanmadig),
ekonomik/palitik/toplumsal nedenlerinin tartisilmadigl, deprem meselesinin daha az zararla ¢6zimine
iliskin bilimsel verilerin aktariimadigl gorilmistir. Bunun yerine ¢ocuklarin, yani sira arama-kurtarma
gorevlilerinin deprem oncesinde/sirasinda/sonrasinda neler yasadiklari ayrintilariyla anlatilmistir. Bu

yapilirken cocuklarin isimleri, adresleri ve aileleriyle ilgili detaylar, ayrica gerek enkaz altindaki gerekse
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ambulanstaki ve hastane odasindaki gortintileri agikca yayinlanmistir. Dolayisiyla deprem meselesi bir
yandan ekonomik/politik/toplumsal baglamindan kopartilarak ve mucize/kahramanlk hikayeleri
uzerinden kisisellestirilerek sunulmus, diger yandan da gocuklann kisisel haklarn ve mahremiyetleri ihlal

edilmistir.

incelenen haberlerde, cocuklarin enkazdan cikanlmalarina iliskin olayin genellikle arama-
kurtarma gorevlilerince tanimlandigi gordlmustur. Haberin glvenilirligini artirmak icin basvurulan bu
gazetecilik pratigi, bir yandan arama-kurtarma gorevlilerini olayin 6zneleri olarak kahramanlastirirken,
diger yandan cocuklan drama/trajedi nesnesine doniistirmustir. Ayrica arama-kurtarma gorevlilerinin
soylemleri tzerinden devletin cocuklar tizerindeki koruyucu/kurtarici rold de pekistirilmistir. Yani sira

[/]

resmi kaynaklarin cocuklara yonelik kullandiklari “yavrucak”, “yavrum”, “evladimiz” gibi kelimeler,

aile/devlet/toplum ile cocuk arasindaki iktidar iliskilerini soylem alaninda yeniden tretmistir.

Mikro yapi/cimle yapilariincelendiginde, arama-kurtarma gorevlilerinin 6zne oldugu ciimlelerde
her zaman etken, cocugun 6zne oldugu cimlelerde ise kimi zaman edilgen yapilarin kullanildig
gorulmustdr. Cocuklarin 6zne oldugu bazi cimleler her ne kadar etken yapida kurulsa da esasen edilgen
bir cocuk temsilinin oldugu tespit edilmistir. Zira ilgili cimlelerde ¢ocugun korunmaya muhtaghging,

savunmasizliging, kinlganligina yonelik kalp yargilarn bulundugu gozlenmistir.

Haberlerdeki  kelime secimleri degerlendirildiginde ise "kicuk/minik/minicik  kiz",
"kigtcik/minicik elleri” gibi pekistirme kelimelerinin kullanildigl gorilmdstir. Haberin etkileme gliclini
artirmak icin kullanilan bu ifadelerle ayni zamanda ¢ocuklarin “yetiskinlerin sevimli/sirin/minik uzantilar”

olduklarina yonelik kalip yargilar da dolagima sokulmustur.

Bltin bunlar 1siginda, incelenen haberlerde, BMCHS'deki ilkelerin ve diger mesleki
diizenlemelerdeki cocuk haklarina yonelik maddelerin dikkate alinmayarak, cocuk haklarinin ihlal edildigi
tespit edilmistir. Ozellikle dikkat cekilmesi gereken nokta ise hak ihlali iceren bu haberlerin, dijital medya
ortamlarinin etkilesimselligi nedeniyle daha hizli bir sekilde kamusal dolagima girmesi ve biraktigi dijital
izlerin silinmesinin de zor olmasidir. Bu durum ¢ocuk odakli haberciligin yayginlagmasinin ve gazetecilerin

cocuk haklar konusunda bilingli olmalarinin dnemini bir kez daha glindeme getirmektedir.
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EXTENDED ABSTRACT

It was accepted in the 17th century that childhood was a separate and unique stage of life from
adulthood. The idea that children should be protected on the legal platform was developed in the 20th
century. This idea brought along the concept of "children's rights". The most important regulation that
ensures the international recognition of children's rights is the 1989 United Nations Convention on the
Rights of the Child (UNCRC). The convention entered into force in 1995 in Turkey. In the UNCRC, which
consists of 54 articles, the main principle is to ensure the high benefit of the child and to prevent any
discrimination against the child. The UNCRC also recognizes the child as “the subject of their own rights”

and “an adequate individual”.

Important functions have also been assigned to the media for the protection and development
of children's rights in the UNCRC. However, the relationship between children’s rights and the media is
problematic. Academic studies reveal that children are less represented in the media than adults.
Children are incomplete or misrepresented when they can find a place for themselves in the media. The
most important reason for this is that the media uses children as a tool to get ratings. In this context,
the media makes use of some stereotypes and myths and produces sensational content that triggers
the emotions of viewers/readers. Among these contents, the news has a privileged place. Because news
is a text based on the claim that it can reflect reality like a mirror. Therefore, it has a more original role in
the construction of social reality than other media contents. The deciphering of child representations in

the news is essential for the protection and development of children's rights.

This study aims to analyze the representation of children in television news after the lzmir
Earthquake on October 30, 2020 with a rights-oriented perspective. YouTube platform was used to
choose which television news to include in the research. The keywords "November 2, 2020 main news"
and "November 3, 2020 main news" were entered on YouTube. On the specified dates, the top three
television channels with the most views and the most likes and comments on YouTube and the news
about the removal of children from the wreckage were selected. Accordingly, 6 news broadcast on
SHOW TV, ATV and FOX TV on 2-3 November 2020 were examined by using van Dijk's critical discourse

analysis.

763
[§] SELCUK ILETISIM DERGISI 2022; 15(2): 737-766



BESTE NIGAR ERDEM, ACELYA KAYNAR

Some of the findings obtained as a result of the research are as follows: First of all, it was
determined that the children’s rights were violated in all of the analyzed news. In this context, the names,
addresses, faces and bodies of children and their families are clearly shown in all news. In addition, what
both children and their families experienced before and during the earthquake was conveyed in detail.
The images of both children under the wreckage, in the ambulance and in the hospital room were given
to the screen as they were. This is a violation not only of the rights of the child, but also of the patient's

right to privacy.

It is also seen that stereotypes and myths about children are used in the news. Among these,
the most common "miracle” and "savior" are children's myths. In this context, children are presented as

supernatural being because they can survive a destructive earthquake.

Expressions such as "little girl", "tiny hands" that refer to the physical characteristics of children
and expressions that emphasize the age of children such as "3 years old" are also noteworthy. Both
reinforce the dramatic narrative in the news. It also supports stereotype that children are "vulnerable/
victimized/delicate”. Another myth supporting this stereotype appears in the news about the child who
lost his/her mother in the earthquake: "Orphaned child". In these news, the child has been transformed
into a drama/tragedy character. In addition, the dominant meaning that the child is incomplete without
his/her mother/family has been reinforced. On the other hand, in these news, the child is represented

as a passive and dependent entity under the protection of the family/state.
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Toplumsal hafiza, torenler, ritieller, bayramlar araciligiyla insa edilmektedir. Hatirlama araciligiyla tekrarlanan bu
uygulamalar toplumlarin gecmisine ve bugtiniine dair birtakim gostergelerle yiklidir. Giyim, mekan, yeme-icme,
bedensel pratikler vb. her biri toplumsal hafizaya dair anlamlar tagimaktadir. Hatirlama, ge¢misi bugtine tasiyan ve yasatan
pratiklerden biridir. Ge¢mis, hatirlama araciligiyla var olmaya devam etmektedir. Ge¢mis, edebi Urtnler, haberler, filmler,
diziler ve oyunlar araciligiyla hatirlanmakta ve medya urtinleri aracihigiyla da hatirlatiimaktadir. Ayrica gecmise dair
hatirlama rittelleri belli bir mekanda fiziksel olarak bulunmakla yapilabilecegi gibi glinimUizde dijital mekanlarda da sanal
olarak gerceklestirilebilmektedir. Dijital oyunlar bu sanal mekanlardan biri olmaktadir. Bu calismada bir medya driini
olarak dijital oyunlarin toplumsal hafizanin insa edilmesine katkida bulundugu varsayiimistir. Buradan hareketle bu
calismada iran ve iran Devrimi'ne dair toplumsal hafizanin nasil insa edildigini ortaya koymak amaciyla iran islam
Devrimi'nin canlandirldigi 1979 Revolution Black Friday dijital oyunu, Roland Barthes'in diz anlam ve yan anlam
kavramsallastirmalarindan yola ¢ikilarak gtindelik yasam, din, politika ve medya olmak tzere 4 kategoride gostergebilimsel
olarak analiz edilmistir. 1979 Revolution Black Friday dijital oyununda, Devrim siirecinin, iran'in giindelik yagam pratikleri,
inang temelleri ve politik yapisina dair 6ne ¢ikan gostergelerle toplumsal hafizada yeniden canlandirldi g gorilmustdir.
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Collective memory is reconstructed through ceremonies, rituals and festivals. These practices can be assumed to be
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Starting from this point of view, a digital game called — "The 1979 Revolution Black Friday”, in which the Iranian Islamic
Revolution is revived, is examined in this study to reveal how the collective memory of Iran and Iranian Revolution is being
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A. CEREN BASALYILDIZ

GIRIS
Bireylerin barinma, beslenme gibi temel yasamsal aktivitelerden farkli olarak topluma
bagliigindan gelen, kiiltiirel yoniine gére gerceklestirilen birtakim pratikleri vardir. Ornegin icinde
yasanilan toplumun tarihsel ge¢cmisine dayanan resmi bayramlar, bireyin icinde bulundugu grubun
inancsal ritlelleri (ibadet, dini bayramlar, dini térenler gibi), giyim ve kusama yansiyan geleneksel desen
ve bicimler, bireyin kdlttirel aidiyetine yani toplumsalligina isaret etmektedir. Bu aidiyet ve toplumsallik
da bireyin toplumsal hafizasina etki etmektedir; ¢linkld toplum, bu pratiklerin insa edildigi bir yapidir.
Bireyin toplumsal hafizasinin insa edilmesi ise destanlar, romanlar gibi edebi rinler; film, dizi, mizik,
sinema, haber, dijital oyun gibi medya urinleri araciligiyla gerceklesmektedir. Medya uriinleri ge¢mise
dair hatirlanmasi gerekenlere isaret etmekte ve onlar toplumsal hafizada yer edinmesi adina canli
tutmaktadir. Bu hatirlatma islevi kimi zaman gecmisi konu edinen bir dizi veya film, kimi zaman ge¢mis

ama toplum icin 6nemli olan tarihsel bir gelismeyi glin yiizine c¢ikaran bir haber, kimi zaman da bireyi

simle bir ortamda o déneme gotiren bir dijital oyun araciligiyla yapilabilmektedir.

Hatirlama kiltirinin amaclarindan biri sosyal sorumluluga dayanmaktadir ve “neyi
unutmamamiz gerekir” sorusu tizerinde temellenmektedir. Hatirlama kiiltirine sahip olmayan bir sosyal
topluluk yoktur. Hatirlama kdltiri igin zaman ©6nemli bir ogedir; gecmis kendisiyle iliski icinde
olundugunda ortaya ¢ikmakta ve hatirlanarak yeniden kurulmaktadir (Assmann, 2018, s. 38-40). Bunun
sonucunda ge¢mis, hatirlama aracihgyla bugtini etkileyebilmektedir. Hatirlama araciligiyla bugiinle bag
diri tutulan geg¢mis, kendisine dair toplumsal hafizanin insa edilmesiyle simdi ile bir aradadir. Erll'e gore
ise toplumsal hafizanin iki diizeyi vardir. insanin yasadigl diinyada gecmisten gelen deneyimleriyle varlik
kazandigini ifade eden biyolojik diizey ve medya, kurumlar ve cesitli pratikler tarafindan olusturulan
sembolik yapidan olusan ikinci diizey. ikinci diizeyde hatirlama bireysel diizeyden kiiltiirel diizeye
metaforik sekilde aktarimaktadir. Bu metaforik aktarim da “milli hafiza”, “toplumlarin dini hafizas!”,
“edebi hafiza” seklinde adlandirnimaktadir (aktaran Oguzhan Borekci, 2020, s. 4). Toplumsal hafizanin
metaforik anlam aktarimi ise bayramlar, ritieller, torenler, edebiyat, roman, medya metinleri ve araclari
aracihgyla insa edilmektedir. Bu baglamda hikayesi gerceklesmis bir olaya dayanan dijital oyunlar da

hatirlama yoluyla toplumsal hafizanin insa edilmesinde rol oynamaktadir. Dijital oyunlar toplumsal

hafizanin insa edilmesinde tarihsel olaylarin simtilasyonlarini olusturarak hatirlatici islevi gormektedir
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(aktaran Kilig, 2020, s. 269). Bu noktadan hareketle bu calismada Navid Khonsari tarafindan gelistirilen,

iran Devrimi'ni hatirlatan 1979 Revolution Black Friday oyunu incelenmistir.

Bu calisma, bagimsiz oyun tasanmcilan tarafindan gelistirilen, dinyanin dikkatini cekmis bir
olaylar dizisi olarak iran islam Devrimi'ni gerceklerden hareketle uluslararasi hafizada yeniden
canlandiran ve 7 dile cevrilerek yerel olani kiresele tagiyan 1979 Revolution Black Friday dijital oyununu
inceleyen ilk ¢alisma olmasi bakimindan dnemlidir. Caligmanin énemi, 1979 Revolution Black Friday
dijital oyununun toplumsal hafizanin insa edilmesi baglaminda daha dnce incelenmemis olmasindan ileri
gelmektedir. Caligmanin Tlrkge literatiirde dijital oyunlarda toplumsal hafizanin insa edilmesi tizerine ¢ok
az sayida ¢alisma bulunmasi nedeniyle de ilgili alana katkida bulunacagl dislnilmektedir. Caligmanin
amaci, iran islam Devrimi‘nin dijital oyunla simiile edilerek iran'a ve devrime dair toplumsal hafizanin
nasil insa edildigini oyunda vyer alan gostergeleri analiz ederek ortaya koymaktir. Nitel arastirma
yonteminin benimsendigi bu calismada, bir medya uriind olarak dijital oyunlarin toplumsal olaylara dair
duygular harekete gecirmek amaciyla toplumsal hafizanin insa edilmesinde rol oynadigi varsayimindan
hareketle, iran Devrimi sirasinda bir foto muhabiri olarak yasananlara taniklik edilen 1979 Revolution
Black Friday dijital oyunu, Roland Barthes'in diiz anlam ve yan anlam kavramsallastirmalarindan yola
cikilarak giindelik yasam, din, politika ve medya olmak tizere 4 kategoride gostergebilimsel olarak analiz
edilmistir. Toplumsal hafizanin ingasinda oyunun anlatisinin gostergeler araciligiyla nasil kurgulandigina

odaklanildigindan calismada oyuncu deneyimleri ve tercihleri kapsam disi birakilmistir.

TOPLUMSAL HAFIZANIN iNSA ARACI OLARAK DiJITAL OYUNLAR

Toplumsal hafiza, bireyin icinde yer aldigi ulusal grubun, hatirladigini sdyledigi ancak
gazetelerden va da olaylara dogrudan tanik olmus yakinlarindan bildigi birtakim olaylarin tiyatrosudur.
Bu olaylar bireyin bulundugu tlkenin hafizasinda yer etmektedir. Ancak birey bu olaylara bizzat tanik
olmamistir (Halbwachs, 2018, s. 46). Tim bu hatiralar toplumsal hafizamizi olusturmakta, insa
etmektedir. Toplumsal hafiza, bireylerin bizzat tanik olmadigi olaylarin 6nem hiyerarsisine gore kendisine
hatirlatilmasi, tekrarlanmasidir. Bu hatirlatma gazete, radyo, televizyon gibi kitle iletisim araclaryla
yapiimaktadir. Halbwachs'a (2018, s. 45-46) gore birey iki tlir hafizaya dahildir. Hangisine katiliyorsa ona
gore tutum edinecektir. Birincisi kisiligi, 6zel hayati ve hatiralan ¢ercevesinde yer alan, kendisi icin
digerleriyle ortak olarak degerlendirdigi ancak sadece digerlerinden ayrildigi kadar onu ilgilendiren
yoniiyle degerlendirdigi bireysel hafizadir. ikincisi ise kisisel olmayan bazi anlarin sadece grubu
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ilgilendirdigi 6lctide hatirlanmasina ve strdurilmesine olanak taniyan toplumsal hafizadir. Bu iki hafiza
birbirine sikga niifuz ederse bireysel hafiza bosluklari doldurmak icin toplumsal hafizay1 temel alabilir. Bu
bakimdan toplumsal hafiza bireysel hafizayi kusatabilir ancak onunla karigmaz. Halbwachs'in ifade ettigi
toplumsal hafizanin bireysel hafizayi kusatmasi ya da ona etki etmesi bircok bigimde
gerceklesebilmektedir. Toplumsal hafizanin bireylerin hafizasinda canl tutulmasi, yer etmesi icin insa
edilmesi gerekir. Bu insa ile toplumsal hafizanin canli tutulmasi saglanmaktadir. Connerton‘a (2019, s.
17) gore ise toplumsal hafiza, anma torenleri ve beden pratikleri ile canh tutulur, tekrarlanir ve
hatirlanir/hatirlatilir. Hatirlama, gegmis olaylar birbirinden bagimsiz hatirlamak degildir; aksine onlardan
anlaml bir anlati dizi olusturmaktir (Connerton, 2019, s. 49-50). Toplumsal hafizanin insasi da tam da bu
anlamli anlati dizisini olusturmakla iliskilidir denilebilir. Clinkl toplumsal hafizayi inga etmek igin bireyin
hafizasinda gecmisle anlamli bir bag kurmasini saglamak gerekmektedir. Connerton‘a (2019, s. 12) gore
gecmisin imgeleri ve ge¢misin hatirlanan bilgileri uygulayimlarla tasinmakta ve surdirtimektedir.
"Gegmis ancak kendisiyle iliski icinde olunmasi halinde ortaya cikar.” (Assmann, 2018, s. 39). Toplumsal
hafiza, grubun ortak deneyim ve alanini ifade ettigi icin kolektiftir ve grubun ge¢mise dair ortak bir imaj
paylagmasini saglamaktadir. Bu nedenle toplumsal hafiza gecmisi birlikte hatirlamayi icermektedir. Bu
birlikte hatirlama ya sozlu kulttirdeki gibi kusaktan kusaga aktarilan enformel bir aktarim seklinde ya da
medya (riinleri veya farkli dolayimsal etkinlikler araciligiyla gerceklesebilmektedir (Basaran ince, 2010,
s. 11-12). Assman'a (2018, s. 42-43) gore hatirlama kdiltlrinin en yaygin ornegi oliilerin aniimasidir. Bu
baglamda insanin hatirlamasi duygusal ve kdltirel bigimlendirme ve kopmayi asarak gecmisle kurulan
bilincli bir iliskidir. Bu nedenle olilerin aniimasi gelenekten ote bir yerde konumlanmaktadir. Ciinkd bu

unsurlar kiltirel bellegi belirler ve bunu gelenekten otesi bir sey haline getirir.

Toplumsal hafiza, akademik ¢aligmalarin yoneldigi bir alan olmanin diginda ge¢misle hesaplasma
ya da gecmisle yiizlesme olarak giindelik hayati etkileyen ve ge¢misi algilama bigimini degistiren kusatic
bir kavram haline gelmistir. Hafizanin dolayimsallig kitle iletisim araglarinin toplumsal hafizayi nasil insa
ettigini kavramaya yardima olmaktadir. Kitle iletisim araclarinin etrafimizi algilamada ve bu araglarin
aracihg ile kanaatlerimizi bicimlendirmedeki etkisi distintildiigtinde simdinin bilgisi gibi gecmisin bilgisi
de bu tarz bir “dolayimsallik” zerinden tesis edilmektedir. Bu bakimdan toplumsal hafizayi insa etme
strecinde kitle iletisim araclarinin glinimiize tasidigl gecmis dirilmekte, taniklariyla ya da kurbanlariyla

yuzlesilmekte, bastirilan ya da cogunlukla sanstr edilen gecmis de otelenmekte veya unutturulmaktadir
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(Basaran ince, 2010, s. 10). Bellegin mekani olarak miizeler, anitlar, mezarliklar ilk akla gelen yerler olsa
da yaz, film, televizyon veya arsivleme olanagi olan her tiir medya ortami, toplumsal hafizanin en yaygin
sekilde gdriiniir oldugu mekanlardir (Celenk Ozen, 2010, s. 172). Medya gecmise dair gelismeleri
sunmakta; bu geligmeler de birikerek toplumsal hafizayi olusturmaktadir. Simdiye dair geligmeler de
zamanla toplumsal hafizaya eklenmektedir. Ayrica medya toplumsal hafizayi zamana ve mekana
bakmaksizin muhafaza edebilme ozelligine sahiptir. Medya, toplumsal hafizayi yazili ve s6zli kiltirin
bir kisinin yasami siresince aktardiklarina dayandirmasina karsilik olarak yizyillarca aktarabilmektedir
(Bakar ve Budak, 2021, s. 1294). Gincel ihtiyaclan gidermenin birincil kaynagi olarak medya, tretilen
bilginin dolayimsal olusu ve gecmisle gelecek bilgisini olusturmadaki rolt nedeniyle toplumsal hafizanin
insasl icin onemlidir. Medyanin urettigi bilgi bicimi, bugtin ve yarin icin uretilen gecmis bilgisinin kaynag
olmasi nedeniyle hafizanin insa edilmesinde ana kaynak olarak yer edinmektedir (Basaran ince, 2010, s.
17). Bu bakimdan medyanin toplumsal hafiza ile kurdugu iligski ve toplumsal hafizanin insasinda nasil bir
islevi oldugu onemlidir. Kili¢'in (2020, s. 267) aktardiginda gore, medya-bellek iligkisinin ikili bir iglevi
vardir: Medya bir yandan tarihsel olaylar kaydeden ve arsivleyen bir arag olarak bir yandan da yine
tarihsel olaylarin yapilandirilmasi ve yayilmasi icin ana kaynak olarak hatirlamaya yardimar islevi
gormektedir. Bellek, hatirlamaya yardimc medya aracihigiyla birey ve toplum arasinda dolayimlanmakta

ve medyanin yapilandirarak kurguladig gecmis nedeniyle de yeniden insa edilmektedir.

Medyanin toplumsal hafizayi inga etmek amaciyla kullandigr araclardan biri de dijital oyunlardir.
Ovun, bireylerin hem eglenmek, zaman gecirmek amaciyla hem de nesiller boyu kiltir aktarimi ve
toplumsal hafizanin insa edilmesinde 6nemli bir yer edinmektedir. insani Homo Ludens yani “oyuncu”
olarak nitelendiren Huizinga, oyunun kiiltiirden daha eski ve anlam bakimindan zengin bir islevi oldugunu
soylemektedir. Ona gore oyunda yasamin gereksinimlerinin 6tesinde ve eyleme anlam katan bagimsiz
bir unsur vardir. Bu nedenle her oyun bir anlam tasimaktadir (Huizinga, 2013, s. 16-17). Buradan
hareketle oyunlarin bireylerin yasamlari, hafizalari, kiilttrleri, iletisimi gibi pek cok konuda ele alinabilecek
zengin bir arastirma alani oldugu soylenebilmektedir. Oyunun bash basina kendi kurgusu, oyuncularin
deneyimleri, katihm, oyuncunun kimligi, oyunun hangi kiltlr temelinde kurgulandigl gibi pek ¢cok unsur
oyunun basit bir zaman gecirme araci olmadigini, pek ¢ok nitelige ve amaca sahip oldugunu

gostermektedir.
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Ovun, kiltirtnicinde, ondan 6nce var olan ve ona eslik eden ve kiiltlire damgasini vuran verili bir
kendiligindenlik icermektedir. Oyunun varligs ile her yerde ve guindelik olandan farklilagan belirlenmis bir
eylem niteligi olarak karsilasiimaktadir. Oyun glindelik hayat icerisinde rahatlama amacli bir mesguliyet
olarak gorilse de ayni zamanda glindelik yasama eglik eden, onu tamamlayan, onun bir pargasini
meydana getiren bir eylemdir. Bu bakimdan oyun birey acgisindan biyolojik islev olarak ve topluluk
agisindan da oyunun icerdigi anlam, yarattigl toplumsal bag da kiiltlr islevi olarak vazgecilmez bir nitelige
sahiptir (Huizinga, 2013, s. 20-26). Her oyun kendi icinde anlam tasimaktadir. Oyunun anlaminin ne
oldugu ve oyunun nasil tanimlandigi ise deneyimle iligkilidir ve farkli boyutlarla ele alinabilmektedir. Bu
baglamda oyun, cocuksu bir etkinlik veya bos zaman gecirme etkinligi olarak gortlebilmekte, egitsel
yonine dikkat ¢ekilebilmekte ya da kiiltiirel bir fenomen veya tarihsel bir hafizaya isaret edebilmektedir.
Toplumsal bir eylem olarak oyun, fiziksel veya zihinsel bir aktivite olmakla birlikte ayni zamanda
toplumsal bir temsil alanidir. Oyun, 6znel diinyanin insa edilmesinde bir bakma yolu ve yasantinin

diizenlenmesinde yol gosterici gorevi Ustlenmektedir(Ercansungur ve Talimciler, 2020, s. 337-339)

Yirmi birinci ylizyilda artik dijital oyunlar bireyleri eglendirmek amaciyla degil ideolojik, dinsel,
kilturel vb. mesajlari iletmek amaciyla tretilmektedir. Postmodern diinya olarak adlandirilan gliniimiz
diinyasinda oyun oynama kdltirtinin de degistigi one strilebilmektedir (Bicer ve Sener, 2020, s. 1105).
Bu baglamda dijital oyunlan gercek hayattan soyutlamak zordur ciinki kismen de olsa oyunlarin
blinyesinde bir gerceklik yer almaktadir. Dijital oyunlarin sahnelerine aktarilan olaylar gercek hayattaki
kurallari kurmaca bir dlinyaya yerlestirmektedir (aktaran Bicer ve Sener, 2020, s. 1108). Goldsmiht ve
Ray Mann tarafindan 1947'de uretilen ilk dijital oyundan (Donmez, 2012, s. 50) bu yana, dijital oyunlar
uzun bir zaman dilimi icerisinde varligini sirdirmektedir. Dijital oyun, oyunun basit ve eglenceli olarak
anlamlandinlimasindan o6te karmasik ve kdlttrel ekonomik bir Griinddr (Binark, 2009). Oyunun ve de
ozellikle ulus otesi erisim imkani bulunan dijital oyunun bu yonu, onun sadece bir “eglence” irlini olarak
goriilmemesi gerektigine dikkat cekmektedir. Ornegin Amerikan kiiltiiriine dair imgeler iceren kurguya
sahip bir dijital oyunun Tirkiye'de, Japonya'da, Misir'da kullanicilar tarafindan oynanmasi ayni zamanda
dinyanin dort bir vyanindan bireylerin Amerika'ya dair toplumsal hafizasina aktarimlarda
bulunabilmektedir. Ayrica Yengin'in (2010, s. 107) de belirttigi lizere teknolgjinin gelismesi oyunlardaki

ilerlemeyi de mecbur kilarak yerel oyunlara da uluslararasi kullanim ortami saglamaktadir.
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Yerelin uluslararasi kullanima acildigi dijital ortamda, oyunlarda hafizanin insasi, oyunun
senaryosu veya anlatisi ile olusturulmaktadir. Dénmez'in (2012, s. 48) belirttigi gibi dijital oyunlarda da
sinemaya benzer bir anlatim dili, senaryo yapisi ve muzik kullanimi bulunmaktadir. Oyuncu, sinemada
izleyicinin karakterle 6zdeslesebildigi gibi dijital oyun icerisinde de 0zdeslesebilmektedir. Ancak dijital
oyunlarda oyuncu sinemadaki izleyici gibi pasif degildir. Oyuncu, oyunda surekli olarak aktif ve etkilegimli
olarak oyuna bagli olmak zorundadir. Hikaye, hedef ve amag, geribildirim ve ¢iktilar, miicadele/meydan
okuma/ rekabet/ yarisma, kurallar ve etkilesim ise dijital oyunlarin 6zellikleridir (Coskun, 2020, s. 11).
Dijital oyunun oyuncuyu kusatan ve aktiflestiren kurgusu, oyuncuyu olaylarin icine yerlestirmekte, o ana
gotirmekte, o an icinde etkin kilmaktadir. Bu bakimdan &zellikle tarihsel olaylari konu edinen ya da
hikayesi gercek olaylara dayanan dijital oyunlarin, bireylere o hikayenin similasyonunda olayi yasattig
ve o olaya dair fikir edinmesini sagladigi ifade edilebilir. Ayrica Kili¢'in (2020, s. 269) aktardigi gibi, oyunun
tasariminda da neyin 6ne cikarilacagini secme, belirli argiimanlar kullanma ve cerceveleme gibi kararlar

da dijital oyunlarda anlam Gretimini ve bellegin yeniden insa edilmesini saglamaktadir.
Hatirlama: iran Devrimi

Kacar Hanedani'nin Sahi Ahmed'in emrinde G¢ yil basbakanlik yapmasinin ardindan Riza Sah,
Pehlevi Hanedani'nin kurucusu olarak 1926'da tahta gikmistir. Riza $Sah, aristokrat ya da kraliyet
ailesinden gelmemis, bu ailelerle herhangi bir bag olduguna dair bir isaret bulunmamistir. Pehlevi
monarsisini nereden geldigi belirlenemeyen tiiredi bir monarsi olmustur. Riza Sah’in ilk yaptigl seyler
orduyu gliclendirmek, ithalati azaltarak sermayeyi llke icinde tutmak, Glkenin tam anlamiyla her seye
sahip ilk Universitesini kurmak olmustur. Ayrica Sah, Turkiye'de Atattirk'tin yirtttiga milliyetci ve sekiler
temellerle Bati modeline benzer bir modernlestirmeyi takip etmistir. Sah, Bati tarzi kiyafetler giymeyi
emrederek ciibbe, sarik, peceyi yasaklamistir (Axworthy, 2020, s. 50-54). iran'in ingiltere ve Sovyetler
Birligi tarafindan isgal edilmesiyle Riza Sah'in gérevi son bulmus yerine 1941'de oglu Muhammed Riza
Sah gelmistir. Riza Sah'in tahttan indirilmesinin ardindan 1941-1953 yillarn arasinda ulkede radikal, dini
ve liberal otoriteler zayiflamis olan monarsi karsisinda Ustiinligl ele gecirmis ve Tudeh Partisi yeniden
acilarak iran komiinizmine yeni bir kimlik kazandirmistir. Muhammed Riza'nin hiikiimdarligi karsisinda
liberal bir lider olarak Muhammed Musaddik, iran parlemantosunun Ulusal cephesinin karizmatik lideri

olarak yer almistir (Chelkowski ve Dabashi, 2018, s. 26). Musaddik, 1951'de iran Bagbakani olmus ve iran
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petroltinin millilestiriimesi icin politikalar yuritmustir (Axworthy, 2020, s. 64). 1953’e gelindiginde
Tahran radyosuna baglanan Musaddik basarisiz bir darbe girisimi ile gérevden alinmasi igin girisimde
bulunuldugunu soylemesinin ardindan, halk Musaddik'i desteklemek icin sokaklara dokilmstur. Darbe
girisiminin ardindan Sah'a karsi gosteriler artmig; Musaddik'in birtakim uygulamalar monarsinin tehdit
altina girdigini gostermistir. Monarsinin ortadan kalkmasi komunist parti Tudeh'in iktidari ele gegirmesi
anlamina gelmistir. Bu nedenle Musaddik, Tudeh onciliginde gerceklestirilen gosterileri polis ve
ordunun gic kullanarak dagitmasini emretmistir. Bu durumun ardindan Musaddik'a kargi Sah’i
destekleyenler kalmistir. Musaddik’in rezidansinin ntinde toplanan bir gruba askeri birlikler ve tanklar
gelmistir. Askeri birlikler ve tanklar arasinda ¢ikan catismada bircok kisi yasamini yitirmistir. Bunun
Uzerine Musaddik'in tutuklanmasinin ardindan darbe girisimi sonrasi Bagbakan olmasi planlanan Zahidi,
Basbakan olarak yonetime el koymus ve Sah da Tahran‘a geri donmdistir (Axworthy, 2020, s. 70-73).
Tidm bunlarin ardindan $ah hakimiyetini artirmig, Musaddik'i destekleyen gazeteler kapatilmig, Tudeh ve
Milli Cephe sempatizanlarinin cogu tutuklanmistir. Bu bastinimalarda CIA'in destegiyle Sah’in kurdugu

SAVAK gizli polis orglitiintin faaliyetleri 6n plana ¢ikmistir (Axworthy, 2020, s. 78).

Sah'in, babasi Riza Sah gibi benimsedigi Batililasmis, modern, teknokratik iran vizyonunda
ulemaya pek ver olmamasi, 1954-1969 villar arasinda biiyiiyen iran ekonomisinin ardindan devrime
yaklasan slrecte bu uzun siireli bliyiime doénemini asir harcama ve asiri tasarruf politikalarinin tetikledigi
bir donem izlemistir. Hayat pahaliigindan grevler de artmistir. Sah’in ABD'deki Kennedy yonetiminin
tesvikiyle glindeme getirdigi toprak reformu, din adamlari grubunu rahatsiz etmistir. Ayrica konsey
dyelerine Kur'an haricinde kutsal kitaplar izerine yemin etme ve kadinlara oy hakki taninmasi, monarsi
ile din adamlarinin arasinda anlagsmazlik olusturmustur. Brucerdi’'nin 1961 sonunda ve Kasani'nin bir yil
gecmeden 1962'deki climinden sonra Kum sehrindeki din adamlarinin glinler stiren gortismelerinin
ardindan Humeyni “dini bir lider”, “basat bir figtir” olarak one gikmistir. Hikimetin ilk toprak reformu
onerisine tepkiler gelince bunun tizerine Sah, 1962'de yeni bir Toprak Reformu Yasasi giindeme getirmis
ve Ocak 1963'e gelindiginde “Beyaz Devrim” adini verdigi alti maddeden olusan bir planin parcasi olarak
halk oylamasina sunmustur. Hikimetin acikladigl verilere gore Beyaz Devrim planlari biyiik destek
gormustur. Ancak Milli Cephe, onerilerin anayasaya uygun olacak sekilde secilmis hiikiimet tarafindan
hazirlanmasi gerektigi gerekcesiyle referandumu boykot etmis; Humeyni ise bir dizi elestirel telgraftan

sonra diger kidemli din adamlarini glidimleyerek Sah'a karsi sesini yikseltmistir. Sah'a karsi din
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adamlarinin 6nciiligiinde ve bazarilerin (tiiccarlarin) destek verdigi islami Dernekler Koalisyonu
kurulmustur. Sonrasinda SAVAK, Humeyni'nin Kum sehrinde vaaz verdigi medreseye saldirmis ve
talebelerini dldirmis ve Humeyni'yi tutuklamistir. Humeyni, birka¢ glin sonra serbest birakilmasinin
ardindan hikimetin yolsuzluklan ve toprak reformu meselesine deginmeye devam etmistir. Tim
bunlarin yasandigi yil Asure glinl Haziran ayi basina denk gelmis ve gerilimin doruk noktasina ulastig
glin olmustur. Tahran ve birkag blyuk sehirde gosteriler gerceklestiriimis ve Muharrem ayinin gergin

atmosferi gosterilere de yansimistir (Axworthy, 2020, s. 80-83).

Asure giinii Iran icin hem inancsal hem de kiiltiirel anlami yogun olan bir giinii, zamani ifade
etmektedir. Oyle ki 1979 islam Devrimi gerceklesmesinin temelinde Asure giiniiniin 6nem verildigi Sii
inanci yatmaktadir. Sii'lik, Sah ismail ve onun soyundan gelen Safevi Hanedanliginin dayatmasiyla 1501
yilindan itibaren iran'in resmi dini olmustur (Axworthy, 2020, s. 30). Fakat gerceklestirilen protesto
nedenlerini ve bicimlerini anlamlandirabilmek icin Siiligin inangsal temeline deginmekte fayda vardir. 680
yilinda gunidmizde Irak sinirlarinda yer alan Kerbela ¢olinde bir savas meydana gelmis ve Muharrem
ayinin Asure glinu olarak bilinen onuncu giininde Hz. Muhammed'in torunu, Ali'nin oglu Hiseyin,
topluluga katilmak icin Kiife'ye dogru yola ciktiginda Suinni Halife Yezid ve asireti tarafindan yetmis iki
kisilik ordusu ve tim aile fertleri ile alikonulup ¢olde katledilmistir (Chelkowski ve Dabashi, 2018, s. 51).
Siiler icin Kerbela'daki bu olay donim noktasi olmustur ve o zamandan beri en buytik adaletsizlik olarak
gordikleri bu olayin yasini tutmuslardir. Sii Mislimanlar Kerbela'daki bu olayin her yil donimiinde anma
amaciyla cenaze alayi yurtyusleri dizenlemekte, Kerbela sehitlerine baglilikicin kiligla baglarini yaralama,
sinelerini dovme gibi kolektif yas ritiielleri gerceklestirmektedir (Axworthy, 2020, s. 30-34). Oyle ki
Muhammed Riza Sah’in babasi ve Pehlevi Hanedaninin kurucusu Riza $ah, tahtta oldugu siire boyunca
laiklestirmeye ve modernlestirmeye calistigi iran'da, bu tiir Muharrem ritiiellerini yasaklamistir ama halk
bu gosterilerden hicbir zaman vazge¢cmemistir (@aktaran Afary ve Anderson, 2012, s.71). Humeyni, 1963
yilinin Haziran ayinda Muharrem ayinin Asure giiniinde milyonlarca inananin vaaz dinlemek icin gittigi
Kum'da, Sah"i Yezid'le kiyaslayan beyanlarda bulunmus ve Sah'i, Hiseyin'in digsmani ve Sii inancinda
nefret edilen, diisman yerine koymustur (Afary ve Anderson, 2012, s. 85). Bu yasananlardan sonra
Humeyni, 1964 yilinda iran'dan siiriilmiis; énce Tiirkiye'ye, sonra da Irak'a ve son olarak da 1978 yilinda
Paris'e slirgline gitmistir (Axworthy, 2020, s. 83-84). 1977 yilinin sonbaharinda ise Humeyni'nin oglu

Mustafa Humeyni, Irak’in Necef sehrinde 6li bulunmus, gortnirde kalp krizinden oldigu belirtilmistir.

776
[§] SELCUK ILETISIM DERGISI 2022; 15(2): 767-800



A. CEREN BASAL YILDIZ

Bu o6lim haberinin ardindan Kum, Tahran, Yezd, Siraz ve Tebriz sehirlerinde anma gosterileri
gerceklestirilmistir. Anma gosterilerinde Humeyni iran‘a cagrilmis, Sah karsiti sloganlar atilmistir.
Mustafa'nin 6limunun ardindan gerceklestirilen 40. glin anmalarinda, Kum’'da, Humeyni'nin dondsi gibi
talepler dile getirilmistir. Ancak mitingin havasi radikallesmis ve “Sah’a olim” sloganlan atiimaya
baslanmistir (Axworthy, 2020, s. 131). 1978'in Ocak ayina gelindiginde Ettelaat gazetesinde Humeyni'yi
hedef alan bir makalenin yayimlanmasinin ardindan din adamlar 6fkelenmis, Kum sehrindeki din
ogrencileri sokaklarda polisle catismaya, “Yezid Hiikiimet" seklinde sloganlar atmaya baslamis; 6zir
dilenmesini ve yeni anayasa dizenlenerek Humeyni'nin Ulkeye donmesine izin verilmesini talep
etmislerdir. Protestolarin ilk glind 8 Ocak'ta yaralanma veya 6lim olayl yasanmamistir ancak 9 Ocak
glind polisle catismalar siddetlenmis ve daha ¢ok tash saldirilar gerceklestirilmistir. Polis binlerce kisiye
ulasan kalabaligl dagitmak icin once havaya ates acmis, kalabalik dagiimayinca hedef almis ve birkag
gbsterici yasamini vitirmistir. Oliim haberlerinin yayilmasi, protestolarin iilkenin baska bélgelere
yayilmasina neden olmus; ertesi glin Humeyni, daha fazla gosteri diizenlenmesi cagrisinda bulunmustur.
Kum'da bulunan Seriatmedari ise olimleri kinayarak anayasal hikimet taleplerini desteklediklerini
acgiklamis ve halki sonraki kirk giin geleneksel yasa cagirmistir (Axworthy, 2020, s. 134-136). 1978'de
gerceklestirilen sonraki 40. gtin yas torenlerinde olaylar kismen daha sakin gecmistir. Sadece 29 Mart'ta
Tebriz'deki 6limleri anmak icin elli bes sehir ve kasabada buyiik anma torenleri diizenlenmis; Tahran,
Isfahan ve Yezd dahil birkac yerde siddet olaylari yasanmistir. Gosterilerde binalara saldirmislardi. Sah'in
ve babasinin heykelleri de saldiriya ugrayan yapilardandi. Bir kirk glinlik yas doneminin ardindan 10
Mayis'ta ulke capinda yine biyuk gosteriler yapilmistir. Kum sehrinde ise gosteriler 10 saat boyunca
slirmus ve sehirde insanlar oldurdlmistir. 17 Haziran'da bir kirk giinlik yas anmasi daha diizenlenmesi
gerekirken daha fazla kimsenin 6lmemesi hem de bu tarihlerin 6nceden belirlenmesi nedeniyle polis
tarafindan bastirnimamasi icin gosterilere ara verilmistir (Axworthy, 2020, s. 137-138). Ramazan ayi o yIl
6 Agustos'ta baslamistir. Ramazan’'da insanlar camilerde bir araya gelmekte, toplanmaktaydi. 1978
yilinin Agustos ayinda bu toplanmalar siyasi tartismalara ve hiikiimet karsiti hissiyatin gliclenmesine
vesile olmus ve bircok sehirde gosteriler diizenlemesiyle sonuclanmistir. isfahan’'da 10 Agustos'a kadar
stiren gosterilerde Olenler olmustur. Sikiyonetimin ilan edildigi 10 Agustos'ta Siraz'da da gosteriler
diizenlenmig ve olimler meydana gelmistir. 19 Agustos'ta yasanan Abadan'daki Rex Sinemasi'nda ¢ikan
yangin hikimete karsi 6fkeyi daha da gu¢lendirmistir. Acil ¢ikig kapilarinin kilitlendigi yanginda 370 kisi
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yasamini vitirmistir. Olayla ilgili iki taraf da birbirini suclamistir (Axworthy, 2020, s. 140). isci sinifi
mahallesinde yer alan Rex Sinemasi'nda yangin ¢iktig esnada gosterilen film, ihmli sol gerilla direnisini
konu edildigi bir iran filmidir (Moazami, 2021, s. 234). Ramazan ayinin sonunda & Eyliil'de acik havada
kalabalikla bir bayram namazi kiinmis, katihmcilardan bazilarn bayraklar, Humeyni'nin resimlerinin yer
aldigr dovizler getirmislerdir. Namazin son bulmasiyla bazilari bir araya gelerek kalabalik olusturmus ve
yurlylse baslamislardir. Bu yirtyislerinin ardindan din adamlan ayni kitleye 7 Eylil'de ayni yerden
baslayacak bir yiriyus gerceklestirilecegini soylemistir. 7 Eylil gosterileri dncekinden biyiik katilimla
gerceklesmis ve glivenlik glicleri gosterileri dagitmak icin erken saatlerde goz yasartici gaz atmistir ancak
bir etkisi olmamustir. 8 Eylul Cuma giind ise Hikiimet Tahran dahil olmak tzere on iki sehirde sikiyonetim
ilan etmistir. Fakat sabah saat 08.00'de Jale Meydani'nda buiylk bir kalabalik toplanmistir ve karsilarinda
da askeri birlikler vardir. Gerginlikler baslamis askeri birlikler 6nce goz yasartici gaz atmig, sonrasinda
havaya ates acmis, kalabalik yeniden toplaninca otomatik silahlaryla kalabalig taramislardir. Olenler ve
yaralananlar olmus ve catismalar gin boyu devam etmistir (Axworthy, 2020, s. 141-145). Pehlevi rejimi
boyunca Tahran sokaklar ilk kez festivallerle degil misterek dua icin bir araya gelen erkeklerle
dolmustur. Ayrica cogu sekiler, egitimli, orta sinif olan ¢cok sayida kadin da kederi ve yasi yansitan kara
carsaflar giyerek gosterilere katilmiglardir. Erkeklerin toplu namaz ritielleri, kadinlarin carsaf giymesi Sii
kiltirinin yansimasi olmustur (Moazami, 2021, s. 235). Jale Meydani'nda ¢ok sayida 6limin yasandig
bu katliam giin(, sonrasinda ¢calisma kapsaminda inceledigimiz oyunun adinda yer aldigi gibi “Kara Cuma”

olarak adlandiriimistir.

O vil Aralik ayt Muharrem ayi olarak yas ve anmalarla gerilimli ge¢mis, 19 Ocak'ta bir milyondan
fazla insan Sahyad Meydani'nda bir araya gelmistir. Gosteriler Talekani ve Sencabi tarafindan okunan
bildiri ile sona ermistir. Bunun sonucunda Sah devrilmistir ve gecici olarak islami bir cumhuriyet
kurulmasi, Humeyni'nin bir islam devrimi konseyi ve gecici bir hiikiimet olusturmasi gerekli gérilmiistiir.
Humeyni, 1 Subat 1979'da siirgiinden dénmiis ve basbakanini atayarak iran'da iki hiikiimetin oldugu

gerilimli bir yapi olusturmustur (Axworthy, 2020, s. 165-166).
YONTEM

Calismada buraya degin toplumsal hafiza kavramina deginilmis, arastirma kisminda incelenen

1979 Revolution Black Friday dijital oyununda toplumsal hafizanin nasil insa edildiginin anlasilabilmesi
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icin cok yonlii ve cok farkli acilardan ele alinabilecek, cok tarafli bir olay olarak 1979 iran Devrimi
hatirlatiimaya calisilmistir. Kuramsal cerceve ve iran Devrimi'ne dair aktarilanlardan hareketle, calismada
dijital oyunlarin toplumsal hafizanin ingasinda nasil rol oynadigini ortaya koymak amaglanmistir. Nitel
arastirma yonteminin benimsendigi calismada 1979 Revolution Black Friday dijital oyunundaki
gostergeler, Roland Barthes'in diiz anlam ve yan anlam kavramsallastirmasindan yola gikilarak gtindelik
yasam, dini, politik ve medyaya ait gostergeler olmak Gzere 4 kategoride gostergebilimsel olarak analiz

edilmistir.

Roland Barthes'a (2005, s.87-88) gore gostergebilimsel bir arastirmanin amaci, her tiirden yapisal
etkinligin, gozlemlenen konularn bir taslagini olusturmak icin tasariya uygun sekilde, dil disindaki
anlamlama dizgelerinin isleyisini belirleyip ortaya koymaktir. Boyle bir arastirmada belirginlik ilkesi
onemlidir. Belirginlik ilkesi, derlenmis olgularin tek bir agcidan betimlenmesi anlamina gelmektedir. Bu ilke
tanimi geregi ¢oziimlenen nesnelerin ya da konularin anlamlamasiyla ilgilidir. Fiske ise gdstergebilimin
dogru anlamlandirmalar icin “analitik bir metodolojik cerceve sagladigini” soylemektedir (aktaran Umunc,
2021, s. 198). Gosterge, gosteren ve gosterilenden kuruludur. Gosterenler diizlemi anlatim, gosterilenler
diizlemi ise icerik diizlemini olusturmaktadir (Barthes, 2005, s. 47). Bu ikili anlamlama diizlemi iki anlatim
dizgesini olusturmaktadir. Birinci dizge diiz anlam ve onu kapsayan ikinci dizge ise yan anlam dizgesidir
(Barthes, 2005, s. 84). Barthes, yan anlami mit olarak ifade etmektedir. Ona gore mitolojilerde, yemek
yeme, giyinme gibi ritlelleri olan gosterge sistemleri, bagka bir anlamlandirma sistemi tarafindan “mit”
olarak adlandinlarak devralinmistir. “Mit, gostergebilimde betimlenen gida veya moda sistemi araciligiyla
dinyayl anlamlandirmaktadir” (aktaran Umung, 2021, s. 201). Barthes'a (2005, s. 38-40) gore moda ve
beslenme bicimi anlamlama dizgeleridir. Giyim, giyinme ve giysi her biri yan anlamlar tagiyan anlamlama
dizgelerini olusturmaktadir. Ayni sekilde besin dili de (yemegin tadi, hazirlanisi, yenme bicimi) yan

anlamlar tasiyan anlamlama dizgelerinden biridir.

Bu arastirmada anlamlama, Barthes'in diz anlam ve yan anlam kavramsallastirmasina gore
yapiimistir. Dijital oyun dagitim, oynama ve yaratma platformu Steam lizerinden satin alinarak
bilgisayarda oynanan 1979 Revolution Black Friday oyunundaki gostergeler, diiz anlamsal ve yan
anlamsal olarak analiz edilmistir. Calismada analiz edilen gorseller Steam platformunun arayizu

kullanilarak ekran gorintisu alinmstir.
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Arastirmanin sinirhligi 1979 Revolution Black Friday dijital oyununun bilgisayar ortamina uygun
versiyonunun incelenmesi ve Playstation, I0S ve Android cihazlar icin uyarlanan versiyonlarinin disarida
birakmasindan ileri gelmektedir. Ayrica calismada iran Devrimi'ne dair toplumsal hafizanin kurulmasinda
gostergelerin kullanimina odaklaniimasi nedeniyle dijital oyunlarda kullanici deneyimi kapsam dis

birakilmistir.

BULGULAR

Calismada, dijital oyunlardaki gostergelerin ifade ettigi diz ve yan anlamlarnn ortaya
koyulabilmesiicin gostergeler 4 kategoride analiz edilmistir. Gindelik yagam, dini, politik ve medyaya dair
gostergeler seklinde yapilan bu kategorilestirme, yontem kisminda belirtildigi gibi gozlemlenen konularin
bir taslagini olusturmak icin tasariya uygun sekilde analiz edilen oyunda, dil disindaki anlamlama
dizgelerinin igleyisini ortaya koymak icin yapilmistir. Ayrica bu kategorilestirme, 1979 Revolution Black
Friday'de iran Devrimi, devrimin dinamikleri, devrimin katiimar profilleri, iran'in toplumsal ve politik
yapisina dair toplumsal hafizanin nasil insa edildigini iliskisel olarak anlamlandirabilmeyi kolaylastirmak

amaci tasimaktadir.

Giindelik Yasam Gostergeleri

Mmm, barbari kokusu aliyorum

Sekil 1 iran'in Geleneksel Barbari Ekmegi

Gosterge: Sekil 1: Sokakta ekmek satan bir satici, seyyar ekmek arabasi ve insanlar
Diiz anlam: Bir seyyar satici ekmek satiyor

Yan anlam: iran'in susamli ve tas finnlarda pisen geleneksel barbari ekmegi. Firinlardan ve sokak

saticilarindan alinan bu ekmegin, iran'in geleneksel yemek kiiltiiriinde 6nemli bir yeri vardir.
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Her toplumun ya da grubun geleneksel bir yemek kultird vardir. Ekmekler de yapilisi, formu,
pisirilme sekliile kiiltiire 6zgii iiriinlerden biridir. Gérsel 1'de yer alan barbariekmegi, iran'in en cok sevilen
(Zolfaghari, Ardebili, Asadi ve Larijani, 2015, s. 284), kalin ve oval sekilli (aktaran Erdem ve Karakaya,
2020, s. 2571), Tiirkive'de de bazi bélgelerde yapilan tandir ekmegine benzeyen (Deniz ve Oksiiz, 2017,
s. 176) geleneksel ekmegidir. Oyunda iran Devrimi'ne giden siirecte gosterilerin yapildigi caddelerden
birinin kosesinde Gorsel 1'de yer alan seyyar satici ve tezgah izerinde ekmekler gortilmektedir. Gergin
kalabaliklarin bulundugu caddede ilerlerken gériilen barbari ekmegi tezgahi, iran Devrimine dair bir
oyunun icerisinde devrim ve dinamikleri kadar devrimi gerceklestiren halkin gtindelik yasam kdilttiriine
ait gostergelerden biri olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Bu durum ayni zamanda oyunu oynayan her bireyin
iran‘a dair toplumsal hafizasini insa etmek icin énemlidir. Ciinkii toplumsal hafizanin insasi kiiltiirden
bagimsiz degildir. Yemek kiltiri de bir topluma ait kiltlirel gosterge olma niteligi tagimaktadir.
Barthes'in belirttigi gibi yeme igme bicimleri de anlamlandirma dizgelerini olusturmaktadir. Bu bakimdan
oyunda iran'in yemek Kkiiltiiriine ait barbari ekmeginin temsil edilmesi oyunun toplumsal hafizanin

insasina katkida bulunmasina imkan saglamaktadir.

i¢. Susamig olmalisin.

Sekil 2 Sorgu Odasi ve Cay

Gosterge: Sekil 2: Kayit cihazi, cay bardag, belgeler, karanlk bir oda
Diiz anlam: Bir sorgu memuru, sorgu odasinda sugluyu sorguluyor

Yan anlam: Gundelik hayatta sohbete, duygulara, dostluk ortamina eslik eden bir icecek olarak
cay, hapishanede sorgu memuru tarafindan sorgu esnasinda ihmli bir yaklagimla sucluya ikram

edilmektedir.
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Gorsel 2'de iran'in gerek Sah doneminde gerekse devrim sonrasi iskenceleriyle (inlii Evin
Hapishanesi'nde sorguya cekilen oyunun bas karakterine sorgu memuru tarafindan cay ikram
edilmektedir. iran, diinyada en cok cay tiiketen uluslardan biridir. Ge¢ Kacar déneminde (1796-1925)
Iran’da cay ilkenin milli icecegi olmustur (Matthee, 1996, s. 200-202). Cay, iran'in giindelik yasaminda,
ozel giinlerinde, her anina eslik eden ve tiiketilen 6nemli bir icecektir. iran'in cay kiiltiirii 15. yiizyildan bu
yana eski bir kiiltiirdiir ve iran'da bircok yerde cay evleri bulunmaktadir (Tekin, 2017). Gorsel 2'de
hapishanedeki sorgu memurunun oyunun bas karakteri Foto Muhabiri Riza Sirazi'ye sorgu esnasinda cay
ikram ettigi goriilmektedir. Gorsel 2, bir iranlinin giiniin bircok aninda cay icmesine gondermede
bulunarak sucluya ¢ay ikraminda bulunulmasi olarak yorumlanabilecegi gibi ayni zamanda dostga,
samimi ve dirust sohbetlerin eslikcisi olarak da cayin, sorgulamayi memurun lehine cevirebilecegi, sorgu
ortamini giiven ortamina cevirerek “suclunun sucunu itiraf etmesini kolaylastirabilecegi” olarak da

yorumlanabilir.

aile nevruz igin yollarda, 1971

Sekil 3 Nevruz Kutlamalar

Gosterge: Sekil 3, hatira fotografi, eglenen insanlar
Diiz anlam: Aile fotografi, birlikte eglenen insanlar

Yan anlam: Nevruz, iran'in ulusal bayramlarindan biridir. insanlar Nevruz'da yeni yilin gelisini

aileleri, arkadaslariyla birtakim rittellerle kutlarlar.

Nevruz, iran'in en biiyiik ve gorkemli kutlamalarinin yapildigi bayrami olmakla birlikte, yeni yilin
ilk gecesi olarak Mart ayinin 21. gint kutlanmaktadir. Ailelerin biraraya gelmesi icin de vesile olan bu
bayramda sofralar kurulur, birtakim ritiieller gerceklestirilir. Ornegin Nevruz bayraminda kuruyemisler,
tatllar ve meyvelerden olusan Haft Sin sofrasi kurulmaktadir (Babaei ve Koday, 2021, s. 1788). iran'da

iki hafta boyunca stiren Nevruz kutlamalar yilin 13. glini yapilan Sizdeh Peder piknigi ile son bulmaktadir
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(iran'da Nevruz hazirliklan , 2021). Gérsel 3'te de oyun icinde gercek hikayelerin yerlestiriimesiyle
karsimiza cikan, Devrim o©ncesi bir ailenin Nevruz kutlamlan igin yola gktigini ve acik havada
gerceklestirdikleri Sizdeh Peder piknigi gosterilmektedir. Burada yine iran’in giindelik hayatinda birtakim
rittiellerin nasil gerceklestirildigi, dijital oyun araciigyla aktanldig ve iran kiiltiiriine dair toplumsal
hafizanin insa edildigi gorilmektedir. Clinkd toplumsal hafiza bayramlar gibi rittellerle insa edilmektedir.
Gorsel 3, hem bir toplumun hafizasinin insa edilmesinin araci olarak Nevruz Bayrami kutlamalarini hem
de bir topluma ait toplumsal hafizanin olusturulmasinda o toplumun inanclar, bayramlari gibi birtakim
pratiklerinin  oyun icerisine verlestirilerek toplumsal hafizanin insa edildigi seklinde

anlamlandirlabilmektedir.

Sekil 4 iran'da Aile Yasami

Gosterge: Sekil 4, Birlikte yemek yiyen bir aile, anne ve ¢cocuk
Diiz anlam: Ailece yenilen aksam yemeg;j, kadin ve cocuk

Yan anlam: Yemegin yer sofrasinda degil de yemek masasinda yenilmesi, herkesin kendine ait
tabaklardan yemek yemesi, Bati tarzi kiyafetler, iran’da devrim oncesi sekiiler yasamin hakim oldugu

anlamina gelmektedir.

Gorsel 4'te Devrim 6ncesi iran'da aile yasaminin oyunda nasil aktarildigi gériilmektedir. Devrime
giden yoldaki ayaklanmalar esnasinda $ah’a yakinhgi olan Sirazi ailesi, bir masanin etrafinda aksam
yemegi yemektedir. Anne Sirin‘in basortist olmayan ve aksesuarlarla tamamladigi elbisesi, baba
Hiimayun'un kravati ve gémlegi ile iran Devrimi'nden 6nce Sah'in modernlesme politikalarinin géstergesi
olarak Bati tarzi giyim kusami yansitmakta oldugu soylenebilmektedir. Ayrica Gorsel 4'te, yasanmig
hikayelerden kurgulanan oyunda, Riza Sirazi'nin babasi Himayun'un ofisinde denk geldigi video

kayitlarindan bir gorintu yer almaktadir. Gérlintiide basortisu olmadan, mini etegiyle cocugunu okula
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gotiiren bir kadin ve cocugu goriilmektedir. Bu gérsel Devrim dncesi iran'da kadinlarin yaninda bir erkek
olmadan da disariya ¢ikabildigi ve basortu zorunlulugunun olmadigini gdstermektedir.

Dini Gostergeler

Bu Kuran'in igind@ Nevruz'dan kalan para var midir acaba merak ediyorum

incele

3

Sekil 5 Kuran-1 Kerim

Sekil 6 Namaz

Gok kalabalik namazlar Iran devriminin semboli oldu.

Sekil 7 Toplu Namaz

Gosterge: Sekil 5, 6 ve 7; Kuran-1 Kerim; Namaz; Toplu namaz
Diiz anlam: Kuran-1 Kerim; Namazin duruslari; topluca namaz kilan insanlar

Yan anlam: Kuran-1 Kerim Miisliimanlarin kutsal kitabidir. Namaz, islam dininde bir ibadet
bicimidir. iran Devrimi'nin protestoculari, Sii Miisliimanlardir ve namaz iran Siilerince devrim siirecinde

bir protesto araci olarak kullaniimistir.
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Gorsel 5, 6 ve 7'de islam dini sembollerinden Kuran'i Kerim ve ibadet bicimi olarak namaz
goriilmektedir. Sah Riza'nin Batililasma politikalarina karsilik gerceklestirilen iran Devrimi siirecinde
Mislimanhgin énemli bir itici giic oldugu goriilmektedir. Devrim protestocular, iran Siilerinin simgesi

olarak namaz ibadetini bir protesto aracina cevirmisler ve caddelerde toplu namazlar kilmiglardir.

OYNAMAYA DEVAM ET
AYARLAR
HIKAYELER

cIKIS

Sekil 8 Kirmizi El izi

Gosterge: Sekil 8, Sokaktaki bir duvarin tzerinde kirmizi el izi
Diiz anlam: iran Devrimi esnasinda sokaklarda duvar iizerinde yer alan kirmizi el izleri

Yan anlam: Duvar Uzerindeki el izindeki kirmizilik kani, kanh el izi de Sii inancindaki sehitligin

kutsalligini ifade etmektedir.

Sii Mislimanlar, Hiseyin ve beraberindekilerin Kerbela'da sehit edilmelerini her yil Muharrem
ayinda anmakta ve birtakim vas ritlelleri gerceklestirmektedirler. Bu kanli el izleri de Hiseyin ve
beraberindekilerin feda edilen kani olarak sehitlik anlamina gelmektedir. 1978 ve 1979'daki devrime
giden siirecte Tahran, isfahan, Tebriz'deki gdsteriler protestocular tarafindan Kerbela alayi olarak
gortlmekte; alandaki kalabalgin glvenlik glcleri tarafindan agllan ates sonucu oldirilmesiyse
Kerbela'nin tekrari olarak algilanmaktadir. Protestocular éldirdlenlerin kanlarina ellerini sokmakta ve
havaya kaldirmaktadirlar. Kan feda etmek Kerbela olayinin ana simgelerinden biridir (Chelkowski ve

Dabashi, 2018, s. 71-74). Gorsel 8'de gorllen kanli el izi Kerbela ve Devrim sehitlerini temsil etmektedir.
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Yas Protestoculan

iran geleneklerine gire dost yurttaglann Gliimiinden sonra kirk giin yas tutulurdu.

Sekil 9 Yumruklarini Havaya Kaldiran Protestocular

Gosterge: Sekil 9, Kalabalik insan gruplari, dovizler

Diiz anlam: Kalabalik insan gruplari

Yan anlam: 1978 ve 1979 yilinda art arda gelen 40. gun yaslar icin bir araya gelen topluluklar,

yas gunlerini protestolara donistirmdslerdir.

Hatirlama kdlttrindn en yaygin ornegi olllerin anilmasidir. Bu baglamda insanin hatirlamasi
duygusal ve kilturel bicimlendirme ve kopmayi asarak ge¢misle kurulan bilingli bir iliskidir. Bu nedenle
olulerin anilmasi gelenekten ote bir yerde konumlanmaktadir. Clinkd bu unsurlar kiltirel bellegi belirler
ve bunu gelenekten otesi bir sey haline getirir (Assmann, 2018, s. 42-43). Gorsel 9'da yer alan vas
protestocular da Kerbela sehitlerini anmak icin bir araya gelmislerdir. Onlar icin her ay artik Muharrem
ayi ve her anma alayi bir Kerbela olarak gorilmektedir. Kerbela sehitlerinin anmakicin sinelerine yumruk
atan Sii'ler bu protestolarda yumruklarini havaya kaldirmaya baslamislardir (Chelkowski ve Dabashi,

2018, s. 71). Bircok kez tekrar eden bu protestolar iran Devrimi'nin simgesi haline gelmistir

denilebilmektedir.
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Politik Gostergeler

Sekil 10 iran Sahi Riza Pehlevi ve ABD Baskani Jimmy Carter

Gosterge: Sekil 10: iran Sahi Riza Pehlevi ve ABD Baskani Jimmy Carter
Diiz anlam: Devlet insani, hilkiimdar; karsilikli icki icen iki devlet insani

Yan anlam: Muhammed Riza Pehlevi, 1941-1979 villarinda iran Sahi'dir. Pehlevi Hanedani'ndan
gelen monarsik liderdir. 1979 yilinda islam devrimcileri tarafindan tahttan indirilmistir. iran Sahi Riza

Pehlevi ve donemin ABD Baskani Carter, Tahran’da bir araya gelmistir.

iran Devrimi, iranlilar icin BatI'min ve ABD'nin siyasal, ekonomi ve kiiltiirel etkilerine karsi
milliyetci bir hareket olarak anlamlandiriliyordu. $ah karsitt Humeyni taraftarlar icin Muhammed Riza
Sah, donemin Amerika Baskani Carter'in “kopegi” olarak goriilmekteydi (Halliday, 1992, s. 45). Pehlevi
Hanedani'nin kurucusu iran Sahi Riza'nin oglu Sah Muhammed Riza Pehlevi, 1941-1979 yillarinda iranin
monarsik lideridir. Babasi Riza $Sah gibi Batililastirma politikalarini takip etmis ve bu politikalar nedeniyle
iran’da ulema ve Sii halkin tepkisini cekmistir. Bu bakimdan Sah Riza, iranlilar icin Amerika'nin is birlikgisi
olarak gortilmektedir. Ayrica Gorsel 10'da gorildugu tzere Sah Riza, Bati tarzi bir giyim kusama sahiptir
ve ABD Baskani Carter'la icki icmektedir. Bu durum Miisliiman iran halkiicin onlari temsil etmeyen, onlara
hi¢ benzemeyen bir liderin varlig anlamina gelmektedir. Nitekim iran halkini ayaklandiran ve protestolara

sevk eden seylerden biri de bu politikalar ve Sah’in bir araya geldigi devlet insanlar olmustur.
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Sah'in Portresi

Sah'in portresi bugiine kadar biitiin deviet binalarinda, el kitaplaninda ve is
kuruluglarinda zorunlu olarak bulunmustur.

Sekil 11 Sah'in Portresinin Yakilisi

Gosterge: Sekil 11: Kalabalik insan grubu bir resmi yakiyor
Diiz anlam: Ates, insanlar, yakilan esyalar

Yan anlam: iran devrimi siirecinde protestocular Sah'in resmini yakiyorlar. Devletin yéneticisinin

portresinin yakilmasi onun devrilmesi/yonetimden edilmesi anlamina gelmektedir.

Gorsel 11'de ifade edilen nedenlerden dolayr Devrim protestoculari meydanlarda sloganlar
atarak bir protesto bicimi olarak Sah’in portresini yakmaktadirlar. Sah'a karsi gerceklestirilen devrim
mucadelesi, Sii inancndaki Huseyin ve Yezid arasindaki Kerbela miicadelesinin yeniden
canlandirimasiymis gibi sunulmustur (Afary ve Anderson, 2012, s. 75). Bu nedenle Sah’in portresinin
yakilmasi Yezid'in yok edilmesi anlamina gelmektedir. Ayrica yakilan portre, Sah’in gitmesinin ve yerine

baska bir liderin (ki bu lider dini bir lider olarak Humeyni'dir) gelmesi talebini somutlastirmaktadir.

o J

Giiven bana, igeri girdigimizde bu konugmay! yapmak'istémezsin

.

Sekil 12 Devrim Esnasinda Sokaklar

Gosterge: Sekil 12: Duvarlari figlirlerle dolu sokaklar, ¢op kutular, insanlar

Diiz anlam: Sokakta dagilmis ¢op tenekeleri, boyanmis duvarlar
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Yan anlam: iran devrimi siirecinde protestocular cadde ve sokaklara lider benimsedikleri

Humeyni'nin gorsellerini ¢izmektedirler.

Gorsel 11'de ifade edildigi Gzere devrim protestoculan devrilmesini istedikleri lider olarak Sah
Riza'nin portresini yakarken; Gorsel 12'de yonetimi ele almasi, islam Cumhuriyeti kurmasi icin
destekledikleri, hatta Siiinancina gére imam olarak gordiikleri Ayetullah Humeyni'nin portresini cadde ve
sokaklarda duvarlara resmetmektedirler. Protestocular ayni zamanda bu sdrecte slrglinde olan

Humeyni'nin tlkesine donerek yonetime ge¢mesini talep etmislerdir.

Sekil 13 Harita

Gosterge: Sekil 13: Harita
Diiz anlam: Harita

Yan anlam: Protestolara katilan bir protestocunun cizdigi devrim sirecinde onemli olan

noktalarin belirlendigi Jale Meydani Haritasi.

Jale Meydani, Kara Cuma olarak adlandirilan, protestolarin ve midahalelerin bunun sonucu
olarak da cok sayida 6lii ve yaralinin oldugu Cuma giiniiniin yasandigl meydandir. iran devrimine giden
slrecte Jale Meydani'nda sokaklar, caddeler ve buralarin glvenlik noktalari protestocular icin 6nem
tagimaktadir. Gorsel 13'teki harita, protestolarin gerceklestirilecegi yerlerin belirlenmesi gibi amaclara
hizmet etmektedir. Devrim sonrasinda da ¢ok sayida oli ve yaralinin oldugu bu meydan sembolik olarak
da anlam kazanmistir. Jale Meydani, iran Devrimi'ne dair toplumsal hafizanin mekani olarak
simgelesmistir. Kilic (2020, s. 274), Nusrat oyununda Nusret Mayin Gemisi'nin mekansal olarak hafizanin

referans noktasi oldugunu sdylemektedir. 1979 Revolution Black Friday oyununda da Jale Meydan,
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devrimin gerceklestigi onemli mekanlarin toplumsal hafizanin referans noktasi olarak islev gordugu

soylenebilmektedir.

ODUCED BY
ANDRES PEREZ-DUARTE
ASON SCHREIBER

Sekil 14 SAVAK Uyesi

Gosterge: Sekil 14: SAVAK Uyesi
Diiz anlam: Glvenlik glicli olarak calisan bir gorevli
Yan anlam: Sah’in gizli istihbarat orguiti SAVAK'a mensup bir gizli polis.

Oyunun giris kisminda gordigimiiz bas karakter Riza Sirazi'nin kardesi Hiseyin Sirazi, Sah’in
yeraltindaki muhalefeti bastirmak icin kurdugu gizli polis teskilati SAVAK (Milli istihbarat ve Giivenlik
Teskilati) Gyesi olarak yer almaktadir. SAVAK devrim siirecinde tutuklananlara ve protestoculara iskence

yapan, zor kullanan, Sah’in lehine caligan devlet gorevlileri olarak gorilmektedir.

Medyaya Dair Gostergeler

-
-

Dinyaya sokaklanmizda olan biteni gster.

Sekil 15 Protestolar Esnasinda Fotograf Ceken Bir Foto Muhabiri

Gosterge: Sekil 15: Protestolar esnasinda fotograf ¢eken bir foto muhabiri

790
[§:| SELCUK ILETISIM DERGISI 2022; 15(2): 767-800



A. CEREN BASAL YILDIZ

Diiz anlam: Ara sokak, fotograf makinesi ve fotografc

Yan anlam: Protestolara katilan bir foto muhabiri, sokaklarda neler oldugunu kayit altina almak

ve dinyaya duyurmak adina fotograf cekmektedir.

Gorsel 15'te oyunun ana karakteri foto muhabiri Riza Sirazi'nin protestolar esnasinda olup
bitenleri tim diinyaya aktarmak amaciyla fotograf cektigi gorilmektedir. Sontag'a (2011, s. 2-5) gore
fotograf, bir dilbilgisi ve gorme etigi olusturmaktadir. Fotograf cekmek kisiye bitiin dinyayi kafasinin
icine sigdirabilme duygusu kazandirmaktadir. “Fotograf toplamak dinyayi biriktirmektir.” Fotograf
cekmek zapt edilmis deneyim, fotograf makinesi ise biriktirmeye egilimli bir bilincin ideal uzantisidir. Bir
seyi fotograflamak diinyayla, insan bilgilenme duygusu uyandiran bir sekilde iliskiye girmektir. "Gazeteler
ve dergiler onlari basar, polisler onlari arsivler, miizeler onlari sergiler, yayincilar onlari derler.” Fotograflar

kanit teskil etmektedirler.

Bu bakimdan oyunda, fotograf olan biteni aktaran bir kanit, gerceklikten bir kesit olarak ele
alinmaktadir. Fotografi cekenin bulundugu konum, kadraj, o olayin topluma nasil aktarilacagini
belirlemektedir. Bu aktarim toplumsal hafizaya kazinacak gorlntller araciligiyla yapilmaktadir. Bu
bakimdan devrim protestocular icin, onlarin goziinden sokaklarda olanlarin fotograflanmasi, diinyanin
“tiim gercekleriyle orada ne oldugunu” gérmesi ve protestolarin hafizalarda nasil yer edecegi 6nem
tasimaktadir. Oyunda toplumsal hafiza ana karakter Sirazi'nin cektigi fotograflar araciligiyla insa

edilmektedir.

Yani gercekleri haber yapmak bana digtyor

Sekil 16 Devrim Surecinde Haber Yapan Yurttag Gazeteci

Gosterge: Sekil 16: Devrim surecinde haber yapan yurttas gazeteci
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Diiz anlam: Masa, daktilo, gazeteci ve gazeteler

Yan anlam: Devrim protestolarina katilan ve destek veren protestocular kendi haberlerini
yaparak halka dagitiyorlar. Protestoculardan biri o donemde cikan ana akim gazeteleri elestirerek

olaylarin icinden yurttas gazeteciligi yapmaktadir.

iran Devrimi siirecinde protestocular Sah yanlisi medyaya giivenmemektedir. Bu nedenle devrim
strecinde neler oldugunu “oldugu gibi” aktarmak amaciyla kendi medyalar olmuslardir. Protestocular,
hem protestolara katiimakta hem de Anden-Papadopoulus’un (2017, s. 287) tanimiyla “yurttas kamera

gy

tanikhg” yapmaktadirlar. Yurttas kamera taniklari, “gercegi”, olaylarin icinden bizzat tim giplakhigiyla
aktarmaktadir. Ayrica yurttas gazeteciler, herhangi bir medya kurulusuyla ekonomik anlamda baglilig

bulunmadigindan kendisini bagimsiz ve tarafsiz haberci olarak gormekte ve haber yapmaktadir.

.

Sence bir silah ya da bir bigak, insanlan didirmenin tek Yolumudur Peki ya kamera?

i KAMERA GERGEXLER] GExER ||

SADECE SUCLUYA KARS! |
J

]

i ILAN OLABILIR
Kamera da mi bir silah? L mwyiun oussi 'y

Sekil 17 Evin Hapishanesi'nde Sorgu Odasi

Gosterge: Sekil 17: Evin Hapisanesi'nde sorgu odasi
Diiz anlam: Hapishane, sorgu odasi, sorgu memuru, suglu, sug delilleri

Yan anlam: Devrim protestolarina katilarak olaylar fotograflayan oyunun bas karakteri Foto
Muhabiri Riza Sirazi, cektigi fotograflar nedeniyle sorguya ¢ekilmektedir. Sirazi'nin fotograf makinesi
silahla ©zdeslestirilerek, fotograflari nedeniyle birinin 6ldirtlmesine sebep oldugu gerekgesiyle

suclanmaktadir.
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Gorsel 17'de oyunun ana karakteri Foto Muhabiri Riza $Sirazi, protestolar esnasinda cektigi
fotograflar nedeniyle devrimden sonra 1980 yilinda Tahran'da bulunan koti tne sahip Evin
Hapishanesi’'nde itirafa zorlanmaktadir. Sirazi'yi sorguya ceken gorevli ise Devrim sonrasi yonetimi ve
tim kurumlan ele geciren devrim muhafizi Esedullah Laciverdi'dir. Laciverdi, Sirazi'yi Sah yanlisi bir
aileden gelmesi ve devrim protestolari esnasinda fotografini cektigi bir protestocunun oldurilmesi
nedeniyle suglamakta ve masanin tizerine koydugu fotograf makinesini silahla 6zdeslestirerek suc aleti

olarak adlandirmaktadir.

Sontag, fotograf makinesinin kayitla suclayici bir nitelik tasimasi, dogrulayici ve hakli cikarici bir
islevi olmasi nedeniyle faydali oldugunu sdylemektedir (2011, s. 5). Ancak oyunda dncelikle “diinyaya
olup biteni"” protestocularin goziinden gostermek amaciyla fotograf ceken Sirazi, devrim sonrasinda
“olup biteni” cektigi icin protestolar destekleyenler tarafindan suglanmaktadir. Bu noktada hakim iktidar
yapisinin medyaya bakis acisinin baski ve sansiir {izerine kuruldugu goriilmektedir. iktidar/yénetim
degisse dahi medyanin tehlike arz ettigi disincesinden hareketle kontrol edilmesi, baskiya maruz

birakiimasi gerektigi fikrinin degismedigini sdylemek mimkinddr.

Su Cinema Rex yanginina sebep olan filmdi bu.

Sekil 18 Film Afisi
Gosterge: Sekil 18: Film afisi
Diiz anlam: Film afisi
Yan anlam: Rex Sinemasi’'nda yangin ¢iktigl esnada gosterimde olan film.
Gorsel 18'de Abadan’da yaklasik 400 kisinin yasamini yitirdigi Rex Sinemasi yangininda, yangin
sirasinda gosterimde olan filmin afisi yer almaktadir. Sinemadaki yanginin nedeni olarak gosterilen bu
film, isci sinifini konu edinmektedir.
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Sinema, toplumsal hafizay var eden, gliclendiren ve yasanilanlan gelecege aktaran en onemli
araclardan biridir. Filmler ise konu edindikleri ya da cekildikleri donemi icermesi nedeniyle toplumsal
hafizanin deposu olarak islev gormektedir (Kula ve Koluagik, 2016, s. 388). Sinemanin islevleri, taniklik
edilmeyen olaylara tanik olmak, bu olaylar hakkinda fikir sahibi olmak ve bakis agisi gelistirmektir (Fener,
2018, s. 491). Toplumsal hafizanin insa edilmesinde onemli bir medya araci olan sinema, oyunda
toplumsal hafizanin insa edilmesinde iki yonli olarak karsimiza cikmaktadir. Birinci yontyle filmi
izleyenler agisindan film, iran isci sinifina dair toplumsal hafizayi olusturmaktadir. ikinci yoniiyle film
gosteriminin boyle bir olayla sonuglanmasi da toplum hafizasinda neyin unutturulmasi gerektigi ile

ilgilidir.

Gizli Kayitlar

gimin en yaygin ve gizlilikte bagarih formu etkili din adamlaniai Hey kardesim, buraya gel. Senin icin 6zel bir seyim var
usmalanai igeren kayitlana sirkillasyonuydu. -

A/

Sekil 19 Kasetler

Gosterge: Sekil 19: Kasetler
Diiz anlam: Kaset

Yan anlam: Humeyni'nin iran'daki destekcilerine hitap ettigi, onlari harekete gecirdigi ses

kayitlarinin bulundugu kasetler.

Gorsel 19'da yer alan kasetler, Humeyni'nin ses kayitlarinin bulundugu kasetlerdir. Kasetler, iran
devrimini kitlesel olarak vayilmasini saglayan medya araclandir. Sirglinde olan Humeyni'nin
konugmalarinin kaydedildigi kasetler, devrim slrecinde protestocular tarafindan gizlice cogaltiimakta ve
dagitiimaktadir. Bu kasetler hem Humeyni ve taraftarlarinin birlesmesini hem de diizenlenecek eylem
bicimlerini yonlendirmektedir. Ayrica Giirakarin (2017, s. 16) aktardigi gibi iran Devrimi bu nedenle

“Kaset Devrimi” olarak da adlandiriimaktadir.
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SONUC

Bireyin bagli oldugu grup ya da topluma dair hafizasinin canli tutulmasinda, neyi hatirlayip neyi
hatirlayamayacagini belirlemede toplumsal hafizanin ingasi dnemli bir yer tutmaktadir. Bu insa, bireyin
gunlik yasam pratiklerinden toplumsal varligina kadar belirleyici, yapilandirici olmaktadir. Bu belirleme
ya da yapilandirma medya araclarn aracligiyla gerceklesmekte, toplumsal hafiza medya aracligiyla insa

edilmektedir. Dijital oyunlar da toplumsal hafizanin insa edilmesinde rol oynamaktadir.

Toplumsal hafizanin dijital oyunlarda nasil insa edildigini ortaya koymak amaciyla yola cikilan bu
calismada, Devrim nedeniyle iran‘dan ayrilan (1979 Revolution: Black Friday. Would you cooperate?,
2017) oyun tasarimcisi Navid Khonsari'nin tasarladigi 1979 Revolution Black Friday dijital oyunu
gostergebilimsel olarak analiz edilmistir. Oyun, devrimle ilgili belgeler toplanmasi, akademisyenlerle ve
devrimi deneyimlemis 40 iranh ile gériismeler vapilmasinin ardindan gercek hikayeler ve gercek
kayitlardan (kaset kayitlari, fotograflar) hareketle kurgulanmstir. iran kiiltiirii oyunda, iran'in cay
kiiltiirinden  geleneksel ekmegine, Farsca aynntilanna kadar bir iranli  perspektifinden
deneyimlenmektedir (Davarsi, 2016, s. 13). Belgesel film niteligindeki 1979 Revolution Black Friday dijital
oyununda (Davarsi, 2016), iran islam Devrimi, uluslararasi bir platformda diinyanin hafizasinda insa
edilmektedir. Oyunun iran Devrimini, iran'in giindelik yasam pratikleri, 6zel giinleri, inanc profili, ydnetim
bicimi, politik imgeleri, devrimin dinamikleri, katilima profilleri, medyanin devrim surecindeki konumu
olmak tzere tum yonleriyle oyuncuya similasyon ortaminda yasatmakta oldugu gorilmustir. Oyun,
devrime giden surecte yasanan kirilma noktalarini temel alarak gerceklerden hareketle kurgulanmistir.
Devrim 6ncesi ve sonrasi suireci yasamis kisilerden elde edilen gercek fotograf ve video kayitlarinin oyun
icine yerlestirilmesiyle insa edilmek istenen toplumsal hafizanin da gerceklik temeline oturtuldugu
gortlmdstir. Cahismanin kuramsal kisminda Assmann, Halbwachs ve Connerton’a atifla ifade edilen
toplumsal hafizayi canlandiran dlilerin anilmasi, giyim bicimleri, bedensel pratikler, bayramlar gibi
uygulamalarin, oyunda toplumsal hafizanin insasi icin islevsel olarak kullanildig gortilmektedir. Yas
protestolari, toplu namazlar, portre resimlerin yakilmasi, Nevruz kutlamalari hem iranlilar hem de
uluslararasi olarak oyunu deneyimleyen herkes icin iran kiiltiirine dair toplumsal hafizanin insa
edilmesinde islevsel gostergeler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu calisma dijital oyunlarin toplumsal

hafizanin insasindaki islevselligine odaklanmis ve oyuncu deneyimlerini kapsam disi birakmistir. Bu
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nedenle caligmada incelenen oyun gibi hikayesi gerceklesmis toplumsal olaylardan olusan dijital
oyunlarda toplumsal hafizanin nasil insa edildigini oyuncu tercihleri ve alimlamalarina odaklanarak

ortaya koyan calismalara da ihtiyag oldugu dustindlmektedir.
EXTENDED ABSTRACT

Individuals don't only act according to their daily needs, habits and activities but also have other
practices that depend on their commitments as a member of a social group or society. These practices
are carried out according to the cultural aspect of the individual, unlike basic life activities such as shelter
and nutrition. For example, official holidays are based on the historical background of a society in which
an individual lives, religious rituals of a group (such as worship, religious holidays, religious ceremonies),
traditional patterns and forms that are reflected in clothing etc. As far as they may seem, all these daily
life activities can be accepted as a union of a part of a big socialization process. The feeling of belonging
to a society and the whole socialization process also affects the collective memory of the individual;
because society is assumed to be called as a structure in which all these practices are being
reconstructed. The construction of the individual's collective memory is remembered through literature
such as epics and novels. On the other hand, media products play an important role in remembering via
movies, TV serials, music, news and digital games. Media products point out to the things that need to
be remembered from the past and warn every individual to keep the specific information of the pastin
mind as long as possible. Media can be observed as a reminder in many kinds of different ways. This can
sometimes be a television serial or a movie about the past. Sometimes a news can bring light to a
historical development that has happened in the past but still has an important meaning for the society,
and sometimes even a digital game can reconstruct a period in a simulated environment which can

connect the past to the present.

One of the aims of the culture of remembering is focused on the thought of social responsibility
which is based on the question of "What should not be forgotten?". In the meantime, we also have to
accept the fact that there is no social community that does not have a culture of remembering. Time is
an important element for the culture of remembering; The past only emerges as long as someone or
somethingis related to it. So this means that it is reconstructed by remembering (Assmann, 2018, s. 38-

40). The past can affect the present through remembering. The past, whose connection with the present
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is kept alive through remembering, is together with the present by the construction of the collective
memory about itself. Starting from this point view, a digital game called “The 1979 Revolution Black
Friday”, which is developed by an Iranian-Canadian game designer Navid Khonsari is taken as a case
study. The aim of this study is to examine how the Iranian Islamic Revolution is simulated and being
reminded and revived through this game which would give insight knowledge about how the collective
memory of Iran and the revolution is being constructed by analyzing the indicators in the game. The
importance of this study is that it can be accepted as the first study that examines “The 1979 Revolution
Black Friday” digital game, which is developed by independent game designers, so that the Iranian
Islamic Revolution can be re-enacted as a series of events that attracted the world's attention in both
international and national memories as it is translated to 7 languages. In addition, the importance of the
study stems from the fact that the 1979 Revolution Black Friday digital game was not examined in the
context of building collective memory before. It is thought that the study will contribute to the related
field since there are very few studies on the construction of collective memory in digital games in Turkish

literature as well.

In this study, in which the qualitative research method is adopted, it has been assumed that digital
games as a media product play a role in the construction of collective memory to activate emotions about
social events. 1979 Revolution Black Friday digital game has been analyzed based on Roland Barthes's
denotation and connotation conceptualizations semiatically in 4 categories: These categories are daily
life, religion, politics and media. This study focuses on how the narrative of the game is constructed
through signs in the construction of collective memory. However, the user/player experiences and

preferences are excluded from the scope of this study.

It has been seen that the game makes the Iranian Revolution being experienced in a simulation
environment with all aspects of Iran's daily life practices, special days, the main concept of the belief
system, how the regime works, political images, dynamics of the revolution, profiles of the participants,
and the position of the media during the revolution. The game is based on the breaking points
experienced in the process leading to the revolution and on the facts. It has been seen that the collective
memory that is intended to be constructed by real photographs and video recordings obtained from
people who have experienced the pre-revolutionary and post-revolutionary period which serves to form
an impression of the truth.
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In the theoretical part of the study, it is seen that practices such as the commemoration of the
dead, the styles of clothing, bodily practices, holidays, which revive the collective memory expressed
with reference to Assmann, Halbwachs and Connerton, are functionally used for the construction of
collective memory in the game. Mourning protests, mass performing prayers, burning portraits and
Nowruz celebrations appear as functional indicators in the construction of a collective memory of Iranian

culture for both Iranians and all of those who experience the game.
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GIRIS
Sinema genel olarak, “fenakistiskop”tan "kinetoskop”a kadar pesi sira gelen pek cok teknik
gelismenin ortaya g¢ikardigl bir sonuctur. Bu sonug gegmisten glinimuize gelinceye dek bireysel, kitlesel,
sosyal, kiltirel veya siyasal olmak tizere bircok konunun benzer ya da farkli bicimlerde ele alinabildigi bir

mecra olma ozelligi kazanir. Bu mecra, zaman icerisinde degisen veya gelisen sosyal ve kiilturel bir yapi

ile uyum gosterir ve kendi de degisen ve gelisen yapidaki bir kilifa brindr.

Degisen ve gelisen bir diinya diizeninde filmler, cogu kez kendi zaman dilimleri ve kendi mekansal
kosullarn gercevesinde uretilir ve yine o zaman dilimleri ve mekanlari cercevesinde algilanir. Bu zaman ve
mekan kosullar ayni zamanda sinemaya gitme deneyimlerinde de belirleyici bir role sahiptir. Ornegin
1978 yilinda yonetmenligini Kartal Tibet'in yaptigl Sultan, icerigi ile sosyal bir konuya deginen, Turkiye'de
bir donemin sinema tarzini ve sinemaya gitme deneyimini bir nebze de olsa beyaz perdeye yansitan bir
filmdir. Filmde yoksul bir mahallede sinema gitme deneyimi, coluk cocuk sinemaya gitme, koca
tarafindan siddete maruz kalma pahasina da olsa sinemaya gitmekten vazgecmeme, cocuklara Ucretsiz
film izletmeye calisma, filmdeki karakterin yasadiklarina aglayarak bagira ¢agira tepki verme biciminde
sunulur. Peki, 1978 vilinda belli bir sosyal kesimin sinemaya gitme deneyimi seklinde sunulan bu
goruntllere glinimizde rastlanabilir mi? Aslinda o yillarin sinemaya gitme deneyimi seklinde sunulan bu
goruntllere glinimuzde neredeyse hi¢ rastlanmaz ancak sinemaya gitme deneyimini gecmiste bu
sekilde yagamig kisilere glinimuzde rastlanabilir. Bu insanlarin gecmiste deneyimledikleri sinemaya
gitme, icinde bulundugumuz zaman diliminde hafizalarda yer etmis birer ani olarak kabul gorir. Bu
anilara da genellikle dost meclisinde gecmisin yad edildigi muhabbetlerde rastlanir. " Yaa ne giizeldi o
glinler!" sozlerinin havalarda ugustugu, “Hatirlar misin?” sorusuyla baslanip ge¢cmisin eselendigi hatiralara
goz kirpilan bu muhabbetler, tarihin yazil oldugu sayfalarda degil, hatiralarin, anilarin dile geldigi
sozlerde, sozlerin disipline edilmis hali olan sozll tarihin igindedir. S6zlU tarihi baslatan da s6zlu gelenek

kiltlrlinun ta kendisidir.

Sozl{ tarih, belli bir tarihsel donemi ele alarak, o donem insanin belleginden ve anilarindan yola
ctkilmasiyla elde edilen bulgulari ortaya koyan bir yontem olmakla birlikte ge¢misi simdide yasatan,
gecmisteki yasanmisliklarin detaylarinin farkindaligina simdide varilan bir deneyim imkani sunar. Sozli

tarihin yontem olarak ele alindigl calismada dncelikle sinema mekanlarinin hangi algilar cercevesinde
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belirdigi ele alinmistir. Sonrasinda Tirkiye'de sinemaya gitme ve seyir deneyimlerinin gecmis
donemlerdeki durumuna deginen ampirik ¢aligmalarin ortaya koydugu sonuglara yer verilmis, bu
calismalarin isaret ettigi kuramsal bakisagisi sunulmustur. Calismada, 1990l yillar Tirkiye'sinde alinan
siyasi kararlarin Tirkiye'deki sinema salonlarina olan etkileri ve bu yillardaki Tiirk sinemasinin durumu da
goz onlnde bulundurulmustur. Calismaya 1990'li yillarda Eskisehir'de yasayan 12 kadin, 12 erkek
toplam 24 kisi katiimistir. Katilimcilarla yapilan gérigsme ses kaydina alinmig ve bu kisilerin anilardan yola
cikilarak 90° yillarda sinema mekanlarina yonelik olusan algilarin ve sinemaya gitme deneyimlerinin

hangi ana temalar tizerinden yasandigi belirlenmistir.
SINEMA MEKANLARI

Canl cansiz her tirld varlik ya da soyut dizeyde kalan kavramlar; dogal ya da yapay, buiylk ya da
kiiclik, glizel ya da cirkin veya eski ya da yeni muhakkak bir mekan icinde var olmakta, tahayydl
edilmektedir. Bu bakimdan belli bir nesneden, olaydan, olgudan veya kavramdan s6z ederken bile insan
zihninde bir mekan algisi olusmaktadir. Bu mekan algilari da zamana ve fiziksel kosullara gére cesitlilik

gostermektedir.

Bir mekan olarak sinema salonlari; birbirinden farkli yasamlarin ve cesit cesit dykilerin beyaz
perdeye yansiyarak milyonlarca insani etkisinde biraktig filmlerin sunuldugu ve bu sayede islevi sinema
seyrine olanak saglamak olarak algilanan ama bunun yani sira toplumsal diizeyde bircok islev barindiran
mekanlardir. Sinema salonlari, modern, estetik ve teknolojik problemlerin ¢oziime ulastiriimasinda
amaca uygun mekansal diizenlemeleri ve fiziksel tasarmin cagin gereksinimleri dogrultusunda,
rahathgin kamusal kullanima uygun bir bicimde yaratilabilmesi ile amacina ulasmis olmaktadir. Bu
bakimdan sinema salonlarinda ses akustigi, aydinlatmanin dizenlenmesi, havalandirma, oturma
alanlarinin konumu ve rahatligi gibi bircok tasarim kriteri goz éniinde bulundurulmalidir (Yildiz, 2007, s.

196).

AN

Sinemaya farkl bir bakis acisi getirildiginde “cok islevli bir mekan” algisini ortaya koyan bir
diizenle karsilastigl gorilmektedir. Sinema mekanlarinin asil islevi film izlenmesine olanak saglanan
yerler olmasi olsa da bu duruma eslik eden pek cok alt islevle sahiptir. Bu dzellikleri ile sinema mekanlari;
insanlarin sosyallesmesini, genclerin tanismasini, kaynagmasini, bir bagkasini gérme beklentisini veya

kendini gortintr kilma arzusunu sagladig) alanlardir. Bu bakis agisindan bakildiginda sinema mekanlarina
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Foucault'nun ortaya koydugu ve Oztiirk'iin (2013, s. 97-98) de daha net bir bicimde belirttigi “heterotopik
mekan” kavramiyla ortistugl goridlmektedir. “Heterotipik mekan” kavramini tanimlamaya calisan
Foucault (1997, s. 332-334) icin yeryiiziinde heterotopyalardan olusmayan tek bir kltir yoktur. Bunu
saglayan ise insan faktorldur. Fiziksel ve psikolojik olarak varligini ortaya koyan insan, toplum icin kesin
ve belli tanimlara sahip ve kdiltirle es zamanli varhgini koruyan “heterotopik mekan” insa etmektedir.
Mekan, varolug amacina hizmet eden asli gérevlerinin yani sira farkli unsurlari da bittinlestirmektedir.
Birbiriyle bagdasmayan farkli mekanlar ve konumlari tek bir gercek mekanda yan yana getirme gticline

A

sahip "heterotopik mekan” sadece fiziksel degil sosyal ve kiiltirel farkliliklari da yan yana getirme gticline
sahiptir. Bu bakimdan asli gérevi sinemayi seyirciyle bulusturmak olan sineman salonlarinin farkli yas,
cinsiyet ve stattideki insanlarin bir araya gelmelerine, sosyallesmelerine veya farkinda olunsun ya da

olunmasin birtakim ritiellerin gerceklesmesine olanak veren “heterotopik mekan” olma ozelligi gdz ardi

edilmemektedir.

Tirkiye'de 1950'li yillarla birlikte yayginlagsmaya baslayan sinema salonlan bir yandan “dis
satolan” olarak tasvir edilirken bir yandan da bir sehrin sosyo-kdltiirel yagsaminda her daim deger goren
mekanlardan biri oldugunu da gortlmektedir. Devasa salonlar, 6zel dekore edilmis localar ve mobilyalar,
dev bir perde, fuaye salonuy, filmin basglayacagina isaret eden gong sesi ve projeksiyon makinesi boylesine
goz alici bir ortamda film izlemevye farkl bir deneyim katmaktadir. Buna bagl olarak da sinemaya gitmek
siradan bir eylem degil, masalimsi bir merasimin baslangici olarak kabul edilmektedir. Cogu zaman da bu

merasim 0zel bir tercihe tabi olan sinema salonlar igin gecerli olmaktadir (Erkilig, 2009, s. 148).

Sinema salonlar ya da sinema mekanlari, kendi icerisindeki parcalardan olusan bir biitiin olsa da
kendisi de bir bittintin parcasi olarak gorilmektedir. Buttin olarak olusan bir sehrin kilturel, sanatsal bir
parcasl. Bu bakimdan sehrin bir parcasi olan sinema mekanlari, sehrin kendi icyapisina da eslik
etmektedir. Sinema salonlarinin, bulundugu sehirdeki konumu hem bu salonlarin kendi fiziksel yapisini
hem de bu salonlarda film izleme deneyimine sahip olacak seyirci kitlesinin sosyal, ekonomik ve kiilttrel
yapisini belirlemektedir (Evren, 1995, s. 9). Bdylesi bir yapilanmayi Dilek Kaya (2017), Eski lzmir Sinemalar
ve Yildiz Sinemasi: Mekan, Toplum, Seyir adli calismasinda ele almaktadir. 1950'li ve 60°li yillarda
kentlesmenin hizli bir bicimde ilerledigi izmir'de sayilar giderek artan sinema salonlarinin fiziksel ve
teknolojik olanaklarini, o donemin ticret politikalarini ve donem filmlerini aktaran Kaya (2017), yaptigi bu
inceleme ile bir sehrin sinema salonlan ile sosyal, kiltlrel ve ekonomik anlamda nasil bittnlestigini
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aktarmaktadir. Kaya'nin (2017) genis kapsamda ele aldigi bu calismadan, sinema mekanlarina yonelik
algi olugsmasinda bir izleyici olarak sinemaya gitmenin ve seyir deneyimi yagamanin da ne derece etkin
oldugu anlasiimaktadir. Bu etkin glice sahip olan sinemaya gitme ve seyir deneyimi ise sadece 1950'li ve
1980'li yillarin izmir'iyle sinirli kalmamaktadir. Bu bakimdan cesitli sehirlere ve dénemlere yonelik yapilan

ampirik calismalarnn bilgilendirici icerikleri ile literatiirde yer edindigi gorilmektedir.

TURKIYE'DE SINEMAYA GITME VE SEYIR DENEYIMLERINi GECMiS DONEMLERIN

PENCERESINDEN GORMEK VE KURAMSALLASTIRMAK

Tlrkiye'de sinemaya gitme ve seyir deneyimlerini cesitli metodolojiler ve parametreler
cercevesinde inceleyen calismalar, bu deneyimin akademik bir bakis acisi dogrultusunda
degerlendirilebileceginin dnemli bir gostergesidir. Ortaya koydugu sonuclarla sinemaya gitmenin ve seyir
deneyimi yasamanin sosyal, kilttirel ve ekonomik diizeyde kayda deger bir 6neme sahip oldugunu
belirten bu calismalar, ele alinan zaman ve mekan kriteleri ile belli ddnemlerin seyir deneyimlerine isik
tutmaktadir. Bu deneyimleri irdeleyen Kaya (2017, s. 98) 1950'li ve 1980'li yillarda izmir'de sinema
salonlarinin eglenceye yonelik sinirli ve ucuz mekanlar arasinda sayildigini belirtmektedir. Kaya'ya (2017,
s.98) gore o yillarda sinemaya gitmek bireysel oldugu kadar toplumsal bir etkinliktir ve ekonomik acidan

ele alinabilecek kimi olgular da yansitmaktadir.

1950-1970 vyillari arasindaki sinemaya gitme ve seyir deneyimini irdeleyen Gokmen ve Gur
(2017) agik hava sinemalarinin, kente ait kamusal bir alan olma 6zelligine bagli olarak kisilere ve kentlere
entegre edildigini belirtmektedir. Glinimuzde nostaljik bir yasanmiglik olarak degerlendirilen acik hava
sinemalarindaki seyir deneyimi, sosyallesme adina sahip oldugu dnem ve keyifli vakit gecirmek icin
sagladigi olanaklari ile aktariimaktadir. Calisma, her ne kadar kamusal bir alan olarak gortilse de acik hava
sinemalarinda ev rahatligindaki seyir deneyimini 6zellikle vurgulamaktadir. Gokmen (2019, s. 332) ayrica
televizyonlarin olmadigl 1960 ve 70°li yilarda kapali ve acik hava sinemalarinin blyik bir ragbet
gordiigiind, sinema salonlarinin sahip oldugu fiziksel niteliklerin sinema salonu tercihlerini ne yonli
etkiledigini belirtmektedir. Sinema mekanlarindaki seyir deneyimlerini ozerk bir faaliyet olarak
degerlendiren Oztiirk (2013, s. 30) ise gerceklestirilen bu faaliyetlerle toplumun karakteristik yapisinin,

duygu ve diistincelerinin hatta biligsel ve davranigsal eylemlerinin anlasilabilecegini soylemektedir.
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Sinemaya gitme ve seyir deneyimlerini ayni cografi bolgeden fakat farkli kentler zerinden ele
alan incelemeler de bulunmaktadir. Bu incelemelerden bazilari Akdeniz Bolgesi'ne odaklanmaktadir.
Adana'daki seyir deneyimlerini irdeleyen Cam ve Sanlier (2019) seyir deneyiminin felsefi alt yapisini
irdeleyerek, kent ve kirsal arasindaki diyalektige gondermede bulunmakta ve kirsaldaki seyir
deneyimlerinin birtakim geleneksellesmis kaliplari sarstigini belirtmektedir. Adana’da sinemaya gitme ve
seyir deneyimini farkl bir perspektiften ele almaya devam eden Yiksel ve Cam (2019), kadinlarin sinema
deneyimini, Yeni Sinema Tarihi yaklagimiyla incelemektedir. 1960-1980 yillari arasinda Adana'daki
sinema mekanlarinin en parlak devrini yasadigi belirten Yiksel ve Cam (2019, s. 81), o donem kadinlarinin
sinemaya gitme etkinliginin bireysel degil kolektif oldugunu vurgulamaktadir. Tarihsel gegmisinden yola
cikarak kent kimliginin betimlendigi Antalya'da sinemaya gitme ve seyir deneyimini inceleyen Emine Ugar
ilbuga ise (2018, s. 75) 1960'li ve 1970'li yillardaki bu deneyimi kent baglaminda irdelemekte, o yillarin
Tirkiye'sinde beliren siyasi ve ekonomik kosullanin seyir deneyimine olan etkilerinin gdz ardi

edilemeyeceginin altini cizmektedir.

Sinema deneyimini, seyircinin eylemleri ve mekanin hatta seyredilen filmlerin bicim ve icerikleri
ile bitlnlestiren Akbulut (2014, s. 4), 1960 ve 70'li yillarda sinemaya gitmenin popdlerligine,
ucuzluguna ve eglenceye yonelik gordugu talebe deginmektedir. Sinemaya gitmeyi sadece film izlemek
olarak degerlendiremeyen Akbulut (2014) icin seyir deneyimi, bireyselin yani sira sosyal, siyasal ve

kilturel sonuclar yaratan bittincil bir eylemdir.

Tirkiye'de sinemaya gitme ve seyir deneyimlerine iliskin yapilan arastirmalarin genel olarak
1950-1980 vyillan arasindaki cesitli zaman dilimleri Uzerinden degerlendirilerek ele alindig
goriilmektedir. Bu calismalarin aksine daha yakin bir gecmise yer veren Ozlem Ozgiir (2022) ise 1990’1
yillarin seyir deneyimini ortaya koymaktadir. Ozgiir (2022), bu calismasi ile 1950-1980 villari arasinda
yasanan seyir deneyimlerine benzer durumlarin (kolektif bir eylem olma, ritliellesen sinemaya gitme
eylemvb.) 90'li yillarda da gecerliligini korudugunu ifade etmektedir. 90'l yillarin sinemaya gitme ve seyir
deneyimlerinin incelendigi bu calisma, Yeni Sinema Tarihi yaklagiminin sinema mekanlarina, sinemaya

gitme ve seyir deneyimlerine yonelik olan sorgulayici yapisini érneklerle agiklamaktadir.

Kaya'nin (2017), Yiiksel ve Cam'in (2019) ve Ozgiir'iin (2022) calismalarina bir dayanak olarak

gordukleri Yeni Sinema Tarihi sinemaya gitme ve seyir deneyiminin siradan bir eylem olarak kabul
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edilememesi gerektigini ortaya koyan bir yaklasimdir. Cam ve Yiksel'in (2021, s. 303) ortaya gikardig
verilerle gesitlendirilmesinin kaginiimaz oldugunu ifade ettigi Yeni Sinema Tarihi sinema mekanlarina,
sinemaya gitme ve seyir deneyimlerine iliskin ontolojik durumlar ortaya koyarken zengin bir bilgi kaynagi

olmaktadir.

izleyici ve alimlama calismalari icindeki mevcut egilimlerin cok fazla Yeni Sinema Tarihi alan
icinde yer aldigini belirten Gennari, Hipkins ve O'Rawe (2018, s. 2) tarih, cografya, ekonomi, kiiltirel
calismalar, sosyoloji ve antropolojiden yararlanan bu ¢ok disiplinli yaklasimi, sinemaya gidisin mekana
ozgl ve tikellestirilmis deneyimlerine, dagitim ve sergileme kaliplarina 6zen gosterdigini ifade
etmektedir. Allen’nin (2011, s. 52) bu vyaklasima iliskin ifadelerine gore ise Hollywood'un buglinki
durumu, sinemaya gitmenin rutinlesmesiyle ortaya ¢kmig, sinema programlarinin dizenli ve sik
degistirilmesi, alisilmig sinemayi tesvik etme stratejisinin anahtan haline gelmistir.  Tim bu
diizenlemeler sonucu toplumsal bir pratik olarak sinemaya gitmenin incelemesi gerektigi anlagiimis ve
Yeni Sinema Tarihi belirmeye baglamistir. Yeni Sinema Tarihi'ni film tarihinin bircok yoniini tamamlayan
bir yaklasim olarak goren Maltby’e (2011, s. 9) gore ise bu yaklasim sayesinde &zellikle kiiresel tretim
kosullar, teknik yenilik, zanaat ve film yapim endistrisini karakterize eden coklu ve birbirine bagli

orgutsel kilturlerin anlasiimas mimkinddr.

Yeni Sinema Tarihi yaklasimini bilimsel bir caba olarak goren ve literatir taramasindan yolan
¢ikan Biltereyst ve Meers (2018, s. 36) sinema seyircisi deneyimlerinin cesitli teorik paradigmalarin,
metodolojik yontemlerin, kiltirel ve psikolojik calismalarin, film, medya ve feminist teorisi gibi farkli
disiplinlerin ilgi alanina girerek bilgi akisina sagladigl katkiya dikkat cekmektedir. Yeni Sinema Tarihi
yaklagiminin sozli tarih ile olan yontemsel bagina deginen Biltereyst, Lotze ve Meers (2012, s. 707) ise
seyircilerin sinemaya iligkin zihinsel haritalarindan, toplumsal siniflagsmaya, cografi tabakalagmaya ve bir
topluluga ait olma vya da belirli bir semtte yasama duygusunun vyasattigl deneyimlere atifta
bulunmaktadir. SozIi tarih caligmasi isiginda yapilan diger incelemede sinemaya gitmekle ilgili olasi
rutinlerin, fikirlerin ve glidilerin kavranabilecegini diisiinen Meers, Biltereyst ve Vijver'e (2010, s. 335)
gore sinemaya gitmek gorlntilerden, yildizlardan, tanitim yazilarindan, programlama stratejilerinden ve
film mekanlarinin gercek cografi konumu veya mimari degerinden daha fazlasidir. Sinemaya gitmek

kisilerin iginde yasadiklan toplum ve kendi zevkleriyle ilgili bir durumdur.
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Biltereyst ve Vijver'e (2021, s. 2) gore Yeni Sinema Tarihi yaklasiminda sinema yalnizca filmleri
ve yildizlanini, dykilerini ve dykisel dinyalarini kapsayan ¢ok yonld bir kavramdir ve bu nedenle de
sinemanin iginde Uretildigi, dagitildig, sergilendigi ve alindig sosyo-kdiltirel ve ekonomik gercekliklere

iliskin konular da arastinimalidir.

Yeni Sinema Tarihi'ne yonelik analizlerle dikkat ceken Biltereyst ve Meers (2016, s. 15), sinemaya
gitmekle ilgilenen alan arastirmalarin cogunlukla bir sehir, mahalle veya bazen mekandaki pratiklerin ve
deneyimlerin mikrotarihlerle analiz edilebilecegini belirtmektedir. Zaman dilimi cercevesinde ele
alinabilecek analizlerin, sinema ve seyirci tarihine iliskin alternatif bilgiler saglayacagini belirten Maltby'e
(2006, s. 87) gore ise bu durum sinema kdlttrini aydinlatic bir islevidir. Vijver'e (2017, s. 130) gore de
Yeni Sinema Tarihi belirli yerlerin ve izleyicilerin mikrotarihleriile karakterize edilebilmesini saglamaktadir

ve bir kdltirel kurumun sosyal tarihini betimleyebilmektedir.

1990°Ll YILLARDA TURKIYE'NiN SiYASAL YAPILANMASININ SINEMA SALONLARINA

ETKISi VE 90°LAR TURK SINEMASININ YASADIGI GELISIM

Hukimetler ister koalisyon ister tek bir lider onderliginde kurulsun bir dlkenin siyasal, sosyal,
ekonomik ve kdltirel yapilanmasinda biytik bir rol oynamaktadir. Bu bakimdan 1990’ yillarin siyasi
yapisinin  biyik oranda koalisyon hukimetleri tarafindan sekillendigi Tirkiye'de, bu koalisyon
hiikimetlerinin 90'lar Tirkiye'sinin yasamina olan etkileri goz ardi edilemez. Toruk (2005) 90 yillarda
Tiirk sivasetinin belirleyicilerini Turgut Ozal, Stileyman Demirel, Tansu Ciller, Mesut Yilmaz, Biilent Ecevit,
Murat Karayalcin, Deniz Baykal, Alparslan Tirkes, Devlet Bahgeli ve Necmettin Erbakan olarak siralarken
farkli liderler tarafindan diizenlenen koalisyonlarin hiikiimetlerinin olusum siireglerine deginmektedir. Bu
liderler tarafindan dlzenlenen koalisyon hikimetlerinin Ulke yonetiminde uyguladiklan yasal
prosedurlerin basta sosyal atmosfer ve ekonomi olmak tizere pek cok alanda etki ettigi gorilmektedir.
Ozellikle bir {ilkenin can damar olan ekonominin maruz kalabilecegi negatif miidahaleler bu acidan ok
daha onemlidir. 90'lar Trkiye'sinde de siyasal erklerce yapilan kimi midahalelerin o donem Tirk
ekonomisine birtakim zorluklar getirdigi cesitli kaynaklarda ifade edilmektedir (Sakarya, 2014; Targun,
2012). Yasanan bu ekonomik zorluklar sadece carsi pazarda degil sinema sektdriinde de
hissedilmektedir. Bu donem Turkiye'sinde sinema sektorini etkileyen en dnemli uygulama, siyasal
anlamda alinan bir karar ile ilgilidir. Bu kararin uygulayicisi da Turgut Ozal'dir. Turgut Ozal'in yabacilara
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sinai sirketler gibi ticari sirketler kurma izni vermesi, bitkisel hayatta oldugu ve bunun film cekimlerinin
az olmasindan, film cekilse bile bunlarin gésterimi icin salon bulmanin zor olmasindan kaynaklandigini
belirten uzmanlara gore alinan bu karar, Tirk sinema sektortine atilan agir bir darbedir. Alinan bu kararla
birlikte Amerikan sinemasinin liderleri olarak gorilen Warner Bross ve United International Pictures,
90'lar Turkiye'sinin sinema salonlarinda boy gostermeye baslamistir. Bu sirketlerin Tirkiye'deki sinema
salonlarina yaptiklar dev yatinmlar ve vergi ddememek adina “pourcentage royalty” olarak adlandirilan
bedele sahip olmalari, sinema salonlarina yerliden cok yabanci filmlerin gosterime girmesine neden
olmustur (Esen, 2010, s. 182-183). Sinema salonlarindaki yabanci film egemenligini gosterime giren film
oranlar Uzerinden degerlendiren Tekeoglu (2015, s. 353), 1993 vilinda gosterime giren 154 filmin
yalnizca 11'inin verli film oldugunu ifade etmektedir. Bu oran, 90'lar Tirkiye'sinde alinan siyasal
kararlarin sinema sektorinde yarattigi sonucun sayisal ve trajik bir tablosudur. Ayrica yukarida belirtilen
diger aciklamalarla birlikte bu tablo, 90’'lar Turkiye'sinde ekonomik mucadelelerin yaninda siyasi

kararlarla da micadele etmek zorunda kalan sinema sektdrtintin bir gostergesidir.

Pdsteki (2005, s. 32) Amerikan film sirketlerinin Tirkiye'deki girisimlerinin farkli bir yontne
dikkat cekmektedir. Posteki'ye (2005, s. 32) gore Tirkiye'deki sinema salonlarinda egemenligini kuran
Amerikan film sirketleri Tirkiye'yve sadece film degil Amerikan kultir ve ideolojisini satmaktadir.
Tirkiye'de 1950-1980 yillari arasinda sinemaya giden, izledigi Turk filmlerinde kendi kiiltir ve ideolgjisini
pekistiren izleyici, Amerikan filmleri ile birlikte yeni bir kiiltir ve ideolojiyle karsilasacak ve glin gectikce

bunlarn benimsemeye baslayacaktir.

Tlrkiye'de 90°'h yillarda 6zel radyo ve televizyonlarin kurulmasi siyasal bir durum olarak
degerlendirilmektedir. Turgut Ozal'in girisimleri sonucu 6zel radyo ve televizyonlarin acilmasi ve bu
durumun 1993 yilinda anayasal bir zemine oturtulmasi (Sari, 2017, s. 2090) Posteki'ye (2005, s. 19-20)
gore 90'lar ve sonraki donemlerin ne sekilde ilerleyecegine yonelik dnemli bir yapilanmadir. Anayasal
zemine dayandirilan bu yapilanma ile birlikte alternatif filmlerin yer aldigi 6zel televizyon kanallarinin,
sinema salonlarina olan ilginin bir nebze de olsa azalmasina neden oldugu gorilmektedir. Ancak
Posteki'yve (2005, s. 31-32) gore 90'll yillarda sinema salonlarina olan ilginin azalmasindaki tek neden
0zel radyo ve televizyon yayinciligr degildir. Geligmis tlkelerde meydana gelen teknolojik atiimlar ve bu
atiimlarin somut birer gostergesi olan video, VCD-DVD gibi cihazlarin kiiresellesmeye bagl olarak tim
diinyada yayginlasmasi bu ilginin azalmasindaki diger nedendir. Ozel radyo ve televizyon yayinciligr ile
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yasanan ve sahip olunmasi giderek kolaylagan bu teknolojinin varlig, belli ritieller dogrultusunda uzun
zaman dilimleri ayrilmasi gerektiren sinemaya gitme deneyimlerinin daha kolay, zahmetsiz ve daha kisa

zaman dilimlerinde gergeklestiriimesine zemin olusturmaktadir.

Tirkiye'de 1990l yillarda alinan ve uygulanan kimi siyasal kararlarin sinema sektoriine olumsuz
etkileri olsa da 1990’li yillarda Turk sinemasinda yasanan olumlu geligmelerin varhigr da gozlerden
kacmamaktadir. Suner’e (2015) gore 1990’ yillarin ortalan Tirk sinemasi adina yeni bir baglangictir ve
bu baslangic iki sinema tiiriinde ilerler. ilki; yiiksek biitceli, oyuncusu veya yénetmeni 6n planda olan,
reklam kampanyalarina agirlik verilen, ok sayida salonda gosterim olanagi bulan ve gise rekorlari kiran
"popiiler” sinemadir. ikincisi ise cok daha az biitceli, amatér oyunculann daha fazla rol aldig,
yonetmeninin filmin bltininde daha fazla szl gectigi, daha az sayida salonda gosterim olanagi bulan
ve az sayida bileti satilan “"sanat” sinemasidir. Sanat sinemasinin 6zelligi ise hem ulusal hem de
uluslararasi festivallerde biiyUk ilgiyle karsilanmasi ve dddllere layik gorilmesidir (Suner, 2015, s. 33).
90'li yillarin ortalariyla beraber her iki sinema tirinden dnemli drneklerin yer aldigl gorilmektedir. Bu
orneklerin ortaya cikmasinda Hollywood filmlerine karsi olusturulan Euroimage Fon'una Gye olunmasinin
katkisi blyuktir. Euroimage Sinema Fonu'ndan elde edilen gelir sayesinde 1990’larin sonlarina dogru

Tirk sinemasi canlilik kazanmaya baslamistir (Esen, 2010, s. 184).

Tirkiye'nin 90"l yillarinda sinema denilince akla gelen ve poptiler sinema adina dne ¢ikan ilk film,
1996 vilinda yonetmenligini Yavuz Turgul'un yaptigi Eskiya'dir. Sinema anlatisi ile dikkat ceken ve
gosterimde oldugu donemde gise rekorlar kiran Eskiya, donemin en cok ses getiren filmlerinden biridir
(Suner, 2015, s. 34). Eskiya ile birlikte Tirk sinemasinin icine girdigi duraganliktan kurtulmaya baslamasi
pesi sira gelecek pek cok filmin ayni beklenti ile karsilanmasina neden olmaktadir. Bu beklentileri
karsilayan da 1996 yilinda Dervis Zaim'in ¢ektigi Tabutta Révasata'dir. Takip eden yillarda pek gok Ttirk
filmi cekilmekte ve bu filmlerle birlikte Tlrk sinema tarihi yeni yonetmenlerine kavusmaktadir. 1997
yilinda Zeki Demirkubuz yonetmenligindeki Masumiyet, 1997 yilinda Nuri Bilge Ceylan yonetmenligindeki
Kasaba, 1999 yilinda Nuri Bilge Ceylan yonetmenligindeki Mayis Sikintisi, 1999 yilinda Yesim Ustaoglu
yonetmenligindeki Gtinese Yolculuk gibi filmler, Tuirk sinemasi adina biytk yankilar uyandiran ve 6nemli
odiillere layik gorilen “sanat sinemasi” eserleridir (Suner, 2015, s. 37). Seyircilerin bu filmlere olan ilgisi
ve anlati anlayislari ile dikkat ceken yonetmenlerin uluslararasi arenadaki varlig), 90l yillarda Tirk
sinemasinin yeni bir milada girdiginin gostergesidir.
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NITEL BiR YONTEM OLARAK SOZLU TARIH CALISMASI

Antropolojik kdkenleri bulunan sozli tarih, sahalarda yasayan insanlarin deneyimsel bilgisine
erismek icin saha arastirmacilarinin uzun siredir kullandigi bir yontemdir (Leavy, 2011, s. 3). Caunce'ye
(2001, s. 11) gore sozlu tarih, gecmise bagl olarak simdiyi anlamaya yonelik yapilan ve gelecegi
yonlendirmek icin segilen bir malzeme toplama yontemi iken John Tosh'a (2005, s. 190) gore sozli tarih,

bir tarihginin gorisme yaptig kisilerin ilk elden anilarindan olusan sozll bir hayat hikayesidir.

Neyzi'ye (1999, s. 8) gore sozli tarih calismasi farkindalik Gzerine kurulu bir yéntemdir. Bu
yontem sozlu gelenek olarak adlandirilan sokakta, evde, kahvehanede, pazarda ve daha bircok noktada,
kiigiiklii bly(ikli her yastan insanin arasinda gerceklesen diyaloglara dayanmaktadir. insanlar arasinda
gerceklesen bu diyaloglar o doneme, o donemin yasandigl sehre, sosyal ve kiltlrel yasama, siyasal,
ekonomik ve askeri diizen olmak Uzere pek ¢ok konuya dair bilgi aktarmaktadir. S0zl olarak elde edilen

bu kanitlardan yararlanarak bir bulguya ulagsmak ise ayr bir basari hikayesidir (Thompson, 1999, s. 19).

Sozlu tarih kavramini ilk kullanan kisi olan Joseph Gould, sozli tarihin islevini su sekilde
belirtmektedir: Tarihin krallar, kraliceler, antlagmalar, goriismeler, blyik savaslar ve Sezar, Napolyon,
Pontius Pilate, Kolomb gibi mihim zevattan olustugunu saniyoruz, ama bu sadece ytizeysel tarihtir ve
biiyiik 6lciide yanlstir (aktaran Oztiirk, 2010, s. 14). Gould'inin yaptigl bu aciklamaya ek olarak, sézlii
tarihin tarih kadar eski oldugunu belirten Thompson (1999, s. 18-19) sozlu tarihte sadece tarihe yon
veren liderlerin degil cogunlugu olusturan ve o zamana kadar bilinmeyen insanlarin konu edildigini
belirtmektedir. Bu bakimdan bugtine kadar sayilari milyonlar belki de milyarlar bulan sinema izleyicisi
de Gould ve Thompson'in belirttigi sahalarda yer alan kisiler olarak sozli tarih calismasina konu

olabilecek degerde bir kitle olarak degerlendirilmektedir.

ARASTIRMANIN METODOLOJiSi

Orneklem

Nitel bir arastirma yontemi olan sozli tarih metodolgjisi ile ilerleyen bu ¢calismada, arastirmanin
amacina uygun olarak 1990’ yillarda Eskisehir'de yasamis veya o yillarda Eskisehir'de sinemaya gitmis
kisilerin ifadelerine yer verilmistir. Bu kisilere ulagmak icin kartopu veya zincir 6rnekleme yonteminden

yararlanilmistir. Bu yontem, ilk érneklemin de onerileri dogrultusunda kartopu seklinde blyiyen bir
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orneklem kitlesine ulasiimasini saglamaktadir (Yildinm & Simsek, 2016, s. 122). Bu calismada ulasilan ilk

orneklem, calismaya dahil edilebilecek katihmcilara ulasilmasi konusunda etkili olmustur. Arastirmaya

dahil olan bu katihmalar farkli demografik ozelliklere sahip olmakla birlikte katilima edinebilmek icin

yapilan 6n arastirmada, 90’ yilarda evli olan pek cok kisinin, evliligin veya ¢ocuk sahibi olmanin verdigi

sorumluluklara bagli olarak o yillarda sinemaya neredeyse hig gitmedigi ve film izleme deneyimini daha

cok evlerde yasadigl gorulmistlr. Bu nedenle arastirmaya 90’1 yillarda bekar olan kisiler dahil edilmistir.

Ancak evli olmasina ragmen 90'li yillarda sikca sinemaya gittigini ifade eden K11'in de doneme iliskin

onemli veriler saglayacag dislnllmiis ve orneklem olarak calismaya dahil edilmistir.

Caligmaya 12'si kadin olmak izere toplam 24 kisi katiimistir. Katihmailarin demografik 6zellikleri

su sekildedir:
Tablo 1Katiimcilarin demografik ozellikleri
KATILIMCI CiNSIYET 1990'LARDA MESLEK KATILIMCI CiNSIYET 1990°'LARDA  MESLEK
MEDENI MEDENi
DURUM DURUM
K1 Kadin Bekar Evhanimi K13 Kadin Bekar Muhasebeci
K2 Erkek Bekar Mali K14 Erkek Bekar isletme
musavir sorumlusu
K3 Erkek Bekar Yonetici K15 Erkek Bekar Mihendis
K& Erkek Bekar Kamu K16 Kadin Bekar Yonetici
personeli
K5 Erkek Bekar Esnaf K17 Erkek Bekar Otomasyon
direktori
K6 Erkek Bekar Kamu K18 Erkek Bekar Kamu
personeli personeli
K7 Erkek Bekar Teknisyen K19 Kadin Bekar Tasarimcl
K8 Kadin Bekar Ogretmen K20 Kadin Bekar/Nisanli  Kamu
personeli
K9 Erkek Bekar Ses K21 Erkek Bekar/Nisanli  Kamu
operatoru personeli
K10 Kadin Bekar Memur K22 Kadin Bekar Ogretmen
K11 Kadin Evli Emekli K23 Kadin Bekar Serbest
ogretmen meslek
K12 Kadin Bekar Evhanimi K24 Kadin Bekar Akademisyen

Yontem ve Veri Toplama Siireci

Veri elde edebilmek icin sozli tarih yonteminin secildigi ve bu yontem dogrultusunda

katihmalarla yan yapilandiriimig goriismelerin kayda alindigi calismada, dile getirilen hatiralar Gzerinden

1990’ yillarda Eskigehir'de sinemaya gitme ve seyir deneyiminin hangi temalar cercevesinde yasandig
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belirlenmeye cahsilmistir. Veri toplama sirecinde katihmcilarla yiz yiize ve uzaktan erisim kanallari ile
gorusulmustir. K8'in 90'li yillarda Eskisehir’'de yasiyor olmasina ragmen arastirmanin yapildigi sirecte
Ankara'da yasiyor olmasi ve K19, K20, K21 ve K24'lin de birtakim saglik problemleri yasamasi nedeniyle

yapilan gortigsmeler uzaktan erisim ile gerceklestirilmis, diger katiimcilarla ylz yiize goristlmustr.

1990’ yillarda Eskisehir'de sinema mekanlarina yonelik olusan algilarla birlikte sinemaya gitme
ve seyir deneyiminin hangi temalar cercevesinde yasandigina iliskin veri elde etmek icin katihmalara

yoneltilen sorular sunlardir:

Tablo 2 Katilimcilara Sorulan Sorular

1. 1990l yillarda Eskisehir'de sinemaya daha cok ne amacla giderdiniz?

2. 1990’ yillarda Eskisehir'de sinemaya hangi siklikta giderdiniz?

3. 1990'li yillarda Eskisehir'de hangi sinema salonuna giderdiniz, neden?

4, 1990l yillarda Eskisehir'de sinemaya kim ya da kimlerle giderdiniz, neden?

5. 1990’ yillarda Eskisehir'de sinemaya gitmeden dnce ne gibi hazirliklariniz olurdu?

6. 1990’ yillarda Eskisehir'de gittiginiz sinema mekanlarinda sizi etkileyen bir sey var miydi, varsa neydi?

7. 1990'li yillarda sizce Eskisehir'de sinema mekanlarina gidebilmek ekonomik agidan biiyiik bir zorluk iceriyor
muydu?

8. 1990l yillarda Eskisehir'de sinema salonlarinda hangi filmleri izlemeyi tercih ederdiniz?

9. 1990'li yillarda Eskisehir'de sinemaya gitmek denilince akliniza gelen ilk sey nedir?

10. 1990’ yillarda Eskisehir'de gittiginiz sinema salonlarinda unutulmaz ani ya da anilariniz var mi?

11. 1990’ yillarda Eskisehir'de gittiginiz sinema salonlarinda hangi teknolojik yeniliklerin olmasini beklerdiniz?
12. 1990'li yillarda Eskisehir'de hangi sinema salonu teknolojik agidan sizin beklentilerinizi karsiliyordu?

13. 1990'li yillarda Eskisehir'de sinema salonlarinda gosterime girecek olan filmleri nasil, nereden takip

ediyordunuz?

14, 1990'll yillarda ¢ok kanalli televizyon yayinlarina gecis ve video/VCD/DVD sistemlerinin evlere girmesi
Eskisehir'de sinemaya gitme deneyiminize olumlu ya da olumsuz bir etki yaratmis miydi?

15. 1990l yillarda sinema salonlarinda bulunan yer gosteren gorevliler hakkinda neler hatirliyorsunuz?

Bu sorularin cevaplandiriimasi asamasinda kimi zaman arastirmacinin film ismi, sinema salonu
adi gibi birtakim hatirlaticr unsurlan katihmcilara dile getirmesi gerekmis, bu durum da katilimanin

konuya iliskin anilari daha kolay hatirlamasini saglamistir.

1990l yillarda Eskisehir'de sinema mekanlarina yonelik olusan algilarin, sinemaya gitme ve
seyir deneyimlerinin irdelendigi bu calismada katilimcilardan elde edilen bilgiler dogrultusunda 9 temanin

ortaya ciktig gortllr. Bu temalar su sekildedir:

1. Tema: 1990’ Yillarda Onemli Bir Sosyallesme Alani Temasinin Analizi,
2. Tema: Bir Eskisehir Markasi: Kilicoglu Sinemasi,

3. Tema: Dolby Digital ile Yankilanan Sesin Seyir Deneyimine Etkisi,

814
[§] SELCUK ILETISIM DERGISI 2022; 15(2): 801-832



MELEK OZKAR

4. Tema: internetsiz Yasamin izlerini 90'li Yillarin Seyir Deneyiminde Gormek,
5. Tema: Yabanci Yapimlarin Golgesindeki Sinema Salonlarindan Anilar,

6. Tema: Tirk Sinemasinda Bir Milat Yasaniyor,

7. Tema: Bahsis Verme Geleneginin Aydinlattigi Koltuklar,

8. Tema: Yogun Sevirci ilgisi ve Béliinen Salonlar,

9. Tema: Sinema Salonunun Onceliginde Bulunan Haz.

BULGULAR VE YORUMLAR

1. Tema: 1990’ Yillarda Onemli Bir Sosyallesme Alani Temasinin Analizi

internetin, cep telefonunun olmadig), cep telefonu varsa bile ancak belli sayida insan tarafindan

kullanildigi 1990’lar, glinimuzde nostalji olarak degerlendirilen bir donem olarak gortlmektedir. Bu

nostaljik donemde Eskisehir'de sinemaya gitme deneyiminin nasil gerceklestigi ortaya konuldugunda

kimisi gecmisi kimisi ise glnumdiz kosullarini andiran durumlann varligi dikkat cekmektedir. O

donemlerde sinemaya gitmenin dnemli bir sosyallesme araci oldugu pek cok katiima tarafindan dile

getirilmektedir. Bu kisiler icin o yillarda sinemaya gitmek sosyallesmek adina yapilabilecek birincil ve de

neredeyse tek eylemdir.

K6: Bin dokuz yiz doksanl yillarda Eskisehir'de sinema tamamen bir sosyal
aktivite. Tabi ki de film seyretmenin glzelligi hostu. Ama Eskisehir'de doksanl yillarda
tamamen sosyallesme amach gidiliyordu sinemalara.

K10: Doksanl yillarda daha dogrusu doksan bes iki bin yillarn arasinda daha ¢ok
sosyallesmek ve arkadaslarla vakit gecirmek o villarda aileden izin alip sosyal bir
etkinlige gitmek cok blylk bir likstl. Arkadaslarla sokak ortaminin disinda, okul
ortaminin disinda farkli mekanlarda bulusmak cok geleneksel degildi bizim
kiltdrimuzde.

K22: Evet sinemayi seyretmeyi de seviyorsun ama oraya kadar gitmeler, orada
bulugmalar, bir yarim saat once bulusup sohbet edip bilet alma, ondan sonra iste o
sinemay! izleme, sonrasinda sinemayla ilgili konusma, sosyallik de vardi ama filmi de
merak ediyordun. Arkadaslarla birlikte gitmek keyifliydi tek basima hi¢ gitmiyordum o
donemde. Mutlaka ya siniftakilerle toplanip gidiyorduk ya sonrasinda Universiteden
arkadaslarla, burada olanlarla gidiyorduk, mutlaka arkadas grubuyla gidiyorduk.

K23: 90l yillarda geng kusagin ozellikle civarda sosyallesebilecegi cok fazla
alternatif yoktu Eskisehir'de. En iyi alternatiflerden bir tanesi sinemaydi.

K6 ve K23'Un sosyallesmeye vyonelik verdigi ifadeler K10 ve K22 tarafindan da

desteklenmektedir. Ayrica K10 ve K22'nin dikkat cektigi nokta bu sosyallesmenin arkadaslarla

¢
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gerceklesmesi halinde daha eglenceli hale geliyor olmasidir. Sinemaya arkadaslarla gitmenin zorunluluk
olarak algilandigi bu ifadeler, 1950-1980 yillarn arasinda sosyallesmek, aile veya arkadaslarla iyi vakit
gecirmek adina gergeklesen sinemaya gitme deneyimlerinin 90'li yillarin Eskisehir'inde de devam ettigini

gostergesidir.
2. Tema: Bir Eskisehir Markasi: Kilicoglu Sinemasi

1990l yillann Eskisehir'inde sinema mekanlar onemli sosyallesme alanlarndir. Ancak bu
sosyallesme mekanlarini cezbeden bazi unsurlar bulunmaktadir. Sinema salonunun sehirdeki konumu,
mimari yapisi, sahip oldugu ses diizeni, koltuk rahatlig vb. birtakim 6geler bu unsurlar arasindadir. Tim
bunlar sinema mekanlarinin sahip olabilecegi genel dzellikler olabilir ancak kisilerin tercihleri s6z konusu
oldugunda bu 6zelliklerin nitelik agisindan ne derece énemli oldugunun goz ardi edilmedigi gortilmektedir.
Katiimcilarin ifadelerinden anlasilacag tzere sahip oldugu nitelikli durusu ile 90'li yillarda Eskisehir'de
film izleyebilmek icin en cok tercih edilen sinema mekaninin tarihi, biykligl, mimarisi ve rahathig ile

dikkat ceken Kilicoglu Sinemasi oldugu anlasiimaktadir.

Ka4: Kilicoglu Sinemasi'nin bende uyandirdigl yani 6zellikle o yaslarda kendi bir
mimari ozelligi vardi. O mimar 6zellik yanhs hatirlamiyorsam Tirk mimarisi degildi bytik
ihtimalle Almanya va da Rus olabilir emin degilim, ¢ok glizel bir mimarisi vardi o ylizden
Kilicoglu Sinemasi'ni tercih ederdik.

K11: Kilicoglu Sinemasi cok eski tarihi bir yapiya sahipti, cok giizeldi. Mesela
oturma dizeni ¢ok giizeldi. Asagidan yukariya dogru koltuklarin egilimi vardi herkes cok
rahat seyredebilirdi. O tarihlerde Turkiye'deki hemen hemen en iyi sinema salonu
Kilicoglu'ydu diyebilirim.

K16: Kilicoglu tarihi bir sinemaydi dolayisiyla salon cok giizeldi. Ozellikle kubbesi,
kubbedeki islemeleri, koltuk renkleri bordoydu diye hatirliyorum, eski ama eski koltuklar
ve ¢ok rahatti. Ona gore An Sinemasi biraz daha modernize bir sinemaydi. Atmosfer
olarak film izlemekten daha cok keyif aldigin derseniz tabii tarihi sinema oldugu icin
Kilicoglu Sinemasi.

K21: Genelde Kilicoglu Sinemasi'nin salonu buyuik olurdu. Biyik bir sinema
salonuydu. Orada perde de buytiik oldugu icin evde televizyondan aldigin hazdan daha
fazla gorsel alirdin. O yizden azameti, blyikligli daha hos gelirdi. Genelde tercih
sebebimiz ondan olurdu. Sahnenin ve salonun buytk olmas.

K23: O esnada iki tane vardi benim hatirladigim benim bildigim. Kilicoglu
Sinemasl'yla Ar Sinemasi'ydi. Ben Kilicoglu'nu daha ¢ok tercih ederdim. Oranin salonlari
biraz daha genisti hatirladigim kadariyla. Ses diizeni oturma diizeni de daha iyiydi Ar'ya
gore. Ondan dolayi Kiligcoglu'nu daha ¢ok tercih ederdim.
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Ortaya konulan ifadelerden 1990l yillarda Eskisehir'de sinema izleyebilmek adina iki sinema
salonunun one ciktigl gorilmektedir. Bunlar Kiligoglu Sinemasi ve Ari Sinemasi‘dir. Ancak bu iki sinema
salonundan Kilicoglu Sinemasi'nin tercih oncelikli bir mekan oldugu anlasiimaktadir. Yukarida verilen
ifadelerden de anlasildigi Gzere bunun nedenlerinden biri, Kilicoglu Sinemasi’'nin tarihsel gorintusd,
biyiklugl ve mimarisidir. Diger neden o donem icin iyi ve popller oldugu distintlen filmlerin dnce

Kilicoglu Sinemasi’'nda gosterime girmesidir.

K2: Kiligoglu bizim zamanimizda doksanlarda bir markaydi. Herkes genelde
Kilicoglu'na giderdi ve de daha iyi filmler oraya geliyordu genellikle.

K4: Aslinda bakarsaniz An Sinemasi bizim evimize vyaklasik yliz metre
uzakliktaydi. Ar Sinemasi o uzaklkta olmasina ragmen Kilicoglu Sinemasi'na da
giderdim ¢linkd Kilicoglu Sinemasi'nda hem daha giincel daha Hollywood tarzi filmler
olurdu yani popdiler kiilttre hizmet eden filmler orda olurdu.

Katiimcilarin sdylemlerinden o donem Kiligoglu Sinemasi’'nin sadece sinema izlemek igin gidilen
bir yer olmadig), farkli misyonlarin merkezi olarak da kabul edildigi anlagilmaktadir. Bu misyonun ne
oldugunu katihmailar su sekilde ifade etmektedir:

K8: ilk 6nce Kilicoglu Sinemasi'nin éniinde bulusalim, bu, baska da bir sey

gelmiyor akima. Herkesin bence aklina gelen sey Kilicoglu Sinemasi'nin dniinde
bulugmak.

K13: Bizler genelde sinemaya gidecek bir program yapmamis dahi olsak genelde
Kilicoglu Sinemasi‘nin éniinde bulusulurdu. Bir yere gidilecek ise Kilicoglu'nda bulusalim
falan.

K22: Kiligoglu, normalde de hani sinemaya gitmesek de bulusma alanimizdi hep
bizim. Nerede bulusalim? Carsiya gelecegiz, Kilicoglu Sinemasi'nda. Orada mutlaka
beklerdik iceride.

K8, K13 ve K22, Kiligoglu Sinemasi'nin Eskisehir'de halkin bulugmalarina yon veren bir konuma
sahip olduguna dikkat ¢cekmektedir. Kilicoglu Sinemasi'nin bu konumu ile beraber, herkes icin bir bulugsma
noktasi haline geldigi gortilmektedir. Kiligoglu Sinemasi'nin bu durumu, K13 ve K22'nin 6zellikle belirttigi

gibi sinemaya gidilmese bile mekanin toplum pratiklerini etkilemedeki glictiniin bir gostergesidir.
3. Tema: Dolby Digital ile Yankilanan Sesin Seyir Deneyimine Etkisi

1990'larla birlikte Eskisehir'de sinema salonlarinda son teknoloji Dolby Digital ses sisteminin
yavas vavas ver edindigi goriilmektedir. izleyicinin, sesi goriintiideki hareketin tiiriine ve yoniine gore
duymasini saglayan Dolby Digital ses sisteminin o villardaki izleyiciye etkisi buyuktir. Cinkid sinema
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salonunda film izleyebilmek adina secici davranan Eskisehir halki, ortaya ¢ikan teknolojik yeniligin seyir
deneyimine nasil bir etki yarattigini anlamakta ve mekan tercihlerini buna gore yapmaktadir.
K5: Ses teknolojisi su an kiyasladigim kadaryla hani cok koti degildi. Neden ¢ok

kotd degildi oranin ambiyansina gore mesela Kilicoglu Sinemasi igin soyltyorum biytik
bir salondu ve beni tatmin edecek sekilde ses kalitesi vardi o zamanda.

K6: Kiligoglu'nu tercih ederdik. Onu tercih etmemizin sebebi hala hig
unutmadigim bir seydi ses sistemi.

K15: O zamanin sartlarina gore en glizel ses diyorsunuz gortintl zaten perde,
parlaklik, yansima. Ses iste o zaman Dolby Dijital daha akustik sistemler falan gelmeye
baslamisti. Glzeldi, keyifliydi, onun beklentisi oydu.

K17: Aslinda benim en cok deger verdigim sey de ses sistemi. Sesin dogal olarak
aksiyon sahnelerinde olmasi. Kilicoglu'nda vardi mesela. Bir kisi konusurken sadece
buradan, diger kiside buradan ses gelirdi. O benim ¢ok hosuma giderdi. O ylzden stirekli
Kilicoglu'na girerdim.

K5, K6, K15 ve K17'nin Dolby Digital ses sistem sisteminin varligina bagl olarak, sinema mekani
tercihinde ayni yaklasimi sergiledikleri, ses sistemi iyi olan mekanlar tercih ettikleri gortilmektedir.
Eskisehir halkinin Dolby Digital ses sistemine sahip olan Kilicoglu Sinemasi'na da bu nedenle gitmeyi

tercih ettigi anlagilmaktadir.
4. Tema: internetsiz Yasamin izlerini 90’ Yillarin Seyir Deneyiminde Gormek

1990l yillan glnimizden ayiran en onemli 6ge belki de internettir. O donem, sinema
salonlarinda gosterime giren ya da gosterime girecek olan filmlerin nasil takip edildigini ifade eden
katihmalarin 6zellikle belirttigi bir durumdur bu. Glnlimizde insanlar oturdugu yerden bir parmak
hareketiyle hangi salonda hangi film varmis, haftaya ne gelecekmis ya da su anda hangi filmlerin
cekimlerine baslanmis gibi bircok bilgiye rahatlikla ulasilabilmektedir. Ancak o yillarda Eskisehir'de
bunlar 6grenmenin oncelikli yollar carsiya gitmek, sinema salonlarinin dniindeki tabelalardan film
afislerini gormek, film baslamadan onceki fragmanlar izlemek, sinema dergilerine abone olmak ve

arkadaslardan, komsulardan duyumlar almak seklinde siralanmaktadir.

K1: Afislerde genelde gortiyorduk filmleri. Gittigimizde de Oyle aralarda da
gosterilen seylerde reklamlarini gortirsek o zaman ama genelde afislerde oluyordu bizim.

K3: Doksanli yillarda sinemaya gittigimiz zaman 0n gosterim vyani film
oncesindeki reklamlarda anlardik hangi filmler girecek ve onu heyecanla beklerdik bu da
cok glizel bir duyguydu. Bir de ben sinema dergisine abone olmustum. Doksanli yillarda
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o sinema dergisi her ay boyle geldigi zaman ve oradan da neler gelebilecek vesaire takip
ediyorduk.

K5: En cok bilgimiz oldugu durum carsiya ciktigimiz da Kilicoglu Sinemasi’'nda
hafta ne girecek, haftaya ne var, bu kaginc haftada, otuzuncu haftada, yirminci haftada
diye Kilicoglu Sinemasi'nin ya da Ari Sinemasi‘'nin afislerinden gortyorduk.

K20: Su andaki gibi bir sey internet ortaminda takip edebilecegin bir alan yoktu
tabi ki. Afislerden takip ediyorduk. Sinema onleriyle, ben dyle takip ediyordum.

K1, K3, K5 ve K6'nin sinema salonlarinda gosterime giren veya gosterime girecek olan filmleri
nasil takip ettiklerine yonelik verdigi bu bilgiler, diger katiimcilar tarafindan da ayni sekilde ifade
edilmektedir. 90’ yillarda yasanilan bu deneyimlerin, o donemlerde izlenecek filmler hakkinda bilgi
edinilmesini saglamadaki etkileyiciligi gortlmektedir. Sinemaya gitmeye karar verme asamasinda
ozellikle carsiya gitmis olmanin dnemli oldugu, K5'in ifadelerinden ve yine ¢arsida oldugu bilinen Kiligoglu
ve Arl Sinemasi'nin tabelalarinin takip edilmesinden anlasiimaktadir. Ayrica 6zellikle Kilicoglu ve An
Sinemasi'nin tabelalarda film afislerine yer vermesi, bu mekanlarin sadece seyir mekanlari olmadigini,

insanlari bilgilendirmek adina da 6nemli bir islevi de yerine getirdigini gostermektedir.
5. Tema: Yabanci Yapimlarin Golgesindeki Sinema Salonlarindan Anilar

1990°h yillarda Tirkiye'nin bircok sehrinde oldugu gibi Eskisehir'de de sinema salonlarinda
yabanci filmlerin gosterimine agirlik verilmektedir. O yillarda Eskisehir'deki sinema salonlarinda izlenen
ve anilarda yer eden filmlerin de daha cok vyabanc yapimlar oldugu katilima ifadelerinden
anlasiimaktadir. 90'l yillarda adindan soz ettiren bu filmlerin basinda 1997 yili yapimi olan ve o donemde

gise rekorlari kiran Titanik'tir.

Ka: Ik gittigim film Aslan Kral'di. Doksan dort ya da doksan alti olmasi lazim emin
degilim, daha sonra Titanik'e gittim yine o ddnemde doksan dokuz yili olmasi lazim o da.
Titanik filmi beni etkileyen bir filmdir.

K17: Herkes yabanci sinemaya giderdi. Sinema sektortinde de dyleydi yani. Belki
Istanbul, Ankara'da vardi ama Eskisehir'e yiizde doksan yabanc filmler gelirdi zaten.
Tlrk filmlerine veya dizilerine televizyondan seyrettiklerimizle yetiyordu.

K19: ilk sinemaya gidisim biiyiik bir intimalle doksan dérttii saninm. Aslan Kral
diye bir filme gitmistim. Bir de Titanik ¢cok poptlerdi ona gitmistim.

K21: Biraz daha yabanci yapimlan tercih ederdim clinki kalite daha farkli. Yani
bir Tlrk yapimi gibi degildi. Genelde guizel kaliteli filmler de gelirdi o donemde. Biraz daha
cekimleri daha glizel oldugu icin yabancilarin, tabi biraz biitce meselesi bu, o donemlerde
butceleri daha yuksek diye tiraj yapmis filmlere giderdik yani.

819
[§] SELCUK ILETISIM DERGISI 2022; 15(2): 801-832



MELEK OZKAR

K22: Aslinda o donemler daha ¢ok yabancilar vardi yani yerli cok fazla yoktu dyle
biliyorum. O zaman “aaa Turk filmi gelmis degerli buna da mutlaka gitmeliyiz” dedigimiz
oluyordu. Clinki ¢ok nadir oldugu icin ama genelde yabanci filmler oluyordu.

K23: O donemde yabana daha fazla gosterimdeydi. Yani yerli cok nadir girerdi
gosterime. Cogunlukla yabanc 6zellikle Amerikan filmleri daha cok gosterimdeydi. O
ylzden yabanc tercih ederdim.

Katihmailarin ortaya koydugu bu ifadeler, 90'l yillarin siyasi yonetimlerince uygulanan birtakim
uygulamalarinin seyirci tizerindeki deneyimlerini gostermektedir. isin kalite kismina dikkat ceken K21'e
gore ise bu durum aslinda sahip olunan bitge ile ilgilidir. Butceler arttikca kalite artmakta, kalite arttikca
seyirci ilgisi de cogalmaktadir. 90'l yillarda bu durumu en iyi sekilde icra edenler ise siyasi yonetimlerce
alinana karalari kendine dayanak olarak goren ve Tirkiye'deki salonlar icin ayirdigl dev biitcelerle dikkat
ceken Amerikan film sirketleridir. Biitce meselesi tabi ki sadece sinema mekanlari ile sinirl kalamaz. O
yillarda Tirk sinemasinin icinde bulundugu ekonomik kosullarin da ne diizeyde oldugunun ve var olan
bitce ile ne dereceye kadar kaliteli film ¢ekilebileceginin de tahlil edilmesi gerekir. K17'nin ifade ettigi bir
detay ise 90'l yillarda sinema salonlarinda neden daha ¢ok yabanci filmlere gidildiginin ya da salonlarin
neden yabanc filmlere yer verdiginin bir bagka nedenidir. K17'ye gore televizyonlar, Tlrk sinemasinin

izlenebilmesi icin yeterli bir mecradir ve Tiirk filmi izlemek icin sinemaya gitmeye gerek yoktur.
6. Tema: Tiirk Sinemasinda Bir Milat Yasaniyor

Her ne kadara 1990’ yillarda yabana filmler sinema salonlarinda egemen olsa da bu yillar Ttrk
sinemasinin tekrar kendini gostermeye basladig yillar olarak kabul edilmektedir. Eskisehir'de halk, bu
yillarda daha cok yabana yapimlara gitmeyi tercih etse de o doneme imzasini atan ve Tirk sinemasi icin
milat olan yerli yapimlarin da anilarda yer edindigi goriilmektedir. Bu miladi baslatan ise yonetmenligini
Yavuz Turgul'un yaptigl, basrollerinde Sener Sen ve Ugur Yiicel'in bulundugu, 1996 yapimi olan Eskiya'dir.
Eskiya disinda birkag filmin daha anilmasi o donem Turk sinemasinin yavas yavas yukselise gectiginin bir
gostergesidir.

K11: Genelde 0 zaman ¢ok giizel Tiirk filmleri vardi cok glizel. Mesela bir Eskiya.
Hala seyrederim ve hala seyretmeye doyamadigim tek filmdir benim.

K12: Hangi sinemada gordigimi hatirlamiyorum ama Eskiya filmiydi,
etkilemisti. Bende bir iz birakmisti.

K15: Istanbul Kanatlanmin Altinda, mesela o film cok etkilemistir beni yani aslina
bakarsiniz ki Turk filmiydi ama kalabalikti. O biiyik salon doluydu hatta ikinci siradayiz
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dedim yani orada yer bulmustum. O film cok etkilemistir beni mesela. Ttirk filmlerinin
canlanacagi bir nokta gibi falan diigtinmustim.

K16: O donemden verli film Eskiya yanlis hatirlamiyorsam onu o donemlerde
izledim. Eskiya'dan ¢ok etkilenmistim, begenerek izlemistim. Tiirk sinemasina degisik bir
bakis agisiyla cekilmisti daha onceki izlediklerime gore.

K18: Doksan altida Eskiya ile beraber Tirk Sinemasi tekrar yukar c¢ikmaya
baslad.

K11, K12, K16 ve K18'in begenilerinde Eskiyanin yer almasi sasirtici olmasa da /stanbul
Kanatlanimin Altinda'nin izlenmesi sirasinda salonun kalabalik olmasinin izleyiciler tarafindan sasirtici
bulunmasi dikkate deger bir yorumdur. K15'in dile getirdigi bu durum o yillarda Tirk filmlerinin izleyiciyi
tatmin edebilecek diizeyde olmadiginin ve yeteri kadar talep gormediginin bir gostergesidir. Ayrica 90'li
yillarda stanbul Kanatlarimin Altinda ve Eskiyaile birlikte Eskisehir'deki seyircinin Tiirk sinemasina yénelik
biyik bir beklenti icerisine girdigi ve bu beklentinin yillar icerisinde karsilik buldugu K15 ve K18'in
ifadelerinden de anlagilmaktadir. Eskiya'ya yonelik begenisini ifade eden K16'nin bu filmdeki anlati
yapisinda yasanan degisimi gozlemlemesi ise seyircinin aslinda Tirk sinemasinda yasanan degisimleri

fark edebilecek diizeyde bir alimla yetisine sahip oldugunun bir gostergesidir.
7. Tema: Bahsis Verme Geleneginin Aydinlattigi Koltuklar

1990l yillarda sinema salonlarinda isiklarin séndurilmesi ve filmin baglamasiyla birlikte salona
gec girenlerin, ellerindeki fenerlerle yolda ilerlemelerini saglayan, bu izleyicilere oturacaklar koltuklar
gosteren ve bunun karsiliginda bir miktar bahsis bekleyen gorevliler, K7’ ve K14'Un de ifade ettigi tzere
glinimuzde varhigl soru isareti olan bir konudur. Katiimcilarin hepsi bu gorevlileri hatirlamakla beraber,
kimi katilimalarin 1990°h yillardaki bu gorevlilerin varhigini giizel ve yerinde bir uygulama olarak

degerlendirdigi gorilmektedir.

K7: O donemde sinemaya gec¢ gelen film basladiktan sonra gelenlere o yer
gostericiler fener tutarak yerini gosterdi ¢linkd karanlikta yerini bulmak ¢ok zor bir seydi.
Bir de onlar sinemanin salonuna daha hakim olduklari igin su anda o var mi yok mu onu
da bilmiyorum agikcasi.

K13: Onlar olmadigi zaman ben cok korkardim karanlikta boyle merdivenlere
takilip diisecegim diye. Onlar sanki hayat kurtaricisi gibi gelirdi bana. Yol gosterir, koltugu
gosterir ya da yanls bir koltuga oturacagiz, yanlis bir yere oturacagiz diye cekinirdik, biraz
cekingenlik de vard bizler de tabii.
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K14: O donemler tabi genctik. Para, atiyorum sinema icin ya bulurduk giderdik
ama yer gostericilere para verme konusundaki son seylerde bir sikinti olurdu ama gtizel
bir uygulamaydi. Su an ki sinemalara gittigimde hig oyle bir uygulama gormiyorum.

K24: Bence onlar varken daha iyiydi, daha guvenilirdi. Bir kere gec kaldigimi
hatirliyorum. O gdrevli olmayinca karanlikta yer ariyorsun o da sikinti yaratiyor. Benim
gibi astigmati olan biri icin de zor oluyor. Dlslyorsun falan hatta burada gorevli yok mu
dedigimi falan hatirliyorum. Bence o da sinemayla 6zdeglesmis bir sey yani. Olmasi
gerekiyor. Bahsisi oncede hazirliyorduk zaten. Kesinlikle o gerekli bir sey bence.

Isiklar sontp, film basladiktan sonra oturulacak koltugun bulmasinda yardimci olan gorevliye
bahsis vermenin gelenek haline geldigi sinema salonlarinda bu gelenegi yasatma konusunda ise kimi

katiimainin cok istekli olmadiklar gortilmektedir.
K3: Evvelden biletcilerden ziyade iste yer gosteren boyle fenerli abiler olurdu
onlar mutlaka bahsis alirlardi hi¢ hoslanmazdim. Onu unutamam yani. Tamam sinemaya

gitmek kolaydi ama aldigin hargliktan artirmak da gutizel oluyordu, onu ona vermek
istemezdim.

K8: Fenerle yer gdsterenler, onlara gicik olurdum para istiyorlar yaa! Isiklan
sondurlyorlar sinema baslamadan dnce. Fenerle yer gosterenlere para vermek
zorundasin. O da agrimiza giden bir durumdu. Onun icin erken girmeye calisirdik
vermemek icin.

K9: Mimkin oldugu kadar erken girerdik clinki fener tutanlara para vermek
gerekiyordu. Biz de para vermemek icin daha onceden girerdik ¢linkii malum ¢ocuksun
ki cebinde cok para yok ve cebindeki parayla bir de ¢ekirdek alirdik cikista ¢itlemek igin.

Sinemada bahsis verme, sinema mekanlarinda ortaya ¢ikan bir ritiel olmasina ragmen K3, K8 ve
KS'un bu ritteli gerceklestirme konusunda ne kadar isteksiz olduklar séylemlerinden anlasiimaktadir.
Bunun nedeni bitcedir. Arastirmada yer alan katiimcailara gore S0'li yillarda sinemaya gitmek pahali bir
aktivite degildir. Ancak zamanla geleneksellesen bahsis vermenin biitceye bagl olmasi, bu gelenegi

surdirmede insanlarin neden isteksiz olduklarinin nedenidir.
8. Tema: Yogun Seyirci ilgisi ve Boliinen Salonlar

1990'h yillarda Eskisehir'de Kilicoglu ve An Sinemasi'nda salon sayisinin azhgr dikkat ¢ceken bir
durumdur. Bu durum hafta sonlari sinema bileti bulmada sikinti yaratan bir nedendir. O yillarda
sinemalarin ozellikle hafta sonlari ilgi gormesi insanlar, 6nceden hazirlanmis bir program dahilinde

sinemaya gitmeye, biletleri erkenden temin etmeye yonlendirmektedir. 90'l yilarda Eskisehir'de sinema
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mekanlarina bagl ortaya ¢ikan bu durum, bilet alabilmek icin uzun kuyruklara girilmesinin nedeni olarak

kabul edilmektedir.

K6: Az salon oldugu icin ¢ok uzun kuyruklar hatirhyorum ben. Bayagi kuyruga
girerdik yani film bilet almak icin. O yiizden dnce biletimiz alirdik.

K10: Simdi son dakika vyer degisebiliyor, mekan degisebiliyor, saat
degistirebiliyoruz ama o zaman oyle degil ki biletler gtinler oncesinden alinir. O bileti
kaybetmemek icin saklarz.

K11: Her hafta diyorum ya her hafta hem cumartesi hem pazar mimkin oldugu
kadar gitmeye calisirdik. Cumartesi bilet bulamazsak pazar giderdik, pazar bulamazsak
cumartesi giderdik ya da aksam seanslari olurdu onlara gitmeye calisirdik.

K18: Eskisehir'de iki sinema salonu var en ¢ok tercih edilen ve bu iki sinema
salonunun da birer salonu var ve birer film var. Belki bir hafta dncesinden bilet almaniz
gerekiyordu, biletler hemen tiikeniyordu.

Sinema mekanlardaki salon azligi, 90'li yillarda Eskisehir seyircisinin, zaman acisindan planh
olmasini saglamaktadir. Ozellikle hafta sonlari sinemaya gidebilmenin belli bir program dahilinde
gerceklestigi Eskisehir'de bu planlamaya sadik kalmak énemlidir. 90’larin sonu ile birlikte, planlamada
esneklik yaratabilecek gelismelerin yasandigl gortlmektedir. Bu gelisme yeni agilan sinema salonudur.
1999 yilinda Eskisehir'de yeni bir sinemanin agilmasi o donem seyircisi icin hem mekansal hem de seyir

kultird agisindan onemli bir degisim yasatmaktadir.

K6: bu AFM agilinca o tabii bambagka bir yere gotiirdd insani cuinkt kiiguk kiigtik
salonlar cep salon gibi. Koltuk sayisi az. Bir gidiyorsun bakiyorsun orada alti tane film,
hangisine girecegini sasiyorsun biri dbir hafta gidiyor biri geliyor ya cok ciddi bir
sirkllasyon film tliketimi de AFM'yle baslamisti. Clinki secenek artiyor her hafta yeni bir
filme neredeyse gidebilecek duruma geliyor insan.

K18: 1990'larin sonunda Eskisehir'de sonunda dglincl bliyik sinema olarak
AFM Sinemalari agildi. Hasan Polatkan Caddesi'ndeki Migros'un orada. Orada Ug vya da
dort salon vardi yanls hatirlamiyorsam. O (¢ dort salon o yillarda diger sinemalar da
zorlamaya baslad, lce dorde boliinmeye zorlamaya basladi. Kilicoglu Sinemasi’'nin alt
kati ve st kati vardi. Alt kati cok blyiiktd, (st kati da balkon katiydi. Alt katin arka tarafi
localardan olusuyordu. Daha sonra alt kati ikiye bolduler yanlisi hatirlamiyorsan st kati
tek bir salon yapip Kiligoglu Sinemasi'ni ti¢ salona dondurduler. Ayni sey Ari Sinemasi igin
de gecerliydi.

Sinemaya ilginin eksik olmadigl Eskisehir'de, ortaya cikan veniliklerin baska yenilikleri de
beraberinde getirdigi gorilmektedir. Carsl merkezinde olan, blytkligl ve mimarisi ile dikkat ceken
Kilicoglu Sinemasi ve ona gore daha az tercih edilen Ar Sinemasi yogun bir ilgi gorse de 1999 yilinda
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acilan AFM sinemasinin ¢ok salonlu yapisinin, bu sinemalarda da birtakim degisikliklerin yasanmasina
neden oldugu anlagiimaktadir. Eskisehir halkina alternatif filmleri ayni anda sunan AFM Sinemasi,
Kiligoglu ve Ari Sinemasi'nin da fiziksel bir midahaleye maruz kalmasini zorunlu hale getirmektedir. Bu
durum AFM Sinemasi ile birlikte Kiligoglu ve An Sinemasi’'nda da alternatif filmlerin artmasiny, izleyiciye

daha ¢ok film secenegi sunulmasini olanakh kilmaktadr.
9. Tema: Sinema Salonunun Onceliginde Bulunan Haz

1990°l yillarda siyasi yonetiminin destegiyle artan ¢ok kanalli televizyon yayincilig ve kaset,
\VCD/DVD kiralama, Eskisehir'de sinemaya gitme aliskanliklarinda birtakim degisimlerin yasanmasina
neden olmaktadir. Bu degisimlerden biri, filmlerin evde izlenmesinin tercih edilmesi iken digeri daha
sosyal bir olgudur. Bu olguyu deneyimlerinden aktaran K1 ve K18'in ifadelerine bakildiginda teknolojiye
bagll degisen seyir deneyiminin aileye, akrabalara veya komsulara yonelik bir etkilesimi tetikledigi
gordlur. O yillarda sinemaya gitmek, arkadaslar arasindaki sosyallesmeyi tetikleyen bir aktivite iken, evde
kaset ya da VCD/DVD tzerinden film izlemek aile, akraba veya komsularla olan sosyallesmeyi tetikleyen
bir etkinliktir. Ayrica yine K1'in de ifade ettigi kaset, VCD/DVD kiralama yonteminin ekonomik yonden

sektore getirdigi yenilik de dikkat cekmektedir.

K1: E video da olunca, bir de kasetler de kiralaniyordu ya o zaman, hep genelde
biz gidiyorduk surada ya bu kaset vardi hatta annemin akrabasi giderdik ondan biz kaset
kiralardik iste. Sinemaya da gorirsek aaa... bu yeni kaset gelesiye kadar dyle giderdik.
Trk filmlerini zaten hep videoda izledik.

K3: Televizyonlarda en cok o donemlerde sik sik arka arkaya gosterilen filmler
iste Kemal Sunal filmleri, Sener Sen filmleri olurdu. Kadir inanir ve Cineyt Arkin filmleri
surekli yayinlaniyordu ve onlan belli bir sireden sonra izledikten sonra saninm
televizyonda doyuyorduk.

K18: O yillarda videokasetler ¢ok fazla revactaydi ve insanlar birbirlerinden kaset
degistirmeye, gece varilari ben hatirliyorum ailemden, tst komsudan yan komsudan
kaset, bizim izledigimiz film gider onlarin izledigi film bize gelir.

K20: Sonra videolar, o videokasetler iptal olunca CD’lere dondi sinema
seyretmek icin. Ondan da zevkimizi alinca tekrar geri sinemaya dondik. Sinemadan
vazgecemiyoruz yani.

Seyir deneyiminde yasanan degisimden teknolojik yeniliklerin sorumlu oldugu K1, K3, K18 ve

K20'nin belirttigi ifadelerden anlasilsa bu yeniliklere karsi durus sergileyen bir seyirci kitlesinin oldugu da
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anlasilmaktadir. K7, bu durumun nedenlerinden birini o donemlerde televizyon yayinciigindaki yayin
politikalarindan kaynaklandigini ifade etmektedir.
K7: Videolarda ya da televizyonlarda vizyon filmler daha ge¢ devreye giriyordu.
Vizyon film geldiginde de biz onu zaten kagirmamak igin seyretmis oluyorduk genelde.

K9: Ben bircok insana gore ¢ok sansliydim yiizlerce film vardi elimizde betamax,
VHS o buiylk kasetler, kiiclik kasetler onlar evde rahatlikla seyretmeme ragmen ben
sinemay seyrederken sinemada olmaktan o atmosferden hoslanirdim.

K11: Sinema salonu yikilincaya kadar, Kilicoglu yikiincaya kadar biz sinemaya
gitmeye devam ettik. Her zaman da gittik tabii ki o her sey televizyonlarda falan vardi
ama sinemanin verdigi, o sinemaya girdigin zaman o sahnenin gorintusy, o glzellik, o
dogallik hicbir yerde yoktu. Ozellikle sinemaya gitmevi cok tercih ederdik.

K17: Ben sinemaya gitmeyi cok severdim vyani bunun ne seyretme
alternatiflerinin artmasi ya da Ucretlerin degismesi beni hig etkilemedi ¢linkl sinemadan
aldiginiz haz 6zellikle o surround sistemi beni ¢ok etkilerdi.

K24: Hicbir CD alip da film seyretmedim CD veya video anlaminda. Ama mesela
su anda Netflix vesaire var orda seyrediyorum. Onun disinda bir DVD, filmin CD'sini
alayim da seyredeyim hi¢ yapmadim acikcasi. Varsa sinemada seyrediyordum yoksa da
kaliyordu.

Cok kanall televizyon yayinahigindan veya VCD/DVD player gibi teknolojik araglarin varligindan
kismen de olsa etkilendigi gortilen K9, K11 ve K17'nin vurguladigi asil durum, sinemayi sinema salonunda
izlemenin verdigi hazdir. Katiimalar icin ise bu hazzi yasayabilmek her ne olursa olsun sinema
mekanlarinin varlig ile gerceklesir. Salonun fiziksel 6zellikleri bu hazzi tetikleyici unsuru gorilebilir ancak
burada gozden kacirnimamasi gereken unsurlardan asil olani sinema salonlarinin sahip oldugu teknolojik
ses duzeninin evlerde yer bulamamasidir. Bu bakimdan giiniimizde evlerde yer edinmesi daha kolay olan
surround ses sistemlerinin o yillarda evlere girememesi seyirci davranislarini etkileyen bir unsur olarak

gorulmektedir.
SONUC

1990’ yillarda Eskisehir'de sinemaya gitme deneyimlerini ve sinema mekanlarina yonelik olusan
algilan ortaya koymayr amaclayan bu arastirma o doneme ait pek cok hatiranin varlig ile
sekillenmektedir. 90'larda Eskisehir'de sinemaya gitmek ozellikle arkadas ya da arkadas gruplariyla
gerceklestirilen birincil bir sosyal aktivitedir. Bu aktivite sadece sinemaya girip bir film izleme ile de sinirli

kalmamaktadir. Film Oncesinde veya sonrasinda bir yerlerde bulusulup yeme-igme etkinliginin
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gerceklestiriimesi, sinema izleyicisi icin bu sosyal aktiviteyi 6zel kilan énemli bir tamamlayicidir. Boylesi
onem verilen bir aktivitenin en cok gerceklestigi mekanin Kiligoglu Sinemasi olmasi ise ayrica onemlidir.
Kiligoglu Sinemasi; tarihi, sehirdeki merkezi konumu, mimari yapisi, buyikligt, sagladig konforu, sahip
oldugu dijital ses teknolojisi, gdsterimine yer verdigi filmleriile oldukca revacta olan bir sinema mekanidir.
Bu 6zellikleri nedeniyle de 1990°li yillarda Eskisehir halkinin film izlemek icin en cok tercih ettigi sinema
mekaninin Kilicoglu Sinemasi oldugu anlasiimaktadir.

1990'l yillarda Eskisehir'de hangi filmlerin ne zaman, hangi salonda gosterime gireceginin
ogrenilmesi carsiya gidilmesini neredeyse zorunlu kilmaktadir. Pek ¢ok katilimcinin ifade ettigi bu durum,
glnimuziin vazgecilmezi olan internetin o donemdeki yoklugunun ne gibi sonuclar yarattiginin da bir
gostergesidir. Bu bakimdan internetin yoklugu, 1990’ yillan giiniimiizden farkl kilan 6nemli bir unsur
olarak gorilmektedir. Bugtnun ¢ocuklari, gencleri internetsiz bir yagsam bile hayal edemezken, 90’
yillarin gencleri internetin varligini veya ne gibi sonuclar yaratabilecegi hayal edilemezdi.

Calismanin ortaya koydugu onemli sonuglardan biri, Esen (2010) ve Pdsteki'nin (2005) de
belirttigi Amerikan filmlerin Tirkiye'deki sinema salonlarinda daha fazla gosterime girmesidir.
Eskisehir'deki sinema salonlarinda da 90'li yillarda Amerikan filmlerinin gosterimi daha fazladir. Yabanci
yapimlara daha fazla gidildigini belirten katiimcilarin ifadelerine gore 1990'l yillara damgasini vuran en
onemli film, oykusu gercek bir olaya dayandirilarak senaryolastirilan ve o yillarda gise rekorlarn kiran
Amerikan yapimi Titanik'tir. Ancak o donem icin hatirlanan diger filmin Eskiya olmasi da onemlidir.
Eskiya'nin, Tiirk sinemasinin yiikselisinin habercisi olmasinda da katiimcilar hemfikirdirler. Ayrica Istanbul
kanatlarnimin Altinda, Agir Roman, Filler ve Cimen gibi filmlerin de 1990l yillarda Tirk sinemasi adina
hafizalarda yer alan filmler arasinda yer aldig gorilmektedir. Bu durum Tiirk bagimsiz sinemasi adina da
onemli bir gelismedir. O gline kadar ana akim sinemanin var ettigi Tlrk sinemasi, kendi anlati tarzlarini
izleyiciye aktarmaya calisan bagimsiz yonetmenlerin varligr ile zincirlerinden kurtulmaya, zincirlerinden
kurtuldukca da adindan so6z ettirmeye baslamistir. 90'l yillarda bilingli bir sinema seyircisi olan Eskisehir
halki, anlatida meydana gelen bu degisimlerin farkindadir ve Tirk sinemasina yonelik beklentileri bu
yonde gelismeye baslamistir.

Katiimcilar icin 1990°larin belki de en unutulmazi, karanlik salonda izleyicilere el feneri ile yer
gosteren ve bunun icin de ciizi miktarda bahsig bekleyen gorevlilerdir. Ginimuzdeki varlig bir soru isareti
olarak yerini korusa da bu gorevlilerin o yillarin vazgecilmezi olarak kabul edildigi gortlmektedir. Bir ritiel
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haline gelen bahsis vermenin esasen bitgeyle ilintili olmasi ise bu ritlelin yasanmasi konusundaki
isteksizligin bir nedenidir.

1990l yillarda Eskisehir'de yogun ilgi goren Kilicoglu ve Art Sinemasi'nin, zamanin kosullarina
ayak uydurmaya calistiklari gorulmektedir. Bu cabanin gerceklesmesinin somut bir gostergesi de
mekansal bélinmelerdir. Buylkligl ile goz dolduran Kiligoglu Sinemasi'nin béltinerek iki, ti¢ salon haline
getirilmesi, Arn Sinemasi'nin da ayni mekansal bolinmeyi uygulamasi o yillarda daha ok filmin
gosterimine olanak saglayan onemli bir miidahale olarak kabul edilmektedir. Eskisehir halki bolinmenin
sagladigl olanaklarin farkindadir ve sinemaya gitme deneyimine yonelik daha biylk beklentiler icerisine
girmeye baslamistir.

Tim Turkiye'de oldugu gibi Eskisehir'de de 1990'lar cok kanalli televizyon yayinlarinin, videolarin
ve VCD/DVD oynaticlarin evlerde yayginlastigi yillardir. Bazi katiimallar o donemde kaset kiralayarak
veya satin alarak videodan ve televizyondan film izlediklerini belirtmektedir. Bu sekilde izlenen filmlerin
cogu ise Turk filmidir. Bazi katihmallar ise kaset kiralayarak videodan ya da televizyon yayinindan film
izlemenin, sinema salonunda film izlemenin verdigi hazzi yasatmadigini belirtmektedir. Bu durum,
insanlarin teknoloji gozetmeksizin sinema salonlarinin verdigi bu atmosferden ne derece hoslandiklarinin
bir gostergesidir. Ancak evlerde beliren teknolgji ile ilgili 90'li yillarda evli ve cocuklu olan kisilerin durumu
da dikkat cekmektedir. Arastiramaya dahil edilmeseler bu kisilere gore sinemaya gitmelerine en buyiik
engel evliligin veya ¢ocuklu olmanin verdigi sorumluluklardir. Ancak evlerde televizyonlarin olmadig
yillarda sinemaya gitmenin ailecek gerceklestirilen bir aktivite oldugu, 90l vyillarda bu aktiviteyi
gerceklestirenlerin ise daha cok gengler oldugu gorilmektedir. Bu nedenle teknolojik yeniliklerin

sinemaya gitme deneyimlerine etkiledigi disundlmektedir.
EXTENDED ABSTRACT

Since 1895, movie theaters are places where stories from different or same time periods and in
the same or different spatial lives meet with the audience. These spaces are multifunctional spaces that
enable the existence of alternative formations as well as their own purpose of existence. From the past
to the present, the world has changed in many ways, and it can be said that movie theaters have had
their share of this change in spatial terms. In fact, the change took place not only in terms of spatial but

also in terms of social, political and cultural experiences. The aim of this study, which examines the level
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of these changes, is to reach the memories of people who had the experience of going to the cinema in
Eskisehir in the 1990’s, and to shed light on the 1990’s by revealing the perceptions of the cinema
venues and their experiences of going to the cinema. The problem of the study, which was created within
the framework of this purpose, is to determine within the framework of which common themes these
experiences are mostly remembered. Memories of people who go to movie theaters are important in
determining the themes. For this reason, the oral history method was used to reach these memories
reflecting that period. In the study, first of all, within which formations the cinema spaces are perceived
in general and the political and economic structure of Turkey in the 1990’'s are mentioned. In the
following parts of the study, the functioning of cinema venues in Turkey in the 1990's and the structure
of Turkish cinema in the 90's were discussed, and finally, the common themes created by these

memories were determined by giving place to the memoaries of the participants.

It is seen that the political structure of Turkey in the 1990’s was largely formed by a structuring
in the form of coalition governments. In addition, in these years, Turkey has been struggling with various
economic crises originating from both domestic and abroad. Itis seen that important developments were
experienced in the field of media in Turkey in the 1990's. It is understood that the existence of private
television channels, which were opened and gradually increased in these years, had a visible effect on

the society.

In the early 1990's, it is seen that Turkish cinema did not offer a positive perspective in general.
One of the reasons for this situation is that more foreign productions were shown in movie theaters in
those years. What created this situation is the concessions made by the Ozal government to foreign film
companies. As a result of these concessions, it is seen that foreign films, especially American-made
films, rather than Turkish-made films, are shown more often in cinemas in Turkey, and Turkish people

prefer to watch these films.

The situation of Turkish cinema until the mid-1990's is criticized by many, but it is accepted by
many that Turkish cinema has made a big leap since the mid-1990's and a new beginning has been made
for Turkish cinema. This beginning is the new Turkish cinema. The new Turkish cinema begins to progress
in two directions as “popular cinema” and “art cinema”. The first movie that comes to mind when it

comes to popular cinema is Eskiya, which was shot in 1996 and directed by Yavuz Turgul. The most
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important feature of the films examined under the title of "art cinema” in those years is that they
achieved great success in both national and international festivals. Also in this period, directors such as
Nuri Bilge Ceylan, Dervig Zaim, Zeki Demirkubuz and Yesim Ustaoglu began to become prominent names

in Turkish cinema.

The political, economic and cultural environment of Turkey in the 1990’s is a determining factor
in the perception of cinema venues and the experience of going to the cinema in these years. Within the
framework of these elements, this study, which examines the perceptions of cinema venues within the
boundaries of Eskisehir and the experiences of going to the cinema, with the method of oral history,
reveals the existence of some common themes reflecting that period. At the forefront of these common
themes is the acceptance of cinema venues primarily as socializing spaces. Cinema venues; It is seen
that its history, architectural structure, technology and comfort are also effective in determining these
common themes. It is noteworthy that the political decisions made in these years regarding the cinema
industry also reflected on the memories conveyed from the experiences of going to the cinema in this
period. In addition, it is understood that acquiring any knowledge about movies at that time made it

almost mandatory to go to the city center.
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Son birkag yildir poptler hale gelen “gosterisci duyarliik”, aslen sinyal teorisinden tiretilmistir ve gtvenilir olmayan
sinyallerle iliskilendirilen gosterisci bir davranisa isaret etmektedir. Agirlikli olarak olumsuz bir ima ile vurgulanan bu terim,
birey ya da kuruluslarin, gercek hayatta sahip olduklari saibeli olan iyi niyetli dislince ve inanclarini genellikle toplum
nezdinde duyarli, erdemli ve sorumlu bir sekilde algilanma amaci giiderek, yiiz yiize veya cesitli medya araglari kanaliyla
kolay yoldan cevrelerine duyurma davranisidir. Bu calismada, gosterisci duyarhlik kavramini etraflica tanimlamak; bu
kavramin cesitli uygulamalarda nasil sergilendigini tespit etmek, bdylelikle yerli literatliri genisletmek ve gelecekte
yapilacak calismalara altyapi olusturmak amaclanmistir. Calismada literatlir taramasi teknigine basvurulmustur.
Arastirma sonucunda gosterisci duyarhlik davranisinin bireysel, orgltsel ve siyasal olmak tzere lg ana kategori altinda
gerceklestirilen yaygin bircok faaliyet araciligiyla sergilendigi anlagiimistir. Gosterisgi duyarllik kavrami, Tirkge'ye argo bir
kullanim olan “duyar kasma" seklinde ge¢mistir. Bu calismada hem giinliik yagamda hem de akademik alanda kullaniminin
daha uygun oldugu ongoriilen, ayrica Tirk dilinin 6zenli kullanimina golge distirmeyecek bir kavram olan “gdsterisci
duyarhlik” s6z 6beginin, “duyar kasma"” soz dbegi yerine kullaniimasi onerilmektedir. Yeni bir terim olmasi sebebiyle bu

konuda vyapilmis calismalarin kapsami sinirhdir. Tirkce literatiirde ise bu terimi kapsamli ele alan calismalara
rastlanmamistir. Derleme olarak hazirlanan bu ¢aligmanin, yerli literattire katki sunmasi beklenmektedir.

Anahtar Sozciikler: Gosterisci Duyarlilik Sergileme, Duyar Kasma, Bireysel Gosterisci Duyarlilik, Orgiitsel Gosterisci
Duyarlilik, Siyasal Gosterisci Duyarlihk
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ABSTRACT

Virtue signaling, which has become popular over the last few years, is originally derived from signal theory and refers to
a pretentious behavior associated with unreliable signals. This term is the behavior of individuals or organizations to
announce their dubious well-intentioned thoughts and beliefs in real life, in an easy way, face-to-face or through various
media, with the aim of being perceived in a sensitive, virtuous and responsible manner in the eyes of the society. In this
study, it is aimed to define the concept of virtue signaling in detail, to determine how this concept is exhibited in various
applications, thus to expand the Turkish literature. The literature review technique was used in the study. As a result of
the research, it has been understood that the virtue signaling behavior is exhibited through many common activities
carried out under three main categories as individual, organizational and political. The concept of virtue signaling has
passed into Turkish as a slang usage. The authors of this study suggest the use of another phrase that is thought to be
more appropriate to use both in daily life and in the academic field, and which will not overshadow the careful use of the
Turkish language. Since it is a new term, the scope of studies on this subject is limited. In the Turkish literature, however,
there are no studies dealing with this term comprehensively. This study, which is prepared as a compilation, is expected
to contribute to the domestic literature.

Keywords: Virtue Signaling, Moral Grandstanding, Individual Virtue Signaling, Corporate Virtue Signaling, Political Virtue
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NIHAL PASALI TASOGLU, SEMA CAGLAYAN
GIRIS

Ag teknolajileri ve internetin yaygin kullanimi ve sundugu imkanlar, bu alana katilmay: ve tiiketici
olmanin yaninda Uretici olmanin da deneyimlenmesine olanak saglamistir. Bugiin diinya c¢apinda
milyonlarca internet kullanicisi, gerceklestirdigi paylasimlar ile ayni zamanda birer igerik treticisidir.

Ag ortaminda paylasilan icerikler konu olarak sinirsizdir. Kullaniallar gesitli durumlar hakkinda
bilgiler, glinlik yasamlarindan, is hayatindan ya da seyahatlerinden gorseller ve haberler gibi farkli
ilgilerde paylasimlarda bulunabilmektedirler. Bu paylasimlardan biri olan gosterisci duyarhlik (GD),
genellikle glindeme yansimis ya da bireylerin veya orgiitlerin glindeme getirmeye deger gordigu bir
durum veya sorun hakkinda, iyi niyetli ve ahlakli bir durus sergilemesi, fakat gercek hayatta bu sorunun
¢ozidmdune yardimci olmak icin faydal olacak harekete cogunlukla gegmemesi durumudur.

Bu yonuyle GD, performansa dayali ve pasif bir harekettir. GD kavraminin uzun zamandir 6zellikle
dijital alanlarda verdigi rahatsizlik hissedilmektedir; fakat bu rahatsizligi ifade eden terimin kullanimi son
birkac vildir poptiler hale gelmistir.

Bu calismada, yeterince bilinmeyen gosterisci duyarhlik kavramini etraflica tanimlamak; bu
kavramin cesitli uygulamalarda nasil ve hangi isimlerle sergilendigini tespit etmek, boylelikle yerli
literatlrt genisletmek ve gelecekte yapilacak ¢alismalara altyapi olusturmak amaglanmistir.

Calismada literatlir taramasi teknigine basvurulmustur. Arastirma sonucunda gosterisGi
duyarhlik davranisinin bireysel, orglitsel ve siyasal olmak tizere ¢ ana kategori altinda gerceklestirilen
yaygin bircok faaliyet araciligiyla sergilendigi anlasiimistir.

GD kavrami, yerli ve yabana literattire argo olarak yerlesmistir. Tlirkce'de kabul edilen yaygin
kullanimi “duyar kasma“dir. GD davranisi sergileyenler de “duyar kasar” olarak adlandirimaktadir. Bu
calismada hem giinliik yagsamda hem de akademik alanda kullaniminin daha uygun oldugu ongortilen,
ayrica Tdrk dilinin 6zenli kullanimina golge distrmeyecek bir kavram olan “gosterisci duyarhhk” s6z
obeginin, “duyar kasma" soz dbegi yerine kullaniimasi onerilmektedir.

Calismada ilk olarak, GD'nin temellendirildigi kavram olan sinyal teorisi agiklanmis, devaminda
gosterisci duyarhlik davranigi ile ilgili tanimlamalara ve benzer kavramlarla aralarindaki iligkilere
deginilerek kavram detayli olarak agiklanmstir.

Literatiirde GD kapsaminda yapilmis ¢alismalarin sayisi oldukg¢a azdir. Tlrkge literatiirde ise bu

konuyu tanimlayan kapsaml bir calisma ile karsilasiimamistir. Bu alanda akademik ve ampirik
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calismalarin yetersizligi goz oninde bulunduruldugunda bu calismanin, yerli literatlirdeki boslugu
doldurarak alana katki sunacagini ve ileride gerceklestirilecek caligmalar icin bir temel saglayacagini

belirtmek mimkdnddir.
SINYAL TEORISi NEDiR?

Sinyal teorisi, Darwin'in evrimsel biyoloji calismalarinda, canllann girdigi yasamsal
mucadelelerde rakip ya da hedefine yansittig dzelliklerinin glvenilir bir isareti olarak ortaya ¢ikmistir
(Salashour, 2019). Organizasyonel agidan yaklasildiginda stratejik yonetim, girisimcilik ve insan
kaynaklari yonetimi dahil olmak tzere cesitli yonetim literatiriinde cnemli bir konuma sahip olan sinyal
teorisi, temelde iki taraf arasindaki bilgi asimetrisini azaltmakla ilgilenmektedir (Connelly, Certo, Ireland,
& Reutzel, 2011, s. 39).

Sinyalleme strecinde gonderici, bir birey, Grlin veya organizasyon olabilmektedir. Sinyal ise,
ornegin bir kurulusun uriinleri veya hizmetleriyle ilgili ayrintilar icerebilmektedir. Sinyallenen bilgiler,
bireyin, triiniin veya organizasyonun bazi yonlerinin altinda yatan kaliteye iliskin ayricalikl bir bakis acisi
saglayabilmektedir. Alclar, bir firma icindeki farkh varliklar tarafindan gonderilen sinyalleri
gozlemleyebilmektedirler (Connelly, Certo, Ireland, & Reutzel, 2011, s. 44). Bird ve Smith, sinyalizasyon
modellerine gore alicilan, s6z konusu kurulus ya da birey hakkinda bilgisi olmayan ancak bu bilgiyi almak
isteyen yabancilar olarak tanimlanmaktadir (Connelly, Certo, Ireland, & Reutzel, 2011, s. 45). Connelly ve
digerlerine (2011) gore sinyallemenin kilit noktasi, alicilarin bu sinyallerden elde edilen bilgilere dayali
kararlar almasi neticesinde kazanc elde etmesidir. Ornegin hissedarlar, aldiklar sinyaller sonucunda daha
karl,, gelecek vaat eden sirketlerin hisselerini satin alarak kar elde edeceklerdir. Benzer sekilde,
musteriler yuksek kaliteli sinyallerle iliskili mal ve hizmetleri satin alarak kazang elde edeceklerdir.

Sinyal teorisi, 0ncelikle iyi fakat disaridan algilanmasi zor olan niteliklerin alicilara aktarilabilmesi
icin olumlu bilgilerin kasith olarak sinyallenmesine odaklanmaktadir. Bu da onu iletisim stirecinden ayirt
eden bir ozelliktir. Clnkd sinyal teorisinde genellikle bilgi asimetrisini azaltmak amacyla olumsuz
sinyaller disaridakilere gonderilmemektedir (Connelly, Certo, Ireland, & Reutzel, 2011, s. 44).

Sinyal vermek, sdylem yoluyla kanitlamasi zor olan bilgileri glivenilir bir sekilde iletmek anlamina
gelmektedir (Bowman, 2016). Etkili sinyaller, iki ana o6zellik tagimaktadir. Birincisi, alicilarin sinyali ne

oOlctde fark edebildigini ifade eden sinyal gozlemlenebilirligidir. Gondericilerin yaptigi eylemler alicilar
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tarafindan kolayca gozlemlenemiyorsa, bu eylemleri aliclarla iletisim kurmak icin kullanmak zor
olacaktir. ikincisi ise sinyal teorisi icin merkezi bir alan teskil eden maliyetli sinyalleme teorisi, yani sinyalin
maliyetidir (Connelly, Certo, Ireland, & Reutzel, 2011, s. 44-45). Zahavi'nin handikap ilkesinden
kaynaklanan ve daha sonra Grafen tarafindan gelistirilen maliyetli sinyalizasyon teorisi, pahali sinyallerin
evrimini, onlari durust iletisime baglayarak aciklamayi amacglamaktadir (Salashour, 2019).

Basuroy ve digerleri (aktaran Kharouf, Lund, Krallman, Pilling, 2020) sinyal maliyetinin,
gondericinin hem sinyali iletmedeki kaynak maliyetlerini hem de sinyal iceriginin herhangi bir
uygulamasinin algilanan maliyetini ifade ettigini belirtmektedir. Maliyetli sinyalizasyon teorisi, canlilarin
taklit edilmesi zor olan diger davranislar yoluyla arzu edilen kisisel dzellikler hakkinda durist sinyaller
gonderebilecegini one stirmektedir (McAndrew, 2019).

Maliyetli sinyalizasyon teorisine gore, yuksek uretim ya da yaratim maliyeti, sinyalleri taklit
etmeyi pahall hale getirdiginden, onun diiriistligiini saglamaktadir (Salashour, 2019). Dolayisiyla
sinyalin maliyeti arttikca giivenilirligi de artmaktadir. Ornegin, 1ISO9000 sertifikasi almayla ilgili maliyetler
yuksektir, clinki sertifikasyon siireci zaman aliadir ve bu maliyetler hile yapmayi veya vanlis sinyal
vermeyi zorlastinr. Bununla birlikte, 1ISO9000 sertifikasi, dustk kaliteli bir treticiye kiyasla yiksek kaliteli
bir Uretici icin daha az maliyetlidir, clinkd disuk kaliteli bir treticinin sertifika almaya hak kazanabilmesi
icin onemli dl¢lide daha fazla degisiklik yapmasi gerekecektir. Gonderici, guvenilir sinyalleri gonderecek
yetenek ve glice sahip degilse, alicilar fark edene kadar sahte sinyaller vermeyi tercih edebilir. Clinki bu
tdrld bir davranis her ne kadar riskli olsa da sundugu itibar kazanimi ve rekabet kolaylig gibi faydalar, bu
riskin goz ardi edilmesini kolaylastirmaktadir (Connelly, Certo, Ireland, & Reutzel, 2011, s. 45).

Gosterisci duyarhlik davranisi, biyik olglide sahte sinyaller verme ile iligkili bir kavramdir.
Etkilesimde bulunulan cevrelerce duyarl olarak algilanmak amaciyla girisilen davraniglar agiklayan bu
kavram, dirust sinyaller vermenin gerekliligini yadsimaktadir. Basta sosyal medya araclar olmak tizere

bu davranig biciminin sergilendigi kanallar, sinyal vermenin maliyetini distirmektedir.
GOSTERISCi DUYARLILIK KAVRAMI

GD kavrami sinyal teorisinden tiiretilmistir ve ilk olarak dini bir inanci veya bir yasam tarzini ifade
eden eylemleri tanimlamak icin kullanilmistir. Bu teori, onceleri arkasinda dirist ve erdemli davranislar

barindiran sinyallerle ilgili kabul edilmistir (Feré & Bajusz, 2018, s. 179). Sonrasinda ise elestirmenler
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tarafindan, eylemlerin etkisini ifade etmekten oOte motivasyonunu acgiklamak igin kullaniimaya
baslanmistir. Agirlikli olarak olumsuz bir ima ile vurgulanan bu terim, bir amaci iyi niyetli bir sekilde
gerceklestirmek yerine topluma iyi gorinmek ve alkig toplamak icin gerceklestirilen eylemleri ifade eder
olmustur (Hamilton, 2019, s. 12). Bu anlamiyla GD, guvenilir sinyaller vermenin karsit anlamlisidir.
Samimi olmayan ve ucuz sinyallerle ilgilidir (Bowman, 2016).

GD kavrami, 2015 yilinda Bartholomew (2015b) tarafindan, insanlarin ne denli erdemli, ahlakli
ve duyarl oldugunun soylemleriyle nasil sergilendigini ifade etmek icin kullaniimasiyla poptlerlesmistir.
Kavramin vurguladigl esas nokta, gercekte erdemli ya da duyarli bir davranista bulunmayi
gerektirmemesidir. Bireylerin GD sergilemesi icin bunu ifade eden bir sdylemde bulunmasi yeterli
olmaktadr.

Bartholomew (2018), bu kavrama gosterisin dne ¢iktigi bir anlam yiiklemekte ve GD’nin bize itici
gorinmesinin altinda bu nedenin yatabilecegini vurgulamaktadir.

Miller (aktaran Massey-Abernathy & Haseltine, 2019), GD'nin sosyal, cinsel veya toplumsal stati
firsatlarini elde etmek icin kullanildigini ifade etmektedir. Bu yontem, bireylerin hangi degerlere ve hangi
ahlaki vasiflara sahip olduklarini agiklamalarina yardima olmaktadir. Toplumsal konumdaki
hakimiyetlerle ilgili sosyal etkilesimler sirasinda bireyler, GD icerikli davraniglarniyla digerlerini fiziksel bir
catismadan kaginmak icin ge¢gmeye calismaktadir. Hakimiyet kurmaya calisirken bir “GD savasina”
katilabilmektedirler (Massey-Abernathy & Haseltine, 2019, s. 108-109).

GD kavrami, Shariatmadari (2016)'ve gore ideolojik partizanlar igin de alayci bir etiket olarak
poplulerlik kazanmig ve duyarli bir davranisi, "gercekten faydasina inandiklan icin degil, onaylanacaklarini
distinduikleri icin sergiledikleri” imalarina yol agmistir (@aktaran Schmitt, 2019, s.155).

Bu betimlemelerden yola gikarak ozetlemek gerekirse GD, birey ya da kuruluslarin, gercek
hayatta sahip olduklari saibeli olan iyi niyetli distince ve inanglarini genellikle toplum nezdinde duyarl,,
erdemli ve sorumlu bir sekilde algilanma amaci gliderek, yiz ylze veya cesitli medya araclar kanaliyla
kolay yoldan cevrelerine duyurma davranisidir.

Sergilenen her ahlaki ya da duyarli davranisi olumsuz anlamda GD kapsamina dahil etmek hatali
bir tutumdur. Philips'in (2020) bu calismada GD davranisinin alt parametrelerinden biri olarak ele alinan
performatif mittefiklik kavramini agiklarken siraladigl 6zellikler ile Effectiviology (t.y.) tarafindan verilen

ozellikler, bir davranisin GD motivasyonu ile sergilenip sergilenmedigini anlamada yardimadir:
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Birey ya da kuruluslarin, ger¢ek hayatta sahip olup olmadig saibeli
.. oD olan iyi niyetli diisiince, inan¢ ve niyetlerini, genellikle toplum
GOSter]SQI nezdinde duyarh, erdemli ve sorumlu olarak algilanma amaci
Duyarh]]k giiderek, y ze veya cesitli medya araclar kanahyla kolay
Sergileme yoldan c¢evrelerine duyurma davramsidir.

Ifade veya eylemlerin amaci, 6zellikle bagkalarina iyi, ahlaki degerlerini isaret etmekiir.

Eylemler samimiyetsizdir ve ger¢ek degerlere gore hareket etmezler.

3 Eylemlerin ilgili durum iizerinde ya ¢ok az etkisi olacaktir ya da hi¢bir anlamh etkisi
u olmayacaktir.

4 Paylagimlar gergek bir etkilesime izin vermez, sadece adaletsizlik gibi bir duruma karsi dtke
Nt ifade ederler.

Paylagimlar kigisel sorumluluktan uzaktir ve derinlik i¢ermezler.

Minimum ¢aba gerektirir. Gegici, tembel, yiizeysel, yapmacik ve asilsizdir.

7 Gosterigei duyarhilik diirtiisiiyle hareket edenler, bagkalarindan ahlaki olarak (istiin hissetmek
u igin agiklama veya davranislarini gerekge olarak kullanmaktadir.

Gonderiler basittir. Genelde birkag kelime ya da hashtag ile durum

& dzetlenir.

Paylasimlar adaletsizlige kargi kusku, 6fke ve hakaret icermektedir.

1 0 Bu dzellikler s6z konusu davramslara ne kadar uyum gosteriyorsa ve ne kadar iyi
u sergilenirlerse, gosteris¢i duyarlilik sergilenmesi de o kadar olasidir.

Sekil 1 GD Kavraminin Tanimi ve Ozellikleri
Bartholomew (2015a), GD sergilemenin bircok yolu oldugunu belirtmektedir. Ornegin bir bireyin,
seckinci ve tutucu bir yayin olan "Daily Mail"den nefret ettigini soylemesi, aslinda yoksul ve sosyal
yardima muhtag olan insanlari 6nemsedigini ve onlara saygl duydugunu gostermenin bir bigimidir. Bir
erkegin “The Sun'in 3. sayfasi asagilayici ve utancg vericiydi” diye bir yorum yapmasi da kadinlara biyiik
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saygl duydugunun bir gostergesi olabilmektedir. Yahut daha yiiksek bir asgari licret istenmesi ile, gelir
seviyesi dlslk olan kesimi dnemseyen ve onlarin daha iyi durumda olmalanni isteyen bir kisi imaji
sergilenmektedir.

Sosyal medyada cesitli kisilerin duyarlilk gostergesi paylagimlarini yiiksek sesle kinayan bir kisi,
bilerek ya da bilmeyerek kendisinin daha ahlakli bir birey oldugunu ima etmektedir. Bu ve benzer sekilde
paylasilan icerikler de GD kapsaminda degerlendirilmektedir (Goldhill, 2019). Levy de (2014) bu goriisii
desteklemekte ve baskalarini GD sergilemekle suclama davranisinin kendisinin de bir GD davranisi
oldugunu ifade etmektedir. Bu sekilde bir suglama, tam olarak bagkalarini sucladigi seyi yapmaktir.

Bireylerin bagkalarina iyi bir insan olduklarini géstermek icin sosyal medyada ¢evresel bir amaci
desteklemesi, hayirsever olduklarini disindiirmek icin bir amaca hizmet eden kurumlara maddi bagista
bulunduklarini gosteren bir gomlegi giymesi, ALS hastaligina dikkat cekmek icin ¢aba gosteren kurumlara
bagista bulunmadan “ALS buz kovasi yarigmalan“na katilip gosterisci paylagimlarda bulunmasi ya da
kamuoyu karsisindaki imajini iyilestirmek isteyen bir sirketin kamuya acik bir tartismanin ardindan
hizmet kosullarindaki bir sorunu degistireceklerini sdylemesi, GD sergilemenin diger ornekleridir
(Effectiviology, t.y.).

2020 yilinda gerceklesen Black Lives Matter hareketinde de GD, genis capta gozlemlenmistir.
Black Lives Matter hareketlerini tetikleyen olaylardan sonra binlerce kisi sosyal medyada irk veya cinsiyet
aynmciligl ve istismardan etkilenenlere destekte bulunan paylasimlar gerceklestirmistir. Fakat bu
destek, hizli bir sekilde gerceklestigi gibi hizlica bitmistir. Bu durumu GD'ye 6rnek olarak gosteren Eriksen
(2021), sosyal medyanin duyarlilik sergilemeyi moda haline getirdigini ve bunun ihtiyaci olanlara higbir
yardimi dokunmadigini ifade etmektedir.

GD kavramini tanimlamak ve cesitli bicimlerini tespit etmek, kisileri eyleme geciren temel
motivasyonlarin nesnel bir sekilde anlasilabilmesini gerekli kilmasi nedeniyle zor olabilmektedir.
Bireylerin, kendi motivasyonlarini iyi bir sekilde ifade etseler dahi bunu gercek bir sosyal degisim
arzusuyla mi yoksa bencil ve performatif nedenlerle mi ifade ettiklerini bilmek neredeyse imkansizdir
(Coppola, 2021, s. 25).

Tosi ve Warmke, GD'nin kendini ylcelten narsist bir motivasyondan beslendigini belirtmektedir
(aktaran Lewy, 2020, s.9547). Hamilton (2019, s. 13), GD ile ugrasan insanlarin bu yondeki
motivasyonunun iyi gorinme arzusu oldugunu ifade etmektedir. Ona gére bu motivasyon, icinde poptler
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bir davayi destekleyerek avantaj elde etmek gibi bir kibir veya gizli bir saik (gtidli) barindirmaktadir. Temel
motivasyonuna bagli olarak GD, genellikle kiginin sosyal sermayesine narsistik bir yatirim olarak etkin bir
sekilde hizmet etmektedir. Ancak GD her zaman bos motivasyonlardan kaynaklanmayabilir; bir durumu
savunma guduslyle de ortaya cikabilir. Bireyler, kendilerine yonelik herhangi bir olumsuz durumdan
kacinmak adina duyarliliklarini sergileyebileceklerdir (Hamilton, 2019, s. 12-14). Bir bagka goriise gore
GD, bir kisinin digerlerinden daha iyi oldugunu kanitlamasi icin yapilmaktadir. Hareket noktasinda bir
sorunu ¢ozme istegi yer almamaktadir (7esl, ty.) Bunun anlami, GD davranisinda bulunan kisinin
soylediklerine gercekten inanmadig), sadece iyi bir insan olarak takdir edilmek istedigidir (Shrimsley,
2019).

Tossi ve Warmke (2016, s. 201), bu davranisin temelinde, insanlar tarafindan ahlaki agidan
saygin olarak kabul edilmeyi isteme arzusunun, daha basit bir ifade ile taninma arzusunun yattigini
belirtmektedir.

GD kavramini i¢sel ve digsal yonelimli olmak Gzere iki grupta inceleyen Wallace, Buil ve de
Chernatony (2018, s. 578)'ye gore icsel yonelimli GD, i¢sel faydalar elde etmek igin girisilen bir ¢cabadir.
Ornegin, icsel yonelimli GD sergileyen bir kisi, kendisine iyi bir insan oldugunu kanitlama arzusuyla
hareket edebilmektedir (Effectiviology, t.y.). Dissal yonelimli GD, duyarli davraniglarini baskalarina da
sergilemeye odaklanan bir davranistir (Wallace, Buil, & de Chernatony, 2018, s. 578). Digsal yonelimli bir
motivasyon, dis nedenlerle ve 0Ozellikle de diger insanlarin duyarlilik sinyali veren kisive bakisini
iyilestirme arzusuyla yonlendirilmektedir (Effectiviology, t.y.).

Her iki GD davranisi, kasith olarak halka agiktir. Bireyin duyarlligini gostermesi icin kasitl olarak
tasarlanmistir ve Facebook gibi bir sosyal ag kullanarak GD davranisinin bagkalari tarafindan yaygin
olarak goriilebilmesine olanak tanimaktadir (Wallace, Buil, & de Chernatony, 2018, s. 578).

Hollenbeck ve Kakati (2012) ile Schau ve Gilly (2003), tiiketicilerin sosyal aglarda idealize edilmis
bir benlik yaratmaya calistiklarini ve bunu yapmak icin kendi maddi gercekliklerinin disinda kalan
markalarla iliski kurabileceklerini ileri sirmektedir (aktaran Wallace, Buil & de Chernatony, 2018, 5.587).
Bu dogrultuda arastirmacilar, gerceklestirdikleri calismalarda, bireylerin Facebook'ta, bir kimlik
olusturma araci olarak GD davranisina katilip katiimadiklarini, bagkalarini etkilemek icin sorumlu tiketim
davraniginda bulunup bulunmadiklarini, gercek, cevrimdisi diinyada bagis yapmak icin niyetlerinin olup
olmadigini sorgulamislardir. Gerceklestirilen analizde, i¢sel yonelimli GD davranisi ile maddi bagis niyeti
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arasinda pozitif bir iligki bulmuslardir. Bu bulgu, baskalarini etkilemek icin bir hayir kurumundan
bahseden kisilerin, o hayir kurumuna bagis yapma olasiliginin diger insanlara gore daha duslk oldugunu
ortaya koymaktadir (Wallace, Buil, & de Chernatony, 2018, s. 587).

Bununla birlikte gerceklestirilen diger bir arastirmada, o©rnegin digsal yonelimli GD
motivasyonuna sahip olup iklim degisikligi hakkinda paylasimda bulunanlarin gercek diinyadaki cevreci
davraniglarla da mesgul olmalarinin muhtemel oldugu bulgusuna erisilmistir. Arastirmacilar bu
motivasyonun temelinde, bireylerin mevcut normlar nedeniyle ¢evreci davranislara katilmak icin ahlaki
bir zorunluluk hissetmelerinin muhtemel olmasini; 6znel normlarin hem niyet hem de cevreci
davraniglarin  GD seklinde sergilenmesi Uzerindeki etkisinin ortaya ¢ikmasinin yer aldigini
belirtmektedirler (Wallace & Buil, 2021, s. 8).

Arastirmacilar, ¢evreci GD davranisinin politik eylemlerle de giicli bir sekilde iligkili oldugunu
ortaya koymustur. Yiirtyls yapmak gibi siyasi eylemlerin kamusal oldugunu ve potansiyel olarak kendini
daha iyi ifade eden veya dogalari geregi daha dikkat cekici oldugunu oneren arastirmacilar, siyasi
eylemlerde bulunanlarin, eylemleri hakkinda daha sonra Instagram'da paylagimda bulunmalarinin da
mumkin oldugunu belirtmektedirler. Bu nedenle, benzer gldiler arama, Instagram'da cevreci GD
davranisinda bulunma, gercek diinyadaki cevresel sorunlarlailgilenme ve ardindan bu duyarli davranislari
Instagram'da yayinlama davranislarn arasinda erdemli bir dongu olabilmektedir. Cevreci GD icin ilk
gudunun izlenim yonetimi oldugu iddia edilebilirse de bu eylemler yine de gercek yasamda cevreci bir
hareket ile sonuclanabilmektedir (Wallace & Buil, 2021, s. 8-9).

Literatlirden elde edilen bilgiler dogrultusunda, GD kavraminin motivasyon kaynaklarini asagida
yer alan sekildeki gibi 6zetlemek mimkiindur (Hamilton, 2019, s. 12-14; Shrimsley, 2019; 7es|, t.y.; Tosi

& Warmke, 2016, s. 201):
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\1/ J Iyi goriinme arzusu h
\2/ J Takdir edilme istegi h
\3/ J Dislanma veya sosyal medyada takipten ¢ikarilma korkusu h
\411 Ahléki agidan saygin kabul edilme arzusu h
\5J J Digerlerinden daha iyi oldugunu kanitlamak h
\6/ J Savunma giidiisii h
Z/J Ticari avantaj elde etmek h
\8J J Sosyal sermaye kazanimi - itibar algisi h

Sekil 2 GD Kavraminin Motivasyon Kaynaklari

GD, bazi durumlarda buyik olcekli olarak gerceklestirilebilmektedir. Bu durum, o6zellikle bir
glindem maddesi sosyal medyada “trend topic” oldugunda ve cok sayida insanin anlaml bir eylemde
bulunmadan bu gtindem hakkinda duyarl paylagimlarda bulunmasi durumunda gerceklesmektedir. Buna
yol agabilecegine inanilan bir etken, sirf baskalari ayni seyi yapiyor diye insanlarin belirli bir sekilde
distinme veya hareket etme egilimini temsil eden cogunluk etkisidir. Bu fenomen, bagkalariyla uyumlu
olma ve sosyal olarak arzu edilen davranislarda bulunma istegi de dahil olmak Uzere gesitli psikolojik
motivasyonlar tarafindan yonlendirilmekte ve digerleri bir sey yapiyorsa, o zaman bireyin de bundan
fayda saglayabilecegi varsayimina dayanmaktadir (Effectiviology, t.y.).

Tosi ve Warmke (2016), asin GD'ye yonelik {ic ana riski dile getirmektedir. ilk olarak, bunun artan
sinizmle sonuclanabilecegini savunmaktadirlar; ¢tinki herkes sadece sosyal sermayesini korumaya
calisiyorsa, insanlar birinin ahlaki sdyleminin gecerliligine inanmayi birakabilmektedir. ikincisi, GD'nin
ofke tiikenmesi olarak adlandinlan durumla sonuclanabilecegidir; ¢iinki kamusal ahlaki soylemdeki

katihmailar, 6fkenin ne zaman glivenilir bir adaletsizlik isareti oldugunu anlamakta genellikle daha zor
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anlar yasayacaktir. Uciinciisii ise, grup kutuplasmasinin zararl etkilerini artirmasi olasiligidir (Coppola,
2021, s. 26).

Ag toplumunda internet ve teknoloji, iletisimin esasli iki 6gesini olusturmaktadir. Dijital dontisim
ile birlikte cesitlenen sosyal aglar, bireylerin kendilerine dair her turli bilgiyi sergileyebildikleri alanlar
yaratmistir. Bualanlar, GD'nin sergilenmesi icin de benzersizimkanlar saglamaktadir. Wallace ve digerleri
(2018, s. 577-578), sosyal medyada GD davranisinin paradigmasini anlamlandirabilmek icin onemli iki
soru sormaktadir: insanlarin sosyal medyada hayirseverlik davraniglarini yansitmasi, cevrimdisiyken de
iyi niyet sergiledikleri anlamina mi gelmektedir? Yoksa sadece sosyal konumlarini gelistirmek icin mi iyi
niyet sergilemektedirler?

Bu sorularin yanitlarini verebilmek icin benlik kavrami teorisine atif yapan arastirmacilar, sosyal
medyada benlik insa etmek icin sergilenen davranislar ve begenilerin gercek hayatta karsilik bulmama
olasiligina deginmekte ve Instagram kullanicilarinin cevreci bir davranista bulunmadan bunun hakkinda
paylasim yapmalarinin mimkiin oldugunu belirtmektedirler. Onlara gore bu davranisin ardinda
begenilme arzusu yer almaktadir. Sosyal medyada begenilme, onaylanma ve dikkat ¢ekme ihtiyaci
hisseden bireyler, cevrimici gonderiler araciligiyla baskalarina iyiliklerini sergilemektedir. Bu dogrultuda
sosyal medya, bireylerin GD davranislarini gésterebilmeleri icin bir arag gorevi gormektedir (Wallace, Buil,
& de Chernatony, 2018, s. 578; Wallace & Buil, 2021, s. 8). Wallace ve Buil (2021, s. 8) tarafindan
gerceklestirilen bir diger arastirmada ise, Instagram'da iklim degisikligi hakkinda paylagimda bulunmanin,
normatif bir motivasyonu oldugu belirlenmistir. Bir bagka devyisle, Instagram’da cevre sorunlari hakkinda
GD davranisi sergileyenler, gercek diinyada da cevreci davraniglarda bulunabilmektedir. Dolayisiyla
bireylerin gercekten duyarl karakterlerini mi gosterdikleri yoksa bunu bir arag olarak mi kullandiklarin
bilebilmek oldukca glctdir.

Bartholomew (2018), ge¢miste bir donemde, insanlarin erdemli ya da duyarh olarak kabul
edilebilmeleri icin somut davraniglarda bulunmasi gerektigine isaret etmektedir. Fakat artik sosyal
medyada duyarli bir s6z sdylemek ya da duyarlilik gostergesi bir paylagimi kopyalayip yeniden paylasmak
da bireylerin duyarl oldugunu sergileyebilmesi icin yeterli olmaktadir. Bartholomew (2015a), Twitter'da
140 karakterle dogru seyleri siddetle ifade etmenin mantikli bir tartismaya girmekten ve gercek hayatta

erdemli olmaktan daha kolay oldugunu belirtmekte ve buna “kolayci duyarlihk” demektedir.
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Cevrimdisi ortamlarda tuketiciler, bir bagisin ardindan yardim kurdeleleri takarak duyarliliklarini
sergileyebilmektedirler. Sanal ortamda ise profil karartma gibi eylemlerle bu tirli bir sergileme
gerceklestirmek mimkindur. Ayrica sosyal medyada bir hayir kurumundan bahsedebilmek ve bu
kuruma bagista bulundugunu ifade edebilmek icin gercek anlamda bir bagis yapilmasi gerekmemektedir.
Bu durum, tipki bir bireyin Facebook sayfasindaki bir markayi gercek veya ideal benligini yansitmak icin
sanal olarak "tliketebilmesi” gibi insanlarin da ayni sekilde bagis davranisini "tikettigini" gostermektedir
(Wallace, Buil, & de Chernatony, 2018, s. 578-585).

Coppola (2021, s. 26-27), sosyal medya etkinligine dzel olarak, erdemli ve duyarli olmanin
kendisine isaret eden eylemden ziyade, kisinin olumsuz bir duyarliik gdsteriscisi olarak gorilmekten
kaginmaya yonelik kendini koruma hedeflerinden kaynaklanan olasi bir ters riske isaret etmektedir. Bu
durumda birey, eylemlerinin GD gosterisi olarak algilanabilecegi endisesiyle, gercekten dnemli sosyal
adalet meseleleri hakkinda sessiz kalmay tercih edebilmektedir. Bununla birlikte glindeme yansimig
toplumsal konular sosyal medyada trend oldugunda ise, bircok kimsede bu trende katilma egilimi
gortlmektedir. Aksi halde birey, ornegin irkci bir sdyleme taraf oldugu ya da kadin cinayetlerine karsi
duyarsiz kaldigi gibi algilanma endisesi ile karsi karsiya kalabilmektedir. Kalina (2020, s. 479-480) bu
durumu, “etrafinizdaki herkes konusurken hicbir sey sdylememenin sosyal bir bedeli vardir” seklinde
Ozetlemektedir. Ona gore insanlar, ilgili konuda bir seyler sdylemeye ya da o konuda herkesin
soylediklerini tekrar etmeye zorlanmaktadirlar. “Sessizlik siddettir” ve “sessiz olmak suca ortak olmaktir”
dustincesini savunan farkindalikli aktivistler tarafindan da bu zorunlu davraniglar benimsenmektedir.
Yalnizca itibar kazanmak ya da gesitli endigelerle trende dahil olmak icin giindem hakkinda paylagimda

bulunmanin etik sorunsali ise diger bir tartigma konusudur.
SERGILENDIKLERI ALANLARA GORE GOSTERISCi DUYARLILIK TURLERI

Gerceklestirilen literatiir arastirmasinda kisa surede benimsenen GD kavraminin, buglin bireysel
davranislardan politika ve kurumsal sosyal sorumluluga kadar genis bir alanda kullanildig), fakat
sergilendigi alana gore farkll isimlerle anildigi gortilmustir. Dolayisiyla GD’nin cati bir kavram oldugy,
cesitliisimlerle anilan baglantili terimlerin ise alt kavramlar olusturdugu anlasiimistir. Bu calismada, ilgili
farkliiklari daha anlasilir kilmak ve kavrami toparlamak icin GD davranislan bireysel, érgltsel ve siyasal

olmak Uzere 3 baslik altinda toplanmis ve agiklanmistir (Bkz. Tablo 1).
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Tablo 1 Gosterigci Duyarhhk Trleri

BIREYSEL GD ORGUTSEL GD SIYASAL GD
Ahlaki Duyar Taslama Amaca Yonelik Pazarlama Slaktivizm
(moral grandstanding)
Performatif Farkindahk Yesil Yikama-Aklama Kliktivizm
(performative wokeness) (Greenwashing)
Performatif Muttefiklik Duyar Pazarlamasi (Woke- Hashtag Aktivizmi
(performative allyship) Washing /Woke Marketing)

Feminist Reklamcihk
(Femvertising)

Sozde Etkinlik (Pseudo-Event)
Orgiitsel Bagis

Bireysel Gosterig¢i Duyarlilik

Bireysel GD, kigilerin sayisiz konu hakkinda farkindalikl oldugunu sergileyerek gerceklestirdigi bir
davranistir. Ahlaki duyarliik taslama (moral grandstanding), performatif mittefiklik (performative
allyship) ve performatif farkindalik (performative wokeness) gibi benzer birkac terimle daha ifade
edilebilmektedir.

Tosi ve Warmke (2016, s. 197-199), ahlaki duyarllik taslamayi kamusal ahlaki sodylem
kapsaminda ele almakta; ahlaki duyarlilik taslayan bir birey olmanin, kisinin kamusal soyleme yaptig
katkiyi kendini begenmis bir projeye dontstlrdigiini belirtmekte ve bu terimi ahlaki agidan kot olarak
degerlendirerek kaginilimasi gereken bir gosteri seklinde ifade etmektedir. Yazarlara gore (2016, s. 199)
ahlaki duyarlilik taslama, “bir kisinin belirli bir ahlaki nitelige sahip olmasi dolayisiyla saygiya ya da
hayranliga layik oldugu gerekcesiyle baskalarinin kendisi hakkinda arzu edilen vyargilara varmasini
saglamaya calisan ve onlarn ahlaki agidan saygin olduguna ikna etmeyi amaclayan kamusal ahlaki
soylemidir”. Ayrica ahlaki duyarlilik taslayan biri sosyal medyada iyi olarak gortinmeyi, gercekten iyi
olmaktan daha fazla dnemsemektedir (Warmke & Tosi, 2020). Ahlaki duyarlilik taslama, Tirkce'de argo
bir kullanim olan ve gostermelik bir sova vurgu yapan “triblinlere oynamak” terimine benzemektedir.

Tosi ve Warmke'nin ahlaki duyarlilik taslama hakkinda “digerlerini ahlaki agidan saygin olduguna
ikna etmeyi amaglayan ahlaki soyleme katkida bulunmak” seklinde yaptigi tanimlamaya ve bu davranista
bulunan birinin tartistigini iddia ettigi konulardan ziyade kendisiyle gereginden fazla ilgilendigi gorustine
itiraz eden Levy (2020, s. 9546), GD sergilemenin iki yizli bir yaklasim olmadigini ve kamusal ahlaki

soylemin kalitesini distrmedigini belirtmektedir. Ona gore toplumsal normlara bagllig belirtmek, ahlaki
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soylemin merkezi ve hakli bir islevidir; ayrica sinyaller, ahlaki inanglarin olusturulmasinda uygun sekilde
katki saglayabilmektedir. Levy (2020, s. 9559), GD ile mesgul olanlarin, ifade ettikleri duygusal tepkiyi
gercekten hissediyor gibi gorindugline isaret etmektedir. Ona gore bu tir duygular hissetmek, ilgili
erdemlere sahip olmanin kismen kurucu unsurlan sayllmaktadir. Dolayisiyla GD davranisinin ardinda

yatan bu duygular, bu davranista bulunanlar ikiyizlilik suglamasinda muaf tutma noktasinda onemlidir.

Literatiirde performatif farkindalik ve performatif muittefikligin farkindalhk kiltird (woke-
culture) baglaminda benzer kavrami tanimlamakla birlikte birbirinin yerine siklikla kullanilan terimler
oldugu gozlemlenmistir.

Performatif farkindalik, genellikle azinlik statistinde bulunan ve ezilen insan topluluklarina sozde
destek ifade eden, adaletsizlik ve esitsizlikle miicadele icin sergilenen yiizeysel ve performansa dayali bir
dayanisma gosterisidir. insanlarin miicadele icin gerekli olan girisimleri fiillen gerceklestirmeden
farkindaligin sosyal faydalarindan yararlanmalarini saglamaktadir (Bowes, 2017). Bu davranis, bireylerin
konuyla ilgili soylemde bulunmadan farkindalikli veya politik olarak dogru gérinebilmelerinin bir yoludur
(Tilakkumar, 2020).

Toplumsal bir sorun hakkinda surdurilebilir topluluk temelli aktivizm hareketi ve politik
calismalar yapmak, cok uzun zaman gerektirmektedir. Fakat bu sorunlar hakkinda, 6rnegin Twitter'da bir
paylasim yaparak ¢ozim aramak yalnizca birkag saniye siirmektedir (Gray, 2018). Gray (2018), boyle bir
davranisin ardindaki motivasyonun, ¢ozim icin harekete gecmek yerine diger insanlara kendi niyetini
gostermek oldugunu bildirmektedir. Ona gore bu tir bir farkindaligi gerceklestirmek, ne kadar akilli ya da
havali olundugunun kanitlanmasi gibi degerlerin sinyallerinin verilmesi anlamina gelmektedir. Dolayisiyla
performatif farkindalik, somut bir girisimi icermemekte ve farkindalik yonli puanlar elde etmek icin sozde
gosterisci ifadelere olan egilimi ifade etmektedir.

Bu ¢aligmada kullanilan anlamiyla muttefik, marjinal olmayan bir gruba dahil olan ve sahip oldugu
ayricaliklan ayni ayricaliklara sahip olmayan marjinallestirilmis bir grubu savunmak ve onlara destek
olmak igin kullanan kisi anlamina gelmektedir (Philips, 2020). Marjinal olmayan gruba Amerikali beyaz
vatandaslar, marjinallestirilmis bir gruba ise siyahi vatandaslar ornek olarak vermek mumkindar.
Ornegin, beyazlarin siyahi vatandaslara karsi irkci davranis ve eylemleri kinamasi ve onlari desteklemesi,

muttefiklik olarak kabul edilmektedir.
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Bir &diil tarafindan motive edilen performatif miittefiklik 6ziinde bir gésteridir. Odiilii ise sosvyal
medyada iyi bir insan olmanin ya da bir durum karsisinda dogru bir tarafta bulunmanin sanal bir
dokunusudur (Philips, 2020). Kelley (2020) performatif mittefikligin bir performans gosterisi oldugunu

" on

one surerek bu kavramin, bir oyuncuda olmasi gereken “taktikleri ve verilen kosullar anlama”, “seyirciyi
yonetme yetenegi” ve “inandirnc bir performans”i kapsadigini belirtmektedir. Bu bakis agisina gore

performatif muttefiklik gercek bir aktivizmden ote, sahte bir seyirdir.

Kalina (2020, s. 478), performatif mittefiklige ornek olarak irkciliga karsi sosyal medyada
hashtagler yayinlamak ve adalet icin seslenmek gibi minimal bir cabayi; sonrasinda ise hicbir sey
yapmamay! gostermektedir. Cogu zaman, bir kadin cinayeti, cocuk istismar ya da milteci sorununun
glindeme gelmesinin ardindan dakikalar icinde sosyal medyada bir trend halinde cok sayida paylagim
yapildigl, kinama mesajlarinin atildig ve adalet ¢agrilarinda bulunuldugu gorilmektedir. Kalina (2020, s.
478)'ya gore bu davranislar ya da gosteriler, yararsiz, gecici, tembel, yiizeysel, yapmacik ve asilsizdrr.
Bircok kisi tarafindan hicbir sey yapmamak, performatif mittefiklikten daha iyi olarak kabul edilmektedir.
Ornegin, rkcilik veya anti-semitizm gibi yaklasimlar, genellikle paylasilan hashtagleri veya sergilenen
ofkeyi umursamamaktadir. Gercekten de sosyal medyada paylasilan bu icerikler kisa stireli bir dikkat
yaratmakta, fakat yaratilan bu dikkati ve duyarlligi sirdiirmede ve kalic bir ¢ozim icin harekete
gecirmede genellikle etkili olamamaktadir.

Pek cok insan, GD’nin acik bicimlerini sosyal olarak yipratici bulmaktadir. Bununla birlikte bazi
vyazarlar, GD'nin vararli olabilecegi durumlar oldugunu one siirmektedir. Ozellikle aksi takdirde
bildirilmeyebilecek sosyal adaletsizliklerle karsilastinldiginda, genellikle GD davraniginin nispeten

zararsiz oldugu kabul edilmektedir.

Arastirmacilar, performatif farkindalk ve performatif muttefikligin olumlu degisimi tesvik
etmeye yardima olabilecegi gercegini yadsimamaktadirlar. Onlara gore bu tir ¢abalar, dzellikle de
bunlara erisimi olmayan insanlara bilgi ve haber sunan cevrimici tartismalar sayesinde biling dizeyinin
ylkseltilmesi icin onemli olabilmektedir (Gray, 2018). Ayrica bu sayede baz sesler duyulabilmekte ve
sonug olarak adaletin kiictik bir versiyonu bile sunulabilmektedir. Ancak bu tiirld bir destegin, ornegin,
masum bir siyah adamin glpeglndiz lin¢ edilmesini mimkin kilan kosullan ortadan kaldirmak icin
yeterli olduguna inaniimamali ve hashtaglerle baslayan ve biten bir tiir performatif muttefikligin esitlik
arayisinin merkezinde yer almasina izin verilmemelidir (Philips, 2020). Toplumsal degisime katkida
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bulunmadan veya degisim icin hareketin on saflarinda durmadan hashtaglerin tek basina kullanimina
glvenmek, bir GD meselesini vurgulamaktadir (McClanahan, 2021).

GD ve performatif muttefiklik kavramina olumsuz bir deger atfeden arastirmacilarin bir diger
gorusune gore, iyi davranislarda bulunup bunu gostermek genellikle kot degildir; bu davranislan kotd
bir forma sokan asil dirtd, onlan insanlar etkilemek ve sahip olduklar ahlaki nitelikleri sosyal statu
kazanmak amaciyla sosyal medyalarda paylagsmalardir (Warmke & Tosi, 2020). Tilakkumar‘a (2020) gore
bu farkindalik, daha fazlasini yapiyormus gibi gériiniirken, minimum dizeyde destek sunulabilecek bir
cephe saglamasi dolayisiyla tehlikelidir. Mittefiklik ve aktivizm, daha iyi bir insan gibi gorinmek icin

yapilan bir performans degildir, esitlik icin bir zorunluluktur.

Orgiitsel Gosterigci Duyarhhk

GD hem bireysel hem de drgltsel diizeyde sergilenebilen bir davranistir. Firmalar, iyi algilanmak,
itibar kazanmak ve trtin-hizmetlerini etkili sekilde tiiketicileriyle bulusturmak isterler. Bunu kazanmanin
en guvenilir ve saygideger vollarindan biri sosyal sorumluluk ve sirdirdlebilirlik yaklagimlandir.
Toplumsal ve cevresel sorunlara karsi duyarl olduklarini yansitmalan da ¢cogunlukla bu amaglara hizmet
etmektedir.

Kurumlar, sosyal ve cevresel sorunlarin ¢ozimine dair somut adimlar attiginda sosyal
sorumluluk surecini baslatmig olurlar. Bu dogrultuda gerceklestirdikleri faaliyetleri kamuoyu ile
paylastiklarinda, yuksek itibar kazanimi, prestij ve rekabet Ustinligl gibi onemli avantajlar elde
etmektedirler. Bu kazanimlar isletmelerin, pazarlama amach gergeklestirdikleri farkindalik,
surdurdlebilirlik ve sorumluluk caligmalarina yonelmesinde dnemli kriterlerdir.

Satiglardan elde edilen karin bir kisminin sosyal sorumluluk amacli cabalar desteklemek adina
kullanilmasi anlamina gelen "amaca yonelik pazarlama” (Pasali Tasoglu, 2018, s. 81); Delmas ve
Burbano’'nun (2011) tanimladig orgiitlerin cevreye verdikleri zarari, cevreyle ilgili uygulamalariyla veya
uriin ve hizmetlerinin cevresel faydalaryla ilgili 6zelliklerini on plana cikararak ortbas etmesi suretiyle
tiiketicileri yaniltici bir eylem bicimi anlamina gelen “yesil yikama-aklama” (aktaran Pelenk Ozel, 2015, s.
78); bir drgitiin hedeflerine ulagmasiicin toplumsal sorunlar hakkinda farkindalikli olundugunu ifade edip
toplumun duyarliigini somirerek pazarlama iletisimi slrecinde kullanmasi anlamina gelen “duyar

pazarlamas!” (woke-washing ve woke marketing) (Sobande, 2019, s. 2740); toplumsal cinsiyet esitligini
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destekleyen reklamlar olan “feminist pazarlama” (femvertising) (Sternbenk, Champlin, Windels, &
Shelton, 2021); cogu olayin yalnizca medyada yer almak amaciyla yaratildigi veya medyada yer alacak
sekilde sahnelendigi olgusunu ifade eden “sézde etkinlikler” (pseudo-event) (Artan Ozoran, 2018, s. 82)
ve cesitli yardim kuruluslarina veya dogal afetler sonrasinda ilgili alanlara orgutsel dizeyde yapilan
yardimlar ve bagislar, orgltsel diizeyde gosterisci duyarlilik davranisinin sergilendigi faaliyetlerdir.
Yukarida yer alan cabalarin timinde, gosteriggi duyarliik davranisinin ifadesini bulmak
muhtemeldir. Sozgelimi Furlow'un da ifade ettigi gibi sirketlerin yesil tiiketiciyi cezbetmek icin aslinda
belirsizlik tasiyan ve bazi durumlarda yanlis olabilen cevre dostu iddialarda bulunmasi (Pelenk Ozel, 2015,
s. 78) veya femvertising ddllleri kazanan sirketlerin toplumsal cinsiyet esitligine kurumsallagmis bir
yaklasimla kadinlar gercekten destekleyip desteklemediginin belirsizligi (Sternbenk, Champlin, Windels,
& Shelton, 2021), bu iddiayi kuvvetli bir bicimde desteklemektedir. Ayrica orgiitleri amaca yonelik
pazarlama uygulamalarina yonlendiren “misteri sadakati saglama ve imaj gelistirme”, “tlketici

"noou

tutumlarini ve inanglarini etkileme”, “marka baghligini ve satislari artirma”, “kuruma sicak bir imaj
kazandirma”, “rekabet ustunligu elde etme”, “kurum calisanlarini motive etme ve sadakatini
gliclendirme” ile “uluslararasi pazarlarda toplumun farkli kesimleriyle diyalog kurma kolayligi” (Odabasi
& Oyman, 2020, s. 385) gibi hedeflerin hepsi, icinde sosyal sorumluluga dair bir saik barindirmaktan ote
orgutsel amaclara hizmet etmektedir. Dolayisiyla bu ¢cabalarla kuruluslar, samimi olmayan bir gosterisci
duyarlilik davranisi sergilemektedir.

Bununla birlikte, orglitsel bagislar yapip bunu cevrelerine duyurduklarinda; glindeme yansimis
toplumsal ve gevresel sorunlar hakkinda (6rnegin kadin cinayetleri konusunda) cesitli araglar araciligiyla
duyduklar tGzlntuyl ve sagladiklar destegi gosterdiklerinde orgtler, sorunlarnn ¢oztimine gergekgi bir
hevesle yaklagsmamakta, minimum caba ile ne dlglide farkindalikh olduklarini sergilemek suretiyle
rekabetci avantaj elde etme yoniinde gayret gostermektedirler. Dolayisiyla bu tiir cabalar, sosyal olarak
sorumlu olmaktan dte niyeti bakimindan bencil ve gosterisci olarak nitelendirilebilir.

Sosyal sorumluluk projeleri ve stirdirtlebilirlik yaklagimlar zorlu ve maliyetli uygulamalardir. Bu
zorluklari goze alamayan ve yeterli biitceyi bu alana yatirmakta zorlanan kurumlar sahte duyarlilik, diger

bir ifadeyle GD sergileyebilmektedir. Bu gibi durumlarda kurumlar, sorunlann ¢oziiminde dirist

davranmamakta, sorumluluklanina dair yansittiklarn anlayiglar dirist olmamaktadir. Eger kurumlar,
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sorunlarin ¢ozimine yonelik gercekci uygulamalarda bulunmazlar ve sozde surdirilebilirlik sinyali

verirlerse, GD sergilemis olmaktadirlar.
Siyasal Gosterisci Duyarhilik

Siyasal iletisimde GD'nin orgutli siyasal aktorler tarafindan ve siyasal konularda olmak tzere iki
boyutta sergilendigi gorilmektedir. Siyasi liderler ve partiler gibi orgutll aktorler tarafindan sergilenen
GD, cevrimici veya cevrim disi ortamlarda sdylemleriyle hedef kitlelerini etkilemesi amaglanan, gercekte
bir degisiklik yaratmayan sozde duvarli davranislardir. Hedefleri arasinda se¢gmenlerin sempatisini
kazanmak ve iyi bir imaj ¢cizmek bulunmaktadir. Siyasal reklam ve pazarlamada, propaganda sirecinde,
se¢menlere ve halka yonelik hitaplarda GD'ye rastlamak miimkiindiir. Orgiitlii aktorler, séylemlerinde
kulaga hos gelen moda sozcikleri tercih ederek hedeflerine daha kolay ulasmalarini saglayan iyi ve
diirtist karakter ozelligini yansitmada kolayci bir ¢6zim elde edebilmektedirler (Choy, 2018).

Siyasi arenada bir politikac, gerici sosyal fikirlere karsi oldugu mesajini iletmek adina bir
ideolojiye karsi nefret ifade edebilir, fakat gercekte ifade ettigi bu degerlere inanmayabilir ve bunlarin
arkasinda durmavyabilir (Sridharam, 2017). Bu yonde sergilenen sahte dislince ve davranislar da GD
orneklerindendir. Ornegin, eski Amerika Birlesik Devletleri Baskani Donald Trump'in kadinlara karsi
dismanlgl oldugu ifade edilmektedir. Trump, Amerikali kadinlara oy hakki veren 19. yasa degisikliginin
ylzincu yiinda, 1872'de bir kadin olarak yasa disi oy kullanmaktan suclu bulunan Susan B. Anthony icin
af gkaracagini duyurmustur. Trump'in bu ifadesi bir kisim kamuoyu tarafindan desteklenmis, bazi
taraflarca da kendisinin bu yonde bir erdeme sahip olmadig ifade edilerek samimiyetsiz olarak
degerlendirilmis ve GD sergilemekle elestirilmistir (Stoliznow, 2020).

Siyasal konularda sergilenen GD ise, orgltlu siyasal aktorler disinda kalan tim kisi ve gruplarca
ayrnmcilik, yasalar, ulke idaresi gibi sinirsiz politik konuda sozde farkindalik yaratan ve duyarl goriinen

soylem ve davranislarda bulunmayi ifade etmektedir.

Siyasal GD, aktivizm ile yakindan iligkilidir. Her ne kadar benzer olsalar da uygulanma sekli
yonunden birbirlerinden ayrilmaktadirlar. GD, erdemli ve iyi niyetli bir davranisin yiizeysel olarak, gercek
anlamda toplumsal bir farkllik yaratmayacak sekilde sergilenmesidir. Aktivizmde ise amag, gercek bir

degisim yaratmak icin cesitli eylemlerle harekete gecmeyi ifade etmektedir (Yilmaz Sert, 2014, s. 294-
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295). Bununla birlikte pasif-aktivist eylemleri ifade eden slaktivizm, kliktivizm ve hashtag aktivizmi ise,

siyasal GD davraniginin iyi birer 6rnegini olusturmaktadir.

Tlrkge've pasif eylemcilik olarak cevrilen ve “slackt” ile "aktivism” kelimelerinin bir
kombinasyonu olan “slaktivizm” kavrami, sosyal medya kullanimi yoluyla farkindalik ve eylem arasindaki
kopuklugu tanimlamak icin kullanilmaktadir. Knibbs (2013)'e gore slaktivizm, herhangi bir eylemde
bulunmadan sosyal meselelerin yorumlarini izleyerek veya begenerek kendini iyi hissetme anlamina

gelmektedir (aktaran Glen, 2015, 5.81-82).

internet (izerindeki faaliyetlerle sinirl olmayan slaktivizm, netandaslarin nispeten kolay siyasi
katihm bicimlerine dahil olmalarini sagladig icin genellikle internet ortami ile iligkilendirilmektedir
(Christensen, 2012, s. 3). Bir amaci ¢ok az ¢aba veya taahhiit gerektiren ve sonug olarak ¢ok az etkisi olan
bir sekilde destekleme pratigi olan slaktivizm, kisinin iyi ahlaki degerlerini isaret etmeyi hedeflemesi
durumunda, bir GD sergileme bigimine donlisebilmektedir (Effectiviology, t.y.).

ingilizce tiklama anlamindaki “click” kelimesi ve ‘aktivizm’' kelimesinin birlestirilmesi ile
olusturulan “kliktivizm" ise Oxford ingilizce Sézlligii'nde (2019), “politik ya da sosyal bir eylemi genellikle
cok az bir caba ve adanmislik ile internet Gizerinden sosyal medya ve cevirim ici kampanyalar aracilig ile
destekleme pratigi” olarak tanimlanmaktadir (Giirel & Nazl, 2019, s. 192).

Hashtag aktivizmi ise, sosyal medyada toplumsal veya siyasal bir iddia ile etiketlenmis kelime,
ifade ve/veya ciimlenin altinda ¢ok sayida gonderinin yayilmasi yoluyla gerceklesmektedir (Yang, 2016,
s. 13).

Slaktivizm, kliktivizm ve hashtag aktivizmini sozde faaliyet ve sahte eylemcilik tiri olarak
nitelendirmek mumkundur. Pasif aktivizm bicimleri ile bireyler donisim yaratabileceklerine ve ilgili
sorunlara ¢ozim bulabileceklerine inanmaktadir. Oysa bu faaliyetler bir ¢cozim sunmamakla birlikte

bencil bir gosteri bicimini almaktadir.
SONUC

Ag teknolojileri, iletisim ve haberlesmenin yani sira yarattigi farkli etkilesim ve eylem bicimleriyle,
bireylerin ve orgitlerin cesitli faaliyet, distince, tutum ve degerleriyle ilgili sinyaller iletmesinin zahmetsiz
yolunu gostermistir. Toplumsal degerleri dontsttirme giicu de bulunan ag teknolgjileri, 6zellikle aktivist

hareketler gibi bir arada gerceklestirilen ve yiksek etkili eylemlerde drglitlenme icin benzersiz imkanlar
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saglamanin yaninda onlan sanal platformlara tasiyarak bu gibi cabalarin bir gosteri halinde
sergilenmesinin 6nuni agmis ve elde edilecek sonuglarin faydasini minimum diizeye ¢ekmistir. Sosyal,
cevresel ya da ekonomik konularda farkindalikli ve duyarl olarak algilanma ¢abasinin bir geregi olan
harekete gecme ve somut bir davranista bulunma cabasi da ag teknolgjilerinin yeni imkanlar sayesinde
onemini yitirmistir. Bu yonde gelisen ve agirlikli olarak sanal bir davranis bicimi olan GD kavrami da
performatif ve gosterisci bir yaklagimla duyarllik ve iyi niyet sergilemenin bencil ve kolay bir yolunu ifade
etmektedir.

GD, birey ya da kuruluslarin, gercek hayatta sahip olduklari saibeli olan iyi niyetli diisiince ve
inanclarini genellikle toplum nezdinde duyarli, erdemli ve sorumlu bir sekilde algilanma amaci gliderek,
yuz yize veva cesitli medya araglan kanaliyla kolay yoldan ¢evrelerine duyurma davranisidir.

Bu calismada GD kavramy, literatiirdeki boslugu doldurmasi amaclanarak etraflica agiklanmaya
calisiimistir. Elde edilen bulgular neticesinde, GD davranisinin bireysel, drglitsel ve siyasal alanda olmak
lzere temelde U¢ kategoride sergilendigi tespit edilmistir. Bireysel GD davranisi ahlaki duyar taslama,
performatif farkindalik ve performatif mittefiklik olacak sekilde birbirine oldukca benzer olan, fakat
konular itibariyle birbirinden ayrilan kavramlarla viicut bulmaktadir. Orgiitsel GD, amaca yonelik
pazarlama, yesil yikama-aklama, duyar pazarlamasi, feminist reklamcilik, s6zde etkinlik ve orgtitsel bagis
uygulamalarinda sergilenebilmektedir. Siyasal GD davraniginin en yogun sergilenme bigimleri ise
slaktivizm, kliktivizm ve hashtag aktivizmidir.

Calismada, son yillarda yaygin olarak kullanilmaya baglanan GD davranisinin, bencil bir amaca
hizmet ettigi icin olumsuz olarak degerlendirildigi; GD davranislarinin, cogunlukla olumlu bir degisim
yaratmadig); sorunlarin ¢cozimunde etkili olmadigr; cogunlukla sosyal aglarda basladig) ve bittigi; bu sire
zarfinda bir farkindalik yaratmakla birlikte eyleme gecirmede ve bir degisim yaratmada yetersiz kaldig;
bireylere, bir gindem ya da cnemli toplumsal bir sorun hakkinda sosyal medyada bir seyler sdylemenin
yeterli oldugunu disiindurdigu ve sesi duyulan ama isigl gorilmeyen tembel bir kitle yarattig igin
tehlikeli oldugu sonucuna variimistir. Levy (2020, s. 9546), bir GD davranisinin bir biitiin olarak kinanmasi
gerekip gerekmedigini degerlendirmek icin, sahip olabilecegi faydalarin belirlenmesini, maliyet ve
faydalarninin goreceli agirhginin élctimesini ve bu faydalarin daha az maliyetli baska bir yolla elde edilip

edilemeyeceginin degerlendirilmesini dnermektedir.
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Literatlirde gosterisci duyarllik kavrami kapsaminda yapilmig ¢aligmalarin sayisi oldukga azdir.
Tirkge literatiirde ise bu konuyu tanimlayan kapsamli bir calisma ile karsilagiimamistir. Stirekli donisen
glnumuz toplumunda, gosterisci duyarliik davraniglarinin artacagl, donulstp cesitlenerek farkh kullanim
alanlarn bulacag distintlmektedir. Bu alanda akademik ve ampirik calismalarin yetersizligi de goz oninde
bulunduruldugunda bu kavramin detaylandirilabilmesi igin caligmalarin cogalmasi onerilmektedir.
Gelecek calismalarda, ilgili kavramin benzer olgular agiklayan kavramlarla iligkisi Gzerine yapilacak
detayli arastirmalar, literatliriin zenginlesmesi icin dnemlidir. Ayrica gosterisci duyarliligin olusturacag

riskler ve yaratacagi tehlikelerin tizerinde detayli bir sekilde durulmasinda yarar goriilmektedir.
EXTENDED ABSTRACT

Virtue signalling is a relatively new concept. Since it is a new term, the scope of studies on this
subject is limited. In the Turkish literature, however, there are no studies that deal with this term
comprehensively. In this direction, this study was carried out in order to expand the literature, to define
the concept in detail and to provide a basis for future studies by introducing domestic literature. The
concept of virtue signalling has passed into Turkish as a slang usage. In this study, it is suggested to use
a phrase that is predicted to be more appropriate to use both in daily life and in the academic field, and
that will not overshadow the careful use of the Turkish language.

This study has been prepared as a compilation. Literature review was preferred as a method. In
the study, the concept of virtue signalling was discussed at the individual, organizational and political
level with a detailed review of the relevant studies in the literature. After this review, the related concept

was defined and expanded with exemplary events.

Network technologies, the widespread use of the internet and the opportunities it offers have
made it possible to participate in this field and experience being a producer as well as being a consumer.
Content shared in the network environment is unlimited in terms of topics. One of these sharings, "virtue
signalling”, is the situation where people generally take a good-intentioned and moral stance about a
situation or problem that is reflected in the agenda or that individuals consider worthy to be brought to
the agenda, but often does not take any action that will be useful to help solve this problem in real life.

In this study, as a result of kneading various opinions, definitions and similar concepts, the

concept of virtue signalling is offered to defined as "individuals or organizations' well-intentioned
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thoughts, beliefs and intentions, which are questionable in real life, with the aim of being perceived
generally sensitive, virtuous and responsible in the eyes of society, it has been deemed appropriate to
define it as the behavior of announcing to others in an easy way, face-to-face or through various media
tools". With this definition, a different usage has been suggested instead of the virtue signalling, which
is a slang usage.

Virtue signalling is viewed negatively because it serves a selfish purpose. These behaviors often
do not create a positive change. It is not effective in solving problems. It begins and ends in social
networks; during this time, although it raises awareness, it falls short of taking action. It is dangerous
because it makes individuals think that saying something on social media about an agenda or an
important social issue is enough. This is because it creates a lazy crowd whose voice is heard but whose

light cannot be seen.

As a result of the findings, it has been determined that virtue signaling is exhibited in three main
categories: individual, organizational and political. Individual virtue signaling is expressed in terms of
moral grandstanding, performative wokeness, and performative allyship, which are quite similar to each
other but differ from each other in terms of their subjects. Organizational virtue signaling can be
exhibited through purpose-oriented marketing, green-washing, woke marketing, femvertising, pseudo-
event and organizational donation behaviors. The most intense forms of political virtue signaling are
slacktivism, clicktivism and hashtag activism. It has been obtained in line with the information in the
literature that the concept of virtue signalling stems from internal and external motivations, and the
relevant motivations are explained in detail. How this concept is exhibited is exemplified by examining
the use of social media and presenting sample uses in the literature together.

Research dealing with the concept of virtue signalling is not very old. Most of the existing studies
do not examine the concept in depth. This study is limited to the previous opinions and the framework
of the examples given in the literature. Therefore, the information and contents in this study are open to
verification by future studies.

In the literature, the number of studies conducted within the scope of the concept of virtue
signalling is very few. In the Turkish literature, however, no comprehensive study describing this issue
has been encountered. It is thought that in today's society, which is constantly transforming, virtue

signalling behaviors will increase, transform and diversify and find different areas of use. Considering
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the inadequacy of academic and empirical studies in this field, it is recommended to increase the number
of studies in order to elaborate this concept. In future studies, detailed research on the relationship
between the related concept and concepts explaining similar phenomena is important for the
enrichment of the literature. In addition, it would be beneficial to focus on the risks and dangers of virtue

signalling in detail.

This study is the first study to comprehensively discuss and define the concept of virtue
signalling in Turkish literature. In this respect, the fact that the study contributes to the domestic

literature and creates a conceptual basis for future studies constitutes the original value of this study.
KAYNAKCA

7esl. (ty.). Virtue signaling: What does this slang term mean: https://7esl.com/virtue-signaling/
adresinden alindi

Artan Ozoran, B. (2018). "Pseudo-events” as a form of public relations in the postmodern world: A case
study pinkorblack night.  Anadolu  Universitesi  sosyal ~ Bilimler — Dergisi, ~77-88.
doi:10.18037/ausbd.552513

Bartholomew, J. (2015a). Easy virtue. The Spectator. https://www.spectator.co.uk/article/easy-virtue
adresinden alindi

Bartholomew, J. (2015b). | invented ‘virtue signalling’. Now it's taking over the world. The Spectator.
https://www.spectator.co.uk/article/i-invented-virtue-signalling-now-it-s-taking-over-the-
world adresinden alindi

Bartholomew, J. (2018). The awful rise of ‘virtue signalling. The Spectator.
https://www.spectator.co.uk/article/the-awful-rise-of-virtue-signalling- adresinden alindi

Bowes, L. (2017). Performative wokeness needs to stop. Varsity.
https://www.varsity.co.uk/violet/14313 adresinden alindi

Bowman, S. (2016). Stop saying virtue  signalling.  Adam  Smith  Institute.
https://www.adamsmith.org/blog/stop-saying-virtue-signalling. adresinden alindi

Choy, D. (2018). The political economy of virtue signaling. Amerikan Institute for Economic Research.
https://www.aier.org/article/the-political-economy-of-virtue-signaling/ adresinden alindi

Christensen, H. (2012). Simply slacktivism? Internet participation in Finland. JeDEM, 4(1), 1-23.
doi:10.29379/jedem.v4i1.93

Connelly, B., Certo, T., Ireland, R., & Reutzel, C. (2011). Signaling theory: A review and assessment. Journal
of Management, 37(1), 39-67. doi:10.1177/0149206310388419.

Coppola, W. (2021). What if freire had Facebook? A critical interrogation of social media woke culture
among privileged voices in music education discorse. Action, Criticism, and Theory for Music
Education, 20(1), 16-52. doi:10.22176/act20.1.16

856
[§] SELCUK ILETISIM DERGISI 2022; 15(2): 833-859



NIHAL PASALI TASOGLU, SEMA CAGLAYAN

Effectiviology.  (ty.). Virtue signalingg When people try to show their goodness:
https://effectiviology.com/virtue-signaling/ adresinden alindi

Eriksen, O. (2021). Virtue signaling: What is it and why is it so dangerous? Real Clear Energy.
https://www.realclearenergy.org/articles/2021/08/02/virtue_signaling_what_is_it_and_wh
y_is_it_so_dangerous_788208.html adresinden alindi

Ferd, D., & Bajusz, 0. (2018). Progressivist gender-based activism as a eans of social antagonism in
hungary through two case studies. Sociologia, 60(1), 177-193. doi:10.2298/S0C1801177F

Glen, C. L. (2015). Activism or slacktivism? Digital media and organizing for social change. Communication
Teacher, 29(2), 81-85. doi:10.1080/17404622.2014.1003310

Goldhill, O. (2019). Socrates’ ancient philosophy shows why moral posturing on social media is so
annoying. Quartz. https://qz.com/1599699/socrates-shows-why-moral-posturing-on-social-
media-is-so-annoying/ adresinden alindi

Gray, ). (2018). Performing wokeness. The Harvard Crimson.
https://www.thecrimson.com/column/better-left-unsaid/article/2018/10/1/gray-
performing-wokeness/ adresinden alindi

Gurel, E., & Nazl, A. (2019). Dijital aktivizm: Change.org kampanyalari Uzerine bir analiz. Anadolu
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 19(&), 187-206.

Hamilton, A. (2019). Virtue signalling and other slimy words. Eureka Street, 29(5), 12-14.

Kalina, P. (2020). Performative allyship. Technium Social Sciences Journal, 11, 478-481.
doi:10.47577/tssj.v11i1.1518

Kelley, M. (2020). Performative activism is basically silence. Here's why. SWAAY.
https://swaay.com/performative-activism-silence-protest-allyship. adresinden alind

Kharouf, H., Lund, D. J., Krallman, A., & Pilling, C. (2020). A signaling theory approach to relationship
recovery. Europian Journal of Marketing, 54(9), 2139-2170. doi:10.1108/EJM-10-2019-0751.

Levy, N. (2014). Is virtue signalling a perversion of morality? Aeon. https://aeon.co/ideas/is-virtue-
signalling-a-perversion-of-morality adresinden alind

Levy, N. (2020). Virtue signalling is virtues. Synthese, 198, 9545-9562. doi:10.1007/511229-020-
02653-9

Massey-Abernathy, A. R., & Haseltine, E. (2019). Power Talk: Communication styles, vocalization rates
and dominance. Journal of Psycholinguistic Research, 48, 107-116.

McAndrew, F. (2019). Costly signaling theory. T. Shackelford, & V. Weekes-Shackelford icinde,
Encyclopedia of evolutionary psychological science (s. 1-8). Chambridge: Springer.
doi:10.1007/978-3-319-16999-6 _3483-1

McClanahan, A. (2021). The downfalls of performative white allyship on social media in the
#BlackLivesMatter movement. Munn Scholars Awards.
https://researchrepository.wvu.edu/munn/7/ adresinden alindi

Odabast, Y., & Oyman, M. (2020). Pazarlama lletisimi yénetimi. istanbul: MediaCat.

857
[§] SELCUK ILETISIM DERGISI 2022; 15(2): 833-859



NIHAL PASALI TASOGLU, SEMA CAGLAYAN

Pasali Tasoglu, N. (2018). Pazarlama iletisimi: Biitiinlesik bir yaklasim. Ankara: Detay Yayincilik.

Pelenk Ozel, A. (2015). Cevresel aktivizm, halkla iliiskiler ve yesil aklama {izerine kuramsal bir bakis. Selcuk
lletisim, 8(&), 73-89. https://dergipark.org.tr/tr/pub/josc/issue/19030/201097 adresinden
alindi

Philips, H. (2020). Performative allyship is deadly. Forge. https://forge.medium.com/performative-
allyship-is-deadly-c900645d9f1f adresinden alindi

Salashour, M. (2019). Evolution of costly signaling and partial cooperation. Scientific Reports, 8792.
doi:10.1038/s41598-019-45272-2

Schmitt, C. R. (2019). Scapegoat ecology: Blame, exoneration, and an emergent genre in
environmentalist discourse. Environmental Communication, 13(2), 152-164.
doi:10.1080/17524032.2018.1500386

Shrimsley, R.(2019). Once you're accused of virtue-signalling, you can’t do anything right. Financial Times.
https://www.ft.com/content/cf4d3d5c-7129-11e9-bf5c-6eeb837566c5 adresinden alindi

Sobande, F.(2019). Woke-washing: “Intersectional” femvertising and branding “woke" bravery. European
Journal of Marketing, 54(11), 2723-2745. doi:10.1108/EJM-02-2019-0134

Sridharam, M. (2017). Virtue signaling. Think Insights. https://thinkinsights.net/strategy/virtue-
signalling/ adresinden alindi

Sternbenk, Y., Champlin, S., Windels, K., & Shelton, S. (2021). Is femvertising the new greenwashing?
Examining corporate commitment to gender equality. Journal of Business Ethics.
doi:10.1007/510551-021-04755-x

Stoliznow, K. (2020). Virtue signalling, a slur meant to imply moral grandstanding that might not be all
bad. The Conversation. https://theconversation.com/virtue-signalling-a-slur-meant-to-imply-
moral-grandstanding-that-might-not-be-all-bad-145546. adresinden alind

Tilakkumar, N. (2020). Who is your performative wokeness for? Why virtue signalling is problematik? The
Release. https://therelease.co.uk/who-is-your-performative-wokeness-for. adresinden alindi

Tosi, J, & Warmke, B. (2016). Moral grandstanding. Philosophy & Public Affairs, 44(3), 197-217.
doi:10.1111/papa.12075

Wallace, E., Buil, I., & de Chernatony, L. (2018). Consuming good on social media: What can conspicuous
virtue signalling on Facebook tell us about prosocial and unethical intentions? Journal of Business
Ethics, 162,577-592. doi:10.1007/s10551-018-3999-7

Wallace, W., & Buil, I. (2021). Seeking likes while saving the planet: Extending the theory of planned
behaviour to investigate the relationship between climate-related Instagram posts and pro-
environmental behaviours. Proceedings of the European Marketing Academy, 50th, 93455.

Warmke, B., & Tosi, J. (2020). Moral grandstanding and virtue signaling: The same thing? Psychology
Today. https://www.psychologytoday.com/intl/blog/moral-talk/202008/moral-
grandstanding-and-virtue-signaling-the-same-thing adresinden alindi

Yang, G. (2016). Narrative agency in hashtag activism: The case of #BlackLivesMatter. Media and
Communication, 4(4), 13-17. doi:10.17645/mac.v4iL.692

858
[§] SELCUK ILETISIM DERGISI 2022; 15(2): 833-859



NIHAL PASALI TASOGLU, SEMA CAGLAYAN

Yilmaz Sert, N. (2014). Yeni medyada aktivist hareketler érnek inceleme: Tirkiye'de LGBTT aktivizmi. I
Sayimer (Du.) icinde, Yeni medya arastirmalari: Kavramiar, uygulamalar, tartismalar (s. 283-336).
Konya: Literatirk Academia Yayinlari.

859
['S'] SELCUK ILETISIM DERGISI 2022; 15(2): 833-859



	ekim2022
	jenerik_23içindekiler_ekim
	editorekim2022
	1-The Effect of FoMO Fear of Missing Out On Purchasing Behavior in Public Relations Practices
	2-Textual and Visual Correspondence Between the Novel and the Film The Epistolary Narrative of Love Simon
	3-Analysis of the News Published Regarding the Turkish World in the Context of Public Diplomacy
	4-An Analysis of Disinformation and Bot Accounts Under the Hashtag Darbeyehayir Nocoup
	5-Lütfi Ömer Akad Sinemasında Anlam Yaratımında Sinematografik Tercihlerin Diyet Filmi Üzerinden Tartışılması
	6-Risk İletişiminde Geleneksel Medya Gazete Haberlerinin Deprem Felaketleri Örnekleminde Analizi
	7-Yeni Medyada Dijital Aktivizm Göstergeleri Kadına Yönelik Şiddetle Mücadele Örgütleri Üzerine Bir İnceleme
	8-Sesimizi Duyan Var mı İzmir Depremi Konulu Televizyon Haberlerinde Çocukların Temsili
	9-Dijital Oyunlarda Toplumsal Hafıza İnşasının Göstergebilimsel Analizi
	10-Geçmişte Bir Mekan Günümüzde Bir Anı Sözlü Tarihle 1990lı Yılların Eskişehirinde Sinemaya Gitme Deneyimi Üzerine Bir İnceleme
	11-Gösterişçi Duyarlılık Sergileme ya da Duyar Kasma Kavramsal Bir Çerçeve

