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Oz
Anahtar Kelimeler:
Yeni sinema tarihi yaklasimi, 2000°1i yillar ile birlikte hem diinyada hem de iilkemizde

Yeni Sinema Tarihi ¢esitli Ornekleri verilmeye baslanmis olan yeni bir disiplindir. Klasik sinema tarihinden
Yaklagimi, farki, siire¢ odakli olmasidir. Yani bir filmin iiretimi, dagitimi, gosterimi, gdsterim yapilan
Sozlii Tarih, salonlarin fiziki varlig1 ve seyircinin filmleri alimlama siireci gibi daha bir¢ok unsur yeni
Sinema, sinema tarihi yaklagiminin ilgilendigi noktalar arasinda yer almaktadir. Yeni sinema tarihi
Seyirci, yaklagimi, gelisimini teknolojik ilerlemelere ve buna bagl olarak dijitallesen diinyaya
Malatya borgludur. Zira dijitallesme ile birlikte aragtirmacilar bilgisayarlar1 bagindan birgok arsiv

evrakina ve gesitli bilgilere ulagabilmektedir. Ayn1 zamanda teknolojik gelismelerin hiz
kazanmis oldugu giiniimiiz diinyasinda bellegin 6nemi de yeniden kesfedilmistir. Bu asamada
yeni sinema tarihi yaklagiminin basvurmus oldugu temel yontem ise sozlii tarih ¢aligmalaridir.
Caligma kapsaminda da Malatya ilinin Yesilgam donemindeki seyir ve seyirci iligkilerini
anlamlandirabilmek i¢in 5’1 kadin ve 5’1 erkek olmak iizere 60 yas tistii toplam 10 kisi ile sdzli
tarih goriismeleri gergeklestirilmistir. Yapilan goriismeler sonucunda, Malatya halkinin sinema
ile tanigmasinin Cumhuriyet’in ilanindan 6nceye denk geldigi, yazlik ve kiglik olmak tizere 20
civarinda miistakil sinema binasinin bulundugu, Malatya’ya filmlerin dagitim merkezlerinden
biri olan Adana iizerinden geldigi, ayni anda sinema salonlarinda en fazla iki filmin gosterim
sansi buldugu, sinema salonlarinin igleri kadar dis ¢evrelerinin de hareketli oldugu ve bir
panayir alanini andirdigi, kadinlarin film tercihleri melodram tiiriinden yana iken erkeklerin
daha ¢ok Battalgazi ve Western filmlerini tercih ettigi, kadinlarin seyir deneyimine aileleri
ile birlikte veyahut kadinlar i¢in ayrilan Sali ve Cuma giinleri katildiklari, donemin seyircisi
icin sinemaya gitmenin sosyallesmenin 6nemli pargasi oldugu gibi bircok noktada tespitler
yapilmigtir.

Keywords: Abstract

The new cinema history approach is a new discipline that has started to be given
various examples both in the world and in our country since the 2000s. Its difference from the
history of classical cinema is that it is process-oriented. In other words, many factors such as
the production, distribution, screening of a film, the physical presence of the screening halls
and the process of making sense of the films by the audience are among the points of interest
of the new cinema history approach. The new cinema history approach owes its development
to technological advances and accordingly to the digitalized world, because with digitalization,
researchers can access many archive documents and various information from their computers.
At the same time, the importance of memory has been rediscovered in today’s world where
technological developments have accelerated. In case the main method at this stage applied
by the new cinema history approach is oral history studies. Within the scope of the study, oral
history interviews were conducted with a total of 10 people, 5 women and 5 men, over the age
of 60, in order to make sense of the relationships between the audience and watching movies
in Yesilgam period in Malatya. As a result of the interviews, it was determined that the meeting
of the people of Malatya with the cinema coincided with the proclamation of the Republic,
there were around 20 detached cinema buildings, both summer and winter. In addition, it was
found that films were coming to Malatya via Adana, one of the distribution centers, at the
same time, a maximum of two films have the chance to be shown in movie theaters, movie
theaters were as lively as inside and outside, and it resembles a fairground, while women’s
movie preferences were in favor of melodrama, men mostly preferred Battalgazi and Western
movies, women attended the watching movies experience with their families or on Tuesdays
and Fridays reserved for women, period, in which going to the cinema was an important part
of socialization for the audience.
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Giris

Klasik sinema tarihi, okuyucusuna film teknolojisi, teknikleri ve i¢erikleri izerinden
bir okuma saglamaktadir. Bunu yaparken de belirli merkezler ve isimler tizerinden hareket
etmekte ve gegmisten gelecege kati veriler aktarmay1 amag edinmektedir. Bu sebeple klasik
sinema tarihi, ilk film gésteriminin nerede ve kim tarafindan gerceklestirilmis oldugu veya
ilk komedi filminin hangisi oldugu lizerine ¢ergeveleyici bir yaklagim sunmaktadir. Fakat
filmlerin seyirciyle bulusmadan dnce gegirdigi siireg, seyircinin filmleri alimlamasi ve
seyir pratikleri tizerinde oldukca kisith verilerin oldugu goriilmektedir. Tarihsel bilginin
kaynag1 ve kapsami siiphesiz gegmistir. Fakat sinema tarihi siirekli akis halindedir. Kayip
(Chapman vd., 2007: 2) olan bir film veyahut belge kesfedilip, yeni entelektiieller sinema
iizerine diisiinmeye devam ettikce, sinema tarihi de siirekli kendini yenilemelidir. 1980’11
yillar ile birlikte sinema tarih yazimi sorgulanir olmus ve klasik sinema tarih yaziminin,
sinema tarihini tam anlamiyla yansitmadig1 6ne siirilmistiir. Bu diislincenin temelinde
yatan neden ise sinemanin sadece filmlerden ibaret olmadigi, filmlerin gosterim, dagitim
ve seyirci unsurlar1 agisindan da degerlendirilmesi gerektigidir. Sinemay1 sadece filmler
iizerinden degerlendirmek onu baglamindan koparmak, i¢inde gelisim gdstermis oldugu
toplumdan soyutlamak anlamina gelmektedir. Yeni sinema tarih yazimi bu noktada
klasik tarih yazimina bir alternatif olarak ortaya ¢ikmistir. Bu nedenle yeni sinema tarih
yaziminin revizyonist bir girisim oldugu ve sinema deneyimini sosyokiiltiirel bir fenomen
olarak anlama ihtiyacindan dogdugunu ifade etmek miimkiindiir (Biltereyst vd., 2019:
3). Filmlerin dagitimi, gosterimi, izleyicilerin sinemaya gitme pratikleri, deneyimleri,
hatiralar1 ve mekan olarak sinema salonlari, yeni sinema tarih yazimimin temel hareket
noktalari arasindadir. Yeni sinema tarih yazimi, sinema tarihini film tarihinden uzaklastirip,
“iceriden, yakindan ve perdenin tam karsisindaki konumdan (hatirlanan)” (Kirel, 2021:
100), seyircinin deneyimlerine bagvurarak yeniden yazilmasini1 6nermektedir.

Yeni sinema tarih yazimini giindeme getiren en 6nemli gelismelerden biri kuskusuz
dijitallesmedir. Sinemaya iliskin verilerin dijital arsivlerine ulagmanin sagladigi kolaylik,
sinema tarihine giin gectikce yeni gelismeler eklemlenmesini de agiklamaktadir.
Aragtirllan donemin gazetelerinin dijital arsivlerine ulasabilmek bu noktada yeni
sinema tarih yazimima olduk¢a fazla katki saglamistir. Yazili basinin saglamis oldugu
verilerin yaninda bagvurulan bir bagka yontem de s6zlii tarih ¢alismalar1 olmustur. Bunun
yaninda yeni sinema tarih¢ileri hayran mektuplari, film giinliikleri, albiimler ve izleyici
tarafindan olusturulan diger materyallerden de siklikla faydalanmiglardir (Biltereyst vd.,
2019: 8). Diinyada oldugu gibi iilkemizde de yeni sinema tarih yazimina katki saglayan
calismalarin giin gegtikge ¢ogaldigr goriilmektedir'. Boylelikle Tiirk sinema tarihi de

1 Tirkiye’de yeni sinema tarih yazimina katki saglamis olan baslica ¢aligmalar sunlardir: Hakan Aydin, 2008,
Sinemamn Tasrada Gelisim Siireci: Konya'da Ilk Sinemalar ve Gésterilen Filmler (1910-1950), Serdar
Oztiirk, 2013, Tiirkiye de Sinema Mekdnlarim Sozlii Tarih Uzerinden Anlamak, Arzu Ertaylan, 2013, Yesilcam
Déneminde Van in Sinema Kiiltiirii, Hasan Akbulut, 2014, Sinemaya Gitmek ve Seyir: Bir Sozlii Tarih Calismast,
Ali Sait Liman, 2014, Gaziantep te Sinema, Seyir ve Seyirci (1923-1980), Tun¢ Boran, 2015, Erken Cumhuriyet
Déneminde Tasrada Sinema Seyri: Cankirt Ornegi, Meltem Altinoz Ozkan, 2015, Endiistri Kenti Karabiik iin
Sosyal Yasatisinin Sekillenisinde Yenisehir Sinemasi’min Rolii, Dilek Kaya, 2017, Eski Izmir Sinemalari ve
Yildiz Sinemasi: Mekdn, Toplum, Seyir, Esma Gokmen/ Hilal Giir, 2017, Yazlik A¢ik Hava Sinemalari: Sinema
Mekdanlarimin Sosyal Bir Alan Olarak Islevieri, Emine Ucar flbuga, 2017, 1960-1970’li Yillarda Kent ve Tasra
Karsithginda Tiirkive 'de Kadinlarin Sinema Izleme Pratikleri Uzerine Bir Arastirma, Hasan Akbulut, 2017,
Toplumsal ve Kiiltiirel Bir Pratik Olarak Sinemaya Gitmek: Tiirkiye de Seyirci Deneyimleri Uzerine Bir Sozlii Tarih
Calismasi, Hasan Akbulut, 2017, Cinemagoing as a Heterogeneous And Multidimensional Strategy: Narratives
Of Woman Spectators, Hasan Akbulut, 2018, Bir Seyirci Arastirmasindan Etnografik Deneyimler ve Hikdyeler,
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zenginlesmekte ve tipki filmlerin dogasinin gerektirdigi gibi multidisipliner bir alan
olma ozelligi gostermektedir. Yeni sinema tarih yazimi bir mimarin sinema salonlari
lizerine bir aragtirma yapmasina olanak tanidigi gibi bir cografyacinin da bolgeler ve
cografi kosullar 6zelinde sinema tarihine katkida bulunmasina imkan vermektedir. Yeni
sinema tarih yazzmimin sinemay1, sosyo kiiltiirel bir degisim alani olarak gordiiglini
belirten Richard Maltby (2011: 3) bu disiplinin, tarih, cografya, kiiltiirel ¢aligmalar,
ekonomi, antropoloji, sosyoloji ve medya calismalar1 gibi bir¢ok isbirlik¢isi oldugunu
ifade etmektedir. Bu noktada sadece nitel degil, ¢esitli veri tabanlari, bilgisayar analizleri
ve cografi bilgi sistemleri tarafindan sunulan nicel verilerin de sinema tarih yazimina
katkida bulunduklar1 bilinmektedir.

Calisma ile Tiirk sinemasinin yeni sinema tarih yazimina bir katkida bulunmak
amaglanmis ve bu sebeple hakkinda konu ile ilgili daha 6nce akademik bir ¢alisma
bulunmayan Malatya ilinin Yesilgam donemi seyir kiiltiirli ve seyir mekanlar1 hakkinda
sOzlii tarih calismast yapilmistir. Caligmanin cevaplarina ulagsmay1 hedefledigi sorular ise
sunlardir:

* Malatya’da ilk film gdsterimleri ne zaman yapilmistir ve ilk sinema salonu
hangisidir?

* Malatya halkinin Yesilcam doneminde aktif olarak kullandig1 sinema
salonlar1 hangileridir ve bu salonlarin fiziki 6zellikleri nelerdir?

* Sinemalarin i¢i haricinde, dig ¢evreleri nasil tasvir edilmektedir?
* Donemin sinema salonlarinin isletmecileri kimlerdir?
* Sinema filmleri Malatya’ya hangi merkezden ulagmistir?

» Sinema salonlarinda ayn1 anda kag film izlenebilmis ve bu filmler
gosterimde kag gilin kalabilmistir?

* Sinema salonlar1 film gosterimleri disinda baska amaclarla da kullanilmig
midir?

* Film tanitimlar1 nasil yapilmistir?
* Donemin kadin ve erkek seyircisinin film tercihleri neler olmustur?

* Donemin kadin seyircisinin film izleme pratikleri erkek seyirciden farkl
midir? Eger farkli ise s6z konusu fark nasil tanimlanabilir?

Emine Ucar ilbuga, 2018, 71960-1970°li Yillarda Antalya’da Sinema Izleme Deneyimleri, Aydin Cam, 2018,
1960-1975 Yillart Arasinda Adana’da Filmcilik ve Sinemacilik Isi, Esra Boliikbasi Ertiirk/ Biisra Arslan, 2019,
Safranbolu’da Sinemamn Gelisim Siireci: Ozer Sinemast, ilke Sanher Yiiksel/ Aydin Cam, 2019, Adana Sinema
Tarihinden Kadinlarin Seyir Deneyimine Dair Fragmanlar, ilke Sanlier Yiiksel/ Aydin Cam,2019, Cukurova'da
1960-1980 Dénemi Sinema Pratiklerinin Ozel Bir Ornegi: Yoriik Filmleri, Aydin Cam/ilke Sanher Yiiksel, 2019,
Toros Yayla Koylerinde Sinema Deneyimleri: Modernlik, Sehir, Sinema ve Seyirci Iliskilerine Dair Bir Sorusturma,
Hasan Akbulut, 2020, Kiiltiirel ve Toplumsal Bir Pratik Olarak Sinemaya Gitmek Arastirmasindan Etnografik
Deneyimler ve Hikdyeler, Yektanursin Duyan, 2021, Sinemanin Mardin deki Seyri: Sinema, Sehir, Seyir, Emine
Ucar ilbuga, 2021, Eski Sinema Salonlar: ve Izleyici Deneyimleri Uzerine Bir Sozlii Tarih Calismast.
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Dilar Diken Yiicel

* Donemin seyircisinin sinemaya gitme motivasyonlari neler olmustur?
* Sinemanin giindelik yagama etkisi nasil olmustur?

+ Malatya’ya televizyonun gelisi sinemaya gitme tercihlerini etkilemis
midir?

S6z konusu sorularin cevaplarinin arandigr c¢alismanin evrenini Malatya ili
olusturmaktadir. Malatya’nin secilmesinin nedeni, bugilin iki tane uluslararasi film
festivaline® ev sahipligi yapan bu sehrin seyir deneyiminin daha 6nce herhangi bir akademik
calismada ele alinmamis olusudur. Calismaya konu olan tarihsel donemin ise Yesilcam
donemi olarak secilmesinin birden fazla nedeni oldugu sdylenebilir. Zira 60’11 y1llar Tiirk
sinemasinin seyircisiyle baglarinin en sik1 oldugu déoneme tekabiil etmektedir. Bu yillarda
sinemasal iiretim artmis ve film tiretiminde seyircinin begenisi, tercihleri etkili olmustur.
Sinemaya gitmenin giindelik hayatin bir parcasi oldugu bu yillar, Tiirk sinemasinin
popiiler kanadinin da en dinamik oldugu yillardir (Kirel, 2005: 135). Dolayisiyla bir
kentin sinema seyircisi lizerine bir ¢aligma gergeklestirildiginde 60’11 yillar kaginilmaz
olarak aragtirmacilarin ilk duraklarindan biri olma niteligi gostermektedir.

Calismada nitel arastirma yontemlerinden olan sozlii tarih yontemi kullanilmis,
veri toplama asamasinda ayrica Malatya ilinde ¢ikan yerel gazeteler ve Devlet Arsivleri
Baskanligi’nin internet sitesi lizerinden tarama yapilmistir. Calismada sozlii tarih yapilacak
kisilerin se¢iminde belirleyici olan temel unsur ise yas olmustur. Bu sebeple Yesilgam
doneminde Malatya’da sinemaya gitmis olan ve bu deneyimini hatirlayan 60 yas iistii
10 kisi caligmaya dahil edilmistir. Calismaya goniillii katilim saglayip sinemaya iliskin
bellegini aktaran kisilerin se¢iminde dikkat edilen ikinci unsur ise cinsiyet olmustur. Zira
kadin veya erkek katilimecinin sayisinda belirgin bir fark olmasi ¢alismanin sonucunda
cinsiyetc¢i ¢ikarimlar yapilmasina neden olacaktir ki bu da hedeflenen bir sonug degildir.
Bu sebeple calisma kapsaminda 20. 04. 2022 ile 20. 06. 2022 tarihleri arasinda, 5
erkek ile 5 kadin goriismeci olmak iizere toplamda 10° kisiyle sozlii tarih goriismeleri
gergeklestirilmistir. Goriigmecilere ulasma asamasinda kartopu 6rneklem kullanilmis ve
ilk ulasilan isim olan Nezir Kizilkaya araciligiyla diger goriismecilere ulasilmistir.

Sinema Tarihini Deneyimlerin Tarihi Olarak Yeniden Diisiinmek: Yeni Sinema
Tarih Yazimi

Sinema tarihi yazimi, ilk filmler gosterime girdigi andan bugiine dek dinamik
yapisint koruyan ve siirekli giincellenen bir disiplin olma o6zelligi gostermektedir.
Sinemanin baslangicindan 1970 yilina dek sinema tarihi “kim, ne, nerede ve ne
zaman’ sorularina cevap aramistir. Bu donem sinema tarih yaziminin ilk devresi olarak
nitelendirilebilir. Ikinci devrenin baslangici olan 1970°1i yillardan itibaren ise sinema

2 Malatya ilinde, Inénii Universitesi Uluslararas: Kisa Film Festivali (2008-) ve Malatya Uluslararast Film
Festivali (2010-) olmak iizere iki adet film festivali gergeklestirilmektedir.

3 Calisma kapsaminda goriisme talep edilen kisilerin sayisi daha fazla olsa da 6zellikle 65 yas istii kisiler Covid
19 pandemisi nedeniyle yiiz ylize goriismeden cekindiklerini belirtmislerdir. Bu kisiler internet teknolojisini
kullanamiyor olduklarindan ve online goriisme sozlii tarih yontemi igin yeterince uygun bulunmadigindan tercih
edilmemistir.
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tarih¢ilerinin “neden ve nasil” sorularina yanit aramaya basladig1 goriilmektedir (Okumus,
2011: 4026). Charles F. Altman (1977: 1) bu asamada sinema tarihinin gercekleri saptama
stirecinden, gercekleri yorumlama siirecine gegtigini ifade etmektedir. Film ¢alismalari
icindeki ana akim yaklasimlara bir alternatif olarak ortaya ¢ikmis olan yeni sinema
tarih yazimi ise, sinema tarih yaziminda i¢iincii devreye isaret etmektedir. ilk olarak
Thomas Elsaesser’in 1985 yilinda ifade etmis oldugu bu egilimin (Chapman vd., 2007:
5) temel arglimani, sinema tarihinin sadece filmler ve yonetmenlerden ibaret olmadigidir.
Fakat Elsaesser’in fikrinin bir terim olarak kullanilmasi 2007 yilina denk gelmektedir.
Yeni sinema tarihi bir terim olarak 2007 yilinda Ghent Universitesi’nde film kiiltiirleri,
film sergisi ve sinemaya gidis konulu bir konferansta ortaya atilmistir (Biltereyst vd.,
2019: 13). Avrupa Sinema ve Medya Calismalar1 Ag1 (European Network for Cinema
and Media Studies) adl1 orgiitiin varligr ise yeni sinema tarih yazziminin kuramsal bir
zemine kavusmasi baglaminda 6nemli olmustur. Kisa adi NECS olan bu orgiit, sinema
alaninda caligan arsivci, akademisyen, programci ve uygulamacilari bir araya getirmis ve
yeni aragtirmacilar i¢in bir tesvik unsuru haline gelmistir. 2013 yilinda 6rgiit tarafindan
diizenlenmis olan “Medya Politikasi / Politik Medya” baslikli konferans, yeni sinema
tarith yazimi anlayisinin gelisimini desteklemistir. Konferans kapsaminda sinemaya
gitme, alimlama ve gdsterim tarihi alaninda calisan bir grup akademisyenin olusturdugu
History of Moviegoing, Exhibition and Reception (HOMER) adl1 proje dahilinde cesitli
sunumlar yapilmistir. Temel amaci, koleksiyonlar, internet ve akademik tarih ¢alismalari
aracilifiyla sinemaya gitme, gosterim ve alimlamaya dair edinilen bilgileri paylasmak
olan HOMER, yeni sinema tarih yaziminin oncii isimleri olan Daniel Biltereyst, Philippe
Meers, Annette Kuhn, John Sedgwick ve Richard Maltby’nin katkilariyla yeni sinema
tarih yaziminin kuramsallasmasina katkida bulunmustur (Ozen, 2013: 155-157).

Robert C. Allen (2011: 55) yeni sinema tarih yaziminin, deneyimlerin tarihi
oldugunu ifade etmektedir. Allen, burada sinema tarihini seyirci deneyimleri iizerinden
yeniden diistinmenin gereklilige vurgu yapmaktadir. Yoniini seyirciye ¢evirmis olan
yeni sinema tarih yazimi ile de tipki Allen’in imledigi gibi seyirci etrafinda, sinemanin
sosyal, kiiltiirel, politik, ekonomik ve ideolojik olarak ne ifade ettigi {izerinde duran ¢ok
yonlii bir bakis agis1 gelistirilmis ve boylece sinemanin toplumsal bir fenomen olarak ele
aliabilecegi distintilmiistiir.

Yeni sinema tarih yazimi, filmlerin dolasimu, tiiketimi ve sosyo-kiiltiirel bir degisim
alani olarak sinema tizerine yapilmis olan ¢alismalari kapsadigi gibi bunun yani sira sinema
salonlar1 6zelinde, gosterim yerlerine dair mikro tarihsel aragtirmalar1 da igermektedir.
Aragtirma alan1 (Biltereyst vd., 2019: 4, 13) gise ekonomisinin istatistiksel analizlerinden
bellek ¢alismalarina ve sozlii tarihe kadar bir dizi ampirik temele dayanmaktadir. Busebeple
de yeni sinema tarih yazimi mikro 6l¢eklerden makro tarih yazimina ulasilabilen ¢ok
asmal1 bir siireci ifade etmektedir. Yeni sinema tarith yaziminin olusumu da tipki 6nermis
oldugu tarih yazimi gibi asamali bir siirece isaret etmektedir. Hugo Munsterberg’in, The
Photoplay, A Psychological Study (1916) adl1 ¢alismasi, seyircinin varligini psikolojik
temele dayandirmis olan ilk ¢alisma olarak kabul edilmektedir. Ancak bugiinkii anlamda
seyirci deneyimleri lizerine ¢aligmalar, yirminci yilizyilin sonlarina dogru, 6zellikle sosyal
bilimlerde bellek arastirmalarinin sayisinin artmasina paralel olarak gelisim gostermistir
(Ozsoy, 2021: 30).

Say1 60/ Kig-2022 m (5



Dilar Diken Yiicel

Annette Kuhn, sinema deneyimini seyircilerin bellekleri iizerinden ele almis olan
onemli isimlerden biridir. Kuhn, 6nemli eserinden biri olan An Everyday Magic: Cinema
and Cultural Memory (2002: 3) adli calismasinda Ingiliz toplumu 6zelinde insanlarin
filmlerle temasa gectigi noktalara yani alimlama siireclerine odaklanmistir. Kuhn’a
(2004: 107-109) gore seyircilerin sinemaya dair iki bellegi mevcuttur. Bunlardan ilki
gecmisten ¢agirilan hatiralar digeri ise bugiiniin sinema deneyimleridir. Kuhn, her iki
bellegin birlesiminin olduk¢a degerli oldugunu imlemis ve s6z konusu birlesimi Michel
Foucault’nun Heterotopya kavramiyla agiklamistir. Sinemaya dair gegmise ait deneyimler
bugiiniin deneyimleri ile bulusunca, sinema Ozelinde yeni kavramlar ve sOylemler
tiretmeye elverigli bir ortam olan Heterotopya meydana gelmektedir. Kuhn (2004: 107)
sinema deneyiminin her seyden once mekanlara ve genclige dair anilar icerdiginden s6z
etmektedir. Bu anilar hem hatirlama hem de kayip duygularla doludur. Sinemanin 6niinde
olugmus olan kuyruk, kovboy filmi izledikten sonra eve dortnala kogsmak, Fred Astaire gibi
dans etmek veya genglige duyulan 6zlem, yillar icinde yasanmis olan kayiplar, mahalle
ve arkadas gruplar1 sinema belleginin hatirlama ve kayip duygulara dair 6rneklerindendir.
Kuhn (2002: 8) icin hatirlamaya dayali tarihsel kanitlar kendi ayirt edici statiilerine
sahiptirler. Zira etnografik malzeme olarak adlandirdig1 s6z konusu kayitlar, sinemanin
seyirciler i¢in ne anlama geldigini ve sinemanin insanlarin giindelik yasamindaki yerini
anlamaya yardime1 olmaktadir. Sinema kiiltlirliniin tarihte, deneyimde ve toplumda nasil
yer edindigine 151k tutma ve seyircilerin gegmis deneyimleri ile bugiinkii deneyimleri
arasindaki iligkiyi canli tutmaya yarayan etnografik malzeme Kuhn’un ¢alismasinin da
temelini olusturmaktadir. Kuhn, ayni zamanda yeni sinema tarih yazimi literatiiriine,
olusturmus oldugu kavramlar ile adeta bir sozlilk kazandiran isimdir. Sinema bellegi,
hafiza metni, bellek g¢aligmasi, hatirlanan goriintiiler/sahneler, konumlu anilar, yer
hafizasi, hafiza haritalar1 ve topografik hatirlama gibi kavramlar literatiire kazandiran
Kuhn, kiiltiirel bellegin bir alt tiirii olarak sinema bellegini ¢dzlimleme girisiminde
bulunmustur (Biltereyst, 2019: 29).

Yeni sinema tarih yazimini anlamlandirabilmek igin Oncelikle klasik tarih
yazimindan ayrilan yonlerine odaklanmak gerekmektedir. James Chapman, Mark Glancy
ve Sue Harper birlikte kaleme almig olduklar1 The New Film History (2007: 7-8) adli
calismalarinda s6z konusu ayrimi ii¢ asamada agiklamislardir. {1k asama, yeni sinema tarih
yazimi anlayiginin filmleri toplumsal yapinin basit bir aynasi olarak gérmedigi ve filmlerin
tarih, etnik koken, ulusal kimlik gibi bir¢ok kavram ile beraber diisiiniilmesi gerektigidir.
Yeni sinema tarih yazimi bu noktada yapimcilar ile seyirciler bir baska deyisle tireticiler
ve tiiketiciler arasinda da bir kontrol mekanizmasi gorevi tistlenmektedir. Yapimcilarin
ideolojik degerleri ve seyircilerin kiiltiirel zevkleriyle uyumlu, insa edilmis degil gercek
bir tarih yazimi s6z konusudur. Gergeklik unsurunu destekleyen bir baska nokta da yeni
sinema tarih yaziminin birincil kaynaklara bagvurmay1 tercih ediyor olusudur. Kisisel
makaleler, tiretim dosyalari, senaryolar, sansiir raporlari, tanitim yazilari, incelemeler,
hayran dergileri veya internet tartisma gruplari, yeni sinema tarih yaziminin kaynaklari
olabilmektedir. Yeni sinema tarih yazimini klasik tarih yazimindan ayiran tiglincii unsur
ise filmlerin yalnizca anlati unsuru olarak degerlendirilmeyisidir. Filmler gorsel ve isitsel
nitelikleri ile kendi estetigini olusturmus birer sanat iiriiniidiir ve seyirciler bu vasiflari
sayesinde izlemis oldugu filmi degerlendirme sans1 bulmaktadir.
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Yeni sinema tarih yazimini, klasik tarih yazimindan ayiran 6nemli bir diger
nokta ise yeni medyadir. Nitekim yeni sinema tarih yazimi yeni medyadan bagimsiz
diistiniilememektedir. Walter Benjamin’in heniiz 1935 yilinda kaleme almis oldugu 7he
Work of Art in the Age of Mechanical Reproduction adli ¢alismasi bu durumun en erken
habercisi niteligindedir. Benjamin bu c¢aligmasinda gelisen yeni medya teknolojilerinin
sanat Uiriinlerini bigim ve igerik ¢er¢evesinde doniisiime ugratmis oldugunu vurgulamigtir
(Benjamin, 1968: 217-251). Catherine Russell (2004) yeni medya teknolojileri ve sanat
tirtinlerinin s6z konusu etkilesiminin siiphesiz sinema tarih yazimini da etkilemis oldugunu
ifade etmektedir. Yeni medya sayesinde Hollywood’un yani sira bir¢ok farkl iilkenin
popiiler sinema filmlerine kolaylikla erisim saglanabilmekte, sinema akademisyenleri
daha Onceleri sadece seyahat vasitasiyla erisebilecekleri bir¢ok materyale internet
vasitastyla zahmetsizce ulasabilmektedir. Oyle ki yeni medya teknolojileri sayesinde
artik sessiz sinemanin dahi film miizikleri ve renklendirme secenekleri ile yeniden kesfi
miimkiin hale gelmistir. Bu sebeple yeni medyanin sinemay1 karmasik bir deneyim bigimi
olarak yeniden insa etmis oldugu sdylenebilmektedir (Russell, 2004: 82, 84). Frank
Kessler ve Sabine Lenk (2019: 327) de verileri aramak, diizenlemek ve gorsellestirmek
icin kullanilan dijital araglarin, yeni aragtirma sorular1 giindeme getirmekte oldugunu ve
bu sebeple tarihsel arastirma yapma yontemlerinin giinden giine degistigini vurgulayan
isimler arasindadir. Kessler ve Lenk, dijital temelli yeni aragtirma yontemleri ile film
tarih yazimi1 ve sinema tarih yazimi arasindaki farkin da kisa siirede kapanacagini
distinmektedirler.

Robert C. Allen, yeni sinema tarih yazimi sayesinde sinema ile bir¢ok disiplinin
ortak paydada bulugma imkanina eristiginden bahsetmektedir. Richard Maltby ve Philippe
Meers (2019: 17) ile soylesisinde “ister yiiz y1l 6nce, ister gegen hafta gosterilmis olsun,
parcasi oldugu sosyal ve kiiltlirel baglantilardan kopuk higbir film yoktur. Yeni sinema
tarihinin yapmasi gereken seylerden biri, sinemanin tanimi da dahil olmak {izere sinema
caligmalarinin temel kavramlarini yeniden gozden gegirmek, yeniden sorgulamaktir”
diyerek sinemanin toplumdan bagimsiz diisiinilemeyecegini vurgulamis ve bu fikrin
yeni sinema tarih yaziminin adeta motivasyonu olmasi gerektigine isaret etmistir. Allen,
bu savin1 6rneklendirmek i¢in yiirlitmiis oldugu Topluluklari Belgelemek adli derste,
Ogrencilerine vermis oldugu 6devden bahsetmistir. Yeni sinema tarih yazimina katki
sunmay1 amacglayan 6dev kapsaminda o6grenciler, se¢mis olduklari Kuzey Karolina
kasabalarinda sinemanin ilk 6rnegini tespit etmeye ¢alismislardir. Ogrencilerden alinmus
olan geri doniisler bu noktada dikkat cekicidir. Odevlerden, Kuzey Karolina’da erken
sinemanin yayilmasinda dini kimliklerin etkisini ortaya koyan sonuglar elde edilmistir.
Zira Kuzey Karolina’da bir¢ok kasabada ilk sinema gosterilerini gergeklestirmis isim
bolgede din adami kimligi ile taninan Arthur Butt olmustur. Sinemaci1 olmayan bu din
adaminin ilk film gdsterimlerini gergeklestirmis olmasi, yeni sinema tarih yaziminin ¢ok
yonlii ve etkilesimli yanina da isaret etmektedir. Sinema ve din, yeni sinema tarih yazimi
vasitasiyla bir arada degerlendirilebilecek iki unsur olarak 6n plana ¢ikmistir (Maltby &
Meers, 2019: 18). Sinema tarihini, film tarihinden uzaklastirip ¢ok boyutlu tartigmayi
hedeflemis olan yeni sinema tarih yazimi anlayisi, bircok yonteme de agiktir. Fakat
temelde basta sozlIii tarih yontemi olmak iizere, etno-tarih ve haritalandirma gibi gesitli
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yontemlerden faydalanildig: bilinmektedir (Ozsoy, 2021: 31). Calisma kapsaminda tercih
edilen yontem sozlii tarih oldugundan bir sonraki baslik altinda, sinema ¢aligmalarinda
sOzlii tarih yontemi iizerine bir tartisma ylriitiilmesi uygun gorilmiistir.

Gecmise Bugiinden Seslenmek: Sozlii Tarih

Enzo Traverso, Ge¢misi Kullanma Kilavuzu (2009) adli eserinde, ge¢mise tanik
olmanin 6nemini asagidaki 6rnek tizerinden aciklamistir:
Tarihgi, Auschwitz kampindan kalan fotograflar1 desifre edebilir, analiz edip agiklayabilir.
Trenden inenlerin Yahudi olduklarini bilir, onlar1 gézlemleyen SS’in bir ayiklamay1 yonetecegini ve
bu fotograftaki kisilerin biiyiik cogunlugunun 6nlerinde ancak yasayacaklari birkag saatlerinin kalmis
oldugunu bilir. Bir tamiga ise bu fotograf ¢ok daha fazlasini sdyleyecektir. Duyumlar, duygular,
giirtiltiiler, sesler, kokular, kampa varisin korku ve tedirginligi, dehsetli kosullarda gerceklestirilen uzun

bir yolculugun yorgunlugunu ve kuskusuz krematoryum dumanlarinin goriintiisii... (Traverso, 2009:
12-13).

Alintidaki 6rnekten de anlasilacag iizere hem tarih hem de bellek ayni kaygilardan
dogmustur ve paylasmis olduklar1 ortak konu, ge¢misin 6ziimsenmesidir (Traverso,
2009: 9). Gegmisin Oziimsenmesi noktasinda tarihe yardimer olan birincil kaynak ise
bellegin ta kendisi yani ge¢misin taniklaridir. Gegmisin taniklari, bizzat deneyimlemis
olduklar1 olaylar hakkinda resmi tarihten daha fazlasin1 sdyleme kudretine sahiptirler.
Sozli tarih yonteminin ¢ikis noktasini da bdylelikle daha anlasilir olabilmektedir. S6zlii
tarih, resmi tarihte yazili olmayanlari ortaya ¢ikaran ve giiclinii taniklarin belleginden alan
alternatif bir tarih yazimi anlayisidir. S6zli tarih, tarihin hem igerigini hem de amacini
dontstiirebilirken ayni1 zamanda yeni arastirma alanlar1 da sunmaktadir. Arastirmalarin
Ozneleri artik eski kataloglarin asinmig ciltleri degil (Thompson, 1999: 4) kanli canl
bireylerdir. Paul Thompson, sozlii tarihin 6zelliklerini oldukca net 6zetleyen isimlerden
biridir. Thompson’a gore sozlii tarih (1999: 7-18):

» Insanlar etrafinda kurulmustur.

* Tarihin i¢ine hayat1 sokarak, kapsamini genisletir.

» Kahramanlar1 resmi tarihte oldugu gibi sadece liderler degildir, siradan insanlarin
hayatlarina odaklanur.

* Tarihi toplulugun i¢ine tasir.

* Bir mekana ya da zamana iliskin aidiyet duygusu kazandirir.

* Tarihin kabul edilmis mitleri iizerinde bir sorgulama alan1 yaratur.

* Talepkar ve kisith olan yazma yetenegine degil, konusmaya dayanir.
* Diinyanin onaylanmasina degil, doniismesine yardime1 olur.

*Her yerde ve herkes ile yiirtitiilebilir oldugundan resmi tarihe nazaran daha
esnektir.

* Ev sahibesi ile hizmetliyi ya da degirmen sahibi ile is¢ilerini bir araya getirebilecek
demokratik bir ortam yaratur.
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Thompson, sozlii tarih hakkindaki bu yorumlarini, alanda yapilan birgok aragtirmaya
hakim olmasina bor¢ludur. Zira sozlii tarihin ge¢misi aslinda insanlik tarihi kadar eskidir.
Fakat modern anlamda sozlii tarih ¢aligmalarinin yapilmast 1948 yilinda Columbia
Universitesi’nde tarih¢i Allan Nevins’in ¢alismalari ile baslamistir (Thompson, 1999:
52).

Sozli tarihi klasik tarih arastirmalarindan farkli kilan siliphesiz igerikten ¢ok
uygulanma yontemidir. Klasik tarih yaziminda arastirmacilar, onceden var olan
kaynaklara basvururken, sozlii tarih yapan arastirmacilar bagvuru kaynagina kendileri
ulagsmaktadirlar. Bellegine bagvurulan kisiyle gergeklestirilen bu temas, calismalarin
iliskiselligini 6n plana ¢ikarmaktadir. Zira goriisme sirasinda kullanilan dil, anlatma
bigimleri, jestler ve mimikler de ¢aligmanin ¢ikarimlarini etkilemektedir (Abrams, 2010:
16). Yiiz ylize iletisimin sagladig1 faydalar, sozIi tarih aragtirmalari i¢in de gegerligini
korumaktadir. Fakat bu noktada sozli tarih yontemi, 6znel oldugu gerekgesiyle de
elestirilmektedir. Burada 6nemli olan nokta, yazili tarihin de kendi icerisinde 6znellik
barindirdigidir. Nitekim yazili belgeleri hazirlayanlar (Oztiirk, 2010: 25) genellikle
siyasal ve ekonomik iktidar1 temsil eden yonetici siniflardir ve bu siniflarin kaleme alinan
metinlere kendi diinya goriislerini ve ideolojilerini yansitmasi da kac¢inilmaz olmaktadir.
Bu sebeple tarihin anlamina iligkin esas sorularin zamanin disinda degil de insan eyleminin
yogunlugu i¢inde aranmasi gerekmektedir (Buck Morss, 2012: 121). Beatriz Sarlo (2012:
9) “Tarih anilara her zaman giivenemez, bellekse hatirlama haklarin1 merkeze almayan
bir yeniden insadan kusku duyar” demektedir. Tarih ile bellegi baristiracak olanin sozli
tarih oldugunu belirtmek miimkiindiir. SozIi tarih, tam da bu ihtiyagtan dogmaktadir;
tarih ile taniklar1 arasinda isbirligi yapmak.

Pierre Nora (2006: 10) hafizanin tarihi olusturdugunu one siirmektedir. Hafiza
mekdnlari kavrami bu acidan dikkat cekicidir. Nora’ya (2006: 9) gore, varliklart ve
gerceklik etkileriyle, hem hafizanin hem de ulusun igerdigi belirsizlikleri ¢ozebilen hafiza
mekanlari, sadece somut ve maddi olandan ibaret degildir. Hafiza mekénlar1 kavramiyla
kast edilen bazen 6lii anitlar1 ve ulusal arsivler gibi somut seylerken bazen de soy, 1k, din,
insan hafizas1 gibi soyut temellere dayanmaktadir. Calisma kapsaminda gerceklestirilmis
olan sozlii tarih ¢aligmasi da Nora’nin hafiza mekanlarina karsilik gelmektedir. Zira yerel
gazeteler ve arsivler bagvurulan somut hafiza mekanlari iken insan hafizasi da bagvurulan
soyut hafiza mekanlarina karsilik gelmektedir. Bir sonraki baslik altinda Malatya’da
sinemanin gelisimini ve Yesilcam donemindeki seyrini agiklamak adina somut ve soyut
hafiza mekanlaria bagvurulmus ve bunlar lizerinden bir tartisma yiirtitilmiistiir.

Malatya’nin Hafiza Mekéanlarmma Yolculuk: Sozlii Tarih Calismasi1 ve Elde
Edilen Bulgular

Sinema tarihinde ilklerin izini siirmek her ne kadar klasik tarih yaziminin odak
noktasini olustursa da, yeni sinema tarih yazimi i¢in de ilklerin 6nemi biiytktiir. Zira
ulagilacak olan tarih veya kisiler, sozlii tarihin kapsamini belirlemede kilavuz olmaktadir.
Bu ¢alismanin kilavuz kisisi de yazili metinler yoluyla Malatya ilinde sinemanin tarihini
incelerken rastlanilan Adnan Isik’tir*. Malatya’nin yerel gazetelerine “Malatya’da

4 Adnan Isik, 23Aralik 2020 tarihinde Covid 19 salgini sebebiyle hayatini kaybettiginden, ¢alismada kendisiyle
sozli tarih gergeklestirme sansina erigilememistir.
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Sinema” baglikli 11 adet yazi1 yazmis olan Isik, ¢ogunlukla gesitli yerel gazetelerden
derlemis oldugu haber metinlerinden olusan yazilarinda Malatya’nin sinema mekanlarina,
sinema emekgilerine ve isletmecilerine dair ¢esitli bilgiler paylasmistir. Isik, kaleme almis
oldugu ilk yazisinda, Malatya’da ilk sinema gosterimlerinin Cumhuriyet’in ilanindan 6nce
yapilmaya baslandigini ifade etmistir. “Malatya’da sinema faaliyetinin, Cumhuriyet’ten
once bagladigini ve filmler oynatildigini, Malatya’nin yetistirdigi giizel insanlardan biri
ve de 1957- 1960 yillar arasinda Belediye Reisligi de yapmis olan degerli agabeyimiz ve
dostumuz rahmetli H. Avni Gebes’ten duymus idim” ifadeleriyle Isik (2010) bu tespitini
sOzlii bir kaynaga dayandirmistir. Isik’1n, Malatya’da ilk film gosterimlerine dair bir diger
tespiti ise yazili hafiza mekanlarindan olan gazetelere dayanmaktadir. 10 Temmuz 1924
tarih ve 38 sayili Malatya Gazetesi’nde yer alan ilana gore, Asar-I Naim® adli fabrikada
yapilacak olan film gdsterimlerine dair ilan sdyledir (Isik, 2010):
Bayramun birinci gliniinden itibaren, giindiiz alaturka saat (3) tigten, altrya kadar hanimefendilere
ve saat sekizden- on bire kadar da beylere ve geceleri ise yine saat birden- dérde kadar beyefendilere
mahsus olmak {izere bu def’a miicaddeten celbedilen (yeni olarak getirtilen) emsali na-mesbuk (benzeri

bulunmayan) filmleri mevki-i temasaya vaz edecektir. Bando, miizik sinema arasinda terenniim
edecektir.

(3

Yukaridaki gazete ilanindaki “yeni olarak getirtilen” ifadesi, Malatya’da ilan
tarthinden Once de film gdsterimlerinin yapildigini dogrular niteliktedir. Malatya halki
sinema ile oldukca erken bir donemde tanigsmistir ve sinema deneyimi hizla merkezden
cevre ilgelere de yayilim gostermistir. Devlet Arsivleri Genel Miidiirliigli’nilin internet
sitesi lizerinden taranan arsivlerde, 1934 yilinda Malatya’da sinemanin sadece merkezde
degil ¢evre ilgelerde de bulundugu dogrulanmistir. 31.12.1934 tarihli resmi evrakta,
Malatya’nin, Hekimhan, Akg¢adag, Adiyaman ve Kahta il¢elerinde sinemanin oldugu
ifade edilmistir (Devlet Arsivleri Genel Miidiirliigii, 2022a). Ayni internet sitesi tizerinden
yapilan arsiv arastirmasinda tespit edilen bir diger resmi yazigsma ise vilayetlerde sinema
tesisat1 bulunup bulunmadigi ile ilgilidir. Asagidaki gorsel, s6z konusu yazigmaya Malatya
vilayetinin vermis oldugu cevabi igermektedir. Metinden de anlasilacagi tizere 1934
yilinda Malatya’da hem sessiz hem de sesli film gdsterimlerinin yapilabildigi miikemmel
olarak atfedilen bir bina® mevcuttur (Devlet Arsivleri Genel Mudiirliigi, 2022b).

Gorsel 1
Malatya’da sinema binasi olduguna dair 1934 tarihli resmi belge

L L MALATYA
i Coamhuriyet Halk Firkas: o/12/934
x Vilayet Idare Heyeti
SAYL
1 970

H C.H.F.:Usumi EKdtipliZine
oao
_— £R) GEHEL MODDRL
=T AR RveT Arsivl . ~ ___AVEARA
'l IO/IXI/934 ta . va B8/393 sayaili mektupla sorulans
! Cevaptar :
H VvilAdyette mUkemmel ve kiérgir bir sinama
binawiz vardary Bu binanin ayni zauanda sesli
ve sessiz filim tesisatanain da mevout oldufuna
ars sder , dorin sayiilarami sunarim efendim.
. C.H.F .

Viliyet idare heyeti reisi

4

5 Adnan Isik (2010), film gosterimleri yapilan bu fabrikanin halk arasinda “Arab Osman’in Fabrikas1” olarak
bilindigini ve yerinin {lyas mahallesinin baginda, sag tarafta oldugunu aktarmaktadur.
6 Adnan Isik’1n aktardiklarindan bu sinemanin adinin Milli Sinema oldugu sonucuna vartlmaktadir.
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Malatya’min Eski Sinema Salonlari

Sinema mekanlar1 ne ifade etmektedir? Serdar Oztiirk (2013: 20) bu sorunun
cevabini ararken, sinema mekanlarinin sadece yer olarak tanimlanamayacagini, zira bu
mekanlarin kendine has aurasi olan birer iletisim mekdan: olduklarindan bahsetmektedir.
Sinema salonlar1 “giindelik hayatin rutinine iligmis ritiielleriyle kendimizle, birbirimizle,
Oteki’lerle, metalarla, mesajlarla, duygularla, disaridaki egemenlerin diinyasina dair
degerlerle ve zihniyete dair oriintiilerle karsilastigimiz yerler” olarak tanimlanabilmektedir
(Kirel, 2015: 208). Sozli tarih bu baglamda s6z konusu iletisim mekanlarinin hem fiziki
yapis1 hem de aurasini olusturan iletisimsel boyutuyla ilgilenmektedir. Goriigmecilerden
1938 Malatya dogumlu olan Asim Demirkok, calisma kapsaminda bellegine bagvurulan
yast ileri (84) kisilerden olmasi miinasebetiyle Malatya’da sinema mekanlarinin 6zellikle
fiziki yapisina da en hakim olan kisilerdendir. Demirkdk goriisme sirasinda Malatya’da
donemin mevcut olan sinema salonlarim1 konumlar1 ile birlikte soyle siralamistir
(Demirkdk ile gortisme 20.04.2022):

Istanbul Sinemasi: Bes Konaklar caddesinin, Sinema caddesi de denilirdi dogu ucu ile Gazi
Ilkokulunun kuzey bitisiginde idi. Daha 6nceleri 1935 yilinda bu yer Cumhuriyet Sinemasi olarak
yapilmis ancak bu sinema yaninca yerine Istanbul Sinemasi olarak isletmeye acildi. Bu sinemanin bir
de yazlig1 vardi. Yazlik Istanbul sinemasinin yeri, bugiinkii PTT binasiin karsisinda, eski Altun Pasta
Salonu’nun yaninda idi. Istanbul Sinemas1 1987 yilinda zamanmin Belediye Baskan rahmetli Seyhan
Semercioglu tarafindan yiktirild: ve yerine admna ‘Gazi Parki’ denilen bir park yaptirildi.

Gorsel 2
Sagdaki ilk bina Istanbul Sinemast (Erta¢ Onal in kése yazisindan)

Sehir Sinemasi: Sivas caddesinin girisinde sol késede bulunuyordu. Bu bina ¢ok dnceleri sanat
okulu olarak kullanilmus.

Gorsel 3
Sehir Sinemast sagdaki bina (Adnan Isik’in kése yazisindan)
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Sark Sinemasi: Eski kasap pazartyla demirciler garsist arasinda bulunuyordu. Sark sinemasinin
bulundugu bina, kasap pazari civarinda oldugu icin, hayvanlara ahir olarak kullanildigi, sonradan
sinemaya cevrildigini duymuslugum olmustur.

Yeni Melek Sinemasi: Simdiki emekliler parkinin oldugu yerde kiglik sinema olarak ¢alistirtld.
Yeni Melek sinemasinin yazlik sinemast da hiikiimetin arkasinda hizmet vermekteydi.

Can Sinemasi: PTT nin karsisinda Parlak Pasaji’nin iginde idi.
Pinar Sinemasi: Bu sinema, Hiikiimet Konag1’nin arkasinda yazlik olarak hizmet vermistir.

Biiyiik Sinema: Nasuhi Caddesi’nde Biiyiik Baharat¢i’'nin yerinde idi. 20 Mayis 1973’de agilist
yapilmistir. Daha sonra, sinemadan bozularak, isyerine ¢evrildi.

Renkli Sinema: Bu giinkii EvKur magazalarinin oldugu yerde, 1958 yilinda agilmus.

Siimerbank Fabrikasi Sinemas1’: Fabrikanin i¢inde olan sinemanin kiglik ve yazlik boliimleri
vardi.

Seker Fabrikasi Sinemasi®: Fabrika sahasinin i¢inde kislik sinema olarak hizmet vermekteydi.

Demirkék’iin siralamis oldugu sinema salonlarma ek olarak Malatya’da ilyas
mahallesinde bulunan bir fabrika binasinda gosterim yapan ve Malatya’nin ilk sinemasi
olarak bilinen Milli Sinema, eski dogumevinin yaninda bulunan ve 1969 yilinda yanan
Ar Sinemasi, bugiinkii orduevinin yerinde bulunan Askeri Mahfel Sinemasi, bugiinkii
Sosyal Sigortalar Kurumu’'nun yerinde bulunan Giilaydin Sinemasi, yazlik bir sinema
olan Ipek Sinemasi, yine yazlik bir sinema olan Ankara Sinemasi, Yesiltepe semtinde
hem yazlig1 hem de kislig1 olan Kili¢ Sinemasi, bugiinkii polis evinin yerinde bulunan
yazlik Sitmapinar1 Yeni Aile Sinemasi, Akpinar civarinda bulunan Malatya Sinemasi
ve Yesilyurt’ta bulunan hem yazlik hem de kislik olarak hizmet vermis olan Aydinlar
Sinemasi’nin mevcut oldugu bilinmektedir (Isik, 2010).

Sinema salonlar1 sayisindan da anlasilacagi iizere Malatya’da sinemaya gitmek
talep goren bir etkinlik olmustur. Baglangicindan Yesilgam dénemine dek bir¢ok sinema
salonu hem yazlik hem de kislik olarak hizmet vermistir. Malatya’da bugiin Malatya Park
Aligveris Merkezi’nin sinemast diginda hizmet veren miistakil bir adet sinema binasi
bulunmaktadir. 1999 yilinda Hiiseyin Yesil tarafindan kurulmus olan Yesil Sinema,
bugiin torunu Murat Yesil tarafindan isletilmektedir. Yesil Sinema’nin kurulusu her ne
kadar calisma kapsaminda olan tarihsel donem ile uyusmuyor olsa da Hiiseyin Yesil
ismi Malatya’da sinemanin gelisimi i¢in olduk¢a Onemlidir. Zira Yesil’in, Yesilcam
doneminde Malatya’da bulunan bir¢ok sinemanin isletmeciligini yaptig1 bilinmektedir.
Ferdi Durdu’nun (Yeni Malatya, 2018) Yesil’in vefatindan dnce kendisiyle gergeklestirmis
oldugu roportajda sinema isletmeciligine Yeni Melek Sinemas: (1957) ile basgladigin
belirtmis olan Yesil, ayrica Renkli, Can, Biiyiik, Sehir, Pinar, Sark ve Istanbul sinemalarimi
da kiralayp, calistirdigini ifade etmistir. Goriismecilerden Thsan Tatu (74 yasinda) ise
donemin bir baska sinema isletmecisi olan Ermeni Kirkor Isiktel ve Nuri Usta hakkinda
bilgiler paylagmistir (Tatu ile yapilan goriisme, 23.04.2022):

7 Gortigmecilerden Hatice Giiler, Stimerbank Sinemasi’nin sadece fabrika personeline hizmet verdigini ve babast
bu fabrikada calistig1 i¢in bu sinemaya gitme sansina eristigini ifade etmistir.

8 Gorilismecilerden Siileyman Turan, seker fabrikasinda ¢alismis oldugunu fakat fabrika sinemasinin hem personele
hem de halka agik oldugunu ifade etmistir. Film gdsterimlerinin yaninda balo, konferans gibi etkinlikler i¢in de
kullanilmis olan bu salon bugiin hala muhafaza edilse de artik film gosterimleri yapilmamaktadir.
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O donem iki tane Ermeni sinemacimiz vardi. Kirkor Isiktel ve Nuri Usta. Bir giin Kirkor ile
konusurken laf agildi. Istanbul’a gittiginde, orada sinema var mi1 diye sorulmus ve “Biz sana makine
verelim, tarif edelim, sen de kurup oynat” deyip 35°lik makine vermisler ve film takmasini 6gretmisler.
Gelip Tekel’in karsisina yazlik Giinaydin Sinemasi’nt® agti. O zaman filmler sessizdi. 50-52 yillarinda
seslendirildi. Basta yazlik sinemaydi fakat sonra iistii kapatildi. Daha sonra Sinemac1 Hayri vardi. O
gelip Kirkor’a kislik sinema acalim demis. Sehir Sinemasi’ni1 kiralayip kislik sinema yapmuislar.

Tatu’nun ifadelerinden de anlasilacagi iizere sinema isletmeciligi baglaminda tim
Tiirkiye’de oldugu gibi Malatya’da da Ermeniler’in girisimleri onemli rol oynamis ve
heniiz filmler ses ile bulusmamisken sinema ile ilgilenmeye baslamislardir.

Sinema Salonlarina Dair Seyirci Deneyimleri

Sozli tarih, hem yazili tarihteki bosluklar1 doldurmakta hem de yazili tarihe adeta
ruh Uflemektedir. Malatya’daki sinema salonlarinin hangileri oldugunu bilmek elbette
onemlidir. Fakat bu bilgi tek basina derin anlamlar igcermekten yoksundur. Bu sebeple
sinema salonlarina giden, tahta iskemlelerde oturup gazoz icen, film ile birlikte kah
aglayip kah giilen, gérmeyi arzuladigi film i¢in evden kacan, okulu asan ve daha bir¢ok
duyguyu, hikayeyi barindan seyircinin varligi énemlidir. Bu agamada ¢alisma kapsaminda
goriisme yapilan kisilerin s6z konusu sinema salonlarina dair belleklerinde yer edinmis
olan ifadelere bagvurmak faydali olacaktir.

Sinema Salonlarimin Islevselligi

Serpil Kirel, Yesilcam doneminde sinema salonlarinin sadece filmlerin gosterildigi
mekanlar olarak algilanmamasi gerektigini, sinema salonlarinin ayni zamanda sosyal
hayatin devamini1 saglayan onemli ritiiellere de ev sahipligi yaptigmi belirtmistir.
Kimi zaman diigiinlere, siinnet diiglinlerine ev sahipligi yapan salonlar kimi zaman ise
galalara, konserlere ve onemli toplantilara ev sahipligi yapmistir (Kirel, 2015: 229).
Gortigmecilerden Asim Demirkdk de Kirel’in belirttiklerine paralel olarak donemin
sinema salonlarinin iglevselligine vurgu yapmis ve bu salonlarin film gosterimleri disinda
baska etkinlikler i¢cin de kullanildigini ifade etmistir (Demirkok ile yapilan goriisme,
20.04.2022):

1950 yilinin ortalarinda dénem arkadasim rahmetli Dilaver Uyanik, Istanbul Sinemasi’nda
“Hiirrem Sultan” adli piyeste Kanuni Sultan Siileyman roliinii oynamisti. Bu oyunu Istanbul
Sinemasi’nda seyretmistim.

Demirkok bir baska ifadesinde ise Sehir Sinemasi’nda bir sihirbazlik gosterisi
izlediginden bahsetmektedir (Demirkok ile yapilan goriisme, 20.04.2022):
Yine 1950°li yillarin ortalarinda Zati Sungur’un iki saate yakin gosterisini bu sinemada

izlemistim. Sapkasina tavsan sokup giivercin ¢ikarmasina, bir kutuya yerlestirdigi iki civcivi de kediye
dontstiirdiigiine bir tiirlii akil erdiremez, bunlart nefesimiz kesilerek heyecanla izlerdik.

Kadin goriismecilerden Sertag Ogiit (61 yasinda) de Hiirriyet Parki icinde film
gosterimleri yapan sinemada Miisliim Giirses, Stikran Ay gibi sanatgilarin konserlerinin
oldugunu, zaman zaman ise bu mekanin tiyatro oyunlarinin sahnelenmesinde de
kullanildigin1 aktarmistir (Ogiit ile yapilan goriisme, 28.04.2022). Donemin sinema
salonlarinin sadece sanatsal etkinlikler i¢in degil kongreler i¢in de kullanilmakta oldugu
tespit edilen bir bagka nokta olmustur.

9 Giinaydin sinemas ile ilgili bilgiyi sadece Ihsan Tatu paylasmistir. Diger goriismecilerden bu sinema hakkinda
bir bilgi alinamamustir.
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Renkli Sinema’nin yeri konserler, tiyatrolar, kongreler i¢in de uygun bir mekandi. Renkli
Sinema’yla ilgili bir anim da 1965 yilinda yapilan Tiirkiye Isci Partisi’nin ilk kurultaymin Malatya’da
yapilmis olmasi idi. Cetin Altan’in divan bagkanligi yaptig1, Yasar Kemal’in gece saat 12.00°de kars1
kaldirimdaki Kiz Meslek Enstitiisii’niin 6niinde, o giinkii {inlii siyasi kisilerle siyaseti kahkaha atarak ve
sicak bir dille tartigmalarina sahit olmusumdur (Demirkdk ile yapilan goriisme, 20.04.2022 ).

Sinema ile Itk Bulusma

Asim Demirkdk’iin ifadeleri sinema salonlarinin Malatya halki i¢in olduk¢a 6nemli
mekanlar olduguna isaret etmektedir. Yapilan goriismeler de bu tespiti dogrulamaktadir.
Nitekim goriismecilerden bir¢ogunun sinemayla ilk bulugmasini unutamadigi ve
belleklerinde tatli bir an1 olarak kaldig acik¢a goriilmektedir. Gorlismecilerden 1962 yili
Malatya dogumlu olan Nezir Kizilkaya, ilk sinema deneyimini su sozlerle anlatmaktadir
(Kizilkaya ile goriisme, 26.04.2022):

ilk sinema deneyimim oldugu igin unutmam miimkiin degil. Cocuk aklimla daha sinemanin
nasil bir deneyim oldugunu tam oturtamamigtim. Belki de hayatimda ilk defa sinema kelimesini orada
duydum. Filmde bir kovboyun baska bir kovboyu vurma sahnesi vardi. Vurduktan sonra kovboy disar1
kagt1 ve bir merdivenin altina gizlendi. Sonra igeriden silahli kovboylar ¢ikt1 ve bu kovboyu aramaya
basladilar. Merdivenin altina sindi ve dagilmalarii bekledi. O zamanki evimiz mistakildi. Catiya ¢ikis
i¢in bir merdiven vardi. O merdivenin altina uzun siire gidememistim kovboy orada bekliyor diye. Uzun
siire 0 merdivenin altindan ¢aktirmadan gegiyordum. Ozellikle aksam saatlerinde.

Kizilkaya’'nin ilk sinema deneyimi ayn1 zamanda sinemanin seyirciler tizerindeki
tesirini aciklamak i¢in de uygun bir 6rnektir. Sinema, 6zellikle filmler ile yeni tanigsanlar
icin diis ile gergekligin birbirine karismis oldugu mekanlardir. Goriismecilerden 62
yasindaki Abdullah Ergiin de ilk sinema deneyimini unutmamis olan isimler arasindadir.
Bu deneyimini, “ilkokul 1. sinifta bayanlar matinesine gitmistim. Sanirim 1966 yilinda
Sadri Alisik’in filmine, Can Sinemasi’na gitmistim. Oradaki insanlarin filmi heyecanla
takip etmeleri ilgimi ¢ekmisti. Bir yandan filme bir yandan izleyenlere bakiyordum”
(Ergiin ile goriisme, 02.05.2022) seklinde belirten Ergilin, bu ifadeleriyle sinemanin
sosyolojik bir gbozlem alani olduguna isaret etmekle birlikte iletisimsel bir mekan
oldugunu da hatirlatmaktadir.

Sinema Onleri ve Film Afisleri

Malatya’da sinema salonlar1 kadar salonlarin 6nii de hafizalarda yer edinmistir.
Nitekim sinemalar o yillarda sadece beyaz perdeden ibaret goriilmemis, fuayesi, film
afislerinin sergilendigi alanlar ve sinema binasinin 0nii ile tipki bir panayir alan1 olarak
hizmet vermistir. Oztiirk (2013: 21) sinemalarin 6zellikle de yazlik sinemanin bu niteligini
Bahtin’in, Karnavalesk kavramiyla birlikte degerlendirmis ve sinemanin saglamis oldugu
karnaval havasi ile yapay olandan uzak, samimi iligkilerin gelistirildigini vurgulamstur.
Gortismecilerden Nezir Kizilkaya’nin hafizasinda da s6z konusu karnavala dair yer etmis
olan anilar1 dikkat ¢ekicidir (Kizilkaya ile goriisme, 26.04.2022):

Sinema onlerinde kiigiik sans oyunlari oynatanlar olurdu. Icecekler olurdu. Cigerli kiyma

yapip ondan kebap yapan ‘Albay’ lakapli yasli bir amca vardi. Diiriimciiler vardi, adeta bir panayir yeri

gibiydi. Biitiin sinemalarin afislerinin asildig1 bir yer olurdu. Sinemalarin 6niindeki hareketlilik oralarda

da olurdu. Bir de ¢izgi romanlar vard: Texas, Kizil Maske gibi. Onlarin alimi satimi degisimleri de

buralarda yapilirdi. Orada hi¢ tanimadigim bir kisinin elinde Zagor kitabini goriiyordum. O da bendeki
Kizil Maskeyi okumamis. Konusup kitaplart degistiriyorduk.

Kizilkaya’nin ifadeleri, donemin sinema salonlarinin sadece mekan oOzelinde
degerlendirilmedigi aynm1 zamanda bu mekanlardan c¢evresine yayilan enerjiyi ve
hareketliligin de 6nemli oldugunu gostermektedir. Bu hareketliligi ve enerjiyi saglayan
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unsurlardan biri de siiphesiz filmlerin tanitimin1 yapan ¢igirtkanlardir. Goriismecilerden
Esin Emin Yiiksel ise (86 yasinda) “yazin yeni bir film geldiginde filmin kocaman afisi
bir faytona konur, ¢igirtkan elindeki megafonla hangi sinemada bu filmin oynayacagini
duyururdu. Yine yazlik sinemanin 6niinde bir ¢igirtkan gece film baslayana kadar miisteri
cekmeye ugrasird1” (Yiiksel ile yapilan goriisme, 07.05.2022) derken, sinema filmlerinin
tanitim siirecine dair bilgi paylasmistir. Demirkok’iin sinema filmlerinin afisleri ve
tanitimlar1 lizerine sOyledikleri de oldukca dikkat g¢ekicidir (Demirkok ile goriisme,
20.04.2022):

Filmlerin tanitimi tahtalarin {izerine, filmlerin 6zelligine gore, filmlerin igerisinden secilmis
ozel boliimlerle ve yazilarla donatilir, Malatyali hemserilerimizin yogunlukla dolastiklar1 yerlerde
sergilenirdi. Tahta boyutlar1 degisiklik gosteriyordu. Bir metre kareden baslayip, iki bucuk metre kare
biiyiikliigiine kadar boyut kazanirdi. Bunlarin baglica yerleri; 6ncelikle her sinemanin kendi gosterim
yerlerinin Oniine, giris boliimiindeki duvarlarda yerini alirdi. Filmlerin diger tamitim yerleri ise;
yikilan eski belediye binamizin, simdiki ‘Halk Bankas1® yerine, Istasyondaki simdiki 5. Isletme Bas
Midiirligii’niin kuzey kdsesine konurdu. Ayrica Sitma Pmar1 mevkiindeki simdiki karakol binasinin
yanina, Dértyol ve Akpmar bolgesine de konurdu. Ozel filmler geldiginde, faytonlarm kériikleri
acilarak, ahalinin gorecegi sekilde sinemada ¢alisan gorevliler tarafindan ellerinde tenekeden olusan
iflenen kismi dar, giderek genisleyen, boyu 25-30 santimi bulan hunilerden seslenerek sinemalarinin
ve filmlerinin tanitimi yapilirdi. Bu tabelalar1 tagiyan, tanitim1 yapan kisiler, ayn1 zamanda sinemalarin
temizligini yapan, numarali gosterime giren filmlerin sandalyelerinin yerini gosterip, bahsisleri alan
kisilerdi. Bu kisiler film tanitimin1 giizel seslendirenler arasindan 6zenle secilirdi.

Gorsel 4
Yazlik Ankara ve Pinar Sinemalarina ait film afislerinin sergilenme alamindan (Erta¢ Onal’in kése
yazisindan/Necati Dikmen Argivi)

Bir baska goriigmeci Siileyman Turan (65 yasinda) ise “Filmler baslamadan o
donemin sanat¢ilarinin sarkilart ¢calinirdi. Siikran Ay, Nese Karabocek gibi sanatcilarin o
yillardaki nostaljik sarkilar1 ¢alinirdi. Sarkiy1 bir yerde duydugunuz zaman zaten sinema
sizi gekiyordu. O miizik insan1 farkli bir havaya sokardi. Onun {izerine filmi izledikten
sonra doymus ve rahatlamig bir sekilde evlerimize giderdik” (Turan ile goriisme,
12.05.2022) diyerek, Yesilyurt Giindiizbey’de film tanitimlarinin sarkilar esliginde
yapildigindan bahsetmistir. Goriismecilerden Sertag Ogiit de yazlik Pinar Sinemasi’nin
onlinde aksam film baslayana dek giin boyu Suat Saymn, Orhan Gencebay, Kamuran
Akkor gibi sanatgilarin sarkilarmin calindigini eklemistir (Ogiit ile goriisme, 28.04.2022).
Seyirciyi sinemaya ¢ekmek icin yapilan bu yontem de yine sinema onlerinin bir karnaval
niteligi kazanmasini saglamistir.
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Donemin Kadin Seyircisi

Doneme dair alanyazininda 6zellikle kirsal bolgelerde kadinlarin seyir deneyimine
kisitli olarak dahil olduklar: belirtilmektedir. Fakat Malatya’da kadinlar da erkekler
kadar sinemaya aktif katilim gostermislerdir. Peki, kadinlar sinemaya nasil gitmistir?
Gortismecilerden Tiilay Akpinar (76 yasinda) donemin kadin seyircisinin sinemaya aile
biiyiiklerinin refakatinde gittigini ifade etmistir. “Ilk filmimi halam ile gidip izlemistik. O
film ¢ok giizeldi. Eski kasap pazarinin oradaydi. Film o kadar hosumuza gitti ki ¢itkmadan
2. seansi da izledik. Fatma Girik’in filmiydi. Kartal Tibet ile birlikteydi. Daha sonra Bos
Begsik geldi ona gitmistik annemler ile” (Akpnar ile goriisme, 15.05.2022) diyen Akpinar,
sinemaya halas1 veya annesi ile gittigini sdylemis ve daha sonraki konusmalarinda da
sinemaya tek basma gittiginden hi¢ s6z etmemistir. Bir bagka kadin goériismeci olan
Esin Emin Yiiksel de “Ben ve ablam sokaktan gecen yeni filme gitmek istedigimizde
babamiza epeyce dil dokmemiz gerekirdi. Bizi kiramayan babam bir giin 6nceden o yazlik
sinemadan loca ayarlar ve bizi gotiiriirdii” (Yiiksel ile goriisme, 07.05.2022) diyerek
kadinlarin aile refakatinde sinemaya gittigini vurgulamigtir. Malatya’da aile refakatinde
veya komsulariyla sinemaya giden kadinlar i¢in ayrilmig 6zel giinler ve seanslar bulundugu
tespit edilen bir diger unsurdur. “Erkekler kadar bayanlar da sinemalar1 dolduruyordu.
Sali, Cuma giinleri disinda sadece aileleri ile giderlerdi” (Tatu ile goriisme, 23.04.2022)
diyen Thsan Tatu, Malatya’da kadin matinelerinin Sali ve Cuma giinleri yapildiginin
tespit edilmesini saglamigtir. Goriismecilerden Abdullah Ergiin’iin kadinlar matinesinin
atmosferine dair soyledikleri de donemin Malatyali kadinlarinin film izleme deneyimlerini
orneklemesi bakimidan énemlidir. “Bayanlarin seansina gittigim zaman salonda hi¢ bos
yer goremezdim. Saat 14:30’da bayan seans1 olurdu. Erkek alinmazdi sadece ¢ocuklar ile
girilirdi. Akrabalarina gider gibi hazirlanir, kek borek yapar dyle gelirlerdi. Bayanlarin
sinema kiiltiirii erkeklere gore daha iyiydi. Konuya daha hakim, daha duygusal olurlard1”
(Ergiin ile goriisme, 02.05.2022) ifadeleriyle Ergiin, kadinlar matinesinin saatine iliskin
bilgiyi paylasirken ayni zamanda kadinlarin sinemaya gostermis oldugu yogun ilgiyi de
vurgulamaktadir.

Gortigmecilerin ifadelerinden de anlasildigi iizere Malatyali kadinlar sinemay1 daha
cok localarda ve kadinlar matinesi giinlerinde deneyimlemiglerdir. Toplumsal cinsiyet
kavramu ile birlikte degerlendirildiginde donemin sinema salonlarinin cinsiyetlendirilmis
mekanlar'® oldugu ¢ikarimina ulasilabilmektedir. Nitekim Kirel (2005: 164) kadinlar
matinesinin kaynaginin Misliman bir iilke olmanin getirdigi haremlik/selamlik
geleneginden geldigini ifade etmektedir. Bu unsurun donemin sinema salonlarinin mimari
yapisini ve isletme sistemini de etkilemis oldugu sdylenebilmektedir.

Malatya Halkinin Film Tercihleri

Peki, gelecek olan filmi gerek sesi gilizel ¢igirtkanlardan gerekse film afiglerinden
O0grenen Malatya halkinin film tercihleri nasildi? Bu baglamda kadinlarin ve erkeklerin
begenilerinin farklilagtigini belirtmek mimkiindiir. Kadin goriismecilerden Tiilay
Akpinar, genellikle yerli filmlere gitmeyi tercih ettiklerini ve zaten Malatya’ya o donemde

10 Cinsiyetlendirilmis mekan vurgusu Serpil Kirel’e aittir. Bkz. Kirel, S. (2015). Seyir ve deneyim agisindan
sinema salonu nasil bir yerdir? iginde. A. Oluk Ersiimer ( Editdr), Sinema neyi anlatir? (s.226). Hayalperest.
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cok da yabanci film gelmedigini sdylerken (Akpinar ile goriisme, 15.05.2022), erkek
goriismecilerden Siileyman Turan, Biiyiik Sinema’ya sik sik kovboy filmleri izlemeye
gittigini aktarmistir (Turan ile gériisme, 12.05.2022). Nezir Kizilkaya da “Yabanci filmler
de Malatya’da ¢ok ses getiriyordu. Spartakiis gibi filmlerde bilet fiyatlar1 iki misli olmus.
Cok tartisma olmus bu fiyatlar ile ilgili. Hatta Benhur filminin devasa bir afisi yapilmais,
sigmadig1 icin karsidaki binaya koymuslar” (Kizilkaya ile goriisme, 26.04.2022) derken
Malatya’da yabanci filmlerin gdsteriminin yapildigi ve oldukga ragbet gordiigiinii ifade
etmistir. Abdullah Ergiin ise Malatya’da Fransiz filmleri ile gangster filmlerinin ¢ok
tutuldugunu, mafya tiirii oldugu i¢in halka degisik gelmeye basladigini aktarmistir (Ergilin
ile goriisme, 02.05.2022). Asim Demirkdk de 1958 yilinda Sark Sinemasi’nda izlemis
oldugu Hint filmi Avare’nin Malatya’da glinlerce kapal1 gise gosterimde kaldigini ifade
etmistir (Demirkok ile goriisme, 20.04.2022).

Kadin goriismecilerin film tercihlerinin ise erkek goriismecilerden farkli oldugu
sOylenebilmektedir. Gorlismecilerden Hatice Giiler’e (71 yasinda) doneme ait hatirladigt
ve etkisinden ¢ikamadig: filmler soruldugunda cevabi, “Hiilya Kogyigit’in Higkirik ve
Kinali Yapincak” (Giiler ile goriisme, 22.05.2022) filmleri olmustur. Giiler’in ifadesine
benzer sekilde Saniye Oztiirk de (62 yasinda) “Can Sinemasi’nda acikli bir filme gitmistik.
Salon karanlik oldugu i¢in kimse kimseyi gormiiyordu. Epeyce aglamistik. Bir de ben
Kerem Ile Asl’da ¢ok aglamistim. Bu filme iki defa gitmistim” (Oztiirk ile goriisme,
20.06. 2022) ifadeleriyle aglatan filmin iyi film olarak degerlendirildigini ve bu nedenle
tercih sebebi oldugunu vurgulamistir. Donemin kadin seyircisi Kirel’in (2021: 123)
ifadesiyle melodramlar1 takip ederek aslinda gbdzyaslarini takip etmislerdir. Bir baska
kadin goriismeci olan Esin Emin Yiiksel de “Ddnemin filmleri genelde duygusal agirlikli
oldugundan seyrederken olduk¢a duygulanir, daha sonra eve dondiigiimde o duyguyu bir
siire yasamimda canli tutmak isterdim” (Yiksel ile goriisme, 07.05.2022) ifadeleriyle
dénemin kadin seyircisinin melodram tiirline olan yonelimini diger goriismecilerle benzer
sekilde 6rneklendirmistir. Se¢il Biiker’in de ifade ettigi gibi “Kadin olmak temeline kurulu
ve kadin olmanin anlamlarini iireten” (Biiker, 2008: 16) bu filmlerin hitap ettigi seyircinin
de kadmlar olmasi bu baglamda sasirtict degildir. Senaryo yazar1 Safa Onal icin ise
kadinlarin melodram filmlerine yonelmesinin sebebi, donemin ahlak kurallar1 ve toreleri
yiiziinden kadinlarin cinselligini diledigi gibi yasayamamis olusudur. Bu baglamda kadin
seyircilerin varligi ayni zamanda melodram tiiriiniin varligiyla da paralellik gostermektedir
(Kirel, 2005: 167). Fakat donemin kadin seyircisi melodramlardaki anlatinin abartili
oldugu ve gerceklik ile uyumsuz oldugunun da farkindadir. Burada seyircinin yasadigi
sey “tarihsel, toplumsal, ekonomik hizli degisimlerin anaforu karsisinda filmlerin anlattigi
“bilinen” ve “tanidik”"! diinyada solunmak™ olarak tanimlanabilmektedir (Kirel, 2010:
118).

Ister kadin ister erkek olsun dénemin Malatyali seyircilerine hitap etmis olan
Battalgazi filmlerinden de bahsetmek gerekmektedir. Malatya ile 6zdeslesmis olan
Battalgazi'? karakterinin filmleri belki de en ¢ok Malatya’da kabul gdrmistiir. Nezir
Kizilkaya “Battalgazi serisini izlerken biitiin serilerde birka¢ kez Malatya diyor. Malatya

11 Melodramlarin bu 6zelligini asinalik kavramu ile birlikte degerlendirmis olan Kirel, s6z konusu aginalig1 tesis
eden unsurlardan birinin de donemin sinemasinin teknik 6zelliklerinden olan dublaj oldugunu ifade etmektedir.
Ayni dublaj sanatg¢isinin birden fazla oyuncunun seslendirmesini yapmasi aginalik duygusunu ses unsuru vasitasiyla
tesis etmektedir (Kirel, 2021: 123).

12 Battalgazi, Malatya ilinde dogmus oldugu tahmin edilen tarihi bir karakter/kahraman olarak bilindiginden bdlge
halki tarafindan sevilmektedir. Malatya’nin merkez semtlerinden birine de adi verilmis olan Battalgazi karakterinin
sehirde ¢esitli anit heykelleri de bulunmaktadir.
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dedigi zaman sinema kopuyordu. Bir filmin sonunda giin batimini izlerken “Simdi
ne yapacagiz?” sorusuna, “Malatya’ya gidecegiz” cevabini vermisti ve sinema alkis,
1sliklardan kopmustu. Her Malatya kelimesinde heyecan yiikseliyordu” (Kizilkaya ile
goriisme, 26.04.2022) ifadeleriyle sehrin bu karaktere duydugu yakinligi ve begeniyi
vurgulamustir.

Filmlerin Dagitimi ve Gosterimi

Filmlerin dagitim ve gosterim asamasi, yeni sinema tarih yaziminin odaklanmis
oldugu temel unsurlar arasindadir. Calisma kapsaminda da goriismecilere, Malatya’ya
filmlerin nereden ve ne siklikla geldigi, bir sinemada ayni anda kag¢ filmin gosterim
sans1 buldugu ve filmlerin ne siklikla degistigi sorulmustur. Goriismecilerden Abdullah
Ergiin, “film yapimcist Abdurrahman Keskiner “Biz filmleri sinemacilarin tercihine
gore yapiyoruz derdi. Malatya’daki sinemacilar arayip Malatya’da kovboy filmleri is
yapiyor veya avantiir filmleri is yapiyor bana bunlar1 gonder diyorlar siparis iizerine.
Seyircinin istegine gore Istanbul’dan Adana’ya oradan da Malatya’ya gelirdi” (Ergiin ile
goriisme, 02.05.2022) ifadeleriyle Malatya’ya filmlerin Adana’dan geldigini aktarmustir.
Adana tlizerinden Malatya’ya ulasan filmlerin gosterim siiresinin ise bugiinkii film
gosterim siireleri ile karsilastirildiginda olduk¢a az oldugu sdylenebilir. Oyle ki bu
durum karaborsa bilet satisint meydana getirmistir. Stileyman Turan “Genelde yabanci
filmler, kovboy filmlerinde karaborsa ¢ok olurdu. 3, 4 giin vizyonda kalip giderlerdi.
Insanlar film hemen gidecegi igin karaborsa bilet almaya mecbur kalirlardi” (Turan ile
goriisme, 12.05.2022) ifadeleriyle donemin sinema salonlarinda bir filmin en fazla 3-4
giin gosterimde kalabildigini vurgulamistir. Peki, bu kisa siire zarfinda sinemalarda kag
film ayn1 anda gosterilmekteydi? Bu sorunun cevabini ise Nezir Kizilkaya “Malatya’daki
sinemalarda genelde tek film olurdu. Sonradan iki film oynattilar ama o zaman sinemaya
ilgi azalmisti. Hatta blyiiksehirlere gittigimde 2 film oynatan sinemalar1 goriince
icerliyordum. Malatya’da 2 film oynasa nasil olurdu diyordum” (Kizilkaya ile goriisme,
26.04.2022) ifadeleriyle vermistir.

Sinemaya Gitme Motivasyonlari

Malatya’da televizyon 1975 yilindan sonra yayginlasmaya bagladigindan 6zellikle
bu tarihten Oncesi sinemanin en canli yillar1 olmustur. Zira sinema bu yillarda halkin
tek eglencesidir. Bu sebeple de Malatya halki, sinemaya gitmek i¢in birgok motivasyona
sahiptir. Eglenceli vakit gecirmek, sevdigi oyuncunun performansini gormek, bazen
aglamak, bazen ise 6grenmek, diinyadan haberdar olmak i¢in sinemaya gitmislerdir.
Sinemaya gitmek bu yillarda adeta bir tutkuya doniismiistiir. Abdullah Ergiin’iin anilar
bu tutkuyu olduk¢a acik betimlemektedir (Ergiin ile goriisme, 02.05.2022):

Size bununla ilgili bir an1 anlatayim, adam aksam kdye gidecek ama filmi de izlemek zorunda.
Bizim Zeki abi de bilet satiyor, “Horozla sinemaya giremezsin” demis. “Nasil giremem horozu
nereye birakacagim?” diyor. Sonra horozu salvarmin igine sokup igeriye giriyor. Film oynarken horoz
salvardan cikip perdeye girdi. Yarim saat sonra horozu yakalayabildik. Maskeli Besler filmiydi. Ote
yandan kotii adamlar dayak yedigi zaman alkislanirdi. Ferdi Tayfur, Orhan Gencebay filmlerinde tiirkii
sOylenildiginde de alkislanirdi. Renkli Sinema’nin bir de balkonu vardi. Biz asagida filmi izlerken Ferdi
Tayfur, Batan Giines’i sdylemeye basladi. O sirada iistteki bir adam koltugu kirip asagiya att. Alttaki
adamin kafasi yarildi. Adam niye yaptin deyince “ne yapayim abi seviyorum” dedi. Kafas1 kanayan
adam da “ne yani oglum biz sevmiyor muyuz” diye karsilik verdi. Bu da Renkli sinemada yasanmis bir
olay.
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Erglin’lin anis1 dénemin seyircisi i¢in sinemaya gitmenin bir tutku oldugunu
betimlemesinin yaninda ayni zamanda film ile ger¢ek arasindaki ayrimin en azindan
sinema salonu ic¢indeyken siliklestigine isaret etmektedir. Seyircinin kotii adam dayak
yedigi sirada bir tezahiirat niteligindeki alkisi, perdedeki sanatciile birlikte sark1 soylemesi,
filmin anlatis1 icindeki hiizne dahil olmasi ve oturdugu koltugu sokiip firlatmasi gergeklik
ile arasindaki bagin zayifladigi seklinde yorumlanabilmektedir. Seyircinin kendi varligini
perdedekilere fark ettirme arzusu olarak tanimlanabilecek olan bu durum, sinema ve seyirci
iligkisinin ¢ok katmanli olusuna isaret etmektedir (Kirel, 2005: 160). Bir diger anisinda ise
Ergiin, “Aba Miisliim" bizim sevdigimiz bir agabeyimizdi. Tiirk sinemasini ¢ok severdi.
Malatya’ya gittigimiz zaman abi bize su filmi anlat dedigimizde bire bir anlatirdi. Yillar
sonra bir anin var mi dedigimde “Var, Yedi Dagin Aslan: filmine 10 kere gittim’ dedi. Sonra
filmin Elaz1g’a gittigini 6grenmis. 11. defa izlemek i¢in Elaz1g’a gidecek ki bakiyor para
yok. Banyo kazanin alip satiyor ve Elazig’a gidiyor” (Ergiin ile gériisme, 02.05.2022)
sOzleriyle sinema tutkunu olan Aba Miisliim ile ilgili hatirladiklarini1 paylasmis ve onun
sinemaya olan tutkusunu ifade etmistir. Gorlismecilerden Tiilay Akpinar da “Goériimcem
evlendikten sonra halisini satip sinemaya gelmisti. Yarisin1 kesip satmis ve sinemaya
gelmis. Sali1 ve cumayi hi¢ kagirmiyordu hep geliyordu” (Akpinar ile goriisme, 15.02.2022)
ifadeleriyle Aba Miisliim’iinkine benzer bir anisin1 paylasmistir. Fakat donemin sinema
tutkunu olan ama parasi olmayan seyircisi, sinemaya gitmek icin her daim evindeki
bir esyay1 satmamis ve bilet edinebilmek icin alternatif yollara da bagvurmustur. Nezir
Kizilkaya s6z konusu alternatif yollar ile ilgili ilging¢ bir an1 paylasmistir. “Yesilyurt’ta
bir yaz karasinekler ¢ogalmis, sinemanin i¢i de karasineklerle dolunca isletmeci Gavur
Hac1', “10 sinek yakalayana bir sinema bileti bedava” kampanyasi diizenlemis. 10 sinek
Oliisii getirene bedava bir bilet veriyormus. Coluk cocuk sinek 6ldiirmek i¢in birbiriyle
yarismis” (Kizilkaya ile goriisme, 26.04.2022) diyen Kizilkaya’nin bu ifadeleri sinemaya
gitmenin donemin halki i¢in nasil bir tutkuya doniistiiglinti 6rneklemektedir. Tiilay Akpinar
ise “Filiz Akin’1 ¢ok severdim. Hiilya Kogyigit’i, Ediz Hun gibi isimler sahanelerdi. Erol
Tas filmleri ¢cok gelirdi. O kadar ¢ok sinemaya baktik ki, ¢iinkii evin damindan goriindiigii
icin hepsine bakiyorduk™ (Akpinar ile goriisme, 15.05.2022) ifadeleriyle yazlik sinemalar
icin gegerli olan damdan bedava film izleme pratiginden bahsetmistir. Goriigmecilerin
aciklamalarindan da anlasilacagi lizere, evindeki esyay1 satan, horozuyla kacak sinemaya
giren ya da sinek 6ldiirme karsiliginda bilet alan bu insanlar i¢in sinemanin sadece bos
vakit gecirme araci degil bir tutkuya donlismiis oldugu aciktir. Gegmisten geri cagirilan
bu anilar, Malatya’da sinemalarin sosyal ve kiiltiirel hayattaki konumunu anlamlandirmak
icin de oldukga elverislidir. “Bugiinden diinii gormeye c¢aligsmak ve anlamak kimi zaman
hayal giicline basvurmay1 gerektirir” vurgusuyla Kirel (2005: 170) geng kusagin 6zellikle
yazlik sinemalar1 anlamak i¢in hayal giiclerine bagvurmalarinin gerekliligine isaret
etmistir. Hayal giicline bagvurma noktasinda ise ¢alisma kapsaminda ge¢misten ¢agirilan
anilarin 6nemi mithimdir.

13 Sinema tutkunu Aba Miisliim ile ilgili Habertiirk gazetesinin haberini gérmek i¢in Bkz. https://www.haberturk.
com/aba-muslum-sinema-tutkusunu-anlatiyor-1721223.

14 Yesilyurt’ta bulanan sinemanin isletmecisi Hact Bayram Sekerci, halk arasinda Gavur Haci lakabiyla
taninmaktadir.
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Sinemanin Giindelik Yasama Etkisi

Hasan Akbulut (2014: 4-5) sinema deneyimini tanimlarken asagidaki ifadeleri
kullanmistir:
Sinema deneyimi, kisilerin sinema salonunda film izlerken yasadiklar1 her tirlii seyir
deneyimini kapsar. Bu deneyim iginde filmi, cesitli kimliklerde ve bilingliklerde izlemek; salondaki
diger izleyicilerle ortak bir deneyimi paylagmak (karanlik salonda, projektoriin aydinlattigi beyaz
perdedeki goriintiileri izlemek, bir tiir sozlesme yapmak; izleyicilerle film araciligiyla etkilesmek;
perdedeki karakterlerle duygusal bir iligki gelistirmek; film aralarinda yemek, igmek; sinema mekaniyla
farkl bir iliski yagsamak; film sonrasi filme dair duygu ve diislinceleri ¢cevreyle paylagmak gibi pratikleri
barmdirir.

Akbulut’un ifadeleri sinema deneyimini, sinema salonuna gidip kendisine
ayrilan koltuga oturma, perdeye yansiyan filmi izleme ve salondan ayrilmanin 6tesine
tagimaktadir. Calisma kapsaminda goriisme gercgeklestirilen 10 katilimcinin tamami da
Akbulut’un tarif ettigi gibi sinema deneyimini yasamis olduklarin1 ve bu deneyimin
etkisini aradan yillar ge¢mis olmasina ragmen hald hissettiklerini ifade etmislerdir.
Buradan hareketle sinemaya gitmeyi bir tutku haline getirmis olan donemin seyircisinin,
sinema deneyimlerinden giindelik yasamlarina aktarmis olduklar1 bir¢ok unsurun mevcut
oldugu soylenebilir. Nezir Kizilkaya’nin sdylemleri sinema tutkusunun heniiz ¢ocuk
yaslarda giindelik hayati nasil etkilemis oldugunu acikca ifade etmektedir (Kizilkaya ile
goriisme, 26.04.2022):

Ben kendi yaptigim bir karton kutuda sinema filmi oynatiyordum. Bir ampuliin i¢ini bosaltip
su doldurup, ayna ile 151k verip oraya filmleri tutarak aynaya yansittyordum. O filmler i¢in de Melek

Sinemasi’na gidiyordum. Yanan, kopan film pargalarini atmay1ip benim i¢in biriktiriyorlardi. Ben de 10-
15 giinde bir oraya gidip parcalari aliyordum. 8-9 yaslarimda yapiyordum.

Yesil¢am filmlerinin oyunculari, yildiz sistemi uygulamasinin da etkisiyle seyircinin
giindelik yasaminin bir parcasi, adeta ailenin bir {iyesi olarak nitelendirilmektedir. Sertag
Ogiit, dénemin kadin yildizlarindan en ¢ok Filiz Akin ve Hiilya Kogyigit’i begendigini
sOylemis ve “Malatya’daki tiim kartpostallarini almistim. Bir giin sehir digina ¢ikan bir
arkadasim bende olmayan resimlerinden getirince diinyalar benim olmustu. Cevremdeki
herkes onlara olan tutkumdan haberdardi ¢iinkii. Hani insanlar pul koleksiyonu yaparlar
ya benim de kartpostallar1 yapistirdigim bir hayran defterim vardr” (Ogiit ile goriisme,
28.04.2022) diyerek donemin seyircisinin, sinemay1 hayatlarinin tam odagina aldiklarini
orneklemistir. Saniye Oztiirk de “Artistlerin hepsini ¢ok seviyordum. Eskiden Saklambag
Gazetesi vardi. Arka sayfasinda poster verirlerdi. Onlar1 kesip ders kitaplarimin
arkasinda sakliyordum. Bir de cep fotoromanlarini ¢ok okuyordum” (Oztiirk ile goriisme,
20.06.2022) diyerek tipki Ogiit gibi hem filmleri hem de oyuncularini yasaminin
merkezinde tuttugunu ifade etmistir. Siileyman Turan ise goriigme sirasinda “Yilmaz
Gliney’in beyaz kaskolii vardi, daha c¢ok ragbet onaydi. Tirk aktorlerin kullandigi
sapka, kaskol gibi kiyafetlere ragbet fazlaydi. Gengler 6zellikle taklit ederdi” (Turan
ile goriisme, 12.05.2022) diyerek donemin yildiz oyuncularmin kilik kiyafetlerinden de
olduke¢a etkilendiklerini ifade etmistir. Nezir Kizilkaya ise “Filmler oyunlarimizi ¢ok
etkilerdi. O giinlerde iyi bir Battalgazi filmi gelmisse oyunlarimiz daha ¢ok tarihi olurdu.
Kiligla, kalkanla ona goére oyunlar oynuyorduk. Ya da Yilmaz Giiney filmleri geldiyse
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tabancali oyunlar oynardik. Western film geldiyse ona gore konusuyorduk” (Kizilkaya
ile goriisme, 26.04.2022) ifadeleriyle izlemis olduklar1 filmlerin sokak oyunlarina kadar
sirayet ettigini vurgulamistir.

Gortismecilerden Abdullah Ergiin ise filmlerin kendileri i¢in hi¢ bitmedigini,
giindelik hayatin i¢inde devam ettigini belirmistir. “Diger filme kadar o filmi yasardik.
Okul bahgesinde saat 3’te top oynayacaksak saat 1’de gidip bir giin dnce izledigimiz
filmi konusurduk. Kovboy nasil 6ldiirdii gibi. Zaten Kizilderilileri sevmemizin nedeni de
magdur olmalari. Simdi televizyonda yapilan kritigi biz okulun bahgesinde yapiyorduk.
Bazen arkadaslarla bir araya gelirdik, sizin bu sordugunuz sorulari biz kendimize sorduk.
Film 1 saat siiriiyor biz 2 saat anlatiyoruz. 30 dakika da biz kendi senaryomuzu eklerdik”
(Ergiin ile goriisme, 02.05.2022) diyen Ergiin, sinemanin bireyler {izerinde tesirinin uzun
vadeli oldugunu bugiin bile ¢ocuklugunda, gengliginde izledigi filmleri unutmadigini
eklemistir. “Sinema benim tutkum” diyen Ergiin, Malatya’ya gelen yabanci filmlerden
etkilenip, bu filmlerin mekanlarin1 gérme arzusuyla yurt disina da ¢iktigini belirtmistir
(Ergiin ile goriisme, 02.05.2022):

Sinemay1 ¢ok seviyorum, bir giin filmler araciligiyla tanistigim bu mekanlari gérecegim
dedim. Yesil pasaportu aldim ve bana biraz izin verin dedim. Aylik iznimi de alip Fransa’ya
gittim. Orada 70’li yillarin mekanlarma gittim. 3-4 giin orada kaldim. Mekanlarn, afislerin
oldugu yerleri gordiim. Oradan Italya’ya gegtim. Yavru Ile Katip’in dogdugu yere Palermo
tarafina gegtim. Her tarafa miize yapmuislar, onlara ait okullar var. Daha sonra Casablanca
filmi hosuma gittiginden oradan da Fas’a ge¢mistim. Istanbul’da Istiklal Caddesi’ni, film

mekanlarini ve yasayan artistleri gérmeye ¢alistim.

Sinemanin donemin Malatyal1 seyircileri 6zellikle de geng yastaki seyircileri igin
bir karsilagsma ve sosyallesme mekani niteligi tasidigi, yapilan goriismelerde vurgulanan
noktalar arasinda olmustur. Esin Emin Yiiksel “Cok enteresan! Filmin aralarinda 1s1k
yanar yanmaz alt boliimdeki ¢ogu 6grenci olan erkekler 6n tarafa perdenin oldugu yere
kadar gelir, dizilir ve bizlerin bulundugu kismi seyre koyulurlardi. Bir diger 6zellik de
o yillarda film bitip sinema bosalirken yasanir, alt boéliimden ¢ikan erkek Ogrenciler
biz kizlar1 seyretmek icin olsa gerek karsilikli sira olarak bize adeta bir gecit yolu
olustururlardr” (Yiksel ile goriigme 07.05.2022) diyerek geng¢ kiz ve erkelerin sinema
ile tanigsma ve bulusma firsatina eristiginden bahsetmistir. Stileyman Turan da donemin
sinemalariin halkin sosyallestigi yegdne mekan oldugunu vurgulamistir (Turan ile
goriisme, 12.05.2022):

Insanlar sinemada birbiriyle tanisirdi. Mesela film arasinda arkadaslarla, arkadaslarm
arkadasiyla sohbet ederek daha ¢ok insanla tanisirdik. Tanigmasan dahi o insanin simasi aklinda kalird.
Insanlarin birbirine yaklastigi, samimiyete adim attig1 donemlerdi. Sosyallesme acisindan biiyiik etkisi
vardi. Gliniimiizde15 insanlar sokakta telefondan kafalarini kaldirmadig i¢in yanlarindan gecenlerin
farkinda degil. O dénemlerde insanlar1 boyle sosyal ortamlardan goriip tanirdik.

15 Annette Kuhn (2002: 34) bellegine basvurulan kisilerin goriisme sirasinda, cocukluk manzaralarini yashligin
bakis agisindan yeniden insa ettiklerini ve bu durumun kisilerde kayip duygusunu gelistirdigini ifade etmektedir.
Calisma kapsaminda, Stileyman Turan’in ifadeleri 6zelinde Kuhn’un ¢ikariminin diger gériismeciler i¢in de gegerli
oldugu géze ¢arpmaktadir. Nitekim goriismeciler gegmisten cagirdiklart anilari ile bugiinii mukayese ettiklerinde,
gecmisi 6zlemle anip bugiin ayni degerlere sahip olmadiklarini ifade etmislerdir.
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Malatya’ya Televizyon Gelince

Tirk sinemasinin 1970’1 yillar1 Yesilgam’in kriz yasamis oldugu yillar olarak
anilmaktadir. Nitekim bu yillarda iilke halki televizyon teknolojisiyle tanismis ve
hareketli goriintiiyii evlerine misafir eder olmustur. Evlerde televizyonun yayginlagsmaya
baslamasi ve sinema salonlarinda seks igerikli filmlerin de gosteriliyor olusu 6zellikle
kadin seyircinin sinemayla arasina mesafe girmesine neden olmustur. Fakat yapilan
goriismelerde bu genel ¢ikarimin Malatya i¢in tam anlamiyla gegerli olmadigi sonucuna
varilmistir. Kadin gériismecilerden olan Sertac Ogiit, o dénemde televizyonda kisith icerik
oldugunu, televizyonun aksam haberleriyle a¢ilip saat 24.00’da kapandigini, reklamlarin
seyirciyi ¢cekecek kadar yogun olmadigini (“Mintax reklami doner dururdu” diyor) ifade
etmis ve sinemaya gitmeye bu nedenle devam ettiklerini vurgulamistir (Ogiit ile gdriisme,
28.04.2022). Siileyman Turan ise “Televizyonda gosterilen filmlerle sinemalarda
gosterilen filmler ayriydi, sinemaya gitmek birden kesilmedi. Ciinkii sinemaya gelen
filmin televizyonda olmasi pek miimkiin de degildi. Ama sinemalarda popiiler artistlerin
filmleri geldiginde mutlaka giderdik” (Turan ile goriisme, 12.05.2022) diyerek tipk1 Ogiit
gibi Malatya sinemalarinin 70’li yillarda da oldukca popiiler oldugunu ifade etmistir.
Gortismecilere donemin sinemast ile televizyonun gelisi arasindaki baglantiy1 anlatmalari
istenildiginde ¢ogunlugun cevabi benzer olmustur. Nezir Kizilkaya da “Malatya’ya 1975
yilinda televizyon geldi. Televizyonun gelisi bir seyi degistirmedi. TRT tek kanal yillarinda
izledigimiz en yeni film 15-20 yillik filmlerdi. Vizyon filmleri yoktu. Televizyonda 70’li
yillarda izledigim bir film hatirlamiyorum. Genelde 50-60 yapimi filmler izliyorduk™
(Kizilkaya ile goriisme, 26.04.2022) diyerek diger goriismecilerle benzer sekilde
televizyonun ozellikle film igerigi yoniinden o yillarda sinema ile yarisamayacagini
vurgulamastir.

Calisma kapsaminda yapilan goriismelerin her biri oldukca yogun yasanmiglik
ve gecmise dair 6zlem icermektedir. Calismaya aktarilanlar kadar aktarilamayan daha
bircok ani, iizerinde tekrar konusulma sansi bulunmas: dilegiyle bellegin onlar1 tekrar
cagirmasini beklemektedir.

Sonug¢

Yeni sinema tarih yazimi ¢aligmalari, hem internet teknolojilerinden hem de insan
belleginden faydalandigindan ¢ok boyutlu bir arastirma sahasina sahiptir. Bu ¢ok boyutlu
arastirma sahasinda genelin tarihini yazmak da olduk¢a mesakkatli bir istir. Bu sebeple
yeni sinema tarih yaziminda yaygin olan anlayis timevarimdir. Tipk1 bir puzzle gibi kiiciik
pargalarin birlesiminden sinemaya ait yeni bir anlatim gelistirmek, tarihini yeniden yazmak
veyahut var olan tarihe eklemeler yapmak miimkiin olmaktadir. Caligma kapsaminda
amaglanmis olan da tam olarak budur. Malatya ili 6zelinde yapilmis olan bu calisma,
calismanin giris boliimiinde bilgileri verilen diger ¢alismalarla birlikte diistintildiigiinde
daha da anlam kazanacaktir. Malatya’y1, Adana, Gaziantep, Van, Mardin, Antalya ve [zmir
gibi illerin yerel sinema tarihi ile birlikte diisiinmek, tiimevarim yontemiyle Tiirk sinema
tarih yazimi ¢ercevesinde alternatif bir girisim olarak goriilebilir. Bu baglamda ¢aligma,
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seyirci deneyimini ve seyir mekanlarint 6nemseyerek Tiirk sinema tarihine katki sunmay1
amaglayan bir “puzzle”n pargasi mahiyetindedir. Bu agidan ¢alismanin Malatya’nin tiim
seyirci deneyimini kapsama iddiasindan uzak bir betimleme ¢abasi oldugu belirtilmelidir.
Zira ¢alismanin, sinirliliklarini Yesilgam donemiyle ve bu doneme taniklik etmis olan 10
goriismeci olugturmaktadir.

Calisma daha once konu ile ilgili hakkinda akademik bir ¢alisma bulunmayan
Malatya ilini odagina aldigi i¢in de onemlidir. Calisma kapsaminda goériisme yapilan
10 katilimcinin her biri tanik olduklar1 Yesilgam doneminin sinema salonlari, seyircisi,
film izleme pratikleri, sinemanin giindelik hayattaki yeri gibi bir¢ok noktada ayrintili
bilgiler paylagmislardir. Boylelikle caligmada Kirel’in (2021: 130) deyimiyle “seyirci
adina konusmadan, seyirci ile birlikte konugsma” girisiminde bulunulmustur. Calisma
kapsaminda Pierre Nora’nin isaret ettigi somut hafiza mekanlarina (arsivler, gazeteler
vb.) ve soyut hatiza mekanlarina (kisilerin bellekleri) birlikte bagvurulmustur. Bu suretle,
Malatya’da hizmet vermis olan ilk sinema salonuna ve bu salonun varligini kanitlayan
Devlet Arsiv belgesine de ulasilmistir. Ayrica ¢alisma kapsaminda kullanilmis olan
gorseller de yine yeni sinema tarih yaziminin basvurmus oldugu internet teknolojisi
sayesinde derlenmistir. Calisma kapsaminda gergeklestirilen sozlii tarih ile Malatya’da
hizmet vermis olan miistakil sinema binalari, bu binalarin isletmecileri, binalarin 6nleri,
afis ve reklam hizmetleri, sinemaya gelen seyirci profili, kadinlarin seyir deneyimleri,
sinemaya gitme motivasyonlari, ddnemin seyircisinin sinema ile olan tutku diizeyindeki
bagi, film tercihleri, sinemanin giindelik hayata etkisi gibi birgok konu {izerinde
konusulmus ve bu konulara dair ayrintilar, Malatya ili ekseninde sozli tarih yontemi
ile gortsiilen kisilerin paylasimlart dogrultusunda ¢alismaya aktarilmistir. Calismanin
sonunda:

* Malatya’da ilk sinema gdsterimlerinin tarihinin Cumhuriyet’in ilanindan

oncesine denk geldigi,

* Yazlik ve kislik olmak tizere miistakil bir¢ok sinema binasinin bulundugu ve bu
binalarin sehrin 6nemli noktalarina konumlandirilmis olduklari,

* Malatya merkezinin haricinde il¢elerinde de film gosterimlerinin yapildigi,
* Sinema faaliyetlerinin gelisiminde Ermeniler’in de katkis1 oldugu,
*  Sinema salonlarinin kiralanmak suretiyle de isletildigi,

* Malatya’ya filmlerin Adana lizerinden geldigi, bir filmin gosterimde en fazla 3
veya 4 giin kalabildigi ve sinemalarda ayn1 anda ¢ok sayida filmin gésteriminin
yapilamadigi,

» Kadinlarin, 6zellikle de geng kizlarin genellikle bir aile biiyiigiiniin refakatinde
sinemaya gittigi,

+ Kadinlara 6zel matineler yapildig1 ve sinemalarda ailelere 6zel localar
bulundugu,

» Erkekler ve kadinlarin film tercihlerinin farklilik gosterdigi, kadinlar yerli
melodramlar tercih ederken, erkeklerin kovboy filmlerine ve Battalgazi
filmlerine ilgi gosterdigi,
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* Sinema salonlarinin film gosterimi disinda, tiyatro, konser ve kongre gibi
amaclarla da kullanildig,

* Donemin yildiz oyuncularinin, seyircilerin giindelik yasamini kilik kiyafetten
sokakta oynanan oyunlara dek oldukga etkilemis oldugu,

* Sinema salonlarinin dnlerinin de en az igleri kadar hareketli oldugu ve ¢alinan
sarkilarla, igportacilarin satmis olduklar1 tirtinlerle tipki bir panayir yerini
andirdig,

*  Donemin seyircisi i¢in sinemanin, ayni filmi 11 defa izleyecek veyahut sinema
salonuna horozuyla girmeyi goze alacak kadar bir tutku haline geldigi,

* Sinemanin donemin seyircisi i¢in olduk¢a miithim bir karsilagsma ve iletigim
kurma mekan1 oldugu,

» Televizyonun Malatya’ya gelmesi ile birlikte halkin bir anda ayagini sinemadan
cekmedigi ve sinemaya gitmeye devam ettigi, tespit edilen noktalar arasinda
olmustur.

Calismanin sonucunda, Giris boliimiinde bahsedilen iilkenin diger bolgelerindeki
iller o6zelinde yapilan benzer c¢alismalar ile Dogu Anadolu Bolgesi’nde bulunan
Malatya ilinin seyir deneyimleri arasinda yogun benzerlikler oldugu fark edilmektedir.
Bu ¢ikarim ise konumu fark etmeksizin Yesilgcam seyircisinin iilke ¢capinda aktif seyir
deneyimi yasamis oldugunun gostergesidir. Akbulut, 1960 ve 1970’11 yillarin seyirci
deneyimlerine odaklandig1 ¢alismasinda, sinemanin dénemin en popiiler eglence araci
olduguna, sinemaya gitmenin kolektif bir deneyim olduguna ve sinemanin sosyallestirici
etkisi bulunduguna isaret etmistir (2014: 5-7). Calismanin sonuglarinin, Akbulut’un
ulasmis oldugu sonuglar ile benzerlikler tasidig1 goriilmektedir. Ugar Ilbuga’nin (2018:
85) yine ayni tarihlerin seyirci deneyimlerini, Antalyali seyirciler lizerinden ele aldigi
caligmasinda da benzer sonuglara rastlanmistir. Yazarin 6zellikle Antalyali kadinlarin bir
refakatci esliginde film izleme deneyimleri iizerine yaptig1 vurgu Malatyali kadinlar i¢in
de gecerlidir. Gokmen’in (2019) Samsundaki sinema mekanlar1 {izerine gergeklestirmis
oldugu calismada da sinemanin giindelik yasam pratikleri i¢inde tasidigi anlam ve sinema
mekanlarinin kullanim pratikleri {izerine ¢ikarimlarinin Malatya i¢in de benzer anlamlar
tasidig1 soylenebilir.

Malatya’nin Yesilgam donemi seyir deneyimlerini diger ¢alismalarin sonuglarinda
aktarilan seyirci deneyimlerinden ayiran 0zgiin taraflar1 da bulunmaktadir. Bunlardan
ilki televizyon teknolojisi Malatya’ya yerlestikten sonra da sinema seyircisinin sinemaya
gitmeyi birakmamasidir. Nitekim goriismeciler o donemde televizyonda igerik smirl
oldugundan yine ilk tercihlerinin sinema oldugunu belirtmislerdir. Fakat doneme dair
yapilan ¢aligmalarda televizyonun sinema salonlar {izerindeki yikici etkisi vurgulanmis
ve televizyonun gelmesiyle sinema seyircisi sayisinda belirgin azalmalar yasandigi
vurgulanmistir. Ornegin Ertaylan (2013: 1856) Van ili 6zelinde gergeklestirmis oldugu
caligmasinda, toplumsal siddet olaylari, ekonomik kriz ve nihayetinde televizyonun
gelmesiyle birlikte bir¢cok sinema salonun kapandigini ve yerlerine otopark, is merkezi
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yapildigini belirtmistir. Fakat ayn1 durumun Malatya i¢in en azindan Yesilgam donemi
boyunca gecerli olmadigi sdylenebilir. Malatya’da sinema seyircisinin televizyon
seyircisine doniismesi asamal1 olarak gerceklesmistir. Malatya seyircisini 6zgiin kilan
unsurlardan biri de siiphesiz Battalgazi filmleri olmustur. Hemen hemen her goriismecinin
bahsetmis oldugu Battalgazi karakterinin Malatyali oldugu diisiiniildiigiinden, bolge halki
tarafindan hem Battalgazi filmleri hem de karakteri canlandiran Ciineyt Arkin’in ayr1 bir
Oonemi olmustur.

Stiphesiz Malatya’da Yesilcam doneminin seyircisi, seyir pratikleri ve sinema
mekanlart iizerine sdylenebilecekler burada son bulmamaktadir. Ozellikle de Malatya’nin
ilgeleri 6zelinde yapilacak olan yeni bir ¢aligma yeni sinema tarih yazimina bu ¢aligmanin
sunmus oldugu katkiy1 pekistirecektir.
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Extended Abstract

The new cinema history approach, which can also be thought of as writing alternative
cinema history, started to gain prevalence both in the world and in our country with the
2000s. The conference titled “Media Policy / Political Media” organized by the European
Network for Cinema and Media Studies in 2013 contributed to the establishment of this
new orientation on a theoretical ground. Various presentations were made within the scope
of the project called History of Moviegoing, Exhibition and Reception (HOMER) within
the conference, and it was emphasized that the history of cinema should not be evaluated
only as the history of film. Names such as Daniel Biltereyst, Philippe Meers, Annette
Kuhn, John Sedgwick and Richard Maltby made various presentations at this congress
and contributed to the new cinema history approach (Ozen, 2013:155-157). The new
cinema history approach emerged at a time when memory studies were gaining more and
more importance. Because this new orientation evaluates the audience experience, the
production, screening and distribution stages of the films, the interpretation of the films
by the audience, the cinema venues where the film screenings are held as a whole, and
attempts to rewrite the cinema history as the history of experiences and witnessing. Due
to this feature, it can be said that the new cinema history approach is a multidisciplinary
endeavor. Not only cinema academics or historians, but also a geographer can contribute
to the new cinema history with various mapping studies or an architect with a study
specific to cinema venues. Richard Maltby (2011: 3) states that this new discipline
is in collaboration with many disciplines such as history, geography, cultural studies,
economics, anthropology, sociology and media studies. The methods used by the new
cinema historian working in such a wide field are also quite numerous. Sometimes a
newspaper copy, a photograph, a memory book or an archive document will be able
to be used as a source, and human memory also can serve as a source for new cinema
historiography. In this study, based on the new cinema history approach, an oral history
study was carried out spesific to the watching practices and audience of the Yesilcam
period of Malatya province. The aim of the study is to both provide a source for the
official history of Malatya, which covers the period between 1960 and 1980, for which
there is no academic study on the subject, and to reveal the unknowns about the period
through the memories of the witnesses of the period. In the study, Pierre Nora’s (2006: 10)
understanding of memory spaces, which argues that memory constitutes history, has been
adopted. According to Nora, there are two types of memory spaces that will write history.
The first of these are tangible memory spaces and these lean upon tangible objects such
as archives, newspapers and photographs. For this reason, first of all within the scope of
the study, concrete memory places were consulted and scanning was carried out through
the local newspapers of Malatya and the website of the State Archive Presidency. As a
result of these research it was determined when the first movie screenings were made
in Malatya and the existence of movie theaters in Malatya dates back to the 1930s. The
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second point Nora emphasizes is the spaces of abstract memory, and these spaces point
to human memory, that is, to the witnesses of the past. For this reason, within the scope
of the study, oral history interviews were conducted with a total of 10 people, 5 women
and 5 men, who were born in Malatya and over 60 years old, and in this way, one-to-one
contact was made with the witnesses of the age. As a result of oral history interviews, it
was possible to look at the past from the present. The study also confirms the idea that
the oral history method is a very suitable method for cinema studies. As a result of oral
history interviews, the following results were obtained in the study:

* The first movie screenings in Malatya started before the proclamation of the
Republic.

* In the official document accessed via the website of the Presidency of the State
Archives, there is information about a cinema building in Malatya in 1934 that can
show silent and sound films.

* In the same year, there were movie theaters not only in the center of Malatya but
also in the districts of Hekimhan, Ak¢adag, Adiyaman and Kahta.

» Cinema halls in Malatya were also used for concerts, congresses and theater
screenings.

* Films came to Malatya via Adana and the films could only stay for three or four
days.

¢ There were matinees for women and women go to the movies intensively.
* Going to the movies became a passion for the audience of the period.

* Even in the 70s, when television came to Malatya, movie theaters were still
actively operated.

* Movie theaters were also operated by leasing,
* Cinema influenced daily life from dressing up to the games played on the street.

* Film posters hung on carriages and criers with good voices played an important
role in the advertising and promotion of films.

* Movie theaters operated both in summer and winter.
* Armenian masters also contributed to the development of cinema activities.

* While men prefered cowboy movies and Battalgazi movies, women preferred local
melodramas.

* There is only one independent movie theater in Malatya today.

Destekleyen Kurum/Kuruluslar
Herhangi bir kurum/kurulustan destek alinmamastir.
Cikar Catismasi

Herhangi bir ¢ikar ¢atismasi bulunmamaktadir.
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Oz

Cumhuriyetin kurulusundan itibaren degisim riizgari hem siyasal hem toplumsal
olarak yasanirken, teknolojik gelismelerin de yasamin igindeki etkinligi giliclenmeye
baglamistir. Insanlarin yasam pratikleri ve tercihlerinin belirlenmesinde kitle iletisim
araclar1 en onemli mecralarin baginda gelmektedir. Tiiketimin ilgi ¢ekiciligi ve etkinliginin
arttirilmast gorsellik ve tasarim uygulamalartyla iligkilidir. Bu noktada belirleyici olan
unsurlar reklamlar ve gorsel tasarimlardir. Bu unsurlar tiiketiciyi ydnlendiren temel
etkenler arasinda yer almaktadir. Bu baglamda reklam ve tasarim kavramlarmin etkin
olarak kullanildig1 magazin dergileri 6nemli bir yayin alanidir. Bu calisma ile Tiirkiye’de
yayinlanan magazin dergilerinin reklam ve tasarim yapisindaki degisimin tespit edilebilmesi
amaglanmaktadir. Bu amacla Tiirkiye’de 1930’lu yillarda yaymlanan ve magazin basinimnin
ilk 6rneklerinden Yedigiin mecmuasi, 1960’11 yillardan Ses, 1990’11 yillardan Cosmopolitan
ve 2000°li yillardan All dergileri 6rneklem olarak se¢ilmistir. Bu dergilerdeki reklam ve
tasarimsal igerikler niceliksel ve niteliksel olarak analiz edilmistir. Calisma sonucunda
dergi igeriklerinin tasarim alanda metinsellikten gorsellige bir degisim yasadig1 ve algisal
iceriklerinin tasarimlarda agirlik kazandig tespit edilmistir.

Abstract

Since the establishment of the Republic, the wind of change has been experienced
both politically and socially, and the effectiveness of technological developments in life
has begun to strengthen. Mass media is one of the most important channels in determining
people’s life practices and preferences. Increasing the attractiveness and efficiency of
consumption is related to visual and design practices. At this point, the determining factors
are advertisements and visual designs. These factors are among the main factors that direct
the consumer. In this context, tabloids, in which the concepts of advertising and design are
used effectively, are an important publication area. This study aims to determine the change
in the advertising and design structure of the tabloids published in Turkey. For this purpose,
Yedigiin magazine, one of the first examples of the tabloid press, published in the 1930s in
Turkey, Ses from the 1960s, Cosmopolitan from the 1990s, and All from the 2000s were
selected as samples. Advertising and design contents in these magazines were analyzed
quantitatively and qualitatively. As a result of the study, it was determined that the contents
of the magazine experienced a change from textuality to visuality in the design field and
their perceptual contents gained weight in designs.
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Giris

XXI. yiizyll ile yasanan teknolojik gelismeler ve kiiresellesmenin getirdigi
ekonomik sosyolojik ve politik diizen degisikligi medya ve toplum iligkisinde de yeni bir
durumun ortaya ¢ikmasini saglamistir. Toplumlar medya kanallar1 etkisiyle alg1 yonetimi,
toplumsal hareketlilikler, devrimler ve isyanlar gibi ¢esitli konularda tetiklenebilmekte
ve bu hususlarda medya kanallar1 giiclii bir kuvvet olarak kullanilmaktadir. XXI.
ylizyilla giiglii bir sekilde gelisen bu durum toplum yasami igerisinde sosyal hayat ve
pratiklerine de etkili sekilde yansimaktadir. Artik medya birey iliskisi salt bir mesaj
alma verme dongiisiinden Gteye gecgerek biitiinlesik bir igerik yapisi iginde medyanin
bireye yasam tarzi 6dnermesi seklini almistir. Bu yolla insanlarin medya kanallar1 ile
Onerilen yeni yasam bi¢imi pratiklerini kabullenmeleri ve ortaya ¢ikan siyasal, sosyal
ve kiiltiirel ¢cevrenin kurallarini benimsemeleri saglanmaktadir. Bunun en somut 6rnegi
Covid-19 salgin siirecinde yasanan korku ve endise ortamidir. Bu sayede genis kitlelerin
istek, itiraz, korku gibi tim duygusal yapisinin kontrolii miimkiin olabilmektedir.
Insanlarin diisiince diinyalarina fikir asilama siireci toplumun istek, gereksinim ve zaruri
ithtiyaclarinin da i¢cinde bulundugu ¢ok genis bir yelpazede toplumun yasam bi¢imlerinin
insa edilebilmesinden gecmektedir.

Genis toplum kesimleri {izerinde medyanin etki saglama amagh kullandig1 6nemli
silahlardan birisi reklamlardir. Reklamlar {izerinden hazirlanan iceriklerle tiiketim ve
tiikketim kiiltiiri propagandas1 yapilmakla birlikte kiiltlir endiistrisi 6geleri i¢in ¢ok genis
ve kullanigh bir alan ortaya ¢ikmaktadir. Medya bu alan ¢ercevesinde iletisim araglarindan
saglanan kiiltiirel yonlii insa siirecini gelistirmektedir. XXI. yiizyilla medya igeriklerinin
kiiltiirel mesajlart metinlerden daha giiclii bigimde gorsellik iizerinden somutlasmaktadir.
Yagam, zaman ¢izgisinde siirekli akarken degisim siireci hi¢ durmaksizin siiregelmektedir.
Bu yoniiyle teknoloji, insan, kiiltiir ve yasamin her alanin1 kaplayan ruhsal ihtiyaglari
karsilama istegi iletisim araglarinin tirettigi kiiltiir endiistrisi 6gelerinin olusturulmasi ve
sonucunda bireye yeni bir yasam onermesi ile sunulan yasam tarzi insasi ile dongiisel
halde devam etmektedir. ikame siireci olarak degerlendirilebilecek bu déngii insanin
aile icinde edindigi ve lokal kiiltiirel 68elerden 6te kendine medya ekseninde bigilen
bir ikame kimlik edinmesi ile sonuglanmaktadir. XXI. ylizyil ilk ¢eyregi ile giindelik
yasam i¢indeki pratikler, toplumun tiiketici bir yasam bi¢cimini merkez alarak popiiler
kiiltiirii ekseninde sekillenmektedir (Mcquail, 2010: 71). Medya bu noktada bilgi verme
ve kamu yarar1 noktalarindan uzaklasarak sermaye ve tiikketime hizmet edecek bicimde
yeni degerler ile eglence merkezli hazirlanan igeriklerle biiyiilii bir diinya sundugu
bireyi her an yeniden tasarlamaktadir (Brooks, 2000: 196). Eglencenin ilgi ¢ekiciligi
ozellikle magazin kavraminin iceriklerde yogun olarak kullanilmasi ve rol model insan
bi¢iminin bu igeriklerle topluma dayatilmasiyla devam etmektedir. Bu hususta magazin
dergileri tarihsel gelisim ve degisimde uzun soluklu toplumsal doniistime katki sunan
araclarin basinda gelmektedir. Magazin ilizerinden tartigilagelen ve giinlimiizde medya
iceriklerinde temel kanitlardan biri olan magazinlesme kavramina elestirel bir gozle
bakildiginda toplumun bunu kitlesel ticari bir {iriin veya mal seklinde degerlendirerek
tilketimi koriikleyecek bir yasam tarzinin aktarilacagi merkez olarak igsellestirdigi
goriilebilecektir. Bu noktada hazirlanan igeriklerin bireyin duyu organlar1 tarafindan
coziimlendigi gerceginden hareketle gorsellik ve tasarimsal yoniiyle ilgi ¢ekici ve merak
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uyandirict olmast gerekmektedir. Tiim bunlarla birlikte tiikketim, kiiltiir ve yasam tarzi
onermelerinin tiiketiciye ulasabilmesi gorselligin ve tasarimin ne yonde etkili oldugu
gercegine baglanmaktadir. Calisma yiiz yillik sliregte donemsel boliimler halinde
magazin dergileri i¢eriklerindeki reklam ve tasarimsal degisimin nasil yasandigini ortaya
koymay1 amaglamaktadir. Ayrica elde edilen bu degisim izlerinin tiikketim kiiltiirii, yasam
tarzi kavramlari agisindan sdylemsel olarak degerlendirilmesi yapilmistir. Tarihi gelisim
ve degisim siiregleri dikkate alinarak tasarim ve gorselligi tiiketim kiiltiirii ve magazin
dergileri basliklar1 altinda degerlendirmek tiiketim kiiltiiriiniin yasadigi degisimin bir
baska yoniinii anlamaya yardime1 olacaktir.

Medya-Magazin ve Tiiketim

Medyaigeriklerinin toplumda bir karsiliginin olabilmesi i¢in tasarimsal dokunuslarla
istenilen kimlik yapisina ait triinler seklinde bireye sunulmasi gerekmektedir. Bu
konu temel olarak medya igeriklerinin iiretimi ile tiikketimi arasindaki iligkinin giiciiyle
ilintilidir. Bu iligkinin kurulmasi ve gii¢lendirilmesi magazin kavramai ile saglanmaktadir.
Magazinlesme sozciigii “tabloidisation” ile Ingilizce literatiirde ifade edilmekte, duygu
yonlii hazirlanmis medya igerikleri, eglence ve eglendirme odakli, hemen tiiketime
dontstiiriilebilir bir tarzla giindelik yasam ic¢inde topluma sunulmaktadir (Schonback,
2000: 63). Ayrica medya igerikleri topluma bos vakit amagcli, ilgi uyandiran ailevi ve
duygusal olaylar olarak hazirlanmakta, siyasi, fikri ve ilmi konular dahi eglenceli hale
dontstiiriilerek amacglarindan saptirilarak sonugsuz higbir konuyla ilgilenmeyen toplumlar
olusturulmaktadir (Uslu, 2001: 1). Dolayisiyla medya, tiiketim ve magazinlesme etrafinda
bir sistematik dongii olusarak toplum genelinde, 6zelde ise bireylerde yeni kiiltiirlerin ve
yasam bi¢imlerinin olugsmasi per¢inlenmektedir. Magazinlesme noktasinda yazili basinda
dergiler temel tasiyici olarak toplumun etkilendigi ilk mecra alanlar1 olmustur. Tiiketim
ve medya iligkisinin en gii¢lii alanlarindan birisini reklameilik endiistrisi olusturmaktadir.
Reklam sadece iiriin tanitim1 alani olarak degil ayni1 zamanda rutin hayat pratiklerine yon
veren kiiltiirel bir alan1 da kapsamaktadr.

Kitle iletisim aracglar1 vasitasiyla tiiketiciye tanitilan {iriin; hizmet ve yenilikleri
kolaylastiran bir siire¢ olan reklam tiiketimi sistematiginin merkezinde yer almaktadir
(Toruk, 2005: 133-134). Baska bir tanimlama olarak reklam; mal, {iriin ve hizmetlerin
belli bir ticret karsiliginda kitle iletisim mecralarinda yayimlanmasi ile satislarini arttirma
amacli faaliyetlerin biitiinlinli olarak 6zetlenmektedir (Akcgali, 2006: 101). Ayrica bu
tanitimlar ile tirlin ve hizmetlere uzak mesafede bulunan iireticilerce tiiketiciye kolayliklar
saglayan, kaliteli yeni Uriinler hakkinda bilgi verilmesi saglanmaktadir (Simsek, 2008:
19). Tiikketim ve reklamcilik kapitalizm ile biitiinlesik bir hale geldiginden sistem
insanlarin giivenlik, yiyecek vb. ihtiyaglarindan sonra iiretilen mallarin nasil topluma
satilacagi ile tiiketimin tesvik ediciligi tizerinde islemektedir. Ayrica giiniimiizde modern
kapitalist anlayis reklam tizerinde ylikselmektedir. Bununla beraber dergiler, gazeteler vb.
mecralarda yayinlanan reklamlarin kapitalist toplum yapisini yansitan birer 6rnek olarak
degerlendirmekte miimkiindiir (Aydogan, 2005: 48). Tiiketim kiiltiirii bu eksen {izerinde
1850’11 yillarda reklamlar1 bulvarlarda, vitrinlerde ve moda kavrami iizerinden giyim
kusamda, dergi ve gazetelerle toplumda degisimin fitilini ateslemistir (Dagtas, 2001:
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173). Kapitalist ekonomik isleyis, tiiketim ve reklam {i¢liisii sistemin giiniimiize kadar
stiregelen tiikketim kiiltiiriiniin temel ayaklarini olusturmaktadir. Bunun temel nedenini
para, iiretim, lirin ve kar kavramlar biitiinciil ele alindiginda ortaya ¢ikan “iiretilen yeni
mallar satis olmazsa kar elde ettirmez” diisiincesi tizerine oturmasidir. Karin temel hedef
mi yoksa belirli bir payin yeterli olup olmadig: tartigmalar: siirerken kapitalist anlayisa
gore bir iirlinden kar saglanmadikga {liretiminin yapilmasi bir anlam ifade etmemektedir
(Bocock, 2014: 43-44). Dolayisiyla tiiketim kiiltiirii reklamlar ile toplumu satin alma
refleksine dogru iterek bir etki saglamak ve {riin/hizmetlerin satisinin gerceklesmesi
sonucunu dogurmak zorundadir (Simsek, 2008: 25). Reklam-tiiketim iliskisini kapitalist
ekonomik isleyis icerisinde tiiketimi tesvik eden metinler ve gorseller biitiinliigli olarak
degerlendirmek miimkiindiir (Dagtas, 2009: 56). Bu biitiinliik i¢inde toplum tiiketim esasl
refleksler ve tercihler gelistirmek amacli bir anlamlar diinyasina itilmektedir. Bu amaca
en etkin hizmeti reklamlar saglamaktadir (Yagli, 2006: 33). Insanlara nasil diisiinmesi,
tiilketmesi gibi yasam tarzlarina yonelik 6nermeler ile telkinler sunmaktadir. Gliniimiiz
diinyasinda iletisim araglarinin bireysel yagantiya kadar etkili genis alanlarda yer bulmasi
ile giindelik yasamda telkine dayali ve siirekli tekrar eden kiiciik dozlar seklinde sunulan
tiikketim tercihleri insanlar i¢in siradan bir tekrar halini almig hatta giinliik yagamin bir
parcast durumuna biiriinmiistiir (Akgali, 2006: 101).

Magazin Basim1 ve Magazinlesme

Magazinlesme kavrami ile gelen igeriklerin ticari kaygilar ve kiiresel tiiketim
kiltiirii riizgariyla ulus devletlerin toplumsal degerlerini zayiflattigi savunulmaktadir.
Bunun yaninda temel bilgi alma hakkinin eglence igerikleriyle kayboldugu, insanlarin
gergeklikten izole bir fanus iginde eglenceyle oyalandigi diisiincesi de temel elestirilerin
basinda gelmektedir. Giinlimiizde ¢ok sayida lilkede medya ve magazinlesme iliskisi
iizerinden yapilan ortak elestiriler bu noktalarda toplanmaktadir. Magazin basini ve
iceriklerini yonlendiren egilimlerde bu noktada 6nemli bir ayrim ise, magazin kavrami
ve magazin medyasi ile iceriklerin belirlenmesindeki egilimler noktasindadir. Magazin
genel kapsamda eglence igerikleri olarak ele alindiginda; magazinlesme kavrami,
haberler ile bilgi amagl yazi dizileri igeriklerinin herhangi bir ahlaki-etik deger dikkate
alinmadan sulandirilmas1 ve sansasyonel hale getirilmesidir. Magazinin kapsadigi
icerikleri; edebiyat, siyaset ve bilim vb. “agir konulardan™ ziyade “3s” (spor, skandal,
seks) olarak siralamak dogru olacaktir. Ancak magazinlesme olgusu herhangi bir
konu, igerik veya iirlin ayirmaksizin tiim medya igeriklerini etkileyen bir siire¢ olarak
tanimlamaktadir. Matbaanin bulunmasi ile Bati’da kullanim1 XVII. yiizyilda baslarken
yazili basin lilkemizde ancak XIX. yiizyilda yer alabilmistir. Matbaa kullaniminin bu
kadar gec¢ baslamasi yazili basin organlarinin da yayginlagsmasina engel olusturmustur.
Sonrasinda mecmualarin ortaya ¢ikmasinin hemen ardindan dergiler de ortaya ¢ikmistir.
II. Mesrutiyet sonrasinda dergilerin sayilarinda hizli bir artis yasanmis savas doneminde
kesintiye ugrasa da Cumhuriyetin ilan1 sonrasinda bu say1 giderek artmistir. Kitaplar gibi
dergilerde metinler {izerine insa edilen igerik yapilariyla yayin siireclerine baglamiglardir.
Ulkemizde Kurtulus Savasi sonrasinda Cumbhuriyetle gelen gelisim ve ilerleme
Batililagsma diistincesinin ilke olarak benimsenmesi temelinde olusmustur. Bu diisiince
degisimi temelinde magazin basinini etkilemis ve iceriklerin bu yonde hazirlanmasina
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katki saglamigtir. Bat1 diisiincesinin toplumsal anlamda kabul gérmesi adina tek parti
donemi siiresince ¢agdasligin ve modernligin Batililagsma ile miimkiin olacag: diisiincesi
vurgulanmigtir. 1950°1i yillarla ¢ok partili hayata geciste ABD kiiltiirel faktorii iilkemizde
etkin olmaya baslamis o donemdeki magazin igeriklerinde yeni igerikler bu yonde
degisim gostermistir. Bu donemde kiiltiirii sanat ve fikir 6geleri yerini ABD kiiltiirii
eksenli eglence iceriklerine donlismeye baslamistir. Bu noktada donemin konjoktiirel
ortaminin da etkinligi oldugunu, antikomiinist yaklasimlarin baskin olmasinin egemen
kiiltiirtin eglence igerikleri ve cinsellikle toplumdaki degerlerin degisime ugratilmasini
kolaylastirdigint sdylemek miimkiindiir (Oktay,1993: 46-88). Sosyal alanda magazin
basin1 son derece etkin bir rol alarak Batililagma tercihinin destekleyici unsurlarindan
birisi olmustur. Dénemin toplumsal yapisi disiiniildiiglinde savastan c¢ikmis ve
devrimlerle birlikte biiyiik bir doniisiim yasayan toplum okuma-yazma oranlar1 da goz
Oniine alindiginda bilgiye ulagsma noktasinda basit, fotografli kisa magazin haberleri ile
degisimin baslica araclarindan birisidir.

II. Mesrutiyetten sonra dergicilik alaninda ¢ok faal calisan Sedat Simavi bir¢cok dergi
yayimlamistir. Bu dergiler toplumun Batililagma ve tiiketim eksenindeki magazinlesen
iceriklerle yasadig1 degisimde dnemli bir role sahiptir. Kadin ve aile alaninda Tiirk dergi
tarihine damga vuran isim Sedat Simavi’nin yayimladigi Yedi Giin (1933) dergisidir.
Dergi igeriginde resim ve ¢izim alaninin yaninda kadin aile ve siyasal konular yer
almaktadir. Derginin satig rakamlart (54 bin) o doneme kadar goriilmemis yiikseklikte
rakamlara ulagsmistir. Bu satis rakamiyla dergi o donemde en ¢ok satilan dergi unvanini
almigtir. 1945°te magazin dergiciligi egitici ve sorunlara cevap veren haberler ve yazilara
yer vermeye baslamistir. Ancak Marshall Plan1 (1948) ve sonrasinda Demokrat Parti
iktidart Amerikan yasam tarzini toplumsal hayata baskin hale getirmeye baglamstir.
Geleneksel kiiltiirti magazin dergilerinde egitici 6gretici haberler yerini Amerikan tiiketim
aliskanliklarinin 6zelliklerini tasiyan igeriklere birakmigtir. Magazin dergileri tiiketim
alaninin bagka bir boyutuna dogru evirilerek Amerikan yasam bi¢iminin egemen oldugu
bir tiiketici toplumun olusmasi siirecine katki saglamislardir (Oktay, 1993: 66). Bununla
birlikte magazin alaninda yayinlari ile dikkat ¢eken Ses dergisi yayimlanmaya baslamaistir.
Son 30 yilda oldugu gibi her 10 y1l da bir darbe yasayan Tiirkiye her darbede oldugu gibi
1980 askeri darbenin arkasindan da biiyiik bir baski donemi yasamistir. Basin diinyasi
da bu baskidan etkilenerek cikarilan yasalara dayanarak bircok dergi, gazete ve radyo
kapatilmistir. Bu sansiir ve baski ortami birgok gazetecinin hapse atilmasi veya davalara
maruz kalmasini saglayarak gazeteci gibi entelektiiel insanlarin bile iiretkenliklerine
ket vurarak basin camiasina 6nemli zararlar getirmistir. Yayin ve iceriklerde kalitesizlik
ortaya ¢ikmis cinsel igerikli yayimlar magazin dergilerinde biiylik alanlar kaplamaya
baslamistir. Darbe sonras1 dénemde yasanan ve Ozal donemi olarak adlandirilan devletin
ekonomik ve siyasi politikasinin Neo-liberal politikalara dontistiigli donemde duragan
halde bulunan magazin dergiciligi hizli bir yiikselise gecmistir. Tiikketim toplumun
kapilarinin aralandig1 bu donemde magazin dergiciligi teknolojik bir kirilma déneminin
yasanmasi ile sayfa sayisi, baski kalitesi, fotograf ve iceriklerde doniisiim siirecine
girmistir. Kapitalizmin gelisi olarak adlandirilabilecek bu donemde medya ticari bir arag,
miilkiyet yapilari belirli kisilerin elinde olan bir tekellesme ortaya ¢ikmis ve fikir-kamu
yarar1 yerini reklam gelirleri ve satis rakamlarinin ¢okluguna birakmistir (Dagtas, 2006:
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39). Medya bu anlamda farklilagmis, toplumda eglence anlayis1 da degisim yasamustir.
Baski ve sansiir ortami1 magazinlesmeyi hizlandiran énemli bir etkendir. Bunun dergi
iceriklerine yansimasi eglence, tiikketim ve kadin konularinin egemenligi ile yaganmustir.
Sermaye yapisindaki degisim de bu alandaki magazinlesmenin kolayca yaganmasina
katki saglamig ve basmin bu alanda igerikler iiretmesini kolaylagtirmistir (Arberkli,
2011: 108). Bu kapsamda (1983) “Hey”, “Genglik” ve “On yedi” gibi 6zel dergiler
cikmig ve bu dergiler magazin dergileri arasinda raflarda yerini almigtir. Bu dénemde
yayimlanan dergileri Hafta Sonu, Hayat, Ses seklinde siralamak miimkiindiir. Dolayisiyla
bu doénemin baslangicinda medya kendine bir ¢ikis alani arayarak, iki énemli gelisme
ekseninde sekillenmistir. Bunlardan birincisi tilkenin i¢inde bulundugu siyasi ortamindan
kaynakli gazete ve dergilerin satis kaygilar1 nedeniyle promosyon ve magazin icerikleri
ile magazinlesmenin artmasi sonucu dogmustur (Uslu, 2001: aktaran Higy1lmaz ve Evren,
2000).

Arastirma Metodolojisi
Arastirmanin Amaci

Calisma yiiz yillik siiregte donemsel boliimler halinde ele alinan magazin dergileri
iceriklerindeki degisimin yani sira tasarimsal anlamda da yasanilan degisimin anlasilmasi
amaclanmaktadir. Ayrica elde edilen bu degisim izlerinin tiiketim kiltiirii, yasam tarzi
kavramlar1 agisindan sOylemsel olarak degerlendirilmesi yapilmaistir.

Arastirma Yontem ve Evreni

Calisma kapsaminda magazin dergiciliginin tasarimsal degisimini daha net anlamak
adina dort donemde dort farkli magazin dergisi 6rneklem olarak kullanilmistir. 1930’lar
icin Yedigiin, 1960’lar icin Ses, 1990’lar i¢in Cosmopolitan ve 2000’ler i¢in All dergisi
secilmistir. Bu dergilerin her biri icgin alt1 say1 nicel igerik analizi yontemiyle fotograf,
haber, reklam ve boliim sayilari tizerinden degerlendirilmistir. Ardindan bu veriler 1s181nda
dergilerin tasarimsal yonleri nitel igerik analizi yontemiyle yorumlanmistir. Verilen dergi
igerik bilgilerinde o donemdeki derginin i¢inde yer alan tiim fotograf, reklam, haber ve
boliimler bulunmaktadir.

Bulgular

Calisma da degerlendirmeye alinan 6rneklem evreni icerisindeki dergiler donemsel
strastyla (Yedigiin, Ses, Cosmopolitan ve All) degerlendirilmistir.

Yedigiin Dergisi

Dergi Kurtulus Savasi sonrasinda ortaya ¢ikan yeni devlet anlayisinin egemenligi
altindaki ilk sistematik ve igerik bakimindan zengin magazin dergisi olma &zelligi ile
dikkat ¢ekmektedir. Dergi igerigi aileden, edebi yazilara, kiiltiir sanattan modaya genis
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bir konu alani i¢inde ¢ok sayida igerige sahiptir. Bu yoniiyle Yedigiin Tiirkiye’de magazin
dergiciliginin gelisim ve doniisiim siirecinin anlasilmasi agisindan incelenmesi gereken
zaruri kaynaklarin baginda gelmektedir. Ayrica o donemde ¢ok biiyiik bir rakam olan 50 bini
gecen satis sayisina ulagsmasi 6nemli ayrintilarin baginda gelmektedir. Bu gostermektedir
ki dergi o donemde toplum igeresinde kendine karsilik bulmustur (Toplumsal Tarih,
2018). 2000’li yillarda kullanilan magazin dergisi igeriklerinin temelini olusturmasi
noktasindan hareketle Yedigiin dergisinin igerikleri bu siirecin anlagilmasina da 6nemli
katki saglayacaktir. Derginin o donemdeki tasarimsal acidan temel yapisal 6zellikleri
acisindan boyut, renk ve mizanpaj basliklar1 altinda degerlendirilmistir. Dergi tasarimi
biiyiik boy, agirlikli olarak dort renkli kapak ve tek renk yayimlanmasinin yaninda i¢
sayfalarinda renkli sayfalarda kullanmistir. 1933 yili igerisinde yayimlanan alt1 saymin
niceliksel analiz sonuclar1 Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1
Yedigiin Dergisi Icerik Analizi

Dergi Yil/ Sayi Fotograf Reklam Haber Béliim
Yedigiin 1933/1 38 2 14 8
Yedigiin 1933/2 47 2 14 9
Yedigiin 1933/3 30 4 15 9
Yedigiin 1933/4 35 6 14 9
Yedigiin 1933/5 48 6 14 9
Yedigiin 1933/6 41 6 15 9

Ortalama - 39,83 4,33 14,33 8,83

Yedigiin dergisi o donemde 20 sayfa olarak yayimlanmis genis icerikli bir kiiltiir-
magazin dergisidir. Arastirma kapsaminda ilk olarak incelenen baslik olan fotograf
say1s1 ortalamasi yaklasik her say1 i¢in kirk civarindadir. Bu veriler her sayfada yaklagik
olarak iki fotografin kullanildig1 anlamina da gelmektedir. Kendi dénemsel kosullar1 ve
teknolojik siire¢ diisiintildiiglinde fotograf sayisinin dergi igeriklerinin tasarimsal olarak
toplumla etkilesimi giiclendirmek yoniinden etkili bir veri oldugu goriilmektedir. Bunun
yaninda incelen alt1 say1 igerisinde en yiiksek fotograf sayist kirk sekiz olarak Mayis
ay1 sayisinda goriilmiistiir. Bu saymin mevsimsel olarak farklilastigi da gortilmektedir.
Reklam bagligr altinda yapilan igerik analizi neticesinde derginin ortalama reklam
sayisinin dordiin iizerinde oldugu anlagilmistir. Ozellikle yaz déneminde reklam sayisinin
tic kat arttig1 sonucuna ulasilmistir.
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Gorsel 1
Yedigiin Dergisi Icerik Ornekleri

Kaynak: Yedigiin Dergisi, 1933 Mayis, Sayfa: 10-20-11

Haber sayilar1 agisindan her saymin on dort sayisinin iizerinde habere yer verdigi
tespit edilmistir. Donem incelemesinde 6zellikle hazirlanan haber iceriklerinin genis yer
kaplamasi topluma ulastirilan bilginin agirlikli bu yonde saglandigin1 gdstermektedir.
Haber igeriklerine bakildiginda kisi analizleri, kiiltiirel degerlendirmeler ve moda
lizerine yazilarin genel olarak yer aldig1 goriilmiistiir. Tasarim agisindan temel yaklasimi
etkileyecek bir kapsamda icerikleri dolduran haber igerikleri sade ve yazi agirlikli
anlatima sahiptir.

Gorsel 2

Kaynak: Yedigiin Dergisi Say1 56 Kapak; Say1 64 Kapak; Say1 32 Kapak

Bolim sayilarinin donemin kosullart dikkate alindiginda XXI. ylizyilin tasarimsal
altyapisinin olusumunda ilk keskin konu ayrimlarmin olustugu igerikleri temsil ettigi
goriilmiistiir. Boliim basliklar1 dergi iceriginin kag alt basliga ayrilacaginin belirlenmesi
yOniiyle tasarima yon veren temel etkenlerin basinda gelmektedir. Ayrica konu igerikleri
magazin iceriklerinin tarihi akis icerisindeki degisimin anlasilmasi adina bir kilavuz
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gorevi gordiglinii sOylemek miimkiindiir. Bu tabloya bakarak donemin kosullari,
teknolojik sartlar, ekonomik siyasi ortam gibi etkenlerle birlikte dergilerin bu dénemde
onemli miktarda fotografa yer verdigi ve alt boliimlerin sekillenerek tasarimda donemsel
cergevenin bu icerikler tizerinden sekillendigi anlasilmaktadir. Yedigiin dergisinin kapak
tasarimlarinda (bkz. Gorsel 2), derginin adi beyaz gerceveli kirmizi bir karenin igine
yerlestirilmis ve logo sol iist koseye konumlandirilmistir. Kapak tasarimlart gliniimiiz
tasarim anlayisiyla incelendiginde icerige dair dilsel unsurlarin sayfanin ¢ok biiyiik
bir boliimiinii olusturan gorsel iletilerin lizerinde bulunmadigr dikkati ¢ekmektedir.
Dolayisiyla dilsel unsurlarin bulunmayisi okuyucunun ilk asamada dergi igerigi hakkinda
bilgi edinmesini zorlagtirmaktir. Tasarimci hedef kitle ile iletisimde biitiin rolii ilk bakista
sadece gorsel iletiye yiiklemistir. Kapak sayfasinda bos alanlar birakilmamis, fotograflar
sayfanin tamamini kaplayacak bi¢cimde agik ¢erceveleme kullanilarak yerlestirilmistir.
Gorsel 2’de goriilen dergiye ait 0rnek kapaklar incelendiginde il kapakta 3 (ii¢) adet
fotograftan olusan bir kolajin kapak olarak kullanildig1 gériilmektedir. Hazirlanan kolajin
dergi kapagmin %85’lik bir boliimiinii olusturdugu, geri kalan kapak bdliimlerinin
ise tipografik unsurlar ve derginin logosu oldugu goriilmektedir. Kolajda bulunan
fotograflar asimetrik bir sekilde bir araya getirilmis olup fotograflarin farkli boyutlarda
konumlandirildig1 goriilmektedir. Diger kapaklarda ise kadin gdrselinin 6n plana ¢iktigi
goriilmektedir. Deniz kenarinda fotograflanmis mayolu kadinin oldugu fotografta ana
izlek olarak mayolu kadin dikkat ¢ekici sekilde 6n plana ¢ikarilmistir. Kapakta mayosu
ve Uistiindeki bornozu ile poz veren kadinin tatilde ve neseli, mutlu, yasamdan keyif aldig1
gozlenmektedir. Bu fotograf ile bir taraftan deniz mevsimi modasina vurgu yapilirken
diger taraftan tatil yapan insanlarin mutlulugu vurgulanmaktadir. Ornek olarak alinan son
kapakta ise kadinlarin bakim, makyaj ve giizelliklerine verdikleri 6nemden yola ¢ikilarak
aynada kendine hayran hayran bakan kadin gorseli kullanilmistir. Kadimin aynadaki
yansimasi ile kendine olan giiveni vurgulanmaya calisilmis ve ayni zamanda kadinin
giiclinii yansitamaya caligmistir. Rasgele érneklem yontemiyle secilen derginin Temmuz
1933 sayisinda kullanilan fotograflarin ve metinlerin ne sekilde yer aldiginin yani sira dergi
icerikleri tasarimsal ve yasam tarzi iiretimi agisindan da degerlendirilmistir. Derginin Gorsel
1’de yer alan 1933 yilindaki i¢ sayfalarina bakildiginda sayfalarin siyah-beyaz basildigi
goriilmiistiir. Baz1 fotograflar tasarima hareket kazandirmak icin sayfaya diyagonal
yerlestirilmis ve tipografi de ayni yonde kullanilmigtir. Sayfa tasarimlari her sayfada farkl
ve asimetriktir. Bagliklarda standart bir punto ya da karakter kullanilmamistir. Metinler
iki yana yasl olarak kullanilmigtir. Metinlerin stitunlara boliimii her sayfada farklidir.
Stitunlar arasina ¢izgi konulmustur. Her farkli konuyu iceren metin ve fotograf siyah ince
cizgi ile gercevelenmistir. Bazi metinler fotograflarin genisligi boyunca yerlestirilmistir.
Bu tasarimsal yap1 okumayi giiclestirecek bir kullanim getirmektedir. Derginin yapisina
bakildiginda 20 sayfa olarak tasarlanan dergi kapaginda iinlii bir ismin dergiye yaptigi
ziyarete iliskin birkag fotograf kolajlanarak verilmistir. Ziyaretin igeriginden ¢ok iizerinde
giiniin sartlarinda modern olarak kabul edilen kiyafetler bulunan kadinlara yer verildigi
goriilmektedir. Giyim ve kusam noktasinda donemin toplumsal yapisi diigiiniildiigiinde
Nazire Hanim’in giyim kusami Bati eksenli bir mesaj tagimaktadir. Kapaktaki igerikler
giyim kusam {izerinden topluma modernlige ve yeni yasam tarzina iliskin ilk isaretler
olarak goriilmektedir. I¢ sayfada giyim reklami ile “Cocugumuzu Nasil Biiyiitmeliyiz”
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basliklt haberde batili uzmanlardan ¢ocuklarin bakimi hakkinda tavsiyelerde bulunan
“Emile” isimli kitabin tanitim1 yapilmistir. Tavsiyede bulunulan kitapta oldugu gibi tiikketim
alaninda da Batili uzmanlarin goriislerine yer verilmistir. Sayfanin sol alt tarafinda ise dis
doktoru reklamina yer verilmistir. Bu reklamlar genel yapisi itibari ile kiigiik metinlerden
olusan, sadece isim ve adresin yer aldig1 tipografik tasarimlar olarak géze carpmaktadir.
Bunun teknolojik ve donemsel bir tarz oldugu, bir baska donem dergisi olan Sehbal
dergisinde de kullanilan yontemin benzeri seklinde devam ettigi goriilmektedir. Derginin
genel yapis1 ve tarzi toplumun yeni sisteme uyumunu kolaylastirmak ve bu alanda tavsiye
icerikleri sunmak tizerine kurulmaktadir.

Ses Dergisi

Ses dergisi bir¢ok sanat¢inin Yesilgam’a ve sahnelere adim atarak {inlii olmasini
saglamistir. Dergide sanat, kiiltiir, sinema, moda ve miizik diinyasindan haberler yer
almaktadir. Dergi ayn1 zamanda, Ressam Fikret Mualla’nin ¢izimler yaptigi, Bedri Rahmi
Eyiliboglu'nun diizenli yazilar yazdig1 bir dergi olma o6zelligi tasimaktadir. Ses, Tiirk
sinemasi, Tlirk miizigi ve sanat dallarinda bir¢ok linliiniin bugiinkii taninirligini saglamada
cok etkili olmustur. Bu yoniiyle 2000’11 yillarin magazin diinyasinin temellendigi ve
iinli kisiliklerin genis toplumsal kitleler tarafindan ilk kez giiclii bir tasarim ve igerik
sistematigi igerisinde dergiler lizerinden bilgilendigi bir donemdir. 1960’1 yillarda
giiclii bir okuyucu kitlesine sahip uzun soluklu dergiler icerisinde de Ses dergisi dikkat
cekmektedir. Ozellikle 1970 ve 80°li yillarin Yesilgam adi altinda televizyonda toplumla
bulugmasindan once ilk yazili mecrada 1960’11 yillarda dergilerin bu alandaki etkinligi
anlasilacaktir. 1970 yilinda Sinema Artist Yarigsmasi birincisi Tarik Akan, Hiilya Kogyigit
ve Miijde Ar bu orneklerden yalnizca birkag tanesidir. Derginin {inlii kullanim1 ve foto
roman boliimleri 6n plana ¢ikan 6zellikleri arasinda dikkat gekmektedir.

Tablo 2
Ses Dergisi I¢erik Analizi

Dergi Yil/ Say Fotograf Reklam Haber Béliim
Ses 1962/1 64 3 27 12
Ses 1962/2 81 2 33 12
Ses 1962/3 84 6 29 12
Ses 1962/4 76 1 25 11
Ses 1962/5 78 1 28 11
Ses 1962/6 77 3 31 11

Ortalama - 76,67 2,67 28,83 11,5
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Derginin Orneklem alinan 1962 sayisinda fotograf sayisi agisindan en yiiksek
sayinin subat ve mart ay1 sayilarinda goriilmektedir. Teknolojik ilerleme diigiiniildigi
zaman fotograflarin renkli hale geldigi ve reklam tasarimlarinin 1930’lu déneme gore
yapisal gelisim sagladigi goriilmektedir. Bu donemde incelenen orneklem igerisinde
mart sayisi incelenen basliklar altinda 6nemli bir artigin goriildigii say1 olmustur. Reklam
sayist acisindan en yiiksek rakami yine mart sayisinda gérmek miimkiindiir. Donemsel
olarak hala XXI. yiizyildaki gibi bir iiriin ve konu ¢esitliligi olusmamis olmakla birlikte
bu dénemde magazinin igerik basliklarinin ilk yer edinme alanlarini dergilerin haber
basliklar1 igerisinde edindikleri goriilmiistiir. Magazin kiiltiirli ve magazinlesmenin
gelisim siiregleri dikkate alindiginda dergilerde ortaya ¢ikan igerikler ve yer alan
konularin sunus sekilleri XXI. yiizyila dogru yasanilan degisimin anlamlandirilmasi
adia onemlidir. Donemin yabancilar arasinda 6ne ¢ikan kisiliklerinin yer aldig1 réportaj
ve sOylesilerin yaninda, iilke i¢inde sanat camiasindan kisilerin agiklamalari, konserleri
ve glinliik hayatindan yansimalar haber iceriklerinde agirlikli olarak goriilmektedir.

Gorsel 3
Ses Dergisi Ice
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Kaynak: Ses Dergisi 1962 Mart, Sayfa 12-23-3.

Ses dergisinin drneklem secilmesinde de 6nemli bir faktdr olan toplumun tiiketim
kiiltiirii eksenli yonlendirme igerikleri haberlerde okuyucunun sohrete, sarkici olmaya
ve Unli nasil olunur tarzli igeriklerle yonlendirmelere dair igerikleri yayimlandigi
stire boyunca tiim igeriklerde kendine yer bulmaktadir. Toplumun bu yoniiyle haberler
iizerinden tesvik edilerek fotograflar, reklamlar ve kiiltiirel iceriklerle gili¢lii sekilde
yeni bir kiiltiirel degisime yonlendirildigi a¢ik sekilde goriilmektedir. Tasarimsal agidan
bu yonde etkinligi arttirici teknolojik ilerlemeler ve neticesinde fotograf ve reklamlar
genelinde dergide de bulunan gorsel igerikler etkili bir degisim ve gelisim yasamustir.
Ses Dergisi’nin Gorsel 3’teki igerik orneklerine bakildiginda basliklarda serifsiz ve
condensed yazi1 karakterleri kullanildig1 goriilmektedir. Basliklar farkli puntolarla
kullanilarak okuyucuda merak unsurunu tetikleyecek bicimde sayfaya yerlestirilmistir.
Gorseller ve metinler yatay ve diisey eksende yerlestirilmistir. Govde metni kolay
okumay1 olanakli kilacak serifli yazi karakteriyle olusturulmustur. Metin satirlart ideal
uzunlukta kullanilmigtir. Metinler ve gorseller okuyucunun algisin1 dagitmayacak
bicimde diizenlenmistir. Sayfa mizanpajlarinda simetrik bir denge s6z konusudur.
Ses dergisinin kapak tasarimlart incelendiginde ise derginin logosunun sol iist kosede
konumlandirildigr goriilmektedir. Derginin adi kirmizi dikdortgen iizerine beyaz renk
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ile majiskiil ve mintiskiil harflerin birlikte kullanildig1 serifsiz fonttan olusturulmustur.
Kirmizi renginden ve biiyiikliigiinden dolay1 vurgu logodadir. Dolayisiyla hedef kitlenin
dikkatini ¢eken ilk unsurdur. Kapaklarin odak noktasinda kadin imgesi yer almaktadir.
Dergilerin kapagindaki kadin imgeleri; genel, orta, yakin veya cok yakin olmak iizere
cesitli planlar ve agilar kullanilarak merkeze yerlestirilmistir. 50. ve 37. sayida gorildigi
gibi fotograflar dekupe edilmemis ve mekan ile kullanilarak biitiin sayfay1 kaplayacak
bicimde yerlestirilmistir. Giiniimiizde oldugu gibi dergi logosu ve diger dilsel iletiler,
kapakta yer alan gorsel iletiler ile iliskilendirilmemistir.

Gorsel 4
Ses Dergisi Kapak Ornekler
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Kaynak: Ses Dergisi Say1 33 Kapak; Say1 50 kapak; Say1 37 Kapak

Ornegin logonun her sayida farkli renkte kullanimi séz konusu olmamustir.
Dolayisiyla dergi kimligi ile tasarimdaki imgeler arasinda genel bir biitlinliikten
bahsedilememektedir. Ses dergisine ait Gorsel 4’de bulunan kapaklar incelendiginde
tamaminda kadin gorsellerinin kullanildigi, kadinin tamamen obje olarak kapaklarda yer
aldig1 goriilmektedir. Ses dergisine ait kapaklarin ilkinde sol tarafinda ayrilan kiigiik stitun
disinda kalan alanin tamamini kaplayan uzaklara dalmis, hayallerini diisiinen, bakimli ve
orta yaslarda bir kadin gorseli kullanilmistir. Kapagin sol tarafinda ve logonun hemen
altinda yer alan siitunda derginin sayisi, fiyati, ait oldugu yi1l ve derginin igeriginde yer
alan konular hakkindaki bilgiler serifsiz bir yaz1 fontu tercih edilerek yer almistir. Sag
tarafta bulunan siyah seritte ise derginin fiyat1 ve kapak fotografinda yer alan sanat¢1
hakkinda kisa bilgiler sunulmustur. Ortada yer alan kapakta donemin deniz modasini
yansitan, kadinlarin disiliginin ve askin simgesi olarak kirmizi rengin kullanildigi bir
fotograf yer almaktadir. Kapagin yine sol tarafinda siyah serit igerisinde derginin kiinyesi
ile bilgilerin yani sira serifsiz yazi karakteri kullanilarak derginin isledigi konular hakkinda
kisa bilgilerin verildigi boliim bulunmaktadir. Son kapakta ve orta kapakta oldugu gibi
kadinin disiliginin 6n planda oldugu bir fotograf kullanilmistir. Diger iki kapagin aksine
bu kapakta tipografik unsurlar iceren derginin kiinyesi ve igerdigi konularin yer aldigi
boliim logonun hemen altinda degil kapagin alt boliimiinde yer almaktadir. Fotografta
geng kadinlar arasinda yayginlastirilmaya ¢alisan giyim ve yasam tarzi giilen ve mutlu
goriinen geng bir kadinin iizerinden iletilmeye caligiimistir.
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Derginin yapisina bakildiginda 24 sayfa olarak tasarlanan dergi kapaginda manken
Rossona Podesta isimli tinliinlin portre resmine yer verilmistir. Ayrica sol tarafta kuponla
verilen Israil seyahati igin ilgili metin yer almaktadir. Kapak derginin ilk izlenimi ve
cekiciliginin saglanmasi noktasinda dnemli gorsellerin basinda gelmektedir. Dolayisiyla
dikkat ¢eken ayrinti dnceki donem dergisi olarak incelenen Yedigiin’den farkli olarak
kapak fotograflar1 ve renkleri agisindan daha ilgi ¢ekici ve sicak renklerin kullanilmasidir.
Ozellikle iinlii kullanimmin agirlikli olarak kullanildigi dergi tiiketimin kiiltiiriiniin
toplumun daha genis kesimlerine yayilmasinda icerikleri ile 6nemli bir role sahip oldugu
anlagilmistir.

Cosmopolitan Dergisi

Cosmopolitan, diinyaca iinlii uluslararasi bir dergidir. i1k kez 1886’da ABD’de bir
aile dergisi olarak yayinlanmistir. Sonrasinda edebiyat dergisi ve 1960’larin sonunda da
kadin dergisi olarak yayin hayatini siirdiirmiistiir. Cosmo olarak da bilinen dergi kadin
meseleleri, iliskiler, saglik, cinsellik, kariyer, kisisel gelisim, tinliiler, moda ve giizellik
konularinda yayinlar yapmaktadir. “Hearst Magazines” tarafindan basilan dergi 64
uluslararasi edisyona sahiptir. Ayrica dergi 35 dilde basilir ve 100’den fazla iilkeye dagitilir.
Ulkemizde Amerikan yasam tarzinin topluma aktarilmasi adina dergicilik alaninda
onemli yayinlara imza atan dergi Ozellikle cinsellik ve moda alanlarinda degisimlerin
onciilerinden olmustur.

Tablo 3
Cosmopolitan Dergisi I¢erik Analizi
Dergi Yil/ Sayi Fotograf Reklam Haber Béliim
Cosmopolitan 1992/4 301 49 73 9
Cosmopolitan 1992/5 307 49 62 9
Cosmopolitan 1992/6 283 50 74 9
Cosmopolitan 1992/7 238 24 66 8
Cosmopolitan 1992/8 232 25 54 9
Cosmopolitan 1992/9 222 44 60 9
Ortalama - 263,83 40,17 64,83 8,83

Tablo 3 incelendiginde derginin bu donem &rneklem sayilarinda ortalama 263,83
fotograf, 40,17 reklam, 64,83 haber ve 8,83 boliimden olustugu goriilmektedir. Dergide
kullanilan fotograflarin tamamina yakini kadin fotografi olup kadinlarin cinsel 6zellikleri
on plana ¢ikarilmistir. Haber sayisina yakin reklam sayisinin bulunmasi bir dnceki
donemle de kiyaslandiginda derginin tiiketim tirlinlerine agirlikli sekilde yer verdigini
gostermektedir. Bu donemde Nisan ve Mayis sayilart tiim bagliklarda agirlikli olarak
iceriklerin sayica fazla bulundugu sayilar olmuslardir.
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Gorsel 5
Cosmopolitan Dergisi Icerik Ornekleri

Kaynak: Cosmopolitan Dergisi 1992 Nisan, Sayfa 2-3, Temmuz Kapak.

Ozellikle 1992 Nisan sayisi haber bashigi altinda ¢ok sayida igerige sahiptir.
Fotograflarin gecen donemlere oranla netlik, ¢oziiniirliik ve ¢ekim teknikleri agisindan
ciddi bir ilerleme kaydettigi goriilmektedir. Derginin i¢ sayfalarindaki tasarima
bakildiginda okuyucunun ilgisini canli tutmak i¢in metin ve basliklarda farkli ve parlak
renklerin kullanildig1 dikkati cekmektedir. Bazi basliklar ve metinler dikdortgenler i¢ine
aliarak sayfalarda alanlar olusturulmustur. Genel olarak kadin imajlar1 disindaki gorsel
Ogelerin bir karmasa olusturdugu soylenebilir. Kimi zaman tiriinleri 6n plana ¢ikarmak
icin kadin imgeleri kadar biiyiik boyutlarda sayfaya yerlestirilmistir. Kadin imajlart agik
cercevede kullanilmig ve sayfalarin odak noktalarinda yer almaktadir. Tasarim agisindan
dergi kapaklar1 incelendiginde derginin adi i¢in serifsiz yazi karakteri tercih edilmis ve
harfler majiskiil kullanilmistir.

Kapagin en iistlinde, ortali ve sayfanin genisligi boyunca biiyiik bir baglik olarak
konumlandirilarak biitiin sayilarda uygulanan bir standart olusturuldugu goriilmiistiir.
“Cosmopolitan” yazis1 her sayida, kapak iizerinde kullanilan farkli kadin imgeleriyle
biitlinlesen renklerde yer almis ve kapakta genel bir biitiinliik saglanmistir. Kadin imgeleri
genellikle derginin biitiin sayilarinda kapagin merkezinde konumlandirilmis, imgenin
sadece bir kismi kullanilarak kisinin durusuna dikkat ¢ekilmis ve dnden a¢1 kullanilmastir.
Imge tasarimim odak noktasini olusturmustur.

Tasarimda imgeler bazen dergi adinin iizerine tasacak ya da altinda kalacak
sekilde yerlestirilmis boylece zitlik unsurundan yararlanilarak kapaklara dinamiklik
kazandirilmistir. Kadin imgelerinin arka planlarinda herhangi bir mekan kullanilmamas,
imgenin 6ne ¢ikacagi renk kullanimi tercih edilmistir. Gorsel dengeye baktigimizda
simetrik bir dengeden s6z edilebilir. Kapak tasarimlarinda yiizeyin bos alan birakilmadan
kullanilmas1 dikkat ¢ekmistir. Her saymin kapaginda yerlestirilen imgeden kalan sag ve
sol bosluklara alicida ilgi uyandirmak ve igerik hakkinda bilgi iletmek icin ¢esitli dilsel
iletiler yerlestirilmistir. Bu iletilerde puntolar birbirine yakindir ancak a¢ik-koyu, renkli,
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kalin-ince, ¢izgili gibi farkliliklardan yararlanilarak vurgu saglanmistir. Dilsel ve gorsel
unsurlarin uyumuna bakildiginda derginin igerigini ve iletmek istedigi mesajlar1 destekler
niteliktedir. Derginin yapisina bakildiginda 178 sayfa olarak tasarlanan dergi kapaginda
dekolte kiyafetli alimli bir manken fotografi yer almistir. Ayrica kapakta dergi icinde
yer alan konu basliklar1 kisa flag metinler seklinde kullanilmistir. Derginin Gorsel 3’teki
kapaklar1 incelendiginde hepsinde alimli, dikkat ¢ekici, kendinden emin, gii¢lii ve suh
kadin figiliriniin kapagin merkezinde dikkat ¢ekici bir sekilde tasarlandig1 gortinmektedir.
Okuyucuyu ikna etmek ve dikkatini cekmek i¢in kadinlarin kiyafetlerinde 6zellikle giicii,
samimiyeti, ulasilabilirligi, diiriistliigli, samimiyeti, otoriteyi, kosulsuz aski, sevgiyi,
empati ve anlayisi simgeleyen renkler kullanilmistir.

All Dergisi

Dergi kendi alaninda magazin dergiciliginin 6nemli yaymlariin basinda
gelmektedir. Tiirkiye’de satislar acisindan ilk siralarda yer almaktadir. All dergisi bes
ana boliim iizerine kurulu ve alt boliimlerle de okuyucuya hitap etmektedir. Bu boliimler
“moda”, “aligveris”, “giizellik”, “Unliiler” ve ‘“yasam” basliklarinda toplanmustir.
Gilinlimiiz teknolojisinin bir gerekliligi olarak derginin elektronik sayilari ve sosyal medya
eklentileri de bulunmaktadir. Dergi iceriginde son derece fazla gorsel malzeme, tasarim ve
iirlin tanitim1 bulundurmaktadir. Tablo 4 incelendiginde bu tasarimsal etkinligin ortalama
fotograf sayisinin haber sayisinin ii¢ kat1 olmasi ile tespit edildigi goriilmektedir.

Tablo 4
All Dergisi Icerik Analizi

Dergi Yil/ Sayi Fotograf Reklam Haber Béliim
All 2016/1 317 27 99 25
All 2016/2 401 53 111 17
All 2016/3 833 79 147 18
All 2016/4 805 140 204 36
All 2016/5 560 95 188 25
All 2016/6 562 91 129 22

Ortalama - 579,67 80,83 146,33 23,83

Derginin gorsel kimligini olusturan adi, 2016°’dan Onceki sayilarda kapagin
solunda yukaridan asagiya dogru dikey olarak konumlandirilirken, 2016 y1li i¢inde yeni
bir grid sistemi olusturulmus ve Gorsel 6’da goriildiigii gibi kapagin sol iist kdsesinde
yatay olarak kullanilmaya baslanmigtir. All kelimesin harfleri majiskiil kullanilmis, kalin
ve serifsiz bir fonttan olusturulmustur. Ayrica her sayida farkli bir renkte kullanilmaktadir.
2016 Haziran sayisinda goriildiigii lizere kapakta kullanilan dilsel iletiler birbirinden
farkli punto, farkli karakterlerde ve kalinlikta kullanilarak dinamizm saglanmistir. All
Dergisinin 6rneklem 2016 sayilarinin Gorsel 6°da gortilen kapaklari incelendiginde diger
magazin dergilerinde oldugu gibi tek bir kadin fotografinin kapag1 kaplayacak sekilde
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yer aldig1 goriilmektedir. Her iki kapakta da 6zgiiveni yiiksek, giiliisii ve durusu ile giiglii
kadin imaj1 verilen gorseller kullanilmigtir. Kapak zemininde acik renk kullanilarak
fotograflarin 6n plana ¢ikmasi saglanmis, tipografik unsurlar kimi zaman fotograf iizerine
kadar gelerek biitiinliik saglanmaya ¢aligiimistir.

Gorsel 6 .
All Dergisi I¢erik Ornekleri

il
Kaynak: All Dergisi 2016 Nisan, Haziran Kapak, Sayfa 4

Kapakta yer alan metinler hiyerarsi géz oOniinde bulundurularak yazi puntosu
belirlenmistir. 2016 Nisan All dergisi sayisinin genel yapisina bakildiginda 504 sayfalik
dergide Edit List, Stil, Trendler, Teen Style, Kutlama Rehberi, Stil, Oyun Gecesi, Yeni Y1l
Isiltis1, Giizellik, Makyaj, Trendleri, Beauty List, Moda, Kapak Kizi, Aligveris Terapisi,
Up Side Down, Baska, Hediye Dosyasi, Haber, Vizyon, Teknoloji, All Pop-Up, All Loves
gibi ¢ok sayida alt baslik boliimleri bulunmaktadir. Dergi igerik olarak aligveris, moda ve
kozmetik basliklar1 gibi birgok konuyu kapsayici niteliktedir. Orneklem derginin Nisan
kapagina bakildiginda Tuba Unsal yer almaktadir. Manken donemin moda anlayisini
aktaracak giyim, sa¢ ve makyaj stiline sahiptir. Kadin imgesi 6nden a¢1 ile aktarilmistir.
Dergi kapaginda dilsel iletilerin az olmas1 hedef kitlede bu saymin 6zel oldugu algisi
uyandirmak i¢indir. Reklam tasarimi agisindan dergi kaliteli rengarenk kirmizidan, mora,
maden sartya kadar tiim renklerde farkli kiyafet ve iirlinlerin yer aldig1 igeriklere sahiptir.
Tasarimlarda dikkat ¢eken renk kullanimlarinin disinda markalar1 vurgulayici kisa ama
net basliklar tercih edilmistir.

Sonug¢

Tiiketim kiiltlirlinlin yayilmasina en 6nemli katkiy1 saglayan magazin dergiciligi
Tiirkiye’deki seriivenine basili olarak Yedigiin dergisi ile baslay1p gliniimiizde teknolojinin
de gelisimi ile hem geleneksel hem de dijital ortamlarda yayin hayatini siirdiirmeye
devam etmektedir. Magazin dergiciligi ge¢misten giinlimiize o6zellikle kadimnlarin
giyim, makyaj ve dekorasyon modasini takip etmesi saglanarak toplum miihendisligi
kapsaminda tiiketim toplumunun olusturulmasinda énemli rol oynamaktadir. incelenen
dergilerin icerik yoniinden giin gectikce bilgi ve haberden daha ¢ok modanin her tiirliisii,
tinliilerin 6zel yasantilar1 ve reklamlardan ibaret olmaya basladigi goriilmektedir. Magazin

46 ® [letisim Kuram ve Arastirma Dergisi



Cumbhuriyet Déneminden Giiniimiize Magazin Dergiciliginin Tasarimsal Degisimi

dergiciliginin ilk donemlerinde yasamin incelikleri hakkinda da bilgilerin yer alirken
son donemlerde yer alan bilgiler genellikle zayiflamaya ve makyajin inceliklerinden
ibaret olmustur. Tiiketim kiiltlirline hizmet eden magazin dergiciligi en basta derginin
ambalaj1 da sayilacak kapaklarda dikkati cezbedici kadin gorselleri 6n planda olacak
sekilde tasarlanmigtir. Kapak tasarimlarinda ilk dénemlerde sadece tek bir fotograf ya da
birkag fotograf kolajindan olusan gorsel kullanilirken zaman igerisinde kapagin %70 ini
kadin fotografinin kapladigi kapaklar tasarlanmaya baglanmistir. Kalan %30’luk kisimda
da kullanilan fotografla orantili ve hiyerarsik diizende biitiinliigii saglayacak sekilde
tipografik unsurlara yer verilmistir. Glinlimiize yaklastikga magazin dergilerinde kullanilan
fotograflarda kadin imgesinin arkasinda yer alan mekan unsuru devre dis1 birakilmis ve
sadece kadin imgesinin bir boliimiiniin odak noktasina yerlestirildigi gdzlemlenmistir.
Arka planda cogunlukla beyaz renk tercih edilmis, boylece kapakta elde edilen bos
alanlara hedef kitle ile iletisime gececek dilsel 6geler yerlestirilmistir. Dolayisiyla
kapaktaki grid sistemindeki yatay cizgilerde artis olmustur. Zeminde acik renk tercihi
sayesinde ve dogru hiyerarsik diizen ile tiiketici biitiin dilsel iletileri algida karigiklik
yasamadan alabilmektedir. 1990’11 yillardan itibaren Cosmopolitan dergisinde goriildiigii
gibi dergi logolar1 kullanilan gorsel imgelerle uyumu gozetilerek kapakta biitiinsel bir
tasarim anlayigi gelistirilmistir. Yediglin ve Ses dergisi bu agidan degerlendirildiginde
Cosmopolitan ve All dergisine gore daha resmi bir goriiniime sahiptir. Cosmopolitan ve All
dergisinde kullanilan renkler zamanin ruhunu, hizin1 ve hareketliligini yakalayacak canli
renklerden olugmustur. Dergi iceriginde de yine sayfalarin biiyiik bir cogunlugunda kadin
unsurunun 6n plana ¢iktig1, canli ve civil civil renklerin kullandigi, tipografik 6gelerden
ziyade gorsel ve reklamlarin yer aldig1 goriilmektedir. Igeriklerde genel olarak yasam
baslig1 altinda ev dekorasyonlar1 ve gezi merkezleri hakkinda bilgiler verilirken, giizellik
basliklar1 altinda bedenen incelme ve makyaj incelikleri hakkinda bilgi verilmektedir.
Unlii baslig1 ile topluma mal olmus kisilerin hayatlar1, yasam tarzlar1 ve kacamaklarina,
moda ve aligveris basliklar1 altinda da giiniin egilimleri ve yaklasimlari ele alinmaktadir.
Ozellikle Cumhuriyet doneminde askeri kisiliklerle, saray insanlarinin kendileri ve yasam
tarzlarmin igeriklerde yer buldugu goriilmektedir. Bu donem sonrasinda 1960’larda
daha genis kitlelerin etkin sekilde 6rnek alabilecegi sanat¢1 ve artistlerin giinliik yasam
pratiklerinin rol model olarak topluma sunuldugu goriilmektedir.

Tasarim ve cekicilik olarak teknolojiden giiglii bir ara¢ olarak faydalanildigi
iceriklerde goriilmektedir. Onemli bir kirilma dénemi olarak 1990°I1 yillarda XXI.
yiizy1l magazinlesme ve tiiketim kiiltiirii alt yapisinin iiriinsel cesitlilik anlaminda da
giic kazandig1 tasarimlarin diiz basit metin ve kiigiik fotograflar yerine renkli, biiytlik ve
sloganlar esliginde bir statii temsilcisi tiriin seklinde sunulmasi kiiltiirel bir alt yapinin
gelisimininizleri olarak anlasilmistir. 2000°li yillarin ilk ¢eyregin ise daha genel konulardan
daha tematik alanlarin derinlestigi genis kitlelere hitap eden ancak bireyin ilgi konular
merkezli bir yapinin ortaya ¢ikmasi birey, kiiltiir ve tasarim iiggeninde bir yasam tarzi insa
stirecinin isledigi goriilmektedir. Bu yoniiyle ilk incelenen donemden son doneme dogru
genel bir alt yasamsal onerme siirecinin geliserek genis kitlelere hitap eden yaklasim
ozelliklerinden bireye indirgenin bir siirecin gelistigi agiktir. Boylelikle XXI. yiizyilda
bireyin merkezde oldugu bir yasam tarzinin bireylere dnerildigi ve kimlik noktasinda da
ikame bir siirecin geliserek online iletisim kanallarinin katkilariyla igerikler iizerinden
ikame bir kimlik insasmin gelisecegi anlagilmaktadir. Cok yonli iletisim kanallarinin
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etkin olarak bireyler iizerindeki enformasyonu diisiiniildiiglinde, Metaverse ve dijital
iletisim mecralarinin magazin, kiiltiir, tiiketim ve tasarimsal alanlarin birlikte olusturacagi
giiclin daha da artacagi agiktir. Bu giic gorselligin yiizyil onceden baglayarak metinsel
boyuttan gorsellige ve dijital ¢cag ile Metaverse zaman, mekan ve gerceklik degisimine
dogru evrilmektedir. Bu noktada bireyi kendi iradesiyle tercih yapan m1 yoksa tercihi
belirlenen bir nesne mi olacaktir? sorusu hayati bir sorunsaldir. Teknolojinin faydasinin
asla inkar edilmemesine karsin bu giiciin salt bir haz ve kolaylik siireci olmadig1 da goz
ard1 edilmemelidir. Tiim bunlarla birlikte magazin dergilerinin tiikketim merkezli bir
yasam tarzinin dnerme araci oldugu agiktir. Calismasinin neticesinde magazin dergilerinin
bir asirlik siiregte hem niceliksel hem de niteliksel anlamda tasarimsal olarak degisime
ugradigt acgikca goriilmiistiir. Ayrica donemlerin kendilerine has degisim ozellikleri
oldugu goriilmiistiir. Bu yoniiyle bu igeriklere maruz kalan genis kitlelerin ilgi, begeni ve
ihtiyag diirtiilerinin tetiklendigi sdylenebilir. Calismanin tiiketim, kiiltiir ve gorsel iletisim
alaninda yapilacak yeni ¢alismalara da katki saglayacagi diisiiniilmektedir.
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Extended Abstract

Societies can be triggered by the influence of media channels on various issues such
as perception management, social movements, revolutions, and rebellions, and media
channels are used as a powerful force in these matters. This situation, which developed
enormously in the 19th century, is also effectively reflected in social life and practices
in community life. Now, the media-individual relationship has gone beyond a mere
message-giving cycle and has taken the form of the media’s lifestyle proposition to the
individual within an integrated content structure. In this way, it is ensured that people
accept the new lifestyle practices suggested by media channels and adopt the rules of
the emerging political, social and cultural environment. The most concrete example of
this is the atmosphere of fear and anxiety experienced during the Covid-19 epidemic
process. In this way, it is possible to control the entire emotional structure of large masses
such as desire, objection, and fear. The process of instilling ideas into people’s worlds of
thought passes through the construction of a wide range of society’s lifestyles, including
the wishes, needs, and essential needs of society.

Advertising is one of the important weapons used by the media to have an impact on
large segments of society. Although consumption and consumption culture propaganda
is made with the contents prepared through advertisements, a very wide and useful area
emerges for the elements of the culture industry. Within the framework of this field,
Media develops the culturally oriented construction process provided by communication
tools. In the last century, the cultural messages of media contents are embodied through
visuality more strongly than in texts. While life is constantly flowing in the timeline, the
process of change continues unceasingly. In this respect, technology, people, culture and
the desire to meet the spiritual needs that cover all areas of life continue cyclically with
the creation of cultural industry elements produced by communication tools and, as a
result, the construction of a lifestyle offered to the individual with a new life proposition.

This cycle, which can be considered a process of substitution, results in a person’s
acquisition of a substitute identity that is acquired within the family and formed on the
axis of the media rather than local cultural elements. The study aims to stand the change
experienced in the design sense and the change in the contents of the tabloid magazines,
which are handled as periodic sections in hundred years. In addition, these traces of change
were evaluated discursively in terms of consumer culture and lifestyle concepts. Within
the scope of the study, four different magazines were used as samples in four periods to
understand the design change of tabloids magazine more clearly. Yedigiin was chosen
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for the 1930s, Ses for the 1960s, Cosmopolitan for the 1990s, and All for the 2000s.
Six issues for each of these tabloid magazines were evaluated through the quantitative
content analysis method, based on the number of photographs, news, advertisements, and
chapters. Then, in light of these data, the design aspects of the journals were interpreted
with the qualitative content analysis method. Tabloid journalism plays an important role
in the creation of a consumer society within the scope of social engineering by ensuring
that women follow the clothing, make-up, and decoration fashion from past to present. In
terms of the content of the examined tabloid magazines, it is seen that all kinds of fashion,
the private lives of celebrities, and advertisements are more than information and news
day by day. While there was information about the subtleties of life in the early stages of
tabloid journalism, the information in the last period was generally about slimming and
the subtleties of make-up. Tabloid journalism, which serves the consumption culture,
is designed in such a way that attractive women’s images are at the forefront on the
covers, which will be counted as the packaging of the tabloid magazine. In the early
periods, only a single photograph or a visual consisting of several photo collages were
used in cover designs, but over time, covers, where 70% of the cover was covered by a
woman’s photograph, began to be designed. In the remaining 30%, typographic elements
are included in a way that is proportional to the photograph used and to ensure integrity in
the hierarchical order. As we approach today, the space element behind the woman image
in the photographs used in tabloid magazines has been disabled and it has been observed
that only a part of the woman image is placed at the focal point.

Thus, It is understood that in the 21st century, a lifestyle in which the individual is
at the center is recommended to individuals and a substitute process will develop at the
point of identity, and a substitute identity construction will develop through the content
with the contributions of online communication channels. Considering the effectiveness
of multi-directional communication channels on individuals, it is clear that the power
that Metaverse and digital communication channels will create together with the tabloid
magazine, culture, consumption, and design areas will increase even more. This power is
evolving from the textual dimension of visuality to visuality starting a century ago, and to
the metaverse time, space, and reality change with the digital age. At this point, will the
individual be an object of choice, or will it be an object of choice? The question is a vital
problem. Although the use of technology is never denied, it should not be overlooked
that this power is not just a process of pleasure and convenience. As a result of his study,
it has been seen that the tabloids have changed both quantitatively and qualitatively in a
century-long period. In addition, it has been observed that periods have their changing
characteristics. In this respect, it can be said that the interests, likes, and needs of the
broad masses exposed to these contents are triggered. It is thought that the study will also
contribute to new studies in the fields of consumption, culture, media, and visuals.
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kurmasini engellemektedir. Hasta ve yakinlarinin da tibbi terminolojiyi anlayamama,
konulan teshisle mesgul olma, kaygi, endise ve hatta bazi durumlarda panik olma gibi
konsantrasyonu giiglestiren faktorler nedeniyle doktorla saglikli bir iletisim kuramadiklari
sOylenebilir. Dolayisiyla bu ¢aligmada doktor, hasta ve yakini arasinda iletigim sorunlarinin
karikatiirlere nasil yansitildigi doktor, hasta ve hasta yakini arasindaki iletisimi tasvir
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Giris

Bireylerin ve toplumlarin sagligini iyilestirmeye odaklanan ve kisileraras1 veya
kitle iletisim faaliyetleri olarak tanimlanan saglik iletisimi, 21. ylizyilin en énemli halk
saglig1 sorunlarindan biri olarak ortaya c¢ikmaktadir (Ishikawa ve Kiuchi, 2010: 1).
Healthy People (2020), saglik iletisiminin hastaliklar1 6nleme ve sagligi gelistirmenin
tiim yoOnlerine katkida bulunabilecegini ve saglik profesyonelleri-hasta iliskileri, bireyin
saglik sorunlarina maruz kalmasi, halk sagligi hizmetlerinin kalitesi ve verimliligindeki
degisikliklere uyum saglamasina yardimei olmak gibi bir dizi alanla ilgili oldugunu ifade
etmektedir.

Modern toplumun karsi karsiya kaldigi saglik sorunlariin gesitliligi ve heterojenligi,
saglik calisanlar1 ve hasta/hasta yakini arasindaki yetersiz iliski ve mevcut kiiltiirel tabular
gz online alindiginda, hastalar ve doktorlar arasindaki iletisimde bir kopukluk, hasta
memnuniyetsizligi ve artan sayida yanlis uygulamalardan kaynaklanan sikayetler/iddialar
ile kars1 karsiya kalinmaktadir. Bu noktada kaliteli saglik hizmeti acisindan, iletisimin
onemi daha da artmaktadir. Doktor-hasta ve yakinlar1 arasindaki iletisimin merkezinde
dikkatli dinlemek, s6zlii empati ve net ifadelerin yaninda, g6z temasi da yer almaktadir.

Kisilerin tavir, davranis ve duygulari lizerinde etki etme, toplumlarin diisiince ve
deger yargilar1 olusturma ve yonlendirmede etkili araglardan biri de medyadir. Ortaya
¢iktig1 glinden itibaren insanlar1 giildiirdligii kadar diistindiiren 6zelligi ile mizah, toplumsal
gercekligi ¢izgisel tasvirlerle okuyucunun gergekligine aktararak, hedef kitlesine hizlica
ulagmaktadir. Goneng ve Cantek’e (2012) gore mizahin iddias1 sadece giildiirmek degil,
gercekligi mizah yoluyla goriiniir hale getirmeye ¢aligmaktir.

Karikatiirler, konusu insan ve toplum olan her tiir olay ve olguyu elestirel, esprili ve
hicivsel bir yaklasimla yorumlamakta, insanlarin, fikirlerin ve kurumlarin su anki halini
karikatiire etmektedir. Bu anlamda karikatiirlerde saglik hizmeti saglayanlar ile hastalar
ve yakinlar1 arasindaki iletisimin dogasinin farkli boyutlarinin tartisildigi ve elestirildigi
gozlenmektedir. Gorsel ve anlati Ozelliklerini bir arada bulunduran karikatiirlerin,
saglik mesajlari etkili bir sekilde iletmede, birey ve/veya gruplarin saglik iletisimi
konusunda riskler ve bunlara yonelik ¢oziimler konusunda farkindaligi saglamada ve
doktor, hasta ve hasta yakininin gizli ve agik davranislari iizerinde gelistirici bir etkisi
oldugu diisiinilmektedir. Dolayisiyla bu ¢calismada doktor-hasta ve doktor-hasta yakinlar1
arasindaki iletisime yonelik elestirel tutumlarin olusumunu gézlemlemek i¢in Facebook’ta
«Saglk Karikatiirleri» sayfasinda 6rneklem olarak segilen 113 karikatiir igerik analizi
yontemiyle irdelenmistir.

Doktor-Hasta Iliskileri

Doktorun hasta ve yakinlariyla kurdugu iletisim, saglik hizmetinin etkin bir
sekilde gerceklestirilebilmesi i¢in ¢ok onemlidir. Kurulan bu iletisim, ilgili tiim taraflarin
birbirini dinlemesini ve sdylenenleri tam olarak anlamasini saglamaya yardime1 olacaktir.
Doktor ve hasta/hasta yakinlar1 arasinda kurulan iletisim, monologa dayali bir diyalogu
tesvik etme, bagirmaktan ve kabaliktan kag¢inarak olumlu bir iligki kurma ve empati
kurma seklinde gergeklestirilmesi tedavi siirecinin de saglikl bir sekilde devam etmesini
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saglayacaktir. Doktor-hasta iletisimiyle ilgili yapilan ¢alismalarda, 6zellikle doktorun
hastasiyla kurdugu iyi iletisimin semptomlarin hafiflemesinde, klinik sonuglarda, hasta
davraniglarinda ve ila¢ uyumunda iyilesmelere yol agma gibi hastanin saglig1 tizerinde
olumlu etkisinin oldugu sonucuna ulagilmistir (Simpson vd. 1991;Rao, vd. 2007; Stewart
vd. 1999 ve Madula vd., 2018).

Doktorlarin tiim tibbi hizmetlerin alicis1 olarak kabul edilmesi ve genellikle onlara
otorite figiiri muamelesi yapilmasi doktor-hasta iliskisinde daha fazla kontrol ve giiciin
hissedildigi hiyerarsik bir yapilanmaya neden olmustur (Emanuel ve Dubler, 1995).
Doktor hasta iligkisinin evriminin 1960’larda “paternalizm” olarak adlandirilan kavramla
basladig ifade edilmektedir (Beauchamp, 1977: 62). Latince “baba” ve “peder” anlamina
gelen “Pater” kelimesinden tliremis olan paternalizm (Mutlu, 2018: 7), literatiirde
diktatorliik, otorite, stratejik esneklik gibi kavramlarla iligkilendirilmektedir. Dolayistyla
paternalizm, ikili iligkilerin niteligini, daha ¢ok astin ve istiin gérev ve sorumluluklari
cer¢evesinde ortaya koyan bir yaklasim olarak tanimlanmaktadir (Koksal, 2011:103).
Shutzberg’e (2021: 232) gore hasta-¢ocuk, doktor-babanin bagimlisi olarak kabul edilir
ve tipki baba ¢ocuk iliskisinde oldugu gibi, hasta-¢ocuk, tibbi tartismalara aktif olarak
katilmaz ve doktor-baba gii¢ dagilimina baglh olarak, ¢cocuk-hastanin lehine oldugunu
diistindiigii kararlar1 hastanin adma kendi verebilecek konumda ve bilgidedir. Ancak
tibbi teknolojinin uygulanmasi, kamunun sagliga olan ilgisi ve saglik politikasindaki
devrimler, doktor-hasta iligkisinde c¢esitli degisimlere yol agmaktadir. Doktorlarin ve
saglik calisanlarin hastalara olan paternalist tavirlarinin hastanin 6zerkligine zarar verdigi
gerekcesiyle bu yaklasim yerine giinimiizde doktor-hasta iligkilerinde karsilikli giiven,
saglikli miizakere ve hosgorilii iletisimin oldugu yaklasimlar daha ¢ok benimsenmektedir.

Hasta ve yakinlan tarafindan doktorlarla ilgili yapilan sikayetlerin ¢ogu klinik
yetersizliklerden degil, iletisim sorunlariyla ilgilidir. En yaygin sikayet ise, doktorlarin
onlar1 dinlememesidir (Meryn, 1998: 1922). Kaliteli doktor-hasta iletisiminde, hastalarin
tercihlerine, ithtiyaclarina ve degerlerine saygi duyan ve bunlara yanit veren, tibbi karar
verme siirecinde hastanin degerlerini de géz 6nilinde bulunduran doktorlarin iletigimine
odaklanildig1 sdylenebilmektedir (Zheng, Jiang ve Wu, 2022). Ayrica iyi bir tip ve 1yi bir
ozerklik i¢in hekim-hasta iliskisinde (¢cocuk hasta yerine yetiskin hasta ve ebeveyn doktor
yerine danisman doktor gibi) rollerin 6nerildigi, karar verme gibi bir¢ok konuda hastanin
katiliminin giderek daha fazla dnemsendigi bir anlayisin yayginlagsmasinin énemli oldugu
diistiniilmektedir.

Karikatiirler ve Saghk

Mizah, sosyal olaylar1 dikkatle izleyen, olay ve durumlarin hicivsel yanini gérebilen
bir anlatim bigimi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Etimolojik olarak Italyanca “caricare”
(yiiklemek, doldurmak) kelimesinden gelen karikatiir en basit tanimiyla bir kisi, tip ya da
eylemin cizgilerle mizahi bir sekilde ifadesidir (Tekiner, 2010: 133). Diger bir tanimda
ise karikatiir; giindelik hayatin bir enstantanesi, ufak bir sahnesi olarak tanimlanmaktadir
(Topuz, 1986: 3). Bununla birlikte karikatiirist de kendi hayat felsefesini, duygu ve
diisiince diinyasin1 bu gorsel sanat aracilifiyla yansitan kisi olarak ifade edilmektedir
(Ozer, 2007: 1).
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Cagdas Ingiliz bilim adami ve mizah teorisyeni Richard Wiseman’in sakalarin
psikolojisini inceledigi calismasinda, siirekli tekrar eden dort saka temasi ya da
arketipi oldugunu ifade etmektedir. Bu temalar1 zeki gdriinmeye calisan ancak hata
yaparak giiling duruma diisenler, birbirini sevmeyen kari-koca temast; doktorlarin
6lim konusunda duyarsiz olmalariyla ilgili sakalar ve hata yapan Tanri temasi olarak
siniflandirmaktadir (Aktrn. Bardon, 2005). Laughing: A Psychology of Humour adli
kitabinda Norman Holland, toplumsal giilme etkisinin bir misyon tasidigini, giilmek ve
kahkahanin islevinin sosyal diizeltme ve istenen duruma geri donme 6zleminden ileri
geldigini ifade eder (Norman, 1982: 92-103). Mizahin bir diisiinceden tiiredigini ifade
eden 18. ylizyilin Prusyali filozofu Immanuel Kant’a gére (2000), aklin kendi kendisini
hayal kirikligina ugratan seylerden zevk aldigi i¢in degil, aklin sagma fikirler birlesimini
uzlagtirma girisimini hos buldugumuz fiziksel bir tepkiye neden oldugu icin giileriz.
Bergson’a (1914: 18) gore glilmek sosyal bir diizelticidir. Onun diisiincesine gore toplum,
bizden i¢inde bulundugumuz duruma dikkat cekmemizi talep ediyor. Bu uyumsuzluga,
bu katiliga tanik olmak kahkahalari tetikler. Kahkaha, diizeltici bir sosyal jest islevi goriir.
Giilmek, McDonald’1n dedigi gibi “duraganlik tehdidine kars1 bizi uyariyor” (McDonald,
2012: 39). Kahkahalar, baz1 mekanik olarak tekrarlayan davraniglarin yasamsal ruha karsi
oldugunun farkina varildiginda ortaya ¢ikar.

Mizahin giildiirme ve eglendirme islevinin 6tesinde toplumsal degisimi tesvik etmek
icin analiz eden, diirten ve 6fkelendiren bir tarafinin oldugu da yadsinamaz bir gergektir.
Bu islev mizahi1 toplumsal bir yansitici, diizeltici olarak karsimiza ¢ikarmaktadir. Mizahin
konusu ¢ogunlukla toplumsal olay ve olgulardir. Toplumsal olgular mizah dergilerinde
yer alan ve kiiltlirel referanslar1 barindiran 6geler tizerinden sunulmaktadir (Avci, 2003:
13). Diger bir ifadeyle mizah dergilerinin ana bileseni olan karikatiirler, giindelik hayati,
sosyal ve siyasi gelismeleri, toplumsal yapiya ait aksakliklart mizahi yonden ele almakta
ve bu sayede kendi doneminin bir izdiislimiinii yaparak sosyolojik arastirmalara da
kaynaklik etmektedir (Génden ve Giizel, 2017: 170). Ote yandan mizahi, Ziya Gokalp’in
(akt. Erdogan, 1975) ifade ettigi gibi “ortak bir kiiltiir ve ortak bir dilin yaratilmasini
saglayan kiiltiir miiesseselerinden biri” olarak diistinmek olasidir. Dolayisiyla mizahin
toplumda cereyan eden her tiirlii olaydan uzak durmasi diisiiniilemez. “Giinliik bir olayin,
bir karede mizahsal yorum yapmak adina ¢izilmesi” olarak tanimlanan karikatiir 1876
yilinda Senefeider tarafindan Litografi Tas Baski’nin kesfinden sonra yayginlasmaya
baslamis (Ozer, 1994) ve 20. yiizy1l ile birlikte karikatiir sanatina olan ilgi daha da artmustir.
Tiirkiye’de basili ilk karikatiir 1870 yilinda Teodor Kasap’in yayimladig1 Diyojen isimli
mizah dergisinde imzasiz olarak yer almistir (Tekiner, 2010: 133).

Tiirkiye’de Karikatiirler Dernegi’ni kuran ve karikatiirii 6zellikle oyun kagitlari
iizerinden anlatan Balcioglu’nun caligmalar1 dikkate degerdir (Balcioglu, 1995). Soz
konusu alanda son derece yeterli olan Balcioglu (1983; 2003) ayrica Cumhuriyet Donemi
Tirk karikatiirlerine iligkin detay veren ve Tiirkiye’deki karikatiiristleri genel olarak
irdeledigi kapsamli calismalariyla alana katkida bulunmus 6ncii bir isimdir. Ayn1 zamanda
Ceviker (1997), Karikatiir Uzerine Yazilar adl eseriyle Tiirkiye’de karikatiiristlere ve
karikatiirlere i¢in detayli bilgiler sunmustur. Ceviker ek olarak Cumhuriyet tarihini ¢esitli
donemler halinde li¢ ayri ciltte inceledigi Karikatiirkiye (Karikatiirlerle Cumhuriyet Tarihi:
1923-2008) adl1 6nemli bir eseri de alanyazina kazandirmistir. Cumhuriyet Donemi Tiirk
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mizahi ayrica Nesin’in (1973) de konu edindigi bir alandir. Tiirk mizahindaki ustalarin
en Onemlilerinden biri Turhan Selguk’tur. Onun Grafik Mizah adli eseri ise Ozellikle
1950’lerde mizah ve grafik lizerine yapilan sdylesileri birlestirdigi roman tiiriinde
degerlendirilebilecek dnemli bir calismadir. Sadece 1950’leri degil diinya karikatiirlerini
inceledigi adli ¢aligmastyla Topuz (1997) ise alanin en kapsamli ¢alismalarindan birini
sunmus ve alanyazina ciddi oranda katki saglamistr.

Mizah yasami ifade edis bicimleriyle ve iirettigi anlam iletileriyle birer kiiltiir
tastyicist ve aktaricisidir. Mizah tizerinden iiretilen gorsel kodlar gerek net/yalin bir
ifadeyle gerekse ortiik/dolayli bir ifadeyle iletilsin onlart anlayanlar arasinda ortak yon
bulundugu i¢in kavranabilir. Mizah, herhangi bir durumda hangi toplumsal rollerin
oynandigina dair i¢ gorii saglamak icin kullanilan, bir bireyin diinya goriisiinii ve bazi
durumlarda belirli sitemlerde neyin yanlis oldugunu anlamamizi saglayan bir aractir.
Morreall (1997) “Giilmeyi Ciddiye Almak™ adl1 eserinde mizahi ve “giilme”yi felsefi ve
sosyolojik boyutlariyla irdeleyen bir bagyapit sunmusg, mizahin hayatimizdaki 6nemini
detaylandirmistir.

Mizah, toplumda uygulanan bir sistemdeki temel hatalar1 vurgulamak i¢in gii¢
sahipleri ve savunmasiz gruplar arasindaki yiiksek diizeydeki uyumsuzluga dikkat
ceken bir sosyal elestiri aracidir. Karikatiirler tizerinden idrak edilen her mesaj,
donemin ruhundan tiiremis olan (zeitgeist) asinaligin damgasini tasimaktadir. Toplumsal
gercekligi ¢izgisel tasvirlerle okuyucunun gergekligine aktararak, hedef kitlesine hizlica
ulagan karikatiirlerde, zaman zaman tip ve eczacilik alanlar1 da konu edilmistir. Bu
karikatiirler, Tiirkiye’de tipla ilgili sorunlara nasil yaklasildigina iliskin veriler sunmasi
acisindan onem tasimaktadir. Bu arastirmanin konusunu kapsaminda genel olarak saglik
karikatiirlerinin ortaya koydugu toplumsal temalara doktor, hasta ve yasta yakini iligkileri
ekseninde ulagsmak amaglanmistir. Dolayisiyla “Doktor, hasta ve hasta yakim iliskileri
saghk karikatiirlerinde nasil sunulmaktadir?” sorusu bu arastirmanin problemini
olusturmaktadir.

Sosyal Paylasim Aglan ve Karikatiirler

Giliniimiizde sosyal etkilesimin en 6nemli araci haline gelen sosyal paylasim aglari,
internet teknolojileri ve tasinabilir cihazlar sayesinde kullanim orani gittikge artmakta
hem zaman hem de mekandan bagimsiz yapisiyla sosyal paylagim ortamlar1 yaratirken
coklu paylasimlarina da olanak tanimaktadir (Génden ve Giizel, 2017: 171).

Bugiin bilinen anlamiyla ilk sosyal paylasim ag1 sitesi 1997 senesinde kurulan
SixDegrees.com sitesidir. Bu site kullanicilarina bir yandan profil olusturma imkani
vermekteyken bir yandan da arkadas listeleri olusturma ve bu listelerde gezinme imkani
da tanimaktaydi. Bununla birlikte bu imkanlar daha 6nce da bazi arkadaslik sitelerinde ve
sanal topluluklarda yer almasina karsin SixDegrees.com tiim bunlar1 biinyesinde toplayan
ilk sosyal paylasim ag1 sitesi olma 6zelligi tasimaktadir (Koseoglu, 2012: 61).

Kendi donemi adina bircok 06zelligi biinyesinde barindiran SixDegrees.com,
giiniimiiz gelismis teknolojik yap1 baglaminda degerlendirildiginde eski bir teknoloji
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olarak karsimiza c¢ikmaktadir. SixDegrees.com, Web 1.0 teknolojisi biinyesinde
gelistirilmistir. Web 1.0 teknolojisi biinyesinde gelistirilen sitelerde kullanicilar, yalnizca
yer alan bilgilere erisme imkanina sahipken bu bilgilere herhangi bir miidahalede
bulunamiyorlardi. Diger taraftan sitelerdeki iceriklerle ilgili degisikleri sadece sitenin
yoneticisi yapabilmekteydi (Askeroglu ve Karakulakoglu, 2019: 53). Diger bir ifadeyle
Web 2.0 6ncesi teknoloji ile geleneksel kitle iletisim araglari arasinda pek de anlamli farklar
bulunmamaktaydi. Televizyon, gazete, radyo gibi geleneksel kitle iletisim araglarindaki
icerikler yayincilar tarafindan tiretilmekteydi ve bireyler ise bu igeriklere hi¢bir sekilde
miidahale edememekteydi. Buna benzer bir durum Web 2.0 dncesi teknolojilerde de
yasanmaktaydi. Kullanicilar genellikle internet sahipleri tarafindan tiretilen igeriklerin
sadece birer tliketicisi konumundaydilar (Geng, 2010: 481-482).

Her bir web teknolojisinin kendisine 6zgii enstriimanlart bulunmaktadir. Bu
enstriimanlar arasinda bazi benzerlikler bulunmakla birlikte teknolojik anlamda
birbirlerinden oldukga farkli yapilara sahiptirler. Web 1.0 teknolojisinin sahip oldugu
teknolojik araclarin karakteristik 6zellikleri genel itibariyle bireysel ya da kurumsal web
siteleri, cevirmeli modemler, veri indirme, tek tarafli bilgi akisiyken Web 2.0 teknolojisi
ise Web 1.0 teknolojisinin sahip oldugu tiim 6zellikleri biinyesinde barindirmakla birlikte
sosyal paylasim aglarindan bloglara, kablosuz baglantidan bulut bilisim sistemlerine
kadar oldukga genis bir yelpazede 6zellige sahiptir (Arvas, 2022: 58,59).

Web 1.0 teknolojisinin kisithi yapisi giin gectikge kullanicilar acisindan sikintilar
yaratmaya baslamisti. Bu baglamda 2004 yilinda O’Reilly Media tarafindan kullanima
sunulan Web 2.0 teknolojisi bir bakima kullanicilarin yasadigi sikintilari gidermek
acisindan oldukca yenilik¢i bir teknoloji olarak ortaya ¢ikmistir. Teknolojisi bir 6nceki
nesil teknolojiye gore dinamik ve etkilesimli bir yapiya sahip olan Web 2.0 teknolojisi,
kullanicilara es zamanlh iletisim kurabilme ve igerik olusturabilme olanaklarini da
tanimistir (Durmus vd., 2010: 21). Diger bir ifadeyle etkilesimsiz, tek yonlii, salt okunur
bir teknolojiye sahip olan Web 1.0 teknolojisi zamanla kullanicilarin talepleri karsisinda
yetersiz kalmaya baslamis; bu nedenle 2004 yilinda Tim Burners-Lee tarafindan Web
2.0 teknolojisi gelistirilmistir. Web 2.0 teknolojisi ile birlikte kullanicilar artik sadece
icerik tiiketen degil; aym1 zamanda igerik lireten bir yapiya kavusmustur (Eriimit ve
Keles, 2018: 13). Diger bir ifadeyle Web 2.0 teknolojisi, bireyleri dijital platformlardaki
icerikleri sadece tiiketicisi degil ayn1 zamanda bu igeriklerin iireticisi haline getirmistir.
Bu baglamda Alvin Toffler’in iire-tiikketici (prosumer) kavrami 6n plana ¢ikmaktadir.
Toffler’a gore artik tiiketiciler, kendi tiikketim pratiklerinde yer alan iirlin ya da hizmetlerin
bir boliimiiniin tireticisi haline gelmislerdir (Kotler, 2010: 51).

Web 2.0 teknolojisiyle birlikte hayatimiza giren en 6nemli kavramlardan basinda
sosyal paylasim aglar1 gelmektedir. En 6nemli 6zelligi etkilesimli bir ortam sunmasi olan
sosyal paylasim aglarinda iletisim, kelimelerle olabildigi gibi hem gorsel hem de ses
dosyalariyla da olabilmektedir. Kullanim amaci ¢esitlilik arz eden sosyal paylagim aglarini
kullanicilar genel olarak birbirleriyle sohbet etmek, igerik paylasmak, yeni arkadaslar
edinmek, tirlinler ve hizmetler hakkinda bilgi edinmek vb. gibi amaclarla kullanmaktadir
(Kirik, 2017: 241).
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Kiiresel eksende kullanici sayisi giin gectikge artan ve ekonomi anlaminda da oldukga
yiiksek bir pazar oranina sahip olmaya baslayan sosyal paylasim aglari, toplumlarin
giindelik hayat pratiklerinde fazlasiyla yer almaya baslamistir. Bununla birlikte sosyal
paylasim aglarinin sayilart giin gectikce artmakta ve igerikleri de ¢esitlenmektedir.
Kokog¢’a (2018: 99-100) gore sosyal paylasim aglari; kullanicilara ¢ok farkli olanaklar
sunmaktadir. Bu olanaklar arasinda;

» Diisiince, resim, dosya, video, ses vb. paylasimlari yapabilme,

* Sosyal paylagim aglarda yer alan igerikleri begenip bu igeriklere yorum
yapabilme,

 Dijital bir kimlik edinebilme,

» Sahip olunan dijital kimlik sayesinde diger kullanicilarla sosyallesebilme,
* Cevrimici grup kurabilme ya da halihazirdaki gruplara katilabilme,

* Yeni bir bilgi arayabilme,

* Diger kullanicilarla iletisim kurmada c¢esitli iletisim olanaklar1 elde
edebilme gibi olanaklar yer almaktadir.

Kiiresel diizeyde dijital verilerin yillik olarak raporlandigi We Are Social adl1 sitenin
Ocak 2022 yayimladig1 verilerine gore diinya genelinde internet kullanimin 4,95 milyara
ulagsmis ve bu oran toplam diinya niifusunun %62,5ini olusturmaktadir. Diger taraftan
sosyal paylasim aglariin biiylime orant son 10 yila bakildiginda internet kullanimindan
daha hizli bir biiyiime kaydederek 4,62 milyar kullaniciya ulagsmistir. Bununla birlikte
en ¢ok kullanictya sahip sosyal paylasim aglar1 sirasiyla; 2,91 milyar kullaniciya sahip
Facebook, 2,56 milyar kullanictya sahip Youtube, 2 milyar kullaniciya sahip Whatsapp
ve 1,47 milyar kullaniciya sahip Instagram’dir. Son olarak ayni raporun giinliik sosyal
paylasim aglarinin kullanim verilerine gore diinya genelinde bireyler giinliik ortalama
yaklagik 2,5 saat sosyal paylasim aglarii kullanmakta ve bu oran gilinliik internet
kullaniminin %35’ini olusturmaktadir (We Are Social, 2022).

Kullanicilarina videodan fotografa, miizik dosyasindan fotografa, linklerden
metinlere kadar bir¢ok unsuru paylasima olanak taniyan Facebook, 2004 senesinde
Amerika’da Mark Zuckerberg tarafindan kurulmustur. Facebook kullanicilara paylasim
imkani sunmakla birlikte diger kullanicilarla iletisime ge¢gme, ilgi alanlar1 ekseninde grup
kurabilme veya var olan gruplara katilabilme imkéan1 da sunmaktadir. Diger bir ifadeyle
Facebook kullanicilara mesajlasma hem ¢evrim hem de ¢evrim disi iletisime gegme, profil
olusturma, arkadas bulma, oyun oynama, icerik paylagsma gibi bir¢ok imkan sunmaktadir
(Kokog, 2018: 108-109).

Facebook, kullanicilara saglamis oldugu kisisel kullanim ile kullanicilar arasinda
sosyallesmeye imkan tanimasimin yan sira toplumsal konularin da takip edildigi bir
platforma dontismiistiir. (Pew Research Center, 2015). Bu baglamda ¢ogu zaman giindem
olan saglik ile konular kimi zaman mizahi kimi zaman elestirel bir sekilde Facebook’ta
yer alabilmektedir. Bu ¢alisma kapsaminda Facebook un se¢ilmesinin nedeni de We Are
Social 2022 verilerine gore en ¢ok kullaniciya sahip sosyal paylasim ag1 olmasidir.
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Amag

Bu ¢aligmanin temel amaci Facebook ortaminda paylasilan saglik karikatiirlerinde
doktor, hasta ve hasta yakini iligkilerinin belirlenmesidir. Calisma kapsaminda asagidaki
sorulara yanit aranmaktadir:

» Saglikla ilgili hangi temalara odaklanilmigtir?

» Saglik alanindaki siddet karikatiirlere nasil yansimigtir?
* Mizah unsuru nedir?

* Doktorlarin imaj1 nasildir?

* Diger saglik calisanlarinin imaji nasildir?

* Hastanin imaj1 nasildir?

» Hasta yakinlarinin imaj1 nasildir?

Yontem

Aragtirma sorularinin yanitlanmasi amaciyla Facebook adli sosyal paylagim sitesinde
“saglik karikatiirleri” adinda bir sayfaya erisilmistir. S6z konusu sayfanin “Hakkinda”
boliimiinde “Saglik calisanlarinin her giin ziyaret ettigi eglence ve paylasim sayfasi.
Ayni zamanda sorunlarimiz da dile getirilir.” ciimlesi yer almaktadir. Sayfay1 begenen
kisi sayis1 613, takip eden kisi sayis1 ise 616’dir. S6z konusu sayfa Facebook’ta “saglik
karikatiirleri” adinda olan tek sayfadir. Facebook’ta «Saglik Karikatiirleri» sayfasindaki
tim karikatlirlere igerik analiziyapilmistir. Toplam 113 karikatiir kodlanmistir.
Karikatiirleri birbirinden bagimsiz iki ayr1 kodlayici kodlamis ve kodlayicilar arasi uyum
orani %92 olarak belirlenmistir. Kodlamalar 6 ana 46 yan kategoride tamamlanmustir.
Ilgili kodlama cetveli Calismanin sonunda yer almaktadir (EK 1).

Analiz sonucunda elde edilen bulgular, Tiirkiye’de saglikla ilgili problemlerini
ortaya ¢ikarmasi, doktorlarin, hastanin, hasta yakinlarina iligkin genel algiy1 ortaya
koymasi, saglikta siddete iliskin hangi problemlerin dile getirildiginin belirlenmesi ve
mizahin saghga iliskin problemleri agia ¢ikarmaktaki islevini gostermesi bakimindan
Oonemlidir. Ayn1 zamanda alanyazinda saglik karikatiirlerine iliskin arastirmalarin nadir
oldugu g6z 6niinde bulundurulursa s6z konusu ¢alisma, alanyazina katki baglaminda da
onemli veriler sunacaktir.

Bulgular

Bu baslik altinda ¢aligmanin bulgular1 ayri tablolar halinde degerlendirilmis ve
yorumlanmustir.
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Tablo 1 '

Karikatiirlerde Islenen Ana Temalar
Ana tema

n %

Doktorluk meslegi 38
Iletisim sorunlari 17 15
Ameliyat/tibbi miidahale 13 11,5
Oliim/dogum 11 9,8
Hasta kaygilari 7 6,2
Akil hastalar1 6 5,3
Beslenme 5 4.4
Siddet 4 3,6
Cinsellik 4 3,6
Diger (ilag kullanimi, sosyal medya bagimliligi, yoksulluk) 8 7,1
Toplam 113 100

Karikatiirlerde islenen ana temalar Tablo 1°de gosterilmektedir. Buna gore
“doktorluk meslegi” en sik dile getirilen ana temadir (f=38; %33,6). Onu iletisim sorunlari
izlemektedir (f=17; %15). One ¢ikan diger ana temalar “ameliyat/tibbi miidahale”, “6liim/

dogum?”, “hasta kaygilar1”, “akil hastalar1”, “beslenme”, “siddet” ve cinsellik™tir. Sekil
1’deki karikatiirde iletisim sorunlarinin bir 6rnegi yer almaktadir (Facebook, 2022a).

Sekil 1
Hletisim Sorunlari

2 YIL ONCE "GiZLI SEKERIN VAR"
DEMISSINIZ. GiZLI DIYE KIMSEYE
EMEMIS, SONUNDA DIYABET

OLUP KOMAYA GIRMIS MANYAK!.. ISNEYLE
KONUSTURDULAR
BENI TOKTOR. KIMSEYE
STMEDI|

Karikatiirlerde en ¢ok doktorluk meslegi temasinin kullanilmast doktorluk
mesleginin mizahi 6zelliklerinin ¢esitliliginden kaynaklanabilir. Bunun yaninda “iletisim
sorunlart”nin siklikla islenmesi saglik iletisiminde yasanan sorunlarin karikatiirlerin
konusu olabilecek kadar giindemde oldugu sonucuna gotiirmektedir.
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Tablo 2

Yan Temalar
Yan tema

n %

Doktor/saglik ¢aligani sakalari 34
Doktorluk mesleginin zorluklari 24 21,2
Anne-baba-cocuk-es iligkileri 14 12,4
Mahremiyet ihlali 8 7,1
Duyarsizliklar 7 6,2
Deli sakalari 7 6,2
Hastane caligani sakalari 5 4,4
Obezite/diyet 5 4,4
Hasta talepleri 4 3,5
Diger (hastaliklar, doktorlarin yonlendirilmesi) 5 4,4
Toplam 113 100

Karikatiirlerde islenen yan temalar Tablo 2’de gosterilmektedir. Buna gore “doktor/
saglik calisani sakalar1” en sik dile getirilen yan temadir (f=34; %21,2). Onu “doktorluk
mesleginin zorluklar1” izlemektedir (f=24; %21,2). One ¢ikan diger yan temalar “anne/

199 ¢

baba/¢cocuk/es iliskileri”, “mahremiyet ihlali”, “duyarsizliklar”, “deli sakalar1”, “hastane
calisan1 sakalar1”, “obezite/diyet” ve “hasta talepleri”dir. Sekil 2°’de Facebook’un Saglik
Karikatiirleri sayfasindan bir karikatiir doktor sakalarinin bir 6rnegidir (Facebook, 2022b).

Sekil 2
Doktor Sakalart

SiZE BIR IYi BIiR DE | k&TU HaBERS
KOTU HARERIAAIZ VAR | | ’;?;LI:;OH;Y&# 5
Y HABER, AMELI. | | Z

YATLARINIZ GOl | | glﬁkﬁuﬁgw i
BASARILI GEGTI.. | eveeuE..
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Karikatiirlerde en ¢cok “doktor/saglik ¢calisanlari sakalar1” yan temasinin kullanilmasi
yine saglik iletisiminin yasandig1 giindelik hayatta siklikla mizahi ortamlarin olugsmasiyla
aciklanabilir. Bunun yaninda “doktorluk mesleginin zorluklar’™nin siklikla iglenmesi
toplumda doktor olarak gorev yapanlarin zor kosullarini yansitmasi bakimindan
onemlidir. Aile, es iligkileri de karikatiirlerde siklikla islenmekte, aile i¢i iletisimde
yasanan sorunlar mizahi ifadelerle aksettirilmektedir. Doktor, hasta, hasta yakini arasinda
yasanan mahremiyet ihlalleri de giinliik hayatta ¢ok¢a karsilasilan bir durum oldugu igin
karikatiirlerde de siklikla islenmistir.

Tablo 3

Mizah Unsuru
Mizah unsuru

n %

Hasta 72
Doktor 66 40,5
Hasta yakini 15 9,2
Diger (hastane ¢aliganlari, hastane araclari, doktor yakini vb.) 10 6,1
Toplam 163 100

Karikatiirlerdeki “mizah unsuru” Tablo 3’te gosterilmektedir. Buna gore “hasta”
(f=72; %44,2) ve “doktor” (f=66; %40,5) en sik dile getirilen mizah unsurlaridir. Onu
gorece oldukga diisiik bir ylizdeyle “hasta yakinlar1” izlemektedir (f=15; %9,2).

Sekil 3
Hasta Mahremiyeti

Sekil 3 hasta mahremiyetine isaret eden karikatiirlere bir drnektir (Facebook,
2022c). “Hasta” ve “doktor”larin daha ¢ok mizah unsuru olmalarinin nedeni saglik
iletisiminin temel unsurlarinin hasta ve doktor olmasidir. Hasta ve doktordan sonra
hastaya en yakin olan kisilerin (hasta yakinlarinin) iletisimde énemli oldugu da bulgular
tarafindan desteklenmektedir.
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Tablo 4
Hasta Imajt

Hasta imaj1

n %
Kurban 43
Kafas1 karisik/saskin 19 16,8
Doktor dilinden anlamayan/cahil 11 9,7
Yaramaz 8 7,1
Doktor halinden anlamayan/talepkar 5 4.4
Diger (komik, kizgin, bagimli/itaatkar) 10 8,8
Hasta yok 17 15
Toplam 113 100

Karikatiirlerdeki hasta imaj1 agirlikli olarak “kurban” seklindedir (f=43; %31,8).
Onu “kafasi karisik/saskin” hasta imaji1 izlemektedir (f=19; %16,8). “Doktor dilinden
anlamayan/cahil”, “yaramaz”, “doktor halinden anlamayan/talepkar” hasta imajlar
izleyen diger onemli imajlardir.

Sekil 4
Kurban Hasta Imaji

Genel anesteziye
gerek yoktu, lokal
yaptik. Sadece dilini /
uyusturduk. .

Sekil 4 “kurban” hasta imajinin bir drnegini sunmaktadir (Facebook, 2022d).
“Kurban” hasta imajmin daha ¢ok on plana ¢ikmasi saglik alaninda otorite olarak
“doktor”un goriilmesiyle ve doktorun karar verici olmasiyla iligkilidir. Bilgisine
giivenilen kisi doktordur ve yardim bekleyen hasta “kurban” roliindedir. Bunun yaninda
hastalar ¢ogunlukla “kafalar1 karisik/saskin” imajdadir. Doktor dilinden anlamamalari
karikatiirlerde siklikla mizah konusu olmustur. Karikatiirlerin %9,7°si hastalarin
cehaletine vurgu yaparken, %4,4’i de hem doktor dilinden anlamayan hem de talepkar
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imaja sahiptir. Dolayisiyla karikatiirlerde hastalarin agirlikli olarak kurban ya da sagskin
olsalar da cahil ya da yaramaz, fazla talepkar 6zelliklerinin olduguna vurgu yapildig:
sOylenebilir.

Tablo 5
Hasta Yakint Imajt

Hasta yakini imaj1

n %

Saskin 8

Ofkeli/elestirel 6 5,3
Mazlum 6 5,3
Yardim eden/duyarl 4 3,5
Diger (duyarsiz, cahil, maddiyatg1) 4 3,5
Hasta yakin1 yok 85 75,2
Toplam 113 100

Karikatiirlerin %75,2’sinde hasta yakini islenmemistir (f=85). Hasta yakinini
gosteren 28 karikatiir bulunmaktadir. Bunlarin 8’1 “saskin”dir. “Ofkeli/elestirel” ve
“mazlum” hasta yakinlari esit seviyededir (f=6). Onu “yardim eden/duyarli” hasta yakini
izlemektedir.

Sekil 5
Saskin Hasta Yakini Imaj

Sekil 5 “saskin hasta yakini imaji”na isaret etmektedir (Facebook, 2022¢). “Saskin”
hasta yakini imajinin daha ¢ok 6n plana ¢ikmasi hasta yakinlarimin saglik konusunda
zaman zaman caresiz ve kafalar1 karisik bir durumda olmalarinin bir yansimasi olarak
degerlendirilebilir. Onu “6fkeli/elestirel” ve “mazlum” hasta yakini imajlarinin izlemesi
saglik iletisimi siirecinde yer yer ofkelenen yer yer zulme ugrayan imajlarinin bir
yansimasidir.
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Tablo 6 '

Doktor Imaji
Doktor imajt

n %

Bilge/bilgilendirici 21
Saskin/kafas1 karigik 21 15,8
Muzir 18 13,5
Asagilayan/alay eden 17 12,8
Komik 16 12
Kizgin 14 10,5
Mahremiyeti ihlal eden 13 9,8
Mahremiyeti ihlal edilen 5 3.8
Diger (telasli, yonlendirilen) 8 6,1
Toplam 133 100

“Bilge/bilgilendirici” ve “saskin/kafasi karigik” doktor imajlart esit sayida
islenmistir (f=21; %15,8). Onu “muzir” (f=18) ve “asagilayan/alay eden” (f=17) doktor

imajlar1 izlemektedir. Izleyen diger imajlar “komik”, “kizgin”, “mahremiyeti ihlal eden”,
“mahremiyeti ihlal edilen” seklindedir.

Sekil 6
Bilgilendirici Doktor
N tba YN Sl eercekesms

ALO,. SEDAT BEYIN SLiim(
25 R . i

Sekil 6 “bilgilendirici doktor” imajin1 yansitan bir karikatiirdiir (Facebook, 2022f).
Doktor imajinin “bilge/bilgilendirici” olmast doktorlarin saglik alaninda bir otorite
olmasiyla iligkilidir. Bunun yaninda “saskin/kafasi karisik” olmalar1 da saglik iletisimi
icerisinde yer yer yasanan olaylarda, giinliik iletisim s6z konusuyken ne yapacaklarini
bilemedikleri zamanlar1 siklikla yasamalariyla iliskilidir. “Muzir” ve “asagilayan/alay
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eden” doktor imajlarinin karikatiirlerin %26,3’tinde kullanildig1 goriilmektedir. Saglik
iletisimi i¢inde doktorlarin karsilagtiklart zorluklarda zaman zaman muzirlik, zaman
zaman da kendilerinden daha az bilgili goérdiikleri kisilerle dalga gegcmek seklinde tezahiir
edebilen imajlar1 karikatiirlerde de yansimaktadir. Doktorlar karikatiirlerde siklikla
“komik” ve “kizgin” olarak da islenmislerdir.

Mahremiyet konusu saglik iletisiminde son derece dnemlidir. Karikatiirlerde de
siklikla mahremiyeti ihlal eden ve edilen doktor imajlari iglenmistir. Bu durum hasta
mahremiyetinin de doktor mahremiyetinin de zaman zaman ihlal edildigine ve bunun
karikatiirlere de yansidigina isaret eden bir bulgudur.

Sonug¢

Karikatiirlerde en cok odaklanilan problemler doktorluk meslegi, meslegin zorluklari
ve iletisim problemleridir. Saglik hizmetlerindeki duyarsizliklar ve siddet de az da olsa
karikatiirlerde yer verilen temalar arasindadir. Giincel sorunlar degerlendirildiginde
doktorluk mesleginin kendi i¢ dinamikleri i¢inde birgok problem i¢inde yapilmak zorunda
olunan bir meslek oldugu sdylenebilir. Bu durum karikatiirlerde de ifade edilmektedir.

Karikatiirlerde mizahin temelinde olan agirlikli olarak hasta ve doktordur. Hasta
yakinlar1 ise mizaha gorece daha az konu olmustur. Doktorun da temel iletisimi ilk olarak
hasta, ikinci olarak hasta yakinina yoneliktir. Dolayisiyla bu durumun karikatiirlere de
ayni sekilde yansimasi dogal bir durum olarak yorumlanabilir.

Karikatiirlerde islenen hasta biliyiik oranda kurban imajindadir. Kafasi karigik
ve doktor dilinden anlamayan/cahil hastalara da karikatiirlerde siklikla yer verilmistir.
Ertong (2011: 35) hekimle hastanin kurdugu iliskiye iliskin olarak hastanin gliivenmekten
baska sansi olmadigma ve buna ‘“zorunlu/mecburi giiven” dendigine isaret etmistir.
Dolayisiyla 6zellikle sosyo ekonomik seviyesi diisiik olan hastanin giivenmekten bagka
sans1 bulunmamaktadir

Karikatiirlerde islenen hasta yakinlar1 agirlikli olarak saskindir. Ofkeli/elestirel ve
mazlum hasta yakinlar1 da sik sik islenmistir. Hastalarla yapilan bir goriismede “hasta
yakinina bilgi akisinin son derece dnemli oldugunu ifade eden 68 yasinda kadin bir hasta
neler olup bittigini anlatmayan doktora giivenmedigini acgik¢a ifade etmektedir (Ertong,
2011: 111).

Doktor zaman zaman bilgilendirici, zaman zaman sagkin bir imaj sergilemektedir.
Doktorun komik oldugu karikatiirler agirliklidir. Ancak bunun yaninda doktorun hastay1
asagilayan, onunla alay ettigi, kizdig1 ve mahremiyeti ihlal ettigi pek ¢ok karikatiir sayfada
yer almistir. Doktorlarin imajinin daha ¢ok olumsuz oldugunu ifade eden ¢aligmalar bu
calismanin bulgulariyla da 6rtiisen nitelik tasimaktadir (Ozdemir, 2006).

Karikatiirlerin mizah diliyle gercek problemleri yansitan bir arag oldugu
diistintildiiglinde karikatiirlerde iglenen doktorlarin hastaya ve hasta yakinlarina gore
baskin oldugu, hasta veya hasta yakinlari ile iletisim sorunlar1 yasadigi, doktorluk
mesleginin zorluklarmin onlar1 zaman zaman yordugu sonucuna varilabilir.
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Hastanin ise doktorlar ile iletisim gii¢liikleri yasadiklari, cehaletlerinden dolay1
siklikla alay edildikleri, doktorlar1 baz1 durumlarda zor durumda biraktiklari, 6zellikle
anne/baba/cocuk ve es problemleriyle ilgili taleplerini doktorlara yansittiklart sonucuna
varilabilir.

S6z konusu ¢alisma hasta, doktor ve hasta yakini iligkilerini iyilestirmek ve saglik
alanindaki problemleri ¢ozebilmek i¢in «iletisim problemlerinni agsmak ve «doktorluk
meslegini kolaylastirmak» gerektigi konusunda ipuglar1 vermektedir. Doktorluk meslegini
kolaylastirmak i¢in saglik sisteminde bazi diizenlemelere gitmek, iletisim problemlerini
asmak icin ise saglik okuryazarliginin tiim tilkede yayginlagsmasi i¢in egitim kurumlarinda
zemin hazirlamak faydali olabilir.
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Extented Abstract

Health communication is too important in improving the health of individuals
and communities. In this context, improving patient/doctor/patient relatives’ relations is
among the most important priorities of the 21st century. In modern society, communication
gaps, patient dissatisfaction and wrong practices between patients and doctors reveal the
importance of quality communication. Listening, empathizing, using clear expressions
and eye contact are extremely important communication elements and are also important
in health communication.

Cartoons, which are among them, convey the social reality to the reader with linear
depictions and reach their target audience quickly. Humor is a carrier and transmitter of
culture with the way it expresses life and the messages it produces. Visual codes produced
through humor, whether they are conveyed with a clear/simple expression or an implicit/
indirect expression, can be comprehended because there is a common aspect between
those who understand them.

It can be said that health cartoons have an effective place in health communication.
Thanks to health cartoons, it is possible to notice health problems by thinking and laughing
at the same time. Humor is a tool of social criticism that draws attention to the high level
of mismatch between powerful and vulnerable groups to highlight the fundamental faults
in a system implemented in society. In cartoons, they reach the target audience quickly
by transferring the social reality to the reader’s reality with linear depictions. From time
to time, the fields of medicine and pharmacy were also discussed. These cartoons are
important in terms of presenting data on how medical problems are approached in Turkey.
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Within the scope of this research, it is aimed to reach the social themes revealed
by the health cartoons in general on the axis of doctors, patients, and bereaved relatives.
Therefore, “How are doctor, patient, and patient relatives’ relationships presented in
health cartoons?” is the question that constitutes the problem of this research.

The main purpose of this study is to reveal how the communication problems related
to health are reflected by examining the cartoons on the page called “health cartoons” on
Facebook, which has the highest user rate. In the study, 113 cartoons were analyzed using
the content analysis method. The coding was done by two independent coders and the
agreement rate between the coders was found to be 92%. Codes were completed in 6 main
46 sub-categories.

As aresult of the study, it was revealed that the profession of a doctor, the difficulties
of the profession, and communication problems were mostly mentioned in the cartoons.
Insensitivity and violence in health services are also among the themes featured in the
cartoons, albeit to a lesser extent. The basis of humor in cartoons is mainly the patient
and the doctor. Relatives of patients, on the other hand, were relatively less subject to
humor. The basic communication of the doctor is firstly for the patient and secondly for
the patient’s relatives.

The patient depicted in the cartoons is mostly in the image of a victim. Confused
and ignorant patients who do not understand the doctor’s language are also frequently
featured in the cartoons. The relatives of the patients depicted in the cartoons are mostly
confused. Angry/critical and oppressed patients’ relatives are also frequently covered. The
doctor sometimes displays an informative and sometimes confused image. The cartoons
where the doctor is funny are predominant. However, there were many cartoons on the
pages where the doctor humiliated the patient, made fun of him, got angry, and violated
his privacy.

Considering that cartoons are a tool that reflects real problems with a humorous
language, it can be concluded that the doctors portrayed in the cartoons are dominant
compared to the patients and their relatives, that they have communication problems with
the patient or their relatives, and that the difficulties of the profession of medicine tire them
from time to time. It can be concluded that the patient has difficulties in communicating
with the doctors, they are often ridiculed for their ignorance, they put the doctors in a
difficult situation in some cases, and they reflect their demands, especially on mother/
father/child and spouse problems to the doctors.

The study gives clues that it is necessary to overcome “communication problems”
and “facilitate the profession of medicine” to improve the relations between doctors and
patients and to solve the problems in the field of health. To make some arrangements in the
health system to facilitate the profession of medicine, and to overcome communication
problems, it may be beneficial to lay the groundwork in educational institutions for the
spread of health literacy throughout the country.
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Ek 1: Kodlama Cetveli

Ana Tema

1. Doktorluk meslegi
Tletisim sorunlari
Ameliyat/T1ibbi miidahale
Oliim/Dogum

Akal hastalar1
Beslenme
Siddet
Cinsellik

10. Diger

2
3
4
5. Hasta kaygilari
6
7
8
9

Yan Tema

1. Doktor/Saglik Calisan1 Sakalari
Doktorluk mesleginin zorluklari
Anne-Baba-Cocuk-Es iligkileri
Mahremiyet ihlali

2

3

4

5. Duyarsizliklar
6. Deli sakalar1

7. Hastane ¢alisani sakalari
8. Obezite/Diyet

9. Hasta talepleri

10. Diger

Mizah Unsuru

1. Hasta

2.  Doktor

3. Hasta yakini
4. Diger

Destekleyen Kurum/Kuruluslar

Hasta imaji

1.

7.

2
3
4.
5
6

Kurban

Kafasi karigik/Saskin

Doktor dilinden anlamayan/Cahil
Yaramaz

Doktor halinden anlamayan/Talepkar
Diger

Hasta yok

Hasta Yakim Imaji

1.

6.

2
3
4.
5

Sagkin
Ofkeli/Elestirel
Mazlum

Yardim eden/Duyarl
Diger

Hasta yakini yok

Doktor imaji

—_—

o ® 2N kB

Bilge/Bilgilendirici
Sagkin/Kafasi karigik
Muzir

Asagilayan/Alay eden
Komik

Kizgin

Mahremiyeti ihlal eden
Mahremiyeti ihlal edilen
Diger

Herhangi bir kurum/kurulustan destek alinmamustir.

Cikar Catismasi

Herhangi bir ¢ikar ¢atismasi bulunmamaktadir.

Katki Oram (Birden fazla yazari1 olan makale basvurulari i¢in)

Birinci yazar: % /

Ikinci yazar: % /

Ugiincii yazar: % /

333

333

333
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Abstract

The film industry has great importance for both global and local economies. In the
process, movie studios and producers try to predict box office success due to financial risk
management. It is necessary to increase knowledge about the factors affecting the box office
of a movie and the relationship between factors. The purpose of this paper is to analyze
the determinants of box office revenue in the movie industry in Turkey. The study sample
consists of 1,178 movies released and the time spans between 2015 and 2019. Movies
watched by at least 10,000 people were included in the sample. Based on the findings,
an increasing number of theaters and weeks, sequels, and school breaks have a positive
and significant effect on total revenues. In addition, if movies are released in November,
December, January, and February, they show good financial performance. The results
also indicate audiences prefer science-fiction, fantasy, and biography movies. Finally, the
movies in the market distributed by Warner Bros. Pictures (WB) and United International
Pictures (UIP) have a positive and significant effect on total revenues.

Oz

Film endiistrisi hem kiiresel hem de yerel ekonomiler i¢in biiylik nem tagimaktadir.
Bu siiregte, film stiidyolar: ve yapimcilar finansal risk yonetimi nedeniyle gise basarisini
tahmin etmeye c¢alismaktadirlar. Bir filmin gisesini etkileyen faktorler ve faktorler
arasindaki iliskiler hakkinda bilgi birikiminin arttirilmast gerekmektedir. Bu makalenin
amaci, Tlrkiye’de sinema sektoriinde gise hasilati faktorlerini analiz etmektir. Caligmanin
orneklemini 2015-2019 yillar1 arasinda vizyona giren 1.178 film olusturmaktadir. En az
10.000 kisinin izledigi filmler 6rnekleme dahil edilmistir. Analiz sonuglarina gére sinema
salonlarmin ve haftalariin, devam filmlerinin ve tatil sayilarinin artmasi filmlerin toplam
gelirlerini pozitif ve dnemli dlgiide etkilemektedir. Ayrica, filmler Kasim, Aralik, Ocak ve
Subat aylarinda yayinlandiklarinda, iyi finansal performans gostermektedirler. Sonuglar
ayrica bilim kurgu, fantastik ve biyografi filmlerinin, filmlerin toplam geliri lizerinde pozitif
ve onemli bir etkiye sahip oldugunu gostermektedir. Son olarak Warner Bros Pictures (WB)
ve United International Pictures (UIP) tarafindan piyasada dagitilan filmler, gelir iizerinde
istatistiksel olarak 6nemli ve pozitif bir etkiye sahiptir.
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Introduction

Beginning in the mid-1960s, both studios and producers have been exploring what
factors contributed to the financial success of movies. Information about the importance
of variables affecting box office revenue is still maturing and at the beginning stage in
countries, such as Turkey. The paper aims to explain the reasons for movies’ financial
success by examining the importance of various determinants in predicting box office
revenues.

Production and marketing of motion pictures is a risky business, three to four out of
ten films are neither making money nor losing money and only one is profitable (Vogel,
2001). Expanding the knowledge of the factors affecting a film’s box office and the
relationships between those factors can be seen as a major contribution to reducing the
number of failures in the motion industry. However, since films are products belonging
to the field of experience, identifying the key factors that influence a film’s box office
is especially difficult (Cooper-Martin, 1991, 1992). Therefore, it is important to make
the profits of movies sustainable and predictable. In the past, there were additional
opportunities such as DVDs and CDs; today, the profits of movies can be increased with
internet-based systems. But still, most of the earnings come from movie theaters. The
cinema channel is still important, as the achievement of a movie on secondary channels
is often influenced by the success of the movie in theaters.

There have been many studies of the achievements of movies in the current literature.
The leading factors in the literature are briefly as follows: film genres, budget, releasing
time and seasonality, stars, early box office data, awards, critics/reviews, number of movie
theaters, and advertising. According to Caves (2003), increasing the fixed cost of a film
increases its value in the eyes of the consumer. Extra investment costs involve special
effects, crowd interest, and more qualified participants in the film process. The fact that
the film has good inputs means that it will have good outputs. At the same time, the
presence of stars also increases the expectation of the film’s revenue. Many approaches
from various disciplines are used in the literature to find out and clarify different aspects
of the success of motion pictures. The main factors and determinants in the literature are
described in this article. The first multiple regression model used to predict the financial
success of movies is developed by Litman (1983). The following words of Jack Valenti
prompted Litman (1983) to do this work: “no one, absolutely no one can tell you what a
film is going to do in the marketplace”. This statement clearly refers to the difficulty of
determining or anticipating the success of films in the marketplace.

However, Litman (1983) challenged this situation, identifying three key points that
determine movie success. These are the creative sphere, the scheduling and releasing
pattern, and the marketing effort. Many factors are important in the creative field. The
releasing phase of the films and major distributors determine the fate of the films.
Independent producers are helpless in the face of distributors and must comply with the
date set by the distributor. Film budget and criticism are especially important in film rental
processes. MPAA ratings and subjects of films are not key variables. Along with these,
which actors or stars appear in the film also do not cause additional revenue. Litman’s
work shows that audiences go to the movies most intensely around the Christmas-New
Year period, summer months, and Easter.

73 W jletisim Kuram ve Arastirma Dergisi



The Determinants of Box Office Performance in Turkey

Along with these, one of the highlights of Litman’s (1983) pioneering work is
advertising and the number of movie theaters. Some studies claim that there is a direct
relationship between the budget of the film and its box office success. As the spending on
the movie increases, more viewers go to the movies (Litman & Kohl, 1989; Lehmann &
Weinberg, 2000; Prag & Casavant, 1994). A similar argument is produced and tested in
this article.

As the number of movie theaters increases, the number of people who can potentially
go to the movie also increases. At least the possibility of the audience going to a movie is
increasing. At the same time, the increase in the number of screens also creates a reason
for increasing the box office of the film (Jones & Ritz, 1991; Sawhney & Eliashberg,
1996). In addition to these, the factor of how long a movie will stay in the screening also
affects the box office success. No matter how long a movie stays on, the overall impact of
the first week can be at very different levels (De Vany & Walls, 1999; Chang & Ki, 2005;
Radas & Shugan, 1998; Lampel & Shamsie, 2000). The sequels positively increase the
box office revenue. When there is a continuity relationship between movies, the audience
prefers to go to the movie. That is why sequels are among the factors that determine box
office revenue. In fact, sometimes the first factor that guarantees a movie’s box office
success is the sequel (De Vany & Walls; 1999; Sood & Dreze, 2006; Terry et al., 2005;
Somburanasin, 2010). There is a positive correlation between the release date of a movie
and its box office success. The movie season generates different revenues according to
busy periods or Christmas times (Einav, 2022; Radas & Shugan, 1998; Sochay, 1994).
Especially, holiday periods increase box office revenues (Krider & Weinberg, 1998;
Litman, 1983); Litman & Kohl, 1989). Similar claims and studies have been carried out
in many countries. However, since the factors affecting box office revenues in Turkey
have not been tested, this study brings up a very important phenomenon in Turkey and
tests the box office data.

The goal of the study is to analyze the determinants of box office revenue in the
movie industry in Turkey. The study sample consists of 1,178 movies released between
2015 and 2019. According to the results of the analysis, the increasing number of theaters
and weeks, sequel and school break positively and significantly affect the total revenue
of the movies. In addition, if movies are released in November, December, January, and
February, they display good financial performance. The results also reveal that science-
fiction, fantasy, and biography movies have a positive and significant effect on the total
revenue of the movies. Finally, the movies distributed by WB and UIP in the market have
a statistically significant and positive effect on the revenue.

This paper contributes to the literature on the determinants of box office performance.
There are few studies in the literature addressing the determinants of box office performance
in emerging countries i.e. Poland (Gmerek, 2015), and studies conducted in the existing
literature generally include analyses of developed markets. We want to fill this gap in
our study, which, to the best of our knowledge, is the first to analyze the determinants of
box office performance in Turkey. The remainder of this paper is organized as follows.
Section 2 reviews the related literature and presents the hypotheses. Section 3 explains
the data and research methodology. Section 4 indicates the empirical results and finally,
Section 5 is the conclusion part.

Say1 60/ Kig-2022 m 74



Eyiip Al, Omer Faruk Tan

Literature Review and Hypotheses Development

Topics argued in the literature include the movie’s budget, advertising spending,
releasing timing, and number of movie theaters. In this context, some researchers have
found a positive relationship between the movie’s budget and box office success (Litman
& Kohl, 1989). As the studies are insufficient, the relationship between budget and box
office success continues to be analyzed in more detail. There are studies that find a
linear relationship between movie advertising costs and box office success (Lehmann &
Weinberg, 2000; Prag & Casavant, 1994). There is a general acceptance that spending on
advertising affects the audience and more viewers go to the movie. The success of a movie
cannot be explained by the fact that productions with stars spend more on advertising.
Instead of linking the box office success of any movie to a single reason, it should always
be seen that several reasons are effective. In advertising spending, it is a very natural
result that popular movies stand out to guarantee their costs.

Prosser (2002) does a study by considering the number of screens and the effects
of advertising. The gradual regressions that he performed showed that the number of
theaters where the film was released was not a serious factor after the advertising effect
was activated. The high correlation between the number of theaters and advertisements
in this context makes them only, and to some extent, substitution measures. But it should
still be noted that advertising determines the popularity of a movie. In this study, the
effect of advertising on the number of screens of a movie is important.

One of the main dynamics behind a film’s box office success is the number of
screens. A positive correlation has been detected between the determination of the number
of screens by the distributor and the success of the box office. Actually, the most important
determinant affecting viewers is the number of screens on which the film is released
(Neelamegham & Chintagunta, 1999; Sochay, 1994). Litman and Kohl (1989) examined
many variables in their study. As a variable, the number of screens in the cinema sector
has continued its influence since the past and has a serious role in the economic success
of a movie.

In the cinema industry, the number of theaters where any film is released determines
the opportunities for access to that film from the point of view of the audience. Increasing
the number of screens and theaters accessible to the audience also increases the number of
movies viewed (Jones & Ritz, 1991; Sawhney & Eliashberg, 1996). A similar argument
can be repeated and tested for Turkey. Therefore, with a rise in the number of movie
theaters where a film is shown, it can have a positive effect on the number of viewers.

There is a direct relationship between the number of movie theaters and the opening
of box office revenues. As the number of movie theaters increases, the number of viewers
increases. The number of viewers that a film gets during its first weekend positively affects
other viewers. That is why the first data about a film has great importance. Sawhney
and Eliashberg (1996) developed a model to estimate gross box office revenue based on
early box office data. Their model is to estimate box office potential based on early box
office results to increase the film’s screening capacity and help them to negotiate with
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distributors. They conceptualized the film acceptance process of customers in two stages:
“time to decide” to see the new film and “time to act” on the decision to own it. These
two steps are modeled as two independent processes and the audience only go to the film
after these processes.

There are also studies showing that the behavior of going to the cinema was
influenced by the early box office and these viewers needed “social proof” (Cialdini,
2001). Each audience goes who goes to the film affects another audience in a positive or
negative sense. When box office success is measured by numbers and people just look
at the numbers here, it can be said that audiences who want to go to the movie have a
positive impact. A certain number of audiences who go to the film clearly affects others.

The overall box office of motion pictures has been affected by success-breeds
success. Because the success achieved in terms of the number of spectators also affects
others. Thus, the number of spectators increases, and success brings success (Elberse &
Eliashberg, 2003; Hennig-Thurau et al., 2006). What is important here is that the quality
of the film is left out of the discussion and focused only on the numbers and the actions
of people to go to the film. People buy tickets for a movie and this situation is affecting
other viewers. To increase the number of spectators that a movie receives the first time,
the number of theaters should be increased. We generate our hypothesis as follows:

Hypothesis 1: Increasing the number of theaters that featured the movie has a
positive effect on total revenue.

One of the important factors affecting the number of viewers of a movie is the
number of weeks since its first release. How many weeks a movie is watched after its
initial release naturally affects the number of viewers. In general, studios notice a drop
in movie audience numbers after the first week of release. But what is distinctive here is
how many viewers continue to go to the film (Squire, 1992).

The process of supplying theaters and weeks to a movie is variable. As the number
of weeks, the film is watched increases, more seats are needed. Depending on the success
of the film, the length of the run is also extended by certain contracts made. Increasing
the film’s run time means increasing the revenue generated each week. In this way, fixed
costs such as production, printing, and advertising will be reduced. In addition, if the box
office of the previous weeks exceeds the projected amount through contracts, the film is
allowed to continue to be shown for another week. However, not every film achieves the
same success because it is shown over a long period. Huge economic gains only apply
to a few films that are at the top of the revenue distribution. It is uneasy to foresee how
long a film will run in theaters. Because while the film is in theaters, new films are also
released (De Vany & Walls, 1999).

Some studies have different conclusions. Just because a movie stays at the box
office for weeks doesn’t mean it will generate better box office revenue. Because first-
week revenue was found to account for 28% of the film’s total box office revenue, and
these films remain on screen for 14 weeks on average (Chang & Ki, 2005). In another
study, the average lifespan of films released in the cinema sector was found to be 10
weeks (Radas & Shugan, 1998). Therefore, the importance of the first week will increase
even more in the account to be made over an average of ten weeks (Lampel & Shamsie,
2000).
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Similar results were examined over total return and staying power. The main
element that affects the total return is the number of screens, not the number of weeks.
Movies released on more screens attract more viewers and this can increase the number
of weeks of the movie, but the main factor is always the number of screens. Despite all its
difficulties, the number of movie theaters is of great importance, especially in the week
when the film was first released. The success of the box office, which impresses every
audience, is in a decisive position for the first weekend and the first week. Based on the
literature, we create our hypothesis as follows:

Hypothesis 2: Increasing the number of weeks the movie is shown in theaters has a
positive effect on revenue.

There are several key variables from the standpoint of global box office revenue,
and one of them is sequels. Sequels contribute significantly to revenue. It is often thought
that sequels affect the audience because the audience has both clear expectations and has
watched previous movies in the series. As a result of the research, a positive relationship
between revenue and sequels was found. One of the reasons for this may be that the
audience knows about other movies. Producers can also shoot sequels of successful films
based on this result (Pangarker & Smit, 2013). De Vany and Walls (1999) also add sequels
to six causes affecting film revenue. Their result is that sequels have a positive impact
on box office revenue. According to Sood and Dréze (2006), the fact that a movie is a
sequel affects its box office success. In this study, they examined the continuity element
in different ways. For example, sequels sorted by number are more successful than films
sorted by name. Films that continue with numbers positively affect the satisfaction and
experience of the audience. Similarly, the study of Terry et al. (2005) shows that sequels
have positive and statistically significant effects on the box office revenue. Most of the
movies in this work are sequels. They think that sequels should be evaluated as one of the
important variables determining the global cinema market. 102 of the 200 films found
in Somburanasin’s (2010) study are sequels, and the first of the sequels guarantees the
success of the other films in the series.

Hypothesis 3: Sequel films generate higher revenue.

The release of any movie is expected by the end of the year, due to the prospect
of being an Oscar nominee and the financial success that may result. From the point of
view of the motion picture industry, this is a fundamental behavior (Nelson et al., 2001).
Therefore, with the concern of winning awards, releasing time of films, and, of course,
the expectations of box office revenue change. The award that can be obtained for a film
determines the period in which the film will be released. Some studies in the literature
show the seasonality and success of films. Einav (2002) found a positive correlation
between films released on Christmas and revenue and provided evidence of a positive
correlation in the revenues of films released in the summer. Radas and Shugan (1998)
proved that the performance at the box office during the busiest periods of the season was
much better.

There are many studies that the distribution processes of films and specifically,
scheduling policies also affect the film’s box office. Films released in the summer and
during the Christmas period have been proven to generate high revenues, despite a
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period of intense competition. Although there is an intensity in the appearance of movies
during certain holiday periods, the number of viewers going to the movies has increased
much more (Krider & Weinberg, 1998; Litman, 1983). Industry experts note that one of
the most significant elements affecting the number of people who watch movies is the
preferences of the distributor (Vogel, 2001). For example, in America, films distributed
by major studios such as Warner Bros have seen a greater number of viewers than films
by independent distributors (Ornstein, 1998). Film distribution companies will determine
how many movie theaters a film will be shown in, which directly affects the number of
viewers.

Box office success is related to the season in which the movie was released.
Christmas and summer periods are important for the success of movies. However, since
many films are shown on similar dates, the competition is also intense (Sochay, 1994).
According to Litman and Kohl (1989), while the Christmas period is losing its effect, the
summer period is becoming more important. Although the summer period is important in
both studies, two different results have been obtained regarding Christmas.

Hypothesis 4: School break has a positive effect on revenue

Many studies try to find a relationship between genre and box office success.
Litman (1983) examined five types of stories —science fiction, drama, action-adventure,
comedy, musical - and which ones yielded more returns. Among the analyzed stories,
only science fiction movies were found to be associated with the economic return. In
other words, Litman found a positive relationship between science fiction-horror movies
and film rental revenue. As a result of the study conducted with regression analysis, it
was seen that science fiction and horror movies were very popular between 1972-1978.
If a movie has this kind of content, it has caused a very serious increase in average return
figures.

Anast’s work (1967) is about what film content an audience is interested in so
that they can be included in the film. He has discovered a negative relationship between
adventure, achievement films, and revenue. On the other hand, a positive relationship
between violence, eroticism, and revenue has been found. According to Litman and
Kohl (1989), in terms of film genres, comedy and horror films have lost their former
importance. Looking at the returns of movies, only fiction-fantasy and dramas have
a positive outcome, along with other variables. Science fiction movies maintain their
former power and success. When a movie’s content and MPAA rating are taken together,
it can be financially successful.

Prag and Casavant (1994) consider that a film genre affects revenue to a certain
level. In the study, they examined four film genres: romance/family, comedy, action, and
drama. The study found only a negative relationship between the drama genre and revenue.
Other film genres have had success at the box office. Neelamegham and Chinatagunta
(1999) used a Bayesian model to foresee film audiences in domestic and foreign markets.
They found the thriller genre to be the most popular and the romance the least popular.
However, in another study, it was found that while the movies in the drama genre had a
negative relationship with the box office revenue, horror films had a positive effect on the
box office revenue (Chang & Ki, 2005). The relationship between genre and revenue is

Say1 60/ Kig-2022 m 78



Eyiip Al, Omer Faruk Tan

a little more complicated because people’s admiration and popular content change over
time. Any genre can, of course, stand out from a period but it is important to be able to
analyze the long-term relationship between periods and certain species. The influence of
the film genre on the performance of the film has led to conflicting findings. Generally,
the action genre has superior performance at the box office. However, the success of these
films can be attributed to high production costs and other film factors such as the presence
of stars. Therefore, it is not reasonable to consider a film genre as the main reason alone.

In the literature review, it is seen that there is no definite answer when determining
which factors contribute to the box office success. Studies provide conflicting evidence
depending on the various models and the characteristics of the data sets used. Determining
box office success is still an important issue and knowledge on this subject needs to be
increased. As seen in this section, the leading factors in the literature are briefly as follows:
number of movie theaters and weeks, sequels, and school break. In this study, differences
were made in the reasons affecting box office success due to the limitation and non-
sharing of information in the cinema sector in Turkey. For example, in American cinema,
the effect of the Oscar Awards on the box office success of movies can be measured,
while there is no popular reward mechanism in Turkey to the extent that it can affect
the box office. Similarly, it is hard to measure the effect of reviews or critical articles.
Because there is no mechanism of criticism that has been professionalized and has a high
power of influence on the Turkish audience. Therefore, while measuring the box office
success of movies, in the research part, unlike the studies in the literature, factors that
may negatively affect the validity of the study were excluded.

Data and Methodology

In this study, a multiple regression method is used to analyze the box office
performance of movies produced and released in Turkey (Brewer et al., 2009; D. H. Kim,
2021; S. H. Kim et al., 2013; Litman, 1983; Pangarker & Smit, 2013; Prag & Casavant,
1994; Smith & Smith, 1986; Sochay, 1994). The data set is obtained from a cross section
of all movies released in the years from 2015 to 2019 that reached an audience of at
least 10,000. Limiting the data set by audience size resulted in 1,178 movies. All data is
obtained from https://boxofficeturkiye.com/. This website is a unique platform in Turkey
that includes that information pertaining to total revenue, audience size, the number of
weeks the movies appeared in theaters, number of theaters, movie genres and awards
received.

The basic empirical model used to analyze the determinants of box office
performance is specified as below:

Revenue, = %0 + s Theater + %z Week + %ﬁequel + las School Break + 3,
(D

Where Revenue is the natural logarithm of a film’s total revenue (Elberse &
Eliashberg, 2003; Gemser et al., 2007; Gmerek, 2015; Ravid, 1999). For regression
analyses, the dependent variable revenue is transformed to correct for a skewed distribution
resulting from a small number of outliers.
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Theater is the total number of theaters that featured the movie (Basuroy et al.,
2003; Elberse & Eliashberg, 2003; D. H. Kim, 2021; Neelamegham & Chintagunta,
1999; Sochay, 1994). Elberse and Eliashberg (2003) find that the number of theaters is an
important projection for the box office revenue.

Week is the number of weeks the movie is shown in theaters (Basuroy et al., 2003;
Neelamegham & Chintagunta, 1999).

Sequel 1s a binary variable to designate movies that are derived from a previously
released film (Basuroy et al., 2003; Bohnenkamp et al., 2015; De Vany & Walls, 1999;
Dhar et al., 2012; Gemser et al., 2007; D. H. Kim, 2021; Pangarker & Smit, 2013; Prag &
Casavant, 1994; Ravid, 1999). Sequels are anticipated to perform well at the box office
due to audiences’ expectations based on their familiarity with the preceding film or films
in a series. A movie is coded as “1” if it is a continuation of a series and “0” otherwise.
The first film in sequels is coded as a non-sequel because at the time of its release it did
not continue and established a story.

In general, studies conducted in the literature used the Christmas and Easter
holidays as variables to represent a holiday effect (S. H. Kim et al., 2013; Litman, 1983).
However, Turkey does not have holidays at these times, so instead, we use the period
of school break as a variable in our model. In Turkey, there are generally two weeks of
school break in January and February from primary school through high school. Hence,
the variable School Break is a binary variable. If a movie is released one week prior to the
school break or during the break time, it is coded as “1”, if it is not released in this frame
it is coded “0” (for example, in 2015, the school break is between 26 January 2015 — 06
February 2015).

Alternative models include additional variables, such as whether the movie is
domestic or foreign, its month of release, and its distributor. We add these variables
separately to measure the effect of each on total revenue. Movies are separately coded as
domestic (DOM) and foreign (FOR). If a movie is produced by Turkish moviemakers,
it is classified as domestic and given the coding “1” as a dummy variable; otherwise,
it is coded “0”. Similarly, if a movie is imported from outside the country and released
in theaters in Turkey, it is given the dummy variable “1” and “0” otherwise. Thus, we
investigate whether a film’s status as domestic or foreign influences total revenues
respectively. The movie’s release time is also added as a variable and is coded similarly to
the coding of domestic or foreign (Gmerek, 2015). For example, if a movie is released in
January, it is marked “1” as a dummy variable and “0” otherwise. Each month is analyzed
separately in this way to capture the effect of release time on revenue.

The movie’s distributor is added as an independent variable (Dhar et al., 2012;
Jansen, 2005). If the distributor of the movie is CGV Mars, The Moments Entertainment
(TME), United Pictures (UIP), Bir Film, Warner Bros. (WB), ChF, Pin or CJ Entertainment
(CJET), it is coded as “1” and “0” otherwise. We analyze the effect of each of the
distributors on total revenue.

Movie genre is also coded as a variable (Anast, 1967; De Vany & Walls, 1999;
Gmerek, 2015; Jansen, 2005; Litman, 1983; Neelamegham & Chintagunta, 1999; Prag &
Casavant, 1994). Due to the size, location, and leisure preferences of the different target
audiences, one genre might have a huge chance of success than another. On the other

Say1 60/ Kig-2022 m 80



Eyiip Al, Omer Faruk Tan

hand, evidence suggests that this claim might not be accurate when looking at box office
statistics (Brewer et al., 2009). Hence, it is hard to critique if some genres have more
popularity than others. Comedy, animation, horror, drama, thriller, action, science fiction,
biography, and fantasy genres are analyzed individually. For example, if a movie is a
comedy, it is marked as “1”” as a dummy variable and “0” otherwise.

Empirical Findings and Discussions

Table 1 indicates the descriptive statistics for variables. The average total revenue
in the sample is about H3.5 million. The movie 7. Kogustaki Mucize (2019-Domestic-
Drama) has the highest revenue, while Agent F.O.X (2016-Foreign-Animation) has the
lowest revenue. The average number of theaters for movies in the sample is 214. Recep
Ivedik 5 (2017-Domestic-Comedy) has the highest number, with 1529 theaters. On the
other hand, Saul Fia (2016-Foreign-Drama), Youth (2016-Foreign-Drama), and Paterson
(2017-Foreign-Comedy) have the lowest numbers with 10 theaters each. Movies run for
an average of 8 weeks, while The Boss Baby (2017-Foreign-Animation) has the highest
run with 32 weeks. Domestic and foreign films represented 36% and %64 of the total,

respectively.
Table 1
Descriptive Statistics
Variable Mean Std. Dev Min. Manx.
Total Revenue 13.442.795 18.207.092 181.697 190.122.171
LN (Total Revenue) | 13.832 1.479 11.31 18.316
Theater 214 186 10 1529
Week 8 52 1 32
Sequel 0.1196 0.21474 0 1
School Break 0.07045 0.25062 0 1
Domestic 0.3599 0.4801 0 1
Foreign 0.6375 0.4809 1 1
n=1178

The greatest number of movies premiered in April (113 movies), followed by, in
order, March (112 movies), May (106 movies), September (105), January (101), August
(100 movies), October (99 movies), June and December (92 movies), November (90
movies), February (85 movies) and June (83 movies). CGV Mars is the biggest distributor
with 264 movies (16.31%), followed up by UIP (183 movies / 15.53%), TME (180
/15.28%), Bir Film (145 movies / 12.31%), WB (126 movies / %10.70), ChF (66 movies
/ 5.60%), Pin. (61 movies / 5.18%), and CJET (43 movies / 3.65%). Other distributors
are MC, M3, Baska S., Kurmaca Film, IFP, PinAr,CF and Ozen. Since they have fewer
numbers of movies, we do not include them in the analysis. Among, the analyzed films,
the most common genre is comedy (291/24.70%) followed by animation (191 /16.21%),
horror (169 / 14.35%), drama (147 / 12.48%), action (76 / 6.45%), thriller (73 / 6.20%),
science fiction (53 / 5.35%), and fantasy and biography (40 / 3.40%) and other genres,
such as historical, documentary, and crime movies, respectively.
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Table 2 indicates the empirical results. Column (1) indicates the results of the basic
model 1, while columns (2) and (3) include domestic and foreign movies as a dummy
variable. Column (4) through (column (8) demonstrate the interaction of domestic and
foreign movies, respectively, with Theater, Week, Sequel, and School Break variables.
Model results show a statistically significant value of F-test indicating the validity of our
model. R-squared is approximately 0.66, indicating that the model is explained 66% of
the variance in the total box office. The variable of Theater has a positive and significant
effect in all models, indicating that as the total number of theaters featuring revealing
the movie rises, the total revenue increases. A film’s performance is very tender to the
number of theaters (Brewer et al., 2009). This result confirms Hypothesis 1 and relates
to findings in the literature (Basuroy et al., 2003; Elberse & Eliashberg, 2003; D. H.
Kim, 2021; Neelamegham & Chintagunta, 1999; Sochay, 1994; Terry et al., 2015, 2010;
Zufryden, 1996, 2000). Many shopping centers have been built in recent years in Turkey,
and almost all include movie theaters. As of 2018, 80% of movie theaters in Turkey are
located in shopping centers (Ozdurak, 2020). As the shopping mall culture develops, the
cinema becomes an inseparable part of this culture, and the increasing number of movie
theaters played a crucial role in changing the meaning of going to the cinema as a cultural
practice (Tiiziin, 2013).

The Week variable is statistically significant and positive, which supports our
Hypothesis 2 and previous findings in the literature (Basuroy et al., 2003; Neelamegham
& Chintagunta, 1999). As the number of weeks, the film is shown in the theater rises,
the size of the audience increases, which has a positive effect on the revenue. The Sequel
variable also has a positive and significant effect on total revenue. Audiences tend to
react positively to sequels due to the success of the previous movie and their familiarity
with the story (Somburanasin, 2010). Our results confirm the Hypothesis 3 and findings
in the literature (Basuroy et al., 2003; Bohnenkamp et al., 2015; De Vany & Walls, 1999;
Dhar et al., 2012; Gemser et al., 2007; D. H. Kim, 2021; Pangarker & Smit, 2013; Prag
& Casavant, 1994; Ravid, 1999; Somburanasin, 2010; Sood & Dréze, 2006; Terry et al.,
2005, 2008, 2010). Among the top ten movies, Recep Ivedik 5, Recep Ivedik 6, Diigiin
Dernek 2: Siinnet, Organize Isler: Sazan Sarmali and Dag 2 are sequel movies and of
the 20 highest grossing movies, twelve are sequels. Somburanasin (2010) states that the
success of a first sequel guarantees the next sequel in the series.

The School Break variable is statistically significant and positive. During this
interim period of about 2 weeks, which is a holiday for students in primary, secondary,
and high school, students may prefer to go to the movies with their families or friends.
In addition, this break coincides with the winter, when there are few activities outside, so
cinema may be more preferred in this period. This result supports Hypothesis 4.

Regarding the impact of domestic and foreign movies on revenues, domestic films
have a statistically significant negative effect on revenues, while foreign films have a
significant positive effect. Even though 17 of the 20 movies are produced by Turkish
moviemakers, the general results indicate that foreign movies are preferred or were more
successful with Turkish audiences. Finally, the interactions of foreign and domestic movies
with Theater, Week, Sequel, and School Break are analyzed respectively. The interaction
of domestic and foreign movies with Theater and Week are positive and significant. On
the other hand, the interaction of domestic movies and sequel is negative, indicating that
audiences do not prefer to watch sequels of Turkish movies.
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Table 2
Empirical Results
Variables 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11
Theater 0.0060%** 0.0063%** 0.0062%** 0.00473%x** 0.00483**  0.00632***  0.00632*%**  0.00634*** 0.00034*%*  0.00636*%**  0.00633%**
(0.0001) (0.0001) (0.0001) (0.0001) (0.0001) (0.0001) (0.0001) (0.0001) (0.0001) (0.0001) (0.0001)
Week 0.0398%#* 0.0360%** 0.0383##* 0.02809%** 0.0216%*** 0.02655%**  0.04722%**%  0.0332%** 0.0054%#* 0.0334** 0.03340%**
(0.0050) (0.0049) (0.0049) (0.0046) (0.0040) 0.02655 (0.0081) (0.0050) (0.1428) (0.0050) (0.0050)
Sequel 0.2679%+* 02077** 0.2213%#* 0.3860%#* -0.1416%* 0.2234%* 0.2239* 0.30277%** 0.0054*+* 021908***  0.21921%**
(0.0826) (0.0826) (0.0829) 0.0764) (0.0667) (0.0822) (0.0822) (0.0966) (0.1428) (0.0821) (0.0821)
School Break 0.2889%** 0.4405%** 0.2897%** 0.4272%** 0.5903*** 0.6550%** 0.6538*** 0.6572%** 0.6589%** 0.5107*** 0.94017%**
(0.0700) (0.0741) (0.0696) (0.0932) (0.0795) (0.0999) (0.0999) (0.0998) (0.0995) (0.1221) (0.16574)
DOM -0.2899%* -6.17695%** -0.3797#%* -0.19535%** -0.2535%*
(0.0509) (0.40833) (0.0944) (0.0568) (0.0554)
FOR 0.2181%#* -7.8183%* 0.3900%** 0.1933%#* 0.2539%**
(0.0541) (03108) (0.0942) (0.0567) (0.0553)
Theater * DOM 0.4342%**
(0.0932)
Theater * FOR 0.5777%**
(0.0221)
Week * DOM 0.0197*
(0.0100)
Week * FOR -0.0212%*
(0.0100)
Sequel * DOM -0.29582%**
(0.1679)
Sequel * FOR 0.29742%*
(0.1679)
iZZZiDOM 04052+
0.2055
0.2038
Year Effects YES YES YES YES YES YES YES YES YES YES YES
Constant 12.34%** 1243%** 12.20%** 12.69%** 12.68%** 1247%%* 12.08%** 12.20%** 12.39%** 12.42%%* 12.17%%*
(0.1666) (0.1666) (0.0787) (0.0844) (0.0649) (0.0695) (0.0695) (0.0698) (0.0786) (0.0786) 0.0731)
Observations 1178 1178 1178 1178 1178 1178 1178 1178 1178 1178 1178
Prob>F 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000
Adj. R-squared 0.658 0.657 0.665 0.7278 0.7909 0.6699 0.6701 0.6697 0.6697 0.6700 0.6701

Standard errors in parentheses. *** p<0.01, ** p<0.05, * p<0.1
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Table 3 demonstrates the results of the effect of genres, distributor, and releasing
time on revenue respectively. Column (1) indicates the results of the effect of each genre
on the total revenues of the movies. Science-fiction and fantasy movies have a positive
and significant, while the action genre has a positive but insignificant effect on total
revenue. Litman (1983) also reports a significant effect of science-fiction movies on the
total revenue. Prag and Casavant (1994), Sawhney and Eliashberg (1996), and Terry et
al. (2008) find a positive and significant effect of action movies on revenue. However, S.
H. Kim et al. (2013) exhibit the negative effect of science-fiction and fantasy. Pangarker
and Smit (2013), and Terry et al. (2005) do not find any linear relationship between the
action genre and total revenue. While comedy and horror movies are the most common
genres, both have negative effects on total revenue. Since too many comedy and horror
movies are shot, the average revenues are affected downward. Gmerek (2015), Moon
et al. (2010), Prag and Casavant (1994), and Sochay (1994) reveal that comedy movies
indicate good financial performance. Brewer et al. (2009), and Litman (1983) discover
that horror movies have a positive and significant effect on total revenue. Nevertheless,
S. H. Kim et al. (2013) indicate that comedy and horror movies have a negative impact
on revenue. Moon et al. (2010) uncover the positive effect of action on total revenue.
The animation, thriller, and drama genres have a negative but insignificant effect on total
revenues. The impact of drama is consistent with the literature (Jansen, 2005; S. H. Kim
et al., 2013; Pangarker & Smit, 2013; Prag & Casavant, 1994; Sawhney & Eliashberg,
1996). In contrast, Moon et al. (2010) document the positive impact of drama movies.
Somburanasin (2010) reports a negative but insignificant effect of animation movies
on total revenues. Bohnenkamp et al. (2015) find a negative effect of thrillers, dramas,
action, and science-fiction movies, but a positive effect of horror movies on total revenue.

In short, it would be safe to say that the effect of genres differs in studies. This
might be due to the different countries that are taken into consideration in the studies,
and the cinema culture of each country can be different. In addition, different time ranges
are chosen for the study period in the literature. Column (2) exhibits the results of the
effect of the distributor on revenue. Theater, Week and School Break is still positive and
significant at 10%, and sequel is positive at 1%. The distributor of UIP and WB have a
higher positive. Column (3) shows the results of the effect of months on revenue. February
is the omitted condition. To prevent interaction problem with school break and January
and February, school break is not included in the model. Our basic variables -Theater,
Week and Sequel - retained positive significant effects. Movies released in December and
January positively affect total revenues. These months are wintertime in Turkey, when
many people spend their free time in shopping malls, which contain 80% of Turkey’s
theaters. Hence, audiences may prefer to go to cinema at this time. Our results show that
releasing a movie in spring or summer has a significant negative effect on total revenue
(Gmerek, 2015). We can interpret this result as showing that audiences in Turkey do not
prefer to spend time in theaters when weather conditions are pleasant.
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Table 3
Empirical Results-2
Genres Distributor Releasing Time
Theater 0.00604*** 0.00536%** 0.00584***
(0.000153) (0.000302) (0.000142)
Week 0.0359%** 0.0576%** 0.0452%**
(0.00531) (0.00478) (0.00527)
Sequel 0.245%%* 0.123* 0.32]%**
(0.0820) (0.0714) (0.0805)
SchoolBreak 0.640%** 0.508%**
(0.0997) (0.0800)
Comedy -0.209%*
(0.103)
Animation -0.125
(0.112)
Horror -0.280%*
(0.112)
Dram -0.202*
(0.115)
Thriller -0.168
(0.135)
Action 0.0390
(0.133)
Science Fiction 0.339**
(0.140)
Biography 0.160
(0.163)
Fantastic 0.342%*
(0.161)
CGV_Mars 0.734%**
(0.0940)
TME 0.845%**
(0.102)
uIlpP 1.392%**
(0.0999)
Bir_Film 0.268%**
(0.0841)
WB 1.383%***
(0.100)
ChF 0.476%**
(0.115)
Pin 0.752%**
(0.123)
CIJET 0.523%**
(0.173)
January 0.214%**
(0.124)
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March -0.316%**
(0.121)
April -0.579%**
(0.121)
May -0.654%**
(0.123)
June -0.496%**
(0.127)
July -0.617%**
(0.131)
August -0.391***
(0.125)
September -0.316%*
(0.124)
October -0.141
(0.126)
November 0.103
(0.130)
December 0.174*
(0.132)
Constant 12.48%** 11.56%** 12.45%*%*
(0.112) (0.0920) (0.107)
Observations 1178 1178 1178
R-squared 0.680 0.739 0.682

Robust standard errors in parentheses. *** p<0.01, ** p<0.05, * p<0.1

Discussion and Conclusion

This study aims to figure out box office revenue in the motion picture industry in
Turkey. The main goal of this research is to determine what factors contributed to the
success of movies at the box office. The study shows that different variables often directly
affect revenues such as the number of movie theaters and weeks, sequel, and school
break. It is observed that the general definitions in the literature match with this study
conducted in Turkey. For the first time in Turkish cinema, the relations between various
factors are considered. Based on the findings in Turkey, producers and filmmakers can
predict and determine a movie’s box office result more successfully.

The sample consists of 1,178 movies released between 2015 and 2019. Films with
audiences of at least 10.000 people are included in the study. The logarithm of total
revenue is a dependent variable and, the total number of theaters featuring the movies, the
number of weeks the movie is shown, sequel and school break are independent variables.
Under alternative models, domestic and foreign movies, releasing time of the movie,
genres, and the distributor of the movies are also added separately to the basic model by
applying a multiple regression method. According to the findings of the study, an increase
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in the number of theaters and weeks where the movie is shown, sequel and school break
have a positive and significant effect on total revenue. Our results are consistent with the
literature (Basuroy et al., 2003; Elberse & Eliashberg, 2003; D. H. Kim, 2021; Gemser
et al., 2007; D. H. Kim, 2021; Pangarker & Smit, 2013; Prag & Casavant, 1994; Ravid,
1999).

In addition, while the effect of domestic films on the total revenue of the movies is
statistically significant and negative, the effect of foreign movies is positive and significant.
Although 12 of the top 20 films are Turkish, their impact on revenue is generally negative.
The reason might be that the dominant genres in the Turkish film industry are comedy
and horror, and because these films have weak content and similar stories, they are not
attractive to the audiences. Foreign science fiction, fantasy, action, and biographic films
perform well financially. Moreover, in Turkey, if movies are released in November,
December, January, and February, they achieve better financial performance. The reason
may be behind these dates are in the winter season in Turkey and people prefer to go to
the cinema instead of spending their time outside (Gmerek, 2015). The other reason is
that quality films can choose these dates for their premiere. In addition, if movies are
distributed by WB or UIP in the market, they have better financial performance. In the
literature, most studies analyze the box office performance in developed markets. To the
best of our knowledge, there is just one academic work Gmerek (2015), that analysis
the box office performance in Poland, which is one of the emerging markets. It is aimed
to contribute to the gap in the literature by analyzing the box office performance in
Turkey, one of the emerging markets also. For this reason, it is tried to conduct a general
analysis of the Turkish cinema industry by keeping the dataset as wide as possible by only
restricting the audience. In future studies, the dataset can be expanded, and more limits
can be set. Also, in this study, some variables such as budget, stars, criticism, and awards
used in the literature are not tested, and they can be examined by future studies to develop
the study further.

The findings of the study contribute useful information for the film industry as well
as facilitate future film research. By overcoming the limitations of this study, different
studies can be made. Although a wide period of Turkish cinema was used in this study,
many factors were excluded. With the introduction of the factors excluded from the
research, different studies can be carried out and information about the box office success
in Turkish cinema can be deepened. It has been proven both in the literature and in this
study that periodic changes affect the box office. Seasonality and releasing time of a
movie were frequently discussed in the literature and were also included in this study.
However, the temporal variable was realized only for the period when the schools were
taking a break. Therefore, national, and religious holidays and New Year’s Eve may also
be considered in future studies. Thus, the determinacy of the time factor can be analyzed
in a much more detailed way for the whole year.

In addition, the production cost of movies, advertising, stars, and criticisms/reviews
can also be examined in new studies. The main problem here is that the information about
these issues is limited. The producers do not disclose the production and advertising costs
of a movie in general. Therefore, it is important to obtain the information transparently
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before conducting other studies. The effect of stars on the box office of movies may be
examined in Turkey. It is stated that the Turkish audience attaches great importance to
stars and is not interested in the director and the script. However, this is not a tested fact.
Therefore, the impact of popular players on the box office can be an important study.
Criticism, which affects box office success and is one of the main determinants discussed
widely in the literature, is unfortunately not easy to examine in Turkey. Critics by certain
columnists can be studied in future studies, even if their power of influence is low.

One of the topics discussed for a long time in the literature is word of mouth. For the
cinema industry, word of mouth of a movie is important because audiences can seriously
influence each other, especially through social media. Advertising is a major determinant
of opening week revenues and the number of movie theaters. On the other hand, word
of mouth is a vital determinant of revenue and the number of screens in the following
weeks. The criticism dimension can now be removed from professional criticism and
discussed around the ideas of the audience. In this way, the subject of criticism, which is
not already in Turkey, can be discussed through quantitative data on social media. The
phenomenon of social media, as an important contemporary factor that determines the
film’s performance at the box office, can and should be included in research processes.
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Gilles Deleuze Sinema II: Zaman-imge eserinde sinema ve diisiince arasindaki
iligkiyi kendi trettigi “beden sinema” ve “beyin sinema” kavramlartyla inceler. Deleuze,
diisiinceden kagan seyin “yasam’ oldugunu ileri siirerken, bedeni merkeze alir. Diisliniiriin
beden kavrayisi, Spinoza’nin “etkileme ve etkilenme giicii” anlaminda disiindiigi
duygulanim odaklidir. Bu anlayista diisiince sadece beyinde ger¢eklesen pasif bir faaliyet
degildir. Beyin, bedenden; beden, beyinden ayr diisiiniilemez. ikisi de eylem merkezleridir.
Boylece diisiince, sadece zihinsel bir faaliyet olmaktan ¢ikar bedenin yapip etmeleri,
duruslari, tavirlari, jestleri, mimikleri ile baglantili hale gelir. Bunun yani sira beyin, sadece
insan beyni olmaktan ¢ikar kozmik boyutlartyla, insan beynini de ag gibi saran evrensele
acilir. Heidegger’in diisiinceye dair kavrayisi Deleuze’linkiyle benzerdir. Heidegger,
diisiincenin bireysel zihinlerde degil, bizzat bedensel faaliyetler ile disardaki nesneler
arasindaki iliskide aranmasi gerektigini diisiiniir. Sinema, 6zellikle modern sinema, bedene
dair bu anlayislari ifsa eder. Sinemada bedenler Deleuze’iin ayrimiyla “siradan beden (the
everyday body)” ve “torensel beden (the ceremonial body)” olmak iizere ikiye ayrilir.
Beyin ise bireysel beyinler ve kozmik beyinler olarak siniflandirilabilir. Deleuze, beden ve
diistince arasindaki iliskiyi modern Avrupa sinemasindan bazi 6rneklerle inceler. Bu makale,
Deleuze’iin beden ve beyin sinema kavramlarina dair yaptig1 tartismayi Tiirk sinemasi ve
diinya sinemasmin diger 6rnekleriyle daha genis baglamda ele almaktadir. Incelemede
Heidegger’in ve Kierkegaard’in bazi metinlerinden ve Spinoza gibi filozoflardan da
yararlanilmaktadir. Makale, filmlerin kendi bagina felsefe yaptigini ileri siiren yaklagimi
benimsemekte, incelemesini bu minvalde yapmaktadir.
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Giris:
Sinema ve Diisiince iliskisine Dair Sinefilozofik Bir Yontem Arayis

Filmlerin diisiince iiretimine katkis1 olabilir mi? Ya da soruyu daha radikal hale
getirirsek, filmler kendi basina diisiince tiretebilir mi? Diisiiniilmeyeni diisiinen filmler
olabilir mi?

Diisiince denildiginde ciddilik, rasyonalite, mantik, kavram, genelleme, soyutlama
gibi boyutlar1 6ne alan bir perspektife sahipsek bu sorulara bastan olumsuz yanit veririz.
Bu tiir bir bakis acis1 filmlere yonelik genel olarak soyle bir 6nyargiya sahiptir: Filmler
genel olarak eglence igeriklidir; film izlemek eglenceli ve bos zamanlar1 degerlendirici
bir faaliyettir. Filmler ile diisiince arasindaki iliskiyi aramak yerine, diistince i¢in kitaplar
diinyasina veya klasik sanatlara yonelmek gerekir.

Filmlere yonelik boyle bir bakis, sadece siradan insanlar arasinda degil Adorno gibi
diisiiniirler arasinda da hakim olmustur. Ilging olan bdyle bir perspektife sahip olanlarin
filmler arasinda ayrim yapmamasidir. Avangard filmler, daha diisiince yonelimli filmler
g6z ardi edilir. Oysa kitaplar ya da heykel, resim gibi sanatlara gelindiginde “iyi-kotii”,
“nitelikli-niteliksiz” gibi karsitliklar iizerinden estetik ya da diistince boyutlarindan
ayrimlar yapilir. Adorno 6rneginden gittigimizde diisiiniir miizik ¢esitleri arasinda uzun
uzun analizler yapar, farkliliklarini inceler, klasik miizigin diger miiziklerden farkli olarak
nasil daha diyalektik diisiinlime uygun oldugunu kanitlamaya calisir. Ancak ayni1 diisiiniir
film veya sinemadan s6z ettiginde boyle bir ayrim yapma geregini duymaz. Siradan insan
ise boyle kavramsal bir diizeyde ayrim yapma geregini duymaz. Onun i¢in sinema demek,
eglence demektir, gdzlerini ve kulaklarini, bedenini ve zihnini fazla yormadan kendini
imajlarla 6zdeslestirmek ve kendini onlara teslim etmek demektir.

Kisaca siradan insan giinliik yasantisinin akisinda genellikle blockbuster filmlerine,
“kitle filmlerine”' yoneldiginde filmlerin onuni¢in basit bir eglence olarak goriilme ihtimali
daha fazladir. Sinema, siradan insanin diinyasinda, yogun is temposu ve diger faaliyetler
arasinda imajlarla 6zdesleserek mevcut diinyanin gergek kosullarindan uzaklasacak bir
anlama sahip olabilir. Gelgelelim kutbun diger tarafinda yer alan, sinemay1 sadece basit
bir eglence olarak diislinenler degil de onda ciddi diisiinsel 6geler olabilecegini ileri
stiren filozoflar ve sosyal bilimciler arasinda da genel yaklasim siradan insanin filmlere
verdigi manay1 radikal bicimde zorlayacak unsurlar barindirmaz. Bu ¢izgide yer alan
diisiiniirlerde hakim anlayis, baz1 filmlerin felsefede veya sosyal bilimlerde tartisilan
kavramlar1 ve teorik arglimanlar1 somutlagtirmasidir. Filmler, sadece aragsal bir degere
sahip olabilir. Hiyerarsinin tepesinde yazili kuramlar, kavramlar, argiimanlar yer alir.
Boyle bir varsayimla hareket edildiginde sosyal bilimcilerin film analizleri de filmleri
kuramsal kavram ve teorileri ete kemige biiriindiiren araclar olarak gdrmenin Otesine
gecmez.

Oysa sinemanin ilk yillarinda hem film tireten hem de bunun teorisini yapan
filozof-yonetmenler sinema ve diisiince iliskisini tartismiglar ve diisiincelerini Jean
Epstein veSergei Eisenstein 6rneginde oldugu gibi filmlerinde uygulamaya ¢alismislardir.

1 Filmleri kitle, melez ve diigiince olmak iizere lice ayirmanin miimkiindiir. Burada kullanilan kitle filmleri
giiniimiiziin egemen sinemasina gonderme yapmaktadir. Ayrintili bilgi i¢in bkz. S. Oztiirk, Sinema Felsefesine
Giris: Film-Yapimu Felsefe (Ankara: Utopya, 2020, 2. Basim). Ayrica “Sinema ve Felsefe iliskisi Uzerine”,
SineFilozofi, (3), 177-198.
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Keza Béla Balazs, André Bazin gibi film yapmayan film elestirmenleri de sinemanin
diistinsel yontine dair filmlerin kendi karakteristik 6zelliklerinden yola ¢ikan analizler
yapmislardir. Ancak Ozellikle I1. Diinya Savasi’ndan sonra Deleuze’iin “modern sinema”
olarak nitelendirdigi sinemayla birlikte sinema ile diisiince arasinda dogrudan bir iliski
ilgi ortaya ¢ikmaya baslamistir. Bunda elbette modern sinemanin kendi karakteristik
ozelliklerinin de etkisi vardir. Klasik sinemadan belirli yonleriyle farkli olan modern
sinema, makalenin ilerleyen boliimlerinde tartisacagimiz lizere, diisiincenin genel modlari
icinde diistinceden kacan, diistiniilmeyeni dahi diistinen 6zelliklere sahiptir.

Diisiincede diisiiniilmeyeni diistinen bdyle bir sinema, filmlerin de kendi
operasyonlariyla kendi tarzinda yeni ve yaratici diisiinceler iiretebilecegi anlamina
gelebilir. Bu calismanin temel savi bu zeminde kurulmustur. Filmler kendi basina
felsefe ya da diisilince iiretebilir.? Bu makale, bu perspektifi Deleuze’iin “beden-sinema”
ve “beyin-sinema” kavramlarini merkeze alarak inceleyecektir. Bunu yaparken bazi
filmlerden ve teorik tartismalardan yararlanilacak, filmlerin kendi basina nasil felsefe
yapabilecegi sinema ve diisiince iligkisi baglaminda tartigilacaktir.

Tartismayi ilerletebilmek i¢in sinema ile diisiince iligkisi lizerine nasil bir yontemi
izledigimizi agikliga kavusturmak gerekiyor. Bu ¢aligsmada sinemaya dair temel yaklasim,
SineFilozofik yaklasimdir. Bu yaklagim, filmlerin kendi baslarina ve kendi tarzlarinda
felsefe ya da diisilince iiretebilecegini savunmaktadir. Filmlerin kendi baglarina felsefe
yapabilecegini genellestiren kavramlar arasinda farkliliklar vardir. Ornegin Daniel
Frampton “filmozofi” kavramini (2013) Thomas Wartenberg (2007) ve Tal Shamir (2016)
“sinematik felsefe” kavramini tercih ederler. Ancak diisiliniirlerin kavramlara yiikledikleri
anlamlar arasinda da bazi farklar bulunur; 6rnegin Wartenberg, sinematik felsefe kavrami
ile filmlerin aynen yazil felsefe gibi kendi baglarina felsefe iiretebilecegine inanmaz;
referans noktasi yazili felsefedir; daha dogrusu diisiintire gore felsefedir. Ciink{i Thomas
Wartenberg, Robert Sinnerbrink (2011) gibi sinema filozoflarinin ¢ogunlugu “felsefe”
ile “sinema”y1 birbirinden tamamen kopuk iki ayr1 alan gibi diisiiniirler. Felsefe bu
tartigmalarda alti yogun c¢izilmese bile yazili medium ile esitlenir; yazisiz felsefe
olmayacagi ileri siiriiliir. Mantik, rasyonalite, ciddilik, agir teorik, soyut ve kavramsal
tartisma, genellestirme felsefenin olmazsa olmazi olarak kabul edilir. Sanatin ve 6zelde
sinemanin felsefenin bu 6zelliklerinden yoksun oldugu varsayilir.

Tal Shamir’in “sinematik felsefe” kavramma yiikledigi anlam daha radikaldir.
Katildigim bu yaklasima gore felsefe ii¢ tiirlii yapilir: yazili, sozlii ve sinematik. Felsefe
Antik Yunan’da Agora’da sozlii baslamistir. Sokrates Atina’nin gengleriyle diyaloglar

2 Filmlerin kendi basina diisiince yaratabilecegine dair fikirler son yillarda yaygimlasmistir. Bu konudaki diisiinceler
i¢in Sinema Felsefesine Giris: Film-Yapim Felsefe kitabina bakilabilir. Filmlerin kendi bagina kavram yaratimini
katkilar1 konusundaki somut 6rnekler igin su ¢aligmalara bakilabilir. “Sinematik Felsefenin Pazaryeri: Yesilgam”,
Tiirk Film Arastirmalarinda Yeni Yonelimler 15 iginde, Yay. Haz. Deniz Bayraktar, s. 93-111, Istanbul: Baglam,
2019; “Sinema ve Felsefe iliskisi Uzerine”, SineFilozofi, S. 3, s. 177-198, 2016; “Platonik Magaray1 Kristallestiren
Anti-Platonik Magara: Uyumsuz Adam’m Kristal Yiizlerinde Sinematik Felsefi Yolculuk”, fletisim Kuram ve
Arastirma, S. 49, s. 139-152, 2019; Kristal-imajin Yiizlerinden Kiyameti izlemek: Yol Kenar1 (2017), Arafta
Imgeler, Der. Ahmet Oktan, Murat Aytas, s. 113-137, Istanbul: Doruk, 2019). “Sinematik Felsefe: Homo Faber
Filmiyle Anti-Elektra Kavramina Ulasmak”, fletisim Kuram ve Arastirma Dergisi, S. 47, s. 43-64. Bu ¢alismalarda

ELINT3 2«

filmlerdeki imajlardan yola ¢ikarak “anti-elektra”, “anti-platonik magara”, “sineask” kavramlar1 6nerilmistir.
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vasitastyla diisiinceyi {iretmis, daha dogrusu genglerdeki diislincenin dogmasina
“ebelik” yapmistir. Platon bu diyaloglar1 kendi yorumlar1 ve diisiinceleri ile yogurarak
yaziya gecirmistir. Bundan sonra da yazisiz felsefe yapilamayacagi varsayilmistir.
Artik diistincenin aktarilmasi i¢in gerekli olan kanal, ortam yani kisaca medium ile
diistincenin kendisi birbirine karigtirilmaya baslanmistir. Shamir’in argliimanina gore
19. ylizyilin sonlarinda ortaya ¢ikan yeni medium olan sinema, Antik Yunan’da sézli
felsefe yapanlarin yazili felsefeye mesafeli bakmalar1 gibi, bu defa yazili felsefe yapanlar
tarafindan yargilanmistir. Bu varsayima gore sinemadaki imajlar duygulara, duygulanima
seslenir; bunun diisiinceyle ilintisi yoktur. Tam tersine imajlar, magara alegorisindeki
golgeler gibi yanilsatict unsurlar barindirir. Bagindan beri felsefenin (yazili felsefenin)
kaginmak istedigi imajlar sinemada yeni 6rnegiyle karsimizdadir; felsefe imajlar tizerine
diisiinebilir ama imajlarin bizleri gerceklikten, mantiktan, rasyonaliteden uzaklastirildigini
unutmadan, bunu dikkate alarak.

Frampton’un “filmozofi” kavrami her ne kadar filmleri, filmlerin kendi epistemolojik
ve ontolojik 6zgiinliiglinii merkeze alsa bile bu calismada iki nedenden dolay1 filmozofi’nin
kullanilmasi tercih edilmemistir. {1ki, Frampton’un medium’un temel 6zelliklerini dikkate
alacak bir ¢erceveyi gelistirmemesidir. Frampton, caligmasinda stirekli olarak “filmler
distintir”, “filmler bizlere bir seyler yapar” arglimanlar etrafinda filmlerin estetigini
yazili felsefi baz1 kavramlarla iligkiye koyan bir yontemi takip eder. Frampton’un
Filmozofi kitabimin genel dokusunda Deleuze’lin sinema kitaplarindaki diistincelerinin
bazi noktalariyla detaylandirildigi goézlenir. Kavramin tercih edilmemesinin ikinci
nedeni, “sinema” yerine “film” kavraminin merkeze alinmasindan kaynaklanmaktadir.
Filmozofideki film kavrami hem film seridine hem de sinema yani hareket-imaj
iirlintine gonderme yapar. Oysa sinema, sinemanin 0ziinii bize ileten bir kavramdir: esit
araliklardan olusan imajlarin ayricalikli bir hareket olmaktan ¢ikip herhangi-bir-hareket
olarak saniyede 24 (daha once 18°di) kare olarak akmasi. Sinemanin 6zii olan Deleuze’lin
1srarla belirttigi tizere “hareket-zaman bloklar1”dir. Felsefe nasil kapsayici bir kavramsa,
sinema da filmi de i¢eren kapsayici bir kavramdir. Bu nedenle sinema ve felsefe iligkisini
film sozciigiinli koken kavram kullanmak yerine sinema kavramindan baslatmanin daha
yerinde oldugu diisiiniilmektedir. Ustelik SineFilozofi “sinema ve felsefe” ibaresindeki
“ve” baglacini da kaldirmakta ve bir medium olarak bizzat sinematik imajlar1 odaga
almaktadir. Bu kavram, sinematik imajlarin bizatihi kendisinin diisiince tirettigini, felsefe
yaptigini iddia etmektedir.

Kavramin literatiirdeki ilk goriiniimii SineFilozofi: Kurosawa’min Diisler’inde
SineFilozofik Bir Yolculuk kitabinda 2016 yilina rastlamaktadir. Ayni y1l yayinlanmaya
ve baglanan uluslararast bir dergi olan SineFilozofi bu yaklasima uygun makaleler
yayinlamaktadir.

SineFilozofi ne demektir? Sozli felsefe sozle, yazili felsefe yaziyla yapilirken
SineFilozofi imajla yapilir. Sinemadaki imajlara kisaca sine-imaj diyebiliriz. Sine-imaj,
Deleuze’iin sinema kitaplarinin bashigini olusturan “hareket-imaj” ve “zaman-imaj1” da
kusatan daha kapsayici bir terimdir. Hareket-imaj klasik sinema filmlerindeki imajken,
zaman-imaj modern sinema filmlerinin imajidir. Ama nihayetinde her iki sinema tiirtindeki
imajlar, kadraj, plan, kamera hareketi, acis1 ve montajla {iretilen sinematik imajlardir.
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Sine-imajin genel olarak sinemadaki imajlara uygun diisen bir kavram oldugunu
diisinmekteyim.?

Sine-imajlarla modern sinemada yogun diisiince, klasik sinemada yogunlugu daha
az diislince Uretilir. Sine-imajlar goriintii, ses ve yazi bloklarindan olusur. Bu ii¢linii
kompoze eder, i¢ ige gecirir. Sinemadaki ses, 0rnegin bir felsefe dersinde 6gretmenin ve
Ogrencinin irettigi felsefi sesten farkli bir sestir; Godard’in Vivre Sa Vie (1962) filminde
gercek yasamda da felsefeci olan bir felsefe profesoriiniin kafede Nana’ya yaptigi
konugmada oldugu gibi o ses “sinematiklesir”, sinemanin kendi tarzina, ontik yapisina,
kompozisyonuna uygun “sine-ses” haline gelir. Tipki goriintiiniin doniismesi gibi ses
de sinemanin kendine 6zgli diinyasinda dontsiir. Fiili hayatta gdzlerimizle yaptigimiz
gorme ile sinemada kameranin, kamera hareketlerinin, agisinin, montajin yaptigr gérme
arasinda biiyiik farklar bulunur. Sinemada kamera hareketleri, agisi, montaj, kadraj, plan,
151k, renk, ses, miizik vs. tiim elemanlarin bir araya getirilmesini sine-operasyon olarak
tanimlamaktayim. Nihayetinde sinemadaki sine-operasyonlar, varligi kendinde oldugu
haliyle gormemize yardimci olur; bu sayede verili gozlerimizin 6tesinde Deleuze’iin
kavramsallastirdigi “evrensel varyasyona” (variation of the universe) dogru ilerleriz.
Gozlerimizle yaptigimiz goérme, verili, ampirik gozlerle yapildigindan Bergson’un
eserlerinde 1srarla aldigimi ¢izdigi eksiltili bir gérmedir ¢iinkii gérmeyi kendi ilgi ve
cikarlarimiz ekseninde kiigiiltiir. Oysa sine-operasyonlar bizlere bir seyi kendinde oldugu
haliyle gosterebilir; bu durumda biiyiik bir ifsa baglar: kendi ilgi ve ¢ikarlarimizin
otesinde varligin kendinde oldugu haliyle goriis. Bir tlir temasa hali. Keza, sinemada
goriilen yaz1 da sinemanin operasyonlariyla doniisiir, sine-yaz: haline gelir. Ne demektir
bu? Godard’in filmlerini hatirlarsak, zaman zaman ara yazilarla karsilagiriz. Goriintli ve
ses bloklar1 devam ederken birden bir kesme ve ara yazi. Bu yazi, kitabi bir yaz1 degildir
artik; goriintii ve sesi bazen koparan, bazen onu tamamlayan sinematik bir yazidir.’

O halde iig tiir felsefe yapma bi¢giminden s6z edebiliriz: sozli felsefe, yazili felsefe
ve SineFilozofi. Sozli felsefe sozle, yazili felsefe yaziyla, SineFilozofi sine-imajlarla
yapilir. Bu ii¢ felsefe yapma tarzi, biiyiikk “D” ile baslayan “Diisiinceye” veya biiylik
“F” ile baslayan “Felsefeye” ulagsmanin farkli modlaridir. Spinoza felsefesinde “6z”
ile “nitelik/sifat” ayriminmi hatirlarsak belirttigimiz bu husus daha acgik olabilir. Spinoza
diisiincesinde her sey tek bir “6z”lin gorlinlimleri, ifadeleridir. Benim yaptigim ayrima
gore “0z”, felsefe ya da diisiincedir. Sifatlar/nitelikler ise sozlii medya, yazili medya ve
kendisi kendi basina medya olan sine-imajdir. Bu ii¢ medium Diisiincenin uzanimlaridir.
Her medium Felsefeye ya da Diistinceye farkli ve 6zgiin erigsim temin eder. Yazili sozciikle
felsefe yapmak demek olan yazili felsefenin sine-imajlarla yapilan SineFilozofi’ye ve
sozcliklerle yapilan sozlii felsefeye tistlinliigii yoktur.

Ilging bir sekilde cogu felsefeci filmlerin sadece felsefi fikirlerin somutlasmasina
yardimci olacagini kabul ederler ancak 6rnegin Antik Yunan’da Sokrates’in ve Platon’un

3 Bu konudaki ayrintili tartisma igin “Cinephilosophy A New Way Of Doing Philosophy” baslikli konusmaya
bakilabilir. https://www.youtube.com/watch?v=5VrXR9nnqSs

4 “Sine-ses” tizerine Tiirk sinemast baglaminda iiretilmis son yillarda 6zgiin ¢aligmalardan birisi igin bkz. Arisoy,
E. (2021). “Tirk Sinemasinda Ses-imajin Sinematografik Anlatidaki Yeri 2000-2018”, Yayinlanmamig Doktora
Tezi. Ankara Hacibayram Veli Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Ankara.

5 Deleuze (2021: 227-228) Godard’in filmlerdeki ara yazilart Aristo’nun kategori kavramiyla iliskilendirir. Bu ara
yazilar filmdeki problemleri belirten kategorilere gidise gecit verir. Ornegin Herkes Basinin Caresine Baksin’'m
ara yazilar1 dort biiyiik kategoriye gonderme yapar: “Hayali”, “Korku”, “Is”, “Miizik”. Yazili kelimeler kategoriyi
belirtirken, gorsel imge de serileri olusturur.
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s0z ve yazi arasindaki iligkiye dair bakiglarini tartigmazlar. Sokrates Agora’da felsefeyi
sOzlii yaparken bu diyaloglar sonradan Platon tarafindan yaziya gegirilmisti. Eger
filmler de sadece yazili yapilan tartigsmalar illiistre eden bir aragsa, Platon’un eserlerini
Sokrates’in goriislerini illlistre eden araglar olarak m1 gorecegiz? Bu durumda Platon,
Sokrates’in sozlii goriislerini yaziya aktaran bir yazman midir? Platon’un eserleri
Sokrates’in diyaloglarinin kopyasindan, temsilinden mi olusuyor? Her felsefeci tereddiit
etmeden Platon’un kendi basina felsefe yapan bir diisiiniir oldugunu kabul eder. Kimse
Platon’un yazilarin1 Sokrates’in sozlii diyaloglariin basit bir temsili olarak gérmez. O
halde bir fikrin yazili felsefede olmas1 ama sine-imajlarin yazili felsefeye paralel olarak o
fikri kendi tarz1 ve olanaklariyla islemesi nigin basit bir illiistrasyon olsun?

Bu yazida bu tartismaya ayrintili girilmese bile yine de bir hususun 6zellikle altinin
cizilmesinin gerekli oldugunu diisiiniiyorum: her medyanin kendine ait sinirliliklar: ve
olanaklar1 vardir. Her medya kendi tarzinda ve kendi aracglariyla felsefi diisiiniise farkl
katki saglar. Ornegin yazili medya kavramlar ve rasyonel tartigmalarla felsefe yapmaya
daha miisaittir. Sine-imajlar ile bir fikri duygulanimsal ve duygusal boyutlariyla ele almak
kolaydir. Sine-imajlar temelde duygulanimsaldir: sine-imajlar bedenlerimize dokunur,
bizler duygusal ve duyumsal olarak sine-imajlarla yogun etkileniriz. Bu durum duygunun
ve duygulanimin rasyonaliteden, mantiktan tamamen kopuk oldugu anlamina gelmez.
David Hume, Spinoza, Nietzsche, Kierkegaard, Deleuze, Guattari bu hususun altini
cizmislerdir. Cekim, kadraj, kamera agis1, kamera hareketi, montaj gibi sine-operasyonlar
izleyicinin rasyonel zihninden ziyade kalbine ve duyumlarina daha dogrudan seslenir.
Filmler diinyay1 gormemize ve deneyimlememize direkt etki eder. Filozof yonetmenler
arasinda yer alan Orson Welles, Ingmar Bergman, Akira Kurosawa, Andre Tarkovsky,
Stanley Kubrick, Alfred Hitchock, Joseph Losey, Robert Bresson, Jean Luc Godard,
Louis Bunuel bir diislinceyi deneyim olarak nasil yaratacaklarini bilirler. Yazili medyada
diisiinceler zihnin soyutlagsmalar1 olarak kalirlar; ancak sine-imajlarda fikirler bedenin
algilanimlarinin duyumlaridir. Bunun anlami sinemanin bir fikri duyumsal deneyimle bir
araya getirebildigidir.

Sadece yaziyla yapilan argiimantasyon ve mantiga dayali ciddi, soyut, genel
tartismalarla diisiincenin sadece bir yanina ulasma imkani dogar. Nietzsche’nin Apollon
ve Dionysosa dair analizlerini hatirlarsak sadece Apollon diizeyinde kaliriz. Ne var ki
tutku, pathos, duygu, duygulanim olmadan diislincenin el altinda oldugunu diisiinmek
sadece inanmak isteyebilecegimiz ancak gerceklesemeyen bir varsayim olarak kalir.
Burada sanat ve calisma 6zelinde belirtirsek sinema yardima kosar: yazili felsefenin
merkezde oldugu kavramsal boyuttaki diisiince bir tarafta, sanatin ve 6zelde sinemanin
merkezde oldugu duygulanim diizeyindeki diisiince diger tarafta, her ikisi de Deleuze’lin
“Kaos” olarak nitelendirdigi bir diizleme geg¢ici de olsa set ¢gekmeye calisir. Diisilince,
kavramsal ve sanatsal modlariyla kaosla kapisir.

O halde farkli diisiinme tarzlar ile Diislinceye daha fazla yaklasilabilir; en
azindan Diisiince soyut ve dondurulmus bir kavram yerine, canli, olus halinde, kendinde
oldugu haliyle bir anlik bir parilti, 151ma da olsa yakalanabilir. Hatta, soyutlastirilmis ve
genellestirilmis hayatimizda diisiinceden kagan yagam, sanatsal diisiiniisle yazili filozofik
diisiiniisiin ve bilimsel diislincenin isbirligi ile ifsa edilebilir.
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Bu ifadeler, bu ¢alismada diisiinceye yonelik yaklagimimizin ne olduguna dair
ipuclarii da vermektedir. Yazili felsefenin en kadim sorularindan birisi “diisinmek
nedir?”dir. Aristo, insanin diger canlilardan ayiran en temel 6zelligin “akil” oldugunu
savunurken, bu aymi zamanda akil ile diisiinceyi esitlemistir. Oysa bu calismada
diisiiniilen diisiinme, akil ile esitlenmeyen, bilim ile esitlenmeyen, yazili felsefe ve sanatla
esitlenmeyen bir diislincedir. Bu tarz bir diisiince i¢in 6ne ¢ikarilmasi gereken iki unsur
vardir: “beden” ve “beyin”. Sinema ve diisiince iliskisinin “beden” ve “beyin”i dikkate
almadan kurulmasi miimkiin degildir.-

Fiziksel bedenimiz ve beynimizi farkl tipte felsefi platformlarin (sozli platform,
yazili platform, sine-imaj platformu) isbirligi ile hissetmek ve anlamak daha kolaydir.
Sozlii, yazili veya sine-imaj platformlar beden ve beyni belli konumlanma noktalarindan
gormemize yardime1 olur. Yazil felsefe, kendisini saf felsefe olarak ilan ettiginde beden
ve beyin kavramsal tarzda kavranabilir; ancak bu tarz bir felsefe ile bedene dokunulamaz
ve zihindeki pathoslara erigilemez. Bu nedenle yazili felsefeyi akademik fildisi kulesinden
Agora’ya, Pazaryeri’ne indirmede sinema elverigli bir medium olabilir. Sinemayzi,
“Pazaryeri’nin Felsefesi” ve “Pazaryeri’nin Sanat1” olarak degerlendirmekteyim. Gérme
ve isitebilme giiciine sahip olan herkes filmlerdeki diisiinceye erigebilir. Bu nedenle
sinema, felsefe yapmanin demokratik bir bigimidir.

Bu makale, filmlerin yarattigi beyin ve beden merkezli diisiinmenin kendine ait tarzi
iizerine distinmektedir. Calisma, yazili felsefedeki degisik kavramlar ve farkli filmlerden
yararlanarak Deleuze’lin “beden sinema” ve “beyin sinema” olarak kavramsallastirmasini
Tiirk ve diinya sinemasindan degisik filmlerle degerlendirmektedir. Degerlendirmede farkl
filozoflar da analize katilmakta, Deleuze’iin arglimanlari biraz daha zenginlestirilmeye ve
gelistirilmeye ¢alisilmaktadir.

Diisiinme ve Beden iliskisi Uzerine Diisiinmek...

Gilles Deleuze Sinema II Zaman Imge (2021) kitabinda diisiinceden kagan seyin
aslinda “yasam” oldugunu diisiiniir. “Diisiinlilmeyene” erismek, “yasama erigsmek’tir
(231). Bu noktada Aristo’nun “diisiinen bir hayvan” tanimi burada artik farkli bir yone
dogru catallanir: beden. Yasama ulagmak icin dnce bedene dalmak gerekir. Beden 1srarla
diisiinceden kagan seyi, yani yasami diisiinmeye zorlar. Deleuze acikca siralamayi ters
yliz eder: artik yasam diisiince kategorilerinin huzuruna ¢ikarilamaz; daha ziyade diisiince
“yasam kategorilerinin i¢ine firlatilacaktir.” Yasam kategorileri bedenin tavirlarindan,
duruslarindan olusur (231). Spinoza bir bedenin ya da cismin ne yapabilecegini heniiz
bilmedigimizi ileri siirdiigiinde aslinda Deleuze’e diisiince baglaminda biiyiik bir saha
acar. Eger bedenin ne yapabilecegini, neye giicii yetecegini bilmiyorsak, diisiinmek o halde
bedenin neye muktedir olabilecegini, tavirlarini, duruslarini ve kapasitesini 6grenmekten
gecer (Deleuze, 2021: 231).

Deleuze’lin diisiinmenin bedenin giicli ve kapasitesi ile kurdugu bu iligskinin bir
benzerini daha 6nce Heidegger’in biraz farkli bir baglamda da olsa kurdugunu goriiyoruz.
Diisiiniir oncelikle diistinmeyi bilmedigimiz, 6grenmeye calisiyor oldugumuzu 1srarla
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vurgular. Diisiinmek Ne Demektir (2020) kitabinda Heidegger, diisiinmeyi 6grenmeye
calismay1 marangoz ¢irag1 orneginde aciklar:

“Ornegin bir marangoz ¢irag, yani dolaplar ve benzer seyler yapmay1 dgrenen biri, grenirken
sadece aletlerin kullanimindaki becerisini talim etmiyor. Sadece imal etmesi gereken esyalarin
kullanimda olan sekilleri ile de tanismiyor. Sayet gergek bir marangoz olursa her seyden 6nce kendini
farkli agag tiirleri ve onlarda heniiz uykuda olan suretler ile bir denklige getirir; kendini, 6zliniin gizli

yiiklemiyle kendini insanin ikametine tastyan agag ile bir denklige getirir. Hatta biitiin el zanaatlar1
agaca dair bu baglami tagirlar.” (2020: 29).

Heidegger’in vurgulamak istedigi diisinmenin dolap yapmaya benzer bir sey
olmasidir. Bir tiir el-zanaatidir. Buradaki el ise islevsel baglantilarindan siyrilmis bir eldir.
Diger bagka hayvanlarin, 6rnegin maymunlarin da elleri vardir ancak burada el bedensel
bir kavrama organinin daha otesinde aga¢ baglamiyla uykudaki gii¢leri yakalayan,
doniistiiren, diisiinen bir canli eldir. Film iireten el de marangoz gibi farkli diigiincelere
imza atar. Deleuze Bresson’un filmleriyle daha Once olmayan bir fikir yarattigini
sOyler: ilgisiz mekan parcaciklarindan, onceden belirlenmemis, diisliniilmemis mekan
yaratma. Deleuze bunu yaratanin Bresson’un “el”i oldugunu belirtir. Ne felsefe, ne de
kuram bu birlestirmeyi yapan seyler degillerdir. “Bresson’daki mekan tipi kenardaki elin
sinematografik bir deger kazanisidir” (Deleuze, 2003: 24). Beden diisliniir.

O halde diistinmek, soyut bir zihinsel siirece indirgenecek bir kavram degildir;
bilakis son derece canli ve 6grenmeye calisan bir bedenin duruslari, tavirlari, giigleri
ve eylemleriyle ilintilidir. Deleuze’e gore diistinmeyi anlamak istiyorsak onu yasam
kategorilerinin, yani bedensel duruslarin huzuruna ¢ikarmaliyiz. Buna benzer bir ifadeyi
Heidegger soyle agiklamistir:

“Mesela, ylizmenin ne “demek” oldugunu hi¢bir zaman yiizme hakkinda yazilmis bir makaleden
o6grenmeyiz. Ylizmenin ne oldugunu bize ancak akintiya atlamak sdyler. “Diisiinme ne demektir?”

sorusu hi¢bir zaman, diistinme hakkinda bir kavramsal belirleme veya bir tanim 6ne koyarak ve onun
icerigini gayretle yayarak cevaplanamaz.” (2020: 35).

O halde diistinmek, 6ncelikle bir beden ne yapabilir? sorusuyla dogrudan ilintilidir.
Diisiinmek, bir bedenin neler yapabilecegini dgrenmektir. Ogrenmek ise, kavramlarin
Ogrenilmesi demek degildir; 6grenmek bizzat islevsel baglantilardan siyrilan, ¢irak
marangoz Orneginde oldugu gibi eli agaca daldirmak, ylizme 6rneginde oldugu gibi
akmtiya atlamaktir. Ogrenmek, bedenin tavirlarmi, duruslarini, pozlarini igeriden
yakalamaya ¢alismak, onunla hemhal olmaktir.

Sinema, iste bu 6grenme siirecinde yani basimizda durur. Diisliniiyor oldugumuzu
varsaydigimiz ¢agimizda aslinda diisiinceden kagan yasami diisiinmeye zorlamada
sinema, bedenleri yasama daldirir. Bir beden uykusunda, riiyalarinda, sarhoslugunda,
cabalarinda, miicadelesinde, direnglerinde neler yapabilir? Sinema bunlari ifsa eder.

Sevmek Zamani Diisiinmek Zamamdir...

“Ben sana degil, senin resmine agigim. Liitfen resimle benim arama girme.” Metin
Erksan’in Sevmek Zamani’nda (1965) Halil’in Meral’a sdyledigi bu ifade bunu sdyleyen
“beden” (Halil’in bedeni) ve ona muhatap “6teki beden”in (Meral’in bedeni) duruslari,
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tavirlari, bekleyisleri, sabirlar1 gibi gorsel yonleriyle duyu-motor mekanizmamizi
bozar. Arizalanma baglar. Bildigimizi zannettigimiz bedenin neler yapabilecegini hi¢ de
bilmedigimiz ortaya ¢ikar. Bu anda Spinoza’nin “bir bedenin neler yapabilecegini halen
bilmiyoruz.” ifadesini hatirlariz. Aslinda heniiz diistinmiiyoruzdur, Heidegger’in dedigi
gibi “Diisiindiiriicii ¢agimizda en-diisiindiiriici-olan, heniiz diisiinmiiyor olmamizdir.”
(2020: 20). Filmde bir boyact olan beden (Halil) asina oldugumuz bir boyaci bedeninin
tavirlarini, duruslarin1 géstermemektedir; bir tiir uyku halindedir bu beden, mumyay1
andirir. Ve bu sarhos, melankolik, uyku halindeki uyanikgezer beden, Meral’in resmini
saatlerce temasa etmektedir. Saatlerce olan bu temasa Meral’in resmini siradan bir
kopya olmaktan g¢ikarmaktadir. Resmin virtiiel gergekliginde izler aktiiel gergeklige
taginmaktadir. Halil’in temasas1 Meral’in resmini kendine miinhasir bir “beden” haline
getirmektedir. Insan-beden ve resim-beden karsi karsiya birbirlerini izlemektedirler.
Resmin kendisi de bir bireydir bu halde. Karsisindaki insan-bedene kuvvet uygulamakta,
onu i¢ine ¢ekmektedir.

Bubedenleri izleyen ii¢iincii goz, resmin fiziksel gercek hali olan “6teki-beden” yani
Meral’in bedeni tuhaf bir kiskanglik icinde Halil’den kendisini virtiielden aktiiellesmeye
tasimay1 talep etmektedir. Resim-beden, Halil’in nazarinda asil bedendir, gercek
bedendir, aktiiel bedendir. Halil, resim-beden karsisinda saatlerce diisiinmektedir; ancak
bu diisiinme giinliik yasamda kullandigimiz bir diisiinme degil; Heidegger’in belirttigi
“kendini geri ¢ekenin ¢cekiminde” (2020: 32) olan bir diisiincedir. “Kendini gere ¢ekenin
¢cekiminde” olan bir diisiince ne demektir?

Yukarida Heidegger’in iddiasini tekrar belirtirsek bizi igine ¢geken bu diistince halinin
ne oldugunu somutlastirabiliriz. Diisliniiriin iddiasina gore ¢agimizda en-diisiindiirticii-
olan, bizim heniiz diisiinmiiyor olmamizdir. Ancak bizim heniiz diistinmiiyor olmamiz
bedenin veya zihnin diisiinceye yonelmemesinden ziyade, bizzat diisiincenin kendini geri
cekmesiyle dogrudan baglantilidir. Diigiiniirlin kendi deyimiyle “o en-diistindiiriicii-olan
kendini bizden geri ¢evirmekte(dir) ve hatta ezelden beri insandan geri ¢cevirmistir.” (2020:
32). Insan ne zaman diisiiniir sorusunun yanit1 yine diisiiniir tarafindan sdyle verilir:

Insan kendini geri cekenden her ne kadar uzakta olursa olsun, geri ¢ekim her ne kadar perdelenmis

olursa olsun, bu ¢ekimde oldugu zaman diigiiniir. Sokrates hayati boyunca oliimiine dek kendini bu
¢ekimin ¢ekim riizgarina koymaktan ve kendini orada tutmaktan baska bir sey yapmadi.” (2020: 32).

Sevmek Zamani’nda boyaci Halil’i icine ¢eken resim-bedenin yaptigr da budur:
Halil, Meral’in resminin ¢ekim kuvvetinin tesiri ve kuvveti altinda kendini salmis,
diistinmektedir. Diisiiniirken kameranin bize gosterdigi temasa halindeki durus, sigara
yakma ve tiittiirme, a¢1 ve karsi a¢1 ¢cekimlerle resim-beden ve insan-beden arasindaki
karsilikli bakismalar, Halil’in resim-bedenin bakis1 altinda erimesi Halil in bir tiir diisiintir-
beden halinin kategorileridir. Halil, kendisini ¢ekene karsi gelmemis, tam tersine resim-
bedenin bakisina yanit vermis, kendini resim-bedenin ¢ekim giiciine serbest birakmistir.

Burada bir sessizlik, siikunet, karsilikli temasa vardir. Nietzsche Boyle Buyurdu
Zerdiigt’te diisinmenin diistinmiis oldugu seyi sdylemesinin siik(itta olabilecegine
dair isaretler verir: “En sessiz sOzlerdir, firtinay1 getiren. Giivercinin ayaklariyla gelen
diisiinceler diinyay1 yonetiyor” (1970: 165.) Kierkegaard’in Kirdaki Zambak Cicegi
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ve Gokteki Kus (2020) metnindeki temel savi da diisiinmenin bir bekleyiste, temasada,
sessizlikte oldugu gibi yasanabilecegidir. Filozof, baharin gelisini zambak ¢iceginin ve
kusun sessizlik i¢cinde karsilamasini onlar1 konusturarak yapar. Zambak ¢igegi soyle der:
“Ah siz, basitligin derin diistinceli efendileri, konusurken boyle ‘anlari’ deneyimlemek miimkiin
degil mi? Hayir, an sadece sessizlikte deneyimlenebilir. Konusma edimiyle, agizdan ¢ikan tek bir
sozciikle an kagirilir. An, sessizlikte var olur sadece. Bu yiizden insan, anin ne zaman geldigini, onu

nasil kullanmas1 gerektigini nadiren anlar, ¢linkii sessiz kalmay1 beceremez. Susup bekleyemez, anin
ona asla gelmemesinin sebebi bu olmali muhakkak.”

Kierkegaard’a gore insanlar bir tiirlii susmay1 beceremez, bu nedenle de aciy1 veya
sevinci hep bir fazla veya az yasar. Sozciikler aciy1 veya sevinci ya fazlalastirir ya da
azaltir. Oysa an1 oldugu gibi deneyimlemek ancak sessizlikte yasanir. Boyaci Halil’in
resim-beden karsisindaki deneyimine benzer bu hal: Resmin saatlerce sessizlikte resmin
Halil’in huzuruna gelmesi ve de Halil’in resmin huzuruna gelmesi...

Sessizlikte bu an nasil bozulur? Fiziksel Meral devreye girdiginde yani li¢iincii
eleman devreye girdiginde. Meral bu deneyimi bozdugunda Halil huzursuz olur. Halil
sanki ¢i1glik atmak isteyen bir bedensel durusa yerlesir. Diistinme Nietzsche’ nin dedigi
gibi hi¢bir zaman bagirmayla diisiinmiis oldugu seyi sdyleyemez. Ancak eklemek gerekir
ki Nietzsche insanlarin uyanmasi i¢in once bagirmak gerektigini diisliniir. Nitekim
ozellikle Boyle Buyurdu Zerdiist ten sonraki metinlerinde bagirmalara ¢ok sik rastlariz.
Elbette yazidaki ¢iglikla sinemadaki ¢iglik birbirinden farklidir. Sinemadaki bagirti, ¢1glik
tiim sinematik kompozisyonlariyla kendisini ifsa eder. Halil’in durumunda oldugu gibi
bagirt1 bedensel semptomlara yerlesir. Ger¢ekte bir bagirma duymasak bile Meral ortaya
ciktiktan ve resimle Halil arasina girdikten sonra Halil’in Meral’e bagirmak istedigi
bedensel tavirlarindan hissedilir. Ancak siire¢ icinde Meral’in emegi sonunda basardigi
aski1, son bakista aski, Halil’1 giderek yumusatir, Halil kendisini olusa birakir ve sessizlik
icinde Meral’i teknede karsilar. Meral’in resminin karsisindaki sessizliginin benzeri bu
defa fiziksel Meral karsisinda yasanir. Halil’in resim karsisinda huzura gelmesi ve resmin
Halil’in karsisinda huzura gelmesiyle yasadigi ilk diisiinme anindan sonra ikinci bir
diistinme anidir bu.

O halde diisiinmek, mantigin, kuru kavramlarin i¢ine hapsedilemeyecek kadar
yasamla i¢ ice oldugu bir kavramdir. Belki de diisiinmeyi tanimladigimizda elimizden
kayabilir. Sinema, bir sinematik deneyimi yasattig1 anda diislinceyi deneyim halinde
yasariz. Estetik olanin, pathosun diisiinceyle baglantis1 bazi sairler, filozoflarca da
vurgulanmistir. Ornegin Heidegger, Holderlin’in bir siirinden de yararlanarak kendisini
gizleyen hakikatin agiga c¢ikarilmasinda giizelligin 6nemine dikkat ceker. Kendini-
gizleyenin ifsa edilmesi, onu bir pirilt1, bir is1ma gibi gérebilmek Badiou ’niin paradigmatik-
dil olarak belirttigi® giinlik dil ile pek miimkiin degildir. Paradigmatik-olmayan dil
yani siirsel dil hakikati kendi giizelligi icinde anlik da olsa gdrmemize izin verebilir.
Holderlin’in siirinde Heidegger’in altin1 ¢izdigi misra sudur: “Kim en derini diisiindii,
sever en canli olan1.” (2020: 35). “Diisiindii” ve “sever” kavramlariin altin1 Heiddegger
ozellikle ¢izer. Sevmek ile diisiinmek arasinda dogrudan baglant1 vardir. Metin Erksan’in
filminde oldugu gibi Sevmek Zamani Diisiinmek Zamanidir.

6 Bu konuda ayrmti icin bkz. Oztiirk, S. (2020) https://trtakademi.net/koronavirus-kategori/iletisim-felsefesi-
acisindan-koranivurus-salgini-uzerine-dusunmek/)
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Liitfi Omer Akad’n Vesikali Yarim (1968)’de manav Halil’in diisiinmeye basladig
an da sevmeye basladigi andir. Bu filmdeki Halil konsomatris Sabiha’ya gazinoda
“ilk bakista asik” olur. Sabiha’nin aski emek ve c¢abanin sonunda iretilir ki Walter
Benjamin’den 6diing alirsak “son bakista ask™ tir bu. Halil, Sabiha ile karsilasmadan
once Bergson’un “otomatik/mekanik tanima” olarak nitelendirdigi islevsel ve rutin
faaliyetleriyle yasamini siirdiirmektedir. Halil, bu durumda kanilar, sanilar evrenindedir;
heniiz diisiince evresinde degildir. Ancak gazinoda konsomatris Sabiha ile karsilastigi
anda duyu-motor mekanizmasi bozulur. O anda “gdren/temasa eden” haline gelir, dili
tutulur, Sabiha’nin huzuruna gelir ve Sabiha tarafindan ige c¢ekilir. Sessizlik anidir.
Miizigi duymaz, gazinodaki giiriiltiileri isitmez. Kierkegaard’in “an sessizlikte yasanir”
dedigi an1 yasar. Halil’in 6nceki gormeleri ilgi ve ¢ikarlarina goredir; ama simdi bedenine
kuvvet uygulayan bagka bir beden, Sabiha’nin bedeni karsisina ¢iktiginda gozlerini
bliylitmiis, kulaklarin1 miizige tikamis, gozleriyle sadece Sabiha’y1 odaga almis; arka
plandaki sarkicinin sesini tamamen kismistir. Bergsoncu anlamda “odaklayict tanima”nin
diinyasina, ya da diisiincenin, veya Deleuze’iin altin1 ¢izdigi “yasam”m diinyasina
girmistir Halil. “Ilk bakista ask”, ayn1 zamanda Halil’in diisinmeye basladig1 andir.

Yorgun Tavirlariyla Siradan Bedenler

Sevmek Zamani ve Vesikal: Yarim’deki Halillerin diistinme durumlarimi daha yakin plana
almak i¢in bedeni analitik olarak smiflandirmamiz gerekiyor.

Oncelikle iki filmdeki Halillerin temasa halleri, diisiinceden kagan yasamin
bedenleri iceri dogru ¢ekmesi ve bedensel pozisyonlarin o ¢gekim haline gére doniismeye
baslamasidir. Bazen bu bedenler Antonioni sinemasinda oldugu gibi siradan bedenlerdir,
her giinkii hallerinde bekleyen ve yorgan tavirlar sergilerler. Oncesinde her sey séylenmis,
her sey bitmistir ve geriye bedenlerin yorgun tavirlari, duruslari ve bekleyisleri kalir.
L’eclisse (1962) ve L’Avventura (1960) filmlerinde yorgunluk, umutsuzluk, bekleyis
tim bedenlere ¢oker. Giinlik yasam i¢inde beden yorgundur, yorulmustur. Tayfun
Pirselimoglu, Zeki Demirkubuz®, Nuri Bilge Ceylan sinemasinda da bedenler yorgundur.
Bedenlerin ni¢in yorgun oldugunu c¢ogunlukla bilmeyiz. Bu sinema yonetmenlerinde
klasik sinemada oldugu gibi bedenlerin yorgun olmasinin sebepleri organik bir sema ile
verilmez. Imajlarda bedenlerin yorgun tavirlarini goriiriiz. Bu bedenleri gérdiigiimiizde
gtindelik yasamin banalliginden kagan seyin, yani yasamin farkina varmaya baslariz.
Zayif ve yorgun bedenleri gormek, aymi zamanda yasamdan kagan diigiincenin ne
oldugunun farkina varmaktw.

Boyaci Halil ile manav Halil giinlik yasam i¢inde yorgundurlar. Bu yorgunluk
diisiinceden kagan sey olan yasami gormelerine manidir. Yasamda yepyeni olasiliklar,
kendisini gizlemis unsurlar kesfedilmeyi, hatta icat edilmeyi beklemektedir. Sinemada
bedenin yorgun gilindelik halini gérdiigiimiizde aslinda “diisiiniilmeyeni” de diistinmeye
baslariz. Yorgunluk deneyimlendiginde yasama itiliriz, ya da tersinden belirtirsek yagam
giinliik yasam i¢ine savrulmus bedenleri i¢cine ¢cekmeye baslar; maharet kendini o ¢ekime
serbestce birakmaktir. Nihayetinde iki filmdeki Haliller de kendilerini ¢ekime birakirlar.

7 “ilk bakista ask” ve “son bakista ask” ayrimina dair ayrintili tartisma igin bkz. Oztiirk, S. (2021) “Mutluluk
Kavramini Filmler Uzerinden izlemek”, SineFilozofi, 11, 952-971.

8 Metnin ilerleyen sayfalarinda gorildiigii tizere Yerals: filmi bu konuda istisnadir. Buradaki bedenler daha ¢ok
torenseldir.
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Sevmek Zamani’ndaki Halil 6nce resim-bedene ve sonra emek yonelimli agkina yani Walter
Benjamin’in “son bakistaki agsk”ina Meral’e kendini birakir. Vesikali Yarim’deki Halil
sarsict bir ilk bakistaki asktan sonra Sabahat’e kendisini birakir. Manav Halil daha sonra
aynen boyaci Halil gibi uyanikgezer olur, temasa edici, tefekkiir edici bedensel tavirlar
sergiler. Bedenin duruslar1 degismeye baslar. Sevmek, Halil 'in bedenini doniistiiriir.

Halillerin diistinmeleri karsilagsmalarla baslar. Aslinda Badiou’nun olay felsefesi
acisindan bu karsilagsmalar degerlendirildiginde onlart “olay” olarak nitelemek
miimkiindiir. Olay, durumlarda bir sigrama, bir ¢izik, bir yarik anidir. Manav Halil’in her
giinkii is temposu, arkadaglariyla siradan konugmalari, her giin tekrar eden rutinleri olay
degil durumlardir. Olay, durumdan kopustur. Boyaci Halil’in yaptig1 her giinkii boya
badana isleri, icra etme zorunda oldugu giinliikk faaliyetleri keza durumlardir. Bedeni
de bu durumlarin i¢inde siradandir. Olay, problem yaratan kirilma ile baslar. Problem
diistinmeye ¢ekilme ve itilimin temelidir.’

Sevmek Zamani’ndaki Halil’in resim-beden ile karsilasmadan onceki halini film
gostermez; tipki Antonioni ve Pirselimoglu sinemasinda oldugu gibi sonuglar1 6nlimiize
konulmus bir beden vardir; yorgun, melankolik, sarhos, uyanikgezer, mumya. Tayfun
Pirselimoglu sinemasindaki bedenler de dncesini gormedigimiz, sadece yorgun ve bitik
bedenlerden kokenlere dogru neler olup bittigine dair varsayimlarda, tahayyiillerde
bulundugumuz bedenlerdir. Ben O Degilim (2013)’de oldugu gibi giinliik yasamin
siradanliklarinin  ¢ekimine savrulmus Nihat gibi bedenler ortaya g¢ikmistir. Ancak
bedenleri hem ¢eken hem de iten durumlar giderek hem Nihat’1 hem de Nihat’1 izleyen
bizleri diisliniilmeyeni diistinmeye zorlamaktadir. Bagka tiirlii bir yasam nasil miimkiin
olabilir? Keza Pirselimoglu’nun Yo/ Kenar: (2017) nedeni gosterilmemis, sadece sonuglari
huzurumuza getirilen kiyamet aninin karsisindaki bedenleri ifsa eder. Onlarin adlar1 dahi
yoktur, sadece giinliik yasamin yorgun, siradan bedenleridir; ne yapacaklarini kendileri de
bilmemektedirler. Bu problem diisiinceye agir bir yiik ytikler: Baska tiirlii bir diinya nasil
kurulabilirdi/kurulabilir? Kiyametten kurtulmak i¢in bedenler tavirlarini, duruslarini,
pozisyonlarini nasil degistirmeli? Acaba kiyamet gemisinin bulundugu denize yeni bir
tohum atmak miimkiin miidiir?

Nuri Bilge Ceylan ve Zeki Demirkubuz sinemasinin bedenleri de yorgundurlar.
Secim yapmakta zorlanan bedenler, pasif nihilizmin i¢inden bir tiirlii aktif nihilizme
gecemeyen bedenler. Bir Zamanlar Anadolu’da (2011)’da asil 6zne olan zaman, tarihi de
bedenleri de ele ge¢irmistir. Bedenler, siradan, rutin eylemlerini disaridan yonlendirilmis
kuklalara benzer tarzda ya da Dreyer’in Gertrud’unda duygudan yoksun mumyalar1 gibi
icra ederler. Demirkubuz’un Yazg: (2001)’sindaki Musa basina gelen her tiirlii olaylara
karsin kayitsiz bir bedendir. Annesinin Sliimiindeki tepkisizligi, patronunun karisi ve
cocuklarinin oliimiinden sorumlu olmamasina karsin kendini savunmamasi mumya
bedenle karsi karsiya oldugumuzu gosterir. Bu bedenler neler diistiinmektedirler? Tepkisiz,
duyarsiz ya da tepkilerini absiirtliik ve kaskati kesilmis mumya ve kukla eylemleri tarzinda
gosteren bu bedenler gerek film diinyasindaki “dogrucu” karakterleri gerekse dogru
oldugunu varsaydiklar1 durumlar diinyasinda yasayan dogrucu izleyicileri diisiindiirtir.

Vesikali Yarim’deki Halil, Sabahat ile karsilasmasindan once giinliik rutinlerini
9 Alain Badiou’nun olay felsefesine dair asil kitab1 orijinal baskis1 1988’de yapilan Being and Event (2005)’dir.
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yasayan, diisinmeyen bir bedendir. Film, bize Halil’in giinliik hayatindan kesitlerle
uyku modundaki bu bedenin kipliklerini verir. Karsilagmadan sonra Halil, Sabahat’in
cekim giicline kapilir ama problemler bitmez. Tam tersine her problem yeni problemlerin
yaratilmasinin tohumlarini atar. Evli ve ¢ocuklar1 olan Halil nasil ve ne yonde se¢im
yapacaktir? Sec¢im, diisinmek demektir. Sinema, se¢im asamasindaki bedenleri ifsa
eder. Halil’in secime dair yeni problemi ortaya c¢iktiginda Halil’in bedeni giderek
tefekkiir halinde bedene geger. Montaj Halil’in bedensel duruslarindan, giin batimindan,
manzaralardan, dogadan kesitler yaparak Halil’in bedeni ile doganin bedenini yan yana
getirir. Doganin tefekkiir halindeki gortintimleri ile Halil’in tefekkiir halindeki gortintimleri
yan yana getirilir. Se¢ime dair diisiince Halil’i igeri ¢eker. Se¢imini yaptiktan sonra
Halil’in evine donmesi Sabahat ile karsilagsmasindan sonra canlanan bedenden farklidir.
Durgundur, ¢cocuguna dokunmasi, annesine ve babasina yonelik tavr “olmasi gereken”
bedensel pozisyonlardir; artik Kant¢1 anlamda gorev etigi devrededir. Halil gorev etigine
gore eyleyen bedene doniistir. Uyurgezer yorgun bedenden ask duygusuyla diisiinen
bedene ge¢me ve oradan gorev duygusuyla etik bedene gecme. Halil’in bedeni film i¢inde
doniistiimlere ugrayan bir bedendir.

Torensel Bedenler

Deleuze (2021) bedenin yorgun ve bekleyen giindelik hali disinda grotesk haline
gonderme yapan torensel bedenden s6z eder. Burada artik bedenin giindelik halini kamera
takip etmez. Torensel bedende beden torenden gecirilir. Beden bir cam kafese ya da kristale
sokulur; beden hem grotesk hem de zarif ve gérkemli bir hal icinde maskeli baloya atilir.
Sonunda goriiniir bedenin yok olusuna ulasilir. (232). Teatral bir bedendir bu. Ancak
tiyatroya gonderme yapan bu benzetme yaniltici olabilir; ¢ilinkii tiyatro ile sinema arasinda
bedenler baglaminda 6nemli bir farklilik vardir. Sinemadaki bedenlerin goriintimiine
tiyatroyu referans yaparak elestiri getirenler, sinemada bedenlerin sadece dalgalar ve dans
eden parcaciklar halinde gdsterilmesini, bedenlerin bir tiir simiile edilmesini vurgularlar.
(Deleuze, 2021: 245). Ancak Deleuze, Bazin’den de yararlanarak tiyatro ile sinemadaki
bedenlerin mevcudiyet kiplerinin birbirlerinden farkli oldugunu belirtir. Tiyatrodaki
bedenler fiziksel mevcudiyettir; ancak bu mevcudiyetten kacan bedeni sinema yakalar:
dans eden zerrelerle, 151kl1 bekleyislerle fiziksel mevcudiyetten kacan beden yakalanir.
Iste bu toz bulutlar1 aslinda bedenlerin ilksel tiireyisidir. (246). Deleuze’iin bu analizi
Kracauer’in Film Kurami kitabinin temel tezini hatirlatir: sinemadaki imajlar fiziksel
yasamdan kacan unsurlar1 yakalar ve aslinda fiziksel yasami kurtarir. Glinliik yagsamda
asina oldugumuz nesneler, iliskiler goriilmez; sinema ise onlar1 sinematik operasyonlarla
kaydeder ve daha 6tesi ifsa eder. (2015).

Torensel bedenin ustalarindan birisi Cassavetes’tir. Cassavetes’in filmlerinde
aktorlerin hareketlerini senaryo ve hikaye belirlemez; oyuncularin bedenleri kendi
baslarina bir oyuncu gibi kendilerini ortaya koyarlar. Once hikaye sonra o hikayeyi
sahneye koyan bedenler yoktur; bedenlerin kendileri kendi ¢izgilerinde kendi toérensel
hikayelerini iiretirler. (Ozellikle Faces ve Shadows filmleri). Vesikali Yarim ve Sevmek
Zamani’nda da torensel beden imajlarina rastlariz. Sevmek Zamani’nda burjuva kadin
Meral, bedensel duruslar1 ve hatta kameradan izleyiciler tarafindan izlenildigine isaret

Say1 60/ Kis-2022 m 105



Serdar Oztiirk

eden torensel tavirlar1 ve konugmalariyla dikkati ¢eker. Filmin sonunda baska birisiyle
goniilsiiz evlenecekken gelinligiyle kagmasi, goliin kenarinda beyazlar i¢indeki torensel
durusu ve sandala Halil’in yanina bindikten sonraki hali zarif ve bir o kadar filmin yarattig1
bedendir. Vesikali Yarim’de Halil’in arkadaslarinin ve konsomatristlerin gazinodaki
teatral, grotesk konusmalar1 ve duruslart Tanpinar’in Saatleri Ayarlama Enstitiisii’niin
(2017) Dartittalim Kiraathanesi’'ndeki betimlemelerini hatirlatan imgelerle doludur.
Gazinodaki bedenler giinliik yasamin disinda miizigin akisinda grotesklesen imgelerdir.

Torensel beden son donem Tiirk sinemasindan Reha Erdem’in Seni Buldum Ya!
(2021) filminde ilging ifsa edilir. Filmde bedenlerin dolandiricilik eylemleri grotesk
tarzda sunulur. Bir tiir yanlisin giicleridir bedenlerin bu eylemleri. Deleuze Sinema
II’'de “Sahtenin Kuvveti” boliimiinde yanlisin gii¢lerine 6zel dnem verir. Yargilayict
olan dogrunun kuvvetindense once ona karst ¢ikan ve sonra bir sanat¢t gibi yeni
yaratict eylemlerle doniistimcii kuvvet. (2020: 174-175). Erdem’in filminde sahtenin
kuvvetleri bilgisayar dolayimli iletisimdeki bedenlere sirayet eder. Pandemi doneminde
yliz yiize iletisim askiya alinmigsa bedenin teatral Ozellikleri kendini daha belirgin
gosterir; 6zellikle de sugun igine batan sahte bedenler uydurma ve sahte performanslar
sergilemeye baslamiglarsa. 4. Daire isimli uydurma bir devlet kurumunun sahtekari
aslinda legal anlamda pek su¢ kategorisine girmeyen “yanlislar” yapan tanimadiginiz
oteki bedenlerin bilgisayarlarina sizarak girdiginde bedenler ister istemez duruma uygun
torensel performanslar sergilemeye baslar. 4. Daire’nin perde gerisinde Kerim ve 6zellikle
oteki-bedenlerle irtibata giren Felek kendilerini uydurma devlet dairesinin kodlarma
uyarlamiglardir. Bedenler bu kodlara gore hareket eder; konusma bigimleri, kullanilan
hukuki kavramlar, duruslar... Oteki-bedenler de sorgulayici iisluba uygun sahte tavirlar
ve diyaloglar iiretmeye gayret ederler. Mimikler ve jestler torensel bedenlerin torensel
pargalar1 haline gelirler.

Filmde duyu-motor mekanizmamizi asil bozan sey, iletisim esnasindaki umulmadik
sigramalardir. Aniden miizik araya girer, bedenler ayaga kalkar ve dans ederler. Bedenler
birbirlerini dansla takdim ederler. Resmi diye diislindiigiimiiz bir sorgulama 6yle kesintiye
ugrar ki uydurma devlet dairesinin uydurma devlet gorevlisi Felek dahi ayaga kalkip dans
sergiler.-Giysilerin rengi, modeli dansla uyumludur.

Diger yandan o6zellikle paralarini sizdirmak istedigi kadinlar teatral konusmalari,
taktikleri, terapi seanslari, romantik randevular gibi unsurlar ile Felek’in uydurma
performansiin otesine gecerler. Felek onlar1 torensel bedeniyle etkileyecegine onlar
Felek’1 doniistiirmeye bagslarlar. Felek, bir noktadan sonra terapi seanslar1 yapan bir beden
haline gelir ve nihayetinde dolandirmaya ¢alistig1 bir kadina asik oldugunda kadin bu defa
torensel bedeniyle Felek’i dolandirir. Felek’in yorgun giinliik bedeni bu tiir deneyimlerle
torensel bedene doniismiistiir.

Asik olduktan sonra bedeninde grotesk doniisiim zihninde de belirgindir. Sahtenin
giicii tarafindan aldatilmaktan da pisman degildir: Evet aldatilmis olabilir, asik oldugu
kadin tarafindan dolandirilmis olabilir; ama 6nemli olan diisiinceden kagmis yagamu biitiin
bedeniyle yakalamis olmasidir: seni buldum ya! Buldugu an da diisiinmeye basladigi
andir, Badiocu anlamda olaydir bu. Sevmek Zamani ve Vesikali Yarim’de oldugu gibi
sevmeye baslanilan an diisiinmenin basladig1 andir.
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ErcanKesal’in Nasipse Adayiz (2020) torensel bedenler ile giinliik yasamdaki siradan
bedenler ayrimini ifsa eden boyutlara sahip bir bagka filmdir. Kemal 6zel hastanesi olan
bir doktordur ancak kendi bulundugu roliin disinda siyaset diinyasinin rollerine biirtinmek
zorunda hisseden bir siirece girer. Gelgelelim bedensel duruslari, trettigi diyaloglar bu
role girmekte zorlanir. Belediye bagkani olma siirecinde yardimcist konumundakilerin
bu konuda sikintilar1 yoktur: konugmadaki, giiliisteki, bedensel duruslardaki torensellik
barizdir. Doktor Kemal’in bedeni ise basindan itibaren hem ciddidir hem de yorgundur.
Buna karsin oy almak igin hitap ettigi bedenler oldukga grotesktir. Ifade tarzlar1 ve
bu tarzlara gore bicim alan bedenler kendi ilgi ve ¢ikarlarinin pesindedir. Yeme i¢me
faaliyetleri, saz ve oyun havasi esliginde oynama, dans etme, halay ¢ekme karnavelesk
benzeri bir diinyay1 ifsa eder. Doktor Kemal’in yorgun bedenine karsilik grotesk bedenlerin
karsitligi hem Doktor Kemal’de hem filmi izleyen bizlerde soyle bir diisiinceye yol agar:
Siyasetin kendisi aslinda torvenseldir; bilimsel veya sanatsal degil.

Zeki Demirkubuz’un Bulanti (2015)’sindaki bedenler yorgunken, Yeralt:
(2012)’sindaki bedenler torenseldir. Yeralt:’daki Muharrem konusma tarzina, bakislarina,
anlik bedensel atraksiyonlarina yansiyan grotesk tavirlariyla absiirt bir teatral bedendir.
Ozellikle yemek sahnesinde sergiledigi teatral performans Muharrem’in i¢ diinyasi
ile disaridaki diinya arasindaki ince zar1 dahi catlatacak tinilara sahiptir. Benzer bir
performanst aslinda siradan bedenlerin yorgun ve bekleyen tavirlarinin sinemasini yapan
Nuri Bilge Ceylan filmlerinin bazi sahnelerinde de gorebiliriz. Kig Uykusu’nda (2014)
Shakespeare iizerine gecen diyalog sahnesi boyledir. Sahnede Aydin yorgun ve dogrucu
insanin tipik Ozellerini sergilerken, karsisindaki beden teatral ve sanatsal diyalogla
dizgeden ¢ikmaya c¢alisan torensel bir bedendir. Torensel beden olan Biilent “sézlerim
diisiincemden once gidiyor” derken sanki eksik bir sey sOylemistir: sozlerinden once
jestleri ve mimikleri daha 6nde gitmektedir. Nihayetinde sozleri, jestleri ve mimikleri
ile diisiincesinin 6niinde torensel bir bedendir Biilent. Once bedeni ve bedenin kiplikleri
olan jestler, mimikler ve sozleri ve sonra buradan diislinceye gitme. Biilent’in kapanis
konusmasi olan Shakespeare’den alintilar s6z ve soze eslik eden bedensel performans
ile torensel bedenin tiim modlarini igerir: “Vicdan giicliileri korumak i¢in diisiiniilmiis
korkaklarin kullandig1 bir sozciikten bagka bir sey degildir.” Dingin bir halde sdylenen bu
ifadeden sonra masaya inen anlik bir yumruk. Ayaga kalkan beden ifadeyi tamamlar ve
oday1 terk eder: “Bizim vicdanimiz gii¢lii kollarimiz, kiliglarimiz ise giiglii yasalarimizdir.
Iyi aksamlar.” Teatral tarzda icra edilen abstiirliigiin bizlere kaybettigimiz yasami ve
diisiinceyi geri vermesi.

Beyin Sinema

Diisiince sinemasinin (Deleuze “intellectual cinema’, der; Tiirk¢eye diisiinsel
sinema olarak ¢evrilmistir) ilk boyutu giinliik siradan ve térensel beden iken ikinci boyutu
zihnin gorsel hafizasidir. Bu noktada artik beyin sinemaya girmeye baslariz. Gelgelelim
burada su noktaya dikkat etmek gerekir: beyin, bedenden daha az tutkulu, daha az
duygulu degildir; tersinden bakacak olursak beden de akil ve mantiktan uzak degildir.
Beden de diisiiniir, beyin de duygulanir. Deleuze’lin ifadesiyle “bir beyin sinemasinda
da bir beden sinemasinda oldugu kadar duygu veya yogunluk, tutku vardir.” (2021: 249).
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Keza, saf haliyle bir beyin ve beden sinemasindan da s6z edemeyiz. Onemli olan bu
iki kutuptan birine daha fazla agirlik vermedir. Baz1 yonetmenler ise ikili kutbu ilging
bir sekilde kompoze ederler. Deleuze Antonioni’yi buna 6rnek verir. “Antonioni’ye gore
birbirinden ¢ok farkl iki yiiriiyiisiimiiz vardir: biri bedenin, biri beynin olmak iizere.”
(Deleuze, 2021: 249). Antonioni bir yazisinda bilgimizin gelisen durumlara kendisini
miithis uyarladigini, olaganiistii gelistigini; ancak “ahlakimizin ve hislerimizin bu
yeniliklere uyum saglamamig degerlerin, artik hi¢ kimsenin inanmadig1r mitlerin esiri
olarak kaldigini” belirtir. (Deleuze, 2021: 249). Gergekten Antonioni sinemasinda iki
kutup arasindaki gerilim bariz hissedilir. L eclisse (1962)’de karakterler bilginin gelistigi
ancak degerlerin geride kaldig1 diinyada kendini kurtarmak i¢in nevrotik, melankolik,
sinik, erotik zavallilara doniisiirler. Antonioni’de beyin modern olmasina karsin,
bedenler yorgundur, yipranmistir, nevrotiktir. iki diinya uyumsuzdur. Gegmisin agirligs,
yorgunluklar1 ve nevrozlari bedene hiicum eder ve bedende toplanir; paradoksal olarak da
yeni yaraticiliklar, yeni kuvvetler, yeni zaman-mekanlar beyinde bir araya gelir. Charles
Baudelaire’in nesir tarzindaki siirinde oldugu gibi: Baudelaire sokakta gordiigli camciy1
yukart ¢agirir. Altiner kata saticr giicliikle ¢ikar. Ancak camlar renksizdir: “En sonunda
goriindii: Merakla gozden gecirdim biitiin camlari, sonra da: “Nasil olur! Renkli camlariniz
yok mu?” dedim ona. “Pembe, kirmizi, mavi camlar? Sihirli camlar, cennet camlar1? Ne
kadar diislincesizsiniz! Yoksul semtlerde dolasmaya kalkiyorsunuz, ama yagsami giizel
gosterecek camlarimiz bile yok!” (1984: 21).

Deleuze’iin Antonioni yorumuna bakarsak Antonioni’nin filmlerinde diinyay1
dolduran bedenler yavan ve renksiz olmaya devam etmektedir. Baudelaire’nin siirinde
elestirdigi beyaz camlar diinyadaki renkleri gostermeye yeterli degildir. Renkler
yaratilmalidir. Antonioni bedenin yorgunluklarini, takatsizliklerini bedenden birtakim
renk tonlar1 ¢ekerek bedene dikkat ¢eker. Sokaklarin, giinliik yasamin sairi Baudelaire
ise yasamin renklerine karsin renksiz kalmaya devam eden insan bedenlerinden ayriksi
bedenler ¢ekmeye caligir. Baudelaire yasam renkleri tasiyan bu tiir bedenlere masum
canavarlar (1984: 24) der. 19. Yiizyilin sokaklarinda masum canavar bedenler bulabilen
flanor Badudelaire’e karsilik 20. Yiizyilin yonetmeni Antonioni siradan, alelade bedenleri
filmlerine almaktadir. Antonioni’de masum canavarlar yoktur, bos mekanlar i¢inde
geemisin mitleri ve ahlaki degerleriyle ¢iiriimeye yiiz tutmus bedenler vardir.

Iki kutbu bdyle kompoze eden Antonioni gibi ydnetmenlerin yani sira kutuplardan
birisine, bedene veya beyne agirlik veren yonetmenler de vardir. Deleuze Cassavetes’i
ve Godard’1 beden sinema, Kubrick’i ve Resnais’t beyin sinema yapan yonetmenler
olarak gorlir. Ama burada dikkat edilecek husus, daha 6nce belirtigimiz iizere, beden
ve beyni birbirini diglayan unsurlar olarak gérmek yerine, onlar1 bir ve ayn1 seyin farkl
goriiniimleri olarak ele almanin merkezi oldugudur. Beyinde sadece diisiince yoktur ayni
zamanda sok ve siddet bulunur; keza bedende sadece sok ve siddet yoktur ayn1 zamanda
duygu vardir. Beyin bedene, beden beyine kumanda eder. Buradaki mesele asil sahneye
konulanin ne oldugudur. Kubrick 6rneginden gittigimizde The Shining (1980)’de Overlook
otel bir beyin gibi i¢ine girenleri sarar. Karakterler bir beyin-otelin i¢cinde uyurgezer ve
uyanikgezer gibi, sanrilar i¢inde hareket ederler. 2001: A Space Odyssey (1968)’de dev
bilgisayar Hal bir beyin olarak tiim uzay gemisini ve miirettebati i¢ine ¢eker. Kubrick’in
filmlerinde beyin ile diinya 6zdes hale gelir. 4 Clockwork Orange (1971)’de tam da filmin
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ad1 Otomatik Portakal beyin-diinyadir, kisileri sarip sarmalar, bedenler biiyiik bir beyin
tarafindan yonetilen kuklalar gibi eylemde bulunurlar.

Beyin-sinemada su nokta onemlidir: nasil ki beyin Bergson’un belirttigi gibi
aslinda algilanan seye tepkide bulunan bir eylem-merkezi, aralik ise, bir sistem dahilinde
islemekten ziyade olasiliklara gore islem yapan 6zellige sahipse diinyanin kendisinde,
kozmozun kendisinde de bir sistem veya rasyonalite belli bir dereceye kadar yoktur.
Diinyanin kuvveti ile insan-bedenin igeriden kuvveti birbirine sarilir, birbirinin yerini
alir. Ornegin 4 Clockwork Orange’da Alex iceriden ¢ilgin siddete sahip bir giictiir; ama
Alex’i hapse atan ona bigim vermeye calisan diizen de en az Alex kadar ¢ilgindir ve
Alex’e rasyonel denilmeyecek kuvvet uygulamaktadir. Shining’de sanrilar yaganmakta,
siddet uygulanmaktadir; ancak bunda Overlook Otel gibi bir disarisi ile Jack’in igten
gelen psikolojik patlamalariin pay1 ne kadardir? Buna nasil karar verilecektir? Beyin
de nihayetinde kozmolojik gelisimin bir sonucudur, beyni kaynaklandig1 dis diinyadan
ayiran ince bir zardir.

Tarkovski’nin sinemasi da bir beyin-diinya gibi ¢alisir. Solyaris’de (1972) sularla
kapli ve yasayan bir beyin, diisiince gibi ¢alisan Solaris gezegeni zarin dig kismindaki
kozmolojik beyindir. Bu giiciin kuvvetinin ¢ekimine giren karakterlerin sanrilari,
haliisinasyonlari, psikolojik krizleri i¢sel insan bedenlerine bagli beyindir. Tarkovski’nin
Stalker’indaki (1979) “Bolge” (Zone) de bir beyin gibi bilim insanlarini ve 6gretmeni
kusatir, sarar. Zarin disindaki beyin olan Bolge’nin ¢ekimine yakalanan insanlarin
psikolojik sanrilarinda, buhranlarinda ve bedensel eylemlerinde Bolge’ nin pay1 nedir?

Tayfun Pirselimoglu’nun Yo/ Kenari’ndaki Gemi de Tarkovski’nin Bdlge’si ya
da Kubrick’in Overlook Otel ve bilgisayar Hal gibi diinya-beyindir; kasabadakiler bu
beyinden gelen kiyamet seslerini isitirler ve zaman zaman bu beyni izlerler. Kasabadaki
insan-beyinlerin ¢ilgin ve melankolik hareketleri ile bir diinya-beyin olan gemi arasinda
uyum goziikiir. I¢ mi (insan-beyinler) dis1 (diinya-beyin gemi) cagirmistir; yoksa dis mi
ici cagirmistir? Karar vermek zordur buna.

Dervis Zaim’in Nokta (2008) filmindeki bos mekan Antonioni’nin bos mekanlarini
andirsa da o bosluk i¢indeki bedenler klasik sinemanin duyu-motor baglantilarina gore
eyleyenler gibi goziikiir. Ancak bu bos mekan tiim karakterleri ve eylemleri de i¢ine alan
olus halindeki Zihin gibidir. Bu noktada bos-mekan bilgisayar Hal ve Overlook Otel gibi
bu Zihin de diinya-beyindir. Diger taraftan eksik nokta isareti bir tiirlii tamamlanamayan
bir diisiince olarak bedenleri ve ¢aglar1 asar, onlar1 icine ¢eker. Heidegger’in dedigi
gibi “heniliz diisiinmiiyoruz”. Bu durumda aslinda “nokta, nokta degildir; virgiildiir”,
“VE’’dir, dongiisel ancak her bir donmenin Nietzsche nin bengi doniisii gibi farkli bir
donme oldugu ¢evrimdir. Kamera tek bir planda bu dongliyii bize ifsa eder; kameranin
kendisi de bir zihin gibi rizomatik hareketler sergiler. Zaim’in Nokta ’sindaki kamera,
Zihin-Kamera’dur.

Beyin-sinemada 6nemli noktalardan birisi de Bellek’tir. Bu bellek sadece kisiye ait
bir bellek degildir; kozmik boyutlar1 ifade eden, Bergsoncu anlamda “genel olarak saf bir
gecmis”e ait bellektir. Bu bellege ani bir sigramayla varilir; gegmis tabakalardan birisine
ornegin ilkokul yillarina yerlesilir ve o yillara dair parcalar (6gretmen, arkadas, oyun vs.)
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yakalanir ve simdiye ¢agrilir. Simdiye c¢agrildiginda aktiiellesen o bellek artik saf virtiiel
degildir; bir hatira-bellektir ve kisisel dzellikler daha yogundur.

Bellek ayn1 zamanda kiitiiphanelere, anitlara, binalara, torenlere yayilan kiiltiirel
bir boyuta sahiptir. Insan belleginin yine disina ¢ikariz bu durumda, kisi dncesi ve hatta
kisi otesi ve kisi sonrasi tabakalarda yolculuk yapariz. Birey-beyninin personasini agsan
kiiltiirel bir diinya ile birey-beyin her daim bir karsilagsma halindedir. (Kiiltiirel bellek igin
bkz. Assman, 1998). Pelin Esmer’in //’e 10 Kalas: (2009)’nda yasli Mithat Amca’nin
koleksiyon tutkusu ge¢misin tabakalarinda oraya buraya dagilmis ve Benjamin’in tarihin
copliikleri arasinda dagilmis ¢opleri bulma ¢abasini igerir. Sadece gazete ve diger her
tiirli maddi nesneler degil giinliik yasamdaki sokaktaki sesleri de toplar Mithat Amca.
Hem imajlar, hem fiziksel nesneler Mithat Amca’nin ve diger bireylerin beynini asar. Bu
diinya-beyin ya da kozmik-beyin gecmis, simdi ve gelecek katmanlarini i¢erir. Gegmekte
olan bir simdi (simdi diye bir sey yoktur ¢iinkii simdi her zaman geger), gegmis zamanlar
ve gelecek diinyaya atilacak tohumlar. Ama ayni zamanda bu Bergson ve Deleuze’iin
analizlerinde “simdinin u¢ noktalari”n1 olusturur. Augustinos simdiyi tige ayirir: simdinin
geemisi, simdinin simdisi, simdinin gelecegi. “Simdi” bu durumda “olay” etrafinda
bir araya getirilir. Esmer’in filmi 6rneginden gittigimizde Istanbul Ansiklopedisi’nin
11. cildini bulma ¢abasi bir olaydir. Bu olayda ansiklopedinin ilgili cildinin eksik
oldugunu Mithat Amca’nin fark etmesi simdinin simdisini olusturur. Ancak Mithat Amca
ansiklopediyi daha once kaybetmistir. Bu durumda olayin yani simdinin ge¢migini 11.
cildi kaybetmesi olusturur. Simdinin gelecegini Mithat Amcanin 11. cildi bulmasi igin
yaptig1 ¢abalar ve olaym sonucu olusturur: Mithat Amca’nin ansiklopediyi sahaflarda
aramasi, bir sahafta bulmasi, Ali’yi sahafa cildi satin almak i¢in yollamasi ve filmin
sonunda Ali’nin ayrilirken 11. cildi birakmasi. Esmer’in filminde bir baska olay apartman
yonetiminin depreme dayanaksizlik gerekgesiyle apartmani yiktirma gabalarina karsi Ali
ve Mithat Amca’nin igbirligidir. Ali isini kaybetmemek istemekte, Mithat Amca da her
kosesi koleksiyon pargalartyla dolu evden ayrilmaya karsi ¢ikmaktadir. Bu olayin gegmisi
ev sahiplerinin tahliye i¢in belediyeye iletilecek imza kampanyas1 baslatmalari olusturur.
Ancak filmde olaym ge¢misini géremeyiz, sadece simdiden ge¢mise dair ¢ikarimlarda
bulunuruz. Simdinin gelecegi Ali’nin miicadeleden vazgecerek apartmandan ayrilmasi ve
Mithat Amca’nin 11. ciltle basbasa kalmasidir. Film ag¢ik u¢ludur ve muhtemelen Mithat
Amca da Ali gibi miicadeleyi kaybetmistir.

Alain Resnais, Deleuze’iin de belirttigi gibi bedenleri kusatan beyin sinemasini
yaratan filozof yonetmenlerden birisidir. Mon oncle d’Amerique (1980) hayvan beyinleri
ile insan beyinleri karsilagtirmasini yapan Prof. Henri Laborit’in bilimsel agiklamalariyla,
bu aciklamalara denk diisen belgesel goriintiileriyle ve insan beyninin biyo-psisik
katmanlarin1 goéstermek i¢in farkli yasamlardan kesitlerle yiiklii bir beyin sinemasidir.
Biyo-psisik evreler beynin ii¢ donemini icerir ve insan oncesi ve dtesi boyutlara sahip
bir diinya-beyindir. Bu evreleri bir araya getiren ve diisiince kivrimlarini yol agan ise
“hissiyattir.” La Vie Est Un Roman (1983) “ask, ask™ diye baslar. Bu his tim gec¢mis,
simdi ve gelecek tabakalarimi asar. Farkli ¢aglar, farkli karakterler bu hissin etrafinda
orgiitlenir. Adeta bir sarmal gibi karakterler, iliskiler, ¢aglar sarilir. Resnais’niin derdi
karakterlerin kisisel ozellikleri veya hikaye degildir; Resnais c¢aglar boyunca gelip
gecen, simdi var olan ve gelecekte de var olacak karakterlerden “hisleri ¢ekip ¢ikarma™

110 ™ fletisim Kuram ve Arastirma Dergisi



Sinema ve Diisiince Iliskisi Uzerine Bir Tartisma:
Beden Sinema ve Beyin Sinema

pesindedir. Boylece Resnais karakterleri agan hislere ulasir 6nce ve Deleuze’lin belirttigi
gibi hisleri de asarak “diisiinceye ulasir.” (2021: 154).

Boylece Resnais’de diislincenin tohumu 4is olarak goziikiir. Bu, felsefede her daim
tartisilmis ve halen tartisilmakta olan duygu mu yoksa akil mi1 merkezdedir probleminde
Resnais’in konumunu da gosterir. Resnais’de duygu olmadan diislinceye sigramak
miimkiin degildir; Spinoza’nin aklin duygularin toplami oldugu bi¢imindeki yorumuna
benzerdir bu durum. Metin Erksan’in Sevmek Zamani’n1 hatirladigimizda hem boyaci
Halil’i hem de Meral’i arizalatan, duyu-motor mekanizmasini bozan duygu “ask’tir. Bu
his bagladiktan sonra diislincede diisiiniilmeyen yani yasam, yani beden ve beyin goriiniir
hale gelmistir. Bu gérme bir kere basladiktan sonra geriye doniis miimkiin degildir. Degisen
gorme ile birlikte yeni gérme bigimleri, yeni ¢atallanmalar, yeni yariklar olusur. Sinema
filozoflarindan Rudolf Arnheim’in eserlerinde 1srarla savundugu temel tezini hatirlarsak
aslinda “gérmek diistinmektir.” (2002). Bir baska sinema filozofu Siegrified Kracauer de
keza sinemanin gilinliik yasamda pratik bakigimiz altinda gériinmez hale gelen varliklari
ifsa etmesi dolayisiyla fiziksel diinyay1 kurtardigin1 yazmisti (2015). Keza Béla Balazs
da 6zellikle insan yiiziiniin matbaadan sonra goriiniirliiglinii kaybettigini sadece okunarak
tahayyil ettigini belirtmisti (2019). O halde hissiyat 6nce gormekle baslar ve buradan
kokenlenen daha komplike boyutlardaki kavramsal diinyaya, diisiincenin diinyasina
yolculuk yapabiliriz.

Resnais filmlerinde sevmeyi diisiinceye giden bir tohum gibi goriirken, daha dnce
belirttigimiz Holderlin gibi romantik sairler diisiinmeyi baslangi¢ noktasi yaparlar. Ama
buradaki diisiinme tefekkiir edici, poetik bir diislincedir; bilim ve teknigin hesaplayici
yaniyla ilintisi yoktur. Heidegger’in atif yaptig1 “Kim en derini diisiindii, sever en canli
olan1” boyle bir fikrin mottosu gibi goziikiir. Heidegger bu misra hakkinda sunu yazar: “Bu
iki fiilin (disiindii, sever) birbirini takip eden yakinlig1, misranin merkezini olusturuyor.
Hoslanmak diisiinmeye dayanir. Sevgiyi diisiinme iizerinde temellendiren acayip bir
rasyonalizm. Duygusal olmaya yiiz tutan fena bir diisiince.” (Hediegger, 2020: 35).

Ister sevmekten baslasin ister diisiinmekten baslasin diisiincede dnemli noktalardan
birisi bir tiir yolculuk olmasidir. Bu ¢ercevede “yolda olmak™ ayni zamanda 6grenmeyi
iceren bir siirece gonderme yapar. Diisiinmeyi 6grenmeliyiz ama bu kavramsal zeminde
teorik tartismalar yapmanin ¢ok daha o6tesindedir. Nietzsche “insan, hayvan ile {ist insan
arasinda gerili bir iptir.” (1970: 32) derken buna gonderme yapar. Burada hayvan ile tist
insan arasinda gerili bir ip halinde olan insan “son insan”dir ve hayvani diirtiilerinden
beslenerek bir yolculuk yapmaktadir. Son insan hayvani diirtiilerinden, kdkenlerinden
beslenerek kendini asmaya ¢alismalidir. Insan, asilmasi gereken varliktir. Ancak Boyle
Buyurdu Zerdiist 'te Zerdiist dagdan inip pazaryerindeki kitleye seslendiginde ve insanlar
ona giildiiklerinde, heniiz iist insan olma zamaninin gelmedigini anlar. Bunun {izerine son
insanin tipik 6zelliklerini onlara anlatir. Yani “yilan™1 ve “aslan™ ile son insani elestirir.
Oysa ozellikle 18. yiizyildan sonra akli merkeze alan diisiince her seyi diisiintiyor oldugunu
varsaymisti. Aslinda daha da gerilere gidersek Aristo’nun insan1 diger canlilardan ayirt
etmek i¢in kullandig1 “diistinen bir hayvandir” ifadesi tiim insan tiiriine ickin ise, buradaki
“diisiince” kavramu ister istemez tartisilmasi gereken bir kavram haline gelir. Nihayetinde
Heidegger’in de belirttigi gibi tiim fikirler “diisiince” degildir; kanaat veya sanma ile
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diisiince birbirinden farklidir. Ornegin “bu gece kar yagacagim diisiiniiyorum” diyen birisi
aslinda diisiinmiiyor sadece “sanityordur” (Heidegger, 2020: 46). Sanmak ile diisiinmek
birbirine karistiginda sozlIi, yazili veya gorsel-igitsel medyada tiretilen, yayilan, alimlanan
her sembol “diigiince” olarak varsayilabilir; ki ¢agimizin belki en temel sorunlarindan
birisi de budur. Heidegger’in kullandig1 ifadeyi tekrar hatirlatacak olursak “Diistindiiriicii
cagimizda en-diisiindiiriicii-olan, heniiz diistinmiiyor olmamizdir.”

Heniiz diistinmiiyor olmamiz, halen glinimiizdeki insanin “son insan” olmas1 ve
son insanin kendisini asacak, doniistiirecek {ist insana evrilememesi demektir. Bu hem
bedensel tavirlari, duruslari, bakislari, sessizligi, ¢18lig1, bagirtisi ile bir {ist insan (ama
intikamdan uzak bir insan); diger yandan beyniyle tasavvur eden, tasavvurlarini diisiince
icinde diisliniilmeyeni bulma yoniinde, bedeniyle ve diinyayla uyum i¢inde isletebilen bir
iist insandir. Nietzsche bu konulari oldukga etkili yazmistir. Bu noktada belki Heidegger’in
cicek acan bir agacin Oniinde durmanin ne anlama geldigini, beden, beyin ve Sevmek
Zamani’n1 da analize katarak vurgulamak istedigimiz noktayr somutlastirmak yerinde
olabilir.

Sonug¢

Heidegger ¢icek acan bir agacin Oniinde durdugumuzda agacin kendini bize
tanittigin1 sOyler. Yani sadece kisi agaca kendisini tanitmaz, agac da insana kendisini
tanitir. (Heidegger, 2020: 55). Sevmek Zamani’nda Halil’in kendisini resme tanitmasi,
resmin kendisini Halil’e tanitmas1 durumu. Bu 6rneklerde beynimizde ucusan tasavvurlar
degildir. Heidegger bunu soyle agiklar:

“Biz sadece kafamiz veya bilincimizle degil, oldugumuz gibi kendimizi agacin Oniine
koyuyoruz, ve aga¢ da kendini oldugu gibi 6niimiize koyuyor. (...) Agacin kendisini bize takdim
etmesiyle ve bizim kendimizi onun karsisina koymamizla burada vuku bulan nedir? Bu tasavvur etme
nerede cereyan ediyor; cicek acan bir agacin karsisina gecip durdugumuzda mi? Acaba kafamizin
icinde mi? Muhakkak; bir cayirda durdugumuz zaman 6nlimiizde cigek acan bir agaci siltisiyla ve
kokusuyla algiliyorsak, beynimizin i¢inde bazi seyler olup bitiyordur. (...) Fakat kendimizi 6rnegimizle
siirlandirmak agisindan, bu bilimselce kayitlanabilen beyin dalgalarinda cigek acan agag nerede kaldi?

Cayir nerede kaldi? Insan nerede kald1? Beyinden ziyade, belki yarm 6liip gidecek olan ve dncesinde bize

dogru gelen insan nerede kald1? Agacin kendisini takdim ettigini ve insanin kendini agacin karsisinda

durdugunu igeren tasavvur nerede kaldi? Muhtemelen simdi bu tasavvur etme olarak adlandirilana dair

baz1 seyler de, bilincin sahasi olarak tarif edilen ve ruhsal olarak telakki edilen yerde olup bitiyor. Fakat

agac “bilincin i¢inde” mi duruyor, yoksa ¢ayirda mi duruyor? Cayir yasanmislik olarak ruhta mi yoksa

yayilmig olarak diinyada m1 duruyor? Diinya bizim kafamizda m1? Yoksa biz mi diinyanin iizerinde
duruyoruz?” (55-57).

Whitehead’in ifadelerini andiran canlandirmadir bu. “Giines, atmosfer, diinyanin
kendi ekseni etrafinda doniisii hakkinda her seyi anlasaniz bile, giin batimimin s1ltisini
goremeyebilirsiniz. Bir seyin kendi gercekligi icinde somut gerceklesiminin dogrudan
algilanmaswin yeri doldurulamaz. O seyi degerli kilanin ne oldugunun altini ¢izen somut
bir olgu isteriz” (akt. Kracauer, 2015: 513).

Bu deneyim, agaci veya Meral’in resmini durdugu yerde birakmak yeni bir
diisiinmedir. Heidegger’in dedigi gibi “...her seyden Once ve nihayet, ¢igek agan agaci
terk etmek degil, onu durdugu yerde birakmak gerekir. Neden ‘nihayet’ diyoruz? Ciinkii
diisiinme onu simdiye kadar hi¢ durdugu yerde birakmadi.” (2020: 58)
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Aynisin1 Sevmek Zamani agisindan diislinebiliriz. Halil, asik oldugu resmi oldugu
yerde temasa etmis, o deneyimi her giin saatlerce yasamistir. Halil, resmi orada birakmustir;
onu alip kendi mekanina gotiirmemistir. Halil’in deneyimi sadece beynin i¢inde degildir,
resmin de yer aldig1 o resmi de kapsayan daha biiyiik bir beyin-diinya vardir. Ama fiziksel
Meral kendi resmini odasindan almis Halil’in bulundugu mekana gotiirmiistiir. Meral’in
diistinmesi, resmi simdiye kadar durdugu yerde birakmak yerine yerinden sokme yoniinde
isleyen klasik bir diislincedir. Resmi oldugu gibi birakan diisiince ile resmi oldugu
yerden koparan kavrayis kokten farklidir. Bir sinema filmi bu farkliligi, bu paradoksu
ifsa ettiginde filmi izleyenler yeni bir diislinceye giden, diisiince i¢inde diisiiniilmeyeni
diisiinen yola adim atarlar. Badiou’nun dedigi gibi diisiince paradokslarda ortaya ¢ikar.
Sinema bu paradokslari bizlere tiim mevcudiyetiyle gosterir.
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Extended Abstract

The relationship between cinema and thought has been discussed in different
dimensions by philosophers and film theorists. In these discussions, it is seen that there
are some differences in the meaning attributed to the concept of “thought.” There is a
difference between perceiving the thought as reason, logic, abstraction, generalization,
rationality, and only cerebral activity, and seeing the thought as an activity where the
whole body is intertwined with life. While the first approach emphasizes the Aristotelian
and even Cartesian tradition, the second refers to the more force-centered approach, fed
by Spinoza and pursued by thinkers such as Nietzsche and Deleuze, who see the body
and mind as different aspects of the same thing. On the relationship between cinema and
thought, directors such as Sergei Eisenstein and Jean Epstein, who made films in the
early years of cinema, had theoretical discussions and tried to reflect these discussions in
their films. According to Deleuze, some directors like Alain Resnais, who are making the
brain cinema, gave examples of how thoughts can be created with the films. Likewise,
early film theorists such as Béla Balazs, André Bazin, and Siegfried Kracauer analyzed
cinema’s connection with thought beyond the entertainment dimension.

Say1 60/ Kis-2022 m 115



Serdar Oztiirk

After the publication of Gilles Deleuze’s cinema books, the relationship between
cinema and thought began to be discussed more intensely in the intellectual and academic
fields. Deleuze has examined in detail with the philosophical concepts and especially
the examples of modern films that cinema works like a body and a brain, that as an
influencing force, it takes us beyond our normal perceptions and disrupts our sensory-motor
mechanism. Deleuze, who does not see cinema as a simple tool of theories, concepts, and
various disciplines, has also been the pioneer of the “movie-made philosophy” approach,
claiming that the films themselves create thought.

Deleuze’s main claim while examining the relationship between cinema and
thought is that cinema reclaims, what escapes thought. In Deleuze, thought can not be
an abstract, general, conceptual dimension in an academic ivory tower; thought is in
the body’s attitudes, gestures, postures, actions, and transformations. Learning what the
body is capable of is the fundamental step in thinking. Cinema contributes to this kind of
learning by revealing to us the states, attitudes, stances, powers, and transformations of
the body in life, which Spinoza describes as “the power that affects and is affected.”

Deleuze explains the connection between cinema, body, and brain, especially using
the examples of modern cinema from Europe and minor cinema from the third world. In
this context, it examines directors such as Godard and Cassavetes as body cinema and
directors such as Resnais and Kubrick as brain cinema directors. His research includes
philosophical discussions of the body and the brain, as well as more neurological
information about the brain. But Deleuze doesn’t mention any third-world cinema
directors in terms of body or brain cinema. His major interest in the third-world cinema
was the political dimension of films.

Using the concepts of body cinema and brain cinema, this article examines the
relationship between cinema and thought in a wider context with examples from Turkish
and World cinema. While the study relates Deleuze’s arguments to images in films, it also
uses some of Heidegger’s and Kierkegaard’s texts. Despite the differences between these
three philosophers, it is seen that they have commonalities in pre-human and beyond
brain and body dimensions.

In the article, Deleuze’s classification of the body as “the everday body” and “the
ceremonial body” is analyzed with various examples from Turkish cinema. Everyday
bodies are examined in detail with their tired attitudes in Metin Erksan’s Sevmek Zamani
(Time to Love), and ceremonial bodies with their grotesque attitudes in Liitfi Omer Akad’s
Vesikali Yarim (My Prostitute Love). The movies of Zeki Demirkubuz and Nuri Bilge
Ceylan feature the tired attitudes of everday bodies, but exceptions exist. For example
Zeki Demirkubuz’s Yeralti (Underground), is a movie in which ceremonial bodies are
more dominant than everyday bodies. Likewise, even though Nuri Bilge Ceylan produces
films with everyday bodies with tired attitudes, we also encounter exceptional examples
of ceremonial and grotesque stances, such as in the Bir Zamanlar Anadolu’da (Once
Upon a Time in Anatolia) headman sequence. In Ercan Kesal’s film Nasipse Adayiz
(You Know Him), doctor Kemal, who is a tired body, and the grotesque and ceremonial
electorate are put into opposition. The film, in which we typically see the ceremonial body
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is Reha Erdem’s Seni Buldum Ya! (Hey There!). The film discloses different characters
who exhibit certain poses with their dances and postures.

One of the obvious aspects seen in all of these films is the transformation of bodies
within the film. In Deleuze’s Cinema II: Time-Image, in the sections where he examines
the relationship between cinema, thought, body, and brain, the transformation of bodies in
the film is not sufficiently covered. When we look at the examples from Turkish cinema,
we see that the bodies do not remain the same in the film; they transform themselves
according to their encounters. For example, in Vesikali Yarim, greengrocer Halil is an
everyday body until he meets Sabahat, whom he fell in love with at first sight, in the casino.
After encountering Sabahat, Halil transforms into a ceremonial body. After breaking up
with Sabahat, Halil became tired again, and with an ethical decision, he turned into a
body that moves with the consciousness of duty. In Seni Buldum Ya! we see a similar
transformation of Felek. The everyday body Felek, after the encounter he fell in love
with, changes his postures and looks and even becomes a dancing body. Therefore, bodies
are not fixed; films reveal bodies of change and transformation with all their dimensions.

While it can be seen the transformations of the physical bodies in the body cinema,
it is noteworthy that the transformations in the brain cinema are not as intense as the
body cinema. To put an example, in Tayfun Pirselimoglu’s films, the characters are the
same throughout the film, they do not show any transformation. In his films, although the
bodies are tired, there is an appearance before, and beyond these bodies, where a cosmic
brain, like Kubrick’s computer Hal in the Clockwork Orange, directs the characters. The
characters’ actions, postures, and looks are like a mummy. In Pirselimoglu’s movies
characters are like been hypnotized. In fact, the ship on the Yol Kenari (Sideway) is a
bigger brain outside of the brains of the people in town. A membrane separates this brain
and people’s brains from each other.

Dervis Zaim’s Nokta (Dot) is one of the interesting examples of brain cinema:
Individual brains inside the cosmic brain. However, it is very difficult to make a decision
about which parts of them are more dominant than the other in our actions: the individual
brain or the cosmic brain? We cannot decide which part of the action is decisive. In fact
this is one of the typical features of brain cinema. It is our inability to locate in our action’s
agency and cosmic brains that think like Tarkovsky’s planet Solaris. The brain is not just
the human brain; it is the gigantic sky, the desert that surrounds human bodies, which
we always see at the crossings with the camera’s panning in Nokta. These function like
a brain. Memory also plays an important role in brain cinema. Pelin Esmer’s big brain,
which we can see as the collective memory at /0 to 11, connects the collections with the
individual brain of Uncle Mithat, who collects those collections. The collection of Uncle
Mithat is the extension of his brain. More obstructive membranes are spread across the
film, preventing the interaction of these brains.

The study was designed according to movie-made philosophy approach,
which has become widespread in film philosophy discussions in recent years.
Within this approach, various terminologies have been produced. Concepts
such as cinematic philosophy and filmosophy claim that films can do their
philosophies on their own and by their own means. In this article, the concept
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of CinePhilosophy, which I have produced myself, is preferred. CinePhilosophy
is on the same line with cinematic philosophy, which says there are three ways to
philosophize: philosophy can be done with oral, written and image platforms.
Philosophy is not only done by written medium, it is also done with cinematic
images. CinePhilosophy considers the images, which Deleuze separates as
motion-image and time-image, as a basic unit as cine-image, and states that films
do philosophy with cine-images. Thus, the article argues that films produce
thought through cinematic operations and that these images exert force on our
bodies and brains, and that life, which is unthinkable in thought, comes back
again.

Destekleyen Kurum/Kuruluslar
Herhangi bir kurum/kurulustan destek alinmamustir.
Cikar Catismasi

Herhangi bir ¢ikar ¢atismasi bulunmamaktadir.

118 ™ fletisim Kuram ve Arastirma Dergisi



iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi
Say1 60 / Kis 2022

Ankara Haci Bayram Veli Universitesi
iletisim Fakdiltesi

Sureli Elektronik Dergi

E-ISSN: 2147-4524

Arastirma Makalesi

Kisisel Anlat1 Ornegi Olarak Podcast:
Yayincilar ve Dinleyicilerin Goriisleri Cercevesinden Bir inceleme’

Serkan Bulut, Dog. Dr., Cukurova Universitesi Iletisim Fakiiltesi, E-Posta: serkanbulut@cu.edu.tr

https://doi.org/10.47998/ikad. 1135856

Anahtar Kelimeler: Oz

Bireylerinin yayincilik alanindan talepleri, beklentileri ve tercihleri gittik¢e artan bir

Dijital Medya, Y - o
oranda ¢esitlilik kazanmaktadir. Buna bagl olarak dijital medya ortaminda hedef kitlesine

Kisisel Anlati, - . e . .
Podcast, goriiniir olma gayretinde olan medya olusumlariin cesitliliginde de benzer bir artis s6z
Samimiyet, konusudur. Podcast mecralari da bahsedilen bu gesitlilik igerisinde bir alt tiir olarak karsimiza
Ses. cikmistir. Bu mecrada standart habercilik ve iletigim faaliyetlerinden farkli olarak ‘kisisel
anlati’larin ve sese dayali anlatimin 6nemi artmistir. Bu ¢alisma nitel arastirma yontemi
desenlerinden biri olan olgubilim cercevesinde yiiriitilmiis olup podcast yaymlarmin
tireticisi ve tiiketicisi konumundaki bireylerle birebir, derinlikli ve yapilandiriimamis
goriismeler gerceklestirilmistir. Bu sayede podcast yaymciligmm giiniimiiz yayincilar
ve dinleyicileri agisindan neler ifade ettiginin incelenmesi amaglamistir. Goriigmelerden
elde edilen veriler MAXQDA nitel arastirma ve analiz programi araciligi ile kodlanmis
ve gorsellestirilmistir. Arastirma bulgulart gostermektedir ki medya profesyonelleri
ve podcast dinleyicileri ses merkezliligi, dilde sadelik, samimiyet ve konuya odakli bir
yaymcilik anlayisini tercih etmektedir. Ancak bu yayincilik tiiriiniin hem mesleki anlamda
hem de dinleyici hedef kitlesi i¢in kendi dogasindan da kaynaklanan birtakim olanaklar
ve olumsuzluklar getirdigi tartismast bu ¢aligmanin temel problemidir. Bu baglamda bu
aragtirmanin amaci podcast yayinciliginda olast firsatlar ve tehditlerin anlasilmasina katki
sunmaktir.
Keywords: Abstract
Digital Media, The demands, expectations, and preferences of today’s individuals in the media
Personal Narrative, field are becoming increasingly diverse. Accordingly, there is a similar increase in the
Podcast, diversity of media formations that strive to be visible to their target audience in the digital
Intimacy, media environment. Podcast channels have also emerged as a sub-genre in this diversity.
Sound. Unlike traditional journalism and communication activities, this medium has increased

the importance of ‘personal narratives’ and voice-based narration. This study was carried
out within the phenomenology pattern framework, one of the qualitative research method
designs. In this context, one-to-one, in-depth and unstructured interviews were conducted
with individuals who are producers and consumers of podcasts. This way, it aims to
examine what podcast broadcast means for today’s publishers and listeners. The data
obtained from the interviews were coded and visualized through the qualitative research
and analysis program in MAXQDA. Research findings show that media professionals and
podcast listeners prefer an understanding of being based on sound, simplicity in language,
intimacy, and subject-oriented broadcasting. However, the main problem of this study is
the argument that this type of broadcasting brings some opportunities and negativities, both
professionally and for the audience, arising from its nature. In this context, this research
aims to contribute to the understanding of possible opportunities and threats in podcast
publishing.
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Giris

Podcast, terim olarak Apple firmasi tarafindan iretilen ve tasimabilir miizik
calar anlamma gelen iPod ile ingilizce yaym anlamina gelen broadcast kelimelerinin
birlesiminden dogmustur (Brachet, 2007: 2; Giordano, 2017’den akt. Yorganci, 2021:
42). Podcasting, RSS gibi dagitim teknikleriyle mobil araglara bir ¢esit ses icerigi
aktarimi olarak tanimlanabilir. Podcastler internetten mobil araglara yiiklendikten sonra,
internet baglantisina gerek duyulmaksizin istenilen yere aktarilabilir, istenildigi zaman
da dinlenebilir (Giilsecen, vd., 2020: 788). Dijital medya yayincilig1 seceneklerinden
birisi olarak podcast yayimi iiretimi ve buna bagli olarak podcast dinleyiciligi artis
gostermektedir. Podcast yayinciligi konusunda ulusal ve uluslararasi diizeyde akademik
caligmalar da artmaya baslamistir. Yiicel (2020: 1303), podcast yayincilifi {izerine
gerceklestirdigi calismasinda, podcaste yonelen ilginin artmasiyla birlikte reklam ve
sponsor destegi alinmaya basladigimni vurgulamistir. Ucretli igeriklerin artisi ile de podcast
yayinlarinin monetize oldugunu kaydetmistir.

Tirkoglu ve Agca (2021: 1680), radyolarda podcast yayin iiretilmesi konusunda
gergeklestirmis olduklar1 caligmada, iki yayin tiirliniin editoryel silirecin isleyisinin
farkl1 oldugunu, podcastlerin bireysel girisimler olmasi, 6zgiin ve bagimsiz olarak
iiretilmeleri, ilgi alanlar1 6zelinde olmasi, zengin igerik ¢esitliligi sunmas1 bakimindan
radyoculuktan farklilagtigin1 vurgulamislardir. Budak, podcast haberciligi konusunda
gergeklestirmis oldugu c¢alismasinda (2021: 1), podcast yaymciliinin habercilige
erisim agisindan kolaylik; yayincilar acgisindan ise ucuz ve 6zgiir bir habercilik imkani
sagladigin1i ve ana akim medyaya alternatif bir yayincilik sundugunu belirtmistir.
Kaynar ise Podcast dineleme aligkanliklar1 iizerine yaptig1 arastirmasinda (2021: 43),
katilimeilarin, podcast igeriklerinin eglenceli ve bilgilendirici olmasina, samimi bir dille
ve akici sekilde islenmesine 6nem verdiklerini, ayrica, reklamlarin yayin1 bélmeyecek
sekilde kullanilmasinin da kayda deger bir rahatsizlik yaratmadigini ortaya koymustur.
Sener’e gore ise (Park, 2016 ve Johnson, 2012°den akt. 2020: 222) podcastin yayinci ve
dinleyicilere sundugu en 6nemli katki, sesli igerik yayinciliginda esik bekgilerini asarak
icerigin Uretimini tabana yaymasi, demokratiklestirmesi ve merkezsizlestirmesidir.
Kutlu (2020: 18), gergeklestirdigi arastirmasinda, Tiirkce igerikli podcast yayinlarinin
kategorilere gore dagilimina bakarak, 6zellikle uzun siiredir yayinlarina devam eden
iceriklerin giindem-haber-siyaset, teknoloji-girisim-oyun kategorisi ve kiiltlir-sanat-
edebiyat kategorilerinde yogunlastigini saptamaktadir. Ulkii ve Oze’ye gore, (2019: 122)
son yillarda Internet {izerinden dinleyerek bilgi edinme konusunda alternatif bir ara¢ olan
Podcasting, yapisi geregi mobil 6grenmede de yaygin sekilde kullanilmaya baslayan bir
uygulamadir. Podcasting, bireysel uygulamalar, medya, pazarlama, turizm, egitim gibi
bir¢ok alanda yaygin bir kullanici kitlesine sahiptir.

Kisisellik podcast yayinciliginda olduk¢a 6nemli bir olgudur. Bu konuda vurgu
yapan c¢alismalar da gerceklestirilmistir. Kaynar, (Spinelli ve Dann’den akt., 2021:
48) podcast dinleme aligkanliklar1 {lizerine gergeklestirdigi arastirmasinda podcast’in,
dinleyicisine gesitli esneklikler sundugunu, internetin sagladigi kisisel deneyim o6zelligi
ile podcast yayinlariin, dinleyici talebi iizerine duraklatilabildigini, ¢esitli oynatma
hizlarinda dinleyebildigini ve yayinlarin geri alinabilme 6zelligiyle bireysel isteklere
cevap verebildigini aktarmstir.
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Rosalind Coward (2013) kisisel ve 6znel yayinciligin ortaya ¢ikisini 1960’larin ‘yeni
gazeteciligi’ ile basladigini belirtmistir. Truman Capote, Hunter S. Thompson ve Norman
Mailer, haberciyi isin merkezine yerlestiren bu egilimin 6nciilerinden bazilaridir. Coward,
yayincilik i¢inde benlige ve 6znellige olan bu siirekli artan ilginin elestirel analizinin
duyulan ihtiyacin altin1 ¢izmistir. Walt Harrington (1997), ‘samimi gazetecilik’ dedigi
bir tiir habercilikten bahsetmistir. Gazetecilerin giinliik yasam oykiilerini ve insanlarin
O0znel yasam deneyimlerini haberlestirmeyi benimsemesi gerektigini savunmustur.
Ona gore insanlar hayatlarin1 anlamlandirmaya g¢aligirken, bu hikayeler ‘evrensel insan
miicadelemizin pencerelerini’ agmaktadir (Harrington, 1997: xiv).

Yayincilik ayn1 zamanda bir anlati sanatidir Neveu’ye gore (2014: 537), izleyicilerin
azalan ve hizla ¢oken dikkat diizeylerine ve bilgisayar grafiklerinin karmasik verileri
grafiklerde veya haritalarda gosterme giicii ile ilgili inanclar, kisa silirede yenilikler
gelistirmek icin bir zemin hazirlamistir. Modern yayinciligin tarzi, anlati esdegeri olarak
goriinmektedir. Bu tiir bir yeterlilik faydalidir, ancak habercilik sanatinin zit bir boyutu
vardir. ‘Bir varmis bir yokmus... un anlati boyutunu kullanmak demek, seyirciyi gizli,
bilinmeyen ya da sasirtici yerlere gotiirmek ve onlarin 6zelliklerini ifade edecek kelimeleri
bulmak demektir. Bu tiir zorluklar, izleyicilerin dil becerilerinin sinir1 oldugu varsayilan
basit ve temel kelime dagarcigindan olusan yalnizca birkag yiiz kelimeyi kullanarak
giicliikle karsilanabilir. Haberleri (gercek) hikayeler olarak anlatmak, ayn1 zamanda, bir
karakter kadrosunu organize etmek, bir olay orgiisti yapilandirmak, izleyicileri, hayatlarin
sarildig1 ve ortaya ¢iktig1 olaylarin ve siirprizlerin esliginde harekete gecirmek anlamina
gelir. Boyle bir anlat1 yayincilig1, meslegin mevcut egilimlerine yapisal bir karsitlik i¢inde
olabilir. Geleneksel yaymciligin siirlarini zorlayan bir kisisel anlat1 bi¢imi, uygun hedef
kitle bulmak ya da insa etmek durumundadir. Ancak yayincilik geleneksel bir olgudur.
Yeni bir alanin kendi igerisinde olumlu ve olumsuz gelismeleri getirmesi de bu anlamda
muhtemeldir.

Podcast’i yeni nesil bir 6grenme aract olarak degerlendirdikleri ¢alismasinda
Giilsegen ve digerleri (2010: 788) mobil 6grenmenin avantajlar1 ve mobil 6grenmede
yasanabilecek sikintilari, asagidaki gibi siralamaktadir:

Avantajlary.

* Kolay depolama ve taginabilirlik,

* Faydali fonksiyonlar,

e Her zaman kullanima hazir olma,

* Farkinda olmadan 6grenme,

» Thtiyag aninda dgrenme,

» Zamandan ve mekandan bagimsiz 6grenme,

* Yer ve sartlara gore degisebilen 6grenme,

* Hayat boyu 6grenme

Yasanabilecek Sikintilar:

* Mobil araglarin, sinirli hafizaya sahip olmasi ve depolama sorunu,
* Ekranlarin, detayli uygulamalar i¢in ¢ok kii¢iik olmasi,

* Baglantinin zaman zaman kesilmesi,
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* Kisith pil 6mrti,

* Kiictik klavye,

* Birden fazla isletim sisteminde ¢aligmalarinin heniiz olanaksiz olmasi,
* Farkli tarayici ve platformlarda yayin yapmanin ¢ok gii¢c olmasi,

* Giivenlik sorunlarinin yaganmasi olarak siralanabilir.

Geoghegan ve Klas’a gore podcastin otomatik, kolay kontrol edilebilir, taginabilir,
her zaman erisilebilir, az ve 6z olma gibi bir¢ok faydasi bulunmaktadir (Akt. Horzum,
2010: 610). Podcast yayinciligiin hem anlat1 yapisindan hem de avantajindan bahseden
Boling, Hull ve Moscowitz’e gore (2021: 261), Podcast’lerin bir medya formati olarak
ortaya ¢ikmasi, hayranlarina yonelmis kisiler i¢in yeni bir yontem ortaya c¢ikarmustir.
Yazarlar, sadece sosyal medyada yorum yapmak yerine, belirli konularin belirli boliimlere
ayrilabilecegini belirtmektedir. Buna gore Podcast’lerin iTunes gibi hizmetlerde
arsivlenen dogasi nedeniyle, igeriklere internet baglantisi olan herkes erisebilir ve
rahatlikla dinleyebilir. Bir kisi {inliiyle hi¢ tanigsa da veya tanismasa da, karsilikli olarak
diyalog kuracak kadar yakin olmasa da, iinlii kisiyle konugmak veya bir takip¢iyle baglanti
kurmak kalic1 bir anlat1 olusturabilir.

Odiillii 11 gazetecinin podcast yaymlarini inceleyen Lindgren’e gore (2021:
1), tarafsiz muhabirlerin gazetecilik normlarinin aksine, podcast gazeteciligi, gazeteci
ve dinleyici arasinda yakin iligskiler kurmak i¢in duygular ve ilk elden haberlestirme
cercevesinde sekillenen anlati Ogelerini kullanir. Oz-diisiiniimsellik ve seffaflik
podcasting’in temel bilesenleri haline gelmistir. Ozellikle habercilik alaninda anlati
yeniden anlam kazanmaktadir. Bir habercilik anlatisi, karakterlerin belirli bir ortamda
zaman i¢inde ortaya ¢ikan eylemleri gergeklestirdigi bir hikaye olarak tanimlanabilir.
Gazeteci, genellikle edebi olarak kabul edilen yazma tekniklerini kullanir. Bunlar, sesin
kullanimini, okuyucu i¢in bir deneyim bigimi yaratmaya izin veren teknikleri (yani ayrinti,
diisiince ve duygularin ifadesi vb.) ve bu okuyucunun ilgisini ¢cekmeyi ve silirdiirmeyi
amaclayan teknikleri (yani gerilim, ¢atisma) i¢erir. Bu tiir bir anlatinin nihai amaci, gergek
diinyanin daha iyi anlasilmasini saglamaktir. Bu da her ayrintinin dogru bir sekilde rapor
edilmesi gerektigi anlamina gelir (Vanoost, 2013: 78-79).

Bu ¢alisma podcast yayinlarinin dinleyiciler ve yayincilar i¢in sundugu olanaklari
ve dezavantajlar1 yine kullanicilar ve yayincilarin perspektifi iizerinden ele alip
sorgulamay1 ve anlamlandirmay1 amacglamaktadir. Bu nedenle nitel arastirma yonteminin
bir desen 6rnegi olan olgubilim yaklasimi ¢ergevesinde gerceklestirilmistir. Bu kapsamda
yayincilar ve geng dinleyicilerden olusan 13 katilimci ile birebir ve derinlikli goriismeler
gergeklestirilmistir. Calismanin amaci yayincilik alaninda heniiz yeni bir yonelim olarak
degerlendirilen ancak hedef kitlesinin de giinden gline artis gésterdigi podcast yayinciligi
hakkinda avantaj ve dezavantajlar1 yine alanin igerisinde pratiklerde bulunan kisilerin
yaklasimlari araciligi ile anlamlandirmaya ¢alismaktir. Bu baglamda katilimcilardan elde
edilen veriler MAXQDA programi araciligr ile kodlanmis, uygun tema ve kategorilere
boliinmiis, i¢erik ve betimsel analizleri gergeklestirilmistir. Arastirmanin analizi siirecinde,
elde edilen verilerin ¢éziimlenmesi siirecinde MAXQDA programindan istifade edilmesi
bu arastirmayi, Onceki arastirmalardan ayiran bir 6zelliktir. Ayrica daha 6nceki ¢calismalar
podcasti egitimin, haberciligin, yeni medyanin vs. bir araci olarak degerlendirirken, bu
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aragtirma podcast yayinciliginin ses, samimiyet ve kisisellik ile iligkisini, yayincilar ve
dinleyicilerin goriisleri iizerinden temellendirmektedir.

Yayincilikta Samimiyet, Kisisellik ve Sese Dayal Bir Dil

Yayincilik kapsaminda anlat1 olgusunu en genel hali ile medya anlatis1 olarak kabul
etmek gerekir. Medya anlatis1 genellikle, anlati metinleridir ancak basyazilar, hattaresimler,
karikatiirler vb. gibi daha tartismaci metinler de olabilen kiimelenmis pargalardan olusur.
Medya anlatis1 bir gazeteden digerine ve hatta gazetelerden radyoya, televizyona veya
internete kadar yayginlik gosterir. Olaylar yakindan takip edilir veya meydana geldikce
raporlanir (6rnegin canli yayinda). Dolayisiyla medya anlatisinin nerede baslayip nerede
bittigi net degildir. Dahasi, hi¢cbir okuyucu onu tamamen okumayacaktir; her okuyucu
daha ¢ok kendi medya tiiketimine gore kendi anlatisin1 alir ve algilar (Vanoost, 2013:
79). Anlat1 yayincilar1 aslinda arafta kalir. Onlardan dogru haber yapmalar1 beklenir,
ancak edebi kurguyla baglantili hikdye anlatimi teknikleriyle kendilerini geleneksel
muhabirlerden ayirirlar. Bu yayincilik tarzi, hikayeleri yapilandiran dolayimli bir 6znellige
dayanmaktadir. Sosyal gercekligi yakalamak, anlamak ve okuyucularina iletmek igin
anlat1 yayincilari, ger¢ekligi gormenin bir lensi olarak kendi deneyimlerini, diistincelerini
ve duygularimi kullanirlar (Harbers & Broersma, 2014: 640). Aslinda kisiselligin tam
olarak devreye girdigi nokta burasidir. Oznel deneyimler veya yasanmisliklar hikayelerin
igerisine sizarak, yer yer giiclendirip yer yer anlasilir kilarak yayicinin kisiselligini insa
eder. Duygulara ve agik bir samimi anlatima dayanan bu yayincilik bigimi kisisellesen
bir anlat1 halini alir. Diger yandan okuyucu da bu anlatim ve duygu durumu karsisinda
edindiklerini kendi algi, begeni ve deneyimleriyle ortiistiiriir. Bu noktada artik kisisel
anlat1 dinleyici tarafindan insa edilen bir siirece girmistir.

Anlat1 yayinciligi, yaymcinin aract 6znelligini diizenleyici bir ilke olarak alir.
Yazarin ‘benligi’nin toplumsal gercekligin temsili lizerinde giiclii bir etkisi oldugunu
metin i¢cinde kabul eder. Bu agik 6znellik, evrensel bir ger¢egin var olmadigini veya en
azindan elde edilmesinin imkansiz oldugunu ima eder. Anlati gazetecileri bu nedenle
yalmizca c¢iplak gercekleri sosyal gergekligi yansitiyormus gibi goriinen monolitik
hesaplarda sunmaya caligsmakla kalmaz, ayn1 zamanda bir olay veya durumun deneyimini
aktarmay1 da amaclar. Kisisel deneyim ve ahlaki yarg: filtreleri araciligtyla toplumsal
gercekligi diizenler ve temsil ederler ve bireyselligin 6n bilgileri, deneyimleri, degerleri
ve kanaatleri iiretilen igeriklere bir referans ¢ercevesi saglar (Harbers & Broersma, 2014:
640-643). Bu yolla ¢ogu zaman hedef kitleye ulasabilmenin daha pratik bir yolu tercih
edilmis olmaktadir.

Ruotsalainen ve Heinonen’in yapmis olduklar1 ¢alismada (2016: 5) vardiklari
sonuglara gore, konusmaya (sese) dayali yaymcilik ile ilgili esas olan sey, medya
kuruluslar1 ve izleyicileri arasinda yakin bir iliski ima etmesidir. Medya alaninda yasanan
gelismeler, medya kuruluslarinin ve izleyicilerinin ortak bir dile sahip olmas1 gerektigini
gostermektedir. Gergeklestirilen sdylem analizine gore, dijital yerli medya yayinciliginda
olaylarin haberlestirilmesinde sadece gercekler ve bagimsiz bir lislup yeterli degildir.
Bunun yerine, haberciler olaylar1 ve olgular1 giderek daha fazla degerlendirmeli,
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yorumlamali ve bunlar izleyicilerin ilgisini ¢ekecek sekilde sunmalidir. Bu gereklilik
giinimiiz medyasinda daha fazla insana ulasmak i¢in farkli medya platformlarinin
dogusunu hizlandirmaktadir. Sese dayali medya platformlarinin da hedefi kenarda kalan
hedef kitleye biraz daha ulagsma ¢abasidir. Bunu da sese dayali bir kisisel anlat1 dili ile
gerceklestirmeye ¢alismaktadir. Podcast yayinciligi sese ve kisisellige dayali bu tiir bir
yayincilik anlayisi olarak sekillenmistir.

Ses formlarindaki kisisel anlatilarin orta derecede ayricalikli-etkili bir ses tonu ve
bunun da insan sesi olmasidir. ABD’de ortaya ¢ikan podcast’lerin popiilaritesi, sunum
yapan kisi(ler) tarafindan giiclii bir kisisel katilim unsuru ile anlatinin ne kadar dinleyiciye
hitap ettigini gostermektedir. Bu yayincilar, sesli hikayelerini aktarmak i¢in ortak ve
benzer bir kisisel yaklasimi paylasirlar. Sunucular, sunum tarzlar1 ve tonlarinda resmi
olmayan bir tonda ve konuskandirlar. Gergek insanlar veya bizimle sohbet eden arkadaslar
gibi rahat ve kisisel gortinmektedirler (Lindgren, 2016: 29). Bu yaklasim da samimi ve
duygu aktarimina dayali bir sesli anlatim1 daha da gecerli kilmaktadir. Radyo yayincilig
konusunda calismis olan Susan Dougles’a gore (2004) ses, izleyicilerin kalplerinin
mahrem anahtaridir. Dinleyiciler, ‘digerlerinin’ ayrintili kisisel deneyimlerini dinleyerek,
hikayelerini paylastig1 insanlarla baglanti kurarlar. Dinleyiciler, radyo programlarinda
konusanlar1, hem gazetecileri hem de roportaj yapilan kisileri tanidiklarin1 hissederler.
Podcast’leri kulaklikla dinlemek, bireyin bir arkadasiyla konugmasini dinleme deneyimini
daha da vurgular. James Tierney (2015), kulaklik ¢aginda podcast’lerin tasinabilir radyo
iceriginin yeni bigimlerinden daha fazlasini sundugunu savunmaktadir: Podcast’ler,
yakin ¢evrenin seslerini bastirarak ve bireyi eszamanli bir dinleyici toplulugundan
uzaklastirarak, deneyimin atomize edilmesini temsil etmektedir (Lindgren, 2016: 28).
Bu atomize etme sonucunda ise dinleme deneyimi, kendi basina, 6znel ve kisisel bir hal
almis olmaktadir.

Sosyal medya platformlari da dinleyicileri doniistiirmek noktasinda ortak anlayislar
gelistirmektedir. Yayincilar, sosyal medyadaki izleyicilerle dogrudan iligkiler kurarken,
kendilerini istthdam eden haber kuruluslarindan ve dolayistyla bu kuruluslarin sagladigi
baglam ve izleyici erisiminden uzaklasirlar. Ancak bu durum, yayincilarin izleyicilerinin
ger¢ekte kim oldugunu ve sosyal medya davramislarinin halka ne 6lc¢lide ulastigini
degerlendirmelerini zorlastirabilir. Goffman’a gbére, hem baglam hem de izleyici
duygusuna sahip olmak kendimizi nasil sundugumuz agisindan ¢cok énemlidir ve kendini
sunmay1 da zorlastirmaktadir. Bu nedenle, kendini sunma ustaligi, gelecegin yayincilari
icin yeni ve tanimlayici bir beceri olabilir (Steensen, 2016: 116). Kendini sunma’nin
icerisinde duygu aktarimini, kisisel deneyimlerini anlatinin igine yerlestirmeyi ve samimi
bir anlatim1 kurabilme de yer almaktadir.

Ornegin yayincilar, kisisel goriislerini geleneksel medya platformlarindan ziyade
Twitter’da daha fazla aciklama egilimindedir. Ikincisi, yayincilar, kisisel yasamlarindan
daha genis bir kitleye ayrintilari agiklamak i¢in Twitter’t kullanma egilimindedir.
Bu iki yon, yayincilarin i¢ diisiincelerine ve 6zel eylemlerine dayali bakis agilarinin
yayincilik sdylemine hakim oldugunu ima ederek, bir yakinlik sdyleminin isaretleri
olarak nitelendirilebilir. Boyle bir yakinlik s6ylemi, modern demokrasilerde yayincilik ve
habercilige egemen olan nesnellik sdylemine karsi ¢ikarak bir alternatiflik sunmaktadir
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(Steensen, 2016: 120-121). Bu yeni habercilik tarzinin son siniri, zevk meselesiyle
iliskilendirilebilir. Anlatilarin kullanimi, hikaye anlatma sanati, gazetecilik pratigi i¢in
giinah veya ihanet degildir. Kesintisiz, ¢ekici ve aydinlatici hikayeler yazmak veya
anlatmak, gergekleri haberlere doniistiirmek i¢in temel bir beceridir. Darnton (1975),
bir muhabir olarak erken deneyimlerini, ¢alint1 bir bisikletin rutin ger¢eginden renkli
bir hikaye iiretmeyi nasil 6grendigini yazarken bu siirecin aydinlatict bir drnegini
verir. Haberleri okumak ayni zamanda hikayelerin tadin1 ¢ikarmak, bilinmeyen sosyal
diinyalar kesfetmek, ‘gercek’ diinya anlayisini bir anlat1 akisinda zahmetsiz bir yolculukla
birlestirmek i¢in bir firsattir. Yeni basin ve medya sablonlariyla bu doyumlar1 saglamak
miimkiin midiir? (Neveu, 2014: 536). Bu soruyu yeni medya platformlar1 seklinde
degistirmek belki yanitim1 vermede kolaylik saglayacaktir. Podcast yayinciligi yeni
sayilabilecek yeni medya platformlarindan sadece biridir. Ve kisisel anlatinin giiciinden
olanca gayretiyle istifade etmeye ¢aligmaktadir.

Problem ve Amacg

Bugiiniin bireylerinin yayincilik alanindan talepleri, beklentileri ve tercihleri gittikce
artan bir oranda ¢esitlilik kazanmaktadir. Buna bagl olarak dijital medya mecralarinda
‘aklindaki soru isaretleri’ne yanitlar arayan bireylere goriiniir olma gayretinde olan
medya mecralarinin ¢esitliliginde de benzer bir artis s6z konusudur. Podcast mecralari
da bahsedilen bu ¢esitlilik icerisinde bir alt tiir olarak karsimiza ¢ikmistir. Bu mecrada
geleneksel habercilik ve iletisim faaliyetlerinden farkli olarak ‘kisisel anlati’larin
ve sese dayali hikdye anlatimimnin 6nemi artmistir. Tim bu gelismeler cercevede
degerlendirildiginde sadece sese dayali yayinciligin yayicilar ve dinleyiciler agisindan
tercih edilmesinin nedenlerinin neler oldugunu saptamak arastirmanin temellendigi en
onemli ana gerekcelerden birisidir.

Podcast, hem sesli ve/veya goriintiilii dijital medya dosyalarinin bizzat icerigini;
hem de bu igeriklerin tabletler, akilli telefonlar, yeni teknoloji miizik ¢alarlar 3 (mp3,
ipod gibi) gibi tasmabilir medya oynaticilarda veya bilgisayarlarda oynatilmak iizere
Internet araciligiyla dagitilmasi teknigini anlatmaktadir. Ayrica podcast yayinlari, radyo
ve televizyon yayinin Internetten erisebilir ve kisisel ses veya goriintii cihazlarindan takip
edilebilmesini saglayan dijital kayitlar seklinde de tanimlanabilir (Kutlu, 2020: 215).
Podcast yayinciligi kendi dogasi geregince ses merkezli iiretime dayanmakta, dinleyicileri
iizerinde hedefledigi etkileri gerceklestirebilmek i¢in samimi olmayi1 gerektirmekte
ve anlaticinin duygularimi ifade etmesini “zorunlu” kilmaktadir. Tiim bu yayincilik
ozelliklerinin habercilik pratiginin yazili ve yazili olmayan normlar1 agisindan avantajlari
ve dezavantajlarin neler olabilecegi bu arastirmanin problemini olusturmaktadir. Bu
baglamda podcast yayincilig1 gergeklestiren ve podcast yayinlarini dinleyenler agisindan
bu yayincilik tliriiniin habercilik meslegi ve pratikleri agisindan ortaya koydugu olanaklar
ve meslege iligskin olas1 tehditlerin neler olabilecegini tartismak ve anlamlandirmak bu
arastirmanin hedefini olusturmaktadir.

Bu calisma nitel arastirma yontemi ile gergeklestirilmis ve yukaridaki bilim
insanlarmin dikkat c¢ektigi kisisellik, anlati, yeni yayincilik yaklagimi gibi ifadelerin
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giinimiiz yayincilig1 ve hedef kitlesi a¢isindan durumunu incelemeyi amaglamaktadir.
Bu inceleme podcast yayinciligi iizerinden sekillenmektedir ve bu kapsamda asagidaki
aragtirma sorularina yanit aranmigtir:

ASI. Podcast yayinlarini kimler ne amagla takip etmektedir?

AS2. Podcast yayinciliginin dinleyiciler agisindan avantajlar1 ve dezavantajlari
nelerdir?

AS3. Podcast yayinciliginin meslek profesyonelleri acisindan avantajlari ve
dezavantajlar1 nelerdir?

AS4. Ses, kisisellik ve samimiyetin yayincilik mesleginde yeri nedir? Bu olgular
kimler tarafindan ne sekilde ifade edilebilir?

Arastirmanin Yontemi

Dijjital iletisim teknolojilerinin yasadigi degisim ve ilerlemelere endeksli olan
yayincilik pratikleri, geleneksel yontemiyle ve bircok dijital medya mecrasi {izerinden
mesleki olarak var olmaya ¢alismaktadir. Gazeteciligin ve yayinciligin yasadig: teknolojik
ve mesleki gelismeler birgok nitel ve nicel arastirma ile incelenmektedir. Giiniimiizde
internet tabanli her bir sosyal medya ve internet platformu ve uygulamasi {lizerinden,
ilgili platformun dogasina ve tekniklerine uygun sekilde gelisen yeni yayincilik pratikleri
dogmaktadir. Podcast yayinciligi da pek eskilere dayanmayan yeni denilebilecek bir
yayincilik tiliri 6rnegidir. Bu nedenle hem nicel hem de nitel baglamda ayrintili analizlerin
yapilmasi gereken bir alan oldugu diistintilmektedir.

Bu diisiincelerden hareketle bu arastirmada nitel aragtirma yontemi gercevesinde
olgubilim deseni ile bir calisma gergeklestirilmistir. Olgubilim arastirmalarinda veri
kaynaklar1 aragtirmanin odaklandigi olguyu yasayan ve bu olguyu diga vurabilecek veya
yansitilabilecek bireyler ya da gruplardir. Olgulara iliskin yasantilar1 ve anlamlar1 ortaya
cikarmak i¢in goriismeler yapilir (Biiytikoztiirk vd., 2008: 20). Bu yaklasim agisindan
degerlendirildiginde podcast yayimcilig1 pratiklerini yasayanlar olarak karsimiza yayin
gerceklestirenler (0rnegin gazeteciler) ve yayindan istifade edenler (dinleyenler-hedef
kitle) cikmaktadir. Bu nedenle arastirma kapsaminda 13 katilimc1 (goriisiilen) ile derinlikli
yapilandirilmamis ve agik uglu sorularin soruldugu goriismeler yapilmistir. Calisma
kapsaminda katilimecilara standartlastirilmis a¢ik uclu sorular sorulmasi planlanmaktadir.
Bu yaklasim dikkatlice yazilmis ve belirli bir siraya konmus bir dizi sorudan olusur ve
her goriislilen bireye bu sorular ayni tarzda ve sirada sorulur. Duruma gore anlik tavir
ve esneklik onemli 6l¢iide sinirlanirken, ayni sorularin sistematik bir sira i¢inde biitiin
deneklere ayni sekilde sorulmasi yoluyla gorlismeci etkisini ve 6znel yargilarini en
aza indirdigi i¢in, bu yaklasim yoluyla elde edilen verilerin karsilastiriimasi ve analizi
daha kolaydir (Yildirim ve Simsek, 2013: 151). Bu yontemle toplanan veriler ise igerik
ve betimsel analize tabii tutulmustur. Analiz siirecinde nitel veri analiz programi olan
MAXQDA programindan yararlanilmistir. Bu program veriler iizerine igerik, betimsel,
iliskisel ve karsilagtirmali analizler ve kodlamalar yapilmasina olanak saglayan bir
programdir.
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Evren ve Orneklem

Bu arastirma dijital yayimncilik tiirlerinden biri olan podcast yayimnciligint mesleki
olarak icra edenler ile dinleyici gruplarinin yayincilik tiiriinde habercilige yonelik olumlu
ve olumsuz yaklasimlarini, avantaj ve dezavantaj olarak yaptiklar1 degerlendirmelerin
neler olabilecegini ortaya koymay1 hedeflemektedir. Bu nedenle Tiirkiye’de yasayan ve
podcast yayinciligi iizerinden habercilik yapan ve haberlerin dinleyicisi olabilecek kisiler
calismanin evren grubunu olusturmaktadir.

Aragtirma slirecinde goristilen kisilerin ise belirli bir 0Ol¢iitii  karsilamasi
beklenmistir. Goriisiilen tiim kisiler ya podcast yayinciligi yapiyor olmali ya da podcast
yayinlar1 dinleyicisi olmalidir. Bu nedenle arastirmada 6rneklem tiirli, amagsal 6rneklem
yontemlerinden birisi olan 6l¢iit 6rnekleme yontemidir. Bir arastirmada gézlem birimleri
belli niteliklere sahip kisiler, olaylar, nesneler ya da durumlardan olusturtabilir. Burada
belirleyici faktor onceden belirlenmis Olgiitleri saglayan durum, konu ve kisilerle
calisiimasidir (Yildirim ve Simsek, 2013: 140). Bu kapsamda goriismeler yapilarak,
yanitlarinin temel veri seti olarak kabul edilecek 13 katilimci ana 6lglite uygun sekilde
orneklem olarak belirlenmis ve birebir derinlikli goriismeler yapilmistir. Elde edilen
veri betimsel ve igerik analizine tabii tutularak elde edilen sonuglar bulgular boliimiinde
tartisilmastir.

Veri Toplama Araclar ve Siireci

Podcast yayincilig1 ve dinleyiciligi iizerine odaklanan arastirmada veri toplama
stirecinin temelinde 6nceden belirlenmis katilimcilarla birebir ve derinlikli gériismeler
yapilmasidir. Bunun i¢in profesyonel yayincilarla, hedef kitlesinin énemli bir kesimini
olusturduklar1 diisiiniilen ve podcast yayinlarinin dinleyicisi olan {iniversite dgrencileri
ile goriismeler gergeklestirilmistir. Meslek profesyonellerine haber kuruluslart ve
sosyal medya platformlar1 incelenerek ulasilmis ve goriisme yapilmasi teklif edilmistir.
Podcast yayinciligi ¢ok hizli bir bicimde yayinlagsmaya baslayan bir olgu oldugu i¢in
meslek profesyonellerine ulagsmak giic olmamistir. Sosyal medya mecralar1 ve haber
kuruluglarinin ilgili internet mecralar1 incelendiginde, bu yayincilik tiirii ile is modeli
olusturan yayinci ve habercilerin isim ve iletisim bilgilerine rahatlikla ulasilabilmektedir.
Yine sosyal medya mecralarindaki gruplar, iletisim sayfalar1 ve haberlesme kanallarindan
iletisim fakiiltesi 6grencilerine ulasmak miimkiin olmustur. Bu siiregte en dnemli ve
gecerli Olgiit bu kisilerin podcast yayini iiretiyor olmalar1 ve dinleyicisi olmalardir.
Geriye kalan 6nemli bir 6l¢iit de yas sinirlamasinin olmamasidir. Hedef kitlenin ayrintili
analizi ve elde edilecek bulgularin gecerliligi agisindan yas ve cinsiyet sinirlamasi da
uygulanmalidir. Buna goére kadin erkek katilimcilarin sayilarinin dengeli dagilimi ve yas
sinirinin olmamasi 6nemli diger olgiitler olarak uygulanmstir.
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Arastirma Kapsaminda Goriisiilen Katilimcilarin Listesi

Arastirma Kapsaminda Gériisiilen Katihmcilar

Yaymncilar
No Meslegi Egitimi Sehir Sosyal medyaya ayirdigi siire

YK1 Gazeteci Lisans Londra 2 saat
YK2 Podcast sunucusu Lisans Mugla 1,5-2 saat
YK3 Podcast sunucusu Doktora 6grencisi Kocaeli Degisken
YK4 Gazeteci Lise Diyarbakir 4-5 saat
YK5  igerik Ureticisi, egitmen Doktora Ankara 1 saat
YK6 Freelancer Gazeteci YL Ogrencisi Eskisehir 12 saat

Dinleyiciler
DK1 Ogrenci Lisans Ogrencisi (LO) Ankara 4-6 saat
DK2 Ogrenci LO) Adana 2 saat
DK3 Ogrenci (LO) Adana 1,5 saat
DK4 Ogrenci (LO) Adana Degisken
DKS5 Ogrenci LO) Mersin Degisken
DK6 Ogrenci (LO) Adana Yanit yok
DK7 Ogrenci (LO) Adana 3 saat

Arastirma kapsaminda goriisiilen kisilere iliskin baz1 bilgiler Tablo 1’de
gosterilmektedir. Buna gore, 6 yaynct katilimer (YK) ve 7 dinleyici katilimer (DK) ile
goriisiilmiistiir. Toplam katilimci sayisi ise 13’tiir. Bukisilerin sosyal medya kullanimlarina
ayirdiklar: siireler ise 1 saat ile 12 saat arasinda degismektedir. Yayinct olanlarin 3
tanesi kendisini gazeteci olarak tamimlamaktadir. igerik iireticisi ve podcast yayincisi
olanlar da mevcuttur. Bu baglamda yayincilar arasinda yeterli bir cesitlilik saglandig:
diistiniilmektedir. Dinleyici katilimeilarin tamamu ise lisans dgrencisidir.

Arastirma Kapsaminda Elde Edilen Bulgularin Degerlendirilmesi

Arastirma siirecinde elde dilen veriler MAXQDA nitel veri analiz programi
aracilig1 ile kodlanmus ve icerik analizi yapilarak gorsellestirilmistir. Oncelikle gériisiilen
katilimcilara iliskin veri her bir goriismeciyi temsilen birer Word belgesi ve pdf
belgesi seklinde program belge sistemine ¢ekilmistir. Tablo 2’de belgelerin siralamast
goriilmektedir.
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Tablo 2
MAXQDA Kodlama Arayiizii

B Belge Sistemi Eimly Ak P # © = x

-—

e Belgeler 535
~ [ ¥aYINCILAR 275
ERTL 43
5] vz 55
ERLE 34
5] vka 82
=] vks 26
=R 35
~ 7 DiNLEYICILER 260
DK1 18
Dk2 66
DK3 1
Dk4 37
DK5 40
DK6 34
DK? 24
;.h Kiimeler o
@ Kod Sistemi = (v G2 p ff @ =T X
~ ‘ol Kod Sistemi 535
(=g Me tir yayinlar, Nicin Tercih Ediliyor? 59
B4 Yayinaldin Avantajlan ve Dezavantajlar 107
=4 Dinleyici Olmamin Clumlu ve Clumsuz Taraflan 93
(=4 Ses Merkezli Yayinailida Dair Garisler 55
= Habercilik Agsindan Podcast 73
(=4 Podcast Yayinlarinda Olmasi Gerekenler 66
(=g Podcast Yayinahginda Kisisellik, Samimiyet ve Dil 77

Tablo 2’den anlasilacagi iizere arastirma kapsaminda toplamda 13 katilimcr ile
goriisiilmiis ve veriler lizerinde 535 kodlama gergeklestirilmistir. Kodlamalar 7 Ana
Tema cercevesinde kategorize edilmistir. Kod Sistemi’nde goriilecegi ilizere en fazla
kodlanan tema baslig1 107 kodlama ile Yayinciligin Avantajlari ve Dezavantajlary’ dir. En
az kodlanan baslik ise 55 kodlama ile Ses Merkezli Yayinciliga Dair Goriisler seklindedir.

Tablo 3

Belirlenen Temalar Cergevesinde Gergeklestirilen Kodlamalar

Kod Sistemi
(@9 Ne tiir yayinlar, Nigin Tercih Ediliyor?
@y Yaynalgin Avantajlan ve Dezavantajlan
(@3 Dinleyici Olmanin Olurru ve Olumsuz Taraflari
(g Ses Merkezli Yayinciiga Dair Gorigler
() Habercilik Agisindan Podcast
(@4 Podcast Yaymlarinda Olmasi Gerekenler
(g Podcast Yaynaliginda Kisiselli, Samimiyet ve Di
3 TOPLAM

YKL | YK2 | YK3 | YK4  YKS | YK DK1 DK2 DK3 Dk4 DK5
4 6 3 14 2 3 1 6 7 4 4
14 16 1 13 5 10 5 14 2 4 5
4 8 4 21 4 6 2 1 1 6 9
2 4 3 1 4 6 3 6 5 6 2
1 7 5 10 3 2 1 8 4 3 1
6 5 2 5 4 6 2 12 7 7 4
2 9 6 8 4 2 4 9 5 7 5

43 55 34 82 26 35 18 66 41 37 40

DK6

L= N I N RN Y ]

DK7

NN W R W W

TOPLAM
59
107
98
55
73
66
77
535
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Tablo 3’te biitlin temalarin her birinde ve toplamda ka¢ kodlama yapildigi
goriilmektedir. Buna gore toplamda 535 kodlama gergeklestirildigi anlasilmaktadir. Diger
yandan her belge iizerinde ka¢ kodlama yapildig: bilgisi de Tablo 3’te yer almaktadir.
Buna gore Yayinci Katilimer 4 (YK4) 88 kodlama ile en fazla kodlanan belge olmustur.
Dinleyici Katilimer 1 (DK1) lizerinde ise sadece 18 kodlama gergeklestirilmistir. Bu
oranlar katilimcilarin konu hakkinda ne kadar bilgi verdikleri, konu ekseninde ne kadar
odaklanabildiklerini gostermesi agisindan deger olusturmaktadir.

Grafik 1
Temalarda Kodlamalarin Yiizdelik (%) Ifadeleri

Kodlu Boéliimlerin Yiizdelik Karsiliklar

Yayinciigin Avantajlar ve Dezavantajlari

Dinleyici Olmanin Olumlu ve Olumsuz Taraflari
Podcast Yayimcaili§inda Kisisellik, Samimiyet ve Dil
Habercilik Agisindan Podcast

Podcast Yayinlarinda Olmasi Gerekenler

Ne tir yayinlar, Nigin Tercih Ediliyor?

Ses Merkezli Yayinciliga Dair GorUsler 10,3%

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20%

Grafik 1 ise hangi tema ¢ercevesinde ylizde kag kodlama yapildigini gostermektedir.
Buna gore Yayinciligin Avantajlarit ve Dezavantajlar: temasi kapsaminda kodlanan veriler
tiim kodlamanin %20’sini olusturmaktadir. Bu veriyi %18,3 ile Dinleyici olmanin Olumlu
ve Olumsuz Taraflar: adli tema takip etmektedir. Ses Merkezli Yayinciliga Dair Goriisler
adli tema ise %10,3’liik oranla en az orana sahiptir.

Tablo 4

Belgeler Uzerinde Gergeklestirilen Kodlamalarin Yiizdelik (%) Ifadeleri

Kod Sistemi YKL Yk2 YK3 Yk4 YKS YK6 DK1 DK2 DK3 Dk4 DKS DK6 DK7 TOPLAM
g Ne tiir yayrnlar, Niin Terch Edilyor? 9% 12% 9% 8% 8% 3% 2% A% 13% 10% Bl 12%
@¢ Yaymailgin Avantajlari ve Dezavantajlan ___ 23% _—-_[ 5% 10% 12% _ 15% 24%
9 Dirleyici Omanin Olumiu ve Olumsuz Tarafls  15% 2% we  [See 0 8% 1% 2% 0% @ s a0 Eese ] 1% 2%
(@4 Ses Merkezli Yayinciiga Dair Goriiler 7% 12% 8% 19% 17% 16% 10% 16% 9% 12% 7% 9% 9% 11%
7 Haberilk Agisndan Podcast [ T 15% 21% 13% &% 5% 17% 11% w0 S 0% a0
9 Podcast Yaylannda Olmasi Gerekenler 17% 6% 7% 5% 16% 20% 8% 20% ER S 13% 4% 12%
g Podcast Yaymclignda Kisisellk, Samimiyety 6% 19% 17% e P u% 17% 12% 15% 12% ne | 2% G 1%
KODLU OLMAYAN 8% 13% 32% 29% 24% 2% 37% 30% 30% 39% 43% 18% 21% 28%
KODLU OLAN 2% 7% 65% 71% 76% 78% 3% 70% 70% 61% 57% 2% 79% 72%
BUTUN METIN 100% (4.698)  100% (4.818) 100% (4.024) 100% (6.513) 100% (2.949) 100% (5.445) 100% (3.520)100% (4.901) 100% (4.871) 100% (6.759) 100% (3.970) 100% (6.560) 100% (4.117) 100% (69.145)

Tablo 4 ise hangi belge lizerinde yiizde kag¢ oraninda kodlama gerceklestirildigini
ortaya koymaktadir. Buna gore Yayinci Katilimci 1 belgesi iizerinde %92 oraninda bir
kodlama islemi yapilmisti. Bu oran en yiiksek orani olusturmaktadir. Yine Yayinci
Katilimer 2 belgesi tlizerinde de %87 oraninda yiiksek bir kodlama degeri bulunmaktadir.
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Tiim belgeler lizerinde yapilan kodlamanin ylizde ka¢ olduguna bakildiginda ise bu oranin
%72 oldugu goriilmektedir. Demek ki tiim verinin %72’si aragtirmanin ¢oziimlemeyi
amacladig1 problemle ilgili degerlendirilebilir veriler sunmustur. Asagidaki boliimde ise
hangi tema altinda ne gibi bulgular elde edildigi ortaya konmaya ¢alisilmistir.

Ne Tiir Yayinlar, Nicin Tercih Ediliyor?

Podcast yaymlarimi farklh kisiler farkli amaclar i¢in dinlemeyi tercih etmektedir.
Ancak burada sOylenebilecek en belirgin sey, kisilerin podcast yayinlarini tercih etme
stireclerinde son derece secici olduklaridir. Amaclar da bu segicilik siirecine bagli olarak
farklilik gdstermektedir. Ornegin, YK1 bu tiir yayinlarini dinleme nedenini “bilgi edinme,
podcast yayinlarinin haber konularinda derinlesmeleri, kendisine zaman ve mekani
avantajli kilmas1” seklinde dile getirmistir. Ayrica gazetecilerin podcast kanallarinda daha
bagimsiz yayin yaptiklarina inandigini ifade etmis ve bu nedenle podcast habercilerine
daha giiven duydugunu ifade etmistir. Diger katilimcilar da zaman ve mekandan bagimsiz
olmay1 avantajli hale getirdigi konusunda hemen hemen ayni fikirleri beyan etmislerdir.
Ornegin, YK2 (2022), sohbet tarzi podcastleri dinlemeyi tercih ettigini belirterek bu
yayinlarin trafik ve ev isi gibi zaman kayb1 olarak goriilebilecek zamanlar telafi etme
amagcli olarak tercih ettigini sdylemistir. Yayilar1 gerceklestirme nedenini ise “Ozgiir ve
samimi olmami, kendi hikdyemi en giiclii oldugum alan olan sesle anlatmami sagladig:
icin podcast yapryorum. Geleneksel medyadaki habercilige oranla daha dinamik, daha
geng” seklinde paylagmistir.

YK3, (2022), akademisyen aday1 oldugu i¢in genel anlamda iletisim ¢alismalar1 ve
iletisim bilimine yontem olarak yakin olan podcast programlarini dinlemeyi tercih ettigini
belirtmistir. “Iletisim alaninda yeni tartismalar1 ya da teorik gerceveyi derinlemesine
okuyacak bir zamanim yok ise bu tip podcast programlar1 bana ¢ok yarar sagliyor”
climlesini dile getirmistir.

YK4 (2022) daha ¢ok “kadin odakli programlar, giinliik haber akis1 olan yayinlar
takip ettigini belirtmistir. YK 1’e benzer sekilde, yolculuk esnasinda, spor yaparken ya da
temizlik yaparken podcast dinleme imkani1 buldugunu belirtmistir. Podcast yaymlariin
genel olarak neden tercih edildigini 6zetlemek gerekirse;

Yaygin medyada tarafli habercilik yapilmasi inanci,
Giivenli mecralarin arantyor olmast,

Farkli goriiste insanlar1 dinlemek, farkli kusaklari, farkli ilgi alanlar1 takip
edebilmek,

Erisiminin kolay olmasi (bazilarinin da {icretsiz olmasi),

Giinliik haber ihtiyacini bazen karsiladig: diisiincesi,

Mesleki olarak yararli oldugu fikri,

Nitelikli sdylesiler i¢eren serilerin bulunmast,

Teknik, saglik, tarih ve psikoloji gibi alanlarda da yayinlarin bulunmasi,

Sevilen ve giivenilen kisilerin diisiincelerinin merak edilmesi,
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Podcast alaninin alternatif bir mecra haline doniismeye baslamasi diisiincesi,
Sese dayali olmanin anlasilirlik agisindan avantaj olmast,

Egitici, dgretici, eglendirici ve bilgilendirici 6zelliklerinin bir arada bulunmasi,
Radyo dinlemeye benzer olmasi,

Belirli konulara odaklanmasi ve derinlestirmesi,

Akademik konularin da yer almasi,

Maddi olarak kiilfet gerektirmemesi,

Ogrenme deneyiminin kisisel olmasi, dinleyiciye dogrudan hitap etmesi,
Farkl1 goriiste insanlari, farkli kusaklar1 ve farkli ilgi alanlarini dinleme kolayligi,
Genglere ulasabilme firsati,

Sadelige alan agmast,

Issiz kalmis medya ¢alisanlarma bir alan yaratmast,

Baska bir igle ilgilenirken dinleme olanagi saglamasi,

Zaman ve mekanda bagimsiz yapilabilmesi seklinde ifade edebilmektedir.

Gorildigi lizere podcast yayinlart hem yayimcilar hem de dinleyiciler igin
onemli avantajlar ve olanaklar sunmaktadir. Ya da en azindan yayinci ve dinleyiciler bu
olanaklarin podcast yayinlari araciligi ile edinildigine inanmaktadir. Habercilik agisindan
avantajlarina bakildiginda podcast alaninin bir alternatif yayin alani olmaya dogru
gitmesinin bir 6nemli avantaj olarak goriildiigli degerlendirilebilecektir.

Yayinciligin Avantajlari ve Dezavantajlari

Aragtirmanin belki de merkezinde bulunan amag, podcast yayincilik tiiriiniin ne
tiir avantaj ve dezavantajlar1 oldugudur. Calisma kapsaminda avantaj ve dezavantajlar
podcast alaninda firsatlar ve tehditler olarak degerlendirilmektedir. Ciinkii her yeni
yayincilik alani kendi igerisinde yeni olanaklar yaratirken mesleki agidan da bazi
yontem ve pratiklerin terk edilmesi veya bazi is deneyimlerinin degistirilmesi anlamina
gelmektedir. Diger yandan her yayincilik alan1 kendi hedef kitlesini olustururken, hedef
kitleler arasinda da platformlar arasi kullanici kaymalarina yol agmaktadir. Bu baglamda
yayinci ve dinleyicilerin firsatlar ve tehditleri ne sekilde tanimladiklar1 son derece 6nem
arz etmektedir.

Ornegin YK2, bu konudaki diisiincelerini “Daha once dinledigim bir podcastte
duymustum, hatirladigim kadariyla soyleydi: ‘Kitap okumak gorsellestirmek agisindan
cok 1yi bir firsat. Televizyon, filmler, diziler bunu alip gotiirmiistii. Simdi podcastle
beraber gorsellestirme becerileri geri geliyor’ seklinde ifade etmistir. Yani podcast
yayincilifinin bazi hedef kitlelerin bazi becerilerini arttirdig1 yoniinde bir tespit ortaya
koymaktadir. Yine YK3, diisiincelerini “Ancak bence ana akim medya kuruluslarinin
haberlerinde gorseller, korkuyu ve kaosu yayiyor. Podcast programlarinda haber takibi
yapmak o dramatik sahneleri kaosu gérmeden direkt haberin icerigine odaklanmamiza
imkan veriyor” seklinde dile getirmektedir. YK3 de podcast yaymciligin 6nemli bir
avantajini onu anaakim medya ile karsilagtirarak aciklamaktadir. Yine verilerden elde
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edilen bulgulara gore podcast yayinciliginin avantajlarini asagidaki gibi siralamak
miimkiin olabilecektir.

Sese dayal1 olmasinin fiziksel kolayliklar saglamasi,

Bagimsiz ve kisisel bir yayin mecrasi olmaya firsat tanimasi,

Adapte olabilmenin kolay olmasi,

Profesyonel ekipmanlara sahip olmadan igerik tiretebilme kolayligi,

Ozgiir olabilmeyi ve bir kurulusa bagimli olmamay1 miimkiin kilmasi,
icerik zenginligi acisindan 6zgiir olabilmesi,

Yaraticiliga olanak tanimasi,

Dinleyici ile bag kurmasi ve samimiyet olusturmasi,

Kusurlarinizla var olabileceginiz bir yer olabilmesi,

Kamera kargisinda olunmadigi i¢in daha rahat davranmaya olanak tanimasi,

Dramatik sahneleri ve kaosu gostermemesi podcast yaymciliginin baglica firsatlari
veya avantajlar1 olarak kabul edilmektedir.

Bu gibi olanaklarinin yaninda podcast yayinciliginin yaymci ve dinleyici
acisindan birtakim dezavantajlari da bulunmaktadir. Ornegin YKS5, “Podcast dinleme
uygulamalarinda algoritma mantiginin halen zayif olmasi, bu sebeple yeni igeriklerin
kullanict Oniine ¢ok sik c¢ikarilamamasi, teknik bilgi gerektirmesi”nin biiyiik bir
dezavantaj oldugunu sdylemektedir. Goriismeciler araciligi ile elde edilen verilerden
edinilen bulgulara gore bu yayincilik tiirii kapsaminda baslica dezavantajlar asagidaki
siralanabilmektedir.

Yayinlarin gilincelligini kaybedebilmesi,

Bazi somut bilgilere ulasmanin zor olmas1 (6rnegin kaza haberleri gibi),
Haberlerde inanirligin zayif olmasi (gorsel olmadigi igin),

Yayinlanan igeriklerin teyit edilip edilmedigine dair soru igaretinin olmasi,
Icerigi sadece sesle aktarmanin teknik mitkemmellik gerektirmesi,

Gelir yaratma modelinin kolay olmamasi,

Hizl dijital medya karsisinda sadece “slow gazetecilik” imkaninin olmasi,
Siirdiiriilemeyen programlarin dinleyici sadakatini baltalamasi,
Tiirkiye’de yeni olmasi ve pek popiiler bir alan olmamasi,

Uslubun bazen bozulabiliyor olmast,

Reklam sektoriiniin ilgisini gekmemesi.

Bu gibi olumsuzluklarin yani sira igerik acisindan bagimsiz olmak dezavantaja
dontismektedir. Ciinkii bir icerik merkezinden bagimsiz olarak calismak bazen hem
kaynaklara erisimi hem de bilgiyi dogrulatmay1 zorlastirabilmektedir. Ayrica sabit
bir dinleyici kitlesine hitap edilmesi hedef kitlesinin biiyiikliigiinii sinirlamaktadir.
Gorsel kiiltiirtin hakimiyet slirdligii bir ¢agda belirli bir kitleye hitap edilmesi ve bu
kitle disindakilere ulasgilamamasi podcast yayinciligimin biiyiik bir handikabi1 haline
doniismektedir.
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Dinleyici Olmanin Olumlu ve Olumsuz Taraflar

Podcast yayinciligi sadece kulaga hitap etmekte, giiciinii ve etkisini ses ve kelimeler
iizerinden olusturmaktadir. Bu sekilde olmasinin dinleyici acgisindan olumlu tarafiari
bulunmaktadir. YK2, bu konudaki gériisiinii, “Iletisim alaninda yeni tartismalar1 ya da
teorik cergeveyi derinlemesine okuyacak bir zamanim yok ise bu tip podcast programlari
bana cok yarar sagliyor” seklinde ifade etmistir. YK4 ise, podcastin olumlu taraflarina
mesleki olarak bakmaktadir. YK4, “Giin icerisinde siirekli bilgisayar basinda haberleri
takip ya da yazdigim teknik bir cihaza bakmadan haberleri dinleme sansim oldugun i¢in
bana iy1 bir mecra gibi geliyor” gibi bir diislince ortaya koymustur. Goriismecilerden
elde edilen veriler sonucunda podcast yayinlarinin dinleyicisi olmanin olumlu taraflar
asagidaki gibi siralanabilecektir:

Az internet tiiketimi saglamasi,

Ayrica zaman ayirmaya gerek kalmadan herhangi bir is yaparken dinlenebilmesi,
[letisim alanindaki yeni gelismelere iliskin bilgiler barmdirmast,
Erisimin kolay olmasi1 ve sadece cep telefonunun yeterli olmasi,
Maddi agidan ciddi bir kiilfet gerektirmemesi,

Ucretsiz olarak da erisilebilmesi,

Yayinlarda konu ¢esitliliginin olmasi,

Teknolojik agidan uyumlu olmasi,

Giiven vermesi,

Dinleyene ait seyler icerebilmesi,

Anlatimlarda sadelik olmasi,

Diisiince diinyasini renklendirmek i¢in firsatlar sunmasi,
Yayinlarin kisa ve 6z nitelikte olmasi,

Jest ve mimikleri anlamlandirma zorunlulugunun olmamasi,
Dinlerken zihnin ¢ok ¢aligsmasi,

Tekrar dinleme olanaginin olmas.

Olumlu taraflar igerisinde anlatimlarda sadelik vurgusunun yapilmasi, yayimcilikta
dilin kullaniminin 6nemine isaret etmektedir. Dilin sadeligi, duygularin anlatimlara
dahil edilmesi yaymci ile dinleyici arasinda bir samimiyet hissi olusmasina 6n ayak
olmaktadir. Bunlara ek olarak YK6, diisiince kavraminin da gelismesine bir gondermede
bulunarak, podcast yayincilig1 hakkinda “Kisinin kendini farkli alanlarda gelistirebilmesi
veya dislince diinyasini renklendirebilmesi i¢in bir firsat oldugunu diisiinliyorum”
seklindeki bakis acisini dile getirmistir. Podcast yaymnciliginin dinleyiciler agisindan bir
dizi olumsuz tarafinin oldugu da katilimcilardan elde edilen verilerin analizi sonucunda
ortaya ¢ikmistir. Bu olumsuz taraflar agagida siralanmaktadir. Bu taraflar 6zetle,

Haberlerin ¢ok siibjektif verilmesi ve dogrulama olmamasi,
Bazi cinsiyetci ve benzeri ifadelerin kullanilabiliyor olmasi,

Sosyallesme yoniinde negatif bir etkiye sahip olabilecegi,
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Asirt samimi olmanin islupta yarattig1 bozulmalar,
Okuma ihtiyacini azaltmasi,

Baska islerle ilgilenirken igerikten kopma riskinin olmasi seklinde ifade
edilmektedir.

Bu olumsuz taraflara ek olarak YK4, “Insanlar kitap okumadan, gazete okumadan
bunlart dinliyor. Bizim gibi okuma kiiltiirii ¢ok az olan topluluklar i¢in dezavantajl
oldugunu diisiiniiyorum bu durumun” seklindeki diisiincesini de aktarmaktadir.

Ses Merkezli Yayinciliga Dair Goriigler

Podcast yayinlarinin sadece ses merkezli olmasi da katilimcilara yoneltilen sorular
kapsaminda degerlendirilmistir. Katilimcilardan edinilen yanitlardan ¢ikarilan bulgular
kapsaminda bu konuda farkli bakis acilar1 yer almaktadir. Oncelikle podcast ortamlari
erisim icin fiziksel kolaylik saglamaktadir. Yayinlarda iyi bir anlatimla dinleyiciler
tizerinde etkili olunabilmektedir. Yayinlar ses merkezli oldugu i¢in ana diislinceye
odaklanabilmekte kolaylik saglamaktadir. Yine 6zellikle Tiirkiye’de sese dayali anlatimin
gelisme kaydedecegi diistiniilmektedir. Diger yandan sadece ses odakli olmasi ile hedef
kitle tizerinde siirdiiriilebilirlik biiyiik bir sorun haline doniisebilmektedir. Buna benzer
diistinceleri asagidaki gibi siralamak miimkiin hale gelmektedir. Podcast:

Bizler i¢in kendi sesimizi kullanabilme sans1 da yaratmaktadir.

Bir video haber kadar etkili olmayabilmektedir.

Konugun ve programcinin ses tonu, dinleyicileri etkilemede ¢ok dnemlidir.
Konular farkli seslerden dinlemek keyif vermektedir.

Ses kaydinin iyi bir ortamda olmasi1 gerekmektedir.

Daha rafine bir sunum saglamaktadir.

Yayin Oncesi fiziksel hazirliklar: gerektirmemektedir (makyaj, giyim vs.).
Kagit tizerindeki senaryoya uygun bir seslendirme yapilmalidir.

Radyo aligkanligini da pekistirmektedir.

Sozlerle gorsellestirme zorunlulugu bulunmaktadir.

Ses zihni de ¢aligtirmaktadir.

Sese dayal1 olmak dili iyi ve etkili kullanmay1 gerektirmektedir.

Gorsellik unsurlarinin olmamasi bazi katilimcilar tarafindan bir dezavantaj olarak
goriilse de DK2, “Gorsel videoyu zaten kendi mecrasinda aradigimdan dolay1 podcastin
boyle bir 6zelliginin olmamasi bende eksi bir duygu olusturmuyor” demistir. Yani hedef
kitlenin hangi mecrada, nasil bir yayincilig1, ne amacla istedigini bilmesi, ilgili platform
iizerinde yayincilik faaliyetlerini yayinci ve dinleyici bir unsur haline getirmektedir. Son
maddede ise, yine dil ve anlatima vurgu yapildig1 goriilmektedir. Sese dayali olan bu
yayincilik kapsaminda dil ve anlatim giiclii bir bagin araci olarak goriilmektedir.
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Habercilik Acisindan Podcast

Sunu ifade etmek gerekir ki podcast yayinciliginda haber disinda bir¢ok alanda
yayincilik faaliyetleri stirdiiriilmektedir. Bu yoniiyle podcast yayiciligr sesli blog gibi
diisiiniilebilir. i¢erisinde belirli konularda ayrintili analizler yapan pek cok yaymcilik ve
konu tiirii bulunmaktadir. Ancak habercilik de bu mecrada siirdiiriilen nemli bir yayincilik
tirtidiir. Katilimcilardan en az tigliniin de haberci kimligi tagimasi, habercilik konusunda
veri elde edilmesini olanakli kilmistir. Elde edilen verilere gore, podcast ortaminda
gazeteciler daha bagimsizdir ve bu nedenle gliven vermektedirler. Mecranin bagimsiz
olmas1 ozellikle gazeteciler icin bir firsat saglamaktadir. Diger yandan hiz durumundan
dolay1 ancak yavag gazetecilik yapilabilmektedir. Bazen de dogrulanmamis bilgi ve
haberlere maruz kalinabilmektedir. Bu konuda 6nemli vurgular da dile getirilmistir. Yine
habercilikte editoryel siirecin olmamasi avantaji dezavantaja c¢evirebilmektedir. Ciinki
icerikler kontrol edilmezse yanlis yapma olasiligi artmaktadir. Bu durumlarin yani sira
podcast,

- Bagimsiz bir gelir modeli yaratabilmektedir.

Kisisellestirme ve yorum yapma haberlerde tartismali durumlar ortaya
koyabilmektedir.

Daha dinamik ve daha genctir ancak haberler daha ¢ok yasanan gelismelerin
degerlendirilmesi seklindedir.

Alternatif bir mecra olmaya dogru gitmektedir ve buradaki haberler korku ve
kaos yaymamaktadir.

Haberciligin giincelliginden tasan ‘arsiv’ niteligi tasiyan bir mecradir.
Samimi bir ortam olusmakta ve kisisel baglar kurulabilmektedir.
Bir stiidyo veya haber merkezi gerektirmemektedir.

Herkes tarafindan her konuda haber tretilebilmektedir ve kullanici dostu bir alan
sunmaktadir.

Sosyal medya kadar hizl1 olmayan bir mecradir ve sese dayali olmas1 bazen
haber oldugu duygusunu ortadan kaldirabilmektedir.

DK4 ise podcast alaninda habercilik olgusu ile ilgili olarak, “Podcast yayinciliginda
herhangi bir sansiire yer vermeden dilediginiz konularda -diisiik maliyetle- habercilik
yapabilir ve bu igerigi diinyanin her yerinde ulasilabilecek sekilde yayimlayabilirsiniz.
Bu yoniiyle televizyon kanallarindan ¢ok daha avantajli bir platformdur” demektedir.

Podcast Yayinlarinda Olmasi Gerekenler

Bir podcast yayincilifinda olmazsa olmaz gereklilikler de katilimcilara soru
olarak yoneltilmistir. Gelen yanitlardan elde edilen bulgulara gore, podcast yayimnciligi
dogru ekipmanlarla ve iyi organize edilmis kayit ortamlar1 ile gerceklestirilmelidir.
Bunun yaninda iyi bir editorliilk ve miksaj siireci de gereklidir. Akis genellikle podcast
yayinlarinda sorun haline doniisebilmektedir. Bu nedenle birbirini tekrar etmeyen bir akis
kurgulanmalidir. Bu kurgu da programin igerigi ve formatina uygun bir siire belirlenmesi
ile desteklenmelidir.

136 ™ [letisim Kuram ve Arastirma Dergisi



Kisisel Anlati Ornegi Olarak Podcast:
Yaywncilar ve Dinleyicilerin Goriisleri Cergevesinden Bir Inceleme

Yayinciligin sese dayali olmasi nedeniyle, iyi bir ses ve diksiyon saglanmalidir. Bir
sonraki boliimii izletecek bir takip hissiyati olugturulmalidir. Ayrica iyi bir hedef kitlesi
belirlemek ve siirdiiriilebilirlik {izerine ¢alismak yayimciligin devam etmesi agisindan
elzemdir. Clinkii hedef kitle {izerinde merak unsurunun da canli tutulmasi gerekecektir.
Bu siirdiiriilebilirlik, programa hakimiyet ve varsa konuklara etkili sorular sormakla da
desteklenmelidir. Ayrica asagidaki maddelerin her biri de yayincilik i¢in gerekli konular
olarak 6n plana ¢ikmaktadir:

Dis giirtiltiiden arindirilmis bir ses ortami saglanmalidir.

Hazirlig1 yapilmais igerik ve temel diizeyde kurgu {izerinde ¢alisilmalidir.
Haber podcastlerinde giindem analizi yapilmalidir.

Abartili reklam olmamasi gerekmektedir.

Ana konudan uzaklagmama ve dikkat dagitmamalidir.

Anlat-ge¢ tarzinin uygulanmamasi gerekmektedir.

DK4, gereklilikler konusunda, “Podcast yayinlarinin anlat ve ge¢ seklinde
olmasindan ziyade dinleyiciyi harekete gecirmeye yonelik olmasi daha iyi olabilir.
Ornegin bir sonraki yaymnin konusu izleyiciye dnceden bildirilebilir ve bir sonraki yaym
icin izleyicilere birtakim yonergeler verilebilir” seklinde bir diisiince dile getirmistir.

Podcast Yayincihiginda Kisisellik, Samimiyet ve Dil

Kisisellik, samimiyet ve dil yine bu arastirmanin 6nemle {izerinde durdugu
kavramlardir. Ozellikle habercilik yayilarinda geleneksel baglamda degerlendirildiginde
en onemli gereklilik nesnellik iken, podcast yayinlarinda kisisellik, duygularla anlatim,
okuyucuyla bag kurarak samimi bir ortamin olusturulmasi sik¢a yasanan durumlar olarak
one ¢ikmaktadir. Katilimcilar agisindan ise 6zellikle haber formatlarinda kisisellestirme
ve yorum yapma meselesinin tartismaya acik noktalar1 bulunmaktadir. Ciinkii haberler
duygularla degil, nesnel gerceklikler ve dogrularla sunulmalidir. Ancak podcast iizerinden
haberlerin hikayelestirilerek sunulduklar1 gériilmektedir.

Katilimcilara gore, podcast insanlarin kusurlar1 ile var olabilecegi bir ortamdir.
Kameranin olmamasi insanlarin (6zellikle yayincilarin) daha rahat davranmasina olanak
tanimaktadir. YK2, “Duygularimi katiyor hatta duygularimi ciimlelerle anlamli kilmaya
calistyorum” seklinde bir ifade kullanmistir. Burada her ne kadar duygulara vurgu yapilsa
da bagka katilimcilar agisindan konu haber ya da bilimsel igerikli ise samimi olmak
miimkiin olmamaktadir. Ciinkii bazen baz1 haberler nesnel verilerle veya aci, hiiziin veya
kederle ortiilii olabilmektedir. Oysa genelde sohbet ortami dinleyici ile yayinci arasindaki
samimiyeti arttirmaktadir. Bu konuda ulasilan bazi temel bulgular1 da asagidaki gibi ifade
etmek miimkiin hale gelmistir:

Podcast alaninin alternatif olarak algilanmasi giiven ve samimiyeti
beslemektedir.

Duygu, diisiince ve dil tamamen igerik tiirii ile ilgilidir.
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Podcast radyoyu hatirlattig1 icin nostaljik bir havasi vardir.
Herkesin anlayabilecegi bir dil kullanilmalidir.
Sansiiriin olmamasi dinleyiciler i¢in samimi olarak anlagilmaktadir.

Ozgiin fikirleri korkmadan dile getirmek samimiligi arttirmaktadir.

YK2, “Eskiden sosyal medyadaki bu samimiyet ‘kusursuz goriinmesi i¢in lizerinde
oynanmis fotografla’ azalmisken, podcast insanlarin kusurlariyla var olabilecegi bir yer”
gibi bir diislinceyi dile getirmistir. Dogalliga vurgu yapilan bu ifade ile aslinda kisisellik
ve samimiyetin olusabilmesinin nedenlerinden biri agiklanmis olmaktadir. Yine YK4 de,
“Bu bir televizyon degil, rast gele dinledigim bir program degil. Ozellikle agip dinlemek
istedigim bir program. Demek ki o dinledigim programda bana ait bir seyler var. Ya da
kendimi buldugum bir sey var” demektedir. Burada bireye dogrudan hitap edilen bir
yayincilik anlayis1 ifade edilmektedir.

YKo6ise, “Soylesiler daha ¢ok sohbet havasinda gectigiicin, gérece daha gok rahatim.
Ses tonum da ona gore degisiyor. Daha giinliik hayatta kullanilan bir dil ve ses tonu
kullaniyorum” diyerek dildeki samimi tonlamaya vurgu yapmaktadir. DKS5, “Dinledigim
podcast yayimlarinin bazilarinda fazlasiyla kisisellik oldugunu gozlemleyebiliyorum.
Haber igerikleri disinda yayin yapan kanallar da, konusmacilar konuya dair fazlasiyla
yorum yapip ve giincel Ornekler sunabiliyorlar” demektedir. Boylelikle podcast
yayinciliginin aslinda kisisellik ve samimiyet i¢in nasil olanakli bir mecra haline geldigini
de ifade etmektedir. DK 6, “Bu yayinlarda dil ve anlatim yle kaliteli ve dyle giiclii olmali
ki, insan1 i¢ine ¢ekmeli ve gorseller ve videolar olmadan da insani gerekli ve yeterli
duygu durumuna tastyabilmeli” seklinde ifadeler kullanarak dilin bag kurmadaki 6nemine
dikkat ¢cekmistir. DK7 ise, “Bilgilerin diimdiiz aktarildig1 bir podcast boliimii ihtiyacimi
karsilamayacagi gibi kendimi o insana da ¢ok fazla yakin hissetmemi saglamayacaktir”
seklindeki diistincelerini aktarmistir. Bu ifadeye gore dinleyiciler kendiliginden yayincilar
ve konu ile kendini yakin hissetmek istemektedir. Bu yayincilik tiirii i¢in yakin baglara
sahip olmay1 gerekli bir durum olarak degerlendirmektedirler.

Sonu¢

Podcast yayinciligi yeni medya ortaminda gittikge yayginlasmaya baslamistir.
Ancak ¢alisma siiresince elde edilen veriler ve gerceklestirilen analizler ile bazi sonuglara
ulagilmigtir. Bu baglamda denilebilir ki podcast yayinciligi ve dinleyiciligi Tiirkiye’de
heniiz istenen seviyede degildir. Bu yayincilik bigimi gittikge popiiler olmaya devam
etmektedir. Ancak sadece sese dayali olmasinin sonuglarindan birisi olarak sadece belirli
bir kesime hitap etmektedir. Podcast yayinciligi an itibariyle aslinda higbir platform
ve yayincilik bi¢imine alternatif olusturmamistir. Ancak biinyesinde bu baglamda bazi
ozellikler de bulundurmaktadir. Goriigmecilerden elde edilen veriler 15181nda denilebilir
ki bazi bireyler podcast yayinciligini bir alternatif yaymcilik tiirii olarak gérmeye
baslamaktadir ve haberciler de bu alana yonelmeye baslamistir. Ancak bu yonelis heniiz
yoluculugunun basindadir.
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Podcast yayinciligi, katilimcilardan elde edilen verilerin analizine gore tiimiiyle
savunulan veyakarsi ¢ikilan bir yayincilik alan1 degildir. Hem yaymcilarhem de dinleyiciler
icin kolayliklar sagladigi noktalar varken, agmasi giic engelleri de barmndirmaktadir.
Ancak diger yayincilik alanlarina gére mesleki anlamda daha rahat (goérece) bir alandir
ve dinleyiciler ile kisisel baglar kurduguna inanilan bir tiirdiir. Bu alanda duygular ve
samimi bir dilin kullanilmas1 6nemli bir gerekliliktir.

Podcast yayinciligi genel olarak erisilmesi kolay bir yayincilik tiiriidiir. Bu
kolaylik da yayincilarin hedef kitlelerine ulagsmasinda 6nemli bir avantaj saglamaktadir.
Ancak sadece sese dayali bir yayimcilik alani olmasi olumlu ve olumsuz tartigsmalari
da beraberinde getirmektedir. Somut meselelerin aktarilmasinda gorsellerin eksikligi
hissedilirken, yaraticiliga olanak vermesi ve giliniin her saatinde bagka isler ile de mesgul
olurken dinlenebilmesi sese odakli olmasinin getirdigi sonuclardir.

Habercilik acisindan degerlendirildiginde ise giincel ve yeni habercilikte degil ama
olaylarin analizlerinde ve yorumlanmasinda daha ¢ok uyumluluk gosteren bir alandir.
Ciinkii saat bas1 gerceklestirilen bir biilten yapisi tasimamaktadir veya gilincel gelismelere
paralel ilerlemek durumunda degildir. Daha ¢ok tartisma ve yeni gerceveler sunma
konusunda ayrintili ve diisiinsel tartismalara odaklanabilmektedir. Genel olarak yayincilik
alaninda ortaya koydugu yaklasimlar acisindan net ve mutlak sonuglari heniiz s6z konusu
degildir. Bunun yaninda her teknoloji temelli gelismelerde oldugu gibi hem mesleki hem
de giindelik yasama kars1 bazi yeni firsatlar ve tehditler olusturmaktadir. Takip edilmeli
ve gelismeler karsisinda nasil degisimler yasadig1 yeni arastirmalar sonucunda ortaya
konusmalidir.
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Extended Abstract

Podcasts are a form of narrative broadcasting. To capture, understand, and
communicate social reality to their readers, narrative publishers use their own experiences,
thoughts, and feelings as a lens for seeing reality (Harbers & Broersma, 2014: 640).
In fact, this is where personality comes into play. Subjective experiences build the
personality of the publisher by infiltrating the stories, strengthening them in places, and
making them understandable in places. Based on emotions and an open candid narrative,
this form of publishing becomes a personalized narrative. On the other hand, the reader
can match what they have acquired in the face of this expression and emotional state with
their perception, taste, and experience. At this point, the personal narrative has entered a
process constructed by the listener.

This study aims to examine and make sense of the possibilities and disadvantages
of podcast broadcasts for listeners and publishers, again from the perspective of users and
publishers. For this reason, it was carried out within the framework of the phenomenology
approach, which is a pattern example of the qualitative research method. In this context,
one-to-one and in-depth interviews were held with 13 participants, consisting of
broadcasters and young listeners. The study aims to examine podcast publishing, which
is considered a new trend in publishing, but whose target audience is increasing daily. In
this context, it is trying to make sense of the advantages and disadvantages of podcast
publishing through the approaches of people who practice in the field. In this context, the
data obtained from the participants were coded through the MAXQDA program, divided
into appropriate themes and categories, and content and descriptive analyzes were carried
out. Benefiting from the MAXQDA program during the analysis of the research is a feature
that distinguishes this research from previous studies. In addition, while previous studies
evaluated podcasts as a tool of education, journalism, and new media, this research bases
the relationship of podcasting with sound, intimacy, and personality on the opinions of
publishers and listeners. In addition, while previous studies evaluated podcasts as a tool of
education, journalism, and new media, this research bases the relationship of podcasting
with sound, intimacy, and personality on the opinions of publishers and listeners. The
following questions were determined as research questions before this research:

RQ1. Who follows the podcasts and for what purpose?
RQ2. What are the advantages and disadvantages of podcasting for listeners?
RQ3. What are the advantages and disadvantages of podcasting for professionals?

RQ4. What is the place of sound, personality, and sincerity in the publishing
profession? How can these phenomena be expressed by whom?

According to the statements of the participants, different people prefer to listen to
podcasts for different purposes. However, the most obvious thing that can be said here is
that people are extremely selective in the process of choosing podcasts. The objectives
also differ depending on this selectivity process. The simplicity of the language and the
inclusion of emotions in the narratives lead to a feeling of intimacy between the broadcaster
and the listener. This is the positive aspect of being a listener. Some of the findings about
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the news are as follows: The fact that the news is too subjective and not verified, that
some sexist and similar expressions can be used and that it can hurt socialization are
the negative aspects. According to the findings, journalists are more independent in
the podcast environment and therefore they give confidence. The independence of the
environment provides an opportunity, especially for journalists. On the other hand, only
slow journalism can be done due to the speed situation. The fact that podcasts are based
on sound provides physical convenience for access. With good expression in broadcasts,
it is possible to be effective on the audience. Since the broadcasts are sound-centered, it
is easy to focus on the main idea. According to the findings, podcast publishing should
be carried out with the right equipment and well-organized recording environments.
In addition, a good editing and mixing process is also required. Streaming can often
become a problem with podcast broadcasts. For this reason, a non-repetitive flow should
be constructed. Perceiving the podcast area as an alternative fosters trust and intimacy.
Emotion thought, and language is all about the content type. Podcast has a nostalgic feel
as it reminds radio. Therefore, a language that everyone can understand should be used.
The absence of censorship is understood as intimate by the audience. Expressing original
ideas without fear increases intimacy.

Destekleyen Kurum/Kuruluslar
Herhangi bir kurum/kurulustan destek alinmamustir.
Cikar Catismasi

Herhangi bir ¢ikar ¢atismasi bulunmamaktadir.
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Bu ¢alismada “Haber Tiiketim Motivasyonlari ve Tatminleri Olgegi” gelistirilmistir.
Olgek Web 2.0 kullanicilar1 6zelinde bireylerin haber tiiketim motivasyon ve tatminlerinin
ortaya koyulmasini amaglamaktadir. Ayrica, calismada, “Haber Tiiketim Motivasyonlar ve
Tatminleri Olgegi”nin psikometrik 6zellikleri de irdelenmistir. Olcek, “haber sitesi-dijital
gazete”, “Instagram” ve ““YouTube” kapsaminda katilimeilarin haber tiiketim motivasyon
ve tatminlerini 6lgme amaciyla tasarlanan 27 adet 7°1i likert tipi ifadeden olusmaktadir. Teorik
dayanagini “kullanimlar ve doyumlar kurami”nin temsil ettigi dl¢ek; “Giivenirlik”, “Teknik
Olanaklar ve Kolaylik”, “Eglence ve Rahatlama”, “Aktif Katilim”, “Zengin ve Istege Bagh
Icerik” olmak iizere 5 faktorlii bir yapiya sahiptir. Arastirmada 922 Web 2.0 kullanicis1 ile
cahigilmistir. [k asamada 6lgegin yap1 gecerligi igin 576 kisiye ulasilarak “Acimlayici faktor
analizi” (AFA) gerceklestirilmistir. %77.23’liik varyansa sahip oldugu goriilen “AFA”nin
5 faktorlii bir yapt 6nerdigi bulgulanmistir. Bir sonraki agamada ise 346 kisiye ulasilarak
“dogrulayici faktor analizi” (DFA) kullanilmistir. “DFA”nin uygulanmasi sonrasinda teorik
yapinin dogrulandigi ve “uyum endekslerinin” mitkemmel uyum gésterdigi bulgulanmustir.
“Yakinsak ve ayrigma gecerligi” icin elde edilen bes faktoriin “AVE” degerleri .65 ile .71,
“CR” degerleri ise .90 ile .94 araliginda gerceklesmistir. “Cronbach Alfa” degerinin ise
6lgegin tamamu icin .90 olarak, bes alt dlcek icin ise .90 ile .98 araliginda gerceklestigi
bulgulanmistir. Aragtirmanin sonunda, alana, gecgerligi ve giivenilirligi saglanmis “Haber
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Tiiketim Motivasyonlar1 ve Tatminleri Olgegi” kazandirilmistir.

Abstract

In this study, the “News Consumption Motivation and Satisfaction Scale” was
developed. The scale aims to reveal the news consumption motivation and satisfaction of
individuals, in particular Web 2.0 users. In addition, the psychometric properties of the
“News Consumption Motivation and Satisfaction Scale” were also examined in the study.
The scale consists of 27 7-point Likert-type expressions designed to measure the news
consumption motivation and satisfaction of the participants within the scope of “news
site-digital newspaper”, “Instagram” and “YouTube”. The scale whose theoretical basis is
represented by the “uses and gratifications theory”, has a 5 factor-structure: “Reliability”,
“Technical Facilities and Convenience”, “Entertainment and Relaxation”, “Active
Participation”, “Rich and Optional Content”. The research included 922 Web 2.0 users. In
the first stage, “Exploratory Factor Analysis” (EFA) was carried out by reaching 576 people
for the construct validity of the scale. It was found that “EFA”, which was seen to have
a variance of 77.23%, suggested a 5-factor structure. In the next stage, 346 people were
reached, and “Confirmatory Factor Analysis” (CFA) was used. After the implementation
of the “CFA”, it was found that the theoretical structure was confirmed, and the “fit
indices” showed a perfect fit. “AVE” values of the five factors obtained for “convergent
and discriminant validity” ranged from .65 to .71, and “CR” values ranged from .90 to .94.
The “Cronbach’s Alpha” value was found to be .90 for the whole scale, and between .90 and
.98 for the five subscales. At the end of the study, “the News Consumption Motivation and
Satisfaction Scale” was introduced to the field, whose validity and reliability were ensured.
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Giris

1880-1930’1u yillar arasinda ilk tohumlar1 atilan neo-liberalizm akimi ile beraber
aslinda kapitalizmin biiylik oranda bir yeniden yapilanma igerisine girdigi dikkat
cekmektedir (Amable, 2011: 26-27). Ilgili gelismelerle beraber piyasadaki kaynaklarin
etkin kullanimi, ekonomik sistemde var olan sinirlarin kaldirilmasi ve sermayenin serbest
dolasimi, (Thorsen ve Lie, 2006: 8) ya da kamu harcamalarina sinirlandirma getirilmesi,
devlet miidahaleciliginin ortadan kaldirilmasi, piyasa egemenligi, deregiilasyon
(kuralsizlastirma-serbestlestirme) 6zellestirmeler ve benzeri diizenlemelere (Kurmus,
2010: 16-19) agirlik verilmistir. Esasinda, deregiilasyon, bu yeni donemin baslangiciyla
beraber fazlasiyla dikkat ¢ekmistir. Ulus devletlerin de destekledigi bu olgu, kiiresel
sermayenin serbest dolasimini miimkiin kilarak uluslararasi 6lgekli yatirim hareketlerinin
onilinii agcmustir. Kald1 ki, deregiilasyon politikalarinin yansimalar1 kisa siire icerisinde
iletisim sektoriinde de hissedilmeye baslamistir. Boylece, medya sektorii i¢in, ulusal ve
uluslararasi sermaye gruplarinin sektorde miilkiyet sahibi oldugu ve s6z konusu miilkiyetin
az sayida sirketin elinde toplanarak yogunlastigi bir donem baslamistir (Dagtas, 2013:
32-44).

Bununla birlikte, yine, neo-liberalizmin de olusumuna katki sundugu kiiresellesme
siireci ile beraber sermaye ve iktidar sahipleri ile medya sektorii arasindaki iliskiler
yeniden tanimlanarak sektdriin doniismesine neden olmustur. Ilgili siirecin en belirgin
sonuglarindan biri medya sektoriiniin kamusal hizmet anlayisindan uzaklasmaya
baslamasi olmustur (Kaya, 2009: 243). Bu noktada, 1980’11 yillarin sonlar1 itibariyle
kiiresellesme hareketlerine 6nemli katki sunan teknolojik ilerlemeler (Bayar, 2008: 27)
degisen diinya diizeni icerisinde fark yaratmaktadir (Peksevgen, 2016: 588-589). Oyle ki,
iiretim siirecleri lizerinde olumlu katkilar1 oldugu goriilen teknolojik gelismelerin piyasa
kosullar1 anlaminda da 6nemli bir dontisiim siirecini tetikledigi sdylenilebilir (Elgin, 2012:
9). Bu dogrultuda, medya sektoriiniin, 6zellikle 1980’11 yillar sonrasinda biiyiik olgekli
sirketlerle gerceklestirdigi isbirliklerinin de 6nemli katkisiyla yeni iletisim teknolojilerini
biinyesine katmasi (Adakli, 2006: 34-39) 1990’11 yillarla beraber medya sektoriiniin hizla
dontismesine neden olmustur. Bu donemde, medya sektoriiniin doniistimii dijitallesme
odakl1 gerceklesmis ve boylece farkli teknolojik altyapilar gerektiren medya igerikleri
ortak platformlarda bulusmuslardir. Bu dogrultuda, medya sektorii iizerinde kiiresellesme
ve deregiilasyon hareketleri gibi faktorlerin etkisinin yani sira teknolojik gelismelerin
roliine de deginen Ozer (2013: 3-7) ise sirketlerin bu donemde yasanan yogun rekabet
ortami nedeniyle birbirleriyle isbirligi yapma yoluna gittiklerini vurgulamaktadir.

Sektordeki dijitallesme egilimleriyle yapisal bir doniisiim silirecine giren medyanin
ilgili stirecini karsilayan olgu yondesme olmustur. Yondesme, teknolojik altyapilarin
yani sira, medya sektoriiniin igerisinde bulundugu piyasa kosullar1 ve sektérde uygulanan
politikalarin da degisimini beraberinde getirmistir (Tas, 2006: 34-35). Boylece, medya
araclarmin gittikce cesitlendigi bir medya ortami dogmustur (Aktas, 2013). Medya
sektoriinde yasanan cesitlenmenin etkileri kisa siire icerisinde ulusal ve uluslararasi
akademik cevreler lizerinde de yansimalarim1i bulmustur. Es deyisle, izler kitlenin
motivasyon, tercih ve tatminlerini medya kullanimlar1 kapsaminda ele alan ¢aligmalarin
literatiirde yer almasi uzun zaman almamistir. Yapilan ¢alismalarda ise “Kullanimlar ve
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Doyumlar Kurami”ndan teorik temel olarak yararlanildig1 dikkat ¢ekmektedir. Daha ¢ok
bireylerin medyay1 kullanma nedenleri ve motivasyonlari iizerine egilen “kullanimlar ve
doyumlar kurami”nin esasinda medyay1 kullanma ve medyadan etkilenme bi¢imlerimizi
kavramamiza hizmet ettigi sdylenilebilir (Krcmar ve Strizhakova, 2009: 53). Ayrica,
“islevler” ve “kullanimlar” gibi 6nemli kavramlar1 {izerinden bireysel ihtiyaglarin
tatminine vurgu yapan kuramin (Chaney, 1972: 24), “iletisim ihtiyaclar1 ve giidiileri”,
“medya”, “medyaya yoOnelik tutum ve beklentiler”, “medyaya yonelik davranis
ciktilar1 ve sonuclari” ya da “psikolojik ve sosyal ¢evre” gibi konulara 6nem verdigi
gbzlemlenmektedir (Rubin, 2009: 166).

Kullanimlar ve doyumlar kurami temelinde yapilan ilk donem arastirmalarda
bireylerin medya kullanim giidiilerinin ele alindig1 goriilmektedir. Ilgili calismalarda
Cantril ve Allport (1935); Herzog (1940) quiz programlarini, Suchman, (1942) miizik
dinleme bi¢imlerini, Lazarsfeld ve Field (1946) radyo dinleyicisinin motivasyonlarini,
Wolfe ve Fiske (1949) cocuklarin ¢izgi roman motivasyonlarini, Lazarsfeld ve Stanton
(1942, 1944, 1949) yine bireylerin farkli medya araglar1 ve igeriklerine iliskin sahip
olduklart motivasyonlari irdeleyen ¢aligmalar ortaya koymustur (akt., Ruggiero, 2000:
4). 1950 ve 1960’11 yillar itibariyle televizyon kullanim pratiklerinde de kullanimlar
ve doyumlar yaklagimindan yararlanilmaya baglamasi dikkat ¢ekmektedir (McQuail,
1984: 178). Bu donemin 6nemli adimlarindan biri kullanimlar ve doyumlar kuraminin
en temel kabullerini ve sdylemlerini ortaya koymasi olmustur. Yine medya araglarinin
kullanimi1 ve ilgili etkilerinin tekrar degerlendirilmesine yonelik yapilan ¢alismalar bu
donem itibariyle dnemli 6l¢iide artmistir (McQuail, 1984: 179). Bu durumu temsil eden
bir 6rnek olarak, televizyon ve radyo tatminlerinin ortaya koyuldugu farkli calismalarin
sayisindaki hizli artig gosterilebilir (Ruggiero, 2000: 5). 1960 ve 1970°li yillar ise
“kullanimlar ve doyumlar kurami” agisindan pozitivizm ve islevselcilik akimlarinin
agirlik kazandigi bir donemi temsil etmektedir (McQuail, 1984: 179-181). Bu anlamda,
1970’11 yillarda, izler kitle motivasyonlar1 iizerine egilisiyle, kullanimlar ve doyumlar
kurami temel alinarak medya kullanim bigimlerinin arttirilmasi ve gesitlendirilmesi
cabalarmin agirlik kazandigi goriilmektedir. Katz vd. (1973) tarafindan yapilan ¢alisma
gazete, radyo, sinema, televizyon ve kitap gibi farkli araglarin tatmin ettikleri ihtiyaglari
ele alarak s6z konusu ¢esitlenmeye onemli bir drnek olusturmaktadir. Yine 1980 ve
1990 yillar itibariyle televizyon (Rubin, 1983; Conway ve Rubin, 1991), radyo sohbet
programlar: (Heeter ve Greenberg, 1988’den akt., Perse, 1990a: 676), video kayit cihaz
(Levy, 1987), gazete (Elliot ve Rosenberg, 1987) gibi ¢esitli mecralar kapsaminda sahip
olunan motivasyonlarin arastirilmaya bagladigi gozlemlenmektedir. 1990’11 yillar ve
sonrast ise dijital teknolojiler ve yeni medya platformlarina odaklanilmasi yoniiyle dikkat
cekmektedir (Perse ve Dunn, 1998; Payne vd., 2003; Kaye ve Johnson, 2004; Bryden,
2017; Pantic, 2017; Hossain vd., 2019; Taha, 2020).

Kisacasi, ilk donemde medyanin genel kullanimi ve bireysel motivasyonlarinin ele
alindig1 kullanimlar ve doyumlar ¢aligmalarinda sonraki donemler itibariyle daha spesifik
medya igerikleri kapsamindaki motivasyonlara bir yonelim oldugu fark edilmektedir
(Kremar, 2017: 1-2). S6z konusu spesifik iceriklerden biri de haber tiiketim pratikleri
olmustur (Palmgreen vd., 1980, 1981; Palmgreen ve Rayburn, 1982; Perse, 1990b;
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Mings, 1997; Althaus ve Tewksbury, 2000). Haber tiiketiminin bireyler tarafindan farkl
motivasyonlarla gerceklestirildigi sdylenilebilir. Bu baglamda, ilgili motivasyonlarin
cesitliligi buna yonelik arastirmalarin da tetikleyicisi olmaktadir (Klapper, 1963:
519). Aslinda haber ve haber medyasina yonelik aragtirmalarin gozle goriiliir bigimde
artmasinda en Onemli faktorlerden biri iletisim teknolojilerindeki hizli gelismeler
olmustur (Sumiala ve Tikka, 2013: 318). Ozellikle internet teknolojilerindeki gelismeler
dogrultusunda yondesen medya ortaminda bireylerin bilgi alma secenekleri artmis
ve cesitlenmis, iletisim siirecleri ve bilgiyi iletme bigimleri de donligmiistiir. Yasanan
bu gelismeler dogrultusunda, alan uzmanlar1 yeni iletisim teknolojilerinin izler kitle
tizerindeki etkilerinin arastirilmasina 6ncelik vermeye baglamis, kullanimlar ve doyumlar
kuramindan da yeni medya mecralar1 dogrultusunda yararlanilmaya baglamistir (Perse,
2009: 95). Kullanimlar ve doyumlar kuraminin da bu gelismeler 1s1ginda daha yonlii bir
teorik yapiya biiriinerek (Ruggiero, 2000: 25) haber tiikketimi odakli ¢caligsmalarda ulusal
ve uluslararasi ¢evrelerde arastirmacilarin temel aldigi kuramlardan biri haline geldigi
gbzlemlenmistir (Flavian ve Gurrea, 2009; Greer ve Ferguson, 2011; Yoo, 2011; Lee ve
Ma, 2012; Karlis, 2013; O’Brien vd., 2014; Pentina ve Tarafdar, 2014; Michailina vd.,
2015; Hassan vd., 2015; Balci, 2015; Becan, 2018).

Alan yazinda yapilan ¢alismalara bakildiginda haber tiiketim motivasyonlarini
irdeleyen belli bash aragtirmalarin 6n plana ¢iktig1 soylenilebilir (Rubin, 1983; Levy ve
Windahl, 1984; Vincent ve Basil, 1997; Kogak ve Kaya, 2004; Bayram, 2007; Hanson ve
Haridakis, 2008; Kiligoglu, 2009; Bilecen, 2010; Kogak ve Bulduklu, 2010; Balci, 2015).
Buna gore, Rubin (1983) tarafindan yapilan arastirmada haber programlarinin izlenme
pratikleri yerel televizyonlar iizerinden irdelenmistir. Arastirmada yerel televizyon haber
programlarina iliskin eglence, bilgi alma, heyecan ve zaman 6ldiirme gibi motivasyonlar
elde edilmistir. Arastirmanin sonucuna gore giidiiller ve beklentiler medya kullanim
pratiklerini yonlendirmektedir. Izler kitlenin aktifligi ise medya kullanimina y&nelik
tutum ve motivasyonlarla iligkilidir. Levy ve Windahl (1984) tarafindan yapilan ¢alismada
televizyon haberi izleme pratikleri tizerinde durulmustur. Bu dogrultuda, ¢alismada haber
izleme motivasyonlar1 olarak “eglence-parasosyal etkilesim”, “gdzetim” ve “bireyler
arasi fayda” gibi ¢iktilar bulgulanmistir. Ayrica, ¢aligmada, haber tiiketimindeki aktiflik
diizeyi ile haber igeriklerinden elde edilen doyumun dogru orantili olarak artis gosterdigi
tespit edilmistir. Vincent ve Basil’in (1997) ger¢eklestirdigi arastirmada ise liniversite
ogrencilerinin haber tiiketim pratikleri incelenmistir. Buna gore, can sikintisi, gdzetim,
kacis ve eglence gibi haber tliketim motivasyonlart bulunmustur. Ancak, arastirma
kapsaminda, cinsiyet ve yas degiskenleri gercevesinde haber tiiketim motivasyonlari
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark olmadigi tespit edilmistir. Kogak ve
Kaya’nin (2004) gergeklestirdigi arastirmada basili gazete kapsamindaki haber okuma
pratikleri tizerinde durulmustur. Buna gore, haber okumaya iliskin “enformasyon/kisisel
ilgi”, “fayda, rahatlama/eglence”, “sosyal etkilesim/medya kullanim1” motivasyonlari
bulgulanmistir. Yine bu motivasyonlar arasindan “rahatlama ve bilgi almanin” gazete
okuma motivasyonlarini en iyi agiklayan motivasyonlar oldugu tespit edilmistir. Bayram
(2007) tarafindan yiriitilen arastirmada yine gazete okuma pratikleri incelenmistir.
Buna gore, bireylerin bos zaman, enformasyon, kendini gergeklestirme ve eglence
motivasyonlariyla gazete haberlerine yoneldikleri gorilmistiir. Medeni durum
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degiskeni kapsaminda istatistiksel olarak bir farklilik gdstermeyen motivasyonlarin, yas,
cinsiyet, egitim diizeyi, meslek gruplar1 ya da gelir diizeyi degiskenleri ¢ergevesinde
istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterdigi tespit edilmistir. Hanson ve Haridakis’in
(2008) gergeklestirdigi arastirmada “YouTube” kapsamindaki haber tiiketim pratikleri
incelenmistir. “YouTube” haberlerinin tiiketimine iligskin bireyler arasi kendini ifade
etme, bos zaman eglencesi ve bilgi arama motivasyonlar1 elde edilmistir. Kilicoglu
(2009) tarafindan yiiriitiilen aragtirmada televizyon ana haberlerinin izlenme pratikleri
tizerinde durulmustur. Bu dogrultuda, bireylerin, glivenilir, doyurucu, kaliteli, egitici,
bilgilendirici, ciddi, eglenceli, tarafsiz ve giindem motivasyonlariyla televizyon ana
haberlerini takip ettikleri ortaya koyulmustur. Elde edilen sonuglara bakildiginda yas,
meslek, egitim, izleme siklig1 gibi degiskenler baglaminda bireylerin haberleri egitici
ve bilgilendirici olarak buldugu dikkat ¢ekmektedir. Yine yas, meslek, egitim, izleme

e 1Y

siklig1 gibi degiskenler dogrultusunda bakildiginda “doyurucu”, “giivenilir”, “kaliteli”,
“eglenceli”, “tarafsiz” gibi motivasyonlarin istatistiksel olarak anlamli farkliliklar ortaya
koydugu tespit edilmistir. Kogcak ve Bulduklu’nun (2010) arastirmasi televizyonda
yayinlanan saglik programlari izlenme pratiklerini ele almistir. Buna gore, “farkindalik”,
“enformasyon”, “kisisel fayda destek/paylasma”, “aligkanlik” motivasyonlari
bulgulanmuistir. Yine ¢aligmanin bulgular1 dogrultusunda bakildiginda egitim degiskenine
gore “enformasyon motivasyonu” degiskenin anlamli bir sekilde farklilastigi rapor
edilmistir. Oysaki “enformasyon motivasyonu” cinsiyet ve yas degiskenlerine gore
istatistiksel olarak bir farklilik olmadig1 tespit edilmistir. Ote yandan, cinsiyet, egitim
diizeyi, yas ve saglik durumu degiskenlerine gore “kisisel fayda destek/paylasma”,
“farkindalik motivasyonlarinda anlamli bir farklilik s6z konusu degildir. Ancak cinsiyet
disindaki bu demografik degiskenlere gore “aliskanlik” motivasyonunda anlamli bir
farklilik oldugu bulgulanmistir. Bilecen’in (2010) yaptig1 aragtirmada ise gazete okuma
pratikleri kapsaminda “rahatlama ve kagis”, “bos zaman degerlendirme”, “bilgilenme ve
rehberlik”, “enformasyon alimi” ve “merak” motivasyonlar1 bulgulanmistir. Calismanin
bulgularina gore, cinsiyet degiskenine gore “merak” ve “bos zaman degerlendirme”
motivasyonlar1 anlaml bir sekilde farklilik gosterirken diger motivasyonlarda anlaml
bir farklilik goriillmemistir. Ayrica medeni durum degiskenine gore “rahatlama ve kacis”
motivasyonu farklilasirken diger motivasyonlarda bir farklilik olmadig: rapor edilmistir.
Balc1 (2015) tarafindan internet gazetesinden haber tliketim pratiklerinin arastirildigi
calismada “eglence”, “bilgi arama”, “kolaylik ve rahatlama” motivasyonlarina ulagilmistir.
Buna gore, “rahatlama motivasyonu” internet lizerinden haber tiiketimini etkileyen
en yiiksek degere sahip motivasyon olarak dikkat ¢ekmektedir. Sirasiyla, “kolaylik”,
“eglence”, “bilgi arama” faktorleri en yiiksek varyanslara sahip motivasyonlar olarak
bulgulanmistir. Ayrica, calismada cinsiyet degiskenine gore rapor edilen motivasyonlarin
farklilagsmadigi ortaya koyulmustur.

flgili alanyazin taramasi ve elde edilen veriler dogrultusunda, dzellikle ulusal
alanyazinda kullanimlar ve doyumlar kurami kapsaminda haber tiiketimini irdeleyen
calismalarin sinirlt oldugu goriilmektedir (Kogak ve Kaya, 2004; Birsen, 2005; Bayram,
2007; Erzurum-Kiligcioglu, 2009; Balc1 vd., 2010; Kogak ve Bulduklu, 2010; Balci, 2015;
Inci-Celebi, 2016; Becan, 2018). Bu nedenle, doniisen medya ortaminda, izler kitlenin
haber tiikketim motivasyonu, tercih ve tatminlerinin ortaya koyulmasina farkli ¢aligmalara
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yapilmasina gereksinim duyuldugu sdylenilebilir. Bu baglamda, giincel ¢alismada, Web
2.0 kullanicist olan bireylerin haber tiikketim motivasyonu, tercih ve tatminleri “Anadolu
Universitesi” ve “Eskisehir Teknik Universitesi” 6grencileri &rnekleminde ortaya
koyulmaktadir. Bu yoniiyle ¢alismanin alanyazina katki sunacagina inanilmaktadir. Yine
bu kapsamda, Web 2.0 kullanicisi olan bireylerin ¢esitli medya araglar1 kapsaminda haber
tiikketim motivasyonu, tercih ve tatminlerini belirlemek amaciyla bu ¢alismada “Haber
Tiiketim Motivasyonlar1 ve Tatminleri Olgegi” gelistirilmistir. Calisma kapsaminda
asagida verilen su sorulara yanit aranmaistir:

1. Olgegin gecerligi nasildir?

2. Olgegin giivenirligi nasildir?

Yontem
Calisma Grubu

Bu calismanin katilimcilar1 amagh Ornekleme yonteminden yararlanilarak
belirlenmistir. Amaglh 6rneklemede, arastirmanin amacina uygun Olgiitlere sahip olan
kisilere ulasilmaktadir (Boke, 2017: 125). Calisma kapsaminda, Web 2.0 kullanicilarini
temsilen bir 6l¢ek gelistirilmesi odaginda Web 2.0 kullanicilarini en iyi temsil ettigine
inanilan 922 liniversite 6grencisine ulagilmistir. Budogrultuda, ilk adimolarak, pilot¢calisma
kapsaminda 576 6grenciye ulasilarak dlgek yiiz ylize bicimde gerceklestirilmistir. Ancak,
Olcegin yarisini doldurmalar1 nedeniyle 53 katilimci ¢calisma grubuna dahil edilmemistir.
Dolayisiyla, 523 katilimcidan 6l¢ek kapsaminda eksiksiz veri elde edilmistir. Daha sonra,
yapilan betimsel analizler sonucunda 26 kayip deger tespit edilmistir; ancak veri kaybinin
%5 ten kiiciik olmasi nedeniyle kay1p degerler de veri setinden ¢ikarilmistir. Diger yandan,
katilimcilarin 346°s1na ana ¢alisma kapsaminda ¢evrimigi olarak ulasilmistir. Bu agsamada
kayip deger tespit edilmemistir. Katilimer bilgileri asaginda, Tablo 1°de verilmektedir.

Tablo 1
Calisma Grubu Bilgileri
f Yiizde
Kadm 280 %48.61
Pilot Calisma
Erkek 296 %51.39
Kadin 175 %350.58
Ana Uygulama
Erkek 171 %49.2
Toplam 922

Veri Toplama Aract

Katilimcilarin “Instagram”, “YouTube”, ve “haber sitesi-dijital gazete” kapsaminda
haber tiiketim motivasyon, tercih ve tatminlerini 6lgmeye yonelik olarak tasarlanan 6l¢ek,
ilgili ii¢ arac1 da temsil eden 27 tane 7°1i likert tipi ifadeden olugmaktadir. Katilimcilarin
ilgili ifadeler araciligiyla “haber sitesi-dijital gazete”, “YouTube” ve “Instagram”
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kapsamindaki haber tiiketim motivasyon, tercih ve tatminlerini degerlendirmesi
beklenmektedir. Olgegin ifadeleri “kesinlikle katilmiyorum”, “katilmryorum”,
“kismen katilmiyorum”, “kararsizim”, “kismen katiltyorum”, “katiliyorum”, kesinlikle
katiliyorum” seklinde yedi adet degerlendirme secenegine sahiptir. Ayrica, olgek, “Aktif
Katihm”, “Teknik Olanaklar ve Kolaylik”, “Eglence ve Rahatlama”, “Giivenirlik”,
“Zengin ve Istege Bagl Icerik” olarak 5 faktorlii bir yapiy1 ortaya koymaktadir. Bu yap1
icerisinde alt Ol¢ekler olarak “Eglence ve Rahatlama” 5 madde, “Giivenirlik” 4 madde,
“Teknik Olanaklar ve Kolaylik”, “Zengin ve Istege Bagl Icerik” ve “Aktif Katilim” ise
6’sar maddeyi kapsamaktadir.

Olcegin gelistirilmesi

Bu ¢alismada literatiirde yer alan 6l¢gek gelistirme asamalarindan bir sentez yapilarak
haber tiikketim motivasyonu, tercih ve tatminlerine yonelik bir 6l¢ek gelistirilmistir. Bu
dogrultuda, olgek gelistirme adimlar1 olarak arastirma taslagi olusturma, madde havuzu
olusturma, odak grup goriismesi yapma ve hedef kitle ile yapilan goriismeler, uzman
gorlisii alma, pilot calisma ve Olgegin psikometrik 6zelliklerini inceleme asamalari
uygulanmustir. Olgek toplamda 6 asamada gelistirilmistir.

Arastirma taslagimin olusturulmasi: “Geleneksel TV, dijital TV, geleneksel
radyo, dijital radyo, basili gazete, dijital gazete, basili dergi, dijital dergi, haber sitesi,
“YouTube”, Facebook, Twitter, “Instagram”, Blog, Forum ve Wiki” gibi mecralarin
Web 2.0 kullanicilarinin haber tiiketimlerinde yararlandigr 6nemli platformlar oldugu
bilinmektedir. Ancak s6z konusu mecralarin ¢esitlilik gostermesi ve farkli teknolojik
altyapilara dayanmasi1 nedenleriyle haber tiiketim motivasyon, tercih ve tatminlerinin
ortaya koyulmasinda zorluklar yagsanabilecegi 6ngoriilmiistiir. Bu dogrultuda, ilgili araglar
iizerinden tekrar bir siirlandirilmaya gidilmesi gerektigine karar verilerek Eskisehir
Teknik Universitesi ve Anadolu Universitesi’nde toplam 430 katilimciya haber tiiketim
tercihlerinde en ¢ok kullandiklar1 medya araclarinin neler oldugu sorusu sorulmustur.
Bu arastirma sonucunda Web 2.0 kullanicis1 olan bireylerin haber tiiketimlerinde en
cok “Instagram”, “YouTube” ve “haber sitesi-dijital gazete” mecralarina yoneldikleri
bulgulanmistir.

Madde havuzunun olusturulmasi: Madde havuzunun olusturulmasinda alan
yazinda yer alan bilgilerden yararlanilmistir. Bu dogrultuda, katilimcilarin “haber sitesi-
dijital gazete”, “YouTube” ve “Instagram” mecralarindan haber tiiketim motivasyon,
tercih ve tatminlerini temsil eden ifadeler hazirlanmistir. Bununla birlikte, kullanimlar ve
doyumlar yaklasimini temel alarak yapilan (Dimmick vd., 2004; Kaye, 2005; Bayram,
2007; Erzurum-Kiligcioglu, 2009; Balct vd., 2010; Lee ve Ma, 2012; Balci, 2015)
arastirmalardan da fikir almak anlaminda faydalanildig1 soylenilebilir. Bu siireglerin
sonunda arastirmaci tarafindan toplam seksen alti madde gelistirilmistir.

Hedef kitle ile yapilan goriismeler ve odak grup goriismesi: Calismanin bu
asamasinda odak grup goriismesi gerceklestirilmistir. Bu kapsamda 5 uzman ile goriisme
gerceklestirilmistir. Goriisme ¢ercevesinde madde havuzundaki maddelerin tekrar
incelenmesi yapilarak, mevcut maddelere eklemeler ya da c¢ikarmalar yapilmasi gibi
miidahaleler gerceklestirilmistir. Boylece, 6lgek formati tekrardan diizenlenmistir.
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Diger yandan, “Anadolu Universitesi, Iletisim Bilimleri Fakiiltesi, Basin ve Yayin
Boliimii”nde okuyan tiim sinif diizeyindeki 6grencileri arasindan yiiz kisiyle goriismeler
yapilmistir. Yapilan gorligmeler sonucunda madde havuzundan 36 madde segilmistir.
Bununla birlikte, 5 yeni madde daha madde havuzuna eklenmistir. Boylece, 7°li Likert
tipinde olan 42 maddelik 6l¢ek formu hazirlanmistir.

Uzman goriisiiniin alinmasi: Bu asamada ilk once dil gegerligi test edilmistir. Bu
dogrultuda bir “Tirk Dili ve Edebiyati uzmani” 6l¢egi dil agisindan degerlendirmis ve
dil yapisina yonelik ¢esitli onerilerde bulunmustur. Yapilan diizeltmelerden sonra kapsam
gecerligini test etme amaciyla 20 uzmanin goriislerine bagvurulmustur. Bu kapsamda
uzmanlar maddeleri “Gerekli”, “Gerekli Ancak Yetersiz” ve “Gereksiz” olacak sekilde
degerlendirmigler ve Onerilerde bulunmuslardir. 20 uzmandan alinan yanitlar Lawshe
teknigi kullanilarak degerlendirilmistir. Yapilan inceleme sonrasinda her bir maddenin
0.60 ile 1 araliginda igerik gegerlik oranina sahip oldugu gériilmiistiir. Icerik gecerlik
oranlar1 6l¢iit deger olarak kabul edilen 0.42’den biiyiiktiir. Dolayisiyla 6l¢cekten madde
cikarilmamis ve 6l¢egin kapsam gecerliginin oldukea iyi oldugu sonucuna ulasilmistir.

Pilot ¢calisma ve ana uygulama: Pilot ¢alisma kapsaminda anket 576 katilimciya
uygulanmis ve Olgcegin yapr gecerligi kapsaminda madde se¢imi yapilmistir. Ana
uygulamada ise anket 346 kisiye uygulanarak olcegin teorik modeli sinanmis ve i¢
giivenirligi incelenmistir.

Verilerin Toplanmasi ve Veri Analizi

Calismada veriler olgek gelistirme adimlarina gore toplanmistir. Besinci agsama
olan pilot calismada veriler arastirmaci tarafindan yiiz ylize toplanmistir. Son asama
verileri ise internet ortaminda toplanmistir. Calismada veri analizinin gergeklestirilmesi
icin Olgcegin psikometrik Ozellikleri incelenmistir. Bir bagka ifadeyle “gecerlik ve
giivenirlik analizleri” yapilmistir. Pilot ¢alisma kapsaminda toplanan verilerle 6l¢egin
yapist incelenmistir. “AFA” kullanilarak madde secimi yapilmis ve oOlgegin yapisi
ortaya koyulmustur. “AFA”, “maksimum olasilik (maximum likelihood) faktor analizi”
teknigi kullanilarak gerceklestirilmistir. Ancak dncesinde “kayip deger”, “u¢ degerler”,
“Oorneklem biiytikligli”, “cok degiskenli normallik” ve “dogrusallik” varsayimlari
(Cokluk vd., 2010) test edilmistir. “Kayip degerler” varsayimi kapsaminda betimsel
analizler yapilmis ve 53 kisinin 6l¢egin yarisini, 26 kisinin ise Olg¢egin iigte ikisini
doldurdugu goriilmistiir. Veri setinden 79 kisinin cevaplar ¢ikarilmistir. “Uc deger”
varsayimi kapsaminda “Mahalanobis uzaklig1” degerleri incelenmistir. Buna gore 64
kisinin “u¢ deger” oldugu belirlenmistir. 143 kisinin 6rneklem grubundan ¢ikarilmasi
sonucunda yeni 6rneklem biiyiikliigiiniin 433 kisi oldugu goriilmiistiir. Bu deger faktor
analizi i¢in Ol¢iit deger olarak belirlenen 300°den biiyiiktiir (Field, 2009) ve 6rneklem
bliytikliigii/madde sayis1 degeri 10’dan biiyiiktiir (Kline, 1994). Bu durumda 6rneklem
bliytikliigliniin analiz i¢in uygun oldugu sdylenebilir. Bununla birlikte ¢alismada “Kaiser
Meyer Olkin (KMO)” .909 olarak elde edilmistir. Dolayisiyla 6rneklem biiytikliigiiniin
“cok 1yi derecede yeterli” oldugu belirtilebilir (Hutcheson ve Sofroniou, 1999). “Cok
degiskenli normallik™ varsayimin test edilmesinde Arifin’in (2015) yontem ve “Bartlett
Kiiresellik Testi” kullanilmis ve bu varsayimin saglandigi goriilmiistiir. “Mahalanobis
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uzakliklar1” ve kritik “ki-kare degerleri” yayilim grafiginin dogrusal bir yapiya sahip
oldugu ve testin anlamli oldugu (X((szo»2=15454>256§ p<.001) bulunmustur. Buna gore
“coklu normallik” varsayimi karsilanmistir. Ayrica, sa¢ilma diyagraminin incelenmesiyle
“dogrusallik” varsayimi test edilmis ve “dogrusallik” varsayiminin da karsilandigi
goriilmiistiir. Madde se¢iminin gercgeklestirilmesi ve dl¢egin yapisinin “AFA” araciligiyla
belirlenmesinin ardindan “DFA” yontemiyle 6l¢egin yapisinin sinanmasina gecilmistir. Bu
asamada, Lisrel 9.1 programindan yararlanilmistir. {lk olarak varsaymmlar test edilmistir.
S6z konusu Onkosullar “AFA”da var olanlarla tamamen aynidir. Yapilan betimsel
analizler veri setinde herhangi bir “kayip deger” olmadigini gostermistir. “Mahalanobis
uzaklig1” dikkate alinarak “u¢ deger” oldugu tespit edilen 21 katilimciya iliskin yanitlar
veri setinden c¢ikarilmigtir. Boylece, yeni drneklem buyiikligi 325 kisi olmustur. Bu
say1 faktor analizi gerceklestirmek igin yeterli oldugu bilinmektedir. “Cok degiskenli
normallik varsayimi1” i¢in “Mahalanobis uzakliklar1” ve “kritik ki-kare degerleri yayilim
grafiginde” karsilastirildiginda (Arifin, 2015: 71-75) grafigin dogrusal bir yapiya sahip
oldugu bulgulanmistir. Coklu normallik varsayimi da boylece saglanmistir. Son adimda ise
“dogrusallik” varsayimina iliskin sa¢ilma diyagrami ele alimmustir. incelemede degisken
ciftleri arasinda dogrusal bir iliskinin oldugu bulgulanmistir. Olgegin giivenirliginin test
edilmesinde ise i¢ tutarlilik analizlerine bagvurulmustur. Burada, 6lgegin toplaminin ve
alt 6lgeklerinin “dogrulanmis madde toplam korelasyonlari” incelenmistir. Ayrica, madde
silindiginde 6l¢egin “Cronbach Alfa” degerleri kontrol edilmistir.

Bulgular
Yapi1 Gecgerligi: “AFA” Bulgular

“AFA”nin sonuclarina gore 41 madde i¢in 6zdegeri 1’in lizerinde olan 7 faktor elde
edilmistir. 7 faktoriin toplam varyansa %62.437 oraninda katki sagladigi bulgulanmistir.
“Catell’in yamag birikinti grafigine” bakildiginda ise dl¢egin 5 faktorlii bir yapida oldugu
goriilmektedir. Kald1 ki, uygulanan “paralel analizle” de 5 faktorli yap1 desteklenmistir.
Yine “paralel analiz” sonucuna gore maksimum olasilik yontemi aracilifiyla elde edilen
bes 6zdegerin rassal olarak iiretilen 6zdegerlerden biiyiik oldugu bulgulanmistir. Kisacast,
Olcegin faktor yapisina bakildiginda, “yamac birikinti grafigi” ve “paralel analize” gore
5 faktorli, “Kaiser Olciitiin” gore ise 7 faktorlii bir yapida oldugu bulgulanmistir. Diger
bir deyisle, faktor sayisinin belirlenmesinde yararlanilan iki yontem de 5 faktorli bir
yapiy1 isaret etmektedir. Bu iki yontemin diger yonteme gore daha giivenilir olarak
kabul edildigi sdylenilebilir. Bu nedenle, dlgegin faktor sayisinin 5 olarak belirlenmesi
uygun goriilmiistiir. Faktor sayisinin belirlenmesinin ardindan dondiirme islemi yapilmis
ve dondiirme islemi dik yontemlerinden biri olan maksimum degiskenlik yontemi ile
gerceklestirilmistir. Yinelenen analiz bes faktoriin varyansa yapmis olduklar1 ortak
katkinmn %62.437 oldugunu ortaya koymustur. Olgekte kalacak maddelere karar verirken
iki farkli faktordeki yiik farkinin en az .10 olmasi, faktor yiiklerinin en az .35 olmasi,
madde toplam korelasyonlarinin .30’un iizerinde olmasi ya da 6l¢egin i¢ tutarliligina
katkisi kriterleri (Hair vd., 2014) dikkate alinarak karar verilmistir. Bu dogrultuda, sahip
olduklar1 degerler itibariyle binisik olarak kabul edilen “6, 9, 11, 12, 17, 22, 29, 36", faktor
yiik degeri .35’ten diisiik olan maddelerin “7, 8, 10, 16, 27, 33” analizden ¢ikarilmasina
karar verilmistir. Madde toplam korelasyonlar1 .30’un altinda olan “7, 8, 10, 16, 27, 33”
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maddelerinin 6lgege hizmet etmedigi, “8, 33”maddelerinin ise ¢ikarilmasi durumunda
“Cronbach Alfa” degerinin artacagi anlasilmistir. Sonug¢ olarak, toplamda 14 madde
analizden ¢ikarilmigtir. Yapilan analizler sonucunda elde edilen faktorler ve faktorlere ait
maddelere yonelik betimsel degerlere Tablo 2’de yer verilmistir.

Tablo 2
Olgegin Betimsel Degerleri
Faktorler ve maddeler g
o = B

“TEKNIK OLANAKLAR VE KOLAYLIK” % % % %

< 2 = =
20. “Hizl1 bir bigimde haber alabiliyorum.” 548 1.17 091 0.96
19. “Kolay bir bi¢imde haber alabiliyorum.” 542 1.15 089 094
21. “Ekonomik bir bi¢gimde haber alabiliyorum.” 2 537 1.19 0.85 0.85
23. “Gelismelerden anlik olarak haberdar olabiliyorum.” = 546 121 0.88 0.83
30. “Gegmise yonelik haberlere kolayca erisebiliyorum.” 544 128 0.84 0.78
28. “Haberin kopyasini alip saklayabiliyorum.” 531 133 0.77 0.71
“EGLENCE VE RAHATLAMA”
2. “Bana etkinlik oluyor.” 417 099 095 094
5. “Rahat hissetmemi sagliyor.” 415 099 094 093
1. “Stresimi alryor.” 5 412 1.03 093 0091
3. “Heyecan yasatiyor.” B 4.14 097 090 0.90
4. “Eglendiriyor.” 421 1.01 0.89 0.90
“ZENGIN VE ISTEGE BAGLI ICERIK”
24. “Kendi haber alma tercihlerimi belirleyebiliyorum.” 6.28 1.03 085 0.90
ji{g;ﬁ;ﬁiﬁl \.ff mekan sinirlamast olmadan haber 630 103 083 087
18. “Ilgi alanlarima yonelik haber alabiliyorum.” g 632 1.03 083 087
32. “Farkli goriislerden haberdar olabiliyorum.” ks 6.16 1.12 081 0.79
31. “Yeni haber kanallarini daha kolay kesfedebiliyorum.” 6.02 1.17 0.76 0.73
“AKTIF KATILIM”
35. “Insanlar yonlendirmek igin yorum yapabiliyorum.” 496 158 0.82 0.83
izl‘l‘nslzgllﬁ;a:)r:u flcl)ium sunmak amaciyla paylasimda 509 144 083 082
34, “Insanlar etkilemek i¢in paylasimda bulunabiliyorum.” 5 5.03 157 0.78 0.80
38. “Haber igeriklerine katkida bulunabiliyorum.” 466 161 0.73 0.74
39. “Haber iceriklerini elestirebiliyorum.” 525 147 075 0.73
40. “Kendimi daha aktif hissediyorum.” 499 149 0.75 0.72
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“GUVENIRLIK”

14.“Haberde manipiilasyona (yonlendirme) daha az maruz 345 146 092 095

kaliyorum.”

13. “Giivenilir bir sekilde haber alabiliyorum.” E 345 147 089 0.90
15. “Haberde engellemeye (sansiir) daha az maruz kaliyorum.” - 363 159 0.88 0.90
41. “Haberin dogrulugunu teyit edebiliyorum.” 361 1.60 0.89 0.88
Toplam 77.23

Tablo 2’ye bakildiginda 5 faktorlii yapi altinda 27 maddenin yer aldig1 goriilmektedir.
Madde toplam korelasyonlarinin .30’dan, faktor ytiklerinin ise .70’den yiiksek olmasi
dolayistyla maddelerin 6lgege miikemmel diizeyde hizmet ettigi sdylenilebilir (Comrey
ve Lee, 1992). Ilgili 5 faktor i¢in analiz dis1 birakilan ve yinelenen maddelerden sonra
faktorlerin toplam varyansa sagladiklar1 katkiya bakildiginda bu oranin “Eglence ve
Rahatlama™ faktorii icin %16.27, “Teknik Olanaklar ve Kolaylik™ faktorii i¢cin %17.46,
“Aktif Katilim” faktorii i¢in %14.95, “Zengin ve Istege Bagl I¢erik” faktorii icin %15.90
ve “Giivenirlik” faktori icin %12.64, oldugu bulgulanmistir. Diger yandan, 5 faktor igin
toplam varyans oraninin ise %77.23 oldugu tespit edilmistir. Kald1 ki, bu oran toplam
varyansa 5 faktoriin yaptig1 katkinin oldukga iyi bir diizeyde (Dunteman, 1989) oldugunu
kanitlamaktadir.

Yap1 Gecerligi: “DFA” Bulgulart

Olgegin “AFA” aracihigiyla ortaya koyulan 5 faktorlii ve 27 maddeden olusan
yapisini irdelemek amaciyla “DFA” yapilmistir. “DFA” sonrasinda elde edilen model
Sekil 1°de verilmektedir. “DFA” kapsaminda oncelikle p degeri incelenmistir. p degerinin
.05’in altinda olmasi1 nedeniyle anlamli oldugu bulunmustur 6()(2(31 »=8.536, p=.000). Bu
degerin normalde anlamli olmamasi beklenmektedir; ancak biiyilik 6rneklemlerde ve ¢ok
degiskenli faktor analizinde her kosulda uyum iyiligi degerlerinin incelenmesi tavsiye
edilmektedir (Cokluk vd., 2010).

Olgegin “uyum iyiligi degerleri’ne bakildiginda ilgili degerlerin miikemmel
bir uyuma isaret ettigi sOylenilebilir (x2 /sd = 1.962; “RMSEA” = .054; “SRMR”=
.046; NFI= .961; “TLI” (NNFI)= .978; “CFI”=981). Calismanin “RMSEA” degerinin
miikemmel uyuma oldukc¢a yakin oldugu; ancak iyi uyum gosterdigi bulgulanmistir. “y2
/sd”, “SRMR?”, “NFI”, “NNFI” ve “CFI” degerlerinin ise “miikemmel uyum “gosterdigi
goriilmiistiir. Bu dogrultuda, temel parametre tahminleri ve uyum iyiligi istatistikleri
dikkate alindiginda 6lgek modelinin verilerle uyum igerisinde oldugu sdylenilebilir.
Diger bir deyisle, “Haber Tiiketim Motivasyonlar1 ve Tatminleri Olgegi”’nin 5 faktor ve
27 maddeden olusan yapisinin dogrulandig1 goriilmektedir.
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Yapi Gegerligi: “Yakinsak ve Ayrisma Gegerligi”

Olgeginin yapisal gecerliginin test edilmesine yonelik son adim olarak &lgegin
“ayrisma (discriminant)” ve “yakinsak (convergent)” gegerligine bakilmistir. Ayrisma
gecerligi test edilirken her bir faktor icin ortalama paylasilan varyans (average shared
variance, ASV) ve yine her bir faktor icin maksimum paylasilan varyans (maximum
shared variance, MSV) degerleri elde edilmistir. Yakinsak gegerligin testinde ise her bir
faktor icin bilesik giivenirlik (composite reliability, CR) ve ortalama aciklanan varyans
(average variance extracted, AVE) degerleri “dogrulayici faktor analizi’nden elde edilen
faktor yiikleri goz Oniinde bulundurularak hesaplanmistir. Bununla birlikte, her bir
faktoriin AVE degerine iliskin karekokii diger faktorlerle arasinda var olan korelasyon
degeri ile karsilastirnlmistir. Bu kapsamda, 6lcegin yakinsak ve ayrisma gecerligine ait
olan “CR”, “AVE”, “MSV” ve “ASV” degerleri Tablo 3’te verilmistir.

Tablo 3
Uyum ve Ayrisma Gegerliligi Bulgulari
Yakinsak Gegerligi Ayrisma Gegerligi
Faktor
CR AVE MSV ASV
F1. “Eglence ve Rahatlama” 90 .65 18 .08
F2. “Giivenirlik” .90 .69 .10 .07
F3. “Teknik Olanaklar ve Kolaylik” .98 .87 24 .10
F4. “Zengin ve Istege Bagh Icerik” .92 .67 24 12
F5. “Aktif Katilim” .94 71 18 .10
Kural CR>.70 AVE>.50 MSV<AVE ASV<MSV

Tablo 3’te yer alan verilere bakildiginda dl¢egin sahip oldugu bes faktoriin her biri
icin “CR” degerinin kritik deger olan .70’den ytiiksek, ayrica, yine bes faktoriin AVE
degerlerinin .50’den (Fornell ve Larcker, 1981) fazla oldugu tespit edilmistir. Bununla
birlikte, yine her bir faktdr i¢cin MSV degerinin, “AVE” degerinden, “ASV” degerinin ise
“MSV” degerinden kiigiik oldugu dikkat ¢cekmektedir. Bu anlamda, ayrigma ve yakinsak
gecerliginin oldukca 1yi bir diizeyde oldugu sdylenebilir (Zait ve Bertea, 2011). Ayrica,
Olcek faktorleri arasindaki korelasyon degerleri ve “AVE” degerinin karekdk degerleri
Tablo 4’te ortaya koyulmustur.

Tablo 4 ) .
Dogrulayici Olgiim Modelinin Faktorler Arast Iliskileri
=325 F1 F2 F3 F4 F5 VAVE
F1. “Eglence ve Rahatlama” .20%* 22% 21* A3*HE .81
F2. “Guvenirlik .20%* 30** 31** .26%* .83
F3.“Teknik Olanaklar ve Kolaylik” 22% .30%* A9** .20* .93

Say1 60/ Kis-2022 m 155



Kenan Atesgoz, Deniz Kilig

F4. “Zengin ve istege Bagl icerik” 21* 31 A9** 32%% .82

F5. “Aktif Katilim” A3%* 26%* .20* 32%* .84

**p <0.01; *p <0.05

Tablo 4 incelendiginde 6lgek faktorleri arasinda var olan iliskilerin pozitif ve anlamli
oldugu goriilmektedir. Ayrica, her bir faktor icin AVE nin sahip oldugu karekok degeri,
diger faktorlerle olan korelasyon katsayisindan biiyiik olarak bulgulanmistir. Ozet olarak,
ayrisma ve yakinsak gecerligine yonelik yapilan analizler dlgegin yap1 gegerliginin iyi
diizeyde olduguna isaret etmektedir.

Olgegin Giivenirligi

Olgegin giivenirligine yonelik elde edilen bulgular Tablo 5’te ortaya koyulmaktadir.

Tablo 5

Giivenirlik Analizlerine Yonelik Bulgular
N= 325 Madde Sayis1 Cronbach Alfa
OLCEK 27 .900
“EGLENCE VE RAHATLAMA” 5 .899
“GUVENIRLIK” 4 903
“TEKNIK OLANAKLAR VE KOLAYLIK” 6 978
“ZENGIN VE ISTEGE BAGLI ICERIK” 6 932
“AKTIF KATILIM” 6 931

Bir 6lgegin yiiksek derecede giivenilir oldugunun kabul edilebilmesi i¢in “Cronbach
Alfa” degerinin “.80 ile 1” arasinda olmasinin zorunlu oldugu bilinmektedir (Ozdamar,
2004). Bu anlamda, Tablo 5’ e bakildiginda, “Haber Tiiketim Motivasyonlari ve Tatminleri
Olgegi” ve ilgili alt dlgeklerinin “yiiksek derecede giivenilir” oldugu goriilmektedir.
Oyle ki, Field (2009: 678) “dogrulanmis madde toplam katsayilarinin en az .30 olmas1”
gerekliligini ortaya koyarken, 6l¢cegin halihazirda dogrulanmis madde toplam korelasyon
katsayilarinin .399 ile .964 arasinda degistigi tespit edilmistir. Kisacasi, her bir maddenin
Olcege katki sundugu sdylenebilir.

Ayrica, 0lcek maddelerinden herhangi birinin silinmesi durumunda “Cronbach
Alfa” degerinde bir artis olmadig: tespit edilmistir. Baska bir ifadeyle, 6l¢ekte yer alan
tiim maddelerin 6lgek i¢in gerekli oldugu sonucu elde edilmistir. Boylece, i¢ tutarlilik
analizi sonuglar1 da dikkate alindiginda 6l¢egin giivenilir oldugu ifade edilebilir.

Sonug¢ ve Tartisma

Bu calismada Web 2.0 kullanicilarinin haber tiiketim motivasyon ve tatminlerinin
ortaya koyulmas: amaciyla “Haber Tiiketim Motivasyonlar1 ve Tatminleri Olcegi”
gelistirilmistir. Olgek kapsaminda, katilimeilarin “haber sitesi-dijital gazete”, “Instagram”
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ve “YouTube” araglar iizerinden haber tiiketim motivasyon ve tatminlerini dlgen 27
madde (ifade) elde edilmistir. “Giivenirlik”, “Teknik Olanaklar ve Kolaylik”, “Eglence
ve Rahatlama”, “Aktif Katilim”, “Zengin ve Istege Bagli Icerik” olmak iizere 5 faktorlii
bir yapiya sahip olan dlgek, kullanimlar ve doyumlar kurami temelinde hazirlanmistir.
Acgimlayict ve dogrulayici faktdr analizleri (AFA ve DFA) sonucunda dlgegin teorik
yapisinin dogrulandigi goriilmiistiir. Bu anlamda, alanyazina, kullanimlar ve doyumlar
kurami gercevesinde Web 2.0 kullanicilarinin “haber sitesi-dijital gazete”, “Instagram”
ve “YouTube” araclari lizerinden haber tiiketim motivasyon ve tatminlerini dl¢gen gegerli
ve glvenilir bir 6l¢gek kazandirilmistir.

Alanyazinda daha o©nce yapilan calismalara bakildiginda, haber tiiketimini
kullanimlar ve doyumlar kurami kapsaminda irdeleyen farkli caligmalar oldugu
goriilmektedir (Rubin, 1983; Levy ve Windahl, 1984; Vincent ve Basil, 1997; Kocak
ve Kaya, 2004; Bayram, 2007; Hanson ve Haridakis, 2008; Kiligcoglu, 2009; Bilecen,
2010; Kocak ve Bulduklu, 2010; Balc1, 2015). Ilgili ¢alismalarda televizyon haberleri
ve TV haber programlar: (Kiligoglu, 2009; Kogak ve Bulduklu, 2010; Levy ve Windahl,
1984; Rubin, 1983), TV ve yazili basin kaynakli haberler (Vincent ve Basil, 1997), basuli
ve dijital gazete (Balci, 2015; Bayram, 2007; Bilecen, 2010; Kocak ve Kaya, 2004) ya
da YouTube (Hanson ve Haridakis, 2008) gibi mecralar araciligryla haberin tiiketiminde
sahip olunan tiiketici motivasyon ve tatminlerinin arastirildig:r dikkat ¢cekmektedir. S6z
konusu ¢alismalardan sadece Kogak ve Bulduklu (2010) tarafindan yiiriitiilen arastirmada
bir 6lgek gelistirme siireci gerceklestirilmistir. Yine, ilgili ¢alismalarda, haber tiiketimine
yonelik motivasyonlar olarak eglence, bilgi alma, heyecan ve zaman é6ldiirme (Rubin,
1983); eglence-parasosyal etkilesim, gozetim ve bireyler arasi fayda (Levy ve Windahl,
1984); can sikintisi, gozetim, kagis ve eglence (Vincent ve Basil, 1997); enformasyon/
kisisel ilgi, fayda, rahatlama/eglence, sosyal etkilesim/medya kullanimi (Kogak ve
Kaya, 2004); bos zaman, enformasyon, kendini gerceklestirme ve eglence (Bayram,
2007); bireyler arasi kendini ifade etme, bos zaman eglencesi ve bilgi arama (Hanson
ve Haridakis, 2008); giivenilir, doyurucu, kaliteli, egitici, bilgilendirici, ciddi, eglenceli,
tarafsiz ve giindem (Kilicoglu, 2009); farkindalik, enformasyon, kisisel fayda destek/
paylasma, aliskanlik (Kogak ve Bulduklu, 2010); rahatlama ve kagis, bos zaman
degerlendirme, bilgilenme ve rehberlik, enformasyon alimi ve merak (Bilecen, 2010);
eglence, bilgi arama, kolaylik ve rahatlama (Balci, 2015) bulgulanmistir. Yine dikkat
cekici bir bigimde, ilgili ¢alismalarin genelinde, bireylerin motivasyonlarinin haber
tiiketim tercihlerini ciddi anlamda belirledigi ve bireylerin aktif olarak gergeklestirdikleri
tercihlerinin sonucunda muhtelif tatminler elde ettikleri anlagilmaktadir.

Giincel calisma ise hem arastirma kapsaminda incelenen medya araglarinin
nitelikler1 hem de dijital medya diinyasinda haberin en ¢ok tercih edildigi haber sitesi-
dijital gazete, Instagram ve YouTube gibi araclari ele almasiyla dikkat ¢ekmektedir. Kald1
ki, Guivenirlik, Teknik Olanaklar ve Kolaylik, Eglence ve Rahatlama, Aktif Katilim,
Zengin ve Istege Bagh Igerik gibi en giincel haber tiiketim motivasyonlarmi ortaya
koymasiyla da alanyazinda 6nemli, giivenilir ve gegerli bir 6lgme araci olarak yerini
almistir. Diger bir deyisle, alanyazinda yer alan, haber tiikketim motivasyonlarini arastiran
diger calismalardan inceledigi araglar, bulguladigi motivasyonlar ve bir 6lgme araci
gelistirmesinoktasinda farklilassa da, bireyin aktif bir rol igerisinde, bilingli tercihleriyle ve
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sahip oldugu motivasyonlar dogrultusunda haber tiiketim pratiklerini icra ettigi sonucuna
ulagmasiyla giincel calismanin dnemli bir ortak noktaya sahip oldugu sdylenilebilir. Oyle
ki, kullanimlar ve doyumlar kuraminin en 6énemli iddialarindan biri bireylerin aktif bir
sekilde, bilingli tercihleriyle ve belli motivasyonlarla medya igeriklerini tiikettigidir.

Ozetlemek gerekirse, giincel ¢alismada ve alanyazindaki diger ¢alismalarda
elde edilen haber tiketim motivasyonlar1 géz online alindiginda, bireylerin medya
mecralarinin haber verme noktasindaki yetenekleriyle dogru orantili olarak aktif bir
bicimde ihtiyaglarini tatmin etmek tiizere haber tiiketim pratiklerine dahil olduklari
gozlemlenmektedir. Yapilan haber takiplerinde bireylerin benzer motivasyonlarin yani
sira farkl gesitlilikteki motivasyonlara sahip olabildikleri bulgulanmistir. Bilgi ¢aginin
gereklilikleri dogrultusunda bilginin 6nemli bir gli¢ ve gereklilik olarak kabul edildigi
giiniimiizde, haber tiiketiminin bilgilenmek ve ¢esitli ihtiyaglarin tatmin edilebilmesini
miimkiin kilmas1 noktasinda kritik bir rol oynadigi goriilmektedir. Sonug olarak, elde
edilen veriler dogrultusunda bakildiginda kullanimlar ve doyumlar kuraminin varligin
stirdlirdigli ve hatta yeni medya teknolojileriyle uyumlu olarak ilerledigi ya da haberin,
onemli bir medya igerigi olarak bireyler tarafindan cesitli ve spesifik motivasyonlarla
tiiketildigi soylenilebilir.
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Extended Abstract

Within the scope of rapidly developing media technologies, it is seen that different
studies are needed in order to reveal the news consumption motivation, preferences, and
satisfaction of the audience. Particularly in today’s conditions dominated by interactive
media technologies, it is seen that the audience that plays an active role now uses Web
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2.0 technologies in their daily life intensively. In this sense, the rapid transition from
traditional media tools to digital ones and the domination of today’s media environments
by interactive technologies, reveal the necessity of reconsidering the news consumption
motivation, preferences, and satisfaction of Web 2.0 users in more detail. Being able to
reveal the point where the motivation, preferences, and satisfaction for news consumption
have reached in the Web 2.0 environment together with the changing technologies is
important in terms of keeping the pulse of the audience, which is the main target audience
of the media sector. However, when the literature is examined, it is seen that there are
a very limited number of studies that reveal the tools most preferred by Web 2.0 users
in their news consumption, the news categories they consume within the scope of the
relevant tools, or their news consumption motivation, preferences, and satisfactions
within the scope of “uses and gratifications theory”. In this sense, the study reveals the
tools most preferred by Web 2.0 users in their news consumption, provides data on which
news category is consumed the most through which tool, and again, news consumption
motivation, preferences, and satisfaction within the scope of the most used media tools
in news consumption are evaluated by “Anadolu University.” It is thought that it will
make an important contribution to the literature within the framework of its presentation
in the sample of “Eskisehir Technical University” students. In this study, the “News
Consumption Motivations and Gratifications Scale” was developed to determine Web
2.0 users’ news consumption motivations and the validity and reliability of the scale were
examined.

The scale is composed of 27 items which are 7-point Likert-type measuring
motivation and satisfaction of participants’ news consumption within the scope of
“YouTube”, “Instagram” and “news site-digital newspaper”. The theoretical structure of
the scale is based on the “uses and gratifications theory”. The scale has a five-factor
structure which are the “Entertainment and Relaxation” subscale, the “Reliability”
subscale, the “Technical Opportunities and Convenience” subscale, the “Prosperous and
Optional Content” subscale, and the “Active Participation” subscale. The “Entertainment
and Relaxation” subscale is composed of 5 items, the “Reliability” subscale is composed
of 4 items and each of the other subscales is composed of 6 items. By synthesizing the
existing scale development steps in the literature, the scale was developed. Accordingly,
the scale was developed in 6 stages: creating the research outline, creating the item pool,
focus group interviews and interviews with the target audience, getting expert opinions,
pilot study, and examining the psychometric properties of the scale.

The participants of the study included 922 Web 2.0 users. First of all, in order to
examine the construct validity of the scale data was collected from 576 participants, and
“exploratory factor analysis” (EFA) was conducted. “EFA” yielded a five-factor structure
explaining 70.68% of the variance. The first factor explained 17.46% of the variance, the
second factor accounted for 16.27% of the variance, the third factor explained 15.90%
of the variance, the fourth factor accounted for 14.95% of the variance and the fifth
factor explained 12.64% of the variance. All factor loadings were higher than .70, and all
“item-total correlation coefficients” values were higher than .30. Therefore, all items are
necessary for the scale. All in all, the “EFA” provided support for the theoretical validity
of the scale. After “EFA”, the scale was applied to 346 participants for “confirmatory
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factor analysis” (CFA). “CFA” confirmed the factor structure, showing an “excellent” fit.
In order to examine the “convergent and discriminant validity,” “AVE”, “CR”, “ASV” and
“MSV” were calculated. It was found that “AVE” values of the subscales were between
.65 and .71, “CR” values of the subscales were between .90 and .94. Also, each subscale’s
“MSV” value was smaller than the “AVE” value, and each subscale’s “ASV” value was
smaller than “MSV” value. What’s more, the square root of the “AVE” values of each
subscale was greater than the correlations between subscales. This finding shows that the
convergent and discriminant validity of the scale is quite good. The “Cronbach Alpha”
values of “Entertainment and Relaxation”, “Reliability”, “Technical Opportunities and
Convenience”, “Prosperous and Optional Content” and “Active Participation” were found
as .899, .903, .978, .932, and .931, respectively. The “Cronbach Alpha” value of the total
scale was .90. The corrected item-total correlation coefficients of the scale ranged from
.399 to .964. The high internal consistency value of the scale and subscales and “corrected
item-total correlation coefficients” being above .30 revealed that the scale is reliable.

According to the news consumption motivations obtained in the current study and
other studies in the literature, it can be said that the audience actively turns to news content
in order to satisfy their needs in direct proportion to the ability of the media to deliver
the news. In addition to the fact that similar motivations can be obtained in following the
news from media tools, it is noteworthy that the motivations obtained in line with the
technological possibilities of the tools vary. In line with the relevant results, in today’s
conditions, where information is accepted as an important necessity and power, it can
be thought that the consumption of news is important in terms of being informed and
satisfying the relevant needs. As a result, it can be said that “the uses and gratifications”
approach continues to exist in accordance with the new media technologies, confirming
the idea that news, as an important media content, is consumed with certain motivations
by the audience.
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Kimlik ’ yaymalarmin oniinii agmaktadir. Kisiler bu paylasimlarini kendi kimliklerini belli eden

profiller olusturarak yapabildikleri gibi anonim olarak da gergeklestirebilme olanagina
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Serta¢ Kaya

Giris

Sosyal ag sitelerinde kullanicilar, seslerini duyurmak i¢in kendilerine saglanan
alanlarda olaylar veya olgularla ilgili diisiincelerini veya duygularim1 paylasarak
kendilerini ifade etme imkani bulmaktadirlar. Bu aglarda var olan diger kullanicilara
nelerden hoslandiklarini, neleri sevmediklerini, ilgi alanlarini, ekonomik, kiiltiirel, siyasal
tiim fikirlerini aktararak nasil bir kimlige sahip oldugunu aktarmaktadirlar. Kullanicilar,
paylasimlarini kendi gergcek kimlikleriyle yapmalarinin yani sira sahte isimlerle veya
takma adlarla da anonim bir kimlik iizerinden de yapabilmektedirler.

Cevrim i¢i anonimlik, 6zgiirligli ve bunun koétiiye kullaniminin oldugu iki zit
yaklasimi barindirmaktadir. Totaliter rejimlerde veya kisinin hiirriyetinin ifadeleri
nedeniyle tehlikede oldugu bolgelerde insanlar anonim olarak fikirlerini aktarmanin yolunu
arayabilmektedirler. Bu sayede bireyler, gliindeme ve yasadiklarina dair diisiincelerini
tehdit altinda olmadan 6zgiir bigcimde ifade edebilme olanagi bulmaktadirlar. Boylece
sOylemlerinin olas1 yaptirimlarindan kurtulabilmektedirler. Ancak bunun aksi bir durum
da s6z konusudur. Anonim profillerin gizledigi ger¢ek kimlikler, cevrim i¢i iletisim yoluyla
iftira, karalama veya hakarete basvurabilmektedirler. ifadelerinin sorumluluklarindan ve
yaptiklar1 ihlaller nedeniyle hesap vermeden muaf olmaktadirlar. Paylasimlar aracilig
ile yapilan zorbaliklar cezai yaptirinmlardan kacabilmektedir. Boyle bir durum, ifade
Ozgiirligiiniin suistimal edilmesine neden olmaktadir.

Bu c¢alismada ¢evrim i¢i platformlarin sagladigi mesafeli iletisim ve anonimlikle
gelen tanmimlanabilirlikten yoksun olma halinin bireylerin ifadelerine yansimasi
incelenmektedir. Bunun i¢in sosyal medya kullanicilarin anonim kimliklerinin tetikledigi
dil kullanimi {izerinde durulmaktadir. Bu amagla, anonim olma hali ve bu durumun
sosyal medya platformlarinda islevsellik kazanmasinin etkileri tizerinde durulmustur.
Ayrica, Twitter platformunda bulunan t24comtr hesabindan 24.01.2022 ve 30.01.2022
tarihleri arasinda paylasilan ve en ¢ok yorum alan haberler igerik analizi ile incelenmistir.
Bu sayede anonim veya gercek kisilerin sahip oldugu hesaplarin hangilerinde ne tarz
igeriklerin iiretildigi ortaya konulmak hedeflenmektedir.

Anonimlik Kavramina Kisa Bir Bakis

Gary T. Marx, anonimligi mahremiyet, gizlilik ve sirlarin bulunmast durumlari
ile iliskilendirmektedir. Kimlikle ilgili bilgiler, bilgi gizliliginin bir yonii ve insanlarin
kendileriyle alakali bilgileri kontrol edebilmeleri beklentisini igermektedir. Kimi
durumlarda kisi hakkindaki bilgiler iki veya daha fazla kisi arasinda bilinmekte fakat
baskalarina agiklanmamakta veya sadece belli kosullarda ifsa edilebilmektedir. Bazi
durumlardaise, hem takma ad kullanimdaki gibi belirli bir bilginin var oldugunu saklamaya
hem de igerigine atifta bulunabilmektedir. Anonimlik ironik goziikse de sosyaldir. Cilinkii
en az bir kisiye daha ihtiya¢ duymaktadir. Kisinin varligindan kimsenin haberdar olmadig,
kimseyle etkilesimin olmadig1 bir durumda anonimlik s6z konusu degildir (1999: 100).
Cevrim i¢i olsun veya olmasin her iki durumda da anonim olmak mesaj kaynaginin
alicilar tarafindan bilinmemesi ve tanimlanamamasi anlamina gelmektedir.
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Anonimlik, bir kisinin kimligine iligkin bilgilerin bagkalar: tarafindan bilinmedigi
bir duruma isaret etmektedir. Anonimlikte cinsiyet, yas, din, irk, sinif ve daha bir¢cok
kisinin tanimlanmasina olanak taniyacak nitelemeler i¢ ice gegmektedir. Gergek yasamda
bireyler tanimlanabilecekleri gorsel ve isitsel ipuglart sunarken, ¢evrim i¢i oldugu
platformlarda kimliksel unsurlardan siyrilabilmektedir. Bireyler, internet ve sosyal medya
platformlarindakendi ger¢ek isimlerini ve gorsellerini kullanmadan olusturduklari profiller
aracilifiyla varliklarii anonim olarak kurgulamakta ve paylagimlarint bu olusturdugu
yeni kimlik iizerinden gergeklestirmektedir. Kisitlamalarin ve tanimlanabilirligin daha az
oldugu sosyal ag sitelerinde kullanicilar, daha az tereddiit yasayarak ve normlara daha az
bagli bigimde ¢esitli konular hakkinda goriislerini paylasabilmektedirler.

Anonim olma ihtiyact birgok sebepten kaynaklanabilmektedir. Gary T. Marx
tarafindan bunlar su sekilde siralanmaktadir: Bilgi akisini kolaylastirmak, arastirma
hedefiyle kisisel bilgi toplamak, mesajin icerigine dikkat ¢cekmek, raporlamayi, bilgi
almay1 ve kendi kendine yardimi tesvik etmek, bir kaynak elde etmek veya yasa disilik
iceren eylemi tesvik etmek, bagiscilari veya tartismali ancak sosyal agidan yararl
eylemlerde bulunanlari korumak, stratejik ekonomik ¢ikarlari korumak, kisinin zamanini,
alanini ve sahsini korumak, belirtilen kriterlere dayali yargilara yardime1 olmak, itibar ve
varliklar1 korumak, zuliimden kaginmak, ritiielleri, oyunlart ve kutlamalar1 gelistirmek,
deney yapmay1 ve risk almay1 tesvik etmek, kisiligi korumak ve geleneksel beklentiler
(1999: 102).

Wallace, anonimligi 6zgilir konusmanin bir bileseni olarak tanimlamaktadir.
Insanlar1 anonim olmaya iten nedenleri “‘ekonomik veya resmi misilleme korkusu, sosyal
dislanma endisesi veya yalnmizca kisinin mahremiyetini olabildigince fazla koruma
arzusu yla motive edilebilecegini aktarmaktadir. Kisi, tartismali konusmalara dahil olma,
sOylemlerinden dolay1 kovusturmalara maruz kalma korkusu tasidiginda kimliklerini
gizleme geregi duymaktadir. Wallace, daha 6nce Amerikan Mahkemeleri’nin isimsiz
yazilar1 savunuculuk ve muhalefet gelenegi olarak tanimlamasina ve zulme karsi bir
kalkan gorevi gormesi kararina da atifta bulunmaktadir. Daha 6nceki medya tiirlerinde
oldugu gibi internette de anonimlik konugmalar1 zenginlestirecek bir gelenegin pargasi
olmaktadir (1998: 2-6).

Lloyd’a gore, mahremiyet ve anonimlik kavramlari arasinda hem karmasik bir iligki
hem de biiyiik oranda Ortlisme bulunmaktadir. Bu ortaklik, bir kisinin neler yaptiginin
detaylarim diger insanlarin bilmesini istememesinden kaynaklanmaktadir. Isimsiz kalmak
isteyen kisi genellikle bagkalarinin kim oldugunu bilmeden kamusal alanlarda hareket
etme Ozgiirliigiinii aramaktadir (2009: 486).

Phillip Zimbardo (1969), sosyal psikolojik baglamda anonimligin bireylerin
davraniglarinda belirleyici oldugunu ortaya koymustur. Yaptigr deneyler neticesinde,
insanlarin anonim olduklarinda, isimleriyle tanimlanabildikleri durumlardan c¢ok
daha fazla saldirganlik ve siddete egilimli olduklarini bulmustur. Gézlemlenen bu
davranislar, ¢cogunlukla toplumsal kurallar1 yerine getirmek adina bastirilan insanlarin
antisosyal egilimlerini yansitmaktaydi. Bireylerin anonim oldugu hallerde kendilerini
daha az kisitlanmis hissettikleri i¢in daha fazla siddet igeren davranislar sergilediklerini
caligmalarinda tespit etmistir.
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Anonim olarak yapilan paylagimlar, kullanicilarin kendi imajlarin1 ya da sosyal
iligkilerini tehlikeye sokmadan sosyal olarak fazla kabul gérmeyen egilimleri dile
getirmek i¢in gilivenli bir alan yaratmaktadir (Zhang ve Kizilcec, 2014: 646). Cakir da
anonim olma ihtiyacinin 6zgiirligiin kuskulu oldugunu gosterdigini belirtmektedir. Eger
kullanict gergekten kendisini 6zgiir hissetseydi, ismini gizleyerek aglara katilma ihtiyaci
duymayacagini ifade etmektedir (2015: 29).

Paylasilan iceriklerin barindirdig1 6geler ve mesajlar kullanicilarin anonim olma
gereksinimi {izerinde belirleyici olabilmektedir. Bazi1 kullanicilar paylasimlari, kendi
gercek kimligi ile 6zdeslestirilmesini istemediginden anonim olarak aglarda bulunurken,
baz1 kullanicilar da paylagimlarin tasidigi mesajlari kimlikleriyle iligkilendirilmis olarak
gormek isteyebilmektedirler. Bu baglamda elde edilmesi olasi fayda ve karsilagilmasi
muhtemel riskler anonim kimliklere gegiste belirleyici olmaktadir.

Sosyal Medyada Anonim Olmak

Isimsiz bir bicimde veya takma isimlerle iletisim kurmak temel ifade 6zgiirliigiiniin
bir parcasi olarak goriilmektedir. Mektup, telefon gibi geleneksel iletisim yontemleriyle
de anonim olmak miimkiin olsa da internet teknolojileri, zaman ve mekanda birbirinden
ayrilmis bireyler arasindaki iletisimde farkli kanallar sunarak anonimligi biiyiik oranda
kolaylastirmaktadir. Yeni iletisim teknolojileri ile saglanan bu kolaylik sorunlari,
endiseleri ve tartismalar1 da beraberinde getirmektedir.

Heniiz daha 1993 senesinde Peter Steiner, “Internet'te kimse senin bir kiopek
oldugunu bilmiyor” ciimlesini kullandig1 karikatiiriyle dijital ortamlarda anonim olma
halini betimlemistir. Bu ¢izimde, bilgisayar 6niindeki kopek ile yerde oturan ikinci bir
kopek arasindaki konusma tasvir edilmistir. Karikatiiri sundugu 6nerme internetteki
kimlik anlayisin1 sembolize etmesi bakimimndan 6nem tagimaktadir. Ciinkii karikatiiriin
ana fikri, kimligimizi ¢evrim i¢i ve ¢evrim dis1 olmak tlizere farklilastirabilecegimizi ve
diledigimiz kimliklere gegebilecegimizi anlatmaktadir.

Sherry Turkle (1997), ¢alismasinda anonimligin ve internetin, sundugu sosyal
etkilesim olanaklar1 ile insanlara farkli yonlerini kesfetmek ve denemek icin bir tiir
sanal laboratuvar sagladigini belirtmektedir. Internetin anonimligi, kullanicilara cesitli
kisilikler, farkli cinsiyetler alma olanagi sundugu gibi gercek hayatlarindaki sosyal
cevrelerinde onaylamama ve yaptirimlarindan korkmadan kendi yonlerini ifade etme
firsat1 vermektedir (Bargh vd, 2002: 34).

Siber uzayin anonim dogasi, Papacharissi’ye gore, insanlarin g¢esitli nitelikleri
lizerinde oynama yapmasina olanak sagladigi gibi goriiniimleriyle ilgili de dokunuglar
yaparak kimlikleri tizerinde diizeltmeler gerceklestirmesine olanak tanimaktadir. Sosyal
ag sitelerinde bulunanlar, kisiliklerinin belli taraflarini1 ¢evrim i¢i ortamda daha genis bir
bicimde kesfedebilirken gercek yasamdaki kimliklerinden ¢ok farkli sanal yasamlar da
icat etmeyi secebilmektedirler (2002: 645).
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Bugiin insanlar internete kendi a¢ik isimleri ile katilabildigi gibi isimlerini gizleyerek
de katilabilmektedir. Takma isimler, sahte hesaplar ve anonimlik gibi 6zellikler internetin
yapisinda bulunmaktadir. Insanlar sosyal medyada kendilerine ait olmayan bir isim,
takma ad veya farkli profil fotograflar1 kullanarak hesap acabilmektedirler. Bu sayede
kimse paylasimlarin, begenilerin ve yorumlarin arkasinda gerg¢ekten kimin oldugunu
bilememektedir. Kisi kimligini belirtmeden veya kimligini tamamen aciga ¢ikarmadan
iliski aglarina katilabilmekte, paylasilanlara dahil olup etkilesime girebilmektedir. Farkli
motivasyonlarla kendisini gercek isimleri disina gizleyen kullanicilar, kendisi veya
bagkalari ile ilgili aciklamalar1 bu platformlardan yapabilmektedir. Kendi ismiyle olmasa
bile kimligi yansitacak aciklamalari rahatlikla yapabilmekte, ancak diger iiyeler onun kim
oldugunu bilememektedir.

Dijital kimlikler hem doniislii hem de kurgusal yapida olmasina ragmen diger
kisileri ikna etmek adina tutarl bir anlatiya sahip olmasi gerekmektedir. Dijital diinyada
anonim olarak kalabilmek kisilerin sadece giivenli bir alanda kimlikleriyle ilgili denemeler
yapmalarina degil, bunun yaninda etkili iletisim kurmalarina da imkan saglandigindan,
goniillii kimlik ozgilirlestirici olarak goriilmektedir. Anonimlik neticesinde kisilerin
milliyet ve cinsiyetlerinin gizli kalmasi 6zellikle tartismalarda onlara kars1 yaklagimlar
iizerinde belirleyici olmaktadir. Eger kisiler sizler hakkinda onemli bilgilere sahip
degillerse bu durumda argiimanlariniza odaklanmaktan baska careleri kalmaz (White,
2017: 29).

Cinsiyet, milliyet, 1rk, inang ve sosyal statli gibi kisinin 6zelliklerini belli edecek
ipuclart olmadan girilen diyaloglarda sdylemler konu c¢ercevesinden kalacaktir.
Genellemeler, yaftalamalar ve klise yaklasimlardan ziyade goriislerin kapasitesine,
bilgi ve yorumlarin gecerliligine odaklanilmaktadir. Yabancilastiran, Otekilestiren
ifadeler engellenmis olmaktadir. Bu durum ayni zamanda kendilerini engellemeden,
rahat bir sekilde aktarmalariin oniinii agmaktadir. Ortaya ¢ikan yapida ifade 6zgiirligi
desteklenebilecegi gibi, engellemelerin olmamasi ve anonim olma kisinin nefret soylemi,
otekilestirme, asagilayici ifadeler kullanilmasinin da 6niinde mani olmamasina neden
olmaktadir.

Cevrim i¢i anonim olma durumu ¢ogunlukla zit yonlere isaret eden yaklasimlarla
karakterize edilmektedir. Anonimlik bir yandan ifadelerin kontrolsiiz bi¢imde
kullanilmasina ve hesap verebilirlikten yoksun sdylemlere sebebiyet verirken bir yandan
da baskict ortamlarda bireylerin diisiince ve duygularimi kimliginin tespit edilmesi
korkusunu yasamadan ifade edebilmesini saglamaktadir. Bu yoniiyle anonimlik kisilerin
kimliklerini ve mahremiyetlerini korumak amaciyla kimi zaman bir tercih kimi zaman ise
bir zorunluluk olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Anonim Olmanin Paylasimlara Etkisi

Kullanicilar ger¢ek yasantilarmin farkli mekansal ve sosyal kiiltliriinii ¢evrim
i¢ci platformlara tasirken, bunun yaninda anonimlik imkanlarini kullanarak deneyler
yapmak, risk almak, ger¢ek yasamda zor veya bulmalar1 olanaksiz bi¢imlerde baglanti
bulmak i¢in kullanabilmektedirler (Lister vd., 2009: 212). Sosyal medya hesabinda bir
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birey anonim olmaktan faydalanip sahte sdylemler kullanabilmekte, olmadig1 kimliklere
biirtinebilmekte veya taninmayacak olmanin giivenligi icerisinde kendi mahremini
yaymay1 tercih edebilmektedir.

Yiiz yiize iletisimin yerine gecen sosyal ag teknolojilerinin sundugu etkilesimli
ortamda bulunan kullanicilar, daha cesur, nezaketsiz ve daha bilingli olabilmektedirler
(Arthur vd, 2006: 35). Sosyal medya platformlar1 lizerinden kullanicilar, kendini ifsa
etme, gercek benliklerini ifade etme, sosyal kaygilarindan siyrilma imkani bulmaktadirlar.
Bunun yani sira anonim olmanin verdigi hesap verebilirlik duygusundan yoksun olma,
kullanicilar arasindan kaba veya dliismanca mesaj aligverisini kolaylastirmaktadir.

Stein, internet dolayimli ortamlarda anonimligin hesap verebilirlik noktasinda
sorunlar dogurabilecegini ifade etmektedir. Endiseye neden olan ise, anonimligin
potansiyel olarak sug¢a yansima ihtimalinin ve ifade 6zgiirligilini ilerletmek yerine
zayiflatma ihtimalinin bulunmasindan kaynaklanmaktadir. Ciinkii adinin bilinmedigini
diistinen kisiler, bu durumun getirdigi avantaja dayanarak karalamayi, iftiray1 ve hakareti
secebilir, ¢cevrim i¢i anonimligi kullanarak kisiler veya kuruluslar hakkinda yanlis
beyanlarda bulunabilirler (2003: 193). Sosyal medyanin hiz odakli yapisi ve paylasimlarin
kolay bicimde yapilabilmesi tepkilerin diisiiniilmeden aktarilmasina neden olmaktadir.
Bu da sdylem ve ifadeleri kolaylastirmaktadir. Anonim olan kullanicilar, paylagimlarinin
iceriginin yasal olup olmadigr hakkinda muhakemede bulunmadan fiziksel uzakligin
verdigi rahatlikla, bilinmezlikle ve tanimlanabilirligin diisiik olmasinin kendilerince
avantajini kullanarak diledikleri bigimde mesajlar tiretebilmektedirler.

Anonim olsun veya olmasin ¢evrim i¢i ortamlarda kullanicilar ger¢ek yasamlarina
gore daharahat davranabilmektedirler. Sosyal ipuglarinin internet ortamiyla azaltilabilmesi
yalan sdylemeyi kolaylastirmaktadir. Kullanicilarin ayr1 ortamlarda bulunmasi, iletisimde
zamani diledigi bigimde kontrol edebilmesi bir¢ok sosyal baskiy1 ortadan kaldirmaktadir.
Kullanicilar diger insanlar tarafindan goriilmedigi, isimlerini degistirebildigi, kolayca
ekran1 kapatip ¢evrim dis1 hale gelebildigi bir ortamda paylagimlari ile yiizlesmek
durumunda kalmamaktadir (Baym, 2000: 116).

Internetteki kullanici davranislarinin karanlik taraflarindan biri de c¢ogunlukta
olanlar1 kabalastirirken bu kisilerin azinliga karsi tacizlerini artirma potansiyelidir. Kii¢lik
diisiirme ve asagilama, kisileri istismar etme durumlari ortaya ¢ikabilmektedir. Oysa temel
kural bizzat sdylemeyecegimiz seyleri internette dile getirmeme olmalidir. Kisilere bizzat
karsimizdaymis gibi farz ederek davranma diisiincesinin 6nemli oldugu unutulmamalidir
(Chatfield, 2013: 105-106).

Bir kisinin ismini bilmek karsisindakine iyi davranacaginin garantisi degilse,
anonim olmak da acimasiz kotiiliik anlamina gelmemelidir. Anonim de olsak, sosyal
medya arkadaglar1 arasinda da olsak, gercek diinyada da bulunsak direnmemiz gereken
sey sadece hazza hizmet eden bireysel ¢ikarlarimizdir (Chatfield, 2013: 107). Elimizde
bulunan dijital cihazlar, yaptigimiz eylemlerin basit ve sonuglar1 yokmus gibi goriinmesine
neden olmaktadir. Bireyler dijital golgeleri aracilifiyla insanlar1 taciz ederken bir yandan
da yalanlara ve dnyargilara géz yummaktadir. (2013: 142).
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Gliniimiizde bireyler, her yaptiklarin1 ayrintili olarak internette ortaya koyma
egilimi gostermektedirler. Kendini ifade etme sosyal medya ile bir ¢ilginlig1 doniiserek,
kullanicilar tarafindan akillarina her gelenin paylasildigi bir hale gelmektedir. Bu bir
bakima ilgi ¢ekme denemelerinin sonucudur. Birgok sitede genis insan topluluklari
farkli konular iizerinde fikir aligverisinde bulunabilmektedir. Ancak kimileri bilgi sahibi
olmaksiniz fikir beyan etmekte veya sOylentileri yaymaktadir (Twenge ve Campbell,
2015: 172-173). Kullanicilar anonim profillerin arkasina gizlenerek ¢evrim igi istismarin
artmasma neden olabilmektedirler. Bugiin gelinen noktada anonim hesaplar yanlis
enformasyonun ve yalan haberin yayilmasina katki sagladig1 gibi, trol yaklagimlara, siber
zorbaliga ve nefret sdylemlerine de zemin hazirlamaktadir.

Danah Boyd, Rosen ile yaptigi soylesi de genclerin genellikle aileleri, 6gretmenleri,
kanun uygulayicilar1 gibi iizerlerinde giic bulunduranlardan ve pazarlamacilar gibi
onlar1 bir seyler satmak isteyenlerden gizlenmek amaciyla takma isimlerle internette
olduklarini belirtmektedir. Bir diger anonim kalma ihtiyaci ise, baskici bir sosyal ¢evrede
yasarken kim olduklarina dair seffaf olmanin 6nemli sonuglar doguracagi ortamda ortaya
cikmaktadir. Bunlarin yani sira bazi genglerin akranlarina zorbalik yapabilmek adina da
anonim olmaya ¢alistiklarin1 unutmamak gerektigini ifade etmektedir (2007: 87-88).

Aglarda bulunan kullanicilarin yalan soyledigine dair diisiinceler karsilikli aldatmay1
tesvik edebilmektedir. Ciinkii insanlar diger kullanicilarin abarttigini veya aldattigini
diistindiikleri 6l¢iide benzer davraniglar1 kendileri de sergilemektedir (Fiore ve Donath,
2004). Yanlis bilgileri kisitlayan veya engelleyen bir yap1 olmadigr i¢in kullanicilar
kendilerinin gerceklestirdigi eylem ve sOylemlere dair abartiya bagvurmaktadirlar. Bu
abarti ve hatta yalan, fiziksel 6zelliklerden sosyokiiltiirel niteliklere kadar genis bir aralikta
gerceklesebilmektedir. Sosyal medyada kullanici, eger kendini yeteri kadar 6n plana
cikaramazsa diger kisiler tarafinda gegilecegine ve onlar tarafindan kesfedilemeyecegine
dair bir alg1 tasimaktadir. Ancak bu aglar iizerindeki iletisim, fiziksel bir tanmisikliga
taginmak istendiginde abartilar izerinden insa edilen kimlik gergek hayatta hayal kirikliga
neden olabilmektedir.

Bargh ve arkadaslari, internet ile fiziksel iletisim arasindaki en énemli bir farkin,
internetin  kisinin kendisini ifade etmesini kolaylastirdigi 6ne siirmektedirler. Bu
kolaylastiriciligindan temel nedenlerinden biri kisinin bireysel ya da grup diizeyindeki
etkilesimlerinde anonim olabilmesidir. Bu durum, kisinin kendini diledigi bi¢imde ifade
etmesini ve sosyal ¢cevresinde gerceklestiremedigi sekillerde davranmasini saglamaktadir.
Bunun sebebi ise, hem kisilere tanidiklar tarafindan yiiklenen beklentilerden hem de
yapilanlarinsonug verisklerindenbiiyiik 6l¢iide bagimsizolmalarindan kaynaklanmaktadir.
Oysa yiiz yiize iletisimde bireyler mevcut goriinlimiine aykir1 davrandiginda sosyal
grubunda onaylamama ile karsilasabilmektedirler (2002: 35).

Duygu ve diisiincelerimizi paylasacagimiz kisi veya kisilerle ayni yerde
oldugumuzda sdyleyeceklerimizin onlar1 kirip kirmayacagi konusunun daha fazla
iizerinde dururuz. Ciinkii ifadelerimizin sonugclari ile hemen o anda ve orada yiizlesmek
mecburiyetinde kaliriz. Ancak etkilesimde bulundugumuz kisi, bizi gérmediginde daha
sert ve incitici sozler sarf etmek daha kolay hale gelmektedir (Tosun, 2019: 51). Sosyal
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medya platformlarinda etkilesime giren kullanicilar, yiiz yiize gelmediklerinden dolay1
karsisindaki kisiyi incitip incinmedigini ¢ok fazla umursamamaktadirlar. Gergeklestirilen
eylem ve sdylemlerde sosyal medyada kaba, sahsen bir araya gelinen ortamlarda daha
iyi olabilmektedirler. Dijital ortamlardaki birlikteliklerde fiziksel bir aradaliktan yoksun
olma hali, kullaniciy1 sdylemlerinde daha kontrolsiiz davranmaya itebilmektedir. O anda
herhangi bir yaptirimin olmamasi veya sonuglardan sorumsuz olma durumu, gergek hayatta
dile getirilmekten ¢ekinilen ifadelerin daha kolay kullanilmasina sebebiyet vermektedir.
Yiiziinii gérmedigi, varligini hissetmedigi kisinin duygusal olarak tagiyabilecekleri de s6z
ard1 edilebilmektedir.

Sosyal medya platformlarindan biri olan Twitter’da kullanicilar gergek hayatta
tanigsmast miimkiin olamayacak kisiler ile de iletisime gecebilmektedir. Gorece agik
erisimli yapiya sahip olan uygulamada yabancilar, takip ettikleri kullanicilarla senli benli
olduklar1 diisiincesini beslemektedirler. Bunun yan1 sira kaba ve acimasiz yorumlarda
bulunup benzer diisiinceleri yayma olanagina da sahiptirler. Cogu kisi bu aglarda yapilan
linglere katilmakta, kalabaligin idaresine girip onlara dahil olmaktadir. Kigkirtmalar ve
yargilayic1 yaklagimlarla duygular ve diisiinceler asiriliga yonelmektedir. Uzun siire
diistinmeye firsat olmamasi ve anonim olma durumu, uzaklik algisiyla birlestiginde
normalde gerceklesmeyecek davraniglarin olusmasina zemin hazirlayan platformlara
doniismektedir (Hood, 2019: 297-298). Takip edip paylasimlarint gérmesi onu o
kisinin hayatina dahil oldugu hissi uyandirmaktadir. Takip¢isinden haberi dahi olmayan
kullanicilar, bu kisilerin rahatsiz edici yorumlarina maruz kalabilmektedirler. Gorgii ve
nezaket kurallarin tamamen yok sayildigi iletisim hali, uzakta olmanin giivenligi ile de
birleserek kiistahlig1 ve saygisizlig1 artirmaktadir.

Twitter, Facebook veya Instagram gibi platformlar her kullanicinin kendi
kisisel kimligiyle olusturdugu profilden igerik olusturmasimi beklemektedir. Ancak
kullanicilar takma isimlerle ve kendilerine ait olmayan fotograflarla da bu platformda
bulunabilmektedir. Boylece kisi taninma ve bilinme durumu iizerinde kontrol sahibi
olmaktadir. Bir kullanici, gergek ismiyle atmak istemeyece§i mesajlar1 bu sayede
taninmadan paylasabilmektedir. Yalnizca mesaj paylasmak icin degil ayn1 zamanda
hassas ve tartismali hesaplar1 da gercek kimligini ifsa etmeden takip edebilmektedirler.
Twitter gibi bir mecrada kullanicilar “retweet” 6zelligini kullanarak kendileri i¢in neyin
degerli oldugunu insanlara gdsterme olanagi bulmaktadirlar. Icerik iiretimde kendileri
pay sahibi olmasalar dahi bir fikre, bir duyguya sahip olduklarin1 yansitma, baskalarinin
diisiinceleri onaylama imkanina sahip olmaktadirlar. Bu sekilde insanlar neyin yaninda
veya neyin karsisinda oldugunu ifade edebilmektedirler.

Calismanin Amaci ve Yontemi

Aragtirmaya temel teskil eden, anonim kimliklerin Twitter’da bir olay, olgu veya
durum iizerine kimligi belli profillere oranla daha rahat ifadelerde bulduklar1 hipotezidir.
Bu amagla farkli konular1 igeren haberlerdeki farkli kullanicilarin yorum g¢esitliligini
gorebilmek adma t24 internet sitesinin Twittter hesabi se¢ilmistir. Bunun nedeni,
geleneksel mecralarda yayin yapmayip yalnizca dijital ortamda igerik iireten bir haber
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kurulusunun olmasi ve ayn1 zamanda bir buguk milyondan fazla takipg¢iye sahip olmasidir.
Bu kapsamda t24comtr Twitter hesabinin 1.7 milyon takipgisi bulunmaktadir.

Calisma kapsaminda verilerin elde edilmesi adina igerik analizine basvurulmustur.
Icerik analizi, metinlerden ¢ikarimlar yapmak adina kimi prosediirlerin kullanildig1 bir
aragtirma yontemidir. Bu ¢ikarimlar, mesaji gonderenler, mesajin kendisi veya mesajin
hedef kitlesi hakkinda olabilmektedir (Weber: 1990). Arastirma kapsaminda da kiifiir,
argo veya hakaret barindiran igeriklerin kullanicilarinin anonim veya gercek kisi olma
durumlarinin saptanmasi hedeflenmektedir. Gonderilen igeriklerin belirlenmesi adina
olusturulan kodlar asagida belirtilmektedir.

Kod 1: Kiifiir i¢eren kelime kullanimlari

Kod 2: Argo iceren kelime kullanimlari

Kod 3: Hakaret i¢eren kelime kullanimlar1

Kod 4: Kiifiir ve hakaret iceren kelimelerin birlikte kullanimi
Kod 5: Cinsiyet ayrimciligi igeren kelime kullanimlari

Kod 6: Dini ayrimcilik i¢eren kelime kullanimlari

Kod 7: Tehdit iceren kelime kullanimlari

T24 Twitter Hesabindaki Haber Yorumlarinin Analizi

Calisma kapsaminda 24.01.2022-30.01.2022 tarihleri arasindaki giinlerde en ¢ok
yorum alan haberler incelenmistir. Tiim yorumlar igerisinden hakaret barindiran ve kiifiir,
argo kelimeler iceren gonderiler ele alinmistir. Bu gonderiler de gondericisinin kimligi
baglaminda anonim ve ger¢ek kisiler olmak iizerine ayristirtlmistir. Boylece kullanicilarin
tanimlanabilirliginin icerik {iretimlerindeki etkileri ortaya konmak amaglanmistir. ilgili
tarihlerdeki haberlerin giin, baslik ve yorum sayilarina iligskin bilgileri asagidaki tabloda
ortaya konmaktadir:

Tablo 1
Paylasilan Tweet 'lere Ait Bilgiler
Alint1
P?.y lﬁslm Haber Bashg Yorum Tweet
Giinii Sayis1
Yorumlari
24.01.2022 K¥l19darogl’u: Bu iilkeye demokrasi gelecekse bunun yolu 130 346
Diyarbakir’dan geger
Enerji Bakan1 Fatih Dénmez: Benzini en ucuz kullanan tilkeyiz,
25.01.2022 Avrupa'da ortalama 26 lira, neredeyse bizim iki kat1 fiyatimiz 474 130
26.01.2022 Eski Ayasofyg Camii Bag Imam .Boynukahn: Hz. Adem ve 929 234
Havva annemize yapilan hakareti savunani Allah karla ¢arpar
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AKP'li Bozdag: Sanatiyla giindeme gelemeyen Fazil Say, CHP

27.01.2022 borazanligi, Ak Parti ve MHP karsitligi ile giindem oluyor

385 274

Ahmet Hakan: Bunun adi geri adimsa, ne sahane bir geri adimdir

28.01.2022 bu! Bunun ad1 bir tiir 6ziirse, ne muhtesem bir 6ziirdiir bu!"

1900 1404

29.01.2022 Istanbul Hayahmam I}IH.CEO su Samsunlu: Atatiirk Havalimani 250 67
acilamaz, biz varken ihtiyag yok

Adalet Bakanlig1 gorevine getirilen Bekir Bozdag'i, Fethullah

30.01.2022 Giilen'i 6vdiigii konusmasi giindem oldu

165 149

Belirlenen tarih araliginda paylasilan haberler incelendiginde kullanicilarin
haberlerin altina yaptiklar1 ve tweetleri alintilayarak yaptiklar1 toplam yorum sayisinin
6887 oldugu goriilmektedir. Bu veriler arastirmanin bittigi giin olan 31.01.2022 tarihinde
elde edilen igerikler neticesinde ortaya konmaktadir. Yapilan yorumlarin 505’inde kiifiir,
argo veya hakaret iceren kelime kullanimlari tespit edilirken bunlardan 278 tanesi anonim
hesaplardan, 227 tanesi ise ismi veya fotograf kullanimi neticesinde tanimlanabilir kisiler
tarafindan yapilmistir. Kiifiir, argo veya hakaret igeren kelimeler kapsaminda kullanicilar
tarafindan paylasilan kimi tweetlerden 6rnekler hicbir miidahalede bulunulmadan, hesap
sahiplerinin génderdigi sekliyle asagida sunulmaktadir:

Tablo 2
Birinci Habere [liskin Kullanici Yorum Ornekleri

“Kilicdaroglu: Bu iilkeye demokrasi gelecekse bunun yolu Diyarbakir’dan geger” haberi yorum 6rnekleri

T1 | Bis*ktir gidin oglum ya, Diyarbakir yerle bir edilirken konusacaktin simdi yemezler!

S*ktirip gidin. Demokrasi yoluna dosenen her tasi sizin sayenizde yerle bir ettiler! Samimiyetsiz

12 pislikler.

Senden dnce soylediler.Gelen gecen ¢ok oldu bu yoldan hepsi kalles, hepsi yalanci, hepsi talanci,

T3 hepsi senin gibi ilkesiz birer g*vsekti...

T4 | Ulkede demokrasi var zaten ama bu andaval ne getirmeye galistyor acaba?..

kilicdarogluk Sana s6yle okkali bi s*ktir ¢ekiyorum, s*¢tigin kabin kenarma 1,5 gram siktim.
g y ¥ g g

5 Sabahlar1 a¢ karnina alirsin.

T6 Diinyanin en saldirgan kopegine giivenirim ama sana zerre giivenmem itin tekisin... demirtasin
infazcisisin. ...

T7 Vay *q yolu, {i¢ oy fazla almak i¢in yapmadiklari yalakalik kalmiyor su d*ktimin yerinde.

Biraz onurlu, biraz omurgali olun.

T8 | P*zev*nk

Bir parti genel baskaninin yaptig1 aciklama tizerine kullanicilarin verdigi tepkiler
yukaridaki tabloda gériilmektedir. Ilgili habere iliskin yapilan toplam 526 yorum
icerisinden kiifiir, argo veya hakaret iceren 27 gonderi tespit edilmistir. Bunlardan 19°u
anonim hesaplardan yapilirken 8 tanesi gergek kisiler tarafindan gonderilmistir. Yapilan
yorumlarin genelinde agiklamanin oy i¢in yapildigi ve samimiyetsiz bulundugu algisi 6n
plana ¢ikmaktadr.
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Tablo 3
Ikinci Habere Iliskin Kullanici Yorum Ornekleri

“Enerji Bakam Fatih Donmez: Benzini en ucuz kullanan iilkeyiz, Avrupa'da ortalama 26 lira,
neredeyse bizim iki kati fiyatimiz” haberi yorum 6rnekleri

T1 | Her siyasi islamci ahlaksizdir! Bu durumun tek bir istisnasi yoktur!

Bu adamlar salak mi.!! Avrupada litresi 26 liraya benzin alan adamin maasi kac lira onu da

T2 desene...

T3 Salak mi1 bu ?

T4 | A*mi yolunu s*kt*klerimm yeter ya :D :d D:

Ey akli kit adam, Avrupada ortalama gelir ka¢ TL onuda s6yle. Madem kiyas yapiyorsun, adam

5 gibi yap.

Enerji Bakani’nin yaptig1 agiklama iizerine kullanicilarin verdigi tepkiler yukaridaki
tabloda goriilmektedir. Ilgili habere iliskin yapilan toplam 604 yorum igerisinden kiifiir,
argo veyahakareticeren 18 gonderi tespit edilmistir. Bunlardan dokuzu anonim hesaplardan
diger dokuzu da gercek kisiler tarafindan gonderilmistir. Yorumlarin genelinde bakan
tarafindan yapilan hesabin ¢eliskilerine dikkat ¢gekilmekte ve insanlari kandirmaya yonelik
olduguna iliskin agiklamalar bulunmaktadir. Ayrica program sunucusunun da gazetecilik
gbrevini yerine getiremedigine yonelik elestiriler bulunmakta ancak bu ifadelerde kiifiir
ve hareket iceren kelimelere rastlanmamaktadir.

Tablo 4
Uciincii Habere Iliskin Kullanict Yorum Ornelleri

“Eski Ayasofya Camii Bas Imami Boynukalin: Hz. Adem ve Havva annemize yapilan hakareti
savunani Allah karla carpar” haberi yorum érnekleri

T1 Bence kafasikalin.

T2 | Dilin kemigi yok, dogru. Beyin eksik olunca da hi¢ ¢ekilmiyor.

T3 | abi sizin gibi embesillerin ¢ogaldigi yer neresi acaba..

Erzurumlular bunu duymasin.Bir de bu dangalaga Prof. iinvani vermisler. Tam bunun i¢in sdylemis

T4 Ziya Pasa;"Ne giinlere kaldik ey gazi hiinkar: esek Defterdar oldu, katir Miihiirdar!."

T5 | Gegen sene ki gibi sicak olsa yanginlar olsa bu sefer de onunla m1 sinadi diyecektin andaval.

T6 | Bu dahil biitin AKP'lilerin akil sagliklarini kontrol etsinler! Tedaviye muhtaglar!

T7 | H*sssildirsin gewsek

T8 | Din yaygin bir tiir akil hastaligidur..

Ayasofya Cami Eski Bag Imami’nin yaptig1 agiklama iizerine kullanicilarin verdigi
tepkiler yukaridaki tabloda goriilmektedir. {lgili habere iliskin yapilan toplam 1163 yorum
icerisinden kiifiir, argo veya hakaret iceren 55 gonderi tespit edilmistir. Bunlardan 36°s1
anonim hesaplardan yapilirken 19 tanesi gergek kisiler tarafindan gonderilmistir. Yapilan
yorumlarin genelinde agiklamanin bilimsellikten uzak oldugu ve tarafgir bir yaklasim
benimsedigine yonelik diisiinceler agirlik kazanmaktadir. Ayrica kisinin inanci tizerinden
hem kendisi hem de o inancin genelinin de hedef alindig1 yorumlarda goriilmektedir.
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Tablo 5
Dordiincii Habere Iliskin Kullanict Yorum Ornelkleri

“AKP'li Bozdag: Sanatiyla giindeme gelemeyen Fazil Say, CHP borazanhgi, Ak Parti ve MHP
karsithgi ile giindem oluyor” haberi yorum 6rnekleri

AKP'yi destekleyen agiklamalar yapan sanatgilara da sdyleseydiniz ya bunlari. Akillere, simit

T yiyenlere, yalakalik yapanlara... Cahilsiniz, tutarsizsiniz, zorbasiniz.

Kendilerinin sanattan anlamadigini kendi agizlariyla soyledigi an. Fazil Say in diinya ¢apinda
T2 | virtiéz oldugunu bile bilemeyecek kadar cahiller ve bu cahiller bizi yonetiyor liziilityorum bizim
i¢in..

Ya bi defol git cahil Comar ! Senin bildigin Erik Dali'na benzemez onun yaptigi Sanat ! Fazil'in

3 Bastigi "do major" olamazsin..

Diistinsene koskoca @fazilsaymusic Fazil Say'sin.. Tiim diinyada konserler veriyorsun ve sayili
T4 | dahi sanat¢ilardansin.. Ama beyninin bile olup olmadig1 tespit edilmesi gereken bir zat ¢ikip diyor
ki "sanatiyla glindeme gelemeyen..." Yav he he...

Kabahat Fazilda sana babalar gibi japon vatandasligi verilmis, hala ne isin var bu b*k y1§inimnin

T ortasinda

T6 | Akepe cahili

Bir parti mensubunun sanat¢1t Fazil Say hakkinda yaptigi aciklama {izerine
kullanicilarin verdigi tepkiler yukaridaki tabloda goériilmektedir. ilgili habere iliskin
yapilan toplam 659 yorum igerisinden kiifiir, argo veya hakaret iceren 19 gonderi tespit
edilmistir. Bunlardan 10’u anonim hesaplardan yapilirken dokuz tanesi gercek kisiler
tarafindan gonderilmistir. Yapilan yorumlarin genelinde ac¢iklama yapan parti iiyesinin
sanat anlayis1 sorgulanmakta ve Fazil Say’in diinya capinda bilinen bir sanat¢1 oldugu
ifadeleri 6n plana ¢ikmaktadir.

Tablo 6
Besinci Habere Iliskin Kullanict Yorum Ornekleri

“Ahmet Hakan: Bunun adi geri adimsa, ne sahane bir geri adimdir bu! Bunun adi bir tiir 6ziirse,
ne muhtesem bir 6ziirdiir bu!” haberi yorum érnekleri

T1 Saraylarda maskaralar mi vardi soytarimi neyse artik bu da o misal uzay ¢aginda saray maskotu

T2 Bunun ad1 yalakaysa ne giizel yalakadir bunun adi omurgasizliksa ne giizel omurgasizliktir.

T3 | Soytarmin makbulu efendisi yellenirken derin nefes alandir

Bunun ad1 yalakalik ve yandas ,mide bulandirici bir gazetecilikse ne igreng bir haldir .insan olarak
T4 | sadece yasam formusunuz. Merak ettigim bunlar ilerde ¢oluk ¢ocugunuzun hayatina etki edincemi
pisman olacaginiz

T5 | Ahmet Hakan kuru yer birakmayacak sekilde yalamas...

T6 | Efendi'nin b*kuyla bile gururlanmak sadakatin 6nemli bir gostergesidir ne de olsa.

Cok yalaka gordiim, ¢ok y*vsak gordiim ama senin gibi birisi daha yer yiiziine zuhur edmedi *mk
T7 | omurgasizi

Bunun adi1 y*vsakliksa, bu ne benzersiz bir y*vsakliktir. Bunun adi dansoézliikse, bu ne bigim gibi
T8 | kivirtmadir. Vay *mk.

T9 | Ne muhtesem bir d*lyar*k!
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Bir gazetecinin cumhurbagkan: tarafindan sanatgr Sezen Aksu’ya dair yaptigi
aciklama lizerinden kaleme aldig1 kose yazisina kullanicilarin verdigi tepkiler yukaridaki
tabloda goriilmektedir. lgili habere iliskin yapilan toplam 3304 yorum igerisinden kiifiir,
argo veya hakaret igeren 358 gonderi tespit edilmistir. Bunlardan 186 tanesi anonim
hesaplardan yapilirken 172 tanesi gercek kisiler tarafindan gonderilmistir. Yapilan
yorumlarin genelinde Ahmet Hakan’1n yazisinin degistirilerek o kisiye yonelik hakaretlere
araci olarak kullanildig1 goriilmiistiir. Bu kapsamda kullanicilar tarafindan atilan bir¢ok
tweette ‘yalaka’, ‘yalama’ ve ‘yandas’ ithamlar1 bulunmaktadir.

Tablo 7
Altinci Habere liskin Kullanici Yorum Ornekleri

“fstanbul Havalimani'mn CEO'su Samsunlu: Atatiirk Havalimam acilamaz, biz varken ihtiyac
yok” haberi yorum ornekleri

Sen kimsin am*noglullari

T S*ke s*ke acilacak ve siz tarih olacaksiniz

Rahmetli ne s2m*s A koyum bi acis1 gegmiyor dedelerinden torunlaria kadar hala yeni d*ziilmiis

12 gibiler.

T3 | Hadi ordan salak yalama...

T4 | Sizden kurtulmaya az kaldi merak etmeyin *qlarim

Istanbul Havalimani’nin CEO’su tarafindan yapilan agiklama iizerine kullanicilarin
verdigi tepkiler yukaridaki tabloda goriilmektedir. ilgili habere iliskin yapilan toplam 317
yorum igerisinden kiifiir, argo veya hakaret igeren 15 gonderi tespit edilmistir. Bunlardan
11°1 anonim hesaplardan yapilirken dort tanesi gercek kisiler tarafindan génderilmistir.
Yapilan yorumlarin genelinde Atatiirk Havalimani’nin islevsiz hale getirilmesine yonelik
tepkiler agirlik kazanmaktadir.

Tablo 8
Yedinci Habere Iliskin Kullanict Yorum Ornekleri

“Adalet Bakanhg gorevine getirilen Bekir Bozdag'in, Fethullah Giilen'i 6vdiigii konusmasi giindem
oldu” haberi yorum érnekleri

T1 | adamin yalakaliktan yuzunden salaklik akiyor

T2 | Ulke de isi, isin ehline verenin anasin1 s*kiyolar herhalde nerede yalama d*lyar*k var onlar
gorevlere atantyo

T3 | ben insanin i¢inin digina yansidigina inanirim, sunun tipine baksana meymenet yok

T4 | Gitmez ki bu evrimini tamamlayamamis ,degersiz ve kalitesiz analardan dogan becerikdsiz 80 iq
lular. 85 iqlu maymun var ama biz bunlara oy hakki vermisiz insan demisiz ona yazik.

T5 | Bitmedi lerefsizler

Yeni goreve getirilen Adalet Bakani’nin gectigi yaptig1 bir konusma {izerine
kullanicilarin verdigi tepkiler yukaridaki tabloda goriilmektedir. ilgili habere iliskin
yapilan toplam 314 yorum igerisinden kiifiir, argo veya hakaret igeren 13 gonderi tespit
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edilmistir. Bunlardan yedisi anonim hesaplardan yapilirken alti tanesi gercek kisiler
tarafindan gonderilmistir. Yapilan yorumlarin genelinde ilgili kisinin fiziksel goriiniisii
tizerinden hakarete ugradig1 goriilmektedir.

Tablo 9
Haber Yorumlarumin Kodlara Gére Dagilimi
Kod 1 Kod 2 Kod 3 Kod 4 Kod 5 Kod 6 Kod 7

1. Haber 3 1 9 > 5 ) 5
Yorumlari
2. Haber
Yorumlar 4 ) 4 ) ) ! )
3. Haber
Yorumlari 6 3 26 ) ) ! )
4. Haber
Yorumlar ! ) 6 ) 3 ) )
> Haber 20 93 69 | 3 - -
Yorumlar
6. Haber
Yorumlar 6 ! 4 ) ) ) )
7. Haber
Yorumlari ! ! 4 ) ! ) )

Anonim kullanicilarin  yaptiklart yorumlarin belirlenen kodlar baglaminda
dagilimi yukaridaki tabloda yer almaktadir. Haberlerin konusuna gore kisilerin yaptiklar
sOoylemlerin degisimi ve kullandiklar1 jargon kodlar iizerinden okunabilmektedir. Din
ayrimcilig1 ve tehdit igeren sdylemlere en az bagvuruldugu goriiliirken kiifiir, argo ve
hakaret i¢ceren sdylemlerin yogun oldugu gbzlemlenmektedir.

Sonug¢

Calisma kapsaminda incelenen haber yorumlarinda kullanicilarin anonim kimliklere
sahip oldugunda sdylemlerinde daha rahat ifadeler kullandig1 tespit edilmistir. Giincel
konulara iliskin duygu ve diisiincelerde anonim olma haliyle ¢ok daha sert ifadelere, kaba
ve tartismall sOylemlere yer verildigi goriilmiistiir. Bu yorumlarda kiifiir, argo ve tehdit
iceren kelimeler kullanildig1 gibi cinsiyet ve inang temelli hakaretlere de rastlanmaktadir.
Haber yorumlarina bakilan tarih aralifindaki higbir giinde gercek kisilerden yapilan
hakaretlerin anonim kimlik sahiplerinden yiiksek olmamasi dikkat ¢ekicidir.

Sosyal medyada anonim olmak, biiyiik sonuglar ve yaptirimlara tabi olmadigindan
otiirti birgok seyi yapmay1 ve soylemeyi kullanicilarina giivenli hale getirmektedir. Ekran
arkasinda olan ve iletisimde oldugu kisilerden fiziksel olarak bagimsiz olan kullanici
kendisini daha 0zgiir hissetmekte ve yaptiklarini stirekli hale getirebilmektedir. Bu
sayede dil kullaniminda ve sdylemlerinde daha rahat davranarak gercek hayatta ifade
edemeyeceklerini sdyleme imkani bulmaktadir.
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Kullanicilar, sosyal medya platformlarinda herhangi bir sosyal kisit olmadan ve
engellenme hissi yasamadan duygu ve diisiincelerini paylasimlarina yansitabilmektedirler.
Bu da rahat bicimde diger kullanicilarla iletisim kurmay1 getirmektedir. Ciinkii kisiler,
aglardaki diger kullanicilarin sosyal ¢evresine erisimi olmadigi ve ¢cevrim dis1 yasantisina
bir ihlalde bulunamayacagini bildigi i¢in yiizlesme korkusu olmadan ve ifsa olmayacagi
diisiincesiyle her tiirlii sdylemde bulunabilecegi kanaatini tasimaktadirlar. Fiziksel varligin
ve somut kimliklerin askiya alinmasi, anonim temsille cesaretlendirilerek, otekilerin
onemsenmedigi, sinirlamalarin ortadan kalktig1, bireylerin her seyi disa vurabilir hissettigi
bir ortam yaratmaktadir.

Cevrim i¢i anonimlik bir taraftan baskalarina zarar vermek, bir taraftan da kendini
giivenceye almak icin kullanilabilmektedir. Kimileri bu durum sayesinde kendini
koruyabilirken kimileri de cezadan kacabilmektedir. Mesafe ve gercek kimlige iliskin
niteliklerin tanimlanabilirliginin azalmasi sosyal kullanim agisindan dogruyu sdyleme
noktasinda kisi tizerindeki baskiy1 azaltmaktadir. Kisi hem diledigi insan olabilme yani
istedigi big¢imde kendisini sunma hem de sdylemlerinin sorumlulugunu iizerinden attig1 bir
ortamda kendisini bulmaktadir. Hesap verebilirligin ortadan kalmasi diiriistliik ve yalan
gibi geliskili iki durumun ayni zemin tizerinde var olabilmesine sebebiyet vermektedir.

Kisiler,anonimkimliklerle sosyal medyada ger¢cek hayattan saklanmanin veya¢evrim
dis1 yasamda gerceklestiremedigi davraniglarda bulunma rahatligin1 yasamaktadirlar.
Fiziksel yasantisina oranla nispeten daha az tehdit unsurunun olmasi, mevcut iliskilerinin
disinda aglarda bulunan diger kullanicilarla bu giivence altinda etkilesime ge¢mesine
sebep olmaktadir. Kullanicilar, anonim kimliklerle diledigi kisi olma, gergek hayattaki
ozellikleri lizerinde oynama ve istedigi ifadelerde bulunabilme zemini bulmaktadir.
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Extended Abstract

Online anonymity involves two opposing approaches to freedom and its abuse. In
totalitarian regimes or in regions where one’s freedom is in danger due to their expression,
people may seek a way to convey their opinions anonymously. In this way, individuals
have the opportunity to freely express their thoughts on the agenda and their experiences
without being threatened. Thus, they can get rid of the possible sanctions of their discourse.
However, there is also the opposite situation. Real identities hidden by anonymous
profiles can resort to slander, defamation or insult through online communication. They
are exempt from liability for their statements and from accountability for their violations.
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Sosyal Medyada Anonim Olmanin Séylemler Uzerindeki Etkisinin
Haber Yorumlar: Uzerinden Incelenmesi

Bullying through sharing can avoid criminal sanctions. Such a situation leads to abuse of
freedom of expression.

In this study, the reflection of the lack of identifiability that comes with the distance
communication and anonymity provided by the online platforms on the expressions of the
individuals is examined. For this, the use of language triggered by the anonymous identities
of'social media users is emphasized. For this purpose, the state of being anonymous and the
effects of this situation gaining functionality on social media platforms are emphasized.
In addition, the most commented news shared between 24.01.2022 and 30.01.2022 from
the t24comtr account on the Twitter platform were analyzed by content analysis. In this
way, it is aimed to reveal what kind of content is produced in which accounts owned by
anonymous or real people.

The basis of the research is the hypothesis that anonymous identities find more
comfortable expressions about an event, phenomenon or situation on Twitter than profiles
with certain identity. For this purpose, the Twitter account of the t24 website was chosen
in order to see the diversity of comments from different users in the news containing
different topics. The reason for this is that it is a news organization that does not broadcast
in traditional channels, but produces content only in digital media, and also has more than
one and a half million followers. In this context, the t24comtr Twitter account has 1.7
million followers.

Content analysis was used to obtain data within the scope of the study. Content
analysis is a research method in which certain procedures are used to draw inferences
from texts. These inferences can be about the senders of the message, the message itself
or the target audience of the message (Weber: 1990). Within the scope of the research, it is
aimed to determine the anonymous or real person status of the users of content containing
profanity, slang or insults. The codes created to determine the content sent are given
below.

When the news shared in the specified date range is examined, it is seen that the
total number of comments made by the users under the news and by quoting the tweets is
6887. These data are revealed as a result of the contents obtained on 31.01.2022, the day
the research ended. In 505 of the comments made, the use of swearing, slang or insulting
words was detected, 278 of them were made by anonymous accounts and 227 of them
were made by identifiable people as a result of the use of their name or photo. Examples
of tweets containing profanity, slang or insulting words shared by users are presented in
the study.

According to the subject of the news, the change in the discourses of the people
and the jargon codes they use can be read. While it is seen that the discourses containing
religious discrimination and threats are used the least, it is observed that the discourses
containing profanity, slang and insults are intense.

In the news comments examined within the scope of the study, it has been
determined that the users use more comfortable expressions in their discourse when they
have anonymous identities. It has been observed that much harsher expressions, vulgar
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and controversial discourses are included in feelings and thoughts on current issues, with
anonymity. In these comments, swearing, slang and threatening words are used, as well
as gender and belief-based insults. It is noteworthy that on any day in the date range of
news comments, insults made by real people were not higher than those of anonymous
identity holders.

Being anonymous on social media makes it safe for its users to do and say many
things, as it is not subject to major consequences and sanctions. The user, who is behind
the screen and is physically independent from the people he is in contact with, feels more
free and can make what he is doing continuous. In this way, they have the opportunity to
say what they cannot express in real life by being more comfortable in their language use
and discourse.

Users can reflect their feelings and thoughts to their posts on social media platforms
without any social restrictions and without feeling blocked. This makes it easy to
communicate with other users. Because people are of the opinion that they can make all
kinds of statements without fear of confrontation and with the thought that they will not
be disclosed, because they know that other users on the networks do not have access to
their social environment and cannot infringe on their offline life. Suspension of physical
presence and concrete identities is encouraged by anonymous representation, creating an
environment where others are not cared for, limitations are removed, and individuals feel
they can express everything.

Destekleyen Kurum/Kuruluslar
Herhangi bir kurum/kurulustan destek alinmamustir.
Cikar Catismasi

Herhangi bir ¢ikar ¢atismasi bulunmamaktadir.
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s Calisma yerli televizyon dizilerinde toplumsal siniflarin yasam bigimleri {izerinden
Iletigim, N . L . . ,
. bir gostergebilim analizi sunmaktadir. Calisma orneklemi ATV’de yaymlanmakta olan
Teleylz?/qn, Kardeslerim dizisidir (dizinin 1. ve 2. sezonu drneklem olarak alinmistir). Dizide hangi
Yerli Dizi, toplumsal siniflarin yer aldigi, bu smiflarin yasam big¢iminin hangi gostergelerle temsil
Toplumsal Sinif, edildigi ortaya ¢ikarilmaya cahisilmistir. Elde edilen verilerden yola ¢ikilarak ozel
Kapitalizm. televizyon kanallarmin yerli televizyon dizilerinde toplumsal siniflari tasviri, toplumsal
smif kavrami iizerine gelistirilen kuramsal yaklasimlar baglaminda yorumlanmistir.
Nitekim 6zel televizyon kuruluslarinin toplumsal siniflar1 manipiilasyonunun, kapitalist
sistem ideolojisinin yayginlastiran kér ve gii¢ odakli yapilar olmalarina ve egemen sistemi
yeniden liretmeyi ama¢ edinmelerine dayandig: ifade edilebilir. Calismada gostergebilim
yonteminden yararlanilmig olup, dizinin 6rneklemdeki boliim ve sahnelerinde toplumsal
smiflarla iligkili gosteren ve gosterilenler belirlenmis ve veriler tablolagtirilarak
yorumlanmistir. Sonugta toplumsal smiflarin yerli televizyon dizilerinde ayni diizeyde
temsil edilmedigi, orta sinif goriinmezken, alt sinif ve {ist sinifin belirgin sekilde goriiniir
oldugu, smiflarin yasam big¢imlerinin ise kapitalizmin parametreleri etrafinda organize
edildigi ve basit ekonomik gostergelerle temsil edildigi s6ylenebilir.
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Television, television series. The sample of the study is the series “My Brothers”, which is broadcast

on ATV. It has been tried to reveal which social classes take place in the series and by which
indicators the lifestyles of these classes are represented. Based on the data obtained, the
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dominant system. In the study, the semiotics method was used, and in the episodes and
scenes of the series in the sample, the signifiers and the signifieds related to the social
classes were determined and the data were interpreted by tabulating. As a result, it can be
said that social classes are not represented at the same level in domestic television series,
the middle class is invisible, the lower class and upper class are clearly visible, and the
lifestyles of classes are organized around the parameters of capitalism and represented by
simple economic indicators.
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Giris

Diinyada sanayi devriminin ardindan, liberal ekonomi politikalariyla ortaya ¢ikan
gelismeler, kapitalist sistemin ideolojik yayilimini beraberinde getirmistir. Kapitalizm
kendini ideolojik tiretim iliskileri ile yeniden iireten bir ekonomi-politik sistem olarak
tim diinyada 6nemli bir donilislimiin temelini olusturur. Kapitalizmin ve bu sistemin
ideolojisinin diinyada yayilimini saglayan araclarin basinda ise hi¢ kuskusuz medya
gelir. Medya ve onun en giiclii mecralarindan biri olan televizyon, irettigi ideolojik
sOylemler araciligi ile kapitalizmin ekonomik, politik, toplumsal ve kiiltiirel alanlardaki
yayilimini saglayan en etkili araglar olarak degerlendirilir. Bu diisiinceyi temellendiren
yaklasimlarin basinda Frankfurt Okulu gelir. Marksist yaklasimcilardan olusan
Frankfurt Okulu’na gore, kapitalist toplumlarda gercekleri iireten burjuvazidir ve bu
gercekler kiiltiir endiistrilerinde islenir. Ideolojinin gergekligi carpitma 6zelligi vardir.
Bunu yapma nedeni, esitlik igermeyen giic ve iktidar iliskilerini gizlemek ve var olan
sisteme mesruiyet kazandirmaktir (Yaylagiil, 2016: 99). Okulun 6nde gelen iiyeleri
Max Horkheimer Theodor W. Adorno, Herbert Marcuse ve Walter Benjamin Marksist
bir perspektifle kapitalizm elestirisi yaparlar. Adorno ve Horkheimer kiiltiir endiistrisi
olarak nitelendirdikleri kitle iletisim araglariin, insanlar lizerinde tahakkiim kurdugunu
diisiiniir. Bu araglar kapitalist sisteme kars1 gelistirilen yaklasimlara engel teskil ederken,
kitlelerin mevcut sistemle biitiinlesmesini saglarlar. Kiiltiir endiistrileri medya ve eglence
alanini igerir; “eglence tirtinlerinin liretim, dagitim ve tiiketim stireglerini biiytlik sirketler
kontrol ederler”. Bu sebeple onlar tarafindan iiretilen iirtinler de en ¢ok kara ulagsmak
icin emtia bi¢ciminde Uretilir. Bu iirlinler, kapitalizmin egemen degerlerini yeniden
iretmek icin vardir. Gazeteler, radyo ve sinema, ozglirliikk diisiincesini degil egemen
ideolojiyi yaymay1 amag¢ edinir (Yaylagiil, 2016: 104-105). Kitle iletisim arag¢larinin
kapitalist sistemin odaklarinin yeniden {iretilmesini saglayan ideolojik araclar oldugunu
diisiinen elestirel yaklasimlardan biri de Ingiliz Kiiltiirel Calismalar Gelenegi’dir. Bu
yaklasimda medya vasitasi ile bireylere aktarilan iceriklerin metin olarak ¢oziimlemesi
gerceklestirilir. Bu gelenek agisindan medya metinleri “kapitalist sinifin hegemonyasini
ve kapitalist ideolojiyi yeniden iireten materyaller olarak goriilmektedir” (Yaylagiil, 2016:
134). Bu gelenegin 6nde gelen isimlerinden Hall’e (1978) gore medya kapitalist sinifin
cikarlarii iceren metin ve iceriklerin yeniden iiretimini yapar. Medyanin bu igerikleri
iiretimi ideolojik bir iiretimdir. Teorisyen, medyanin kendi i¢inde haber degeri igeren
olaylar1 basit ve seffaf bicimde yansitmadigini ve egemen sisteme hizmet eden ideolojik
bir tiretimin gercgeklestigini dile getirir (1978: 53). Elestirel Marksist yaklasimcilardan
biri olan Louis Althusser ise, kitle iletisim araglarin1 Devletin Ideolojik Aygitlar' (DIA)
olarak ele alir. Ona gdre DIA’lar1 Devletin Baski Aygiti'ndan? ayiran sey, baski aygitinin
“zor kullanarak”, DIA’larmsa ideoloji kullanmak suretiyle islemesidir. Yazara gore,
iiretim iliskilerinin yeniden-iiretimini biiyiik oranda miimkiin kilanlar DIA’lardir (2000:
39). “Devlet (Bask1) Aygitinin “kalkan1” ardinda iiretim iliskilerinin yeniden-iiretimini de
biiyiik dl¢iide saglayanlar ... DIA’lardir” (Althusser, 2000: 39-40).

1 Dini DIA (degisik Kiliseler sistemi, Ogretimsel DIA (degisik, 6zel ve devlet "okullar"] sistemi), Aile DiA’s1 ,
Hukuki DIA , Siyasal DIA (degisik partileri de iceren sistem), Sendikal DiA, Haberlesme DiA’s1 (basin, radyo-
televizyon vb.), Kiiltiirel DIA (edebiyat, giizel sanatlar, spor vb.) bkz Althusser, 2000, s.33-34.

2 “Marksist teoride, devlet aygitinin sunlar1 kapsadigini hatirlatalim: Hiikiimet, Y &netim, Ordu, Polis, Mahkemeler,

Hapishaneler vb. ki bunlar bundan bdyle bizim devletin Baski Aygiti adin1 verecegimiz seyi olustururlar” bkz.
Althusser, 2000, s. 33.
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Kapitalist diinyada, medya dahil oldugu ekonomik ve siyasi yapinin gerek tirtind,
gerekse ekonomik ve siyasal fonksiyonlara sahip olan endiistriyel bir yapidir. Bu
dogrultuda, medya yalnizca enformasyon iiretme mekanizmasi degil bir yandan da
kapitalizmin mantik ve normlar1 temelinde isleyen ticari birer orgiittiir. Bu bakimdan,
medyay1 igeren her bilimsel arastirmanin kapitalist toplumsal diizeni dikkate almasi ve
incelemesi gerekir (Bulut, 2009: 7). Glinimiiz diinyasinda medyanin 6nemi bilhassa
bireylerin algi, fikir ve inanglarini sekillendirebilme giicline dayanmaktadir. Nasil ki
catisma ve savas durumlarinda medya Oncelikle kullanilan propaganda araci oluyorsa
ekonomik ve politik amaglarin gergeklestirilmesi siirecinde de Oncelikle akla gelen
medyadir. Bu sebeple medyay1 kontrol altina alarak tiim toplumlarin amaglari, fikirleri ve
algilarini etkileme diisiincesi ¢cogu gii¢ sahiplerince medyay1 vazgecilmez hale getirmekte
ve medya sistemi toplumun gii¢ beklentilerinin temel isareti ve ortami olmaktadir
(Katircioglu, 2011: 13).

Medya toplum iliskileri diizeyinde gerceklestirilen analizlerde televizyonun
kitle iletisim araglar1 igerisinde 6zel bir yere sahip oldugu ifade edilmektedir. Bunun
sebeplerinden biri televizyonun igsel 6zgiin 6zelliklerine dayanir. Farkli bir sebebiyse
televizyonun toplumu etkileme giiciinlin yiiksek olusu ve giindelik hayatta yogun
olarak kullanilmasi ile iligkilidir (Kaya, 2001: 202). Televizyon Orgiitlenmis merkezi
temsil sistemi olarak tanimlanabilir. S6zi edilen temsili televizyon programlar1 olarak
isimlendirilen anlat1 tiirleriyle gergeklestirir. Bu temsil orgiitlenmis bir temsildir, bunun
nedeni televizyonun “bir endiistriyel egemenligin materyal iiretim ve iligki tarzini
mesrulastiran faaliyetler agini diizenleyen medya endiistrisinin gozde parcasi” olmasidir
(Erdogan, 2009: 38). Televizyonun paketlenmis anlatilarinin tamami giindelik yasamin
cesitli yonlerini farklilagan bicimlerde temsil eder (Erdogan, 2009: 40). Televizyon,
ortaya ¢iktig1 giinden bu yana hi¢ kuskusuz toplumlar1 en fazla etkileyen kitle iletisim
araglarindan biri olmustur. Ancak televizyonun bu giiciinii yeni iletisim teknolojilerinin
gelismesiyle ve ozellikle son 10 yildir hizli bir gelisme gosteren dijital platformlarla
ve sosyal medya ile paylasmak durumunda kaldig1 sdylenebilir. Internet teknolojisinin
gelisimiyle beraber, televizyon yayinciliginda biiylik bir doniisiim siireci baglamistir.
Bilhassa web 2.0 donemi ile birlikte televizyon kanallari, yeni medyanin gii¢ ve etkisinin
bilincinde olmalar1 nedeniyle, sosyal medya platformlarindan yararlanma yoluna gitmis,
bu platformlar iizerinden igerik paylagsmaya baslamislardir. Televizyon yayinciligr artik
icerik paylasimini yalmizca geleneksel medya araglari iizerinden degil, “televizyon
kuruluslariin kurumsal web siteleri, sosyal medya ve video paylasim siteleri ya da
medya kuruluslarinin gelistirdikleri ¢evrimi¢i video izleme platformlari” {izerinden
gerceklestirmektedir (Dikmen, 2017: 425). Tokgoz’e (2015: 411) gore sosyal medya
araclar1 (Facebook, Twitter vb.) bireylere “zamansal ve uzamsal alanlar1 ve sinirlar1”
ortadan kaldiracak sekilde iletisim imkani saglamaktadir. Nitekim, yapilan arastirmalar
dijital yayin platformlar1 ve sosyal medyanin geleneksel televizyon karsisinda ne kadar
onemli bir yer edindigini gozler Oniine sermektedir. Giiniimiizde yasanan teknolojik
gelismeler, televizyon yayinciligi alaninda dijitallesmeyi saglamis ve bu alanda hizmet
veren ¢ok sayida sirket ortaya cikmustir. Bu sirketler dijital televizyon yaymciligini
yalnizca televizyondan degil mobil cihazlardan, tablet ve bilgisayarlardan da
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gergeklestirebilmektedir. Artik yalnizca televizyon yayinciligi yapan sirketler degil ayni
zamanda internet ve mobil iletisim sektorlerinde yer alan sirketler de dijital televizyon
yayinciligi alanina girmeye baslamistir. “Vodafone Tv, Apple Tv, Puhu Tv, Blu Tv” gibi
cok sayida dijital platformun bir kism1 yalnizca mobil cihazlar ve tablet {izerinden TV
yayinciligini siirdiirirken bir kismi da televizyon, bilgisayar, mobil cihaz ve tabletlerde
TV hizmetini saglamaktadir (Koyuncu, 2017: 318). Bu anlamda, geleneksel televizyon,
dijital TV platformlar1 ve sosyal medyanin giiciinden yararlanmak suretiyle kendisini
yeniden liretme miicadelesini siirdiirmekte ve bu platformlar araciligiyla yeni medya
diizenine ayak uydurmaya ¢alismaktadir.

Televizyon bireylerin ilgisini, ger¢ek olaylardan gosterilerle, daha da Gtesi olaylar
gosteriye cevirerek aktarmaktadir. Bu durum, bireyleri yalnizca izleme eylemi igine
hapseder. Televizyonun bireyleri ger¢ek hayatlarindan soyutlayip uyusturdugu yoniindeki
iddialari, televizyonun bu yonii destekler niteliktedir. Televizyon kanallarinda gorev
yapanlarin siiphesiz uyusturma gibi bir istekleri bulunmaz. Ozellikle haber departmaninda
gorev yapanlar aksine islerinin izleyicileri daha uyanik kilmak oldugunu iddia ederler.
Fakat sosyoloji orgiitsel diizenin o kurumda gorev yapanlarin hedeflediklerinden
farkli etkiler ortaya ¢ikarabilecegini gosterir. Televizyonda bir programin ii¢ amacla
olusturuldugu soylenebilir: eglendirmek, bilgi vermek ve egitmek. Fakat yapilan
programlarda yogunlukla eglence 6gesi diger iki 68e lizerinde egemen olmaktadir
(Groombridge, 1976: 27).

Barwise ve Ehrenberg’e gore (1988: 8), televizyonun ii¢ 6nemli niteligi sunlardir:
Televizyon setinin evde bulunmasi, hemen hemen her bireyin bu denli fazla seyredebilmesi
ve hareketli goriintiilerin oldukc¢a canli olmasi. Televizyondaki sdylem, goriintiilerle
tiretilmis bir sdylemdir, farkli bir anlatimla televizyonda diyaloglar dahi goriintiilerle
sunulmaktadir. Anlik ve oldukca hizli goriintiiler ve sesler esliginde “bilgilendirme,
eglendirme, haber verme ve egitme gibi islevlerini yerine getiren televizyon”, seyircilerin
diisiincelerinde yine sadece anlik olarak yer almakta ve yalnizca ilgi ¢eken goriintiiler
icin algilama olusmaktadir (Kiiclikerdogan, 2009: 72). Bununla birlikte, televizyon
kanallarindan bize aktarilan ileti ve metinlerin egitim, bilgi ve diisiince ile iliskisi biiyiik
anlamda kesilir. Televizyonda sunulan eglence saf ve zararsiz bir bos zaman ya da hosca
vakit gecirme etkinligi degildir, aksine televizyondaki eglence igeriginin is dist vaktin
sOmiirgelestirilmesi bigiminde degerlendirilip analiz edilmesi gerekir (Erdogan, 2001:
181).

Medyanin ve bilhassa da televizyonun “esitlemeci ve homojenlestirici” yani
program yapimcilar1 agisindan temel esas kabul edilmekte, bu baglamda yapimcilarin
her biri yliksek izlenme oranlarina ulagmay1 amagladigindan, kesin olarak reddedilme
olasilig1 en az olan programlar1 yeglemektedir. Program yapimecilari bu diisiince ile gerek
ulusal gerekse uluslararasi alanda programlarini yiiksek izlenme oranlarina ulagabilmeleri
hedefiyle olusturmaktadir. Oykiilerin gelisim dzelliklerinin, kamera kullaniminin, montaj
tekniklerinin basitliginin temelinde daima en yiiksek izleyici kitlesine erisme amaci vardir
(Sentiirk, 2010: 188). Uretilen programlardan saglanacak gelir direkt olarak izlenme
oranlarina baglidir ve bu sebeple bu oranlar program bigim ve igeriginin belirlenmesinde
daima temel alinan verileri olusturur (Ural, 2010: 120).
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Kiiciikerdogan’a gore de (2009: 70) giiniimiizde kitle iletisim araglart oldukca
genis bir kitleye erisebilmek adina, fazla sayida tretilip satilmakta ve dolayisiyla iki tiir
mantiga hizmet etmektedir: “sanayi ve ticaret mantig1”. Kitle iletisim araglarinin temel
giiciinii toplum bireylerinin bakis acilarin1 bi¢cimlendirmede elde ettigi sdylenebilir.
Hig kuskusuz televizyonu, kisisel bir ara¢ bigiminde degil de toplumsal yonii ve etkisi
ile degerlendirirsek sozii edilen giicii daha da giiclii hale getirdigini soyleyebiliriz.
Televizyon hiilyalara dalmaya benzetilebilir. Hiilyalar1 hiilya haline getiren, bilingli
kontroliimiiziin olmamasidir. Hiilyalarin ¢ekiciligi, zihnimizin 6niinden gecen pasifce ve
zevk duyarak teslim oldugumuz imajlara dayanir (Esslin, 2001: 43). Televizyon ortak
hiilyalar1 hi¢ durmaksizin evlerimize degin tagimaktadir. Bu durum, televizyonda reel
ile kurgu, reel diinya ile fantezi diinyas1 arasindaki ayriligin bulaniklagmasini ifade eden
televizyonun temel niteligidir (Esslin, 2001: 43). Televizyonda sunulan goriintiilerin
evreni tahmin edilemeyecek Ol¢lide acimasizdir. Goriintiilerle diinya ve kisiler arasinda
bir etkilesim olusturulur. Goriintiiler anlik olmalar1 ve olanlari sunmalart bakimindan
izleyicilere anlama imkani ve zamani saglamaz. “Buyruntusal” bir 6zellik de tasirlar,
clinkii izleyicilere gordiikleri her ne ise ona inanmalarini asilarlar ve o olmaksizin olan
biteni kesinlikle anlayamayacagimiz izlenimini olustururlar. Bireyler genel olarak olan
biteni anlamlandiramaz, sadece goriintiiye odaklanir ve goriintiiniin devamliligina karst
herhangi bir tepki veremez ve neticede ona aktarilanin dogru bir bilgi mi yanls bir bilgi
mi oldugunu algilayamaz (Kiigiikerdogan, 2009: 71).

Televizyonun en yaygin anlati formlarindan biri dizilerdir. Bunun sebebiyse
dizilerin seyircinin ilgi ve merakini ¢ekme konusundaki etkisidir. Diziler yasamin farkl
alanlarina iliskin igerik ve goriintii unsurlari ile toplumun giindeminde yer almakta, birer
poptler kiiltiir bicimi olarak seyircilerin yagam pratiklerini belirlemede 6nemli bir gii¢
olusturmaktadirlar (Geger, 2015: 22). Bilhassa major televizyon kanallari i¢in televizyon
dramasimin agirlikli bir 6nemi vardir. Bu kanallar yer verdikleri tiim dramalar i¢in s6z
konusu olmasa dahi ana-yayimn kusaginda haftada en diisiik ihtimalle bir ya da iki ayri,
onemli bir yapim olarak degerlendirilebilecek ve televizyonculugun {inlii simalarinin
bulundugu dramalara yer vermeye gayret ederler (Celenk, 2005: 274).

Televizyon dizileri farkli toplumsal siniflarin yer aldigir ve bu siniflara ve yasam
bi¢cimlerine dair 6nemli imajlarin aktarildig:r anlatilardir. Dizilerde toplumsal siniflart
tanimlayici ¢ok sayida gosterge ile karsilasilabilir. Bu gostergeler dizilerde toplumsal sinif
olgusuna nasil bakildigini, hangi simiflarin ne oranda temsil edildigini, siniflarin hangi
ozelliklerle ve yasam pratikleri ile betimlendigini ortaya koymasi agisindan dnemlidir.
Dizilerde toplumsal siniflara dair aktarilan verilerin televizyonun ekonomi-politigi ile
de iligkisi de ortadadir. Kapitalizmin en 6nemli mecralarindan biri olan televizyonun
toplumsal sinif olgusuna bakisi kapitalist ideolojinin bakist ile es degerdir. Bu durum
televizyonun kapitalizmin ekonomi-politik ve kiiltiirel yayi1limini saglamak i¢in kullanilan
temel araclardan biri olmasina dayanir. Buna dayanarak bu ¢alisma yerli dizilerde sozii
edilen ideolojik manipiilasyonun nasil gerceklestirildigini belirlemeyi amaglamaktadir.
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Toplumsal siniflarin dizilerde nasil temsil edildigi, hangi siniflarin daha ¢ok yer aldigi,
siiflarin hangi 6zelliklerle ve yasam pratikleri ile betimlendigi gostergebilim yontemi
ile ortaya ¢ikarilacak olup, bu veriler kapitalizm ve toplumsal smnif iligkisi baglaminda
yorumlanacaktir.

Calismada yerli televizyon dizilerinde toplumsal siniflar1 gostergebilim yontemi
ile incelemek amaglanmaktadir. Bu ¢ergevede 6rneklem olarak yerli televizyon dizileri
icerisinden farkli toplumsal siniflara iligkin yasam pratikleri ve gostergelerini i¢eren ve
ATV’de yaymlanmakta olan (ilk bolimii 20 Subat 2021°de yayinlandi ve yayinlanmaya
devam ediyor) “Kardeslerim” dizisi secilmis ve bu dizide toplumsal siiflarin hangi
gostergelerle ekrana getirildigi, hangi toplumsal sinifin daha ¢ok temsil edildigi, farkl
siiflara iliskin gostergelerin nasil bir anlam igerdigi ortaya ¢ikarilmaya calisilmistir.
Buradan yola ¢ikilarak, dizilerin toplumsal siiflara bakisi, “toplumsal sinif” kavramina
iligkin kuramsal yaklasimlar etrafinda yorumlanmistir. Bu analiz dizilerde toplumsal
siiflart betimlemek {iizere aktarilan gostergelerle, kapitalizmin ekonomi-politigine
dair bir elestiri ve sorgulama alanit agmasi agisindan onemlidir. Dizilerin toplumsal
gerceklik diizleminden soyutlayarak aktardigi sinif temsilleri onu izleyen kisilerin hayati
anlamlandirmalar1 a¢isindan da 6nemli bir yanilsama yaratacaktir. Bu sebeple bu calisma,
dizilerin toplumsal ger¢ekligi siniflarin yasam temsilleri a¢isindan nasil doniistiirdiiklerini
gormemizi saglayacak olmasi bakimindan da 6nemlidir.

Yerli Televizyon Dizilerinde Toplumsal Simiflar

Tirkiye’de 6zel televizyon kanallar1 ortaya ¢iktig1 glinden bugiine degin yerli dizi
sektorii onemli bir ivme kazanmistir. Art arda ekrana getirilen yerli diziler televizyon
yayinciliginin nemli bir doniim noktasini olusturur. Bu ¢alismayerli televizyon dizilerinde
toplumsal smiflarin hangi gostergelerle yansitildigini belirlemeyi amaglamaktadir. Bu
sebeple oncelikle yerli dizilere, ardindan da toplumsal sinif olgusuna deginilecektir.

Yerli Televizyon Dizilerinin Temel Karakteristigi

Tirkiye’ye dizi-anlati “gazete tefrikalari, ¢izgi romanlar ve radyodaki arkasi
yarinlarla” girmistir ve daima sevilen ve takip edilen bir anlati bi¢imi olmustur. Bununla
birlikte 1970’11 ve 80’11 yillar siiresince TRT televizyonunda yayinlanan “Kacak, Jane
Eyre, Asagidakiler ve Yukaridakiler, Kokler, Kble Isaura, Dallas, Hanedan™ gibi bir¢ok
yabanci dizi, Tiirkiye’de dizi furyasinin baslangicini olusturur (Celenk, 2010: 21). Ozel
televizyon yayinciliginin basladigr 1990’larin sonu ve 2000’li yillarda ise esi benzeri
goriilmemis bir “dizi fenomeninin” ortaya ¢ikisina sahit olunmustur. Istanbul kisa siire
icerisinde ¢ok hizli bir gelisme kaydeden bir dizi sektoriiniin merkezi haline gelmistir.
Reklam aralariyla beraber yaklasik iki saat boyunca ekranda kalan ¢ok sayida dizi, major
televizyon kanallarinin prime-time denilen ana yayin kusagini hizlica doldurmustur.
Alisilagelmis “serial” formuna gore boliimlerinin her biri epeyce uzun olan yerli dizilerin
ekrana getirilecek yeni boliimlerinden dnce bir saat siiren 6zet boltimleri de yayimlanmaya
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baslamistir. Bu sayede yerli diziler Tiirkiye’de aksam coskusunun ve aile ile birlikte evde
vakit gecirmenin en temel formu olmustur (Celenk, 2010: 21).

Tiirkiye’de radyo ve televizyon yayinciligindaki en biiyilk doniim noktasi 1990
yilinda dénemin Cumhurbaskani olan Turgut Ozal’mn oglu Ahmet Ozal ile beraber Cem
Uzan’in, Magix Box sirketi altinda “Star 1” kanalin1 kurmasi ve bu kanalin Federal
Almanya’dan Tiirkiye’ye yaym yapmaya baslamasidir. Star 1 kanali ile baglatilan 6zel
televizyon yaymciligi, 1992 yili itibariyle eklenen diger kanallarla birlikte 6nemli bir
gelisime kaydetmistir (Adakli, 2001:234). Tiirkiye’de radyo ve televizyon yayinciliginin,
1990’11 yillara degin, radyoda baslangicindan itibaren ilk 10 yil siiren 6zel telsiz tekeli
stireci de dahil olmak tizere devlet denetimi ile siirdiiriildiigii sdylenebilir. 1990’11 yillarla
birlikte ise radyo ve televizyon kuruluglarinin artmasina ve medyanin bir endiistri alanina
doniismesine sahit olunmustur (Kejanlioglu, 1998). Nitekim, televizyon yalnizca bir
teknoloji olarak degerlendirilemez, o bir taraftan da toplumsal, kiiltiirel ve endiistriyel bir
sistemdir (Mutlu, 1991: 16).

Celenk (2005:300), 1993 yili itibariyle sayilar1 giderek artan 6zel televizyon
kanallarinda, “Talk- show’lar ve tartisma sohbet programlari” ile beraber ¢ok sayida
yabanci dizi ile birlikte az sayida yerli dizinin ekrana getirildigini ve televizyon dramasinin
bu tarihten itibaren yaygin formlardan biri halline geldigini soyler: Bu yillarda “glindiiz
kusaginda HBB’de ‘Donna Beija’, ‘Marielena’, ‘Stellina’ ve ‘Zavalli Marcella’; Show
Tv’de ‘Yalanci isabella’ ve ‘Madeline’; Interstar’da’ Cesur ve Giizel > gibi bir cok pembe
dizinin (soap opera) ekrana getirildigini ve ilgi ile izlendigini dile getirir. 1993 yilinda
yayin hayatina baslayan 6zel televizyon kanallar1 da bilhassa prime-time’da ekrana yerli
dizileri getirmeye baslamistir: “Show Tv’de Ferhan Sensoy’un ‘Varsayalim Ismail” adli
komedi dizisi, Kanal 6’da Aysen Gruda’nin basroliinii oynadig1 ‘Ana’ ve farkl kanallar1
dolasarak bugiine kadar gelen ‘Mahallenin Muhtarlar1’ adl1 diziler, HBB’de ‘Ortaklar’
yayinlanmaktadir” (Celenk, 2005:301). Bununla birlikte 2006 yilinda Dubai merkezli
MBC yayin kurulusuna Giimiis ve Thlamurlar Altinda dizilerinin” satiginin yapilmasi ve
bu dizilerin yurtdisinda biiyiik bir ilgi ile karsilanmasi da Tiirkiye nin yerli dizi thracatinin
baslangicini olusturur (Celenk, 2010: 22).

Televizyon dizileri, herhangi bir 6ykiiyli merak olusturan, esrarengiz ve heyecanl
sekilde anlatma islevi ile izleyicilerin ¢ok sayida duygusal gereksinimine cevap vererek
ilgi odagi olmus, en fazla seyredilen yapimlar arasina girmistir. Dizilerin izleyicide
olusturdugu bu ilginin esasi, onlarda ortaya ¢ikardig: diisiinsel ve hissi doyumdur (Cereci,
2014: 5-6). Dizilerin tek boliim halindeki dramalara kiyasla en biiyiik artisi, aslinda bu
bi¢imin kat1 kurallarla ¢evrilmis olarak gériinmesine ragmen televizyonun diger eglence
formatlarina gore en esnek program tiirii olmasidir. Diziler, yayinda kaldiklar siirecte
seyircilerden gelen geri bildirimler ¢ercevesinde yon degisikligine ugrayabilirler.
Yapim ekibinin tiim haftalarda programi seyretme olanaklar1 bulundugundan, hatalarini
gidermeleri de miimkiindiir (Mutlu, 1991:218).

Ozel televizyon kanallarinda gdsterime sunulan diziler iginde bircok bireyin
modern hayattaki iligkilerini anlatan diziler s6z konusudur. Bu dizilerde kari-koca
arasindaki sadakat; romantik askla ve kisa zamanl iligkilerle yer degistirirken, rekabeti
temel alan bir bagar1 bigimi temsil edilir. Ask, entrika ve ¢ok sayida oyuncu ile temsil
edilen diziler ABD’ nin pembe dizileri ile benzer nitelikler tasir (Inal, 2001: 280). Tiirk
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televizyonlarinda drama tiirii icinde 6nemli bir temsil olusturan anlati tiirlerinden “siiren
serialler”, geleneksel anlati diizenini tiimiiyle kirarlar. Anlatinin sonlandig1 bir ¢6ziim
seyirci i¢in de beklenen bir durum degildir. Aksine dizinin izlenmesini saglayan son
¢Oziimiin bulunmayisi ve siliregelen gerilimli akistir. Doniisiim yasayan karakterler
arasindaki zitliklar seyirciyi muhtemel fakat goreli ¢oziimlere odaklamakta ve merak
icinde diziyi izlemesini saglamaktadir (Inal, 2001: 264).

Inal’a gére (2001: 266), televizyon, gdrselligi one ¢ikan bir arag vazifesiyle kendine
has bir anlatim bi¢imi yaratmigtir. Bu anlati sonlanmama ve metinsel kapanmanin
olmayist Ozelliklerini tasir. Bu Ozellik anlati tiirlerinden “seriler” i¢in ancak daha
cok “stiren serialler” icin gecerli bir ozelliktir. Televizyonda “siiren serialler” giderek
daha yaygin olarak kullanilan bir anlati bi¢imini temsil etmekte ve diger tiirlere etki
etmektedir. Bununla birlikte, ortaya ¢ikan tiirlerin her birinin televizyon anlatisinin genel
ozellikleri ile bag1 temelinde ele alinmasi gerekir. Bu durumla iliskili olarak tiirler giderek
birbirleri ile kesismekte ve alt-tiirler ortaya ¢ikmakta, mevcut tiirler ise zamanla degisim
gecirebilmektedir.

Yerli dizilerle iligkin olarak yapilacak bir yorumda isaret edilmesi gereken sey,
1990’11 yillarin ikinci yarisi itibariyle sayisizca yerli dizi ile karsilastigimiz ve dizilerin
anlatim dillerinin “zihinsel Oriintiilerimize” etki ettigidir. Bu konu ile alakali olarak
dikkat edilmesi gereken bir baska sey de, zihniyet Oriintiileri ile televizyonun dizi anlatisi
iligkisinin tam manasiyla acik bi¢imde goriinmedigidir. Bu iliskiyi anlamlandirmanin
zorlugu bir tarafa, “anlati ormaninda karsilastigimiz bu agacin fazlasiyla yakininda
bulunuyor olmamiz, agacin govdesini ve etrafa istilacit bir hasmetle yayilan kollarini
tiimiiyle gormemizi de engelliyor” denilebilir. Aslinda bu yorumlamanin televizyon veya
dizi sektoriintin dinamikleri temelinde onlarin i¢inden yapilmasi gerekmektedir (Celenk,
2010: 27).

Toplumsal Sinif Kavrami Uzerine Yaklasimlar

Toplumsal smif, bir toplumu olusturan bireylerin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel
ozelliklerinin niceligi agisindan hiyerarsik bigimde boliimlenmesi olarak ifade edilebilir.
Medya kuruluslart ise, kiiltiir {iriinleri vasitasi ile bu smif c¢ikarlarini mesrulastirma
ve giliclendirmeyi saglayan diisiince ve inanclar tasiyan ideolojik sOylemleri iireten
araclardir (Ayvaz ve Livberber, 2019: 1141). Marx ve Weber tarafindan “cagdas
toplumsal tabakalasma ve sinif kuramlari ile sinif ¢éziimlemeleri’nin temeli toplumsal
simif ve katmanlar1 olarak tanimlanan kuramlara dayandirilir (Aslan, 2012: 57). Marx,
toplumlarin Sanayi Devrimi ile karsilastigi ekonomik, toplumsal, politik farklilagsma
ve doniisiimleri ve iliskileri algilayabilmek ve ifade etmek amaciyla sistematik bir sinif
kurami ortaya koymustur (Aslan, 2012: 58). Marx ve Engels’e gore, “simdiye kadarki
biitlin toplumlarin tarihi, sinif miicadelelerinin tarihidir”:

Ozgiir insanlarla kéleler, patrisyenlerle plebler, baronlar ve serfler, lonca mensubu yurttaslarla
kalfalar, kisacasi ezenlerle ezilenler arasinda her zaman celigki vardi, bunlar birbirlerine karsi kah gizli

kah agik kesintisiz bir miicadele yiiriittiiler, her defasinda tiim toplumun devrimei bir doniisiimiiyle veya
miicadele eden siniflarin beraberce ¢okiisiiyle sonuglanan bir miicadeleydi bu (2018: 52).

Tarihte eski ¢aglara baktigimizda, hemen hemen her alanda toplum bireylerinin
biitlinliyle ayrismis ziimreler bigiminde oOrgiitlendigi goriilebilir, toplumsal konumlar
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acisindan muhtelif bir kademelesme séz konusudur: “Eski Roma’da patrisyenler,
sOvalyeler, plebler, koleler vardir. Orta Cag’da feodal beyler, vasaller, lonca mensubu
yurttaglar, ¢iraklar, serfler -bu siniflarin hemen her biri i¢inde ayrica kendine mahsus
kademeler- bulunur” (Marx & Engels, 2018: 52-53).

Biiyiik sanayi, Amerika’nin kesfi ile kurulan diinya pazarimi yaratmigtir. Diinya
pazarinda, ticaret, gemicilik, karasal iletisimde ¢ok biiyiik bir ilerleme kaydedilmistir.
Bu durum sanayinin yiiksek diizeyde gelismesine ve biiyiimesine yol agmis ve bu sayede
burjuvazi gelismis, sermaye varligini giiclendirmistir ve Orta Cag’in feodal siniflarini
geride birakmistir (Marx & Engels, 2018: 54). Feodal toplumun yikilisi ile dogan burjuva
toplumunun sinif celigkilerini yok ettigi sdylenemez. Sadece eskilerinin yerini yeni
siiflar, yeni egemenlik kosullari, yeni miicadele bigimleri almistir. Fakat burjuva ¢agi,
siif ¢eligkilerini basitlestirme yoluyla kendini yeniden iiretir. Toplumun tamami giderek
iki karsit gruba, catisan sinifa boliinmektedir: “Burjuvazi ve proletarya” (Marx & Engels,
2018: 53).

Engels’e gore (2003: 8), materyalist anlayis agisindan tarihte egemen olan sey “maddi
yasamin iiretimi ve yeniden Uretimidir”. Fakat bu {iretimin ikili bir karakteri vardir. Bir
taraftan yasam araglar1 olan beslenme, giyinme ve barinma nesnelerinin ve bu nesnelerin
gerekli kildig1 araclarin iiretimi, diger taraftan bizzat insanin, tiirlin iretimi. Belirli bir
tarihsel siire¢ ve iilkede var olan bireylerin i¢inde bulundugu toplumsal kurumlar, sozii
edilen iki ¢esit iiretimin, bir taraftan emegin diger taraftan da ailenin eristigi gelisme
diizeyinin belirlenimi altindadir. Emek tarafindan erisilen gelisme diizeyi hangi oranda
diisiik ve “toplam emek {iriinli ve bunun sonucu, toplumun sahip oldugu servet ne kadar
az ise, kan baginin agir basan etkisi toplumsal diizen iizerinde o kadar ¢ok belirleyici
goriiniir”. Fakatkan bagiile karakterize olan bu toplumsal yapi1 etrafinda, emegin iiretkenlik
durumu gittikg¢e yiikselir ve bununa birlikte, “6zel miilkiyet ve degisim, servetler arasinda
esitsizlik, baskasinin emek giiciinden yararlanabilme olanagi”, neticede siniflar arasinda
var olan zithiklarin 6zii gelisme gosterir. Kan bagi temeli ile kurulmus olan eski toplumsal
diizen yeni ortaya ¢ikan toplumsal siniflar arasinda yasanan ¢atismalarla birlikte degisime
ugrar. Onun yerini bundan bdyle, kan bagi ile inga edilmis topluluklardan ziyade, herhangi
bir tilkede varlik gosteren topluluklarin meydana getirdigi devlet temelinde yapilanan,
aile rejiminin tam anlamiyla miilkiyet rejimince insa edildigi bugiine degin ulagan yazili
tarihi sekillendiren siniflar arasi ¢atisma ve siniflar savasiminin artik iginde serbestge
gelisim gosterdigi yeni bir toplum alir (Engels, 2003: 8).

Marx’a gore kapitalist sistemde, sermayeye yani lretim araglarima sahip olan
burjuvazi, {icretli-is¢ilerin olusturdugu proletarya ve toprak giicliileri olmak tiizere ¢
biiytik smiftan s6z edilse de genel olarak siif kurami burjuvazi ile proletarya arasinda
gecmisten bugiine degin var olan siif miicadelesi ile temellenir. Bu anlamda Marx i¢in
toplumsal siiflar, s6z konusu sinif catigmasinin ekonomi-politigini ¢éziimlemek adina
“liretim araclar1 sahipligi, art1 deger iiretimi ve dagitimi, emegin somiiriisii ve kontrolii”
cercevesinde betimlenir. “Kapitalist/burjuvazi” ve “proletarya/is¢i sinifi”nin yaninda
“kiigiik burjuvaziyi tamimlar. Bu terim ise, bir ara tabaka islevi ile ilgili yazinda var olan
“geleneksel orta sinif”1 isaret eder. Kiigiik burjuvazi, kendi hesabi icin is yapan esnaf ve
zanaatkarlar1 ve serbest is yapan “avukat, doktor, eczaci, mithendis, muhasebeci, sanat¢i
ve devlet memurlari”n1 kapsar (akt. Aslan, 2012: 58-59).
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Marx’a gore (2003: 497), “Kapitalist liretim sistemi, emek giicii ile emek araglari
arasinda var olan ayriligin yeniden iiretimini saglar”. Bu sekilde emekg¢i somiiriisiiniin
kosullarin1 yaratmakta ve yeniden iiretmektedir. Sistem emeke¢iyi yasamina devam
edebilmesi i¢cin emek-giiciinii satmak zorunda birakmakta, kapitalist sinifi ise daha fazla
giiclenmesi i¢in bu emek-giiciinii satin alarak sahip olma olanagi ile taglandirmaktadir.
Kapitalist sistem, birbiri ile iligkili olan devamli bir siire¢ ve bir yeniden iiretim siireci
olmasindan 6&tiirii sadece “meta ve art1 deger” iireten bir sistemi degil, bununla beraber
bir yanda burjuva diger yanda emek giiciiniin sahibi olacak bi¢cimde kapitalist iligkiyi de
yeniden {ireten bir sistemdir (Marx, 2003: 498).

Weber acisindan ise “sinif”, bireylerin ekonomik statii ve giiclerine dayanan nesnel
Olciitler temelinde belirlenen aidiyete bagli toplumsal gruplar seklinde ifade edilebilir.
Weber’in “sinif” kavrami, pazar iliskileri ve giinliik etkinlikler ¢ercevesinde betimledigi
“sif” ve ‘statii” kavramlarina dayanir. Weber’in smif tanimlamasi, “pazar iligkileri,
sosyal statii ve sayginlik, yasam tarzi ve yasam sansi temelinde”, toplumsal, iktisadi,
siyasal ve kiiltiirel unsurlar1 da igerir ve Marx’in tanimlamasina gore daha esnek bir
kapsama sahiptir. Weber acisindan “miilk sahibi ve ticaret erbabi sosyal siiflar” temel
toplumsal siniflardir ve sozii edilen siniflarin arasinda bulunanlar ise “orta sinif” olarak
ifade edilir (akt. Aslan, 2012: 59-60): “Orta siniflar, girisimciler, koyliiler, ¢ift¢iler,
zanaat¢ilar, memurlar, biliro ¢alisanlari, serbest calisan profesyoneller, ticaret erbabi
olmayan emekgilerden olusur ve edindikleri miilk ve becerilerle yasamlarini siirdiiriirler”
(Weber’den akt. Aslan, 2012: 60). Weber toplumsal siniflarin daha yiiksek sosyal statiiye
ve toplumsal sayginliga erigme imkanina isaret eder ve ayricalik sahibi gruplarin parasal
giicleri ile her seyi elde edebileceklerini diisiiniir (akt. Aslan, 2012: 60); Weber’e gore,
toplumsal smif {i¢ farkli bicimde kategorize edilebilmektedir (akt. Ayvaz & Livberber,
2019: 1114-1115):

flki 6zel miilk sahipligi farkliligina gore belirlenen kole/galisan, toprak, tesis (fabrikalar ve
ekipman), gemi, menkul kiymetler sahipligi ya da alacakli (hayvancilik, tahil veya para) olma halini
iceren miilk smifidir. Tkincisi 6zel miilk farkliliklarina gore belirlenen tiiccarlar, gemi sahipleri, sanayi
ve tarim girisimcileri, bankacilar ve finansorler, bazen de aranan uzmanliga veya ayricalikli egitime
sahip profesyoneller (avukatlar, doktorlar, sanatcilar gibi) ve teknisyenleri ieren ticari smiftir. Ugiinciisii
ise siiflar arast hareketlilige uyun olan, miilkiyet ve egitim yoluyla ayricalikli hale gelmis, yetenekli
aydinlari ve uzmanlari (beyaz yakalilar- memurlar) kapsayan sosyal sinif olan orta smiftir.

Smif kurami ¢ercevesinde, Marx ve Weber’den sonra Bati Marksizmi diisiintirleri
ekonomik belirlenimcilik yaklasiminin disina ¢ikarak sinif miicadelesini kiiltiirel boyutlari
ile ele almislardir (Ayvaz & Livberber, 2019: 1145). Bu diisiliniirlerden biri Lukacs’tir.
Lukacs agisindan “sinif bilinci proletaryanin ‘ahlaki’dir. Onun teori ve pratiginin birligi,
kurtulus miicadelesinde 6nemli bir islev tasir ve is¢inin 6zgiirlesmesini saglar. Bu durum,
karsit sinifi, bundan bdyle ona ve onun sagladigi deneyime gereksinimi olmadigi inanci
ile dislayarak biitiinlesmesi ile alakalidir (Lukacs, 1998: 105). Lukacs proletaryanin sinif
bilincini ancak i¢inde bulundugu miicadele ve eylemlerle fethederek koruyabildigini ve
tarihsel fonksiyonunun diizeyine ancak bu yolla erisebildigini diisiiniir ve is¢i siifinin
bilincine devrim ve Ozgiirlesme adina biiyiik bir deger verir (1998: 106). Lukacs is¢i
siifini evrensel bir sinif olarak tanimlar ve bu sinifin tiim insanligin potansiyel kurtulusunu
saglayacagini diisiiniir. Bu sebeple is¢i sinifinin bilinci ilkesel bigimde evrensellik tasir,
fakat “evrensel bir 6znellik de aslinda nesnellikle 6zdestir” (akt. Eagleton, 2011: 272).
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Lukacs kapitalist ideolojinin temel kavramlardan biri olarak “seylesme” kavramini
tiretir. Teorisyene gore (1998: 158) kapitalizmin degisim degeri ve temel nesnesi olan
metanin niteligi;

Kisilerarasindaki bir iligkinin, bir baglantinin iginde bir seysellik (sey veya esya tiiriinden -y .0.)
karakteri tasimasina ve bdylece “vehim veya hayalet gibi bir nesnelligi” icermekte olmasina dayaniyor;

bu dyle bir nesnellik ki kendi iginde tamamuyla tutarli ve akilci goriinen 6zgiil yasalari cergevesinde
(uyarinca-y.0.) kendi temel niteliginden ve insanlar arasi iligkilerden gelen tiim izlerini gizleyip Ortiiyor.

Lukacs’in seylesme kavrami Marx’in meta fetisizmi 6gretisine dayanir, ancak daha
genis bir perspektif igerir. Marx’in ekonomi yaklasimlari ile Weber’in rasyonalizasyon
kuramini birlikte tahlil eden Lukacs seylesme kavramini, “meta biciminin kapitalist
toplumlarda, toplumsal yasamin her yoniine niifuz etmesi” seklinde ele alir ve “insan
deneyiminin yaygin bir sekilde insanliktan c¢ikarilmasi, niceliksellestirilmesi ve
makinalastirilmas1” olarak diisiiniir (akt. Eagleton, 2011: 274).

Marksist teorisyenlerden biri olan Gramsci ise toplumsal smif kavraminm
“hegemonya” kavrami temelinde ele alir. Hegemonya proletarya baskisini, yani
egemen siifin zit gruplara kagmilmaz bigimde dikte edecegi zorlamay1 igerir; ancak,
“proletaryanin, onagmasi kazanilmis ve ‘etkin onagsmasi’nin orgiitlenmek istendigi biitiin
baglasikliklariin (koyliiliik vb.) entelektiiel ve moral (kiiltiirel) yonetimidir bu” (Moget,
1986: 73-74). Hegemonya teriminin kullanilmasi sadece “proletarya diktatoryasi”
deyimine itiraz olusturacak bir sansiirii hafifletme amacina dayanmaz. Bu deyim bilhassa
zorlama fikrini vurgulamasina ragmen, hegemonya yonetimin olumlu tarafini gelistirme
islevini tasir. Egemen-yOnetici ayrimi bu sekilde ortaya cikar: “Erkligin alinmasi
egemenligi kazandirir, geriye ‘yonetimin’ fethi kalir”; Fakat bu yonetim egemenligin
ardindan gelen bir yonetim degildir. Her ikisi de diyalektik bir iliskinin pargasidir. Bir
grup egemenligi ele gecirmeden Onde yonetici olabilir ve zaten olmalidir. Egemen
oldugunda ise sayet yonetici roliinii kaybederse bu durum onun i¢in hig iy1 olmayacaktir
(Moget, 1986: 73-74).

Hegemonya kavraminin temelinde, “smifsal egemenlik iligkilerinin yeniden
iiretimi ve toplumsal bigemin izlekleri” ile birlikte, politik iktidar tarafindan toplumun
ne sekilde yonetilmekte oldugu da gozlenebilir. Bu baglamda, gerek yonetimi gerekse
politik egemenligi elde eden her sinifin sivil toplum diizeyinde toplumun tiimiinii yonetme
potansiyelini ortaya koymasi gerekir. Nitekim, bu sinif yalnizca belirli bir alan1 degil,
toplumun tamamin1 yonetme giiciinii ispatlamak durumundadir. Bu sebeple de yonetimi
ele geciren sinifin, ilk olarak hegemonik {istiinliigli saglamasi1 gerekir. Dar manada
hegemonya yalnizca “siiflararasi tistiinliik degil, politikalarin 6zgilliigii, siyaseti yapma
ve sekillendirme iliskisiyle de”” baglantilidir (Dural, 2012: 312).

Louis Althusser’e gore ise, sinifl1 bir toplum {iretim iliskilerini igerir ve bu somiirti
iliskilerini tanimlar yani “antagonist siniflar arasindaki iliskilerdir” (Althusser, 2000: 73-
74). Egemen sinifin temel gayesini tanimlayan tiretim iliskilerinin yeniden tiretimi, kisileri
egiterek “teknik isboliimii” igerisinde ¢esitli alanlara dagitma isleminden ibaret degildir.
Aslinda, egemen sinifin ideolojisinden dislanan bir “teknik is boliimii”’nden s6z edilemez.
Emegin teknik boliimlerinin her biri ve tiim teknik diizenlemeleri, “emegin toplumsal
(smaifsal) bir diizenlenme ve boliimlenme bigimi ve maskesidir”. Buna dayanarak, iiretim
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iliskilerinin yeniden iiretiminin sinifsal bir girisim oldugu ve farkli bir anlam icermedigi
sOylenebilir. Egemen sinif ile somiirliye maruz kalan sinif arasindaki miicadele iginde
ortaya cikar (Althusser, 2000: 73-74). Althusser ideolojinin sinif miicadelelerinin 6zlinii
olusturdugunu ifade eder. Diisiiniire gore, “ideoloji, bireylerin ger¢ek varolus kosullartyla
aralarindaki hayali iliskilerin bir tasarimi”dir (2000: 51). Oziinde, devlet ve aygitlarmin,
somiirli ve yeniden {iiretim iliskilerini diizenleyen ve sinifsal tahakkiimii miimkiin kilan
aygitlar olarak yalnizca sinif miicadelesi bakimindan bir anlam igerdigi ifade edilebilir.
Ancak antagonist siniflarin olmadigi bir sinif miicadelesinden sz edilemez. Egemen
siifin miicadelesinden s6z eden biri sOmiiriilen sinifin direnis, baskaldirt ve smif
miicadelesinden de s6z etmis olur (Althusser, 2000: 74-75). Teorisyene gore liretim
iligkilerinin yeniden tiretimi, s6z konusu sinif miicadelesi yaklasimi i¢inde bulunulmadigi
miiddetce soyut kalacaktir. Bu anlamda yeniden {iretimin bakis agisint benimsemek nihai
olarak sinif miicadelesinin bakis agisin1 benimsemek anlamina gelir (Althusser, 2000:
74). Althusser’e gore Devletin Ideolojik Aygitlari®, genel anlamda ideolojinin ya da
egemen simifin temel ideolojisinin ayriliksiz uygulanmasi anlamini tagimaz. Egemen
siifin ideolojisinin dayandigi gii¢, Tanr1 veya devlet iktidart degildir. Bu, “ideolojilerin
gerceklestirildigi ve kendini gerceklestirdigi DIA’larm yerlestirilmesi” sayesinde miimkiin
kilinir. Fakat bu yerlestirmenin de kendi kendine gerceklestiginden s6z edilemez, aksine
oldukgca zor ve siiregelen bir simif miicadelesinin sonunda elde edilir: ilk olarak dnceki
egemen siniflara ve onlarin dnceki ve yeni DIA’lardaki yaklasimlarina kars1, ardindan da
sOmiiriiye maruz kalan sinifa karsi (Althusser, 2000: 75).

Onemli Marksist diisiiniirlerden biri olan Bourdieu’nun toplumsal sinif yaklasimi
ise, siiflt bir beden tanimlamasi ile bedenin kiiltiirel tiretimine dayanir (akt. Ayvaz ve
Livberber, 2019: 1146). Bourdieu’ya gore;

icinde islev gordiigii alana bagli olarak ve s6z konusu alan i¢indeki etkinliginin 6n sart1 olan
az ya da ¢ok pahali doniigiimlerin karsiliginda, sermaye kendisini ii¢ temel goriiniisle sunar: Aninda
ve dogrudan paraya g¢evrilebilir ve miilkiyet haklari bigiminde kurumsallastirilabilir olan ekonomik
sermaye; belirli sartlar icinde ekonomik sermayeye cevrilebilir olan ve egitim vasiflar1 bigimlerinde
kurumsallastirilabilir olan kiiltiirel sermaye; ve toplumsal yiikiimliiliiklerden (“baglantilar”) olusan,
belirli sartlar icinde ekonomik sermayeye ¢evrilebilir ve bir soyluluk tnvani gibi bi¢imlerde
kurumsallastirilabilir olan sosyal sermaye (1986: 16).

Bourdieu’ya gore (2014: 201), her sermaye, kendini nasil bir bi¢imle sunduguna
bakilmaksizin tanimmasi ile birlikte, yani sermaye big¢iminde gercekliginin taninir
olmadig1 ve “kendisini taninmaya cagiran otorite olarak™ zorladig1 siliregten itibaren
bir siddet gosterir. Bourdieu toplumsal smiflarin varligindan s6z edilemeyecegini
dile getirir. Zira teorisyene gore sdz konusu olan “toplumsal uzam”dir. Igerisinde, her
durumda siniflarin sanal bi¢cimde, netligi bulunmayan cizgiler bigiminde, verili bi¢im
yerine “yapilmasi s6z konusu olan bir sey halinde, var olduklar bir farkliliklar uzamidir”
(1995: 28). Teorisyen acgisindan toplumsal uzam, yani bir yandan da birer silah islevi
tasiyan degisik sermaye tiirlerinin dagilim sistemi igerisinde elde edilen konum, sozii
edilen uzamin bi¢imlendirilisini ve o uzami korumak veya doniistiirmek adina stirdiiriilen

3 Althusser su kurumlar1 DIA’lar olarak tanimlamaktadir: “- Dini DIA (degisik Kiliseler sistemi) - Ogretimsel DIA
(degisik, 6zel ve devlet "okullar"] sistemi) - Aile DIA’s1 8 -Hukuki DIA 9 - Siyasal DIiA (degisik partileri de iceren
sistem) - Sendikal DIA Haberlesme DiA’s1 (basin, radyo-televizyon vb.) - Kiiltiirel DIA (edebiyat, giizel sanatlar,
spor vb.)”, bkz. Althusser, 2000, s. 33-34.
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miicadelelerdeki tavir almalar1 ortaya ¢ikarir (Bourdieu, 1995: 28): “Toplumsal uzam,
tam da ilk ve son gercekliktir ¢iinkii tstiine ustliik, toplumsal eyleyicilerin kendisine
iligkin olarak sahip olabilecekleri tasarimlar1 da belirler” (1995: 28).

Yontem

Iletisim caligmalar1 iki temel okula dayanmaktadir. Birincisi iletisimi iletilerin
gonderilmesi seklinde tanimlar. Gonderici ve alicilar tarafindan kodlamanin nasil yapildigi
ve kodun nasil agildigi, iletisim kanallarinin nasil kullanildig1 tizerine yogunlasir. Etki
ve dogruluk konularina egilen bu okul siire¢ okuludur. Diger okulun iletisim tanimi ise
anlamin tretimi ve degisimidir. Anlamlarin {iretiminde mesajin veya metnin bireylerle
kurdugu etkilesime yogunlasir. Yani metinlerin kiiltlirler i¢indeki roliine odaklanir. Bu
okul iletisim arastirmalarin1 metin ve kiiltiir calismasi olarak degerlendirir ve arastirma
yontemi olarak gostergebilimi kullanir. Bu okul gostergebilim okuludur (Parsa, 1999:
15-16). Gostergelere (isaretlere) ve onlar tarafindan anlamin iletilme bigimlerine oldukca
uzun bir dénemdir ilgi duyulmaktadir. Orta Cag diisiiniirlerinden John Locke’a degin
gotiiriilebilir. Gostergebilimin kurucular1, “Isvigreli dilbilimci Ferdinand de Saussure
(1857-1913) ve Amerikali mantik-bilimci Charles Saunders Peirce’dir (1839-1914)”
(Parsa, 1999: 16).

anlamli biitiinleri, bir baska deyisle gosterge dizgelerini betimlemek, gdstergelerin birbirleriyle
kurduklart bagintilar1 saptamak, anlamlarin eklemlenerek olusma bigimlerini bulmak, géstergeleri ve
gosterge dizgelerini siniflandirmak, ya da insanla insan, insanla doga arasindaki etkilesimi agiklamak,

bu amagla da bilim kuramsal (epistemolojik), yontem bilimsel (metodolojik) ve betimsel (deskriptif)

acidan tiimi kapsayici, tutarli ve yalin bir kuram olusturmak gibi birbirinden farkli birgok arasgtirma
Tiirkgede gostergebilim diye adlandirilan bir bilim dalinin alanina girer (Rifat, 1998: 111).

Gostergebilimin asil ilgi merkezi gostergedir. Gostergeleri ve onlarin c¢alisma
bigcimlerini inceleyen bilimin ad1 gostergebilimdir. Gostergebilim ii¢ temel ¢alisma alani
bulunmaktadir (Fiske, 2003: 62):

1.“Gostergeninkendisi”: Gostergebiliminsoziiedilenalanigdstergetiirlerinin,onlarin
farkli anlam iletme yontemlerinin ve gostergelerden yararlanan bireylerle iliskilendirilme
seklinin incelenmesini kapsar. Gostergeler insanlar tarafindan iiretildiklerinden 6tiirii igin
sadece bireylerin onlari ele aldiklar1 bigimler etrafinda algilanabilirler.

2. “Icinde gostergelerin diizenlendigi kodlar ya da sistemler”: Bu arastirmalar,
toplum veya kiiltiiriin ihtiyaglarini gidermek {izere iiretilen kodlar1 ya da s6z konusu
kodlarin aktarilmasi adina kullanilan iletisim kanallarmi harekete gecirmek igin
yararlanilan yollar1 belirlemeyi amaclarlar.

3. “Kodlarin ya da gostergelerin iginde isledigi kiiltiir”: Bu alanda kiiltiiriin 6zsel
varolusu ve bi¢imi s6z konusu kod ve gostergelerin kullanima ile iligkilidir.

Gostergebilim Oncelikle metne odaklanir. Dogrusal silire¢ modellerinin biiytik
kism1 neredeyse hicbir yorum yapmadan metni atlayip gecerler. Bu iki yaklagimin
temel farkliliklarindan biridir. Farkliliklardan bir digeri ise alicinin konumu ile ilgilidir.
Gostergebilim alici veya okuyucunun birgok siire¢ yaklagiminin 6ne siirdiigiinden (istisna
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model Gerbner’in modelidir) daha fazla aktif rolde oldugunu dile getirir. Gostergebilimde
‘alic’ yerine ‘okur’ terimi kullanilir, bunun nedeni ‘okur’ teriminin daha 6nemli bir
faaliyeti tanimlamas1 ve okumanin Ogrenilen bir sey olmasi, nitekim bireyin kiiltiirel
deneyimi ile belirlenmesidir. Okur kisisel tecriibelerini, duygu ve fikirlerini metne tasima
yoluyla metnin anlamlandirilma siirecine katki saglar (Fiske, 2003: 62-63).

Erkman’a gore (1987: 8-9) gosterge, “bizi bir dl¢iimii dogrudan dogruya yapmaktan
kurtaran, bizim 6lgme eylemimizin yerine gegen bir aragtir”. Gosterge, kendisinden farkli
bir seye isaret eden, duyularimiz araciligiyla kavrayabilecegimiz fiziksel bir varliktir
ve gostergenin varligl, kullananlarin onu bir gosterge seklinde onaylamalarina baglidir
(Fiske, 2003: 63).

Kendi disinda bir seyi temsil eden ve dolayisiyla bu temsil ettigi seyin yerini
alabilecek nitelikte olan her g¢esit bicim, nesne, olgu, vb. dille ilgili bilimlerde genel
olarak gosterge diye adlandirilir. Bu agidan, sozciikler, simgeler, isaretler, vb. gosterge
olarak goriiliir (Rifat, 1998: 113).

Pierce felsefeci kimligiyle, deneyimlerimizi ve bizi ¢evreleyen diinyay1 anlamaya
yogunlagsmistir. Gostergebilimin, yani anlamlandirma eyleminin énemini daha sonralari
onaylamistir. Teorisyenin esas odagi, gostergeler, bireyler ve nesneler arasinda var olan
yapisal iligkide tretildigini ileri siirdiigii anlamla iliskiliydi (Fiske, 2003: 66). Pierce’da
bir {iggenin koseleri “gdsterge”, “gdstergenin gonderme yaptigi sey” ve “gdstergenin
kullanicilar1” olarak ifade edilebilir. Kdselerin her birinin digerleri ile baglantis1 vardir
ve yalnizca onlarla iliskileri baglaminda anlasilmast miimkiindiir. Saussure ise daha
farkli bir yaklasim gelistirir. O gostergenin “kendi fiziksel bi¢iminden ve g¢agristirdigi
zihinsel bir kavramdan olustugunu ve bu kavramin, dis diinyanin bir kavranis1 oldugunu”
dile getirir. Gosterge ancak onu kullananlarin kavramlar1 vasitasi ile gergeklikle iliski
kurabilir (Fiske, 2003: 63-64).

Cagimizin 6nemli Italyan gdstergebilimcisi Umberto Eco’ya gore ise “gdstergebilim,
en dogal ve kendiliginden olusan iletisim dizgelerinden, en karmasik kiiltiirel dizgelere
kadar uzanan bir yelpaze iistiinde yer alir”. Eco ardindan alani siirlandirmak kosulu
ile soyle bir tanimlama yapar: “Gostergebilim, tiim kiiltiirel olgular1 (yani toplumsal
uzlagmalara dayanarak birbirleriyle iligski kuran insanlarin s6z konusu oldugu durumlar)
iletisim siirecleri sayar ve inceler” (akt. Erkman,1987: 30-31).

Temel Kavramlar

Pierce ve Saussure, gostergelerin anlama ilettikleri ¢esitli yollar1 ortaya koymak i¢in
calismiglardir. Pierce gosterge ve nesnesi arasinda var olan farkli bir iliskiyi ac¢iklayan
iic temel gosterge kategorisinden soz eder. Goriintiisel gostergede, gosterge birtakim
yanlari ile nesnesine benzer, nesnesi gibi goriinlir veya nesnesi gibi ses yapar. Belirtisel
gostergede, gosterge ve nesnesi birbiri ile direkt iligkilidir; aralarinda bir baglanti bulunur.
Simgede, gosterge ve nesnesi birbiri ile baglantili ya da benzer degildir. Simgenin
iletisimde kullanilmasiin sebebi, simgenin yerini aldig1 varligi nitelemesi hususunda
bireylerin anlasma saglamasidir. Ornegin fotograf bir gdsterge ve goriintiisel gostergedir,
atesin belirtisel gostergesi dumandir, kelimeler birer simgedir (Fiske, 2003: 70).
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Her gosterge nesnesi tarafindan belirlenir. Birinci olarak, gosterge nesnesinin niteligini
paylasiyorsa onu bir goriintiisel gosterge olarak adlandirmaktayim; ikinci olarak, gésterge bireysel
varolusu iginde tekil nesneye gercekten bagimli ise onu bir belirtisel gosterge diye adlandirmaktayim;
liclincti olarak, bir gostergeyi simge olarak adlandirdigimda, bununla, uzlagim sonucu hemen herkesin
az ya da ¢ok ayni1 kesinlikte anlayabilecegi bir nesneyi nitelendirdigim anlasilacaktir (Zernan’dan akt.
Fiske, 2003: 71).

Saussure’un ilgi alaninda belirtisel gostergeler yoktur. Bir dilbilimci olan
Saussure’un ilgilendigi sey simgelerdi, bunun nedeni sézctiklerin birer simge olmasiydi.
Fakat onu takip edenler, “gdstergenin fiziksel bi¢ciminin (gdsteren) ve onun cagristirdigi
zihinsel kavramin (gosterilen) goriintiisel (iconic) ya da nedensiz (arbitrary) bigcimde
baglantili olabilecegini kabul ettiler”. Saussure’un yaklasiminda goriintiisel iligki
gosterenle gosterilenin benzerligine dayanir. Nedensiz iliskide, gosteren ile gosterilenin
iliskisi kullanicilar arasindaki uzlasimlarla belirlenir. Saussure tarafindan gosteren ve
gosterilen arasinda “goriintiisel iliskiler ve nedensiz iliskiler” olarak ifade edilen sey,
Pierce’1in goriintiisel gostergeleri ve simgelerinin tam karsiligidir (Fiske, 2003: 70).

Barthes’a gore ise, her anlamlama dizgesi bir anlatim diizlemi ve igerik diizleminden
olusmaktadir ve anlamlama sozii edilen diizlemler arasindaki iliskiye esittir. Bu durumda
i¢ ice gecen, fakat bununla birlikte birbirlerine karsi sapma ve kayma gosteren iki
anlamlama dizgesinden s6z edilebilir. Bu dizgeler arasindaki “kayma”, ilk dizgenin ikinci
dizgeye baglanma noktasina bagli olarak, birbirinden tamamuyla farkli iki sekilde ortaya
cikar ve bu sekilde iki karsit biitiiniin olusmasina neden olur. Birinci asamada, dizgelerden
ilki, diger dizgenin “anlatim diizlemi ya da gostereni” halini alir. Burada Hjelmslev’in
“yananlamsal gosterge dizgesi” olarak isimlendirdigi durum ile kars1 karsiya kaliriz.
Ik dizge diizanlam diizlemini; ilk dizgeyi iceren ikinci dizge ise yanlanlam1 temsil eder
(Barthes, 1993: 69). Yananlamin kendisi de bir dizgedir ve “gdsterenler, gosterilenler ve
bunlar1 birbirine baglayan bir olus (anlamlama)”u igerir. Tiim dizgeler i¢in ilk olarak bu
ii¢ 6genin incelenmesi gerekir (Barthes, 1993: 70).

Kardeslerim Dizisinin Gostergebilimsel Analizi

Calismada ATV’de yaymlanmakta olan Kardeslerim dizisi orneklem olarak
secilmistir. Bu dizinin segilmesinin nedeni, yaymlandigi giin TIAK verilerine gore
(Televizyon Izleme Arastirmalari Anonim Sirketi) Total’de (genel izleyici kitlesi) en
yiiksek izlenme oranlarina ulagan dizilerden biri (ilk 5’te yer alan) olmasidir. Dizinin
tesadiifi orneklem teknigi ile secilen 1., 6., 19. ve 30. (1. ve 2. Sezon) boliimleri olmak
lizere toplam 4 boliimii izlenmis ve yapilan genel izlemeler neticesinde bu bdliimler
icerisinde toplumsal siniflara ait yasam pratiklerinin yer aldig1 belirlenen altisar sahne
incelenmistir. Bu sahnelerde toplumsal siniflarin hangi gosterge ve gosterenlerle temsil
edildigine, yasam bi¢imlerinin nasil betimlendigine ve kullanilan gostergelerin toplumsal
anlamlarina odaklanilmis olup, farkli toplumsal siniflarin dizide hangi gostergebilimsel
kodlarla temsil edildiklerini belirlemek amaclanmistir. Bu cercevede gdstergebilim
yonteminden yararlanilmis olup dizilerde incelenen sahnelerdeki gostergeler analiz
edilmistir. Bu analizde Saussure’iin “gdsteren ve gosterilen” kavramlarindan ve
gostergebilim yaklagimindan yararlanilmistir. Yapilan ¢oziimleme bize dizide hangi
toplumsal siniflarin yogun olarak yer aldigini ve bu siiflarin hangi sosyal, ekonomik
ve kiiltiirel temsillerle ve yasam bicimi ile tasvir edildigini gdstermektedir. Ozel bir
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televizyon kurulusunda yayinlanmakta olan (ATV) ve izlenme oranlar1 yiiksek olan bir
dizinin toplumdaki sosyo-ekonomik sinif olgusuna nasil yaklastigi, toplumsal siniflari
hangi ekonomik, toplumsal ve kiiltlirel temsillerle tezahiir ettigi ortaya ¢ikarilmis olup, elde
edilen veriler kapitalist sistemde toplumsal siniflarin anlamlar1 a¢isindan yorumlanmustur.
Boylece, kapitalizmin ekonomi-politik bir alanin1 olusturan 6zel televizyon kanallarinda,
yerli dizilerin toplumsal siniflar minvalinde bu sistemin odaklarini nasil yeniden iirettigi
ortaya ¢ikarilmaya calisilmistir.

Dizinin Kisa Oykiisii

Serkan Birinci’nin yonettigi ve Giil Abus Semerci’nin senaryosunu yazdigi dizi
melodram tiiriinde bir yapimdir. Dizide annesini ve babasini zengin ve giiclii bir is adami
olan Akif Atakul yiiziinden kaybeden ve ortada kalan dort kardesin yasam miicadelesi
anlatilir. Anne ve babalarmin Oliminin ardindan onlara tek destek olan, amcalari
Orhan’dir. Orhan uyanik ve paraci olan esi Sengiil ile ¢ocuklar i¢in ¢ok miicadele eder.
Cocuklardan Omer ve Asiye burs alarak Akif Atakul’un 6zel okulunda okumaya hak
kazanirlar. Dizide bu dort ¢cocugun birbirlerine kenetlenerek dayanigsma i¢inde nasil bir
yasam miicadelesi verdigi anlatilir. Bununla birlikte zengin olan ve {ist sinifi temsil eden
Akif Atakul ve ailesi ile Suzan ve ailesinin iliskileri de konu edilir. Yoksul ve zengin
karakterlerin yasamlarina odaklanilan dizide alt ve iist sinif arasindaki ¢atismalar ve
zithiklar siklikla ekrana getirilir. Aile olmak, kardes olmak, dayanisma, varlik ve yokluk,
dogruluk, diirtistliik, vicdan, iyilik, kotiilik, rekabet, yaris, hirs, entrika, ask dizinin
odaklandig1 temel kavramlardir.

Dizinin Gostergebilim Analizi

Dizi Hatice ve Veli’nin cenaze toreni ile baslar. Cocuklarin anne ve babalarinin
oliimleri ile yikildiklar1 ve biiyiik bir ac1 iginde olduklari gériiliir. Uziintiiye bogulan
cocuklar ¢ok giigsiiz ve caresiz durumdadir.

Gorsel 1: Okulda Sohbet Gorsel 2: Aksam Yemegi

Kaynak: atv.com.tr

Tablo1
Okul Sahnesinde Gosterge, Gosteren, Gosterilen
Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan Haval1 yiiriime, agagilayicit bakiglar Asagilama, otekilestirme giiglii
olma
Insan Duvar boyama Yoksulluk, emek giicii
Mekan Ozel Okul Zenginlik, liiks yasam, egitimin
ozellestirilmest,
Konu Parti, kutlama Tiiketim kiiltiird, popiiler kiiltiir,
liiks yagam
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Bu sahnede iist sinifi temsil eden ve 6zel okulda okuyan dort kiz 6grenci ekrana
getirilir (Gorsel 1). Kizlarin ti¢ii parti yapmak istediklerini dile getirir, Melisa ise (daha
naif ve gosterissiz bir karakterdir, insani yonleri gii¢liidiir) bunun tuhaf oldugunu soyler.
Ust siifi temsil eden dért kiz 6grenci ile alt sinifi temsil eden Kadir ve Omer ayni1 sahnede
goriiliir. Melisa disindaki kizlarm Kadir ve Omer’e asagilayic1 bakislar ile karsilasiriz.
Duvar1 boyayan Kadir ve Omer kizlar tarafindan otekilestirilen ve dislanan varos
karakterler olarak temsil edilir. Ozel okulda babalarmin serveti ile okuyan kizlar icin
Omer ve Kadir yoksulluk iginde olan, ezilen ve emek giiciinii kullanmaktan baska caresi
bulunmayan yenik ve sanssiz karakterlerdir. Bu sahne {ist sinif ve alt sinif arasindaki
sosyo-ekonomik ve kiiltiirel ¢atismanin agikca betimlendigi sahnelerden biridir. Sahne
iist sinif yagaminin ve zenginligin temsili bir mekani olarak 6zel okulda geger. Boylece
liiks yasam kosullarina olan ilgi ve baglilik gliclendirilirken egitimin 6zellestirilmesine
olumlu bir génderme yapilir. Ozel okul, devlet okullarinin fiziki ve egitim kosullarina
gore olumlanir ve seyircide buna iligkin bir arzu tiretilir.

Tablo 2

Aksam Yemegi Sahnesinde Gésterge, Gosteren, Gosterilen
Gosterge Gosteren Gosterilen
Eylem Yemek Zenginlik, bolluk, sasa, liiks tiiketim,
Konu Vejetaryenlik lsloupﬁiz; It;leassllenme trendi vejetaryenligin
Nesne Yemek masast Liiks tiiketim, liiks yasam
Mekan Liiks ev Zenginlik, giic, ihtisam, gosteris
Insan Yalan soyleme Aldatma, kandirma, ahlaki yozlasma,

Bu sahnede iki ortak olan Akif Atakul, Kenan Manyasl ve ailelerini yemek
masasinda goriiriiz (Gorsel 2). Sahne Suzan’in yemek i¢in masaya getirdigi gosterisli
et tabaginin goriinmesi ile baglar. Yemek masas1 zenginligin, ihtisamin ve liik tiiketimin
temsili nesnesi olarak kullanilir. Masanin ve evin gorkemi, 1s1ltisi, pariltili ve ihtisaml
bir yasami betimler. Masada konusulanlar ise popiiler kiiltiirii ve tiiketim kiiltiiriinii
betimleyicidir. Son yillarda saglikli beslenme trendi olarak dnem kazanan vejetaryenligin
konu edilmesi ve karakterlerin dil ve iisluplari iist sinifin popiiler kiiltiir ile bagin1 ortaya
koyar. Bununla birlikte yalan, aldatma, entrika, kotiiliikk, vicdansizlik, ahlaksizlik gibi
kavramlara gonderme yapilir. Akif ve Suzan’in yasak aski ve bundan habersiz olan diger
karakterler ahlaki bir yozlagsma icinde resmedilir. Ancak bu kavramlar alt ya da {ist
siif i¢in temsili kavramlar olarak ele almak giictiir. Bunun nedeni, bu kavramlarin st
smifta 6zellikle Akif ve Suzan gibi karakterlerle temsil edilmesine ragmen, alt sinifta
da entrikaci, yalanci ve zaman zaman kocasinin yegenlerine kotiilik yapan bir karakter
olarak Sengiin’le temsil edilmesidir.
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Gorsel 3
Yemek Masasinda Yalnizlik, Hiiziin

Tablo 3

Yemek Sahnesinde Gosterge, Gosteren, Gosterilen
Gosterge Gosteren Gosterilen
Eylem Yemek Yeme Yoksulluk, caresizlik
Insan Aglama, tiziintii Mutsuzluk, act
Nesne Siitlag Keder, hiiziin, anne 6zlemi
Mekan Ev Yokluk, parasizlik

Bu sahnede karakterler anne ve babalarini kaybetmeleri nedeniyle biiyiik bir aci
icindedir. (Gorsel 3). Kadir ¢alisarak onlara bakacagini sdyler. Yemek masasi yoksullugun
ve caresizligin simgeleyicisidir. Cocuklarin dordiiniin de gozii yashdir ve mutsuzluk
icindedirler. Sahnenin gectigi ev ise yoksullugun ve parasizligin temsili bir mekan1 olarak
kullanilir. Eski ve yikik dokiik esyalar, eski masa ve yemek tabaklari, kederli ve aglayan
karakterler yasamin giicliiglinii ve aciy1 betimler.

Gorsel 4: Kahvalti Masasi Gorsel 5: Patron Dayagi

Kaynak: atv.com.tr
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Tablo 4

Kahvalti Sahnesinde Gosterge, Gosteren, Gésterilen
Gosterge Gosteren Gosterilen
Eylem Kahvalti yapma Zenginlik, bolluk, liks yasam
Insan Evin erkek ¢ocugu Ise yaramazlik, simariklik

Giig, otorite, paranin degeri,

Insan Baba calismanin gerekliligi.

Insan Anne Liiks tiiketim, para ile dviinme

Insan Erkek cocuk Paranin kiymetini bilmeme
Paranin zor kazanildig1, zengin

Konu Para olana kadar ¢ok caligildigi,

calisarak kazanilan paranin
degeri

Bu sahnede iist sinif olan Atakul ailesini kahvalti masasinda goriiriiz (Gorsel 4).
Masadaki yiyecekler zenginligi, bollugu ve liikks yasami simgeler. Karakterler bakimlidir
ve giizel giyinmislerdir. Bu sahnede yemek masasi, yiyecek-icecekler, karakterlerin
giyim kusamlari, evin gorkemi, biitiin olarak zenginligin ve ihtisamin temsilini sunar.
Kahvalt1 masas1 alt sinif karakterlerin erisemeyecekleri yiyecekleri igerir ve bu bolluk
giic ve egemenligin simgeleyicisi olarak kullanilir. Nebahat bakimli saglari, makyaji ve
giyim kusami ile zengin kadini temsil eder. Parasi ile 6viinen ve yasam kosullarindan
cok memnun olan bir kadindir. Ancak sadece tiiketen ve bunun disinda bir meziyeti
olmayan biri olarak temsil edilir. Kiiltiirel ya da sanatsal bir faaliyet icinde goriilmez.
Akif ise paray1 kazanan kisi olarak gili¢ ve otoritenin sahibidir. Paraya cok deger verir.
Zenginlige kolay ulasmadigini ve ¢ok calisarak bu duruma geldigini vurgular. Dizide bu
vurgu zenginligin tesadiif olmadig1 ve ancak ¢ok calisma ile elde edilebilecegi mesajini
igerir. Nitekim metne gore alt sinif sayet ¢ok calisirsa bu kosullara ulasabilir. Erkek ¢ocuk
Doruk ise rahatina diiskiin biri olarak temsil edilir. Bu durum alt sinif olan karakterlerle
bir karsithik igerir. Zira, alt sinif karakterler hayata dort elle sarilan, miicadeleci karakterler
olarak betimlenir.

Taplo 5
Is Isteme Sahnesinde Gosterge, Gosteren, Gésterilen
Gosterge Gosteren Gasterilen
Insan Patron Otorite, gii¢, egemenlik
Insan Erkek Cocuk Caresizlik, direnme, kars1 durma
Konu Calisma Alt sinif i¢in ¢alisma kosullarinin gligligii
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Bu sahnede Kadir daha once c¢alistig1 ancak kavga ederek ayrildigi is yerine geri
doner ve is istedigini sdyler (Gorsel 5). Ancak patronu ona, ¢irakligin ezilmek ve itaat
etmek oldugunu ve gerekirse dayak yemesi gerektigini sOyleyerek tokat atar. Sahnede
alt sinif i¢in ¢alisma kosullarinin ne kadar zor oldugu ve is¢inin egemen sinif karsisinda
boyun egen, itaat eden oldugu mesaj1 verilir. Isverenin egemen giicii olusturdugu ve alt
sinif olan bir is¢ininse tahakkiime maruz kalan, pasif is¢i konumunda oldugu vurgulanir.
Alt sinifin yasamak icin ¢aligmaktan baska ¢aresinin olmadigi vurgulanirken, ¢alismanin
zor kosullarina ve somiiriisiine génderme yapilir. Alt sinif karakterler zorluklar kargisinda
yilmayan ve daima direnen, miicadele eden bireyler olarak temsil edilir. Ancak bu
miicadele, egemenin sOmiiriisiinii onaylayan ve bireyi yasamin gii¢ kosullarina adapte
etmeye zorlayan bir miicadele olarak temsil edilir.

Gorsel 6
Komiirliikte Yasam

Kaynak: atv.com.tr

Tablo 6
Komiirliige Giris Sahnesinde Gosterge, Gosteren, Gosterilen
Gosterge Gosteren Géosterilen
Mekan Kiimes Yoksulluk, ¢aresizlik, keder
Insan Geng ¢ocuklar Miicadele, direnme
Konu Barinma Temel ihtiyaglar1 giderme zorlugu,

yokluga razi olma

Bu sahnede karakterler ev sahibi tarafindan evlerinden ¢ikarildiklari, amcalarinin
evinde de Sengiil tarafindan istenmedikleri i¢in kiimeste yasamaya razi olurlar (Gorsel
6). Sahne, dizinin en dramatik sahnelerinden birini temsil eder. Ciinkd, izleyicide
karakterlere iliskin acima hissi ve vicdani duygulanim iyice artirilir. Bu kadar yoksulluga
ve yagam kosullarinin zorluguna ragmen hayatta kalmaya ¢alisan karakterler resmedilir.
Sahne, temel ihtiyaglarin1 gideremeyecek kadar zor durumda olan, buna ragmen bu
kosullara direnen karakterleri sunar, ancak bu durum kendi i¢inde de bir paradoks igerir.
Ciinkii onlar1 kiimeste yasamaya zorlayan kendi siiflarindan ve ayrica aile liyelerinden
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biri olan Sengiil’diir. Bu durum simiflararasi degil sinif i¢i bir ¢catisma ve karsitlik igerir.
Bu sahnede, alt sinif karakterlerin yasami, olduk¢a acikli ve melodramatik bir anlatimla
ekrana getirilirken, izleyicide Sengiil’e yonelik bir nefret duygusu tiretilir. Boylece tipki
st sinifta oldugu gibi, alt simif karakterler de kendi i¢inde iyi-kotii, saf-gseytani gibi
karsitliklar iginde siniflandirilir.

Gorsel 7: Kol Giicii [le Calisma Gorsel 8: Dolandiricilik, Entrika

Tablo 7

Calisma Sahnesinde Gosterge, Gosteren, Gosterilen
Gosterge Gosteren Gosterilen
Nesne Para Yoksulluk, kol giicii ile ¢alisma.
Insan Geng ¢ocuk Gegim sikintisi, yasam miicadelesi

Bu sahnede Kadir ¢aligma alan1 i¢inde hali tagirken goriiliir (Gorsel 7). Alt sinif
icin calisma kosullarinin zorlugu bilgisi aktarilir. Kadir ve digerleri kol giicii ile ¢alisan
emekgilerdir. Gegim sikintis1 ve temel ihtiyaglar Kadir’in farkli yerlerde calismak
durumunda kalmasina neden olur. Heniiz 19 yasinda olmasina ragmen zor bir yasam
miicadelesi i¢indedir ve kardeslerine bakmak icin ugrasir. Kadir’in yaptigi is karsiliginda
yalnizca 100 TL aldig1 goriiliir ve i¢inde bulundugu yoksulluk bu gosterge ile dramatize
edilir.

Tablo 8
Dolandiricilik Sahnesinde Gosterge, Gosteren, Géosterilen
Gosteren Gosteren Gosterilen
Insan Patron Zenginlik, Ustiinliik, egemenlik, mutsuzluk
Insan Calisan Itaat
Mekin i yeri K-:clpltahst sirketin yiiceltilmesi, ihtisam,
giic, para
Konu Is Entrika, oyun, plan, yalan

Bu sahnede Akif ve sirketinde ¢alisani olan Erhan konusmaktadir (Gorsel 8). Akif
Suzan’in esinden bosanmak istedigini soyler. Konugmalardan Akif’in sirketin ortagi olan
Kenan’1 para ve hisseler konusunda dolandirdig: anlasilir. Bu sahnede Akif egemen giicii
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temsil eden igverendir. Calisan1 olan Erhan’a bagirarak talimatlar verir. Erhan ise o ne
sOylerse itaatle karsilik verir ve egemen giice bagliligin1 gosterir. Sahnede fiziki kosullari
ile likks bir calisma mekan1 olan kapitalist sirket yiiceltilir. Ancak sirket Akif’in oyunlar
ve yalanlari ile bir entrika alanina déniistiiriilmiistiir. Isin ne oldugu ve nasil yapildigina
dair bilgi verilmezken paranin entrika ve dolandiricilikla elde edildigi bilgisi verilir.

Gorsel 9: Evde Sohbet

Gorsel 10: Yagmurda I{lanma, Yokluk

Kaynak: atv.com.tr

Tablo 9
Sohbet Sahnesinde Gosterge, Gasteren, Gésterilen
Gosterge Gosteren Gosterilen
Kadin Kiyafet, takilar Liiks yasam, ihtisam

Liiks tiiketimin ve gosteris kiiltiiriiniin

Nesne Telefon alan1 olarak sosyal medyanin degeri
Insan Kadn Giizel ve pahali giyinen, sarigin, makyajli.
Insan Adam Aldatan, yalanci, entrikaci,

Mekan Ev Liiks, Thtisam, gosteris

Bu sahnede Nebahat ve Akif liiks evlerinde sohbet etmektedir (Sahne 9). Evin fiziki
kosullar1 ve liiks esyalar1 zenginlik ve ihtisam1 vurgular. Nebahat bakimli ve boyali sar1
saclar1, degerli takilar1 ve gosterisli kiyafetleri ile liiks tiikketimin ve iist sinif yagaminin
temsili nesnesidir. Ancak, tiim bu tiiketimci kiiltiir icindeki goriiniimiine ve liiks yasam
kosullarina ragmen gerceklerden bir haber olmasi ve esi tarafindan aldatilmasi metinde
ironik bir durum olusturur. Akif egemen giicii temsil eden, esini ve etrafindaki herkesi
aldatan yalanci ve entrikaci bir karakterdir. Bu anlamda metin, Akif karakteri ile diger tist
siif karakterler arasinda bir karsitlik tiretir. Bazi tist sinif karakterlerin (Doruk, Melisa)
diiriist, vicdanli ve ahlakli davranislarina karsin Akif’in vicdansiz ve koétii biri oldugu
vurgulanir. Ancak karakterlerin bu 6zelliklerinin alt ve iist sinif arasinda sinifsal bir temsil
olusturdugu sdylenemez. Ciinkii her sinif kendi i¢inde iyi ve kot karakterleri barindirir.
Sahnede tiiketimci kapitalizmin ve gosteris kiiltiirlinlin temel araglarindan biri olarak
akilli telefonun ve sosyal medyanin goriilmesi alt sinif gibi (dizinin bazi sahnelerinde alt
sinifta da goriiliir) tist sinifin da bu kiiltiirle iliskisini ortaya koymasi agisindan anlamlidir
ve bu durum da sinifsal bir temsil igermez.
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Tablo 10

Yagmur Sahnesinde Gosterge, Gosteren, Gosterilen
Gosterge Gosteren Gosterilen
Nesne Toplu tasima araci Yasam miicadelesi, yoksulluk
Nesne Akbil Yokluk, ¢aresizlik
Doga Yagmur Yasam kosullarinin zorlugu
Insan Geng kiz Vicdansizlik

Bu sahnede alt sinif karakterlerin gii¢ yasam kosullarin1 dramatize etmek igin
yagmurda 1slanarak belediye otobiisiine bindikleri goriiliir (Gorsel 10). Otobiiste
Asiye’nin Akbili yetersiz oldugu icin Ogulcan Aybike’den ister, Aybike ise vermez.
Yagmurda yiiriiyerek eve donmek durumunda kalirlar. Dizi yoksullugu, c¢aresizligi ve
parasizligi yine melodramatik bir sahne ile dramatize ederek ekrana getirir. Kullanilan
miizik de melodramin bir parcasidir. Bu yolla izleyicinin karakterlere acima hissi harekete
gecirilir. Annesi Sengiil’e benzer ozellikler tasiyan Aybike’nin bu davranisi ile de bu
duygu giiclendirilir. Sahne alt sinifin giic yasam kosullarini basit goriintii imajlarla, dekor,
aydinlatma, ses, miizik, isitsel, gorsel efektler ve mizanpaj gibi teknik unsurlar araciligryla
ekrana getirirken yoksullugu kaderci bir yaklagimla yorumlar. Sahnede alt sinif olan
bireyin yasami toplumsal, siyasal ya da kiiltiirel gerceklikle degil manipiilatif bir bakis
acistyla betimlenmektedir. Yasam kosullarinin zorlugu neredeyse yalnizca ekonomik
gostergelerle temsil edilmekte ve karakterler aclikla ve yoklukla sinandiklart bir yasam
icinde temsil edilmektedir. Yasadiklar1 toplumsal, siyasal ya da kiiltiirel yoksunluklar
konu edilmezken sinif ¢atismalart neredeyse yalnizca liiks tiikketim diizeyinde ekrana
getirilmektedir.

Gorsel 11: Bebek Ziyareti

Kaynak: atv.com.tr

Tablo 11
Dogum Odasi Sahnesinde Gésterge, Gosteren, Gosterilen
Gosterge Gosteren Gosterilen
. Dogum konsepti ile siislenmis Liiks yasam, popiiler kiiltiir,
Mekan o eyt
hastane odasi gosteris kiltiiri
Insan Konusan kadmlar Samimiyetsizlik, yalan, entrika.
Jnsan Kadmlar Bakimli ve pahali giyinen, degerli

takilar takan zengin kadin

Konu Evlilik, aldatma Entrika, yalan
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Bu sahnede Suzan ve Nebahat’i dogum giinli konsepti ile siislenmis 6zel bir
hastane odasinda goriiriiz (Gorsel 11). Bu oda ile saglik sisteminin 6zellestirilmesine
ve liiks tiiketime gonderme yapilir. Kadinlar degerli takilari, pahali ve sik kiyafetleri ile
bebek gormeye gelmislerdir. Ancak sahnede bu ihtisama ragmen yasamlarinin yalan ve
entrikalarla dolu oldugu vurgulanir. Suzan Nebahat’e Akif’ten hamile oldugunu agiklar.
Sahne, iist sinif olan bireylerin varlik icinde olmalarina ragmen ne kadar mutsuz olduklarini
ve yasamlarinin sahteligini anlatir. Ust siif karakterlerin liikks icindeki mutsuzluklari ile
alt sinif karakterlerin yokluk i¢indeki mutluluklar1 arasinda bir ¢atigsma yaratilir. Bu da
diziyi izleyen alt ya da orta sinif izleyicinin, her ne kadar hazci tiiketimi arzulasa da,
bulundugu kosullara riza gostermesini saglamanin yollarindan biri olarak yorumlanabilir.
Nitekim izleyicinin diziyi izleyerek yasamina siikretmesi olduk¢ca muhtemel bir bakis

agisidir.
Tablo 12
Bakkal Sahnesinde Géosterge, Gasteren, Gésterilen
Gosterge Gosteren Gosterilen
Mekan Bakkal Yoksulluk, temel ihtiyag
Nesne Ekmek, makarna Yokluk
Konu Para Caresizlik, aglik
Insan Bakkalin Sahibi Vicdansizlik

Bu sahnede Asiye mahallesindeki bakkala gider (Gorsel 12). Bir paket makarna,
salca ve ekmek alir, ancak verecek parasi olmadigi i¢in deftere yazdirmak ister. Bakkalin
sahibi bunu yapamayacagini soyler ve Asiye bakkaldan eli bos ¢ikar. Bu sahnede de
yoksulluk oldukca basit gostergelerle temsil edilmistir. Nitekim mekan olarak bakkalin
fiziksel kosullar1 da Asiye’nin garesizligi de yoksullugun manipiilatif gdstergeleridir.
Yoksulluk, ekmek ve makarna gibi temel ihtiyaclarla dramatize edilerek betimlenir. Bu
durum, alt sinifin abartili ve dikkat ¢ekici imajlarla betimlenen yoksullugu ile izleyicinin
duygularinin manipiile edilmesi anlamini tasir. Sahnede konu digerlerinde oldugu gibi
caresizlik, gilicslizlik ve agliktir. Bu anlamda dizinin yoksullugu ele alis1 neredeyse
yalnizca basit ekonomik gostergelerle temsil edilmekte ve alt sinifin yasam kosullari,
toplumsal gerceklik baglami ile degil izleyicinin ilgisini ¢ekmek tizere planlanmis
melodramatik sahnelerle betimlenmektedir. Nitekim reel diinyada da her ne kadar alt
siifin temel ihtiyaglarini karsilamasi gii¢ olsa da bu tiir bir dramatizasyonun tiim alt
siiflara genellenmesi miimkiin degildir.

Gorsel 13: Ust Simiftan Alt Sinifa
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Tablo 13

Ust Siniftan Alt Sinifa Gegis Sahnesinde Gosterge, Gosteren, Gosterilen
Gosterge Gosteren Gasterilen
Mekdn Otel odas1 Temel ihtiyaglar, barmnma
Insan Kadin ve geng kiz Caresizlik, mutsuzluk
Konu Parasizlik Yagam kosullarinin

degisebilecegi

Patronun talimatini yerine

Insan Isci getirme, robotlasma

Bu sahnede Suzan beden giiciiyle ¢alistig1 isinden otel odasina yorgun gelir (Gorsel
13). Kiz1 da oradadir, konusurlar. Suzan ve kizinin parasiz kaldiklarini ve artik zengin
olmadiklarimi anlariz. Otel ¢aligan1 patronunun talimatin1 yerine getirir ve Suzan’dan
para ister. Sahne daha Once tist sinif olarak gordiigiimiiz karakterlerin alt sinifa inisini
ve parasizliklarint betimlerken, sinif gecislerinin miimkiin olabilecegine iliskin bir
anlam tretir. Yani st siniftan alt sinifa gecilebilecegi, zenginligin kalic1 olmayabilecegi
vurgulanir. Bu, kapitalist ideolojide alt siniftan iist sinifa gecilebilecegi ve bunun i¢in ¢cok
calismak gerektigi vurgusuna benzer bir vurgudur. Nitekim, bu sahne ile siniflar arasi
gecislerin miimkiin oldugu mesaj1 iletilir. Bu da diziyi seyreden izleyicinin ve 6zellikle de
alt siifin ¢calismaya ve sinif atlamaya olan inanglarini kuvvetlendirebilecek bir bakis agis1
icerir. Sahnede otel calisaninin patronunun talimatiyla Suzan’dan para isterken takindigi
tavir ise, is¢inin kapitalist sistemdeki pasifize edilmis ve robotlastirilmis konumunu
vurgular.

Gorsel 15: Kotiliik

Gorsel 14: Yaptigin Yasama

Tablo 14
Yaptigini Yasama Sahnesinde Gésterge, Gosteren, Gosterilen
Gosterge Gosteren Gosterilen
Mekan Evin bahgesi Yoksulluk
Insan Geng kiz ve erkek Yasam hevesi, nese
Nesne Telefon Medya kullanimi
Insan Kadin Gegmigte yaptig kotiiliiklerin karsiligini
yasama, yoksulluk kargisinda miicadele
Insan Kadinin ablasi Bencillik, erkege bagimlilik
Konu Para Yoksulluk, caresizlik,
Konu Ozel okul Egitimin 6zellesmesine vurgu
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Sengiil ve ailesi evsiz kaldiklar1 i¢in ablasina sigimmuglardir (Gorsel 14). Sengtil
ablasinin evinin bahgesinde oturmaktadir. Ogulcan ve Aybiike, telefonlariyla mesguldiir
ve mesajlart okumaktadirlar. Yoksulluga ragmen telefon ve internet kullanimi, medyanin
alt siif icin (st sinifta oldugu gibi) ulasilabilirligini ve degerini vurgular. Ablas1 ve
Sengiil tartigirlar. Bu sahne, Sengiil’in daha 6nce kocasinin yegenlerini eve almadigi
ve onlar1 komiirliikte yasamak zorunda biraktig1 sahneyi hatirlatir. Izleyiciye, yapilan
kotiiliigiin er ya da ge¢ o kisiye donecegi mesaj1 aktarilir. Nitekim Sengiil gibi ablasi
da kendisini diistinmektedir. Ayrica sahnede ablasinin kocasina bagimliligina da vurgu
yapilir. Sinifsal agidan evin bahgesi alt sinif yasamini ve yoksullugu tanimlar. Alt sinif
karakterler i¢in yine parasizlik ve ¢aresizlik konu edilir. Ablast Sengiil’e ¢ocuklarin nasil
0zel okula gittiklerini sorar, Sengiil ise paray1 daha 6nce 6dediklerini ve ne olursa olsun
onlar1 gonderecegini sdyler (Cocuklarin okulun sahibi Akif Atakul’un destegi ile 6zel
okula gittikleri bilgisi dizinin ilk boliimlerinde verilmistir). Burada egitimin 6zellesmesi
vurgulanir ve 6zel okul sistemi yiiceltilir. Sahnenin sonunda Ogulcan ve Aybiike’nin
yasadiklar ile eglenmeleri ise hayata baghiliklarin1 vurgularken alt sinifin gii¢ yasam
kosullarini eglencelik bir nesneye doniistiiriir.

Tablo15
Kotiiliik Sahnesinde Gosterge, Gosteren, Gosterilen
Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan Adam Entrika, kotiiliik, plan
Insan Geng erkek Kotiiliik, vicdansizlik
Nesne Araba Liiks yasam, zenginlik, ihtisgam

Yapilan kétiiliigiin ortbas

Konu Tehdit : .
edilmesi, egemen olma

Bu sahnede Akif ve Tolga dizinin iki kotii karakteri olarak arabada konugmaktadirlar
(Gorsel 15). Akif’in isledigi bir yaralama olaymni Tolga gormiistiir ve Akif kimseye bir
sey sOylememesi i¢in onu tehdit eder. Akif sucu Kadir’e atmis ve hapse girmesine neden
olmustur. Tolga okula geri donmesi karsiliginda, kimseye bir sey sdylememeyi kabul eder.
Sahnede gerek Akif gerekse Tolga kotiiliigli ve vicdansizligi temsil eden karakterlerdir. Bu
kavramlar her ne kadar yalnizca iist sinif i¢in ele alinmasa da (Sengiil’iin de zaman zaman
kotiiliik yapmast nedeniyle) ¢ogunlukla bu sinifin yasam pratikleri i¢inde gosterildigi
icin dizide kotiiliik, vicdansizlik ve entrika gibi olumsuz kavram ve nitelemelerle {ist
siif arasinda bir iliski kurulmasia neden olmaktadir. Hatta bu kétiiliiglin kaynaginin
da cogunlukla para oldugu ve karakterlerin para ve giice sahip olmalar1 nedeniyle
yaptiklar1 kotiiliikleri Ortbas edebildikleri bilgisine ulagilabilir (ilerleyen bdliimlerde
Sengiil karakterinin kotiiliigii yumusatilmis, hatta iyi birine doniistiiriilmiistiir). Sahnede
zenginligin ve ihtisamin temel gostergelerinden birisi Akif’in liiks arabasidir. Araba
Akif’in egemenligini betimleyici bir temsil igerir.
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Gorsel 16: Caresizlik

Tablo 16
Caresizlik Sahnesinde Gésterge, Gosteren ve Gosterilen

Gosterge Gosteren Gosterilen

Mekdn Varos mahalle Yoksulluk, parasizlik

Insan Kadmn Yoksullugu tatma, garesizlik

Insan Geng kiz Alt sinifi agagilama

Konu Para Temel ihtiyag, barinma, ortada kalma
Nesne Sofben Alt sinifin yasam kosullar1

Insan Ev sahibi kadin Bencillik

Bu sahnede daha 6nce iist sinif olarak izledigimiz Suzan ve kizinin, parasiz pulsuz
ortada kalmalar1 nedeniyle Asiyelerle ayni mahalleye bir gecekonduyu kiralamak i¢in
geldiklerini goriiriiz (Gorsel 16). Ancak Suzan’in parast evin ilk kirasin1 6demeye dahi
yetmez. Dizi iist sinif olan karakterlerin nasil bir anda alt sinifa inebildiklerini olduk¢a
basit bir temsille ekrana getirir. Bu sahnede de siniflar aras1 gecisin ¢ok hizli olabilecegi
mesaj1 iletilir. Bu yaklagim diziyi izleyen alt sinifin yasam kosullarina razi olmasi ve {ist
siifin da her an benzer kosullar i¢inde yasamak durumunda kalabilecegi bilgisi ile bir
nevi rahatlamasini saglayabilir. Bu durum, kapitalist sistemde sermaye sahibinin alt sinif
iizerindeki tahakkiimiinii devam ettirebilmesi ve rizasi i¢in tirettigi ideolojik sdylemlerden
biri olarak yorumlanabilir. Suzan’in kiz1 Harika’nin sofbeni ilk kez duymasi ve geldikleri
varos mahalleyi, evi asagilamasi iist sinif ile alt sinifin yasam kosullar1 arasindaki uguruma
dikkat ceker ve metnin yokluk manipiilasyonlarindan biri olarak yorumlanabilir. Ev
sahibi kadinin Suzan’in 1srarina ragmen paranin tamamini almadigi i¢in evi vermemesi
ise bencil davrandigina isaret eder, ancak bu sinifsal bir temsil olusturmaz.
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Gorsel 18: Kutlama

Tablo 17
Yiiksekten Al¢aga Sahnesinde Gésterge, Gosteren, Gosterilen

Gosterge Gosteren Géosterilen

Mekdn Magaza Liiks tiiketim, zenginlik

Insan Esmer kadin Caresizlik, direnme

Insan Sarigin kadin Asagilama, 6¢ alma

Konu Zenginlikten yoksulluga gecis Siniflar aras1 gegisin olabilirligi
Nesne Kiryafet Zenginlik, gosteris

Bu sahnede Suzan bir kiyafet magazasinda c¢alisirken goriiliir (Gorsel 17). Nebahat
icerir girer. Suzan’in orada tezgahtar olarak calistigini anlayinca onu asagilamaya baslar.
Suzan’dan evliligini yikmak istemesi ve kocasi ile olan iligkisinden dolayi, hing almak
i¢in i¢inde bulundugu durumdan yararlanir. Sahnede magaza iist sinifin liiks tiikketim alan1
olarak temsil edilir. Suzan’in tezgahtar olarak ¢aligmasi yine {ist siniftan alt sinifa gecisin
miimkiin oldugu mesajini iletir. Ust sinif ve alt sinifin yasam bigimi paraya sahip olma ya
da olmama bilgisine indirgenir. Ust simif paraya sahip oldugu igin egemen olan kendisine
hizmet edilendir. Alt sinif ise emekgi siniftir ve yasamini devam ettirebilmesi i¢in kol giicii
ile ¢alismasi gerekir. Sahnede goriilen gosterisli ve pahali kiyafetler, tiikketici kapitalizmin
arzu nesnesi olarak kullamlir. Ust sinif paraya sahip oldugu igin ayricalikli smifi temsil
eder. Nebahat’in Suzan’dan 6¢ almak i¢in asagilayict davranislart her ne kadar izleyici
gbziinde hakli bir durum olustursa da iki sinif arasindaki deger farkliligina isaret eder.

Tablo 18

Kadir’in Déniistinii Kutlama Sahnesinde Gosterge, Gosteren, Gosterilen
Gosterge Gosteren Gosterilen
Mekan Evin Bahgesi Toplanma, dayanigma alani
Insan Eglenen ¢ocuklar ve kadin Mutluluk, kutlama, dayanigma
Insan Adam Mutluluk
Nesne Davul Eglence, nese
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Bu sahnede Sengiil, ¢ocuklar ve Orhan’1t davul esliginde eglenirken goriiriiz
(Gorsel 18). Sengiil ¢ok mutlu goriinmektedir. Bu durum dizinin ilk boliimlerinde kot
ve vicdansiz olan bir karakterin nasil daha iyi bir karaktere doniisebildigi vurgusunu
icerir. Sengiil, Orhan ve ¢ocuklar evlerine geri donmelerini ve Kadir’in hapisten ¢ikisini
kutlarlar. Sahnede onlarin bu mutlulugu ve eglencesi aslinda bir paradoks igerir. Ciinkii
dizinin diger baz1 sahnelerinde oldugu gibi, bu sahnede de yasadiklar1 onca zorluga ve
yoksulluga ragmen olduk¢ca mutlu goriiniirler ve miicadeleden vazge¢mezler. Bu da
alt sinif i¢in, her ne kadar giic yasam kosullar1 olsa da mutlu olabildiklerini ve hayata
bagliliklarini vurgular. Hi¢ kuskusuz bu vurgu, kapitalizmin yasam kosullarinin yeniden
tiretilmesinin temel arglimanlarindan birini olusturur. Zira, alt sinifin yasam miicadelesine
devam edebilmesi, ona yoksulken de mutlu olunabilecegi ve hatta yardimlagsma, dayanisma
gibi degerlerin alt sinifta daha da gii¢lii oldugu bilgisi iletilerek saglanabilir. Bu anlamda
bu samimi ve i¢ten mutluluk sahnesinin alt sinifin yasam kosullarinin mesrulastirilmast
mesajint icerdigi sOylenebilir.

Gorsel 19: Hiiziin Gorsel 20: Ask

Tablo 19
Hiiziin Sahnesinde Gosterge, Gosteren, Gésterilen
Gosterge Gosteren Gosterilen
Mekan Komiirliik ev Yoksulluk, parasizlik
Insan Geng kiz Miicadele, hayata tutunma,
mutsuzluk
Insan Geng erkek Caresizlik, mutsuzluk
Konu Para Temel ihtiyaglar karsilayamama
Nesne Yemek Yokluk
Insan Sarilan ¢ocuklar Dayanigma, bir arada olma

Bu sahnede Asiye, Omer ve kiz kardesleri, agabeyleri Kadir 61diigii icin biiyiik bir
mutsuzluk ve ¢aresizlik i¢cindedir (Gorsel 19). Paralar1 yoktur ve temel ihtiyacglarini nasil
karsilayacaklarmi diistinmektedirler. Yemek masasinin sefilligi, yoklugu ve caresizligi
anlatir. Karakterler cok mutsuz ve yalnizlardir. Bu sahnede de alt sinif karakterlerin kotii
yasam kosullar1 diger sahnelere benzer gostergelerle temsil edilir. Iginde yasadiklari
komiirligiin sefaleti, yemek masasinda yalnizca ekmek ve bir dilim peynirin olmasi,
yoksullugu ve acligi betimler. Karakterler tiim yasadiklarina ragmen dayanigsma ig¢inde
olan, birbirlerine sevgiyle sarilan, ayakta durmaya c¢alisan ve miicadeleyi birakmayan
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kisiler olarak tasvir edilir. Miicadele yaklasiminin kapitalist ideolojide bu sinifin yasam
kosullarina direnisinin engellenmesi ve kadercilik sdyleminin yeniden {iretilmesi ile
iliskili oldugu ifade edilebilir. Nitekim, kapitalist sistemde, bireyden beklenen kotii
kosullarina ragmen daima ayakta kalmasi ve ticretli emekgi olarak sistem igin ¢alismaya
devam etmesidir.

Tablo 20
Ask Sahnesinde Gésterge, Gasteren, Gésterilen

Gosterge Gosteren Gosterilen

Mekan Ozel okul Egitimin dzellesmesi

Insan Geng kiz Caligma, miicadele

Insan Geng erkek Ask, doniisiim

Konu Ask Ust sinif ve alt sinifin birlikteligi

Bu sahne 6zel okulda gegmektedir (Gorsel 20). Asiye ve kardesinin bir siire kaldiklari
yurttan tanidiklart Cemile okulda hademelik yaparken goriiliir. Cemile yurttan ayrilmas,
bir siire Asiyelerle komiirliikte yasamis ve ardindan eve ¢ikmistir. Cemile karakteri bir
alt sinif {iyesi olarak yasama tutunmaya caligmakta ve her seye ragmen ayakta kalma
miicadelesi vermektedir. Cemile dik basl bir karakterdir ve bu onun yasadigi onca kotii
olaya kars1 yilmadan ayakta kalmaya calismasina dayandirilir. Tolga Cemile’nin yanina
gelir ve ona olan ilgisini agik edecek sozler sarf eder. Tolga nin kotiiliigii bu ask iliskisi ile
yumusatilir ve metin bu yolla karakterde doniisiime neden olur. Burada tizerinde daha ¢cok
durulmasi gereken nokta, yoksul olan Cemile ile zengin olan Tolga’nin ayni karede ve
ask iliskisi ile birlestirilmis olmasidir. Dizide bu tiir bir temsil Asiye ve Doruk, Aybike ve
Berk, Ogulcan ve Harika karakterleri arasinda da kurulur. Bu durum alt sinif ve {ist sinif
arasinda bir ¢catigmanin olmadigina ve iki sinifin birlikte olabilecegi bilgisine isaret eder.
Bunun, kapitalizmde 6zellikle alt sinifin {ist sinifa gegis yapabilecegi ile ilgili bir timit
sOylemine dayandigi sdylenebilir. Nitekim dizide izledigimiz sahne s6zii edilen sdylemin
betimlemesidir.

Gorsel 21: Ulasamama Gorsel 2%: Vicdansizlik
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Tablo 21
Ulasamama Sahnesinde, Gosterge, Gosteren, Gosterilen
Gosterge Gosteren Gasterilen
Mekdn Mabhalle Yoksul yasam
Insan Geng kiz Caresizlik
Insan Kiz ¢ocuk Istek, arzu
Konu Para Yokluk
Nesne Kestane Yoksulluk, ulasamama

Bu sahnede, Asiye ve kardesi Ayse eve gitmektedir (Gorsel 21). Ayse kestane ister,
ancak Asiye parasi yetmedigi i¢in alamaz. Ona bir giin sonra temizlik isine gidecegini
sOyler ve kestane alma sozii verir. Sahne, Asiye’nin yasadigi ¢aresizligi yine paranin
olmadig: bilgisi ile aktarir. Kestane bir arzu nesnesi olarak kullanilir ve Ayse’nin ona
erisememesi ise, yokluk sdylemini manipiile eder. izleyicide sahnenin dramatizasyonu ile
iizilme ve acima hislerini yiikseltmek hedeflenir.

Tablo 22

Vicdansizlik Sahnesinde Gésterge, Gosteren ve Gésterilen
Mekan Is yeri Tahakkiim ve egemenlik alan:
Insan Geng erkek Caligsma, miicadele
Insan Patron Emek somiiriisii, vicdansizlik
Konu Para Emekg¢inin hakkini vermeme
Nesne Kirilan tabak Isyan

Bu sahnede Omer’i bir restoranin mutfaginda ¢alisirken goriiriiz (Gorsel 22).
Abisinin 6limdi ile 1lgili telefonuna bir mesaj gelir ve ona bakarken tabaklar1 diisiiriir. Bu
arada yania gelen patronu ona bagirmaya baslar ve isten kovuldugunu sdyler. Omer’e
hak ettigi paray1 da vermez. Sahnede izledigimiz mekan, alt smif olan Omer’in tahakkiim
ve baski altinda oldugu ¢alisma alani olarak temsil edilir. Omer’in duygularini hige sayan
patronu, ona abisini kaybetmesi nedeniyle ise gelmedigi bir haftanin hesabini sorar. Bu
sahnede igveren tarafindan is¢iye uygulanan emek somiiriisiine isaret edilir ve alt simif
olan ve kol giicii ile calisan is¢i sermaye sahibi igveren tarafindan asagilanir. Bu durum da
iist siif ve alt sinif arasindaki derin ayrimi vurgular. Sermaye sahibi olan, egemen giicii
ve tahakkiim uygulayani temsil eder, ancak bu insani duygularindan yalitilmis bir giictiir.
Alt sinif olan emekg¢i ise bu durum karsisinda tabaklar1 kirarak bir isyan tretir. Alt sinif
olan emekgi ezilen, somiiriilen ve robotlastirilmak istenen bir meta olarak algilanir.
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Gorsel 23: Derin Ucurum

Gorsel 24: Yalan ve Entrika

Tablo 23

Derin Ugurum Sahnesinde Gésterge, Gosteren, Gésterilen
Gosterge Gosteren Gosterilen
Mekdn Ev Thtisam, zenginlik
Insan Kadin Emreden, {istiin olan
Insan Geng kiz Boyun egen, emekg¢i
Insan Kiiciik kiz Arzulayan, erisemeyen
Nesne Oyuncak Arzu nesnesi

Bu sahnede, Asiye kardesi Ayse ile birlikte bir eve temizlige gelir. Geldikleri ev
liiks ve gosterisli bir evdir (Gorsel 23). Kadin Asiye’ye temizlikle ilgili sert bir tavirla,
talimatlar verir. Ayse ¢cocuk odasindaki oyuncaklara hayranlikla bakar ve eline bir oyuncak
alir, ancak ¢cocuk ona izin vermez. Kadin iist sinifi temsil eder, asagilayici ve emredicidir.
Asiye ise alt sinif {iyesi olarak talimatlara uyan, kosullara boyun egen, kol giicii ile
calisan emekgeidir. Sahnede diger sahnelere benzer sekilde tist sinif ve alt sinif arasindaki
karsitlik, evin liikks esyalari, ihtisami, liiks nesneleri, kadinin tahakkiim ve {stiinliik iceren
davraniglar1 ve kullanilan iist dil araciligiyla saglanir. Ayse’nin oyuncaklara hayranlikla
bakisi, oyuncaklar1 arzu nesnesi kilar ve izleyicide de buna iligkin bir istek yaratmayi
hedefler. Alt sinif iist sinifa hizmet eden ve yasayabilmesi i¢in ¢ok caligmasi gereken
siufi temsil eder.

Tablo 24

Yalan ve Entrika Sahnesinde Gésterge, Gasteren ve Gosterilen
Gosterge Gosteren Gosterilen
Mekdn Ev Liiks yasam, ihtisam
Insan Kadin Gosteris, varlik
Insan Adam Entrika, kotiliik
Insan Hizmetli kadin Miicadele, yokluk
Konu Kaza Yalan, vicdansizlik
Nesne Yemek Bolluk, zenginlik

217 ™ fletisim Kuram ve Arastirma Dergisi



Yerli Televizyon Dizilerinde Toplumsal Simiflarin Manipiilasyonu: Bir Géstergebilim Analizi

Bu sahnede Akif ve esi Nebahat kahvalti masasinda sohbet etmektedir (Gorsel 24).
Kadir’e araba ile carpip kacan ve dliimiine neden olan kizlar1t Melisa’nin yurtdisinda
devam eden psikolojik tedavisi hakkinda konusurlar. Sahnede evin genel goriintiisii,
esyalar, kahvaltt masas1 likks ve ihtisamli bir yasami simgeler. Masadaki yiyecekler,
bolluga ve liikks yasama gdndermede bulunur. Nebahat boyali ve bakimli saglari, pahali
kiyafeti ve genel goriintiisii ile bu zenginligi tamamlayan kisilerden birini temsil eder.
Akif dizinin en kotii ve entrikact karakteridir ve bu sahnede de yine bu temsille ekrana
getirilir, ancak onun koétiiliigli ve entrikaciligi tist sinif icin toplumsal bir temsil olarak ele
alimamaz. Bununla birlikte dizinin en kétii ve entrikaci karakterlerinin (Akif ve Tolga)
tist sinif {iyesi oldugu da soylenebilir. Akif ve Nebahat kaza ile ilgili gercegi Sengiil’den
saklamaya ¢aligir ve burum bir vicdansizlik sdylemi iiretir. Sahnede, yoksul olanin egemen
olan tarafindan para ve gii¢ yoluyla vicdani manipiilasyona maruz kaldig: bilgisi iletilir.

Sonug¢

Kardeslerim dizisinde toplumsal siiflarin nasil betimlendigi ile ilgili yapilan
gostergebilimsel analiz sonucunda onemli verilere ulagilmistir. Bu analiz oncelikle
dizide tiim toplumsal siniflarin yer almadigini, orta sinif yasaminin genel olarak temsil
edilmedigini gostermistir. Dizi toplumsal siniflar1 alt sinif ve iist sinif olarak tanimlamakta
ve bu iki smif icinde temsil edilen karakterlerin yasamina odaklanmaktadir. Bu durum
dizide orta smifin yok sayilmasina ve reel diinyada toplumun onemli bir parcasini
olusturan orta smif yasaminin gériinmez olmasina neden olmaktadir.

Dizide toplumsal sinif olarak alt smif ve iist sinif yasami betimlenirken bu iki
sinif arasindaki farkliliklar sesli ve gorsel imajlarla ekrana getirilir. Iki sinif arasinda
karakterlerin yasam kosullar1 etrafinda olusturulan zitliklar tanimlanir. Dizi anlatisi
yoksul-zengin, yokluk-bolluk, iyi-kotii, ahlakli-ahlaksiz, vicdanli-vicdansiz, diiriist-
yalanci, ylirekli-korkak, namuslu-namussuz, masum-suglu gibi zithiklarla karakterize
edilir. Karakterler de bu kavramlar etrafinda simiflandirilir. Alt sinif karakterler yoksul
olan1 temsil ederken iist sinif karakterler ise zengin olan1 temsil eder. Dizide alt sinifin
yasamina bakildiginda olduk¢a melodramatik, ac1 ve hiiziin dolu sahnelerle karsilasilir.
Alt sinifin yoksullugu ve caresizligi abartili ve basit imajlarla temsil edilmekte, ac1 ve
keder hat safhaya ¢ikarilmaktadir. Yoksullugu ve kederi tanimlayan gostergeler oldukca
basit ekonomik ve melodramatik gostergeler oldugu icin izleyiciye diisiinmek icin bir
alan agmaz. Alt smifin yokluk icindeki yasami, karakterlerin yasadiklar1 yikik dokiik
evler, kullandiklar1 eski ve yipranmis esyalar, ucuz ve eski kiyafetler ve yiyecek-icecekler
gibi gorsel gostergelerle ve bunu dramatize etmek icin kullanilan miizik araciligiyla
betimlenir. Ancak alt sinif yasamina iligskin temsiller neredeyse tamamen basit ekonomik
temsillerdir. Alt sinifin yasam kosullar1 toplumsal gerceklikle uzlasim i¢inde degildir.
Bu sinifin sosyal, toplumsal, politik ve kiiltiirel ¢ikmazlarina deginilmez. Ekonomik
zorluklar1 da fazla melodramatiklestirilerek ve manipiile edilerek aktarilir. Nitekim bunun
izleyicide acima hissinin uyandirilarak daha fazla izlenilirligin elde edilmesi hedefi ile
iligkili oldugu diisliniilmektedir. Bu da alt sinifin zorlu yasam kosullarina deginirken
toplumsal ger¢ekligin manipiile edilmesi ve izleyici duygularinin somiiriilmesi anlamini
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icerir. Dizide karakterlerin 1yi-koti, saf-entrikaci, vicdanli-vicdansiz, namuslu-namussuz
gibi siniflara ayrilmakta oldugu, ancak karakterler acisindan bu tiir bir siniflandirmanin,
her ne kadar toplumsal sinif temsilleri agisindan ele alinamasa da, sosyolojik ve toplumsal
olarak da oldukg¢a sorunlu oldugu sdylenebilir. Zira metin bu siniflandirmay1 egemen/
muhafazakar bir yaklasimla ele almakta, alternatif bir sdylem tiretmemektedir.

Ust simif yasaminin gdstergebilimsel analizi de benzer veriler sunar. Metin zengin
olmakla kotii ve bencil olmak arasinda bir bag kurar. Paraya sahip olmak suretiyle
elde edilen gii¢c ve iktidarin baskalarina tahakkiim uygulamak ve onlar1 somiirmek i¢in
kullanildigina iligskin bir anlam tiretilir. Dizide tist sinif, sinirsiz bir tiiketim diinyasi i¢inde
betimlenir. Alt sinif i¢in tretilen “yokluk dramatizasyonu”nun yerini iist sinifta “lilks
tiketim” alir. Yokluk-varlik karsitligi i¢inde tist sinif yasami ihtisamli ve pariltili bir
yasam olarak temsil edilir. Ust sinif en gosterisli evlerde yasayan, liiks ve pahali esyalar
kullanan, liiks arabalara binen, sinirsizca yiyip i¢en, degerli takilar takan, pahali ve marka
kiyafetler giyen bir sinif olarak karakterize edilir. Ancak iist sinif karakterlerin para ve
varlik i¢indeki bu parildayan yasamlarina ragmen genellikle mutlu olmadiklart goriiliir.
Bu da alt sinifta bir taraftan tiiketim kiiltiirii temelli hazci arzular yaratma hedefini ortaya
koyarken bir taraftan da var olanla yetinme ve kosullarina razi olma fikrini tiretecektir.
Nitekim iist sinif yasami ihtisamli oldugu kadar sorunlu ve entrikalarla dolu bir yagam
olarak tasvir edilir. Alt sinifa yagam kosullarinin agirligina ragmen direnme, miicadele
etme, ¢ok caligsma 6glitlenirken bir taraftan da list siniftaki sorunlara sahit olmasi nedeniyle
var olana riza gosterme, olanla yetinme ve mutlu olma 6giidii verilir.

Diziye toplumsal cinsiyet ve toplumsal roller acisindan bakildiginda verili ve
geleneksel toplumsal diizeni destekleyen bir anlati1 ile karsilagilir. Alt sinif iiyesi olan
kadinlar 6zel alan1 temsil eden, ev i¢i sorumluluklari yiiklenen, hayati gorece zor olan
kadinlar olarak temsil edilir. Sengiil karakteri ile de her ne kadar toplumsal cinsiyet
rolleri agisindan geleneksel kodlar temsil edilmeye devam edilse de, onun paraciligi ve
bencil tavirlari ile ayrik bir kadin portresi ¢izilir. Sengiil’iin 6zel alandaki yiikiimliiliikleri
bakimindan geleneksel degerler yeniden tiretilirken, esine karsi sert ve miidahaleci tavirlar
ile bir kirilma yaratilir. Ancak bu, yine de toplumsal roller ac¢isindan kadinin pasifligini,
egemen erkek karsisindaki gii¢siizliigiinli ortadan kaldiran bir kirilma degildir. Alt sinif
karakterler fiziksel goriiniimleri ile bakimsizdir ve ucuz giyinirler. Alt sinif olan erkekler
de toplumsal cinsiyet acisindan geleneksel kodlar i¢inde temsil edilir. Erkek genel olarak
kamusal alan1 temsil eden, evine bakmas1 gereken, kadin karsisinda egemen olan ve sozii
gecendir (Orhan Sengiil’e s6z geciremez ve bir kirllma yaratilir). Ust sinifta ise kadin
bakimli, giizel giyinen, degerli takilar takan, tiikketim kiiltiirtinii temsil edendir. Kadin liikks
yasam kosullarina ragmen aldatilan ve erkege gore kafas1 daha az ¢alisandir. Kiiltiirel bir
etkinlikte goriilmez, aksine gosteris i¢in yasayan egitimsiz bir birey olarak temsil edilir.
Kadin genellikle, erkegin giicii ve otoritesi karsisinda pasif olan ve ona bagimli olandir.

Dizide alt ve tist simif karakterlerin karsilikli iliskileri de ekrana getirilir. Birgok
sahne, 0zel okulda bu karakterler arasinda yasanan iligkileri konu alir. Bu durum iki
simifin bir arada yasayabildiklerine ve sinif farkliliklarinin ¢atismaya doniismedigine
iliskin bir vurgu igerir. Nitekim, dizi iki sinifi genellikle ask iligkileri ile bir araya getirerek
toplumsal ¢atismanin olmadigr mesajini iletir. Dizide genel olarak kapitalist bir toplum
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diizeni betimlenir ve 6zellikle iist sinifin yagam pratikleri ile kapitalizmin ekonomik,
siyasal ve kiiltiirel yap1 ve normlari yeniden iiretilir. Hi¢ kuskusuz bu, medyanin
ekonomi-politigi ile de iliskili bir durum igerir. Ciinkii medya ve 6zellikle televizyon
kapitalizmin ekonomik ve kiiltiirel yayilimimi saglayan temel alanlarin basinda gelir.
Ozel televizyonun varlig1 kapitalizmin verili toplumsal diizeninin insa1 ve korunmasinda
onemli bir iglev tasir. Nitekim, 6zel televizyon kuruluslart ve diziler, var olduklari
giinden bugiine degin kapitalizmin ekonomi-politik ve kiiltiirel parametrelerinin yeniden
tiretimi i¢in kullanilmakta ve dizilerde temsil edilen yasam bigimleri genel olarak buna
hizmet etmektedir. Kardeslerim dizisinde gordiiglimiiz yasam tarzlar1 da, hi¢ kuskusuz
bu diisiinceyi destekler. Egitim sistemini temsilen devlet okulu yerine 6zel okulun
kullanilmasi, 6zel bir holdingin ¢alisma mekan1 olarak secilmesi, karakterlerin tiiketim
kiiltiirii ile i¢ ige olan yasamlari, alt sinif ve iist sinifin yasam kosullar1 arasindaki derin
ayriliklar, orta sinifin silikligi, bireycilik ve rekabet anlayisi, toplumsal cinsiyet, ahlak ve
toplumsal degerler agisindan kapitalist yasamin dogallastirildigi bir anlat1 ekrana getirilir.

Dizinin, gostergebilimsel analizi ile ulasilan verilerden yola ¢ikilarak, belirli
parametreler agisindan reel yagsamdan kopuk bir yagami tasvir etmesi nedeniyle onemli
sorunlar icerdigi soylenebilir. Dizide farkli simiflarin toplumsal, siyasal, ekonomik
ve kiiltiirel yasam kosullarinin ve pratiklerinin reel diizeyde ekrana getirilmedigi ve
gerceklikten uzak bir yasam bigiminin tasvir edildigi ifade edilebilir. Karakterlerin
yasamlarina genel ve manipiilatif bir pencereden bakilmig, yasamin ekonomik ve
toplumsal gergeklerine ve problemlerine igsel olarak odaklanimamigtir. Alt sinifin
yasadig1 giicliikleri ekonomik ve toplumsal yonleri ile ve daha ig¢sel diizeyde ele almak
yerine abartili bir fakirlik sdylemi ile izleyici bakisini etkilemek amaclanmistir. Alt sinif
yasami aclik ve yoklukla dramatize edilirken, bunun nedenlerine ve sonuglarina iligkin bir
bakis acis1 gelistirilmemis, kaderci ve rizaci bir yaklasimla yoksulluk dogallastirilmistir.
Ust smifsa yalnizca para ve litkks yasamla iliskilendirilmis, bu sinifin yasam pratikleri de
tiiketimle sinirlt tutulmustur. Bu agidan dizinin toplumsal sinif tasvirinin olduke¢a kusurlu
oldugu ifade edilebilir. Dizi izleyiciye diislinme alani agan ve zihinsel deneyim yasatan
bir metne sahip degildir. Toplumsal yasamda énemli bir sinifi olusturan orta sinifin temsil
edilmemesi, alt ve list sinifin bu denli dramatize edilmis yasam kosullari, hayali bir dizi
diinyasini akla getirmektedir. Gergek yagama bu denli mesafeli ve manipiilatif anlatilari
izlemenin bireye yasami anlamlandirmasi ve diisiinsel alanlar agmasi agisindan bir fayda
saglamayacag diistiniilmektedir. Bunun yerine toplumsal yasamla daha uyumlu yapimlar
iiretilirse izleyicinin yasama bakisinin da bundan olumlu etkilenebilecegi sdylenebilir.
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Extended Abstract

This study presents the semiotic analysis of social classes in domestic television
series in Turkey. It is aimed to determine by which indicators the lifestyles, economic,
social, and cultural characteristics of social classes are represented in domestic television
series. Within the framework of this main purpose, it has been tried to reveal indicators
related to social classes in domestic TV series. It has been determined to what extent
social classes are represented in the series and what is shown about the lifestyles of these
classes. This determination has led to the revealing of the ideological meanings produced
around the lifestyles of social classes in domestic television series.

In the study, the lifestyles of social classes were investigated within the scope
of domestic television series broadcast on private television channels. TRT was not
included in this study. This situation is related to the fact that TRT is a public institution
in terms of economy and politics and its broadcasting policies differ from those of
private broadcasting institutions. This research is based on capitalism and the political
economy of the media in the context of social class phenomenon. Media institutions,
and especially television, function as ideological tools of the capitalist system. Among
these tools, television and domestic serials produced on television have an important
place. Domestic serials are narratives in which social classes are represented with certain
characteristics and thus contribute to the production of ideological meaning. In the TV
series, the indicators depicting the lifestyles and practices of social classes also revealed
the social class approach of capitalism and made the ideological meanings produced in this
context visible. In this context, this study has enabled us to determine how the ideological
meanings that define social classes find a response in domestic TV series. In the study, the
TV series My Brothers, which is broadcast on ATV, was chosen as a sample. The reason
why this series was chosen is that it is one of the TV series (in the top 5) that reached the
highest viewing rates in Total (general audience) on the day it aired. A total of 2 episodes
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of the series, the 1st and 6th episodes selected by the random sampling technique, were
watched. As a result of the general observations, 10 scenes in which the life practices
of social classes are represented in these sections were examined. In these scenes, it is
focused on which signs and signifiers social classes are represented by, how lifestyles are
described, and the social meanings of the signs used, and it is aimed to determine how
different social classes are reflected in the series. In this framework, the semiotics method
was used, and the indicators in the scenes examined in the TV series were analyzed. In
this analysis, Saussure’s (Fiske, 2003) concepts of “signifier and signified” and semiotics
approach were used. The analysis has shown us which social classes are heavily involved
in the series and with which social, economic, and cultural characteristics and lifestyles
these classes are described. It has been revealed how a TV series broadcast on a private
television company (ATV) with a high viewing rate approaches the phenomenon of
socio-economic class in society, and with which economic and cultural representations it
describes social classes. The data obtained were interpreted in terms of the meanings of
social classes in the capitalist system. Thus, it has been tried to reveal how the TV series
broadcasting on private television channels, which constitute one of the capitalist sectors,
reproduce the parameters of this system, specific to social classes.

Significant data were obtained as a result of the semiotic analysis on which indicators
the social classes are described in the TV series My Brothers. Accordingly, first of all, it
can be said that the middle class is not intensely represented in the series and that a clear
meaning is not created about the middle-class lifestyle. In the series, social classes are
generally categorized as lower class and upper class, and the characters are represented
by the lifestyles defined within these classes.

While the lower class and upper-class life are depicted as a social class in the series,
the differences between these two classes are displayed with visual images. Between
the two classes, the contrasts created around the living conditions of the characters are
defined. The narrative of the series is characterized by contrasts such as poor-rich, poverty-
abundance, good-bad, moral-immoral, conscientious-unscrupulous, honest-liar, brave-
coward, honest-dishonest, innocent-criminal. Characters are also classified around these
concepts. Based on the data obtained through semiotic analysis, it can be said that the
series contains important problems as it depicts a life disconnected from real life in terms
of certain parameters. It can be stated that the social, political, economic, and cultural life
conditions and practices of different classes are not brought to the screen in real terms
and a lifestyle that is far from reality is depicted in the series. The lives of the characters
were viewed from a general and manipulative perspective, and the economic and social
realities and problems of life were not focused on internally. Instead of addressing the
difficulties experienced by the lower class with their economic and social aspects and
at a more internal level, it is aimed to influence the viewer’s view with an exaggerated
poverty discourse. While the lower-class life was dramatized with hunger and poverty,
a perspective on its causes and consequences was not developed, and poverty was
naturalized with a fatalistic and consenting approach. The upper class, on the other hand,
was only associated with money and luxury life, and the life practices of this class were
also limited to consumption. In this respect, it can be stated that the analysis of the social
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classes of the series is quite flawed. The series does not have a text that opens up a space
for thinking and gives a mental experience to the audience. The unrepresentation of the
middle class, which constitutes an important class in social life, such dramatized living
conditions of the lower and upper classes, brings to mind an imaginary series world. It
is thought that watching such distant and manipulative narratives from real life will not
be beneficial for the individual in terms of making sense of life and opening intellectual
spaces. Instead, it can be said that if productions that are more compatible with social life
are produced, the viewer’s view of life will also be positively affected.

Destekleyen Kurum/Kuruluslar
Herhangi bir kurum/kurulustan destek alinmamastir.
Cikar Catismasi

Herhangi bir ¢ikar ¢atismast bulunmamaktadir.
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IL. Sube Bilindigi gibi Birinci Diinya Savasi, beraberinde topyekin harp kavramini da
’ getirmistir. Topyekin harple birlikte, muharip devletler yalnizca askeri kaynaklarin basarili
olmaya yetmedigini anlayinca sivillerin destegine de ihtiya¢ duymuslardir. Devletler,
sivillerin ellerindeki kaynaklara ve bizzat sivillerin kendisine ulagmak icin de onlarin
diislincelerini ve dolayisiyla davranislarini degistirecek girisimlerde bulunmuslardir.
Bundan dolay1 sivillerin nezdinde etkili olacak propaganda faaliyetlerine baslanmistir.
Muharip devletler, sadece kendi vatandaslarina degil, diismanlarinin veya tarafsiz tilkelerin
vatandaslarma kargi da propaganda faaliyetleri yiiriitmiislerdir. Diinyada yasanan bu
degisimden Osmanli Devleti de tabii olarak etkilenmistir. Iste bu calismada Osmanh
Devleti’nin propaganda anlayislart ve profesyonel propaganda cagindaki faaliyetleri
incelenecek, bu faaliyetler igin olusturulan kurumlar mercek altina alinacaktir. Ayrica
caligmada, Osmanli Devleti’nin Ozellikle tarafsiz Avrupa iilkelerindeki propaganda
faaliyetleri ele alimacaktir. Bunun yaninda, diigman iilkelerin topraklarinda yapilmak
istenilen propagandalar hakkinda bilgi verilecek ve bu faaliyetler esnasinda ortaya ¢ikan
sorunlar agiklanacaktir. Yine propaganda faaliyetleri kapsaminda, Osmanli Devleti’nin
savastaki miittefikleriyle olan iligkileri de incelenecektir. Boylece Osmanli Devleti’nin
son derece etkisiz oldugu diisiiniilen cografyalardaki propaganda faaliyetlerinin 6zl
anlasilmaya calisilacaktir.
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Giris

Sahis ve/veya kurumlar tarihin eski devirlerinden beri hedefleri olarak belirledikleri
gruplarin kendileri gibi diisiinmesini ve hareket etmesini istemislerdir. Bunun i¢in
yapilan faaliyetlere propaganda ismi verilmistir. Bir diger deyisle, propaganda, bir
grubun diislince ve tutumlari tizerinde belge, bilgi, ideoloji ve goriisler yoluyla etkide
bulunarak istenilen yone ¢ekmeyi arzulayan ikna odakli bir iletisim tiirtidiir (Caki, 2018:
113). Bununla beraber herkesin ve her seyin birer propaganda araci haline geldigi sanayi
sonrasi toplumlarda propagandanin kesin bir tanimin1 vermek oldukga zordur. Marbury
B. Ogle propagandayi, diisiinceleri ya da tutumlar1 degistirmek i¢in gosterilen ¢aba olarak
tanimlarken, propagandaciyr da muhatabini etkilemek niyetiyle kendi diislincelerine
bagvuran kisi olarak konumlandirmistir. Bununla birlikte Fransiz filozof Jacques Ellul, bu
tiirden psikolojik yonii agir basan biitiin tanimlamalar1 yetersiz bulmus ve propagandanin
daha genis bir ¢ergevede ele alinmasini dnermistir. Ona gore propaganda, her seyden 6nce
planlar1 verimli hale getirerek ve alinan kararlara kars1 konulamaz bir gii¢ vererek insanlara
eyleme ge¢cme iradesi ylikler. Bu araci [propagandayi] her kim kullanirsa kullansin, onun
icin en Onemli sey bu aracin etkili olmasidir. Propaganda fenomeni incelenirken akildan
cikarilmamasi gereken Onemli yasa budur. Etkili olmayan propaganda, propaganda
degildir. Bir ara¢ olarak propaganda, teknolojik bir evrende islev kazanir ve bu evrenin
karakteristik 6zelliklerini paylastigi gibi onun ayrilmaz bir pargasidir da (1973: x-x1).

XX. yiizyilla birlikte propaganda profesyonellerin tam zamanli bir mesguliyeti
haline gelmis ve su sekilde agiklanmistir:

Propaganda artik sahis faaliyeti olmaktan ¢ikmus, teskilat haline gelmistir. Bugiin vasitanin,
paranin, ilmi donelerin girmedigi bir propaganda sistemi mevcut degildir. Gazetesiz, radyosuz,
sinemasiz ve daha pek ¢ok g¢esit modern aletsiz propaganda olamaz. Ciinkii san’at olmaktan ¢oktan
cikan propaganda, teknik bir i haline gelmistir. Propagandaci, istenilen bir neticeyi elde etmek i¢in
muhatabi olan cemiyetin haleti ruhiyesini, diisiince ve hareket tarzlarmi iyice tahlil etmelidir. Ciinki
cemiyeti teskil eden fertlere miiessir olmak i¢in ele alinmasi gereken bu nokta ilmi bir hakikattir.

Faaliyet sahasi insan olan propagandaci, muhatabi olan ferdi ve onun teskil ettigi toplulugu ve bunlarin
dayandigi biyolojik ve sosyolojik temeli tanimak mecburiyetindedir (Okay, 1957: 4).

Propagandanin bu tanimlarindan sonra ¢alismada cevap aranacak sorular ifade
edilmelidir. Bu baglamda Osmanli Devleti’nin, Birinci Diinya Savasi’nda tarafsiz Avrupa
iilkelerinde rakiplerinin ve ¢ikar gruplarinin aleyhinde yaptig1 propaganda faaliyetlerine
karsilik verip vermedigi sorusuna cevap aranacaktir. Bunun yaninda, eger bir karsilik
verildiyse, bu faaliyetlerin nelerden ibaret oldugu ve bunlardan istenilen sonucun alinip
alinmadig1 diger cevabi aranacak sorular olmustur.

Savas ve Propaganda

Birinci Diinya Savasi sirasinda Osmanli Devleti’nin tarafsiz Avrupa iilkelerinde
yaptig1 propaganda faaliyetleri bir merkezden yonetilmistir. Bu merkezin ismi
Bagkumandanlik Vekaleti Erkan-1 Harbiye Riyaseti II. Subesi’dir. Esas gorevi istihbarat
ve kars1 istihbarat olan bu kurum ayni zamanda propaganda ve sansiir faaliyetleriyle de
ugrasmistir. Bununla beraber propaganda faaliyetlerine ¢ok 6nem verildigi kurumun
idarecilerinin bizzat konuyla ilgilenmelerinden anlasilmaktadir. Nitekim 1914 senesi
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sonuna kadar kurumun miidiirliglinii yapacak olan Erkan-1 Harp Binbasi Musa Kazim
Karabekir, propagandanin 6neminin farkindadir (Karabekir, 2011: 231-232). Karabekir’in
yerine gelecek olan Erkan-1 Harp Binbasi Sevket Seyfi (Dilizgoren) Bey’in Atina’da
yapilan propagandayla bizzat ilgilenmesi, ayni1 farkindaligin savas sonuna kadar devam
ettigini gostermektedir (BOA, HR.SYS. 2409/67, 26.05.1915).

II. Sube Miidiirii Karabekir, propagandanin nasil yapilmasi gerektigini de
aciklamistir. Karabekir, propagandanin uzun ve yalanlarla dolu olmamasini ve inandirma
kuvveti olmasi gerektigini belirtmistir (Karabekir, 2011: 294). Karabekir, propagandanin
icra mekani olan basinin da 6neminin farkindadir: Nitekim Karabekir, biiylik devletlerin
siyasi ve iktisadi amaglarina ulagmak i¢in matbuati en giiclii silah olarak kullandiklarini,
bir yandan cihan kamuoyunu etkilemeye calisirlarken, diger yandan ulasilacak hedef
hangi milletle aldkadarsa o milletin diisiince ve duygularint ve basinini kazanmanin
yollarini aradiklarini ifade etmistir (2011: 201).

Osmanli Devleti’nin propaganda faaliyetleri, {ilke icinde sivillere, cephelerde
askerlere ve yabanci iilke kamuoylarinda olmak iizere ii¢ baslikta incelenmelidir. Ulke
icindeki sivillere ve cephelerdeki askerlere basin, ¢esitli yayinlar ve sinema gibi araglarla
propaganda yapilmistir. Askerlere yapilan propaganda faaliyetlerinde beyannameler
de d6nemli bir yer tutmustur (Asar, 2003: 93-94; Kibil, 2020: 291-292). Ulke disinda
Miisliimanlarin yasadigi cografyalarda Teskilat-1 Mahsusa araciligiyla propaganda
faaliyetlerinde bulunulmustur (Safi, 2021: 223). Bununla beraber Osmanli Devleti’nin
propaganda faaliyetleri cok daha genis bir cografyaya yayilmistir. Ozellikle Avrupa’daki
tarafsiz iilkeler ve bunlarin bazi somiirgeleri iizerinde propaganda faaliyetleri II. Sube’nin
mesaisinin dnemli bir kismin1 kaplamistir.

Birinci Diinya Savasi sirasinda yapilan propagandanin amaglarimi 1921°de
Isvigre’den Hakimiyet-i Milliye gazetesine yazan dzel muhabir sdyle agiklamistir:

1- Propaganday1 yapan iilkenin, kendi halkindaki manevi giiciiniin arttirilmasi,
2- Diigsman tilkelerde manevi giiciin ve mukavemetin yikilmasi,

3- Tarafsiz iilkelerin kendi taraflarina ¢ekilmesi (Hakimiyet-i Milliye, 1921: 3
Haziran).

II. Sube, savasin basindan itibaren propaganda faaliyetlerinin yiiriitiilmesinde
Hariciye Nezaretine bagli olan Matbuat-1 Umumiye Miidiiriyetiyle birlikte hareket
etmistir. Ancak propaganda faaliyetlerinin miktarinin artmasi ve konunun bir uzmanlasma
gerektirdiginin farkina varilmasi yeni bir teskilatlanmaya gidilmesini zorunlu kilmistir. Bu
baglamda Hariciye Nezaretinden 28 Agustos 1915°te Dahiliye Nezaretine, diismanlarin
Avrupa basminda aleyhte yayinladiklar1 asilsiz haberlerin tekzip edilmesi ve iilke
disindaki kamuoylarmin kazanilmasi i¢in makaleler yazilmasi amaciyla Harp Matbuat
Karargahinin kuruldugu bildirilmistir (BOA, DH.EUM.2.Sb. 69/28).

Akabinde Harp Matbuat Karargahindaki personel eksikligi giderilmistir. Nitekim
kurumda askerlerin disinda, savas sebebiyle yurt disindan donen bazi diplomatlar da
istihdam edilmislerdir. Bu baglamda Ekim 1915°ten itibaren Belgrad Sefiri Cevad, Tiflis
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Bassehbenderi Miinir Siireyya, Paris Sehbenderi Galib Sevki Beyler kurumda ¢alismaya
baslamislardir (ATASE, BDH. K. 268, D. 140, F. 1106-003-01; K. 268, D. 140, F. 1106-
003-02; K. 268, D. 140, F. 1106-003-02a, 17.10.1915). Ayn1 sekilde 1 Aralik 1915°te
Istanbul’da bulunan Madrid Sefiri Sezai Bey kurumda gorevlendirilmistir (BOA,
HR.MTV. 65/62). Istanbul’da bulunan Stockholm Sefiri Mustafa Sekib Bey de 27 Ocak
1916°da bu kuruma tayin edilmistir (BOA, HR.MTV. 65/64). Burada belirtmek gerekir
ki savagin sonuna dogru, 25 Temmuz 1917’de Harp Matbuat Karargahinin emrinde bir
Dahili Harp Propaganda Subesi meydana getirilmistir. Sube, gazetelerde propaganda
yapacak kisileri denetlemek, gerektigi takdirde ise almak ve uygun goriilmeyenlerin ise
propaganda faaliyetlerine katilmasinin engellenmesiyle gorevlendirilmistir (Simseker,
2022: 164).

II. Sube’nin savagin bagindan itibaren propaganda yapmak i¢in hazirladig bildirilere,
teblig-i resmi (resmi teblig) ismi verilmistir. Bunlar Baskumandanlik Vekaletinin bir
raporu gibi savasin durumu hakkinda Osmanli Devleti’nin iddialarini ifade etmek igin
hazirlanmistir. Bu bildiriler Baskumandanlik Vekaletinden her giin yayinlanirken, bir
yandan da diisman devletlerin agiklamalarina yahut onlarin basininda ¢ikan haberlere
kars1 tekzipler yayinlanmistir. Son olarak ise Bagkumandanlik Vekaletinden makaleler
yazdirilarak kamuoylari etkilenmeye ¢alisiimistir.

Bilindigi tlizere Avusturya-Macaristan Veliahtt Franz Ferdinand’in 28 Haziran
1914’te Saraybosna’da suikast sonucu Oldiiriilmesi {lizerine Avrupa savas kosullarina
girmistir. Bunun tizerine Osmanli Devleti de 2 Agustos 1914°te genel bir seferberlik ilan
etmistir. Bu ayin son giinii olan 31 Agustos 1914°te ise basina ilk resmi teblig verilmistir
(Karabekir, 2009: 401).

Osmanli Devleti, 29 Ekim 1914°’te Karadeniz Baskini iizerine savasa girmistir.
Akabinde Osmanli Devleti, savasa katilmasiyla ilgili bir bildiri yaymlamistir. Bu baglamda
Ruslarin bogazlara mayin dokerek donanmay1 mahvetmek niyetinde olduklari i¢in savasa
girmek zorunda kalindig1 iddia edilmistir. Bu propagandanin kaynagi ise Novorossiysk
limaninda batirilan mayin gemisinden kurtarildiktan sonra alinan esirlerin ifadeleridir
(DTA, BN. 480/18948). Buna benzer bir tahrirat Baskumandanlik Vekaletinden 29 Ekim
1914’te Dahiliye Nezaretine gonderilmistir. Burada mahrem olarak ‘Ruslar beray-1 talim
Karadeniz’de bulunan filomuza bugiin taarruz ettiler. Simdiye kadar Ruslardan bir ganbot
ile bir torpil gemisi batmis ve 3 zabit ile 83 nefer esir olunmustur. Bizden higbir zayiat
yoktur’ denilmistir (BOA, DH.EUM.7.Sb. 2/31).

Devlet kurumlar1 arasinda bu yazigmalar siirerken basina resmi tebligler verilmistir.
Ancak bu tebligler, Baskumandanlik Vekaleti Harekat Subesi olarak da adlandirilan I.
Sube tarafindan basina gonderilmistir. Nitekim 2 Kasim 1915°te Matbuat-1 Umumiye
Miidiiriyetine biitiin basina ulastirilmasi igin verilen resmi tebligde sunlar vurgulanmaistir:
‘Kafkasya siirimizdan aldigimiz resmi malumata gore, Ruslar hudut kitalarimiza birgok
noktada taarruz etmisler, fakat ugradiklar1 sert direnis karsisinda kayiplar vererek geri
cekilmek zorunda kalmislardir. Akdeniz havzasinda ise Ingiliz kruvazérleri kendilerine
yaklasan bir Yunan torpidosunu Osmanli torpidosu zannederek lizerine ates acarak
batirmislardir. Bu iki olay devletlerin 6nceden beri gosterdikleri diismanliga Karadeniz’de
basladiklarin1 gostermektedir. Osmanli tebaasinin tamamini yok etmek isteyen bu
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tecaviizlere kars1 dogrularla beraber olanlar, Allah’a giivenerek karsilik vermeye hazirdir’
(Osmanli, 2013: 74).

Bundan bir giin sonra ise II. Sube propaganda gorevini ele almis ve Matbuat-1
Umumiye Midiriyetine yazmistir: ‘Asagidaki resmi haberin basina tebligi ve bu
konudan bahseden haberler yapmalari rica olunur. Bagdat’tan alinan resmi raporlara
gore Bagdat Ingiltere Konsoloslugunda birtakim cephane sandiklar1 ¢ikarilarak Dicle
nehrine atildig1 goriilmiis ve bunlart nakleden motor derhal yakalanmistir. Suya atilan
cephane sandiklarindan 10 tanesi ¢ikarilmistir. Suya atilmasi i¢in hazirlanmasina ragmen
zaman bulamadiklarindan dolay1 konsoloslukta kalan diger tiifek sandiklar1 da miisadere
olunmustur. Bu sandiklarda 35 tane Ingiliz asker tiifegi, 6 kisa ve 2 uzun martin, 4
revolver, ¢esitli fisekler, cok miktarda barut, 9 sandik cephane bulunmustur. Suya atilan
silahlar ¢ikarilmiglardir. Malzemelerin kullanilmaya hazir miikemmel durumda oldugu
anlasilmistir’ (Osmanli, 2013: 75).

Gorildigi gibi Osmanli Devleti, savasa girmesinin Ruslarin saldiris1 sonucu
oldugunu, bundan dolay1 kendilerini korumak zorunda kaldiklarini, itilaf Devletlerinin
uzun zamandir kendilerine karsi savasa hazirlandiklarini, diismanlarin niyetlerinin
Osmanli tebaasinin tamaminin imhasi oldugunu, diisman kuvvetlerinin akil dis1
hareketlerde bulunduklarini, Osmanli topraklarinda bulunan diplomatik misyonlarin silah
ve cephane sakladiklarini vurgulamislardir.

Ulke i¢indeki sansiir faaliyetleriyle haberleri kontrol eden Baskumandanlik Vekaleti,
yurt disinda farkli bir yontem takip etmistir. Bu baglamda savas sirasinda tarafsiz kalan
iilkeler, savas haberlerinin akinina ugramistir. Nitekim Biikres Sefiri Safa Bey, 3 Nisan
1915 tarihli ajanslarin Sivastopol’den aldig1 habere gore Mecidiye kruvazoriiniin mayina
carparak battigini bildirmistir (BOA, HR.SYS. 2109/13). Bunun iizerine Karargah-1
Umumi, 4 Nisan 1915 (22 Mart 1331) tarihinde yurt disinda yayimlanmasi i¢in bir teblig
hazirlamistir. Burada, donanmamizin Odesa Korfezi civarinda seyri esnasinda 2020
tonluk Provident ve 1500 tonluk Wastoschua Zivezda isminde dolu olarak nakliye yapan
iki biiylik Rus vapuru donanmamiz tarafindan batirilmis ve vapurlarin miirettebat1 esir
edilmistir. Bu harekat esnasinda Ogakov (Ozi) istihkdmu civarinda diisman torpil arama
gemilerini takip ederek diisman sahiline dogru ilerleyen kiiciik Mecidiye kruvazorii bir
torpile ¢arparak batmistir. Bu olay Ruslarin Odesa ve Nikolayev limanlariyla sahillerinin
korunmasi i¢in doktiikleri torpillerin dagilmasindan dolay1 olmustur. Mecidiye kruvazorii
miirettebat1 civarda bulunan Osmanh savas gemileri tarafindan kurtarilmistir. Diisman
sahillerinde kutsal gérevini yerine getirirken batan bu geminin harekat: her tiirlii 6vgiiye
layiktir, denilmistir (BOA, HR.SYS. 2109/13).

Ayni giin Osmanl1 topraklarinda yayimlanan resmi tebligde ise sunlar belirtilmistir:

22 Mart 1331 tarihli Karargah-1 Umumiden teblig olunmustur: 1-Donanmamizin diin
Odesa Korfezi civarinda seyri esnasinda 2020 tonluk Provident ve 1500 tonluk Wastoschua
Zivezda isminde dolu olarak nakliye yapan iki biiyiik Rus vapuru donanmamiz tarafindan
batirilmis ve vapurlarin miirettebati esir edilmistir. Bu harekat esnasinda Ogakov istihkami
civarinda diisman torpil arama gemilerini takip ederek diigman sahiline dogru ilerleyen
kiiciik Mecidiye kruvazorii bir torpile ¢arparak batmistir. Bu olay Ruslarin Odesa ve
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Nikolayev limanlariyla sahillerinin korunmas i¢in doktiikleri torpillerin dagilmasindan
dolay1 olmustur. Mecidiye kruvazorii miirettebati civarda bulunan Osmanli savag gemileri
tarafindan kurtarilmistir. Diisman sahillerinde kutsal gorevini yerine getirirken batan bu
geminin harekati her tiirlii 6vgiliye layiktir. Mecidiye’de bulunan torpillerin kamalar
tamamen alindiktan sonra gemi, diigmanin kullanmamasi i¢in torpille pargalanmistir.
2-Diin Canakkale Bogazina yaklagmak isteyen diigman torpil arama gemilerinden biri
bataryalarimizin atesi sonucu Kumkale agiklarinda batmistir. 3-Bugiin Canakkale ve
diger cephelerde bildirmeye degecek bir degisiklik yoktur (ikdam, 1915, 5 Nisan).

Gergekte olan ise Mecidiye kruvazorii 3 Nisan saat 06.40’ta mayina ¢arpmistir.
Bu ¢arpma esnasinda gemi agir yara almamasina ragmen kurtulamayacagi anlagilmistir.
Geminin toplarinin kamalart ve telsiz istasyonu sokiilmiistiir. Geminin Ruslarin eline
gecmesini istemeyen Osmanli donanmasindan Yadigar-1 Millet muhribi gemiye bir torpido
atmistir. Bununla beraber gemi tam olarak suya batmamaistir. Mecidiye’nin 26 personeli
vefat etmistir. Bunun digindakiler ise Hamidiye kruvazorii tarafindan kurtarilmistir. Son
olarak Ruslar tam olarak denize batmayan gemiyi tekrar yiizdiirmeyi basarmislardir
(Uyaniker, 2019: 44-45).

Gortldiigii gibi tilke i¢1 ile disinda yayimlanan tebliglerde 6nemli farkliliklar vardir.
Bunlardan biri, i¢ kamuoyunda geminin tekrar yilizdiiriilmesinin miimkiin olmadiginin
vurgulanmasina ragmen Ruslarin gemiyi yilizdlirmeyi basarmalaridir. Bunun yaninda,
geminin kaybimin i¢ kamuoyundan nigin saklanmadigi sorusu ortaya cikmaktadir.
Bunun sebeplerinden biri geminin kaybinin propaganda araci haline getirilmesidir.
Nitekim geminin kaybi halkin vatanseverlik duygularmin arttirilarak yeni bir yardim
kampanyasinin olugsmasinda kullanilmistir. (Uyaniker, 2019: 45). Burada belirtmek gerekir
ki II. Sube, gemilerin durumunun Osmanli tebaasi tarafindan yakindan takip edildiginin
farkindaydi. Nitekim ¢ok daha dnce 14 Ocak 1915°te Corum Mutasarrifligi, Milli Ajansin
Sinop Muharebesinden sonra Hamidiye ve Mecidiye kruvazorlerinden bahsetmemesinin
Samsun’da bazi rivayetlerin ortaya ¢ikmasina sebep oldugunu belirterek kruvazorler
hakkinda Istanbul’dan bilgi talep etmistir (BOA, DH.EUM.2.Sb. 3/32).

Resmi tebliglerde savasla ilgili durumlar sadece degistirilmemis, kimi 6nemli
basarisizliklar tamamen i¢ kamuoyundan gizlenmistir. Nitekim Erzurum’un kaybi
iizerine sadece yurt dist i¢in hazirlanan resmi teblig 29 Temmuz 1916’da Hariciye
Nezaretine gonderilmistir. Burada ‘28 Temmuz 1916 (15 Temmuz 1332) tarihli resmi
teblig: Kafkasya cephesinde Ruslarin Coruh nehrinin glineyindeki merkez mevzilerimize
kars1 Bayburt, Mamahatun istikametlerindeki taarruzlarina kitalarimiz asama asama
olusturdugu hatlarda kars1 koyarak geri ¢ekildi. Coruh’un kuzeyindeki sahilde yerlesmis
olan sol kanattaki kitalarimiz da merkezin emriyle geri ¢ekildi. Bu sonug ile Bayburt,
Guimiishane, Erzincan mevkileri diisman elinde kaldi. Ruslarin kanli kayiplar karsiliginda
ele gecirdigi bu mevkiiler cephedeki genel durumu degistirmemistir. Durum geregi
olan ricatimiz hakkinda Rus tebliglerinde goriilen miibalagali ifadeler gercek disidir.
Ruslar, ricati adeta firar seklinde gosteriyorlar. Halbuki ordumuz, diisman atesiyle tahrip
edilmis adi atesli iki mantelli toptan baska bir sey birakmamaistir. Bu durum biitiin top
ve malzemesini beraberinde geriye ¢eken ordumuzun bir amag ¢ergevesinde diizenli
ricat ettigini gostermektedir. Bu ricat esnasinda farkli mintikada diismana birgok karsi
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taarruz yapilarak pek c¢ok esir aldik. Erzincan’in kaybi liziintli verse de acik bir sehir
oldugu ic¢in harekdtimizin geneline bir etkisi olamayacaktir. Sag kanattaki Mus, Bitlis
mintikalarinda vaziyet sabit olup, ara sira diigmanin faaliyetlerine karsilik verilmektedir.
Ozellikle Revandiz mintikasina sarkan diisman kuvvetleri basarili muharebeler sonucunda
stirdan kovulmuslardir. Boylece Giiney iran’dan Karadeniz sahiline kadar olan cephede
bulundurdugumuz ii¢ ordudan sag kanat ordumuz stirekli ilerlemektedir. Merkez ordumuz
Azerbaycan mintikasiyla bunun batisinda duruma tamamen hakim bulunmaktadir. Sol
kanattaki ordumuzun bir miktar geriye gitmesini Ruslar biiyilik bir muvaffakiyet seklinde
gostermek istiyorlar. Bu ilanlarinda ne derece acele ettiklerini kisa siire sonra ortaya
cikacak olan harekatimiz gosterecektir’ denilmistir (BOA, HR.SYS. 2112/13).

Ayni giin Tirk kamuoyunda sunlar yayimlanmigtir. ‘15 Temmuz 1332 tarihiyle
Karargah-1 Umumiden teblig olunmustur:

1- Irak cephesinde Felahiye mintikasinda bir hareket yoktur. Firat mintikasinda
Kurna civarinda miicahitler tarafindan diismandan erzak ytkli birka¢ gemi ganimet
alinmustir. Gemideki Ingilizlerden 9 tanesi itlaf edilmis ve 4 tanesi yaralanmustir,

2- Iran cephesinden yeni bir haber yoktur,

3- Kafkas cephesinde sag kanatta diisman topgu ve piyade ateslerinin ardindan
ileri siirdiigli kesif miifrezeleriyle siperlerimize yaklasmaya calismistir. Ancak atesimiz
karsisinda uzaklastirilmistir. Merkez ve sol kanat mintikalarinda teblig edilecek onemli
malumat yoktur,

4- 13 Temmuz’da (26 Temmuz 1916) Fransiz torpidosu himayesinde bir tayyare
gemisinden ugurulan Ingiliz tayyaresi Hayfa ve civar iistiinde dolasmis ve attif
bombalarin tesiri ile birka¢ ¢ocuk ve kadin yaralanmistir. Misir cephesinde Katya
civarinda kesif ¢atismalar1 lehimize devam etmektedir’ (ikdam, 1916, 29 Temmuz).

Sehrin kaybinin Osmanli sinirlari iginde gizlenebilmesini V. Ordu Kumandani olan
Liman von Sanders anilarinda belirtmistir. Bu baglamda “sehrin [Erzurum] kaybi Tiirk
Genel Karargahi tarafindan dylesine gizli tutuldu ki ne resmi ordu tebliginde yer aldi ne
de sultan ve yakin ¢evresi sonraki aylarda bu hususta bir seyler 6grenebildiler” demistir

(2011: 172).

Tebliglerin Yurt Disinda Yayimlanmasi

Karargadh-1 Umuminin resmi tebligleri, yurt disinda yaymlanmas1 i¢in Hariciye
Nezaretine ve Milli Osmanli Telgraf Ajansina (Milli Ajans veya Osmanli Ajansi)
gonderilmis, Hariciye Nezareti de bu tebligleri sefaretlere iletmistir (BOA, HR.SYS.
2289/2, 10.08.1915; BOA, HR.SYS. 2112/13, 29.07.1916). Milli Ajans, resmi tebligleri
ofisleri bulunan iilkelerde yayimlatmalar1 i¢in Berlin merkezli Wolff Ajans ve Viyana
merkezli Korrespondenz Biiro’ya ulastirmistir (BOA, HR.SYS. 2103/6, 4.08.1915).
Eski uygulama devam etmekle birlikte savas sirasinda ortaya ¢ikan cesitli sorunlardan
dolay1 tebligler, Harbiye Nezaretinden veya Karargah-1 Umumiden dogrudan diplomatik
misyonlara yazilmistir. Ornegin Stockholm Sefareti ve Selanik Bagsehbenderligine
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dogrudan tebligler gonderilmistir (BOA, HR.SYS. 2103/4, 14.06.1915; BOA, HR.SYS.
2103/6, 6.08.1915). Tebligleri kendi kanallar1 vasitasiyla tedarik eden yabanci ajanslar
da vardi. Bu baglamda Italyan Stefani Ajansi, resmi tebligleri Istanbul’dan alarak kendi
basinina dagitmistir (BOA, HR.SYS. 2103/2, 11.12.1914).

Nisan 1917°den itibaren yurt disina gonderilen haberlerde yeni bir diizenleme
yapilmisti. Muhtemelen Harp Matbuat Karargahi tarafindan gonderilen tahriratlarda
‘service d’information’ (haber servisi) ibaresi kayit edilmistir. Bu baglamda tesadiif
edilen ilk service d’information belgesinin numarast 2’dir. Tarihsiz olarak kaydedilen
belge, Sofya Sefaretine gonderilmistir. Burada Rus ordusundaki erlerin harp istemedigi,
Erzincan’daki Misliimanlara yapilan baskilar ve belediye reisi Hayri Bey’in katledildigi
yazilmistir (BOA, HR.SFR. (04). 287/106). Bir sonraki numarali rapor, 1 May1s 1917°de
yine Sofya’ya gonderilmistir. Burada Rus askerlerinin III. Ordu cephelerine gelerek
cumhuriyet ilan oldugunu ve artik Osmanlilarla savagmalarin1 gerektirecek bir sorunlari
olmadigini sdyledikleri ifade edilmistir. Mayis’in son giiniine ait service d’information
ibareli belgenin numarast 9’dur. Burada da yine Rus ordusundaki subaylar ve erat
arasindaki barig ve savas taraftarlari hakkinda malumat verilmistir (BOA, HR.SFR. (04).
285/77).

Burada belirtmek gerekir ki tebligler, Hariciye Nezareti tarafindan Fransizcaya
terclime edildikten sonra diplomatik misyonlara gonderilmistir (BOA, HR.SYS. 2110/4,
15.05.1915). Bu tebliglerin Hollanda, Isvigre, Isveg, Italya, Ispanya ve Yunanistan’da
glinli giinline yayimlanmasina ¢aba sarf edilmistir (BOA, HR.SYS. 2103/2, 11.12.1914;
BOA, HR.SYS. 2103/4, 7.06.1915; BOA, HR.SYS. 2103/6, 15.08.1915). Tebligler
bu {ilkelerin bazi somiirgelerinde de yayimlanmistir. Nitekim Hollanda’nin somiirgesi
olan Batavya’da (Cakarta) bulunan Bagsehbenderlik, tebligleri mahalli lisana terciime
ettirdikten sonra Le Journal Sin-Po, Le Journal Perniagadu gibi bolge gazetelerinde
yaymmlatmustir. Tebliglerin bulunduklar1 gazete kupiirleri Istanbul’a génderilip saklanmasi
icin I1. Sube’ye iletilmis ve bu durum Harp Matbuat Karargahina da bildirilmistir (BOA,
HR.SYS. 2103/7, 2.09.1915).

Tebliglerin Diisman Topraklarina Ulastirilmasi

Osmanli askeri idarecileri, resmi tebligleri tarafsiz iilkelerin yaninda diismanlarin
hakimiyetinde bulunan cografyalara ulastirmaya da karar vermislerdir. Bu baglamda
Baskumandanlik Vekaleti, 28 Temmuz 1915°te Hariciye Nezaretine bir tahrirat
gondermistir. Burada alinan istihbarata gore Ruslarin, topraklarinda yasayan
Miisliimanlarin tiziilmesi ve onlarin Osmanli Devleti’ne yardim etmesinin engellenmesi
icin aleyhlerinde bir¢ok havadis uydurduklar1 ve bunlar1 gazetelerde yayimladiklar
ifade edilmistir. Akabinde Ruslarin nesriyatinin tamamen tekzip edilemeyecegi, boyle
bir tesebbiiste bulunulsa bile tekzibin bulundugu gazetenin Rusya’ya girmesinin siipheli
oldugu, bundan dolay1 kalplerinin kazanilmasi gereken Kafkasya Miisliimanlari1 i¢in
Rus cografyasinda Rumlara gonderilen giinliik gazetelerden faydalanilmasi gerektigi
belirtilmistir. Bundan sonra, Atina gazetelerinden Osmanli lehinde oldugu diisiiniilenlerden
bir iki tanesinin diizenli olarak resmi tebligleri ve diigmanlarin haberlerini yalanlayacak
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olan makaleleri nesredecekleri ifade edilmistir. En sonunda ise bunlarin bedelinin Atina
Sefaretinin ortiilii 6deneginden (tahsisat-1 hafiye) karsilanacagi ve sartlar1 kabul eden
gazete bulunursa tebliglerin bulundugu ceridelerin diizenli olarak Istanbul’a ulastirilmasi
gerektigi aciklanmistir (BOA, HR.SYS. 2103/6).

Hariciye Nezareti, lehte nesriyat yapacak herhangi bir lisana ait gazetenin Rusya’ya
sokulmayacagi ve girse bile miisadere olunacagi i¢in buna gerek olmadigi cevabini
vermistir (BOA, HR.SYS. 2103/6, 2.08.1195). Ancak bu cevabin Enver Pasa’y1 kizdirdigi
anlagilmaktadir. Nitekim Pasa, ayni talebi bir kez daha vurgulu ifadelerle tekrarlamis ve
istedikleri yazilarin oldugu gazetelerden 50’ser niishasinin kendilerine gonderilmesini ve
bunlarin bir an 6nce Atina’ya yazilmasini istemistir (BOA, HR.SYS. 2103/6, 11.08.1915).

Bu sirada Selanik Bagsehbenderligi ile iletisime gecilmistir. Nitekim II. Sube
Miidiirti Binbas1 Seyfi Bey, Katkasya Miisliimanlarina ulasmasi i¢in Atina’da yayimlanan
Astrapi ve Akropolis gazetelerinden ve bunlar gibi yaymn yapan diplomatik misyonun
belirleyecegi diger gazetelerden gerekli goriilecek kadar olanimnin ekli pusulada kayith
adreslere gonderilmesini, faaliyetlerin gizli tutulmasini ve durum hakkinda miisait bir
zamanda bilgi verilmesini istemistir. Seyfi Bey, sehbender baskatibinin Yunan lisanina
vakif oldugu icin gazeteleri gondermeden Once kontrol etmesi gerektigini de ilave
etmistir (ATASE, BDH. K. 410, D. 269, F. 1621-035, 27.09.1915). Ayn1 tarihlerde Atina
Sefareti ile konu miizakere edilmeye devam etmistir. Nitekim Atina Sefiri Galib Kemali
Bey, Yunan gazetelerinden birinin bile kendi taraflarina ¢ekilmesinin acil oldugunu,
yalniz su anda Yunan ¢ikarlarinin tarafsiz kalmak yoniinde bulundugunu ifade etmistir.
Bundan sonra ise Kafkasya’ya gonderilecek 3-4 gazeteden Alman ve Osmanli tebligleri
bulunanlarindan her giin emredilecek kadar olanlarmin posta ile takdim edilecegini,
yalniz nakliye i¢in bezden iiretilmis torbalar lazim oldugunu, biitiin faaliyetler i¢in ise
bir miktar para gonderilmesini talep etmistir (BOA, HR.SYS. 2103/7, 31.08.1915). Bu
tahrirat izerine Enver Pasa, Astrapi ve Akropolis gazetelerinin tarafsiz yayin yaptiklarini,
Osmanl tebligleriyle Tiirler lehinde makaleler yayimladiklarini, bu sekilde yayinlari
oldugunda ve kendi lehlerinde yayin yapan diger gazetelerden simdilik iki niishasinin
Baskumandanlik Vekaletine iiger niishanin da Selanik’e gonderilmesini, Selanik
Bagsehbenderi Kamil Bey’e Rusya’da gazetelerin ulastirilmasi gereken adresler hakkinda
bilgi verildigini ifade etmistir (BOA, HR.SYS. 2103/7, 6.09.1915). Ancak bu konuya bir
daha belgelerde tesadiif edilmemesi bir sonu¢ alinamadigini diisiindiirmektedir. Boylece
Kafkasya Miisliimanlarina Yunanistan lizerinden haber ulastirma imkéani kalmamaistir.
Burada belirtmek gerekiyor ki, 1 Temmuz 1917°den itibaren Yunanistan ile siyasi iligkiler
de kesilmistir (BOA, DH.EUM.3.Sb. 24/30, 4.07.1917).

Istanbul resmi tebliglerin miimkiin oldugu kadar c¢ok iilkede yayimlanmasi igin
savas siiresince ugrasmustir. Bu baglamda dogrudan bir iletisim olmayan Ispanya’ya
tebliglerinin ulastirilmasi i¢in Berlin’e yazilmistir. Bunun iizerine Berlin Sefiri Mahmud
Muhtar Pasa, 11 Mayis 1915°te verdigi cevapta, Tiirkce olarak gonderilen Karargah-1
Umumi tebliglerinin Madrid’deki Osmanli diplomatlarina ulasmasi i¢in miiracaat edilen
Almanya Daisisleri Bakanliginin, Tirk tebliglerinin sifre edilmeden gonderilmesinin
miimkiin olmadigini, her harfin 5 rakam ile sifre edilmesinin de kotii sonuglar1 olacagini
ifade ettiklerini belirtmistir. Akabinde Osmanli, Almanya ve Avusturya-Macaristan
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tebliglerinin diizenli olarak Madrid’deki Almanya Elgiligine telgrafla gonderildigini,
Osmanl tebliglerin birer kopyasinin da Madrid’deki maslahatgiizarlarina verilecegi
soziinii aldigini agiklamistir (BOA, HR.SYSS. 2103/4) Ancak Istanbul, Almanya Disisleri
Bakanliginin tutumuna tesekkiir etmekle beraber Sofya ve Biikres’teki Almanya
Elgiliklerinin, Istanbul ve Berlin’den génderilen harekatlarla ilgili telgraflar1 degistirerek
nesrettiklerini ifade etmistir. Bu durumu Baskumandanlik Vekaleti uygun gérmedigi i¢in
Istanbul Almanya El¢iliginin dikkatinin ¢ekildigini, Osmanli ordusunun harekatlariyla
ilgili tebligleri sefaretlerin bulundugu bir bolgede miittefiklerin yayimlanmasinin uygun
olmadigin1 belirtmistir. Istanbul son olarak, Madrid Almanya Elgiligine gonderilecek
resmi tebliglerin Madrid’deki Osmanli maslahatgiizar1 tarafindan basina verilmesinin
uygun olacagini izah etmistir (BOA, HR.SYS. 2103/4, 24.05.1915).

Mahmud Muhtar Pasa, Almanlarin Osmanli Devleti’ni hakli gordiikleri i¢in konuyu
Madrid Elgiliklerine yazacagi soziini almistir (BOA, HR.SYS. 2103/4, 7.07.1915).
Fakat ¢ok gegmeden olsa gerek Hariciye Nezareti tekrar Berlin’e yazmistir. Burada
da resmi tebliglerin telgrafla Washington ve Madrid’e gonderilmesi yazildigi halde
Amerika gazetelerinde goriinmedigini, bundan sonra diizenli olarak ve her ne olursa
olsun haftada iki defa tebliglerin 6zetlenerek gonderilmesini, bunlarin Amerika’nin
cesitli sehirlerdeki onemli gazetelerle yayimlanmasini, bu konudaki gazete kupiirlerinin
merkeze gonderilmesini, tebliglerin Buenos Aires ve Sao Paulo Bagsehbenderliklerine de
iletilmesi gerektigi ifade edilmistir (BOA, HR.SYS. 2103/5).

Istanbul, diplomatik misyonlardan resmi tebliglerin miimkiin oldugu kadar ¢ok
kaynaktan hedef kitleye ulagmasimi istemistir. Bu baglamda Hariciye Nezaretine,
Cenevre’de yayimlanan tekziplerin ve agiklamalarin sadece Fransizca degil Almanca
gazetelerde de yayimlanmasinin faydali olacagini bildirmistir (BOA, HR.SYS. 2289/2,
10.08.1915). Tebliglerin miimkiin oldugu kadar cok bdlgeye ulagmasi icin son ornek
savasin son senesinde goriilmektedir. Nitekim Hariciye Nezareti, Karargdh-1 Umumi
resmi tebliglerinin Kiev’deki Heyet-1 Sefaret-i Osmaniye’ye irsal olunmadig: anlasildigi
icin bunlarin diger sefaretlere gonderildigi gibi Kiev’e de gonderilmesini rica etmistir
(BOA, HR.SYS. 2460/67, 31.10.1918).

Burada belirtmek gerekir ki dogusu gibi Avrupa’nin batisinda da tarafsiz iilke
kamuoylari i¢in yogun bir faaliyet yiiriitiilmiistiir. Bu baglamda, savas siirecinde tarafsiz
iilke kamuoylarinin etki altina alinmasinin Biiyiik Britanya i¢in hayati 6nem tasidig: fark
edilmistir. Ciinkii Almanlar kita Avrupasi genelinde yaygin bir enformasyon propagandasi
ylriitmislerdir. Britanya hiikiimeti, 1914 sonlarinda bir Alman tarafindan kurulsa da kisa
siirede Ingiltere ve Avrupa ¢apinda genis bir haber ag1 olusturan Reuters’e basvurmustur.
Onunla kiigiik bir siibvansiyon karsiliginda tarafsiz iilkelere belirli miktarda resmi telgraf
haberinin dagitimini i¢eren bir diizenleme yapilmistir. Anlagsma 1915°te uzatilmistir.
Ancak Reuters propagandaci olarak yaftalanmanin tehlikelerinin bilincinde olmustur.
Bu yafta baris doniisiinde tarafsizlik konusunda sahip oldugu sayginliga ciddi zarar
verebilecektir. Dolayisiyla Reuters, savastan dnce yapilan ¢esitli uluslararasi anlagmalar
nedeniyle tarafsiz ilkelere yonelik normal hizmetine propaganda konusunu dahil
etmemistir (Sanders & Taylor, 1982: 37).
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Propagandanin Sorunlari

Bagkumandanlik Vekaletinin tebliglerinin hedef kitleye ulastirilmasinda cesitli
sorunlar ortaya ¢ikmistir. Bunlar idari ve sahsi hatalar, maddi yetersizlikler, miittefiklerle
yasanan sorunlar ve Itilaf Devletlerinin engellemeleri kapsaminda incelenecektir.

Savasin basindan itibaren resmi tebliglerin diplomatik misyonlara ulagmasinda
sorunlar yasanmustir. Nitekim Karadeniz Baskinindan iki giin sonra Sofya Sefareti
Hariciye Nezaretine bir tahrirat gondermistir. Burada, Rusya ile olan muharebenin Bulgar
kamuoyunu fevkaladeilgilendirdigi, bundan dolay1 harekatlarla alakali haberlerin miimkiin
oldugu kadar hizli, sifre edilmemis telgrafla gonderilmesi ifade edildikten sonra sefaretin
bilgisiz birakilmasimin milli menfaatlere zararli oldugu agiklanmistir (BOA, HR.SYS.
2103/2, 31.10.1914), Roma Sefareti ise 4 Kasim 1914’te Italya gazetelerinin ¢ogunun
Itilaf Devletlerinden para aldiklar1 igin siirekli onlar lehine haberler yayimladiklarimni,
bunun disindaki haberleri tahrif ettiklerini, bundan dolayr Osmanli haberlerini nesretmek
ve gerektigi takdirde diisman haberlerini tekzip etmek icin harpla alakali malumatin
telgrafla gonderilmesini talep etmistir. Bundan bir giin sonra Hariciye Nezareti
Baskumandanlik Vekaletine basvurmustur. Burada, sefirlerimizin acele olarak malumat
istediklerini, gercekte gazetelerde giinii giinline resmi tebliglerin yayimlandigini, ancak
bunlarin gayri resmi araglarla tahrif edilmesinin miimkiin oldugunu, ayrica ilan edilmesi
mahzurlu olsa bile sefirlere lazim olan haberlerin ulastirilmasi gerektigini ifade etmistir.
Akabinde haberlerin nasil gonderilmesi gerektigi belirtilmistir. Buna gore tebligler agik
veya gerekirse sifreli telgraflarla, bir zarf i¢inde, diizenli ve sira numarasi verilmis olarak
gonderilecekti (BOA, HR.SYS. 2103/2,5.11.1914). Ancak Sofya Sefareti, senenin sonuna
gelindiginde durumda bir degisiklik olmadigimi Istanbul’a yazmistir. Burada savasla ilgili
resmi tebliglerin ajanslardan sonra ulastigi, kamuoyuna ulastirilacak olan haberlerin sifre
edilmesine gerek olmadigi belirtilmistir (BOA, HR.SYS. 2405/2, 15.12.1914).

Sefaretler gibi sehbenderlikler de resmi tebliglerin ulasmadigindan sikayet
etmiglerdir. Aslinda sehbenderliklere tebligleri sefaretlerin gondermeleri gerekiyordu.
Ancak tebligleri alamayan diplomatik misyonlar, teamiillerin disina ¢ikarak dogrudan
Istanbul’a yazmuslardir. Bu baglamda Hariciye Nezareti, 26 Kasim 1914’te Roma
Sefaretine, Katanya (Catania) Fahri Sehbenderliginin harp malumatlarinin diizenli olarak
kendisine gonderilmesini talep ettigini belirttikten sonra, telgrafla gonderilen Karargah-1
Umumi tebliglerinin gorev bolgesindeki sehbenderliklere ulastirilmasini rica etmistir
(BOA, HR.SYS. 2103/2). Ancak Roma Sefiri Mehmed Nabi Bey, tebliglerin Stefani
Ajans tarafindan Istanbul’dan alinarak Italyan sehirlerinde yayimlandigini, bos yere
telgraf masrafina girilmesine gerek olmadigini ve ‘Karargah-1 Umumiden teblig olunur’
ibaresi olan Istanbul telgraflarinin resmi mahiyeti oldugunun sehbenderlere bildirildigini
ve konu hakkinda sefarete miiracaat eden Katanya’ya da durumun agiklandigi cevabini
vermistir. Ayrica simdiye kadar faaliyetlerinden memnun olunan ajansla muhtemelen
savagin sonuna kadar birlikte ¢alismaya devam edilecegini ilave etmistir (BOA, HR.SYS.
2103/2, 11.12.1914).

Savasin ikinci senesinde resmi tebliglerin diplomatik misyonlara ulastirilmasi
sorunu devam etmistir. Bu baglamda Sadrazam Said Halim Pasa, Trablusgarp’taki
Osmanli temsilcisi olan Naibii’s-Sultana tebliglerin ulastirilmasin1t Roma Sefaretinden
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rica etmistir (BOA, HR.SYS. 2405/83, 31.01.1915). Sefaret, Naibii’s-Sultan Semseddin
Pasa’ya tebliglerin sirasiyla gonderilecegini Istanbul’a bildirmistir (BOA, HR.SYS.
2407/58,26.03.1915). Ayn1 sene boyunca sehbenderliklerin sikayetleri de devam etmistir.
Bundan dolay1 tebliglerinin yerine ulasip ulasmadigi hakkinda tablolar hazirlanarak II.
Sube’ye sunulmuslardir. Bu tablolardan biri, Selanik Bassehbenderligine gonderilen
tebliglerle ilgili olarak asagidaki sekilde hazirlanmistir:

Tablo 1
Tebliglerin Zamani

Istanbul’dan Selanik’e

gonderildigi Saat Dakika . . Saat Dakika
ulastigi tarih

tarihi

25.05.1915 8 40 26.05.1915 Ogleden sonra 2 -
26.05.1915 9 50 28.05.1915 Ogleden sonra 11 45
27.05.1915 8 48 28.05.1915 Ogleden sonra 11 45

Kaynak: BOA, HR.SYS. 2103/4, 14.06.1915

Istanbul’un tebliglerini igeren telgraflarin genelde bir giin sonra sehbenderlige
ulastig1 goriilmektedir. Ancak konu hakkinda hazirlanan diger tablolarda daha vahim
sonuglar ortaya ¢ikmugtir. Nitekim 28 Mayis 1915 tarihli resmi teblig Istanbul’dan ayni
giin saat 8.15’te telgrafla gonderilmis ve Selanik’e ancak 1 Haziran 1915°te 6gleden sonra
saat 5.40’ta ulasmistir (BOA, HR.SYS. 2103/4, 7.06.1915).

Selanik Bassehbenderligi, Istanbul’dan génderilen telgraflarin 17 saat, kimi zaman 3
giin sonra eline ulastig1 i¢in durumu Selanik Telgraf Midiiriyetine bildirmistir. Miidiiriyet,
cogu zaman firtinadan dolay1 Yunan sinirindaki telgraf hatlarinin bozuldugunu, bundan
dolay1 gecikmelerin yagsandigini, bundan sonra telgraflarin sinirdan Selanik’e kadar posta
ile gonderilmeleri gerektigi cevabini vermistir (BOA, HR.SYS. 2103/4, 30.05.1915).
Ancak bu durumun Almanya ve Avusturya tebligleri i¢in gecerli olmadig1 anlagilmaktadir.
Konu hakkinda Selanik Bagsehbenderi Kamil Bey, miittefiklerin tebliglerinin giinii
giiniine kendi konsoloslarina ulastirildigini, bunlarin tarafsiz ve miittefik konsoloslara,
resmi makamlara, miiesseselere ve mahalli gazetelere dagitildigini, diisman devletler
konsoloslarinin da resmi tebligleri giinii glinline nesrettirdiklerini a¢iklamistir. Bundan
sonra bolge gazetelerinin bir kisminin siirekli Osmanli Devleti aleyhinde yaymlari
bulundugunu, bunlarin bir kisim gazetelere ilave edildigini, hatta duvarlara yapistirildigini,
bu yalanlardan iiziilen Miisliimanlarin siirekli kendilerine miiracaat ederek harbe dair
malumat talep ettiklerini belirtmistir. Akabinde Miisliimanlara bizzat ve aracilarla
Osmanli Devleti’nin savasin her tarafinda muzaffer oldugunu, garazkar gazetecilerin
yalanci negriyatlarinin dikkate alinmamasini beyan ettiklerini, ancak Miisliiman toplumun
onderlerinin diger konsolosluklarin yaptiklar: gibi bolgedeki Tiirkge ve Fransizca
gazetelere Osmanli resmi tebliglerinin telgrafla glinii glinline nesredilmesini, kendilerinin
de Osmanli zaferlerinin miijdelenmesiyle mutlu olmalari i¢in istirham ettiklerini, Almanya
ve Avusturya konsoloslariin da ayni1 temennide bulunduklarini belirtmistir. Kamil Bey,
bundan sonra i¢inde bulunduklar1 durumu ifade etmistir. Selanik’e geldiginden beri Atina
Sefaretinden harbe dair bir tane bile resmi tebligin ulasmadigini, kendisinden 6nce ise Atina
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Sefareti tebliglerinin 10-12 giin gecikmeyle iletildigini aciklamistir. Kdmil Bey, sorunun
¢oziilmesi i¢in yapilmasi gerekenleri de agiklamigtir. Nitekim bundan sonra Selanik’ten
gonderilecek olan tebliglerin Siroz ve Kavala sehbenderlikleri aracilifiyla Drama ve
cevresinde bulunan biiyiilk Miisliiman toplumuna zamaninda ulasacagini, bundan dolay1
sefaretlere gonderilenler gibi kendilerine de dogrudan dogruya teblig ulastirilmasini
arz etmistir. Istanbul’un bu duruma buldugu ¢oziim ise tebliglerin sehbenderliklere ve
ozellikle Selanik gibi dnemli mevkilere telgrafla teblig edilmesini sefirlere yazmaktan
ibaret olmustur (BOA, HR.SYS. 2103/3, 2.05.1915).

Biitiin bunlara ragmen tebliglerin diplomatlara ulasmasinda sorunlar devam
etmistir. Bunun i¢in sefaretler kendi ¢6ziim Onerilerini merkeze yazmislardir. Nitekim
bu raporlart inceleyen Hariciye Nezareti, tebligleri ulastirmakla gorevli olan Milli
Ajansin gorevini yapamadigini tespit etmistir. Bu baglamda Hariciye Nezaretinden 21
Subat 1917°de Bagkumandanlik Vekaletine gonderilen tahriratta, Milli Ajansin miittefik,
ozellikle tarafsiz iilkelerde tebligleri, tekzipleri ve lehlerindeki havadisler nesrini layikiyla
yerine getiremedigi, ¢cok zararli olan duruma acil bir ¢are olmasi amaciyla tebliglerle
yayimlanmasi talep edilen havadislerin telsiz-telgraf makineleriyle dogrudan dogruya
sefaretlere teblig edilmesinin diisliniildiigii belirtilmistir. Nezaret daha sonra belirtilen
yayinlarin telsiz-telgrafla gonderilmesi i¢in gerekli emrin verilmesini ve konu hakkindaki
miitalaalarinin bildirilmesini talep etmistir (BOA, HR.SYS. 2103/12).

Baskumandanlik Vekéletinin s6z konusu talebi kabul ettigi anlasilmaktadir.
Nitekim Hariciye Nezareti, alinan karar1 sefaretlere bildirmistir. Bu baglamda Osmanl
resmi tebligleri ve yabanci tllkelerde yayimlanmasi gereken havadisler, diizenli
olarak telsiz-telgrafla gonderilecekti. Bunun nasil olacagi da agiklanmistir. Buna
gore, sefaretler bulunduklari hiikiimetlere miiracaat edecekler ve telsiz-telgraflarin
diizenli olarak kendilerine gonderilmesini saglayacaklardi. Tebligler, Sofya’da Ajans
Bulgar’a (Agence Bulgare), Viyana Korrespondenz Biiro’ya, Berlin Wolff Ajans’a,
Lahey Sefick Amsterdam’a, Stockholm Telegram Byran’a, Kopenhag Ritzau Ajans’a
gonderilecektir. Sefaretlere ulasacak haberlere ‘ajans icin’ ibaresi yazilacakti. Mahalli
ajans ve basinla iliskilerde kolaylik saglamasi i¢in sefaret terciimanina ‘Milli Ajansin
muhabiri (correspondant de I’agence milli)’ unvani verilecekti. Miitercimin gorevi, ajans
ve gazetelere dogrudan dogruya sefaret tebliglerinden olusan telgramlarin Milli Ajans
tarafindan gonderilmis gibi ulastirilmasi olacakti. Nezaret son olarak Berlin Sefaretinden,
Madrid’in iliski kuracagi ajansin Espagne Internationale Salra/Salta? olacagi haberiyle bu
yazinin bir kopyasini telsiz-telgrafla Madrid Sefareti maslahatgiizarligina bildirilmesini
rica etmistir (BOA, HR.SYS. 2103/12, 15.02.1917). Biitiin bu tesebbiislere ragmen
tebliglerin yerine ulasmasindaki sorunun ¢6ziilemedigi savasin sonuna kadar devam eden
yazigsmalardan anlagilmaktadir.

Resmi tebliglerle ilgili bir diger sorun Fransizcaya terctime edilirken yaganmistir. Bu
baglamda Hariciye Nezaretinden 4 Mart 1915°te Baskumandanlik Vekaletine gonderilen
tahriratta, harple ilgili Karargah-1 Umumi tebliglerinin Fransizca terctimelerinin diizenli
olarak sefaretlere teblig edildigi, bundan baska yar1 resmi kabul edilen Milli Ajans
tarafindan da Fransizcaya terciime edilerek yurt disinda nesredildigi belirtilmistir.
Ancak eksik terciimeden dolay1 askeri terimlerin anlaminin degistigi, bu durumun 6niine
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gecilmesi i¢in basinda sadece Erkan-1 Harbiye-i Umumiye terciimelerinin yayimlanmasi
gerektigi ifade edilmistir (BOA, HR.SYS. 2103/3, 4.03.1915).

Bir diger sorun miittefik Almanlar ile yaganmisti. Bu baglamda Sofya Sefiri
Fethi Bey, 2 Nisan 1915’te Sadrazam ve Hariciye Nazir1 Said Halim Pasa’ya bir tahrirat
gondermistir. Burada, Osmanli Karargah-1 Umumisi tarafindan nesredilen resmi tebliglerin
Sofya’daki Almanya Elgiligi tarafindan Bulgar Ajansina verildigi, Osmanli Devleti’'nin
Sofya’da bir sefareti oldugu halde tebliglerinin diger bir iilke elgiligi tarafindan teblig
edilmesi ve yayimlanmasinin ajans okuyucularinda farkli dedikodulara sebep oldugu
aciklanmistir. Bundan sonra tebliglerin Osmanli Karargah-1 Umumisi tarafindan teblig
edildigine dair hic¢bir kayit olmadigi halde metinlerinde ‘bizim torpidolarimiz ve bizim
bataryalarimiz’ kayitlarinin bulundugu, bunun manasinin agik oldugu belirtilmistir.
Nitekim Fethi Bey, Osmanli sefaretinin haysiyetini diistiren ve ¢gesitli yorumlara sebep olan
bu durumun engellenerek Bulgar kamuoyunu Osmanli harekatlar1 hakkinda aydinlatacak
konular varsa bunun sadece sefaret vasitasiyla yerine getirilmesini arz etmistir (BOA,
HR.SYS. 2103/3; BOA, HR.SFR.(04). 404/46).

Benzer bir hadise Biikres’te de meydana gelmistir. Nitekim Enver Pasa, 7
Nisan 1915°te Hariciye Nezaretine bir tahrirat gondermistir. Buna gore, ‘Karargah-1
Umumiye gelen Bulgar Ajansi ile diger baz1 gazetelerde Sofya ve Biikres’teki Alman
Elgiliklerinin dogrudan Berlin ve Istanbul’dan Osmanli harp harekatlariyla ilgili haberleri
nesrettiklerini, Karadeniz Bogazi, Eregli ve Zonguldak bombardimani hakkindaki haberin
Sofya Alman Elg¢iliginin Bulgar Ajansina teblig ettigi haberin Karargah-1 Umuminin fikir
ve nesriyatina zit bir mahiyette oldugu agiklanmistir. Enver Pasa, bundan sonra resmi
tebligler disinda bagska bir teblig yapilmasinin sadece Karargah-1 Umuminin yetkisinde
oldugunu, Sofya’daki Osmanli sefirinin Alman harekati hakkinda Bulgar Ajansi ve
gazetelerine resmi tebligde bulunmasinin dogru olmadigi gibi Osmanli ordusu hakkinda
bagka bir elgiligin teblig yapmasinin da pek cok yonden yanlis oldugunu belirtmistir.
Bundan sonra Enver Pasa, Hariciye Nezaretinden gerekli tesebbiislerde bulunulmasini
rica etmistir (BOA, HR.SYS. 2103/3). Esasinda Almanlarin tarafsiz iilkelerde uyguladigi
bu anlayis, diger cografyalarda uyguladig1 propagandayla olduk¢a uyumluydu. Nitekim
bu dénemde Osmanli Devleti ile Ingiltere, Fransa ve Rusya topraklarindaki Miisliimanlar
Alman devletinin propagandasinin ana hedefini teskil etmistir (Saritag, 2019: 114).
Boylece Almanlar, Balkan cografyasinda yasayan Miisliimanlara da propaganda yapmaya
calismiglardir.

Bir diger sorun resmi tebliglerin yayimlanmasi i¢in gerekli olan mahalli gazetelerin
para istemesi olmustur. Selanik Bagsehbenderi Kamil Bey, 30 Mayis 1915’te konuyu
Hariciye Nezaretine yazmistir. Buna gore diisman zirhlisinin batisi hakkinda gelen ilk
resmi teblig telgrafinin, Yeni Asir gazetesinin ilavesinde Tiirk¢e ve Fransizca olarak
yayimlandigi, bu durumun ahaliyi fevkalade mutlu ettigi agiklanmistir. Bundan sonra
ise kendilerine ulasan tebliglerin hemen Tiirkce ve Fransizca gazetelere ulastirilarak
‘Bassehbenderhanenin tebligat-1 resmiyesi’ bashiginda nesredildigi belirtilmistir. Bununla
beraber tebliglerin hiikiimet taraftar1 olan gazetelerle de nesirlerine tesebbiis edildigini,
ancak gazetelerin her satir i¢in 30 centime (santim) licret talep ettiklerini, Avusturya
Baskonsolosunun kendi tebliglerini {icret karsiliginda Rumca gazetelerde yayimlattigini
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dile getirmistir. Biitiin bunlardan sonra Kamil Bey, Osmanli resmi tebliglerinin de Rum
gazetelerinde yayimlanmasinin ¢ok uygun olacagini, dolayistyla Makedonya kamuoyu
tizerinde biiyiik bir tesir olusturacagini belirttikten sonra, Avusturya Baskonsolosunun da
tavsiye ettigi bu konu i¢in harcama yetkisi istemistir (BOA, HR.SYS. 2103/4).

Hariciye Nezareti, Selanik’in talebini Atina Sefaretine iletmistir. Burada
Yunanistan’mn tarafsiz oldugundan dolay1 yerel basin Itilaf Devletleri tebliglerini
iicretsiz yayimladiklar1 gibi Ittifak Devletlerine ait olanlar1 da aynmi sekilde nesretmeleri
gerektigini belirtmistir. Akabinde ise tebliglerin Selanik’teki baglica Rumca gazetelerde
yayimlanmasi gerektigi, bunun i¢in Bassehbenderlik ile haberlesildikten sonra iicretsiz
olarak nesrinin saglanmas1 ve konu hakkinda Yunan Devleti nezdinde tesebbiise gecilmesi
istenmistir (BOA, HR.SYS. 2103/4). Atina Sefiri Galib Kemali Bey, 7 Haziran 1915°te
cevap vermistir. Burada resmi tebliglerin Atina’daki 16 gazetede diizenli ve iicretsiz
olarak kendisi tarafindan kaleme alindiktan sonra nesredildigini, Yunan kamuoyu iizerinde
Selanik’in degil Atina gazetelerinin etkili oldugunu, Makedonya’daki Miisliimanlarin harp
hadiselerinden Yeni Asir gazetesiyle haberdar edildiklerini, Selanik’teki Rum gazeteleriyle
nesriyata gerek olmadigini ve bunun fazla masrafa sebep olacagini bildirmistir (BOA,
HR.SYS. 2103/4).

Ancak Selanik’teki durum Kamil Bey’in istedigi sekilde ¢oziilmiistiir. Bu baglamda
29 Haziran 1915°te Istanbul’dan Atina’ya bir tahrirat génderilmistir. Burada, tebliglerin
Selanik’te Rumca gazetelerle nesrinin ¢ok olumlu etkileri oldugunun Bagsehbenderlikten
bildirildigi, bundan dolay1 tebliglerin {iicret karsiliginda yayimlanmasinda bir beis
bulunmadigi, buna gore faaliyete gecilerek masrafin belirlenmesi ve muhasebeye
yazilmasi istenmistir (BOA, HR.SYS. 2103/5).

Osmanli Devleti gibi rakipleri de tlicret mukabilinde gazetelerden faydalanmaya
calismistir. Nitekim Ingilizler, savas siirecinde Londra’daki yabanci gazetecileri
etkilemek i¢in pek ¢ok propaganda faaliyeti uygulasa da bunun yeterli olmayacaginin
farkina varmuslardir. Bu yiizden, tipk1 Almanlar gibi, onlar da Iskandinav iilkelerinden
Japonya’ya, Yunanistan’dan Rusya’ya kadar pek cok iilkede basin biirolar1 agip,
saglayacaklar1 bilgilerle o tlkelerin kamuoylarni Biiyiik Britanya lehine etkileyecek
haberler yaptirmaya karar vermislerdir. Bununla birlikte, yabanci iilke basminin
-bilhassa tarafsiz iilkelerdeki- dogrudan Britanya propagandasi yapan haberler sunmasi
kamuoyunda beklenilen etkiyi yaratmamistir. Hatta bu tiir haberler yapan gazeteci, editor
ve gazete sahipleri ciddi yaptirimlarla karsilasmislardir. Ornegin Hollanda’da faaliyet
gosteren Telegraaf gazetesinin editorii, ‘Avrupa’nin Merkezindeki Alcaklar Tarafindan
Devam Ettirilen Savas’ haberi yiiziinden, Hollanda’nin tarafsizligina zarar verecek bir
tesebbiiste bulundugu i¢in ii¢ ay hapis cezasina ¢arptirilmis ve cezasi ertelenmeden infaz
edilmistir (Sanders & Taylor, 1982: 118).

Itilaf Devletleri, bir yandan da Osmanli propagandasmin &niine gegmeye
calismiglardir. Bu baglamda Batavya’ya gonderilen yazigsmalar, bolgedeki telgraf
hatlarina sahip olan Ingilizler tarafindan Singapur’da agilmis, bunlara el koyulmus veya
sansiire ugramistir. Batavya Hollanda somiirgesi oldugu i¢in Hariciye Nezareti, adi
gecen devlete basvurarak, bunun engellenmesini istemistir. Ancak Hollanda Daisisleri
Bakanlig1, bu duruma engel olamayacaklari cevabini vermistir. Bunun tizerine Hariciye
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Nezareti Batavya’ya gonderecekleri haberlesmelerin Singapur’a ugramadan gegmesi igin
bir ¢6ziim bulmustur. Buna gore Batavya’ya gidecek tahrirat dnce Lahey’e yazilacak
ve oradan da Hollanda vapurlariyla bolgeye ulastirilacakti (BOA, HR.SYS. 2406/35,
25.04.1915). Bolgede ortaya ¢ikan baska problemler de olmustur. Nitekim Batavya
Sehbenderi Refet Bey’in, Ermeni katliami iddialarini ret eden beyannameleri Malay
lisanindaki gazetelerde yaymlanmistir. Bunun iizerine Refet Bey, tabanca resmi ¢izilmis
mektuplarla 6liimle tehdit edilmistir (BOA, HR.SYS. 2879/16, 21.02.1916).

Bir diger sorun resmi tebliglerin yazilmasinda yaganmistir. Nitekim Bern Sefiri Fuad
Selim Bey, 17 Temmuz 1916°da Hariciye Nezaretine gonderdigi gizli ibareli tahriratinda,
her giin Avrupa gazetelerinde nesredilen Rus resmi tebliglerinde Bayburt ve Erzincan’in
diistiigli haberlerinin verildigini, buna karsilik ayn1 gazetelerin ayn1 stitununda Osmanl
tebliglerinde ‘agiklanmaya deger bir degisiklik yoktur veya sag ve sol kanatlarda
catismalar olmaktadir’ seklinde siipheli ifadeler bulundugunu, bu durumun da Osmanli
Devleti’nin ciddiyetsizlikle itham edilmesine yol agtigini belirtmistir. Selim Bey, konuya
dikkatlerinin ¢ekilerek bundan sonra tebliglerin anlasilir bir mahiyette olusturulmasini
vatanin menfaati acisindan samimiyetle istirham etmistir (BOA, HR.SYS. 2106/11).

Resmi tebliglerin ulagsmadigi veya acil olarak diisman bildirilerine cevap
verilmesi gereken durumlarda diplomatlar inisiyatif alarak kendi beyanatlarini basinda
yayimlatmislardir. Bunlardan biri Italya’da olmustur. Roma Sefiri Nabi Bey, Rus
tebliglerinde Kafkasya’daki Osmanli ordusuna biiyiik kayiplar verdirildiginin belirtilmesi
iizerine buna bir tekzip yazarak basinda yayimlanmistir (BOA, HR.SYS. 2109/6,
22.01.1915). Benzer bir durum Stockholm’de yasanmistir. Sefir Cevad Bey, tebliglerin
basina verilmekle beraber bununla yetinilmedigini, Osmanli Devleti’nin menfaati i¢in
iilkesindeki ve ordusundaki ilerlemeleri ve harp menkibelerine ait makaleleri basinda
yayimlamak istedigini, ancak simdiye kadar bir sey gonderilmediginden Istanbul
gazetelerinde gordiigli makalelerden aldigi bilgilerle olusturdugu haberleri basinda
yayimmladigini ifade etmistir (BOA, HR.SYS. 2103/10, 13.07.1916). Bu durum iizerine
Hariciye Nezareti, Stockholm Sefaretinin kamuoyunu kazanmak i¢in istedigi makalelerin
yazdirilmasinda yardimci olunmasini Dahiliye Nezaretinden talep etmistir (BOA,
HR.SYS. 2103/10, 25.07.1916).

Diger taraftan resmi tebliglerin kamuoyuna ulagsmasinda yardimlar1 olan Osmanl
mubhiplerine tesekkiir yazilar1 gonderilmistir. Bu baglamda Varna’da Osmanli resmi
tebliglerini ¢ogaltarak Miislimanlara dagitilmasinda fedakarliklari goriinen sehrin
konsolosu ve miiftiisiine Baskumandanlik Vekaleti tesekkiir etmistir (BOA, HR.SFR.
(04). 905/103, 28.06.1915).

Resmi tebligler sadece kamuoyu olusturmasinda degil siyasi mahfillerde de etkili
olmustur. Nitekim Osmanli tekzipleri Yunan parlamentosunun glindemine gelmistir.
Parlamentoda Karadeniz’de Rus gemisi Portugal’in batirilisina dair I1. Sube’nin hazirladigi
tekzip okunmustur (BOA, HR.SYS. 2420/80, 5.06.1916). Resmi tebligler, muharip
devletlerin uluslararas1 hukuka aykir1 olarak isledikleri fiillerin farkina varilmasini
saglamistir. Bu tebligler sayesinde Hariciye Nezareti, tarafsiz devletler elgilikleri
nezdinde diisman devletleri protesto etmistir. Ayrica tebligler sayesinde diisman devletler
vatandaslarini himaye eden el¢ilikler de durumdan haberdar edilmistir (BOA, HR.SYS.
2411/44, 25.07.1915).
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Arastirmanin Yontemi

Bu calismada propaganda faaliyetlerinin anlasilmasi i¢in teorik ¢ercevenin digina
cikilarak reel hayatta olanin pesine diisiilmiistiir. Bu sebeple g¢alisma birinci elden
kaynaklara dayandirilmistir. Bu kaynaklar arsiv belgeleridir. Arastirmada diplomatik
ve askeri arsiv belgeleri yogunluklu olarak kullanilmistir. Béylece arastirilan konuya
idarecilerin yaklasimlar1 tespit edilmeye calisilmistir. Bunun disinda arsiv belgeleri
ne yapildigimni soylemelerinin yaninda dogru soruyla yaklasilirsa ne yapilamadigini
da sOylemektedir. Bu ¢ergcevede arsiv kaynaklar1 her iki taraftan da analiz edilmeye
caligilmistir.

Arsiv belgelerinin arkasindaki ger¢ege ulasmak yani olan1 anlamak i¢in ise donemin
hatiratlarina basvurulmustur. Boylece gercekte olanin ortaya ¢ikarilmasi saglanmak
istenmistir. Bunun yaninda belgelerin soyledikleri donemin gazeteleriyle karsilastirilmstir.
Bu sekilde belgelerin teyidi veya yanlishigi tespit edilmeye c¢alisilmistir. Ayrica ¢alisma
sirasinda rakip tilkelerdeki benzer faaliyetler incelenmistir. Béylece benzer faaliyetlerin
karsilastirilmasi imkani bulunmustur.

Arastirmanin Bulgular

Osmanli Devleti idarecileri ¢agdasi devletler gibi propagandanin Sneminin
farkina varmiglardir. Bu baglamda basiin kitlenin zihninin sekillenmesindeki dnemini
anlamislardir. Ozellikle okuma yazma oraninin nispeten yiiksek oldugu iilkelerde basinin
toplumlar {izerindeki etkisinden faydalanmaya ¢alismislardir.

Osmanli Devleti, zannedilenin aksine olarak Birinci Diinya Savast boyunca
sadece Miisliman cografyalarda degil, tarafsiz Avrupa iilkelerinde de propaganda
yapmustir. Bunun yaninda propaganda askeri bir faaliyet olarak goriilmesine ragmen
diplomatlarin tecriibelerinden de faydalanilmistir. Diplomatlar ¢ok iyi teskilatl bir ekibin
yapmas1 gereken faaliyetleri dar bir kadro ve kii¢lik biit¢elerle yapmaya ¢alismislardir.
Diplomatlarin propaganda faaliyetleri sirasinda merkezden veya birbirlerinden farkli
diistindiikleri de olmustur. Bunun yaninda yazdiklari raporlarla merkeze yol gostermeye
calismiglardir.

Birinci Diinya Savasinda propaganda faaliyetlerini yiirlitmek amaciyla yeni bir
teskilatlanmaya gidilmistir. Bu durum propaganda faaliyetlerinin profesyonel bir yapiya
kavustugunu gostermektedir.

Tarafsiz Avrupa iilkelerinde yapilan propaganda faaliyetlerinde Osmanli Devleti,
miittefikleri Almanya ve Avusturya-Macaristan ile is birligi yapmustir. Ozellikle
propaganda metinlerinin yerlerine ulastirilmasinda miittefik iilkelerin ajanslarindan
faydalanilmistir. Bununla beraber Milli Osmanli Ajansi, savas sirasinda kendisinden
beklenilen vazifeyi yapmakta yeterli olamamustir.

Osmanli Devleti hem iilkesi icinde hem de disinda farkli propaganda faaliyetleri
yiiriitmiistiir. Ispat edilmesi miimkiin olan basarisizliklar i¢ ve dis kamuoylarinda
kabul edilmistir. Fakat biiyiik sehirlerin kayb1 gibi insanlar1 sarsabilecek olan 6nemli
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olaylar i¢ kamuoyundan gizlenmistir. Disarida ise bunlar inkar edilmemis ama dnemsiz
gosterilmeye ¢alisilmis ve kisa zamanda durumun degisecegi vurgulanmistir. Hem i¢ hem
de dis kamuoylarindan asker ve savag malzemesi kayiplariin biiyiik kismi gizlenmistir.

Osmanli Devleti, propaganda faaliyetleri sirasinda pek ¢ok problemle karsilagmistir.
Bunlardan en 6nemlisi, propaganda icin yeterli maddi kaynaklara sahip olamamasidir.

Sonug¢

Bir iilkenin en 6nemli giicli 1yi yetismis insandir. Bu insanlarin saha tecriibeleri
onlarin degerini arttirmaktadir. Propaganda faaliyetlerinin yerine getirilmesi igin
Osmanli Devleti elindeki kisitl imkanlar1 kullanmay1 bilmistir. Bu baglamda propaganda
faaliyetlerini kurmay subaylarin yonetiminde diplomatlarla birlikte yiiriitmiistiir. Bu
kisiler arasinda is birligi saglanmaya calisilmistir.

Propaganda faaliyetlerinde basarili olunmasi icin gerekli altyapiya ve ajanslara
sahip olunmalidir. Her ne kadar savas doneminde tarafsiz kurumlarla is birligi yapilabilse
de ¢cogu zaman bundan istenilen sonug elde edilmez. Gii¢lii ajanslarin olusturulmasi igin
ise baris donemlerinden itibaren ¢alismak lazimdir. Osmanli idarecileri de bu durumu
tecriibe etmislerdir.

Uluslararas1 arenada soziiniin gecerliligi maddi anlamda gii¢lii olmaya son derece
baglidir. Ancak maddi anlamda gii¢lii olanlar bunu propaganda sahasina daha rahat transfer
edebilirler. Savas boyunca Osmanli propagandasinda rol oynayanlar, kit kaynaklarin
farkinda olarak faaliyetlerini devam ettirmeye ¢aligmislardir.

Osmanli idarecileri propaganda sahasinda higbir alanin bos birakilmamasi
gerektiginin farkinda olmuslar; bos birakilan alanlarin rakipler tarafindan mutlaka
doldurulacagi gercegiyle yiizlesmislerdir.

Bu konuda son soz olarak bir lilkenin milli ¢ikarlarinin miittefik kabul etmedigi
anlasilmaktadir. Bu baglamda her {ilkenin kendi gizli glindemi oldugu goriilmektedir.
Bu gizli giindemi miittefiklerine ragmen hayata ge¢irmek icin ise bilgi lizerinde ve/veya
dagitimi lizerinde bir tekel olusturulmasi gerekmektedir.

Tartisma

Bu ¢aligma tarafsiz Avrupa iilkelerindeki Osmanli Devleti’nin askeri anlamda yaptig1
propaganda faaliyetlerini incelemek amaciyla kaleme alinan ilk ¢alismadir. Dolayisiyla
pek cok eksigi barindirmaktadir. Bu eksiklerin giderilmesi i¢in yeni ¢alismalara ihtiyag
vardir. Bu caligmalar tarafsiz Avrupa iilkeleri {izerinde ayr1 ayr1 hazirlanmalidir. Yeni
hazirlanacak ¢alismalarda Avrupa {ilkelerindeki propaganda faaliyetleri rakip devletler
izerinden karsilastirmali olarak ele alinmalidir. Bu sayede Osmanli Devleti ile diger
giiclerin faaliyetleri mukayese edilebilecektir. Yapilacak yeni calismalarda Osmanl
Devleti’nin propaganda faaliyetleri rakiplerinin ve/veya tarafsizlarin gdziinden
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goriilmeye ¢alisilmalidir. Boylece birden fazla bakis agisi tarihi bilgiyi zenginlestirecektir.
Belirtmek gerekir ki konu hakkinda Tiirkiye’deki arsivlerde oldukg¢a bol miktarda belge
bulunmaktadir.

Calismada iki adet 6rnek se¢ilmistir. Dolayisiyla 6rnekler arttik¢a farkli sonuglar
cikarilabilir. Bunun yaninda farkli disiplinlerden aragtirmacilar Osmanli Devleti’nin
propaganda faaliyetlerini degerlendirmelidir. Tarihi perspektif disinda bir iletisimcinin
veya diger bir disiplin egitiminden gelen aragtirmacilarin yeni problematikler yaratmalari
alana 6nemli katkilar verecektir. Son olarak Osmanli Devleti nin propaganda faaliyetlerinin
aragtirtlmasi tarihimizin yakin ama en az bilinen noktalarina 11k tutacaktir.
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Extended Abstract

As is well known, propaganda is a type of persuasion-oriented communication
aimed at influencing the thoughts and attitudes of a group of people through documents,
information, ideology and opinions, and to attract them in the intended direction. This
type of communication became a full-time occupation in the twentieth century. After that,
propaganda ceased to be an individual activity and gained an organized structure.

During the First World War, the propaganda activities of the Ottoman Empire in
neutral European countries and colonies were managed from a center. The name of this
center was II. Branch of the Deputy Commander-in-Chief’s Office. This institution,
whose main mission was intelligence and counterintelligence, also dealt with propaganda
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and censorship. During the war, the Ottoman Empire made propaganda to civilians inside
the country, soldiers on the fronts and those outside the country.

From the beginning of the war, II. Branch acted together with the Directorate of
Publications under the Ministry of Foreign Affairs in carrying out propaganda activities.
However, the increase in the number of propaganda activities and the realization that the
subject required specialization necessitated a new organization. In this context, the War
Publications Headquarters was established and some of the diplomats who returned from
abroad due to the war were employed there. The communiqués prepared by II. Branch
for propaganda from the beginning of the war were called official notices. In addition,
refutations were published against the claims of the enemies. Ottoman administrators
often did not make a distinction between these and called both of them official notices.

The Ottoman Empire became involved in the First World War with the Black Sea
Raid on October 29, 1914. Subsequently, official notices were issued to the press in the
country. In these notices, it was emphasized that the Ottoman Empire had to enter the
war due to being attacked and that it was obliged to continue the war in order to survive.
Although the Deputy Commander-in-Chief’s Office had a monopoly over the war news
at home, it had to follow a different path in the face of news from abroad. During the
war, war news flowed especially to neutral countries through the combatants. In the
neutral countries that learned the war news from various sources, the Ottoman Empire
had its official notices published. In these notices, the failures of the Ottoman Empire
were concealed as much as possible. If they had to be admitted, their importance was
minimized and it was emphasized that the losses would be compensated in a short time.

The official notices of the Headquarters were sent to the Ministry of Foreign Affairs
and the National Agency for publication abroad. The Ministry of Foreign Affairs sent
them to their respective embassies. In addition, cooperation was established with the
allied countries to ensure the delivery of the notices. In the later periods of the war, some
of the notices were sent to diplomatic missions directly from the Headquarters. As of
April 1917, a new arrangement was made in the news sent abroad.

Official notices were published in countries such as Switzerland, Sweden, Italy and
Spain. The newspaper clippings of the countries where these notices were published were
sent to Istanbul so that they could be archived. Official notices were tried to be delivered
to many geographies. In this context, official notices were sent to Muslims living in Russia
as well as the citizens of neutral countries in Europe. For this purpose, Greek newspapers,
which were published as neutral publications, were utilized. Moreover, even in the last
days of the war, the Ottoman Empire endeavored to deliver its notices to every geography.

Various problems arose in the delivery of the notices to the target audience. These
were administrative and personal mistakes, material inadequacies, problems with the
Allies and obstructions by the Entente Powers. Especially Ottoman diplomatic missions
complained about the problems encountered in the delivery of official notices until the
end of the war. For this reason, it was constantly checked whether their official notices
were delivered or not. Thus, problems were identified and tried to be solved. In addition,
the central administration frequently warned diplomatic missions to attach importance to
the notices and to publish them in the countries where they were located.
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Problems were encountered with allied Germany in the publication of official notices
in neutral countries. In the notices they published in Bulgaria and Romania, the Germans
portrayed the Ottoman army as a branch of their army and claimed their successes. This
situation attracted the attention of Ottoman diplomats and led to tension with Germany.

The Ottoman Empire sought various ways to get its notices published. As its
allies did, the Ottoman Empire considered paying newspapers that published its notices.
However, financial inadequacies plagued the Ottoman Empire throughout the war and
affected the chances of success of propaganda activities. On the other hand, the Entente
States also tried to buy the press of neutral countries. Another problem was the brevity of
the notices. In order to influence public opinion, diplomatic missions demanded that the
notices be written in detail and that they be given as much information as possible.

Some Ottoman diplomats who succeeded in publishing official notices by
overcoming all difficulties faced threats. Some Ottoman diplomats were even threatened
with death. It should be noted that even Britain, despite having enormous resources,
faced significant problems during the war, especially when trying to influence the press
institutions of neutral countries.

In addition to creating public opinion, official notices were beneficial to the Ottoman
Empire in many different areas. As a matter of fact, Ottoman retractions became an
agenda item in the parliaments of neighboring countries. In addition, official notices were
important in terms of recording the war crimes committed by the enemies and providing
evidence for peace negotiations after the war.

Finally, the findings throughout the study show that Ottoman administrators
understood the importance of propaganda. In addition to quickly learning the propaganda
techniques of their time, Ottoman administrators also realized the importance of having a
qualified technological infrastructure in order to achieve success in propaganda activities.
They did not surrender to their allies in propaganda activities and tried to carry their own
agenda to the newspapers of neutral countries. They even did not hesitate to enter into a
struggle with their friends and enemies for this purpose.

Destekleyen Kurum/Kuruluslar
Herhangi bir kurum/kurulustan destek alinmamastir.
Cikar Catismasi

Herhangi bir ¢ikar ¢atismasi bulunmamaktadir.
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