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EDITORDEN

Merhaba,

Karadeniz Iletisim Arastirmalar1 Dergisinin
yeni sayisi ile karsinizdayiz. Her seyin hizh
sekilde yasandigi glinimiiz diinyasinda
yavaslamak olgusu hayatin her alanina sirayet
ediyor. Yavas olmak bir aktivizm hareketi
olarak kendini gosteriyor ve seyahatten
ebeveynlige kadar her alanda konusulan bir
konu. Bu sayimizda da yavas habercilik olgusu
tarim haberleri tizerinden ele aliniyor. Dr.
Onur Ogur tarafindan yazilan makale “Tarim
Haberlerinin Yavas Medya Kapsaminda Bir
Incelemesi: Agro Tv Ornegi” bagligini tasiyor.
Bu sayidaki ikinci makale ise kurumsal
iletisim  hakkinda.  “Kurumsal Iletisim
Baglaminda Vakif Universitelerinin Twitter
Kullanim1 Uzerine Bir Arastirma” baglikli
makale Naim Sigin tarafindan hazirlanmistir.
Makale, vakif iiniversitelerinin sosyal medya
araclarindan Twitter iizerinden kurumsal
iletisim faaliyetlerini nasil yurittiikleri tizerine
odaklanmuistur.

Dergimizin bu sayisinda yer alan diger
bir c¢aligmada turizm alanina iligkin bir
derleme makale. “Stimela Manastirt’'nin
Inan¢ Turizmi Potansiyeli Uzerine Kavramsal

Arahk 2022, Cilt: 12 Say:2

Bir Degerlendirme” baslikli makale Dr.
Muhammet Caner KAYA tarafindan yazilmuis.
Tirkiyenin  UNESCO  tarafindan  gegici
kiiltiirel miras listesinde yer alan ve Trabzon'un
onemli bir turizm destinasyonu olan Siimela
Manastirr’ni inang turizm olgusu ¢ergevesinde
ele almaktadir.

Derginin bu sayisinda iki kitap elestirisi
bulunmaktadir. Ilk kitap 2020 yilinda Iletisim
Yayinlar1 tarafindan yayinlanan ve yazari
Merve Geng olan Giizelligin Politikas1 YouTube
Giizellik Toplulugu adin1 tasryor. Bu kitabi bu
say1 i¢in Tugba Harputoglu elestirisini yapti.
Diger kitap ise Michael Lewis ve Tanja Staehler
tarafindan yazilan ve Tiirkge ¢evirisini Osman
Baran Kaplan, Mehmet Demirhan, Mehmet
Tirkan, Nur $ahankaya, Mustafa Bozkurt
Giirsoy yapilan Fenomoloji. Bu kitabin elestirisi
de Hilal Sevimli tarafindan yapildu.

Dergimiz 2023 vyili itibariyle yeni bir
yapilanma siirecine giriyor. Bu siiregte
editoryal kadromuzda yeni gorevlendirmeler
olacaktir. Dergimiz yeni kadromuzla daha da
giiclenecektir. Dergimizin yeni sayilari igin
galismalarinizi bekliyoruz.

Prof. Dr. Sule Yiiksel OZMEN

SoydJeasay uonediunwwo) ziuspede) Jo |eulnor




Karadeniz Iletisim Arastirmalar Dergisi
Journal of Karadeniz Communication Researches -
Aralik 2022, Cilt: 12 Say1:2

B inceleme Makalesi

TARIM HABERLERININ YAVAS MEDYA KAPSAMINDA
INCELENMESIi: AGRO TV ORNEGI

Onur Ogur!

0z

Bu calisma, tarim haberciligi kavraminin ana akim medyada yeterli temsili bulunmadig: diistincesinden
yola cikilarak, Agro TV gibi tematik bir kanalda tarim haberlerinin nasil ele alindig1 ve nasil sunuldugunu
incelemektedir. Yavas Medya kavraminin Agro TV {izerinden bir okumasi yapilarak tarim hakkinda
kamuoyunun bilincinin nasil arttirilabilecegi tartisiilmaktadir. Tarim, son yillarda diinyada giderek 6nemi
artan ve kiiresel pazarda iiretimin azalmasi sonucunda tiim {ilkelerin hem teorik hem de pratik yontemleri
tartismaya actig1 bir konu haline gelmistir. Tarim haberlerinin medya igeriklerinde temsilinin az olmasi,
hizli {iretim, hizh tiiketim aligkanliklar ile ilgilidir. Haberlerin tiretimi ve sunulusu giiniimiizde ana akim
medya araglarindan farkli platform ve haber {iretim siireclerine ihtiyag duymaktadir. Bu baglamda tematik
kanallar ya da sosyal medya yaymnciligr giderek dnem kazanmaktadir. Tarim haberleri agisindan Agro
TV'nin bu ihtiyaci ne kadar doldurdugu ve yavas medya kavramima ne kadar uygun oldugunun
sorgulanmasi ¢alismanin ¢ikis noktasi olmustur. Bu nedenle Agro TV igeriklerine metin ¢oziimlemesi
yapilarak, Agro TV'nin yavas medya anlayisina uygun oldugu sonucuna ulasilmistir. Yavas medya
igeriklerinin ise tarim konusundaki problemleri dile getirmede ana akim medyadan daha basarili oldugu
anlagilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Tarim, Tarim Haberleri, Yavas Medya, Yavas Hareketi, Alternatif Medya

AN ANALYSIS OF AGRICULTURE NEWS IN THE SCOPE OF SLOW MEDIA:
THE EXAMPLE OF AGRO TV

Abstract

This study examines a thematic tv channel called Agro TV in Turkey and investigate how agriculturel
news representing in such a thematical channel when the news about agriculture could not find enough time
and place in mainstream media. This study also discusses how consience about agriculture can increase
by slow media concept and can Agro TV contents could be one of the tools of it. Agriculture become a top
topic both theoretical and pratical because of the decrease of production of agriculturel products in the
world recently. Consumption and production habits especially fast consumption, has made the
agriculturel news less visible in mainstream media. As a consequince of this habits and absence,
production and presentation of this news needs different mediums from the mainstream mediums.
Within this context social media broadcasting and thematical channels have gained importence.
This study tries to understand that if Agro Tv could fit with the slow media concept and could make
agriculturel news more visible on public interest. Its been found that Agro TV is suitable for slow media
concept and it is more successful to contein agriculturel news than the main stream media.

Keywords: Agriculture, Agriculture News, Slow Media, Slow Movement, Alternative Media

!Dr., ORCID: 0000-0003-0386-6777, oguronur@gmail.com
Gonderim Tarihi/Received: 21 Kasim 2022 Kabul Tarihi/Accepted: 16 Aralik 2022
DOI: 10.53495/e-kiad.1208085
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Extended Summary

Agriculture has been the subject of much debate and research in recent years, as a
phenomenon that has become increasingly important as a result of globalization practices and
has begun to be discussed more with effects such as food crisis, climate crisis and economic
crises. Research on the solution of problems in agriculture is also becoming more and more
important.

As mentioned in the studies on agriculture, the importance given to agriculture by the
media has a critical importance in terms of public discussion of the problems. Media is an
important tool in which social problems are represented and discussed. Therefore, the media
bears more responsibility to use its representation power in solving agricultural problems such
as agricultural production, agricultural areas, climate crisis, agricultural production inflation.

For this reason, the study focused on the contents and news of Agro TV, which started
its life as an agricultural television, and an examination was carried out within the scope of
the concept of slow media, which emerged within the scope of the slow movement of Agro
TV, which has a very clear root in agriculture.

In the analysis, it was seen that most of the slow media features of Agro TV, taking into
account the social media and internet usage criteria as the starting point, by performing text
analysis to the news published on the Youtube channel, it has slow media features. For this,
certain themes were determined in the text analysis applied to the news and it was observed
that Agro TV adequately represented the problems of agricultural production.

It has been concluded that Agro TV has the characteristics of producing consumer,
quality content, being interactive and dialogic, being progressive and taking action, which are
the characteristics of Slow Media. Features such as long and research-based content from slow
media practices, expert opinions and in-depth analysis of the subject were determined in the
contents of Agro TV, and it was determined that a thematic channel specific to agriculture was
successful in representing social problems.

Giris

Tarim ve hayvancilik, diinya niifusundaki artis, ekonomik krizler ve esitsizlikler, iklim
krizi gibi sorunlar karsisinda dnemini her gecen giin arttiran bir fenomen olarak akademide
giderek daha fazla tartisiimaktadir. Ana akim medya igerisinde onemi ne kadar giderek

artryor olsa da tarim haberlerine ayrilan stireler giderek kiiciilmekte, bu da tarimm kamuoyu
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nezdinde tartisilmasina ve alinmas: gereken Onlemlerin ya da diizeltilmesi gereken tarim
uygulamalarimin gecikmesine neden olmaktadir. Stirdiiriilebilir tarim, tarim yatirimciligl ya
da tarmmsal triinlerin kullanimi gibi konularda diinyanin farkli bolgelerinde yapilan
akademik caligmalarin ortak sdylemleri, tarimda kalici bir basarmin saglanmas: gerekliligi
tizerinedir (Exposito & Velasco, 2019; Evans, Wright & He, 2018; Sengupta, 2022). Tarimin
akademik c¢evrelerde ya da kiigiik, etkisiz yanki odalarinda sikismasi, siyasetin ve tarim
kuruluslarindan ziyade ciftgilerin ve biitiin bir ulusun gelecegini etkilemektedir. Bu nedenle
tarim haberleri de daha ¢ok giindeme gelmeli ve daha ¢ok tartisiilmalidir. Tiirkiye’de ana akim
medya incelendiginde, tarim haberlerinin diizenli olarak ¢ok az sayida kanalda verildigi
gozlenebilmektedir. Ancak niifusun artmasi, dolayisiyla tarim alanlarmin yerlesime agilmasi,
yiyecek ihtiyacinin ¢ogalmas: ve iftcilik yontemlerinin, tarimsal tiiretimler agisindan
ylriirliige konan politikalarin uygulanmamasi tarim faaliyetlerini olumsuz etkilemektedir.
Tarimsal tiretim konusunda bagimsiz olmak; temiz gida, vatandaslarin yeterli ve iyi
beslenebilmesi, iiriinlere ucuz ulasilabilmesi ve ekonomik biiyiime agisindan oldukga
onemlidir.

Calismada, tarim haberlerinin Agro TV’de nasil ele alindig1 ve Agro TV haberlerinin
yavas medya anlayisma uygun olup olmadig1 incelenmistir. Boylece tarim {izerinde belirlenen
problemlerin medyada nasil temsil edildigi de ortaya g¢ikmaktadir. Tarimsal {iretimdeki
sorunlarin, tarim haberlerinde ne derece ele alindig1 da bu sekilde tespit edilebilecektir. Agro
TV 15 Aralik 2019 yilinda kurulmus, tarim temali programlar ve haberler yapan, tilkedeki
tarim olanaklarini, tarimciligl ve ciftcilerin karsilastiklar1 zorluklar: giindeme tasiyan bir
televizyon kanalidir. Hem uydudan hem internet sitesinden yayimn yapan Agro TV, ayni
zamanda bu yayin igeriklerini YouTube kanalindan da giincel bir sekilde paylasmakta, sosyal
medya hesaplar1 icin de bu igerikleri kullanmaktadir. Calismada ¢oziimlemesi yapilan
haberler, kanalin YouTube sayfasindan erisilerek ¢oziimlenmistir. Tiirkiye’de tarim
politikalarinin Tiirkiye'nin tarim ve hayvancilikta son yillarda kaybetmeye basladig:
potansiyeli, tarim politikalarinin yanhs bir sekilde uygulanmasi ile yakindan ilgilidir.
Tirkiye’de 1960-1980 yillar1 arasinda iiretim ve verimlilikte artis politikalar1 izlenmistir.
1980°1i yillardan itibaren ekonomiye devlet miidahalesini en aza indirmeye ¢alisan liberal

akimin One ¢ikmasi ile devletin tarim sektorii {izerindeki koruma ve tesvikleri zayiflamaya
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baslamustir (Estiirk & Oren, 2014). Bu baglamda ciftiye ve tarima verilen éneme deginmesi
agisindan Agro TV yayinlar1 ve programlar: 6nem arz etmektedir.

Cozlimlemesi yapilan haberler, Agro TV YouTube sayfasindan son bir ay igerisinde
eklenen haberler ile sinirlandirilmistir. Verilerin analizini gergeklestirilirken yontem olarak
metin ¢oziimlemesi kullanilmis, boylece haberlerin glindelik hayatta ciftcilerin sorunlarini ne
derece temsil ettigi, bu sorunlarin neler oldugu, medya igeriklerinin nasil sunuldugu ve
kiiltiire] ve sosyo- ekonomik probleme dair gerekli degisimlerin nasil saglanabilecegi
anlasilmaya c¢alisilmistir. Yavas medya tartismalar1 da yine igerikler ve iiretilen haberlerin
nitelikleri {izerinden tartisilmaktadir. Agro TV'nin tarim temali bir kanal olarak yaym
hayatma baslamasi da ana akim medyadaki degisimler, medya sahipligi, reklam verenler ile
medyanin iligkisi gibi medyanin ekonomi politik ve niteliksel sorunlarinin bir sonucudur.

Tematik yaymalik ayni zamanda medyanin egitme ve bilgilendirme islevinin de
giderek sermayenin istekleri dogrultusunda eglendirme islevine daha fazla 6nem verilmesi ile
alakalidir. Ana akim medyada yer bulamayan igerikler, sebebi ne olursa olsun, bugiin bizlerin
daha fazla ihtiyaci olan bilgilerden olusabilmektedir. Bu nedenle ortaya ¢ikan tematik
kanallarin izleyicilerin de ihtiyaclarina karsilik, var olma g¢abasinda olduklarini belirtmek
gerekmektedir. Sosyal medya ve internet yaymncili§1 da bu ihtiyaci1 doldurmak {izere oldukga
sik kullanilmaktadir. Bu baglamda tematik kanallarin ve internet yaymnciiginin ana akim
medyanin eksikliklerini doldurmak {izere tercih edildikleri anlagilmaktadir. Agro TV’'de
kullanicilarinin medya kullanim aligkanliklarma uygun olarak sadece televizyon izleyicilerine
degil, sosyal medya hesaplarindan paylasimlarin1 herkese duyurmaya calismaktadir. Sosyal
medyada kapsayici ve sosyal medyay: niteliksel agidan bir olanak olarak kullanabilmek de
yavas medyanin Ozellikleri arasindadir. Bu nedenle, dnce tematik kanallar ve teknolojik
gelismelerle birlikte yayinlarin degisimine, daha sonra ise Agro TV'nin yayimalik anlayisina,
interneti nasil kullandigina bakmak ve igeriklerinin bir ¢oziimlemesini yapmak
gerekmektedir.

Agro TV, Tematik Kanallar ve internet Yaymncilig: Uzerine

2019’da yaymn hayatina baslayan Agro TV'nin, diinya genelindeki tarim temal1 yaymn
yapan Ornekleri gibi egitici ve bilgilendirici igeriklere yer verdigi goriilmektedir. Gida krizi
tartismalar1 devam ederken, tarim sektOriine verilen 6nem de goriiniiste daha ¢ok

artmaktadir. Bash basma tiretimin ve desteklerin, biiyiik bir sektor olarak tarim isi ile
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ugrasanlarin ve biz tiiketicilerin beslenme ihtiyaci goz 6niine alindiginda Agro TV gibi tematik
bir yayimnin geg¢ kalmis oldugu bile sdylenebilir. Tematik kanal uygulamas: Tiirkiye’de TRT2
ile baglamis ve 0zel kanallarin kurulmasi ile sayilar1 giderek artmistir. Tematik yayinciligin
gelisiminde etkili olan pek ¢ok faktor bulunmaktadir. Ancak bu faktorlerin basinda teknolojik
gelisimin izleyicilere iletilebilen kanal sayisindaki artis1 miimkiin kilmas: ve televizyon kanali
agmayl, eskiye gore ¢ok daha ucuz kilmasi ve ana akim medyadaki kanallarin giderek
birbirine benzeyen yayin igeriklerinden sikilan izleyicilerin bir boliimiiniin alternatif arayislar:
gelmektedir (Karadag & Algiil, 2018, s.712). Kisa siirede gelen artislar da elbette televizyon ve
yaym araglarinin teknolojik gelismeler nedeniyle ucuzlayan yaymncilik faaliyetlerinin bir
gostergesidir. Aslinda elektronik yayincilikla ilgili olarak ortaya konan s6z konusu tiim
yaklagimlarin 6ziinde aynmi imgelem bulunmaktadir. Bir bagka ifadeyle, iletisim alaninda
kabul goren bu diisiince yapisi, elektronik medyanin, kagit ortamima gore avantaji oldugu
gergegi dogrultusunda sekillenmektedir (Dagtas & Derelioglu, 1999, s.85). Internetin gazete
icin gergeklestirdigi degisim ile bugilin sosyal medyanin ana akim televizyonculuk igin
gerceklestirdigi degisim birebir ortiismektedir. Oyle ki yaymcilik bugiin, televizyonlarda ve
onun yerini alan YouTube, Twitch gibi sosyal medya orgiitlenmelerinden ¢ok daha bireysel
yaymciliga dogru yol almakta, haber alma, haber iiretme ve bunlar1 yayip tiiketme
aliskanliklarini bu dogrultuda degistirmektedir.

Tematik kanallarin ¢ogalmasi ise bu imkanlarin artmasin yani sira, kamusal
yaymciliktan uzaklasan ana akim televizyon yaymnciliginin izleyici profilinde yarattigi
degisim ile ilgilidir. Kullanic1 aligkanliklari, sosyal medya igeriklerini bugiin nasil degistiriyor
ve nitelikli igerik arayisi artiyorsa, tematik kanallar da hem bu niteliksel degisim hem de ilgi
alanlarma yonelik kullanicilarin medya igeriklerini tiiketirken, sayilar1 artan {iireticiler
arasindan se¢im yapmalarmin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmistir. Cocuk kanallari, miizik
kanallari, haber kanallar1 yani sira daha 6zel ilgi alanlarina yonelik tematik kanallar da boylece
¢ogalmis ve daha dar bir alanda, yaymnclik imkanlar1 dogrultusunda ¢ogalmaya devam
etmektedir. Amerika’da internetin yayginlasmasindan once 1980°li yillarda bu ihtiyag,
sermaye karsisinda oOrgilitlenmeye c¢alisan iscilerin kurdugu agik erisim yayinlari ile
karsilanmaktaydi. Downing ve arkadaglar1 (2017), Amerika’da gergeklestirilen agik erisim
projelerinden Committee for Labor Access (CLA), Paper Tiger Tv, ve Deep Dish Tv (DDTV)

1980'1i yillardan bugiine, tema odakli yaymciligin ya da belli bir topluluk 6zelinde yaymnciligin
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her zaman bir ihtiya¢ oldugunu belirtmektedir (Downing, J. H., Ford, T. Gil, G. & Stein, L.,
2017). Downing ve arkadaslariin bu baglamda radikal medya olarak tanimladig: agik erisim
yayinlari, temelde sermaye karsisinda haklarmi arayan isgilere odaklansa da bugiin bu
ihtiyacin, glindelik hayatin her alaninda bir medya araci ile karsilik bulabilecegi aciktir. Sosyal
medya ve internetin bu ihtiyaci ge¢mise nazaran ¢ok daha kolay bir bicimde karsilamasi,
tematik yayinciligin da yakinsak bir bicimde bilgisayar, telefon, televizyon gibi araclardan
takip edilebilmesi kolaylig ile birlikte daha da yayginlasan tematik internet sitelerine, haber
tiretim merkezlerine, gazetecilik faaliyetlerine imkan tanimaktadir.

Burada dikkat edilmesi gereken elbette bu faaliyetlerin, gruplar veya ilgilenen tema
daraldik¢a, uzmanlasmadan mahrum birakilmasi olacaktir. Haber iiretimi, medya igerikleri
iiretimi ne kadar kolaylasmis olsa da medya profesyonellerinin sahip oldugu ya da -olmasinin
beklendigi- etik degerler, bu bol medyali/mekansiz tiiketimli internet ortaminda daha 6nemli
hale gelmektedir. Aksi halde konusulan sdylem ve gerceklestirilen toplumsal eylem ancak
gecici olarak var olur (Edgar, 2011, s.144 icinde Chadwick & Belsey, 2014). Ranaivoson, Farchy
ve Gansemer’in (2013) Fransa’daki televizyon kanallari iizerine gergeklestirdikleri ¢alismada,
geleneksel medya kanallarinin teknolojik yeniliklere ne kadar uyum sagladigini
¢oztimlemistir. Bu ¢alismada tematik kanallarin hem biitgeleri ile alakali hem de tirettikleri
iceriklerin tiiketilmesi noktasinda bir bekle-gor stratejisi izledikleri, ancak belirli alanlarda
yeniliklere daha ¢abuk adapte olduklar1 gozlenmistir (Ranaviosnon, Farchy & Gansemer,
2013, s. 39). Bu durum elbette “zamanin ruhu” ile yakindan ilgilidir. Son 10 yilda medya
orgiitlenmeleri igin sosyal medya, yakinsama, mekansizlik gibi kavramlar tipki onlarmn
tiiketicileri gibi i¢ine dogduklar1 ortama ya da zorunlu bir bigcimde kendilerini adapte etmek
zorunda kaldiklar1 degisimlere doniismiistiir.

Agro TV’de bu baglamda hem sosyal medya kullanimlar1 hem de internet sitesine
eklenilen program arsivi, Youtube sayfas1 gibi icerikleri yaymak konusunda bugiin ¢cok daha
zorunlu hale gelen vyeniliklere, kendiliginden uyum saglayan bir medya gortintimii
cizmektedir. Agro TV yayinlar1 ve programlari, internet sitesi tizerinden takip edilebilmekte,
arsivden tekrar izlenebilmektedir. Fakat kullanicilarmin Agro TV igeriklerini takip etmek
tizere bu yenilikleri ne kadar kullandiklar1 da bir bagka arastirma ve tartisma konusudur.
Gergekten tarimla ugrasan ve bu isin {iretiminde ter dokenlerin, bu tiir yeniliklere

ulagsmaktansa, geleneksel yontemleri kullanmalar1 daha olasi goriilmektedir. Agro TV'nin

SAYIIEASAY UONEAUNWIUOT ZIUS pEIRY JO |BUInOr

Arahk 2022, Cilt: 12 Say:2




Karadeniz lletisim Arastirmalar Dergisi

karasal ve uydu yaynlari da bununla ilgilidir. Ote yandan tarimdaki daralma ve tarimsal
yontemlerdeki iiretim sekillerinin iiriinlere yansimasimndan dolayi, ‘temiz iiriin’, ‘organik
tarim’ gibi giderek bireysellesmeye zorlanan tarim; sehir merkezlerinde, kendi evlerinde, hobi
bahgelerinde giderek artan bir ilgiyle karsilanmaktadir. Boylece tarimla ugrasan profesyonel
olmayan insanlarin daha fazla bilgi almak i¢in bagvurduklar: yontem sosyal medya, gevrim
i¢i internet siteleri, uygulamalar olmaktadir. Teknoloji, ortak bir sikayet ya da endise hakkinda
bir kimlik olusturabilmekte ve bu da kamunun tepki verebilmesini kolaylastirabilmekte ve
yeni Ozel girisimlerin de yolunu agmaktadir (Bimber, Flanagin & Stohl, 2005, s. 379). Belli
topluluklarin ihtiyaclar1 karsisinda bu haber kanallar1 ve bilgi aglar1 giderek 6nem
kazanmaktadir. Agro TV Tiirkiye’de 2019 yilinda kurulmus olsa da benzerleri ve ayn1 ismi
tasiyan Ornekleri, diinyada daha onceden yerini almis ve sosyal medya ile igeriklerini
duyurmaya baslamistir. Dolayisiyla tarim iceriklerinin iiretimine dayali bir televizyon fikri
teknoloji ile yayilsa da bir sikayet ve endise nesnesi olarak tarim hakkinda kamunun
tepkilerine, kamuda tarim hakkinda bir biling olusturulmasina yardimci olmak gayesine
hizmet etmektedir.

Agro TV iceriklerinin bu baglamda hem uydu/karasal yayin (geleneksel medya iginde)
hem de sosyal medyada yer almasi, tipki diger medya ciktilar1 gibi zamanin ruhuna oldukca
uygun goriilmektedir. Ancak Agro TV igeriklerinin, tarimin popiilerlesmesi, tarima olan
ihtiyacin artmasinin disinda haber verme, bilgi tiretme ve bu bilgileri yayma gereksinimine
cevap verecek nitelikli iiretimlerin yoksunlugunda nitelikli igerik ihtiyacina kargilik
gelmektedir. Ciinkii tarim konusu, ana akim ve ¢ok izlenen popiiler ticari medya igerikleri
arasinda kendine yer bulmakta zorlanmaktadir. Ancak bu igerikleri talep eden bir kitlenin
yani sira, tarimin artan onemi, kamuoyunda konunun dogru bir bi¢imde tartisiimasini
gerektirmektedir. Cilinkii medyanin giicli, tam olarak tiimlesik olmalarindan, birbirlerine
ilistirilmiglikten, ne zorunlu ne de genel olarak asalak¢a bir bagimliliktan degil, zaman
icindeki diyalektik karsiliktan kaynaklanmaktadir (Downing vd. 2017, s. 136). Boylece
insanlarin tiiketim aliskanliklari, medyanin ve reklamlarin, dolayisiyla sermayenin belirledigi
bir sekilde degismistir. Icinde bulunulan ylizyilda artik insanlar, ihtiyaglarmi gidermek igin
degil, haz duymak i¢in tiiketim yapmaktadir. Tiiketim yaparak olmak istedikleri yasam tarzini
satin almak arsuzu igindedirler. Tiiketerek, yeni bir yasam, yeni bir kimlik, yeni bir sinifa sahip

olduklar1 yanilsamasini yasamaktadirlar (Birsen, Yiiksel, 2011, s.5). Boylece medyanin
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glindem belirleme giicii, sermayenin ¢izdigi bir sekilde islemektedir. Tiiketime dayal1 bir
kiltiirti olusturmak dururken, medyanin egitim, haber verme, bilgilendirme, farkliliklara,
cesitlilige sayg1 gostermeyi tesvik etme gibi islevleri sermaye tarafindan goz ardi edilebilir
hale gelmektedir.

Bu durumun bir telafisi olarak farkli gazetecilik pratikleri, alternatif haber {iretim ve
yayinlama teknikleri ortaya c¢ikmistir. Tematik kanallarin islevi de esasinda kamu
yayinciligina olan ihtiyacin bir tezahiirii olarak goriilmelidir. Tiirkiye’de TRT2 ile baslayan
tema eksenli yayincilik, kiiltiir sanat faaliyetleri, egitim, miizik, haber ve cocuklara yonelik
tematik kanallarin cesitliligine yol agmistir. Internetin ve sosyal medyanin bugiin gegmise
nazaran ¢ok daha kolay bir iiretim sagliyor olusu, izleyicilerin seg¢imlerini ve tercihlerini daha
kolay yapabilmesinin yolunu a¢mustir. ilgi alanlarma gore gesitli topluluklar seslerini artik
daha rahat duyurabilme imkanma sahiptir. Bu baglamda tarim uzmanlar1 da sosyal
medyadan igerikler paylasabilmekte, ciftciler seslerini buradan duyurabilme sansini bulmakta
ve tarim haberleri ¢ok daha hizli bir sekilde dolasima sokulabilmektedir. Yavas medya anlayis1
da genel olarak bu alternatif tiretim bigimlerine bir cevap olarak ortaya ¢cikmistir. Ancak Agro
TV’nin yavas medya anlayisina uygunlugunu tartismadan 6nce tarimsal problemlerin genel
bir cercevesini ¢izmek ve medyanin bu problemler konusundaki tavrini irdelemek faydali
olacaktir.

Tarimsal Problemlerin Belirlenmesi ve Medya

Tiirkiye’de tarim, bereketli Anadolu topraklarinda yasayan tiim medeniyetlerin 6nem
verdigi ve miras biraktig1 pratiklere dayali, 6nemli bir ekonomik ve sosyolojik sektor olarak
one c¢ikmaktadir. Sadece Tiirkiye’de degil, tiim diinyada tarim ve gida sektorii agisindan
2000li yillar, akademik ilgiyi tizerine ¢ekecek hizli bir degisim siirecine karsilik gelmektedir.
2008 yilindan itibaren etkilerini arttirarak siiren ekonomik kriz, daha 6nce baglayan ve gida
fiyatlarinin radikal bigimde yiikselisi ile kendisini gosteren gida krizi ve nihayet Diinya
Bankasinin 30 y1l sonra Diinya Kalkinma Raporu'nin basligini “Kalkinma igin Tarim” koymasi,
merkez ve cevrenin tarim politikalarini bugiin ve gelecekte etkileyen/etkileyecek giincel
gelismeler olarak saptanabilir (Giinaydin, 2009, s. 175).

Sonraki 10 yilda da aymi problem ve gelismeler hakkinda yeterli bir ¢6ziim
bulunamadigy, tarim politikalari isletilemedigi icin, bugiin de gida krizi, iklim krizi, tarimsal

alanlarin kullanimindaki yanlishklar gibi sorunlar1 hala konusmaktayiz. Bugilinkii tarim
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tartismalarinin basina “stirdiiriilebilir”, “iyi”, “organik” gibi nitelemeler eklenmis olsa da gida
krizi ve tarimsal problemler devam etmektedir. Iyi tarim, siirdiiriilebilir tarim uygulamalari
ile ilgili 6nerilerden birisi de tiiketici bilincinin arttirilmasina yoéneliktir. Iyi tarim {irinlerini
konvansiyonel {iriinlerden ayiran oOzelliklere dikkat ¢ekilmesi, tiiketici bilincinin
arttirilmasinda reklam faaliyetlerinin éneminin alt1 ¢izilmektedir. Bu kapsamda televizyon
basta olmak tizere kitle iletisim araglarinin kullanilmas: da ¢ok sayida tiiketiciye daha kisa
siirede ulasma imkan saglayacaktir (Eryilmaz & Kilig, 2018, s. 629). Kitle iletisim araglariin
ne kadar bu problemlere egildigi kadar, genel cercevede, tarimdaki sorunlarin neler oldugunu
da anlamak gerekmektedir. Dogan, Arslan ve Berkman (2015), tarimdaki giincel problemlerin
cergevesini su sekilde ¢izmistir;

Tarim alanlarmin bilingsiz kullanimi, tarim isletmelerindeki uzmanlasma eksikligi,
giibre, ilag, tarim makineleri, mazot gibi {iretim girdilerindeki artis, devletin kiigiilme
politikas1 ile basarili kurumlarin kapatilmasi, uluslararasi miidahaleler (Diinya Bankasi,
Avrupa Birligi gibi), devlet desteginin denetimsiz dagitilmasi sonucu gergek iireticinin
gordiigii zarar, ¢iftginin modern tarim uygulamalarina ve tiretim araglarina ulasamamasi,
hayvan hastaliklar1 ile yapilan miicadelenin yetersizligi, ciftcilerin orgiitsiiz olmas1 ve
aracilarin fiyatlarla oynamasi, genel bir {iretim planlamasinin yapilmamasi ve gelismis
iilkelere nazaran ortalama tarimsal kullanim alaninin diisiikliigii ve bu daralmanin devam
etmesi (Dogan, Arslan & Berkman, 2015, s. 39). Bahsi gecen tarimsal problemler, ana akim
kanallarinda tiiketicilerin karsilasmasi zor veya oldukga kisith olan sorunlarin temelini
olusturmaktadir.

Kitle iletisim araglarinin tarimsal problemlere yaklasimi, olusturacaklar1 kamuoyu
glindemi ile siyasilerin eyleme ge¢melerini saglamaktir. Ancak Tiirkiye'de tarim ile ilgili
haberler bir gazetecilik faaliyeti olarak gerektigi kadar tiretilmedigi icin bu problemleri siirekli
glindemde tutacak araclar gerekmektedir. Agro TV’de bu kaygilara ve bu ihtiyaca bir karsilik
vermektedir. Aynm1 zamanda ana akim medyadaki tarim haberlerinin eksikligi de tematik
olarak tarim odakli olan bir kanala ihtiyaci arttirmistir. Clinkii tarimsal iiretimi arttirmanin ve
tarimdaki problemleri ¢d6zmenin yolu, oncelikle orta/uzun vadeli, stratejileri belirlenmis,
ulusal bir tarim politikas1 ve iiretimin planlanmasina, ekilmeyen arazilerin ekilerek tiretimin
arttirllmasina dayanmaktadir (Yildirim, 2020, s.12). Ancak Tiirkiye’deki insaat sektoriiniin

dinamo niteligindeki etkisi, tarim alanlarinin imara agilmasma yonelik politikalar:
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oncelemektedir. Enflasyon ve tarim iriinlerinin {iretimindeki fiyat artislar1 da -pandemi
sonrast donemde- Tiirkiye’de tarimsal iiretimin en biiyiik sorunlarindan biridir. Medya
igeriklerinde buna dair haberlerin sadece belirli kurum ve kuruluslarda yer aliyor olmasi,
problemin ¢oziimiine yonelik adimlarin atilmasi sonucunu getirecek toplumsal tepkiyi yeterli
diizeye tastyamamaktadir.

Bir diger biiyiik sorun da tarima etkisi her gecen giin artan iklim krizi ile ilgili
farkindaligin yeteri kadar olusturulamamasidir. Kiiresel 1sinma, biitiin tarim pratiklerini,
iklim Ortiisiinti, dolayisiyla bitkisel tiretimi olumsuz yonde etkilemeye devam etmektedir.
Ancak iklim karsit1 hareketler de tipki tarim haberleri gibi, ana akim medyada yer bulamasa
da sosyal medyada fazlaca tartisiimaktadir. Boylece tepkiler de daha ¢ok, yeni ve geng
kusaklardan ve daha alisilmisin disinda bir oOrgilitlenme ve protesto yontemleriyle
gelismektedir. Madra ve Sahin, iklim politikalarinin giderek daha ¢ok konusuldugunu, ama
az ilerleme saglandigini, bilim insanlarinin uyar1 tonunun giderek sertlestigini, sivil toplum
ve yurttas hareketlerinin ise kusak degisimi ile birlikte giderek daha kararli ve radikal hale
geldigini belirtmektedir (Madra & Sahin, 2020, s. 42). Radikallesen tepkilerin ise statiikocu bir
bakis ile marjinal ilan edilmesi ve yalanlanmasi ne yazik ki daha kolay hale gelmektedir.
Medya’da 1980’li yillardan itibaren ¢ogalan, bugiin ise sosyal medya, internet gibi mecralarda
da biiyilik bir problem olan dikey tekellesme, gazetecilik faaliyetlerinde sermaye etkisini
giderek arttirmaktadir. Ancak yine de sosyal medya ve internet ayni zamanda geliskili bir
bicimde, (simdilik) bu tekellesme dinamiklerini {iretim agisindan kirmak igin de
kullanilmaktadir. Ozellikle iklim krizi ile ilgili biling de -onlar1 ilgilendirdikleri ve onlarm
daha ¢ok kullandig1 bir arag olarak- sosyal medyada, genglerin giindemini ve zihinlerini daha
¢ok kapsamaktadir. Sosyal medyada Orgiitlenen ve toplumsal bir tepki olarak etkisi de sayis1
da giderek artan bir miicadele alam olusturulmaktadir. Oyle ki, iilkelerin sera gaz1 saliimim
diizenlemek, yenilenebilir enerji kullanimini desteklemek amacmi tasiyan Paris
Antlasmasi’'nin ¢ok sayida devlet tarafindan imzalanmasi, bu konudaki farkindahigin bir
sonucu olarak yorumlanabilmektedir. Tiirkiye de ilk defa bu sene, gaz emisyonlarinin ne
kadar ve nasil azaltildigina ve bunun stirdiiriilebilir kilinmasina dair bir beyanname sunmay1
kabul etmistir. Bu baglamda sosyal medya ve internet {izerindeki medya araglari, kiiresel
1sinma agisindan kamuoyu olusturan ve toplumsal tepkileri biriktirip siyasal bir sonuca

gotiirebilen bir arag islevi gormektedir.

SAYIIEASAY UONEAUNWIUOT ZIUS pEIRY JO |BUInOr

Arahk 2022, Cilt: 12 Say:2




Karadeniz lletisim Arastirmalar Dergisi

11

Ayni durum, tarim s6z konusu oldugunda maalesef medya igerikleri {iretimi
konusunda benzer bir sekilde ilerlememektedir. Ruth, Telg, Irani ve Lockenin 2004 yilinda
gerceklestirdikleri ¢alismada, tarim uzmanlarinin yetersizligi, ulusal kanallarda yayinlanan
tarim haberlerinin dogrulugu, iiretilme bigimi ve mecrada kapladiklar1 yer yeterli
bulunmamaktadir. Ancak yerel olarak bu haberlerin daha olumlu karsilandig:
belirtilmektedir. Sorunun ¢6ziimii i¢in ise bu uzmanlar ve tarim haberlerini iireten medya
profesyonellerinin birlikte calismasi gerektiginin alt1 gizilmektedir (Ruth vd. 2004, s. 59).
Tiirkiye’de c¢ok degerli ve alaninda uzman tarimcilar, ayni zamanda tarim haberleri
konusunda da uzmanlagsmis medya profesyonelleri bulunmaktadir. Argo TV yayinlarinda bu
isimlere yer vermekte, konuk olarak yayinlara ve haberlere katilmalarini saglamakta ve onlara
programlar yaptirmaktadir.

Tarim sektoriiniin, iginde bulundugu ¢ikmazdan kurtulmas: igin problemlere akilci
¢oziiler iiretilmesi, sorunlarin biitiin uzmanlarin ve muhataplarin bir araya gelerek ele
alinmas1 gerekmektedir. Ozellikle {ireticilere verilen destek, pandemi ve enflasyon ile birlikte
tireticileri is yapamaz hale getirmistir. Yine ithalat politikalari, uzun zamandir bu cografyada
zaten tiretilen tarimsal {iriinlerin degerini diisiirmekte, iireticileri ise ¢aresiz birakmaktadir.
Bu sorunlarin ulusal medyada, 6zellikle ana haber biiltenlerinde daha fazla yer ve zaman
almasi gerekmekte, toplumun konu hakkindaki diistinceleri mevcut duruma ve gidisata gore,
somut ve nesnel bilgilerle sekillenmelidir. Yalnizca Agro TV ya da ulusal ana akim medya
yerine, sivil toplum kuruluslari, tarim kuruluslari ve devlet, sosyal medya ve internet
tizerinden de bu bilgileri agik ve net bir bicimde halk ile paylasmalidir. Bu konuda medyanin
ve uzmanlarin iizerine diisen sorumluluk oldukga biiytiktiir.

Tarim Haberleri ve Yavas Medya Kavrami

Tiirkiye tarimla ugrasanlarin sayisi her gecen giin azalmaktadir. Genel olarak uzun
yillara dayanan, sanayilesme, kentlesme gibi ekonomik degisimlerin yani sira son yillarda bu
degisimin hiz1 artmaktadir. Bunun en biiyiik sebebini de hem pandemi sonrasinda hem de
Tiirkiye’de Merkez Bankasinin ekonomi politikalar: ardindan gelen enflasyon rakamlarindaki
artislardir. Tarimsal tiretimin son bir yildaki iiretici fiyatlarindaki artis, tireticilerin tarimdan

zorunlu bir sekilde uzaklasmalarina neden olmaktadar.
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Tablo. 1. Tarim-UFE yillik degisim orani (%), Ekim 2022.

Tiirkiye Istatistik Kurumu verilerinde agikga goriildiigii {izere, son bir yilda tarimsal
tiretimdeki fiyat endeksi, gecen yilin bu zamanlardaki orani olan yiizde 20’lerden, gecen ay
itibari ile ylizde 163’lere cikmustir. Bu dramatik artisa ragmen son bir yilda tarima yonelik
oyun degistirici ya da radikal bir politika degisimine gidilmemistir. Kamuoyunun tarimla
ilgili bir farkindaligy, tiiketicinin alisveris yaptig1 pazar ve market fiyatlarindan baglamaktadir.
Fakat bunlarin sebepleri ve siire¢ hakkinda halk bilgisiz birakilmaktadir. Bunun nedeni de
elbette ana akim medyanin ve Tiirkiye giindeminin hizli degisimler yasamasi ve tarim
haberlerinin ana akim medyada her gegen giin kendine daha az yer bulmasidir. Medyada bu
baglamda tarim ile ilgili haberlerin, bu bilgilerin dogru ve diizenli olarak paylasilmasi,
kamunun da farkindaligini arttiracaktir. Olaylarin medya tarafindan bir anlam ifade edecek
bicime donistiiriilmesi asamasinda tanimlama ve kavramlastirma siireci olduk¢a onemlidir
(Ozer, 2011, 5.70). Sadece medyanin degil, iletisim araglar1 ve teknolojinin gelismesi ile tiim
tiikketim aligkanliklarinin hizlanmasi, bu kavramlastirma stirecinin es gecilmesine neden
olmaktadir. Medya, Napoli'nin de belirttigi gibi uzun bir siiredir ¢ehresini degistirmekle
ugrasmaktadir. Bu baglamda izleyicilerin tiiketimi ve dolayisiyla medya endiistrisinin de
izleyicilerin tiiketim aliskanliklarina gore bir degisim yasadiklar1 goriilmektedir (Napoli, 2008,
s. 19). Bu degisim ihtiyacinin en temeldeki sebebi ise hizli tiiketimin ortaya ¢ikardig: “nitelik”
tizerinden okunmaktadir. Medya igeriklerindeki niceliksel artis, medyanin asli gorevlerinden
biri olan bilgilendirme isinin hiza ve mekansizliga yenik diismesi ile sonuglanmaktadir. Yavas
medya bu baglamda ortaya ¢ikan bir alternatif medya goriintiisii cizmekte ve akademide daha
sik tartisilmaktadir.

Yavas hareketinin ortaya ¢ikist da en temelde tarimsal iiretim ile ilgilidir. 1989 yilinda
baslayan bu hareketin 6ziinde gida hakki, saglikli ve giivenli beslenme, yerel {iretimin

kalkindirilmasi, stirdiiriilebilir bir gezegen, tohumlara erisimin kolaylastirilmasi,
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biyogesitliligin korunmas1 ve tarimsal ticaretin daha giivenli ve adil bir sekilde
gerceklestirilmesi gibi temel soru ve sorunlarin kiiresellesme ve sermayenin tekellesmesine
kars1 duracak cevaplar: aranmaktadir (Petrini & Padovani, 2012, s.182). Kiiresellesmenin bir
yandan etkisini arttiran, tetikleyici, bir yandan da onunla miicadele araglarini {ireten
teknolojik gelismeleriyle beraber, medya {izerinde de yavas hareketinin bu ¢eligkili duruma
cevap aranmaya ¢alisilmistir.

Bu nedenle yavas medyanin tartisilmasmin altinda yatan en 6nemli kriterler, sosyal
medya ile olan iligskisine dayanmaktadir. Yavas medya anlayisinda sosyal medya,
kullanicilarin tiiketim aligkanliklarina gore interneti ve biitiin platformlar1 kapsayici bir
gerceve ortaya koymaktadir. Bu baglamda siirdiiriilebilirligi hedeflemekte, iireten-tiiketici
(prosumer) kavramiyla da etkilesimli bir sekilde medya igeriklerinin etkisini arttirmay1
amagclamaktadir. Boylece yavas medya diyaloga dayali ve dolayimli bir hale gelmektedir.
Iceriklerin kalitesi de bu baglamda hem kullanicilarin tercih etmesi hem de kamuoyu
olusturmasi agisindan yavas medyanin 6zellikleri arasindadir. Metinler arasi bir dolasima ve
haberler s6z konusu oldugunda sadece haberlerin iletilmesinden ziyade olayin nedenleri ve
gecmisine deginmek gibi sayilan biitiin 6zellikler yavas medyayi, ana akim ya da sosyal
medyadaki hiz odakli iceriklerden daha odaklanilmasi gereken ve zamani hem iiretimde hem
de tiiketim asamasinda daha olumlu kullanmayi Oneren bir yapr haline getirmektedir

(https://en.slow-media.net/manifesto).

Basin ve medya kuruluslarinin sahiplik yapilarmin, sermaye gruplari, politikacilar, ya
da herhangi bir gevre ile kurdugu iligki, iceriklerin sunulma seklini ya da o medyada yer alip
almamasini etkilemektedir. Her gazete, belli bir orgiitsel gerceveye, haber anlayisina ve
okuyucuya sahip oldugu gibi, her gazete ayn1 zamanda, diizenli ve kendine 6zgii bir “adres
modu” esdeyisle alic kitlesi gelistirecektir (Ozer, 2011, s.72). Bu nedenle tekellesmenin
goriildiigii medya piyasasinda internet ve internet yaymncilifi, sosyal medya giderek énem
kazanmistir. Yavas medyanin sosyal medyay:r ickin bir hale getirmesi, sosyal medya
iceriklerindeki kalitenin de arttirilmasina yonelik bir tavir olarak algilanmalidir. Ciinkii kisa
veya uzun, medya igerikleri, hangi amag ugruna iiretilirse tiretilsin, toplumsal sorunlarin birer
yansimasi olarak okunmasi, medyanin asli gorevlerindendir.

Yavas medyanin bu probleme onerdigi ¢oziim ise kullanici destekleri ve abone

tcretleri ile medya bagimsizliginin saglanmasidir. Yavas medya, reklam verenlerin ve reklam
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yayinlarinin medya igeriklerinde ekonomik iliskiler ve haber verme arasinda dumanl bir
alana neden oldugunu ve bunun 6nlenmesinin medya bagimsizligina yardimc: bir etken
olacagini diisiinmektedir. Calismada odaklanilan Agro TV 6zelinde kullanic1 destegi ile ilgili
bir pratik bulunmamaktadir. Ancak Agro TV, yavas medya anlayisina uygun bir sekilde ana
akim yaymlar1 kadar, YouTube, Twitter ve Instagram gibi sosyal medya hesaplarindan
diizenli olarak paylasimlar yapmaktadir. Dolayisiyla kullanici desteklerine dair belirli bir
potansiyele sahiptir.

Ana akim ve diger tematik haber kanallarinda tarimla ilgili haberlere ayrilan siire,
giindemin yogunluguna gore degismekte, kisith bir zamanda en fazla haberin verilmesi ¢abasi
ile goz ardi1 edilmektedir. Agro TV’'nin tarim temali yayinlarina bu nedenle daha fazla gorev
diismektedir. Tarim Haberleri halen ana akim medyada bir dosya ya da 6zel haber seklinde
kendine yer bulmaktadir. Tarim haberlerinin 6neminin artmasinin bir diger nedeni de karsi
karsiya kaldigimiz kiiresel 1sinma ve iklim degisikliginin tarimsal iiretime getirdigi olumsuz
etkilerdir. 2019 yilinda pandemi 6ncesinde, Avrupa’da birgok {ilke, farkli karakterlerde ve
tiretim, diistik fiyatlar, tarimsal politikalar ya da giibreleme ve tohumda genetik oynamalar,
tekellesmeler gibi farkli konularda ciftgilerin protestosuna sahne olmustur (Ploeg, 2020). Bu
protestolarda ciftciler genellikle sosyal medyada ve Facebook gruplarinda orgiitlenerek,
taleplerini dile getirmistir. Yine ayn1 zamanlarda Hindistan’da ciftciler diisiik {icret ve devlet
desteginin yetersizligi konusunda uzun siiren protestolar gerceklestirmislerdir. Tiirkiye’de ise
bu tarz protestolar gerceklesmis ancak ne diger ornekleri kadar orgiitlii ne de medyada ve
akademide Avrupa ve Hindistan’dakiler kadar ses getirebilmistir. Agro TV'nin kurulusu da
2019 tarihlidir ve ortaya ¢ikis stireci, pandemi 6ncesinde, hali hazirda devam edem bir tarim
krizinin belki de Tiirkiye'deki tezahiirii niteligindedir. Bununla birlikte, iklim krizi
cercevesinde sekillenen ve kiiresel 1sinma karsit1 hareketler de ayni zamanda yavas medyanin
ortaya ¢iktigi, yavas yemek hareketi ve yerel iiretimin desteklenmesi gibi konularla da
temelden baglantili goriilmektedir. Cilinkii kiiresellesmenin yarattig1 en biiyiik problemler,
kiiresel ve genel bir kiiltiiriin, yerel olan ile miicadelesine dayanmaktadir.

Tarim politikalarinda gerceklesmesi ve ele alinmasi gereken problemlerin
diizenlenmesi bu baglamda oOncelikle talebin ve kamuoyunun bu konudaki baskismna
dayanmaktadir. Tarim uzmanlarinin ve konu hakkinda bilgi sahibi olan ya da direkt konunun

mubhatab1 olan tarim {ireticilerinin seslerinin duyurulmasi, yavas medyanin hem kalite hem
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de kullanicilarina karsi sorumluluk tavrina da uygun gortinmektedir. Medyadaki tekellesme,
kullanicilarin ve medya igeriklerini tiiketenlerin dnemini sadece belli bir gruba vermesine
neden olmaktadir. Medyada az sayida gurubun egemenliginin bir bagska sonucu medya
araciligiyla toplumla iletisim kurma cabasi igindeki aydinlarin ve farkli kesimlerin, ancak
medyanin kaliplarina uygunluklar1 6l¢listinde ekranlarda yer bulabilmesinin de &niine
gecmektedir (S6nmez, 1996 akt. Dursun, 2014, s.176). Dolayisiyla Agro TV, tarim konusunda
uzman yazar ve arastirmacilarin ana akim disinda seslerini duyurabilmesinin yolunu
agmaktadir.

Agro TV'nin Yavas Medya Uzerinden Degerlendirilmesi

Tarimsal iiretimin 6nemi artarken medya araglarina ve tarim haberlerinin artmasima
ihtiyacin bir karsiligi olarak Agro TV, tematik bir kanal olarak ortaya ¢ikmistir. Ayni zamanda
sosyal medyay1 da kullanicilara ulasma agisindan etkilesimli bir sekilde kullanma ¢abasi, Agro
TV'nin igeriklerinin daha fazla dolasima girmesine, tarim haberlerinin de ayrica daha kolay
ulasilmasina neden olmaktadir. Calismada, igeriklere metin ¢oziimlemesi uygulanmasmin
nedeni, tarimsal problemleri Agro TV’'nin nasil dile getirdigini anlayabilmektir. Bunun
disginda Agro TV'nin sosyal medya hesaplar1 ve oradaki paylasimlar ile ilgili de bir haftalik
inceleme yapilmustir. Agro TV igeriklerinde programlar degil, haberlere odaklanilmistir ve bu
haberler Agro TV'nin Youtube kanalindaki son bir aylik haberler ile simirlandirilmistir. Diger
sosyal medya paylasimlarinda ise Agro TV'nin kullamicilar: ile etkilesimi incelenmistir.
Boylece Agro TV'nin yavas medya benzerlikleri ve farkliliklar1 ortaya gikarilmaya ¢alisilmistir.

1. Yontem ve Haber Coziimlemeleri

Secilen haberlerin igerikleri incelenirken, ekonomi, tiretim planlari, devlet destegi,
tarim alanlar1 ve kurumsal basari/basarisizliklar temalar: belirlenmis, ¢oziimlemeler bu
temalar goz tiniinde bulundurularak gergeklestirilmistir. Temalarin belirlenmesi haber
iceriklerine ve haberlerin tagidiklari anlamlara gore belirlenmistir. Metin ¢oziimlemesi
gerceklestirilen haberlerde one ¢ikan basliklar, ekonomi iist baghgi icerisinde yer alan tiretim
destegi, zam ve indirim temalar1 yine igeriklerin tasidig1 anlam ve secilen haberlerde tespit
edilen metinlere gore ayr1 tutulmustur. Toplanan verilerin zamansal olarak kisitli olmasi veri
cesitliliginde boyle bir ayrimi zorunlu kilmistir. Bu ¢éziimlemelerle daha sonrasinda genel bir
yavas medya tartismasi gergeklestirilmistir. Ayrica Agro TV'nin sosyal medya hesaplar1 ve

internet sitesi de yine yavas medya kavrami kapsaminda incelenmistir.
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Haber ¢oziimlemeleri Agro TV YouTube kanalindan son bir ay igerisinde segilen 20
haber tizerinden gergeklestirilmistir. Agro TV'nin haberlerine oncelikle metin ¢éziimlemesi
uygulanmis ve tarimla ilgili tematik problemleri ne kadar karsiladig1 anlasilmaya ¢alisilmistir.
Bu baglamda, ekonomi, {iretim planlamas, giftcilere destek, tarim alanlarinin kullanimi, zam
ve indirim temalar1 belirlenmistir. Metin ¢oziimlemesi, arastirmacinin olaylar ve olgular
karsisinda, metni iiretenin algisini anlamaya odaklanan bir yontemdir. Metin ¢oziimlemesi,
arastirmacilarin  diger insanlarin diinyayr nasil anladiklarina dair bilgi toplama
yontemlerinden biridir. Kiiltiir igerisindeki cesitlilik diisiiniildiigiinde diger kiiltiirlerin veya
alt kiiltiirlerin kimleri temsil ettigi, onlarmn diinyayr nasil algiladiklarini 6grenmemize
yardimci olmaktadir (McKee, 2003, s. 1). Verilerin toplanmasi, niteliksel bir analiz siirecinden
gecirilmesi, o metnin hangi anlamlar diinyasina ait oldugunu dolayisiyla ideolojik olarak
tavrini ortaya koymaktadir. Ciinkii iiretilen her metnin, {ireticinin ve iiretim amacmnin bir
yansimasi, kurgulamak istedigi ya da kurgulamaya maruz kaldigi diinyaya bir bag:
bulunmaktadir. Gubrium ve Holstein “eger arastirmaci baslangigta kurgusal segeneklerin
farkinda degilse” insanlarin anlatilarinin genelde fark edilmeden gegilen “gesitli yapilar ve
temalar” tasidigina dikkat cekerler. Anlat1 analizi yapan arastirmaci, anlam olusturmak igin
Oykii ve metinlerin deneyimlerini ve kosullar: birbirilerine nasil bagladiklarina baktiklarini
belirtmektedir (Gubrium ve Holstein, 2009, akt. Glesne, 2013, 5.257). Bu durum ayrica zamana,
cografyaya ve sorunlarin gesitliligine uygun olarak da degisebilmektedir. Kiiresel 1sinmanin
etkilerinin gorece daha az oldugu cografyalarda, su kullanimi ya da tarim ile ilgili problemler
daha az etkilere agik oldugu igin, tartismalarin odak noktas: olmayabilir. Metin ¢oziimlemesi
bu baglamda kiiltiirel farkliliklar ve kiiltiirel degisimlerin tespit edilmesini de
saglayabilmektedir (Carley, 1994, 5.295).

Agro TV’de haberleri ¢oziimlendiginde tarimsal {iretimin en biiyiik probleminin
ekonomi ile ilgili oldugu goriilmektedir. Incelenen yirmi haberin, dérdii disinda hepsinde
ekonomi vurgusu belirlenmistir. Yani haberlerin %80’i ekonomi ile alakalidir. Ekonomi genel
catisindan “zam” ve “indirim” temas1 ayr1 tutulmustur. Zam ve Indirim temasindaki haberler
hem haber tiiketicileri hem de tarim ftriinlerini tiretenler i¢in olumlu/olumsuz anlamlar
tasimaktadir. Ayrica haber igeriklerinde sadece tarimsal tirtinlerin degil; sadece giibre, mazot,
tohum gibi ithal edilen tarimsal girdilerin fiyatlarindaki artisa odaklanan haberlerin varlig:

genel ekonomi temasindan ayri, yalnizca bunlara odaklanan igeriklerin ¢oziimlenmesini
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gerektirmektedir. Tarim kurumlarinin ve devletin belirli tarim uygulamalar: hakkinda zarar
ediyor olusu ile ilgili haberlerin bulunmasi da “ekonomi” temasinin ayri bir sekilde
¢oziimlenmesinin bir bagka nedenidir. Ancak ¢oziimlenen tiim haberlerin bu baglamda
ekonomik bir yonii olmasi, destek/zam/indirim gibi igeriklerin nasil ele alindiginin anlagilmasi
agisindan ayr1 temalarla ¢oztimlenmistir.

Ekonomi "den sonra tiretim planlamasi temasi ve destek temasi, haberlerin iceriginde
en sik goriilen temadir. Ancak tarimsal destek temasinda tespit edilen haber iceriklerinde bu
destegin fazla olumlu bir anlama gelmedigi goriilmektedir. Tarimsal destek temasina dahil
haberlerin genellikle, ekonomik artiglar, zam gibi olumsuz tema ve kavramlarla birlikte
kullanildig1 goriilmektedir. Haber igeriklerinde en az deginilen tema “tarim alanlar1”
temasidir. Agro TV’de bu baglamda tarim alani ile ilgili sorunlara, diger problemlere nazaran

daha az deginildigi anlasilmaktadir.

Ekonomi Uretim P. Destek Tarim alani Zam indirim

v

v v
v v
v

Haber 1

Haber 2

Haber 3

Haber 4

Haber 5

Haber 6

Haber 7

Haber 8

Haber 9

Haber 10
Haber 11
Haber 12 v v
Haber 13 v

Haber 14
Haber 15
Haber 16
Haber 17
Haber 18
Haber 19
Haber 20 v
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{
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<
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Tablo 2. Agro TV Haberlerinin tematik ¢oziimlemeleri
Oysa tarim alanlarmnin imara acilmasi, tarimsal iiretimi olumsuz yonde en fazla
etkileyen problemler arasindadir. Bu tema 6zelinde haber sayilarinin az olmasi, Agro TV'nin

icerikler bakimindan yavas medyanin uzun arastirmalara, detayl bilgilendirme ve olaylarn
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sonuglarim1 bildirmekten ziyade, nedenlerini, gelisim siirecini, problemlerin sebeplerinin
saptanip, ¢oziim Onerileri getirmesi gerektigi anlayisi ile uyusmamaktadir. Coziimlemede bu
temaya az rastlanmasi elbette Agro TV'nin genel yayinlarinda ya da Agro TV’de hazirlanan
diger programlarda bu konunun ele alinmadigmi gostermemektedir. Fakat tarim alanlari
temasi, yalnizca tarimsal alanlarin imara agilmasmi degil, tarim alanlarindaki toprak
ozelliklerine uygun tiretim yapilmasi, tarim alanlarindaki sulama faaliyetleri gibi baska birgok
tarimsal problemin de haber iceriklerinde yer alip almadiginin tespiti i¢in belirlenmistir. Bu
baglamda Agro TV'nin tarimsal alanlarla ilgili problemleri, diger temalara gore daha az
onemli gordiigii ve iceriklerinde diger temalara gore daha az yer verdigi tespit edilmistir.

Haberlerin ¢oziimlemelerinde Agro TV'nin Tiirkiye’de yasanan enflasyon krizi ile
birlikte %30 oraninda zam haberlerine yer verdigi goriilmektedir. Bu oran ¢oziimlemesi
gerceklestirilen haberlerin sayis: arttirildiginda daha yiiksek bir rakama ¢ikabilecektir. Zam
haberleri daha ¢ok tarim {ireticilerinin mazot, giibre, tohum fiyatlar1 ya da hayvancilik
haberlerinde, hayvanlarin beslenme maliyetleri tizerinden temsil edilmektedir. Ayrica kiiresel
ticareti etkileyen Rusya-Ukrayna savasinin ve bu savasin ana akim medyada da yer bulan,
tahil ithalatinin azalma riski ile birlikte, tahil {iriinlerine yansiyacak fiyat artislar ile ilgili
bilgiler bulunmaktadir.

Haber ¢oziimlemeleri baglaminda Agro TV’nin, tarim ile ilgili yayinlarinin bir yavas
medya goriintiisii ¢izdigi sOylenebilmektedir. Agro TV, tematik bir kanal olarak, tarim
konusunda uzman isimleri ve ana akim medyada yer almayan/alamayan haberleri ekranlara
tasimakta, ayrica bu haberlerin etkisini arttirmak tizere sosyal medya ve diger mecralarda da
iceriklerini giincel bir bigcimde paylasmaktadir. Agro TV'nin haber ¢oziimlemeleri disinda,
yayinlarin igeriklerine bakildiginda tarim konusunda uzman isimlerle gerceklestirilen
programlar hem haber hem de programlarda bu uzmanlarin, konunun derinlemesine
analizleri ve 6zellikle konunun asil muhatabi olan ciftciler yani iireticiler ve tiiketicilerin
goriislerine yer verilmektedir.

Yavas medyanin ana akim medya igeriklerindeki hiz unsuruna ve kalitesiz igeriklerin
¢ogalmasina bir karsilik vermek amaciyla, daha kaliteli ve arastirmaya doniik, uzmanlarin
bilgilerinden faydalanilan, {izerinde emek ve zaman harcanana igeriklerin kullanicilarla

bulusma c¢abasi, Agro TV yaymlarinda tespit edilebilmektedir. Haberler 6zelinde, bir¢ok
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sosyal medyay1 kullanmasi, daha kolay ulasilabilir olmasi adma yavas medya, sosyal
medyadir anlayisin1 da karsilamaktadir.

2. Agro TV Sosyal Medya Hesaplar1

Agro TV'nin, yavas medyanin en Onemli Ozelliklerinden olan sosyal medyay:
kullanma sekli, igeriklerin kullanicilara ulasimini kolaylastiran, kaliteli iceriklerin daha da
goriiniir hale gelmesini saglayan, etkilesimi arttiran ve yavas medyay1 zamansiz kilan
ozellikleri kapsayan bir bi¢imde formiile edilmektedir. Bu nedenle arastirmanin sosyal medya
hesaplar1 ve paylasimlari incelenmeden bitirilmesi, Agro TV'nin yavas medya niteliklerini
tasty1p tasimadiginin anlasilmasinda eksik degerlendirmelere yol agacaktir.

Agro TV; iceriklerini televizyon yayinlar1 disinda sosyal medyadan da paylasmaktadir.
Sosyal medya hesaplari incelendiginde, Agro TV'nin kullanilan popiiler biitiin sosyal medya
uygulamalarinda hesaplarmin bulundugu ve buralardan giincel paylasimlarin yapildig:
goriilmektedir. Bu paylasimlar yeniden iiretilip daha fazla dolasima sokulmakta ve sosyal
medyanin dogas1 geregi mobil bir sekilde tiiketilebilmektedir. Agro TV'nin sosyal medya

hesaplarindaki takipgi/abone sayilar1 Tablo 3'teki gibidir.

Twitter Facebook Youtube Instagram LinkedIn

Takipci / Abone 1.357 89.080 78.000 32.900 5.770

Tablo 3. Agro TV'nin Sosyal medya takipci/abone rakamlart

Agro TV'nin Twitter hesabinda 1357 takipgi goriilmektedir. Agro TV, Twitter
hesabinda, ana haberde yayinlanan haberlerden segilen giinlitk paylasimlar
gerceklestirmektedir. Agro TV’'nin takip ettikleri arasinda tarim alaninda faaliyet gosteren
sivil toplum kuruluslari, tarim gazetecili§i yapan profesyoneller ve tarim uzmanlar1 yer
almaktadir. Anlasildigr gibi bu takip listesi, Agro TV igin haber kaynagi olarak da
kullanilmaktadir. Ayn1 zamanda ¢oziimlemesi gerceklestirilen haberlerde de bu uzmanlarin
ya da Tarim Bakanligi’'ndan yapilan agiklamalarin haberlestirildigi gozlenmektedir. Bu
iceriklerin disinda Agro TV'nin ¢ok fazla paylasim yapmadigi gozlenmistir. Etkilesim
boyutunda da sosyal medyanin olanaklarin1 Agro TV bu baglamda avantaja ¢evirmektedir.
Takipgiler, haberler hakkinda yorumlar yapabilmekte, bu haberleri paylasarak onlar1 yeniden

uiretmekte, kendilerini de birer {ireten-tiiketici (proconsumer) haline getirmektedirler.
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Ureten-tiiketici kavrami sadece Twitter i¢in degil, diger tiim sosyal medya icerikleri ve
kullanimlar: igin de gegerlidir. Agro TV igeriklerini paylasan, yorum yapan ya da yorumla
birlikte paylasarak tekrar iiretenlerin sayisi, yavas medyanin; kendi reklamu ile degil, kulaktan
kulaga duyularak yayilmasi 6zelligi ile de ortiismektedir. Bu baglamda Twitter’daki takipgi
sayisinin azli§l, sosyal medyalarin da kendi Ozellerinde tasidiklar1 dinamiklere gore
degismektedir.

Agro TV’'nin en fazla takipgi sayisinin Facebook {izerinde oldugu goriilmektedir. Bu
durum hem yas olarak hem de kullanim aligkanliklar1 bakimindan Agro TV’nin
kullanicilarinin yagam tarzlari ile daha uyumlu sayilabilmektedir. Sosyal medya tiiketiminin,
mikro-blog ve haber tiiketimi ya da fotograf ve gorsel agirlikli hali olan Twitter ve Instagram,
video tiiketimi gevresel ve kiiltiirel olarak daha yakinsak bir gerceve ¢izen Youtube ve
Facebook takipgilerine gore daha az tercih edilmektedir. Bunun sebebi ayrica Facebook ve
Youtube'un diger platformlara gore daha uzun zamandir var olan, bilinen mecralar olmasz ile
de acgiklanabilir. Dolayisiyla bu zamansal fark, orgiitlenme bigimlerini ve haber alma
olanaklarini kendi dinamikleri igerisinde diger platformlara nazaran, giftciler ya da tarimla
ugrasanlar, tarimla ilgili tiiketiciler agisindan daha oturakli ve gilincel tutmasi ile
aciklanabilmektedir.

YouTube da bu baglamda Agro TV igeriklerinin yayilmasinda en fazla kullanilan
sosyal medya platformu olarak kullanicilar tarafindan tercih edilmektedir. Agro TV haberleri,
programlardan kesitler, bu kanalda yaymlanmakta ve tiiketime sokulmaktadir. Instagram
adresi incelendiginde Agro TV’nin, haber verme eylemini daha ¢ok belli programlarin,
aktivitelerin duyurusunu yapmak tiizere kullandig1 goriilmektedir. Calismanin
gerceklestirildigi tarihlerde Bogazigi Universitesi'nde diizenlenecek olan, “Siit ciftliklerinde
sirdiiriilebilirlik” konulu bir zirvenin, son yapilan paylagimlar arasinda oldugu
goriilmektedir. Dolayisiyla Agro TV'nin sosyal medya hesaplarindan yaptig1 paylasimlarin,
cesitli paydaslar ile beraber, tarimdaki problemlerin ¢oziimiine yonelik ilerici bir yoni
oldugunu da kamitlamaktadir. Bu 6zellik de yavas medyanin onem verdigi ve medya
platformlarindan talep ettigi bir eylem planma isaret etmektedir. Yavas medyanin
kiiresellesme kargit1 politik bir tavra sahip olmasi, eylemlilik gerektirmesi ve igeriklerin de bu
eylemlilik ve Orgiitlii hale vurgu yapmas: gerekliligi, konsept olarak siyasi bir temele

dayanmasindan kaynaklanmaktadir.
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LinkedIn platformu ilk ortaya ¢ikisinda is verenleri, gesitli is sektorlerini ve alaninda
uzman isimleri bir araya getirmenin daha kolay bir yolu olarak kullanilmaktaydi. Bu duruma
paralel bir sekilde gesitli bilimsel toplantilarin, tarim fuarlarinin, tarim teknoloji iiriinlerinin,
uzman goriiglerinin ve uluslararas1 birtakim paydaslarla Agro TV tarafindan gerceklestirilen
yine belirli program ve toplantilarin bu mecrada en ¢ok paylasilan igerikler oldugu
goriilmektedir.

Sonug ve Tartisma

Tarim; kiiresel 1sinma, niifus artisi, tarim alanlarinin yok olmasi, gida ve beslenme
krizi, ekonomik kriz gibi problemlerle son yillarda giderek 6nemi artan ve ¢oziim aranmak
tizere de en fazla tartisilan bir sektore doniismiistiir. Gida krizinin 6nlenebilmesi iginse, tarim
alanlarmin ve {iretimin arttirilmasi, tarimsal faaliyetlerin planlanmasi, ayrica adil bir sekilde
dagitilmas: ve gidaya ulasimin, boliistim ve paylasimin, toplumun yararina diizenlenmesi
gerekmektedir.

Medyanin problemlerin anlasilmasinda ve toplumun bu problemler odaginda
bilgilendirilmesindeki 6nemi agiktir. Medya igerikleri, toplumsal giindeme yon vermekte ve
sorunlarin ¢oziilmesinde gereken baski ya da toplumsal tepkinin yaratilmasinda biiyiik 6nem
arz etmektedir. Ancak medyadaki ekonomi politik ¢oziimlemeler, giindemlerin ve
problemlerin 6ncelenmesi ya da daha geride birakilmasi ile ilgili de problemlerin oldugunu
ortaya koymaktadir. Bu nedenle medyanin topluma kars: iistlendigi gorevlerin aksamasi
durumlarinda yeni ¢6ziimler ya da yeni pratikler ortaya ¢itkmaya devam etmektedir.

Yavas medya da bu pratiklerden biridir ve Ozellikle son on yilda daha fazla
tartisilmaktadir. Agro TV bu baglamda bir yavas medya tartismasi igerisinde ¢alismada ele
alinmistir. Coziimlenen haber igeriklerinde, tarimsal problemlerin, Agro TV igerisinde,
tematik bir kanal olmasmin da biiyiik bir etkisiyle fazlaca yer tuttugu anlasilmaktadir. Ancak
yavas medyanin, iceriklerdeki kalite ve arka plani noktasinda Agro TV’nin, ¢ozlimlemesi
gerceklestirilen haberlerde eksik kaldig1 gozlenmektedir. Bu durumun eksikligini ise Agro TV
yayinlari, gesitli programlarla kapatmaktadir. Ciinkii yavas medya, iceriklerin zamansiz
olmasi, kaliteli olmasi ve tiim yonleriyle okura, tiiketiciye bir keyif vermesi gerektigini 6ne
sirmektedir. Genel yayin ¢izgisinde Agro TV'nin bu Ozellikleri karsiladigim
sOylenebilmektedir. Kullanicilara deger vermek, igeriklerin tiiketime sunuldugu anda,

toplumsal problemlerin igeriklerde ne kadar yer tuttugu ile baslayan bir siirectir. Bundan
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sonra ise elbette, toplumda dezavantajli ya da igeriklerdeki problemleri anlatirken, bahsedilen
hangi taraf olursa olsun hedef gosteren, suglayan ya da asagilayan bir dil kullanmamak
gelmektedir. Agro TV igerikleri de temiz dili, tepkisellikten uzak, bilgilendirme amagclh bir
yaymcilik anlayisina sahiptir. Bu o0zellikleri ile de yavas medya niteliklerine sahip
gortinmektedir.

Yavas medyanin bir diger onemli 6zelligi ise kullanicilarin destegi ile bagimsizligim
sirdiirmesidir. Bu baglamda Agro TV bir sermaye yapisina sahiptir ancak bu, kullanici
desteklerinden kaynaklanmamaktadir. Agro TV sosyal medya hesaplarinda ve ¢dziimlenen
haberlerde reklam kullanmamaktadir. Ancak hem internet sitesinde hem de televizyon
yayinlarinda Agro TV reklamlarina rastlanmistir. Fakat bu reklamlarin da yine tarim ve
hayvancilik ile ilgili tirtinler oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla finansal yontemler agisindan
yavas medya kriterlerine tam olarak uygun olmasa da reklamlarin segimlerinde kendi
tercihlerini kullandiklar1 goriilmektedir. Yine de reklam verenlerin igerikler iizerinde bir etki
alan1 olusturabilmesi ve finansal olarak bagimsizligini kaybetme riskine agik hale gelmektedir.

Ureten-tiiketici kavramy, kaliteli igeriklerin yayilmas igin, etkilesime ve diyaloga &nem
vermesi, ilerici olmasi ve kulaktan kulaga yayilmas1 gibi bircok yavas medya ozelliginin,
bugiin sosyal medya penceresine karsilik gelmesinden dolayi, Agro TV'nin, sosyal medya
kullanimi ve igerikleri bakimindan daha genis bir incelemeye alinmasina neden olmustur.
Sosyal medya, alternatif medya olanaklarin1 son yillarda daha da kolaylastiran ve her
kesimden ihtiyacin, toplumsal olarak bir yanki bulabilmesini kolaylastiran teknolojik
gelismelerin sonucudur. Bunun en biiyiik nedeni elbette bu tip olanaklarin yayincilik
sektoriindeki sermaye ihtiyacin1 azaltmasi, maliyetleri diisiirmesidir. Maliyetlerin
diismesiyse, internet baglantili tiim girisimlerin niceliksel artisina da yol agmaktadir. Sayisal
verinin iletimi totolojiktir: dolaysiz sonucu, bicime dair bir degisiklik degil, enformasyonda
bir artigtir. Bu maddi totoloji sermaye icin potansiyel olarak muazzam 6lgiide fayda demektir:
sayisal metalar asgari diizeyde depolama gerektirirken neredeyse hi¢ bakim gerektirmezler,
¢linkii fazladan kopya tiiketicinin sayisal cihazina ulasincaya dek var olmaz. Sayisal veri,
neredeyse hi¢ canli ya da Olii emek maliyeti olmadan yoktan var eder gibi goriiniir
(Manzerolla & Kjosen, 2014, s. 236). Bu nedenle yavas medyanin igeriklerdeki nitelik odakl

anlayisi, sosyal medyay: da kapsayacak bir bigimde kurgulanmaktadr.
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Agro TV'nin sosyal medyay1 kullanimi, giincel igerikleri oradan da kullanicilar ile
paylasmasi ve bilimsel toplanti, tarim fuarlar1 gibi duyurulari buradan gergeklestirmesi,
kullanicilarin  etkilesimine onem verdigini, diyalogu ve wulagilabilirli§i 6nemsedigini
gostermektedir. Bu baglamda yukarida bahsi gegen finansal bagimsizlik konusunu, daha
kullanic1 odakli bir hale getirebilmesi de miimkiin goriinmektedir. Boyle bir modele ihtiyag
duymasa bile yayimn kuruluslari, toplumsal problemlerin ana muhataplarina daha fazla s6z
hakk: vermek, yerel ve sinirli belli basli problemlerin duyurulmasi gibi daha etkili yontemlerin
yolunu a¢mak iizere, yerel ¢alismalar gergeklestirme sansina sahip olabileceklerdir. Boylesi
imkanlar hem yerellestirmenin hem de tarim igin gerekli olan planlamanin medya
igeriklerinde de gergeklestirilmesinin ve sonuca ulasilmasinin yolunu agacaktir. Kitle iletisim
araglarinda ve tarima dayali medya igeriklerinde de bir planlama gereklidir. Agro TV'nin
tarim haberlerinde; tarimsal tiretim planlamasi, imara acilan tarim alanlari, tarim masraflari,
ciftciye yapilan yardim, tarimda uzmanlasma gibi belirli temalar belirlemesi faydali olacaktir.
Ciinkii Agro TV, ana akimdaki tarim faaliyetleri eksikligini gideren ve tarim konusunda
uzmanlasmis kisileri kamuoyu ile bulusturan bir yavas medya goriintiisii ¢izmekte, gida
krizinin toplumsal olas1 sonug¢larinin medya araciligiyla anlagilabilmesine yardimci olacak ve
bununla birlikte tepkileri orgiitleyerek, problemin ¢oziimiine yonelik eylemleri aldirabilecek

potansiyele sahiptir.
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KURUMSAL ILETiSIM BAGLAMINDA VAKIF UNIVERSITELERININ
TWITTER KULLANIMI UZERINE BiR ARASTIRMA

Naim SIGIN!?

Oz

Glnitimiizde iletisim alanindaki simurliliklarin ortadan kalkmasiyla, kiiresellesmeye bagli olarak
teknolojik gelismeler ve degisimler kurum yapilarimi etkilemistir. Bu gelismeler sonucunda,
kurumlarda iletisim daha 6nemli bir hal alirken, farkli iletisim bigimleri ve boyutlar: da ortaya gikmistir.
S0z konusu siirecin bu yonde gelisim gostermesi, kurumlarda kurumsal iletisimi 6n plana ¢ikarirken,
kurumlarn da iletisim odakli bir yapiya yoneltmistir. Bu baglamda, calismanin konusunu kurumsal
iletisim baglaminda {iniversitelerin sosyal medya mecrasi olan Twitter’1r etkin bir bigimde kullanip
kullanmadig1 olusturmaktadir. Bu anlamda, University Ranking by Academic Performance (URAP)
tarafindan 2021-2022 y1li verileriyle akademik basar1 siralamasi ¢ercevesinde ilk {i¢ siray1 olusturan Kog
Universitesi, Sabanci Universitesi ve Thsan Dogramaci Bilkent Universitesi calismanin drneklemi olarak
secilmistir. Calismada igerik analizi yOntemi benimsenmis ve elde edilen nicel bulgular
degerlendirilmistir. Calismadan elde edilen bulgular cercevesinde, iiniversitelerin resmi Twitter
hesaplarini etkin bir bi¢cimde kullanmadiklar: belirlenmistir. Ayrica, {iniversitelerin resmi Twitter
hesaplarindan yapmis oldugu paylasimlarda, tek yonlii bir iletisim anlayisina sahip olundugu
sonucuna ulasilmistir.

Anahtar kelimeler: kurumsal iletisim, sosyal medya, twitter, igerik analizi, halkla iliskiler

A RESEARCH ON TWITTER USE OF FOUNDATION UNIVERSITIES IN THE
CONTEXT OF CORPORATE COMMUNICATION

Abstract

At the present time, with the disappearance of the limitations in the field of communication,
technological developments and changes due to globalization have affected corporate structures. As a
result of these developments, while communication has become more important in institutions,
different forms and dimensions of communication have also emerged. The development of this process
in this direction has brought corporate communication to the forefront in institutions and has led
institutions to a communication-oriented structure. In this context, the subject of this study is whether
universities effectively use Twitter, which is a social media channel, in the context of corporate
communication. In this sense, Kog University, Sabanci University and Thsan Dogramact Bilkent
University, which are the first three places in the academic success ranking with the data of 2021-2022
by the University Ranking by Academic Performance (URAP), were chosen as the sample. In the study,
the content analysis method was adopted and the quantitative findings were evaluated. Within the
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framework of the findings obtained from the study, it has been determined that universities do not use
their official Twitter accounts effectively. In addition, it has been concluded that the universities have a
one-way communication understanding in their official Twitter accounts.

Keywords: corporate communication, social media, twitter, content analysis, public relations

Extended Summary

The rapid spread of the use of social media today has made it one of the most
preferred communication tools. Undoubtedly, the underlying cause of this situation is
that web 2.0 technology has fundamentally changed the history of the internet. With
Web 2.0 technology, subjects have moved from a passive position to an active position,
and from a consumer position to a producer position. The development of conditions
in this direction has brought corporate communication, which is the key to efficiency
and success, to the fore. This situation has led the institutions to a communication-
oriented structure. Therefore, the importance of corporate communication has
increased with the widespread use of social media.

Corporate communication is a communication and relationship management
discipline that covers all areas for increasing the performance of the institution with
the approach of sustainable development principles and transforming it into an
institution that is appreciated and admired by the society (Kadibesegil, 2012, p. 159).
According to another definition, corporate communication; It is the efficient and
effective use of internal and external communication methods in order to regulate the
relations of an institution with all the groups to which it is affiliated (Riel & Fombrun,
2007, p. 14). The aim of corporate communication is to define the aims of the
institution, to socialize the impression it gives to the external environment and to
produce value (Bilbil, 2008, p. 69).

The success of corporate communication depends on the establishment of an
effective policy in a certain structure and order in the direction of the objectives of the
institution. In this respect, corporate communication has four main objectives that are
expected to be achieved: (1) Supporting internal and external activities, (2) Creating an
identity for the institution and product management, (3) Providing information to the

internal and external target audience, and (4) Socializing individuals as a good
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corporate citizen (Okay, 2005, p. 9). On the other hand, the media plays an important
role in the realization of these aims. In particular, the widespread use of social media
with the developments in new communication technologies has increased the
importance of this role. Today, corporate communication strategies are mostly carried
out through social media channels. This situation offers businesses that apply
traditional and new media together, to strengthen their relations with their existing
stakeholders and to reach more target audiences (Hearn, Foth & Gray, 2009, p. 56).

Therefore, the use of social media as a corporate communication tool makes a
significant contribution to the instant realization of the corporate communication
process, providing access to a wider target audience and minimizing costs. In addition,
the presence of official social media accounts of institutions is an important element in
terms of transparency.

Today, Twitter is the leading social media platform that has become widespread
in the context of corporate communication. The instant sharing of messages called
'tweets' on Twitter and the collection of tweets on the same topic under the agenda is
a remarkable feature of the platform in question. However, one of the main purposes
adopted by Twitter is to enable individuals to share their thoughts with everyone, to
be constantly aware of each other, and to connect more with each other through chat.
For this reason, Twitter is a social media that is mostly preferred in corporate
communication.

The study focuses on the role of social media use in the corporate
communication activities of the first three foundation universities determined by the
University Ranking by Academic Performance (URAP) within the framework of the
academic success ranking with the data of 2021-2022. In the study, first of all, the
concept of corporate communication, its definition and scope are emphasized and the
importance of corporate communication is mentioned. Then, the purposes for which
the determined foundation universities use their corporate Twitter accounts and how

they are used are examined. In other words, ; Twitter accounts of foundation
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universities, which were determined as the object of analysis, were examined in the
context of corporate communication and public relations.

In line with the data obtained, it was concluded that the universities, which
constitute the analysis object of the study, do not use their official Twitter accounts
effectively. The fact that the number of tweets shared in the examined time period is
low also supports this inference. In addition, it was determined that the examined
corporate Twitter accounts were mostly used in the context of news and
congratulatory messages. Another important finding was that universities used more
visuals instead of text posts in their tweets. In addition, the posts made by universities
on their official Twitter accounts show that they have a one-way understanding of
communication. However, increasing and improving the sharing of different subjects
made by universities will contribute to the development of two-way communication
and interaction between the institution and the Society. In addition, it is recommended
that the content of the shares be more question-based in order to make the
communication double-sided and to get feedback in the shares made by universities

on Twitter.

Giris

Gilintimiizde, sosyal medya giindelik yasamda ¢ok tercih edilen iletisim
araglarindan biri haline gelmistir ve sosyal medyanin onemi her gecen giin
artmaktadir. Kuskusuz, bu durumun altinda web 2.0 teknolojisinin internet tarihini
temelinden degistirmesi yatmaktadir. Web 2.0 teknolojisiyle birlikte artik, ozneler
edilgen konumdan etkin konuma, tiiketici konumundan {tiretici konumuna ge¢mistir.
S6z konusu siirecin hem nedeni hem de sonucu olarak gosterilebilecek temel faktor ise
‘sosyal medya’ olmaktadir. Kosullarin bu yonde gelisim gostermesiyle, kurumlar
agisindan basarmin on kosulu olan kurumsal iletisimin 6nemi artmistir. Bu durum
kurumlar: iletisim odakli bir yapilanmaya yonlendirmistir. Dolayisiyla, sosyal
medyanin bu denli gelisim gostermesi kurumsal iletisimin de Onemini ortaya

¢ikarmistir.
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Bu baglamda calismada, University Ranking by Academic Performance
(URAP) tarafindan 2021-2022 y1l1 verileriyle akademik basari siralamasi ¢ergevesinde
belirlenen ilk ii¢ siradaki vakif tiniversitelerinin kurumsal iletisim faaliyetlerinde
sosyal medya kullanimimin roliine odaklanmilmistir. Calismada oncelikle kurumsal
iletisim kavrami, tanimi ve kapsami iizerinde durulmus ve kurumsal iletisimin
onemine deginilmistir. Ardindan, belirlenen vakif iiniversitelerinin resmi Twitter
hesaplarinin hangi amaglar dogrultusunda kullanildig1 incelenmistir. Bu kapsamda,
calismada sorunsallastirilan konu igerik analizi yontemiyle irdelenmistir. Belirlenen
vakif iiniversitelerinin sosyal medya kullanimlari; resmi Twitter hesaplar1 tizerinden
¢oziimlenmis ve elde edilen bulgular kurumsal iletisim ¢ercevesinde

degerlendirilmistir.

Kurumsal Iletisim

Glintimtiizde iletisim alanindaki smirliliklar ortadan kalkmistir. Kiiresellesme
olgusunu da igerisine alan ekonomik, siyasi, toplumsal ve teknolojik gelismeler
kurumlarin yapilarmi yakindan etkilemistir. Bu gelismeler sonucunda, kurumlarda
iletisim daha 6nemli bir hale gelirken, farkl iletisim bicimleri ve boyutlar1 da ortaya
ctkmagtir. S6z konusu siirecin bu yonde gelisim gostermesiyle birlikte, kurumlar
iletisim odakli bir yapiya yonelmis ve kurumlarda kurumsal iletisim 6n plana
cikmustir.

Bir yonetim disiplini olarak tanimlanan kurumsal iletisim calismalari, 20.
ylzyiin baslarinda Edward L. Bernays onciiliigiinde baslatilmis ve hizli bigcimde
yayginlagsmistir. Ozellikle, yasanilan diinya savaslari sonrasinda kurumsal iletigim
alanindaki uygulamalar, ABD basta olmak {izere bir¢ok tilkede hiz kazanmuistir.
Procter & Gamble, Hewlett-Packard, IBM ve Wal-Mart gibi kurumlar kurumsal
iletisim uygulamalarinda onciiliik eden firmalar olmustur.

Tarihsel siiregte kurumsal iletisim, yalnizca kurumlarin ekonomik faaliyetleri
ile degil; birtakim sosyolojik unsurlarla da iliskili bir bigimde gelismistir. Ozellikle, 18.

ylizyilda yasanilan Sanayi Devrimi ile bir¢ok farkli sektérde makinelesmenin artmasi
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ve enformasyon teknolojilerindeki gelismeler kiiresellesme hareketlerinin zeminini
olusturmustur (Vural & Bat, 2013, s. 27-28). Enformasyon teknolojilerindeki
gelismelerle es zamanli olarak kitle iletisim teknolojilerinin kurumsal iletisim
calismalar1 alanindaki kullanimi da yaygimnlasmaistir. Ozellikle, sermaye sahiplerinin
ve toplumsal iktidarlarin kitle iletisim araglar1 dolaymmiyla yiiriitiillen kurumsal
iletisim faaliyetlerine olan ilgisi artmistir.

Sozliik anlami olarak kurumsal iletisim, ortak bir eylemi gergeklestirmek igin
bir araya gelen kisilerin ya da kurumlarn olusturdugu birlikteliktir. Salim
Kadibesegil'e (2012, s. 159) gore kurumsal iletisim, siirdiiriilebilir kalkinma ilkeleri
dogrultusunda kurumlarin verimliliginin arttirilmasi ve bu kurumlarm toplum
kargisindaki imajinin korunmasina iligkin yiiriitiilen stratejileri kapsayan bir iletisim
yonetimi disiplinidir. Kurumsal iletisim, kurumlarda iletinin bir kisiden farkl bir kisi
ya da kigilere, dogrudan sozlii veya yazili bicimde ya da kitle iletigim araclar:
dolayimiyla iletilmesi ve alimlanmasi stirecidir. Dahasi, kurumsal iletisim, herhangi
bir kurumun amaglar: dogrultusunda isleyisini saglamak i¢in gerek kurumu olusturan
cesitli grup ya da boliimler gerekse kurum ile gevresi arasinda siirekli diisiince ve bilgi
aligverisine olanak taniyan toplumsal bir siirectir (Karcioglu, Timuroglu & Cinar, 2009,
s. 61).

Van Riel ve Charles Fombrun (2007, s. 14) ise kurumsal iletisimi, bir kurumun
bagli oldugu gruplarla iliskilerini diizenlemesi amaciyla igsel ve dissal iletisim
metotlarmi verimli ve etkin bir bigimde, aynm1 zamanda tiim bunlarla birlikte uyum
icerisinde kullanilan idari bir ara¢ olarak ifade etmistir. Bu alintidan hareketle
kurumsal iletisim, kurum i¢i ve kurumlar aras siirekli etkilesimi giiclendiren dinamik
bir 6zellige de sahiptir. Ote yandan, daha genel bir tanimlamayla kurumsal iletisim,
bir kurumun varligin stirdiirebilmesi i¢in kurum iginde ve disinda kurumsal yapiy1
meydana getiren unsurlar arasinda siirekli bir bigimde bilgi ve diisiince alisverisini
saglayan hareketlerin tiimiidiir (Canpolat, Kisa¢ & Byashimov, 2013, s. 260).

Bir bagka deyisle, kurumsal iletisim rekabetin ve gelisimin bulundugu herhangi

bir kosulda kurum amagclarinin tanitimini yapmak ve o kurumun disaridaki toplumsal
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imajimi koruyarak kurumun diger etkinlikleri icin deger {iretilmesini hedeflemektedir
(Bilbil, 2008, s. 69). Bu anlamda kurumsal iletisim, bir kurumun c¢alisanlarina,
rakiplerine ya da paydaslarina kendisini goriilmeyi istedigi bicimde sergileyebilmesi
anlamina gelmektedir. Tiim bu tanimlamalara ek olarak kurumsal iletisim, kurumun
isleyisini saglamas1 ve hedeflerine ulagsmasi icin gereken yonetim ve tiretim stirecinin
sistematik bir bigimde islevsel kilinmasmi igermektedir. Herhangi bir kurumu
olusturan birimler arasindaki motivasyonu, bilgi paylasimini ve kontrolii saglamak
i¢in belirli kurallar gergevesinde gerceklestirilen iletisimdir.

Kurumsal iletisim, kurumun biitiinliigiinti koruyan hayati dneme sahiptir.
Dolayisiyla, kurumdaki tiim Ogelerin daha o©nceden belirlenen hedefler
dogrultusunda etkilesimde bulunmasim1 saglayan kurumsal iletisim, kurumsal
biitiinliigltin devamliligi i¢cin onemlidir. Kurumsal iletisim, kurumlarin basarilariyla eg
anlam tasimaktadir. Bu baglamda kurumsal iletisim, canli bir organizmanin sinir
sistemine benzer bir bicimde kurumun her yanmi sarar ve biitiinlestirici bir gorev
tistlenir (Sabuncuoglu & Giimiis, 2012, s. 87). Kurumsal iletisimin énemini Ismail

Bakan ve Tuba Biiyiikbese su sekilde siralamistir:
*Yonetime karar almada ihtiya¢ duyulan bilgiyi elde etme olanag1 sunar.
*Yoneticilerin aldig1 kararlarin c¢aligsanlar tarafindan algillanmasi ve uygulamaya
doniistiiriilmesini saglar.
*Calisanlarin orglite bagliligini artirarak, miisteri hizmetlerinin iyilesmesini saglar.
o5 tatmini, motivasyon ve drgiitsel baghlik gibi galisanlarin davranislari {izerinde olumlu
etkiler yaratarak Orgiitsel performansi arttirir.
*Calisanlarin paylasim duygusunu arttirir ve is ortamindaki siirtiisme ve baskilar1 azaltir.
* Orgiitsel faaliyetlerin istikrar ve is birligi iginde gerceklesmesine katkida bulunur.
e Orgiitsel degisime kars1 giiven olusturur ve degisim siirecini hizlandirir.
® Daha az hata yapilmasina ve sonugcta giderlerin azalmasina olanak tanir.

¢ Stratejik planlarin etkin bicimde uygulanmasinda énemli bir faktordiir (2004, s. 3-4).

Ayrica, kurumsal iletisim karar alma stireglerinin dogru bigimde ¢alismasinda
gereken bilgiyi elde etme olanagl sundugu icin Onemlidir. Yoneticiler, alman

kararlarin galisanlara duyurulmasinda ve bu kararlarin pratige dontistiiriilmesi
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sirecinde kurumsal iletisimden yararlanurlar. Nitekim, kurumsal iletisim
faaliyetlerinin verimli bicimde yiiriitiilmesi, is motivasyonunu olumlu yo6nde
etkilemektedir. Kurumsal iletisim, ¢alisanlarin ¢alistiklari kuruma olan aidiyetlerini ve
is verimliligini arttiran bir unsurdur. Benzer sekilde, is yerindeki baskilarin ve olasi
catismalarin azaltilarak ortadan kaldirilmasinda ve istikrarli bir is ortaminin
saglanmasinda kurumsal iletisimin 6nemi biiytiktiir.

Kurumsal iletisimin basarisi, iletisimin kurumun amaglar1 yoniinde belirli bir
yapida ve diizende etkili bir iletisim stratejisinin olusturulmasi ile yakindan iligkilidir.
Bu dogrultuda Ayla Okay’a gore, kurumsal iletisimin dort farkli amaci
bulunmaktadir. Bunlar; (1) Kurum ici ve kurum dis:1 faaliyetleri desteklemek, (2)
Kurum ve {iriin yonetimine kimlik olusturmak, (3) Kurum ici ve kurum dis1 hedef
kitleyi bilgilendirmek ve (4) Iyi bir kurum vatandasi olarak bireyleri sosyallestirmektir
(2005, s. 9).

Ozetle, kurumsal iletisimin amalarina ve islevine deginilecek olursa; kurumsal
iletisim, kurumun birimlerini ve ¢alisanlarini birbirine baglayarak, onlarn uyumlu
bicimde c¢alismalarini  hedefler. Bununla Dbirlikte kurumsal faaliyetlerin
siirdiiriilmesini, sorunlarin ¢oziime kavusturulmasini ve yaraticiligin ortaya ¢ikmasini
saglar. Kurumsal iletisim, rekabet ortami ve cevre kosullarina gore kurumlarin
kendilerini yeniden yapilandirmalarma yardimci olur. Bunlara ek olarak, kurumsal
iletisim, kurum ¢alisanlarinin birbirleriyle saglikli iliskiler kurmalarina ve is yerlerine
olan aidiyet duygularinin gelistirilmesine olanak tanur.

Kurumsal Iletisim ve Sosyal Medya

21. ylizyilda ortaya ¢ikan ve donemin en etkili iletisim araglarindan bir haline
gelen sosyal medya, iletisimin hizli ve wucuz bir bi¢cimde eszamanli olarak
ylriitiilmesini saglamaktadir. Sosyal medya, iletisimi tek yonlii olmaktan cikarip
kurumlarin paydaslariyla aninda ve dogrudan iletisim kurmasina izin verdigi, kurum
ve paydas arasmndaki karsilikli iletisimin kurulmasini sagladig1 i¢in kurumesal iletisim

stirecinde 6nemli bir ara¢ konumundadir.
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Bilgisayar ve internet teknolojilerinin yasamis oldugu doniisiimiin ardindan,
gelisen uygulamalarin varligi sosyal hayatin vazgecilmezi haline gelmistir. Bu
baglamda, internet teknolojileri ile ilgili gelismelere bakildiginda karsimiza ¢ikan Web
1.0 ve Web 2.0 kavramlari, sosyal medya mecralarinm baslangic1 olarak kabul
edilmektedir. Kullanicilar Web 1.0 teknolojileri ile aktif halde degilken ve yalnizca
goriintiileme yapabilirken; Web 2.0 ile etkin hale gelmis ve katilimc halini almigtir.
S6z konusu katilimci olma hali ve sadece okuyup etkilenme degil, ayn1 zamanda web
tabanli sunucularda yazma ve etkileme seklinde devam eden siireci tanimlamaktadir.

Genel anlamiyla sosyal medya, belirli bir amag ya da ortak ilgi alan1 etrafinda
bireyleri bir araya getiren sanal bir ortam olarak tanumlanmaktadir. Sosyal medya,
kullanicilarin  fikirlerini, bilgilerini, kisisel paylasimlarimi ve diger igeriklerini
paylasmak amaciyla ¢evrimici topluluklar olusturduklar:t elektronik iletisim
bicimleridir. Bununla birlikte sosyal medya, bireylerin internet ve hosting servisleri
kullanarak diger bireylerle iletisim kurmasina olanak tanimaktadir. Sosyal medyayla
bilgi alisverisi yapilabilirken, bilgi toplanabilmekte ve ayni zamanda bilgi
dagitilabilmektedir. Ayrica, bu bilgiler bir an i¢cinde yayilabilmektedir. Kisaca sosyal
medya, emekleme doneminden, biiylimeye ve gelismeye dogru evrilmektedir (White,
2012).

Geleneksel medyada tek yonlii olan iletisim, sosyal medyada c¢ok yonlii bir
karaktere sahiptir. Bu ytiizden, glintimiizde kurumsal iletisim faaliyetleri, daha ¢ok
sosyal medya {iizerinden yiiriitiilmektedir. Sosyal medyanin uzamsal boyutunun
getirdigi avantajlar ve hiz unsuru bu durumun ortaya ¢itkmasinda etkili olmustur.

Halkla iligkiler ve tanitimin temel konularindan biri olan kurumsal iletisim,
enformasyon teknolojilerinde yasanilan gelismeler ekseninde giiniimiizde farkli bir
boyuta evrilmistir. Artik bu duruma ayak uydurabilmek icin kurumlar da sosyal
medyay1 etkin bir sekilde kullanmaya baslamistir. Dolayisiyla, kurumlarin énceden
daha az mecra ile ulasilabildigi hedef kitlelere, giiniimiizde ¢ok sayida farkli mecralar

tizerinden seslenmeleri gereksinimi dogmustur.

SAYIIEASAY UONEAUNWIUOT ZIUS pEIRY JO |BUInOr

Arahk 2022, Cilt: 12 Say:2




Karadeniz lletisim Arastirmalari Dergisi

35

Kurumlar, sosyal medya {izerinden tanitim ve iletisim faaliyetlerinin yaninda,
enformasyon {ireterek etkilesim saglamaktadir. Boylece sosyal medya, isletmelere
daha ucuza tirettikleri triinleri daha genis kitlelere hizli bir bicimde ulastirabilme
imkani1 sunmaktadir. Ayrica, sosyal medya kaynak ve alicty1 bir bakima esitleyen ve
onlar1 ayni ortamda bir araya getirebilen bir 6zellige sahiptir (Koseoglu & Koker, 2014,
s. 219). Bu anlamda, sosyal medyanin kurumsal iletisim araci olarak kullanilmasi,
iletisim stirecini anlik olarak gerceklestirebilmesi ve paylasimlarin anlik olarak
yayilmasinin saglamasi agisindan énemlidir.

Amacg ve Yontem

Bu calismanin temel amaci University Ranking by Academic Performance
(URAP)? tarafindan 2021-2022 y1l1 verileriyle akademik basari siralamasi ¢ergevesinde
belirlenen ilk {ii¢ siradaki vakif iiniversitelerinin (Ko¢ Universitesi, Sabanci
Universitesi, Thsan Dogramaci Bilkent Universitesi) kurumsal iletisim faaliyetlerinde
Twitter kullaniminin roliinii ortaya koymaktir. Bu baglamda, elde edilen veriler
1s181nda tiniversitelerin kurumsal Twitter hesaplarinin daha verimli kullanilmalar:
yoniinde 6nerilerde bulunmak ¢alismanin bir diger amacini olusturmaktadir. Bu genel
amagctan hareketle 6rnek olarak segilen tiniversiteler hakkinda asagidaki arastirma
sorularma yanitlar aranmistur:

1.Universiteler kurumsal Twitter hesaplarini kurumsal iletisim baglaminda etkin
bir bicimde kullanmakta midir?

2.Universitelerin kurumsal Twitter hesaplar1 hangi amagclarla kullaniimaktadir?
3.Universiteler arasinda kurumsal Twitter hesaplarini kullanmalar1 bakimindan
benzerlikler ya da farkliliklar bulunmakta midir?

4.Universiteler, kurumsal Twitter hesaplarini 6grenci ve adaylarinin etkilesimli

katilimina olanak saglayacak sekilde kullanmakta midir?

2 University Ranking by Academic Performance (URAP), 2009 yilinda Orta Dogu Teknik Universitesi
Enformatik Enstitiisii biinyesinde kurulmustur. URAP’1n amaci, yiiksekdgretim kurumlarini akademik
basarilart dogrultusunda degerlendirebilmek icin bilimsel metotlar gelistirmek ve yapilan ¢alismalarin
sonugclarini kamuoyu ile paylasmaktir.
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Belirlenen arastirma sorularmin yanitlanabilmesi igin tekrarlanabilir ve gegcerli
sonuglar ¢ikarmak {izere c¢alismada yontem olarak igerik analizi yontemi
kullanilmistir. Arastirmanin sinirliklar1 bakimindan, URAP tarafindan belirlenen ilk
ug¢ sirada yer alan vakif tiniversiteleri; Kog Universitesi, Sabanci Universitesi ve Thsan
Dogramaci Bilkent Universitesi arastirma kapsamina dahil edilmigtir. Bununla
birlikte, sosyal medya mecralarindan Twitter, kurumsal iletisim ¢alismalarinda en ¢ok
basvurulan sosyal medya mecrasi olmasi sebebiyle calismada tercih edilmistir.
Tiirkiye’de ilk ii¢ sirada yer alan vakif tiniversitelerinin Twitter paylasimlar: 1 Ocak
2022 - 1 Ekim 2022 zaman araligiyla sinirlandirilmistir.

Arastirma Bulgular1 ve Yorumu

Calismada, 1 Ocak 2022’den 1 Ekim 2022'ye kadar uzanan siiregte Kog
Universitesi, Sabanci Universitesi ve Thsan Dogramaci Bilkent Universitesi’'nin resmi
Twitter hesaplar1 kurumsal iletisim baglaminda incelenmistir. Calisma kapsaminda
elde edilen nicel bulgular igerik analizi yontemiyle degerlendirilerek
tablolagtirilmistir. Oncelikle sdzii edilen {iniversitelerin tweet ve takipci sayilari
belirlenmistir. Bunun ardindan, gonderilen tweetler fotograf, video ve metin
gonderileri olarak smiflandirilmistir. Sonrasinda, {iniversitelerin gonderdikleri
tweetlerdeki begeni, retweet ve yorum sayilar1 belirtilmistir. Son olarak, her bir
tniversitenin gondermis oldugu tweetler kendi igerisinde konularma gore ayrilmas,

tablolastirilmis ve yorumlanmistir.

Tablo 1: Universitelerin Twitter Hesap Ad1, Gonderi ve Takipgi Sayilari

Sira Adi Hesap Ad1 Tweet | Takipci

Sayilar1 | Sayilan

1 Kog Universitesi https://twitter.com/kocuniversity 277 45.900
2 | Sabanci Universitesi https://twitter.com/sabanciu 159 39.200
3 Thsan Dogramaci | https://twitter.com/BilkentUniv 69 81.900

Bilkent Universitesi
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Orneklemde 1 Ocak 2022 - 1 Ekim 2022 tarihleri arasinda Ko¢ Universitesi'nin
kurumsal Twitter hesabindan 277, Sabanca Universitesinin kurumsal Twitter
hesabindan 159 ve Thsan Dogramaci Bilkent Universitesi'nin kurumsal Twitter
hesabindan 69 adet tweet paylasilmistir. Toplamda bu {i¢ iiniversitenin paylasmis
oldugu tweet sayis1 ise 505 adet olmustur. Takipgi sayilarina gore, Thsan Dogramaci
Bilkent Universitesi 81.900 takipgi sayistyla ilk sirada yer almistir. Onu 45.900 takipgi
sayisiyla Kog Universitesi takip etmistir. Sabanci Universitesi ise 39.200 takipgiyle son
siradadir. Burada en ¢ok takipgi sayisina sahip olan Thsan Dogramaci Bilkent
Universitesi'nin en az sayida tweet paylasmis oldugu dikkat ¢ekici bir bulgu olmustur.
Buradan hareketle, s6z konusu tiniversitenin takipgi sayisina bakildiginda bu denli az
paylasim yapmasi kurumsal iletisim araci olarak Twitter'in fazla kullanilmadigimnin bir
gostergesi olmustur. Bu sonuglara gore, tiniversitelerin kurumsal Twitter hesabi
kullanimlarinda farkli stratejiler gelistirerek kurumsal iletisime daha fazla yonelmeleri
gerektigi sdylenebilir.

Sekil 1: Paylasimlarin Yiizdelik Dagilimi

B Kog Universitesi

m Sabanci Universitesi

m ihsan Dogramaci Bilkent
Universitesi

Universitelerin toplam paylagimlariin yiizdelik oranlarma bakildiginda, Kog
Universitesi % 55 (277) oranla ilk sirada, Sabanci Universitesi % 31 (159) oranla ikinci

ve Thsan Dogramaci Bilkent Universitesi % 14 (69) oranla son sirada yer almistir. Bu

SaY2IEDSAY UONEANUNWILIOY ZIUB PEIBY JO |BUINOT

Arahk 2022, Cilt: 12 Saw:2




Karadeniz lletisim Arastirmalar Dergisi

38

dagilim, tiniversitelerin Twitter kullanim diizeylerinin birbirinden farkli oldugunu

gostermektedir.

Tablo 2: Universitelerin Fotograf, Video ve Metin Goénderi Oranlar

Sira Adi Fotograf Video | Metin Gonderileri

1 Kog Universitesi 138 22 117

2 Sabanci1 Universitesi 97 32 30

3 Thsan Dogramaci Bilkent 65 2 2
Universitesi

Universiteler belirlenen siire¢ icerisinde yapmis olduklar1 Twitter
paylasimlarinda fotograf, video ve metin gonderileri kullanmistir. Bu baglamda, Kog
Universitesi 138 tweetinde fotograf, 22 tweetinde video ve 117 tweetinde ise metin
gonderisi yapmistir. Sabanci Universitesi 97 tweetinde fotograf, 32 tweetinde video ve
30 tweetinde ise metin gdnderisi paylagmistir. Son olarak, Thsan Dogramaci Bilkent
Universitesi 65 tweetinde fotograf, 2 tweetinde video ve 2 tweetinde ise metin
gonderisi yapmistir. Buradan elde edilen bulgular 1s181nda, {niversitelerin
paylasimlarinda yogunlukla fotograf ve metin gonderileri kullandig1 saptanirken,
video paylasma oraninin ise diisiik seviyede kaldig1 gozlemlenmistir. Her ne kadar
universiteler arasinda kurumsal iletisimde Twitter hesaplar1 kullanim diizeyi
acisindan bazi farkliliklar bulunsa olsa da, genel bir cergeveden bakildiginda
universitelerin Twitter kullanim yontemlerinin benzer 6zellikler tasidig1 soylenebilir.

Tablo 3: Universitelerin Begeni, Retweet ve Yorum Sayilari

Sira Adi Begeni Retweet Yorum Sayisi

1 Koc Universitesi 15.727 1935 753

2 Sabanci Universitesi 4359 644 211

3 Thsan Dogramaci Bilkent 7436 605 112
Universitesi
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Universiteler tarafindan yapilan paylasimlarim geri dontisim ve etkilesim
acisindan sonuglarini daha net gorebilmek icin begeni, retweet ve yorum oranlarmin
incelenmesi onem tasimaktadir. Bu baglamda, Ko¢ Universitesi yapmis oldugu
paylasimlarma 15.727 begeni alirken, tweetleri 1935 defa retweet edilmis ve
paylasimlara 753 adet yorum yapilmistir. Sabanci Universitesi'nin yapmis oldugu
paylasimlara ise 4359 begeni gelirken, tweetleri 644 defa retweet edilmis ve
paylagimlara 211 adet yorum yapilmistir. Son olarak, Thsan Dogramaci Bilkent
Universitesi'nin paylagimlarina ise 7436 begeni gelirken, tweetleri 605 defa retweet
edilmis ve paylasimlara 112 adet yorum yapilmustir. Yapilan bu paylasimlarda tweet
gonderim oranlar1 da goz oniinde bulunduruldugunda, en fazla begeniyi Kog
Universitesi alirken, en az begeniyi ise Thsan Dogramaci Bilkent Universitesi almistir.
Her ne kadar iiniversitelerin yapmis oldugu paylagimlar yiiksek oranda begeni almis
olsa da, retweet Ozellikle de yorum oranlarmin diisiik olmas: dikkat gekicidir. Bu
durum, yapilan paylasimlarda tek yonlii bir iletisimin egemen oldugunu
gostermektedir. Dahasi, elde edilen bu verilerle {iniversitelerin, toplumla iletisim
kurmada zayif kaldig1 soylenebilir.

Calisma kapsaminda belirlenen Kog Universitesi, Sabanc1 Universitesi ve Thsan
Dogramaci Bilkent Universitesi'nin yapmig oldugu paylasimlar konularma gore de
kategorilere ayrilmistir. Bu baglamda her bir {iniversite ayri ayri ele alinmistir.
Belirtilen bu kategoriler ise: kutlama/tebrik, egitim/6grenci, tamitim/duyuru, haberler,
bilim/bilgi ve vefat/bas sagligi/anma seklindedir.

Bu kategorilerden biri olan kutlama/tebrik kategorisine, Kog Universitesi'nin 9
Eyliil 2022’de paylastig1 “Bu yil Tiirkiye’den yalnizca iki aragtirmaciya verilen Avrupa
Arastirma Konseyi (@ERC_Research) Kavram Kanitlama destegine layik goriilen
seckin arastirmacilarimizi kutluyoruz” tweeti 6rnek olarak gosterilebilir. Bir diger
kategori olan egitim/6grenci kategorisine, Sabanci Universitesi'nin 15 Agustos 2022’ de
paylastig1 “#BenzersizBirGelecek i¢in Sabanci Universitesi'ne hos geldiniz! 2022-2023
akademik yilinda aramiza katilan tim Ogrencilerimizi tebrik ederiz.

#TumGiicimiizleGelecege ilerleyecegimiz nice basarilara...” tweeti 6rnek verilebilir.
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Tanitim/duyuru kategorisine drnek olarak, Thsan Dogramaci Bilkent Universitesi'nin
11 Nisan 2022’de paylastigi “Egitim Bilimleri Enstitiisii Yiiksek Lisans ve Doktora
Programlar1 gevrimici tanitim etkinligi 13 Nisan 2022 tarihinde gerceklestirilecek.
Ayrintili Bilgi: http://web4.bilkent.edu.tr/es” tweeti gosterilebilir.

Arastirma  kapsaminda  belirlenen  haberler  kategorisine, = Sabanci
Universitesi'nin 11 Nisan 2022'de paylastigi “Sanat ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi
Ogretim Uyemiz Oya Yegen, Sakip Sabanci Uluslararasi Arastirma Odiilleri makale
odiillerinin gerekgeli kararini agikliyor. @oyayegen” tweeti 6rnek verilebilir. Bir diger
kategori olan bilim/bilgi kategorisine, Kog Universitesi'nin 8 Nisan 2022’de paylastig1
“Bir¢ok kanser tiiriiniin tedavisinde yaygin sekilde kullanilan bir kemoterapi ilaci olan
cisplatin, hastalarm ilaglara direng gelistirmesi nedeniyle mercek altinda” tweeti 6rnek
olarak gosterilebilir. Son olarak vefat/bas saghgi/anma kategorisine, [hsan Dogramact
Bilkent Universitesi'nin 9 Agustos 2022'de paylastig1 “Act Kaybimiz... I¢ Mimarlik ve
Cevre Tasarimi Boliimii 3. smif 6grencimiz, Milli Takim Kayak sporcusu ve Tiirkiye
Sampiyonu Kaan Samgiil vefat etmistir. Ogrencimizi kaybetmenin derin {iziintiisii
icindeyiz. Merhuma rahmet, ailesine, arkadaslarna ve tiim Bilkent camiasina
bassaglig1 dileriz” tweeti Ornek verilebilir.

Tablo 4: Kog Universitesi'nin Paylasimlarinin Konulara Gére Dagilimi

Kutlama / Tebrik 99
Egitim / Ogrenci 24
Tanitim / Duyuru 36
Haberler 74
Bilim / Bilgi 39
Vefat / Bas Sagligi / Anma 5

Kog Universitesi'nin yapmis oldugu paylagimlarda 99 adetle ilk sirada
kutlama/tebrik mesajlar1 yer alirken bunu 74 adetle haberler, 39 adetle bilim/bilgi, 36
adetle tanitim/duyuru, 24 adetle egitim/6grenci ve son olarak 5 adetle vefat/bas

saghigi/anma tweetleri takip etmistir. Genel bir degerlendirme yapilacak olursa, Kog
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Universitesi'nin paylagimlarinda kutlama ve tebrik iletilerinin bir hayli dne ¢iktig1
goriilmektedir. Bu durumun {iiniversitedeki akademisyenlerin ve Ogrencilerin
basarilariyla dogru orantili oldugu soylenebilir. Ayrica, yapilan paylasimlarda haber
oranlarmin da yiiksek ¢ikmasi tiniversitenin toplumu ve gevreyi ilgilendiren konulara
kayitsiz kalmadiginin bir gostergesidir. Paylasimlar incelendiginde bir diger dikkat
gekici bulgu ise, bilime ve bilgiye yonelik de bilgilendirme tweetlerinin ¢okca atildig:
olmustur. Universitenin bu ydnde paylagimlar yapmasi gevresini ve takipgilerini
bilinglendirmeye yonelik bir eylem olarak da degerlendirilebilir.

Tablo 5: Sabanci Universitesi'nin Paylasimlarinin Konulara Gére Dagilimi

Kutlama / Tebrik 31
Egitim / Ogrenci 29
Tanitim / Duyuru 51
Haberler 43
Bilim / Bilgi 0
Vefat / Bag Saglig1/ Anma 5

Sabanci Universitesi'nin yapmis oldugu paylagimlara bakildiginda, 51 adetle
ilk sirada tamitim/duyuru mesajlar1 yer alirken bunu 43 adetle haberler, 31 adetle
kutlama/tebrik, 29 adetle egitim/6grenci, 5 adetle vefat/bas sagligi/anma takip etmistir.
Sabanci Universitesi'nin yapmis oldugu paylagimlarda bilim/bilgi mesajlarina hig yer
vermemesi dikkat c¢ekici bir bulgu olmustur. S6z konusu {iiniversitenin attig1
tweetlerde tanitim/duyurulara yer vermesi, reklamini yapma agisindan O6nem
tasimaktadir. Gonderilen mesajlarda 6zellikle aday 6grencilere yonelik paylasimlar ve
universite blinyesinde yapilacak olan etkinliklerin tamitim1 dikkat ¢ekmektedir. En
fazla paylasimin bu konu hakkinda yapilmasi, incelenen tiniversiteler arasinda en az
takip¢i sayisina da sahip olmasi bakimindan dogru orantilidir. Ayrica, Sabanci

Universitesi de paylasimlarinda haber konularmna agirlik vermistir.

SAYIIEASAY UONEAUNWIUOT ZIUS pEIRY JO |BUInOr

Arahk 2022, Cilt: 12 Say:2




Karadeniz lletisim Arastirmalar Dergisi

42

Tablo 6: Thsan Dogramaci Bilkent Universitesi'nin Paylasimlarinin Konulara Goére

Dagilim
Kutlama / Tebrik 17
Egitim / Ogrenci 14
Tanitim / Duyuru 15
Haberler 18
Bilim / Bilgi 0
Vefat / Bas Sagligi / Anma 5

Son olarak IThsan Dogramaci Bilkent Universitesi'nin yapmis oldugu
paylasimlarda ilk sirada 18 adetle haber mesajlar1 yer alirken, bunu 17 adetle
kutlama/tebrik, 15 adetle tanitim/duyuru, 14 adetle egitim/6grenci ve 5 adetle
vefat/bag sagligi/anma tweetleri takip etmistir. [hsan Dogramaci Bilkent Universitesi
de Sabanci Universitesinde oldugu gibi bilim/bilgi tweetleri paylasiminda
bulunmamuistir. Ayrica, yapilan paylasimlar incelendiginde konu dagilimlarmin
birbirine yakin oldugu gozlemlenmistir. S6z konusu tiniversite haber paylasimlarini
on planda tutmustur. Thsan Dogramaci Bilkent Universitesi'nin paylasim sayisinin az
olmasi, paylasim konularmin birbirine yakin olmasi ve degerlendirilebilecek yeterli
veri olmamasindan dolay1 diger taraftan takipgi sayisinin en fazla tiniversite olmasiyla
celiskili bir durumu ortaya ¢ikarmastir.

Sonug¢

Internet araglarinin teknolojik gelismeyle birlikte yeni bir boyut kazanmasiyla,
guniimiizde internet platformlarmin ve uygulamalarmm kullanim tercihleri de
artmistir. Bu gerceveden bakildiginda, s6z konusu platformlarin insanlarin yani sira
kurumlar arasinda da kullanim siklig1 her gegen giin artis gostermektedir. Sosyal
medya uygulamalar1 bireylerin iletisim tercihlerini degistirirken, kurumlarn da
iletisim faaliyetlerine yeni bir boyut kazandirmistir. Dolayisiyla, sosyal medya
platformlarindan biri olan Twitter, kurumlarin kurumsal iletisim baglaminda siklikla

tercih ettigi bir mecra olma 6zelligi tagimaktadir.
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URAP tarafindan 2021-2022 yili verileriyle akademik basar1 siralamasi
cercevesinde belirlenen ilk ii¢ siradaki vakif iiniversitelerinin (Ko¢ Universitesi,
Sabanci Universitesi, Thsan Dogramaci Bilkent Universitesi) kurumsal iletisim
faaliyetlerinde Twitter kullaniminin roliinii ortaya koymaya amagclayan bu ¢alismada,
icerik analizi sonucu elde edilen nicel veriler degerlendirilmistir. Bu baglamda,
calisma smirliklart igerisinde incelenen siirecte tiiniversitelerin resmi Twitter
hesaplarin1 etkin bir bi¢cimde kullanmadiklar1 saptanmistir. S6z konusu stirecte
paylasilan tweet sayilarmin az olmasi da bu c¢karimi destekler niteliktedir.
Universitelerin  takipci sayilar1 goz Oniinde bulunduruldugunda, iletisim
anlayislarinin ¢ag kosullarina gore belirlenmesi, bu alanda basar1 saglamak adina
onemli olacaktir. Universitelerin yaptig1 paylagimlar: Twitter hesaplarmni kullanimlar1
baglaminda degerlendirildiginde, iiniversitelerin kurumsal Twitter hesaplarmi daha
cok haber verme ve kutlama/tebrik mesajlar1 baglaminda kullandigr belirlenmistir.
Ayrica, Kog Universitesi'nin bilimsel bilgilere paylagimlarinda yer verirken diger iki
universitenin de bu konuya yer vermemesi dikkat ¢ekici bir bulgudur.

Calismada Kog Universitesi, Sabanci Universitesi, Thsan Dogramaci Bilkent
Universitesi'nin paylasmis oldugu tweetlerde metin gonderileri yerine daha ¢ok
gorsel kullandiklar1 da bir diger 6nemli bulgu olmustur. Ayrica ii¢ tiniversitenin
yapmis oldugu paylagimlara yiiksek sayida begeni gelmis olsa da, retweet ve yorum
oranlarmin diisiik olmast da 6nemlidir. Bu durum, tiniversitelerin iki yonlii karsilikli
iletisimin dogru bicimde uygulanamamas1 agisindan benzer olduklarmi da
gostermektedir. Dolayisiyla, tiniversitelerin resmi Twitter hesaplarindan yapmis
oldugu paylasimlar, tek yonlii bir iletisim anlayismna sahip olundugunu
gostermektedir. Ancak, {niversitelerin yaptigi farkli konulardaki paylagimlarmn
artirilmasi ve gelistirilmesi, kurum ile toplum arasindaki iki yonlii iletisim ve
etkilesimin gelismesine katki sunacaktir. Ayrica, liniversitelerin Twitter {izerinden
yapmis oldugu paylasimlarda iletisimi ¢ift tarafli hale doniistiirmek ve geri doniisleri

alabilmek i¢in paylasimlarin igeriginin daha ¢ok soru igerikli olmas1 onerilmektir.
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B Derleme Makale

SUMELA MANASTIRI’'NIN INANC TURiZMi POTANSIYELI UZERINE
KAVRAMSAL BiR DEGERLENDIRME

Muhammet Caner KAYA'!
Eda KAYA?

0z

Turizm hareketleri giin gectikge kitle turizminden alternatif turizm tiirlerine dogru yonelmektedir ve
bu yonelim ise destinasyonlarin alternatif turizm tiirlerini karsilayacak potansiyellerine
odaklanmalarini zorunlu kilmaktadir. Inang turizmi, alternatif turizmin énemli ve her gecen giin daha
fazla talep goren tiirleri arasindadir. Stimela Manastiri, Trabzon ilinin Macka ilgesi sinirlari igerisinde,
Altindere Vadisi Milli Parki'nda yer almaktadir. Manastir, Hristiyanligin ozellikle Ortodoks
mezhebinin Anadolu’daki en eski ve en 6nemli manastirlarindan olma &zelligi tasimaktadir. Tarihi,
kiiltiirel ve dini 6nemi sebebiyle oldukg¢a biiyiik bir turizm potansiyeli olusturmaktadir. Calismanin
amaci Siimela Manastiri’'min inang turizmi bakimindan potansiyelini ve Trabzon destinasyonunun
gelisimine olan katkisini ortaya koymaktir. Daha 6nceki arastirmalar 1s1§1inda mevcut durum ortaya
konmustur ve potansiyelin daha etkili kullanulabilmesi icin 6nerilerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Alternatif turizm, 1nan(; turizmi, Stimela Manastiri, Trabzon

Abstract

Tourism movements are moving from mass tourism to alternative tourism types day by day, and this
trend makes it necessary for destinations to focus on their potential to meet alternative tourism types.
Faith tourism is one of the important types of alternative tourism and is in demand more and more
every day. Stimela Monastery is located in Altindere Valley National Park, within the borders of Magka
district of Trabzon province. The monastery is one of the oldest and most important monasteries of
Christianity, especially the Orthodox sect, in Anatolia, and it has a great tourism potential due to its
historical, cultural and religious importance. The aim of this study is to reveal the potential of Sumela
Monastery in terms of faith tourism and its contribution to the development of Trabzon destination. In
the light of previous research, the current situation has been revealed and suggestions have been made
to use the potential more effectively.

Keywords: Alternative tourism, Faith tourism, Sumela Monastery, Trabzon
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Extended Abstract

A since the first time it existed, human beings have felt that they belong to a
religion, and when we look at the world history, it is seen that many different religions
and belief groups have emerged. Tourism is closely linked to religion, from early
pilgrimages to travels to holy sites today. Faith tourism, which includes travel for
religious purposes, is one of the most important types of tourism that is least affected
by seasonal fluctuations.

The development of civilizations that lived in antiquity in Anatolia, the fact that
the Apostles in the early periods of Christianity and the Jews in the Middle Ages took
refuge in Anatolia as a result of the oppression and destruction policies of the enemies
they lived in. caused it. As a result, religious shrines and temples built in Anatolia have
survived to the present day. The Sumela Monastery stands out as one of these temples.
Siimela Monastery, located in Altindere Valley within the borders of Macka District of
Trabzon, was built on a steep cliff on the slope of Karadag. The monastery, which
seems to be stuck to the mountain, also adds beauty to the visitors with the nature
around it.

Stimela Monastery, which is one of the most important places in the region in
terms of faith tourism, is preferred for cultural and nature tours as well as for those
who travel to see religious places. The nature of the region where the Sumela
Monastery is located is very suitable for this.

The aim of the study is to reveal the potential of Sumela Monastery in terms of
faith tourism and its contribution to the development of Trabzon destination. In
addition to its importance for Christianity, the Sumela monastery, which offers
attractions with its historical and cultural features, attracts other tourists as well as
tourists whose travel motivation is to see religious places. The fact that the majority of
tourists visiting Trabzon see the monastery confirms this situation. It is seen that

Stimela Monastery, which enriches Trabzon in terms of destination attractiveness and
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even provides a privilege compared to other destinations, is one of the important
centers for potential tourists who want to visit the region.

The high numbers of visits to the Sumela Monastery, especially in summer, may
cause pollution that may arise from the density. It has been suggested to control this
density, to take precautions against all possible pollution in and around the monastery,
and to avoid actions that may harm the natural structure of the region. Although the
awareness of the Sumela monastery is at a reasonable level for those visiting the region
and Turkish citizens, the same may not be the case for foreign tourists. It has been
suggested that the importance of Sumela Monastery be emphasized more in tourism
promotions of Turkey and Trabzon, and that the Sumela Monastery should be added
to the routes of the tours made within the scope of faith tourism.

Giris

Inang kavrami “bir 6gretiye yiirekten bagli olma, birine gosterilen itimat, giiven
hissi, tanriya, bir dine ya da bir seye giivenme, inanilan sey” anlamlarim ifade
etmektedir (Eren & Ozsoy, 2019). Dini maksatlarla yapilan ziyaretler, ilk¢aglardan beri
insanlar1 seyahate yonelten en 6nemli unsurlardandir (Kartal, Tepeci, & Atli, 2015;
Kacar & Tiirker, 2020; Temizel & Sartayeva, 2021). Turizm, ilk hac donemlerinden
guntimiizdeki kutsal yerlere yapilan seyahatlere kadar din ile yakindan baglantilidir
(Henderson, 2003). Dini amagli seyahatleri kapsayan inang turizmi, giiniimiizde de
onemli (Collins-Kreiner, 2020) ve mevsimsel dalgalanmalardan en az etkilenen
(Ozmen & Eren, 2021) turizm cesitlerinden biridir.

Turistlerin  giiniimiizde deniz-kum-giines fticliisiine indirgenecek tatil
turizmi/kitle turizminin haricinde kiiltiirel faaliyetlere katilmak, diger kiiltiirleri,
insanlari, yasam bic¢imlerini tanimak ve anlamak igin kiiltiir turizmine yoneldikleri
bilinmektedir (Usta, 2012). Alternatif turizm tiirleri, turizm pazar: icin biiyiik bir
potansiyele sahiptir. Ozellikle her biri digerinin gelisimini destekleyen kiiltiir, miras
ve inang turizmi hizla biiyliyen turizm tirleridir (Tiirker, 2016) ve bir {ilkenin

otantikligini/6zgiinliiglinii en rahat sekilde ortaya koyabilecegi parcasidir (Usta, 2012).
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Var oldugu ilk zamandan bu yana insanoglu kendisini bir dine ait olarak
hissetmektedir ve diinya tarihine bakildiginda ¢ok sayida birbirlerinden farkl: din ve
inang topluluklarinin meydana geldigi goriilmektedir. Bu gruplara ait kutsal
mekanlar, insanlar tarafindan topluca veya bireysel olarak ziyaret edilmekte (Giizel,
2010; Yilmaz, Erdin¢ & Kiiglikali, 2013) ve yogun bir turizm hareketliligi
olusturmaktadir. Dinin insanlar {izerinde etkisinin fazla olmasi, insanlarin gonilli
olarak seyahat etmelerini saglamis ve giiniimiizde yasayan insanlarin da aymn
motivasyonla gergeklestirdikleri bu gibi seyahatler inan¢ turizmi kavraminin
meydana gelmesinde etkili olmustur (Kervankiran & Eryilmaz, 2017). Tiirkiye’de
inang turizminin gercgeklestigi destinasyonlar, aynm1 anda kitle turizminde de one
ctkmis destinasyonlardir. Burada ozellikle incelenmesi gereken, diger alanlardan
ayrilmasi gereken destinasyonlar arasinda Trabzon, [stanbul, Konya ve Nevsehir onde
gelmektedir. Bu yerler énemli Olglide sahip olduklar kiiltiirel miraslar1 ve inang
turizmi acisindan ziyaretci gekicilikleri 6n planda olan bolgelerdir (Okuyucu &
Somuncu, 2013). Bu ¢alismada inang turizmi ve Siimela Manastiri’'nin inang turizmi

potansiyeli degerlendirilmektedir.
Inan¢ Turizmi

Insanlik tarihinin ilk glinlerinden itibaren insanlar bir inanca/dine ait olma
ihtiyaci hissetmistir ve bununla baglantili olarak bircok degisik inang ve dini gruplarin
ortaya c¢iktig1 goriilmiistiir. Bu gruplarin kutsal olarak gordiigii yerler ya da rotalar
tarih boyunca o dine mensup inananlarca stirekli ziyaret goriilmektedir (Dikici &
Sagir, 2012; Sarikaya Levent & Ugar, 2018). Inang motifli seyahatlerin tarihinin ilk
caglardan basladig1 kabul edilse de din ve inang temelli turizmin gelismesi 1990’'1arin
basinda hiz kazandig1 soylenebilir (Ttirker, Akga, & Ucar, 2019). Inanc turizminde
turistler seyahat etme maksadai ile dini yerleri ziyaret etmektir. Ziyaret edilen bu yerler
genellikle tarihi yerler olarak one ¢iktigindan inang turizminde seyahatlerin ortaya
cikisinda Ozellikle, kiiltiirel cevre unsurlar1 6nemli bir yer kaplamaktadir (Kahraman

& Tirkay, 2014). Inanc turizmi, kutsal yerlerin bu dinlere inananlarca ziyaret edilmesi
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olarak tanimlanabilir. Biitiin dinler dini mekanlarm, kutsal sayilan sehir ve
tapimaklarin inananlar tarafindan ziyaret edilmesini zorunlu tutmus ve bu durum ayni
zamanda ekonomik bir hareketin baslamasim1 da saglamistir (Kaya, 1997'den akt.;
Sargin, 2006).

Kutsal yerler ve etkinlikler en koklii turizm destinasyonlar1 arasinda
gosterilmektedir (Okuyucu, 2020), fakat inang turizmi sadece dindarlar1 kapsamakla
kalmamustir, daha genis bir kitleyi de igine aldig1 goriilmektedir (Yilmaz, Erding, &
Kiiciikali, 2013). Onceki calismalar, dini mekanlarin manevi degerlerinin yan sira
tarihi, mimari, eglence veya kiiltiirel amaglarla da ziyaretci ¢ektigini gostermektedir
(Kartal, Tepeci, & Atly, 2015).

Usta (2012) calismasinda kiiltiirel turizmin inang¢ turizmini de kapsadigmi
sOylemektedir. Kiiltiirel turizmin, kitle turizminin yerini almaya biiyiik bir aday
oldugunu iddia etmekte ve kiiltiirel turizmin 6nemli bir potansiyeli barindirdigimn
belirtmektedir. Ziyaret edilen yerlerde olan yerel degerleri, kiiltiirel faaliyetleri, o
bolgede yasayan insanlarin yasam tarzlarini, yoresel mutfaklarini ve geleneklerini
gormek ve deneyimlemek isteyen bilingli bir turist grubunun var oldugunu ve kiiltiir
turizminin egitim ve gelir diizeyi yiiksek, ayn1 zamanda merakli kisileri barmdiran bu
grup sayesinde her gecen giin turizmin ¢ekiciliginin arttiginin sonucuna varmaktadir.

Okuyucu ve Somuncu (2013) ¢alismalarinda Tiirkiye'nin islamiyet, Hristiyanlhk
ve Musevilik inanglar1 i¢in ¢ok fazla cekicilige sahip olan bir destinasyon oldugunu
sOylemektedirler. Bununla birlikte, kitle turizminin Onemli hacimlere ulastig:
Tiirkiye’de dini ve hac amaciyla tilkeyi ziyaret edenlerin oranmin son 15 yildan fazla
bir zamandir %0,7 oranin1 asamadigini vurgulamaktadirlar. Diger yandan Tiirkiye nin
sahip oldugu inang¢ odakh cekiciliklerinin turizm agisindan yeterince
kullanilamadigini aktarmaktadirlar.

Bir diger arastirmada ise gog¢ etmis insanlarin siirekli ikamet etmekte olan
bir¢ok farkli milletten kisilerin inang turizmine nasil katkida bulunduklarini o bélgede
yasayan yerel halkin diistincelerinin tespit edilmesi bakimindan son derece 6nemli

oldugu belirtilmektedir. Bagka bir agidan baktiginda ise, inang turizminin yerel halkin
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diger inanglara olan ilgisinin artmasinda ve inang turizminin gelismesinde, yerel
halkin bolgeyi ziyaret eden turistlerin kiiltiirel niteliklerinden etkilenmesine neden
oldugu gozlemlenmektedir (Cizreliogullari, Altun, & Altintas, 2020). Kiiltiir ve Turizm
Bakanlig1 tarafindan yapilan arastirmalar sonucunda; 43 ilde, ti¢ semavi din agisindan
degerlendirilebilecek 316 adet kutsal yerin oldugunu belirtilmistir (Okuyucu &
Somuncu, 2013).

Siimela Manastir1

Inang turizmi Tiirkiye icin énemli bir potansiyele sahiptir (Kartal, Tepeci, &
Atly, 2015). Resmi verilere gore “Dini/Hac” amagh Tiirkiye’yi ziyaret edenlerin sayisi
2010 yilinda 114.340, 2015 yilinda 75.908 ve 2019 yilinda ise 80 bin civarmdadir
(TURSAB, 2021). 2021 yilinda bu rakam 11.133 iken 2022 yilmin 1. ve 2. ceyreginde
(ocak-haziran) toplamda 7831 kisidir (TUIK, 2022). Siimela Manastir1 ve benzeri
eserlerin sadece dini amagh degil kiiltiir turizmi kapsaminda da ziyaret edildigi
bilinmektedir. Bu sebeple, “Dini/Hac” rakamlarinin yaninda kiiltiirel faaliyetleri gelis
nedeni olarak belirten ziyaretcileri de irdelemek gerekmektedir. Gezi, eglence, sportif
ve kiiltiirel faaliyetleri Tiirkiye’ye gelis sebebi olarak gosteren ziyaretgiler 2010 yilinda
yaklagik 17,5 milyon, 2015 yilinda 24,2 milyon civarinda ve 2019 yilinda yaklagsik 30
milyon kisidir. 2020 yilinda pandemi sebebiyle toplam turist sayisindaki azalmadan
dolay1 say1 8,2 milyon civarmna diismiigtiir. 2021 yilinda pandeminin etkisinin azalmasi
ile toparlama siirecine giren turizm hareketleri ile say1 16,1 milyon civaria gelmis,
2022 yilinin 1. ve 2. ceyreginde (Ocak-Haziran) bu say1 9,7 milyonu asmistir (TUIK,
2022).

flkgagda yasamis olan medeniyetlerin Anadolu’da gelismesi, Hristiyanligin ilk
donemlerinde Havarilerin, orta ¢agda Musevilerin yasadiklar1 bolgelerde kars:
karsiya geldikleri diismanlarin baskilar1 ve yok etme ¢abalari neticesinde Anadolu’ya
siginmiglardir. Bunun sonucunda, Anadolu’da Islamiyet’e ait eserlerin yani sira, gok

sayida sinagog ve kilisenin insa edilmis ve bu dini mabetler ve tapinaklar, giiniimiize
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kadar ulasmistir (Zaman, 2005). Stimela Manastir1 da bu mabetlerden biri olarak one
cikmaktadir.

Bilinen tarihte en az 4000 yillik ge¢misi olan Trabzon, konumundan dolay1
tarihin biitiin evrelerinde tiim diinyanin ilgisini ¢ekmis ender kentlerden biri olmus,
tarihi boyunca bircok medeniyete ev sahipligi yapmis ve bu medeniyetlerden bir¢ok
tarihi eser giintimiize kadar ulagmistir (URL1, 2021). Inang turizmi odagmnda
bakildiginda; Trabzon ve bolgedeki gekim merkezleri arasinda Stimela Manastiri,
Ayasofya Kilisesi, Vazelon Manastiri, Kiiciik Ayrasil Kilisesi ve Santa Maria Kilisesi
onemli kaynaklar olarak sayilabilmektedir (Tas, 2012). Trabzon’un Macka Tlgesi
sinirlarinda Altindere Vadisi'nde bulunan Stimela Manastiri, Karadag'in yamacinda
sarp bir kayaliga insa edilmistir. Daga adeta yapismis gibi goriinen Siimela Manastiri,
etrafindaki doga ile de ziyaretgilere ayrica bir giizellik katmaktadir. Tam ad1 “Panagia
Siimela” (Stimela Meryemi) veya “Theotokos Stimela” dir fakat “Meryem Ana” olarak
da bilinmektedir (URL2, 2021). Stimela Manastiri’'nin baslica boliimleri; ana kaya
kilisesi, sapeller, 6grenci odalari, mutfak, kiitiiphane, misafirhane ile kutsal ayazmadir

ve oldukca genis bir alan {izerine dagilmistir (URL7, 2021).

-~ Q f; ~3 €

Gorsel 1: Stimela Manastir1 ve Cevresi

Kaynak: www.sumela.gov.tr (E.T: 28.08.2021)
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Siimela Manastirinin Tarihgesi

Incil sahnelerinin tasvirleriyle dolu olan Siimela Manastiri, ilk olarak 4.
yluzyillda Trabzon'un Magka ilgesinde kurulmustur. Manastir kompleksi sapeller,
ogrenci odalary, kiitiiphane, ayazma, mutfak ve misafirhaneden olusmaktadir (Tiirker,
2016). Siimela isminin etimolojisi (URL3, 2021): “Manastirin insa edildigi yillardaki
yerel dilde kara, siyah karanlikk anlamma gelen “melas” kelime kokiinden
tiiremektedir. Stimela ismi bakildiginda, etimolojik olarak insa edilmis oldugu dagdan
tiiremistir. Soganli daginin kuzey yamacinda yer alan silsilenin adi, Siimela
Manastiri'nin insa edildigi donemde “Kara Daglar” Oros Melas olarak bilinmektedir,
diger bir deyisle, Stimela’min kurucular1 kuzey yamaclardaki silsileye bu adi
vermiglerdir. Manastirin orijinal ismi “Karadagin Bakiresi” ve “Karadag’'daki Tanr
Anas1” manalarina gelen “Panagia Sou Melas”tir. Osmanli kayitlarinda ise Manastir
“Su(o)male seklinde yer almaktadir. Yunanca’da “stou mela” kelimesi “mela’da”
karadaki, siyahdaki, karadagdaki manalarma gelmektedir. Stimela kelimesinin
etimolojik kokii, “Panagia Sou Melas” yani “Karadag'daki Tanr1 Anasi Meryem”
anlamindadir. Panagia’nin, Hristiyan inancina gore Theotoks ile birlikte Tanr1 anasi
anlaminda Meryem'in sifatlarindan birisi olarak kabul edilir. Panagia kelimesi ve Sou
Melas bileseni zaman iginde birleserek Soumela formuna, ya da bugiin Tiirk¢ede
kullanildigr sekli ile; “Stimela” sekline dontigsmiistiir. Tiim zikredilen etimolojik
isimlendirme koklerinin Stimela’nin kurulmus oldugu Karadaglar ve kutsal ikona
rivayetleri ile yakindan ilgisi vardir. Dilimizdeki “Meryemana” kelimesi de
“Panagia”nin Tiirkge karsiligidir” sozleriyle agiklanmistr.

Denizden 1150 ve vadiden 300 metre yiiksekteki bu Rum Ortodoks manastir ve
kilise kompleksi, Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Orgiitii (United Nations
Educational, Scientific and Cultural Organization-UNESCO) “Diinya Kiiltiir Miras1
Gegici Listesi’nde yer almaktadir. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi Stimela Manastir1'nin
tarihini; “Bizans Imparatoru I. Theodosius zamanminda (375-395) Atina’dan gelen

rahipler Barnabas ve Sophronios tarafindan kuruldugu diisiiniilmektedir. Pek ¢ok
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efsaneye konu olan kurulusu, havari Aziz Lukas’mn yaptig1 kabul edilen {inlii ikonaya
(Panagia Soumela) dayandirilir: Lukas'in ikonasi meleklerce kilisenin bulundugu
magaraya getirilmis ve Meryem Ana, Barnabas ve Sophroniosun riiyasma girerek
ikonanin yerini sdylemis. Birbirlerinden habersiz Trabzon’a gelen kesisler, ikonay1
bulduklart magaranmn oniine duvar Orerek kiliseyi insa etmis. Trabzon Komnenoslar1
Prensligi'nden III. Alexios'un (1349-1390) manastirin esas kurucusu oldugu fresklerde
one ¢ikarilmasindan anlasilmaktadir” climleleriyle anlatmistir (URL2, 2021).

Yavuz I. Selim’in iki biiytik mum hediye etmesi, Fatih Sultan Mehmet’in Stimela
Manastirma dokunulmayacagina dair ferman yaymnlamasi, Dogu Karadeniz
kiyilarinin Tiirk egemenligine girdiginde dahi manastirin haklarinin korundugunu
gosteren orneklerdendir. 18. yy.da bircok bolmesi yenilenen ve fresklerle siislenen
manastir, 19. yy.da biiyiik binalar eklenerek en parlak déneme sahne olmus fakat 1923

yilindan sonra bosaltilmistir (URL2, 2021).
Inan¢ Turizmi Anlayisinda Siimela Manastir1’nin Yeri

Inanc turizmi, insanoglunun kendi dini inanglarini gergeklestirmek icin kutsal
olarak kabul ettikleri yerlere olan seyahatlerinin yaninda kendi veya baska inanglara
ait dini yerlerin bulundugu bolgelere ziyaretleri bigiminde tanimlanabilmektedir ve
Tiirkiye’de kiiltiir turizmi gesitleri arasinda en fazla tercih edilen turizm tiirlerinin
basinda yer almaktadir (Soydan & Sarman, 2013). Ortodoks Hristiyanlari, Stimela
Manastiri’'nt Anadolu’daki kutsal yerlerden biri olarak kabul etmektedirler. Dini
0zelliginin yaninda orman igerisinde oldukga yiiksek, dik yesillikler igerisinde bir
dogallikta cografi bir bolgede insa edilmis olmasi nedeniyle ve ortaya cikardigi
manzarasl ile de turistleri kendisine ¢ekmektedir (Zaman, 2005). Diizgiines ve Demirel
(2013) c¢ogunlukla yerel halkin ilgisini ¢ektigi Macka Bolgesi, 2010°da Siimela
Manastir’'nin ilk kez ayine agilmasindan sonra her yil 15 Agustos’ta Ortodokslar
tarafindan da ziyaret edildigini, yerli ve yabanc turistlerin 6zellikle yaz aylarinda
ziyaret ettiklerini, kis aylarinda ise ocak ve subat aylarmi daha ¢ok tercih ettiklerini

belirtmislerdir.
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22 Eylul 2015 tarihinde restorasyon galismalari nedeniyle ziyarete kapatilan
manastirm 25 Mayis 2019 yilinda bir boliimii ziyarete ac¢ilmis, 1 Temmuz 2021
tarihinde ise Kiiltiir ve Turizm Bakani1 Mehmet Nuri Ersoy’un katilimiyla tamamen
ziyarete acik hale getirilmistir (URLS5, 2021). Stimela Manastir1 bolgeyi ziyaret eden
katilimailar tarafindan yogun bicimde tercih edilen yerlerin basinda gelmektedir.
Yapilan bir ¢alismada (Yarasly, 2007), Trabzon ilinin destinasyon imajmnin temelini

olusturan unsurlarin arasinda en 6nemlilerinden biri oldugu ortaya konmustur.

] “f,"*
Gorsel 2: Stimela Manastirinda Ayin (2020)

Kaynak: Arastirmacilar tarafindan fotograflanmistir (2020)

Trabzon Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii verilerinde 2019 Ocak-Kasim aylar1
arasinda yerli ve yabanc yaklasik 1,5 milyon kisinin Trabzon'u ziyaret ettigi
belirtilmistir. Bununla birlikte Stimela Manastiri'n1 da 4 ayda 220 bin kisinin ziyaret
ettigi belirtilmistir (Terzi, 2020, s. 35). Trabzon Valisi Ismail Ustaoglu aciklamasinda;
Stimela Manastir1'ni, ziyarete tamamen agildig: tarih olan 1 Temmuz 2021’den itibaren
45 giinliik siirecte yaklasik 80 bin kisinin ziyaret ettigini, giinliik ortalama ziyaretgi
sayisinun ise 1.600 ila 1.700 civarinda oldugunu belirtmistir (URL6, 2021). 2022 yilinda
da restorasyon sebebiyle belli siirelerde kapali kalan Manastir, 1 May1s 2022 tarihinde
restorasyon c¢alismalarmin bitmesi ile ziyaretcilere tamamen agilmistir. Trabzon il
Kiiltiir ve Turizm Miidiir Vekili Tamer Erdogan yapti1 agiklamada, 1 Mayzs itibariyle

4 aylik stirede yaklasik 225 bin yerli ve yabanci turistin Stimela Manastiri'n1 ziyaret
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ettigini belirtmistir (URLS8, 2022). Hristiyanlk i¢in 6neminin yam sira, tarihi ve
kiiltiirel 6zellikleri ile gekicilikler sunan Siimela manastir1 seyahat motivasyonu dini

yerleri gormek olan turistlerin yaninda diger turistleri de kendine ¢ekmektedir.
Sonug ve Tartisma

Trabzon ili sinirlarinda bulunan Stimela Manastiri, Hristiyanlik ve ozellikle
Ortodoks mezhebi igin 6nemli bir deger tasimaktadir. Bununla birlikte tarihi ve
kiiltiirel agindan da Tiirkiye’deki onemli ¢ekim merkezleri arasindadir. Bir stiredir
ziyarete kapali olan manastir 2021 yili itibariyle ziyarete agilmis ve bu tarihten itibaren
yerli ve yabana turistlerin yogun ilgisi olmustur. Inang turizmi acisindan bolgedeki
en Onemli yerlerden olan Siimela Manastiri, dini yerleri gormek igin seyahat edenlerin
yaninda kiiltiir ve doga turlar icin de tercih edilmektedir. Trabzon'u ziyaret eden
turistlerin  ¢cogunlugunun manastirn gormesi bu durumu dogrulamaktadir.
Trabzon’daki destinasyon cekiciligi acisindan zenginlik katan, hatta diger
destinasyonlara gore bir ayricalik saglayan Siimela Manastirinin bolgeyi ziyaret
etmek isteyen potansiyel turistler acgisindan onemli merkezlerden biri oldugu
goriilmektedir.

Inang merkezlerine yapilan ziyaretler giin gectikce artis gostermekte
(Kahraman & Tiirkay, 2014) ve bu artis dini mekanlarda yogunluga da sebep
verebilmektedir. Dini mekanlara olan ziyaretlerin artisindan kaynaklanan
siirdiiriilebilirlik sorunlar1 arasinda yogun ziyaretgi trafigi, kaynak israfi, gevre
kirliligi, gida glivensizligi ve diisiik hizmet kalitesi sayilabilir (Huang & Pearce, 2019).
Siimela Manastirina yapilan ziyaretlerin o6zellikle yaz donemlerinde ¢ok yiiksek
sayilara ulasmasi yogunluktan kaynaklanabilecek kirliliklere neden olabilmektedir.
Bu yogunlugun kontrollii hale getirilmesi, manastirin i¢i ve gevresinde olas1 tiim
kirliliklere karsi onlemler alinmasi ve bolgenin dogal yapisma zarar verebilecek
eylemlerden uzak durulmasi 6nerilmektedir.

Manastirin Altindere Vadisi Milli Parkinin igerisinde yer almasindan dolay:

giris Milli Park girisinde ticret 6denmektedir. Hususi ve toplu tasima araclariyla bir
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noktaya kadar gidilebilmekte, o noktada araglar park edildikten sonra Manastira ayr1
bir toplu tasima araciyla ulasilmaktadir. Manastir girisi i¢in de ticret 6denmektedir.
Manastira ulasimda sorunlar yasanmasa da yaz aylarinda yogunluktan dolay1 uzun
kuyruklar olabilmektedir. Bu yigilmalar1 onlemek igin gesitli onlemlerin alimmasi
onerilmektedir.

Stimela manastirmin bilinirligi bolgeyi ziyaret edenler ve Tiirkiye vatandaslar:
icin makul seviyede olmasina ragmen yabanc turistler agisindan ayni durum so6z
konusu olmayabilir. Tiirkiye'nin ve Trabzon'un turizm tanitimlarinda Siimela
Manastirmim 6nemi daha fazla vurgulanmasi, inan¢ turizmi kapsaminda yapilan

turlarin rotalarina Siimela Manastirinin da eklenmesi Onerilmektedir.
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I Kitap incelemesi

GUZELLIGIN POLITIiKASI KiTABI UZERINE BiR INCELEME

Tugba HARBUTOGLU!

oz

Her devirde var olan kimi zaman iyi ve hos olanin tarifi kimi zamanda maddi bir sekillin tasviri bir sifat giizellik.
Caglar boyu insanlar arasinda tartisma konusu olmus {izerine birgok filozof tarafindan konusulmus bir kavram.
Stiphesiz giizel denilince akla ilk gelen varliklardan biri de kadinlardir. Kadinlar yiizyillar boyu ya bu sifatin
tagimiglar ya da tasimak icin gesitli yollara basvurmuslardir. Bu yollarin baginda da siislenmek, boyanmak ve
zamanla degisen adlar1 ile bahsettigimiz iki kavramin giiniimiizdeki karsiligi makyaj ve kozmetik olmustur. Ancak
giizellesmek neden kadinlar yapmasi gereken bir ugras olarak goriilmelidir? Merve Geng tarafindan kaleme alinan
“Giizelligin Politikas1 YouTube Giizellik Toplulugu” adli kitap bu soru esliginde toplumda kadin algisina yiiklenen
anlamlardan biri olan giizellik unsurunu ele almaktadir. Feminizmin kadinin kendisini tanimlamada yarattig
etkiden hareketle giintimiize kadar gelen etkisinin sonug¢larmin incelendigi ¢alismada, yeni medya teknolojilerinin
iiriinlerinden olan YouTube’da olusan toplulugun varolus asamalari incelenmistir. Bu ¢alismanin amact da
“Giizelligin Politikas1 YouTube Giizellik Toplulugu” kitabina dair bir degerlendirme sunmaktir.

Anahtar Kelimeler: Giizellik, YouTube, Feminizm, Kadin, Politika

Giizelligin Politikas1 YouTube Giizellik Toplulugu, MERVE GENC, iletisim Yaynlar
2953 « Aragtirma-inceleme Dizisi 480 ISBN-13: 978-975-05-3007-4 © 2020 Iletisim
Yaymcilik A.S. / 1. BASIM 1. Baski 2020, istanbul, 144 sayfa

Merve Geng tarafindan kaleme alinan ve doktora tezi olarak ele alinan kitap, Iletisim
Yayinlari tarafindan yayinlanmistir. Bir video paylasim uygulamasi olan YouTube’da yer alan
“glizellik temal1” video paylasimlart yapan “influencerlar” iizerine yapilmis bir ¢alisma olan
kitap, influencerlarin hesaplari incelenerek kaleme alinmistir. [smine odaklanildiginda giizellik
izerine Uretilen teoriler ve giin gectikge degisen giizellik algisina deginilmesi beklenen kitap,
bunun aksine giizelligin tematik olarak toplumlarda var olan etkisini Feminizmin tarihsel
baglaminda ele almaktadir. 19 ve 20. yiizyillarda feministler birinci dalga feminizmin etkisinde

oncelikli olarak kadin haklar iizerinde durdular. Bu kapsamda savunduklar1 konular arasinda
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kadinlarin oy hakki ve donemin bir kadin sembolii haline gelen korselere kars1 ¢iktilar. 1960 ve
70’11 yillara gelindiginde ikinci dalga feministleri tek tip kadin algisi ile ¢irkinlik ve cinsiyet
karsit1 hareketlerin savunuculari oldular. Gelisen bu siire¢ igerisinde kadinlar ciddiye alinmak
ve giizel bir yiiz, bedenden fazlasi oluklarinin ispati i¢in ugrasmislardir (Geng, 2020, s. 30- 31).
Giizellik kavramimi kadinlar tizerine yigilan bir mana olarak goren yazar, bu algiyla birlikte
olusan ve kadinlara mal edilen makyaj olgusunu kitapta YouTuber’larin diislinceleri esliginde
sunmaya c¢alisiimistir. YouTube giizellik toplulugu denildiginde akla giizellik konseptli igerik
iireten infuluencerlar ve bu kisileri takip eden aboneleri anlamamiz gerektigini belirten yazar;
biiyiik bir kesimi kadinlardan olusan ve giizellik temasi ile yayin yapan kanallarin 2015 yil
Pixability verilerine gore 182.000’1 astigini1 ve her ay bu platformdan 1,8 milyonu askin giizellik
igerikli video izlenildigi vurgulamaktadir (Geng, 2020, s. 61).

Giizel Olan Politiktir, Uciincii Dalga: Giiglenmem mi Bireysellesme mi? YouTube
Giizellik Toplulugu bagliklart ile ii¢ boliimden olusan kitap Feminizmin ortaya c¢ikisi ve
sonrasinda ortaya ¢ikan Feminizm dalgalar ile giizellik ve kadin algisi {izerinden toplumsal
cinsiyet¢iligin yol actig1 kadin roliine ve bu roliin bir pargasi haline gelen giizellik algisinda
yasanan kirilmanin boyutlarina ayna tutmaya calismistir. “Her dénemin idealize ettigi bir
giizellik tanimi vardir ve bunu ezeli ve ebedi olarak sabitmisgesine sunar. Giizelligin kadinlarla
iliskilendirilmesi, bu konunun feminizmin onemli bir tartisma odagi haline gelmesine sebep
olmustur: Kadinlarin ikincillestirilmesinde, kadinlik normlarinin isletilmesinde giizellik nasil
bir yerde durmaktadir?” sorulari ile ele aldig1 kitap kapsaminda yazar ¢alismasinin biiyiik bir
kisminda Feminizmin gelisen tarihsel slirecinden bahsederek giizellik kavramindan daha ziyade
kadinin toplumdaki yeri ve ona yiikklenen anlamlar1 inceledigi goriilmektedir. Bu kismi
okudugunuzda ¢alismanin konusundan bir miktar farkli bir alanda kendinizi bulmaniz
miimkiindiir. Feminizmin yogun temas1 altinda kitabin asil konusunun ne oldugunu zaman
zaman kacirilabilmektedir. Giizelligin ¢esitli tanimlamalarina rastladigimiz giris bdliimiinde
giizelligi a¢iklayan ¢cogu tanimin da feminist yaklagimlara daha tarafgir olan agiklamalara yer
verilmistir. “Giizellik, kadimin kiigiikliigiinden itibaren, engellenmez bigcimde, kadina ya
atfedilecek ya da ondan esirgenecektir. Eger giizellige sahip degilse onu elde etmeyi umabilir;
eger, sahipse kesinlikle kaybedecektir.”. Egemen bir Feminist alt okumasina sahip olan kitap
bilimsel bir ¢aligmadan uyarlandig1 i¢in daha tarafsiz bir sdyleme sahip olmasi gerekliligini her
boliimde hatirlatiyor. Burada yazarin alintilamalarin daha ¢ok bu alintilamalar tizerine yaptigi

yorumdaki sdylemin okuru rahatsiz edecek sekilde dayattig1 ideolojik dili kastetmekteyim.
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Kitabin “Gtizel Olan Politiktir” boliimiinde glizellikle ilgili yapilan ¢esitli tanimlamalar
ve cesitli uluslarin giizellik kistaslarinda var olan makyaj ve giizellik faaliyetleri hakkinda
bilgilendirmeler yer verilmektedir. Giizelligin degisken 6znel algisinin bizlere unutturularak
daha nesnel ve sabit olarak sunan tarihsel siireglerde, giizellik tartigmalarinin felsefe ile
temellendirildigini gérmekteyiz. Bu dogrultuda giizellik ¢aglar boyunca estetik olgusu ile
birlikte degerlendirilmis ve estetige giizellik bilimi denilmistir. Kimilerine gore giizel olanin iyi
olana es tutuldugu, kimilerine gore de ahlaktan ayr1 tutulamayacag: belirtilen “giizellik”
kavrami1 modern toplumlara gelindiginde daha bedensel ve maddesel bir hal almaktadir (Geng,
2020, S. 17-19). Giizellik kavraminin politik bir unsur olarak yer aldig1 galismada, gesitli
donemlerde giizelligin uluslar nezdinde ne ifade ettigi degerlendirilse de bahsi ge¢gmeyen
uluslarin gilizellik unsuruna bakisinin ne oldugu sorusu kitapta yanit bulamamaktadir.
Kozmetigin temellerinin atildigt Misir’da giizellik saglikla es goriiliirken, Cin’de kullanilan
kozmetik iirlinleri (tirnak boyama) sosyal siniflandirmaya isaret etmekteydi. Hagli Seferleri ile
kozmetik ve Ozellikle parflim sektdriiniin Avrupa’ya kaydigi goriilmektedir. Ancak gecmis
yiizyillar genel bir bakis a¢is1 ile yorumlandiginda boya kullanmak gerek kadin gerekse erkek
icin glizellesmenin yaninda daha ¢ok statii ve genglik gdstergesi olarak kullanilmaktadir (Geng,
2020, s. 24). Boliim igerigi giizellik unsurunun tarihi siirecte nasil endiistriyel bir faaliyet haline
geldigini anlatan kisimlarla devam etmektedir. Kozmetik sektoriiniin gelisiminin Ikinci Diinya
Savag1 sonrasina tekabiil etmesi ve ardindan Hollywood sinemasi ile donemin en etkin kitle
iletisim arac1 sayesinde makyaj furyasiin kitleleri etkisi altina alindigi hakkinda bilgilere
kisaca deginilmistir. Amerika ve Avrupa’da bale ve tiyatro yildizlarinin akim haline getirdigi
makyaj sinemanin yayginlasmasi ile hizla ilerlemeye devam etmistir bu donemde sinema
tarihinin vampir kadin1 olarak bilinen Bara ayn1 zamanda Hollywood’un makyaj tanrigcasidir.
Serbest piyasa ekonomisinin Soguk Savas sonrasi yayilmaci politikasi ile kozmetik sektorii
Amerika ve Avrupa tekelinden ¢ikarak zamanla Asya iilkelerini de etkisi altina almistir (Geng,
2020, s. 25-26). Makyajin bir giizellik sembolii olmasindan baska nerelerde ve hangi amagla
kullanildigina iliskin degerlendirilmelerden sonra boliim, feminist politika ve beden iizerinden
neredeyse tiim kitap boyunca irdelenen toplumda kadin algisi, kadina yiiklenen rol gibi konulari
islemektedir. Redfern ve Aune’nin ifadeleri ile kadin birer savas alanidir. Onlara gore
kadinlarin bedenleri hakkinda ne hissetmeleri gerektigi ve bedenleri ile ne yapmalar
gerektiklerini belirler. 19 ve 20. ylizyillarda feminizm kadinlara verilmeyen vatandaglik haklar
konusunda savasirken, Beauvoir Onciiliigiinde tekrar ataga gecen ikinci dalga feminizm

cinsellik ve beden odakli hareketlerin dnciisti olmustur (Geng, 2020, s. 32).
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Basliktan anlasilacag iizere ikinci boliim “Uciincii Dalga: Giiglenme mi Bireysellesme
mi?” sorusunun cevaplarina yer verildigi ve Feminizmin {igiincii dalga tarihgesini inceleyen bir
kisimdir. 1970’lerde kadinlarin siityen yakma eylemlerinden baslayarak kadinlarin moda,
kozmetik gibi sahalara bagkaldirilarinin anlatildigi bu béliimde Susan Bordo, S. Bartky’den N.
Wolf, J. Baumgardner, Amelia Richards’a kadar birgok iinlii feministin diislincelerine yer
verilen pasajlart bulunmaktadir. Feminizmin tarihsel seyrinde yasadigi degisim ve doniisiim es
zamanl olarak degisen kadin olgusunu ikinci boliim igerisinde ele alindigin1 gérmekteyiz.
Feminizmin {iciincii dalgasi iktidar odaklarinin anlamlandirilmasi, ¢oziimlemesi ve toplumsal
cinsiyetin ahlak ve inang¢ pratiklerinden ne sekilde etkilendigini irdeleyerek buna karsi direng
gelistiren bir yapiya sahiptir. Kisacasi iiglincii dalga feminizm tiim bask1 ve somiirii odaklarina
karsi bir baskaldir1 haline gelmistir (Geng, 2020, s. 39). Anacak bu bagkaldir1 ataerkil
toplumlarda kadinlar1 temsil edilis bigimi ile feminizmin kadinlar1 temsil bi¢cimine yonelik bir
elestiri olan kiz gilicii akimi tiikketim kiiltliriiniin tuzagina diismeye ¢ok miisait bir alan
yaratmaktadir. Asirt bireysellik ve giiclenmeyi satin alma davranisi ile biitiinlestirmesinden
dolay1 kiz giicii akim1 meta haline gelen kadin ve tiikketim aligkanliklarinda yasanan hizl
degisim ile kapitalizm karsisinda savunmasiz sayilmaktadir. Bununla birlikte iletisim
teknolojilerindeki gelismeler popiiler kiiltiirinde yardimiyla kadin dayanismasimin kitlelere
daha cabuk yayilmasini saglamaktadir (Geng, 2020, s. 46). Bunun yan1 sira boliim popiiler
kiiltiir 6gelerinden yararlanan kadinlarin haklarini aradiklar1 ve kendilerine dayatilan kimliklere
baskaldirdiklar1 yeni mecralar ¢alismanin konusu olarak ele almmaktadir. Ugiincii dalga
feminizmi ikinci dalga feminizmden ayiran en 6nemli 6zelligin 1980’ler ile bireylerin hayatina
giren kigisel bilgisayarlar olarak goren yazar, bu donemde teknolojinin cinsiyetsizligi
tartigmalarina deginmektedir. 2000°1i yillar kadinlarin internet ve teknoloji husunda ilerleme
kaydettikleri yillar olarak gosterilmektedir. Ancak dijital esitsizlik giinlimiizde hala kadinlar
aleyhindedir. Bununla birlikte dijital okur yazar kadin sayis1 ve internete erisim kadinlar
arasinda hizla yayilmaktadir ve kadinlar cinsel 6zgiirliikklerini saglayabilecek mecralara daha
kolay ulasabilmektedir (Geng, 2020, s. 55). Dijitallesmenin getirisi olan yeni medya
teknolojilerinin de bu doniisiimii ne yonde etkiledigi ise “...sosyal aglarin onemli bir boyutu,
giizellik mitinin iiretiminde oynadiklari rol. Ve elbette bu mitin yeniden iiretilirken nasil
degistigini gormek icin de son derece elverigli bir malzeme sunuyor.” ifadeleri ile yer
bulmaktadir. YouTube Giizellik Toplulugu adli son boliime baglama amaci ile anlatilan kitle
iletisim araclarindaki bu degisim siireci kitap icin yetersiz bir gegistir. Zira son boliimde bahsi
gecen sosyal medya platformu olan YouTube’un neden 6rneklem olarak ele alindig1 konusuna

detaylica yer verilmedigi goriilmektedir.
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YouTube Giizellik Toplulugu kitabin {giincii boliimiinii olusturmaktadir. Boliimde
sosyal video paylasim agi olan uygulamanin tanimimin yani sira kadinlarin vloglara olan
ilgisinde yasanan arstin sebepleri ele alinmaktadir. Vloglar ile baslayan YouTube videolari
temelinde giinliik tutma kiiltiirtiniin oldugu bir kiiltlir olarak gdsterilmektedir. Kiz ¢ocuklarini
sokaga c¢ikmalarina daha az miisamaha gosterilen toplumlarda yatak odasi kadinlar igin
tiretkenligin merkezi sayilmaktadir. Bu yiizde giinliik tutmak her zaman kiz isi olarak
gorilmistiir (Geng, 2020, s. 67). Bununla birlikte 2021 yil1 verilerine gore 2 milyar iizerinde
kullanicis1 olan YouTube, gliniimiizde yeni kullanicilar i¢in verdigi kurs kategorileri arasinda
giizellik kanallar1 dikkat ¢ekmektedir. “Cogunlugu kadinlardan olusan toplulugun diinya
capinda biiyiime hizi oldukga yiiksek 2015 verilerine gore, YouTube iizerinde 182,000 den fazla
giizellik temali kanal bulunmaktadr” verileri esliginde kitap; kadinlarin 6zellikle giizellik,
makyaj, kozmetik ve moda unsurlarinin sunduklar1 icerikleri daha ¢ok paylastiklar1 ve ayni
zamanda da izlemek i¢in daha ¢ok tercih ettikleri bilgileri de sunulmaktadir. Ancak basim yili
g0z Oniine alindiginda kitapta yer alan sayisal verilerin daha giincel tutulmamasi dikkat ¢eken
bir eksikliktir. Kadinlarin YouTube’da var olan konumlarini ise Michael Strangelove tarafindan
“YouTube gibi alanlarin kadinlarin basit¢e konusmak icin yeni alanlar kazandigi yerler degil;
ayni zamanda ciddi bi¢imde goriiniirliik kazandiklari ve ¢ok daha genis izleyicilere
ulasabildikleri yerler” seklinde ifade edilirken feminist bir baskaldiriin bu boliimde de
egemen oldugunu gérmek miimkiindiir. Zira “Kiz isidir vlog ¢ekmek, tipki giinliik tutmak
gibi...” alt bagliklardan da bu egemen sdylemi ve ¢alismada incelenen konunun hangi yonde
ele alindigim1 anlamak miimkiindiir. Calisma hayatinda varligin1 belirginlestiren kadinlarin
girisimcilik ruhu ile atilima ge¢mesine bir 6rnek olarak gosterilen YouTube Giizellik Toplulugu
pek ¢ok kadinin hobi olarak basladig: ancak giderek profesyonel meslek edindigi bir is kolu
haline gelmektedir. Bunun ciddiye alindigmin bir gostergesi de ISKUR’un 2017 yilinda Google
1s birligi ile verdigi YouTuber’lik egitimleri olmustur (Geng, 2020, s. 71). YouTuber’lik nedir?
Makyaj yapmak bir is midir? Giizel hissetmek mi yoksa giizel olmak m1? gibi sorulara YouTube
tizerinden kanal sahibi olan influencerlarin yayinladiklar: videolar iizerinden cevaplandiran son
boliim genel itibariyle de YouTuber’larin kanallarinda takipgilerine yaptiklar1 konusma
iceriklerden olugmaktadir. Burada igeriklerin se¢iminde calismaya konu olan problemlerin rol

oynadig1 goriilmektedir.

Kitabin temellendigi teorik koken feminizmindir. Bu kapsamda bakildiginda alana dair
giincel tartigmalarla ve akimlarla iligkili oldugunu sdylememiz miimkiindiir. Kitap sunmay1

iddia ettigi teoriyi yeterince sunmaktadir. A¢ik bir dille yazilan kitap i¢inde gecen terimlerin ve
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bilgilerin anlamlarina dair dipnotlar1 da biinyesinde barindirmaktadir. Bu kitaptan
faydalanabilecek kitle akademi iizerinde bu tiir alan ¢alismalar1 yapmak isteyen sosyal ve
iletisim bilimciler olabilir. Kitabin giiclii yonlerinden biri temelinde yer alan feminizm ve
giizellik olgusunu isleyis bi¢imidir. Feminizm tiim yonleri ve tarihi stiregleri igindeki anlamlar1
ile islenmis ve kadinin bu perspektif nerede nasil yer aldig1r hususundaki bilgiler kitapta yer
almistir. Ancak giizellik olgusu konu i¢indeki hacmini kaybederek ikinci planda kalmistir.
Sosyal medya mecralari arasinda giizellik toplulugunun olusum asamalarina yer verilmemesi
ve Oncesinde giizellik temali medya araglarinin bahsinin gegmemesi kitabin zayif yonleri
arasinda gosterilebilir.

Bu makale intihal tespit yazilimlariyla taranmigtir. Intihal tespit edilmemistir.

This article has been scanned by plagiarism detection softwares. No plagiarism detected.

Bu ¢alismada “Yiiksekdgretim Kurumlar: Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Yonergesi” kapsaminda uyulmasi
belirtilen kurallara uyulmustur.

In this study, the rules stated in the “Higher Education Institutions Scientific Research and Publication Ethics
Directive” were followed.

CALISMANIN ETIK iZIN BELGELERI

S6z konusu bu calismada etik kurul karar1 gerektiren klinik ve deneysel insan ve

hayvanlar tizerinde bir calisma olmadigindan dolayi etik kurul onay1 aranmamustir.
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I Kitap incelemesi

FENOMENOLOJi KiTABI UZERINE BiR INCELEME

Hilal SEVIMLI!

0z

Insan, hayatinin her noktasinda fenomenlerle yani goriingiilerle karsilagir, ancak goérdiiklerimizin
Oziline dair hakikatleri diistinme konusunda belki de hemen hemen kimse ¢aba sarf etmez. Fakat insan
hayatinin yalnizca istatistiklere indirgenen noktalar1 yoktur ve istatistiklere indirgenemeyen kismin
nasil anlamlandirilacagina dair bir rehbere ihtiyag duyulmaktadir. Fenomenoloji bu noktada bize yol
gosterici niteliktedir ve varligin, icinde yasadigimiz diinyay1 anlamlandirmanin yollarini sorgular. Dis
diinyanin, bilincimizde anlamlandirildigr kadariyla var olduguna inanir. Kavram kapsaminda belirli
noktalarda uzlasma saglanmis olmasma ragmen, goriingiileri nasil anlamlandirdigimiz gibi alt
nedenlerde tartismalarin siirdiigii goriilmektedir. Lewis ve Staehler tarafindan kaleme alinmis bu eser
Kant, Husserl, Heideger, Sarte, Merleau Ponty'nin biraktift miras ile fenomenleri nasil
anlamlandirdigimiz konusuna 1s1k tutmay1 amaglamakta ve fenomenolojin dogasini anlatmakta; bu
dogrultuda akademisyenlere ve zihin felsefesinin derinliklerine inmek isteyenlere rehber niteligi
tasimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Fenomenoloji, Varlik, Husserl

Fenomenoloji, Michael Lewis - Tanja Staehler, Cev. Osman Baran Kaplan, Mehmet
Demirhan, Mehmet Tiirkan, Nur Sahankaya, Mustafa Bozkurt Giirsoy2019, Fol
Yayinlari, Ankara, 357 syf.

Fenomenoloji, var oldugu stirecten itibaren farkli bicimlerde yorumlanmis ve
tanimlanmistir. Bu tanimlamalardan ©ne c¢ikanlardan birisi, fenomenolojinin
kurucusu olarak kabul edilen ve fenomenoloji anlayismi biling kavrami {izerinden
sekillendiren Husserl’e aittir. Husserl, fenomenolojiyi “biling éziiniin bilimi” olarak

tanimlamistir (Stanford Encyclopedia of Philosophy, 2013). Giiniimiizde de
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tartisilmaya devam eden kavram, bir¢ok akademik c¢alismanin da konusunu
olusturmaktadir. Qutoshi'nin literatiirde yer alan ¢alismasinda ise fenomenoloji, “-
insamn yasadigr diinyay: bilingli diizeyde anlamak igin kullanilan yorum ve anlam yapiminda
entelektiiel bir katilimdir” (Qutoshi, 2018).

Fenomenoloji, 20. ytizyilin ilk ¢eyreginden itibaren bilim ve felsefe diinyasinda
var olmus; 6zne-nesne iliskisini tartismis bir akimdir (Fenomen Felsefe Diinyasy, t.y).
Lewis ve Staehler tarafindan yazilmis olan bu eser fenomenolojinin Nietzche, Kant ve
fenomenolojiye bugiin bildigimiz seklini veren Edmund Husserl tarafindan ele
almisini bizlere sunmaktadir. Husserl'in fenomenoloji bilimini sistematiklestirme
cabasi, aslinda fenomenolojinin metafizikten daha oteye tasima amacma hizmet
etmekteydi. Fenomen alaniin yalnizca doxa’dan (kani); yani kusurlu ve yaniltic bir
oznellikten ibaret olmadigmi, bu alanin gercek bir bilimin alami olabilecegini
savundugunu eserde acikca gorebilmek mimkiindiir.

Ele alinan eserde fenomenoloji, “gdriinen sey; goriiniisiin kendisi” olarak ifade
edilmistir. Goriinen hakkindaki seyleri ifade etmek yerine goriinen seylerin bizlere
kendini gosterme bigimleri {izerinde durmay1 amag edinen fenomenoloji, goriintisiin
bizler i¢in dogasini betimlemeye ¢alisir (Lewis ve Staehler, 2029: 16). Goriinen seylerin
oziintin var olup olmadigini, varsa insanogluna nasil tezahiir etti§ini sorgular.
Bahsedilen tiim bu kapsamlarla birlikte, fenomenlerin herkesge tespit edilebilecek
Ozelliklerinin olup olamayacagmin tartismas: yine eserde yer alan konularmn
cercevesini olusturmaktadir.

S0z konusu eserde, fenomenolojinin dogusundan itibaren sekillenen dogasmin
Nietzche, Kant, Edmund Husserl, Martin Heideger, Jean-Paul Sarte ve Maurice
Merleau-Ponty tarafindan tarif edilmeye calisilmis oldugu goriilmektedir. Nietzche,
fenomenolojinin 6nemli onctlilerinden olarak, goriiniislerin, kendilerinden bagimsiz
saf bir 6ze sahip olmadiklarini, goriiniislerin gercekte var olanlarin birebir temsilleri
oldugunu ifade etmektedir. Ancak felsefe tarihinde radikal bir déniistime neden olan
Kant sahnede belirdiginde, seylerin tamamen diisiiniiliir olan 6zlerinin bilinmez

oldugu yaklagimi ortaya ¢ikmaktadir. Kant'in fenomenolojiye yonelik diistincelerinin
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temeli eser igerisinde, deneyimlerimizde elde ettigimiz ve diisiincelerimizde kalan
seylere erisimimiz olmadigl, ancak varligin gesitli bigimlerde goriiniise ¢iktig1 ya da
bize verili oldugu sekilde erisimimiz oldugu tizerinde sekillenmektedir. Diger bir
ifade ile diinyanin gercekte nasil bir yapida oldugunu bilemeyiz, ancak algilarimiz ile
sekillendirmemiz mimkiindiir.

Eserin birinci boliimiinde Edmund Husserl fenomenolojinin dogasini
tanimlarken bilinci ve bilincin nesnel deneyim kurma bigiminden hareketle yola gikar.
Ona gore fenomenolojik diisiincenin ayrisan en 6nemli noktasi yonelimselliktir (Lewis
& Staehler, 2019, s. 41). Diger bir ifade ile bir nesnenin anlam kazanabilmesi icin
bilincin yalnizca ona yoOnelmesi gerekmektedir. Bu noktada O6zne-nesne ayrimi
gozlenmemektedir. Bir Ornekle ifade etmek gerekirse, “ev” kelimesini
duydugumuzda bilincimiz evi olusturan kapi, pencere gibi niteliklerin de bilincinde
olmakta ve “ev” kavrami ile “kap1” kavramlarmin aslinda farkl bir diistinsel siireg var
olmamaktadir. Bu noktadan hareketle denebilir ki, bilincimiz hangi nesneye dogru
yonelir ise elde ettigimiz diislinsel deneyimlerimiz de o baglamda gelismektedir
(Oktem, 2005).

Eserin ikinci boliimiinde Martin Heideger paralelinde fenomenolojinin Husserl
sonrasi nasil bir paradigmada ilerledigi ifade edilir. Onun fenomenolojiye olan bakis
acisy, bir anlamda Husserl’den ayrilmaktadir. Heideger, varli§in bize kendisini zaten
oldugu gibi gosterdigini, fenomenolojinin asil sorusunun varligr nasil dogru bir
sekilde gorebilecegimiz oldugu kanisina karsi ¢cikmaktadir. Ona gore fenomenolojinin
asil problemi, seyleri anlamlandirmada bilinci yonlendirmek degil, bircok farkl
sekilde ve anlamda goriinen varligin temel anlaminin ne oldugunu kesfetmek idi.
Heidegger’in fenomenolojiyi bir konudan ziyade bir yontem olarak gormesinin ve
fenomenolojisini bir tiir “varlik fenomenolojisi” seklinde tanimlamasinin nedeni
budur.

Eserin tiglincii boliimiinde Jean-Paul Sarte acisindan fenomolojik bakis agisi ele
alinmaktadir. Sarte da tipki Husserl ve Hedieger gibi nesne ve 6zne ayrim

yapmamaktadir ve diisiincesini yine onlarin fikirlerinden tamamen bagimsiz
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olmayacak bicimde sekillendirmistir. O, gore kendinde varlik ve kendisi igin varligin,
diger bir ifade ile biling ile biling disina ait varligin birbiri ile olan iliskisinden dogan
bir fenomenolojiden bahseder. Biling ve biling dis1 varlik, kendilerine 06zgi
karakterlere sahiptir ve insan bu iki varlig1 birbiri ile iliskilendirmede bir ikilem
yasamaktadir. Eser de Sart’m bu iki birbirine indirgenemez varligin birbiri ile iliskiye
gecme siireci hakkinda agik betimlemeler sunmaktadir (Tagkin, 2021).

Eserin dordiinci boliimiinde Maurice Merleau Ponty perspektifinde
fenomenolojik bakis agisina yer verilmistir. Onun benimsemis oldugu felsefenin de
0zili, Husserl’in yonelimsel kavramiyla temellenir ve o, felsefesini aslinda o zamana
kadar yok sayilan “beden” dahilinde aciklar. Ona gore beden hem nesne hem de 6zne
konumundadir. Bu anlamda sahip oldugumuz beden, bir baskas1 igin
anlamlandirilmas: gereken bir 6zne olarak yorumlanir. Bununla birlikte, her bireyin
sahip oldugu beden farkli oldugundan elde edilen deneyimler ve algilar da bu
paralellikte farklilasmaktadir. Eser, Ponty’nin fenomenolojiye bakis agisini, insan1 ve
bedenini; yasayan beden olarak ele aciklar ve okuyuculara sunmaktadir (Aydin, 2020).

Eserin son olarak besinci boliimiinii olusturan kisimda, fenomenolojinin hala
canli ve onemli bir diisiince okulu olarak devam ettiginin gostergesi olarak Jacques
Derrida, Emmanuel Levinas, Michel Henry ve Jean-Luc Marion tarafindan,
fenomenolojinin biitiinii hakkinda genel degerlendirmelere yer verilmistir.

Fenomenoloji, hayatimizda sorgulanmadan yerlesmis tiim kiiltiirel 6ge ve
degerlerini oldugu gibi kabul etmemize karsi ¢ikar. Olgular1 var olduklari gibi
dogrudan igsellestirmek yerine, kendi dogrularimizi bizzat kendimizin
deneyimleyerek olusturmamiz gerektigi konusunda 1srar eder. Gortingileri
yorumlamaktan ziyade, onlarin kendileri i¢in konusmalarmna izin vermemiz
gerektigini savunur. Eserin de temeli seylerin bizlere kendilerini nasil ifade
edebilecegi konusunda yol gostermek tizerine kurulmustur.

Fenomenolojinin 0ziine bakildiginda, varligin betimlenmesinin nicel
yontemlerle smirlandirilmas: noktasinda pozitivist ve ampirik disiince ile

kutuplasilmaktadir. Varligin her daim istatistiksel diizeyde betimlenemeyecegi ve
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bunun miimkiin olma derecesi diisiiniildiigiinde, fenomenolojinin akademi ve felsefe
diinyasinda daha ¢ok giindeme getirilmesinin gerekliligi karsimiza ¢ikmaktadir.

Kitab1 olusturan bes boliimiin her birinin bitis noktasinda, okuyucuya ileri
okumalarla birlikte, boliimiin ana fikrini sekillendiren tartisma sorulari sunmas;,
okuyucunun konu hakkinda tartismaya ve diisiinmeye devam etmeye tesvik eden
noktalar olarak goriilmektedir. Eserin hem fenomenolojinin dogasini var olusundan
itibaren derinlikleri ile birlikte aksedip akabinde diislinmeye ve tartismaya sevk
etmesi, gerek akademik gerekse felsefik diisiince igin rehber niteliginde oldugunun
acik bir gostergesidir.

Dogu ve Bati felsefelerinin giderek artan bir ivmeyle birbirinden
faydalanabilecegi inancin1 destekleyen eser, kita felsefesi ile analitik felsefe arasindaki
keskin ayrmmin yumusatilmasi hususuna katki saglayan fenomenolojiyi gegmis
seriiveni ile sunmas: agisindan onem tegkil etmektedir. Fenomenolojik diisiincenin
Husserl’den baslayarak giintimiizde hala canliligini koruyan bir ekol olarak varligini
siirdiiriiyor olusunun kapsamli bir bicimde tek bir kaynak olarak sunulmasi, eserin
alana ait degerli bir kaynak oldugunun gostergesidir. Konu hakkinda ilerleyen
donemlerde gergeklestirilecek olan c¢alismalar, giliniimiiz fenomenoloji algisinin
tarihsel siiregle ne gibi benzerlikler ve zitliklar icerdigine yer vererek alandaki giincel
tutuma deginebilir.
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