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Genel ilkeler:

ULUSLARARASI SANAT TASARIM VE EGITIM
DERGISI (USTAD), Bursa Uludag Universitesi TBMYO
Tasarim Bolimii Grafik Tasarim Programi biinyesinde
2020 yilinda yayin hayatina basladi. Uluslararas: Sanat
Tasarim ve Egitim Dergisi yilda 1 defa yayimlanir.
USTAD, her yil 20 Aralikta online olarak yayimlanir.
Makalelerin tamami derginin internet adresinden http://
sanatvetasarim.com online olarak iicretsiz okunabilir
ve indirilebilir. USTAD, gerekli gordiigiinde 6zel say1
cikartarak alaninda, yurt igi ve yurt disginda soz sahibi
olmus, sayginlik kazanmis bilim ve sanat insanlarina
stikranlarini sunmay1 hedefler. Bu konuda karar ve yetki
bilim ve yayin kuruluna aittir.

USTAD, UAK docentlik kurallarini karsilamaktadir.
USTAD, uluslararas1 hakemli akademik ve ticretsiz bir
dergidir.

Amag:

USTAD, oncelikle Mustafa Kemal Atatirkin ilke ve
inkilaplar1 dogrultusunda, sanati, tasarimi arastirma
ve vyasatma ilkelerini benimsemistir. Bu nedenle
UNESCO’nun 2003 yilinda aldigi kararlar dogrultusunda
“Somut Olmayan Kiiltiirel Miras” listesine bagl kalmalk,
Diinyadaki halkbilimi, sanat ve kiltiirel miras
caligmalarini izlemek, bu konularda yapilan arastirmalar:
yayimlamak ve bu alandaki ¢aligmalari uluslararas:
diizeye tagimaktr.

Bu amaglar dogrultusunda USTAD Tiirk¢e ve/veya
Ingilizce yayin yapmaktadir.

Icerik:

Alaninda bir boslugu dolduracak, arastirmaya dayali
6zglin makaleler,

Alanin gelisimine katki saglayacak tanitim ve elestiri
yazilari,

Toplum kiiltiirii, halkbilimi, etnoloji, antropoloji, doga
ve ekoloji, gorsel sanatlar, edebiyat, sosyoloji, psikoloji,
ebru sanaty, hat sanati, ¢inicilik ve siisleme sanatlar1 ve
kiiltirel miras ¢aligmalarina kuramsal ve yontemsel
acidan katki saglayacak ceviriler, kisa raporlar ve bilgi
notlari brief report ve short communication’lar,
Alandan veya yazili kaynaklardan yapilan derlemeler.
USTADda yayimlanacak yazilar daha 6nce higbir yerde
yayimlanmamis, bagka dergilerin hakem siirecine
girmemis veya ret almamis olma sart1 aranir. Bilimsel bir
toplantida sunulmus bildiriler, bildiri kitap¢iginda tam
metin yayimlanmis ise USTADda yayimlanamaz.

Bir yazarmm aymi yil icinde en fazla bir (1) yazisi
yayimlanabilir.

Kapsam:

USTAD yilda 1 kez, kis doneminde ve aralik ayinin
20'inde yaymlanir.  USTAD hakemli, uluslararasi,
bilimsel akademik bir dergidir.

Gelen Yazilarin Degerlendirilmesi:

Yayimlanmak iizere gonderilen makaleler oncelikle
amag, konu, i¢erik ve yazim kurallar1 agisindan incelenir.
Bu yonleriyle uygun bulunanlarin yazar adlar1 gizlenir
ve ilgili alanin sorumlu editoriine gonderilir. Bag editor,
alan editor tyelerinin goriisii dogrultusunda, bilimsel
bakimdan degerlendirilmek {izere, alaninda eser ve
caligmalariyla kabul gormiis iki hakeme gonderir. Ayni
nitelikteki hakemler, editorler arasindan da belirlenebilir.

Dergi etik kurallar1 geregi, hakemlere yazar adi
gonderilmez, yazarlara hakem adi agiklanmaz.

Hakem raporlar1 derginin veri tabaninda saklanir.
Hakem raporlarindan biri olumlu, digeri olumsuz
oldugu takdirde, yazi1 tiglincii bir hakeme gonderilebilir
veya alan editorleri nihai kararini raporlar tizerinden
Verir.

Makalenin yayimlanabilmesi igin, olumlu iki hakem
raporu ve alan editorii onayir gerekir. Yayim karari
verilen makaleler siraya konulur ancak editorliik, dosya
hazirlama, giincellik, gereklilik gibi dergicilige bagh
bircok nedenle degisiklikler yapabilir. Onemli bir neden
olmadig1 siirece makale (yazara bilgi verilir), Yayin
Kurulunca, derginin en yakin sayisinda yayimlanir

Yazarlar, hakemlerin ve alan editorlerinin elestiri, 6neri
ve diizeltme taleplerini dikkate almak zorundadir.
Katilmadiklar1 noktalar1 gerekgeleriyle birlikte ayr1 bir
rapor halinde Yayin Kurulu'na sunabilirler.

Hakemlik siireglerini tamamlamis ve yayimina karar
verilmis makaleler i¢cin “yayimlanacaktir” igerikli resmi
yazi verilir. Ancak hangi sayida yayinlanacag: editorlere
ve derginin yayim ilkelerine baglidur.
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TRDizine siklikla gelen sorulardan yola ¢ikarak yardimci olacagim diisiindiigiimiiz bilgileri asagida

bilgilerinize sunuyoruz.

SORU: Tiim makaleler i¢in etik kurul izni gerekli
midir?

Yanit: Hayir. Kriterlerde de “Etik Kurul Izni
gerektiren” makaleler olarak belirtilmektedir.

Etik Kurul izni gerektiren arastirmalar asagidaki
gibidir.

Anket, miilakat, odak grup c¢aligmasi, gozlem, deney,
goriisme teknikleri kullanilarak katilimcilardan veri
toplanmasini gerektiren nitel ya da nicel yaklagimlarla
yiritiilen her tirlii aragtirmalar.

Insan ve hayvanlarin (materyal/veriler dahil)
deneysel ya da diger bilimsel amaglarla kullanilmast,.

Insanlar tizerinde yapilan klinik aragtirmalar.

Hayvanlar tizerinde yapilan arastirmalar.

Kisisel verilerin korunmasi kanunu geregince
retrospektif caligmalar.

Ayrica; Olgu sunumlarinda “Aydinlatilmis onam
formu”nun alindiginin belirtilmesi,

Baskalarina ait olgek, anket, fotograflarin kullanimi
i¢in sahiplerinden izin alinmasi ve belirtilmesi,

Kullanilan fikir ve sanat eserleri igin telif haklar:
diizenlemelerine uyuldugunun belirtilmesi

SORU: Gegmis yillarda tamamlanmis ¢aligma ve
tezden {iretilen yaymnlar i¢in geriye doniik etik Kurul
[zni alinmali midir?

Yanit: 2020 y1li 6ncesi arastirma verileri kullanilmus,
yiksek lisans/doktora ¢alismalarindan  iretilmis
(makalede belirtilmelidir), bir 6nceki yil dergiye yayin
bagvurusunda bulunulmus, kabul edilmis ama heniiz
yayimlanmamis makaleler i¢in geriye doniik etik kurul
izni gerekmemektedir.

SORU: TR Dizin'in bu kurallar1 ile iiniversiteler
disinda yapilan yayinlara kisit mi getirilmistir?

Yanit: Hayir. Universite mensubu  olmayan
aragtirmacilar da bolgelerinde bulunan Etik Kurul'lara
bagvurabilmektedir.

AYRICA: Dergiler “Yayin Etigi’, “Aragtirma Etigi”
ve “Yasal/Ozel izin belgesi alinmas:” ile ilgili kurallara
uydugunu uluslararasi standartlara atif yaparak, hem
web sayfasinda hem de basili dergide herbiri igin ayr1
baslik agarak belirtmelidir. Dergilerde yaymn etigine
uygunluk konusu sadece yazarlarin sorumluluguna
birakilmamali, dergi yayin etigi konusunda izlenecegi
yolu agik olarak tanimlanmis olmalidir. Dergilerde
yayimlanacak makalelerde etik kurul izni ve/veya yasal/
ozel izin alinmasinin gerekip gerekmedigi makalede

\

belirtilmis olmalidir. Eger bu izinlerin alinmasi gerekli
ise, izinin hangi kurumdan, hangi tarihte ve hangi karar
veya sayl numarast ile alindig1 agik¢a sunulmalidir.
Caliyma insan ve hayvan deneklerinin kullanimim
gerektiriyor ise caligmanin uluslararasi deklerasyon,
kilavuz vb. uygun gergeklestirildigi beyan edilmelidir.
Belirtilen hususlarla ilgili ¢aligmalarin bu yil igerisinde
tamamlanmas1 ve varsa eksikliklerin en kisa siirede
giderilmesi 6nem arzetmektedir. Saygilarimizla...
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creative
commons

©a ©
The authors' publications in USTAD are distributed
under the Creative Commons Attribution (CC BY)
license  (http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/).
The license was developed to facilitate open access,
namely, free immediate access to and unrestricted reuse
of original works of all types.

Under this license, authors retain ownership of the
copyright for their publications but grant USTAD a
non-exclusive license to publish the work in paper form
and allow anyone to reuse, distribute and reproduce the
content as long as the original work is properly cited
Appropriate attribution can be provided by simply citing
the original work. No permission is required from the
authors or the publishers. For any reuse or distribution
of a work, users must also make clear the license terms
under which the work was published.

The standard license will be applied to the authors'
publications, which ensures the publications freely and
openly available in perpetuity.

¥iThenticate: ] turnitin

Articles submitted to the International Journal of Art
Design and Education are subjected to the Ithenticate
similarity report before the referee process. The citation
rate of the articles from a single source should not exceed
3% and the total citation rate should not exceed 30%.
Otherwise, the article is returned to its author. The author
can reload the article after making the necessary edits.

Editorlerin Gorev ve Sorumluluklar:

Uluslararas: Sanat Tasarim ve Egitim Dergisi (USTAD),
Uluslararas1 Dergi Editorleri COPE Davranis Kurallarini
uygulamayz1ilke edinmistir. Builke ¢cercevesinde dergimiz
editorlerinin de COPE ilkelerine uymasi beklenir.
USTAD, COPE Dergi Editorleri Davranis Kurallarina
uymayan editorlere yonelik sikayetleri dikkate alacaktir.
Editorlerimizin dergimiz politikasinin ve uygulamasinin
gozden gecirilmesi ve tartisilmast gereken yonlerini
belirleyecegini umuyoruz.

USTAD  editorleri "COPE BEST PRACTICE
GUIDELINES FOR JOURNAL EDITORS" rehberinde
belirtilen etik gorev ve sorumluluklara sahip olmalidir.
Bu gorev ve sorumluluklar asagida 6zetlenmistir.
Editorlerin Dergiye Kars1 Sorumluluklar:

Editorler dergilerinde yayinlanan her seyden sorumlu
olmalidir.

\l

Editorler, okuyucularin ve vyazarlarin ihtiyaglarini
karsilamaya ¢alisarak, hakem-yazar sorunlarini ¢ozmeye
caligir.

Editorler, USTAD gelistirmek, indexlerin tanimasini
saglamak adina:

Yayinladiklar1 makalenin kalitesini garanti altina alacak
stireglere sahip olmalidir.

Yazarin, hakemin ifade 6zgiirliigiinti savunmalidir.
Akademik, bilimsel ve sanatsal kaygiy: korumalidir.
Yazar ve makalesinin bilimsel ve etik standartlardan
6diin vermesini engeller.

Gerektiginde diizeltmeler, agiklamalar, makalenin geri
gekmesi veya Oziirleri dikkate almaya her zaman istekli
olur.

Makaleyi okur, siirecin baslatilmasinda gecikmelere
engel olur.

Editorlerin Okuyucu ile iliskileri

Editorler yaymnlanan c¢aligmalar hakkinda okuyucu,
arastirmaci ve uygulayicilardan gelen geri bildirimleri
dikkate almak ve gereken cevaplari ve islemleri yapmakla
yikimladiir.

Editorlere Gelen Sikayetler
Editorler hakem, yazar ve okuyuculardan gelen sikayetlere
acik ve aydinlatici cevap vermekle sorumludur.

Cikar Catismalar1 ve Iligkileri

Editorler makalelerin tarafsiz ve bagimsiz olarak
degerlendirme siire¢lerinin tamamlanmasi i¢in yazarlar,
hakemler ve ti¢iincii kisiler arasinda olugabilecek cikar
iligkisi ve catismalarina kars1 6nlem almakla sorumludur.

Genel Yazim Kurallar:

Baslik: 12 kelimeyi ge¢memeli, bold ve bas harfleri biiytik
14 Pt yazilmali ve ikinci dildeki karsiligi bas harfleri
biiyiik, bashigin hemen altinda 12 Pt normal kalinlikta
yazilmali. Makale Tiirkge ise ikinci dil Ingilizce, makale
Ingilizce ise ikinci dil Tiirk¢e olmalidir. Latin harflerle
yazilmis Tiirkce lehgelerde degerlendirmeye alinir. Bu
makalelerin ikinci dili Tiirk¢e olmalidir.

Yazar Adri: Makale Baghiginin altina yazilmali, gorev
unvani, Orcid, kurum adresi ve e-posta bilgileri, 1ngilizce
basligin 12 nk aralikla altina kalin 11 Pt yazilmalidir.
Oz: En az 250 kelime olmalidir. Oz icinde kaynak, sekil,
gizelge, nota vb. bulunmamalidir. Oziin hemen altinda
en az ii¢, en ¢ok yedi anahtar kelime verilmelidir. Oz ve
anahtar kelimeler Tiirkce ve ikinci dilde hazirlanmalidir.
Okuyucunun 6zde yanit bulmasi gereken sorular asagida
cikartilmstir.
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Caligmanin amaci, yontemi ve en onemli bulgu ya
da bulgular1 nelerdir? (en az 3, en fazla 5ctimle ile
aciklanmalidir)
Giris ve aragtirmanin amag¢ kisminda ¢aligma, hangi
soruya cevap aramaktadir? Hangi arastirma sorusu ya
da sorularindan yola ¢ikilmaktadir? Bu ¢aligma ni¢in
gereklidir? (Okuyucuda net fikir olusumunu saglayacak
agiklikta bilgiler verilmelidir)
Calisma, hangi boslugu doldurmaktadir ve alanina
hangi katkiyr saglamaktadir? (Yalin ve net olarak
aciklanmalidir)

Caligmada hangi yontem kullanilmistir?

Bulgular ve tartismalar nelerdir?

Sonug nedir? Makalenin 6nerisi nedir?
Makale Metni: Yazilar bilgisayarda 1 satir aralikla ve 11
punto yazilmali, Tiirkge 5000, Ingilizce 7000 kelimeyi
gegmemeli ve ozgiin olmaldir. Yazilar, MS Word
programinda ve Times New Roman yazi karakteri ile
yazilmalidir. Makale, giris bolimiiyle baglamali, burada
yazinin hipotezi ortaya atilmali, gelisme boliimi (ara ve
alt baghiklarla desteklenebilir) veri, gézlem, goriis, yorum
ve tartismalardan olusmali, sonu¢ boliimiinde varilan
sonuglar, o6nerilerle desteklenerek agiklanmalidir.
Makale Tiirkge ve ikinci dildeki 6z, sol 3,5 cm, sag 3,5
cm olmalidir. Makale metni ise sol ve sag kenarlar 2,5
cm olacak sekilde ayarlanmalidir.
Kaynak Gosterme: Kaynak gostermede kesinlikle dipnot
kullanilmamalidir. Buna gore:,
Metin i¢inde (Soyadi, 2010:9),
Yazarin ayni yil yayimlanan birden fazla eseri kaynak
gosterilmigse (Erdal, 2010a, Erdal, 2010b...)
1ki yazarli yayinlarda (Soyadi, Soyads, 2015:9),
Ikiden fazla yazarh yayinlarda (Soyadi ve ark.,1995:9),
Tarihi bilinmeyen yayinlarda “tarih yok” anlaminda (ty),
(Soyad (ty)),
Sayfas1 bilinmeyen yayimnlarda “sayfa yok” anlaminda
(sy), (Soyads, 2009: (sy)),
Yazari bilinmeyen yayinlar ise kaynak gosterilmez,
Sézlii kaynak kullaniliyorsa kaynak kisi bilgileri Adi,
Soyadi, Goriisme Tarihi ve Yeri bilgilerini i¢ermelidir.
Internet kaynak gosteriliyorsa site adi, yazar soyadi ve
erisim tarihi (ET) bilgilerini icermelidir; (Wikipedia,
Soyads, ET: 03.01.15).
Lisans, yiliksek Lisan ve doktora tezlerinin disindaki
yayimlanmamis yazilar kaynak gosterilemez.
Kaynakga: Kaynak makale metninin sonunda, yazarlarin
soyadina gore alfabetik olarak yazilmalidir. Bir yazarin
birden fazla yayini olmasi halinde, yayimlanis tarihine
gore, bir yazara ait ayni yilda basilmis yayinlar var ise
(1980a, 1980b) seklinde gosterilmelidir.
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Kitaplar

Soyadi, A (Yayin Yili). Eser Ad1 Yayin Yeri (I1): Xxx
Kitapevi.

Soyadi, A (2009). Etkili Ambalaj Tasarimi. Bursa,
Tiirkiye: Dora Yayinevi.

Soyadi, A (2012). Gelecege Istk Tutan Egitimci
Ibrahim Alaaddin Gévsa. Bursa: Ezgi Kitabevi.

Diger Yayinlar

Gazete, dergi, ansiklopedi, antoloji, roman, oyun ve film
gibi yaputlar ile 6ykii ve siir kitaplari, 6ykii, makale, kitap
boliimii, mektup, konferans, konusma, soylesi ve kisisel
goriisme, yayimlanmamis tezler asagidaki gibi, egik ve
iki tirnak i¢inde yazilmalidir.

Soyadi, A (1997). “Tiirk Amblem Tasarimi Uzerine”,
Istanbul: Cumbhuriyet Gazetesi, no: 216164, p.2.

Soyadi, A (2011). “A rewiev of trepanations in Anatolia
with new cases” NJ, England: International Journal of
Osteoarchaeology, no: 21, Pp.505-534.

Eksik Bilgili Kaynaklar:

Kullanilan ~ kaynakta yapitin yayimlandigi sehir
belirtilmiyorsa, kiinyede bu bilginin bulunmasi
gereken yerde Yyy (yaymm yeri yok), yayimlandig1 yer
belirtilmemisse yy (yayimci yok), yayimlandig: tarihe
iliskin bilgi yer almiyorsa ty (tarih yok) kisaltmalar:
kullanilir.

Soyadi, A (2012). Sahne Fotografinda Cekim
Teknikleri. yyy: Ezgi Kitapevi

Soyadi, A (2012). Sahne Fotografinda Cekim
Teknikleri. Bursa: yy.

Soyadi, A (ty). Sahne Fotografinda Cekim Teknikleri.
Bursa: Ezgi Kitabevi.

Coklu Yazar:

[lk yazarin &énce soyadi, sonra adinin bag harfi
yazilarak, diger yazarlarin ise tamaminin 6nce adinin
bas harfi sonra soyad: yazilir. Yazarlar virgiil ile ayrilir.
ergiler igin:

Soyadi, A., A,Soyadi, A. Soyad1(2020). “Bursa Gogmen
Koyleri Yasam Alanlar1 Fotograflar1” Uluslararas1 Sanat
Tasarim ve Egitim Dergisi, cilt(syf). DOI.

Kitaplar iCin:

Soyadi, A., A. Soyadi, A. Soyad: (2012). Sahne
Fotografinda Cekim Teknikleri. Bursa: Ezgi Kitapevi.
ISSN.

Elektronik Ortamdaki Metinler: Elektronik ortamdaki
metinlerin kaynak olarak gosterilmesinde, giivenirlik
agisindan, yazari, bashigi ve yayim tarihi belirtilmis
olanlar tercih edilmelidir. Kiinye bilgileri su siray1 izler:
yazar Soyadi, Adi; metnin baghigi (tirnak iginde ve italik).
varsa kaynagin tarihi; erisim tarihi (ET); sitenin adresi.

“’U 5“7@ Aralik 2020 - KIS



ANAT TASARIM ve EGITIM DERGISI

| I é ) Uluslararasi Sanat Tasarim ve Egitim Dergisi | International Journal of Art Design and Education
—\ Bursa Uludag Universitesi TBMYO Grafik Tasarim Programi | © 2020 | http://sanatvetasarim.com | elSSN: XXXX-XXXX

Aragtirma Makalesi ¢ Research Article « DOI: https:/ /doi.org/10.5281/zenodo.7360061
1. Tiirkce Karakterli Harfler ile Marka ve Marka Kimligi Yaratma
Creating a Brand and Brand Identity with Turkish Character Letters
Ogr. GOT. GUIEKIN ERDAL ..ottt ss sttt ettt ss st ees 11-16

Aragtirma Makalesi  Research Article « DOL https:/ /doi.org/10.5281/zenodo.7360142
2. Sanat Egitiminde Alg: Cesitliliginin Gestalt Ilkeleri ileUygulanmasi
Application Of Diversity Of Perception In Art Education With Gestalt Principles

Ogr. GOT. EVIIIMN STRIMALL .ttt ettt ettt et e e e e et et eeteeeeeeeeeesesesssesasssessssssssssssssssssssssssnsssssssannes

u@%ﬂ\@ Aralik 2020 - KIS



| I * ) Uluslararasi Sanat Tasarim ve Egitim Dergisi | International Journal of Art Design and Education
— Bursa Uludag Universitesi TBMYO Grafik Tasarim Programi | © 2020 | http://sanatvetasarim.com | eIS5N. XXXX-XXXX

EGITIM DERGISI

Degerli okuyucular,

Bursa Uludag Universitesi TBMYO Grafik Tasarim Programi olarak, Uluslararasi Sanat Tasarim ve Egitim
Dergisinin (USTAD) ilk sayisinin yaymlamanin gururunu yasamaktayiz. Bu derginin olusmasinda, fikir
olarak ortaya atilmasinda ve derginin akademik alt yapisinda Ogr. Gor. Giiltekin Erdal'in siiphesiz katkist
tartisilmazdir. Kendisine buradan tesekkiirlerimi sunmay1 programimiz adina borc bilirim. Bununla birlikte
dergimizin siirekliliginde Ogr. Gor. Evrim Sirmali'nin, Ogr. Gor. Alper Cetin'in ve Ogr. Gor. Murat Calig'in
fedakar ¢abalarini simdiden gorebilmenin de mutlulugunu yasiyorum.

Degerli okuyucular,
Uluslararas1 Sanat Tasarim ve Egitim Dergisi ilk sayisinda iki degerli makale ile bilim ve sanat diinyasina
katilmaktadir. Inaniyorum ki makale sayisi, 2022 yilinda artarak, siireci devam ettirecektir. Bu giiglii inanca
dayanarak ikinci sayisinda goriigmeyi imit ederim.

Saygilarimla...

X L/U S V@ Aralik 2020 - KIS



l I é ) Uluslararasi Sanat Tasarim ve Egitim Dergisi | International Journal of Art Design and Education
—\ Bursa Uludag Universitesi TBMYO Grafik Tasarim Programi | © 2020 | http://sanatvetasarim.com | elSSN: XXXX-XXXX

| Cilt 1, Sayi 1, 11-16 | DOI: https://doi.org/10.5281/zenodo.7360061

Tiirkce Karakterli Harfler ile Marka ve Marka Kimligi Yaratma
Creating a Brand and Brand Identity with Turkish Character Letters

Ogr. Gor. Giiltekin ERDAL
ORCID: 0000-0003-0425-6196 « Bursa Uludag Universitesi TBMYO Tasarim Béliimii Grafik Tasarim Programi
* gultekinerdal@uludag.edu.tr

||Arastirma Makalesi || Research Article

Ozet

Insanhgm gelisimi ile ticaretin de baslamasi, zamanla iiriinlerin segilerek alinmasini beraberinde getirmistir. Zira talebin
artmast ve satilan iiriinlerin cogalmasi, iiriinlerde kaliteli-kalitesiz ayirmuni zorunlu hale getirmistir. Ureticilerde bu degisime
kayitsiz kalmayarak, kendi {iriinlerinin, rakip triinlerden kolay ayirt edilmesi gerekliliginden iizerlerine bazi isaretler
koymuslardir. Bu igaretlerin daha ¢ok sembol ve illiistratif edilmis resimlerden olusmasi, ilk armalari olusturmus ve digerinden
kolay ayrilabilir olmastyla da marka bilinci olugmustur.

Teknolojik gelismeler daha iyi bir baski imkan1 vermesine karsin, teknolojiyle gelen internet daha hizli dolasimi ve marka
yayilimini saglanustir. Internetin bizlere sagladig1 sayisiz faydalarla birlikte bu galismada, internet ortaminda Tiirkgeye &zgii
karakterlerin kullanilmamasi ve Tiirkge markalarin olusturulmamasindaki gergekler iizerinde durulmustur, marka ve marka
kimligi tartigmaya acilmistir. Marka kimligi olusturulmasinda kisisel ¢ikarlarimizin Tiirkge isimlerin giiven vermemesi gibi
anlamsiz bir gerek¢eye neden olup olmadigi, Tiirkgenin kulaga hos gelmedigini ileri siirmek gibi yargilar tartisilmistir. Bu
yargilarin Tiirk¢ce domainlere ilgiyi azaltmasi, daha da 6nemlisi Tiirkce internet dilinin olusmasina engel olabilecegi goriisii
arastirtlmig, sonuglara ulasilmaya ¢aligsilmis ve bu dogrultuda oneriler sunulmustur.

Dil, marka i¢in 6nemli olmasinin yaninda, basarisizligi igin de tek basina suglu kabul edilemez. Markanin basarisi i¢in bazi
hedefler olmalidir. Genelde 6nemli olan hedef, markanin algilanmasini, satin alma, baglayicilik ve benimseme gibi yonlerle
etkilemeyi saglar. Dolayisiyla markalar, satig, pazar pay1, kazang ve yatirimin karsiligi gibi temel beklentileri kargilamalidir.
Bunun i¢in ise markanin gelisimini tamamlamasi gerekmektedir. Bu agamada yazim ve telaffuz kolayligi 6nemlidir. Ne yazik
ki Tiirkce karakterlerin burada dezavantaj olusturdugunu sdylemek gerekir. Ancak bu dezavantajin arkasina saklanmak, sorunu
daha da biiyiitecektir. Bu ¢alisma ile marka kisiliginin olusmasinda dile 6zel karakterlerin rolii arastirtlmisken, Kiril alfabesiyle
basar1 saglamig markalar da 6rneklendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Tiirkge, Tiirk¢e karakterler, internet, marka olusturma, domain.

Abstract

With the development of humanity, the beginning of trade has brought with it the selection of products over time. Because the
increase in demand and the increase in the products sold have made it necessary to distinguish between quality and poor quality.
Manufacturers did not remain indifferent to this change and put some signs on them because they needed to distinguish their
products from competitors' products easily. The fact that these signs mainly consisted of symbols and illustrative pictures
formed the first emblems, and brand awareness was formed by being easily separable from each other.

Although technological developments provide a better printing opportunity, the Internet that comes with technology has
provided faster circulation and brand spread. In this study, along with the numerous benefits that the Internet provides us, the
fact that Turkish characters are not used in the Internet environment and Turkish brands are not created, the brand and brand
identity are discussed. Judgments such as whether our interests lead to a meaningless reason, such as the lack of confidence in
Turkish names in creating brand identity, and to argue that Turkish does not sound good are discussed. The view that these
judgments may reduce the interest in Turkish domains and, more importantly, prevent the formation of the Turkish internet
language has been researched, the results have been tried to be reached, and suggestions have been presented in this direction.
While language is essential to the brand, it cannot be blamed alone for its failure. There must be some goals for the success of
the brand. The critical goal is influencing the brand's perception through purchase, commitment, and adoption. Therefore,
brands must meet basic expectations such as sales, market share, earnings, and return on investment. For this, the brand needs
to complete its development. Ease of spelling and pronunciation is essential at this stage. Unfortunately, it should be said that
Turkish characters are at a disadvantage here. But hiding behind this disadvantage will only exacerbate the problem. In this
study, while the role of language-specific characters in forming brand personality was investigated, brands that achieved
success with the Cyrillic alphabet were also exemplified.

Keywords: Turkish, Turkish characters, Internet, creating brand name, domain
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Giris

Basit tabirle marka; bir iirliniin, bir seyin taninmasi ya da bilinmesidir. Bagka bir deyisle iiriin ya da o
sey biliniyorsa markadir (Erdal, 2009:84). Aslinda ¢evremizde gordiigiimiiz her sey bir markadir:
“Yollarda gordiiglimiiz arabalar, holdinglerin bulundugu binalar, gokdelenler, insanlarin iizerindeki
kiyafetler, ayakkabilar, marketler ve marketlerdeki iiriinler markadir. Adin1 duydugumuz gittigimiz ya
da gitmedigimiz yerler, oteller, kopriiler, kuleler, sechirler, lilkeler markadir. Sinemada, TV’de
izledigimiz filmlerin yonetmenleri, oyuncular1 markadir. Televizyonumuz, dis macunumuz, dis
firgamiz, mutfak gere¢lerimiz, tencere, tava, bardak vb. bir siirii {irlin.... Yani hayatimizin i¢inde yer
alan ya da yer almayan her sey bir markadir. Ureticisi oldugumuz diisiincelerimiz bile bir cesit markadir”
(konks.com. ET. 03.10.2019).

Daha akademik bir tanimla marka: “Bir iiriiniin veya hizmetin, diger {irlin ve hizmetlerden ayrilmasini
saglayan sozciik, ad, sembol ve isaretler manzumesidir” (Cam, 2006:8). Bununla birlikte Seyffert,
markay1: “Mal1 veya firmay1 haksiz rekabet karsisinda kanunen korumaya yarayan, malin ve firmanin
ozelliklerinin reklamlarda kullanilabilmesini saglayan, kendine has grafik, yazi, sekil veya sekil ve
semboller toplulugu olarak tanimlamaktadir” (Cakici, 1973:65). Marka, firmasini tanimlamaktan,
hatirlanma, taninma ve sadakati yaratmaktan ve iiriin hakkinda bilgi vermekten sorumludur. Satin
aldigimiz Uriiniin kalitesinin devam etmesi veya daha da artmasi i¢in, marka isminin bi¢imlenmesi
onemlidir. Sayet bu bigimlenme 6zgiin bir stilde yaratilmigsa, bu {iriiniin kimligi ya da imzas1 olur. Bu
imza Ozgiin yaratilis sekline gore tliketiciler arasinda taninir, hatirlanir veya hemen akla gelerek ilk
tercih olmasini saglar. Zaten marka 6zgiin bir sekilde bigimlenmis ve gorsellestirilmisse, tanimlamasi
degiserek adi “logo” olacaktir. Buradan logo ile marka arasindaki akrabaligi ortaya koyarken, yine
aralarindaki derin farki da gdzden kagirmamak gerekir: Logo iirline génderme yapan, iiriin mesajini yazi
ve gorsel ile estetik kaygilan dikkate alarak yorumlayan soyut tanimlamalardir. Logo olusumlarini
smiflandirdigimizda: “basit harfler, degisiklik yapilmis harfler, stilize harfler, el yazis1 harfler, sirket
adinin kisaltilmasi, temsili sembol, soyut sembol, sembol ve imza bilesimi” (Mayers ve Murray,
2004:30) gibi bir tablo karsimiza ¢ikmaktadir. Bu tabloya anlamsiz harfleri de eklemek dogru olacaktir.
Bir genelleme yapacak olursak, iirliniin biliniyor olmasi marka oldugunu, bu markay1 bilenlerin
sayisinin ¢ok olmasi iyi oldugunu nihayetinde tavsiye ediliyor olmasi da kaliteli oldugunu gosterir.
Tavsiye, bir seyin iyi, ise yarar oldugunu belirterek onu birine salik verme eylemidir. Yani dilin
kullanilmasidir. Bir dilin, bilim, sanat ve sosyal bilimlerde iiretken olmasi, dil zenginliginin ve
kullaniminin yayginlasmasini saglar. Ciinkii dil ihtiyactan dogar ve gelisir. Ihtiyacin olabilmesi igin ise,
degisim ve gelisim olmalidir. Bilinen bir gercekle yeni teknolojiyle birlikte hayatimizda degisiklikler
olurken, dilimiz de bu teknolojiden etkilenmeye baslamistir. Giindelik hayatta kullandigimiz biligim
teknolojilerinin terimleri de dilimize girip, yerlesebiliyor. Bilisim teknolojisinde iiretici olmayan hemen
her toplumda bu sorun yasaniyor (Akalin, 2002:451). Teknoloji veya markalagma, bir anlamda dil
istilasinin baglama noktasi sayilabilir.

Dil somiirgeciliginin temelinde teknoloji ve bu alandaki gelismeler yatmaktadir. Ciinkii teknoloji,
gelistirildigi yerde isimlendirilmektedir. Haliyle diinyaya o isimle yayilir, diger dillere bir tiimor gibi
yerlesir. En biiyiik tehlike ise bu tiimoriin biiylimesine engel olamamaktir. Dil somiiriisiine engel olmak,
teknolojiye veya kiiresel markalagsmaya karsi ¢ikmak degildir. Aksine tiretkenligi arttirmaktir. Kabul
etmek gerekir ki bilisim, bir¢ok yabanci kokenli s6zciigiin tiiretilmesine zemin olmustur. Bir cogumuzun
belki de hi¢ duymadig: bilisim terimlerini siralamak miimkiin olabilir. Bu terimlerin, Tiirk¢ede nasil
kullanilacag1 konusunda iki farkli goriis vardir. ilk olarak orijinal dilinde oldugu gibi kullanilmasi
gerektigi, digeri ise Tiirkge karsiliklarinin dnerilmesinden yanadir. Ilk gériis dil istilast anlamina
gelebilir. Dilin yabanci sozciikleri benimsemesi, kendi dilinizin yetersizligi algisin1 olusturur. Bu
anlamda sadece kullanicisi olunan teknolojik tiriiniin, kendi dilinizde isimlendirilmesi dogru olacaktir.
Diger taraftan dilin gelisim ve degisim siirecinde marka ve marka kimliklerini de dikkate almak gerekir.
Ciinkii marka, yasantimizin ayrilmaz pargasi olmakla kalmaz, dilimizde siirekli telaffuz edilen dongii
haline gelebilir. Adinin sdylemeye c¢alisildig1 yabanci marka sozciikleri, daha sonra dil kiiltiiriimiize
yapisip kalabilmektedir. Bir iirlinlin hizli, giivenilir ve aligkanlik yaratarak satilmasi, marka kisiligi adi
altina saklanmis bir dil parazitidir. Bagka bir deyisle tiriiniin tiikketicinin zihninde yeniden yaratilmasi,
marka kisiliginin olusmasi, marka isminin siirekli tekrar edilmesiyle ilgilidir. Firmanin iiriiniin nasil ve
hangi kalitede liretmesinden ziyade, tiiketicinin zihninde nasil yaratildigi, nasil telaffuz edildigi 6nem
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kazanmaktadir:

e  Giiclii bir marka kisiligine sahip {iriinlerin, isimlerinin sdylenmesi bile iiriiniin tiikketici zihninde
hemen olugmasini saglar.

e Yine giiclii marka kisilikleri, tiiketici zihninde silinmez olumlu imajlar yaratir.

e  Marka kisilikleri {iriinlerin kayitsiz tanittmim saglar. Uriiniin seviliyor ya da sevilmiyor olmasi
ya da kullanilip kullanilmamasi, taninmasina engel olmamaktadir.

e Marka kisilikleri ayn1 grup {irlinler arasinda, akla ilk gelen olmasin1 saglar.

e Marka kisiliklerinin olusturulmasi zahmetli, pahali ve ¢ok uzun bir siire¢ gerektirmektedir.

e Markay1 betimleyen, renk, yazi karakteri, ambalaj formu, logo, fotograf, illiistrasyon gibi gorsel
iletilerin her biri marka kisiligi i¢in 6nemli verilerdir. Her bir veri, {iriiniin pazarlanmasinda
temel anahtardir.

e Marka kisiligi, marka imaj1 olusturmak igin gereklidir.

e Basarili bir marka kisiligi slirecinin sonu, marka liderligidir.

e Marka kisiligi bir dizi satig ve reklam promosyonlarinin toplamidir.

Renkler

Marka ismi

Ambalaj Logo
gorsel tasarimi
Uriin ve Semboller

fayda tanimlari

Resim 1. Markalarin ve dolayisi ile marka kisiliklerinin tiiketicinin zihninde yaratilmasi ilkesinden hareketle, zihindeki olusum
stirecini olugturan etmenler yukaridaki sekille verilmeye ¢aligilmusgtir.

Marka kisiligi yaratmak igin tim gorsel verilerin ¢ok etkili kullanilmasi gerekir. Sadece renkleriyle
anilan veya orijinal ambalaj formlariyla akla gelebilen, kapak kullanimi, logo tasarimi ile ayirt edilebilen
bir¢ok iiriin vardir: “Bir siirii marka, tiiketici daha ambalaji1 okumadan gorsel ipuglari ile hemen tanimr.
Kodak film kutularmin saris1, Duracell pillerinin bakir rengi basliklari, Malboro paketlerindeki tiggen
sekilli grafik, Perrier, Chanel ve Coca-Cola siselerinin sekli, Nike ayakkabilar iizerindeki logo,
Montblanc dolmakalemlerinin ucundaki “karli tepe”.

Yontem
Bu arastirma nitel yonlerle yapilmig, yigin bilgiler yorumlanarak sonuca ulasilmaya calisilmistir.

Makale kapsaminda gozlem, deney ve anket yapilmamistir. Dogruluklar tereddiit etmeyecek sekilde
bircok kaynak kullanilmig ve yorumlar yapilmistir. Konuya temel olmasi agisindan Etkili Ambalaj
Tasarimi baglikli kitap temel bagvuru kaynagi olarak secilmistir. Kitap bilgileri ile konuya dair yazilmis
bilimsel makaleler derlenmis ve yorumlanarak sonucu varilmustir.

Bulgular
Yazi; “insanlarin diisiindiiklerini bagkalarina bildirmek i¢in herhangi bir madde {izerine ¢izmek, kazmak
veya yazmak suretiyle kullandiklari sekil ve isaretlere” denir. Yazi, bilginin depolanmasini ve
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korumasini saglamistir. Bilginin depolanabilmesi, yazinin bulunusu kadar énemlidir. Ancak yazinin
icadi, basit matematik islemleri yapabilmek amaciyla olmus, gelisim siirecinde ise sadece diisiincelerin
degil ayn1 zamanda misyoner ve istila amagli subliminal mesajlarin iletilmesi hedeflenmistir. Ciinkii
“biling ve bilingalti iki zihin degildir. Bunlar tek bir zihinde etkinligin sadece iki yarim kiresidir. Bilingli
zihniniz mantik zihninizdir” (Kigilkbezirci, 2013:1883). Markalarin her iki zihnimize de hitap ettikleri
soylenebilir. Zira marka bagimligini baska tlrli agiklamak zordur. Tiirkge marka olusturulamaz algisinin
olasi subliminal gostergeleri sdyle siralanabilir.

1.

Tanmmishk veya ahskanhklar: Bu olasilik, ticari bir kurulug i¢in dnemlidir. Uluslararasi
pazarda yer alabilmek i¢in koklii bir firmanin aligkanliklarini yikmasi imkansiz gibidir. Hatta
bu nedenle marka ismi dahil, internet domain ismini, Ingilizce sozciiklerden sectikleri de
goriilebilmektedir.

Tiirkce karakterli marka isimlerinin kulaga hos gelmemesi: Siiphesiz her marka, ilgi
gormek, kalici ve bilinir olmak ve ilk tercih olmak i¢in yola ¢ikar. Bu nedenle markaya iyi isim
bulmak, ¢ok diistiniilmesi gereken bir sorundur (Erdal, 2012:488). Marka isimlendirme
kriterleri yapilacak olursa, sliphesiz ilk sirada telaffuzun kolay olmasi ve kulaga hos gelmesi yer
alacaktir. Ozellikle de diinya pazarina agilmayi planlayan markalarm isimlendirilmesinde,
yabancilarin telaffuzlarinda zorlandiklari Tiirkge karakterlerden kaginmak gerekebilir. Maalesef
bu gereklilik, marka isminin uluslararasi alanda uygulanabilir olabilmesi i¢in 6nemlidir. Ancak
bu durum Tiirk¢e markalarin olamayacagi anlamina gelmez.

Tiirkce karakterli markalarin telaffuzunun zorlugu: Tirkce karakterlerin telaffuzunda
zorlanan yabancilar1 gormek miimkiindiir. Tiirkiye’de uzun siire yagamis olan yabancilarin dahi
Tiirkge karakterleri, Ingilizce olarak telaffuz ettigine sahit olunabilir. Yanls telaffuz, marka
isminin de yanlig sdylenmesi demektir. Yanlis sdylenen marka ise, farkli bir marka izlenimi
yaratabilir ve tiiketiciden uzaklagmis olabilir. Boyle bir riskin kiigiik bir olasilig1 dahi, ticaret
icin kayiplara neden olabilir.

Tiirkce isimli markalarin giiven vermemesi: Walton Landor, marka kisiligi i¢in sOyle
demektedir: “Uriinler fabrikalarda iiretilir, fakat markalar zihinlerde yaratilir”” (Mayers, Murray,
2004: 89). Zihinde yaratilan bir seyin en az bir kere gorilmiis veya duyulmus olmasi
gerekmektedir. O halde; adim1 duydugumuz gittigimiz ya da gitmedigimiz yerler, oteller,
kopriiler, kuleler, sehirler, iilkeler markadir... yani hayatimizin iginde yer alan ya da yer
almayan her sey bir markadir. Ureticisi oldugumuz diisiincelerimiz bile bir ¢esit markadir. Her
seyin marka oldugu genis bir alanda giiven yaratmak ¢ok zor ve pahali bir istir. Giiven duygusu,
daha cok satig sonrasi hizmetlerle olusurken 6zellikle de seksenli yillarin Tiirkiye sinin hizli ve
plansiz gelisimi” (Erdal, 1997:2), iireticinin tek giic olmasimi sagladi. Tiketicinin sorunlari,
tireticinin ilgi alanina girmedi, giremedi. Bu durumda Tiirk tiriinlerine giiven duymak miimkiin
olamamigstir. Tiirkiye Cumhuriyeti markasi dahi, diinya pazarinda giiven kaybetti. Giiniimiizde
dahi hala o giinlerin kotii izleri, Tirk mali ve Tiirk markalarina olan giiveni olumsuz
etkileyebilmektedir. ~ Tiirk firmalarmin Ingilizce marka olusturmasinin sebeplerini burada
aramak daha dogru olacaktir.

Tiirkce karakterlerinin, sadece Tiirkce uyumlu klavyelerde bulunmasi: Bilgisayar,
cagmmizin belki de en ilgi ¢eken ve kullanilan teknolojisidir. Evinde en az bir bilgisayari
olmayan yoktur. Yazar makalesini, kitabini, mimar projelerini, grafiker tasarimlarini, 6gretmen
notlarmi bilgisayarla yapmaktadir. Son asama olarak internetin bilgisayarla birlesmesi,
bilgisayar1 kullanimini1 5-6 yaslarina kadar indirmistir. internetin temeli olan ANSI kurallar1 ve
Ingilizce karakter zorunlulugu dogal olarak klavyeleri de sekillendirecektir. Ingilizce
konusulmayan hicbir iilkede, Ingilizcenin disinda kullanilan 6zel harflere yer verilmemistir. Bu
sadece Tiirkgenin degil, Ingilizce disindaki tiim dillerin sorunu haline gelmistir. Yillar sonra
ANSI (The American National Standards Institute) kurallarinda tim 6zel karakterlere yer
verilmis olsa dahi, 6zel karakterler sadece kullanildig iilkenin klavyelerinde yerini alabilmistir.
Bu diinya pazarinda hala ingilizce karakterlerinin hakim oldugu anlamina gelebilir. Bilim, sanat,
edebiyat kisaca iiretme dili Ingilizce olmaya devam ettigi siirece, bu sorun devam edecek,
Tiirk¢e internet ad1, Tiirkge marka adi alinamayacak ve maalesef Tiirkce baska iilkelerce tercih
edilen olamayacaktir. Devletimizin kurumlarindaki internet isimlerindeki, Ingilizce karakter
yogunluguna bakilirsa, gelecek de pek parlak goriinmemektedir.
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Sonug ve Tartisma

Ulke olarak bilim, sanat, edebiyat ve sanayi iiretkenligimiz olmadig: siirece, Tiirkce iiretken dil olma
avantajini kaybedecektir. Ural — Altay dil grubunun Altay dilleri ailesinde yer alan, diinyadaki en zengin
dillerden biri olan Tiirk¢e en ¢ok konusulan 5. dil durumunda olmasina karsin (220.000.000’dan fazla
insan konusuyor) (www.ensonhaber.com, ET. 24.11.2019) kendi dilinde marka {iretememesi 6n
yargiyla agiklanabilir. En iiretken dil ailesine sahip olmasina karsin, ticari ve kigisel ¢ikarlar, Tiirkgeyi
bilim, sanat ve tasarim dili olmadigi subliminal mesajin1 yerlestirmektedir. Ciinkii 6zellikle de
teknolojik iiretkenlik, dilin gelismesi i¢in yeterli degildir. Teknoloji devi olan Uzakdogu iilkeleri ve
ozellikle de Japonya nin dahi diinya markalar1 dogrudan Ingilizcedir. Ciinkii bu iilkeler, teknoloji trenine
¢ok sonradan binmis, yeni terim kazandirma sans1 yakalayamamstir. Ingilizce gerek teknolojide gerek
sanat ve edebiyatta hakim konumdadir ve devam etmektedir. Ancak yine de sanatin kaygan zemini,
Ingilizce disindaki dillerin tek sansi gibi gériilmektedir.

Cinli filozof Konfligyiis, “bir iilkenin yonetimini ele alsaydim, yapacagim ilk is, hi¢ kuskusuz dilini
gozden gegirmek olurdu. Ciinkii dil kusurlu ise, s6zciikler diisiinceyi iyi ifade edemez. Diigiince iyi ifade
edilmezse, gorevler ve hizmetler geregi gibi yapilamaz. ..., kural ve kiiltiir bozulur. Adet, kural ve kiiltiir
bozulursa adalet yanlis yollara sapar. ..., saskinlik i¢ine diisen halk ne yapacagini, isin nereye varacagini
bilmez. Iste bunun icindir ki, hi¢bir sey dil kadar 6nemli degildir! (itusdzluk.com, ET. 17.11.2013).”
sozleriyle, llkeyi yonetenlerin {iilke, dil ve egitim politikalarinin ne kadar onemli oldugunu
hatirlatmaktadir. Siyasi erkanin, dilini iyi kullanmas1 6nemlidir. Dilin iilke genelinde iyi kullanilmasina,
bozulmamasina dikkat ederler. Dil bozulmazsa sozciikler diisiinceyi iyi anlatir, gorevler ve hizmetler
geregi gibi yapilir. Kiiltlir bozulmaz, adet ve kurallar gerektigi gibi siirer ve diinyada sayginlik kazanir.
Biiyiik onder Atatiirk, “Dilini kaybetmis bir millet, yok olmaya mahk{imdur” diyerek, bir dilin bir millet
icin ne anlama geldigini ¢ok agik bir sekilde ifade etmistir.
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Etik Kurul Kararlar (GereKli ise)

Etik kurul raporu gerekmemektedir.

Arastirmacilarin Katki Orani Beyani (Birden fazla yazar varsa)

Birinci Yazar %100

Catisma Beyam

Makalenin herhangi bir asamasinda maddi veya manevi ¢ikar saglanmamugtir.

Yaymn Etigi Beyam

Bu makalenin planlanmasindan, uygulanmasina, verilerin toplanmasindan verilerin analizine kadar olan
tim siiregte “Yiiksekdgretim Kurumlar Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Yonergesi” kapsaminda
uyulmasi belirtilen tiim kurallara uyulmustur. Y6nergenin ikinci bolimii olan “Bilimsel Aragtirma ve
Yaym Etigine Aykir1 Eylemler” basligi altinda belirtilen eylemlerden higbiri gerceklestirilmemistir. Bu
aragtirmanin yazim siirecinde bilimsel, etik ve alinti kurallarina uyulmus; toplanan veriler ilizerinde
herhangi bir tahrifat yapilmamistir. Bu caligma herhangi bagka bir akademik yayin ortamina
degerlendirme igin gonderilmemistir.
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Ozet

Insanm, i¢inde bulundugu ortamda varligmi devam ettirebilmek i¢in duyumlara gereksinimi vardir. Sanatsal ifade ve anlamayi
gerceklestirebilmek icin de herkesin duyumsadiklarindan farkli seyler yapmasi gerekir. Iginde bulunulan ortamdan, kisilerden,
nesnelerden, simgelerden gelen uyarilarin taninmasi ve hatirlanmasi 6nemlidir. Gorsel bilginin algilar araciligi ile olusmast
kisilere ve kisisel deneyimlere gore degigsmektedir. Plastik sanatlar alaninda egitim alan 6grencilerin oncelikli olarak gorsel
algilarmi kullandiklari, ancak tek yonli bir algi birikiminin yaraticiliklarini gelistirmek icin yeterli olmadig1 gézlenmistir.
Egitim siireci boyunca miifredatin, birbirinden farkl1 dersler yardimi ile “Gorsel Alg1” y1 destekledigi goriiliir. Motor becerileri
ve bellegin gelistirilmesinde; el-g6z-beyin koordinasyonunun dogru sekilde yonlendirilmesi 6nemlidir. Giinlimiiz sanat anlayist
igerisinde olusturulan yeni medya ortamlar1 nedeni ile alg1 ¢esitliliginin zenginlestirilmesi 6ne ¢ikan bir unsur haline gelmistir.
VR gozliiklerle gergeklestirilen “Yeni Medya Sanati” performanslari sadece duyusal algilarin degil, zihinsel ve sezgisel
algilarinda gii¢lendirilmesi gerektigini gostermistir.

Bir nesneye belli bir siire bakip daha sonra akilda kalani ¢izmeye ¢alismak gérme bigimi olarak zamanla iginde bulunulan
cevreye daha dikkatli bakmay1 saglamaktadir. Ozellikle boyutlar1 dogru sekilde fark edebilmek igin tek tarafli algr yeterli
olmamakta, biitiinsel algi siirecinin saglanabilmesi icin Gestalt Tlkeleri’nden faydalanmak ve gézde olusan yanilsamay1
dokunsal algiy1 devreye sokarak nitel bigimlere doniistiirmek gerekmektedir.

Bu ¢alismanin 6nemi; sanat ve tasarim alaninda egitim alan 6grencilerin birden fazla algiy1 birlikte kullanarak olugturduklari
calismalar1 daha gercekei ve yaratici sekilde ifade edebilmelerini saglamaktir. Yaraticiligin desteklenmesinde 6nemli bir yere
sahip olan algi1 farkliliklarinin gelistirilmesi, 6grencilerle yapilan gesitli egzersizlerle miimkiin olmaktadir. Amag, bu tiir
caligmalar1 ve sonuglarini alanin uzmanlariyla paylasmaktir.

Anahtar Soézciikler: Gorsel algi, yanilsama, yaraticilik, dokunsal alg, alg1 yanilsamasi, Gestalt ilkeleri

Abstract

Man needs sensations in order to survive in the environment he is in. In order to realize artistic expression and understanding,
everyone needs to do different things from what they feel. It is important to recognize and remember the warnings coming from
the environment, people, objects and symbols. The formation of visual information through perceptions varies according to
individuals and personal experiences. It has been observed that students studying in the field of plastic arts primarily use their
visual perceptions, but a one-way perception accumulation is not enough to develop their creativity. During the education
process, it is seen that the curriculum supports “Visual Perception” with the help of different courses. In the development of
motor skills and memory; It is important to direct hand-eye-brain coordination correctly. Enrichment of the diversity of
perception has become a prominent element due to the new media environments created within today's understanding of art.
“New Media Art” performances with VR glasses have shown that not only sensory perceptions, but also mental and intuitive
perceptions should be strengthened.

Looking at an object for a certain period of time and then trying to draw what remains in mind allows to look more carefully
at the environment in time as a way of seeing. In particular, one-sided perception is not sufficient to recognize the dimensions
correctly, and it is necessary to benefit from the Gestalt Principles in order to provide a holistic perception process and to
transform the illusion formed in the eye into qualitative forms by activating tactile perception.

The importance of this study; The aim is to enable students studying in the field of art and design to express their works more
realistically and creatively by using more than one perception together. The development of perception differences, which has
an important place in supporting creativity, is possible with various exercises with students. The aim is to share such studies
and their results with experts in the field.

Key Words: Visual Perception, illusion, creativity, tactile perception, perception illusion, Gestalt Principles
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Giris

Birey; cevresindeki yasam hakkindaki bilgileri algt ve duyum vasitasi ile fark eder. Duyum
mekanizmamizin yapisint 6grenmek, algilama seklimizi belirlememizi saglar. Bilgi edinme siirecinde
kullandigimiz duyum aslinda yasantimizin hammaddesidir. Bireyin i¢ ve dis uyaricilara kars
duyarliligi, “duyum” olarak karsimiza ¢ikar. Bu agidan bakildiginda; “algi”’lamanin ilk agamasi olarak
degerlendirilir. Duyumdan daha ileri bir adim olan algilama ve algisal siiregler, duyularimizin bizde
olusturdugu yasantinin en ufak parcasina kadar anlamli ve orgiitlii sekilde yorumlanmasini saglar.

Bir bakima farkindalik olarak tanimlanan “algilama”, hangi yasta olursak olalim duyularimizla
aldigimiz bilgi birikimleri yorumlama isleminden gecer. Bu sayede hi¢ tanimadigimiz ve daha once
gormedigimiz bir nesnenin karsisinda; bilingsiz olarak daha dnce gordiigiimiiz benzer bir bigim veya
formla karsilastiririz. Iste bu durum; duyularimiz yardimi ile cevremizi algilamamizi saglar.

Yukarida sdz ettigimiz siire¢; sanat egitiminde de karsimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle atdlye dersinde,
ogrencilerin ¢izim yaparken yalnizca “gdrsel algi”larin1 kullandiklar gdzlenmistir. Ancak bu tek yonlii
yaklagim; ¢izilen objenin formunun, dokusunun ve bazi durumlarda boyutunun algilanmasinda eksiklik
yaratmaktadir. Ozellikle gozde; 151k ve parlamalardan ya da golgelerin yogunlugundan olusan
yanilsamalar, gorsel alginin da yanilmasina neden olmaktadir. Bu yanilsamanin ortadan kaldirilmasi ya
da en aza indirilmesi i¢in “dokunsal algi”nin da kullanilmas1 gerekmektedir.

Sanat egitimi alan 6grencilerde gorsel alginin yani sira dokunsal algi farkindaliginin olusmasi igin bir
uygulama diisiiniilmiistiir. Bu ¢alisma Gestalt Alg: ilkeleri’nden yola ¢ikarak hazirlanmustir. Cizilecek
nesne, farkli duyu cesitlerinin kullanilmasiyla bir biitiin olarak algilanabilmektedir. Bu sayede nesnenin
cizimiyle ilgili karsimiza ¢ikan problemlerin de bir biitiin olarak algilanmasi sayesinde; ¢6ziime ulagmak
hizl1 ve yaratici (pratik) olacaktir.

Caligma sonucunda sanat 6grencisinin, “Gorsel Algi”’sinin yaninda “Dokunsal Alg1”si1 da kullanarak,
cevresindeki nesneleri daha iyi duyumsayacagini anlamasi ve bunu kullanmasi hedeflenmistir. Bu
amagcla 6grencilerle yapilmis olan deneysel calisma paylasilacaktir.

Alg1

Yasama dair bilginin kaynagimi veren “algi olgusu”; bes duyu organimizin sinirler aracilifiyla
beynimize ilettigi bildirim olan “duyum” sayesinde gerceklesir. Bu bildirimlerin yorumlanist ve
anlatimli duruma gelis siirecine “ alg1”, algilanan ve beyinde sifrelenip kaydolmus bilesimine de “bilgi”
denmektedir. Algilama; “duyu” ve “bellek” in biiyiik rol oynadig1 birlesik bir eylemdir. Hatice Nevin
Giiven,” Resimde Gorsel Algilama” adli Sanatta Yeterlilik Tezi’nde algiy1; “Bellegin katkilart ve
duyusal izlenimle ortaya ¢ikan karmasik, nesnel biling icerigidir.” seklinde tanimlamigtir. Bir bagka
tamim da “Sanat Egitimi ve Tasarimda Temel Degerler” adli kitabin yazari Ahmet Ozol’un belirttigi
gibidir; “Algi, duyu organlarimiz: etkileyen tiim dis etkenlerin beyinde yorumlanip depolanmasi ve bu
birikimlerle yeni etkenlerin bileskesinin bellekte biitiinlesmesidir. Birikim ve anlik algilar,
tutumlarimiza yon verebilir.” (Ozol, 2012:247)

Yani; daha once deneyimimiz olan bir olguyu c¢abuk algilarken, ilk defa karsilastigimiz durumu
oncelikle beynimizde var olan benzerleri ile iliskilendirip, daha sonra kendi algimizi1 gergeklestiririz. Bu
bir ses, bir tat ya da bir doku olabilecegi gibi gorsel olarak da karsimiza ¢ikabilir. Gok giirtiltiisiinii ilk
kez duyan birey oncelikle korkakga ¢evresine bakinip ne oldugunu anlamlandirmaya g¢aligacaktir. Bu
sesi tekrar duydugunda sesin kaynagina yonelecek ve beliren soru igaretlerini yanitlamaya baslayacaktir.
Arkasindan gelen yagmuru gbzlemlediginde ise artik “Gok giiriiltiisii”, ses ve gorsel olarak beyninde
sifrelenmis olacaktir. Baska bir zaman diliminde tekrar gok giiriiltiisiinii duydugunda arkasindan yagmur
gelecegini daha Once sifrelemis oldugu hatiralarindan animsayacak ve ona gore 6nlemini alacaktir. Bu
ornekte oldugu gibi duyularimiz ¢evremizi tanimlamamizi saglarken, bellegimiz gegmis deneyimlerimiz
sayesinde alg1 farkliliklari yaratir.

Bellegimize hilkmeden beyin bazi durumlarda segici davranabilir. Oyle ki Ozol'un kitabinda sdyledigi
gibi; “Insan gorsel bir varliktir. Ancak biz gdzlerimizle degil beynimizle goriiriiz. Beynimiz o anda
bizim i¢in 6nemli olana gore, igeriye giren duyusal bilgi karmasasindan anlik deger yargilamasi yapar
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ve ¢evremizdeki diinyanin mantikli anlatilmasini saglar.” (Ozol, 2012:245) Ayrica Ozol yazisinin
devaminda, Mariette DiChristina’dan aldigi boliimii paylasir; “Beyin bazi nesneler tizerinde odaklanip
bazilarin1 gérmezden gelerek duyusal girdileri islerken, ne diisiindiigiinii bize sdylemez. illiizyonlara
bizim yanitimiz agiklayici olabilir. Bilim insanlari usun (aklin) daha derinlerde nasil g¢alistigini
aragtirmak i¢in basit ve eglenceli duyusal oyunlari, hileleri ve yanilsamalari uzun siiredir
kullanmaktadirlar.” (DiChristina, 2008:1)

Algimin duyusal bilgiyi toplamasi, se¢mesi, yorumlamasi ve diizenlemesi diisiiniildiigiinde aslinda bu
siirecin karmasik oldugu goriiliir. Her seyin duyum ile baglamasi aslinda alginin gergeklesmesi i¢in bazi
stireclerden gegmesi gerektigini gostermektedir. Duyum her bireyde aynidir, yani objektiftir. Ancak algi
goreceli oldugu icin subjektif Ozellige sahiptir. Zaman, mekan, kiiltiir, yasanmishik gibi olgular
algilamay1 etkiler. Bununla birlikte, baz1 algilamalar disinda, ortak boliimler de bulunmaktadir. Bu
“algida degismezlik kavram1” olarak isimlendirilir. “Ornegin kalemin ne oldugu dgrenilirken; sekli,
rengi, cinsi ne olursa olsun kalemin nesne olarak ne ise yaradigi, beyinde kalem olarak olusan imgenin
ortak amaci ve evrensel bilgisini idrak edilerek 6grenilir.” (Tugal, 2012:26) Artik bellekte yer etmis olan
bu bilgiler, nesnenin yeri degisse de yaklagik olarak tanimlanip anlamlandirilir. Bu agidan baktigimizda
beynimizde olusan imgeler, algilama siirecinde etkilidir ve yonlendirici 6zellige sahiptir.

Alani uzmanlarinin da belirttigi gibi; alginin sekli etrafimizdaki diinyay1 tanimamiz konusunda ¢ok
etkilidir. Olumsuz ve kotii deneyimler algi diinyamizda kalict yaralar birakabilir ya da ¢evremizdeki
olgular1 her seyi ile yasamamizi ve hayattan keyif almamizi saglayabilir. Psikolojik boyutu ile algi;
hayata dair tanimlarimizi sekillendirmektedir. Bizi biz yapan her tiirli tanimi kendi iginde
barmdirmaktadir.

Gorsel Alg

Plastik sanatlarla ilgilenen kisiler iki duyuyu aktif olarak kullanir; gérme ve dokunma. Elbette bu yetiler
kisisel farkliliklarin 6n planda oldugu bazi algilama cesitlerini kazandirir. Ozol’un belirttigi gibi; “Algi;
dinamik, esnek ve derinlemesine duyumsal boyutu olan bir olgudur. Bu yoniiyle sanati yakindan
ilgilendirir. Sanatgilar yaraticiliklarinda, kendi algilarina dayanarak duyumsadiklarini 6zgiirce
kullanirlar.” (Ozol, 2012:247) Iste bu nedenle Ronesans, Ingiliz Romantizmi, Empresyonizm, Neo—
Empresyonizm, Fovizm, Ekspresyonizm, Fiitlirizm ve Dadaizm gibi akimlar birbirlerinden farkli renk
kullaniglari, bi¢im arayiglari, firga vuruslart ve malzeme uygulamalarini barindirir. Monet, Matisse gibi
goremez ya da Seraut’nin peyzajlari Turner’in etkilerinden ¢ok uzaktir.

Tiim bu 6rneklendirmeler bizi dogru bir “Gorsel Algr” tanimina gotiiriir. “Nesnelere iligkin gegmisten
gelen birikimsel bilgi ve etkilerle, gozlem anindaki duygularin birleserek beyine kazandirdigi tanimlatict
degerlerdir.” (Ozol, 2012:247) Algmin tek yonlii olamayacagi gibi gorsel algi da bulgulari tek bir agidan
degerlendirmez. Ihtiya¢ duydugu diger algt mekanizmalarini da harekete gecirip bir analiz
gergeklestirir. Bu analiz sonucunda olusan duyum, bireyde davranisa doniisiir. Yaratict 6zelligiyle
sanat¢1; agaci kirmizi, yapraklarini mavi olarak betimler. Eserlerinde yanilsamayi kullanarak,
izleyenlerin algilarini sagirtmaya calisir, farkli boyut arayislarina gider.

Yanmilsama

Yanilsamanin gorsel algi ile bagladigini sdylemek yerinde bir saptama olacaktir. “Objektif olarak gérme
olay1 ile beyinin iglevselligine bagli algi arasinda, sonsuz ve zengin degiskenlik iceren bir duyumsal
yap1 vardir. Eger, algi 6znelligi oncelik tagirsa, sanata yansiyan degerler, insanin kendi varlik giicii ile
icsellestiginden hareket eder. Bu da, daha ¢ok kisiye 0zgii degisik ve carpicit sanatsal buluslart
beraberinde getirir.” (Ozol, 2012:244) iste bu yiizdendir ki; magara resimlerindeki insan ve hayvan
figiirlerini gizenlerin betimlemesi, Misir sanatindaki frontal betimlemelerden farklidir. Ya da Ronesans
sanatindaki mekan algisi, ¢agdas sanata geldikge mekansizlasmaya dogru gider. Gorsel alginin
farkliligindan olusan betimlemeler yanilsama olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Bilim beraberinde teknoloji
ve buluglart getirmis, buna bagl olarak da Cagdas Sanat’ta yanilsama sorununa ait arastirmalar ve
sorular derinlesmistir. Icinde bulundugumuz ortamdaki degisim ve doniisiim; goriinenin ve
goriinmeyenin sanat¢iya ¢ok boyutlu bir bakis olanagi sunmasini saglamigtir. Hatta Pavel Florenski,
“Tersten Perspektif” kitabinda “Diislinsel amaci, ar1 ya da saf sanat dedigi seyi, yani gériinmeyenin
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goriiniir kilindig1 ve goriindigi an goriinmezlesmesini betimlemek, onu goz-merkezcil bir iktidardan
azade kilarak, payeyi yeniden gdriinmeyenin kendine vermektir. Ciinkii ortacagin bitiminden bu yana
egemen olan anlayis, gozii diinyanin efendisi konumuna getiren ve bu diinyanin ardinda yatan
goriinmezligin temsilini bahseden goriistiir: gézii bedenden retinayr dokunmadan koparan bir diinya
algisidir bu.” (Florenski, 2001:9) demistir.

Alg1 bozulmasiyla ortaya ¢ikan yanilsamanin en bilylik nedenlerinden birisi; gérmenin siibjektif bir
eylem olmasidir. “Gorme algis1 her zaman optik fizik kurallari ile bire bir drtligmemektedir. Fiziksel
olarak algilanmasi gerekenden daha farkli algilanan gorsel obje aslinda bir yanilsamadir.” (Tugral, 2012:
27) Bu sekilde olusan optik yanilsamalar ¢ogunlukla aligkanliklardan ileri gelmektedir. Coklu
algilamanin yaraticiliga olan etkisinden bahsederken, gorsel algiyla birlikte yapilan uygulamanin dnemli
kismina eslik eden dokunsal algiya da deginmek gerekmektedir.

Dokunsal Alg:

Dokunma duyusu, diger duyulara goére daha 6nce devreye girmektedir. Bebek daha dogmadan dokunma
duyusuna sahiptir, dogum sonrasi diger duyularin kullanilmasi ve gelismesi s6z konusudur. Dokunma,
fizyolojik baglamda sayisiz reseptdrlerden toplanan basing, sicaklik, agri ve harekete dair bilgilerin
kombinasyonun sonuglari ile bilgi {iretiminin saglandigi duyudur. Tiim duyulari dokunma duyusunun
uzantilari olarak degerlendiren Pallasmaa s0yle der: “Go6z bile dokunur; bakig bilingdigi bir dokunusu,
bedensel mimesisi ve 6zdeslesmeyi imler. (Sahin, 2020:79) Aristoteles ise Ruh Uzerine metninde
dokunmanin ¢okluguna dair sdyle yazmistir: “Gergekte dokunma tek bir duyu degil; fakat pek cok duyu
ise, dokunulabilir duyularin ¢ok oldugu sonucu, buradan zorunlu olarak ¢ikar. Fakat sorun once,
gercekte dokunma duyusunun tek mi veya pek ¢ok mu oldugunu bilmek seklinde ortaya konur. — bundan
bagka dokunma yetisi organi hangisidir? Ten mi ve diger varliklarda tene benzer bir sey midir? Veya
hi¢ boyle degil; fakat gergekte ilk duyu organi herhangi bagka bir i¢ organi oldugundan, ten yalniz araci
midir?” (Aristoteles, 2014: 126).

Gestalt Kuram ve Gestalt Alg1 Psikolojisi

Insan goziiniin gorsel deneyimleri nasil organize edip algiladigini, Alman ve Avusturyali psikologlar
1900’1l yillarda aragtirmaya bagladilar. Almanca’da koymak, yerlestirmek, diizenlemek anlaminda
gelen “stellen” fiilinden tiiretilmis olan Gestalt; bir kuram olarak gelistirilmistir. Gestalt kurami
sayesinde; algilama, Ogrenme, bellek, hatirlama, problem ¢6zme konularinda yeni yoOntemler
olusturulmustur. Bu agidan bakildiginda gorsel algilama ve Gestalt kurami arasinda ¢ok yakin bir iligki
goriilmektedir. Max Wertheimer, Kurt Koffka ve Wolfgang Kohler tarafindan ortaya atilan ‘Gestalt Algi
Psikolojisi’ kavrami, “gorsel algilamada daha 6nce goz ardi edilen birgok 6zelligi ortaya koyarak farkli
bir bakig acis1 getirmistir.” (Tugal, 2012:26) Gestalt okulunun baglica temsilcileri olan bu ii¢ psikolog
ilk ¢alismalarinda algiy1, 6zellikle yanilsama olgusuyla agiga ¢ikan gorsel algi orgiitlenmesini konu
alirlar.

‘Bi¢im Felsefesi’ olarak da adlandirabilecegimiz Gestalt Psikolojsi; her ne kadar algi konusunda cagdas
yaklagimlarda bulunan bir ‘Psikoloji Okulu’ olarak tamimlansa da; aslinda plastik sanatlar alaninda
egitim alan Ogrencilere ve eser iireten sanatcilara yol gosteren kuramlardan olmustur. Onemli
kuramcilarindan olan Wertheimer bu ilkeye 6rnek olarak ‘storoskopik hareket’i (ard arda seri sekilde
gosterilen hareketsiz bir dizi resmin yarattig1 hareket hissi) gosterir. Resimlerin biitiiniiyle olusan
hareket aslinda, tek tek incelendiginde higbir resimde yoktur. Gerg¢ekte bu hareket hissi, resimler
arasindaki iliskiden meydana gelmektedir.

“Gestalt Kuramina gore;

e Biitiin, pargalardan 6nce algilanir.

e Biitiiniin algilanmasi biitiine ait pargalarin algilanmasina gore daha kolaydir.

e Biitiinler gecerli olan kosullar altinda bakildiginda tam, basit, simetrik ve iyi olma egilimindedir.
(Paragnaz Yasasi)

e Parcalar dnceliklerini biitiin i¢inde aldiklar1 yere gore alirlar.” (Tugral, 2012:27)
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Yontem

Ogrencilerle Yapilan Calisma

Gestalt kurami; organize edilmis biitiiniin, birbirinden ayr olan pargalara gore daha kolay kavranip
ogrenildigini ve akilda tutuldugunu gostermektedir. Ayni zamanda problemin bir biitiin olarak ele alinip
¢Oziim aranmasi, kisiyi 6zgiin buluslara gotiirdiigli gibi zamandan kazanmasini da saglamaktadir.

Bir sanat dgrencisi i¢in algilama bigimleri ¢cok &nemlidir. Ozellikle gorsel ve dokunsal algilarini
gelistirmeleri gereken 6grencilerin, pargalara ayrilmig problemleri ¢6zmekte tam anlamiyla basarili
olamadiklari; ancak, problemin algisal bir organizasyon olarak ¢oziilmek istendiginde beklenen basarty1
gosterdikleri yapilan ¢aligmalarla goriilmiistiir.

Uludag Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Resim Boliimii’nde verilen “Gérsel Algr” dersi
kapsaminda ilk giin yapilan uygulamada, sanat dgrencilerinin algilama bigimleri gdzlenmistir. Oncelikle
uygulamanin yapilacagi sinif, 6grencilerin algilarini etkileyebilecek her tiirlii etmenden arindirilmistir.
Yapilacak ¢aligmanin hangi agamalardan olusacagi ve neler yapilacagi anlatilmistir. Asamalar soyledir;
1. Ogrencilerin gozleri kapali olarak objeyi ¢izmeleri (Dokunsal Algr)

2. Objeye kisa bir siire bakarak belleklerinde kalan ¢izimi yapmalar1 (Gorsel Algr)

3. Objeye dokunarak ve gorerek ¢izimin yapilmasi (Dokunsal-Gorsel Algi)

4. Ogrencilerin yapilan ii¢ calismayla ilgili olarak sozlii ve yazili duyusal analiz yapmas.

Ogrencilere resim kagidi dagitilmis ve tiim asamalar1 bu kagit iizerine yapacaklari belirtilmistir. Doku
ve bicimsel ozelliklerine gore secilen objeler, gozleri kapali olan dgrencilerin ellerine ilk asamanin
yapilmasi igin verilir. Objeleri bir siire ellerinde bi¢imsel ve dokunsal olarak algilamaya g¢aligtiktan
sonra, yine gozleri kapali olarak kagit iizerine ¢izimlerini yaparlar. Cizim sirasinda karsilastiklar1 zorluk
gozleri kapali oldugu igin ¢izgi takibini yapamamalaridir. Bunu da yaratici bir yontem ile ¢ézenler
gozlenir. Soyle ki, kalemin ucunu diger elinin parmagi ile dokunsal olarak takip eden 6grenci, ¢izginin
hangi kisminda kaldigimi anlayabilmektedir. Boylece ayni anda hem objeye dokunmakta hem de
cizimini kagida yapmaktadir. Yaklasik olarak 5-8 dakikalik bir zaman dilimi igerisinde sematik olarak
objeler kagida aktarilmis olur. Calismanin en zor asamasini, Gestalt kuramimin dogasinda var olan
algilama, problem ¢6zme ve yaraticilik sayesinde kendilerine daha uygun bir ortam olusturarak
gercgeklestirirler. Artik dokunsal algilart sayesinde gérmeden ¢izdikleri obje belleklerine yerlesmeye
baglar.

Ikinci asamada ise dgrenciler, 10 saniye gibi kisa bir siirede objeyi sadece gorsel olarak incelerler. Daha
sonra obje Onlerinden kaldirilir ve belleklerinde kalan goriintiiyii kagida aktarirlar. Cizim sirasinda
bilingli ya da bilingli olmaksizin dokunsal hafizalarinda kayitli olan algiy1 kullandiklar1 gézlenmistir.
Kisa bir siire obje iizerinde gdzlem yapmalarina ragmen, ¢izdikleri detaylar fazladir.

Son asamada ise hem gorsel hem de dokunsal duyularini zaman smirt olmadan kullanarak ¢izim
yaparlar. Burada belleklerinde var olan dokunsal ve gorsel sifreleri de kullanarak daha hizli ¢izim
yaptiklari gozlenmistir. Cizimler sirasinda karsilagtiklar zorluklart ve hissettiklerini hem yazili hem de
sozlii olarak ifade etmislerdir.

Ogrenci Cahsmalar:
Yapilan ¢alismaya ait bazi1 6rnekler asagida verilmistir. Cizimlerin hangi sira ile yapildiginin anlagilmasi
icin numaralandirma yontemi kullanilmigtir.
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Sekil 1. Ogrenci Calismast

T

Sekil 2. Osrenci Calismasi

I
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Sekil 3. Ogrenci Calismast

Sonug¢

Ogrencilerle alg1 farkindaligi ve gelistirilmesi iizerine yapilan calisma sonucunda; gorsel algmin
dokunsal algi ile desteklenmesi gerektirdigi belirlenmistir. Isik ve gdlgelerden olusan form
yanilsamalarinin gorsel algiy1 engelledigi, aym1 zamanda yiizey dokusunun sadece gozlem ile dogru
bigimde algilanamadigi ortaya gikmustir. Ozellikle plastik sanatlar iizerine egitim alan dgrencilerin bu
tir yanilsamalardan dolay1r obje ve model formlarmi aktarmada zorlandiklari gézlenmistir. Cizimi
yapilacak objeye dokunmanin beyinde gorsel yanilsamadan dolay1 eksik olan kismin tamamlanmasini
sagladigi, bu sayede optik gdzleme en yakin formun ¢izildigi goriilmiistiir.

Ogrenciler bu ¢alisma sonrasinda deneyim ve hislerini birbirleri ile paylasmislardir. Ortaya ¢ikan sonug;
gozlerin kapali olarak objeye dokunmanin farkli bir diinyaya agilan kap1 oldugu yoniindedir. Bu kap1
belleklerinde olugan formun; bi¢im ve dokusunu anlamalarimi daha da giiglendirmistir. Obje yiizeyinin
soguklugu ya da dokusunun 6zelligi, formunun keskin ya da yumusak hatlara sahip olmasi, tek parga ya
da pargali olugunun belleklerinde belirdigini ifade etmislerdir.

Gozler acik iken objenin bicimsel olarak eksiksiz algilanamamasinin en énemli nedeni; goziin optik
gormeyi gergeklestirirken ¢evrenin diger etmenlerinden dolayli ya da dolaysiz sekilde etkilenmesidir.
Bu etkilenme goziin, objeye tam olarak odaklanmasini bazi durumlarda engeller. Konsantrasyonumuzun
bozulmasina da neden olan bu tip durumlar, gérme duyumuz pasiflesip, dokunsal algimiz devreye
girdiginde ortadan kaybolmaktadir. Iginde bulundugumuz bu saf durum, naif formlar ¢izmemize neden
olur. Burada karsilasilan tek sorun; gozler kapali iken kagida bu goriintiiyili aktarabilmektir. Bir sonraki
caligmalarda bu sorunu ortadan kaldirmak igin farkli yontemler diigiiniilmistiir.

Yapilan ¢alisma; obje ya da model gizimlerinde dokunmanin en az gérmek kadar 6nemli oldugunu
gdstermistir. Ogrencilerle yapilan fikir paylasiminda, bu tip egzersizleri dokunsal algilarmi ve gorsel
farkindaliklarim1 giiclendirmek i¢in uygulamaya devam edecekleri yoniindedir. Alisik olduklarindan
farkli bir deneyimi yasayan 6grenciler, artik yalnizca gézlem yaparak degil ayn1 zamanda dokunarak
objeleri belleklerine sifrelemektedirler.
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Bu galisma “Gestalt Alg1 Psikolojisi” yontemleri kullanilarak hazirlanmis ve Uludag Universitesi Giizel
Sanatlar Fakiiltesi Resim Boliimii “Gorsel Alg1” dersi 6grencilerine uygulanmustir.
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