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EDITORDEN...

“Yeni Yuzyil'da iletisim Calismalarl” dergimizin GgUncU sayisini dnemli gelismelerle cikaryoruz. Dergimizin
tasarimive kurumsal kimlik kismi yeniden duzenlendi. Kapak tasarimi yeniden yapildi ve dergimize ézgu
bir logo tasarlandi. Yayin, Danisma kurullarimiz ve hakemlerimiz yeniden olusturuldu ve 6zellikle danisma
kurulu ve hakemlerimiz arasina yurtdisi Universitelerden akademisyenler katildi. Bu baglamda, yaptigimiz
basvurular sonucu, dergimiz uluslararasi taranan dergi niteligini kazandi. Bundan boyle Dergimiz Directo-
ry of Research Journals Indexing (DRJI), CiteFactor ve ResearchBib tarafindan taranacak!

Uclincl sayimizda yine 7 makale yer aliyor. Makalelerin her biri iletisim konusunun farkli kullanim alan-
larina 6zgu ilgi ¢ekici bilimsel makaleler... Hepsi degerli olmakla birlikte, iclerinde, Turkiye'de iletisim dun-
yasinin ilklerinden biri olan, daha ¢ok yazili basin konusunda eserler vermis olan Prof. Dr. Oya TOKGOZ'Un
“Cesitli Anlatim Bigimleriyle Gunumuzde Haberciligin Konumu” adli makalesi yer aliyor. Oya hocamiz yil-
larin birikimini, gincel gelismeleri dikkate alarak analiz ediyor.

ikinci makalemiz ise iletisim olgu ve strecini cok farkli boyutlarda; Turk literattriinde cok yaygin olmayan
“ekslibris” baglaminda ele alan bir ¢alisma. Bu galismayi dergimiz icin inceleyen konunun Turkiye'deki
temsilcisi Prof. Dr. Hasip PEKTAS, “Bir iletisim Nesnesi Olarak Ekslibris” adll makalesiyle, okurlarin belki de
bir kisminin ilk kez ilgiyle okuyacaklari ilging bilgiler aktariyor...

UglncU makalemiz, Dog. Dr. Mutlu ERBAY'In “MUzelerde iletisim Bigimi” bagligini taslyan ve iletisim ol-
gusunu farkl kullanim alaninda inceleyen, gérsel materyalle de desteklenmis makalesi...

Dordunci makale, Universitemiz 6gretim Uyelerinden Dr. Ogr. Uyesi Ozlem VARGUN tarafindan kaleme
alinan, fotograf ve géruntunun tarihsel gelisimini gorsellerle destekleyen “Fotograf ve Géruntindn Tarihi,
Kullanim Alanlari, Sinirlar” adli makalesi...

Dr. Ogr. Uyesi Nisa YILDIRIM, “Jenerigdi Atla: Dijital Cagda Degisen Zaman ve izleyici iliskisi” bashgi altinda
gunumuz gorsel teknolojisindeki gelismelerin etkisini inceliyor...

Dr. Ogr. Uyesi Turan ASAN, “Mizahi illistrasyonlarin Telifsiz ve izinsiz Kullanmasi Sorunu ve C6zim Oner-
ileri” adli makalesinde farkli bir konuyu ele aliyor ve gorsellerle destekleyerek mizahi eserlerin kullanimini
yasal boyutlariyla inceliyor.

Burcu CELIKOL ve Dr. Ogr. Uyesi Belgin YAZICI tarafindan kaleme alinan “Pazarlama iletisiminde Nufuzlu
Kisi Kullaniminin Marka Farkindahgdi Olusturmadaki RolU" adli son makalemiz ise bir yUksek lisans tez-
inden turetilen, son yillarda giderek yogdun bir ilgiyle izlenen UnlU kisilerin toplum Uzerindeki etkilerini
inceleyen bir ¢calisma...

Bu sayimizda yer alan arastirmalari, baslklar halinde vermeye calistik.

Dergimizin 2022 Ocak ayinda ¢ikarmayi planladigimiz 4. Sayisi igin, degerli iletisim
akademisyenlerimizden ve arastirmacilarimizdan, iletisimin alaniyla ilgili yazilarini ve bu sayimizla ilgili
goruslerini bekliyoruz...

Gelecek sayimizda bulusmak Uzere...
Prof. Dr. Aysel AZiZ
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HABERCILIGIN KONUMU

Prof. Dr. Oya Tokgoz
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6z

Bu calisma, dedikodu-haber iliskisini degerlendirme yaninda, masal anlatma ve
hikaye etmeyi geleneksel medya ve sosyal medyada irdelenmektedir. Calismanin
bu amacla yanitini aradigi iki temel soru bulunmaktadir:

1-Dedikodu-haber iligkisinin ginumuzde medyada ve sosyal medyada rolu
neden ve ni¢cin énemlidir?

2-Sosyal medyada cesitli anlatim bicimleri olarak masal anlatma ve hikaye
etme nasil kullanilmaktadir?

Betimleyici bir makale olarak hazirlanan bu ¢alisma, 17 Mayis 2018 gunu Erzurum
Ataturk Universitesi iletisim FakuUltesi'nde konferans olarak verilmistir. Calisma

konferansin makale haline 6zetlenerek déonusturulmus seklidir.

Anahtar Kelimeler: Dedikodu, Masal, Hikaye, Haber, Magazin haberi.

Tokgoz, O. (2021). Cesitli Anlatim Bigimleriyle GUnumuzde Haberciligin Konumu.
Yeni Yuzyilda lletisim Calismalari Dergisi, 3, ss. 5-20.
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ABSTRACT

The study seeks to understand the role of news and gossip and examines the role
of telling tales and stories in media and social media and asks the answers of two
guestions:

1-How the journalistic routines of telling tales and stories is used in media
and social media?

2-Why in media and social media the role of gossip and news is important?

The study is prepared as a descriptive study and is given as a conference in May 17
2018 in

Erzurum , Ataturk University of the Faculty of Communication. The conference re-
cordings is reviewed shortened and turned into an article.

Keywords: Gossip, Fairytale, Story, News, Magazine news

Received: 11.02.2021
Accepted: 24.05.2021
ISSN:2757-7007
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GiRiS

Dedikodu-haber iliskisinde ve dedikodu-
dan haber anlatiminda masal anlatma ve
hikaye etme kullanilmasina medyada 6-
zellikle magazin haberlerinde yer veril-
mektedir. Bununla birlikte 2016'dan iti-
baren sosyal medyada fake news ve
post-truth iliskisi fazlasiyla yer almaktadir.
Fake news ve post-truth iliskisi Facebook
ve Twitter gibi platformlari kullananlarin
muracaat ettigi sosyal medyadir.

2020 yil itibariyle Turkiye'de nufusun
yuzde 75,3'U internet kullanmaktadir.
Twitter kullananlarin sayisi 13.6 milyon-
ken, Facebook kullananlar 37 milyon,
Instragram kullananlar ise 38 milyon-
dur. Turkiye Facebook kullaniminda
Avrupa birincisi durumundadir.

Enformasyonun bu boyutlarda uretildigi
ve dolasima sokuldugu mecra olan so-
syal medya farkl disiplinlerden cok sayi-
da arastirmacinin dikkatini cektigi gibi,
cok sayida arastirma da kisa sure icinde
yayimlanmistir demek hatali olmayacak-
tir. Cok sayida alanda -reklamcilik, haklari
savunma, siyasal katihm, gazetecilikte
rol-islev iliskisi- calismanin hazirlanmis
oldugunu séylemek mumkundur.

Calisma betimleyici bir calisma olarak
hazirlanmistir. Ozellikle calismada gaze-
tecilikte rol-islev bakimindan ilgi cek-
menin 6zgun olan yanlar ortaya cikaril-
mak istenmistir. Bu ydnden iki temel
soruya yanit arandigi sdylenebilir:

-Dedikoduvehaberiliskisiningunimuzde
medyada ve sosyal medyadaki rolu ned-
en ve nicin donemlidir?

-Sosyal medyada c¢esitli anlatim bigimleri
olarak masal anlatma ve hikaye etme ne
sekilde kullanilmaktadir?

Literatur degerlendirildiginde, sosyal
medyada yer alan gazetecilik uygulama-

lar arasindaki iliski uluslararasi yapilmis
calismalarda fazlasiyla yer bulurken,
Twitter kullanimi iliskileri fazlasiyla ir-
delenmektedir (Artwick 2013, Weiss,
2015). Gazetecilikte haberin dogrulatil-
masl (Brandtzaeg), yurttas gazeteciligi
(Ali and Fahmy 2013) gazetecilikten
yararlananlarin kullandiklari icerikler
uzerinde odaklanmaktadir (Johnston,

2016).
Literaturde yapilmis bulunan karsilastir-
mal c¢alismalar ise eksiktir. Turkiye

acisindan ele alindiginda da yapilan
calismalarin  sayisinin  az oldugundan
sdz edilebilir (Kiyan, 2018). Bununla bir-
likte, 2018'den sonra yapilan ¢calismalarin
saylsinin az da olsa artis gostermekte
oldugu séylenebilir.

1. DEDIKODUNUN ROLU VE ONEMiI

Gazetecilik alaninda gunumuzde haber-
lerin iceriginin nelerden olustugu ile
haberlerin anlatim bi¢cimleri en c¢ok
tartisilanlar arasindadir denilse hi¢ de
yanls olmaz. Haberlerin hammaddesini
olusturan dedikodu yuzyillardir insanin
ilgisini fazlasiyla ¢cekmistir. Hala da cek-
meye devam etmektedir. Dedikodudan,
gunumuzun vazgecilmesi olan haberler
tUremistir, tUremektedir. Dedikodu ayni
zamanda haberlerde anlatim bicimi olar-
ak masal ve hikaye etme bicimlerinde
de kullaniimaktadir.

haber-
olmayi
butlun

Aslina bakilirsa dedikodu hala
ler acisindan her seyin anasi
surdurmektedir. Unutmayalim,
bunlarin  yaninda dedikodu gunluk
yasantimizi  sekillendirmekte,  ufku-
muzu acmakta, renklendirmektedir.
Dedikodu magazin haberlerinde, eglen-
cenin iceriginde, reklamcilikta, sosyal
medyada yer aldigi gibi, toplum icinde
dezenformasyona dénuserek insanlari
bilgilendirmekte, eglendirmektedir. Nere-
sinden bakarsak bakalim, insanoglu dedi-
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kodu etmeye bayilir. Kadin ve erkegin dedi-
kodu etme bicimlerinde hicbir fark bulun-
maz. Tatl tath dedikodu etmek insanin il-
gisi ceker, merakini giderir. Hic kuskusuz,
dedikodu etmek zaman zaman insani zor
duruma da dusurebilir.

1.1. Dedikodu ve Anlatim Bigimleri
Haberin icerigini olusturan dedikodu an-
latim bicimlerinin icinde masal ve hikaye
anlatma seklinde yer alabilir. Bununla bir-
likte haberi masal veya hikaye seklinde
anlatan bir anlatici her zaman geri planda
bulunur. Anlatici, haberin icinde yer alan,
buguUnku deyimiyle “duyumlarn” izleyiciye
masal veya hikaye seklinde, kendini dne
cilkarmadan anlatir.

1.2.Masal ve Hikaye Anlatim Bicimleri

Gerek Anadolu, gerekse Ortadogu masal
anlatilan bir dunya oOzelligini tasiyor.
Hikayeler icin de oyledir desek yanlis ol-
maz. Pek ¢cok kaynak dunya masal tari-
hinin M.O. 6. yUzyila kadar geriye gittigini
aktariyor. M.S. 15-16. yuzyila gelindigi za-
man sozlU olarak anlatilan masallarin
artik yaziya gecirilmis oldugu ise bir
gercek. Bu bodlgede yasayan kavimlerin
masal anlattigi biliniyor (Boratay, 2021).

Masal, tanimi geredi, halkin yarattigi,
agizdan agiza dolasan, kusaktan kusaga
surup giden, cogunlukla durum ve olay-
lari yine olaganustu kahramanlara bagla-
yarak anlatilan seydir (Boratav, 2021,
s.15). Hikayeler, masallar yaninda, yashlar
ve asiklar tarafindan anlatilan manzum
ve mensur bélumlerden olusan anonim
urunlerdir (Boratay, 2021, s.18).

Masallara o6rnek olarak Binbir Gece
Masallari, Keloglan Masallari ve La Fon-
tene Masallari ile Pamuk Prenses Masalini
verebiliriz. Hikayelere érnekler masallara
gore daha coktur. Bunlar arasinda Dede
Korkut Hikayeleri, Oguz ve Manas
Destanlarini anlatan Oguz Turklerinin

en eski epik destanidir ve ¢cok unludur.
16. YUzyllda yaziya gecirilen iran-Hind
kaynakl halk hikayeleri —ki bunlarin
cogunlugu cok i¢c yakan ask hikayeleridir-
bakimindan orneklerin sayisi cok fazladir.
Bunlar arasinda Ferhat ile Sirin, Leyla ile
Mecnun, Kerem ile Asli, Yusuf ile Zuley-
ha Arzu ile Kamber sayilabilir. Romeo ile
Juliet ise Bati dunyasindan en énemli
ornektir (Boratav, 2021, s. 22. ve GuUney,
1956, s. 71-76).

Kahramanlk  hikayelerini  anmadan
gecemeyiz. Battal Gazi, Danisment Gazi,
Koéroglu gibi kahramanlik hikayeleri de-
vamli olarak Turk dunyasi icinde anlatilir.
Turkiye'de pehlivan hikayeleri de buyuk
énem tasir. Ornekler arasinda en 6nem-
lileri Koca Yusuf Pehlivan ve Kurtdereli
Mehmet Pehlivan‘dir.

1.3. Dedikodu ve Tarih Yazarhgi

Eski Yunan kaynaklarinda ilk tarih eserle-
rini  yazanlarin  anlattiklari  savaslar
yonunden dedikodulardan yararlanmis
olduklart bilinmektedir. Tarih¢i Here-
dot'un dedikodular ve sdylentilerden
yararlanarak kitabini kaleme aldigi Uze-
rinde durulmaktadir (Heredot, 2010). Ayni
sekilde, Eski Misir'da Firavun saraylarinda
cevrilen gesitlitaht entrikalari bakimindan
hikayeler anlatilagelmektedir. SUmerlerin
Eski Yunan'dan énce olaylari kaydetmis
olduklari ise bir gercektir.

Dedikodularin  hikaye olarak anlatil-
masinda, insanlarin nasil birbirlerine
dusuruldugu, savaslarin ciktigl acikega

gorulebilmektedir. Taht entrikalari, savas
dedikodulari yaninda, coktanrili ve tek-
tanrili dinler bakimindan dini dedikodu-
larin ¢ikarilmasi, insanlarin éldurulmesi
onemlidir. Bu ydonden fazlasiyla hikaye
edilenler arasinda cadi kazanlari ve kadin
cadilar 6ne cikmaktadir.
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Ozellikle, Ortacad'da Hiristiyanhigin yayil-
masl sirasinda dini dedikodularin ¢ikaril-
masi olagandir. Cikarilan dini dedikodular
nedeniyle cadi kazanlarinda kadin
ebeler ve cadilar atese atilip catir catir
yakilmislardir. Cadi kazani hikayeleri hala
anlatilagelmektedir. ABD'de Massachu-
setts eyaletinin kuzey bdlgesinde yer alan
kadin cadilarin yakilmis oldugu cadi ka-
zanlari bunlarin tipik érnekleri arasindadir.
Hala gosterime acik bulunmaktadirlar.

Anadolu'da ozanlarin, saz sairlerinin
cigirdiklary, yaktiklar turkulerde ve agitlarda
dedikodu hala bastaci olmayi surdurmek-
tedir. Ozellikle “Okucu” diye adlandirilan
kisiler dugunlerde yer alarak turku cigir-
makta ve agit okumaktadirlar. Bu Kisiler
yardimiyla insanlar dugunlerde halay cek-
mekte, oynamakta, eglenmektedirler.

Hem Anadoluda hem de Ortadogu
cografyasinda, turkulerde olsun, agitlarda
olsun, acikli hikayelerin benzerlerinin an-
latildigi gorulebilmektedir. Bununla birlikte,
dinledigimiz hikayeler farkl yer ve zaman-
larda farkli sekillerde anlatilagelmektedir.
Daha dogru bir deyisle, turkulerin ve agit-
larin hikayeleri bazi yenilikler eklenerek
degisiklige ugrayabilmektedir.

Bol dedikodulu hikayelerin aktariimasi,
daha dogru bir deyisle laf goéturullp ge-
tirilmesi bakimindan islev goren Kisilere
Avrupa cografyasinda siklikla rastlana-
bilmektedir. Avrupa'da Ustu kapali at
arabalariyla bir satodan diger bir satoya
at kosturan, arabalariyla satolar arasin-
da sarki sdyleyerek laf getirip goturenler
onemli yer tutmaktadir (Boratav, 2000).
Bu Kkisi-ler Ortacag Avrupa'sinda c¢ok
yaygindirlar. Halki eglendirir, laf getirip
gotururken sarki sdylemeyi inmal etmez-
lerdi. Bunlar icin ballad singers (balad
soyleyenler) ifadesi kullanilirdi.

Sarki, turku soyleyerek laf getirip goturen-
lerin yaninda, padisah saraylarinda fal-
cihik, cambazlik, hokkabazlik yapanlar
bulunurdu. Bunlarin yaptiklari isler saray
tarafindan tutulursa bir kese icinde veri-
len para ile odullendirilirdi. Begenilmez
ise boyunlari vurulurdu.

Osmanl saraylarinda sairlere de 6nem
verilmistir. Sairlerin padisaha methiyeler
duzdukleri gibi bazen de padisahlar aley-
hine yazdiklari gérulmustur. Divan Edebi-
yati sairleri arasinda bunlara verilecek
ornekler coktur. Bu durum bakimindan
“vezir eder veya rezil eder” cUmlesi one
clkmaktadir,

Avrupa'da Habsburg Saraylarinin bulun-
dugu ulkelerin hemen hemen hepsinde
muzisyenlerle ressamlarin, hatta tiyatro
yazarlarinin krallarla asilzadelerin koru-
masl altinda yasadiklar, hazirladiklari
arunleri asillere ithaf ettikleri bilinmek-
tedir. Soyle ki: Muzisyenler besteledikleri
eserleri bir asil icin hazirlamislar veya
yaptiklari besteye bir ithaf koymuslardir.
Bu durum ancak endustri devriminden
sonra farkll bir sekle burunse bile hala
muzisyenlerden beste yapmasi istenmek-
tedir. Ornegdin besteci Fazil Say'dan bir
beste yapmasl istenmesi gibi.

Eger Avrupa'da Habsburg Ailesi'ne ait
muzelerdeki resimlere yolunuz duserse,
sergilenen resimler icinde yer alan portre-
lerin saraya ait dedikodulardan yarar-
lanilarak yapilmis oldugu muzeyi gez-
diren rehber tarafindan anlatilir. Portreler
genelde ya evlenme torenlerinde ya da
tahta cikma térenlerindeki katilanlari
resimlemek icin yapilmislardir. Simdi ise
bdyle térenlerin genelde ya filmi ya da
videosu cekilmektedir. Gorsellik artik di-
jital ortama aktariimaktadir.

Aslinda cok eskiden beri haberin te-
melini olusturan dedikodudur. Dedikodu
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hep para karsiligi satilirmis, hala da cesitli
duyumlardan gunUimuzde haber toplan-

makta, haber para karsiiginda satiimak-
tadir. GUnumuzde medyada veya sosyal
medyada toplanan c¢esitli duyumlar gdzden
gecirildikten sonra haber yapilabilmekte-
dir. Haberler izleyicilere bilgilendiriimeleri
icin iletilmektedir. Haberin alinip satilmasi,
pazarl olmasi ise devam edegelmektedir.

2. HABER NEDIR?

Haber nedir sorusu devamli olarak sorulur.
Yanitini vermek ise pek kolay degildir. Aslinda
haberin hammaddesi dedikodudur. Haber
yapilmak icin dedikodu alinir satilr.
Yuzyillardir bu durum hi¢ degismemistir.
GUnumuzde geleneksel medyada
yer alan haberlerin icerigini dedikodu
olusturur. Hemen hemen 2000'li yillarin
basindan itibaren aramizda bulunan sos-
yal medyada dedikodu bastaci olmayi
surdurmektedir. Hakaretler ve kufurler
ise cabasidir. Bunlarin yaninda medya-
da eglence icerikli haberler ile magazin
haberleri en cok yer tutan haberlerdir.
Sosyal medyada Twitter hesaplarindan
atilan twitlerde, Facebook'ta paylasilan
mesajlarda, Instragram'daki fotograflar-
da dedikodu buyuk cogunluktadir. Sos-
yal medya fenomenlerinin cevirdikleri
“dUmenleri” de eklemeden gecmek olmaz.

Neresinden bakarsak bakalim, yuzyillardir
dedikodu hep vardi. insanlarin dis dun-
yasinda yer alip durmaktaydi. Bugun de
yerli yerinde duruyor. Aslinda “dedikodu-
suz olamayiz” desek yeridir. Bol dedikodu-
lu haberleri izlemeye bayiliyoruz. Bu tur
haberlerin icinde ayni zamanda eskisi gibi
masal kahramanlariyla karsilasmasak
bile, yine de yerlerini koruyorlar.

in cin top oynuyor derken etrafin sakin
olduguna isaret ediyoruz. Cuce insan-
lardan s&z ederken insanlarin boylarinin
kisa oldugunu sdylUyoruz. Dev gibi adam

derken boylu poslu bir insana, masallah
kiziniz perikizigibi derken kizin guzelligine
isaret ediyoruz. Dilin kullanisiyla birlikte
masal kahramanlariyla karsi karsiya ge-
liveriyoruz. Masal kahramanlarinin icinde
yer aldigi olaylar bizi bazen eglendiriyor,
bazen de bunlara kizip duruyoruz. Aslin-
da masallardaki anlatimlarla hikaye an-
latimlari arasindaki farki pek anlamiyoruz.

2.1. Gergeklik / Gercekdisilik

Masallarda gercekdisilik hayal gucu hep
on plandadir. Halbuki hikaye etmede
gerceklere dayanilir. Daha baska deyisle,
hikayeler gercekler Uzerinde kuruludur.
Mevcut bulunan savas hikayeleri, kahra-
manlik hikayeleri sézIU kulturde buyuk
yer tutmus, tutmaktadir. Bu hikayelerin
icinde zaman zaman ask hikayelerinin de
bulunmasi, hikayelere renk katmaktadir.

2.2. Askerlik Hikayeleri

TUrk kultardnu bicimleyen hikayeler ara-
sinda, Turk erkeginin askerlik yaparken
yasadiklarinin hikaye olarak anlatiimasi
cok olagandir. Askerliklerini bitirenler ter-
his olduktan sonra askerlikleri sirasinda
yasadiklarini tekrar tekrar anlatirlar. An-
latilanlar arasinda askerlik arkadaslar da
bulunur. Ozellikle askerlik sirasinda kirilan
potlar Uzerinde cok durulur. Defalarca
anlatilip durulur. Aslinda bu hikayeler her
askerlik yapmis Turk erkegi icin olmazsa
olmazlar arasindadir.

2.3. Savas Hikayeleri

Ayni zamanda Turk erkegi savasa katilimis-
sa, anlatacaklar askerlik hikayelerine gore
biraz farkllik géstermektedir. Savaslar ara-
sinda 6ne ¢ikanlar arasinda ge¢cmiste Turk
askerinin yurtdisinda katildigi bir savas
olan Kore Savasl hikayeleri vardir. Kore
savasl hikayeleri hala anlatilan en populer
hikayeler arasinda yer almaktadir. Kore
Savasi'ni konu alan filmler ¢ekilmis, kitap-
lar yazilmistir. Kore'deki Sehitlik hala ziyaret
edilmekte, sehitler anilmaktadir.
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1984 yilindan itibaren ise Dogu ve GUney-
dodgu Anadoluda terér olaylarinin
baslamasindan sonra askere gidenlerin
katildiklari operasyonlar ve catismalarin
anlatilmasi Kore Savasl hikayeleri kadar
one cikmaktadir. Terdr olaylar hala tama-
men bitmemis oldugu i¢cin anlatilanlar
dnemlidir. Ulke siyasal tarihi icin énemli
bir donum noktasini olusturmaktadir.

Teror olaylarli sirasinda gazi olanlarin
yaninda sakatlananlarin anlattiklar ise
insanin icini acitmay! surdurmektedir.
Sakatlananlar, hayatlarini  strdurebil-
mek bakimindan devlet destedi altinda
yasamaktadirlar. Engelli olarak yasam-
larina devam etmektedirler.

2.4, Spor ve Sporcu Hikayeleri

Pehlivan hikayeleri ne kadar meshursa,
ayni zamanda Turk toplumsal kultlru
icinde her yil yapilan guresler de o ka-
dar meshurdur. Anadolu'da yapilan yagli
guresler yaninda grekoromen gures mu-
sabakalari da onemlidir. Kirkpinar yagli
guresleri her yil Edirne’de yapilmaktadir.
Kirkpinar Agasi'nin kim olacagi ise dnem-
lidir. Kirkpinar Agaligini kimin kazanacag,
acik artirmanin kimin uzerinde sonuclana-
cagdl hem dnemli hem de tartismalidir.

Turk erkegi gurese duskun oldugu ka-
dar futbola da cok duskundur. Hemen
hemen her bdlgede hatta mahallede
bile futbol oynanir. Ozellikle TUrkiye'de
dort futbol kulubUndn -Fenerbahge,
Galatasaray, Besiktas ve Trabzonspor-
magclarini cok sayida fanatik taraftar de-
vamli olarak izlemektedir. KulUplerin for-
malarini, berelerini satin alirlar. KulUpler
ozellikle formalarini satmak icin alisveris
merkezlerinde magazalar acmis bulun-
maktadir. Fanatikler formalarin Uzerini
futbolculara imzalatirlar. imzali forma top-
lamak ¢ok onemlidir. Fanatikler tuttuklan
kulUbun maclarini kultbun formasini giyerek
hi¢ kacirmamaya gayret ederler. Bu durum

Turkiye'de oldugu kadar Avrupa'da da
benzerlik gbstermektedir.

Son yillarda futbol kadar basketbol da
onemli bir spor dali haline gelmistir. Coluk
cocuk futbol kadar basketbol maclarini
izlemektedir. Ayni zamanda cocuklar
basketbolu ¢cok kucuk yaslardan itibaren
oynamaya c¢alismaktadirlar. Basketbol
kulUplerinde oynamak futbol kulUpleri
kadar revactadir.

Ayni zamanda futbol maclari medyadan
dikkatle izlenir. Maclara gidip izlemek
yaninda medyadan verilen yorumlar da
fanatiklerin ilgisini ceker. Videoya cekil-
mis bulunan yerli yabanci futbol maclari
defalarca izlenir.

Son yillarda basketbolun gencler arasin-
da 6neminin artmasindan sonra futbol
gibi basketbol da medyadan izlenir duru-
ma gelmistir. Medya sponsor bulabildigi
icin, basketbola da yer ve zaman ayirma-
ya baslamistir.

2.5. Dini Hikayelerde Mitolojinin Roll
ve Onemi

Mitolojide coktanrili dinlerde yer alan
tanrilarin ve tanricalarin hikayesi anlatilir
(Sandalci, 2018). Tanrilar ve tanricalarin
birbirleriyle asklar, kiskancliklari, élum-
leri, 6lumsuzltklerini konu alan efsaneler
mitoloji kitaplarinda anlatilirken bol bol
dedikodulardan yararlaniimistir. Hemen
hemen mitoloji kitaplarinda anlatilan
hikayelerin anavatani Anadolu oldugu
icin, coktanrili dunya bakimindan Turk
muzelerinde ¢cok sayida tarihi eser bulun-
maktadir. Tarihi eser meraklilari icin bun-
lar cok sey ifade etmektedir.

Ayni  zamanda muzelerde Anado-
lu'da yasamis bulunan pek cok kavim
bakimindan tarihi eser mevcut bulun-
dugundan coktanrili din anlayisindan
tektanrili din anlayisina nasil bir gelisim
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oldugunu gérmek muamkundur. Ug tek-
tanrl dinde -Tevrat, incil, Kuran'da- yer
alan cesitli dini hikayelerin -Eski Ahid, Yeni
Ahid- hala dini sohbetlerde anlatilip dur-
dugu da bir gercektir (Ci1g, 2015). Butun
bu anlatilanlarin din dunyasindaki yerin-
in ne kadar buyuk oldugu yadsinamaz.
Devamli olarak anlatildiklari gibi, kisir bir
doéngu icinde dondukleri de bir gergektir.

3. HABER-OLAY iLiSKisSi

Haberin hammaddesi olan dedikodularin
icinde cesitli olaylar pes pese siralanarak
anlatilir. ~ Yapilmak istenen ise olaylari
hikaye etmekten baska bir sey degildir.
Haber, gazetecilikte “olay/olaylarin hikayesi,
ozeti” seklinde tanimlanir. Aslinda haber
olay degildir. Olay olduktan sonra algila-
nabilen bir olgudur. Haber olayla &zdes
degil, olayin esas cercevesi icinde kuru-
labilmesi hedefidir. Gazeteciler olaylari
gunumuzde ya hikaye olarak anlatirlar ya
da ozetlerler (Tokgoz, 2020, s. 63-64).

Olayryapanolgulargercekler zerinde ku-
ruludur. Haber olayla 6zdes olamayacagi
icin haberdeki gercek payl degiskendir.
Hep yinelenir ama, gercek kalicidir, haber
cabuk bayatlar. Haberin islevi, olanlariilet-
mektir. Buna karsilik gercegin islevi, sakli
kalmis olgular gun 1sigina c¢ikarmaktir.
insanoglunun iletisimine olanak tanimak
icin gercegin resmini yapabilmektir (Tok-
g0z, 2020, s. 63-64).

3.1. Medyanin Sundugu Gergeklik ile
Gercek Dinyanin Gergekligi

Walter Lipmann 1922'de yazmis oldugu
“Kamuoyu” baslikli kitapta medyanin ka-
famizda bazi resimler olusturdugundan
sdz  ederek, medyanin  sundugu
gerceklik ile gercek dunyanin gercek-
liginin farkli oldugu Uzerinde durmus-
tur. insanoglunun yasadidi dunyadaki
gerceklerle degil medyada daha c¢ok
gercek disiliklarla karsi karsiya kaldigini
vurgulamistir  (Lippmann, 1922). Lip-

mann kitabinda aslinda haberlerin nasil
yapildiginin yaninda anlatim bi¢cimlerinin
ne kadar onemli oldugu Uzerinde dur-
makla kalmayip, haberlerin anlatiminda
gercek disiliga yer verilmekte oldugunu
da dile getirmistir. Aradan yUzyil gecse de
gunumuzde durum pek degismemistir.
Hatta 2000'li yillardan itibaren aramiza
katilan sosyal medya ile birlikte bu du-
rum daha da pekismis bulunmaktadir.

2016'dan itibaren dnemli olmaya baslayan
gercek disi haberlerle (fake news), masal
ve hikaye anlatimlariyla fazlasiyla karsi
karsilya kalmaktayiz. Yalanlar, uydurma
olaylarla gunUmuzun énemli olgulari an-
latiip duruyor. Bunlar artik - nedeni pek
anlasilmaz ama-insanoglunun bas taci
olanlar arasinda yer aliyor.

20. Yuzyil'n son iki ceyreginden itibaren
gazetecilikte egemen olan magazin
haberlerinde ayni zamanda masa basin-
da yapilan asparagas haberlerde an-
latilanlar dnem tasiyor. Gercek disi haber-
lere eslik ediyorlar.

3.2. Gazeteciligin Gelismesini Hazir-
layan Olaylar

17. YUzyill''n basinda gazetelerin yayinlan-
masinda pek ¢ok olayin etkisinin oldu-
gundan soz etmek gerekir. Su ve kara
yollarindaki ticaretin artis gostermesi,
yeni kitalarin kesfi, ticaret yollarinda karsi
karslya gelinen salgin hastaliklar, catisma-
lar ve savaslar bunlardan bazilaridir.

18. YUzyil'da Amerikan Bagimsizlik Savasi
ve yayinlanan Bagimsizlik Bildirgesi (1776)
ile 1789da Fransa'da kraligin devrilme-
sine yol acan olaylar, Fransa'da insan Hak-
lari Bildirgesi'nin yayinlanmasi, haklar ve
ozgurluklerin yazili hale gelmesini bera-
berinde getirmistir. Bu olgular 19. YUzyil'da
Avrupa'da, arkasindan da ABD'de endustri
devriminin gelismesine neden olurken,
endustri devriminin alt devrimleri olarak
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da ula-sim, iletisim, gazetecilik devrimlerin-
in baslamasinin nedenleri arasindadir.

3.2.1. Kesif Seyahatleri

Aslina bakilirsa neden kesif seyahatle-
rine c¢ikilmaya baslandi sorusu Avrupa
Kitasi icin cok dnemlidir denilse yeridir.
Bu sorunun cesitli yanitlari bulunsa bile,
belki en 6nemli yanit, Avrupa'da yasayan
halkin kendisine yetecek kadar yiye-
cek Uretemedikleri icin yari a¢ yari tok
gezdigidir. Bu durum pek ¢cok kaynakta
anlatilirken, gelisen gemicilikle birlikte
kesif seyahatlerine cikilarak hem yiyecek
hem de hammadde bulmak istenmistir.

Bu savin ne kadar dogru olduguna ge-
lince;buisinicinde birazgerceklikyaninda
biraz da macera tutkusu bulunmaktadir.
Macellan ile Colomb'un yapmis olduklari
seyahatler bunlara érnek oldugu gibi,
ayni zamanda gemicilikle ugrasan ulkel-
er -ingiltere, Hollanda- cesitli sirketler ku-
rarak Batl Hind, Dogu Hind Kumpanyasi,
Hindistan ve Cin'den cesitli hammad-
deleri Avrupa'ya tasimislar, ticaret yapip
para kazanmislardir.

Guney Amerika'ya Hiristiyanhgr yaymak
icin yapilan seyahatler, Kuzey Amerika'’nin
kesfi, Afrika Kitasinin i¢ kisimlarina yapilan
geziler endustri devriminin gelismesi ve
genislemesi icin hammadde bulmak ni-
yetiyleydi. Getirilen hammaddeler kuru-
lan isliklerde ve fabrikalarda islenmektey-
di. Yapilan kesif gezileri Asya'da, GUney ve
Kuzey Amerika'da, Afrika'da ayni zamanda
cesitli kolonilerin  kurulmasini, sémurge-
ciligin gelismesini beraberinde getirmistir.

3.2.2. Ticaret Yollari

Asya'da Avrupa'ya kadar giden ticaret
yollari arasinda yer alan ipek ve Baharat
Yollari yUzyillardir vardi. Bu yollar genelde
Anadolu Uzerinden gecer, Avrupa'da ital-
ya'daki limanlara ulasirdi. Yapilan ticare-
tin denizyoluyla yapilan ticarete benzer

yonleri coktu. Karadan ticaret yapilirken,
ticaret erbabi -tacirler, bankerler, noterler,
tefeciler- kendilerine gdre islerini yapar
para kazanirlardi.

Ozellikle ticaret yollarl Uzerinde yollarin
guvenligi kadar, salgin hastaligin, silahli
catismalarin olup olmadigi ticaret yapan-
lar bakimindan cok énemliydi. Ticaret
erbabl kendine goére istihbarat toplar,
kendilerine gore konumlarini belirlerlerdi.
Zaman icinde toplanan istihbarati deger-
lendirmek bakimindan gec¢cmisi M.S. 13.
YlUzyil'a kadar uzandigi sdylenen “haber
mektuplan” hazirlamaya baslamislardi
(Tokgdz, 2020, s. 61).

3.3.3. Haber Mektuplari ve Haber
Kagitlan

Haber mektuplari ¢cesitli tlkelerde bastan
el yazisi ile hazirlanirken, Avrupa'da
basimevinin  yayginlasmasiyla birlikte
Ulkesine gore farkli adlar altinda dagitil-
maya baslanmisti. Prenslikler, kralliklar
tarafindan hazirlanan haber kagitlarinin
icerikleri, asiller arasinda yapilan turnu-
valar, prens/kralin dogumu, evlenmesi,
tahta gecmesi, dlmesi, gereginde ise sal-
gin hastaliktan olusurdu. Unutmayalim
ki, haber mektuplari ile haber kagitlari
17. YUzyll'n baslarinda yayin hayatina
baslayan gazetelerin énculeri olmuslardi.
Haber kagitlari bir bakima Avrupa'da
aristokrasinin  bilgisini  tasima islevini
gorurken, Avrupa'da gelisen burjuvazinin
ticari sorunlarini ¢ézmesine de kismen
yardimciydilar. Bu kagditlar genelde tek
bir olayl haber olarak vermisler, dukkan-
lar 6nunde sergilenmislerdi. Haber me-
ktuplarini ise yaptiklari ticarete kolaylik
saglamasli amaciyla tuccarlar ile banker-
ler ¢cikarmisti.

3.3.4. Bankerlik kuruluslan olarak it-
alya’da Floransa’da Mediciler

Ausburg'da Fuggerler, Frankfurt
Main'de Rothschildler topladiklari

am
istih-
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baratla haber mektuplarinihazirlatmislardi.
Fuggerler ozellikle haber mektubu c¢ikara-
bilmek icin devletlere parasal yardimda
bulunmuslardi. Bu yardimlar karsihgin-
da askerlerden, misyonerlerden, devlet
memurlarindan, gemi kaptanlarindan
ve bankerlerden her turld enformasyonu
saglamislardi. Haber mektuplari ispanyol-
ca, Ingilizce, italyanca, hatta bugun olu bir
dil olan Latince olarak kaleme alinmisti.

Fugger haber mektuplarinda yer alan
savas haberleri Avrupa'daki prenslikler/
kralliklar arasinda yasanan din ve taht
savaslari hakkindaydi. Saglik haberleri
ise Avrupa'ya kasip kavuran vebayi an-
latmaktaydi. Gemicilikle ilgili olanlarda
ise cesitli gelenekler, olaganustu olaylar,
biraz da hayal gucu yer almaktaydi (Tok-
g0z, 2020, s. 62).

3.4. Avrupa’da Gazetelerin
Yayimlanmasi

17. Yuzyll'ln baslarinda ilk gazetelerin
Avrupa'da Ren Nehri kiyisinda yer alan
kentlerde yayimlanmaya basladigi bilin-
mektedir. ik yayimlanan gazetelerin
muzelerde yer alan erisilebilir ntshalarin-
da ticaret, savas, salgin hastalik haber-
lerine yer verilmis oldugu sdylenebilir.
Gazetelerin ozellikle egitim duzeyi yuk-
sek olan kesimler icin hazirlanmis olduk-
larint belirtelim. Bununla birlikte, gaze-
teler Uzerinde siyasal baskilarin cok agir
oldugunu eklemeliyiz. Fikir ve dusunce
Ozgurlugunun toplum icindeki yeri henuz
anlasilmamis oldugundan gazeteler ve
gazetecilere cok agir cezalar verilmektey-
di (Tokgoz, 2020, s. 63-64).

18. YuUzyll'n sonlarina dogru, 1776'da
ABD'de ve 1789'da Fransa'da fikir ve
dlsunce 6zgurlugunu vurgulayan yazili
belgelerin ortaya cikmasi, insanin ken-
disini anlatabilmesinin yasal zeminini
hazirlamasini beraberinde getirmistir.

19. Yuzyil'n ortalarindan itibaren ingil-
tere’de endustri devrimi ve diger devrim-
lerle birlikte gazetecilik meslek haline
gelmis, her tabakadan insanin haber
olabilmesi éne cikmistir. Halka donuk
gazetecilik anlayisiyla birlikte gazete kitle
gazetesi sekline dénusmustur. ABD'de
insanin ilgisini cekebilme kural kullanima
girmistir (Tokgdz, 2020, s. 237-238). Gaze-
teler eglenceli ve yorumlayici haberler
yapmanin yaninda olagandisi haberlere
yer vermislerdir.

1830'lardan itibaren alt tabakadan in-
san ile Ust tabakadan insanlar ayni
zaman ve yer icinde haberin konu-
su olabilirken, insanin ilgisini ¢cekme
yonunden cesitli yollar denenmistir.
Gazetelere sayfa duzeni getirilmis, her
haber icin baslik-alt baslhk kullaniimis,
gazete kagidinin boyutlari buyumus,
dizgi ve baskida degisiklik olmustur.

Telgraf, telefon gibi teknolojilerin kul-
lanilmasiyla birlikte haber ajanslari
devreye girmis, haberler yerel, ulusal,
uluslararasi duzeyde toplanmaya bas-
lanmistir. Telgraf ve telefon acisindan
denizalti kablolarin dev-reye girmesiyle
dunyanin c¢esitli haber bolgelerine ay-
rilmasi gerceklesmistir (Tokgdz, 2020,
s. 197). Boylelikle 19. YUzyil'in sonlarina
dogru fotografin, klisenin, daktilo ma-
kinesinin kullanilmasiyla birlikte gazete
teknolojiyi en iyi kullanan kitle iletisim
araci sekline donusmustuar.

3.5. Sansasyonel Haberlerin Kullanima
Girmesi

Hi¢c kuskusuz halka dénuk gazetecilik
anlayisinin kullanima girmesiyle seckin-
ci gazetecilikten uzaklasilmaya baslan-
mistir. ingiltere ve ABD'de gazetelerin
ucuza satilmalari da 6nemli bir esigin
asllmasina neden olmustur. Ozellikle
ABD'de halka dénuk gazetecilik an-
layisinin  yerlestirilmesinde James Gor-
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don Bennett ile Joseph Pulitzer'in rolleri
cok buyuktar. Anilan iki gazeteci bugunku
magazin gazeteciliginin temelini olustu-
ran sansasyonel haber yapmayi kendile-
rine amacg edinmislerdir (Ember, Emery
and Roberts, 1997).

Bennett'in amaci, gazetesinde sokakta-
ki adamin sampiyonlugunu yapmakti.
Halkin saglikl bir sekilde haber almasini
onlemekti. Pulitzer, Bennett'ten farkli bir
sekilde gazetesinde sansasyonel haber-
lere yer vermekteydi. Amaci, sirket yolsuz-
luklarini, savas ve hukumet haberlerini
kamuoyuna iletmekti.

Bennett ve Pulitzer'e daha sonraki yillarda
William Randolph Hearst de katildl. Hearst
ile birlikte gazeteciler bir U¢lU haline gelince,
ABD'deki gazetelerde haberlerde sansasyo-
na yer verme daha ¢cok hiz kazandi. Gaze-
telerinde Hearst karikatUrlere yer verirken,
haberlerine resimlerin, sekillerin, fotograflarin
muhakkak eslik etmesini, basliklarda iri pun-
tolu harflerin kullanilmasini, yeni baski tek-
nolojilerine uygun renklerle zenginlesmesini
istemekteydi (1997).

Bennett, Pulitzer ve Hearst ile baslayan
sansasyonel gazetecilik 20. YUzyil'da da
devam edegeldi. Gazeteler bastiklari
sansasyonel  dedikodular  acisindan
sémurulecek yeni bir alan daha buldu-
lar. Bastiklari fotograflara eslik eden uy-
durma haberlerin iri puntolu basliklar-
la verilmesine yoéneldiler. Birinci Dunya
Savasi'ndan sonra sansasyonel gazeteci-
lik doruk noktasina eristi denilebilir (Tok-
g6z, 2020, s. 240-241).

1919'dan itibaren Avrupa ve ABD'de san-
sasyon dolu ciplak kadin fotograflariyla
bezenmis cinayet haberleri gazetelerin
ilk sayfalarinda yer almaya basladi. Radyo
eglence araci olarak ilk topyekun savas
olan Birinci DuUnya Savasi'nin acilarinin
dindirilmesi icin hazirlanmis bir kitle ile-

tisim araci olarak islev gérmeye yoneldi.
Kitle iletisim araclarinin sayisi cogalmis,
sansasyonun medyada isgal ettigi yer
ve zaman suresi artmistl. Dedikodunun
bollugu herkesin birbirini karalamasi da
artis goéstermisti.

3.6. Tabloidlesme Akimi

20. Yuzyll''n baslarindan itibaren gaze-
teciler tarihte ilk ¢cikan gazetelerin boyut-
larinda -tabloid boy gazete- yayimlan-
masina Yyoneldiler. Bdyle gazetelerin
yayimlanmasinin nedeni sansasyonun
bu boyutta gazetelerde daha kolaylikla
kullanilabilmesiydi. Ornek verilecek olur-
sa, gazete-nin birinci sayfasinda sampan-
ya dolu bardagin veya banyo kuvetinin
icinde bir dansézun fotografinin basil-
masi gibi.

Aslina bakilacak olursa, gazeteciler
hazirladiklari gazetelerinde tabloid boy
gazeteyle bir uctan diger uca giderek
anlatacaklari hikayeyi resimleyip daha
kolaylikla anlatabiliyorlardi. Ayni zaman-
da gazetede iri puntolar kullanildigindan
gazetenin okunabilmesi daha kolaydi.
insanlar tabloid boy gazeteleri evden
ise giderken trende, otobuste okuyabili-
yorlardl. Okunduktan sonra gazete ise
istasyonlarda bulunan gazete kutulari-
na konuluyordu. Bugun dahi ingiltere'de
ayni sey yapllmaktadir.

ABD'de 1929 Buyuk Ekonomik Krizi'nden
sonra tabloid boy gazetelerde artik iki
yaklasim biciminin uygulanmakta oldu-
gu gorulmekteydi:  Birinci  yaklasim,
Birinci DUnya Savasi'ndan itibaren in-
sanoglunun karsilasmis oldugu veya
yasadigl dramatik olaylari gogusleyebil-
mek icin yararlandigi sansasyonel hikaye-
leri bulma idi. ikinci yaklasim ise insan-
lara daha karmasik bir dunya sunmak
istegiydi. Bu yaklasimla birlikte siyasal,
toplumsal, ekonomik olaylari anlatabil-
menin en kolay yolu “yorumlayici haber-
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cilik” anlayisiyla verilmesi oldu. Hi¢ kuskusuz
bu anlayisla birlikte ayni zamanda Birinci
DuUnya Savasi'nin neden, nicin ¢ikmis
oldugu da yorumlanmaktaydi.

Birinci  Dunya  Savas’'ndan  sonra
radyonun devreye girmesiyle ve yavas
yavas dunyaya yayllmaya baslamasiyla
savas sirasinda cesitli felaketler yasayan
insanlar eglence araci olan radyo ile ra-
hatlatilmak isteniyordu. Benzeri durum
ikinci DUnya Savasi'ndan sonra radyonun
yaninda televizyonun eglence araci ola-
rak magazinlesmeyi daha ileri boyutlara
tasimasinda gorulmustu.

Tabloidlesme  olgusunun magazin-
lesmenin yeni boyutu olmasi itibariyle
toplumda merak uyandiran, hosca vakit
gecirten konular yogunluk kazanirken;

ciddi siyasal, toplumsal, ekonomik konu-
lar eglenceli hale getirilip baglamlarindan
koparilarak sunulmaya baslanmisti. Unut-
rmayalim, artik meta degeri taslyan haberler-
le birlikte sunulan bilgiler eglence huvi-
yeti kazanmaktaydi. Eglenceli haberler
olgusu devreye girerken, enformasyon
yonlendirici sureclerle dezenformasyona
donusturulmekteydi (Meyer, 2002, s. 248)

19. Yuzyil'da ingiltere ve ABD'de devre-
ye giren magazinlesme gunumuzde
tum medyada mantigr geregi canli ve
hareketlidir. Fotograf, ses ve film muhak-
kak gazetelere, radyo ve televizyona eslik
etmektedir. Eglence haberleri icinde cin-
sellik, porno, cesitli suclar, spor, felaketler
yaninda yeni zengin olmus, taninmaya
baslayan kisiler yer almaktadir. Butun bu
hikayeler insanlara eglenceli bir sekilde
anlatilirken, haberler eglence, eglence ise
haber seklinde anlatilmaya calisilr.

Eglenceli haber (infotainment) yanin-
da eglenceli reklamlar (advertainment)
ve eglenceli siyaset (politainment) icin
benzer bir yaklasimdan yararlanilir. Daha

dogru bir deyisle, eglenceli haberin
yaninda, eglenceli reklam ve eglenceli si-
yasetin gunumuzde kullanimi yaygindir
denilebilir (Meyer, 2002, s. 248-251).

4. YALAN/UYDURMA HABERLER

Magazin haberleri icinde yalan ve uydur-
ma haberlerin yer almasi izler kitlenin
arzulari ve isteklerini tatmin etmeyi 6n
plana cikarmistir denilse, yeridir. Ozellikle
magazin haberinin sdyleminde, haber-
leri algilama ve aktarma yonunden bazi
kaliplar olusturularak kullaniimaktadir.
Bu kaliplar toplumun Uzerinde anlasma-
ya varmis oldugu simgeler sisteminde
kullanilagelen dil ile yaratilirken, haber-
lerde hikaye ve anlatma teknigiyle izler
kitleye ulastinimaya yonelmektedir.

Magazin soylemi Kitle kultUrunun belir-
leyici &zellikleriyle ortusmektedir. Soyle
ki; gercek dunyayi nedensellik iliskileri-
nin disinda yapilandirmaktadir. Olgulari
baglamindan koparmaktadir. ideolojiyi
eglence araciligiyla aktaran yapisiyla bu
sUrecin vazgecilmez Ureticisi, taslyicisl
konumunu korumaktadir.

4.1. 1990l Yillardan itibaren Magazin-
lesme Olgusu

20. Yuzyil'n ozellikle son 20 yilindan iti-
baren ABD'de, Avrupa'da ve dogal ola-
rak Turkiye'de haber degerlerinin icinde
nelerin  yer almis oldugunu godzden
gecirmekyerinde olacaktir. Haber degeri-
nin temel ozelligi bakimindan unldlerin
haberleri dne ¢cikmaktadir.

Gazeteciler unlulerin haberlerini yapar-
ken, televizyon ekran sunuculari ise Un-
|Glerin  haberlerini sunmaktadir. Hatta
sunucular zaman zaman haber unlusu
haline dénUsebilmektedir. Ornek vermek
gerekirse, ¢cok satan bir kitap yazarinin
haber olarak yer almasi veya talk showa
¢clkmasi gibi.
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4.2. Eglence-Haber iliskisi

Haberlerin eglence, eglencenin haber
seklinde dusunulmesi ve aktarilmaya
baslanmasi 6n plandadir.1980'de ABD'de
“tabloid television” adi verilen televizyon
haber programiyla baslayan bu uygula-
ma 1990l yillarin ortalarindan itibaren
hizli bir sekilde artis gostermistir.

ABD'de bu tur programlar Uzerinde
yapilan bir arastirmada, habere konu
olan olaylarda yer alanlar icinde, mafya
iliskilerine veya sansasyonel cinayetlere
karisanlar, fahiseler, carpik seks iliskileri
icinde yer alanlar, tuketiciyi kandiranlar
ve kdtu davranislar icinde yer alan unluler
bulunmaktadir. Yapilan arastirmanin
sonuclariyla tabloid televizyon program-
larinin ve gazetelerin icerigi buyuk bir
benzerlik icindedir.

Gerek ABD'de gerekse Avrupa'da gorulen
benzer yaklasimlar 1990 yillarin basindan
itibaren Turkiye'de TRT yaninda ticari tele-
vizyon kanallarinin devreye girmesiyle bir-
likte uygulanmaya yonelmistir.

Ticari televizyon kanallarinda haber sunu-
cularn guzellik kralicelerinin  aralarindan
secilirken, haberlerde sunulanlar TRT'de
sunulan haberlere gdre daha hafif kac-
maktadir. Bununla birlikte ilerleyen yillarda
kurulan yeni televizyon haber kanallarinda
daha nitelikli habercilik yapilmaya baslan-
mistir.

20. Yuzyill''n son ¢eyreginden itibaren med-
yaya elestirel olarak bakanlar, kultardn
metalastigl Uzerinde fazlasiyla kafa yor-
maktadirlar. Hepsinin birlestigi nokta ise
kultuarel icerigin tekrar tekrar paketlenerek
sunulmasinin sorunlarin ortaya ¢cikmasini
beraberinde getirdigidir.

4.3. 1990‘h Yillarda Ortaya Cikan Yeni
Anlatim Bicimleri

YUzyillardir asil ailelere ve kraliyete ait
haberler -dogumlar, bebeklerin vaftiz
torenleri, dugunler, tahta ¢ikma, krallarin
olumu- tipki masal anlatir gibi haber
yapllarak sunulurdu. Gunumuzde benzeri
yaklasimlarin kullanilageldigi gorulmek-
tedir. Ornek verilecek olursa, ingiltere
Kralicesi Elizabeth'in dugunu, tahta c¢ik-
masil, gelini Diana’nin dugunu, Diana'nin
trajik bir sekilde 6lumu, torunlar William
ve Harry ‘in dugunleri, en tipik érnekler
arasindadir.

Bu isler icin kraliyetin kesenin agzini
actigi kesindir. Ayni zamanda bu gibi olay-
larin Birlesik Krallik ekonomisini de can-
landirdigindan hi¢ kusku yoktur. Bununla
birlikte bu gibi olaylarin  halk tarafindan
coskuyla ve ilgiyle izlendigi, medyanin bu
gibi olaylara dikkat gosterdigi sdylenebilir.
Sanki herkes erdi muradina biz ¢ikalim
kerevetine dercesine, bu gibi dugunler
merakla ve ilgiyle izlenmis ve masal gibi
medyada anlatilir hale donusmustur.

Saltanat, dugun haberleri yaninda, 1990'li
yillardan itibaren medyada iki yeni tur
haber bu tip haberler arasina katilmistir:
Ortadogu'da c¢ikan savaslar hakkinda
verilen haberler kadar, Falkland Adalarin-
da ¢cikmis olan savaslarin hikaye gibi an-
latilmasi yeni bir akimin baslatilimasini
beraberinde getirmistir.

Savas haberlerinin anlatimina en tipik
ornek Korfez Savasi sirasinda CNN mu-
habiri Peter Arnett’in Bagdat'ta El Resit
Oteli'nin Ust katindan savasi masal gibi
anlatmasidir (Tokgoz, 2020, s. 338-339).
ikinci 6rnek ise ABD'nin 2003'te Irak’l
isgali sirasinda devreye sokulmus bulu-
nan “ilistirilmis gazetecilik” uygulamasidir
(Tokgdz, 2020, s. 343-344, Tokgdz, 2004,
s.75-85).
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Savas haberlerinin anlatiimasi, yonlendir-
ilerek verilmesinin yaninda, ABD'de 11 Ey-
|Gl 2001de New York City ve Washington
D.C ‘de gerceklestirilen teror saldirilari so-
nucu magazin icerikli televizyon haber-
lerinde terdr haberleri 6n plana ¢cikmaya
baslamistir. (Tokgdz, 2020, s. 308-312).

ABD'deki teror saldirilarindan sonra gaze-
tecilikte yeni bir yaklasimin daha devreye
girdigini soylemek gerekir. HuUkumet-si-
yaset-diplomasigibiyurttaslarinyasamini
ilgilendiren konular yerine, gazeteci-
likte hava durumu, tuketici davranislari,
yatirm, saglik, sucluluk, eglence ve teror
konulari yer almaya baslamistir. Korku ve
siddet haberleri teror haberleriyle birlikte
haberlerde yer almaktadir.

5. SOSYAL MEDYA GAZETECILIiGi VE
HABERLER

Yurttas gazeteciligiyle birlikte 2004
yilindan itibaren sosyal medyayl cok
siklikla kullandigimizi sdyleyebiliriz. ister
Facebook, ister Twitter ve Instragram
gibi sosyal medya aglarini, isterse tab-

letleri veya android telefonlari kulla-
nalim, yurttas gazeteciliginin (citizen
journalism) Uzerinde kendini bunlar

artik iyice belirginlestirmis durumdadir.
Sosyal medya yasamimiza renk kat-
makta, alisilagelmis bulunan teknoloji-
leri kullanan medya yaninda farkli islev-
ler de gormektedir.

2004'te Mark Zuckerberg'in Facebook'u,
Jack Dorsey'in Twitter'i gelistirmesi
onemlidir . Kevin Systrom’un gelistirmis
oldugu Instragram’i Zuckerberg'in satin
almasi yeni bir asamadir. Sosyal med-
ya acisindan ipad, iphone, ipod touch
kullanilmasi, sosyal medya uygulama-
larinin 2012 Nisan ay! ortalarindan son-
ra android cep telefonlarinda kullanima
girmesi, insanlik icin daha buyuk bir tek-
nolojik gelismedir.

Yeni iletisim teknolojileri bakimindan
kamusal alan icinde sosyal medyayi
kullananlar acisindan alternatif bir sos-
yal alan olustugunu séylemek mum-
kUndur (Tokgdz, 2020). Sosyal medyanin
kamusal alan icinde olusan alternatif
kamusal alan icinde de hizmet vermeye
basladigini sdylemek gerekir.

Bize sosyal medya iyi hizmet getiriyor
mu? Yoksa cesitli yalanlar ve hakaret
dolu sézler mi iletiyor? isin pUf noktasi
buradadir.

Anilan teknolojiler sayesinde, aniden
patlayan olaylari cok hizli bir sekilde izle-
mek mumkun olmakla birlikte, gaze-
teciligin temel kurall olan dogrulama
(verification) Uzerinde dikkatle durul-
masi gereklidir. Daha dogru bir deyisle,
patlayan olaylar medyada haber yapil-
madan once dogrulama islevinden gecg-
meden hicbir sekilde kullaniimamalidir
(Tokgdz, 2020, s. 77).

Sosyal medya, yurttas gazeteciligiicinde
gelisirken, fazlasiyla ragbet gormus bu-
lunan bir hizmet olarak kabul géormek-
tedir. Bununla birlikte, sosyal medyada
aktarilan érnegin hakaretlerin, kufurlerin,
yaratilan polemiklerin yaninda, ortaligi
velveleye verme yonunun olmasi dikkat-
le izlenmeli ve denetlenmelidir.

5.1. Fake News ve Post Truth

GUnumuzde atilan tweetlerin  pek
cogunun retweet edilmekte oldugu
dusunulurse, ortalikta ne kadar yalanin
dolastigini hayal edebilmek bile zordur.
Gercekdisi haberler (fake news) ile post
truth kavramlari ozellikle 2016 yilindan
itibaren  fazlasiyla  kullanilmaktadir.
Fake news, tanimi itibariyle (gercek disi
haber) internet Uzerinde yayilan veya
diger medyay! kullanan siyasal gorusleri
etkilemek veya espri yapmak icin
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olusturulan, haber gibi gdérunen sahte
hikayelerdir.

Post truth'a gelince, sosyal medya in-
ternetle birlikte yasamimizi sosyal ve
siyasal olarak yonlendirmeye baslayan
gercekten uzaklasmis algl yonetim sis-
temidir. Gerceklerin yerine tumden duy-
gusal iddialarla halkin bakis acisini yon-
lendiren bir alandir.

Fake news, Birlesik Krallik'ta Brexit'ten
itibaren, ABD'de de 2016 genel seci-
minde Donald Trump'u zafere gdéturen
yaklasim bicimi olarak éne c¢ikmistir.
Posttruth'uise gerceklerisahtelestiren,
yUcelten farkli ayri bir olgu olarak
ele almak gerekir. Fake news ile post
truth’un iliskisi oldugu aciktir. ikisi bir-
likte kullanilmaya devam etmektedir.

SONUC

Neresinden bakarsak bakalim, dediko-
du, masal, hikaye, fake news, post
truth ile birlikte yasamaktayiz. Yalan-
lar, hakaretler, saldirilar, kufurler artik
yasamimizin bir parcasidir denilse ye-
ridir. Sosyal medya fenomenlerinin or-
tayl karistirmasina denecek fazla bir
s6z yok. Butun bunlari degistirmenin
bir caresi var mi sorusuna verilecek
yanit da halen ortada pek yok. Tipki
masallardaki “Bir varmis bir yokmus,
deve tellal iken pire berber iken, ben
annemin besigini tingir mingir sallar-
ken"” tekerlemesinde oldugu gibi.

Fake news ve post truth'un haber kay-
nagi olarak kullanildigr goérulmektedir.
Sahip olunan olanaklar kisith oldu-
gundan haberin dogrulanmasinda el
yordamina dayanan geleneksel yon-
temlere basvurulmaktadir. Sosyal med-
yanin haber kaynagi olarak kullanimi
yetkili agizlarin 6nemini hicbir sekilde
azaltmamistir. Daha dogru bir deyisle,
profesyonel habercilik icin tehdit un-
suru degildir. Ahlak ve etik kurallari
Uzerinde yapilan calismalar, gelenek-
sel habercilikte kismen care olsa bile,
dijital habercilik ve sanal dunya icin
henuz bir anlam kazandiramiyor. Bek-
leyip gormek durumundayiz.
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ABSTRACT

Ex-libris are small-sized prints with their names and pictures on different subjects
that book lovers affixed on the inner cover of their books. It can also be called the
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him, and reminds the borrower to return the book. As a word, it means belonging
to the library of ..., from the library of ... Although it was born as a need graphic,
it is original works made with aesthetic concerns. Since the first day of its birth,
ex-libris has provided its owner with a privilege. People who had ex-libris in their
books were happy to have a special work designed for them and saw themselves
differently from other people.

In this study, the subject of very short communication, silent communication
starting with cave paintings and visual communication were examined. A de-
tailed description of the ex-libris, which is a status indicator and a communica-
tion object for its owner, has been made. The function and importance of ex-libris
and the responsibility of its designer in creating messages are explained with
examples. It has also been shown that ex-libris is an object of cultural exchange.
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GiRiS

Kitap ile paralel gelisen bir sanat dali olarak
ekslibris, Ulkemizde ne yazik ki cok yay-
gin kullanilmamaktadir. Hatta toplumun
buyUk bir kismi henuz bu sanat dalini bil-
memektedir. Ekslibris, 1450’li yillarda Orta
Avrupa'da dogup, matbaanin icadiyla
kitaplar cogalinca sahipleri tarafindan
ihtiyacl hissedilen, kitaba ilginin yUksek
oldugu ulkelerde ise ¢cok ¢abuk yaygin-
lasan bir sanat dalidir, bir tasarim sorunu-
dur. GUnumuze gelene kadar ¢ok sayida
sanatginin, tasarimcinin ugrasi alani olan
ekslibris, koleksiyonculugunun da cok
yaygin oldugu bir iletisim nesnesi, bir
aidiyet belgesi olarak kullanilir olmustur.
Uzerinde tasididi resimsel ve tipografik
ogeleriyle etkili ve énemli bir iletisim
aracidir.

1. iLETiSIM NEDIR?

insanlar, icinde bulundudu ortamda
mutlu bir yasam surdurebilmek icin
cevresindekilerle her zaman iletisim
halinde bulunur. Duygusal ve bedensel
gereksinimler icin de iletisim onemlidir.
lletisim, génderici ve alici konumundaki
kisilerin ya da gruplarin arasinda gecen
duygu, dusunce, davranis ve bilgi alisveri-
sidir. Sozcuklerle, jest ve mimiklerle, resim,
sekil ve simgelerle, hatta ses ile iletisim
gerceklesir. iletisim, en basit duzeyde bile
Uc 6geye dayanir: iletiyi génderen, iletiyi
alip acimlayan ve bu ikisi arasinda iletinin
gonderilmesinde kullanilacak bir iletisim
kodlamasi, bir ileti. iletiyi génderene
kaynak, aliclyr hedef kitle, gonderilen

lletisimde temel kavramlardan biri
gostergedir. Kendi disindaki bir seyi
gosteren, onu dusunduren, sozcuk,

nesne, gorunus veya olgulara “gosterge”
denir. Resim, bicim, sembol gibi dgelere
de “gosteren” denir. Gosterenin akilda
olusturdugu goruntulere ise gosterilen
denir (Rifat, 2009, s. 1). Sézcukler, bir dil
gostergesi iken, resim, bicim, jest ve mi-
mikler dil disi gostergelerdir.

Gonderici ile alici arasinda mesaj ak-
tarma islevi olan her sey birer iletisim
aracidir. Geri bildirimleri sinirli olsa da,
gazete, kitap, televizyon, radyo, film, can-
landirma, tiyatro, muzik, resim, heykel,
karikatur, fotograf, tasarim birer mesaj
aktarma aracidir. Bunlara kitap, resim ve
tasarim ile ortak bagi olan ekslibrisi de
ekleyebiliriz.

2. SESSIZ iLETiSIM

ilkel insanlar, M.O. 15.000'de Altamira
madarasinda, M.O. 25.000'de Lascaux
magarasinda yaptiklari hayvan resimleri
ile sessiz bir iletisim gerceklestirmislerdir.
Bu resimlerin dilin gelisimine katkisi oldu-
gu da soylenebilir. O ddénemin insanlari,
gun icinde yasadiklari olaylar birbirlerine
bu sekilde aktarmislardir. Vahsi doga-
da goérdukleri hayvanlar, onlara karsi
verdikleri savasli anlatmayi istemigsler-
dir. Bunlar gercek hayvanlarin insanlarin
gucune boyun egebileceklerine inan-
manin gostergeleri de olabilir. Magara
resimleri, kolay avlanmanin ayini olarak
da algilanabilir (Gorsel 1).

bildirime de ileti denilmektedir (Oskay, [ g

2016, s. 23). Alicinin gondericiye verdigi

her tarlU yanit ise geri bildirim (feed- ;

back) olarak tanimlanmaktadir. Génderi-
ci, iletisini sifrelerle yani yaziyla, resimle,
rakamla vb. dgelerle aktarmaktadir.

Gorsel 1. Fransa'daki Lascaux Magarasi hayvan
resimleri
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insanligin  gelisimini  inceledigimizde,
aslinda yazinin ¢cok da eski bir bulus ol-
madigini goraruz. 17 bin yil énce ¢izmeyi,
sekil ve sembollerle iletisim kurmayi
bilen insan, seslere isaret vererek olustur-
dugu ilk alfabeyi kullanmak icin 12.000
yil beklemistir. Onceleri sekil ve resim-
si cizimlerle kendini ifade etmeye, kayit
yaratmaya yoénelik ihtiyacini karsilayan
insan, zamanla daha karmasik kodla-
ma sistemlerine gereksinim duymustur.
Kuskusuz her kodlama karsilikli karar
verme ve hemfikir olma ilkesini gerektirir
(Ugar, 2004, s. 23).

insanoglu, yazili bir dil olusturmadan énce,
piktogramlardan yani resimyazilardan
yararlanmistir. Resimyazi, sézcuklerin ses-
siz iletisim bicimi olarak kullanilmasinin
ilk denemeleridir (Gorsel 2).

%‘ J % F salyangoz T somun
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Gorsel 2. Sézcuk yerine resim ve sembolle-
rin kullanildigi resimyazilar (hiyeroglifler)

Simge ya da sembol, bir kavrami temsil
eden somut bir sekil, bir nesne, bir isaret,
bir s6z ya da bir hareket olarak tanim-
lanabilir. Bir yaklasima gore semboller
evrensellesmis sessiz bir dile sahiptir.
Semboller kullanilarak yapilan iletisim,
diger dogrudan iletisim bicimlerine gore
cok daha farkl, derin ve algilama seviye-
lerine gore sekillenen zengin bir boyutta
gerceklesir. Bu yuzden sembolizm resim,
din, edebiyat gibi dallarda yogun sekilde
kullanilmistir (Ugar, 2019, s. 41).

insanlar gelisiglzel cikardiklar  ses-
leri sézcuklere, cizgileri yaziya, yuz 9oz
hareketlerini anlamli  mimiklere, be-
den hareketlerini anlam yuklU jestlere
donusturerek iletisime iliskin  sistemli
yapllar gelistirmeyi basardilar. insanlar
daginik topluluklardan duzenli toplum
yasamina gecerken, yasamin her kesitini
sistemli toplumsal yapi icerisinde belli bir
duzene oturtmaya c¢alisirken, iletisimi de
bunun disinda birakamazlardi elbet. Kaldi
ki iletisim insan ve toplum yasaminin sis-
temli yapilara donusturulmesinde dnemli
dlctde araci roll de oynamistir. insan-
lar sistemik iletisimsel yapi igerisinde
birbirleriyle anlasabilme, baglanti
kurabilme, yasama iliskin gelismeleri
duzenli kayitlara donusturebilme, yapip
ettiklerini kusaktan kusaga aktarabilme
olanagi bulmustur (GUngor, 2018, s. 44).

Gostergelerin s6zsuz iletisiminde rolu ol-
dukca onemlidir. Gosterge, bir baska seyi
temsil eder. Gostergeler, cesitli anlamlara
gdébnderme yapar. Ornedin statl gosterge-
leri Kisinin prestij ve konumu hakkinda bil-
giverir.insanlar cevrelerine statligdsterge-
leri ile kendilerini yansitirlar. Bahce icinde
bulunan Iuks bir ev, evde oturan Kkisinin
zengin oldugunun gdstergesidir (Caglar,
2012, s. 22). Son zamanlarda c¢ok da
onemsenen Twitter veya Instagram gibi
sosyal medya hesaplarinda kisinin isminin
onunde mavi tik olmasi, o kisinin toplum
icinde onemli bir sahsiyet oldugunun
gostergesidir. Goruldugu gibi, gosterge-
ler kisilerin konumlari ve yasam bicimleri
hakkinda ipuclari verirler. Ekslibrisler de
bir statU gostergesidir. Gostergenin islevi
bir iletisimm dogrultusunda ikinci bir im-
geyi canlandirmaktir.

3. EKSLIBRIS VE ONEMi
Ekslibris, kitapseverlerin kitaplarinin i¢

kapagina yapistirdiklari Uzerinde adlarinin
ve degisik konularda resimlerin yer aldigi
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kdcuk boyutlu baskiresimlerdir. Kitabin
kartviziti ya da tapusu da denilebilir. Kitap
sahibinitanitir,onuyudceltir ve kitab16dung
alan kisiyi geri getirmesi konusunda uyarir.
Sozcuk olarak .'nin kitaphdindan, ..'nin
kUtUphanesine ait anlamina gelir. Bir ih-
tiyac grafigi olarak dogmasina karsin, es-
tetik kaygilarla yapilan ézgun yapitlardir.
Sanatl, insanin elleri arasina, kitaplarin
icine kadar getirir, onun buyuleyici sicak-
hgini hissettirir (Gorsel 3).

Gorsel 3. Kitabin i¢c kapagdina yapistiriimis bir eks-
libris

Yaratim surecine bakildiginda resim
sanati icinde gorebilecegimiz ekslibrisi,
islevsel yaniyla bakildiginda bir grafik
tasarim urunu olarak kabul edebiliriz.
Resimden ayrilan tek yani, icine bir bas-
ka iletisim &gesi olan yazinin girmesidir.

Ekslibrisin birkac islevi vardir. Asil isle-
vi kitap sahibini betimlemesi ve kitabi
odung alan kislyi iade etmesi konusun-
da uyarmasidir. Bir tur mulkiyet isareti
olmasidir. Bir diger islevi ise sanatcilar
ve koleksiyoncular arasinda dnemli bir
degis tokus objesi olarak kullanilmasidir.
Ve elbette bir sanat eseri olarak bulun-
dugu mekanlarda ruhumuzu zengin-
lestirmesi ucuncu islevidir. Dogdugun

gunden bu yana ekslibris, sahibine bir
ayricalik kazandirmis, bir gug, bir nufuz
saglamistir. Kitaplarinda ekslibris olan
kisiler kendi adina &zel bir eser tasarlan-
mis olunmasinin  mutlulugunu duy-
muslar, kendilerini diger kitap koleksi-
yoncularindan ayricalikli gérmuslerdir.
Bir ekslibris koleksiyonuna sahip olanlar
ise yapildigidoneme ait kulturel, tarihsel
ozellikler taslyan bu eserler ile zengin-
liklerini géstermisler, bunlari paylasarak
sayginliginhklarini artirmislardir.

Ekslibris, Uzerinde tasidigi resimsel ve
tipografik &geleriyle etkili ve onem-
li bir iletisim aracidir. Kullanilan resim
de yazl da sahibini simgelemek duru-
mundadir. Adina ekslibris yapilan kisi-
ye ya da kuruma 6zgu tasarlanmalidir.
Ekslibris icinde yazlyi iki farkli konumda
gormekteyiz. Ya resmin icinde resimle
birlikte yer almakta, ya da sadece tipog-
rafik ve kaligrafik &gelerin bir gorsel
bicime donusmesiyle ekslibris meyda-
na gelmektedir. Resmin icinde de olsa,
yalniz basina da kullanilsa yazi 6gesinin
dengeli bir birliktelik gdstermesi gerek-
mektedir. Gorsel sdlenin bir parcasi olan
bu sdzcUkler (Ekslibris ve yapilan Kkisinin
adi soyadi) resimden ayri dusunulemez.
Resmin icindeki yerinin, yonunun ve
buyuklugunun iyi belirlenmesi gere-
kir. Harflerin buyuklUklerinin ¢cok fakl
olmasi, sozcuklerin farkli karakterlerle
yazilmasi butunlugu bozar. Yazinin res-
mMin énune gecmesi veya okunmayacak
kucuklUkte olmasi da etkisini zayiflatir
(Pektas, 2017, s. 65).

Yapilan kisinin bir tdr armasi, mulki-
yet isareti olmasi nedeniyle ekslibris-
ler, sadece tipografik veya kaligrafik
duzenlemelerle de yapilmaktadir.isim-
lerin 6zgun sekilde yazilmasi veya bas
harflerin duUzenlenmesi ile olusan bu
gostergeler adeta bir logoyu cagristir-
maktadir (Gorsel 4). Boyle olunca da
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kisiye 6zgu bir kimlik yaratma kaygisi
one ¢ikmaktadir. Bunun da olmazsa ol-
maz kosulu ekslibrisin 6zgun bir duzen-
leme olmasidir. ister bilgisayarin olanak-
larindan yararlanarak, ister kaligrafinin
cizgi zenginligini kullanarak yapilsin
her ekslibris, harflerin gorsel bir bicime
dénusmesiyle digerlerinden ayrilacak-
tir. Harfleri olusturan siyah alanlarla
bosluklarin dengesi, birbiriyle uyumu,
hem algilamay kolaylastiracak hem de
gorselligi artiracaktir.

eX LIBRIS

CLIFF g PARFIT

Gorsel 4. Hannu Paalasmaa, Finlandiya, T, (4 x 6
cm), 1985

lletisimin temel 6Jelerinden biri olan
yazl, ilkel toplumlarda kullanilan sembol
veisaretlerinzamanla gecirdigi degisim-
lerden sonra olusmus son bicimleridir.
Bu bicimler, tasidiklari gucld anlamlari
sayesinde bir duyguyu, bir fikri ve bir
yasami anlatabilirler. Kimi zaman bir
sdzcUk milyonlarca resme, kimi zaman
da bir resim milyonlarca sézcuge karsilik
kullanilabilir. Resim, izleyene yasattigi
duygu yogunlugu ile iz birakirken; yazi,
hem tasidigl anlam, hem de sunus
bicimiyle etkili olmaktadir.

Ekslibris, bir sanat objesi olmasl yanin-
da pek cok yonlyle sanati 6grenme/
ogretme konusunda &6gretene ve 6g-
renene de genis olanaklar sunar. Kisiyi
sanat dunyasina yaklastirir. Yaraticihga

olanak wverir. DUsunme gizilgucunu
gelistirir. Siparis ile yapildiysa siparisi ve-
renin kimligini yansitmada tasarlayanin
yetenegini gelistirir. Olcay Tekin Kirisog-
lu'na (2014, s. 23) gore ekslibris bir cesit
kimlik okumadir.

Kitaplarina ekslibris ekleyenler, oku-
may!l, yazmayil, kitap sahibi olmayi, sana-
t1, dolayisiyla da insanlari / yasami se-
ven kimselerdir; Boylesi niteliklere sahip
oznel kimselerin baskalarina kétulugu
zaten olmayacagi gibi, okuyarak ve oku-
tarak edinilen bilgiler Uzerine nitelikli
soylesi ortamlari yaratilmasina neden
olarak, alinan emanetin getirilmesinin
onemi baglaminda farkindaliklar yara-
tarak ve ekslibris ekledikleri kitaplari
sayesinde, sanatin diliyle karsilasma or-
tami bulan insanlarin sayisinin artmasi-
na neden olarak empati duzeyi yuksek,
cagcll insanlarin artmasina katkida bu-
lunurlar (Sayin, 2017, s. 153).

4. EKSLIBRISIN TARiHi, DERNEK VE
MUZELER

Ekslibrisin ilk ve en eski 6rneginin
M.O. 1400 yillarinda bir fayans Uzerine
yapildigi ve Misir krali lll. Amenhophis'in
kitaphgini  korudugu  bilinmektedir.
Kagit uzerine ilk ekslibris ise, 1450 yil-
larinda “Igler/kirpici” takma adiyla bilin-
en Alman papaz Johannes Knabenberg
icin yapilmistir. Gelenek Orta Avru-
pa'da baslamistir. ElI yazmasi kitaplar
déneminde, dénemin devlet ya da din
adamina elle yazilmis bir kitap veri-
leceginde, i¢c kapagdina islevsel bir etiket
konulmasi dustnulmustar. Matbaa ile
birlikte kitaplar cogalinca, orta ve zengin
sinif da ekslibris yaptirmaya baslamistir.
Aralarinda Durer, Kokoshca, Klee, Pi-
casso gibi Unlu sanatcilar, dénemler-
inde ekslibris de yapmislardir. Sonralari
dernekleri, muzeleri kurulmus, ekslibris
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hakkinda kitaplar yazilmistir. Agirhkl
olarak Orta Avrupa'da, Japonya, Rusya
ve Cin'de ¢cok yaygin olan bu sanat dall
ile ilgili 40’a yakin Ulkede 50'den fazla
ekslibris dernegi vardir. Bu derneklerin
uyesi oldugu FISAE Federasyonu her iki
yilda farkli bir Ulkede ekslibris kongresi
duzenlemektedir.

Dunyada 3 milyonun ustunde ekslibris
oldugunu tahmin edilmektedir. Uc bine
yakin ekslibris koleksiyonu vardir. Sa-
dece Almanya'da 300.000'in Uzerinde
ekslibrisin  var oldugu bilinmektedir.
Sayisl bilinmemekle beraber dUnyanin
en buyUk koleksiyonunun italyan Gi-
anni Mantero'ya (1897-1985) ait oldugu
sdylenmektedir. Danimarka Frederik-
shavn Ekslibris MUzesi'nin 1 milyon eks-
librisi vardir ve “art-exlibris.net” inter-
net sitesinden 450.000 ekslibrisi online
olarak paylasmaktadir. Gutenberg ve
Sint-Niklaas Ekslibris Muzelerinin yak-
lasik 800.000 ekslibrisi vardir. Luc Van
den Briele'in 25.000, Benoit Junod'nun
35.000'nin Uzerinde ekslibris koleksi-
yonuna sahip olduklari bilinmektedir. is-
tanbul Ekslibris Dernedi'nin ise 15.000'e
yakin ekslibris koleksiyonu vardir.

Muzeler, barindirdigr degerlerini ge-
lecek kusaklara aktaran kulturel kuru-
luslardir. Modern muzeciligin misyonu,
toplumu egitmek, sosyal ve kulturel
acidan gelismesini saglamaktir. Egitim-
de etkin olarak kullanilirsa hayal
gucunu ve yaraticihgi gelistirirler. Mera-
ki korukleyen, toplumsal gelisime katki
saglayan muzelere sadece devlet degil,
herkes sahip ¢cikmalidir. DUnyada bilinen
9 ekslibris muzesi vardir. Danimarka'da
Frederikshavn, Almanya'da Guten-
berg, Belcika'da Sint Niklaas, Rusya'da
Moskova, italya’da Mediterraneo, Cin'de
Shanghai Fuxihanzhai, Fransa'da Nancy
Kutuphanesi, Bulgaristan'da Ekslibris
Merkezi ve Ukrayna'da Odessa Lewych

muzeleri en onemli ekslibris muzeleridir.
Onuncu olarak istanbul Ekslibris MUzesi
sayllabilir (Pektas, 2017, s. 47).

Turkiye'de ilk ekslibris dernegi 1997
yilinda Ankara'da kurulmustur. Fakat
2008 yilindan bu yana istanbul Ekslibris
Dernedi olarak etkinliklerine istanbul'da
devam etmektedir. Dernek, kurum ve
kisilerden aldigi desteklerle 2003, 2007,
2010 ve 2018'de 4 uluslararasi ekslibris
yarismasi dizenlemistir. 2010 yilinda is-
tanbul'da 33. FISAE Uluslararasi Ekslibris
Kongresi'ni organize etmistir. Sanatci
ve koleksiyoncular bu bulusmada hem
ekslibris degis-tokusu yapmislar, hem
de Turkiye'yi tanimislardir. istanbul Ek-
slibris Dernegi'nin ekslibris konusunda
butun bilgilerin yer aldigi bir web sitesi
“‘www.aed.org.tr” ve editérlUgunu Hatice
Oz Pektas'in yaptigi, 11. sayisinin ciktigi
“exlibrist.net” isimli hakemli online bir
ekslibris dergisi vardir.

Turkiye'de ilk ekslibris muzesi 2008'de
IMOGA Grafik Sanatlar Muzesi blnye-
sinde kurulmus, bes yil sonra oradan
cikarilmistir. Isik Universitesi'nin sana-
ta deger veren Rektérlerinden Prof. Dr.
Nafiye Gune¢ Kiyak ve Prof. Dr. Sirin
Tekinay'in destekleriyle Guzel Sanatlar
Fakultesi bunyesinde ekslibris muze-
si olusturulmus fakat Kultur Bakan-
g1 onayl alinip resmi bir muze kim-
ligini kazanamadan istanbul Ekslibris
Dernegi'ne ait olan bu muze koleksi-
yonu universiteden c¢ikarilmistir. Son ve
kalici olarak sanatsever bir holdingin
Uskldar'da bir mekan vermesiyle 2019
yilinda istanbul Ekslibris Muzesi tekrar
kurulmus, 2020 yilinda ise Kultur Bakan-
gI'nin onayini da alarak resmiyetini ka-
zanmistir Gorsel 5).
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istanbul Ekslibris Mdizesi'nden bir

Gorsel 5.
goruntd.

5. ILETiSIM NESNESI EKSLIBRIS
Ekslibris, Uzerinde tasidigi mesaji aliciya
gonderen bir iletisim nesnesidir. Mesajl,
ekslibris tasarimcisi kodlar. Ekslibris si-
parisini veren, adina ekslibris yapilan, o
ekslibrisin yer aldigi kitabin sahibi ya da
ekslibrisi goéren kisi alicidir. iletisim eks-
librisin Uzerinde tasidigl 6gelerle, imge-
lerle gerceklesir. Bu imgeler, Kisiye gore,
onun duygusal yapisina, kulturel birikimi-
ne hatta ulkelere gore farkli anlamlar
tasirlar. Bu sanatsal objelerin zengin-
ligidir. Ekslibris Uzerinde tasidigi imge-
lerle sahibine ya da konusuna génderme
yapar. Ornedin Uzerinde zeybek figur
ekslibris, sahibinin halk oyunlarina ilgi
duydugunu, belki halk oyunu oynadigini
belirten bir gostergedir.

Sanatcl, gonderici olarak ele alindigin-
da, amacli veya amacgsiz bir mesaji kod-
layarak, olusturdugu yapit araciligy-
la bir gdondermede bulunur. Alici ¢cok
genis bir kitle olabilecegi gibi cok &zel,
kdcuk bir topluluk da olabilir. Aliciya da
okur bu yapitla bir etkilesim ortamina
girer. Yapittan bu etkilesimle dogru
orantili olarak mesajlar alir. Eger et-
kilesim yogun olarak gerceklesiyorsa
iletisim onemli &lcude gerceklesmis
olur. Ancak etkilesim gerceklesmiyor-
sa dogal bir sonuc¢ olarak iletisim de
basarisiz olur (Okur, 1998, s. 38).

Geri bildirim iletisimin sonug¢ gosterge-
sidir. Geri bildirim iletisim tUrune goére
farklilik gosterir. Ornegin yUz yUze verilen
dersteki iletisim ile online yapilan ders-
teki iletisim arasinda geri bildirim
farkhdir. YUz yuze iletisimde gozlerle
bile olsa alicidan iyi bir geri bildirim ala-
biliriz ve bu sureklilik gdsterir. Ekslibris
tasarimcisinin iletisimi ise ekslibris si-
parisi veren kisiden aldigi tepkilerle, geri
bildirimlerle gerceklesir. Elbette once-
sinde siparis veren kisinin kodladigi me-
saj, ozellik, tasarimci tarafindan gorsel
dile dénusturalur. Tasarimci bu olusum-
da kendi kodlarini, yorumlarini mutlaka
ekler. Aslinda tasarimci, calismasliyla onu
izleyen her bireye bir iletide bulunur. Bu
iletinin aktarimi ise izleyenin ekslibris ile
olan etkilesim yogunluguna baglidir.

Gorsel 6. Hasib Pektas, C3 (10x7,8 cm), 1995

Ekslibris, diger sanat dallari gibi kulturler-
aras!i bir iletisim aracidir. Her sanat
yapitinda olmasi gereken etkilesim, eks-
libris icin de bir 6n kosuldur. Ornedin 1995
yilinda Belcgikali ekslibris koleksiyoncusu
ve tiyatro yazari Luc Van den Briele adina
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yapilan ekslibris, baslangicta ona bir sey
anlatmazken, yazisma sonrasi ekslibris
Uzerindeki Karagdz ve Hacivat figurlerinin
TUrk kdlturdnu yansitan bir gélge oyunu
kahramanlari oldugunu 6grenmesi ¢ok
belirgin bir kulturel etkilesimdir. Anlam-
landirma daha sonra gerceklesmistir
(Gorsel 6).

Ekslibrisin bir iletisimm nesnesi oldugunu
gosteren érneklerden biri de Isik Univer-
sitesi 6grencisi irem Camlica’nin 2012
yilinda Hasip Pektas adina yaptigi ekslib-
ristir (Gorsel 7). iremn Camlica bu tarzda-
ki baska bir ekslibrisi ile Rusya'da yapilan
1. Uluslararasi  Ogdrenci  Ekslibrisleri
Yarismasi'nda birincilik 6dulu de almustir.

Gorsel 7. irem Camlica, CGD (12x9 cm), 2012

irem Camlica, ekslibris sahibi ile her-
hangi bir én gdérisme yapmadan ta-
mamen gdzlemlerine, etkilenmelerine
dayanarak bu ekslibrisi Uretmistir. Ek-
slibriste godrulen gostergeler, sUuphesiz
ekslibrisin  sahibinin ozelliklerini be-
timlemektedir. Devamli kullandigi fotr
sapka, fular ve kravat ekslibris sahibinin

tarzinin gostergeleridir. Uzun ve dalgali
saclar da bu gostergelere dahil edilebil-
ir. Damlaciklar, ter, o kisinin enerjik ve
hareketli olmasinin gostergeleri olarak
degerlendirilebilir (Sayin, 2017, s. 153).

Grafik Tasarim derslerinde sik¢a kul-
lanilan “az daha c¢oktur” anlamina gel-
en “Less is more” yazisina yer verilmesi
ise, hoca ogrenci iletisiminde dogru
etkilesimin  gostergesidir.  Buradaki
sozcUkler bir &gretide bulunmaktan,
tasarimda azligin anlatima guc katacagi
dusuncesi hakkinda mesaj vermekten
daha cok, hoca ile 6zdeslesmis, ade-
ta onu hatirlatan bir kavram gibi kul-
lanilmustir. Ekslibris sahibinin de irem
Camlica’nin bir aciklamasiyla sonradan
ogrendigi tepedeki isildayan elmas im-
gesi ise, adl gecen hocanin égrenci ze-
nginligini simgelemektedir. Bu anlatim
ise tasarlayan kisi olarak irem Camli-
ca'nin dusunce gizilgucunun zengin-
liginin gostergesidir. iremn Camlica, mo-
zaik tarzinda kullandigi bicimlerle, cok
renkli yaklasimiyla ve bu anlayisi diger
calismalarinda da kullanma basarisiy-
la kendi gosterge dilini olusturmustur.
Onu farkll yapan, ézgun yapan bu dil
onu basarlya goturmustur.

Ekslibrisin Uzerinde tasidigi égeler sahi-
binin gobstergeleri, onu betimleyen im-
geler olursa amacina ulasir. Alici olarak
sahibinin kabullenmesi de, ekslibrisi
goren kisinin ekslibris sahibi hakkinda
bilgilenmesi de bu sayede gerceklesir.
Siparis Uzerine yapilan bir ekslibris-
ten ve onun tasarim surecinden bah-
sedersek konunun dnemi daha iyi an-
lasilacaktir. Nisanlisina dogum gunu
armagani yaptirmak isteyen bir bayan,
once detayl olarak onun o&zelliklerini,
ilgilerini anlatmistir. Can Soyer'in bir
gazeteci-yazar oldugunu, bir internet
gazetesinde yoneticilik yaptigini belirt-
mistir. Sosyalist dunya gdérusune sahip
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oldugunu, Nazim Hikmet'i cok sevdigini,
muzikle ilgilendigini, ozellikle cazsever
oldugunu, “Beatles” ve “Freddie Mer-
cury'yi begendigini, en sevdigi filmin
ise “GuUnesli Pazartesiler” oldu-gunu ve
denizi de cok sevdigini yazmistir. Evinde
buyuk bir kitapligi ve kitaplarla guclu bir
baginin oldugunu da eklemistir. SUphe-
siz bu kadar imgenin bir araya getirilerek
kdcucuk bir alanda anlasilir bir kompo-
zisyon tasarlamak kolay degildir. Nitekim
yapilan taslak calismalari goruldukten
sonra iki defa duzeltme istenmis, bazi
degisiklikler olmustur. Ornedin son
anda Can Soyer'in halk muzigine de ilgi
duydugu, &zellikle de zeybek sevdigi
belirtilmis, bunun da eklenmesi isten-
mistir (Gorsel 8).

Gorsel 8. Hasip Pektas, CGD (8x12 cm), 2012

SONUC

Ekslibrisin islevini yerine getirmesi, kabul
gormesi, Uzerinde tasidigl goéstergelerin
etkisine ve dogru iletisimin olusmasina
baglidir. Elbette etkilesimdeki guc¢ de
onun gelecege kalmasi saglamaktadir.
Tasarimciyadasanatcl, ekslibrisin iletisim
ozelligini onemseyerek, sahibini dogru
betimleyerek, onun beklentilerine yanit
vererek, kitapta, koleksiyonda ya da bir
sergide bu ekslibris ile karsilasana, eks-
librisi gorene estetik haz verecek sekilde
tasarim yapmalidir. Ekslibrise ilgi surekli
artmaktadir. Cok sayida Turk sanat¢inin
uluslararasi yarismalarda éduller almasi,
6 Universitede ders olarak okutulmasi,
ekslibris konusunda 25 adet lisansustu
tezin yapilmasi bu ilginin géstergeleridir.
llgi oldugu surece ekslibris yasayacak,
yayginlasacaktir.
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GUnumuzde bilisim ve iletisim teknolojilerindeki hizli gelisme, insanlik tarihinde toplumsal,
ekonomik, sosyolojik ve bilimsel degisimlerin yonunu bugun oldukga hizli bir sekilde kulturel
acidan degistirmektedir. Makale muzelerde uygulanan sergileme ve sunum teknikleri konu-
suna dikkat cekmek Uzere hazirlanmistir. TUrkiye muzelerinde uygulanan yeni teknolojilerin
ne sekilde kullanildigini gozler 6nune sermek icin gozlem ve tespit yontemi kullaniimis ve
drneklem yontemi ile sunulmustur. icinde bulundugumuz cag bilim insanlari tarafindan
bilisim ¢cagl ya da enformasyon ¢agdi olarak adlandiriimaktadir. Sayisal devrim, olarak da ifade
edilen dijital devrim analog, mekanik ve elektriksel sistemlerin, 1980 yilindan itibaren yerini,
sayisal sistemlere biraktigini anlatan bir terim olarak karsimiza cikmaktadir. 2017 yilinda kuan-
tum bilgisayarlari, akilli yazihmlar, kendi kendine 6grenen makine, sanal zeka gibi konular
muzelerde de kullanimi gundeme gelmektedir. Dijital devrim, bilisim caginin baslangici olarak
kabul edilmektedir. Dijital mantik devrelerinin, seri Uretimi ve yaygin kullanimi bunlarin yan
urunleri olan bilgisayar, cep telefonu, i-pad ve internet gibi araclarin kullanimini arttirmis, digi-
tal devrimin cekirdegini olusturmus fax, telex, tepegdz, slayt makinasi, telefon, hesap maki-
nesi, fotograf makinesi gibi aletler raflardaki yerlerini hizla kaybetmislerdir. Yerlerini artirilmis
gerceklik, sanal zeka, kuantum bilgisayarlar, giyilebilir teknolojiler, nesnelerin interneti, kod
yazimi, yaratici sektorler, robotlar ve 3 boyutlu yazicilar almistir. Sonug olarak, degisen muze tek-
nolojileri yeni sergileme sistemlerini karsimiza ¢ikarmistir. Bunlar sirasi ile son teknoloji olarak:
dokunmatik sistemler, ses dusu, radyo frekansi sistemleri (RFID), uzaktan algilama, sergi alan-
lari ile ilgili gosterim sistemleridir. Bahsedilen bu sistemler muzelerdeki érnekleriyle birlikte
aciklanmistir. Bir muze icin, hizmet verdigi ziyaretciler hakkinda bilgi toplamasi, strdurulebilir-
ligi ve hizmet sektérunun kalitesi acisindan oldukca 6nemlidir. Bu bilgiler muzenin gelecek
politikalar, uzman yatirimlari, ziyaretci davranislari, vizyon ve misyonunu, aktiviteleri ve strate-
jilerinin belirlenmesinde etkilidir. Ornegdin muzeyi ziyaret eden ziyaretci kitlesi icinde cocuk
Ziyaretciler cogunlukta ise muze gelisen stratejilerini bu verilere gdre yeniden degerlendire-
bilir. Engelli ziyaretcgiler muUzeyi sik¢a ziyaret ediyor ise muUze sergi plani, gezi guzergahini bu
Ziyaretci grubuna uygun olarak degistirebilir.

Anahtar Kelimeler: Bilisim cag, Bilgi sistemleri, MUze, Ses dusu, Sergileme teknikleri

Erbay M. (2021). MUzelerde Kullanilan iletisim Teknolojileri. Yeni Yuzyilda iletisim
Calismalari Dergisi, 3, ss. 32-38.

Gelis Tarihi/Received: 19.04.2021
Kabul Tarihi/Accepted: 24.06.2021
ISSN:2757-7007



\:,’ JOURNAL OF YENI YUZYIL COMMUNICATION STUDIES
Year 2021 Issue3 pp.32-38 |ISSN:2757-7007

YENI YUZYIL'DA

ILETiSIM GALISMALARI DERGiSI

COMUNICATION TECHNOLOGIES IN THE MUSEUMS

Assoc. Dr. Mutlu ERBAY

Bogazici University, Head of Fine Arts Department
UNIMUZED/Co-Chair of the International Association of University Museums Platform
President of International Silk Road Artists Culture and Solidarity Platform (ISAK)
erbaym@boun.edu.tr

ABSTRACT

The increasing growth rate in information and communication technologies pro-
vides a new cultural way to the changes in science, sociology, and economy that
is evolving through humanity. The time period in which human being live is called
as information age by scientists. The term digital revolution is a resemble of the
time when analogous, mechanical, and electrical systems replaced with the digi-
tal systems since 1980. Digital revolution is regarded as the beginning of the infor-
mation age. Information Technologies helps museums in many areas in order to
aquire information about the visitors', for example, their ages and genders, time
of the process that the visitor spent in searching the museum, how often the In-
ternet users seach for the museum and the relevant information around it, which
kind of a arrival route they chose for themselves to reach the museum and so on
for forth. Information Technologies also gives information about indoor datas of
the museum visits according to the profile of the visitors, which includes purpose
of the visits, statistics of the age range, occupancy percentage, the hours and the
days mostly visited, the kind of interest in Works, and the processing information
gathered from the visitors. The gathered information needs to be processed and
evaluated. Note that results acquired from the data is useful only if measurable.
For a museum, it isimportant that the museam is able to gather information from
its visitor in order for its sustainability and service industry. This kind of information
is useful for a museum in an attempt to adjusting future policies, investments, vi-
sion and mission, activities, and strategies. For example, for a museam where the
visitors are mostly from younger ages, the future planning strategies could be re-
vised according to the current data. A museum attended by mostly the disabled,
the policies should be formed accordingly.

Keywords: Information age, Information systems, Designed for Museums, Muse-
um Technologies, Museum Exhibition
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GiRiS

Gunumuzde bilgi, bilisim ve iletisim tekno-
lojilerindeki hizli gelisme, insanlik tarihin-
de toplumsal, ekonomik, sosyolojik ve bilim-
sel degisimlerin yonunu kulturel acidan
hizla degistirmektedir. icinde bulun-
dugumuz c¢ag bilim insanlari tarafindan
bilisim ¢cagdi ya da information age olarak
adlandiriimaktadir. Sayisal devrim, olarak
da ifade edilen dijital devrim analog,
mekanik ve elektriksel sistemlerin, 1980
yilindan itibaren yerlerini, sayisal sistem-
lere biraktigini anlatan bir terimdir. Dijital
devrim, bilisim ¢caginin baslangici olarak
kabul edilmektedir. Dijital mantik devre-
lerinin, seri Uretimi ve yaygin kullanimi
bunlarin yan Urunleri olan bilgisayar, cep
telefonu, i-pad ve internet gibi araclarin
kullanimini arttirilmis, dijital devrimin

cekirdegini olusturmus fax, telex, te-
pegoz, slayt makinasi, telefon, hesap
makinesi, fotograf makinesi gibi aletler
raflardaki yerlerini hizla kaybetmislerdir.

Gorsel 1-Louvre Muzesi (2019)

Bir mUze icin, hizmet verdigi ziyaretciler hak-
kinda bilgi toplamasi surdurulebilirligi ve
hizmet sektoru acisindan da énemlidir.
Bu bilgiler muzenin gelecek politikalari,
uzman yatirimlari, vizyon ve misyonunu,
aktiviteleri ve stratejilerinin  belirleme-
sinde etkilidir. Ornedin muzeyi ziyaret
eden ziyaretci Kitlesi icinde cocuk zi-
yaretciler cogunlukta ise muze gelisen
stratejilerini bu verilere gdre yeniden

degerlendirebilir.  Engelli  ziyaretciler
mMuzeyi sik¢a ziyaret ediyor ise muze sergi
plani, gezi guzergahini bu ziyaretci Kitle-

sine uygun olarak degistirilebilir.

1950 yilinin sonlarindaki donem Endustri
Sonrasi Cag olarak adlandirildi. 1980
yilindan sonra internetin  kullaniminin
yayginlasmasi ve nihayet 1995 yilinda ta-
mamen serbest birakilmasindan sonra,
endustri sonrasl ¢ag terimi yerini enfor-
mMasyon sdzcUguyle degistirmistir. Enfor-
masyon kavrami Turkceye “Bilisim” ya da
“Bilgi Cagl” olarak yerlesmistir.

1997 yiinda Amerika'da ilk kez Rhino (in the
Deutsches Museum Bonn, Germany, 1997)
ve Minerva (in the National Museum of
American History, Washington, DC. 1998)
adinda iki prototip muze i¢in Uretilmis
rehber robotlar, bilim dunyasinda buyuk
yanki yaratmistl. Washington Universite-
si tarafindan olusturulan hareketli ve sesli
robotlar muze ve Universite isbirligi ile or-
taya cikmistir. Projelerin gerceklesmesi so-
nucunda robotlar muzede o6zellikle cocuk
ziyaretcilerin buyuk ilgisini cekmistir. Bu
robotlarin en énemli o6zelligi, dnceden
kaydedilebilmeleri, ziyaretci istedigi anda
onlara sunabilmesidir.

Muzeyi kullananlar hakkinda ayrintili
bilgi toplamak, ozellikle reklam ve pro-
mosyon kultarunun gelistigi Amerikan
muzeciliginde, ziyaretcilerin taleplerini
ve yatirrmlar yonunu belirlerken kullanil-
maktadir. Bu yolla sponsor destegi saglan-
makta, muzelerin gelir ve bagdis kabul et-
mesi mMumkun olmaktadir.

1. WEB SAYFALARI / CEVRIMICi (ONLINE)
Muzeler ziyaretci icin ulasilabilir olmak
zorundadir. GUnUumuzde muzeler, her
yonden sehirlerin merkezlerinde ya da
ulasim yollari Uzerinde oldugu kadar, in-
ternet Uzerinden kolayca web sitelerine
ulasilabilir olmalariyla da évunur. Bugun
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muzeler zamansiz (her saatte) ve me-
kansiz (her yerden) erisilebilirlikleri ile Un-
lenmek isterler. MUzeler sanal ortamda
fark yaratan, marka degeri olan, rakipsiz
ve hedef kitlesizdir (herkese acik).

2. INTERNET MUZECILIGIi

Hatta olmak ve kalmak, online bilgisayar
sisteminde sunucuya bagh ve calisir du-
rumda olmaktir. Turkceye ingilizceden
daha dar anlamiyla yalnizca bilgisayar ve
ilgili konulariyla baglantiliolarak yerlesmis
bir sdézcuktur. Bugun cok sayida muze
web sayfalari aracihdi ile kullanicilarina
online yoluyla ulasmayi hedeflemektedir.

Gorsel 2- internet Muzeciligi

Turkiye'deki ABD Temsilciligi isbirligi
ile duzenlenen “Muzeler Konusuyor:
Konugumuz Amerika" serisi, 2012 Kasim
ayindan bu yana SFMOMA, Guggenheim
Muzesi, Metropolitan Muzesi, Museum of
the Moving Image ve MoMA gibi muzeler-
den profesyonelleri, pazarlama, egitim,
dijital medya, mimarlk ve ziyaretci
deneyimi gibi ¢esitli konu basliklari altin-
da misafir etmistir.

3. KAREKOD (QR CODE)

istanbul'da bulunan bazi mUzelerde 2012
yilindan beri “cepten gezilen muzeler”
deneme amacl kullaniimaktadir. Akilli
telefona yUklenen karekod programi
sayesinde, istenildigi takdirde muze,
galeri, eser ve sergi alani hakkinda bilgi

sahibi olunabilir. Bu konuda ilk uygulama
2012 yilinda Topkapi/Ayasofya/Arkeoloji/
Kariye Muzeleri'nde baslatiimistir. Bu uy-
gulama halen muze giris biletleri Uzerin-
den yurutulmektedir.

Gorsel 3- Karekod Uygulamasi

Bir GSM sirketi, bu uygulama programinin
yuklenmesini, Ucret karsiligr karekod ile
cepten kullanima agcmistir. Kultur Bakan-
li§1 ve Déner Sermaye isletmeleri isbirligi
ile Isvicre'den Hindistan'a kadar 78 Ulke
bu kodu kullanabilmektedir. Yaklasik
olarak yukarida bahsedilen muzelerde
2012 yili icinde 22 bin kisi bu uygulamay!
indirmis ve karekodu kullanmistir.

4. MANYETIK OKUYUCU KARTLAR
Onceden yUklenmis manyetizmali kartin
eser onundeki panoya tuturulmasi ile
calisan bir sistemdir. Bir Belediye MUzesi
olan Miniaturk'te yerli ve yabanci zi-
yaretciler icin ayri diller kullanilmaktadir.

Gorsel 4- BuyuUksehir Belediyesi, MUzeKart Uy-
gulamasi
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Ziyaretci genis gezi alani icinde elinde
bulunan okuyucu kart ile dGnunde bulun-
dugu eser hakkinda, kullandigi dilde bil-
gi alabilmektedir. Bu sergileme sistemi
ve manyetik okuyucu kartlar ilk kez is-
tanbul/MiniatUrk’te kullaniimistir.

5. MUZE TANITIMINDA KULLANILAN
SES DUSU (SOUND SHOWER)

Bir ses sistemi olarak duzenlenmistir. Bu
uygulama noktasal yayin yapmaktadir.
Ziyaretci muzede belli bir noktada dur-
dugu takdirde yapilan sesliyayini duyabil-
mektedir. Bir tablonun karsisinda belli bir
noktada durarak o tablo hakkinda bilgiyi
kulakliklariniz olmadan ve etrafinizdaki-
ler duymadan edinmek mumkundur.

-
RENNEN -

ML

-

Gorsel 5- Ses Dusu Uygulamasi (Yer Stutgart
Porsche Muzesi)

Uygulama muzecilik agisindan deneme
asamasindadir. 2016 yilinda kurulmasi
planlanan Sehir Muzesi'nde kullaniimasi
planlanmaktadir. 2021 yilinda Erimtan
MuUzesi ve Yesilkdy Havacilik Muzesi'nde
kullaniimaktadir.

6. DIJITAL ARSIV OLUSTURMA

MUzenin en &nemli islevi eserleri ge-
lecek kusaklar icin korumaktir. Bu isley,
klasik muzecilikte oldugu kadar mo-
dern muzecilik anlayisi icin de énemlidir.
Koleksiyonda yer alan bircok eserin ve
materyalin korunmasi, saklanmasi ve de-

polanmasi, basli basina bilimsel bir konu
olmustur. Bu konu icinde eserlerin dijital
arsiv.metotlariyla belgelenmesi, envan-
terinin ¢cikarilmasi dnem kazanmaktadir.

mak i¢in Kullanilan Araglardan Biri

Bu amacla Dolmabahce Sarayl ve Depo
Muze'de, Devlet Arsivleri, Milli Saraylar,
Suleymaniye KutlUphanesi ve istanbul
Universitesi Muzeleri'nde dijital arsiv uy-
gulamasi yapilmaktadir. Bu yolla de-
polar dolusu esyay! hizli saymak ve ob-
jeyi depodan bulmak kolaylasmaktadir.
MuUzede bulunan bireysel ya da grup
objenin parcalarini  bulmak, sisteme
kimin, ne zaman, saat kacta girdigini bil-
mek, envanter bilgi sistemleri sayesinde
gerceklesebilir.

7. UZAKTAN ALGILAMA TEKNOLOJILERI
Teknolojinin arkeoloji alaninda kullanil-
masl oldukca yenidir. Uzaydan yeryUzunu
goruntuleyerek veri toplayan uydulardan
cesitli ¢ozunurlukte cekilen fotograflar
islenerek veriler toplanmakta ve islen-
mektedir.

Pléiades, Radarsat, lkonos, Aster gibi uy-
dularin tarihi SiT alanlarinin yerlerinin be-
lirlenmesinde arkeologlara buyuk fayda-
lar olmustur.

Tarihi SIT alanlarinin yerlerinin belirlen-
mesinde, arkeologlara, kent arkeologjisi
alaninda faydal olan dijital teknolojiler
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konusunda yazilmis pek c¢ok yayin bu-
lunmakla birlikte, bunlardan bazilar sun-
lardir: Konu ile ilgili olarak B. J. Devereux,
G. S. Amable, P. Crow, A. D. Cliff'in ‘yUzey
ortUsu altindaki mimari ézellikli bolgeler’
adll arastirma makalesi bulunmaktadir
(2013).

Ayrica John Loeb, Aster uydusu ile cekilmis
olan goruntulerin incelenmesi sonucun-
da tarihi Ur sehri yerleskesini bulmus ve
bunu yayin yapmistir. Bu makaleler bize
teknolojinin arkeoloji ve muze bilim alani-
Nna dolayll olarak sagladigi yeni imkanlari
gostermektedir.

SONUC

GUnumuz toplumunda cipler, ses kayit-
lari, fotograflar, videolar, karekodlar, dijital
arsiv,uzaktanalgillama,sesdusu, RFID gibi
yeni bilisim teknolojisi aletler araciligiyla
elektronik olarak veri depolanmakta ve
daha sonra bu bilgiler islenebilmektedir.
Bilgiler piring tanesi buyuklugunde bir
alana depolanabilmekte ve kapasiteleri
her gecen gun artirilmaktadir.

GUnumuzde bilisim teknolojilerinde strek-
li yenilenen, guncellenen veriler insan
hafizasini zorlamaktadir. Kisi tarafindan
islenmeyen bilgi bir muddet sonra atil-
makta ya da depoya gonderilmektedir.
Oysa bilginin akis hizinin daha yavas oldu-
gu donemlerde verileri isleyerek sonug
clkarmak daha kolay olmaktaydi. Bugun
her alanda bilgi, bir sonraki asamada,
daha sonra kullanilmak Uzere depolanir.
Bilgi isleninceye kadar da guncelligini
yitirdigi icin onu eger hemen kullan-
miyorsaniz, o bilgiyi biriktirmek anlamsiz
hale gelir. Yeni teknolojiler tasinabilir bellek,
CD bilgiyi depolarken, her isi yapan akilli

teknoloji dokunmatik akilli cep telefonlari,
iPad ve laptop da islevleri ve erisimlerinin
kolayligi ile karsimizdadir. Cep telefonu-
muz artik bilgisayarimiz, élcum aletimiz,
takvimimiz, fotograf makinamiz, muzik

calarimiz, yon bulma aletimiz, radyomuz,
fax makinamiz, veri depomuz, interneti-
miz, bankamiz, fotograf albumumuz,
telefon rehberimiz ve daha bircok seydir.
En guzeli de, avucumuza sigacak sekilde
duzenlenmis bir bilgi saglama (data-veri)
deposudur.

TUum bunlardan yararlanabilmek icin, enerji
kaynaginin  kesintisiz olmasi, bulun-
dugunuz yerde internetinizin ¢cekmesi
ve butun dunya ile uyumlu bir telefon
sistemini kullanmaniz gereklidir. Cihazin
kinlmasi, adres defterinin ¢cokmesi, yan-
masl, suya dusmesi, bozulmasi disinda
dijital teknolojinin Urdnu olan bu aletler
bizim elimiz kolumuzdur.

Sonug olarak, cagdas muzelerde ziyaretci-
ye hizla ulasabilmek dnemlidir. Bu muzeler
hizla zamansiz ve mekansiz olma yolun-
dadir. Bunun icin twitter, facebook gibi ara-
ma motorlar muzeler tarafindan olusturul-
makta ve ziyaretciler tarafindan da siklikla
kullanilmasi istenmektedir. Muzelerin bu
cagdaki en énemli amaci, ziyaretci icin
bilinir olmak, cagin gerisinde kalmamak-
tir. Bu yuzden yeni muzecilik anlayisinda
muzeler yeni yatirnm aragclari olarak, surekli
yenilenmek ve gelismek zorundadir.

Ozetle, bugiin teknoloji diinya muzelerinde
bilgi saglama, eserleri tanitma, ziyaretcinin
egiliminin saptanmasi, eserlerin guvenligi,
orijinalinin saptanmasl ve gosterim alan-
larinin ¢esitlenmesi konularinda etkili bir
sekilde kullaniimaktadir. OnUumuzdeki
yillarda her alanda oldugu gibi muze
teknolojisi de geliserek karsimiza ¢ok farkl
boyutlarda cikacaktir. Teknoloji alanindaki
her degisim, muzeciligi daha ileriye ve in-
sanlik mirasini guvence altina alacak yeni-
liklerle yeni yUzyillara taslyacaktir.
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Endustriyel ve teknolojik gelismelerin bir sonucu olarak gérulen fotograf19. Yuzyil-
da kesfedilmistir. Oysa ki gérintiyt yakalama ve kaydetme arayisi M. O baslamis,
uzun bir surece yayilmis farklh gelismelerin bir araya getirilmesi ile sabit géruntu
elde edilebilmistir. Endustriyel devrim géruntu kaydetmenin ilk kalici sonuglarinin
elde edildigi bir ddnem olmustur. Bu donemde goéruntu kaydetmenin ancak iki
yolla olabilecegi fark edilmistir. Yani dnce goéruntu yakalanir sonra da kaydedilip
sabitlenir. Bu gelisme fotograf tarihi icin buyuk bir adim olurken gérsel ¢cagin da
baslangici sayilabilir. CUnku sadece sanat alaninda degil bilim, teknoloji ve diger
disiplinlerde de goéruntuleme ve kaydetmeye buyuk bir ihtiya¢c duyulmustur. Bu
makale birbiriyle baglantili olarak iki bélum halinde incelenmistir. ilk iki bélum
fotografin icadina kadar olan surecte géruntunun elde edilme ve sonrasindaki
sanatsal ifade yontemleri ele alinmistir. Sonraki iki bolim ise fotografin sadece
sanat alaninda degil bilim ve teknolojideki ihtiyacglara nasil ilham kaynagi oldu-
gu ve hayati 6neme sahip géruntulemenin kullanim alanlarina deginilmistir. Bu
durumda problem cumlesi “Gérunti Resmetme Amaciyla Kullanilan Yuzeyler”
olarak belirlenmis ve goéruntunun farkh kullanim alanlan tarihsel surecte ele
alinmistir. Makalenin amaci fotografin icadina kadar olan sure¢ ve sonrasindaki
gelismelere genel bir bakis acisi getirmektir. Literaturdeki kaynaklar kullanilarak
fotografin tarihsel gelisimi, bilim ve teknolojideki kullanim alanlari betimsel olarak
analiz edilmis ve yeniden yorumlanmis, gérsel tasarimin diliyle ézetlenerek info-
grafikler ile aktariimistir.
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ABSTRACT

Although photography was invented in the 19th century, it emerged as a result of
a long process, industrial developments. The search for capturing and recording
the image started in BC, and a stable image could be obtained by combining
different developments spread over a long period of time. The industrial revolu-
tion was the period when the first permanent results of image recording were
achieved. During this period, it was realized that image recording could only be
done in two ways. In other words, after capturing the image, it is necessary to
save and fix the image. This development caused a great revolution not only in
the history of photography, but also in the history of imaging. Because there is
a great need for imaging and recording not only in the field of art but also in
science, technology and other disciplines. In this article, the first two chapters fo-
cused on the methods of obtaining the image in the process until the invention
of photography and the artistic expression methods in photography afterwards.
In the next two chapters, it is mentioned that photography is a source of inspi-
ration not only in the field of art, but also in science and technology, and its use
in vital imaging. In this case, the problem statement was determined as “Sur-
faces Used for Image lllustration” and different usage areas of the image were
discussed in the historical process. The aim of the article is to bring an overview
of the process until the invention of photography and the developments after it.
Using the sources in the literature, the historical development of photography,
its uses in science and technology were reinterpreted with descriptive analysis,
summarized in the language of visual design and conveyed with infographics.

Keywords: Photography, Image, Science and technology, Art

Received: 08.03.2021
Accepted: 17.07.2021
ISSN:2757-7007



41

Fotograf ve Goruntunun Tarihi Kullanim Alanlari ve Sinirlari

GiRiS

Fotografin kullanim alanlari ¢esitlidir; ve
hayatimiza anlam katar ve kolaylastirr.
Ancak bu cesitlilik onun tanimlanmasi zor
bir alan haline getirmistir. Turkiye Fotograf
Sanati Federasyonu sdzlUgunde Fotograf;
“‘yun photos/isik + grouphos/cizmek>
photograph> fotograf) Goruntlyu, 1siga
karsi duyarlikli (cam, kagit gibi) bir yuzey
(duyarkat) Uzerinde &zel makineyle sapta-
ma yontemi. / Optik ve kimyasal strecleri
kullanarak yuzey Uzerinde kalici goruntu
elde etme. / (mec) Goruntd” ( TFSF, 2020,
tly/8LmQ) olarak tanimlanmaktadir. Turk
Dil Kurumu Sézlugunde; “(photograph)
Isiga duyarli bir materyalin yUzeyine 1sigin
hareketi yoluyla bir fotograf makinesi ya
da baska aygitlarla fiziki nesnelerin konu-
larin durumlarin géruntulerini kalici olarak
kaydetme (Kili¢, 2019, s. 84)" olarak tanimlanir.
Goruntu ise Turkiye Fotograf Sanati Fede-
rasyonu sozligunde “Uc boyutlu nesne-
lerin 1sik kullanilarak yUzey Uzerinde elde
edilen iki boyutlu sureti” (TFSF, 2020,
tly/8LmQ) olarak tanimlanirken Dil Ku-
rumu Sozlugunde Goruntu; “(image) 1sik
yoluyla yuUzey Uzerinde ortaya ¢ikan resim”
(Kilig, 2019, s. 98) olarak tanimlanir. Géruntu
Isik yoluyla elde edilir ve bunun icin genel-
likle bir aygit kullanilir. Bu noktada fotograf
ve goéruntu birbirinden ayrilir.  Ayrica
goruntu elde edilen 1sik her zaman insan
gozunun gorebildigi 1sik olmayabilir. Hatta
bugun ses dalgalari da goéruntu elde et-
mek icin kullaniimaktadir. insan gézinun
goremedigi ancak teknolojik aygitlarla al-
gllanabilen goéruntuler ise; X 1sinl, gama
Isinl ultra-viyole (UV) spektrumundan ge-
len 1sikla elde edilebildigi gibi nesneden
yayllan kizilétesi radyasyonun géruntulen-
mesi ya da elektrofotonik géruntuleme de
olabilir. Ayrica bugun yine géruntu sabit-
leme araci sadece i1siga duyarli kimyasallar
degdil tamamen sayisallastirilmis 1siga du-
yarli algilayicilar da kullanilmaktadir (Bay-
han, 1997, s. 602).

Fotograf tek bir insanin bulusu degil,
Endustri Devrimi sonrasi yasanan tek-

nolojik ve sosyal gelismelerin bir sonucu-
dur. Fotografi goruntlyu kaydetme olarak
kisaltirsak bu kaydin amaci sonsuzluga
ulasma (Cereci, 2008, s. 5) ve kalici olma
kaygisidir. Bu sonsuzluk arayisi zamanla
iletisim kurma, bilgi ve mesaj aktarma,
belgeleme, haber, reklam, gibi cesit-
li alanlara yonelmistir. Ancak fotografin
her zaman bir sanatsal anlatim kaygisi
olmustur. Géruntude ise genellikle dogru
ve net bilgi verme mevcut durumu tespit
etme kaygisi ile hareket edilmistir. Bunun
yaninda fotografin sanatsal anlatim yon-
temine toplumsal acidan bakildiginda
cogu zaman belli guclerin etkisi altinda
ilerledigi gorulur. Gisele Freund'a gore;

Sanatsal Bicimler ve Toplum Arasindaki ilis-
kiler Tarihin her aninda, donemin politik
ozelligine, dUsUnme tarzlarina ve zevkleri-
ne bagh olarak farkli sanatsal anlatim
bicimleridogar. Zevk,insan dogasinin bilin-
meyen yonleri- nin aciga ¢cikmasi degildir,
toplumsal yaplyl belirleyen ve si- nirlari
apacik cizili olan yasam kosullarina bagli
olarak bi- ¢cimlenir. XVI. Louis déneminde
refaha kavusan burjuvazi, portrelerinde
hukumdarlara’ yarasir bir géorunum ser-
gileme hevesine dUsmusty; cunku done-
min zevkleri, gucu elinde bulunduran sinif
yani soylular tarafindan belirleniyordu...
Fotograf icat edildigi andan itibaren hem
bilim hem de sanayi icin vazgecilmez bir

arac¢ olmustur (Freund, 2016, S. 7).

Bu ¢cok cesitli kullanim alanlari ile fotograf
artik cagdas yasamin vazgecilmezi haline
gelmistir. Ancak fotograf ve géruantunun
gucu ayni zamanda manipule edil-
meye oldukca musaittir. “Tarafsiz ol-
dugu sanilan mercegin gercekligi sayisiz
degisiklige ugratma yetenegine sahiptir.
Fotografi cekenin gdérme bicimine bagl
olarak dusunceleri ydnetme, davranislari
duzenleme amaclyla etkili bir yontem
olarak kullanilabilir” (Freund, 2016, s. 9).
Bu bakimdan fotografin toplumdaki yeri
farkli bir alana girmektedir. Bu nedenle
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bu makalede fotografin teknik olarak or-
taya c¢ikisl, sanat icindeki yeri ve kullanim
alanlarina daha genis bir cerceveden
bakilarak anlatiima yoluna gidilmistir.

Birinci bélumde Fotografin géruntuden
yUzey Uzerine aktarilma sudreci asama-
lar halinde aktarnlmistir. ikinci bolumde
fotografin icadindan sonra resim sanati-
na dykunerek baslayan fotografin zaman-
la kendi teknik imkanlaryla o6zerk alanini
olusturma surecine deginilmistir. Uclncu
boélumde fotografin sadece sanatta degil
bircok alanda etkin olarak kullanildigr bu
alanlarin kendi icindeki gelismeleri ele alin-
mistir. Son bélumde ise bilim ve teknoloji-
nin fotograftan géruntlye gecisi bu
goruntulerin insanhgin  hizmetinde nasil
yararl hale getirildigine bakilmistir. Sonug¢
olarak géruntu kaydetme olarak baslayan
fotografin serUveni goéruntuler dunyasina
gecis yapmistir. Fotografin bilim ve tekno-
loji sayesinde elde edilen géruntulerin in-
sanligin  hizmetinde  kullanildigi  yine
de goéruntulerin dogru aci, renk ve es-
tetik deger tasidigl goérulmektedir. Bu
goruntuler fotografik gercekliktedir ama
artik yontem olarak sadece i1sik degil ses
ve isin gibi farkl goéruntileme! metotlar
da kullanilmaktadir.

1. Fotograf ve Goéruntinin Tarihi

Goruntuyu kaydetmeve kaliciolmacabasi
insanlik tarini kadar eskidir. ilk baslarda
duygu ve dusuncelerin aktarilmasi ve
kaydedilmesi magara resimleri ile baslar.
Ancak gercek goéruntuler sadece su ve
ayna gibi parlak cisimlerden elde edilen

yansimalardan ibaretti. Gercek nesne-
lerin baska bir yuzeyde gérunmesi yine
Isikll yUzeyin kapanmasl sonucu olusan
golgeler aracihgi ile ortaya ¢cikmaktaydi.
Bu noktada insanoglunun dogada dik-
katini ceken Uc¢ temel olgudan sdz edile-
bilir; 1) Golgeler 2) Yansimalar 3) Gunes
ISIgI nedeniyle rengi degdisen bitki ve
mineraller (Kili¢, 2011, s. 3). Isigin izlenme-
si ve kontrol edilmesi fotografin temelini
olusturur. Yani ilk géruntinun sabitlen-
mesi ya da kaydedilmesi izdUsumu/silu-
et ile olur. Surec¢ olarak bakildiginda ise
goruntunun elde edilmesi ise biraz daha
zaman alir. ilk géruntuler karanlik kutu ile
elde edilir. Bu durumda fotografin ortaya
¢cikisi daha dnce de belirtilen iki alanda-
ki gelismelerin sonucudur. Bunlardan
ilki camera obscura (karanlik oda) denen
karanhk kutu ile optik goéruntunun elde
edilmesi, ikinci olarak i1siga duyarli madde-
lerin gelistirilerek goéruntunun sabitlen-
mesi yani kaydedilmesidir.

Karanlik kutu hakkindaki ilk kayitlarda M.O.
5.yuzyilda Cinli filozof Mo Ti'nin temel optik
kurallar ve toplanma yeri/kapali oda adini
verdigi aletten soz ettigi gorulur (Kilig, 2012,
s.14). Mo Ti'den sonra Aristoteles, ibn-i Hey-
sem, Roger Bacon ve Leonardo da Vin-
ci'nin de karanlk kutudan bahsetmistir
(Kilig, 2011, 5.10). Ancak ilk kez 1544'de Rein-
erus Gemma Frisius 1s1gin yolunu dogru

sekilde cizip karanlk kutunun calis-
ma seklini gosterir. Cagdasl olan Girola-
mo Cardano ise karanlik kutunun igne
deligine mercek yerlestirerek goruntinun
parlakligini ve keskinligini arttiran dnemli

1 Buradaki gérunttlemedeki kasit “picturization / resimlestirme, anlam katilan streg; hikayeyi anlatmak
icin diyalog veya hareket eklemeden dnce sahneye eklenen 6gelerin adi” (Monta, Stanley, 2008, t.ly/

hK50 ) degildir.

Goéruntuleme (picturization) gorsellestirme sUrecinde tasarlanan konuyu fotograf olarak gergeklestirme”
(Kilig, 2091, s. 101) Ancak tasarlanan konunun degil gergek goriintinun gergeklestiriimesidir yani;

Imaging methods; bir dedektér veya elektromanyetik isin ile taranarak bir seyin gorsel temsilini yapma
sUreci ya da display methods; (bir seyi) kolayca gorulebilecek bir yerde belirgin bir sekilde resmetme

anlaminda kullanilimaktadir.
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bir teknik ekleme yapar. 1568'de Daniele
Barbaro géruntunun daha belirgin olmasi
icin disbukey mercek yerlestirir. Bu karan-
lik oda 6zellikle resim sanati icin dnemli bir
gelisme olur. CUnkU italyan doga bilgini
Giovanni Battista della Porta 1558'de Doga
BUyusu adli eserinde karanlik kutuyu isle-
yisini ve resim sanati icin kullanilabilecegini
Oneren yazisl ressamlarin yaygin olarak bu
kutuyu kullanmalarini saglar.

1620 ‘de kameranin olusum surecine Al-
mMan astronom Johannes Kepler'de énemli
bir katki yapar. Karanlik kutuyu elle tasina-
bilir cadir sekline indirger ve ayna sistemi
ekleyerek goruntunun duz elde edilmesini
saglar. Karanlik kutunun kullaniimasini
yayginlasmasini saglayan gelismelerden
biri de 1646'da Cizvit papaz Athanasius
Kircher'in “Isik ve Goélgenin Yetkin Sanat!”
adl resimli kitabi olur. Kesis Johann Zahn
1685'de goruntu ve optik sorunlarini ¢ozen
ve fotograf makinasi calisma prensibine
cok yakin kisa ve uzun mercek sistemini
yerlestirerek daha kompakt olan karanlik
kutuya uyarlamistir. Bu gelismeler karanlk
kutunun kullanim alanlarinin da yayillmasi-
na neden olur. O donem o&ncelikle res-
samlarin kullaniminda olan karanlk kutu,
eglence ve gosteri amach da kullanilimis
sonrasinda bilimsel amacgl calismalarda
kullanilarak fotografin icadina zemin hazir-
lamustir.

Karanlik kutudaki gelismeler ile ylzey Uzeri-
ne gercek goruntu elde etmek icin yaplilan
calismalar neredeyse es zamanliilerlemistir.
M.O. 1. yUzyilda Cin'de 1sida duyarli levhalar
yazili kaynaklarda bulunmustur (Kilig, 2011,
s.15). Antik caglardan beri gumus tuzlarinin
Isi9a duyarl oldugu bilinmnektedir. Bu konuda-

ki ilk bilimsel calisma Kimyaci Cabir ibn
Hayyan tarafindan yapilmistir. Hayyan
karanlik odada gumusu nitrik asitte cozerek
gumus nitrat elde etmis sivi gumus nitratin
morumsu kahveye dondugunu belirtmistir.
Daha sonra Albertus Magnus, George Fab-

ricius ve Angelo Sala da gumus nitratin gun
Isidiginda karardigini kesfetmistir. Robert
Boyle ve Wilhelm Homberg gumusun poz-
lanabilecegini fark etmis ama basin¢tan
mi yoksa IsI nedeniyle mi oldugunu an-
layamamistir. Son olarak Johann Heinrich
Schulze gumus nitratin gunes 1s191 ile poz-
landigini kanitlarlyla ortaya koymustur.
Ancak o da kagit Uzerinde isikla gorule-
bilen yaz yazarak gérunur hale getirme-
sine ragmen kalicihgini saglayamamistir.
Bu calismayi gelistiren Jean Hellot casuslar
icin gérinmeyen murekkep yapmistir. Is-
vigreli kimyaci Carl Wilhelm Scheele ise
GUmUs tuzlarini amonyak ile sabitleyerek
goruntunun  kalici olmasini  basarmistir.
Jean Senebier pozlama suresini kirmizi isik-
la 20 dakika, menekse rengi isikla 15 sani-
yede olabilecegini tespit etmistir. Johann
Wilhelm Ritter de mavi 1sigin kirmizi isiktan
daha guclu pozlayabildigini  kesfetmistir.
Goruntuyu sabitleyen ve kalici olmasini
saglayan hiposulfit maddesini de John Fre-
drick William Herschel tespit etmistir.

BUtun bu gelismelerin sonunda Thomas
Wedgwood ve Sir Humphry Davy 1795'de
“Gunes Resimleri” adini verdikleri ¢calisma
ile yUzey Uzerine goruntuyu elde etmeyi
basarir. Ancak Fotografik Cizim ya da Fo-
togram olarak adlandirilan bu géruntuler
sadece zayif kandil 1siginda bakilinca
gorulebilir. Ayrica nesne kagit Uzerinden
cekildikten sonra gunes isigi almaya de-
vam ederse goéruntu kararip yok olmak-
tadir. Yani yine géruntu kayit altina alinir
ama kaliciigr saglanamaz. Ote yandan
Sanayi devriminin gelisi ile, toplumsal
donustimler artik géruntunun énem-
li olmasini ve yeni olaylarin dergi gazete
afislerde daha hizli gorsellestirmesini zo-
runlu kilar. Bu dénemde yasayan Joseph
Nicéphore Niépce'de gazete ve dergiler
icin tasbaski ve gravur ile godrsellestir-
meler yapmaktadir. Ama cok yetenek-
li olmadigi icin baski i¢in c¢izim yerine
goéruntuleri yuzeye kaydetme deneme-



Ozlem VARGUN

44

leri yapmaya baslar. ilk dnceleri tasin Uze-
rine cizim yapmadan goruntu aktarma,
sonra da karanlk kutudaki géruntuyu
Isiga duyarli levha Uzerinde elde etmeye
calisir. 1816'daki ilk denemelerinde nega-
tif goruntu elde etmeyi basarir. 1827'de
Isigin diyaframini ayarlar ve optikle elde
ettigi goruntlyu metal levha Uzerine poz-
layarak kontak baski elde eder. Helyo-
grafiz adini verdigi bu goérintld metal
ustinde géruntulenen ilk fotograf olarak
kabul edilir. Niepce bu teknigi gelistirerek
daha iyi fotograflar cekmeyi basarir.

Bir sUre Niépce ile arastirmalarini
surduren Louis Jacques Mande Daguerre
hem gorUntuyu sabitleme hem de net-
lik elde etme ydnunde basarili calisma-
lar yUrUtUr ve Dagerreyotip® adini ver-
digi yontemi gelistirir. Daguerre gumus
iyotla kapladigi levhay! karanhk kutuda
¢cok az pozladiktan sonra civa buharina
tutarak pozlanan géruntinun netlesme-
sini saglar. Bu yontem fotografcilikta kul-
lanilan gelistirme (birinci banyo) olur.
Fotografin gelisimine cogaltma araci
olarak katki saglayan William Henry Fox
Talbot olur. Kagit Gzerinde goruntu elde
eden bilim adami olan Talbot, ilk basta
Fotojenik cizim (gdlge cizim) adini ver-
digi negatif siluetleri ortaya cikarir. An-
cak bu yontem optik disi bir sure¢ olup
nesnenin dogrudan gunes i1s1g1 ile pozla-
narak elde edildigi goruntudur. 1839'da
fotojenik cizimmden farkli bir yontem olarak
gallic asitle yaptigi denemeler sonucu
Kalotip adini verdigdi bir ydntem bulur ve
1840'da patentini alir. Bu ydntem 1sik ve
kimyasal maddeler kullanarak birden ¢cok

kopya yapabilme yani fotografik cogalt-
manin temeli olmustur.

Dagerreyotip netligi Kalotip'in ¢cogaltma
ozelligi negatif altlik olarak camin kullanil-
maslyla gerceklesir. 1847'de Cam Ustune
fotograf elde eden Abel Niepce Saint Vic-
tor olur. “Bu yontemde yumurta aki ile
kaplanan cam levha potasyum iyodur ve
gumus nitratla duyarlastirilmakta, poz-
landirmadan sonra mazi asidi ile banyo
edilerek sabitlestiriimekteydi. Ancak sa-
natcl fotografcilar albUmin kagditla kon-
tak kopyay! kullanmayi tercih etmislerdir”
(Bayhan, 1997, s. 603). Bu yontemde cam
levhalar agir ve kirllgan oldugu i¢in olduk-
ca kullanissizdir. Daha hafif bir malzeme
arayisina giren fotografcilar jelatin emulsi-
yon kullanmis ve sonunda Eastman Kodak
nitro seluloz filmi Ureterek uzun surecek
bir basariya imza atmayi basarmistir. Daha
sonra Uretilen sellloz asetatin daha kul-
lanisli oldugu fark edilmistir. Boylece film
Uzerine fotograf elde eden sanatcilar me-
kanve konu olarak da cok daha 6zgurlesme
firsati yakalamis olur.

Fotografin bulunusu seving ve merak duy-
gusu yaratmistir. Ancak goéruntunun siyah
beyaz monokrom olmasi hayal kirikhgini
da beraberinde getirmistir. Bu nedenle
fotograflar minyatlrculer tarafindan elle
boyanmaya baslamis ve bu bir sture de-
vam etmistir. Renkli fotograf arayisi, bilim
adami, fotografci ve is adamlarini uzun bir
stre mesgul etmistir. Sonunda iskog fizikgi
James Clerk Maxwell 1861 yilinda c¢ektigi
ekose kurdele fotografi ile kirmizi, yesil ve
mavi 1sik ile tim renklerin elde edilebi-

2 Helyografi (heliography) Yahuda bitimU maddesiyle kaplanarak isiga duyarli hale getirilen

metal ya da cam levha, karanlik kutu icine konularak pozlandiriimasi yoluyla elde edilen pozitif
goruntu. Gunesle yazmak demek olan terim, Nicéphore Niépce tarafindan 1824'de daha sonra
fotograf olarak adlandirilacak sureci tanimlamakta kullanildi (Kilig, 2019, S. 111).

3 Dagerreyotip (daguerreotype) ilk fotograf yontemlerinden biri. iyot buharinda duyarli hale get-
irilmis gumus levha, fotograf makinesinde yaklasik yirmi dakika pozlandiktan sonra civa buharina
tutularak gérintunun gelistirmesi saglanir. Elde edilen géruntu pozitiftir.
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lecegini ispatlamis ve ilk renkli fotografi
cekmistir. Bu gelismeyle temel teori an-
lasilmis ama pratige dékulmesi zaman
almistir. Renkli fotografa en buyuk katkiyi
Louis Ducos du Hauron yapmistir. Maxwell
Uc ana rengin birlesimiyle olusturdugu
goéruntuye Kkarsiik Hauron pigmentlerin
kendi disindaki renkleri emmelerini temel
alarak c¢ikarici birlesimi dnermistir. Bu yon-
temde kirmizi mavi sari baskilar Ust Uste
kondugunda renkli fotograf elde edilir.

Karanllk oda ve kimyasallar gerektiren
analog fotograf Uretimi, bilgisayar ve di-
jital teknolojilerin gelismesine paralel di-
jitallesmeye dogru evrilir. 1951de, ilk diji-
tal sinyaller, video kayit cihazi araciligiyla
manyetik banda kaydedilir, alti yil sonra,
1957'de, ilk dijital goruntu Russell Kirsch
tarafindan bir bilgisayar araciigiyla Uretilir.
1972'de ik renkli dijital fotograf, CCD sensor
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teknolojisi  kullanilarak Michael Francis
Tompsett tarafindan uretilir ve Electronics
Magazin'in kapaginda yayinlanir. ilk tasina-
bilir dijital fotograf makinesi ise 1975 yihinda
Kodak'ta muhendis olarak calisan Steven
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uretilerek genis kitlelerin kullanimina acilir.
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lirmesi, uygun fiyati, tasinabilirligi ve erise
bilirligi dijital fotografi cagin vazgecilmezi
yapmistir. Dijital goéruntunun fotograf
isleme ve duzenleme teknikleriyle bir
arada kullanimi yaraticihgr arttirmis ve
fotografciligi populer hale getirmistir.
Fotografin kullanim alanlari ve konulari
cesitlenmistir. Fotograf seckin bir cevre-
den bircok insanin ulasabilecegi bir
cevreye yayllmistir.

[ REKLIFOTOERF
CAM (ZERRE FOTDERAF ——+ DLTAL FOTOGRAF

ot fotofaf o

b

152 qraberor rereder fomince e - mmmmmmm

bq.l etk Hrtap pintn

Fhr] Bl avs Corrr

rink ey el Bines: e o

Demmebipng | (OnErIk ftagiah 248 i

ttlrmlﬁltm! IIII L= t:muuxnu
n

Ik BT,

rng:r:rlgg

DrtinkH [k rtran e

e nm:qu

[rin e n ey

.3)3}3}

14
| i

i e of e Tl ke {3 LE- 2.
latud R“g;?tr_ ':-,':':- _1&| mnu?ﬁ v ‘1:' ‘d
oAb B = tbl W\rwmtm -mmrnwntwmmm
upmmm et it o mer. Aok
P s f&:ﬂ:
ey - S
. . % e ek gt ek oo pr].
et mwuxmmmw
mnmmnﬂmu:np ._.-__12_.'&__: =T %ﬁmmgm:ﬁr o
e — o === il e POLOROID FUTOGRN
e it 195 | Fammnaines
Seini pletzrm & frind AYNR lH].IE[EIH.II.ITU . mmﬁmmmm ;?mrnmm.
_ | KR ANLIK KUTU PROTATIM umz Doureglial e e :uuntmmt:
—. - Infrw e sl u rten o |__|-
tabukorion bt terypa drashr, -
R VOLURUNESH FILW £ RN FOTOERF

[ KALOTIPFOTOGRAFK COBALTMA

Sekil 1. Fotograf ve Goruntunun Tarihi Kaynak: Kilig, Levent (2011). Fotograf Tarihi Ed. Feyyaz Bodur.
Eskisehir: Anadolu Universitesi. infografik Tasarim: Ozlem Vargun



Ozlem VARGUN

46

Sonuc olarak géruntinun kaydedilme-
sindeki bu gelismeler fotografin yaygin-
lasmasini daha cok insan tarafindan kul-
laniimasini saglamistir. Baslarda sadece
ressamlarin kullaniminda olan kara ku-
tudaki goruntu, fotograf makinasinin icadi
ile genis Kkitlelerin kullanimina acilmustir.
Yine seckin cevrenin  kullanimindaki
fotograf yayginlasmis ve c¢esitlenmistir.
Fotograf portre ve manzara resminden,
mimari ve gezi amagli fotograflara, kitap
resimlemeden, sanat fotograflarina her
alanda kullanilmaya baslamistir.

2. Fotograf Sanatinin Gelisimi

Fotograf makinesinin cesitli alanlarda
kullanilmasina paralel gérantunun es-
tetik algilanmasi her zaman temel kay-
gllardan biri olmustur. Bu nedenle énce-
likle estetik ve sanatsal fotograf Uretimi
onemli hale gelir. Bu nedenle fotografin
bulunmasindan hemen sonra resim sana-
tinin gelenekci yaklasimi érnek alinir.

“Resimsellik (Pictorialism) uluslararasi Guzel
Sanatlar hareketi olarak gelisir. Amerika'da
Fhoto-Secession ve Camera Work'un kat-
kilari ile gelismistir. ingiltere, Almanya ve
Avusturya basta olmak Uzere butun Avru-
pa'ya yayilir. 1890 sonrasinda resimsel
fotograf icin Viyana, Londra, Paris, Bruksel
ve birgok Avrupa ulkesinde, o zamanki adi
fotograf salonu olan fotograf galerileri acildi.
Fotograf tarihinde ‘Pictorializm’ olarak bili-
nen resimsellik, ilk uluslararasi sergisi 1891de
Viyana kamera kulUbu tarafindan duzenlen-
di. 1892'de Robinson, H. Cameron ve diger
amator fotografcilar, Linked Ling'i kurdular.
Linked Ling, 1893-1909 déneminde yilik ulus-
lararasi sergiler duzenledi. Resimselciler,
soft-focus objektif kullanarak dusuk kame-
ra acilar, arka plan aydinlatmasi ve kom-
pozisyon yontemleriyle efektler yaratmaya
calstilar. Net ve keskin fotograf yerine daha
esrarengiz ve siirsel bir atmosfer yonunde
bulaniklastiran sanatsal fotograflar Urettiler”
(Gok, 2010, s. 10).

Resimsellikte fotografin teknik yapisina
bagll olan gercek goéruntu yeni bir este-
tik anlayisin gelismesine neden olur. Bu

estetikte cizmek degdil 1sIIN yonu agisi
konuyu aydinlatisi ve bunu siyah beyaz
tonda yorumlama becerisi 6nem kazanir.
ilk fotografcilar resim geleneklerini iyi bilen
sanatcilardir. insan, heykel, sokak sahneleri,
kentsel manzaralar, mimari fotograf ve portre
konularini secen sanatcilar 1850-1890 arasin-
da geleneksel resmin yerini alma cabasi
icine girer (Kilig, 2011, s. 82). Cizerek boya-
yarak resmetme sanatina ézenen resim-
selciler fotograf teknigini kullanarak daha
lyi resimler Uretebilecegini dusunmek-
teydi. Oscar Gustave Rejlander tarafindan
cekilen “Hayatin iki Yolu" tipik Viktorya
doénemine benzer sekilde resmedilmistir.
Resim 6 haftalik bir calisma sonunda elde
edilir ve kolaj/montaj yéntemi kullanilir. iyi
kotu ahlak anlayisini konu alan resim, Atina
okulundaki kompozisyonu andirir. Ortada-
ki yasl bilge adamin solunda iyiyi temsil
eden genc ve ona eslik eden farkl rollerde
insanlar vardir. Sagindaki genc ise kotuyd,
ahlaksizligi, eglence duskunlugunu temsil
eder. Benzer sekilde Rénesans resimlerin-
den etkilenen fotografcilardan Henry
Peach Robinson Fotodrafin  desen
calismasini yapar ve resim desen birbiri
icine girer (Gorsel ).

Resimselcilige éykunen konulardan biri
de natuarmortlardir. Niépce'nin “Hazir
Masa/La Table Servie” i (1832) ilk natlr-
mort fotograflardan biridir. Leon Fou-
cault’'un “UzUm Demeti” (1844) Fox Talbot
tipolojik kayitlara benzeyen calismasina
fotojenik cizimler adini verir ve negatif
baskinin ilk érneklerini olusturur. Fotograf
sanatcilari fotografi Yagliboya resme ben-
zetmek icin “carbon process, gum bichro-
mat, bromil gibi yeni bulus ve uygulama-
lar gelistirir (Bayhan, 1997, s. 606).

Fotografin  yayginlasarak  ucuzlamasi
siradan insanlarin da portrelerini cekile-
bilir hale getirir. Geng, yasl zengin, yok-
sul, isci patron portreleri hem bireysel
tatmine hem de toplumsal statUye hiz-
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Gorsel 1. Henry Peach Robinson, Carrolling, 1887.

Erisim Adresi: t.ly/hTNk

met verir. Bu fotograflarin bir kismi za-
naatkar fotografcilar tarafindan cekilirken
diger bdélumu gorsel estetikle ilgilenen
yaratici fotografcilar tarafindan ¢ekilir. Bu
dénemde portre fotografciligi ticari bir
alana dogru acilim yapar. Bu yonde gelisi-
mi fark eden Jean-Baptiste Gustave Le
Gray fotografin gercek alaninin ticaret
degil sanat oldugunu savunur (Bajac, 2012,
s. 93). Sanatsal kayglyla cekilen portre
fotograflarinda, gercekcilik akimina paralel
bireyi icinde yasadigi gunluk cevresiyle res-
mederek yapmacik anlayistan uzaklasma
cabasi goérulur. Dénemin yaratici portre
fotografcilari arasinda Albert Sands South-
worth (1811-1894) ve Josiah Johnson Hawes
(1908-1901), David Octaviw Hill (1802-1870)
ve Robert Adamson (1821 1848), Julia Mar-
garet Cameron (1815-1879), Lewis Carroll
(1832-1898) ve Gaspard Félix Tournachon
(1820-1910) Nadar olarak bilinen sanatcilar
yer alir (Kilg, 2011, s. 63).

1850'lerde Daguerrotype portre
fotografciligl siradan hale gelir. Ancak
bu portre ¢cekimlerde modeller hareket
etmeden birka¢ dakika poz vermek zo-
rundadir. Bu nedenle studyolarda bas ve
vUcut sabitleyici 6zel koltuklar kullanilir
(Gorsel 2). Bu dénem mizah cizerleri de
bu koltuklar pilori'ye yani kiskac¢'a ben-
zeterek iskence sahneleri gibi karikaturize

1800'ler.

Gorsel 2. Fotografci Studyosu

ederler (Bajac, 2012, s. 34). Studyo disinda
calisan amator fotografcilar an fotograflari
cekmeye basladiginda ilk gunluk yasam
fotograflari da ortaya ¢cikmis olur. Jacques
Henri Lartique Fransiz toplumunun orta
ve ust kesiminin gunluk yasamindan
goéruntulerini cekerek bir donemi bel-
geleyen dnemlifotograflaradaimzaatmis
olur. Bu belge fotograflari olumlu, iyimser
bazen de mizah katimis goéruntulerdir.
Ancak sosyal belge fotograflari daha
¢cok savas, acl ve felaket konularini icer-
mekteydi. George N. Barnard, Roger Fen-
ton, Robert Capa gibi fotografcilar belge
niteligi tasityan fotograflar cekerken sanat
yonu agir basan estetik goruntuler de
elde etmeyi basarirlar. Sonraki sosyal bel-
ge fotograf ornekleri 1846-48 ABD-Mek-
sika Savas’'nda ve 1849'da Roma'nin
kusatilmasinda cekilmistir. Ancak ilk
savas fotograflari Roger Fenton (1819-69)
ve istanbul darphanesinde oymaci olan
James Robertson tarafindan Kirim Savasi
sirasinda cekilmistir.

Fotografin icadindan sonra hareketin
kaydedilebilmesi fotograf ve sinema olarak
géruntunun iki ayri disiplin olarak ilerle-
mesine yol agcmistir. Hareketin fotografi-
anmasi yani hareketin ilk duragan
kayitlari ise yine fotograf makinesi ile
elde edilebilmistir. Eadweard Muybridge
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1880'de 12/24 makine kullanarak hareket
halindeki insan ve hayvan hareketlerini
goruntulemeyi basarir (Bayhan, 1997, s.
607).Bucalisma insan gdzunun hareketi
tam olarak algilayamadigini  ortaya
cikarmistir. 1895'de Lumiere Kardesle-
rin sinematograf cihazi ile ilk hareketli
goruntuler elde edilir. Daha sonra Tal-
bot teker Uzerinde donen gazeteyi, Ernst
Mach tufek mermisini fotograflamistir.
1950'de flasin kesfiyle saniyenin milyon-
da bir oraninda ¢cekim hizina ulasiimasiyla
cok daha net goéruntuler elde edilebilmistir.

Fotografin  kolaylasmasi  ve yaygin-
lasmasiyla fotograf sanatcilarn  farkli
konu ve estetik deger arayisina girer.
Fotografcilar bu surecte gdruntulerde
sanatsal anlayisa yaklasan kendi birey-
selligini ve duygularini yansitan bir ¢izgi-
yi tercih eder. Gergekgi ve izlenimci
fotograf olarak ortaya cikan yaklasimla
hareket eden Peter Henry Emerson
dogaya yonelerek kirsal bolgelerin sanatsal
yoruma uygun oldugunu gosterir.
George Davison keskinligi yumusatiimis
fotograflarin daha guzel oldugunu savu-
narak dokulu kagitlar Uzerine ilk izlenim-
ci fotograf sergisini acar (Bayhan, 1997, s.
607). izlenimci fotograflar benimseyen
Alfred Stieglitz dnderliginde Photo Seces-
sion grubu olusturulur, koyu fon, grenli
doku, genis lekelerle calisan sanatcilar
komur kalemle yapilmis desen etkisine
ulasir. Bu teknikleri Robert Demachy,
Heinrich Kuhn, Jose Ortiz Echague de
kullanir. Frederick H. Evans, Frank M. Sut-

cliffe, Alvin Langdon Coburn, Frank Eu-
gene, Clarence H. White gibi fotografcilar
ters 1sik, islak-karli havada izlenimci et-
kiyi yakalamaya calisir. Cagdas fotograf-
ta izlenimci etkileri kullananlar arasin-
da fotografin ayrintisinda izlenimciligi
arayan Josef Sudek, makineyi sallaya-

rak farkl etki arayisinda olan Ernst Haas,
moda fotografina farkli yorum getiren
Sarah Moon, zimparaladigi objektifi ile
pastel gorunum kazandiran David Hamil-
ton sayilabilir.

Soyut fotograf ile soyut goruntulerin ilgi ce-
kici ayrintilari fotografta devrim niteliginde-
dir (Bayhan,1997.608). Paul Strand ne oldu-
gu taninabilen géruntuleri dikkat ¢ekicidir.
Alvin Langdon Coburn kendi buldugu
vortographs teknigi ile cesitli fotograflar
cekmistir. Bu fotograftaki karmasik i1sik ve
cizgi desenler, kristalin basamakli katman-
lari olarak gorunudr. Londra’nin Vortisist
grubunun bir Gyesi olan Amerikali / ingiliz
fotografci Coburn kamera lensiicine U¢cgen
olusturacak sekilde birbirine kenetlenmis
Uu¢ aynadan olusan bir eklenti tasarlar ve
kaleydoskopiké bir mekanizma olusturur.
Coburn, gercek dunyadaki sahneleri dog-
ru sekilde yakalar ama goéruntuler soyuttur.
Zurich Dada grubundan Christian Schad
fotograf kagidinin Uzerine koydugu ip ve
yirtiimis kagit ile soyut desenlere ulasir.
Tristan Tzara schadograph? , Man Ray
rayograph® , Laszlo Moholy-Nagy photo-
gram adini verdigi tekniklerle fotograflar
ceker. Son dénem soyut fotograflara Cec-
il Beaton ve Richard Avedon farkli yeni-

5 Vortograph, “U¢ aynadan olusan Ug¢gen bir dizenlemeyle nesnelerin fotograflanmasiyla elde
edilen formlarin strekli degisen tekrarlarindan olusan, tamamen soyut olan ilk fotograf turudur
.Photo-Secession grubunun bir Uyesi ve nesnel olmayan fotografciligin 6ncusu olan Alvin Lang-
don Coburn, 1917'de vortografiyi icat etti ve teknigin baslica savunucusu ve uygulayicisi olarak

kaldi. Coburn’un teknikle yaptigi deneyler sadece kisa bir stre strdd” (Tikkanen, 2021, t.ly/2xgW).

6 “Kaleydoskop” kelimesi iskoc mucit David Brewster tarafindan kullanilmistir. Antik Yunanca
kelime ( kalos ), “guzel, guzellik”, ( Eidos ) “gorulen olan form, sekil” ve ( skoped ), “bakmalk, incele-
mek”, dolayisiyla “glzel formlarin gdézlemlenmesi” anlamlarina gelir. ilk olarak 10 Temmmuz 1817'de

verilen patentte yayinlanmistir.
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likler getirmistir. Bu donemde sanatgilarla
fotografcilarin surekli tartistigr fotografin
sanat olup olmadigi sorulari yukselmeye
baslar. Bu konuda en dogru yorumu
Moholy yapar; “Bu yanlis bir sorudur.
Fotografin resmin yerini almasi mumkun
degildir. Onemli olan bugun resim anlayisi
ile fotografin nasil iliski icinde oldugunun
anlasiimasi, optik yaratimda yeni bicimlerin
dogmasina nasil katkida bulunuldugu
olmalidir” (Freund, 2016, s. 175). Yani artik
fotograf kendi ozerk alanini ve yasalarini
olusturmaliydi. Fotografin sanatsal degeri
kendi yasalarina gore belirlenmeliydi.
Fotograf alaninda ilk kuramci olan Moho-
ly (Freund, 2016, s. 173) kendisinden sonra-
ki fotograf sanatcilarina da yol gostermis
oldu. Yeni gercekgi fotograflarda Albert
Renger-Patzch, Edward Weston, Wynn
Bullock, Hiroshi Hamaya, John Blakemore
“sanat icin sanat” anlayisini  benim-
semigslerdir. Albert Renger-Patzch “Resmi
ressamlara birakalim, kendi degerleri ile
ayakta duracak fotograflar yapalim” yak-
lasimiyla yeni gercekgiligin dncusu olur
(Bayhan, 1997, s. 608). Edward Weston
portre ve manzara fotograflarindan sonra
dolmalik biber, midye kabuklari, kumullar
gibi gercekci géruntulerin ardindaki duy-
guya odaklanir. Berenice Abbott, E. West-
on, Ansel Adams ayni yaklasimi benim-
seyerek kendi tarzlarini olusturur.

Kanada'lh Mardin dogumlu Ermeni Asillli
Yousuf Karsh, cagdas portrenin en
onemli temsilcilerindendir. Churchill port-
resiyle taninirdi ve unlUlerin portrele-

rinde karakter yansitmada ustalasmisti.
Philippe Halsman portre fotografinda
Life dergisine 100 kapak fotografi hazir-
lamistir. Ida Kar, Ara Guler, Brain Lanker
basarili cagdas portre isleriyle anilir. Moda
fotografcisi Irwin  Penn, Richard Ave-
don ve Sarah Moon grenli i1sikta eriyen
goruntulerle yeni yorum getirmislerdir.

Soyut resimde figur/nesneden tama-
men kopus varken soyutlamada figur
az cok taninabilir. Soyutlama fotografta
ise Paul Strand, E. Weston karanlik oda
calismalari ile nesneyi ayrintilara indirger
ve yabancilastirir. Aaron Siskind de de-
tay cekimleri ile konuyu buUtununden
koparir. Franco Fontana ise bina kose-
leri, tel duvarlar, pencere gibi soyut-
lamalara gitmistir. Gercekustu Fotograf;
fantezi ve dus gucune dayall olmakla
birlikte ayrintiya 6nem veren gercekgi
fotograflardir. Dada sonrasinda resimler-
le paralel baslayan gercekustuculukte
Ust Uste cekim/baski, kolaj, cekimde
projeksiyon, montaj ve air brush ile elle
boyama yapilmaktaydi. 1920'li yillarda
Dadaistler kesilmis fotograflari resimler-
le bir araya getirerek kolajlar hazirladilar.
Baglamindan koparilan fotograflarda
Dadalarin amaci sanat bicimlerine saldir-
maktl. Buna karsin Fotomontaj tum an-
lamini koruyordu. Fotomontajin yaraticisi
John Heartfield tutkulu bir savas karsiti
olarak politik bir tavir sergiledi (Freund,
2012, s. 172). Eikoh Hosoe, erkek ve kadin
bedenlerinin ayrinti ¢cekimlerinde izleyi-
cinin kendi hikayesini olusturmak ister.

7 Schadograph: “Dogrudan isida duyarh kagida bir nesne yerlestirerek ve kagidi isiga maruz bira-
karak kamera olmadan yapilan bir géoruntu olan fotogram, fotografin baslangicindan beri bilin-
iyordu, ancak sagladigi soyut, bicimsel olanaklar icin avangard tarafindan yeni kesfedildi. Dada
sanat akiminin ilk sahibi olan Tristan Tzara, bu fotogramlara “Schadographs” adini vermistir” (Art

Instivte Chicago, 2027, t.ly/Rt8e).

8 Rayograph Man Ray tarafindan fotogram yapma teknigine ézel yaklasimini tanimlamak igin
adini “fotograf” kelimesiyle birlestirdigi bir terim. Fotografin kendisi kadar eski olan fotogramlar,
nesnelerin ve diger dgelerin 1siga duyarli kagida yerlestirilmesi ve kamera kullanilmadan isiga
maruz birakilmasiyla yapilan fotografik baskilardir” (MOMA, 2027, t.ly/NnD1).
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Jerry N. Uelsmann da ust Uste ¢cekimleri
tek baskida birlestirmeyi tercih etmistir.
Jan Saudek ayni mekanda yakinlarini
modeller ve siyah-beyaz fotograflari elle
renklendirir. Ralph Gibson, yarim yuz
glysi ayrintilan ile erotik cagrisimlara
yer verir. Joel Peter Witkin bedenleri
agir grilerle dramatize eder. Kavramsal
fotograf gibi dusUncelerin aktariminda
spritUal fotografciiga yonelen futurist
fotografcilar bugun makinenin imkan-
larini kullanarak hareketi yeniden dene-
yimleme uzerine odaklanmislardir.

Farkli bakis acisi arayisinda olan bazi
fotograf sanatgilari zamanla c¢evrenin
hizla kirlendigi turlerin yok oldugunun
endisesiyle dogay! belgeleme cabasina
girer. Doga fotograflan 6zel ekipman ve
araclar gerektirmekle birlikte bu fotograf
tdru dogal kosullara da uyumu gerek-
tirir. Stephen Dalton bocek ve kelebek
resimlerini hizli hareketleri dondurabilen
kizildtesi 1sinla saniyenin 1/20'inde cakan
flas kullanarak daha net géruntuler elde
eder. Zooloji egitimi almis Heather An-
gel kompozisyon ve i1sigin kullaniminda
ustadir. Onceden hazirladigi dar alanlar-
da hayvanlari yakalamak icin sese duyarli
sistemler kullantlir.

PuUrizm (Aritmacilik) 1920’lerde Paris'in
revacta olan sanat akimidir; tasarim,
form ve renk acisindan saf oldugu iddia
edilen figuratif eserler Uretmek Uzere
Kubist fikirleri kullanmislardir (Cumming,
2008, , s. 494). Orhan Cem Cetin Purizmin
fotograf alaninda kullaniminda saflastir-
ma anlamina geldigini sodyler; “Purizm
Resim sanatinda bir resmin yabanci 6ge-
lerden aylklanmasini ifade eder. PuUrist
fotograf ise fotografin saf halidir” (Ce-
tin, 2011, s. 105). Bu tur (Purist/duz/saf)
fotografi diger gorsellerden ayiran keskin
odak ve ayrintiyla tasvir ozelligini 6n pla-
na c¢ikarmaya c¢alisir. En taninan PuUrist
fotografci Edward Weston'dur. Yakin

plan nesneler, dodal formlar (dolmalik
biber, enginar, klozet detay,), ¢oller (kum
tepeleri) ve nu calismalar uretir. Amaci
ciplak gdzle gorulen herhangi bir formu,
fotografa 6zgu dille yeniden yorumlar ve
onu goérunenin otesine tasir. Ansel Ad-
ams Purist fotografcilardan olan F/64'U
kurarak 1940'tan sonra ulkenin ulusal
parklarinda ¢ok sayida fotograf ceker.
Cok buyuk boyutlu negatifle calisan sa-
natcilar keskin cizgiler, derin ton degerleri
elde etmek icin buyuk formath fotograf
makineleri tercih eder ve objektiflerindeki
cok kisik diyafram degeri olan /64’4 kul-
lanirlar. Adams cagrisima dayall karsithk
icerek yapitlar dretirken siyah beyaz
fotografi tercih eder. Willard Van Dyke,
Imogen Cunningham, Sonya Noskowiak
f/64 grubunun diger Uyeleridir.

Anlati/Eylem/Kurgulanmig Fotograf
cagdas fotograf sanatinda hikaye an-
latim icin kullanilan bir tardur. Kurgulan-
mis fotografin tam tersi anlk (snapshot)
fotograftir. Anlati ve eylemin gosterildigi
sahneler bilin¢li olarak kurgulanir.

Bazi durumlarda sanatgilar kendilerinin rol
aldiklari bir sahne hazirlar; bazilariysa israr-
la kameranin arkasinda kalir ve bir film yo-
netmeninin sahip oldugu tutkuyla her bir
detayi planlar. Aslinda bu sahneler, sine-
manin diline ve bakis agisina dykunen bazi
fotograflarin cekilmesiicin 6zel olarak insa
edilirler: Cindy Sherman Hollywood'un
kara film (film noir) déoneminden esinle-
nirken, Alex Prager Hollywood'un altin
cagindan etkilendigini itiraf eder. Bunlarin
aksine Anna Gaskell ilham kaynagi olarak
klasik edebi yat, fabllar ve peri masallarina
bakar. Diger sanatgilar herkes tarafindan
kabul gdrmus fotograf turlerinin kodlarini
ve aliskanlklarini taklit eder ve sahiplenir:
Laurel Nakadate, cesitli donemlerin pop
kulturlerine mal olan ve birer seks sem-
bolU olarak kabul gdren aktris, manken
ya da fotomodel kizlarin (Pin Up kizlari)
fotograflarina dykunurken, Alison Jack-
sonpaparazzi ¢ekimlerini taklit eder, Jeff
Wall gercekligin kopyasini ortaya koymak
amaciyla sanatsal sahnelerini kurguladigi
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gorsellerini tanimlamak icin “neredeyse
belgesel” terimini kullanmay! 6ne surer.
Bu bdlumdeki godrseller, sahnelenen
fotografin nasil donustugunu; sanatcilarin
izleyicilerini etkilemek icin nasil yeni yon-
temler kesfetmeyi surdurduklerini ele
aliyor (Higgins, 2014, S. 119).

Kurgulanmis fotograflarda goruntd; duy-
gusal etki yaratmaya yonelik olarak me-
sajin tasarimina odaklanir. Anlik fotograf-
tan farkl olarak sahnelenmis fotografta
teknik caba ¢cok fazladir ve sahne kurgusu
fotograf icin bir aractir. Kullanilan calis-
ma yontemiyle baglantili olarak géruntu
iceriginin dogrulugu da ikincil 6neme sa-
hiptir dnemli olan géruntunun mesajidir.

Bakis/Manzara Fotograflari Dogda
fotografciligindan icerik ve yéntem ola-
rak ayrilir. Doga fotografciliginda teknolo-
Jji ve donanim kullanarak mukemmele
yakin net géruntl elde edilirken, Bakis/
manzara fotograflarinda daha sosyal, ide-
olojik, cevresel kaygllarla fotografin kural
ve sinirlarini asan goruntuler elde etmek
MuUumkundur. Kent manzarasi, bir marke-
tin reyonlari, gdkdelen ve pencere doku-
lari, puslu bir cam dokusu konu olarak
ele alinabilir netlik ayarlarinda oynama-
lar yapilabilir. Bakis/Manzara Fotograflari,
dunyanin giderek sanayilestigi donem-
de, manzara estetiginin degistigi, dogaya
farkli  bir acidan bakildigl, sanatsal
fotograflarin yeniden kurgulandigi bir
tur olarak ortaya ¢cikmistir (Higgins, 2014,
s.151). Cagdas fotografcilar manzaralara
farkl pencerelerden bakmaktadir. Uzay-
dan bakisl ima eden goéruntuleri kadraja
alan Olafur Eliasson, jeolojik bir calisma
ya da kent planlamayla ilgili goruntuler
elde eden Sohei Nishino bu turde isler
yapmaktadir. Sure¢ kavramina odak-
lanan sanatcilardan Darren Almond,
kdklu jeolojik zamanlari hissettiren, Issiz-
lastirilmis kiyi seridi manzaralari ¢ceker-
ken, Michael Wesely yillar suren uzun poz-
lamali kamera teknigi gelistirerek kent

binalarin yapim surec¢ fotograflarini tek
bir karede elde etmeye odaklanir. Tho-
mas Joshua Cooper'in Atlantik Okyanu-
su'nun uzantilarini fotografik olarak ha-
ritalarken, Hiroshi Sugimoto flu/bulanik
goruntuler elde etmek icin 6zel bir teknik
gelistirmistir. Kent manzaralarini pencere
estetigi olarak sunan Michael Wolf,
Cin'deki kalabaliklasan nufusun dikey
gelisimini fotograflar. Andreas Gursky
ise tuketim kulturunun acik bufesi (Hig-
gins, 2014, s.155) olarak gordugu magaza
goruntusunde renklerin olustugu uyu-
mMu yeni estetik bakis olarak sunar.

Cagdas Naturmort fotograf zamanin
donduruldugu, naturmort gibi gelenek-
selnesnelerinyaninda nu,ic mekan, cicek,
yiyecek gibi konulari da iceren genis bir
kapsamda ele alinir (Higgins, 2014, s. 79).
Cagdas fotografcilar farkl teknik ve yon-
temleri uygulasalar da genelde gelenek-
sel ydntemleri tercih etmektedir. Ornegdin
Mariah Robertson, gercekustucu sanatgl
Man Ray gibi solarizasyon teknigini yeni-
den kullanir. Adam Fuss, daguerrotype
teknigini kullanarak hareketin netlik icer-
meyen goruntusunu tercih eder. Susan
Derges, Christopher Bucklow ve James
Welling, Floris Neususs'un fotograf tarihi-
nin ilk donemlerini temsil eden ve en
bilinen imgelerinden fotogram teknigini
yeniden kullanir (Higgins, 2014, s. 79).
GUnumugz fotograf sanatgilarinin sadece
konu ve tur olarak dedil teknik olarak da
eski ustalarin tekniklerini kullanmalari ve
fotografi yeniden yorumlandigi gorulur.
Laura Letinsky ise geleneksel goruntuyu
gunumuz teknolojisini kullanir. Gelenek-
sel naturmort fotograftan ayrildigi nokta
ise konu ve iceriktir. 17 yuzyil Hollanda ve
Flaman resim gelenedini yansitan bir at-
mosferde kafa karistiricl ve rahatsiz edici
bir kurguyla estetigi yeniden yorumlar.

Eriyen Goruntuler ve Soyutlamalarda
ise nesneden koparak kendi gercek-
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ligini olusturan fotograflarda teknik, de-
tay cekim ve farkli sergileme bicimleri
kullanilir. Bu turde fotografin gercekligi
kaydeden arac¢ oldugu varsayimina karsi
durus vardir. “Roland Barthes fotografin
dayanaginin 6znelerinde sakli oldugunu
ifade eder; Fotograf “Bakmak” “Gormek”
“Burada Olmak” gibi yanitlarin disin-
da hicbir sey degildir... Fotografin bu saf
gosterge dilinden kagmasi mumkun
degildir” (Higgins, 2014, s. 193). Fotograf
sanatcilari bu yeni gercekligi elde etmek
icin fotografi tahrip etme, géruntu elde
etmek icin en ilkel yollara basvurma, de-
taylara odaklanma ya da bilin¢li olarak
netligi azalma gibi ydntemler kullanirlar.

Kavramsal fotograf bir fikri gosteren
fotograftir. DUsUnce ve kavram géruntunun
en onemliiki égesidir. Fotograftakivarlik, zi-
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citkmistir (Goktan, 20711, s. 133). Kavramsal
isler Ureten Edward Ruscha “Fotografcilik
benim icin sadece bir oyun alani. Ben bir
fotografci degilim” (Coleman, 1972, s. 1)
derken fotografciligi dusuncelerini aktar-
mak icin kullandigi anlasiimaktadir. John
Hiliard, John Baldessari ve Pedram Mousa-
vi gibi sanatcilar fotografl yogun olarak kul-
lanan fotokonseptualist sanatcilardandir.
Fotograflarini gunumuzde reklamcilikta
cok kullanilan kavramsal fotograf, Photo-
shop gibi resim duzenleme uygulamalari
ile birlestirir.

Sekil 4de Fotograf sanatinin gelisimi iki
farkli kaynaktan alinan bilgilerle duzen-
lenmis ve infografkleri hazirlanmistir.
Fotograf sanatinda belirtilen tdrlerin
ikon fotograflari kullanilarak hazirlanmis
infografikte sanatcilarin farkli icerik ve
yontemleri gorsel olarak karsilastirila-
bilmektedir. Fotografin estetik kaygilar-
la Uretilmesine paralel, fotografin bel-
geleme ve ikna ozelligi sayesinde farkli
alanlarda kullanimi yayginlasmistir. Bir
sonraki bolumde fotografin kullanim
alanlar yine infografiklerle aktariimistir.

3. Fotografin Kullanim Alanlan
Fotografin icadi ile birlikte yogun olarak
kullanilan fotografin sanatsal gelisme-
sine paralel faklikullanimalanlarinin gelisi-
mi fotografta uzmanlasma yaklasiminin
dogmasina yol agcmistir. Fotografin farkli
alanlarda ihtiya¢ duydugu ekipman-
lar ve bu ihtiyacin teknolojik imkanlarla
karsilanmasi uzmanlk alanlarinda pro-
fesyonellesmeyi de saglamistir. Sualti
cekimleriya da hava cekimleri &zel ekip-
man gerektirirken, her uzmanlik alani nda
kendine has teknik bilgi, dikkat ve i¢c goru
yeteneklerine ihtiyac duyulur. Sekil S'te
Fotografin kullanim alanlar gorsel olarak
Ozetlenmistir.

Fotografcilikta hizla gelisen alanlardan
biri Basin fotografciligi olur. Bu gelisim-

de endustri devriminin payl buyuktur.
19. YY sanayinin gelismesi, elektrik mo-
torlarinin yayginlasmasi, pazarin genisle-
mesi, demir yollarinin bUyUmesi, telefon
ve telgraf gibi iletisim araclarinin cogal-
masi ekonomik ve toplumsal degisime
zemin hazirlar. Basin i¢in hazirlanan gor-
seller elde tipkibasim olarak yapilirken
cogaltimin mekaniklesmesi kuru jelatin
plakanin icadi, rulo film, géruntunun tel-
graf yoluyla aktarilmasi ve Belinografin
gelistirilmesi ile basin fotografciligina
giden yol acilmis olur (Freund, 2016, s.
96). Fotografin cogaltilabilir &zelligi mat-
baanin imkanlari ile birlesince iletisim
alaninda fotograf kullanimini saglamis
zamanla basin fotograflarn vazgecilmez
duruma gelmistir. Fotografin cogaltilarak
kitlelere ulasmasi sonucu basim endustri-
si gelismeye baslamis, bu da kitlelerin
dunyaya bakisini degistirmistir. 1871 Paris
Komunu sirasinda barikatlarin resminin
cekilmesi komunculerin tutuklanmasina
yol acarken, 1910'da cocuk iscilerin fotograf-
lanmasi &zel sosyal yasalarnn c¢ikaril-
masini saglamistir (Bayhan, 1997:. 606).
Bu fotograflar bir iletisim araci olarak bel-
ge niteligi tasir. Yazili basinda kullanilan
fotograflar haberin tamamlayicisidir ve
estetik deger katma, ilgi ve dikkat cekme,
mesajl gorsel gerceklikte verme amaci
tasir. Bugun basin fotografcihgl, haber,
roportaj, spor alaninda kullanildigr gibi
savas fotografi, dergi fotografciligr gibi
alanlarda bir iletisim araci olarak kullanil-
maktadir. Fotografin bes o6zelligi vardir.
Bu bes &zellik haber fotografciligi icin de
gecerli olan ézelliklerdir. Bunlar;

1. Nesnenin Kendisi/Var Olan Konu Nesne
2.Detay/Butun Detaylar Gorunuar
Cikarilamaz, Parcalara Ayrilabilir

3. Cerceve/Secme Eleme Eylemi

4, Zaman/Zamanlama

5. Farkl Bakis Acisi (Akt. Findikli, 2012, s. 3).

Yazili basinda haber fotografcilar ile mu-
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habirlerin is birligi icinde olmasi ve gercedi
objektif olarak yansitabilmeleri temel
gereKliliktir. iletisimde haberciliginin ilk
orneklerinde resim yoktur. Resimler zamanla
gravur gibi baski yontemlerinin gelismesi
ile goéralur. Gazetelerde fotografin ilk
ornekleri llustrated London News'de yayin-
lanan Osmanli-Rus Kirim savas goruntuleri
olur (Freund, 2007: 5). Daha sonra Ameri-
kan i¢c savas goruntuleri yayinlanir. Basin
Fotografciligi flasin  bulunmasiyla altin
cagini yasar. Savas fotograflari kullanimi
ile baslayan basin fotografcihgr Kkitleleri
pesinden surukleyen spor fotograflar,
reklam fotograflari ve secim kampanya
fotograflari olarak cesitlenmistir. Bugun
haber fotografciligi basili ya da dijital olsun
okuyucunun haberi okuyup okumamasi-
na karar vermesini saglayan énemli bir
odak noktasl olmustur. Bu nedenle haber
fotografciligr kendi yeterliliklerini ve ilkeleri-
ni belirleyen uzmanlik gerektiren ayri bir
disiplin haline gelmistir.

Fotografin kullanim alanlarinin yayilmasi
basin fotografciligi alaninda gelismele-
re yol acarken, makinelerin gelisip fi-
yatlarin  dusmesi siradan insanlarin
fotograf cektirmesine imkan tanimak-
taydi. Bu durum bir yandan portre
fotografciligini  gelistirirken 6te  yan-
dan da ticarilestirmistir. Fotografcilarin
sayisinin artmasi sanatgl fotograflardan
ticari fotograflara gecisi saglamistir.
Portre cekimleri ile baslayan ticari
fotografcilik zamanla farkl alanlara dog-
ru genislemistir. Tanim olarak; Ticari
Fotograf belirli bir Urunun veya hizmetin
en lyi Ozelliklerini ortaya cikarabilecek,
izleyiciyi satin almaya tesvik edebilecek
fotograf turudur. Ticari fotograf markay!
satmak, tanitmak icin gorsel kullanim-
larini icermesi bir anlamda fotografcilarin
iletisim, reklam ve pazarlama alanlarini
da biliyor olmasi bunun yaninda yaratici,
sanatsal ve estetik bakis acisina da sahip
olmasini gerektirir. Ticari bir fotografin

gorsel yoluyla Urunun izleyicinin zihninde
konumlanmasli, Urudnun imaj ve ceki-
ciliginin net bir sekilde akilda kalicihginin
saglanmasi en temel gerekliliklerden
biridir. Reklam fotografinin Uretim sureci
bes temel unsurdan olusur. Bunlar;

1. DUsuncenin Gorsellestirilmesi

2. Planlama

3. Gerekli lletisimi Saglamak

4. Dogru Donanim

5. Dogru Sunum (Akarcay, 2012, s. 28).

Ticari Fotograf turleri genis bir yelpazeye
yayllmistir.  Endustriyel  fotograf, bir
endustriyel bir kurumun tanitimi, kaltard,
iS organizasyonu, urun tanitimlarini da iceren
belgelemeye dayali bir fotograf turudur.
Urbn fotografi, bir Grindn tanitimin
saglayan yazili metinden daha cok bil-
gi saglayan, merak ve istek uyandiran
fotograflardir. Urln fotograflari titizlik, za-
manlama, donanim ve planlama gerek-
tiren reklam fotograflardir. Moda Fotografi;
kiyafet tanitimi ve sunumu icin yapilan
fotograf turadur. Canli mankenlerle yapilan
cekimlerde kiyafet ve aksesuarlar tanitilir.
Moda fotograflari reklam sektérinde kata-
log, afis, dergi, gazete ve dijital medyada
kullanilmak Uzere hazirlanir.

Mimari Fotograf, bina ve mimari yapilarin
estetik yonlerinin éne cikarilmasi, icerik
ve konu temsili acisindan dogru cekim-
le yapilmasini iceren bir alt tardar. ilk mi-
mari fotograf Nicéphore Niépce tarafindan
cekilmistir denebilir. Fotograf tarihi bo-
yunca, mimari yapllar, toplumun takdirini
kazanan, kultUrel édnemi yansitan, degerli
fotograflar olmustur. Bina tasarimlari ge-
leneksel formlardan modern gorunume
dogru sekil degistirdigi gibi, mimari
fotografcilik da zamanla gelismistir. 20.
yuzyilin ortalarina kadar, fotografcilar kom-
pozisyonlarinda capraz cizgiler ve koyu
golgeler kullanmis, yenilik¢i teknikler de-
nemis ve mimari fotografcilik daha yaratici
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hale gelmistir. Sanat formu olarak da ele
alinan mimari fotograflar genellikle bel-
geleme, reklam ve tanitim amacli kullanil-
maktadir. Ancak 6zel durumlarda yaplyi
anlamak icin, yapinin topografyasini veya
cevresiyle birlikte etkisini belgelemek icin
kullanilabilir. Bir binanin yapim asamalarini
belgelemek icin mimari fotograf cekilebilir.
Sehircilik arastirmalari cercevesinde bel-
geleme ya da planlama asamasinda veri
toplamak icin, kentin gelisim surecini goz-
lemlemek icin cekimler yapilabilir. Dogal
afetlerden sonra sehri belgelemek icin mi-
mari fotograflar ¢cekilebilir. Resmi evrak bel-
geleme amacli mimari cekimler yapilabilir.
Mimari fotograflar ic ve dis cekim olarak da
ayrilabilir. Cok amacli kullanilabilen mimari
fotograflarda planlama, estetik bakis, dog-
ru isik ve ekipmanla belgeleme dnemlidir.

Bilimsel/Belge Fotograf; bilimsel veya tib-
bi verileri kaydetmek ve gorsellestirmek
icin, kizildtesi, ultraviyole, manyetik rezo-
nans veya termal géruntuleme?® gibi yon-
temleri kullanir. Bilimsel belge fotografcilar
bilimsel ekiplerde, devlet dairelerinde,
universite ve arastirma tesislerinde genel-
likle biyoloji, kimya, muhendislik ve tip alan-
larinda bilgi sahibidir. Bilimsel arastirmalar-
da kaydetme ve sureci takip etme oldukca
onemli oldugu icin bilim fotografcilik cok
buyuk oneme sahiptir. Bilimsel fotograf
insan gozu ve algilama hatasini sifira indir-
mesi bakimindan her zaman nesnel bir goz-
lem teknigi olarak kabul edilmistir. Ayrica
insan gozu tarafindan algilanamayan veya
islenemeyen verilerin toplanabilmesi icin
bilim fotograflar nesnel kanit niteligindedir.

Bilimsel fotograf turleri; Medikal/Tibbi
fotograf, Mikroskobik belge fotograflar

(Elektron Migrografi; 1sik mikroskobu, DNA
protein ve viruslerin elektron mikrograflari,
Atom ve elektron mikroskop fotograflari,
Fotomigrografi) Teleskop fotograflari (Hub-
ble Teleskobu, Chandra Gozlemevi, Webb
Uzay Teleskobu), Arkeoloji Fotograflari
(Kazi alaninin fotograflanmasi, A¢cmalarin
fotograflanmasi, yatay kesitlerin fotograf-
lanmasi, Dikey kesitlerin  fotograflan-
masl, Duvar, mezar fotografi, Buluntularin
fotograflanmasi, Arkeolojik buluntularin
fotograflanmasi, Arkeolojik alanin  hava
fotograflari, Arkeolojik sualti fotograflan),
Astrofotograf, Kriminal/Adli Fotograf..vb.
olarak cogaltilabilir.

Belgesel fotograf; gunluk hayat, tarih ve
tarihi olaylarla ilgili olaylan veya ortamlari
kaydetmek icin kullanilan fotograf tarudur.
Profosyenel foto muhabirligi veya gercek
hayat roportajinda amator, sanatsal veya
akademik bir arayis icin kullanilabilir. Bel-
ge terimi dnemlidir; gizli, yasak erisilmez
zor yerleri ve durumlari dogru sekilde ak-
tarmayi amaclar. Belgesel fotografta konu;
toplumsal yapinin gostergeleri, sosyal so-
runlar, engelli gruplarin yasam kosullari,
sira disi hayatlar, varlikli kesimlerin yasam
bicimleri, siradan hayatlar olabilir. Belgesel
fotograf adlart;

1. Foto Roportaj

2. Foto Hikaye (foto story)

3. Fotografik deneme (foto essey)

4. Fotografik ¢cozUmleme (foto analiz)
(Yurdalan, 2012, s.142).

Belgesel fotografin ilk 6rneklerine 1850'ler-
in basinda arkeolog John Beasly Greene
tarafindan fotograflanan Nubia harabe-

9 Goruntuleme (picturization) gorsellestirme surecinde tasarlanan konuyu fotograf olarak gerceklestirme”
(Kilig, 2091,101) Ancak tasarlanan konunun degil gergek goruntunun gerceklestirilmesidir

Goruntuleme bilimi (imaging science) insan gézUnun algilayamadigi seyleri géruntuleme de dahil
goruntulerin uretilmesi, toplanmasi codaltiimasi, analizi, degistirilmesi ve gorsellestiriimesi ile ilgilenen ok
disiplinli bir alandir. Gelisen bir alan olarak fizik, matematik, elektrik mUhendisligi, bilgisayarla gord, bilgisa-
yar bilimi ve algisal psikoloji alanlarindan arastirma ve arastirmacilari icerir.
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lerin fotograflari gosterilebilir. ik Belgesel
proje ise Fransada Tarihi Anitlar Komis-
yonu tarafindan olusturulan “Misyon He-
liographiques” belgeleme calismasidir.
Komisyonun amaci hizla yok olan mimari
ve insan mirasinin bir arsivini olusturmakti.
Amerika ic Savasini ve ilerlemesi Mathew
Brady ve Alexander Gardner tarafindan
belgelenmistir. Gazeteci ve sosyal reform-
cu Jacob Riis fakir bolgeler ve gecekon-
dulardaki yasami belgeleyen fotograflari
bircok kentsel-sosyal reform yasasinin ¢ik-
masina vesile olmustur. 1900'de Alice See-
ley Harris ve John Hobbis Harris tarafindan
Kongo'da yerel halka karsi yapilan vahseti bel-
geleyen fotograflar kolelik algisinin degisme-
sine ydnetimin el degistirerek iyilestirilme-
sine katkisi olmustur. 1990'larin sonundan
itibaren belgesel fotografciliga ilginin artmis
ve uzun vadeli projeler gelistiriimeye baslan-

F[lTl]E‘HAFIN KULLANIM ALANLARI

mistir. Belgesel fotograflar Gazete ve der-
gilerde yer alirken zamanla sanat dunyasi
tarafindan da kabul gérmustur.

Fotografin ilk ortaya cikisindan beri kul-
lanilan, sanatgilar icin yeni bir ifade araci
olarak Sanatsal Fotograflar resim sana-
tinin geleneklerini kullanarak baslamis ve
zamanla kendi &zerk alanini olusturmus-
tur. Sanatsal fotograf ve Ticari fotograflarin
icinde yer alan Portre Fotografi; insanlarin
kisiligini yansitan, mimik bakis, durusa
odaklanan ve en cok Uretilen fotograf
taraduar. Portre fotograflarinda isigin sid-
deti, yonu, turd, pozlama, mekan oldukgca
etkilidir. Yiyecek fotografi; yiyeceklerin cok
hizli sekilde goéruntu, parlaklik ve bozulma
sorunlarindan dolayl zor ve zahmetli bir
turdur. Masa aksesuarlarinin da konumu ve
goruntusu dnem tasir. Sanatsal fotograflar
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2. Bolumde ayrintilari ile ele alinmustir.

Yasam Tarzi (Lifestill) ya da GUnlUk Yasam
Fotograflari fotografin yayginlasmasi ile
toplumun her kesimi tarafindan kullanilan
ve en ¢ok Uretilen fotograf turudur. “Yasam
tarzi fotografciigi insanlarin  portrelerini,
gercek hayattaki olaylari gunluk hayati
yakalamaya c¢alisan bir tur olarak tanim-
lanabilir ve toplumsal tarih ya da sosyal
yasantinin tarihi belgeleri olarak kabul
edilebilir. An1 yakalamak, hatirlamak, birik-
tirmek, kisisel tarihimizi kronolojik siraya
sokmak icin vardir” (Akarcay, 2012, s. 123).
Yasam tarzi fotograflarinda gunluk yasam
akisinda cekilmesi daha dogal ve estetik
goruntuler alinmasini saglayabilir. Bu tur;
Ozel An Fotografi (mezuniyet, etkinlik)
Dugun fotografi, Dogum Fotografi ..vb.
olarak cogaltilabilir. Dugun fotografciligi
aileler icin bUyuk 6neme sahiptir ve bu
ani odlumsuzlestirmek ve en mukem-
mel goruntulerin yakalanmasini isterler.
Dogum fotograflari daha yeni bir alan olup
hamilelik dncesi ve sonrasinin fotograflan-
masl icerik ve butunluk acgisindan tercih
edilmektedir (Akarcay, 2012, s. 131).

Doga fotografi, doga manzaralari, ya-
ban hayati, bitki ve bdcekleri konu alan
ozel ekipman gerektiren bir turdur. Doga
fotograflari “National Geographic Maga-
zine" “National Wildlife Magazine, Audubon
Magazine gibi bilimsel, seyahat ve kultur
dergilerinde yer alabildigi gibi, Outdoor
Photographer, Nature's Best Photography
ozel dergilerde de yayinlanir. Ansel Adams,
Eliot Porter Frans Lanting, Galen Rowell
unlU doga fotografcilari arasinda yer alir.
BUyuUk organizasyonlar fotograf yarisma-
lari duzenleyerek doga ve vahsi yasam
fotograflarinin taninmasi icin ¢aba icinde-
dir. Doga fotografciiginda dikkat edilmesi

gereken en énemli konu, etiktir. Dogal
hayatta stres olusturma, yaban hayatina
zarar verme, dogal alanlari istila etme gibi
kaygllar vardir. Ayrica nesli tukenmekte

olan hayvanlarnn fotograflanarak belgelen-
mesi kacak avcilar icin yer tespitini kolay-
lastirmaktadir. Gezi Fotografi bir bolgenin
manzarasini, insanlarin kalturlerini, gele-
neklerini, tarihlerini  belgelemek i¢in
kullanilan  fotograf tdrududr. Seyahat
fotografcilan seyahat portreleri seyahatin
tum yonlerini cekmekte manzara ve bel-
gesel fotograflarda oldugu gibi uzman-
lasirlar. Gezi fotografciligi National Geo-
graphic dergisindeki Steve McCurry'nin
calismalari ile gelistirilmistir. Bu tar ic me-
kan, dusuk 1si, yetersiz ortam 15191, riskli
bdlge ve sokaklarda, nadir yakalanabilecek
anlar gibi farkl kosullarda cesitli konularin
cekilmesini gerektirir.

Astrofotograf, gokylzu ve goék cisimlerinin
fotograflanmasidir. Ciplak goézle yaplila-
bildigi gibi olduk¢a gelismis alet ve teles-
koplarla da yapilabilmektedir. Fotografta
ayri bir bilim dali olarak gelismis bir alandir.
GUnumuzde Astrofotografamatorastrono-
mide cogunlukla bilimsel verilerden ziyade
estetik acidan hos goruntuler arayan bir alt
disiplindir. Amatorler cok cesitli 6zel ekip-
man ve teknikler kullanirlar. Bilimsel alan-
da ise uzmanlik gerektiren bir alandir; uzun
pozlama nedeniyle bircok teknik sorunun
Ustesinden gelinmeyi gerektirir.

Hava-Yer Fotografi; cesitli amaclar icin
insanl insansiz, balon, ucak, helikopter,
drone gibi hava tasitlarindan konunun kus
bakisi cekilmesi ile olusan fotograf turudur
(Findikh, 2012, s. 99). Hava fotograflar; ozel-
likle askeri kesif, harita-kadastro, meteoroloji,
sehir planlama, arkeoloji, endustri, cevre
dengesi/izleme ve kontrol amacl uygu-
lamalarda (yaban hayati, bitki 6rtUsy,
kentsel gelisim, oto yollar, ormancilik, sinir
kontrolu vb.) afet sonrasi tespit (sel, orman
yangini vb.) hizli veri toplamada, tarimda
(arazi kullanim degisimi tespitinde) ve 6zel-
likle reklam, turizm ve tanitim alanlarinda
kullanilmaktadir. Hava fotograflarinin ilk
orneklerini 1794 tarihinde Fransiz Yuzbasi
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Coutelle tarafindan yere bagli bir balon ile
yUkselerek bilgi toplama amaciyla alin-
mistir. 1840'da Fransiz Arago, Niepce ve
Daguerra topografik harita yapma meto-
dunu aciklamistir. 1900’lerin basinda East-
man Kodak Amerikan ordusu icin ilk hava
fotografcilik okulunu acar. Oncelikle askeri
alanda kullanilan hava fotograflari zamanla
haritalama, arkeoloji ve turizm amaglh kul-
lanilarak gelismistir. Hava Fotograf turleri;

1. Egik Fotograf: Belli bir acidan cekilen
fotograflardir. DUnya yuUzeyine gore dusuk
acidan cekilmisse “dUsuk egik” buyuk aclyla
cekilmisse “buyuk egik” olarak adlandirilir

2. Dikey Fotograf: dik aciyla cekilen
fotograflardir. Fotogrametri ve goruntu
yorumlamada kullanilir.

3. Birlestirilmis Fotograf: Hava fotograflari
genellikle birlestirilir. Panorama fotograf, ste-
reoskopik fotograf, piktometrik fotograf olarak
uce ayrilir.

4. Ortofotograf: Sonsuz mesafeden ¢ekilen,
dumduz asagi bakan fotograf simulasyonu-
dur. Dikey fotograflar ortofotograf olustur-
mak icin kullanilir. Olcek, geometri ve arazi
farkliliklarinda duzeltme yapllir ve cografi
bilgi sistemlerinde kullanilir. (Metsur, 2021,
tly/eSuH) olarak siralanabilir.

Sualti Fotografciligl; su altinda genel-
likle tuplU dalisla yapilan 6zel ekipman
ve teknik gerektiren bir fotograf taruadur.
Sualti fotografi kaydetme, belgeleme ve
sanat formu olarak kullanilabilir. Sualti
fotografciliginin ilk érnekleri 1856 yilinda
William Thompson ingiltere glneyinde
Wey bogazinda yikimis bir kopruyu
fotografladl. 1875de Eadweard Muy-
bridge sualtinda cestli denemeler yaptl.
1899'da Louis Boutan, 1926'da Charles
Martin sualti fotografi cekerek yayinladi.
Jacques-Yves Cousteau ve Harold Edger-
ton uzun yillar sualti fotografi cekimlerini
birlikte cekip sonar arama cihazi gelistir-
diler (Tezig, 2012: 59). Sualti fotografciligi
dalgiclik bilgisi gerektirdigi gibi sualt

canlilari hakkinda yeterli bilgiye sahip ol-
may! da gerektirir. Sualti fotografciligin-
da renklerin sogurulmasi, gérus uzakhgi
ve alan derinligi, 1sigin kirilmasi gibi sualti
ortamindan kaynakli problemler bulun-
makla birlikte dogal ¢cevreye nazik davran-
ma ve zarar vermeme gibi etik konulara
dikkat etme zorunlulugu bulunmaktadir.
Sualti fotografi konulari arasinda sig su,
tath su havuz fotografl, Batik arkeolo-
jik alan fotografi, magara, tunel kanyon
gibi dogal ortam fotografi ile canl nesne
fotograflari yer alir.

4. Bilim ve Teknolojide Fotograf ve
Goruantu

Fotograf gunUmuzde belgeleme, ile-
tisim, sosyal medya, egitim, endustri,
sualtl, astronomi gibi hemen her alan-
da kullanilmaktadir. Dogru veri, bel-
ge ve kanit niteliginde olan goéruntu ve
fotograf, bilim ve teknoloji alaninin da
olmazsa olmazidir. Gorulemeyen dalga
boylar, erisiliemeyen uzakliklar, algilana-
mayan hizlar, strece bagl degisimler, kar-
masik hareketler fotografik goruntuleme
sayesinde gorunur hale gelebilmektedir.
Bir amipin neye benzedigi, i¢ organlarin
detay goéruntuleri, baska bir galakside
patlayan yildizin géruntusu fotografin ge-
tirdigi yenilikler sayesinde gorunebilir hale
gelmektedir.

Tarihsel olarak bakildiginda fotografin bi-
limsel alanda kullanimi beklenenden ¢cok
daha hizl ve etkili olmustur. Daguerre
Fotografin icadindan sonra fotografin
cogunlukla seyahat gunluklerinde, sa-
Nnatsal alanda ve mimari kayitlarda uy-
gun olacagini dusunmustu. Ama dogal
gercekligi tek bir anda yakalama, uzun
sureli inceleme ve koruma yetenegi ne-

deniyle, on dokuzuncu yuzyll boyunca
bilimsel gézlemde giderek daha fazla kul-
lanildi. Gokbilimciler bu teknigi ik benim-
seyenlerdi.Gunesin ve gunestutulmasinin
ilk goruntuleri 1840'larda dagerreyotip ile
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yakalandi. On dokuzuncu yuzyilin sonu-
na gelindiginde, fotografik gdéruntuler
bilimsel ticaretin de temel bir araci haline
gelmisti ve fotografik géruntuler bilimsel
dergilerde siklikla yer aliyordu. Boylece
fotografin bilimdeki rolU hizla artmak-
taydi. Bilim insanlarinin fotografa deger
vermelerinin ne-deni fotograf sayesinde
kanitlari dikkatli bir sekilde gozlemleye-
bilme imkani vermesiydi. Fotograf; deney-
sel gozlemleri kaydetme, elle hatali eskizleri
gereksiz kilma, insan gézanin géremedid,
algilayamadigi veriyi goruntuleme,
kaydetme ve isleme yoéntemleri bilim
alaninda 6nemli bir ara¢ olarak kullanil-
masini sagladi.

“Bilimsel alanda calisan gérinmez Xx-1sin-
larinin daginik yolunu yakalayan, Rosalind
Franklin 1952'de i¢ ice ge¢mis DNA mole-
kullerinin kesin yapisini (gift sarmal) ortaya
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clkardl. Uzay arastirmalarinda kullanilan,
teleskopik kameralar, DUnya'dan dort mil-
yvar 1sik yili uzaklikta bulunan galaksileri
kaydedebilmekteydi. Fotograf sayesinde
normalde goz icin ¢ok hizli olan olaylar
yavaslatilabilmisti. 1878'de Eadweard Muy-
bridge'in hareket halindeki bir ati goste-
ren devrim niteligindeki fotograflari, kosan
bir atin dort ayadinin da ayni anda yerden
kesilip kesilmedigi konusunda uzun sure-
dir devam eden bir tartismaya son ver-
di. 1950'lerde, MIT fizikgisi Harold Edger-
ton, bir elmanin icinden gecen merminin,
bir bardaga sicrayan damlanin, sutin ve
kanatlarini ¢irpan bir sinek kusunun yaptigi
kesin desenlerin sasirtici derecede guzel
goruntulerini Uretmek icin bir flas 1sigr kullan-
mistl” (Scitable, 2014, t.ly/Cdg9).

Bu bilimsel kesifler ve optik, kamera ve
aydinlatmanin kontrolUndeki teknolojik
gelismeler, bilimsel ilerlemeyi mumkun
kilmisti. Sekil 6'de bu gelismeler gorsel
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olarak &zetlenmistir. 1980'lerde dijital ka-
meranin yayginlasmasi sarj baglantili ay-
git olan CCD teknolojisi 1siga duyarli bir
elektronik cip kullanan bilgisayarl kame-
ralar, 1sIgin dalga boylarinin (oksitlenmis
gumus tanecikler yerine) elektronik
yuklere donusturulmesini sagladi. Bu
bilimsel fotograflarda pozlama Uze-
rinde daha hassas kontrol ve daha dog-
ru goruntuleme anlamina gelmekteydi.
Bdylece bilim insanlari cok karanlik kosul-
larda bile géruntu yakalayabildi, CCD
kameralari ile biyolojik dokunun derin-
liklerini veya bir mikroskop mercegi al-
tinda sekilleri ve yapilari kaydetme im-
kanina kavusmus oldular (Scitable,
2014, tly/Cdg9). Bugun tip alanindaki
calismalarin muhendislik alani ile is birligi
sayesinde tibbi goéruntuleme teknolojileri
oldukga ileri seviyelere gelinmistir. Tibbi
goruntlileme biyolojik goruntulemenin
bir parcasidir ve X-isini  Radyografisi,
Manyetik Rezonans goruntuleme (MRI),
Doppler Ultrasonografi, Endoskopi,
Elastografi, Dokusal GéruntUleme, AFML
goéruntuleme, Termografi (Kizildtesi Fotograf),
Tibbi Fotografcilik, Pozitron Emisyon Tomog-
rafisi (PET), Tek Foton Emisyonlu Bilgisa-
yarl Tomogrofi (SPECT)... gibi NUkleer Tip
Goruntuleme teknolojilerini kullanir ve
2010 yili itibariyle dunya capinda 5 milyar
tibbi géruntuleme calismasi yapimistir
(Mitchell, Morgan-Hughes, 2010: t.ly/
bMGB). Bugun daha guglu bilimsel
goruntuleme teknolojilerini gelistirmek
icin bircok disiplin bir arada c¢alismaya
devam etmektedir.

Tip alaninda mikro ve makro O&lcekte
yapilan géruntuleme gizli yapi ve dokulari
ortaya c¢lkarma, teshis ve tedavi icin kul-
lanilmaktadir. Hastaligin seyri ve iyilesme
sUrecinin belgelenmesi ise Medikal/Tibbi

Fotografin alanina girmektedir ve hasta-
larin klinik durumlarinin gunluk olarak
kaydedilmesi, teshis ve tedavi icin kul-
lanilir. Tibbi Fotograf klinik sunum, cerrahi
prosedur, tibbi cihaz ve otopsi 6rnekle-
rinin belgelenmesi amaciyla yapilan bir
fotograf turddur. Dogru belgeleme icin
mutlaka tibbi ve teknik bilgiye ihtiyag
vardir. Bu fotograflar tibbi dokUmantasyon
ve arastirma ve bilimsel dergilerde yayin
amaclh kullanilir. Tipta ilk gdruntuleme
1840 da Parisde Alfred Francois, Donne
tarafindan kemik ve dis bdlumlerinin
fotograflarindan olusur. G.B. Duchanne de
Boulogne akil hastanesindeki mahkdm-
larin yUzun iki yanindaki farkli ifadelerini
belgeleyip ve kas hareketlerine dayali 53
duyguyu siraladi. 1900'lerin basinda ¢cogu
buyuk tip merkezi fotografi belgeleme
ve inceleme ydntemi olarak benimsemis-
ti. Bircok fotografci farkl tip disiplininde
calismaya basladi ve tibbi fotograf &zel
bir alan haline geldi. Bu alandaki temel
sorunlardan biri hasta izni sorunlariydi ve
bu konuda yeni yasalar ¢cikarmak zorunda
kalinmisti.

Mikroskobik fotograflar Mikrograf ve Elek-
tron Mikrografi olarak géruntulenebilir.
Mikrograf bir nesnenin buyutulimus
goéruntusunu gdstermek icin mikroskop
veya benzeri bir cihaz araciligiyla 10-60
kat buyuterek alinan fotograf veya dijital
goéruntudur. Baska bir acidan Mikrografi,
fotograf cekmek icin mikroskop kullan-
ma pratigi veya sanatidir. Fotografin
mikroskopta goéruntusunu yakalamak
icin kullanilmasi, fotograf surecinin icadi-
na kadar uzanir. ilk mikrografik fotograflar
kaliteleri acisindan iyi olmakla birlikte old-
ukca zahmetli bir sure¢ gerektirmekteydi.
Elektronik kamera ve bilgisayar teknolo-
Jisindeki gelismelerin dijital gdéruntule-

11 Nanomalzemelerdeki karbon atomlarini karmasik yUzeylerini haritalamak icin lazer isinlarini kul-
lanilan AFM (Atomic Force Microscope) mikroskobu yuzeyin Ug boyutlu géruntulenmesini saglar.
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meyi geleneksel fotografciliktan daha
ucuz ve daha kolay hale getirmesi cok
daha fazla arastirma, gozlem ve ilerleme
anlamina geliyordu. Dijital kamera kul-
lanimi fotografi daha kolay elde edile-
bilir yaparken, mikroskobik géruntunun
mukemmel bir c¢iktisini  alabilmekte-
dir. Yani artik iyi géruntu elde edebil-
menin kosulu kamera degil mikroskobun
buyutme kapasitesidir. Elektron Fo-
to-mikrografi elektron demetleri-
Nni goéruntuleyen stk  mikroskobuyla
gorunemeyen kucuk objelerin imgelen-
mesine imkan vererek godrsellestirebilen
bir fotograf taruadur. Hizlandiriimis elek-
tron isinlari kullanir. Virds ve mikroorganiz-
malari Tmilyon kez buyuterek incelenme-
sinisaglar. Mikroskop bilimsel arastirmalar
icin gelistirilmis bir alet olmasina ragmen
eszamanl olarak sanatcilanin  dikkati-
Nni cekmis ve sanatsal ifade araci olarak
kullanmislardir. Mikroskobik goéruntuleri
Robert Hooke, Antonie van Leeuwenhoek
gibi sanatcilar illustrator resim haline ge-
tirir. 1970'lerin basindan beri sanatcilar
mikroskobu sanatsal bir ara¢ olarak kul-
lanmaktadir. 2015 yilinda, fotografci ve
gemolog Danny J. Sanchez, “diger dun-
yaya ait” olarak adlandirilan calismalarin-
da mineral ve degerli taslarin i¢ hacimleri-
ni fotograflayip sergilemistir.

Elektrofotograf “(electro phptography) E-
lektro-statik yukleri temel alan bir goruntu
kaydetme islemidir; yaygin olarak fotokopi
makinelerine kullanilir” (Kilig, 2019, s. 70).

Radyograf (radiograph) duyarli filmi x-isin-
lartyla pozlandirarak goruntu tretme (Kilig,
2019: 191) olarak tanimlanir. Daha c¢ok bir
nesnenin i¢c formunu goéruntulemek icin
X 1sInl, gama Isini veya benzer iyonlastirici
radyasyon kullanilir. Geleneksel radyog-
rafide goruntu olusturmak icin, nesneye
X-1sin1 yansitilir. Nesnenin yogunluguna ve
yapisal bilesimine bagli olarak, belirli mik-
tarda X-isini nesne tarafindan emilir.

Nesnheden gecen X isinlari, nesnenin ar-
kasindaki fotograf filmi veya dijital de-
tektdr tarafindan yakalanir ve géruntu
olusturulur. Radyografi sadece tip alanin-
da degdil kulturel miras ve sanat eserlerinin
analizinde de kullanilmaktadir.

EDXRF (Enerji Dagitici  X-isini Flore-
san) analizi, X-isini radyografisi, gérunur
fotografcilik, UV (ultraviyole) ve IR (kizilo-
tesi) 1sik goéruntuleme, sayisallastiriimis
radyografi gibi yontemlerle esere zarar
vermeden analiz edilebilmektedir (Rizzut-
to vd,, 2013, s. 24). Tahribatsiz test yontemi
olan radyografi endustriyel alanda da
kullanilmaktadir. Endustriyel radyografi,
X isinlarinin, gama isinlarinin ve nétron-
larin cesitli malzemelere nufuz etme ye-
tenegini kullanarak gizli kusurlari gérmek
icin - malzemeleri inceleme yontemidir
(IAEA, 2021, tly/iR7T). Havacilik, otomo-
tiv, askeri savunma, imalat, insaat (beton
boru hattl) gibi alanlarda kullanilmaktadir.
Radyografi arkeologlar, konservatorler ve
arkeoloji bilimcileri icin kazilardan elde
edilen eserler ve eko-gerceklerin arastiril-
masitylailgilenen guclu biraractir (Corfield,
1995: t.ly/48ID).

Tomografi Uc boyutlu goéruntinin x
Isinlar radyoaktif yazilimlar ya da ultra-
son goruntlye dayall capraz kesitler ya
da saydam gruplariyla olusturuldugu
goruntuleme teknolojisidir (Kilig, 2019, s.
225). Daha ¢cok organ ve vucut parcalarinin
orttugu bélumlerin radyografiydntemiyle
goruntulenmesinde kullanilir.  Radyog-
rafide X isini dogrusal verilirken, tomog-

rafide yelpaze seklinde gdnderilerek belli
bir bélgenin kesiti goruntulenir. Bilgisa-
yarli Tomografide (CT taramasl) X-isini
O0zne boyunca hareket ederek 6znenin
etrafinda déner. Ozne icindeki herhangi
bir nokta, farkli zamanlarda bircok farkli
Isin  tarafindan bircok ydénden gecilir.
Bazi 1sinlarin zayiflamasina iliskin bilgiler
harmanlanir ve U¢ boyutlu bir goérantu
olusturmak icin hesaplanir. Bu yontem de
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arkeoloji, biyoloji, atmosfer bilimi, jeofizik,
osinografi, plazma fizigi, malzeme bilimi,
astrofizik ve kuantum fizigi alanlarinda
aktif olarak kullanilmaktadir.

Xisini ve iyonlastirici radyasyon kullanma-
yan Manyetik Rezonans Goruntuleme
yontemi (MRI) vUcudun anatomi ve
fizyoloji resimlerini olusturmak icin kul-
lanilir. Manyetik rezonans goéruntuleme-
de &zne buyuk bir miknatisin icerisine
yerlestirilir. Bu manyetik alan vucuttaki
atomlarin ¢ekirdeklerinin (6zellikle hidro-
jen) alana paralel bir dizilime gecmesine
neden olur. Tarayicl 6zneye radyofrekans
dalgalan yollar ve bazi hidrojen atom-
lar bu enerjiyi absorbe eder. Radyofre-
kans dalgalar kesildiginde depolanan
enerji vucuttan salinir ve tarayicidaki coil
tarafindan sinyal olarak kaydedilir (Bilgen,
2016: 110). Bu sinyallerle MR goruntusu
olusturulur.

Sonografi cok yuksek frekansli ses dal-
galari (>20.000 Hz) yoluyla goéruntu
olusturma yontemidir. Prob? vasitasiyla
yollanan ses dalgalarinin geri yansimasi
bilgisayar tarafindan bicimlendirilerek
goruntu elde edilir. Bu yontem deniz
dibi harita yapimi, temizlik/dezenfekta-
syon, navigasyon, insaat ve boru catlak
tespiti, ekokardiyografi, ultrasonografi,
tas kirma (bdbrek tasi) gibi alanlarda
kullanilmaktadir. Yarasalarin kullandigi
ekolokasyon uzaktaki nesneleri belirle-
mek icin ses dalgalari ve yankilarin kul-
lanildigl islemdir. Ekolokasyon, yarasalar
tarafindan karanlikta gezinmek ve yiyecek-
lerini bulmak icin kullanilir. Yarasalar agiz-
larindan ve burunlarindan ses dalgalari
gonderir ve daha sonra cevrelerindeki
nesnelere carparak yankilar olusturur ve
bunlaryarasalar tarafindan islenir. Boylece
yarasa onundeki nesnenin boyutunu, sek-

lini ve mesafesini belirler. Yarasalarin tek
basina yaptig islemi bilim ve teknolo-
Ji uc farkli sekilde yapar; Ultrason (resim
cekmek icin kullanilan bir arag), sonog-
ram, (ultrasonun olusturdugu resim)
ve Sonografi (tani amacli gérantunun
anlamlandirildigl alet) Ultraviyole (UV)
morotesi  (ultraviolet); Elektromanyetik
Isinimin gorulebilir 1sik ile rontgen IsiN-
lari arasindaki dalga boyuna verilen addir
(Kihg, 2019: 230). Ultraviyole Fotograf UV
spektrumundan gelen 1sig1 kullanarak
goruntuleri kaydetme islemidir.

Bu fotograflar, bilim, tip ve sanat alanin-
da kullanilmaktadir. Sanat Eserlerini UV
Isik altinda inceleyerek dnceki bicimleri
veya yapl bozulmalari ortaya cikarilabilir.
Teshis amacli tibbi gdéruntu elde edilebilir,
belirli cilt bozukluklarini tespit etmek veya
yaralanma kaniti olarak kullanilabilir. Bazi
hayvanlar, &zellikle bocekler, gérus icin ult-
raviyole dalga boylarini kullanir. Ultraviyole
fotografciligl, insan godzuyle gdruneme-
yen, bocekleri ceken bitkilerin isaretlerini
arastirmak icin kullanilir. Arkeolojik alan-
larda gorunmeyen eserlerin tespitinde
kullanilir. Ultraviyole Kaynakli Goéranar
Floresan (UVIVF), fotograf makinesinde
herhangi bir degisiklik gerektirmeden
goruntud alinmasini  saglar. Ultraviyole
fotografciligr iki ana kategoriye ayrilir:
UVIVF ve yansiyan ultraviyole. Yansiyan
UV fotografciligl, gorunur isik fotografciligi
ile aynidir, ancak spektrumun ultraviyole
kisminda (400nm'den 10nm'ye kadar)
ve yalnizca ultraviyole dalga boylarini al-
gllamak i¢in tasarlanmis degistirilmis

Ozel kameralar gerektirir. Bircok bitki
ve hayvan, UV'ye duyarli kameralarla
géruntulendiginde gizli desen ve &zel-
likler ortaya cikar. Cicekler, arilari polen
ve nektara goturen desenlere sahiptir
ve bircok kus, ciftlesme ritUellerinin bir

12 VUcuda temas eden alet
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parcasl oldugu dusunulen parlak UV le-
kelerine sahiptir. UV Fotograf bilim dun-
yasinda da kullanilir. Dermatologlar, cilt
saglhginiizlemek icin ya da adli tip ekipleri
su¢ mahallinde gizli kanitlari ortaya c¢ikar-
mak icin kullantlir.

Adli Fotograf (Kriminal-Olay Yeri -Suc
mahali Fotografi) mahkemede kalici
bir kayit saglamak icin olay yerin-
in ilk gérunumunu ve fiziksel kanit-
lari kaydeden fotograf turudur. Sug
mahalli  fotografcihgl,  fotografcihgin
diger cesitlerinden farklidir ¢unku olay
yeri fotografcilarinin genellikle her bir
goruntuyl yakalamak icin cok &ozel bir
amaci vardir. Adli fotograf cekilirken, suc
mahallinde U¢ unsuru dikkate almalidir;
bzne, dlcek ve referans nesne. Ayrica, genel
adli fotografin tarafsiz ve dogru bir temsili
gosterilmelidir. Adli fotograf yaratici ve sa-
natsal fotograftan farkliolarak surecgicinde
hafizalarn tazelemeye yardim edecek bir
ozellikte olmasi, olay yerinin ve delillerin
tam bir dokimantasyonunun alinmasi,
adli tip laboratuvar uzmanlari tarafindan
inceleme kalitesinin yuksek olmasi énem-
lidir. Bunun yaninda fotografin, resimden
farkli olarak, var olani kaydetmesi ona
belgeci bir nitelik kazandirir. Ama bu bel-
gecilik beraberinde fotografin gercekligi
kaydettigi bilgisini getirmez (Dora, 2003,
s. 151-152). Kriminal fotograflar hukuksal
gorme bicimi, kanit niteligi tasimasi ne-
deniyle olay yeri incelemesinde en énemli
katkiyr olusturur (Ozcan, 2019, s. 52). Sonug
olarak Adli fotograf kanit niteligi tasisa da
gercekligi tasimayabilir, cekimlerde teknik
bilgi yuksek c¢dzunurluk buyuk onem
tasirken hukuksal bakis ve géorme bicimi
nedeniyle egitimi gerektirir.

Etnografik Fotograf bir kUlturin etnogra-
fik veya antropolojik bilgilerini iceren, saha
arastirmalarini destekleyen bir bilimsel
fotografturudur. Etnografik fotografciligin
kokenleri, fotografciligin ilk yillarinda

cekilen fotograflarda ozellikle seyahat/
gezi fotografciiginda bulunabilir (Rich-
ardson, 1992, s. t.lyAVDCP). Fotograf dogasi
geregi gdzlem ve belge niteligi tasimasi
baslangicindan itibaren antropoloji, et-
nografya gibi sosyal bilimlerle yakin iligki
icinde olmustur.

19. yuzyil fotografciliginin antropolojideki
anlami, en azindan kismen insan vUcu-
dunu belgelemedeki roline kadar izlene-
bilir. On dokuzuncu yuzyil antropolojisi
genellikle “karsilastirmali anatomi’nin
bir uzantisi olarak goéruluyordu (Pinney,
2011: 15). Bu iliski g6z 6nune alindigin-
da, fotograf, insan modelleri yaratarak
toplumlari turlere gdre organize etmede
cok dnemli bir rol oynadi (MacDougal,

1997, S. 280). Varsayim, bu modellerin
dunya capinda karsilastirmali analiz igin
olanaklar sunduguydu (MacDougal,

1997, S. 280). Bu baglamda fotograf, in-
san vucut tiplerindeki karmasikliklari
kaydetmeyi mumkun kilacak guUvenilir
bir arag olarak goéruluyordu (Perera, 2019,
t.ly/Ynhw).

Fotograflar genel olarak beseri bilimlerde
onemli bir kullanim alanina sahip, hafiza ve
sosyal tarih depolaridir. Ancak gunumuzde
sosyal belge olma o6zelligine sUpheci yak-
lasimlar vardir. Medyanin tarafli kullanimlari,
goéruntu isleme teknikleri, arastirmacilarin
savlarini kanitlamak icin kurgu fotograf kul-
lanimlan bu kaygilarin temel sebeplerini
olusturmaktadir.

Fotografik Belgeleme: Belgeleme/Ko-
ruma Amacl Fotograf, kulturel, sosyal,
mManeviya da sanatsal degeriolan varliklari
kaydetme, koruma ve belgeleme amaciy-
layapilan dijital goruntuleme ve kaydetme
yontemi olarak tanimlanabilir. MUze eser-
lerinin dokUmantasyonu, kUtUphane bilgi
ve kaynaklarin kaydedilmesi, tarihi eser ve
binalarin belgelenmesi kadar, dijitallestiril-
mesi korumanin temel ilkelerinden biridir.
Her medeniyet kamusal &zel, dini anitlar
gibi eserler birakmistir ve bugun, cesit-
li medeniyetler hakkinda kesin bir fikir
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olusturabilmemiz bu anitlarin incelenme-
si yoluyla olmaktadir.

Fotograf, tarihsel ilgiden kentsel cevreyi
iyilestirmeye kadar cesitli nedenlerle
yaplli cevreyi gorsel olarak kaydetme ge-
leneginin bir parcasidir. Fotografin bUyuk
Olcekli sistematik belgeleme kapasitesi,
mimarlar kent plancilari, kultarel miras
ve tarih arastirmacilari icin giderek daha
onemli bir arac olarak kabul edilmektedir.
Fotografik belgeleme doga bilimleri icin
de bilimsel veri olusturma, inceleme, kayit
altina alma ve koruma icin dnemli bir yon-
temdir. Hava ve yer fotograflari, makro ve
mikro fotograf, alan fotograflari, gérun-
mez spektrumla goéruntuleme, jeolojik
fotograf, bitki ve hayvan fotograflari, za-
man temelli fotograf ve bilimde géruntu
isleme fotografik belgeleme konulari ara-
sinda yer almaktadir.

Levend Kilic Fotogrametriyi (photogram-
metry) (metrik fotograf) dogru olcum-
ler elde etmek amaciyla fotografcihgin
kullanimi olarak tanimlar. Turkiye Foto-
grametri Dergisine gore “Fotogrametri,
dogruluk, esneklik ve pratiklik ozellikleri
on planda olan basarili bir belgeleme yon-
temidir” (Ulvi, Yigit, 2019, s. 2). Kisaca Foto-
grametri fotograf, elektromanyetik isiksal
goruntu gibi yontemlerle yeryuzu sekille-
rini ve modelleri kaydetme, dlcme ve ana-
liz yoluyla fiziksel nesneler ve cevre hak-
kinda bilgi elde etme bilimi ve teknolo-
Jjisidir. Fotografla harita olusturma fikri
neredeyse bulunusuyla es zamanlhdir. Fo-
togrametri iki boyutlu fotograflardan tcg
boyutlu géruntulerin cikarilmasini saglar.
Fotogrametrinin uygulama  alanlari;
topografik haritalama, mimari, imalat, po-
lis sorusturmasi, kulturel miras, jeolojidir.
Ayrica arkeologlar buyuk karmasik alan-
larin planlarini hizlica Gretmek icin kulla-
nabilir. Meteorologlar nesnel hava verileri
elde edemediginde kasirgalarin rdzgar
hizini hesaplamak icin kullanir. Otomobil

sektorunde carpisma muhendisliginde
kazanin siddetini tespit etmek icin kul-
laniimaktadir.

Astrofotografi; “Gokyuzu fotografciligiola-
rak adlandirabilecegimiz gézlemsel as-
tronomide kullanilan Astrofotografi, yildiz-
lar, ay, gunes, gezegenler, asteroitler ve
galaksilerdahilolmak Uzere astronomik ci-
simlerin ve gok olaylarinin fotografciligidir.
Yildizlarla birlikte genis gdkyuzu alanlarini
iceren gece fotografciligi da astrofotografi
olarak kabul edilir. Astrofotografinin bazi
yaygin ornekleri, yildiz izleri ve samanyolu
fotografciligidir” (Kunz, 2021, t.ly/47lw). As-
tronomik bir cismin ilk fotografi 1840 yilin-
da John William Draper énculinde ortaya
cikmustir. Astrofotografcilik, Ay, Gunes ve
gezegenler gibi nesnelerin ayrintilarini
kaydedebilmenin yani sira, sonuk yildizlar,
bulutsular ve galaksiler gibi insan goézuyle
gorulemeyen nesneleri gorsellestirmek-
tedir. Bu tur fotograflar insan gézunun
goremedigi yuz binlerce yeni yildizi ve bu-
lutsuyu kaydederek profesyonel astrono-
mik arastirma konularina katki saglarken
optik teleskoplar, bUuyuk kame-ralar kul-
lanilir. Astronomik fotografcilikta bilinen
ilk girisim, ay fotografi elde etmek iste-
yen Daguerre tarafindan yapildi. “Ancak
bugune kadar gelebilen ve ayin bilinen
en eski fotograflarindan biri 185Tde New
York Universitesi Kimya Profesoru, doktor
ve bilimsel deneyci, John Adams Whipple
tarafindan dagerreyotipi yontemiyle elde
edilmistir. ilk glnes tutulmasi fotografi
ise 1851'de Berkowski adinda bir daguer-
rotypist tarafindan cekilir” (Lucibella, 2013,
tly/SpIT). 20. yuzyihn baslarinda, dunya
capinda, dzellikle fotografik gdruntuleme
icin tasarlanmis kirilmali teleskoplarin ve
sofistike buUyuk yansitmall teleskoplarin
yapimi Astrofotograf alaninda da daha
profesyonel géruntulerin elde edilmesini
saglamistir.
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Termografi (infrared thermography
(IRT)): termal géruntu; fotografik yontem-
le konunun taranmasi 1si farklilklarinin
goruntuye cevrilmesidir (Bayhan, 1997, s.
6006) (Kilg, 2019, s. 224). Termografi (islyla
gelistirme); 1sI yoluyla géruntu gelistirme
yontemidir (Kilig, 2019: 118). Kisaca Ter-
mografi; termal kameranin kizildtesi
goruntulemesi ya da nesneden yayilan
kizilotesi radyasyonuni3 géruntulenme-
sidir. Bu kameralar radyasyonu algilar ter-
mogram goéruntu Uretirler. Mutlak sicak-
ga sahip sifirin Ustundeki tum nesneler
kizilotesi radyasyon yaydigindan Termog-
rafi isiksiz gdéruntu elde edebilmekte-
dir. Bu nedenle oncelikli olarak askeri
ve guvenlik amacli kullanilmaktadirlar.
Bilim ve teknolojide kullanilan termog-
ramlar son yillarda ticari ve endustriyel
alanda da kullanilmaktadir. itfaiyeciler
dumanda gorebilmek, teknisyenler asiri
Isinan hatlar gérmek, bina teknisyenleri
Isi yalitimlarini, gormek icin yani Uretim
ve verimliligi artirmak icin kullanmaktadir.
Ancak kullanim alanlari cok daha faz-ladir;
termal haritalama, tibbi goéruntuleme,
kimyasal géruntuleme gibi bircok alanda
yaygin olarak kullaniimaktadir.

Kirlian Fotograf; yUksek voltajli, yuksek
frekansli, dusuk amperli elektrik alani-
na dayall aygitlarla nesnelerden yayilan
birtakim 1sinimlari fotografik olarak
saptamayl amaclayan elektrografik
fotograf teknigine verilen addir. Ozel-
likle canli organizmalarin yaydigi gorun-
meyen enerji bicimlerinin (auralarinin)
goéruntulenmesini saglar. Ozel maki-
nesiyle iki elektrot arasindaki fotograf
filmi nesne arkasina yerlestirilir. Bir iki

saniye sureyle iki elektrot arasindan
dusuk akimli yuksek voltaj gecer. Ban-
yodan sonra statik elektrigin olustur-
dugu goéruntuler elde edilir. Semyon
Kirlian tarafindan kesfedilen yéntem el-
ektrofotografi, biyoelektrografi, elektro-
fotonik géruntuleme gibi adlar almistir.
Goruntu olusturan “Kirlian aurasi olarak
bilinen korona isimasi elektriksel iyoni-
zasyon sonucu olusmakta olup, pek
cok faktorden etkilenir; nesnenin voltaji
ve frekansi, goruntuleme yuUzeyine uy-
guladigl basing miktari, etrafindaki ve
icindeki rutubet miktari ve iletkenligi
etkileyen diger faktorler ile yag, ter, bak-
teriler ve diger iyonlastiran Kkirleticiler
de goruntuyu etkileyen faktorler arasin-
dadir” (Arleen vd., 1989, s. 174). Kirlian
fotografcihginin  paranormal iddialari,
bilim camiasi tarafindan yapilan den-
eylerde gdzlemlenmemis veya cogaltil-
mamis oldugu icin reddedilmistir.

Kirillm Fotografi (Schlieren photogra-
phy) Gaz ya da sivilardaki yogunluk
degisikliklerinin  olusturdugu  kirilim-
larin fotografini icerir (Kilig, 2019, s. 142).
Bu tur degisik isilardaki gaz kutlelerinin
hareketlerini gérunur kilmak icin kul-
lanilir. Ozel bir sistemle elde edilen isik
farkli yogunluktaki gaz tabakalarindan
gecerken farkli bicimlerde kirilarak iz
birakir. Schlieren fotografciligi, kendi-

leri seffaf olan medya akislarini gér-
sellestirmek icin kullanilir (bu nedenle
dogrudan hareketleri gérulemez), ancak
kirilma indisi gradyanlari olusturur, bun-
lar Schlieren géruntulerinde grinin ton-
lari bile renkli olarak gérunur hale gelir.

13 Kizildtesi radyasyon, siyah cisim radyasyon yasasina goére mutlak sifirin Uzerinde bir sicakliga sa-
hip tium nesneler tarafindan yayildigindan, Termografi, kisinin gevresini gérunur aydinlatmali veya
Isiksiz olarak goérmesini saglar. Bir nesne tarafindan yayilan radyasyon miktari sicaklikla artar; bu
nedenle Termografi, sicakliktaki degisimlerin gértlmesini saglar. Termal goéruntileme kamerasiyla
bakildiginda, sicak nesneler daha soguk arka planlarin 6nunde iyi bir sekilde gdze carpar; insanlar
ve diger sicak kanli hayvanlar, gece veya gunduz gevreye karsi kolayca gérunur hale gelirler. Sonug
olarak, Termografi 6zellikle askeri ve diger glivenlik kamerasi kullanicilari igin yararlidir.
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Holografi (holography); bir lazerden ge-
len 1sik demeti, esfazli bolunmus sekil-
de kullanilarak bir nesnenin u¢ boyut-
lu géruntusunu elde etme yontemidir
(Kilig, 2019, s. 114). Holografi, u¢ boyutlu
géruntuler Uretme ydntemi olarak da
bilinir, ancak ayni zamanda ¢ok cesitli
uygulamalara sahiptir. Bir nukleer reak-
torun ici gibi ulasilamayan yerlerin ay-
rintih bicimde gdéruntulenmesinde, op-
tik elemanlarin Uretimi ya da metallerin
gerilim altindaki durumlarinin incelen-
mesi gibi konularda kullanilir. “Bir lazerin
verdigitek dalga boyundaki dagilmadan
akan stk demeti, “V" bicimindeki yari
aynada ikiye bolunur. Demetlerden biri
konuyu, 6teki emulsiyon kaplanmis cam
levhay! aydinlatir. Pozlandirma sirasin-
da cisimden yansiyip emulsiyona ge-
len 1sinlar dogrudan gelenlerle girisim
yapar. Banyo, fiks ve agartici sonrasinda
emulsiyon jelatinine kazinmis gibi bir
goruntu kalir. Sonucu goérebilmek icin
de lazer ya da nokta isik gereklidir” (Bay-
han, 1997, s. 608).

Baslangicta sanatcilar da holografinin
potansiyelini bir ara¢ olarak gdérmus ve
calismalarini  bilim  laboratuvarlarinda
surdirmuslerdir.  Bugun  holografinin
yaratici reklamciliktaki kullanimlari  gi-
derek artmaktadir. Sinema ve oyun sek-
tordnde de U¢ boyutlu géruntuleme yeni-
likci yontem olarak kullaniimakta bu yine
bilim ve teknolojiye ilham kaynagi olmak-
tadir. Microsoft onceleri ofisler icin bilgisa-
yarlar Uretirken bugun VR ve AR kul-
lanimlarini iceren holografik gértuntulerle
ofisler insa etmektedir. Bu gdruntulerin
yakin gelecekte karistirilmis gerceklikte
bir yasam bicimine dogru ilerlendigi var-
sayllabilir.

SONUC

Fotograf bircok bilimsel gelisme ve
bulusun bir sonucudur. Géruntunun
tespit edilmesi ve kaydedilme suUrecleri
uzun zaman almis endustriyel gelisme-
lere kalici olarak kaydetme basariimistir.
Fotograf zamanla kendine sanatsal an-
lamda 6zerk bir alan olusturmustur. Ote
yandan bilim ve teknolojik gelismelerin
sonucu olarak ortaya cikan fotograf yine
bu alanin bir araci haline gelmistir.

Fotografin sanat olarak o6zerk alanini

olusturmasli resme dykunmesi ile
baslamis, modern sanat akimlari-
na paralel farkh anlatim yontemleri

gelistirmistir. Fotografin teknik imkan-
lari ve gercegi oldugu gibi yansitabilme
ozelligi sanatcgilarin  vermek istedigi
anlam, bu tekniklerle ortaya c¢ikmistir.
Ornedin portre resminde verilen duy-
gu ve karakter ozelligi, ekstra katilan
tus, renk golgeleme ile saglanabilirken,
gercegi yansitan fotografta durus po-
zisyonu, objektif, 1sigin ve gdlgenin yonu,
diyafram acikligi ya da enstantane ayar-
lariyla yapilmistir.

Fotografin imkanlari sayesinde hareke-
tin resmi yakalanabilmis ve ressamlarin
goremedigi atin gercek hareketi belge-
lenmistir. Resim sanatindaki gercekcilik
fotografta yeni anlatim alanlari bulmus
belgesel niteligindeki gercek anlatim-
lar toplumsal yapilanmaya da énderlik
etmistir. Fotografta soyut ve soyutlama
farkli acl, nesne ve detay cekimlerle sag-
lanmistir. GercekUstu fotografta anlam
kolaj,fotomontajenstantanevediyafram
acikliklariyla yeniden yorumlanmistir.
Purist fotografin dili yine detay cekim-
lerle yakalanmis, kurgulanmis fotograf-
ta géruntunun anlami fotografin énune
gecmistir. Cagdas sanat yapitlarinin yeni
anlatim dili siniflandirilamayacak kadar
cesitli olmasina karsin Bakis/manzara
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fotograflari artik fotograf sanatcgisinin
dusuncelerini ve anlatim dilini aktar-
mak i¢cin bir araca donusur. Bu kav-
ramsal fotografta daha da belirginlesir.
Kavramsal fotografta artik dusunce 6n
plandadir. DUsuncenin yansitilmasi icin
fotograf kullanilir.

Fotograf gunluk hayatimizda he-
men her alanda kullaniimaktadir.
Baslangicindan bu yana sanatsal ifade
araci olan fotograf, mimaride belge,
sureg, gelisme, gosterge ya da tanitim
amacli kullanilan vazgecilmez bir aractir.
Fotografik belgeleme bilimin oldugu
kadar diger disiplinlerin de kullanimin-
dadir. Adli fotograf olarak belge, etno-
grafik, sosyolojik antropoloji olarak bel-
ge, arkeolojik olarak belge gibi cok cesitli
alanlarda fotograf kullanilmaktadir. Bel-
gesel fotografcilik ise sosyolojik ya da
bilimsel bakis acisiyla haber iletisim ve
mesaj aktarmayl amaclayan ama bunu
sanatsal ve estetik bakisla yansitan
disiplinlerarasi bir alandir. Bu ydnuyle
topluma isik tutar ve sosyal yapilanma-
da guc sahibidir. Endustriyel alanda kul-
lanilan Ticari fotograf sektorlerin tanitim
ve reklamlarinin vazgecilmez aracidir.
Yaziya kiyasla géruntunun gucunuy,
ikna kabiliyetini kesfeden reklam sek-
toru fotografcihigin gelisimine de buyuk
katki saglamistir. UrGn tanitimlarindan
hizmet sektorune, Modadan, sinemaya
bircok alanda ticari fotografin érnegini
gormek mumkundur. Basin fotograflari
bugun haberciligin olmazsa olmazidir.
Spor, savas haberleri, réportaj gun-
lUk haberde fotograf ilk dikkat ceken
oge olarak kullanilir. Fotografin yaygin-
lasmasiyla gunluk yasamin ve Kkisisel
tarihin kaydini tutan fotograf yediden
yetmise herkesin basvurdugu bir aractir.
Gunluk hayat, dugun, dogum, etkinlik
fotograflari sosyal medyanin da imkan-
lari ile gunumuzun en ¢ok Uretilen kay-
naklaridir. Doga fotografciligi etik kural-

larin 6n plana ¢ciktigi teknik-bilimsel bilgi
kadar guclu ekipmanlarin da gerekli ol-
dugu bir alandir. Gezi fotografciiginin
gecmisi fotograf tarihi kadar eskidir. in-
sanlarin gérup kesfetme ve paylasma
gudusu bu alanda kendi kurallarini da
olusturmustur. Hava fotograflari aracili
bir fotograf turuddr. Bir hava tasitindan
yeryuzunun fotograflanmasi bilgi, bel-
ge olusturma haritalama ve olcumle-
mede onemli bir yere sahiptir. Astro-
fotograf da fotografin tarihine kadar
uzanir. YeryUzUunden gokyUzunu, uzay
teleskoplarindan uzayin derinliklerini
fotograflayan Astrofotograf gelecegin
sekillenmesinde de dnemli bir rolu bu-
lunmaktadir. Hava yer gibi farkli ortam-
da cekilen bir fotograf turu de sualt
fotografidir. Bu fotograf turu de sadece
cekim tekniklerini degil sualti ortam
kosullarini da bilmeyi gerektirir. Ozel
ekipman ve kiyafetle yapilan sualt
fotografciigr popduler, ticari ve bilimsel
alanlarda artan oranda tercih edilmektedir.

Bilim ve teknoloji sayesinde ortaya cI-
kan fotograf, goruntuleme tekniklerinin
gelismesiyle yine bilim ve teknolojinin
kullaniminda yaygin bir ara¢ olarak kul-

lanilmaktadir. Medikal alanda 6nem-
li gelismeler kaydeden goéruntuleme
teknikleri tibbin  vazgecilmezi haline

gelmistir. Tani ve teshis amach kullanilan
goruntuler x 1sini, radyasyon, manyetik
rezonans, ses gibi farkli goruntuleme
yontemleri ile elde edilir. Ultraviyole
Isiklari tespit edebilen fotograflar bircok
disiplinin kullaniminda islevsel olarak

kullanilmaktadir. Kullanim alanina da
giren fotografik belgeleme tip, sosyal
bilimler ve fen bilimlerinin temel bilgi
kaynaklarindan birini olusturur. Mimari,
arkeoloji ve kulturel mirasin belgelen-
mesi de bu belgeci fotograflar sayesinde
dijital olarak korunmaktadir. Yine Foto-
grametri mimari, sehir planlama ve har-
itacilikta olcumleme ve tespit amacl



Ozlem VARGUN 68

kullanilmaktadir. Termografiisiga ihtiyac duyulmadan kizildtesi isinlarla isi verile-
rinin gorsellestiriimesidir. Tip, askeri guvenlik, insaat gibi bircok kullanim alanina sa-
hiptir. Canli organizmalarin enerji alanlarini fotograflayan Kirlian fotograf, gazlarin
hareketini goruntuleyen Schlieren fotograf da bilimsel kesiflerle bulunmus yine bi-
limsel alanda kullanilan fotograf turlerindendir. Hologram ise U¢ boyutlu géruntd
elde edebilen tip bilim ve teknoloji alaninda surekli gelisen bir gérantu turudar.
Teknolojik gelismelerle surekli yenilenen ve yayginlasan holografik gdéruntu AR
teknolojileri ile birlestirilerek yeni gerceklikler sunmaktadir. Reklam sektdérdnin
yaraticl yenilik¢i kullanimlarinda gérulen hologramlar uzak gelecekte 6nem-
li bir yere sahip olacaktir. Bu fotografik gerceklik ileriki donemde sanal gerceklik ve
artirlmis gerceklikle yasam bicimlerimizi degistirebilecek bir potansiyele sahiptir.
Gercgekle sanalin karistigi sabit ve hareketli géoruntunun birlikte kullanildigr gorsel
¢ag bugun bize yeni dusunme ve yasam bicimleri sunmaktadir.

Sonug olarak bilimsel alandaki ilerlemeler fotografin icadina vesile olmus ve yine
fotograf bilimsel gelismelerin hizmetinde cok daha fazla kullanim alanin sahip ol-
mustur. Fotograftan daha genis kapsamda kullanilan gérdntl bugun hemen her
alanda karsimiza ¢cikmaktadir. Cok cesitliamaclarla kullanilan goéruntu ve fotografin
hem teknik olarak dogru tespit edilmesi hem de estetik aktarilmasi hangi amacla
olursa olsun dnem tasimaktadir. Yakin gelecekte hologram ve AR teknologjileri ile
goruntulerin yasamimizin bir parcasi olabilecegi dusunulurse dogru ve estetik kul-
lanim daha da 6nemli hale gelmektedir.
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icinde bulundugumuz cagda bilgiye her zamankinden daha kolay ulasan insan
¢cogu zaman kapasitesini asabilecek miktarda bilgi bombardimanina maruz kal-
makta, sahip oldugu zamanin yetersizliginden yakinmaktadir. internetin hayatin
hemen her asamasina dahil olmasiyla birlikte ‘bos zaman' algisi da degisime
ugramakta, eglence ve rahatlama amacli kullanilacak zamanin dahi nitelikli sekil-
de degerlendirilmesi tercih edilmektedir. Dijital teknolojilerdeki hizli gelisimin
en cok etkiledigi endustrilerden biri de eglence endustrisi olmus, kitle iletisim
araclarinin hakimiyetini elinde bulunduran televizyon gerek yayincilik stratejileri
gerekse icerik acisindan kdklu degisimler yasamistir. Bu ¢calismada daha hizli ve
daha fazla icerik tuketme egilimdeki izleyicinin farkli mecralarda degisim gdste-

ren beklenti ve tercihleri incelenmistir.
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GiRiS

21. yuzyillin Gguncu onyllina girdigimiz  bu
doénemde artik bireyler gerek is gerek sos-
yal hayatlarinda dijital teknolojilerin  kul-
lanimindan kacabilecek durumda degildir.
Castells gunUmuz toplumunu teknolojik
ve sosyal acidan mikroelektronik taban-
 bilgi teknolojileri Uzerine kurulmus
toplum anlamina gelen ‘Ag toplumu’ ola-
rak adlandirir (2004, s. 7). Ag toplumunun
teknolojik gelismeler kaynakli olarak
yasadiglr degisimler, bu yuzyila kadar
edindigi tum deneyimleri atil hale ge-
tirmis, zaman ve mekanla olan iligkisini
yeniden sekillendirmistir. EndUstriyel cagda
saatlere bolunmus zaman kavrami kade-
meli olarak ortaya ¢ikmis ve is saatleri-
nin standart hale getirilmesi ile finansal
islem tarihlerinin  hesaplanmasi gibi
endustiyel kapitalizmin iki temel bileseni-
nin uygulanmasina olanak saglamistir.
Ag toplumunda ise insanin zamanla olan
iliskisi degisime ugramis, bilgi ve iletisim
teknolojileri ile zamana atfedilen dnem
ortadan kalkmistir. Boylesi bir degisimin
insana olan etkisi sosyal pratiklerindeki
siralamalarin belirsizlesmesi ydnunde ol-
mustur (2004, s. 37).

Neo-liberal c¢ag olarak adlandirilan
1990'lardan 2000'lerin ortalarina kadar
olan dénemde is saatlerinin hari¢ tu-
tuldugu bos zaman kavrami ifade ettigi
anlam acisindan bozulmaya ugramis ve
IS gunun belirli saatleri ile sinirli olmaktan
cikip, bireylerin sosyal iliskilerini de et-
kileyecek olcide gunluk hayatin her ani-
na yayllmaya baslamistir. ‘Esnek zamanll’
olarak tanimlanan bu yeni is yapma
pratigi (Broe, 2019, s. 40) gunumuz in-
saninin bir suredir yuzyuze kaldigi, eskiye
oranla is yukunu arttirdigi iddia edilebi-
lecek, is — yasam dengesini bozulmaya
ugratan bir kavramdir. 2000'li yillarin or-
talarinda hayatimiza giren akilli telefon-
lar ile ozellikle internet baglantil islerde

calisanlar is saatleri disinda gelen e-mail-
lere ile karsilamaya baslamis ve bu du-
rum kisa surede mevcut calisma pren-
siplerinin  yerini almistir.  GUnUmuzde
de codu sektorde calisanlarin is ile 7/24
baglanti halinde olduklari sdylenebilir.
Tamamen uzak kalinamayan is sorumlu-
lugu bir sure sonra stres kaynadi olarak
ortaya ¢cikmakta ve zamanla kisilerin &zel
hayatlarini dahi etkilemektedir. Ailesi ile
yedigi bir yemek sirasinda patronundan
gelen maile cevap vermek zorunda kalan
Kisi is-yasam dengesi bozulmus, emegi
surekli olarak talep edilen, zihni daima
mesgul ve eskiye oranla ézgurlugu kisitlan-
mis bir bireye dénusmektedir.

Hassana gdre Castellsin  mikroelektronik
tabanl bilgi teknolojilerinin yarattigi sis-
tem olarak tanimladigi ‘ag’ kavrami ile-
tisim amacl kullanilan “sonsuz sayidaki
pbaglanti"nin  olusturdugu teknolojinin
cok otesindedir. S6z konusu ‘ag’ bilinen an-
lamiyla “canhdir. Nefes alip verir, deger-
lendirmeler yapar, karsiliklar verir, cunku
‘ag’ artik insanin kendisidir. internete
bagli olan herkes agin bir parcasidir”
(2009, s. 86) Hassan bu aciklamasiyla di-
jital cagda bireylerin bilgi teknolojileri ile
yonetilen tek ve butun bir sistemin disin-
da kalmasinin imkansizligina da dikkat
cekmis olur. Ve bu teknolojilere de adini
veren ‘bilgi’ dijital ¢agin oéncelikli kav-
rami haline gelmistir. Denilebilir ki “ag
toplumunun para birimi bilgidir ve dili di-
jitaldir.” (2009, s. 69)

Poster'a gore ise gunumuz kultaru ‘bil-
gi'ye fetisistik bir dnem atfetmektedir
(2001, s. 6). Gercekten de is hayatinin
ve sosyal hayatin belirleyicisi olan bilgi,
gunumuzde bireyleri kapasitelerinin Uze-
rinde ¢caba ve zaman harcamak zorunda
birakabilmektedir. Digital cagin insani
her gun sayisiz kaynagin gonderdigi me-
sajlara maruz kalmakta, gerekli filtrele-
meleri kullanmaya muktedir bir kisim
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insan nitelikli bilgiye ulasabilirken, buyuk
bir kismi ise dijital cagin en buyuk sorun-
larindan biri olan ‘bilgi bombardimant’
magduru olmakta, farkinda olarak ya da
olmayarak zihinsel yorgunluk yasamak-
tadir. Yine de bilginin kaynagi olan dijital
iletisim teknolojileri profesyonel ve birey-
sel anlaminda her ge¢cen gun daha genis
kitlelerce kullanilmaya devam etmekte-
dir. “Bilgili birey 6zellikle orta sinif icin yeni
sosyal idealdir.” (2001, s. 8)

Bilginin  her zamankinden daha fazla
kutsandigi bu cagda, bireylerin buUyuk
cogunlukla maruz kaldigi bilgi bom-
bardimaninin  sebebi tum teknolojik
gelismelere ragmen sahip olunan zamanin
glnde 24 saatle sinirl olmasidir. internet-
ten verdigi siparis ile dakikalar icinde yi-
yecege ulasabilen insan saglikli bir yeme
pratigi icin gunUmuzde de eskiden oldu-
gu gibi belirli sureye ihtiyac duyar. Yeterli
uyku icin onerilen sure halen gunluk sekiz
saat civarindadir. Saniyeler icinde biletini
alabildigi halde, ortalama bir ucak yolcu-
lugu icin ayirmasi gereken sure gectigimiz
yUzyildaki ile hemnen hemen aynidir. Ozet-
le insanin bilgiye erisimi her zamankinden
kolay olmasi bir avantaj olmakla birlikte,
tarihi boyunca hi¢c olmadigl kadar yogun
miktarda bilgiye maruz kalmak devamli
olarak hissedilen ‘yetersiz zaman' prob-
lemine neden olmaktadir. Hassan, bilgi ve
iletisim teknolojilerince gdnderilen uyaran-
lar ile zihni strekli mesgul tutulan insanin
yasadigi degisime dikkat ceker ve bu du-
rumun “kisaltilmis dusunme” (abbreviated
thinking) adini verdigi bir aliskanhga yol
actigini dne surer. Sahip oldugu zaman
kisith oldugu halde her an yeni bir bilgi
islemek zorunda kalan beyin, alinan me-
sajlarin degerlendirilmesi konusunda opti-
mum sonuclar elde etmek adina daha hizli
degerlendirmeler yapmaya yonelir. Fakat
bu tur bir hizlanma verimli degerlendirme-
ler yapmaya olanak vermeyebilmektedir
(2009, s. 97-98).

Yetersiz zaman problemi yasayan dijital
¢ag insani igin, is ya da 6zel hayat sorum-
luklar disinda kalan ‘bos zaman' her za-
mankinden daha 6nemli hale gelmistir.
Her ne kadar ‘esnek zaman’ kavraminin
ortaya cikisiyla sinirlari belirsizlesmisse de
‘bos zaman'larinda bireyler kendi zevk-
lerine uygun aktiviteler bulma konusun-
da yine ag toplumu olmanin avantajini
yasamakta, eski donemlere oranla cok
daha cesitli seceneklere ulasabilmekte-
dirler. Avantajin tersine déndugu nok-
ta ise secim yapma ve zaman yonetimi
konularinda yasanabilecek zorluklar ol-
maktadir. Ornedin milyarlarca insani
bulusturan sosyal medya platformlari
gunumuzde insanlarin en fazla zaman
ayirdiklari bos zaman aktiviteleri arasinda
yer almakla beraber, bircok kullanicinin
bu platformlara ayirdiklari zamanin faz-
laligindan yakindiklari bilinmektedir.

Eglence endustrisinin gelisen dijital tek-
nolojiler sonucu gecirdigi degisim sureci
sUphesiz bir¢cok is koluna oranla ¢cok daha
etkili, sonucglar ¢cok daha koklu olmus-
tur. Eglence endustrisinin kitle iletisim
araclari arasinda oncul olan televizyon sek-
toru de yasanan degisimden neredey-
se varligini surdurememe ihtimalleri dile
getirilecek derecede etkilenmis, gerek
Uretici gerekse tuketici icin beklenenin
Otesine gecen yeni format ve anlati form-
lar ortaya ¢cikmistir. Bununla birlikte tele-
vizyonun yasadigl en buyuk degisim-
lerden biri de zamanin kontrolUnun
mecranin kendisinden izleyiciye gecmesi
ile olmustur. Dijital cagda degisen izleyici
pratikleri geleneksel televizyon, dijital
platformlar ve yasadisi icerik saglayicilar
acisindan olmak Uzere u¢ baslk altinda
incelenecektir.

1. GELENEKSEL TELEVIiZYON

Zamana dayall bir mecra olan tele-
vizyonun tukettigi sey ‘zaman’ dir. Bos
zaman ise televizyon izleme eylemi icin
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gerekli 6n kosulu olusturur (Scannell,
2009, s. 223). Televizyonu diger mec-
ralardan farkl yapan &ézellik, daima izleyi-
ciye ait yasam alaninin sabit bir noktasinda
bulunarak, kendi icinde sUregelen
iceriginin istenildigi an tuketilmesine im-
kan saglamasidir (Celenk, 2005, s. 71). De-
nilebilir ki izleyici yapacak daha énemli bir
isi olmadigi zaman televizyonun karsisina
gecer ve olabilecek en kolay sekilde ken-
dini oyalar. Televizyon izlemenin, sinema
tiyatro gibi etkinliklerle karsilastirildigin-
da gerektirdigi dikkat daha azdir. Tele-
vizyonun karsisina gecmis bir seyirci
pozitif bir ruh halinde olabilecedi gibi,
tam aksine zihnini mesgul eden cesitli
sorunlara sahip olabilir. Bu durumda bile
yuksek oranda dikkat gerektirmeyen ve
cesitli turlerin pespese siralandigl surek-
li bir akis icinde olan televizyon icerigini
alimlayabilmektedir (2005, s. 100-101). iz-
leyici televizyonun karsisinda gecirdigi
saatlerin nitelikli bir sekilde degerlendi-
rip degerlendirmedigini dusunmekten
¢cok gunun o saat dilinminde herhangi
bir sorumluluk almadan, kendisine
sunulani kabul ederek rahatlama yolu-
na gider. Televizyon da genellikle izleyi-
cinin bu talebine yonetlik, zihni yorucu
metinlerden uzak duran ve izleyicinin
entelektUel birikimine katkida bulunmak
gibi bir amaci olmadan keyifli zaman
gecirmeye yonelik icerikler saglamak-
tadir. Postman’a gore egdlence televizyon
metinlerince Uretilen tum sdylemlerin
ana cercevesini olusturur. Bu sdylem-
lerde asil amacglanan sahip olduklari ide-
olojilerden bagimsiz olarak izleyicinin haz
almasini garantiye almaktir (2018, s. 112).
Aksam 20.00-22.00 arasindaki saat dilimi
olan prime-time ayni zamanda gunduz
birbirinden farkli islerle mesgul olmus iz-
leyicinin “en yorgun” oldugu saatler oldu-
gundan gunluk akis icinde “en verimli”
saatlerdir (Celenk, 2005, s.126). Televizyon
kanallari en yuksek reklam Ucretlerini
prime-time icin uygular. GUunumuzde

televizyonun zaman hiyerarsisine kiran
farkli mecralar bulunuyor olsa da, tele-
vizyon kanallari en yuksek butceli prog-

ramlarini halen bu zaman diliminde
yayinlamaktadir (Lotz, 2014, s. 16).

Turkiye'de ana akim televizyon kanallari
uzun yillardir prime-time planlamasinda
yerli dizilere 6ncelik vermektedir. Once-
sindeki yillarda 20.30-21.45 saatleri arasin-
da bir dizi yayinlayip devamindaki saat
dilimine bir baska diziyi yerlestiren tel-
evizyon kanallari, 2006 yilindan itibaren
yerli dizi surelerini uzatma yoluna gitmis,
prime-time'in tamaminin tek bir dizi ile
dolduruldugu yayin stratejisi gunumuze
kadar ulasmistir (Tanridver-Ugur, 2011, s.
49). Yerli dizilerin U¢ saati asan sureleri bir
grup izleyici geleneksel televizyon izle-
meyi terk etmelerine sebep olmus olsa
da, ana akim izleyicinin buyuk cogun-
lugu aksam eglencesi olarak gordugu
televizyonun yayinladigi iceriklere he-
men her gece saatlerini ayirmaya de-
vam etmektedir. 2010 yilinin 13-19 Aralik
haftasi verileri Uzerinden yapilan bir
arastirmaya gore, yayinlanan 36 dizisinin
22 tanesinin 90 dakikadan uzun surdugu,
80 dakikadan az olan dizi sayisinin ise sa-
dece 4 oldugu belirlenmistir. Degerlendi-
rilen dizilerin reyting sonuclari géz 6nune
alindiginda ise en yuksek rakamlarin
sUrece en uzun olanlarca elde edildigi,
80 dakikanin altindaki yapimlarin ise
siralamada yer alamadiklari gérulmustuar
(2011, s. 50). Halbuki dizilerin uzun yayin
sureleri dizilerin niteligini olumsuz yonde
etkilemekte, yaratici ekiplerin hafta boyu
devam eden yogun calisma tempolari
yaraticiliklarini azaltmakta, dizilerin talep
edilen sdreyi tamamlamak adina “6lu
zaman” olarak da bilinen, cogu muzik
alti sahneler olmak Uzere, anlatiya katkisi
olmayan, izleyici icin zaman kaybi olar-
ak da degerlendirilebilecek ydntemlerin
kullanilmasina neden olmaktadir (TUzun
Atesalp, 2016, s. 33).
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Turkiye'de ana akim televizyon kanallari
arasinda en populer alti kanal olan Kanal
D, Fox TV, Star TV, Show TV, ATV ve TRT ile
ilgili olarak Konda Arastirma Sirketi'nce
yapilan 2010-2019 yillari arasinda izleyici
yas araligl arastirmasi sonuclarina gore,
anlamli bir degisim gdstermeyen Star TV
haricindeki bes kanalin tamaminda izley-
ici Kitlesinin yas ortalamasinin yukseldigi
ortaya cikmistir. 2010 yilinda Kanal D iz-
leyicisinin % 50'sini 18-32 yas arasinda ke-
sim olusturmasina ragmen, 2019 yilinda
bu rakam % 32'ye dusmustur. 49 yas Uze-
ri izleyici ise % 16'dan % 29'a yukselmistir.
Fox TV'nin 18-32 yas arasl izleyici orani
gecen onyilda % 46'dan % 33'e gerilerken,
49 yas uzeri % 18'den % 31'e yukselmistir.
ATV'de 18-32 yas araligi % 33'ten % 23'e
gerilerken, 49 yas Uzeri % 25'ten % 39'a
yukselmis, TRT'de 18-32 yas araligi %
29'dan % 19'a, 49 yas Uzeri % 33'ten % 45'e
yukselmistir. Son olarak, Show TV de 18-
32 yas araliginda % 48'den % 35'e kayip
yasamis, 45 yas Uzerinde ise degisim %
l6dan % 27'ye dogru olmustur (Konda, 2019).

Geleneksel televizyonun genc izleyici-
yi kaybediyor olmasi strpriz degildir. in-
ternetin sunmakta oldugu gerek yasal
izleme platformlari gerekse illegal icerik
saglayicilar genc izleyicinin oncelikli kul-
lanim alanlari haline gelmistir. Bos zaman
degerlendirme konusunda daha seci-
ci davranan geng izleyici ana akim tele-
vizyon dizilerinin tercih etmemekte,
bireysel tuketime yonelik yeni izleme
aliskanliklar gelistirmektedir. Geleneksel
televizyon ise gun gectikce yasca gdrece
buyuk seyircinin tUuketimine birakilmak-
tadir. Mutlu'nun dedigi gibi televizyon
hayatimiza girdigi ilk adan itibaren aslin-
da bir ‘aile mecrasi’ olmustur. Anlatilarinin
merkezinde dahi aile kavrami mevcut-
tur (2008, s. 107). Toplu halde tuketilen
bir mecra olan televizyon, bireysel tuke-
time dayali bir mecra olan internetin tam
karsisinda konumlandigindan izleyicisine

hosca zaman gecirtmek, hatta mumkun
oldugunca oyalamak Uzere kurgulanmis,
nitelik endisesinden uzak eglencelikler
sunmaya devam etmektedir.

2. DIJITAL PLATFORMLAR

Dijital teknolojinin ilerlemesi ve inter-
netin film ve dizi gibi icerikleri ¢cevrimici
izlemeye imkan verecek hiza ulasmasi
televizyonu egemen mecra olmaktan
cikarmis, izleyicinin cep telefonu, tablet
bilgisayar gibi cihazlar ile yolculuk gibi
hareket halinde olduklari zamanlarda
dahi icerige ulasmasina imkan vermistir.
Bu baglamda televizyonun ‘ev'e ait bir
mecra olma ozelligini yitirmesi, izleyicinin
her an yaninda gezdirebildigi bir mec-
raya donusmesi gdz énune alindiginda
onemini yitirdigi anlami tasimamaktadir.
2000'liyillarin basinda DVD setleri halinde
izleyiciye sunulan televizyon dizileri kisa
surede dunya caginda populer olmus-
tur. 90’ yillarda video kaset kiralama sir-
keti olarak kurulan sonrasinda postayla
DVD hizmetine ydnelen Netflix adli sir-
ket, 2010 yilina gelindiginde kisa sure-
de kuresel bir televizyona evrilecek olan
internet Uzerinden film, dizi ve belgesel
yayincihgina dayali dijital platform hiz-
metine baslamistir. Amazon Prime Video,
Hulu gibi rakiplerinin geride birakip sek-
torunun &ncusu olan sirketin basarisi
henuz2000'liyillarinda basinda izleyicinin
sinema filmlerinin yani sira televizyon
icerigi icin édeme yapma konusundaki
potansiyelini kesfetmeleri ile aciklanabilir
(Lotz, 2018, s. 117-118).

2013 yihina gelindiginde kendi orijinal
iceriklerini  Uretmeye baslayan Netflix
kisa sUrede kendisiyle 6zdeslesen yayin
stratejisi ile dikkati cekmektedir. Bir dizi
sezonun tum bolumleri her hafta yeni bir
bolum yayinlamak yerine, tamamini ayni
gun ve saatte yayinlama metodu izleyi-
cinin dizi iceriklerini pespese tuketmesi-
ne imkan veren bir yayincilik sistemidir.
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Turkceye ‘Asiri izleme' olarak cevrilebi-
lecek ‘Binge- watching' (Tuzun-Atesalp
ve Baslar, 2020, s. 110) ézellikle geng izleyi-
cilerin gunluk sorumluluklarindan geri
kalan zamanlarini neredeyse tamamini
ayirdiklari rutin aktiviteye donusmeye
baslamistir. Bir anlamda bagimliliga
donusmekte oldugu iddia edilebilecek
olan bu izleme bicimi, Netflix'in kul-
landigi 6zel algoritmalar ile kullaniciya
izleme tercihlerine benzer icerikler sunan
tavsiye listeleri ile sonu gelmeyen bir ak-
tiviteye dénusur. Gergcekten de bir dizinin
bir bélumunu izlemeye basladiklarin-
da takip eden boélumleri de izlemek-
ten kendilerini ali koyamadiklarini iddia
eden Kisilerin sayisi gun gectikge art-
maktadir (Broe, 2019, s. 22-23). Netflix
asiri izleme yapan kullaniclyl dusunerek
dizilerin basinda ‘jenerigi atla’ (skip intro)
ikonuna yer vererek her bdlum &éncesi
ayni jenerigi tekrar tekrar izleme gerek-
liligini ortadan kaldinr, kullaniclyr diziyi
birka¢ dakika ileri sarmakla dahi zaman
kaybetmesini engelleyerek hemen yeni
icerige ulasmasini saglar. Bu sayede iz-
leyici boliUmlere bolunmus uzun sureli
bir film izledidi izlenimine kapilmaktadir.
Netflix'in bir baska yayin stratejisi ise yeni
dizilerin yayininin zamanlamasi konu-
sunda benimsedigi sabit gun tercihidir.
Yeni dizileri daima Cuma gunu yayinla-
maya baslayarak izleyicinin haftasonunu
tamamen doldurabilecek bir asiri izleme
aktivitesi yapmasina 6n ayak olur (Jen-
ner, 2018, s. 222-223).

TUzun-Atesalp ve Baslar asiri izleme
yapan gencler ile yaptiklari odak
gérusmesine dayali arastirmalarinin
sonucunda, asiri izlemeyi tercih etme
nedenleri basinda “merak, diziye odaklan-
ma, gundemden ve gundelik yasamin
sikintilarindan kacma, maddi acidan
ucuz bir bos zaman etkinligi olmasi,
sosyal ortamlarda diziler hakkindaki
konusmalara dahil olma, spoilerdan

kacma” geldigi sonucuna ulasmislardir
(2020, s.132).

Diger bir yandan Netflix'in asir izle-
meye imkan veren ayni anda yayin-
lama metodu diger dijital platformlar
tarafindan benimsenmemekte, cesitli
gerekcelerle elestiriimektedir. izleyicinin
icerige olan ilgisinin haftalik yayinlama
metodu ile daha uzun sureli olmasinin
saglandigl dusunulmektedir. Netflix'in
populer orijinal dizisi Stranger Things'in
ucuncu sezonunun yayinlandigi hafta
Twitter'da dizi hakkinda girilen ileti
sayllari incelenmis, ileti sayisinin dizinin
yaylindan bes hafta sonra ilk hafta
girilen ileti sayisinin onda birine dustugu
gorulmustar. Bunun yani sira arastirma-
lar uzun sureli izlemenin icerikten alinan
keyfiazaltigini 6ne surmektedir (Blake ve
Villarreal, 2019).

Dijital platformlarin  sundugu iceriklerin
Turkiye'de populer olmasinin nedenleri-
nin basinda ana akim kanallarda yayin-
lanan yerli diziye dayall yayincilik an-
layisinint ve yerli dizilerin uzun sureleri
basta olmak Uzere, RTUK sansurU gibi et-
kilerle ‘aile’ seyircisini hedef alan, benzer
anlatilar sunmasi yer almaktadir. Ozellikle
son on yilda &zet ve reklam araliklariyla
birlikte U¢ saati asan ve tum bir aksami
bloke eden yapimlar gozlenmektedir.
Oysa ki Amerika'daki televizyon dizilerin
standart zamanlamalara sahip olduk-
lar, érnegin komedi anlatilarinda ritmin
dusmesinin é6nune gececek sekilde sit-
com’larin 26 dakika surmekte oldugu, su¢
veya fantastik dramalarin ise 42 dakikay!
asmadiklart  gorulmektedir (Tanridver,
2015, s. 27). Turk dizilerindeki bu asiri uzun
sureler icerikleri nitelik agisindan olumsuz
etkilemekte, bir grup seyircinin zaman-
larini daha nitelikli icerige ayirmayi tercih
etmelerine sebep olmaktadir.
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Bu acidan degerlendirildiklerinde dijital
platformlar nitelikli televizyon kavrami-
na karsilik gelen icerikleri ile geleneksel
televizyonculugun karsisinda bir tehdit
olarak her gecen gun guclenmektedir.
Pearson bir yapimin nitelikli olarak deger-
lendirilmesinin karmasik anlati yapisina
sahip olmaktan gectigini savunur (2007,
S. 244-245). Cardwell'e gore ise nitelikli
televizyon programlarinda éncelikli olarak
arananlar arasinda produksiyon kalitesi,
gercege yakin oyunculuk performansi
ve tecrubeli oyuncular, bilinen formlarin
disinda cikabilen yenilik¢i sinematografi
sayllabilir (2007: 26). Halbuki televizyon
dizilerinde yapim sureci icin zaman her
zaman kisithdir. Proje gelistirme sure-
cinde gereken on hazirliklarin yeterince
yapillamadigr gibi, c¢cekim asamasinda
yine zamanla yarisilmakta, hatta kimi
orneklerde birden fazla yodnetmenin
calistigl ya da yénetmenlerin degistigi
gorulmektedir. Bu durum ydénetmenin
kendi tarzini  yansitmasinin  dnune
gecmekte, dncesinde var olan, belirli bir
sablona uygun yaraticiliktan uzak planlar
uretmesine sebep olmaktadir (Bignell,
2007, s.161).

Dijital platformlarin izleyicinin zamanla
olan iliskisine yonelik olarak éne c¢ikan bir
baska ozelligi, geleneksel televizyonun
zamana dayall hiyerarsisini kirmis olma-
landir. Dijital cagda izleyici artik bir tele-
vizyon icerigine ulasmak icin énceden
belirlenmis yayin saatinde televizyonun
basinda hazir bulunmak zorunda degildir.
Hemen hemen tum televizyon kanallari
kendi resmi internet sitelerine sahiptir ve
programlarinin arsivlerini internet site-
leri Uzerinden kullanima sunmaktadir-
lar. Ozellikle nitelik sorunu acisindan
geleneksel televizyonu tatmin edici bul-
mayan izleyici grubu ise dijital platform-
lara yonelmekte ve istedigi icerige iste-
digi an ulasabilmektedir. Budurum her ne
kadar kullanici / izleyici acisindan ézgUrluk

ve konfor olarak tanimlaniyor olsa da, El-
lis gibi isimler yeni nesil yayincihgin izle-

yici Uzerinde yorucu etki yaptigina dikkat
cekmektedir. Secim yapmanin ne anla-
ma geldigi dusunuldugunde, bireyin bir
tercih yapmadan 6nce tum secgenekleri
bilmek zorunda oldugu, sonrasinda
ise tercih ettiginin disinda kalanlardan
vazgecmenin yaratacagdi riskini almasi
gerektigi aciktir. Ayrica secim yapmanin
kendisi de zaman kaybina sebep ol-
maktadir. Dijital cagin bireyleri icin ‘bos
zaman' kavrami yok olmustur, kimsenin
“6ldurecek zaman"i yoktur. Zaman bir
ticari mal haline gelmis olsa da, bireyin
sahip oldugu zaman miktar olarak ayni
kalmistir. Bu noktada birey bir gdrevi
tamamlamak icin ihtiya¢c duydugu ye-
terli zamana sahip olmamanin verdigi
rahatsiz edici duygu anlamina gelen
‘zaman yoklugu' (time famine) sorunuy-
la yuzyuze kalmaktadir. Giris bolumunde
bahsedildigi gibi bireyler her an bilgi
bombardimanina maruz kalmakta, Has-
san'in tanimladigr sekliyle ‘kisaltilmis
disunme’ yoluna gitmeye mecbur ol-
maktadir. Sayisiz secenegin oldugu bir
ortamda, kisith bir zaman icerisinde
secim yapmak zorunda kalindiginda en
iyl secimiyapma zorunluluk halini almak-
tadir. Ellis, sinirisiz secenek arasindan
secim yapmanin zorlugunu tanimlamak
icin ‘secme yorgunlugu’ (choice fatigue)
ifadesini kullanir. Dijital platformlarin
sundugu genis arsivler sayesinde izleyi-
ci bir dizi veya film izleme amaciyla her-
hangi bir cihazin ekraniyla karsi karsiya
kaldiginda, eger aklinda kesin bir icerik
tercini yoksa secenekleri incelemeye
baslamaktadir. Bu durum genellikle ol-
masl gerekenden uzun surmekte, plat-
formun arayuzunde dakikalar boyu scroll
ile zaman kaybedilmektedir. Kimi zaman
izleyicilerin bu surecten sikilip platformu
kapattiklarl iddia etmek yanlis olmaz. El-
lis'in iddiasI ise geleneksel televizyonun
‘secme yorgunlugu’ yasamak istemeyen
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izleyiciye cevap verdigi yonundedir. Bu
acidan degerlendirildiginde énceden be-
lirlenmis yayin akisinin bu sorun karsisin-
da 6zgurlestirici bir deneyim sundugunu
iddia eder (2000, s. 170-171). Daha once
belirtildigi gibi aksam saatlerinde gunun
yorgunlugu atmak ve bir sure higbir
sorumluluk almadan televizyon izle-
mek isteyen izleyici icin hangi icerigi
sececegine karar vermek yerine, hali
hazirda akmakta olan icerigi tercih etmek
anlasilabilir gérunmektedir. Televizyon
izleyicisi icerigi begenmemesi halinde
bunun kendi hatasi olmadigini bildigi
icin daha rahattir. Kanal degistirerek ya
da televizyonu kapatarak hayatina de-
vam edebilir. Fakat dijital platform seyir-
cisi secenekler arasinda karsilastirmaya
dayall bir degerlendirme yaparak sectigi
icerikten memnun kalmamasi halinde
zaman kaybettigi gercegiyle yuzlesmekte,
bu durum izleme deneyimden keyif al-
mak bir yana, stres kaynagdi olarak Kisiyi
etkilemektedir. Bu noktada geleneksel
televizyonun ‘terépatik / iyilestirici rold’
(therapeutic role) bir kez daha 6ne cikar
(2000, s.176).

Dijital platformlarin izleyicilerini secme
yorgunlugundan kurtarmak adina haya-
ta gecirdikleri uygulamalarin  basinda
cesitli algoritmalar kullanarak tavsiye
listeleri sunmak gelse de, Turkiye'de Net-
flix'le ayni yil yayin hayatina baslayan
yerli dijital platform Blu TV farkh bir kul-
lanim deneyimi ile dikkat cekmektedir.
Yerli ve yabanci dizi ve filmlerin yani sira
kendi iceriklerini de ureten Blu TV, ‘Canli
TV’ secenedi ile geleneksel televizyonun
ana akim kanallarina ek olarak, haber,
spor, muzik gibi yerli tematik kanallari
da iceren bir arayuz sunmaktadir. Tum
bu kanallarin arasinda Blu TV Aksiyon
ve Blu TV Komedi adl iki platform icin
kanal gbze carpmaktadir. Bu kanallarda
gun boyu platformun lisansl iceriklerin-
den olan aksiyon ve komedi turundeki

yapimlar bir akis halinde yayinlanmakta,
icerik konusunda secim yapma sorumlu-
lugu almak istemeyen kullanicilarina hiz-
met vermektedir.

Gorsel 1. Blu TV'nin Canli TV Arayuzu (Kaynak:
blutv.com)

Her ne kadar zaman alici bir eylem olsa
da secme zorunlulugunun dijital plat-
form kullanicilarinin bu servislere olan
taleplerini azaltmalari yonunde etkile-
melerini beklemek gercekci olmayacak-
tir. Ozellikle bilgisayar kullanimina yat-
kin gencg izleyici acisindan farkli dil ve
turlerde cesitlilik iceren yapimlar sunan
bu platformlarin gelecegin televizyon
vayinciiginda belirleyici, hatta kural
koyucu olacaklari iddia edilebilir.

3. YASADISI ICERIK SAGLAYICILAR

70'li yillarda hayatimiza giren video ka-
set teknolojisi gerek sinema gerek tele-
vizyon acisindan tehdit olusturmus, ayni
zamanda izleyiciyi bu iki mecranin zama-
na dayall hiyerarsisinden kurtaran ilk tek-
noloji olmustur. 20. Yuzyilin sonuna ge-
lindiginde ise analog video kasetlerin digi-
tal versionu denebilecek CD (compact
disk) teknolojisi yayginlasmaya baslamis,
hemen ardindan daha uzun sureli icerik
kapasitesine sahip DVD (digital versatile
disk), teknolojisi 2000'li yillarin basinda
CD'nin yerini almistir. Turkiye'de yabanci
dilde icerige ulasim konusunda bu yil-
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larda en kolay ulasim DVD ile saglanmis
olsa da, urUnlerin toplumun alim gucu
yuksek olmayan kesim icin tuketimi pek
mMUMkUn olmamistir. Bu durum korsan
uretim olarak adlandirilan yasadisi yollar-
la cogaltiimis, bandrolsuz CD ve DVD'le-
rin yine yasadisi sekilde cuzi fiyatlara
satilmasina yol agmistir. 2006 yilinin ilk
ayinda Turkiye'de korsan CD satist ile ilgili
olarak ilk yakalama gerceklesmis, Yalgin
Ucar adli kisiye hapis cezasi verilmis, 1 mil-
yondan fazla korsan CD'ye el konulmustur2

llerleyen yillarda daha hizli internete ulasil-
masl ile fiziksel bilesenlere gerek kal-
maksizin korsan icerige ulasmak mum-
kdn olmus, kisa sUre dnce vizyona giren
yabancl filmler, yayinlanan yabanci diziler
BitTorrent sistemini kullanan yasadisi pay-
lasim sitelerinden indirilmeye baslanmistir.
Tdrkiye'de yasadisl icerik indirmenin en
yaygin hale geldigi donem, tum dunyada
kisa surede populer olan Lost (2004-2010)
ile yasanmistir. (TUzUn-Atesalp ve Baslar,
2020, s. N7) Lisansina Amerikan ABC
kanalinin sahip oldugu dizi Turkiye'nin ilk
VOD (video-on-demand) servisi olan Digi-
turk tarafindan yayinlanmis olsa da, bu
servise Uyeligi bulunmayan bircok izleyici
diziye yasadisi yollarla erisim saglamistir.
Genis icerik arsivlerine sahip dijital plat-
formlarin yayginlastigi gunumuzde film
ve dizi iceriklerinin yasadisi paylasimina
devam edilmektedir. Yasadisi paylasimi
engellemenin  zorluguna dikkat c¢eken
Strangelove, bu paylasim sitelerinin kendi
iclerinde kullanicilara birbirleriyle iletisim
kurmalarina olanak vererek sosyallesme-
leri ydnunde katkida bulunduklarinin altini
cizer. Yasadisl indirme yontemiyle tuketilen
iceriklerle ilgili olarak dikkat ceken bir diger

konu ise bu iceriklerin lisansli yayinlarda
tUketilme oranlarinin kimi zaman yasa-
disl tuketimin altinda kalmasi olmaktadir.
Ornedin 2011 yilinda korsan olarak en cok
izleyiciye ulasan iki dizi Dexter (2006-2013)
ve Game of Thrones (2011-2019) olmustur,
elde edilen rakamlar yasal televizyon izleyi-
ci sayisinin Uzerindedir. Demek olmaktadir
ki, korsan tuketim kimi zaman yasal tuke-
timden daha fazla televizyon izleyicine ulas-
maktadir (2015, s. 49-50).

Yasadisl indirmenin yani sira, yine yasa-
disi icerik barindiran bazi internet site-
leri Uzerinden izleyiciler Ucretsiz olarak
cevrimici film izleyebilmektedir. Finansal
kaynagi olarak sayfalarina reklam almayi
kullanan bu sitelerde ézellikle bahis site-
lerinin  reklamlarn gbéze c¢arpmaktadir.
2017 yihnda bu gibi sitelerin kullanimin
engellenmesi adina ilk resmi adim
atilimis, dénemin Kultur ve Turizm Bakani
Nabi Avci, birtakim duzenlemelerle bu
durumun &nune gecilmesinin  plan-
landigini aciklamistirs.  Fakat bu siteler
gunumuzde de varhdgini surdUrmekte,
lisansli icerige para ddemek istemeyen
izleyici tarafindan kullanilmaya devam

edilmektedir. Bu sitelerin “intihara yon-
lendirme, cocuklarin  cinsel istismari,
uyusturucu veya uyaricl madde kullanil-
masini kolaylastirma, saglik icin tehlike-
li madde temini, mustehcenlik, fuhus,
kumar oynanmasl icin yer ve imkan
saglama suclari, Ataturk aleyhine islenen
suclar hakkinda kanunda yer alan suclar”
gibi iceriklere ydnelik erisim engelini
dngodren, 5651 sayill ‘internet Ortamin-
da Yapilan Yayinlarin Duzenlenmesi ve
Bu Yayinlar Yoluyla islenen Suclarla MU-
cadele Edilmesi Hakkinda Kanun da bu-

2 “Korsan CD'ciye ilk ceza” Kaynak: https:/Avww.hurriyet com.tr/gundem/korsan-cd-ciye-ilk-ceza-3809375
3 “Bakan acgiklad!! Internetten film izleyenlere kétU halboer”
Kaynak: https./Mww.hurriyet.com trteknoloji/bakan-acikladi-internetten-film-izleyenlere-ko-

tu-haber-40446109
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lunan dijital terimler iceren tanimlama-
lari suistimal ettikleri gorulmektedir. 5651
saylll kanunun 4. Maddesi su sekildedir:

(1) icerik saglayici, internet ortaminda kul-
lanima sundugu her turlu icerikten sorum-
ludur. (2) icerik saglayici, bagdlanti sagladig
baskasina ait icerikten sorumlu degildir. An-
cak, sunus biciminden, bagdlanti sagladigi
icerigi benimsedigi ve kullanicinin s6z konu-
su icerige ulasmasini amacladigi acikca belli

ise genel hukumlere gore sorumludur.

Ornegin ‘Hdfilmcehennemi’ adiyla yayin
yapan internet sitesi anasayfasinda yasal
bilgilendirme notu paylasarak, 5651 sayili
kanuna uygun oldugunu, iceriklerin Uyeleri
tarafindan yuklendigini iddia etmektedir.

hd fdm cebennesmi

Gorsel 2. Yasadis! icerik Saglayici Bilgilendirme
Notu (Kaynak: https:/ndfilmcehennemi.io/

Yasadisi icerige erisim yaygin olmasinin
sebebi, izleyicilerin yabanci Ulkelerde
dolasima girmis film ve dizilere bir an énce
ulasmak istemesi olarak aciklanabilir. Sosyal
medya basta olmak Uzere c¢esitli cevrimigi
forumlar sayesinde yeni Uretilen icerikler
dunya capinda duyulmakta, farkl cograf-
yalardaki izleyiciler de kendi Ulkelerinde bu
iceriklere ulasmalarinin zaman alacagini
dusundukleri durumlarda yasadisi olarak
erisim saglamakta sakinca gérmemekte-
dirler (Strangelove, 2015, s. 55).

iceriklere cevrimici ulasmayi amaclayan
izleyicinin cografi engelleri asmak adina
kullandigi bir baska sistem ise VPN (Virtu-
al Private Network)® adiyla bilinen ve sifreli
bagdlanti saglayan sanal &zel agd sistemidir.
Bu sistem ile internet kullanicisi baglanti
kurdugu ip adresini gizleyebilmekte
ve farkl bir Ulke Uzerinden baglanti ku-
ruyormus gibi gérunebilmektedir. 2016
yilinin Ocak ayinda Netflix Turkiye'nin
kurulmasina kadar gecen surede Turki-
ye'deki izleyiciler Netflix U.S'e VPN kulla-
narak Uye olabiliyor ve Amerika'da bulu-
nan izleyicilerin erisim sagladigi tum icerige
ulasabilmekteydi. Fakat 2016 yilinin Subat
ayinda Netflix Sirketi bir karar alarak VPN
kullanarak Uyelik saglanmasina yasak ge-
tirdi ve her kullanicinin kendi ulkesinde
yayin yapan Netflix servisine Uye olmasini
sagladi (Lobato, 2019, s. 104). Netflix'in bu
adimi her ulkede icerik lisanslarinin farkl
kurumlarin elinde bulunmasi ile acikla-
nabilir. Ornegdin Netflix'in orijinal yapimi
olan Orange is The New Black (2013-2019)
adli dizinin lisansi Turkiye'de Digiturk’'un
elinde bulundugundan, bu icerige VPN
kullanarak Netflix U.S. Uzerinde ulasil-
masi lisans sahibinin sikayeti ile sonucla-
nabilecek bir adimdir.

Yasadisi icerik saglayicilarin yogun kul-
lanimi ddsunuldugunde dijital cagin
yeni nesil izleyici Uzerindeki etkisinin
sabirsiz bir talep yaratma ydnunde ol-
dugu soylenebilir.

4 “5651 sayill internet Ortaminda Yapilan Yayinlarin DUzenlenmesi ve Bu Yayinlar Yoluyla islenen

Suclarla Mucadele Edilmesi Hakkinda Kanun”

Kaynak: https://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2007/05/20070523-1.htm

5 What Is a VPN? - Virtual Private Network

Kaynak: https:/mwww.cisco.com/c/en/us/products/security/pn-endpoint-security-clients/what-is-vpn.ht
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SONUC

internetin hayatin bir parcasi olmaslyla is ve
Ozel hayat arasindaki ayrim belirsizlesme-
ye baslamis, zamana atfedilen 6nem art-
mistir. GUnboyu yogun miktarda bilgi-
ye maruz kalan bireyin kendine ayirdigi
bos zamanla ilgili olarak beklentisi bu
zaman! bosa gecirmis olma hissine
neden olabilecek her turll eylemden
uzak durarak, mumkun oldugunca
tatminkar sonuclar elde etmek olmak-
tadir. Bos zaman degerlendirme ak-
tivitelerinin basinda gelen televizyon
izleme eylemi ile ilgili olarak izleyi-
cinin talepleri degisime ugramis, ozel-
likle geleneksel televizyonun sundugu
iceriklerin niteliginden memnun ol-
mayan izleyici dijital platformlarin ya
da yasadis! icerik saglayicilarinin kul-
lanimina yonelmistir.

Mevcut durum Turkiye'deki izleyici
acisindan degerlendirildiginde ge-
leneksel televizyonun gdrece yaslh iz-
leyicinin kullanimina terk edilmekte
oldugu goérulmektedir. Bilgisayar kul-
lanmina yatkin daha genc¢ izleyici
acisindan ozellikle yabanci film ve dizile-
re erisim saglamak dnem kazanmak-
tadir. Bu izleyiciler icin ilk secenek olan
dijital platformlar son on yilda televizyon
sektérune yeni bir soluk getirmis olup,
her gecen gun kullanici sayilarini art-
tirmaktadirlar. Bu platformlarin énculu
konumundaki Netflix kuruldugu
gunden itibaren takip ettigi asir izle-
meye imkan verecek yayin politikasi ile
yeni nesil izleyicinin bos zamanini bas-
ka hicbir aktiviteye yer birakmayacak
sekilde degerlendirmeyi tercih etmesi-

ne neden olmaktadir. Bununla birlikte
dijital platformlarin Ucretli iceriklerini
tercih etmeyen bir grup izleyici, talep
ettigi icerigi ya internetten indirerek
ya da yasadisi internet sitelerinden
cevrimici izleyerek ulasmaktadir. izleyi-
cinin bu sitelerin tercih etmesi Ucret-
siz olmalari disinda henuz ulkemize
ulasmamis yabanci film ve dizileri
yayinlamalari ile de aciklanabilir.

Sonuc¢ olarak geleneksel televizyonu
terk eden izleyici grubu icin talep et-
tigi icerige ulasma konusunda sabirsiz,
ulasmis oldugu icerigin tuketimine
ayirdigr zaman acisindan asiriya kacan
bir tutum izledigi sdylenebilir.
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illustrasyon sanatcilarinin Urettikleri eserlerin, ézel, tizel, kisi ve kurumlarca
¢cogu da ticari amacl yayinlarinda (mizahi illistrasyon eserlerini) higcbir kural,
deger tanimadan, izin almadan ve telif 6demeden kullanmalari sanatgi emegi
acisindan buyuk sorun yaratmaktadir. Bu durum butun sanatgilar ilgilendirdigi
gibi ozellikle de mizahi illistrasyon sanatcilarinin haklarinin ¢cignenmesine se-
bep olmaktadir. Devlet, sanatgilari ve eserlerini korumak amaciyla Fikir ve Sanat
Eserleri Kanunu'nu (FSEK) 1951 yilinda ¢ikarmakla kalmadi, sonrasinda da yasa-
da gunumuze kadar sanatgi lehine olumlu yonde degisiklikler yaparak gelistirdi.
Ortada sanatgilari ve eserlerini koruyan bir yasa olmasina ragmen, resmi ve ozel
kurumlarin bunu dikkate aldigi sdylenemez. Bu cercevede, 6zellikle Milli Egitim
Bakanlhgrnin okul kitaplarinda, belediyenin afis calismasinda, yeni mecra olan
sosyal medyada ve web sitelerinde yayinlanan mizahi illistrasyonlarin telif ihlal-
leri ele alinarak FSEK cercevesinde incelenmis, ayrica hukuksal agidan uzman
goéristine basvurulmustur. incelenen vakalarda, sanatci haklarini koruyan Fikir ve
Sanat Eserleri Kanunu'na 6zen gosterilmedigi anlasiimaktadir. Ayni durum, web
siteleri ve sosyal medyada da yasanmaktadir. Sanatcilar eserlerin telifsiz olarak
kullanilmasina degil, daha ¢ok imzalarinin silinmesine ve izin alinmadan kullanil-
masina tepki gostermektedir. Diger taraftan, hem hukuk hem de toplum sanatgi-
nin eserlerinin izinsiz bir sekilde kullanilmasi konusunda dogal bir kaniksama ol
gusu igerisindedir. Bu ¢alismada, mizahi illistrasyon eserlerinin telif sorunu irdelen-
mis, ardindan da ¢ézumle ilgili dneriler siralanmistir.
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ABSTRACT

The fact that the works produced by the illustrators are used by private, legal,
individuals and institutions in their commercial publications (humorous illustra-
tion works) without any rules, value recognition and royalty payment creates a
great problem for the labor of the artist. As this situation concerns all artists, it
causes the rights of especially humorous illustration artists to be violated. The
State not only enacted the Law on Intellectual and Artistic Works (FSEK) in 1951 in
order to protect artists and their works, but later on, the law has been improved
by making positive changes in favor of the artist. Although there is a law protect-
ing artists and their works, it cannot be said that official and private institutions
take this into account. In this context, the copyright infringement of the humor-
ous illustrations published in the school books of the Ministry of National Edu-
cation, the poster work of the municipality, the new media, and websites were
examined within the framework of FSEK, and expert opinion was sought from a
legal point of view. In the cases examined, it is understood that the Law on Intel-
lectual and Artistic Works, which protects the rights of artists, is not taken care of.
The same is true of websites and social media. Artists are not reacting to the use
of the works as royalty-free, but rather the deletion of their signatures and their
use without permission. On the other hand, both law and society are in a natural
state of being taken aback about the unauthorized use of the artist's works. In
this study, the copyright problem of humorous illustration works has been exam-
ined, and then suggestions for the solution have been listed..
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GiRiS

Sanatcilar, tarih 6ncesinden antik cagda,
oradan Ronesansa, ardindan gunumuz
dUnyasina kadar butun medeniyetlerde
sanat eserleri Uretmiglerdir. Medeni-
yetler, bu yaraticl ve insan ruhuna hitap
eden eserlerle nefes almis, aydinlan-
mis, bilgilenmis ve bu sayede kultur,
sanat ve teknoloji alanlarinda ilerleme
saglamislardir.  GUnUmuzde kapitalist
sistemlerin insan ruhunu bunaltan so-
runlara karsi ¢ézUm ortaya koyamadigy,
mega kentlerdeki nufus, trafik, saglik, be-
tonlasma, egitim a¢cmazlari, ekonominin
hakca paylasiimayisi gibi olumsuzluklarin
kentte yasayan insanlari ruhen hasta et-
tigi bilinmektedir. Dolayisiyla hi¢cbir cagda
olmadigi kadar sanatclya ve sanat eserine
intiyac duyulmaktadir. Bu konuda Sezer
Tansug da benzer dusuncededir. “Bir
bicim yaratma eylemi olarak sanat, insan-
larin barinak, besin gibi ihtiyaclarindan
pek de geride kalmayan bir dusunce ve
duyarlik Urantddar. insan hayatini mutlu,
duzenli ve hosgérulu kilmanin sirlari, an-
cak gercek bir sanat eserinde ifsa olur”
(Tansug, 1988, s. 12). Bu ihtiyacin farkin-
da olan ulkeler sanatcisini ve eserlerini
yasalarla koruma altina almislar, butcele-
rinde paylar ayirmislardir. Bu hususta isa
Eliri sdyle demektedir: “Eseri, Uzerindeki
maddi ve manevi haklarinin devletin ve
etkin yasal kurallarin korumasi altinda
bulundugu inancinin, dusunce Urunu sa-
hiplerini 6zendirecegdi, daha fazla ve daha
nitelikli eser Uretme gucuUnU verecedi
kuskusuzdur. Dunya Ulkeleri arasinda
yapilan ¢esitli incelemeler, dustnce urun-
leri Uzerindeki haklara daha kapsamli ve
etkin koruma saglayan ulkelerin kualtur
ve sanat alaninda daha da gelistigini ve
zenginlestigini ortaya koymustur” (Eliri,
2010). Medeniyetler icin sanat eserlerin-
in bir diger énemi de sanat yapitlarinin
aynl zamanda kultudrlerini gelecek nesil-
lere aktarmanin bir yolu ve koruyucusu

oldugunun da farkina varmalaridir. Ayni
konuda sanatin bir iletisim ve kulturel
deger oldugunu, bilin¢li bir topluma ih-
tiyac duyuldugunu Tansug soyle aciklar;
“Sanat eserinin dogrudan dogruya ken-
disinin bir communication, bir mesaj, bir
iletisim olarak degerini ancak bu tecrube
ve biling dogrular” (Tansug, 1988, s. 12).
Sanatin kulturlerin iletisim araci olarak ne
kadar énemli oldugu ortaya cikmaktadir.
Butun caglarda, sanat¢l ve sanat eser-
leri zaman zaman dinsel yapilar (kilise)
icerisinde ya da bizzat devlet tarafindan
himaye géormuslerdir. Modern zamanlar-
da ise yasalarla sanat¢i haklar ve eserleri
guvence altina alinmistir. Dunyada ve Tur-
kiye'de telif konusunda onemli adimlar
atilmustir. Telif Haklari, insan Haklar Evren-
sel Bildirgesi'nde ele alinmis ve dnemli bir
insan hakki oldugu vurgulanmistir. Bildir-
genin 27. Maddesinde, “Herkesin sahibi
oldugu her turlu ilim, edebiyat ve sanat
eserlerinden dogan manevi ve maddi
menfaatlerinin korunmasi hakki vardir”
(insan Haklari Evrensel Beyanname-
si, 2021) ifadesi yer almaktadir. Evrensel
boyutta atilan diger bir adim da “Dun-
ya Fikri Mulkiyet Orgutl” (WIPO-OMPI)
olusumudur. WIPO'nun temelleri 1883
tarihli Sinai Mulkiyetin Korunmasina iliskin
Paris Sozlesmesi ve 1886 tarihli Edebiyat
ve Sanat Eserlerinin Korunmasina ilis-
kin Bern Sozlesmesi'ne dayanir. 1967'de
imzalanan WIPO Anlasmasi  1970'te
yururluge girmis, 1979 yilinda yeniden
gozden gegirilmistir.

HUkUmetler arasi bir kurulus olan WIPO,
1974'ten itibaren Birlesmis Milletler’'in
teskilat sistemi icinde yer alan uzman-
lasmis kuruluslardan biri olmustur” (Dun-
ya-Fikri-Mulkiyet-Orgutu-WIPOOMPI,
2021). Turkiye'de eser sahibinin haklari
baglaminda Fikirve Sanat Eserleri Kanunu
(FSEK) 1951 yilinda cikarilmis ve zamanla
mevzuatta guncellemeler yapilmistir.
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Dunyada ve Turkiye'de telif haklar konu-
sunda yasanan olumlu gelismelere
ragmen, Turkiye'de eser sahibinin haklari
ne kadar korunmaktadir? Kamu kurum-
lari ve toplum etik ve yasalar cercevesinde
telif haklarina nasil bakmaktadir? Resmi
kurumlarin sanat eserini telifsiz kullandigi
durumlarda, yargl ne kadar tarafsiz olmak-
ta ve devlet erkine karsl sanatclyl ne kadar
korumaktadir? Ayrica internet ortamin-
da mizahi illustrasyonlar telif 6denme-
den yayinlanmakta ve paylasilmaktadir.
Dolayisiyla sanatcilar hak kaybina ugra-
maktadirlar. Bu noktada telif haklarinin
ihlali nasil dnlenir?

Bu calismanin amaci, sanat eserlerinin
telifsiz kullaniimasini, FSEK'in a¢ik mad-
deleri baglaminda inceleyerek bir farkin-
dalik yaratmaktir. Bu makalenin kapsami
ve metodu olarak sanat eserlerinin telifsiz
kullanilmasi sonucu ortaya ¢ikan sorun-
lar nedeniyle vaka haline gelen olaylari
incelemek, bulgulari ortaya koymak ve
olasi ¢cozum yontemlerini siralamaktir.

1.FiKIRVE SANAT ESERLERi KANUNU'NA
GORE SANAT ESERIi VE SANATCI

Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu'nun (FSEK) /B
maddesinde eser tanimi sdyle yapilmistir:
“Eser; sahibinin  hususiyetini taslyan ve
asagidaki hukumler uyarinca ilim ve edebi-
yat, musiki, guzel sanatlar veya sinema eser-
leri sayilan her nevifikir ve sanat mahsuludur”
(Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu, 1951). FSEK 1.
madde fonetik, ritmik ve plastik sanat alan-
larinin oldugunu ve bu alanlarda yaratilanlar
sanat eseri olarak kabul etmektedir.

Madde 4: “GUzel sanat eserleri, estetik degere
sahip olan”. GUzel sanat eserlerinin niteligini
tanimlandiktan sonra “grafik tasarm” ve “ka-
rikatur” de dahil olmak butun sanat dallarini
tek tek saymaktadir.

Madde 8: “Bir eserin sahibi onu meydana
getirendir” ilkesiyle eser Uzerinde yegane

s6z ve hak sahibinin sanatgisi oldugu
gercegini vurgulamaktadir.

Madde 13'te: “Fikir ve sanat eserleri Uze-
rinde sahiplerinin mali ve manevi men-
faatleri bu kanun dairesinde himaye
gorur. Eser sahibine taninan hak ve sala-
hiyetler eserin butunune ve parcalarina
samildir” ifadesiyle eser sahibinin haklari-
Nna vurgu yaplilmistir.

Madde 14: “Bir eserin umuma arz edilip
edilmemesini, yayimlanma zamanini ve
tarzinl munhasiran eser sahibi tayin eder”
ifadeleriyle, eseri yayimlamanin sanatginin
tasarrufunda oldugunu acik bir sekilde
beyan etmektedir. Bu madde ile eserin
yayimlama hakkinin yaraticisina ait oldugu
kesin olarak belirtiimektedir.

2. KARIKATUR, GRAFIK MiZAH, MizZA-
Hi ILLUSTRASYON KAVRAMLARI
Ulkemizde karikatir olarak adlandirilan
sanat eserleri dunyada “grafik mizah" ya
da “mizahi illustrasyon” olarak adlandiril-
maktadir. Grafik kitaplarinda illistrasyon
cesitleri sayilirken abartill portre cizimleri
“caricature”, esprili cizimler ise “cartoon”
olarak siniflandinimaktadir. Hifzi Topuz,
“Karikatur ve Toplum” kitabinda, “Yuzyillar
boyunca karikatur sdzcugunden, insan-
lari bir bakima gidiklayarak gulduren kaba
saba abartmalar anlasilmistir. Daha sonra
‘gulmece deseni’ terimi ortaya atilmis, bu
da yeni karisikliga yol agmistir. Bir sure son-
ra da ‘grafik gulmece’ terimi yaratilmistir
(Topuz, 1986, s. 3). Grafik mizah kavramini
Turkiye'de ortaya atan ve kullanan Tur-
han Selcuk, “Grafik Mizah” adl kitabinda
konuyu soyle aciklamaktadir:

“1950'liyillarin basinda, Bati karikatUranu izleme
zorunlulugunu duydugumda yepyeni bir kari-
katUr dunyaslyla karsilastim ve “desin humor-
istique” deyimini TUrkcemize “cizgiyle mizah”
olarak cevirdim. Karikatirin gecirdigi evrele-
rin hikayesini calistigim gazetede yayinladim.
Zaman icinde “cizgiyle mizah” deyiminin de
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yeterli olmadigini dustnerek, Batida yeni kul-
laniimaya baslamis olan “humour graphique”
tanimini “grafik mizah” olarak kullanmaya
basladim” (Selcuk, 1998, s. 151-152).

Aslinda “caricature” terimi daha ¢ok Avru-
pa'da abartill portre cizimleri icin kul-
laniimaktadir. Ancak Turkiye'de butun
bu calismalara karikatur denilmektedir.
Dolayisiyla bu mizah olgusunun, “cartoon’”,
“grafik mizah” ve “miza-hi illUstrasyon”
olarak kullanimi Ulkeden Ulkeye farkhlik
gostermektedir. Grafik sanatinda gorsel
mizahi betimleyen “gUlmece deseni’,
“‘desin humoristique” ve “humor illustra-
tion" kavramlari arasindan “humor illustra-
tion” (mizahi illstrasyon) kavrami kullanil-
masi tercih edilmistir.

2. TELIF iHLALLERi VAKALARININ
iNCELENMESi

2.1. 6. Sinif Turkgce Calisma Kitabi:
Selcuk Erdem’in karikatiri

Milli E§itim Bakanligi tarafindan yayimla-
nan 6. sinif Turkge kitabinda (Resim 1), ka-
rikaturist Selcuk Erdem’e ait olan cevrey-
le ilgili karikatur basiimis, ancak eserde
yer alan “ayinin yaptigi el hareketinden”
dolayl (Resim 3) bu karikatUr dnce sosyal
medyada, sonra basinda tartisiimistir. 6.
sinifta okutulan Turkge ¢alisma kitabinin
kunyesinde yer alan bilgiye goére, kitabin
yazarlar B. Umit Bozkurt ve Suna Canli
tarafindan kaleme alindigi gérulmektedir.
Ayrica, “Milli Egitim Bakanlgi Talim Terbi-
ye Kurulu’nun 10.02.2017 tarih ve 7 sayili
kurul karariyla 2017-2018 6gretim yilindan
itibaren 5 yil sureyle ders kitabi olarak ka-
bul edilmistir” ifadeleri kitap gdrselinde
yer almaktadir.

Iyl

TURKCE
6. SINIF

Ofronci Gahgma Witabs

bagak

Gorsel 1: Turkge 6. Sinif kitabi

Karikatur, Turkce calisma kitabinin et-
kinlik sayfasinda, “Yorumlayalim” bashgi
altinda yer almaktadir. Selcuk Erdem’in
cevre ile ilgili mizah icerikli eserinde, kutup-
larda oldugu anlasilan bir yer betimleme-
siyle, erimis buzul parcasi Uzerinde bir
kutup ayisi “uygunsuz” el (mozaiklenmis)
hareketiyle, denize dusmus bir kisiye “tut
elimi” demektedir.

Karikaturun sosyal medya ve basinda yer
almasi ve tartisiimasinin ardindan, kitabin
toplatildigina dair haber basin tarafindan
okuyucularina duyurulmustur. Olay CNN
Turk portalinda soyle haber yapilmistir:
“Calisma Kitabr'nda yer alan bir kari-
katUrde kutup ayisinin yaptigl uygunsuz
hareket egitim camiasinda tepkiye neden
olurken, uygunsuzlugun fark edilmesi
Uzerine kitabin toplatildigi 6ne suruldad.”
Bu durum Milli Egitim’in okul kitaplarin-
da yasanan ilk olay degildir. Daha &énce
de pedagojiye uymayan icerikler ve resim-
ler tespit edilmis olup, oldukc¢a tepki cek-
mistir. Turkce kitabindaki séz konusu ka-
rikatUr Uzerine, Turk Egitim-Sen Baskani
EyUp Demir, konuyla ilgili verdigi de-
mecte sdyle demistir:

“Ders kitaplarinda daha énceki yillarda da
ogrencilerimizin kisisel gelisimlerini, mil-
li ve manevi dederlerini olumsuz ydnde
etkileyebilecek benzeri ornekleri yasadik.
Bu konularda gerekli mercileri her de-
fasinda uyardik. GUncellenen mufredat ve
inale surecleri, basim ve dagitim surecleri
de dusunuldugunde bu turden hatalar-
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la karsilasabiliyoruz. Bu konuda hassasi-
yetimizin en Ust dlzeyde olmasi gerekmek-
tedir. Milli EQitim yetkililerinden kitabin top-
latildigr bilgisini aldik. Ancak bu durum
¢dzUm degildir. Kitap konusunda ne kadar
hassas davranmamizin gerektigine dair
net bir 6rnektir. Zaman icerisinde eksiklerin
tamamlanacagini dustnuyorum. Kitap in-
celeme komisyonlarinda gérev yapacak ar-
kadaslarimizin seciminde 6zen géstermemiz
gerektigi anlasiliyor” (Selcuk-Erdemden Ka-
rikatur Aciklamasi, 2018).

Egitim kitaplarinda yasanan sik hatalar,
inceleme komisyonun yetersiz oldugu
izlenimi vermektedir.

Gorsel 2: Turkge 6. Sinif calisma kitabi ve yayinla-
nan karikatur

. \ = L ~ 4 df

Gorsel 3: Selcuk Erdem’in orijinal calismasi

KarikatUru cizen Selcuk Erdem ise Twitter
hesabindan “Karikaturleri izin almadan kul-
lanirsaniz basiniza bunlar gelir. Bana sor-
saydiniz okul kitabi icin uygun olmadigini
soylerdim” ifadesini  kullanmistir.  Bu
aciklamayla karikatur icin sanatcidan izin
alinmadigini 6grenmis oluyoruz. Selcuk,
pedagojiye uygun bir yayin olmadigini

soylerken, ironi yaparak, aslinda asll prob-
lemin kendisinden izin alinmadan eserinin
kitaba basildigini agiklamaktadir.

AP Selgub Brdem
BT KarikatGder izin abmadan kullarmrianes bapruza bunlar gels Bana soraycineg
ekl kitabi sgin uygun slmadrm sdderdim

Gorsel 4 https;//twittercom/selcukerdem, 15-2-2021

Milli Egitim Bakanligi Talim ve Terbiye Ku-
rulu Baskani Alpaslan Durmus konuyla il-
gili olarak SozcuU'de yer alan beyanatinda,
“Batun il ve ilce Milli Egitim MuadurlUkleri-
miz &grencilere dagitilmak Uzere hazir
bekletilen kitaplardan Turkge 6. sinif kitap-
larindan sayfa 13'U imha etmis durumda-
lar. Ogrencilerimizin eline gitmeyecek”
(SézcU-Gundem, 2017). ifadesiyle, kitabin
tamaminin imha edilmedigini, sadece ka-
rikatUrun yer aldigi 13. sayfanin kitaptan
cikarildigini belirtmistir. Okul kitaplarinda
yasanan bu hatalar nedeniyle, toplumda
yasanan tepkilerin basina yansimasiyla,
Talim ve Terbiye Kurulu Baskani Alpaslan
Durmus s6z konusu kitabin kabul ve yayin
sUrecini sdyle anlatmistir:

“Oncelikle  kitabin  6n  incelemesini
yaplyoruz. Yazarlarinin yazar olarak yetkin-
ligine bakiyoruz. En az lisans mezunu ol-
masini bekliyoruz. On inceleme asamasin-
da bu sartlar varsa kitap isimsiz, yazar
isimleri kapall, yani kimliksiz bir sekilde kod
verilerek sistemde gizli odaya alinir. Gizli
odada yayincl meslek drgutlerinden gelen
temsilcilerle beraber bir yazilimimiz vardir.
Bu yazilimimizdan her bir kitap icin 6 tane
incelemeci atanir. 6 incelemecinin biri-
si Turk dili agisindan denetler kitabi, birisi
grafik tasarim acisindan, ikisi o alandan en
az 10 yilhik 6gretmenlik yapmis Kisidir, diger
ikisi de en az o alandan doktorasi olan
akademik kimlikli kisilerdir. Bu 6 incele-
meci hangi kitabi inceledigini bilmeden
bagimsiz olarak incelemeyi yapiyorlar. 1
ay sonra Talim ve Terbiye Kurulu binasina
geliyorlar, o gun onlari bir odaya aliyoruz.
6 incelemecinin 6 ayri raporu tek raporda
birlesiyor. Raporlar birlestikten sonra gizli
sekilde puan kullanilir. O, 2, 3 puanlarindan
birisini verir. 4 alanda puan verilir. Toplam-
da 8 puan almasi lazim. Bu kitap 8 puan
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alamamis. Boyle bir durumda yayincinin
itiraz paneli dedigimiz panel sUreci vardir.
Yayinci itiraz paneline basvurmus ama
Tinci turda kimse 13'Uncu sayfaya dair bir
elestiride bulunmamis. Kitabl biz yaz-
madik bir 6zel yayinevi yaziyor. 6 inceleme-
ci gdérmedi, yazar koyarken gormedi, kurul
da biz de gérmedik ama reddettik. Sonra
itiraz paneline geliyor. Sayfada resim pul
kadar bir yere sahip. itiraz panelindeki 4
arkadasimiz da gérmemis. itiraz panelinde
yayinevinin itiraz ettigi konularda hakli bu-
lunmus, ikinci bir oylama yapilmis o oylama-
da bu kez puan almis ve gecmis. Puan alip
gecince kitap ihaleye girme hakki kazanir”

(S6zcU-Gundem, 2017).

Konuyla ilgili Milli Gazete, yorumsal ola-
rak verdigi haberde, “Milli Egitim ders
kitabinda ahlaksiz karikatur” ifadesini
basliga alarak, ders kitabinda yasanan
pedagojik hataya dikkat cekmek yerine,
izinsiz ve telifsiz yayinlanan karikaturu
“ahlaksizlikla” itham etmektedir. Gazete
haberinde, “Ayinin el hareketi ya dikkat-
ten kacti ya da gdz gore gore bu sekilde
ders kitabina basildi... Bilingli ise felaket,
fark edilmedi ise gaflet. Kutup ayisi ile bir
insanin resmedildigi karikaturde yer alan
ahlaksiz hareketin cocuklar tarafindan
yorumlanmasinin istenmesi ise ayri
bir skandal. Berrak zihinlere ahlaksizlik
asllayacak bu davranisin Milli Egitim yet-
kilileri tarafindan goérulmemesi, dikkat
edilmemesi bile ayr bir sorunken, bilingli
olarak yapilmasi ihtimali buyuk bir facia
olarak yorumlaniyor” (Haber-Milli Egitim,
2017) denilmistir. Milli Gazete yayinladigi
haberde esere, “Milli EQitim ders kitabin-
da ahlaksiz karikatur” derken karikaturun
izinsiz ve telifsiz, etik disi kullaniimasi
konusuna dair yorumda bulunmamistir.
Bir yanda yayinlarda ayinin eli mozaik-
lenirken, diger yanda ise bir sanatcinin
telif hakkinin cignenmis olmasi gazetede
haber olarak yer almamaktadir.

Selcuk Erdem'’in  karikatrunun, MEB
tarafindan izin alinmadan ve telif 6den-
meden okul kitabinda kullanilmasi ve

pedagojik anlamda uygun bulunmamasi
Uzerine basinda yasanan tartismalari ve
aciklamalari inceledigimizde analizini alti
maddede toplayabiliriz.

1- Turkce kitabinda yayinlanan Kkari-
katurun, cocuk psikolojisine aykiri oldugu
uzerinde tartismalar yogunlasmistir.

2- Kitabin basilmadan énce pedagoglarin
denetim ve gozetiminden gectigi ifade
edilmektedir.

3- “Milli Egitim Bakanhgi Talim ve Ter-
biye Kurulu Baskani Alpaslan Durmus,
Baskent Ogretmenevinde duzenledidi
basin toplantisinda, kitabi kurumun yaz-
madigini, yayinevince yazildigini, Mil-
li EQitim uzmanlarinca incelendigini ve
yayin icin gerekli puani alamadigini, an-
cak daha sonra yayinevinin itirazi hakli
bulunup kitabin basildigini ifade etmektedir.
4- Karikaturden “pul kadar” kucultucu
ifadelerle bahsedilmesi, sanata nasil bir
deger verildigini ortaya koymaktadir.

5- Alpaslan Durmus, basin toplantisinda
telif haklari ile ilgili soruya, “Hazirlayan
firmanin mali, bu telif haklari ona ait.
Telife dair sorunlar da ona ait. Burada
Selcuk Erdem bu eserini yayinevi izinsiz
kullandi diye dava acabilir. Yayineviyle
onun arasinda olan bir sey var. Eserlerin
telifle alakali haklarinin eda edilmis ol-
masl  yaylnevinin sorumlulugundadir”
(S6zcu-Gundem, 2017) demistir. Burada
Milll Egitim Bakanligi'nin okullarda okut-
tugu ders kitabil s6z konusu. Evet belki
sorumluluk yayinevine verilmis olabilir
ancak en azindan etik olmadigini, bu
konuda yapilan suiistimallerin onaylan-
madigina dair aciklama ile telif haklari
konusunda bir karsi durus sergilenmis
olabilirdi.

6- Selcuk Erdem’den izin alinmadan
Turkce kitabinda yayinlanan karikatur,
basinda pedagoji ve ahlaksizlik baglamin-
da tartisilmis, ancak telif hakki ihlali oldu-
guna dair guclu bir kamuoyu tepkisi
olusmamistir.
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Yukarida tespit edilenler baglamin-
da, Turkce kitabinda yayinlanan Kkari-
katlirun FSEK'in 23. maddesine aykiri
oldugu anlasilmaktadir. 23. madde ay-
nen sdyledir: “Bir eseri, onun aslindan
veya islenmesinden cogaltma ile elde
edilmis nushalarini dagitmak, kiralamak
veya satisa ¢ikarmak ya da herhangi bir
bicimde ticaret konusu yapmak ve bu
yoldan faydalanma hakki yalnizca eser
sahibinindir. Kendi izni olmadan yaplilan
nushalarin  ithalini yasaklama hakki
munhasiran eser sahibine aittir” 23.
madde acik bir sekilde eserlerin ticareti,
yayinlanmasi ve her turlu yolla faydalan-
masi hakkinin sanatgisina ait oldugunu
saptamasina ragmen, eser MEB Turkce
kitabinda telifsiz ve izinsiz yayinlanmis ve
ticari bir faaliyet nesnesi haline gelmistir.
Telif ddenmemesi sebebiyle sanatcgl, bu
ticari faaliyetten elde edilen gelirden
mahrum olmustur.

2.2. 10. Sinif Matematik Kitabi: Gurbuz
Dogan Eksioglu illiistrasyonu

Sanatci GUrbuz Dogan Eksioglu'na ait bir il-
|Ustrasyon (Resim 5) izinsiz ve telifsiz olarak,
Millil EQJitim Bakanlig’'nin okullara ders
kitabl olarak dagittigi 10. Sinif matema-
tik kitabinin 116. sayfasinda yayinlanmistir
(Crijinali Resim 5'te, yayinlanan kitap Res-
im ©'da). Eksioglu konuyla ilgili olarak, 18
Aralik 2017 tarihinde Facebook sayfasinda
“Ders kitabinda isimin olmasi guzel ama
izin alinsaydi daha iyi olurdu!” demistir.
Goéruldugu gibi Eksioglu eserinin yayinlan-
masini olumlu bulmakla birlikte, izinsiz kul-
lanilmasina tepki gostermektedir. Kaldi ki
hic teliften bahsetmemektedir.

Gorsel 5, Gurbuz Dogan Eksioglu, 10. Sinif
matematik kitabl, sayfa 116

Gorsel 6: Gurbuz Dogan Eksioglu, CAFE CITY
Yayinlari, istanbul, 2003

Paylasilan resmin altinda yapilan yorum-
lara, Eksioglu’nun verdigi cevaplarin ba-
zilari soyledir: “Onceden de lise edebi-
yat kitap kapaginda ve baska kitaplarda
da yayinlandi. EQitimi dUzenleyenler izin
almasini bilseler iyi olur. Ogrencilerin
kitaplarinda, sanat¢i olarak isimin basil-
masindan mutluluk duyarm.”, “Teliften
vazgectim. Bir tesekkur edilebilir. izin
alinabilir”, “Egitim kitabinda basiliyor
diye sanat¢inin emeginin verilmemesini
gectim, izin alinmamasini bile hos géren
aydinlarin olmasi Uzucu.” (Resim 7)
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{ Yanitlar
Q Gurbuz Dogan Eksioglu

@ Egitim kitabinda basiliyor diye
sanatcinin emeginin verilmesini
gectim izin alinmamasini bile
hosgoren aydinlarin olmasi uzucu
.sevgiler..

)

Gorsel 7, Screenshot, Gurbuz Dogan Eksioglu,
Facebook, Erisim: 26 —12 — 2017

Yazar Buket Uzuner, “Ayni habersiz kul-
lanim bircok edebiyatcinin isi icin de
gecerli. Bana da égrenciler haber veriyor”
ifadeyle kendisinin eserlerinin de izinsiz
ve telifsiz kullanildigini sdylemistir (Resim 8)

D

Buket Uzuner

Ayni habersiz kullanim bir gok
edebiyatcimin igi igin de gegerl.
Bana da &grenciler haber veriyor-
Su anda bence asil soru sanat ve
edebiyat okullarda ne kadar zaman
daha dgretilecek?

L

-]

Figen Girsoy Kahraman

Mihat'in bir resmi de ortaokul Tirkge
kitabinin kapadi olmusg.Bizden de
izin alinmarmigt. Resim Kiiltlir
Bakanhd koleksiyvonundaydi
bakanhktan onay almak yeterliymis.
Sanatcidan da onay istenmeli en
azindan kibarhk adina.

P

Gorsel 8: Screenshot, Gurbuz Dogan Eksioglu,
Facebook, Erisim: 26 —12 — 2017.

Karikaturist Erdogan Karayel yaptigi
yorumda Almanya'dan ornek vererek,
“Bir karikatUrum Almanya'da iki ayri eya-
lette lise cografya kitaplarinda yer ald..
Ama once izin alindi, hem de telifleri
odendi” demistir.

Erdogan Karayel
bir karikatiirim almanya'da iki ayn

eyalette lise cografya kitaplarinda
yer aldi.. ama énce hem izin alind
hem de telifleri Gdendi..

Gorsel 9: Screenshot, Gurbuz Dogan Eksioglu,
Facebook, Erisim: 26 —12 — 2017

Aydin ileri ise “Ders kitaplarinda izin al-
mak ve telif yok. Bunlar telif disinda. Eser
sahibinin adini belirtmeleri ve nezaketen
eser sahibine bildirmeleri iyi oluyor. Be-
nim de biryazim ve arsivimden fotograflar
6. Sinif Turkge ders kitabina girdi. En az
400 bin basildi. Ders kaynaklarina alinan
eserler telif disi oluyor” (Resim 10) ifadesini
kullanmistir.

‘6%

Aydin ileri

Ders kitaplannda izin almak ve telif
yok. Bunlar telif disinda. Eser
sahibinin adim belirtmeleri ve
nezaketen eser sahibine bildirmeleri
iyi oluyor. Benimde bir yazim ve
arsivimden fotograflar 6. Simif
Tiirkge Ders kitabina ve yardimei
ders kitabina girdi. en az 400 bin
basildi. Ders kaynaklanina alinan
eserler telif dis) kaliyor yasa geregi.

O:
Gorsel 10: Screenshot, GUrbuz Dogan Eksioglu,
Facebook, Erisim: 26 - 12 — 2017

Kamil Yavuz ise “Hep yaziyorum. Bunlar
ihaleyle basllirlar. Baskidan énce eger
buatun telif haklari yazarlar ve cizerler
olarak 6édenmis diye belge verilir. Yoksa
barkod verilmez. Bu son dluzenlenme-
lerle matbaaya gdrev olarak verilmistir”
yorumuyla, sanatgi izni olmadan kitap-
larin basilmamasi gerektigini sdylemek-
tedir. MEB'in egitim kitaplari, bilimsel bir
arastirma baglaminda yazilmis Kkitap-
lar degildir. Sadece bilimsel arastirma-
larda kismen alinti yapmak serbesttir.
Dolayisiyla ticari bir egitim kitabinda
yayinlanan sanat eserlerine telif 6deme
zorunlulugu bulunmaktadir. (Resim 1)
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Kamil Yawuz

Hep yaziyorum. Bunlar ihaleyle
basilirlar. Baskidan nce eder bitin
telif haklan yazarlar ve gizerler
olarak ddenmis diye belge verilir.
Yoksa barkod verilmez. Bu son
diizenlemelerle matbaaya gorev
olarak verilmisgtir.

s

Gorsel 11, Screenshot, Gurbuz Dogan Eksioglu,
Facebook, Erisim: 26 —12 — 2017

Gurbuz Dogan Eksioglu, telif vakasini
analiz ettigimizde;

1- Gelen yorumlara bakildiginda pek ¢cok
sanatcl ve yazar eserlerinin izinsiz ve telif-
siz kullanilmasindan sikayet etmektedir.
2- Milli Egitim’in okul kitaplarinda mey-
dana gelen telif ihlallerinin ¢cok sik
yasandigi ve kitaplardan sorumlu biri-
min denetiminde ve incelemesinde
buyUk kusurlar bulundugu ortadadir.

3- “FSEK madde 4: Yayinlanmis musi-
ki, ilim ve edebiyat eserlerinden ve ale-
nilesmis guzel sanat eserlerinden, mak-
sadin hakligosterecegi bir nispet halinde
iktibas (alinti) yapilmak suretiyle, hal ve
vaziyetinden egitim ve &gretim gaye-
sine tahsis edildigi anlasilan secme ve
toplanma eserler vlcuda getirilmesi
serbesttir... Ancak bu serbestlik, hak sa-
hibinin mesru menfaatine hakli bir se-
bep olmadan zarar verir veya eserden
normal yararlanma ile celisir sekilde kul-
lanilamaz” ifadesiyle sanat eserinin di-
rekt kullanilamayacagdini, ancak bilimsel
eserlerde “alintl” yapilabilecegini soyle-
mektedir. Eksioglu’'nun eseri bilimsel bir
calismada analiz ve katkida bulunmak
amaciyla kullanilmamistir, tam tersine
kitap bir yayinevi tarafindan yazilmakta
ve MEB tarafindan onaylandiktan sonra
basiimaktadir. Egitim kitaplarini belli bir
bedelle satin alan MEB, resmi okullar-
da Ucretsiz dagitmaktadir. MEB, devlet
okullarinda okutulan kitaplar finanse
etmektedir. Ozel dJretim kurumlarina
ise egitim kitaplarini Ucretli olarak sat-

maktadir. Bu durumun ticari girisim
olmasindan dolayl sanatcinin teliften
yararlanmasi gerekmektedir.
3. SINCAN BELEDIYESi: MUHITTIN
KOROGLU KARIKATURU

Muhittin Koroglu ile Sincan Belediyesi
ile arasinda yasanan telif sorununun ay-
rintilarikonusunda, kendisiyle yaptigimiz
gorusmeye gore; 1997 yilinda Ankara'nin
Sincan Belediyesi “Yesil bir Sincan ig¢in
el ele” temali, cevreyi agaclandirma et-
kinligi duzenlenmistir. Bu kampanyanin
afisinde mizahi illUstrasyon sanatcisi
Muhittin Kéroglu'nun eseri telif oden-
meden, izin almadan kullaniimistir.
Bunun Uzerine sanatgl Sincan Belediyesi
aleyhine telif davasi acmistir. Sanatgiyla
yapilan sohbette, davanin telif Ucretiicin
acilmadigini ve burada kendi kisiliginin
yok sayillmasi sonucu eyleme gectigini
ifade etmistir. Koéroglu, belediyeler
tarafindan bircok eserinin izin alinarak
kullanildigini, eger Sincan Belediyesi de
kendisiyle ile-tisim kurarak izin isteseydi
memnuniyetle eserinin  kullaniimasini
kabul edecegini ifade etmistir.

Ayrica Koroglu, bir eserin izinsiz kullanil-
masini sanatglya hakaret ve ayni zaman-
da hirsizlik eylemi olarak nitelemektedir.

Mahkeme sureci telif haklar agisindan
olumlu gecmemistir. Yapilan yargilama
sonucu mahkeme izinsiz kullanilan eser
icin “kamu yararn” gerekcgesiyle Sincan
Belediyesi'nin su¢gsuz olduguna karar ver-
mistir. Ayrica yargiclar Kéroglu'nun mah-
keme giderlerini ddemesi gerektigine
de hukmetmistir. Mahkemenin verdigi
kararin haksiz olduguna inanan Koéroglu
sonuca itiraz etmis ancak istedigi sonucu
elde edememistir. Aksine mahkeme gi-
derlerini 6demedigi gerekgesiyle 10 gun-
Uk hapis cezasl verilmistir. Sonu¢ ta-
mamen trajikomik bir durumdur. Olay
basina da yansimistir. Hurriyet gazetesi,
kUltlr sayfasinda “Unld karikatUriste kari-
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katur gibi ceza” basligiyla haberi manset-
ten vermistir. Ardindan da telif konusun-
da “Telif haklarinin hala korunamadigi
ulkemizde bu son olay ile durumun ne
kadar vahim oldugu bir kez daha ortaya
ciktl” (GUundem, 2000) yorumu yapilmistir.

Kamu kurumlari eserleri, yasalara aykiri
bir sekilde telifsiz ve izinsiz kullanabilir mi
sorusunu Av. Mustafa Ozbek’e sordugu-
muzda, “Yasanin ¢ignenmesi de ancak
yasayla olur ve taninan bir yetkiyle olur”
seklinde cevaplamistir. Dolayisiyla “kamu
yarari'nin telif maddeleri arasinda yer
almadigl anlasiimaktadir. Koksal Ciftci,
Grafik Tasarim dergisinde telifle ilgili
makalesinde bu konuyla ilgili ironide bu-
lunarak, “Belki 35. maddenin ‘alenilesmis
eser’ hukumleri isletildi” (Ciftci, Telif Ya-
sasl Kimi Korur, Yaraticisini mi, Sahibini
Mi?, 2010). ilaveten eser yaraticisinin o
tarihlerde 50 yaslarda olmadigini da ilave
ediyor. S6z konusu “alenilesmis eser” kav-
raminda, sanatcilarin vefatindan 70 yil
sonra eserler kamu mali ozelligi kazan-
maktadir. Bu durumda eserler telif ve izin
ozelliklerini kaybetmektedir. Devlet kamu
yararl oldugu durumlarda; ornegin yol,
park vs. yapma gibi altyapl séz konusu
oldugunda, o yerler &zel ise mal sahibine
istimlak bedeli 6deyerek kamulastirmak-
tadir. Yani kamu yarari olsa dahi bedel-
siz kullanilmamaktadir. Hatta buna karsi
vatandas iptal davasl dahi acabilmekte-
dir. Muhittin Koroglu'nun eserinin kul-
laniminda “kamu yarari” ilkesi gozetilmis
olsa dahi bu durumda izin alinmasi ve
ucretinin 6denmesi gerekirdi. Dolayislyla
Koéroglu davasindaki tutarsizlik hukukgu-
lar tarafindan tartisiimalidir.

Gorsel 12 Muhittin Kéroglu'nun ‘“izinsiz” kul-
lanilan eseri.

Muhittin Koroglu'nun telif hakkiniyasal yol-
lardan arama sureci soyle analiz edilebilir;

1- Muhittin Koroglu, eserinin telifsiz ve izin-
siz kullanilmasini yarglya tasimis, yani
hak arayisinda bulunmustur.

2- Telif davasl “kamu yararn” gerekgesiyle
reddedilmistir.

3- Gerekcgede yer alan “kamu yararindan”
daha cok, “alenilesmis eser” statUsunde
sonugclandiriimis izlenimi vermektedir.

4. MIiZAHi ESERLERIN WEB SITELE-
RINDE VE SOSYAL MEDYADA TELIF
ODENMEDEN YAYINLAMASI SORUNU

Dijital cagin yeni mecrasi web yayinciligi
neredeyse konvansiyonel mecranin yeri-
ni alacak kadar kabul gérmus ve yaygin-
lasmistir. Bu durum beraberinde sinirsiz
o6zgurluk alani yaratmanin yaninda yeni
olmasindan ve ilkeleri tam olarak konu-
lamadigindan dolayi buyuk bosluklar ve
problemler getirmistir. Web yayinciliginin
yil actigi en énemli sorunlarin basin-
da icerik Uretimi ve telif haklar ihlali
gelmektedir. Web ortamindaki iceriklerin
cogunun “kopyala-yapistir” yontemiyle
yapildigi bilinmektedir. Dolayisiyla telif
konusunun toplumda ve yayincilikta tam
anlasiimadigi izlenimi olusmaktadir. Bu
yuzden mizahi illustrasyon sanatgilarinin
Urettikleri ve kendi mecralarinda ve der-
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gilerde yayinladiklari eserler ya taranarak
saylsal ortama aktarilmakta ya da kop-
yala-yapistir ydntemiyle sosyal medyada,
web sitelerinde, bloglarda telifsiz ve izin-
siz olarak yayinlanmaktadir.

Mizahi illustrasyonlar, karikaturler neden
yaygin bir sekilde sosyal medyada ve
web sitelerinde paylasiimakta ya da kul-
lanilmaktadir? Hi¢ kuskusuz ki mizah ol-
gusunun c¢ekiciligi, konuyu kisa, 6z ve in-
sanlarin guzel duygularina hitap ederek
aktarmasl buyuk etkendir. Bu durumu
Dikener sdyle ifade eder:

“interneti sadece bilgi kaynadi olarak
gormeyen kullanicilarin cogunlugu web
sitelerinde edlendirici bir icerik ve gor-
sellik aramaktadir. Bilgilendirici icerige
énem veren ve ‘“searchers/arastiricilar”
diye tanimlanan grubun aksine, edlendirici
icerik ve gorsellik pesinde kosan ve “surf-
ers/sorfculer” diye adlandirilan bu grup in-
terneti daha sik kullanmaktadir. Ozellikle
internet reklamlarinin hedef aldidi Kitleyi
bu grup olusturmaktadir” (Dikener, 2011).

Bu durumu Topuz, Atila Ozerden al-
digr alintiyla, “Reklamlarda karikatur kul-
lanilmasi, karikaturun  yayginligindan
yararlanma ve mizah yukunden dolayi
guldurerek iletisim kurma dusuncesin-
den kaynaklanir” diye aciklamaktadir. Bel-
ki bu sayfalardaki reklamlarda, karikatur
direkt kullanilmamaktadir ancak sayfada
kullanilan karikatur eger ilgi cekmisse,
hemen yayinda reklam kullanilmakta ve
dolayli ola-rak karikaturun iletisim kurma
gucunden yararlaniimaktadir. Dolayisiyla
yayincilar, karikatur yayinlayarak buyuk iz-
leyici trafigi cektikleri asikardir. Bu durum-
da web yayincilari nasil bir kazanim elde
etmektedir? Amacg yuksek izleyici trafigi
sayesinde reklam almak, reklam geli-
ri elde etmektir. internet reklamcihginin
dnemini arastiran “internet Reklamlarinin
TUketiciye Etkisi” adli ¢alismada, “inter-
nette gorulen reklamlarin tuketiciye karsi
satin almaya yonelik bir davranis oldugu-

na % 52,1'lik ora-nin katildigi, 0,3'luk oranin
ise kesinlikle katilmadigi gorulmektedir”
(Senkayas & Danisman, 2018). Yapilan an-
ketin yorumlamasinda, “Reklam tuketici-
yi satin alma kararina yonelten ikna etme
aracl olarak goéruldugunden internet
reklamlari da bu kapsamda onemli bir
pazarlama yontemi olarak degerlendiril-
mektedir” (Senkayas & Danisman, 2018)
tespiti yapllmakta, dolayisiyla interneti
kullananlarnn reklamlari 6nemli dlcude et-
kiledigi ortaya ¢cikmaktadir. Bu durumun,
internet yayinciligini en 6nemli ¢agdas
reklam mecralarindan biri haline getirdigi
anlasiimaktadir.

Reklam gelirlerinden yararlanan dijital
medya, trafik cekmek amaciyl, eserlerini

kullandigi sanatgilara telif 6demeyerek

sanatcilara ve Ulkenin sanat Uretimine cid-
di oranda zarar vermektedir. Ornedin mi-
zah dergiciligi baglaminda ele alindigin-
da, durumun pek iyi olmadigi, Penguen
dergisinin 2017'de yayinlanan kapaginda
ve web sitesinde, “Nasilsiniz, nasil gidi-
yor hayat? Bizi soracak olursaniz, ¢cok
uzgunuz. Artik bu elinizde tuttugunuz
haliyle canim dergimizi dért sayl daha
cikartabilecegiz” (Penguen, 2021) ifadesi
ile belliydi. Penguen bu duyuruyla yayin
hayatina son verecegini ilan etmistir. Pen-
guen mizah dergisi, bircok gerekce say-
diktan sonra durumu soyle 6zetlemistir:

“Bunun Ustune bir de kendileri bir sey Uret-
meden karikaturlerimizi izinsiz yayimlayan,
bizim islerimizin Uzerinden reklam geliri
toplamaya calisan siteleri, sosyal medya
hesaplarini da ekleyin. Aman yanlis anlasil-
masin, bu yuzden okurlarimiza sitem icinde
degiliz. Nerede olursa olsun karikatur oku-
mak isteyen okurlarimizi anhyoruz, kendi
sayfalarinda karikaturlerimizi arkadaslariyla
paylasan okurumuzun heyecani da hosu-
muza gidiyor. Ama durum bu, keske der-
gi Facebook'taki like'larla gikabilseydi. Su
yasadigimiz zorluklar da yeni degil, aslinda
yillar dnce zorlanmaya basladik. Ozveriyle
ancak buraya kadar gelebildik”

(Penguen, 2021).
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Bu durum gostermektedir ki, web mecra-
sinda telif édemeden yayinlanan kari-
katuUrler nedeniyle sanatcilar ve mizah der-
gileri izleyici kaybetmekte ve gelir kaybina
ugramaktadir. Dolayisiyla ortaya c¢ikan bu
olumsuz sonug, mizah dergilerinin kapan-
masina ve karikatur sanatcilarinin Uretim
yapamamasina neden olmaktadir.

Telif konusunda yakin zamanda Erdil
Yasaroglu ve Selcuk Erdem hak aramak
adina, hakl olarak hukuksal yollara mura-
caatetmistir. Eserleriniinternet mecrasinda
izinsiz ve telifsiz yayinlayan kisiler ve siteler-
le ilgili su¢ duyurusunda bulunarak hukuk-
sal sureci baslatmistir. Davalardan énce iyi
niyet gdstergesi olarak, deklarasyon yayin-
layip izinsiz kullanimlara dava acilacagini
sdylemislerdir. Bu davalar Uzerine basin-
da, sosyal medyada davalar konusunda
cokca tepkilerin dile getirilmesi Uzerine
Erdil Yasaroglu, Selcuk Erdem ve Serkan
Altunigne yaptiklari basin aciklamasin-
da, “Karikatur bizim hayatimiz.. Biz kari-
katuristler, son gunlerde, hakl oldugumuz
bir konuda suclanmanin dzuntlsund ve
saskinligini yaslyoruz. Karikaturlerimiz Uze-
rinden kazang¢ saglayanlar kendi c¢ikarlari
dogrultusunda bize saldiriyor, aleyhimize
kamuoyu olusturmaya calisiyorlar. Fakat,
diger sanat alanlarinda oldugu gibi, telif
haklarini bizler de sonuna kadar koruma
cabasinda ve emegimizi savunma kara-
rindayiz. Sosyal medyada kisisel hesabin-
da sevdigin bir karikaturu paylasiyorsan
bil ki bunda bir sorun yok, aksine cok se-
viniriz. Sadece ve sadece izinsiz karikatur
yayinlayan internet sitelerine dava aciliyor”
(Kdltar-Sanat, 2020) diyerek haklarini
savunacaklarini dile getirmislerdir.

Dava konusunu farkl bir acidan deger-
lendiren Koksal Ciftci, Erdil Yasaroglu'na
yazdigl aclk mektupta bu “hak arama”
yontemi yerine érneklerle baska acilimlar
ve Onerilerde bulunmaktadir. Koksal (2021)
mektubunda, Girgir dncesi mizah dergile-

rinin 2-3 bin sattigini ve bunu nedeninin
o ddénem yayginlasan TV'ye baglandigini,
ancak yeni bir yaklasimla Oguz Aral yone-
timinde yayinlanan Girgir mizah dergisinin
dunyanin en cok satan uguUncu dergisi
haline geldigini ifade etmistir. Ayrica Tur-
han Selcuk gibi bir ustanin ¢ikardigr mizah
dergilerinin yayincilikta basarisiz oldugunu,
dolayisiyla dergi yayinciliginin baska bir
kulvar oldugunu belirtmistir. Kéksal, dijital
yayincilik onerisiyle birlikte basarili olmanin
ilkelerini aciklamaktadir:

“Yasayarak goruyoruz dijital ortamda ilgi
gorenler; gunluk, hatta anlik paylasimlar.
DUz mantik kursak bile bu bizi ginltk dijital
mizah dergisi yapmamiz gerektigi gercegdine
goéturdr. Gunluk dinamigi yakalayamayan
hemen hi¢ kimseye sistem hayat hakki
tanimiyor. Yola ilk, gazetelerin portallarina
benzer bir sayfa acmak ve her guin her saat
bas! yeni cizilmis bir ya da birka¢ karikatur
koymakla baslamaliyiz. Meslegimizin bu mik-
tarda karikatUru Uretecek kadar sanatgisi var.
ken ve en marka olmus karikatUrcUlerini bu
portalda disiplinli sekilde gizmeye ikna et-
mek olmali. Biraz sabirla ve &zveriyle bunu
basarabiliriz” (Ciftgi, Erdil Yasaroglu'na Acik
Mektup, 2021).

Daha sonra konuyla ilgili Erdil Yasaroglu
kisisel web sitesinde “Karikatur sevenlere
bir aciklama borcluyum” bashgiyla bir pay-
lasimda bulunarak, telifdavasisurecinisoyle
aciklamistir: “Biraz arastirinca, ¢izdiklerimiz
Uzerinden bir suru sitenin farkli anlamlar-
da ve ciddi kazanimlari oldugunu fark et-
tik. Bu duruma engel olmadigimiz surece,
bizim yeni seyler yapabilmemiz mumkun
olmayacaktl. Once bununla micadele et-
memiz gerekiyordu” (Yasaroglu, 2021).

Yasaroglu, telif davalarinin bazi magduri-
yetler yasattigr iddialariyla ilgili olarak
da, “Hukuki acidan bakildiginda hakl ol-
mMamiza ragmen, vicdanen Uzuldugumuz
icin vazgectigimiz ¢cok sayida basvuru var.
Bu dederlendirmeler de hala devam edi-
yor. Yanlislik yaptigimizi dusunen ya da bil-
gi almak isteyen site sahipleri, her zaman
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bilgi@komikburo.com adresinden bizim-
le irtibata gecebilirler” (Yasaroglu, 2021)
demistir. Erdil Yasaroglu telif konusundaki
girisimin kisisel haklarin yani sira bir fay-
dasinin da sanatci ve telif haklarinin gun-
deme gelmesiolduguna isaret etmektedir:

“En basta belirttigim gibi c¢ikis noktamiz
telife dair bir biling olusturma girisimiydi.
Yok olmaya giden bir meslegimiz yok. Kari-
katdr, yeni medyalarla birlikte daha ¢ok ilgi
goren ve paylasilan bir sanat. Ote yandan,
karikaturistler maalesef cok zor yetisiyor. Bu
ortami korumak ve olusturmak da bir dnce-
ki neslin, yani bizlerin gérevi.. Ozunde yap-
mak istedigim kendi sektorumde telif hakki
bilincini olusturmak ve gelistirmek icin ¢aba
sarf edip, yeni karikaturistlere de haklarinin
korundugu, istedikleri gibi karikaturlerini
yayinlayabilecekleri ve gelir elde edebildikleri
bir ortam yaratabilmek. Bunu yapabilmenin
yolu ise ilk olarak telif haklarini korumaktan
geciyor” (Yasaroglu, 2021).
internet ortaminda izinsiz ve telifsiz pay-
lasilan mizahi illustrasyonlarin neredey-
se tamaminda imzalarin silinmis oldugu
gozlenmektedir. “Eser sahibinin adinin
eserden cikarilmasi ya da belirtiimemesi;
klasik umuma arz hallerinde kolay olmaz-
ken, internet ortaminda klavye ile kolay,
basit ve ucuzca yaplilabilmektedir” (Sar-
masik, 2021). internet siteleri, bu imzasiz
eserleri, kaynak gdstermeden, birbirle-
rinden kopyala-yapistir ydntemiyle rahat
bir bicimde paylasmaktadir. imzalarin
silinmesi, telif 6denmeyecedi anlamina
gelmemektedir. Ayrica imzanin silinmesi
bir suc teskil etmektedir. Bu konuda bilgi
eksikligi oldugu anlasiimaktadir.

internette, sosyal medyada, telif haklari ve
etik kurallar gozetilmeksizin paylasimlarin
yaygin olmasinin temelinde baska sorun-
lar olduguna isaret edilmektedir: “Kul-
lanicilann hukuki bilgisizliklerinin cok Ust
seviyede oldugu acik¢ca anlasilmaktadir.
Kullanicllarin  sosyal medya kullanimlari,
icerik Uretme, Uretilen icerigi yeniden iletme
ya da degistirerek iletme noktasindaki
eylem ve davranislarinin FSEK'in ilkeleri

cercevesinde goézlemlendiginde yogun-
lukla hak ihlallerine sebebiyet verdikleri
gorulmektedir. Bu ihlallerin birincil sebe-
bini sosyal medyanin yarattigi kultaran,
telif haklari hukukunun karmasik yapisini
anlamakta zorluk cekmesi olarak belirleye-
biliriz" (Kaynak ve Kog, 2015). Ayrica telif so-
rununu ¢ézmenin zorlu bir sure¢ oldugu
da vurgulanmaktadir:

“Toplumumuzun buyuk bir kesimi telif hak-
larindan habersizdir. Telif haklarinin, haklar
hiyerarsisindeki yeri, olmasi gereken yerde
olup olmadidi bir tarafa, fikrin “hak” kavramiyla
naslil bagdastirilacagi hususunda dahi temel
bilgi eksiklikleri vardir. Bu, en dnemli sorun-
dur. Elbette ki toplumun bilgilendirilmesi
ve bilinglendiriimesi sureci yasanmadan,
yaplilan yasal duzenlemelerin ¢ok sey ifade
ettigi dusunulemez” (A. Dortlemez'den ak-
taran: Memduhoglu, 2008).

Bu durum “dijital okuryazarligin” énemi-
Ni bir kez daha ortaya koymaktadir. Dijital
okuryazarlk kavrami, “dijital araclan, diji-
tal kaynaklari fark etmek, erismek, yonet-
mek, degerlendirmek, analiz etmek ve
sentezlemek; yeni bilgi olusturmak, kitle
iletisim aracglarinda ifadeler olusturmak ve
baskalariyla iletisim kurabilmek icin birey-
lerin farkindalig, tutumu ve yetenedi olarak
ifade edilmektedir” (Duran ve Ozen'den
aktaran: Cagliyan ve Doganalp, 2020). Di-
jital okuryazarligin diger onemli bolumu
bilgi paylasimiyla ilgilidir: “Bireyin etik, ahla-
ki ve hukuki konular hakkinda bilgi sa-
hibi olmasini gerektirir. Sosyal-duygusal
boyut ise iletisim kurma, sosyallesme
ve o6grenme surecinde interneti sorum-
lu bir sekilde kullanabilmeyi ifade eder”
(Cagliyan ve Doganalp, 2020). Bu durumda,
karikatUrlerde yaygin bir sekilde yasanan
telif inlalleri, bireylerde ve kurumlarda dijital
okuryazarlik konusunda énemli eksiklikler
bulundugunun gostergesidir.

Dijital medyada telif yasalarinin yaygin
olarak cignenmesi ¢cok boyutlu bir soruna
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doénusmus durumdadir. Problemin nede-
ni ve boyutu sorgulandiginda, “internet or-
tamindaki her turlU icerigin hizli ve ucuz ile-
tisiminin saglanmasi; 6zellikle teknolojik iler-
lemenin fikri hak ihlallerini kolaylastirmasi
gibi nedenler, fikri hak ihlallerine cesitlilik
kazandirmistir. Bu olgu, fikri haklarin korun-
masinda yeni yontemlere olan ihtiyaci artir-
maktadir. Oyle ki, iletisim teknolojisindeki
gelismeler gunumuzde, fikir haklarinin ko-
runmasini, yalnizca ulkelerin i¢ hukuk sistemi
ile ¢cdzUmlenemeyecek boyuta tasimistir.
internetin sinir tanimayan nitelidi, uluslara-
rasi isbirliginin de gerekliligini agik¢a ortaya
koymaktadir” (Sarmasik, 2021). Dolayislyla
bu sorunu ¢ozmek icin kompleks bir isbirligi
gerektigi ortadadir. Sorunu ¢ézmenin kolay
olmayacagi da asikardir.

5. KONVANSIYONEL VE DiJiTAL CAG
MEDYASINDA MiZAHi iLLUSTRASYON
Konvansiyonel yayincilik doneminde miza-
hi illistrasyon sanatcilari cogunlukla gaze-
telerde, mizah dergilerinde calisarak eser-
lerini yayinlanmaktaydi. Karikaturler gaze-
telerin birinci sayfalarinda surmansetin
altinda yayinlanacak kadar éneme sahipti.
Bunun yani sira gazetelerin i¢ sayfalarinda
da onlarca karikature yer verilirdi. Mizah der-
gileri butun dunyada ve Turkiye'de yuzbin-
lerce satmaktaydi. Turkiye'de yayinlanan
Girgir mizah dergisi 300 bin tiraja ulasarak,
Amerika’nin Mad ve Sovyetler Birligi'nin
Krokodil'inin ardindan dunyada en cok
satan Ugcuncu mizah dergisi olmustu. Bu
ilgi gostermektedir ki, mizahi illustrasyon
gecmiste toplum Uzerinde dnemli ve et-
kileyici bir rol Ustlenmekteydi. Yayincilar
bunun farkina vardiklari icin karikaturleri
gazetelerin birinci sayfasinda yayinlamaya
baslamis ve cizgiler bir manset kadar 6nem
kazanmistl. Bu durum mizahi illistrasyon
sanatcilarinin - bUyUk Ucretlerle transfer
edildigi dénemlerdi. Dergi ve gazetelerde
yayinlanan karikaturlere buyUk telif Ucret-
leri 6deniyordu. Bu durum sadece profes-
yonel sanatcilan degil, ayni zamanda ama-

tor sanatcilar da kapsiyordu. Dolayisiyla bu
donem karikatur ve cizerler acisindan “al-
tin ¢cag"di. 1990 yillarin ortasindan itibaren
yeni yayin mecrasl olan internetin gun-
Uk hayata girmesi yayincilik baglaminda
bircok seyin degisecegi anlamina gelmek-
teydi. Bu yeni durum sdyle aciklanmaktadir:

“Bilgi taslyict materyalin niteligi de degisime
ugramis, ilk caglardan bu tarafa bilgi tasiyici
materyal, elle tutulup gozle gorulen fiziksel
bir madde (papirls, parsémen, kagit vb.)
Uzerine, fiziki bir aracla, fiziksel bir mad-
denin konmasi yoluyla olurken ve gorulen
yazl ve resim gergekte var olandan daha
farkli degilken, gunumuzde, gercekteki hali
Tler ve O'lardan olusan elle tutulamayip goz-
le gorulemeyen bir veri toplulugu ile karsi
karsiya bulunmaktayiz. Resim, fotograf veya
metnin orijinal hali bizde bulunurken, kopya-
lari ayni sekliyle baskalarinin elinde buluna-

bilmektedir” (Celik'ten aktaran: Arklan ve

Tasdemir, 2008).

1ve O'lar karikatUr sanatina, yaraticisina telif
konusunda ve maddi olanaklar baglaminda
bUyUk problemler de getirmistir. 2000'li yil-
lardan gunUmuze kadar yavas yavas poli-
tik ortamin da etkisiyle karikaturler dnce
cogu gazeteninilk sayfalarindan, sonrasin-
da ise i¢ sayfalardan kaldirildi. Diger taraf-
tan mizah dergileri tirajlarini kaybetmis
ve satamaz hale geldiler. Acaba toplum,
mizahi hayatindan cikarmis miydi? Ne-
den dergiler satmiyor, spesifik 1-2 gazete
haric digerleri sayfalarinda hi¢ karikatur
yayinlamiyor? Suphesiz ki bunun sebebi
halkin ilgisizligi degil. Aksine, gunumuzde
her seyin godrsellige dayandigi noktada
karikature ilginin arttigr ortadadir. Cunka,
“karikaturun bir mesaji iletmedeki kolay-
g1 ve hizi cagdas toplumda ona buyuk
bir etki glcu kazandirmistir. Algilanmasi
hos bir seydir” (Topuz, 1986, s. 94). Bu ol-
guya ragmen, gazete ve dergilerin tiraj
kaybetmesinin nedeni olarak dusunulen
geleneksel medyaya olan ilginin azalmasi
sonucu tasarrufa gitme istegi ile kari-
katur uzaklastinldi. Diger sebep ise politik
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durusun gazetelerin ekonomik ¢ikarlarina
zarar verme kaygisl olmustur.

Dijitalcagin medyasiinternetyayinciliginin
yayginlasmaslyla beraber, sosyal medya-
da, bloglarda, web sitelerinde karikaturlerin
daha cok yayinlanmasini ve paylasiimasini
sagladi. Mizahi eserlerin toplumda daha
fazla kesimlere ulasmasini sagladi. Ancak
beraberinde telif sorununu da tasimis oldui.

SONUC

Yasalarin yenilenmesi ve degistirilmesiyle
sanatcilara yeni haklar kazandirilmasinin
maalesef Turkiye'de telif ihlallerini engelle-
yemedigi ve bu ihlallerin yogun bir sekilde
devam ettigi gorulmektedir. Kamu ve &zel
kurumlarin telif yasasina uygun hareket
etmedigi de anlasilmaktadir. incelenen
vaka analizlerinden anlasildigi Uzere, dev-
let kurumlarinin yayinlarinda ya da ihlal
ettigi kitaplarda FSEK ile koruma altina
alinan sanatg¢i haklarina riayet edilmedigi
ve sanat eserlerinin telif &ddenmeden
kullanildigr asikardir.  Sanatcilann  hak
arayisinda ise devlet kurumlarina karsi
actigi telif davalarn ‘kamu yarar’ gerekgesiyle
aleyhlerine sonuclanmistir.

Toplumun ve basinin da, sanatcilarin dun-
yamizl aydinlatmak Uzere yarattiklari muh-
tesem sanat eserlerinin telif ddenmeden
kullanimi konusunda yeteri kadar duyarli
davranmadigi ve kamuoyu olusturmadigi
anlasiimistir. Ayrica sanatcilarin eser mulki-
yeti eser sahipligidir ve telif haklarinin icinde-
dir; ancak telif haklarinin cignendigi durum-
larda hukuksal yollara basvurmasi ve basin
yardimiyla kamuoyu olusturmasi hususun-
da da cok aktif olduklar soylenemez.

Mizah sanatcilarinin Urettikleri illistrasyon-
lar ve karikatUrler, sosyal medyada ve inter-
net sitelerinde izinsiz olarak kullaniimaktadir.
Siteler, yayinladiklar eserler sayesinde izleyici
trafigi cekerek reklam gelirleri elde etmekte-

dir. Fakat izinsiz ve telifsiz yayinlar nedeniyle
sanatcilar bu gelirlerden mahrum edilmekte
ve haklari gasp edilmektedir.

internetteki yaygin telif sorunu butin én-
lemlere ragmen ¢cdzulememekte ve komp-
leks yapisi nedeniyle uluslararasi bir soruna
dénusmektedir. Telif sorununun ¢ozUme
kavusturulmasi icin devlet, basin ve ku-
rumlar hassasiyetle konuyu takip etmelidir.
Diger taraftan telif konusunun ¢cézumunde
en buyuk gbdrev mizah yaraticilarina
dusmektedir ki bu konuda oneriler sdyle
siralanabillir:

1- Mizahi eser yaraticilari ve tasarimcilarin
bir araya gelerek MESAM, SESAM gibi
meslek birligi olusturmak zorunlulugu or-
taya cikmaktadir.

2- Koksal Ciftcinin de &énerdigi cagdas
yvayincilik olan “mizahi illistrasyon-karikatur
web portal” kurulmall, her hafta dijital sayi
olarak yayinlanmali ve eserler buradan butun
dunyaya satisa acik olmalidir. Ayrica eserler,
tekstil ve diger kullanim UrUnleri Uzerine
basiimali ve pazarlanmalidrr.

3- KarikatUr sanatcilan telif konusunda siki
takip icerisinde olmall ve haklarini aramall,
savunmali ve korumalidir.

4- KarikatUrculer Dernegi aktif rol Ustlenme-
li ve telif konusunu gundemde tutmalidir.
Bunun icin “telif” konulu uluslararasi karikatur
yarismasi gibi etkinlikler duzenlenmelidir.

5- Bu noktada Universitelerle isbirligi
yapllarak, telif haklari ile ilgili sempozyum-
lar, bienaller duzenlenmeli ve konunun
hukuki boyutu dahil her ydnuyle tartisil-
masi saglanmalidir.

6- Toplum telif haklan konusunda bilgilendiril-
melidi. Bu amacgla da okullara “dijital
okuryazarlk” dersi konulmalidir.

7- Servis ve sosyal medya saglayicilarinin bu
noktada daha énlenebilir bir altyapi kurma-
lar dGnem arz etmektedir.

8- internet paylasimlarinda sistemler “intihal”
programlarindan gecirilmeli, yayin numarasi
olmayan paylasimlar engellenmelidir.
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GiRiS

GUnumuzde iletisim hizi, cogu zaman
bircok bilginin daha biz géremeden es-
kimesini saglayacak kadar hizli bir hal
almis durumdadir. Bu hizli akan cagda
markalarin  mesajlarinin  tUketici/hedef
kitlelerine ulasana kadar kaybolmasi ¢ok
normal karsilanmaktadir. Ayni zamanda
icinde bulundugumuz dénem, her seyin
benzerlerinin  birden fazla bulundugu,
secimi yapilacak seylerin cokluguyla kala-
baliklasmis bir dénem olmaktadir. Bu du-
rum Urdn veya hizmetlerini tUketici/hedef
kitlesine ulastirmak isteyen markalar icin
bir sorun yaratmaktadir. Markalar, satis
hacimlerini gelistirmek, hatirlanmak, reka-
bet ortamindan karl ¢cikmak, varliklarini
surdurebilmek icin her an iletisim iceri-
sinde bulunmak gereksinimindedir. Bu
gereksinim nedeniyle markalar iletisim
aglarindaki yeniliklerin hemen ortasinda
olmaya calismaktadir.

lletisimin bu denli hizli akisi sosyal med-
yanin yogun kullanimiyla ifade edilebil-
mektedir. Sosyal medyanin hizli iletisim
saglamasl, markalari, satin alma iletisimi
faaliyetlerini bu alana da kanalize etme-
lerine neden olmaktadir. Markalar, sos-
yal medya Uzerindeki cift yonlu iletisim
ile kendilerini tanitmada kolaylik elde et-
mis, kendilerine ait sayfalarda yaptiklari
paylasimlarla tuketicilerin de kendilerine
kolaylikla ulagsmalarina olanak saglamistir.
Bu durum tuketiciyle daha yakin ile-
tisim kurulmasina, tuketicilerin  prob-
lemlerine hizli bir ¢6zUm bulunmasina
yardimcl olurken, markalarin guvenirlik
kazanmasi ve imajlarinin gucglenmesini
saglamistir. Ayrica sosyal medya Uzerin-
den gerceklestirilen iletisim ve farkindalik
surecleri geleneksel medyaya oranla daha
az maliyetle yapilma imkani saglamistir.

Sosyal medyanin 6nemli yaratimlarindan
biri de nufuzlu kisiler olmaktadir. Bu kisilerin

sosyal medya ortamlari Uzerinde kendi
takipci kitlelerini yonlendirme konusunda
etki gucleri bulunmaktadir. NUfuzlu kisile-
rin (Influencer) ilgi ve uzmanlik alanlari
dogrultusunda yaptiklari icerik paylasim-
lari takipgi kitleleri tarafindan guvenilir ve
samimi bulunmaktadir. Takip¢i kitleleri
nufuzlu Kisilerin  (Influencer) onerilerini
dikkate almakta, bu kisilerle iletisim kura-
rak dogal bir ortam elde edebilmektedir.
Nufuzlu Kkisilerin (Influencer) bu durumu,
markalar tarafindan pazarlama iletisi-
mi surecini gerceklestirmek ve marka
farkindahgi elde etmek amacl isbirlikleri
yaratmistir. Markalar nufuzlu kisilerle (In-
fluencer) gerceklestirdikleri isbirlikleri
dogrultusunda tuketici kitlesine kendisini
tanitabilmekte ve hatirlatabilmektedir.

Yukarida verilen bilgiler dogrultusunda ele
alinan bu ¢alisma, pazarlama iletisiminde
nufuzlu kisi kullanimin marka farkindaligi
olusturmadaki rolunu incelemektedir.
Calismanin birinci kisminda pazarlama
iletisimi, pazarlama iletisiminin unsurlari
ele alinmaktadir.

Calismanin ikinci kisminda, nufuzlu
kisiler ve nufuzlu kisi pazarlamasi ele
alinarak kavramsal cercevede anlatil-
maya calisiimistir.

Calismanin  Ugcuncu  kisminda marka
farkindaligi kavrami, marka farkindahginin
seviyeleri, farkindaligin elde edilmesi icin
yapilmasi gereken unsurlardan bahsedi-
lerek, nufuzlu kisilerin marka farkindaligi
olusturmadaki rolu teorik olarak incelen-
meye calisiimistir.

Calismanin dérduncu ve son kisminda ise
calismanin uygulama kismini olusturan
anketin analiz sonuclar ve aciklamalari
yer almaktadir. Hipotezlerin test edilmesi
icin Tek Yonlu ANOVA ve T-Testleri uy-
gulanmis, éngoéruldugu gibi  Universite
ogrencileri Uzerinde marka farkindaligi ve
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satin alma niyeti Uzerinde bir etki oldugu
sonucuna ulasiimistir.

1. PAZARLAMA ILETiSIMi KAVRAMI
GUnumuzde artan marka sayisi ve bun-
larin benzer Grdn ve/veya hizmetlerinin
tuketici tarafindan fark edilmesini sagla-
mak onemlidir. Markalar bu farkindaligi
saglamak ve rekabet ortaminda var ola-
bilmek icin kendilerini anlatan c¢alisma-
lar yapmaktadir. Séz konusu tanitici
ve hatirlatici ¢alismalarin hepsi iletisim
kanallari kullanilarak gerceklesmektedir.
Markalar pazarlama stratejilerini, kam-
panyalarini ve vaatlerini tUketicisine ile-
tisimm kanallarindan yolladigr mesajlarla
iletir. Bu iletisim sekli “pazarlama iletisi-
mi" olarak adlandirilmaktadir.

Pazarlama iletisimi, pazarlama o6ge-
lerini iceren tuketici ve hedef Kitle
nezdinde tanitma amacl yapilan tum
tutundurma faaliyetleridir, denilebilir.
Bu suUrecte Urunun dizayni, ambalajin
tasarimi, reklam calismalari, magaza
ici tasarim ve c¢alismalar, dagitimin
nasil yapildigr ve fiyatlandirmanin ne
sekilde oldugu gibi pek ¢cok farkindalik
yaratacak égenin varhgl séz konusu-
dur (Odabasi ve Oyman, 2003, s. 36).

Pazarlama iletisimi daha kapsamli olarak
drun, dagitim, tutundurma ve fiyat un-
surlarini iceren calismalar seklinde ifade
edilebilmektedir (Sariyer, 2018). Pazarlama
iletisimi surecinde Urunu tanitmak ya da
hatirlatmak, fiyatlandirmayi gostermek,
tUketicinin Urdne ulasimini saglamak yani
dagitim surecinin hizli ve sorunsuz olmasi
ve tutundurma ile pazarda saglam bir yer
edinmek hedeflenmektedir. TUm bunlar
dikkate alindiginda, bu dért 6ge pazarla-
ma iletisiminde olusturulan strateji ve
mesajlarin temelini olusturmaktadir.

S0z konusu bu 6gelerin tanimlari soyledir;
Urdn: Tuketicilerin fiziksel ve duygusal ih-

tiyaclarini karsilamak Uzere tuketilmesi
amaclanarak Uretilen mal ve/veya hiz-
metler olarak tanimlanmaktadir. Bu Urun
ve hizmetler tuketici ve hedef kitle icin
farkli olma, guvenilir olma, saglam olma,
prestijli olma gibi faydalar ve anlamlar ifa-
de etmektedir (Tasoglu, 2009).

Dagitim: UrdnUn nakliyat, madazalari,
magazalarinin dekorasyonu, hizi, ulasimi
ve tum aktarmalari bunyesinde toplayan
bir surectir. Ayni zamanda bir hizmetin
daha kolay ulasilabilir olmasi amaciyla il-
gili bayilerin pek cok alana yayillmasi da
dagitim sureci ile ilgilidir. Dagitim sureci
icerisinde Urun miktarinin kontrol edil-
mesi de bulunmaktadir. Dagitim sure-
cinin amaci tuketici veya hedef Kitleye
kolaylik saglamaktir (Kog, 2013).

Tutundurma: Tum iletisim faaliyetlerini
icinde barindiran kavramdir. Markalarin,
degisen guncel durumlara ve teknolo-
jiye gére kontrol edemedigi durumlara
karsl sagladigr uyum ve etki surecidir.
Tutundurmada amag, tuketici ve hedef
kitleye Urun ve hizmeti tanitarak gelisim
saglamaktir. Ayrica, sirketin varhigini ko-
ruyabilmesi acisindan énemli bir strate-
Jik surectir (Mucuk, 2001, s. 168-169).
Tutundurma surecinde halkla iliskiler
(PR), reklam, kisisel satis, satis tutundur-
ma, dogrudan pazarlama, sponsorluk,
agizdan agiza ile-tisim faaliyetlerine yer
verilir. Bunlarin esas amaci, tuketicinin
duygularina da hitap etmek, tuketicide
arin ve/veya markayl canli tutmak,
hedef Kkitlede farkindalik olusmasini
saglamaktir (Tasoglu, 2009, s. 31-37).

Fiyat: Urdn ve/veya hizmetin sadece
maddi degeri degil, kalitesinin, &zel-
liklerinin ve farkhliklarinin degeridir. Bir
urun veya hizmetin fiyati, tuketicide s6z
konusu urun veya hizmetin alinabilir ya
da alinamaz algisi olusturabilmektedir
(Odabasi ve Oyman, 2003, s. 37). Fiyat
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ogesi ayni zamanda sirketlerin rakip-
lerinin fiyat politikalarinin da bilgisi-
ne sahip olmak ve buna gdére hareket
etme sorumlulugunu getirmektedir.

GUnumuzde iletisimle ilgili pek ¢cok kav-
ramin  dijitallesmesi  gorulmektedir.
Ayni durum pazarlama iletisimi 6geler-
inde de siklikla karsimiza cikmaktadir.
Gunceli yakalamak, tUketici ve/veya he-
def kitlenin sosyal medyadaki varligini
iyi anlayarak mesajlari bu alanlardan da
aliclya ulastirmak énemli bir adim olar-
ak karsimiza ¢cikmaktadir. Bu baglamda
pazarlama iletisimi surecinde tuketici
ve/veya hedef kitleye mesajlarin ulastiril-
masi yalnizca tek bir kanal Uzerinden
saglanmamalidir. TUm mesaj iletilebi-
lecek kanallari/alanlari birlikte ve etki-
li kullanabilmek, drin veya hizmetini
tanitan markalarin pazarlama iletisimi
surecini basariya ulastiracaktir

(Yilmaz, 20006).

2. NUFUZLU KiSi (INFLUENCER) VE NU-
FUZ PAZARLAMASI

Sosyal medya Uzerinde diger Kisileri et-
kileyebilme gucu olan kisilere nufuzlu (In-
fluencer) denilmektedir.

Cambridge Sozlugu'ne gére nufuzlu Kisi
(influencer) tanimi su sekildedir;

sosyal medyayl kullanarak, diger in-
sanlarin davranis seklini etkileyen veya
degistiren biri. “Genclerin (Y, Z kusagdi olar-
ak ifade edilebilir) kararlarini giderek daha
fazla etkileyebilen kisiler” tanimi da yer
almaktadir (https:/dictionary.cambridge.
org/dictionary/english/influencer?g=Influ-
encer, 13.15.2021).

IAB Turkiye'nin (Interactive Advertising
Bureau) raporuna gore; nufuzlu kisi (influ-
encer), takipcileri Uzerinde etki sahibi olan
sosyal medya ve/veya blog kullanicilardir
(Bor & Erten, 2019, s. 11).

Nufuzlular (influencer) sosyal medyada
urettikleri iceriklerle séz konusu alan-
da (moda, kozmetik, seyahat, yemek
vb.) kanaat onderi haline gelerek kitle-
leri/takipcilerini  etkileyebilen, yorumlari
ile satin alma kararlarina yéon verebilen,
takipci kitlesi yuksek olan kisilerdir (Bor ve
Erten, 2019, s.16).

Nufuzlu (influencer) olarak adlandirilan
kisilerin iletisim sekli “iki Asamali iletisim
Modeli” ile agiklanabilmektedir. Bu iletisim
modelinde, kaynak ve alici arasinda bilgi
akisini saglayan kisiler bulunmaktadir. Bil-
gi akisini saglayan bu araci kisilerin gérevi,
gonderilen iletilecek mesajlarin anlam ve
icerigini diger kisilere yorumlayarak ilet-
mektir (Aktas & Sener, 2019, s. 405).

Nufuzlular (influencer) takipgi sayilarina
gore makro ve mikro nufuzlu olarak ikiye
ayrilabilmektedir:

Mikro NUfuzlu (Influencer): Takipgi sayisi
daha dusuk olan kisilerdir. Bu say1 1.000 ile
10.000 kisi arasinda olabilmektedir. Mikro
nufuzlular icerik Urettikleri konuda uz-
manlasmis kisilerdir (Bor ve Erten, 2019, s.
21). Markalar takipci sayisina énem vermek-
le beraber mikro nufuzlularin en dnemli
ozelligi takipcileriyle aralarinda daha yuk-
sek etkilesim olmasidir. Bunun sebebi ise
yuksek takip¢i oranina sahip kisilere gore
daha kolay ulasilabilir olmalaridir (Aktas ve
Sener, 2019, s. 406). Mikro nufuzlular takipgi
kitlesi tarafindan daha samimi de bulun-
maktadir. Onlarin daha kolay ulasilabilir
olmasi bu samimiyet duygusunu olustur-
maktadir, denilebilir.

Makro Nufuzlular: 100.000 ile milyonu bu-
lan takipgi sayisi seklinde ifade edilebil-
mektedir. Etki alanlari mikro nufuzlulara
gore cok daha genistir.

Nufuzlularin  (influencer) etkisinin  her
gecen gun biraz daha artmasindaki fak-
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tor, séz konusu bu kisilerin takipgilerine
kendilerinden biri gibi hissettirmeleri,
samimi ve guvenilir olarak benimsenme-
leri olmaktadir.

Teknolojinin  gelismesi, internetin  kul-
lanimi ve sosyal medyanin hayatin ayril-
maz bir parcasl haline gelmesi pek ¢ok
alanda dijitallesme baslattigi gibi, pazarla-
ma iletisiminde de etkili olmaktadir. NUfuz-
lular (Influencer) markalarla isbirliginde
bulunarak marka elciligi de yapabilmekte-
dirler. ilgi alanlar, yetkinlikleri ve en 6nem-
lisi de diger kKisileri etkiledikleri alanlarla
ilgili markalarla yaptiklari is birliklerinden
dolayi nufuzlu pazarlama (influencer mar-
keting) kavrami olan yeni bir pazarlama ile-
tisimi kavrami ortaya cikmistir. Oyle ki bu
yeni kavram markalarin zaman igerisinde
olmazsa olmaz haline gelmis denilebil-
mektedir. NUfuz pazarlamasi bu dogrul-
tuda hemen hemen markalarin hepsinin
siklikla basvurdugu bir strec¢ olmaktadir.

Nufuz pazarlamasi aslinda  “anlam
transfer modeli” olarak adlandirilan bir
modeli temel almaktadir. Bu modele
gore nufuzlunun sahip oldugu kultar
ve imaj, markayla isbirligi yapildigi za-
man, markanin Urdn ve/veya hizmetiyle
Ozdeslestiriime amaci tasimaktadir (Aktas
ve Sener, 2019, s. 406).

Yukarida bahsedilen durumdan dolayi
markalar isbirligi kuracaklari nufuzlular
(influencer) secerken, verim alabilmek icin
hangi hedef kitleyi hangi konularda ve
hangi sosyal medya ortaminda etkileye-
bilen nufuzluya ihtiyac duydugunu belir-
lemektedir. Bununla birlikte, nUfuzlunun
Ureteceqi icerigin hedef kitle, konu ve
sosyal medya ortaminin dinamiklerine
uygunluguna dikkat etmektedir (https:/
www.iabturkiye.org/UploadFiles/Reports/
inluencer762018162344.pdf, 13.05.2021).
Nufuzlularin markalarla kurduklari isbirligi
u¢ sekilde karsimiza ¢ikmaktadir:

Ucretli: NUfuzlu kisi (influencer) ile Ucret
karsiigr isbirligidir. Bu isbirliginde post
(g6nderi) basina bir fiyat Uzerinden anlas-
ma yapilabilmektedir.

Urdn  Karsihdr:  NUfuzlulara  (influencer)
urin gondererek yapilmaktadir. Bu sekilde
isbirligi yapildiginda karsiliginda Urdnun
gosterildigi paylasimlar yapilmaktadir.

Etkinlige Davet: Nufuzlu Kisiler (influencer)
markanin duzenledigi bir etkinlige davet
edilerek yapilmaktadir. S6z konusu bu
davette nufuzluya Urun de verilebilmek-
tedir. Davete katilan nufuzlu bir UGcret
karsiidl veya gonulll olarak katilmak-
tadir. Katildigi davette takipcilerine pay-
lasimlar yaparak daveti gostermekte ve
yeni ¢cikan Urdnu tanitmakta veya var olan
aranG hatirlatmaktadir (https://www.iab-
turkiye.org/UploadFiles/Reports/inluenc-
er762018162344.pdf, 13.05.2021).

Nufuzlular markanin sdylemlerine bagli
kalmadan da hareket etmektedirler.
Takipcilerinin alisik oldugu tarzda kendi
cizgisinin disina ¢cikmadan markanin urun-
leri hakkindaki mesajlarini génderilerinin
(video ya da fotograf paylasimi) icerisinde
takipcileriyle bulusturmaktadirlar. Nufuz-
lularin bu baglamda ayirt edici ézelliklerin-
den birideisbirligiicerisinde olduklari mar-
ka disinda baska markalarla da eszamanl
isbirligi icerisinde olabilmeleridir. Bu
sayede kendi dusuncelerini olumlu ya
da olumsuz olarak takipcileriyle paylasan
nufuzlular takipcileriyle ve dolayl yoldan
tuketici ile glven ve samimiyet baglarinin
devam etmesi Uzerine marka isbirliklerini
kendince sekillendirmektedir  (https:/
creatorden.com/milyonlari-pesinden-su-
rukleyen-bu-influencerlar-da-kim-yahu/,
13.05.2021).

Nufuzlularin UnlUlere gére daha samimi
ve guvenilir bir algl yarattigl s6z konusu-
dur. Unluler (celebrity) nufuzlulann (influ-
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en-
cer) aksine belirli bir markayla isbirligi yap-
mis oldugunda marka sdylemlerine bagl
kalarak hareket etmektedir. Bu soylem-
lerin gercegi yansitip yansitmamasl soz
konusu olmaktadir. Ayrica bu isbirlikleri
son bulup bir baska markayla isbirligi icer-
isine girmeleri neticesinde s6z konusu
marka ile ilgili ayni séylemleri kullanma-
lan tUketicide guven duygusunu eksilt-
mektedir. NuUfuzlularin deneyimleyerek
kendi dusuncelerini oldugu gibi ifade et-
meleri ise takipc¢ilerinde ve dolayli olarak
tUketicide guvenilir ve samimi duygular,
dusunceler olusturmaktadir.

NuUfuz pazarlamasini (influencer market-
ing) gunumuzde markalarin olmazsa ol-
mazl yapan bazi faktérler bulunmaktadir.
Nufuz pazarlamasi agizdan agiza pazarla-
ma (wom) etkisi saglamaktadir. Markala-
rin pazarlama iletisimisirasinda yasadiklari
krizleri daha az zararla atlatmalarina fayda
saglamaktadir. Ayrica sosyal medyanin
da bir getirisi olarak nufuzlu pazarlama,
cift yonlu bir iletisim kurulmasina olanak
saglamakta ve bu iletisim sekli markala-
rn isbirligi icinde bulunduklari nufuzlu-
lara gelen yorumlar sayesinde kendilerini
gelistirmelerine yardimci olmaktadir. Son
olarak yukarida da bahsedildigi gibi nufu-
zlular kendi iletisim cizgilerinden ve ima-
jlarindan ayrilmadan marka mesajlarini
tUketiciye iletmektedir.

3. MARKA FARKINDALIGI

GUnUmUz dunyasl her seyin cok fazla ol-
dugu, birbirlerinin benzeri olan her seyin
ayni zamanda birbirinin alternatifinin de
oldugu bir yer halini almistir. Bu benzerlik
ve fazlalik ortaminda herkesin amaci bir
digerinden ayrilmak, farkl olup, én plana
¢kip ilk olarak algilanmaktir. Bu yogun-
luk ortami markalar acisindan bir rekabet
ortami yaratmakta ve markalarin kendi
varliklarini 6n plana koyabilmek icin daha
fazla calismalarina sebep olmaktadir. Bir

markanin istedigi satis amacina ulasabil-
mesi icin tuketici ve/veya hedef kitlesinin
hafizasinda bir yer edinmis olmasi gerek-
mektedir. Tuketiciler yukarida bahset-
tigimiz bu yogun ve benzer Urunlere sa-
hip markalarin oldugu ortamda pek ¢ok
markay! tanlyamamakta, gorememek-

te, gordugu markalari unutabilmekte
veya markalarin mesajlarinl tamamen
kacirabilmektedir. Bu olumsuz durum-
lar markalarin amaclarini gerceklestirme
yolunda en son istedikleri engeller ol-
maktadir. Markalarin tUketicilerin  hafi-
zasinda yer edinebilmeleri varliklari icin
cok dnemli olmaktadir. Ancak markanin
sahip oldugu soyut ve somut faydalarin
tUketicilere anlatilmasi gerekmektedir. Bu
anlatim guclu pazarlama iletisimi ve mar-
ka iletisimi ile saglanmaktadir. Markanin
tUketicide farkindaliga sahip olabilmesi
icin gerceklesen surecler “marka farkin-
dalig!” olarak tarif edilmektedir.

Marka farkindaligi tuketicilerde markanin
kendine has bir ézellik veya herhangi bir
arunle ilgili bir bilginin yer almasini gerek-
tirmektedir. islamoglu ve Firat'a (islam-
oglu ve Firat, 2011, s. 61-62) gére marka
farkindaligi marka ve benzer Urunlerin
yogunlugu icerisinde olan tuketicinin bir
marka tercihi yaparken aklina ilk gelen
markay! tercih etmesidir. Tuketiciler il-
gili Urdn grubuna ait baska bir markayi
bilmiyor ve fark etmemisse, bildigi ve her
daim aklina gelen markayi tercih etmeye
devam etmektedir. Marka farkindaliginin
marka imajlyla da baglantisi bulunmak-
tadir. Markalarin ézelliklerinin glclu olmasi,
tUketici tarafindan tercih siralamasinda ilk
siralara tasinmasini saglamaktadir. Ayrica
markanin fiziksel &zellikleri olan logo ve
sembolleri, markanin soyut &zelliklerini
tastyan imajl, cagrisimlari, tuketiciye sun-
dugu vaatlerin algllanmasi ve bunlarin
ogrenilme seviyesi de marka farkindaligini
olusturmada rol oynamaktadir.



Burcu CELIKOL, Belgin YAZICI

10

David Aaker'a (1991) gore, marka farkin-
daligi, potansiyel bir tuketicinin Grun ve
marka arasinda kurdugu baglanti net-
icesinde markanin taninmasi veya hatirl-
anmasl yetenegi olmaktadir. Marka farkin-
daligl, bir markanin taninmamasindan,
arun sinifinda tek oldugu inancina kadar
suren bir sure¢ olmaktadir. Marka farkin-
daligi tuketicilerin belleklerinde markala-
rin varliginin gucudur (Aaker, 2009).

Aaker'in marka farkindaligiileilgili bir diger
ifadesi de soyledir: Marka farkindaligi, algi
ve tutumlarl etkileyebilmektedir. Fistik
ezmesinin tadini daha iyl hale getirebil-
mekte ve bir saticiya gUven asilayabil-
mektedir. Marka tercihinde ve hatta sada-
katinde bir itici gug olabilmektedir. Marka
farkindaligi, tuketicilerin bir marka ile ilgili
aklindaki farkli algilar da yansitmaktadir
(Aaker, 1996).

Marka farkindaliginda tuketicilerin  zi-
hinlerinde marka hatirlanmasinin farkli
seviyeleri bulunmaktadir. Bir markanin
en dusuk seviye olarak az taninirliktan,
alaninda tek marka olarak algilandigi bir-
birinden farkll doért farkindalik seviyesi
soyledir:

1.Tanima (recognition): Bu markay! daha
once gordunuz mu — duydunuz mu?
2.Hatirlama (recall): Bir Urun kategorisine
ait markalardan hangisi akliniza gelmek-
tedir?

3.ilk akla gelen (top of mind): ilk akliniza
gelen marka hangisidir?

4.Baskin marka (brand dominance): Ak-
iniza gelen tek marka hangisidir? (Aaker,
1996, s. 114-115).

1.Marka Tanima: Marka farkindalhdinin
en alt seviyesidir. Bu seviyede marka ve
drun kategorisi arasinda zayif da olsa bir
baglanti bulunmaktadir. (Erdil ve Uzun,
2010, s. 222). Bu seviyede tuketicilerin

markayi tanimasi ge¢miste markaya karsi
olusmus asinaliktan kaynaklanmaktadir.
2. Hatirlama: Marka farkindaliginin
ikinci seviyesidir. Bir urun kategorisine
ait olan markay! herhangi bir yardim al-
madan tuketicinin kendi kendine hatir-
larmasidir. (Erdil ve Uzun, 2010, s. 222).

3. Ik Akla Gelen Olma: Bu seviye
tuketicilerin herhangi bir yardim almadan
ilk séyledikleri markayi temsil etmektedir.
Tuketicilerin bu seviyede ilk hatirlamis old-
uklari marka onlar icin ilk sirada yer alan
marka da olmaktadir. (Erdil ve Uzun, 2010,
S. 223).

4. Baskin Marka ismi Olmak: TUketicil-
erin belirli bir aran kategorisinde cogunun
aklina gelen tek marka olmak olarak ifade
edilebilir. Bu anlamda en Ust seviye marka
hatirlanirhgini temsil etmektedir. (Aaker,
20009).

Marka farkindaligi farkli seviyelerde zihin-
lerde yer aldigi gibi markalar icin de farkl
deger algilari yaratmaktadir. Marka farkin-
dahgi markalar icin dort farkli deger algisi
yaratmaktadir (Erdil ve Uzun, 2010, s. 223).

1.Cagrisimlarin Olmasi,

2.Asinalik ve Hoslanma,
3.Saglamlik ve Baglilik,

4.Satin Alinmasi Dusunulen Marka.

Yukarida verilen bu dért madde marka
farkindaliginin markaya naslil yardim et-
tigini géstermektedir.

1. Cagrisimlarin Olmasi: Aaker’a gore
marka tanima markalar icin iletisimin
en temel adimi olmaktadir. Markanin
ozelliklerini tam olarak anlatacak bir
isim olusturulmadan tuketiciye mar-
kanin ozellikleriyle ilgili mesajlar ilet-
mek zaman kaybi olmaktadir.

Marka cagrisimi marka farkindahgi ile
birlikte markaya; tuketicilerin tutum-
larl, satin alma nedeni, farklilik algisi ve
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marka denkligi gibi farkli anlamlarda
da fayda saglamaktadir (islamoglu ve
Firat, 2011, s. 75).

2. Asinalik ve Hoslanma: Markanin tanin-
masli tuketicide asina olma duygusu
yaratmaktadir. insanlar cogunlukla daha
onceden bir kere deneyimledigi ya da
karsilastigl markayl sevme ve tercih etme
egilimi gdstermektedir (Aaker,1991). Bura-
da tanima markayla nerede karsilasildigi
ya da markanin farkl olmasini bilme ola-
rak degerlendiriimemektedir. Ge¢cmisteki
karsilasmadan dolayl tuketicide olusan
asinaliktir. (Aaker, 2009, s. 24-25).

3. Saglamlik ve Baglhhk: Markanin isminin
bilinmesi markaya yonelik sadakati ve
markanin soylemlerine ydnelik guveni
temsil edebilmektedir. Cok pahali Urun-
lerin ve dayanikh GrUnlerin tuketicileri dahi
bir markanin isminin bilinmesini saglam-
lik olarak nitelendirebilmektedir. Bir mar-
kanin ismi biliniyorsa tuketiciler asagidaki
varsayimlari dustnebilmektedir;
-Markanin seviyede  reklami
yapilmistir,

-Marka uzun suredir bu isi yapmaktadir,
-Marka genis dagitim yapabilmektedir,
-Marka basarilidir.

genis

Marka farkindaligi, markaya asina olma
ve saglamlik dusuncesi cok buyuk satin
almalarda reklam ve benzeri calismalar ol-
masa bile buyuk rol oynamaktadir
(Aaker, 1991).

4.Satin Alinmasi Dusunulen Marka: Bir
markanin satin alinmasi ile ilgili ilk adim
dusunulen markalari belirlemektir. Bura-
da bir bilgisayar tercih edilmesi s6z konu-
su ise tuketicinin aklina birka¢c marka adi
gelmesi muhtemeldir. Bu birka¢ marka
arasina girebilmek marka hatirlanirhgi
acisindan buyuk dneme sahiptir.

Kahve pazarini Uzerine yapilan bir
arastirmada marka farkindaliginin etki-

si gorulmektedir. Bu arastirmaya goére
reklam, marka farkindaligi ve tuketicinin
tutumu Uzerindeki etkisi Urunun pazar
payini da dolayl olarak etkilemektedir.
Reklam hatirlatici olarak farkindahgi et-
kileyerek satin alma kararinda da etkili
olabilmektedir (Aaker, 1991, s. 65-660).

Marka farkindaliginin seviyeleri markaya
cesitli degerler yuklenmesinde etkili ol-
maktadir. Bir tuketicinin markay fark et-
mesi zamanla markay! tuketici algisinda
tek bir marka haline de getirebilmektedir.
Ancak bu seviyelerin yukselmesi icin mar-
ka farkindaligi surecinin iyi ydonetilmesi
gerekmektedir. Bu surecte tuketicinin
markay! algilayabilmesi icin farkindaligin
elde edilmesi adina markay! olusturan
soyut-somut ogeler Uzerine calismalar
yapilimalidir.

Marka farkindaliginin elde edilmesi icin
yapilmasi gerekenler asagidaki gibidir;

1. Farkli olup hatirlanmaya deger olmak,
2. Slogan ve reklam muziginin olmasi,

3. Bir sembole sahip olmak,

4. Medyada gorunur olmak,

5. Etkinlik sponsorluklari,

6. Markayi genisletmek,

7. Hatirlatmayi kolaylastirici ipuclari kul-
lanmalk,

8. Hatirlama tekrari.

Marka farkindaligi bir markayi olusturan
tum degderlerin  tuketiciye gosterilerek,
tuketicide bir algl yaratma surecidir. Bu
sUrecte tuketicilerin  markaylr tanima-
larini ve hatirlamalarini saglamak temel
amac olmaktadir. Marka farkindaliginin
olusturulmasi tuketicinin markayi tercih
etmesine hatta en Ust seviyedeki farkin-
daligin olusmasini saglayarak belli kat-
egoride akla gelecek ilk marka olmasini
saglamaktadir. Marka farkindaligi sureci
tUketiciyi tanidigi ve hatirladigi markayi
satin almaya da yonlendirmektedir.
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3.1. Marka Farkindalhiginda Nufuzlu
Kisilerin Roli

Sosyal medya ortamlarinda bireysel he-
saplarindan icerik paylasimi yapan ve
kendi takipgi kitlesini olusturan kisilere
nufuzlu Kkisi (influencer) denilmektedir.
Nufuzlu kisiler (influencer) kendi kul-
landiklari, deneyimledikleri drin veya
hizmetleri takipc¢i kitleleriyle paylasarak
yenibir pazarlamayodntemigelistirmisler-
dir. Bu icerik paylasimi ve yuksek sayida
takipgi kitlelerine ulasabiliyor olmalari
markalarin dikkatini cekerek, nufuzlu
kisiler (influencer) ile is birligi icerisine
girmektedirler. Markalar bu is birlikleri
dogrultusunda var olan Urun veya hiz-
metlerini ya da yeni ¢ikardiklari drunle-
rini nUfuzlu Kisiler (influencer) aracihgiyla
tuketicilerine ulastirmaktadirlar. Yapilan
bu is birlikleri marka farkindaliginda da
rol oynayabilmektedir. Harward Busi-
ness Review Turkiye dergisinin 2019
Ekim sayisinda yayinlanan Aysegul Toker
ve Zafer Yenal'iln makalesinde markalarin
kendi sosyal medya ortamlarinda yete-
rince takipc¢i bulamadiklarini marka
sponsorlugu ile You Tube ve Instagram
Uzerinden icerik hazirlayan nufuzlu kisi-
lerin (influencer) paylasimlarinin kendi
sayfalarinagdre dahafazlatalep gordugu
ifade edilmektedir (Toker ve Yenal, 2019).

ilIhan Soylu tarafindan sosyal medyanin
marka farkindaligi yaratmadaki rolunu
incelemek amacli yapilmis bir calismada
nufuzlu kisilerin (influencer) paylasim-
larinda bir markadan bahsedilmis olmasi,
paylasimda markanin etiketlenmis olmasi
ve nufuzlu kisiler (influencer) tarafindan
bir markanin tavsiye edilmis olmasi mar-
ka farkindaligi yaratmada Ust siralarda
etki oranina sahip oldugunu gdstermek-
tedir (Soylu, 2019).

Nufuzlu Kisilerin (influencer) kitleleri et-
kileyebilmesi nedeniyle markalar pazarla-
ma iletisimi ve farkindalik calismalarini

bu yone dogru cevirmektedirler. Aysegul
Toker ve Zafer Yenal''n makalesinde 2016
yilinda nufuzlu kisi pazarlamasina (influ-
encer marketing) harcanan miktarin 1.7
milyar dolarlik bir butce iken bu sayi 2019
yili itibariyle 6,5 milyar dolar seviyesine ka-
dar yukseltiimesinin planlandigindan ve
bu sebepten dolayl reklam ajanslarinin
bile nufuzlu Kisilerle is birligi yapmaya
calistiklarindan bahsedilmektedir (Toker
ve Yenal, 2019). Bu gelisim nufuzlu Kisilerin
(influencer) Kkitlelerini etkilemme gucunu
gostermektedir. Bu gucu yadsimayan
markalar marka farkindaligi elde ede-
bilmek, taninirhk ve hatirlanirlik elde et-
mek adina nufuzlu kKisilerin (influencer)
etkileme gucunden faydalanmakta ve
olumlu sonuclar alabilmektedir.

4. ARASTIRMANIN METODOLOJiSI
Arastirma nicel bir arastirma olup, amaci-
na gdre arastirma turlerinden “aciklayici
arastirma” turundedir. Aciklayici arastirma
olgular arasindaki iliskileri arastirmayi ve
bunlari ortaya cikarmayl amag¢ edinmek-
tedir. Bu nedenle arastirmanin temelinde
degiskenler yer almaktadir. Arastirmanin
konusu olan iki ya da daha fazla olgu ara-
sindaki iliskilerin ortaya konmasi he-
deflenmektedir (Aysel, 2011). Bu tanim
dogrultusunda “Pazarlama iletisimi Unsu-
ru Olarak Nufuzlu Kisilerin Marka Farkin-
dahgr Olusturmadaki RolU” Universite
ogrencileri ile gerceklestirilen anket Uzerin-
den incelenmistir.

4.1. Arastirmanin Hipotezleri

Pazarlama iletisimi unsuru olarak nu-
fuzlu Kisi (influencer) kullaniminin mar-
ka farkindaligr olusturmadaki rolUunu
inceleyen arastirmada Universite (6N
lisans, lisans) &grencileri Uzerindeki et-
kileri arastirilmistir. Arastirmanin konusu
baglaminda hipotezleri asagidaki sekilde
olusturulmustur.
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H1: NUfuzlu Kisiler ve “marka farkindahgr”
arasinda anlaml bir iliski vardir.

Hla: Nufuzlu Kisiler “marka taninmasi”
Uzerinde etkilidir.

Hlb: NUfuzlu Kisiler “marka hatirlanirhgr”
Uzerinde etkilidir.

H2: Nufuzlu Kisilerin énerdigi markalar
“satin alma niyeti yaratmada” etkilidir.

4.2. Arastirmanin Calisma Evreni ve
Orneklem Secimi

Arastirmanin evrenini Universite 6gren-
cileri olusturmaktadir.  Arastirmada
zamansal ve butcesel kisitlamalardan
dolayr “kolayda ornekleme” ydntemi
tercih edilmistir. istanbul'daki devlet ve
vakif Universitelerinde egitim goéren On
Lisans ve Lisans ogrencileri secilmistir.
Orneklemin ana kutleyi iyi temsil etme-
si gerektigi gdéz onunde bulundurular-
ak, hem sosyo-ekonomik hem de sos-
yo-kulturel ozellikteki bir sehir olmasi
ve Turkiye'nin nufusunun beste birini
bulunduran sehir olmasi nedeniyle is-
tanbul her kesimden &grenciye ulas-
ma imkani saglamaktadir. YOK istatistik
sayfasindan alinan verilere goére (https:/
istatistikyok.govitr/) istanbul'daki Univer-
sitelerde 774,035 sayida lisans ve on lisans
ogrencisi bulunmaktadir. 774,035 sayisi
% 95 guven seviyesinde hesaplandiginda
orneklem yukd minimum 384 katilimci
olarak c¢ikmistir. Arastirma kapsaminda
cevrimici olarak iletilen anket formu 452
katihmci tarafindan doldurulmustur. An-
kete katiimci sayisi, 6érneklemi olusturan
774,035'in 6grencinin % 0,058'ni olustur-
maktadir. Anket formu hazirlanirken
yanlislkla soru atlama durumlari yasan-
mamasl adina formdaki sorunlar tama-
mi ¢dzUlmeden sonuclandirilamayacagdi
seklinde ayarlandigindan katilimcilardan
hatall dolum yapan bulunmamaktadir.

4.3. Veri Toplama Yontemleri ve Araclari
Arastirmada elde edilen veriler anket
calismasi yardimiyla toplanmistir. Anket

2312.2019-10.01.2020 tarihleri arasinda
katihmcilara uygulatiimistir. Anket form-
larindaki ifadeleri icin 5'li Likert tipi olcek
kullanilmistir. Anket formlari katimcilara
cevrimici olarak ulastirimistir. Anket for-
munda katiimcilara arastirmanin konusu,
amaci, anket formunun nasll isaretlenecegdi
ve verilerin gizlilik c¢ercevesi icerisinde
toplanildigi  hususlarinda  bilgilendirme
yapilmistir. Anket uygulamasi sirasinda
ozel olarak bir marka ve nufuzlu kisi seci-
mi yapilmayip hazirlanan sorular dogrul-
tusunda katimcilarin kendi bildikleri mar-
ka ve nufuzlu kisiler Uzerinden c¢cagrisim
yapmalari saglanmistir. Anket formlari
452 katilimciya ulasmis, s6z konusu bu
veriler SPSS 24 programi ile analiz edilerek
yorumlanmistir.

4.4. Arastirmanin Bulgulan ve Deger-
lendirme

Arastirmanin uygulama kismini olusturan
anket calismasinin verileri SPSS 24 programi
(Sosyal Bilimciler icin hazirlanan Sosyal Pa-
ket) (Aziz,2011) ile analiz edilmistir. Elde edilen
verilerin ilk analizi demografik degisken-
lerin frekans analizleri ile yapilmustir. ikinci
asamada “verilerin, bir diger ifade ile mad-
de/dedisken dederlerinin tutarliidi icin”
KMO ve Barlett (Kaiser- Meyer- Olkin)
(http://yunus.hacettepe.edu.tr/~yurdu-
gul/3/indir/Kuresellik.pdf 13.05.2021), Fak-
tor Analizi ve guUvenirlik analizi yapilmis
verilerin ortalama degerleri alinmistir.
UclncU asamada hipotezlerin  analiz
edilmesinde Anova Testi ve T- Testi kul-
laniimistir. Faktorler arasindaki anlamliligi
gostermek amaclayan Korelasyon Analizi
yapllmistir.

4.4.1. Arastirmanin Demografik Bulgulan

Arastirma anketine katilan kisilerin % 68,8'i
“18-23" yas araliginda, % 28,5'u “24-29" yas
araliginda, % 2'si “30-35" yas araliginda, %
0,07 “41 ve Ustu"dur. Bu verilere gore an-
kete en yUksek katihm saglayanlar “18-30"
yas araligindaki kisiler; en dusuk katilimi
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saglayanlar ise “41 ve UstU" yasta olanlardir.
Ayrica ankete “36-41"yas araligindan hicbir
katilimci bulunmamaktadir. Katiimcilarin
cinsiyet orani % 55,3'U “kadin”; 44,7'si ise
“erkek”tir. Bu verilere gore anket calismasi-
na “kadin”larin katiim orani “erkek”lerin
katilim oranindan yuksektir. Demografik
verilerde son olarak katilan kisilerin % 63,1'i
“lisans”; 36,9'u ise “On lisans” ogrencisidir.
Bu verilere gdre anket ¢alismasina “lisans”
ogrencilerinin  katilim orani “6n lisans”
ogrencilerinin katilim oranindan yuksektir.

4.4.2. Katihmcilarin Kullandiklari Sosyal
Medya Ortamilari

Arastirma anketine katilan kisilerin birden
fazla cevap isaretleyebildigi “sosyal medya
ortamlarindan  hangisini  kullanirsiniz”
sorusuna % 93,1'i “Instagram”, % 83'U “You-
tube”, % 54,6'si “Twitter”, % 28,11 “Face-
book” ve % 207" “Diger” sosyal medya or-
tamlarini kullanmaktadir. Bu verilere gore
en yuUksek kullanim orani “Instagram”
iken; en dusuk kullanim orani “Diger” sos-
yal medya ortamlarina sahiptir. Yukarida-
ki verilere gore ankete katilan 452 kisiden
42711 “Instagram” kullanirken bunu ikinci
sirada 375 Kkisiyle “Youtube” takip etmek-
tedir. 452 anket katilimcisindan sadece 91
kisinin kullanimi ile en dusuk kullanima
“Diger” sosyal medya ortamlari sahip-
tir. Bu veriler 1siginda anket katiimcilarin
348 hem “Instagram” hem “Youtube” sosyal
medya ortamlarini ayni anda kullanmaktadir.

4.4.3. Katiimcilarin Nufuzlu Kisileri
Takip Ettikleri Sosyal Medya Ortamlari

Arastirma anketine katilan kisilerin birden
fazla cevap isaretleyebildigi “nufuzlu kisileri
hangi sosyal medya ortamlarindan takip
edersiniz” sorusuna % 82,5'i “Instagram”, %
68,8’ “Youtube” % 272'si “Twitter”, % 4,6's
“Facebook” olarak cevaplandirmistir. Bu
verilere gore nufuzlu kisilerin en yuksek
oranda takip edildigi sosyal medya ortami
“Instagram” iken; en dusuk takip oranina

sahip olan “Facebooktur. Yukaridaki veri-

lere gdre ankete katilan 452 kisiden pek cogu
“Instagram” ve “Youtube” sosyal medya or-
tamlarindan nufuzlu Kisileri takip etmektedir.

4.4.4. Katilmcilarin Nufuzlu Kisilerin
Paylasimlarini Takip Ettikleri Kategoriler
Arastirma anketine katilan kisilerin birden
fazla cevap isaretleyebildigi “nufuzlu kisi-
lerin hangi paylasimlarini takip edersiniz”
sorusuna % 611 “Seyahat-Gezi", %, 49,1'i
“Yeme-icme”, % 43,6'sI “Teknoloji”, % 37,6's
“Spor”, % 37,2'si “Sanat”, % 44,51 “Moda”, %
41,40 “GUzellik-Kozmetik” % 59,5'1 “Kome-
di-Mizah” ve % 12,8'i “Diger” paylasimlarini
takip ettikleri goérulmektedir. Yukarida-
ki verilere gére anket katilimcilari nufuz-
lu Kkisilerin “seyahat-gezi, komedi-mizah,
yeme-icme ve moda” alanlarindaki pay-
lasimlarini cogunlukla takip etmektedir.

4.4.5. Katilmcilarin Nufuzlu Kisilerin
Paylasimlarina Bakma Sikliklari
Arastirma anketine katilan kisilerin %
46,9'u “Siklikla", % 25,7'si “Bazen”, % 15,5i
“Cok SIK", % 11,9'u “Nadiren” sosyal medya
ortamlarindan nufuzlu kisilerin paylasim-
larina bakmaktadir. Buna goére nufuzlu
kisilerin paylasimlarina bakma oranin-
da “Siklikla” en yuksek iken, “Nadiren” en
dusuk bakma oranina sahiptir.

4.4.6. Katilmcilarin Nufuzlu Kisilerin
Onerilerine Yénelik Tercihleri

Arastirma anketine katilan kisilerin % 51,8'i
“Satin aldigim Granun/markanin ézellikleri
ile ilgili bilgi edinmek istedigimde Influ-
encer (nufuzlu kisi) hesaplar inceledim”,
% 22,6'si “Daha 6nce hi¢c duymadigim bir
markayi Influencer (nGfuzlu kisi) dnerdigi/
kullandigi icin tercih ettim.” % 25,7'si “Bir
Influencerin (nUfuzlu kisi) kullandigi/oner-
digi bir markayi satin aldim.” olarak cevap-
lamistir. Buna goére “Satin aldigim Grinuan/
markanin ozellikleri ile ilgili bilgi edinmek
istedigimde Influencer (ntfuzlu Kisi) he-
saplariinceledim”, tercihinde bulunanlarin
orani en yuksek iken, “Bir Influencerin (nU-
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fuzlu kisi) kullandigi/onerdigi bir markayi satin aldim.” tercihinde bulunanlarin orani en
dusuktur.

4.4.7. Hipotezlerin Analizi

Hipotezler analiz edilirken “Marka Farkindaligi” ve “Satin Alma Niyeti” degiskenleri
icin yas gruplari parametrik testlerden ANOVA Testi; cinsiyet ve egitim durumlari
icinse T- Testi uygulanmistir.

Tablo 1. Katiimcilarin Yas Gruplarina Gére Nufuzlu Kisilerin Marka Farkindaligi ve Satin Alma Niyeti
Olusturmasi liskisi

+
Boyut Yas Gruplan N X 5.5. F P | Anlaml Fark
18-23 311 | 33718 | 1,00728
24-29 129 | 3,8314 | 72915
Marka Farkindalig 30-35 9 2,4722 | 1,35320 000
41+ 3 2,2083 | 1,32484 | 12,5006 -
Toplam 452 | 3,4773 | 98131
18-23 311 | 3,1299 | 1,02852
24-29 129 3,6853 | 81883
Satin Alma Niyeti 30-35 9 2,6556 | 1,05725 L000 -
41+ 3 1,7333 | ,66583 | 13,690
Toplam 45231 | 3,2697 | 1,01258
*p=.05

Tablo Tden elde edilen verilere gore Marka Farkindalidi icin; yas gruplari arasinda
hem F degerine bakildiginda hem de P degerine bakildiginda gruplar arasinda bir
farkhlik oldugu gérulmektedir. (p<0,05) Bu farkliligin hangi gruplar arasinda oldu-
gunu saptamak amaclyla Tukey's Post-Hoc testi uygulanmistir.

Tablo 2. Marka Farkindaligi Yas Gruplari Arasindaki Coklu Karsilastirmasi

Bagimh Defisken (I 1.Y asimz. (1 1.Y asimz. Ortalama (1-1) Sig.P)
24-29 - 45961" L0
18-23 =
30-35 B9956 A26
41+ 1,16345 148
18-23 A59617 W00
24-29 30-35 1,35917 L0000
41+ 1,62306" L8
Marka Farkindalif
18-23 - BY956 J26
30-35 24-29 -1,35917" L0000
41+ ikl 975
18-23 -1,16345 48
41+ 24-29 =1,62306° J18
30-35 - 26389 975

Asteriks (*) ifadesi olan yas gruplan arasinda anlamh farkhhk bulunmaktadar.
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Tablo 2'deki bilgilere gore;

18-23 yas grubundakilerin 24-29 yas grubundakilere gdére marka farkindahgi
daha yuksektir. Aralarindaki ortalama farki,-,45961'dir ve anlamlilik duzeyi
0,05'in altindadir.

18-23 yas grubundakilerin 30-35 tas grubundakilere goére marka farkindahgi
cok daha yuksektir. Aralarindaki ortalama farki ,89956’ dir ve anlamlilik duzeyi
0,05'in altindadir.

18-23 yas grubundakilerin 41+ yas grubuyla aralarinda anlamli bir farklilik yoktur.
24-29 yas grubundakilerin 30-35 yas grubundakilerle marka farkindaligi daha
yuksektir. Aralarindaki ortalama farki, 1,35917' dir ve anlamlilik duzeyi 0,05'in al-
tindadir.

24-29 yas grubundakilerin 41+ yas grubundakilerle marka farkindaligi daha ¢cok
yuksektir. Aralarindaki ortalama farki, 1,62306" dir ve anlamlilik duzeyi 0,05'in
altindadir.

30-35 yas grubunun 41+ yas grubuyla arasinda anlamli bir farklik bulunma-
maktadir

Tablo 3. Marka Farkindaliginin Yas Gruplari Arasindaki Dagilimi
E2

¢ Marka Farkindahf
Tukey HSD®?
1.Yagimz, N Habaxt focalghn.= 0.05
1 2
41+ 3 2,2083
30-35 9 2,4722
18-23 311 3,3718 3,3718
24-29 129 3,8314
Sig. ,050 739

Tablo 3'teki ayrintili teste bakildiginda 18-23 yas grubu ile 24-29 yas grubu tek bir
grup gibi toplanarak ayni davranis bicimine sahip olduklari ifade edilmektedir. Bu
nedenle 18-23 yas grubu ve 23-29 yas grubundakilerin 30-35 yas grubu ve 41+ yas
grubundakil lerden daha fazla “Marka Farkindaligi” edindikleri soylenebilir.

Elde edilen verilere gére Satin Alma Niyeti icin; yas gruplari arasinda hem F dege-
rine bakildiginda hem de P degerine bakildiginda gruplar arasinda bir farklilik
oldugu goérulmektedir. (p<0,05) Bu farkliligin hangi gruplar arasinda oldugunu
saptamak amaciyla Tukey's Post-Hoc testi uygulanmistir.
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Tablo 4. Satin Alma Niyetinin Yas Gruplar Arasindaki Coklu Karsilastirmasi

Bagimh Defigken {Th 1. ¥ agmaz (7} 1. ¥ asunaz Ortalama (I-1) Sig. (F)
24-29 - 55537 00
18-23 J0-35 AT435 AT3
41+ 139657 J6S
18-23 S853T 00
479 30-35 102972 A1z
41+ 195194 04
Satin Alema Niyeti == i 7
30-33 14-29 -1,02872° 012
41+ RLraR] ABE
18-23 -1,39657 D65
41+ 24-29 -1,95]194° S0
D35 -92222 AR6
Asteriks (*) ifadesi olan yas gruplan srasinda anlamb farkhhk bulnmakiadar,

Tablo 4'teki bilgilere gore;

- 18-23 yas grubundakilerin 24-29 yas grubundakilere gore satin alma niyeti daha yuk-
sektir. Aralarindaki ortalama farki -,55537'dir ve anlamlilik dtzeyi 0,05'in altindadir.
18-23 yas grubundakilerin 30-35 yas ve 41+ yas gruplariyla aralarinda anlamli bir
farkhlik yoktur.

24-29 yas grubundakilerin 30-35 yas grubundakilere gore satin alma niyeti daha yuk-
sektir. Aralarindaki ortalama farki, 1,02972'dir ve anlamlilik duzeyi 0,05'in altindadir.
24-29 yas grubundakilerin 41+ yas grubundakilerle satin alma niyeti daha ¢ok yuk-
sektir. Aralarindaki ortalama farki, 1,95194'tUr ve anlamlilik dlzeyi 0,05'in altindadir.
30-35 yas grubunun 41+ yas grubuyla arasinda anlamli bir farkliik bulunmamaktadir.

Tablo 5. Satin Alma Niyetinin Yas Gruplari Arasindaki Dagilimi
£

Satin Alma Niyeti
Tukey HSD™®
Subset for alpha = 0.05
1.Yasimz. N
1 2

41+ 3 1,7333

30-35 9 2,6556 2,6556
18-23 311 3,1299
24-29 129 3,6853
Sig. ,194 ,120

Tablo 5'teki ayrintil teste bakildiginda 18-23 yas grubu ile 24-29 yas grubunun tek bir
grup gibi toplanarak ayni davranis bi¢imine sahip olduklari ifade edilmektedir. Bu ne-
denle 18-23 yas grubu ve 23-29 yas grubundakilerin 30-35 yas grubu ve 41+ yas grubun-
dakilerden daha fazla “Satin Alma Niyeti” edindikleri sdylenebilir.
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Yukarida yer alan ANOVA, coklu ve alt grup tablolari iceren Tukey's testlerine gore
orneklem olarak secilen ve nufuzlu kisilerin daha fazla etkiledigi éngérulen 18-23
ve 24-29 yas grubundakilerin ankete katilm oranlari da g6z énune alinarak “Mar-
ka Farkindahdi ve Satin Alma Niyeti” bakimindan 6ngoruldigu Uzere daha fazla et-
kilendikleri gorulmektedir. Bu sonuclar dogrultusunda H1 (a-b) ve H2'nin onaylandigi
gorulmektedir.

Tablo 6. Katilimcilarin Egitim Durumlarina Gore Nufuzlu Kisilerin Marka Farkindaligi ve Satin Alma Niyeti
Olusturmasi Iligkisi

Bagimh Defisken Cinsiyet n X 8.8 1 P
Marka Farkindalig OnLisans | 167 | 3,0898 | | 14909 6,735 ,000
Lisans 285 | 3,7044 | 78582
. OnLisans | 167 | 29126 | 1,12342
Satin Alma Niyeti [ isans 785 3.4789 87841 -5,955 ,ooo
*p<0.05

~.n

Tablo 6dan elde edilen verilere gére “Marka Farkindaligi” icin; On Lisans egditimli katilim-
cilarin ortalamasi 3,0898 ve Lisans egitimli katihmcilarin ortalamasi 3,7044'tdr. Buna
gore cok az bir farkla Lisans egitimli katiimcilarin marka farkindaligi surecine katilmasi
daha fazladir. Ankette yer alan 1= kesinlikle katilmiyorum, 2= katilmiyorum, 3= kararsizim,
4=katiliyorum ve 5=kesinlikle katiliyorum degerleri géz énune alindiginda On Lisans ve
Lisans gruplarinin 3 degerini gectigi ancak Lisans gruplarinin 4 degerine daha yakin ol-
dugu gérulmektedir. Her iki grup ortalamalar gdz 6nune alindiginda, gruplarin orta-
lamalariarasinda yUksek bir fark gézukmemekle birlikte Levene's testi sonucunda “Equal
variances assumed” kismi 0,000 elde edildiginden gruplar arasi anlamli bir farkhlk ol-
dugu kabul edilmektedir. (p< 0,05).

Ayni tabloda yer alan verilere gére “Satin Alma Niyeti” icin; On Lisans egitimli katilim-
cilarin ortalamasi 2,9126 ve Lisans eqitimli katihmcilarin ortalamasi 3,4789'tur. Buna goére
Lisans egitimli katilimcilarin satin alma niyeti strecine katilmasi daha fazladir. Ankette yer
alan 1= kesinlikle katilmiyorum, 2= katilmiyorum, 3= kararsizim, 4=katiliyorum ve 5=kesin-
likle katiliyorum degerleri géz énine alindiginda On Lisans grubunun 2 dederini gectigi
Lisans grubunun da 3 degerini gectigi ancak Lisans gruplarinin 4 degerine daha yakin
oldugu goérulmektedir. Her iki grup ortalamalari géz énune alindiginda, gruplarin orta-
lamalari arasinda yuksek bir fark gozukmektedir. Levene's testi sonucunda da “Equal
variances assumed” kismi 0,000 elde edildiginden gruplar arasi anlamli bir farkhlk ol-
dugu kabul edilmektedir. (p< 0,05). Bu sonuclar dogrultusunda H1 (a-b) ve H2'nin onay-
landigi gorulmektedir.

Tablo 7.NUfuzlu Kisilerin Marka Farkindaligi ve Satin Alma Niyeti Olusturmasi iliskisi

Bagimh Degisken Cinsiyet N X $.8 t P

Kadin 250 3,5265

Marka Farkindalij 89950 1,186 ,001
Erkek 202 3,4165 1,07315
Kadin 250 3,2256 ,98494

Satin Alma Niyeti Erkek 202 3,3243 1,04565 -1,030 317
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Tablo 7'den elde edilen verilere gdre “Marka Farkindahd!” icin; kadin katilimcilarin
ortalamasi 3,5265 ve erkek katilimcilarin ortalamasi 3,4165'tur. Buna gdre ¢cok az bir
farkla kadin katilimcilarin marka farkindaligi surecine katilmasi daha fazladir. Ankette
yer alan 1= kesinlikle katilmiyorum, 2= katilmiyorum, 3= kararsizim, 4=katiliyorum ve
5=kesinlikle katiliyorum degerleri géz 6nune alindiginda kadin ve erkek gruplarinin 3
degerini gectigi her iki grubun da 4 degerine daha yakin oldugu gorulmektedir. Her
iki grup ortalamalar gdéz 6nune alindiginda, gruplarin ortalamalari arasinda yuksek
bir fark gozukmemekle birlikte Levene's testi sonucunda “Equal variances assumed”
kismi 0,001 elde edildiginden gruplar arasi anlamli bir farklilik oldugu kabul edilmek-
tedir. (p< 0,05). Bu sonuglar dogrultusunda H1 (a-b)'nin onaylandigi gorulmektedir.

Ayni tabloda yer alan verilere gdre “Satin Alma Niyeti” icin; kadin katilimcilarin orta-
lamasi 3,2256 ve erkek katilimcilarin ortalamasi 3,3243'tar. Buna gore ¢cok az bir farkla
erkek katilimcilarin satin alma niyeti surecine katilmasi daha fazladir. Ankette yer alan
1= kesinlikle katilmiyorum, 2= katilmiyorum, 3= kararsizim, 4=katiliyorum ve 5=kesin-
likle katiliyorum degerleri géz 6nune alindiginda kadin ve erkek gruplarinin 3 degerini
gectigi her iki grubun da 4 degerine daha yakin oldugu gorulmektedir. Her iki grup
ortalamalari goéz énune alindiginda, gruplarin ortalamalari arasinda yUksek bir fark
gozukmemekle birlikte Levene's testi sonucunda “Equal variances assumed” kismi
0,317 elde edildiginden gruplar arasi anlamli bir farklilik bulunmadigi kabul edilmek-
tedir. (p< 0,05). Bu sonuclara gére H2 reddedilmistir.

SONUC

Pazarlama iletisiminde nufuzlu kisi kullaniminin marka farkindaligi olusturmada-
ki rolunun arastirildigr bu calismada yapilan analizler sonucunda, nufuzlu kisilerin
(influencer) gencler Uzerinde etkili oldugu 6ngdrusunden hareketle yapilan anket
calismasindan elde edilen verilerde 18-23 ve 24-29 yas grubu arasindaki katihmcilarin
“marka farkindaligi” ve “satin alma niyeti” edindikleri gorulmustar. H1 hipotezinde
nufuzlu kisilerin “marka farkindalgi” arasinda anlamli bir iliski oldugu goérusu iddia
edilmis ve anket sonuclarl neticesinde gencler Uzerinde marka farkindalgi olustur-
duklari gorulerek hipotez kanitlanmistir. Yine marka farkindaligi basligi altinda yer
alan “tanirm” ve “hatirlarim” ifadelerini iceren Hla ve Hlb hipotezleri de bu sayede
kanitlanmistir.

H2 hipotezinde nufuzlu Kisilerin “satin alma niyeti” yaratmada etkili oldugu gdérusu
de anket sonuclari neticesinde gencler Uzerinde satin alma niyeti yarattigi gorulerek
kanitlanmistir.

18-23 ve 24-29 yas araligindaki genclerin vermis oldugu cevaplar hipotezlerimizi onay-
lamistir. Yine demografik verilerde katilimcilarin yarisinin ndfuzlu kisilerin deneyim ve
onerilerini satin alma surecinde dikkate aldigi gorulmektedir. Bu da gostermektedir
ki nufuzlu kisiler satin alma niyeti yaratmada etkili olmaktadir. Bu veriler de H2 hipo-
tezinin kanitlandigini gdstermektedir.

Arastirmada geng¢ kadin ve erkek katilimcilar arasinda yapilan testlerin degerleri in-
celendiginde, kadin katihmcilarin nufuzlu kisilerle marka farkindaligi arasinda anlamil
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bir iliski oldugunu destekledikleri gérulmustur. Bu durumda kadin katiimcilar erkek
katiimcilardan daha fazla marka farkindahgi edinebilmekte ve H1 marka farkindahgi
arasinda anlamli bir iliski oldugu iddia edilen hipotezin onaylanmasini saglamaktadir.
H1 hipotezinin altinda yer alan Hla nufuzlu kisilerin dnerdigi markalari tanirim ve Hlb
nufuzlu kisilerin énerdigi markalari hatirlarim hipotezleri de anket sorularina verilen
cevaplar neticesinde onaylanmistir.

Kadin katilimcilar, nUfuzlu kisilerin gosterdigi markalari erkek katilimcilara gére daha
fazla tanimakta ve hatirlamaktadir. Bu baglamda markalarin kadin tuketici kitlesine
ulasmak icin nufuzlu kisilerle is birliklerine dnem vermesi onerilebilir.

Nufuzlu kisilerin satin alma niyetine etki ettigi iddiasi anket verilerinden elde edilen
sonuclar dogrultusunda incelendiginde kadin ve erkek katilimcilarin arasinda bir fark
gorulememistir. Bu durum neticesinde H2 hipotezi kadin ve erkek katilimcilarin Uze-
rinde bir etki gdstermediginden onaylanmamistir. Bu nedenle kadin ve erkek katilim-
cilarin arasinda hangi grubun daha fazla satin alma niyeti gosterdigi gibi bir yorum
yapllamamaktadir.

Arastirmanin sonucunda gencler Uzerinde nufuzlu kisilerin etkili oldugu goérdlmauastar.
Bunun sonucunda markalara yonelik;
Genclerin agirlikli olarak kullandiklari basta Instagram ve sonrasinda Youtube sos-
yal medya ortamlarinda takipgi kitlesi daha yuksek nufuzlu kisilerle is birligi kurul-
masi,
Yeni olusturulacak markalarin kendi tanitimlarini yapmalari icin hedef kitlelerine
yonelik nufuzlu kisilerle is birlikleri kurmasi,
Bir markanin Urdn veya hizmet tanitimi yaparken nufuzlu kisilerin en fazla takip
hacmine sahip oldugu Instagram’da hedef kitleye ulasmayi tercih etmesi,
Ozellikle genclere ydnelik Urin ve hizmet iceriklerinde markalarin iletisim kurmak
icin en fazla yatinmi nufuzlu kisilerle yapilan is birliklerine yoneltmesi onerileri
yapllabilir.

Arastirmanin sadece Universite 6grencileri Uzerine uygulanmasi sinirl bir genelleme yap-
ma durumu yaratmaktadir. Bu nedenle baska 6rneklem Uzerinde yapilacak ¢alismalara
gereksinim duyulmaktadir. Bu konu Uzerinde ¢alisma yapmak isteyen arastirmacilara
farkli 6rneklem ve tuketici kitleleri Uzerinde calismalar yapmalari énerilebilir.
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