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Arastirma Makalesi/Research Article

Covid-19 ile Miicadelede Ulkelerin Nispi Performansi ve Kamusal

Tedbirlerin Etkisi
Gupse Sevda Yalgin?
Oguz Kara?

Uzeyir Aydin®

Covid-19 ile Miicadelede Ulkelerin Nispi Performansi
ve Kamusal Tedbirlerin Etkisi

The Relative Performance of Countries in the Fight
Against Covid-19 and the Impact of Public Measures

Oz

Covid-19 pandemisi birgok Ulkenin saglik altyapilarinin
test edilmesine ve pandemi karsisindaki yonetsel
becerilerinin  sorgulanmasina  olanak  saglamistir.
Pandemiyi kontrol altina almak igin Ulkeler, vakalarin
tespit ve tedavisinin yani sira hastaligin yayilimini
onlemek igin bazi kamusal kisitlama ve tedbirlere
basvurmuslardir. Bu ¢alismada pandemi siirecinde
uygulanan  kamusal kisitlamalarin ~ Covid-19 ile
micadeledeki etkisi iki asgamali Bootstrap Veri zarflama
yéntemi kullanilarak incelenmistir. ilk asamada tilkelerin
Covid-19 ile  micadelede saglik altyapilarinin
performansi ikinci asamada ise kamusal tedbirlerin
performans skorlari Gizerindeki etkisi degerlendirilmistir.
Sonug olarak pandemiyle micadelede en basarili
Ulkelerin Avusturya, Danimarka ve Litvanya oldugu;
Amerika, Fransa ve Belgika’nin ise en basarisiz lkeler
oldugu tespit edilmistir. Kamusal tedbirlerin Covid-19 ile
mucadelede ulkelerin performansini genelde olumlu
yonde etkiledigi belirlenmistir.

Abstract

The Covid-19 pandemic has tested the health
infrastructures of many countries and has enabled them
to examine their managerial skills in the face of the
pandemic. To control the pandemic, countries have
resorted to some public restrictions and measures to
prevent the spread of the disease, as well as the
detection and treatment of cases. In this study, the
effect of public restrictions applied during the pandemic
process in the fight against Covid-19 was examined using
the Two-Stage Bootstrap Data Envelopment method. In
the first stage, the performance of the health
infrastructures of the countries in the fight against
Covid-19, and in the second stage, the effect of public
measures on the performance scores was evaluated. As
a result, it has been seen that the most successful
countries in the fight against the pandemic are Austria,
Denmark, and Lithuania. On the other hand, America,
France, and Belgium were found to be the most
unsuccessful countries. It has been determined that
public measures generally have a positive effect on the
performance of countries fighting Covid-19.

Anahtar Kelimeler: Covid-19, Kamusal Tedbir ve

Kisitlamalar, iki Asamali Veri Zarflama Analizi

Keywords: Covid-19, Public Restrictions and Measures,
Two-Stage Bootstrap Data Envelopment Analysis

JEL Kodlari: 111, 118, H51

JEL Codes: 111, 118, H51
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1. Girig

Salginlar, kisa bir zaman dilimi igerisinde insanlarin ve diger canlilarin biiyik bir bélimine
bulagan hastalik turtdir. Pandemi kavrami belli bir bolge ile sinirli olmayip bulasiciligr hizh
olan ve dinya capinda etkili olan salginlar igin kullaniimaktadir (Morensvd., 2009:
1019). Diinya Saglik Orgiitii 11 Mart 2020 tarihinde Covid-19’u pandemik bir hastalik olarak
kamuoyuna duyurmustur (Jee, 2020: 4). insanlk tarihi boyunca belirli araliklar ile ortaya gikan
salginlar, toplumlar tzerinde kalici ve derin etkiler olusturmustur. Bu salginlar sadece buyiik
caph olimler ile sonuglanmamis ayni zamanda toplumlarin politik, ekonomik ve sosyal
yonlerini de sekillendirmistir (Huremovi¢, 2019: 7). Covid-19 pandemisi genis ¢apli ve hizh
yayllimi ile Glkelerin saghk altyapilarini ve yonetsel kapasitelerini test etmekte olan bir
hastaliktir.

Ulkeler, salgini kontrol altina alabilmek icin vakalarin tespiti ve tedavi edilmesi gibi siirecler
ile es zamanli olarak hastaligin daha fazla yayilmasini énlenmek igin bir takim kamusal tedbir
ve kisitlamalari uygulamaya koymaktadirlar. Salgina karsi bazi Ulkeler daha sert (radikal)
Oonlemleri hayata gegirirken bazi Ulkeler ise daha yumusak stratejiler izlemektedir. Bu
yonetimsel farklar salginlar sonucunda ortaya ¢ikan vaka, 6lim ve iyilesen hasta sayisi gibi
farkli saghk ¢iktilarinin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir.

Her ulke farkli saglk sistemleri uygulasa da temelde (g farkh saglik sistemi bulunmaktadir.
Beveridge, Bismarck ve karma sistem. Kapsayici tip saglik sistemi yani Beveridge modeli saghk
hizmetlerinde kamu kaynakh bir finansman tipidir. Bu modelin amaci saglik hizmetlerinde
kullanilacak kaynaklarin Glkenin tim vatandaslarindan vergiler yoluyla toplanmasi buna ek
olarak saglk hizmetleri giderlerinin de kamunun bitcesinden saglanmasidir (Bayram, 2011:
14). Bismark Modeli olarak bilinen sistem, prim gelirlerine dayali sosyal sigorta uygulamalarini
kapsamaktadir (Sargutan, 2005: 419). Modele gére tiim galisanlarin sisteme katilimini zorunlu
kilinmistir. Primler bireylerin her ay bordrosundan veya Ucretinden otomatik olarak kesilerek
toplanmaktadir. Karma tipi saglik sistemi, Beveridge, Bismarck ve diger saglik sistemlerinin
belirli 6zelliklerini kapsayan bir modeldir. Karma tipi saghk sisteminin finansmani, isci
lcretlerinin belirli bir ylizdesi tzerinden isverenleri araciligiyla saglanmaktadir. Bireyler saglik
hizmetlerini hem kamu saghk kuruluslarindan hem de kar amaci giden 0zel saglik
kurumlarindan alabilmektedir. Ulkelerin benimsedigi saglik sistemi ve saglik altyapilari
pandemi ile micadeledeki politika tercihleri Gizerinde etkili oldugu diisiintilmektedir.

Her Ulke Covid-19 pandemi sireci ile miicadele edebilmek icin bir takim kisitlama ve
tedbirlere basvurmustur. Pandemi siirecinde kamusal tedbirlerin etkili bir sekilde uygulanmasi
bu Ulkelerin ekonomik ve sosyal kosullari ile yakindan iliskilidir. Salginin yayihmini 6nlemek
icin hikiimetlerce uygulanan kisitlama ve tedbirlerin basarisi bircok faktore bagh olarak
degisebilmektedir. Bu faktérlerden en oOnemlisi halkin ve isletmelerin tedbirlere karsi
gosterdigi toplumsal refleks oldugu diisiinilmektedir.

Pandemi donemlerinde isyerlerine yonelik kisitlamalar, ¢alisanlarin daha az gelir elde
etmelerine ve esnek galisma diizeninden kaynaklanan hane halki harcamalarinin artmasina
neden olmaktadir. Kamusal kisitlamalarin dozajina bagli olarak perakende, endustriyel tretim,
turizm, ulasim ve nakliye sektori basta olmak Ulzere birgok sektorde refah kayiplar
yasanmistir. Hiikiimetlerin pandemi nedeniyle bozulan ekonomik yapinin dizeltiimesi ve
pandemiden etkilenen gruplara yonelik telefi edici mali ve parasal politikalar uygulamasi
devlet butcelerine ilave yikler getirmistir.
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Pandemilerin ekonomik etkilerinin yaninda 6nemli sosyal etkileri de bulunmaktadir.
Salginin kolayca yayilmasinda en 6nemli parametre olan bulasicilik 6zelliginin minimuma
indirilebilmesi icin toplumsal bazi tedbirlerin uygulanmasi kaginilmaz olmustur. Hikimetlerin
pandemi ile micadele kapsaminda yaptigi kisitlamalara isyeri kapanislari, halka acik
etkinliklerin iptali, sokaga ¢ikma sinirlamalari, sportif etkinliklerin iptali, ulusal ve uluslararasi
seyahat kisitlamalari 6rnek olarak verilebilir. Bir¢ok (ilke vatandaslarina “evde kal”’, “hayat
eve sigar’” ve “mesafeli sosyal yasam” cagrilari yaparak uygulanan tedbirlerin etkinligini
arttirmaya yonelik ¢aba sarf ettikleri gériilmektedir.

Covid-19 pandemi siirecinde hiikiimetlerin basarisi, salginlara karsi alinan tedbirlerin ne
olgiide karhhkla yiratulebildigine ve toplumlarin da pandemiye karsi nasil bir tutum
sergiledigine baghdir. Bu galismada Ulkelerin pandemi sireci ile miicadeledeki performanslari
iki asamal olarak analiz edilmistir. Pandemisi ile miicadelede tlkelerin saghk sistemlerinin ve
alt yapilarinin ne derecede etkin kullanildigi birinci asamada bootstrap tahminli veri zarflama
analizi ile incelenmistir. ikinci asamada ise Simar ve Wilson (2007) metodolojisinden hareketle
hikimetlerin sosyal ve ekonomik alana yonelik uyguladigi kisitlayici tedbirlerin pandemi ile
micadeledeki etkisi kesikli regresyon analiz yéntemi ile belirlenmistir.

2. Veri Seti ve Yontem
2.1. Veri Seti

Covid-19 pandemisi ile miicadelede (lkelerin nispi performansini 6lgmek ve hiikiimetlerin
uyguladigi kamusal tedbirlerin pandemi ile micadeledeki etkisini belirlemek amaciyla iki
asamali Veri Zarflama Analizi kullanilmistir. Her iki asamada kullanilan degiskenler 01.04.2020
ile 15.06.2021 tarihleri arasindaki 63 haftalik donemi kapsamaktadir. Analize toplam 31 Ulke
dahil edilmistir. Baslangic doneminin Nisan 2020 olarak belirlenmesinin temel nedeni Covid-
19 vakalarinin tim ulkelerde gorilmeye baslamasidir. Haziran 2021’den sonra ise ilkelerde
asllama sirecleri baslamistir. Asiya erisim konusunda (lkeler arasinda belirgin adaletsizlikler
oldugu icin Ulkelerin pandemi ile miicadele performansini saglikh bir sekilde kiyaslayabilmek
icin asilama O6ncesi donem esas alinmistir.

Calismanin her iki asamada kullanilan veriler: haftalik toplam diizeltilmis yeni vaka sayisi,
haftalik toplam yeni 6lim sayisi, iyilesen hasta sayisi, bulasicilik katsayisi, pozitiflik orani,
temas izleme endeksi, sikilik endeksi, hiikiimet yanit endeksi, sinirlama ve saglk endeksi, yasli
koruma endeksi, halki bilgilendirme endeksi ve isyeri kapatma endeksi seklindedir. Her bir
degiskenin agiklamasi ve veri kaynagi Tablo 1’de gosterilmistir.

Tablo 1: Veri Seti Tablosu

Degiskenler Agiklama Veri Kaynagi

1 milyon kisi basina dogrulanmis yeni COVID-19 vaka sayisini ifade
etmektedir. Bu degisken maksimizasyon ¢6zimu icin analizlerde Our Word in Data
1/Milyonda yeni vaka olarak kullanilmigtir.

Milyonda Duzeltilen
Yeni Vaka

1 milyon kisi basina COVID-19 kaynakh yeni 6lum sayisini ifade
etmektedir. Bu degisken analizlerde 1/Milyonda yeni 6lim olarak Our Word in Data
kullaniimigtir.

Duzeltilen Milyon
Basina Yeni Olimler

Novel Coronavirus (COVID-
19) Cases Data
Humanitarian Data
Exchange (humdata.org)

lyilesen Covid-19'lu

Hasta Sayis| Covid-19 tedavisi gorup iyilesen hasta sayisini ifade etmektedir.



https://data.humdata.org/dataset/novel-coronavirus-2019-ncov-cases?force_layout=desktop
https://data.humdata.org/dataset/novel-coronavirus-2019-ncov-cases?force_layout=desktop
https://data.humdata.org/dataset/novel-coronavirus-2019-ncov-cases?force_layout=desktop
https://data.humdata.org/dataset/novel-coronavirus-2019-ncov-cases?force_layout=desktop
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Yeni Test Sayisi

Hastanede Yatan
Covid-19’lu Hasta
Sayisi

Yogun Bakim Unitesi
Hastalari

Bulasicilik Katsayisi

Pozitiflik Orani

Sikilk Endeksi

Hukimet Yanit
Endeksi

Sinirlama ve Saglik
Endeksi

Temas izleme

Yasli Koruma

COVID-19 vakalarini belirlemek igin haftalik toplam yeni test sayisini
ifade etmektedir.

Haftalik hastaneye yatan Covid-19 hasta sayisini ifade etmektedir.

Yogun bakim unitelerinde yatan Covid-19 hasta sayisini ifade
etmektedir.

SIR modeli ile elde edilmis enfekte birey sayisindaki bliyiime oranini
ifade etmektedir. Bu oran 1’den kigikse bulas katsayisi dusuk
birden buylkse bulas katsayisi ylksektir. Ayrinti igin bakiniz Marioli
vd. (2020)

Ortalama pozitif vakalarin toplam test sayisina oranini ifade
etmektedir. Bu oranin artmasi pozitif vaka oraninin artmasi
anlamina gelmektedir.

Hikdmetin - okul kapanislari, isyeri kapanislari, halka agik
etkinliklerin iptali, halka agik toplantilar tzerindeki kisitlamalar,
toplu tasimanin kaldiriimasi, sokaga ¢ikma sinirlamasi, halki
bilgilendirme kampanyalari ve ulusal/uluslararasi seyahat yasaklari
dahil olmak lizere 9 gostergeye dayali olarak olusturulan bilesik bir
endekstir. Bu endeks 0 ile 100 araliginda olup 100’e yaklastikca
hikimetin kati, 0’a vyaklastikca gevsek bir tutum izledigi
anlagiimaktadir.

Hikumetin Covid-19 gostergeleri karsisinda gosterdigi tepkiyi 16
parametre gergevesinde dlgen bir endekstir. Endeks 0-100 arasinda
olup 100’e yaklastikga hikiimetin Covid-19’a karsi daha duyarh
(tepkili) oldugunu gostermektedir.

Bu endeks sikilik endeksine ilave olarak 4 saglk gostergesini (test
politikasi, temas takibi, maske zorunlulugu ve asilama politikasi)
hesaplamaya dahil eden bir endekstir. Bu endeks 0’ila 100 arasinda
olup 100’e yaklastikga sinirlamalarin katilastigini gosterir.

Pozitif vaka teshis edildikten sonra temas takibine (filyasyon) iliskin
hiktumet politikasini ifade etmektedir. Temas izleme politikasi
izlenmemis ise 1, sinirlh takip yapilmis ise 2 ve kapsamh takip
yapilmig ise 3 degerini alir. Endeks 3’e yaklastik¢a temas izlemenin
kapsami artmaktadir.

Uzun stireli bakim tesislerinde kalan (huzur evi gibi) yashlara yonelik
ziyaret ve benzeri kisitlamalari ifade etmektedir. Bu degiskende 1
onlem alinmadigini, 2 yaslilarda evde kalmalari igin &nerilen
izolasyon, hijyen ve ziyaretgi kisitlama gibi onlemlerin alindigini
gosterir. Endeks degeri 3 izolasyon, hijyen igin dar kisitlamalar,
disaridan gelen ziyaretgilere yénelik bazi kisitlamalar ve/veya evde
yashlari koruyan kisitlamalar alindigini, 4 ise izolasyon ve hijyen igin
kapsaml kisitlamalar, zorunlu olmayan tim harici ziyaretgilerin
yasaklanmasi ve/veya tum yasllarin evde kalmalari ve minimum
istisnalar disinda evden ¢ikmamalari ve disaridan ziyaretgi kabul
etmemeleri yoninde tedbir alindigini ifade etmektedir. Endeks 4’e
yaklastikga yaslilara yonelik tedbirlerin arttirildigini ifade eder.

Our Word in Data ve Ulusal
hukimet raporlari
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Our Word in Data

Our Word in Data

Our Word in Data

COVID-19 Government
Response Tracker Blavatnik
School of Government
(ox.ac.uk)
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Covid-19’a yonelik koordineli bir kampanyanin ne oranda
yurataldagiuna gosteren bir endekstir. Bu endekste duyurular igin
bir web sitesini, bir kampanyanin resmi duyurusunu veya basin
aciklamasini  veya bir kampanyanin  hikimet ve saghk
departmaninin sosyal medya duyurularini igerir. Bu endekste 0
Covid-19'a yonelik halki bilgilendirme kampanyasi yiuritilmedigi, 1
Kamu gorevlilerinin Covid-19 konusunda dikkatli olmasi ¢agrisini, 2
koordineli kamu bilgilendirme kampanyasini érnegin web ve sosyal
medya Uzerinden yiritilen bilgilendirme yapildigini ifade eder.
Endeks 2’ye yaklastik¢a bilgilendirmenin dozaji artmaktadir.

Halki Bilgilendirme COVID-19 (ox.ac.uk)

Hukiimetin Covid-19 nedeni ile isyeri kapatmaya yonelik dnlemlerini
iceren bir endekstir. Bu degiskenin O degeri almasi isyerlerine
yonelik herhangi bir 6nlem alinmadigini, 1 Covid-19 nedeniyle
isyeri Kapatma evden c¢alisma veya tim is vyerlerinin agik oldugunu, 2 bazi COVID-19 (ox.ac.uk)
sektorlerde is kapatma veya evden galisma oldugunu, 3 zorunlu
olmayan tim is yerlerinin kapatilmasi veya evden g¢alismanin
saglandigini ifade eder.

Not: Our Word in Data kaynag icin erisim linki: covid-19-data/public/data at master - owid/covid-19-data - GitHub.
Veri setinde yer alan kamusal kisitlama endekslerinin hesaplanmasi ve yorumlanmasi ile ilgili detaylar igin bakiniz
OxCGRT Coding Interpretation Guide (https://github.com/OxCGRT/covid-policy-tracker/blob/master/documentation/
interpretation_guide.md)

Birinci asama (lkelerin Covid-19 ile micadeledeki nispi performansini élgmek igin iki
model kurgulanmistir. ilk modelde (lkelerin 6lim ve vaka sayilarini minimuma indirebilme
basarisi 6lglliirken ikinci modelde Ulkelerin hasta iyilestirebilme basarisi dlgilmek istenmistir.
Her iki modelde girdi degiskenleri Glkelerin saglik altyapilarini 6lgecek sekilde belirlenmistir.
ikinci asamada ise kamusal tedbir ve kisitlamalarin ilkelerin Covid-19 ile miicadele
performansi Gizerindeki etkisi 6lcecek sekilde kurgulanmustir. ikinci asamanin bagimli degiskeni
birinci asamada elde edilen etkinlik skorlaridir. Béylece birinci asma sonuglari ikinci asama ile
birlestirilmistir. Her iki asamada kullanilan degiskenler asagidaki Tablo 2’de 6zetlenmistir.

Tablo 2: Degisken Tanimlari

Birinci Agama (Bootstrap Veri Zarflama Analizi)

Cikti Degiskenleri Girdi Degiskenleri
- Yeni Oliim Sayisi - Yeni Test Sayisi
Birinci Model - Yeni Vaka Sayisi - Hastaneden Yatan Covid-19’lu Hasta Sayisi
- Yogun bakimda Yatan Covid-19’lu Hasta Sayisi
Cikt1 Degiskenleri Girdi Degiskenleri
- Yeni Test Sayisi
ikinci Model lyilesen Sayisi - Hastaneden Yatan Covid-19’lu Hasta Sayisi

- Yogun bakimda Yatan Covid-19’lu Hasta Sayisi

ikinci Asama (Simar Wilson) Kesikli Regresyon Analizi

Bagimli Degisken Bagimsiz Degisken

- Birinci Asama Birinci Model Teknik ~ ~ Bulagicilik Katsayisi

Birinci Model Etkinlik Skoru - Pozitiflik Orani
- Sikilik Endeksi
) - Hiikiimet Yanit Endeksi
ikinci Model - BI.I’In.CI Asama Ikinci Model Teknik - Sinirlama ve Saglik Endeksi
Etkinlik Skoru - Yagh Koruma Endeksi

- isyeri Kapama Endeksi

Not: Her iki asamanin birinci modelinde analize dahil edilen 31 iilke sirasiyla Belgika, Estonya, Fransa, italya,
Liksemburg, Slovenya, Kanada, Kibris, ingiltere, Portekiz, Avusturya, Bulgaristan, irlanda, Finlandiya, Danimarka,
israil, Hirvatistan, Letonya, Macaristan, Hollanda, Cekya, Almanya, Norveg, Litvanya, Polonya, Slovakya, ispanya,
Romanya, Amerika, isve¢ ve Tiirkiye seklindedir. ikinci modelde analize dahil edilen iilkeler sirasiyla Belgika, Estonya,
Fransa, italya, Liiksemburg, Slovenya, Kanada, Portekiz, Avusturya, Bulgaristan, Danimarka, israil, Hirvatistan,
Letonya, Macaristan, Hollanda, Cekya, Almanya, Polonya, Slovakya, Romanya, Amerika, isveg ve Tiirkiye seklindedir.


https://www.bsg.ox.ac.uk/research/research-projects/covid-19-government-response-tracker
https://www.bsg.ox.ac.uk/research/research-projects/covid-19-government-response-tracker
https://github.com/owid/covid-19-data/tree/master/public/data
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2.2, Yontem
2.2.1. Bootstrap Tahminli Veri Zarflama Analizi (Birinci Asama)

Birinci asamada Covid-19 ile miicadelede ulkelerin nispi basarisini 6lcmek icin Bootstrap
tahminli Veri Zarflama (VZA) Analiz yontemi kullaniimistir. VZA, karar birimlerinin etkinliginin
oOlglilmesinde yaygin olarak kullanilan bir yaklasimdir. Parametrik olmayan bir yontem olan
VZA vyaklasimi, benzer 0Olgekteki birimleri birbiriyle kiyaslayarak sadece teknik etkinligi
olemektedir (Banker vd., 1984: 1084). Charnes, Cooper ve Rhodes’in, dlcege gbre sabit getiri
altinda ileri siirdigli CCR modeline Banker vd. (1984) konvekslik kisitini ekleyerek BCC
modelini olugturmuslardir. Primal bir BCC modeli asagidaki sekilde ifade edilir.

: (1)
math = Z urkYrk — Up
r=1
Kisitlar:
S m (2)
ZurkYr]- — U —ZvikXi]- <0;j=1..,n
r=1 i=1
S (3)
ZijXik =1
i=1
urkZO ; r=1,.......,s VikZO 5 (4)
r=1,.....,m
upurs (5)

Modelde amac¢ agirliklandirilmis ciktilarin  toplam agirliklandirilmis girdilere oranini
maksimize etmektir (Ramanathan, 2003: 26). k karar biriminin i girdi ve r giktilari igin verecegi
agirhklar vic ve ux olarak gosterilmektedir. Tahmin edilen etkinlik skorunun 1’e esit karar
biriminin teknik etkin oldugu gostermektedir.

Simar ve Wilson (2008)’a gore yukaridaki VZA tahmincileri baslangig itibariyle sapmal
oldugunu belirtmistir. Sapmali etkinlik skorlarini diizeltmek ve tahmin etmek amaciyla Efron,
(1979) bootstrap teknigine dayal bir yaklasim gelistirmistir (Efron, 1979: 1-26; Dolu ve Ekinci,
2020: 2011). Orijinal VZA tahmincisinden /iCRS(x,y) hareketle, bootstrap sapma tahmin
degerleri asagidaki gibi hesaplanmaktadir (Halkos ve Trezemes, 2013: 111):

B
. . ) (6)
BIASg (ACRS(x' Y)) =B~ Z A crsp (6,Y) = Acrs(x,y)
b=1

Esitlikte /T*CRSJb(x, v) bootstrap degerini, b ise bootstrap tekrar sayisini géstermektedir.
Sapmasi-diizeltilmis tahminci A(x, y), asagidaki gibi hesaplanabilir:
A - . - (7)
Acrs(x,y) = Acgs(x,y) — BIASE (ACRS(x' )’))

B
= 2Acrs(x,y) —B71 Z /T*CRS,b xy)
b=1
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2.2.2 Simar ve Wilson Yontemi (ikinci Asama)

VZA etkinlik skorlari parametrik olmayan yapisindan dolayi etkinligin ya da etkinsizligin
kaynaklarini agiklamada yetersiz kalmaktadirlar (Simar ve Wilson, 2007: 37). Simar ve Wilson
(2007) VZA etkinlik skorlarinin, baslangig itibariyle korelasyonlu oldugunu &ne siirmektedir
(Simar ve Vilson 2007: 38). Etkinlik degerlerinin bir alt (0) ve Gst (1) limiti oldugu fikrinden
hareketle bootstrapped (yeniden 6rnekleme) truncated (kesikli) regresyon modelinin ikinci
asamada kullanilmasini 6nermistir. Simar ve Wilson yontemi, birinci asamada bootstrap
algoritmasi ile tahmin edilen sapmasi diizeltilmis etkinlik skorlarinin, ikinci asamada bagimsiz
degiskenlere karsi regrese edilmesini icerir. Boylece sapmali etkinlik skorlari diizeltilirken,
kesikli regresyon modelinde karsilasilan otokorelasyon problemi de bootstrap teknigi ile
kontrol edilmektedir (Simar ve Wilson, 2007: 42). Simar Wilson (2002) tarafindan gelistirilen
ve ¢ift yonli bootstrap kesikli regresyona dayanan Algoritma 2 tahmin yontemi asagidaki gibi
Ozetlenebilir (Simar Wilson 2007: 42-43):

Algoritma 2:

1. Esitlik 1’de yer alan fonksiyon lizerinden her karar verme birimi icin i=1,...,N ‘e kadar teknik
etkinlik skorlari 8; hesaplanir.

2. 8§;>1 oldugu durumda maksimum olabilirlik yéntemini kullanarak Z;lerin 8,’ler
Uzerindeki etkisini gdsteren kesikli regresyon modelindeki S degerine ait tahmini ,63 degeri
ile g; degerinin tahmini ; degerleri elde edilir.

. L
3. A= {(ﬁ*,&;)b} ! durumunu saglayan bir dizi bootstrap tahminleri asagidaki dort
b=1
asama L, kadar dongu yapilarak hesaplanir.

a) Her bir karar alma birimi igin &( =1,..,n), soldan kesikli (1 —Z;8) ve N(0, 62)
dagihmindan ¢; degerine ulasilir.

b) Her bir karar alma birimi i¢cin i =1,..,n degerleri igin 6] = z;B +€; regresyonu
hesaplanir.

¢) i=1,..,ndegerleriigin x; = x;, y; = y;0;/6; hesaplanir.

d) Esitlik (1)'de yer alan x; ve y; degerleri x; ve y; ile degistirilerek her bir karar alma birimi
icin ;" elde edilmektedir.

4. Her bir karar alma birimi igin sapmasi diizeltilmis etkinlik skorlari hesaplanmaktadir. 8; =
2 1 ~ ~
6, — (328,05 — )

5. 6/nin z/nin z;/ye gore kesikli regresyonunu bulmak igin maksimum olasilik yéntemi
kullanilir ve ; ve &; degerleri hesaplanir.

6. £ = {(ﬁ*,&;)b}zzzl bootstrap tahmini elde etmek igin asagidaki 3 asama B(b =1, ...B)
kadar déngdi icin tekrarlanmaktadir.

a) 1’den n’e kadar her bir karar alma birimi i degerleri igin & (i = 1, ...,n) soldan kesikli (1 —
;) ile birlikte N (0, &) dagilimi ile gekilmektedir.

b) 1’den n’e kadar her bir karar alma birimi i degerleri icin 6;* =z, + ¢; regresyonu
hesaplanir.

€) Maksimum olasilik yéntemi kullanilarak §6;*nin z;'ye goére kesikli regresyonu tahmin

edilmekte ve ,@* ve 6* degerleri hesaplanir.
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7. Son olarak bootstrap sonuglari (ég ,5[,* ,b=1, ...,B) kullanilarak f ve o, degerlerine
iliskin gliven araliklari olusturulmaktadir.
4. Analiz Sonuglan

Covid-19 salgini ile miicadelede (lkelerin saglk altyapilarini ne derece etkin kullandiklari
ve uygulanan kamusal tedbir ve kisitlamalarin basari Gzerindeki etkisi analiz edilmistir. Covid-
19 ile micadelede Ulkelerin nispi performanslarini 6lgmek igin birinci asamada Botstrap
tahminli Veri Zarflamama Analiz Yontemi kullaniimistir. Elde dilen sonuglar Tablo 3’te
gosterilmigtir.

Tablo 3: Bootstrap Tahminli VZA Analiz Sonuglari (Birinci ve ikinci Model)

Birinci Model (Vaka ve Oliim Sayisi Cikti) ikinci Model (iyilesen Sayisi Cikti)
Ulkeler Teknik Etkinlik Skoru Ulkeler Teknik Etkinlik Skoru
Avusturya 0,514853587 Amerika 0,685477865
Danimarka 0,489444013 Danimarka 0,553733472
Litvanya 0,473658948 Avusturya 0,488011935
irlanda 0,421295507 isveg 0,454170000
Bulgaristan 0,383279858 Estonya 0,450936365
Hirvatistan 0,378858826 Liksemburg 0,432457140
Kibris 0,376086729 Slovenya 0,420336180
Letonya 0,354813434 Hollanda 0,403056409
Slovenya 0,353393275 Birlesik Krallik 0,376459021
Finlandiya 0,318229335 israil 0,361014464
Macaristan 0,317162434 Polonya 0,345958218
Slovakya 0,316905073 Turkiye 0,343567929
Portekiz 0,312807120 ispanya 0,340589974
Kanada 0,308689102 Slovakya 0,336642888
Estonya 0,272182490 Hirvatistan 0,296925379
Almanya 0,264150579 Cekya 0,293267547
Liksemburg 0,260897149 italya 0,274179940
israil 0,260896634 Kanada 0,264634104
Cekya 0,247790127 Letonya 0,240778357
Hollanda 0,246572547 Romanya 0,240726217
Tirkiye 0,244229476 Belgika 0,222769928
Romanya 0,233741571 Almanya 0,215995817
Polonya 0,217168270 Bulgaristan 0,207709852
Norveg 0,215496120 Portekiz 0,196468542
isveg 0,202770082 Litvanya 0,190160949
ingiltere 0,193835272 Macaristan 0,184011225
ispanya 0,189683860 Fransa 0,081852971
italya 0,162046905
Belgika 0,154597798
Fransa 0,120595179
Amerika 0,096107007
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Birinci modelden elde edilen sonuglar incelendiginde Covid-19 ile miicadele de (6lim ve
vaka sayilarini minimuma indirmede) en basarili bes (lke sirasiyla Avusturya, Danimarka,
Litvanya, irlanda ve Bulgaristan oldugu goriilmektedir. Buna karsilik en basarisiz bes {ilkenin
Amerika, Fransa, Belcika, italya, ispanya oldugu tespit edilmistir. Birinci model sonuglarina
gore Turkiye 31 Ulke arasinda 21. sirada yer almaktadir. Ayrica analiz kapsaminda ele alinan
donem igerisinde (baslangic: 01/04/2020 bitis: 15/06/2021) Covid-19 ile micadele
kapsaminda en basarili olunan haftalar 29. Hafta (12-18/10/2020), 31. Hafta (26/10/2020-
01/11/2020), 35. Hafta (23-29/11/2020), 36. Hafta (30/11/2020- 06/12/2020), 50. Hafta (08-
14/03/2021), 51.Hafta (15-21/03/2021), 53. Hafta (29/03/2021- 04/04/2021) ve 54.Haftalar
(05-11/04/2021) oldugu goérulmektedir. En basarisiz olunan haftalarin ise 3.Hafta (13-
19/04/2020), 4.Hafta (20-26/04/2020), 6.Hafta (04-10/05/2020), 7.Hafta (11-17/05/2020),
38.Hafta (14-20/12/2020), 41.Hafta (04-10/01/2021), 42. Hafta (11-17/01/2020), 61. Hafta
(24-30/05/2021) ve 63.Hafta (07-13/06/2021) oldugu gorilmektedir. Birinci model sonuglari
bir bltin olarak incelendiginde Covid-19 ile micadele de en basarili ilkelerin genellikle
nufusunun diger llkelere kiyasla daha dusik oldugu ulkeler oldugu gorilmustur. Bu llkelerde
nifus yogunlugunun az olmasi hastalik bulastirma riskini azaltici bir faktér olarak one
cikmaktadir. Covid-19 ile miicadelede basarinin en yiiksek oldugu haftalarin genellikle ilkbahar
ve son bahar donemlerine denk geldigi buna karsilik miicadelede basarisiz olunan haftalarin
kis ve yaz mevsimlerine denk geldigi goriilmektedir. Bu sonuglar beklentilere uygun olup kis
aylarinda kapal ortamlarda daha ¢ok vakit gecirdigi gercegi ile yaz aylarinda ise kisitlama
tedbirlerinin gevsetilmesi ile sosyal mesafe kurallarinin ihlal edildigi gercegi ortlismektedir.

ikinci model etkinlik sonuglara gére iyilesen hasta sayisi acisindan en basarili 5 iilkenin
sirastyla ABD, Danimarka, Avusturya, isve¢ ve Estonya oldugu gériilmektedir. Buna karsilik en
basarisiz Ulkelerin sirasiyla Fransa, Macaristan, Litvanya, Portekiz ve Bulgaristan oldugu
belirlenmistir. Yapilan calismada Tirkiye iyilesen hasta sayisi referans alindiginda 31 lke
kapsaminda 12. sirada yer aldigi goriilmektedir. lyilesen hasta sayisini referans alan ikinci
model, zaman araligl agisindan, incelendiginde ise en basarili haftalar sirasiyla 5. Hafta
(27/04/2020 ile 03/05/2020), 6.Hafta (04-10/05/2020), 7.Hafta (11-17/05/2020), 29. Hafta
(12-18/10/2020), 36.Hafta (30/11/2020-06/12/2020) ve 41. Hafta (04-10/01/2021) oldugu
tespit edilmistir. Buna karsilik iyilesen sayisinin az oldugu haftalar sirasiyla 4. Hafta (20-
26/04/2020), 9.Hafta (25-31/05/2020), 12.Hafta (15-21/06/2020), 14. Hafta (29/06/2020-
05/07/2020), 16. Hafta (13-19/07/2020) 32.Hafta (02-08/11/2020) ve 50.Hafta (08-
14/03/2021) haftalar oldugu gorialmustar.

Analizin ikinci asamasinda birinci asamada elde edilen etkinlik skorlarina (dénem
ortalamasi) etki eden i¢sel ve dissal parametreler Simar ve Wilson metodolojisi kullanilarak
belirlenmistir. ikinci asamanin birinci modelinde 8lim ve vaka sayilarini minimize etmede
tlkelerin basari skorlari bagimh degisken olarak alinmis ve bu basariya etki eden kamusal
tedbir ve kisitlamalari iceren degiskenler kesikli regresyon analizi kullanilarak modellenmistir.
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Tablo 4: Birinci Model Kesikli Regresyon Analiz Sonuglari

Truncadet regression Number of obs: 1,920
Limit: lower= 0 Wald chi2(9): 167,92
upper= 1 Prob > chi2: 0,00
Log likelihood= 635,45378
Degiskenler Katsayi Bootsrap z p>lzl Normal- based
Std. Err. (95% Conf. Interval)
Bulasicilik Katsayisi 0,5546 0,20196 2,75 0,006 0,158769 0,95042
Pozitiflik Orani -4,2142 1,17219 -3,60 0,000 -6,511672 -1,91670
Sikilik Endeksi -0,0243 0,00822 -2,95 0,003 -0,040360 -0,00810
Hikimet Yanit End. 0,0490 0,01684 2,91 0,004 0,016063 0,08205
Sinirlama Endeksi -0,0133 0,01350 -0,98 0,326 -0,039708 0,01320
Temas izleme 0,1636 0,08182 2,00 0,046 0,003275 0,32401
Yasl Koruma -0,1681 0,06617 -2,54 0,011 -0,297803 -0,03840
Halki Bilgilendirme -0,9613 0,26267 -3,69 0,000 -1,472222 -0,45040
isyeri Kapatma 0,1352 0,06563 2,06 0,039 0,006581 0,26383
_cons 0,0677 0,39746 0,17 0,865 -0,711233 0,84676
/sigma 0,5686 0,07700 8,01 0,000 0,429610 0,70775

Birinci model Simar ve Wilson sonuglarina gére Bulasicilik Katsayisindaki artislar tlkelerin
Covid-19 ile miucadeledeki performanslarini arttirmaktadir. Bu oranin pozitif ¢ikmasinin
nedeni bulas hizinin ylksek oldugu durumlarda vaka tespitinin kolayhg ve saglik
merkezlerinde vakalara 6zel bolimlerin ayrilmasinin neden oldugu disliniilmektedir. Bulas
katsayisinin artmasiyla birlikte salginin gériinirligi artmakta bu da Covid-19 ile miicadeleyi
kolaylastirmaktadir. Ayrica bulag katsayisinin artmasiyla stirii bagisikhigi kazanan halkin antikor
seviyelerindeki artis Covid-19 ile miicadeleyi arttirdigi distinllebilir.

Pozitiflik Oranindaki artislar, Covid-19’la micadelede dlkelerin basarisini negatif yonde
etkiledigi sonucuna ulasilmistir. Pozitiflik oranina bagh olarak yogun bakim (nitelerindeki
doluluk oranlari artmakta, gerekli tibbi cihaz ve ekipmanlarin yetersiz kalmakta ve saglk
personelinin is ylk{ asir artmaktadir. Ayni zamanda pozitiflik oraninin Covid-19’la miicadeleyi
olumsuz etkilemesinin bir baska nedeni pozitif vakalarin tespiti yapilincaya kadar virisi
toplumdaki saglikh bireylere bulastirma ihtimalinin ylksek oldugu sdylenebilir.

Sikilik endeksi hiikimetlerin Covid-19’un yayilimini engellemek amaciyla 9 parametreden
olusan bir dizi tedbiri ifade eden bir endekstir. Bu endeksteki artiglar hiikimet tarafindan
alinan tedbirlerin sikilastigini ifade etmektedir. Analiz sonuglarina gore, Sikilik Endekslerindeki
artislarin Covid-19 ile miicadelede (Ulkelerin performanslarini olumsuz yénde etkiledigi
anlasilmaktadir. Beklentilerin tersine olan bu sonuca kisitlamalar karsi halkin gosterdigi
olumsuz tepkilerin yol actigi distnilmektedir. Halkin kisisel 6zgirliklerin kisitlanmasina
direng gostermesi, hikimetlerin etkili denetim mekanizmalarini isletememesi ve kisitlama
nedeniyle evlerde kapall ortamlarda kalmanin bulasiciligi arttirmasi iliskinin ters yonla
cikmasina neden oldugu disiiniilmektedir.

Hiikiimet yanit endeksi 16 parametreyle 6l¢lilen bir endekstir. Hikiimetlerin Covid-19 vaka
artislart karsisinda gosterdigi tepkiyi 6lgmektedir. Bu endekslerdeki artislar hikimetlerin
tedbirleri arttirdigi ve hizlica devreye soktugu anlamina gelmektedir. Analiz sonuglarina gore
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hiikimet yanit endeksindeki artiglarin {ilkelerin salginla miicadeledeki basarisini olumlu yonde
etkiledigi gorilmektedir. Bu sonug¢ beklentilere uygun olup (lkelerin vaka ve olim
sayllarindaki artislar karsisinda tedbirleri kisa slrede uygulamaya gecirebildikleri
anlasilmaktadir. Ayrica Diinya Saglik Orgitiinin aciklamalari ve ilkelerde uygulanan
kisitlamalarin diger tlkelerce 6rnek teskil ederek hikimetlerin tedbirleri alma ve uygulama
hizini arttirdig1 disiinilmektedir.

Sinirlama ve saglik endeksi bu endeks sikilik endeksine ilave olarak 4 saglk gostergesini
(Bakiniz Tablo: 1) iceren bir endekstir ve endeksteki artislar sinirlamalarin katilastigini ifade
etmektedir. Sinirlama endeksi ile (ilke performanslari arasinda negatif bir iliski olsa da bu iliski
istatistiksel olarak anlamli degildir. Fakat sikilik endeksiyle benzer bir egilim tasidigi ifade
edilebilir. Sikilk ve saglk endeksinin istatistiksel olarak anlamsiz ¢ikmasi da beklenen bir
durumdur. Her Ulkenin saghk agisindan insan kaynaginin farkli olmasi, saglik altyapilarinin,
organizasyon yeteneklerinin, milli gelir diizeylerinin, saglik sistemlerinin, tedbirlere karsi
gosterilen toplumsal refleksin ve kiltlrel yapilardaki farklilklarin olmasi etkinin belirsiz
olmasina neden oldugu degerlendirilmektedir.

Temas izleme degiskeni hiikiimetlerin pozitif vaka teshisinden sonra bu vakalarin temasli
oldugu kisilerin takibini gosteren politikalari icerir. Analiz sonuglarina gbre temas izleme
(filyasyon) arttikca teorik beklentiye uygun olarak hikiumetlerin Covid-19 ile micadele
performanslari artmaktadir. Etkili temas izleme sayesinde saglikli bireylerin hastalanmalarinin
online gegilerek Covid-19 pandemisiyle yiritilen miicadelenin olumlu yonde etkilenmesi
saglanmistir.

Yash koruma degiskeni uzun siireli bakim tesislerinde kalan yaslilara yonelik ziyaret ve
disari ¢cikma gibi kisitlamalari ifade eden bir endekstir. Bu endeksteki artislar yashlara yonelik
korumalarin arttigini ifade eder. Analiz sonuglarina gore Yagl Koruma tedbirlerinin artmasi
Covid-19 ile miicadelede (lkelerin performanslarini negatif yonde etkiledigi anlagiimaktadir.
Beklentilerin aksine olan bu durum Covid-19’un 6zellikle belirli bir yasin Gzerinde olan kesime
olan yikici etkisinden kaynaklandigi disinilmektedir. Pandemi déneminde uzun sireli bakim
hizmetini ylritecek personel sayisinin azalmasi, yashlara yonelik yeterli bakim hizmetinin
verilememesi, yasl nifusta kronik rahatsizliklarin fazla olmasi, tedarik zincirindeki aksamalar
ve yaslilarin yeterli beslenememeleri gibi risklerdeki artislarin beklenin aksine bir durum
olusmasina yol actigl disliniilmektedir. Ayrica yashlarin kisitlama tedbirleri nedeniyle fiziksel
ve sosyal aktivite imkanlarinin azalmasi da genel saglik durumlarinin olumsuz etkilenmesine
yol actig1 degerlendirilebilir.

Halki bilgilendirme degiskeni hikiimetlerin salgina yonelik olarak yirattiigu politikalarin
basin ve internet araciligl ile halka ne oranda duyuruldugunu gosteren bir endekstir. Bu
endekslerdeki artislar hiukimetlerin daha kapsamli bir bilgilendirme politika kampanyasi
izledigini ifade eder. Analiz sonuglarina gore halki yonelik bilgilendirme kampanyalarinin
artmasi Ulkelerin Covid-19 ile miicadelesindeki basariyi azalttigi gorilmektedir. Bu sonug
beklentilere aykiri olup sosyal medya Uzerinden yiritllen salgin karsiti fikirlerin ve halk
arasinda salgina yonelik bilincin yeterince dogru ifade edilemedigini gostermektedir. Ayrica
sosyal yasantisinin ve ahliskanliklarinin kisitlanmasina tepki gésteren halkin uyarilari dikkate
almadigi seklinde yorumlanabilir.
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isyeri kapatma degiskeni, hiikiimetlerin salginin yayilimini engellemek maksadiyla
isyerlerine yonelik uyguladigi tedbirleri gosteren bir endekstir. Bu endekslerdeki artislar
kisitlamaya tabi tutulan isyeri artisini ifade eder. Analiz sonuglarina gore isyeri kapatma
endekslerindeki artislarin  Glkelerin  Covid-19 ile miicadelesindeki basariyt arttirdig
gorilmektedir. Bu sonug beklentilere uygun olup basta AVM, kuafér, restoran, spor salonlari
ve kafe gibi sosyal mesafenin dikkate alinmadigi isyerlerine yonelik sinirlama ve kisitlamalarin
insanlarin birbirleri ile temas etme ihtimalini azalttigi anlamina gelmektedir.

Covid-19 ile micadelede (lkelerin iyilesen hasta performansindaki nispi basarisi ikinci
model ile ifade edilmistir. Simar ve Wilson yéntemi kullanilarak Ulkelerin hasta iyilestirme
performansina yonelik etkinlik skorlari bagimli degisken olarak alinmis ve bu basariya etki
eden igsel ve dissal parametreler analiz edilmistir. Elde edilen sonuglar asagida Tablo 5’te
gosterilmistir.

Tablo 5: ikinci Model Kesikli Regresyon Analiz Sonuglari

Number of obs: 1,667

TrUnCadet regression
& Wald chi2(9): 75,91

Limit: lower = 0 )
Prob > chi2: 0,00
upper= 1 Log likelihood = 377,57264
Degiskenler Katsayi Bootsrap z p>lzl Normal-based
Std, Err, (95% Conf, Interval)

Bulasicilik Katsayisi -0,282073 0,0781782 -3,61 0,000 -0,435300 -0,128847
Pozitiflik Orani 0,603901 0,2039956 2,96 0,003 0,204077 1,003725
Sikihk Endeksi -0,000776 0,0027596 -0,28 0,778 -0,006185 0,004632
Hukimet Yanit End, 0,030450 0,0070494 4,32 0,000 0,166342 0,044267
Sinirlama Endeksi -0,028865 0,0067005 -4,31 0,000 -0,041998 -0,015732
Temas izleme -0,154209 0,0383528 -4,02 0,000 -0,229379 -0,079039
Yash Koruma 0,089146 0,0211268 4,22 0,000 0,047738 0,130554
Halki Bilgilendirme 0,503460 0,0861538 5,84 0,000 0,334602 0,672318
isyeri Kapatma -0,062158 0,0364070 -1,71 0,088 -0,133514 0,009198
_cons -0,520900 0,2436141 -2,14 0,032 -0,998375 -0,043425
/sigma 0,385450 0,0245636 15,69 0,000 0,337306 0,433594

Tablo 5 incelendiginde bulas katsayisi arttikca iyilesen hasta sayisinin azaldigi
gorilmektedir. Beklentilere uygun olan bu sonug, hastane yataklarinin, saglk personelinin ve
tibbi  malzemelerin artan bulasiciik katsayisi sonucunda enfekte olan hastalara
yetememesinden kaynaklandigi dusiniilmektedir. Hastaneye ve hastane i¢inde yogun bakim
Unitelerine alinamayan hastalarin evde iyilesme siireleri uzadigindan iyilesen hasta sayisi
olumsuz etkiledigi dngoriulmektedir.

Pozitiflik oran degiskeni ile lilkelerin hasta iyilestirme performanslari arasinda pozitif bir
etki oldugu gorilmektedir. Bu sonug beklentilere aykiri gibi gdzikse de pozitiflik oranlarindaki
artislarin Ulkelerin salgina yonelik ylaratttga politikalar daha ciddi uygulanmasina ve saghk
merkezlerinde tedbirlerin artmasina yol actigi sdylenebilir. Bu nedenle pozitiflik oranlarindaki
artislar salgini 6nlemeye yoénelik tedbirlerin artmasina bagli olarak iyilesen sayisina pozitif
yonde katki sagladigi soylenebilir.

Sikilik endeksi hiakimetin okul, isyeri, toplanti vb. etkinler tizerindeki kisitlamalari ifade
eden bir endekstir. Bu endekslerdeki artislar iyilesen hasta bazinda ilke performansini olumlu
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yonde etkilemesi beklenir. Analiz sonuclarina gére bu katsayir eksi yonde oldugu fakat
istatistiksel olarak anlamsiz oldugu goérilmektedir. Birinci modelde de ifade edildigi lzere
sikilik endeksine etki eden c¢ok sayida sosyo-ekonomik faktériin bulunmasi bu endeksin
iyilesen hasta sayisi tizerindeki etkisinin belirsiz olmasina yol actigi diisiintilmektedir.

Hikimet Yanit Endeksi Covid-19 vakalarina karsi hilkiimetin tedbir alma duyarhihgini ve
hizini géstermektedir. Analiz sonuglari incelendiginde bu endekslerdeki artisin iyilesen hasta
performansini olumlu yonde etkiledigi sonucuna ulasilmistir. Bu iliski beklentiye uygun olup
hikimetlerin Covid-19 pandemisinin ciddiyetinin farkinda olduklarini ve saghk politikasina
yonelik diizenlemeleri uyguladiklari anlasiimaktadir. iletisim araglari ve basin organlarinin
konuyu yakindan takip etmeleri nedeniyle olusan kamuoyu baskisi, hiikimetlerin daha hizh
hareket etmelerine ve tedbirleri hizlica uygulamalarina katki sagladigi diisiintilmektedir.

Sinirlama ve saglik endeksi ile llkelerin hasta iyilestirme performansi arasinda negatif bir
iliski oldugu gorilmektedir. Bu iliskinin negatif olmasi bircok sebeple agiklanabilir. Temas
izleme kapasitesinin arttirilmasi, kisitlama giinlerinde filyasyon c¢alismalarinin daha etkin
yurutllmesi ve pozitif vakalara daha hizli erisimin saglanmasi vaka sayilarinin iyilesen hasta
sayisina oranla daha fazla artmasina yol actigi disiinilmektedir. Normal yasantisinda belirti
gostermeyen hastalarin kisittama dénemlerinde kapali ortaminda etkisiyle daha cok kisiyi
enfekte ettigi uzmanlarca sikca dile getirilen bir durumdur.

Temas izleme degiskeni ile Ulkelerin hasta iyilestirme performanslari arasinda negatif
yonli bir sonug oldugu gorilmektedir. Bunun sebebi temas izleme politikasina bagh olarak
daha fazla vakanin tespit edildigi ve saglik merkezlerindeki yogunlugun daha ¢ok artmasina yol
actigl ve saglk personelinin is yakinin artmasina sebep oldugu distunulmektedir. Temas
izleme politikasinin kati bir sekilde uygulanmasi temash bireylerin isglici kaybi ve sosyal
hayatin kisitlanmasi endisesiyle durumlarini gizlemelerine yol agmakta bu durum iyilesen
hasta sayisinin azalmasina yol a¢tig1 distinilmektedir.

Yash koruma ve halki bilgilendirme degiskenlerinin Glkelerin hasta iyilestirme
performanslari lzerinde pozitif yonli bir etki meydana getirdigi goriilmektedir. Hem yash
niifusa yonelik ziyaret ve disari ¢ikma kisitlamalarinin arttirilmasi hem de kamuoyuna salginla
mucadelede uyulmasi gereken kurallarin hatirlatiimasinin iyilesen hasta sayisi tizerinde olumlu
bir etkisi oldugu anlasilmaktadir. Ayrica yash koruma programlari sayesinde ileri yasta bulunan
nifusun saglik sistemine yik getirmesi (yash kesimin hastanede daha uzun sire tedavi
edilmeleri) engellendiginden iyilesen hasta sayisini olumlu yénde etkiledigi degerlendirilmistir.

isyeri kapatma endekslerindeki artiglarin iyilesen hasta sayisi {izerinde istatistiksel olarak
anlamli bir etkiye yol agmadigi gérilmistir. isyerlerine ydnelik sinirlamalarin daha ¢ok bulas
riskini azaltmaya yonelik uygulanan bir politika olmasi sebebiyle iyilesen hasta sayisindan ¢ok
vaka ve 6liim sayilari Gizerinde etki etmesi beklenmektedir.
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5. Tartisma

Bu galismadan elde edilen sonuglar, birgok gelismis Glkenin Covid-19 ile miicadelede diisiik
bir performansa sahip oldugunu gostermistir. Nitekim literatlirdeki benzer bazi g¢alismalar
Selamzade (2020), Yigit (2020), Ghasemi (2020), Breitenbach vd. (2020), Seddighi vd. (2020),
Eltoukhy vd. (2020), Ergilen vd. (2021), Kaman vd. (2021) ve Arsu (2021) elde edilen sonuglari
dogrulamaktadir. Genel olarak kamusal tedbirlerin vaka ve 6lim sayilari Gizerindeki etkisinin
pozitif olmakla birlikte kismen zayif olmasi ekonomik kaygilardan kaynaklandig
disunitlmektedir. Kamusal tedbirler bir yandan ekonomide o6zellikle disik gelirli gruplar
lehine refah kayiplarina yol agarken diger yandan salgini kontrol altinda tutma gabasi arasinda
ikileme yol agmistir. Ayrica bazi llkelerde halkin kamusal tedbirlere karsi kismen direng
gostermelerinin analiz sonuglarina yansidigi diistiniilmektedir.

Covid-19 ile birlikte ortaya ¢ikan bir diger 6nemli tartisma konusu ise ekonomik ve sosyal
acisindan diinyanin birgok gelismis Gilkesinin bile salgin karsisinda ne kadar kirilgan oldugudur.
Bu nedenle salgin sonrasi donemlerde istihdama yonelik politikalar belirlenirken salgin
gercegini dikkate alan modeller Uzerinde ciddi ¢calismalarin yapilmasi gerektigi anlasilmaktadir.

Diinya Saghk Orgiitii ve bircok bilim insanlarinin yayinladigi raporlarda, gelecekte de
benzer salginlarla karsi karsiya kalinacagi ongorilmektedir. Covid-19 siirecinden edinilen
tecriibeye bagli olarak hiiklimetlerin olasi salginlara karsi her zaman hazir bulunmasi gerektigi
onem kazanmistir. Covid-19 sirecinde insanlarin bir kismi komplo teorilerinin ardina siginmig
ve hikUmetlerin izledigi politikalara ya kayitsiz kalmis ya da karsi ¢cikmistir. Bu rahat ve karsit
tavirlarin yan isira karar alicilarin gecikmeli veya tutarsiz politikalari pandemi ile olan
miicadeleyi etkilemistir. Ozellikle, devlet yénetimleri tarafindan; toplumun saghk okuryazarlk
seviyesini ve edinilen bilginin glindelik davranislara aktarilma derecesini artirmaya yonelik
planlamalarin yapilmasi ve Koruyucu saglk hizmetlerine yonelik ¢alismalarin daha ileri bir
asamaya goturilmesi gerektigi diisinilmektedir.

5. Sonug¢

GUnumuzde etkisini devam ettiren Covid -19 salgini ilk olarak Aralik 2019 tarihinde Cin’de
nedeni ve kaynagi bilinmeyen pnémoni salgini olarak rapor edilmistir. Virisiin enfekte ettigi
vakalarin hizli artisi sonucu DSO, salgini 11 Mart 2020 tarihinde Covid-19’u pandemik bir
hastalik olarak kamuoyuna duyurmustur. Covid-19 pandemisine karsi hilkiimetler gerek saglik
alt yapilari ile gerekse yonetsel kapasiteleri miicadele etmektedirler. YiirGtiilen miicadelenin,
pandemiye karsi alinan tedbirlerin ne olgtide karhlkla yuritilebildigine ve toplumlarin da
pandemiye karsi nasil bir tutum sergiledigine bagl oldugu tecribe edilmistir.

Bu calismada Glkelerin pandemi sireci ile miicadeledeki performanslari iki asamali olarak
analiz edilmistir. ilk asamada elde edilen sonuclara gére vaka ve 6liim sayilarini minimize
etmede siireci etkin yéneten ilk bes lkenin sirasiyla Avusturya, Danimarka, Litvanya, irlanda
ve Bulgaristan oldugu sonucuna ulasiimistir. yilesen hasta sayisi agisindan en iyi performans
gdsteren bes lkenin sirasiyla ABD, Danimarka, Avusturya, Isvec ve Estonya oldugu tespit
edilmistir. Ulkelerin Covid-19 ile miicadelede bahar ve sonbahar aylarinda performanslarinin
arttigi kis ve yaz aylarinda ise performanslarinin azaldig1 gézlemlenmistir.

Hikiimetlerce uygulanan kamusal tedbir ve kisitlamalarin Covid-19 ile miicadele (lke
performansini ne oOlcide etkiledigi ikinci asama analizleri (kesikli regresyon) ile belirlenmistir.
Buna gore Bulasicilik Katsayisindaki artislar Glkelerin  Covid-19 ile miicadeledeki
performanslarini arttirdigi belirlenmistir. Pozitiflik orandaki artislarin, Covid-19’la miicadelede
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Ulkelerin basarisini negatif yonde etkiledigi sonucuna ulasilmistir. Analiz sonuglarina gore,
Sikilik Endekslerindeki artislarin Covid-19 ile miicadelede ulkelerin performanslarini olumsuz
yonde etkiledigi anlasilmaktadir. Bu durumun temel sebebi kisitlamalara karsi halkin
gosterdigi olumsuz tepkiler oldugu disinilmektedir. Analiz sonuglarina gére hikimetin vaka
artislart karsisinda gosterdigi tepkilerin, Ulkelerin salginla micadeledeki basarisini olumlu
yonde etkiledigi goriilmektedir. Yasli Koruma tedbirlerinin artmasi Covid-19 ile miicadelede
tUlkelerin performanslarini negatif yonde etkiledigi goriilmustir. Bu durumun Covid-19’un
ozellikle belirli bir yasin Uzerinde olan kesime olan vyikic etkisinden kaynaklandigi
disuntlmektedir. Halka vyonelik bilgilendirme kampanyalarinin tlkelerin Covid-19 ile
miicadelesindeki basariyl azalttig tespit edilmistir. isyeri kapatma endekslerindeki artislarin
tlkelerin Covid-19 ile micadelesindeki basariyi arttirdigi goérilmektedir. Analiz sonuglarina
gore temas izleme (filyasyon) arttik¢a teorik beklentiye uygun olarak hiikiimetlerin Covid-19
ile miicadele performanslari arttigl sonucuna ulasiimistir.

Bircok Ulkede saglik altyapisi pandemi siirecinde yetersiz kalmistir. is diinyasi calisma
kosullarini salgina adapte etme noktasinda gecikmis veya basarili olamamistir. Bu nedenle
gelecek dénemlerde istihdama yonelik politikalar belirlenirken salgin gergegini dikkate alan
modeller (zerinde ciddi galismalar yapiimasi gerektigi tecriibe edilmistir. Saglik altyapisinin
salginlar karsisinda yetersiz kalmasi nedeniyle bundan sonraki siiregte, saglik sistemleri
icerisinde, koruyucu saglik hizmetlerine yonelik ¢alismalarin ve vyatirimlarin artirilmasi
gerektigi ortaya cikmistir. Ayrica ulkeler farkl saglik sistemleri uygulasalar da iyi isleyen bir
finansman mekanizmasi kurmalari gerektigini tecriibe etmislerdir. Saglk hizmet arzinin
devamlihgini saglamada, egitimli isglicline, yeterli tesis ve lojistik imkanlara agirlik verilmesi
gerektigi ve tedarik zincirinde yasanabilecek aksamalarin 6nlenmesi icin Ulkelerin yonetsel
becerilerini arttirilmasi gerektigi tecriibe edilmistir. Son olarak Ulkelerin gelecekte benzer
tirde pandemiler olabileceginden hareketle sagiliga ayrilan kaynaklarda bir artisa
gitmelerinde fayda oldugu degerlendirilmektedir.
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Extended Summary

The Relative Performance of Countries in the Fight Against Covid-19 and the Impact of Public
Measures

A pandemic is a concept used for outbreaks that are not limited to a certain region but are effective worldwide with
their rapid contagiousness. The World Health Organization (WTO) declared Covid-19 to the public as a pandemic disease on
March 11, 2020. To control the pandemic, countries have resorted to several of public restrictions and measures to prevent
the spread of the disease along with the detection and treatment of cases. This process has enabled the health
infrastructures of many countries to be tested and their managerial skills to be examined in the face of the pandemic. While
some countries have implemented stricter measures against the epidemic, some countries have followed softer strategies.
These administrative differences have had an impact on health outcomes such as the number of cases, deaths, and
recovered patients during the pandemic process. In order to control the epidemic, countries have also implemented some
public measures to prevent the further spread of the disease, simultaneously with processes such as the detection and
treatment of cases. Taken measures and restrictions have brought the economic and social life to a standstill in many
countries. Disruptions in the supply chain, restrictions that limit economic and social interactions and decreasing demand
conditions have adversely affected economic and social life. It has been observed that the effective implementation of public
measures during the epidemic process is closely related to the economic and social conditions of these countries. The
effective and decisive continuation of the measures taken by the governments to prevent the spread of the epidemic and the
reaction of the public and businesses to the measures, affect the success performance of the countries in the fight against
the epidemic.

In this study, the effect of public restrictions and measures applied during the pandemic process on the relative success
of countries in the fight against Covid-19 was determined using the Two-Stage Double Bootstrap Data Envelopment method.
In the first stage of the analysis, it has been determined how effectively the countries can use their health infrastructures in
the fight against Covid-19. In the second stage, the effect of public measures and restrictions on the performance scores
obtained in the first stage was examined. The variables used in both stages cover the 63 weeks period between 01.04.2020
and 15.06.2021. 31 countries were included in the analysis. Data used in both phases of the study: total adjusted new cases
per week, total new deaths per week, number of recovered patients, contagion coefficient, positivity rate, contact tracing
index, strictness index, government response index, containment and health index, elderly protection index, public
information index and workplace closure index.

As a result, in the first stage, it was determined that the most successful countries in the fight against the pandemic
were Austria, Denmark, and Lithuania, while the United States, France, and Belgium were the most unsuccessful countries. It
has been determined that the weeks with the highest success rate in the fight against COVID-19 are usually the spring and
autumn periods. On the other hand, it was observed that the unsuccessful weeks were in the winter and summer seasons.
According to the results obtained in the second stage, it was determined that the increase in the contagiousness coefficient
increased the performance of the countries in the fight against Covid-19. It has been concluded that increases in the
Positivity Rate negatively affect the success of countries in the fight against Covid-19. It has been determined that the
increases in the Tightness Indices affect the performances of the countries negatively. It has been observed that the
increases in the government response index have a positive effect on the success of the countries in the fight against the
epidemic. It has been determined that increases in the contact tracing index increase country performances in the fight
against Covid-19. It has been understood that the increase in Elderly Protection measures negatively affects the performance
of countries in the fight against Covid-19. It has been determined that public information campaigns reduce the success in
the fight against Covid-19. In addition, it has been concluded that increases in workplace closure indices increase the success
of countries in their fight against Covid-19. When the results were evaluated as a whole, it was seen that the health
infrastructure of many countries was insufficient during the pandemic process. The business world has been delayed or
unsuccessful in adapting working conditions to the pandemic process. It has been experienced by all countries that serious
studies should be carried out on models that take into account the reality of the pandemic while determining employment-
oriented policies in the future. It has been experienced that in ensuring the continuity of the health service supply, it is
necessary to focus on an educated workforce, adequate facilities, and logistics facilities. It has been experienced that the
administrative skills of the countries should be increased to prevent disruptions in the supply chain in the provision of health
services. During the pandemic process, it has been experienced that international institutions should immediately put into
effect the guiding policies and act meticulously in ensuring unity of implementation. It has been experienced that countries
need to more effectively manage their inspections of groups opposing the measures and restrictions imposed in the face of
the pandemic. It has been experienced that the citizens of the country should increase their level of health literacy and that
the awareness of following the rules in terms of public health should be increased. Finally, considering that countries may
experience similar types of pandemics, it is considered that it is beneficial to increase the resources allocated to health, and
the diversity of resources for the financing of health services should be increased.
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Assessing the Probability of Purchasing an International
Brand Alliance Product in the Context of Perceived
Brand Foreignness
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Galismanin amaci, stratejik marka ittifakina yonelik
algilanan marka yabanciliginin tiketicilerin satin alma
olasiligl tzerindeki etkisini ve bu iliskide marka ittifakina
yonelik tutumun ve marka ittifaki Urinline yonelik
algilanan kalitenin paralel aracilik roliini gelismekte olan
bir Glkenin (Turkiye) tuketicileri Gzerinden incelemektir.
Ayrica algilanan marka yabanciliginin tutum ve algilanan
kalite Uzerindeki etkisinde tiliketici kozmopolitliginin
dlzenleyici etkisi aragtirilmistir. Bulgulara gore algilanan
marka yabanciligl, tutum ve algilanan kalite Uzerinde
olumlu ve anlamli etkiye sahiptir. Dahasi algilanan marka
yabanciliginin satin alma olasiligi Gzerindeki etkisine
tutum ve algilanan kalite aracilik etmektedir. Son olarak,
algilanan marka yabanciliginin algilanan kalite Gzerindeki
etkisinde tuketici kozmopolitliginin duzenleyici rolu
bulunmaktadir.

Abstract
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purchasing probability and the parallel mediating role of
the attitude towards the brand alliance and the
perceived quality of the brand alliance product in this
relationship through the consumers of a developing
country (i.e., Turkey). Also, the moderating effect of
consumer cosmopolitanism on the effect of perceived
brand foreignness upon attitude and perceived quality
was investigated. According to the findings, perceived
brand foreignness has a positive and significant effect on
attitude and perceived quality. Moreover, the effect of
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consumer cosmopolitanism has a moderating role in the
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1. Girig

Kuresellesme bir yandan yabanci markalar icin gelismekte olan Ulke pazarlarina erisim
imkani saglarken diger yandan da bu pazarlardaki tiketicilerin yabanci markalara yonelik
artan ilgisine yol agmaktadir (Safeer vd., 2022). Bu durum yabanci markalar agisindan
gelismekte olan Ulke pazarlarini bir firsata dontstlirmis, 6te taraftan s6z konusu pazarlarda
halihazirda faaliyet gosteren yerel markalar agisindan daha zorlu bir rekabet ortaminin
dogmasina neden olmustur. Ancak yabanci markalarin operasyonlarini farkli Glke pazarlarina
tasimasinin da pek kolay olmadigi ve asilmasi gereken yasal, finansal, kiiltirel vb. ¢ok sayida
bariyerin bulundugu bilinmektedir (Karakaya, 1993). Bu anlamda, yabanci markalar pazar
gelistirme, yerel markalar ise agir rekabet kosullari kaynakh zorluklarla karsi karsiya
kalmaktadir. Gerek yabanci gerekse vyerel markalarca karsilasilan bu zorluklar, kimi
durumlarda séz konusu taraflar arasinda stratejik isbirlikleri gelistirilmesinin 6nini
acmaktadir. Nitekim gliniimizde markalar arasinda yaygin sekilde kurulan bu tir ittifaklarin
(Lee vd., 2013) taraflarina yeni pazarlara girisleri kolaylastirarak blylime stratejilerini
destekleme, maliyet ve kalite agisindan avantajlar saglama, finansal riskleri azaltma ve rekabet
avantajlari sunma gibi ¢esitli avantajlar sagladigi gérilmektedir (EImuti ve Kathawala, 2001).

Gecgmis arastirmalar bireylerin yabanci/yerel marka tercihi noktasinda yasadiklari tlkenin
ekonomik gelismislik diizeyinin 6nemli bir belirleyici oldugunu ortaya koymaktadir (Batra vd.,
2000). Nitekim, gelismis Ulke pazarlarindaki tiiketicilere kiyasla 6zellikle gelismekte olan tlke
pazarlarindaki tlketicilerin yabanci markalara yonelik algi, tutum ve davranissal niyetlerinin
genellikle olumlu oldugu bilinmektedir (Batra vd., 2000; Akram vd., 2011; Davvetas vd., 2015;
Randrianasolo, 2017). Ciinkil gelismekte olan pazarlarda yabanci tirlinlere yonelik hayranlik ve
ilgi daha yuksektir (Batra vd., 2000). Ancak tiiketicilerin uluslararasi marka ittifakini yabanci ya
da vyerel algilamalarina bagh olarak tutum, satin alma niyeti vb. degerlendirmeleri
farkhlasabileceginden (Kurtuldu ve Okumus, 2018), uluslararasi bir stratejik marka ittifaki
sonucunda ortaya cikacak yeni markaya yonelik yabancilik algisinin sonuglari net olarak
ongorilememektedir. Dahasi ittifak markasina yonelik algilanan yabanciligin davranissal niyet
lzerindeki etkisinin dolayh bir sekilde gerceklesmesi mimkiindir. Bu nedenle algilanan
yabanciliktan davranigsal niyete uzanan siirecin anlasilmasinda rol oynayacak yapilarin ortaya
konulmasi biyik 6nem tasimaktadir (Akram vd., 2011). S6z konusu bu siirecin netlestirilmesi
acisindan Planli Davranis Teorisi yol gosterici bir isleve sahiptir (Ajzen ve Fishbein, 1977). Bu
baglamda ittifaka yonelik tutum ve algilanan kalitenin ilgili psikolojik siirecin anlamlandiriimasi
acisindan islevinin anlasilmasi degerlidir (Steenkamp vd., 2003; Akram vd., 2011). Ayrica
gelismekte olan lkelerdeki tiketicilerin yabanci markalara yonelik algi, tutum ve davranissal
niyetlerinin olumlu olacagi varsayiminin gelismekte olan tlke sinirlari igerisinde yasayan bitin
bireyler icin s6z konusu oldugunu ileri sirmek dogru olmayacaktir (Kapoor vd., 2003). Zira
ayni toplum igerisinde yasayan bireylerin yabanci Grin ve kiltirlere yonelik kisisel algl ve
tutumlan farkhlik gosterebilmektedir (Keillor vd., 2000). Bu baglamda bireylerin yabanci
kilturlere yonelik ilgi ve tutumlarini anlamaya yardimci olan kozmopolitlik diizeyi 6nemli bir
gosterge niteligindedir (Cannon ve Yaprak, 2002; Cleveland vd., 2009). Ge¢mis arastirmalar
kapsaminda etnosentrizmin yaygin sekilde ele alindigi bilinmekle birlikte (bkz. Batra vd., 2000;
Akram vd., 2011; Witek-Hajduk ve Grudecka, 2022) tiiketici kozmopolitliginin nispeten daha
az arastinlmis oldugu ve etkileri noktasinda sinirli bilginin bulundugu goérilmektedir (bkz.
Ozsomer ve Altaras, 2008; Davvetas vd., 2015; Wagner vd., 2016). Son olarak, algilanan marka
yabanciligi/yerelligi konusunun gelismekte olan tilke baglaminda ele alinmasinin arastirilmaya
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deger bir husus oldugu goriulmektedir (Batra vd., 2000). Zira gelismekte olan tlke pazarlari
ekonomik potansiyelleri nedeniyle 6nem arz etmekte ve tiiketici davranislarinin anlasiimasi
noktasinda farkli bir perspektif sunmaktadir. S6z konusu gerekcelerden hareketle mevcut
arastirma, stratejik marka ittifakina yonelik algilanan marka yabanciliginin tiketicilerin satin
alma olasiligl Gzerindeki etkisini ve bu iliskide marka ittifakina yonelik tutumun ve marka
ittifaki Grlinline yonelik algilanan kalitenin paralel aracilik roliinii gelismekte olan bir Glkenin
(Tlrkiye) tliketicileri Gzerinden incelemeyi amaglamaktadir. Ayrica galisma kapsaminda
algilanan marka yabancihiginin marka ittifakina yonelik tutum ve marka ittifaki Griiniine
yonelik algilanan kalite Gizerindeki etkisinde tiketici kozmopolitliginin dlizenleyici etkisinin de
ortaya konulmasi hedeflenmektedir.

Aragtirma  bulgularinin  ilgili  literatire birtakim 6nemli katkilar  saglayacagi
disiiniilmektedir. ilk olarak, firmalarin marka gelistirme cabalarina yénelik riskleri azaltmak
amaciyla bir tiir marka genislemesi stratejisi olarak yaygin sekilde basvurduklari stratejik
marka ittifaklarinin (Bluemelhuber vd., 2007) tiketiciler tarafindan yabancilik/yerellik
noktasinda nasil algilandigi ve bu algilamanin davranigsal niyeti (satin alma olasiligl) nasil
etkiledigi sorularina yanit sunulmaktadir. ikinci olarak mevcut calisma, algilanan marka
yabanciliginin satin alma olasiligina olan etkisine aracilik eden unsurlarin anlasilmasina katki
vererek ilgili siirece dair isleyisin agiklanmasina yardimci olmaktadir (Kashif ve Udunuwara,
2021). Boylelikle stratejik ittifaklar araciliglyla gerceklestiriimesi hedeflenen marka
genislemesi stratejilerinin tlketiciler tarafindan nasil algilandigi, ne tir tiketici tutumlarinin
gelistigi ve s6z konusu bu algi ve tutumlarin davranissal niyetin sekillenmesinde nasil bir rol
oynadigl daha net anlasilacaktir. Bu noktada, arastirma kapsaminda ele alinan marka ittifakina
yonelik tutum ve marka ittifaki Grinine yonelik algilanan kalitenin aracilik islevlerinin ortaya
konulmasi ayri bir 6dneme sahiptir. Zira marka ittifakina yonelik tutum stratejik ittifak
baglaminda bir araya gelen taraflara yonelik tiiketici degerlendirmelerinin (Paydas Turan,
2021), marka ittifaki Griiniine yonelik algilanan kalite ise driin kalitesine yonelik tuketici
cikarimlarinin ilgili stirecteki roliiniin anlasiimasi agisindan (Akram vd., 2011) 6nem
tasimaktadir. Uglincii olarak, tiiketici kozmopolitliginin diizenleyici roliiniin ortaya konulmasi,
konunun bireysel farklliklar baglaminda ele alinarak derinlestirilmesine olanak tanimaktadir
(Deb ve Sinha, 2015). Boylelikle kozmopolitlik agisindan farkhlik gosteren bireylerin
uluslararasi stratejik marka ittifaklarina yonelik yaklasimlari anlasilarak uygun pazarlama
iletisimi ve tutundurma stratejilerinin gelistirilebilmesi mumkin olacaktir. Son olarak,
arastirmanin Tirkiye’den elde edilen verilerle gergeklestirilmis olmasinin ekonomik agidan
konuya yonelik alternatif bir perspektif saglayacagina inanilmaktadir (Batra vd., 2000; Akram
vd., 2011). Zira Turkiye Gzerinden ortaya konulacak sonuclar gelismekte olan llkelere yonelik
mevcut bilgi birikimine katki saglayarak bu tiir llkelere yénelik 6ngorilerin giclendirilmesine
katki sunacaktir.

Calisma kapsaminda 6ncelikli olarak uluslararasi stratejik marka ittifaki ve algilanan marka
yabanciligi konulari ele alinmis, sonrasinda ise tiiketici kozmopolitligi kavramina yonelik
literatlr incelemesine yer verilmistir. Devaminda, teori ve ge¢mis bulgulardan hareket
edilerek arastirma model ve hipotezlerinin gelistiriimesi siireci agiklanmistir. Sonrasinda ise
yontem bolimi kapsaminda arastirma sireci ve analiz giktilari aktarilmistir. Calisma
kapsaminda son olarak, sonug ve degerlendirme bolimine yer verilmis ve burada arastirma
bulgulari teorik ve pratik agidan tartisiimistir.
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2. Kavramsal Cerceve
2.1. Uluslararasi Stratejik Marka ittifaki

Pazarlarin kiresellesmesi, bir yandan c¢ok sayida markanin faaliyetlerini global boyuta
tasimasinin yolunu agarken (Samiee, 2019), diger yandan ozellikle gelismekte olan Ulke
tiketicilerin s6z konusu yabanci markalara yonelik erisim imkanini ve ilgisini artirarak (Safeer
vd., 2022) yeni bir donemin kapilarini aralamistir. Yabanci markalarin farkh tilke pazarlarindaki
genis tlketici kitlelerine eriserek elde ettikleri rekabet Ustlinligl ve ekonomik kazanimlar
(Steenkamp vd., 2003), pek ¢cok marka yoneticisi agisindan global operasyonlari 6nemli bir
stratejik hedef konumuna tasimistir. Kimi markalar bu hedefi bireysel ¢abalari ile yakalamaya
cahisirken, cesitli markalarin ise faaliyetlerini stratejik ittifaklar (strategic alliance) araciligiyla
global pazarlara tasimaya calistigi gortilmektedir (Lee vd., 2013). Stratejik ittifaklari, olasi
cevresel belirsizliklerin bertaraf edilmesini saglamak amaciyla (Beverland ve Bretherton, 2001)
iki ya da daha fazla isletmenin bir araya gelmesi (Hyder ve Eriksson, 2005) seklinde ifade
etmek mimkindur. Stratejik marka ittifaklari ise iki ya da daha fazla markanin bireysel
varliklarindan daha buyik bir marka varhig toplami olusturarak bir araya geldigi ve tiketiciye
ayni anda, tek bir Grin olarak sunuldugu bir pazarlama stratejisidir (Rao vd., 1999; Newmeyer
vd., 2018; Ahn vd., 2020). Newmeyer vd. (2014)'ne gore stratejik marka ittifaklari, ortaklik
yapan markalarin ittifak kapsaminda Ustlenecekleri fiziksel ve islevsel rollere bagl olarak
farkhliklar gostermektedir. Nitekim markalarca yaygin sekilde tercih edilen baslica ittifak
turlerini ortak Urlin gelistirme (creation of joint products), ortak reklam (joint advertising), gift
markalama (dual branding), isbirlik¢i sadakat programlari (cooperative loyalty programs),
ortak konum (co-location) ve ortak markalama (co-branding) seklinde siralamak miumkindir
(Jones ve Boush, 2021; Muravskii vd., 2021). S6z konusu bu ittifak turleri arasindan, bu
arastirmanin da odaginda yer alan ortak markalamanin, isletmeler tarafindan yaygin sekilde
tercih edilerek 6n plana ciktigi gériilmektedir (Jones ve Boush, 2021).

Stratejik ittifaklar genellikle marka ve/veya pazar gelistirmek amaciyla kurulmaktadir. Bu
noktada marka gelistirmek, muisteri degerlendirmelerini iyilestirmek icin bir markanin
anlamini zenginlestirmeyi, pazar gelistirmek ise markanin yeni pazar béltimleri icin erisilebilir
kihnmasini ifade etmektedir (Newmeyer vd., 2018). Diger yandan isletmelerin bir tir marka
genislemesi stratejisi olarak da stratejik ittifaklardan vyararlanabildigi gorialmektedir
(Bluemelhuber vd., 2007). Zira stratejik marka ittifaklari ile marka genislemesi arasinda buytik
benzerlikler s6z konusudur (Singh vd., 2021). Nitekim marka genislemesi stratejisi olarak
kurulan ittifaklar, markalarin bir araya gelis amag ve diizeylerine bagl olarak farklilasmakla
birlikte ittifakin temel motivasyonunun yine marka ve/veya pazar gelistirmek oldugu
gorilmektedir (Owen James, 2006). Bu hedeflere ulasilabilmesi ise ancak dogru markalarla
ittifak kurulmasina baghdir. ClnkU taraflar yerlesik marka konseptlerini ve baglantil
cagrisimlari beraberlerinde ittifaka getirmektedir (Johan Lanseng ve Erling Olsen, 2012). Bu
anlamda giiglu bir ortak, kalite algisini artirarak tiiketici degerlendirmelerini iyilestirirken (Rao
ve Ruekert, 1994), zayif ya da uyumsuz algilanan bir ortak ittifak Uye ve Urlnlerine yonelik
olumsuz degerlendirmelere neden olabilmektedir (Singh vd., 2020). Bu noktada tiiketicilerin,
ittifaki olusturan markalarin benzer hedefler tagimalarini ve birbirlerine yakin imaj diizeylerine
sahip olmalarini bekledigi goriilmektedir. Ayrica, eger so6z konusu ittifak farkli Glkelerden
markalarin bir araya gelmesiyle olusuyorsa, Ulke imajinin da 6nemli bir etken oldugu
anlasilmaktadir (Bluemelhuber vd., 2007; Newmeyer vd., 2018). Dolayislyla bireylerin ittifaka
yonelik algilamalar, ittifaka yonelik tutum ve ittifak markasina yonelik kalite algilarini
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etkileyerek davranissal niyetin sekillenmesinde etkili olmaktadir (Simonin ve Ruth, 1998;
Paydas Turan, 2021).

2.2. Algilanan Marka Yabancilig

Marka literatliriinde tiketicilerin yabanci ve yerel markalara yonelik algi, tutum ve
davranislarini anlamaya yonelik gergeklestirilen ¢ok sayida arastirma yer almaktadir (Liu vd.,
2021). Zira yabancilik/yerellik boyutlari, bireylerin marka tercihlerini olumlu yonde etkileme
potansiyeli tasidigindan (Halkias vd., 2016), markalari basarili bir sekilde konumlandirmak igin
bu stereotipler 06nem  tasimaktadir (Alden vd., 1999). Ancak markalarin
yabancilik/yerelliklerinin  saglayacagl avantajlar faaliyet gosterilen Ulkenin ekonomik
gelismislik durumu (Batra vd., 2000), marka mensei (Liu vd., 2021), ilgili pazardaki bireylerin
etnosentrik egilimleri (Akram vd., 2011) ve kozmopolitlik diizeyleri (Deb ve Sinha, 2015) gibi
birtakim unsurlara bagh olarak farklilasmaktadir. Bu nedenle markalarin, kimi zaman
yabanciliklarini kimi zaman ise yerelliklerini vurgulayarak (Engizek ve Yasin, 2018) rakipleri
karsisinda Ustlnlik saglamaya calistiklar gorilmektedir.

Ozsomer ve Altaras (2008) marka yabanciligi ve vyerelligi kavramlarinin, markanin
merkezde yer aldigi arz yonli veya tlketicinin merkezde yer aldigi talep yonlu farkh
yaklagimlar araciligiyla ortaya konulabilecegini ileri siirmektedir. Arz yonli yaklasim, bir
markanin standartlastiriimis (yerellestirilmis) bir pazarlama anlayisiyla gesitli Glkelerde (sinirh
bir bolgede) faaliyet géstermesinin, o markanin yabanciligi (yerelligi) noktasinda belirleyici
oldugunu ifade etmektedir (6r. Loebnitz ve Grunert, 2019). Ancak talep yonlu yaklasimdan
hareket edilerek konu tiiketici noktasindan ele alindiginda, bireylerin, bir markanin kendi
pazarlarinin 6tesindeki uluslararasi operasyonlarindan haberdar olamama ihtimali nedeniyle
(Sichtmann vd., 2019) algilamalarin énem kazandigi gortlmektedir. Nitekim Steenkamp vd.
(2003: 54) de bu noktada algilamanin 6neminden hareket ederek “algilanan marka
yabanciligi®” kavramini éne siirmiis ve kavrami “tiketicilerin bir markanin birden fazla iilkede
pazarlandigina ve bu Ulkelerde kiiresel olarak kabul edildigine inanma derecesi” seklinde
tanimlamustir. Akram vd. (2011: 292) ise arz ve talep yo6nli yaklasimlari uyumlastirarak
algilanan  marka yabanciligini,  “tliketicilerin  markanin  kiresel olduguna, vyani
standartlastirilmis Grln ve iletisimlerle diinyanin her yerinde ulasilabilir olduguna dair algisi”
seklinde ifade etmektedir. Ote yandan, yine talep yonlii anlayistan hareketle “algilanan marka
yerelligi” ise yerel markalarin yabanci/kiiresel markalarla rekabet edebilmesi i¢cin umut verici
bir yol ve markanin yerel kiltiirle baglantisinin ne kadar iyi oldugunun bir yansimasi olarak
tanimlanmaktadir (Steenkamp vd., 2003; Liu vd., 2021).

Gegmis calismalar, tiiketicilerin marka yabanciligini daha yiksek kalite, prestij (Steenkamp
vd., 2003) ve guvenilirlikle iliskilendirdiklerini ve dolayisiyla bu tir markalara yonelik satin
alma olasiliginin daha yiksek oldugunu ortaya koymaktadir (Holt vd., 2004). Zira tiiketicilerin
yabanci markalarin birden fazla lilkede pazarlandigina yonelik inanci, bu tur markalarin guglu
islevsel deger, gelismis sembolik faydalar ve yiiksek diizeyde kimlik ifade etme yetenegi
tasidigl diistiincesini de beraberinde getirmektedir (Halkias vd., 2016; Hammerl vd., 2016).
Diger yandan yerel markalar, yerel tiketicileri yakindan taniyor olmanin sagladigi avantajlarla
tiketici ile 6zdeslesme yoluna giderek kimi durumlarda yabanci markalar karsisinda rekabet

3 Gegmis arastirmalarda algilanan marka yabanciligi (perceived brand foreignness) ve algllanan marka
globalligi/kureselligi (perceived brand globalness) kavramlarinin yaygin bir sekilde esanlaml olarak kullanildig
gorilmektedir (Liu vd., 2021: 84). Bu galismada da ilgili kavramlar esanlamli olarak kabul edilmis ve kullanilmistir.
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UstlinlGgl saglayabilmektedir (Cayla ve Eckhardt, 2007). Dahasi bazi tiketiciler yerel markalari
6zglinlGgliin sembolleri olarak algilamakta (Safeer vd., 2022); bu markalar ise kaliteye,
geleneklere ve mirasa baglilk vurgusu Uzerinden kiresel markalarla olan vyarislarinda
6zglnlugl stratejik bir arag¢ olarak kullanmaktadir (Napoli vd., 2014). Yabancilik/yerellik
boyutlari her ne kadar birbirleri karsisinda birtakim karsilastirmali Gstlnliklere sahip olsa da
yabanci markalarin bu rekabette daha 6nde oldugu goérilmektedir. Gegmis arastirmalar,
bilhassa Batili ya da gelismis llkelerden gelen yabanci markalarin, yerel olmayan marka imaji
¢agrisimlarina iliskin tiiketici algilarindan fayda sagladigini ortaya koymaktadir (Ger vd., 1993;
Sklair, 1994). Zira yabanci markalar tiiketicilerin kiiresel diizeyde kimliklerini ifade ederek bir
dyelik mesaji vermelerine, dolayisiyla kiresel tlketici kiltiriine katilmalarina olanak
tanimaktadir (Steenkamp vd., 2003). Ayrica, gelismis Ulke tuketicilerine kiyasla ozellikle
gelismekte olan dlke tiketicilerinin yabanci markalara yonelik algi, tutum ve davranissal
niyetlerinin daha olumlu oldugu gézlenmektedir (Batra vd., 2000; Akram vd., 2011; Davvetas
vd., 2015; Randrianasolo, 2017). Gelismekte olan Ulkelerdeki bireylerin medya, dagitim
kanallari ve turist ziyaretleri yoluyla Bati kiltiriiniin etkisi altinda kalarak kiiresel markalara
asina oldugu, dolayisiyla bu markalari genellikle yerel markalara tercih ettikleri gérilmektedir
(Akram vd., 2011). Bu acgiklamalardan hareketle, stratejik marka ittifaki kapsaminda bir araya
gelecek markalarin tuketiciler tarafindan yabancilik/yerellik noktasinda nasil algilanacaginin
ittifakin basarisi agisindan buyuk tasidigl anlasiimaktadir.

2.3. Tuketici Kozmopolitligi

Kiiresellesmenin pazarlama faaliyetleri (izerinde neden oldugu etkiler, bir tiketici yapisi
olan ‘kozmopolitlik’ konusuna yonelik galismalara biyik bir 6nem kazandirmistir (Cannon ve
Yaprak, 2002). Clinkii ivme kazanan kapitalizm, kiresel ulasim, pazarlama ve reklam, iletisim
ve ulusotesi kozmopolitlik gibi unsurlarin etkilesimi ulusal kiltir ve ekonomiler arasindaki
sinirlari ortadan kaldirarak (Ger, 1999) daha homojen bir tiketim kiltirinin olusmasini
hizlandirmaktadir (Cleveland vd., 2009). Nitekim glinimtzde sinirlarin belirsizlestigi, misteri
zevklerinin standartlastigl ve kozmopolit algilarin arttigi bir pazar yapisi mevcuttur (Jin vd.,
2015).

Kozmopolitlik kelimesinin etimolojik kékeni Yunanca “diinya vatandasl” anlamina gelen
‘kozmos’ (dlinya) ve ‘politis’ (yurttas) sézciklerine dayanmaktadir (Riefler ve Diamantopoulos,
2009). Skrbis vd. (2004: 117)'ne goére bir kozmopolit, “dlinyaya ve kilttrel farkhlklara karsi
bilingli bir agikliga” sahiptir. Cannon ve Yaprak (2002) ise kozmopolit kavrami ile yonelimi
herhangi bir kultirid veya ortami asan tiketicilere, yani diinya vatandaslarina atifta
bulunmaktadir. Bu anlamda kozmopolit, kendilerini yerellikten ¢ok ulusun yurttasi; milletten
ziyade dinyaya ait; daha dar, daha homojenden ziyade daha genis, daha heterojen cografi
veya kiltiirel gruptan olarak géren bireyleri ifade etmektedir (Merton, 1957).

Kozmopolitlik, tlketicilere ve tiiketim pratiklerine olan yansimalar {zerinden ele
alindiginda yabanci kdltlrleri 6grenme ve benimsemeye acik olan kozmopolitlerin (Deb ve
Sinha, 2015) diger kiiltiirlerden ve yerlerden Uriinleri de benimseme olasiliginin daha yiksek
oldugu gorilmektedir (Cleveland vd., 2009). Zira kozmopolitler farkli ulusal ve kultarel
kokenlerden gelen (riin, insan ve deneyimlerin yarattigi ¢esitliligi takdir eder (Saran ve Kalliny,
2012) ve bu tir Grinleri tiketmeye isteklidir (Riefler vd., 2012). Dahasi bireylerin kalite algisi
ylksek Urinlere yonelik ilgisi de yerel Grinler yerine genis cografyalarda erisilebilir olan
Urtinlere yonelmelerine neden olmaktadir (Cannon ve Yaprak, 2002). Gegmis arastirmalardan
hareketle bu durumun o6zellikle gelismekte olan llke kozmopolitleri agindan yaygin bir
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motivasyon unsuru oldugu gorilmektedir (Kinra, 2006; Strizhakova vd., 2008). Ozetle,
kozmopolit bireylerin hayata dair bakis acilari dogal olarak tiketim pratiklerini de etkilemekte,
bu durum ise kiiresel tiiketim anlayisinin temellerini olusturmaktadir.

3. Hipotezlerin Geligtirilmesi
3.1. Direkt Etkilere Yonelik Hipotezler

Algilanan marka yabanciligi, tiketicilerde olumlu algi, tutum ve davranislar yaratmaktadir
(Steenkamp vd., 2003; Holt vd., 2004). Bilhassa, yabanci markalarin sundugu fonksiyonel
(kalite, dayaniklilk) ve sembolik (prestij, sosyal statli) degerlerin gelismekte olan Ulke
tiketicileri tarafindan yaygin sekilde taktir ve arzu edildigi gortilmektedir (Batra vd., 2000;
Akram vd., 2011; Davvetas vd., 2015; Randrianasolo, 2017; Liu vd., 2021). Bu bilgilerden
hareketle algilanan marka yabanciliginin marka ittifakina yonelik tutum (Batra vd., 2000;
Davvetas vd., 2015; Westjohn vd., 2015), marka ittifaki Uriinine yoénelik algilanan kalite
(Steenkamp vd., 2003; Bhardwaj vd., 2010; Akram vd., 2011) ve marka ittifaki Griini satin
alma olasiligi (Holt vd., 2004; Bhardwaj vd., 2010; Safeer vd., 2022) lizerinde olumlu etkilere
sahip olmasi beklenmektedir. Dahasi, marka ittifakina yonelik tutumun marka ittifaki Griini
satin alma olasiligini olumlu yonde etkiledigi gorilmektedir (Ajzen ve Fishbein, 1977; Rodrigue
ve Biswas, 2004; Haugtvedt vd., 2008). Son olarak literatlirde marka ittifaki tGrinine yonelik
algilanan kalitenin marka ittifaki Griind satin alma olasiligi izerindeki olumlu etkilerini ortaya
koyan sonuglar bulunmaktadir (Das, 2015; Sichtmann vd., 2019; Li vd., 2021). Zira bireylerin
markaya yonelik olumlu tutum ve degerlendirmeleri satin alma olasiligini artiran unsurlardir.
Bu gerekgelerden hareketle agagidaki hipotezler gelistirilmistir:

Hi: Algilanan marka yabanciligi, marka ittifakina yénelik tutumu olumlu yénde etkiler.

Haz: Algilanan marka yabanciligi, marka ittifaki iriiniine yénelik algilanan kaliteyi olumlu yonde etkiler.

Hs: Algilanan marka yabanciligi, uluslararasi marka ittifaki driini satin alma olasiligini olumlu yénde etkiler.

Ha: Marka ittifakina yénelik tutum, uluslararasi marka ittifaki lriini satin alma olasiligini olumlu yénde etkiler.

Hs: Marka ittifaki lriiniine yonelik algilanan kalite, uluslararasi marka ittifaki iriinii satin alma olasiligini olumlu
yénde etkiler.

3.2. Aracilik Etkisine Yonelik Hipotezler

Algilanan marka yabanciliginin satin alma olasiligl tzerindeki etkisi, farkli unsurlarin da
etkilere sahip olabilecegi bir slireci ifade etmektedir. Planli Davranis Teorisine gore bireylerin
tutumlari, belirli bir davranisi gerceklestirme niyeti Uzerinde etkili olmaktadir (Ajzen ve
Fishbein, 1977). Bu yoniyle tutumlar ve satin alma niyeti birbirleri ile iliskili olan ve birbirleri
Gzerinde etkili olabilen unsurlardir. Nitekim herhangi bir marka hakkindaki olumlu tutumlar,
olumlu satin alma niyetine neden olabilmektedir (Rodrigue ve Biswas, 2004). Bu baglamda
uluslararasi marka ittifaki hakkinda sahip olunan pozitif tutumlarin, uluslararasi marka ittifaki
hakkinda pozitif satin alma niyetinin olusmasina sebep olmasi beklenmektedir (Kurtuldu ve
Okumus, 2018). Benzer sekilde bireylerin ittifak Grliniine yonelik kalite algilamalarinin da
davranissal niyetin sekillenmesi noktasinda belirleyici oldugu goériilmektedir. Buna gore
bireylerin ittifak trtinline yonelik algilanan kalitesi artikca satin alma olasilig da artmaktadir
(Steenkamp vd., 2003). Nitekim gecmis arastirmalarda ittifaka yonelik tutum (Simonin ve
Ruth, 1998; Lafferty vd., 2004; Halkias vd., 2016; Paydas Turan, 2021) ve kaliteye yonelik
algilarin (Steenkamp vd., 2003; Akram vd., 2011; Hussein ve Hassan, 2018; Sichtmann vd.,
2019) davranigsal niyete uzanan siire¢ Uzerindeki aracilik rolleri ortaya konulmustur. Bu
¢alismalardan hareketle, mevcut arastirma kapsaminda da algilanan yabanciligin satin alma
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olasiligr Gzerinde ilgili yapilar aracihgiyla dolayl etkileri 6ngoriilmektedir. Bu bilgilerden
hareketle asagidaki hipotezler dnerilmistir:

Hs: Marka ittifakina y6nelik tutum, algilanan marka yabanciligi ve uluslararasi marka ittifaki iriini satin alma
olasiligr arasindaki iliskiye aracilik eder.

H7: Marka ittifaki Griiniine yénelik algilanan kalite, algilanan marka yabanciligi ve uluslararasi marka ittifaki
uriind satin alma olasihigi arasindaki iliskiye aracilik eder.
3.3. Diizenleyici Etkiye Yonelik Hipotezler

Mevcut calisma kapsaminda ifade edildigi Uzere algilanan marka yabanciliginin marka
ittifakina yonelik tutum (Batra vd., 2000; Davvetas vd., 2015; Westjohn vd., 2015) ve marka
ittifakina yonelik algilanan kalite (Steenkamp vd., 2003; Bhardwaj vd., 2010; Akram vd., 2011)
izerinde etkiye sahip olmasi beklenmektedir. Ote yandan, yine ¢alisma kapsaminda
kozmopolit bireylerin yabanci kiltir ve Grinleri benimsemeye acik olduklari (Cleveland vd.,
2009) ve bu durumun 6zellikle de gelismekte olan tilke kozmopolitleri agisindan gegerli oldugu
ifade edilmektedir (Kinra, 2006; Strizhakova vd., 2008). Keillor vd. (2000)'nin ifade ettigi GUzere
pazarlama faaliyetlerinin basarisi, bliylik 6lglide triin 6zellikleri ile misteri tutum ve degerleri
arasinda bir uyum saglamaya baghdir. Bu nedenle, Ulke 6zelliklerinden ziyade tiketiciye
odaklanmak daha dogru bir strateji olacaktir. Bu anlamda, bir ‘zihin tutumu’ olan
kozmopolitligin (Baldry, 1965: 122) farkli diizeylerinin bireylerin algi, tutum ve davranislari
Uzerinde farkli biyuklikte etkilere sahip olmasi beklenmektedir. Buna gore, tiketicilerin
kozmopolitlik diizeyleri arttik¢a algilanan marka yabanciliginin marka ittifaki Griintine yonelik
tutum ve ittifak Griinine yonelik algilanan kalite izerindeki etkisinin artmasi dngoriilmektedir.
Nitekim ge¢mis bazi arastirmalarda kozmopolitligin diizenleyici rolliiniin ortaya konuldugu
gorilmektedir (bkz. Ozsomer ve Altaras, 2008; Davvetas vd., 2015; Wagner vd., 2016). Bu
aciklamalardan hareketle asagidaki hipotezler gelistirilmistir:

Hs: Algilanan marka yabanciliginin marka ittifakina yénelik tutum lzerindeki etkisinde tiiketici kozmopolitliginin
diizenleyici etkisi vardir. Bu etki, tiiketici kozmopolitliginin yiiksek oldugu diizey icin daha biiytiktiir.

Hs: Algilanan marka yabanciliginin marka ittifaki lriiniine yénelik algilanan kalite lizerindeki etkisinde tiiketici
kozmopolitliginin diizenleyici etkisi vardir. Bu etki, tiiketici kozmopolitliginin yiiksek oldugu diizey i¢in daha biyiiktiir.

Sekil 1: Arastirma Modeli ve Hipotezleri

Tiiketie1

Kozmopolitligi H Marka Tttifakana
8 Yonelik Tutum
Hy
H

9

U. Aras1 Marka
> Tttifaka Uriinii S.
Alma Olasilifn

Algilanan Marka
Yabancihf

Marka Ittifala Hs
Uriiniine Yénelik
Algilanan Kalite
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4. Yontem
4.1. Veri Toplama Siireci

Bu calisma ile yerli ve yabanci iki markanin ittifakindan olusan kurgusal bir marka temel
alinarak, algilanan marka yabanciliginin uluslararasi marka ittifaki Griinii satin alma olasiligina
etkisi ve bu etkide marka ittifakina yonelik tutumun ve marka ittifakina yonelik algilanan
kalitenin araci etkisi arastirilmaktadir. Ayni zamanda, tiiketici kozmopolitliginin ilgili dolayl
etkiler Gzerindeki duzenleyici etkisi da arastirma kapsaminda test edilmektedir. Arastirmaya
konu olan ittifaki olusturacak markalarin tespit edilmesi igin yerli ve yabanci markanin
belirlenmesi amaciyla iki 6n-test gergeklestirilmistir. On-testler 05.12.2021-16.12.2021
tarihleri arasinda Karamanoglu Mehmetbey Universitesi ve Kastamonu Universitesi’/nde
6grenim goren toplam 80 lisans ve lisansusti 6grencisi ile gerceklestirilmistir.

Birinci 6n-testte “Sizce asagidaki markalardan hangileri Tiirk mali Griin ve Tiirk markasi gibi
unsurlari en yogun diizeyde temsil etmektedir?” sorusu ile katiimcilarin listelenen markalari
secmeleri istenmistir. ilgili marka listesinin olusturulmasi icin Tirkiye Giyim Sanayicileri
Dernegi (TGSD) uyeleri arasindan kendi moda markasini yaratmis markalar listelenmistir.
Katihmcilardan listelenen markalar arasindan Ug¢ tanesini segmeleri istenmistir. Daha sonra
tim katilimcilarin segimlerine gére markalar puanlanmis ve en yiksek puani alan marka
arastirma igin tercih edilmistir. Birinci 6n test sonuglarina gore ittifaka katilacak yerli markanin
“Mavi” olmasina belirlenmistir. ikinci dn-test icin katiimcilara “Sizce asagidaki markalardan
hangileri Mavi markasi icin uygun bir ortak olacaktir?” sorusu yoneltilerek listelenen
markalardan secim yapmalari istenmistir. Yabanci markanin belirlenmesi icin cesitli sektor ve
tlkeler yonelik marka raporlari hazirlayan "Brand Finance" olusumunun “En degerli ve glicla
giyim markalari yillik raporu” (the annual report on the most valuable and strongest apparel
brands) isimli ¢alismasinda yer alan markalar listelenmistir. ilk dn-teste oldugu gibi yine
markalar puanlanmis ve ikinci 6n-testin sonuglarina gére marka ittifakina katilacak yabanci
markanin Levi’s olmasina karar verilmistir. Mavi ve Levi’s markalarindan olusan ittifak markasi
“Lemavi’s” olarak isimlendirilmis ve kurgusal ittifak bu marka adi ile ifade edilmistir. Ayrica
veri toplama sirecinde katihmcilar marka ittifakina yonelik olarak bir agiklamayla
bilgilendirilmistir.

Arastirmada kullanilan anket formu 6 bolimden olusmaktadir. Anket formunun ilk bes
boliminde arastirmaya konu olan degiskenleri 6lcen 5’li Likert tipi 6lgcekler kullaniimistir. Son
bolimde ise katiimcilarin demografik bilgilerine yonelik sorular yer almaktadir. Algilanan
marka yabanciligi 4 ifade (Batra vd., 2000; Steenkamp vd., 2003; Zhou vd., 2010; Kurtuldu,
2016); marka ittifakina yonelik tutum 3 ifade (Simonin ve Ruth, 1998); marka ittifakina yonelik
algilanan kalite 4 ifade (Sweeney ve Soutar, 2001; Zhou vd., 2010); marka ittifaki Grind satin
alma olasihg 3 ifade (Dodds vd., 1991; Steenkamp vd., 2003; Baek vd., 2010) ve tiketici
kozmopolitligi 6 ifade (Cleveland vd., 2009) olmak Uzere toplam 20 ifadeden olusan anket
araciligiyla veriler toplanmigtir.

Veri toplama siireci 15.01.2022 ile 30.03.2022 tarihleri arasinda anket aracilig ile
gerceklestirilmistir. Farkli profillerdeki tlketicilerden veri toplayarak maksimum cesitlilik
saglayabilmek igin yasanan sehir/bélge, yas grubu, cinsiyet, gelir, meslek, vb. ozellikler
acisindan farkli tiiketicilere ulasabilecek sekilde online formda hazirlanan anketler kullaniimis
ve 442 katilimcidan veri toplanmistir. Anket sorulari arasinda 2 adet kontrol sorusuna da yer
verilmistir. Bu ifadelere onerildigi gibi isaretleme yapmayan katilimcilarin anketleri ¢alisma
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kapsamindan cikarilarak toplam 392 anketten elde edilen veriler analizlere dahil edilmistir.
Katihmcilarin demografik bulgulari Tablo 1’de gosterilmektedir.

4.2. Veri Analizi

Calismada SPSS ve AMOS programlari birlikte kullaniimistir. Calisma kapsaminda
gerceklestirilecek analizlere dair varsayimlarinin saglanip saglanmadigi kontrol edilmistir. Bu
amagla kayip degerler ve ug degerler olup olmadigi ve normal dagilim durumu belirlenmistir.
Veri setinde kayip veri bulunmamaktadir. Normallik varsayimi ve ug¢ degerler Tablo 2’'de
gosterilen garpikhk ve basiklik kritik degerlerine gore degerlendirilmistir (Glirblz, 2019).
Sonrasinda kesfedici faktor analizi (KFA) uygulamasi ile 6lgme aracinin yapisi tespit edilmistir.
Yapi gecerliliginin ve givenilirliginin test edilmesi icin dogrulayici faktor analizi (DFA)
uygulamasi gerceklestirilmistir. Bu asamada dusik faktor yiikiinden dolayl ifade silme
yapilarak iyi ve kabul edilebilir uyum indeksleri elde edilmistir. Son olarak gozlenen
degiskenler lizerinden AVE ve CR degerleri hesaplanarak 6l¢ciim modeli dogrulanmustir.

Arastirma kapsaminda bir diizenlenmis paralel aracilik modeli test edilmistir. Hipotezleri
test etmek icin yapisal esitlik modellemesi, aracili yapisal model analizi ve diizenleyici yapisal
model analizleri kullanilmistir. Aracili yapisal analizde bootstrap (6nylikleme) yontemi ile
dolayh etkinin anlamlilik durumu arastiriimistir. Diizenleyici etkinin nasil gergeklestiginin
tespiti icin de Dawson (2014) tarafindan 6nerilen slope (egim) analizi gergeklestirilmistir.

4.3. Bulgular

Katihmcilarin cinsiyet, yas, egitim dlzeyi, gelirlerine gore dagilimlari Tablo 1'de
gosterilmistir. Katilimcilarin ¢ogunlugunun kadin (%63,5), 26-35 yas arasinda (%40,3), lisans
mezunu (%38,3) ve 4253 TL altinda gelire (%26,3) sahip olduklari goriilmektedir.

Tablo 1: Demografik Bulgular

Degisken Segenekler N %
o Kadin 249 63,5
Cinsiyet Erkek 143 36,5
18-25 86 21,9
26-35 158 40,3
Yas 36-45 99 25,3
46-55 40 10,2

56 ve Ustu 9 2,3

Lise 6ncesi 4 1,0
Lise 61 15,6
Egitim diizeyi Onlisans 51 13,0
Lisans 150 38,3
Lisansustl 126 32,1
4253 TLve alti 103 26,3
4254-6000 TL 63 16,1
Gelir 6001-9000 TL 80 20,4
9001-12000 TL 78 19,9
12000 TL ve Ustlu 68 17,3
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4.3.1. Kesfedici Faktér Analizi Bulgular

Veri setinin faktdr analizine uygunlugunu belirlemek icin KMO katsayisi ve Bartlett
kiresellik testi sonuglarina bakilmis, test sonuglarina gore verilerin faktorlestirilebilir oldugu
gorilmagstir. Blyukoztiurk (2015) tarafindan onerilen, KMO’nun 0,60’dan yiksek c¢iktigi ve
Bartlett testi diizeyinin anlamli oldugu bulgulari Tablo 2’de gosterilmistir.

Calismada kullanilan 6l¢lim modeli, 6zdegeri 1’in izerinde olan bes faktérden olusan ¢ok
faktorlu bir yapidir. KFA sonuglarina gore dusilik faktor yikine sahip olma, binisik ifadeler
olma, tek ifade ile faktdr olusturma ve guvenilirlik katsayisi diisiik olma gibi kriterler (Kline,
1994; Blyukoztirk, 2015; Glirbliz, 2019) degerlendirilmis ve 20 ifadenin de uygun degerlerde
oldugu sonucu elde edilmistir. Faktorlerin birlikte agikladigl toplam varyans %82,93'tir.
ifadelerin faktér yikleri, faktorlerin 6zdegerleri, acikladiklari varyanslar ve givenilirlik
katsayilari (Cronbach’s Alpha) Tablo 2’'de gosterilmektedir.

Tablo 2: Kesfedici Faktdr Analizi Bulgulari ve Betimsel istatistikler

KMO: ,870
Bartlett x2: 7603,063 df:190  ps.001

5 ’, */ 0. Ser** 8
Cgf;z:,lse; *{f)ronbach 's Alpha*/ Ozdeger**/ Aciklanan F:;;Zr ort. 5. skew.  Kurto.
1.Kozmopolitlik (,963*/6,720**/33,599***)
TK1. ,873  4,0051 1,03146 -1,135 ,652
TK2. ,936  4,0051 1,06561 -1,221 ,916
TK3. ,939 4,0791 1,04447 -1,255 1,012
TK4 ,934 4,1122 1,00263 -1,298 1,224
TKS. ,945  4,1327 1,05246  -1,418 1,455
TK6. ,831  3,7985 1,09297 -,715 -,287
2. Algilanan marka yabanciligi (,917*/3,801**/19,007***)
AMY1. ,905 34362 1,13580 -494  -775
AMY2. ,927  3,4209 1,14381  -485  -771
AMY3. ,817  3,0026 1,05476 ,179 -,450
AMY4. ,887  3,3954 1,17052 -,453 -,776
3.Uluslararasi marka ittifakina yénelik tutum (,915%/3,387**/16,935**%)
AT1. ,884  3,6301 ,99791 -,681 ,250
AT2. ,876  3,6607 1,04364 -,643 -,444
AT3. ,856  3,5051 1,05354 -,488 -,736
4.Uluslararas) marka ittifaki iiriinii satin alma olasiligi (,950*/1,562**/7,809***)
SAO1. ,887  3,4821 97786 -,577 -,016
SAO2. ,922 33,3495 1,02291 -,496 -,072
SAO3. ,893  3,4158 1,03051 -,505 -171
5.Uluslararasi marka ittifaki iiriiniine yénelik algilanan kalite (,822/1,118**/5,589***)
AK1. ,754  3,5842 ,87772 -,202 -,220
AK2. ,765  3,4592  ,82998 -,004 -,289
AK3. ,636  3,4158 ,90356 -,353 ,097
AKA4. ,655  3,4388 ,94953 -,382 -,028

Toplam agiklanan varyans: %82,939
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4.3.2. Dogrulayici Faktor Analizi Bulgulan

Oncelikli olarak Tablo 2’de gésterilen degiskenler araciligiyla DFA uygulamasina gecilmistir.
ilk uygulama sonrasi marka ittifaki iriiniine yonelik algilanan kalite degiskeninde birinci
ifadenin (AK1) disuk faktor yikine sahip oldugu (,457) tespit edilmis ve bu ifade modelden
cikarilarak analiz tekrarlanmistir. Olciim modelinin dogrulanabilmesi icin, faktér yiiklerinin en
az 0,50 mimkiinse 0,70 (Fornell ve Larcker, 1981; Hair vd., 2005) ve uUstli olmasi
gerekmektedir. AK 1 ifadesi ¢ikartildiktan sonra tekrarlanan analiz sonuglarina gére modelin
uyum indekslerinin kabul edilebilir ve iyi uyum araliklarinda (Meydan ve Sesen, 2015;
Yashoglu, 2017; Gurblz, 2019) oldugu (bkz. Tablo 3) ve tum ifadelerin faktor yiklerinin
onerildigi gibi ,70’den biytk oldugu sonuglari elde edilmistir (RMSEA= 0,74; X2/DF= 3,124;
RMR= 0,055; SRMR= 0,058; GFI= 0,896; AGFI=0,861; CFl = 0,959; IFI= 0,959; TLI (NNFI)=0,950;
NFI=0,941).

Modelin benzesim gegerliligini degerlendirmek igin AVE (Ortalama agiklanan varyans,
Average variance extracted), yapi glivenilirligi 6l¢titl olarak CR (Birlesik giivenilirlik, Composite
reliability) degerleri hesaplanmistir. Hesaplamalar sonucunda; tiim faktérlerin CR degerlerinin
,60’tan biyuk oldugu, CR degerlerinin AVE degerlerinden biiyiik oldugu ve tim AVE degerinin
ise ,50’den biyik oldugu sonucuna ulasiimistir (bkz. Tablo 3). Bu sonuglara gore dogrulanan
modelin benzesim gecerliligine sahip oldugunu sdylemek miimkindir (Hair vd., 2005;
Yaslioglu, 2017; Girbuz, 2019).

Tablo 3: Faktor Yikleri ve Birlesim Gegerliligi Analizi

Gozlenen degiskenler Fal(t'?r AVE CR
yuki
AMY1. Lemavi's markasi bana yabanci unsurlari gagristirmaktadir. ,918
AMY2. Lemavi's markasini yabanci unsurlar ile iliskilendiriyorum. ,952 73 o1
AMY3. Lemavi's markasi yabanci kiltiirlin ¢ok iyi bir semboludiir. ,724
AMY4. Lemavi's markasini yabanci bir marka olarak degerlendiriyorum ,821
AT1. Levi's ve Mavi ortakligini olumlu buluyorum. ,908
AT2. Levi's ve Mavi ortakligi hosuma gitti. ,932 ,78 ,91
AT3. Bence Levi's ve Mavi ittifaki iyi bir ortakhktir. ,819
AK2. Lemavi's markasi, cok yuksek bir genel kalite seviyesine sahiptir. ,559
AK3. Lemavi's markali Grinler iyi bir iscilige sahiptir. ,899 ,61 ,82
AK4. Lemavi's markasi her zaman kaliteli Grinler sunar. ,859
SAOL1. Eger gercekte Lemavi's markasi var olsaydi, ciddi ciddi bu marka trlnleri almayi 917
distnardim.
zﬁSj?&Eger gercekte Lemavi's markasi var olsaydi, kesinlikle bu marka Grtinleri satin 959 86 95
SAO3. Eger gercekte Lemavi's markasi var olsaydi, bu marka Grtinleri satin alma ihtimalim 915
cok ylksekti. !
TK1. Bagka kultirlerden insanlarla fikir alisverisinde bulunmaktan hoglanirim. ,849
TK2. Diger ulkelerde yasayan insanlar hakkinda daha fazla sey 6grenmeye meraklhyim. ,926
TK3. Hayata bakislarini 6grenmek icin diger Ulkelerden insanlarla birlikte olmak hosuma 946
gider. !
TK4. Onlardan neler 6grenebilecegimi gérmek igin diger lilkelerden insanlari gézlemlemek 940 A1 /%6
hosuma gider !
TKS5. Bagka yagsam tarzlarini 6grenmekten hoglanirim. ,957
TK6. Diger kultirlerden insanlari ilham verici bulurum. ,803
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Ayrisma gecerliligi icin, her bir faktére ait AVE degerinin, her bir degiskenin diger
degiskenlerle olan korelasyonlarinin karesinden daha yiiksek olmasi beklemektedir (Fornell ve
Larcker, 1981). Tablo 4’te degiskenler arasindaki korelasyon degerleri goriilmektedir. Yapilan
hesaplama sonucu AVE degerlerinin, degiskenlere ait en yiksek korelasyon degerinin
karesinden yiiksek oldugu sonucu elde edilmistir. Ayrica g¢alisma kapsaminda Heterotrait-
Monotrait (HTMT) ayrisma gegerliligi sonuglari da hesaplanmis ve tim HTMT oranlarinin
literattrde 6nerildigi (Henseler vd., 2015) sekilde ,90’dan kiigiik oldugu sonucu elde edilmistir.
Bu anlamda, her iki yaklagimin sonuglarina gére de degiskenler arasinda ayrisma gegerliligi
kosulunun saglandigini séylemek mimkdndur.

Tablo 4: Ayrisim Gegerliligi Degerleri (MSV ve ASV Degerleri)

No Fak. 1 2 3 4 5 MSV ASV VAVE AVE
1 AMY 1,00 ,265 ,300% -,110 ,097 ,09 ,045 ,85 ,73

2 AT ,265 1,00 ,670* ,388 ,273 ,44 ,18 ,88 ,78

3 AK ,300 ,670* 1,00 ,383 ,182 ,44 ,31 ,78 ,61

a4 SAO -110 ,388* 383 1,00 208,15 ,30 ,92 ,86

5 TK ,097 ,273* ,182 ,208 1,00 ,07 ,27 ,90 ,81
*Max r

MSV (Maximum squared variance, Maksimum paylasilan varyansin karesi) = Max r?
ASV (Average shared square variance, Paylasilan varyansin karesinin ortalamasi) =%
AVE’nin karekoki=vAVE

Ayrisim gegerliligi kosullari (Fornel ve Larcker, 1981; Yashoglu, 2017; Glrbiz, 2019).
. MSV<AVE
. ASV<AVE
[ Faktorler arasi korelasyon<AVE’nin karekoki

4.4. Hipotez Testleri
4.4.1. Yapisal Esitlik Modellemesine Ait Bulgular

Arastirmanin hipotezleri IBM AMOS Programi vasitasiyla test edilmistir. Hipotez testleri
sirecinde YEM (Yapisal esitlik modellemesi) analizi kullanilmistir. Bu baglamda oncelikle,
bagimsiz degiskenin (algilanan marka yabanciligl), araci degiskenler (marka ittifakina yonelik
tutum ve marka ittifaki Grtintine yonelik algilanan kalite) tizerindeki etkisi test edilmistir. Buna
gore algilanan marka yabanciliginin, marka ittifakina yonelik tutumu (B = ,27, t= 5,013, p <
,001) ve marka ittifaki Griiniine yonelik algilanan kaliteyi olumlu yonde etkiledigi (B = ,30, t=
5,093, p<,001) gorilmektedir. Bu durumda H; ve H; hipotezleri desteklenmistir (uyum iyiligi
degerleri icin bkz. Tablo 5). Ote yandan algilanan marka yabanciliginin marka ittifaki Griini
satin alma olasiligl Gzerinde negatif yonde anlamh etkisinin oldugu (B= -,10, t= -2,067, p<,05)
tespit edilmistir. Bu nedenle Hs hipotezinin desteklenmedigi sonucuna ulasiimistir (CMIN/DF:
2,741, GFI: ,975, AGFI: ,946, NFI: ,985, CFl: ,991).

Direkt etkiler kapsaminda araci degiskenlerin (marka ittifakina yonelik tutum ve marka
ittifaki Griintne yonelik algilanan kalite) bagimli degisken (marka ittifaki GrinG satin alma
olasiligl) Gzerindeki etkileri de incelenmistir. Analiz sonuglarina gére marka ittifakina yonelik
tutumun, marka ittifaki Griini satin alma olasilig1 Gzerindeki direkt etkisinin olumlu ve anlamli
oldugu (B = ,44, t= 8,537, p< ,001); yine diger araci degisken olan marka ittifaki Griinline
yonelik algilanan kalitenin marka ittifaki Grlinii satin alma olasiligi Gizerindeki direkt etkisinin
de olumlu ve anlamli oldugu (B =,46, t= 7,150, p< ,001) tespit edilmistir. Bu durumda H, ve Hs
hipotezlerinin desteklendigi sonucu elde edilmistir (uyum iyiligi degerleri igin bkz. Tablo 5).
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4.4.2. Araci (Mediator) Etki Analizi

Aracilik etkisinin test edilmesinde geleneksel ve ¢agdas yaklasim bir arada
degerlendirilmistir. Geleneksel yaklasima gore aracilik etkisinden bahsedebilmek igcin bagimsiz
degisken bagimh degiskeni, bagimsiz degisken araci degiskeni ve araci degisken de bagimli
degiskeni anlamli olarak etkilemelidir. Cagdas yaklasim ise dolayli etki degerlerinin
hesaplanarak ¢ikarimlar yapilabilmesine olanak saglamaktadir. Dolayll etki; bagimsiz
degiskenin araci degisken (zerindeki etkisi ile araci degiskenin bagiml degisken Uzerindeki
etkisinin carpimidir. Cagdas yaklasima gore aracilik testinde, bootstrap testi soncunda dolayli
etkinin anlaml olmasi durumunda araci degiskenin varligi kanitlanmis olmaktadir. Bootstrap
teknigi ile yapilan aracilik etkisi analizlerinde aracilik hipotezinin desteklenebilmesi i¢in analiz
sonucu %95 gliven araligindaki degerlerin alt ve Ust sinirlarinin sifir (0) degerini kapsamamasi
gerekmektedir (Baron ve Kenny, 1986; Giirbliz, 2019). Bu ¢alismada dolayli etkinin
belirlenmesinde daha gecerli ve guvenilir sonuglar elde etmeye imkan saglayan (Gurbiz,
2009) cagdas yaklasim benimsenmis ve AMOS programi araciligiyla dolayh etkiler belirlenerek
araci etki degerlendirilmistir. Aracilik testi icin analiz segeneklerinden “Indirect, direct & total
effects” secenegi isaretlenerek dolayli etkinin hesaplanmasi saglanmis ve 5000 yeniden
ornekleme ve %95 gliven diizeyi testi yapilacak sekilde bootstrap segenekleri isaretlenmistir.
Aracilik etkisinin analiz sonuglari Tablo 5'de gosterilmektedir.

Araci degisken olan marka ittifakina yonelik tutumun modele dahil edilmesiyle birlikte,
algilanan marka yabanciligi marka ittifaki Griini satin alma olasiligindaki varyansin %19’unu
acitklamaktadir. Algilanan marka yabanciligi ile marka ittifaki Grind satin alma olasilig
arasindaki iliskide marka ittifakina yénelik tutum degiskeninin aracilik rolii olup olmadigini
belirlemek icin bootstrap yontemine dayali yol analizi yapilmistir. Analiz sonuglarina gore,
algilanan marka yabanciliginin marka ittifakina yonelik tutum araciligiyla marka ittifaki Griini
satin alma olasiligi Gzerindeki dolayh etkisinin anlamli oldugu goriilmektedir (B=,12, %95 GA
[,066-,179]). Bu durumda He hipotezi desteklenmistir.

Diger araci degisken, marka ittifaki Griinline yonelik algilanan kalitenin modele dahil
edilmesiyle birlikte, algilanan marka yabanciligi, marka ittifaki Griint satin alma olasiligindaki
varyansin %20'sini aciklamaktadir. Marka ittifaki Griiniine yonelik algilanan kalite degiskeninin
aracilik roli olup olmadigini belirlemek icin yapilan bootstrap sonuglarina gore, algilanan
marka yabanciliginin marka ittifaki Griiniine yonelik algilanan kalite araciligiyla marka ittifaki
Grinl satin alma olasiligl Gzerindeki dolayl etkisinin anlamli oldugu gorilmektedir (B=,13,
%95 GA [,073-,21]). Bu durumda H7 hipotezi desteklenmistir.

Ayrica modeldeki tim araci degiskenler (Marka ittifakina yonelik tutum, Marka ittifaki
Uruniine yonelik algilanan kalite) birlikte test edildiginde de gorilmektedir ki algilanan marka
yabanciligl, marka ittifaki GrGnu satin alma olasihigindaki varyansin %17’sini agiklamaktadir.
Bootstrap sonuglarina gore, algilanan marka yabanciliginin, marka ittifakina yonelik algilanan
tutum ve marka ittifaki Griinine yonelik algilanan kalite araciligiyla marka ittifaki Grind satin
alma olasiligi Gizerindeki dolayli etkisinin anlamli oldugu gorilmektedir (B=,17, %95 GA [,010-
,26]). Bu sonug da paralel aracili modelin isler oldugunu destekler niteliktedir.
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Tablo 5: Araci Etkiye Yonelik Yol Analizi Sonuglari

Sonug deg.
Araci deg. Tahmin deg. Marka ittifaki ﬁrﬁrﬂiﬁ satin alma
olasihigi

B S.E.
Marka ittifakina yonelik tutum Algilanan marka yab. -, 22%%*
(CMIN/DF: 2,700, GFI: 0,958, AGFI: 0,928, NFI:  Ag. Var. ,19 ,048
0,975, CFI: 0,984). Dolayli etki ,12 (0,066, 0,179)
Marka ittifaki Grtintine yonelik algilanan kalite Algilanan marka yab. - 24%%*
(CMIN/DF: 4,772, GFI: 0,931, AGFI: 0,881, NFI:  Ag. Var. 20 ,049
0,951, CFI: 0,961). Dolayl etki ,13 (0,073, 0,21)

Parentez ici deger: alt ve Ust gliven araligl. Bootstrap=5000
p< ,001*** (Standardized Indirect Effects)

4.4.3. Diizenleyici (Moderator) Etki Analizi

Bu calismada diizenleyici etkinin belirlenmesi amaciyla yol analizi gergeklestirilmistir.
Analizlere baslamadan once etkilesimsel terimin sonug¢ degiskenine etkisinde ¢oklu baglanti
sorununu ortadan kaldirmak amaciyla bagimsiz (algilanan marka yabanciligi) ve dizenleyici
(tlketici kozmopolitligi) degiskenlere ait degerler standardize edilmistir. Degiskenlerin
standardize edilmesi SPSS Uzerinden Z skorlar hesaplanarak gergeklestirilmistir. Standardize
edilen bagimsiz ve dizenleyici degiskenlerin carpimi ile etkilesimsel etki degiskeni
olusturulmustur. Gergeklestirilen analizler sonucunda algilanan marka yabancihiginin (B=,21,
t= 4,37, p< ,001) ve tiketici kozmopolitliginin (B=,24, t=5, p< ,001) marka ittifakina yoénelik
tutum Gzerinde olumlu ve anlamh etkileri bulunmaktadir. Benzer sekilde, algilanan marka
yabanciliginin (B=,26, t= 5,44, p< ,001) ve tuketici kozmopolitliginin (B=,20, t= 4,24, p< ,001)
marka ittifakina yonelik algilanan kalite Uzerinde olumlu yénde anlamh etkilerinin oldugu
tespit edilmistir. Ayrica standardize Z skorlar ile gergeklestirilen bu analizlerin de yapisal esitlik
modellemesi sonuglari ile paralel olduklari goériilmektedir.

Algilanan marka yabanciligi ve tiketici kozmopolitligi degiskenlerinin, marka ittifakina
yonelik tutum Gzerindeki etkilesimsel etkisinin anlamsiz oldugu (B= -,001, t= -,027, p=,979);
marka ittifaki GrGnune yonelik algilanan kalite Uzerindeki etkilesimli etkisinin ise anlamli
oldugu (B= ,09, t= 1,97, p< ,05) tespit edilmistir. Analiz sonuglarina gére algilanan marka
yabanciliginin, marka ittifaki GrGnine yonelik algilanan kaliteye etkisinde tuketici
kozmopolitliginin diizenleyici roll oldugu kanitlanmistir. Ancak marka ittifakina yonelik tutum
degiskeni icin diizenleyici etkiden s6z edilemez. Bu nedenle Hg hipotezi desteklenmezken, Hg
hipotezinin desteklendigi gérilmektedir.

Tablo 6: Diizenleyici Etkiye Yonelik Yol Analizi Sonuglari

Marka ittifakina yonelik tutum

B Sh t
Al. Mar. Yabanciligi ,21%x* ,046 4,37
Tuk. Kozmopolitligi ,24% %% ,046 5,00
Etkilesim -,001 ,037 -,027

Marka ittifaki Griiniine y6nelik algilanan kalite (Agiklanan varyans %11)

B Sh t
Al. Mar. Yabancihgi ,26%** ,036 5,44
Tik. Kozmopolitligi ,20%** ,036 4,24
Etkilesim ,09* ,030 1,97
*p<,05 **p<,01 *** p<,001
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Diizenleyici etkinin detaylarinin anlasilabilmesi icin slope analizine ihtiya¢ bulunmaktadir.
Bunun icin dizenleyici degisken olan tuketici kozmopolitliginin farkli diizeyleri s6z konusu
oldugunda (dusik ve yiksek gibi) algilanan marka yabanciiginin, marka ittifakina yonelik
tutum ve marka ittifaki triinline yonelik algilanan kalite Gzerindeki etkilerinin anlamli olup
olmadigi tespit edilmelidir. Dogrudan ve araci etki analizlerinin yapildigi AMOS programinda
egim analizi icin ara¢ bulunmadigindan, bu amagla gelistirilmis Excel makrolar kullanilarak
Slope analizi gergeklestirilmistir.

Marka ittifakina yonelik tutum degiskeni icin gerceklestirilen slope analizi sonuglarina gére
diizenleyici degiskenin etkileri Sekil 2’de grafiksel olarak gosterilmistir. Buna gére hem tiiketici
kozmopolitliginin dusiik (B= 0,202, t= 3,69, p< ,001) oldugu kosulda hem de tilketici
kozmopolitliginin yiksek (B= 0,200, t= 3,65, p< ,001) oldugu kosul atinda markayi yabanci
olarak algilama duzeyi arttikga marka ittifakina yonelik tutum diizeyi artmaktadir. Ancak bu
etkilesimin anlamsiz oldugu gérilmektedir.

Sekil 2: Tuiketici Kozmopolitliginin, Algilanan Marka Yabanciligi ile Marka ittifakina Yoénelik
Tutum iliskisindeki Diizenleyici Etkisinin Grafiksel Gésterimi

Disik tik. koz. Yiksek tiik. koz.

45
3,5

2,5

Marka ittifakina yonelik tutum

1,5

Dustk al. yab. Yiksek al. yab.

Marka ittifaki trtintine yonelik algilanan kalite degiskeni icin gerceklestirilen slope (egim)
analizi sonuglarina gore diizenleyici degiskenin etkileri Sekil 3'de grafiksel olarak gosterilmistir.
Buna gore tiketici kozmopolitliginin dusik (B= -0,38, t= -8,51, p< ,001) oldugu durumlarda,
markayi yabanci olarak algilama diizeyi arttikga marka ittifakina yonelik algilanan kalite diizeyi
azalmaktadir. Ote yandan tiiketici kozmopolitliginin yiiksek (B= 0,77, t= 17,41, p< ,001) oldugu
durumlarda ise markayl yabanci olarak algilama diizeyi arttikga marka ittifakina yonelik
algilanan kalite diizeyinin de arttig1 tespit edilmistir. Ayrica B katsayilarindan gorilmektedir ki
yiksek kozmopolitligin diizenleyici etkisi, diisik kozmopolitligin dizenleyici etkisinden daha
fazladir.

33



Eskisehir Osmangazi Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi

Sekil 3: Tiiketici Kozmopolitliginin, Algilanan Marka Yabanciligi ile Marka ittifaki Uriiniine
Yénelik Algilanan Kalite iliskisindeki Diizenleyici Etkisinin Grafiksel Gdsterimi

Dustk tuk. koz. Yiksek tik. koz.

4,5

3,5

algilanan kalite

2,5

Marka ittifakina Grtintine yonelik

1,5
Dustk al. yab. Yiksek al. yab.

5. Sonug¢

Ger vd. 1993 yilindaki ¢alismalarinda gelismekte olan ve serbest pazar ekonomisine agilan
lkelerden biri olan Turkiye'deki tiketicilerin hizlh ve yogun bir sekilde Grin ve hizmete
erisebilme imkani elde etmesi sonucunda tiketim yapilarinda kirilmalar oldugunu tespit
etmislerdir. Aradan gecen 30 yil boyunca bir yandan teknolojinin, iletisimin, ulastirmanin
gelismesine paralel olarak kiresel Griinlerden haberdar olma ve bu drinlere ulagsmanin
kolaylasmasi gibi global Uriinlere yonelik tesvik edici gelismeler yasanirken, diger yandan ise
savaslar, siyasi kosullar, gocler gibi tiketici milliyetciligini tirmandiran durumlar s6z konusu
olmustur (Kahraman, 2002; Yaniklar, 2006; Halagoglu, 2009; Kaya ve Oguz, 2010). Yapilan
cesitli arastirmalarda da bu durum dogrulanmis, bazi tiiketicilerin yerli Griinleri, bazilarinin da
yabanci Griinleri tercih etmeye egilimli olduklar gérilmistir (Gungdr Ozgelik ve Torlak,
2011). Bu durum, uluslararasi firmalari dis pazarlara yatirim gergeklestirirken, birgok farkli
faktor ve degiskeni gdz oniinde bulundurarak karar vermek zorunlulugu ile karsi karsiya
birakmaktadir (Kurtuldu, 2016). Bu yiizden tiiketim pratiklerinin anlasilabilmesi ve tiiketici
davranislarinin kavramsallastirilabilmesi icin kiresellesmis pazarlardaki tiiketicilerin degisen
tepkilerinin ve algilamalarinin belirlenmesi 6nemli bir hal almaktadir. Bu belirsizliklerin
giderilmesine katki saglamak amaciyla, bu calismada uluslararasi bir marka ittifaki Grinine
yonelik algilanan yabanciligin bu GriinG satin alma olasiligina etkisi, bu etkide marka ittifakina
yonelik algilanan tutum ve marka ittifaki tGrtintine yonelik algilanan kalitenin aracilik roli ve
son olarak ilgili dolayli etkiler Gzerinde tlketici kozmopolitliginin dizenleyici etkisi test
edilmistir.

Arastirma kapsaminda algilanan marka yabanciliginin marka ittifakina yénelik tutumu ve
marka ittifaki Grtintine yonelik algilanan kaliteyi olumlu yonde etkiledigi ortaya konulmustur.
Bu sonuglar ile gegcmis ¢alismalar arasinda paralellik goriilmektedir. Nitekim pratik ve sembolik
nedenlerden dolayi yabanci riinlere yonelik algilamalarin daha Ustiin oldugu, batili ya da
kiiresel bir yasam tarzi ile 6zdes olarak algilanan yabanci riinlerin yiksek kalitede oluguna
inanildigi, gelismekte olan dlke tiketicilerinin yabanci markalara yonelik tutumlarinin daha
olumlu oldugu gorilmektedir (Steenkamp vd., 2003; Zhou ve Belk, 2004; Akagun Ergin ve
Ozdemir Akbay, 2010; Bhardwaj vd., 2010; Zhou vd., 2010; Akram vd., 2011; Gammoh vd.,
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2011; Ozsomer, 2012; Xie vd., 2015). Bu durumun nedenleri arasinda yabanci olarak algilanan
Grandn daha yiksek statl ile 6zdes gorilmesi, goreceli olarak kit ve prestijli algilanmasi ve
daha yiksek fiyath olduguna inanilmasini ifade etmek mimkiindir (Likhovolova, 2018).
Yiiksek prestij ve kalite algisi gibi nedenlerle algilanan marka yabanciliginin tiketicileri
Urinlere yonelik olumlu davraniglar sergilemeye yonlendirdigi, bu tir Grinleri satin alma
olasiligini olumlu etkiledigi goriilmektedir (Bhardwaj vd., 2010; Gammoh vd., 2011). Buna
kargin mevcut ¢alismada algilanan marka yabanciliginin uluslararasi marka ittifaki trlini satin
alma olasihgini olumsuz yonde etkiledigi tespit edilmistir. Bu sonuca neden olabilecek gesitli
durumlar s6z konusudur. Bunlarin basinda bireylerin etnosentrizm diizeyinin ylksek
olmasindan dolayr yabanci drinlere kiyasla yerli drinlere yonelik olumlu davranissal
degerlendirmelerin s6z konusu olabilmesi durumu yer almaktadir. Kiiresellesen diinyada
yasam stilleri benzesen tiiketiciler oldugu kadar, icinde bulunduklari kiltire siki sikiya bagli
kalan ve tiketim aliskanliklarini buna gore belirlemeyi tercih eden bireyler de bulunmaktadir
(Karatas ve Altunisik, 2016; Akin vd., 2017). En basit sekliyle, tiiketicilerin yabanci Grunleri
reddedip, yerli Urinleri tercih etme egilimleri olarak ifade edilen tlketici etnosentrizmi
tuketicilerin  kendi Glkelerinin  Grlinlerinin - miikemmelligine inanmalari  dislincesi
olusturmaktadir. Bunu temel alarak etnosentrik egilimli tiiketiciler yerli Grtnlerin alinmasini
desteklerken, yabanci menseli Grinleri almanin dogrulugunu sorgulamaktadir (Shimp, 1984).
Ozellikle Tiirk toplumunun toplulukcu bir yapiya sahip oldugu (Hofstede, 1984; Hofstede,
2011) ve toplulukgulugun etnosentrizm lzerinde pozitif yonli bir etkiye sahip oldugu (Sharma
vd., 1994; Uysal vd., 2018) g6z oninde bulunduruldugunda bu yonde bir g¢ikarimda
bulunulmasi uygun goérilmektedir. Buna paralel olarak yabanci Griinlere yonelik tlketici
dismanligini da yabanci Uriinlerin tercih edilmesinde diger bir engel olarak degerlendirmek
mimkindir (Oztirk vd., 2019). Ozdeslesme acisindan degerlendirildiginde de vyerel
markalarin tiketici ile 6zdesleserek yabanci markalara kiyasla rekabet Gstinligi sagladig
gorilmektedir (Cayla ve Eckhardt, 2007). Ayrica yabanci Griinlere yonelik degerlendirmelerde,
Grian siniflar arasinda da 6nemli farkhliklar oldugunu ortaya koyan ¢alismalar bulunmaktadir
(Kaynak ve Cavusgil, 1983; Giingdér Ozcelik ve Torlak, 2011). Mevcut calisma moda giysi
markalar ile kisith olarak gergeklestirildiginden, farkli Grin gruplar degerlendirilerek
yapilan/yapilacak ¢alismalarda farkl sonuglara ulasiimasi olasidir. Bununla birlikte, bu ¢alisma
sonucuna benzer sekilde Steenkamp vd. (2003) tarafindan gergeklestirilen calismada da
Amerikali tiketicilerin algilanan yabancilik diizeyleri ile satin alma olasiligl arasinda dogrudan
bir iliski bulunamamis, ancak kalite ve prestij araciligiyla gerceklesen dolayh bir iliskinin varhg
tespit edilmistir. Son olarak, marka ittifaki Girlini satin alma olasiligi Gzerinde marka ittifakina
yonelik tutum ve marka ittifaki Griinine yonelik algilanan kalitenin olumlu ve anlamh etkileri
tespit edilmistir. Gegmis c¢alisma bulgularindan hareketle tiketicilerin yabanci ya da vyerli
markaya yénelik kalite algisi degistikge satin alma olasiliginin da degistigi (Ozsomer, 2012; Xie
vd., 2015), tutumun da marka ittifaki GrinG satin alma olasihgini olumlu yonde etkiledigi
(Ajzen ve Fishbein, 1977; Paydas Turan, 2021) gorilmektedir.

Kuresellesme, markalar agisindan rekabeti zorlu bir siire¢ haline donustlirmustiir. Bu
konuda stratejik ittifaklar s6z konusu yogun rekabet ortaminda isletmelerin tek baslarina
yapamadiklari isleri, glclerini birlestirmek suretiyle yapabilmelerine olanak saglayan bir
alternatif olarak one ¢ikmaktadir. Ancak ittifakin basarisi ve yabanci olarak algilanan (riinlere
yonelik olumlu davranislarin s6z konusu olabilmesi ittifaka yonelik tutum ve kalite algisi gibi
birtakim 6n kosullara bagh olarak gerceklesebilmektedir (Simonin ve Ruth, 1998; Steenkamp
vd., 2003; Akram vd., 2011; Hussein ve Hassan, 2018; Sichtmann vd., 2019; Paydas Turan,
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2021). Nitekim bir markaya yonelik yabancilik algisi, tiiketiciler arasinda kalite, prestij ve
asinalik algilarina yol agtigindan satin alma olasiligini da beraberinde getirmektedir. Diger bir
ifadeyle algilanan yabanciligin davranissal niyet tzerindeki etkisi birtakim slregler Gzerinden,
dolayli olarak da gerceklesebilmektedir. Bu baglamda, mevcut arastirma kapsaminda da
algilanan yabanciligin uluslararasi marka ittifaki Griini satin alma olasiligina marka ittifakina
yonelik tutum (Simonin ve Ruth, 1998) ve marka ittifaki Grlnine yonelik algilanan kalite
(Steenkamp vd., 2003) Uzerinden dolayh etkileri ortaya konulmustur. Planli Davranis
Teorisi’nin 6ngorilerine paralel bu sonug, algilan yabancilik ile ittifak Grint satin alma olasihig
arasinda yer alan psikolojik stirecin anlasiimasina katki sunmaktadir (Ajzen ve Fishbein, 1977;
Steenkamp vd., 2003; Akram vd., 2011). Diger bir ifadeyle bireylerin marka ittifaki Griiniine
yonelik davranissal niyetinin sekillenmesinde tiketici tutum ve kalite algilamalarinin belirleyici
oldugu anlasilmaktadir. Bu agiklamalardan hareketle, yerel markalar yabancilik algisini kiresel
kiltirin bir sembolii isleviyle kullanirken, ayni zamanda yabanci markalara yonelik kalite
algisini ve bundan kaynakli olumlu tutumlari da kendi markalarina transfer ederek ekstra
fayda saglayabilmektedir. Bu yoniiyle yerel markalarin, yabanci markalarla stratejik isbirlikleri
kurarak avantaj saglamasi ve elde edecekleri yabancilik algisini 6nemli bir rekabet aracina
dénustirmesi mimkin gérinmektedir.

Calisma kapsaminda ele alinan ©6nemli kavramlardan bir digeri de tuketici
kozmopolitligidir. Zira yabanci Uriinleri ve yabanci kiltirleri benimsemeye daha yatkin olan
kozmopolit tlketiciler (Cleveland vd., 2009) uluslararasi pazarlama kapsaminda
degerlendirilen 6nemli konulardan bir tanesidir. Bu nedenle mevcut calisma kapsaminda
algilanan yabanciligin marka ittifakina yonelik tutum ve algilanan kaliteye etkisinde tiiketici
kozmopolitliginin diizenleyici etkisi arastirilmistir. Arastirma sonuglarina gore, algilanan marka
yabanciliginin marka ittifakina yonelik tutum Gzerindeki etkisinde tiketici kozmopolitliginin
diizenleyici etkisine rastlanamamistir. Bu sonug her ne kadar beklentilerle uyumlu olmasa da
gecmis bazi arastirmalarda da benzer sonuglarin alindigi gériilmektedir. Ornegin Davvetas vd.
(2015)’nin calismasinda kozmopolitlik algilanan marka yabanciligi ile tutum arasinda
dizenleyici degisken olarak degerlendirilmis ve kozmopolitligin dizenleyici bir rolii tespit
edilememistir. Diger yandan, calisma kapsaminda algilanan marka yabancilig ile ittifak
Grandne yonelik algilanan kalite arasindaki iliskide tiketici kozmopolitliginin diizenleyici roli
oldugu sonucu elde edilmistir. Bu sonuca gore, bireylerin kendilerini diinya vatandasi olarak
gorme diizeyleri arttikga, yabanci olarak algiladiklari markalarin Griinlerine yonelik kalite
algilamalari da artmaktadir (Cannon ve Yaprak, 2002). Bu bulgu, 6zelikle gelismekte olan ulke
kozmopolitlerinin yabanci urtinlere yonelik olumlu alg ve tutumlarini ortaya koyan gesitli
gecmis sonuglarla da drtiismektedir (Kinra, 2006; Strizhakova vd., 2008).

Calisma kapsaminda 6zellikle uluslararasi pazarlarda faaliyet gosteren markalarin stratejik
ve taktik kararlarina dayanak olabilecegi distinilen birtakim pratik sonuglar elde edilmistir.
Bilhassa gelismekte olan (lke tiketicileri agisindan bakildiginda, ittifak sonucu ortaya cikacak
markalara yonelik yabancilik algisinin, tutuma ve algilanan kaliteye olumlu etkileri
gozlenmektedir. Bu durum ittifakin hem yabanci hem de yerli taraflari icin 6nemli bir
kazanimdir. Ote yandan algilanan yabanciligin marka ittifaki Griinii satin alma niyetini etkileme
noktasinda tek basina yeterli olmadigi, bu etkinin ancak ittifaka yonelik tutum ve algilanan
kalite gibi faktorler s6z konusu oldugunda artis gosterdigi gortlmektedir. Dolayisiyla
yoneticiler tarafindan markalara yonelik yabancilik algisinin satin almaya donismesine
yardimci olacak faktorlerin anlasilmasi gerekmektedir. Ayrica yine yabanci markalari tercih
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etme egilimini arttiran kozmopolitlik faktérinin de uluslararasi pazarlarda faaliyet gosteren
markalar tarafindan géz 6niinde bulundurulmasi gerektigi aciktir. Kozmopolit egilimleri yliksek
tuketicilerin markalara yonelik yabancilik algisinin, marka yoéneticileri icin tutundurma ve
iletisim faaliyetleri noktasinda 6nemli ipuglari tasidigina inanilmaktadir (Makrides vd., 2021).
Ancak unutulmamasi gereken, kozmopolitlik gibi yabanci ve/veya yabanci algilanan markalara
yonelik olumlu tutuma neden olan durumlar oldugu gibi tiiketici milliyetgiligi, tlketici
diismanligi gibi yabanci ve yabanci algilanan markalara mesafeli durmaya neden olan tiiketici
tepkileri de bulunmaktadir. Bu anlamda markalarin faaliyet gosterecegi yerel kiltirleri ve
dinamikleri anlamasi, sonrasinda uygun stratejiler gelistirmesi gerekmektedir (Kashif ve
Udunuwara, 2021). Turkiye 6zelinde gercgeklestirilen bu arastirmanin sonugclarindan hareketle,
uluslararasi marka ittifaki yatirrmi gercgeklestirmeyi planlayan yabanci ve yerel markalarin
bahsi gecen faktorleri dikkate almasi durumunda, markalarin kuracaklari ittifaklarin basarih
olma ihtimalinin artacagina inanilmaktadir.

Arastirmanin birtakim kisithliklari bulunmaktadir. Bunlardan ilki, kapsamin belirli bir Griin
grubu ile sinirh olmasidir. Ayrica ¢alisma kapsaminda segilen markalar katilimcilar vasitasiyla
belirlenmisken ilgili markalar {izerinden kurgulanan ittifak kurgusaldir. Bu durum,
katimcilarin ittifaka yonelik yanitlari noktasinda kismen sinirli bir gergeklik saglamaktadir.
Diger yandan galisma, gelismekte olan ulkeler igerisinde yer alan Tirk toplumu ile kisithdir,
gelismis Ulkelerdeki toplumlarin farkli davraniglari s6z konusu olabilir. Dahasi tlkeler arasi
iliskilerin farkli donemlerde konjonktirel degisiklikler gosterebilecegi gercegi, diger bir kisit
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ote yandan, mevcut calismada kisit olarak karsilasilan
durumlarin gelecekte farkli kapsamlarda tasarlanan galismalarla asilmasi miimkindur. Nitekim
farkh Grin gruplar karsilastirilarak gerceklestirilecek ¢alismalar, farkli kiiltirel yapilara sahip
toplumlarin tiketicilerinin bir arada ele alinmasi, daha genis zaman araliklarini kapsayacak
sekilde gergeklestirilecek boylamsal arastirmalar bu calismadaki bashca kisitlarin ortadan
kalkmasi noktasinda 6nerilmektedir. Benzer sekilde gelecek ¢alismalarda gergekte var olan
stratejik ittifaklar Gzerinden hareket edilmesinde yarar goriilmektedir. Diger yandan stratejik
marka ittifaklarinin basarisi noktasinda 6nem tasidigi distnilen alternatif yapilar soz
konusudur. Ornegin Aaker ve Keller (1990)in marka genislemesine ydnelik modelinden
hareketle algilanan marka yabanciliginin satin alma istegi tGzerindeki etkisine aracilik edecegi
ongorilen ancak bu ¢calisma kapsamina dahil edilmeyen ‘marka genisletmeye yonelik tutum’,
‘OrGnler arasindaki uyum’ gibi birtakim alternatif yapilar bulunmaktadir. Konuya iliskin
butlincul bir anlayis gelistirilebilmesi noktasinda s6z konusu yapilar yardimiyla kurgulanacak
yeni arastirmalarin yararli olacagi distnilmektedir.
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Extended Summary

Assessing the Probability of Purchasing an International Brand Alliance Product in the Context of
Perceived Brand Foreignness

While globalization provides access to developing country markets for foreign brands, it also leads to the increasing interest of
consumers in these markets towards foreign brands (Safeer et al., 2022). This situation has turned the developing country markets
into an opportunity for foreign brands. On the other hand, it has created a more challenging competitive environment for local brands
already operating in these markets. However, it is not easy for foreign brands to carry their operations to different country markets
where there are legal, financial, cultural, etc. barriers that needed to be overcome (Karakaya, 1993). In this sense, while foreign
brands are facing difficulties in market development, local brands are facing difficulties due to severe competition conditions. Thus,
such difficulties encountered by both foreign and local brands may pave the way for the establishment of a strategic alliance between
the parties in question. These kinds of alliances, which are widely established among brands today (Lee et al., 2013), also provide
various advantages such as supporting growth strategies by facilitating entry into new markets, providing advantages in terms of cost
and quality, reducing financial risks, and offering competitive advantages (Elmuti and Kathawala, 2001).

Previous studies have revealed that a country's economic development level is a significant determinant of foreign/local brand
preference (Batra et al., 2000). It is known that the perception, attitude, and behavioral intentions of consumers in developing country
markets towards foreign brands are generally positive compared to consumers in developed country markets (Batra et al., 2000;
Akram et al., 2011; Davvetas et al., 2015; Randrianasolo, 2017) since admiration and interest in foreign products are higher in
developing markets (Batra et al., 2000). However, the results of the foreignness perception towards the new brand that will emerge as
a result of an international strategic brand alliance cannot be predicted clearly. Moreover, the effect of perceived foreignness on
behavioral intention may occur indirectly. Thus, it is of great importance to reveal the structures that will play a role in understanding
the process from perceived foreignness to behavioral intention (Akram et al., 2011). Planned Behavior Theory has a guiding function in
terms of clarifying this process (Ajzen and Fishbein, 1977). Therefore, it is valuable to understand the function of attitude toward
alliance and perceived quality during the relevant psychological process (Steenkamp et al., 2003; Akram et al., 2011). Furthermore, it
would be incorrect to assume that all consumers in developing countries will have favorable perceptions, attitudes, and behavioral
intentions toward foreign brands (Kapoor et al., 2003). Since the personal perceptions and attitudes of individuals living in the same
society towards foreign products and cultures may differ (Keillor et al., 2000), it is important to understand their personal-level
assessments as well. Thus, the level of cosmopolitanism, which helps us to understand individuals’ relevance and interests in foreign
cultures, is an important indicator (Cannon and Yaprak, 2002; Cleveland et al., 2009). Although it is known that ethnocentrism has
been widely discussed in previous studies (i.e., Batra et al., 2000; Akram et al., 2011; Witek-Hajduk and Grudecka, 2022), consumer
cosmopolitanism has been relatively less studied and there is limited information on its effects (Ozsomer and Altaras, 2008; Davvetas
et al., 2015; Wagner et al., 2016). Finally, it is worth investigating the issue of perceived brand foreignness/locality in the context of a
developing country (Batra et al., 2000). Developing country markets are important because of their economic potential and offer a
different perspective in understanding consumer behavior. Based on these reasons, the current study aims to examine the effect of
perceived brand foreignness towards the strategic brand alliance on the purchasing probability of consumers and the parallel
mediating role of the attitude towards the brand alliance and the perceived quality of the brand alliance product in this relationship
through the consumers of a developing country (i.e., Turkey). In addition, within the scope of the study, it is aimed to reveal the
moderating effect of consumer cosmopolitanism on the effect of perceived brand foreignness upon the attitude towards the brand
alliance and the perceived quality of the brand alliance product.

In line with the relevant literature and the theory of planned behavior, nine hypotheses have been developed. With these
hypotheses, direct, indirect, and moderated indirect effects have been tested. Before testing the hypotheses, a clothing fashion brand
from Turkey and abroad was determined with the help of two pre-tests. Afterward, a fictional alliance brand was developed, which
was created by the combination of these brands. 392 valid surveys were collected through the online survey. As a result of the
hypothesis tests for direct effects, perceived brand foreignness positively affects the attitude towards the brand alliance and the
perceived quality. On the other hand, the effect of brand foreignness on the probability of purchasing a brand alliance product is
negative. Therefore, while the H; and H, hypotheses were supported, the Hs hypothesis was not. In addition, positive and significant
effects of the attitude towards the brand alliance and the perceived quality on the probability of purchasing the brand alliance
product were found. Thus, the H, and Hs hypotheses were supported.

For testing the mediating effect, the bootstrap technique was used (Baron and Kenny, 1986). Accordingly, the effect of perceived
foreignness on the probability of purchasing a brand alliance product is mediated by the attitude toward the brand alliance. Similarly,
perceived quality mediated the effect of perceived foreignness on the probability of purchasing the brand alliance product. According
to these results, hypotheses Hg and H; were supported. In addition, the model in which attitude towards brand alliance and perceived
quality coexist as parallel mediators to test the effect of perceived foreignness on the probability of purchasing the brand alliance
product was also significant.

Finally, moderated mediation tests were conducted. The interaction effect of perceived foreignness and consumer
cosmopolitanism on attitude towards the brand alliance was insignificant. On the other hand, the interaction effect on the perceived
quality was significant where it was higher for the consumer with a high cosmopolitanism level. Accordingly, while Hg was not
supported, the Hy hypothesis was supported. In summary, the current research reveals important results in terms of understanding
the direct and indirect effects of perceived foreignness towards the brand that emerged as a result of establishing an international
brand alliance. By explaining the moderation role of consumer cosmopolitanism on indirect effects, it also provides some theoretical
and practical outputs through the consumers of a developing country.
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1. Girig

Milliyetgiligin gliniimuzde aldig bicim ve bunun gdg olgusuyla iliskisi politik ve akademik
tartismalarin merkezinde yer almaktadir. Sadece gectigimiz son on yila bakildiginda 6zellikle
Bati diinyasina dogru artis gosteren kiiresel gog politikalari, Avrupa devletlerinde kiltiirel ve
demografik degisimleri olustururken, milliyetgi-popllist siyasetin ivme kazanmasina neden
olmugtur. Bu durum Avrupa’da artan hareketlilik, go¢ ve demografik gerileme déneminde
yasanarak bir tenakuzu da beraberinde getirmistir. Buna goére, bir taraftan yaglanan ve
buyume hizi yavasglayan Avrupa’nin lretime devam edebilmesi igin miltecilere ve gégmenlere
ihtiyac duymasi s6z konusu iken, diger taraftan demografik sonugclari olacagi icin milteci ve
gocmenlerden kaynakh korkular dislayici ve korumaci politikalarin hayata gecirilmesini
saglamakta ve milliyetci siyasi partiler ve liderlerin gilglenmesi icin uygun zemini
hazirlamaktadir (Waterbury, 2020: 962-963). Hatta bu durumdan, Il. Diinya Savasi sonrasinda
yasanan boélinmelerden kurtulup siyasal, sosyal ve ekonomik bitiinlesme amaciyla kurulan
Avrupa Birligi -Bati Avrupa demokrasileri- bile etkilenmektedir (Ayata ve Sutgli, 2022: 63).
Bircok Avrupa llkesinde -ingiltere, Hollanda veya Fransa gibi- ulusal cogunluk ile gég sonrasi
olusan azinliklar arasinda yerel gerilimler artmaya basladi. 11 Eylil'iin ardindan terdrizm ile
Asya ve Sahra alti Afrika’da yasanan catismalarin jeopolitik yansimalari Avrupa’da gigli bir
sekilde hissedildi. 2004 Madrid, 2005 Londra, 2015 Paris, 2016’da Briiksel, Nice ve Berlin’de
yasanan teror saldirilari sonrasi gozler gocmenlere cevrildi. Avrupa vatandaslari arasinda
gdcmen entegrasyonunun basarisi tartisilmaya baslandi (Triandafyllidou, 2020: 795). iste,
milliyetcilik-goc¢ iliskisi boylece 6nem kazandi. Siyasal ve sosyal sorunlar, isgiiciine duyulan
ihtiyag, yeryiziindeki kaynaklarin esitsiz dagilimi ve vahsi kapitalizm, siyasal ve sosyal diizeni
iyi, glicli kurumlara sahip zengin Ulkelere insanlarin go¢ etmesine neden olmus, burada ortaya
¢ikan sorunlar ve gatismalar gog¢-milliyetgilik iligkisinin izahini zaruri hale getirmistir. Terérizm
ya da entegrasyon meselesi bu iliskinin sadece bir boyutunu olusturmaktadir ¢linki
milliyetgilik-gog iliskisi girift bir yapiya sahiptir. Bu ¢alismanin amaci milliyetgilik-gog¢ iliskisini
teorik bir temelde acgiklamaktir. Ancak, oncelikle mevcut calismanin teorik ve metodolojik
yapisi hakkinda bilgi vermek, daha sonra milliyetcilik-gog iliskisi hakkinda yapilan teorik
tartismalara deginmek gerekir.

GOogun politik etkilerini ortaya gikarmak igin su sorularin cevaplanmasi gerekir: Kimler gitti?
Neden gittiler? Nereye gittiler? ve Mense Ulkenin karakteristik yapisi nedir? Bu sorularin
cevaplan uluslararasi gogin, politik-ekonomi, catismalar, siyasi kurumlar, vatandashk ve
milliyetcilik olmak tzere bes 6nemli siyasal etkisi bulundugunu gésterir. Go¢ edenlerin belli bir
etnik gruba mensubiyete sahip olmalari, gé¢ nedeninin siyasi-etnik boélinme ya da
diasporadan kaynaklanmasi durumu, gog edilen yerin demokratik veya otoriter bir rejime ve
bunun yaninda etnik ya da sivil bir ulus-devlete sahip olup olmadigi ve mense Ulkedeki gogin
gerceklesmesinde etnik secilimin roli ile Glke diasporasinin giicli, go¢-milliyetgilik iliskisini izah
etmemizde yararli bir gergeve sunar (Kapur, 2014: 479, 487-489). Buradan hareketle mevcut
¢alismanin teorik gergevesini uluslararasi goglin politik sonuglarindan biri olan milliyetgilik
Uzerine etkisi olusturmaktadir. Fakat kavramsal bir sorunla karsilasiimaktadir, o da
milliyetgiliktir. Clinkli yerylziinde ne kadar millet varsa o kadar da milliyetgilik vardir ve
neredeyse her milletin/milliyetgiligin gogle ilgili bir deneyimi bulunmaktadir. Ginimuzde
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Birlesmis Milletler’in Uye sayisi, Vatikan ve Filistin’de dahil olmak tzere 208 olup (un.org),
bunlarin hepsini milliyetcilik-gog iliskisi temelinde incelemek akademik bir makalenin sinirlari
cercevesinde imkansizdir. Bu yiizden mevcut calismada incelenen konular baglaminda birkag
milliyetcilige yer verilmesi uygun gortlmektedir. Bu ¢alismada, teorik tartismalar ekseninde,
Japon, Kazak, Turk (Kuzey Kibris), Macar, Polonya, Sindhi, Tamil ve Banglades
milliyetciliklerine yer verilecektir. Bahsi gecen arastirma sorulari ¢ergevesinde, nitel arastirma
deseninin kullanildigi mevcut ¢alismada, c¢ok sayida makale, kitap ve rapor (zerinden
dokiiman analizi yapilmistir. Bu baglamda gog¢-milliyetgilik iliskisi ve cesitli ulus ve etnik
gruplarin milliyetgiliklerini irdeleyen ulusal ve uluslararasi akademik literatiirden istifade
edilmistir. Bu ylizden mevcut ¢alismada ilk olarak etnik eve déniis gogleri incelenecek, bunu,
goce karsi milliyetgi tepkiler izleyecektir. Sonug¢ bdélimiinde bulgular tartisilacak ve
milliyetgilik-gog iliskisine panoramik bir bakis agisi kazandinlacaktir.

2. Ulus-Devlet, Etnisite ve Gogiin Simbiyozu: Etno-gé¢

Milliyetcilik, literatlirdeki pek cok tanimlarinin kesisim noktalariyla beraber, bir ulusa
Uyelige diger gruplardan daha fazla deger veren, diger uluslardan farklilik arayan ve ulusu
korumaya calisan, siyasi temsilin merkezine ulus dislincesini yerlestiren bir ideolojidir (Bieber,
2018: 520). Ulus fikri modern siyasi ve kiltiirel séylemin temelidir. Bu séylemin kendisi, ¢cok
sayida farkh hareket, politika ve ¢atismanin anlasiima bigimini sekillendirerek politik ve sosyal
olarak etkilenir. Bir ulusun iddiasi/tyeligi genellikle ulusal kimlik veya onceden var olan
devlet/mekan veya toprak varsayimina basvurur. Bu nedenle, ulusal tarih, din ve ilkel
etnisitenin ¢agrilmasi, ¢agdas uyrukluk iddialarina iliskin sorunlara yanit vermenin yollaridir
(Moldovan ve Mihaescu, 2018: 35-37). Dolayisiyla milliyetgilik ve ulusal kimlik, devletlerin
tanimlanmis cografi sinirlari icinde ve 6tesinde bulunan aidiyeti kontrol edebilme ve manipiile
edebilme yollari olarak kabul edilmektedir. Devletler, ulusu sekillendirmeye ve birlestirmeye
cahsirken, ulusal kimlik biciminde bagliik ve aidiyet acisindan vatandaslarina ideolojik ve
hegemonik talepler yikler. Milliyetciligin birlik, kollektivite, 6zgtrlik gibi ilerici ve devrimci
yonleri de bulunmaktadir. Ancak her haliikarda milliyetgiligin, 21. yuzyilda bile saflik ve
homojenlik egilimine sahip oldugu goruliir (Mavroudi, 2010: 219-220). Milliyetgiligin ulus
kavrami tzerinden tanimlanmasi ve buna iligkin nitelikleri g&g ile olan iliskisinin anlagiimasinda
yararli bir zemin saglamaktadir. Bu iliskide ilk etapta goze ¢arpan husus, Moldovan ve
Mihaescu’nun (2018: 39) da belirttigi tzere, go¢ olgusunun ulus ve geleneksel ulus-devlet
modeline yonelik bir meydan okuma olarak gorilmesidir. Gogmenler, gegmis goglerin ulusun
temel mitini olusturdugu toplumlarda bile, devletin ve toplumun dizenli isleyisine karsi bir
tehlike olarak gorilmektedir. Cinkl gécmenler, halk, egemenlik ve yurttaslik arasindaki es
bicimliligi yok eder. Ayrica onlar, devlete karsi ortak sadakat ve o devlet tarafindan garanti
edilen ortak haklara sahip topluluga yani ulusa karsi her zaman yabanci olarak algilanirlar.
Boylece giinimizde gégmenler ulus insa projesine karsi yenilenmis bir meydan okumayi
temsil etmekte ve -Ozellikle ulusun higbir zaman cogul olarak tasavvur edilmedigi ve
kendisinin eski gé¢menlerden olustugu yerlerde- basarilarinin kirilganligini gdstermektedir
(Wimmer ve Schiller, 2003: 583). Bu ylzden gog, ulusun homojenitesi, safligi, butlinlGglu ve
gelecegi acisindan 6nemli bir tehdit kaynagi olarak gorilir. Gelenler ‘biz’'im disimizdaki
yabancilardir, yani ‘Gteki’lerdir. Bunun sonucunda gog, ginimuzdeki bitln uluslar agisindan
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bir meydan okumayi temsil etmekte, etnisist, irk¢i ve saldirgan milliyetgiliklere kapi
aralamaktadir. Ancak go¢-milliyetgilik iliskisini ulus projesi Gizerinden sadece bir ¢catisma olarak
gormek, resmin bir bolimind olusturur. Gegmisten glinlimize gog, milliyetciligin en Uretken
nesnesidir. Bircok ulus, ulusal mitler vasitasiyla goce atif yapmakta ya da gogler neticesinde
olusmaktadir. Hatta ulusun homojenligi bazi durumlarda goéc¢ ile saglanmak istenir. Bu
cercevede once gogln milliyetciligin Gretimindeki katkisini bakmak, daha sonra da ortaya
cikan gatismalari incelemek gerekir.

2.1. Gogun Etnisitelestirilmesi: Etnik Doniis Gogleri

Milliyetgilik-Gog iliskisi baglaminda akademik literatlirde en g¢ok tartisilan konularin
basinda etnik donis gogleri olgusu gelmektedir. Gogiin etnik bir hiiviyet kazanmasi, gé¢ eden
grup, go¢ edilen yer ve milliyetcilik paradigmasi hakkinda bilgi sunmaktadir. Bu ylizden, kisaca
etnisite ve etnik ulus-devlet kavramlarina bakmak gerekir. Milliyetgilik literatiiriinde
etnisitenin ¢ok sayida tanimi bulunmakla birlikte, milliyetcilik kuramini bunun Gzerine insa
eden Anthony Smith’in tanimi genel bir kani sunar. Ortak bir ata yani soy miti, kollektif 6zel bir
ad, paylasilan anilar, ortak kiltiri degerli kilan unsurlar ve topluluk icinde dayanisma
duygusu, etnistenin 0Ozelliklerini olusturmaktadir (Smith, 2010: 13). Etnisitenin cekiciligi,
insanlarin ve grup iliskilerinin siniflandiriimasidir (Mavroudi, 2010: 228) ve bunun milliyetgilik
lizerindeki etkisi, kismen glindelik hayatin kiiltiirel geleneklerini daha spesifik tarihsel iddialara
doniustirme meselesidir (Moldovan ve Mihaescu, 2018: 36). Etnik ulus-devlet ise
gunimduzdeki liberal demokratik devletlerin icinde bulundugu ¢ikmazin Uriini olarak
gorulebilir. Bu ¢ikmaz, ekonomik nedenlerle go¢gmenlere duyulan ihtiyagc ve bunun karsisinda
etno-ulusal kaygilar, yani ulusal kiltirin ve demografik yapinin degismesidir/bozulmasidir.
Bunun sonucunda bazi devletler ¢6zimi ‘es-etnik’ torunlari cagirmakta gordui. Bu sekilde hem
ekonominin isgilict ihtiyaci ¢6ziilmekte hem de ulusal hassasiyetler giderilmekteydi. Bu tarz
devletlere etnik ulus-devlet denilmektedir. Etnik ulus-devletler, ulusal dayanisma ve
birliklerinin dogasinda etnik birlesimin gliclii olan devlet yapisidir. Gog ikilemi bu devletler de
cok glcladar, sivil ulus-devletlere nazaran etno-ulusal kaygilarca sekillendirilen dislayici bir
goc politikasini benimserler ve gdcmenlere karsi hosgori zayiftir. Boylece etnik donis
goclerinin kurumsal zemini olusabilmektedir (Tsuda, 2010: 617-622).

Etnik go¢ ya da etnik doniis gocl gibi terimler, ulus-devletleri olusturan anavatandaki yerli
niifusla etnik bir yakinhiga sahip oldugunu distnilen topluluklarin birlesmesini tesvik ettigi
Ozel bir gog tlrinu ifade etmek igin kullanilirlar (Talat Zrilli, 2019: 494). Genel olarak, iki tur
diaspora donisi vardir. Birincisi, anavatanlarina (dogum (lkelerine) geri dénen birinci nesil
diasporik halklarin geri déniis gociidir. ikincisi, nesiller boyu etnik anavatanlarinin disinda
yasadiktan sonra atalarinin menge lkelerine 'geri dénen' diasporik halklarin sonraki nesil
torunlarini ifade eden etnik geri dénts gocudir (Tsuda, 2010: 616-617). Etnik donus gogleri iki
amaca matuf gercgeklestirilir: ulusun es-etnik akrabalarinin ideolojik nedenlerle (milliyetcilik,
ulus insasi ya da koruma gidisi) ve ekonomik saiklerle geri ¢agirilmalari. Tsuda’ya (2010:
622-625) gore Japonya ve Giiney Kore, onlarca yillik ekonomik refahin ve diisiik dogurganhk
oranlarinin neden oldugu akut vasifsiz isglicii kithgina yanit olarak ¢ok sayida etnik geri donis
gocmeni ithal etti. Gliney Kore ve Cin, diasporadaki varlikh ve yiiksek vasifli etnik torunlari,
yurtdisindan ekonomik yatirimlari tesvik etmek ve mesleki becerilerinden yararlanmak igin
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geri donmeye tesvik etti. Japonya ve Glney Kore, etnik geri donen gécmenlerin kiltirel
olarak asimile edilmelerinin ve sosyal olarak biitlinlesmelerinin daha kolay olacagini ve etnik
homojenliklerini bozmayacagini varsaydiklari icin diasporik geri doniise izin vermeye karar
verdiler. Bununla birlikte, baslangicta ekonomik bir mantikla motive edilen etnik geri donis
gocu politikalarini benimsemelerinin birincil nedeni bu tir etno-ulusal gerekceler degildi.
Buna karsilik, Avrupa etnik ulus devletleri (israil ile birlikte) etnik geri dénen gé¢cmenleri
dncelikle etno-ulusal nedenlerle kabul etmislerdir. Yani Avrupa Ulkelerindeki (ispanya, italya,
Yunanistan, Macaristan, Polonya ve Rusya) etnik geri dénls gbcl politikasi, neredeyse
tamamen, yurtdisinda dogmus ve daha genis bir etnik ulusun pargasi olarak hayal edilen
diasporik torunlarla etnik bir yakinlik mantigina dayanmaktadir.

Teorik baglamda etnik dénis gocleriyle ilgili iki 6nemli sonug¢ bulunmakta, bunlar ayni
zamanda kavramin sorunsalini olusturmaktadir. Etnik dénis goclerinin birinci sonucu, gégmen
entegrasyon siirecinin ev sahibi tlkeye getirmis oldugu sosyal ve ekonomik yikiyle alakalidir.
ikinci sonug ise bu tiir gbclerin dogasi geregi ayrimci ve dislayici karakteristik yapisidir. Clinki
bu tarz goclerde 6zellikle ggmenlik ve vatandaslik gibi konularda devletin lzerine insa edildigi
etnik kimlik 6n plana gikarilir. Bdylece tlke igindeki diger etnik gruplar ayrimcilikla karsi karsiya
kalabilir (Kuscu, 2013: 178). Dogal olarak burada goci yoneten devletin etno-milliyetgi
motivasyonlari, bunlarin devlet ve ulus insasiyla 6rtustigli durumlarda kendisini gosterir. Es-
etnik soydaslarin cagirilma nedenleri, devlet insasi, ulusal homojenitenin saglanmasi ya da
ihtilafli alanlarin doldurularak jeopolitik ¢ikarlarin hayata gecirilmesi gibi pragmatik amaclarla
aciklanabilir (Talat Zrilli, 2019: 494).

Etnik donis gocleriyle alakali teorik tartismalardan sonuncusu, gelen Kkisilerin
motivasyonlariyla ilgilidir. Etnik donls goéclerinin kisa slirede cevresel degisiklikler tarafindan
tetiklenmesine ragmen etnik bir azinhgin tarihsel vataninin disinda yasamasi durumunda
kusaktan kusaga takip edilen kimlik tasavvuru burada etkili olmaktadir. Bunun yaninda pratik
biling ve nesillerin etnik donlsi bir davranissal norm olarak tasimasi durumunda da etnik
donusler gergeklesebilmektedir (Kulu, 1998: 324-325). Geri donenler ekonomik ve sosyal
kaygilar nedeniyle anavatanlarina yerlesebilirler (Talat Zrilli, 2019: 494). Ayrica, sirgin,
pogrom, devletlerarasindaki anlagsmalar, dogal afetler ve bireysel tercihler de bu konuda
etkilidir. Buraya kadar yapilan teorik tartismanin pratikteki yansimalarina gesitli drnekler
(Japon, Kazak ve Kuzey Kibris) Gzerinden bakmak, konunun pekismesinde yararl olabilir.

Klasik bir Orta ¢ag askeri aristokratlar feodalizminden biyik bir imparatorluga doénisen
Japonya, etnisist milliyetgiligiyle 6n plana g¢ikmaktadir (Ichijo, 2019). Bu durum gog
politikalarina da yansimigtir. Il. Diinya Savasi nedeniyle bulyilk bir demografik gerileme
yasayan Japonya, daha sonra ekonomik anlamda yaptigi atihmla dikkat ¢ekmis, en biyik
ekonomilerden biri olmustur. Ancak ekonomik refah dogum oranlarini dislirmis, isgtcl
ihtiyact hasil olmustur. Bu durumu nikkeijin vasitasiyla asmaya calismistir. Nikkeijin,
yurtdisinda dogup bilylimis Japon soyundan gelenler olarak tanimlanmaktadir. Bu kavram
cogunlukla Japon Brezilyalilardan olusan Gliney Amerika'dan yasal olarak kabul edilmesini
icerir. Japon hukimeti, emege ag¢ Japon isverenleri yatistirmanin yani sira, nikkeijin
gdocmenlerinin diger yabanci isciler kadar etnik ve sosyal olarak yikici olmayacaklarini, ¢linki
onlar Japon kokenli ortak etnik gruplara mensup olduklarini ve boylece etno-ulusal kaygilarini
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yatistirdigini dusiiniiyordu. Hikiimet politika yapicilari, nikkeijin'in irksal ve kiltirel olarak
farkh yabancilarin aksine Japon toplumuna daha sorunsuz bir sekilde asimile olacagini
varsaydilar. Kettoshugi olarak bilinen kan ve soy ilkesi ve Japonlarla kan bagi olan yabancilara
ayricalik taninmasi, Japonya'nin etnik homojenligini koruma endiseleri nedeniyle, goéc¢
politikasini bicimlendiren en o6nemli etkendi. 1989'da Japonya'da kayith sadece 14.528
Brezilyali yabanci olmasina ragmen, sayr 2000 yilinda 254.394'e ve 2007'de 316.967'ye
ylkseldi. Gogmenlik politikasini belirleyenler, bu Brezilyali nikkeijinlerin ¢ogunun ailelerini
getirip uzun vadeli yerlesmelerini beklemiyordu. Buna ek olarak, Brezilyali nikkeijin, politika
yapicilarin bekledigi kadar kiltiirel olarak Japon degildi. Japon fenotiplerine ragmen,
Brezilya'da dogup buyudikleri igin ¢ogu Japonca konusmuyor ve birgok Japon'un kiiltirel
olarak oldukga yabanci ve rahatsiz edici buldugu "Brezilya" tarzinda davraniyorlardi. Nikkeijin
goglinden sonra Japonya’da uyusturucu kullaniminin ve tecaviiz vakalarinin arttigini séyleyen
Japonlar, bu durumdan rahatsizlik duymaya basladilar. Sonug olarak, Japon Brezilyalilar etnik
Japon olarak kabul edilmediler, ancak etnik anavatanlarinda yabanci olarak muamele goérdiiler
ve bircogu etnik onyargi ve ayrimciliga maruz kaldi. Ayrica, ¢ogu Japon'un kagindigi kirli,
tehlikeli ve zor isleri yapan tek kullanimhk gé¢men isciler olarak sosyo-ekonomik olarak
marjinallestirildiler. Karsilastiklari kiltiirel engeller ve etnik bir azinlik olarak Japon toplumuna
sosyal yabancilagsmalari nedeniyle, ¢cogu kendi aralarinda iliski tesis etmis ve ana akim Japon
toplumuyla etkilesime girmemistir. Japon Brezilyali gdé¢menler, yasadiklari olumsuz
deneyimlere tepki olarak kulturel farkhliklarini 6ne stirmeye baslamiglar ve Japon toplumunun
olumsuz yonleri olarak algiladiklari seylere karsi bir Brezilya milliyetgisi kargi-kimligi insa
etmislerdir. Hatta bazi topluluklarda nikkeijin yabancilari ile Japon sakinleri arasinda ciddi
gerilim vakalari ve olasi siddet vakalarinin yani sira sug olaylari da yasandi (Tsuda, 2010: 625-
632). Boylece teorik anlamda bahsedilen ekonomik gerekgelerle ¢agrilan ancak ulusal kaltlr
ve etnik yapinin da korunmasini amaglayan Brezilyali Japonlarin gogi, basarisiz bir deneyim
sundu.

Japonya’daki go¢ deneyimine benzer bir durum Kazakistan’da da gortlmektedir. Ama
Kazakistan’in Japonya’dan farki hala ulusu-devlet insa sireci icinde yer almasi, farkl etnik
gruplarin bulunmasi ve Kazak gociini destekleyenler ve desteklemeyenlerin farkh argimanlar
ileri slirmeleridir. Kazakistan’dan bagimsizligini kazandiktan sonra hem ulkedeki isglicii agigini
kapatmak hem de Kazakistan’in Kazaklasmasi icin oralmandar politikasi devreye sokuldu.
Oralmandar, yeniden yurttas haline getirilenler anlaminda kullanilan diasporadaki Kazaklarin
geri donlslin iceren bir kavramdir. Kuscu’ya (2013: 180-191) gore etnik geri donisu
savunanlar, anavatan topraklarindaki itibari grubun hakimiyetini ve ulus-devletin insasini
istemektedirler. Onlar icin Kazak gogline karsi olanlar yani Ullkenin Kazaklastirimasindan
korkanlar hala Sovyet donemindeki kdle ve somirgeci zihniyeti tasiyan kozmopolit kisilerdir.
Oncelikle, diasporadaki Kazaklarin déniisii, diaspora Kazaklarinin magduriyet ve
asimilasyonunu 6nlemek icin bir zarurettir. Gegmiste Kazakistan isgale, acliga ve sémiriye
maruz birakilmis, bu ylzden ¢ok sayida Kazak gé¢ etmistir. Bazi Kazaklar kimliklerini korumak
icin go¢ etmek zorunda kalmislardir. Simdi ise onlari geri ¢agirma vaktidir. Etnik donisi
savunanlara gore gelecek olan Kazaklar, Kazak diline, kiltlrine ve demografik yapisina olumlu
katkilar sunacaktir. Kazakistan’in buyik bir cografyasi olmasina karsilik niifusu seyrektir,
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isglict eksikligi bulunmaktadir, bu nedenle gége ihtiyaci vardir. Ayrica Kazakistan’da hakim
etnik grubun dili olan Kazakcanin Rusg¢a karsisindaki ikinci dil konumu vyikseltilmelidir.
Nitekim, Cin ve Mogolistan’dan geri donen Kazaklar, dillerine ve geleneklerine ¢ok bagh
insanlardir. Nihayetinde etnik Kazaklarin geri déntsini savunanlar tek bir ulusa ayricalik
taninmas! vasitasiyla etnik ulus-devletin olusmasini isteyenlerdir. Bunun karsisinda tim
vatandaslarin hicbir ayrim gozetilmeksizin esit statiide olmasini savunanlar etnik goce karsi
cikmaktadir. Etnik donis goclerinin liberal olmayan karakteri ve yurttasliktan ziyade etnisiteye
yaptigl vurgu bu kesimin elestirilerindeki odak noktayi olusturur. Etnik Kazaklarin donisu,
lilkeye ¢ok biyilk ekonomik ve sosyal bir kiilfet getirmektedir. Bu kiilfetle karsilasmak yerine
onu toplumsal refahi arttirmak igin kullanmak gerekir. Plansiz ve aceleye getirilmis bir politika
olarak gordikleri etnik Kazaklarin gogl yerine, Kazakistan’da dogmus, her zaman
Kazakistan’da yasamis kisilere oncelik verilmelidir. Zaten bu politikaya karsi olanlar Kazak
diasporasini satqgyn yani hainler olarak isimlendirirler ¢linkii onlar zor zamanlarda kolay yolu
tercih edip gitmislerdir. Go¢l savunanlarla bu politikaya karsi olanlarin uzlastigi tek konu
demografik bluyimenin gercgeklestiriimesidir. Ama gog¢ karsitlari nicel artisin degil niteliksel
artisin 6nemine vurgu yaparlar. Bundan dolayl Kazaklarin geri donlsu faydah degildir ¢linki
cogu disuk egitimli ve kabiliyetsiz kisilerdir. Kazak dili, kaltirl ve gelenekleri konularinda da
gelen Kazaklarla vyerlesik Kazaklar arasinda fark oldugunu disiinmektedirler. Kazak
diasporasindan geri donenlerin yerlesiklere oryska satylgan -kendini Ruslara satan- seklindeki
yaklasimlari bunu 06zetlemektedir. Kazak diasporasinin geri donilisi sivil ulus tasarimini
olumsuz etkileyecegi gerekgesiyle bu politikaya karsi gikmaktadirlar.

Kazak devletinin oralmandar politikasinin demografik yapi tzerindeki etkisine bakmak
gerekir. Son Sovyet niifus sayimina (1989) gore cumhuriyet, itibari ulusun 6.534.616 sakinine
ve cumhuriyetteki en bilyiik azinligi olusturan Rus niifusu olan 6.227.549 Rus'a sahipti. Toplam
nufus 16.464.464 idi. Kazaklar ve Ruslar, cumhuriyet niifusunun sirasiyla yiizde 39,7'sini ve
yuzde 37,4'Un0 temsil ediyordun (Kuscu, 2013: 184). 2009 nlfus sayimina goére Kazaklarin
orani %63,1’e yikselirken, Ruslarin nifusu %23,7’ye gerilemistir. Uluslararasi Ekonomi ve
Politika Enstitlisi Uzmani Ayman Jusupova, Anadolu Ajansi muhabirine verdigi roportajda
oralmandarlarin goclinli, eski Kazakistan Cumhurbaskani Nursultan Nazarbayev isminden
milhem “Nurlu Gég¢” olarak isimlendirmekte ve bu gog tiirliniin ¢ok islevsel oldugunun altini
cizmektedir. Jusupova, 1 milyon 71 bin etnik Kazak’in Kazakistan’a dondigii ve Kazak niifus
dogum oraninin %1,7’den %4,7’ye ciktigini sdylemistir (trtavaz.com). Bu sayilar etnik dénls
goclerinin Kazakistan igin Girettigi olumlu sonuglari gostermektedir.

Etnik donis gogleri baglaminda Gzerinde durulmasi gereken bir diger 6rnek Kuzey Kibris
Tirk Cumbhuriyeti'ne (KKTC) Tirkiye’den yapilan goglerdir. Kuzey Kibris’a yapilan baris
harekatlarinin ardindan adaya Turk nifusu yerlestiriimeye baslandi. Bu, 1975-1980 yillari
arasinda ¢ dalga biciminde gergeklesti. Sayisi net olarak bilinmese de 15 bin ile 150 bin
arasinda oldugu tahmin edilmektedir. Gergeklesen goglerin temel nedeni olarak ekonomik
gereksinimler gosterilmekteydi. Nitekim adanin kuzey kismindan 142 bin Rum glineye
gonderildi ve onlarin yerine glineyden 45 bin Tirk kuzeye go¢ etti. Bu durum adanin
kuzeyinde buyuk bir isglicii arzi ve demografik bosluk yaratti. Cinkl Kuzey’deki Tirk yonetimi
altindaki topraklar ve sahip olunan nifus arasinda biyik bir fark bulunuyordu. Rumlarla
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yasanan catismalar déneminde on binlerce Tiirk, ingiltere ve Tirkiye’'ye gé¢ etmisti. Hatta
adanin ingiliz idaresi altina girmesiyle, yani catismalardan &nce de vyiizbinlerce Tirk
Anadolu’ya geri donmiusti. Adanin ikiye bdlinmesinden sonra ekonomik gereksinimleri
karsilamak icin ilk go¢ dalgasi yasandi. Ekonomik gerekgeler Tiirkiye icin de gecerliydi ¢linki
gbcun yasandigl donemde Tirkiye'de issizlik 6nemli bir sorundu. Ayrica, heyelan, deprem,
baraj yapimi gibi gerekcelerle topraksiz kalan koylilerin adaya gonderildigi de hesaba katilirsa
Kuzey Kibris’a yapilan gog Turkiye acgisindan fayda saglamaktaydi. Lakin Kuzey Kibris’a yapilan
goclerin bir boyutu boyle agiklanabilirdi. Kuzey Kibris baglaminda, bir ulus-devlet insasi
doéneminde etno-toplumsal ¢atisma tarafindan sekillendirilen makro politik baglamda gomiili
onemli nedensel unsurlar bulunabilir. Kibris'taki iki toplumun fiziksel olarak ayrilmasi,
kuskusuz, 19. yizyilin son yillarinda ingiliz sémiirge yénetiminin baslangicindan bu yana
iltihaplanan rakip etnik milliyetgiliklerin sonucuydu. Gergeklesen gé¢ ve KKTC'nin kurulmasi,
Kibris Turk toplumu igin ulusal bir halk olmanin son asamasini simgelemektedir. Tirkiye'den
Kuzey Kibris'a go¢ hareketinin baslangici, bu ulus-devlet insasi doneminde gergeklestirilmistir
ve buna uygun siyasi ve kiiltiirel idealler tarafindan sekillendirildigi ileri strtlebilir. Ulus insasi
baglaminda, ‘nifusu arttirma’ ve ‘bos bolgeleri doldurma’ stratejisi izlendi. Aslinda mevcut
strateji Turk milliyetgiliginin Kuzey Kibris'taki uzantisi temelinde yorumlanabilir (Talat Zrilli,
2019: 496-501).

Kibris meselesi Tirk milliyetcili acisindan milli bir dava olarak telakki edilmektedir. Bu milli
dava Tirk milliyetciligi acisindan bir ge¢ kalinma durumunu da ifade eder. Yine de Tirk
milliyetciliginin  gelistirdigi ‘anavatan’-‘yavru vatan’ retorigi hem bir hiyerarsik yapi
olusturmakta hem de bu ge¢ kalmislig telafi etmektedir (Bora, 1995). Zaten benzer durum
Kuzey Kibris icin de gegerlidir. KKTC'nin ilk Cumhurbaskani Rauf Denktas bir Tiirk milliyetgisi
olup, Kibris Turklerinin koklerini Anadolu-Orta Asya ekseninde izah etmektedir. Bu ylizden
adaya donmeyi reddeden Kibrish Tirklerin yerine Anadolu’daki Tirklerin gdnderilmeleri,
Kibrish  Tiirkleri anakaradaki Tirklerle esitleyen etno-milliyetgi mantigin  sonucudur.
Nihayetinde, Tirkiye'den Kuzey Kibris'a ilk go¢ dalgasi, Turk milliyetciliginin hem génderen
hem de alan baglamlarda neredeyse hegemonik oldugu bir siyasi kiiltirel baglamda
gerceklesti. Boylece, 'isglici aciginin doldurulmasl' sadece tedarik¢i olarak Turkiye'ye
(‘anavatan') yonelmeyi degil, ayni zamanda Tirkiye'den gelen niifusu, Turkiye'den bagimsiz bir
Kibris Tirk ulusuna 'dogal olarak' ait bir grup olarak algilamayi da igeriyordu ve KKTC'nin ulus
insasinin araci olarak hizmet ediyordu (Talat Zrilli, 2019: 501- 505).

2.2. Etnik G6¢ Karsisinda Azinlik Gruplarinin Milliyetgilikleri

Gog¢ olgusunun en dogal sonucu, goc¢ edilen (lkede vyiikselen milliyetgilik olarak
gosterilebilir. Neredeyse gog¢ alan toplumlarin tamaminda, dozlari farkli olmak kaydiyla,
milliyetcilik bir reaksiyon biciminde kendisini gosterir. Ancak burada bahsedilen milliyetgilik
cogunlugun ya da ulusu olusturan etnik grubun milliyetciligini ifade eder. Gliniimiizde ¢ok az
toplum etnik agidan homojendir, yani bircok llkede ulusu olusturan etnisite haricinde farkli
etnik gruplar vardir. Ozellikle ulusu olusturan hakim grubun disaridaki es-etnik torunlarinin
gelmesi durumunda diger etnik grup/gruplar bu duruma tepki gosterebilir. Nitekim, gog
meselesinde bazilarina 6ncelik verilmesinin sorunlu tarafi, digerlerini ayirt etmek oldugunu
dile getiren Joppke (2005: 23) bu durumu Ozetlemektedir. Zaten etnik doniis gogleri,
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demografinin ideoloji ve siyasetle i¢ ice gectigi devletlerde azinhk gruplarina karsi etno-
demografik dengeyi degistirmeye yonelik bir politika olarak telakki edilebilmektedir (Levy,
2002). Nihayetinde dis gog i¢ gocl yonlendirir ve ¢ok irkh toplumlarda bunun ulus-alti siyasi
dinamikler icin sonugclari vardir (Kapur, 2014: 483). Mevcut sonug etnik ¢atismaya iliskindir.
Etnik siddet, kimligin Gretken giicl olup, eve donis goclerinde kimliksel ¢atismalar yoluyla
beslenir (Bieber, 2018: 538). Bu baglamda Pakistan’daki etnik gruplardan biri olan Sindhilerin
etnik milliyetgiligine bakmak, konunun anlasilmasinda yardimci olabilir.

ingiliz sémiirgesi déneminde baslayan Hindu-Misliman ayriligi Hint cografyasinda Il
Dinya Savasindan sonra iki ayri devletin dogusuna neden olmustu. Pakistan kuruldugunda
halk, bes biiyiik dil ailesinden otuz iki ayri dili konusan farkli etnik kompozisyonlarin islam
kimligi altinda bir araya geldigi toplulugu olusturuyordu (Esposito, 1980). Sindhiler, Pakistan’in
Racasthan eyaletinde yer alan, Pakistan’in en blyik Ggclinci etnik grubunu olusturmaktadir.
Pencabiler, Pestunlar, Beluciler ve Hindistan muhacirleri diger biiylk etnik gruplari meydana
getirmektedir. Sindhi milliyetgiliginin ortaya ¢ikisi, Pakistan’in kurulusu, Pakistan milliyetgiligi
ve gocle yakindan alakalidir.

Sindhi milliyetgiligi, Pakistan’in blrokratik devletinin miidahaleci dogasinin Grini ve buna
bir cevap olarak gorilebilir. Kimlik, kdltiir, sanayilesme, kapitalizm ve sinif olgulari etnik
milliyetciligin olusumunda rol oynasa da bu Sindhi 6rneginde sadece yardimci bir rolddir.
Sindhi etnik milliyetciligi, bu kategorideki bireylerin devletten gordiigli muameleye bir yanit
olarak gelismistir (Khan, 2002: 213-214). Yine de Pakistan’in miidahaleci dogasi ve buna karsi
gelisen tepkide de gogun etkisini gormek mimkiindur. Pakistan kurulduktan sonra milyonlarca
Musliman Hindistan’dan Pakistan’a gog etti. Sindh, bélinmeye eslik eden milteci akinindan
en ¢ok etkilenen eyalet oldu. Sindhilerin milteci sorununa nasil tepki vereceginin birgok siyasi,
ekonomik ve kltiirel nedeni vardi. Miltecilerin kot durumuna baslangictaki sempatik Sindhi
tepkisi, tasra 6zgilligld nedeniyle muhalefete ve diismanliga dontismedi. Aksine, ekonomik
gerileme, belirgin sosyal kargasa, kétiilesen bir kanun ve dizen durumu, yerlilerin yabancilar
tarafindan baski altinda birakilma korkusu ve Pakistan devletinin Sindh'in sikayetlerine pek de
hos olmayan tepkisi, Sindhi etnik milliyetgiliginin blylmesini sagladi. Miiltecilerin ilk
akinindan sonra, ¢ogu Sindhi icin durumun onlar igin basit bir Misliman kardeslerini
karsilama meselesi olmayacagi asikar hale geldi. Miiltecilerle basa ¢ikmak zorunda kalmanin
hayatlarini daha da kéti bir hale getirmesi muhtemel goriinlyordu, basit bir nedenden dolayi,
gelen Musliman mdlteciler yoksulken, ayrilan Hindular Sindh'in ekonomik ve ticari hayatini
yoneten agirlikli olarak mireffeh insanlardi. Bir diger sorun da gelen miltecilerin sayisinin
yonetilemeyecek kadar fazla olmasiydi. 1951'de Sindhiler, ntfusunun %57,1'i Hintli
Mubhacirlerden olusan Karagi'de bir azinlik haline gelmisti Sonug olarak, kitlesel akin, o noktaya
kadar nispeten barisgil bir eyalette sosyal dizensizlik yaratti. Sindhiler, ayrica, Misliman
mdltecilerin blyuk ¢apli Hindu gbg¢line yol agan toplumsal siddetten sorumlu olduguna
inaniyordu. Tek birim uygulamasi, 1958’de Sindhi eyaletinde Urduca’nin egitim dili olarak
dikte edilmesi, Kotri ve Guddu baraji gibi hizmetlerden sonra sulanabilen arazinin ya Pencap
yva da muhacir kokenli kisilere tahsis edilmesi, devlet biirokrasisinde Sindhilere yeterince yer
verilmemesi, Pakistan ordusuna hicbir Sindhi'nin kabul edilmemesi ve son olarak
Universitelerde baslayan muhacir-Sindhi catismasinin her alana sigramasiyla Sindhi etnik
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milliyetgiligi viicut bulmustur (Khan, 2002: 218-223). Her ne kadar Sindhi kékenli Zilfikar Al
Butto ve kizi Benazir Butto Pakistan’i yonetseler de Sindhilerin durumunda bir degisiklik
olmadi. Clinkl yasanan askeri darbeler, siyasi ve ekonomik krizler neticesinde buglin Pakistan
uluslararasi alanda ¢okmus devlet olarak kabul edilmektedir. Ayrica Pakistan milliyetciliginin
etnik gruplar arasindaki hiyerarsik kategorizasyonu, bu duruma neden olmaktadir.

3. Goge Karsi Milliyetgi Tepkiler

Gog¢ olgusunun daha melez ve arada kalmis kimlikler olusturduguna iliskin bir varsayim
siklikla belirtilse de milliyetgilik insanlarin ve devletin yasamlarinin énemli bir yoni olmaya
devam etmektedir. Gogmenler, diasporadakiler ve onlarin sinir 6tesi baglantilari, ulusun
algilanan homojenligini sarsmakta, daha arada ve karmasik olan ve ulusun otesi olarak
goriulen kimlikler ve kiiltiirler insa etmektedir. Nihayetinde, yaratilan bu kimlikler sorunlu
olarak gorilmektedir. Bir yandan, ev sahibi toplumlarda, marjinallesme ve 6tekilerin tehdit
edici olarak algilanmasi gibi faktorler, ice donik egilimler ve kiiltiirel, ulusal, bélgesel ve diger
teritoryal temelli saflik ve baglilik bicimlerini yeniden kazanma veya bunlara tutunma ihtiyaci
yaratabilmektedir. Ote yandan, "hareket halinde" olanlar, genellikle anavatanla baglantili olan
daha homojen ve saf etnik, dini, kiiltlrel veya ulusal kimlik kavramlarina glivenerek potansiyel
yabanci dismanhgi, yerinden edilme ve savunmasizlikla basa ¢ikmaya galisabilirler (Mavroudi,
2010, 220-223). Boylece go¢ meselesi, azinliklar ve ¢ogunluk milliyetciligi olmak tzere iki tir
milliyetgilik yaratabilir. G6¢menlerin kiltirel ve dini haklari, ev sahibi toplumdaki etnik ve dini
kiltarel farkhliklarin algilari ve uygulamalari olmak Uzere iki kimlik degeri zit konumlarda yer
alir. Gogmenlerin entegrasyonunun saglanamamasi, gd¢menlerin kiiltiirel degerlerinin kabul
edilmemesi, din 6zgirliglinin azalmasi ve toplumsal hareketliligin engellenmesi, milliyetci
diisiincenin yayilmasina ve kitlelerin etnik cizgiler tizerinden siyasallasmasina yol agabilir. Ote
yandan gocmen korkusu, islerinin isgal edildigi inanci, gé¢menlerin yarattigl sosyal yik,
yarattig1 sosyal problemler ve gé¢cmenlerin sorununun politikacilar ya da kitle iletisim araclari
tarafindan glvenliklestirilmesi, milliyetciligin gelismesine yol agar (Moldovan ve Mihaescu,
2018: 39-40). Calismanin bu boliminde ilk olarak go¢ alan toplumdaki milliyetgiligin
yiikselisine yer verilecek, daha sonra goé¢ edenlerin milliyetgilikleri izah edilecektir.

3.1. Bir Tehdit ve Giivenlik Sorunu Olarak Gé¢: Goge Karsi Milliyetci Reaksiyon

Tarihsel olarak ulus-devletin insasi, barbar, medeni olmayan bir ‘Gteki’ insasiyla gakisarak
yabanci dismanhgini icermektedir. Bu nedenle, ait olmadiklari algilananlar, cogu zaman "cok"
farkh olarak etiketlenip ulusal statiikoya karsi tehdit olarak degerlendirilir. Boylece gog, ev
sahibi tlkede vatansever ve asiri milliyetgi egilimleri tesvik edebilir. Ginimizde gé¢gmenler ve
mdlteciler, bircok gelismis Ulke agisindan sosyal ve siyasi bir realitedir. Ancak, stratejik,
manipdulatif, romantiklestirilmis ve tarihsel 'ulusal' mitler tesvik edildiginden, 'ulusal glvenligi
korumak' icin go¢ karsiti onlemler daha yaygin hale gelebilmektedir. Farkhlik korkusuyla
micadele etmek igin atilan bircok adima ragmen o6teki korkusu, irk¢ilik ve 6nyargi yaratabilir
(Mavroudi, 2010:223, 229). Nitekim Avrupa’da miltecilerle ilgili tartismalarda ilgi odagi
multecilerin insani ihtiyaclari ve Avrupa’nin ekonomik gereksinimlerinden, muiiltecilerden
kaynakli terérizm, siddet ve cinsel taciz gibi konulara kayarak, go¢ konusu gilivenliklestirilmistir
(Vollmer ve Karakayali, 2017). Blake ve Miller ise yurttaslari ya da ulusal toplulugun
gocmenlere karsi ayricalikh olmasi gerektigini belirtmislerdir. Blake ve Miller, ulus-devleti,

53



Eskisehir Osmangazi Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi

devlet sinirlarinin siyasi goc teorileri igin ahlaki bir 6neme sahip oldugu gerekgesiyle
savunmaktadirlar. Miller'n argimanlari, ortak bir kimligi ve kamu kiltirini paylasan,
uluslarini 6ziinde degerli goren, ortak uluslara karsi 6zel sorumluluklar taniyan ve bir dereceye
kadar kendi kaderini tayin etme arzusunda olan insanlardan olusan bir ulus anlayisina
dayanmaktadir (Miller, 2007). Blake ise devletleri, yasal kurumlarin zorlayici dogasi nedeniyle
dzel ahlaki statiiye sahip, bolgesel sinirli yasal topluluklar olarak gériir. Ozellikle, bir devletin
lyeleri, gogmen olabilecek bazi kisileri harig tutabilir, ¢linkii kabul edilmeleri, mevcut sakinlere
hakl olarak reddedebilecekleri yikiumlilikler getirecektir (Blake, 2013).

Gog alan toplulugun milliyetci reaksiyonu ne zaman ortaya ¢ikar? Moldovan ve Mihaescu
(2018: 37) bu soruyu soyle cevaplamislardir: milliyetcilik retorigi, insanlarin kendilerini zayif,
dezavantajli hissettikleri yerlerde genellikle en glicli hale gelerek harekete gecer. Genellikle
ekonomik kriz burada basrolii oynamaktadir. Yasal ve kurumsal diizenlemeler, demografik
gerileme ve artan siddet, milliyetciligi teyakkuza gecirebilir. Burada ekonomik meseleleri
tekrardan irdelemek gerekir. Devletlerin uyguladigi kati sinir kontrolleriyle birlesen ekonomik
kiiresellesme, asimetrik bir is bolumu yaratir. Kiiresel gehirler, yiiksek vasifli, iyi Gcretli isgiler
ve genellikle yurtdisindan gelen dusik Ucretli isgiler i¢in pazarlar yaratan yapisal degisiklikler
nedeniyle gogmenlere ihtiyag duymaktadir. Yerel ekonomiler, kalici, nispeten yiiksek Ucretli
isler saglayan birincil sektorler ve gégmenler tarafindan doldurulan givencesiz, kirli, tehlikeli
ve asaglilayici islerle karakterize edilen ikincil bir sektorle ikiye bélinmistir (Sager, 2016: 45).
Aslinda bu durum, yani gé¢menlerin glivencesiz, kirli ve asagilayici islerde ¢alismasi, ekonomik
temelde gergeklesen irksal bir hiyerarsi olusturarak milliyetciligin somut bir ¢iktisi baglaminda
islev gorir. Bunun yaninda zenginlesen miilteciler ve yerli halkin issizligi, milliyetgi tepkiyi
arttirir. Boylece popllizm devreye girer. Bieber’e (2018: 523) gére, milliyetgilik gibi popllizm
de ¢ok yonli bir ideolojidir. Nasil tanimlanirsa tanimlansin segkinler karsisinda 'halki' temsil
etmeye c¢alisir. Boylece cogunlukgulugu tesvik eder ve g¢ogunlugun varsayilan iradesini
kisitlayan kurumlari reddeder. Popiilistler halki ulusal terimlerle tanimlamalari, bu hem ulus
devletlerde hem de c¢ok uluslu devletlerde cazip bir stratejidir, populizm ve milliyetgilik
birlesir. Boylece popitlizm, otoriterlik ve milliyetcilik ayri ayri ortaya cikabilir, birbirleriyle
baglantilidir ve karsilikli olarak birbirini gliclendirebilir. Nihayetinde gé¢men karsithgi popilizm
aracihgiyla milliyetci retorikte yerini alir. Buraya kadar yapilan teorik tartismalarin bir de pratik
tezahirlerine bakmak gerekir. Bu baglamda Polonya ve Macar milliyetgilikleri incelenebilir.
Orta ve Dogu Avrupa’yl temsil eden bu iki Ulke, etnisist milliyetcilikleri ve gbécmen
kargithklariyla 6n plana gikmaktadir.

Jaskutowski’nin yaptigi ¢alisma, hem Polonya milliyetgiliginin karakteristik niteliklerini
gostermesi hem de gogmenlere yonelik milliyetgi reaksiyonlarin bicimi hakkinda genel cerceve
sunmaktadir. Oncelikle Polonya’da gé¢men denilince akla gelen olgu, Hristiyan, beyaz ve
Avrupali olmayan yani ¢ogunlukla Misliman olan kisilerdir. Bu ylizden Polonya’daki durumun
ideolojik kaynag etnik ve kiiltiirel milliyetgilik temelinde inga edilen 6tekinin biyolojik irkgilikla
tanimlanmasini saglayan hegemonik islam karsithg anlayisidir. Bu hegemonik séylem, orta ve
dogu Avrupa milliyetgiliklerinin epistemolojisinde goriilen anti-semitist ve Tsiganizm -Cingene
karsithgi- olgularindan beslenerek, tarihsel koéklerine uygun bir zihin kalibi sunar. Ayni
zamanda ulusétesi patolojik bir anlayisin tezahirini olustur. Nitekim Polonya’da milliyetcilik
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kendisini go¢cmenler Uzerinden Uretirken onlari su sorunlar 6zelinde tanimlamaktadir:
terorizm, sosyal dizene tehdit, kadinlara yonelik tehdit, ekonomik, demografik, dini-kilturel
ve politik (Jaskutowski, 2019: 77-78). Kisaca bu yaklasimlara bakmak gerekir.

Musliman go¢menlerin bir tehdit unsuru sayilmasinin basinda uluslararasi terdrizmin
oznesi olarak gorilmeleri gelmektedir. Avrupa’da yasanan teror faaliyetlerinin nedeni gog
eden Muslimanlardir. Polonya’daki go¢ karsitlarinin nezdinde onlar, Avrupa’yl imha etme
amacina takintih vahsi kisilerdir. Nitekim Muslimanlari irrasyonel, siddete ve saldirganhga
meyilli bir 6teki ve dolayisiyla gunlik guvenlik ve sosyal duzen igin bir tehdit olarak
kurgularlar. Bu yaklasim, i¢ 6teki olan Cingenelere yonelik algiya benzer ¢linkii onlar da sosyal
diizene tehdit olustururlar. Ancak is Ukraynallara gelince farkhlasmaktadir. Ukraynalilar
hakkinda benzer sikayetler dile getirilmektedir ancak onlarin durumu Mislimanlar ve
Cingeneler gibi dogustan degil, sosyal etkilerin sonucudur. Bunlarin yaninda kadinlar konusu
6nem tasimaktadir. Reddedenler go¢cmenleri kadinlara yonelik cinsel tacizler ve kadinlarin
sosyal konumlarina yonelik biyiik bir tehlike olarak gdrmektedirler. Oncelikle gelenlerin
blylk c¢ogunlugu geng ve bekar erkeklerden olusmasi kadinlar agisindan sorun teskil
etmektedir. Bunun yaninda, onlara gore Muislimanlarin kiltiriinde pedofili ve kadinlarin
degersiz bir konumu vardir. Kadinlari dovmek, 6ldiirmek ve tecaviz etmek gé¢cmenlerin
geldikleri vyerlerdeki olagan davranislar olup bunlarin islam dininin niteliklerinden
kaynaklandigi dusindlmektedir. Bununla birlikte goé¢menler, kadinlara yonelik baskici
tarzlarini Avrupa’ya tasimakta ve Avrupali kadinlarin yasam bicimlerine de miudahale
etmektedirler. Ancak milliyetcilik baglaminda Uzerinde durulmasi gereken konu, ulusun
sinirlarinin  kadin  bedeni Gzerinden tanimlanmasi meselesidir. Polonyali kadinlarin
gocmenlerle evlenmesi durumunda dogacak ¢ocuklar Polonya kiltiiriine tabi olmayarak ulusla
baglantilari kopabilir. Boylece kiiltlirel vatanseverlik modeli Gizerinden kadinlarin toplumsal
roliiniin ulusun biyolojik ve kiltiirel Gretimiyle sinirlandirildigi goérilmektedir. Ekonomik
baglamda yapilan elestirilerin merkezinde Polonyalilarin gégmenlerin maliyetini karsilamak
icin daha cok calismalari ve gocmenlerin tembellik yaparak yardimlarla yasamlarini idame
ettirmeleri gelmektedir. Go¢ karsitlari icin 6nce Polonya ulusunun refahina 6nem verilmelidir,
“onlar” yani go¢menler ise bunun disinda tutulmahdir. Demografi meselesi ise ayri bir tehdit
alanini olusturmaktadir. Polonyali milliyetciler icin burada iki sorunsal yer almaktadir:
gocmenlerin sayisi ve gocmen kadinlarin yiksek dogurganlik oranlari. Bu ikisi vasitasiyla
Muslimanlarin Avrupa’yi isgal edecegi disliniilmektedir. Ayrica onlara gore Mislimanlarin
asimile olmasi imkansizdir, hatta gog¢menler Avrupallari asimile etmeye ¢alismaktadir.
Polonya milliyetgileri kamusal alanda itibarh nifusun  hakim ve gorlinir olmasini
istemektedirler. Oysa Muslimanlar, onlar igin, dilleri, kiyafetleri, ibadet bicimleri ve beyaz
olmayan tenleriyle kamusal alani kirletmektedir. Kamusal alandaki gorinrlikleri toplumu
rahatsiz, dini ritelleri ise Avrupa’nin laik siyasal ve sosyal dizenini tahrip etmektedir
(Jaskutowski, 2019: 78-89).

Gécmenler, Polonya icin siyasi bir tehdit kaynagi olarak degerlendirilmektedir. Oncelikle,
kiltlrel ve etnik acidan homojen olan Polonya ulusu, yabancilarin gog ettirilmesi vasitasiyla
yok edilmek istenmektedir. Bu ylizden goc¢lin kaynagina bakmak gerekir. Go¢ karsitlari bu
konuda cesitli siyasi komplo teorileri lretirler. Bu tretim dogal olarak Polonya milliyetciliginin
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disinda digiinilemez, bu ylzden goé¢menlerin Polonya’ya gelmesinden sorumlu olarak
Almanya ve Rusya hedefe konuldu. Almanya’nin amaci Polonya’yr gé¢cmen llkesi haline
getirmek olduguna inananlarin yaninda Ortadogu’da savasin mimari olarak Vladimir Putin’i
isaret edenler de vardi. Bazi reddiyeciler ise dogrudan Koérfez ulkelerini -Birlesik Arap
Emirlikleri, Katar, Suudi Arabistan, Umman- Avrupa’ya yasanan goclin ardindaki gii¢ olarak
gordiiler. Bunlarin amaclari Avrupa’yi islamlastirmak ve kiiltiirlerini aktarmakti. Nihayetinde
bu tehditler cogu zaman birbirleriyle baglantili olarak dile getirildi. Mesela kiltirel tehdit ve
demografik tehdit baglantiliydi. Kultirel korkular irkgi bir retorigi kolayca gelistirebilmekteydi.
isin ilging tarafi, sivil bir Polonya ulusunu savunan liberal milliyetgilerde gégmenlere yaklasim
konusunda irkgilarla benzer dislama dizeylerine sahiptiler. Onlara gore liberal
demokrasilerden gelmeyen gégmenlerin Polonya’ya ayak uydurmasi imkansizdi. Yine, alt, orta
ve Ust siniflara mensup butlin Polonyalilarda gégmenlere yonelik ayni tepkiler goriinmekteydi.
Yani goc karsithigr bitiin siniflardaki karsiligi aynidir. Son olarak gé¢gmenlere yonelik ulus-otesi
yaklasimlarin etkisine yer vermek gerekir. Mislimanlarin Yahudi karsithgina benzer bir
yaklasimla degerlendirilmesi gbze ¢carpmaktadir, tek fark miulteciler faillikten yoksun, pasif bir
arag olarak telakki edilmekte, plan yapamayan, oldiirme ve tecaviize meyilli vahsi insanlar
olarak goriulmeleridir. Bununla birlikte mevcut calismada gbze carpan olgu, gen¢ gdcmen
karsitlarinin gerekirse miiltecilere karsi siddet kullanmaya hazir olduklarini belirtmeleridir
(Jaskutowski, 2019: 89-96). Dogal olarak, gogmenlerin olusturdugu tehditler ya da buna
duyulan inang, etnik ve kiltirel temelli milliyetgiligin irkgilikla baglantili bir retorik tiretmesine
ve siddeti ortaya ¢ikarmasina neden olabilir.

Gog¢ edenlere -gogcmen, milteci, siginmaci- karsi gelisen milliyetgi refleks, onlari 6tekiler
baglaminda giivensizlestirerek tehdit kaynagi olarak gérme egiliminin yansimasidir. Dolayisiyla
go¢ karsithgr glinimuz milliyetgiliginin dnemli bir tGretim mekanizmasidir. Bu durum sadece
milliyetgilerin tepkisinden olusmaz, bazen devletlerin, daha dogrusu hiikiimetlerin ana
giindemlerinden biri haline gelir. Macaristan, hikimetlerin go¢ karsithginin  milliyetgi
politikalarla hayata gecirilmesi baglaminda incelenmesi gereken bir 6rnektir. 3 Nisan 2022’de
yapilan secimlerden Victor Orban’in liderliginde bir kez daha zaferle ¢ikan FIDEZS’in (Macar
Yurttas Birligi Partisi) gogcmen politikalar, milliyetciligin go¢ politikalari Gzerindeki etkisini
gostermektedir. Oncelikle FIDEZS hiikiimetinin temel stratejilerinden biri gd¢cmenleri yalnizca
Avrupa disindan gelen kisiler olarak tanimlamasiydi. Bu, hiikiimetin miltecileri ve siginmacilari
Avrupa ve Macaristan'a yonelik klltirel tehditler olarak konumlandirmasina izin verdi. Orban
rejiminin séylemindeki go¢menler, Avrupa kokenli olmayan veya kékenden gelen ve hatta
daha da spesifik olarak, Avrupa sinirini gegen Hiristiyan olmayan insanlara atifta bulunur.
Bagbakan Orban'a gore, gocle ilgili temel sorun, goglin bir tlkenin etnik yapisinin degismesine
yol agmasi ve bunun kiiltirel kimliginin degismesi anlamina gelmesidir. Macaristan'li ve daha
genis anlamda Avrupa'yl gocten koruyamamanin riskleri, digerleri gibi kendi ulusal kaltira
lzerine insa edilmemis bir gocmen Ulke haline gelerek, “Hristiyan geleneklerini”, “Avrupali
yasam tarzini” ve “elde ettigimiz her seyi” kaybetmek demektir. Bu kiltiirel tehdit anlatisi,
azalan goéc¢men ve milteci sayilarina ragmen, Avrupali olmayan goce karsi korku
seferberliginin 6nemli ve varolussal kalmasina izin verdi. Bunun, biiyiik 6l¢clide gb¢ nedeniyle
demografik degisiklikler yagsayan toplumlardan ortaya ¢ikan irksal olarak renklendirilmis etno-
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milliyetgilik ve “yer degistirme” retorigi ile benzerlikleri olsa da Macaristan'daki strateji, beyaz
olmayan insan korkusunu koriklemek icin kullanilmasi bakimindan farklidir. FIDESZ daha
sonra kultlrel bir tehdit olarak Avrupali olmayan go¢ séylemini, Macaristan'in kiltirel agidan
sipheli gbocmenleri Avrupa'ya ithal etmeye calisan dis gliclerin kurbani haline geldigi bir
anlatiyla birlestirdi. Digerlerinin yani sira, bu dis diisman genellikle, Avrupa'da ve baska
yerlerde uzun zamandir liberal demokratik kurum ve 6rgitlerin fon saglayicisi ve savunucusu
olan go¢gmen Macar milyarder George Soros tarafindan kisilestirildi. 2017'de Macaristan'da
hikimet destekli reklam panolarinda Soros'un “son giilen” olmasina izin vermemeye ¢agirdi.
Soros'un, zenginligini, gictnl, nifuzunu ve bir sivil toplum kuruluslari agini kullanmayi
planladigina dair bir propaganda yirittii. Orban, kiltirel gesitliligin ulus igin bir tehdit olarak
goruldiginden ve hikimetin buna karsi korumak zorunda oldugundan da bahsetti.
Macaristan Bagbakani'nin Subat 2018'de yaptig bir konusmada sdyledigi gibi, “Cesitli olmak
istemedigimizi ve karismak istemedigimizi belirtmeliyiz: kendi rengimizin, geleneklerimizin ve
ulusal kaltirimazin digerlerininkilerle karismasini istemiyoruz. Farkh bir Glke olmak
istemiyoruz. 1100 yil 6nce burada, Karpat Havzasinda nasilsak Oyle olmak istiyoruz. Bu
ugrunda savasmamiz gereken bir sey, bu savunmamiz gereken bir sey.” FIDESZ hiikiimeti gé¢
sorununa sosyal segici niifus politikalari yoluyla yanit vermeye ¢alisti. Hikiimetin demografik
milliyetgilik versiyonu, drnegin ailelere ev insa etmeleri veya satin almalari igin stibvansiyonlu
krediler saglayan Aile Konut Odenegi Programi (CSOK) araciligiyla orta sinif ailelere verilen
destek ya da birden fazla bebek sahibi olmalari i¢cin maddi tegvikler saglayan yeni doganci
politikalari icerir. Hatta dort veya daha fazla g¢ocugu olan anneler Uzerindeki vergileri
kaldirmak icin 2019'da uygulamaya konan politikalarda bunlardan bir digerini olustur. Bu tir
politikalar, hikimetin evliligi, kadinlarin ¢cocuk dogurma goérevini ve Hiristiyan degerlerinin
onceligini destekleyen aileci politikalarinin altinda yatan muhafazakar cinsiyet normlarini
desteklemektedir. Bunlar ayni zamanda orta siniftaki kilit siyasi bilesenlere stibvansiyon
saglamayr ve niifusun diger ({yelerini dislamayr amaclayan politikalardir. Ornegin,
Macaristan'in Roman toplulugunun dyeleri, birden fazla c¢ocugu oldugunda ve acik¢a
siibvansiyonlu ev insa kredileri icin hedef nifus olmadiginda, ¢ok az devlet destegi alir.
Miltecilere karsi duvarlar insa etmek ve vyeniden yerlestirme kotalarini reddetmek,
Macaristan'l ulusun temel ahlaki ve kiltirel bilesenlerine meydan okuyacak demografik
degisikliklerden korumanin yollari olarak belirlendi. Bu nedenle, FIDESZ hikimeti, kismen,
kadinlara yonelik gercek tehdidin Avrupa'ya gelen ve kadinlara saygi duymayan, siddet
uygulayan “milyonlarca go¢gmen” tarafindan aktarilan kiltir olmasi nedeniyle, Kadina Yonelik
Siddetin Onlenmesi ve Bunlarla Miicadeleye iliskin istanbul S6zlesmesi'ni imzalamamaya karar
verdi. Macaristan érneginde, FIDEZS, ulusun en biyik givenlik sorununun gog ve buna bagli
olarak toplumlara getirdigi cesitlilik olarak insa etti (Waterbury, 2020: 963-978).

3.2. Gog Edenlerin Milliyetgiligi: Diaspora-Uzun Mesafe Milliyetgiligi

Bireylerin birden fazla gruba ait olabilecegi gibi coklu ve degisken kimliklere sahip
olabilecegi de bilinmektedir. Ancak, belirli kimlikler, zamanin belirli anlarinda daha 6nemli
hale gelebilir. Ornegin, bir kisi kendini tehdit altinda gériiyorsa veya gec¢misinin silindigini
hissediyorsa, tutunabilecegi ve kim oldugunu tanimlamaya yardimci oldugunu hissedebilecegi
'otantik' bir etnik kimligi yeniden yaratmaya calismak icin gegmise ya da cografyaya bakabilir.
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Etnisite ve anavatan kavramlarinin diasporadakiler igcin ¢ok anlaml hale gelmesi belki de
sasirtici degildir, clinki bir aidiyet ve farkli hissetme yolu olarak algilanabilir (Mavroudi, 2010:
227-228). Bu cercevede diaspora go¢ edenlerin milliyetcilikleri icin anlamh bir cerceve sunar.
"Diaspora", "ekmek veya dagitmak" anlamina gelen Yunanca kokenli bir kelimedir. Oldukca
yakin zamana kadar, tarihsel Yahudi deneyimi arketipi sagladi: zorla sinir disi etme ve dagitma,
zulim, kayip duygusu ve geri donis vizyonu. Bununla birlikte, son on yilda, “diaspora”,
kendileri veya atalari bir yerden digerine veya birka¢ baska yere gé¢ etmis bircok cesitli grup
arasinda bir kendini tanimlama terimi haline geldi (Vertovec, 2005: 1-2). Diaspora tartismalari
genellikle, niifusu ulusallastirma ve homojenlestirme fikrinin ortaya cikisi olarak gérilen ulus-
devletin garpici bir sekilde idealist, teleolojik anlayisiyla sekillenir. Bir diasporanin lg¢ temel
ozelligi bulunur: mekanda dagilma (iilkeler arasinda); bir “vatan”a yonelim ve sinirlarin
korunmasi, yani, nesiller boyunca ev sahibi toplum (veya toplumlar) karsisinda farkl bir
kimligin korunmasi (Brubaker, 2005). Bu kavramin temelinde bir llkede yasayan ve baska bir
varsayllan "ana" Ulkeyle belirli baglantilari koruyan ve sonug¢ olarak ana llke tarafindan
"sadece baska bir yabanci" olarak gérilmemesi gereken topluluklar (Kapur, 2014: 484) oldugu
fikri yer alir. Bir yandan diasporadakiler, kimlik ve anavatan baglantilari temelinde birbirine
bagh birlesik bir grup olarak algilanmaktadir. Ote yandan, diaspora kavrami ayni zamanda
senkretizm, arada kalmiglk ve milliyetciligin homojenlesmesine karsi bir panzehir ile es
anlamli hale gelmistir (Mavroudi, 2010: 226).

GUnUmuzde diaspora terimi genis bir yelpazede ele alinmaktadir. “Felaket”, “kurban”,
“ticaret” ve “harekete gecirilmis” diasporalar var. Diasporalar, go¢cmenleri, gurbetgileri,
vaizleri, misafir iscileri, 6grencileri, surginleri, siginmacilari, miltecileri, insan ticareti
magdurlarini ve etnik temizlik sonucunda fiziksel olarak ulusal sinirlari asan etnik azinhklan
icerebilir. Diasporalar, emek gogiind, aile birlesmesini, ticaret aglarini, bélinmeler nedeniyle
nifus transferlerini ve bir imparatorluk dagildiktan sonra (6rnegin, Osmanli, Sovyet,
Avusturya-Macaristan) baska bir ilkede mahsur kalan etnik gruplari kapsayabilir. Diasporalar,
akraba devletlerinin disinda ikamet ettikleri ve ¢ogu zaman bu devlette mesru bir menfaat
talep ettikleri icin ulus-devletlerin geleneksel sinirlarina meydan okurlar. Diaspora kanalinin
onemli bir siyasi etkisi, uzun mesafeli milliyetcilik olgusudur (Kapur, 2014: 484). Uzun mesafeli
milliyetciligi, cesitli cografi bolgelerde yasayan insanlari birbirine baglar ve onlari atalarinin
topraklari ve hiikimetiyle iliski icinde hareket etmeye motive eder. Uzun mesafe milliyetgiligi,
gdécmenleri, onlarin soyundan gelenleri ve anavatanlarinda kalan insanlar kirilgan, ancak sesli
bir sinir 6tesi yurttashk olarak birbirine baglayabilir. Milliyetgiligin diger versiyonlarinda oldugu
gibi, bir yurttashk, bir egemenlik, bir ulus ve bir grup dayanismadan olugan bir halk kavrami
goze carpmaktadir, ancak bu farkl cisimlesmelerin uyumlu ve bdlgesel olarak sinirli oldugu
disunilmemektedir (Wimmer ve Schiller, 2003: 597). Diasporalar, benimsedikleri (lkenin
hikimetine dis politika konusunda lobi yapmaktan, dogal bir felaket sirasinda fon
gondermeye kadar uzanan bir yelpazede sivil milliyetgilikle ugrasirlar, ancak ayni zamanda
sonuglari son derece diismanca olabilen ancak ayni zamanda kolayca abartilabilen etnik
milliyetciligi de (degisen olclilerde) desteklerler (Kapur, 2014: 484). Anavatanla kurulacak olan
kimliksel baglar, anavatani disinda yasayan etnik grubun, icinde yasadigi devlete/topluma
yonelik sadakatsizlik ve anavatanda yasayan baska etnik gruplarla arasinda gesitli catismalarin
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ortaya ¢lkmasina neden olabilen iliskiler ag kurabilmektedir. Boylece diaspora
milliyetciliklerinin, catismaci bir nitelige haiz oldugu goriilmektedir (Landau, 2001: 46).
Diaspora-uzun mesafe milliyetciliginin olasihigini, bicimini ve yogunlugunu etkileyen
faktorlerin- diasporanin ve mense ve yerlesim (lkelerinin nitelikleri- daha iyi anlasiimasi
gerekmektedir. Geleneksel goriis, diasporik milliyetciligin gé¢cmenlerin ev sahibi toplumla
o6zdeslesmedeki basarisizhginin bir sonucu oldugu yoniindedir (Kapur, 2014: 484).

Baska bir tilkeyle kurulan aidiyet bagina ragmen bugtin birgok tlke diasporalara ev sahipligi
yapmaktadir. Diasporik milliyetgilige verilen destegin, gé¢gmen bir topluluk igindeki belirli
gruplar tarafindan ev sahibi toplumda kendi yerel hedeflerine destek Gretmenin bir yolu
olarak stratejik olarak benimsendigi dislinilmektedir. Bu konular, diasporalarin uluslararasi
sistem icindeki artan boyutu, gérinirligiu ve etkisi nedeniyle daha belirgin hale gelmektedir.
Etnik siddet ve i¢ savaslar hakkindaki genis literatiiriin de etkisi bulunmaktadir. ikinci Diinya
Savasi'ndan bu yana tiim isyanlarin yarisindan fazlasi, hedef devletin disinda faaliyet gosteren
isyanci gruplar tarafindan yiritildi. isyancilar, isyancilara siginak saglayan komsu devletlere
kacabildiklerinde, catismalar cok daha uzun siirer. Diger durumlarda (Arnavut, Filistin, irlanda
ve Sri Lanka Tamil diasporalar gibi), diaspora desteginin ana mekanizmasi mali olmustur.
1991 ve 2000 yillart arasinda 74 aktif isyani kapsayan isyanci hareketler tzerine yapilan bir
anket, yaklasik doértte birinin diasporalardan 6nemli destek aldigini ortaya koydu. 11 Eyll
Saldirilari ve uluslararasi terdrizmin finansmanina yonelik baskilarin ardindan Bati tlkelerinde
yerlesik diasporalarin rolii azalmis gibi gorinmektedir (Kapur, 2014: 485, 492). Buraya kadar
diasporalarla ilgili yapilan teorik agiklamalari Banglades ve Tamil etnik milliyetcilikleri
izerinden 6rneklendirmek faydali gériilmektedir.

Banglades dinyanin en yoksul ulkelerinden biri olarak bilinmektedir. Bu durum
milyonlarca Bangladeslinin farkli Glkelere goglyle sonuglanmistir. Glinimiizde Banglades
diasporasi, llkenin en blylk mali kaynagi haline gelmistir. 2008-2009 yillari arasinda yaklasik
on milyar dolarlik is¢i dovizi Banglades’e ulasmisti. Diasporadaki Bangladeslilerin anavatanla
baglarini korumasi Banglades milliyetciliginin bir Griintdir. Banglades milliyetciligi, diasporada
olusan bir akim degildir, Banglades'ten diasporaya tasinmistir. Esasinda Banglades
milliyetciliginin  kdkenleri ingiliz sémiirgesi dénemine uzanmaktadir. Sémiirgeciler
irksallagtirilmis bir ideolojiye sahipti. Ornegin Bengalliler, zayif, kadinsi ve korkak yapilari
nedeniyle ingilizler tarafindan askerlik hizmetine uygun olmayan bir halk olarak etiketlendi. Bu
slrecte Banglades’te orta sinif milliyetcileri kiltlrel temeller Gzerinden kendi milliyetciliklerini
insa etmeye basladilar. Bengali bir kiltiirel alanin islenmesi, somirgeciligin karalanmasina
karsi temel bir strateji olarak ortaya ¢ikti. Genellikle Bengalce kiiltlirel bir rénesans olarak
tanimlanan bu sireg, edebiyat, felsefe, drama ve sanat alanlarinda biyik bir genisleme
zamaniydi. Bankim Chandra Chatterjee, Michael Madhusudan Dutt, Nobel Odiillii
Rabindranath Tagore ve Kazi Nazrul islam bu ddnemi o6zetleyen seckin edebi isimler
arasindadir. 1947’de ingiliz ydnetiminin sona ermesiyle birlikte Banglades, Pakistan idaresine
birakildi. Pakistan'in iki kanadi -Dogu ve Bati- yalnizca binlerce millik Hint topraklariyla cografi
olarak ayrilmis degil, ayni zamanda kiltirel olarak da uzakti. Dogudakiler Bengalce
konusurken, Bati'daki baskin dil Urduca idi. Bu farkhliklara Bati'nin Dogu Pakistan tzerindeki
siyasi ve ekonomik egemenligi eslik etti. Bati Pakistanli seckinler orduyu ve onun araciligiyla
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Pakistan'in merkezi hikimetini kontrol etti. Esasinda, Dogu Pakistan, Bati Pakistan
kontroliindeki sirketlere ¢esitli hammaddeler saglayan ve kendi altyapisina ¢ok az yatirim alan
bir “ic koloni” olarak gorildil. ingiliz sémiirgeci yénetim stratejileri ile trajik bir sireklilik
icinde, siyasi ve ekonomik hakimiyete, Bengallilerin Bati'daki diger Pakistanhlardan dogal
olarak daha dustik oldugu anlasilan irksallastiriimis bir ideoloji eslik etti. Tipik olarak daha koyu
tenleri ve daha kisa boylari ile dikkat ceken Bengallilerin, tlkenin liderligini GUstlenmeye uygun
olmadigl disiinildi. Ayrica, Bengallilerin kendi kilturlerini gesitli Hindu ve diger islami
olmayan unsurlardan arindiramamalari, Pakistan'in islam Cumhuriyeti kimligini tehdit eden bir
kirlilik kaynagiydi. Nitekim 1952’de Urducanin tek resmi dil olarak ilan edilmesi ve Bengalce
yayinlarin yasaklanmasi tansiyonu vyikseltti. Universitelerde baslayan ayaklanma, Mart
1971'de Awami Liginin segimlerdeki basarisiyla doruga ulasti. 1971 yilinin mart ayindan arahk
ayina kadar 1-3 milyon Bengallinin hayatini kaybettigi 6ne siriilmektedir. Ozellikle Pakistanli
idarecilerin irkgi yaklasimlari -alcakta yatan alcak insanlarin tlkesi, maymun ya da tavuk gibi
hayvanlara benzetme- ve tecaviizler, katliamlar ve sivil 6limleriyle sonuglanan olaylardan
sonra Banglades bagimsizligini kazandi. Bununla birlikte, Banglades'in kendisinde, 1971
olaylari kolektif hafizalara derinden yerlesmistir ve Bengal'in fedakarligini, kahramanhgini ve
anavatanin kutsalligini vurgulayan milliyetgi bir anlatinin kalbini olusturur. Bu nedenle
yurtdisindaki Bangladesliler icin Bengal milliyetciligi, kabul eden toplumda yasanan
damgalanma ve yabancilasmanin acilarina direnmek igin bilingli olarak uygulanan 6énemli bir
olumlama stratejisi olabilir. Diger taraftan Banglades’in yoksul, bahtsiz ve geri kalmig bir tlke
olduguna iliskin bakis agisi, diasporadaki Bangladeslilerin milliyetgilik vasitasiyla savusturmak
zorunda olduklari bir durumu temsil eder (Kibria, 2011: 13-25).

Diaspora konusuna verilebilecek bir baska 6rnek Kanada’da yasayan Tamillerdir. Sri
Lanka’da Tamil azinliklarina karsi devlet ayrimciligi ve Tamil parlamento partilerinin ayrimciligi
ele almamasi, 1970'lerde kuzey ve dogu illerindeki Tamil cogunluk bélgelerini kapsayacak ayri
bir Tamil vatani olan Tamil Eelam c¢agrisinda bulunan ¢ok sayida militan grubun ortaya
cikmasina neden oldu. Yasanan bir dizi ayaklanma ve etnik ¢atismanin ardindan 1983 yilinda
Sri Lanka'dan ilk biyiik miilteci akisi gerceklesti. ic savas dramatik bir sekilde tirmanirken, yiiz
binlerce Tamil yurt disina kagmaya devam etti. LTTE (Kaplanlar), digerleri arasinda kiigik bir
militan orgit olarak dogdu. 1986'ya gelindiginde Kaplanlar, diger militan gruplarn ortadan
kaldirarak veya bilinyesine katarak savasta baskin Tamil militan savasgisi olarak ortaya ¢ikmisti.
LTTE'nin baslica 6zellikleri, liderleri Prabhakaran'a odaklanan piramidal bir yapiydi; disiplinli ve
askeri bir kadro, kapsamli bir istihbarat agi ve Tamil siyasetini kontrol etmek igin korku ve
siddeti kullanmaktir. Tamil Kaplanlarinin basarisinin  kismen Tamil diasporasiyla olan
iliskisinden kaynaklandigi diigtiniilmektedir. LTTE'nin kirk farkli tlkede ofisi bulunmaktadir. En
cok kilturel etkinlikler diizenleyen, hizmet sunan, siyasi lobi gruplari olarak hareket eden ve
LTTE'ye fon aktaran cesitli sivil 6rgitler araciligiyla gérinir oldu. Kanada'da, Kanada Tamilleri
Dernekleri Federasyonu (FACT), Toronto'daki Dinya Tamil Hareketi (WTM) ve Tamil
Rehabilitasyon Orgiitii (TRO) semsiye gruplar LTTE'nin halka agik yiiziini sundu. Sri Lanka
disindaki en biyilk Tamil nifusu Kanada’dadir- yaklasik 200-300 bin kisi-, cogu 1990'dan
sonra iltica etmistir. Kanada'nin cémert gocmenlik politikalari ve Tamillere olan sempatisi,
yuksek derecede siginma kabuliine yol agti. Bu Tamillerin ¢ogu Toronto'da yasamaktadir.
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Toronto'nun neredeyse %50'si yeni go¢menlerden olusuyor ve %47'sinin “irksallastirilmis”
azinliklar oldugu bilinmektedir. Toronto’da yasayan Tamiller icin Kanada “Kanada Anai” yani
anne olarak isimlendirilmekte ve Ulkeye minnettar olduklari dile getirilmektedir ancak Sri
Lanka hala diasporadakiler icin “Thaynatu” yani anavatandir. Kanada’da Tamil genglerinin ve
aile yapilarinin bozuldugu, batin Tamillerin ortak goriustdir (Thrinagama, 2014: 268).
Toronto'da, diasporikler icin “geleneksel” Tamil kiiltiirel degerlerinin pesinde kosmay! aktif
olarak tesvik edenler LTTE bagli kuruluslariydi. Tamil dansi, rittel, din ve siirin yiuksek “kiiltiir”
(kalacharam) arayislarini 6gretmek icin egitim kurumlari olusturmustu. Birgok Tamil hafta
sonu egitimi icin bunlari tercih etmekteydi. Kalacharam ayrica, Tamiller ile beyaz Kanadalilar
arasindaki ayrimi belirginlestiren Tamillerin algakgonallilik, sayginlik ve ebeveynlere itaat
degerlerini de igerir. Tamil degerleri, kisinin daha genis Kanada yasaminda nasil gérinir bir
azinlik olarak isaretlendigini gbstermeye yarar. Boylece, LTTE Tamil yasamini eszamanli olarak
“Sinhale soykirimina” ve “Bati kiiltlirline” karsi koruyabilmektedir. Kanada toplumu tarafindan
genclerin ahlaki yozlasma tehlikesi sirekli vurgulandi ve kiltlrlerini korumalari igin tesvik
edildi. Bu kultire agilan kapi olarak sunulan sey paradoksaldi, ¢linkii gocuklarinin gete
siddetine karistigindan sikayet eden ebeveynler, onlari Tamil karsiti ayrimciliga karsi gerekli
¢6zim olarak 6lumi ve genglerin militarizasyonunu ylcelten LTTE mitinglerine gotlirmede
hicbir celiski gormediler. Bunlarin yaninda, LTTE o6rgitleri Toronto'da daha genis Kanada
toplumu ve kurumlari ile Tamiller arasindaki ara yizl yoneten sivil aglar olusturdular.
Ebeveynlerle birlikte okullara ¢evirmen olarak gidenler, yardim merkezleri isletenler, yasal
tavsiyeler verenler, barinma ve gbé¢menlik basvurularinda yardimci olanlar tlimh LTTE
aktivistleriydi. LTTE siyasetini benimsesin ya da desteklemesin, birgok Tamil bu orgitlerin
sagladigi hizmetlere ihtiyag duymaktadir. Béylece LTTE, toplulugun sosyal alanini olusturmaya
bagladi. Bu, LTTE'nin Toronto'da, gercekte oldukga militarize bir devlet olduklari Sri Lanka'da
biylk o6lgiide bulunmayan, goriiniiste refahgi bir yliz saglamasini sagladi. 2006'da Kanada’da
hukiumetin liberallerden muhafazakarlara gegmesinden sonra Kaplanlarin faaliyetleri hakkinda
sorusturmalar baslatildi ve 2009 yilinda yasaklandilar. Gergekten de en basarli LTTE
seferberligi, isci dovizleri ve bireysel gécmen havalelerinin Tamil milliyetciliginin genis 6lcekli
kamu politikasina dondstirilmesi etrafinda gergeklesti. Nihayetinde diasporadaki Tamiller,
Kaplanlarin yaratici ve pratik olarak olanak tanidigi bir kiltirel sayginlk ve haysiyet mitine
tutunduklari séylenebilir (Thrinagama, 2014: 271-273).

4. Sonug

Mevcut calismada, milliyetgilik-gog iliskisi baglaminda iki teorik argiman tartisildi.
Bunlardan ilki etnik donis gocleridir. Bu tip gogler, etnik ulus-devletlerde daha ¢ok tercih
edilen bir tiir olup, ekonomik, demografik ve jeopolitik amaglara matuf gergeklestirilmektedir.
Etnik donis goclerinde yasanan sorun, bu goéclerin olusturmus oldugu sosyo-kiltirel ve
ekonomik maliyetler ile icerideki azinlik gruplarini 6tekilestirmesidir. Dogal olarak, etno-goc,
bir Glkedeki hakim etnik grubun pekistiriimesi, demografik UstlinlGglini saglamasi, politik
hedeflerin yerine getirilmesi ve ulus-devleti insa etmesi bakimindan milliyetciligi Greten bir
yaplya sahiptir. Ancak bu gog tipolojisinin icerideki otekiyi ayirmasi, etnik catismalari
dogurabilir. Bu da etnopolitik cizgiler tarafindan ayrilan topluluklarin milliyetgiligini
besleyebilir.
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Tartisilan diger teorik argliman yabanci bir grubun goglinde ortaya ¢ikan milliyetgi
reaksiyona iliskindir. Esasinda milliyetgilik-goc¢ iliskisinde en ¢ok gdze carpan husus budur.
Burada gocun post-modern\enddstriyel cagda ulus ve ulus-devlet yapisina meydan okumasi
ve bunlari asindirmasi meselesi 6n plana c¢ikar. Clinkt milliyetgiligin temel prensibi biz ve oteki
ayrimina dayali kimlik insasidir. Bu ayrimda otekiyi temsil eden yabancilarin gogl milliyetcilik
tarafindan bir guvenlik sorunu olarak gorulmektedir. Dolayisiyla milliyetgilik/milliyetgiler igin
goc, ulusal kimligi parcalayacagl disilincesiyle ontolojik bir tehdit olusturur. Bu durum hem
hikimetler hem de siradan insanlar icin ayni seyi icerir. Gelen yabancilar, kiltirel yapiya,
ekonomik refaha, kadinlara, ¢ocuklara, sosyal diizene ve siyasal rejime bir tehdit olarak insa
edilir. Hatta etno-irkgi imalar -ten rengi, dil ve dini ritiieller gibi- sdylem vasitasiyla dolagima
sokularak siddete ickin ¢6zim Onerileri dile getirilebilir. Polonya ve Macaristan 6rneginde gog
ve gocmenlere yonelik benzer tepkilerin verilmesi milliyetgiligin go¢ karsiti uluslararasi
dili/zihin kalibinin da bir Grini ya da gocmenlerin her yerde benzer sorunlar yarattiginin
gostergesi de olabilir. Ancak burada (izerinde durulmasi gereken husus, ulus-devlete meydan
okuyan gog¢ln ayni zamanda milliyetgiligin Gretilmesindeki roltdir. Bu rol, her iki taraf icin
gecerlidir. Yani go¢ edenler de milliyetcilige sarilabilmekte, anavatanla kurduklari baglar ve
etnik birliktelikleri diaspora ve uzun mesafe milliyetciligini glin ylzine cikarabilmektedir.
Bazen goc¢ edenler milliyetgiligi kendi Ulkelerinden gittikleri yerlere tasiyarak uluslararasi
alanda konsolidasyon ve ulusal bagllik saglayabilir, bazen de diasporada kdltirel farkhhklarini
ve birlikteliklerini koruma yoluyla milliyetgilige sarilabilirler. Nihayetinde, ister diaspora isterse
gittikleri yerlerde yasadiklari dislanma sonucu olsun, go¢ edenlerin de baslica siginagi
milliyetcilik olur.

Sonug olarak gog, giinimizde milliyetgiligin tGretimindeki en 6nemli olgularin basinda yer
alir. Bir taraftan da ulus ve ulus-devlete de meydan okur. Anthony Smith (2017) kendi
kuramsal yaklagiminda, gegmiste bazi etnilerin zorlu yollardan gegerek giiniimiize ulasip millet
oldugundan, gecemeyenlerin ise milletlesemediginden bahseder. iste giiniimiiz uluslari igin bu
zorlu yollardan bir tanesi de goglerdir. Bu zorlu engeli asan uluslar ayakta kalabilecektir. Go¢
olgusu, kiresellesme siirecinin bir realitesi olarak gé¢ eden ve gog edilen yerdeki toplumlarin
yasayacagi karsilikl bir etkilesimi iceren bir deneyimdir ve bu ilerleyen yillarda dozajini
arttirarak devam edecegi goriniyor. Uluslarin gelecekteki varliklari -go¢ alan ve gog edenler-
gog tarafindan dretilen milliyetgiligin bicimine bagl olacagi séylenebilir.
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Extended Summary
A Theoretical Perspective on the Nationalism-Migration Relationship

Migration is the phenomenon of moving individuals or communities from one place to another for reasons such as
political, economic, social or natural disasters. Today, positivist science begins the history of mankind with migration. The
issue of the emergence of the first humans on the African continent and spreading from there to the whole world is still
being discussed. What is certain, however, is the importance of migration from early humans to the present day in the life of
societies. Migration is a very old concept and can be seen as an experience lived by almost all modern societies. Similarly,
there is another experience that all modern societies on earth have had, called nationalism.

Naturally, the historical foundations of nationalism are not as old as the concept of immigration. The principles and
events that started in Western Europe and spread to the whole world from there gave birth to nationalism. Nationalism,
which emerged with the French Revolution of 1789, established its political hegemony as of this date and undersigned
developments that affected the whole world. In the first place, it enabled the development of the doctrine of national
sovereignty by dethroning the omnipotent monarchs as a revolutionary and liberating thought. Today, the most visible area
of nationalism is the issue of immigration. Political and social problems, the need for labor, the unequal distribution of
resources on earth and brutal capitalism have caused people to migrate to rich countries with good political and social order
and strong institutions, and the problems and conflicts that have arisen here have made it necessary to explain the
relationship between migration and nationalism. The issue of terrorism or integration constitutes only one dimension of this
relationship, because the relationship between nationalism and immigration has an intricate structure. The aim of this study
is to explain the nationalism-migration relationship on a theoretical basis.

The nationalism-migration relationship points to a complex structure with many dimensions. Nationalism basically
involves the building of a nation. Nation building is based on the distinction between “us” and “other”. Naturally, people who
migrated later always represent foreigners, that is, the other. Thus, migration represents a challenge for the concept of
nation and nation-state. However, if the concept of “us” is defined here and the immigrants are evaluated within “us”, this
can lead to the production of the nation instead of the challenge, and thus to the strengthening of nationalism. This is why
ethnic return migrations are important. The migration of “co-ethnic” descendants to ethnic nation-states that base their
national identity on the dominant ethnic group and approach national solidarity in the context of ethnicity rather than
civilian elements strengthens majority nationalism. In some cases, migration itself can establish nationalism or prepare the
demographic, cultural and intellectual ground on which nationalism will develop. However, ethnic migrations are also of a
discriminatory nature because the vast majority of states today are multi-ethnic. This may result in the external "us" labeling
and differentiating the internal "other" (Sindhis). Also, co-ethnic descendants can be called by economic and political
motives, sometimes these economic and political motives function as a whole in the realization of ethnic migrations.
However, these do not always give the desired results, socio-cultural transformations experienced in other countries and the
cost of migration may create socio-economic problems for countries. Nevertheless, it can be said that the positive results of
ethnic return migrations are more in the context of demographic growth, nation-state building and geopolitical goals.

Today, the most visible and discussed aspect of the migration-nationalism relationship is the problems that arise when
the incoming immigrants are foreigners who are completely outside the national identity. In this context, migration itself and
immigrants can be turned into a national security issue. Immigration, which is a security problem, encourages nationalism in
a reactionary way. Problems such as holding incoming foreigners responsible for terrorist activities, being involved in crime,
destroying the social structure, harassing women and children, their share of economic welfare and the excess of their
numbers cause national security crises. These security problems for national identity turn immigrants into an ontological
security object. Nationalist reactions developed against this, on the other hand, lead to the emergence of different
understandings of nationalism in a spectrum ranging from ethnicism to racism. In fact, immigrants have an aspect that feeds
ethno-racism with their skin color, religion and integration problems. Being employed in bad jobs with low wages is
internalized as a natural consequence of the discriminatory nature of nationalism. Therefore, immigration and immigrants
represent a security problem that develops against national identity, sometimes as a result of reality and sometimes
perceptions, thus shaping nationalism in the places they go as the productive force of nationalism. Of course, this situation is
reciprocal, that is, the nationalism of both the majority and the immigrants can be shaped by immigration. Immigrants can
form diasporas with their longing for their homeland and ethnic identity wherever they go. Diasporas are naturally an
outcome of the relationship between immigration and nationalism.

As a result, migration functions as both a challenge and a means of production for nations and nationalisms. Sometimes
it shapes the nation-state and nationalism, sometimes it fulfills national solidarity, economic and political goals, and
sometimes it can become the biggest issue of national security. In order to distinguish these, the identity of the immigrants
and the structure of the migrated country are important. However, today, when immigration is mentioned, more foreigners
come to mind. In this case, the concepts of ethnic conflict, racism, protectionism and security come to the fore. The rise of
anti-immigrant politicians and parties in Western countries today is the result of immigration appearing as a source of threat
and the strengthening of nationalism in the face of it. In this context, migration, which is considered a global phenomenon or
problem, will continue to be a threat operating as the productive force of nationalism in many countries. Ultimately,
nationalism will consolidate and increase its power globally due to the immigration problem. Migration is an important
obstacle for nations on the one hand, and a concept that produces it on the other hand.
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1. Girig

Universite kurumunun tarihsel gelisim siireci uzun yizyillar icerisinde gerceklesmistir.
Avrupa’da Universitelerin temeli Orta Cagdaki “studium generale” olarak isimlendirilen
kurumlara kadar gitmektedir. Bu kurumlarda ruhban kadrolarinin yaninda devlet islerinde
calisacak gorevliler de egitilmekteydi. Onceleri studium generale 6gretmen ve &grencileri
tarafindan bir nevi lonca olarak 6rgitlenen yapilara “lniversite” ismi verilmekteydi. Fakat
zamanla bu kavram yiliksekégretim kurumlarini tanimlamak icin kullanilmaya baslandi.
Universiteler, siyasi irade veya kilise tarafindan verilen yetkiyle egitim hizmeti vermekteydiler.
Ogrencilerden alinan {icretle, dzerk olarak varliklarini siirdiirdiiler. 11. yizyil ile 16. yiizyil
arasinda salt egitim ile sinirli etkinlik gostermislerdi. Bat'da 16. ylizyildan baslayarak ortaya
¢itkan hiimanizm, aydinlanma, Ronesans ve reform hareketleri ile bilim ve sanayi alaninda
yasanan degisim ve donusimlerin icinde Orta Cag Universitesi yer almamistir. S6z konusu
alanlardaki atilimlarin biyik bdlimi tniversitelerin disinda gelismistir. Universitelerde 16.
ylzyll ile 19. yuzyill arasinda ciddi bir donisim gerceklesti ve s6z konusu degisim ve
déniisiimiin bir parcasi olmaya basladi. Universiteler sadece egitim veren kurumlar olmaktan
¢ikarak, ayni zamanda bilimsel arastirmalar yapmaya ve bilgi tretmeye basladilar (Bermek,
2010: 7).

Osmanl Devleti’'ndeki egitim, sanayi 6ncesi donemin imparatorluk anlayisi ve imkanlarina
uyumlu olarak olusturulmustu. Geleneksel egitim, az sayidaki kisinin egitilmesine ve ihtiyag
duyulan kigik bir Ust sinifin olusturulmasina yoénelik faaliyet gosteriyordu. Bu baglamda
egitim kurumlari temel olarak ilmiye sinifini ve yonetici sinifi yetistirmek amaciyla faaliyet
vermekteydi. ilmiye sinifinin yetistirilmesi Medreselerde gerceklesirken, askeri sinifi
Enderun’da egitiliyordu. Osmanh egitim sistemi ile Batili egitim kurumlari 1600’li yillara
gelinceye kadar belli bir denge icerisindeydi. Fakat Batida bilimsel alandaki gelismeler
sonrasinda bu denge bozulmaya basladi (Tekeli, 2010: 19-20).

Modern ulus devletlerin insa silireglerinde egitim konusu temel bir islev gormuistar.
Geleneksel aidiyet anlayisinin terk edilmesi ve yerine yeni bir aidiyetin insasi bir zorunluluk
olarak gorilmekteydi. Geleneksel devlet yapilarinda farkli etnik ve dinsel kokende topluluklar
ayni devletin yonetiminde yasayabiliyorlardi. Bireylerin aidiyetinde belirleyici olan, ait
olduklari  dini topluluktu. Kisiler kendilerini icinde bulunduklari dini toplumla
tanimlamaktaydilar. Devlet aygiti ile bireyler arasinda bugiinkii anlamda bir duygusal bag
mevcut degildi.

Modern devletler kendi vatandasini insa etme yoluna gittiler. Ulkenin farkh bélgesinde
yasayan farkli etnik ve dini 6zelliklere sahip insanlar, devletin kendilerine sundugu kimlikle
sekillendiriimeye c¢alisildi. Ulke genelinde okullasmanin yayginlasmasi ve asamali olarak
zorunlu egitime gegilmesi ile birlikte, devletin resmi dili lGlke genelinde Ogretildi ve diger
dillerin zamanla yok olmasi saglandi. Once devletler olustu, sonra kendi milletlerini insa
ettiler.

Hem biylyen bilirokrasi agi hem de sanayinin ihtiyac duydugu donanimli personelin
yetismesi icin de egitim alaninda ciddi bir donlisim zorunlu hale gelmisti. Bu baglamda
yiksekogretim kurumlarina da buytk isler disliyordu.

Fransiz ihtilalinin etkileri hizla yayilmaktaydi ve bu durum bir sire sonra Osmanh

Devleti'nde yasayan ozellikle gayrimislimlerde ciddi etkiler yapmaya baslamisti. Ulkenin
modern bir devlete donismesi ve devlete bagl vatandasin insasi bir zorunluluk haline
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gelmisti. Bu baglamda ilk etapta askeriye ve tibbi egitim veren kurumlar kurulduktan sonra,
asamali olarak okullasma yayginlastirildi. Bu okullarda hem ihtiyac¢ duyulan elemanlar yetismis
olacak, hem de “Osmanh” kimligi insa edilmis olacakti. Zamanin siyasi kosullari ile uyumlu
olarak acilan okullar ve bu okullardaki mifredatta degisiklikler kendini gdstermeye basladi.

Cumhuriyetin ilanindan sonra, yeni rejimin hedefleriyle uyumlu bir Gniversite yapilanmasi
zorunlu goérildi ve bu yonde adimlar asamali olarak atildi. Rejimin ortaya koydugu gerek
“Tarih Tezi” gerekse “dil” politikasi ve rejimin ilkeleri ile uyumlu yeni nesillerin yetistirilmesi
amagclandi.

Bu calismada, tarihsel olarak nitel arastirma yéntemlerinden yararlanilarak, konu ile ilgili
literatlr taramasi yapilarak, Osmanl’dan Cumhuriyet’e Yiuksekogretim kurumlarinin gelisim ve
donlisimi irdelenmeye calisilmistir. Ayrica, Akinci (2011) ve Akinci (2014) tarafindan kaleme
alinan c¢alismalardan faydalanilmistir. Bu baglamda, ¢alismada 6ncelikle Osmanli Devleti’'nde
yliksekogretim sisteminin olusumu ve Cumhuriyet donemine etkisi ele alinmakta, Cumhuriyet
sonrasi donemde yiiksekogretimde meydana gelen degisim ve déntsim irdelenmektedir.

2. Osmanli Devleti’'nde Egitim

Modern devletlerin ve dolayisiyla milli kimliklerin insasinda en fazla faydalanilan araglarin
basinda okul ve askerlik gelmekteydi. Askerlik icin Glkenin farkli bolgelerinden gelenlere ortak
bir kimlik asilanmaya calisiimaktaydi. Ortak normlar ve degerler ugruna miicadele edildigi
asllanmaya calisiimistir.

Ozellikle resmi dil, milli kimliklerin insasi baglaminda ¢ok biiyiik bir Snem tasimaktaydi. Dil,
vatandashgin &n kosulu olarak ortaya cikmaktaydi. Ulkede yasamakta olan ve farkh dilleri
kullanan insanlar, ortak dil vasitasi ile tek ulus haline doénustirildi. Yine ayni sekilde,
1880’lerden itibaren ABD’de okullarda baglilik yemini her giin yapilmaya baslandi (Hobsbawm,
2005: 167-168). Hem resmi dilin llke genelinde kullanilabilir olmasi hem de bayraga baghlik
yemininin &gretilip, asilanmasi ve her giin okunmasi ancak yayginlastirilan okullarla miimkiin
olabilmistir.

Okullar yoluyla bireylere sadece belli bilgiler aktariimakla kalinmaz, ayni zamanda belli
ideolojilerin tasiyicisi olarak da 6nemli bir islev gorirler. Toplumsal hayatta meydana gelen
degisiklikler, egitim kurumlarinda da kendini gosterir. Toplumda meydana gelen yeni yapinin
yeniden Uretimi ve toplumdaki déntsiimiin gerceklesmesinde de okul belirleyici bir konuma
sahiptir. Tekeli'ye gore (1985: 456), Osmanli toplumsal hayatinda da 19. ylizyilda ¢ok biylk
degisiklikler ortaya cikmisti. Meydana gelmis olan degisimle uyumlu bir sekilde egitim
kurumlarinin da déntsmesi bir zorunluluktu. Egitim kurumlari toplumdaki degisimle uyumlu
hale getirildi.

Turrk/islam diinyasinda medreselerin gecmisi uzun bir siireci kapsamaktadir. Her ne kadar
“medrese” isminin kullanimi ilk olarak IX. ylzyila kadar geri gitse de devlet eliyle kurulmalari
Karahanlilar doneminde (X. yy.) gerceklesmistir. Medreselerin gelismesinde en belirleyici
dénem, Biyilk Selguklu Devleti’nin hikim sirdigi dénemdir. Ozellikle “Nizamiye
Medreseleri” bu baglamda doruk noktasi olma ozelligi tasimaktadir. Medreselerde akli
ilimlerin yaninda nakli ilimler de okutulmaktaydi. (Arslan, 2021a: 26-27). Fatih Sultan Mehmet
zamaninda agilmis olan Sahn-1 Seman Medresesi egitimin kalitesi baglamindan oldukga ileri bir
noktadaydi. Bu medresede, ilahiyat, edebiyat, hukuk, felsefe, riyaziyat ve tip alaninda dersler
okutulmaktaydi. Her ne kadar egitim ve bilim anlaminda 16. yiizyila kadar onemli katki
saglamis olsa da medreselerin 16. ylzyildan itibaren bozulmaya basladigi sdylenebilir. Bu
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slirecte Batili kurumlardan daha iyi noktada olan egitimin, geriledigi gbzlemlenmistir. Medrese
sistemindeki bozulma kendini en fazla miuderrislige atanma yontemi ile usulsiz
mezuniyetlerde gostermektedir. Medreselerdeki bozulmaya dair hazirlanan layihalar ve
padisaha sunulan raporlara ragmen bu bozulmanin 6niine gegilememistir (Simsek, 2016: 132-
133).

Medreseler, kurulus ve gelisme siireclerinde basarili egitim vermis olsalar da zamanla eski
konumlarindan uzaklasmis, o6rgin egitim-6gretim kurumu olma o6zelligini kaybetmistir.
Zamanla medreselerin yiiksek kisimlarinda sadece islam hukuku egitimi verilmeye baslanmis
yani dini alanlarda bile daralmaya gidilmistir. S6z konusu gelismeler Ulkenin ihtiya¢ duydugu
elemanlarin temini igcin medrese disinda, Avrupai tarzda egitim veren kurumlarin kurulmasinin
yolunu agmistir. Avrupai tarzda egitim veren okullar 18. ylzyilin sonundan itibaren askeri
okullar kurularak baslatilmis ve siire¢ Batili tarzda egitim veren ilk, orta ve lise seviyelerinde
okullarin acgilmasina ve nihayetinde Avrupai cercevede bir Gniversitenin acilmasi ile devam
etmistir (Gencer ve Arslan, 2004: 1).

Osmanli Devleti’nde medrese egitimi diginda laik egitim veren ilk egitim kurumu 1773’te
kurulan “Mihendishane-i Bahri-i Himayun” olmustur. Daha sonra “Mihendishane-i Berri-i
Himayun” kuruldu. “Tibbiye” 1827’de “Harbiye” ise 1834’te kuruldu. Laik egitim veren so6z
konusu kurumlar daha sonraki yillarda faaliyete gececek olan Batili anlamda Universitenin
temellerini olusturmustur (Baskan, 2001: 24).

Tanzimat Fermani sonrasi donemde Osmanl Devleti'nde ydnetim anlayisinda koklu
degisiklikler oldu. Barokrasinin etkinligi hizla artti ve ihtiya¢ duydugu yetismis elemana olan
ihtiyac da bununla orantili olarak hizla yikseldi. Enderun ve medreseler, birokrasinin ihtiyag
duydugu elemanlari yetistirmekte yetersiz kalmaktaydilar. S6z konusu ihtiyaca cevap vermesi
amaciyla yeni egitim kurumlari kurulmahydi. Bu okullarla sadece askeri-sivil biirokrasinin degil,
bununla birlikte yargi blrokrasisinin de ihtiyag duydugu iyi yetismis elemanlar temin edilecekti
(Tekeli, 1985: 457).

Tanzimat o©ncesi donemde (lkede (¢ tir okul mevcuttu. Bunlar, Muslimanlarin,
gayrimilslim cemaatlerin ve yabancilarin agmis oldugu okullardi. Her ne kadar Tanzimat
Fermani’'nda egitime donuk bir atif olmasa da s6z konusu donemde egitim alaninda énemli
adimlar atildi (Kogak, 1985: 485).

Tanzimat doneminde laik okullar da acildi. S6z konusu egitim kurumlarinda okutulan
kitaplarin igerigi de farkliliklar tasimaktaydi. Bunun dogal sonucu olarak toplumda farkli diinya
gorisline sahip bireyler yetismistir. Farkh diinya goriisi temelinde egitim veren kurumlar,
toplumda ortak bir kimligin ingasini imkansizlastirmistir. Bu siire¢ sonucunda ulkede mektepli-
medreseli ayrimi net bir sekilde ortaya ¢iktig gibi, iki farkh ve birbirine tezat olusturan diinya
gorisline sahip aydin sinifi da ortaya ¢cikmis oldu. S6z konusu dénemde modern okullarin
yayginlasmasinda iki temel engelle karsilasiimistir: Bir taraftan ekonomik kaynaklarin kithgi
diger taraftan da modern egitim verecek yetismis yeterli 8gretmenin olmamasi (Ozkalp, 2008:
185).

2.1. Dariilfununun Kurulusu

Osmanl Devleti ¢okisli engellemek i¢in bazi adimlar atmasi ve reformlar gergeklestirmesi
gerektigini fark etmisti. ilk etapta askeri anlamda yapilacak reformlarin yeterli olacagi
duslniliyordu. Orduya teknik subay yetistirmek amaciyla 18. yizyilin ikinci yarisinda deniz ve
kara mihendishaneleri acildi. 19. ylzyilin ilk yarisinda askeri tip okullari ve Harbiye acilmistir.
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Ancak 19. yuzyilin ikinci yarisina gelindiginde sivil okullar agilabilmistir. Fakat bu okullarin
aciimasinin nedeni, devlet hizmetinde calistirilacak olan hekim, mihendis, idareci, ormanci
gibi elemanlar oldugu icin, bunlarin “sivil” olduklari da tartismalidir (D6len ve Yildinm, 2003:
3).

Sultan Abdiilaziz, egitimin sorunlari ile ilgilenmis ve 1845’te yayinladigl bir fermanla
Muvakkat Meclisi Maarifi kurmustur. Avrupalilasma yolunda bir Darilfiinun kurma dislincesi
Muvakkat Maarif Meclisi tarafindan ilk defa 1845’te dile getirilmistir (Gencer ve Arslan, 2004:
1). Her ne kadar Darilfinun fikri ortaya atilmis olsa da henliz daha niteligi muglakti. S6z
konusu muglakhga 21 Temmuz 1846’da yayinlanan bir resmi bildiri yoluyla netlik kazandiriimis
ve Darulfinun kavrami tanimlanmistir. Bu bildiriye gore;

a) istanbul’da bir Dardiilfinun kurulacak.

b) Darilflinun liclincl egitim-6gretim kademesi olarak, orta egitimin yani RUstiyelerin
Uzerine olusturulacaktir.

c) Darulfiinunda her gesit ilim ve fen 6gretilecektir.
d) “ikmal-i kemalat-1 insaniye” i¢in Darilfinunda gerekli batan ilimler okutulacaktir.

e) Osmanh burokrasisinde yer alacak olanlar da Darilflinunda okuyacaklardir (Gencer ve
Arslan, 2004: 2).

S6z konusu bildiriden de anlagilacagi gibi Darilfinunun kurulusunun o6ncelikli gayesi
burokrasiye ihtiya¢ duydugu elamanlari yetistirmekten ziyade insanligin var olus gayesine
uygun olan kamil insani yetistirmekti (Arslan; 2007: 10; Candemir, 2008: 144).

Muvakkat Meclisi Maarifi egitimin bati Ulkelerinde oldugu gibi ilk, orta ve yiiksekokul
seklinde olugsmasini, yatih bir Darllfunun agilmasini ve Darilflinunda okutulacak kitaplari
hazirlamasi amaciyla Enclimen-i Danis kurulmasini kararlastirdi. Meclis-i Maarif-i Umumiye’de
bu goériste mutabik kaldiktan sonra 1851’de bir irade-i seniye ile Enclimen-i Danis kuruldu
(Ozkan, 2015: 85).

Darilfiinun kurulmasi fikri Osmanh Devleti'nde her ne kadar 19. yiizyiin ortalarinda
gindeme gelmis olsa da, bu slire¢ uzun zaman almistir. Darilfinun kurmaya dontk karar
1846’da verilmis ve binasinin temeli de atilmis oldugu halde, bina kismen 1861’'de
tamamlandi. Fakat s6z konusu binanin Darilfiinun i¢in buyik oldugu disinilmus ve bir kismi
Maliye Nezareti'ne devredildi. Bina 1865’te tamamlaninca, tamami Maliye Nezareti'ne verildi.
Darilfinun igin baska bir binanin yapimina 1865’te baslandi ve 1869’da tamamlandi. S6z
konusu bina glnimuzde Basin Miuzesi (Cemberlitas’ta) olarak kullanilmaktadir (Gencer ve
Arslan, 2004: 3). Darllfinunun 6gretim elemani ihtiyacini karsilamak amaciyla iki 6grenci
egitim amaciyla Paris’e gonderildi (Gencer ve Arslan, 2004: 4).

Darilfiinun binasinin agilisi zaman alacagi dikkate alinarak, okulun resmi agilisina kadar
gececek surede bazi derslerin halka agik konferanslar seklinde yapilmasina karar verildi.
insaati devam eden binanin bazi b&liimleri dershane sekline déniistiiriilerek 13 Ocak 1863’te
konferanslara baslandi. Meclis-i Vala-y1 Ahkam-1 Adliye azasindan olan Edhem Pasa’nin bliyik
cabasiyla 4000 ciltlik bir kitaplik kuruldu. Konferanslar 1965’e kadar diizenli bir sekilde devam
etti. S6z konusu kitaplarin blylk bélimi Fransizcaydi. Okulda bir kimya ve fizik laboratuvari
kuruldu. Bina Maliye Nezareti'ne devredilince, Nuri Pasa Konagi’'na tasindi. 1965’te c¢ikan bir
yanginda konakla birlikte ders arag-gerecleri ile kitaplar yandi. Darilfiinun heniiz dizenli
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derslere bile baslayamadan ve konferans tarzi derslerle sinirli bir deneme olarak kaldi ve
boylece Darilfiinun kapanmis oldu (Gencer ve Arslan, 2004: 4-5; Akylz, 2001: 154).

Sultan Abdilaziz tarafindan egitim alaninda arzu ettigi gelismelere donik calismasi
amaciyla 6zel bir heyet olusturuldu. Bu heyet, genel egitim-6gretim programini hazirlayacakti.
Heyet tarafindan yapilan calismalari temel alarak “Maarif-i Umumiye Nizamnamesi”
yayimlandi. Nizamname bir Darilfinun kurulmasini ve ulemanin kontroliinde bulunan
okullarin devletin kontrolline gegirilmesini ve okullarin sayisinin arttirilmasini dngérmekteydi.
Bu baglamda ilkokul parasiz ve zorunlu yapildi. S6z konusu dénemde heniiz ortadgretim
kurumlari mevcut degildi. Yine licretsiz olacak sekilde ve ortadgretim kurumu olarak ristiyeler
acilacakti (Engelhardt, 1999: 80-81). Osmanli devleti, Avrupa’daki devletleri 6rnek alarak
zorunlu egitim yoluyla kendi makbul vatandaslarini insa etmeleri gibi kendi vatandasini insa
edecekti.

1869 tarihli Maarif-i Umumiye Nizamnamesi’nin hazirlanmasinda Fransiz Egitim Bakani
Victor Duruy tarafindan 1967’de hazirlanan ve Osmanh egitim  kurumlarinin
sistemlestirilmesini 6n goren ve fen, hukuk, tarih ve idare bolimlerinin de icinde olacagi bir
Universite kurulmasini da iceren taslagi etkili olmustur (Gencer ve Arslan, 2004: 5).
Nizamname, istanbul’da bir Dariilfiinun kurulmasini &éngérmekteydi (Ozkan, 2015: 90).
Darilfinun-1 Osmani, nizamnamede 6ngorildigia gibi kuruldu. Darilfiinunda egitim Ug yil
olarak belirlenmisti. Bunun istisnasini 6gretmenler olusturmaktaydi. Onlarin egitimi dort yil
slrecekti. Hoca olacaklar igin sinavda basarili olmak yeterli degildi, ayrica tez hazirlamak
zorunlu tutulmustu. Her ne kadar egitim dilinin Tlrkge olacagi belirlenmis olsa da ders verecek
Tirkge bilen yeterli 6gretmen bulununcaya kadar Fransizca dersler de verilebilecekti. O giiniin
kosullarinda toplumsal yapr bu tarzda bir egitim igin gerekli olan gelisme seviyesine
ulasmamisti. Bunun en basit géstergesi, okula yeni baslayan 6grenciler arasinda yazi yazmakta
bile zorlananlarin bulunmasiydi. (Dolen, 1985: 476).

Darilfiinunda okumak isteyen binden fazla 6grenciden 450’den fazlasi kabul edilmistir. 20
Subat 1870’te Darilfliinun-i Osmani acildi. Darilfiinun kendi binasinda egitim vermekteydi. Bu
donemde Bat’'dan ve 0Ozellikle de Fransa’dan himanizm ve pozitivizm ile ilgili kitaplar
kitliphaneye getirilmisti. Bu stirecte Midir Hoca Tahsin Efendi, fen bilimleri ile ilgili yaptigi
deneylerden dolayl goérevinden uzaklastirilmisti. S6z konusu ikinci Darilfinun 1873'te
kapatilmistir (Délen, 2008: 1). Darilfiinun bir taraftan fazla laik olarak goruliyor ve ulemanin
saldirisina ugruyordu, diger taraftan ise Darilfiinunun en biylk destekgisi Sadrazam Ali
Pasa’nin vefat etmesi, kurumun sahipsiz kalmasina ve kapatilmasina neden olmustur
(Mantran, 1999: 86). Darilfiinunun Edebiyat Subesinde Arapga, Fars¢a, Fransizca ve Latince
birlikte okutulmaktaydi. Dogu ile Bati bir denge icerisinde okutuluyordu. Bu durum
Darilfinunun fiili ozerklige sahip bir egitim miessesesi olarak distnilmis oldugunu
gostermektedir (Gencer ve Arslan, 2004: 7).

Her ne kadar Dartlfiinun kapatilmis olsa da Maarif Naziri Saffet Pasa 1874’te “Darulfiinun-i
Sultani”nin kurularak egitim vermesini sagladi. Bu okul, Avrupa Universiteleri modeline uygun
olarak acildi. ilmiyenin yogun baskisindan etkilenmemek icin okulun Galatasaray’da acgilmasina
karar verilmisti. Avrupa’daki érneklerde oldugu gibi okulun bes bélim halinde egitim vermesi
planlaniyordu: Hukuk, Edebiyat, ilahiyat, Tip ve Turuk-u Maabir. ilahiyat medreselerde
verildiginden, Tip ise daha 6nceden acgilmis oldugundan (¢ bélimli olarak egitime basladi
(Tekeli, 1985: 470).
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Dariilfiinun-1 Sultani’nin tamamini diizenleyen bir nizamnamesi yoktu. Once Hukuk
Mektebi Nizamnamesi ve daha sonra Turuk ve Maabir ve Edebiyat Mektebi Nizamnamesi
hazirlanmistir. Okul, “heyet-i idare” tarafindan yonetilmekteydi. Bu heyetteki 4 kisinin icinde
1876’da tek bir Misliman yoktu (Arslan, 1995: 40-41). Bu durumu Tanzimatgilarin batiyi bir
biitin olarak taklit etme arzusunun bir yansimasi olarak gérmek mimkiindiir. Nitekim
devletin yeniden yapilanmasi ve egitimde Fransa’nin 6rnek alindigi bilinmektedir.

Bu okul 1877-1878 egitim-6gretim yilinda kapatildi (Gencer ve Arslan, 2004: 8). Ug farkl
denemenin de basarisizlikla sonuglanmasinda ortadgretim derecesinde egitim almis 6grenci
bulunmamasi, hoca ve kitap bulunmamasi, medrese zihniyetinin etkisi ve plansiz girisimler
etkili olmustur (Akyliz, 2001: 156).

Il. Abdilhamit déneminde hizli bir okullasma siireci yasandi. Cok sayida ortadgretim
kurumu kurulmustu. Rustiyelerin sayisi 250'den 600’e, idadilerin sayisi ise 5'ten 104’e
yiikseltilmistir (Arslan, 1995: 49). Tanzimat déneminde istanbul disina okullar agilmamisken,
ozellikle 1878 sonrasinda (Il. Abdilhamit donemi) Ulkenin her tarafinda egitim kurumlari
aciimistir. Devletin kurtulusu igin cehalete karsi miicadele verilmesinin gerekliliginin farkinda
olan Il. Abdiilhamit, okullar yoluyla yetistirilecek gayretli ve dindar nesillerin dlkeyi ileri
tasiyacagini disiiniiyordu. Bu dénemde ders miifredatlarinda islamiyet’e daha fazla vurgu
yapilmakla birlikte kurumsal modernlesmeye de 6nem verilmistir (Karataser, 2017: 427-428).

Osmanli toplumunda dil, din ve irk olarak farkli olan genis halk topluluklarindan meydana
gelmis devlette, toplumun énemli bir bélimiiniin devlete olan aidiyet duygusunu kaybetmis
olmasi yapilan reform hareketlerinin en 6nemli ¢cikmazi konumundaydi. Dis devletlerin yogun
midahaleleri ve reform c¢abalari sonucunda Mauisliman-Tirk unsur adeta Gglncl sinif
vatandas konumuna dismusti. Misliman-Tirk unsuru disindaki gayrimislim vatandaslari
llkeye sadik tutma micadelesi Osmanli Devleti'nin son yizyillk tarihine damga vuran
siyasetin temelini olusturmaktaydi. Abdilhamit, 6zellikle 93 Harbi (1877/78) sonrasinda
gayrimuslimlerin biyik bir boliminin yer aldigi topraklarin tlkeden kopmasindan sonra,
Ulkedeki Musliman-Tirk unsuru giclendirmek ve devlete aidiyetini saglamlastirmak icin caba
sarf etti. O, ayni zamanda islam Birligi fikri cercevesinde bir dis politikayr da hayata gecirdi.
Tanzimat’tan sonra geleneksel ve toplumsal yapiya ters disen ve zihniyet degisimine ugrayan
nesiller yetistiren ozellikle ylksek egitim kurumlarinin sistemini yerlilestirmek, yayginlastirmak
ve dindarlastirmak II. Abdilhamit’in egitim politikalarinin temelini olusturmaktaydi. I
Abdiilhamit, 6zellikle egitim ve halkla devleti biitiinlestirme noktalarinda ¢ok basarili olmustur
(Eraslan, 2017: 11-12).

Acilan okullardan mezun olan ve yliksekégretim kurumlarina kaydolabilecek yeterince
yetismis 6grenci artik mevcuttu. 1l Abdilhamit, 1895 yilinda sadrazam Kiigik Sait Pasa’dan
egitim Uzerine bir layiha hazirlamasini talep etti. Kigik Sait Pasa hazirlamis oldugu layihada
her merkezi eyalette bir Darilfiinun kurulmasinin gerekliligi tizerinde durur. Il Abdilhamit 12
Agustos 1900’de Dariilfiinun-1 Sahane’yi kurdu (Ozkan, 2015: 96-97). Dariilfiinun-1 Sahane’nin
kurulmasi ile birlikte Turkiye’de lniversite slreci daimi olarak baslamis oldu (Arslan, 2004b).
Darilfinunun hizmetliler dahil biitin calisanlari padisah tarafindan atanmaktaydi (Gdler,
1994: 58).

Darulfiinun-1 Sahane Maarif Nezareti'ne bagl olarak faaliyet gosterecekti. Darilfinun,
Matematik Fakiltesi (Ulumu Riyaziye), Tabii ilimler Fakiltesi (Ulumu Tabiiyye), ilahiyat
Fakdltesi (Ulum-1 Aliye-i Diniye) ve Edebiyat Fakiltesi’'nden (Ulumu Edebiye) olusmaktaydi.
Daha &nceden kurulmus olan tip ve hukuk okullari da ek fakiilteler olarak kabul edildi (Ozkan,
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2015: 97). Akyliz’e gore (2001: 237), yiiksekégrenim cagindaki bircok geng yasaklanmis oldugu
halde gizlice Avrupa (niversitelerine gidiyorlardi. Devlet bu gidisleri engelleyecegi
disuncesiyle Darulfinunu agmistir. Darilfinun, Mekteb-i Milkiye-i Sahane binasinda acildi ve
yonetimi de Mekteb-i Milkiye-i Sahanenin midirine birakildi. Darilfinunun yoneticileri
okula ugramiyorlardi ve bu okula diger ylksekdgretim kurumlarindan daha fazla 6zgurlik
alani taniyorlardi. Okulda rejimle miicadeleyi kendine vazife edinmis hocalar vardi. Bu
baglamda en fazla savunulan yaklasimlar “Tarkiye ilim ile kurtulacak” ve “ilim ilim igindir”. Bu
gorisleri savunarak rejimle bir gesit miicadele etmis olduklarini diisiintyorlardi.

Darilfiinun, ortaya ¢ikisi, amag ve nitelikleri bakimindan Batidaki 6rneklerinden farkli bir
sekilde egitime basladi. Planh ve programl bir sekilde hareket edilmedi. Daha ziyade deneme
yanilma ydntemiyle gelistirilmistir (Glindiiz, 2016: 236). Sadece Dariilfiinun degil, cok sayida
yiiksekokul da Il Abdiilhamit déneminde agildi (Ozkan, 2015: 97).

Osmanl’nin son ve Cumhuriyetin ilk doneminde yetistirmis oldugu 6grenciler ile buyik
etki olusturan iki ylksekdgretim kurumu Gzerinde durmakta fayda olacaktir. Bunlar Mekteb-i
Milkiye ve Mekteb-i Tibbiye-i Milkiyedir. Bu okullardan Mekteb-i Miilkiye 1859 yilinda ilk sivil
ylksekogretim kurumu olarak kuruldu. Hukuk, idare ve genel kiiltiir derslerinin okutuldugu bu
kurumun kurulus gayesi, mulki idare amiri ve st dizey yonetici/burokrat gibi farklh idari
gorevleri yerine getirebilecek donanimda 6grenciler yetistirmekti. Bu okul, ilk yillarda iki yilhk
ogretim vermekteydi (Usta ve Celik, 2015: 303-304). Tanzimat doneminde gelisen birokrasiye
iyi yetismis elamanlara ihtiya¢ duyulmaktaydi. ilk dénemlerde 6gretim siiresi iki yild.
Ogrencilerini Bab-1 Ali dairelerindeki yetenekli katiplerden ve medreselerden sinavla
almaktaydi. 100 &grencisi vardi. ilk programda okutulan dersler Fenn-i Tarih ve Cografya,
Ekonomi Politik, Hesap, Muahedat-i1 Saltanat-1 Seniye ve Nizamat-1 Cedide idi. 1861’de okul ilk
mezunlarini verdi. 1867’de Mekteb-i Milkiye dort yila ¢ikarildi. Egitim programina yeni dersler
eklendi. Bu dersler, Fransizca, Umumi Devletler Hukuku ve Usul-i Defteri ve Muhasebe idi.
Okula rustiyelerden mezun 6grenciler de alinmaya baslandi. Mekteb-i Milkiye sayesinde
iktisat bilimi mifredata girmis ve llkede yayginlik kazanmistir (Akylz, 2001: 156-157).

Sivil tip okulu olan Mekteb-i Tibbiye-i Milkiye, 1867’de Askeri Tibbiyenin icinde
kurulmustur. Okula olan talebi artirmak icin, Mekteb-i Tibbiye-i Askeriye Ogrencilerinin
vermek zorunda olduklari doktora sinavindan ve askerden muaf tutulmuslardir. Bu okulu
bitirenler mezun olduklarinda bin kurus maas ile belediye doktorluguna atanacaklardi.
Ogretim dili Turkge olacaktl. Bu okulda faydalanilacak kitaplarin Tiirkgeye terciimesi igin
gayret edilmistir. 1872’de ise okul kendine ait bir binaya tasinmig ve bagimsiz olarak ¢alisma
yoluna gitmistir (Akyliz, 2001: 157). Uzun yillar gayrimUslim Ogrencilerin orani Mekteb-i
Tibbiye’de vyiiksek olmustur. Osmanli Devleti laik bir egitim altinda bitin tebaasinin
kaynasmasinin ve ortak kimlikte birlesmelerini planlamistir. Lakin bunun basarili olmasi
mimkiin olamamistir. Misliman olmayanlar kendi dil ve kiltirlerine ¢cok bagliydilar ve Tirk
ve islam damgasi tasiyan bir egitim sistemini kabullenemediler. Ayrica azinliklarin sahip
olduklari bircok okul, devletin kontroliindeki okullardan daha iyi egitim verebilmekteydi
(Mantran, 1999: 86-87).

Il. Abdilhamit’e karsi miicadele siireclerinde 6gretim Uyeleri ve 6grenciler etkin bir sekilde
yer almiglardir. Hatta 1908’de Mesrutiyetin ilani sonrasinda padisahin tahttan inmesi igin
faaliyetlerini stirdlirmislerdir (Arslan, 2004: 49-51).
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2.2. Megrutiyet Doneminde Yiiksek6gretim Alanindaki Calismalar

1869 tarihli Maarif-i Umumiye Nizamnamesi ile gergevesi gizilmis olan egitim sisteminin II.
Mesrutiyet sonrasinda ayni sekilde devam etmesi diisiinilemezdi Mesrutiyet yonetiminin
ongorilerine uygun bir sekilde egitim alaninda degisikliklerin yapilmasi bir zorunluluk olarak
gorilmekteydi. Yapilacak diizenlemeler ile ilgili farkh yaklasimlar vardi. Kimilerine gore egitim
kurumlar ayri ayri reforma tabi tutulmaliydi. Emrullah Efendi ise bitin egitim kurumlarini
kapsayan bir Maarif-i Umumiye Kanunu ile biyik ¢apli dizenlemelerin mimkin olabilecegini
ve bu yolla egitimin sorunlarina ¢éziim bulmanin mimkin olacagini savunuyordu (Sarioglu,
2012: 86).

Il. Mesrutiyet sonrasinda egitimde yogun tartismalar yasanmis ve egitim konusu glindemin
en onde gelen noktalarindan biri haline gelmistir. Egitimin felsefesine dair tartismalar
yogunluk kazanmistir. Cocugun bir birey olarak mi, toplumun bir pargasi olarak mi egitilmesi
gerektigi noktasinda Sati Bey ile Ziya Gokalp arasinda yogun tartisma yasanmistir. Yine bu
baglamda Emrullah Efendi gelistirmis oldugu “T(ba Agaci Nazariyesi”ni dillendirmistir.
Emrullah Efendi’'ye gore egitimde islahata oncelikle ylksekdgretim alaninda baslaniimasi
gerekmektedir (Sarioglu, 2012: 88-90; Koger, 1992: 170-171).

1909’da Maarif Nazirligina getirilmis olan ve ittihat ve Terakki Cemiyeti {iyesi Emrullah
Efendi’ye gore bir toplumda 6ncelikle aydinlarin iyi bir egitimle yetistirilmesi gerekmektedir.
Aydinlar yetistikten ve yeterli saylya ulastiktan sonra halk da aydinlanacaktir. Egitimde milli
kalkinmayi ve 6zgirligi saglayacak yenilikler dncelikle yiksekdgretimde hayata gecirilmeliydi
(Bakir, 2008: 202; Sakaoglu, 1985: 481-482). Sati Bey ise buna karsin c¢lirik temel Gzerinde
bina insa edilemeyecegini ileri siirerek egitimde islahatin dncelikle ilkégretimden baslatiimasi
gerektigini ileri strdl. Emrullah Efendi, ilkogretimin yayginlastiriimasinin ve bazi olumlu
sonuglarin alinmasinin olduk¢a uzun zaman alacagindan dolayi islahatin Universitelerde
hayata gegirilmesinin zorunlu oldugunu savunmaktaydi (Sakaoglu, 1985: 482). Kalitenin hangi
egitim kademesinden saglanmasinin daha Oncelikli oldugu yonindeki tartismalar sonraki
donemlerde de giindemde yer almaya devam etmistir.

Modern millet insa siireglerinde okul, en fazla faydalanilan araglardan biriydi. ittihat ve
Terakki Partisi egitimin lizerinde ¢ok durmaktaydi. Onlar igin okullarda milliyetgi reformlari
hayata gecirmek oldukca elzemdi. Ulke capinda devlet okullarinin yayginlastirilmasini
o6nemsiyorlardi (Akinci, 2022: 128-129). 1908 tarihli Jon Tirklerin programinda alti cizilen
noktalardan biri de yiiksekokullara yonelikti. Ozellikle de yonetime eleman yetistiren okullar
ve askeri akademiler icin ders dili sadece Tirkce olmaliydi (Tunaya, 1984: 66; Adanir, 1989:
87). Ulkenin her tarafinda Tiirkgenin kullanilir olmasi millet insasi acisindan énemlidir.

Il. Mesrutiyet donemine bir yenilesme donemi olarak da bakilabilir. S6z konusu donemde
ideolojik egitime oldukga fazla 6nem verilmistir. Halkin egitiminin gerekliligi fark edilmis ve
halki egitecek bir egitimli sinifin zaruri oldugu dusiinilmiistiir. ittihatcilar kendi ideolojilerini
halk katmanlarina yaymak istiyorlardi. Bu nedenle kendi ideolojilerine uygun aydin, 6gretmen,
biirokrat, bilim adami ve din adami yetistirmeyi dnemsiyordu. Bu yolla kendilerini padisahin
baskisindan korumalari da miimkiin olabilecekti (Bakir, 2008: 198-199).

Bu slrecte siyasal literatiirin merkezine “vatandas” yerlestirilmistir. Vatandasin tanimi
yapilarak, bu tanima uygun vatandasin insasi icin miicadele edilir. Bu yaklasim kendini
Cumhuriyet doneminde de gostermistir. Topluluk-vatandas yaklasimi ile hareket edilmistir
(Ustel, 2009: 73-74). Vatandas, haklarindan ziyade sorumluluklariyla tanimlanmaktadir.
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Il. Mesrutiyet doneminde yiksekégretim kurumlari da dnemli 6l¢lide degisime ugramistir.
“Dartlfinun” degisimden en cok etkilenen kurumlarin basinda gelmektedir. “Darilfinun-i
Sahane” isim degisikligine ugradi ve “Darulfiinun-i Osmani” oldu. Bu sekilde mesruti yénetime
vurgu yapilmak istenmekteydi (Baltacioglu, 2011: 375). Okul ayrica istanbul Dariilfiinunu veya
sadece Dardilfiinun olarak da adlandiriimaktaydi (Arslan, 2004: 52). Bu okullarda mufredata
onceki donemlerde yer almayan bazi dersler kondu. Bu dersler tarih, felsefe ve edebiyat idi.
Ogrencilerden yiiksekdgretim kurumlarinda iicret alinmasina son verildi. Kayitlara konulmus
olan engellere son verildi. Emrullah Efendi bir nizamname yoluyla Darilfiinun’u 1912’de
yeniden dlzenledi. Bu dizenleme ile Darilfinun UlGm-i Ser’iyye, Ulim-i Tibbiye, Hukuk,
Flinun ve Ulim-i Edebiyye ile bes bolime ayrildi. Bunun yaninda 1909’da kurulmus olan
Discilik Mektebi ve Eczaci Mektebi UlGm-i Tibbiye bolimiine baglandi. Vilayetlerde yer alan
Tibbiyeler ve Hukuk Mektebleri de Dariilflinun’a baglandilar (Tekeli, 1985: 473).

Il. Mesrutiyet sonrasinda lniversitedeki degisiklikleri Giiler (1994: 61-62) alti maddede
Ozetlemistir:

1) Programlar tamamiyla degistirildi.

2) Tarih, felsefe ve edebiyat dersleri konuldu.

3)  Ogrenci sayisi ve kabuliine déniik diizenlemeler kaldirildi.

4)  Ogretim materyalleri (arag-gereg) zenginlestirildi.

5) Bolim baskanliklarina se¢im hakki verildi.

6) Egitimde reformlara Yuksekdgretimden baslanmasina karar verildi.

1908’de askeri ve sivil tip okullarinin birlestiriimesi sonucunda Haydarpasa’da bir Tip
Fakiiltesi kuruldu (Ozkan, 2015: 100). 1908 siirecinde ilk defa (iniversitenin gérevi resmi olarak
ortaya konmustur. Maarif Vekili Emrullah Efendi 21 Nisan 1912’de Darilfiinun Nizamnamesini
hazirladli. Bu nizamnamede Darilfinun’u kiltirt taratan ve yayan temel kurum olarak
tanimlamistir. Emrullah Efendi’ye gore, Universitelerin l¢ temel gorevi vardir: Bilimi bulmak,
bilimi korumak ve bilimi yaymak (Giiler, 1994: 60).

Universite’de 1914’te gerceklestirilen reform cok daha ileri diizeydeydi. Dariilfiinun artik
ylksekokul 6zelliginden siyrilarak modern bir Giniversite kimligini benimsemeye basladi. Giler
(1994: 62) bu reform ile su yeniliklerin getirildigini belirtmektedir:

1) Mevcut subeler, fakiltelere dénisti.

2)  Ogretim liyelerine “miderris” unvani verildi.

3)  Arastirma Enstitlleri (Dartl-mesai) kuruldu.

4)  Kutuphaneler ve laboratuvarlar agildi.

5) Bilimsel yayinlar yapilmaya baslandi.

6) Bilimsel dzerklik talepleri dile getirilmeye baslandi.

7) Senato (Darilfinun Divani) kurulmasina dontk hazirliklar yapildi.
8) Edebiyat Fakiiltesine bagli olarak bir “Diller Subesi” acildi.

9)  Sinif usuliinden vazgecilerek, somestre uygulamasina gegildi.

Il. Mesrutiyet Doneminde atilan adimlar sonucu Darilfiinun gergek bir Universite hiviyeti
kazanmaya basladi (Arslan, 2021: 104-105). Darilfiinundaki asil canlanma kendini Balkan
Savaglari sonrasinda Turkguliik ideolojisinin 6n plana ¢ikmasi ile gosterdi. 1915’te bir reform
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yapildi ve bu reformu hayata gecirmek icin 19 Alman ve 1 Macar profesér Universiteye
cagirildi. Gelen Alman bilim adamlari, von Humboldt gelenegine uygun bir sekilde
Universitenin arastirmaya yonelmesi icin miicadele ettiler (Tekeli, 1985: 473).

Il. Megrutiyet sonrasi donemde kizlarin egitimine daha fazla 6nem verildi. Maarif Naziri
Sikrii Bey déneminde (1913-1917) kizlarin egitimi noktasinda girisimler artti. ismail Hakki
(Baltacioglu) ve Sileymanpasazade Sami Bey kizlarin bir an 6nce (niversite egitiminden
faydalanmasini arzu ediyorlardi. Bu baglamda hanimlara 6zel serbest derslerin Dariilflinunda
verilmesini dnerdiler ve Sukrii Bey bu teklifi uygun bularak uygulamaya koydu. ilk dersler 7
Subat 1914’te yapildi. Derslerde kadin haklari, tabiat, saglik, ev isleri, pedagoji ve tarih gibi
konular islendi. Derslere bazen alti-yedi yiiz kiz katiim saglamaktaydi. Kizlarin yogun ilgisi,
kizlara bir Universite agilmasi yonindeki yaklasimin gliglenmesine neden oldu. Kiz liselerinin
sayllar da artmaktaydi. Dolayisiyla bu okullarda ders verecek 6gretmenlerin yetistirilmesi igin
de bir universiteye ihtiyac vardi. Ug sene egitim verecek inas Dariilfiinunu 12 Eyliil 1914’te
acildi (Arslan ve Akpinar, 2005: 226-227).

1919’da Dariilfiinuna “ilmi muhtariyet” yani 6zerklik tanindi (Tekeli, 1985: 473). ilmi
ozerkligin taninmasi, Gniversitenin bilimsel calismalar yapmasinin yolunu daha da agmustir.
Ozerkligi olmayan bir iiniversitede akademisyenlerin bilimsel alanda 6zgiir calismalar ortaya
koymasi beklenemez.

Seyhilislam Hayrullah Efendi, medrese egitiminin {izerine iki yillik bir egitimin verildigi ve
¢ subeden olusan “Medreseti’l-Miitehassisin” isimli okulu Selimiye Camii yakinlarinda acti.
Sonraki donemlerde 6gretim siresi lg¢ yila cikarildi ve subelerde de degisiklige gidildi. S6z
konusu okul acildiktan sonra Darilfiinunun Ulim-1 Ser’iye Subesi, ihtiya¢ kalmadigi
disuncesiyle, ilga edilmistir (Dolen, 2008: 16).

Il. Mesrutiyet doneminde acilan yiiksekokullarin baslicalari sunlardir: Orman Mekteb-i Alisi
(1909), Disci Mektebi (1909) ve Kadastro Mekteb-i Alisi (1911) (Akyiiz, 2001: 250).

Darilfiinun da yapilan reformlar arzu edilen basariyl getirmedi. Almanya’dan getirilmis
olan Profesérler teferruat ile ugrastilar. Ogretim dizeyi cok kétiiydii. Ders kitaplari bir
Universite seviyesinden ziyade ortaokul seviyesindeydi. Her ne kadar sik sik arastirma
yontemleri ve bilim yonteminden bahsedilse de bunun sonuglari gériinirde mevcut degildi.
Dariilfiinunun toplumsal hayata bir etkisi olmadi. Uretilen fikirler ile toplumsal hayata yén
verilemedi. Dinyanin farkli cografyalarinda ortaya atilan akimlardan ve tartismalardan
habersiz kaldi. Ne genel egitimin iyilestirilmesi ve yayginlastiriimasinda ne de ulkenin fikri,
milli ve siyasi hayatinda en ufak bir tesiri goruldi. Birinci Diinya Savasi’nin da bu olumsuz
durumda etkili oldugu soylenebilir. Cok sayida 6grenci silah altina alindigindan dolayr 1915’te
Ogretim yapilamamisti (Akylz, 2001: 249-250).

1919’da ¢ikarilan yénetmelikle Dariilfiinuna bilimsel zerklik verilmistir. Onemli bir gelisme
de kadinlar agisindan yasanmistir. Artik kadin ve erkekler ayni siniflarda ders gérmeye
basladilar (Ergiin, 1982: 81-82).
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Dolen ve Yildirnm’a gore (2003: 3), acilmis olan yiksekokullar basarisiz olmustur. Bunun
nedenleri sunlardir:

1) Okullar kendi binalarinda degil, gecici binalarda faaliyete baslamistir. Farkli
nedenlerden dolayi yer degistirmek zorunda kalmiglardir. Ancak 20. ylzyilin baglarinda kendi
binalarinda egitim vermeye baslamislardir.

2) Ortaogretim kurumlar agilmadan yuksekokullarin agilmasi dolayisiyla s6z konusu
okullar ya seviyelerini ortadgretim kurumlari seviyesine indirmek zorunda kalmislardir, ya da
kendi ortadgretim kurumlarini agarak kendilerine 6grenci yetistirmek zorunda kalmislardir.

3) Yeni agilan okullarin yonetim ve altyapisinda medrese hem nlfusunu hem de
etkililigini stirdirmdstlr. Bati tipi okullar ile Medreselerin yan yana varhgini sirdiirmesi egitim
alaninda ikili normun ortaya ¢ikmasina neden oldu.

4) Kurulan okullarda 6gretim elemanina doniik gerekli onlemler alinamamis ve
yetistirilememistir. Yurt disina gonderilen 6grencilerin blyik bolimi (ilkeye dondiikten sonra
idari gorevlere atanmistir. Avrupa’dan yabanci 6gretim elemanlari getirilmis olsa da bunlardan
istenen verim alinamamistir.

3. Cumhuriyet Doneminde Yiiksek6égretimde D6niisiim

Cumhuriyet déneminin reformlari ve toplumu yeniden insa girisimini anlamadan egitim
alaninda yapilan degisim ve donlisimi anlamak pek mimkin olamaz. Yeni kurulan rejim
kendisini Osmanli Devleti'nin antitezi olarak tanimlamis ve reddi miras anlayisiyla hareket
etmistir. Yeni rejim hicbir yoniyle eskiyle baglantii olmamaliydi ve onunla baglant
kurulmasina yol agacak biitiin kurumsal yapilara karsi miicadeleyi zorunlu olarak gérmekteydi.

Cumhuriyet dénemi reformlarini Tanzimat sonrasi dénemin bir devami oldugu gercegi
ortadadir. Osmanli’nin son doneminde yapilan reformlar ve modern bir kimlik insa girisimi ile
Cumhuriyet donemi bir kopus olmaktan ziyade bir devamhlik arz etmekteydi. Bir farkla;
Osmanli Devleti’'nde donlisim nispeten daha yavas ve gelenekseli de belli dlgiilerde gozeterek
gerceklesirken, yeni rejim degisim ve dontusimu oldukga hizli ve keskin bir sekilde yapmakta
kararliydi.

Mustafa Kemal, yapacagl devrimleri ve toplum insa projesini seri bir sekilde
gerceklestirmek igin, bu reformlara karsi bitiin muhalefeti susturmanin gerekli oldugunu
disinmekteydi. Bundan dolayi biitiin muhalefet baski altina alindi. Mikusch’a gére (1929:
314), Mustafa Kemal’'in batililasma yolundaki reformlarina tepki gésterenlerin yaklasik %10’u
Bati Ulkelerinde egitim gérmusti. S6z konusu reformlara karsi ¢ikanlarin 6nemli bolimu st
tabakadand.

Mustafa Kemal, blirokrasinin biylk boliminin milli misyonu benimsemedigini diistintyor
ve onlara givenmiyordu. Osmanli Devleti’'nden devralinan birokrasinin etkisini ve
muhalefetini ortadan kaldirmak igin farkli adimlar atti. Bunlardan en etkililerinden birisi 1
Ekim 1922’de Blyuk Millet Meclisi'nin (BMM) cikardigi bir kanun yoluyla bitin devlet
memurlarinin gegici olarak issiz birakilmasiydi. Bu vyolla eski yapiya bagh olanlarin
birokrasiden uzaklastirilmasi amaglanmisti. Yasaya gore, bakanliklar issiz birakilan birokratlar
icerisinde secerek yeni bir blirokrasiyi olusturabilecekti. Yeniden ise alinmamislarin dosyalari
incelenecek ve bunlardan milli miicadele karsisinda yer almamis olanlar izinli sayilacak ve
uygun gorilen bir maas 6demesi yapilacaktl. Yasa sonrasi donemde farkli tasfiye kurullari
olusturuldu (Heper, 2006: 104-106).
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Yeni rejim, Osmanli toplumunun c¢ogulcu yapisina tepkiliydi ve bunun etkisi ile adimlar
atiliyordu. Osmanli toplumundan farkli olarak yeni bir ulusun insasi amaglanmaktaydi. insa
edilecek ulusal kimlikle uyumlu bir birokrasi kurulmahydi (Eryilmaz, 2004: 139). Bu baglamda
basin ¢ok 6nemliydi ve basinda yeni reformlara karsi ¢ikanlar oldukga etkiliydi. Muhalefeti
desteklemekte olan istanbul basinini gaflet ve ihanetle suglamaktaydi. Basindaki muhalefeti
susturmak agisindan Takrir-i Stik(n Kanunu gerekli imkani vermekteydi (Tungay, 2005: 133).
istiklal Mahkemeleri tarafindan basin susturuldu. Béylece lilkede 6zgiir basindan séz etmenin
imkani kalmamisti (Wedel, 1990: 177; Erdem, 1938: 1968; Pusch, 1998: 222; Akinci ve Usta,
2015:45). istiklal Mahkemeleri tarafindan yapilan yargilama ve idamlar biitiin muhalefetin
susturulmasini sagladi. Artik Cumhuriyet Halk Firkasi (CHF) disinda siyasi faaliyet gosteren bir
yap! da kalmamisti. istenen bitiin reformlar icin ortam uygun hale getirilmis oldu (Ahmad,
2007: 76).

Karpat’a gore (2009: 10-11), muhalefetin susturulmasi ile tek parti rejimi kurulmus
olmaktaydi. Muhalefet “irtica” olarak gorilmekte ve tlkenin “medenilestirilmesi” icin atilacak
bitin adimlar mubah goriilmekteydi. Materyalist-devlet¢i bir ideolojiye dayanan yonetim,
sosyal hayattan kiltiire ve tarihe kadar hayatin hemen her alanini kapsayacak onlemler
almaktaydi. Artik yonetim ideolojik bir aragtan 6te anlam tasimamaktaydi. Halka belli bir
ideolojinin dayatiimasi hiikiimetin temel isleviydi.

Cumhuriyet rejimi egitim alaninda da degisim ve donlisim yolunda adimlar atmaya
basladi. Darilfiinun-u Osmani, 1924 yilinda ¢ikarilan 493 sayili kanunla “istanbul Dariilfiinunu”
adini aldi. Bu dénemde tamami istanbul’da olan 8 tane askeri ve sivil yiiksekokul mevcuttu.
Darilfunun her ne kadar bes defa kurulup kapatilmis olsa da higbir donem gergek bir
Universite hlviyeti kazanmamistir (MEB, 1998: 1).

Cumhuriyetin ilk yillarinda yiksekogretimin yayginlastiriimasina dénik adimlar atilmistir.
1924’te Ankara’da Hukuk Mektebi agildi. 1926’da Gazi Egitim Enstitlisi ve 1930’da Ziraat
Enstittsu kuruldu (Kenan, 2016: 24).

Darilfinunun ciddi bir yer sorunu vardi. Tip Fakiiltesi disinda kalan bitin fakiilteler
Bayezid'te bulunan Zeynep Hanim Konagi’'nda, zor sartlarda egitime devam ediyorlardi.
Cumhuriyet hikimeti iyi bir durumda olan Osmanli Harbiye Nezareti Binasini Darilfiinuna
verdi. Gliniimiizde istanbul Universitesi Rektérliigl olarak faaliyetini siirdiiren séz konusu
binanin Ust katlarina Hukuk ve Edebiyat Fakilteleri yerlestirildi. Eczacilik ve Disgilik
Yiiksekokullarina eski Jandarma Komutanligi binasi tahsis edildi. Fen Fakiltesi ile Ylksek
Muallim Mektebi ise Zeynep Hanim Konagi'nda egitime devam ettiler. Darilfiinuna 21 Nisan
1924’te 394 sayil kanunla idari ve mali 6zerklik tanindi. S6z konusu 6zerklik anlayisina uyumlu
olarak 21 Nisan 1924’te 52 maddelik bir talimatname Bakanlar Kurulu tarafindan kabul edildi.
Daha 6nceki dénemlerde yapilmis olan diizenlemeler istanbul Dariilfiinun Talimatnamesi ile
birlikte bir araya getirilmis olmanin yaninda yeni rejimin taleplerini de yansitacak bir nitelik
tasimaktaydi. Talimatnamede Dariilflinun Emini, fakilte reisleri ve Darilflinun Divani Gyelerin
oylarti ile seciliyordu. Fakiltenin kendini yonetmesi dngériilmekteydi. Her ne kadar Dariilfiinun
Maarif Vekaletine bagli olsa da Maarif Vekaletinin Darilfinuna midahalesinin yolu
kapatilmisti(Gencer ve Arslan, 2004: 36-37).

1924 baslarinda Darilfiinun ile yonetimin arasi oldukca iyiydi. 7 Mayis 1924’te
Dariilfiinunun ilahiyat Fakiiltesi acildi. 1924’te ortaya ¢ikan bir yetki krizi Dariilfiinun ile Maarif
Vekaletinin arasinin agilmasina neden oldu. Bakanliga gore Universite iyi yonetilmiyordu.
Okulun miudirt Mustafa Sekip (Tung) Bey istifa etti. Bakanlik midirlik gorevine Semsettin
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(Glnaltay) Beyi atadi. Bu durum {Universite o6zerkligi ve gelenegine aykiriydi. Genel
uygulamada Edebiyat Fakiltesinin 6nerdigi iki isimden biri bakanlk tarafindan ataniyordu.
Yapilan atamayi kendi 6zerkligine saldiri olarak géren Darilfiinunun talebi ile Semsettin Bey
maddarliukten istifa etti. Ayrica, Semsettin Bey bakanhgin gorevine geri donmesi igin attig
telgrafi da dikkate almadi. Darilfinun tarafindan okulun mudirligine Sekip Bey tekrar
getirildi (Erglin, 1982: 82-83).

Darlfiinun Divani, istenilen seviyeye gelemediginin farkindaydi. Bu nedenle 14.04.1929'da
bir i1slahat projesi hazirlamak icin karar verdi. Universitenin laboratuvar, seminer ve enstiti
alanlarindaki eksikligini gidererek Avrupa Universiteleri ile ayni seviyeye gelinmesi
amaglanmaktaydi. Bu baglamda yapilan ¢alismalarin sonucunda 16.12.1929’da Darilfiinun
Divani islahat planina son geklini verdi ve Maarif Vekaletine teslim edildi. Lakin Maarif Vekaleti
soz konusu islahat projesini yetersiz buldugunu ve bir yil sonra konunun daha genis bir
cercevede ele alinacagini Mayis 1930’da bildirmistir (Gencer ve Arslan, 2004: 41-42).

1923-33 yillari arasinda Dariilfiinunun akademik kadrosunda yer alan islam diisiincesine
bagli olan 6gretim Uyeleri ile Atatlirk’in gevresindeki politik yonetim arasinda gerginlik
yasanmistir. Atatirk’in cevresindekiler, dini gliclerin devlet hayati tzerindeki etkilerini yok
etmek istiyorlardi (Guler, 1994: 73).

Bazi olaylar bahane edilerek Dariilfinunun 6zerkligine son verilmesi ve bu baglamda
Maarif Vekaletine baglanmasi isteniyordu. Kimileri ise Darllfinunun kapatiimasini ve oraya
harcanan parayla Avrupa’ya 6grenci gonderilmesini istiyordu (Ergiin, 1982: 85).

Darlfiinun, tek parti doneminde hayata gecirilmek istenen reformlara ya karsi ¢cikmistir ya
da pasif bir sekilde direnmistir (MEB, 1998: 8). Cumhuriyetin dil ve tarih alanindaki ¢alismalari
da Universite tarafindan desteklenmedi. 1932’de I. Tirk Tarih Kongresi toplandiginda bazi
Darilfiinun hocalarinin resmi dil ve tarih politikalarini elestirme cesareti géstermeleri bardagi
tasiran son damla olmustu. Bu duruma Ankara’da siddetli tepki gosterildi (Guler, 1994: 76).

Darulfiinun, Maarif Vekaleti tarafindan 6gretim programlarinin devrimin hizina uyum
saglayamadigi gerekgesiyle elestiriliyordu. Bakanliga gore, devrimin gerisinde kalmis olan
Universite skolastik bir goriintiiye sahipti (Ersanli, 2006: 197).

Cumhuriyet Halk Partisi'nin 1931’de gergeklestirdigi Uglinci  blyik kongresinde
Darilfununun 1slah edilmesi karari alinmistir. Bitgeye, Avrupa’dan uzman davet edilerek
rapor hazirlamasi igin 6denek konulmustur (Simsek, 2016: 168-169). Albert Malche,
Tirkiye’de Ylksekogretimin sorunlarinin tespiti ve gerekli reform icin bir calisma yapmak
lzere gorevlendiriliyor. Malche, yaptigi calismayi bir rapor haline getirerek 6nemli sorunlari ve
¢6zim yollarini ortaya koyuyor (Hirs, 1950: 229-295).

Malche, hazirlamis oldugu raporda, Darilfiinunun toplumsal hayatla baginin kopuk
oldugu, derslerin eskimis yontemlerle islendigi, bilimsel yayin anlaminda ve 6gretim Gyelerinin
yabanci dil bilgisinin yetersiz oldugunu vurgulamistir (Simsek, 2016: 149). Raporda, her ne
kadar Universitenin ilmi 6zerkligi ve tiizel kisiligi olsa da karisaninin ¢ok oldugu, mali konularda
midahale edildigi, but¢enin biyik boliminin tip fakiltesine harcandigl ve hoca maaslarinin
disuk oldugu, Tiirkce kitap sayisinin az oldugu ve 6grencilerin yabanci dillerde yazilan kitaplar
okuyup anlayacak diizeyde yabanci dillerinin olmadigi, kiitiiphanenin erken kapanmasi ve
disariya 6diing kitap vermemesi tzerinde de durulmaktadir (Bigak, 2016: 180).

2252 Sayih Kanun ile 1933’te Dariilfiinuna son verilerek istanbul Universitesi olarak
yeniden kuruldu. Hocalarin yaklasik 1/3’G istanbul Universitesi'nin kadrosuna alinmisti.
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Akademisyenlerin 2/3’G yani 100’den fazlasinin isine son verildi. Zircher'e gére (2007: 63),
sadece Kemalist rejimle uyumlu olanlar goérevlerine devam edebildiler.

Akademik kadrodaki boslugu doldurmak igin iki kaynaktan faydalanildi: Bati lilkelerinde
Universite okuyup gelenler, doktora sarti aranmaksizin dogent kadrosu ile atandilar. Ayrica
Nazi baskisindan kacan Alman (Yahudi) ve Orta Avrupali profesorlerden yararlanildi (Akytz,
2001: 326). istanbul Universitesi acildiginda 32’si Alman olmak lizere 38 yabanci profesér
gorevlendirildi (Ergtin, 1982: 144). Hamdullah Suphi’nin Maarif Vekili oldugu dénemde (1925)
yabanci 6gretim lyelerinin Darilfiinunda galismasinin yolu agiimisti (Gencer ve Arslan, 2004:
38).

Turkiye’ye siginan Profesorlerden en bilinenler sunlardir: E. Hirsch, A. Malche, F. Neumark,
Nissen ve Schwartz. Yabanci profesérlerin Tirk yiiksekdgretimindeki en énemli katkilarinin
bashcalari sunlardir: Cok sayida 6gretim Uyesi yetistirdiler. Tlrkiye’de birgok enstitti, kirsa,
klinik ve laboratuvar kurulmasini sagladilar. Pek ¢ok 6grencinin yetismesini sagladilar (Akyuz,
2991: 326-327).

inkilaplari benimsememek ve destek vermemekle suglanarak kapatilan ve hocalarinin
biylk bolimi vyeni kurulan Universiteye atanmayan hocalar konusunda da ilkesel
davranilmamistir. Délen ve Yildirnm’a gore (2003: 4-5), isin en ilging tarafi, haklarinda
elestiriler yapilan birgok kisi kadroya yeniden alinirken, higbir elestiri almayan bazi kisiler
kadro digi birakilmistir. Maarif Vekili Dr. Resit Galip tarafindan yiritilen déniisimde agirhkh
olarak siyasal nedenlerle biyuk bir tasfiye yapilmistir.

Dariilfiinundan istanbul Universitesine gegcisle birlikte, Universitelerin ilmi ve idari
ozerklikleri sonlandirildi. Maarif Nezareti rektor ve dekanlari atamaya basladi. Ayni gergevede,
ilmi 6zerkligin bir organi olan Divan da kaldirilmistir. Bununla birlikte fakullte cergevesinde
akademik alanla sinirl faaliyetler yapmasi icin tipki Darilfiinun uygulamasinda oldugu gibi,
fakiilte meclisi uygulamasi varligini siirdiirmeye devam etmistir. Ogrencilerin 6zgiirliik alanlari
da sinirlandirildi. Dernek kurma haklarina son verilmistir (Arslan, 2002: 41-42).

Hilmi Yavuz’a gére (1998: 23) resmi ideoloji baglaminda Dariilfiinundan istanbul
Universitesine geciste iki temel sorun ile karsilasilmistir. Bunlar islam Felsefesi ve Tirkolojidir.
Gerek islam Felsefesi gerekse Tiirkoloji Osmanl’nin son déneminin temel akimlarindan olan
islamcilik ve Tirkgilik ile baglantili olarak gériilmekteydi ve dolayisiyla bu alanlar gormezden
gelindi. S6z konusu alanlar bilimsel statilerini kaybettiler. Donilisiim sonrasi dénemde ikincil
alanlar olarak konumlandirilmistir. Resmi ideoloji taraftarlari islam Felsefesi ve Tiirkolojiyi
akademik degerde gormiyorlardi. Her ne kadar bu alanlarin 6gretimi yapilmis olsa da yeni
nesillere bu alanlar gerektigi gibi verilmemistir. Yavuz, resmi ideolojinin islam Felsefesi ve
Tirkolojiye bakisinin gerekgelerini su sekilde aktarmaktadir (Yavuz, 1998: 23-24):
“Universitelerimizde Tiirkoloji ve islam felsefesi ile ugrasanlarin biyik bir cogunlugu,
‘milliyetci’ ve ‘muhafazakar’ diye nitelendirilen gruplara baglh kisiler. Bu, rastlanti degil.
Milliyetgiligin Turkguliik’le, muhafazakarligin da islamcilik’la olan baglantilari, Tirkoloji ile
islam felsefesinin, Resmi ideoloji tarafindan nigin siirgiin edildigini aciklamaya yetiyor”.

istanbul Universitesi, Hukuk, Fen, Edebiyat ve Tip Fakiiltelerinden ve 8 enstitiiden
olusmaktaydi. Universite, milliyetcilik ve devrimcilik ilkeleri cercevesinde faaliyet gdsterecekti.
Tirk devriminin ideolojisini temel alacak ve ona hizmet edecekti. Bunun igin “Tirk inkilap
Enstitlist” kuruldu (Erglin, 1982: 144).
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Ersanli’'ya gore (2006: 199), yapilan reformlar sonucunda istanbul Universitesi yeni rejimin
tarih tezinin amaglariyla uyumla hale getirildi. Bununla yetinilmeyerek egitim ve kiltar
alanlarinda Kemalist tarih tezine hizmet edecek yeni kurumlar olusturuldu. Bunlardan biri de
1935’te kurulan Ankara Dil Tarih Cografya Fakiiltesi (ADTCF)’dir. Kurulan bu fakiiltenin ismi
Kemalist tarih tezinin temel unsurlarini tasiyordu ve su amaglari iceriyordu: “Dil Simer, Akad,
Sankrit, Cin ve Hitit dillerinin yani Tirkceye akraba olarak gorilen dillerin karsilastirmali bir
incelemesi; ii. Tarih Orta Asya’dan gelen Tirklerin tarihi zamanlari da asan uzun varligini ve
diger uygarliklara olan katkilarinin kanitlanmasi; iii. Cografya uygarliklarin besigi olarak
gorilen ve Tirklerin derin izlerini tasidigl 6ne strtlen Anadolu topraklar (izerinde calismalar
yapilmasi ve bunlarin belgelenmesi”.

4. Sonug

Modern dénemde milli kimligin insasi baglaminda en fazla ihtiya¢ duyduklari kurum okul
olmustur. Modern milletlerin insasi agisindan yapilmasi gereken, farkli etnik ve dinsel
topluluklardan olusan ve bireylerin aidiyetlerinin devlete degil, icinde bulunduklari dini
cemaate oldugu yapida kokli bir degisiklik yapilmasiydi. Cemaatten cemiyete gegiste
geleneksel kurumlarin vyeterli kalmasi mimkin degildi. Artik bireylerin aidiyeti icinde
bulunduklari dini cemaate degil, devlete ve millete olmaliydi. Bu baglamda devletler kendi
milletlerini insa etmeli ve ortak bazi degerleri toplumun tamamina asilamasi gerekiyordu.

Egitimin yayginlagsmasi ve bir slire sonra zorunlu hale gelmesi devletlerin kendi milletlerini
insasina firsat vermekteydi. Bir taraftan llke genelinde uygulamaya konan resmi dil ve bu dilin
tlke genelinde kullanilir hale getirilmesi, genis bir blrokratik devlet aygitinin kurulusu ve ortak
normlarin her yerde ayni sekilde uygulanabilirligi, ortak kimligin insasini kolaylastirmaktaydi.

Okul vasitasiyla ortak tarih ve cografya bilinci de asilanmaktaydi. Gegmisten gelen
birliktelik bilinci ayni zamanda gelecege doniik birlikteligin temel harci konumundaydi. Artik
bireyler kendilerini bir milletin ve devletin pargasi olarak gorip, ona karsi duygusal bir bag
besleyebilir hale geldiler. Vatan ve devlet modern donemin kutsallari arasina girdi.

Devletler, kendi resmi ideolojilerini de egitim yoluyla yeniden tretmekte ve yeni nesillere
asllamaktaydilar. Aydinlanma Felsefesi ve Fransiz Devrimi’'nin degerlerinin 6niinde hicbir
devletin durabilmesi mimkiin degildi. Ortaya ¢ikan milliyetgilik gibi modern ideolojiler en fazla
imparatorluklari tehdit etmekteydi. Farkli dinsel ve etnik kokenden toplum kesimlerini
geleneksel uygulamalar ile bir arada tutmak mimkiin gériinmayordu.

Osmanl Devleti de Avrupa’da hizla yayilan akimlarin etkisinden kendini kurtaramamistir.
Ozellikle gayrimiislimlerde kendini géstermeye baslayan ayrilik¢i hareketler ve bircok noktada
tlkenin gerilediginin kabull devletin yeniden yapilanmasini zorunlu kilmaktaydi.

Farkh toplumsal kesimlerin kendilerine ait egitim kurumlarindan bagimsiz bir sekilde
egitim vermeleri modern bir milletin insasini imkansizlastiriyordu. Onceleri askeri ve tibbi
alanlarda egitim verilen yliksekdgretim kurumlari acgilmisken, zamanla sivil alanlara donik
okullar da acilmisti. Bu okullar vasitasiyla farkhliklari yok sayan bir milletin insasi
amagclanmaktaydi.

Bir niversite kurulmasina doniik dislince ortaya ciktiktan sonra farkli denemeler yapildi.
Darilfinunun kurulusu ile birlikte yiksekdgretim agisindan o6nemli bir adim atilmis
olmaktaydi. Kurulan {niversite donemin ideolojisini de yansitmaktaydi. 1l Mesrutiyet
sonrasinda egitimde daha laik bir cizgiye kayildigi sOylenebilir.
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Erken Cumbhuriyet déneminde Darilfiinun ile resmi ideolojinin bircok noktada uyumlu
hareket edemedikleri gézlemlenmistir. Yapilacak reformlar ile Kemalist ideolojinin bir tasiyicisi
haline getirilmesinin bir zorunluluk oldugu disincesi ile Darilfiinun kapatilarak yerine
istanbul Universitesi kuruldu. Yeni kurulan Gniversite resmi ideolojinin tarih ve dil tezleri ile
uyumlu faaliyet gosterecekti. Resmi ideoloji ile uyumlu olmayan akademik kadronun biiyik
boliminin isine son verilmistir.
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Extended Summary
The Effect of Official Ideology on Higher Education from Dariilfiinun to Istanbul University

In the construction processes of modern nation states, education has served a fundamental function. Abandoning the
traditional sense of belonging and building a new belonging was seen as imperative. In traditional state structures,
communities of different ethnic and religious backgrounds could live under the administration of the same state. The decisive
factor in the belonging of individuals was the religious community to which they belonged. People defined themselves with
the religious community they were in. There was no loyalty to the state in today's sense. There was no emotional connection
between the state apparatus and individuals in the current sense.

Modern states have gone on to build their own citizens. People with different ethnic and religious characteristics living in
different parts of the country tried to be shaped by the identity presented to them by the state. With the spread of schooling
across the country and the gradual transition to compulsory education, the official language of the state was taught
throughout the country and other languages were destroyed over time. States first formed, then they built their own nation.

A serious transformation in the field of education had become necessary for both the growing bureaucracy network and
the training of equipped personnel needed by the industry. In this context, great jobs were also assigned to higher education
institutions.

The effects of the French revolution were spreading rapidly and after a while, this situation started to have serious
effects, especially on non-Muslims living in the Ottoman State. The transformation of the country into a modern state and
the construction of the state-bound citizen had become imperative. In this context, after establishing military and medical
training institutions in the first place, gradual schooling was expanded. In these schools, both the needed personnel would be
trained, and the "Ottoman" would be built. Schools opened in accordance with the political conditions of the time and
changes in the curriculum in these schools began to manifest themselves.

After the declaration of the republic, a university structured in line with the goals of the new regime was deemed
mandatory and steps were taken in this direction gradually. It was aimed to raise new generations that are compatible with
both the "History Thesis" and the "language" policy and the principles of the regime.

In this study, it was tried to examine the development and transformation of Higher Education institutions from the
Ottoman Empire to the Republic by making a literature review. In addition, my Ph.D. study (2011) and the article titled
“School in the National Identity Building in the Ottoman State” (2014) were also used.

The historical development process of the university institution took place over long centuries. The foundation of
universities in Europe goes back to the institutions called the "studium generalle” in the Middle Ages. In these institutions, in
addition to the clergy, officials who would work in public affairs were also trained. Studium general was originally called
“university” for the structures organized as a guild by teachers and students. However, over time, this concept was used to
describe higher education institutions. Universities provided educational services with political will or authority given by the
church. With the fee received from the students, they survived autonomously. Between the 11th and the 16th centuries,
they were only limited to education. The medieval university was not included in humanism, enlightenment, Renaissance and
reform movements in the West starting from the 16th century, and the changes and transformations in the field of science
and industry. Most of the breakthroughs in these areas have developed outside universities. A serious transformation took
place between the 16th and 19th centuries at the universities and started to be a part of this change and transformation.
Universities have ceased to be not only educational institutions but also started to conduct scientific research and produce
information.

Education in the Ottoman Empire was created in accordance with the empire's understanding and possibilities of the
pre-industrial period. In traditional education, it was engaged in training few people and creating a small upper class that was
needed. In this context, educational institutions mainly operated in order to train the science class and the executive class.
While the training of the ilmiye class took place in the madrasahs, the military class was trained in Enderun (Tekeli 2010: 19-
20). The Ottoman educational system and Western educational institutions were in a certain balance until the 1600s.
However, after the scientific developments in the West, this balance began to deteriorate.

The construction of a modern nation made it impossible for different social groups to provide education independently
from their own educational institutions. Higher education institutions, which were previously trained in military and medical
fields, were opened, and schools for civilian fields were opened in time. The aim was to build a nation that ignores
differences through these schools.

Different attempts were made after the idea of establishing a university emerged. With the establishment of
Darulfinun, an important step was taken in terms of higher education. The university founded also reflected the ideology of
the period. While an Islamist line was considered important during the reign of Abdulhamid II, it can be said that after the
second Constitutional period, it moved to a more secular line in education.

It was observed that Darilfiinun and the official ideology could not act harmoniously at many points in the early
Republican period. Dariilfiinun was closed down and Istanbul University was founded instead of the reforms to be made as a
carrier of Kemalist ideology. The newly established university would operate in harmony with the historical and language
theses of official ideology. Most of the academic staff, which are not compatible with the official ideology, have been
dismissed.
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1. Girig

insanlarin topluluk halinde yasamaya basladigi, yerlesik diizene gectigi zamanlardan bu
yana i¢ savaslar en g¢ok tekrarlanan savags bigimlerinden bir tanesi olagelmistir. Soguk savasin
bitimi, Sovyetler Birligi'nin ¢okiisu akabinde ise etnik i¢ savaslarin sayisi ¢arpici bir bicimde
ylkselmistir. Etnik i¢ savaslarin sayisinin yikselmesine paralel olarak bu hadiseyi olan ilgi
artmis ve daha fazla siyaset bilimci konu (izerinde c¢alismaya baslamistir. Calismalarin
ekseriyeti etnik kimlikleri i¢ savaslarin bir sebebi olarak ele almis, etnik kimliklerin i¢ savasi
nasil ve neden baslatmis olabilecegi arastirilmistir. Bu g¢alismalarin igerdigi temel sorulardan
bir tanesi, etnik savaslari ekonomik/materyal saiklerin mi yoksa etnik kimlikler arasinda var
olan kinin mi tetikledigidir (Cederman & Vogt, 2017).

Bu calismada ekonomik/materyal saiklerin temel argiimanlari incelenecek ve etnik
kimliklerin tetiklenmesi hususunda o6ne sirdikleri teoriler ve argimanlardan Uretilen bir
hipotez, Suriye i¢ savasl Orneginde test edilecektir. Materyal yaklasimin etnik kimliklerin
tetiklenmesi ve i¢ savasa sebep olmasi hususunda 6ne siirdiikleri temel argliman elitlerin
manipulasyonudur. Bu anlayisa gore elitler, etnik kimlikleri kendi siyasi ve maddi ¢ikarlari
cercevesinde maniplle etmektedirler (Fearon & Laitin, 2000). Elitler kimi zaman bir segimi
kazanmak (Wilkinson, 2004), kimi zaman da gelmekte olan etnik ¢atismada taraftar edinmek
adina (Kaufmann, 1996) kitleleri etnik kimlikleri gére manipiile edebilmektedirler. Bu
yaklasima gore elitler ana aktor ve kitleler de bu aktorlerin manipiilasyonuna maruz kalan
gruplardir. S6z konusu olan kin ve dismanlktan ziyade, rasyonel cikarlari cercevesinde
hareket eden elitlerin stratejik hamleleridir (Fearon & Laitin, 2000).

Elitlerin etnik kimlikleri kendi ¢ikarlari cercevesinde maniplle ettigine yonelik teori, bu
calismada Suriye i¢ savasi orneginde test edilecektir. Bu teoriden (retilen hipotezin test
edilmesinin yani sira, elitlerin kitleleri nasil manipile ettigi ve kitlelerin bu manipiilasyona
neden ayak uydurdugu sorulari cevaplanmaya calisilacak, siireci aydinlatmasi umulan bir
nedensel mekanizma olusturulacaktir. Bu sayede elitlerin manipilasyonu teorisi ve etnik
kimliklere etkisi Gzerine yapilan ¢alismalarin cevaplandirmadigi, manipiilasyonun sahada nasil
isledigi ve kitlelerin neden manipile olmay: segtikleri sorulari cevaplandiriimaya, literatiirdeki
bu eksiklik giderilmeye ¢alsilacaktir.

Suriye i¢ savasl bircok yonden bahse konu olan teorinin test edilmesi agisindan uygun bir
vakadir. 2011 yihnin Mart ayinda Dara kentinde baslayan bariscil gosteriler (Droz-Vincent,
2014; Pearlman, 2016a; UNHRC, 2011), bir sire sonra Agustos 2011, Temmuz 2012 yillari
arasinda tam manasliyla bir i¢ savasa dénlismustir (Phillips, 2015). Esad rejiminin baskilari
(Pearlman, 2016b; SCPR, 2014; Corstange & York, 2018), siyasal 6zgurlik talepleri (Droz-
Vincent, 2014; ismail, 2011), kétii ekonomik kosullar ve ayrimcilik (Hinnebusch, 2012; Nasser
vs., 2013) protestolarin altinda yatan temel sebepler olarak dne sirilebilir. Genel olarak Arap
Baharindan etkilenen ve temelinde daha 6zgiir bir lilke ve daha iyi yasam kosullari talebi olan
ve farkli etnik gruplarin da katiim gosterdigi protestolar, bir sire sonra 6zellikle Stnni ve
Aleviler® arasinda cereyan eden mezhepsel bir i¢ savasa déniismustiir (Abbas, 2011; Byman,
2019). Yasanan bu dénisiimde Esad rejiminin etnik kimlikleri manipile edip etmedigi, eger

3 Bu calismada kastedilen Aleviler, bir diger adi Nusayri olan Arap Alevileridir.
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cevap olumluysa bu manipiilasyonun amaci, nasil igledigi ve kitlelerin reaksiyonu arastiriimasi
gereken 6nemli sorulardir. Elitlerin maniplilasyonu teorisi ¢ercevesinde bu sorulara Suriye
ornegi incelenerek cevap aranacaktir.

Arastirma sorusunu cevaplamak amaciyla incelenen Suriye i¢ savasinda dncelikle istanbul
ve Gaziantep illerinde 41 Suriyeli milteci ile iletisime gegilerek miilakat yapilmis ve bu sayede
bireylerin olasi elit manipllasyonuna gosterdikleri reaksiyonlar ve bu manipiilasyonlarin
onlarda meydana getirdigi algilar incelenmistir. Mdulakat teknigi kullanilarak nedensel
mekanizma hakkinda daha fazla bilgi edinilmeye ve yagsanan etnik kimliklerin ayrismasi,
kutuplasmasi slreci detaylariyla birlikte aydinlatiimaya calisilmistir. Milakatlarda edinilen
bilgiler protestolarin basladig ilk zamanlardan bu yana yapilan diger rapor ve akademik
cahismalarla desteklenmis ve ikincil kaynaklarin yardimiyla katilimcilarin verdikleri cevaplarin
sahihligi kontrol edilerek olusturulmaya calisilan nedensel mekanizmanin givenilirligini
arttirmak hedeflenmistir.

Makalenin devami su sekilde organize edilmistir. ilk olarak calismanin kuramsal cergevesi
anlatilacak, arastirma sorusu, teori ve hipotez hakkinda detayh bilgilendirme yapilacaktir.
Sonrasinda arastirma yontemi agiklanacak ve arastirmanin nasil tasarlandigindan, eksik ve
glcli yonlerinden, olasi yanilgilar ile basa ¢ikmak igin alinan énlemlerden bahsedilecektir. Bir
sonraki boliimde Suriye i¢ savasina deginilecek ve bu vakanin neden bahsi gecen teori ve
hipotezi test etmek igcin uygun bir vaka oldugu anlatilacaktir. Akabinde elde edilen bulgularin
analizine gecilecek ve ortaya ¢ikan nedensel mekanizma detayl bir sekilde agiklanacaktir. Son
olarak kisa bir sonugla ¢alisma nihayete erdirilecektir.

2. Kuramsal Cergeve

Elitler neden ve nasil belirli etnik kimlikleri manipiile eder? Bu arastirma sorusunu
cevaplandirabilmek adina materyalist/aragsal yaklasimin bir Grini olan elitlerin
manipllasyonu teorisi incelenecek ve bu teoriden tiretilen bir hipotez test edilecektir.
Elitlerin manipulasyonu teorisinin agiklamasina gegmeden 6nce, materyal/aragsal yaklasimin
ne olduguna, etnik kimlikler ile olan baglantisina ve konstriktivizm yaklasimindan farklarina
kisaca deginmek teorinin daha iyi anlasiimasi agisindan faydali olacaktir.

Etnik kimlikler literatiirii temelde etnik kimliklerin sosyal ¢cevre ve toplum tarafindan insasi
ve degiskenligi cercevesinde sekillenmistir (Sekulic vd., 2006). Etnik kimliklerin insa edilip
edilemedigi ve degisime acik olup olmadigl cercevesinde gelisen tartismalar sonucunda iki
karsit yaklasim ortaya c¢ikmistir (Vick & Ishiyama, 2010; Williams, 2015). Etnik kimliklerin
sosyal olarak insa edilebildigi ve degisime acgik oldugunu iddia eden konstriiktivizm ve
aragsalcilik bir tarafta, etnik kimliklerin degisime acik olmadigi ve sabit kaldigini iddia eden
primordialist yaklasim ise karsit tarafta yer almaktadir (Hale, 2004). Primordialist yaklasimin
temel iddiasl, bireylerin tek ve sabit bir etnik kimliginin oldugu ve insani degisim sireclerine
kapali kaldigidir (Chandra, 2012). Primordiyalizmin bu arglimanlarini reddeden konstriktivizm
ve aragsalci yaklasima gore ise zamanla insan davranislarina paralel olarak belli etnik
kimliklerin sinirlari ve Uye olabilme kurallar farkhlasabilmekte ve bu degisim de etnik
kimliklerin kendisinde bir degisime yol agabilmektedir (Fearon & Laitin, 2000).
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Etnik kimliklerin degisebilecegini iddia eden ve primordiyalizmin temel arglimanlarina karsi
cikan konstriktivizm ve aragsalcilik yaklasimlari da kendi iclerinde ayrismaktadirlar. Bu
ayrisma, etnik kimliklerin sosyal olarak nasil degistigi ile alakalidir. Aragsalci yaklasim
bireylerin etnik kimliklerini kendi ¢ikarlarini arttirmak igin insa ettigini ve bu slirecin insani
sureclerden ve sdylemlerden bagimsiz oldugunu iddia ederken, konstriiktivist yaklasim bizzat
cikarlarin kendisinin sosyal olarak insa edildigini ve insani siireglerin, gelisimin bir sonucu
olarak meydana geldigini savunmaktadir. Bu calismada incelenecek ve arglimanlari test
edilecek olan yaklasim cikarlara odaklanan ve bu sebeple materyalist yaklasim olarak da
adlandirilan aragsalci yaklasimdir. Sonug olarak aragsalci yaklasima goére etnik kimlikler
degisime aciktir, degisebilir ve bu minvalde insanlarin ¢ikarlarini genisletmek amaciyla
kendilerinin bilingli bir sekilde baglattigi bir sliregtir.

Fearon ve Laitin’e gore (2000), konstriktivist bilim insanlari neden belirli etnik kimliklerin
insa edildigini ve bu siirecin nasil isledigini yeterince agiklayamamaktadir. Yine ayni yazarlara
gore, aragsalci yaklasim bu konuya bir cevap sunmakta, elitlerin belirli etnik kimlikleri, kendi
¢ikarlarina en uygun etnik kimlikleri, manipule ettigini ve kitlelerin de yine kendi bireysel
¢ikarlarina uymasi sonucunda bu manipulasyona ayak uydurduklarini iddia etmektedirler
(2000: 875). Elitler kendi ajandalari dogrultusunda, kendi siyasi geleceklerine en uygun
gordikleri etnik grup kilttr ve 6zelliklerini 6n plana gikarabilir ya da etnik gruba yeni anlam ve
hedefler segcme yolunu benimseyebilir. Bu sayede kendi cikarlarina uygun hale getirdikleri
etnik grup sayesinde diger gruplarla miicadele edebilir ve ¢ikarlarini koruyabilirler (Kataria
2018).

Kitleler ve sosyal, etnik gruplar bircok sekilde manipile edilebilir. Bunlardan bazilari,
insanlari gelecek hakkinda sliphe ve korkuya siiriiklemek, tlkeyi etnik kimliklere gére bélmek
ve bunlari kullanarak etnik siddetin yolunu agmak seklinde 6zetlenebilir (Lake & Rotschild,
1996). Boylece elitler ellerinden kaymakta olan iktidarlarini daha uzun bir siire koruyabilir ve
kitleleri kendi iktidarlarina muhtag¢ birakma yolunu segebilirler. Aragsalci yaklasim elitlerin
etnik kimliklerin belirginlesmesi ve etnik gruplar arasindaki ayrismanin artmasindaki roliini
actklamanin yani sira, bireylerin verdigi tepkiler ve mevcut manipilasyona bakis agilarini da
incelemeye almaktadirlar. Bireylerin neden elitlerin manipilasyonuna uydugu ve elitlerin
istedigi sekilde belirli etnik kimliklerini 6n plana gikarttigl sorusuna bu yaklasimin verdigi cevap
kisaca, bireylerin bahsi gecen etnik kimlik gruplarina lGye olarak kendi kisisel cikarlarini
maksimize etmeye cabaladigl yoniindedir (Kalin & Sambanis, 2018). Yukarida da aciklandig
lzere, elitler siyasal iktidarlari ve ¢ikarlarini korumak adina etnik kimlikleri manipile ederken,
bireyler de 6¢ almak, yagmalamak ya da toprak edinmek amaciyla belirli etnik kimlik
gruplarina Gye olmayi ve bu gruplarla kendi etnik kimliklerini 6zdeslestirmeyi secebilirler
(Fearon & Laitin, 2000: 874).

Bu aciklamalardan yola c¢ikarak olusturulan bagimsiz degisken, “maddi c¢ikarlarin
maksimizasyonudur”. Bagimli degisken ise belirli “etnik kimliklerin etkinlestirilmesi, harekete
gecirilmesidir”. Etnik kimliklerin etkinlestirilmesi ya da baska bir ifadeyle harekete gecirilmesi
ozetle farkl etnik kimlik 6zellikleri arasindan bazilarinin 6zellikle segilip 6n plana ¢ikariimasi,
vurgulanmasidir (Chandra, 2012). Buradan yola cikilarak olusturulan hipotez ise su sekildedir:
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Hipotez 1: insanlar herhangi bir etnik kimlikten ne kadar maddi cikar beklentisine girerse,
ayni oranda o etnik kimligi etkinlestirme ve harekete gegirme ihtimalleri artar.

Sekil 1: Kuramsal Cerceve

Elitler Neden ve Nasil Belirli Etnik Kimlikleri Manipile Eder?

»

Materyal/Aragsalci Yaklasim — Elitlerin Maniptlasyonu

»

Elitler ve Halk Kitleleri Maddi Cikarlarini Maksimize Etmeye Cabalar

»

Bagimsiz Degisken: Maddi Menfaatlerin Maksimize Edilmesi
Bagimh Degisken: Belirli Etnik Kimliklerin Etkinlestirilmesi, Harekete Gegirilmesi

3

Hipotez 1: insanlar herhangi bir etnik kimlikten ne kadar maddi ¢ikar beklentisine
girerse, ayni oranda o etnik kimligi etkinlestirme ve harekete gecirme ihtimalleri artar.

Elitlerin manipilasyonu ile ilgili ana elestirilerden bir tanesi kitlelerin neden bu
manipulasyona uydugudur (Kalin & Sambanis, 2018). Yukarida da bahsettigimiz lzere bu
soruya verilen cevaplardan bir tanesi, elitlerin manipilasyonuna ayak uydurmak ve onlarla is
birligi yapmak bireylerin maddi gikarlariyla értismektedir. Bir diger agiklama ise grup igi, grup
disi ayrismadir. Ayni gruba ait olan bireyler kendi grup tyelerini korumayi segerken rakip, grup
disi bireyleri de dislamayi ve ayrimciliga maruz birakmayi secebilir. Son olarak, elitler kitleleri
asimetrik bilgilerle (yalanlarla), olusturduklari glivensizlik ortamiyla ve yarattiklari korku ile
maniplile eder (Fearon & Laitin, 2000: 844-845). Aragsalci yaklasim her ne kadar kitlelerin
maniplle olmasi ile ilgili cevaplar sunsa da bahsettikleri agiklamalarin stregleri ve nedensel
mekanizmalari hakkinda fazla bilgi verememektedirler. Buna ek olarak elitlerin neden salt
materyal tesvikleri kullanmak yerine etnik kimlikleri de manipilasyonlarina dahil ettikleri
sorusunun cevabr bulunmamaktadir (Kalin & Sambanis, 2018: 251). Ozetle, aragsalci
yaklasimin sundugu argiimanlarin daha fazla ampirik destege ihtiya¢ duydugu aciktir. Bu
calismada aragsalci yaklasimin temel arglimanlari incelenecek, Suriye 6rnegi Gzerinden test
edilecek ve olasi bir nedensel mekanizma ortaya ¢ikarilmaya c¢alsilacaktir.
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3. Arastirma Tasarimi

Elitlerin neden ve nasil belirli etnik kimlikleri manipliile ettigini arastirabilmek ve nasil
sorusuna cevap ararken kitlelerin reaksiyonlarini da anlamlandirabilmek adina arastirmada iki
farkli analiz seviyesinde yiiriitiilecektir. Oncelikle makro analiz diizeyinde rejimin, rejim
mensubu elitlerin politikalar arastirilacaktir. Rejim mensuplari ile miilakat yapmak mimkin
gorinmedigi icin bu hususta ikincil kaynaklara basvurulacaktir. Mikro analiz seviyesinde
incelenecek olan bireylerin davranislari ve algilari ise gergeklestirilen milakatlar vesilesiyle
anlasilmaya calisilacaktir.

Bu galismada veri toplamak igin kullanilan ana metot bir nitel arastirma yéntemi olan
milakat teknigidir. Milakat tekniginin secilmesinin ana sebebi, bu yontemin c¢atisma
bolgelerinde ya da ¢atismaya maruz kalmis insanlarla ylrutiilen arastirmalarda veri toplamak,
teori test etmek ve nedensel mekanizmalari tespit etmek igcin uygun bir yéntem olusudur
(Mosley, 2013). Bunun yani sira, miilakat teknigi nedensel mekanizmanin agiga cikarilmasi ve
bireylerin belirli olaylari nasil algiladiginin anlasilabilmesi icin elzem olan derin ve detayl
bilgilere erisim imkani da sunmaktadir (Fujii, 2018; Mosley, 2013: 7). Bu ozellikleri miilakat
teknigini bu arastirma agisindan uygun bir yontem olarak 6n plana ¢ikartirken, bazi hususlarin
da g6z onilinde bulundurulmasi gerekmektedir. Bu konular, milakat teknigi vesilesiyle elde
edilen bilgilerin glivenilirligi ve arastirma etigi ile iliskilidir.

Milakat sonucu elde edilen verilerin 6ncelikle glvenilirligi ve gecerliligi sorgulanmalidir.
Milakat esnasinda dogru sorularin sorulup sorulmadigi, katiimcilarin sorulara dirist bir
sekilde cevap verip vermedigi ve sayet cevaplar yanls bilgiler iceriyorsa arastirmacinin bu
durumun farkina varip varmadigi Gzerinde ciddiyetle durulmasi gereken meselelerdir (Mosley,
2013: 21). Arastirmaci tarafindan dogru sorularin sorulup sorulmadigina gelince, yari-
yapilandiriimis soru teknigi bir ¢6ziim olarak sunulabilir (Pearlman, 2016a). Bu ¢alismada da
uygulandig Uzere, yari-yapilandirilmis soru teknigi sayesinde katiimci hem belirli bir alana
yonlendirilebilir hem de arastirmacinin farkinda olmadigi 6nemli meselelerin katihmcinin belli
oranda 6zglr birakilmasi sayesinde farkina varilmasi saglanabilir. Bunun yani sira katilimcilara
yoneltilecek sorular belirlenirken bu calismada yapildigi gibi belli teorilerden faydalaniimasi
halinde “dogru” sorularin sorulmus olma ihtimali yukseltilebilir.

Verilerin glvenilirligi ve gecerliligi ile alakali bir diger mesele de verilen cevaplarin
dogrulugudur. Katilimcilara geg¢mise yonelik soru sormanin, katilimcinin unutmasi, yanlis
hatirlamasi ya da dogrudan yalan cevap vermesi gibi sakincalari olabilir (Balcells, 2012; Wood,
2003). Bu probleme ¢6zim bulmak adina bu calismada o6ncelikle katihmcilarin anlattig
olaylarin ¢apraz sorgulamasi, arastirilmasi yapilmistir. Bahsedilen olayin failleri, ortaya ¢cikma
sebepleri ya da katilimcilarin o olayi nasil algiladigi tartismasina girilmeden o6nce, ilk olarak
bahsedilen olayin sahiden gerceklesip gerceklesmedigi anlasilmaya ¢alisiimistir. Bunun igin de
milakata katilan farkli goristeki insanlarin ayni olay hakkindaki distinceleri sorgulanmis ve
buna ek olarak da ikincil kaynaklarin yardimiyla bahsedilen olayin ger¢ekten meydana gelip
gelmedigi incelenmistir. Ornegin, katilimcilardan birinin anlattigi bir olay, mesela bir katliam,
farkh goristeki diger katilimcilara da sorulmustur. Faillerinden ve gercgeklestiriime
sebeplerinden bagimsiz olarak oncelikle farkli gorlslere sahip katilimcilarin ve sonrasinda
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ikincil kaynaklarin bu olayin varligini teyit etmesine ¢alisiimistir. Ancak bu teyit sonrasi ikinci
asamaya gecilmis ve bireylerin bu olayi nasil algiladigi ve arastirma 6zelinde etnik kimliklerin
etkinlestirilmesine ne gibi katkilarda bulundugu incelenmistir. Son olarak, Fujii'nin (2010)
meta-veri olarak adlandirdigi, katiimcilarin milakat esnasinda gosterdikleri tepki ve duygular,
bazi konulara verdikleri asiri tepkiler, kimi konularda sessiz kalislari, viicut dilleri, jest ve
mimikleri de arastirmacinin dikkat kesilmesi gereken ve verilen cevaplarin dogrulugu hakkinda
bilgi edinebilecegi verilerdir.

Milakat tekniginin bu c¢alismada oldugu (izere savas magduru insanlar ile
gerceklestiriimesi durumunda oOzellikle arastirma etiginin (zerinde incelikle durulmasi
gerekmektedir. Katilimcilarin zarar gérmemesi, givenilirliklerinin saglanmasi, katilimcilara
ara¢ olarak degil, amag olarak onurlu bir sekilde davranilmasi, rizalarinin alinip arastirma
hakkinda eksiksiz bir sekilde bilgilendirilmeleri arastirma etiginin 6nemli pargalaridir (Wood,
2006; Wood, 2008; Arjona vd., 2019; Fujii, 2018). Yeterli seviyede arastirma etigine
ulasabilmek adina bu ¢alismada arastirmaci yapilan her milakat 6ncesinde kendisini tanitmis,
kimligini goéstermis ve arastirmanin konusu hakkinda katilimcilan bilgilendirmistir. Guvenlik
gerekceleri sebebiyle katilimcilarin gercek isimleri yerine takma adlar kullaniimistir.
Katihmcilarin hepsine arastirmacinin iletisim bilgileri verilmis, katilimcilara hem milakatin
ortasinda hem de milakat bittikten sonra fikirlerini degistirmeleri halinde miilakatin arastirma
cercevesinde kullanilmamasini ve silinmesini talep edebilecekleri bildirilmistir. Katihmcilarin
daha iyi hissetmesi, olasi hatalarin 6niine gecilmesi agisindan ses kaydi almak yerine notlar
tutulmus, katilimcinin farkina varmadan kendi kimlik bilgileri hakkinda fazladan bilgi vermesi
halinde katilimcilar uyarilmis ve bu bilgiler not edilmemistir. Son olarak, katilimcilarin mulakat
tekliflerini reddetmeleri daha kolay olsun diye arastirmaci kendisi direk teklifte bulunmak
yerine aracilarin vasitasiyla mulakat tekliflerini olasi katiimcilara iletmistir.

Milakatlarin teknik bilgilerine gelince, 2019 yilinda gercgeklestirilen saha ¢alismasinda 24
farkh ortamda 41 katilimci ile milakat yapilmistir. Milakatlarin bazilan bire bir yapilirken,
bazilari iki Gg kisilik gruplarla gergeklestirilmistir. Milakatlarin gogunlugu katilimcilarin evinde
ya da is yerlerinde gerceklesmis, birkagi da ¢ay bahgesi, restoran gibi mekanlarda yapiimistir.
Miilakatlar iki farkh sehirde, istanbul ve Gaziantep’te yapilmis, dért ayri araci vasitasiyla ‘kar
topu (snowball)’ teknigi kullanilarak katilimcilarla irtibat saglanmistir. Katihmcilarin en genci
22 yasinda, en yaslisi ise 61 yasindadir. Suriye kiltir ve inancina gore kadinlarin yabanci
erkekler ile goriismesi uygun karsilanmadigindan ve arastirmacinin cinsiyeti erkek oldugundan
milakatlarin tamami Suriyeli milteci erkekler ile gerceklestirilmistir. Katilmcilarin arasinda
o6grenci, okul madard, isci, tliccar, Universite profesori vd. cesitli meslek mensubu insanlar
bulunmaktadir. Katiimcilarin egitim ve gelir seviyesi de degiskenlik gostermektedir.
Milakatlarda elde edilen cevaplarin benzemeye baslamasi sonucunda daha fazla milakat
yapilmamis ve analiz, ikincil kaynaklarla dogrulama/yanlislama evresine gegilmistir.
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4. Suriye ig Savas!

Herhangi bir teorinin saglikh bir sekilde test edilebilmesi ve siradan bir hikaye anlatiminin
otesine gecebilmesi icin oncelikle o vakanin dogru vaka seg¢imi oldugunun tespit edilmesi
gerekmektedir (Bennett & Checkel, 2015). Bu galismada da bir hipotez test edilecegi igin,
secilen vakanin bu hipotezi test etmeye uygun bir vaka olmasi ve bazi 6zellikleri barindirmasi
onemlidir. Bu o6zelliklerden ilki, etnik kimlikleri kendi maddi, siyasi ¢ikarlari gergevesinde
manipiile etme ihtimali olan bir elit grubunun var olmasidir. ikincisi de arastirmaya konu olan
degiskenlerin, 6rnegin etnik kimliklerin ve elitlerin faili oldugu siyasi/stratejik hamlelerin
varyasyon, degisim barindirmasi gerekmektedir. Bahsedilen bu degisim, Ornegin bireyler
seviyesinde, belli bir siire icerisinde herhangi bir etnik kimliklerini etkinlestirmeleridir. Bu
durumda arastirmaci x zaman sonrasinda harekete gecen y etnik kimliginin neden harekete
gectigini arastirir. Benzer bir sekilde, eger elitler daha 6nce etnik kimlik siyaseti glitmiyor,
fakat belli bir zamandan, asamadan sonra etnik kimlikleri manipiile etmeye baslyorsa, bu
sefer de elitlerin hangi saiklerle etnik kimlikleri kasimaya basladigi arastirma konusu
yapilabilir. Segilen vakanin bu sekilde varyasyonlari, 6ncesi ve sonrasi arasinda degisimleri
barindirmasi gerekir ki arastirma sorusunun test edilebilmesi mimkun hale gelsin.

Suriye i¢ savasi yukarida bahsettigimiz bu 6zellikleri barindirdigi gériilmektedir. Oncelikle
Suriye’de kuvvetli bir elitler grubu, Baas rejimi bulunmaktadir. Rejimin Stnniler ile diger etnik
gruplar, basta Aleviler olmak lzere, arasinda etnik bir ayrismayi tetiklemeye calistigina dair
gicli deliller bulunmaktadir. ikinci &nemli faktér ise etnik kimliklerin yapisinda, etkin hale
gelme, harekete geg¢me oranlarinda savasin seyri esnasinda bir degisim yasandig
gozlemlenmektedir. Asagida daha detayh anlatilacagi Gzere, etnik kimlikler Suriye’de 2011
yilinda baslayan protestolar esnasinda geri planda kalmis, hatta farkli etnik gruplar bir araya
gelerek Baas rejimine karsi ayaklanmayi segmislerdir. Fakat protestolarin 2012 yili yazinda ig
savasa egrilmesi sonucunda, etnik ayrisma 6n plana ¢tkmaya baglamis ve i¢ savas giderek etnik
bir savasa donlismistlir. Bu degisim sayesindedir ki Suriye i¢ savasi orneginde etnik
kimliklerde yasanan degisimin altinda yatan nedensel mekanizmanin arastirilabilmesi
mimkiin hale gelmistir. Ozetle yukarida bahsedilen varyasyon, degisim bu vakada mevcuttur.
Buradan yola cikilarak secilen bu vaka incelemesi tGzerinden elitlerin manipilasyonunun etnik
kimlikler Gzerindeki etkisi arastirilacaktir.

Suriye i¢ savasl incelenirken dncelikle yapilmasi gereken unsur, etnik kimliklerin gergekten
bir degisim yasayip yasamadiginin incelenmesidir. Eger bu arastirmada iddia edildigi Gzere
sayet etnik kimlikler arasindaki ayrisma savasin baslamasindan sonra meydana ¢iktiysa, etnik
kimliklerin hangi asamadan sonra etkin hale geldigi, harekete gectigi belirlenmelidir. Bu
sebeple ilk olarak Suriye i¢ savasinin baslangici ve siire¢ igerisinde degisimi incelenecek,
sonrasinda elitlerin bu degisimde bir roli olup olmadigi sorgulanacaktir.

Suriye i¢ savasinin baslangici olarak Subat 2011 yilinda baslayan ve akabinde Mart ayinda
Dara kentinde yogunlasarak (lkenin geneline yayilan barisgil protestolari incelemek
gerekmektedir (Droz-Vincent, 2014; UNHRC, 2011). Bariscil gosteriler olarak baslayan bu
ayaklanmalar, zamanla, Agustos 2011, Temmuz 2012 yillari arasinda tam manasiyla bir i¢
savasa dondsmistir (Phillips, 2015). Yapilan milakatlar ve faydalanilan ikincil kaynaklar
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neticesinde elde edilen bilgilere gore, 2011 yilinda baslayan gosterilerin temel sebepleri
olarak rejimin baskici yonetimi, k6t ekonomik kosullar, yolsuzluk, ayrimcilik ve eksik yerel
hizmetler gosterilebilir. Rejimin baskici yonetimi ve yolsuzluk, katilimcilar tarafindan en fazla
dile getirilen sebeplerden bir tanesidir (Esved, milakat, 26 Temmuz 2019). Katiimcilarin
bircogu rejimin adete bir mafya orglti gibi llkeyi yonettigini ve adaletin tesis edilemedigini
iddia etmektedir. Bu dogrultuda verilen en ilging 6rneklerden bir tanesi, siradan bir vatandasin
herhangi bir fabrika veya is yeri agmak istemesi durumunda rejime ya yukli miktarda risvet
vermek ya da rejime mensup bir elitle ortaklik kurmak zorunda olmasidir (Hamza, milakat, 19
Haziran, 2019).

Gosterilerin bir diger ana sebebi de kétii ekonomik kosullaridir. issizlik, kétii yasam
kosullari katimcilarin neredeyse tamaminin isaret ettigi bir meseledir (Sefer, miilakat, 29
Temmuz, 2019). Buna ek olarak devletin 6zellikle yerel hizmetler hususunda ¢ok yetersiz
oldugu, saatlerce beklenilen ekmek siralari, sokaklarin kirliligi ve yetersiz toplu tasima gibi
meseleler de insanlarin protestolara katilma sebepleri arasindadir (Talha, milakat, 14 Mayis,
2019; Kemal, miilakat, 7 Haziran, 2019). Son olarak rejim mensubu kimseler ile siradan halk ve
zenginler ile yoksullar arasinda cereyan eden ayrimcilik da gostericilerin 6ne slrdigi baslica
sebepler arasindadir. Rejim mensubu insanlar ya da rejime risvet verme giici bulunan
zenginler daha ferah bir hayat sirebilir ve Suriye’nin zenginliklerinden faydalanabilirken
siradan halk daha fazla yoksullukla, rejimin sert ve zalim yiziiyle, koti yasam kosullari ile
bogusmaktadir (Mahir, milakat, 24 Temmuz, 2019; Zibeyr, milakat, 30 Haziran, 2019).

ikincil kaynaklar, Suriye i¢c savasi hakkinda yapilan diger calismalar da protestolarin
baslama sebebini milakatlarda edinilen cevaplara paralel bir bicimde acgiklamaktadir.
Ozgirliik talebi bu calismalarda da protestolarin baslica sebeplerinden bir tanesi olarak 6n
plana ¢cikmaktadir (Droz-Vincent, 2014; ismail, 2011; Editors, 2011). Protestolarin ilk anlarinda
sadece Siinniler degil, diger etnik grup mensuplari, Aleviler, Hristiyanlar, Diirziiler ve ismaililer
de mevcut rejimden ve vydrittigu baskici yonetimden rahatsizdir ve protestolari
desteklemektedirler (N0108, 2011; Stolleis, 2015). Slnniler ve bu azinlik mensuplari hep
birlikte protestolarin ilk asamalarinda demokrasi sloganlari atmislardir (Corstange & York,
2018). The Day After (TDA) tarafindan gergeklestirilmis bir anket de bu iddialari dogrulamakta
ve katilimcilarin ekseriyetinin daha demokratik bir yonetim altinda yasama isteklerini
vurgulamaktadir (2016).

Yine katihmcilarin iddia ettigi Gzere, rejimin baskici yonetim bicimi gosterileri tetikleyen
ana sebeplerden bir tanesidir (Peariman, 2016b; SCPR, 2014). ismail’in (2011) gésterilerin ilk
yillarinda yaptigi calisma da bu iddialari desteklemekte ve protestolara destek veren insanlarin
grup cikarlarini yikseltmekten ziyade, sivil o6zgirlikleri ve demokratik, adil bir yonetimi
arzuladiklarini gostermektedir. Yine yapilan diger calismalar da katilimcilarin bir baska iddiasi
olan, gosterilerin sebepleri arasinda saydiklari ayrimcilik ve vyolsuzlugun protestolarin
baslamasinda 6nemli bir faktor oldugunu teyit etmislerdir (Hinnebusch, 2012; Nasser vd.,
2013). Ozetle belirtmek gerekirse 2011 yilinin Subat ayinda baslayan gosterilerin ana sebepleri
sosyo-ekonomik faktorlerle iliskilidir, genel olarak Arap Baharindan etkilenmistir (Abbas, 2011;
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Leenders, 2013) ve etnik kimlikler, gruplar arasi ayrisma gosterilerin baslangic nedenlerini
arasinda yer almamaktadir.

Suriye i¢ savasinin bu arastirma cercevesinde anlatiminin ikinci énemli agsamasi, etnik
kimliklerin savas esnasinda 6nemli bir faktor haline gelip gelmedigi, diger bir ifadeyle harekete
gecip gecmedigidir. ikinci béliimde anlatildigi (izere, calismanin bagimh degiskeni belirli etnik
kimliklerin etkinlestirilmesi, harekete gecirilmesidir. Bu sebeple, neden belirli etnik kimliklerin
etkinlestirildigi sorusuna cevap aramadan 6nce, Suriye vakasinda herhangi bir etnik kimligin
savas esnhasinda etkin hale gecip gecmedigi sorgulanmalidir. Yukarida bahsedildigi Uzere,
Suriye i¢ savasinin ilk safhalarinda etnik kimlikler aktif halde degildir. Bir diger ifadeyle, savasin
patlamasi esnasinda ©6nemli bir rol oynamamistir. Savasin ilerleyen safhalarinda etnik
kimliklerde bir hareketlenme yasanip yasanmadigi bu vaka ve galisma 6zelinde ikinci nemli
arastirma konusudur.

Birlesmis Milletler insan Haklari Komisyonu’nun Suriye 6zelinde 2012-13 yillari arasinda
yaptigl calismalar sonucu ulastigi nihai kani, toplumsal yapinin bozuldugu ve gruplar arasi
iliskilerin gerildigi yontindedir (UNHRC, 2012; UNHRC, 2013a). Savasin uzamasi ile mezhepsel
catismalar, Sinni ve Alevi gruplar arasinda yasanan ayrisma daha belirgin hale gelmistir
(UNHRC, 2013b). Daha demokratik bir tilkede yasama tmidiyle baslayan protesto gosterileri,
ic savasin baslamasiyla birlikte tam manasiyla bir etnik savasa dontismustir (Byman, 2019).
Ulkedeki toplumsal giiven giderek kétiilesen sartlarin da etkisiyle erozyona ugramistir (ismail
vd., 2017; No128, 2012; SCPR, 2015). Miilakat yapilan katilimcilar da bu hususa dikkat ¢ekmis,
savas oncesi bir arada yasama imkani bulunan Sinni ve Alevilerin savag esnasinda yasanan
olaylar sonucunda bir arada yasama ihtimallerinin oldukga azaldigini vurgulamislardir (Kemal,
milakat, 6 Haziran, 2019). Sonug olarak 6zetlemek gerekirse, Suriye i¢ savasi 6rnegi arastirma
konusu olabilecek 6nemli bir muamma icermektedir. Bu muamma ise, savasin baslarinda
herhangi 6nemli bir rolii olmayan etnik kimliklerin ve bazi etnik gruplar arasindaki yasanan
ayrismanin nasil savas esnasinda degisim gecirdigidir. Daha demokratik ve refah bir {ilkede
yasama Umidiyle baslayan gosteriler, zamanla etnik gruplar arasinda bir c¢atismaya
donlismustir. Bu dontisimiin gerceklesmesinde elitlerin manipiilasyonu olup olmadigi, eger
cevap evetse manipllasyon sirecinin nasil isledigi ve bireylerin, kitlelerin bu manipulasyona
nasil tepki verdigi bu ¢alismada incelenecek baslica sorulardir.
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5. Analiz

Aragsalci yaklasimin temel argliimanlarina gore aktér olan elitler bireysel cikarlarini
maksimize etmek adina etnik kimlikleri manipile etmektedirler. Yonetimini Ustlendikleri
toplumu ayristirarak, ayrismanin taraflarindan bir tanesini kendi yanlarina g¢ekerek siyasal
glclerini arttirmak adina etnik gruplari manipile ederler (Fearon & Laitin, 2000). Buradan yola
cikilarak nedensel mekanizmanin ilk halinin su sekilde oldugu iddia edilebilir:

Elit ManipUlasyonu |:> Belirli Bir Etnik Kimligin Etkinlestiriimesi

Nedensel mekanizmanin detaylandiriimasi ve siirece odak tutma amaciyla ilk olarak bu
gostergenin sol tarafinda yer alan elitlerin Suriye i¢ savasi 6zelinde kimler oldugu, etnik
kimlikleri neden ve nasil manipiile ettikleri ve son olarak da kitlelerin nasil reaksiyon verdikleri
incelenecektir. Bir 6nceki bolimde anlatildig lizere, Suriye’deki elitler Begsar Esad’in bizzat
kendisi ve liderlik ettigi rejim mensuplari olarak ifade edilebilir. Ayristirmanin pargasi,
harekete gegcirilen ve etkin hale getirilen etnik kimlikler olarak da Stinni ve Alevi etnik gruplari
One surilebilir.

Rejimin Siinni ve Aleviler arasinda bir etnik ¢atisma olusturma ¢abasinin, bahse konu olan
etnik kimlikleri manipiile etme sebeplerini inceledigimizde, miilakat katiimcilarindan en fazla
alinan yanit olarak muhalefetin bolinmek istenmesi 6n plana ¢ikmaktadir. Bir katihmcinin
isaret ettigi lzere, Besar Esad’in etnik kimlik kartini oynamasinin birinci sebebi, muhalefeti
bélmek ve kendisini, basta Aleviler olmak (izere, azinlklarin hamisi olarak géstererek onlarin
destegini kazanmaya ¢alismaktir (Mustafa, miilakat, 6 Haziran, 2019). Bir onceki boliimde de
detaylica bahsedildigi lizere, 2011 yilinda baslayan bariscil gosteriler sadece Siinni poptilasyon
tarafindan degil, Aleviler, Hristiyanlar ve diger azinhk mensuplarinca da desteklenmistir
(Stolleis, 2015; Phillips, 2015). Bu durumun farkinda olan ve halkin ¢cogunluguna karsi ayakta
duramayacagi hesabini yapan Besar Esad, Stinni ve Aleviler arasindaki ayrismay: tetikleyerek
Aleviler onciluginde azinliklari kendi tarafina cekmeye ve bdylece muhalefeti zayiflatmayi
amaclamistir (Mahmud Osman, miulakat, 18 Haziran, 2019). Séylem diizeyinde bdlme
stratejisinin en 6nemli ayagi, Alevi ve diger azinliklari olasi bir Stinni yonetim hakkinda korkuya
disurip, cogunlugun hilkkmetmesi halinde azinliklari yok edecegi sdylemini 6n plana ¢ikarmasi
olmustur (Mustafa, miulakat, 6 Haziran, 2019). Rejim bdylece Sunnileri diger azinlik
mensuplarindan izole etmeye ¢alismis ve kendisine daha sadik oldugunu disindugi Alevileri
saflarina ¢cekmeye calismistir (Droz-Vincent, 2014: 41-42). Siunnilerin izole edilmesi ve
Alevilerin rejim saflarina ¢ekilmesi iki sebepten 6tiirti Besar Esad agisindan asiri bir 6nem arz
etmektedir. Bu sebeplerden birincisi, rejimin kritik gbrevlerdeki mensuplarinin ekseriyeti Alevi
mezhebine mensup bireylerden olusmasidir. ikincisi, giivenlik birimlerinde kritik gdrevlerin
onemli bir ¢ogunlugu, ayaklanma sonrasi Sinni gorevlilerin azledilmesi sonrasi neredeyse
tamami, Aleviler tarafindan doldurulmustu (Droz-Vincent, 2014: 50). Bu iki sebepten 6tiri
rejimin Alevileri muhalefetten ayirmasi ve kendi safina sadik destekgileri olarak tekrar geri
¢ekmesi kendi varolusu agisindan hayati bir 5nem tagimaktaydi.

Ozetle, 2011 yili Subat ayinda baslayan ayaklanmalar ve barisqil gdsteriler rejimin bizzat
varligini  tehdit etmekte ve Suriye halkinin 6nemli bir c¢ogunlugu tarafindan
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desteklenmekteydi. Besar Esad iktidarini devam ettirebilmek amaciyla muhalefeti bdimek,
Sinnileri izole etmek ve basta Aleviler olmak (zere azinliklarin destegini tekrar kazanabilmek
adina etnik kimlik kartini ortaya slirmis ve maniptilasyona girismistir. Etnik manipilasyonun
elitler agisindan sebebi kisaca budur. ikinci asamada elitlerin, Esad rejiminin bu
manipullasyonu nasil gerceklestirdigi incelenmelidir. Nasil sorusu cevaplandirilirken iki
unsurun on plana ¢iktigl goridlmektedir: séyleme dayali manipilasyon ve stratejik siddetin
aragsal kullanimina dayali manipilasyon. Soylemsel planda rejimin bir numarali manipilasyon
aracl geleneksel medya ve sosyal medya araglarinin kullanimidir. Bu medya aygitlarini
kullanarak surekli bir sekilde isyancilarin ve gosterilere katilanlarin radikal terdoristler oldugu
algisini olusturmaya ¢alismistir (Abbas, 2011; No128, 2012). Muhalefetin ve gostericilerin asiri
islamcilar olarak gésterilmesi ve bu sdylemlerin siirekli tekrarlanmasi rejimin basvurdugu
onemli araglardan bir tanesidir (Phillips, 2015: 369; Droz-Vincent, 2014: 55). Yapilan
calismalarin bircogu da rejimin olusturmaya calistigl bu algida basarili oldugunu ve azinliklarin
zamanla muhalefeti asin islamcilar olarak algilayip aralarina mesafe koymaya basladigini
gostermektedir (UNHRC, 2017; No143, 2013). Bu calismalarin birinde Alevi bir katihmcinin
verdigi cevap yapilmak istenilen alginin ve manipilasyonun basarisini gostermek agisindan
onemlidir (Stolleis, 2015: 22): “Aniden korkmus ve fikirlerimi degistirmistim. Yasadiklarimizin
artik bir devrim olmadigini anlamistim.” Sonug olarak rejimin séylemsel diizeyde azinliklar
korkutmak ve Siinnileri asiri islamcilar olarak yaftalayip bu iki grubun arasini agma hususunda
basarili oldugu sdylenebilir. Rejim manipulasyonunun ikinci ayaginda siddet aracini da
kullanarak soylemsel diizeyde yapmaya c¢alistigi ve bilylk oranda basarili oldugu
manipulasyonu tamama erdirmistir.

Rejimin en az sdéylemsel manipilasyon kadar, hatta ondan daha da basarili manipiilasyon
aracl, siddetin stratejik olarak kullanimidir. Stinni ve Alevi etnik gruplar arasindaki ayrismayi
tetiklemenin en 6nemli araglarindan bir tanesi Sebbiha 6rgitiinin kurulmasi ve yarattiga
faaliyetleridir. Rejimin Alevi etnik gruba mensup insanlardan olusturdugu Sebbiha orguti
Sunnilere yapilan saldirilarin ve katliamlarin en basat aktorleri arasindadir (Ahmet, milakat,
19 Temmuz, 2019). Sebbiha o6rgiitinin bu sekliyle kurulmasi ve Sinnilere yapilan saldirilarda
basrol oynamasi, Siinni ve Alevi etnik gruplarini ayristirma ve etkin hale getirme agisindan iki
ucu keskin bigcak misali bir islev gérmistir. Bir taraftan Sinniler bu grup eliyle katledilip,
Alevilere karsi kiskirtiirken, diger taraftan da tarafsiz kalma niyeti tasiyan, Sunnilere karsi
herhangi bir pozisyon almayan Alevi bireyler, olasi bir karsi saldiri korkusuna kapilip zoraki bir
bicimde rejimle ittifak etmeye itilmistir. Clinkii hem Siinniler hem de Aleviler Sebbiha
orgltiniin sadece Alevi etnik kimlige sahip insanlar tarafindan olusturuldugunun farkindadir.
Stnniler kendilerine yapilan zulmin sorumlusunu Aleviler olarak goriip bu siddeti destekleyip
desteklemediklerine bakmaksizin tiim Alevileri bir kefeye koyarak diismanlastirabilirken,
Aleviler de Sunnilerin bu hisler ve algilar ¢ergevesinde kendilerinin bir dahli olmasa da 6¢ alma
saldirilarina maruz kalabileceklerinin farkindadirlar. Sonug¢ olarak rejim Alevilere sunu
sunmaktadir: “Benim asirici Sinnilere karsi miicadelemi desteklemezsen, seni yok ederler” ya
da “biz dusersek sizi koruyacak kimse kalmaz” (Hamza, miilakat, 19 Temmuz, 2019).

Ozetle, Sebbiha hareketinin yaptigi saldirilar sadece Siinni popiilasyonu korkutmak icin
degil (Phillips, 2015: 369), ayni zamanda Alevileri silahlandirmak ve rejimin safina ¢ekmek
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(Stolleis, 2015: 20) ve basta Aleviler olmak Uzere azinliklari korkutmak icin de kullaniimigtir
(Droz-Vincent, 2014: 41). Rejimin bu cabalar kendi basina basarili olmanin yani sira, Suriye’ye
gelen yabanci savascilarin sayisindaki artis, iSID vb. drgitlerin kurulusu ve Suriye’de faaliyete
gecmesi de rejimin Aleviler ve azinliklar Gzerinde olusturmaya calistigi, “sizin tek kurtulusunuz
biziz” algisinin gliclenmesine yol acmistir (Stolleis, 2015: 104-105). Son olarak, Sebbiha
orgltliinin yani sira, yukarida da bahsedildigi lizere, rejimin kontroliindeki 6rgitin agirhkh
olarak Alevi etnik kimlige sahip insanlarca komuta edilmesi ve olusmasi da Siinnilerin, yapilan
saldiri ve katliamlarin faili olarak rejimin yani sira Alevileri de gérmesine neden olmustur
(Mohammed, mulakat, 23 Temmuz, 2019). Sonug olarak Suriye’deki elitler, Esad Rejimi etnik
kimlikleri nasil manipiile ettigi sorusunun cevabi sdylemsel ve stratejik siddet olarak iki
maddede toplanabilir.

Elit Manipilasyonu

Soylemsel Manipilasyon: Siddet: Sebbiha Orgiitii ve Ordu
Rejim Kontrolliindeki Geleneksel ve Sosyal Medya

4 T 4

Etnik Kimliklerin Harekete Gegmesi

6. Sonug¢

Subat 2011 yilinda Suriye’de baslayan bariscil protesto gosterileri bir sene gibi kisa bir siire
icerisinde tam manasiyla bir etnik i¢ savasa dontsmistlr. Protestolarin baslama sebepleri,
baskici Esad rejimini devirmek, daha 6zgir ve refah bir tlkede, onurlu bir yasam siirmektir. Bu
amagla sadece g¢ogunlukta bulunan ve uzun yillardir tlkede dislanmis olan Siinniler degil,
rejimin dogal mittefikleri olarak gorilebilecek basta Aleviler olmak (zere, Hristiyanlar,
Diirziiler, ismaililer de gosterileri desteklemis, tek bir kimlik, Suriyelilik catisi altinda
birlesmislerdir. Bu durumun farkinda olan ve gittikce yalnizlasan Esad rejimi, kendisinin de
Libya ve Misir liderlerine benzer bir tehlikede ve iktidarini kaybetmek lzere oldugunun farkina
varmis ve muhalefeti bolme yoluna basvurmustur. Stnnileri yalnizlastirmak, Alevi ve diger
azinliklar ise kendi tarafina ¢ekebilmek icin etnik kimlik kartini devreye sokmustur. Oncelikle
soylemsel bazda kontroli altinda bulunan geleneksel, ulusal medya ve sosyal medya
araciliglyla protestocularin Suriye’yi bdlmek isteyen terdristler ve asiri islamcilar oldugu
algisini olusturmaya calismistir. Fiili olarak da soylemlerini desteklemek ve algiya maruz
birakilan kitlelerin yaydigi haberlere inanmasini kolaylastirmak adina siddeti stratejik bir arag
olarak kullanmistir. Rejim, Alevi etnik kimlige mensup insanlardan olusturdugu Sebbiha silahli
orgitd ile Stnni koylere ve kasabalara saldirilar diizenlemis, béylece bir taraftan Sinnilerin
Alevilere olan ofkelerini koriklerken, diger taraftan Alevileri artan karsi saldiri ihtimalleri
korkusuyla kendisine daha bagimli hale getirmistir. Buna ek olarak ordu mensuplarinin ve kilit
pozisyonundaki komutanlarin agirlikli bir bicimde Alevi etnik kimlige mensup kisilerden
olusmasi ve ordunun Siinnilere yénelik yogun saldirilari da bu alginin pekismesine katkida
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bulunmugtur. Bu politikalar sayesinde rejim bir tasta iki kus vurmus, iki etnik kimligin daha
aktif hale gelmesine ve kutuplasmasina sebep olmustur. Stinniler ile Aleviler arasindaki gliven
sarsilmig, protestolarin ilk zamanlarinda bir arada hareket edebilme kabiliyeti olan ve rejime
karsi tek bir safta birlesen farki etnik gruplar karsit saflara gegmistir. Sonug olarak Esad rejimi
etnik kimlik kartini maniplile etmede basarili olmus, muhalefeti bolmis, Sdnnileri
yalnizlastirmis, Aleviler basta olmak (izere Siinni olmayan azinlklari kendi safina ¢ekmeyi
basarabilmis ve iktidarinin gékmesini engellemistir.

Suriye orneginde gorildigl uzere elitler kendi siyasi ve maddi ¢ikarlari cercevesinde gerek
gormeleri halinde belirli etnik kimlikleri manipiile etme yoluna basvurabilmektedirler. Bu
manipilasyonun temel sebebi toplumun farkli etnik kimlikler gergevesinde bdliinerek
kendilerine en yakin etnik kimligin destegini kazanmak, digerini dismanlastirmak ve bu
ayrisma uzerinden kendi iktidarlarinin devamini saglamak olarak 6zetlenebilir. Elitlerin bu
manipilasyonu nasil yuruttiigiine gelince, iki 6nemli aracin, sdylemlerin ve siddetin 6n plana
¢iktigr gorilmektedir. Soylem ile hangi etnik kimliklerin ayristirilacagi ve harekete gegirilecegi
belirlenirken, siddet vasitasi ile bu ayrisma desteklenmekte ve Kkitleler, istenilen etnik
kimlikleri harekete gegirmeye, manipilasyona uymaya zorlanmaktadir.

Yapilan bu arastirma vesilesiyle, elitlerin neden sadece materyal tesvikleri kullanmak
varken etnik kimlikleri manipile etme vyolunu sectikleri, bu manipilasyonu nasil
gerceklestirdikleri ve kitlelerin bu manipulasyona nasil tepki verdikleri gibi literatiirde
yeterince islenmemis sorulara cevaplar aranmis ve yine literatirdeki bir eksiklik olan ampirik
verilerin eksikligi giderilmeye ¢alisiimistir. Her ne kadar bu arastirmada elde edilen veriler ve
ortaya cikarilan nedensel mekanizmanin genellestirilebilmesi icin tek bir vaka incelemesi
yeterli olmasa da bu alanda yapilabilecek diger ¢alismalara 6rnek teskil etmek agisindan
onemlidir. Ortaya konulan bulgularin diger 6rnek olaylar ¢ercevesinde de test edilmesi ve
arastirmanin bireyler, manipile edilen kitleler agisindan genisletilmesi gelecekte yapilmasi
muhtemel arastirmalara birakilmistir. ileride yapilabilecek bu tarz calismalar sayesinde
sunulan sonuglarin guvenilirligi ve gegerliligi arttirilabilecek ve mikro analiz seviyesinde
bireylerin algilarinin daha iyi anlasilmasi sayesinde, ortaya ¢ikan nedensel mekanizma daha
detayli ve anlasilir hale gelecektir.
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Extended Summary
Elite’s Manipulation of Ethnic Identities: The Case of Syria

Why and how do elites manipulate ethnic identities? To answer this question, | examined the Syrian civil war,
which began in 2011 as a peaceful protest and turned into a full-scale civil war towards the end of 2012. For this
purpose, | conducted semi-structured interviews with 41 individuals in two cities in Turkey, Istanbul and Gaziantep,
where most of the Syrian refugees live. | found the interviewees through four different mediators and used the
snowball technique. | triangulated my findings with secondary sources to increase the validity of the responses |
obtained from the interviews and overcome biases such as backward bias. | benefitted mainly from the reports of
various organizations, such as the United Nations Human Rights Council, and other scholarly works to check the
information | acquired from the interviewees.

Ethnicity is considered widely as a cause that may trigger a conflict's onset. The scholarship that examines the
role of ethnic identities in civil wars emphasizes the elites' manipulation. According to the materialist/instrumentalist
approach, ethnic identities are manipulated by the elites. The underlying reason behind this manipulation is the
material interests of the elites. Elites manipulate ethnic identities to extend their political rule. By dividing the society
according to their ethnic identities, elites aim to obtain the support of particular ethnic identities against their
political enemies to stay in power. Elites could manipulate society according to their ethnic identities in various
situations. In one case, they can manipulate ethnic identities to win an election. In another context, they could
manipulate ethnic identities to survive an insurgency or a civil war. For these types of material interests, elites can
attribute various characteristics to ethnic identities or change the features of an ethnic identity so that the identity
fits their manipulation and political agenda. They can support this manipulation by injecting fear into society and
presenting themselves as the savior and protector of particular ethnic identities. Elites can benefit from the military
or paramilitary organizations in which they are in control to assault a particular ethnic identity to increase the
polarization between different ethnic identities in society. Additionally, they can discursively manipulate society by
using traditional and social media. The answer to why the masses follow this manipulation is quite similar to the
underlying reason elites, in the first place, manipulate ethnic identities: maximizing material interests. According to
the instrumentalist account, elites and masses seek to maximize their material interest and manipulate/activate the
best-fitting ethnic identity.

The Syrian civil war is selected as the case study to test the main assumptions of the instrumentalist account and
reveal a causal mechanism that may explain the ethnic manipulation and activation of certain ethnic identities. The
Syrian civil war started as a peaceful protest in March 2011 and was widely supported by the Syrian people. At the
onset of the insurgency, the Sunni majority and other minority sects, such as Alawites, Christians, Kurds, and Druzes,
supported the demonstrations. All these social groups protested the Ba’ath Party and chanted for democracy,
freedom, and justice. The protesters were primarily impressed by the Arab Spring that overthrew the old regimes in
Tunisia, Libya, and Egypt and demanded a more free, prosperous, and justice state. However, after nearly one year,
towards the summer of 2012, the peaceful demonstrations turned into an armed conflict. Subsequently, the peaceful
protest turned into a full-scale civil war. During this conflict, the sectarian division between Sunnis and Alawites in
Syrian society became apparent. Because of this ethnic division, one could start to describe the events in Syria as an
ethnic conflict. In short, a peaceful protest affected mainly by the Arab Spring turned into an ethnic civil war between
Sunnis and Alawites in the duration of the conflict, and a strong elite group, the regime led by president Assad seems
to be responsible for this alteration.

| tested the main propositions of the instrumental account in the Syrian case. | strived to find out whether the
elites of the Ba’ath Party were responsible for manipulating ethnic identities in Syria. | found out that the Assad
regime vehemently strived to divide the opposition in Syria after the initial protests erupted. The Assad regime aimed
to divide the opposition so that they could have a chance to overcome the insurgency and stay in power. The Ba’ath
Party used two strategies to manipulate ethnic identities: discursive and strategic violence. Discursively, they labeled
the Sunnis as radical/extremist Muslims and terrorists to isolate them from other sects and obtain the support of
Alawites and other minority sects. To strengthen their discursive strategy, demonize the Sunni protestors and
persuade the Alawites and other sects that their only ally and protector is the regime. For the violence strategy to
divide society according to ethnic identities, the Ba’ath Party benefitted from the strategic use of violence. The
regime in Syria created the paramilitary organization Shabbihas and recruited only Alawites to this group. They
attacked Sunni villages and individuals and committed many atrocities. Thus, they could inject fear into both
communities and increase the division between these ethnic groups. Sunnis feared that Shabbihas and the army
could commit further atrocities and have been alienated from the Alawite community. The Alawite community, even
if they did not support the action of the Shabbihas or the army, was aware of the atrocities towards the Sunnis and
feared a possible revenge attack from the Sunnis that could target them. Ultimately, the division between these two
ethnic groups intensified and became one of the main factors responsible for the ongoing conflict.
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1. Giris

Ulkelerin uluslararasi piyasalara ekonomik, sosyal ve siyasi agilardan entegrasyonunu ifade
eden kiiresellesme, uluslararasi ticaretin yayginlasmasi ve internet kullaniminin artmasiyla son
yarim yizyillda 6nemli derecede artis gdéstermistir (Irani ve Noruzi, 2011). Ozellikle 1980’1
yillardan itibaren Glkelerin kiiresellesme egilimlerinde gorilen artis (Sekil 1), tlkelerin diger
Ulkelerle olan etkilesimini artirarak Ulke ekonomilerine katkida bulunmus, buna karsin
tUlkelerin diger (Ulkelere karsi duyarliliklarinin da artmasina neden olmustur. Artan
kiresellesme sonucunda bir lGlkede meydana gelen sok, diger Ulkelerin de bu soktan kolayca
etkilenebilmesine ve ekonomik dengesizliklerin kiiresel bir hal alabilmesine yol agmistir (Pata
ve Ela, 2021).

Sekil 1: Ulke gruplarina ve yillara gére kiiresellesme endeksinin geligimi
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Kiresellesmenin sermaye hareketleri, dogrudan yabanci yatirimlar, dis ticaret hacmi,
tasarruflar ve yatirimlar araciligiyla tlke ekonomilerini etkileyebildigi, ayrica tlkeler arasindaki
karsilikl bagimliligi artirarak finansal riski artirici bir rol oynayabildigi kabul edilmektedir (Liu
vd., 2022). Ote yandan son vyillarda kiiresellesmenin dogrudan ve kurumsal gdstergeler
araciligiyla dolayli olarak kayit digi ekonomi Uzerinde etkili olabilecegi tartisiimaktadir.
Kuresellesme ile kayit disi ekonomi arasindaki iligkiyi inceleyen kisith literatiirde ulasilan
sonuglar ise degiskenler arasindaki iliskinin Ulkelere 6zgii niteliklere gore degisebilecegini,
iliskinin pozitif veya negatif olabilecegini gostermektedir (Pata ve Ela, 2021).

Guncel gelismelere paralel olarak bu ¢alismada, kiiresellesmenin tlkelerin sosyo-ekonomik
yapisi Uzerinde yipratici etkiler doguran kayit disi ekonomi (zerindeki belirsiz roli OECD
(Organisation for Economic Co-operation and Development — Ekonomik Kalkinma ve is birligi
Orgiitii) Ulkeleri icin arastirilmistir. Kayit disi ekonomi — kiiresellesme iliskisini konu alan
literatlire katkida bulunmayi amaclayan calismada, diger aciklayici degiskenler ile birlikte
kiiresellesmenin kayit disi ekonomiyi ne yonde etkiledigi ve bu etkinin (lkelerin sahip oldugu
kayit disi ekonomi diizeyine gore degisip degismedigi sorularina yanit aranmaktadir. Bu
arastirma sorulari gercevesinde gelistirilen calismanin literatiire katkisi ise su sekildedir:

ilk olarak, kayit disi ekonominin belirleyicilerini arastiran dnceki ¢alismalarda vergi yiiki,
kurumsal diizenlemeler, yolsuzluk, gelir diizeyi, enflasyon, istihdam, finansal sektoriin gelisimi
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gibi Ulkelerin igsel dinamiklerine yonelik faktérlere odaklanildigi dikkat ¢ekmektedir. Buna
kargin kiresellesmenin kayit disi ekonomi Uzerindeki etkisi biyik 6lglide goz ardi edilmistir.
Bu calisma ile ozellikle 1990’li yillardan sonra artan sermaye hareketliligi, ticari iliskiler ve
dijitallesme ile hiz kazanan kiresellegsmenin kayit digi ekonomi tzerindeki etkisi incelenmistir.

ikinci olarak, icinde bulundugumuz cagda her gecen giin artan dijitallesme ve hizlanan
teknolojik gelismeler yeni kayit disi ekonomik faaliyet alanlari yaratmakta ve bu durum,
mevcut analizlerin gegerliligini kaybetmesine neden olabilmektedir. Kayit digi ekonomi
konusunu ele alan mevcut ¢alismalarda kayit disi ekonomi gdstergesini temsilen Medina ve
Schneider (2018) tarafindan MIMIC (Multiple Indicators Multiple Causes - Coklu Gostergeler
Coklu Nedenler) modeli ile gelistirilen ve 1991 — 2015 dénemini kapsayan endeksin kullanildig
dikkat ¢ekmektedir. Bu galismada ise Elgin vd. (2021) tarafindan iki sektoérli DGE (Dynamic
General Equilibrium — Dinamik Genel Denge) modeli ile gelistirilen, 1990 — 2018 doénemini
kapsadigindan daha glincel olan ve alternatif yontemlere gore daha Ustiin kabul edilen kayit
disi ekonomi endeksi kullaniimistir.

Son olarak kayit disi ekonomiyi etkileyen faktoérleri ele alan 6nceki ¢calismalarda, en kiiglk
kareler (Atesagaoglu vd., 2018; Navickas vd., 2019; Ajide, 2021) veya aragsal degiskenler
(Luong vd., 2020; Khan vd., 2021) gibi ortalamaya dayali regresyon yaklasimlariyla degiskenler
arasindaki iligkiler incelenmistir. Bu yaklagimlar, dolayli olarak kayit disi ekonominin daghmi
boyunca bagimsiz degiskenlerin etkisinin ayni oldugunu varsaymaktadir. Bu durum ise yliksek
ve disik kayit disi ekonomi dizeyine sahip tlkelerde bagimsiz degiskenlerin kayit disi
ekonomi Gzerindeki farkli olmasi muhtemel etkilerinin tespit edilememesine neden
olmaktadir. Ayrica bu yaklasimlar, sifir ortalama, degisen varyans ve normal dagilim gibi bir
dizi varsayima dayanarak bagimsiz degiskenlerin kayit disi ekonomi Gzerindeki kosullu
ortalama etkisini dikkate almaktadir. Ancak ¢ogu ekonomik gosterge normal dagilim
sergilememektedir. Bu sorunlarin ¢éziimiinde ise Koenker (2004) daha Ustiin bir yéntem olan
panel kantil regresyon ydntemini énermistir. Bu ¢alismada, dnceki ¢calismalardan farkli olarak
kayit disi ekonominin dagiliminin farkli noktalarinda bagimsiz degiskenlerin, bagimli degisken
Uzerindeki etkilerinde olasi farkliliklari gozlemlemek amaciyla sabit etkiler panel kantil
regresyon yontemi kullaniimistir. Literatirde, kiiresellesmenin kayit disi ekonomi {izerindeki
etkisini sabit etkiler kantil regresyon metodolojisi ile inceleyen baska ¢alismaya
rastlanilmamistir. Bu metodoloji kullanilarak 6zellikle ortalamanin Ustiinde ve altinda kayit disi
ekonomi diizeyine sahip Ulkelerde kosullu dagilm boyunca kayit disi ekonominin
belirleyicilerini ortaya ¢lkarmak ve bu dogrultuda politika Onerilerinde bulunmak
amaglanmistir.

Kiresellesmenin kayit disi ekonomik faaliyetler izerindeki etkisi incelenirken, Aralik 2022
itibariyle OECD’ye Uye olan tim dlkeler icin degiskenler arasindaki iliskiyi incelemek
amaglandigindan analiz, degiskenlere ve Ulkelere ait tim yillik verilerin elde edilebildigi 1996 —
2018 donemi ile kisitlanmistir. Dengeli panel veri analizi kapsaminda yiritilen galismada,
oncelikle degiskenlerin yatay kesit bagimliliklari ve duraganliklari incelenmis daha sonra
tahminler sabit etkiler panel kantil regresyon yontemi ile birlikte gesitli en kiglk kareler
tahmincileri ile gerceklestirilmistir. Kiiresellesmenin kayit disi ekonomi Ulzerindeki etkisi
incelenirken kiiresellesme degiskenini temsilen KOF kiiresellesme endeksi, kayit disi ekonomik
faaliyetleri temsilen ise Elgin vd. (2021) tarafindan gelistirilen kayit disi ekonomi gostergesi
kullaniimigtir. Gerek kiresellesme endeksi gerekse de dinamik genel denge modeline dayali
olarak hesaplanan kayit disi ekonomi gostergesi ikincil veriye dayanmaktadir. S6z konusu
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donem ve llkeler icin dogrudan — anket dayali kayit disi ekonomi gostergesinin bulunmamasi
ise bu ¢alismanin temel kisitini olusturmaktadir.

Calismanin devami su sekilde organize edilmistir. "Teorik iliskiler ve giincel calismalar"
boliminde, kiresellesmenin kayit disi ekonomi lizerindeki etki mekanizmalari agiklanmis ve
degiskenler arasindaki iligkiyi ele alan baslica ¢alismalar incelenmistir. “Veri ve metodoloji”
boélimunde, degiskenler arasindaki iliskinin incelenmesinde kullanilan verilerin kaynaklari,
ampirik model ve tahmin sirecinde kullanilan metodoloji tanitiirken, “Ampirik sonuglar ve
tartisma” boéliminde diger aciklayici degiskenler ile birlikte kiresellesmenin kayit digi
ekonomi lizerindeki etkisine iliskin ampirik sonuglara yer verilmistir. Son olarak, "Sonuglar ve
politika 6nerileri" bélimiinde ise tahmin sonucunda elde edilen bulgularin degerlendirilmesi
ve politika dnerileri ile birlikte gelecekte yapilabilecek ¢alismalara dair dneriler sunulmustur.

2. Teorik iliskiler ve Giincel Calismalar

Yapisi itibariyle zor oOlgilen bir ekonomik olgu olarak ortaya ¢ikan kayit disi ekonomi,
gozlenemeyen (Buehn ve Schneider, 2009); yasal mallar Ureten ancak resmi makamlar
tarafindan olusturulan diizenlemelere uymayan (lhrig ve Moe, 2004); parasal, diizenleyici ve
kurumsal nedenlerle resmi makamlardan gizlenen tim ekonomik faaliyetler (Medina ve
Schneider, 2018) olarak tanimlanmaktadir. Kayit disi ekonominin parasal nedenleri arasinda
vergiden ve diger 6demelerden kaginmak, dizenleyici nedenleri arasinda mevcut diizenleyici
cerceveden ve dizenleyici cerceveden kaynakh yukumliliklerden kaginmak yer alirken,
kurumsal nedenleri arasinda yolsuzluk egilimleri, siyasi kurumlarin kalitesi ve hukukun etkin
sekilde isleyememesi sayilmaktadir (Medina ve Schneider, 2018).

Kayit disi ekonomi, kayith ekonomi disinda faaliyet gosteren ekonomik birimlerin
faaliyetlerini icerir ve ekonomik birimlerin kayit disi ekonomik faaliyetlere yonelmelerinin
altinda yatan glidi ekonomik birimlerin maliyet fayda analizine bagh olarak sekillenir.
Ekonomik birimlerin kayit digi faaliyetlerde bulunmalarinin temel faydasi, mevcut
dizenlemelerden kaynaklanan vergilerden, islem maliyetlerinden, sosyal glvenlik
harcamalarindan ve diger maliyetlerden kaginmaktir. Kayit disi faaliyetlere yonelme
durumunda karsilasilabilecek temel maliyetler ise daha diisik maliyetli resmi finansmandan
ve diger kamu kaynaklarindan mahrum kalmak, faaliyetlerin resmi otoriteler tarafindan tespit
edilmesi durumunda ortaya cikacak finansal ve hukuki maliyetlere katlanmaktir (Bayar ve
Oztiirk, 2019). Kayit disi ekonominin ulusal ¢apta yaygin hal almasi ise toplumsal yiikiin
artmasi sonucunu dogurabilmektedir. Vergi ve diger kamu gelirlerindeki azalma, hikimetin
gerekli kamu harcamalarini karsilamak igin vergi yikini artirmasina ve artan vergi yikiiniin
vergi Odeyen vatandaslara transfer edilmesine yol acabildigi gibi mevcut kaynaklardaki
azalma, kamusal yatirimlarin azalmasina, kaynak dagiliminda ve ekonomik gostergelerde
bozulmaya da neden olabilmektedir (Schneider, 2004). Ayrica kayit disi ekonominin
genislemesi durumunda kayit disi ekonomik faaliyetleri ylriiten bireyler issiz olmadiklari halde
resmi kayitlarda issiz olarak gorildiginden ekonomik gostergeler gercegi yansitmayacaktir.
Ekonomik gostergelerde ortaya gikan gercegi yansitmayan durum ise kamu harcamalarinin
artmasina yol acabilecegi gibi resmi istatistiklere paralel gelistirilen projeksiyonlar sonucunda
hatal politikalar ortaya ¢ikabilmektedir.

Kayit disi ekonomi, ekonomik faaliyetlerin vergilendirildigi ve resmi otoriteler tarafindan
uygulanan dizenlemelere tabi tutuldugu tim dlkelerde ortaya gikmaktadir. Ancak kayit disi
ekonomik faaliyetlerin kayit altina alinan ekonomik faaliyetler icindeki hacmi ulkelerin sosyal,
kalturel, kurumsal ve ekonomik gelismislik dizeylerine gore farklilasmaktadir (Bayar ve
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Oztiirk, 2019; Navickas vd., 2019). Elgin vd. (2021) tarafindan yiriitiilen arastirma, 1990 —
2018 doneminde 156 ulkenin ortalama kayit digi ekonomi buyukligiinin gayri safi yurtici
hasila (GSYH) igindeki payinin %32 oldugunu, OECD iilkelerinde bu oranin %19, disik ve alt
orta gelir grubundaki lilkelerde %38, Ust orta gelir grubundaki llkelerde %36,2, yiksek gelir
grubundaki tlkelerde ise %20,3 oldugunu gostermektedir. Ulkeler agisindan incelendiginde ise
calisma, en yuksek kayit disi ekonomi oraninin %62 ile Bolivya’da en dlsiik oranin ise %8 ile
isvicre’de gorildiigiini belirtmektedir. istisnalar bulunmakla birlikte, gelir diizeyi yiikseldikce
kayit disi ekonominin hasila icindeki payinin azaldigi dikkat ¢ekmektedir. Mevcut literatir
incelendiginde ise gelir diizeyine ek olarak vergi ve sosyal glivenlik yapisinin (Stankevicius ve
Vasiliauskaite, 2014), resmi diizenlemelerin (Katsios, 2006), kurumsal yapinin, (Teyyare, 2018;
P. N. Canh vd., 2021), finansal sektoriin gelisiminin (N. P. Canh ve Thanh, 2020; Gharleghi ve
Jahanshahi, 2020; Ajide, 2021), fiyatlar genel diizeyinin ve isgiici yapisinin (Khan vd., 2021)
kayit disi ekonomi Gzerinde etkili oldugu sonucuna ulasildigi dikkat ¢cekmektedir. Bununla
birlikte tlkenin uluslararasi piyasalara entegrasyonunun kayit disi ekonomi tzerindeki etkisi
biylk 6l¢lide gz ardi edilmis ve daha kisitli sayida arastirmaya konu edilmistir.

Kamu otoritesinin temel amaclarindan birisi ekonomik faaliyetleri kapsayan kurumsal
yapinin ve yasal ¢ercevenin olusturulmasidir. Bir ekonomide kayit disi ekonomik faaliyetlerin
meydana gelmesi ise olusturulan kurumsal yapinin ve yasal ¢ercevenin ihlal edildigi anlamina
gelmektedir (Williams ve Schneider, 2013). S6z konusu ihlal sézlesmelerin uygulanamamasina,
emek faktoriiniin ve gevresel faktorlerin istismar edilmesine, haksiz rekabete, adaletsiz vergi
dagilimina, gegersiz resmi istatistiklere ve dolayisi ile politikalarda etkinsizlige yol
acabilmektedir. Ayrica kayit disi ekonomik faaliyetler genis ve kapsamli bir dis ticaret aginin
olusmasini engellediginden Ulkenin kiresel ekonomiye entegrasyonunu engelleyebilmektedir
(Farzanegan ve Hassan, 2017). Ulkenin sosyal ve politik unsurlarla birlikte kiiresel ekonomiye
entegrasyonunu ifade eden kiresellesmenin kayit disi ekonomi tizerindeki etkisi ise ekonomik
gelismislik diizeyi, ticaret imkanlari ve istihdam yapisi gibi biyuk olcide Ulkelerin kendine
6zgii niteliklere bagl oldugundan olumlu veya olumsuz yonde ortaya ¢ikabilmektedir.

Klresellesmenin kayit disi ekonomiyi azaltici etkisi, kiiresellesmenin Uretim siireci
tizerindeki etkileri ve ulusal diizeydeki etkileri acisindan ele alinabilir. Uretim siireci araciligiyla
ortaya cikan etkiler daha c¢ok verimlilik, (iretim maliyetleri, isglicii dizenlemeleri, Ucret ve
tarifeler araciligiyla kayit disi ekonomi hacmini azaltirken, ulusal diizeydeki etkiler politik
etkiler ve kurumsal faktorler araciliglyla kayit disi ekonominin payini azaltmaktadir.

Bilginin Ulkeler arasindaki yayilimi ve uluslararasi ticaret, kiiresellesmedeki artisin temel
belirleyicilerindendir. Klresellesme sirecinde artan dis ticaretle birlikte kullanilabilir
teknolojik unsurlarin gelisimi, kayith ekonomide faaliyet gosteren firmalarin ({retim
faktorlerini daha etkin sekilde yeniden tahsis etmesini saglayarak verimliliklerini artirmalarina
ve dusik maliyet avantajindan yararlanmalarina imkan verir. Tahsiste etkinligin saglanmasi ve
maliyet avantaji, kayit disi faaliyetler strdliren daha verimli firmalarin kayitli ekonomiye dahil
olmasi igin firsatlar yaratirken, tahsiste etkinligi saglayamayan daha az verimli firmalar, ya
kayith sektore gecerek verimliliklerini artirmak icin girisimlerde bulunur ya da dretim
faaliyetlerini sona erdirmek zorunda kalirlar (Melitz, 2003; Geronazzo, 2016). Kayit disi
firmalarin kayith ekonomiye geg¢mesi ise artan verimlilik dolayisi ile kayith istihdama olan
talebin ve Ucretlerin artmasina neden olurken, kayith ve kayit disi isler arasindaki artan tcret
farki, emek faktorini kayit disi ekonomiden kayith ekonomiye ge¢me konusunda tesvik
edebilmektedir (Temkin ve Veizaga, 2010). Ayrica klresellesme hikimetleri tarife ve vergileri
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diisirme, ticari kisitlamalari azaltma ve emek piyasasindaki resmi dizenlemeleri gevsetme
konusunda tegvik edebilmektedir. Tarife ve vergilerdeki disme ile birlikte ticari
kisitlamalardaki azalma, uluslararasi ticareti daha karh hale getirerek firmalari kayith sektorde
faaliyet gostermeye ve uluslararasi ticarete yodnlendirirken, esnek isglicii piyasasi, yerli
isglcliniin kayit disi sektorden kayitl sektére geg¢mesini kolaylastirabilecegi gibi yabanci
yatirimlari tesvik ederek kayith yerli isglicline olan talebi de artirabilmektedir (Potrafke, 2013).

Kuresellesme artan ticaret, hizlanan teknolojik gelisim, vergi, tarife ve resmi
dizenlemelerde azalma gibi kanallarla tretim ve emek piyasasi lizerinden kayit digi ekonomiyi
azaltma konusunda tesvikler sunmaktadir. Bununla birlikte kiiresellesme ile birlikte artan bilgi
hareketliligi, yalnizca Gretim ve teknolojik gelisim agisindan degil yeni fikirler ve gorislerin
yayilimi icin de gegerlidir. Kiiresellesme farkli uluslar ve hikiimetler arasinda sosyal siireclere
iliskin bilginin yayihmini artirarak hiikimet politikalarinda degisikliklere yol acabilecegi gibi
kiiresellesme iginde olan ulkelerin kurumsal kalitesinin de artmasini saglayabilmektedir
(Mishkin, 2009; Law vd., 2014). Kurumsal kalitedeki artis ise hukukun, demokrasinin ve
mulkiyet haklarinin UstlinlGguni saglayarak, yolsuzlugu azaltarak kayit disi ekonominin
yayllimini azaltabilmektedir. Ayrica artan kiresellesme sonucunda ortaya ¢ikan hikimetler
arasindaki bilgi transferi, tutarli ve etkili hilkkimet politikalarinin diger hilkimetler tarafindan
benimsenmesine ve kayit disi ekonomik faaliyetlere yol agan unsurlarin azaltilmasina yonelik
katkilarda bulunabilmektedir (Berdiev ve Saunoris, 2018).

Kiresellesmenin kayit disi ekonomiyi artirici etkisi ise, kiiresellesmenin rekabet sartlari,
ekonomi icinde faaliyet gosteren yerel firmalarin olgegi, isgliciiniin yapisi ve artan maliyetler
aracihigiyla kayit disi ekonomik faaliyetler tizerindeki etkisinde ortaya ¢ikmaktadir.

Kuresellesme teknolojik bilginin yayihmini hizlandirarak, yurt ici ve yurt digi ticari
faaliyetleri artirarak, tarife ve vergileri azaltarak firmalarin kayith faaliyetler yiritmesini tesvik
etmektedir. Bununla birlikte sayilan unsurlar ulusal piyasada kiresellesmeden faydalanabilen
firmalar icin maliyet dolayisi ile rekabet avantaji yaratmaktadir. Buna karsin kiresellesme ile
ortaya cikan rekabet, goreli olarak kigik boyutlu, disik katma deger ireten ve disik
verimlilik sartlari altinda Uretim faaliyetlerini strdiren firmalarin karsilastiklari maliyet
dezavantajini ortadan kaldirmak ve varliklarini sirdirebilmek icin kayit disi faaliyetlere
yonelmelerine sebep olabilmektedir. Benzer durum vyerel distk vasifli isglici igin de
gecerlidir. Yerel disiik vasifli isglici uluslararasi pazarlara entegre olma konusunda
dezavantajli oldugundan ve kiresel isglicii ile rekabet edemeyeceginden kayit disi sektorde
calismaya yonelebilmektedir (Carr ve Chen, 2002; Bacchetta ve Bustamante, 2009).

Klresellesmenin kayit disi ekonominin hacmi Uizerindeki etkisi Ulkelerin sosyal ve
ekonomik kosullarina, ayrica sosyal ve ekonomik kosullar tizerinde 6nemli derecede etkili olan
kurumsal faktorlere bagh olarak (ilkeler arasinda degiskenlik gosterebilmektedir. Bu durum ise
kayit disi ekonominin kiresellesme sirecine verecegi tepkinin farkh bakis acilariyla
ginimuizde de tartisiimasina yol agmistir. Kiiresellesme ve kayit disi ekonomi iliskisini farkh
tahmin yontemleri ve farkh Glke — Ulke gruplari icin ampirik analizlerle inceleyen galismalar
biylk olclide son dénemde yogunlasmakta ve mevcut calismalardan elde edilen bulgular,
degiskenler arasindaki iliski agisindan tutarli bir gérinim sergilememektedir.

Kiresellesmenin ve kiresellesmeyi temsilen kullanilan degiskenlerin kayit disi ekonomi
lizerindeki etkisini (lke olgeginde ve zaman serisi kapsaminda arastiran c¢alismalardan
Goldberg ve Pavcnik (2003), 1987 — 1998 doneminde Brezilya ve Kolombiya icin en EKK (En
Kicuk Kareler) regresyon yontemi ile Paz (2014) ise 1989 — 2001 déneminde Brezilya icin EKK
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ve probit modelleri ile kiresellesmenin kayit disi ekonomi Uzerindeki etkisini arastirmislardir.
Brezilya igin ylrutilen arastirma sonucunda, yontemler ve donemler benzer olmakla birlikte
Paz (2014), ihracat tarifelerindeki disusiin kayit disi ekonomik faaliyetleri azalttig; ithalat
tarifelerindeki diistisun ise kayit disi ekonomik faaliyetleri artirdigi sonucunu elde etmesine
karsin Goldberg ve Pavcnik (2003) Brezilya’da ticari liberalizasyon ile kayit disi faaliyetler
arasinda iliski bulunmadigi sonucuna ulasmislardir. Kolombiya'da ise tarifelerdeki diistsiin
kayit disi faaliyetleri artirdigi sonucuna ulasilmistir. Tirkiye’de kiresellesmenin kayit disi
ekonomi Uzerindeki etkisini 1986 — 2015 dénemi igin Fourier ADL, FMOLS (tam degistirilmis
EKK — Fully Modified Ordinary Least Squares) ve DOLS (Dinamik EKK — Dynamic Ordinary Least
Squares) tahmincileri ile inceleyen Pata ve Ela (2021) ise kiresellesmedeki artisin kayit digi
ekonominin azaltilmasinda énemli bir rol oynadigi sonucuna ulagmiglardir.

Kiresellesmenin kayit disi ekonomi (zerindeki etkisi regresyon analizi disindaki
yontemlerle de incelenmistir. Farzanegan ve Hassan (2017) etki tepki fonksiyonlari ve varyans
ayristirma analizini kullanarak Misir igin ekonomik kiiresellesme ve kayit digi ekonomi iligkisini
incelemislerdir. 1976 — 2013 doénemi kapsaminda vyUritilen ¢alisma sonucunda
kiresellesmede meydana gelen sokun ilk ¢ yil icin kayit disi ekonomiyi negatif yonde
etkiledigi tespit edilmistir. Hoang (2020) ise kiiresellesmenin etkisini kalitatif ve kantitatif
analiz yontemi ile Vietnam igin incelemistir. 1991 — 2015 dénemi verileri ile gerceklestirilen
calismada kiresellesmeyi tesvik eden uygulamalarin Vietnam’da kayit disi ekonominin
boyutunun kiciltilmesinde hayati rol oynadigi sonucuna ulasiimistir.

Kayit disi ekonominin kiiresellesmeye verdigi tepkiyi birden fazla ulke icin panel veri
yontemiyle inceleyen calismalarda da tek Ulkeli modellere benzer sekilde degiskenler
arasindaki iliskinin cesitli sartlara bagh oldugu sonucunu elde eden calismalar yogunluktadir.
Fugazza ve Fiess (2010), kayit disi ekonomiyi temsilen ILO (Uluslararasi Calisma Orgiitii —
International Labour Organization) tarafindan yayinlanan mikro — temelli ve ankete dayali
olarak dogrudan metotla tespit edilen kayit disi istihdamin payini; Schneider (2005, 2007)
tarafindan dolayll ve makro — eklektik yaklasimla olusturulan kayit disihk ol¢itinia ve
Kaufmann ve Kaliberda (1996) tarafindan dolayl ve makro — eklektik yaklasimla olusturulan ve
elektrik tiketimi ile resmi GSYH arasindaki farka dayali olarak olciilen kayit disi ekonomi
Olglitlint kullanmuglardir. Kayit disi ekonomiyi temsilen kullanilan gdstergeye paralel olarak
farkli tlke gruplar ve farkl dénemler igin yuritilen ¢alismada, kiresellesmeyi temsilen
kullanilan ticari serbestlesmenin kayit disi ekonomi Gzerindeki etkisi EKK, PMG (Havuzlanmis
Ortalama Grup — Pooled Mean Group) ve GMM (Genellestirilmis Momentler Metodu —
Generalized Method Of Moments) yontemleri ile arastiriimistir. Elde edilen bulgular, makro —
eklektik yaklasimla olusturulan modellerde kiiresellesmenin kayit disi ekonomik faaliyetleri
daralttigini, mikro — temelli yaklasimla olusturulan modellerde ise kullanilan ydntemler
arasinda tutarh bir iliski bulunmadigini géstermistir. Fugazza ve Fiess (2010)'in galismasina
benzer sekilde Temkin ve Veizaga (2010), lineer ve dinamik modellerle, farkl tlke gruplari ve
farkh doénemler igin ekonomik kilresellesmenin kayit disi istihdam Uzerindeki etkisini
incelemislerdir. Kiresel dizeyde gergeklestirilen ¢alisma sonucunda, daha yiiksek
kiresellesme dlzeyinin kayit disilik seviyesini azalttigl tespit edilmistir. Bununla birlikte
bulgular, Ulkelerin tarihsel gelisimleri dikkate alindiginda etkinin farklilastigini ve gelismekte
olan Ulkelerde kiiresellesmenin kayit disi istihdami artirdigi, gelismis Ulkelerde ise tersinin
meydana geldigini gdstermistir.
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Kiresellesmenin resmi diizenlemelerde azalmaya ekonomik 6zgiirliiklerde artisa yol agtigi
ve hukiumetleri uluslararasi kuruluglara tiye olma konusunda tegvik ettigi, bu durumun kayit
disi ekonomiyi azaltici etki dogurdugu kabul edilmektedir (Potrafke, 2013; Berdiev ve
Saunoris, 2018). Bununla birlikte Manolas vd. (2013) 2003 — 2008 doneminde 19 OECD ulkesi
icin en kiguk kareler (EKK) yontemi ile gergeklestirdikleri analizlerinde, is glicli piyasasina dair
resmi diizenlemelerdeki azalmanin kayit disi ekonomiyi azalttigi, buna karsin kredi piyasasini
organize eden diizenlemelerdeki azalmanin kayit disi ekonomiyi artirdigi sonucunu elde
etmislerdir. Ouédraogo (2017) ise 2000 — 2010 dénemi icin 23 Sahra alti llke igin asamal
regresyon yontemi ile yUrGttiglu c¢alismada, mali Ozgurliklerdeki ve is yapma
ozglrliklerindeki artigin  kayit digi sektorin hacmini artirdigl, buna karsin parasal
ozglrliklerdeki artigin kayit digi sektériin hacmini daralttigi sonucuna ulagmistir. Benzer
sekilde Blanton vd. (2018), 1971 - 2012 déneminde 145 dlke igin klresel olgekte
gerceklestirdikleri calismalarinda, ekonomik acikligin kayit disi ekonomiyi azaltmaya katkida
bulundugu, buna karsin IMF (Uluslararasi Para Fonu — International Monetary Fund)
programlarina katilimin beklenenin aksine kayit disi ekonomide artis meydana getirdigi
sonucuna ulasmislardir.

Kiresellesmenin kayit disi ekonomi tGzerindeki etkisini ele alan g¢alismalardan elde edilen
bulgular ulkelerin 6znel niteliklerine ve kullanilan degiskenlere goére de degiskenlik
gosterebilmektedir. Berdiev ve Saunoris (2018) EKK ve GMM yontemleri ile 119 (lkede
ekonomik, politik ve sosyal kiresellesmenin kayit disi ekonomi (zerindeki etkisini
incelemiglerdir. Elde edilen bulgular kiresellesme gostergelerinin kayit disi ekonomiyi
azaltmada etkili oldugunu, buna karsin kayit digi ekonomiyi etkileyen kontrol degiskenleri goz
onlinde bulunduruldugunda politik kiresellesme digindaki kiiresellesme goéstergelerinin kayit
disi ekonomi tizerindeki etkilerinin anlamsiz oldugunu gostermistir. Ayni yazarlarin 66 (lke icin
kiiresellesmenin kayit disi girisimcilik Gzerindeki etkisini inceledikleri ¢alismalarinda ise
kiresellesme diizeyindeki artisin kayit disi girisimciligi azalttigl sonucuna ulasilmistir (Berdiev
ve Saunoris, 2019). Bayar ve Oztiirk (2019) ise ekonomik dzgiirligiin ve kiiresellesmenin kayit
disi ekonomi Uzerindeki etkisini Avrupa Birligi gecis Ulkeleri igin AMG (Arttirilmis Ortalama
Grup — Augmented Mean Group) tahmincisi ile incelemislerdir. Elde edilen bulgular panel
genelinde ekonomik 6zgurligin kayit disi ekonomi dizeyini negatif etkiledigini,
kiiresellesmenin etkisinin ise anlamsiz oldugunu goéstermistir. Ulkeler &zelinde ise yalnizca
Hirvatistan’da kiresellesmenin kayit disi ekonomiyi negatif etkiledigi diger llkelerde etkinin
anlamsiz oldugu sonucuna ulasiimistir.

Klresellesme ile kayit disi ekonomi arasindaki iliskide teori ile uyumsuz olan, kullanilan
gostergeye gore, llkelere ve kontrol degiskenlerine gbre degisen bulgulara ek olarak
kiiresellesmenin kayit disi ekonomiyi azaltma konusunda 6nemli rol oynadigi sonucunu elde
eden calismalar da bulunmaktadir. Zarra-Nezhad vd. (2014), 67 gelismekte olan llke ve gegis
ekonomileri igin 1999 — 2009 doneminde ekonomik kiiresellesme ile kayit disi ekonomi
arasinda ters iliski oldugu sonucunu GMM yoéntemi ile elde etmislerdir. Acosta-Gonzalez vd.
(2014), genetik algoritmaya dayanan istatistiksel metodoloji ile kayit disi ekonominin
belirleyicilerini incelemis ve kiiresellesmenin kayit disi ekonomi dizeyini negatif etkiledigi
sonucuna ulasmislardir. Farkh kayit disilik oOlgeklerini karsilastirmak amaciyla degiskenler
arasindaki iliskiyi inceleyen Pham (2017), kayit disi ekonomiyi temsilen ILO tarafindan
yayinlanan kayit disi istihdamin payini ve Schneider (2005, 2007) kayit disihk Olgltini
kullanarak farkh kiresellesme gostergelerinin kayit disi ekonomi Uzerindeki etkisini elde
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edilebilen verilere paralel olarak farkli donemler ve farkli gelismekte olan dlkeler igin
arastirmistir. Bayesci model ortalamasi yontemi kullanilarak gergeklestirilen analiz sonucunda
ticari entegrasyon, ticaretin gesitlendirilmesi ve yogunlagmasi, fiili ve hukuki finansal agiklik ve
sosyal kiresellesmenin kayit disihg 6nemli dlgtide etkiledigi sonucuna ulagilmistir. Berdiev vd.
(2022) ise 124 ulke icin fiili ve yasal kiresellesme gostergelerinin kayit disi ekonomi Gzerindeki
etkisini inceledikleri ¢alismalarinda, 1991 — 2017 dénemi verilerini kullanmislardir. EKK ve iki
asamali EKK tahmincilerinden elde edilen bulgular yasal kiiresellesmenin etkisi daha yiiksek
olmakla birlikte hem fiili hem de yasal kiiresellesmenin kayit disi ekonomi diizeyini azalttigini
gostermistir. Bununla birlikte vyazarlar elde edilen bulgularin OECD ulkelerinden
kaynaklandigini, OECD (lyesi olmayan ulkelerde etkinin istatistiksel olarak anlamsiz oldugunu
belirtmiglerdir.

Kiresellesmenin kayit disi ekonomi Uzerindeki etkisini arastiran calismalarin biyuk
boliminde, degiskenler arasindaki iliskinin ortalama etkiler yoluyla tahmin edildigi, elde
edilen bulgularin segilen degiskenlere, Ulkelere 6zgi niteliklere gore degiskenlik gosterdigi ve
kiresellesme diizeyinin kayit disi ekonomi tGzerindeki etkisi konusunda fikir birligi bulunmadig
dikkat cekmektedir. Kiresellesmenin kayit disi ekonomi Uzerindeki etkisini inceleyen bu
calismada ise ozellikle en ylksek ve en duslk kayit disi ekonomi payina sahip OECD Uye
tlkelerinde, kosullu dagihm boyunca kiresellesmenin kayit disi ekonomi tzerindeki etkisi sabit
etkiler panel kantil regresyon yéntemi ile incelenmistir.

2. Veri ve Metodoloji
2.1. Veri

Ozellikle son ceyrek yiizyilda OECD &nciiliigiinde kayit disi ekonomi ile miicadele
konusunda 6nemli girisimlerde bulunulmustur. Kayit disi ekonomiden kaynaklanan risklerin
belirlenmesi ve kayit disi ekonominin olumsuz sonuglarinin azaltilmasi amaciyla 2002 yilinda
OECD Mali isler Komitesi’nin yan kurulusu olarak Vergi idaresi Forumu kurulmus ve kayit disi
ekonomi ile miicadelede tlkelerin 6znel mali yapilari ile iliskili gesitli stratejiler belirlenmistir
(OECD, 2012). Kayit disi ekonominin azaltilmasina yonelik girisimlerinden, Gyeleri ve is birligi
icinde oldugu llkelerle diinya ticaret ve yatiriminin %80’ini temsil ettiginden (OECD, 2022b) ve
Ulkeler arasindaki sosyal ve ekonomik iliskilerin gelistiriimesine verdigi 6nemden (OECD,
2022a) kaynakh olarak calsma, Aralik 2022 itibariyle OECD (yesi olan tim dlkeler igin
ylritilmustar.

OECD ilkelerinde kiresellesmenin kayit disi ekonomi lizerindeki etkisini inceleyen bu
calismada, kayit disi ekonomiyi temsilen Elgin vd. (2021) tarafindan dinamik genel denge
(DGE) modeline dayali olarak hesaplanan ve kayit disi ekonomi literatiriinde kullanilan (bkz.
Bittencourt vd. (2014), Solis-Garcia ve Xie (2018), Mawusi (2019), Haruna ve Alhassan (2022),
Berdiev vd. (2022), Gwaindepi (2022), Capasso vd. (2022)) kayit disi ekonomi gostergesi
bagimli degisken olarak segilmistir. DGE modeline dayali olarak hesaplanan kayit disi ekonomi
gostergesi, kayit disi ekonomiyi dolayli yonteme dayali olarak, resmi GSYH’nin ylizdesi
seklinde sunmaktadir. Yontemde hanehalklarinin kayith ve kayit disi sektorler arasinda
isgliclinli nasil tahsis ettigi ve tahsisin zaman icinde nasil degistigi dikkate alinmaktadir. Kayitli
ve kayit disi sektdr arasindaki dagilm hesaplanirken, hanehalklarinin tiiketim ve yatirim
toplaminin resmi ve resmi olmayan kaynaklarla gergeklesen liretim miktarina esit oldugu
varsayimi kabul edilmektedir. Kurulan esitlik sonucunda ise dinamik bir ortamda kayitlh
ekonomi ile kayit disi ekonomi dlzeyi arasindaki diizey farki elde edilmekte ve kayit disi
ekonomik faaliyetlerin GSYH icinde payi sunulmaktadir. Elgin vd. (2021) tarafindan olusturulan
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endeks daha fazla ulkeyi kapsadigindan, MIMIC tahminlerine gére zaman icinde daha fazla
degisiklik gostererek ekonometrik analizi daha uygun hale getirdiginden, en yiiksek ve en
guncel zaman serisi boyutuna sahip oldugundan ve alternatif kayit disi ekonomi
gostergelerinden daha etkin sonuglar sundugundan (Elgin ve Schneider, 2016) calismada
bagimli degisken olarak tercih edilmistir. Kayit disi ekonomik faaliyetler, kayit altina alinmasi
durumunda GSYH’ye katkida bulunacak yasal faaliyetlere ek olarak yasadisi veya sug teskil
eden, oto tliketime yonelik ve hane ici faaliyetleri de kapsamaktadir. Bununla birlikte bu
calismada, 6lgim zorlugundan kaynakli olarak yasal ekonomik sinirlar iginde olan ve Uretken
faaliyetleri kapsamakla birlikte kayit altina alinmayan faaliyetler kayit disi ekonomi
kapsaminda ele alinmistir.

Calismada kiiresellesmeyi temsilen ise, KOF isvicre Ekonomi Enstitiisii tarafindan
yayinlanan KOF kilresellesme endeksi temel bagimsiz degisken olarak kullaniimistir. KOF
kiiresellesme endeksi, kiresellesmeyi fiili kiresellesme ve yasal kiresellesme olarak iki
baslikta ele alarak genel kiresellesme endeksi altinda birlestirmekte ve kiresellesmeyi esit
agirliklandinlan  ekonomik, sosyal ve politik Ol¢eklerde 43 farkli gosterge ile
degerlendirmektedir. Fiili kiresellesme, gerceklesen uluslararasi iliskileri ele alirken; yasal
kiresellesme, uluslararasi iliskileri kolaylastiran ve tesvik eden yasal dizenlemeleri ele
almaktadir. Endeksin ilk 6lcegi olan ekonomik kiiresellesme, ticari ve finansal kiiresellesme
baslklarindan olusmaktadir. Endeksin olusturulmasinda uzun mesafe mal ve hizmet ticareti,
ticari ortak cesitliligi, sermaye akislari, yabanci varlik ve borg yukiumlilikleri dikkate
alinmaktadir. Endeksin ikinci 6l¢egini olusturan sosyal kiiresellesme, kisiler arasi, bilgilendirici
ve kiiltirel kiresellesme baslklarindan olusmaktadir. Sosyal kiiresellesme endeksinin
Olcimiinde kultirel mal ticareti, yerlesik olmayanlarin ticari marka bagvurulari, kisisel, kulturel
ve eglence hizmetlerinin ticareti, McDonald’s restoranlarinin ve IKEA magazalarinin sayisi
dikkate alinmistir. Endeksin Gglnct oOlcegini olusturan politik kiiresellesme ise Birlesmis
Milletler koruma misyonlarina katilim, buylkelgiliklerin  ve uluslararasi sivil toplum
kuruluslarinin sayisi, ticari diizenlemeler, vergiler, tarifeler ve serbest ticaret anlagmalari gibi
hiikiimet politikalarinin yayihimini icermektedir (Gygli vd., 2019).

Calismada, kiiresellesmenin kayit disi ekonomi (izerindeki etkisi incelenmekle birlikte, kayit
disi ekonominin gesitli belirleyicileri bulunmaktadir. Ekonomik biiyiimenin kayit disi ekonomi
lizerindeki etkisi ise ¢cok sayida ¢alismaya konu edilmistir. Buna karsin elde edilen bulgularin
ortismemesi degiskenler arasindaki iliskinin glinUmizde de arastirilmasina yol agmistir
(Schneider ve Enste, 2000; Eilat ve Zinnes, 2002; D. V. Nguyen ve Duong, 2021). Resmi
ekonomik faaliyetlerdeki artis sonucunda elde edilen katma deger, kayit disi ekonomi
kapsaminda (retilen mal ve hizmetlere yonelebilmekte ve kayit disi ekonomik faaliyetlerde
artis meydana getirebilmektedir. Benzer sekilde kayit disi ekonomik faaliyetler sonucu elde
edilen kaynaklar resmi ekonomide kullanilarak resmi ekonomik faaliyetlerde artis meydana
getirebilmektedir (Dell’Anno, 2016). Bununla birlikte kurumsal kaliteyi destekleyen bir
ekonomik bilyime, kayit digi faaliyetlerin azalmasi ile sonuglanabilmektedir. Ekonomik
blylimenin kurumsal kalite ile desteklenmemesi, kayit disi faaliyetlerde artis meydana
getirebilecegi gibi kamu harcamalarinin enflasyon yaratan faaliyetlerle karsilanmasina da
neden olabilmektedir. Enflasyonist ortamda ortaya ¢ikan belirsizlik ise kayit disi faaliyetlere
yonelimi artirabilmektedir (Baklouti ve Boujelbene, 2016; Mazhar ve Méon, 2017).

Ozellikle gelismis ve gelismekte olan (lkelerde ekonomik biyiimenin temel
belirleyicilerinden olan dis ticaretin kayit disi ekonomi Uzerindeki etkisi de ekonomik
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blylmenin etkisinde oldugu gibi cesitli ¢alismalara konu edilmis ve c¢eliskili sonuglara
ulagilmistir. Uluslararasi ticari faaliyetlerdeki artis, ortaya cikardigi verimlilik artisi ve tahsis
etkinligi ile kayit digi faaliyetlerde azalma meydana getirebilecegi gibi yerel firmalarin karsi
karsiya kaldigi rekabet ortami daha az verimli firmalarin kayit disi faaliyetlere yonelmelerine
ve faaliyet alanlarini daraltmalarina yol agabilmektedir (Esaku, 2021). Yerel firmalarin rekabet
sonucunda operasyonlarina son vermeleri ise issizlik sorununu gilindeme getirebilmektedir.
issizlik diizeyindeki artis, licret ve maas karsiligi calisan iscilerin serbest meslek faaliyetlerine
veya aile iscisi olarak ¢alismalarina yol agabilmektedir. Toplam istihdam icinde kendi hesabina
ve aile isgisi olarak galisanlarin oranini temsil eden savunmasiz istihdamdaki artisin ise kayit
disi ekonomiyi artirici etki dogurdugu kabul edilmektedir (Dell’Anno, 2016; Baklouti ve
Boujelbene, 2019, 2020; C. P. Nguyen ve Su, 2021).

Analiz sirecinde tahminlerin etkinligini artirmak ve dislanmis degisken yanliligindan
(omitted variable bias) kaginmak igin kiiresellesmenin kayit disi ekonomi lizerindeki etkisinin
incelenmesinde ¢ok degiskenli bir yaklasim benimsenmistir. Literatlirdeki calismalar goz
onlinde bulundurularak ve yapilan ©6n incelemeler neticesinde kayit disi ekonominin
belirleyicilerini ele alan ¢alismalarda siklikla kullanilan gelir diizeyi?, savunmasiz istihdam3,
enflasyon® ve ticari aciklik® gostergeleri kontrol degiskenleri olarak modellere dahil edilmistir.
Arastirmanin tiim OECD iilkelerini kapsamasi amaciyla analiz, 38 OECD {ilkesi® icin 1996 — 2018
donemi yillik verileriyle yuratilmastir. Analizde kullanilan degiskenler, degiskenlerin tanimlari
ve kaynaklari Tablo 1’de sunulmustur.

Tablo 1: Degisken Tanimlamalari ve Veri Kaynaklari

Degisken Agiklama Kaynak

SE Kayit digi ekonomi (% GSYH) Duinya Bankasi (Elgin vd., 2021)

GLOB Kuresellesme endeksi KOF isvicre Ekonomi Enstitiisii (Gygli vd., 2019)

GDP Kisi basina GSYH’nin dogal logaritmasi (sabit — Diinya Bankasi — Dinya Kalkinma Gostergeleri
2015 ABD $)

VUL Savunmasiz istihdam (% toplam istihdam — ILO Diinya Bankasi — Dinya Kalkinma Gostergeleri
tahminleri)

CPI Enflasyon (tuketici fiyatlari, % yillik) Diinya Bankasi — Dinya Kalkinma Gostergeleri

TRADE ithalat ve ihracat toplaminin dogal logaritmasi Diinya Bankasi — Dinya Kalkinma Gostergeleri
(% GSYH)

2.2. Metodoloji

Geleneksel regresyon yontemleri ortalama etkiler yoluyla katsayr tahminini
gerceklestirdiginden, katsayilar eksik veya asiri tahmin edilebilmekte ve uygulanan yontem,
onemli iliskilerin ortaya gikarilamamasina yol acabilmektedir (Binder ve Coad, 2011).
Klresellesmenin kayit disi ekonomi Uzerindeki etkisini inceleyen bu c¢alismada, 6zellikle en
ylksek ve en disik kayit disi ekonominin gérildigu Glkelerde, kosullu dagilim boyunca kayit
disi ekonominin belirleyicileri sabit etkiler panel kantil regresyon yontemi ile incelenmistir.
Kullanilan yéntem aykiri goézlemlerin varligina daha az duyarli oldugundan ve degisen varyans
ve carpiklik durumunda da etkin sonuglar verebildiginden kayit disi ekonomi gdstergesinin

2 Bkz. N. P. Canh ve Thanh (2020), Luong vd. (2020), Ajide (2021) ve Berdiev vd. (2022).

3 Bkz. Navickas vd. (2019), Baklouti ve Boujelbene (2019), Baklouti ve Boujelbene (2020) ve C. P. Nguyen ve Su (2021).
4 Bkz. Luong vd. (2020), N. P. Canh ve Thanh (2020), D. V. Nguyen ve Duong (2021) ve C. P. Nguyen ve Su (2021).
5Bkz. Gharleghi ve Jahanshahi (2020), N. P. Canh ve Thanh (2020), P. N. Canh vd. (2021), Khan vd. (2021) ve C. P.
Nguyen ve Su (2021).

6 Analize dahil edilen tlkelere dair liste Tablo 3’te gosterilmistir.
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(bagimh degisken) tim kosullu dagilimini tanimlayabilmekte ve farkli kantillerde, bagimsiz
degiskenlerin bagiml degisken uzerindeki etkilerinin daha eksiksiz bir goérinimiini elde
etmeye katkida bulunabilmektedir.

ilk olarak Koenker ve Bassett (1978) tarafindan gelistirilen panel kantil regresyon yéntemi,
medyan regresyon analizinin kantillere genisletilmesine dayanmaktadir. Yontemde, 6rneklem
ortalamasi veya kosullu ortalama yerine, mutlak sapmalarin minimizasyonuna dayali olarak
tepki degiskeninin tim dagihmi tahmin edilmekte ve bagimsiz degiskenlerin bagimli degisken
Uzerindeki etkileri farkli kantillerde belirlenebilmektedir (Koenker ve Hallock, 2001). Bagimli
degiskenin (y;) bagimsiz degiskenlerle (x;) iliskili kosullu dagilimini gésteren model, Denklem
1’de gosterilmektedir.

Q. (Tlxie) = X7 (1)

Denklemde, Q. (t|x;), bagimh degiskenin t. kantilini; xj, t. kantilde, i dlkesinin t

yilindaki agiklayici degisken vektoérini gosterirken, S;, T. kantilde agiklayici degiskenin egimini
gostermektedir.

Panel kantil regresyon yontemi, degiskenler arasindaki iliskide dagilimsal heterojenligi
tespit etmeyi mumkin kilarken, degisen varyansa, aykiri degerlere ve normal olmayan
dagihmlara karsi direngli sonuglar vermektedir. Bununla birlikte yontem g&zlenemeyen
bireysel heterojenligi dikkate almamaktadir (Zhu vd., 2016). Sabit etkili panel kantil regresyon
yontemi ise gézlenemeyen bireysel heterojenligi dikkate almakla birlikte, tahminin tesadifi
parametrelerinin ortadan kaldirilmasi agisindan etkin sonuglar vermemektedir (Bui vd., 2021).
Tesadufi parametreler sorununun ortadan kaldirilmasina yonelik c¢esitli yaklasimlar
gelistiriimekle birlikte (bkz. Koenker (2004), Lamarche (2010), Galvao (2011), Canay (2011),
Kato vd. (2012), Galvao ve Wang (2015), Powell (2016)), bu yontemler hesaplama zorluklari
veya sabit etkilerin kantillere olan etkileri konusunda ¢ok fazla kisitlayici varsayim
bulundurmaktadirlar (Machado ve Silva, 2019). Machado ve Silva (2019) tarafindan gelistirilen
Momentler Kantil Regresyon Yontemi (Method of Moments Quantile Regression (MMQR))
ise, yalnizca ortalamalari degistirerek bireysel etkilere izin veren ydntemlerin aksine (bkz.
Lamarche (2010) ve Canay (2011)) bireysel etkilerin tim dagihimi etkilemesine izin vererek
sabit etkili panel kantil regresyon yontemini uygulamaktadir. Ayrica MMQR, modelde igsel
aciklayici degiskenlerin bulunmasi ve modelin dogrusal olmamasi durumunda da etkin
tahminler Gretebilmektedir.

Machado ve Silva (2019) tarafindan gelistirilen MMQR yaklasimi Denklem 2’deki konum —
dlcek modelinin Qy (7]X) kosullu kantillerini tahmin etmektedir.

Yie = a; + X, + (6; + Z,y) Uy (2)

Denklemde Y;; bagimh degiskeni, X;;, bagimsiz ve 6zdes dagiimis bagimsiz degisken
vektoérund, Uy, bireyler arasinda bagimsiz ve 6zdes dagilmis gdzlenemeyen rassal degiskeni,
P{6; + Z,y > 0} = 1 olasiligy, (a, B8, 68,y)’, tahmin edilen parametreleri, («;,8;); i =1, ...,n,
bireysel i igin sabit etkileri, Z ise, tanimlanmis X bilesenlerinin Z; = Z,(X),1 =1, ... , k olarak
verilen | elementi ile tirevlenebilen k-vektoriini géstermektedir. Denklem 2 ile iligkili olarak,
bagimli degiskenin Qy (7|X) kosullu kantili Denklem 3’deki gibidir:

Qy(lX;) = (ai + 61“1(7)) +Xi’tﬁ + Zz{tVQ(T) 3)
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Denklemde, X;, bagimsiz degisken vektérini; Qy(7|X;:), aciklayici degiskenlerin
dagilimina ve bagimsiz degisken vektoriine bagh olan, yapisal kantilllerdeki bagimh degiskenin
(Y;e) dagihmini ve a; (1) = a; + 6;q(t), bireysel i igin T kantilindeki sabit etkiyi gosteren skaler
katsayisini gostermektedir. Diger sabit etkiler yontemlerinden farkli olarak MMQR
yaklasiminda bireysel etkiler sabit terimde kaymayi temsil etmemektedir. Degiskenler
zamanla degismez oldugundan, heterojen etkiler, kantiller arasinda degisime ve kosullu
dagilima tabidir. q(t), Denklem 4’te verilen optimizasyon probleminin ¢éziimiyle yaklagik
olarak elde edilen T 6rnek kantilini temsil etmektedir ve p.(4) = (t — 1)AI{A <0} +
TAI{A > 0} kontrol fonksiyonunu gostermektedir.

min, Z Z pr (Rie — (6; + Ziyy)q) )
i t

Bu c¢alismada, bireysel etkilerin tim dagihmi etkilemesine izin vererek kayit disi
ekonominin belirleyicilerini tahmin etmeyi mimkin kilan, boylece gbézlenemeyen bireysel
heterojenligi kontrol altina alan MMOQR sabit etkiler panel kantil regresyon yontemi
degiskenler arasindaki iliskinin incelenmesinde kullanilmistir. Kiresellesmenin ve diger
aciklayici degiskenlerin kayit disi ekonomi Gzerindeki etkisini incelemek igin gelistirilen kantil
regresyon modeli Denklem 5’te g6sterildigi gibidir:

QSEit(Tlai'Xit) = a; + B1:GLOB; + B2;GDPy + B3, VUL + B4, CPI; + (5)
Bs:TRADE;, + u;

Denklemde i ve t, sirasiyla Ulke ve yili, a, bireysel i icin T kantilindeki sabit etkiyi, i, hata
terimini gostermektedir. SE bagimh degiskeni gosterirken, GLOB kiiresellesmeyi temsil eden
temel bagimsiz degiskeni, GDP, VUL, CPl ve TRADE kontrol degiskenlerini gbstermektedir.

3. Ampirik Sonuglar ve Tartisma
3.1. Tanimlayic istatistikler ve Birimler Arasi Korelasyon Testi

Degiskenlere ait tanimlayici istatistikler ve korelasyon matrisi Tablo 2’de sunulmustur.
Tablo 2’de sunulan istatistiklere gore 1996 — 2018 déneminde OECD {ilkelerinde kayit disi
ekonomi payinin en vyiiksek 34,5 (1996; Kolombiya), en disiik 8 (2015 — 2018; isvigre)
diizeyinde gercgeklestigi goriilmektedir. Kayit disi ekonomik faaliyetler icin en yliksek ve en
diisik deger arasindaki oransal farkin yiksek olmasi ilkeler arasinda homojen bir dagihmin
bulunmadigina isaret etmektedir. Benzer durum VUL ve CPI degiskenleri icin de gecerlidir.
Seriler dagilimlarn agisindan incelendiginde ise VUL ve CPl degiskenlerinin carpik dagilim
sergiledikleri gorilirken tim degiskenlerde basiklik degerleri normal dagilima gore daha
yogun bir etkiye iliskin bilgi verdiginden simetrik ve normal olmayan dagilima isaret
etmektedir. Benzer sekilde Jarque-Bera testi kosulsuz dagihmin normal olmadigini géstererek
tim degiskenler icin normallik hipotezini %1 6nem diizeyinde reddetmektedir. Degiskenlere
iliskin korelasyon matrisinde yilksek korelasyon katsayilari bulunmakla birlikte korelasyon
katsayilarinin 0.8’den kiigiik olmasi ¢oklu dogrusal baglantinin bulunmadigina isaret
etmektedir. Ayrica ¢oklu dogrusal baglantinin varligini test etmek i¢in uygulanan varyans artis
faktoru (variance inflation factor — VIF) ortalama degerleri 2,16'dir ve VIF degerlerinin tim
degiskenler icin 5’ten kiiclik olmasi, bagimsiz degiskenler arasinda ¢oklu dogrusal baglanti
probleminin var olmadigini dogrulamaktadir. Elde edilen bulgulara paralel degiskenler
arasinda ¢oklu dogrusal baglanti bulunmadig varsayilmistir. Ek olarak kayit disi ekonomi ve
kiresellesme gostergelerinin dagilimlarini gosteren histogramlar Sekil 2'de gosterilmistir.
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Degiskenlerin agikca normal dagilim sergilemedigi dikkat ¢ekmektedir. Kayit disi ekonomi
gostergesindeki yliksek degiskenlik ve heterojenlik ise tlkeler arasinda demografik, ekonomik
ve politik faktorler agisindan énemli farkliliklar olabilecegini gostermektedir. Bu farkhliklar en
kiigiik kareler (EKK) regresyonundan elde edilen sonuglarin yanl olabilecegi ve kantil
regresyonun daha etkin bir tahmin yontemi olacagina isaret etmektedir.

Tablo 2: Tanimlayici istatistikler ve Korelasyon Matrisi

Degisken SE GLOB GDP VUL CPI TRADE
Gozlem 874 874 874 874 874 874
Ortalama 19,404 77,866 10,132 14,915 3,619 4,353
Std. Sapm. 6,862 8,762 0,746 10,405 6,879 0,515
Min. 8 47 8,272 3,97 -4,478 2,897
Q1(.25) 14,5 74 9,517 7,87 1,204 4,029
Medyan 17,8 81 10,368 11,18 2,259 4,309
Q3(.75) 25,6 86 10,689 19,23 3,653 4,689
Maks. 34,5 91 11,566 48,48 85,669 5,886
Carpikhk 0,177 -0,914 -0,412 1,534 7,780 0,101
Basiklik 1,999 3,350 2,248 4,670 79,894 3,291
Jarque—Bera 41,03*** 126,1%** 45,29*** 444,3*** 0,000022*** 1830***
VIF 2,89 3,22 2,06 1,30 1,30

Korelasyon Matrisi
SE 1,000
GLOB -0,5942 1,000
GDP -0,7913 0,7401 1,000
VUL 0,6304 -0,5704 -0,6938 1,000
CPI 0,3634 -0,4392 -0,4032 0,3976 1,000
TRADE -0,0341 0,3795 0,1181 -0,2352 -0,1056 1,000

Sekil 2: Kayit Disi Ekonomi ve Kiiresellesme Endekslerine Ait Histogramlar
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Ulkelerin kayit disi ekonomi gdstergesindeki dagilimlari da uygulanacak yéntem hakkinda
bilgi verebilmektedir. Tablo 3’de 1996 — 2018 yillari arasinda, ortalama kayit disi ekonomi
verilerine gore dort aralikta OECD dlkelerinin dagilimi sunulmaktadir. Ortalama kayit disi
ekonomi, kayit disi ekonominin payinin ¢ok diisiik oldugu Ulkelerde 11,14, disiik oldugu
Ulkelerde 16,34, yiksek oldugu Ulkelerde 22,21 ve ¢ok yliksek oldugu ulkelerde 28,52’dir. En
diisiik deger 8,11 ile isvicre’de, en yiiksek deger 33,06 ile Kolombiya’da gériilmektedir. Kayit
disi ekonominin toplam GSYH igindeki payinin llkeler arasinda énemli derecede farklilagsmasi
ve homojen bir yapi sergilememesi EKK regresyonundan elde edilecek bulgularin
sorgulanabilir hale gelmesine yol acabileceginden analizde kantil regresyonun kullaniimasi
daha etkin bulgular elde edilmesini saglayabilmektedir.
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Tablo 3: Kayit Disi Ekonominin Ulkelere Gére Dagilimi (23 Yillik Ortalama)

Kartil 1. 2. 3. 4.
Ortalama 11,14043 16,343 22,21391 28,52319
Minimum 8,117392 15,26087 17,8913 26,01304
Maksimum 14,69565 17,87826 25,95217 33,05652
Sayi 10 9 10 9

Kartil/ Ulke 1. 3 4.  Kartil/ Ulke 1 2. 3 4.
Almanya Japonya

Amerika Birlesik Devletleri ] Kanada .

Avustralya (] Kolombiya .
Avusturya . Kosta Rika (]
Belgika . Kore Cumhuriyeti (]
Birlesik Krallik . Letonya °
Cek Cumhuriyeti Litvanya .
Danimarka Liksemburg .

Estonya . Macaristan .
Finlandiya Meksika .
Fransa o Norveg .
Hollanda . Polonya °
irlanda Portekiz °

israil ° Slovak Cumhuriyeti °

ispanya ) Slovenya .

isveg Sili °
isvicre . Tirkiye °
italya e | YeniZelanda .

izlanda Yunanistan °

OECD ulkelerinde kiresellesmenin, gelir diizeyinin, savunmasiz istihdamin, enflasyonun ve
ticari acikhgin kayit disi ekonomi tzerindeki etkisinin incelenmesinde kullanilan ekonometrik
strateji Sekil 3’'te gosterilmistir.
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Sekil 3: Ekonometrik Strateji
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Hata terimleri arasindaki korelasyonu ifade eden birimler arasi korelasyon, 6zellikle makro
verilerle yurutiilen panel veri analizinde uygun duraganlik testinin ve tahmin sirecinin
belirlenmesinde etkin rol oynamaktadir. Panel veri analizinde duragan olmayan serilerle
tahminlerin gergeklestiriimesi durumunda sahte regresyon problemi ortaya g¢ikabilmektedir.
Olasi sahte regresyon probleminin ortadan kaldiriimasi igin ise tahminler gergeklestirilmeden
once duraganhgin arastirilmasi ve serinin birim koke sahip olup olmadiginin incelenmesi
gerekmektedir. Birinci nesil birim kok testleri, birimler arasindaki korelasyonu dikkate
almadigindan birimler arasi korelasyonun varligi durumunda sahte regresyon problemi ortaya
¢ikabilmektedir. Bu nedenle birimler arasi korelasyonun yoklugu durumunda birinci nesil birim
kok testlerinin kullanilmasi uygun iken, birimler arasi korelasyonun varligi durumunda birimler
arasi korelasyonu goéz oninde bulunduran ikinci nesil birim kok testlerinin kullaniimasi
gerekmektedir. Bu ¢alismada zaman boyutunun kigik, birim boyutunun biyik oldugu
durumlarda etkin sonuglar veren Pesaran (2004) birimler arasi korelasyon (Cross — Section
Dependence — CD) testi ve zaman ve birim boyutunun biylk oldugu durumlarda etkin
sonuglar veren Pesaran vd. (2008) sapmasi dizeltilmis lagrange carpani (Bias — Adjusted
Lagrange Multiplier — LMagj) testi birimler arasi korelasyonun testinde kullaniimistir.

Tablo 4: CD ve LMag; Birimler Arasi Korelasyon Test Sonuglari

Degiskenler Pesaran (2004) CD Testi Pesaran vd. (2008) LMadj Testi
Test istatistigi Olasilik degeri Test istatistigi Olasilik degeri

SE 120,03 0,000 365,85 0,000
GLOB 115,29 0,000 338,56 0,000
GDP 107,68 0,000 314,49 0,000
VUL 26,66 0,000 140,76 0,000
CPI 47,76 0,000 80,39 0,000
TRADE 58,90 0,000 182,76 0,000

Birimler arasi korelasyon testleri sonucunda elde edilen bulgular Tablo 4’te sunulmustur.
CD ve LMag; test sonuglari, birimler arasi korelasyonun bulunmadigini sinayan bos hipotezin
%1 Onem dizeyinde reddedildigini ve tim degiskenlerde birimler arasi korelasyonun
bulundugunu géstermektedir.

3.2. Panel Birim Kok Testi

Tim degiskenler icin birimler arasi korelasyonun varligi, birim kok testinin segiminde
birimler arasi korelasyonu dikkate alan ikinci nesil birim kok testlerinin kullanilmasini
gerektirmektedir. Calismada, birimler arasi korelasyon durumunda etkin sonuglar veren ve
Pesaran (2007) tarafindan gelistirilen yatay kesitsel genisletilmis Dickey — Fuller (Cross —
Sectionally Augmented Dickey — Fuller — CADF) panel birim kok testi, serilerin duraganhginin
incelenmesine kullaniimistir.

CADF testi, birimler arasi korelasyonu ortadan kaldirmak i¢in bireysel serilerin gecikmeli
diizeylerinin ve birinci farklarinin yatay kesit ortalamalarini genisletilmis Dickey — Fuller
(Augmented Dickey — Fuller — ADF) regresyonuna faktoérler olarak ilave etmektedir. ADF
regresyonunun gecikmeli yatay kesit ortalamalari ile genisletilmis halinin kullanildig
yontemde, regresyonun birinci farki birimler arasi korelasyonu ortadan kaldirmaktadir. CADF
testi her bir yatay kesite ait serinin birim kok icerdigini gdostermektedir yani sifir hipotezini
sinamaktadir. Bununla birlikte uygulanan test sonucunda elde edilen bulgular panel serisinin
degil, her bir yatay kesite ait serinin duraganhgini vermektedir. Panel veri serisinin
duraganliginin incelenmesi icin ise yatay kesiti genisletilmis Im, Pesaran, Shin (Cross —
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Sectionally Augmented Im, Pesaran, Shin — CIPS) istatistigi hesaplanmaktadir. CADF testinde
yatay kesit birimleri igin hesaplanan istatistiklerin ortalamasi alinarak hesaplanan CIPS
istatistikleri Tablo 5’te gosterilmistir.

Tablo 5: CADF Panel Birim Kok Test Sonuglari

Degiskenler CIPS istatistigi Kritik Degerler
SE -2,141**
GLOB -2,319%**
GDP -2,228** %1 -2,230
[V -
VUL -2,366*** fyflso ;é}lg
CPI -3,321%**
TRADE -2,152%*

Not: *** ve ** sirasiyla %1 ve %5 6nem diizeyinde istatistiksel anlamlilig1 gdstermektedir.

CADF denklemlerine dayali olarak hesaplanan CIPS panel birim kok istatistikleri tim
degiskenlerin diizey degerlerinde duragan oldugunu gostermektedir. Kayit disi ekonomi ve
kiresellesme endeksi arasindaki iliskiyi gosteren katsayilar ise MMQR sabit etkiler panel kantil
regresyon yontemi ile incelenmistir.

3.3. MMAQR Sabit Etkiler Panel Kantil Regresyon Sonuglari

Calismada, aciklayici degiskenler ile birlikte kiiresellesmenin kayit disi ekonomi Gzerindeki
heterojen etkilerini farkli kantillerde incelemek amaglanmakla birlikte, yapilan 6n incelemeler
sonucunda tercih edilen analiz yonteminin karsilastirmali sonuglarini sunabilmek adina MMQR
yontemine ek olarak gesitli EKK yontemlerine iliskin bulgulara da yer verilmistir. Havuzlanmis
EKK (sttun 1), tek yonli sabit etkiler (stitun 2), Driscoll — Kraay standart hatalar ile sabit etkiler
(sttun 3) ve DOLS (sttun 4) tahminlerine iliskin bulgular Tablo 6’da sunulmustur.

Tablo 6: EKK Tahmin Sonuglari

Degiskenler Havuzlanmig EKK Tek Yonlii Sabit Etkiler Driscoll - Kraay DOLS

(1) (2) (3) (4)
GLOB -0,042 (0,026) -0,100*** (0,008) -0,100*** (0,013) -0,051*** (0,015)
GDP -5,783*** (0,332) -1,869*** (0,197) -1,869*** (0,505) -5,999*** (0,381)
VUL 0,118*** (0,019) 0,129*** (0,009) 0,129*** (0,009) 0,089*** (0,019)
CPI 0,025 (0,022) 0,029*** (0,003) 0,029*** (0,005) 0,020*** (0,006)
TRADE 1,410*** (0,306) 0,796*** (0,156) 0,796*** (0,277) 1,567*** (0,307)
Sabit 73,329*** (3,232) 40,649*** (1,672) 40,649*** (3,525)

Not: Parantez igindeki degerler standart hatalari; ***, %1 6nem dlizeyinde istatistiksel anlamliligi géstermektedir.

EKK tahminlerinden elde edilen bulgulara goére havuzlanmis EKK yontemi disindaki EKK
tahmincileri, katsayilarin isareti ve anlamhligi agisindan tutarh bir gériiniim sergilemektedir.
Havuzlanmis EKK tahmincisinin diger tahmincilerden ayrilmasi ise birim etkinin varligina isaret
etmektedir. Sabit etkiler, Driscoll — Kraay ve DOLS tahminlerinden elde edilen bulgular,
kiresellesme diizeyindeki ve gelir diizeyindeki artisin hasila icindeki kayit disi ekonomi payini
azalttigina isaret ederken, savunmasiz istihdamdaki, tiketici fiyat endeksindeki ve ticari
acikhiktaki artisin kayit disi ekonominin hasila igindeki payini artirdigini géstermektedir.

EKK tahminlerinden elde edilen bulgular énemli bilgiler sunmakla birlikte daha o6nce
belirtildigi gibi geleneksel EKK tahmincileri yapilari geregi ortalama etkilere odaklandiklarindan
degiskenler arasindaki ampirik iliskinin yalnizca kismi bir gorlintlisiinii sunabilmektedir.
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MMQR yoéntemi ise Ozellikle en yiksek ve en disik kayit disi ekonomi diizeyine sahip
tlkelerde kosullu dagilim boyunca ayrintili bulgular sunabilmektedir. Farkl kayit digi ekonomi
dizeylerine sahip Ulkeler igin kiiresellesme endeksi ile birlikte diger agiklayici degiskenlerin
kayit disi ekonomi lizerindeki heterojen etkilerini incelemeye yonelik uygulanan MMQR sabit
etkiler panel kantil regresyon yontemine iliskin bulgular Tablo 7’de sunulmustur. Cok dusuk,
disuk, orta, yuksek ve cok yiksek kayit disi ekonomi diizeylerine sahip Ulkelerde kosullu
dagilima iliskin bilgiler sunabilmek igin kayit disi ekonomi dagiliminin 10., 25., 50., 75. ve 90.
ylzdelik dilimleri icin sonuglar gosterilmistir.

Tablo 7: MMQR Sabit Etkiler Panel Kantil Regresyon Sonuglari

Kantil Diizeyleri

Degiskenler 0.10 0.25 0.50 0.75 0.90
GLOB 20,005 %* 20,007+%* 20,100*** 20,103%%* 20,105%%*
(0,018) (0,013) (0,009) (0,012) (0,015)
GDP 1, 777%%* -1,817%% -1,873%%* -1,924%% -1,952%%
(0,465) (0,336) (0,235) (0,309) (0,393)
vuL 0,134%** 0,132%** 0,128*** 0,125%** 0,124%**
(0,018) (0,013) (0,009) (0,012) (0,015)
cPI 0,028%** 0,029%%* 0,029%** 0,030%** 0,030%%*
(0,007) (0,005) (0,003) (0,005) (0,006)
TRADE 0,748** 0,768%%* 0,798%** 0,825%** 0,840%**
(0,336) (0,242) (0,170) (0,223) (0,284)

Not: Parantez igindeki degerler standart hatalari; *** ve ** sirasiyla %1 ve %5 6nem dizeylerinde istatistiksel
anlamhiligi géstermektedir

Kantil regresyon sonuglari, tim bagimsiz degiskenlerin kayit disi ekonomi {izerindeki
etkilerinin heterojen oldugunu ve kayit disi ekonomi hacminin kosullu dagiliminda gesitli
yuzdeler arasinda farkliliklar oldugunu gostermektedir. Kiiresellesme diizeyinde ve kisi basina
GSYH’de meydana gelen artisin tiim kantil diizeylerinde kayit disi ekonomi hacminde azalma
meydana getirdigi, buna karsin savunmasiz istihdamda, enflasyonda ve ticari aciklikta
meydana gelen artisin kayit disi ekonomi diizeyinde artis meydana getirdigi sonucuna
ulasilmistir. Ayrica kiresellesmenin, kisi basina GSYH’nin, enflasyonun ve ticari acikhgin kayit
disi ekonomi lzerindeki etkisinin ylksek kayit disi ekonomi payina sahip Ulkelerde, diisiik kayit
disi ekonomi payina sahip Ulkelere gore daha yiiksek oldugu sonucuna ulasilirken, savunmasiz
istihdamin etkisinin dusik kayit digi ekonomi payina sahip olan ulkelerde, yiksek kayit digi
ekonomi payina sahip olan (lkelere gore daha yiiksek oldugu sonucuna ulagilmistir.

Kiresellesmenin kayit disi ekonomi lizerindeki etkisine yonelik elde edilen bulgular Misir
icin kuresellesmenin kayit disi ekonomi Gzerindeki etkisini inceleyen Farzanegan ve Hassan
(2017), OECD ilkelerinde kiiresellesmenin kayit disi sektor tzerindeki etkisini inceleyen
Teyyare (2018) ve Tirkiye icin degiskenler arasindaki iliskiyi inceleyen Pata ve Ela (2021) ile
beklenen yonde tutarlihk gostermektedir. Buna gore OECD (lkelerinde kiiresellesmenin kayit
disi ekonomiyi azaltici etkilerinin destekleyici etkilerinden daha fazla oldugunu ve azaltici
etkilerin OECD {ilkeleri icinde yliksek kayit disi ekonomi diizeyine sahip olan Tirkiye, Estonya,
Litvanya ve Kolombiya gibi lilkelerde daha yiiksek oldugunu séylemek miimkindr.

Ek olarak kontrol degiskenlerinden elde edilen bulgular da dikkate deger bilgiler
sunmaktadir. Gelir dizeyindeki artisin Baklouti ve Boujelbene (2019) ve Elgin (2020)’in
bulgulariyla 6rtisir sekilde kayit disi ekonomi diizeyinin azaltilmasina katki sunmasi ekonomik
bliyimeyi destekleyici politikalarin kayit disi ekonominin azaltilmasinda da etkili olabilecegini
gostermektedir. Ancak Teyyare (2018) ve Luong vd. (2020)'nin gelir diizeyinin kayit disl
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ekonomi (zerindeki etkisini kurumsal kalite ile iliskilendirmeleri, ekonomik bulylimeyi
destekleyici politikalarda kurumsal faktorlerin de dikkate alinmasi gerektigini gdstermektedir.
Enflasyon ve savunmasiz istihdamin kayit digi ekonomi tzerindeki etkileri de beklenen yonde
ve Baklouti ve Boujelbene (2019) Luong vd. (2020) ve C. P. Nguyen ve Su (2021)’un
calismalariyla tutarhlik gostermektedir. Savunmasiz istihdamin  kayit disi  sektore
yonelebilecegi ve enflasyonun gelir dagihmi tGzerindeki etkileri dikkate alindiginda elde edilen
bulgularin literatiirle uyumlu oldugu sdylenebilir. Son olarak ticari agikligin tim kantil
diizeylerinde kayit disi ekonomi diizeyini artirmasi P. N. Canh vd. (2021), Esaku (2021), C. P.
Nguyen ve Su (2021), Khan vd. (2021)'nin bulgulari ile gelismektedir. Belirtilen ¢alismalardan
Esaku (2021) disindaki g¢alismalarin kiresel olgekte gergeklestirildigi g6z onilnde
bulunduruldugunda, elde edilen geligkili bulgularin analiz siirecine konu edilen tlkelerin sosyo
— ekonomik yapilarindan ileri geldigi distinilmektedir. Buna gore elde edilen bulgular, ticari
acikhigin yerel firmalar lzerinde rekabet baskisi yaratacagi, rekabetle basa ¢ikamayan yerel
firmalarin faaliyetlerinde azalmaya giderek isglicl talebinde azalmaya gidecegi ve gerek yerel
firmalarin gerekse de kayith sektérde is bulamayan isgliciiniin kayit disi ekonomik faaliyetlere
yonelebilecegi hipotezini desteklemektedir.

4. Sonug ve Politika Onerileri

Kayit disi ekonominin zararli etkilerinin incelenmesi ve bu etkilerin azaltilmasi amaciyla
cesitli girisimlerde bulunulmasina karsin kayit disi ekonominin glncel gelismelere paralel
degisim gostermesi, kayit disi ekonomi karsisinda beklenen basarinin elde edilememesine yol
acmistir. Kiresellesme ise yeni kayit disi ekonomik faaliyetlerin ortaya ¢ikmasina ve mevcut
kayit disi ekonomik faaliyetlerin 6lgek ve kapsaminin genislemesine neden olan, ayni zamanda
kayit disi ekonominin azaltilmasi konusunda firsatlar sunan faktorler arasinda ele alinmistir
(OECD, 2017).

Ekonomik faaliyetlerin vergilendirildigi ve resmi otoriteler tarafindan uygulanan
diizenlemelere tabi tutuldugu tim ulkelerde ortaya cikan kayit disi ekonomik faaliyetlerin
hacmi, Ulkelerin sosyal, kiltiirel, kurumsal ve ekonomik gelismislik dizeylerine gore Ulkeler
arasinda farklilasmaktadir. Ulkelerin uluslararasi piyasalara ekonomik, sosyal ve siyasi
acllardan entegrasyonunu ifade eden kiiresellesme ise yeni kayit disi ekonomik faaliyetlerin
ortaya c¢ikmasina ve mevcut kayit disi ekonomik faaliyetlerin olcek ve kapsaminin
genislemesine neden olan, ayni zamanda kayit disi ekonominin azaltilmasi konusunda firsatlar
sunan faktoérler arasinda kabul edilmektedir. Kiiresellesme ile kayit disi ekonomi arasindaki
iliskiyi inceleyen kisith literatlirde, kiresellesmenin kayit disi ekonomik faaliyetleri etkiledigi
biylk olgiide kabul edilmekle birlikte kiiresellesmenin kayit disi ekonomi lizerindeki etkisinin
yoni konusunda goris birligi bulunmamaktadir.

OECD ulkelerinde kiresellesmenin kayit disi ekonomi (izerindeki etkisini gézlenemeyen
bireysel heterojenligi ve dagilimsal heterojenligi dikkate alan sabit etkiler panel regresyon
yontemi inceleyen bu galismada, farkh kayit disi ekonomi diizeylerine sahip tlkelerde, kosullu
dagihm boyunca kayit disi ekonominin belirleyicileri arastirilmistir. 1996 — 2018 dénemi yillik
verileriyle yirGtllen c¢alismada, tahminlerin etkinligini artirmak ve dislanmis degisken
yanlihgindan kaginmak amaciyla gelir dizeyi, savunmasiz istihdam, enflasyon ve ticari agiklik
gostergeleri kontrol degiskenleri olarak modellere dahil edilmistir.

Ampirik analiz sonucunda elde edilen bulgular, tim bagimsiz degiskenlerin kayit disi
ekonomi Uzerindeki etkilerinin heterojen oldugunu ve bagimsiz degiskenlerin kayit disi
ekonomi hacmi Uzerindeki etkilerinin cesitli ylzdeler arasinda farklilastigini gostermistir.
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Kiresellesmede ve gelir diizeyinde meydana gelen artisin tim kantil dizeylerinde kayit disi
ekonomi dizeyinde azalma meydana getirdigi, buna karsin savunmasiz istihdamda,
enflasyonda ve ticari agiklikta meydana gelen artisin kayit disi ekonomi dizeyinde artis
meydana getirdigi sonucuna ulasiimistir. Ayrica kayit digi ekonomi diizeyi arttikga, savunmasiz
istihdam disindaki tim degiskenlerin kayit disi ekonomi Uzerindeki etkilerinin arttigi, yani
ylksek kayit disi ekonomi diizeyine sahip olan llkelerde, disiik kayit disi ekonomi diizeyine
sahip olan llkelere kiyasla savunmasiz istihdam disindaki degiskenlerin etkilerinin daha ytksek
oldugu, savunmasiz istihdamin etkisinin ise kayit disi ekonomi dizeyi arttikga azaldig
sonucuna ulasiimistir.

Elde edilen bulgular ticari kisitlamalari, vergi ve tarifeleri azaltan, emek piyasasinda
esnekligi artiran, uluslar ve hikiimetler arasindaki iletisimi sirekli hale getirecek sosyal ve
teknolojik gelismeleri destekleyen uygulamalarin kayit disi faaliyetlerde azalmaya vyol
acabilecegini gostermektedir. Bununla birlikte ticari agikliktaki artisin kayit disi ekonomi
hacmini artirici rol oynamasi yerel firmalarin kiiresellesme ile ortaya g¢ikan rekabet ortami
karsisinda kayit digi faaliyetlere yonelebileceklerini gosterdiginden, kiiresellesmeyi tesvik edici
uygulamalar ile birlikte yerel firmalari destekleyen politikalar kayit disi faaliyetlerin
azaltilmasina katki saglayabilecektir. Ayrica kiresellesmedeki artis bir tlkede demokrasinin
yayginlasmasina, hukukun GstinlGgini temin ederek glicler ayriliginin saglanmasina ve
yolsuzluk egilimlerinin azalmasina katki saglayabilmektedir. Kiiresellesme diizeyini artirmaya
yonelik politikalarla birlikte kurumsal kaliteyi artirmaya yoénelik politikalarin birlikte
uygulanmasi ise hem ekonomik blylmeyi artirarak dolayli olarak hem de birokratik
sireclerde meydana getirecegi azalma ile dogrudan firmalarin ve ¢alisanlarin kayit disi
ekonomik faaliyetlere yonelme egilimlerini daraltabilecektir. Son olarak kiiresellesmeyi tegvik
eden ve kurumsal kaliteyi artirmaya yonelik politikalar hikiimetin piyasalar Gzerindeki
miidahalelerini kisitlayabilmektedir. Dolayisi ile piyasalar lzerindeki popilist politikalarin
azaltilarak parasal otoritenin bagimsizligini destekleyen uygulamalar enflasyon haddinde
azalma meydana getirebileceginden kayit disi faaliyetler (zerinde de kisitlayici rol
oynayabilecektir.

Bu calismada, kiresellesme ile birlikte ekonomik biyiime, savunmasiz istihdam, enflasyon
ve ticari acikligin kayit disi ekonomi lizerindeki belirsiz etkileri OECD (lkeleri igin arastiriimistir.
Calisma veri kisiti nedeni ile 1996 — 2018 ddnemini kapsamaktadir. Bununla birlikte gerek
kiiresel mali kriz gerekse de Covid-19 kaynakli artan kiresel likidite 6zellikle 2021 yilindan
itibaren enflasyonist egilimlerin ortaya cikmasina yol agmistir. Oniimiizdeki siiregte ise artan
enflasyonist egilimlere paralel olarak gelismis ve gelismekte olan (Ulkeler tarafindan
uygulanacak politikalar mevcut bulgularin degismesine yol acabilecegi gibi glincel verilerle
vapilacak c¢alismalar yeni yaklasimlarin gelistirilmesine ve kayit disi ekonomi literatliriine
onemli derecede katki saglayacaktir. Ayrica O6zellikle 2020 sonrasinda blok zinciri
teknolojisindeki gelismelerle birlikte kripto para piyasasinin yayginlasmasi ekonomi teorisinde
onemli tartismalara yol agmistir. Kripto paralarin resmi ticari iliskilerde kullanilmalarina ek
olarak ihtiva ettikleri 6zellikler dolayisi ile kayit disi faaliyetlerde rahathkla kullanilabilmeleri
ise kripto para piyasasinin gelisiminin kayit disi faaliyetleri artirabilecegi gorisiinii giindeme
getirmektedir. Henliz yeterli ve glvenilir veri bulunmamakla birlikte, kayit disi ekonominin
belirleyicilerini inceleyecek gelecek c¢alismalarda bu durumun gbéz 6nilinde bulundurulmasi
teorinin dijital gelismeler i1s1ginda glincellenmesine katki saglayacaktir.
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Extended Summary

The Impact of Globalization on the Shadow Economy in OECD Countries: Evidence from Method of Moments
Quantile Regression

Globalization is considered among the factors that cause the emergence of new informal economic activities and the expansion
of the scale and scope of existing informal economic activities while providing opportunities to reduce the shadow economy (OECD,
2017). In this study, the uncertain role of globalization on the shadow economy, which has devastating effects on the socio-economic
structure of countries, has been investigated for OECD countries. This article, aims to determine how globalization affects the shadow
economy together with other explanatory variables and whether this effect changes according to the level of the shadow economy of
the countries. Additionally, previous studies investigating the determinants of the shadow economy focused on factors related to the
internal dynamics of countries such as tax burden, institutional arrangements, corruption, income level, inflation, employment, and
development of the financial sector. However, the impact of globalization on the shadow economy has been largely ignored. With this
research, the effect of globalization, which has accelerated with increasing capital mobility, commercial relations, and digitalization,
especially after the 1990s, on the shadow economy has been questioned. In addition, the fixed effects panel quantile regression
method is used to observe possible differences in the effects of independent variables on the dependent variable at different points in
the distribution of the shadow economy. Using the quantile regression methodology, it is questioned whether the effects of
independent variables on the shadow economy differ in countries with high and low levels of the shadow economy.

The impact of globalization on the volume of the shadow economy may vary between countries depending on the social and
economic conditions of the countries, as well as the institutional factors that have a significant impact on the social and economic
conditions. This situation has led to the discussion of the reaction of the shadow economy to globalization from different perspectives.
Studies examining the relationship between globalization and shadow economy for different estimation methods and for different
country-country groups have been intensified recently, and the findings of existing studies are not consistent in terms of the
relationship between variables. It is accepted that globalization causes a decrease in official regulations, an increase in economic
freedoms, and encourages governments to become members of international organizations, which has a reducing effect on the
shadow economy (Potrafke, 2013; Berdiev ve Saunoris, 2018). However, Manolas vd. (2013) concluded that for 19 OECD countries,
the decrease in the official regulations on the labor market reduces the shadow economy, whereas the decrease in the regulations
that organize the credit market increases the shadow economy. In addition, Ouédraogo (2017) concluded that for 23 Sub-Saharan
countries, the increase in financial freedom and freedom of business increased the volume of the shadow sector, whereas the
increase in monetary freedom narrowed the size of the shadow sector.

The findings of the studies dealing with the effect of globalization on the shadow economy may vary according to the subjective
characteristics of the countries and the used variables. Berdiev ve Saunoris (2018) showed that globalization indicators are effective in
reducing the shadow economy in 119 countries, whereas the effects of globalization indicators other than political globalization on
the shadow economy are statistically insignificant when the control variables affecting the shadow economy are considered. On the
other hand, Bayar ve Oztiirk (2019) examined the effects of economic freedom and globalization on the shadow economy for the
European Union transition countries. The findings showed that economic freedom negatively affected the level of the shadow
economy, while the effect of globalization is insignificant throughout the panel.

In addition to the findings that are incompatible with the theory in the relationship between globalization and the shadow
economy and vary according to the indicator used, countries, and control variables, there are also studies that conclude that
globalization plays an important role in reducing the shadow economy. Zarra-Nezhad vd. (2014) concluded that there is an inverse
relationship between economic globalization and the shadow economy, while Acosta-Gonzalez vd. (2014) concluded that globalization
negatively affects the level of the shadow economy. Additionally, Pham (2017) concluded that trade integration, trade diversification,
and concentration, de facto and legal financial openness, and social globalization significantly affect informality.

In the studies investigating the effect of globalization on the shadow economy, it is noteworthy that there is no consensus on the
relationship between the variables. Empirical evidence points out that the impact of globalization on the shadow economy varies
according to the selected variables and country-specific characteristics. It is also noteworthy that in most of the studies, the
relationship between variables is estimated via mean effects.

In the study, the shadow economy indicator calculated based on the dynamic general equilibrium model is selected as the
dependent variable to represent the shadow economy, while the KOF globalization index published by the KOF Swiss Economics
Institute is selected as a key independent variable to represent globalization. In the analysis, a multivariate approach has been
adopted in examining the impact of globalization on the shadow economy with the aim of increasing the efficiency of estimates and
avoiding the omitted variable bias. Considering previous studies in the literature and as a result of the preliminary examinations, the
model contains a vector of additional explanatory variables comprising income level, vulnerable employment, inflation, and trade
openness. In order for the analysis to cover all 38 OECD countries, the relationship between the variables is investigated with annual
data for the period 1996 to 2018.

The MMQR methodology makes it possible to predict the determinants of the shadow economy by allowing individual effects to
affect the entire distribution and thus controlling for unobservable individual heterogeneity. Therefore, in this study, MMQR fixed
effects panel quantile regression method is chosen to examine the effect of globalization on the shadow economy. Findings from
empirical analysis show that reducing trade restrictions, taxes, and tariffs, increasing flexibility in the labor market, and supporting
social and technological developments that will make communication between nations and governments continuous may lead to a
decrease in informal activities. On the other hand, the fact that the increase in trade openness plays a role in increasing the volume of
the shadow economy implies that local firms may tend to informal activities in the face of the competitive environment that has
emerged with globalization. Therefore, supporting policies on local companies together with practices promoting globalization will
contribute to the reduction of shadow activities. In addition, globalization may contribute to democratization, separation of powers,
and reduction of corruption.

128



Pazarcik, Y., Kanten, P. ve Arda, B. (2023). “Zihinsel Kayiplarin Onciilleri ve Ardillari Uzerine Nitel Bir Calisma”,
Eskisehir Osmangazi Universitesi iiBF Dergisi, 18(1), 129 — 144.

Doi: 10.17153/0guiibf.1207691

Basvuru: 20.11.2022 Kabul: 23.02.2023

Arastirma Makalesi/Research Article

Zihinsel Kayiplarin Onciilleri ve Ardillari Uzerine Nitel Bir Calisma

Yener Pazarcik!
Pelin Kanten?

Benan Arda3

Zihinsel Kayiplarin Onciilleri ve Ardillari Uzerine Nitel
Bir Calisma

A Qualitative Study of the Antecedents and

Consequences of Cognitive Failures

0z
Zihinsel kayiplar bireylerin is ve sosyal yasamlarinda
olumsuz  giktilar  olusturan  bir unsur  olarak
degerlendirilmektedir. Zihinsel kayiplarin sonuglarinin ve
bu kayiplara neden olan faktorlerin belirlenmesinin
onem tasidigi  disUnilmektedir. Bu  kapsamda
arastirmada bir Universitede gbrev yapan yoneticilerde
zihinsel kayiplarin 6ncdllerinin ve sonuglarinin bir model
cergevesinde sunulmasi amaglanmaktadir. Arastirma
amaci dogrultusunda 24 yoénetici ile yari yapilandiriimig
soru formu araciligiyla mdulakatlar gergeklestirilmistir.
Milakatlardan elde edilen veriler MAXQDA nitel veri
analizi programi kullanilarak kodlanmis ve kategorize
edilmistir. Analiz sonuglar gergevesinde yoneticilerin
karsilastigi zihinsel kayiplara yol agan nedenler {i¢ ana
tema g¢ergevesinde belirlenmistir. Bununla birlikte
yoneticilerin  karsi karsiya kaldigi zihinsel kayiplarin
sonuglari ise “bireysel”, “érgiitsel” ve “gevresel” sonuglar

Abstract

Cognitive failures evaluated as a significant component
which led to detrimental outcomes in both social and
work life of individuals. Therefore, it is considered as an
important to determine the consequences and
antecedents of cognitive failures. Within the scope of
the research, it is aimed to present the antecedents and
consequences of cognitive failures in the managers
working at a university within the framework of a model.
Th aim of the research; interviews were conducted with
24 managers through a semi-structured questionnaire
The data obtained from the interviews were coded and
categorized using the MAXQDA qualitative data analysis
program. In the light of the analysis results, the
antecedents of cognitive failures as in managers were
determined as three themes within the framework of
research. However, the consequences of cognitive
failures seen in managers are classified under three main

olmak Uzere U ana tema kapsaminda siniflandiriimistir. themes as  "individual",  "organizational" and
"environmental consequences".
Anahtar Kelimeler: Zihinsel Kayiplar, Bilisgsel Hata, | Keywords: Cognitive Failures, Cognitive Error,

Unutkanhk

Forgetfulness

JEL Kodlari: M10, M20, M54

JEL Kodlari: M10, M20, M54

Arastirma ve
Yayin Etigi
Beyani

Yazarlarin
Makaleye Olan
Katkilan

Cikar Beyani

Bu calisma Ganakkale Onsekiz Mart Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisti Etik Kurulu’nun 03.03.2022 tarih ve
05126 sayih Etik Kurul Onay Belgesi ile bilimsel arastirma ve yayin etigi kurallarina uygun olarak hazirlanmigtir.

Calismanin tamami Ug yazar ile birlikte, boltimleri yazarlara paylastirilarak olusturulmustur.

Yazarlar agisindan ya da tguinci taraflar agisindan galismadan kaynakl gikar ¢atismasi bulunmamaktadir.

1 Dog. Dr., Canakkale Onsekiz Mart Universitesi, Biga Uygulamali Bilimler Fakiiltesi, Uluslararasi Ticaret Lojistik ve

isletmecilik, ypazarcik@comu.edu.tr

2 prof. Dr., Canakkale Onsekiz Mart Universitesi, Siyasal Bilgiler Fakiiltesi, isletme, pelinkanten@comu.edu.tr
3 Doktora &grencisi, Canakkale Onsekiz Mart Universitesi, Siyasal Bilgiler Fakiiltesi, Uluslararasi Isletmecilik,

benanardaa@gmail.com

129


https://orcid.org/0000-0002-7651-9349
https://orcid.org/0000-0002-6487-0203
https://orcid.org/0000-0001-7530-5966

Eskisehir Osmangazi Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi

1. Giris

istenmeyen hatalar genellikle giinliik hayatta biiyiik problemlere neden olabilmekte, is ve
bos zaman aktivitelerini kesintiye ugratma egilimindedir. Cogu zaman bu hatalari diizeltmek
zaman kaybina neden olabilmektedir. Hatalar ayni zamanda kazalara doénisebilmekte;
yaralanmalara ve oOlimlere yol acgabilmektedir (Doorn vd. 2010: 717). Alan yazin
incelendiginde glnlik hatalar veya aksiliklerin neden ve sonuglarinin incelendigi
gorlilmektedir. Reson (1977-1979) ginlik yasamdaki aksiliklerle iliskili ¢alismalar yapmis,
¢alismalarina kaza raporlarinin analizinden baslamis, glinlik yasamda tutulan giinliklerdeki
tuhaf “unutkanlik” durumlarinin kaydi ile devam etmis ve bu durumlarin bireyler tarafindan
bildirilme sikligina iliskin genel anketler olusturulmasi yontemiyle gelecek arastirmalarin da
ilerlemesini saglamistir. Ginlik yasamda bireylerin algisal hata ve hafiza kaybi yasayarak
eylemlerini yanlis yonlendirmeleri muhtemeldir. Bu gibi durumlar da karsilasilan hatalar,
eksiklikler veya unutkanliklar zihinsel kayip kavrami gercevesinde degerlendirilebilmektedir.
Zihinsel kayip, hata ve unutkanhk gibi problemlerin gogu; dikkat, hafiza, duslince ya da
eylemlerin kontrolinde meydana gelen bozuklarla iliskilidir (Broadbent vd. 1982: 1). Zihinsel
kayiplar (bilissel basarisizliklar) eylemlerin niyetle uyusmamasi ve algi, bellek, motor
islevlerdeki basarisizlik olarak tanimlanmaktadir (Allahyari vd. 2008: 150).

Zihinsel kayiplar; hatalar, bellek, algi ve/veya eylemlerde anlik gecikmeler yasanmasi
olarak da tanimlanmaktadir.  Zihinsel kayiplar  genellikle 6znel bilis altinda
degerlendiriimektedir. Bu kapsamda zihinsel kayiplar, bireyin bilissel islevlere yonelik
algilamasiyla sekillenmektedir. Giinlik yasamda yaygin olarak karsilasilan zihinsel kayiplar;
kismen durumsal olmak lzere norolojik faktorlere bagl olarak ortaya ¢ikmaktadir (Sutin vd.
2020: 1). Randevulari unutmak, e-postalari giinlerce cevapsiz birakmak, sokaktaki isaretleri
fark etmemek, okunan bir seyi tekrar okumak zorunda kalmak gibi gilinlik aktivitelerde
gozlemlenen bu tir hatalar dikkat daginikligi ve hafiza ile ilgili genel biligsel islevlerdeki temel
sorunlardan kaynaklanmaktadir (Payne ve Schnapp, 2014: 1). Zihinsel kayiplar kendi baslarina
tehlikeli olarak gorilmemesine karsin; trafik kazalari, hastaneye yatislar, disme yaralanmalari
ve isle ilgili kazalar gibi olaylarla da iliskili olabilmektedir (Sullivan ve Payne 2007: 1664).
Zihinsel kayiplar bilissel yetenek ile iliskilendirilmektedir. Bilissel yetenek, akademik c¢iktilari,
refah dlzeyini, sosyo-ekonomik basarlyi, is performansini ve is modelini 6ngérmek adina kritik
bir 6neme sahiptir (Leeson vd., 2008: 631). Yiiksek bilissel yeteneklere sahip bireylerin yeni
bilgileri daha hizli isleyebildikleri varsayilmakta, bireylerin bilissel yetenekleri ile ¢alisma
yasamindaki davranislari arasinda bir iliski beklenmektedir (Heineck ve Anger, 2010: 536).

Zihinsel kayiplar (bilissel basarisizliklar) mesleki ve mesleki olmayan faaliyetlerde de ortaya
cikmaktadir. Mesleki zihinsel kayiplar (bilissel basarisizliklar) bir ¢calisma ortaminda meydana
gelen basarisizlik kiimeleridir (Allahyari vd. 2014: 175). Wallace ve Chen (2005) yaptiklari
calismada, mesleki zihinsel kayiplar ile nevrotiklik (duygusal dengesizlik), asiri is yika, glivensiz
davranislar ve mikro kazalar arasinda pozitif yonde iliski oldugu sonucuna ulasmislardir
(Wallace ve Chen, 2005: 622). Zihinsel kayiplar halka acik yerlerde bir seyleri kaybetme,
glvensiz isyeri davranislari, isyeri kazalari, trafik kazaklari, spor ve eglence yaralanmalari ve
disuk seviyede isyeri performansi ile iliskilidir (Niranja vd., 2022: 315). Atiklik ve hafiza
fonksiyonlari ile negatif yonde; yorgunluk, uyku bozukluklari ve dikkat problemleri ile pozitif
yonde iliskili olan zihinsel kayiplar; is kazalarina neden olabilecek disik dikkat ve dikkat
daginikhig ile de iliskilidir (Abbasi vd. 2017: 386). Ozdevecioglu vd. (2013) arastirmalarinda
mesleki stres ve tiikenmisligin zihinsel kayiplari pozitif yonde etkiledigi sonucuna ulagmislardir
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(Ozdevecioglu vd. 2013: 12). Polatci ve Yilmaz'in (2021) yaptiklari ¢alismanin sonucuna gore
ise, pozitif psikolojik sermaye ve galisma hayatinin kalitesi, zihinsel kayiplari negatif yonde
etkilemektedir (Polatci ve Yilmaz, 2021: 62). Alan yazinda zihinsel kayiplarin oncdilleri ve
sonuglarina yonelik ¢alismalar yer almasina ragmen, zihinsel kayiplarin kavramsal gergevesini
ortaya koyan sinirli sayida c¢alisma yer almaktadir. Bu baglamda zihinsel anlamda dikkat
gerektiren islere yogun sekilde zaman harcayan yoneticilerin ne gibi durumlarda zihinsel kayip
yasadiklarinin belirlenmesi; yoneticilerin zihinsel kayip yasamasina neden olabilecek bireysel
ve Orgitsel faktorlerin ortaya cikarilmasi 6nem tasimaktadir. Baska bir ifadeyle orgitsel
kademelerde farkli pozisyonlarda yonetici olarak goérev yapan bireylerin yiksek dizeyde
strese maruz kalmalari sebebiyle karsi karsiya kaldigi biligsel fonksiyonlarda zayiflamaya
neden olan faktorlerin kapsamli bir sekilde belirlenmesi ve bir model dahilinde sunulmasiyla
literatiire katki saglanmasi amaglanmaktadir.

2. Kavramsal Cerceve

Geleneksel olarak klinik psikoloji alani bireysel farkliliklar ve psikopati konulari ile
ilgilenirken; bilissel psikoloji temel bilissel mekanizmalari anlamlandirmaya c¢alismaktadir
(Bruce vd., 2007: 553). Temel bilissel siregler, kisa ve uzun sureli bellekten bilginin geri
alinmasini, sinyal algilamayi, olasilik 6grenmeyi ve uyanikligi icermektedir (Dickman, 1990:
95). Farkindahgin azalmasi bilissel psikolojide zihinsel kayiplar (bilissel basarisizlik), klinik
psikolojide ayrisma olarak adlandiriima egilimindedir (Bruce vd., 2007: 553). Zihinsel kayiplar
(bilissel basarisizliklar) ve bilissel rahatsizliklar literatlirdeki benzer diger terimler gibi (6rnegin;
oznel bilissel bozulma, 6znel bilissel zayiflama) birbirinin yerine kullaniima egilimindedir. Buna
karsin bilissel rahatsizliklar, bireyin bilissel isleyisi hakkinda olumsuz yargilardir. Zihinsel
kayiplar (bilissel basarisizliklar) bellek, algi ve/veya eylemde anlik sapmalar nedeniyle hatalarla
karsilasilmasidir (Aschwanden vd. 2020: 3). Zihinsel kayiplar, bilissel kontrolde sik
gozlemlenen sapmalara karsi kiresel bir sorumlulugu yansitmaktadir (Carrigan ve Barkus,
2016: 30). Martin (1983) zihinsel kaybi, bireyin normalde hatasiz tamamlamasi gereken basit
gorevlerde biligsel temelli hatalar yapmasi olarak tanimlanmistir. Manly, Robertson, Galloway
ve Hawkins (1999) zihinsel kayiplari; eskisi dururken yeni bir kalemi ¢ope atmak, bir telefon
gorismesi sirasinda telefon gorlismesinin kesintiye ugradigi anda bireyin ¢opl disariya
cikarmayi unutmasi gibi 6rneklerle aciklamistir (Wallace vd., 2002: 238). Zihinsel kayiplar;
bireyin kahvesine seker yerine un koymasi gibi basit hatalar seklinde gézlemlenebilecegi gibi;
tek yonlu bir sokakta yanhs yone donmek seklinde ciddi sonuglara neden olabilecek hatalarla
da kendisini gostermektedir. Zihinsel kayiplar genel anlamda, bir kisinin gorevini tamamlama
yetenegine sahip olmasina ragmen, “baska bir seyin” bireyin gorevini tamamlamasina
midahale etmesi olarak kavramsallastirilmistir (Wallace, 2004: 308). Deng ve arkadaslarinin
(2022) calismasina gore tam bir bilissel siire¢ bes bilissel baglanti icermelidir; bunlar bilgi
edinme, bilgiyi anlama, tepkiyi algilama, tepkiyi se¢gme ve harekete gecmedir. Zihinsel
kayiplar, bilissel siirecin bir Urlinii olan glivensiz davranislara yol agabilmektedir. Bu nedenle,
zihinsel kayiplara iliskin faktorler giivenli olmayan davraniglar Gzerinde etkilidir (Deng vd.,
2022:2).

Alan yazin, algilanan bilissel basarisizlik ile karar verme zayifligi arasinda erteleyici bir karar
verme tarzi seklinde kendini gosteren bir iliskiye isaret etmektedir (Di Fabio ve Palazzeschi,
2013: 262). Karar vermeyi ertelemeyi zihinsel kayiplarin bir ifadesi olarak ve dolayisiyla,
karmasik bilgilerin kirilganliginin, edinilememesinin veya hafiza eksikliginin bir sonucu olarak
alternatif segcenekler hakkindaki bilgilerin islenmesinde ve degerlendirilmesinde bir gecikme
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olarak kabul eden arastirmalar mevcuttur (Di Fabio, 2006: 112). Zihinsel kayiplar ¢ercevesinde
degerlendirilen bireyin normalde gergeklestirdigi gorevindeki hatalar ve basarisizliklar,
yetenek ve bilgi ile gerceklesen basarisizliklar disindaki, her tirli uygulama ve hafizayla iliskili
hatalan icermektedir. Zihinsel kayiplar dikkatten kagma (algilamada basarisizlik), hafizadan
cikma (bilgiyi ulasma konusunda karsilan basarisizlik) ve motor islevlerde hata yapma
(istenmeyen eylemler veya eylemsizlik hali) gibi sekillerde kendisini géstermektedir (Abbasi
vd. 2017: 386). Spesifik olarak hafiza bileseni, ilgili ve tanidik isle ilgili bilgilerin basarisiz olarak
geri cagiriimasidir. Dikkat bileseni, ¢alisirken is gdrenin goreviyle ilgili bilgileri algilamasinda ve
gorevine dikkatini odaklamasi konularinda problem yasamasidir. Eylem bileseni ise, uygun
goreve yonelik davraniglarin amaglanan veya amaca yonelik sekilde basarisiz sonuglara
ulagsmasidir (Petitta vd., 2019: 166). Norman (1981), zihinsel kayiplar {i¢ ana kategoride
degerlendirmistir. ilk kategoriyi, niyetlerin olusumundaki hatalar olusturmaktadir. ikinci
kategoriyi, niyetlerin hatal sekilde kurgulanmasi olusturmaktadir. Son kategori ise, eylemlerin
yanlis tetiklenmesidir. Robertson, Manly, Andrade, Baddeley ve Yiend (1997) bu tir hatalarin
sikhkla can sikintisi, endise ve dikkat daginikligi nedeniyle meydana geldigi Uzerinde
durmugslardir. Broadbent vd. (1982), Pollina, Greene, Tunick ve Puckett, (1992) yaptiklari
¢alismalarda, zihinsel kayiplarin sikligi ile kisa sireli hafizanin asin yiklenmesi, dikkat
seviyesinin azalmasi, tesadifi 6grenme ve dikkat daginikhgl gibi bilissel faktérler arasinda
iliskili oldugu sonucuna ulasmislardir. Houston (1989) yaptigi calismada, zihinsel kayiplari 6z-
biling (bireysel farkindalik) ve sosyal kaygi gibi sosyal 6zelliklerle iliskilendirilmistir. Reason ve
Lucas, (1984), Larson vd. (1997), Larson ve Merritt, (1991) zihinsel kayiplarin davranissal
sonuglari arasinda, dalginlikla magazada hirsizlik yapma, otomobil kazalari, pusula ibresinin
ucu ile yanlis rota ¢cizmeye yonelik pilotaj hatalarinin olabilecegini ifade etmislerdir (Wallace
vd., 2002: 239). Kénen ve Karbach (2018) arastirma sonuglarina gore, zihinsel kayiplar
vicdanhlik ile negatif yonde nevrotiklik ile pozitif yonde iliskilidir. Benzer sekilde zihinsel
kayiplar ile sorumluluk ve basari icin ¢caba gosterme arasinda negatif iliski oldugu gorilmustar.
Ayni zamanda zihinsel kayiplar ile 6fkeli dismanhk, durtisellik arasinda pozitif yonde iliski
oldugu sonucuna ulasilmistir (Kdnen ve Karbach, 2018: 990-991). lwasa ve arkadaslari ise
arastirmalari (2022) sonucunda, geg¢mis arastirmalarin gigli bir iliski tespit ettigi uyku diizeni
ve zihinsel kayiplar ikilisine iliskin olarak, uyku kalitesinin kii¢clik gecikmeler ve ileriye ve geriye
donuk biligsel basarisizliklar izerinde bagimsiz bir etkiye sahip oldugu; katilimcilarin uyku
kalitesi ne kadar yiksekse, bilissel basarisizlik sikliklarinin o derece diistigli sonucuna
ulasmiglardir (lwasa vd., 2022: 6).
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3. Arastirma Metodolojisi
3.1. Arastirmanin Amaci

Arastirmanin amaci, bir devlet iiniversitesinde gorev yapmakta olan yoneticilerin zihinsel
kayip diizeylerini etkileyen faktérlerin belirlenmesidir. ilgili literatiir incelendiginde kavrama
iliskin bir bosluk oldugu, uluslararasi literatiir incelendiginde ise 6zellikle zihinsel kayiplarin
sonuglarina odaklanildigi goriilmistir. Bu baglamda zihinsel kayiplara neden olan faktorlerin
belirlenmesi 6nem tasimaktadir. Bu amag kapsaminda asagida belirtilen arastirma sorularina
yanit aranmaktadir:

e Zihinsel kayip kavrami yoneticiler icin ne anlam ifade etmektedir?
Yoneticilerin zihinsel kayip yasadiklari konular nelerdir?

Yoneticilerde zihinsel kayiplarin nedenleri nelerdir?

Yoneticilerde zihinsel kayiplarin sonuglari nelerdir?

Yoneticilerin zihinsel kayiplari engellemek igin aldiklari tedbirler nelerdir?

3.2. Arastirmanin Orneklemi

Arastirma kapsaminda amagh Ornekleme ydnteminden yararlaniimistir. Bu kapsamda
katimcilar bir devlet Universitesinde goérev yapmakta olan 24 yoneticiden olugmaktadir.
Orneklem biyikligiiniin belirlenmesi kapsaminda veri doygunlugu (yeni verilerin mevcut
bilgilere disik duzeyde katki saglamasi veya herhangi bir etki olusturmamasi) ve veri
yeterliligi (elde edilen verilerin arastirma probleminin cevaplanmasina fayda saglayacak
diizeyde olmasi) gibi iki temel faktoriin dikkate alinmasi gerektigi gérisi ile hareket edilmistir
(Bas ve Akturan, 2017: 233).Ayrica 6rneklem segiminde yoneticilerin yas, medeni durum,
¢ocuk sayisi gibi farkh kriterler de dikkate alinmistir. Zihinsel kayiplar ile ilgili elde edilmesi
beklenen verilerin yas, medeni durum ve gocuk sayisi gibi faktorlere gore degiskenlik
gosterebilecegi varsayimi sebebiyle 6rneklem segiminde bu kriterler dikkate alinmistir. Tablo
1’de katihmcilara iliskin detayli bilgi verilmektedir.

Tablo 1. Katilimcilara Ait Bilgiler

Medeni Cocuk

Cinsiyet  Kisi S. Yas Kisi S. Durum Kisi S. sayisi Kisi S. Gorev Kisi S.
Kadin 9 38-48 14 Evli 22 Yok 6 Daire Bagkani 3
Erkek 15 49-59 8 Bekar 2 1 10 3/::;0 Mudar 1
60-70 2 2 8 MYO Mudiirii 3
Enstitii 1
Mudiiri
Dekan Yrd. 4
Dekan 9
Rektor Yrd. 3
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3.3. Veri Toplama Teknigi

Arastirma kapsaminda veriler yari-yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilarak, yiz yize
goriusmeler yapilarak elde edilmistir. Goriisme formunun hazirlanmasi asamasinda literatir ve
mevcut calismalar incelenerek sorular olusturulmus; soru formunun gecerliligi ise orgitsel
davranis alaninda nitel arastirma konusunda deneyimli olan bir uzman gérusiine bagvurularak
saglanmistir. Gorisme formu zihinsel kayiplarla ile ilgili 29 agik uglu soru ile cinsiyet, yas,
medeni durum ve gocuk sayisi olmak uzere 4 demografik sorudan olusmaktadir. Katilimcilar ile
gorigsmeler Ocak-Subat 2021 tarihleri arasinda 35-45 dakika arasinda bir slrede
gerceklestirilmis, katiimcilarin rizasinin olmamasi sebebiyle ses kayit cihazi kullanilmadan,
yazili olarak kayit altina alinmistir.

3.4. Verilerin Analizi

Arastirma kapsaminda elde edilen verilerin degerlendiriimesinde MAXQDA programi ve
icerik analizi yéntemi kullanilmistir. icerik analizi kapsaminda éncelikle arastirma kapsaminda
elde edilen verilerin kavramsallastiriimasi, kavramlara uygun temalarin olusturulmasi ve
bulgularin ortaya ¢ikarilmasi amaglanmistir. Bu gergevede arastirma verilerinin analizinde bire
bir not tutularak elde edilen veriler detaylica incelenmis ve arastirma amacina uygun olacak
sekilde acik kodlar olusturulmustur. Yapilan agik kodlamanin ardindan ana kategoriler ve alt
kategoriler olusturularak, birbiriyle iliskili kodlar bir araya getirilmistir. Veriler segici kodlama
islemine tabi tutularak, alt kodlarda ana kategorilerle uyumlu olacak sekilde daraltma
yapilmistir. Bununla birlikte arastirmanin gilivenirliginin saglanmasi asamasinda, alaninda
deneyimli bir akademisyene kategorilendirme islemi yaptirilarak, elde edilen kategoriler ile
arastirmacinin olusturdugu kategorilerin karsilastirilmasi ile yapilmistir. Son asamada ise,
arastirma bulgulari yorumlanarak, sonuglar ifade edilmistir.
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4. Bulgular ve Tartisma

Arastirmada elde edilen verilerden yola gikarak, zihinsel kayip kavramina yonelik kodlar
olusturulmustur. Kodlar arasindaki iliskilerin olusturdugu yapi icerisinden 5 adet kategori
(zihinsel kayip kavrami, zihinsel kayip yasanan konular, zihinsel kayiplari etkileyen faktérler,
zihinsel kayiplarin sonuglari, zihinsel kayiplari engellemek igin alinacak tedbirler) olmak tzere
1418 acik kod belirlenmistir. Kodlarin gorsellestiriimesinde frekans (f) tablo ve grafikleri,
yogunluk tablolari ve kod haritalari kullaniimistir.

4.1. Zihinsel Kayip Kavraminin Analizine iliskin Bulgular

Calismanin ilk asamasinda ana temayi ifade eden zihinsel kayip kavraminin yoneticilerde
cagristirdigl anlamlar belirlenmeye calisiimistir. Elde edilen veriler zihinsel kayip kavraminin 18
farkh anlam c¢agristirdigini géstermektedir. Buna gore, zihinsel kayip kavraminin en yiksek
diizeyde (%19,10) 6nemsememe ile kodlandigi, bunu sirasiyla is yogunlugu (%13,48), onemli
bilgileri unutma (%12,36), yasam tarzi (%8,99), rahat davranislar (%4,49), fiziksel ve zihinsel
acidan yorgunluk (%4,49), ¢ozilmesi gereken bir sorun (%4,49), detaycilik (%4,49), isleri
aksatma (%4,49) ve daginik duslince yapisi (%4,49) kodlarinin izledigi gorulmektedir. Tablo
2’de zihinsel kayip kavraminin yoneticilere cagristirdigi ifadelere iliskin frekans ve yizde
dagihimlari verilmektedir.

Tablo 2. Zihinsel Kayip Kavraminin Yoneticilere Cagristirdigi ifadeler

Frekans Yiizde
Onemsememe 17 19,10
is yogunlugu 12 13,48
Onemli bilgileri unutma 11 12,36
Yasam tarzi 8 8,99
Rahat davraniglar 4 4,49
Fiziksel ve zihinsel agidan yorgunluk 4 4,49
Coziilmesi gereken bir sorun 4 4,49
Detaycilik 4 4,49
isleri aksatma 4 4,49
Daginik duslince yapisi 4 4,49
Bilingli veya bilingsiz yanlis hareket 3 3,37
Utanma 2 2,25
Sorumsuzluk 2 2,25
Bilissel tembellik 2 2,25
Hedefi gerceklestirememe 2 2,25
Ozelestiri yapma 2 2,25
Stres 2 2,25
Plansizlik 2 2,25
TOPLAM 89 100,00

4.2. Calisma Hayatinda Zihinsel Kayip Yasanan Konulara iliskin Bulgular

Calisma hayatlarinda zihinsel kayip yasadiklari konularin belirlenmesi adina yoneticilere
zihinsel kayip yasadiklari konular sorulmustur. Sekil 1’de yoneticilerin ¢alisma hayatinda
zihinsel kayip yasadiklari konulara iliskin verdikleri cevaplarin yliizde dagilimi ¢ubuk grafigi ile
verilmistir. Buna gore, yoneticilerin ¢alisma yasaminda en yiksek seviyede zihinsel kayip
yasadiklari konu (%25,8) oraniyla randevuyu unutmadir; bunu sirasiyla (%22,6) prosedirel
maddeler/ belgeleri unutma, (%12,9) isin 6nem sirasinin degismesi, (%9,7) yonetsel konularin,
(%9,7) is planini unutmanin takip ettigi gorilmektedir.
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Sekil 1. Yoneticilerin Calisma Hayatinda Zihinsel Kayip Yasadiklari Konulara iliskin Yizde
Dagilim

Calisma Hayatinda Zihinsel Kayip Yasanan Konular

32%
28%
25,8%
24% 22,6%
20%
16%
12,9%
12%
9,7% 9,7%
8% 6,5% 6,5% 6,5%
- -
0% N N - N ~ N
randevuyu prosedirel igin onem yonetsel konular  is planini unutma is arag ders glin/saatini siklikla
unutma maddeler/ sirasinin gereglerini evde unutma yapilmayan
belgeleri unutma degismesi unutma toplantilan
unutma

4.3. Giinliik Hayatta Zihinsel Kayip Yasanan Konulara iliskin Bulgular

Yoneticilerin ¢alisma yasaminda zihinsel kayip yasadiklar konular belirlendikten sonra,
ginlik hayatlarinda zihinsel kayip yasadiklari konular sorulmustur. Sekil 2’de ydneticilerin
ginlik hayatta zihinsel kayip yasadiklari konulara iliskin verdikleri cevaplarin ylizde dagilimi
cubuk grafik ile verilmistir. Buna gore, yoneticilerin glinlik hayatta en yiiksek seviyede zihinsel
kayip yasadiklari konu (%12,5) oraniyla glnlik konular ve rutin olaylari unutmadir; bunu
sirasiyla (%7,3) agir metinlerde unutkanlik yasama, (%7,3) alisveris listesinde unutkanlik,
(%7,3) evin anahtarini unutma, (%7,3) isimleri hatirlayamama, (%7,3) 6nemli ginleri
unutmanin takip ettigi gorilmektedir.

Sekil 2. Yoneticilerin Giinliik Hayatta Zihinsel Kayip Yasadiklari Konulara iliskin Yiizde Dagilim

Kodlu béliimler

gl konular ve rutin olaylar unutrm I 12.5%
adir metinlerde unutkanii EEEEEEEEE—T 3%
aligvers listesinde unutkanlik 73%
evin anahtarini unutma 3%
isimleri hatirlayamama EEEEE— 7 3%
Bnemi gnleri unutrma | 7 3%
telefonu/sar] aletini unutmak I 35
maddi konularda unutkani I 3%

onemsenmeyen konulan unutma 4.2%
ailevi sorumluluklar 31%
otomabilin park edildigi yer 3%
el becerisi gerektiren islerde unutkanhk (parmak kesmek vb) 31%

yer adlan ve sokak isimlerini unutm NS 7 1%
yemedi yakma N > 1%
Kilitlemeyi unutma IEEEG_— 7 1%

kanugurken sdylenecek seyleri unutma
cantay/clizdani unutmak

ocag! agik birakmak

{iziicti olaylan unutma

21%
21%
21%
21%

su siticisin fiste unutma I ; 1%
hatiralan unutmat I 7 1%
selam vermeyi unutmak I 7 1%

glines gozliging unutma
{itily figte unutmak
esyalan unutmak
elektrigi agik unutmak

10%
10%
10%
10%

egyalan fiste unutmak/agik birakmak 0,0%

0%

2% 4% 6% 8%
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4.4. Zihinsel Kayiplar Engellemek icin Alinabilecek Tedbirlere iliskin Bulgular

Zihinsel kayip yasanan konular belirlendikten sonra yoneticilere zihinsel kayip yasamayi
engellemek icin alinabilecek tedbirler sorulmustur. Bu baglamda zihinsel kayiplari engellemek
icin alinabilecek tedbirler elde edilen veriler gergevesinde kategorilestirilmistir. Tablo 3'te
katiimcilarin zihinsel kayiplari engellemeye yonelik olarak alinabilecek tedbirlerine iliskin
ifadelere yer verilmektedir.

Tablo 3. Katiimcilarin Zihinsel Kayiplari Engellemek icin Alinabilecek Tedbirlerine iliskin Kod
Yogunluk Tablosu

Kod Sistemi 13 14 15 16|17 18|19 20 2 2 28 4 1 2|3 4 5|6 7/8|9 10 11 12
(24/Zihinsel Kayiplan Engellemek icin Alinabi
(64/fiziksel ve zihinsel rahatiama ' .
(54/yeni geyler orenmek ' oo
(Eglteknolojik aletierden wzak kalmak ' '
@g/Gnlem amak [ ] o
(glyeni hobiler edinmek [ R e L [ N |
(©g/sosyal aktvitelere katima [ [ '
24/ planiama ve konfrol B » « BB « 5« o BB » 0B « 0 v B Og O 0 v v 3 1
@glbireysel farkindalid arttrma ' '
(©g/dizeni aligma ' ' ] | ] '
(6ig-aile yasam dengesi saglama [ .o
64/ aligkanhiklardan uzaklagma ' ' '
(4'besin takviyeleri ' ] ' ¥
(64 dikkatii davranma | R T T '
54/ esyalan giz Gniinde bulundurma '
(4 alam hatirfatiadan yararianma ' ' | I ] [ I | [ | [
(04'alle destegi ' ' '
(54 bireyleraras iletigim ' T ' '
@9zihinsel egzersizler (bumacasudoku = & ® L . .o 1 '
©yinsanlardan hatrlatmada buunmasr =+ m = x ' [ L I | ' [
(6g'tekrar etme ' [ '
4/ spor yapma ' [ | P '
64/ uyku diizeni ' ] .o
64/ dizenli beslenme [ ' L e B | o ' ' '

Tablo 3’te goruldigu tizere katilimcilarin zihinsel kayiplari engellemek Gzere alinabilecek
tedbirler baglaminda en vyiksek dizeyde “planlama ve kontrol”, “6nlem almak”,
“alarm/hatirlaticilardan yararlanma”, “dizenli ¢alisma”, “dikkatli davranma”, “insanlardan
hatirlatmada bulunmasini isteme”, “spor yapma” ve “dizenli beslenme” ifadelerine yer
verdikleri gorilmektedir.

4.5. Zihinsel Kayiplari Etkileyen Faktorlerin Belirlenmesine Yonelik Bulgular

Yoneticiler hem idari gorevleri ve is rolleri geregi Uzerlerine diisen gorevleri yerine
getirirken hem de aile olmanin geregi sorumluluklari Gstlenirken karsilagilan bir durum olan
zihinsel kayiplari etkileyen faktorlerin belirlenmesi 6nem tasimaktadir. Bu cercevede zihinsel
kayiplari etkileyen faktorlerin belirlenmesi yonelik ifadelere iliskin kodlarin “bireysel
faktorler”, “Orgitsel faktorler” ve “cevresel faktorler” olmak lzere li¢ ana teme c¢ergevesinde
ele alinarak, ana temalar ile alt faktorleri iceren iliski haritasi olusturulmustur. Gérismeler
sonucunda elde edilen verilere gore zihinsel kayiplar etkileyen faktorler “bireysel faktorler”,
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“orglitsel faktorler” ve “cevresel faktorler” olmak tzere Ug alt faktori iceren iliski haritasiyla
gosterilmistir. Zihinsel kayiplari etkileyen bireysel faktorler; “yas”, “B tipi kisilik 6zelligi”, “alkol
ve madde kullanimi”, “duygusal travmalar”, “dikkat daginikhg”, “dlizensiz beslenme”, “saglik
problemleri”, “fiziksel yorgunluk” olarak ifade edilmistir.  Yoneticilerin zihinsel kayip
yasamalarini etkileyen orgutsel faktoérler ise; “is yukd”, “zaman baskisi”, “sorumluluklar”, “geri
bildirim eksikligi”, “coziilmesi gereken problemler”, isin 6nemi”, “is onceliginin degismesi”,
“olumsuz c¢ahsma iklimi” olarak degerlendirilmistir. Zihinsel kayiplari etkileyen cevresel
faktorler yoneticiler tarafindan; “teknolojik aletlere asirt maruz kalmak”, “karsilasilan olumsuz
olaylar”, “ailevi problemler”, “aile bireylerinin davranislari”, “sosyal iliskilere 6nem verme”
olarak ifade edilmistir. Buna goére, Sekil 3’'te yoneticilerin zihinsel kayiplarini etkileyen faktorler

ana unsurlar ve alt faktorler cercevesinde 6zetlenmeye galisiimistir.

Sekil 3. Zihinsel Kayiplari Etkileyen Faktorlerin Belirlenmesine Yénelik Model Onerisi

Zihinsel Kayiplari Etkileyen Faktorler
g a & g

I i L
alkol ve madde travmalar  daginkign problemleri fizisel
@ karsilagilan kullanimi yorgunluk
olurmsuz @
ailevi olaylar @ @ @
problemler teknolajik B tipi kigilik strey
@ aletlere agmn szeligi zihinsel
maruz kalmak yorgunluk
alle bireylerinin \ / @
davranislan @ yas )
aceledi
,__————__‘___’_—,T_—_’—ﬂ . M davranma
Zihinsel Kayiplan Etldleyen Faktérler
al @=—_ o wplanEdeyen Feldtrer ] @
- Cevrsel i |
sasyal iliskilere . . duygularla Bireysel
gnem Faldgrler duzensiz hareket etme @ Faktérler @uykusuzluk
vermeme yagam dowar kendini
@ ¥ Gnemsememe
toplumsal @ e] @] @]
raller . tEk”Ulﬂ}‘T‘ﬁ ekonomil @ kaygt
afjir yasam hizl geligirni problemier Atipiksii
kogullan @ azelligi
plangizhk @
@ @ @ unutkanlk @ @ @
@ deneyim @ baskasina dalginiik
y ic yiki bencillik kaikligi i
I fetiim arac-gereg 5yl @ endill @ eksikligi — @ givenmek
personel
eksiklgi zaman basksi olayan cok -| ]
al Yol duygusal bilgisielc e
sarumiuluklar diginmek  dengesizlik @ sirasinin
igl erteleme _f_,-r-"f—rf @ degismesi
e] @ geri bldirim i E:f:e‘a y
Is ham/-,mmm\eksiku@' slince yap
@ Fakﬁirlgr\ @
yetersiz ekip céziilmesi
calismast @ gereken
@ isin Gnemi problemier
koordinasyon @ @
g teknolojiye @ @ . i
ig anceliginin
ayak ign alumsuz PO
dedismesi

uyduramama SnEMSENMEMEs  calisma iklimi
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4.6. Zihinsel Kayiplarin Sonuglarinin Belirlenmesine Yonelik Bulgular

Yoneticilerin yasadiklari zihinsel kayip durumunun dogurdugu sonuglarin belirlenmesine
yonelik ifadelere iliskin kodlamalardan “6rgitsel sonuglar”, “bireysel sonuglar” ve “cevresel
sonuglar” olmak lzere U¢ ana tema gercevesinde ele alinarak, ana temalar ile alt faktoérleri
iceren iliski haritasi ¢ikarilmigtir.  Zihinsel kayiplarin bireysel sonuglari kapsaminda
“onemsenmeme hissi”, “rahatsizhk hissi”, “glvensizlik” ve “itibarin zedelenmesi”
gorilmektedir. Zihinsel kayiplarin orgltsel sonuglari kapsaminda “6nemli islerin aksamasi”,
“isi erteleme”, “verimlilikte azalma”, “yonetsel aksakliklar”, “performans disiklGgi” ve “is
kazalan” siklikla ifade edilen kavramlar olarak 6n plana g¢ikmaktadir. Zihinsel kayiplarin
cevresel sonuglari kapsaminda ise “esler arasi ¢catismalar”, “karsi tarafin Gzalmesi/kirginliklar”,
“sosyal iliskileri zedeleme” ve “cocuklarda psikolojik travmalar” gorilmektedir. Buna gore
Sekil 4’te yoneticilerde zihinsel kayiplarin sonuglari ana unsurlar ve alt faktérler cergevesinde
ozetlenmeye calisiimistir.

Sekil 4. Zihinsel Kayiplarin Sonuglarina iliskin Model Onerisi
]

eJ a o (cm| @]
ivensizlik rahatsizhk hissi
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5. Sonug ve Oneriler

Gunumuzde artan iletisim agi ve teknolojik gelismeler, sorumluluk, rol ve gérev gesitlilikleri
bireylerin hata yapma olasihigini artirmaktadir. S6z konusu hatalar bireysel, 6rgitsel ve
cevresel baglamda olabilecegi gibi; bilissel basarisizliklar seklinde de gorilebilmektedir. Bilissel
basarisizligin yani sira dalginlik, unutkanhk gibi kavramlari da biinyesinde barindiran zihinsel
kayiplar; bireylerin giinlik hayatinda ve ¢alisma hayatinda olumsuzluklara neden olabilen bir
unsurdur. Bireylerin glinlik hayatta kolaylikla yerine getirebilecegi bilissel sureglerin aksamasi
ile ortaya cikan zihinsel kayiplarin beslenme, yas, saghk problemleri, kisilik ozellikleri ve
baglamsal faktorlerden etkilendigi dislinilmektedir. Calisma yasami baglaminda ise 6zellikle
is ylkd, is yogunlugu, kriz yonetimi ve zaman baskisina maruz kalan yoneticilerin zihinsel kayip
yasama olasiliginin artacagl dastnilmektedir. Yoneticilerin yonetsel rollerinin yani sira
toplumsal rollerinin gesitliliginden kaynakh olarak da birgok sorumlulugu bulunmaktadir. Artan
sorumluluklarin ve yonetsel faktorlerin etkisi ile olusabilecek zihinsel kayiplarin yoneticiler
Uzerindeki dncdllerinin belirlenmesi 6nem tasimaktadir.

Arastirmada zihinsel kayip yasama olasiligi yiksek olan yoneticilerin zihinsel kayip
yasadiklari konular, zihinsel kayip yasamalarina neden olan faktorler, zihinsel kayiplari
engellemek icin alinabilecek tedbirler ve zihinsel kayiplarin sonuglari incelenmistir. Bu
cercevede rektor yardimcisi, dekan, dekan yardimcisi, enstiti midiri, meslek yiiksek okulu
midirid, meslek yiksek okulu midir yardimcisi ve daire baskani olarak gorev yapan
yoneticilerle mulakatlar gergeklestirilmistir. Milakatlar sonucunda elde edilen verilere gére
arastirma kapsamindaki yoneticilerin zihinsel kayiplari 6nemsememe, énemli bilgileri unutma,
is yogunlugu ve yasam tarzi gibi ifadelerle kavramsallastirdigi goriilmektedir. Bununla birlikte
arastirma kapsaminda yoneticilerin glinlik hayatinda siklikla; glinliik konular ve rutin olaylari
unutma, agir metinlerde unutkanlik, evin anahtarini unutma, isimleri hatirlayamama ve
ahsveris listesinde unutkanhk gibi konularda zihinsel kayip yasadiklari goérilmekte iken;
calisma hayatinda ise randevuyu unutma, prosedirel maddeler/belgeleri unutma, isin 6nem
sirasinin degismesi, yonetsel konular ve is planini unutma konularinda zihinsel kayip
yasadiklari belirlenmistir. Elde edilen sonuglar yoneticilerin gerek gilinlik gerekse ¢alisma
hayatlarinda zihinsel kayip yasadiklarini ortaya koymaktadir.

Yoneticilerin zihinsel kayip yasamalarina yonelik nedenlerin belirlenmesi; dalginlik, hata
yapma, unutkanlik yasama, algl ve eylemde anlik sapmalar gibi olasi olumsuz sonuglarin
onilne gecilmesi adina 6nem tasimaktadir. Bu baglamda arastirma kapsaminda zihinsel
kayiplarin bireysel, 6rglitsel ve ¢evresel onciilleri belirlenmistir. Bu kapsamda yoneticilerin;
yas, B tipi kisilik ozelligi, alkol ve madde kullanimi, duygusal travmalar, dikkat daginikligi,
diizensiz beslenme, saglhk problemleri, fiziksel yorgunluk, stres, zihinsel yorgunluk, aceleci
davranma ve uykusuzluk gibi bireysel faktoérler nedeniyle zihinsel kayiplara maruz kaldig
gorulmistir. Yoneticilerin; is yiikl, zaman baskisi, sorumluluklar, geri bildirim eksikligi,
¢ozlilmesi gereken problemler, isin 6nemi ve isin 6nceligin degismesi gibi orgltsel faktorler
cercevesinde zihinsel kayip yasadiklari sonucuna ulasilmistir. Literatlirde yer alan arastirmalar
da isle ilgili stresin zihinsel kayiplarla iliskili oldugunu dogrulamaktadir (Kumareswaran vd.,
2023: 17). Ayrica arastirmalar zaman baskisi altinda uzun sireli calismanin, yiksek
konsantrasyon talepleri, sik kesintiler, gorev belirsizligi ve performans kisitlamalarinin, is
gorenler lizerinde olumsuz kosullar altinda gorevleri yerine getirirken harcanan ekstra ¢aba ile
ilgili bir "telafi edici caba" ile sonuglandigini ve is gorenlerin basari seviyelerini korumalarinin

140



Nisan 2023, 18 (1)

ancak daha yuksek zihinsel maliyetlerle mimkin oldugunu ortaya koymaktadir (Elfering vd.,
2011:198).

Bununla birlikte yoneticilerin; teknolojik aletlere asiri maruz kalma, karsilasilan olumsuz
olaylar, ailevi problemler, aile bireylerinin davranislari, sosyal iliskilere 6nem vermeme,
toplumsal roller, agir yasam kosullari, teknolojinin hizli gelisimi ve dizensiz yasam gibi
cevresel faktorler gergevesinde zihinsel kayip yasadiklari gorilmdistir. Aragtirma sonuglarinin
literatlrde birgok arastirmanin zihinsel kayiplarin nedenleri baglaminda isaret ettigi kisinin ruh
hali, rutinlik, monotonluk, motivasyon eksikligi, zamansizlik, stres, psikolojik gerginlik,
uykusuzluk, yorgunluk, uyku bozukluklari, asiri uyaran, giriltQ, bilgisizlik yani sira dikkat,
odaklanma, hatirlama, 6grenme, problem ¢ézme vb. zihinsel sireglerdeki eksiklik gibi
unsurlarla paralellik gosterdigi gorilmustir (Abdel-Aal Ibrahim, 2022: 3).

Arastirma bulgulari sonucunda yoneticilerin zihinsel kayiplari engellemek {izere planlama
ve kontrol, 6nlem almak, alarm ve hatirlaticilardan yararlanma, dikkatli davranma,
insanlardan hatirlatmada bulunmasini isteme ve dizenli ¢alisma gibi tedbirlere basvurduklari
gorilmistir. Bu kapsamda yoneticiler zihinsel kayiplari engelleyebilmek icin cesitli
yontemlere basvursalar da yine de zihinsel kayip yasamaktadirlar. Arastirma kapsaminda
zihinsel kayip yasayan yoneticilerin bireysel anlamda 6nemsenmeme hissi, glvensizlik,
rahatsizlik hissi, itibarin zedelenmesi ve mutsuzluk gibi sonuglar ile karsilastiklari gdrilmustur.
Benzer sekilde zihinsel kayip yasayan yoneticilerin zihinsel kayiplarin 6rgitsel sonuglari
baglaminda 6nemli islerin aksamasi, isi erteleme, verimlilikte azalma, yonetsel aksakliklar,
performans distklUgi ve is kazalari yasadiklari gorustir. Zihinsel kayip yasayan yoneticilerin
esler arasinda ¢atismalar, karsi tarafin Gizilmesi ve kirginliklar, sosyal iliskilerin zedelenmesi ve
cocuklarda psikolojik travmalar gibi ¢evresel sonuglara maruz kaldiklari da ulasilan sonuglar
arasinda yer almaktadir.

Arastirma bulgulari sonucunda yoneticilerin gesitli nedenlerle zihinsel kayip yasadiklari
kaginilmaz bir gercek olarak gdze ¢arpmaktadir. Bu gergek yoneticilerin yonetsel becerilerinin
olumsuz etkilenmesinin yani sira bireysel ve c¢evresel anlamda da olumsuzluklara neden
olabilmektedir. Bu c¢ercevede zihinsel kayiplarin arastirma kapsaminda tespit edilen
nedenlerinden hareketle bireysel anlamda stresten uzak durulmasi ya da stresi azaltici
etkinliklerde bulunulmasi, fiziksel ve zihinsel yorgunlugun oniine gegilebilmesi adina saglikli
beslenme, spor ve iyi bir uyku dizeni, alkol ve madde kullaniminda uzak durmak, ani
kararlardan kaginmak dikkat daginikligina neden olan etkenleri ortadan kaldirmak 6nerilebilir.
Zihinsel kayiplarin olumsuz cevresel sonuglarindan kaginmak (zere teknolojik aletlerin
olumsuz etkilerinden kaginmak, yasam kosullarini iyilestirici eylemlerde bulunmak, toplumsal
rolleri bir baski unsuru yerine bir yetkinlik olarak kabul etmek ve sosyal iliskilere 6nem vermek
onerilebilir. Zihinsel kayiplarin olumsuz orgiitsel sonuglarindan kaginmak igin is ylkinin
azaltilmasi, zaman baskisinin 6niine gecebilmek adina planlama ve programlamaya dikkat
edilmesi, is planlarinin siklikla degistirilmesinin dnlenmesi, koordinasyon, personel ve arag
gerec eksikliklerinin online gecilmesi Onerilebilir. Bu 6neriler ¢ercevesinde daha saglkh bir
orgit ikliminin yani sira verimlilik ve performansta artis gézlemlemek de mimkiin olacaktir.
Zihinsel kayip kavramina yonelik yoneticilere iliskin Onerilerin yaninda arastirmacilara ise
ilerideki c¢alismalarda zihinsel kayiplarin  farkli meslek gruplarindaki sonuglarinin
incelenmesinin yani sira 6rgitsel sonuglara etkisinin (isten ayrilma niyeti, ise yabancilasma, ise
adanma vb.) ampirik bir arastirma ile test edilmesi 6nerilebilir.
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Extended Summary
A Qualitative Study of the Antecedents and Consequences of Cognitive Failures

In daily life, individuals are likely to misdirect their actions by experiencing perceptual errors and memory loss. Errors,
deficiencies, or forgetfulness encountered in such cases can be evaluated within the framework of the concept of mental loss. Most of
the problems such as mental loss, mistakes, and forgetfulness; It is associated with impairments in attention, memory, control of
thoughts or actions (Broadbent et al. 1982: 1). Mental losses (cognitive failures) are defined as the inconsistency of action with
intention and failure in perception, memory, and motor functions (Allahyari et al. 2008: 150).

In this context, the aim of the research is to determine the factors affecting the mental loss levels of administrators working at a
state university. When the national literature is examined, there is a gap regarding the concept, and when the international literature
is examined, it has been observed that the focus is on the consequences of mental losses. In this context, it is important to determine
the factors that cause mental losses.

Within the scope of the research, interviews were conducted with 24 administrators working at a state university by using the
purposeful sampling technique and, the data were obtained by using the semi-structured interview technique and by conducting face-
to-face interviews. The interview form consists of 29 open-ended questions about mental losses and 4 demographic questions:
gender, age, marital status and number of children.

MAXQDA program and content analysis method were used in the evaluation of the data obtained within the scope of the
research. In this context, the data obtained by keeping one-to-one notes in the analysis of the research data were examined in detail
and open codes were created in accordance with the research purpose. After open coding, main categories and subcategories were
created and related codes were brought together. The data were subjected to selective coding, and the subcodes were narrowed to
be compatible with the main categories. Based on the data obtained in the research, codes for the concept of mental loss were
created. Among the structure formed by the relations between the codes, 1418 open codes were determined, including 5 categories
(the concept of mental loss, issues with mental loss, factors affecting mental losses, the consequences of mental losses, measures to
be taken to prevent mental losses). Frequency (f) tables and graphs, density tables and code maps were used to visualize the codes.

Accordingly, the concept of mental loss was coded with disregard at the highest level (19.10%), and this is followed by work
intensity (13.48%), forgetting important information (12.36%), lifestyle (8.99%), comfortable behaviors (8.99%), physical and mental
fatigue (4.49%), a problem to be solved (4.49%), detailism (4.49%), negligence (4.49%), and disorganized thinking structure (4.49%).
Forgetting the appointment (25.8%) with the highest rate of mental loss in the working life of managers; this was followed by
forgetting procedural items/documents (22.6%), changing the order of importance (12.9%), administrative issues (9.7%), and
forgetting the business plan (9.7%). Forgetting daily issues and routine events (12.5%) with the highest rate of mental loss in daily life;
this is followed by (7.3%) forgetfulness in heavy texts, (7.3%) forgetfulness in the shopping list, (7.3%) forgetting the house key, (7.3%)
inability to remember names, (7.3%) forgetting important days. The measures that can be taken to prevent mental losses of the
participants are "planning and control", "taking precautions", "using alarms/reminders", "working regularly", "behaving carefully",
"asking people to remind them", "doing sports" and “regular nutrition”.

According to the data obtained as a result of the interviews, the factors affecting mental losses are shown with a relationship
map that includes three sub-factors: "individual factors", "organizational factors" and "environmental factors". Individual factors

n » o

affecting mental losses was expressed as “age”, “Type B personality trait”, “alcohol and substance use”, “emotional traumas”. The
organizational factors affecting the mental loss of managers were evaluated as "workload", "time pressure", "responsibilities", "lack of
feedback". Environmental factors affecting mental losses were expressed by managers as "overexposure to technological tools",

"negative events encountered", "family problems", "behaviors of family members", "giving importance to social relations".

From the coding of the expressions related to the determination of the consequences of the mental loss experienced by the
managers, they were handled within the framework of three main themes, namely "organizational results", "individual results" and
"environmental consequences", and a relationship map including the main themes and sub-factors was drawn. Within the scope of
the individual consequences of mental losses, "feeling of being ignored", "feeling of discomfort", "insecurity" and "damage to
reputation" are seen. Within the scope of the organizational consequences of mental losses, "disruption of important works",
"procrastination", "decrease in productivity", "managerial disruptions", "poor performance" and "work accidents" come to the fore as
frequently expressed concepts. Within the scope of the environmental consequences of mental losses, "conflicts between spouses",

"injuring social relations" and "psychological traumas in children" are observed.

As a result of the research findings, it is an inevitable fact that managers experience mental loss for various reasons. This fact can
cause negative effects on the managerial skills of managers as well as individual and environmental negativities. In this context, it can
be suggested individually based on the causes of mental losses determined within the scope of the research as avoiding stress or
engaging in activities that reduce stress, healthy nutrition, sports and a good sleep pattern, avoiding alcohol and substance use,
avoiding sudden decisions, and eliminating the factors that cause distraction can be recommended in order to prevent physical and
mental fatigue. In order to avoid the negative environmental consequences of mental losses, it can be recommended to avoid the
negative effects of technological tools, to take actions to improve living conditions, to accept social roles as a competency rather than
a pressure factor, and to attach importance to social relations. In order to avoid the negative organizational consequences of mental
losses, it can be recommended to reduce the workload, to pay attention to planning and programming in order to avoid time
pressure, to prevent frequent changes of work plans, to prevent coordination, personnel and equipment deficiencies. Within the
framework of these recommendations, it will be possible to observe a healthier organizational climate as well as an increase in
productivity and performance.
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The Relationships among Fear of Covid-19, Health Consciousness,
Attitude toward Supplements, and Purchase Intention Using a

Moderated Mediation Analysis
Adem Uysal®

Covid-19 Korkusu, Saghk Bilinci, Takviyelere Yonelik
Tutum ve Satin Alma Niyeti Arasindaki iligkilerin
Moderatorlii Aracilik Analizi ile incelemesi

The Relationships among Fear of Covid-19, Health
Consciousness, Attitude toward Supplements, and
Purchase Intention using a Moderated Mediation
Analysis

0Oz
Bu ¢alismanin amaci, dizenlenmis aracilk modeli
(moderated mediation) kullanarak, Cowvid-19 korkusu
(FoC), takviyelere yonelik tutumlar (AtS), saglik bilinci
(HC) ve satin alma niyeti (PI) arasindaki iligkileri
incelemektir. 308 tlketiciden yuz ylze anket yoluyla
toplanan veriler betimsel istatistikler ve yapisal denklem
modellemesi kullanilarak analiz edildi ve hipotezler
Hayes'in Urettigi stireg modeli ile test edildi. Elde edilen
sonuglara gore AtS degiskeninin FoC ile satin alma niyeti
arasindaki iliskiye kismen aracilik ettigi gorilmustir.
Saglik bilincinin ise, gida takviyelerine yonelik tutumlarin
aracihk ettigi FoC ve Pl arasindaki iliskinin glictinu

dizenledigi  gortlmistir. Buna  goére, Covid-19
korkusunun gida takviyelerine yonelik tutumlar
araciiglyla  satin  alma niyeti Gzerindeki etkisi,

tiketicilerin saglik bilinglerine (distik ve ylksek) gore
farkhhk gostermistir. Calisma, COVID-19 salgini sirasinda

Abstract

The purpose of this study is to examine the relationship
between fear of Covid-19 (FoC), attitudes toward
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1. Introduction

The World Health Organization (WHO) added COVID-19 (coronavirus disease), which
appeared in Wuhan, China, in December 2019 and affected the whole world, to the list of
pandemic diseases on March 11 (WHO, 2020). In addition, the first coronavirus case in Turkey
was seen on March 10, 2020 (T.C. Ministry of Health, 2020). In this situation, the fear of being
infected and the high mortality rate created fear (Lipsitch et al., 2020). Individuals exposed to
fear and uncertainty preferred to adopt preventative techniques and self-care treatments
(such as vitamins A, C, D, and E, as well as zinc, copper, selenium, iron, and probiotics, which
were associated with improved immune function)(Jayawardena et al., 2020; Maggini et al.,
2018), and they tended to the alternative medicine to demonstrate their control and to lower
risk in these conditions (Hwang et al., 2020; Alyami et al., 2020). The rapid spread of the
COVID-19 pandemic raised the demand for food supplement products to strengthen
immunity, reduce disease transmission, or alleviate disease symptoms. During the pandemic,
there was a surge in interest in the usage of vitamins, with vitamins C and D being the most
sought-after (Cimke and Yildirim, 2021; Demir et al., 2021).

Furthermore, health-conscious consumers have practiced healthy behaviors in this
situation and paid attention to their health Jayanti and Burns (1998). As Lee et al. (2014) said,
these people are concerned about their health, and health-conscious people tend to
participate in more beneficial activities to enhance or preserve their health. Moreover,
Consumers concerned about their health talk about it, research it and take preventative
measures like exercising or taking supplements. (Quinones et al., 2013). However, despite the
necessity of nutritional supplements and the facts above during the pandemic, studies about
food supplementation in Turkish society during the COVID-19 pandemic are scarce (Macit,
2020; Samar, 2021).

Considering all these reasons, this study aims to investigate the direct impact of COVID-19
fear on attitudes about advertised food supplement products and the indirect effect on
purchase intention for these products. Furthermore, as another purpose of the research, it is
predicted that the influence of fear of Covid-19 on purchase intention via food supplement
advertising differs according to customer health consciousness (low vs. high).

In this context, a model with related variables such as fear of COVID-19 (FoC), attitude
toward supplements (AtS), purchase intention (PI), and health consciousness was constructed
in this study. The possible relationships in this model were tested by bootstrapping analysis
using PROCESS SPSS macro (Model 4 and 14 n = 5000 resamples; Hayes, 2022).

The present study attempted to address the issue's theoretical and practical aspects. A
mediated moderation model was developed to investigate how fear of COVID-19 via attitudes
toward supplements moderated by health consciousness affected consumer purchasing
intention. In addition, the current study helps guide marketers and advertisers of
supplements in the pharmaceutical and healthcare industries to tailor appropriate strategies
for improving product promotion or healthcare-related concerns by looking into the effect of
consumer buying behavior toward food supplements during the pandemic.

The article is structured as follows. First, | examine the concept of fear of Covid, attitudes
toward supplements, purchase intention, and health consciousness, along with related
theoretical hypotheses. Second, | describe our methodology and present our findings. Finally,
| discuss the theoretical and managerial implications, limitations, and future research
prospects.
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2 Literature Review

2.1. Fear of Covid-19 and Attitudes towards Supplements

The increase in deaths during the COVID-19 pandemic heightened people's feelings of risk,
causing fear and panic (Demir et al., 2021). At the same time, commercials addressed the fact
that human health was under threat, and firms frequently referred to fear components
(Aydin, 2021). Because of the stress reactions induced by the perception of COVID-19, people
may become more attentive and more inclined to actively process messages relevant to their
situation (Cho and Chiu, 2021). The audience's emotional reaction is sometimes characterized
as the audience's attitudes toward supplements (Lutz et al.,, 1983). Tsang describes that
attitude as a component that directly influences consumer perceptions and actions and refers
to a person's positive or negative sentiments or directions regarding a concept, an item, or a
symbol (Tsang et al., 2004).

The impression of COVID-19 leads people to interact more with the argument quality of
food supplement advertising since it commonly causes stress and is linked to attitudes toward
food supplements. During the pandemic, consumers have been pushed to utilize food
supplement products. This situation has caused consumers to have attitudes toward
supplements positively or negatively. Consequently, we proposed the following hypothesis
considering previous research:

H1. Fear of COVID-19 positively impacts the attitude toward the food supplement.

2.2. Fear of Covid-19, Attitudes towards Supplements and Purchase Intention

Purchase intention is a well-known phenomenon in marketing research. Therefore,
significant academic research was conducted to determine the nurturing antecedents (Addo
et al., 2020). In terms of consumer behavior, behavioral intention is an element that affects
the tendency of a consumer to engage in certain conduct. For example, the consumer's
inclination to acquire a product in the future may be expressed as purchase intention, which
may result from behavioral intention (Uysal et al., 2019). Purchase intention is an estimate of
which business the customer will buy from. Consumer attitudes toward a product positive are
called purchase intention (Demirgilines, 2015).

One of the study's aims was to evaluate consumer attitudes regarding the food
supplement products advertised during the pandemic as an essential determinant of
consumers' intentions to purchase these products. This can be explained by planned behavior
theory. According to Ajzen's planned behavior theory, proposed in 1991, a good attitude
toward an object, phenomenon, or subject will reflect positively on the individual's behavior,
resulting in consistency between the individual's attitudes and behaviors (Uysal and Okumus,
2019).

The customer’s perception and appraisal of the information is then influenced by the
amount of acceptance, which eventually impacts attitude toward a product., idea, or brand. If
the advertising to which a person is subjected elicits positive emotions, it fosters a favorable
attitude, which eventually displays as purchase intention (Mackenzie and Lutz, 1986). When
the research is examined, we can observe the influence of product attitude on purchase
intention in early studies about the subject (Lutz et al.,1983; Batra and Ray, 1986), as well as
in many studies completed recently (Taser et al., 2020; Oztiirk and Savas, 2014).

H2: Attitudes towards supplements positively affect purchase intention.

H3: Attitude toward supplements is a mediator in the relationship between fear of Covid
and purchase intention.
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2.3. As a Moderator, Health Consciousness

Health consciousness, according to Dutta-Bergman (2004b), is "an indication of the
consumer's intrinsic incentive to preserve good health" as well as "a reflection of their duty
for health" (p. 398). Furthermore, Jayanti and Burns (1998) defined health consciousness as
the degree to which a person integrates health problems into their everyday lives. Therefore,
health-conscious consumers practice healthy behaviors in their daily lives and pay attention
to their health. In addition, health consciousness necessitates ongoing observation of health-
related activities and proactive responsibilities (Suprapto and Wijaya, 2012).

The protection motivation theory helps explain the relationship between health
consciousness and purchase intention (Rogers, 1975,1983). The protection motivation theory
(PMT) was developed to address how fear appeal affects health-related attitudes and health-
protective behaviors. The theory's fundamental assumption is that an individual's drive to
engage in protective actions stems from a perceived threat and a desire to avoid potential
negative consequences. In addition to the nature of the danger, the theory involves remedies
or procedures that may prevent or lessen the impact of the threat (Rogers, 1975).

The fear and anxiety that emerged during the pandemic highlighted the need to be
healthy and care for our health. In this pandemic, when fear and worry are more prevalent,
this study indicated that health-conscious customers are more likely to be prepared to behave
healthily than less health-conscious consumers. Hwang and Cranage (2010) discovered that
consumers were becoming more aware of and worried about their overall well-being. They
were driven to preserve or enhance their health and quality of life through food and exercise.
As a result, health-conscious consumers may be more likely to utilize supplements to improve
their health (Quinones et al.,, 2013). Moreover, in audience segmentation, health
consciousness is a crucial psychographic factor since it can predict various health attitudes
and behavior (Chen, 2013). According to Royne et al. (2014), views about supplements and
health consciousness are related.

It is argued that attitudes toward food supplements will mediate the relationship between
FoC and PI. Furthermore, it is contended that health consciousness will also moderate the
indirect effect of FoC on PI via AtS. As a result of this prediction, a moderated mediation
model is suggested:

H4: Health consciousness is moderate in the indirect relationship between attitudes
toward supplements and purchase intention through fear of COVID-19.
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3. Research Methodology
3.1. Variables and Model

The study determined the variables of fear of COVID-19, health consciousness, attitudes
toward supplements, and purchase intention.

A seven-item scale created by Ahorsu et al. (2020) and adapted into Turkish by Bakioglu et
al. (2020) was used to assess people's fear of COVID-19. Furthermore, Oztiirk and Savas,
(2014) and Polat et al. (2020) used a scale to evaluate the information offered by
advertisements about the food supplement products. In addition, a seven-item attitude scale
derived from existing work was used to assess health consciousness (Gould (1988); Willis and
Stafford, 2016). Finally, purchase intention was measured using a three-item scale from Liu et
al.'s (2021) study. These scale items were adapted for the study.

Figure I: Research Model

Health Consciousness

Attitudes toward Supplements

Fear of Covid-19 Purchase Intention

v

The research model has four variables: fear of COVID-19, attitudes toward supplements,
purchase intention, and health consciousness. In addition, the moderated mediation model is
applied in this study. As noted in the model, the goal is to identify the direct impacts of
COVID-19 fear on attitudes toward supplements and the effect of attitudes toward
supplements on purchase intention. Furthermore, one of the study's goals is to see if the
impact of purchase intention differed according to the health consciousness variable.

The scope of the study included consumers over 18 residing in Mus province in Turkiye
who were exposed to food supplement advertisements during the COVID-19 pandemic.

3.2. Supplements' Definition

For the current study, supplements refer to a product taken by mouth that is prepared
using nutrients such as vitamins, minerals, proteins, amino acids, plants, enzymes, fiber, and
fatty acids. Supplements include concentrates or extracts and may take different forms (e.g.,
tablets, liquids, powders, capsules, gelcaps, softgels) (Liu et al. 2021). A product may also
include one or more supplements. A supplement should promote health preservation and
illness prevention (Bailey et al., 2013).

3.3. Sampling and Data Collection Methods

The face-to-face survey method was used in the data collection process. Before collecting
data, a preliminary survey of 50 respondents was used to assess the understandability of the
statements in the questionnaire form. Then, the survey questions were rearranged based on
the results, and the survey form assumed its final form.
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Through pollsters before starting the questionnaire, the participants were reminded of
examples of advertisements for food supplements, frequently shown in communication
channels when the interviewer deemed it necessary. Moreover, the participants were shown
images of supplements and given thorough explanations of these goods before filling out the
questionnaire (e.g., minerals, vitamins C, D, E, and probiotics) so that the questionnaires
could be answered more healthily.

In the study, a total of 450 questionnaires were delivered by pollsters, with 370
questionnaires completed, employed with a face-to-face survey approach. Of these, 62
surveys with incomplete or inconsistent responses were excluded from consideration, while
308 questionnaires were included in the analytic procedure.

After, Ethics committee decision: Scientific Research and Publication Ethics Committee of
Mus Alparslan University, Date: 11/05/2022, Meetings:7, Decisions: 59, the data collection
process was carried out with the help of pollsters seven days a week without interruption for
twelve weeks between 15.05.2022 and 15.08.2022. Various giveaways, such as pencils and
notebooks, were gifted to the respondents to increase the response rate.

4.Analysis

Descriptive analysis was used to describe and compare the demographic data (marital
status, profession, age, and education level). Confirmatory factor analyses were used to test
the structural validity of the scales used in the study. Cronbach’s alpha analysis was applied to
each scale to evaluate their score reliability. Before the hypotheses were realized, a
correlation matrix showing the relationships between the variables was created, and
multicollinearity status was assessed.

Furthermore, the mediation and moderated mediation models were assessed using the
PROCESS macro developed by Hayes (2013), which included bootstrapping to provide 95
percent bootstrap confidence intervals. PROCESS was operated using one independent
variable (fear of Covid-19), a mediator (attitudes toward supplements), a moderator (health
consciousness), and one dependent variable (purchase intention).

While testing the hypothesis, the mediation analysis method proposed by Hayes (2018)
and other researchers (Mackinnon, 2000; Shrout and Bolger, 2002) was adopted instead of
the 4-stage model proposed by Baron and Kenny. Thus, a two-stage model has been applied.
First, the mediator analysis, which is the number 4 model in the process macro, was reported,
and then the moderated mediation, which is the number 7 model in the process macro
(Korkmaz, 2020).

4.1 Demographic Characteristics

When Table 1 is examined, it is understood that the number of women outnumbered
men, and the average age of the consumers participating in the research was 30.14. The
distribution of married and single consumers was almost the same. In addition, it is seen that
the majority of the sample (89%) has upper secondary education, undergraduate, and
graduate education, and the income level of the majority is 2000 TL and above. Still,
participants from different income levels and different occupational groups were also
included in the research.
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Table 1: Demographic Characteristics (n=308)

Sex N % Education N %
Female 78 25.3 Elementary/Middle School 5 1.6
Male 230 74.7 High school 10 3.2
Monthly Income N % College 19 6.2
less than 2000% and 70 22.7 Associate Degree-Bachelor's 140 45.5
2000 Degree

20014 -4000& 34 11.0 Graduate 134 43.5
4001+ -6000& 58 18.8 Profession N %
6001% -8000& 76 24.7 Employee- Private Sector 28 9.1
80014 -10000% 43 14.0 Employee- Public 161 52.3
More than 10000%& 27 8.8 Self-Employed/Tradesmen 10 3.2
Age (years) average: 30.1 Retired- Housewife 4 1.3
Marital status N % Student 92 29.9
Married 141 45.8 Others 13 4.2
Single 167 54.2

4.2. Confirmatory Factor Analysis

First, the obtained data were tested for reliability and validity using confirmatory factor
analysis to test the hypotheses. Then, Convergent and discriminant validity analyses were
performed to verify the validity and reliability of the measures utilized. To verify the
convergent validity of the scale, the standard regression weights of the variables and the
average explained variance (AVE) values should be greater than 0.50, and structural reliability
values (CR) should be greater than 0.70 (Hair et al., 2010)

To assess each scale's reliability, Cronbach's alpha analysis was used. A multi-group
analysis was conducted to determine whether the effects between study variables differed in
terms of consumer health-consciousness levels.

As shown in Table 1, the validity and reliability of the scales utilized, as well as the
construct reliability (CR) values for all variables in the research scale, were all greater than
0.60. Similarly, the average explained variance (AVE) values and standard regression weights
were more than 0.50. As a result, convergent validity criteria for all variables were met (Hair
et al,, 2010).
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Table 2: Measurement Model

Latent and Observed Variables Loadings CR AVE
Fear of Covid-19 (Cronbach alpha: 0.890) 0.89 0.54
| am most afraid of coronavirus-19 0.779

It makes me uncomfortable to think about coronavirus- 0.731

19.

My hands become clammy when | think about 0.638

coronavirus-19

| am afraid of losing my life because of coronavirus-19. 0.738

When watching news and stories about coronavirus-19 on 0.730

social media, | become nervous or anxious

I cannot sleep because I'm worrying about getting 0.808

coronavirus-19.

My heart races or palpitates when I think about getting 0.715

coronavirus-19.

Attitudes toward supplements (Cronbach alpha: 0.903) 0.90 0.66
The food supplement products | see in advertisements 0.676

during the COVID-19 pandemic attracted my attention.

My attitude towards food supplement products that | see 0.771

in advertisements during the COVID-19 pandemic is

positive.

The food supplement products | see in advertisements 0.885

during the COVID-19 pandemic are good and useful.

The food supplement products | see in advertisements 0.884

during the COVID-19 pandemic are the logical choices.

The food supplement products | see in advertisements 0.843

during the COVID-19 pandemic are the logical choices

Purchasse Intention (Cronbach alpha: 0.840) 0.84 0.65
| am willing to purchase the food supplements for 0.914

maintaining a healthy condition

| have suggested that others buy the food supplements 0.861

| am willing to pay more for the food supplements than 0.619

for ordinary food products

Health-Consciousness (Cronbach alpha: 0.894) 0.89 0.58
1. I’'m usually aware of my health 0.620

2. I’'m very self-conscious about my health 0.769

3. I’'m constantly examining my health 0.681

4. | notice how | feel physically as | go through the day 0.629

5. I’'m very involved with my health 0.914

6. I’'m generally attentive to my inner feelings about my 0.915

health

The measurement model fit statistics: [(x2/sd (2.814), RMSEA (0.78), NFI (0.929), RFI (0.920), CFI (0.953), and

GFI (0.905)]

The highest value was found when the correlation matrix values (Table 2) were examined
at 0.71, and the other values were noticeably lower. There was no significant (>0.85)
correlation between the independent variables (Hair et al., 2010). This demonstrates that
there were no correlations between the variables that would have caused multicollinearity.
Discriminant validity was therefore validated. Additionally, Cronbach's alpha values were
determined to be greater than 0,70 for each scale structure, showing that the scale items

exhibited the necessary internal consistency.
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Given that the data were gathered by self-report, common technique bias was examined.
Harman's single-factor test was based on Harman's instructions (1976). Principal component
analysis revealed that no single factor emerged with a single factor accounting for 31.42
percent of the variance, which is less than the 50 percent level indicated by Podsakoff et al.
(2003), indicating that there was no substantial common method bias in our work (Aguirre-
Urreta and Hu, 2019).

Table 3. Correlation Matrix

Variables 1 2 3 4
1. Fear of Covid (0.73)

2. Attitude 0.360* (0.81)

3. Purchase Intention 0.361* 0.710%* (0.80)

4. Health-Consciousness 0.323* 0.241* 0.103* (0.76)

4.3. Mediation and Moderation Analyses.

After ensuring the validity and reliability of the data obtained as a result of the research,
the PROCESS macro created by Hayes (2013) was used to evaluate the mediation and
moderated mediation models, which included bootstrapping to obtain 95 percent bootstrap
confidence intervals. First, the mediation relationship, which is model 4 in the process macro,
and then the moderated mediation, which is model 14 in the process macro, are reported.
Second, we report the results of the direct effect, indirect effect, and moderated mediation
significance index by the bootstrap method used to measure mediation.

4.3.1. Mediation Analyses

Mediation analysis is used to identify and explain the relationship between the dependent
variable (P1) and an independent variable (FoC), which may be affected via the interaction of a
third variable (AtS). AtS is a mediating variable representing a mechanism through which FoC
affects PI.

(1) The results show that fear of COVID (B=0.36, p <0.000) had a considerable positive
effect on attitudes toward the food supplement, supporting H1. This result suggests that
consumers frightened of COVID had a positive attitude towards the food supplement
products (Table 4).

(2) The results show that attitudes toward supplements (B=0.74, p <0,000) had a
significantly positive effect on purchase intention, supporting H2. This means that the food
supplement products advertised during the pandemic were of interest to customers and
potentially led to purchases (Table 4).

(3) The mediating role of AtS in the relationship between FoC and Pl was investigated. The
lower and higher confidence intervals for the indirect effect of FoC were not included 0 in the
bootstrap results. Thus, the indirect effect of FoC on PI via AtS was significant (effect = .27;
bootSE = .05; 95% ClI [.17.25, .37.72]), supporting H3 (Table 5). Furthermore, Table 5 shows
the bootstrapped 95% confidence interval (Cl), which confirmed that the indirect effect of AtS
in the relationship between FoC and Pl was significant.
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Table 4. Mediation Analysis (N = 308).

Variables B SE t-value P R R-sg
1. Fear of Covid-> .36 .05 6.73 0.000 .35 12
Attitude

2. Fear of Covid + 12 .04 2.73 0.066 .73 .54
Attitude-> Purchase 74 .04 16.66 0.000

Intention

3. Fear of Covid> .39 .05 _6.76 0,000 13 .36

Purchase Intention

Table 5. Bootstrap Results for Indirect Effect (N = 308).

Indirect effect(s) of Fear of Covid-19 on Purchase Intention

Variables Effect BootSE BootLL 95% CI BooUL 95% ClI
Purchase Intention 27 .05 0.1725 0.3732

In the case of partial mediation, the mediating variable cannot measure the entire
relationship between the dependent and independent variables. The relationship between
the dependent and independent variables remains significant, but there is a decrease in the
level of significance (Hayes, 2009). As seen in the tables, there is a significant and positive
effect between FoC and PI (Table 4), and the path coefficient decreased from  =.39 to p = .27
(Table 5) with the inclusion of the mediating variable in the model. These results indicated
that AtS partially mediated the relationship between FoC and PI.

4.3.2. Moderated Mediation Analyses

As AtS mediated the effect of FoC, the moderating effect of HC on the mediation was
tested using PROCESS macro-Model 14. The result provided a significant moderated
mediation effect of HC. The results suggested that the interaction between attitudes toward
supplements and purchase intention (AtSxHC) [Table 5]) was substantial for purchase
intention (p = 0.098).

Table 6. Moderated Mediation Effect of Health-Counciousness

Outcome variable: Purchase Intention

Variables B SE t [
Fear of Covid .15 .04 3.36 .0010
Attitude .76 .04 17.16 .0000
Interaction (AtS*HC) A1 .04 2.6 .0098
R? .565

As seen in Table 6, in the high health consciousness condition, the effect of attitudes
toward supplements was significant on purchase intention (indirect effect: .84, p: .0000, 95%
Cl=(.7405, .9580). Moreover, it was significant in the low health conscious (indirect effect: 67,
p: .0000, 95% ClI= (.5608, .7834), supporting H3. Thus, it can be concluded that health
consciousness alters the mediation effect of AtS between FoC and purchase intention (Table
7).
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Table 7. Bootstrap Analysis of Significance Test on Moderation—Mediation Effects.

Outcome variable: Purchase Intention

Moderator: Health Councious Indirect effect SE t p LL 95% ClI UL 95% CI
Higher Health Councious .8493 .0553 15.36 .0000 .7405 .9580
Mean .7607 .0443 17.16 .0000 .6735 .8479
Lower Health Councious 6721 .0565 11.88 .0000 .5608 .7834

When the moderated mediation (Process model 14) is examined in the slope plot, the
effect of AtS on Pl changes according to the level of health consciousness. These results
indicate that consumers exposed to the advertising of food supplements and with higher
levels of health consciousness could intend to buy the food supplements more than those
with lower levels of health consciousness. These results suggest that the more health-
conscious consumers care about their health, the more likely they are to purchase food
supplements. As a result, it is seen that a high level of health consciousness further
strengthens the relationship between the variables. The final moderated mediation model is
displayed in Fig 2.

Figure Il: Moderating Effect.

3,50 Hedi_[}ou-n-cmus
7
y w0
/- a7
3,00 //’
c /
< /
H 7/
g 7
£ /
g / ’
m 150 /
£ /
H /
3 /
a .
£ /
o /
9 /
2 /
2,00
1,50
T T T
85 00 95

Attitude_Toward_Products

Table 8.Hypothesis Testing

Hypothesis Result
Hi Fear of COVID-19 positively impacts the attitude toward the food supplement. Supported
H2 Supported

Attitudes towards supplements positively affect purchase intention.

Hs Attitude toward supplements is a mediator in the relationship between fear of Covid and  Supported
purchase intention.

Ha Health consciousness is moderate in the indirect relationship between attitudes toward Supported
supplements and purchase intention through fear of COVID-19.
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5.Discussion

This study analyzed the impacts of fear of COVID on attitudes toward food supplements,
which further led to purchase intention. Moreover, the study investigated the fear of Covid-
19 on purchase intention via the attitudes toward food supplements according to consumers'
health consciousness (low vs. high).

First, this research found that the fear of COVID significantly impacted attitudes toward
food supplement advertising. Accordingly, hypothesis H1 was accepted. Therefore, it can be
asserted that the fear created by COVID-19 in a consumer increased the person's interest in
messages about vitamins/supplements, which converts to attitude. Previous studies
conducted in different contexts also reported similar results for advertising of indoor fitness
products (Choi and Chiu, 2021) and protection in virus-themed advertising (e.g., detergent,
disinfectant, mask, wet wipes) (Aydin, 2021).

Second, in the context of the COVID-19 pandemic, this study discovered that attitudes
toward the food supplement positively impacted purchase intention. Thus, hypothesis H2 was
approved. The results concur with a comparative investigation in the pertinent literature (Can
and Teli, 2016), which claimed that the attitude toward the food supplement significantly
suggested that the consumer intends to purchase the product.

Thirdly, in the context of the COVID-19 pandemic, this study discovered that attitudes
toward the food supplement positively impacted purchase intention. Thus, hypothesis H2 was
approved. Furthermore, the results concur with a comparative investigation in the pertinent
literature (Can and Teli, 2016), which claimed that the attitude toward the food supplement
significantly suggested that the consumer intends to purchase the product.

Finally, it was observed that health consciousness moderated the indirect relationship
between attitudes toward supplements and purchase intention through fear of COVID-19.
Therefore, we found differences in the influence of fear of COVID on purchase intention via
attitudes toward supplements by the higher and lower health-conscious consumers. In other
words, there were differences between the higher and lower health-conscious customers in
AtS and PI. Accordingly, hypothesis H4 was accepted. The result shows that people who are
more concerned about their health and have a positive attitude toward food supplements are
more likely to buy products to maintain or improve their health and quality of life during
Covid-19.

5.1. Theoretical and managerial implications

The COVID-19 pandemic significantly changed consumers' decision-making processes
(Kayabasi, 2020). We discovered a substantial effect of COVID-19 fear on attitudes toward
supplements. These results show consistency with the previous studies. Cho and Chio (2021)
examined COVID perception's impact on attitudes toward indoor exercise products from an
ELM theoretical approach. Because of this study's findings, consumers cared about
supplement product advertisements during the pandemic, adopted attitudes towards
supplements, and found this helpful knowledge to improve their immune system and resist
the disease.

Second, the attitude toward food supplements influences the purchase intention for food
supplement products. According to planned behavior theory, a positive attitude towards a
subject is positively reflected in the individual's behavior (Ajzen, 1991). This study shows that
individuals developed a positive attitude towards vitamin advertising and were willing to buy
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these products against a disease such as COVID-19, which is of great interest to them. This
study's findings are also consistent with prior studies about people's views of diseases that
concern them. Having the virus causes people to develop a good and pleasant attitude and
conduct toward specific products that can improve their life (Lee et al., 2012; Wu et al., 2010).

Thirdly, as a result of the analyses to determine the mediating effect, it was determined
that attitude towards food supplements partially mediated between fear of Covid-19 and
product purchase intention. In other words, the impact of Covid-19 fears on purchasing intent
varied depending on consumer attitudes toward food supplements. Aydin (2021) confirms
this study. In addition, Aydin's investigation observed that virus protection-themed
advertisements on television during the Covid-19 period mediated consumers' attitudes
toward protection products (e.g., detergent, disinfectants, masks, wet wipes), and this
attitude mediated their purchase intentions. As a mediator, attitudes towards food
supplements between fear of Covid-19 and purchase intention considering that it is not
sufficiently covered in the literature, in this study, the finding of the mediating effect of
attitude toward supplements is essential to the literature.

Finally, it was observed that health consciousness moderates the strength of the
relationships between fear of Covid and purchase intention mediated by positive coping
styles. This means there were differences between the higher and lower health-conscious
consumers in terms of fear of Covid, attitudes toward supplements, and purchase intention.
Individuals are motivated to respond in a self-protective manner to a perceived health threat,
according to Rogers' (1975) protection motivation theory. In the context of fear of COVID-19,
the results reveal that more health-conscious consumers are more aware of their health
behaviors, have a more positive attitude toward the food supplements, and intend to
purchase them.

The conclusions also include several recommendations for marketing and brand
managers. First, we found that the variables included in our research model differed
according to high and low-health-conscious consumers. High health-conscious customers
favor supplementary products during the pandemic, are more interested in them, and regard
them as sensible options. As a result of the study's findings, marketers should target lower
health-conscious consumers when selling food supplement goods.

In addition, we found that the attitude toward food supplement positively and strongly
affected people's intention to purchase these products during the COVID-19 pandemic.
Therefore, it has been observed that it would be beneficial to carry out more communication
activities that emphasize sensitivities towards the preference of food supplements in markets
where individuals in the eastern provinces of Turkey, such as Mus, where attitudes towards
food supplements are predicted to be low. Particularly during the ongoing COVID-19 period,
consumers increasingly use various social media platforms to receive, exchange, and share
information; marketers could explore leveraging social media as a platform for advertising
and selling products. Marketers must pay closer attention to the quality of internet product
marketing since they might influence consumer views and purchasing intentions.

Moreover, although health-conscious customers are more likely to utilize food
supplements to improve their quality of life, they may be unaware that such items are not
entirely natural, frequently contain ingredients found in prescription pharmaceuticals, and
may not be adequately regulated (Quinones et al.,, 2013). In this regard, it is critical to
consider what supplements are, if they are indispensable, their advantages and drawbacks,
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and what degree of awareness consumers have about them (Ozbekler, 2019). Marketers
should consider this issue and give more importance to communication efforts for
informational purposes. Especially in provinces such as Mus, information about product
content can be shared by placing advertisements on billboards and opening stands in limited
central living, streets, and recreational areas. In addition, through local radio programs,
marketers can share information about the content and benefits of the product to raise
awareness about food supplements. The majority of advertised food supplement products
are available from pharmacies in Turkey. Therefore, more sales of these products can be
realized by establishing one-to-one communication with consumers through local
pharmacies, eliminating these concerns.

5.2. Limitations and future research

This study has certain limitations that point to possible avenues for more investigation.
First, the end of the study is that the sample does not equally cover consumer groups with
different demographic characteristics. Moreover, the study's target population comprises
people residing in a city in eastern Turkey called Mus who were exposed to food supplement
product advertisements during the COVID-19 pandemic. Consumers living in the east and
west of Turkey may differ regarding socio-demographic characteristics and their level of
health consciousness. Thus, future studies might recruit research participants from other
cities in Turkey to improve the external validity and generalize the research results.

Second, this study investigated the effects of attitude towards advertising and purchase
intention. In future studies, the results of attitude towards the reliability of the advertisement
and the attitude towards the advertiser brand can be investigated. Thus, the most preferred
supplementary brand in Turkey can be included within the scope of the research. The attitude
and purchase intentions of consumers based on advertising could be measured in terms of
these supplement brands.

Thirdly, it is critical to emphasize that the relationship between attitudes and actions is
complex and that positive attitudes may not always translate into innate behaviors. Future
studies should thus expand our findings to consider attitude behavior. A few food
supplements that are highly advertised and more visible in media communication tools can be
included in the scope of future research, and new studies can be conducted with different
variables (product satisfaction, commitment vs.).
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Abstract

The aim of this study is to analyze 1,655 publications
published between 2017-2021 in the field of “Accounting
Auditing” in the Web of Science Core Collection
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CiteSpace analysis technique and traditional bibliometric
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bibliographic data using CiteSpace visual mapping
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the scope of the study will guide future studies on
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1. Introduction

Being able to evaluate the development and trend of scientific studies in a particular field
in the literature over time and the direction in which scientific studies have evolved is
essential not only in terms of the emergence of new findings from different scientific fields,
but also in terms of the fact that new findings can fundamentally change the scientific
knowledge in a particular field as a whole (Chen, 2011: 431-449). In this context, researchers
can use traditional analysis methods such as meta-analysis or literature review in order to
determine the most important studies in a particular scientific field and the dynamics of these
fields of study. However, obtaining various inferences from scientific studies with these
traditional methods used in data analysis is exceptionally troublesome for researchers and
data analysis requires a long process. At this point, bibliometrics is an analysis method that
examines the research on a specific subject in the scientific discipline and enables the
determination of the most productive research as a result of this review, making comparisons
between countries and Institutions and examining interdisciplinary scientific communication
(Al, 2008: 18). Therefore, this analysis method can provide significant benefits to researchers
by making it possible to identify the prominent features of scientific studies in a certain field
and the trends of these studies over time. According to the literature, the first bibliometric
study was carried out by Cole and Eales in 1917 by comparing the studies published in the
field of anatomy between 1550-1850 and analyzed with a statistical method (Lawani, 1981:
295). It is accepted that the first bibliometric study carried out in Turkey was the study titled
‘Growth in Turkish Positive Basic Sciences’ by Ozinénii in 1970, which aimed to determine the
scientific productivity in the fields of astronomy, biology, physics, chemistry and mathematics.
The work of Gross P.L.K and Gross E.M., published in the Journal of The American Chemical
Society in 1927 and in which they analyzed their bibliography, is considered to be the first
study in which citation analysis was performed (Al, 2008: 10).

It is possible to collect bibliometric analysis methods under two separate headings:
traditional bibliometric parameters and analyzes performed through modern visual
techniques. The bibliometric analysis method, which is carried out through traditional
bibliometric parameters, is a basic information science field that allows the data to be
analyzed by classifying, summarizing, and restricting with certain criteria, to determine the
basic dynamics of the field and to quantitatively handle the material in the scientific discipline
(Merigd and Yang, 2017). It is possible to count software such as Citespace, VOSviewer
HistCite, Action Science Explorer (iOpener), Carrotssearch, Sci2, SCiMAT among the software
that allows researchers to analyze the value of scientific outputs in a particular field with
modern visual techniques. CiteSpace, which is the software that researchers find the most
complex among this different software that allows the value of scientific outputs to be
analyzed with modern visual techniques, is a citation explosion model of scientific outputs in
a specific field, overlay map model, scientific landscape, timeline, major clusters (major
specializations) allow analysis with analyzes related to the carrot2 clustering model. In this
way, the researcher can evaluate scientific outputs in a particular field on the basis of
citations, co-citations, bibliographic matching, strongly linked authors, documents, sources,
Institutions and countries, and identify closely related data. While performance analysis with
the bibliometric analysis method is used to measure the scientific publication performance of
Institutions or countries, the CiteSpace analysis technique is used as a basis for determining
the basic dynamics of any scientific field, creating timelines for the citation explosion,
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developments in the scientific field, mapping and visualizing the data obtained. Within the
scope of this study, data obtained from databases related to accounting auditing were
analyzed with the help of certain patterns with the CiteSpace analysis technique.

When the accounting audit field, which is discussed within the scope of the study, is
examined, it is possible to say that accounting is one of the most important pillars of auditing.
Auditing also evaluates accounting according to certain laws and standards. In this context,
the audit may be inconclusive without accounting and accounting data, and the accounting
data may not reflect the truth without auditing, and the reliability of the accounting data can
be discussed. Therefore, it is possible to say that an accounting audit, which consists of the
concepts of accounting and auditing that complement one of them, is of great importance for
finding the errors in the accounting system and adapting to the innovations (Gliney and Sari,
2015: 62-80). In general, terms, accounting auditing is a process based on the determination
of the degree of compliance of the opinions put forward about economic activities and events
with the predetermined criteria, the collection of evidence and the evaluation of the evidence
in order to present this information to the parties who need the results of the audit (Guredin,
1995: 3).

2. Literature Review
Some studies in the domestic and foreign literature on the CiteSpace analysis technique,

studies dealing with accounting auditing with the bibliometric analysis method, and the
results obtained from these studies are listed in Table 1 below.

Table 1: CiteSpace Analysis Technique and Some Studies in The Literature in which Accounting
Auditing is Handled with Bibliometric Analysis Technique and The Results Obtained From
These Studies

Authors Year  Purpose of Study Results Obtained from the Study Identification
of the Study
Keles, D. 2022 The aim of this study is to According to the findings obtained from (Keles, 2022:

analyze 1,089 studies on the study, the first study on the internal  42-58)
internal audit, which were audit was conducted in 1958. Most work
scanned in the SCOPUS in this field has been done by “Gerrit
database and limited  Sarens” from the “Université Catholique
according to certain criteria, de Louvain”. The author with the highest
using VOSviewer mapping number of authorship relations and the
techniques. highest number of citations was also
determined as “Gerrit Sarens”. The
country with the most cooperation with
each other was determined as the USA.
The most used keyword was “Internal
Audit”. It has been understood that the
most cited source is the journal named
“Managerial Auditing Journal” and the
most cited institution is “Brigham Young
University”. In addition, the highest
number of studies on internal audits
were made in the fields of business,
management and accounting, with 657
publications.
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Gao, Y. & 2021 In the study, it was aimed to  As a result of the analysis carried out in ~ (Gao and
Ning, M. determine the trends of the the Web of Science Core Collection Ning, 2021:
studies on environmental database within the scope of the study, 99-113)
accounting, and in this it was concluded that the studies on
context, 1191 articles in the environmental accounting focused on
Web of Science Core Collection long-term forest inventory data, green
database were examined by cost, international flow, Austrian
CiteSpace analysis. livestock system and carbon accounting
tool. In the study, it was also concluded
that the authors most cited by the
researchers were Daily et al., Stileyman
et al.,, Costanza et al., Luyssaert and
Schulze and Maler.
Du, Y. & 2021 The study aims to investigate The results obtained from the study (Du,etal,
Chen, S. & the development in the field of  reveal that the number of studies on  2021: 185-
Tang, L. carbon accounting and to carbon accounting has increased in  201)
determine the future research  recent years. In addition, Institutions
trend with CiteSpace, the data such as the Chinese Academy of
provided from the Web of Sciences, Leeds University and Beijing
Science database regarding have been identified as  major
carbon accounting for the contributors to carbon accounting
years 2015-2020. publications. It was determined that the
authors who contributed the most to
scientific studies on carbon accounting
were Geoffrey P. Hammond, Paul W.
Griffin, Connor C. Turvey, Jiahui Hong. In
addition, it was concluded that the
current issues in the reviewed literature
focused on climate change and carbon
emissions.
Kurbanova, 2021 The study aims to analyse with  According to the findings obtained from  (Kurbanova
M. & vosviewer program 381 studies  the study, the most cited study on and Cavlak,
Cavlak, H. written in the blockchain and  blockchain  and auditing is 457. 2021:213-
audit field and scanned in the  “MeDShare: Trust-Less Medical Data 246)

Scopus database, limited to

certain criteria.

Sharing among Cloud Service Providers
via Blockchain”. The journal that
published the most articles in the related
field was determined as “IEEE Access”,
and the branch of science that published
the most articles in this field was
determined as “Computer Science”. In
addition, the highest number of articles
published in this field The country is
designated as China. The most prolific
author is Sheldon, M.D. has been
determined. In addition, within the scope
of the study, the most studied topics in
the related field are business,

management and accounting.
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Xue, 2020 This study aims to determine The results from the study revealed (Xueetal,
Wuzhao & the theoretical development future research trends on corporate 2020:1-21)
Li, Hua & of research on corporate financial performance. In this context, it
Ali, Rizwan financial performance and the has been concluded that a green and
& Rehman, trend of empirical studies. In  sustainable corporate environment and
Ramiz Ur this context, 875 scientific corporate social responsibility are
studies from Web of Science, potential research areas in the future.
ACM and Scopus databases for
2005-2019 were used for a
visual analysis using Cite Space
and Ucinet.
Xia, 2020 In the study, it is aimed to Results from the study show that (Xiaand
Dongyan & analyze the hot topics of the information disclosure, earnings  Wang, 2020:
Wang, research carried out in the management, and executive  305-309)
Liansheng field of accounting between compensation are hot topics in
the years 2000-2020 with the accounting research. In addition, the
CiteSpace analysis technique. results obtained from the study have
found that the research in the field of
accounting has not changed significantly
in the last ten years, and some classical
subjects are still the subject of research
in the field of accounting.
Zhou, W.& 2019 In the study, a total of 2,384 The results obtained from the study (Zhou, et. al,,
Chen, Q. & scientific  studies provided reveal that research on credit risk has 2019: 3451-
Meng, S. from the Web of Science become an interdisciplinary subject, and  3478)
database for the years 1998- these studies concentrate on business
2017 were analyzed with finance, economics, management
CiteSpace in order to science, and mathematics. It is among
determine the development of  the results obtained from the study that
research on credit risk and to  the largest contribution to the literature
discover hidden connections in  in this field is provided by the USA,
the literature. Europe and Asia, and there is a large
number of cooperation between
countries. In addition, the results
obtained from the study are that the key
researchers in the literature on credit risk
are Merton Robert Cox and Jarrow
Robert Alan and that the existing
literature It reveals that it focuses on
monetary policy, Counterparty risk, and
Systemic risk.
Maia, Saulo 2019  In this study, it is aimed to Networks of co-authorship, co-citations, (Maiaetal.,
Cardoso & present a comprehensive and common keywords were mapped  2019: 929-
de . analysis of scientific studies on  with the results from the study. In  960)
2?;::[:“0’ credit unions using CiteSpace. addition, the trend of future research on
Carvalho & In this context, the literature credit unions has also been determined.
do Prado, provided by Elsevier’s, Scopus The results show that the research
José Willer and Clarivate Analytics’ Web of  subjects focus on economic
& Robb, Science database was performance, corporate governance and
David searched. accounting explanations.
Alastair &
de Almeida
Bispo, Oscar
Neto & de

Brito, Mozar
José
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Mou, J. & 2019 In the study, it is aimed to The results obtained from the study (Mou,et.al.,
Cui, Y. & analyze 6  different e- reveal that e-commerce studies focus on  2019: 219-
Kurcz, K. commerce focused journals social media, social commerce, word of 237)
related to the years 1999-2016 mouth communication and online
both quantitatively and with reviews. It is also among the results
CiteSpace. obtained that scientific studies on e-
commerce are mostly carried out by
Zwass. In addition, it is aimed to provide
guidance to researchers in future studies
on e-commerce.

Oztirk, S. 2018 The aim of the study is to According to the findings obtained from  (Oztiirk and
& Yilmaz, C. analyze 2,599 international the study, the publications related to Yilmaz, 2018:
publications related to audit and forensic accounting were 173-188)
auditing and forensic  mostly made in the field of business
accounting, which are finance. Most studies in this field have

restricted according to certain  been published as articles. Most studies

criteria, with the traditional in this area have been done in the USA

bibliometric analysis method. and then in Australia. The most used
keywords in the studies in this field were
audit, fraud and forensic accounting
concepts.

Within the scope of the study, the contributions of this study, which is aimed to examine
the publications on accounting auditing published in the Web of Science Core Collection
database between 1975 and 2021, with the CiteSpace analysis technique and bibliometric
analysis technique, are presented below:

- In the Web of Science Core Collection database, publications on accounting auditing
published between 1975 and 2021 were analyzed using the citation explosion model, overlay
map model, timeline, major clusters (major specializations), carrot2 clustering model
techniques, and the results were interpreted.

- In the Web of Science Core Collection database, the publications on accounting auditing,
leading disciplines, the most cited publications on accounting auditing, the authors with the
most publications, the journals with the most publications, the publications of Turkish origin
and the most It was analyzed with the bibliometric analysis method in order to determine the
countries with many publications.

- With the Google Books Ngram online analysis program, the numerical trend of the online
books published on accounting auditing between the years 2000-2019 was analyzed.

- Since the scientific outputs prepared in the study on accounting auditing and scanned in the
Web of Science Core Collection database were evaluated from a broad perspective between
1975-2021, the study will provide preliminary information and guide researchers to future
scientific studies on accounting auditing.
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3. Materials and Methodology
3.1. Data Collection

Within the scope of the study, 7,193 records were found in the Web of Science Core
Collection database according to the search result made under the title “Topic” with the word
“Accounting Audit” on 23/11/2021. When these records were restricted in terms of 2017-
2021, a total of 3,065 records were reached. Within the scope of the Web of Science index,
2,714 records were obtained when restricted to the studies within the Science Citation Index
Expanded (SCI- Expanded), Social Sciences Citation Index (SSCI), and Emerging Sources
Citation Index (ESCI). As the last restriction, when the records were restricted to business
finance, management, business, economics, and multidisciplinary sciences in terms of Web of
Science categories, 1,655 records were obtained. Apart from this, no other sub-classification
has been made among the auditing studies in accounting. In this context, 1,655 publications,
which were obtained as a result of the search made with the word “Accounting Auditing” in
the Web of Science Core Collection database and were limited to the criteria explained above,
were analyzed in terms of certain criteria with two different analysis methods, CiteSpace
analysis techniques and bibliometric analysis method. And the obtained results are visualized.
In this context, the citation explosion model, overlay map (detailed map) model, scientific
landscape, timeline, major clusters (major specializations), carrot2 clustering model were
used in the analysis performed using the CiteSpace analysis technique. Therefore, in the
analysis of publications with the CiteSpace analysis technique based on bibliographic data,
citations, co-citations, bibliographic matching, authors, documents, sources, Institutions and
countries with strong links were determined. In the analysis of the publications in the Web of
Science database, using the bibliometric analysis method, the leading disciplines in the
publications on accounting auditing, the most cited publications in the field of financial
accounting, Turkish origin publications, the authors with the most publications, the journals
with the most publications and the countries with the most publications were determined.
Within the scope of the study, the trend of online books published on accounting auditing
between 2000-2019 was analyzed with the Google Books Ngram online analysis program.

3.2. Examining the CiteSpace Analysis Technique

Today, there is some software that can be used for data analysis related to scientific
studies in a certain field by using more modern visual mapping techniques, the characteristics
of the data can be revealed more clearly, and in this direction, there is some paid or free
software offered to researchers in practice. In order to perform data analysis more efficiently,
there is some software offered to researchers free of charge or paid in the application. It is
possible to count software such as Citespace, VOSviewer HistCite, Action Science Explorer
(iOpener), Carrotssearch, Sci2, SCiIMAT among these software where data analysis is visualized
with science mapping tools (Cobo et al., 2011: 1382-1402). Citespace analysis, which is freely
available to researchers and found quite complex, is a Java application used to identify
emerging trends in the literature and visualize scientific trends (Chen, et al., 2010: 1386-
1409). Citespace is superior to other software in terms of statistical cluster inference analysis,
creating its own KML file, overlay map, and detecting citation explosions (Chen, 2006,
CiteSpace, 2018). In addition, CiteSpace also provides the opportunity to detect sudden
changes in the scientific literature in a particular field (Chen et al., 2012: 593-608).

Within the scope of this study, citation, co-citation, bibliographic matching, authors,
documents, sources, universities and countries with the strongest connection were
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determined with the bibliometric analysis method used in data analysis and the data provided
from the web of Science database on accounting auditing. In addition to this, data obtained
from Web of Science databases on accounting auditing were analyzed with the help of
CiteSpace analysis technique in data analysis, and the basic dynamics of the field and citation
explosions were determined. In addition, timelines related to developments in the scientific
field and charts related to major clusters were created, and the data obtained were visualized
and interpreted. Within the scope of the study, the selection criteria (selection criteria) in all
images created from Figure 2 to Figure 10 using the CiteSpace analysis method were accepted
as Top N 100%.

The Overlay Map model in CiteSpace, which is one of the analyzes handled within the scope
of the study, enables the analysis of the citations made from one science field to another
science field. In the map created with the Detailed Prepared Map model, there are science
fields that are cited on the left and cited on the right. The Detailed Prepared Map model not
only provides information on which science field is cited more and which science field is cited
more heavily but also shows which science field has more scientific studies.

Carrot2 is free software that the Google search engine makes available to online
researchers, contributing to open source by developing innovative text mining and
visualization products. In this context, Carrot2 is able to cluster the topics in which the search
term is included in the open-access sources and categorize them into thematic categories and
present the total number of sources (Carrot Search, 2021).

4. Analysis of Publications on Accounting Auditing in Web of Science Database with
Bibliometric Analysis Method

Within the scope of bibliometric analysis, according to the data provided by the Google
Books Ngram Viewer program, the frequencies of the books published online on accounting
auditing between 2000 and 2019 the years 2000-2019, are presented in Chart 1 below.

Figure 1. Online Books Published Between 2000-2019 on Accounting Auditing
Reference: (Google Books Ngram Viewer, 2021)
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Table 2: Top 10 Disciplines in Publications on Accounting Auditing in The Web of Science

Database
Research Area Registration Number Total Enrollment Rate (%1,655)
Business Finance 1.182 71.420
Management 258 15.589
Business 196 11.843
Economics 171 10.332
Multidisciplinary Sciences 42 2.538
Ethics 27 1.631
Environmental Studies 17 1.027
Public Administration 16 0.967
Operations Research Management Science 12 0.725
Green Sustainable Science Technology 5 0.302

When the data presented in Table 2 is examined, it is seen that the subject of accounting
auditing is used in many disciplines. When the publications are evaluated in terms of research
areas, it is concluded that the word accounting auditing is mostly used by the branches of
science in the field of business finance (71.420). Other disciplines in which the phrase
accounting auditing is used the most can be listed as management (15.589), Business
(11.843), and economics (10.332), respectively, when expressed as a percentage of total
publications.

Table 3: Information on the Top Five Publications on Accounting Auditing in the Web of
Science Database Between 2017-2021

Release Number of Google Scholar

Author Names Publication Name s i
Year Citations Citations

T Blockchai
Vasarhelyi, Miklos oward Bloc C. am 2017 157 302
A Based Accounting and Assurance

Configuring blockchain architectures for

O'Leary, Daniel E. transac'slon information in blockchain 2017 22 143
consortiums: The case

of accounting and supply chain systems

Do Client Characteristics Really Drive

DeFond, Mark & the Big N Audit Quality Effect? New

Erkens, David H. . ) 2017 77 124
& Zhane Jievin Evidence from Propensity Score
g, fieying Matching
GHG Reporting and Impression
Talvbot, D?V.Id & Mana.gem‘eint: An Assessment of 2018 75 82
Boiral, Olivier Sustainability Reports from the Energy
Sector

Rinaldi, L d ) . ’
inaldi, Leonardo Evaluating the integrated reporting

& Unerman, . L

Jeffrey & de journey: insights, gaps and agendas for 2017 74 114
. future research

Villiers, Charl

When the data presented in Table 3 is examined, it is seen that the most cited publication
on accounting auditing was published by Vasarhelyi, Miklos A. in 2017 with 157 (Google
academic citations: 302) citations.
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In Table 4 below, some information about 5 Turkish publications on accounting auditing in
the Web of Science Core Collection database is presented.

Table 4: Information on Publications of Turkish Origin Written on the Subject of Accounting
Auditing in the Web of Science Database Between 2017-2021

Google

Author Names Publication Name Release Nu.mb‘er of Scholar

Year Citations s

Citations

Kara, Suat & . . N
Sakarya, Sakir & 2esnaf;rd|:iw alrc(ia;’-i\cc)ﬁountlng Manipulations: 2021 ) )
Ozcan, Pelin P PP
Erdogan, Murat &  Analysis of Income-Creating/Expense
Oruc Erdogan, Reducing Activities Under Fraudulent 2021 - -

Eda Financial Reporting

Comparative Investigation Of Stock
Kiymik, Hakki According to TAS, FRS for Lmes and TPL 2021 - -
and Accounting Practices

Earnings Management and Financial
Performance: An Empirical Investigation of 2020 - -
the Istanbul Stock Exchange

Tuan, Koray &
Borak, Metin

Cigerci, Ismail & Evaluation of Possible Block Chain
Egmir, Rabia Technology in Public Financial Audit in terms 2019 - -
Tugba of Audit Efficiency

Based on the data presented in Table 4, it is possible to say that the number of Turkish-
origin publications written on accounting auditing in the Web of Science database is limited.
In addition, when the data in the table is examined, it is seen that Turkish origin publications
are not cited at all.

Table 5: Information on the Top Five Authors with the Most Publications on Accouting Audit
in the Web of Science Database Between 2017-2021

Average Number of Citations Per

Author Names Country Release Year

Post
Vasarhelyi, M.A. USA 10 23.5
Bhuiyan, M.B.U. New Zealand 9 16.3
Dickins, D. USA 8 1.6
Habib, A. New Zealand 8 5.4
Hussainey, K. England 7 3.9

In Table 5 above, information on the top five authors with the most publications on
accounting auditing is presented. As seen in the table, the author with the most publications
on accounting auditing and the most cited is Vasarhelyi, M.A., with 10 scientific studies and
an average of 23.5 citations per publication. Although the number of publications of the
authors is close to each other, the most cited authors per publication are Vasarhelyi, M.A.,
and Bhuiyan M.B.U.
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Table 6: Information on the Top Five Journals with the Most Publications on Accounting
Auditing Between 2017-2021 in the Web of Science Database

Journal Name Number of Journal’s Impact Journal’s Web of Science Category
Publications Factor * *

Emerald Group Publishing 390 1.905 Business, Finance & Management

Wiley 245 1.672 Business, Finance

Amer Accounting Assoc 231 4.301 Business, Finance

Elsevier 184 7.55 Business

Taylor & Francis 126 3.063 Business, Finance

* The impact factors of the publications presented in Table 4 and the Web of Science category of the journal were
taken from the Web of Science according to the year 2020.

In Table 6 above, the information of the first five journals with the most publications on
accounting auditing in the Web of Science database is presented. According to the table, the
highest number of publications on accounting auditing was published in the Emerald Group
Publishing magazine, with an impact factor of 1,905 in the category of business, finance and
management, with 390 publications. The least number of publications was published in Taylor
& Francis magazine in the field of Business and Finance, which has 126 publications and an
impact factor of 3.063.

Table 7: Information on the Top Five Universities with the Most Publications on Accounting
Audit in the Web of Science Database Between 2017-2021

University Number of Registrations Total Enrollment Rate (%1,655)
State University System of Florida 40 2.417
University System of Georgia 37 2.236
Ministry of Education Science of Ukraine 34 2.054
California State University System 32 1.934
Rutgers State University New Brunswick 25 1.511

In Table 7 above, the information of the top five universities that have the most publications
on accounting auditing in the Web of Science database is presented. According to the table,
the most publications on accounting auditing were made in the State University System of
Florida, with 40 publications.

Table 8: Index Information of Publications Between 2017-2021 in the Web of Science
Database on Accounting Auditing

Index of Web of Science Number of Registrations Total Enrollment Rate (%1,655)
ESCI 858 51.843
SSCl 783 47.311
SCI-Expanded 46 2.779

In Table 8, the index information of the publications in the Web of Science database on
accounting auditing is presented. Based on this information, it is possible to say that most of
the publications are included in the ESCI Index. In addition, it can be said that the number of
publications on accounting auditing in the SSCI Index is high.
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Table 9: Classification of Publications in the Web of Science Database on Accounting Auditing
Between The Years 2017-2021 in Terms of The First Four Document Types

Document Types Number of Registrations

2017 2018 2019 2020 2021
Articles 247 290 317 424 358
Early Access - - - - 102
Review Articles 19 12 20 15 18
Editorial Materials 8 6 7 5 2

In Table 9, information on the document types of the publications in the Web of Science
database on accounting auditing is presented. Based on this information, it is noteworthy that
from 2017 to 2021, research articles were more numerous than review articles. In addition,
the increase in research articles over the years has been at a higher level than the increase in
review articles.

5.  Analysis of Publications on Accounting Auditing in Web of Science Database with
CiteSpace Method

Under this title, Co-Authorchip Network (COA), Author Co-Citation Analysis (ACA),
Document Co-Citation Analysis (DCA), and Journal Co-Citation Analysis (JCA) analyzes are
discussed.

5.1. The Collaboration Network of Accounting Auditing research

5.1.1. Country Collaboration Network

Figure 2: A Visualization of the Country Collaboration Network
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In Figure 2 above, the cooperation of countries that published accounting auditing in the
Web of Science database between 2017-2021 is shown. The cooperation network of countries
consists of 349 countries and 98 cooperation links between them. In addition, the selection
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criteria Top N%, 100 percent, were accepted in the creation of the map. According to the
map, the country that has the most cooperation with other countries on accounting auditing
is the USA. The USA is followed by Australia and England respectively. In Table 10 below,
information on the top 10 countries that show the contribution of the countries where
scientific studies on accounting auditing are made to establishing connections with other
countries is also presented.

Table 10: The Top 10 Countries That Show the Contribution of the Countries Where Scientific
Studies Are Carried Out in the Field of Accounting Auditing to Connecting with Other

Countries
Country Frequency
USA 689
Australia 266
England 178
China 175
Canada 134
New Zealand 92
Malaysia 85
Italy 77
Germany 74
France 57

According to the data presented in Table 10, the first three countries that contributed the
most in establishing connections with other countries where scientific studies on accounting
auditing are carried out are the USA, Austria and England, respectively.

5.1.2. Institution Collaboration Network

Figure 3. A Visualization of the Institution Collaboration Network

Rutgers State Univ

Bentley Univ
Univ lllinois

Monash Univ

Macquarie Univ
it Bsey Univ

In Figure 3 above, the cooperation of Institutions that publish on accounting auditing is
shown. The cooperation network of Institutions consists of 668 Institutions and 388
cooperation links between them. In addition, the selection criteria Top N%, 100 percent, were
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accepted in the creation of the map. According to the map, it is seen that there are clusters of
many Institutions that cooperate with other Institutions on accounting auditing. The
institution that has the most cooperation with other countries is Macquarie University. Other
Institutions that cooperate with other countries with high intensity are Monash University,
Massey University, Rutgers State University and RMIT University, respectively. In Table 11
below, information about the top 10 Institutions that show the contribution of the
Institutions where scientific studies on accounting auditing are made to establish connections
with other Institutions is also presented.

Table 11: The Top 10 Institutions That Show the Contribution of the Institutions where
Scientific Studies are Carried Out in the Field of Accounting Auditing in Establishing
Connections with Other Institutions

Institution Country Frequency
Macquarie University Australia 52
Monash University Australia 39
Massey University New Zealand 36
Rutgers State University New Jersey 29
RMIT University Australia 29
Bentley University USA 27
lllinois University USA 26
Essex University England 22
Utara Malaysia University Malaysia 22
Peking University Chinese 22

According to the data presented in Table 11, the first three Institutions that contributed
the most in establishing connections with other Institutions where scientific studies on
accounting auditing are carried out are Macquarie University, Monash University and Massey
University, respectively.

5.2. Co-Authorchip Network (COA)
Figure 4: Co-Authorchip Network (COA) Timeline View

PB ROUSH C NOLDER CE EARLEY
MM DOXEY D DICKINS JL HIGGS

In Figure 4, a visual of the collaboration network of authors who published jointly on
accounting auditing in the Web of Science database between 2017-2021 is presented. The
authors’ collaboration network consists of 4,069 authors and 2,955 collaboration links
between them. In addition, the selection criteria Top N%, 100 percent, were accepted in the
creation of the map. According to the map, in the scientific studies carried out in the relevant
field, Roush, P.B., Doxey, M. M., Nolder, C., Dickins, D. and Higgs J.L. It is seen that there is a
strong direct and indirect connection between them. In addition, in Figure 4, it is noteworthy
that Dickins, D. was the author with the highest connection strength in 2018.
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5.3. The Co-Citation Network of Accounting Auditing Research
5.3.1. Author Co-Citation Analysis (ACA)

Figure 5: A Visualization of The Author Co-Citation Network

- . . LFRANCIS JR
. DEFOND M -
& « ®

.
® o ® €
( DEFOND ML
(CARCELLO WV
KOTHARI SP
c .

® ot (oECHOW P -

¥ @ Ole @

-
w L
& °® (JENSEN MC
&

® P

In Figure 5 above, a map of the common citation network of the cited publications on
accounting auditing between 2017-2021 in the Web of Science database is presented. Unified
author co-citation network that contributes to the accounting auditing literature,

It consists of 108 nodes and 324 co-quote connections. In addition, the selection criteria
Top N%, 100 percent, were accepted in the creation of the map. When Figure 5 is examined,
it is seen that there are three different clusters in yellow, pink and burgundy colors on the
map, and there is a complex relationship between citation sources. The sizes of the circles on
the map represent the degrees of density. Accordingly, the clusters with the highest density
power and the most commonly cited scientific studies are Defon, M.L. and Francis J.R.
clusters. In addition, information on the ten most cited authors regarding the common
citation frequency is presented in Table 12 below.
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Table 12: Most Cited Authors with Common Citation Frequency

Citation Counts References
74 Defond M.L.
73 Francis J.R.
59 Dechow, P.M.
58 Carcello J.V.
58 Defond, M.
53 Jensen M.C.
53 Kothari S.P.
52 Knechel W.R.
52 KPMG

48 Public Company Accounting Oversight Board (PCAOB)

According to the data presented in Table 12, the top three most cited authors regarding
common citation frequency are Defond M.L. with 74 citations, Francis J.R. with 73 citations,
respectively and Dechow, P.M., with 59 citations.

5.3.2. Document Co-Citation Network (DCN)

Figure 6: Merged Network of Citing Articles by Bibliographic Coupling
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In Figure 6 above, a map of the combined network of the documents cited in the Web of
Science database on accounting auditing between 2017-2021 and the articles cited via the
bibliographic link is presented. In the creation of the map, the selection criteria Top N%, 100
percent were accepted. When Figure 6 is examined, it is seen that the first three authors most
cited in scientific publications on accounting are Dai, J. & Vasarhelyi, O’Leary, D. E. and
DeFond, M. & Erkens, D. H. & Zhang, J. In addition, in Table 13 below, information on the top
ten most cited authors in the documents on accounting audit is presented.
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Table 13: Information on the Top 10 Most Cited Authors in Documents on Accounting
Auditing Via Bibliographic Link

Web of Science Google Scholar References
Citation Counts Citation Counts
157 302 Dai, J. & Vasarhelyi, M. A. (2017)
82 143 O’Leary, D. E. (2017)
77 124 DeFond, M. & Erkens, D. H. & Zhang, J. (2017)
75 82 Talbot, D. & Boiral, O. (2018)
74 114 Rinaldi, L. & Unerman, J. & de Villiers, C. (2017)
73 200 Karpoff, J.M. & Koester, A. & Lee, D.S. & Martin, G.S. (2017)
69 149 Gull, A.A. & Nagati, H. & Chtioui, T. (2018)
62 154 Defond, M.L. & Lennox, C.S. (2017)
62 154 Kornberger, M. & Pflueger, D. & Mouritsen, J. (2017)
60 432 Alstadsaeter, A. & Johannesen, N. & Zucman, G. (2019)
58 123 Boiral, O. & Heras-Saizarbitoria, I. & Brotherton, M.C. (2019)

According to the data presented in Table 13, the top three most cited authors in scientific
studies on accounting auditing are Dai, J and Vasarhelyi, M. A. with their studies of 2017,
O’Leary, D. E. with their studies of 2017, and DeFond, M., Erkens, with their studies of 2017,
respectively, D. H. and Zhang, J.

5.3.3. Journal Co-Citation Network (JCN)

Figure 7: A Visualization of the Journal Co-Citation Network
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In Figure 7 above, a map of the common citation network for the most cited journals in
scientific studies on accounting is presented. In the creation of the map, the selection criteria
Top N%, 100 percent were accepted. When the map is examined, it is seen that there are
many clusters of journals with the highest citation network in the relevant field. However, the
largest cluster was observed in Accounting Review and subsequently in Contemporary

178


https://www.webofscience.com/wos/author/record/983778
https://www.webofscience.com/wos/author/record/5054907
https://www.webofscience.com/wos/author/record/30545385
https://www.webofscience.com/wos/author/record/3783317
https://www.webofscience.com/wos/author/record/4321269
https://www.webofscience.com/wos/author/record/1194356
https://www.webofscience.com/wos/author/record/1327756
https://www.webofscience.com/wos/author/record/6388710
https://www.webofscience.com/wos/author/record/1076007
https://www.webofscience.com/wos/author/record/3737152
https://www.webofscience.com/wos/author/record/3252434
https://www.webofscience.com/wos/author/record/3558214
https://www.webofscience.com/wos/author/record/689855
https://www.webofscience.com/wos/author/record/1008977
https://www.webofscience.com/wos/author/record/4787475

Nisan 2023, 18 (1)

Accounting Research. In Table 14 below, information on the top ten most cited journals, and
over 599 scientific studies on accounting auditing is presented.

Table 14: Top 14 Most Cited Journals Regarding Scientific Studies on Accounting Auditing

Journal Frequency
Accounting Review 1.297
Contemporary Accounting Research 1.131
Journal of Accounting and Economics 1.043
Accounting Horizons 1.022
Accounting Practice Journal 889
Accounting Research Journal 890
Social Accounting 845
Journal of Financial Economics 775
The Journal of Finance 683
Journal of Accounting and Public Policy 599

According to the data presented in Table 14, the top three journals most cited in scientific
studies on accounting auditing are Accounting Review, Contemporary Accounting Research
and Journal of Accounting and Economics, respectively.

5.4. Emerging Trends of Accounting Auditing Research

5.4.1. References with Bursts of Citation on Accounting Auditing Research

Information on the authors whose scientific publications were between 2017-2021 in the
Web of Science database on accounting auditing have bursts of citations tabulated below.

Table 15: Top 10 Cited Authors with the Strongest Citation Bursts

Cited Author Strength Begin End 2017 - 2021*
Defond, M. (2017) 11.4 2018 2019 —
Gul, F.A. (2017) 9.52 2017 2018 —
Carson, E. (2017) 6.33 2017 2018 o
Francis, J.R. (2017) 6.2 2017 2018 —
Dumay, J. (2017) 6.09 2018 2019 —
Knechel, W.R. (2017) 6.09 2017 2018 —
Badolato, P.G. (2017) 5.17 2018 2019 =
Abbott, L.J. (2017) 4.87 2017 2018 ==
Barth, M.E. (2017) 4.51 2017 2018 [
Chen, X. (2017) 4.51 2017 2018 —

*In the last column depict their dark blue color representing the years that articles have received slight
increases in citations while red shows citations have risen dramatically.

In Table 15 above, information on the top 10 authors who have scientific studies on
accounting auditing in the Web of Science database and who have the strongest citation
explosions in this context are presented. In the creation of the map, selection criteria Top N%,
100 percent were accepted. When Table 15 is examined, it is seen that the citation explosions
in the relevant field take 1 year, and the author with the strongest citation explosion between
2018-2019 is Defond, M., with a citation strength of 11.4. Subsequently, among the authors
with the highest citation explosion between 2017 and 2018, Gul, F.A. and Carson, E., with a
citation strength of 6.33.
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5.4.2. Keyword Analysis

Figure 8: A Visualization of The Keywords Network
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In Figure 8 above, a map of the keyword network is presented to explore the direction of
scientific research on accounting. In the creation of the map, selection criteria Top N%, 100
percent were accepted. When Figure 8 is examined, it is seen that there are six different
clusters on the map. Corporate government, audit quality, real earning management, audit
committee, data analytics, audit free, financial reporting, auditors and public sector are
among the keywords used extensively in scientific publications on accounting auditing,
according to the map.

5.4.3. Overly Map

Figure 9: A Detailed Map of Cited Science Fields and Referenced Science Fields on Accounting
Auditing

In Figure 9 above, a map of the citing and citing disciplines related to the studies on
accounting auditing obtained with the Overly Map (detailed map) model in Web of Science is
presented. When the data presented on the map is examined, it is noteworthy that scientific
studies on accounting auditing are associated with many fields of science and that there is
more than one cluster on the map. In addition, it is seen that the most cited science field is
economics, which is clustered with light blue color on the left, and the most cited science
fields are mathematics, mechanics, computer and computing, which are clustered with light
blue color on the right.
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5.4.4. Timeline of Scientific Studies within the Scope of Accounting Auditing

Figure 10. Timeline of Largest Clusters of Scientific Studies Covered by Accounting Auditing
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In Figure 10 above, in the timeline of scientific studies within the scope of accounting, the
largest clusters are numbered starting from 0. Cluster #0 represents the largest cluster. When
the chart for the largest cluster is examined, it is seen that the #0 business cluster remained
alive for five years. It is seen that the #1 business and finance cluster, which represents the
second largest cluster, remains alive until 2020. According to the timeline, the third largest
cluster is the #2 management cluster, which remained alive until 2019. The fourth largest
cluster consists of cluster #3, which includes interdisciplinary scientific studies and remained
alive until 2020. Therefore, when the timeline of the largest clusters of scientific studies
within the scope of accounting auditing is examined, it is noteworthy that the business cluster
#0, which constitutes the largest cluster, is still active.

5.4.5. CiteSpace Major Clusters (Major Specializations) of Scientific Studies Covered in
Accounting Auditing

Table 16. Information on the Common Citation of the Three Largest Clusters in Scientific
Studies on Accounting Auditing Found in the Reference Network

Cluster ID Centrality Silhouette Mean (Cite Year) References Citation Counts
0 43 0,8568 2019 Business (201) 2.108
1 25 0,8023 2018 Business Finance (2017) 1.556
2 24 1 2018 Management (2017) 313

In Table 16 above, information on the common citation of the three largest clusters in the
reference network in scientific studies on accounting auditing is presented. When the data
presented in Table 2 is examined, it is seen that cluster #0, which constitutes the largest
cluster, has 17 members and a silhouette value of 0.8568. The most actively cited author in #0
is Dong, W. (2018). In addition, the top item in terms of citation counts is in the business
category in cluster #0, with 2,108 citations. The top item by centrality is also in the business
category in cluster #0, with 43 centralities. Information on the common citation of the other
two clusters is also presented in Table 16.
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6. Carrot2 Clustering Model
Figure 11. Visualization of The Most Frequently Used Terms in Studies on Accounting Auditing
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In Figure 11 above, a treemap and a pie-chart image obtained as a result of a search with
the term accounting auditing in the Carrot2 clustering model are presented. When these
images are examined, it is seen that a total of 119 results have been reached and the term
occupies more space and is used more intensely than the others. In this context, it is seen
that the term accounting auditing is the most used subject, with 22 usages in the subject of
“audit standard” in both images. This term is followed by the terms accountants and auditors,
audit services, audit assurance, and independent and audit committee, respectively.

7. Conclusion

In this study, which aims to examine the literature in the field of accounting and its trend
over time, CiteSpace analysis, one of the visual mapping techniques, was used in the
bibliometric analysis. In this context, in the Web of Science Core Collection database between
2017-2021, 7,193 records were found as a result of the search made under the title “Topic”
with the word “Accounting Audit" and as a result of restricting the records to certain criteria,
a total of 1,655 records, some bibliometric criteria and CiteSpace mapping were found
technique, Co-Authorship, Co-Citation, Bibliographic Coupling and Co-Citation analysis. In
addition, scientific studies within the scope of accounting auditing scanned in the Web of
Science database were examined in terms of citation explosion model, the timeline of the
largest clusters, major clusters and overlay map within the scope of CiteSpace analysis. In the
study, science mapping techniques such as Google Ngram, Carrot2 Clustering Model were
also used in the examination of scientific studies within the scope of accounting auditing.
Therefore, in the analysis of the literature on accounting auditing with the CiteSpace analysis
technique based on bibliographic data, citation, co-citation, bibliographic matching, authors,
documents, sources, Institutions and countries with strong connections were determined.

The data obtained with the Google Ngram program within the scope of the study shows
that the number of books published online in the field of accounting auditing reached the
highest level in 2014 and that the books published in the related field decreased continuously
from 2014 to 2018 and followed a stagnant course after 2018. However, in the study,
according to the results of the traditional bibliometric analysis method, it was concluded that
the author with the most publications in the publications prepared on accounting auditing in
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the Web of Science database is Vasarhelyi, Miklos A., with an average of 23.5 citations per
publication. Vasarhelyi, Miklos A. (2017) was found to be the most cited author on accounting
auditing, again with his study titled “Toward Blockchain Based Accounting and Assurance”.
Although there are three publications of Turkish origin written on accounting auditing in
2021, it is among the results obtained within the scope of the study that no references were
made to these studies. In addition, the results obtained from the study show that the
university with the highest number of publications in the related field is the State University
System of Florida, and the main discipline in accounting auditing is business finance. However,
it is also among the results obtained from the study that the studies in the ESCI index are
more numerous than the studies in other indexes and that the number of research articles is
more than the articles based on the literature review.

In the study, as a result of the analysis of the bibliographic data related to the accounting
audit from the Web of Science Core Collection database with the CiteSpace visual mapping
technique, the cooperation network results of the countries show that the country with the
strongest cooperation network is the USA. In the studies carried out by Keles (2022) and
Oztiirk and Yilmaz (2018), the country with the strongest cooperation network in the
publications on auditing was determined as the USA. The results of the cooperation network
of the Institutions publishing on the accounting auditing show that the institution that has the
most cooperation with other Institutions is Macquarie University. In addition, according to the
co-authorchip (COA) analysis result, Dickins, D. had the highest link strength. According to the
result of the author co-citation (ACA) analysis, the most commonly cited scientific study
belongs to Defon, M.L., with 74 common citations. According to the document co-citation
(DCN) analysis result, Dai, J. & Vasarhelyi (2007) is the most cited author in scientific
publications on accounting auditing. According to the results of the Journal co-citation (JCN)
analysis, the most cited source was Accounting Review. In addition, as a result of the analysis
performed with the CiteSpace visual mapping technique, it was determined that the author
with the strongest citation explosion in scientific studies in the field of accounting auditing
was Defond M. (2017), with a citation power of 11.4. The results of the keyword network,
which plays an important role in discovering the direction of scientific studies on accounting
auditing, the keywords corporate government, audit quality, real earning management, audit
committee, data analytics, audit free, financial reporting, auditors assets and public sector are
used extensively in scientific publications. The results obtained from the Overly Map model
reveal that the most cited science fields in scientific studies in the field of accounting auditing
are mathematics, mechanics, computer and computing, and the most cited science field is
economics. The results obtained from the timeline of the largest clusters reveal that the
largest cluster and the only cluster that survived between 2017-2021 consisted of the #0
business cluster. When the information on the common citation of the largest cluster was
examined, it was determined that the most active citation author was Dong, W. (2018), with
2,108 citations in the #0 business cluster. Finally, according to the results obtained from the
Carrot2 clustering model, a total of 119 results were obtained in which the term accounting
auditing was included, and it was determined that the related term was used in the audit
standard field with a maximum of 22 uses.

In this context, it is possible to say that the trend in the field of accounting auditing could
be evaluated from a very broad perspective in terms of analyzing the literature on accounting
auditing in the Web of Science between 2017-2021 with the CiteSpace visual mapping
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technique. Therefore, it is anticipated that this study, which presents a comprehensive
analysis of the field of accounting auditing, will guide researchers in future scientific studies in
the related field. In addition, in the studies to be carried out in the following period, modern
visual mapping techniques such as Action Science Explorer (iOpener), Carrotssearch, Sci2,
SciMAT, which can be described as the continuation of this study and will expand the study,
will be analyzed with different criteria and the results obtained will be analyzed in this
research compared with the results is planned.
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The Effect of Transportation, Construction, Travel and
Financial Services Exports on Economic Growth: The
Case of Tiirkiye

Oz

Bu c¢alismanin amaci, Turkiye ekonomisinde hizmet
sektort ihracatinin (alt sektorler itibariyle) ekonomik
blyiime tzerindeki etkisini incelemek ve mal ihracatinin
etkileriyle kargilastirmaktir. 1992-2020 dénemi igin ARDL
Modelleri kullanilarak analizler gergeklestirilmistir. Analiz
bulgulari kisa dénemde tagimacilik, seyahat ve finansal
hizmetler ihracatinin ekonomik bliyiime lzerinde pozitif
etkisi oldugunu gostermektedir. insaat hizmetleri
ihracatinin kisa donemde ekonomik blyime Uzerinde
anlaml etkisi yoktur. Uzun dénemli sonuglar hizmet alt
sektorlerindeki ihracatin ekonomik buyiime Ulzerinde
etkisi olmadigini agiga ¢ikarmistir. Mal ihracatinin,
ekonomik bilyime uzerinde hem kisa hem de uzun
donemde pozitif etkiye sahip oldugu gorilmustir.
Tiirkiye ekonomisinde ihracata Dayali Biiyiime Hipotezi
uzun donemde vyalnizca mal ihracati Gzerinden
degerlendirilebilmektedir.

Abstract

This study examines the effect of services sector exports
(in terms of subsectors) on economic growth in the
Turkish economy and compares it with the effects of
goods exports. Analyses were conducted using ARDL
Models from 1992 to 2020. Analysis findings show that
exports of transportation, travel and financial services
positively affect economic growth in the short term.
Construction services exports do not affect economic
growth in the short term. Long-term results show that
services subsector exports have no significant effect on
economic growth. Goods exports positively affect
economic growth in both the short and long term. We
can only evaluate the Export-led Growth Hypothesis in
the Turkish economy based on exports of goods in the
long term.
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1. Girig

ihracat-ekonomik biiyiime iligkisi, ihracata Dayali Biliyiime Hipotezi (IDBH) ve uzun
dénemde ihracatin ekonomik biiyiimeyi destekleyebilecegini ileri siiren igsel Biyiime Teorisi
baglaminda teorik literatirde (Kaldor, 1957; Haberlar, 1959; Arrow, 1962; Hicks, 1963;
Beckerman, 1965; Vernon, 1966; Helpman ve Krugman, 1985; Romer, 1986; Lucas, 1988;
Romer, 1990; Grossman ve Helpman, 1991; Krugman; 1994) ve ampirik literatiirde (Haring ve
Humphrey, 1964; Emery, 1967; Krueger, 1978; Balassa, 1978; Chow, 1987; Dollar, 1992) uzun
slredir tartisilmaktadir. Hem gelismis hem de gelismekte olan (lkelerin nihai hedefi olan
ekonomik biiylimenin saglanmasi agisindan IDBH, politika yapicilar ve arastirmacilar
tarafindan odak noktasi haline gelmistir. IDBH; uzun dénemde ihracatin Gayrisafi Yurtici Hasila
(GSYiH)yi pozitif yénde etkileyecegini ileri sirmektedir. Bu durum, ilkelerin ithal ikameci
stratejilerinden vazgegip ihracati tesvik eden politikalar izlemesi gerektigi anlamina
gelmektedir. Bu hipoteze gére ekonomik bliyiime, sadece emek ve sermaye miktarindaki
artislara bagh degil ayni zamanda carpan etkisiyle ihracattaki artislara da baghdir (Onose ve
Aras, 2021). Ekonomistler, ihracattaki artislarin karsilastirmali Ustinliik derecelerini artirarak
olgek ekonomilerinin ve (retimdeki teknik ilerlemelerin 6nini acgtigini belirtmektedir.
Ekonomik blylime, arz ve talep kaynakh olmak Gzere iki sekilde incelenmektedir. Arz kaynakh
faktorler (Uretim faktorlerindeki miktar ve verimlilik artislari ile teknolojik gelismeler)
ekonomik biyime lizerinde etkilidir. Diger yandan i¢ ve dis talep (ihracat) kaynakli bilesenler
de ekonomik biiyiime Uzerinde etkilidir. Gelismekte olan (lkelerde, sinirli i¢ talep sorununun
olumsuz etkilerini azaltma amaciyla dis talep (ihracat) odakli Giretim yapilmaktadir (Glinsoy ve
Erding, 2017). Diger yandan ihracat, sermaye mallarinin ve girdilerin ithalatini da
arttirmaktadir (Priyankara, 2018). Gabriele (2006), 1990’h yillardan sonra ihracatin ekonomik
blyUimeyi artirici etkisinin azaldigini ancak bu durumun mal ihracati bilesenlerinden
kaynaklandigini ifade etmistir.

Teknolojik gelismelerin hiz kazanmasi ve ticaretin 6niindeki engellerin azalmasiyla hizmet
sektoért ticareti kolaylasmis ve hizmetler uluslararasi ticarete daha sik konu olmaya
baslamistir. Hizmet ticaretindeki gelismeler, mal ticaretindeki gelismelerden farkl olarak bir
hedef olarak degil ekonomik ve sosyal kalkinmaya katkida bulunmanin bir araci olarak
degerlendirilmektedir (Gabriele, 2006). Hizmet sekt6ri ticareti, gelismekte olan ekonomiler
icin blylmenin temel itici glicii olarak degerlendirilmektedir (Kaliappan vd., 2017; Mishra vd.,
2011). Literatiirdeki calismalarda hizmet ticaretinin ileri ve geri baglantilar yoluyla diger
endustrileri canlandirdigi, bilgi yayilimini hizlandirdigi, arastirma ve gelistirme faaliyetlerini
tesvik ettigi, nitelikli beseri sermayeyi ve doviz kazanglarini artirdigi, yeni altyapi yatirimlarini
tesvik ettigi ve Olcek ekonomileri gibi kanallar yoluyla ekonomik biylime {izerinde etkili
oldugu ifade edilmektedir.

Hizmet sekt®rii ticareti, 1995 yilinda Diinya Ticaret Orgiitii iye Ulkeleri tarafindan
imzalanan Hizmet Ticareti Genel Anlasmasi (GATS) sonrasi yasanan, hizmet sektori katma
degerinin diinya GSYiH icerisindeki payinin artisi, hizmet sektdrii ticaretindeki artislar, tlke
ekonomilerinin  hizmet ekonomisine doénusimi, her lkenin karsilagtirmal  Ustiinluk
yakalayabilecegi geleneksel hizmet sektorlerinin bulunmasi gibi gelismelerden dolayi politika
yapicilar ve akademisyenler tarafindan yakin mercege alinmistir. GATS Anlasmasi, hizmet
ticaretine dair temel anlam, ilke ve usulleri diizenlemek amaciyla imzalanan ilk cok tarafli
anlasma metnidir. GATS’a kadar ulkeler kendi mevzuatlarina gére uluslararasi hizmet ticaretini
sekillendirmistir. Mal ticaretine yonelik bir anlasma olan Glmrik Tarifeleri ve Ticaret Genel
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Anlagmasi’'nda tek arz bigimi; “sinir Otesini gec¢en mallar”dir. Ancak hizmetlerin farkli
karakteristik Ozellikleri nedeniyle GATS’da hizmet ticaretine iliskin dort farkli arz sekli
tanimlanmustir.  Uluslararasi hizmet ticaretindeki serbestlesme adimlarinin beraberinde
ekonomik blylime ve kalkinma, tiketici tasarruflarinda artis, seffaflik ve 6ngorilebilirligin
artmasi, firmalar dizeyinde verimlilik artislar gibi olumlu gelismeler yasanmaktadir. Hizmet
sektorl ticaretindeki ilerlemeler (miktar ve c¢esitlilik agisindan) ekonomik bliyimenin
gostergesi olarak degerlendirilmekte, ayni zamanda ekonomik biyime igin 6n kosul olarak
ifade edilmektedir (Kaliappan vd., 2017).

Her Ulkede oldugu gibi Tirkiye ekonomisinde de hizmet sektori ticaretine yonelik
gelismeler son 20 yilda hiz kazanmistir. Tiirkiye Cumhuriyet Merkez Bankasi (TCMB) Odemeler
Dengesi Analitik Sunumu’na goére; Tirkiye ekonomisinde 2022 yilinda toplam hizmet ihracati
geliri 89,989 Milyar ABD dolar olarak gergeklesirken, toplam hizmet ithalati 40,185 Milyar ABD
dolar olarak 6l¢tilmustir. Ayni yil, mal ticareti kaleminde ihracat 253,379 Milyar ABD dolar,
ithalat ise 343,098 Milyar ABD dolar olarak 6l¢lilmistir. Tarkiye ekonomisinde kriz yillarinda
dahi (1994,1998,2001 ve 2008) hizmet ticareti kalemi fazla vermeye devam etmistir. Buradan
kiyasla; Turkiye gibi gelismekte olan Ulkelerde kroniklesen cari agik probleminin Ustesinden
gelmek igin hizmet ticaretine odaklanilmasi gerektigini sdylemek yanlis olmayacaktir. Ancak
burada o6nemli olan husus, uzmanlasma gereken hizmet alt sektérlerinin  dogru
belirlenmesidir. Grafik 1'de Tirkiye ekonomisinde hizmet sektdri ihracatinin hangi alt
sektorler itibariyle yogunlastigi 2013-2022 yillari itibariyle gosterilmektedir. Buna gére 2013
yilinda Tirkiye ekonomisinde seyahat hizmetleri toplam hizmet ihracati igerisinde %48,22’lik
paylyla dnci sektor konumundayken, 2022 yilinda bu payi %45,75’e gerilemistir. 2022 yilinda,
tasimacilik sektoriinin toplam hizmet ihracati igerisindeki payr %40,55’lik paylyla 6nci
sektérlerden biri haline gelmistir.

Grafik 1: Tiirkiye Ekonomisinde Hizmet Alt Sektérleri ihracatinin Toplam Hizmet ihracat
ierisindeki Payi (%, 2013-2022)
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Kaynak: TCMB Odemeler Dengesi Analitik Sunumu’ndan alinan verilerle hazirlanmistir.

Literatiirde, IDBH’nin arastinldigi calismalar genellikle mal ticaretine yénelik
toplulastiriimis verilerle yapilmistir. Sinirl sayidaki ¢alisma, klasik ticaret goristiinden ayrisarak
(hizmet sektori ticaretinin kisir faaliyet oldugunu savunan) hizmet sektori verileriyle
ylratialmistur. Bu ¢alismada, Tirkiye ekonomisi ele alinarak hizmet alt sektorleri ihracatinin
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ekonomik blylime Gzerindeki etkisi incelenmistir. Mal ihracatinin ekonomik bilylime
Gzerindeki etkisi de analiz edilmis ve analiz bulgulari yorumlanmistir. Calisma, Tirkiye
ekonomisinde iDBH’nin hizmet alt sektérlerinde ayri ayri degerlendirilmesi ve karsilastirmali
Ustlinliklerin  hangi sektérde elde edilebileceginin belirlenmesi acisindan 6nem
kazanmaktadir. Calismanin temel hipotezi; “hizmet sektorli ihracatinin ekonomik blyliime
lizerinde anlamli ve pozitif etkisi vardir.” olarak kurulmustur. Literatiirde, Tirkiye
ekonomisinde ihracat-ekonomik blylUme iliskisine hizmet ticareti agisindan odaklanan
¢alismalarin sayisi azdir. Mevcut ¢alismalarin (Gabriele, 2006; Mishra vd., 2011; Cestepe vd.,
2012; Ahmad vd., 2017; Kaliappan vd. 2017; Shieh, 2020) ¢ogu, Tiirkiye’nin de aralarinda
bulundugu panel veri setleri kullanilarak analiz edilmistir. Tiirkiye ekonomisine ait zaman
serileriyle gerceklestirilen bu ¢alismanin literatiire katkida bulunacagi distiniilmektedir.

Calismanin devam eden kisminda ilk olarak, ihracat-ekonomik biyime iligkisini arastiran
literatirdeki calismalar detayli olarak incelenmistir. Sonraki bélimde calismada kullanilan
ekonometrik model ve veri tanitiimis, izleyen bolimde ampirik analiz bulgulari ve yorumlarina
yer verilmistir. Sonug¢ boélimiinde c¢alismanin ampirik bulgulari genel bir ¢erceveden
degerlendirilmis ve politika 6nerilerinde bulunulmustur.

2. Literatiir Taramasi

ihracatin ekonomik biiylime {zerindeki etkisi, ekonomik biyiime literatiirinde uzun
yillardir stiregelen bir tartismanin kaynagi olmustur. Uluslararasi ticaret, dis ticaret fazlasindan
(Smith, 1776), karsilastirmal Gstunliklerden (Ricardo, 1817) ve faktér donanimlarina dayali
uzmanlasmadan (Heckscher ve Ohlin, 1991) vyararlanarak ekonomik biylmeyi tesvik
etmektedir. Bu teorilerin altinda yatan esas fikir, artan dis ticaretin kaynaklarin etkin
dagilmasina, rekabet giicliniin artmasina, verimlilik artislarina ve ekonomik blyiimeye katkida
bulunmasidir. Ancak bu teoriler, uluslararasi ticaretin ekonomik biyimeyi uzun dénemde
neden ve nasil yonlendirdigini agiklamamaktadir (Saleem vd., 2022).

iDBH’yi savunan &nciiler (Balassa, 1978; Kravis, 1970; Krueger, 1978), ihracatin ekonomik
biylimenin itici giici oldugu goriisiinii ortaya koymuslardir. IDBH hipotezi; ihracat ile
ekonomik biiyiime arasinda pozitif yonlii bir iliski oldugunu ifade etmektedir. IDBH, ihracattaki
artislarin ekonomik biiylimeyi gesitli yollarla artirabilecegini varsaymaktadir. ihracatin biiyiime
lizerindeki etkisi politika yapicilar ve arastirmacilar arasinda sikga tartisilan konular arasinda
yer almaktadir. Ancak, bu calismalarin sonuglarinda géris birligi bulunmamaktadir. Ampirik
calismalarin bazilarinda iDBH'yi destekler sekilde ihracat ve ekonomik biiyiime arasinda pozitif
yonlu iliski kesfedilirken (Balassa, 1978; Dar vd., 2013; Herrerias ve Orts,2010; Parida ve
Sahoo, 2007; Tang ve Abosedra, 2019), diger calismalarda degiskenler arasinda negatif yonli
iliski bulunmustur (Akbar vd., 2000; Choong vd., 2005; Dreger ve Herzer, 2013). Literatiirdeki
calismalarin bazilarinda iki degisken arasinda anlamlh bir iliski bulunamamustir. iki degisken
arasindaki nedensellik iliskisini inceleyen g¢alismalarda ihracatin ekonomik biyimenin nedeni
oldugu (Dash, 2009; Kalaitzi ve Chamberlain, 2020:kisa dénemde; Saad, 2012), ekonomik
blyUmenin ihracatin nedeni oldugu (Abbas, 2012; Baharumshah ve Rashid, 1999; Popovici ve
Calin, 2016), cift yonli nedensellik iliskisi oldugu (Ding ve Gokmen, 2019; Shan ve Sun, 1998;
Awokuse, 2005) ve iki degisken nedensellik iliskisi olmadigl (Kalaitzi ve Chamberlain,
2020:uzun ddonemde; Tang, 2006) sonucuna ulasan g¢alismalar mevcuttur. Literatlirde, ihracat
ve ekonomik blyime arasindaki nedensellik iliskisi hakkinda da goris birligi
bulunmamaktadir. Ee (2016), ihracat-ekonomik biyime iliskisini inceleyen calismalardaki
goras ayrihginin kullanilan farkli ekonometrik yontemlerden, analiz dénemlerinin farkh
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olmasindan, degiskenlerdeki olcim farkhliklarindan, farkli alternatif varsayimlardan
kaynaklanabilecegini belirtmistir.

1995 yilinda imzalanan GATS anlagsmasi sonucunda, hizmet ticareti onlindeki engeller
gorece azalmis ve hizmet sektoru ticaretinde liberalizasyon adimlari atilmaya baslanmistir.
Hizmet ticaretindeki rakamsal artislarin beraberinde literatiirde IDBH’yi hizmet ihracati
Uzerinden arastiran calismalarda (Gabriele, 2006; Mishra vd., 2011; Kaliappan vd., 2017;
Priyankara, 2018; Sermcheep, 2019; Aigheyisi, 2020; Shieh, 2020; Onose ve Aras 2021; inanch
ve Torusdag, 2022) artis yasanmaya baslamistir. Gabriele (2006), gelismekte olan (lkeler ve
gecis Ulkelerinde uzun donemde hizmet ihracati-ekonomik biyime iliskisinin gelismis
tlkelerle karsilastirildiginda daha zayif oldugunu ifade etmistir. Mishra vd. (2011), dusuk ve
orta gelirli Ulkelerde, hizmet ihracatindaki uzmanlagsma ve g¢ok yonlu lretim dinamiklerinin
ekonomik biiylime icin 6nemli bir itici glic oldugunu ifade etmislerdir. Kaliappan vd. (2017),
gelismekte olan Asya Ulkelerinde hizmet ihracatinin ekonomik bliyime (zerindeki etkisini
Panel Dinamik OLS Modeli'ni kullanarak arastirmislardir. Calisma bulgulari Gabriele (2006)’yi
destekler sekilde uzun donemde hizmet ihracatinin ekonomik biliylime Uzerinde pozitif etkisi
oldugunu gostermistir. Arastirmacilar analiz bulgularindan hareketle, gelismekte olan Asya
llkelerinde politika yapicilarin hizmet sektoriine ve hizmet sektori ticaretine odaklanmasi
gerektigini belirtmislerdir. Priyankara (2018) ve Shieh (2020) iDBH'yi hizmet ihracati izerinden
degerlendirmeyi amaglamis, nedenselligin hizmet ihracatindan ekonomik biliylimeye dogru
tek yonlii oldugunu ifade etmislerdir. Sermcheep (2019) iDBH’nin ASEAN {ilkeleri icin gegerli
oldugunu gostermistir. Ayrica, mal ihracatinin ekonomik blylime tzerindeki etkisinin hizmet
ihracatina kiyasla daha zayif kaldigini ifade etmistir. Aigheyisi (2020), Nijerya ekonomisinde
hizmet ihracatinin ekonomik biiyiimeyi etkilemedigini ve iDBH’nin hizmet ihracati acisindan
Nijerya’da gecerli olmadigini gostermistir. Benzer sekilde Onose ve Aras (2021), gelismekte
olan bes iilkede IDBH’nin hizmet ihracati agisindan yalnizca kisa dénemde gegerli oldugunu
belirlemislerdir. Kisa dénemde, hizmet ihracatinda yasanan %121’lik bir artisin ekonomik
buyime lzerinde %0,1148'lik bir artis sagladigini ifade etmislerdir.

Literatlirde hizmet ihracati-ekonomik bliyime iliskisini alt sektorler itibariyle inceleyen
¢alismalar (Lorde vd., 2011; Bacovic vd., 2020; Narayan vd., 2010: seyahat sektori, EI Khoury
ve Sawvides, 2006; Francois ve Schuknecht, 2000: finans sekt6ri; Park vd., 2019; Michail vd.,
2021; Hakim ve Merkert, 2016: tasimacilik sektorl; Alagidede ve Mensah, 2018: insaat
sektéri) da bulunmaktadir. Bu c¢alismalardan birinde Lorde vd. (2011), Barbados
ekonomisinde turizm hizmetleri ihracati ve ekonomik bilylime arasinda esbitinlesme
iliskisinin mevcut oldugunu belirtmistir. Bacovic vd. (2020) kisa donemde ve Narayan vd.
(2010) hem kisa hem de uzun dénemde turizm hizmetleri ihracatinin ekonomik buytmeyi
olumlu etkiledigini ortaya ¢ikarmistir. El Khoury ve Savvides (2006), gelismis tilkelerde finansal
hizmetler ticaretinin ekonomik biyumeyi olumlu etkiledigini ifade etmislerdir. Francois ve
Schuknecht (2000), finansal sektor acikligiyla ekonomik blylme arasinda pozitif iliski oldugu
sonucuna ulasmislardir. Park vd. (2019) ve Michail vd. (2021), deniz yolu ihracatinin ekonomik
blyUmeyi pozitif yonde etkiledigini ifade etmislerdir. Hakim ve Merkert (2016) Gliney Asya
Ulkelerinde hava yolu ihracatinin ekonomik biylimenin Granger nedeni oldugunu
gostermistir. Alagidede ve Mensah (2018), Afrika Ulkelerinde insaat hizmetlerinin ekonomik
blyUmeyi pozitif yonde etkiledigini gostermektedir.
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Tablo 1’de hizmet (alt sektérler dahil olmak lzere) ihracati-ekonomik biyime iliskisini
inceleyen calismalardaki analiz Ulkeleri, kullanilan degiskenler, analiz dénemleri, analiz
yontemleri ve temel bulgulari gorilmektedir.

Tablo 1: Hizmet (Alt Sektdrler Dahil Olmak Uzere) ihracati ve Ekonomik Bilyiime iliskisi

Konusunda Yapilan Calismalar

Yazar Ulke(ler) Degiskenler Donem Yontem Temel Bulgular
Hizmet ticaretindeki
Mattoo GSMH (bliytime orani), ::t?Zskzsr:t !(b:lfn:a;!:i:ﬁo;zun
60 ilke hizmet ticaretinde ticari 1990-1999  '°BESY ° .
vd., (2001) analizi dénemde ekonomik
aciklik orani - Lo
blytme Uzerinde
pozitif etkisi vardir.
Anaman ve Reel GSYiH, deflatér, ingaat insaat sektériinde
Osei- sektord katma degeri Granger yaratilan katma deger
Gana . . ! 1968-2004  nedensellik N )
Amponsah, askeri darbeleri ifade eden testi ekonomik blytumenin
2007 kukla degisken Granger nedenidir.
o, el
Arslanturk Tarkiye GSYIH, 'turlzm ihracat 1963-2006 Granger ' biiyime arasinda
vd., 2011 gelirleri nedensellik .
. Granger nedensellik
analizi P
iligkisi yoktur.
Reel GSYiH, ekilebilir arazi,
beserfi ve fiziksel sermaye, Panel sabitve  Mal ve hizmet ihracati
Karam ve MENA . R . . - .
X . . mal ve hizmet ticareti, 1960-2011 rassal etkiler ekonomik blytimeyi
Zaki, 2015 tlkeleri . N N . " . .
petrol ihracatgisi tlkeler yontemi pozitif etkilemektedir.
icin kukla degisken
. . Panel . -
Kisi bagi GSYIH, tasimacilik, Hizmet sektoru
Alege ve . . . havuzlanmis, X . .
) Sahra Alti turizm ve hizmet ihracati, . ticareti ekonomik
Ogundipe, - ) . 1990-2010  sabit ve rassal - R
Ulkeleri sabit sermaye yatirimlari, . blylmeyi pozitif
2015 I etkiler . .
isglicl . . etkilemektedir.
yontemi
Reel GSYiH biiyii
Adeve s:beit(satsermab:yt;:rﬁnilr:rrrl‘ Esbltiinlesme  Mal ve hizmet ihracati
’ Togo - 4 y. ! 1970-2010 ve ECM ekonomik buylimeyi
2016 isglicli, mal ve hizmet .. - . .
. Analizi pozitif etkilemektedir.
ihracati
Kisi basi GSYiH, hizmet Telekomuinikasyon ve
Gelir ticareti kisitlayicilik Panel OLS ve finansal hizmetler
Briggs ve gruplarina endeksi, isglicq, fiziksel Sirali Lojistik ticaretindeki
Sheehan, gore ayriimis sermaye yatirimlari, 2008-2014 Regresyon serbestlesme adimlari
2019 toplam 83 okullagma orani, devlet Yontemi ekonomik blytimeyi
tlke harcamalari, mal ve hizmet olumlu
ihracati, nifus etkilemektedir.
Bati Afrika Kisi basi GSYIH, mal ve Uzun dénemde,
Devletleri hizmet ihracat, isgticd, Panel ARDL hizmet ihracati mal
Kollie,2020  Ekonomik sabit sermaye yatirimlari, 2000-2017 . ihracatinin aksine
M L Modeli - .
Toplulugu doviz kuru ekonomik blytimeyi
Ulkeleri pozitif etkilemektedir.
Hizmet ihracati
GSYiH, sabit sermaye ekonomik blyime
Dixit ve yatirimlari, ihracat, ihracat tzerinde kisa
L Uruin gesitliligi endeksi, 1960-2018.  ARDL Modeli donemde pozitif
Parveen, Hindistan K -
2020 sosyal ve ekonomik etkilidir.

hizmetlere yapilan genel
devlet harcamalari
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Literatiirde hizmet sektorl ihracatinin ekonomik blylime Uzerindeki etkisini Tirkiye
ekonomisi icin ele alan calismalarin sayisi oldukca azdir. Konuyla ilgili calismalarda (Kar ve
Pentecost, 2000: finans sektorii; Katircioglu, 2009; Coban ve Ozcan, 2013; Kizilkaya vd., 2016;
isleyen vd., 2018: seyahat sektdrii; Cinar, 2018; Berk ve Bicen, 2017: insaat sektdri; Isik, 2009;
Usta ve Sari, 2021: tasimacilik sektéri), ¢ogunlukla alt sektorler ele alinarak analizler
gergeklestirilmistir. Bu ¢alismalardan birinde Kar ve Pentecost (2000) finans sektoriu
ihracatinin ekonomik biiylime {lizerinde pozitif yonde etkili oldugunu belirtmistir. Katircioglu
(2009) turist sayisinin ekonomik blyime Uzerinde uzun doénemde etkili olmadigini
gdstermistir. Buna karsin Coban ve Ozcan (2013) turizm ihracat gelirleri ve ekonomik biiyiime
arasinda cift tarafli nedensellik iliskisi oldugunu, Kizilkaya vd. (2016) kisa ve uzun dénemde
turizm ihracat gelirlerinin ekonomik biiyiimeyi pozitif yénde etkiledigini, isleyen vd. (2018) ise
turizm harcamalarinin ve hizmet ihracatinin ekonomik biylmeyi pozitif yonde etkiledigini
savunmuslardir. insaat sektorii icin yapilan galismalarda Cinar (2018), kisa dénemde insaat
sektoriiniin ekonomik biiyiime Gzerinde olumlu etkisi oldugunu uzun dénemde ise istatistiksel
olarak anlamli bir etki olmadigini savunurken, nedensellik analizine dayandirdigi calismasinda
Berk ve Bigcen (2017) insaat sektoriine yapilan yatirimlarla ekonomik biyime arasinda cift
tarafli nedensellik iliskisi bulmustur. Tasimacilik sektori icin yuritilen ¢alismalardan birinde
Istk (2009) tasimacilik sektord ihracatinin ekonomik biyumeyi pozitif etkiledigini ifade
etmistir. Usta ve Sari (2021) deniz yolu tasimacihigi ihracatina odaklanmis, deniz yolu
ihracatinin ekonomik biylmeyi pozitif yonde etkiledigini belirtmistir. Hizmet ihracatini bir
biutlin olarak ele alan ¢alismalardan birinde Cakmak vd. (2011), hizmet ihracatinin ekonomik
biylimeyi negatif ydnde etkiledigini, yakin dénemde yiiriitiilen bir diger calismada inangh ve
Torusdag (2022) hizmet ihracatindan ekonomik bliyiimeye dogru nedensellik iliskisi oldugunu
ifade etmislerdir.

Kisaca 6zetlenecek olursa, hizmet ihracati-ekonomik buytme iligkisini Tirkiye ekonomisi
icin arastiran galismalarda da goris birligi bulunmamaktadir. Bu durum Tiirkiye ekonomisinde
hizmet alt sektorlerinin ekonomik bliyiime Uzerindeki etkisinin analiz edilmesi gerekliligini
ortaya ¢ikarmaktadir. Ayni zamanda Tirkiye’nin mal ihracatinda ithalata bagimhhginin yiksek
olmasi nedeniyle, ithalata bagimliligi gérece disik olan hizmet alt sektorleri ihracatinin
ekonomik biyume Uzerindeki etkisinin incelenmesi ve analiz bulgularinin yorumlanmasi da
o6nem tasimaktadir. Bilindigi kadariyla, Tirkiye ekonomisinde hizmet alt sektorleri ihracatini
coklu olarak ele alan ve mal ticaretiyle karsilagtirmasini sunan bir ¢alisma bulunmamaktadir.
Bu nedenle, calismanin literatlre katki saglayacagi dustnilmektedir.

3. Veri, Model ve Yontem

Bu calismada, mal ve hizmet ihracatinin ekonomik biyime uzerindeki kisa ve uzun
donemli etkileri ARDL (Autoregressive Distributed Lag) Modeli kullanilarak arastiriimaktadir.
Hizmet sektoriiniin ekonomik biylime Uzerindeki etkisi tasimacilik, insaat, seyahat ve finansal
hizmetler ihracati olmak (izere alt sektorler itibariyle analiz edilmistir. Hizmet sektoérlerinin
etkileriyle karsilastirilmasi amaciyla mal ihracatinin ekonomik biyliime Uzerindeki etkisi de
analiz edilmistir. Bu dogrultuda 6ncelikle birim kok testleri kullanilarak degiskenlerin 1(2)
olmadigl sonucuna ulagilmistir. Ardindan ARDL Sinir Testi analiziyle tim modellerde
esbitlinlesme iliskisi elde edilmistir. Son olarak, degisken katsayilari kisa ve uzun dénem igin
elde edilmistir.
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3.1. Veri ve Model

Bu calismada, Tirkiye ekonomisine ait 1992-2020 dénemini kapsayan yillik verilerle
analizler gergeklestirilmistir. Analiz doneminin bu yillarla kisitli olmasinin nedeni finansal
hizmetler ihracati verilerinin 1992 yilindan sonra elde edilebilmesidir. Tablo 2’de analizde
kullanilan degiskenlere ait kisaltmalar, birim 6zellikleri ve veri kaynaklari gdsterilmektedir.

Tablo 2: Degiskenlere Ait Betimsel Ozellikler

Degisken Adi Kisaltmasi Birim Kaynak
Bagimli degisken Gayri Safi Yurtigi Hasila  loggdp Logaritmik, Milyon Diinya Bankasi
(Tim modeller igin) ABD Dolari, 2015
Sabit Fiyatlarla
Bagimsiz degisken Brit sabit sermaye loggfci Logaritmik, Milyon Diinya Bankasi
(Tim modeller igin) olusumu ABD Dolari, 2015
Sabit Fiyatlarla

Bagimsiz degisken istihdamin niifusa logemp 15 yas ve Ustu Diinya Bankasi
(Tim modeller igin) orani
Bagimsiz degisken Tasimacilk sektoru logtransp Logaritmik, Milyon TCMB- Elektronik
(Model 1) ihracati ABD Dolari Veri Dagitim

Sistemi (EVDS)
Bagimsiz degisken insaat sektérii ihracati logcons Logaritmik, Milyon TCMB-EVDS
(Model 2) ABD Dolari
Bagimsiz degisken Seyahat sektori logtrav Logaritmik, Milyon TCMB-EVDS
(Model 3) ihracati ABD Dolari
Bagimsiz degisken Finansal hizmetler logfin Logaritmik, Milyon TCMB-EVDS
(Model 4) sektori ihracati ABD Dolari
Bagimsiz degisken Mal ihracati loggexp Logaritmik, Milyon TCMB-EVDS
(Model 5) ABD Dolari

Degiskenlerin ayni diizeyde ifade edilebilmesi ve paralelligin saglanabilmesi icin tamaminin
logaritmasi alinmis ve analize dahil edilmistir. Tablo 3’te 1992-2020 dénemi icin logaritmasi
alinmis degiskenlerin tanimlayici istatistikleri gorilmektedir. Buna gore, degiskenlerin
tamaminin ortalama degeri pozitiftir. Mal ihracatinin ortalama degeri, analize dahil edilen
bitin hizmet alt sektorleri ihracatindan daha biylk olarak gézlemlenmektedir. Jarque-Bera
normallik test sonuglarina gore serilerin tamami normal dagilmaktadir.

Tablo 3: Tanimlayici istatistikler

loggdp loggfci logemp logtransp  logcons  logtrav logfin loggexp
Ortalama 13,215 11,752 3,819 8,655 6,781 9,469 5,881 11,154
Maksimum 13,830 12,551 3,936 10,099 7,745 10,303 6,739 12,112
Minimum 12,629 10,909 3,717 7,035 5,826 8,199 4,595 9,596
Standart Sapma 0,390 0,567 0,066 1,035 0,471 0,702 0,552 0,862
Jarque-Bera 2,148 2,747 1,474 2,341 0,242 3,039 2,218 2,980
Olasilik Degeri 0,341 0,253 0,478 0,310 0,885 0,218 0,329 0,225
Basiklik 1,707 1,492 1,899 1,608 3,123 1,687 3,035 1,667
Carpiklik 0,163 -0,001 -0,048 0,018 0,215 -0,444 -0,677 -0,415
GOzlem Sayisi 29 29 29 29 29 29 29 29

Bu c¢alismada, 1992-2020 donemini kapsayan yillik verilerle Tlrkiye ekonomisinde hizmet
alt sektorleri ihracatinin ekonomik blylime (zerindeki kisa ve uzun donemli etkileri
incelenecektir. Bu amag¢ dogrultusunda secilen hizmet alt sektorleri tasimacilik hizmetleri,
insaat hizmetleri, seyahat hizmetleri ve finansal hizmetler olarak siralanmaktadir. Bu
sektorler, Turkiye ekonomisinin toplam hizmet ihracati icerisinde en fazla payi alan sektorler
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oldugu icin analize dahil edilmistir. Son olarak mal ticaretinin kisa ve uzun dénemli etkileri
incelenerek, mal ve hizmet sektéri arasindaki farkliliklarin analiz edilmesi amacglanmaktadir.
Bu amac¢ dogrultusunda, hizmet alt sektorleri ihracati ve mal ticareti ihracati degiskenleri
tretim fonksiyonuna ek bir faktor olarak eklenmistir. Bu c¢alismada ekonomik biylimeyi
etkileyen briit sabit sermaye olusumu ve isglici gibi arz yonli degiskenlerinin yaninda dis
talebe bagh olarak sekillenen mal ve hizmet sektori ihracati degiskenleri bagimsiz degisken
olarak eklenmis, arz ve talep yonlu faktorlerin ekonomik blylime Gzerindeki etkileri bir arada
incelenmistir. Uretim fonksiyonu; Y fiziksel ciktiy, K briit sabit sermaye olusumunu, L
isgliciiny, E ise ek faktorleri temsil etmek Gzere asagidaki gibi ifade edilebilir:
Y=f (K, L, E)

Calismada degisen varyans probleminden kaginmak icin 5 farkli model tahmin edilmistir.
Tahmin edilecek modellerin hepsinde brit sabit sermaye olusumu ve istihdamin nifusa orani
kontrol degiskeni olarak eklenmistir. Briit sabit sermaye olusumu ve istihdamin nifusa orani
degiskenlerinin yanina bagimsiz degisken olarak Model 1'de tasimacilik hizmetleri ihracati,
Model 2’de ingaat hizmetleri ihracati, Model 3’te seyahat hizmetleri ihracati, Model 4’te
finansal hizmetler ihracati, Model 5'te mal ihracati eklenmistir. Calismada tahmin edilecek
ekonometrik modellerin denklemleri asagidaki gibidir:

loggdp; = B, + B,loggfci; + Bslogemp; + B4logtransp, + &; Model 1
loggdp, = B, + B,loggfci; + Bzlogemp; + B,logcons, + & Model 2
loggdp, = B, + B,loggfci; + Bszlogemp; + Blogtrav, + &, Model 3
loggdp; = B, + B,loggfci; + Bslogemp; + B,logfin, + &, Model 4
loggdp, = B, + B,loggfci; + Bzlogemp, + B,loggexp; + & Model 5

3.2. ARDL Modeli Yaklagimi

Zaman serilerinin uzun donemli iliskilerini analiz etmek igin esbitiinlesme teknikleri
kullanilmaktadir. Literatiirde Engle ve Granger (1987) tarafindan artiklara dayanan ve Phillips
ve Hansen (1990) tarafindan modifiye edilmis siradan en kiguk kareler prosediiriine dayanan
metodolojiyi kullanan ¢alismalar vardir. Johansen (1988,1996) ve Johansen ve Juselius (1990)
tarafindan ileri sarilen birden fazla degiskenli esbiitiinlesme analizi yontemleri de literatlrde
sikhkla kullaniimaktadir. Bahsi gecen esbitiinlesme tekniklerindeki en 6nemli kisitlama, tim
serilerin ayni dereceden butiinlesik olmasi zorunlulugudur (Boélik ve Mert, 2015). Pesaran vd.
(2001) tarafindan gelistirilen ARDL sinir testi yaklasimi, degiskenlerin duraganlik derecelerine
bakilmaksizin, kisa ve uzun dénemli iliskilerin arastirilabilecegini ileri sirmektedir (Yamak ve
Erdem, 2017).

ARDL Sinir Testi’nin avantajlari asagidaki gibi siralanabilir (Yamak ve Erdem, 2017):
= Kiiglik 6rneklemlerde daha etkindir.
= jgsellik sorunlari ¢dziilmiis olur.

= Kisitsiz Hata Dlzeltme Modeli kullanilarak kisa ve uzun dénem katsayilari ayni anda
elde edilebilir.

= Serilerin biitinlesme dereceleri hakkinda 6nsel bilgiye ihtiya¢ duymaz.

ARDL Sinir Testi yaklagimi ti¢ kissmdan olusmaktadir. ilk asamada degiskenler arasinda
esbitlinlesme iliskisinin olup olmadigi Sinir Testi yaklasimi kullanilarak analiz edilmektedir.
Sinir Testi yaklagiminda kullanilan denklemler asagidaki gibi ifade edilmektedir:
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Model 1:
Kk Kk Kk Kk
Aloggdp, = o + Z o4 Aloggdp,_; + Z oy;Aloggfci,_; + Z ozjAlogemp,_; + Z oyiAlogtransp,_;
i=1 i=0 i=0 i=0
+ agiloggdpy_; + og;loggfci,_q + os;logemp,_; + ag;logtransp,_; + &
Model 2:

Aloggdp, = oy + Z a4 Aloggdp,_; + Z ayiAloggfei,_; + Z aziAlogemp_; + Z ayiAlogeons_;
i=1 i=0 i=0 i=0
+ asiloggdp_q + agiloggfci,_q + aslogempe_; + agjlogcons,_; + &

Model 3:

Aloggdp, = ag + Z o, Aloggdpe—; + Z ayiAloggfciy_; + Z azjAlogemp_; + Z ayiAlogtrav_;

i=1 i=0 i=0
+ asiloggdp,_;1 + aelloggfat 1 + ay;logempe_q + agjlogtrav,_; + &

Model 4:
k 3 k k
Aloggdp, = ag + Z a4 Aloggdp,_; + Z apiAloggfeiy_; + Z azjAlogempy_; + Z oyiAlogfing_;
i=1 i=0
+ asiloggdpe—; + (J(Glloggfat_1 + 0(7llogempt_1 + agjlogfing_; + &
Model 5:

k Kk k k
Aloggdp, = ay + Z a4 Aloggdp;_; + Z ayiAloggfci;_; + Z azijAlogemp,_; + Z ayiAloggexp_;

+ asiloggdpe—1 + aeJOggfcu-l + anlOgempt-l + asJOggeXpt-l + &

Esbutliinlesme analizinin  yapilmasi icin yukaridaki denklemlerden elde edilen
parametrelerle asagidaki hipotezler sinanmaktadir:

Hy:as = ag = a; = ag = 0 Esbiitiinlesme yoktur.
Hi:ag = o = a; = ag # 0 Esbiitiinlesme vardir.

Hipotez testinin sonuglarinin belirlenmesi icin hesaplanan F istatistikleri, Pesaran vd.
(2001)’de belirlenen alt sinir 1(0) ve st sinir (1) kritik degerleriyle karsilastirilir. Test
istatistiklerinin hesaplanan degeri st sinir | (1) kritik degerinden biiylkse, degiskenler
arasinda esbitunlesme yoktur olarak ifade edilen sifir hipotezi reddedilir ve degiskenler
arasinda esbitinlesme iliskisinin oldugu sonucuna varilir. Kiglik érneklemlerde Narayan
(2005)'te 6ngorilen kritik degerler, bliylik 6rneklemler icin Pesaran vd. (2001) tarafindan
hesaplanan kritik degerler kullanilmaktadir. Bu yaklasimin ardindan, ARDL Modeli'nden
turetilen bir Hata Duzeltme Modeli (ECM) olusturularak bilgi kaybi olmadan kisa ve uzun
donemli etkilerin ayni anda tahmin edilmesine izin verilmektedir. Degiskenler arasinda
esbitlinlesme iliskisinin tespit edilmesi halinde, kisa donem katsayilari asagidaki denklemler
yardimiyla elde edilmektedir:

Model 1:
Kk k Kk

Aloggdp, = oy + Z oy Aloggdp,_; + Z ayiAloggfei;_; + Z ozjAlogemp;_; + Z ay;Alogtransp;_;
i=1 i=0
+ asECM_; + &
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Model 2:
k Kk k k
Aloggdp; = o + z oy Aloggdpe—; + Z ayiAloggfciy_; + Z azjAlogemp,_; + Z ay;Alogeons,_;
i=1 i=0 i=0 i=0
+ asECM_; + &
Model 3:
k 3 k k
Aloggdp; = ag + Z oy Aloggdpe—; + Z ayiAloggfciy_; + Z azijAlogemp_; + Z ay;Alogtrav,_;
i=1 i=0 i=0 i=0
+ asECM_; + &
Model 4:
k 3 k k
Aloggdp; = o + Z a4 Aloggdpe—; + Z ayiAloggfciy_; + Z azijAlogemp_; + Z ay;Alogfing_;
i=1 i=0 i=0 i=0
+ asECM_; + &
Model 5:
k 3 k k
Aloggdp; = ag + Z a4 Aloggdpe_; + Z ayiAloggfciy_; + Z azijAlogemp_; + Z au;Aloggexpy_;
i=1 i=0 i=0 i=0

+ asECM_; + &

Bu denklemde ECM;_, degiskenine ait olan a5 katsayisi (hata dizeltme terimi), kisa
donemde olusan bir dengesizligin ne kadarinin uzun dénemde dizeltilebilecegini ifade
etmektedir. Bu katsayinin isaretinin negatif ve istatistiksel olarak anlaml olmasi
gerekmektedir (Bolik ve Mert, 2015).

Uzun donemli katsayilar ise asagidaki denklemler yardimiyla elde edilir:

Model 1:

k k k k
loggdpe = Bo + ) Builoggdp+ ) Baloggfciii+ ) Bsilogempy_;+ ) Bylogtransp,_; + &
i=1 i=0 i=0 i=0

Model 2:

k k k k
loggdpe = Bo + ) Byiloggdpei+ ) Bloggfeir i+ ) Bslogemp i+ ) Bylogeons, ; +&
i=1 i=0 i=0 i=

i 0

Model 3:

k k k k
loggdpe = Bo + ) Byiloggdpe+ ) Baloggfeir i+ ) Bylogempi+ ) Bylogtrave_; + 2
i=1 i=0 i=0 i=0

Model 4:

k k k k
loggdpe = Bo + ) Byiloggdp_+ ) Baloggfeir i+ ) Bslogemp i+ ) Bylogfin ; + 2,
i=1 i=0 i=0 i=0

Model 5:

k k k k
loggdp, = B, + Z Biiloggdp._i + ) Bailoggfei,_; + Z Bsilogemp,_; + Z Bailoggexpe_; + &
. L .

i=1 i i=0 i=0
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TUm asamalardan sonra diyagnostik testler yardimiyla modelde degisen varyans,
otokorelasyon, model kurma hatasi, hata terimlerinin normal dagilima sahip olup olmadigi,
degiskenlerin istikrarl olup olmadigi tespit edilmektedir.

4. Ampirik Sonuglar

Degiskenlere ait tanimlayici istatistiklerin ve zaman serisi grafiklerinin incelenmesinden
ardindan ARDL Modeli'nin ilk adimi olan birim kdk analizine gegilmektedir. Birim kok testleri,
degiskenlerin butiinlesme derecesinin belirlenmesi amaciyla yapilmaktadir. ARDL Modeli’'nin
tahmin edilebilmesi igin serilerin 1(0) veya (1) olmasi gerekmektedir. Calismada yer alan
degiskenlerin bitliinlesme derecesinin belirlenmesi icin Augmented Dickey-Fuller (ADF) birim
kok testi (Dickey ve Fuller, 1981) ve Phillips-Perron (PP) birim kok testi (Phillips ve Perron,
1988) uygulanmistir. Bu iki testin sifir hipotezi seride birim kdk vardir olarak ifade
edilmektedir. Hesaplanan t degeri, kritik degerden biyikse sifir hipotezi reddedilir ve seride
birim kok yoktur sonucuna ulasilir. Tablo 4’te ADF ve PP birim kok testinin sonuglari
gorilmektedir.

Tablo 4: Birim Kok Test Sonuglari (ADF ve PP Birim Kok Testleri)

Sabitli Trend ve Sabitli

t-istatistigi Olasilik degeri t-istatistigi Olasilik degeri
Degisken ADF PP ADF PP ADF PP ADF PP
loggdp -0,096 0,132 0,940 0,962 2,629 -2,484 0,271 0,332
Aloggdp -5,210%** -5,210%** 0,000 0,000 -5,150%** -5,150*** 0,001 0,001
loggfci -0,888 -0,850 0,776 0,788 -2,487 -2,553 0,331 0,302
Aloggfci -5,744%** -5,744%** 0,000 0,000 -5,615%** -5,615%** 0,000 0,000
Logemp -1,060 -1,761 0,716 0,390 -1,317 -1,698 0,861 0,725
Alogemp -4,438*** -4,580*** 0,001 0,001 -4,083** -4,316%** 0,017 0,010
logtransp -1,252 -1,252 0,636 0,636 -1,499 -1,710 0,805 0,719
Alogtransp -4,184** -4,104** 0,003 0,003 -4,224** -4,133** 0,012 0,015
logcons -0,830 -0,952 0,794 0,755 -2,613 -2,728 0,277 0,233
Alogcons -5,659%** -5,665%** 0,000 0,000 -5,747%%* -5, 747*%* 0,000 0,000
logtrav -1,870 -1,881 0,340 0,335 -0,122 1,363 0,991 0,999
Alogtrav -3,628** -3,419** 0,011 0,019 -4,197** -3,448* 0,013 0,065
logfin -2,336 -2,273 0,168 0,187 -2,353 -2,179 0,394 0,481
Alogfin -5,675%** -5,774%** 0,000 0,000 -5,859%** -6,749%** 0,000 0,000
loggexp -1,936 -1,973 0,311 0,296 -0,650 -0,713 0,967 0,962
Aloggexp -3,636** -3,636** 0,011 0,011 -4,091** -4,077** 0,017 0,017

Not: *, **, *** girasiyla %10, %5, %1 dlzeylerinde serilerin duragan oldugunu ifade etmektedir.

Tablo 4’te goriilen sonuclara gore, tim degiskenler birinci farkinda duragan yani I(1)’dir.
ADF ve PP testi sonuglari, ARDL Modeli’'nin 6n kosulu olan degiskenlerin 1(2) olmamasi
gerekliligini saglandigini gostermektedir.  Perron (1989), yapisal kirilmalar olan zaman
serilerinde geleneksel birim kok testlerinin glivenilir sonuclar vermeyecegini ifade etmistir.
Lee ve Strazicich (2003), Zivot ve Andrews (1992) yapisal kiriimali birim kok testinde kullanilan
ADF test tipi yerine LM tipi stratejisine dayanan iki kirilmali birim kok testini ortaya
koymuslardir (Lee, Strazicich, 2003). Lee ve Strazicich testinde elde edilen test istatistigi kritik
degerden bulyukse yapisal kirllmali birim koki ifade eden sifir hipotezi reddedilir (Lee ve
Strazicich, 2003; Lee ve Strazicich, 2004). Tablo 5’te Lee ve Strazicich yapisal kirilmali birim kok
testi sonuglari verilmektedir.
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Tablo 5: Lee ve Strazicich Yapisal Kirilmali Birim Kok Test Sonuglari

Degisken Sabitli Kirilma Tarihi Trend ve Sabitli Kinlma Tarihi

loggdp -2,696 1998-2010 -4,083 1999-2013
Aloggdp -4,805%** 1994-2002 -5,804* 1994-2001
loggfci -3,320* 2003-2010 -4,353 1999-2003
Aloggfci -5,745%** 1994-2002 -6,272** 1994-2001
logemp -1,455 1999-2010 -4,773 2003-2014
Alogemp -5,013%** 2003-2009 -5,791 1994-2007
logtransp -2,120 2003-2006 -4,574 2000-2013
Alogtransp -4,615%** 2003-2005 -6,633** 2001-2014
logcons -2,897 2000-2015 -5,003 1998-2008
Alogcons -7,266%** 1997-2000 -11,720*** 1996-2000
logtrav -2,238 2002-2015 -5,584 2002-2015
Alogtrav -3,313* 2001-2016 -6,681%* 1998-2016
logfin -3,617** 1995-2007 -4,817 1995-2006
Alogfin -6,741%** 1994-2006 -7,355%** 1997-2009
loggexp -2,979 1996-2009 -4,784 1998-2005
Aloggexp -4,628%** 1996-1998 -5,210 1994-1999

Not: *, ¥*, ¥*** grasiyla %10, %5, %1 duzeylerinde serilerin duragan oldugunu ifade etmektedir.

Lee ve Strazicich yapisal kirllmali birim kok testi sonuglarina gore de tiim degiskenler
birinci farkinda duragandir. Kirllma tarihlerinin genellikle Tirkiye ekonomisinde yasanan
krizlerin ardindan (1994-1998-2001-2008) geldigi gérilmektedir.

Bu asamadan sonra, modellerin gecikme uzunlugunun belirlenmesi gerekmektedir. Tablo
6’da bilgi kriterlerinin modeller icin 6nerdigi uygun gecikme uzunluklari gérilmektedir. Buna
gore tim bilgi kriterleri (LR test istatistigi: LR, son 6ngori hatasi kriteri: FPE, Akaike bilgi
kriteri: AIC, Schwarz bilgi kriteri:SC ve Hannan-Quinn bilgi kriteri: HQ) tahmin edilecek
modeller igin “1” gecikme sayisini 5nermektedir.

Tablo 6: Uygun Gecikme Uzunlugu
Model Gecikme Uzunlugu Bilgi Kriteri

Model 1 1 LR, FPE, AIC, SC, HQ
Model 2 1 LR, FPE, AIC, SC, HQ,
Model 3 1 LR, FPE, AIC, SC, HQ
Model 4 1 LR, FPE, AIC, SC, HQ
Model 5 1 LR, FPE, AIC, SC, HQ

Esbltinlesme analizine gecilmeden 6nce, tahmin edilen modellerin diyagnostik test
sonuglari Tablo 7’de verilmistir. Buna goére, tahmin edilen modellerde otokorelasyon veya
degisen varyans sorunu bulunmamaktadir. Ayrica hata terimleri normal dagilima sahiptir ve
model kurma hatasi bulunmamaktadir. Model parametrelerinin dengesini ve yapisal kirilma
olup olmadigini kontrol etmek igin kullanilan CUSUM grafikleri Ek 1’de verilmistir. CUSUM
grafikleri incelendiginde %5 giliven araliginda kritik sinirlarin asiimadigi goriilmektedir. Buna
gore model parametreleri duragandir ve yapisal kirillma yoktur.
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Tablo 7: Diyagnostik Test Sonuglari

Model 1 Model 2 Model 3 Model 4 Model 5

ARDL(1,1,0,1) ARDL(1,1,0,0) ARDL(1,0,1,0) ARDL(1,0,1,0) ARDL(1,0,1,0)
Breusch-Godfrey 0,761 1,078 1,262 1,168 2,035
Otokorelasyon (0,480) (0,359) (0,304) (0,331) (0,156)
Testi
Ramsey RESET 1,017 3,139 0,0006 1,197 0,120
Testi (0,325) (0,090) (0,980) (0,286) (0,732)
Jarque-Bera 1,567 0,175 0,346 0,750 0,318
Normallik Testi (0,456) (0,916) (0,847) (0,687) (0,852)
ARCH 0,002 1,978 0,314 1,120 0,107

(0,963) (0,171) (0,579) (0,300) (0,746)

CUSUM Duragan Duragan Duragan Duragan Duragan
CUSUM-Square Duragan Duragan Duragan Duragan Duragan

ARDL Sinir Testi sonuglari Tablo 8'de gorilmektedir. Tiim modeller igin hesaplanan Wald F-
istatistigi Pesaran vd. (2001)’in calismasinda yer alan kritik degerlerden biyik oldugu icin
“degiskenler arasinda esbitiinlesme yoktur” olarak ifade edilen sifir hipotezi reddedilir. Buna
gore tahmin edilen modellerin hepsinde degiskenler arasinda esbutlinlesme iliskisi
bulunmaktadir.

Tablo 8: Sinir Testi Sonuglari

k 1(0) 1(1) Wald F istatistigi
Model 1 3 3,65 4,66 24,881***
Model 2 3 3,65 4,66 25,075***
Model 3 3 3,65 4,66 37,474***
Model 4 3 3,65 4,66 27,671***
Model 5 3 3,65 4,66 32,222%%*

Not*, ¥*, *** grasiyla %10, %5, %1 duzeylerinde esbutlnlesme iligkisini ifade etmektedir.

Modellerdeki degiskenlerin kisa ve uzun dénem katsayilari ise Tablo 9'da gorilmektedir.

Tablo 9: Kisa ve Uzun Donem Katsayilari

Kisa Donem Katsayilari

Model 1 Model 2 Model 3 Model 4 Model 5
ECM (-1) -0,047%** -0,042%** -0,053*** -0,072%** -0,085%**
logtransp 0,043***
logcons 0,009
logtrav 0,023***
logfin 0,010%*
loggexp 0,031**
loggfci 0,288%** 0,307*** 0,294*** 0,309*** 0,288%**
logemp 0,079** 0,067 0,168*** 0,093** 0,174%***
Uzun D6nem Katsayilari

Model 1 Model 2 Model 3 Model 4 Model 5
logtransp 0,325
logcons 0,214
logtrav 0,445
logfin 0,149
loggexp 0,365*
loggfci 0,373 1,079* 0,507** 0,749*** 0,338
logemp 1,681 1,574 3,144 1,289 2,038**

Not: *, ¥*, ¥*** grasiyla %10, %5, %1 dizeyinde katsayilarin istatistiksel olarak anlamli oldugunu ifade etmektedir.
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Kisa donemde tasimacilik hizmetleri ihracati, seyahat hizmetleri ihracati, finansal hizmetler
ihracati ve mal ihracati ekonomik biliylime Uzerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif ydonde
etkilidir. insaat hizmetleri ihracatinin kisa dénemde ekonomik biiyiime {izerinde istatistiksel
olarak anlaml bir etkisi gozlemlenmemistir. Tim modellerde hata diizeltme terimi negatif ve
istatistiksel olarak anlamhdir. Uzun dénemde, yalnizca mal ihracatinin ekonomik biyiime
lizerinde pozitif ve istatistiksel olarak anlaml etkisi vardir. Hizmet alt sektorleri ihracatinin
uzun donemde ekonomik biiylime (izerinde istatistiksel olarak anlaml bir etkisi yoktur.

5. Sonug¢

Bu calisma, Tirkiye ekonomisinde hizmet alt sektérleri ihracatinin ekonomik biyime
Gzerindeki etkisini 1992-2020 dénemini kapsayan yillik verilerle ARDL Modeli’ni kullanarak
analiz etmeyi amaclamaktadir. Kisa dénemli analiz bulgulan tasimacilik, finansal hizmetler ve
seyahat sektorlerindeki ihracatin ekonomik biyimeyi pozitif yonde etkiledigini aciga
cikarmistir. insaat sektdrii ihracatinin ekonomik bilylime izerinde anlamli bir etkisi yoktur.
Kisa donemde tasimacilik sektoérl ihracatindaki %1’lik artis ekonomik biylime (zerinde
%0,4’luk bir artis saglamaktadir. Mal ihracatindaki %1’lik artis ise ekonomik blytime UGzerinde
%0,3’luk bir artisa yol agmaktadir. Tagimacilik sektori ihracati mal ticaretine kiyasla ekonomik
blylme Ulzerinde daha etkilidir. Uzun dénemli sonuglar hizmet alt sektérlerindeki ihracatin
ekonomik blylme Uzerinde etkisi olmadigini agiga cikarmistir. Mal ve hizmet sektori
ihracatinin ekonomik biylime Uzerindeki etkisini karsilastirmak amaciyla tahmin edilen
modelin analiz bulgulari, mal ihracatinin hem kisa hem de uzun dénemde ekonomik biylime
lizerinde pozitif etkiye sahip oldugunu agiga cikarmistir. Bu durum, Tiirkiye ekonomisinde
iDBH’nin uzun dénemde mal ihracati Gizerinden degerlendirilebilecegini gdstermistir. Analiz
bulgulari Aigheyisi (2020), Dixit ve Parveen (2020) ve Onose ve Aras (2021)'in galismalarinda
elde ettikleri IDBH’nin hizmet ihracati acgisindan yalnizca kisa dénemde gecerli oldugu
sonucunu desteklemektedir.

GCalismanin ampirik bulgulari, Tirkiye ekonomisinde uzun dénemde hizmet sektoriu
ihracatinin bliyime icin itici glic olmadigi ve 6demeler dengesindeki doviz kazandirici kalem
potansiyelinden yararlanilamadigi sonucunu agiga cikarmistir. Tirkiye gibi gelismekte olan
llkeler, hizmet ihracatinin ekonomik potansiyellerinden yararlanmak icin 6ncelikli olarak
teknolojik gelismeleri yakalamayi ve yerli endistrilere aktarmayi amaglamalidir. Ancak bu tdr
gelismeler fiziksel ve beseri sermayenin nicelik ve nitelik agisindan gelistirilmesine baghdir.
Ozellikle beseri sermaye kalitesinin artirilmasi, teknoloji transferinin kolaylasmasina ve
inovasyon adimlarinin daha gli¢lii atilmasina yardimci olacaktir. Bu adimlarin beraberinde
gelismekte olan Ulkeler kiiresel pazarda hizmet ihracatindan aldiklari payr artirma ve
ekonomik blylime yolunda kaynaklarini artirma imkanina sahip olacaklardir. Burada 6nemli
olan husus tim sektorlerin 6zendirilmesine yonelik politikalar izlemek yerine rekabet glicl
ylksek sektorlerin belirlenmesi ve kaynak aktariminin uluslararasi talep tarafindan
belirlenmesine izin verilmesidir. Uluslararasi ticarette karsilastirmali Gisttinliklere sahip olunan
hizmet sektorlerin belirlenmesi, ardindan yerli ve yabanci yatirnmlarin ilgili sektorlere tesvik
edilmesi gerekmektedir. ihracat iizerindeki tesvik miktarlarinin dogru sektoérler belirlenerek
yapilmasi, ihracat hacminin artmasina ve ulkenin uluslararasi pazarda daha rekabet¢i hale
gelmesine yardimci olacaktir. Politika yapicilar, hizmet ticaretinin daha liberal hale getirilmesi
icin yasal diizenlemelerle firmalarin 6nindeki goriiniir ve goriinmez ticaret engellerini
azaltmayi amaglamalidir. ihracati gesitlendirme amaclari dogrultusunda, 6zellikle bilgiye dayali
hizmet alt sektorlerinde uzmanlasmaya ve bilgi birikiminin artirilmasina yonelik adimlarin

201



Eskisehir Osmangazi Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi

atilmasi gerekmektedir. Ayrica, finansal sistemin bilgiye dayali sektérlerde kredi verme
kapasitesinin artirilmasina yoénelik ¢alismalarin tesvik edilmesi ve yasal sireclerin etkin
bicimde tekrar gbézden gecirilmesi gerekmektedir.

Gelecek ¢alismalarda Tirkiye ekonomisinde hizmet ihracati-ekonomik biyime iliskisi
asimetrik etkiler de ele alinarak incelenebilir. Ayni zamanda bilgiye dayal diger hizmet
sektorlerinin ekonomik blylime tzerindeki etkisi arastirilabilir.
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Extended Summary

The Effect of Transportation, Construction, Travel and Financial Services Exports on Economic Growth: The Case of
Tirkiye

The relationship between exports and economic growth has been widely discussed in the theoretical and empirical literature
within the context of the Export-led Growth Hypothesis (ELGH) and Endogenous Growth Theory. These theories suggest that exports
positively affect long-term economic growth. According to this hypothesis, economic growth is dependent on increases in the amount
of labor and capital, as well as on increases in exports due to the multiplier effect (Onose and Aras, 2021). Economists have argued
that exports can increase a country's comparative advantage, paving the way for economies of scale and the technical progress in
production. Furthermore, exports also increase the import of capital goods and inputs because they provide foreign currency for the
country (Priyankara, 2018). Gabriele (2006) stated that exports' positive effect on economic growth decreased after the 1990s, but
this was due to the components of goods exports.

With the acceleration of technological developments and the reduction of trade barriers, the trade of services has become more
accessible, and services have become the subject of international trade more frequently. Services sector trade has been taken into
close focus by policymakers and academics since the GATS agreement signed by the member countries of the World Trade
Organization in 1995. Services trade has various channels that affect a country’s economic situation. These channels include
stimulating other industries through forward and backward linkages, disseminating knowledge, promoting research and development,
human capital, foreign exchange earnings, job creation, promoting new infrastructure investments, and economies of scale. The
services sector trade is the main driving force of economic growth in developing economies (Kaliappan et al.,2017; Mishra et al.,
2011).

As in any country, developments in the services sector in the Turkish economy have gained momentum, especially in the last 20
years. According to the Balance of Payments Analytical Presentation, the total services export revenue in the Turkish economy in 2022
was 89.989 billion US dollars, while the total service imports were measured as 40.185 billion US dollars. Services trade provides a
surplus in the balance of payments. In the same year, goods export revenue was 253.379 billion US dollars and imports as 343.098
billion US dollars. From this point of view, developing countries such as Tirkiye should focus on services trade to overcome the
chronic current account deficit problem.

The importance of exports as an engine of economic growth has been a source of ongoing debate in economic growth literature.
Policymakers and researchers have frequently discussed the effect of exports on economic growth. While some empirical studies have
found a positive relationship between exports and economic growth, supporting IDBH (Balassa, 1978; Dar et al., 2013; Herrerias and
Orts,2010; Tang and Abosedra, 2019; Parida and Sahoo,2007), other studies found a negative relationship between variables (Akbar et
al., 2000; Choong et al., 2005; Dreger and Herzer,2013). In some studies, there was no significant relationship between these two
variables.

Studies examining the causality relationship between exports and economic growth have concluded that exports are the cause of
economic growth (Dash, 2009; Kalaitzi and Chamberlain,2020:short term; Saad, 2012), economic growth is the cause of exports
(Abbas, 2012; Baharumshah and Rashid, 1999; Popovici and Cdlin,2016), there is a bidirectional causality relationship(Awokuse, 2005;
Ding and Gokmen, 2019; Shan and Sun, 1998), and there is no causality relationship (Kalaitzi and Chamberlain,2020:long term; Tang,
2006). There is no consensus in the literature regarding the relationship between exports and economic growth. Ee (2016) stated that
the difference in the analysis periods, measurement differences in the variables, and different alternative assumptions could cause
different study results.

In the literature, the effect of services exports on economic growth in the Turkish economy has been analyzed mainly by
considering sub-sectors. There is no consensus regarding these studies. To the best of our knowledge, no study deals with the export
of services subsectors in the Turkish economy and compares them with the trade of goods. This study contributes to the existing
literature.

This study examines the effect of services sector exports (in terms of subsectors) on economic growth in the Turkish economy
and compares it with the impact of goods exports. For this purpose, the effects of transportation, construction, travel, and financial
services exports and goods exports on economic growth were analyzed using five different ARDL Models for the 1992-2020 period. In
this direction, it was concluded that the series is not 1(2) using ADF and PP unit root tests. Subsequently, a cointegration relationship
was obtained in all models established by the ARDL Bounds Test analysis. Finally, the variable coefficients in the models were obtained
for the short and long terms.

Analysis findings show that exports of transportation, travel and financial services have a positive and statistically significant
effect on economic growth in the short term. Construction services exports do not significantly affect economic growth in the short
term. The long-term results reveal that exports in the services subsectors have no significant effect on economic growth. Goods
exports have a positive and statistically significant impact on economic growth in the short and long terms. In conclusion, the analysis
findings show that we can only evaluate the Export-led Growth Hypothesis in the Turkish economy based on exports of goods in the
long term. The results support the findings of Aigheyisi (2020), Dixit and Parveen (2020), and Onose and Aras (2021).

The empirical findings of this study have revealed that, in the long term, the services sector export in the Turkish economy has
yet to be able to take advantage of its potential as a driving force for growth and a source of foreign exchange earnings in the balance
of payments. Developing countries such as Turkiye should catch up with technological developments and transfer technology to
domestic industries to take advantage of the economic potential of services exports. However, such developments depend on
improving both the quantity and quality of the physical and human capital. Improving the quality of human capital will help increase
technology transfer and take more decisive steps towards innovation. By adopting these steps, developing countries can increase their
share of services exports in the global market and enhance their economic growth.

209



Cimen, Z. ve Kutlu, D. (2023). “Tiirkiye Dis Ticaretinde Ulke Bazli Yogunlasma (Cesitlendirme) Analizi: Sanghay
isbirligi Orgiitii”, Eskisehir Osmangazi Universitesi iiBF Dergisi, 18(1), 210 — 228.

Doi: 10.17153/oguiibf.1258420

Basvuru: 01.03.2023 Kabul: 20.03.2023

Arastirma Makalesi/Research Article

Tiirkiye Dis Ticaretinde Ulke Bazli Yogunlasma (Cesitlendirme)

Analizi: Sanghay isbirligi Orgiitii
Zeynep Cimen?

Didem Kutlu?

Tirkiye Dig Ticaretinde Ulke Bazh Yogunlagma
(Cesitlendirme) Analizi: Sanghay isbirligi Orgiitii

Country-Based Concentration (Diversification) Analysis
in Turkey's Foreign Trade: Shanghai Cooperation
Organization

0Oz

Galismanin amaci, Tirkiye dis ticaretinde ulke bazh
yogunlasmayi (gesitliligi) Sanghay isbirligi Orgitu Gyesi
Rusya, Cin, Kazakistan, Kirgizistan, Tacikistan,
Ozbekistan, Pakistan, Hindistan ve iran ulkeleri
temelinde Olgmektir. 2012-2021 doénemini kapsayan
calismada Gini-Hirschman indeksi kullanilmistir. Veriler,
Uluslararasi Ticaret Merkezi veri tabanindan elde
edilmistir. Calismanin bulgular Tirkiye’nin iran ve Cin’e
yaptigi ihracatta Urlin cesitliligini arttirmada oldukga
basarili oldugunu; iran, Hindistan, Ozbekistan, Tacikistan
ve Rusya’dan yaptig ithalatta ise driin gesitliligini ciddi
olarak arttirdigini géstermektedir.

Abstract

The aim of the study is to measure the country-based
concentration (diversity) in Turkey's foreign trade on the
basis of the Shanghai Cooperation Organization
members Russia, China, Kazakhstan, Kyrgyzstan,
Tajikistan, Uzbekistan, Pakistan, India and Iran. The Gini-
Hirschman Index was used in the study covering the
period 2012-2021. Data were obtained from the
International Trade Center database. The findings of the
study suggest that Turkey is quite successful in
increasing the product variety in Turkey's exports to Iran
and China; it shows that Turkey has seriously increased
the product variety in the imports from Iran, India,
Uzbekistan, Tajikistan and Russia.

Anahtar Kelimeler: Dis Ticaret, Yogunlagma, Gini-

Hirschman indeksi, Sanghay isbirligi Orgiiti

Keywords: Foreign Trade Concentration, Gini-Hirschman
Index, Shanghai Cooperation Organization

JEL Kodlari: B27, F13

JEL Codes: B27, F13

Arastirma ve

Yayin Etigi Bu galisma bilimsel arastirma ve yayin etigi kurallarina uygun olarak hazirlanmistir.
Beyani
Yazarlarin
Makaleye Olan Yazar 1'in makaleye katkisi %60, Yazar 2'nin makaleye katkisi %40'tir.
Katkilan
Cikar Beyani Yazarlar agisindan ya da tgiinci taraflar agisindan galismadan kaynakl gikar ¢atismasi bulunmamaktadir.

1 Opr. Gor. Dr.,, Akdeniz Universitesi,

zaktas@akdeniz.edu.tr

Sosyal

Bilimler

Meslek Yiksekokulu, Pazarlama ve Reklamcilik,

2 Dr. Ogr. Uyesi, Akdeniz Universitesi, Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu, Seyahat-Turizm ve Eglence Hizmetleri,

didemkutlu76@yahoo.com

210


mailto:zaktas@akdeniz.edu.tr
https://orcid.org/0000-0003-0959-5314
mailto:didemkutlu76@
https://orcid.org/0000-0003-0959-5314
https://orcid.org/0000-0003-3354-5202

Nisan 2023, 18 (1)

1. Giris

Gelismekte olan ulkelerin bilyiik oranda katihmiyla, 1980 sonrasi ticari entegrasyonlar
artmistir. 1980'li yillarin ortalarindan itibaren gelismekte olan dlkeler liberallesmeye yonelmis,
hizli biyime yoluyla kiiresel pazarlara entegre olmaya ¢alismislardir. 1980’li yillarda hizlanan
kiresellesme olgusuyla Diinya’da Ulkeler arasi sinirlar 6nemini kaybederken Ulkelerin karsihkli
bagimhhg artmis ve teknolojik ilerlemelerle birlikte kiresel bir degisim siirecine giren Diinya
hizla butiinlesmistir (Kaya ve Aydemir, 2011: 15; Saricoban ve Késekahyaoglu, 2017: 425). Bu
sirecte gelismekte olan dlkelerin 1980°li yillarin ortalarindan itibaren liberal politikalara
yonelmeleri, dis ticarette artisa bagh olarak hizli blyumelerine ve diinya pazarlari ile
bitinlesmesinin yolunu agmistir. Kiiresel ekonominin dinamiklerinin degismesine bagl olarak
gelismekte olan dlkeler, bugiin diinya gelirinin yarisindan fazlasini olusturmaktadirlar (Reddy,
2018). Sovyet Sosyalist Cumhuriyet Birligi (SSCB)’'nin 1991 yilinda dagilmasi, kiresel
ekonomide ve Avrasya bolgesinde dengelerin degismesine yol agtigi gibi kiiresel ekonominin
kontrolliniin Amerika Birlesik Devletleri (ABD)'ne gecmesine neden olmustur. SSCB’nin ¢okisu
ile bdlgede Kazakistan, Kirgizistan, Ozbekistan, Tacikistan ve Tiirkmenistan bagimsizliklarini
kazanmistir. 1991 yilinda SSCB’nin ¢okusu ile bolgede ABD ve Cin’in yavas yavas etkin olmaya
baslamasiyla (uyusturucu Uretimi ve ticareti, asiri dini faaliyetler, vs.) ekonomik bunalimlar,
siyasi gerginlikler ve glvenlik sorunlari artmistir. SSCB’nin varisi olan Rusya, Avrasya’da
hakimiyetini kaybetmek istememektedir (Frost, 2009: 83). Kiresel ekonomideki gelismelere
uyum saglama ve menfaatler Rusya ve Cin’i, Avrasya’da rekabetten daha ¢ok is birligine
yoneltmistir (Aydogan, 2021: 137). Orta Asya'nin 1990’ yillardan itibaren diger Asya
tlkeleriyle olan ticari iligkileri istikrarli bir sekilde artmis, hatta bazi durumlarda, karsilagtirmal
olarak, Bati ile olan ticari iliskilerde birbirlerine rakip olmuslardir (Contessi, 2016: 3-4). Bu
cercevede Rusya ve Cin, enerji kaynaklari agisindan zengin olan bdlgede aralarinda baris ve
givenligi saglamak, is birligini tesvik etmek icin Rusya, Cin, Kazakistan, Kirgizistan ve
Tacikistan’in bir araya gelmesiyle 1996 yilinda “Sanghay Beslisi’nin” kurulmasinda etkin rol
oynamistir (Ormeci ve Kisacik, 2021: 5). Bu besli temel de Cin ve Rusya arasindaki iliskileri
gelistiren bir olusum olup, bodlgede gilivenligi arttirici ve karsilikli glivene dayanan,
silahsizlanma ve is birligine dayali yeni bir kiiresel bakis ortaya koymaktadir (Al-Qahtani, 2006:
129). Si0, Avrasya’da yeni bir bdlgeselcilik bicimi yaratmis, bolgesel 6zel bir érgiittiir (Alberto,
2012: 3). Orgiitiin, ortaya cikisini daha iyi anlamak icin 6rgitiin kurulusunda yer alan Cin ve
Rusya’nin tarihi ge¢cmisini iyi anlamak gerekir (Eren, 2017: 79). Besli, Avrasya'da yer alan
hikUmetler arasi bir kurulus olup, temel amaci, Rusya'nin eski devletleri ile Cin arasindaki sinir
anlasmazliklarini ¢ezmektir (Alberto, 2012: 2). 2001 yilinda Ozbekistan’in katilimiyla iiye sayisi
6 olan besli, Si0’ye déniismistiir. Rusya, SSCB dagilmasindan sonra Avrasya’da hakimiyeti
isterken, tek kiiresel glic olan ABD’ye karsi hizli biiyliyen ekonomisi ile rakip olmak isteyen Cin,
enerji kaynaklari agisindan zengin olan bélgede var olmak istemektedir (Aydin, 2015: 1-2).
ABD, bolge llkeleri ile askeri, politik ve ticari baglantilar gelistirerek, Cin’in “Kusak Yol
Girisimi'nin glizergahi Gzerinde yayllmaciligini engellemeye calismaktadir (Demir, 2021). Cin
ve Rusya gibi iki bliylk glicin Avrasya kitasinda, ABD’nin liderligindeki tek kutuplu diinya
diizenine karsi Si0, dnemli bir is birligi olarak kabul edilmektedir. Temeli 1996’da atilan 6rgiit,
gecen zaman igerisinde bolgedeki bazi devletlerin iye olmasiyla sayisal ve cografi olarak
genislemis ve kiresel sistemde bilinirliligi arttirmistir (Aydogan, 2021: 147). 2004 yilinda
Mogolistan’a, 2005 yilinda iran, Pakistan ve Hindistan’a gdzlemci lilke statiisii ve Beyaz Rusya
ve Sri Lanka'ya diyalog ortagl statlisii verilmistir. 2012 yilinda ise, Afganistan ve Turkiye,
gozlemci lilke ve diyalog ortagi statlist kazanmistir. Verilen gézlemci ve diyalog ortagi statileri
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ile $I0, ABD’ye karsi Cin-Rusya is birligi gériinimiinden uzaklasarak, kitanin geneline yayilan
bir gériinim sergilemektedir. SiO liderliginde Cin’in Rusya, Kazakistan, Tacikistan sinirlarinda
tarihi sinir anlasmazliklar ¢éziime kavusmustur (istikbal, 2022). Orgiit, giinimiizde Cin’in
ekonomik blylimesinin bir yansimasi gibi goériinmektedir. Jeo-stratejik, politik ve ekonomik
etkileri olan 6rgiite, 2017'de Pakistan ve Hindistan, 2021 yilinda ise iran katilmistir. Orgiit,
bugiin yaklasik 36 milyon km ylzoélgiimii ile Avrasya’da topraklarinin bayak bir kismina ve 3,3
milyar nifusu ile dinya ekonomisinde 22,5 milyon dolar ekonomik buyuklige sahiptir
(Joobani, 2013: 1-2; INSAMER). Ortaya cikis gerekgesi bdlgede baris ve glvenligi saglamak
olan orgut, ginimuzde siyasi, kilturel ve ekonomik is birliklerinde de 6nemli bir gérev
Ustlenmektedir. Bu dogrultuda diyalog ortagi ve gézlemci iilkeler ile IO, biiylimektedir.

ABD’de 2007 yilinda baslayan ve daha sonra ABD sinirlari disinda etkili olan kiresel finans
krizi, uluslararasi ticarette ciddi talep daralmasina yol agmistir. Bu krizden, Tirkiye'nin
ihracatinda yaklasik %50 gibi yiliksek bir paya sahip olan Avrupa Birligi (AB)’in de yasanan talep
azalmasi nedeniyle Tirkiye dis ticareti olumsuz etkilenmistir. Bu durum Turkiye'yi, ihrag
Urinleri ve ihracat pazarlarinda Ulke, Glke gruplari ve bdlgesel yeni pazarlar arayislarina
siiriiklemistir (Cimen, 2022: 87-88; Ozkardes, 2016: 30-31). Batiyla iliskilerinde sikintili giinler
yasayan Tirkiye, Si0’ye iiye olarak dis politikada kendisine yeni bir alan agmak istemektedir.
2016 yihinda AB iliskilerinde sikinti yasayan Tirkiye, dis ticarette yeni pazar arayislarina
yonelmis ve benzer kiiltire, tarihe ve soy acgisindan ayni baglara sahip olmasi Tiirkiye'nin
Si0’ye ilgisini arttirmistir. 2008 yilinda Dusanbe Zirvesi’nde, “SIO Diyalog Ortakhig Statiisi”
alan Tirkiye, Haziran 2012 tarihinde Pekin’de gerceklestirilen $i0 Devlet Bagkanlar
Zirvesi'nde de oybirligiyle Turkiye’nin Diyalog Ortakhg kabul edilmistir. Tiirkiye’nin Si0’niin
Diyalog Ortagl Statlisii Taninmasina iliskin 2013 tarihli Muhtirasi, Mayis 2017’de Resmi
Gazete'de yayimlanmis ve i¢ hukuk onay siireci tamamlanmistir. Diyalog Ortagi Statiisi, SI0 ile
Tirkiye arasinda basta bolgesel givenlik, terérle micadele, uyusturucu kagakgiligl ve organize
suglarin 6nlenmesi; kultiirel ve ekonomik konular basta olmak Uzere gesitli alanlarda is
birliginin gelistirmesi esasina dayanmaktadir (T.C. Disisleri Bakanligi). Bolgedeki tlkelerle tarih,
kiiltiir ve soy bagi olan Tirkiye icin SiO ilkeleri, sahip olduklari petrol-dogalgaz rezervleri ile
Tirkiye icin 6nemli firsatlar yaratmakta birlikte, kaynak ve pazar bakimindan Tirkiye dis
ticaretini olumlu etkileyecek gérinmektedir. Turkiye'nin Avrasya’da benzer kiiltire, tarihe ve
soya sahip oldugu ulkelerle iliskilerini kuvvetlendirmesi ayni zamanda s6z konusu cografyada
yer alan Cin ve Rusya ile iliskilerinde istikrari saglayabilmesi agisindan da bliylilk 6nem arz
etmektedir (Abdullah, 2019: 109-110).

2. Dis Ticarette Yogunlasma ve Gini-Hirschman indeksi

Ulkelerin ekonomik giiclerinin gdstergesi olan ticari iliskiler, gegmisten giiniimiize kadar
farkh sekiller ve Grlnler ile yapilmaktadir (Tunali ve Aytekin, 2017: 103; Aydiner, 2018: 91). Dis
ticarette yogunlasma, tlkelerin ticari iliski icerisinde oldugu Ulkelerin sayisina ve bu Ulkeler ile
ticaretinin hacmine bagl gériinmektedir (Hirschman, 1945: 98). Trade Map 2021 yili verilerine
gore Turkiye’nin ihracatinda ilk 10 sirada yer alan Ulkelerin (sirasityla Almanya, ABD, Birlesik
Krallik, italya, Irak ispanya, Fransa Hollanda, israil ve Rusya Federasyonu) toplam ihracat
icerisinde payi %47,95'tir. Turkiye'nin ithalatinda ilk on sirada yer alan ulkelerin (sirasiyla Cin,
Rusya Federasyou, Area Nes-Bilinmeyen Bolge, Almanya, ABD, italya, Hindistan, Fransa, Kore
Cumbhuriyeti, ispanya) toplam ithalat igerisinde payi %59,63’tiir (Trade Map).

Ticarette belirli bir Grin veya ulke/llke grubunun hakim olmasi anlamina gelen
yogunlasma, bir tlkenin baska bir llke veya llke toplugu ile yaptigi ticaretin yogunlugunu
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gostermektedir (Ayranci, 2009: 8). Dis ticaret analizlerinde énemli bir gosterge olarak kabul
edilen “yogunlasma degerleri”, bir Glkenin dig ticaretinde sektor ve Ulke duzeyinde gesitliligini
gostermektedir (Erkan ve Sunay, 2016: 1824). Yogunlasma degerlerinin ylksek olmasi, o
Ulkenin dis ticaretinin az sayida sektor ve llke ile yaptigini ve dis ticarette ilgili Glkelerin
payinin yiksek oldugu anlamina gelmektedir (Soyyigit ve Dogan, 2019: 167).

Gegmisten bugiline dis ticarette yogunlasma ile ilgili Yogunlagma Orani, Hirschman-
Herfindahl indeksi, GH indeksi gibi cesitli indeksler gelistirilmis olup, bu calismada yogunlasma
derecesinin belirlenmesinde genel kabul géren GH indeksi kullanilmistir. GH indeksi anlagilir
olmasi ve etkinligi nedeniyle bilimsel arastirmalarda sik¢a kullaniimaktadir (Bashimov,
2020:47-48). Ayrica dis ticarete konu tiim sektorleri iceriyor olmasi nedeniyle GH indeksi,
Yogunlasma Oranlari indeksine gére daha giivenilir kabul edilmektedir (Saracoglu, 2017: 162).
GH indeksine gére dis ticarette yogunlasma, ihracat ve ithalat Yogunlasma indeksi olarak iki
farkli sekilde hesaplanabilmektedir. ihracat Yogunlasma indeksi matematiksel olarak asagidaki
gibi gosterilmektedir (Sarigoban ve Késekahyaoglu, 2017: 436);

Ci, t donemindeki ihracat yogunlasma indeksini,
Xkt, t donemindeki k mali ihracatini,
Xt, t donemindeki toplam ihracat degerini gostermektedir.

ithalat Yogunlasma indeksi matematiksel olarak asagidaki gibi gésterilmektedir (Sarigoban
ve Késekahyaoglu, 2017: 436);

Ctm, t donemindeki ithalat yogunlasma indeksini,
Mk, t donemindeki k mali ithalatini,
M, t donemindeki toplam ithalat degerini gbstermektedir.

indeks, “0-100” arasinda bir deger almaktadir. indeks “100”e yaklastik¢a ihracatin/ithalatin
sadece birkag sektorde yogunlastigi (cesitliligin azaldigi) ve “0”a yaklastik¢a ihracat/ithalatin
daha fazla sektorde yogunlastigi (cesitliligin arttig1) anlamlari g¢ikarilmaktadir (Sarigcoban ve
Kosekahyaoglu, 2017: 437).

3. Literatiir Taramasi

Gelismekte olan Ulkelerin ¢ogunlugu 1980°li yillardan sonra liberallesmeye ydnelerek
kiresel ekonomi ile bitlinlesmeye c¢alsirken dis diinyadaki gelismelerden olumsuz
etkilenmemek icin ticari iliskilerinde cesitlilige yonelmislerdir. Ulkelerin ihracat ve
ithalatlarinda belli Griin ve pazarlara bagl kalmasi yasanacak dis soklarda ekonomilerinin
zayiflamasina yol acacaktir. Literatlrde bir tlkenin dis ticaretinde (ihracat ve ithalat) Grin ve
tilke bazli yogunlasmasinda ortaya cikan degisimi degerlendirmede genellikle GH indeksi
kullanilmaktadir. Tirkiye’nin dis ticaretindeki degisimleri incelemek icin GH indeksi
kullanilarak ¢ok sayida ¢alisma yapilmistir.
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Ergiin (1991) ve Yavuz Cil (2000), ihracatta mal gesitliliginin arttigi ancak cografi cesitliligin
degismedigi bulgusuna Togan (1994) bu kez ithalat igin ulagsmistir. Ancak 1980’li yillarda liberal
ekonomiye gegisle birlikte ihracatin yapisinda ortaya c¢ikan degisime bagl olarak irln
cesitliligindeki artisin, Yildiz ve Delice (2001) 1990°li yillarda azaldigi bulgusuna ulagmistir.
Tirkiye, dis ticaretinde ¢ok dnemli bir yere sahip olan AB ile 1995'te Gimriik Birligi (GB)
Anlasmasi imzalamistir. 1 Ocak 1996’da yurirlige giren GB Anlasmasi sonrasi Késekahyaoglu
(2007), Turkiye’nin 1980’lerden itibaren ithalatinda Grin gesitliliginin az oldugunu gosterirken
ihracatin yapisinda ¢ok énemli degisikliklerin yasandigini ortaya koymaktadir. Yasanan yapisal
degisimlerin bir sonucu olarak Seymen, Bilici ve Sanlisoy (2009), dis ticarette dlke gesitliliginin
arttigi bulgusuna ulagsmiglardir.

1980’li yillarda hizlanan kiresellesme olgusuyla birlikte tlkeler arasi sinirlar kaybolmus ve
Dinya hizla batlanlesmistir. ABD’de 1998 baslayan ve diger ulkelere de yayilan kiresel finans
krizi, 1999'da Turkiye'yi de etkilenmistir. Azglin ve Takim (2015) Tiirkiye'nin dis ticaretinde
mal gesitliliginin ve dis ticaretinin olduk¢a duragan bir seyir izledigi sonucuna ulagmistir. Dis
ticarette Urlin ve Ulke bazinda gesitlilige yonelen Turkiye'nin, Erkan ve Sunay (2016) Grlin ve
pazar cesitliligin arttigini ortaya koymaktadir. Bashimov (2017), Tirkiye'nin Orta Asya
tUlkelerine yaptigi ihracatta trin ve Ulke bazh gesitliliginin distk oldugu bulgusuna ulasirken
2020 yilinda yapmis oldugu calismada Baltik Ulkelerine yapilan ihracatta Grin bazinda
yogunlasma dizeyinin orta derecede oldugu ve cesitliligin giderek arttigini géstermektedir.
Sahin ve Qukuryurt (2022), Rusya’ya yapilan ihracatta lriin gesitliliginin son yillarda arttigini
ortaya koymaktadir.

Tiirkiye’nin SiO ile dis ticaretini incelemek igin cok sayida calisma yapilmistir. Oz ve Erasa
(2013), Turkiye’nin dis ticaretinde S$i0’niin AB’ye bir alternatif olmaktan ¢ok Tirkiye’nin dis
politikada cesitlilige yonelisi olarak degerlendirmektedir. Ulkeler arasi ticari iliskilerde uzaklik
etkili olup Isik (2016), Tiirkiye ve SiO iilkeleri arasindaki dis ticarette gayrisafi yurtici hasila,
nufus, ortak dil, ortak ekonomik entegrasyona uyelik degiskenlerinin taraflar arasindaki dis
ticareti olumlu etkilerken uzakhginin olumsuz etkiledigini gostermektedir. Hepaktan (2017) ve
Ozalp (2019), Tirkiye ile SiO (lkeleri arasindaki dis ticaretin gelismesinin hem Tiirkiye hem de
bolge ekonomileri icin 6nemine dikkat cekmektedir. Ancak Mere ve Goksu (2022), Tiirkiye icin
$i0’niin AB’nin alternatifi olamayacagi sonucuna ulasmislardir.

Bu calisma, Tirkiye ile SIO ulkeleri arasindaki dis ticareti GH indeksi ile inceleyen ilk
calisma olma 6zelligine sahiptir. Anlasilir ve etkin olmasi, dis ticarete konu olan tim sektorleri
icermesi nedeniyle bilimsel arastirmalarda sikga tercih edilen GH indeksinin kullanildigi bu
calismada, Tirkiye ile SiO Ulkeleri arasindaki dis ticarette yogunlasma (cesitlilik) sektorel
bazda ayrintili olarak incelenmektedir.

4. Uygulama ve Bulgular

Bu calismada Tirkiye'nin SiO (lkeleri ile dis ticaretinde yogunlasma degerlerinin
dlgiimiinde literatiirde genel kabul géren GH indeksi kullaniimistir. Tiirkiye’nin SiO lkeleri ile
ihracat ve ithalatinin yogunlasma (cesitlenme) degerleri 2012-2021 dénemi icin incelenmistir.
Calismada, Trade Map? istatistikleri kullanilmis olup, Harmonised System (HS)’e gore iki haneli
Grlin siniflandirmasi esas alinmistir. Trade Map veri tabaninda yer alan 99 Urin grubunun

3“Diinya Ticaret Orgiitii ve Birlesmis Milletler Kalkinma Programi (UNDP) araciligiyla Birlesmis Milletler’in teknik is
birligi kurulusu olan Uluslararasi Ticaret Merkezi (International Trade Center- ITC) tarafindan 2001 yilinda, dis ticaret
ile ilgili kurum ve firmalara yardim etmek amaciyla gelistirilmis web tabanli bir hizmet saglayicidir” (Boga, 2021: 1).
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siniflandirilmasi sonucu olusturulan, 41 Grin grubu igin ihracat ve ithalat yogunlasma
katsayilari Tablo 1 ve Tablo 2’de yer almaktadir. Tiirkiye'nin 6rgiite iye olan her bir {lke ile dig
ticaretinin rin bazl yogunlagsmasi (cesitlenmesi) incelenmektedir. GH katsayisindaki artiglar
Urin yogunlasmasinin arttigini (cesitlenmenin azaldigini) gosterirken, katsayidaki disusler ise
yogunlasmanin azaldigini (cesitlenmenin arttigini) géstermektedir.

Tablo 1, Tirkiye'nin SIO (lkelerine ihracatinda ilke bazli yogunlasma katsayilarini
gostermektedir. Tablodan, Tirkiye'nin SiO lkelerine ihracatinda 2021 yili GH indeks
degerlerine gére iriin gesitliliginde birinci sirada iran (25,78), ikinci sirada Tacikistan (27,49),
UglncU sirada Hindistan (28,26), dérdinci sirada Rusya (29,03), besinci sirada Kazakistan
(33,07), altinci sirada Cin (34,43), yedinci sirada Pakistan (38,16), sekizinci sirada Ozbekistan
(39,54) ve dokuzuncu sirada Kirgizistan’in (44,72) yer aldigi anlasiimaktadir. 2012-2021
déneminde Cin’e yapilan ihracatta GH indeks degerindeki biiyiik bir diisiis izlenmekte olup, bu
durum Urin cgesitliliginin  zaman igerisinde onemli derecede arttigini gostermektedir.
Tirkiye’nin Tacikistan’a yaptig ihracatta GH indeks degeri ufak dalgalanmalar gdsterse de
2018-2021 yillari arasinda istikrarh bir sekilde azalmis olup ihracatta uriin gesitliliginin arttigini
gdstermektedir. Tiirkiye’nin Rusya, Kazakistan, Kirgizistan, Ozbekistan, Hindistan ve Pakistan’a
yaptigl ihracatta GH indeks degeri 2012-2021 déneminde kiigiik artis ve azalislar gdstererek,
dalgal bir seyir izlemektedir.

Tablo 1: Tiirkiye’nin SiO Ulkelerine ihracatinin Ulke Bazli Yogunlasma Katsayilari

Ulkeler 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Cin 46,88 48,04 44,89 44,13 43,69 43,96 40,25 37,77 34,45 34,43
Rusya 30,80 30,73 30,02 34,20 29,38 31,38 30,10 29,30 30,97 29,03
Kazakistan 28,87 26,94 27,38 27,77 28,01 29,76 32,00 29,92 29,85 33,07
Kirgizistan 36,29 34,52 34,56 40,58 47,78 45,80 43,74 45,18 43,40 44,72
Tacikistan 27,81 27,46 27,67 27,51 29,50 28,10 30,48 29,17 28,17 27,49
Ozbekistan 31,00 30,62 32,60 36,14 34,36 37,09 38,08 37,48 38,24 39,54
Hindistan 33,56 26,25 25,84 32,12 27,45 29,27 28,16 27,46 27,33 28,26
Pakistan 29,80 36,20 39,42 30,73 31,06 33,51 32,39 30,65 31,30 38,16
iran 66,67 41,21 29,85 32,50 39,54 28,86 28,01 26,84 29,21 25,78

Tablo 2, 2012-2021 déneminde Tirkiye'nin $i0 (lkelerine ihracatinin temel sektére gére
dagihmini gostermektedir. Turkiye’nin Cin, Rusya, Kazakistan, Kirgizistan, Tacikistan,
Ozbekistan, Hindistan, Pakistan ve iran’a yaptigl ihracatta sanayi sektéri ilk sirada yer
almaktadir. Cin’e yapilan ihracatta mineral maddeler sektoriiniin payi giderek azalirken sanayi
sektériinin payi artis egilimi gostermektedir. Sanayi sektorinin payl ise 2012 yilinda
%32,78'den 2021 yilinda %45,40’a gikarken mineral maddeler sektériiniin payr 2012 yilinda
%64,61'den 2021 yilinda %44,76’ya gerilemistir. Tlrkiye mineral maddeler ihracatinda Cin
pazarini kaybediyor gdriinmektedir. Rusya ve Iran’a yapilan ihracatta tarimsal Uriinler
sektorlinlin payi artarken, sanayi sektoriiniin payi giderek azalmistir. 2021 yili itibariyle Cin,
Rusya ve iran disinda kalan SiO iilkelerine yapilan ihracatta sanayi sektdriiniin payi ise %90'1n
Uzerindedir.
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Tablo 2: Turkiye'nin SiO Ulkelerine ihracatinin Sektérlere Gére Dagilimi (%)

Sektorler 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Tarimsal Uriin. 2,61 1,85 2,64 5,01 5,28 5,22 4,77 8,57 7,62 9,85
~ Mineral Madd. 64,61 66,28 60,73 5813 57,16 57,05 50,71 48,76 4455 44,76
O sanayi 32,78 31,87 36,64 36,85 37,56 37,73 44,52 42,66 47,83 45,40
Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Tarimsal Uriin. 15,43 16,42 20,69 30,89 28,74 30,22 26,20 2562 30,55 28,56
£ MineralMadd. 545 4,41 432 3,36 2,93 4,15 3,71 4,28 3,68 3,02
é Sanayi 79,12 79,17 74,99 65,76 68,33 6563 70,09 70,10 65,77 68,42
Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
= Tarimsal Uriin. 3,43 4,19 4,45 4,28 8,45 5,18 5,91 5,22 5,08 4,70
E Mineral Madd. 1,62 2,35 1,82 1,97 1,49 1,27 0,65 0,90 0,50 0,64
E Sanayi 94,95 93,46 93,72 93,75 90,06 93,55 93,44 93,88 94,42 94,66
< Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
= Tarimsal Uriin. 6,27 4,05 4,01 3,49 3,41 2,78 2,65 4,23 3,13 3,28
E Mineral Madd. 0,20 1,16 0,65 0,56 0,38 0,49 0,58 0,40 0,67 0,53
§ Sanayi 93,53 94,78 9534 9594 96,21 96,73 96,76 95,36 96,20 96,19
¥ Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
- Tanmsal Oriin. 15,38 12,57 12,22 10,13 8,97 10,15 5,50 5,95 5,12 5,47
E Mineral Madd. 1,26 1,00 1,17 1,62 1,14 1,22 1,46 1,75 0,81 1,07
‘§ Sanayi 83,36 86,43 8661 88,25 89,90 88,63 93,04 92,30 94,07 93,46
F Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
= Tarimsal Uriin. 4,60 4,02 4,00 2,70 3,72 3,95 3,25 3,33 3,38 4,08
E Mineral Madd. 2,39 1,91 1,65 1,67 0,96 0,92 1,05 1,33 0,93 0,71
E Sanayi 93,02 94,07 9435 9563 9532 9513 9570 9534 9569 95,21
S Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
— Tarimsal Uriin. 8,01 14,05 11,79 8,04 12,31 5,39 8,55 13,60 12,89 15,47
E Mineral Madd. 17,30 1693 21,61 14,43 13,90 19,99 22,08 15,23 13,95 14,29
E Sanayi 74,69 69,02 66,60 77,53 73,79 74,62 6937 71,17 73,16 70,24
* Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
> Tarimsal Uriinler 5,96 4,17 3,97 6,18 9,01 7,75 8,63 10,13 8,10 5,22
E Mineral Madd. 5,60 1,12 1,02 1,67 2,41 3,89 1,79 2,15 2,28 2,63
% Sanayi 88,44 94,71 9501 92,15 8858 8835 89,58 87,72 89,63 92,15
. Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Tarimsal Uriin. 2,96 7,76 9,92 8,24 6,12 6,78 9,99 14,69 14,81 21,59
z Mineral Madd. 0,22 0,61 0,68 0,64 0,67 2,45 3,38 2,59 2,19 2,93
£ sanayi 96,82 91,63 89,40 91,12 93,21 90,77 86,63 82,72 8299 75,48
Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
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Tablo 3: Tiirkiye’nin SiO Ulkelerine ihracatinin Temel Alt Sektorlere Gére Dagilimi (%), (2021)

SEKTORLER 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
1-TARIMSAL UR. 2,61 1,85 2,63 4,80 4,81 4,81 4,79 8,53 7,67 10,91
i-Gida Mad. 0,93 0,66 1,14 2,31 2,24 2,34 2,40 3,98 4,29 7,40

ii-Tarimsal Ham. 1,68 1,19 1,49 2,49 2,57 2,47 2,39 4,55 3,38 3,52
2-MINERAL MA. 64,61 66,28 60,73 58,26 57,45 57,30 50,70 48,79 44,53 44,23

5 i-Madeni Cevh... 32,92 36,36 2836 22,82 2095 20,36 19,00 19,43 22,34 23,85
iii-Tuz; Kikdart;... 30,63 29,06 32,04 3483 36,26 36,88 31,65 2899 21,40 19,68
3- SANAYi 32,78 31,87 3664 3693 37,75 37,89 44,52 42,68 47,80 44,86
i-Adi Metaller ... 2,58 3,60 3,42 2,47 4,96 4,17 4,75 6,51 14,13 11,78
ii-Kimya Sanayi ... 12,77 9,43 1095 11,49 9,35 10,25 13,36 10,44 7,94 8,77
1-TARIMSAL UR. 15,43 16,42 20,69 30,89 28,74 30,22 26,20 25,62 30,55 28,56
i-Gida Mad. 14,52 15,31 19,46 29,73 27,56 28,94 24,74 24,17 29,25 27,18
ii-Tarimsal Ham. 0,92 1,11 1,23 1,16 1,17 1,28 1,46 1,46 1,30 1,38
< 2-MiNERAL MA. 5,45 4,41 4,32 3,36 2,93 4,15 3,71 4,28 3,68 3,02
§ ii-Mineral Yak. ... 2,39 2,30 2,59 1,79 0,90 2,49 2,08 2,76 2,55 2,10
&« iii-Tuz; Kukurt ... 2,66 2,05 1,73 1,44 2,01 1,63 1,31 1,21 1,12 0,90
3- SANAYi 79,12 79,17 7499 65,76 6833 6563 70,09 70,10 65,77 68,42
ix- Makinalar... 14,78 16,58 15,98 12,70 16,13 1593 16,64 17,18 18,17 18,88
x- Nakil Vastt. ... 12,21 13,54 10,59 6,71 11,24 10,21 10,02 9,96 10,96 12,54
1-TARIMSAL UR. 3,43 4,19 4,45 4,28 8,45 5,18 5,91 5,22 5,08 4,70
i-Gida Mad. 1,46 2,11 2,26 2,20 4,74 3,34 3,94 3,00 2,72 2,60
> ii-Tarimsal Ham. 1,97 2,08 2,19 2,07 3,72 1,84 1,97 2,22 2,36 2,10
= 2-MiNERAL MA. 1,62 2,35 1,82 1,97 1,49 1,27 0,65 0,90 0,50 0,64
‘g ii-Mineral Yak. ... 1,56 2,27 1,75 1,93 1,47 1,24 0,64 0,89 0,46 0,61
R iii-Tuz; Kukirt;... 0,06 0,08 0,07 0,04 0,02 0,04 0,02 0,01 0,04 0,03
* 3- SANAYi 94,95 93,46 93,72 93,75 90,06 93,55 93,44 93,88 94,42 94,66
vi- Dokumaya Elv. 18,92 13,07 12,03 17,24 21,50 21,96 28,52 24,89 28,94 34,64
ix- Makinalar... 22,63 23,63 27,28 25,73 24,89 23,42 23,90 25,77 21,03 20,83
1-TARIMSAL UR. 6,27 4,05 4,01 3,49 3,41 2,78 2,65 4,23 3,13 3,28
i-Gida Mad. 2,90 2,35 2,38 1,66 1,70 1,54 1,53 2,33 1,61 1,73
> ii-Tarimsal Ham. 3,38 1,71 1,63 1,83 1,71 1,24 1,12 1,90 1,52 1,55
< 2-MINERAL MA. 0,20 1,16 0,65 0,56 0,38 0,49 0,58 0,40 0,67 0,53
§ ii-Mineral Yak. ... 0,16 1,15 0,63 0,56 0,22 0,49 0,58 0,39 0,67 0,52
E iii-Tuz; Kakart; ... 0,02 0,02 0,02 0,01 0,16 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01
* 3- SANAYi 93,53 94,78 9534 9594 96,21 96,73 96,76 9536 96,20 96,19
vi- Dokumaya Elv. 35,22 31,63 30,88 40,00 53,81 53,85 48,78 4355 41,83 3344
iv- Tabii veya Kiil. 7,38 14,08 17,79 18,10 10,51 12,40 16,42 21,64 20,17 31,92
1-TARIMSAL UR. 15,38 12,57 12,22 10,13 897 10,15 5,50 5,95 5,12 5,47
i-Gida Mad. 7,80 7,42 7,79 7,45 5,88 6,80 2,51 2,82 1,54 1,91
ii-Tarimsal Ham. 7,57 5,15 4,43 2,68 3,09 3,35 2,99 3,13 3,58 3,56
fzj 2-MiNERAL MA. 1,26 1,00 1,17 1,62 1,14 1,22 1,46 1,75 0,81 1,07
:g ii-Mineral Yak. ... 1,17 0,94 1,12 1,53 1,08 1,16 1,39 1,67 0,73 0,98
E iii-Tuz; Kakart; ... 0,09 0,05 0,05 0,09 0,05 0,05 0,07 0,08 0,08 0,09
3- SANAYI 83,36 86,43 86,61 88,25 8990 8863 93,04 9230 94,07 93,46
ix- Makinalar ... 10,63 12,25 12,14 17,56 16,56 11,88 14,41 19,35 17,57 19,03

vi- Dokumaya Elv. 22,56 21,47 18,59 16,36 22,68 19,44 1760 14,68 1790 17,31
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Tablo 3 (Devami): Tiirkiye’nin SiO Ulkelerine ihracatinin Temel Alt Sektérlere Gére Dagilimi

(%), (2021)

SEKTORLER 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
1-TARIMSALUR. 4,60 4,02 4,00 2,70 3,72 3,95 3,25 3,33 338 4,08
i-Gida Mad. 292 231 226 143 1,19 139 09 1,72 1,68 256

_  ii-Tanmsal Ham. 1,68 1,70 1,74 127 254 256 229 160 1,69 1,52
< 2-MINERALMA. 233 191 165 167 09 092 105 133 093 0,71
% ii-Mineral Yak.... 2,27 180 156 158 091 087 100 125 0,88 0,65
g ii-Tuz; Kikirt; .. 0,12 0411 0,09 009 005 006 005 008 005 005
3- SANAYi 93,02 94,07 9435 9563 9532 9513 9570 9534 9569 9521

ix- Makinalar ... 2539 2529 27,91 32,11 30,94 3619 39,04 37,57 36,70 43,26
ii-Kimya Sanayi.. 1574 20,79 21,20 17,37 1582 13,39 12,37 1456 20,77 16,62
1-TARIMSALUR. 8,01 14,05 11,79 8,04 1231 539 855 13,60 12,89 15,47
i-Gida Mad. 649 12,57 1020 644 10,67 3,70 7,38 12,34 11,45 14,07
ii-Tanimsal Ham. 1,52 148 1,59 160 164 169 1,17 126 144 1,40

|<Z_: 2-MiNERALMA. 17,30 16,93 21,61 14,43 13,90 19,99 22,08 1523 13,95 14,29
2 ii-Tuz; Kukart; .. 7,63 9,39 12,25 12,81 12,00 1554 11,72 11,73 10,73 11,16
£ ii-MineralYak... 1,14 421 333 039 123 325 1032 267 259 3,02
3- SANAYi 74,69 69,02 66,60 77,53 73,79 74,62 6937 71,17 73,16 70,24

ix- Makinalar ... 17,42 20,08 17,54 17,10 21,67 22,54 20,36 23,85 22,90 22,53

i-Adi Metaller ... 679 7,02 1341 808 11,81 12,57 11,06 805 11,68 12,81
1-TARIMSALUR. 596 4,17 3,97 6,18 901 7,75 863 10,13 8,10 5,22
i-Gida Mad. 400 2,84 207 416 693 481 676 842 627 3,89
ii-Tarimsal Ham. 1,96 1,33 1,91 2,02 2,08 294 187 1,71 1,8 1,33

Z 2MINERALMA. 560 112 1,02 1,67 241 3,8 179 215 228 2,63
g iii-Tuz; Kikart; .. 0,42 028 035 078 1,05 125 1,06 1,04 1,05 1,35
< ii-MineralYak... 518 084 066 089 1,36 264 073 1,11 122 1,28
3- SANAYi 88,44 94,71 9501 92,15 88,58 88,35 89,58 87,72 89,63 92,15
vi-DokumayaElv. 834 7,79 7,15 14,74 12,53 1327 1872 1876 19,89 30,50
ix-Makinalar ... 32,91 37,95 31,42 30,55 31,59 33,11 27,32 21,44 19,24 24,29
1-TARIMSALUR. 2,96 7,76 9,92 824 612 678 999 14,69 14,81 21,59
i-Gida Mad. 224 633 7,65 579 442 440 7,00 11,88 11,59 18,93
ii-Tanmsal Ham. 0,72 1,43 227 245 170 238 2,89 2,81 323 265
2-MINERALMA. 0,22 061 0,68 064 067 245 3,38 259 2,19 293

g i-Madeni Cev. ... 001 025 037 046 052 220 308 205 195 272
"~ ii-MineralYak... 0,16 027 023 008 006 009 015 042 015 0,14
3- SANAYi 96,82 91,63 89,40 91,12 93,21 90,77 86,63 82,72 82,99 7548

ix- Makinalar ... 6,03 12,75 1692 1584 12,41 22,07 17,30 16,30 2502 21,05
ii-Kimya San. ... 364 98 88 791 637 962 11,76 1415 1514 1543

Tablo 3, Tirkiye’den SiO ilkelerine yapilan ihracatin temel alt sektdrlere gére dagilimini
gostermektedir. 2021 yili itibariyle Cin’e yapilan ihracatta tarimsal Urinler igerisinde %7,40 ile
gida maddeleri, mineral maddeler icinde %23,85 ile madeni cevherler, kirintilari ve kiilleri,
sanayi icinde %11,78 ile adi metaller ve adi metallerden esyalar 6ne ¢ikmaktadir. Rusya’ya
yapilan ihracatta tarimsal Grlinler igerisinde %27,1 ile gida maddeleri, mineral maddeler iginde
%2,10 ile mineral yakitlar, mineral yaglar vd., sanayi icinde %18,88 ile makinalar ve mekanik
cihazlar vd. ilk sirada yer almaktadir. Kazakistan’a yapilan ihracatta tarimsal Grinler igerisinde
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%2,60 ile gida maddeleri, mineral maddeler icinde %0,61 ile mineral yakitlar, mineral yaglar
vd., sanayi icinde %34,64 ile dokumaya elverisli maddeler vd. 6ne ¢ikmaktadir. Kirgizistan’a
yapilan ihracatta tarimsal Urlinler icerisinde %1,73 ile gida maddeleri, mineral maddeler iginde
%0,52 ile mineral yakitlar, mineral yaglar vd., sanayi iginde %33,44 ile dokumaya elverisli
maddeler vd. 6ne ¢ikmaktadir. Tacikistan’a yapilan ihracatta tarimsal Urinler igerisinde %3,56
ile tarimsal hammaddeler, mineral maddeler icinde %0,98 ile mineral yakitlar, mineral yaglar
vd., sanayi icinde %19,03 ile makinalar ve mekanik cihazlar vd. 6ne ¢ikmaktadir. Ozbekistan’a
yapilan ihracatta tarimsal Griinler icerisinde %2,56 ile gida maddeleri, mineral maddeler iginde
%0,65 ile mineral yakitlar, mineral yadlar vd., sanayi icinde %43,26 ile makinalar ve mekanik
cihazlar vd. 6ne gikmaktadir. Hindistan’a yapilan ihracatta tarimsal urtinler igerisinde %14,07
ile gida maddeleri, mineral maddeler icinde %11,16 ile tuz; kiikiirt; toprak ve tas; siva malz.,
sanayi icinde %22,53 ile makinalar ve mekanik cihazlar vd. 6ne gikmaktadir. Pakistan’a yapilan
ihracatta tarimsal Grdnler icerisinde %3,89 ile gida maddeleri, mineral maddeler icinde %2,63
ile tuz; kiikiirt; toprak ve tas; siva malz., sanayi icinde %30,50 ile dokumaya elverisli maddeler
vd. ilk sirada yer almaktadir. iran’a yapilan ihracatta tarimsal tiriinler icerisinde %18,93 ile gida
maddeleri, mineral maddeler icinde %2,72 ile madeni cevherler, kirintilari ve kiilleri, sanayi
icinde %21,05 ile makinalar ve mekanik cihazlar vd. 6ne gikmaktadir.

Tablo 4, Tiirkiye’nin SiO (lkelerinden ithalatinin iilke bazli yogunlasma katsayilarini
gostermektedir. Tablodan, Tirkiye’nin SIO dlkelerinden ithalatinda 2021 yili GH indeks
degerlerine gore Urin gesitliliginde birinci sirada Hindistan (32,77), ikinci sirada Cin (38,94),
tiglincli sirada iran (42,40), dérdiincii sirada Kirgizistan (51,45), besinci sirada Rusya (53,80),
altinci sirada Kazakistan (59,03), yedinci sirada Ozbekistan (66,82), sekizinci sirada Tacikistan
(69,67) ve dokuzuncu sirada Pakistan’in (70,60) yer aldigi anlasiimaktadir. 2012-2021
déneminde Pakistan’dan yapilan ithalatta triin cesitliliginin giderek azaldigi; iran, Ozbekistan,
Rusya, Tacikistan ve Hindistan yapilan ithalatta Grlin cesitliliginin artis gosterdigi; Cin,
Kazakistan ve Kirgizistan’dan vyapilan ithalatta Griin cesitliliginin 6nemli bir degisiklik
gostermedigi anlasiimaktadir.

Tablo 4: Tirkiye’nin SO Ulkelerinden ithalatinin Ulke Bazli Yogunlasma Katsayilari

Ulkeler 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Cin 38,27 39,31 36,95 37,68 42,37 39,02 37,67 37,46 41,73 38,94
Rusya 72,37 70,92 66,43 65,32 58,40 61,58 62,64 65,21 50,67 53,80
Kazakistan 59,50 65,22 58,88 71,40 73,23 75,77 66,50 60,81 60,35 59,03
Kirgizistan 52,83 66,51 59,33 53,38 70,51 70,56 48,12 57,04 46,85 51,45
Tacikistan 84,29 77,52 74,35 81,67 80,54 68,03 78,16 67,42 68,25 69,67
Ozbekistan 81,03 76,31 79,55 87,00 66,39 67,25 67,59 70,86 68,08 66,82
Hindistan 46,04 47,83 42,38 37,96 39,72 38,46 42,01 37,50 31,31 32,77
Pakistan 55,44 56,36 59,80 58,90 61,34 71,76 68,01 68,27 74,00 70,60
iran 89,57 86,72 83,85 80,93 76,79 81,84 82,69 61,20 37,26 42,40

Tablo 5, 2012-2021 déneminde Tirkiye’nin SO (ilkelerinden yaptigi ithalatinin temel
sektdre gore dagilimini gdstermektedir. Tirkiye’nin SiO lkelerinden yaptigi ithalatta sanayi
sektorili, Rusya disinda tim (lkelerde ilk sirada yer almaktadir. 2021 yili verilerine gore Cin,
Tacikistan, Ozbekistan, iran ve Pakistan’dan yapilan ithalatta sanayi sektdriiniin payr %90’in
lizerindeyken Kazakistan’in %77, Hindistan’in %76, Kirgizistan’in %62, Rusya’nin %35’tir.
Tirkiye'nin Rusya’dan yaptigi ithalatta sanayi sektériniin payi istikrarli bir sekilde artarken
mineral maddeler sektérinin payr azalmistir. Ayrica Kazakistan, Kirgizistan, Hindistan’dan
yapilan ithalatta sanayi sektdriiniin pay artis gdstermektedir. Ancak Tirkiye’nin iran’dan
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yaptigl ithalatta sanayi sektériiniin payi incelenen donemde istikrarl ve ciddi bir sekilde artis

gostermis olup 2012 yilinda %10,16’dan 2021 yilinda %90,54’e ¢ikmustir.

Tablo 5: Tirkiye'nin $i0 Ulkelerinden ithalatinin Sektérlere Gére Dagilimi (%)

Sektorler 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Tarimsal Uriin. 0,74 0,71 0,74 0,74 0,52 0,71 1,14 2,02 1,91 1,12
> Mineral Madd. 0,25 0,22 0,24 0,31 0,28 0,61 1,01 0,68 0,32 0,40
© Sanayi 99,02 99,07 99,02 98,95 99,21 98,68 97,85 97,30 97,77 98,48
Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Tarimsal Uriin. 7,66 7,15 11,48 10,46 12,26 9,44 9,48 11,31 17,76 14,94
< Mineral Madd. 71,79 70,19 6573 64,08 56,69 59,51 60,12 63,47 47,44 50,30
é Sanayi 20,55 22,66 22,79 2546 31,05 31,05 30,41 2522 3480 34,76
Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
= Tanimsal Uriin. 13,10 3,82 7,83 1,47 3,03 5,44 9,58 6,76 4,03 4,87
_E Mineral Madd. 27,41 28,99 36,77 20,76 18,56 14,31 17,51 14,18 15,95 17,97
E Sanayi 59,49 67,19 5540 77,77 78,41 80,25 72,91 79,06 80,02 77,17
< Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
= Tarimsal Uriin. 50,16 68,12 54,89 33,63 1556 13,86 34,01 51,79 26,09 33,79
E Mineral Madd. 0,00 1,25 0,16 0,00 0,08 1,26 17,77 7,93 6,47 4,38
§ Sanayi 49,84 30,63 4495 66,36 84,36 84,87 48,22 40,28 67,44 61,83
X Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
— Tarnimsal Oriin. 0,01 0,29 2,60 0,13 0,14 4,37 0,18 2,02 1,73 1,71
E Mineral Madd. 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,02
‘§ Sanayi 99,99 99,71 97,40 99,87 99,86 9563 99,82 97,98 98,27 98,27
F Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
= Tanmsal Uriin. 3,24 3,98 4,20 4,43 6,30 6,90 2,81 5,30 3,74 1,99
E Mineral Madd. 6,58 8,49 2,82 0,75 0,14 0,46 0,24 0,03 0,01 0,64
E Sanayi 90,19 87,53 92,98 94,82 93,56 92,64 96,96 94,67 96,25 97,37
S Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
— Tarimsal Uriin. 3,04 4,19 5,94 4,05 3,05 3,32 2,51 2,89 3,63 2,02
E Mineral Madd. 42,65 4491 38,07 31,92 34,18 32,22 38,20 30,76 20,48 22,28
:2 Sanayi 54,32 50,89 5599 64,04 62,77 6446 59,29 66,35 7589 75,70
- Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
> Tarimsal Uriin. 8,20 13,13 15,08 11,11 4,34 7,34 9,22 9,54 6,48 5,84
E Mineral Madd. 1,67 0,54 0,69 0,81 0,93 0,85 0,49 0,52 1,33 2,28
% Sanayi 90,13 86,33 84,24 83,08 94,73 91,82 90,29 89,94 92,19 91,88
. Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Tarimsal Uriin. 0,35 0,90 1,22 0,84 1,04 1,02 0,52 2,96 13,44 6,94
<z( Mineral Madd. 89,49 86,58 83,67 8053 76,11 81,56 82,45 59,39 4,84 2,51
£ sanayi 10,16 12,52 15,12 18,63 22,85 17,42 17,03 37,65 81,73 90,54
Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
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Tablo 6: Tiirkiye’nin $iO Ulkelerine ithalatinin Temel Alt Sektorlere Gére Dagilhimi (%), (2021)

SEKTORLER 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
1-TARIMSALUR. 0,74 071 0,74 074 052 0,71 1,14 2,02 191 1,12
i-Gida Mad. 064 059 060 064 044 000 106 1,71 1,66 0,86
ii-Tarimsal Ham. 009 012 015 0,10 008 000 008 031 025 0,26
2-MiNERAL MA. 025 022 024 031 028 000 101 068 032 040
£ ii-Mineral Yak. ... 001 003 006 016 012 000 060 035 011 0,23
iii-Tuz; Kikart; .. 019 0,14 014 0411 0,12 000 034 026 015 0,12
3- SANAYiI 99,02 99,07 99,02 9895 9921 0,00 97,85 97,30 97,77 98,48
ix-Makinalar ... 49,95 52,09 47,83 49,00 56,25 0,00 49,23 48,12 56,59 51,57
ii-Kimya San. ... 571 522 674 635 573 000 979 10,82 969 13,74
1-TARIMSALUR. 7,66 7,15 11,48 10,46 12,26 9,44 9,48 11,31 17,76 14,94
i-Gida Mad. 765 7,4 11,46 1041 12,19 9,37 942 11,26 17,67 14,85
ii-Tarimsal Ham. 001 002 002 005 008 008 005 005 008 0,08
< 2MINERALMA. 71,79 7019 6573 64,08 5669 5951 6012 6347 47,44 50,30
% i-Madeni Cev. 038 044 073 066 095 084 063 040 080 0,89
&  ji-MineralYak... 71,41 69,75 6500 63,43 5573 5867 59,44 63,07 46,60 49,35
3- SANAYiI 20,55 22,66 22,79 2546 31,05 31,05 30,41 2522 34,80 34,76
i-Adi Metaller ... 1527 16,38 16,59 1896 22,76 24,03 24,58 20,28 24,94 26,70
ii-Kimya San. ... 303 371 337 294 399 312 322 2,8 3,14 288
1-TARIMSALUR. 13,10 3,82 7,83 147 3,03 544 958 6,76 4,03 4,87
i-Gida Mad. 12,85 356 757 127 291 535 949 665 394 469
= ii-Tanmsal Ham. 025 027 026 020 012 009 009 011 009 0,18
§ 2-MINERALMA. 27,41 28,99 36,77 20,76 18,56 14,31 17,51 14,18 1595 17,97
£ ii-Mineralak... 27,28 2893 3658 2038 1845 1382 1676 1372 1587 17,60
N ii-Tuz; Kokirt;... 013 005 019 037 011 048 074 045 006 0,35
¥ 3. SANAYI 59,49 67,19 55,40 77,77 78,41 80,25 72,91 79,06 80,02 77,17
i-Adi Metaller ... 57,73 6593 52,96 7534 7624 78,75 71,89 73,02 74,03 72,91
vi-DokumayaElv. 0,04 006 0411 072 077 043 024 070 161 248
1-TARIMSAL UR. 50,16 68,10 54,89 33,63 1556 13,86 34,01 51,78 26,09 33,77
i-Gida Mad. 46,74 64,00 50,66 30,66 14,20 12,51 29,31 49,32 24,29 30,63
= ii-Tanmsal Ham. 3,42 411 422 297 136 135 469 2,46 1,80 3,13
§ 2-MiNERAL MA. 000 125 016 000 0,08 126 17,77 7,93 647 4,38
N i-Madeni Cev. .. 000 125 016 000 008 1,26 1777 7,93 646 4,38
£ iii-Tuz Kukirt; .. 0,00 001 000 000 000 000 000 000 001 0,00
¥ 3. SANAYI 49,84 30,64 44,95 6636 84,36 84,87 4822 40,29 67,45 61,85
vi-Dokumaya Elv. 13,33 7,95 7,14 9,30 9,51 9,49 32,20 27,41 27,61 3875
i-Adi Metaller ... 23,79 19,66 3421 1527 533 633 578 3,40 249 1351
1-TARIMSALUR. 001 029 260 013 014 437 018 2,02 1,73 1,71
i-Gida Mad. 000 025 259 005 006 436 017 2,01 1,71 1,60
—~  ii-Tanmsal Ham. 001 005 001 008 008 000 000 001l 001 0,10
é 2-MiNERAL MA 000 000 000 000 000 000 000 000 000 002
< i-MadeniCev. .. 000 000 000 000 000 000 000 000 000 0,02
(@) *
g - _ _ _ _ _ _ , , , _
= 3-SANAYI 99,99 99,71 97,40 99,87 99,86 95,63 99,82 97,98 98,27 98,27
vi-Dokumaya Elv. 14,59 2508 26,66 18,63 17,94 33,20 22,42 41,41 57,82 60,14
i-Adi Metaller ... 83,22 73,49 69,37 7951 7895 60,00 7499 53,12 36,09 35,50

*Tacikistan’dan yapilan mineral madde ithalatinda sadece madeni cev. tGriin grubu yer aldigi igin ikinci satir bog birakilmigtir.
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Tablo 6 (Devami): Tiirkiye’nin SiO Ulkelerine ithalatinin Temel Alt Sektérlere Gére Dagilimi
(%), (2021)

SEKTORLER 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
1-TARIMSALUR. 3,24 3,98 420 443 630 690 2,81 530 3,74 1,99
i-Gida Mad. 306 3,8 406 438 624 679 266 520 367 1,90

= ii-Tarmsal Ham. 017 015 014 006 005 012 015 0,10 007 0,08
E 2-MINERALMA. 658 849 2582 075 0,4 046 024 003 001 0,64
% ii-MineralYak.... 658 848 28 073 013 045 016 002 000 040
@ jii-Tuz Kikart; .. 0,00 0,02 000 001 001 001 008 00l 001 020
O 3-SANAYI 90,19 87,53 92,98 94,82 93,56 92,64 96,96 94,67 96,25 97,37
i-Adi Metaller... 80,42 7510 78,68 86,70 63,11 64,25 64,03 67,86 62,85 61,20
vi-Dokumaya Elv. 7,25 10,43 11,22 591 11,53 14,64 16,29 19,08 2526 27,98
1-TARIMSALUR. 3,04 4,19 594 4,05 3,05 332 251 289 3,63 2,02
i-Gida Mad. 255 359 530 306 222 203 168 223 28 163

~  ii-Tarmsal Ham. 048 060 065 098 08 130 08 066 074 0,39
£ 2-MINERALMA. 42,65 44,91 3807 3192 34,18 32,22 3820 30,76 20,48 22,28
2 ji-Mineral Yak... 42,55 44,84 3800 31,81 34,12 32,13 3810 29,72 20,39 2221
Z  ii-Tuz Kukirt;.. 009 008 006 009 006 009 009 006 007 006
3- SANAYI 54,32 50,89 5599 64,04 62,77 64,46 59,29 66,35 7589 7570

i-Adi Metaller ... 535 505 515 696 645 735 11,57 450 4,75 2529
ii-kimya San. ... 11,32 9,98 994 11,19 10,91 10,60 9,55 12,75 20,22 13,37
1-TARIMSALUR. 820 13,13 1508 11,11 4,34 734 922 954 6,48 5,84
i-Gida Mad. 7,92 12,72 1471 1090 424 6838 854 871 569 4,60
ii-Tarimsal Ham. 027 041 037 021 010 045 068 083 080 1,23

g 2-MiNERAL MA. 1,67 054 069 081 093 08 049 052 133 2728
2 ii-Tuz Kukirt; .. 021 054 069 08 08 08 049 052 130 225
< ii-Mineral Yak. ... 1,46 001 000 000 000 000 000 000 000 0,02
3- SANAYiI 90,13 86,33 84,24 88,08 94,73 91,82 90,29 89,94 92,19 91,88
vi-Dokumaya Elv. 52,81 55,89 61,91 63,40 66,62 77,00 71,80 73,57 78,36 74,57
iii-Plastikler ... 20,17 18,85 10,60 9,77 855 534 766 802 251 501
1-TARIMSALUR. 0,35 0,90 1,22 084 104 1,02 052 296 13,44 6,94
i-Gida Mad. 025 071 1,07 070 095 095 049 261 1154 550
ii-Tarimsal Ham. 00 019 014 014 009 007 003 035 18 1,45

~ 2MINERALMA. 89,49 86,58 8367 80,53 7611 8156 82,45 5939 4,84 251
< ii-Mineral Yak... 89,41 8651 8356 80,39 7597 8144 8233 59,09 442 224
= jii-Tuz; Kikart; .. 0,05 005 005 013 0,13 0,11 012 021 040 0,20
3- SANAYi 10,16 12,52 15,12 18,63 22,85 17,42 17,03 37,65 81,73 90,54

i-Adi Metaller ... 397 395 508 611 977 654 68 2156 3858 48,19

iii- Plastikler ... 396 508 520 7,69 873 663 633 639 20,70 27,73

Tablo 6, Tirkiye’nin SIO (lkelerinden yaptigi ithalatin temel alt sektérlere gére dagilimini
gostermektedir. 2021 yih itibariyle Cin’den yapilan ithalatta tarimsal Griinler icerisinde %0,86
ile gida maddeleri, mineral maddeler igcinde %0,23 ile mineral yakitlar, mineral yaglar vd.,
sanayi icinde %51,57 ile makinalar ve mekanik cihazlar vd. 6ne ¢ikmaktadir. Rusya’dan yapilan
ithalatta tarimsal Urlinler icerisinde %14,85 ile gida maddeleri, mineral maddeler iginde
%49,35 ile mineral yakitlar, mineral yadlar vd., sanayi icinde %26,70 ile adi metaller ve adi
metallerden esya ilk sirada yer almaktadir. Kazakistan’dan yapilan ithalatta tarimsal Griinler
icerisinde %4,69 ile gida maddeleri, mineral maddeler iginde %17,60 ile mineral yakitlar,
mineral yaglar vd., sanayi icinde %72,91 ile adi metaller ve adi metallerden esya 6ne
cikmaktadir. Kirgizistan’dan vyapilan ithalatta tarimsal Urlinler igerisinde %30,63ile gida
maddeleri, mineral maddeler icinde %4,38 ile madeni cevherler, kirintilari ve kiilleri, sanayi
icinde %38,75 ile dokumaya elverisli maddeler vd. 6nde gelmektedir. Tacikistan’a yapilan
ithalatta tarimsal Uriinler icerisinde %1,60 ile gida maddeleri, mineral maddeler icinde %0,02
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ile madeni cevherler, kirintilari ve kiilleri, sanayi icinde %60,14 ile dokumaya elverisli maddeler
vd. 6ne cikmaktadir. Ozbekistan’dan yapilan ithalatta tarimsal rinler icerisinde %1,90 ile
gida maddeleri, mineral maddeler iginde %0,40 ile mineral yakitlar, mineral yaglar vd., sanayi
icinde %61,20 ile adi metaller ve adi metallerden esya ilk sirada yer almaktadir. Hindistan’dan
yapilan ithalatta tarimsal Urinler icerisinde %1,63 ile gida maddeleri, mineral maddeler iginde
%22,21 ile mineral yakitlar, mineral yadlar vd., sanayi icinde %25,29 ile adi metaller ve adi
metallerden esyalar 6ne ¢ikmaktadir. Pakistan’dan yapilan ithalatta tarimsal Griinler icerisinde
%4,60 ile gida maddeleri, mineral maddeler icinde %2,25 ile tuz; kiikiirt; toprak ve tas; siva
malz., sanayi icinde %74,57 ile dokumaya elverisli maddeler vd. énde gelmektedir. iran’dan
yapilan ithalatta tarimsal Urunler igerisinde %5,50 ile gida maddeleri, mineral maddeler iginde
%2,24 ile mineral yakitlar, mineral yaglar vd., sanayi iginde %48,19 ile adi metaller ve adi
metallerden esyalar ilk sirada yer almaktadir.

5. Sonug

Hizlanan kiresellesme ve ticari entegrasyonlar nedeniyle kiresel piyasalarda rekabet
giderek artmaktadir. Kiiresel ekonomik sistem igerisinde ekonomik glcini arttirmak ve
rekabetci olmak isteyen llkeler dis ticarette Griin ve pazar (ulke/tlke gruplar) bazinda
cesitlenmeye yonelmektedirler. Dis ticarette istikrari yakalamak ve siirdiirebilirligi saglamak
acisindan ihracat ve ithalatta, Uirlin ve pazar gesitliligi biyik 6nem arz etmektedir.

2012-2021 dénemini kapsayan bu calismada GH indeksi kullanilarak Tiirkiye’nin SiO
tlkelerine dis ticarette yogunlasma dereceleri hesaplanmistir. Tiirkiye’nin $iO (lkelerine
ihracatinda hesaplanan iilke bazli yogunlasma katsayisi degerleri 2012-2021 yillari arasinda
iran ve Cin icin ciddi olarak azalis gdstermekte (baska bir ifadeyle {riin gesitliligi artmakta),
Rusya, Tacikistan ve Hindistan icin katsayl degerleri kiiglik artis ve azalislar gostermekle
birlikte dénemin sonunda azalmaktadir. Ancak Kazakistan, Kirgizistan, Ozbekistan, Pakistan
icin hesaplanan yogunlasma katsayi degerleri artis gostermektedir (baska bir ifadeyle Griin
gesitliligi azalmaktadir). Hesaplanan indeks degerleri 2012-2021 déneminde iran ve Cin’in
ihracatta Griin gesitlendirmesini ¢ok iyi gerceklestirdigini; Rusya, Tacikistan ve Hindistan’in
ihracatta Urin gesitliliginin dénemin sonunda artmakla birlikte ¢ok degismedigini ve
Kazakistan, Kirgizistan, Ozbekistan ve Pakistan’a yapilan ihracatta riin cesitliligini
basaramadigini géstermektedir. Tirkiye’nin iran, Hindistan, Ozbekistan, Tacikistan ve
Rusya’dan yaptig1 ithalatta Grin cesitliligini arttirmakta olduk¢a basarili oldugunu; Cin,
Kazakistan, Kirgizistan’dan yapilan ithalatta indeks degerlerinin kiglk artis ve azalslar
gostermekle birlikte triin gesitliliginde istikrarli olmasina karsin Pakistan’dan yapilan ithalatta
Uriin gesitliliginin giderek ciddi olarak azaldigini gostermektedir.

2021 yili verilerine gére Cin, Rusya ve iran disinda kalan Kazakistan, Kirgizistan, Tacikistan,
Ozbekistan, Hindistan ve Pakistan iilkelerine yapilan ihracatta sanayi sektériiniin payi ise
%90’1n (izerindedir. Tiirkiye’den SiO iilkelerine yapilan ihracatta makinalar ve mekanik cihazlar
sektérii one cikmaktadir. Tirkiye, sanayi sektdrii ihracatinda Rusya ve ozellikle iran
pazarindaki rekabet Gstlinligiini kaybediyor gériinmektedir. ABD’nin, Rusya ve iran’a karsi
uyguladigl yaptinmlar karsisinda Tiirkiye’nin ABD, Rusya ve iran arasinda dengeli bir politik
yaklasim icinde olmasinin Tirkiye’nin lehine olacagl disiinilmektedir. Tirkiye'nin $i0
tlkelerinden yaptig ithalatta ise Rusya disindaki SIO ulkelerinde sanayi sektdriiniin payi ilk
sirada yer almaktadir. Tirkiye’nin Cin, Tacikistan, Ozbekistan, iran ve Pakistan’dan yaptig
ithalatta sanayi sektoriiniin payr %90'in Uzerindedir. Rusya’dan yapilan ithalatta mineral
maddeler sektérinin payi azalmasina ragmen ilk sirada yer almaktadir. Ayrica Kazakistan,

223



Eskisehir Osmangazi Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi

Kirgizistan, Hindistan’dan yapilan ithalatta sanayi sektoriinin payi artis gosterirken Tirkiye’nin
iran’dan yaptigi ithalatta sanayi sektériiniin payi yaklasik %91’dir. Tiirkiye’nin SiO ilkelerinden
yaptigl ithalata ise adi metaller ve adi metallerden egyalar sektori one g¢ikmaktadir.
Turkiye’'nin ithalat ve ihracat pazarlarini gesitlendirilmesi dis soklari 6nleme, risk ve
istikrarsizhgin engellenmesi ve ekonomik biliylimede istikrarin saglanmasi bakimindan biyuk
Onem arz etmektedir.

Trade Map 2021 yili verilerine gore Tirkiye toplam ihracatinin %47,96’sini AB-28’e
yaparken ithalatinin %33,55’ini ise AB-28'den yapmaktadir. Tirkiye’nin SiO Ulkeleri ile dig
ticaretinde Urin gesitlenmesi agisindan olumlu isaretler olmasina ragmen, ihracat ve ithalat
yapilan dlkelerin toplam dis ticaretteki paylari incelendiginde, SIO (ilkelerinden en biyiik
orana sahip (¢ Ulkenin [Rusya (10.)-Cin (17.)-iran (21.); ithalatinda Cin (1.), Rusya (2.) ve
Hindistan (7.)] Tirkiye’nin toplam ihracatindan %5,42, ithalatindan %25,47 pay aldig
gorilmektedir. Bu bulgu, Turkiye’'nin ithalatinda énemli bir yere sahip olan AB-28 pazarina
karsi SiO’niin, iyi bir alternatif ve giicli bir rakip olarak kiiresel piyasalarda var oldugunu
disundirmektedir. Ayrica Cin’in Tirkiye'nin ihracatinda ve ozellikle de ithalatinda blyuk
6neme sahip olmasi nedeniyle ticari iliskilerde ¢catismadan uzak, uzlasmaci bir yaklasim iginde
olmanin daha dogru olacagl disiinilmektedir. Tiirkiye’nin Si0’ye uyeligi Glkenin lehine
sonuglanabilir.
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Extended Summary
Country Based Concentration (Diversification) Analysis in Turkey's Foreign Trade: Shanghai Cooperation
Organization

In an environment of increasing global competition, Turkey has turned to diversity in the countries with which it
has commercial relations and became a dialogue partner of the Shanghai Cooperation Organization (SCO) in 2012.
Russia and China played an active role in the establishment of the "Shanghai Five" in 1996, with Kazakhstan,
Kyrgyzstan and Tajikistan coming together to ensure peace and security and encourage cooperation in the Eurasian
region, which is rich in energy resources (Ormeci and Kisacik, 2021:5). This quintet is basically a formation that
develops relations between China and Russia, and reveals a new global outlook based on Decontamination and
cooperation, enhancing security in the region and based on mutual trust (Al-Qahtani, 2006: 129). The Five is an
intergovernmental organization located in Eurasia, and its main purpose is to resolve border disputes between the
former states of Russia and China (Alberto, 2012: 2). With the participation of Uzbekistan in 2001, the five members,
which had 6 members, turned into the SCO. While Russia wants dominance in Eurasia after the collapse of the USSR,
China, which wants to compete with the only global power, the USA, with its fast-growing economy, wants to exist in
the region rich in energy resources (Aydin, 2015: 1-2). With the numerical and geographical expansion of the SCO, it
has increased its awareness in the global system (Aydogan, 2021: 147). Mongolia was granted observer status in
2004, Iran, Pakistan, and India in 2005, and dialogue partner status to Belarus and Sri Lanka. Afghanistan and Turkey
gained the status of observer countries and dialogue partners in 2012. With the status of observer and dialogue
partner, the SCO moves away from the appearance of China-Russia cooperation against the USA and displays an
appearance that spreads across the continent. The organization appears to be a reflection of China's economic
growth today. Pakistan and India joined the organization in 2017, and Iran in 2021, which has geo-strategic, political
and economic effects. Today, the organization has a large part of its lands in Eurasia with an area of approximately 36
million km and an economic size of 22.5 million dollars in the world economy with a population of 3.3 billion
(Joobani, 2013: 1-2; INSAMER). The organization, whose reason for its emergence was to ensure peace and security
in the region, also plays an important role in political, cultural, and economic cooperation. In this direction, the SCO,
with its dialogue partner and observer countries, is growing.

The aim of the study is to measure product-based concentration (diversification) in Turkey's foreign trade based
on SCO member Russia, China, Kazakhstan, Kyrgyzstan, Tajikistan, Uzbekistan, Pakistan, India and Iran. In the study,
the Gini-Hirschman (GH) Index, which shows the intensity (diversity) of a country's trade with another country and
country group, based on products and sectors, was used. The study covers the period of 2012-2021 and the data
used were obtained from the Trade Map database of the International Trade Center. The findings of the study are
quite successful in increasing the product diversity of Turkey in export, in Iran and China; It shows that it was not very
successful in Russia, Tajikistan and India and failed in Kazakhstan, Kyrgyzstan, Uzbekistan and Pakistan. Turkey's
imports from Iran, India, Uzbekistan, Tajikistan, and Russia have seriously increased the product variety; It shows that
the product variety in imports from China, Kazakhstan and Kyrgyzstan has not changed and that the product variety
in imports from Pakistan has decreased seriously.

According to the data of 2021, the share of the industrial sector in exports to Kazakhstan, Kyrgyzstan, Tajikistan,
Uzbekistan, India, and Pakistan other than China, Russia and Iran is over 90%. Machinery and mechanical devices
sector stand out in exports from Turkey to SCO countries. Turkey seems to be losing its competitive advantage in the
export of the industrial sector in Russia and especially in Iran. It is thought that Turkey's balanced political approach
between the USA, Russia and Iran will be in favor of Turkey in the face of the sanctions imposed by the USA against
Russia and Iran. In Turkey's imports from SCO countries, the share of the industrial sector is in the first place in SCO
countries other than Russia. The share of the industrial sector in Turkey's imports from China, Tajikistan, Uzbekistan,
Iran, and Pakistan is over 90%. Despite the decrease in the share of the mineral substances sector in imports from
Russia, it ranks first. In addition, while the share of the industrial sector in imports from Kazakhstan, Kyrgyzstan and
India has increased, the share of the industrial sector in Turkey's imports from Iran is approximately 91%. On the
other hand, base metals and articles made of base metals are prominent in Turkey's imports from SCO countries.
Diversification of Turkey's import and export markets is of great importance in terms of preventing external shocks,
preventing risk and instability, and ensuring stability in economic growth.

According to Trade Map 2021 data, while 47.96% of Turkey's total exports are to the EU-28, 33.55% of its imports
are from the EU-28. Although there are positive signs in terms of product diversification in Turkey's foreign trade with
SCO countries, when the shares of export and import countries in total foreign trade are analyzed, the three
countries with the highest ratio among SCO countries [Russia (10th)-China (17th)-lIran ( 21.); It is seen that China
(1st), Russia (2nd) and India (7th)] has a 5.42% share in Turkey's total exports and a 25.47% share in its imports. This
finding suggests that the SCO exists in global markets as a good alternative and a strong competitor to the EU-28
market, which has an important place in Turkey's imports. In addition, since China has a great importance in Turkey's
exports and especially in imports, it is thought that it would be more accurate to take a conciliatory approach away
from conflict in commercial relations. Turkey's membership to the SCO may result in the country's favor.
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1. Girig

istedigin Kadar Ode (PWYW), bir Giriiniin (mal veya hizmetin) fiyatini saticinin degil alicinin
belirledigi bir fiyatlandirma yaklasimidir. Alci, sifirin Gzerinde veya sifira esit bir fiyat
belirlemekte ve satici, alicinin bu teklifini kabul etmek zorundadir (Kim vd., 2009). PWYW
fiyatlandirma yaklasimi, 6zellikle hizmetler (restoranlar, hayvanat bahgeleri, miizeler) ve dijital
urtinler (video oyunu ve muzik indirmeleri) icin gercek diinya uygulamalarinda giderek daha
popiiler hale gelmektedir. Ayrica iktisat ve pazarlama akademisyenleri bu yeni fiyatlandirma
kavramini daha iyi anlamak igin arastirmalar yurGtmektedirler (Gneezy vd., 2012, Jang ve Chu,
2012, Kim vd., 2009).

Bazi arastirmacilar, PWYW 6demelerinde mdsterileri ydnlendiren motivasyonlarinin neler
olduguyla ilgili arastirmalar yapmistir (Kim vd., 2009; Marett vd., 2012; Kunter 2015). Bu
arastirmalar neticesinde PWYW fiyatlamasinda tiketicileri etkileyen faktorler olarak fiyat
bilinci ve gelir (Kim vd., 2009; Marrett vd., 2012), adalet, baghhk, fedakarlk, musteri
memnuniyeti (Kim vd., 2009; Kunter 2015; Marrett vd., 2012), comertlik (Regner, 2015) ve
alici ve satic arasindaki samimiyet (Gravert, 2017) olarak bulunmustur. Ancak simdiye kadar
PWYW fiyatlandirmasi, 6zgecilik dirtilerinin sosyal yardim gibi faaliyetlerde nasil etkiledigine
dair genis bir aragtirma yapilmamigtir.

Ozgecilik, bireylerin kendi ¢ikarini diisinmeden, baska birine yardim etmesi veya
kendinden bir seyler kaybetmeyi gbze alarak baskasinin faydasini artiracak sekilde davranmasi
olarak tanimlanabilir (Cetin, 2019, s. 5). Ana akim iktisada gore bireyler kendi ¢ikarini diisiinen
bencil kisilerdir ve bu ylizden her zaman rasyonel davraniglar sergilemektedirler. Buna karsin
davranigsal iktisat psikoloji ve diger bir¢ok bilimden aldigi yardimla bireylerin her zaman bencil
olmadigl baskalarini dusiunerek hareket ettigini ve bu nedenle sinirli rasyonel oldugunu
savunmaktadirlar. Bu sebeple bireylerin neden sinirli rasyonel davrandigini agiklayan
kavramlardan biride, baskasinin ¢ikarini distinen, 6zgecilik kavramidir. Sosyoloji kékenli olan
bu kavram, bireylerin davranislarina yansimasinda mutluluk, empati, inang ile itibar ve
gosteris etkisi onemli birer diirtli olarak goérilmektedir.

Bireylerin davranislarini etkileyen bir diger énemli faktor reklamlardir. Reklamlar, Griin
veya hizmetlerin satisini saglamak amaciyla kullanilmasinin yani sira bir 6rgit veya fikri iceren
mesajlarla, bir iletisim formu olaraktan kullanilmaktadir (Odabasi ve Baris, 2007). Sirketler ve
kuruluglar bilylk pazar ve endistri rekabetini gormezden gelmeyi giderek daha zor
bulmaktadir. Bu nedenle surekli olarak artan rekabetle miicadelelerde sirketler ve kuruluslar
reklam igerigiyle tuketicilere ulasmak ve bodylece rekabet avantajlarini yaratmak icin reklam
uyarlamak zorundadirlar. Rekabet avantajlari, sadik musterileri elde tutmanin ve yeni
misteriler yaratmanin 6nemli bir parcasidir (Breda vd., 2008). Rekabet ticari sirketler arasinda
oldugu kadar kar amaci giitmeyen kuruluslar arasinda da gecerlidir (Dolnicar ve Lazarevski,
2009). Reklamlarin bir Grin, hizmet, 6rgit veya bir fikre ait mesajlar seklinde kullaniimasi,
bireylerin belli bir yonde duygu, disiince ve davranislarini Griin ve marka lehine etkilemek
lizere yapilmaktadir. Bu noktada isletmeler tiiketicileri etkilemek icin reklam cekiciligini
kullanmaktadir. Reklam c¢ekiciligi, bir tiketicinin reklam mesajlarini gérdikten sonra istek ve
ihtiyaclar ile Grin arasinda bag kurup satin almaya tesvik edilme c¢abasi olarak ifade edilir
(Bovee, vd., 1995, s. 232). Reklamlarda kullanilan cekicilikler insanlarin duygu, dislince ve
davranislarini etkileyecek sekilde reklamin konusuna gore hazirlanmaktadir (Elden ve Bakir,
2010). Konusuna gore olusturulan cekicilik tlrlerinden, en cok rasyonel ve duygusal mesaj
cekicilikleri kullanilmaktadir (Belch ve Belch, 2007). Reklamlarda kullanilan rasyonel mesajlar,
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bireylerin marka algilarini sekillendirmek icin bilgi ve mantiksal argiimanlara dayanirken,
duygusal mesajlar duygu ve gorlntilere dayanarak tiiketicileri etkilemeye galisilir (Panda vd.,
2013, s. 18). Duygusal mesajlar genellikle sicak hisler ifade etmekte ve olumlu marka tutumu
olusturmaktadir ancak duygusal mesajlar az bilgi barindirdigindan tiketiciler dogru
bilgilendirilememektedir. Dogru bilgilendirilemeyen tiiketici, tirin ve hizmet yonelik risk algisi
azaltilamamakta bu da tiketicinin satin alma davranisini kisitlayabilmektedir (Chandy vd,
2001). Buna karsin rasyonel mesajlarin ise icerik kullanimi, bilgilendirici olma egilimindedir.
Ornegin bu reklamlarda kalite, ekonomiklik, konfor, dayanikllik, performans, kullanislilik, vb.
(Belch ve Belch, 2012) ile riin ve hizmet fiyati, marka ismi, istatistiksel arastirma sonuglari
gibi verilerden faydalanilmakta (Main vd., 2004) ve bu sayede mantikli bilgiler araciligiyla
hedef kitle motive edilmeye calisiimaktadir. Sonug olarak literatirdeki ¢alismalara gore
rasyonel mesajlar duygusal mesajlardan daha fazla tiketicileri ikna etme giicline sahiptir.

Tiketicilerin satin alma davranisglari yasadiklari zaman diliminin sosyal, kiiltiirel ve tarihsel
olaylarina bagli olarak tiketim aliskanhklarini sekillendirmekte (Sari ve Harta, 2018) ve buna
bagh olarak istek ve arzularn da sirekli degismektedir. Bu nedenle belli araliktaki yas
gruplarina ait kusaklar olusmus ve ayni kusaktaki bireylerin benzer iktisadi davranislari s6z
konusudur. Ornegin genel olarak ebeveynlerden olusan X kusagi, genclerden farkl iriin ve
hizmetlere ihtiyag duymakta ve talep etmektedirler. Y kusagl satin alma davranislarina
bakildiginda, dénemin gelismis teknolojilerine paralel olarak cevrimici alisverisi aliskanlik
haline getiren bir kusaktir. Z kusag ise, sosyal medyayi aktif sekilde kullanmakta ve bundan
dolayr modayi yakinen takip ederek imaja dayanan tiiketime yonelmektedir (Altuntug, 2012, s.
208-210). Sonug olarak her bir kusagin farkli ihtiyag ve istekleri s6z konusudur.

Sonug olarak 6zgecilik, duygusal ve rasyonel mesajlar ile kusak farkinin her biri, tiketici
satin alma davranislarini etkilemekte ve sekillendirmektedir. Farklh sektorlerde kullanilan
PWYW fiyatlama stratejisinin, hayir kurumu drinlerinin satisinda kullanilmasi durumunda
rasyonel ve duygusal mesajlar 6zelinde bir etkisi var mi ya da hangi mesaj iletisimi daha
etkilidir, kusak farkinin bir etkisi var mi ve ayrica 6zgecilik faktorlerinden olan empati, inang,
sosyal etki faktori ile mutluluk etkilerinin ne olduguyla ilgili sorulara verilecek cevaplar,
PWYW fiyatlama stratejisinin hayir kurumu drinlerine yonelik neden basarili oldugunu
aciklayacagl disiunilmektedir. Ayrica PWYW fiyatlama stratejisinde bireylerin neden sinirli
rasyonel oldugunu, kusak kavrami, Ozgecilik dirtileri ve duygusal ve rasyonel mesaj
motivasyonlari yardimiyla agiklanacagi diistiniimektedir.

Bu baglamda calismanin asil amaci, X, Y ve Z kusaginin PWYW fiyatlanma durumunda,
LOSEV iiriinleri arasinda belirlenen bardaga neden daha fazla 6deme yapmaya niyetli
olduklarini 6zgecilik (empati, inang, sosyal etki faktérti, mutluluk) ve rasyonel ve duygusal
mesajlar perspektifinden incelemektir.

2. Yontem
2.1. Calismanin Amaci ve Deney Kurgusu

Calismanin amaci, istedigin kadar 6de (PWYW) fiyatlandirma stratejisinin duygusal ve
rasyonel mesajlarla hayir kurumu (LOSEV) driinlerinin satin alinmasinda &zgecilik
motivasyonlarindan olan empati, sosyal etki faktord, inang ve mutluluk etkisinin ne oldugunu
X (43-57 yas), Y (27-42 yas) ve Z (17-26 yas) kusag perspektifinden incelemektir. Bu amag
cercevesinde nicel arastirma yontemlerinden iliskisel tarama modelinden nedensel
karsilastirmali  model tercih edilmistir. Birden ¢ok degisken arasindaki iliskisinin
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belirlenmesinde iliskisel tarama modeli tercih edilmektedir. Cliinkii bu modelde iliskilerin
belirlenmesinde varyans analizi, t-testi, regresyon, korelasyon ve diger istatistiksel teknikler
kullaniimakta ve grup ortalamalarinin karsilastirmasini mimkiin kilmaktadir (Simsek, 2012).
Nedensel karsilagtirmali modelin kullanim alani ise, arastirmacinin kontroli disinda
olusabilecek bir faktoriin, arastirmacinin temel ilgisini olusturan bagimli degisken Gzerindeki
etkisini test eder (Simsek, 2012). Nedensel karsilastirmali yontem igin yari deneysel iki anket
tercih edilmis ve bu anket formlarin ilki duygusal mesaji igerirken, ikincisi ise rasyonel mesaj
resmini icermektedir. Her bir anket formu t¢ kissmdan olusmaktadir. ilk kissm demografik
sorulardan, ikinci kisim 5'li Likert olgegine gore (kesinlikle katilmiyorum, katiimiyorum,
kararsizim, katiliyorum ve kesinlikle katiliyorum) hazirlanmis 20 yargiya yer verilmistir. Uglincii
kisimda ise, PWYW fiyatlama yonteminin test edilmesi icin 3 farkli deneysel soruya yer
verilmistir. Deneysel sorularin arasinda, LOSEV dernegine ait reklamlar kullaniimis ve burada
nitel bir arastirma yéntemi olan gostergebilimsel analiz tekniginden yararlanilmistir. Bu analiz
yontemi, iletisim amaciyla olusturulan gorsellerin yapisalci bir yaklasimla, algilanmasi ve
yorumlanmasini saglar (Parsa, 2007, s. 1149).

Ugilinci bélimiinde yer alan ilk gorsel olarak resimsiz bir kupa (sekil 1) segilmistir ve
katimcilara bu kupayi almak istemeleri durumunda ne kadar bir 6deme yapmak istedikleri
bildirmeleri icin bos bir alan birakilmisti. Bu resimsiz kupa manipilasyonun calisip
calismadigini test etmek icin kullanilmistir. Ardindan ankete, LOSEV’in topladigl bagislarla
neler yaptigina dair kisa bir bilgi koyulmustur. Anketin devaminda bir anket grubuna duygusal
mesaj gorseli (Sekil 3), baska bir anket grubuna ise rasyonel mesaj gorseli (Sekil 4)
yerlestirilmis ve ardinda bu iki gruba LOSEV diikkaninda satilan iriinler arasindan segilen
resimli kupa (Sekil 2) ankete yerlestirilerek, katilimcilara kupaya ne kadar 6deme yapmak
isteyeceklerine yonelik soru sorulmustur.

Sekil 1: Resimsiz kupa gorseli Sekil 2: LOSEV e ait Kupa gérseli
l
]
( "Harpatimir ool
el J'-'""'
» i

Sonug olarak anket, duygusal ve rasyonel mesaj gorselinin yer aldigi iki farkli anket formu
seklinde hazirlanmistir.

Ankette alan rasyonel ve duygusal mesaj gorsellerinin belirlenmesi igin 400 kisilik bir
orneklem grubuna oOn test yapimistir. Bu 6rneklem grubuna 3 adet rasyonel ve 3 adet
duygusal mesaj gorseli olmak lizere 6 adet gorsel gosterilmis ve katilimcilardan ilgili resimleri
ne kadar duygusal veya rasyonel algiladiklarina yoénelik 7’li Likert 6lgek (1 ¢ok duygusal, 7 ¢ok
rasyonel) Uzerinde isaretlemeleri istenmistir. Elde edilen veriler icin t-testi sonrasi duygusal
mesaj gorseli icin Sekil 3, rasyonel mesaj gorseli icinse sekil 4 secilmistir. Ayrica, duygusal ve
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rasyonel mesajlarin ne kadar duygusal ve rasyonel algilandig her ti¢linci bélimiin son sorusu
olaraktan 7’li Likert 6lgegi olarak hazirlanmistir.

Sekil 3: Duygusal mesaj gorseli Sekil 4: Rasyonel mesaj gorseli

“Bana hayatimi 12 yildir %92 basariyla ¢ocukluk ¢agi

BAG|$LA! " kanserine dur diyoruz.
LOSEV yardimlarinizi bekliyor...

Lészv/@ LGSEV/LD_I

Calismada kullanilan reklam mesajlari ve hediyelik Grin, ¢alismanin amaci gercevesinde
LOSEV dernegine ait reklam mesaji ve hediyelik iiriin tercih edilmistir. LOSEV’in reklamlarinin
segilmesinin nedeni, kurumun kampanyalarinda farkli mesaj igerikleri ile farkh reklam
stratejilerini kullaniyor olmasi ve bu reklamlarin hem giincelligi hem de hedef kitlesi agisindan
arastirmanin amacina uygun olmasi belirleyici olmustur. Hediyelik Griin ile Mesajlarin temini
LOSEV’e ait olan https://www.losev.org.tr/v6 internet adresinden elde edilmistir. Ayrica, bu
tirtin ve mesajlarin calismada kullaniimasina yénelik LOSEV’den gerekli izinler alinmustir.

Anket formu, Microsoft Word ile Google Form Web sitesinde iki farkl sekilde hazirlanmis
ve Instagram, Facebook ve Twitter gibi sosyal medya araglari ile yliz ylize olarak tesadifi
ornekleme yolu ile elde edilmistir. Calismanin ana kutlesini Tlrkiye de yasamakta olan X, Y ve
Z kusagindan olusmaktadir. Anket verileri 17 Mart 2022 ile 31 Mayis 2022 tarihleri arasinda
yliz ylze ve ¢evrimici olarak katihmcilardan toplanmistir. Toplamda 1200 kisiden anket formu
elde edilmis ancak galismanin 6rneklemi igin 1135’i uygun bulunmustur. Katimcilarin 567’si
rasyonel anket formunu, 568 kisisi ise duygusal mesaj anket formunu doldurtmustur.

Calismanin ikinci boliminde yer alan olgekler ve ifadeler icin su calismalardan
yararlanilmistir: Empati 6lgegi Schlegelmilch vd. (1997)'nin c¢alismasinda; inan¢ 6lgegi
Worthington vd. (2003)’nin ¢alismasinda; Sosyal etki 6lgegi Bennett ve Choudhury’nin (2009)
calismalarindan; mutluluk olgegi Dogan ve Cotok’un (2011) galismalarindan yararlaniimistir.
Bu olgeklere ait gegerlilik, glivenirlik ve anlasilirlklari daha 6nce arastirmacilar tarafindan test
edilmis olmasiyla beraber bu ¢calismada da gerekli analizler yapiimistir.

Calismanin bagimli degiskeni istedigin kadar 6de (PWYW), iimh degisken (dlzenleyici
degisken) duygusal ve rasyonel mesaj, bagimsiz degisken ise 6zgeciliktir (empati, inang,
mutluluk, sosyal etki faktori). Bu dogrultuda calismanin modeli Sekil 5’te gosterildigi gibidir.
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Sekil 1: Arastirmanin Kavramsal Modeli

. —— .
Empati Duygusal Mesaj

Sosyal Etki Faktt':rt']\

PWYW

¥%

~

yd

inang

e

Mutluluk Rasyonel Mesaj

X, Y ve Z kusagin her biri icin arastirma modelinin hipotezleri ise asagidakiler gibidir:

H1: Duygusal ve rasyonel mesajlara yonelik tutumun PWYW fiyat stratejisi Uzerinde olumlu
yonde anlamli bir etkiye sahiptir.

H1lx: X kusagl katilimcilari igin duygusal ve rasyonel mesajlara yonelik tutumun
PWYW fiyat stratejisi Gizerinde olumlu yénde anlamli bir etkiye sahiptir.
Hly: Y kusag katihmcilari icin duygusal ve rasyonel mesajlara yonelik tutumun
PWYW fiyat stratejisi (izerinde olumlu yénde anlamli bir etkiye sahiptir.
Hlz: Z kusag katilimcilari igin duygusal ve rasyonel mesajlara yonelik tutumun
PWYW fiyat stratejisi Gzerinde olumlu yénde anlamli bir etkiye sahiptir.

H2: PWYW fiyat stratejisi icin duygusal ve rasyonel mesaj arasinda anlamli bir farklilk s6z
konusudur.

H2x: X kusagi katilimcilari icin PWYW fiyat stratejisi icin duygusal ve rasyonel mesaj
arasinda anlamli bir farklilik s6z konusudur
H2y: Y kusagi katilimcilari icin PWYW fiyat stratejisi icin duygusal ve rasyonel mesaj
arasinda anlamli bir farklilik s6z konusudur.
H2z: Z kusagi katihmcilari icin PWYW fiyat stratejisi icin duygusal ve rasyonel mesaj
arasinda anlamh bir farkhlk s6z konusudur.

H3: Ozgecilik motivasyonlarinin PWYW fiyat stratejisi lizerinde duygusal ve rasyonel
mesajlara goére olumlu yénde anlamli bir etkiye sahiptir.

H3x1: X kusagl katihmcilari igin empati faktériiniin PWYW fiyat stratejisi Gzerinde
duygusal mesaja gore olumlu yénde anlamli bir etkiye sahiptir.
H3x2: X kusagl katihmcilari igin empati faktoriinin PWYW fiyat stratejisi Gzerinde
rasyonel mesaja gore olumlu yénde anlamli bir etkiye sahiptir.
H3vi: Y kusagl katihmcilari igin empati faktorinin PWYW fiyat stratejisi Gzerinde
duygusal mesaja gore olumlu yénde anlamli bir etkiye sahiptir.
H3v2: Y kusagl katiimcilari igin empati faktorinin PWYW fiyat stratejisi Gzerinde
rasyonel mesaja gore olumlu yénde anlamli bir etkiye sahiptir.
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o H3z: Z kusagl katilimcilari igin empati faktériinin PWYW fiyat stratejisi lizerinde
duygusal mesaja gore olumlu yénde anlamli bir etkiye sahiptir.

o H3z: Z kusagl katilimcilari igin empati faktériinin PWYW fiyat stratejisi tzerinde
rasyonel mesaja gore olumlu yénde anlamli bir etkiye sahiptir.

e H3xs: X kusagl katilimcilari igin artan dindarlk faktoriinin PWYW fiyat stratejisi
Uzerinde duygusal mesaja gore olumlu yénde anlamli bir etkiye sahiptir.

e H3xa: X kusagl katilimcilari igin artan dindarhk faktérinin PWYW fiyat stratejisi
Uzerinde rasyonel mesaja gore olumlu yonde anlamli bir etkiye sahiptir.

e H3vs: Y kusagl katiimcilari icin artan dindarlik faktérinin PWYW fiyat stratejisi
Uzerinde duygusal mesaja gore olumlu yénde anlamli bir etkiye sahiptir.

e H3va: Y kusagl katilimcilari icin artan dindarlik faktérinin PWYW fiyat stratejisi
Uzerinde rasyonel mesaja gore olumlu yonde anlamli bir etkiye sahiptir.

e H3z: Z kusagl katihmailari igin artan dindarlik faktérinin PWYW fiyat stratejisi
Uzerinde duygusal mesaja gore olumlu yonde anlamli bir etkiye sahiptir.

e H3z: Z kusagl katihmailari igin artan dindarlik faktérinin PWYW fiyat stratejisi
Uzerinde rasyonel mesaja gore olumlu yonde anlamli bir etkiye sahiptir.

e H3xs: X kusagi katiimcilari igin sosyal etki faktoriinlin PWYW fiyat stratejisi tizerinde
duygusal mesaja gore olumlu yénde anlamli bir etkiye sahiptir.

e H3xe: X kusagi katihmcilari igin sosyal etki faktoriiniin PWYW fiyat stratejisi lizerinde
rasyonel mesaja gore olumlu yénde anlamli bir etkiye sahiptir.

e H3ys: Y kusagl katihmcilari igin sosyal etki faktoriiniin PWYW fiyat stratejisi Gzerinde
duygusal mesaja gore olumlu yénde anlamli bir etkiye sahiptir.

e H3ye: Y kusagi katiimcilari igin sosyal etki faktoriiniin PWYW fiyat stratejisi (izerinde
rasyonel mesaja goére olumlu ydnde anlaml bir etkiye sahiptir.

e H3z: Z kusagl katilimcilari igin sosyal etki faktdriiniin PWYW fiyat stratejisi Gzerinde
duygusal mesaja goére olumlu yonde anlamli bir etkiye sahiptir.

e H3z: Z kusagl katilimcilari igin sosyal etki faktdriiniin PWYW fiyat stratejisi Gzerinde
rasyonel mesaja goére olumlu yonde anlamli bir etkiye sahiptir.

e H3x7: X kusagl katihmcilari icin mutluluk faktérinin PWYW fiyat stratejisi Gizerinde
duygusal mesaja goére olumlu yonde anlamli bir etkiye sahiptir.

e H3xs: X kusagl katiimcilari icin mutluluk faktériiniin PWYW fiyat stratejisi Gzerinde
rasyonel mesaja goére olumlu ydnde anlaml bir etkiye sahiptir.

e H3y7: Y kusagi katilimcilari igin mutluluk faktériniin PWYW fiyat stratejisi (izerinde
duygusal mesaja goére olumlu yonde anlamli bir etkiye sahiptir.

e H3ys: Y kusagi katimcilari icin mutluluk faktériiniin PWYW fiyat stratejisi Gzerinde
rasyonel mesaja gore olumlu yénde anlaml bir etkiye sahiptir.

e H3z7: Z kusagi katilimcilari igin mutluluk faktérinin PWYW fiyat stratejisi tizerinde
duygusal mesaja goére olumlu yénde anlaml bir etkiye sahiptir.

e H3z: Z kusagi katilimcilari igin mutluluk faktorinin PWYW fiyat stratejisi tizerinde
rasyonel mesaja gore olumlu yénde anlaml bir etkiye sahiptir.

2.2. Calismada Kullanilan Analiz Yontemi

Calismanin yontemi olarak anket tercih edilmis ve t-testi, DFA ve YEM analizi yapilmistir.
Veriler SPSS 26 ve AMOS 24 programiyla test edilmistir. Yapisal Esitlik Modeli (YEM) ¢ok sayida
istatistiksel teknigi icinde barindiran ve cgesitli paket programlar {izerinden islem yapilan bir
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kavramdir. YEM analiziyle uygun bir model bulmak yerine kuramsal bir temele dayanmakta
olan bir modelin gegerli olup olmadigi arastiriimaktadir (Cokluk vd., 2012) ve ayrica hipotez
testi olarak da kullaniimaktadir (Bagozzi ve Yi, 1988). Bu sebeple arastirmada ortik
degiskenlerle olusturulan modelin gegerli bir model olup olmadigi ve kurulan hipotezlerin
desteklenip desteklenmedigini belirlemek icin kullaniimaktadir.

YEM analizi yapilmadan 6nce verilerin analize uygun hale getirilmesi igin verilerin normallik
testleri incelenmistir. Normallik verileri, normal dagilima uygun olmasini ifade eder ve
parametrik testler icin bir zorunluluk tasimaktadir. Verilerin normalligi hem istatistiksel hem
de grafiksel yontemlerle degerlendirilebilmektedir (Hair vd., 2010; Tabachnick and Fidell,
2011).

YEM analizi yapilmadan 6nce modelin uyumunu gésteren Dogrulayici Faktor Analizi (DFA)
yapilmistir. Dogrulayici Faktor analizi, daha 6nce tanimlanmis ve sinirlandirilmig bir yapinin, bir
model olarak dogrulanip dogrulanmadiginin test edildigi bir analiz teknigi olarak belirtilir
(Cokluk vd., 2012). Yapilan testler neticesinde model uyumun yeterli olmasi neticesinde YEM
analizi yapilmistir.

3. Bulgular ve Genel Degerlendirme

Bu ¢alismada, 6zgeciligin istedigin kadar 6de fiyat stratejisi lizerindeki etkisi duygusal ve
rasyonel mesaj cercevesinde X, Y, Z kusagina gore incelenmesi amaglanmistir. Bu amag
cergevesinde X kusagi anketine katilanlarin % 48,7 (163) oranindaki kismi kadinlardan, %51,3
(172) oranindaki kismi ise erkeklerden olusmaktadir. Y kusagi katilimcilarin % 50 (200)
oranindaki kismi kadinlardan, %50 (200) oranindaki kismi ise erkeklerden olusmaktadir. Ayni
sekilde Z kusagi anketinin % 50 (200) oranindaki kismi kadinlardan, %50 (200) oranindaki kismi
ise erkeklerden olusmaktadir.

Diger demografik 6zelliklerden de bahsedecek olursak; katihmcilarin X kusaginda en fazla
sahip olunan gelir grubu 5001 TL-7500 TL (98)'dir ve devaminda 75001-10,000 TL (86) gelir
sahipleri gelmektedir. Y kusaginda gelir grubu en fazla olan kisiler ise, 7501-10.000 TL (129)
kisidir. Z kusaginda ise, 2500 TL ve alti (241) gelir grubuna sahip kisilerdir. X, Y ve Z kusagina
gore cevresinde |0semili hasta sayisi sirasiyla 22, 45 ve 63’tlr. Duygusal ve rasyonel anket
cevaplayan katilimci sayisi Y ve Z kusaginda duygusal ve rasyonel mesajin her birinde 200 kisi,
X kusaginda ise duygusal ankette 168 kisi katilirken, rasyonel anketine 167 kisi katilmistir.
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Tablo 1: X, Y ve Z kusagina ait demografik 6zellikler

Degiskenler Kategoriler N %
X Kadin 163 48,7
Erkek 172 51,3
Toplam 335 100,0
Y Kadin 200 50
Cinsiyet Erkek 200 50
Toplam 400 100,0
z Kadin 200 50
Erkek 200 50
Toplam 400 100,0
X (43-57) 335 100,0
Yas Y (27-42) 400 100,0
z (17-26) 400 100,0
2500 TL ve alti 32 9,6
2501 TL-5000 TL 46 13,7
5001 TL-7500 TL 98 29,3
X 7501-10.000 TL 86 25,7
10. 001 TL ve Ust 73 21,8
Toplam 335 100,0
2500 TL ve alti 84 21,0
2501 TL-5000 TL 63 15,8
5001 TL-7500 TL 70 17,5
Aylik Gelir 7501-10.000 TL 129 32,3
Y 10. 001 TL ve Ustu 54 13,5
Toplam 400 100,0
2500 TL ve alti 241 60,3
2501 TL-5000 TL 96 24,0
5001 TL-7500 TL 22 5,5
7501-10.000 TL 19 4,8
z 10. 001 TL ve Ust 22 5,5
Toplam 400 100,0
Duygusal anket 168 50,1
X Rasyonel anket 167 49,9
Toplam 335 100,0
Duygusal ve rasyonel Duygusal anket 200 50,0
anket katilimci sayisi Y Rasyonel anket 200 50,0
Toplam 400 100,0
Duygusal anket 200 50,0
z Rasyonel anket 200 50,0
Toplam 400 100,0

Arastirma da kullanilan rasyonel ve duygusal mesajlar (7’li Likert 6lcegi) arasinda, anlaml
bir fark olup olmadigina dair X, Y ve Z kusagina ayri ayri t-testi yapimistir. X, Y ve Z
kusaklarinin her biri icin yapilan t-testi sonucuna gore (Tablo 2), rasyonel ve duygusal mesaj
arasinda p (0,001<0,05) degerine gore anlamh bir farkhihk s6z konusudur. Bu anlamli farkhliga
gore duygusal mesaj gorselini cevaplayan katilimcilarin duygusal mesaji dogru algiladiklari,
rasyonel mesaj gorselini cevaplayan katilimcilarin da rasyonel mesaj gorselini dogru
algiladiklari elde edilen ortalamalardan tespit edilmistir. Sonug olarak, X, Y ve Z kusagi bireyleri
duygusal ve rasyonel mesajlari dogru algilamisladir.
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Tablo 2: Mesajlarin Algilanan Duygusal ve Rasyonel Diizeylerinin X, Y ve Z Kusagina Gore
Karsilastiriimasi

Gruplar N Ortalama S.S t df p
Degerler  Duygusal 168 3,10 1,85 -9,46

Mesaj 333 0,001*
X Rasyonel 167 4,98 1,79 -9,47

Mesaj

Duygusal 200 3,67 1,97 -6,98

Mesaj 398 0,001*
Y Rasyonel 200 4,86 1,51 -6,98

Mesaj

Duygusal 200 3,41 1,71 -8,94

Mesaj 398 0,001*
z Rasyonel 200 4,86 1,51 -8,94

Mesaj

*p<.05

Arastirmada tiiketicilerin hayir kurumu trinine yonelik 6deme (PWYW) testinde X, Y ve Z
kusagi icin resimsiz kupa (bos Kupa) ve Lésev kupasina eslestirilmis 6rneklem t-testi (Tablo 3)
yapilmistir. Eslestirilmis 6rneklem t-testine gore X, Y ve Z kusaklarinin her biri igin bos kupa ve
Losev kupasinin p degeri 0,05'den kiiglik bulunmus ve bu deger Bos kupa ve Losev kupasi
arasinda anlaml bir farkhihk oldugunu gostermektedir. Bos kupanin ortalamasi X, Y ve Z
kusaklari icin sirasiyla, (19,7), (17,17) ve (13,59) olarak bulunurken, Lésev kupasinin ortalamasi
X, Y ve Z kusaklar icinse sirasiyla, (87,70), (70,81), (52,22) olarak bulunmustur. Lésev
kupasinin ortalamalari bos kupanin ortalamalarindan biyik ¢ikmistir. Bu bulgular, X, Y ve Z
kusag! bireylerinin rasyonel ve duygusal mesajlardan etkilenerek LOSEV (Lésev kupasi) igin
ekstra 6deme niyetlerinin olustugunu gostermektedir. Bu netice, H1 hipotezinin kabul
edildigini gostermektedir.
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Tablo 3: X, Y Ve Z Kusagina Gére Resimsiz Kupa Ve Lésev Kupasi igin Eslestirilmis Orneklem T-

Testi
Degerler  Gruplar N Ortalama S.S t df p

X Bos Kupa 335 19,07 17,76

4,50 334 0,001*
LOSEV Kupasi 335 87,70 282,61
Bos Kupa 400 17,17 14,57

Y -8,68 399 0,001*
LOSEV Kupasi 400 70,81 125,25
Bos Kupa 400 13,59 10,38

z -8,05 399 0,001*
LOSEV Kupasi 400 52,22 96,23

*p<.05

X, Y ve Z kusagi katilimcilarin hayir kurumu driinlerine yonelik 6deme (PWYW) testinde,
duygusal ve rasyonel mesajlarin hangisinin daha fazla 6deme istekliligi olusturduguna yoénelik,
bos kupa ve Losev kupasi igin 6demeye razi olunan fiyat farki alinarak, bagimsiz 6rneklem t-
testi yapilmistir (Tablo 4). Yapilan bu test neticesinde X, Y ve Z kusaklari icin p degeri 0,05’den
blylk bulunmustur. Bu sonug, rasyonel ve duygusal mesaj arasinda anlamli bir farkhlik
olmadigini géstermektedir. Bu nedenle, X, Y ve Z kusagi bireyleri PWYW i¢in 6deme istekligi
hem duygusal ve hem de rasyonel mesajlar igin ayni derece gerceklesmektedir. Bu netice, H2
hipotezinin reddedildigini gdstermektedir.

Tablo 4: X, Y Ve Z Kusaklarina Gére Resimsiz Kupa ile Lésev Kupasinin Farki igin
Bagimsiz Orneklem T- Testi

Gruplar N Ortalama S.S t df p
Degerler Duygusal 168 58,54 69,29
X Mesaj 683 333 0,495
Rasyonel 167 79,37 389,17
Mesaj
Duygusal 200 56,66 135,37
Mesaj
Y
Rasyonel 200 50,63 110,78 /488 398 0,626
Mesaj
Duygusal 200 37,56 84,42
z Mesaj
-,223 398 0,824
Rasyonel 200 39,70 106,70
Mesaj
*p<.05
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Calismanin ifadelerine yonelik basiklik ve carpiklik degerleri Tablo 5’te belirtilmistir.
Verilerin normal dagilimi 6lgen carpiklik (Skewness) degerinin +1.0-1.0 degerleri arasinda
kalmasi verilerin normalden asiri sapmadiginin bir isareti olarak yorumlanmaktadir
(Bliylikoztiirk, 2018 s.40). Ayrica alan yazininda garpiklik (Skewness) katsayisi +2.0 -2.0 araligin
da yer almasi halinde verilerin normal dagildigini géstermektedir (George ve Mallery, 2010) ve
calismanin bu degerleri de +2.0 -2.0 araligin da yer aldigi icin verinin normal dagildig ve ilgili
parametrik analizlerin yapilabilmesi i¢in uygun oldugu bulunmustur.

Tablo 5: Ozgecilik Motivasyonlari icin Anket Olcegi Ogelerine Ait Genel Veriler

Olgekler Ortalama Standart Varyans GCarpikhk Basikhk
Sapma

Bagkalarinin basina gelen kotii seylerden derinden 3,90 1,042 1,086 -,764 ,047

etkileniyorum. (B1)

Olaylara  bagkalarinin  bakis acisiyla  kolaylikla 4,05 ,951 ,905 -,991 ,799

bakabiliyorum. (B2)

Benzer durumlara bagkalarinin verdigi tepkileri daha 4,03 ,874 ,765 -,875 ,803

iyi anliyorum. (B3)

Kot durumda olan birini tanimiyor olsam da ona 4,51 ,766 ,587 -1,852 1,800

yardim ettig§imde mutlu olurum. (B4)

ihtiyaci olanlara bagis yapma sebebim biiyiik élciide 2,16 1,283 1,647 ,848 -,442

baskalarinin da ayni dénemde bagis yapiyor olmasidir.

(C1)

ihtiyaci olanlara bagis yapma sebebim ailem, 1,87 1,184 1,403 1,252 ,494

arkadaglarim ve is arkadaslarimin bagis yaptigimi
onayliyor olmalaridir. (C2)

ihtiyaci olanlara bagis yapma sebebimin altinda yatan 2,22 1,371 1,881 ,765 -,762
temel neden tanidiklarimin da bagis yaptigini biliyor
olmamin beni iyi hissettirmesidir. (C3)

ihtiyaci olanlara bagls yapma sebebim ailem, 1,71 1,095 1,199 1,558 1,554
arkadaglarim ve is arkadaslarimin bagis yapmam
konusunda beklenti iginde olmalaridir. (C4)

Hayata bakisimin  temelinde dini  inanglarim 3,36 1,429 2,042 -,402 -1,159
yatmaktadir. (D1)

inancimi anlamak igin zaman harcarim. (D2) 3,47 1,284 1,650 -,569 -,689
Zamanimi dini dusiince ve tefekkiir iginde gegirmek 3,12 1,380 1,906 -,157 -1,177
benim igin 6nemlidir. (D3)

Dini inanglarim hayattaki tim iligkilerimi etkiler. (D4) 2,88 1,435 2,061 ,088 -1,327
Din benim igin ozellikle 6nemli ¢linkdi hayatin anlami 3,42 1,400 1,961 -,446 -1,072
hakkinda birgok soruyu yanitliyor. (D5)

Kendimden memnun degilim. (E1) 2,35 1,262 1,593 ,578 -,742
Hayatin ¢ok 6dillendirici oldugunu hissediyorum. (E2) 3,23 1,261 1,592 -,264 -,885
Hayatimdaki her seyden oldukga memnunum. (E3) 3,10 1,165 1,359 -,171 -,811
Cevremdeki glizelliklerin farkina varirim. (E4) 3,97 ,984 ,969 -,952 ,674
Yapmak istedigim her seye zaman bulabilirim. (E5) 3,21 1,198 1,436 -,159 -,860
Zihinsel olarak kendimi tamamen zinde (ding) 3,14 1,163 1,353 -,209 -,801
hissederim. (E6)

Gegmisle ilgili mutlu anilara sahip degilim. (E7) 2,35 1,252 1,570 ,633 -,600

3.1. Dogrulayici Faktor Analiz Bulgulari

Dogrulayici Faktor Analizi (DFA), gbézlenebilen ve gézlenemeyen degiskenler arasi iliskiler
ve olusturulan teorinin yapisal gegerliliklerin test edilmesinde kullanilmaktadir (Mueller, 1996,
s. 62; Schreiber vd., 2006, s. 323; Field, 2000, s. 636; Cokluk vd., 2014, s. 275; Girbiz ve Sahin,
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2015, s. 326). DFA icin en sik kullanilan etmenlerden biri uyum iyiligi istatistikleridir. Bu uyum
iyiligi istatistikleri modelin uyumunu yorumlamak amaciyla kullanilan yéntemlerden biridir
(Tabachnick ve Fidell, 2011). Bunlar; iyi uyum olarak x2/df <3, SRMR<0,05, AGFI>0,95,
CFI>0,95, RMSEA<0,05’tir. Kabul edilebilir uyum igin, 3< x2/df<5, SRMR<0,08, AGFI>0,90/0,85,
CFI>0,90, RMSEA<0,08’dir (Gurbiz ve Sahin, 2016; Meydan ve Sesen, 2015; Cokluk vd., 2010).

Tablo 6: Dogrulayici Faktér Analiz Sonuglari

Kugaklar DFA X? df X*/df p RMSEA CFl SRMR  AGFI Uyum
Diizeyi
ik analiz 539,678 131 4,120 ,000 ,097 ,856  ,103 ,798 Zayif
uyum
X
Modifikasyon 385,922 126 3,063 ,000 ,079 ,909  ,094 ,853 Kabul
sonrasl edilebilir
uyum
ik analiz 323,901 131 2,473 ,000 ,061 941,087 ,891 Kabul
Y edilebilir
uyum
ik analiz 446,027 131 3,405 ,000 ,078 ,894 111 ,843 Zayif
uyum
z
Modifikasyon 344,211 127 2,710 ,000 ,065 ,927  ,089 ,879 Kabul
sonrasl edilebilir
uyum

X, Y ve Z kusaklari icin ikinci diizey dogrulayici faktor analizinde yapilan modifikasyonlara
yonelik bilgiler tablo 6’da verilmistir. Yapilan analizler neticesinde mutluluk faktérinde
glvenirlik degerini diistik ¢ikaran E1 (Kendimden memnun degilim) ve E7 (Gegmisle ilgili mutlu
anilara sahip degilim) ifadeleri 6lgekten gikarilarak DFA yapilmistir. Yapilan DFA sonucunda
elde edilen bilgilere gore Y kusaginda herhangi bir modifikasyona ihtiya¢c duyulmamistir. X
kusagin da 5, Z kusaginda ise 4 modifikasyon yapilmistir. Modifikasyonlar sonrasi tim
modellerde kabul edilebilir uyum elde edilmistir.
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Tablo 7: X, Y Ve Z Kusaklari igin Yapilan DFA icin Yapinin Gegerlilik Ve Giivenirlik Degerleri

Kusaklar Faktorler SFL CR AVE MVS AVS o
B1 ,70
Empati B2 6 080 0,51 0,045 0,027 0,67
B3 ,80
B4 ,69
C1 ,56
Sosyal Etki Cc2 ,85 0,81 0,52 0,042 0,018 0,79
Faktori Cc3 ,69
c4 s
X D1 ,86
D2 ,72
inang D3 ,92 0,91 0,69 0,042 0,027 0,91
D4 ,78
D5 ,87
E2 ,62
E3 ,78
Mutluluk E4 ,79 0,87 0,58 0,045 0,021 0,78
ES ,73
E6 ,87
B1 ,62
Empati B2 ,82 0,81 0,52 0,025 0,014 0,69
B3 ,80
B4 ,62
Cc1 ,65
Sosyal Etki Cc2 ,85 0,862 0,612 0,063 0,038 0,85
Faktorii C3 ,75
C4 ,86
Y D1 ,85
D2 ,64
inang D3 ,85 0,916 0,688 0,077 0,051 0,91
D4 ,85
D5 ,93
E2 ,67
E3 ,74
Mutluluk E4 77 0,865 0,563 0,077 0,052 0,80
ES ,78
E6 ,78
Bl ,56
Empati B2 ,778
B3 ,78 0,81 0,51 0,059 0,036 0,67
B4 74
Cc1 ,71
Sosyal Etki Cc2 ,86
Faktori Cc3 ,78 0,88 0,65 0,062 0,048 0,81
C4 ,86
z D1 ,90
D2 ,65
inang D3 ,91 0,92 0,71 0,094 0,065 0,90
D4 ,87
D5 ,89
E2 ,71
E3 ,76
Mutluluk E4 ,73 0,84 0,51 0,094 0,064 0,77
ES ,66
E6 ,75

SFL: Standartlastiriimis Faktor Yikleri, CR: Birlesik Glivenilirlik, AVE: Agiklanan Varyans Ortalamalari, MVS: Maksimum
Paylasilan Varyans, AVS: Ortalama Paylasilan Varyans, a: Cronbach’s Alpha Katsayisi
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X, Y ve Z kusagi verilerine uygulanan ikinci diizey DFA igin gegerlilik ve glivenirlik sonuglari
tablo 7'de belirtilmistir. Tabloda yer alan AVE (Ortalama Agiklanan Varyans), MSV (Maksimum
Paylasilan Varyans), ASV (Ortalama Paylasilan Varyans) ve CR (Bilesik Glivenirlik) degerleri
yakinsak ve iraksak gecerliliklerin degerlendirilmesini saglamaktadir. Bu degerlerden AVE’nin
0,5’ten biyik olmasi ve tim CR degerlerinin AVE degerlerinden ve 0,70’ten blyik olmasi
yakinsak gecerliligi saglamaktadir. Iraksak gecerliligin saglanmasi icinse AVE>MSV; MSV>ASV
olmali ve AVE’'nin karekokiinin boyutlar arasi korelasyonlardan buyik olmasi gerekmektedir
(Yashoglu, 2017). Tablo 7’de goruldiigu tGzere X, Y ve Z kusaklarinin tim AVE degerleri 0,5’ten
buyuktiir ve CR degerlerinden kuglktlr. Dolayisiyla yakinsak gecerliligin saglandig
soylenebilir. Diger bir ifadeyle, degiskenlere iliskin ifadelerin birbirleriyle ve olusturduklari
faktor ile iligkili olduklari séylenebilir. X, Y ve Z kusaginin her biri icin iraksak gegerliligine
bakildiginda ise dort boyutta da tiim AVE degerleri MSV degerlerinden, tim MSV degerleri de
ASV degerlerinden blyiktir. Ayrica dort boyut icinde AVE degerlerinin karekdkleri en yliksek
paylasilan varyanstan biylktlr. Ek olarak, Cronbach’s Alpha degerlerinden sadece empati
faktérin degeri 0,70 degerinin altinda bulunmustur. Ancak bu deger 0,67 ve (zerinden
bulunmasi sebebiyle kabul edilebilir diizeyde oldugu gorlUlmistir (Kilig, 2016). Mutluluk,
sosyal etki faktorli ve inang Olgeklerine ait Cronbach’s Alpha degerleri ise 0,70’den biyiik
bulunarak modelin gegerlilik ve glvenilirlik degerleri anlamli bulunmustur. Bu degerler,
modelin YEM analizi i¢in uygun oldugunu géstermektedir.

3.2. Yapisal Esitlik Modellemesi (YEM)

YEM analizi sayesinde kurgulanan modelin uyum degerleri tizerinden gegerli olup olmadigi
ve hipotezler test edilebilmektedir (Bagozzi ve Yi, 1988). Calismanin modelinin YEM analiziyle
oOlcilebilmesi icin 6nceden bazi sartlarin saglamasi gerekir. Bunlar; KFA ve DFA gibi istatistiki
testler ile AVE, CR, ASV, MSV ve Cronbach’s Alpha degerleri ile dlglilen glivenirlik ve gegerlilik
degerleridir. Bu ¢alismada yapilan DFA, gecerlilik ve gilivenirlik degerleri neticesinde modelin
YEM analiziyle test edilmesi igin uygun oldugu bulunmustur. YEM analizi AMOS 24 programi
ile yapilmis ve elde edilen uyum degerleri tablo 8’de belirtilmistir. Analizde verinin bitliniine
ait uyum degerleri ile mesaj tirlerine ait (duygusal ve rasyonel) verilerin uyum degerleri ayri
ayri X, Y ve Z kusagina gore test edilmistir. Tablo 8’e bakildiginda butin veri tirlerinde uyum
indekslerinin kabul edilebilir uyum dizeylerine sahip oldugu gorilmektedir. Sonug olarak,
bitilin veri tiirlerinde model uyumu anlamli bulunmustur.
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Tablo 8: Yem’de X, Y Ve Z Kusaginin Veri Turiine Bagli Uyum Degerleri

Kullanilan Veri Tiirii ve Uyum X2 df X?/df p RMSEA CFI AGFI Uyum
Degeri Diizeyi

Duygusal 225,121 138 1,966 ,000 ,076 ,904 ,855 Kabul
mesajlara ait edilebilir
uyum degerleri

X Rasyonel 225,121 138 1,631 ,000 062 939,878 Kabul
mesajlara ait edilebilir
uyum degerleri
Butuin veriye ait 330,115 138 2,827 ,000 ,074 ,911 ,850 Kabul
uyum degerleri edilebilir
Duygusal 227,819 143 1,593 ,000 055 ,948 857 Kabul
mesajlara ait edilebilir
uyum degerleri
Rasyonel 178,312 143 1,247 ,024 035 ,978  ,887 iyi uyum

Y mesajlara ait
uyum degerleri
Butiin veriye ait 333,959 143 2,328 ,000 ,058 ,942  ,892 iyi uyum
uyum degerleri
Duygusal 226,972 139 1,633 ,000 ,056 ,943 851 Kabul
mesajlara ait edilebilir
uyum degerleri
Rasyonel 230,115 139 1,656 ,000 ,057 ,936 852 Kabul
mesajlara ait edilebilir

z uyum degerleri
Butln veriye ait 426,266 143 2,981 ,000 ,070 ,905 ,856 Kabul
uyum degerleri edilebilir

Arastirmada duygusal ve rasyonel mesaj tlrlne ait veriler tizerinden X, Y ve Z kusagina
gore hipotezler test edilmis ve sonuglar tablo 9’da belirtilmistir. Tablo 9 incelendiginde X
kusaginin mutluluk faktérinin PWYW fiyatlama stratejisi lizerinde rasyonel mesaja gore (p:
,033<0,05) anlamli bir farklilik bulunmugken, ancak empati, sosyal etki faktori ve inang
faktorlerinin PWYW fiyatlama stratejisi tizerinde anlamli bir farklilik bulunmamistir.
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Tablo 9: X, Y Ve Z Kusagina ve Mesaj Tlrline Gore Hipotez Sonuglari

Hipotezler Mesaj Tiirii B p Sonug

H3xa1: Duygusal -,588 ,405 Desteklenmedi
TH3x: Empati —> PWYW Rasyonel ,620 ,105 Desteklenmedi
H3x3: Duygusal -,562 ,910 Desteklenmedi
“H3xs:  Imang-—--> PWYW Rasyonel -,033 ,928 Desteklenmedi
X H3xs: Duygusal -,074 ,369 Desteklenmedi
kusagl  H3ye: Sosyal Etki Faktord ----> PWYW Rasyonel -,345 ,331 Desteklenmedi
H3x7: Duygusal -,462 ,492 Desteklenmedi

TH3y: | Mutluluk > PWYW Rasyonel -,819 ,033*  Desteklendi
H3v1: Duygusal ,452 ,119 Desteklenmedi
TH3v Empati - -—> PWYW Rasyonel ,617 ,059 Desteklenmedi
H3y3: Duygusal ,173 ,780 Desteklenmedi
Y 3 “H3u:  Inang-—->PWYW Rasyonel -,528 ,095 Desteklenmedi
kusagl H3ys: Duygusal -,074 ,780 Desteklenmedi
" H3y:  Sosyal Etki Faktord ——-> PWYW Rasyonel ,053 ,859 Desteklenmedi

H3yz: Duygusal ,496 ,008*  Desteklendi
T H3ye:  Mutluluk —-> PWYW Rasyonel ,634 ,060 Desteklenmedi
H3z: Duygusal ,950 ,224 Desteklenmedi
TH3m Empati > PWYW Rasyonel ,228 ,575 Desteklenmedi
H3z: Duygusal ,179 ,799 Desteklenmedi
z 3 “H3z:  Inang---> PWYW Rasyonel ,444 ,265 Desteklenmedi
kusagl H3zs: Duygusal -,495 ,429 Desteklenmedi
T H3g:  Sosyal Etki Faktérd ----> PWYW Rasyonel ,238 ,505 Desteklenmedi
H3z: Duygusal ,110 ,891 Desteklenmedi
T H3z:  Mutluluk > PWYW Rasyonel 612 ,146 Desteklenmedi

*p<.05

Y kusagina gore mutluluk faktorinin PWYW fiyatlama stratejisi (izerinde duygusal mesaja
gore (p:,008<0,05) anlamli bir farklilik bulunmustur ancak empati, sosyal etki faktorl ve inang
oOlgegine gore anlamli bir farkhlik bulunmamistir. Z kusagina goére ise, empati, mutluluk, sosyal
etki faktord ile inang faktorlerinin PWYW Uzerinde anlamli bir etkisi bulunamamistir.

4. Sonug

Ana akim iktisatta gore bireyler, her zaman secimlerinde kendisine optimal kazang ve
fayda saglayacak sekilde davranarak akilci davranmaktadir. Bu sebeple, giinliik hayatinda
slirekli karar vermek zorunda olan birey, kararini vermeden 6nce maliyetini ve faydasini en
dogru sekilde hesaplar ve bu iki hesaplamayi da karsilastirarak faydasinin en yiiksek oldugu
secenegi tercih etmektedir. Bu varsayima karsin, gilnimizde bireylerin satin alma
davranislarinda ve diger kararlarinda her zaman rasyonel davranmadigi varsayilmaktadir. Bu
varsayimlardan biri de istedigin kadar 6de (PWYW) fiyatlama stratejisidir. PWYW fiyatlama
stratejisi, bireylerin sifir veya daha fazla 6demeye izin veren fiyatlama stratejilerinden biridir
(Kim vd., 2009). Bu strateji de ana akimin savundugu gibi bireylerin rasyonel olarak
sayilabilmeleri igin sifir veya ¢ok az miktarda bir 6deme gergeklestirmeleri gerekirken, yapilan
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calismalar bireyin sifirdan ¢ok daha yiliksek bir 6deme yaptigini géstermektedir (Johnson ve
Cui, 2013; Soule ve Madrigal, 2015). Bu yiiksek 6demelerinin sebebi olarak gelir bilinci, adalet,
musteri memnuniyeti (Kunter, 2015; Marrett vd., 2012), alici ve satici arasindaki samimiyet
(Gravert, 2017), comertlik ve fedakarlik (Regner, 2015) gibi bircok faktoriin etkisi
bulunmustur. Ancak alan yazinindaki ¢alismalar igerisinde, ozgecilik motivasyonlar ile
duygusal ve rasyonel mesajlarin PWYW fiyatlama stratejisi Gzerindeki etkilerine dair bir
calisma yapilmamistir.

Bu nedenle galismanin amaci, X, Y ve Z kusagi tiiketicilerinin 6zgecilik motivasyonlarinin
(empati, inang, sosyal etki faktori, mutluluk), LOSEV iriinlerine yonelik, istedigin kadar 6de
fiyatlama stratejisi (zerindeki etkisinin duygusal ve rasyonel mesajlar bazinda test etmektir.
Bu amag cercevesinde anket yontemiyle yari deneysel bir calisma gerceklestirilmistir. Elde
edilen sonuglara gore, PWYW fiyatlama stratejisinin duygusal ve rasyonel mesajlar araciliyla
hayir kurumu drtnlerine yonelik uygulanmasi durumunda tiiketicilerin daha fazla 6deme
niyetlerinin  olustuguna dair sonuglara ulasilmistir.  Bununla birlikte, 6zgeciligin
motivasyonlarindan olan mutluluk faktériinin PWYW fiyatlama stratejisi Uzerindeki etkisi
anlamh bulunmustur. Bu bulgular, ana akim iktisattin savundugu rasyonel bireyin aksine
bireylerin sinirl rasyonel oldugunu gostermekte ve literatlirdeki calismalari da destekler
niteliktedir (Kim vd., 2009; Soule ve Madrigal, 2015; Johnson ve Cui, 2013).

Bulgular, X, Y ve Z kusag tlketicilerinin rasyonel ve duygusal mesaj araciliyla PWYW
fiyatlama stratejisi (izerinde 6nemli 6lgtide anlamh sonuglari bulunmustur (H1x, Hly, H1z). Bu
noktada alicilar sifir ve daha disik bir 6deme gerceklestirebilecekken, duygusal ve rasyonel
mesajlar etkisiyle sifirdan blyik 6demelerde bulunarak sinirli rasyonel davranmislardir. Ancak
X, Y ve Z kusaginin her biri icin, duygusal ve rasyonel mesajlardan hangisinin bireyleri daha
fazla O6deme vyapmaya ittigine yonelik yapilan karsilastirmada anlamli  bir farkhlik
bulunmamustir (H2x, H2y, H2z). Bu nedenle duygusal ve rasyonel mesajlar LOSEV Uriinleri igin
X, Y ve Z kusag tuketicilerini ayni derece de etkilemektedir. Literatirdeki ¢alismalara gore
rasyonel mesajlar duygusal mesajlardan daha fazla bireyi ikna etme noktasinda etkilidir
(Chandy vd, 2001). Bu noktada, ¢alismanin literatlirden farklilasarak hem duygusal hem de
rasyonel mesajlarin hayir kurumu Grlnlerine yonelik X, Y ve Z kusagini ayni derece ikna ettigi
tespit edilmistir.

Sonuglar, mutluluk faktoriinin X kusaginda rasyonel mesajlar (H3xs), Y kusaginda duygusal
mesajlar (H3y7) araciliyla PWYW fiyatlama stratejisi Gzerinde anlaml etkileri oldugunu tespit
etmekle birlikte, empati (H3x1, H3v1, H3x2, H3y2), inang (H3xs, H3vs, H3x4, H3v4) ve sosyal etki
(H3xs, H3ys, H3xs, H3ve) boyutlarinin PWYW fiyatlama stratejisi tizerinde anlamli bir etkisi tespit
edilememistir. Ayrica, Z kusagi icin empati (H3z1, H3z2), inang (H3z3, H3z4), sosyal etki faktoru
(H3zs, H3z6) ile mutluluk (H3z7, H3zs) boyutlarinin PWYW fiyatlama stratejisi tizerinde anlamh
bir etkisi bulunamamistir. Bu neticeler, X ve Y kusagi tiketicilerinin mutluyken daha fazla
6demelerde bulundugu, Z kusag tiiketicilerinin ise mutluluk faktoriinden etkilenerek ekstra
6demelerde bulunmadigl sonucuna varilmasina yol agmistir. Literatlirdeki ¢alismalar mutlu
bireylerin daha fazla 6zgeci davranislarda bulundugunu gostermekte (Myers, 2000; Diener ve
Seligman 2002; Caprara 2005; Dovidio, 2001; Ricard, 2017) ve g¢alismanin sonugclari da mutlu
olan tuketicilerin daha fazla 6deme yapma niyetinde oldugu arglimaninin X ve Y jenerasyonu
icinde gecerli oldugunu gostermistir. Ancak X, Y ve Z kusagi tiiketicilerinin empati, sosyal etki
faktori ile inang faktériinden etkilenmeden yliksek 6deme niyetlerinin olustugu séylenebilir.
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Elde edilen sonuglara gore tlketicilerin ddemelerinin bir hayir kurumuna fayda saglamak
amaciyla yapilmasi durumunda, kullanilan manipulasyonlar araciliyla daha fazla 6deme yapma
niyetinde olduklarn goézlenmistir. Bu sonug, bireylerin kendisine bir fayda saglamasa da
baskasinin g¢ikarini disiinen 06zgeci bireyler oldugunu gostermektedir. Arastirma, hayir
kurumuna yénelik bir uygulamaya sahip oldugundan PWYW fiyatlamasi LOSEV ve {riinleri s6z
konusu oldugunda kullanilan duygusal ve rasyonel manipilasyonlar sayesinde basarili bir
sekilde cahsmistir. Bu yilzden, bu calismadaki manipilasyonlar ve uygulanmis dinya
orneklerinin 6nerdigi gibi, PWYW fiyatlama stratejisinin hayir kurumlari Grin satisina dahil
edilerek kullanilmasi bu tir kurumlarin gelirini arttiracaktir.

Bu galismanin en énemli kisitlar olarak, LOSEV imajinin dlg¢iilmemis olmasi, galismanin
sadece anket yontemiyle test ediliyor olmasi ve gergek diinyada (uygulamalarda) bireylerin
davranislarinin daha farkli olma ihtimalinin olmasi ve deneyin sadece bir hediyelik Grline
yonelik dlglilmis olmasi, gosterilebilir. Bu ylzden gelecek ¢alismalarda anket uygulanmadan
dnce LOSEV veya baska kurumlarin imajina yénelik disiinceleri dl¢iimii yapilarak tekrar test
edilebilir. Calismada satisi gergeklestirilen Griin cesidi degistirilerek veya c¢esitlendirilerek
deneysel tasarim gelistirilebilir. Ayrica yeni yapilacak ¢alismalarin 6zellikle hizmet sektoriine
yonelik yapilmasi bu alanin daha iyi anlasiimasini saglayacagi distnilmektedir.
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Extended Summary
The Relationship between Pay What You Want Pricing Strategy and Altruism for Charitable Products

According to mainstream economic theory, individuals focus on obtaining optimal gains from their decisions by acting
rationally in all circumstances. For this reason, individuals prefer the option with the highest benefit by calculating the benefit
and cost in the most accurate way before making a decision. Despite this assumption, it is assumed that individuals do not
always act rationally in their purchasing behaviors and other decisions. Pay what you want (PWYW) pricing strategy is one of
the pricing strategies that allow individuals to pay zero or more (Kim et al., 2009). While buyers can perform rational
behaviors by making zero or fewer payments in this strategy as the mainstream advocates, studies show that individuals pay
much higher than zero (Johnson & Cui, 2013; Soule & Madrigal, 2015). In the PWYW pricing strategy, many factors such as
fairness, customer satisfaction, income awareness (Kunter 2015; Marrett et al., 2012), sincerity between buyers and sellers
(Gravert, 2017), altruism and generosity (Regner, 2015) have been found to affect individuals' limited rational behavior.
However, among the studies in the literature, there is no study on the effects of altruism motivations and emotional and
rational messages on the PWYW pricing strategy.

Altruism can be expressed as a person helping another person without taking care of his own interests or acting in a way
that will "benefit" others by risking losing something from himself (Cetin, 2020, p. 5). In the realization of altruism, empathy,
happiness, prestige, and beliefs are important motivations. The concept of altruism, which is rooted in sociology, has become
an important concept in economics with the existence of behavioral economics, and it has been tried and studied to explain
why the individual behaves with limited rationality within the framework of this concept.

Consumers' purchasing behaviors shape their consumption habits depending on the social, cultural and historical events
of the time period they live in (Sari & Harta, 2018), and accordingly, their wishes and desires are constantly changing. For this
reason, generational differences have occurred, and each generation has similar economic behaviors. For example,
generation X, this generally consists of parents, needs and demands different products and services from young people.
Considering the purchasing behaviors of the Y generation, it is a generation that makes online shopping a habit in parallel
with the advanced technologies of the period. Generation Z, on the other hand, uses social media actively and therefore
follows fashion closely and tends towards image-based consumption (Altuntug, 2012, pp. 208-210).

Another important factor affecting the purchasing behavior of individuals is advertisements. Because many companies
and non-profit organizations have to use factors such as advertising and advertising attractiveness in order to shape the
emotions, thoughts and attitudes of their target audiences and to enable them to act in line with their own goals. Advertising
is expressed as providing information and awareness to consumers in the target market for a certain fee to ensure the sale of
products and services (Cooper, 1993). Advertising attractiveness, on the other hand, is expressed as an effort to encourage a
consumer to purchase by linking their wants and needs with the product after seeing the advertising messages (Bovee, et al.,
1995, p. 232). Attractions used in advertisements are prepared according to the subject of the advertisement in a way that
will affect people's feelings, thoughts and behaviors (Elden and Bakir, 2010). Rational and emotional message appeals are
used the most among the appeal types created according to the subject (Belch & Belch, 2007). While rational messages used
in advertisements rely on information and logical arguments to shape individuals' brand perceptions, emotional messages
are tried to influence consumers based on emotions and images (Panda et al., 2013, p. 18). Since rational messages provide
information, they persuade more individuals than emotional messages (Chandy et al., 2001).

The aim of the study is to examine the pay what you want (PWYW) pricing strategy and the "altruism" effect on the
purchase of charity (LOSEV) products through emotional and rational messages from the perspective of generations X, Y and
Z. As the method of the study, the causal comparative model from the relational screening model, which is one of the
quantitative research methods, was preferred. The population of the study consists of people aged 43-57 (X), 27-56 years (Y)
and 26-17 years (Z) living in Turkey. The questionnaire was chosen as the method of the study, and it consists of two different
quasi-experimental questionnaires containing emotional message and rational message. As a result of the field research
conducted by applying the quasi-experimental survey technique, data were collected from a total of 1135 people, including
335 members of the X generation, 400 members of the Y generation and 400 members of the Z generation. The collected
data were tested with t-test, exploratory factor analysis (EFA), confirmatory factor analysis (CFA) and Structural Equation
Modeling (SEM) analysis.

The results of the study have reached conclusions that consumers are more willing to pay if the PWYW pricing strategy is
implemented through emotional and rational messages for charity products. However, there was no significant difference in
which of their emotional and rational messages persuaded them to pay more. Among the altruism motivations, only the
happiness factor was found to have a significant effect on PWYW pricing. These results, contrary to the mainstream, support
the studies in the literature that individuals are not rational, but limited rational (Kim et al., 2009; Johnson & Cui, 2013; Soule
& Madrigal, 2015).

Pay what you want (PWYW) pricing method has worked successfully if applied to charity (LOSEV) products. As suggested
by the manipulations and applied world examples in this study, it is thought that the use of PWYW pricing strategy by
including the sale of charity products will increase the income of such institutions.
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1. Giris

Doviz kuru gecis etkisi son yillarin degil belki de son 40 yilin en ¢ok ilgi géren konularindan
biri konumundadir. Zira déviz kuru ihracat, ithalat dolayisiyla dis ticaret agigi ve cari agik basta
olmak Uzere pek ¢cok makro degiskeni etkileyen bir degiskendir. Pek ¢cok makro degisken
lizerinde etkisi olmasi sebebiyle de doviz kurundaki degisimler hem piyasa i¢in hem de politika
yapicilar icin son derece 8nemli bir sinyal gérevi gérmektedir. Ozellikle fiyatlar genel seviyesi
Uzerindeki etkisi hem enflasyonu 6ngdérmek agisindan &nemli bir enformasyon kaynagi
olmakta hem de cesitli kanallardan enflasyonu tetiklemekte, hatta beslemektedir. Fiyatlar
Gzerindeki bu etkisi nedeniyle Ozellikle para politikasi ve para otoriteleri agisindan kur
degisimlerinin etkisi yakindan takip edilmekte ve politika kararlarini yonlendirebilmektedir.

Para politikasinin temel amaci istikrarli enflasyonu ya da diisiik seviyede fiyat degisimini
desteklemektir. Doviz kurundaki dalgalanmalar, ticari mallar igin fiyat degisiminin ana
etkenlerinden biridir ve tiketici fiyat endeksinde (TUFE) ve iretici fiyat endeksinde (UFE)
degisikliklere yol agar (Kassi vd., 2019:357; Phuc ve Duc 2021:5). Bu nedenle uluslararasi
ticaret ve yatirnmin 6nindeki engelleri azaltan cesitli bolgesel entegrasyon anlasmalari ve
uluslararasi uretim aglarinin koordinasyonunu kolaylastiran telekominikasyon ve bilgi
teknolojilerindeki énemli teknik yenilikler sayesinde (lkeler arasindaki ekonomik sinirlar hizla
asinmaya devam ederken, doviz kuru gegcis etkisinin derecesi soklarin aktarimi ve yeterli
politika tepkileri agisindan giderek daha kritik hale gelmektedir (Beladi, vd., 2010:493).

Ozellikle de nispeten esnek déviz kuru rejimi uygulayan gelismekte olan ekonomilerde
enflasyonu kontrol etme g¢abalari genellikle doviz kuru hareketlerinden etkilenmektedir.
Esasen, doviz kurlarindaki dalgalanmalar, gelismis ekonomiler igin bile yurtici fiyat
hareketlerini etkileyen 6nemli bir faktordiir. Bu nedenle doviz kurundaki hareketlerin fiyatlara
nasil yansidigini anlamak, enflasyonu daha iyi tahmin etmek ve dolayisiyla para politikasini
tasarlamak icin kritik Gneme sahiptir. Bu iliski ise déviz kuru degisimlerinin yurtici enflasyona
yansima boyutunu olgen “doviz kuru gecis etkisi” kavrami ile ifade edilir. Politika
perspektifinden bakildiginda, bir Gilkedeki doviz kuru gegis etkisinin derecesi, bir ekonominin ig
ve dis dengesinin korunmasina katkida bulunan bir sok emici bir faktér gorevi géren doviz
kurunun etkinligini etkiler. Ayrica, déviz kuru gegcis etkisinin buyukligli merkez bankasinin
dongusel olmayan bir para politikasi yiritme ve enflasyonu kontrol etme kabiliyetini sinirlar.
Bu nedenle déviz kuru gecis etkisinin tahmin edilmesi para politikasinin tasarimi icin kritik
6neme sahiptir ancak 6lgtilmesi oldukga zordur (Cuitifio, vd., 2022:1; Veigh, vd., 2017:5).

Bu durum, déviz kurunu etkileyen soklarin es zamanli olarak ekonomik aktiviteyi, fiyat
artislarini, verimliligi, fiyat olusumunu ve enflasyon beklentilerini sekillendiren diger bazi
faktorleri de etkiledigi gercegini yansitmaktadir. Bu nedenle, cogu ampirik calismanin dikkate
almadigi bir olasilik olarak, tahmin edilen gegis etkisinin boyutunun, kendisini tetikleyen soka
baglh olarak biyiik 6lciide degismesi muhtemeldir. Ornegin, para politikasi degisiklikleriyle
tetiklenen gecis etkisi diger sok tirleriyle iliskili olandan daha yilksekse, merkez bankasinin
doviz kuru kanalini hafife almasi ve dolayisiyla da enflasyonu ve giktiyi istikrara kavusturmak
icin gerekenden asiri siki (veya gevsek) bir para politikasi izlemesi riski vardir. Bu durum
ekonomik aktivitede gereksiz dalgalanmalara yol acgabilir ve enflasyon beklentilerinin
cipalanmasini zaman icinde daha zor hale getirebilir. Ayrica, para birimi hareketlerini
tetikleyen bu soklar, tilkenin karakteristik 6zellikleriyle (6rnegin, merkez bankasi kredibilitesi,
ticari aciklik vb.) etkilesime girerek tlketici fiyatlari Gzerindeki etkilerini artirabilir ve llkeye
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ozgl ozelliklerin bilgisine dayal alternatif para politikasi tepkilerine sebep olabilir (Ha vd.,
2020:1-2).

Serbest dalgalanan doéviz kuru rejiminin uygulandigi Ulkelerde doéviz kurunun yurtici
fiyatlara gecis etkisinin zayifladigi gorilmektedir. Ozellikle 90’li yillardan itibaren serbest
dalgalanan kur rejimi uygulamasina gegen birgok Ulke kur ve yurtigi fiyatlar arasindaki bu
bagin kopmasi ya da zayiflamasindan faydalanarak modern bir para politikasi stratejisi olan
“enflasyon hedeflemesi” stratejisi uygulamaya baglamistir. Zira enflasyon hedeflemesi
stratejisi ancak ve ancak doviz kuru gegis etkisinin zayif oldugu Ulkelerde basarili
olabilmektedir. 80’li ve 90’h yillar boyunca sabit ve yari sabit doviz kurlarina dayali para
politikasi stratejileri uygulayan Turkiye de 2001 yilinda yasanan krizin ardindan serbest
dalgalanan kur rejimine gecis yapmak zorunda kalmis ve zamanla déviz kuru gegis etkisinin
zayifladigl gérilmistir. Doviz kuru gecis etkisinin zayiflamasiyla birlikte 6nce ortiik enflasyon
hedeflemesi uygulamaya baslamis, 2006 yil itibari ile ise agik enflasyon hedeflemesi rejimine
gecilmistir.

Ozellikle 80’li yillardan beri kronik enflasyon problemi yasayan Tiirkiye’de zaman zaman (g
haneli enflasyon rakamlari gériilmus, IMF destegiyle uygulanan para politikasi stratejilerinden
ise sonug¢ alinamamistir. Ancak enflasyon hedeflemesi rejimine gecilmesiyle birlikte, her ne
kadar enflasyon hedeflerine genel olarak ulagilamasa da Tirkiye’de dikkate deger bir
dezenflasyonist siire¢ yasanmis ve enflasyon tek haneli rakamlara kadar dismistir. Ancak
2016 yilindan itibaren yeniden iki haneli rakamlara ulasan enflasyon, Covid-19 pandemisi ve
TCMB’nin faiz oranini dislirme cabalari sonucunda 2021 yilinda %20’ye 2022 yilinda ise
%72’ye ulasmistir.

2016 yil ve sonrasinda benzer sekilde déviz kurunda da hizli bir atis meydana gelmis ve
Tirk Lirasi tum Ulke paralari karsisinda 6nemli 6lctide deger kaybi yasamistir. Tipki enflasyon
gibi déviz kurunda da &zellikle 2021 yilinda daha keskin ve belirgin bir artis yasanmistir. Oyle ki
TCMB verilerine goére, Tirk Lirasi 2021 yilinda Amerikan Dolari karsisinda %76,8 deger
kaybederken, 2022 yilinda, 2021 yili 31 Aralik’taki seviyesine gore %44,06 deger kaybetmistir.

Grafik 1. USD/TL Kuru ve TUFE’nin Seyri
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Grafik 1’de sag eksende USD/TL kurunun degerleri, sol eksende ise TUFE degerleri
verilmistir. Grafikten de anlasildigi gibi hem kur hem de TUFE’de 2016 yilindan itibaren artis
egiliminin hizlandig1 gériilmektedir. iki degisken arasindaki bu ortak hareket incelemeye deger
bir goérinum sergilemekte ve kur ve enflasyon arasindaki iliskinin yeniden gliglenip
giclenmedigi yani doviz kuru gegis etkisinin yeniden artisa gecip geg¢medigi sorusunu
giindeme getirmektedir. Bu nedenle bu ¢alismada Tirkiye’de déviz kuru gegis etkisinin tahmin
edilmesi amaglanmistir. Zira doviz kuru gegis etkisinin tahmin edilmesi, Tlrkiye’de uygulanan
para politikasi agisindan son derece 6nemli ¢ikarimlar yapilabilmesine olanak taniyacaktir.

2. Teorik Cergeve

Tek bir tanimi olmamakla birlikte déviz kuru gegis etkisi, doviz kurlarindaki hareketi ithalat
fiyat endeksine ve ardindan Uretici fiyat endeksine ve tlketici fiyat endeksine yansitan
mekanizmay! ifade eder (Phuc ve Duc, 2021). Doviz kurunun ithalat ve ihracat fiyatlarina ya da
petrol fiyatlarina gecis etkisi gibi farkh kavramlar da olmakla birlikte, bu calismada déviz
kurundaki yuzde 1'lik deger kaybiyla iliskili olarak fiyatlar genel seviyesindeki ylzde artis
olarak tanimlanan, yurtici tiiketici ve dretici fiyatlarina yonelik doviz kuru gecis etkisi ele
alinmaktadir. DOviz kuru gecis etkisi direkt ve dolayli olmak Uzere iki kanaldan
gerceklesmektedir. Direkt etki, déviz kuru degisimlerinin ithal Grlin, ara mal ya da hammadde
gibi girdi fiyatlari araciligiyla yurtici Uretim maliyetleri Uzerinden yurtici fiyatlan
etkilemektedir. Doviz kurundaki bir atis nedeniyle ithal girdi fiyatlarinin artmasi, tretim
maliyetlerini arttiracak ve maliyetlerdeki bu artis ise Urin fiyatlarina yansitilacaktir (Bal ve
Yetiz, 2016:14). Sonug olarak direkt gecis etkisi ithal mallarin Uretici ve tiketici fiyatlari
sepetindeki agirliklari oraninda yurtici fiyatlara yansiyacaktir. Dolayli gegis etkisi ise net ihracat
Uzerinden isleyecek bir mekanizma ortaya koymaktadir. Zira yerli paradaki deger kaybi, ihrag
mallarinin yurtdisi alicilar agisindan ucuzlamasina sebep olarak yurtdisi talebi arttirirken, diger
taraftan ithalat fiyatlarinin artmasina sebep olarak ithal talebinin azalmasina ve boylelikle bir
net ihracat artisina yol agacaktir. Net ihracattaki bu artis ile birlikte ithal mallarin pahali olmasi
sebebiyle ithal ikame mallara kayan talep de toplam talebi arttirarak fiyatlar genel seviyesi
tizerinde yukari yénli bir baski olusturacaktir (Akdemir ve Ozgelik, 2018:36; Hyder ve Shah,
2004:3).

Ozetlemek gerekirse déviz kuru gegis etkisinin iki 6nemli makroekonomik sonucu vardir.
Birincisi, doviz kuru hareketlerinin yurtici enflasyon orani lizerindeki etkisini ve dolayisiyla
doviz kuru dalgalanmalarinin merkez bankalarinin nihai hedeflerine ulasmalarinda ne 6élglide
engel teskil ettigini belirler. Diger taraftan, Doviz kuru gegis etkisi tlketici ve Uretici fiyat
endeksleri arasinda onemli Olgclide farklilik gosterebileceginden, reel déviz kurunu
etkileyebilmektedir. Bu nedenle devalUasyonun dis soklari absorbe etmek igin kullanilp
kullanilamayacagini degerlendirmek agisindan son derece 6nemlidir (Marques ve Garcia-
Solanes 2010:1).

1990'larda birgok (lke, yurtici enflasyonda 6nemli artislara yol agmayan biyik reel déviz
kuru deger kaybi dénemleri yasamistir. isveg ve Birlesik Krallik'in 1992'deki deneyimleri yaygin
olarak atifta bulunulan iki 6rnektir. Reel déviz kurunda meydana gelen ve yurtici fiyatlarda
ciddi boyutta bir artisa yol agmayan deger kayiplari, bu Ulkelerdeki merkez bankalarinin
1990'larin basindan itibaren enflasyonu dislik tutma taahhidinl resmi olarak dile getirmis
olmalari ile agiklanabilmektedir. Béyle bir ortamda yani yerli para biriminin deger kaybettigi
bir ortamda firmalar girdi fiyatlarindaki dalgalanmalari ¢ikti fiyatlarina yansitmamalari esasen
bir tercihten ziyade merkez bankalarinin toplam talep lGzerinde eszamanli olarak dengeleyici
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baski uygulamasindan ve firmalarin merkez bankasinin gelecekte enflasyonu dengelemede
basarili olacagina dair inanglarindan kaynaklanmaktadir. Dolayisiyla para otoritesinin anti-
enflasyonist eylemlerinin ve kredibilitesinin, doéviz kuru degisikliklerinin tiiketici fiyat
enflasyonuna gegis etkisini azalttig1 séylenebilir (Gagnon ve lhrig, 2004:316).

Ancak gelismekte olan Ulkelerde durum gelismis tilkelerden oldukga farklidir. Zira ithal ara
malina dayali ihrag mali Ureten ve yurtici fiyat endeksi hesaplamalarinda sepette ithal mal
orani daha fazla olan gelismekte olan Ulkelerde doviz kurunun yurtici fiyatlara etkisinin daha
yuksek olmasi, dolayisiyla déviz kuru gegis etkisinin de yiksek olmasi beklenmektedir. Dahasi,
ithal mallarin yurticinde ikamesinin sinirh olmasi da yurtici fiyatlara kur degisimlerinin direkt
ve hizli bir sekilde yansimasina neden olmaktadir (Kara vd., 2005:5). Diger taraftan yiksek
enflasyon sireci yasanan ekonomilerde kurun artacagl yoniindeki beklentiler de déviz kuru
gecis etkisini arttiracaktir (Taylor, 2000:1389). Zira 6nemli krizler, devalliasyonlar yasayan,
uzun sire ylksek enflasyona maruz kalan ekonomilerde paranin deger saklama, hesap birimi
olma fonksiyonlari asindigindan nakit ikamesinin artmasi gegis etkisini ylkselten 6nemli
faktorler olarak 6ne gikmaktadir (Ho ve McCauley, 2003:7).

Elbette ki doviz kurlari enflasyonu etkileyen tek giic degildir. Ornegin, enflasyon
ekonomideki durgunluk seviyesinden de etkilenir. Bu, doviz kuru gegis etkisini analiz ederken
hatirlanmasi gereken 6nemli bir noktadir. Ekonomideki durgunlugun derecesini kontrol
etmemek, durgunlugun dezenflasyonist etkilerini gegis etkisindeki diisiis donemleriyle (veya
canlanma evresinin enflasyonist etkilerini gecis etkisindeki artis donemleriyle) karistiriimasina
yol acabilir. Bununla birlikte i¢ soklar ve déviz kuru ile birlikte petrol fiyatlarindaki degisim gibi
dissal soklar ve retim maliyetleri de enflasyonu etkileyen faktérlerdir. Ancak 6zellikle déviz
kurlarinin sermaye akimlarina duyarl oldugu kiicik, acik ve gelismekte olan ekonomilerde,
doviz kuru soklari genellikle enflasyon hedeflerinin tutturulamamasinin ana nedenidir. Zira
Dusik doviz kuru gegis etkisi enflasyon hedeflemesi politikasi igin bir 6n kosuldur. Bu nedenle
doviz kuru gegis etkisini anlamak ve 6lgmek, acik ya da 6rtilu fiyat istikrari hedefi olan tiim
parasal otoriteler icin biyik 6nem tasimaktadir (Kara ve Ogiing, 2005:1; Takhtamanova,
2010:1119; Ho ve McCauley, 2003:4).

3. Literatiir incelemesi

Doviz kuru gegis etkisinin blylklaginin farkh Glkeler ve kurumsal baglamlar icin genis
gapta arastirilmis olmasi sasirtici degildir. ilk nesil ampirik calismalar -1980'lerden énce- ddviz
kuru gecis etkisini makroekonomik bir olgu olarak ele alarak toplu verileri kullanmigtir.
1980'ler ve 1990'lar boyunca makroekonomik odakl calismalar analiz alanini diger mikro
temelli yaklagimlarla paylasmistir. Yiksek gelirli tlkelere iliskin sonuglar birtakim hususlari
vurgulamaktadir. Oncelikle déviz kuru degisikliklerinin ihracat fiyatlari tzerinde kiiciik bir
etkisi vardir, bu da ihracatgi firmalarin bir miktar piyasa gliclini ortaya koymakta ve ithalatgl
Ulkelerin ticarete konu olan fiyatlari izerinde nispeten blylk bir gecis etkisi yaratmaktadir.
Diger taraftan doviz kuru gecis etkisi son yillarda azalan bir egilim gostermektedir ve doviz
kuru gegis etkisi fiyatlandirma zinciri boyunca azalmaktadir. Son zamanlarda, yukarida
belirtilen Gg 6zelligin yikselen piyasa ekonomileri icin de gegerli olup olmadigini ve bu
tlkelerdeki doviz kuru gecis etkisi kapsaminin temel belirleyicilerinin neler oldugunu tespit
etmeye calisan ve giderek biliyliyen bir doviz kuru gegis etkisi literatlirii bulunmaktadir. Genel
olarak, bulgular daha 6nce gelismis Ulkeler icin elde edilenlerle ayni yonde ilerlemekte veya
daha da yogun bir sekilde takip etmektedir (Marques ve Garcia-Solanes 2010:1). Bu baglamda
yapilan literatiir taramasi tablo 1’de verilmistir.
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Tablo 1. Déviz Kuru Gegis Etkisine iliskin Literatiir incelemesi

Caligma Veri Yéntem Bulgu
1981-1993 alt doneminde fiyat endekslerinden
Altinay (1996) 1981-1994, Granger doviz kuruna dogru tek yonli nedensellik s6z
v Turkiye Nedensellik konusudur. 1993-1994 alt déneminde ¢ift yonli
nedensellik s6z konusudur.
Tek haneli enflasyona sahip vyiikselen piyasa
Ulkelere gore ekonomileri icin dustik ve gelismis Ulkelerle
Ca’ Zorzi, Hahn, ve Farkllylllara.alt old.uk.ga. benztfr sewyelerde gegcis etk|5|. tgsplt
Sanchez (2007) zaman serisi, 12 VAR edilmistir.  Yukselen piyasa ekonomilerinde
Yikselen Piyasa gelismis Ulkelere gore daha yiiksek gegis etkisi s6z
Ekonomisi Ulkesi konusuyken Arjantin ve Turkiye’de istisnai olarak
oldukga dusik gegis etkisi gdzlemlenmistir.
Leigh ve Rossi 1994-2002, UFE’de TUFE’ye gére daha biiyiik bir gegis etkisi
L VAR PR
(2002) Turkiye tespit edilmistir.
Bilmeler ve 1996-2001, g irvtistan in ok dsik gegty et tespt
Bonato (2004) Hirvatistan vatstan el ok dusuk geds P
edilmistir.
Mikro verilerin kullanildigi bu ¢alismada Urtinler
1988-1999, aravs.lnlevz? gecis etkisinin 0,07 ile 0,98 aras.lr?da?
(Bowe ve Saltvedt degistigi, ayrica faturalama yapilan para birimi
Norveg Balikgilik VECM U )
2004) . tercihinin ihracatgi firmalar tarafindan ayrimc
Sektori ) . L "
fiyatlandirmay: kolaylastiran 6nemli bir stratejik
degisken olabilecegi sonucuna ulagiimigtir.
Kara ve Ogiing 1994-2004, VAR Serbest dalgalanan doéviz kuruna gegilmesi ile
(2005) Turkiye birlikte gegis etkisi azalmistir.
Gaulier, Lahreche Secilmis 130 Ulke  Mikro veri Gegis etkisinin  sektorler arasinda farklilik

ve Méjean (2005)

gosterdigi tespit edilmistir.

Ampirik sonuglar, yurtici fiyatlara gegis etkisinin
onemli olglide degistigini ortaya koymaktadir.

Kara vd. (2007) ,T_i?;;zeom’ izgﬂ;iﬁfﬁen Gegis etkisi katsayilarinda, tamami para/d6viz
kuru rejimindeki bir degisiklik donemi ile ¢akisan
g farkli kirlma tespit edilmistir.
(Bouakez ve Rebei ~ 1973-2006, DSGE Enflasyon  hedeflemesine  gegisle  birlikte
2008) Kanada Kanada’da gegis etkisi dugmustir.
ABD’de gegis etkisi sektorlere gére %30 ile %50
arasinda degismektedir. imalat ve gida sektorii
1983-2002, ig.indg, Japon ‘Glda, Metal ve .Teksti.l. en'd.ijstrileri,
.. . Birlesik Krallik'in Demir ve Celik endstrisi ve ABD
Bhattacharya vd. Sektorel veriler, . PR .
. VAR Kauguk ve Mobilya endustrilerinde, ihmal
(2008) Birlesik Krallik, - . L
ABD, Japonya edllgblllr gegcis etkisi ﬁoz konusudﬂur. ABD G{da v.e
Makine ve Tasima Ekipmani enddstrisi ile Birlesik
Krallik TGtiin ve Demir Digi Metal endustrisi igin
daha yuksek gegis etkisi katsayilari elde edilmistir.
Beirne ve VAR sonuglarina gore tiketici fiyatlarina gegis
Bijsterbosch AB’ye lye ulkeler VAR, VECM etkisi 0,6 iken, VECM sonuglarina goére 0,5
(2011) bulunmustur.
1981-2008 Deflasyonist ortamda doviz kuru gegis etkisi
Lin ve Wu (2012) Tayvan ! TAR derecesi artmakta, Petrol fiyatlarr modelden

cikarildiginda artis azalmaktadir.
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Maertens Odria
vd. (2012)

1994-2007, Peru

DSGE, TV- VAR

DSGE modeli, Enflasyon Hedeflemesinin doviz
kuru oynakhiginda bir artisa neden oldugunu
gostermektedir. Bu nedenle, Enflasyon
hedeflemesinin  benimsenmesi gegis etkisinin
azalmasini  saglamaktadir.  TV-VAR  modeli
sonuglari da Enflasyon hedeflemesi ile birlikte
gegis etkisinin azaldigini ortaya koymaktadir.

Turkiye'de enflasyon hedeflemesine gecilmesiyle

Kara ve Ogung 1?94.-2004’ VAR ithal enflasyondan i¢ enflasyona gecis 6nemli
(2008) Turkiye -
olglide zayiflamig ve yavaslamistir.
Enflasyon hedeflemesi rejimine gegisle, gegis
etkisi keskin bir diislis gostermistir. Ek olarak,
(Dedeoglua ve doviz kurunun Uretici fiyatlar Gzerindeki etkisinin
Kayab 2014) 1995-2012 VAR TUFE Gzerindeki etkisinden daha fazla oldugu ve
enflasyon hedeflemesi ile iki etki arasindaki farkin
onemli Olglide arttig tespit edilmistir.
Gegis etkisinin zamanla degistigi ve 1997'den
Ozkan ve Erden 1980-2013, 88 Panel DCC- itibaren O6nemli Olglide dusus gosterdigi
(2015) tlke GARCH gozlemlenmistir. 2008 kiresel krizi ile birlikte
gegis etkisi sifira cok yaklagmistir.
Doviz kuru gegis etkisi ekonominin durumuna
Donayre ve 2001-2013, baglidir. Ozellikle, gegis etkisi biyiime hizi yiiksek
Meksika ve Bayesyen TVAR oldugunda daha yuksektir ve bu fark, her iki tlke
Panovska (2016) . . e
Kanada icin de rejimler arasinda istatistiksel olarak

anlamhdir.

Jiménez-Rodriguez

ve Morales-

Zumaquero (2016)

1970-2014, G-7
tlkeleri

VAR, Zamanla
degisen
parametreler

Taylor'in hipotezi gegerlidir; Gegis etkisi ile
enflasyon oynakhgi arasinda saglam ve pozitif
anlaml bir baglanti vardir; Gegis etkisi doviz kuru
rejimlerine baghdir.

Zamanla degisen

Gegis etkisinin buyUklagli 1994 mali krizi sirasinda
maksimum  degerine ulastig igin, bulgular

1984-2015, zamanla degisen modeli dogrulamaktadir. Gegis
Catkvd. (2016) e parametreler etkisinin biyiiklagindeki diisis, 2001 krizinden
VAR ; .
sonra, enflasyon hedeflemesine gegis sonucunda
daha belirgin hale gelmistir.
Déviz kurundaki artis TUFE’yi yiikseltirken, disis
TUFE’yi  disirmemektedir. Déviz  kurundaki
Karamelikli ve 2003-2015, NARDL herhangi bir dists kisa vadede fiyatlarin
Korkmaz (2016) Turkiye artmasina neden olacaktir. Ayrica kisa ve uzun

donemde gayri safi yurtici hasila ile fiyat endeksi
arasinda asimetrik ve negatif bir iliski vardir.

Lépez-
Villavicencio ve
Mignon (2017)

1994-2015, 14
Yikselen piyasa
ekonomisi

Panel Regresyon

Daha istikrarli ve anti-enflasyonist bir ortamla
TUFE’ye gegis etkisinin azaldigi gorilmektedir.
Para politikasi rejimleri, azalan gegcis etkisinin
actklanmasinda kilit bir rol oynamaktadir. Para
politikasi kararlarinin  seffafligi, gegis etkisini
azaltmaktadir. Yurtigi para politikasina iliskin
belirsizlik, ithalat fiyatlarina gegis etkisini gugli
bir sekilde etkilememektedir.

Karahan (2017)

1995-2014,
Turkiye

VECM

Galismanin  bulgular, enflasyon hedeflemesi
sonrasi donemde doviz kuru gegis etkisinin,
oncesine gore azaldigini gostermektedir. Buna
gore Turkiye'de enflasyon hedeflemesi rejiminin
yansimalarinin gegis etkisini azalttigi soylenebilir.
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Gegis etkisi Turkiye'de ylUzde 18'e yakindir.
Boylesine yiiksek bir gegis etkisi ile Tlrkiye'de

Tung ve Kiling 2006-2015 SVAR fiyat istikrari hedefine kalici olarak ulagsmak,
(2018) L ) .

dalgali bir kiresel finans piyasasinda oldukga

zordur.

Déviz kurundaki degisimin etkisinin UFE'de
Kotil (2020) 2005-2019, VAR TUFE'ye gore daha yiiksek oldugu gorilmustir.

Turkiye Gegis etkisinin  kisa slirede tamamlandigi
goralmistir.

Para politikasi soklari diger yurt igi soklara kiyasla
daha yuksek gegis etkisi yaratmaktadir. Gegis
etkisi esnek doviz kuru rejimlerini ve guvenilir
enflasyon hedeflerini birlestiren Ulkelerde daha

FAVAR diistik olma egilimindedir; burada merkez bankasi
bagimsizligi, doéviz kurunu dis soklara karsi bir
tampon olarak kullanarak enflasyonu istikrara
kavusturma gorevini blytk olglide
kolaylastirabilmektedir.

1998-2017, 54

Ha, vd. (2020) iilke

Cekya oOrneginde (kuguk, agik bir Enflasyon
hedeflemesi ekonomisi) enflasyon beklentilerinin
gecis etkisinden 6nemli dlglide etkilendigi tespit

Nonlineer ARDL edilmistir.  Reel doviz kurunun enflasyon
beklentileri Uzerindeki asimetrik ve dogrusal
olmayan etkisine dair  Onemli  kanitlar
bulunmustur

1999-2018,

Nasir, vd. (2020) Cekya

Tirkiye'de enflasyon son yillarda hiz kazanmigtir
ve gegis etkisi dinamikleri bu hikdyede ¢ok 6nemli
bir  rol oynamaktadir. Enflasyon, bazi
gostergelerdeki degisimin  buyukligine bagh
olarak asimetrik tepki verebilmektedir. Gegis
etkisi Turkiye'de 6zellikle 2013 yilindan itibaren
son donemlere yaklastikga artis gostermistir. Bu
artisin - nedeni, TCMB'nin  kredibilitesindeki
bozulma ve kur belirsizliginin artmasidir.

2002-2020, Treshold

Gayaker vd. (2021) Turkiye regresyon

Déviz kuru, her iki rejimde de TUFE ile anlaml,
pozitif ve dogrusal olmayan bir iligki izlemektedir.
1998-2019, Markov Regime Déviz kurundaki artis, TUFE artiginda artisa neden
Turkiye Switching Model olmaktadir. Toplam harcamalardaki genislemeyi
temsil eden GSYiH biyiimesi, Tirkiye'de
enflasyonun yikselmesine neden olmaktadir.

Bilgili vd. (2021)

Turkiye’de doviz kurlari ve ithalat fiyatlarini ve
ARDL TUFE’yi  2002M01-2010M12 ve 2011MO1-
2019M12 dénemlerinde pozitif etkilemistir.

Kaytanci ve 2002-2021,
Kaytanci (2021) Turkiye

Bulgular, gegis etkisinin dalgali doéviz kuru
doéneminde farkh bir 6rinttye sahip oldugunu
gostermektedir. 2001'den 2017've gegcis etkisi

VAR azalmis, 2017'den sonra ise bu dénemdeki ¢ok
yuksek enflasyon ve vylksek kur oynaklgi
nedeniyle buylk olglide dramatik bir artig
gostermistir.

2002-2022,

Ozdogan (2022) Tirkiye

Tirkiye icin yapilan ¢alismalar 6zelinde literatiir incelendiginde, elde edilen bulgularin
genellikle sabit doviz kuru uygulanan dénemlerde doviz kuru gegis etkisinin oldukga yiiksek
oldugu ancak serbest dalgalanan doviz kuruna gegisle birlikte Ozellikle de enflasyon
hedeflemesine gegisle birlikte zayifladigi yonindedir. Bununla birlikte son dénemde yapilan
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calismalarda 2017 sonrasinda doviz kuru gecis etkisinin yikselme egiliminde oldugu da

gorilmektedir.

4. Calismanin Yontemi ve Kullanilan Veriler

Analizde kullanilan verilerin tamami TCMB elektronik veri dagitim sisteminden alinmistir.
Analizde Leigh ve Rossi (2002)'nin c¢alismasi 6rnek alinmis ve degiskenler bu temelde
secilmistir. Kullanilan veriler Turkiye ekonomisi icin 2003Q1-2022Q3 donemini kapsayan
ceyreklik veriler olup petrol fiyat endeksindeki ylizde degisim hari¢ tim degiskenler logaritmik
seviyelerinde modele dahil edilmistir. Bu baglamda LCPIC 6zel kapsamli tiiketici fiyat endeksini
(TUFE-C), LPPI {retici fiyat endeksini (UFE), LEX USD/TL efektif déviz kurunu, OILC Avrupa
Brent Petrol Fiyat endeksindeki ylizde degisimi, LGDP ise gayri safi yurtici hasilayl temsil
etmektedir. Calismaya uygulanacak yontemi ve serilerin duraganligini sinamak amaciyla birim

kok testleri ile baslanmistir.

Tablo 2. Birim Kok Testi Sonuglari

LCPIC
Diizey Birinci Fark
Sabit Sabit ve Trend Sabit Sabit ve Trend
ADF 1,724412  [0,9996] 3,662003  [1,0000] 1,827625 [0,9997] 0,770811  [0,9997]
PP 4,085001 [1,0000] 5,047810  [1,0000] -4,79821 [0,0002] -5,81270 [0,0000]
ERS-POI 7,696737 (4,0608) 1936,332  (6,7816)  45,38026  (4,0556)  87,35104  (6,7812)
LEX
Diizey Birinci Fark
Sabit Sabit ve Trend Sabit Sabit ve Trend
ADF 4,346543  [1,0000] 0,895923  [0,9998] -1,47519 [0,5405] -4,17363 [0,0082]
PP 5,135155  [1,0000] 0,271321  [0,9982] -6,87467 [0,0000] -8,31457 [0,0000]
LGDP
Diizey Birinci Fark
Sabit Sabit ve Trend Sabit Sabit ve Trend
ADF 1,771351  [0,9997] 2,748077  [1,0000] 1,216299  [0,9980] 0,751347  [0,9996]
PP 1,745145 [0,9997] -0,61979 [0,9749]  -8,65797 [0,0000] -9,15314 [0,0000]
ERS-POI 86,87100 (4,0608) 1202,431 (6,7816)  536,6279 (4,0556)  1314,219 (6,7812)
LPPI
Diizey Birinci Fark
Sabit Sabit ve Trend Sabit Sabit ve Trend
ADF 2,794019  [1,0000] 3,881423  [1,0000] -0,75947 [0,8244] -3,79871 [0,0218]
PP 4,250474 [1,0000] 7,185668  [1,0000] -3,00616 [0,0387]  -3,79871 [0,0218]
ERS-POI 154,1825 4,060800 3217,141 6,781600 4,628519 (4,0556)  5,336562 (6,7812)
oILC
Diizey Birinci Fark
Sabit Sabit ve Trend Sabit Sabit ve Trend
ADF -11,4600  [0,0001] -11,4134  [0,0001] - - - -
PP -11,4941  [0,0001] -11,4487  [0,0001] - - - -
* Parantez icindeki degerler %10 test kritik dederleri iken késeli parantezdeki degerler olasilik degerleridir.
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Zaman serisi analizlerinde, analize birim kék sinamalari ile baslamak son derece buyik
onem arz etmektedir. Zira serilerin duragan olmamasi sahte regresyon sorununa yol
acabilmekte ve elde edilen bulgularin givenilirligini olumsuz etkilemektedir. Uygulanan
ekonometrik teknikler genellikle duraganlik varsayimina dayanmaktadir. Ancak zaman serileri
ile yapilan galismalarda tiim serilerin duragan olmasi nadir karsilasilan bir durumdur. Serilerin
duragan olmamasi durumunda ise analize serilerin bu 6zelliklerini dikkate alan metotlarin
kullanilmasi gerekmektedir. Dolayisiyla birim kdk testleri bir bakima uygulanacak yontemin
secimi agisindan bir 6n sinama niteligi tasimaktadir. Bu baglamda analize dahil olan
degiskenlere ait gesitli birim kok testleri uygulanmig ve 6ncelikle Augmented Dickey-Fuller ve
Phillips-Perron testleri gibi geleneksel birim kdk sinamalari gergeklestirilmistir. Ancak iki
testten elde edilen bulgularin geliskili sonuglar vermesi nedeniyle liglincli bir test olarak ERS-
Point Optimal birim kok testi uygulanmigtir. Uygulanan birim kok testi sonuglari Tablo 2’'de
verilmigtir.

ADF testi sonuglarina gore LCPIC degiskeni seviyesinde de birinci farkinda da duragan
degildir. Tablo 2’de verilmemekle birlikte seri ikinci farkinda sabitli modelde duragan iken,
sabitli ve trendli modelde duragan degildir. PP testi sonuglarina gore ise seri birinci farkinda
duragandir yani birinci dereceden biitiinlesiktir 1(1). ki test arasindaki celiskili sonuglarin
giderilmesi icin yapilan ERS Point Optimal testi de ADF testi ile benzer sonuglar vermektedir.
Dolayisiyla elde edilen bulgular cercevesinde LCPIC serisinin duraganligina dair bir karar
vermek mumkin degildir. LEX degiskeni ise hem ADF hem de PP testlerine gore birinci
farkinda duragandir. LDGP serisi ADF testine gore ikinci farkinda dahi duragan degil iken PP
testine gore 1. farkinda duragandir. ERS-POI testi sonuglari ise yine ADF testi sonuglarini
desteklemektedir. LPPI serisi her iki teste gore de birinci farkinda duraganken OILC
seviyesinde duragandir. Buradan da anlasilabilecegi gibi bazi serilerin duraganligi konusunda
karar vermek mimkiin gérinmemektedir. Bu celiskili sonuglar serilerdeki yapisal degisim
nedeniyle Ho hipotezinin yanls olarak kabul veya reddedilmesinden kaynaklanip
kaynaklanmadigi sorusunu giindeme getirmektedir. Bu nedenle serilerdeki yapisal degisimi de
dikkate alan Fourier birim kok testleri uygulanmistir.

Tablo 3. Kesirli Fourier ADF birim Kok Testi Sonuglari

Degisken Frekans Min. KKT F Kisit test F Tablo Optimal FADF Test Kritik
ist. Gecikme ist. Degerler
Sayisi

LCPIC 0,30000 0,039359 8,601719 6,35 11 0,87891 -3,60862
DLCPIC 0,10000 0,040362 16,84936 6,35 11 -5,04989 -4,49046
LEX 0,10000 0,312262 10,85956 6,35 3 -4,26804 -3,88278
LGDP 0,10000 0,856488 2,425086 6,35 4 1,04355 -4,49046
LPPI 0,50000 0,100956 12,61891 6,35 11 3,84218 -3,63629
oILC 1,40000 56842,88 2,976186 6,35 1 -7,96077 -3,19159

Enders ve Lee (2012) tarafindan gelistirilen ve 6nce Omay (2015), sonra da Bozoklu vd.,
(2020) tarafindan genisletilen Fourier ADF (FADF) testi sonuglari Tablo 3’te verilmistir. Tablo
3’te verilen F kisit testi sonuglarina goére Fourier terimler LGDP ve OILC serileri igin anlaml
degildir. Dolayisiyla bu seriler icin yapisal degisim s6z konusu degildir ve bu nedenle Fourier
ADF (FADF) testi yerine ADF testi sonuglari dikkate alinmalidir. Diger serilere bakildiginda ise
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Fourier terimlerin anlamh oldugu sonucuna ulasilmaktadir. Dolayisiyla bu serilerin duraganhgi
icin FADF testi sonuglari degerlendirilecektir.

LCPIC i¢in hesaplanan F kisit testi degeri (8,601719) F tablo degerinden (6,35) biylk
oldugu icin trigonometrik terimler anlamhdir. Dolayisiyla seride yapisal degisim s6z konusudur
ve bu nedenle FADF testi sonuglari dikkate alinmalidir. FADF test sonucuna gore ise FADF test
istatistigi (0,878910) test kritik degerinden (-3,60862) kiiciik oldugu igcin LCPIC seviyesinde
duragan degildir ancak birinci farkinda duraganlagsmaktadir. Fourier terimlerin anlamli oldugu
diger degiskenlere bakildiginda ise FADF sonuglarina goére LEX ve LPPI degiskenlerinin
seviyelerinde duragan oldugu gorilmektedir. LGDP ve OILC serileri igin ise ADF ve PP testi
sonuglarina gore serilerinin birinci farkinda duragan oldugu sonucuna ulasiimaktadir. Elde
edilen bulgular serilerin farkh derecelerden butiinlesik oldugunu gostermektedir. Bu durum
Johansen metodu ile bir esbltiinlesme sinamasi yapilmasina ve VECM modeli cergevesinde bir
uzun donem esitligi elde edilmesine olanak tanimamaktadir. Bu metodun uygulanabilmesi igin
tlim serilerin birinci dereceden bittinlesik yani 1(1) olmasi ve ayni zamanda da esbutinlesik
olmalari gerekmektedir. Diger taraftan esbitiinlesme kosulunu gerektirmeyen bir VAR modeli
tahmin etmek mimkiin olmakla birlikte tiim degiskenlerin seviyesinde duragan olmamasi
nedeniyle VAR modeline dahil edilecek degiskenlerin farki alinarak duraganlastiriimasi
gerekmektedir. Zira VAR modeli tahmini icin tim degiskenler duragan olmalidir. Ancak
duraganligin saglanmasi icin fark alinmasi islemi gecmise dénuk bilgi kaybina yol agmakta ve
uzun donem iliskilerinin anlamlandiriimasinda giiglik yaratmaktadir. Tim bu faktorler goz
online alindiginda farkh bitlinlesme seviyelerine sahip olan seriler arasinda egbiitiinlesmenin
sinanmasina olanak taniyan ARDL modeli ile analize devam etmek uygun gorilmustir.

Pesaran, vd., (2001) tarafinda gelistirilen ARDL modeli ve Sinir Testi (Bounds Test)
yaklagimi diger esbitlinlesme tekniklerinde mimkiin olmayan, farkli bitiinlesme derecelerine
sahip degiskenler arasinda esbitiinlesmenin varligini sinamasina ve uzun dénem esitliginin
tahmin edilmesine olanak tanimaktadir. Dolayisiyla ARDL modeli ve sinir testi yaklagimi
aracihgiyla sifirinci dereceden batinlesik 1(0) ve birinci dereceden butinlesik 1(1) seriler
arasinda esbitinlesme iliskisi sinanabilmektedir. Bu nedenle analizde kullanilan 1(0) ve | (1)
seriler arasinda esbltinlesmenin varligini test etmek amaciyla oncelikle sinir testi
uygulanmistir. Sinir testinden elde edilen bulgular tablo 4’te verilmistir.

Tablo 4. Sinir Testi Sonuglari

Test istatistigi Deger k
F-istatistigi 8,824588 4
Kritik Deger Sinirlari

Anlamlilik 10 Bound 11 Bound
10% 3,03 4,06

5% 3,47 4,57

2.50% 3,89 5,07

1% 44 5,72

Sinir testi sonuglarina gore hesaplanan F istatistigi 8.824588 bulunmustur ve %1 anlamlilik
seviyesinde bu deger 10 ve I(1) sinirlarinin Gzerinde kalmaktadir. Dolayisiyla Seriler arasinda bir
esbitinlesme iliskisi s6z konusudur. Elde edilen bu bulgular ARDL (2,12,3,12)? modeli

2 ARDL (2,12,3,12) modeline ait sonuglar Ek-1’de verilmistir.
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cercevesinde bir kisa donem hata diizeltme modelinin ve bir uzun dénem esitliginin tahmin
edilmesine olanak tanimaktadir. Esbiitiinlesme esitligi ve uzun donem katsayilari Ek-2’de
Ozetlenmistir. Uzun donem katsayilari incelenmeden 6nce modelin herhangi bir varsayimi ihlal
edip etmedigini incelemek amaciyla tanimlayici testler yapilmig olup sonuglar Tablo 5 ve sekil
1'de 6zetlenmistir.

Tablo 5. Tanimlayici testler

Breusch — Godfrey Serial Otokorelasyon LM test

F-ist, 0,677776 Prob. F(4,17) 0,6167
N*R? 9,215317 Prob. Chi-Square(4) 0,0559
White Degisen Varyans Testi
F-ist 0,872781 Prob. F(45,21) 0,6589
N*R? 43,65704 Prob. Chi-Square(45) 0,5289
Ramsey Reset Test
F-ist 1,914894 Olasihk 0,1314
Jarque-Bera Normal Dagilim Testi
JB ist, 0,803440 Olasilik 0,669168

Tablo 5’teki sonuglar, otokorelasyon, degisen varyans ya da normal dagilmama gibi
herhangi bir sorunun olmadigini dolayisiyla modelin herhangi bir varsayimi ihlal etmedigini
gostermektedir. Ayrica yapilan Ramsey Reset testi ve Sekil 1’de verilen CUSUM testlerine gore
modeldeki degiskenler istikrarhdir.

Sekil 1. CUSUM ve CUSUM of Squares Test Sonuglari

14
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1.0
5 T 0.8
,/\/ 06|
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044
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024
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‘ —— CUSUM  —--- 5% Significance ‘ ‘ —— CUSUM of Squares ----—- 5% Significance ‘

Bu noktadan hareketle Ek-2’de verilen uzun doénem katsayilarina bakildiginda, tim
katsayilarin istatistiksel olarak anlamli oldugu gorilmektedir. Bu baglamda yurtigi talebi temsil
eden gayrisafi yurtici hasilanin Tirkiye’de enflasyonun en 6nemli belirleyicisi oldugunu
sdylemek mimkiindir. Zira GSYH'deki %1’lik artisin TUFE’yi yaklasik olarak %0,55 arttirdig!
gorilmektedir. Bu durum yurtici talep soklarinin etkisini ortaya koymasi agisindan énemlidir.
Petrol fiyatlarinin TUFE (izerindeki etkisi ise beklentilerin tersine negatif yénde olmakla birlikte
neredeyse goz ardi edilebilecek bir seviyededir. Diger taraftan USD/TL d6viz kurundaki %1’lik
artis TUFE’yi %0,15 arttinrken, UFE’deki Yiizde birlik artis ise TUFE’yi yine %0,15 civarinda
arttirmaktadir. Bu noktada (retim maliyetlerindeki artisin TUFE (izerindeki etkisinin déviz
kurundaki degisimlerle hemen hemen ayni oranda olmasi dikkat gekicidir. Turkiye’de Uretimin
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ithalata bagimhligi dikkate alindiginda doéviz kurunun Gretim maliyetlerini arttirici etkisinin de
bu noktada 6nem kazandigi séylenebilir.

5. Sonug

1980'li yillardan beri popliler bir arastirma konusu olan déviz kuru gecis etkisi politika
yapicilar icin son derece 6nemli bir sinyal goérevi gormektedir. Déviz kurunun fiyatlar genel
seviyesi Uzerindeki etkisi hem enflasyonu 6ngoérmek agisindan 6nemli bir enformasyon
kaynagi olmakta hem de gesitli kanallardan enflasyonu tetiklemekte, hatta beslemektedir.
Fiyatlar Gzerindeki bu etkisi nedeniyle 6zellikle para politikasi ve para otoriteleri agisindan kur
degisimlerinin etkisi yakindan takip edilmekte ve politika kararlarini yonlendirebilmektedir. Bu
baglamda ilgili literatlir tarandiginda Turkiye icin yapilan pek ¢ok calismaya rastlamak
mimkindlr. Her ne kadar 2001 krizinin ardindan degisen kur rejimi ve para politikasi
stratejisi ile birlikte Tirkiye’de doviz kuru gegis etkisinin azaldig gorilse de 2016’dan itibaren
kurdaki sert yikselis ve onu takiben enflasyondaki hizli artis doviz kuru gegis etkisini yeniden
giindeme getirmistir. Bu nedenle bu ¢alismada 2003Q1-2022Q3 déneminde Turkiye’de doviz
kuru gecis etkisinin tahmin edilmesi amaglanmistir.

Elde edilen bulgular, déviz kurunun TUFE Uzerindeki direkt etkisinin gegmis dénemlerle
kiyaslandiginda, ¢ok yiiksek olmadigini gozler 6niine sermektedir. Enflasyon hedeflemesi
rejimine gecis 6ncesi Turkiye'de icin yapilan calismalarda, %50-66 bandinda bir gecis etkisi
hesaplandigl (Dedeoglu ve Kayab, 2014; Kara vd., 2007; Karahan, 2017; Catik vd., 2016; Kara
ve Ogiing, 2005) (Leigh ve Rossi, 2002) gbz dniine alindiginda ele alinan dénem igin elde edilen
gecis etkisi katsayisinin distk kaldigi gorilmektedir. Ele alinan dénem bakimindan Tiirkiye’de
doviz kuru gegis etkisinin azalmis olmasi esasen Taylor (2000)'un hipotezinin gecerli
oldugunun da bir gostergesidir. Taylor (2000)’a gore dusik enflasyonist ortamda gegis etkisi
disuk olurken, ylksek enflasyonist ortamda gecis etkisi artmaktadir. 2003-2022 vyillari
arasinda, serbest dalgalanan doviz kuru rejimine gecis yapan ve Enflasyon Hedeflemesi
stratejisi uygulayan Tlrkiye ekonomisinde enflasyonun tek haneli rakamlara kadar diisttigu bir
slire¢ yasanmistir. Her ne kadar 2016 yilindan sonra enflasyon yeniden cift haneli rakamlara
ulassa da calismada ele alinan dénem genelinde nispeten diisik enflasyonist bir slreg
yasanmistir. Diger taraftan serbest dalgalanan doviz kuru rejimine gegisin, doviz kuru gegis
etkisini azalttigi farkh tlke deneyimleri ile kanitlanmistir. Dolayisiyla hem serbest dalgalanan
doviz kuru rejimine gecis hem de Enflasyon Hedeflemesi uygulanmasinin etkisiyle disen
enflasyon oranlari sebebiyle Tirkiye’de doéviz kuru gegcis etkisinin 2001 krizi 6ncesindeki
seviyelerine gore azalmis olmasi son derece dogaldir. Ancak yine de déviz kuru degisimlerinin
yurtici enflasyon tzerindeki etkisinin gdz ardi edilemeyecek seviyelerde oldugu yadsinamaz bir
gercektir. Bu noktada resmi olarak halen serbest dalgalanan doviz kuru rejimi uygulanmasina
ragmen, ozellikle 2021 Aralik ayinda Kur Korumali Mevduat Hesaplari gibi yeni araglarin ilan
edilerek kura dolayli da olsa miidahale ediliyor olmasi, bir dalgalanma korkusuna da isaret
etmektedir. Ayrica gec¢misle kiyaslandiginda disen ancak diger (ilke deneyimleri ile
kiyaslandiginda yiiksek olan gecis etkisi sebebiyle, kur degisimlerinin halen para politikasina
yon verecek kadar glgli bir faktor oldugunu gostermektedir.
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Ekler
Ek-1 ARDL Modeli

ARDL (2,12,3,12,11) Modeli

Degisken Katsayi Std, Hata t istatistigi Olasilik
LCPIC(-1) 0,489080 0,098900 4,945217 0,0001
LCPIC(-2) -0,677047 0,074622 -9,073017 0,0000
LGDP 0,095109 0,028197 3,372998 0,0029
LGDP(-1) -0,057417 0,016130 -3,559718 0,0019
LGDP(-2) 0,071293 0,030722 2,320593 0,0305
LGDP(-3) 0,060800 0,023491 2,588283 0,0172
LGDP(-4) 0,093527 0,023854 3,920893 0,0008
LGDP(-5) 0,053188 0,025466 2,088615 0,0491
LGDP(-6) 0,078469 0,024081 3,258516 0,0038
LGDP(-7) -0,112296 0,019039 -5,898364 0,0000
LGDP(-8) 0,039579 0,026094 1,516767 0,1442
LGDP(-9) 0,017825 0,024041 0,741431 0,4666
LGDP(-10) 0,154125 0,035575 4,332372 0,0003
LGDP(-11) 0,089568 0,030430 2,943384 0,0078
LGDP(-12) 0,069548 0,025867 2,688714 0,0137
LEX 0,058760 0,012351 4,757454 0,0001
LEX(-1) 0,014188 0,016882 0,840440 0,4101
LEX(-2) -0,004557 0,016167 -0,281834 0,7808
LEX(-3) 0,110253 0,006939 15,88878 0,0000
OILC -4,14E-05 2,97E-05 -1,394237 0,1778
olILC(-1) -1,00E-05 3,84E-05 -0,260609 0,7969
OILC(-2) 9,58E-05 3,49E-05 2,741913 0,0122
OILC(-3) 0,000130 4,01E-05 3,240637 0,0039
OILC(-4) 7,27E-05 4,30E-05 1,691075 0,1056
OILC(-5) -4,31E-06 4,92E-05 -0,087725 0,9309
OILC(-6) -0,000135 4,42E-05 -3,065125 0,0059
OILC(-7) -8,00E-05 4,46E-05 -1,792709 0,0874
OILC(-8) -0,000274 4,04E-05 -6,778259 0,0000
OILC(-9) -6,10E-05 1,83E-05 -3,328574 0,0032
OILC(-10) -0,000162 4,15E-05 -3,915124 0,0008
OILC(-11) -5,90E-05 3,31E-05 -1,781933 0,0892
OILC(-12) -0,000171 4,39E-05 -3,899860 0,0008
LPPI 0,213735 0,051816 4,124914 0,0005
LPPI(-1) 0,053337 0,072740 0,733254 0,4715
LPPI(-2) 0,039180 0,058818 0,666114 0,5126
LPPI(-3) -0,103856 0,063890 -1,625540 0,1190
LPPI(-4) 0,260606 0,057997 4,493437 0,0002
LPPI(-5) -0,082286 0,049522 -1,661623 0,1114
LPPI(-6) -0,018725 0,031717 -0,590379 0,5612
LPPI(-7) 0,128236 0,053642 2,390590 0,0263
LPPI(-8) -0,061069 0,049932 -1,223052 0,2349
LPPI(-9) -0,057021 0,056382 -1,011334 0,3234
LPPI(-10) -0,029305 0,053875 -0,543950 0,5922
LPPI(-11) -0,155256 0,045474 -3,414207 0,0026
C -7,441784 0,840392 -8,855136 0,0000
@TREND -0,008163 0,000965 -8,463160 0,0000
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Ek-2 Esbutlinlesme Esitligi ve Uzun Donem Katsayilari

Esbiitlinlesme Esitligi

Degisken Katsayi Std. Hata t-ist. Olasihk
C -7,441784 1,026100 -7,252492 0,0000
@TREND -0,008163 0,001178 -6,930501 0,0000
D(LCPIC(-1)) 0,677047 0,139159 4,865269 0,0001
D(LGDP) 0,095109 0,029970 3,173480 0,0046
D(LGDP(-1)) -0,615626 0,081120 -7,589094 0,0000
D(LGDP(-2)) -0,544333 0,071497 -7,613324 0,0000
D(LGDP(-3)) -0,483532 0,074709 -6,472178 0,0000
D(LGDP(-4)) -0,390005 0,069819 -5,585970 0,0000
D(LGDP(-5)) -0,336817 0,061342 -5,490784 0,0000
D(LGDP(-6)) -0,258348 0,056475 -4,574541 0,0002
D(LGDP(-7)) -0,370644 0,052501 -7,059761 0,0000
D(LGDP(-8)) -0,331065 0,053973 -6,133913 0,0000
D(LGDP(-9)) -0,313240 0,055686 -5,625095 0,0000
D(LGDP(-10)) -0,159116 0,052801 -3,013492 0,0066
D(LGDP(-11)) -0,069548 0,041898 -1,659953 0,1118
D(LEX) 0,058760 0,019846 2,960807 0,0075
D(LEX(-1)) -0,105696 0,024913 -4,242672 0,0004
D(LEX(-2)) -0,110253 0,021771 -5,064305 0,0001
D(OILC) -4,14E-05 3,87E-05 -1,071069 0,2963
D(OILC(-1)) 0,000648 0,000150 4,321632 0,0003
D(OILC(-2)) 0,000744 0,000187 3,985055 0,0007
D(OILC(-3)) 0,000874 0,000219 3,987641 0,0007
D(OILC(-4)) 0,000947 0,000241 3,928614 0,0008
D(OILC(-5)) 0,000942 0,000241 3,912959 0,0008
D(OILC(-6)) 0,000807 0,000206 3,913286 0,0008
D(OILC(-7)) 0,000727 0,000155 4,702667 0,0001
D(OILC(-8)) 0,000453 0,000114 3,965643 0,0007
D(OILC(-9)) 0,000392 9,55E-05 4,110733 0,0005
D(OILC(-10)) 0,000230 6,82E-05 3,371789 0,0029
D(OILC(-11)) 0,000171 4,77E-05 3,584996 0,0017
D(LPPI) 0,213735 0,051927 4,116093 0,0005
D(LPPI(-1)) 0,079497 0,064330 1,235763 0,2302
D(LPPI(-2)) 0,118677 0,067617 1,755135 0,0938
D(LPPI(-3)) 0,014821 0,063911 0,231894 0,8189
D(LPPI(-4)) 0,275427 0,058125 4,738561 0,0001
D(LPPI(-5)) 0,193141 0,059654 3,237664 0,0039
D(LPPI(-6)) 0,174416 0,061002 2,859190 0,0094
D(LPPI(-7)) 0,302652 0,062701 4,826939 0,0001
D(LPPI(-8)) 0,241583 0,057052 4,234461 0,0004
D(LPPI(-9)) 0,184562 0,057993 3,182472 0,0045
D(LPPI(-10)) 0,155256 0,051404 3,020298 0,0065
CointEq(-1)* -1,187967 0,163912 -7,247572 0,0000

Uzun Donem Katsayilan

Degisken Katsayi Std. Hata t-ist. Prob.
LGDP 0,549946 0,032955 16,68801 0,0000
LEX 0,150378 0,004269 35,22473 0,0000
oILC -0,000589 0,000199 -2,955055 0,0076
LPPI 0,157896 0,023302 6,775917 0,0000

266



Nisan 2023, 18 (1)

Kaynakga

Akdemir, S.; Ozgelik, M. (2018), “Déviz Kurlarinin Yurtigi Fiyatlara Gegis Etkisi: Tirkiye Ekonomisi
2003-2017 D6nemi Uygulamasi”, Ekonomik ve Sosyal Arastirmalar Dergisi, Vol.14, No.1:35-50.

Altinay, G. (1996), “Exchange Rates and Domestic Prices: A Test of Causality”, Dokuz Eylil
Universitesi iiBF Dergisi, Vol.11:175-190.

Bal, H.; Yetiz. F. (2016), “Déviz Kurunun Yansima Etkisi ve Yansima Etkisinin Olclilmesi: Tirkiye
Uzerine Bir Degerlendirme”, Cukurova Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Fakiltesi Dergisi, Vol. 20,
No.1:11-26.

Beirne, J.; Bijsterbosch, M. (2011), “Exchange Rate Pass-through in Central and Eastern European EU
Member States”, Journal of Policy Modeling, Vol.33, No.2: 241-54. doi: 10.1016/j.jpolmod.2010.11.001.

Beladi, H.; Chakrabarti, A.; Marijit, S. (2010), “Exchange Rate Pass-through: A Generalization”. Journal
of Mathematical Economics, Vol. 46, No.4: 493-504. doi: 10.1016/j.jmateco.2010.03.003.

Bhattacharya, P. S.; Karayalcin, C.A; Thomakos, D.D. (2008), “Exchange Rate Pass-through and
Relative Prices: An Industry-Level Empirical Investigation”, Journal of International Money and Finance,
Vol. 27, No.7: 1135-60. doi: 10.1016/j.jimonfin.2008.05.004.

Bilgili, F.; Unli, F.; Gengoglu, P; Kuskaya, S. (2021), “Modeling the Exchange Rate Pass-Through in
Turkey with Uncertainty and Geopolitical Risk: A Markov Regime-Switching Approach”, Applied
Economic Analysis, Vol. 30, No.88: 52-70. doi: 10.1108/AEA-08-2020-0105.

Billmeier, A.; Bonato, L. (2004), “Exchange Rate Pass-through and Monetary Policy in Croatia”,
Journal of Comparative Economics, Vol. 32, No.3: 426-44. doi: 10.1016/j.jce.2004.03.004.

Bouakez, H.; Rebei, N. (2008), “Has Exchange Rate Pass-through Really Declined? Evidence from
Canada”, Journal of International Economics, Vol.75, No.2: 249-67. doi: 10.1016/j.jinteco.2007.12.004.

Bowe, M.; Saltvedt, T.M. (2004), “Currency Invoicing Practices, Exchange Rate Volatility and Pricing-
to-Market: Evidence from Product Level Data”, International Business Review, Vol.13, No.3: 281-308,
doi: 10.1016/j.ibusrev.2004.01.003.

Bozoklu, S.; Yilanci, V.; Gorus, M.S. (2020), “Persistence in per Capita Energy Consumption: A
Fractional Integration Approach with a Fourier Function”, Energy Economics, Vol. 91:2-12, doi:
10.1016/j.enec0.2020.104926.

Ca’ Zorzi, M.; Hahn, E.; Sanchez, M. (2007), “Exchange Rate Pass-Through in Emerging Markets”.
SSRN Electronic Journal. doi: 10.2139/ssrn.970654.

Cuitifio, M. F.; Medina, J.P.; Zacheo, L. (2022), “Conditional Exchange Rate Pass-through and
Monetary Policy Credibility: Insights from Uruguay and Chile”, Economic Modelling, Vol .114, No.
105926, doi: 10.1016/j.econmod.2022.105926.

Catik, A. N.; Karaguka, M.; Gok, B. (2016), “A Time-Varying Parameter VAR Investigation of the
Exchange Rate Pass-Through in Turkey”, Panoeconomicus, Vol. 63, No.5: 563-79. doi:
10.2298/PAN140307005C.

Dedeoglua, D.; Kayab, H. (2014), “The Evolution of Exchange Rate Pass-Through in Turkey: Does
Inflation Targeting Matter?”, Afro Eurasian Studies, Vol. 3, No.1: 26-33.

Donayre, L.; Panovska, I. (2016), “State-Dependent Exchange Rate Pass-through Behavior”, Journal
of International Money and Finance, Vol. 64: 170-95. doi: 10.1016/j.jimonfin.2016.02.018.

Enders, W.; Lee, J.; (2012), “The Flexible Fourier Form and Dickey—Fuller Type Unit Root Tests”,
Economics Letters, Vol.117, No.1: 196-99.

Gagnon, J. E.; lhrig, J. (2004), “Monetary policy and exchange rate pass-through”. International
Journal of Finance & Economics, Vol. 9 No. 4: 315-38. doi: 10.1002/ijfe.253.

267



Eskisehir Osmangazi Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi

Gayaker, S.; Agaslan, E.; Alkan, B.; Cicek, S. (2021), “The Deterioration in Credibility, Destabilization
of Exchange Rate and the Rise in Exchange Rate Pass-through in Turkey”, International Review of
Economics & Finance, Vol. 76: 571-87. doi: 10.1016/j.iref.2021.07.004.

Ha, J.; Stocker, M.M.; Yilmazkuday, H. (2020), “Inflation and Exchange Rate Pass-Through”. Journal
of International Money and Finance, Vol. 105:102187. doi: 10.1016/j.jimonfin.2020.102187.

Ho, C.; McCauley, R.N. (2003), “Living with Flexible Exchange Rates: Issues and Recent Experience in
Inflation Targeting Emerging Market Economies”, SSRN Electronic Journal. doi: 10.2139/ssrn.845487.

Hyder, Z.; Shah, S. (2004), “Exchange Rate Pass-Through to Domestic Prices in Pakistan”, SBP
Working Paper Series, State Bank of Pakistan, Research Department.

Jiménez-Rodriguez, R.; Morales-Zumaquero, A. (2016), “A New Look at Exchange Rate Pass-through
in the G-7 Countries”, Journal of Policy Modeling, Vol.38, No.5: 985-1000. doi:
10.1016/j.jpolmod.2016.06.007.

Kara, H.; Kiiciik Tuger, H.; Ozlale, U.; Tuger, B.; Yavuz, D.; Yucel, E.M. (2005), “Exchange Rate Pass-
Through in Turkey: Has It Changed and to What Extent?” Working Papers.

Kara, H.; Kiiciik Tuger, H.; Ozlale, U.; Tuger, B.; Yiicel, E.M. (2007), “Exchange Rate Regimes and Pass-
Through: Evidence from the Turkish Economy”, Contemporary Economic Policy, Vol. 25, No. 2: 206-25.
doi: 10.1111/j.1465-7287.2007.00037..x.

Kara, H.; Ogiing, F. (2005), “Exchange Rate Pass-Through in Turkey: It Is Slow, but Is It Really Low?”,
Working Papers 0510, Research and Monetary Policy Department, Central Bank of the Republic of
Turkey.

Kara, H.; Ogiing, F. (2008), “Inflation Targeting and Exchange Rate Pass-Through: The Turkish
Experience”, Emerging Markets Finance and Trade, Vol. 44, No. 6: 52-66. doi: 10.2753/REE1540-
496X440604.

Karahan, O. (2017), “Exchange Rate Pass-Through in Turkey before and after the Adoption of
Inflation Targeting Regime”, Financial Assets and Investing, Vol. 8, No. 2: 37-48. doi: 10.5817/FAI2017-2-
3.

Karamelikli, H.; Korkmaz, S. (2016), “The Dynamics of Exchange Rate Pass-Through to Domestic
Prices in Turkey”, Journal of Business Economics and Finance, Vol.5, No. 1: 39-48. doi:
10.17261/Pressacademia.2016116552.

Kassi, D. F.;, Sun, G.; Ding, N.; Rathnayake, D. N.; Assamoi, G,N. (2019), “Asymmetry in Exchange
Rate Pass-through to Consumer Prices: Evidence from Emerging and Developing Asian Countries”,
Economic Analysis and Policy, Vol. 62: 357-72. doi: 10.1016/j.eap.2018.09.013.

Kaytanci, U. B.; Kaytanci, B. G. (2021), “Exchange Rate Pass-Through in Turkey: ARDL Bounds Testing
Approach”, Equinox Journal of Economics Business and Political Studies, Vol. 8, No. 1: 77-97. doi:
10.48064/equinox.877879.

Kotil, E. (2020), “Exchange Rate Pass-Through Investigation for Turkish Economy”, Frontiers in
Applied Mathematics and Statistics, Vol.5: 1-6.

Leigh, D.; Rossi, M. (2002), “Exchange Rate Pass-Through in Turkey”, IMF Working Paper,
WP/02/2004.

Po-Chun, L.; Chung-Shu W. (2012). “Exchange Rate Pass-through in Deflation: The Case of Taiwan”,
International Review of Economics & Finance, Vol. 22, No. 1: 101-11. doi: 10.1016/j.iref.2011.10.010.

Lépez-Villavicencio, A.; Mignon, V. (2017), “Exchange Rate Pass-through in Emerging Countries: Do

the Inflation Environment, Monetary Policy Regime and Central Bank Behavior Matter?”, Journal of
International Money and Finance, Vol. 79: 20-38. doi: 10.1016/j.jimonfin.2017.09.004.

268



Nisan 2023, 18 (1)

Maerten, O.; Ricardo, L; Castillo, P.; Rodriguez, G. (2012), “Does the Exchange Rate Pass-through into
Prices Change When Inflation Targeting Is Adopted? The Peruvian Case Study between 1994 and 2007”,
Journal of Macroeconomics, Vol. 34, No. 4: 1154-66. doi: 10.1016/j.jmacro.2012.07.001.

Marques, H.; Garcia-Solanes, J. (2010), “Exchange Rate Pass-through and Exchange Rate Dynamics”,
International Review of Economics & Finance, Vol.19, No.1: 1-2. doi: 10.1016/j.iref.2009.02.011.

Nasir, M. A.; Huynh, T. L. D.; Vo, X.V. (2020), “Exchange Rate Pass-through & Management of
Inflation Expectations in a Small Open Inflation Targeting Economy”, International Review of Economics
& Finance, Vol. 69: 178-88. doi: 10.1016/j.iref.2020.04.010.

Omay, T. (2015), “Fractional Frequency Flexible Fourier Form to Approximate Smooth Breaks in Unit
Root Testing”, Economics Letters, Vol. 134(C): 123-26.

Ozdogan, Z. (2022). “An Analysis of Exchange Rate Pass-Through to Domestic Prices: Evidence from
Turkey”, Eurasian Journal of Business and Economics, Vol. 15, No. 29: 67-86. doi:
10.17015/ejbe.2022.029.05.

Ozkan, i.; Erden, L. (2015), “Time-Varying Nature and Macroeconomic Determinants of Exchange
Rate Pass-Through”, International Review of Economics & Finance, Vol. 38: 56-66. doi:
10.1016/j.iref.2015.01.007.

Pesaran, M. Ha.; Shin, Y.; Smith, R.J. (2001), “Bounds Testing Approaches to the Analysis of Level
Relationships”, Journal of Applied Econometrics, Vol. 16, No. 3: 289-326. doi: 10.1002/jae.616.

Phuc, N. V.; Duc, V.H. (2021), “Macroeconomics Determinants of Exchange Rate Pass-Through: New
Evidence from the Asia-Pacific Region”, Emerging Markets Finance and Trade, Vol. 57, No. 1: 5-20. doi:
10.1080/1540496X.2018.1534682.

Taylor, J. (2000), “Low Inflation, Pass-Through, and the Pricing Power of Firms”, European Economic
Review, Vol. 44, No. 7:1389-1408.

Tung, C.; Kilinc, M. (2018), “Exchange Rate Pass-Through in a Small Open Economy: A Structural Var
Approach”, Bulletin of Economic Research, Vol. 70, No. 4: 410-22. doi: 10.1111/boer.12162.

Vegh, C. A.; Morano, L.; Friedheim, D.; Rojas, D. (2017), LAC Semiannual Report October 2017:
Between a Rock and a Hard Place: The Monetary Policy Dilemma in Latin America. Washington, DC:
World Bank.

269



Eskisehir Osmangazi Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi

Extended Summary
Dynamics of Inflation and Exchange Rate Pass-Through to Domestic Prices in Turkey

The exchange rate pass-through effect, which has been a popular research topic since the 1980s, serves as an
extremely important signal for policymakers. The effect of the exchange rate on the general level of prices is not only
an important source of information for forecasting inflation but also triggers and even feeds inflation through various
channels. Due to this effect on prices, especially for monetary policy and monetary authorities, the impact of
exchange rate changes is closely monitored and can guide policy decisions.

In summary, the exchange rate pass-through effect has two important macroeconomic implications. First, it
determines the impact of exchange rate fluctuations on the domestic inflation rate and, thus, the extent to which
exchange rate fluctuations prevent central banks from achieving their ultimate objectives. Second, the effect of
exchange rate pass-through can affect the real exchange rate, as it can differ substantially between consumer and
producer price indexes. Therefore, it is crucial to assess whether devaluation can be used to absorb external shocks
(Marques and Garcia-Solanes 2010:1).

In this context, it is possible to find many studies on Turkey in the related literature. A review of the literature
for Turkey shows that the results are generally in the direction that the exchange rate pass-through is quite high
during the period of fixed exchange rates but weakens with the transition to a floating exchange rate regime,
especially with the transition to inflation targeting. However, recent studies also show that the exchange rate pass-
through effect tends to increase after 2017. Turkey, which has been suffering from chronic inflation since the 1980s,
has recorded triple-digit inflation figures from time to time, and monetary policies implemented with the support of
the IMF have failed to yield results. However, with the introduction of the inflation targeting regime, Turkey
experienced a remarkable disinflation process and inflation dropped to single digits, even though inflation targets
were generally not met. However, since 2016, inflation has returned to double digits, reaching 20% in 2021 and 72%
in 2022, as a result of the Covid-19 pandemic and the CBRT's efforts to lower the interest rate. Although it is observed
that the exchange rate pass-through effect has decreased in Turkey with the changing exchange rate regime and
monetary policy strategy after the 2001 crisis, the sharp rise in the exchange rate since 2016 and the subsequent
rapid increase in inflation have brought the exchange rate pass-through effect back to the agenda. Therefore, this
study aims to estimate the exchange rate pass-through in Turkey for the period 2003Q1-2022Q3.

The long-run coefficients obtained from the analysis show that all coefficients are statistically significant. In this
context, it is possible to say that gross domestic product, which represents domestic demand, is the most important
determinant of inflation in Turkey. This is because a 1% increase in GDP increases CPI by about 0.55%. This is
important in terms of revealing the impact of domestic demand shocks. Contrary to expectations, the impact of oil
prices on CPl was negative but almost negligible. On the other hand, a 1% increase in the USD/TL exchange rate
increases CPl by 0.15%, while a 1% increase in the PPI increases the CPI by about 15%. At this point, it should be
noted that the increase in production costs affects CPl almost at the same rate as the changes in the exchange rate.
Considering the import dependency of production in Turkey, it can be said that the increasing effect of the exchange
rate on production costs becomes more significant at this point.

The results show that the direct effect of the exchange rate on CPI is not very high when compared to past
periods. Considering the fact that the studies conducted in Turkey before the transition to the inflation targeting
regime found exchange rate pass-through in the range of 50-66% (Dedeoglu and Kayab, 2014; Kara et al., 2007;
Karahan, 2017; Catik et al., 2016; Kara and Ogiing, 2005) (Leigh and Rossi, 2002), the coefficient of the exchange rate
pass-through obtained for the period under consideration is low. The fact that the exchange rate pass-through effect
has decreased in Turkey during the period under consideration is essentially an indication that Taylor (2000)'s
hypothesis is valid. According to Taylor (2000), while the exchange rate pass-through is small in a low-inflationary
environment, it increases in a high-inflationary environment. Between 2003 and 2022, the Turkish economy, which
switched to a floating exchange rate regime and implemented the inflation targeting strategy, experienced a period
in which inflation fell to single digits. Although inflation reached double-digit figures again after 2016, a relatively low
inflationary process was experienced throughout the period analyzed in this study. On the other hand, the
experience of various countries has shown that the transition to a floating exchange rate regime reduces the
exchange rate pass-through. Therefore, it is quite natural that the exchange rate pass-through effect in Turkey has
decreased compared to the levels before the 2001 crisis, both due to the transition to a floating exchange rate
regime and due to the decreasing inflation rates as a result of the introduction of inflation targeting. However, it
remains an indisputable fact that the impact of exchange rate changes on domestic inflation cannot be ignored.
Although officially a floating exchange rate regime is still in effect, the announcement of new instruments such as
exchange rate-hedged deposit accounts in December 2021, although indirectly intervening in the exchange rate,
points to a fear of floating. Moreover, the exchange rate pass-through, which is low compared to the past but high
compared to the experience of other countries, shows that exchange rate changes are still a strong enough factor to
steer monetary policy.
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1. Introduction

Influencing all nations around the world, the idea of "green transformation," has become
a concept that is closely related to a variety of industries. Known as the New Green Deal in
the United States, the Green Deal in the European Union, and the Green Energy Revolution in
China, this transformation refers to the reorganization of the entire economic system within
the scope of a road map and not only specific industries. Green transformation is a model for
performing business that does not only promote the maximization of profits but also the
reduction of carbon footprints, sustainable use of resources, development of production
methods, recycling and reuse. Furthermore, being conscious of consumption and changing
consumption habits in a way that does not harm the environment are accepted as the final
link in the chain. The Green Reconciliation Action Plan, published in our country in 2021, is
intended to regulate production, trade, and other activities in accordance with certain
standards. It has resulted in problem-solving innovations as well as steps toward green
transformation in all sectors. These sectors also include ready-to-wear and garment
industries. In order to meet customers' environmental expectations and adapt to this
transformation, businesses in this industry have begun modifying their systems to avoid using
fossil fuelsin energy and reduce water consumption towards friendly production.

Within the context of an integrated model, the factors that influence consumers' decisions
to buy eco friendly ready-to-wear products were investigated in this particular research
project. Some studies analyze a specific product product group, brand, or industry, such as
green label detergents (Isa et al., 2017), energy-saving products (Wasaya et al., 2021), green
food products (Tarabieh, 2021), ecofriendly electronic products (Bozbay et al., 2019), green
packaged products (Apaydin, 2022), cosmetics (Urkut and Cengiz, 2021), low-cost green cars
(Dhewi et al., 2018), bottled water, notebooks (Guerreiro and Pacheo, 2021), air conditioners
(Bokko et al. 2021) whilst others examine green product purchase behaviour in general.
Numerous factors, including value, risk, trust, communication, brand loyalty, brand equity,
brand awareness, brand involvement, greenwashing, green advertising, environmental
concern, and environmental consciousness, have been linked to green product purchasing
behavior (Vazifedoust et al., 2013, Yaprakli and Yildiz, 2018, Uzundal, 2019, Baran et al., 2017,
Akturan, 2018, Kurniawan and Diryana, 2015, Rizwan et al., 2014, Gisan et al., 2016, Zhang et
al.,, 2018, Rahim et al.,2015, Al-Gasawneh and Al-Adamat, 2020, Chang, 2015, Chen and
Chang, 2012). Some of these factors relate to the product, brand, or industry, while others
relate to purchasing behavior in general. In summary, the literature is unclear about which
variables should be considered when analyzing the purchasing behavior and intention of
consumers for a specific product group. In order to fill this gap in the literature, variables
frequently and commonly used in product-oriented studies (perceived risk, quality, trust,
value, viral communication) were evaluated in a single model and a general model proposal
was presented for future research. In addition, the lack of such research for ready-to-wear
products is presumed to contribute to the literature.

Initially, the theoretical concepts of green perceived risk, perceived quality, perceived
value, trust, viral communication, and green purchase intention were discussed, and
hypotheses demonstrating the relationships between the concepts were developed.
Afterwards, an analysis of the data obtained from the survey of consumers in Ankara who had
recently purchased environmentally friendly ready-to-wear products was analyzed. In data
analysis, descriptive statistics, confirmatory factor analysis, and least squares path analysis
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(PLS-SEM) were utilized. The most important reason for selecting this method is that it
emphasizes variance-based forecasting through structural equation modeling (Ramayah et al.,
2018). For data analysis, SPSS 21 and Smart PLS 3.0 statistical package programs were utilized.

2. Theoretical Framework and Hypotheses Development

Examining purchase intention is essential for measuring the likelihood of making a
purchase and assessing consumer behavior (Toor et al., 2017). In the marketing literature, the
term "purchase intention" refers to the possibility that a consumer will make a purchase of a
product or service in the future (Kim and Ko, 2012).It is a situation that indicates a consumer
is ready to buy after evaluating the product (Bhaskar & Kumar, 2016) and is a type of decision
regarding why a consumer purchases a specific brand (Isa et al., 2017).In terms of green
products, "green purchase intention" is expressed as the consumer's probability of purchasing
a product due to environmental needs (Chen and Chang, 2012). Another definition of green
purchasing intention describes it as the capability and propensity to prefer environmentally
friendly products over conventional ones (Cheunga et al., 2015). Green purchasing intent is
influenced by numerous variables. One of them is the variable of perceived risk. It is argued
by Peter and Ryan (1976) that a person's perception of risk is determined by their fear of the
consequences of making the wrong purchase. Aaker (1996) claims that consumers' purchasing
decisions and behaviors are influenced by this concept, which combines uncertainty and
negative consequences (Chen and Chang, 2012). According to the theory of perceived risk,
consumers tend to minimize perceived risk rather than maximize expected outcomes.
Purchasers will avoid buying when they perceive high risk. For this reason, they will prefer
purchasing brands that will reduce perceived risk (Chang and Cheng, 2014). The subjective
perception of consumers about the potential consequences of purchasing environmentally
friendly products is expressed as perceived risk in terms of green products (Juliana et al.,
2020). When making a purchase decision, green consumers consider if the product is
environmentally friendly and ifit harms the environment (Rizwan et al., 2014; Dhewi et al.,
2018). Consumers' perceptions of green risk are related to their purchase intentions,
perceptions of trust, levels of satisfaction, etc., and affect a variety of issues (Chen and Chang,
2012; Rizwan et al., 2014; Bokko et al., 2018; Juliana et al., 2020). According to research,
there is a negative relationship between perceived green risk and green purchase intention
(Chen and Chang, 2012; Juliana et al., 2020; Isa et al., 2017; Kim and Lennon, 2013; Lin et al.,
2017). The following hypothesis was developed as a result of this:

Hi: Green perceived risk has a negative impact on green purchase intention.

Perceived value is another factor that influences the purchasing decisions of consumers.
Consumers are interested in the expected benefits of a product (Leunget al., 1998). Perceived
value is the accumulated perceptual evaluation of the consumer's efforts to acquire a product
(zeithaml, 1998). Consumers seek to maximize value by comparing perceived cost to
perceived value and prefer products that provide more value (Dhewi et al., 2018). Perceived
value plays an essential role in the environment. The definition of perceived value in terms of
green products is a consumer's evaluation of all expected benefits of a green product
(Patterson and Spreng, 1997; Bolton and Drew, 1991; Rizwan et al., 2014). Green perceived
value is critical in understanding consumers (Lien et al., 2015). This concept is effective not
only for maintaining long-term relationships with customers, but also for influencing their
purchasing intentions (Zhuang et al., 2010; Beneke et al., 2013). The higher the perceived
value is, the more positive comments will spread through word of mouth and more people
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will want to purchase (Chen and Chang, 2012). According to research, there are positive
relationships between green perceived value and green purchase intention, (Eid, 2011;
Dehghanan and Bakhshandeh, 2014; Chen and Chang, 2012; Yadav and Pathak, 2017;
Mahmood et al., 2014). Consequently, the following hypothesis was formed:

H2: Green perceived value influences green purchase intention positively.

In order to convert a consumer's purchase intention into a purchase decision, it has
become increasingly important for businesses to provide consumers with a compelling reason
to buy their product. Today, perceived quality is recognized as a powerful competitive tool for
differentiating a product or brand from its rivals, creating a reason to purchase, and providing
value to customers. Businesses utilize superior product quality to attract more customers and
expand market share (Chen et al., 2014; Chang and Chen, 2014). According to Mohseni et al.,
(2018), the perceived quality of a brand or product is its expected characteristics or overall
performance as judged by consumers as a whole. When considered in terms of
environmentally friendly products, the impression of environmentally friendly quality raises
consumers' awareness of the brand. The factors influencing perceived quality are that the
brand's quality is reliable on environmental issues, durable in terms of environmental
performance, excellent in terms of environmental image, and professional in terms of
environmental reputation (Yildiz and Kirmizibiber, 2019). By creating products with both eco-
friendly and high-quality attributes, businesses influence consumers' purchasing decisions and
gain competitive advantages (Zulfanizy and Wahyono, 2019). According to previous studies
green perceived quality has a positive effect on green purchase intention (Diryana et al.,
2015; D'Souza et al., 2007; Ariffin et al., 2016; Bozbay et al., 2019; Isa et al., 2017).
Accordingly the following hypothesis was developed:

Hs: Green perceived quality influences green purchase intention positively.

Trust is one of the most influential determinants of consumer purchase intent, perception,
and behavior(Harris and Goode, 2010; Morrow et al., 2004).Trust refers to one party's
anticipation that the other will keep their word (Rotter, 1971).It is one of the most essential
aspects of marketing a product or service since it fosters a long - term partnership between
the business and the customer (Chairy and Alam, 2019).Increasing consumer trust decreases
anxiety and uncertainty while maintaining a strong relationship with the brand (Baran et al.,
2017). There is a correlation between confidence in green products and their dependability,
competence, environmental performance, and etc. It is the desire to have confidence in the
product based on expectations about the product (Trott and Sople, 2016).In other words,
what matters most is the consumer's perception of the brand's environmental performance;
the extent to which it fulfills its environmental promises and commitments; whether the
products are truly environmentally friendly or not; and the satisfaction of consumers'
environmental concerns (Cheunga et al., 2015). Green trust has a substantial effect on
consumer purchasing behavior in environmental settings (Chen, 2010).Numerous studies in
the academic literature have examined the positive effect of green trust on green purchase
intention (Akturan, 2018; Doszhanov and Ahmad, 2015; Rahbar and Wahid, 2011; Tarabieh,
2021; Kurniawan, 2014; Imaningsih, 2019). On this basis, the following hypothesis was
developed:
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Ha: Green trust effects green purchase intention positively.

According to Zhao and Xie (2011), one of the most influential factors on the choices and
preferences of consumers in today's markets is the opinions of others. Word-of-mouth
(WOM) communication is more effective than conventional marketing strategies and is a
dynamic form of interpersonal communication that transcends the exchange of commercial
information (Martin and Leug, 2013). Many enterprises utilize word of mouth
communication as a marketing strategy to influence consumer decisions (Chen et al., 2015;
Yang et al., 2012). WOM is defined as verbal communication between actual or potential
consumers and others such as product providers, experts, family and friends, and includes
ideas, opinions, and experiences related to post-purchase satisfaction or dissatisfaction with a
product or brand (Hameedet al., 2021; Chaniotakis and Lymperopoulos, 2009).Chen et al.
(2014) have proposed the concept of green word of mouth (GWOM) communication after
developing the concept of word-of-mouth communication in the environmental field. Green
viral communication refers to the extent to which consumers spread positive environmental
messages about a company's product or brand to their friends, family, and colleagues (Chen
et al.,, 2014). Consumers view green viral communication as a trustworthy source for
mitigating risks and uncertainties associated with green products (Chaniotakis and
Lymperopoulos, 2009; Liao et al.,2020; Guerreiro and Pacheco, 2021; Hameed et al., 2021). As
one of the persuasive daily communication tools among consumers, green word of mouth has
a significant influence on consumers' product evaluations and final purchase intentions
(Chaniotakis and Lymperopoulos, 2009; Chang, 2015; Hayat and Ahmed, 2017; Liao et al.,
2020). When potential buyers hear positive feedback about a product from other people,
their likelihood of making a purchase increases. Better green word-of-mouth instills
confidence in green products and influences purchase intent favorably (Keller and Fay, 2012).
Numerous studies in the scientific literature support this association (Guerreiro and Pacheco,
2021; Zhang et al., 2018; Mansoor and Noor, 2019; Juliana et al., 2020; Liao et al., 2020;
Chang, 2015; Yan et.al, 2018; Hayat and Ahmed, 2017; Rahim et al., 2017). Therefore, the
following hypothesis was developed:

Hs: Green word of mouth or green viral communication has a positive effect on the
intention to purchase green products.

The marketing success of businesses that offer green products on the market is contingent
on the conversion of purchase intention into actual purchasing behavior. Therefore, green
purchasing behavior is evaluated based on consumers' desire and intention to purchase green
products. This conscious behavior or intent transforms the desire to purchase
environmentally sustainable products into a purchase decision (Jaiswal and Kant, 2018).Green
purchasing behavior refers to the purchase of recyclable and eco-friendly products and the
avoidance of products that are harmful to the environment and society (Jaiswal and Kant,
2018).In other words, it is the purchase of environmentally friendly products by consumers
who act in accordance with their values. These consumers avoid using plastic shopping bags,
prefer products with biodegradable packaging, purchase detergents with natural ingredients,
and refuse to purchase products from brands that harm the environment (Akehurst et al.,
2012).In conclusion, in order to protect the ecosystem, individuals give preference to
products that they perceive to be less harmful to the environment and are even willing to pay
more for these products (Rizwan et al., 2014; Mansoor and Noor, 2019; Ansu-Mensah,
2021).Accordingly the following final study hypothesis was developed:
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Hs: Green purchasing behavior is positively influenced by green purchasing intentions.
Research model in light of the hypotheses developed is shown in Figure 1.
Figure 1: Research model

Green Perceived Risk

Green Perceived Value Green Product Green Product
Green Perceived Quality > Purchasing L Purchasing
Green Trust Intention Behavior

Green Word of Mouth

3. Method

Thirty participants were polled using an early version of the research questionnaire before
the final version was created and data collecting began. Based on the feedback of the focus
group, the questionnaire form was refined.

Data was collected using the survey method in the research. The survey form consists of
three sections. The first section includes questions aimed at determining consumers’
purchasing behavior of green ready-to-wear products. The second section includes
statements on green perceived risk, green trust, green perceived quality, green perceived
value, green word of mouth communication, green purchasing intention and green
purchasing behavior. Table 1 presents the sources utilized to establish the scales for the
research.5-point Likert scale was used to determine attitudes to the statement included in the
survey (1= Strongly disagree, 5=Strongly agree). The last section of the survey includes
questions oriented at the demographics of the participants.

Table 1: Research Variables

Variables Sources Items
Green Perceived risk Chen & Chang (2012) 5
Trust Chen & Chang (2012) 5
Green Perceived Value Chen & Chang (2012) 5
Green Perceived Quality Chen, Lin & Sui Weng (2015) 5
Green WOM Jalilvand & Samiei (2012) 6
Green Purchasing Intention Chen & Chang (2012) 3
Green Purchasing Behavior Kim & Choi (2005) 9

Research population consists of consumers aged 18 years and over, living in the province
of Ankara, Tirkiye and purchasing green ready-to-wear products. Convenience sampling
method was used as the sampling method. An online survey was used to gather data. A total
of 385 questionnaires were performed, erroneous and incomplete questionnaires were
eliminated, leaving 361 to be analyzed. The questionnaires were conducted between the
dates August 15 and 30, 2022.
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4. Findings
4.1. Demographic Characteristics of Respondents

According to Table 2 demonstrating demographic characteristics of the study participants,
majority of the participants were female consumers aged 25-32 years with an income of
5.000 TL and lower and a bachelor’s degree. According to professions, majority included
students, private sector employees and housewives.

Table 2: Demographic Characteristics of Participants

Gender f %
Female 270 74.8
Male 91 25.2
Profession f %
Civil servant 65 18.0
Housewife 94 26.0
Student 107 29.6
Private Sector 94 26.3
Income f %
5000 TL and lower 218 60.4
5001-8000 TL 90 24.9
8001-11.000 TL 36 10.0
11.001 TL+ 17 4.7
Education f %
Primary school 16 4.4
Secondary school 80 22.2
Associate’s degree 70 19.4
Bachelor’s degree 179 49.6
Graduate degree 16 4.4
Age (years) f %
18-24 131 36.3
25-31 142 39.3
32-38 66 18.3
39-45 22 6.1
Total 361 100
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4.2. Testing the Reliability and Validity of the Scales

Having constructed a measurement model to the reliability and validity of the scales,
internal consistency reliability, convergent validity and discriminant validity coefficients were
investigated. Cronbach alpha and composite reliability (CR) coefficients were calculated to
detect internal consistency reliability. Factor loads and average variance extracted (AVE)
values were used to investigate convergent validity (Yildiz, 2020). Cronbach alpha, CR, and
AVE values of the values are shown in Table 3.

Table 3: Results of the Measurement Model

Factor Loads AVE CR o
Risk 0.606 0.884 0.886
R1 0.703
R2 0.819
R3 0.688
R4 0.851
R5 0.816
Value 0.844 0.942 0.941
V3 0.876
Va 0.923
V5 0.955
Quality 0.770 0.909 0.909
Q3 0.839
Q4 0.880
Q5 0.912
Trust 0.661 0.906 0.906
T1 0.680
T2 0.810
T3 0.871
T4 0.766
T5 0.916
GWOM 0.774 0.945 0.945
woM1 0.880
WOM2 0.932
WOoMm3 0.885
WOoM4 0.817
WOM6 0.882
P. Intention 0.745 0.854 0.854
PI1 0.860
PI2 0.867
P. Behaviour 0.526 0.885 0.885
PB1 0.664
PB3 0.677
PB4 0.670
PB5 0.675
PB6 0.785
PB8 0.842
PB9 0.745

It is expected that the Cronbach Alpha values of the scales be over 0.70, factor loads be
over 0.70, values of average variance extracted (AVE) be over 0.50, and recommended
composite reliability (CR) coefficients be over 0.70 (Yildiz, 2020). Taking these values into
consideration, inappropriate WOMS5, P13, PB2, and PB7 expressions were eliminated from the
measurement model.
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It can be pointed out that the internal consistency reliability was provided since Cronbach
alpha coefficients and CR coefficients were calculated between 0.854 to 0.945 and 0.854 to
0.945respectively. Necessary conditions for convergent validity were provided since factor
loads and AVE values were found between 0.664 to 0.955 and 0.526to 0.844, respectively.

The criterion proposed by Fornell and Larcker (1981) was used to test if the scales
provided discriminant validity, and the square root of average variance of each variable and
correlation values between the variables were compared. The square root of the mean
residual variance for a dimension must be greater than the square of the correlation between
this dimension and other dimensions (Cooper and Zmud, 1990). Cross-loads were examined
to determine if discriminant validity had already been attained. It was determined that V1,
V2, Q1, and Q2 expressions overlapped, hence these expressions were eliminated from the
measurement model. According to Table 4 while values in the corner show averagesquare of
the variance of each dimension, values off-diagonal demonstrate the square of the
correlation values of the dimensions with other dimensions. The square root of the mean
residual variance was obtained greater than the square of the correlations, and thus
discriminant validity was provided.

Table 4: Convergence and Discriminant Validity

Purchasing Value GWOM Trust Quality Intention Risk

Purchasing 0.725

Value 0.551 0.919

GWOM 0.659 0.492 0.880

Trust 0.538 0.629 0.420 0.813

Quality 0.490 0.669 0.413 0.737 0.878

Intention 0.615 0.857 0.493 0.716 0.769 0.863

Risk -0.312 -0.357 -0.198 -0.500 -0.420 -0.474 0.778
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4.3. Testing Research Hypotheses

Before proceeding to SEM (Structural Equation Modeling), the model's fit values were
analyzed. For an acceptable model fit, the SRMR value should be less than 0.10. The
calculated SRMR value for the model was 0.077. An NFIl value must accept values between 0
and 1. A NFl value close to 1 indicates that the model fits the data well. The model's NFI value
was calculated to be 0.856.

Following acceptable levels of prerequisites of the measurement model, Partial Least
Squares (PLS-SEM) was used to test the hypotheses. Figure 2 shows the Structural Equation
Model.

Figure 2: Path Diagram
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R?, f2, Q% and VIF values regarding analysis results are given in Table 5.
Table 5: Research Model R?, f2, Q% and VIF values

VARIABLES R? Q@ ? VIF
Risk 0.046 1.350
Value 0.844 2.129
GWOM Intention 0.824 0.165 0.009 1361
Trust 0.022 2.627
Quality 0.141 2.605
Intention Purchasing 0.380 0.584 0.612 1.000
Behavior

When variance inflation factor (VIF) between the variables was examined, there was no
collinearity problem between the variables since the values were under 5, which is the cut-off
value (Hair et al., 2014).

As for R? values, it was determined that the intention to purchase green products was 82%
and purchasing behavior in green products was 38%.

Effect size coefficient is evaluated small if it is 0.02 and over, medium if it is 0.15 and over
and large if it is 0.35 and over. When effect size coefficients were investigated (f?), it was seen
that perceived green riks, perveived green quality and trust had a small effect on the
intention to purchase green products. It was determined that green perceived value had a
large effect on the intention to purchase green products. Finally, the intention to purchase
green products had a large effect on green product purchasing behavior.

Due to the fact that Q2 values obtained were larger than zero, the research model can be
indicated to have the power to anticipate the variables of green perceived risk, quality, trust,
green viral communication, intention to purchase green products, and green product
purchasing behavior.

Table 6 shows the result of hypotheses tests regarding the research model.

Table 6: Results of Hypotheses Test

Routes Standardized Standard t p

B Deviation Value Value Result
Hi Risk -0.104 0.047 2.218 0.027 Supported
Ha Value X 0.563 0.060 9.431 0.000 Supported
Intentio
Hs Quality 0.254 0.062 4.075 0.000 Supported
Ha Trust 0.102 0.062 1.641 0.101 Not supported
Hs GWOM 0.048 0.044 1.086 0.277 Not supported
He Intention - P. Behavior 0.616 0.048 12.892 0.000 Supported

According to the results of the hypotheses, it was found that green perceived value
(B=0.563; p<0.01), and green perceived quality (B=0.254; p<0.01)) had a positive impact on
the intention to purchase green products. Green perceived risk ($=-0.104; p<0.01) had a
negatif impact on the intention to purchase green products. Accordingly, Hi, H2 and Hs
hypotheses of the research were supported. It was also established that the intention to
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purchase green products (B=0.616; p<0.01) positively affected green product purchasing
behavior. Accordingly, Hs hypothesis was supported. On the other hand, it has been
determined that green viral communication (GWOM) (B=-0.048; p>0.277) and green
perceived trust ($=0.102; p>0.100) have not an impact on green purchasing intention. So Ha
and Hs hypotheses were rejected.

4, Discussion and Conclusion

The success of marketing activities of businesses heavily depends on the fact that the
products put on the market are preferred by the consumers. Behaviors of the consumers
before, during and after purchasing are under various variables. Purchasing intention of the
consumers must be evaluated in order to understand and assess these behaviors. The
following results were reached in this research in which factors affecting the intention to
purchase green products were addressed as a whole;

- Perceived risk, value and quality for green ready-to-wear products effect the
consumers’ purchasing intention.

- Perceived trust and for green ready-to-wear products and GWOM are not effective
on purchasing intention.

- The intention to purchase green ready-to-wear products has a positive effect on the
consumers’ purchasing behavior.

The key to global competition for businesses in the ready-to-wear and textile sectors is to
keep up with digitization, sustainability and green transformation that takes place at the heart
of green production. Therefore, businesses in the sector have begun taking concrete steps in
many significant issues such as wastewater recycling, decreasing energy consumption,
recycling, and etc. In addition to being green in all functions of a business, meeting
environmentally friendly expectations of customers has also gained importance. Thus,
strategies must be developed analyzing factors having an impact on the behaviors of
consumers purchasing green products in the ready-to-wear sector.

According to the results of the research, the perceived risk factor has a negative impact on
the intention to purchase green ready-to-wear products. This result is consistent with the
findings of previous studies conducted on various product categories (Wasaya et al., 2021,
Juliana et al., 2020, Bozbay et al., 2019, Dhewi et al., 2018, Bokko et al., 2018, Chen and
Chang, 2012, Chang and Chen, 2014, Gifford and Bernard, 2006, Papista and Krystallis, 2013).
Consumers who purchase green clothes are concerned about the environmental performance
and design of the products they purchase. Firms operating in this industry have a duty to
lessen the impact of any potential risks. According to Fang et al. (2016), performance risk and
financial risk are the two most influential categories of risk on the purchasing decision process
for green products. In other words, consumers are concerned about the impact of purchasing
green products on the environment. This perceived risk can be mitigated by increasing the
product's value by providing more benefits than the consumer anticipates, communicating
the product's environmental performance through promotional activities, and strengthening
the product's green image. Strategies such as using recycled materials in production,
rewarding customers for returning old clothing, etc., can help a business appear greener.
Moreover, the higher price of green products relative to other products may cause consumers
to perceive a financial risk associated with these products. Effectively mitigating this risk can
be accomplished by convincing consumers that they will earn more in the long run if they pay
higher prices.
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This research determined that one of the factors affecting consumers’ intention to
purchase green products was perceived value, which supports the results of theoretical
studies on the same subject (Eid, 2011; Chen and Chang, 2012; Mahmood et al., 2014). This
concept has a significant place for the environment in relation to understanding consumers.
Green perceived value is the consumers’ assessments of all related benefits expected of a
green product. The consumer compares variables including the time, money and effort spent
on the product and product-associated quality and suitability while purchasing the product
itself. If the benefits obtained from the product outweigh the cost, then a high perceived
value is constructed. The price of green products is higher than those that are not. Moreover,
specific amount of time and effort has to be spent on finding products that are genuinely
green. Consumers who prefer these products make up a specific consumer group. Businesses
in the ready-to-wear sector aiming at these consumers may meet expectations by offering
high-quality products in view of costs and may positively affect the intention to purchase a
product by generating high perceived value. This requires designing a completely green
product which is sustainable, organic and composed of quality raw material (cotton, yarn,
etc.) and offering it to the consumer. Additionally, direct communication with these
consumers and offering personalized services may improve perceived value of the product.
Forming high perceived value will imply having loyal customers who are willing to pay more
for green products.

Perceived quality is another factor that has an impact on the consumers’ intention to
purchase in the green ready-to-wear sector. This result obtained supports those of other
studies (Diryana et al., 2015; D’Souza et al., 2007; Ariffinet al.,2016; Bozbayet al., 2019; Isa et
al.,, 2017, Bozbay vd., 2019). Consumers believe that green products may protect the
environment. Generating a strong green brand image and offering some form of value to
consumers in order to meet this expectation will positively affect the consumers’ intention to
purchase. Strategies such as supporting non-governmental organizations that work for the
protection of the environment, conducting social responsibility projects related to the
environment, emphasizing in advertisement campaigns that the firm runs an environmentally
friendly and sustainable business respecting the nature, and forming long term relations with
green consumers through personal sales endeavors may help create an environmentally
friendly image. A strong, environmentally friendly brand image may affect perceived quality
of the consumers related to the products.

Another result obtained in the research was the positive effect the intention to purchase
green products had on the behavior to purchase green products. Along with the awareness of
green consumers regarding the protection of the environment, their intention to purchase
green products transforms into the behavior to purchase green products. These consumers
generally prefer organic products manufactured by recycled materials, which do not harm the
environment and people and have an environmentally friendly label. They are, in fact, willing
to pay more for these products.

This research was conducted on consumers aged 18 years and over living in the Ankara
province of Tirkiye and purchasing green ready-to-wear products. The results can be
compared in future studies by determining a different product group. The research can be
reconducted on a different study sample. In this research, risk, value, quality, trust, and
communication were addressed as factors affecting the intention to purchase green products.
The relations can be analyzed adding other variables into the model.
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1. Giris

Yerel ve ortak nitelikli kamusal hizmetleri gérev sinirlari igerisinde yasayan halka sunan
yerel yonetimler igin etkinlik ve verimlilik kavramlari 6nemlidir. Bilindigi gibi hizmetlerin
beklenen diizeyde sunulmasi, yerel ihtiyaglarin gozetilerek goérevlerin icrasi kaynak
yeterliligiyle yakindan ilgilidir. Bilindigi gibi 5779 sayili “il Ozel idarelerine Ve Belediyelere
Genel Butge Vergi Gelirlerinden Pay Verilmesi Hakkinda Kanun” kapsaminda, “genel butge
vergi gelirleri tahsilati toplaminin ylzde 1,50’si bilylksehir disindaki belediyelere, ylizde
4,50’si  buyuksehirlerdeki ilce belediyelerine ve ylzde 0,51 il 06zel idarelerine”
aktarilmaktadir. Maliye Bakanhg tarafindan aylk olarak hesaplanan paylar s6z konusu
bakanlik tarafindan biyiksehir ve ilce belediyelerine ilgili kanun gergevesinde paylastirarak
dogrudan; il 6zel idareleri ve diger belediyelerin paylarini ise ilgili idarelere aktarilmak tzere
tahsil edilen ayl takip eden ayin sonuna kadar iller Bankasina aktarmak suretiyle
gerceklestirmektedir. Yerel yonetimlerin bunun diginda almis olduklari vergi ve harglar gibi
kaynaklar da bulunmaktadir. Bunlarla kamusal iglerin finansmanini daha nitelikli bir sekilde
harcamak hedeflenmektedir. Yeni Kamu isletmeciligi anlayisinin gelisimiyle birlikte
yonetimlerin daha fazla disiplin ve tasarrufa 6nem vermesi, performans hedefleri
olusturmalari 6nemli hale gelmistir. Bu cercevede yerel yonetimlerin kurumsal idari
performanslari kadar finansal performanslari da 6nem arz etmektedir.

Belediyelerin surdirilebilir hizmet sunma kabiliyeti kapsaminda, mevcut durumda ve
gelecekte yukumlilikleri karsilayabilmesi finansal durumunu gostermektedir (Chaney vd.,
2002; Wang vd., 2007; Dinapoli, 2016). Belediyelerin finansal performansi, dnemli olgtide
icerisinde bulundugu tilke ekonomisinin performansindan etkilenmektedir (Lindermuller vd.,
2020). Finansal durum, batinsel bir perspektifle hem kisa vadeli hem de uzun vadeli bir
cercevede gelir ve harcama dengesini ortaya koyarken, finansal performans, finansal duruma
nazaran kisa vadeli bakis agisina sahiptir (Wang vd., 2007)

Finansal performans, bir organizasyon yapisinin kalitesi, verimliligi ve etkinligi ile ilgili
verilerin degerlendiriimesine ve raporlanmasina imkan sunmaktadir (Carmeli, 2002). Bu
nedenle, belediyelerin potansiyel gelir ve mali kaynaklarini 6lgmek, mali durumu ve
yukumlulikleri yerine getirme kabiliyetini belirlemek ve butgelerin yasalara uygun olarak
kullanihp kullaniimadigini degerlendirmek igin finansal performans givenle kullanilabilir.
(Wonda, 2016). Bir belediyenin yerel yonetim faaliyetleri kapsamindaki ekonomik ve sosyal
performansi, finansal performans acisindan tetikleyici glic konumundadir (Gomes vd., 2013).
Belediyelerin finansal performanslarinin belirlenmesi ve karsilastiriilmasinda, standart bir
performans Olcltl olarak genel kabul gérmis bir yontem bulunmamaktadir (Drew ve
Dollery, 2015). Ozel sirketler icin kullanilan performans standartlarinin kamu sektdrii kurum
ve kuruluglarina da uygulanabilecegini gosteren arastirmalar bulundugu gibi (Mead, 2006;
Zafra-Gomez vd., 2009; Whitney, 2013; Ritonga, 2014; Turley vd., 2015; Fisher vd., 2015;
Uzunali ve Gérmez, 2019) spesifik olarak salt kamu kurumlarinin performansinin tespitinde,
kar amaci gitmeyen sektor icin finansal olmayan gostergeler 1siginda uygulanabilecek
yontemlerin bulundugunu ortaya koyan calismalar da (Kloot, 1999) literatlirde vyer
almaktadir.

Belediyelerin finansal durumlarinin tespit edilmesi ve finansal performanslarinin varlik ve
yiktumlulikler acisindan agiklanmasi, belediyelerin etkin, verimli ve siirdirilebilir
performansini tim katilimcilara ve paydaslara gostermesi agisindan 6nemlidir (Hendrick,
2004; Kloha vd., 2005; Jones ve Walker, 2007).
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Bu calismada, 2004 tarihli 5216 sayili Buyiksehir Belediyesi Kanunu kapsaminda; 2004
yili itibariyle biiyiiksehir belediye sinirlari, il miilki siniri sayilan iki il olan Kocaeli ve istanbul
buyuksehir belediyelerinin 2011-2021 yillari verileri Gzerinde GCok Kriterli Karar Verme (CKKV)
yontemlerinden Bulut Endeksi, Topsis ve Aras yontemleri kullanilarak performans
degerlendirmesi yapilmis olup, siralama sonuglari Copeland yéntemi ile bitilinlesik siralama
sonuglarina donistirilmis, siralama sonuglari arasindaki iliskiler Spearman Rho ile analiz
edilmis ve sonuglari degerlendirilmistir. Calismanin, CKKV yontemleriyle biylksehir
belediyelerinin finansal performansinin analizine odaklanan arastirmalarin sinirli sayida
olmasi ve Bulut Endeksinin belediyelerin performans analizinde ilk defa bu ¢alismada diger
CKKV yontemleriyle birlikte kullaniliyor olmasi bakimindan literatlire katki saglayabilecegi
degerlendirilmektedir.

2. Literatiir

Belediyelerin finansal performanslarinin analizi konusunda CKKV yontemleriyle yapilmis
calismalarin sayisi sinirli olmasina karsin, panel veri analizi ve finansal oran analizi gibi gesitli
analitik tekniklerin kullanildigi calismalarin sayisi literatiirde genis yer tutmaktadir.
Belediyelerin finansal performansinin tespitine yonelik ¢alismalardan énemli bir kismi, mali
tablo ve yillik rapor verileri lzerinden yapilan performans kriterleri odakl iken, bir kismi,
sosyal ve gevresel olgltler Gizerinden gergeklestirilen sosyal faktorlere ve makroekonomik
degiskenlere odaklanmis olup, literatiirde her iki karma kriterin kullanildigi ¢alismalar da
mevcuttur. Ayrica bazi ¢alismalarda sadece mali yon vurgulanmakla birlikte, belediyelerin
mali durumunun sosyoekonomik gostergeler bazinda degerlendirildigi durumlar da
bulunmaktadir.

Belediyelerin finansal performanslari referans alinarak gercgeklestirilen bazi galismalara
asagida yer verilmektedir.

Cohen (2008), 277 Yunan belediyesinin performansini 2002-2004 yili verileri kapsaminda
9 finansal rasyo ve 5 makroekonomik degisken tizerinden incelemistir. Calismada, geleneksel
finansal oranlar araciligiyla finansal performansin degerlendirilmesinin makroekonomik
faktorlerden etkilendigi tespiti yapilmistir. Bu baglamda makro degiskenlerin belediyelerin
finansal oranlarinin kesitsel farklilasmasina katkida bulundugu degerlendirilmistir. Calisma
sonuglarindan, standart olmayan n farkli faktorin etkisi nedeniyle tim belediyeler igin
finansal rasyolar baglaminda standart bir olgiitiin s6z konusu olamayacagi, bununla birlikte
oran analizlerinin ilgili belediyelerin 06zellikleri ¢ergevesinde performans analizinde
kullanilabilecegi anlasiimaktadir.

Sohl vd. (2009) galismalarinda, belediyelerin finansal performanslarinin analizinde genel
kabul géren birkag standardin bulundugunu, buna karsin ilgili belediyeler igin finansal durum
degerlendirmesinde genel kabul goren bir metodolojinin bulunmadigini belirtmislerdir.
Calismada, orta olgekli bir sehrin finansal durumuna iliskin bir arastirma (zerinden
belediyelerin finansal durumunu degerlendirmek amaciyla, sorular ve kriterler belirlenmistir.
Nufus buyilkligu, belediye organizasyon yapisi ve hizmet kapsami, gelir ve giderler, hizmet
hinterlandi, vergi matrahi ve niifus 6zelliklerinden olusan alti boyutlu bir model kapsaminda
metodolojik bir yaklasim gelistiriimeye calisilmistir. Calismada, trend analiziyle belirli bir
zaman diliminde bir sehir veya birden fazla sehirde meydana gelen anormalliklerin tespit
edilebilecegi, muhasebesel farklilik ve politika tercihlerinin demografik farkliliklar kadar
onemli kabul edilmesi gerektigi, kilit siyasi aktorlerin finansal performans degerleme

291



Eskisehir Osmangazi Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi

slrecine dahil edilmelerinin 6nem arz ettigi ve calisma ekiplerinde akademik cesitliligin
bilylk deger katabilecegi degerlendirilmistir.

Ngwenya (2010), 2004-2008 yili verilerinden hareketle cari oran, borg/varlk orani, stirekli
hizmet orani, merkezi bitceden elde edilen gelir, tliketici borcunun toplam gelire orani ve
toplam varliklardaki yiizde degisimden olusan alti oran tzerinden Gauteng'deki 3 buyuksehir
belediyesinin performans analizini gerceklestirmistir. Calisma ile ilgili oranlarin ve istatiksel
analizlerin nasil kullanilacaginin ortaya konuldugu ifade edilerek, iyilestirilmesi gereken
alanlarin tespit edildigi belirtilmistir. Ayrica belediyelerin finansal performanslarinin
mukayesesinde, mukayese edilemez yonlerin kiyasindan kaginilmasi  gerekliligi
vurgulanmistir.

Schatteman (2010), zorunlu performans 6l¢im programini uygulayan Ontario'daki 445
belediyenin performans raporlarinin kalitesini, anket yontemiyle elde etmis oldugu veriler
Gzerinden incelemistir. Calismada, ayni mevzuat ve standartlari uygulayan ve ankete katilim
saglayan 136 belediyenin yillik raporlarinin kalitesinin farkhlastigi tespit edilmistir.
Belediyelerin performans raporlarinin, vatandaslarin ilgili belediyeler hakkinda daha iyi bilgi
sahibi olmalarini ve 6dedikleri vergiler karsihginda aldiklari deger hakkinda fikir sahibi
olmalarini saglamak igin oldugu vurgulanmistir. Ayrica geleneksel belediye performans
raporlarinin 1920’lerden 1940’lara kadar revagta oldugu, sonrasinda ise belediyelerin
gindeminin disinda kaldigi ve 2000’li yillardan sonra tekrar belediyelerin glindeminde yer
aldigi ifade edilmistir (Lee, 2006). Zorunlu performans 6l¢im programi kapsaminda yer alan
belediyelerin faaliyet raporlamalarinda farkliiga yol acan faktorlerin basinda belediye
yoneticilerinin yer aldigi, ilgili performans raporlamalarinin vatandasa karsi hesap
verilebilirlik kriterini karsilayamadigi ve belediyelerin esas itibariyle zorunlu performans
olgiim programinin amaci hakkinda net bir fikre sahip olmadigi degerlendirilmistir.

Kilic, (2012), Vikor ydntemiyle 8 degisken {izerinden istanbul'un alti biyiik ilcesinin 2006
yili  performansini mukayeseli olarak incelemistir. Calismada, her bir belediyenin
performansinin bireysel olarak énemli oldugu vurgulanmis olup, belediyelerin mukayeseli
olarak performanslarinin analiz edilmesinin de performans degerlemesi agisindan dnemli
oldugu degerlendirilmistir. ilcelerin performans siralamasi, ilk sirada Kadikdy olmak izere,
sirasiyla, Umraniye, Bakirkdy, Uskiidar, Sisli ve Bayrampasa olarak tespit edilmistir.

Gomes vd. (2013), Brezilya belediyeleri 6zelinde 2005-2008 verileri Uzerinden yerel
yonetimlerin mali performansini inceledikleri ¢alismada, biyik sehirlerin belediyelerinin
diger belediyelere gore finansal kaynaklarini daha iyi yonetebileceklerini ve gelirlerini
artirabileceklerini degerlendirmislerdir. Kiiclik 6lcekli belediyelerin gelir artisi ve gider
azaltiminda, blylk o6lcekli belediyelere nazaran daha az elverisli imkanlara sahip olduklari
icin dis kaynaklara daha fazla bagimli olduklari belirtilmistir. Dis kaynak bagimliliginin
belediye baskanlarinin takdir yetkisini azalttig1 olclide zayif finansal performansin nedeni
olarak gorilebilecegi tespiti yapilmistir.

Papcunova (2013), belediye istiraklerinin 2003-2009 yili verilerini kullanarak finansal
performans analizini yapmistir. Calismada, 2003, 2004 ve 2007 yillari i¢in faaliyet karlarinin
ana faaliyet kayiplarini karsilamadigi, 2009 yili icin elde edilen karin kayiplari karsiladigi
tespiti yapilmis ve 2003-2006 yili toplam maliyet dinamiklerinin toplam gelir dinamiklerine
esit oldugu ifade edilerek, elde edilen sonuglarin genellestirilemeyecegi vurgulanmistir.
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Cicek vd. (2015), Turkiye’nin 81 ilinde mevcut bulunan belediyelerin performanslarini, kisi
basi harcama miktari kriterini kullanarak Gri iliskisel Analiz (GRA) yéntemiyle incelemislerdir.
Calisma kapsaminda, kisi basi harcama miktarinin yiiksek oldugu 10 sehir belirlenmistir. ilgili
sehirlerde yer alan belediyelerin 2007-2011 verileri Gzerinden GRA ydntemiyle performans
analizi gergeklestirilmistir. Calismada, kisi basi harcama miktari en yiksek olan disik
performansli belediyelerin Kocaeli ilindeki belediyeler oldugu, istanbul ilindeki belediyelerin
ise yuksek performansa sahip olduklari tespit edilmistir. Calismada, disik ve orta dizeyli
performansa sahip belediyelerin harcama kalemlerinin yeniden goézden gegirilmesi
onerilmistir.

Drev ve Dollery (2015), belediyelerin sirdirulebilirligine yonelik endiselerin diizenleyici
otoritelerin finansal oran analizlerine olan glvenini artirdigini, bununla birlikte her
belediyenin kendine 6zgli durumu nedeniyle tek tiplestirilmis bir performans olgiti
lizerinden degerlendirme yapilamayacagini Yeni Giliney Galler yerel dizenleyici otorite
verileri izerinden 6rnek olay ¢alismasi yoluyla ortaya koymusglardir.

Ertug ve Girginer (2015), veri zarflama analizi yontemiyle 14 blyuksehir belediyesinin
etkinligini tespit ettikleri calismalarinda, elde edilen sonuglar Gzerinde GRA yontemini
kullanarak finansal performans analizi gergeklestirmislerdir. Yiksek etkinlik puanina sahip 8
belediyenin etkinlik sonuglar igin GRA yontemi uygulanmistir. Veri zarflama analizi
kapsaminda en diisiik etkinlik puanina sahip belediye Bursa olarak tespit edilmistir. izmir,
Mersin, Konya, Sakarya ve Kocaeli belediyeleri de distik etkinlik puanina sahip belediyeler
arasinda yer almistir. Calismada en iyi performans gdsteren belediye istanbul, en diisik
performans gosteren belediye ise Ankara olarak tespit edilmistir.

Ers6z (2017), calismasinda, mali tablo analizinin kamu kurumlar (zerinde
uygulanabilirligini, bir biylksehir belediyesi baglaminda test etmistir. Calismada, mali tablo
analizinin 6zellikle gelir ve gider oranlari kapsaminda kamu sektori agisindan kullanilabilir
oldugu tespit edilmis olup, gorev ve faaliyetler kapsaminda bazi 6zel oranlarin da
gelistiriimesi gerekliligi Gzerinde durulmustur. Calismada, biyiksehir belediyesi 6rnegi
Uzerinden kamu kurumlarinin temel amacinin 06zel sirketlerde oldugu gibi kar
maksimizasyonu olmadigi, hizmetlerin etkin, ekonomik ve verimli bir sekilde sunulmasi
temelinde, yani deger maksimizasyonu c¢ergevesinde oldugu vurgulanmistir.

McDonald (2017), panel veri analizi yontemiyle, 150 belediyenin 1977-2012 d&énem
araligi verilerini kullanarak, bir belediyenin iflas durumu Uzerinde oran analizi yonteminin,
Brown'un 10 nokta testinin ve o6deme glici testlerinin belirgin bir etkisi bulunup
bulunmadigini test etmistir. 2008 krizi sonrasi, basta issizlik olmak Uzere, saglik ve barinma
gibi alanlarda artan talebe nazaran gelirleri azalan ve 2010-2015 vyillari arasinda iflas
basvurusunda bulunan 50’den fazla belediyenin sunmus oldugu hizmetlerin Gzerindeki
kisitlamalarin nelere yol acabilecegine deginilmistir. Calismanin temel bulgusu olarak,
mevcut yaklasimlarin, belediyelerin finansal saglklar (zerindeki etkisini dnceden tahmin
edebilmede 6ncl bir gosterge roliinii oynayamadig ifade edilmis, oran analizlerine giivenin
arastirmacilar ve yoneticiler agisindan yaniltici sonuglara yol acgabilecegi belirtilmistir. Oran
analizlerinin belediye iflaslar tGzerindeki etkisine yonelik yapilan analizde, oranlarin yarisina
yakininin belediye iflaslari tizerinde anlamli etkisinin bulundugu tespiti yapilmistir. Odeme
glcl testi agisindan bazi boyutlarda belediye iflaslari Gizerinde anlaml etkiler bulunmustur.
Brown'un 10 nokta testinin belediye iflaslari Uzerinde belirli bir etkisi olmadig
degerlendirilmistir.
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Myskova ve Hajek (2017), wyillhk faaliyet raporlarinda yer alan veriler ile raporlarda
verilere yonelik degerlendirmelerin finansal performans sonuglarini tam olarak yansitip
yansitmadigini analiz etmek amaciyla, dilbilimsel perspektiften konu sozliklerinin katkisini
incelemiglerdir. ilgili kurumlar tarafindan hazirlanan raporlarda yer alan ve finansal sonuclari
dogrulayan ek bilgilerin yapisinin ve kapsaminin iyi veya kotli performans sergileyen
kurumlar agisindan farklilasabilecegi, bu durumun faydalanicilar agisindan olumlu veya
olumsuz duygulara odaklanmayi sinirlayici etkisinden bahsedilerek, finansal sonuglarin dogru
yorumlanmasi agisindan raporlarda yer alan degerlendirmelerin 6nemine deginilmistir.
Calismada, finansal performansi genis bir yelpazede degerlendirmek amaciyla, tiim finansal
gosterge kategorilerinde kaliteli bilgi yetenegini saglayacak bir sézliik belirlemenin miimkiin
olmadig! tespiti yapilmis olup, her bir finansal analiz kategorisi icin 6zel olarak tasarlanmig
yeni konu sozliikleri 6nerilmis, konu soézliiklerinin 6zellikle nakit akisi ve kaldirag oranlarinin
degerlendirilmesinde faydali olabilecegi vurgulanmistir.

Ozkul ve Alkan (2017), yapmis olduklari calismada, Amerikan Devlet Muhasebe
Standartlari Kurumu (GASB) Modeli Uzerinden, oran analiziyle istanbul Biyiiksehir
Belediyesinin 2006-2014 verileri kullanilarak belediyenin mali durumunu, nakit édeme
glcini, biltce yapisini, uzun vadede bor¢ 6deme giiciini ve hizmet sirdirebilirligini
incelemislerdir. Oran analizlerinin belediyenin finansal tablolarinin daha kolay ve daha iyi bir
sekilde anlasiimasini sagladig1 tespiti yapilmistir. 2008 Mortgage krizinin etkisiyle 2009
yilinda belediyenin finansal performansinin distiglu saptanmistir. Nakit esash muhasebe
kaydindan tahakkuk esasli muhasebe kaydina gegis sonrasi etkilerin de incelendigi ¢calismada,
ilgili donemler igin nakit pozisyonunun iyi seviyede oldugu tespit edilmistir. Ulasim giderleri
kaynakli artan borglanma diizeyinin iyi bir likidite yonetimiyle strdrilebilir kilindigi ve
kaynaklarin verimli kullanildigi belirtilmistir. Calismada belediyenin net varlik oraninin yeterli
diizeyde oldugu ve ilgili donemler icin hizmet sirdirdlebilirliginde oldukga istikrarli
oldugunun alti gizilmistir.

Pallis vd. (2018), Kenneth Brown’un 10 maddelik testini kullanarak, Monte Carlo
similasyonu ve regresyon analizi teknigi ile 2014 yili verileri (izerinden Yunan belediyelerinin
finansal risklerini ve finansal performanslarini inceleyerek bir model gelistirmistir.
Gelistirilen model kapsaminda Yunan belediyelerinin kisa vadeli yukiamltliklerinin finansal
acidan kirilganhgl tetikledigi ve finansal basariylr saglayan temel unsurun dis devletlerin
finansal desteklemelerinden bagimsizlik oldugu degerlendirilmistir.

Kleynhans ve Coetzee (2019), Giiney Afrika Bolgesi Sehirlerinden KwaZulu-Natal (KZN)
ilindeki 51 belediyenin 2009-2015 yili verileri Gzerinden mali durumlarini inceledikleri
calismada, calismayan nifusun toplam nifus igerisindeki orani ile belediyeye 6zgl gizil
faktorlerin belediyelerin mali durumunu 6nemli élglide etkiledigini ortaya koymuslardir.

Otrusinova ve Kulleova (2019), yapmis olduklari c¢alismada, Cek Cumbhuriyeti
belediyelerinde belediyelerin likidite degerlerinin 6zel sektor sirketlerine gore nispeten
yiksek oldugunu tespit etmislerdir. Belediyelerin likidite yonetimini sinirli bir kapsamda
kullandigi degerlendirilmistir. Kar amaci tasimayan kuruluslarin likiditelerini genel kurallara
gore kontrol etmeleri tavsiye edilirken, belediyeler icin cari oran ve nakit oranini kullanmanin
avantajli oldugu belirtilmistir. Ayrica belediyelerin kendilerine 6zgli durumlar kapsaminda,
kisa vadeli varlik ve ylikamlilik dengesini belirleyebilecekleri ifade edilmistir.

Uzunali ve Gérmez (2019), Turkiye'deki blyiliksehir belediyelerinin 2014-2017 verileri
Uizerinden oran analiziyle finansal yapi ve biit¢e stirdurilebilirligini analiz etmistir. Calismada,
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Mugla, Diyarbakir, Denizli ve Aydin belediyeleri hari¢ diger belediyelerin ilgili donemlerde
yikamluliiklerini yerine getirme seviyelerinin distk oldugu tespiti yapiimistir.

Kablan (2020), Turkiye’deki 30 buyuksehir belediyesinin 2012-2017 verileri {izerinden
Altman Z skorunu kullanarak iflas risk haritasini olusturmus ve belediyelerin iflas risklerini
ortaya koymustur. Dort belediyenin muhtemel iflas riski i¢erisinde bulundugu, ortalama
degerler dikkate alindiginda ise iflas riski tasiyan belediye sayisinin ikiye distigi
belirlenmistir. iflas riski acisindan gri bélgede bulunan belediye sayisinin 10 oldugu, diger
belediyelerin ise glivenli alan igerisinde yer aldigi tespiti yapilmistir. Calismada, belediyelerin
mali performanslarinin beklentilerin Gzerinde performans sergiledigi degerlendirilmistir.

Lukac vd. (2021) galismalarinda, Slovakya'daki belediyeler mali gostergelerine gore kiime
analizine tabi tutulmustur. Calismada, kiimelerin benzer 6zellikleri tasidigi, bununla birlikte
farkli kimelerde yer alan belediyelerin 6zelliklerinin farklilastigl saptanmistir. Organizasyonel
ve cevresel sartlarin belediyelerin mali performansini etkiledigi sonucuna ulasiimistir.
Bununla birlikte mali performanstaki énemli miktarda degisimin sadece bu faktorlerle
actklanamadigl belirtilmistir. Mali performanstaki degisimde yonetisim, saghkli bir mali
performans ve bitce gibi faktérlerin etkisinin de bulundugu degerlendirilmistir.

Oncii (2021), demografik verileri bir kiyaslama olarak kullanarak, Tiirkiye'nin merkezi
olarak yénetilen en biiyiik bes sehrinin finansal performansini analiz etmistir. ilgili
belediyelerin 2015-2018 yili verileri kapsaminda, cari oran, faaliyet orani, uzun vadeli kisi
basina disen borglanma orani, kisi basina gelir orani ve gider oranini kullanilarak GRA
yontemi lzerinden ilgili belediyelerin etkinligi ve performansi arastirilmistir. S6z konusu
belediyelerin etkinlik egilimlerinin ilgili yillar bazinda pozitif oldugu degerlendirilmistir.
Etkinlik diizeyi en iyi olan belediyenin Ankara, en disiik olan belediyenin Bursa oldugu tespit
edilmistir. istanbul ve Antalya belediyelerinin gider artisi kaynakli performanslarinin diisis
trendinde oldugu ifade edilmistir.

Reisi ve Gavalas (2021), Kerpe, Patmos ve Kalimnos belediyelerinin 2008 ekonomik
krizinden etkilenip etkilenmediklerini stirdurilebilirlik, esneklik ve yukUmldliklerini
karsilayabilme derecesi kapsaminda tespit etmek amaciyla, ilgili belediyelerin mali
performansini bilancolari kullanarak incelemislerdir. Calismada, belediyelerin likidite
oranlarinin farkhlastigi, 6zellikle 2012 yilindan sonra Patmos ve Kalimnos belediyelerinde
onemli dizeyde iyilesme sergilendigi, ekonomik kriz sonrasi ¢ belediyenin de merkezi
hikimete bagimlilik endeksinin istikrarini korudugu, fakat bu durumun ilgili belediyelerin
merkezi hikiimete bagimhhginin arttigi veya azaldigi varsayimini hakh g¢ikarmayan
seviyelerde oldugu degerlendirilmistir.

Mubarok vd. (2022), 2014-2018 verileri ¢ergevesinde Endonezya'nin Gliney Sumatra
bolgesindeki belediyelerin mali performansina sermaye harcamasi ve idari gelirin etkisini
belirlemeye c¢alismiglardir. Calismada, belediyelerin sermaye harcamalarinin finansal
performans lizerinde 6nemli bir etkiye sahip oldugu, idari gelirlerin ise olumsuz bir etkiye
sahip oldugu tespit edilmistir.
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3. Veri ve Yontem

istanbul ve Kocaeli biiyliksehir belediyelerinin finansal performanslarinin belirlenmesi
icin, literatirde finansal performansi belirlemek Gzere yapilmis ¢alismalar incelenmis olup,

Tablo 1'de yer alan gostergeler ¢calismada dikkate alinmistir.

Tablo 1: Gostergeler

Formiil Kod  Kriter Yonii
Blitge Dengesi Gostergesi Butce dengesi / Blitge gelirleri B1 Maksimum
Kaldirag Orani Toplam Borglar / Toplam Aktifle F1 Minimum
Faaliyet Dengesi Gostergesi Faaliyet dengesi / Faaliyet gelirleri F2 Maksimum
KVB Aktif Karsilama Orani Kisa Vadeli Yabanci Kaynaklar /Toplam Aktif F3 Minimum
Ozsermaye Carpani (Kaldirag
Orani) Toplam Aktif / Ozsermaye F4 Maksimum
Aktif Karliligi Net Kar / Toplam Aktif K1 Maksimum
Cari Oran Dénen Varliklar / Kisa Vadeli Yabanci Kaynaklar L1 Maksimum
Dénen Varliklar- Kisa Vadeli Yabanci Yabanci
Net isletme Sermayesi Orani Kaynaklar)/Kisa Vadeli Yabanci Yabanci Kaynaklar L2 Maksimum
Gergeklesen Kisi Basi Gelir Orani Toplam Gelirler /
Kisi Bagina Dusen Gelir Gostergesi Nufus S1 Maksimum
Kisi Bagina Dlisen Gider
Gostergesi Kisi Basi Gider Orani Toplam Giderler / Nifus S2 Minimum
Kisi Bagi Uzun Vadeli Borg Orani Uzun Vadeli Yabanci
Sardardilebilirlik Orani Kaynaklar / Niifus S3 Maksimum
Yukumluluk Gostergesi Toplam yukumlulukler / Faaliyet gelirleri Y1 Minimum

Bu galismada, istanbul ve Kocaeli biiyliksehir belediyelerinin 2011-2021 yillarina ait Tablo
2’de vyer alan verileri kullanilmistir. ilgili verilere Kocaeli ve istanbul biyiksehir

belediyelerinin kurumsal internet siteleri ile Sayistay raporlari Gzerinden erisim saglanmistir.

Tablo 1: Calisma Verileri

istanbul Bl F1 F1 F2 F3 K1 L1 L2 S1 S2 S3 Y1
2011 0,01 0,15 0,37 0,05 1,18 0,06 2,25 0,56 526,5 522,02 353,65 1
2012 0,03 0,14 0,45 0,05 1,16 0,07 239 0,58 535,84 518,1 319,21 0,88
2013 0,04 0,14 0,42 0,04 1,16 0,07 2,7 0,63 631,06 607,07 374,45 0,87
2014 0,02 0,13 0,45 0,04 1,15 0,07 2,52 0,6 853,89 868,97 355,63 0,79
2015 0,06 0,14 0,3 0,05 1,17 0,05 2,24 0,55 722,28 762,89 412,09 0,85
2016 0,29 0,17 0,23 0,05 1,21 0,03 1,88 0,47 791,51 1.017,85 629,06 1,17
2017 0,34 0,23 0,23 0,08 1,29 0,04 1 0 972,14 1.299,95 820,08 1,3
2018 -0,2 0,27 0,11 0,08 1,37 0,02 1,12 011 1.222,81 1.469,90 1.233,37 1,36
2019 -0,1 0,29 0,08 0,11 1,4 0,01 0,92 0,09 1.258,91 1.380,09 1.255,60 1,71
2020 0,09 0,35 0,02 0,12 1,53 0 1,16 0,14 1.278,49 1.398,21 1.863,38 2,03
2021 0,05 0,42 -0,13 0,13 1,71 003 1,12 0,1 1.900,31 1.798,31 2.508,81 1,73
Kocaeli Bl F1 F1 F2 F3 K1 L1 L2 S1 S2 S3 Y1
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2011 0,07 0,35 0,4 005 1,55 003 087 015 530,08 566,29 192047 5,14
2012 006 036 033 005 1,57 002 089 013 683,34 643,14 2461,72 4,68
2013 009 036 042 004 155 003 099 0,01 831,01 756,71 2538,93 4,43
2014 0,06 05 022 005 201 003 113 011 743,74 696,88 244691 3,86
2015 014 05 0,2 006 201 003 1,14 012 847,61 729,57 2431,94 3,38
2016 019 046 035 003 1,8 006 26 062 978,89 794,44 2402,88 2,83
2017 003 062 015 006 261 003 095 005 119706 1.231,17 348501 3,19
2018 0,07 058 0,32 01 238 006 028 259 136629 146161 3.193,26 2,86
2019 0,03 0,54 0,3 01 216 006 0,17 4,81 121801 1176,18 2.917,18 2,92
2020 032 037 047 009 158 009 052 093 156380 1.063,51 236226 1,96
2021 017 026 031 008 135 012 08 024 240914 201105 193667 1,17

Kaynak: https://www.kocaeli.bel.tr/tr/main/pages/faaliyet-raporlari/33, https://www.ibb.istanbul/icerik/faaliyet-
raporlari, https://www.sayistay.gov.tr/reports

Normalize Edilmis Maksimum Degerler (NMD) yontemi kullanilarak hesaplanan kriter
agirhk degerleri, Tablo 3’te yer aldigi sekildedir.

Tablo 3: Kriter Agirliklari

Gosterge istanbul Kocaeli
B1 0,091 0,084
F1 0,097 0,064
F2 0,056 0,067
F3 0,084 0,058
F4 0,108 0,077
K1 0,055 0,091
L1 0,066 0,109
L2 0,052 0,107
S1 0,109 0,101
S2 0,083 0,095
S3 0,107 0,081
Y1 0,091 0,065
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Kriterlerin agirliklarina iliskin grafik Sekil 1’de verilmektedir.

Sekil 1: istanbul ve Kocaeli Belediyelerinin Kriter Agirliklari
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NMD yontemi kapsaminda, ilgili yillar igin kriterler konusunda elde edilen agirliklarda
Sekil 1'de goriilecegi lzere, S3, F4, Y1, F3 ve F1 gostergeleri agisindan istanbul Kocaeli
belediyesinden farklilasirken, Kocaeli belediyesi ise L2, K1, L1, F2 ve S2 gostergeleri agisindan
farkhlasmaktadir. B1 ve S1 gostergeleri her iki belediye agisindan yakin degerlidir.

3.1. Bulut Endeksi Yontemi

CKKV problemlerinin ¢dziimiine yonelik olarak Bulut (2022a) tarafindan gelistirilen
yontem, karar vericiler agisindan dinamik ve kolay uygulanabilir bir yapida, Ug farkli diizeyde
(genel, orta ve gekirdek) diger CKKV yontemlerinden farkh olarak dinamik ve statik gikti
Uretme ozelligi tasimaktadir (Top ve Bulut, 2022). Calismada genel diizey kullaniimistir. Bulut
Endeksi Yontemi asagidaki adimlar kullanilarak uygulanmaktadir (Bulut, 2017):

e Adim 1: Karar matrisi (X;;) olusturulur, kriter degerlerinin ortalamasi olarak alinmig olan
ideal degerler dikkate alinarak fayda veya maliyet durumu agisindan farklari belirlenir ve
matris normalize (S;;) edilir.

X1,1 X122 X1r

Xgq1 X9 Xp3 X _ _
Xij = pro2z Tes T Xij— X7, Xi-Xyj (1)
Xe1Xe,2emn e Xep
fix fiz o fir
Fyj = foifzz e for (2)
fc,l fc,z fcr
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e Adm 2: Elde edilen matris degerleri kapsaminda normalizasyon (S;;) islemi
gerceklestirilir.

F_F . .
S;j = === (i=1k ve j=1.n) (3)
/Z{‘{:l(pij_Fj)Z
51’1 51‘2 e Slyr
Sy1S vers S
Sy CErvER AT (4)
sc,l sc,Z ............ Sc,r

o Adim 3: En kiiglk negatif degerlerin mutlak degerleri alinir ve minimum olmasi istenen
degerler tersine cevrilerek agirhk degerleri ile garpilir. Bu fonksiyon ile her satirdaki
kriter degerlerinin en kiglk negatif degeri sifir, diger tiim negatif degerler pozitif olur.
Elde edilen veriler izerinden agirlikh karar matrisi olusturulur.

- _ - - - + s - .
X7y ={siy, 512, St} X" = {50, 512, S } | )
s1’1+x+ 51,2 +x+ SLT +x+
+ + .
Py=1 Suarer St ¥ oSt bminp, o maxp, ©

Sc1+xt Sc2 +xt.
e Adim 4: Agirhkli karar matrisi sonuglar dogrultusunda endeks referans degerleri
belirlenerek endeks puani hesaplanir.

I= ZRdi 0= ?:1 Pij BE, = iQX].OO (7)
3.2. Topsis Yontemi

CKKV yéntemlerinin farkli bir varyasyonu olarak gelistirilen ‘ideal Céziime Dayali Siralama
Teknigi’ (Topsis) yontemi, pozitif ideale en yakin ve negatif idealden uzak olan ¢6zim
kapsaminda en iyi alternatifin segilmesi temel alinarak, Hwang ve Yoon tarafindan (1981)
olusturulmustur. Topsis yonteminde; her bir kritere gore alternatifler degerlendirilerek
pozitif ve negatif ideal ¢dzlimler tanimlanir. Kriterler agirliklandirilarak her bir alternatif igin
pozitif ve negatif ideal degerler arasindaki agirlikli mesafe belirlenerek yakinlik katsayilari
bulunur ve alternatifler bu yakinlik katsayilarina gore siralanir (Deng ve Chen, 2022). TOPSIS
yonteminin adimlari (Al ve Demirel, 2022) asagida yer aldigi sekildedir.

e Adim 1: Karar matrisi olusturulur ve matris normalize edilir. Karar matrisinin satirlarinda
karar noktalari (i), situnlarinda ise faktoérler (j) yer almaktadir.

Xij . .
Ty =T = 1,2,..... ,mi=12,...,n (8)
J=1%ij

e Adim 2: Normalize matrisin her bir degerinin agirlik degerleri (w;) belirlenir ve agirlikli
normallestirilmis standart karar matrisi(v;;) olugturulur.
?=1 Wi:1 vij:Winij ,j=1,2,.,m,i=1,2,.,n (9)
e Adim 3: ideal ¢éziimler (+A) ve negatif ideal (-A) ¢oziimler olusturulur. I’ fayda
(maksimizasyon), I ise kayip (minimizasyon) degeridir.

A = {UI' U;, _____ ,Ui* - {(Majﬂ]”ll el ), (M]lnvull el )} (10)
A = (o7, vy, v (MRl € DD, (Maxwyli € ) (11)
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e Adim 4: Pozitif (S;') ve Negatif (§;7) ideal ayrim degerleri bulunur.

St = \/Z}Zl{vw -v'¥, S = Xy v P (12)
e Adim 5: ideal ¢dziime goreli yakinlik (C;*) hesaplanarak siralama ((0< C;t<1) ) yapilir.
Ctr=—3_ i=12,.m (13)
t s+t e

3.3. Aras Yontemi

Alternatifler arasindan en iyi alternatifin segilmesi, tiim alternatiflerin siralanmasi veya

alternatiflerin kategorize edilmesi problemlerinde etkili ve kolay bir ¢ozim elde etme
kapsaminda Zavadskas vd.(2010) tarafindan gelistirilen Katki Orani Degerlendirme (Additive
Ratio Assessment /ARAS) yontemi, asagidaki adimlar kullanilarak uygulanmaktadir (Stanujkic
ve Jovanovic, 2012:

e Adim 1: m secenekli ve n kriterli Bir karar matrisi (X;;) olusturulur, ideal degerlere gore
fark belirlenir ve matris normallestirilir (S;;).
Xo1 Xoj  Xon
X=|Xa Xy X i=0,1,-mvej=1,2,-n (14)
Xml ij an
Adim 2: Her bir kriter icin optimal performans derecelendirmeleri hesaplanir. X;, J
kriterine gore optimal performans degerini, Q max fayda yoniini, Q min maliyet yonina
ifade etmektedir.
maxx;; j € {lmax
Xoj = {min x;j j € Qmin
Adim 3: Normalize karar matrisi (r;;) olusturulur, her bir kriter icin hesaplanan agirlik
degerleriyle(wj) agirliklandirilir (v;;).
- { xij/LizoXij J € 2max
J 1/x; /X0 %i; Jj € Omin

(15)

V= wj *13,1=1,2, ..m, (16)

Adm 4: Her bir alternatif icin agirhklandirilmis normalize performans
derecelendirmelerinin toplami kullanilarak optimallik fonksiyonunun (Si) degerleri tespit
edilir ve alternatif fayda dereceleri (Q;) hesaplanir.

Si=Yl,v; i=0,1,.m. @ =j—; i=1,2,..m. (17)
Adim 5: Karar matrisi (X;;) olusturulur, ideal degerlere gore fark belirlenir ve matris
normalize (S;;) edilir. Karar matrisi m alternatif ve n sayida kriter ile olugturulur ve
matris normalize edilir. Alternatifler artan Q; degerlerine gore siralanarak en uygun
alternatif (A")tespit edilir.

(A" = {4;lmaxQ;} i=1,2,..m (18)
3.4. NMD Yontemi

Literatlir arastirmalarinda Entropi, CRITIC ve AHP gibi bircok matematiksel olarak

tasarlanmis standart agirliklandirma yontemi kullaniimaktadir. Bu yontem, kriterin anlamlilik
baglaminda o6nem derecelerinin belirlenemedigi durumlar icin glvenilir bir sekilde
kullanilabilir (Bulut, 2022b). Ayrica, uygulama acisindan yontem, diger yontemlere goére kisa
ve kullanim uygunlugu tasimaktadir. Bu yonleriyle yéntem diger agirhiklandirmada kullanilan
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yontemlerden  farklilasmaktadir. NMD yontemi asagidaki adimlar  kullanilarak
uygulanmaktadir (Bulut, 2022b).

o Adim 1: Karar matrisi (Xij) olusturulur.
(X1,1 X2 Xi3 Xl,c\
X21X22 X3 Xoc
X3,1 X3,2 X3,3 XS,C
Xr,l Xr,Z Xr,3 Xr,c
e Adim 2:Bir oran matrisi olusturulur. Bu noktada karar matrisindeki her kriter kendi
kriterinin toplamina gore agirliklandirihr ve her siitunun toplam degerlerinin toplami
hesaplanir. Daha sonra oran matrisini (R;;) elde etmek igin her bir kriter degerini ait
oldugu kriterin ara toplam miktarina (t;) boltndr.
1 N2 T
T=%im1Xij t={cy,cpmcc} Ry= [Tm 2,2 Tz,c]
rr,l rr,Z rr,c
e Adim 3: Normallestirilmis degerler, kriterlerin maksimum degeri (izerinden hesaplanir.
Kriterlere ait degerlerinin ortalamasi (A) ve standart sapmasi (S) lGzerinden kriterlerin
standart degerleri (N) hesaplanir.

c
Yj=1Tij 5= Tij— aj N= TeXi— 4

T L(rij—ai)? Si

e Adim 4: Kriterler bazinda hesaplanmis olan normallestirilmis kriter degerleri, kriter
deger toplamlarina boéliinerek agirhk katsayilari (w) hesaplanir.
W=

c
Zi=1 ng

(20)

max = {max,, .. max.} A= (21)

(22)

3.5 Copeland Yontemi

Copeland yéntemi, Saari ve Merlin (1996) tarafindan gelistirilmis olup, farkli yontemlerle
elde edilen sonuglar, tutarli bir c¢ergevede, bitlinlesik olarak sunulmaktadir. Yontem,
alternatiflerin birbirlerine olan Ustlnliklerinin, esitliklerinin ve maglubiyetlerinin referans
alinmasi ile puanlarinin hesaplanmasi ve elde edilen puanlara bagli olarak siralanmasini esas
almaktadir. Copeland yontemi, asagidaki adimlar kullanilarak uygulanmaktadir (Saari ve
Merlin 1996: 51-76).

e Adim 1: ikili karsilastirma matrisleri kapsaminda alternatifler (Ai ve Aj), birbirlerine olan
durumlarina goére kazanma durumu igin “1”, yenilgi durumu icin “0” seklinde deger
almaktadir.

1 rk(Ai) < rk(Aj)ve i #j
F.(i,)) = 0 rk (Ai) > rk(Aj)ve 1 #j (23)
Bos(—) rk(Ai) = rk(Aj)ve i # j
e Adim 2: Alternatiflerin (Ai ve Aj), elde etmis olduklari degerler toplami alinir.
S@)) =Xkeafkvei # j
(24)
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o Adim 3: Alternatiflerin S(i,j) degerleri Gizerinden her bir alternatifin diger alternatife
gore durumu baglaminda kazanma durumu igin "1", esitlik icin "1/2" ve yenilgi durumu
icin "0" puanlari verilir.

1 SGj)> (m—SGj) i # ]
G )=(1/2 SG)= (m-SGi)) i=*]j (25)
-1 SG) < m=SGj)) i#]

o Adim 4: Alternatiflerin G(i,j) degerleri Gzerinden her bir alternatifin negatif ve pozitif
degerleri kendi igerisinde toplanarak kazanma durumu (GPi) ve yenilgi durumu (YPi)
puanlari hesaplanir. GPi ‘den YPi ¢ikarilarak Copeland puani (CPi) bulunur. CPi puani da
siralamaya tabi tutularak diizeltilmis butiinlesik alternatif siralama puani ele edilir.
GPi=Y",G@)) GGH)>0,YPi=%", G(i,j) G(i,j) <0,CPi =GPi+YPi (26)

4. Bulgular

Tablo 4’te Bulut Endeksi yontemi sonuglari yer almaktadir.

Tablo 4: Bulut Endeks Siralama Sonuglari

Allzt::::;:er A;Lzr:la(t (')fll)n RD T?i;:laml BE:Puani Siralama  Siralama Olgegi
2011 1,33 2,95 45,01 6 T
2012 1,14 2,95 38,62 10 i
2013 1,20 2,95 40,69 9 i
2014 1,06 2,95 36,02 11 m
2015 1,28 2,95 43,19 8 Hmmm
2016 1,29 2,95 43,80 7 Hnmmm
2017 1,39 2,95 46,95 5 T
2018 1,72 2,95 58,21 3 TR
2019 1,71 2,95 58,01 4 THERRRRR
2020 1,98 2,95 66,98 2 THERRRRnenymm
2021 2,34 2,95 79,36 1 THERRRRnnmm

. o5 RD

Altt?;::il;ler A;t:ar:?(tcljfil)n Tor::)aml BE; Puani Siralama Siralama Olgegi
2011 0,93 3,33 28,02 11 1]
2012 1,19 3,33 35,81 10 1
2013 1,37 3,33 41,17 9 T
2014 1,43 3,33 42,96 7 THTnm
2015 1,51 3,33 45,19 6 T
2016 1,86 3,33 55,93 1 THEERERRRR R ey
2017 1,83 3,33 55,03 2 THTERERRRR R nennm
2018 1,66 3,33 49,95 5 T
2019 1,40 3,33 42,14 8 THm
2020 1,82 3,33 54,70 3 LT
2021 1,77 3,33 53,04 4 L LLLEELEERET T
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Sekil 2: istanbul ve Kocaeli Belediyelerinin Bulut Endeks Degerleri

KOCAELI BELEDIYESi ALTERNATIFLERINiIN BULUT ENDEKS DEGERLERI

60
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2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

KOCAELI BELEDIYESI ALTERMATIFLERINiN REFERANS DEGERLER TOPLAMINA (i) UZAKLIGI

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

ISTANBUL BELEDIYES ALTERNATIFLERININ REFERANS DEGERLER TOPLAMINA (i) UZAKLIGI

Tablo 4’te yer alan bilgiler cercevesinde, istanbul biiyiiksehir belediyesinin en basarili
performansi yakaladigi yilin 2021 vyih oldugu goériilmektedir. 2014 yilindan sonra
slirdirulebilir bir sekilde performans artisi yasadigi gézlemlenmektedir.

Kocaeli blyliksehir belediyesinin performansi agisindan bakildiginda ise en basaril
performansin ortaya konuldugu yil 2016 yilidir. Her iki belediyenin 2019-2021 yillarini
kapsayacak sekilde Covid-19 siirecinde performans artisi yasadigi gorilmektedir.

Bulut endeksi yontemi bulgusu kapsaminda Covid-19 pandemisi siirecinde sirketlerin,
hiikiimetlerin ve devletlerin basta gida olmak (izere zorlu bir siire¢ yasadigl gdz 6niinde
bulunduruldugunda ilgili iki belediyenin bu siireci bir basari performansina donusttrdikleri
soylenebilir.
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Tablo 5’te ilgili belediyelere iliskin hesaplanmis olan pozitif (Si+) ve negatif (Si-) ideal
ayrim degerleri ile ideal ¢oziime goreli yakinlik (Ci+) degerleri yer almaktadir.

Tablo 5: Topsis Yontemi Siralama Sonuglari

istanbul Si+ Si- Ci+ Sira
2011 0,0764 0,0965 0,5582 5
2012 0,0761 0,1042 0,5778 3
2013 0,0731 0,1047 0,5887 1
2014 0,0715 0,0994 0,5816 2
2015 0,0746 0,0877 0,5404 6
2016 0,0918 0,0626 0,4054 10
2017 0,0996 0,0508 0,3380 11
2018 0,0794 0,0559 0,4134 9
2019 0,0769 0,0626 0,4485 8
2020 0,0750 0,0695 0,4811 7
2021 0,0801 0,1033 0,5635 4

Kocaeli Si+ Si- Ci+ Sira
2011 0,1129 0,1016 0,4738 9
2012 0,0974 0,1037 0,5158 7
2013 0,0887 0,1081 0,5492 5
2014 0,0916 0,1084 0,5421 6
2015 0,0834 0,1125 0,5744 4
2016 0,0552 0,1420 0,7201 1
2017 0,1017 0,1011 0,4985 8
2018 0,1264 0,0581 0,3150 10
2019 0,1455 0,0424 0,2258 11
2020 0,0769 0,1174 0,6043 3
2021 0,0774 0,1213 0,6103 2

Tablo 5’te yer alan bilgiler cercevesinde, istanbul biyiiksehir belediyesinin en basarili
performansi yakaladigi yilin 2013 yili oldugu gorilmektedir. 2016 ve 2017 yillari igin art arda
en disik performansin ortaya konulmus olmasi dikkat ¢ekicidir.

Kocaeli biyiksehir belediyesinin performansi agisindan bakildiginda ise en basaril
performansin ortaya konuldugu yil 2016 yilidir. Kocaeli buyiiksehir belediyesinin en disiik
performansi yasadigl yil 2019 yilhidir. 2020 ve 2021 vyillarinda kademeli olarak performans
siralamasinin artmis oldugu gorilmektedir.

Tablo 6’da ilgili belediyelere iliskin hesaplanmis olan Aras yéntemi siralama sonuglari yer
almaktadir.
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Tablo 6: Aras Yontemi Siralama Sonuglari

Kocaeli Si Qi Sira istanbul si Qi Sira
2011 0,0545 0,4082 11 2011 0,0792 0,6604 8
2012 0,0631 0,4731 8 2012 0,0831 0,6929 6
2013 0,0682 0,5111 6 2013 0,084 0,7002 5
2014 0,0599 0,4493 9 2014 0,0902 0,7523 3
2015 0,0652 0,489 7 2015 0,0843 0,703 4
2016 0,0854 0,64 5 2016 0,0984 0,8205 1
2017 0,056 0,4201 10 2017 0,0921 0,7676 2
2018 0,0899 0,6737 4 2018 0,0802 0,6683 7
2019 0,1255 0,9412 1 2019 0,0633 0,5281 10
2020 0,104 0,7795 2 2020 0,0684 0,5701 9
2021 0,095 0,7121 3 2021 0,0568 0,4733 11

Tablo 6’da yer alan bilgiler cercevesinde, istanbul biyiiksehir belediyesinin en basarili
performansi yakaladigi yilin 2016 yili oldugu goérilmektedir. 2020 yilinda 2019 yilina gore
performans artisi sergilenirken 2021 yilinda performansin en diisiik seviyede gergeklestigi
gozlemlenmektedir. Kocaeli biiyliksehir belediyesinin performansi agisindan bakildiginda ise
en basarili performansin ortaya konuldugu yil 2019 yilidir. izleyen 2 yilda ise performansinda
nispi dusls sergilendigi gorilmektedir. 2017 ve 2011 vyillar, en dasiik performans
siralamasinin gosterildigi yillardir.

Tablo 7’de ilgili belediyelere yonelik olarak CKKV yontemleriyle elde edilen degerlerin
Copeland yontemiyle bitiinlestirildigi finansal performans siralama sonuglari yer almaktadir.

Tablo7: Copeland Yontemi Siralama Sonuglari

istanbul Kocaeli
. . Diizeltilmis . . ) Diizeltilmis
GPI YPI CPi Sira GPI YPI CPi Sira

Sira Sira
2011 4 -6 -2 8 10 0 -10 -10 11 11
2012 5 -5 0 4 7 2 -8 -6 10 10
2013 7 -3 4 1 3 4 -6 -2 6 6
2014 7 -3 4 1 2 4 -6 -2 6 7
2015 5 -5 0 4 5 6 -4 2 4 5
2016 5 -5 0 4 4 10 0 10 1 1
2017 5 -5 0 4 6 3 -7 -4 8 9
2018 4 -6 -2 8 9 6 -4 2 4 4
2019 2 -8 -6 11 11 3 -7 -4 8 8
2020 4 -6 -2 8 8 9 -1 8 2 2
2021 7 -3 4 1 1 8 -2 6 3 3
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Tablo 7’de yer alan bilgiler gercevesinde, istanbul biiyiiksehir belediyesinin en basarili
performansi yakaladigi yilin 2021 yili oldugu gorilmektedir. 2019 yilinda performansin en
dislik seviyede gergeklestigi goriilmektedir. Kocaeli biylksehir belediyesinin performansi
acisindan bakildiginda ise en basarili performansin ortaya konuldugu yil 2016 yilidir. Kocaeli
biyuksehir belediyesinin 2011 ve 2012 yillari, en dislik performans siralamasinin gésterildigi
yillardir.

Siralanabilir niteligi haiz degigkenlerin siireklilik arz edebilecek degisken ozelligi
tasimamasi nedeniyle parametrik olmayan analiz yontemlerinden Spearman korelasyon
katsayisi hesaplanmaktadir (Bursal, 2019). Bu baglamda, istanbul (i) ve Kocaeli (k) biiyiiksehir
belediyelerinin yontemler (Topsis/T, Aras/A, Bulut Endeksi/BEt, Copeland/C, Duzeltilmis
Copeland/DC) kapsaminda elde edilen degerlerine iliskin SPSS 26 programi kullanilarak elde
edilen Spearman sira korelasyonu bulgulari asagida Tablo 8’de yer almaktadir.

Tablo 8: Yontemlerin Spearman Sira Korelasyonu Sonuglari

T_istanbul A_istanbul BEt_istanbul C_istanbul
T_istanbul 1 -0,191 -0,5 0,427
A_istanbul -0,191 1 -0,645* 0,355
BEt_istanbul -0,5 -0,645* 1 -0,282
C_istanbul 0,427 0,355 -0,282 1

T_kocaeli A_kocaeli BEt_kocaeli C_kocaeli
T_kocaeli 1 0,173 0,509 ,709%*
A_kocaeli 0,173 1 0,318 0,645
BEt_kocaeli 0,509 0,318 1 ,718*
C_kocaeli ,709%* 0,645* ,718%* 1

* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Tablo 8‘de yer aldig sekilde, istanbul igin Spearman korelasyonu bulgularinda, TOPSIS
yontemi siralamasi ile Aras yontemi siralamasi arasinda negatif yonlt disiuk derecede bir
iliski oldugu gorilmektedir. TOPSIS yontemi siralamasi ile Bulut Endeksi yontemi siralamasi
arasinda negatif yonlii orta derecede anlamli bir iliski oldugu gorilmektedir. Kocaeli igin
Spearman korelasyonu bulgularinda, TOPSIS yontemi siralamalari ile Bulut Endeksi yontemi
siralamalari arasinda orta biyiiklikte anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. istanbul icin
ilgili yontemlerle bitlinlesik siralama sonuglari arasindaki iliski seviyelerinde pozitif yonli
orta dlzeyli anlamli iliskiyi Ureten yontemlerin Topsis ve Aras yontemleri oldugu
goriilmektedir. Kocaeli icin Topsis yontemi ve Bulut endeksi yontemleri ile butlinlesik
siralama sonuglari arasinda 0,01 anlam diizeyinde gliclii ve anlamli iliski s6z konusu iken,
Aras yontemi ile bitlnlesik siralama sonuglari arasinda orta dizeyde anlamli bir iligki
mevcuttur.

5. Sonug

Yerel yonetimlerin temel bilesenlerinden biri olarak belediyelerin faaliyet ve finansal
acilardan sirdirulebilirliginde sosyo ekonomik ¢evrenin énemli bir etkisi vardir. Belediyeler
mevcut kaynaklari ile ylikimluliklerini karsilayabilme noktasinda, n sayida risk faktori ile
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karsi karsiya kalabilmekte ve imkanlar olglsiinde riskleri yonetilebilir kilarak katilimci ve
paydaslarina yonelik deger Uretmektedirler. Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan
gelismeler ile ulusal ve uluslararasi piyasalarda yasanan gelismelere duyarlik seviyesinin
artisi, diger kurumlar etkiledigi 6lglide belediyeler Ulzerinde de etkisini gostermektedir.
Belediyeler agisindan makro ve mikro degiskenlerden etkilenme dizeyi, belediyenin
niteliklerine ve hizmet alaninin ¢ergevesine gore farkhlasabilmektedir. Belediyelerin
karsilastiklari riskler veya maruz kalabilecekleri muhtemel risklerin etkin bir sekilde
yonetilebilmesi, belediyelerin glcli ve strdirilebilir kaynaklarla deger ve hizmet lretimini
zorunlu kilmaktadir. Dolayisi ile belediyelerin saglam ve saglkh bir finansal gériinimunn,
vatandas ve deger odakli hizmet uretimi icin gerekli oldugu soylenebilir. Bu baglamda
belediyelerin butiinsel bir perspektifle, organizasyonel olarak sahip oldugu kaynak ve
varliklarla Uretecegi deger ve hizmetlerin strdurilebilirliginde, finansal performans énemli
bir gosterge niteligi tasimaktadir. Bu ¢alismada, 2004 tarihli 5216 sayili Bliylksehir Belediyesi
Kanununun Gegici 2. Maddesi kapsaminda “biiyiiksehir belediye sinirlari, istanbul ve Kocaeli
ilinde, il malki sinirt olup diger biiyiksehir belediyelerinde, mevcut valilik binasi merkez kabul
edilmek ve il miulki sinirlari iginde kalmak sartiyla, nifusu bir milyona kadar olan
buyuksehirlerde yarigapi yirmi kilometre, nifusu bir milyondan iki milyona kadar olan
biiylksehirlerde yarigapi otuz kilometre, niifusu iki milyondan fazla olan biyiksehirlerde
yarigapi elli kilometre olan dairenin siniri biiyliksehir belediyesinin sinirini olugturur” hikmi
gbdz onlinde bulundurularak ve diger blyiiksehir belediyelerinin gérev alaninin 2012 tarihli
6360 sayili kanunla il miilki sinirlarina tasindigi esas alinarak Kocaeli ve istanbul illeri
secilmistir. Buna gore 2004 yili itibariyle ilin milki sinirlarinin tamami igerisinde hizmet ve
deger ireten istanbul ve Kocaeli biiyiiksehir belediyeleri icin literatiire uygun olarak
belirlenen 12 adet rasyo lzerinden performans kriterleri belirlenmis ve bahsedilen kriterler
1siginda performans siralamalari hesaplanarak ilgili yontemlere gore elde edilen siralama
sonuglari arasindaki iliskiler Spearman korelasyonu analiziyle degerlendirilmistir. Calismanin
kapsami, yerel yonetimlerde buyiksehir yonetimlerinin il malki sinirlariyla cevrelendigi ilk
pilot uygulamanin gerceklestirildigi iller olmasi hasebiyle Kocaeli ve istanbul biiyiiksehir
belediyeleri ile sinirli tutulmustur. Belediyelerin 2011-2021 yillarina iliskin verilerine saglhkli
erisim imkani s6z konusu oldugu icin ilgili yil verileri baz alinmistir. Kriter agirliklandirmada,
onem derecesine gore kriter agirliklarinin belirlenmesinin miimkin olmadig durumlarda
kullanilan NMD y6nteminin uygulanmasi diger yontemlere gére daha kolaydir (Bulut, 2022).
Bu nedenle, kriter agirliklandirmada NMD yontemi tercih edilmistir. Bulut Endeksi harig diger
yontemler, literatlirde yer alan farkh alan calismalarinda finansal performans 6l¢imiinde
siklikla kullanildigr icin tercih edilmistir. Bulut Endeksi, Topsis ve Aras yontemleri ile elde
edilen siralama sonuglarinin rasyonel bir sekilde ve bitlinsel olarak karar vericinin kararinda
saglikh bir sekilde degerlendirilebilmesi icin Copeland yontemi kullaniimistir. Diger CKKV
yontemleri ve kriterlerle yapilacak analizlerde sonuglar ve degerlendirmeler farkhlasabilir, bu
durum ¢alismanin yontem ve kriter baglaminda kisitini olusturmaktadir.

istanbul biyiksehir belediyesi icin Topsis ydntemi siralama sonuclarinda en iyi
performans siralamasi 2013 vyilinda gergeklesmistir. 2013 yilindan sonra performansin
2017’ye kadar yavas yavas geriledigi ve 2017 yilindan sonra tekrar iyilesme siirecine girdigi
tespit edilmistir. Aras yontemi siralama sonuglari agisindan 2011 yilindan 2016 yilina kadar
performans siralamasi siirecinde iyilesme gorildigl, 2016 yilindan itibaren performans
deger duslikligl yasandigl, 2019 yili icin performansin sondan ikinci seviyede gerceklestigi
bununla birlikte 2020 yilinda performansta bir 6nceki yilla gbére nispeten bir iyilesme
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siralamasinin gergeklestigi, sonraki yil icin ise performansta en diisik donemin yasandigi
tespit edilmistir. 2020 yilindaki iyilesmenin, Covid-19 siirecinin etkilerinin yogun bir sekilde
her alanda kendisini hissettirdigi bir belirsizlik ortaminda, belediye hizmetlerine ydnelik
azalan talebin etkisinin oldugu distiiniiimektedir. 2021 yilinda yasaklarin kalkmasiyla birlikte,
faaliyet giderlerinde yasanan artisin dogal bir sonucu olarak finansal performansin en disik
diizeyde gerceklestigi soylenebilir. Bulut Endeksi yéntemi siralama sonuglari agisindan 2014
yili, en diisiik performans siralamasinin elde edildigi yil olarak goriinmektedir. ilgili yil verileri
analiz edildiginde bitce dengesinde yasanan dlsUs dikkati ¢ekmektedir. 2015 yilindan
itibaren kademeli olarak finansal performansin iyilesme yasadig tespit edilmis olup, 2021
yilinda en iyi performans diizeyine erisildigi gorlUlmistiir. Bu yontem siralama verileri
agisindan 2019-2021 doéneminde, Topsis yontemi ile nispeten benzer trendde finansal
performans siralamasinda iyilesme, Aras yontemi ile 2019 ve 2021 yillari agisindan oldukga
farkh bir finansal performans artisinin yasandigi tespit edilmistir. Aras yontemi ile en iyi
performansin elde edildigi yil olan 2016 yili Oncii (2021)’niin ¢alismasi ile ayni dogrultudadir.
istanbul icin biitiinlesik siralama sonuglariyla elde edilen siralama sonuglarinin Topsis
yontemiyle 2014 ve 2018 yillari igin ayni siralama sonuglarini Urettigi diger yillar igin farkh
oldugu, Aras yontemiyle farkh sonuglara sahip oldugu, Bulut Endeksi igin ise 2021 yili
baglaminda ayni siralama sonucunu drettigi goriilmektedir. Copeland butilinlesik siralama
sonuglari agisindan performans siralamalarinin ilgili yillar igin farkh trendler izledigi tespit
edilmistir. Bulut Endeksi yontemine benzer nitelikte sadece 2021 yili icin performans
siralamasinin en iyi performansi gosterdigi gérilmektedir.

Kocaeli biiyliksehir belediyesi igin Topsis yontemi siralama sonuglarinda en iyi performans
siralamasinin 2016, en disik performans siralamasinin 2019 yilinda gergeklestigi tespit
edilmis olup, akabinde 2020 ve 2021 yillarinda iyilesmenin stirdigi géralmustir. 2016 yilinda
yukamlulik, faaliyet ve biutce dengesinde yasanan pozitif artis ile cari oranin yikselmesinin
ylksek performansa neden oldugu goérilmektedir. 2019 yilinda net isletme sermayesi
oraninda yasanan negatif yonli artis orani dusik performansi destekleyici niteliktedir. Aras
yontemi sonuglarinda en iyi finansal performans 2019 yilinda goériliirken, en dugsik
performans siralamasi 2011 yilinda gergeklesmistir. Aras yontemi ile Topsis yontemi siralama
sonuglarinda siralamalarin birbirinden farklilastigi, Bulut Endeks yontemi ile sadece 2011 yili
icin ayni siralamanin s6z konusu oldugu goriilmektedir. Bulut Endeksi yontemi siralama
sonuglarinda en iyi performansin tipki Topsis yonteminde oldugu gibi 2016 yilinda elde
edildigi gorulmektedir. En disik performansin sergilendigi yillarin 2011 ve 2012 yillari oldugu
tespit edilmistir. Copeland butinlesik siralama sonuglarinda da ilgili iki yil performansinin en
disuk seviyede gerceklestigi yillar olarak gérilmektedir. 2011 ve 2012 yillarinda yasanan
disuk performansin net isletme sermayesi oraninda yasanan negatif yonli artis orani
kaynakli oldugu degerlendirilmektedir. Topsis ve Bulut Endeksi siralama sonuglari ile
Copeland sonuglarinda en iyi performansin gergeklestigi yil 2016 yilidir. Uzunali ve Gérmez
(2019) calismalarinda, 2017 yili icin istanbul’un bor¢ yonetilebilirligi acisindan tedbirler
almasi gerektigini belirtmislerdir. Calismanin istanbul icin Topsis ydntemiyle elde edilen
sonuglart ayni dogrultudadir. Uzunali ve Gormez (2019) calismalarinda Kocaeli'nin genel
olarak stirdirilebilir bir bor¢glanma seviyesine sahip oldugunu ifade etmislerdir. Calismanin
Kocaeli'ye yonelik yontem siralama sonuglari ilgili yazarlarin bulgularini destekler
mahiyettedir.
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istanbul igin, ilgili yillar bazinda, calisma yéntemleri kapsaminda elde edilen siralama
sonuglari arasindaki korelasyon iligkisinde Aras ve Bulut Endeksi arasinda negatif yonli orta
diizeyli anlamli iliski tespit edilirken, Kocaeli agisindan bakildiginda, her {i¢c yéntem siralama
sonuglari ile butunlesik siralama sonuglari arasinda pozitif yonde anlaml iliski bulundugu
tespit edilmistir. Bu tespitler, CKKV yontemleri ile elde edilen siralama sonuglarinin, ilgili
yontemlerin tasimis olduklar ozellikler kapsaminda, ilgili belediyelere gére farkh sonuglar
Uretebildigini ortaya koymaktadir. Sonug olarak Copeland butiinlesik siralama sonuglarina
gore Istanbul icin en disiik performans diizeyinin 2011 ve 2019 yillarinda gergeklestigi,
bununla birlikte 2014 ve 2021 yillarinin performans diizeylerinin basarili sonuglar ortaya
koydugunu gostermektedir. Copeland biitlinlesik siralama sonuglarina gére Kocaeli icin en
dislik performans diizeyinin 2011 ve 2012 yillarinda gergeklestigi, bununla birlikte 2016 ve
2020 yillarinin performans diizeylerinin basarili sonuglar ortaya koydugunu géstermektedir.

Calismanin sonuglari, kullanilan ydntemler, verilerin zaman ¢ergevesi ve finansal
performans gostergeleri ile sinirlidir Calismanin bir sonraki agamasinda, biyuksehir
belediyelerinin tamami kapsaminda, farkh agirliklandirma ve siralama ydntemlerinin
kullanilmasinin, rasyonel karar alma agisindan katihmci ve paydaslara nitelikli katki
saglayacagi degerlendirilmektedir.
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Extended Summary

Financial Performance Management in Local Governments: Example of Istanbul and Kocaeli Metropolitan
Municipalities

As a key component of local government, the operational and financial sustainability of municipalities has a significant impact
on the socio-economic environment. At the point where municipalities can meet their obligations with their existing resources, they
face the greatest number of risk factors and, by making the risks manageable, the means by which they are able to produce value for
the participants and their stakeholders. Developments in information and communication technologies and the level of sensitivity to
developments in national and international markets have an impact on municipalities where it affects other institutions as well. For
municipalities, macro- and micro-variables are influenced by factors that differ from municipal attributes to the framework of the
service area. Efficient management of risks or potential risks facing municipalities makes strong and sustainable resources
imperative for them to produce value and services. Thus, one could argue that a sound and healthy financial outlook for the
municipalities is also necessary for citizen and value-oriented service production. In this context, financial performance is an
important indicator of the ability of municipalities to generate value and services from a holistic perspective, with the resources and
assets they organizationally retain.

The way local governments handle public services in accordance with their principles of effectiveness and efficiency is closely
related to the way public resources are managed. In the early 1980s, the New Public Administration approach proposed
performance management for public administration to make the concept functional in the public. Financial performance in this
context is an important measure of how governments use their resources effectively and efficiently. The study focused on the
financial performance of local governments through the example of the metropolitan municipality. When the Metropolitan
Municipality Law No. 5216 dated 2004 was first introduced, these municipalities were examined in the study as it provided a task
area covering the provincial property boundaries only for Istanbul and Kocaeli provinces.

Identifying the financial situation of the municipalities and explaining their financial performance in terms of assets and
liabilities is important for municipalities to demonstrate their effective, efficient and sustainable performance to all participants and
stakeholders.

Although the number of studies conducted with MCDM methods for analyzing the financial performances of municipalities is li
mited, the number of studies using a variety of analytical techniques ,
such as panel data analysis and financial rate analysis is widely reported in the literature. While a significant portion of the work don
e to identify municipal financial performance focuses on performance criteria through financial statements and annual report data, s
ome focus on social factors and macroeconomic variables through social and environmental criteria, and studies include studies usin
g both mixed criteria in the literature. Some studies have also highlighted only the financial direction while assessing the state of mu
nicipal finances on a socioeconomic basis.

The aim of this study is to rank and evaluate the financial performances of Kocaeli metropolitan municipality and Istanbul
metropolitan municipalities, whose boundaries are considered the provincial property boundaries as of 2004, by the Multicriteria
Decision Making (MCDM) methods. The scope of the study was limited to the municipalities of Kocaeli and Istanbul, since local
governments were the first pilots to be carried out in which the metropolitan government was surrounded by the first property
boundaries. The year data for 2011-2021 is based on the corresponding year data because there is healthy access to municipal data.
Criteria were weighted by the Normalized Maximum Values method. Alternatives were ranked by the Bulut Index method, TOPSIS
method and the ARAS methods. New ranking results were created by integrating the ranking results obtained with the methods
used with the Copeland method. The relationships between the financial performance ranking results were analyzed with Spearman
Rho and the results were evaluated. The Topsis method ranking for the municipality of Istanbul was best achieved in 2013. After
2013, performance declined gradually until 2017, and it started to recover again after 2017. In terms of the Aras method of ranking
results, the year was 2016 when the municipality of Istanbul achieved the most successful performance. In 2020, there was a
performance increase compared to 2019 and 2021 was the lowest performing. In terms of the Bulut Index method of ranking
results, 2014 was found to be the year of lowest performance ranking. Since 2015, financial performance has gradually improved,
and by 2021 it has been shown to be at its best performance. Copeland integrated ranking results for Istanbul had the best
performance in 2014 and 2021, with the lowest performance in 2011 and 2019.

The Topsis method ranking for Kocaeli's metropolitan municipality showed the best performance ranking in 2016, with the
lowest performance ranking in 2019. The best financial performance in the Aras method results was in 2019, while the lowest
performance was in 2011. The best performance in the ranking results of the Bulut Index method was achieved in 2016. Copeland
integrated ranking results show that while 2011 and 2012 were the lowest performing years for Kocaeli, 2016 and 2020 were the
years of best performance.

For the Istanbul metropolitan municipality, a moderate level of meaningful correlation was established between Aras and the
Bulut Index in the correlation between the ranking results obtained through related methods. For the Kocaeli metropolitan
municipality, there has been a positive meaningful relationship between the results of the ranking of the respective methods and
the results of the Copeland integrated ranking. These findings reveal that the ranking results obtained by the MCDM methods can
produce different results according to the relevant municipalities within the scope of the characteristics of these methods.

As a result, the Copeland integrated ranking results show that the highest performance levels for the metropolitan
municipalities of Istanbul and Kocaeli are in 2016 and 2021, while the lowest is in 2011 and 2012.
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islami Pazarlama (iP) pazarlama konulari icerisinde her gecen giin akademik ve uygulama
ilgisinin arttig bir konu olarak dne ¢ikmaktadir. Buradan hareketle iP’in pazarlama literatiirii
icinde son 20 yilda artan bir ilgiyle ele alindigini séylemek yerinde olacaktir. Alanda 6nde
gelen akademik dergiler 2010lu yillarin ilk yarisindan itibaren yayin hayatina baglamis ve
artan ilgiyle paralel bir sekilde sirekli yeni yayinlarin ortaya ¢ikisina sahitlik edilmistir. Bu
ilginin elbette uygulayici tarafini da belirtmek gerekir. Cok uluslu sirketlerin Misliiman
tuketicilerin ihtiyaglarini karsilamak icin pazarlama stratejilerini formile etmede artan
farkindaligl s6z konusudur. Giinimiizde daha fazla sayida kiiresel marka IP yaklasimini
kullanarak Urtnlerini, hizmetlerini veya markalarini pazara sunmakta veya benzer sekilde
drin, hizmet veya markalarini pazarda bu yolla farkhlastirmaktadir. Degerlendirmesini
yapacagimiz ve bashginin “islami Pazarlama ve Markalama: Teori ve Uygulama” seklinde
Tirkcelestirilebilecegi eserin de bu ilginin bir neticesi olarak pazarlama, marka yénetimi ve
tuketici davranisi alanlarinda calisan arastirmacilarin ortak cabasi olarak ortaya ciktig
soylenebilir. Kitabin editorleri olan T. C. Melewar ve S. F. Syed Alwi halihazirda pazarlama ve
marka alanlarinda calisan arastirmacilardir. Ayni zamanda kdkenleri itibariyle de islam
diinyasina yabanci olmayan editorler pazarlama ve marka yonetimi (izerine olan birikimleri
ile 6zellesmis bir alan olan IP konusunu ele almaktadirlar. Bu ¢alismada &ncelikli olarak iP
literatlrinin gelismesini saglayan temel arastirma ve yayin motivasyonlari tartisilacaktir.
Daha sonra bu motivasyonlar 1siginda elimizdeki eserin alana sundugu katki ifade edilmeye
cahsilacaktir.

iP alaninda 6nde gelen yayinlar 6zellikle iki akademik dergide bir araya gelmektedir. Bu
dergiler; Journal of Islamic Marketing ve International Journal of Islamic Marketing and
Branding dergileridir. Sirasiyla 2010 ve 2016 yillarinda yayin hayatina baslayan dergiler yine
siraslyla Emerald ve Inderscience gibi uluslararasi taninirligi olan yayinevleri tarafindan
basiimaktadir. Bunun haricinde yayinlanan ve alandaki tartismalari sekillendiren bagka
yayinlardan da bahsetmek miimkiindiir.2 Alandaki ¢alismalari olusturan temel motivasyonun
blylk bir pazar boluminin (geng nifusun oran olarak yliksek oldugu, nifus artis oranin
diger gruplara gore daha hizli oldugu ve ortalama deger olarak 2.3. trilyon dolar oldugu
tahmin edilen) buyik markalarin dikkatinden kagmasi tehlikesinin éniine gecmek ve ortaya
cikan firsatlarin iyi bir sekilde kullanilmasina katki vermek oldugu séylenebilir.® Bununla
beraber iP’in nasil tanimlandigi da énemlidir. Buna gére iP, Abbas ve arkadaslari tarafindan
“bu diinyada ve ahirette maddi ve manevi refah elde etmek amaciyla her iki tarafin (yani

1 Dr. Ggr. Uyesi, Eskisehir Osmangazi Universitesi, Turizm Fakiiltesi, Turizm isletmeciligi B&limii, msislek@ogu.edu.tr
2 Temporal, P. (2011). Islamic Branding and Marketing: Creating A Global Islamic Business. Wiley

Sandikci, 0., & Rice, G. (2011). Handbook of Islamic Marketing. Edward Elgar Publishing.

Jafari, A., & Sandikci, O. (2016). Islam, Marketing and Consumption. Routledge.

Alserhan, B. A. (2016). The principles of Islamic marketing. Gower.

3 Shah, S. A., Bhutto, M. H., & Azhar, S. M. (2022). Integrative review of Islamic marketing. Journal of Islamic
Marketing, 13(6), 1264-1287. https://doi.org/10.1108/JIMA-07-2020-0216
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alicilar ve saticilar) karsilikli rizasi ve refahi ile helal iiriin ve hizmetler yoluyla ihtiyaglari
karsilama siireci ve stratejisi’ olarak tanimlanmistir.* Wilson, iP'ni “islam'in etik normlarina
ve degerlerine ve Miisliimanlarin bunlari farkh kiilttirel merceklerinden nasil yorumladiklarina
yénelen ahlaki bir pusulaya sahip bir diisiince okulu” olarak tanimlamaktadir.®

Yukarida P tanimlari ile literatiirde ortaya konulan c¢alismalar bir arada
degerlendirildiginde tanimlar ile literatirdeki tartismalarin aslinda iki farkli durumu ortaya
koydugu sdylenebilir. iP, pazarlamayi anlamak icin islami bir perspektif ile konuyu ele almak
gibi tanimlanirken, iP adi altinda literatiirii olusturan calismalar analiz edildiginde aslinda
ortaya cikan yek(nu Musliman tiketicileri anlamak icin olusturulan bir el kitabinin farkh
boélimleri olarak anlamak yanls olmayacaktir. Buradan hareketle iP alanindaki calismalar
temel olarak iki tarafa ayrilir. Alandaki ¢alismalarin ayrildigi temel nokta; ya pazarlamanin
nasil islami olmasi gerektigine dair bir tartisma icermesi ya da dogrudan Misliman
tiketicinin anlasilmasi igin bir caba ortaya koymasidir. Literatlri bdylece ayristirmak
mumkiindiir ve ne yazik ki ikinci gruptaki ¢alismalar ve tartismalar birincinin olduk¢a 6niinde
yer almaktadir. ikinci gruptaki calismalar genelde Miisliiman tiiketicilerin harcamalari, diinya
nifusuna oranla ne kadar buyik bir giiruhu olusturdugunu vurgulamaktadir. Bu durum da
aslinda iP literatiiriinde neyin islami oldugu tartismasini anlamh ve gerekli kilmaktadir. Din
temelli pazarlama konusu olan Misliman tiketiciler yukarida da ifade edildigi gibi
literatiirde daha genis bir sekilde ele alinmaktadir. Misliiman tiketiciler pazariyla ilgili olarak
izberk-Bilgin ve Nakata &nde gelen sirketlerin en hizli biiyliyen dini pazar segmenti olan
Miisliman tiiketiciler pazarindaki alicilari gekmek icin Helal/islami Pazarlamayi kullanarak
misteri tabanlarini zaten olusturduklarini belirtmektedir.® iP’ye ilginin artmis olmasinin
sebepleri; diinya nlfusu igcinde Mislimanlarin 6nemli ve artan payi (ikinci blyik ve en hizli
olan), Misliman tiketicilerin yiksek ekonomik biiyiimesi ve Helal Grinlere yonelik artan
talep olarak siralanmaktadir. Sandikgl ise Misliiman tiketicileri anlamak ve bu en cazip
pazar segmentini hedeflemek icin stratejiler gelistirmenin pazarlama akademisyenleri ve
uygulamacilari igin ilgi cekici oldugunu vurgulamaktadir.” Ozetle literatiire hakim olan baskin
anlayisin iP’nin gergekte ne oldugu veya ne olmasi gerektigine yonelik bir tartismadan ziyade
halihazirdaki cazip pazarin tanimlanmasi, kimliklendirilmesi ve sirketlerin fayda elde
edebilecegi bir igerigin olusturulmasi icin verilerin analiz edilerek sunulmasini
kapsamaktadir. Diger yandan pazarlamanin teorik ve uygulama tartismalarina islami bir katki
veya perspektif sunma c¢abasi yaygin olmasa da literatiirde yer alan tartismalara
yansimaktadir. IP, hem alicinin hem de saticinin karsilikli rizasi ile Helal iriinler yoluyla
mdasterilerin ihtiyaclarini hem diinyevi hem de uhrevi menfaatleri icin karsilama yaklasimi
olarak tanimlanabilir.? Ahmad, iP’yi Tanri bilinci perspektifi olarak yapilandirmak gerektigini
ifade ederek iP’nin islam’in ahlaki degerlerinden tiiretilen bir etik simin icerdigini

4 Abbas, A., Nisar, Q. A., Mahmood, M. A. H., Chenini, A., & Zubair, A. (2019). The role of Islamic marketing ethics
towards customer satisfaction. Journal of Islamic Marketing, 11, 1001-1018.

> Wilson, J. A. J. (2013). Islamic marketing—A challenger to the classical marketing canon? Journal of Islamic
Marketing, 4, 7-21

% |zberk-Bilgin, E., & Nakata, C. C. (2016). A new look at faith-based marketing: The global halal market. Business
Horizons, 59(3), 285-292. https://doi.org/10.1016/j.bushor.2016.01.005

7 Sandikcl, 0. (2011). Researching Islamic marketing: past and future perspectives. Journal of Islamic Marketing, 2(3),
246-258

8 El-Bassiouny, N. M., Wilson, J. A. J., & Esmat, S. (2017). An Islamic macromarketing perspective on sustainability.
Journal of Islamic Marketing, 8(2), 187-203.
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vurgulamaktadir.® Buna gore pazarlamaya iliskin tiim faaliyetler Kur’an ve Siinnet’e uygun bir
sekilde yurutilmelidir. Bu disturdan hareketle Abdullah ve Ismail Ahmad; gliven, samimiyet,
dogruluk, kardeslik, adalet ve bilimin/teknolojinin islami bakis acisiyla pazarlama
faaliyetlerine uygulanmasi gerektigini ifade ederler.1°

Bir kitap degerlendirmesi icin uzun bir giris veya literatiir 6zeti sunmus olmanin riskini de
gbze alarak boyle bir giris yapmamizdaki amacg literatlirdeki tartismalarin ve baskin/hakim
olan diglince veya vyaklagimlarin ortaya konulmasi ihtiyacinin elimizdeki eseri
degerlendirmede &nemli bir yer tutmasidir. Oyle ki s6z konusu eser literatiirde hakim olan ve
Musliman tlketicileri anlamak ve bu yolla onlari tanimlamak ve kimliklendirmek amacina
hizmet etmektedir. Elbette bu amac pazarlama alani agisindan problemli goriilmemektedir.
Nitekim pazarlama alaninda birgcok calismanin bu amagla ortaya konuldugu bilinen bir
durumdur. Bu durumu Dogan, pazar arastirmasi ve pazarlama arastirmasi zithgl ile
aciklamaktadir. Pazar arastirmasi tanimlayici 6zellikte olup belirli bir baglamda yer alan pazar
veya tilketiciyle ilgili 6zellesmis sorulara cevap arayan bir arastirma tirlyken pazarlama
arastirmasi teori testlerinin soyut kavramsal iligki aglari kurgulanarak yanhslamaci yaklagimla
gerceklesen arastirmalardir. ilkindeki motivasyon pazar ortaminda Kkarsilasilan durum
ve/veya sorunlarin kesfine ve ¢6zimine yonelik bilgi birikimi sunmak iken, ikincisinde
pazarlama bilgi birikimine teorik ve/veya kavramsal katkilari evrensel diizeyde saglamak
olarak ifade edilmektedir.!' Genel anlamda literatiirde pazar arastirmalarinin pazarlama
arastirmalarindan daha fazla yer kapladigini ifade eden Dogan, aslinda iP alanindaki durum
icin bir aciklama zemini sunmaktadir. Elimizdeki eserin de muhtevasi itibariyle daha ¢ok bir
pazar arastirmasi ¢iktisi oldugu degerlendirilmektedir.

Islamic Marketing and Branding: Theory and Practice kitabinin islami pazarlama ve marka
ilkelerini anlamak ve uygulamak icin kapsamli bir rehber oldugunu sdylemek yine de yanlis
olmayacaktir. Kitapta yer alan (nitelerin her biri alaninda degerli katkilar sunan
arastirmacilar tarafindan olusturulmustur. Fakat birka¢ bolim haricinde alana teorik bir katki
sunmaktan uzak bir yaklasim benimsenmistir. Yazarlar, iP ve markalasmaya iliskin acik ve
6zIU bir genel bakis sunmaktadirlar. Karmasik teolojik kavramlari basarili bir sekilde pratik is
stratejilerine uyarlayarak igerigi farkli dizeylerden okuyucular igin erisilebilir hale
getirmektedirler. Ek olarak, eser iyi organize edilmistir, her bolim bir 6ncekinin lizerine insa
edilmistir ve vaka calismalari ve 6rneklerin dahil edilmesi ile tartisilan kavramlar daha da
giiclendirmistir. Kitabin “Giris” béliimiinde Melewar ve Syed Alwi, son dénemde iP’ye olan
ilgi artisina dikkat cekerek bu artisin degisen c¢evre sartlari ile agiklanabilecegini
belirtmektedirler. S6z konusu bu cevresel faktor degisiklikleri yine Misliiman tiketicilerin
sayisal blylklGgl, satin alma kapasitelerin artmis olmasi ve giderek daha fazla kiiresel
tiiketici kiiltiriiniin parcasi olmaya baslamalari ile 6zetlenmistir. Yazarlar iP alaninda
cevaplardan ¢ok sorularin oldugunu ve iP’nin gergekte ne oldugu sorusunun halen tartisilan
bir soru olduguna vurgu yapmakla beraber kitabin amacini IP kavramini tanitmak ve bu
kavramin cesitli Grtin ve hizmetler icin pazarlama karmasi boyunca nasil uygulandigina dair
fikir vermek olarak belirtmislerdir. Buradan hareketle kitabin li¢c temel bélimden olustugunu

9 Ahmad, N. (2018). Toward advancing debates on Islamic marketing: a renewed perspective. Journal of Islamic
Marketing, 9(1), 152—-166.

10 Abdullah, K., & Ismail Ahmad, Mohd. (2010). Compliance to Islamic marketing practices among businesses in
Malaysia. Journal of Islamic Marketing, 1(3), 286—-297.

11 Dogan, V. (2019). Pazar Arastirmacisi ve Pazarlama Arastirmacisi: Ulusal Pazarlama Akademiasinda Paradigmatik
Donlisim Gereksinimi. Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari Dergisi, 12 (24), 453-482
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vurgulamak gerekir. Bunlar; (1) Markalama ve Kurumsal Pazarlama, (2) Din, Tiketim ve
Kiltir ve (3) Stratejik Kiiresel Oryantasyon’dur. ilk bélim, markalasma ve kurumsal
pazarlamayl kapsamaktadir ve (¢ alt bolimden olusur. Bunlar; kurumsal markalar ve
pazarlama stratejisi (Unite 1), islami Griinler ve hizmetler: helal kavrami ve belgelendirme
kuruluslar (Unite 2) ve islam ve itibar zemini (Unite 3) olarak siralanmaktadir. Genel
anlamda kitabin ilk bélimi tim kurumsal marka sireglerinde seffafligi ele almakta ve bunun
Musliman pazarlara pazarlama stratejisi tasarlama ve satin alma karari izerindeki énemli
etkisini vurgulamaktadir. Ayrica bu etkinin paydaslar arasinda guvenilirligi artirmanin
6neminin altini ¢izmektedir. Helal markalasma baglaminda markanin nereden glic aldig
(sertifika veya belgelendirme kuruluslar) sorusunun cevabi tilketicilerin satin alma
kararlarini biayik o6lclide etkiledigi icin tlketiciler ve genel olarak paydaslar icin bu konu
hayati dnem tasimaktadir. ikinci bolimde ise dért farkl alt bélimde ortaya konulan
cahsmalar ile dindarhk, tiketim, degerler ve kiltlr arasindaki iliski farkli baglamlarda
(Malezya ve Suudi Arabistan'da bankacilik ve turizm gibi sektorler) ele alinmaktadir. Son
olarak diglincli béliimde ise islami pazarlamanin uygulanabilecegi iilkelerdeki cesitli kiiresel
pazarlarin kisa bir tanitimi yapilarak Misliiman pazarlardaki pazarlama stratejisini, marka
iletisimini ve tedarik zinciri yénetimi uygulamalarini tanitmaktadir.

Kitapta yer alan Uniteleri daha detayli ele alacak olursak Wilson ve Lui tarafindan yazilan
birinci Unite islami pazarlama ve markalasma kavramini tanitmakta ve kiiltiirel ve dini
baglamlari anlamanin 6nemini vurgulamaktadir. Yazarlar, Masliman tiiketicilerin gesitliligini
ve islami ilkelerin farkli yorumlarini dikkate alarak, islami pazarlama ve markalasmaya
yonelik incelikli bir yaklasima olan ihtiyaci belirtmektedirler. Aslinda bu bélimde ifade edilen
kavram ve yaklasimlar ¢alismanin Misliman tiketicileri kimliklendirmek ve tanimlamak
motivasyonuna hizmet ettigini gosterir niteliktedir. Ozellikle markalasma siirecinde Helal
veya islami vurgusunun tiiketicileri ikna etmedeki 6nemi 6n plana konularak marka
ozelliklerinin bunlari kapsayacak sekilde olusturulmasi salik verilmektedirler.

ikinci Ginitede Helal kavrami ve sertifikasyon kurumlari temelinde Misliiman kimligi ve
tiketim konularini ele alan Kooli, isletmelerin Griin ve hizmetlerinin Helal ve Tayyib uyumlu
olmasinin nasil saglanabilecegini aciklamaktadir. islami markalamanin ancak bu yolla
anlasabilecegini vurgulayan yazar tiiketicilerin islami olarak algilayacaklari tiriinlerde béylesi
bir yaklasimin gerekliligini ortaya koymaktadir.

Ucilincli Unitede Jafari, islami olmanin ne oldugunu derinlemesine tartisarak eserdeki
yaygin anlayisin aksine bir icerik sunmaktadir. Yukarida literatirdeki durumu ortaya koymaya
calistigimiz béliimde ifade edilen iP’nin aslinda ne oldugu veya ne olmasi gerektigine yonelik
degerli bir tartisma sunulan bu bélimde yazar isletmelerin ancak ve ancak islam'in ilkelerini
takip etme yetenegine sahipse, islamilik iddiasinda bulunmasi gerektigini vurgulamaktadir.
Aksi takdirde isletmeler, kendilerini islam ve islami olanla iliskilendirmeden etik olarak piyasa
kurallarina uymalidir.

Calismanin giris bolimindeki elestirilerin temel dayanagi olan ikinci bolimdeki Gniteler
genel olarak Musliiman tiketicilerin 6zellikleri, kiltirel, dini veya davranissal farkliliklarini
vurgulayarak bu noktalari anlamanin isletmeler icin dnemi ile beraber Misliiman tiketicileri
ve onlarin ihtiya¢ ve tercihlerini anlamanin geregi tartisiimaktadir. Yazarlar, Musliman
tuketicilerin gesitli 6zelliklerine iliskin bilgiler paylasmakta ve satin alma kararlarinda kiltirel
ve dini degerlerin dnemini vurgulamaktadirlar. Benzer sekilde besinci iinitede de islami
Bankacilik uygulamasi ele alinmaktadir. Gayrimuslimler arasinda islami bankacilik bilincinin,
islami finans sektorlerinde giderek daha &nemli hale geldigini vurgulayan yazarlar islami
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bankaciligin  tuketiciler arasinda farkindalik vyaratirken dogru tanitim araglarina
odaklanmanin islami bankacilik icin kritik Sneme sahip oldugunun altini gizmektedirler.

Al-Makrami ve Yen tarafindan yazilan altinci Ginitede islami markalamanin marka degerleri
tizerinden bir tartismasi yapiimaktadir. Bu béliimde islam dini, tiiketim pratikleri ve marka
konularinda olduk¢a doyurucu bir kavramsal tartismaya yer verilmistir. Ozellikle islam dini ve
markalasma arasindaki paradoksal iliski ortaya konularak islami olanla tiiketime konu olan
meta arasinda her zaman uyum olmayabilecegi vurgulanmistir. Yazarlarin tiketicilerin
markalardaki deger algilamalarini agikladiklari bu béliimde deger maksimizasyonu sirecinde
islami yaklasimla olan iliski carpici bir sekilde sunulmaktadir.

Yedinci iinitede islami Turizm baglami ele alinmaktadir. Bu {initede kitabin bircok kisminda
oldugu gibi Mislimanlarin artik tiim diinya icin 6nemli bir tlketici pazari haline geldigini ve
tim sektorlerdeki isletmeler igin giderek daha 6nemli bir segment olusturdugunun farkina
varilmasini gerektigi vurgulanmaktadir. Buradan hareketle isletmelerin, uygun islami yasam
arayisinda olan Miisliiman tiiketicilerin gereksinimlerini karsilayan potansiyel islami turizm
Griin ve hizmetlerini gelistirebilmek icin cesitli asamalarda islami turizm {riin ve
hizmetlerinin triin faydalarini anlamalarina ihtiyag vardir.

Elimizdeki eserin Gglinct bolimini olusturan ilk Ginitede Nestorovic, kiiresel pazarlama ve
islam Ulkelerini ele almaktadir. Hemen her b&liimde tekrar edilen genis Misliiman tiiketici
pazarini daha detayli bir sekilde anlamak ve tanimlamak amaciyla yazar Misliman nifus
¢ogunluguna sahip olan Ulkelerin sadece Yurtici Gayrisafi Milli Hasila rakamlari {izerinden
anlasilmamasi gerektigini vurgulamaktadir. Hem satin alma paritesi hem de piramidin en
altinda yer alan tiketici gruplarini da dikkate alarak kiiresel bir pazarlama plani olusturmanin
isletmeler icin daha faydali olacagini ifade eden yazar detayli ekonomik ve ekonometrik
analizler ile Misliman pazar segmentlerini anlamanin degeri vurgulamaktadir.

Dokuzuncu Unitede Turnbull stratejik diizeyde basarih iletisim kampanyalari olusturmak
icin isletmelerin Misliman topluluklarin ve toplumlarin kendine hashgini ve essizligini goz
ardi etmemek zorunda oldugunu ifade etmektedir. Bununla beraber yazar kritik éneme
sahip marka iletisimi unsurlarinin Misliiman tiketici topluluklari izerinden tartismaktadir.
Onuncu béliimde ise Ozlem Sandikgi benzer sekilde Miisliiman topluluklarin her birinin essiz
bir 6rnek olarak ele alinmasi gerektiginin altini cizmektedir. Yazara gére evrensel islami
degerler ve normlar s6z konusu olmasina ragmen, bunlarin Misliman tiketicilerin ginlik
yasamlarinda nasil yorumlandigi, miizakere edildigi ve deneyimlendigi bahsi tek tip ve sabit
olmaktan uzaktir. Yazarin makro pazarlama bakis agisini yansittigi bu bélimde basarih
pazarlama stratejileri gelistirebilmek icin yoneticilerin basmakalip ve duragan anlayislarindan
uzaklasmalari, farklilkla mesgul olmanin Gtesine ge¢meleri ve Musliman tiketiciler ve
pazarlamacilarla elestirel, yerlesik ve dinamik bir iliski gelistirmeleri gerektigi ifade
edilmektedir.

Calismanin on birinci Gnitesinde ise endistriyel pazar ve lojistik konularini kapsayan
tedarik zinciri yonetiminin blyuk bir Misliman nifusun yer aldigi Ortadogu pazarindaki
durumu ortaya konulmakta ve yine bu bolgede faaliyet gostermek isteyen isletmeler icin
birtakim oneriler gelistirilmektedir.

Kitabin son bolimi ise Mazia Yassim tarafindan yazilan “Sonug¢” bélimiidir. Bu bélimde
yazar iP’nin karsilastigi zorluklari ele almakta ve alanin nasil gelisebilecegine dair baz
icgoriler sunmaktadir. Bunu yaparken de (g alani tartismaktadir; arastirma baglamlari,
arastirma yaklasimlari ve arastirma cikarimlari. Arastirma baglaminin tartisildigi kisimda
yazar dncelikle islami tiketicinin kim oldugundan hareket etmektedir. iP baglaminda tam
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olarak arastirilmamis olan ve ana akim pazarlama cergevesinde ortaya ¢ikan bircok kritik
alanin oldugunu belirten yazar bu alanlara yogunlasmanin iP uygulamalarini genisletmek icin
uygun bir zemin ve saglam bir temel sagladigini ifade etmektedir. Arastirma yaklasimlari
bahsinde ise IP kavramini ve Mdisliman tiiketicileri anlamayi hedefleyen yaklasimlarin
pozitivizm, yorumsamacilik, realizm ve yapilandirmacilik ile beraber ana akim pazarlamada
da kullanilmis olan diger tim yaklasimlara kadar degisebilecegi vurgulanmaktadir. Son olarak
arastirma gikarimlari veya uygulama onerileri kisminda ise yazarin daha elestirel bir bakis
Onerisi ile gikarimlarin baglam ve yaklasim sinirlari ile degerlendirilmesi gerektigine yonelik
uyarisi yer almaktadir.

Elimizdeki eserin ingilizce dilinde yazilmis ve 6ncelikli olarak ingilizce okuyan ve yazan
akademik cevreler igin bir pazarlama alt disiplinini anlamak ve tanimlamak amaciyla
olusturulmus oldugunu gbéz 6niinde bulundurmak gerekmektedir. Pazarlama, marka ve
tiiketici davranislari alanlarinda eserler veren arastirmacilarin Misliiman tiiketicileri ve iP
uygulamalarini yerli yerinde degerlendirmesine katki sunmaya ¢alisan eserin iP ve marka
ilkelerini anlamak ve uygulamak igin kapsamli ve pratik bir rehberlik sagladigi séylenebilir. Bu
anlamda eserin iyi organize edildigi ve bununla beraber vaka calismalari ve 6rneklerin dahil
edilmesi ile tartisilan kavramlarin pekistirildigi gériilmektedir. Bu noktada eser, islami
degerler ile is uygulamalarinin kesisimine ilgi duyan akademisyenler, uygulayicilar ve
dgrenciler icin degerli bir kaynaktir. Esere katki veren yazarlar isletmelerin iP ve markalasma
pratiklerinin sahada karsilastiklari zorluklara ve firsatlara dair elestirel bir analiz
sunmaktadirlar. islami ilkeler ve is hedefleri arasindaki potansiyel gerilimlerin yani sira
isletmelerin Helal ve Seriata uygunluk taahhutlerini tiiketici talepleri ve pazar rekabeti ile
dengeleme ihtiyaci hakkinda tartismalar gergeklestirmektedirler. Bu yaklasim, yazarlarin
kiiresellesmis ve ticarilesmis bir diinyada iP ve marka uygulamalarini uygulamanin
karmasikligina iliskin derin anlayisini gbstermektedir. Diger yandan eser en basta belirtilen
uygulamayi aciklama ve isletmelere faydal bilgiler olusturmadaki basarisini 6zgiin teorik
katki ve tartismalar gergeklestirme noktasinda gdésterememektedir. Bu durum iP’nin ne
kadar ve nasil islami olduguna dair daha kurucu tartismalarin iskalanmis oldugunu ortaya
koymaktadir. Batili ve Batili olmayan arastirmacilarin iP lzerinde temel felsefi ve kuramsal
¢alismalar yapmasi geregi elimizdeki eserin incelenmesi ile desteklenmis bir goriis olarak
belirmektedir. Alatas’in Avrupamerkezcilik veya akademik bagimlilik iliskileri {zerinden
kuramsallastirdigi durumun?? iP 6zelinde de gecerli oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir.
Buna gore merkezde olusturulan teoriler ve kuramsal yapilar ¢evrede ancak dogrulanma
veya yanlislanma diizeyinde ele alinmaktadir. Ozgiin veya otantik kuramsal katkilar igin
onemli bir zihinsel donisimiin gerekli oldugu asikardir. Bunu yapmaya calisirken de
“Bati’dan ilham alarak uluslararasi hale gelmenin Batili sosyal bilimler igin genisletilmis bir
pazar arayisi olacadr” uyarisi*® bu alanda calisacak olanlar icin degerli bir uyari olarak dikkat
cekmektedir.

12 Alatas, S. F. (2003). Academic Dependency and the Global Division of Labour in the Social Sciences. Current
Sociology, 51(6), 599-613

13 Alatas, S. F. (2016). Sosyal Bilimlerde Alternatif Séylemler: Avrupa MerkezciliGe Cevaplar (A. Bélikbasi, Cevirmen).
Matbu.
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