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Doniigiimii

Transformation of Journalism with Social Media Platforms
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Ozet

Son yillarda teknolojik gelisimler ile birlikte, habercilik
kavraminin artik dijitalde yogunlukla kullanilmasi ve bu alana
dahil olmastyla ile birlikte yeni gazetecilik pratikleri ortaya
¢ikmis, gazetecilik sosyal medya platformlar igerisinde
kendine yer bulmustur. Bu dogrultuda ¢aliymada gazetecilik
olgusunun sosyal medya pratikleri igerisinde nasil islendigi,
sosyal medya kullanim sekillerinin nasil oldugu ve haberin
okuyucusu konumunda olan bireyin bu alanda ki kullanimina
bakilmistir. Calismada yedi adet sosyal medya platformu
incelenmis ve bu yedi sosyal medya platformunda bagimsiz
olarak adlandirilan kuruluslar, gazeteciler ve yurttas gazeteciler
ornek olarak alinmistir. Aragtirmada dokiiman analizi yontemi
ile veriler toplanmis ve igerik analiziyle ¢Oziimlenmistir.
Degisen gazetecilik pratiklerinin sosyal medya ile birlikte ne tiir
bir degisim igerisine girdigi ve bu doniisiimiin gazetecilige nasil
etki edildigi incelenmistir. Makalede igerik analizi yontemiyle
incelenen sosyal medya platformlart yalnizca Facebook,
Twitter, Youtube ve WhatsApp, Instagram, Tiktok, Telegram
siirlandirilmistir. Bunun en Onemli sebebi aktif olarak
kullanic1 sayisi yiiksek oranda olan ve kendi alanindaki en
bilinen sosyal medya platformlari olmalarindandir. Segilen yedi
sosyal medya iizerinden gazetecilik pratiklerin nasil igledigine
bakilmis, incelenen sosyal medya platformlarindan hepsinin
gazetecilik alaninda bagimsiz olarak etkili bir kullanim araci ve
kullaniciya ulasmada 6zellikle bagimsiz ve yurttas gazeteciler
icin 6nemli oldugu goriilmiistiir. Sosyal medyanin gazetecilikte
kullanilmasinin en 6nemli sebebinin ise bagimsiz bir habercilik
isteginden ortaya ¢iktig1 sonucuna varilmistir.

Abstract

With the intensive use of the concept of journalism in digital

and its inclusion in this field, new journalism practices have
emerged and journalism has found its place in social media
platforms. In the context of, in this study, how the journalism
phenomenon works in social media practices, how the social
media usage patterns are and the use of the individual who is
the reader of the news in this field are examined. In the study,
seven social media platforms were examined and independent
organizations, journalists and citizen journalists were taken as
examples in these seven social media platforms. Content
analysis method was used in the research and sample selection
was made with purposeful sampling. In the article, only
Facebook, Twitter, Youtube and WhatsApp, Instagram, Tiktok,
Telegram were limited to social media platforms that were
examined by content analysis method. The most important
reason for this is according to data from We Are Social in 2020;
be of they are the most well-known social media platforms in
their field with a high number of active users. It has been
observed how journalism practices work through the seven
selected social media, and it has been observed that all of the
social media platforms examined are used by journalism,
especially alternative journalism. It has been seen that the most
important reason for the use of social media in journalism is the
desire for independent journalism.
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Giris

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler sonucu ortaya ¢ikan internetin
ardindan, kullanicilarin yalnizca kendilerinin tanik olduklari, herhangi bir agamaya
katilmadiklart Web 1.0 teknolojisinden, daha etkilesimli, kullanicilarin aktif bir sekilde
yorum yapabildigi, igerik olusturabildigi; yalnizca tiiketici degil iireticide olabildigi Web
2.0 teknolojisine gegis birgok Onciiniin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Bunlardan biri de
sosyal medyadir. Sosyal medya is yapma, iletisim kurma, i¢erik olusturma, yorum
yapma gibi pek ¢ok olanagi kullaniciya sunan bir alandir.

Palvik (2000, s. 229), gazetecinin her zaman teknolojiyle birlikte degistigini
dile getirmistir. Yeni medya teknolojileriyle ile birlikte bu yeni sistem geleneksel
medyanin da yenilenmesini, hizlanmasini ve igerigin zenginlesmesini saglamistir.
Bu sayede yeni medya; internet, iletisim uydulari, modem, bilgisayar, dosya
transferleri, video kullanimlar1 gibi pek ¢ok ve zengin seceneklerle geleneksel
medyanin artik ¢ok farkli boyutlarda olmasina olanak saglamistir (Adigiizel, 2019,
S. 1658).

Teknolojinin gazetecilik alanina girmesi ile birlikte internet gazeteciligi gibi
olgular ortaya ¢ikmis ve bu anlamda gazetecilik dijital alanlarda da 6ne ¢ikmaya
baglamistir. Koz ve Umur (2022, s. 25), internet gazeteciliginin, haberin tretim
siirecini ve biitlin haber ekolojisini degistirdigini sOylemislerdir. Dijitallesen
gazetecilik zamanla etkisini arttirmis, sagladigi kolaylik ve firsatlarla yasamin
vazgecilmez bir pargasi haline gelmistir (Kseoglu, 2022, s. 107). Halkla iliskiler
uzmani Dan Middleberg ve gazetecilik profesorii Steve Ross tarafindan
gazetecilerin interneti nasil kullandiklarin1 anlamak adina yaptiklar1 arastirmaya

gore (Aktaran Palvik, 2000, s. 230);

o Neredeyse tiim gazeteciler artik arastirma ve haber yaparken ¢evrimigi
kaynaklar1 kullanmaktadirlar

e Gazeteciler bilginin kaynagima ulasamadigi anlarda web arastirmasi
yapmaktadirlar

o Birgok gazeteci haber fikiri almak i¢in interneti tercih etmektedir

o Gazeteciler haberin kaynak gorintiilerini web sitesinden toplamaktadirlar
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Gilinitimiize dogru gelindiginde ise internet gazeteciligiyle birlikte sosyal medya,
yani alternatif bir medya ortaya ¢ikmistir. Alternatif medya pek ¢cok anlamda gazetecilikte
Onem arz etmektedir, ¢linkii alternatif medya ile birlikte dogru bilgiye ulasmak,
demokratik bir sekilde katilim saglamak ve bagimsiz yayincilik yapabilmek adina
onemlidir (Sirvanli ve Dagtas, 2022, s. 14). Yavasgali ve Sirvanli’nin (2022, s. 45) saglik
haberleri lizerine geleneksel medya ve sosyal medya lizerinden yaptiklari ¢alismaya gore;
ana akim olarak adlandirilan geleneksel medya haberciliginde ¢ogunlukla yalnizca temel
kaynaklar kullanilirken, alternatif olarak uygulanan gazetecilikte yalnizca temel
kaynaklara degil muhalif olarak da goriilebilecek alternatif kaynaklara da
bagvurulmaktadir. Bu da gostermektedir ki alternatif medya olarak adlandirilan sosyal
medya kisinin bakis acisinin sighigin1 6nlemek ve ona elestirel bir bakis kazandirmak
adina da 6nemlidir.

Alternatif medya hakkinda dort temel goriis bulunmaktadir. Bunlardan ilki topluluk
medyas1 yaklagimidir, bu yaklagima gore topluluk iiyelerinin igerik iiretimine ve medya
organizasyonuna katiliminin alternatif medya adina merkezi oldugu goriisiini
savunmaktadir. ikinci olarak igerigin alternatif medya tarafindan saglaniyor olmasi ana
akim medyaya alternatif olarak goriilmektedir. Bir diger yaklasima gore, devlet medyasi
ve ticari medya arasinda hegemonya karsit1 {iglincii bir ses olarak adlandirilabilinir. Son
olarak farkli protesto gruplarini, hareketlerini ve yerel ile kiireseli birbirine bagladiklari
icin piyasa veya devletle farkli tiirde iliskiler kurduklari igin iliskisel bir rizomatik
medyadan bahseden yaklagimlar bulunmaktadir (Fuchs, 2010, s. 176-177). Genel olarak
ana akim medyaya kars1 dogmus karsit bir ses olarak adlandirilan alternatif medya mevcut
dijitallesme stirecinde gazetecilik anlaminda 6nemli bir yer tutmaktadir.

Alternatif medyanin en 6nemli temsilcileri ise sosyal medya mecralaridir. We Are
Social’in Temmuz 2020 verilerine gore (We Are Social, 2020): Facebook, diinya
tizerinden en ¢ok kullaniciya sahip sosyal medya platformudur, bu siray1 ikinci olarak
Youtube ve WhatsApp takip etmektedir. Youtube, tiim diinyada en ¢ok izlenen ¢evrimigi
video platformudur. Twitter, mikro bir blog olarak anilmaktadir, bu anlamda mikro
bloglarin en ¢ok kullanilan1 Twitter’dir. Instagram gorselin 6n planda oldugu ve ¢ok
kullanilan bir diger sosyal medya platformudur. Tiktok son zamanlarda en ¢ok yiikselis
gosteren sosyal medya platformlarindan biridir. Telegram ise WhatsApp’tan sonra

yogunlukla haberciler arasinda kullanilmaya baslanmis mesaj temelli sosyal medya
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uygulamasidir. Sosyal medyanin iceriklerinin kullanicilar tarafindan iiretilebilmesi,
iletisimde zaman ve mekan gibi ayrimlarin ortadan kalkmasi, enformasyonun yayilim
hizinin artmasi gibi pek ¢ok 6zellik gazeteciligin bu alana girisini hizlandirmistir.
Stitcti (2015, s. 21)’ye gore, ¢ok sayida kullanicinin sosyal medyaya katilmasi ile
birlikte, hedef kitlesini biiyiitmek ve siirekliliginin devamini saglamak isteyen
geleneksel gazeteler sosyal medyaya giris yapmaya baslamistir.

Bu calismada haberciligin dijitallesme ile birlikte sosyal medyaya nasil
adapte oldugu incelenmistir, bu ama¢ dogrultusunda sosyal medyada yer alan
habercilik kuruluslarinin ve gazetelerin kullanim alanlari, kullanim amaglart ve

alternatif medya anlaminda nasil kullanildiklarina bakilmistir.

1. Sosyal Medyada Gazetecilik

Giinlimiizde haber tiiketimi, insanlarin 24 saat boyunca yalnizca televizyon
kanallarin verdigi haber saatleri araciligiyla veya giinliik basilan gazetelerin onlara
verdikleri bilgilerle yetinmek zorunda kaldiklar1 internet oncesi doneme
benzememektedir. Gegmiste yapilan habercilik sistemi bir matbaa iizerinden
yalnizca belli bir cografi alan igerisinde siirliyken, radyo ve televizyon yayini
yapmak olduk¢a maliyetli ve pahali ekipmanlara dayanmaktaydi (Shirky, 2008, s.
77), fakat giiniimiizde artik bir kullanici internete baglandiginda ayni anda iicretsiz
bir sekilde kiiresel ¢apta bir¢ok platforma erisebilecegi imkanlar sahip olmaya
baslamustir. Ozellikle gazetelerin dijitale tasinmasi ve sosyal medyanin gelisimi ile
birlikte bu alan daha da gelismeye baslamistir.

Bu gelismelerin en 6nemli etkenlerinden biri; Web 1.0 teknolojisinden Web
2.0 teknolojisine gegistir. Web 2.0, kullanicilarin aktif bir sekilde i¢erik olusturma,
yorum yapma, dagitma asamalarina dahil olmasidir (Brings, 2007, s. 30). Web
2.0’1n en temel 6zelliklerinden biri etkilesimli yapisidir. Boylece etkilesimli yapist
ve kullanic tiirevli igerikleri ve beraberinde getirdigi yansimalarla bugiinkii sosyal
medya gazeteciliginin ortaya ¢ikmasina 6n ayak olmustur.

Baska bir diizeyde ise ana akim medyanin sosyal protestolarda esit bir
yaklagim benimsememesi ve siyasi aktorlerin baskici rejimi kisileri alternatif bir
gazetecilik alani arayigina itmistir (Poell ve Borra, 2012, s. 698). Bu anlamda

kullanicilarin 6zgiir ve aktif bir sekilde yer aldig: bir alternatif olarak sosyal medya
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ortaya c¢ikmistir. Sosyal medya, gercek anlamda giiglii bir alternatif kamu iletisim
platformudur (Burns, 2008, s. 10).

Alejandro (2010, s. 42), medyanin bir tiir sanayi devrimi iginde oldugunu ve bu
devrimin merkezinde telefon, tablet, bilgisayar kullanimi ile birlikte tiiketici taleplerinin
¢esitlenmesi ve bunun sonucunda sosyal medya gibi haber toplama ve dagitiminda yeni
yollar bulunmasi oldugunu sdylemistir. Internetin ortaya ¢ikisi ile yasanan gelisimler,
kullanicilarin bu yondeki talepleri geleneksel kuruluslari da bu alana yonelmeye
zorlamistir.

Web’in doniisiimii, sosyal medyanin ortaya ¢ikisi gibi durumlar gazetecilik
pratigini de tersine ¢evirmistir. Gli¢ dengeleri degismeye baslamis, medya kuruluslarinin
gazetecilik tizerindeki tekelleri ortadan kalkmistir (Alejandro, 2010, s. 10). Mobil veya
sabit bir internet agina sahip olan ve bu aglara baglanabilen bir arac1 olan her yurttas artik
gazetecilik pratigini yerine getirme kudretine sahip hale gelmistir. Yani, her birey birer
potansiyel gazeteci haline gelmis, boylece “yurttas gazeteciligi” kavrami ortaya ¢ikmistir
(Kurt, 2014, s. 824). Sosyal medya sayesinde, bireyler yalnizca geleneksel medyanin
gazetecilik agamalarina miidahil olmakla kalmamis, bununla beraber kendi medyasini
olusturmasina ve kendi igeriklerini ortaya ¢ikarabilmesine biiyiik bir olanak saglamistir.
Kullanicilar, kisisel web siteleri, bloglar, sosyal aglar, mikro bloglar gibi pek ¢ok sosyal
ag lizerinden arzu ettikleri bicimlerde yayin yapabilme yetkisine sahip hale gelmistir.
Boylece artik okuyucu/izleyici kitle yalnizea tiiketici olmaktan ¢ikmig ayni1 zamanda bir
iiretici haline gelmistir (Cevikel, 2011, s. 58).

Shirky (2008), su anda herkesin bir medya merkezi oldugunu iddia etmistir. Mevcut
stiregte, artik herkes birer amator gazetecidir. “Yazarlik” kavrami ortadan kalktigi gibi
gazetecilik meslegi de ortadan kalkacaktir. Bu yaklasimlar, ikili iletisim siirecinin artik
gazetecilikte Onemli bir yer tutmasi, bireylerin bu anlamdaki ydnelimleri; medya
kuruluglarini ve gazetecileri bu alana yonlendirmistir.

Sosyal medyanin, iletisimin tek yonlii modelinden daha katilimct ve kolektif bir
medya sistemine gecisiyle birlikte, yeni medya sistemlerinde haber dagilim yetkisi
gazeteciler ve hedef kitle arasinda paylasilmaktadir. Facebook, Twitter, Youtube,
WhatsApp, Instagram, Tiktok, Telegram gibi sosyal aglar sayesinde artik gazeteciler ve
vatandaglar haber akisin1 bu alanlara entegre etmistir. Sosyal medya herhangi bir filtre

olmaksizin, herkesin istedigi igerigi, istedigi bicimde yayinlayabilmesine olanak
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saglamasi ve herhangi bir engel teskil etmemesi, ana akim olarak adlandirilan
geleneksel medyanin yayinlamadigl birgok haberin yurttag gazeteciler tarafindan
yayinlanmasina olanak saglamaktadir.

Newman (2009), iran’da yapilan se¢imin ardindan yasanan sokak
protestolarini; Youtube, Facebook ve Twitter gibi yeni medya araglart kullanilarak
haberlestirilmistir. Cogunlukla kullanicilar tarafindan yayinlanan goriintiiler ve
videolarla olaylarin gidisat1 takip edilmistir. Ana akim medyanin yaymlamadigi
gorlntiiler yurttas gazeteciler araciligr ile sosyal medyada yayinlanmis ve CNN,
BBC gibi kuruluglarda bu yurttas gazeteciler tarafindan yayinlanan goriintiileri
kendilerine kaynak olarak kullanmislardir. Tirkiye’de ise bu anlamda Gezi Parki
olaylarim1 6rnek gostermek miimkiindiir. Ana akim tarafindan yayinlanmayan
haberler yurttas gazeteciler tarafindan Facebook, Twitter, Youtube, Ustream, Vine,
WhatsApp gibi sosyal medyalardan yaymlanmaya baslanmistir (Saka, 2015, s. 264-
266).

Sosyal medyanin bu kadar etkin bir hale gelmesi, haliyle gazetecileri ve
medya kuruluslarini sosyal medya kullanmaya itmistir. Sosyal medyanin kendi
igerisinde bir¢ok yarari, zorlugu ve engeli vardir. Fakat gazetecilerin sosyal
medyayi1 kullanmadaki en biiyiik nedenleri: hizli bilgi aktarimi, aninda geri bildirim
aliabilmesi, insanlarla kurulabilen kolay iletisim, kaynak bulma kolayligi,
gorsellere, videolara kolay erisim, daha diisiik maliyetlerle haber yapmaktir
(European Union, 2012, s. 42-46). Sosyal medya ayni zamanda gazeteciler ve haber
kuruluglart i¢in, haber igeriklerini pazarlamak, web sitelerine yonelik trafigi
arttirmak ve miisteri iligkilerini gliclendirmek i¢in 6nemli bir platformdur. Bireysel
gazeteciler ise gayri resmi bir sekilde, kisisel yaklagimlarini; yayinladiklart yazilart
ve lizerinde calistiklart konular hakkinda konusmak, fikirlerini paylasmak icin
sosyal medyay1 kullanmaktadir (Kwak, Lee, Park, ve Moon, 2010, s. 591)

Hermida (2010)’ya gore, sosyal medya; gazetecilerin siirekli haber ve bilgi
akigin1 izleyebilecekleri, haber radarinda dolasan egilimleri ve sorunlari tespit
edebilecekleri bir ortamdir. Lewis ve Molyneux (2019), yaptiklari ¢alismaya gore
sosyal medyanin Ozellikle gazeteciler arasinda kalict oldugunu, gazetecilerin
neredeyse hepsinin ¢aligmalarinda sosyal medyay1 kullandigr ve bunun gerekli

oldugunu belirtmislerdir.
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1.1. Bir Alternatif Gazetecilik Araci1 Olarak Facebook

We Are Social’in Temmuz 2020 verilerine gore, diinya {izerinde en ¢ok kullanilan
sosyal medya ag1 Facebook’tur. Sosyal medya aglariin giiglenmesi insanlar1 da
cevrimi¢i alana itmistir. Artik ¢ogu okuyucu, gazete ve dergilerin basili siiriimleri veya
¢evrimigi ana sayfalar1 degil, bir algoritma tarafindan yonlendirilen; sosyal medya, arama
motorlart gibi kullanicilarin ne okumak isteyebilecegini tahmin eden bir formiil olan ve
kisilere gore filtrelendirilmis kodlar diinyasini benimsemektedir (Somiaya, 2014, s. 1-2).
Sosyal medyanin bu kadar giiclii olmasi, sosyal medyaya erisimin biiyilikliigii g6z 6niine
alindiginda Facebook hakkinda diinyanin en biiylik platformudur denebilmektedir
(Carlson, 2018, s. 6). Fakat elbette Facebook geleneksel bir yayin kurulusu gibi degildir,
hicbir editoryal kadrosu bulunmamaktadir. Bunun yerine kullanicilara igerik saglamakta
ve igerik olusturmasina yardim emektedir.

Geleneksel medyanin kar1 diistiikge, dijital ortam gli¢lendik¢e gazeteciler ve medya
kurulusglar1 geleceklerini giivence altina almak i¢in sosyal medyada yer bulma baskisi
hissetmektedir. Ciinkii, haber izleyicileri i¢in artik sosyal medya, haber paylagiminin ve
haber tiiketiminin ortak bir pargasi haline gelmistir (Carlson, 2018, s. 7). Sosyal
gazeteciligin bu yeni bi¢imi, kullanicilarin bu alanlara katilip, igerik iiretebilmesiyle
beraber yurttas gazeteciliginin de 6nemli bir bigimde ilerlemesine katkida bulunmustur.
Rosen (2008), yurttas gazeteciligi “Daha dnceden seyirci olarak bilinen insanlarin
birbirlerini bilgilendirmek icin sahip olduklar: basin araglarint kullanmasidir” seklinde
tanimlamistir. Bu anlamda Facebook’ta ¢ok fazla yurttas gazeteci bulunmaktadir.
Ozellikle ana akim medyanin haberini yapmadig1 ve bulunmadig alanlarda biiyiik bir etki
gosterebilmektedirler.

Elsayed’in (2013), Facebook’ta bagimsiz bir sekilde yurttas gazetecilik hareketini
stirdiiren Rassd Haber Ag (RNN)’mi igeren caligmasini bu minvalde orneklemek
miimkiindiir. RNN, hem kendi amator gazeteciligini hem de yurttas gazeteciliginin
katkilarimi kullanarak Misir Devriminde yasanan olaylar1 yaymlamak adina 25 Ocak
2011°de kurulmustur. Kuruldugu yillarda yalnizca Facebook’ta varlik gosteren Rassd
sadece 3 giinde 400.000’den fazla Facebook begenisine ulagmistir. Sayfa kisa bir siire
icerisinde bolgedeki Misirlilar ve Araplar i¢in metin, ses ve video yoluyla anlik protesto

giincellemelerinin ana kaynaklarindan biri haline gelmistir. Rassd, protestocular ile



Sosyal Medya Platformlariyla Birlikte Habercilik Pratiklerinin Doniisimii

onlara katilmayanlar arasinda merkezi bir baglant1 noktasina biirlinmiis ve boylece
Misir disindaki birgok insan da olan biteni kolayca takip edebilir hale gelmistir.

Bu sebeple denilebilir ki, Facebook gerek vatandas gazeteciliginin gerekse
var olan gazeteciler ya da medya kuruluslar1 agisindan énemli bir yer tutmaktadir.
Gliniimiiz diinyasinda degisen sartlar ve yayginlasan sosyal medya devlerinden
Facebook habercilik yoniinden en ¢ok tercih edilen platformlar arasindadir.
Bilhassa giiniimiizde gelisen yeni 6zelligi Facebook Watch ve Facebook Business
lizerinden gazeteciler veya medya kuruluslart yayinlar yapabilmekte, videolar
ekleyebilmektedir.

Fakat tim bunlara ragmen, Facebook Davasmin ardindan duyulan giiven
zedelenmeye baglamistir. Facebook, 2016 ABD Baskanlik secimlerinde
kullanicilarin kisisel bilgilerini kullanarak “filtre balonu” yontemi ile siyasi
kutuplastirma yarattiklar1 gerekgesiyle ve izinsiz bilgileri kullandiklari i¢in dava
acilmig ve bu dava sonucundan Facebook’a duyulan giiven azalmaya baglamistir
(Carlson, 2018, s. 5).

1.2. Bir Alternatif Gazetecilik Araci Olarak Twitter

Birgok farkli kisi tarafindan kullanilan Twitter, giinimiizde gazetecilik
alaninda da yogun bir sekilde tercih edilmeye baslanilan bir platform haline
gelmigtir. Bireysel kullanicilar disinda; gazeteciler, medya kuruluslari da birer
Twitter sayfasina sahip olmaya ve aktif bir sekilde bu platformda yayinlarini
paylasmaya baglamistir. Hermida (2010, s. 302), Twitter’1 “Insanlarin birbirlerinin
faaliyetleri tamimasina ve anlamasina yardimci olan ve haber radar: altinda
dolasan egilimleri veya sorunlart kegfetmelerine yardimci olan bir farkindalik

’

sistemi” olarak tanimlamigtir. Twitter’da, bir yandan giindelik olaylar, sesler,
konular, goriintiiler paylasilirken, 6te yandan gazeteciler tarafindan da etkin bir
sekilde kullanilmaya baglanmistir. Twitter ayn1 zamanda tinlii kisiler, kamuya mal
olmus insanlar ve siyasiler tarafindan da etkin bir sekilde kullanilmaktadir, bu da
gazeteciler acisindan Onemli bir kaynak avantaji sunmaktadir. Broersma ve
Graham’a (2013, s. 448) gore, Twitter dort farkli sekilde kullanilmaktadir;
gazetecileri yeni hikayelere yonlendirmek, kaynak ve bilgi bulmalarina yardimci

olmak, alint1 yapmak ve cogunlugun bilgisini kullanarak bilgileri dogrulamak.
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Haber kuruluslar1 ve gazeteciler Twitter’t ayn1 zamanda potansiyel kitlelere
ulasmak icin bir ara¢ olarak da kullanmaya baslamislardir. Ozellikle bunu dort
sekilde yapmaktadirlar; haberi yaymak, hikayeleri pazarlamak, haber tiiketicileri ile
iliski kurmak ve haber araci olarak yararlanmak (Broesma ve Graham, 2012, s. 404).
Haber, Twitter araciligiyla paylasima sunulur ve boylelikle kullanicilarla bulusturulmus
olur. Ayrica muhabirler haberler hakkinda olas1 kaynaklarla basit bir sekilde temasa
gegebilir ve gesitli kaynaklardan hizla bilgi toplamak i¢in kolektif zekay1 kullanabilirler.
Herhangi bir dogal afetin, kazanin vb. durumlarin yasandig1 yerden gorgii taniklart aninda
izlenimlerini yayinlayabilir, gazeteciler kolayca bu olaydan haberdar olabilir, boylece
olaylar hakkinda kisa giincellemeler aninda okuyucu/izleyicilere aktarabilir. Bu konuda
ozellikle Hashtag kullanim1 6nemlidir. Twitter’da “Hashtag” kullanilarak bir olayin ¢ogu
kisiye ulagsmasina ve haberler hakkinda bilgilerin kolayca bulunmasi saglanilmaktadir
(Hermida, 2010). Twitter’da bir hashtag isareti ile kelimeler yazildiktan sonra, bulunmak
istenen konu diginda her sey filtrelenmektedir (Broersma ve Eldridge, 2019, s. 19).

Alejandro (2010) calismasinda, insanlarin ve ana akim medyanin sosyal medya
kullanim1 sayesinde habere daha kolay ulasimina 6rnek olarak, New York’ta o donem
Hudson Nehrine diisen ugak sonrast Twitter kullanicilarinin ugak kazasi hakkinda atmis
olduklar1 diizinelerce tweetleri gostermektedir. Atilan tweetler hizli bir sekilde yayilmis
ve ana akim medyayr ve diger insanlarin bu olaydan kolayca haberdar olmasim
saglamistir. Kaza ile ilgili ilk tweet, yaklasik ucak diistiikkten dort dakika sonra
kaydedilmistir.

Kwak ve arkadaglar1 (2010), Twitter’da siradan insanlarin sesinin daha yiiksek bir
hale gelecegini ve birka¢ kisinin yazdigmmi yiiz bin kisinin dinleyebilecegini dile
getirmektedir. Bu sebeple sosyal medya gazeteciliginin her alaninda oldugu gibi
Twitter’da da yurttas gazetecilii yogun bir sekilde yapilmaktadir. Siradan yurttaglar bu
sayede 6nemli birer haber kaynagina doniismekte ve vatandaslar ilgilendiren pek ¢ok
olay yurttas gazeteciler tarafindan Twitter aracilifiyla tiim diinyaya yayilabilmektedir.
Hermida (2010, s. 300), Twitter’'in “Vatandaslarin kurumsal gazetecilige basvurmadan
rapor verdikleri bir katilimct ya da vatandas gazeteciligi bicimi olarak gériilebilecegini”
sOylemistir.

Parmalee (2014), Twitter’n siyasal ikna agisindan en popiiler sosyal medya bigimi

oldugunu ve bazi siyasi tweetlerin insanlarin giindemini belirlemede ve politik inanglarini
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etkileme yoniinde aile bireyleri kadar ikna edici olabilecegini belirtmistir. Ayrica,
politikacilarin ve gazetecilerin haber bulma ve haber yayma agisindan karsilikli olarak
birbirlerine bagimli olduklarini iddia etmektedir. Politikacilar, geleneksel haber
medyasinin ve gazetecilerin arabuluculugu olmadan se¢menlere ulagsmak igin
nispeten ucuz, ilgi c¢ekici ve kontrolii kolay araclar olarak sosyal medyay tercih
etmektedirler (Broesma ve Graham, 2012, s. 405).

Twitter, gliniimiizde gerek gazeteciler gerek politikacilar i¢in diizenli olarak
kullanilan bir kaynak haline gelmistir. Broersma ve Graham (2013), Twitter As A
New Source adli makalesinde, 3361 haber makalesi incelemis ve sonug¢ olarak;
Twitter’in kamusal ve etkilesimli dogasi nedeniyle gazeteciler igin ¢ekici bir
kaynak haline geldigini, Twitter’in gazetecilere taninmis kisilerin, iinliilerin ve
politikacilarin 6zel alanlara girme firsati verdigini, bu sayede gazetecilerin kolay
bir sekilde dykiiye ulasabilecegini ve kaynaklar a¢isindan yeni bir boyut kazanacagi

sonuglarint sunmustur.

1.3. Bir Alternatif Gazetecilik Araci Olarak Gorsel Temelli Sosyal Medyalar
1.3.1. Alternatif Gazetecilik Arac1 Olarak Youtube

Yeni dijital teknolojilerin gittikce gelismesiyle birlikte, geleneksel kitle
iletisim araglarindan olan televizyon disinda ¢evrimigi bir video izlenim alani
olusmustur. Youtube, kullanicilarina enformasyonun hem {ireticisi hem de
tilketicisi olma imkan1 saglamaktadir. Youtube’un sosyal ag ozelligi, etkilesimli
yapist; videolara yorum yapabilme, istedigi herhangi bir videoyu yiikleme seklinde
kullanilmaktadir (Burgess ve Green, 2010, s. 72).

Youtube’un video paylasim 6zelligi habercilik alaninda da 6nemli bir yer
teskil etmeye baslamistir. Birgok medya kurulusu haberlerinin tekrarin1 Youtube
tizerinden yayinlayabilmekte ve pek cok gazeteci de bagimsiz bir sekilde kendi
kanallarin1 kurarak haber yapma ozgiirliigiinii yakalayabilmektedir. Geleneksel
medyanin aksine daha demokratik bir alana sahip olan Youtube, son zamanlarda
bagimsiz ve yurttag gazeteciler acisindan da dnemli bir mecra olarak kullanilmaya
baglanmistir. Yurttag gazetecilik uygulamasina bir 6rnek verilecek olursa: Poell ve
Borra’nin (2012), Kanada’da 2010 yilinda yapilan G20 protestolari iizerine olan

arastirmasinin sonuca gore, polis faaliyetleri; ezici polis varligi, nihai polis siddeti
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Youtube iizerinden videolarla biitliin diinyaya gosterilmistir. Toronto polisi tarafindan
yapilan siddet bdylelikle ayrintili olarak belgelenmis ve kamuya sunulmustur. Polisin
insanlar1 nasil yasadis1 olarak aradigi, tutukladigi, insanlarin nasil doviildiigii, kalabaliga
nasil ates edildigi yayinlanan videolar sonucunda belgelenmistir.

Geleneksel medyada yapilmayan ya da yapilmasi izin verilmeyen haberler de bu
anlamda Youtube lizerinden verilmeye baslamistir. Hatta bazi gazeteciler ana akim
medya disinda ayn1 zamanda Youtube iizerinden yayinlar yapmaya baslamistir. Tiirkiye
medyasindan Ciineyt Ozdemir, Rusen Cakir gibi isimler buna drnektir. Youtube, gerek
geleneksel medyadan uzaklagsan kullanicilar ve gazeteciler i¢in gerekse alternatif
bagimsiz bir platform arayan izleyici/okuyucu ve kullanicilar i¢in 6nemli bir olanak

saglamaktadir.

1.3.2. Alternatif Gazetecilik Araci1 Olarak Instagram

Instagram’in gorsel icerigin agirlikta oldugu bir platform olmasi onu diger sosyal
medyalardan ayiran 6nemli bir 6zelliktir. Instagram, ilk yillarinda yalnizca fotograf ve
video ¢ekmek ve paylagmakla smirliyken ileriki donemlerde gelismesiyle birlikte
Snapchat’ten aldig1 24 saat sonra silinen hikaye oOzelligi, canli yaymn ve IGTV
ozelliklerinin de eklenmesiyle kullanimi giderek yayginlagan bir sosyal medya haline
gelmigtir. Instagram’in, kisisel paylasimlar, pazarlama, tanitim, mobil fotografcilik,
iiretim, tiikketim gibi pek cok alanda kullanilabilir olmasi ve gorsel etkilesimin 6n plana
cikmasi gazeteciligi de bu alanda var olmaya zorlamistir. Gazeteciler ve medya
kurulusglar1 agisindan Instagram Oncelikle gorsel icerige ulagsmak icin bir ara¢ olarak
kullanilmistir. Daha sonrasinda her kesimden insanin bu alana dahil olmasiyla birlikte
haber olusumu sirasinda, haber icerigindeki olaylarin, kisilerin fotograflarini, videolarini
bulmak i¢in ve yahut {inlii kisilerin, siyasetcilerin, kurumlarin anlik paylasimlarin1 haber
konusu olarak kullanmak i¢in bir arag¢ haline gelmistir (Pinarbas1 ve Astam, 2020, s. 80).
Instagram yalnizca kaynaga ulagim araci olmaktan c¢ikmis ayn1 zamanda gazeteciler
tarafinda haberin etkin olarak siirdiiriildiigli bir platform olmustur. Boylece, Instagram
zamanla bir gorsel gazetecilik mecrasina haline gelmistir (Cetinkaya, 2019, s. 14).

Instagram’da da diger sosyal medya mecralarinda oldugu gibi yurttas gazetecilik
yaygindir. Bireyler yasadiklar1 olaylar1 video ve fotograf yaymlama 6zelligi sayesinde
kolayca dolasima sokabilmektedir. Seeck ve Rantanen’e gore (2015), yeni medyanin

artan kullanimiyla birlikte diinyadaki siradan insanlar da harekete gegmekte ve olaylarin
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yoniini belirlemektedir. Bireyler bir olay hakkinda bilgi almak ya da iletmek i¢in
hashtagler kullanarak ve video, fotograf gibi bilgi ve gorsellerden yararlanarak olayla
ilgili yeni ¢ergeveler ve yeni sonuglara ulasmaya yardimci olmaktadir. Bu anlamda
Nashmi (2018), From Selfies to Medio Events makalesinde, 12 kisinin 61dirildigi
Charlie Hebdo olayr’nin Instagram {izerinden nasil ilerledigini incelenmistir.
Instagram’da  #jesuischarlie, Fransizca “BenCharlie” ve #charliehebdo
hashtagleriyle birlikte diinyanin bir¢ok yerinden tepkiler yagmustir. Kisilerin
yaptiklar1 paylasimlarla birlikte yeni fotograflar dolasima sokulmustur. Nashmi
(2018)’nin yaptig1 arastirmanin sonucuna gore boyle onemli anlarda kullanicilar
yaptiklar1 kigisel paylasimlara ara vererek yurttas habercilik yapiyormus gibi
olaylarla ilgili bilgilendirici igerikler ve alakali gorseller paylasmaya baslamistir.
Giinlimiizde hemen hemen her medya kurulusunun bir Instagram adresi
bulunmaktadir. Yogunlukla gorselle desteklenmis kisa yazilar halinde postlar
olarak ya da hikaye 6zelligi iizerinden kullanicilar1 bir web sitesine yonlendirmek

i¢in bagvurulmaktadir.

1.3.3. Alternatif Gazetecilik Araci Olarak Tiktok

Teknolojinin stirekli gelismesi ve yeni sosyal medya uygulamalarinin
kurulmasi; kullanicilart bir platformdan digerine ge¢mesini saglamistir. Bu da
beraberinde medya igeriginin iretilme yayilma, alinma, tiiketilme seklini
etkilemistir. Giiniimiizde ¢okc¢a sosyal medyanin ortaya ¢ikmasiyla daha fazla
habercilik alanlar1 yaratmstir.

Bunlardan biri de son zamanlarda hizla yiikselmeye devam eden Tiktok
uygulamasidir. We Are Social’in Temmuz 2020 verilerine gore Tiktok 800 milyon
kullaniciya sahip bir sosyal medya uygulamasidir (Sangra, 2019, s. 1). 15 saniyeden
1 dakika uzunluguna kadar kisa videolar yliklemeye olanak saglayan Tiktok,
takipgiler ve takipgiler etrafinda modellenen diger sosyal medya uygulamalarindan
farkl1 bir sekilde takipgisi olmayan kullanicilardan gelen diger Tiktok videolarini
da akista gostermektedir, bu sayede kisiler kolayca ve daha hizli bir sekilde takipgi
kazanabilmektedir (Anderson, 2020, s. 8).

Tiktok’un bireyler arasindaki hizli yiikselisi ¢ogu kurum ve sektorlerinde
ilgisini ¢gekmesine neden olmustur. Habercilik sektorii de bunlardan biridir; BBC

Radio ve Teen Vogue gibi baz1 medya kuruluslar1 zaten Musically’de aktifken,
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NBC News 'Stay Tuned ve The Washington Post gibi kuruluslar Tiktok’a katilmistir
(Vazquez-Herrero, Direito-Rebollal, Lopez-Garcia, 2020, s. 6). Viral igeriklerin hizla
yayilmasina olanak saglayan platform, kisa haber hikayelerinin olusturulmasinda ve hizli
bir sekilde tiiketiciye ulasabilmesi adina 6nemli bir platformdur. Bu nedenle gazetecilikte
popliler hale gelecegi diisliniilen Tiktok, bir¢ok kurumun yani sira bireysel gazetecileri
de bu alana dogru yoneltmistir.

Vazquez-Herrero ve digerleri (2020, s. 6-7) tarafindan Tiktok haberciligi lizerine
yapilan ¢alismada; 234 hesap ve 19 medya hesab1 incelenmistir. Incelenen bir medyada
tipik bir yayin ortalama 23,1 bin goriintiilenmeye ulagmis, 13,5 bin kez paylasilmis ve 1,4
bin begeni toplamistir. En yaygin kategori, giincel olaylarla baglantili kategorilerden
olusmustur. Gonderilerin %58,2's1 bilgilendirici bir amaca sahipken ve tiim gonderilerin
%48,9'u giincel olaylarla baglantilidir.

Sonug olarak Tiktok’un Ozellikle gengler arasinda hizla yiikselisi, habercilik
sektorliniin de yavas yavas Tiktok’a dogru yonelmesini saglamistir. Kisa siirede hizla
kullanict sayisinin yiikseltilebilmesi ve kisa hikdye videolar: glinlimiizde daha ¢ok insana

ulagmaya baslamasiyla bu mecra daha da 6nem kazanmaya baslayacaktir.

1.4. Bir Alternatif Gazetecilik Aract Olarak Mesaj Temelli Sosyal Medya

Uygulamalar:

WhatsApp, akilli telefonlar i¢in iiretilen giivenlik diizeyi yiiksek olan ugtan uca
sifreli bir bigimde mesajlari ileten sosyal medya platformudur. WhatsApp’ta kullanicilar
mesajlasabilir, birbirlerine fotograf ya da video gdnderebilir, goriintiilii ve sesli bir sekilde
goriigebilir, ¢coklu halde gruplar kurup birbirleriyle {icretsiz bir bicimde istediklerini
paylasabilirler. We Are Social’in Temmuz 2020 verilerine gore; WhatsApp 2 Milyar aktif
kullaniciya sahip, en ¢ok kullanilan mesajlasma uygulamasidir.

WhatsApp, her ne kadar iletisim uygulamasi olarak goriilse de tasidigi potansiyel
sonucunda, diger sosyal medya uygulamalarinda oldugu gibi habercilik anlaminda da
onemli bir ara¢ haline gelmis, haberler i¢in en ¢ok kullanilan mesajlasma uygulamasi
olmustur (Newman, Fletcher, Kalogeropoulos, Levy, ve Nielsen, 2018, s. 52). Reuters
Digital News Report’a gore, Malezya ve Brezilya ¢evrimig¢i haber kullanic1 6rneklerinin
yarisi kadar, Ispanya ve Tiirkiye ise {igte biri oraninda WhatsApp kullanmaktadir
(Newman ve digerleri: 2018, s. 9). Bozcek ve Koppers (2019)’m WhatsApp haberleri

lizerine yaptiklari c¢alismalarin analizlerine gore: WhatsApp gazeteciler arasinda
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genellikle iletisim kurmak i¢in bir arag olarak kullanilmaktadir. Medya kuruluslari
iceriklerini Kitlelerle paylasmak i¢in ve son dakika bilgilerini izleyicilerden; ses, goriintdi,
video seklinde direkt olarak almak i¢cin WhatsApp’1 kullanmaktadirlar.

WhatsApp, ayn1 zamanda bu potansiyeli sebebiyle yurttas gazetecilikte de
etkin bir sekilde kullanilmaktadir. Bu sebeple ana akim medya olarak adlandirilan
televizyon kanallar1 haber biiltenleri icin WhatsApp ihbar hatlar1 olusturmus ve
WhatsApp ihbar hatlar1 sayesinde, izleyiciler goriintiilii veya yazili bir bi¢imde
haberleri haber merkezlerine gondermeye baslamistir. Fakat gonderilen igerikler ise
belli kriterlere gore secilmektedir: Dogruluk, giincellik, ilginglik ve goriintii kalitesi
bu anlamda 6nemli kriterler olmustur (ilhan, 2019, s. 84).

WhatsApp gibi 6zellikle gazeteciler arasinda yaygin mesajlasma araci olarak
kullanilan bir diger uygulama ise Telegram’dir. Bunun yam sira Telegram ayni
zamanda gazetecilerin kendi aralarinda olusturduklart gruplart ve yurttag
gazetecileri de kapsamaktadir. Telegram {izerindeki gruplara ya da haber
kuruluslarina yurttags gazeteciler tarafindan gonderilen haberler kolayca haber
merkezlerine ulasmakta ve editoriin onayinin ardindan yayinlanabilmektedir.
Ornegin Dokuz8HABER’in kurdugu yurttas gazetecilik aginda ki ¢ogu haber
Telegram iizerinden iletilmektedir (Oztiirk, 2020, s. 109).

Kermani (2018), Telegramming news: how have Telegram channels
transformed journalism in lIran? makalesinde Telegram kanallarinda en ¢ok
goriintiilen gonderilerin ¢cogunun haber olarak degerlendirilebilecegini sdylemistir.
Bu haberlerde, siyaset 149 tekrarla haber gonderilerinin ana igerigi
olusturmaktayken, ikincisi spor haberleri, {igiinclisii ise kaza haberlerinden
olusmaktadir. Kisa siirede maksimum veriyi kolay bir sekilde aliciya ve tiiketici
yollayabilen bu uygulama gazeteciler agisindan olduk¢a verimli kullanilabilecek bir
platformdur. Lakin Telegram iizerinden yayinlanan 6zel haberler, ¢ogu kesim
tarafindan izinsiz bir sekilde kullanilabilmektedir. Gruplardan yayinlanan
gonderilere bu nedenle kisiler ve yahut kanallar tarafindan kullanic adlar1 logolarla

kullanilmaktadir (Kermani, 2018, s. 180).

2. Arastirma Tasarim Ve Yoéntemi

Sosyal medya ile birlikte habercilik pratiklerinin nasil degistigini incelemeyi

amaclayan c¢alisma bir igerik analizi calismasidir. Arastirmada veri toplama
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yontemi olarak dokiiman inceleme yontemi tercih edilmistir. Dokiiman analizi, “Yazili
dokiimanlarin igerigini titiz ve sistematik bir sekilde analiz etmek icin kullanilan bir
aragstirma yontemidir” (Wach ve Ward, 2023, s. 1). Calismada dokiiman analizi
yontemiyle gazetecilik pratiklerini sosyal medya sitelerinde uygulayan, habercilik amacli
ortaya ¢ikan sosyal medya siteleri ve/veya gazeteciler analiz edilmistir.

Arastirmanin 6rneklemi, sosyal medyada bulunan platformlarda varlik gésteren ve
bunu bagimsiz olarak yapan kuruluslardan olugsmaktadir. Genel olarak yalnizca sosyal
medyada varlik gosteren veyahut bagimsiz haber kurulusu ya da iireticisi oldugunu
sOyleyen kisiler bu caligmanin Orneklemini olusturmaktadir. Bu amagla yukaridaki
tanimlamalara uydugu diisiiniilen 7 adet sosyal medya platformu ve bu platformlarda
bagimsiz olarak gazetecilik yapan habercilik kurumlari incelenmistir. Incelenen
kuruluslar; Sendika.org, T24, Unsal Unlii, dokuzZ8HABER, ankaradasondakikahaber,
bihaber.tr ve Medyascopetv’den olugsmaktadir.

Dokiiman analizi yontemi ile toplanan verilerin analizinde ise i¢erik analizi yontemi
kullanilmistir. Yapilan igerik analiziyle birlikte amaclanan; sosyal medyanin gazetecilik
alanina ne denli etki ettii ve bu etki sonucundan gazeteciler, gazete okuyucular1 ve
yurttas gazeteci olarak adlandirilan kisilerin sosyal medyada nasil varlik gosterdigini
incelemektir. Arastirma yalnizca yedi sosyal medya platformuyla sinirlandirilmistir, 2020
yilinda We Are Social’den alinan verilere gore; aktif olarak kullanici sayisi yiiksek oranda
olan ve kendi alanindaki en bilinen sosyal medya platformlar1 tercih edilmis, sosyal
medyada gazetecilik kavramina bu yedi platform {izerinden bakilmistir. Arastirmanin bir
diger sinirlilig1 incelenen bagimsiz kuruluslara yalnizca tek bir sosyal medya iizerinden
bakilmasidir. Bunun en 6nemli sebebi, secilen bagimsiz kuruluslar bir¢ok sosyal medyada
ve yahut web sitelerinde aktif olarak faaliyet gostermesine karsin, aragtirmanin amacina
uygun olarak kendi alanlarinda en aktif olarak goriildiikleri sosyal medya mecralar
tizerinden incelenmektir.

Makalede amaclanan gazeteciligin sosyal medya ile birlikte bir etkilesim igerisine
girdiginin ve bununla birlikte sosyal medyada varlik gostermeye basladiginin ortaya
konmas1 agisindan Giircan’in (2014), Haber Sitelerinde Icerik ve Tasarima Yonelik
Degerlendirme Olgiitlerine Bir Yaklasim, adli makalesindeki haber sitelerine ydnelik

degerlendirme formu izlek olarak alinmis, sosyal medyaya uyarlanarak kullanilmistir.

3. Bulgular Ve Yorum
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Calismada orneklem kapsamindaki hesaplar incelenmis ve Tablo 1°de

gosterilen ifadelerle yorumlanmustir.

Tablo 1. Sosyal Medya Platformlarinda Habercilik Olgiitleri

X = o
5 g 5 & g < $ :
> Qo = = o [%} +— o>
o 5] > I = X
S 2 E o % & [ %
@ w > £ = [
Incf: lenen Sendika.o Unsal Ankaradasonda  dokuz8HAB  bihaber. = Medyascop
Bagimsiz @T24 P .
rg Unlii kika ER tr etv
kuruluslar
Mobil destekli Mobil Mobil . .
" . - . Mobil . Mobil
midir yoksa  destekli,W  destekliw  Mobil Mobil destekli  destekliweb  MOPH  Gesteriwe
sadece web eb sitesi eb sitesi destekli o destekli -
AN sitesi var b sitesi var
sitesi midir? var var
Bir sosyal
medya sitesi mi Haber Haber Sosyal Sosyal medya Sosyal medya Sosyal Sosyal
yoksa haber Sitesi sitesi medya sitesi sitesi medya medya sitesi
sitesi olarak m1 sitesi sitesi
kurulmustur?
Bagka sosyal
. pay}aslm Evet Evet Evet Hayir Evet Hayir Evet
sitelerinde yer
almakta midir?
Bir web sitesi Evet Evet Evet Hay1r Evet Hay1r Evet
var mudir?
Bir ajansa ya da
medya Bagimsi
kuruluguna Bagimsiz Bagimsiz Bagimsiz Bagimsiz Bagimsiz gz Bagimsiz
bagl nudir,
bagimsiz midir?
Ucretsiz midir? Evet Evet Evet Evet Evet Evet Evet
Tak‘gg;/l’;b"“e 115804 1588409  107.000 496.000 113 11.400 35
Ortalama begeni 25 113 364 2219 - 310 -
sayisi
Giinde ortalama
paylasim sayis1 16 156 1-2 21 16 - 81
kactir?
Katilimeiyla
paylagilan 113 1094 10 149 90 4 569
toplam igerik
sayisl
Yazi mi, gorsel . .. . .
agirhikly midir? Yazi Esit Gorsel Esit Yazi Gorsel Yazi
Giindem anlik
olarak takip
edilmekte Evet Evet Hayir Hayir Evet Hayir Evet
midir?
Haberler ne
kadar siireyle . -
giincellenmekte 1-2 saat 6 dk 1-2 giin 1-2 saat 2 saat 1-2 giin 17-18 dk
dir?
Okuyucu/
izleyici ve
kullanicr Evet Evet Evet Evet Hayir Evet Hayir
arasinda
etkilesim var
midir?
Canli yayin
ozelligi var Evet Evet Evet Evet Hayir Evet Hayir
midir?
Hikaye 6zelligi Var, Var, Var,
Var, Var,
var mi, varsa kullanilma kullanilma kullanilma Kullamlmakta Kullamlmakta Yok Yok
habercilik i¢in kta kta kta
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kullanilmakta
midir?

Video paylagim
siirelerinde
kisitlama var
midir?

120 dk

140 sn-10
dk

10 dk-12
saat

1 saat

3dk

1dk

15GB

Hashtag
kullanimi var
midir?

Evet

Hayir

Hayir

Evet

Hayir

Evet

Hayir

Haberi bir
baskasina
gonderim
butonu var
midir?

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Geri bildirim
saglanabilmekte
midir?

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Hayir

Ozel haber
igerikleri var
midir?

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Hayir

Evet

Sitede kisisel
yazilarin
yazarlari

belirtilmis
midir?

Evet

Evet

Evet

Hayir

Hayir

Hayir

Evet

Yurttag
gazetecilik
haberlerine yer
vermekte midir?

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Hayir

Evet

Haber; Baslik-
spot- haber
metni olarak

verilmis midir?

Hayir

Hayir

Hayir

Hayir

Hayir

Hayir

Evet

Haber baska

kaynaklardan
dogrulanabilir
ozellikte midir?

Evet

Evet

Evet

Hayir

Evet

Evet

Evet

Haberlerin
yapist dogru ve
acik anlamaya
uygun mudur?

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Haberin
editoryal
islemden

gecmis izlenimi
var midir?

Evet

Evet

Evet

Hayir

Evet

Evet

Evet

Haber, gramer,
hece ve yazim
hatalarindan
armdirilmig
midir?

Evet

Evet

Hayir

Evet

Evet

Reklam
kullanimi var
midir?

Hayir

Hayir

Hayir

Evet

Hayir

Hayir

Hayir

Kitle kaynak
kullanimi var
m1?

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Hayir

Gelir kaynagi
modeli var m1?

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Hayir

Evet

Sayfa igerisinde
kendi
kuruluslarini
tanitmiglar
midir?

Evet

Hayir

Hayir

Hayir

Evet

Evet

Hayir
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3.1. Habercilikte Yeni Alternatif Olarak Facebook

Facebook haberciligi i¢in segilen Ornek, bagimsiz bir haber sitesi olan
Sendika.org’dur. Sendika.org aktif bir sekilde Facebook’da varligim
siirdiirmektedir. Is¢i smnifi temelli bir bakis agisiyla kurulan Sendika.org’da,
haberler yogunluk olarak is¢i simifi ile ilgili ve 6zel haberlerden olusmaktadir.
Yayinlanan haberler genellikle haber basligiyla ve haberi destekleyen gorseller
esliginde bir link ile sunulmakta ve bu link kullaniciyr dogrudan Sendika.org’un
web sitesine yonlendirmektedir.

Sendika.org haber sitesi olarak kurulsada Facebook, Twitter, Instagram,
Telegram gibi pek ¢ok sosyal medya mecrasinda da varlifini siirdiirmektedir.
Abone sayist 115.804 kisiden olusmakta olan Sendika.org tarafindan gilinde
ortalama 16 adet haber paylasimi yapilmakta, giindem anlik olarak takip
edilmektedir. Fakat yapilan haberlerdeki ortalama begeni sayisi 25 ile sinirh
kalmaktadir. Burada goriilmektedir ki takipgi sayis1 ve begeni sayisi arasinda ciddi
bir fark olusmaktadir. Haber begeni ortalamalarina bakildiginda varilan ikinci
sonug ise; giin icerisinde giincel olan haberler cogunlukla en fazla begeniye sahip
olan haberlerdir.

Facebook’un etkilesimli yapisi ve kendi igerisinde bulunan pek ¢ok 6zelligi
(canl1 yayinlar, hashtag kullanimi, geri bildirime agik yorum kismi, hikaye 6zelligi,
bireyler arasi paylasim saglamasi vb.) kullanilmaktadir. Ayn1 zamanda geleneksel
medyaya alternatif olarak sosyal medyalarin kullanilmasinin en Gnemli
sebeplerinden biri olan yurttas gazeteciligin kullanimi, yurttaglarin alternatif olarak
habercilik alaninda yer edinmesi olgusu, Sendika.org tarafindan Facebook’da da
yogun olarak kullanilmaktadir. Sitede yapilan haberler yalnizca profesyonel
habercilerden degil, yurttag habercilerden gelse dahi editoryal bir kadronun elinden
gectigli ve haberin yazim kurallarina uyuldugu goézlemlenen bir diger olgudur.
Haber; dogru, acik, anlasilir ve kaynagi dogrulanabilir bir bigimde sunulmustur.

Facebook, en ¢ok kullanilan sosyal medya olsa dahi, yapilan analize gore su
anda ¢ogu kullanic tarafindan habercilik alaninda aktif olarak kullanilmamaktadir.
Facebook habercilikte gegmiste ¢ok revagta bir alan olsa da gelisen ve fazlalasan

sosyal medyalar arasinda habercilik anlaminda geg¢mise gore geriledigi
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goriilmektedir. Bu anlamda gazetecilikte hala aktif kullanilsa dahi, okuyucu/kullanici

arasinda ¢ok popiiler olmadig gézlemlenmistir.

3.2. Habercilikte Yeni Alternatif Olarak Twitter

Bu makalede Twitter haberciligi i¢cin T24’lin seg¢ilmesinin en biiyiikk nedeni,
bagimsiz ve son zamanlarda 6zellikle Twitter’da olduk¢a popiiler bir haber kurulusu
olmasindan dolayidir. MEDAR’in ‘Profesyonel Gazetecinin Yurttas Gazetecilikle
Imtihan1’ arastirmasma gore T24 Ana akim medya karsisinda kurulan bagimsiz
platformlar arasinda gazeteciler arasinda en bilinenidir (MEDAR, 2020). Bagimsiz
internet gazetesi basligiyla Twitter’da yer alan T24, haber kullanicilari/okuyuculari
arasinda da oldukca popiilerdir.

Twitter’da da haberler, haber basliklarinin bir gorsel ile desteklendigi ve bir link
araciligiyla haberi okumak icin web sitesine yonlendirildigi bir sistemden olugmaktadir.
T24’tin Twitter’daki takipei sayist 1.588.409 kisiden olusmaktadir ve incelenen sosyal
medyalar icerisinde en ¢ok takipgiye sahip olan medya kurulusudur. Twitter sayfalari
incelendigin bunun en biiyiilk sebeplerinden biri olarak giinliik haber paylasimin
yogunlugundan oldugu gozlemlenmistir. T24’{in Twitter uygulamasinda giinliikk olarak
ortalama 156 adet, 1 hafta igerisinde toplamda 1094 adet haber paylasim yapildigi
goriilmiistiir. Takip¢i ve begeni oranlamasinin burada da az oldugu goriilmiistiir, ortalama
begeni sayist 156 ile sinirli kalmistir. Begeni, retweet, yorum sayilarina bakildiginda ise
en fazla etkilesim alan gonderiler; siyasal, ekonomik ve giinliik giiliing olaylardan
olusmaktadir.

Twitter’in etkilesimli yapis1 ve kendi igerisinde bulunan pek c¢ok 6zelligi; canli
yayinlar, retweet, yorum kismi, hikaye, kisiler aras1 paylasim 6zellikleri kullanilmaktadir,
fakat Twitter’da en ¢ok kullanim gosteren hashtag’ler T24 tarafindan kullanilmamaktadir.
T24’te yayinlanan haberlerde de yurttas gazetecilige yer verilmistir. Yapilan haberler
kimi zaman yurttaglar tarafindan gonderilen goriintiilerle ve videolar ile desteklenmistir.
Fakat direkt olarak yurttas gazeteciler kullanilmamis yalnizca profesyonel gazeteciler
tarafindan yazilan haberleri destekleme agisindan yurttas gazeteciligine bagvurulmustur.
Bu nedenle editoryal bir gozlemden gecen bu haberlerin; dogru, agik, anlagilir ve kaynagi
dogrulanabilir bir bicimde sunuldugu goriilmiistiir.

Twitter hem gazeteciler tarafindan hem de kullanicilar tarafindan habercilik

alaninda oldukga aktif olarak kullanilmaktadir. Bu ¢alisma dogrultusunda Twitter’in
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Ozellikle habercilerin tercih ettigi bir platform oldugunu sdylemek miimkiindiir.
Habercilerin yogun olarak kullandig: bir platform olmasindan dolay1 da haber almak
isteyen bireyler ve bu platformda var olmak isteyen yurttas gazetecilerde Twitter’da

yonelim gostermektedir.

3.3. Habercilikte Yeni Alternatif Olarak Gorsel Agirhikh Sosyal Medyalar
3.3.1. Habercilikte Yeni Alternatif Olarak Instagram

Instagram haberciliginde o6zellikle ankaradasondakika adli sayfanin
secilmesinin en biiyilk sebebi bagimsiz bir sekilde; ¢ogu yurttaslardan gelen
goriintiilerle habercilik yapilmaya calisilmasindandir. ankaradasondakika kurulusu,
baska hicbir sosyal medya platformunda bulunmamakta, yalnizca Instagram hesab1
lizerinden yayin yapmaktadir. Sayfada genellikle Ankara’da yasanan olaylar
hakkinda gazetecilik yapilsa da o giin igerisinde biiyiik giindem olan olaylara da yer
verilmektedir. Haberlerin pek cogu kisilerin gonderdigi videolardan ve onlarin
beraberinde yolladigi mesajlara uygun olarak takipgilerine iletilmektedir. Takipgi
say1s1 496.000 kisiden olugsmaktadir. Giinde ortalama paylagim sayis1 21 ile sinirh
kalsa da, paylasilan haberlerin ortalama begeni say1s1 2219 begeniden olugmaktadir.
Sosyal medyada paylasilan haber begeni ortalamalarina bakildiginda oldukga
yiiksek bir oran oldugu goriilmektedir.

Ankaradasondakika, Ankara’da yasayan insanlarin Ankara hakkinda kolayca
bilgi almasin1 saglayabilecek, yurttas bir haber medyasidir. Haberler, gorsel ve yazi
seklinde herhangi bir siteye yonlendirilmeksizin okuyucuyla bulusturulmaktadir.
Yalnizca gonderi paylasimi seklinde degil ayn1 zamanda hikaye 6zelligi tizerinden
de haberler giin igerisinde paylasilmaktadir. Sosyal medyanin pek ¢ogunda oldugu
gibi Instagram’da da pek cok ozellik bulunmaktadir; canli yaymlar, hashtag
kullanimi, yorum kismi, hikaye 6zelligi, kisiler aras1 paylasima olanak saglamasi
vb. ozellikleri ile de aktif bir kullanim saglanmaktadir.

Ankaradasondakika’da kisi temelli bir medya haberciligi kullanilmakta ve bu
nedenle yayinlanan haberler herhangi bir denetlemeye tabi tutulmadig i¢in, gelisi

giizel bir sekilde haber yazim ve gramer kurallarina uyulmaksizin kullaniciya
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sunulmaktadir. Haber editoryal bir denetlemeye tabi tutulmadigindan da haber yazim
kurallariin dogru sekilde kullanildigini sdylemek miimkiin olmamaktadir.

Burada diger bir dikkat ¢eken konu ise haberlerin igerisinde glinde en az 2 adet
reklam bulundurulmasidir. Para kazanmak amagcli yapilan reklamlar gostermektedir ki,
sosyal medya yalnizca bir alternatif gazetecilik araci degil ayni zamanda yurttas
gazetecilik lizerinden de para kazanabilecek bir ara¢ haline gelmistir. Bu anlamda
Instagram biiylik medya ajanslarinin veya haber kanallarinin disinda yurttas ve bagimsiz
gazetecilik yapmak isteyen kisileri de igerisinde barindirmakta ve bu kisilerin herhangi

bir medya kanali olmaksizin yiiksek bir kitleye ulasabilecegi goriilmektedir.

3.3.2. Habercilikte Yeni Alternatif Olarak Youtube

Geleneksel medyanin en Onemli yayin organlarindan biri olan televizyonun
giiniimiizde sosyal medya platformlarindan Youtube’a dogru tasinmasi yavas yavas
gerceklesmektedir. Bunun en dnemli kanitlarindan biri de yillardir ana akim medyanin
icerisinde yer alan insanlarin bagimsiz bir alternatif mecra olarak Youtube’a
yonelmesidir. Bu nedenle ¢calismanin Youtube gazeteciligi kismina 6rnek olarak yillarca
ana akim medyanin igerisinde yer alan, fakat daha sonrasinda bagimsiz bir yayin organini
tercih ettigi i¢in bu platforma gegen Unsal Unlii’niin kendi yorumlarii yaptig1 Youtube
kanal1 tercih edilmistir.

Unsal Unlii, giindemi kendi yorumlariyla aktardigi podcast tarzi bir habercilik
benimsenmektedir. Unlii’niin abone sayis1 107.000’den olusmaktadir. Giinliik ortalama
paylasim sayisi pek ¢ok sosyal medya kurulusuna gore diistiktiir ve giinliik paylasimlari
1-2 videodan olusmaktadir. Fakat gilinlik yorumlama haberlerden olusan bu
paylasimlarda 20-30 dakikalik videolardan halinde, giindemin Onemli haberlerine
deginmektedir. Genellikle yorumlama iizerine bir habercilik tiirii kullanilmakta ve gorsel
alana ait bir mecra oldugu icin gorsellik oldukca On plana ¢ikmakta, yazi
kullanilmamaktadir. Bu anlamda, bu platformda haber bir metin olarak yazilmadigi i¢in
haber yazim kurallar1 {izerine bir degerlendirme yapilamamaktadir.

Unlii, Youtube uygulamasinin biitiin 6zelliklerini (etkilesim, hikaye, yorum,
paylagim, canli yayin vb.) kullanmaktadir. Youtube’da diger platformlarin haber
paylasim igeriklerinden daha az sayida paylasim yapilsa dahi, izlenme oranlar1 ve

gonderileri gorme oranlar diger platformlara gore daha yiiksektir.
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Boylelikle aragtirmanin bu kisminda, Youtube’un televizyon haberciligine ve
gazetecilige kars1 biliylik bir alternatif platform oldugu goriilmektedir. Video
igeriklerinin eklenebilmesi ve canli yayin ozelligi alternatif medya platformu
arayan gazeteciler arasinda ugrak bir nokta olmasimi saglamistir. Bagimsiz ve
yurttag gazeteciler bu anlamda Youtube’a yonelmeye devam etmekte, ozellikle
geleneksel medyadan ayrilmak isteyen gazetecilerin de Youtube’u, topluma

videolarla ulagma arac1 olarak kullandig1 goriilmektedir.

3.3.3. Habercilikte Yeni Alternatif Olarak Tiktok

bihaber.tr, Tiktok’da bagimsiz ve yiiksek takipciye sahip bir haber sayfasi
olmasindan dolay1r bu makalede Tiktok platformu icin se¢ilmistir. bihaber.tr’de
haber genellikle medya ajanslarindan alinip, vurucu yerlerinin kisaltilarak tizerinde
bir yazi esliginde koyuldugu videolardan olusmaktadir. Yalnizca Tiktok’da varlik
gosteren kurulus baska higbir sosyal medyada bulunmamaktadir ve sadece
Tiktok’ta var olduklarini sayfanin tanitim kisminda kendileri i¢in ‘Haberin Tiktok
formu’ seklinde tanimlamasindan da anlasilmaktadir.

Tiktok’da en cok begeniye sahip olan bagimsiz kuruluslardan biri olan
bihaber.tr 11.400 takipgisi bulunmaktadir. Haberler giinliik olarak atilmamakta,
yapilan paylasimlar 1-2 giin arayla kullaniciya sunulmaktadir. Yapilan haberler o
anlarda en ¢ok konusulan olaylar ve 6zellikle siyasi konularla ilgili yapilmaktadir.
Fakat giinlik olarak paylasim yapilmasa dahi ortalama begeni sayis1 310 gibi
sayilara ulagmaktadir.

Tiktok genellikle video temelli bir paylagim alani olmasindan dolay1, sunulan
haberlerde yazidan cok gorsele odaklanmaktadir. Video iizerine atilan spot
bagliklarla birlikte gorseller tamamlanmaktadir. Haberler bir yazi seklinde
sunulmadigi i¢in haberin, gramer, hece ve yazim hatalarindan da s6z etmek
miimkiin olmamaktadir.

Tiktok cogu sosyal medyanin getirdigi oOzelliklerin genelini icerisinde
barindirmaktadir. Canli yayin 6zelligi, yorum kismi, hashtag, paylasim butonu,
kaydetme butonu gibi pek ¢ok d6zelligi mevcuttur, fakat diger sosyal medyalarin
aksine ise hikaye o6zelligi bulunmamaktadir. Tiktok bihaber.tr tarafindan yurttas
gazeteciligi benimsenerek yapilsa da direkt olarak yurttaslardan gelen haberler

yerine genellikle medya ajanslari tarafindan ¢ekilen goriintiilere yer vermektedir.
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Tiktok, Tiirkiye’de habercilik anlaminda yavas yavas ilerleme kaydetmektedir.
Show haber, Brekingnewsturkey, UlkeTv gibi haber kuruluslari ve haberciler de
Tiktok’da yerini almaya baslamistir. Genellikle kisa haberlerden olusan Tiktok, hizin
onemli oldugu, okuyucunun sikilmadan haberlere kisa ve hizli bir sekilde sahip
olabilecegi bir platform olarak ileride habercilik anlaminda tercih edilen bir platform

olabilecek potansiyele sahiptir.

3.4. Habercilikte Yeni Alternatif Olarak Sohbet Uygulamalari

Burada incelenen iki adet haber kurulusu bulunmaktadir. {1k olarak incelenen haber
platformu WhatsApp tizerinden habercilik faaliyeti gosteren dokuz8HABER’dir.
dokuz8HABER son zamanlarda yurttas gazetecilik anlaminda kendini duyurmay1 bagaran
onemli bir haber kurulusudur. Sosyal medya sitesi olarak kurulan haber kurulusu, pek ¢ok
sosyal medyada aktif bir sekilde varlik gostermektedir. Bir¢ok kurulusun aksine, ki cogu
WhatsApp kullanimini yalnizca ihbar hatti olarak sinirlandirmistir, dokuzZ8HABER
WhatsApp uygulamasini aynit zamanda haber paylasim araci olarak da kullanmaktadir.
Giin icerisinde yayinlanan haberler diger sosyal medya mecralarinda paylasildigi gibi
burada da takipgilerle paylagilmaktadir. Atilan haberler bir baslik ve link tizerinden web
sitesine yonlendirilme seklindedir. Giin ig¢inde atilan ilk mesajlarda genellikle o giine ait
onemli olaylar not edilmis bir sekilde bulunmaktadir.

WhatsApp’ta takipgi sayisi, diger sosyal medyalara gore azinlikta oldugu
goriilmektedir, bunun en biiylik sebebinin ise bir link lizerinden gruba katilim saglama
sartindan kaynaklaniyor olacagini sdylemek miimkiindiir. WhatsApp’in katilimct
ozellikli bir sosyal medya olmast bunu tetikler niteliktedir. Yine WhatsApp’ta diger
sosyal medyalarda goriilen begeni sayis1 goriilmemekte, WhatsApp’in boyle bir
uygulamasi bulunmamaktadir. Giinlik ortalama paylasim sayist ise 16 haberden
olusmaktadir. Haberler giinliik olarak islenmekte ve yurttag gazetecilik haberlerine sik¢a
rastlanmaktadir. Zaten yurttas gazetecilik felsefesiyle hareket eden dokuz8HABER,
kendi yaptigi haberlerde de bolca yurttaglardan gelen goriintiileri, videolar1
kullanmaktadir. Haberlerin yazimi editoryal bir kadronun elinden ¢ikmis izlenimi
vermektedir, bu sebeple denilebilir ki haberler; dogru, acik, anlasilir ve kaynagi
dogrulanabilir bir bigimde sunulmustur.

Ikinci olarak incelenen medya kurumu, Telegram’da Medyascopetv’dir.

MedyascopeTV aciklama kisminda ‘MedyascopeTV igeriklerini takip etmek icin
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kurulmus gayri resmi bir Telegram kanali’ yazisiyla kendini tanitmaktadir.
MedyascopeTV, yurttas habercilik kurulusu olarak kurulan bir haber platformudur. Bir
sosyal medya sitesi lizerinde kurulan bu kurulus bir¢ok sosyal medya platformunda
da aktif bir sekilde varlik gostermektedir. Fakat Telegram hesabi bulunmayan
Medyascopetv, gayri resmi, goniillii bir yurttas tarafindan bu alanda da var
edilmeye calisilmistir. Burada da goriilmektedir ki sosyal medyada yurttas
haberciligi yalnizca medya kuruluslar1 tarafindan degil bireyler tarafindan da
kolayca siirdiiriilebilir bir hale gelmistir.

Telegram’da da ayn1t WhatsApp’da oldugu gibi takipgi sayisi azdir, yalnizca
35 takipgiden olusan bir azmnlik s6z konusudur. WhatsApp ve Telegram mesaj
tabanli haberlesme uygulamasi olarak kurulduklari ve link tizerinden gruba katilim
saglama sartindan kaynakli olarak azinlik bir kesim tarafindan tercih ediliyor
oldugu gozlemlenmistir. Yine WhatsApp’la ortak bir diger oOzelligi begeni
butonunun yoklugudur. Fakat tiim bunlara ragmen haberler giinliik olarak takip
edilmekte, glinde ortalama olarak 81 adet haber paylasilmaktadir.

Telegram, diger sosyal medyalara nazaran igerisinde daha az ozellik
bulundurmaktadir. Haberin tek sunulabilecegi alan mesajlasmanin agildig1 panel
tizerindedir, herhangi bir canli yaymn ozelligi, hikaye ozelligi, hashtag vb.
bulunmamaktadir. Haberler baska kisilerle paylasilabilmekte ama habere direkt
olarak yorum yapmak olanakli olmamaktadir. Bunlarin disinda haberler yurttas
haberlerini icerisinde barindirmakta, yurttaslardan gelen video ve goriintiilere yer
vermektedir. Haberlerin editoryal bir denetimden gegirildigi goriilmekte; agik,
anlagilir bir dil kullanilmaktadir.

Aragtirmanin bulgular géstermektedir ki: WhatsApp ve Telegram, ihbar hatti
ve gazeteciler arasinda veri paylasim aracit olarak kullanilmasmin yani sira,
okuyucuya haber ulastirmak i¢in de kullanilmaya baslanmistir. Gazeteciler arasinda
oldukga kullanigl bir platform olan bu iki uygulama, gazetecilerin okuyucusuna da
kolayca ulagsmasinin bir bagka yolunu olusturmustur. Sadece gazetecinin yonettigi
ve onun paylasimlarina agik bir alana katilim gosterilmesi halinde, WhatsApp ve
Telegram her haber paylasiminda kisiye bildirim gondermekte ve boylece okuyucu

haber tiikketimine kolayca aragtirmadan ulasabilmektedir.
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WhatsApp haberciliginde oldugu gibi Telegram’da; ihbar hatt1 ve gazetecilerin
kendi arasinda veri paylasim araci olarak kullaniminin yani sira kullanicilarla haberleri
paylasmak i¢in de etkin bir sekilde kullanilabilmektedir. Bu sayede okuyucu habere hizli
ve kolay bir sekilde ulasilabilmektedir.

Tartisma ve Sonug¢

Segilen yedi ayr1 haber platformlarinin hepsi, ana akim medyaya alternatif olarak
yiirlitiilen sosyal medya gazeteciliginde yine ana akim medyaya kars1 alternatif olarak
cikmis bagimsiz ve yurttas kuruluslardan secilmistir. Makalede yer alan haber
kuruluglarinin  hepsi sosyal medya platformlarinda hicbir iicret talep etmeksizin
varliklarimi gostermektedir ve ¢ogu haber kurulusu da pek ¢ok farkli sosyal medya
platformlarinda varliklarini aktif bir sekilde devam ettirmektedirler. Bu anlamda, haber
kuruluglarinin habercilik alaninda yasanan dijitallesme siirecine ayak uydurduklarini
gormek miimkiiniidiir.

Yapilan calisma, 24-30 Aralik aras1 7 giinliik bir siireci kapsamaktadir. Bu 7 giinliik
siire¢ igerisinde yayinlanan haberlere bakilarak tablolar sekillendirilmis, ortalama bir
veriye ulasilmaya ¢alisilmistir. Bu minvalde elde edilen verilere gore; gorsel agirlikli
(6zellikle video) platformlar en ¢ok begeniye sahip olan platformlardir. Youtube,
Instagram, Tiktok paylasim oranlamalarina gére begenilerinin diger platformlara gore
daha fazla oldugu goriilmiis olsa da gazetecilikte en aktif sekilde kullanilan sosyal medya
platformunun Twitter olmustur. Diger sosyal medyalarin giinliik olarak yaptiklari
paylasimlar Twitter’a gore oldukca diisiik kalmaktadir. Ayn1 zamanda gazetecilikte veri
paylasimi ve ihbar hatti1 i¢cin etkin bir sekilde kullanilan WhatsApp ve Telegram,
okuyucunun/kullanicinin  kolay bir sekilde habere ulasmasina da yeni olanaklar
saglamustir.

Biitlin sosyal medya platformlar1 bagimsiz ve yurttas gazeteciler i¢in ugrak bir
nokta haline gelmistir. Gerek web sitesi olarak kurulan haber kuruluslar1 gerekse sosyal
medya olarak yayin hayatina baglamis haber kuruluslar1 olsun hemen hemen hepsi kendi
icerisinde yurttas gazeteciligi barindirmaktadir. Bunun en oOnemli saglayicist da
yurttaglardan gelen goriintiilerden olusmaktadir. Yurttaglardan gelen haberler ve ihbar
hatlar1 bu baglamda kitle kaynak kullanimimin en biiyiik destekgisidir. Incelenen biitiin
sosyal medyalar kitle kaynak kullanimindan etkin bir sekilde yararlanmaktadir.
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Tamamen iicretsiz olan alternatif medya platformlari, yaymn hayatlarina
devam etmek i¢in bir takim gelir modellerini kullanmak zorunda kalmiglardir.
bihaber.tr hari¢ biitlin diger platformlarda varlik gosteren haber kuruluslar ¢esitli
gelir kaynaklarin1 benimsenmistir. Cogunlukla reklam ve yeni bir gelir kaynagi
olarak Patreon kullanilsa da dokuz8HABER farkli bir gelir modeli olan Kreosus’u
tercih etmistir.

Yeni iletisim teknolojilerinin etkilesimli bir hale gelmesi bir¢ok degisimi de
beraberinde getirmistir. Giinlimiizde, pek ¢ok kisi gerek igerik paylasmak gerekse
iletisim kurmak icin sosyal medya platformlarmi tercih etmektedir. Sosyal
medyanin, zaman ve mekan kavramii ortadan kaldirmasi, ¢oklu multimedya
ortami olusturmasi, icerik iiretimine izin vermesi, etkilesimli yapisi; kisacasi kisileri
pasif bir durumdan cikararak aktif hale getirmesi gibi temel 6zellikleri nedeniyle
birgok alanda oldugu gibi gazetecilik alaninin da bir doniisiim gegirmesine sebep
olmustur. Bu anlamda yeni iletisim teknolojilerinden sosyal medyanin dahil oldugu
bu yeni ortam, habercilerin gazetecilik yapma bi¢imlerini degistirmistir.

Sosyal medya haber amagl kullanimi ii¢ sekilde gerc¢eklesmektedir. ilki,
haberlerin kurumlar ya da gazeteciler tarafindan dolasima sokulmasi seklinde
ilerlemektedir. Haberler sosyal medya aracilifiyla kolayca ve hizli bir sekilde
okuyucuya/izleyiciye duyurulabilmektedir. Ikincisi, sosyal medyanin haberin
kurumsal {iretim siirecinde haber kaynagi olarak kullanilmasidir. Gazeteciler,
kullanicilarin paylastiklari icerikleri kaynak olarak kullanabilmekte, video ve
goriintiilerle yeni haber hikayeleri olusturabilmektedirler. Ugiinciisii ise, sosyal
medya platformlarinin yurttag gazetecilikte etkin bir sekilde kullanilmasidir.
Incelenen yedi sosyal medya platformu da ortak bir sekilde yurttas gazeteciligi
destekler niteliklerdedir. Ozellikle sosyal medyanm alternatif bir medya bigimi
olarak goriilmesi, icerik olusturmaya olanak saglamasi gazetecilik yapmak isteyen
veya sadece paylasim yapmak isteyen herkese olanak saglamaktadir.

Facebook, Twitter, Youtube, WhatsApp, Instagram, Tiktok ve Telegram;
cogunlukla alternatif bir gazetecilik alam olarak goriilmeye baslamistir. Ozellikle
geleneksel medya olarak bilinen ana akim medyada gosterilmeyenlere,
bahsedilmeyenlere karsi kisilerin kendilerini ya da olaylar1 anlatmak i¢in etkin

olarak kullandiklar1 alanlar haline gelmistir. Bu nedenle yurttas ve bagimsiz
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gazeteciligin  Ozellikle kullanildigr alanlar olarak sosyal medyalar1 gostermek
mimkiindiir.

Sonug olarak bu yedi sosyal medya platformu da giliniimiizde etkin bir sekilde
gazetecilikte faaliyet gosteren alanlardir. Sosyal medya pek ¢ok 6zelligi ile gazeteciler
arasinda vazgecilmez bir hale gelmistir. Fakat ayni zamanda gazetecilerin sosyal
medyanin agik yapist nedeniyle de bazi korkulara sahiptir. Yanls bilginin 6zgiirce
gezdigi bu platformlarda gazeteciler her bir bilgiye siipheyle yaklasmak zorundadir. Aksi
takdirde dolasimdaki yanlis enformasyonu kendi okuyucusuna/izleyicisine tasiyan
gazeteci giivenilmez bir duruma diisebilmekte ve bu nedenle bilgiler dikkatle segilmeli
ve yapilan habere dikkat edilmelidir.

Oneriler:

e Degisen sosyal medya pratikleriyle birlikte bagimsiz olarak var olmak
isteyen gazeteciler desteklenmeli, boylece alternatif gazetecilik kanallar
olusturulmalidir.

e Dezenformasyon hakkinda okuyucu ve gazeteciler bilgilendirilmeli,
yazilan bilginin kaynaginin sorgulanmasi 6gretilmelidir.

e Yurttag gazetecilere dncelik verilmeli, bu konuda ¢aligmalar yapilmalidir.

e Olabildigince sosyal medyada gazetecilik faaliyeti gerceklestirmeye
calisan bireylere, editoryal egitim verilmeli bunun hakkinda iicretsiz

caligmalar yiiriitiilmelidir.

Arastirma ve Yayimn Etigi Beyami: Makalenin hazirlanmasinda bilimsel arastirma ve yayin
etigi kurallarina uygun hareket edilmistir.

Cikar Catismasi: Caligsma ile ilgili, yazarlar arasinda kisisel ve finansal ¢ikar ¢catismasi yoktur.

Katki Oram Beyani: Makalenin hazirlanmasinda, gelistirilmesinde ve yaymlanmasinda
yazarlarin esit oranda katkisi bulunmaktadir.
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Ozet

Bu calismada dijital medyanin sahiplik yapisi, 2022°de Elon
Musk’1n diinyanin en ¢ok kullanici sayisina sahip sosyal medya
platformlari arasinda yer alan Twitter’1 satin almasi 6rneginden
hareketle, ag toplumu ekonomisi teorisi ve betimleyici analiz
yontemiyle incelenmistir. Dijital medya ortamlarinda
kullanicilar internet erisiminin oldugu her yerde sosyal aglarda
paylasim yapma, diger kullanicilarla etkilesim kurma, aligveris
yapma, giindemi takip etme, web sayfalarii gezinme veya
dizi/film izleme gibi olanaklara sahiptir. Dijital medyanin
etkilesim (Interactivity) ozelligi basta olmak iizere tiim bu
dinamikler, sosyal, ekonomik, politik ve kiiltiirel diizlemde pek
¢ok degisimi beraberinde getirerek ag toplumu yapisini ortaya
cikarmistir. Ag ortaminda kullanicilarin, Web sayfalar1 veya
sosyal medya aracilifiyla yaptiklari her g¢evrimici hareket
veriye doniismekte; medya kuruluglart ve dijital reklam
saglayicilari ise kullanicilarin online islemlerinden elde ettikleri
bu verileri bireyleri yonlendirme, pazarlama hedeflerine
ulagma, yeni teknolojiler liretme ve ekonomik strateji gelistirme
amaciyla kullanmaktadir. Ag toplumunda bireylere ulagmanin
ve finansal hedefleri gergeklestirmenin yolunun dijital medya
platformlarini dogru ve aktif bir sekilde kullanmaktan gectigini
bilen kiiresel ekonominin aktorleri ise, kullanict sayisi her
gecen giin artan bu platformlarim yénetim siirecinde s6z sahibi
olmak istemektedir. Diger taraftan, dijitallesmenin medya
alaninda meydana getirdigi degisimler, medya sahipligi
konusunun yeniden degerlendirilmesini gerekli hale getirmistir.
Bu ¢alismanin amaci ise dijitallesmenin medya sahipligine
etkisinin ag toplumu baglaminda tartisilmasidir. Bu gercevede,
Elon Musk’in Twitter’r satin alma siirecinde ve sonrasinda
uyguladigi politikalar dijital medyadaki sahiplik yapisinin
degerlendirilmesi konusunda onemli ipuglar1 sunmaktadir.
Calismada bu olgular dikkate alinarak, giiniimiizde
enformasyon akigmin temel araci haline gelen dijital medya
ortamlarinin sahiplik yapist Twitter sirketi ve Elon Musk’in
uygulamalar1 gergevesinde degerlendirilmistir.

Abstract

In this study, the ownership structure of digital media is
examined with the network society economy theory and
descriptive analysis method, based on the example of Elon
Musk's purchase of Twitter in 2022, which is among the social
media platforms with the highest number of users. In digital
media environments, users have the opportunity to share on
social networks, interact with other users, shop, follow the
agenda, browse Web pages or watch TV series/movies
wherever there is internet access. All these dynamics, especially
the interaction feature of digital media, brought about many
changes in social, economic, political and cultural planes and
revealed the structure of the network society. Every online
movement of users in the network environment through web
pages or social media turns into data; media organizations and
digital advertising providers use this data obtained from users'
online transactions for the purpose of directing individuals,
reaching marketing goals, producing new technologies and
developing economic strategies. The actors of the global
economy, who know that the way to reach individuals and
realize financial goals in the network society is to use digital
media platforms correctly and actively, want to have a say in
the management process of these platforms. On the other hand,
the changes brought about by digitalization in the field of media
have made it necessary to re-evaluate the issue of media
ownership. The purpose of this study is to discuss the effect of
digitalization on media ownership in the context of network
society. In this context, the policies implemented by Elon Musk
during and after purchasing Twitter provide important clues
about the evaluation of the ownership structure in digital media.
Taking these facts into consideration in the study, the ownership
structure of digital media environments, which has become the
main tool of information flow today, has been evaluated within
the framework of the Twitter company and Elon Musk's
practices.
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Giris

Dijital medya, bilgisayarlarin islem giicii ve internet erisimini olmadan
olusturulamayan/kullanilamayan, temelinin ¢goklu ortam (multimedia) ve etkilesime
(interactivity) dayandig1 cevrimigi iletisim ortamlaridir. internet teknolojilerindeki
gelismeler sosyal, ekonomik, siyasi ve kiiltiirel dinamiklerde bir¢ok degisimi meydana
getirirken; insanin yaratilisiyla birlikte ortaya ¢ikan en 6nemli i¢giidiisel ihtiyag
olan iletisim pratiginin yapisin1 da degistirmistir. 1990’11 yillarda Google ve
bloglarin; 2000’11 yillarda ise Facebook, YouTube, Twitter ve Instagram gibi sosyal
aglarin ortaya ¢ikmasiyla birlikte bireyler, medyanin sadece tiiketicisi degil ayni
zamanda igerigin ireticisi de olmuslardir. Yeni iletisim ortamlarinda yasanan tiim
bu gelismeler; internet, bilgisayar ve cep telefonu gibi iletisim olanaklar1 ve bu
teknolojilere bagli aglardan olusan yapilar, toplumsal iliskileri ve orgiitlenme
bicimlerini etkileyen ag toplumu olgusunu ortaya ¢ikarmistir.

Sosyal aglarda Web 2.0 siirecinin etkilesim 6zelligi ile birlikte bireyler,
internet erisiminin oldugu her yerde kendi deneyimlerini paylasirken ayn1 zamanda
da ag ortaminda hesabi olan tiim kullanicilarla bireysel/grupsal iletisim kurabilme
olanagi elde etmistir. Bu baglamda kolay ve {icretsiz etkilesim olanagi, her gecen
giin artan kullanic1 sayisiyla sosyal aglar bireylerin diger kullanicilarla iletisim
kurdugu, 6nemli haberleri takip ettigi, kendi yasam deneyimlerini paylastigi veya
aligveris yaptig1 sanal platformlar olarak yayginlik kazanmaya devam etmektedir.
Diger taraftan temelinin yapay zeka teknolojisine dayandigi, Web sayfalar1 ve
sosyal aglarla uyumlu sistemleri ifade eden Web 3.0 ise, 6ncelikli enformasyon
kaynag1 haline gelen dijital ortamlarda bireylerin ¢evrimici hareketlerinin takip
edilerek (paylasim, arama gec¢misi, aligveris vb.) onlara ait verilerin kayit altina
alindig siireci ifade etmektedir.

Web 3.0 basta olmak iizere, tiim bu siireclerin ag toplumu ekonomisinin ve
dijital medyadaki sahiplik yapisinin temelini olusturdugu ifade edilebilir. Yapay
zeka teknolojisi sayesinde, bireylerin arama niyetleri cercevesinde dijital
platformlarda takip ettigi hesaplara, ilgi gosterdigi igeriklere ve satin aldigi lirlinlere
yonelik veriler kayit altina alinmaktadir. Dolayisiyla bu durum, ag toplumu
ekonomisi baglaminda sosyal aglarin ayn1 zamanda dijital reklam platformlarina

doniismesine neden olmaktadir. Kiiresellesen diinyada ekonomik giicii elinde tutan
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reklam verenlerin ve medya sirketlerinin de bu gelismeleri takip etmemesi beklenemezdi.
Cesitli algoritmalar araciligryla kullanicilarin Web sayfalar1 ve sosyal aglardaki arama
niyetlerini 6lgen medya sirketleri -Calismada gecen ‘medya sirketleri’ veya ‘dijital
medya’ ifadeleriyle giinlimiizde ‘Big Media (Biiyiik Medya)’ olarak da ifade edilen IT
temelli medya sirketlerinden (Alphabet, Twitter, Meta, Apple, Microsoft, Amazon vb.)
s0z edilmektedir. Diger taraftan, yeni iletisim ve enformasyon teknolojilerinde yasanan
gelismeler geleneksel medya kuruluslarinin da sosyal aglar ile etkilesimini gerekli hale
getirmektedir- de elde ettigi veriler cergevesinde ilgi ¢eken icerik ve reklamlari
kullanicilarin sosyal aglardaki kisisel sayfalarina iletmektedir.

Yukarida aktarilan bilgilerden yola ¢ikilarak ag toplumunun ekonomik yapisi ve
dijital medyadaki veri akisi birlikte degerlendirildiginde, dijital medyadaki sahiplik yapisi
isleyisinin kiiresel giicli elinde bulunduran girisimcilerin medya sahibi olma, bireysel ve
diger sirketlerinin ekonomik giiclinli artirma, ekonomik girisim veya gelire
dondistiirtilebilecek veriyi elinde bulundurma gibi amaglarla dogru orantida oldugu ifade
edilebilir. Tim bunlara ek olarak, dijital medyanin sahiplik yapisiyla ilgili yapilan
literatiir taramasinin sonucunda, bu alanla ilgili detayli bir calismanin yapilmadig: tespit
edilmistir. Bu caligmada ise, sosyal aglarda ‘ifade Ozgiirliigiiniin® saglanabilecegini
soyleyerek Ekim 2022’de Twitter’1 satin alan Elon Musk 6rneginden yola ¢ikilarak dijital
medyanin sahiplik yapisi, ag toplumu ekonomisi teorisi ve betimleyici analiz yontemiyle

degerlendirilmistir.

1. Ag Toplumu Ekonomisi ve Dijital Medya Sahipligi

Yeni iletisim ve enformasyon teknolojilerindeki gelismeler sosyal, kiiltiirel ve
ekonomik alanda pek ¢ok degisimi beraberinde getirmektedir. Bilisim teknolojilerindeki
gelismelerin sonucunda ortaya ¢ikan yeni sosyalizasyon siirecini agiklamak ve
enformasyon aligverisinin yogun oldugu toplumlar ifade etmek i¢in kullanilan “Ag
toplumu” kavrami ise, dijital medya aglarindan olusan yapinin toplumun -bireysel,
grupsal, sosyal, kiiltiirel ve ekonomik- orgiitlenme yapisint ve gelecegini belirledigi
modern bir toplum tiirii olarak ifade edilmektedir (Dijk, 2018, s. 30). Ag toplumu,
temelinin ag baglantili dijital bilgiye dayanmasi sebebiyle “Enformasyon Toplumu”
kavramu ile de ifade edilmektedir. Buna ek olarak Castells (2008), glinlimiize kadar tiim

toplumlarin temelinin enformasyona dayandigini belirterek enformasyon toplumu
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ifadesini reddeder. Bunun yerine, “Enformasyonel Toplum” kavramini bilgi
tiretimi, toplumsal giic ve 0zel bir sosyal orgiitlenme bicimi olarak ele alir. Bu
cercevede, giiniimiizde toplumlari anlamak ve degerlendirmek icin, onlarin
enformasyon teknolojilerini goéz onilinde bulundurmak gerekir. Ag ortaminda
kalmay1 basaranlar giic kazanarak ilerlerken, ag ortaminda yer edinemeyenler ise
zamanla yok olmaktadir. Dolayisiyla, giiclin ag baglantilariyla degerlendirildigi
giinlimiizde, toplumlarin baglant1 sayilar1 ve ag ortamindaki hareket alani
biiyiidiikge gii¢leri de artmaktadir (Castells, 2010; Giingor, 2018, s. 213-214).
Glinlimiizde yiiz yiize iletisimin yerini sosyal medyanin aldig1 ag toplumu
yapisinda, topluma ve bireye dair her sey elektronik ortamda sunulmaktadir. Diger
taraftan ag toplumunun en Onemli Ozelliklerinden biri de c¢ift yonli
iletisim/etkilesim (Interactivity) dir (Ozdemir, 2015, s. 129). Ag ortaminda birey,
kendi kimligini, beklentilerini ve etrafinda olup bitenleri degerlendirebilmek icin
ag yapisindaki diger kullanicilarla etkilesim kurar. Buna ek olarak, Web 2.0
stireciyle  birlikte sirketler, bilgi yonetimi ve pazarlama stratejilerini
gerceklestirmek amaciyla sosyal medyadan her gecen giin daha fazla destek
almaktadir. Bu cercevede sirketler hedef ve hedef kitle belirleme, igerigin
planlamasi, olusturulmasi, dagitimi, giiclendirilmesi ve hedef kitlelerinden aldiklari
geri doniisler ¢ergevesinde dijital medya planlamasin1 yapmaktadir. Bu durum,
giintimiizde igerigin en dnemli unsur oldugu ag ortaminda, varligini siirdiirmeyen
calisan her sirketin aynt zamanda bir medya sirketine doniistiiglinii ortaya
koymaktadir (Kotler, Kartajaya ve Setiawan, 2020). Bu sebeple, ag toplumu
kavramini birey 6zelinde degerlendirmek yeterli degildir. Kiiresellesmenin en itici
gli¢lerinden biri olan ag toplumunun, Alphabet (Google, YouTube), Twitter, Meta
(Facebook, WhatsApp, Instagram), Apple, Amazon (The Washington Post) ve
Microsoft gibi IT (Enformasyon/bilisim teknoloji) temelli medya sirketlerinin
ekonomik hedeflerini dogru kurgulama ve toplumsal aglar1 yonetme siirecinde
onemli bir yap1 oldugu ifade edilebilir. Bu baglamda, dijital kod ve hiper
metinlerden olusan ag ortamlari sadece haber iiretim siireglerini degil; medya
sirketlerinin amaclarinin  yan1 sira ekonomik ve sahiplik yapisin1 da

degistirmektedir.
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Tarihsel siire¢ igerisinde insanoglu, ilkel toplumdan tarim toplumuna, daha sonra
da sanayi toplumuna ve ardindan da her gecen giin daha fazla gelisen dijital teknolojilerin
yarattig1 enformasyon toplumuna ge¢mistir. Internet iletisiminin ortaya ¢ikmasiyla ag
toplumuna doniisen yapi, iilkeler ve bireyler arasindaki etkilesim boyutunu artiran bir
sistemi ifade etmektedir. 1990’11 yillarin sonunda bloglarin ve 2000’11 yillarin baginda da
sosyal aglarin ortaya c¢ikmasiyla, bireylerin Once igerigin takipgisi sonra da iireticisi
oldugu bir siirece gecilmistir. Diger taraftan bu durum, medya ve habercilik pratiklerinin
de dijital medya araclarma ve kurallarina uygun gerceklestirilmesi gerekligini
beraberinde getirmistir. Bu sebeple, ag toplumu ekonomisinde dijital medyanin
konumunun ayrica degerlendirilmesi gerekmektedir.

Dijital medya sirketleri, haber siteleri ve yeni iletisim ve enformasyon
teknolojilerindeki gelismelere bagli olarak habercilik pratiklerini sosyal aglarla entegre
etmek durumunda olan ana akim medya kuruluslari i¢erisindeki iglevler, fonksiyonlar ve
uygulamalar olugan ag sistemlerini ortaya ¢ikarmaktadir (Dutton vd., 2005). Bu ag
sistemleri enformasyonun toplanmasi, hazirlanmasi ve dagitimi i¢in tasarlanan “Bilgi
aglar1” olarak adlandirilmaktadir (Dijk, 2018, s. 103). Diger taraftan giinlimiizde medya
sirketleri baglaminda bilgi aglarinin, enformasyonu degerlendirmek icin olusturulan
araclardan (internet ve c¢esitli veri yazilim sistemleri gibi) ve bu araclar kullanan
kisilerden olustugu ifade edilebilir.

Dijital ortamlar cesitli etkilesim rolleri olan ve biiyiik kullanic aglarin1 destekleyen
karmagsik sistemlerdir (Parker, Alstyne ve Choudary, 2017, s. 57). Internetin gelisim
stireciyle birlikte piyasa ekonomisinde cesitli degisiklikler meydana gelmistir. Medya ise
kiiresel ekonominin biiyiik bir boliimiinii olusturmaktadir. Bu sebeple, ag toplumunda
ekonomik gii¢, yeni teknolojilerin kullanilma bigimine baglidir. Diger taraftan bilginin
retildigi, islendigi ve sunuldugu ag ortaminda ekonomi diizensiz bir yapidadir. Bu
baglamda ag lizerindeki ekonomik giic arttik¢a risk de azalmaktadir ve basarisizliklardan
pes etmeyerek ag ortaminda yer almaya devam eden girisimciler ag ekonomisinin
temelini olusturur (Castells, 2008; Castells, 2010; Akgay, 2021). Buna ek olarak Gates
(2000) ise, ag iizerindeki ekonomik giiciin artmasi ve dijital teknolojilerle yonlendirilen
1§ ortamlarinda basarinin en énemli kosulunun teknolojiyi kullanma becerisi oldugunu
ifade eder. Diger taraftan, ag toplumunda is yeri ag ortaminin kendisidir. Teknolojiyi

kullanma becerisinin 6tesinde, yeni iletisim teknolojilerindeki gelismeleri takip etmek
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bireyler ve sirketler icin yeni is stratejilerinin gelistirilebilmesi amactyla oldukca
o6nemlidir. Caligmanin giris boliimiinde de belirtildigi gibi, coklu ortam (multimedia) yeni
iletisim ortamlarin1 gelencksel medyadan ayiran en 6nemli 6zelliktir. Bu sebeple,
ag toplumunda tek bir medya ortami degil; farkli 6zelliklere sahip, entegre bir
bicimde kullanilan platformlar ve sistemler 6n plandadir.

Cep telefonlari, tabletler ve bilgisayarlar gibi glinliik yasantimizin biiyiik bir
boliimiinii kaplayan bilgi teknolojisi sistemleri, ag toplumunun ekonomik ve
kiltirel yapida meydana getirdigi degisimlerin  bir sonucu olarak
degerlendirilebilir. Schonberger ve Cukier’a (2013) gore, bilgisayarlarin kullanima
sunulmasindan yarim asir sonra diinya, her gegen giin daha fazla bilgiyle dolup
tagiyordu ve bilginin degerlendirilmesi i¢in de sosyal, kiiltiirel ve ekonomik
cergcevede yeni sistemlere ihtiya¢ duyulmustur (Schonberger ve Cukier, 2013, s. 5-
8). Ornek olarak Google, Meta (Facebook, WhatsApp, Instagram), YouTube gibi
medya sirketlerinin daha iyi kullanic1 deneyimi gelistirmek ve kiiresel ekonomide
daha biiylik pay elde etmek amaciyla {izerinde ¢alistig1 algoritmalar ekonomik ve
kiiltiire] boyutta onemli degisiklikler yaratmaktadir. Dijital ortamda kontrol
edilemeyen bir artisa sahip olan veri (data) ve en fazla veriyi igleyerek ekonomik
rekabette birinci siraya yerlesmek isteyen medya sirketleri degisen yapinin 6nemli
gostergeleridir. Verileri isleyen, depolayan ve degerlendiren sistemler ise
sirketlerin veri yonetim yapilarinin 6dnemli bir bilesenidir (Botelho & Bigelow,
2022). ABD merkezli diinyanin en biiyiikk bilisim teknolojileri sirketi IBM
(International Business Machines), her giin 2,5 milyar GB verinin iretildigini;
Forbes ise, 2023’te Biiyilik Veri Analitigi (Big Data Analytics) pazariin 103 milyar
dolar biiyiikliigiine ulagacagini belirtmektedir. Dijital medya sirketleri de
kullanicilarinin sayfa ziyareti, paylasim ve reklam izleme siirelerinden elde ettigi
veriyi kullanmaktadir. Ornegin Netflix, sahip oldugu verilerle kullanicilarinin elde
tutma konusunda yilda 1 milyar dolar tasarruf saglamaktadir (Petrov, 2023) Bu
baglamda veri, ag toplumu ekonomisinin énemli bir ¢iktist olarak ifade edilebilir.
Diger taraftan bu durumun, dijital diinyada daha fazla veriye sahip olanin ayni
zamanda en fazla ekonomik giice sahip oldugu gercegini yansittig: ifade edilebilir.

Calismada yer verilen goriislerden hareketle, ag toplumu ekonomisi ve onun

onemli bir ¢iktis1 olarak degerlendirilen veri, dijital medyada sahipligin giiciinii
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belirleyen en 6nemli unsurlar arasinda yer almaktadir. Brown’a (2016) gore, dijitallesme
ve internetin gelisimi, geleneksel medya sahipligindeki kisitlamalar1 ortadan
kaldirmaktadir. Bu yaklasim, iletisim ve enformasyon teknolojilerinin medya kuruluslari
sayisinda bliyiik bir artigsa sebep olacagina ve geleneksel medyadaki kisitlamalarin etkisiz
olacagi anlayisina dayanmaktadir. Bu g¢ercevede giliniimiizde dijital medyanin temel
amaciin hiz, tik alma ve reklamlar araciligiyla olabildiginde fazla bireye ulagmak
olmasi, onu geleneksel yaklasimlardan ayiran 6nemli unsurlar arasinda yer almaktadir.
Dijital medyanin kontrol sistemi olarak degerlendirilebilecek ve tek basina anlam ifade
etmeyen veri ise, islendikten sonra tiikketim, {iretim, pazarlama ve satis stratejilerinde
kullanilmaktadir. Bu noktada medya ise, pazarlama stratejilerinin uygulanmasinda biiyiik
bir oneme sahiptir. Tiim bunlara ek olarak, giiniimiizde sirketler satig stratejilerinin
belirlenmesinde biiylik bir 6neme sahip olan ve farkli kaynaklardan gelen veriyi iiretilir
tiretilmez elde edebiliyor. Elde edilen veriler ise sosyal medya sitelerindeki yorumlar,
cep telefonlarindaki konum bilgileri ve arama motoru ge¢misleri gibi diger verilerle
birlestirilerek iirlinlerin nasil gelistirilebilecegi, maliyetlerin nasil azaltilabilecegi ve
miisteri devamliginin saglanmasi amaciyla marka konumlandirmanin nasil yapilabilecegi
incelenmektedir (Rosenbush ve Totty, 2013). Bu baglamda, 2013 yilinda Amazon’un
sahibi Jeff Bezos’un Washington’un en eski gazetesi olan The Washington Post’u satin
almas1 bunun en 6nemli Ornekleri arasinda yer almaktadir. Bu Ornekten hareketle,
Bezos’un sadece E-Ticaret ile ilgilenmedigi, aynt zamanda bir medya sirketini satin
aldiktan sonra, kullanicilarin ¢evrimici hareketlerine yonelik daha fazla veri elde ederek
(Alexa ses kayitlari, kisisel filtre ve Oneri sistemi, Kindle satiglarini artirmaya yonelik
kitap oOnerileri veri toplama yontemleri arasinda gosterilebilir) Amazon’un satiglarin
artirmay1 hedefledigi ifade edilebilir (Aktas, 2021; Seker ve Atiktiirk, 2022, s. 102; Oncel,
2013). Bu 6rnekler, dijital medyada sahiplik yapisinin tek bir amaca hizmet etmedigini
ortaya koymasi bakiminda 6nemlidir. Dijital medya sahipliginde temel amag kitlelerin
bilgi ihtiyacini karsilamanin 6tesinde, onlarin dijital ortamdaki izlerini takip ederek dogru
satig stratejileri belirlemek, yeni friinler gelistirmek ve tiikketim aliskanliklarini
yonlendirmektedir.

Ag toplumu ekonomisinin temeli, iletisim ve enformasyon teknolojilerindeki
gelismeler ve bunlarla birlikte bireylerin degisen ¢evrimici hareketlerine yonelik

pazarlama stratejilerine dayanmaktadir. Bu stratejilerin temeli ise, mobil internet, robot
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teknolojisi, bulut teknolojisi ve veri yazilim sistemlerinin dogru kullanimina
dayanmaktadir (Kotler ve digerleri, 2020, s. 75). Diger taraftan bu teknolojiler,
ekonomide pek ¢ok sektoriin gelismesine de katki saglarken, ayn1 zamanda dijital
medya ortamlarinda yer alan sirketlerin varligini siirdiirmesinde 6nemli bir konuma
sahiptir. Gliniimiizde biligim hizmetlerini her gegen giin gelistiren IT temelli medya
sirketlerinin ise, enformasyon tiiretiminin yani sira dijital reklam teknolojisinin de
temelini olusturdugu ifade edilebilir. Sosyal medyada yer alan iicretli reklam
Ozellikleri ve sponsorlu hesaplar ise bunun en Onemli 6rnekleri arasinda yer
almaktadir.

Buraya kadar aktarilan bilgi ve orneklerden yola ¢ikarak, dijital medyada
sahiplik yapisinin isleyisinin, Garnham’in (2000, s. 39-40) medyadaki simgelerin
kapitalist sistemin ticari metalar1 oldugu; iiretim, dagitim ve tiiketiminin de bu
cergevede yapildig goriisiiyle ortiistiigii ifade edilebilir. Worsey (2022) ise, dijital
medya sahipliginin ayn1 zamanda bireylerin de icerigin sahibi oldugunu hissetmesi
sebebiyle motive etmek icin giiclii bir ara¢ oldugunu vurgular. Ozellikle sosyal
medyanin aktif katilim gerceklestirme olanaklariyla bireyleri doyuma ulastiran
ihtiyaglar karsilanmaktadir. Bu durum, dijital ortamdaki igeriklerin giderek
artmasina ve hizla yayilmasma neden olarak (Giingdr, 2018, $.134) dijital

medyanin ekonomi ve veri temelli sahiplik yapisina hizmet etmektedir.

2. Dijital Medya Araci Olarak Twitter

2006’da Jack Dorsey, Evan Williams, Biz Stone ve Noah Glass tarafindan
basta 140 karakterle sinirlandirilan SMS tabanli iletisim platformu olarak kurulan
Twitter, Website Rating verilerine gore 238 milyona ulasan giinliik aktif kullanict
ve 500 milyon tweet sayisiyla giiniimiiziin en popiiler sosyal medya platformlari
arasinda yer almaktadir (Forsey, 2021; Website Rating, 2023). Diger taraftan, ilk
kuruldugu donemde 140 olarak belirlenen karakter sayis1t 2017°de 280 karaktere
cikarilmistir. Bu gergevede Twitter, bireylerin diisiincelerini 280 karakterle ifade
edebildigi bir mikroblog uygulamasi olarak degerlendirilmektedir.

Twitter’1 blog yazarlifi, sosyal medya kullanimi ve mesajlasmanin bir
bileseni olarak ifade eden Gil (2021), insanlarin fikirlerini paylasmalarinin yani1 sira

siber saldir1, dikkat ¢ekmek, reklam yapmak veya sadece can sikintisini gidermek
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icin tweet attiklarini ifade etmektedir. Diger taraftan, aileden, yakin g¢evreden, bilim
insanlarindan, muhabirlerden ve uzmanlardan hizli giincelleme akis1 saglamasi;
bireyleri gilinlilk hayatlarinda tanik olduklar1 olaylar1 paylasmaya yonelterek yasamin
amatOr gazetecileri olmaya tesvik etmesi; partiler ve politikacilar tarafindan siyasal
iletisim siireclerinde kullanilmasi Twitter’in ilgi ¢eken 6zellikleri arasinda yer almaktadir.
Bu baglamda Twitter, klasik bir dijital paylagim platformu olmanin 6tesinde giliniimiizde
bireyler, sirketler ve siyasi liderler i¢cin 6nemli bir konuma sahiptir. Giiniimiizde Twitter,
bireylerin zihinlerindeki herhangi bir fikri veya Onemli olaylar1 tim diinya ile
paylasabildigi, medya kuruluslart arasindaki entegrasyonu saglandigi, siyasi parti
liderlerinin iletisim stratejilerini gerceklestirdigi, markalarin reklam kampanyalarini
yiirlittigli veya bireylerin sosyallesmek, eglenceli vakit gecirmek amaciyla etkilesim
kurdugu dijital medya platformu olarak ifade edilebilir. Tiim bunlara ek olarak, Twitter’in
Oonemini ortaya koyan bes onemli unsura aktarilan bilgileri detaylandirmak amaciyla
dikkat cekmek yararli olacaktir:

Vatandas gazeteciligi alam olarak Twitter: Twitter, diinyada yasananlar1 aninda
ogrenebilen bir kitle kiiltiirii olusturmustur. Giinlimiizde diinyanin herhangi bir yerinde
yasanan deprem, kaza, savas vb. durumlarda olay yerinde bulunan bireyler kisisel cep
telefonlariyla kaydettikleri goriintiileri Twitter araciligiyla tiim diinyaya iletebiliyor. Bu
cercevede Twitter kullanicilari, olay yerine herhangi bir muhabir gelmeden 6nce yasanan
gelismeleri 6grenebiliyor (Yazar, 2021, s. 31). Diger taraftan bu durum, Twitter’in bir
veri aract oldugunu ve giindelik hayatin dogal bir sekilde veriye doniistiirtilmesini
saglayan siireci olusturdugunu da gostermektedir (Couldry & Mejias, 2018).

Ana akim medyanin haber kaynag: olarak Twitter: Medya kurumlarinin ve
reklam verenlerin, etkilesim oranlar1 her gecen giin artan aglar1 gdrmezden gelmesi
beklenemezdi (Ozgaglayan & Uyanik, 2010). Bu gergevede, giiniimiizde ana akim medya
kuruluglart sosyal medyadan aldiklar1 igerikleri kendi yayimn politakalar1 dogrultusunda
degerlendirerek yayinlamaktadir. Ornegin, 2004’te Asya’da meydana gelen Tsunami ve
2005’te Londra metrosundaki patlama olaylarimin ardindan BBC’de yer alan ilk
goriintiiler, sosyal medyada paylasilan igeriklerdi (Newman, 2009, s. 7). Ayrica, 2010°da
Arap Bahari’na, 2013’te Gezi Parki olaylarina, 2020°de Izmir ve 2022’de Diizce’de
meydana gelen depreme ait ilk goriintiilerin Twitter kullanicilar tarafindan servis edilen

iceriklerden olusmasi ana akim medya ve Twitter etkilesimi baglaminda verilebilecek
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onemli Orneklerdir. Diger taraftan ana akim medya kuruluslari i¢in Twitter’in, bir
haber ajansi iglevi gordiigli gercegini de yansitmaktadir. Bu dinamiklerin en 6nemli
sebebi ise, Twitter’in temelinin yapis1 geregi hizli bilgi akisina dayanmasidir.
Giliniimiizde bireyler, herhangi bir 6nemli olaya dair bilgi almak i¢in aksam
haberlerini veya ertesi gilin ¢ikacak gazeteleri beklemek zorun degil. Ana akim
medya kuruluslart veya gazetecilerin giindemi belirleyecek 6nemli olaylara yonelik
aninda paylasim yapmalari, Twitter’t haberlerin takip edildigi ve habercilik
pratiklerinin gergeklestirildigi bir medya platformuna doniistiirmektedir. Diger
taraftan, glinimiizde haber sitelerinin sayisindaki artis Twitter kullaniminin
Onemini ortaya ¢ikaran bir diger onemli 6rnektir. Etkilesim oranlarinin ve reklam
gelirlerinin artmast amaciyla sosyal medyayr ve Web sayfalarin1 entegre bir
bicimde kullanmaya O6zen gosteren haber siteleri i¢in basarinin en Onemli
kosullarindan biri, haber ajanslarinin ve diger medya kuruluglarimin Twitter
paylasimlarinin takip edilmesidir.

Siyasal iletisim araci olarak Twitter: Twitter sadece diislincelerin ifade
edildigi veya bireyler arasindaki sosyal etkilesimi saglayan bir platform olmayip,
siyasi partilerin ve liderlerinin siyasal iletisim stratejilerini uyguladiklart bir alan
olarak da islev gormektedir (Stieglitz & Dang-Xuan, 2012). Bu durum, siyasi
partilerin ve liderlerinin vatandaslarla daha hizli iletisime ge¢mesini ve onlarin
politik diigiincelerinin olusturulmasina katki saglamaktadir. Diger taraftan,
giintimiizde vatandaglar sormak istedikleri her tiirlii soruyu tek bir paylagimla siyasi
liderlere iletebilmektedir. Bu sayede Twitter, basin toplantilarinin yerini alarak
vatandaslar ve siyasi liderler arasinda daha hizli iletisim kurulmasini saglamaktadir.

Pazarlama araci olarak Twitter: Fuchs’a (2020, s.352) gore, Twitter’in
sermaye birikimi sponsorlu hesaplar, sponsorlu tweetler ve sponsorlu egilimlerin
entegrasyonuyla olusturulur. Ozellikle sponsorlu tweetler, kullanicilarm ilgisini
cekmek amaciyla arama sayfasinin en iistiinde yer almaktadir. Giinlimiizde binlerce
sirket Twitter’in tcretli/licretsiz reklam seceneklerinden yararlanmaktadir.
Geleneksel televizyon reklamlariyla ilgilenmeyen kullanicilar, hizli, vakit almayan
ve tercih edildiginde agilip kapatilabilen reklamlari tercih ediyor (Gil, 2021). Bu
durum ise reklam verenleri Twitter’a yonlendiren en 6nemli unsurlar arasinda yer

almaktadir. Ayrica, verilen reklamlarin etkilesim oranlarinin takip edilebilmesi ve
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bu ¢ercevede etkili satis stratejilerinin gelistirilebilmesi, markalarin Twitter’1 dncelikli

reklam araci olarak degerlendirmesinin sebepleri arasinda gosterilebilir.

Sosyallesme araci olarak Twitter: Sosyal medyay1 geleneksel medyadan ayiran
en onemli Ozelliklerin basinda c¢oklu ortam (multimedia), etkilesim (Interactivity) ve
bireysellestirme (personalization) ozelligi gelmektedir. Twitter kullanicilart kisisel
hesaplar1 lizerinden, mention (anma) 6zelligi sayesinde diger kullanicilarin adinin basina
@ 1isareti ekleyerek herkese agik bir gonderi olusturabilir veya DM (dogrudan/6zel mesaj)
ozelligi ile tercih ettikleri kisilere 6zel mesaj gonderebilir. Bu sayede bir sosyallesme
araci olarak Twitter’1 kullanan bireyler yakin ¢evrelerinin yani sira, diinyanin herhangi
bir yerinde internet erisimi ve Twitter hesab1 olan diger tiim kullanicilarla etkilesim
kurabilmektedir. Diger taraftan Twitter’in filtreleme 6zelligi sayesinde kullanicilar, ilgi
duyduklar1 igerigi paylasabilir, kaydedebilir veya yakin g¢evresine gonderebilir. Bu
kapsamda Twitter, kitle odakli olmanin, kisa fakat etkili paylasim ve soru — cevap
formatina bagli kalmanin etkili oldugu bir platformdur (Kawasaki ve Fitzpatrick, 2019,
s. 122). Ayrica Twitter’da sosyallesme ve buna bagl olarak artan etkilesim sayisi,
kitlelerin belirledigi (veya Twitter tarafindan kitlelere dayatilan) giindeme yonelik
yapilan paylagimlarla gerceklesmektedir.

Gorsel 1. 2023’te internet, Telefon ve Sosyal Medya Kullammina Genel Bakis

OVERVIEW OF THE ADOPTION AND USE OF CONNECTED DEVICES AND SERVICES

TOTAL UNIQUE MOBILE INTERNET ACTIVE SOCIAL
POPULATION PHONE USERS USERS MEDIA USERS

ii [ @

8.01 5.44 3.16 4.76
BILLION BILLION BILLION BILLION

URBANISATION vs. POPULATION vs. POPULATION vs. POPULATION

57.2% 68.0% 64.4% 59.4%

dre. . <O>Mel
Social eltwater

Diinyada her gecen yil internet, mobil telefon ve buna bagli olarak da sosyal medya

kullanim1 artmaktadir. We Are Social (2023) verilerine gore (Gorsel 1), diinyada 8,01

41



Ag Toplumunda Dijital Medya Sahipligi: Elon Musk ve Twitter Ornegi

milyar niifusun %68’ini mobil telefon kullanicilar;; %65,4’linli  internet
kullanicilart ve %59,4’iinii sosyal medya kullanicilar1 olusturmaktadir.

Gorsel 2. Twitter’in Reklam Kitlesine Genel Bakis

Ml TWITTER: ADVERTISING AUDIENCE OVERVIEW

THE POTENTIAL AUDIENCE THAT MARKETERS CAN REACH WITH ADS ON TWITTER

TOTAL POTENTIAL REACH TWITTER AD REACH QUARTER-ON-QUARTER CHANGE YEAR-ON-YEAR CHANGE IN
OF ADS ON TWITTER vs. TOTAL POPULATION IN REPORTED TWITTER AD REACH REPORTED TWITTER AD REACH

v T

556.0 6.9% +2.1% +27.4%

MILLION +12 MILLION +120 MILLION

TWITTER AD REACH TWITTER AD REACH FEMALE TWITTER AD REACH MALE TWITTER AD REACH
vs. TOTAL INTERNET USERS vs. POPULATION AGED 13+ vs. TOTAL TWITTER AD REACH vs. TOTAL TWITTER AD REACH

@ i Q J

8.9% 63.0%

we
are. = <O>Meltwater
social

Diger taraftan Twitter’in 2023 reklam kitlesi verilerine gore (Gorsel 2) ise,
Twitter’daki reklamlarin toplam potansiyel erisimi -ayn1 zamanda aktif kullanici
sayisini da ifade etmektedir- 556 milyondur. Twitter’daki toplam reklam erigimi ise
toplam niifusun %6,9 unu; internet kullanicilarinin %10,8’ini; 13 yas iistii niifusun
ise %8,9’unu olusturmaktadir. Son ii¢ ayda ise Twitter reklam erisiminde %2,1;
gectigimiz yila oranla ise %27,4 oraninda artis meydana gelmistir. Twitter’daki
reklam erisimi cinsiyetlere gore incelendiginde ise kullanicilarin %37’sini kadinlar;
%63 linii ise erkekler olusturmaktadir (We Are Social, 2023).

Twitter reklam erigiminin {ilkelere gore siralamasina (Gorsel 3) bakildiginda
ise, birinci sirada Amerika (96 milyon 400 bin erigim), ikinci sirada Japonya (67
milyon 450 bin erisim), tiglincli sirada Hindistan (25 milyon 250 bin erisim),
dordiincii sirada Brezilya (24 miyon 300 bin erisim) ve besinci sirada Endonezya
(24 milyon erisim) yer almaktadir. Tiirkiye ise toplam 18 milyon 550 bin erisimle

yedinci sirada yer almaktadir (We Are Social, 2023).
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Gorsel 3. 2023 Twitter Reklam Erisim Siralamasi

TWITTER AD REACH RANKING

COUNTRIES AND TERRITORIES WITH THE LARGEST TWITTER ADVERTISING AUDIENCES

NOTE

TOTAL  REACHvs. TOTAL  REACHvs.
o L REACH  POP.13+ L el REACH  POP. I3+

01 UNITED STATES OF AMERICA 95,400,000 2% 11 GERMANY 14,100,000
02 JAPAN 67,450,000 .5% 12 FRANCE

03 INDIA 0,000 % 3 PHILIPPINES

04 BRAZIL 24,300,000 3.6% SPAIN 10,850,000
05 INDONESIA 24,000,000 % 5 CANADA ( ,000
06 UNITED KINGDOM 23,150,000 % 5 SOUTH KOREA 9,800,000
07 TURKEY 550,000 7= ARGENTINA 7,550,000
08 MEXICO 7,2 0 y NETHERLANDS 7,550,000
09  SAUDI ARABIA 15,500,000 4.5% 9 CHINA 7,250,000

0 THAILAND 14,600,000 23.4% EGYPT 5,800,000

we
are, <{O>Meltwater
social

Dijital servislerin kullanimi, Twitter’in kitle ve reklam erisim siralamasina yonelik
sunulan raporlar, sosyal aglarda kullanict sayisinin ve buna bagl olarak da erisimin her
gecen giin arttigini ortaya koymaktadir. Bu durum kiiresel diinyada sosyal aglarin, siradan
paylasim siteleri olmanin 6tesinde sosyal, ekonomik, politik ve kiiltiirel olaylara yon
veren dinamikleri barindirdigini gostermektedir. Diger taraftan reklam erisimlerindeki
artisin ise, markalarin ve diger medya sirketlerinin Twitter’in sundugu potansiyel is
birliklerine ve firsatlara verdigi degeri ortaya koymaktadir.

Sosyal aglar, kullanicilarinin ¢evrimigi hareketlerinde elde ettigi verileri toplamasi
ve degerlendirmesi konusunda da 6nemli bir yere sahiptir. Twitter’in, 6zellikle siyasi ve
ekonomik giindemi belirleyen ve Kkitleleri belirlenen giindem ¢ercevesinde harekete
gecirerek etkilesim oranlarini/reklam gelirlerini artiran bir dijital medya platformu oldugu
ifade edilebilir. Diger taraftan bu durum, giiniimiizde sirketler ve reklam verenler i¢in de
oldukca degerli bir konuma gelen sosyal medyaya yonelik caligmalara agirlik verilmesi
gerektigini gostermektedir. Elon Musk’in Twitter’s satin almasi Orneginden yola

cikildiginda ise, veriyi toplama, isleme ve degerlendirme konusunda 6nemli bir yere sahip
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olan sosyal medya sirketlerinin, dijital medyanin sahiplik yapis1 baglaminda ayrica

degerlendirilmesi gerekmektedir.

3. Yontem

Bu ¢alismada nitel veri analizinde benimsenen betimsel analiz yontemi (Zehir
Topkaya, 2006, s. 116) kullanilmistir. Betimsel analiz, belgelerin analizi, gézlem
veya goriisme yoluyla elde edilen verilerin derlenmesi ve sistemli bir sekilde
yorumlanmasidir (Yildirrm ve Simsek, 2013). Betimsel analiz yontemi ile
“arastirma yapilan alanla ilgili genel egilimler belirlenmekte ve hedeflenen
konulara yonelik olarak gelecekte planlanan c¢alismalara yon gostermesi
beklenmektedir” (Ultay, Akyurt ve Ultay, 2021, s. 189). Bu makalede ise Elon
Musk’in Twitter’1 satin alma siirecinde ortaya ¢ikan “Twitter Dosyalar1”, Elon
Musk’in Twitter paylasimlar1 ve medyada yer alan haberler derlenmis, ardindan
elde edilen veriler dijital medya sahipligi ve ag toplumu ekonomisi literatiirii

cergevesinde yorumlanmustir.

4. Elon Musk ve Twitter: ifade Ozgiirliigii Mii? Kiiresel Giic Miicadelesi

mi?

151,8 milyar dolarlik servetiyle diinyanin en zengin girisimcileri arasinda yer
alan Elon Musk, Nisan 2022°de Twitter hisselerinin %9,2’sini, 2,89 milyar dolara
satin almistt. Musk, Ekim 2022°de ise Twitter’in tamamin1 44 milyon dolara satin
ald1. Bu stirecte Musk, Twitter CEO’su Parag Agrawal da dahil olmak iizere pek
cok calisan1 ve list diizey yOneticiyi de gorevden aldi (Silberling ve Hatmaker,
2022).

Bu calismada Elon Musk’in Twitter’t satin almasindan sonra uyguladigi
politikalar cergevesinde, dijitallesmeyle birlikte medyanin sahiplik yapisinda
meydana gelen degisimler ve etkileri degerlendirilmistir. Dijital medya konusunda
hazirlanan ¢alismalarda en c¢ok atif yapilan kavramlardan biri de demokrasidir.
Kamuya bilgilerin objektif bir sekilde aktarilmasinda medya ne kadar islevini
yerine getiriyorsa, demokrasinin varlig1 da o kadar kuvvetlidir (Bagce, 2020, s. 9-
10). Diger taraftan, son yillarda demokrasi olgusunun Twitter basta olmak {izere
sosyal medyada platformlar1 baglaminda sik¢a tartisilan bir konu oldugu ifade

edilebilir. Elon Musk, sosyal medyadaki demokrasi olgusunu en ¢ok elestiren
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kullanicilar arasinda yer almaktadir. Bu ¢ercevede, Musk’in Twitter’1 satin almadan 6nce,
“Twitter’in halka agik sehir meydani olarak hizmet ettigi g6z 6niinde bulunduruldugunda,
ifade Ozgirliginiin ilkelerine bagli kalmamak demokrasiyi baltalar” ifadeleriyle
paylastig1 tweet ve yine Twitter iizerinden, “ifade dzgiirliigii isleyen bir demokrasi ici
esastir. Twitter’in bu ilkeye bagl kaldigina inaniyor musunuz?” sorusuyla baslattig

anket (Gorsel 4) 6nemli 6rnekler arasinda yer almaktadir.

Gorsel 4. Elon Musk 26 Mart 2022 Twitter Paylasimi

[ Elon Musk &
@elonmusk

Given that Twitter serves as the de facto public town
square, failing to adhere to free speech principles
fundamentally undermines democracy.

What should be done?

weeati Cevir

& Elon Musk € @elonmusk - 25 Mar 2022
Free speech is essential to a functioning democracy.

Do you believe Twitter rigorously adheres to this principle?
Bu anketi gdster

OS 8:51 - 26 Mar 2022

Elon Musk’in Twitter’t neden satin aldigina yonelik tartismalar devam etmekle
birlikte kesin bir fikir birligine varilamamistir. Diger taraftan, daha fazla para kazanmak
icin degil, insanlara ifade ozgiirliigli ortam1 saglayacak bir dijital platform sunmak icin
Twitter’t satin  aldigimi  vurgulayan Musk, satin alma motivasyonuna dair
spekiilasyonlarin ¢ogunun dogru olmadigini, sosyal medyanin asir1 sagci/solcu yanki
odalarina doniismesinden korktugunu ve temel amacimin insanlia yardim etmek
oldugunu ifade etmistir (Birchall, 2022). Bir diger paylasiminda ise Musk (Gorsel 5),
Twitter’in temel politikasinin erisim degil konusma 6zgiirliigii oldugunu ve bu sebeple
nefret sOylemine yol agan tweet’lerin ve para kazanma O6zelliginin kaldirilacagim
sOylemistir.

Gorsel 5. Elon Musk 18 Kasim 2022 Twitter Paylasimi
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: Elon Musk &
@elonmusk

New Twitter policy is freedom of speech, but not
freedom of reach.

Negative/hate tweets will be max deboosted &
demonetized, so no ads or other revenue to Twitter.

You won’t find the tweet unless you specifically seek it
out, which is no different from rest of Internet.

weeti Cevir

©S 9:31 - 18 Kas 2022

Tiim bu uygulamalar degerlendirildiginde, Elon Musk’in Twitter’daki ifade
Ozgurliigii konusunda yaptigi agiklamalarin pratige aktarilmadigr ve dijital medya
sahipliginin sinirlar1 belli olmayan bir gii¢ savasina doniistiigii ifade edilebilir. Elon
Musk’in Twitter’1 satin almasinin ardindan aralarinda birgok iist diizey yoneticinin
de bulundugu ¢alisanlarin isten ¢gikarilmasi; tiniversite 6grencisi Jack Sweeney’e ait
hesabin Musk’1n 6zel jetinin konum bilgilerini paylagsmasi sebebiyle kapatilmast;
CNN’de, The Washington Post’ta, Mashable’de ve New York Times’ta ¢alisan
gazetecilerin Musk’in Twitter’daki ifade 6zgiirliigii anlayisina yonelik elestirel
paylasimlar yapmalar1 sebebiyle hesaplarinin kapatilmasi (Ramirez ve Madarang,
2022; Taylor, 2022); gazeteci Matt Taibbi, Michael Shellenberger ve Bari Weiss
aracilifiyla Twitter’in  eski yonetimi ile Demokratlar arasindaki sansiir
yazigmalarinin, FBI’mm ABD Bagkani Joe Biden’in oglu Hunter Biden’in
bilgisayarinda yer alan bilgilerin sansiirlenmesi i¢in Twitter yoneticileriyle
iletisime gectiklerine yonelik belgelerin, eski ABD Baskani Doland Trump’in
Twitter hesabinin kapatilmasina yonelik siirecin aylar dncesinden planladigini, bu
cercevede federal kuruluslarla baglanti kuruldugunu gosteren belgelerin ve
Twitter’in ¢esitli paylasimlara sansiir uygulamak amaciyla FBI (Federal
Sorusturma Biirosu) ile ¢alistigini gosteren bilgilerin “Twitter Dosyalar1” basligi ile
ifsa edilmesi (Coldewey, 2023; Flood, 2023) Musk’in Twitter’1 satin almasindaki
oncelikli amacinin ifade 6zgiirliigii olmadig1 seklinde yorumlanabilecek somut
ornekler arasinda gosterilebilir.

Dijital medyanin sahiplik yapisi, bu ¢alismanin ilk boliimiinde aktarilan ag

toplumu ekonomisi teorisi ve Elon Musk’in Twitter’1 satin aldiktan sonra ‘ifade
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Ozgurliigii’ olarak adlandirdig: girisimleri ¢ergevesinde degerlendirildiginde, giiniimiizde
erisimin kesintisiz oldugu ag ortaminda daha fazla veri elde ederek kiiresel ekonomik
goriiniimii iyilestirmenin Oncelikli amag oldugu ifade edilebilir. Yazici’ya (2022) gore,
Starlink (uydu internet kiimesi) ile milyonlarca insana ulasmay1 hedefleyen Elon Musk,
projede yer alan veri agigim1 Twitter ve ¢evresinde olusturacagi sistemle kapatmayi
hedeflemektedir. Dolayistyla bu durum, Musk’in kendi ticari faaliyetlerini gelistirmek
amaciyla kiiresel bir giic ortami olarak Twitter’in sagladigi dolayl yararlardan
faydalandigini da gostermektedir (Yazici, 2022). Diger taraftan bir sosyal paylagim agi
olmasinin 6tesinde Twitter, medya giindemi basta olmak iizere sosyal, siyasi ve kiiltiirel
girisimleri belirleyen 6nemli bir platform olarak degerlendirilmektedir (McCombs ve
Guo, 2012).

Elon Musk’in Twitter’1 satin almasi 6rneginden yola cikilarak, dijital medyanin
sahiplik yapistyla ilgili aktarilan bilgi ve 6rneklerin Morozov’un (2015), “Silikon vadisi
dijital sosyalizm sozii veriyor ancak masal satiyor” goriisiiyle ortiistiigii ifade edilebilir.
Buradaki masal ise, Google’da her zaman ulasilabilir serbest verilerin siradan vatandas
ile bu verileri ticari amaca doniistiiren teknolojiye ait gizli yatirim fonlarii ayni sekilde
fayda saglamadigini gizlemektedir. Bu 6rnek, Elon Musk’in da ifade ettigi gibi dijital
medyanin sahiplik yapisinda “iletisim 0zglirliigliniin” 6nemli bir unsur oldugunu
gostermekle birlikte, bu platformlarda 100 takipgisi olan siradan bireyle bir milyon
takipgisi olan bireye yararinin ayni olmayacagini gostermektedir. Dolayisiyla, iletisim ve
enformasyon teknolojilerindeki erisim esitliginin, serbest veri ve buna bagli olarak olusan
ag ekonomisi kaynakli esitsizlikleri ortadan kaldirmadig: ifade edilebilir. Bu baglamda,
dijital medya sahiplerinin artan kullanici sayisiyla birlikte daha fazla reklam geliri elde
ederek ekonomik c¢ikarlarin1 gergceklesmesi igin, bu ortamlarin sosyallesmek i¢in uygun
ve bilgi almak i¢in giivenilir gériilmesi olduk¢a nemlidir. Bu durum, dijital medya
platformlarinin varligini siirdiirmesine katki saglayan reklamlar, etkilesim, politik ve
sosyal hareketler konusunda da gecerlidir (Kreps, 2011). Aktarilan goriisler ve bu
baglamda yapilan degerlendirmeler, Fucks’un (2020) da belirttigi gibi kapitalizmin somut
bir Ornegi olarak sosyal medyanin dogrudan katilimci demokratik bir alan
olusturmadigin1 ve bu platformlarin ekonomik ¢ikarlarin gergeklestirilmesi i¢in arag

olarak kullanildigin1 gostermektedir.
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Diger taraftan ¢alismanin bir 6nceki bdliimiinde paylasilan We Are Social
Dijital 2023 raporlarinda da goriildiigli gibi, glinlimiizde sosyal medya kullanimi
her gecen giin artmakta ve bu platformlar bireylerin 6ncelikli enformasyon kaynagi
haline gelmektedir. Shirky (2011), sosyal medyanin demokrasi tizerinde yararli
etkilerinin de olabilecegini, olumsuz o&zellikleri kadar olumlu o6zelliklerini de
gormemiz gerektigini, denetleme ve sansiirleme girisimlerinin uzun vadede basarilt
olamayacagin fakat kamusal alan ve sivil toplum unsurlarimi gii¢clendirebilecek
araclar oldugunu ifade eder. Bu cercevede, son yillarda bireyler ve sirketler igin
vazgecilmez bir unsur olan dijital medya ortamlarini sadece kapitalizmin iiretim
alan1 olarak gérmek dogru bir yaklasim olmayacaktir. Dolayisiyla kiiresellesen
diinyada sosyal medyanin, bireylerin seslerini duyurmalari, yeni is olanaklar1 elde
etmeleri; sirketlerin ise, {iriinlerini diinyanin her yerine ulastirarak marka imaji
yaratmalar1 agisindan dnemli ve gdrmezden gelinmesi miimkiin olmayan bir unsur
oldugu ifade edilebilir. Sonug olarak sosyal medyanin, sadece olumlu veya olumsuz
ozellikleri ile degil, bir biitiin olarak dijital medya okuryazarligi cergevesinde
elestirel yaklasilmasi gereken bir olgu olarak degerlendirilmesi daha dogru bir

yaklasim olacaktir.

Sonug¢

Yeni iletisim ve bilgi teknolojileri dolayimli sosyal aglar, kullanicilarin
bireysel medyalarini olusturarak g¢evrimici toplulugun bir iiyesi oldugu, kendi
iceriklerini olusturdugu ve diger kullanicilarla etkilesim kurdugu dijital
platformlardir. Etkilesim (Interactivity) Ozelligine ek olarak, c¢oklu ortam
(multimedia), eszamanlilik (nonsynchronization), bireysellestirme
(personalization) ve kitlesizlestirme (Demassification) sosyal aglarin birer medya
platformuna doniismesine neden olan en 6nemli 6zellikler arasinda yer almaktadir.
Diger taraftan, dijital platformlar geleneksel iletisim ortamlarinin tekrardan
islenerek gelistirildigi yapilardir (Lister vd., 2008, s. 12) Dolayisiyla sosyal medya
platformlarinda enformasyon akisinin fazla olmasi bireylerin bilgiye erisimini
kolaylastirarak, sosyal medyay1 enformasyonun oncelikli kaynagi yapmaktadir.

Internet teknolojilerindeki gelismelerin &nemli bir sonucu olarak ortaya ¢ikan

sosyal aglar, bireylerin paylasim yaparak sosyallestigi, para kazandigi, alisveris
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yaptigi, bilgi edindigi ve hatta is toplantilarin1 gerceklestirdigi ag toplumu yapisini ortaya
cikarmistir. Ag toplumunda bireylerin, ¢evrimi¢i ortamda yer alan diger kullanicilarla
kurdugu iliskiler her gegen giin artan bir bi¢imde toplumun her pargasimi birbirine
baglayan sanal cemiyet (virtual community) yapisini olusturmaktadir (Dijk, 2008, s. 42).

Bunlara ek olarak, kullanicilarin ¢evrimigi hareketleri dijital medya sirketleri
tarafindan kayit altina alinmaktadir. Elon Musk’1n dijital medya sahipligi uygulamalari
ag toplumu ekonomisi gercevesinde degerlendirildiginde, dijital medya sirketlerinin
kullanicilarin dijital ortamlardaki hareketlerine yonelik elde tutulan verileri onlarin arama
niyetlerine 6zel olarak hazirladiklar: reklamlar basta olmak tizere ekonomik ve politik
amaglar dogrultusunda kullandiklari ifade edilebilir.

Dijital medya ortamlarindaki tim bu gelismelerden yola c¢ikarak, giinlimiizde
kiiresel ekonominin giiciinii elinde tutan girisimcilerin, medya kurumlarinin ve reklam
teknolojisi saglayicilarin Oncelikle dijital medyanin onlar i¢in sagladigi ekonomik
olanaklar1 degerlendirdigi sonucuna ulagilmaktadir. Bu durum medya calismalar
kapsaminda, dijital medya sahipliginin ve bu yapiya ait olgularin rasyonel bir bakis
acistyla degerlendirilmesini gerektirmektedir. Bunun 6nemli bir sebebi ise, ekonomik ve
politik ¢ikarlarin 6n planda olmasinin sosyal medyada bireylerin dogru enformasyona
ulagsmasina ve ifade 6zgiirliigii hakkina zarar vermesidir.

Ekim 2022°de, ifade ozgiirligline bagli kalmamanin demokrasi unsuruna zarar
verecegini sOyleyerek diinyanin en ¢ok kullanici sayisina sahip sosyal medya
platformlarinda Twitter’r satin alan Elon Musk, dijital medyadaki sahiplik yapisi
isleyisinin en 6nemli 6rnekleri arasinda yer almaktadir. Twitter’t 44 milyon dolara satin
aldiktan sonra Musk, list diizey yoneticilerin isine son vermistir. Diger taraftan diinyanin
en Onemli medya kuruluslarinda gorev yapan gazetecilerin Twitter hesabini kapatmaigstir.
Ayrica Musk, “Twitter Dosyalar1” basligr altinda eski Twitter yonetiminin hiikiimetler ve
FBI ile kurdugu baglantilari, sansiir uyguladigina yonelik sirket i¢i belgeleri gazeteci Matt
Taibbi, Michael Shellenberger ve Bari Weiss araciligiyla ifsa etmistir. Bu baglamda
Musk’in Twitter’1 satin aldiktan sonraki girisimleri dijital medyadaki gelismeler ve ag
toplumunun ekonomik yapisi cergevesinde degerlendirildiginde; dijital medyadaki
sahiplik yapisinin ifade Ozgiirliiglinden ¢ok kiiresel ekonomi/siyasette giicli elinde
bulundurma ve kullanicilarin ¢evrimic¢i hareketlerinden elde edilen verilerle sirket

stratejilerinin dogru belirlenmesi amaglariyla ilgili oldugu ifade edilebilir.
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Calismada dijital medya sahipligi konusundaki tartismalar yine ag toplumu
teorisi ¢ergevesinde ele alinmistir. Bu baglamda Castells (2010) ve Dijk (2018),
dijital medya aglarindan olusan yapinin modern bir toplum tiirlinii ifade ettigini ve
giinimiizde toplumlarin/sirketlerin baglant1 sayilarmin biiyiimesiyle birlikte
giiclerinin de arttigmi ifade eden etkilesimci yaklagima vurgu yapmaktadirlar.
Fuchs (2020) ise, Twitter basta olmak iizere sosyal medya sirketlerinin bir is modeli
olmaktan ¢ok kapitalist diisiince sistemi igerisinde kar odakli ve temeli sermaye
birikimine dayali yapilar oldugunu belirtmektedir. Diger taraftan We Are Social
2023 internet ve sosyal medya kullanim oranlari, giiniimiizde bireylerin
enformasyona ulasma yontemlerinin ve iletisim kurma bigimlerinin dijital
ortamlardaki gelismelere gore sekillendigi goriisiinii kanitlar niteliktedir. Calisma
kapsaminda dijitallesmenin bireylerin giinliik hayatina ve medya sahipligine etkisi
dikkate alindiginda, giincel tartismalar igerisinde yer alan toplumlarin ve sirketlerin
baglant1 sayilarinin artmasiyla birlikte giiclerinin de artacagina yonelik etkilesimcei
tutumun konuyla ilgili rasyonel calismalarin ortaya c¢ikmasinda etkili olacagi
distiniilmektedir.

Aktarilan bilgi ve goriislere ek olarak, literatiirde dijital medya sahipligi ile
ilgili calismalar olduk¢a sinirhidir. Internet ve sosyal aglarin giiniimiiziin temel
medya araglar1 olarak kabul gordiigii gergeginden yola ¢ikildiginda, dijital medya
sahipligi konusunda daha fazla akademik calismaya ihtiya¢c duyulmaktadir.
Arastirmada dijitallesmenin medya sahipligine etkisi Elon Musk’in Twitter’1 satin
almasi1 orneginden yola ¢ikilarak degerlendirilmistir. Bu ¢alismanin, dijital medya
sahipliginin habercilik pratiklerine ve medya ekonomisine etkisine yonelik yeni
bilimsel caligmalara katki saglamasi hedeflenmis, ulasilan bilgi ve veriler bu hedef

dogrultusunda degerlendirilmistir.

Arastirma ve Yayin Etigi Beyami: Makalenin hazirlanmasinda bilimsel arastirma ve yayin
etigi kurallarina uygun hareket edilmistir.
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Ozet

Bruno Latour’un olusturdugu Aktor-Ag Tliskisi Teorisi (AAT)

toplumsali yeniden okumaya ve farkli bir etkilesimsel
yaratimdan s6z ederek betimlemeye dair perspektif
sunmaktadir. Bruno Latour, Aktor-Ag iliskisi Teorisi iizerinden
bireyin konumunu ve toplumsalin tanimlanmasimnin nasil
gergeklestirildigini  ve  bunlart  yapan  teorisyenlerin,
sosyologlarin ne gibi hatalara diistiigiinii acgiklarken bilimsel
bilginin temellerini sarsan ve insan merkezli bakis agisini
reddeden iddialarda bulunmaktadir. Bu calisma boyle bir
noktadan hareketle Aktor-Ag Tliskisi Teorisi'nin kokenlerini
olusturan kavramlarin tamimlanmasi ile dijitallesen diinyada
sosyal medya platformlarinin birey iizerindeki eyleyiciligi
arasindaki  baglantryr  gostermek amaciyla meydana
getirilmisti. Bu teoride Bruno Latour’un “ortakliklarin
sosyologlar1” olarak adlandirdigi ve AAT ye gore hareket eden
sosyologlar ile geriye kalan “sosyalin sosyologlar1” arasindaki
farklar {izerinden bir ayrim yapilarak bugiine kadar var olan
toplumsali inceleme ve anlama yontemlerine de derin bir
elestiri  sunulmaktadir.  Ortakliklarin  sosyolojisi ~ olarak
adlandirilan yeni ve alternatif bakis agisindan hareketle sosyal
medya platformlarinda aktif kullanici olan kisilere ve bu
mecralardaki bireylerin J. Habermas’in kullandig1 anlamiyla
yeni “kamusal alan” i¢erisinde hangi motivasyonlar iizerinden
harekete gecirildiklerine bakilacaktir. Insan olmayan diger
nesneler ile insan olanlar arasindaki ayrimi kabul etmeyen ve
bunlarin giinimiizde daha fazla i¢ ice ge¢mis oldugunu iddia
eden Bruno Latour’un goziinden sosyal medya mecralar
merkezli agiga ¢ikan hareketlenmeler nasil okunmalidir?
sorusuna yanit arama amact giidiilmektedir.

Abstract

Actor-Network Relationship Theory (AAT), created by Bruno
Latour, offers a perspective on re-reading the social and
describing it by talking about a different interactional creation.
While explaining how the individual's position and the
definition of the social are realized through the Actor-Network
Relationship Theory, and what mistakes the theorists and
sociologists make, he makes claims that shake the foundations
of scientific knowledge and reject the human-centered
perspective. From such a point of view, this study was created
to show the connection between the definition of the concepts
that form the origins of the Actor-Network Relationship Theory
and the agency of social media platforms on the individual in
the digitalized world. In this theory, a deep criticism is
presented to the existing methods of examining and
understanding the social by making a distinction between the
sociologists of the AAT, which Bruno Latour calls "sociologists
of partnerships" and the remaining “sociologists of the social".
From the new and alternative perspective called the sociology
of partnerships, it will be looked at the people who are active
users in social media platforms and the motivations of the
individuals in these media within the new "public sphere" as J.
Habermas uses it. How should the movements centered on
social media channels be read from the eyes of Bruno Latour,
who does not accept the distinction between other non-human
objects and those who are human, and claims that these are
more intertwined today? It is aimed to find an answer to the
question.
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Sosyal Medya Mecralar ile Birey Arasindaki liskiye Bruno Latour’un Aktdr-Ag Teorisi Agisindan Bir Bakis

Giris

Bruno Latour, Aktor-Ag Teorisi’ni olustururken bu teorinin amacinin alternatif bir
bakis acis1 sunmak oldugunu belirtmektedir. Bu ¢alisma da boylesine bir kaygi ile sosyal
medyada olusturulan igeriklerin ve orada var olma gayesinin insanlar tizerindeki etki ve
eyleme siiriikleyen yoniine deginmeyi amaglamaktadir (Latour, 2021, s. 15). Aktor Ag
Teorisi’'nden hareketle bireyin gorlinlimiiniin sosyal sistem igerisinde diger
eyleyenler(aktant) tarafindan ele gecirilme siiregleri ve bu siirecin neticeleri de
acikliga kavusturulmak istenmektedir.

21.yiizyila gelindiginde siklikla diinyanin “kiiresel kdy” halini aldigindan ve
buna aracilik ederek toplumsallasma igin gereken ayni mekani paylagsma
sinirhiliklarint ortadan kaldiran “dijital diinya” nin varligindan bahsedilmektedir
(Mcluhan & R.Powers, 2020, s. 32). Degisim ve doniisiim hizinin son derece
artmasi ve bireylerin buna eslik etme cabalar1 da asikar olan bir gercekliktir.
Bireylerin sosyallesme aligkanliklarinin degismesi ve yeni bir diinyada yeniden bir
kimliklenme siirecine girmesi sosyal medya mecralarinin yayginlik kazanmasi ile
gerceklesmistir. Boylece “kamusal alan”in tanim ve kapsami degiserek baska bir
olusuma isaret eder hale gelmistir. Bu mecralarda paylasimlarin tasidigi mesajlar
ve kodlar da kullanilmaya calisilarak diger “arkadas” veya “takip¢i”’de bir yargi
uyandirma gayreti 6n planda tutulmaktadir (Kiigiikbostanci, 2020, s. 437).

Bu noktada Bruno Latour’un Aktor-Ag Teorisi kisaca tanimlanacak ve
teorisinde degindigi kavramlara aciklik getirilmeye ¢aligilacaktir. Ayn1 zamanda
teorinin konu ile baglantisinin gosterilmesi de konu biitiinliigii agisindan 6nemli
goriilmektedir. Ardindan ise kamusal alanin degisen siirlarindan bahsedilerek
dijital diinyanin lokomotifi haline gelen sosyal medya mecralarmin bireyler
tizerindeki etkinliklerine deginilecektir. (Seyfi & Arpaci, 2016, s. 145) Bireyi
yonlendiren ve onu eyleme ge¢cmeye zorlayan sosyal diinyanin ¢ekiciliginin ortaya
konulmas1 ile nesnelerin veya olusumlarin da eylemde bulunma potansiyellerini
gostererek insanin tek eyleyen olmadiginin ve bir etkilesim sonucunda eylemin
aciga ¢iktiginin kanitlart sunulmaya calisilacaktir. Bu yarginin giic kazanmasi ve
goreceliligi de yine Bruno Latour’un temel tezine dayanmaktadir. Clinkii Bruno
Latour’un iddia ettigi gibi arastirmaci gézlemini betimleyip yazmakla sorumludur

ve 0gretici olan ancak incelenendir. Bunun i¢in incelenenin kesfedilme ve etkileme
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potansiyeli kisith goriilmemeli ve aktantlarin yaptiklarina odaklanilarak arabuluculuk
aglarinin harekete gegirilmesi saglanmalidir.

Sonu¢ kisminda ise Aktor-Ag Teorisi’nin sosyal medya incelenirken sdylediklerinin
gecerliligi ve varsa uyusmayan/ boslukta kalan noktalarinin neler olduguna dair tartisma
siirdiiriilerek ¢alisma neticeye ulastirilacaktir. Insan ve sosyal medya ikiliginin ortadan
kaldirilmas: ve insani tek eyleyen fail olarak goren diisiincelerin yikilmasi bu ¢alisma
sonunda varilmak istenen temel hedeflerdendir. Dijital diinyanin insan {izerinde
pazarlama, satin alma, sosyallesme gibi etkileri ¢esitli agilardan degerlendirilse de Bruno
Latour’un perspektifinden ve oradaki diinyanin bir eyleyen olarak goriilmesi gerektigini
sOyleyen bir ¢alismaya da literatiirde denk gelinmemektedir. Bu ¢alismanin alan yazina
sunaca@1 katki ise insan-nesne ayrimina dair bir ikiligin olmadigin1 ve etkilesimselligin

gecerli oldugunu gostermesi olacaktir.

1. Aktor-Ag Teorisi ve Temel Kavramsallastirmalar:

Brono Latour, Aktor-Ag Teorisi’ni olustururken temel kaygis1 bugiine kadar bilim
yapmak amaciyla olusturulan agiklamalarin tektipligi, insan-merkezciligi ve sabitligini
elestirmektir. Bu teorisinin temellerinin ise “Laboratuvar Yasami” adli ¢alismasinin
ardindan agiga ciktigi bilinmektedir. Bruno Latour, bu caligmasi ile tam anlamiyla
bilimsel antropoloji yapmis ve kendi tabiri ile “bilim insanlar1 kabilesi” ni incelemistir.
Bilim insanlariin laboratuvarlarda agiga c¢ikardiklar iirline ve bu iirliniin belgesi olarak
gordiigli makalelere yani metinlestirmeye vurgu yapan Bruno Latour, sonug olarak teknik
ve sosyal ayriminin devre dis1 birakilmasi gerektigi kanisina ulagmistir.

Aktor-Ag Teorisini olustururken etkilenilen bazi isimlerin ¢aligsmalar1 yol gosterici
olmaktadir. Ancak Bruno Latour, bunlar1 daha Gteye tasiyip teoriye doniistiirerek insan
ve insan olmayan digerleri arasindaki etkilesimselligi bagka bir bicime kavusturmustur.

Karl Marx’1n;

“Uretim Ozne i¢in bir nesne degil, ayn1 zamanda nesne i¢in de bir 6zne

yaratmaktir”

sOzii Bruno Latour acisindan ingsa edecegi teorinin hareket noktalarindan sayilmaktadir.

(Latour, 2021, s. 95)
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Ayrica Gabriel Tarde’in da disiincelerinden etkilenen Latour, onun
¢ikarimlarinda hareketle nesneler diinyasi ile 6zneler diinyasini birlestirme ¢abasina
girmistir. Bruno Latour’un “Toplumsali Yeniden Toplama Aktér-Ag Teorisine
Girig” isimli kitab1 ¢eyrek asirdan beridir lizerinde ¢alistigi kuramini agiklama ve
teorisinin ¢ergevesini olusturarak bir giris mahiyetinde ¢alismalarini tanitma amaci
tasimaktadir (Latour, 2021, s. 23). Burada Bruno Latour, Garfinkel, Luchman ve
Scwitz gibi isimlerin diisiincelerinden etkilenerek ve bunlarin nasil kendi teorisine
dayanak olusturdugunu anlatarak zihin diinyasini insa eden unsurlarin izlerini de
bizimle paylagmaktadir.

Bruno Latour, doga-toplum ayriminin énemsiz oldugunu ve makro-mikro
gibi tasniflerin toplumun nasil ¢alistigini anlamaya dair ¢abalarin 6niinii tikadigini
belirtmektedir. Bu iddias1 ile kendi teorisini ana akim sosyolojinin karsisina
yerlestirmekte ve bu sistemde sadece insanlarin degil insan olmayanlarin da rolii
oldugunu vurgulamaktadir. Bunlarin girdikleri iligkiler ile sekillendiklerinin ve
etkinlik  kazandiklarinin  bilincinde olmamiz gerektigine deginmektedir.
“Rota;Politikada Yoniimiizii Nasil Bulacagiz?” (Latour, 2018, s. 65) isimli
kitabinda da benzer iddialarin1 aktarirken bilinen tek yasamin burada oldugunu ve
bizim igeride Kkilitli, siirli ve risk altinda oldugumuzu belirterek yasadigimiz
kiirenin “kritik bolge” olduguna isaret ederek buray1 korumak ve burada bir seyler
yapmaktan bagka yolumuz olmadigini ayrica bunun i¢in hizlica harekete gegmemiz
gerektigini de sdylemektedir.

Kitabinda Latour; “ben dogayr savunmuyorum, ben kendini savunan
dogayim” diyerek iki temel noktayr agiga ¢ikarmaktadir (Latour, 2018, s. 72).
Bunlardan birincisi yukaridaki satirlarda deginildigi lizere diinyanin “kritik bolge”
olmasia karsin duydugu hassasiyet ikinci ve daha 6nemli bir noktada Latour’un
Aktor-Ag Teorisi’nde iddia ettigi gibi insan ve doga ayrimini kabul etmemesidir
Latour’un diisiinceleri post-yapisalct ve post-hiimanist yaklagimlar tarafindan
begeni ile karsilanmaktadir.

Sosyal iligkilerin insan olmayan eyleyenler olmadan agiklanamayacagini
iddia eden Bruno Latour’a gore bir roportajinda degindigi lizere en 6nemli kanitt
2020 yilinda kiiresel boyuta ulasan COVID virlisiiniin bir agizdan digerine gecerek

salgin haline gelmesi ve dogrudan bireysel hayatlarimizi etkilemesidir. Bu noktada
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eger insan merkezciligi bir kenara birakirsak insan olmayanlarin da insan kadar esit
derecede eylemde bulunma kapasitesine sahip oldugu gergegi agiga g¢ikmaktadir.
Bu ylizden 6ncelikle insan olmaya vurgu yapan aktér kavrami kaldirilarak yerine “aktant”
kavramsallastirmasi gegirilmelidir. Aktant, daha kapsayici ve bir eylemde bulunan ya da
bir eyleme maruz kalan nesne, kavram, insan hayvan gibi varlik/sey e isaret etmektedir.
Bu durum tek bir dogru ve genel gecer durum veya bakis acist olmadigini eger bir eylem
anlasilmak ve aciklanmak isteniyorsa bdylesin bir bakis acisiyla degisken referans
gevrelerinin dahil edilmesi gerektigini soylemektedir (Latour, 2021, s. 204).

“Toplumsal” kelimesinin zayif ve yetersiz bulunmasindan dolayr “ortakliklar”
kelimesinin kullanilmasi 6nerilirken sosyolojiye de alternatif bir tanim olusturulmaktadir.
Buna gore sosyoloji, “toplumsalin bilimi” degil “ortakliklarin izinin siiriilmesi” seklinde
olusturulan bir bilim haline getirilmelidir. Sosyoloji bunu basardiginda toplumsal olarak
kabul edilen sosyal sistem “yeniden toplanma” siirecine girecektir. Bruno Latour, bunun
gerceklesmesi igin 3 temel yol sunmaktadir. Bunlardan birincisi globalin yerinin yeniden
tespit edilmesidir. Ciinkii, “panoroma” tanimindan hareketle her seyi goren fakat disariya
kapal1 bir odanin duvarinda sergilendigi i¢in aslinda higbir sey gérmeyen benzetmesi
yaparak kiiresellesenin abartili bir tagralilik bi¢cimi oldugunu ve bunun igin ise “globali
yerellestir” sloganinin uygulamaya konulmasi gerektigini belirtmektedir. Bu baglamda
“glokalizasyon” kavramina da deginilmelidir. Bu kavram kisaca “kiiresel diisiin, yerel
hareket et” seklinde tanimlanabilmektedir. Tiim diinyada olanin yerel kiiltiir ve tercihlere
uyarlanmas1 boylece ¢ekiciliginin ve satin alinmasiin artirtlmast bu yontem ile
saglanmaktadir (Candan, 2020, s. 6). Ayrica bir diger 6nemli kavram ise M.McLuhan
tarafindan olusturulan “kiiresel koy(global village)” kavramidir. Bu ¢ercevede kiiresel
diinyanin dinamik bir cokmerkezlilikten hareketle kendisini tanimladig1 anlasilmaktadir.
Ozellikle medyada meydana gelen déniisiimler “kiiresel kdy”iin yaratiminda basat rol
oynamaktadir (McLuhan, 2020). Kiiresel koy kavramindan da anlasilacagi iizere
tartismanin yerele yayilan ve bireyl donatan bir global diizen igerisindeki goériintimler
tizerinden yiiriitiilmesi gerekmektedir.

Yeniden toplanma icin atilmasi gereken ikinci adim ise “yereli yeniden
dagitmak tir. Cilinkii yerelin yeri kaymis ve farkli bir konumda bunuyor ise
kiiresellesmenin yerellestirmesi bizlere carpik ve aldatici bir sonug verecektir. Son olarak

“ortakhiktaki cesitli vasitalar1 gostermek™ gereklidir. Aktantlarin aract mi yoksa
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arabulucu mu olmasi1 gerektigi sorusuna cevabi faillerin arabuluculuk etmesi
gerektigi ve aciklamalarda payr artarsa tasvirin tamamlanacagi yoniindedir.
Aktorlerin igerisinde bulunduklar1 ortami yorumlamasina izin veren izler ¢ok
onemlidir ve agiklamalar buradan hareketle gelistirilmelidir. Toplum olarak
bahsettigimiz olgu duragan, 6zel, belirli veya tikel bir sey degil aksine yeniden
tiretilen ve ortaklik kurma ve bir araya toplamadir. Bu sebeple toplum bir ¢aligma
alaninin ad1 da olamamaktadir.

“Ag” kavrami klasik ag tanimindan farkli bir anlamda kullanilmaktadir.
Burada bahsi gegen insani failler arasinda ortakliklar kurmanin gayriresmi bir
yontemi olan ve disarida olan bir sey degil aksine betimlemeye yardimci olarak
goriilen bir alet gibi araciya karsilik gelmektedir. Aktor-Ag Teorisi, negatif bir
yontemdir. Betimleme ve yorumlamaya dayalidir. Ancak ayni zamanda betimledigi
seyin sekline dair bir sey de sdylememektedir. Bu teoride bir seyin nasil yapilmasi
gerektiginin aksine nasil yapilmamasi gerektigine dair izahlar bulunmaktadir.

Kitaptan verilen metafordan hareketle bu teori; “Cizilen bir seyin adi degil
kalemin adidir”. Ciinkii Aktor-Ag Teorisi gostergeleri bireye birakarak aktorlerin
cergeveleri dahil her seyi kendisinin tirettigini iddia etmektedir. Buradaki 6l¢ek ise
inceleyen kisinin bakis acisidir. Bu bakis agist ise siirli veya yetersiz
goriilmemelidir.

Bu calisma Bruno Latour’un Aktor-Ag Iliskisi Teorisi’nden hareketle
“sey”’lerin sistem icerisindeki roliine odaklanmaktadir. Sosyal medya ile birey
arasindaki ikilige bakildiginda buradaki agin bash basina “sey” lerden olusmanin
otesinde bu seylerin hareketinin sistemdeki roliine odaklanilmasi gerektigi
goriilmektedir. Bruno Latour’a gore; “bir ag bir “sey” degildir fakat bir “sey”in
hareketinin kaydedilmesidir”. Burada kendi tutarli biitiinlerini olusturan farkli
referans g¢evrelerinin ve Ozerk Ogelerin sorgulanmasina odaklanilmalidir. Sosyal
medya mecralarindaki kullanicilara ve paylagimlara bakildiginda insan ve insan
olmayan varliklarin dolasimda bulunduklar1 alanlarda birbirleri ile girdikleri
iligkiler icinde kendi 6zelliklerini nasil kazandigini ve birbirlerini sistemde nasil

etkilediklerini gormek 6nem arz etmektedir.
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Sosyal medya mecralarinda yeniden sosyallesme ve yeni kamusal alanin ingas1 nasil
gerceklesmektedir? sorusuna yanit aramadan Once kisaca yeni kamusal alan

goriniirliiklerine ve sosyal medyanin birey lizerindeki etkisine deginilecektir.

2. Kamusal Alanin Sosyal Medya Mecralari1 Uzerinden Yeni Goriiniimleri
2.1. Kamusal Alanin Tanimlanmasi

Toplumsal ¢oziimlemelerde siirekli olarak kullanilan kamusal alan tabirinin tanimi
ve kavramsallagtirilmasi biiyiikk Ol¢lide J.Habermas’in ¢alismalar1 ile goriiniirliik
kazanmigtir. Habermas’a gore insan olmanin ve toplumsallasmanin yegane kosulu bir
kamusal alanin igerisinde bulunmaktir. Habermas’in felsefesine gore kamusal alan
bireyin 6zel alandan ¢ikarak rasyonel ve Ozgiir tartismalar yaptigi ve bir nevi kendi
kaderini tayin ettigi alan olarak diistiniilmektedir. Bu alanda iletisim bireyin
Ozglirlesiminin kosulu olarak tanimlanmaktadir. Otoriteden arindirilmis bagimsiz bir
iletisim dili ile gergeklestirilen kamusal alandaki tartismalar bireye nihayetinde 6zgiirliik
getirmektedir (Torun, 2020, s. 225).

Toplumsal varlik olan insanin toplumsalda biitiinlesmesi ancak kamusal alandadir.
Kamusal alan, bireye oOzgiirliik alani saglayan ve orada herkesin var oldugu bir
demokratik alan 6zelligi tasimaktadir. Bu alan toplumun katilimina agik olmasi 6zelligi
ile genis ve temsil agisindan da yiiksek potansiyeldedir (Habermas, 2009, s. 25). Ancak
zamanla bu goriiniim degiserek Habermas’in “Kamusalligin Yapisal Dontisiimii” olarak
adlandirdig1 siire¢ igerisinde birtakim farklilasmalar kendini gdstermistir. Habermas
burada kamusal alan {zerine tahlillerini gerceklestirirken ayni zamanda burjuva
kamusalliginin da bir elestirisini yapmaktadir. Kamusal alandan haberdar olma imkan1 ve
yapilan acgiklamalar zamanla herkese degil yalnizca bir ziimreye ulasir hale gelmistir.
Burada isaret edilen ziimre ise burjuva olarak tanimlanmaktadir (Habermas, 2003, s. 21).
Modern devletin ve buna bagli olarak ortaya ¢ikan burjuva kamusal alaninin dogusu ise
Habermas tarafindan kapitalizm ve onun iiretim iliskileri ¢ercevesinde agiklanmaktadir
(Habermas, 2003, s. 156). Burjuva tarafindan olusturulan kamusal alan yani salon,
kahvehane gibi yerlerde bulusma seckin kisilerin entelektiiel bir ¢ergceve olusturmasi ile
aciga cikmaktadir. Ancak liberal devletlerde kamusal alan denilince akla bunun birden
fazla formunun olabilecegi segenegi de getirilmelidir. Kamusal alanin igeriginin nasil

dolduruldugu 6nem tasimaktadir.
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Kamusal alanin yapisal doniisiimiine bagl olarak ise “katilim” yalnizca
politik alandaki kararlar ve diislinceler ile sinirli kalmayip hayatin sosyal ve kiiltiirel
alanlarina niifuz etmesi seklinde okunmalidir. Burada kamusal doniisiirken ona
koordineli bir bicimde dzel alan da doniismeye baslamistir. Ozel alan daha geriye
itilerek pasivize edilmistir. Ozel alana ait oldugunu varsaydigimiz tercihler, istekler
ve aligkanliklar gibi davranig Oriintiileri de kamusal alanin smirlarinin
genisletilmesiyle 6znel alanin igerisinde daralmis ve disariya agik hale getirilmistir
(Habermas, 2003, s. 209). Ozel alan kisith ve disa oldukca kapali iken artik daha
erisilebilir ve paylasima agik bir hal almistir. Ornegin 6zel alanin konusu
sayilabilecek aile i¢i siddet bugiin kamusal bir mesele haline getirilerek tartismaya
acilmistir. (Koroglu, 2013, s. 925)

Uzerindeki tartismalar 6zel alan1 sinirlandirarak ona ait olan tiim unsurlarin
hem eylemsel hem de sodylemsel acgidan kamusal alana taginmasi ile
sonuglanmaktadir. Bugiin internet teknolojileri vasitasiyla bireylerin sosyal alan
anlayislari tamamen degismis ve mekandan bagimsiz bir kamusal alan yaratilarak
burada toplumsallagsma pratikleri meydana getirilmistir. Dolayisiyla daha onceleri
kamuya ag¢ilmayan ve kisinin gizliligini olusturan detaylar bugiin paylagilmakta ve
ortak alan olarak adlandirabilecegimiz  sosyal medya mecralarinda
sergilenmektedir. Bugiin geldigimiz noktada 6zel alan Habermas’in tarif ettigi sekli

ile apolitik, ve mahrumiyetlerle ¢evrili bir toplumsal dis1 alan olmaktan ¢ikmistir.

2.2. Sosyal Medya Mecralari ile Kamusal Alanin Doniisiimii

Sosyal medya mecralar1 araciligiyla birey yeni bir kimliklenme siirecine
girmektedir. Bu siire¢ tamamen bireyin tercih ettigi ve kurguladigi olusumlar
cercevesinde sekillenmektedir. Bireye verili olan bir toplumsal varolustan ziyade
kendisini konumlandirdig1 ve bagkalar: tarafindan nasil algilaniyor ise dyle var
oldugu bir kimlik ingasindan bahsetmek miimkiindiir.

Sosyal medya vasitasiyla bireysel kimliklerimiz goriiniirlik kazanmakta ve
bu platformlar bize ait olanin toplumsal ile paylasildigi mecralar haline
gelmektedir. Buradan alinan tepkiler ve geri doniisler ise bireyin kimliginde de bir

dontisiim yasatmaktadir. Artik burada bireyin sinirlarini yine kendisinin belirledigi
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bir “sosyal kimlik” yaratilmig ve bu kimlik iizerinden taninirlik saglanir hale gelmistir.

Jean Baudrillard’mm “Nesneler Sistemi” olarak adlandirdigt bu yeni alanda
kisisellestirilmis nesneler bir yandan bireyin psiko-sosyal taleplerini karsilamakta diger
taraftan ise yeni bir farkliliklar sistemi karsimiza ¢ikarmaktadir (Baudrillard, 2010, s.
173). Burada insa edilen kimlik yeni bir kiiltiir yaratmaktadir. Tamamen nesneler
diinyasina ait olan bu yeni toplumsallasma bigiminde eski kullanilan ve tek belirleyici
olarak goriilen anlamindan farkli olarak 6zne hakim oldugu konumu kaybetmektedir.
Birey kullanict oldugu sosyal medyanin ¢ekiciligine kapilarak bagimlilik diizeyinde
sayilabilecek bir merak duygusuna da siiriiklenebilmektedir. Buradaki 6zne sistemin
kurallarina gore hareket etmekte ve ancak saglanan imkanlar dogrultusunda bir seyler
paylagma pozisyonunda bulunmaktadir. Birey sosyal olma arayisi igerisinde kendisini
gosterme ve digerlerinden haberdar olma gayreti ile hareket etmektedir (Kusay, 2013, s.

136).

Sosyal medya mecralarinda iiretilen ve hizlica tiiketilme potansiyeline sahip olan
kisaca bireylerin kitle halinde buradaki hareketlerini niteleyen “popiiler kiiltiir” kavrami
kitlelerin begenisi ile olusan ve meta haline getirilen kiiltiire isaret etmektedir (Oktay,
2002, s. 65). Kitle iletisim araglarinin gelisimine bagli olarak yayginlik kazanan popiiler
kiltiir sosyal medya mecralarinin milyonlarca kullaniciya ulagsmasi ile ivme kazanmistir.
Popiiler kiiltiir i¢inde bulundugu zaman diliminde {iretilerek orada yayginlagsmakta ve
kalict bir etki yaratamamaktadir. Sosyal medya mecralarindaki davranis Oriintiileri
“akim” ad1 verilen ve milyonlarca kisinin farkli yerlerden ancak ayni igerigi iiretmesi
popiiler kiiltiiriin en ¢arpici 6rnegini olusturmaktadir. Bu nedenle popiiler kiiltiir kavrami
“eglence” ile 6zdes goriilmektedir.

Kamusal alanda meydana gelen degisim ve doniisiim bu c¢alisma kapsaminda 2
asamal1 olarak degerlendirilmektedir. Kamusal alanin bizim anladigimiz ilk anlamina
isaret eden rasyonel, deger yargisiz, politik meseleleri karara baglayan ve katilima agik
olma sekli biiyiikk oranda farklilasmistir. Kamusal alanin tanimi igerisinde bulundugu
zamanin ve toplumun sartlarina gore yeniden yorumlanma gerekliligi dogurmaktadir.
Toplumsali anlamak ve agiklamak {izere kamusal alan kavramina basvurulsa bile onun
farkli birgok formu oldugu unutulmamalidir. Bugiin kamusal alan olarak
adlandirabilecegimiz sosyal medya mecralar1 bireylerin katilim gostererek kendi beden,

duygu, diisince ve diinyalarin1 kamuya actiklar1 yani toplum ile paylasarak buradan
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etkilesim sagladiklar1 toplumsallasma meKanlarina isaret etmektedir. Internet ve
dijitallesmenin artmasinin ardindan i¢erisinde bulundugumuz tekno-¢ag da kamusal alan
mekandan bagimsiz bir platforma tasinarak degisiminin birinci asamasini
yasamistir. Ikinci kademede ortaya cikan degisim ise nesne ve 6zne ayriminin
gittikge gri bir goriiniim almas: ile ger¢eklesmektedir. Ozne yani fail tek eyleyen
konumunu kendisini sosyal medya mecralari ile koordine hale getirerek nesnenin
eyleyiciliginin de Oniinii agmistir. Yasanan bu ikinci doniisiim bizleri Bruno
Latour’un tarif ettigi sekli ile Aktor-Ag Teorisi’ne gotiirmekte ve sosyal medya
mecralar1 zeminine dayandirilarak temellendirilen bu iddianin teorik dayanagini
olusturmaktadir.

Internet ve teknolojinin olaganiistii ilerleyisi neticesinde bugiin icerisinde
bulundugumuz ¢ag dijital diinya ile sosyal yasamin daha fazla entegre oldugu bir
goriinime kavugmustur. Bireylerin digerleri ile iletisim kurma, enformasyon
edinme, film/dizi izleme, sosyallesme ve aligveris dahil olmak {izere birgok isini
internet vasitasiyla dijital diinyadan yiiriitme siireci alisilagelen diizenden farkli bir
diinyaya dogru gidildigine isaret etmektedir. Internet diinyasmnin “sanal diinya”
olarak adlandirilmast ve bu sanal diinyanin gecekliginin artirllmasina dair
caligmalar ile etkilesimsel bir yapay zeka tasarimiyla karsilikli bir yaratim s6z
konusudur. Sanal diinyanin “makine Ogrenmesi” olarak adlandirilan yazilim
programlari ile kendisini siirekli ve hizlica gelistirmesi ile bu diinya kiiresel ¢apta
belirleyicilik kazanmis ve simirlarin ortadan kaldirilmasimna yol ag¢mistir
(Ghahramani, 2015, s. 13) . Sanal diinyanin bu denli 6nem kazandigi durumda da
sosyal ortamin ve kamusal alanin da goriiniimii, tektipligi ve sinirlar1 yeniden
olusturulma zorunlulugu tagimaktadir. Ayn1 zamanda bu mecranin kolaylastirici
etkisinin yaninda bagimlilik yapan bir tarafi da bulunmaktadir ki bu yon olumsuz
etkilerin baginda gelmektedir (Comlek¢i & Basol, 2019, s. 175).

Sosyal medya, dijital diilnyanin bireyler arasi etkilesime olanak sunan yoniinii
olusturmaktadir. Burada bilgi, belge ve goriis paylasimina énem verilmekte ve
¢evrimi¢i imkanlar ile toplantilar diizenlemeye, canli yaymlar yapmaya ve sohbet
etmeye uygun ortam yaratilmaktadir. Giiniimiizde sosyal medya mecralarinin mobil
cihazlara da uyumlu hale getirilen uygulamalar1 ile bireyin yaninda ve kolayca

erisim saglayabilecegi yeni diinya aktif ve hizli bir bi¢imde etkililik kazanmistir.
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Buralarda kullanicinin ~ kolaylikla  iiyelik  olusturabilmesi ile yakinlarindan,
arkadaglarindan, takip ettigi diger kullanicilardan ve genel olarak diinyadan
haberdar olmasinin 6nii agilmistir.

Bauman’in post-modern durumlarda bireyin yasadig ¢eliskilere degindigi nokta da
burada agiga ¢ikmaktadir. Bireyin 6zgiirlilk alaninda kendisini nasil tanitmak istiyorsa
herhangi bir gergek ve sahici bilgiye bagli kalmadan bir kimlik yaratimi yapmas1 miimkiin
hale gelmektedir ki bu durum gergekligin farklilasmasina yol agmaktadir (Bauman, 1997,
s. 21). Bu noktada sosyoloji agisindan deginilmesi gereken onemli husus ise sosyal
medyada yapilan paylasimlar i¢in tek belirleyicinin kisinin kendisi olmasidir. Orada
sosyallesmek adina neyi, ne kadar ve nasil paylasacagini tamamen 6zne tayin eder hale
gelmektedir. Bu kisimda kullanicinin kendi alani ve kendi sunumu séz konusu olsa da
aslinda bu imajlarin sosyal medyada hizlica biiyliyen “akim”larin etkisi ile gergeklestigini
de sdylemek gerekmektedir.

Birey, sosyal medyayr sadece bir “Otekinden haber alma” araci olarak da
diistinmemektedir. Sosyal medya mecralar1 onun i¢in aynm1 zamanda kendi hakkinda ve
kendi belirledigi dogrultuda baskalarina “gdsterme” “haber verme” veya “kimlik ingas1”
icin kullanabilecegi uygun bir platform da yaratmaktadir (Chul Han, 2015, s. 40). Her
biri farkli amaglarla kullanilan ve baskalar ile etkilesime olanak saglayan ve diinya
genelinde en ¢ok kullanict sayisina ulasan uygulamalar Instagram, Youtube, Twitter,
Facebook, Tiktok olarak siralanabilmektedir. Ornegin; Instagram da fotograf ve anlik
durum paylagabilirken, Twitter da goriis bildirebilir ve giindemdeki olaylar: takip
edebilirsiniz. Ayn1 sekilde Tiktok araciligiyla filtreler ve dublajlar ile videolar ¢ekebilir
ve bunu Instagram ile senkronize hale getirerek orada paylasabilirsiniz.

Sosyal medya da “igerik iiretmek” ile kavramsallastirilan ve dijital diinyaya ait
jargon arasinda yerini alan tabir ile Youtube veya diger platformlardan farkli temalar
iireterek takipci ya da abone sayisi arttirabilir ve buradan maddi gelir elde edilebilir
Tamamen bireylerin “begeni” ya da “begenmeme”si ile sekillenen ve hizlica baska bir
giindem (iiretilmesine olanak taniyan sosyal medya mecralar1 artik milyarlarca inanin
giindelik hayatinin bir par¢ast olmus durumdadir.

Iletisimde kalmak, haberlesmek, etkilesimde bulunmak ve giindemde olanm
kacirmamak icin ¢aba harcama diirtiisii bugiin ¢esitli psikolojik rahatsizliklara da yol

acmaktadir. Fomo hastaligi, bir is yaparken bagkalarinin ne yaptigini sosyal medya
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araglarindan takip etme diirtiisiine kars1 koyamamak ile baglayarak ciddi seviyelere
ulasan sorunlara yol agabilmektedir (Aydin, 2018, s. 6). Ayn1 sekilde “myspace
taklit¢iligi” olarak adlandirilan psikolojik rahatsizlik durumunda birey kendisine ait
olmayan bir kisilik yaratarak ve baskasinin birebir taklit ederek kendisine sosyal
medya araciligi ile bir kimlik olusturabilmektedir (Saribay & Durgun, 2020, s. 285).
Benzer sekilde sayilabilecek rahatsizliklarin basinda kendini siirekli gosterme ve
begendirmeye dayali olarak “youtube narsizmi”, siirekli bilgi edinme istegi ile
“enfornografi”, kendi adin1 aratip bunu merak etme ile “ego sorfii” ve baskalarinin
fotograf, video veya telefonsuz kalma korkusuyla “nomofobi” gibi ya da herhangi
bir icerigi begenmeye karsi asirt duyulan istek durumunda da “photolurking” gibi
sorunlar agiga ¢ikabilmektedir (Dossey, 2014, s. 71). Bu durum da bireylerin
giindelik hayatini, diger insanlar ile olan yiiz yiize iliskilerini etkileyen ve
sosyallesme de yasadiklari ¢esitli zorluklarin baslica sebebi olarak gosterilebilen
sikintilar meydana getirebilmektedir. Asir1 sosyal medya kullanimi ile bireyin
sosyal hayatinin ve aile yasaminin kesintiye ugramasi da séz konusudur (Esitti,
2015, s. 82) .

Bahsedilen hususlar ve neticeleri itibariyle bakildiginda sosyal medyanin
birey iizerinde ne kadar “etkin, fail veya eyleyen” oldugu gériilmektedir. Igerik
iireten ve aktif olarak kullanici kabul edilen birey i¢in gercegi maskeleyen ya da
dogrudan gercek olarak adlandirdig: bu alanin siirsizliginin ve birey iizerindeki
belirleyiciliginin keskin etkileri gozlemlenebilmektedir.

Sosyal fobi olarak adlandirilan ve sosyopat kabul edilen bireylerin sosyal
medya vasitasiyla kendilerini ifade etmeleri ve tanitmalari gergeklesse de bu
kisilerin yiiz ylize olan iliskilerde daha kisitli ve pasif durumda oldugu, ¢ekingenlik
yasadig1 da yapilan arastirmalar ile agiga ¢ikmaktadir (Caplan, 2007, s. 237). Son
drece dinamik olan bu diinyadan mahrum kalmama ve merak etme duygularina
kars1 koyamama bireylerin giindelik hayatinda baskin gelen diisiincelerdendir.

Sanal ve gercek diinyanin birbirine karigmasi ve smirliliklarinin ortadan
kalkarak kapsaminin genis ¢evrelere kadar ulagmasi Bruno Latour’un isaret ettigi
lizere birey-nesne arasindaki ikiliginde gercek olmadigini ve bdyle bir dikotominin
kabul edilmesinin etkilesimselligin zirvelere ulastig1 dijital cagda gegerliligi kabul

edilemeyecek bir olciit haline geldigini gostermektedir.
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Bireyler tarafindan sosyal medya araciligiyla olusturulan ve gelisime olanak da
tantyan bir diinya var ise de ayn1 zamanda bu diinyanin birey iizerinde artarak devamli
bir etkisinin oldugunu da kabul etmeliyiz. Haliyle Bruno Latour agisindan bakmayip da
sadece insan eyleyenlerin aktif oldugu ve eylemde bulunabildigi durumlara isaret edecek
olursak sosyal medyanin bireyin iizerinde diirtiilerini harekete gegirerek ve cazibe
merkezi haline gelerek esas diinyay: icerisine hapsetmesini ve belirleyiciligini gézden
kacgirmis oluruz. Bu tek tarafli okuma ve birey merkezli teorilere bagl kalma bizleri eksik
kalacak bir noktaya ulastiracaktir. Boylesine bir durumda giinlimiiz diinyasindaki dijital
gelisim ve donlisimi agiklamak giic hale gelecektir. Belirleyicilik, farkli agidan
bakilmas1 ve dikkate alinmasi gereken hassas bir konudur. Bu genisleme ise dijital
diinyada sosyal medyanin ve diger platformlarin etkilesimsel olanaklarinin artmasi
neticesinde meydana getirilmistir. Yeniden bir kamusal alan yaratilmakta ve bu alanin
siirliliklart her gecen giin degiserek hem uygulamalarin sundugu imkanlar hem de
bireylerin kullanim tercihleri dogrultusunda yeniden yaratilmaktadir.

Sosyal medya ayn1 zamanda pazarlama agisindan da etkin olarak kullanilmaktadir.
Xiang ve Gretzel (2010) sosyal medyanin internette tiiketici tarafindan iretilen igerigi
tasima gorevini Ustlenen ilk ara¢ oldugunu belirtmektedirler. Sosyal medya, insanlara
sundugu mesaj gonderme, yorum ve begenilerde bulunma, fikir ve diisiincelerini
paylasma, bilgi edinme, canli ve goriintiilii aramalara izin verme hizmetleriyle bireylerin
yazili ya da gorsel olarak ayirt etmeksizin her tiirlii kendilik sunumlarina izin veren bir
ortam yaratmaktadir. Yaratilan bu sosyal ortam, sosyallesme olanaklarini ve karsilikli
olarak katilimi her gecen gilin gelistirmekte ve hizlica farkli bir boyuta dogru
evrilmektedir.

Sosyal medya platformlarim1 uygulamalar1 iizerinden kullanmak i¢in dijital
cihazlara indirildiginde kurulumunu saglamak amaciyla belli bagl izinlere gerek
duyulmaktadir. Bunlardan baslicalarini kisilere erisim, konuma erisim, medya/galeri ve
seslere erisim gibi bireysel alana dogrudan dahil edilebilecek kisisel bilgilerin
erisilmesine izin verilmesi olusturmaktadir. Buradan elde edilen verilerin uygulamay1
hizmete sunanlar tarafindan depolandigi ve gizli kalmas1 gereken alanlara miidahil
olabildikleri bilinmektedir. Bu vesileler ile bireylerin tanimlanmasi ve cihazdaki
hareketlerinin incelenmesi de kolaylagmaktadir. Sosyal medyada gegirilen vakit, yapilan

begeniler, dijital cihazlara indirilen dosya ve igerikler, internette gezinilen siteler, aranan
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anahtar kelimeler ve etkilesim kurulan kisiler gibi ¢ogaltilabilecek sayisiz alanda
yapay zekanin makine 0grenmesi olarak adlandirilan yazilimi igerisinde bireyin
hosuna gidebilecegi kisi ve olaylar1 veya satin alabilecegini diisiindiigli marka,
reklam veya nesneleri bir sekilde karsisina getirmekte ve bireyin internet diinyasi
icerisindeki hareketlerini yonlendirmektedir. Bu durumda aslinda birey kendi
yasaminda kendine ait oldugunu diisiindiigii alaninda 6zgiirce hareket edebildigini
ve kontroliin kendisinde oldugunu varsaymaktadir. Ancak durumun bdyle olmadigi
yapilan arastirmalarca da kanitlanmaktadir. Bireylerin duygu, diislince ve yasayis
bicimlerine etki eden, yonlendiren ve satin alma egilimlerini etkileyerek sahip olma
diirtiisii uyandiran bir mecranin etkilesimsel durumundan bahsetmekteyiz (Gedik,
2020, s. 260).

Birey acisindan dogru siirede, dogru zamanda ve gerekli yonergeleri
uygulayarak internet diinyasinda hareket etme kabiliyeti “dijital okur-yazarlik”
olarak adlandirilmaktadir. Her yas grubundan birey i¢in dijitali dogru smirlar
cergevesinde kullanmanin 6grenilmesi onun kisi iizerindeki etkinliginin azaltilmasi
acisindan hayati 6nem arz etmektedir. 21.yiizy1l internetin ve yapay zekanin ¢agi
olarak da bilinmektedir. Bunun sebebi teknolojinin artan 6nemi ve hayatin tim
kilcal damarlarina erisiminden kaynaklanmaktadir. Is diinyasi, oyun ve eglence
diinyasi, sosyal ortam, market ve Pazar sektori, iletisim sektorii, saglik sektor,
egitim ve 6gretim diinyas1 gibi hayatin her kolunu olusturan kurum ve yapilanmalar
internet diinyasinda varlik gostermenin ve isleyislerini bu diinya araciliiyla
artirmanin imkan ve firsatlarin1 kullanma yarigina girmis bulunmaktadirlar (Sener
& Yicel, 2020, s. 271). Durum bdyle olunca bireysel olarak 6zellikle kiiresel
salgindan (Covid-19 Pandemisi) sonra dijital diinyadan ayri kalmanin ve burada
varlik gostermeden sosyal yasamina devam edebilmenin sinirlar1 oldukca
daralmistir. Bireyler birbirleri ile iletisim kurma ve giindelik hayatta ne yaptigini ne
yasadigini, nasil hissettigini anlatma ve gosterme ihtiyact duydugundan beri sosyal
medyanin niifuzunun artmasi da gerceklesmistir. Bireyler agisindan sosyal medya
sadece iletisim kurma aracindan ¢ok daha fazlasini ifade eder hale gelmistir
(Baydilli, 2021, s. 562). Bu siireg niifusun artmasina ve teknolojinin yayginlagarak
giindelik hayatta etkililigini artirmasina paralel olarak gittik¢e hizlanmaktadir.
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Bireyler burada bir seyler liretme ve yaratma potansiyeline de erismekte, kendi
bireyselligini 6n plana ¢ikarabilmektedir. Bireyin bu durumda tek belirleyici ya da kural
koyucu oldugunu iddia etmek dogru olmayacaktir. Burada ayn1 zamanda nesne tarafindan
belirlenen bir kullanici da yaratilmakta ve dijital diinyanin piyasasinda, onun tanidigi

siirlar dogrultusunda hareket edilmektedir.

Sonu¢

Bu caligmada sosyal medya kiiltiiriinlin aktif olarak rol aldig1 ve hizla yayilmaya
basladig1 “dijital ¢ag” olarak adlandirilan bu donemde mevcut mecralardaki bireylerin
hareketlerine ve bu diinyanin kullanicilar iizerindeki belirleyiciligine deginilmeye
calisildi. Burada kisaca yiiriittiiglimiiz bu tartismada ama¢ Bruno Latour’un insan
merkezli aciklamalar1 reddeden ve alternatif bir yonden bakmaya yoOnlendiren
aciklamalarinmi takip ederek bireylerin sosyal medya ile olan iliskisinde kullanim, aktif
paylasim ya da bagimli olma gibi siireclerde tek belirleyici olmadigint gdstermektir.
Bireylerin toplumsal diinya olarak adlandirdiklar1 ve ¢ogu zaman mekan birlikteligine
isaret eden ortakligin artik degismis oldugu ve simirlarin ortadan kaldirilarak bilisim
teknolojileri ile uyumlu ve dijitallesen toplumsal birlikteliklerin ortaya ¢iktig1 bir diinyaya
gecmis bulunmaktayiz. Birey agisindan gelismeleri takip etmek ve yeniliklere firsat
tanimak insanlik tarthi boyunca ilerlemenin mihenk taslarindan birisi olarak kabul
edilmektedir. Ancak akil slizgecinden gecirmeden her seyi yakalama yarisina girme,
dijitalden dikte edilen komutlara uyma ya da hayatin1 sosyal medya mecralarindaki
goriiniimleri tlizerinden yiirlitme eylemleri bireyin bu noktada belirlenen ve pasif bir
0zneye doniismesine yol agacaktir. Birey, sanal ile ger¢ek arasinda gittik¢ce karmasiklasan
ayrimda kaybolacak ve kendi toplumsal rollerini atlayarak oradaki kullanici/liye/oyuncu
roliinii 6n planda tutmaya baslayacaktir. Bunu Bruno Latour agisindan okursak bu
durumda bireyin ve nesnenin kesin ayriminin da bulaniklasarak yasamda i¢ ice gectigini
gormiis olacagiz.

Sosyal medyanin hayati ne kadar ve ne diizeyde etkiledigini konusmak igin
calismalarin heniliz baslangic noktasinda oldugu bir gerceklik olarak karsimizda
durmaktadir. Bu hizli ve siirekli bir sekilde degisen diinyanin nerede ve nasil bir
duraganlik kazanacaginin ve orada nelerin olacaginin kestirimini bugiinden yapmak zor

olacaktir. Mevcut durum iizerinden distopya veya iitopya olarak adlandirilan kotii ya da
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iyl bir tahayyililde bulunmak miimkiin olsa da bu degisken ve kaygan zemin
tutarlilik agisindan sikintilar1 barindirmaktadir. Fakat burada iddia edilen ve bilinen
bir gerceklik vardir ki birey bu sistem igerisinde artik tek eyleyen aktor olarak

mevcut konumunu kaybetmis bulunmaktadir.

Arastirma ve Yayimn Etigi Beyami: Makalenin hazirlanmasinda bilimsel arastirma ve yayin
etigi kurallarina uygun hareket edilmistir.
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Ozet

Angela Carter’m 1985 yilinda yayimlanmis kisa &ykiisii, “Fall
Nehri Balta Cinayetleri”, 1892 yilinin Agustos ayinda Amerika’nin
ptriten agirlikli Massachusetts eyaletindeki Fall Nehri kasabasinda
gergeklesmis olan iki cinayeti ele alir. Carter hikayesini, Amerikan
tarihine damgasint vurmus ve bu olayla iinlenmis Lizzie Borden adli
kadinin, babasi ve iivey annesini vahsice 6ldiirmesi iizerine kurar.
Olayin gegtigi tarihten bu yana, Lizzie Borden tartigsmali bir figiir
olarak tarihte yerini almistir ¢iinkii, cinayetlerden dolay1 goz altina
alinmig ve mahkemeye c¢ikarilmis olsa da, bu suglan isledigi
ispatlanamamustir. Belli bir siire sonra delil yetersizliginden dolay:
serbest birakilmis ve hafizalara bir muamma olarak kazinmistir. Bu
makalede, Kanadali edebiyat elestirmeni ve kuramci Linda
Hutcheon’un, gegmisle ilgili postmodern romanlardan yola ¢ikarak,
tarihsellik algisint destekleyen ve okuyucunun ge¢misle kurdugu
iliski yoluyla tarif ettigi, “tarihyazimci tst-kurmaca” kavramini
temel alarak, Angela Carter’m, 19. yy Amerikan tarihinde gegen
“Lizzie Borden Olaymi”, kisa Oykii yapisinda tekrar ele alip,
postmodernizmin  en  6nemli  Ozelliklerinden  biri  olan
“yenidenyazma” yontemi ve bu yontemin iginde yer alan
metinlerarasilikla, baska eserlere, mit ve efsanelere géndermeler
yaparak, neden tekrar giin 1s13na ¢ikardigi incelenecektir. Angela
Carter, “Fall Nehri Balta Cinayetleri” ile otuzlu yaslarinda geng bir
kadinin, babasi ve {ivey annesini ni¢in katlettigini, bu cinayetleri
hangi kotii ve olumsuz sartlar altinda gergeklestirdigini okuyucuya
resmetmeyi amaglamaktadir. Olaylarin yer aldig1 ortami, evdeki ve
disaridaki insanlar1 ve atmosferi tekrar yazarak, Lizzie Borden’
derinden etkileyen, onu bu cinayetleri islemeye tesvik eden ve aldig1
kararlar lizerinde giiglii bir rol oynayan nedenleri gostermektedir.
Bu durumda sunu dile getirmekte fayda var: Tarihsel Lizzie
Borden’dan farkli olarak, Carter’in yarattigi Lizzie Borden
sucludur.

Abstract

Angela Carter’s short story, “The Fall River Axe Murders” (1985)
revolves around the historical figure of Lizzie Borden, who was
charged with killing her father and stepmother in 1892, in the puritan
town of Fall River, Massachusetts. The fact that she had murdered
her parents had not been proved and she was acquitted for lack of
evidence and since then she has remained as a controversial figure.
Carter revisits and rewrites the notorious historical Lizzie Borden
with the aim of highlighting the possible causes of the murders. In
this sense, it is worth noting that unlike the historical Lizzie Borden,
Carter’s Lizzie is guilty because the characters in the story and the
atmosphere inside and outside the house recreated by Carter allude
to the inevitability of the murders. This paper aims to explore how
Carter brings Lizzie Borden back to life in order to fill in what has
been left out in the historical story. In doing so, the writer also
verbalizes the unheard and unspoken. Moreover, Carter uses
intertextuality/rewriting as an important postmodern narrative
technique which revises older texts in order to reconstruct the
silenced voices of what Linda Hutcheon calls “the ex-centrics”
groups in a culture. The writer also forges her short story with major
and minor intertextual links with the aim of presenting a view of the
submerged female perspectives in various centuries and patriarchal
societies. Hutcheon’s term, ‘historiographic metafiction’, as a
persistent strategy of postmodern fiction that self-consciously
interrogates the way in which history is recorded will be discussed
in close relation to Angela Carter’s “The Fall River Axe Murders.”
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Tarihyazimce1

Anahtar  Kelimeler:  Angela  Carter, Lizzie
Postmodernizm, Metinlerarasilik/Yenidenyazma,
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Giris

Linda Hutcheon A Poetics of Postmodernism: History, Theory, Fiction adl
eserinde, postmodernizmin olduk¢a karmasik bir kavram oldugunu dile getirir.
Postmodernizmi, “meydan okudugu tiim kavramlari, bir taraftan kullanirken, bir taraftan
yikan, bir taraftan kurarken, diger bir taraftan bozan; mimaride, edebiyatta, resimde,
heykelde, filmde, videoda, dansta, televizyonda, miizikte, felsefede, estetik kuramda,
psikanalizde, dilbilimde ya da tarihyaziminda” (Hutcheon, 1988, s. 3) oldukga ¢eliskili bir olgu
olarak tarif eder. Kavramdaki bu karmasa, “ge¢misin mevcudiyeti”® ad1 altindaki postmodern
ifadede kendini belli etmektedir. Ancak bu bahsi gegen geg¢mise doniis, nostaljik bir doniis
degildir; elestirel bir ziyarettir; “toplumun ve sanatin ge¢mis ile ironik bir diyalogudur”
(Hutcheon, s. 4). Bir baska deyisle, bugiin pek ¢ok sanat alaninda ve diislince akiminda var olan
postmodern kavram, ge¢misin estetik yapilarin1 ve toplumsal olusumlarini elestirel bir aciyla
sorunsallastirmaktadir. Makalemin basliginda da yer alan postmodernligin bu ¢eligkili
yaklasimi, 1980°lerin sonunda Linda Hutcheon’1n, “tarihyazma” ve “listkurmaca” kelimelerini
bir araya getirerek, ozellikle geleneksel tarih romanlarindan ayirt etmek igin, “tarihyazimci
tistkurmaca” (“historiographic metafiction”) olarak adlandirdigi bu terim, postmodern
edebiyatin 6zellikle roman tiirlinde {iretilen eserleri ile yakindan iliskilidir. Hutcheon’a gore bu
eserler, aksettirdikleri metinler ve ge¢misin baglamlar1 yiiziinden hem istkurmaca hem de
tarthseldir; “hem yogun bir sekilde kendilerini yansitan, hem de paradoksal olarak ayrica
tarihsel olaylar ve sahislara atifta bulunan taninmig yapitlardir” (Hutcheon, s. 5). Bu paradoksal
yaklagimi Newman, postmodern parodi kullanimi ile saglanan, ge¢misle ironik bir kirilma
olarak tanimlar (Newman, 1985, s. 42): Ironi gegmisten farklilig1 belirler ama metinlerarasilik,
ayni anda hem metinsel hem de yorumsal olarak ge¢misle baglantiyr vurgular. Parodi
postmodern eserlerde, gecmisi yerle bir etmek i¢in degil, alayci ve giiliing bir tavirla gegmisi
giinlimiize getirmek ve tek, evrensel ve mutlak bir anlamin/gercegin sorgulanmasini saglamak,

aslinda ge¢misle yiizlesmek i¢in kullanilir.

1 Bu ashinda 1980 yilinda gergeklestirilen Venedik Bienali’nin bashgidir ve Hutcheon’a gére mimaride, postmodernizmin
kurumsal olarak taninmasina damga vurmustur (s. 4). Italyan mimar Paolo Portoghesis’in “Strada Novissima” nin 20 cephesini
incelemesi, mimarinin, modernizmin, tarihten 6zlestirmeci kopmasini nasil tekrar diisiiniip tagindigini gosterir.
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1. Kurmaca, Tarihyazimei? Ustkurmaca ve Metinlerarasiik/Yenidenyazma®

Postmodernizmin en 6nemli yapitaglarindan biri olan metinlerarasilik, Julia Kristeva'nin
1960’1 yillarin sonunda, Bakhtin’in polifoni, diyalojizm ve ¢ok dillilik/sdylemlilik
kavramlarini caligmasi ile baglamistir. Kubilay Aktulum’a gore, “her yazinsal incelemenin
zorunlu bir asamasi olarak goriilen metinlerarasilik, iki ya da daha ¢ok metin arasinda bir
aligveris, bir tiir konugma ya da sdylesim bigimidir” (Aktulum, 2007, s. 17). Bu iligki yumagi,
farkli tiirlerde kurulabilir ve bu yontemlerden bir tanesi de yenidenyazmadir. Metinlerarasilikla
ilgilenen yazar, kuramci ve elestirmenlere gore edebi bir eser, 6zgiin olarak diistiniilemez; daha
onceki sdylemelerden tiimiiyle bagimsiz olamaz. Postmodernlikte gegmise bir gonderme
bahsi s6z konusu oldugunda, sanat¢inin 6zgiinliiglinlin olmadig1 ve yazarligin 6ldiigii
sonucu ¢ikar ve metinlerasilik tam bu noktada devreye girer. Jale Parla, postmodern
romanda okur-yazar-metin iliskisini su ciimlelerle anlatir:

Higbir metin tamamlanmusg bir biitiin degildir. Bu da okur ve yazar1 yeni bir konumda diisiinmemizi

gerektirir. Okur ve yazar dil denizinde sézciiklerin anlamlarinin dalgalar gibi birbirini izledigi bir

devinim iginde yiizerken, metinler, benlikler, kimlikler ve yorumlar da yeni gostergelere donisiirler

[....] bu epistemolojiye gore, belirleyebilecegimiz yazar, okur, metin yoktur; yalnizca o metin
araciligiyla olusan soylemler vardir. (Parla, 2001, s. 180)

Romanlar kendilerinden Onceki anlatilarin seslerini yansitirlar. Bu anlamda,
postmodern roman, edebi anlatilarin ya da daha dogrusu tiim edebiyat geleneginin
bir parodisi olarak ~ belirir. ~ Kristeva’nin ~ deyisiyle =~ bu  durum,  edebi
metnin, metinlerarasi bir gondermeler mozaigi i¢inde olustugu anlamina gelir (Kristeva,
1993, s. 36). Bu nedenledir ki, postmodern roman, tek bir dogruyu isleyen ve anlatimda
diiz bir ¢izgide ilerleyen tek katmanli anlatilardan farklidir. Ote yandan Roland Barthes

metinlerarasilig1, metinselligin esas durumu yaparak, bu kavrami “sonsuz metnin diginda

2 Makalede ana kaynak olarak kullandigim, Linda Hutcheon ve onun postmodern tarih anlayisi, tarihin kurgulanmasi ve
edebiyat arasindaki iligki i¢in kullandig1 “historiographic metaficiton” kelimesini “tarihyazimer iistkurmaca” olarak Tiirkge’ye
aktaracagim. Bu sayfadaki bilgilerin pek ¢ogu Hutcheon’in bahsi gecen eserde dile getirdikleridir ve Ingilizce eser/lerden
yapilan tiim geviriler bana aittir.

“Historiyografi” kelimesi “tarihyazimi/tarihyazicilig1” (bazi yerlerde bu kelimeler ayr1 da yazilmaktadir: “tarih yazimi”/”tarih
yaziciligr”) olarak Tiirkge’ye ¢evrilmistir. Tiirk¢e okudugum bilgiler ¢ergevesinde, gérdiigiim kadariyla bu iki kelime birbirinin
yerine kullamlabilmektedir. Unlii Ingiliz Tarih¢i E. H. Carr tarihi, “dogrulanmus olgular kiimesi”(Carr, 1964, s. 12) diye tarif
eder ve tarih, “tarihgilerle olgular arasindaki kesintisiz etkilesim veya bugiin ile ge¢mis arasindaki bitmeyen bir diyalogdur”
(Carr, s. 15) der. Tarih, tarihgilik, tarihyazimi, temel olarak ge¢mise 151k tuttugu gibi, bugiiniimiiz ve yarmimizla ilgili de bize
bilgi verir. Bu yontemlerin, gegmisteki olay ve gelismeleri, bilgi ve belgeler 15181inda, neden-sonug iliskisi icinde incelemeleri
ve nesnel bir yaklasimla degerlendirmeleri beklenir https://www.abdulvahapkara.com/tarihcilik/. Ancak ge¢misteki olaylar
kendi bagina tarih degildir. Tarih¢i yazarsa tarih olur (Carr, s. 16). Bu baglamda, tarih¢i gegmisteki olaylari bugiine yansitan
bir ayna gibi betimlenebilir. Ancak ve ancak, bu ayna her zaman gergegi yansitmaz. Dolayisiyla tarih, nesnel olgular1 sonraki
kusaklara tastyan bir aktaric1 gibi goriilmemelidir. Iste bu noktada “tarihyazime: {istkurmaca” devreye girmektedir. En basit
tanimiyla tarihsel bir olayin, anlati bigiminde kurmaca olarak tekrar yazilmasi anlamina gelir. Bagka bir deyisle, tarihyazimei
istkurmaca, tarih yazimiyla ilgili bilingli bir kurgu ¢aligmasidir.

3 Bu kelimeleri bilingli olarak bitisik yazdim. Ama “metinler-arasilik” ve “yeniden yazma” olarak ayr1 ayr1 da yazilmaktadir.
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yasamanin imkansizlig1” olarak tarif eder (Barthes, 1975, s. 36). Dominick LaCapra History
and Criticism adli eserinde, metinler karmasik bir bi¢imde, birbirleri ve baglamlar ile etkilesim
icindedirler ve yorum i¢in sorulmasi gerekli olan soru: Bir metnin varsayilan baglamlari ile tam
anlamiyla nasil uzlastigidir” (LaCapra, 1985, 128).

Makalemin basligi postmodernizmin i¢inde yer alan iki kavrami igermektedir:
Tarihyazimci {iist-kurmaca ve metinlerarasiligin bir pargasi olan yeniden yazma yoOntemi.
Hutcheon iistkurmacayi, “kurmaca* {izerine kurmaca” olarak tamimlar. Patricia Waugh
Metafiction adli eserinde, bu terimi ilk kez Amerikali Romanci William H. Gass’in
1970’te yazdig1 bir makalede kullandigini séyler ve Waugh terimi, “gercek ile kurmaca
arasindaki iliskiye yonelik sorular sormak igin bilingli ve sistematik olarak dikkati,
anlatinin bir kurmaca olduguna dikkat ceken kurmaca tiiriidiir™® (Waugh, 1984, s. 2) diye
tanimlar. Ustkurmaca okurlara, bir kurmaca {iriinii okuduklarini unutmalarina izin
vermez. Genellikle ironi ve yazarin anlatiya miidahalelerini icerir. Ecevit ise, tistkurmaca,
postmodern edebiyatin ana kurgu 6gesidir der:

Bu egilim genel baglamda, yazma ediminin kurmaca metnin i¢inde kurgulanmasi demektir. Bu,

yazarin metnini nasil yazdigini o metnin iginde anlatmasi, yazma sorunlarini metninin ana konusu

durumuna getirmesi ve kimi kez de okurunu metnin igine sokarak, romanini nasil olugturdugunu

onunla paylasmasi anlamma gelir; edebiyatin kendini anlatmasi, kurgulamasidir iistkurmaca,
kurmacanin kurmacasidir. (Ecevit, 2016, s. 110)

Tarihyazimer iistkurmaca'nin en goze carpan Ozellikleri, metinlerarasiligi ve bunun
onemli bir pargasi olan yenidenyazma, kurgu-gercek ayrimi, parodi ve en Onemlisi
ozfarkindaligidir. Tarihsel sdylem igerisinde 6znellige ve kurgusalliga dikkat ¢ekmek igin
yazarm kullandig1 anlatim teknikleri siiphesiz ¢ok &nemlidir. Angela Carter® Amerikan
tarihinde 19 yy.’da gerceklesmis bir vahseti, yani ge¢misi, bir 6ykii formatinda kurgulayarak,
kizgin, alayci ve ironik tigiincii tekil sahis sesi ile (6zdiistiniimsel olarak kurguyu olusturan dile
dikkat ¢ekerek) 1985 yilinda tekrar yazip, gilin 15181na ¢ikarmaktadir. Yazar zaten bilinen ve
tarihe kaydedilmis bu olay1 agiklamaktan ziyade, olayin nedenlerini feminist bir bakis acisiyla
irdelemektedir. Bir baba ve {ivey annenin evin ¢ocuk’ kizlarmdan biri tarafindan éldiiriilmesi

ana temay1 olustururken, bu tema ¢evresinde olayin gectigi piiriten Massachusetts’teki yerli

4 Kurmaca kavrami yeni bir kavram olmamakla beraber, postmodern kurmaca ile iliskilendirilmistir.

5 Borden ailesi ve 6zellikle evin kizlarindan Lizzie Borden hakkinda yazilan tarihsel bilgiler incelendiginde, Angela Carter’in
bu bilgilerin ¢ogunu dikkate alip kendi bakis agisindan, 6zellikle feminist bir agidan degerlendirdigini gérmek miimkiindiir.
Kisa dykiide, Lizzie’nin yasadig1 evin ve evin diginin bogucu atmosferi, beraber yagamak zorunda kaldig1 insanlarin kisilikleri
ve yasam tarzlari, ivey anne, Abby, karakteri, babasinin agir1 cimriligi, yeterince paralari oldugu halde, istedikleri seylere sahip
olamamalari, sadece Lizzie’nin degil ablast Emma’nin da babalarina karst daha ¢ok cephe almalarina yol agmakta idi.

6 Carter’in “Fall Nehri Balta Cinayetleri” adli eserine, makalemde yapacagim géndermelerde, “FNBC” olarak deginecegim.

7 Carter metinde Lizzie nin 30, ablast Emma’nin ise 40 yaglarinda olmasina ragmen “uzun siiren bir gocukluga” (“FNBC”, s.
108) hapsedildiklerini, hala ¢ocuk olduklarini ¢iinkii babalari tarafindan biiylimelerine ve 6zgiir olmalarina firsat verilmedigini
dile getirir.
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halki, alt ve somiiriilen siniflar1 ve en 6nemlisi kadinlari, Lizzie sayesinde okuyucuya
duyurmaktadir.

Jeanette Winterson’in Oranges Are Not the Only Fruit romaninin 1991°deki baskisinin
“Giris Boltimii”nde bahsettigi ve eserlerinde genellikle yapisal agidan kullandig1 ve “spiral”
(Winterson, Oranges, xiii) olarak nitelendirdigi bir anlatim teknigini, Carter’in dykiistinde
deneyimledigini gorebilmekteyiz. Winterson bu yapi anlayisini, “Diiz satirlar arasinda
okumanin bir anlami yok” (Winterson, 2001, s. xiii) diyerek savunur. “Fall Nehri
Cinayetlerinde” basi, gelisme boliimleri ve sonu seklinde sistemli olarak ilerlemeyen, olay
Orglisliniin ortadan ya da sonundan baslanarak anlatildig1 bir 6ykii vardir. Anlatim devam
ederken, yazarin araya girip kendi fikirlerini dile getirdigini de gérmekteyiz. Biitiin
bunlar, 6ykiide ¢izgisel olmayan bir anlatim yapisinin varligina isaret etmektedir: Yazar
Oykiiyii i¢ i¢ce gegmis ve aslinda anlatilan durum/larla baglantili, masallar, efsaneler ve
onemli eserlere gondermeler yaparak isler. Biitlin bu hikayeler birbirini beslemekte, ana
hikayeyle iligkili olarak, dykiiniin spiral yapisin1 desteklemekte ve metne farkli sesler
katarak, Lizzie Borden karakterini ve onun isledigi bu cinayetin nedenlerini ¢ok katmanl
incelemektedir. Kurgunun sosyo-politik islevi ile ilgili Rus elestirmen Bakhtin,
Dostoyevski’nin romanlarini inceledigi eserinde, bigimsel olarak bu romancinin, yepyeni,
“coksesli” bir sanatsal diisiinme tarzi yarattigini ileri siirer. Bu Rus romanciyr ¢ikis
noktas1 yaparak, romanda, son sozii kendi sOyleyen ve karakterlerini kendi “monolojik”
sesine bagimli kilan yazarlar olmamalidir savini savunur. Aksine hayatin degisik sosyo-
ekonomik yap1 ve kiiltlirlerinden gelen ve her birinin kendine 6zgii bir konugsma yapisi
olan ¢ok farkli dil tarzlar1 ve kayitlar vardir. Her bir kelimenin, toplumsal baglami
konugmaci tarafindan belirlenen, kendinden 6nce gelen kelimelerin, kullanimlarin izlerini
tasidigini dile getirir (Bakhtin, 1981, s. 276). Bu acidan bakildiginda, tek sesi, tek gergegi
olan ¢izgisel tarihsel anlatim/olay, yani Lizzie Borden tarih olgusu, masallarin,
efsanelerin gercek dist anlatimlariyla yerle bir edilir. Yapisal olarak dykiiniin, ¢izgisel
anlatim ve zaman teknigini yikmasi, ataerkiye meydan okumasina es degerdir. Bu farkl
anlatilar, Lizzie’'nin yasadig1 deneyimlere gonderme yaparken, dykiiniin din, aile, gibi
ataerkinin ve tarihin iist anlatilarina kars1 siipheci bir tutumuna da 151k tutar. Postmodern
kuramin en Onemli O6zelliklerinden biri, slipheci bir yaklasimla, tarihsel anlatilarin,
tarithsel kaynaklarin ve bilim olarak tarihin gézden gecirilmesidir. Postmodern cagda tist
anlatilara stipheci bir yaklasim mevcuttur ve tarih konusu da yaklasimin bir pargasidir.
Bu noktada, Jean-Frangois Lyotard’dan ve The Postmodern Condition adli eserinden

bahsetmekte fayda vardir. Eger modernite, Lyotard’a goére, her bilimin kendini
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mesrulastirmak icin bir iist anlatima yonelen bir {ist s0yleme basvurmasi ise, postmodern de bu
durumda “Ust anlatilara kars1t duyulan kuskudur” (Lyotard, 1984, s. xxiii). Bu st kurgular
ozellikle Aydinlanma Caginda meydana gelen bilimsel ve akilci diislince sistemleridir.
Akileiligin, bilimin, Kartezyen yapinin iist anlatilar1 ve 18. 19. ve 20 yy. var olan ekonomi
kuramlaria ait iist anlatilara duyulan siipheciliktir. Postmodern durumun taniminda, tist
anlatilara kars1 hissedilen kusku, hi¢ siiphesiz, tarihin ge¢misi, monolitik bir anlatimla dile

getirmesinden kaynaklanir.

2. Eski ve Yeni Tarihselcilik Anlayis1 ve Postmodern Elestiri

Gegmis Vuku bulmus olsa da postmodern elestirinin temelinde, ge¢misin nasil anlatilip
sekillendirildigi 6nemlidir. Bu ifadeyle iliskili olarak, mutlak bir hakikat ve tarihsel anlatilarin
Oznelligi sorunu giindeme gelir. Postmodern tarih kurami, geleneksel ya da modern tarih
kuramint yapibozuma ugratir ve tarih anlatilarinin yazinsal boyutunu goz Oniine getirir.
Postmodernist tarihgilere gore, tarih dil oyunlarindan ve giic iliskilerinden olusur; tarih yazinsal
bir sdylem alanidir ve tarih anlatilar1 edebiyat metinleri gibi kurgulanmaktadir. Hutcheon’a
gore, “tarih ve edebiyatin postmodern yaziminin bize &grettigi sey, hem tarihin hem de
kurmacanin séylemler oldugu, her ikisinin de ge¢misi anlamlandirmamizi saglayan
anlamlandirma sistemlerini olusturmalaridir (“hayal giicinii bigimlendiren, diizenleyen
cabalar”) (Hutcheon, 1988, s. 89). Bu acgiklamalar dogrultusunda, ge¢misin edebi olanla
baglantisi ortaya ¢ikmaktadir. Bagka bir ifadeyle, edebi yazim ve tarih yazimi arasinda bir
paralellik vardir (White, 1978, s. 42). Clinkii her iki tiir de, gercegi ve gecmisi tekrar olusturmak
icin, 6znel olam1 ve ideolojik bakis agilarinin kurgu oldugunu yansitmaktadir. Giiglii olan
kimlik, belirli kimlikleri giigsiizlestirerek onlar1 gormezden gelecektir. Postmodern tarih ise, bu
arka plana itilen, olumsuzlastirilan, ezilen gruplar1 dn plana ¢ikaracaktir. ilgingtir ki, ayni
postmodernist tutum, kurmacadaki tarihsel anlatida da gegerlidir. Hutcheon’a gore,
"[postmodern] tarihsel baglamlar1 6nemli ve hatta belirleyici olarak yeniden kurar, ancak bunu
yaparken tiim tarihsel bilgi kavramini sorunsallastirir" (89). Modern tarih anlayisi, teorik olarak
tarith alaninda nesnel bilgiye ulasmanin olanakli olduguna inanmaktayken, postmodern tarih
anlayisi nesnel bir bilginin varligina inanmaz. Bu agidan bakildiginda, postmodern tarih yazimi
(ve edebiyat yazimi), 1980’lerin basinda ortaya ¢ikan Amerikali edebiyat elestirmeni Stephen
Greenblatt tarafindan “Yeni Tarihselcilik” olarak tanmitilan elestiri akimini ile yakindan
iligkilidir. Tarihin, “gerceklerin anlatim1” olmaktan ¢ok “metinsel bir anlat1” oldugu fikrini ¢ikis
noktasi yapan yeni tarihselci anlayis, tarihin belgelere dayali olsa bile, gegmisin kesin olarak

bilinemeyecegini savunur. Eski tarihselcilik, tarihi, edebi eserlerin Uizerindeki “etkisinin” ne
9 9
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oldugu ile ilgili agiklar. Tarihi, neden-sonug ve temsil iligkilerine dayali "belli" bir olgu
olarak gormektedir; yeni tarihselcilik olaya oncelikle tarihi ve bilgiyi sorunsallastirarak
ve tarihsel bilgiyi ve bu bilginin tarafsiz bir gercek olarak gecerliligini sorgulayarak
baslar. Bu ylizden yeni tarihselcilik, tarihin aslinda, istedigi olay ve karakterleri igine alip
istemediklerini digsarda birakan politik bir giic tarafindan kurgulanmis bir anlatim
oldugunu vurgular. Bu yilizdendir ki bu tarih anlayisi tarihte baskilanmig seslere yer verir.

Edebiyatla tarih arasinda bu anlamda bir fark olmadigini savunan yeni tarihselciler,
tarthin ¢ogulcu oldugunu dile getirir: Gegmis olaylarin hangi agidan ele alindiklarina
bagl olarak ve 6zellikle bu olaylarin arkasindaki ideolojik tutumlara gore, tarafsiz degil
farklilik gosterecegini vurgularlar. Salman Rushdie, tarihsel anlatilarin birbiri ile
miicadele i¢inde olan bir dizi hikaye oldugunu, ve “tarihin sadece ona hiikmedenleri
sevdigini” (Rushdie, 1984, s. 124) soyler. Yeni Tarihselciligin bu yonii, oncelikle
teorisyen Michel Foucault'dan etkilenir. Foucault’nun en 6nemli kuramlarindan biri,
bilgi ve gli¢ arasindaki reddedilemeyen dogrudan iligkidir. Bilginin uygulanmasi gii¢
verir ve giicii kullanmak, bir miktar bilgi derinligi icerir. Foucault da tarih ve gii¢
arasindaki iligkiye isaret ederek, geleneksel tarih anlayisinin yerine “soybilim” kavramini
koymustur. Soybilim, gegmisin yaygin hikayelerinin bir tarafa attig1 bastirilmis anlatilar
dikkate almasi agisindan geleneksel tarihten ayrilir. Soybilim ayrica tarihin Foucault’nun
gii¢/bilgi olarak adlandirdigi sistem tarafindan saptanir. Jago Morrison bu durumu sdyle
ozetler:

Foucault icin, geleneksel tarih, sistematik bir sekilde kesiklikleri, ayrisimlart ve rakip bilgi rejimleri

arasindaki miicadeleleri bastirmaya calistr, ¢iinkii onun en dnemli rolii, giiniimiizii geleneksel ve net

bir gelisimin iiriin olarak resmetmektir [...] Soybilim ise alternatif ve bastirilmig bilgileri ortaya
¢ikarmakla mesguldiir (Morrison, 2003, s. 19).

Goriindiigii iizere, Foucaultcu yaklasim, postmodern ve postyapisalct diisiincelerle
yakindan iligkilidir ve ge¢misin mutlak ve tekdiize anlatimi1 birbiri ile ¢eliskili ve yaris
halindeki ¢ogulculuk ile yer degistirir. Bu tiir yazma, tarihyazimcidir ¢linkii 6z bilingli

olarak tarihin kaydini sorgular.

3. “Fall Nehri Balta Cinayetleri”: Lizzie Borden Babasim ve Uvey Annesini

Niye Oldiiriir?

76



Arpine MIZIKYAN

Oykiiyii baslatan ¢ocuk tekerlemesi, sadece dort misra ile aslinda cinayeti bize
ozetlemektedir: Bir kadimin iki kisiyi (anne® ve babasini) bir balta® ile Kkatletmesi.
Okudugumuz satirlarin  derinine indigimizde, bir vahsetin resmedildigini gormekteyiz.
Lizzie Borden adinda bir kadin, balta araciligi ile babasmin ve iivey annesinin kafasini
kopararak Oldirmiis ve cansiz bedenlerine defalarca darbe vurmustur. Cocuklarin
dillerine pelesenk olmus bu tekerleme onlar i¢in oynadiklarin bir oyunun, bir eglencenin pargasi
bile olsa, yazarin, aile, ev gibi “kutsallig1” vurgulanan bu st anlatilari, iki aile bireyinin, evin
kizlarindan biri tarafindan evin iginde Sldiriilmesiyle, nasil yerle bir ettigini gérmekteyiz.
Lizzie bir taraftan kutsal diye nitelenen kavramlara saldirirken, bir diger taraftan da bir kadin
olarak ve yasadigi ¢agin sartlar1 géz Oniine alindiginda, cinsiyet rollerini de ters diiz etmektedir.
Bu durumda Carter, siddetin cinsiyetinin olmadigini da gozler Oniine serer. Kadinlarin
genellikle, Sandra Gilbert ve Susan Gubar’in da dile getirdigi gibi “erkek beyinlerinin
cocuklari, kaburgalar1 ve becerileri olarak, erkekler tarafindan, erkeklerden ve erkekler icin
yaratilmig yaratiklar” (Gilbert ve Gubar, 1984, s. 2) olduklar diisiiniildiigiinde ve evin i¢indeki
edilgen konumlar1 s6z konusu oldugunda, bir kadinin siddetle iliskili olmasi, 6zellikle 6ldiirmek
icin kullandig alet bile, onu kabul edilemez bir konuma iter.

Angela Carter, tarihyazimci Ustkurmaca yontemiyle Lizzie Borden’i gilinlimiize geri
getirmektedir. Onu korkung bu cinayetleri islemeye yonelten durumlari, i¢inde yasadigi evin
atmosferini ve evin disindaki ¢evreyi tekrar yaratarak okuyucuya karakterin i¢inde bulundugu
cikmaz1 gostermektedir. Tarihsel olayda, Lizzie Borden olay mahallindeki tek kisi oldugundan,
gbzaltina alinip mahkemeye ¢ikarilmis; ancak delil yetersizliginden® dolayr serbest
birakilmistir. Aslinda sembolik baglamda, Lizzie olayin yer aldigi mekanda yalniz degildir,
yazar da oradadir: Yazar Lizzie’ye sahitlik ederek, onu bu eyleme iten sebepleri okuyucuya
anlatmustir. Isledigi iddia edilen cinayetle, Amerikan popiiler kiiltiiriinde kendine ¢ok derin bir
yer edinen ve bir sekilde tarih yazan Lizzie’nin sugsuz olarak nitelendirilmesine ragmen,
Carter’in kurguladig1 Lizzie Borden sugludur ve yazarin oykiide degindigi gibi, cinayeti
islemesinin bir¢ok sebebi vardir, daha dogrusu yazara gore, onu bu noktaya getiren unsurlarin
kagmilmazlig1 s6z konusudur: Yasadigi ¢ag ve ortamin yarattig1 baskici tutumun 6tesinde, evin

icinde livey annesi Abby ile olan daha dogrusu ol(a)mayan iligkileri, ivey annesine olan nefreti,

8 Jvey annesi oldugu halde, tekerlemede “anne” kelimesi gecer. (Tekerleme)

% Tekerlemede “axe” (balta) kelimesi kullamilmaktadir ve okudugum bilgilerde, bu kelimenin daha iyi bir kafiye uyumu
sagladigi igin secildigi soylenmektedir. Aslinda cinayet yerinde bulunan ve yine bir gesit balta anlamina gelen alet, “hatchet”
dir., Zihnimizde Lizzie Borden’1 tekerlemenin etkisi ile,elinde bir “axe” (Carter, “FNBC”, S. 104) ile tasarlamamiza ragmen,
Carter cinayet aleti olarak eserinde “hatchet” kelimesini se¢mistir.

10 The Lizzie Borden Sourcebook adli kitap, mahkemedeki durusmalarda, The Boston Herald’ta yayinlanan bir bagyaziya gore,
elle tutulur herhangi bir kanit bulunmadigindan, Lizzie serbest birakilir (s. 327) der.
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yalnizlig, iletisim sorunlari, ve babasi tarafindan temsil edilen ataerkil sistemin baskilar
onu Oykiide katil yapar. Yazarin amaci olay1 bize anlatmak ya da kadmnin cinayeti nasil
isledigini detayli bir sekilde gostermek degildir; okuyucu olayr zaten bilmektedir.
Carter’in metninde sonuca gétiiren silirece sahitlik etmekteyiz. Yazarin metni bu olay1
yaratan nedenler lizerine kuruludur. Esra Melikoglu'nun da belirttigi gibi, Carter
tekerlemenin bittigi yerden ykiisiine baslar; bir nevi olayda kalan bosluklari/nedenleri
doldurur (Melikoglu, 2004, s. 105). Hikayenin genelinde, bastan sona kadar, daha ¢ok
karakter ve durum tasvirleri vardir; fazla konusma yer almaz ve “ucan bir sinek” (Carter,
“FNBC”, s. 106) disinda, hemen hemen hi¢cbir hareketlilik yoktur; her sey duragan ve
Olim gibidir. Tiim bunlar Lizzie nin i¢inde bulundugu, onu nefessiz ve caresiz birakan
durumlarin bir 6zetidir. Bu hareketsizlik, amagsizlik ve duygusal ve bedensel sikisiklik
yazar igin cinayetlerin kaginilmazligini vurgular. Oykiideki ilging detaylardan biri de,
Lizzie isminin aslinda Elizabeth isminin kisaltilmis1 hali oldugu halde, 6ykiideki karakter
icin, babasimin istegi dogrultusunda (Carter, s. 113), kizin vaftiz ismi olmasidir; baba
kizinin ismini kirpmistir. Bu da kadinin dar bir alana hapsi ile iliskilendirilebilir. Borden
ailesi, zengin olmalarina ve imkanlar1 elverisli olmasina ragmen “dar, rahatsiz, kiiciik,
basit” ve “gosterigsiz” (Carter, s. 105) “tabuta benzer” (Carter, s. 104) bir evde
yasamaktadir. Bir de babanin eski mesleklerinden birinin cenaze levazimatgisi olmasi,
durumu daha da ¢arpici kilar. Anlaticinin dile getirdigine gore, baba, cesetlerin ayaklarini,
eger tabuta sigmiyorsa kesmekle/kirpmakla iin salmigtir. Bu durum, Lizzie’yi dar bir
alanda kisitlamanin 6tesinde, 6liimle de iliskilendirir.

Eser metnin kurgusalligina 151k tutan iistkurmaca teknikleri igerir. Yazma olay1
yazar agisindan bilingli birtakim kararlari igerdiginden, postmodern yazarlar se¢cimin ve
sagduyunun bir eserin insa edilmesindeki roliinii vurgular. Eserde yazar okuyucuya
dogrudan hitap eder, onu hikayenin i¢ine davet edip, hikayenin bir pargas1 yapar. Anlatici,
olaylar1 bizim Onlimiize seren ve Borden evine davetsiz giren bir misafir gibidir.
Karakterleri tasvir ederken, Borden’larin anne tarafindan bir akrabasina isaret eder ve
onun hikayede yersiz oldugunu vurgular. “Onu senaryonun disinda tutun!” (Carter, s.
105). Carter’in okuyucuya sunulan hikayeyi olusturma siirecini anlatmasi, hikayenin
gercekligini bertaraf eder ve yazarin hikayenin yaraticisi roliine dikkat ¢eker.

Pek ¢ok postmodern eserde oldugu gibi, hikayede, olaylarin anlatimi agisindan
kronolojik bir diizen takip edilmemektedir. Okuyucu, olacak olaylarin dnceden haberini
alir. Anlatim, gegmis ve gelecegin, simdiki zamanla gidip geldigi bir yapidadir: Olaylarin

olus zamam siirekli bir sekilde degismekte ve birbirine karigmaktadir. Hikaye,
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cinayetlerin olacag1 giin ile baslar ve giiniin hava kosullarin1 anlatir. Daha sonra bir hirsizlik
olayina kayar. Bu anlatimlarin olusturulma bigimi, bize ailenin yasam tarzi hakkinda da bilgi
verir. Hirsizlikla ilgili olarak anlatici, bu olaydan sonra Borden ailesinin yeni bir aligkanlik
edindigini ve biitiin kapilar1 defalarca igerden ve disardan kilitlediklerini sdyler. Tiim kapilarin
kilitlenmesi, yasayanlarin, dis diinyaya kapali, hapse benzer bir ortamda kisitlanmis hayatlarini,
daha dogrusu yasamak zorunda birakildiklar1 bu hayatin, onlar iizerindeki agir yiikiiniil!
gosterir. Ev Oyle bir yapilanmigtir ki odalar arasinda ortak bir alan yoktur. Soyadlari,
“Borden™? kelimesinin ¢agristirdign  gibi her yer babanm belirledigi alan kadar
sinirlandirilmistir. Andrew Borden, ¢evresinde nefret edilen bir adamdir. Bunun en 6nemli
nedeni de cimriligidir. Evine ne su, ne de elektrik tesisati kurdurmustur. Evde tuvalet yoktur.
Kovalarda biriktirilen digkilar daha sonra arka bahgeye atilir. Ayrica ev gaz lambalar ile
aydinlatilmaktadir. Oldukg¢a zengin bir adam olmasina ragmen, modern kolayliklarin hepsini
reddeder. Boylesine anormal bir durum, siiphesiz herkesten fazla kizlari Emma ve Lizzie’yi
rahatsiz eder. Belki de bu yilizden Lizzie, biiyiik bir magazadan ufak tefek seyler ¢almayi bir
zevk haline getirmis bir kleptoman®® olur. Babasi bu durumdan haberdardir ve magaza
yetkilileri, kizinin ¢aldig1 esyalarin faturasini ona gonderir. Carter’in hikayede, giindiiz vakti,
evde hizmetci kadin, Emma ve Lizzie nin oldugu bir sirada, kimsenin ruhu duymadan para ve
miicevher ¢alinmasindan bahsetmesi de, Lizzie nin kleptomanligina bir gonderme olarak ele
alinabilir. Kleptomanlik sabikasindan dolay1 kuskular Lizzie nin iizerine gevrilir ama mesele
bliylimeden kapatilir. Andrew Borden, diigmanlarinin ¢ok oldugunu, ona ve ailesine zarar
vermek i¢in firsat kolladiklarini iddia eder. Bu olaydan sonra evin biitiin kapilar1 igerden ve
disardan kilitlenir.4

Carter bu cinayetlere giden olaylari tekrar yazdigindan, 6zgiin hikayeye birtakim kurmaca
ogeleri dahil eder. Hikayede, donemin (19. yy.) ya da farkli donemlere ait, taninmis eserlerine
oldugu kadar masallara da gondermeler vardir: Ge¢gmiste var olan metinlerle, yazari kurdugu
ve Roland Barthes’in metni bir “doku”, “islenmis bir kumas” (Barthes, 1977, s.159) olarak
nitelendirmesi gibi, metinlerarasi iliski yumagi postmodernligin 6nemli bir unsurudur.
Barthes’a gore metnin ya da kumasin birbiri i¢ine gecmis iplikleri, eski ve yeni metinler

arasindaki iliskiyi aciklar. Ornegin, Shakespeare’in Kral Lear’i bu ipliklerden biridir. Baba

11 «“Borden” soyad, fonetik acidan, Ingilizcedeki “burden” (yiik, agirlik) kelimesine bir génderme olarak degerlendirilebilir.
12 “Borden” kelimesi ayrica okuyucuya, Ingilizcedeki “border” (sinir, cerceve, siir koymak, cergevelemek) kelimesini hem
yazilis hem de fonetik olarak gagristirir.

13 Yazar eserde, Lizzie nin kleptoman olmasindan agikca s6z etmese de, tarihsel olaydaki bu hirsizlik durumunu, Patricia
Waugh’un iistkurmacayi, “gergek ile kurmaca arasindaki iliskiye yonelik sorular sormak i¢in bilingli ve sistematik olarak
dikkati, anlatinin bir kurmaca olduguna dikkat ¢ceken kurmaca tiirli” olarak agiklamasinda agik¢a gérmekteyiz.

14 https://www.polisiyedurumlar.com/lizzie-borden-davasi.
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Andrew Borden, baskici karakteri ile Kral’t andirir. Diger taraftan intikam atesiyle
kavrulan kizlar da, Lizzie’ye gonderilen bir baglantidir. Ayrica, baba Borden, metinde
Mavi Sakal karakteri ile karsilastirilirken, evi Mavi Sakal’m satosu ile iliskilendirilir. Iki
hikayede de, kadmlarin dar bir alana sikisip kalmisliklar1 ve ¢6ziim arayislar1 soz
konusudur. Gaddarligi ve ¢irkinligi ile iin salmig Mavi Sakal ve kilitli bir odanin hikayesi,
aslinda sozli bir halk masalidir ve ilk olarak 1697 tarihinde Charles Perrault tarafindan
yazilip yaymlanir. Mavi Sakal servetini kullanarak, bir siirii gen¢ kadin1 kandirip onlar
evlenmeye ikna eder. Kadinlarin meraki ve séz dinlememeleri, bir ceza misali onlarin
oliimii ile sonuglanacak ve satodaki bir oda cesetleri ile dolacaktir. Eskiden beri siiregelen
ve anlaticinin bir domuzun mantar arayisina (Carter, “FNBC” s. 104) benzettigi para
sevdasi, elde ettigi servete ragmen evin ve evdeki insanlarin ihtiyaglarint hep kisitlamast,
harcama olmasin diye dus bile almamasi1®®, iistiine iistliik evde tuvalet ve banyonun
olmamasi, eski karisin1 ve siliphesiz bu aligkanliklarin hala devam etmesi, hayatinda var
olan kadinlar1 ¢1ldirtmaya elverisli kilmistir ve kilmaktadir. Olen annenin yasarken ruhsal
anlamda iyi olmamasi ve sik sik sinir krizleri gegirmesi, kadinin kocasinin bu baskici ve
kabul edilemez tavirlarina daha fazla dayanamadigimi ve varligmi siirdiiremedigini
gostermektedir. Uvey anne Abby de evde parmagini bile kipirdatmadan, sadece midesini
yemekle doldurmaya galisan “obez” (Carter, s. 112) biri olarak tasvir edilir. Eger baba
asir1 cimri ise, anne de oburdur. Uvey annenin bu doymak bilmez yeme aliskanligi ve onu
yemek yerken gormesi, Lizzie’yi cileden ¢ikarir. Onceleri ona anne diye hitap ederken,
sonradan yaganilan tartigmalardan dolayi, araya bir mesafe koyarak, Bayan Borden diye
seslenir. Aslinda Abby Borden da yasadigi sartlarin bir kurbanidir; hayatinin
anlamsizligini ve boslugunu, yapacagi baska bir is olmadigindan, yiyerek doldurmaya
caligmaktadir. Babanin, anlaticinin sarkastik bir anlatimla dile getirdigi gibi “ya evlilik
yoluyla, ya dogum ya da s6zlesme ile sahip oldugu (evin hizmetcisi)” (Carter, s. 104) dort
kadin vardir. Bu ifade bir taraftan, bu kadinlarin, Borden’a maddi olarak bagimliliklarini
gosterdigi gibi, bir diger taraftan da adamin elinin altindaki bu kadinlari, tabut misali
evine hapsederek, onlar1 yagam i¢inde 6liim durumuna indirgedigini gosterir.

Jean Rhys’in Wide Sargasso Sea'® da Carter’in génderme yaptig1 eserlerden biri

olarak hikayede yerini alir. Bir intikam duygusu i¢ermesi agisindan var olan hikaye ile

15 Anlaticinin, ¢ok ironik ve kizgin bir dille, Borden’mn viicudunun dogal yaglarini yitirmemesi igin yikanmay1 reddettigini
anlatmasi olduk¢a komik ve aciklidir (Carter, 106).

16 Angela Carter’in bu hikayesini, hocam Prof. Dr. Esra Melikoglu'nun iizerinde ¢alistigi ve bir kitap yazdigi,
Metinlerarasilik/Yenidenyazma konularindan ¢ok etkilenerek ele aldigimi sdyleyebilirim.

Esra Melikoglu’nun da dile getirdigi gibi bu roman, Bronte’nin Jane Eyre romaninda gecen olaylarin aslinda yeniden yazimi
degildir. Rhys, Rochester’in, ¢at1 katina hapsedilmis karisi, Bertha Mason’in bir taraflara atilmis ge¢misini, bize geri getirir

80



Arpine MIZIKYAN

baglantilidir: Romanda, somiiriilenin, yoklugu yadsinan, bir kadinin, sémiirgeci esinin evini
yakmas1 olduk¢a manidardir. Klostrofobik evin atmosferi ve disardaki dayanilmaz derecedeki
sicak hava, toplumsal beklentilerin ve kiiltliriin dayattig1 giyinme tarzlari, 6zellikle kadinlarin
sicakta bile giymek zorunda olduklar1 ve nefes almalarini ve rahat hareket etmelerini giiglestiren
korse dahil, kat kat ve agir kiyafetler, onlarin sadece viicutlarin1 degil, beyinlerini de kisitlar.
Yazar, kadin viicudunun ve beyninin i¢ine hapsolmus bu baskict ve incitici durumlarda,
mitolojide kadinla 6zdeslestirilen ay1 da ele alip, Lizzie’yi umarsiz zamanlarda “burnunu act
ceken bir aya dogru kaldirip uluyan” (Carter, 120) bir kurda'’ benzetir. Lizzie nin, Jean Rhys’in
kadin karakteri gibi, patlamak i¢in uygun zamani bekleyen bir bombaya benzetilmesi,
ataerkinin baskici tavirlarindan kagmak i¢in ¢abalayan kadinin viicut bulmus halidir.

Biitiin bu 6rneklerden goriilebilecegi gibi, metin iginde baska metinlere gondermeler, hem
anlatinin igerigini zenginlestirmekte, hem de yazara genis bir anlatim olanagi sunmaktadir.
Yazar hikayelerden alintiladigi olaylari, Lizzie’nin kendi hikayesine baglayip, eserler arasinda

paralellik yaratmaktadir.

Sonug¢

Tarihyazimci listkurmacanin en onemli 6zelliklerinden biri, Gtekilestirilen, bastirilan,
toplum disina itilen ve ezilen karakterlerin bakis agisindan, (yeniden) yazmak, onlarin seslerini
duyurmak, onlar1 géstermektir. Bu makalede tarihyazimci tistkurmacanin “inga edilmislige [ve]
oznellige dikkat ¢ekerek, tarith yazma ve kurgulama stratejilerine nasil yansidigini1” (Hutcheon,
1988, s. 39) ve tarithyazimci tistkurmaca ve anlatim iligkisini tartismaya calistim.

Angela Carter’1n dykiisiinde sectigi ifadeler ve bunlar1 dile getirme bigimi kadar; popiiler
masal, efsaneler ve daha onceki ¢aglarda olayin gectigi 19. yy.’da yazilmis pek ¢cok metne
yaptigr gondermeler de ele alinarak, yazarin Oncelikle yarattigi hikayenin igerigini
zenginlestirmesini; sonra da okuyucuya, dykiisiine serpistirdigi bu eserler ve dykiiniin kendisi
ile paralellik kurma yolunu ag¢tigin1 gordiik. Yazar 6zdiistiniimsellige, diiz ilerlemeyen anlatim
tarzina ve parodik anlatma yontemlerine parmak basarak, ¢ogulcu seslerin beraber var olduguna
dikkat ¢ekmektedir. Bu a¢idan bakildiginda, tarihyazimei tistkurmacanin, pek ¢ok alandaki
yazar gibi, Otekinin hikayesini s6ze dokmesi ve gostermesi acgisindan, feminist yazarlar icin

Ozgiirlestirici bir tlir oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu tiirde var olan anlatim yontemleri,

(Melikoglu, 2004, s. 127). Roman 1840°larda Bati1 Hint Adalari’'nda gecer. Romanin baskahramam Antoinette, Jane Eyre
romamnda, evin ¢at1 katinda Kilit altinda tutulan deli kadindir. Rhys bu romandaki deli kadindan bir sekilde etkilenmis ve
romandan bagimsiz olarak bagka bir yapit ortaya ¢ikarmustir.

17 Burada siiphesiz “Kirmizi Baslikli Kiz” masalina yapilan génderme de kagimilmazdir. Kurdu ve temsil ettigi tehlikeyi disarda
aramaya gerek yoktur. Tehlike tam da evin i¢inde patlamay1 bekleyen bir bomba misalidir.
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“merkezsiz” tarith goriisiinli vurgulamaya ¢alisir. Tarihyazimer tistkurmacanin okuyucusu
ile kurdugu paradoksal bir iligkisi vardir: Bir taraftan hikayenin kurmaca oldugunu okura
gosterirken okuyucu ayni zamanda Oykiiyii sorgulamaya ve yorumlamaya stiriiklenir.

Carter, ataerkil toplumun baskisindan dolayi ikinci plana itilen, 6tekilestirilen kadini,
Lizzie Borden karakterini kullanarak, Hutcheon’un kurgusal tarihin, dislanmis ve onun
deyimiyle “ex-centric” (Hutcheon, s. 12) (sinif; ik, cinsiyet, etnik agisindan Gtekilestirilenler)
figtirleri olarak tanimladig1 tarihyazimci iistkurmacanin kahramanlarindan biri olarak ele
alir ve gilinlimiize tasir. Bunu yapmaktaki amaci, bastirilana, duyul(a)mayana ses
vermektir. Evin en kiigiik kizi olan Lizzie (ablasi Emma) otuz iki yasinda olmasina
ragmen, anlaticinin dile getirdigi gibi, babasinin baskici ve bunaltict tutumundan dolayz,
halen ¢ocukluk doneminden ¢ikamamustir; Ozgiirliigiinii eline almis bir birey olarak
ayaklar1 {istlinde duramamakta, 1zdirap ve akillara durgunluk verici bir yalnizlik ve
duraganlik i¢inde, babasinin evinde acikli bir yasam stirmektedir.

Giliniimiizde metinlerarasilik, Linda Hutcheon’in dile getirdigi gibi “ge¢misten
ironik bir kopma” olmakla beraber, “kaginilmaz olarak ge¢misi dirilten” (Hutcheon, s.
125) 6nemli bir yontemdir. Ciinkii yazarlar gegcmise ve gecmis eserlere doniis yaptikga
bu eserlerle bizi kars1 karsiya getirirler. Bu da aslinda Carter’in “Eski siselere patlamalari
icin yeni sarap koymak” (Carter, “Notes from the Front Line, 1997, s. 37) fikri ile
0zdeslesir. Farkli sesler, farkli yorumlar, tek sesli ve tek tarafli “resmi hikayeyle” ya da
merkezcil ~ sOylemle  ¢ekisme  halindedir. Bu  acidan  devreye  giren
metinlerarasilik/yenidenyazma yontemiyle, toplum disina itilmis, bastirilmis ve yok
olmaya mahkum edilmis karakterler-sonucta “katil” olmay1 bile gbz Oniine alarak,
hikayedeki kadin Lizzie Borden gibi-seslerini duyurma ve bu sekilde tarihe bir iz birakma

firsat1 yakalar.

Arastirma ve Yaym Etigi Beyami: Makalenin hazirlanmasinda bilimsel arastirma ve yayin
etigi kurallarina uygun hareket edilmistir.
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1. One of the major topics of political communication texts is education policy.
Political communication and education policy cannot be separated from each other. There
is a cause-effect relationship between these notions: Political communication is the
transmission of political discourse through mass media such as surveys, marketing and
advertising widely used during election periods (Wolton, 1989). As for education policy,
it provides intergenerational transmission of educational culture through sociopolitical
control and reproduction (Bourdieu & Passeron, 1970).

2. In the context of political communication, education policy aims to shape
individuals with a dominant ideology and to supervise them with political power. As
“ideological apparatus” of state (Althusser, 2010), education policy becomes a direct
product of political communication in the sense that these policies are shaped according
to ideology (Boudon, 1986). As a result of political communication, education policies
differ in line with ideologies (Wolton, 1995).

3. The present brief report aims to discuss how political communication texts shape
education policies in Turkey. The goals of this report are to answer to problematics such
as: How does political communication make education policy a political product based
on ideology? What is the education policy topic that bears ideological traces? What is the
part of language in the context of education policies? It should be noted that we have
already examined the present subject in the context of the General Election held on June
24, 2018 (Eren, 2021) and confirmed that education policies are a direct product of
political communication in Turkey.

4. In the recent political communication context, the Turkish General Election is
scheduled to take place on May 14, 2023 in Turkey. It should be emphasized that one of
the major texts of political communication is still not ready and thus, is not included in
the scope of our report: Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Party, official abbreviation) or
The Justice and Development Party is preparing an electoral manifesto titled “Tiirkiye
Yiizyui” or “The Century of Tiirkiye”.

5. As for the other major text of political communication, Cumhuriyet Halk Partisi
(CHP) or Republican People’s Party, Demokrasi ve Atilim Partisi (DEVA) or Democracy
and Progress Party, Demokratik Parti (DP) or Party of Democracy, Gelecek Partisi or
Future Party, IYI Party and Saadet Partisi (SP) or Felicity Party prepared (January 30,
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2023) an election manifesto titled “Ortak Politikalar Mutabakat Metni” or
“Common Policies Text of Understanding”.

6. In this political communication text (CHP et al., 2023), education policy
topics are such as: (1) “goal of quality in education”; (2) “educational planning and
economy”’; (3) “basic and special education”; (4) “language education”; (5)
“religious education” and (6) “vocational education and higher education”.
However according to the scope of your Journal of Education, Language and
Ideology, the present brief report is only limited to the part of “language” in the
context of education policy: The topic is “language education”.

7. The language education topic is mentioned four times throughout this text:

(a) “We will open departments in Vocational High Schools that will train
customs personnel in foreign languages” (CHP et al., 2023, p. 140);

(b) “We will plan the number, qualifications and areas of expertise of the
health personnel to be served within the scope of health tourism, and ensure
that the health personnel acquire the necessary equipment, including foreign
language diversity” (CHP et al., 2023, p. 150);

(c) “We will organize the first year of the 4-year secondary school as a foreign
language and coding preparatory class” (CHP et al., 2023, p. 180);

(d) “By using digital content and environments, we will ensure that students
learn at least one foreign language and gain coding skills with software” (CHP
etal., 2023, p. 181);

(e) “We will increase the foreign language achievement score required for

instructors” (CHP et al., 2023, p. 183).

8. Contrary to the 2018 Turkish General Election manifesto, the language
education topic is only discussed within the scope of foreign language education
and not mother tongue education in the context of 2023 Turkish General Election
manifesto (this is an important shortcoming). The importance of foreign language
education is discussed in terms of vocational high schools (a), health personnel
training (b), secondary schools (c), digital skills/needs of the age (d) but also
instructor training (e). Even if language is part of education policies in this political
communication text (2023), the language education topic is really limited due to the
plurality of ideologies (CHP, DEVA, DP, GP, IYI and SP). As its name suggests
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explicitly, the “Common Policies Text of Understanding” bears the ideological traces of
the six political parties that make the education policy a political product based on
ideology.

Statement of Research and Publication Ethics: Scientific research and publication ethics
rules are followed in the preparation of the article.
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