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Cocugun zihnindeki iyi ve kotli kavramlar ve bunu disa vurumu; ¢ocuklarin iyi ve kotli ayriminin anlayist ve bu anlayisin gocuklarin yaptiklar gizimlere
yansimasi gelisimsel ve sanatsal ¢alismalara konu olmustur. Bu arastirma ile sematik donemdeki ¢ocuklarin gelisimi ve 6grenme deneyimleriyle ilgili 6nemli
belirtiler veren ¢izimlerin inceler. Ayni zamanda resimlerindeki “iyi” ve “kotii” kavramlarina iligkin diistincelerinin ve i¢ diinyalarinin kullandiklan ¢izim, figiir
ve renk kapsaminda degerlendirilmesini amaglayan nitel bir ¢aligmadir. Veriler 2021 yilinin mayis aymda Ankara’da bulunan sematik donemdeki (7-9 yas) 8
cocuk ile goriisme saglanarak elde edilmistir. Arastirmada kolay ulagilabilir durum 6rneklem yontemi kullanilmigtir. Cocuklarin 6zellikle “kotii”” kavramini
iceren ¢izimlerinde daha fazla duyguya yer verdikleri; “iyi’” ile ilgili resimlerde ise daha fazla detay kullandiklar1 ve daha 6zenerek ¢izdikleri; “kotii”” kavramini
“korku, lizilintli, hastalik, dogaya zarar verme’’ kavramlariyla iliskilendirdikleri saptanirken; “iyi’’ kavramini “aile ile vakit gegirmek, doga sevgisi’’ ile
iliskilendirdikleri saptanmustir.

Anahtar Kelimeler: Resim Analizi, Ahlaki Gelisim, Sematik Donem, Zihinsel Sema.
Abstract

The concepts of good and bad in the child's mind and their expression; The understanding of children's good and bad distinction and the reflection of this
understanding on children's drawings have been the subject of developmental and artistic studies. This research examines drawings that give important indications
about the development and learning experiences of children in the schematic period. At the same time, it is a qualitative study that aims to evaluate the thoughts
and inner worlds of the concepts of "good" and “evil" in their paintings, within the scope of the drawing, figure and color they use. The data were obtained by
interviewing 8 children in the schematic period (7-9 years old) in Ankara in May 2021. Easily accessible case sampling method was used in the research.
Children's drawings, which include the concept of "bad", include more emotions; On the other hand, they used more details and drew more diligently in the
pictures related to "good"; It was determined that they associated the concept of “evil" with the concepts of "fear, sadness, illness, harming nature”; It has been
determined that they associate the concept of "good" with “spending time with family, love of nature".

Keywords: Picture Analysis, Moral Development, Schematic Period, Mental Schema.
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Giris

Eger diinyay1 anlamak istiyorsak ise bir gocugu anlamakla baglamamiz gerekir. Bir cocugu anlamak ise onu tanimaya baglamakla
miimkiindiir. Cocuklar bize sozel oldugu kadar sozel olmayan da bircok mesaj verirler. Ve iglerinde var olan duygu ve
diistincelerini en iyi resim ile ifade ederler. Kendilerini en ¢ok resim yaparken oldugu gibi ortaya koyarlar. Sanat hem amag¢ hem
de arag olarak modern egitimin vazgegilmez bir pargasidir. Ve bununla birlikte bireyin insanlarla iletisim kurma ve kendini ifade
edis bi¢imidir. Sanat, bireyin duygularmmn yasadigi tecriibelerle harmanlanmasi sonucunda somut hale gelmesi olarak
tanimlanmaktadir. Ayn1 zamanda bireyin ¢ocukluk déneminde kendini ifade edebilme ihtiyacinin karsilanabiliyor olma
acisindan fazlasiyla 6nem tasimaktadir (Ayaydm, 2011). Sanatin alt dali olan resim ise; kisinin hayallerini, i¢ diinyasini,
duygularmi ve fikirlerini gorsel agidan ifade etme bigimidir (Buyurgan ve Buyurgan, 2012). Kisiler i¢inde bulunduklari diinyay1,
tim duyu organlar1 yoluyla algilasalar da normal sartlarda en biiyiik sorumlulugu gérsel algi tasimaktadir (Morgan, 1995).
Cocuklar yaratic1 ve beceri 6zelliklerini oldugu kadar diisiince yoluyla ortaya ¢ikan 6zelliklerini yani bildiklerini de resim
yaparak iletmektedir. “Cocuklar gérdiigiint degil, bildigini resmeder.” diisiincesi, ¢ocuklarin gordiikten sonra 6grenmek yerine
ogrendikten sonra gdrmelerini vurgulamast gibidir. Cocuk, bazi ¢izimlerinde objeyi degil, objenin sembolik yansimasini
resmetmektedir. Cizmis oldugu iki daireden birisine ‘viicut’ digerine ise ‘bas’ anlamin yiiklerken; bu cizgiler aslinda birbirinin
aynist olsa da ¢ocuk onlar1 farkli anlamlandirmaktadir (Yavuzer, 1992: 30). Yani cocuk, ¢izmis oldugu resimde kullandig1
simgelere bazen farkli anlamlar yiikleyebilmektedir. Cogunlukla resminde anlatmak istedigi diisiincelerini, hislerini dogrudan
degil de dolayli sekilde anlatmaktadir. Bu da birbirine benzeyen cocuk c¢izimlerinin aslinda birbirinden daha farkli
yorumlanabilecegini gostermektedir. Cocugun gerceklestirdigi ¢izim yasadiklarini anlatmakta ve onun dogal yasantisinin bir
tirtintidiir (Yavuzer, 2016). Egitimci ve psikologlar ¢ocuklarin zihinsel kapasitelerini yansitan faktorlerden birinin de onlarin
gizimleri oldugunu vurgulamaktadir (Kellogg, 1970). Cocuk ¢izimleri konusunda ortaya atilan goriisler iki grupta toplanarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Tk grupta gelisimsel ve psikolojik yaklagimlar, ikincisinde ise estetik agidan ve sanatsal yaklagimlar
bulunmaktadir (Olger, 2019). ilk grupta bulunan gelisimsel yaklasim ise bu calismanin kuramsal ¢ergevesini olusturmaktadar.
Cocuk resminin gelisim asamalarini Lowenfeld su sekilde siniflandirmistir; karalama dénemi (2-4 yas), sema oncesi donem (4-
7 yas), sematik donem (7-9 yas), gruplasma/gercekgilik donemi (9-12 yas), goriniirde dogalcilik/mantik donemi (12-14 yas).
Sematik dénemde bulunan ¢ocuk, artik toplumun bir pargast oldugunun farkindaligina ulasir. Biligsel gelismenin hizli oldugu ve
birgok becerinin kazanildigi bu evrede ¢ocugun sosyal iliskilerinde ve motor becerilerinde bir artisla birlikte siireklilik de
gozlemlenir. Resimlerini yaparken varliklarin kargilastirilmasina, siralanmasina ve siniflandirilmasina yonelik semalar
gelistirirler. Cizilen nesnelerde; bigcim, renk ve boyut kategorilerinde gruplandirabiliyor olma becerilerinde gelismeler
gozlemlenmektedir (Artut, 2004: 207). Sema Oncesi donemde semboller tekrarlanirken, sematik donemde gocugun yeniledigi
semalar yer alir. Cocuk resmettigi sembolleri pek cok yoniiyle siniflandirmaya baglar. Akranlari ve yetiskinler arasinda kabul
edilmek, begenilme ve takdir gérme istekleri bir sekilde hissedilir. Yeniliklere kars1 ilgi duyarlar ve yeni seyler ortaya
¢ikartmanin hazzini yasarlar. Yetigkinlerin yasam tarzlarina ilgi duyar ve merak ederler. G6zlem ve motor yetilerinde gelismeler
goriiliir (Artut, 2004: 207). Yavas yavag gelistirilen ve kullanilan semalar tekrar edilir. Bu siirede gocugun sergiledigi
davranislarin takdir gérmesi ve begenilmesi onun igin 6nemli hale gelir. Sematik dénemde ¢ocugu resim ¢izmek i¢in baskilayan
gii¢ kendi kendine olusan faktorlerden ortaya ¢ikmaz. Tesadiife bagli ortaya ¢ikan higbir basar1 onu sevindirmezken onda ulagmis
oldugu bir bulusun tekrar edilmesi ile ustaliga erisme beklentisi olusur. Bundan dolay1 ¢ocugun resim yapma arzusu siirekli hale
gelebilir (Kehnemuyi, 2004:16). Gaitskell ve Hurwitz (1970)’ye gore semboller tanimlanirken ve algilanirken ¢ocuklar arasinda
gbzlemlenen bazi farkliliklar vardir. Bu farkliliklar, cocugun kendi tecriibelerinde ¢okga en fazla etkilendigi nesne tarafindan
belirlenmektedir. Bu nesneler hayvanlar, ¢igekler, ¢esitli insan ve esyalar olabilir. Fakat ortaya ¢ikan semboller genellikle bir
insan figliriinii tanimlamaktadir. Dikkatsiz olan bir gozlemciye her ¢izilen simge bir 6nceki sembol tekrar1 gibi goziikse de;
durum c¢ogunlukla bu sekilde degildir. Cocuk zamanla tanimlamig oldugu obje iizerine diisiinmekte ve bdylelikle semboliin
zaman gegtikge, lizerinde ¢alistikga daha bilinir bir hale girmesini saglamaktadir (akt. Artut, 2004: 209). Sematik dénemin
sonlarina gelindiginde daha belirgin semboller dikkat ¢eker. Ve ¢ocugun insan figiirii ¢izerken kullanmis oldugu sembolleri
¢izdigi diger nesnelere de uygulamaya bagladig: fark edilir. Sematik dénem igerisine giren, dogal gelisim siirecindeki ¢ocuklarin
gizimlerindeki ortak Ozellikler su sekliyle belirlenmistir; renk kullanimi, dekoratif siisleme etkindir ve istisnalar diginda
cogunlukla canli renkler tercih edilir. Tekrarlamalardan olusan ¢izim ve boyamaya kars1 bir giiven duygusu ortaya ¢ikar. Analiz
ve teknolojiye ilginin arttig1 goriiliir. Cizim ve boyamada onemsizlerin yok sayilip 6nemli nesnelerin abartilarak gosterildigi
fark edilir. Resimde kompozisyon ve planlama duygusu 6n plandadir. Yer kavrami gelismistir. Figiirler ¢izilen mekéanlarla
Ozdeslestirilmis durumdadir. Resmi yatay sekilde ikiye bolen ‘yer ¢izgisi’ genel olarak gozlenen ortak bir ozelliktir.
Cizimlerinde baz1 simge ve yazilar goriiliir. Ornegin; banka, otobiis duragi levhasi, trafik isaretleri veya yon isaretleri, ¢izgi film
kahramanlarinin isimleri ve bazi fastfood sirketlerinin logolarina resimlerinde yer vererek temayi zenginlestirirler. insan
figiirleri profilden gdsterilir. Ayn1 zamanda kullanilan figiirler geometrik sekillere benzerlik gosterir. (Ornegin; gévde
dikdortgenden, bas daireden, etek liggenden ¢izilir.) Bu donemdeki ¢ocugun yaptig1 resimde en onemli figiiratif konularin
baginda ise; kendisi, yakin gevresi ve ailesi gelmektedir. Figiirlerde cinsiyet ayrimindan kaynaklanan ayrintilar belirgin hale
gelmistir (kirpikler, dudaklarin rengi, kirmizi yanaklar, aksesuar gibi), (Artut, 2004: 209-210). Cocuk, ¢ogunluk olarak yakin
cevresini ¢cizmektedir. Ayni sekilde bu donemde ¢ocugun etrafa yonelik dikkati ve ilgisi artmaktadir. Cocuk ailesi ve kendisi
disindaki nesnelere de resminde yer vermeye baslar. Ornek olarak ¢izgi film kahramanlari, logolar, yazilar verilebilir. Sematik
dénemdeki yas grubunda ¢ocuklarin ¢izdigi resimlerde anlik ve ritmik konularn tasvir edilmesi etkili olmaktadir. ‘Ip atlamak,
cesitli yarigmalar, top oynamak, lunapark, spor etkinlikleri, mahallemiz, ¢evremiz, kamp, dagcilik ve diger macera igerikli
konular’ genel olarak islenebilecek konular arasinda sayilabilir (Artut, 2004: 209-210). Cocugun kullandigi renklerde ve
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cizgilerinde oldugu gibi, isledigi konularda da yakin ¢evresinin etkileri gozlemlenir. Cocuk, ¢iziminde &zel olarak kendisi i¢in
ilging olan konular isler. Sematik déonemde sekil kavrami gelisir. Ayni zamanda ele alman bu déonemde ¢ocugun bir objeyi ya
da olay1 nasil goriip degerlendirdigi ve olaya kars1 yiikledigi duygusal anlami semanin olugsmasini belirleyen niteliklerdendir
(Uskan, 2013). Bu donemdeki ¢ocuklar diisiinceleri daha somut ve resimler tipki cocugun anlattig1 gibi acik ve belirgindir (Olger,
2019). Cocugun bir seyi nasil gozlemledigi; onunla ilgili deneyimi ve ona verdigi duygusal anlam sema olusumunu etkiler. Her
cocugun semast birbirinden farklidir. Bu fark genellikle cocuklarin kisiliklerinin ve deneyimlerinin birbirinden farkli olmasiyla
aciklanabilmektedir. Zengin bir semasi olan ¢ocugun, ¢evresindeki her seyin daha ¢ok farkinda oldugunu ve c¢evresiyle daha
etkin bir iletisim i¢cinde oldugunu gérmek miimkiindiir. Bu donem ¢ocuk resimlerinde kusbakisi ¢izimler goriilebilir. Cocuk,
resimde yatay olarak ¢izilmesi gereken objeleri, onlar1 vurgulamak istedigi icin kugbakisi ¢izebilir. Resmin tamami da kugbakisi
¢izilmis olabilir. Cocugun resimlerinde tekrarladigi semalari, yetiskinlere cocugun gelisimi hakkinda bilgi verir. Benmerkezcilik
azalir. Bunun sonucunda resimlerinde kendi iliskilerine oldugu kadar, sosyal iliskilere ve olaylara da yer vermeye baslar.
Hareketli ve fiziksel olarak aktif olan bir ¢ocuk, resimlerinde figiirlere daha fazla hareket verir (Yavuzer, 2019). Luquet’in,
“gorsel gergeklik™ olarak tamimladigi 7-9 yaslari igeren dénemde ¢ocuk giderek c¢evresi ve insanlar hakkinda bir diisiinceye
sahip olmakta, ¢izimlerinde belirli simgeleri kullanmaya baglayarak kendi ilgisi dahilinde tasvir etmektedir (Yavuzer, 2016).
Burt’e gore (1921) bu donemde yapilan ¢izimler 6ncesindeki donemlerde oldugu gibi gergekei olmaktan ziyade semboliktir.
Fakat bu donemde beliren sema gercekgilik konusunda dogruya daha yakindir. Gérsel gergeklik iletilmeye caligilmaktadir.
Gorsel gerceklik doneminde baskalarinin yapmis oldugu ¢alismalardan etkilenme ve kopyalama egilimi oldugu gézlenmektedir
(Harris, 1963). Dogru veya yanlis, iyi veya kotii olarak nitelendirilen davraniglarin hepsi birlikte ahlaki olugturmaktadir. Ahlaki
gelisim ise insanin kiiciik yaslardan itibaren baglayarak toplumca begenilen iyi ve dogru davranislari &grenerek
gergeklestirmesidir (Mutlu, 2015). Ug yasindan itibaren ¢ocuklar, insanlarm iyi ve kotii diisiincelerini ayirt etmeye, Neyi yapip
neyi yapmamalari gerektigini anlamaya baglarlar. Bu siirecte uyulacak olan kurallar da fark edilmeye baglanmaktadir. Mesela
cekmeceleri karistiran ve igindekileri yere doken gocuga, annenin “Hayir!” demesi ve yasaklar koymaya baslamasiyla kurallar
igsellestirilir. Okul dncesi dénemdeki ¢ocuklar, ahlaki bilgilerini uygularken problem yasayabilmektedir. Oregin bir cocugu
salincaktan diisiirmenin yanlis oldugunu bilseler de salincagin bosalmasi sonucunda salincaga binme firsatina sahip olduklari
i¢in sevinmektedirler. Ilkokula basladiklar1 zamanda ahlaki diisiincelere uygun eylemde bulunmak daha kolay gelmektedir.
Elbette ki burada ebeveynleri, 6gretmenleri ve arkadaslari ile zamanla edindikleri deneyimlerin de etkisi vardir. Her giin ayni
ortamda, arkadaslariyla nasil geginmeleri gerektigini, hangi zaman kavga edip hangi zaman korunduklarini yasayarak 6grenirler.
Bunun sonucunda ise ¢ocuklarn ahlaki diisiinceleri sekillenmeye baslar (Yazgan Inang ve digerleri, 2004; Keller, 2006; Keller
ve digerleri, 2009; Vaish ve digerleri, 2011; Cushman ve digerleri, 2013). Cocuklarin ahlaki degerleri 6grenip igsellestirilme
stirecine ahlaki gelisim denilmektedir. Ahlaki gelisim, cocuklarin zihinsel, fiziksel ve psikolojik gelisimleriyle paralel bir sekilde
ilerler ve bireyin hayati boyunca kullanacagi degerler sistemini olusturma siireci olarak tanimlanir. Ahlaki gelisimde sirasiyla
ebeveynin, okulun ve ¢evrenin rolii biiyiikk 6l¢iidedir. Ebeveynin denetimi, rehberlik etmeleri, sinirlar koymalari, ¢ocuklarda
zamanla kendi kendini yonetebilme giiciine doniisiir. Okul yagina kadar ebeveynin, okuldan itibaren 6gretmenin taklit edilmesi,
onlarin sevgilerini kaybetme korkusu, ¢ocuklar: olumlu davraniglar yapmaya sevk eder. Hayatlar1 ¢esitlenen ¢ocuklar okulda
birlikte yasamayi, paylagsmayi ve elbette ki birtakim kurallar1 da 6grenirler. Cocuklar tarafindan zaman igerisinde; 6zellikle
ergenlik doneminde tartigilir, sentezlenir ve birtakim degisiklikler yapilarak pekistirilir, nihayet benliginin ayrilmaz bir pargasi
haline gelir. Jean Piaget ve Lawrence Kohlberg ahlaki gelisim ve akil yiiriitmeyle ilgili oldukga etkili ¢alismalar yapmiglardir.
Piaget, yaptig1 caligmalarda ahlaki akil yiiriitmenin ilk ¢ocukluktan itibaren ergenlik donemine dogru her bir donemden digerine
derece derece ve giderek anlaml bir sekilde degistigini belirtmektedir. Piaget, gelisim evrelerinde yasanan degisimlerin diizenli
ve kestirilebilir oldugu gibi s6z konusu degisimlerin ayn1 zamanda diisiincedeki gelisimsel degisimlerle de hemen hemen ayni
zamana rastladigini iddia etmektedir (Gander ve Gardiner, 2001). Piaget’e gore gelisim donemleri (evreleri) ahlak dncesi donem,
dis1 bagli donem ve dzerk donem olmak iizere 3 ayri sekilde siniflandirilmaktadir (Can, 2002). 0-10 yas araligi; Piaget’in Ahlak
Oncesi Dénem, Kohlberg’in ise Gelenek Oncesi Dénem olarak isimlendirdigi dénemdir. Bu evre, bireyin gelecegiyle ilgili
temellerin atilmasi sebebiyle onem arz eder. Zira bu evrede basta ebeveyn olmak iizere, aile i¢i iletisim, 6diil ve ceza
uygulamalari, kurallar, otorite figlirlerinin etkisi ve yasanan tecriibelerin ahlaki gelisime olan etkileri, asagida incelenecek olan
her asamadan daha biiyiiktiir (Wadsworth, 2015). Bu asama, Birinci Evre (0-5 yas) ve Ikinci Evre (5-10 yas) olmak iizere iki
asamali olarak ele alinmaktadir. Gelenek Oncesi seviyenin ikinci asamasi, 5-10 yaslari kapsayan somut islemler donemidir. Bu
asamada ¢ocuklar somut problemleri ¢ozebilseler de algisal olaylar ve zihinsel yapilar arasinda problemler yasayabilmektedirler.
[Ikogretime denk gelen bu dénem, ¢ocuklarin disa bagimli olmalari sebebiyle Kohlberg tarafindan disa bagimli dénem olarak
isimlendirilmektedir. Ancak disa bagimli olmalari, onlar istemeseler de kural dis1 davranislar gostermeye sevk edebilmektedir.
Bu evrede ¢ocuklar davranislar1 sonuglarina bakarak degerlendirmektedirler (Gander ve Gardiner, 2001; Wadsworth, 2015).
Ikinci evrede cocuklarm bencillik/benmerkezcilik ve ¢ikarcilik anlayislari hald devam etmektedir. Kendileri c¢ikarci
olduklarindan baskalarinin da ¢ikarci olduklarint kabul ederler. Bu sebeple karsilikli iligskilerde 6nce kendilerini diisliniirler.
Diger yandan herhangi bir ahlaki yargmnin dogru veya yanlis oldugu, davraniglarin sonucunun fayda veya zararn biyiikligi
veya kiigiikliigiine goredir. Kurallara ihtiyacglar karsilandig: siirece uyulur, aksi takdirde uyulmaz. Bagkalarinin davranislarini
degerlendirirken davraniglarin arkasinda yatan niyetlerini, ihtiyaglarinin ve duygularini degerlendirebilecek gelisim seviyesinde
degildirler. Bu sebeple davranig ve olaylar1 yaptiklar1 gozlemlerin sonuglarina bakarak, fiziksel fayda ve zarar agisindan
degerlendirerek karar verirler. Mesela mutfakta kazara on bardak kiran bir ¢ocuk, bilerek bir bardak kiran ¢ocuktan daha fazla
cezalandirilmalidir. Tkinci Asamada ¢ocuklar kendileri gibi digerlerinin de ihtiyaglariin karsilanmas: gerektigini fark etmeye
baslarlar. Ancak daha 6nce de ifade edildigi gibi hala benmerkezci oluslart baskin konumda oldugu i¢in kendilerini 6n planda
tutar, kendilerini diisiiniirler. Dolayistyla ben duygular1 baskin oldugu igin ¢ikarcidirlar. Onlara gore esas olan, somut degisime
dayali adil bir aligverislerdir. Karsilikli menfaat anlayist s6z konusudur. Yani her sey karsiliklidir ve esas olan anlagma ve ¢ikara
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dayali bir aligveristir. Diger bir tabirle dogru ve adil olan esit bir degis tokustur. Seveni severim, devlet bana is vermezse ben de
askere gitmem anlayis1 hakimdir. Dolayisiyla baskasi i¢in bir sey yaptiklarinda mutlaka bir karsiligini beklerler. Kurallara
ihtiyaclar karsilandig: siirece uyulur. Aksi durumlar yanlistir, bu sebeple uyulmaz. Bagka bir deyisle eger bir eylem, ¢cocuk i¢in
faydali ise dogru, zararl ise yanlistir. Diger bir deyisle 6diile kavusmak i¢in kurallara uyulur. Mesela kopya ¢ekmedigi takdirde
smifta kalma tehlikesi varsa; kopya ¢ekmek onun icin dogru bir harekettir. Esasen ¢ocuklarda ifade edilen s6z konusu anlayzs,
dogal gelisimin bir yansimasidir. Bu anlayis, esitlik ilkesinin esasi olan adalet anlayisinin bir gostergesi olmasi itibariyla
onemlidir (Gander ve Gardiner, 2001; Sel¢uk, 2000; Senemoglu, 2001). Bu dénemde c¢ocuklar hi¢ kimse gérmese veya sartlar
ne olursa olsun herkesin kurallara uymasi gerektigini kabul etmekle birlikte (Can, 2002; Senemoglu, 2001) zaman zaman bu
ilkelerini ¢ignerler. Piaget, kurallara uyma hususundaki bu tutarsizligi, yeni bir doneme gegis yapilmasi sebebiyle normal
karsilamaktadir (Senemoglu, 2001). ifade edilen, ¢ocuklardaki s6z konusu esitlik ilkesine sahip olma duygusu, onlarda adalet
duygusunun ortaya ¢ikmaya basladiginin bir gostergesidir. Dolayisiyla bu evrede adalet duygusunu giiglendirecek birtakim
faaliyetlere yer verilmesi, ¢ocuklarin ileride adil bir kisilik gelistirmelerine 6nemli katki yapacaktir. Cocuklar, ikinci evre
yillarinda gruba veya sinifa katilma yoluyla akran gruplariyla sosyal etkilesime gegerler. Bu agamada bagkalarinin diigiincelerinin
kendi diisiinceleriyle catisabildiginin farkina varmaya baslarlar. Konuyla ilgili iki sonug ortaya ¢ikmaktadir. Birincisi ¢ocuklarin
bagkalarina uyum gostermeleri gerektigini anlamalari, ikincisi ise kendi diisiincelerinin dogrulugunu sorgulamaya
baglamalaridir. Belirtildigi gibi, bu donemde benmerkezci diisiince/bireysellik ozellikleri devam etmekle birlikte akran
gruplarina katildiklar1 sosyal baskiyla da ylizlesmektedirler. Bu baski, olumlu bir gelismedir. Zira ¢ocuklar1 benmerkezci
diistinceden yavas yavag kurtulmalarini saglayacagi gibi benden bize dogru bir gelisimin basladigini; diger bir deyisle
sosyallestiklerinin bir gostergesidir. Sosyal etkilesim, cocuk icin hem c¢atisma hem de kendisini test etme ve dogrulama
kaynagidir. Bu sebeple, akran grubun niteligi 6nemlidir. Ciinkii s6z konusu sosyal etkilesim, bilissel benmerkezciligin ortadan
kalkmasina ve sosyal diinyaya uyum saglamasi agisindan énemli bir faktordiir. Psiko-sosyal agidan ¢ocuklar, ikinci evrede bir
seyler tireterek kendilerini gergeklestirmeyi ve basarili olmayi isterler. Bununla birlikte elde edecegi basarilar neticesinde takdir
ve kabul edilmeyi de beklerler. Eger bekledikleri takdir, destek ve yardimi goriirlerse kendilerine olan 6z giivenleri artar, daha
fazla ¢alisma ve basarili olmaya yonelirler. Aksi takdirde yetersizlik duygusu gelistirmeye baglarlar. Bu durumun ilerleyen
evrelerde de devam etmesi, cocuklarin ileriki yaslarda ¢evreleriyle saglikli bir iletisim kurmada uyum gii¢liigii yagsamalarina yol
acabilir (Selcuk, 2000). Piaget somut islemler donemi (7-11) ¢ocuklarinin akil yiiriitme siire¢lerinin mantiga dayali oldugunu ve
becerilerin bu donemde gelistigini belirtmektedir. Yani ¢ocuklar yagadiklari bir olay:r hem diiz hem de tersinden diisiiniip
degerlendirebilirler. Dolayistyla ahlak egitiminde dgretilmesi planlanan degerin neden yapilmasi veya yapilmamasi gerektigi
aciklandig: takdirde anlamalart miimkiindiir (Gander ve Gardiner, 2001; Wadsworth, 2015). Yavuz (1983) cocuklarin 8-9
yaglarinda yavas yavas benden bize; baska bir ifadeyle par¢adan biitine dogru bir anlama ve kavrama yolunda gelisme
gosterdiklerini ifade eder. Erikson, 7-11 yas somut doneminin temel yansimasiin eksiklik duygusunun azalarak ¢aligkanlik
duygusuna dogru evirildigini sdylemektedir. Bu donemde sosyallesme hizlanir, kendilerinden biiyiiklerle olan iligkileri daha
dengeli ve uyumludur. Bununla birlikte akran gruplari arasinda yer edinme, kendini/6z kimligini ve yeteneklerini kesfetme
cabalar artar. Artik oyun oynama geride kalirken 6z kimligine uygun bir sekilde kendini bedensel ve biligsel olarak gosterme
cabalar1 artar. Ancak bununla birlikte 6zerklik kazanma arzusu baskin olmakla birlikte, baskalarinin destegine de ihtiyag
duyarlar. Zira gelisim seviyesinin bir yansimasi olarak bazi yetenekleri baskin, bazilari ise yetersizdir. Cocuklarin bu evrede
basarisiz oldugu yeteneklerinden dolay1 tenkit edilip yargilanmalari, onlarda eksiklik duygularini uyarmakta ve sonucunda da
basarisizliga sevk etmektedir. Bu evrede ¢ocuklarin kendilerini tam ve eksik yonleriyle birlikte kabul etmelerine yardimci1 olmak
gerekmektedir. Bu sebeple ebeveyn, 6gretmen ve akran gruplarinin ¢ocuklara karsi davranma seviyeleri, abartili yargilama,
elestirme, ¢ocugun siirekli kusurlarini ortaya ¢gikarma gibi tutum ve davranislar, cocuklarin benlik duygularini ve deger algilarint
olumsuz etkilemektedir. Bunun yerine onlar1 destekleyen, yanliglardan ziyade dogrularini ortaya ¢ikaran ve giidiileyen, giiven
veren, kararli psikolojik ortamlar hazirlamak énemlidir (Topses, 2003). Sosyal iligkiler agisindan sorunlu davranis kaliplarinin
ortaya cikacagi gelisimin bu déneminde (6-11 yas) ebeveyn ve dgretmenlere biiyiik sorumluluklar diismektedir. Bu dénemde
cocuklari giidiilemeyen, caligkanliklarint destekleyici tavsiye ve Onerilerde bulunmayan, kabiliyetlerini ortaya ¢ikarmak igin
cabalamayan, onlarla nitelikli birliktelik gegirmeyen ebeveyn, 6gretmen ve diger kisiler ¢ocuklarin kendilerine olan giivenlerini
kaybetmelerine sebep olurlar. Ayrica bu durum g¢ocuklarin kendilerinde asagilik duygusu gelistirmelerine, ¢alisma ve basarilt
olma duygularinin da sénmesine neden olur. Bir biitiin olarak sdylemek gerekirse, belirtilen olumsuz sartlarda yetisen ve
desteklenmeyen c¢ocuklar, kendilerinin kotii ve basarisiz olduklar1 yoniinde olumsuz bir benlik algisi gelistirirler. Bu sebeple
cocuklar her haliikarda desteklenmeli, tek baslarina is yapmalar1 tesvik edilmeli, sorumluluk alabilecekleri firsatlar sunulmals,
ortaya ¢ikabilecek masum kusurlar hos karsilanmalidir (Selguk, 2000). Genis olarak ortaya konuldugu gibi ilkokul ¢agindaki
cocuklar, duygu ve ahlaki gelisim agsamasinda, genisleyen ve degisen ¢evrenin etkisi altindadirlar. Bu evrede ¢ocuklar daha 6zgiir
ve bagimsiz olma isteginde olduklar icin tavsiyelerde bulunulmasina, engellenmeye ve fazla 6giit verilmesine tahammiil
edemezler. Bencillikleri ve kiskangliklar1 devam etmektedir. Bu durum kavga, hakaret ve alay etme seklinde kendini gosterir
(Yavuz, 1992). Okula baslama yasindan itibaren gocuklar temyiz/ayirt etme dénemine girmis olmaktadirlar. Artik varliklar
duygu ve kabiliyetini de kazanmis olmaktadirlar (Aybey, 2016). Cocuk diizenli, planli ve programli bir sekilde egitim-6gretim
ve toplumsal hayata katilmaktadir. Cocuk ilk defa planli, programli ve diizenli egitimle karsilastigi ve toplumsal hayata
katildigindan bu evre; psikologlar tarafindan “gocugun sosyo-kiiltiirel dogumu” olarak adlandirilmaktadir (Yavuz, 1992).
Ozetlemek gerekirse gocugun zihnindeki iyi ve kotii kavramlar1 ve bunu disa vurumu; ¢ocuklarin iyi ve kétii ayriminin anlayist
ve bu anlayisin ¢ocuklarin ¢izimlerine yansimasi gelisimsel ve sanatsal ¢alismalarda arastirma konusu olugturmustur.

Problem Ciimlesi: Covid-19’un herkesi oldugu kadar ¢ocuklar1 da fazlasiyla etkiledigi ve hayatlarinda birgok degisiklik
olusturdugu diisiiniilmektedir. 7-9 yas araligindaki (sematik donemdeki) ¢ocuklarin bu donemdeki iyi - kotii kavramlarina bakis
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acilarmin incelenmesi tizerine yaptiklari resimlerin sosyal hizmet disiplini kapsaminda ¢izim, renk ve figiir agisindan betimsel
analizinin gergeklestirilmesi ¢aligmanin problem ciimlesini olugturmaktadir.

Aragtirmanin Amaci: Bu aragtirma ile sematik dénemde bulunan ¢ocuklarin Covid-19 déneminde yapmis olduklar1 6grenme
deneyimleri ve gelisimi {lizerine 6nemli bilgiler ileten ¢izimlerinin incelenmesiyle, gizimlerindeki “iyi” ve “koti” kavramlarina
yonelik duygu ve diisiincelerinin, i¢ diinyalarinin; kullandiklari ¢izim, figiir ve renk kapsaminda degerlendirilmesi amaglanmistir.
Bu amagtan yola ¢ikilarak resimlerin yapildigi ve etkilenildigi donem olan Covid-19’un etkileri iizerine de veri elde edilecegi
diistiniilmektedir. Ayn1 zamanda “iyi” ve “koti” kavramlarina yonelik diisiinceleri 6lgiilen ¢ocuklarin ahlaki gelisimleriyle ilgili
diistinme becerileri hakkinda da verilere ulagilacag: diigiiniilmektedir.

Aragtirmanmn Onemi: Tiirkiye’de bu tiir ¢aligmalar ¢ogunlukla okul éncesi donem g¢ocuklar1 kapsamaktadir. Okul dncesi
donemde bulunan ¢ocuklarin yaptiklari resimlere yonelik yapilan c¢alismalar incelendiginde; ¢ocuklarin biling altinin ve ig
diinyalarmin ¢izimlerine yansimasi, diisiince ve duygularini ifade edis bigimleri (Akman, 2014; Savas, 2014; Bati, 2012; Inan,
2006), ¢ocuklarmn resimlerinde, cinsiyetlerine gére kullandiklar1 figiiratif, renk, kiiltiirel ve sanatsal ve degerler konusunda
incelenmesi (Kantoglu, 2016), figiir mekan iliskisi (Karaalioglu, 2013), mekan algilar1 (Mert, 2007; Erdik Isik, 2003), toplumsal
cinsiyet algisi (Koger ve Cetin, 2017), meslek algilar1 ve bununla birlikte mesleklere yoénelik toplumsal cinsiyet algist
(Karabekmez, Yildirim, Ozyilmaz Akamca, Ellez ve Bulut Uner, 2017), ¢ocuk ¢izimlerinde aile i¢i siddet, aile kavramu, aile ici
iligkiler ve insan figiirleri ¢izimi (Okayli, 2015; Goktas, 2014; Sansal, 2014; Ascioglu, 2013; Giiven, 2009; Metin, 2009; Akalin,
2008), ¢ocuklarm yaptiklar1 resimler aracilifiyla empati yetilerinin incelenmesi (Ozer ve Gonen, 2015; Kabapinar, 2004)
yaraticihgm plastik olarak ortaya ¢ikmasi (Aribas Isler, 2014; Demir, 1999; Sahin, 2008), okul éncesi donemdeki ¢ocukta
cizgilerin gelisimi (Ozonder Aydm, 2017) gibi konularin ¢alisildigi goriilmektedir. Fakat sematik donemdeki (7-9 yas)
cocuklarin “iyi-kotii’” kavramlarinin onlarda yarattigi etkiyi konu alan bir ¢aligmaya rastlanmamistir. Cocuklarin “iyi” ve “kotii”
kavramlarina yiikledikleri degerlerin, duygularin, renklerin ve sekillerin belirlenmesi, hem ailelere elde edilen bulgular 1s18inda
yonlendirme hem de yapmak okul rehberlik programma katkida bulunmak agisindan olduk¢a Gnem arz eder. Ayrica bu
donemdeki giiniimiiz cocuklarmin bilinglerinde iyi ve kotii kavramlariyla iligkilendirdikleri faktorlerin belirlenmesi, giiniimiizde
cocuklara aktarilan iyi ve kotii kavramlarina ait degerlerle ilgili fikir sunabilecegi gibi, ileride yapilacak olan ¢aligmalara da
farkindalik olusturup 11k tutmasini saglayacaktir.

Sayiltilar: Arastirmaya katilan ¢ocuklarm iyi ve koti kavramini zihinlerinde oldugu gibi resmettikleri varsayilmaktadir.
Orneklemin evreni temsil ettigi varsayilmaktadir.

Simurliliklar: Aragtirmanin pandemi dolayisi ile Ankara ile sinirli tutulmasi, kolay ulagilabilir 6rneklem yontemi ile bu bolgede
ulasilabilen ¢ocuklar iizerinde yapilmasi, standart bir formatin olmayisi, kodlama zorlugu sinirliliklari olusturmustur. 8 katilimct

ile sinirli veri ortaya ¢ikacaktir. Cocuklara ¢izmeleri istenen resimlerin “iyi’” ve “kotii’” kavramlari ile sinirlandirilmast da
aragtirmanin sinirliliklari igerisindedir.

Yontem

Bu aragtirma, 7-9 yas grubundaki ¢ocuklarn “iyi” ve “kotii” kavramlarina yonelik algilarmi pandemi doneminde yapmis
olduklar1 resimler yoluyla inceleyen nitel bir ¢alismadir. Arastirmada veri elde edilecek olan 8 katilimeiya kolay ulasilabilir
orneklem yolu ile Ankara’da ulagilmistir. Uygulama pandemi kosullarinin sinirli olmasindan dolay1 ev ortaminda yapilmistir.

Evren ve Orneklem: Bu aragtirmada evren sematik dénemdeki (7-9 yas) ¢ocuklardir. Veriler Ankara’da bulunan 8 ¢ocuk ile
goriisme saglanarak elde edilmistir. Dolayistyla 6rneklem Ankara’da bulunan 7-9 yas araligindaki 8 cocuktur. Arastirmada kolay
ulagilabilir durum 6rneklem yontemi kullanilmistir.

Veri Toplanmasi ve Veri Toplama Araglari: Veriler, ¢ocuklarin resimlerinden olusan ¢iktilardan ve ¢ocuklarla yapilan yiiz yiize
yapilandirilmamig goriisme ile toplanmistir. Yildinm ve Simsek’e (2000) gore eger arastirma sonucunda ortaya ¢ikan
dokiimanlar gozlem ve goriisme gibi baska veri toplama araglariyla birlikte kullaniliyorsa, arastirmaci bu araglarla elde ettigi
verileri ¢iktilardan elde ettigi verilerle karsilastirma imkani bulabilmektedir. Veriler 2020-2021 y1h giiz déneminde 05.01.2021-
12.01.2021 tarihleri arasinda toplanmistir. Birbirinden bagimsiz toplam 8 ¢ocuk ile goriisiilmiistiir. Cocuklara kolay ulagilabilir
orneklem yontemi ile ulagim saglanmis ve ¢ocuklarla birebir yapilan bireysel goriismeler ile birlikte veriler elde edilmistir.
Cocuklara A4 ebatlarinda ikiser beyaz kagit ve boya verilmis, zihinlerindeki iyi ve kotii kavramlarini o kagitlara gizmeleri
istenmistir. Kendilerine 6nce, kendi algilarindaki “iyi bir seyin resmini gizmeleri” istenmistir. Herhangi bir siire sinirlamasi
olmamistir. Her ¢ocugun “iyi” temal1 resimlerini bitirdiklerinden emin olunmasinin ardindan kagitlar toplanmistir. Ardindan
verilen ikinci kagida kendi algilarindaki “kétii bir seyin resmini ¢izmeleri” istenmistir. Cocuklarin resimlerini bitirdiklerine emin
olunmasinin ardindan hepsinden tek tek ¢izmis olduklar1 resmin ne oldugunu, ¢izerken ne hissettikleri anlatmalar1 istenmistir.
Ve soylenenler not alinmistir. Cocuklar resimlerini yaptiktan sonra onlar ile resimler hakkinda sohbet edilerek analiz siireci
kolaylastirilmistir. Calisma sonucunda ise her ¢ocuk ile goriisme yaklasik olarak 30-45 dakika siirdiigii gézlemlenmistir.

Verilerin Analizi: Verilerin analiz edilmesinde betimsel analiz metodu kullanilmistir. Betimsel analizin amaci, goriisme sonrasi
ve yapilan gozlemle birlikte toplanan verilerin yorumlanmis ve diizenlenmis bir bigimde okuyucuyla bulusturulmasidir.
Aragtirmac1 bulgular arasinda neden-sonug iligkisi kurar ve gerekirse olgular arasinda yapisal farklilik analizleri ile
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karsilastirmalar yapar (Yildirnm ve Simsek, 2008). Analizde herhangi bir program kullanilmamistir. Veriler el ile analiz
edilmistir. Veriler ¢ocuklarin ¢izim yéntemleri, kullandiklar renk ve figiirler tablo yontemi agisindan karsilagtirilmistir.

Siire ve Olanaklar: Veriler 2020-2021 yili giiz déneminde 05.01.2021-12.01.2021 tarihleri arasinda 1 hafta i¢inde toplanmustir.
Goriisme esnasinda c¢ocuklarin rahat olmasi adina siire kisitlamasi konmamakla beraber goériisme sonucunda goriismelerin
yaklagik 30-45’er dakika siirdligii gézlemlenmistir.

Bulgular
Tablo 1: Cocuklarin Demografik Bilgileri
1. Cocuk 9 yasinda, 3. sinif dgrencisi. Erkek ¢ocugu. Tek kardes. Anne ilkokul mezunu, baba lise
mezunu. Anne ve baba ayri. (Cocuk baba ile kalmakta) Baba caligmaktadir. (Cocuga
babaanne bakmaktadir.)

2. Cocuk 7 yasinda, 1. siif 6grencisi. Kiz ¢ocugu. Tek kardes. Anne ve baba lise mezunu. Birlikte

yagamaktalar. Anne ev hanimi, baba calismakta.

3. Cocuk 8 yasinda, 2. smif 6grencisi. Kiz ¢ocugu. 3 kardes, ortanca cocuk. Anne lise, baba

iiniversite mezunu. Birlikte yasamaktalar. Anne ev hanimi, baba ¢alismakta.

4. Cocuk 8 yasinda, 2. smif 6grencisi. Kiz ¢ocugu. 3 kardes, ortanca ¢ocuk. Anne lise ve baba lise

mezunu. Birlikte yagamaktalar. Anne ev hanimi, baba ¢aligmakta.

5. Cocuk 7 yasinda, 1. smif 6grencisi. Kiz ¢ocugu. Tek ¢ocuk. Anne ve baba iiniversite mezunu.

Birlikte yasamaktalar. Anne de baba da ¢alismakta.

6. Cocuk 8 yasinda, 2. sinif 6grencisi. Erkek ¢ocugu. 3 kardes, en kiiciik ¢ocuk. Anne ve baba lise

mezunu. Birlikte yagamaktalar. Anne ev hanimi, baba caligmakta.

7. Cocuk 7 yasinda, 1. simf dgrencisi. Kiz ¢ocugu. 4 kardes, en kiigiik gocuk. Anne ve baba lise

mezunu. Birlikte yasiyorlar, Anne de baba da ¢aligsmakta.

8. Cocuk 9 yaginda, 3. smif 6grencisi. Erkek cocugu. Tek kardes. Anne ve baba lise mezunu. Birlikte

yagtyorlar. Anne ev hanimi, baba ¢aligsmakta.
Tablo 2. Resimlerin Cizimlerinin Iyi-Kétii Kavrami Kapsaminda Analiz Edilmesi
Iyi kavram Kotii Kavram

1. Cocuk Sik silgi kullanilmigtir. Resimde kalin ¢gizgiler, detaylar | Sik silgi kullanilmistir.
dikkat c¢ekmektedir. Kagidin tamami kullanilmistir. | Geometrik sekillere yer verilmis,
Figiirlerin viicut detaylar1 kdseli ¢izilmistir. kagidin bir kismu kullanilmustir.

Resim iizerinde yaziya yer
verilmistir.

2. Cocuk Ince ¢izgiler kullamlmistir. Renk kullanimma yer | Ince, silik ¢izgiler kullanilmistir.
verilmis ve kagidin tamami kullanilmistir. Renk kullanimina yer

verilmigtir. Kagidin  tamami
kullanilmistir. Detaylara daha az
yer verilmigtir.

3. Cocuk Kalin ¢izgiler kullanilmistir. Renk cesitliligi fazladir. | Kalin = ¢izgiler kullanilmistir.
Kagidin tamami kullanilmistir. Detaylara daha fazla | Daha az detaya yer verilmistir.
yer verilmistir. Kéagidin tamami kullanilmustir.

4. Cocuk Kalin cizgiler kullanilmistir. Renk ¢esitliligi fazladir, | ince  cizgiler  kullanilmustir.
geometrik sekillere yer verilmistir. Kagidin bir kism1 | Kagidin  tamami1  kullanilmis,
kullanilmistir. Hatlar koyu bir renk ile belirlenmistir. daha fazla detaya yer verilmistir.

5. Cocuk Ince, silik ¢izgi kullanilmistir. Detaylara yer verilmis, | Kalm ¢izgiler kullanilmistir.
kagidin bir kism1 kullanilmustir. Kagidin tamami kullanilmis,

detaylara daha fazla yer
verilmigtir.

6. Cocuk Ince c¢izgiler kullanilmistir. KAagidin bir kismi | Kalin  gizgiler kullanilmistir.
kullanilmis, Detaylara yer verilmistir. Daha fazla renk cesitliligi vardir,

detaylara daha fazla yer
verilmistir. Kagidin bir kismi
kullanilmistir.

7. Cocuk Ince c¢izgiler kullamlmistir. Kagidin tamaminin | Ince  ¢izgiler  kullanilmistir.
kullanilmis, renk cesitliligi kotii kavramli resme gore | Kagidin tamami kullanilmstir.
daha fazladir.
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8. Cocuk Kalin ¢izgiler kullanilmistir. Ka&gidin  tamamini | Kégidin tamami kullanilmastir.
kullanilmistir. Renk cesitliligi fazladir. Detaylara daha az yer verilmistir.
Renk c¢esitliligi fazladir. Resim
lizerinde yaziya yer verilmistir.
Tablo 3. Resimlerin Renklerin Iyi-K&tii Kavrami1 Kapsaminda Analiz Edilmesi
iyi kavram Kotii Kavrami

1. Cocuk Renk ¢esitliligi fazladir. Sar1i, mavi, pembe ve mor | Mavi ve sar1 renkleri agirlikli
renkleri agirlikli kullanilmigtir. olarak kullanilmigtir.

2. Cocuk Renk cesitliligi fazladir. Mavi, sar1 ve kirmizi renkleri | Renk c¢esitliligi azdir. Yesil ve
agirlikli olarak kullanilmigtir. kirmizi renkler kullanilmistir.

3. Cocuk Renk c¢esitliligi oldukga fazladir. Mavi renk agirlikli | Renk c¢esitliligi fazladir. Mor,
olarak kullanilmistir. yesil, pembe renkleri

kullanilmistir.

4. Cocuk Renk ¢esitliligi fazladir. Hatlarin belirlenmesinde siyah | Renk c¢esitliligi fazladir. Yesil,
renk kullanilmustir. mavi, sart renkleri agirlikli

olarak kullanilmistir.

5. Cocuk Sar1 ve beyaz renkler kullanilmistir. Beyaz olmasini | Kirmizi  ve  siyah  renkler
istedigi yerleri boyamamig beyaz elde etmistir. cogunlukla kullanilmistir.

6. Cocuk Mavi ve siyah renkler kullanilmigtir. Yesil agirlikli olarak mavi ve

siyah kullanilmistir.

7. Cocuk Mavi ve beyaz renkler agirlikli olarak kullanilmistir. Kahverengi ve beyaz renkler

agirlikli olarak kullanilmistir.

8. Cocuk Renk cesitliligi fazladir. Sar1 renk agirlikli olarak | Mavi ve yesil renkler agirlikli
kullanilmusgtir. olarak kullanilmistir.

Tablo 4. Resimlerin Figiirlerinin Iyi-Kotii Kavrami1 Kapsaminda Analiz Edilmesi
Iyi kavram Kotii Kavram

1. Cocuk Ellerinde balon tutan ii¢ ¢ocuk figiirii vardir. Cocuklar | igerisinde yiyecek bulunan bir
gokyliziine bakmaktadir. Cocuklarin yiiz ifadeleri | ¢6p kutusu vardir. O ¢op
mutludur. kutusunun  baginda  duran

cocuklarin yliz ifadeleri
mutsuzdur.

2. Cocuk Resimdeki insan figiirleri incelendiginde, iki erkek, iki | Kdgidin sol tarafinda bir ev
kiz ¢ocugu figiirlerine yer verilmistir. Resmin ortasinda | figiiri yer almaktadir. Evin sag
bir ev figiirii yer almaktadir. Evin 6niinde ise deniz | tarafinda ise bir erkek ¢ocuk ve
bulunmaktadir. Kendisi olarak ¢izdigini ifade ettigi kiz | kiz ¢cocugu yer almaktadir.
gocugu evin sag tarafinda, diger ¢ocuk figiirleri evin sol
tarafinda yer almaktadir.

3. Cocuk Denizin altinda olan iki denizkizi figiiri vardir. | Ev, agag ve kiigiik bir kiz ¢ocugu
Denizkizlarmin yiiz ifadeleri ve denizin altindaki | figiirlerine  yer  verilmistir.
canlilar da detay olarak eklenmistir. Resimde yer alan c¢ocuk

figliriiniin elinde balta figilirii
vardir. Cocuk figiirli resimde yer
alan diger figiirlere gore daha
kii¢iik ¢izilmistir.

4. Cocuk Hatlar1 belirgin, renkli bir agag¢ figiiriine yer verilmistir. | Kizgin bakislar1 ve sivri disleri
Figiir kagidin tam ortasinda yer almaktadir. olan viriis/bakteri figiirlerine yer

verilmigtir.

5. Cocuk Kanatlari, mutlu bir yiiz ifadesi olan melek figiiriine yer | Cok bacaklara, kizgin bakislara
verilmistir. sahip bir canavar ve uzun

bacaklara, kizgin bakislara sahip
canavar figiirleri vardir.

6. Cocuk Bir araba (ATV) figiirii vardir. Araba figiirliniin | Bir agag figiirii ve o agaca zarar
detaylarina yer verilmistir. vermeye ¢alisan, korkung bir yiiz

ifadesi olan gocuk figiiriine yer
verilmistir.
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7. Cocuk Gokylizii, gilines, bulut gibi detayli figiirlere yer | Havada ucgusan viriis/bakteri,
verilmis olup karsilikli oturan iki kisi aralarinda bir | agizlarinda maske olan iki kisi ve
cigek, sol tarafta da bir kiz ¢gocugu figiirlerine de yer | agac figiirlerine yer verilmistir.

verilmistir.
8. Cocuk Ev, lizerinde kirazlar olan bir agag, evin oniinde de | Ayaklar sol tarafa bakan, koseli
strali insan figiirlerine yer verilmistir. bir viicudu, viicudunun

icerisinde de bakteri/viriis olan,
kafas1 viicuduna gore oldukca
kiigiik  bir  insan  figiird,
viriis/bakteri figiirleri ve onlar1
kapsayan  “corona  kotudiir”
yazisina yer verilmistir.

o AN
\ Z .
'.: { '
1
1.Cocuk, “Iyi” Resmi 1.Cocuk, “Kotii” Resmi

1.Cocuga “iyi” kavramim temsil eden bir resim ¢izmesi ve bunu agiklamasi istendiginde, kuzenlerini ¢izdigini, onlarla oyun
oynarken ¢ok mutlu oldugunu, “kéti” kavramini temsil eden bir resim ¢izmesi istendiginde ise ¢ope atilan yiyeceklerin onu ¢ok
lizdiigiinii ve bu davramigin kotti oldugunu dile getirmistir. Cocuk, “iyi” kavrammi “oyun” ile iliskilendirmis. Oyun oynarken
kendisini mutlu hissettigini ifade etmistir. “Koti” kavramini ise “yiyecek israfi” ile iligskilendirmis, bu davranigin onu mutsuz
ettigini ve kotii bir davranis oldugunu belirtmistir. “Iyi” kavramimi temsil eden resimde; sik silgi kullanilmistir. Resimde kalin
cizgiler, detaylar dikkat gekmektedir. Kagidin tamami kullanilmistir. Figiirlerin viicut detaylar1 koseli ¢izilmistir. Renk ¢esitliligi
fazladir. Sar1, mavi, pembe ve mor renkleri agirlikli kullanilmistir. Ellerinde balon tutan ii¢ ¢ocuk figiirii vardir. Cocuklar
gokyliziine bakmaktadir. Cocuklarin yiiz ifadeleri mutludur. “Ko6tii” kavramini temsil eden resimde ise; sik silgi kullanilmistir.
Geometrik sekillere yer verilmis, kagidin bir kismi1 kullanilmistir. Resim {izerinde yaziya yer verilmistir. Mavi ve sar1 renkleri
agirlikli olarak kullanilmustir. Icerisinde yiyecek bulunan bir ¢&p kutusu vardir. O ¢&p kutusunun basinda duran ¢ocuklarim yiiz
ifadeleri mutsuzdur.

- m

2.Cocuk, “Iyi” Resmi 2.Cocuk, “Kétii” Resmi

2. Cocuga iyiyi temsil eden bir ¢izim yapmasi ve bunu agiklamasi istendiginde, 6niinde deniz olan bir ev ¢izdigini, resimde sag
tarafta bulunan kizin kendisi oldugunu, elinde kum kovasi ayaginda ise topuklu ayakkabi oldugunu, evin sol tarafindaki
cocuklarin ise denize ylizmeye gelen kisiler oldugunu; kotiiyii temsil eden bir ¢izim yapmasi ve bunu yorumlamasi istendiginde
ise birisinin ona kendisinin ¢ok kii¢iik ve kotii oldugunu séylemeye geldigini ifade etmistir. Cocuk “iyi” kavramini “oyun” ile
iliskilendirmis, oyun oynarken mutlu oldugunu dile getirmistir. Diger bir a¢idan, ¢ocugun “iyi” kavramim “tatil, deniz, topuklu
ayakkabi1” ile iliskilendirdigi de gozlemlenmektedir. “Koti” kavramu ise, “kiigiimsenmek, hakaret edilmek™ duygular ile
iligkilendirilmistir. “Ko6ti” kavramini temsil eden bir resim ¢izmesi istendiginde birisinin ona gelip kii¢lik oldugunu sdylemesi
onu olumsuz etkilemektedir. “Tyi” kavrami temsil eden resimde; ince gizgiler kullamlmistir. Renk kullanimina yer verilmis ve
kagidin tamami kullanilmigtir. Renk ¢esitliligi fazladir. Mavi, sar1 ve kirmizi renkleri agirlikli olarak kullanilmigtir. Resimdeki
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insan figiirleri incelendiginde, iki erkek, iki kiz gocugu figiirlerine yer verilmistir. Resmin ortasinda bir ev figiirii yer almaktadir.
Evin 6niinde ise deniz bulunmaktadir. Kendisi olarak ¢izdigini ifade ettigi kiz ¢ocugu evin sag tarafinda, diger ¢ocuk figiirleri
evin sol tarafinda yer almaktadir. “Ko6tii” kavrami temsil eden resimde ise; ince, silik ¢izgiler kullanilmistir. Renk kullanimina
yer verilmistir. Kagidin tamami kullanilmistir. Detaylara daha az yer verilmistir. Renk cesitliligi azdir. Yesil ve kirmizi renkler
kullanilmistir. Kagidin sol tarafinda bir ev figiirii yer almaktadir. Evin sag tarafinda ise bir erkek ¢ocuk ve kiz ¢ocugu yer
almaktadir.

3.Cocuk, “Iyi” Resmi 3.Cocuk, “Kétii” Resmi

3.Cocuga “iyi” bir sey ¢izmesi ve bunu anlatmasi istendiginde, denizin altinda ablasi ve kendisini ¢izdigini, sol taraftakinin
ablasi, sag taraftakinin ise kendisi oldugunu; “kotii” bir sey ¢izmesi istendiginde ise balta ile agaci kesen bir kiz ¢izdigini, baltanin
ucunda da kan oldugunu, agacin caninin actyip kanadigim dile getirmistir. “Iyi” kavramini tatil ile iligkilendirmis; “kotii”
kavramini ise dogaya zarar vermek ile iliskilendirmistir. “Iyi” kavramini temsil eden resimde; kalin ¢izgiler kullanilmigtir. Renk
cesitliligi fazladir. Kagidin tamami kullanilmigtir. Detaylara daha fazla yer verilmistir. Renk ¢esitliligi olduk¢a fazladir. Mavi
renk agirlikli olarak kullanilmistir. Denizin altinda olan iki denizkiz1 figiirii vardir. Denizkizlariin yiiz ifadeleri ve denizin
altindaki canlilar da detay olarak eklenmistir. “Kotii” kavramini temsil eden resimde ise; Kalin ¢izgiler kullanilmistir. Daha az
detaya yer verilmigtir. Kagidin tamami kullanilmigtir. Renk ¢esitliligi fazladir. Mor, yesil, pembe renkleri kullanilmistir. Ev,
agac ve kiiclik bir kiz ¢cocugu figiirlerine yer verilmistir. Resimde yer alan ¢ocuk figiiriiniin elinde balta figiirii vardir. Cocuk
figiirii resimde yer alan diger figiirlere gore daha kii¢iik ¢izilmistir.

4.Cocuk, “Iyi” Resmi 4.Cocuk, “Kotii” Resmi

4.Cocuga “iyi ” bir sey ¢izmesi ve bunu anlatmasi istendiginde, rengarenk bir aga¢ ¢izdigini, tiim agaclarin bu sekilde olmasini
istedigini; “kotii>> bir sey cizmesi istendiginde ise giiniimiiz salgin1 Coronaviriis’ii ¢izdigini belirtmistir. “Iyi” kavramin
renklerin cesitliligi ve agag ile, “kotii” kavramini ise hastalik/salgm ile iliskilendirmistir. “Tyi” kavramini temsil eden resimde;
kalin ¢izgiler kullanilmistir. Renk cesitliligi fazladir, geometrik sekillere yer verilmistir. Kagidin bir kism1 kullanilmistir. Hatlar
koyu bir renk ile belirlenmistir. Renk ¢esitliligi fazladir. Hatlarin belirlenmesinde siyah renk kullanilmigtir. Hatlar1 belirgin,
renkli bir agag figiirline yer verilmistir. Figiir kdg1din tam ortasinda yer almaktadir. “K&tii” kavramin temsil eden resimde ise;
ince ¢izgiler kullanilmistir. K&gidin tamami kullanilmis, daha fazla detaya yer verilmistir. Renk ¢esitliligi fazladir. Yesil, mavi,
sar1 renkleri agirlikli olarak kullanilmistir. Kizgin bakislar ve sivri digleri olan viriis/bakteri figiirlerine yer verilmistir.
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5.Cocuk, “Iyi” Resmi 5.Cocuk, “Kotii” Resmi

5.Cocuga “iyi” bir sey ¢izmesi ve bunu anlatmast istendiginde, melek figiirii ¢izdigini, meleklerin iyilik yaptigini ve iyi insanlari
izledigini; “kotl” bir sey ¢izmesi istendiginde ise rityasinda gordiigii ve onu korkutan varliklar ¢izdigini dile getirmistir. Cocuk
rityasinda gordiigii ve onu korkutan soyut bir varligi “kotii” kavrami ile iliskilendirmis, zihnindeki “korku” duygusunu “koéti”
kavrami ile tanimlamistir. “Iyi” kavramini temsil eden resimde; ince, silik ¢izgi kullanilmistir. Detaylara yer verilmis, kagidin
bir kism1 kullanilmistir. Sar1 ve beyaz renkler kullanilmistir. Beyaz olmasini istedigi yerleri boyamamis beyaz elde etmistir.
Kanatlari, mutlu bir yiiz ifadesi olan melek figiiriine yer verilmistir. “Kotii” kavramini temsil eden resimde ise; kalin ¢izgiler
kullanilmistir. Kagidin tamami kullanilmig, detaylara daha fazla yer verilmistir. Kirmizi ve siyah renkler ¢ogunlukla
kullanilmistir. Cok bacaklara, kizgin bakiglara sahip bir canavar ve uzun bacaklara, kizgin bakiglara sahip canavar figiirleri
vardir.

6.Cocuk, “Tyi” Resmi 6.Cocuk, “Kotii” Resmi

6.Cocuga “iyi” bir sey ¢izmesi ve bunu anlatmasi istendiginde, kdyde babasi ile beraber bindigi ATV yi ¢izdigini, onu ¢ok mutlu
ettigini; “kotli” bir sey ¢izmesi istendiginde ise agaca zarar veren, korkutucu bakislari olan bir ¢cocuk ¢izdigini dile getirmistir.
“Iyi” kavramini babasi ile aktivite gecirmekle iliskilendirmis, “kotii” kavrammi ise dogaya zarar vermek ile iliskilendirmistir.
“Iyi” kavramini temsil eden resimde; ince ¢izgiler kullanilmistir. Kagidin bir kismu kullanilmis, Detaylara yer verilmistir. Mavi
ve siyah renkler kullanilmistir. Bir araba (ATV) figiiri vardir. Araba figiiriiniin detaylarina yer verilmistir. “Koti” kavramini
temsil eden resimde ise; kalin ¢izgiler kullanilmistir. Daha fazla renk ¢esitliligi vardir, detaylara daha fazla yer verilmistir.
Kagidin bir kismi kullamilmigtir. Yesil agirlikli olarak mavi ve siyah kullanilmistir. Bir agag figiirii ve o agaca zarar vermeye
calisan, korkung bir yiiz ifadesi olan ¢ocuk figiiriine yer verilmistir.
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7.Cocuk, “Iyi” Resmi 7.Cocuk, “Kotii” Resmi

7.Cocuga “iyi” bir sey ¢izmesi ve bunu anlatmasi istendiginde, havanin ¢ok giinesli, gokyliziiniin ¢ok giizel oldugu bir giinde
annesi ile babasmin karsilikli yemek yedigini, sol taraftaki kiiciik kizin da kendisi oldugunu, onlar1 izleyip mutlu oldugunu;
“kotli” bir sey ¢izmesi istendiginde ise havanin kotii oldugunu, etrafta virtisler oldugunu, sag taraftaki kiginin annesi, sol taraftaki
kisinin de kendisi, agizlarinda maske oldugunu, kendisini 6nce annesinin yanina elini tutarken ¢izdigini fakat viriis sebebi ile
annesinden uzak kalmasi gerektigi i¢in silip kendisini uzak bir yere ¢izdigini dile getirmistir. (annesi saglk sektoriinde galigan
bir cocuk) “Iyi” kavrammn aile ile iliskilendirmis, “kétii” kavramini ise hastalik ve bu sebeple annesinden uzak kalmakla
iliskilendirmistir. “Iyi” kavramim temsil eden resimde; ince gizgiler kullanilmistir. Kagidin tamammin kullanilmis, renk
cesitliligi kotii kavramli resme gore daha fazladir. Mavi ve beyaz renkler agirlikli olarak kullanilmistir. Gokylizi, glines, bulut
gibi detayl figiirlere yer verilmis olup karsilikli oturan iki kisi aralarinda bir ¢igek, sol tarafta da bir kiz ¢ocugu figiirlerine de
yer verilmistir. “Kotii” kavramini temsil eden resimde ise; ince ¢izgiler kullanilmistir. Kagidin tamami kullanilmistir. Kahverengi
ve beyaz renkler agirlikli olarak kullanilmistir. Havada ugusan viriis/bakteri, agizlarinda maske olan iki kisi ve agac figiirlerine
yer verilmistir.
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8.Cocuk, “Iyi” Resmi 8.Cocuk, “Kotii” Resmi

8.Cocuga “iyi” bir sey ¢izmesi ve bunu anlatmasi istendiginde, yaninda kiraz agac1 olan evlerini ¢izdigini, evin 6niinde de yoksul
insanlarin oldugunu, onlara kiraz ve evlerindeki esyalardan verdigini; “kotii’” bir sey ¢izmesi istendiginde ise viicudunda viriis
olan bir insan ¢izdigini, Corona Viriisii ’niin insanlar1 6ldiirdiigiinii bu yiizden kotii oldugunu dile getirmis, kagit iizerine de
yazmugtir. “Iyi”> kavramini yardimseverlik ile iliskilendirmis, “k&tii>” kavramini ise hastalik ile iliskilendirmistir. “Iyi>’
kavramimi temsil eden resimde; Kalin ¢izgiler kullanilmistir. Kagidin tamamini kullanilmistir. Renk ¢esitliligi fazladir. Renk
cesitliligi fazladir. Sar1 renk agirlikli olarak kullanilmistir. Ev, iizerinde kirazlar olan bir agag, evin oniinde de sirali insan
figlirlerine yer verilmistir. “Kotii”” kavramini temsil eden resimde ise; kdgidin tamami kullanilmistir. Detaylara daha az yer
verilmistir. Renk cesitliligi fazladir. Resim {izerinde yaziya yer verilmistir. Mavi ve yesil renkler agirlikli olarak kullanilmaistir.
Ayaklar1 sol tarafa bakan, kdseli bir viicudu, viicudunun igerisinde de bakteri/viriis olan, kafas1 viicuduna gore oldukga kiiciik
bir insan figiirii, viriis/bakteri figiirleri ve onlar1 kapsayan “Corona Koétiidiir’” yazisina yer verilmistir. Genel olarak analiz etmek
ve Ozetlemek gerekirse; 5. Cocuk riiyasinda gordiigii ve onu korkutan soyut bir varligr “kotii’” kavram ile iliskilendirmis,
zihnindeki korku duygusunu “kétii”” kavrami ile tamamlamistir. 8 gocuktan 2’si “k6tii’” kavramimi “dogaya zarar verme’” olarak
nitelendirmis ve ifade etmistir. 2. Cocuk agaci kesmeyi, onu dldiirmeyi somut bir sey olan kan ile iliskilendirmis ve baltanin
ucuna kani temsil etmesi i¢in kirmizilik eklemistir. Calisma yapilan 8 cocuktan 3’1 “kotii’” bir sey ¢izmesi istendiginde giiniimiiz
salgini olan ve insan hayatini oldukga etkileyen Corona Viriisii ¢izmistir. Ve sematik donemdeki bir ¢ocugun “kotii’” kavramint
salgin bir hastalik ile bagdastirmasi, hatta 7.Cocukta gordiiglimiiz gibi, bu hastalik ile birlikte insanlarin birbirinden uzak durmasi
gerektigini bilmesi ve bunu ifade edip kdgida aktarmasi oldukca 6nemli faktdrlerdir. Cocuklardan “iyi’” bir sey g¢izmesi
istendiginde; daha olumlu duygular aktarilmis, daha canli ve agik renklere yer verilmistir. 5. Cocuk “iyi’’ kavramini zihninde
soyut bir varlik olan “melek’” ile iligkilendirmis, iyilik yapmak duygusunu kagida aktarmistir. 8. Cocuk ise “iyi’> kavramini

zihninde “yardimseverlik’’> duygusu ile iliskilendirmistir. Calisma yapilan g¢ocuklardan yarist “iyi’’ kavrami aileleriyle
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iliskilendirmis ve ¢izdikleri resimlere aile iliyelerini eklemis, anlatirken onlara da yer vermislerdir. Kendilerini resimlere ekleyen
cocuklar kendilerini resmin sag tarafina ¢izmeyi tercih etmislerdir. Sayfanin sag tarafi yazi analizinde goriildiigii gibi resim
analizinde de gelecegi, akisi, hedefleri, hareketi, adim atmay1 temsil eder. Sol taraf ise aileyi, ge¢misi temsil eder. Kagidin sagina
kendini konumlamis olan bir ¢ocuk i¢in 6zgiirlesme, adim atma, sosyallesme ihtiyaci oldugu sdylenebilir (Eren, 2020). 3. Cocuk
“iyi>> kavramni aktardig1 resminde ilk siraya ablasini yanina da kendisini ¢izmistir. Aile bireylerinin gizilis siras1 dnemlidir. 11k
sirada ¢izmis oldugu aile bireyi cocugun kendisine en ¢ok duygu besledigi kisidir (Yavuzer, 2019). 7. Cocuk da “iyi’’ kavramini
aile baglari ile iliskilendirmistir. Anne ve babasini aralarinda bir ¢icek ile yemek yerken ¢izmis, kendisi de onlar izlerken
cizdigini dile getirmistir. Cocugun anne- baba arasina ¢igek ¢izmesi; anne ve baba arasinda olan iletisim ve iligkinin daha yakin
olmasini arzulamasi ile iliskilendirilebilmektedir (Eren, 2020).

Sonug¢ ve Degerlendirme

Sematik donemdeki (7-9 yas) ¢ocuklarin “iyi’” ve “kdtii’” kavramlarina karsi algilarini betimsel olarak analiz etmeyi amaglanan
bu aragtirma sonucunda; Cocuklarin 6zellikle “kotii”” kavramu ile ilgili ¢izimlerinde daha fazla duyguya yer verdikleri, “iyi’” ile
ilgili resimlerde ise daha fazla detay kullandiklart ve daha 6zenerek ¢izdikleri saptanmistir. Cocuklardan “k&tii”” bir sey ¢izmesi
istendiginde; “kotii’” kavramint “korku, tiziintii, hastalik, dogaya zarar verme’’ kavramlariyla iliskilendirmislerdir. Cizimlerini
yaparken daha koyu renkler kullanmiglardir. (siyah, kirmizi gibi) “k&tl”” kavramina iliskin ¢izdikleri figiirlerin yiiz ifadeleri
daha korkung, sivri disleri ve kizgin bakiglar1 olan figiirlerdir. Elde edilen bulgular incelendiginde, ¢ocuklarin ¢izdigi her iki
resimde de en fazla ana ve ara renkler olarak bilinen; mavi, sar1, kirmizi, mor, turuncu ve yesil renkleri kullanmay1 segtikleri
goriilmiistiir. Genel olarak kullanim oranlari karsilastirildiginda, ¢izimlerde kullanilmis olan renklerin tiimiiniin kullanim
derecelerinin birbirine yakin oldugu saptanmistir. Cocuklarin mavi ve sar1 renklerine diger renklere gore az da olsa daha
yogunluk verdikleri gézlemlenmistir. Cocuklarin kullanmay1 ¢ogunlukla tercih ettigi mavi renk dinlendirici, huzur verici ve
rahatlatic1 6zellikleriyle dikkat cekmektedir. Ayn1 zamanda bu kavramlarin ¢ocugun ruhuyla bagdastig1 diistintilebilir. Ayrica
kirmizinin 6fkeyi, tehlikeyi, siddeti, sevgiyi ¢agristirdigt sdylenebilecegi gibi; sarinin da 151k ve enerjiyi ¢agristirdigi sdylenebilir
(Biuyiikkarabacak, 2008). Elde edilen bulgulardan ¢ikarilacak bir diger sonug ise; 1.sinifa gitmesi gereken lakin pandemiden
dolay1 okula evde uzaktan egitim ile baslayan ¢ocuklar genel olarak “iyi’” kavramini oyun ile iligskilendirmislerdir. Bu ¢alisma,
pandemi zamaninda ¢ocuklarin psikolojilerine 1g1k tutmak amagh planlanmis; pandeminin gocuklar iizerinde nasil bir etKi
yarattigini, birbirinden ayrimlastirilmasi ok basit olan “iyi-kétii>> algilarini nasil yonettigini anlamaya yénelik yapilmgtir, “Iyi-
koti”” kavramlarmin resim araciligiyla sembolize edilmesi sosyal hizmet uygulamalarinda 6zellikle ¢ocuk miiracaat¢ilarda
olduk¢a 6nem teskil etmektedir. Cilinkii 6ykii alim sirasinda ¢ocuk miiracaat¢ilar sematik donemde ve okul 6ncesi donemde
kendilerini sozle ifade etmekten gekinmektedirler. Bundan ziyade oyun oynarken, resim yaparken daha savunmasiz olurlar ve
duygu-diisiincelerine sinirlama koymazlar. Bu noktada da sosyal hizmet miidahalelerinde 6zellikle ¢ocuklar ile ¢aligmalar
yapilirken genel olarak oyun terapisi ve resim terapisi uygulanmaktadir. Pek ¢ok ¢ocuk bu esnada kendilerini daha rahat ifade
etmektedirler. Ozellikle mikro diizey miidahalelerde resim analizinin 6nemi oldukca biiyiiktiir. Tiim bunlara ek olarak “Sanat
Terapisi’’ de oldukga etkili bir bireysel terapi yontemidir. Yapilan ¢aligmalarda bilimsel disiplin olarak goriilmektedir. Birgok
alanda oldugu gibi klinik psikolojide temel ekollerden olmamasina ragmen sanat terapisinin ve disavurumcu psikoterapilerin
giinden giine popiilaritesi artmaktadir. Bu noktada sanat dallarinin kullaniltyor olma amaci ise, sanatin aktarimi saglayacak bir
giicte goriilmesidir (Eren, 2016). Calisma yapilirken ebeveynlerin gocuklarina olan resim ¢izerkenki miidahale istekleri
kargilagilan sorunlarin baginda gelmektedir. Buna karsilik saglikli bir ortam olusturulup ¢alisgmaya yeniden devam edilmistir. EK
olarak; ¢ocuklar resim ¢izerken arastirmacidan yardim istemis, bu istek ¢alismanin gegerliligi bozacag1 gerekcesiyle uygun bir
dille geri gevrilmis ¢ocuklarin resimleri kendi baglarina yapmalari saglanmistir. Cocuklarin resimleri davranigsal, psikolojik ve
fizyolojik gelismeleri izlemek acisindan 6nemli bir veri olarak degerlendirilmektedir. Ve Elde edilen verilerden 6rnek verilecek
olursa; 1.cocukta yer alan iyi kavramini i¢eren resimde kuzenlerini ¢izdigini dile getirmistir. Ardindan yapilan goriigmede anne
ve babasmin boganmig oldugu, babaannesinin onu biiyiittiigli 6grenilmistir. Aile degerlerinde eksiklik olan 1.cocugun ihmale
ugradigi diistiniilmektedir ve ¢izmis oldugu cizime de bu yansimistir. Ciinki iyi kavraminda diger ¢ocuklarla kiyasla zihnine
arkadasliga ve sevgi duygusuna bagliligini gdsteren bir resim ¢izmistir. Yaptigi bu resim ile sonrasinda yapilan goriismede elde
edilen veriler uyusmaktadir. Sonug olarak sosyal hizmet disiplininde de vaka analizlerinde, yaslart kiigiik ¢ocuklar ile yapilan
bireysel goriismelerde resim analizi yontemlerinden faydalanilmaktadir. Bu sayede ¢ocuklarda bulunan ihmal istismar riskleri
de tespit edilebilir diizeyde olmaktadir.

Oneriler

Bu arasgtirmada goriildiigii iizere, 7-9 yas (sematik donem) cocuklarinin ¢izdikleri resimlerin degerlendirilmesiyle hem
zihinlerindeki kavramlarin nasil olustuguna dair bilgi edinmek, hem de kavramla ile ilgili duygu ve degerlerini tespit etmek
miimkiin olabilir. Bu noktada ¢cocuklarin zihinlerindeki algilara sembolik yolla ulagsmanin getirmis oldugu rahatlik, zihinlerindeki
baska kavramlari ortaya ¢ikartmak amaciyla da kullanilabilir. Bu arastirmada sematik donemdeki ¢ocuklarin duygu, diisiince ve
degerlerini sembolik olarak kagida yansittiklar1 goriilmiistiir. Ozellikle ¢ocuklarin kayg1 ve korkularini sembolize eden gizimler
iizerinden elde edilecek ipuglari, psikolojik danigmanlarin, sosyal hizmet uzmanlarinin, okul rehberlik servislerinin danigma
alanlarinda hem bilgi edinmeleri hem de edindikleri bilgi sonucunda degerlendirme yapmalarini kolaylastirabilir. Sanat duygulari
aktarmanin en etkili yollarindan biridir. Ve ¢ocuklar bunu oldukea iyi bagarmaktadirlar. “Estetik’” algisi olmadan, duygularini-
diislincelerini resmetmektedirler. Bu noktada sosyal hizmet uzmanlari, okul 6ncesi 6gretmenler, sinif 6gretmenleri basta olmak
iizere ¢ocuk alaninda ¢alisma gosteren tiim meslek boliimlerinin ders miifredatina “resim okuma’’ {izerine dersler konulmasi
oOnerilebilir. Bu alanda yapilacak ¢aligmalarin artirilmas, literatiire kazandirilmasi elde edilecek sonuglardan yararlanilmasi adina
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onem tegkil etmektedir. Mahkemelerde, okullarda, aile danigma merkezlerinde —gocugun oldugu her alanda- bu verilerden
yararlanilabilir, yeni ¢alismalar yapilabilir ve en 6ncelikli olarak ¢ocuklarin duygu diisiincelerini aktarabilmeleri adina resim
cizme/okuma yoluna bagvurulabilir. Calisma yapilirken ¢ocuklar ile birebir kalmak énem teskil etmektedir. Ortamda bulunan
ticlincii bir kisi (genelde ebeveynler olmakta) resme miidahale etme 6zgiirliiglini kendinde gorebilmektedir. Cocuk ile dnce
sohbet edilerek aradaki bag olusturulabilir ve ardindan digaridaki etkenlerden herhangi bir miidahale gergeklesmeden caligma
saglikli bir sekilde yiiriitiilebilir.
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EWOMM ile gevrimi¢i satin alma niyeti iliskisinde Phubbing'in aracilik roliiniin incelendigi bu arastirmada, {i¢ 6nemli kavram iizerinde durulmaktadir. Bunlar;
EWOMM, ¢evrimi¢i satin alma niyeti ve Phubbing’dir. Arastirmada ¢evrimi¢i satin alma niyeti ile EWOMM, EWOMM ile Phubbing ve ¢evrimigi satin alma
niyeti ile Phubbing arasindaki iligki analiz edilmis ve Phubbing'in aracilik rolii incelenmistir. Arastirma sosyal medya kullanicilart tizerine yapilmustir.
Arastirmada 402 gegcerli anket elde edilmis, veriler Excel, IBM SPSS ve Stata programlari ile analiz edilmistir. Calismanin sonucuna gére, EWOMM, ¢evrimigi
satin alma niyeti ve Phubbing arasinda pozitif yonde, orta ve zayif diizeyde iliskiler oldugu bulgusuna ulasilmigtir. Ayrica EWOMM'un ¢evrimigi satin alma
niyeti ve Phubbing iizerinde, Phubbing'in ¢evrimigi satin alma niyeti iizerinde etkisi oldugu bulgusuna ulagilmistir. Son alarak Phubbing'in EWOMM ile
¢evrimigi satin alma niyeti iligkisinde aracilik rolii incelenmis ve Phubbing'in bu iliskide bir araci olmadig1 sonucuna ulagilmustir.

Anahtar Kelimeler: EWOMM, Cevrimici Satin Alma Niyeti, Phubbing, Sosyal Medya.
Abstract

In this study, which examines the mediating role of Phubbing in the relationship between EWOMM and online purchase intention, three important concepts are
emphasized. These are EWOMM, online purchase intention and Phubbing. In the research, the relationship between online purchase intention and EWOMM,
EWOMM and Phubbing, and online purchase intention and Phubbing were analyzed and the mediating role of Phubbing was examined. The research was
conducted on social media users. In the study, 402 valid questionnaires were obtained and the data were analyzed with Excel, IBM SPSS and Stata programs.
According to the results of the research, it was found that there are positive, moderate and weak relationships between EWOMM, online purchase intention and
Phubbing. In addition, it was found that EWOMM has an effect on online purchase intention and Phubbing, and Phubbing has an effect on online purchase
intention. Finally, the mediating role of Phubbing in the relationship between EWOMM and online purchase intention was examined and it was concluded that
Phubbing was not a mediator in this relationship.

Keywords: EWOMM, Online Purchase Intention, Phubbing, Social Media.
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EWOMM (Elektronik Agizdan Agiza Pazarlama) ile Cevrimigi Satin Alma Niyeti iliskisinde Phubbing’in Aracilik Rolii: Sosyal Medya Kullanicilar1 Uzerine
Bir Arastirma

Giris

Teknolojik gelismelerle birlikte degisen ve doniisen isletmelerin varliklarini siirekli kilmasi daha zor hale gelirken, 6zellikle
internetin varligi beraberinde isletmeleri onemli stratejik planlamalar yapmaya, yenilik¢i olmaya ve daha hizli ¢oziimler
iiretmeye zorlamustir. Isletmelerin teknolojik gelismeler karsisinda analiz etmesi gereken énemli bir konu ise tiiketiciler ve
tiiketici davranislaridir. Internetle birlikte tiiketicilerin geleneksel ortamlardan gevrimici ortamlara yonelmesi beraberinde
tilketicilerin davraniglarinda birtakim degisikliklere neden olmaktadir. Teknolojik gelismelerin sonucunda degisen bir unsur da
agizdan agiza pazarlamanin elektronik ortamlara tasinmasi olmustur. Geleneksel agizdan agiza pazarlama anlayisinin elektronik
ortamlara tagmmmasi tiiketicilerin kisa siirede daha genis kitlelere igletmelerin iiriin ya da hizmetlerini, kendi deneyimlerini,
fikirlerini paylagmasina sebep olmaktadir. Bu paylasimlarin kontroliiniin yapilmasi, igletmelerin marka imajlari, markalart i¢in
biiylik 6nem tasimaktadir. Tiiketicilerin EWOMM paylasimlari, isletmeler icin yol gosterici durumundadir. Bir diger unsur ise
tilketicilerin ¢evrimigi satin alma niyetleridir. Niyet bir davranigi gerceklestirmede onemli bir yere sahiptir. Bir bireyin bir
davranista bulunmasi ya da bulunmamasini 6nceden tasarlamasi, zihninde planlamasi bireyin niyetini ifade etmektedir. Satin
alma davraniglarinda 6nemli olan niyet, tiiketicinin satin alma ya da almama davranisinin temel nedenini olusturmaktadir.
Internetin varhigiyla degisen bir diger unsur olan satin almalarin ¢evrimigine tasmmasi ve online olarak gerceklesmesi tiiketici
¢evrimigi satin alma niyetinin incelenmesini de 6nemli kilmaktadir. Teknolojik gelismelerin ¢iktilarindan biri olan akilli
telefonlar ise tiiketicilerin davraniglarinda meydana gelen degisimlerin bir diger unsuru olmaktadir. Akilli telefonlar bireylere
birtakim kolayliklar sunarken telefon bagimlilig1 bireyleri sosyal hayattan koparmakta ve soyutlamaktadir. Bireylerin akilli
telefonlartyla mesgul olurken ¢evrelerini umursamamalar1 beraberinde Phubbing kavramini ortaya ¢ikarmistir.

Tiiketici davraniglarini anlamak, isletmelerin siirekliligini saglamak ac¢isindan 6nemli bir unsurdur. Bu kapsamda bu arastirmada
EWOMM ile ¢evrimici satin alma niyeti iliskisinde Phubbing'in aracilik roliinii incelemek, EWOMM, ¢evrimigi satin alma niyeti
ve Phubbing'in birbirleriyle iligkilerini ve etkilerini ortaya koymak amaglanmistir. Arastirma kurgusu, arastirmaya konu olan
kavramlarin agiklanmasiyla baslamakta, arastirma hipotezlerinin ve arastirma modelinin olusturulmastyla devam etmektedir.
Sonrasinda aragtirma, verilerin test edilmesi, bulgularin sonug¢landirilmasi ve gelecek caligmalar igin sunulan Onerilerle
sonlanmaktadir. Arastirma, isletmelerin siirekliligine katki sunmasi bakimindan énemli gériillmekte ve bulgularin, isletmelerin
gelisimleri i¢in deger yaratacagi beklenmektedir.

Kavramsal Cerceve
EWOMM (Elektronik Agizdan Agiza Pazarlama)

Teknolojinin getirilerinden biri olan internet, tiikketicilere EWOMM yaparak kendi tiiketimleriyle ilgili tavsiyelerde bulunma,
tiriinler hakkinda bilgiler sunma firsati1 saglamis ve tiiketicilerin {irlinler hakkinda bilgi edinme tercihlerini genigletmistir. Bilgi
paylasimint saglayan ve kolaylastiran internet, tiiketici-miisteri agisindan dnemli bir yere sahiptir. Cok sayida web sitesi,
kullanicilarin bilgi gondermeleri, fikir aligverisinde bulunmalar1 i¢in mesaj panolar1 ve bilgi dizileri saglamaktadir. Bu, yalnizca
tiiketicilerin karar vermede agizdan agiza pazarlamayi kullanma olasiligini artirmakla kalmamakta, ayni zamanda arastirmacilara
gercek agizdan agiza pazarlama bilgilerini toplama firsat1 da saglamaktadir (Hennig-Thurau vd., 2004: 39; Liu, 2006: 74).

Agizdan agiza pazarlama (WOMM), tiiketici-miisterilerin {iriinler hakkinda diger tiiketici ya da miisterilere bilgilerini,
deneyimlerini aktarmasidir. Bir tiiketicinin diger tiiketicilere bir triin ya da marka hakkinda olumlu goriislerini, deneyimlerini
aktarmasi istenilen bir pazarlama ortaminin olugmasini saglamaktadir. Uriin ya da markalar hakkinda bir tiiketicinin gevresine
tavsiyelerde bulunmasi ve fikirlerini paylasmasi, tiiketiciler {izerinde o iiriin ya da marka i¢in yapilmis reklamlardan daha fazla
giivenilir bir etki yaratmaktadir. Agizdan agiza pazarlama, iicret karsilig1 marka s6zciisii olmus bir tiikketicinin ifadesinden ya da
iinlii onaymdan daha etkili olmaktadir. Agizdan agiza pazarlama, bir tiiketici ya da miisterinin diger tiiketici ya da miisterilere
bir marka hakkinda begenilerini paylagsmasiyla, marka ya da tiriin hakkinda tavsiyelerde bulunmasiyla ger¢eklesmektedir. Ayrica
isletmelerin, marka hakkinda olumlu goriislerini paylasan ve tavsiye eden miisteri ya da tiiketicilere sponsor olmasi ve orgiit-
isletme iginde ¢aliganlarin marka hakkinda goriislerini paylagmasiyla da gergeklesebilmektedir (Clow ve Baack, 2016: 280).

Agizdan agiza pazarlama (WOMM), tiiketiciler arasinda iiriin ve hizmetler hakkinda gayri resmi iletisim igermektedir. Kisisel
tavsiyeleri reklam yerine koymak, miisterilerin diger miisteri ya da tiiketicilere mevcut isletmeden bahsetmesini beklemekten
baska bir sey yapmadig1 anlami tasimamaktadir. Cogu igletme i¢in, olumlu ag1zdan agiza pazarlamayi tesvik etmek bir pazarlama
planinin olusturulmasini igeren aktif ve devam eden bir ¢abadir. Tiketiciler agizdan agiza pazarlamay1 basili reklamlar, kisisel
satig, radyo ve TV reklamlar1 gibi geleneksel medyadan daha giivenilir ve ikna edici olarak algilamaktadir. Agizdan agiza iletisim
yoluyla satin alma karar1 lizerindeki etki, agizdan agiza pazarlamayi gesitli ek sanal ortamlara tasiyan internetin gelisiyle daha
da artmistir (Phillips ve Rasberry, 2001:3; Liu, 2006: 74; Cheung ve Thadani, 2012: 462).

Agizdan agiza pazarlama (WOMM), geleneksel, cevrimdisi kisilerarasi bilgi kaynaklarini ifade ederken EWOMM, tiiketicilerin
internette yayimlanan iiriinler ve hizmetler hakkindaki yorumlarimi icermektedir. Teknolojinin gelismesi ve 6zellikle internetin
varligi, kisitlanmanusg tiiketici seslerinden olugan bir topluluk yaratmigtir. Agizdan agiza pazarlama, internette daha hizli
calismaktadir. Agizdan agiza pazarlama, bir is ile ilgili kotii haberleri yaymak kadar iyi haberleri yaymak icin de etkilidir.
Hennig-Thurau vd.’ne (2004) gére EWOMM, internet vasitasiyla tiiketici-Orgiit igin tasarlanmuis tiriinler ya da igletmeler-orgiitler
hakkinda eski, mevcut ve potansiyel miisterilerin yaptigi olumlu-olumsuz her tiirlii agiklamadir. EWOMM, web siteleri, haber

49



EWOMM (Elektronik Agizdan Agiza Pazarlama) ile Cevrimigi Satin Alma Niyeti iliskisinde Phubbing’in Aracilik Rolii: Sosyal Medya Kullanicilar1 Uzerine
Bir Arastirma

siteleri, ag tabanl fikir paylasim siteleri, tartisma gruplari gibi birgok ¢evrimici platformlardan gergeklesebilmektedir (Phillips
ve Rasberry, 2001: 6-7; Hennig-Thurau vd., 2004: 39; Bronner ve De Hoog, 2011: 15).

Web tabanli goriis platformlarindaki EWOM davraniginin bir 6zelligi, tiiketicilerin ifadeleri araciligiyla sanal bir toplulugun
parcasi haline gelmesidir. Spesifik olarak, tiiketiciler, fikir platformlari hakkinda yorum yazabilmektedir. Ciinkii bu tiir
davraniglar, platform kullanicilarmin sanal topluluga katilimlarin1 ve burada bulunmalarini ifade etmekte ve bu topluluk
iiyeliginden sosyal faydalar elde etmelerini saglamaktadi. EWOMM c¢ok sayida potansiyel alici, yorumlarin uzun vadeli
kullanilabilirligi ve isletmeler tarafindan erisilebilirligi g6z 6niine alindiginda, bir tiiketicinin bir tiikketim sorununu bireysel
olarak ifade etmesine, isletmeler iizerinde giic uygulanmasina katkida bulunabilmektedir. Ayn1 zamanda olumsuz tiiketici
yorumlari bir isletmenin ve imajinin algilanma bi¢imini etkileyebileceginden, kamuoyuna agik ifadeler tiiketiciler tarafindan bir
giic aract olarak kullanilabilmektedir. Bu nedenle, EWOM, ozellikle elestirinin bir¢ok tiiketici tarafindan ayni anda dile
getirildigi ve web tabanli fikir platformlarinda diizenli olarak meydana gelen bir olay oldugu durumlarda, giicii isletmelerden
tiiketicilere kaydirmak i¢in bir mekanizma saglamaktadir (Hennig-Thurau vd., 2004: 42).

Agizdan agiza pazarlama 3 agamadan olusmaktadir. Bunlar; asilama, kulugka ve enfeksiyon agamasidir. Asilama asamast,
liriiniin tanitilmasint igermektedir. Kulugka asamasi, iiriiniin birka¢ yenilik¢i ya da trend belirleyici tarafindan denenme
asamasidir. Son olarak enfeksiyon asamasi ise, tiriiniin genis kitlelerce kullanilmasinin gergeklestirildigi asamadir. Agizdan agiza
pazarlama, iiriiniin asilama ve kulucka doneminde sadece birkag isletme tarafindan basarili sekilde uygulanmistir. Bu agsamalarda,
markalarin agizdan agiza pazarlanmasi ya da agizdan agiza pazarlamanin gergeklestirilebilmesi igin temsilcilere ya da marka
elcilerine ihtiya¢ olmaktadir. Aragtirmalar, gergek anlamda miisterinin tirettig§i WOM etkisinin ancak {iriin hakkinda farkindalik
olustuktan sonra gerceklestigini ortaya koymaktadir. Belirtilen 6n kosullar saglanmadan tiiketici olusumlu reklam ve agizdan
agiza pazarlama programlarinin basarili bir etki gergeklestirmesi sz konusu olmamaktadir. Marka, daha Once pazara
sunulmamis ya da benzerlerinden daha yiiksek performansa sahip olmalidir. Rakiplerinden farklilasmali ve gorece daha yiiksek
fayda, deger saglamalidir. Yani sira akilda kalici bir reklam, agizdan agiza pazarlama etkisini ger¢eklestirmeye yardimci
olmaktadir. Merak uyandirici, farkli ve biricik niteliklerde bir reklam, ilgi toplamakta ve kisilerarasi konusma baglatabilmektedir.
Ayrica miigterileri katilima tesvik etmek agizdan agiza pazarlama etkisini artirmaktadir (Clow ve Baack, 2016: 283).

EWOM, oncelikle EWOM mesajlarinin hem goriilme sikligini hem de tiirlinii yonlendiren genisletilmis sosyal baglantilar1 ve
topluluk katilimmi miimkiin kilmaktadir. Geleneksel agizdan agzada, génderen ve alici arasindaki baglantilarin herhangi bir
anlam ifade etmesi i¢in 6nceden var olmas1 gerekirken, EWOM ile baglar zayif olmasina ragmen yine de biiyiik bir etkiye sahip
olabilmektedir (King, Racherla ve Bush, 2014: 5).

Agizdan agiza pazarlama, hizmetler, liriinler, isletmeler hakkinda tiiketici-miisterinin bir ya da bir grup tiiketici ya da miisteriye
olumlu-olumsuz diisiincelerini, fikirlerini, deneyimlerini aktarmasidir. EWOMM ise geleneksel olarak yapilan bu aktarimin
¢evrimigi olarak yapilmasini ifade etmektedir. EWOMM, sosyal aglar, yorum siteleri, bloglar gibi bir¢ok ¢evrimigi platformlar
iizerinden gerceklesmektedir. Isletmeler icin 6nemli bir unsur olan agizdan agiza pazarlama, 6zellikle internetin varlig1 ve sosyal
aglarin gelisimiyle birlikte elektronik, ¢evrimigi olarak gerceklesmektedir. Geleneksel olarak yapilan agizdan agiza pazarlamaya
kiyasla EWOMM’un etki giicii, genis kitlelere erisilebilmesi bakimindan daha fazladir ve bu sebeple isletmeleri daha fazla
etkilemektedir. Isletmelerin ise EWOMM’u yénetebilme, dlcebilme ve olaylara kars: tepki verebilme giicii geleneksel agizdan
ag1za pazarlamaya gore daha miimkiin olmaktadir. Uriinler ya da hizmetler igin yapilan olumlu aktarimlar isletmeler igin bir
avantaj olusturmakta, isletmenin, markanin genis kitlelerce duyurulmasi saglanmaktadir. Olumlu ifadeler miisterilerin algilarinda
isletmeye karsi bir giiven unsurunun olusmasina yardimci olmakla beraber markanin imajini1 da olumlu yonde etkilemektedir.
Miisterinin ya da tiiketicinin iiriin ya da hizmetler hakkinda olumsuz bir aktarim ise tersi bir durum olusturmaktadir. Ozellikle
¢evrimigi bir alanda meydana gelen bu aktarimin genis kitlelere hizli bir sekilde yayilmasini saglamakta ve isletmenin marka
degerini diigirmekte, marka imajint olumsuz yonde etkilemektedir.

Cevrimici Satin Alma Niyeti

Bir mal ya da hizmetin elde edinimi, kullanim1, degerlendirilmesi, ya da ihtiya¢ duyulmadiginda elden ¢ikarilmasiyla ilgili olan
tilketici davranisi, fiziksel bir aktivite ve karar verme siirecidir. Tiiketicinin zihninde, goreli avantaj ve dezavantajlariyla elde
edilebilecek tiriinler arasinda alternatifler bulmasina yol acan bir satin alma siireci baglamaktadir. Ardindan, mallar1 satin almak
ve kullanmak i¢in karar verme siireci baglamakta ve bu siireci yine ¢ok dnemli olan satin alma sonrasi davranis takip etmektedir.
Bu nedenle pazarlamacilar, farkli tiiketicilerin ihtiyaglarini anlamaya ve onlarin i¢ ve dis cevrelerinin derinlemesine
incelenmesini gerektiren farkli davraniglarini ortaya ¢ikarmaya ¢alismakta ve pazarlama planlarini olusturmaktadir (Khan, 2006:
4).

Tiiketici aragtirmalarinda tutumlarin dogasini ve giictinii anlamak 6nemlidir. Tutumlari olusturan dnemli bilesenden biri ise
davranigsal niyetlerdir. Sosyal psikolojideki ¢esitli teoriler, bir bireyin bir davranista bulunup bulunmayacaginin en hizli ve en
iyi tahmin edicisinin, onun bunu yapma niyeti oldugunu iddia etmektedir. Birey bir davranigta bulunma niyetinde ise, bu
davranis1 gergeklestirmesi muhtemeldir ve eger ayni davranigta bulunma niyetinde degilse, davranis1 tekrarlamasi pek olasi
degildir (Morwitz, 2012: 185-186; Solomon, 2020: 311).

Satin alma niyeti, farkli amaglar i¢in yapilan ¢ok sayida hizmet ve iiriin gesitliligine sahip, tiiketici-pazar arastirmalarinda yer
bulan degiskenlerden biridir. Satin alma niyetinin, tiiketicilerin gelecekteki satin alma davraniglarinin bir gostergesi olduguna
inanilmaktadir. Pazarlamacilar tiiketici niyetlerini pazar arastirmalarinda, gelecekteki davranislarin temsilcileri olarak veya
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tahmin modellerinde, gelecekteki davraniglarin tahmin edicileri olarak kullanmaktadir. Bir satin alma eyleminde, satin alma
niyeti zorunlu olarak gergeklesen bir durumdur. Satin alma eyleminin gerceklesmesi igin kosullar ya da faktorler uygun olsa da,
miigteri ya da tiiketicinin o eylemi ger¢eklestirme niyeti olmadan satin almanin yapilmasi miimkiin olmamaktadir. Satin almanin
gergeklegebilmesi igin Oncelikle tiiketiciyi driinle tanistirmali ve iiriiniin onun i¢in gerekli oldugunu ve uzun siiredir hissettigi
ihtiyacini karsilayacagini zihnine agilayarak tiiketici motive edilmelidir (Kalwani ve Silk, 1982: 243-244; Khan, 2006: 161,
Morwitz, 2012: 184).

Bir {iriiniin gelistirilmesi, pazara sunulmasi, mevcut iiriinlerin degerlendirilmesi, yeniden gelistirilmesi ve stratejik kararlarin
alinmasi i¢in de niyet verileri toplanmakta ve analiz edilmektedir. Yeni {iriinler i¢in satin alma niyetleri, yoneticilerin, bir fikrin
daha fazla gelistirilmeye deger olup olmadigini belirlemesine yardimci olmak i¢in iriin gelistirme testlerinde kullanilmaktadar.
Yeni bir iirlinlin pazara sunulup sunulmayacagi satin alma niyetleri ile belirlenmektedir. Satin alma niyetleri, elde edinilmesi
bakimindan kismen daha ucuz, yoneticiler tarafindan kolay anlagilir ve gelecekteki satislarin tahmin edilmesine yardimcet olmast
bakimindan yaygin sekilde kullanilmaktadir. Tiiketici satin alma siirecinde 6nemli olan bu kavram "niyet", bir¢ok teorik tiiketici
davranist modelinin de temel tagini olugturmaktadir (Armstrong, Morwitz ve Kumar, 2000: 3; Morwitz, Steckel ve Gupta, 2007:
347-348).

Cevrimici satin alma, ¢esitli teknolojik araclar ve gesitli platformlar vasitasiyla internet {izerinden yapilan satin almadir.
Cevrimigi satin almalarin gelisen teknolojiyle beraber yiikselmesi ve tiiketicilerin artan talepleri ¢evrimigi satin alma ve satin
alma niyetinin arastirilmasi, analiz edilmesi ve tartigilmast gerekliligini ortaya ¢ikarmigtir. Satin alma siirecini biiyiik dl¢lide
etkileyen niyet, herhangi bir durumda ya da konuda olusan biligsel bir tasarimdir. Cevrimigi satin alma niyeti ise, bir iiriinii
cevrimigi olarak satin almay1 ve tikketmeyi diisiinmek ve zihinde bunu tasarlamak, planlamaktir. Tiiketicinin zihninde tasarladig,
plan: ifade eden niyet kavrami, satin almay1 ve tiiketiciye bir davranisi, eylemi yaptirma ya da yaptirmama giicli sebebiyle
pazarlama ve pazar aragtirmalarinda 6nemli bir yere sahiptir.

Phubbing

Teknolojik gelismelerin 6nemli getirilerinden biri de akilh telefonlar olmustur. Akilli telefonlarin ortaya ¢ikmasiyla birlikte
bircok degisim s6z konusu olmus ve beraberinde sosyal yasami da énemli 6lgiide etkilemistir. Iletisim kurmanim 6tesine gecen
akilli telefonlar tiiketiciye internette gezinmek, aragtirma yapmak, aligveris yapmak, oyun oynamak, giinliik ve profesyonel isleri
yonetmek gibi bir¢ok olanak sunmaktadir.

Tiirkiye' de 2015-2020 yillar1 arasinda hanehalkina ait cihaz sahiplik oranlarina bakildiginda, en dnemli yiikselisin tablet ve akilli
telefonlarda oldugu tespit edilmistir. Arastirma bulgularina gére hanehalkinin akilli telefon sahiplik orani %28 artig gostermistir.
Tiirkiye' de hanehalkinin %77'sinin bir akilli telefona sahip oldugu, bireysel akilli telefon penetrasyonuna gore ise Tiirkiye'nin
gelismis tlkelerin gerisinde oldugu goriilmektedir (Deloitte Digital, 2022: 27). 2020 yilinda yapilan arastirmaya gore,
aragtirmaya katilan katilimcilarin akilli telefonu ile eskiye oranla daha fazla zaman gecirdikleri ve bu oranin her yas araliginda
artig gosterdigi goriilmektedir. Kusaklara gore katilimcilarin artis oranina bakildiginda Baby Boomer kusaginin %43, X
kusaginin %66, Y kusaginin %72 ve Z kusaginin %82 oldugu bulgusuna ulagilmistir (Deloitte Digital, 2022: 8).

Teknolojik getirilerle birlikte artan akilli telefon kullanim1 beraberinde birgok degisime yol agmis ve ¢esitli kavramlar ortaya
¢ikarmigtir. Bu kavramlardan biri de Phubbing'dir. Phubbing kelimesi "phone (telefon)" ve "snubbing (kiiglimseme, hige sayma)"
kelimelerinin bir birlesimidir. Phubbing, birlikte oldugu birini gérmezden gelme ve bunun yerine cep telefonuna dikkat etme
eylemi, cep telefonuyla ilgilenme eylemi; phubber ise birlikte oldugu kisiyi yok sayan ve onun yerine cep telefonuna odaklanan
biri olarak tanimlanmaktadir. Dolayisiyla Phubbing, sosyal bir ortamda dikkati telefona vererek birini kii¢ilk gérme anlamina
gelmektedir (The Guardian, 2013; Roberts ve David, 2016: 134; Dictionary Cambridge, 2023).

Bir sosyal etkilesimde, "phubber", arkadagimi/birini "phubbe" yapmaya baslayan kisi olarak tanimlanabilir ve "phubbee",
phubbing davraniginin alicisi olan kisidir. Phubbe olmak, bir ortamda cep telefonunu kullanan biri tarafindan kiigiimsenmektir
(Roberts ve David, 2016: 134; Chotpitayasunondh ve Douglas, 2018: 1).

Bir akill telefonu iki veya daha fazla kisinin sosyal bir ortaminda kullanmak ve mevcut kisi veya kisiler yerine akilli telefonla
etkilesim kurmak olarak tanimlanan Phubbing, sosyal dislanmanin ¢ok 6nemli bir unsuruna sahiptir. Ciinkii bireyler, diger
insanlarin fiziksel mevcudiyetinde kalirken baskalari tarafindan gérmezden gelinir, sosyal etkilesimin disinda tutulurlar. Internet
bagimlilig1, bir seyleri kagirma korkusu ve 6z denetim gibi daha uzak tahmin ediciler, akilli telefon bagimliligin1 6ngdrmekte ve
bu da Phubbing davranigina sebep olmaktadir. Bu nedenle, Phubbing, sosyal diglanmanin en yaygin 6zelliklerinden birgogunu
sergilemektedir ve bu nedenle, Phubbing'in bireyin hislerinde benzer, negatif etkilere sahip olmasi, ihtiyaglarini karsilarken
birtakim olumsuzluklarla karsilagmasi olas1 goriilmektedir (Chotpitayasunondh ve Douglas, 2016: 10; Chotpitayasunondh ve
Douglas, 2018: 1-2).

Gelisen teknolojinin ¢iktilarindan biri olan akilli telefonlarin, bir tiiketici olan bireyin davraniglarinda birtakim degisikliklere
sebep oldugu goriilmektedir. Phubbing, bir bireyin sosyal bir ortamda ya da ¢evrede, bir ya da birden ¢ok bireyle/tiiketiciyle bir
aradayken, bir arada oldugu birey/tiiketicilerle etkilesim kurmak, onlarla ilgilenmek, beraber sosyallesmek ya da herhangi bir
konuda karsilikli paylasim yapmak yerine bireyin/tiiketicinin akilli telefonuyla ilgilenme, vakit gegirme ve ¢evresini dikkate
almama, 6nemsememe ve gdormezden gelme durumudur. Davraniglarda meydana gelen degisimler sebebiyle Phubbing
kavramimin pazarlama kapsaminda ele alinmasi ve tiiketici davraniglari 6zelinde ele alinip incelenmesi 6nemli goriilmektedir.
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Literatiir Ozeti ve Hipotezlerin Gelistirilmesi

Literatiir incelendiginde, EWOM, agizdan agiza (WOM), agizdan agiza pazarlama (WOMM), agizdan agiza iletisim (WOMC)
lizerine yapilmis birgok calismanin oldugu goriilmektedir. Caligmalarda EWOM iletisiminin tiiketici davranigi iizerindeki
etkisini ag¢iklayan biitiinlestirici bir ¢ercevenin olusturuldugu, tiiketicilerin sosyal etkilesim arzusunun, ekonomik tesvik
arzusunun, diger tiiketicilere olan ilgilerinin ve kendi 6z degerlerini artirma potansiyellerinin, EWOM davranisina yol agan
birincil faktorler oldugu, EWOM saglayicilarinin, davranislarini neyin motive ettigine gore gruplandirilabilecegi, firmalarin
kullanicilar1 arasinda EWOM davranisini tesvik etmek icin farkli stratejiler gelistirmeleri gerektigi sonuglarina ulagilmistir.
Bunun yani sira yapilan ¢alismalarda, dijital pazarlama kanallarimin tiiketici satin alma kararlar1 tizerindeki etkisinde EWOM' un
thml rolii oldugu, ¢evrimi¢i agizdan agiza iletisimin (EWOMC) iriin satiglarini artirdigi bulgularina ulagilmistir. Elektronik
agizdan agiza iletisim (EWOMC) ve iliskisel pazarlamanin, marka rezonansi ile iliskisi iizerine yapilan bir baska caligmada,
EWOM'un iligkisel pazarlama ile marka rezonans1 arasindaki iliskiye 6nemli dl¢iide aracilik ettigi, kisisel ilgi ve somut ddiillerin
etkili iligkisel pazarlama stratejileri oldugunu ve bu iliskisel pazarlama uygulamalarinin EWOM ile birlikte giiclii marka
rezonansini olusturdugu ve pazarlamacilarin marka bagliligini, marka toplulugunu ve marka katilimimi artirmak i¢in uygun
EWOM stratejileri tasarlamalar1 gerektigi bulgularina ulagilmigtir (Hennig-Thurau vd., 2004; Cheung ve Thadani, 2012; Bao ve
Chang, 2016; Habib vd., 2021; Al Kurdi vd., 2022).

Satin alma niyeti iizerine yapilan ¢aligmalar incelendiginde, pazarlama gergevesinde bircok kavramin satin alma niyeti ile
iliskisinin ele alindig1 goriilmektedir. Marka giiveni ve algilanan deger ile satin alma niyeti iliskisinde, marka giiveninin ve
algilanan degerin satin alma niyetini olumlu yonde etkiledigi sonucuna ulasilmistir. Literatiir arastirmalarina gore, satin alma
niyeti iizerinde marka tercihinin olumlu bir etkisi oldugu, liks markalara yonelik sosyal islevli tutumlarin, duygusal tutum
yoluyla tiiketicilerin satin alma niyetini olumlu yonde etkiledigi, tutumun, likks markalara yonelik sosyal iglev tutumlar ile satin
alma niyetleri arasinda 6nemli bir aract rol oynadigi sonucuna ulagilmistir. Marka kisiligi boyutlart ile birlikte ele alinan satin
alma niyeti ¢alismasinda, basari, havalilik ve samimiyet gibi marka kisiligi boyutlarinin énemli yordayicilar oldugu fakat
duygusallik ve profesyonelligin satin alma niyetini negatif bir agirlikla agikladig1 sonucuna ulasilmistir. Gida sektdriinde ele
alinan satin alma niyeti arastirmasinda ise, organik gida satin alma niyetinin, tiiketicinin triinlerin giivenlik, saglk, ¢evresel
faktorler ve hayvan refahi algisindan 6nemli 6lgiide etkilendigi, tiiketicilerin organik gida iiriinlerinin algilanan kalitesinin
tirinleri satin alma niyetleri tizerinde anlamli bir etkisi olmadig1, organik gida tiriinlerinin gergek satin alma davranigi, iriinlerin
satin alma niyetinden 6nemli 6l¢iide etkilendigi bulgularina ulasilmistir (Bian ve Forsythe, 2012; Wee vd., 2014; Toldos-Romero
ve Orozco-Goémez, 2015; Dam, 2020).

Bu arastirmada gevrimigi satin alma niyeti ile EWOMM arasinda bir iligki oldugu ve EWOMM ’un, ¢evrimigi satin alma niyetini
etkilemesi beklenmektedir. Bu dogrultuda Hi ve H; hipotezleri gelistirilmistir.

Hi: Cevrimigi satin alma niyeti ile EWOMM arasinda anlamli bir iliski vardir.
Ho: EWOMM 'un ¢evrimici satin alma niyeti iizerinde anlamly bir etkisi vardir.

Literatiir incelendiginde, Phubbing kavrami iizerine yapilan ¢alismalarin biiyiikk ¢ogunlugunun sosyal etkilesimle baglantili
oldugu bulgusuna ulagilmistir. Artan Phubbing'in iliski memnuniyeti ve algilanan iletisim kalitesi tizerinde olumsuz etkiye sahip
oldugu, daha yiiksek diizeyde depresyon, sosyal kaygi ve nevrotiklige sahip olanlarin, Phubbing ile anlamli bir gekilde iliskili
oldugu, uyumlulugun ise, Phubbing ile negatif olarak iligkili oldugu, Phubbing seviyesinin artmasinin, daha diisiik arkadaglik
memnuniyetiyle sonuglanacagi bulgularima ulagilmistir. Bireylerin Phubbing riskini degerlendiren farkli bir aragtirmada ise
Phubbing ve ¢evrimigi bagimlilik davraniglar: arasinda gii¢lii bir baglanti oldugu bulgusuna ulasilmistir (Chotpitayasunondh ve
Douglas, 2018; Guazzini vd., 2019; Sun ve Samp, 2021).

Bu aragtirmada, EWOMM ile Phubbing ve ¢evrimigi satin alma niyeti ile Phubbing arasinda anlamli iligki olmasi, EWOMMun
Phubbing' i ve Phubbing' in ¢evrimigi satin alma niyetini etkilemesi beklenmektedir. Bu dogrultuda Hs, Ha, Hs ve He hipotezleri
gelistirilmistir.

Hs: EWOMM ile Phubbing arasinda anlamli bir iligki vardr.
Has: Cevrimigi satin alma niyeti ile Phubbing arasinda anlamli bir iligki vardur.
Hs: EWOMM 'un Phubbing iizerinde anlamli bir etkisi vardir.
He: Phubbing' in ¢cevrimici satin alma niyeti iizerinde anlaml bir etkisi vardir.

Bu arastirmanin ana amaci olan Phubbing'in, EWOMM’un ¢evrimigi satin alma niyeti {izerindeki etkisinde aracilik roliiniin
oldugu beklenmektedir. Bu dogrultusunda H7 hipotezi olusturulmustur. Aragtirma modeli Sekil 1° de yer almaktadir.

H7: EWOMM 'un ¢evrimigi satin alma niyeti iizerindeki etkisinde Phubbing'in aracilik rolii vardir.
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Sekil 1. Arastirma Modeli

Yontem

Bu arastirmada, teknolojinin ilerlemesiyle beraber tiiketiciyi etkileyen ve davraniglarinda farklilasmaya neden olan Phubbing
kavrammin rolii ele alinmistir. Bu kapsamda arastirmanin amaci, EWOMM ile ¢evrimi¢i satin alma niyeti iligkisinin ve
EWOMM’un ¢evrimigi satin alma niyeti iligkisinde Phubbing' in aracilik roliiniin incelenmesidir. Teknolojinin &zellikle
internetin varligiyla satin almalarin ¢evrimigi olarak gergeklestirildigi goriilmektedir. Bu sebeple ¢evrimi¢i satin alma niyetinin
incelenmesi, hem pazarm sekillenmesinde hem de tiiketici davranislarinin analiz edilmesi kapsaminda 6nemli goriilmektedir.
Bununla birlikte gii¢lii bir unsur olan agizdan agiza pazarlamanin elektronik platformlara tasinmasi olumlu ya da olumsuz birgok
unsurun genis kitlelere ¢ok kisa bir siirede ulagmasina sebebiyet vermistir. Bu kapsamda gerek EWOMM "un gerekse de ¢cevrimici
satin alma niyetinin ve birbirleriyle olan iliskisinin incelenmesi pazarin durumunu analiz edebilmek ve isletmelerin varliklarimi
devam ettirebilmelerine hizmet etmek igin arastirma onemli goriilmektedir. Ayrica Phubbing' in yeni bir tiiketici kitlesi
yaratabilme olasilig1 varsayimiyla mevcut tiiketicilerin bu kapsamda incelenmesi de énem arz etmektedir. Arastirma ayni
zamanda literatiire de yeni bir bakis agis1 saglamakta, yapilan ¢alismalar incelendiginde, EWOMM, ¢evrimigi satin alma niyeti
ve Phubbing'in bir arada analiz edilmedigi goriilmektedir. Bu kapsamda arastirma literatiire yeni bir kaynak olusturmasi
bakiminda dnemli gorillmektedir.

Bu arastirma sosyal medya kullanicilari iizerinde yapilmaktadir. Aragtirmanin evreni belirlenirken Diinya'daki ve Tiirkiye'deki
niifus, internet kullanim oranlari, sosyal medya kullanim oranlart incelenmistir. 2022 Ocak verilerine gore, Diinya niifusu 7.91
milyardir. Niifusun %67.1'i mobil telefon kullanicisi, %62.5'1 internet kullanicisi, %58.4"i aktif sosyal medya kullanicisidir.
Diinyada en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlarina bakildiginda 2.910 milyon kullaniciyla ilk sirada Facebook, 2.562
milyon kullaniciyla ikinci sirada Youtube ve 2.000 milyon kullaniciyla {igiincii sirada Whatsapp, 1.478 milyon kullanicryla
dordiincii sirada Instagram, 1.263 milyon kullaniciyla besinci sirada Wechat yer almaktadir (Digital 2022, Ocak Raporu). Tiirkiye
Ocak 2023 verilerine gére, 86 milyon niifusa sahiptir. Tiirkiye'de 71 milyon internet kullanicisi, 62 milyon sosyal medya
kullanicis1 bulunmaktadir. Tiirkiye'de en fazla kullanilan sosyal medya platformlar1 kullanict verileri incelendiginde, 33 milyon
kullaniciyla ilk sirada Facebook, 58 milyon kullaniciyla ikinci sirada YouTube ve 49 milyon kullaniciyla ti¢lincii sirada
Instagram oldugu goriilmektedir (Digital 2023: Tiirkiye, Subat Raporu). Bu kapsamda Tiirkiye' de 62 milyon sosyal medya
kullanicisi arastirma evrenini olusturmaktadir. Evrenin tamamina ulagmak olanaksiz oldugundan arastirmada evreni temsilen
kiiciik bir drneklem secilmistir. Orneklem belirlenirken Bartlett, Kotrlik ve Higgins’in (2001: 46) calismasindan uyarlanan
formiil kullanilmistir. Buna gdre 6rneklem biiyiikliigii formiilii;

_t2 xs2 ng

= n=
07 42 1+ng/N

Formiilde yer alan ‘N’ evren biiyiikliigiinii, ‘n’ 6rneklem biiyiikligiini, ‘t’ giiven diizeyini, ‘s’ standart sapmayi, ‘d’ sapma
toleransini ifade etmektedir.

Formiile gore arastirmanin 6rneklem biiytikliigii;

_1,962x0,52
0™ 0,052

=384,16 n= 384,16 =384,157"dir.

T 1+384,16/62 (Milyon)

Bu arastirmanin, aragtirma yonteminde anket kullanilmistir. Anket formunda iki boliim bulunmaktadir. Birinci boliimde
katilimeilarin sosyo-demografik bilgilerine yonelik, sosyal medya ve akilli telefon kullanimlarina yonelik toplam 10 soru
bulunmaktadir. Ikinci bdliimde ise, Wang vd.’ nin (2016) ¢alismasindan uyarlanan EWOMM dl¢egi (16 soru), Dodds, Monroe
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ve Grewal’in (1991) ¢alisgmasindan uyarlanan satin alma niyeti 6lgegi (5 soru) ve Chotpitayasunondh ve Douglas’m (2018)
calismasindan uyarlanan Phubbing &lgegi (15 soru) sorulart bulunmaktadir. Arastirma anketi, 7°1i likert dlgek tiiriine gore
hazirlanmigtir.

Veri toplama yonteminde, amaca uygun birimlerin 6rnekleme dahil edildigi, arastirmacinin kisisel gézlemlerinden hareketle
aragtirma sorunsalina en uygun oldugunu diisiindiigii, belirli niteliklere sahip katilimcilarin secildigi ‘amagli 6rnekleme' (Giirbiiz
ve Sahin, 2018: 132) yaklagimi kullanilmigtir. EWOMM ve ¢evrimigi satin alma niyeti iligkinin incelendigi bu arastirmada en
uygun evrenin sosyal medya kullanicilar1 oldugu varsayilmistir. Bu sebeple aragtirma sosyal medya kullanicilari iizerine
yapilmaktadir. Amagli 6rnekleme yaklagimindan hareketle arastirma ¢evrimici olarak yiiriitiilmiis, arastirma anketi, 23.05.2022
tarihli, Kirikkale Universitesi, Sosyal ve Beseri Bilimler Arastirmalar1 Etik Kurulu’nun onay1 ile 25.06.2022 - 25.01.2023
tarihleri arasinda sosyal medya platformlarinda (Instagram, LinkedIn, Telegram ve Whatsapp) paylasilmis ve veri toplanmustir.
Aragtirma kapsamini sosyal medya kullanicilari olusturmaktadir. Arastirma 18 yagsindan bityiik olmak kriteri ile
sinirlandirilmigtir. Arastirma icin hesaplanan 6rneklem biiytikligii %95 giiven diizeyinde 385°tir. Arastirmaya toplam 412
katilimer katilmig, katilimeilarin 107u katilhim kosulunu saglamadigi i¢in aragtirmadan ¢ikarilmistir. Geriye kalan 402 veri, Excel,
IBM SPSS ve Stata istatistik analiz programlari ile analiz edilmistir.

Bulgular
Ornekleme iliskin Sosyo-Demografik Ozellikler

Aragtirmaya katilan 402 sosyal medya kullanicisina ait sosyo-demografik 6zelliklere iliskin frekans dagilimlarina bakildiginda;
katilimeilarin %75,37’sinin (303) kadin, %24,63’iiniin (99) erkek oldugu; katilimeilarin %74,13 *iniin (298) bekar, %25,87’sinin
(104) evli oldugu; egitim durumlarina bakildiginda katilimeilarin %0,25inin (1) bir okul bitirmeyen, %0,50’sinin (2) lise alt1
egitimli, %3,23linlin (13) lise ve dengi okul, %96,02’sinin (386) ise yiiksekdgretim egitim durumuna sahip oldugu bulgusuna
ulagilmistir. Aragtirmada kusaklara dayali bolimlendirme yapilmistir. Kusaklara dayali bolimlendirmede, 1951'e kadar daha
yaslilar kusagi, 1952-1953 yashi boomer kusagi, 1954-1964 geng boomer kusagi, 1965-1977 X kusagi, 1978-2002 Y kusagi
(Clow ve Baack, 2016: 99), 2003 ve sonrasi ise Z kusagi olarak tanimlanmaktadir. Katilimcilarin kusak dagilimlarina
bakildiginda, %2,24’tiniin (9) Z kusagi, %96,02’sinin (386) Y kusagi, %1,24’tnin (5) X kusagi oldugu ve katilimcilarin
%0,50’sinin (2) ise geng boomer kusaginda yer aldigi bulgusuna ulasilmigtir. Katilimcilarin sektdrel is gelirleri analiz
edildiginde, %0,25’inin (1) tarim, %3,48’inin (14) sanayi, %1,99’unun (8) insaat, %56,72’sinin (228) hizmet sektoriinde oldugu,
%37,56’s1n1n (151) ise ¢alismiyor/igsiz grubunda yer aldigi sonucuna ulasilmistir. Arastirmanin anket sorulari hazirlanirken gelir
durumu, Ocak 2022 tarihinde gegerli olan 4253 TL olan asgari iicrete gore hazirlanmigtir. Buna goére katilimcilarin gelir
durumlarma bakildiginda, %18,16’sinin (73) 0-4253 TL, %10,95’inin (44) 4254-6253 TL, %10,20’sinin (41) 6254-8253 TL,
%15,67’sinin (63) 8254-10253 TL, %29,60’min (119) 10254 TL ve {istii gelir grubuna sahip oldugu %15,42’sinin (62) ise gelire
sahip olmadig1 bulgusuna ulasilmistir.

Hepsi

Mental Saghk Uygulamalarini Kullanmak

Is Amagli Kullanim

Alsveris Yapmak

~ TV, Film Izlemek

Yeni Insanlarla Tanismak
Arastirma Yapmak/Haber...
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Internete Girmek

Konusma/Mesaj
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Grafik 1. Akill Telefon Kullanim Amaglar1 (n=402)

Katilimeilarin demografik 6zelliklerinin yani sira, akilli telefon kullanim amaglari, kullanim siireleri ve kullandiklari sosyal
medya siteleri analiz edilmistir. Katilimeilara akilli telefon kullanim amaglart sorulmus, Grafik 1' de goriildiigi tizere, 402
katilimcinin %91'i konusma/mesaj amacli, 402 katilmeinin %63' internete girmek amagli, 402 katilimcinin %74'0 fotograf ve
video ¢ekmek amagli, 402 katilimcinin %86's1 sosyal aglara girmek amagli, 402 katilimcmin %28'i oyun oynamak amagli, 402
katilimcinin %82'si arastirma yapmak, haber okumak vb. bilgilenme amagli, 402 katilimcinin %15'1 yeni insanlarla tanigsmak
amacl, 402 katilmcinin %0,49'u TV, dizi-film izlemek amagl, 402 katilimcimin %0,24' aligveris yapmak amaclh, 402
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katilimcimin %0,74" is amacl, 402 katilimcinin %0,24' saglik uygulamalarint kullanmak amagh akilli telefon kullandiklar
tespit edilmistir. 402 katilimecinin %0,49'unun ise tiim amaglar i¢in akilli telefon kullandig1 bulgusuna ulagilmistir.

Katilimcilara kullanilan sosyal medya siteleri sorulmus, Grafik 2' de goriildiigii tizere, 402 katilimcinin %42'sinin Facebook'u,
402 katimcimin %63'iniin Twitter't 402 katilimcinin %87'sinin Instagram'i, 402 katilimcimin %95'inin Whatsapp'l, 402
katilimcinin %10'unun Tiktok'u, 402 katilimcinin %33"iniin LinkedIn'i, 402 katilimcinin %84'{iniin Youtube'u, 402 katilimcinin
%72'sinin Telegram'l, 402 katilimcimin %8'inin Skype'l, 402 katilimecinin %15'inin Snapchat'i, 402 katilimcinin %26'simin
Pinterest'i, 402 katilimeinin %2'sinin ise diger sosyal aglar1 kullandiklari bulgusuna ulasilmistir.
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Grafik 2. Kullanilan Sosyal Aglar (n=402)

Ayrica katilimcilara akill telefonla giinde gegirilen siire ve 30 dakika iginde akilli telefonu kontrol etme siklig1 sorulmus, Grafik
3' de gorildigii tizere katilimcilarin %35'i giinde ortalama 1 saat ve bir saatten az, %54' 2 ile 4 saat ve araliginda, %344 5 ile 7
saat ve araliginda; %8'i ise 8 saat ve {izeri akilli telefon kullandiklar1 bulgusuna ulagilmistir.

8 saat 1 saat ve bir
“ve e U saatten az
Uzeri
Sile 7/
saat ve 2ile 4
araliginda saat ve
araliginda

Grafik 3. Giinde Ortalama Akill1 Telefon Kullanimi (n=402)

Grafik 4' de goriildiigii iizere katithimcilarin %30'n 30 dakika i¢inde akilli telefonlarini 1 kere, %401 2-3 kere, %20'si 4-5 kere,
%10'u ise 6 kez ve daha fazla akilli telefonlarim kontrol ettikleri bulgusuna ulagilmistir.

H1lkez m2ile3kez m4ile5kez m6 kez ve daha fazla

Grafik 4. 30 Dakika I¢inde Akilli Telefonu Kontrol Etme Siklig1 (n=402)
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Olceklere Tliskin Giivenirlik Analizleri

Aragtirma 6lgeklerinin giivenirlik analizinde 6ncelikle 6rneklem biiyiikliigiiniin yeterliligine iligskin olarak ‘Kaiser Meyer Olkin
Measure (KMO)’ érneklem yeterliligi ve ‘Bartlett's Test of Sphericity Kiiresellik’ testi yapilmis ve daha sonra Olgeklerin ig
tutarliligina iligkin Cronbach Alpha degerleri incelenmistir. KMO degerinin 0,60 ve istiinde olmasi, Cronbach Alpha degerinin
ise 0.70 ve iistiinde olmas: istatistiksel olarak kabul edilmektedir (Seger, 2017: 219; Giirbiiz ve Sahin, 2018: 319). EWOMM
olgeginin orneklem yeterliligi (KMO) 0,92; Bartlett's (Sphericity) Kiireselligi x2(120)=5364,586, p=0,000<0,05; Cronbach
Alpha degeri a=0,94>0,70 oldugundan istatistiksel olarak 6l¢ek giivenilirdir. Cevrimici satin alma niyeti 6l¢eginin 6rneklem
yeterliligi 0,87; Bartlett's Kiireselligi x?(10)=1469,654, p=0,000<0,05; Cronbach Alpha degeri a=0,92>0,70 oldugundan
istatistiksel olarak dlgek giivenilirdir. Phubbing &lgeginin drneklem yeterliligi 0,92; Bartlett's Kiireselligi x%(105)=4196,770,
p=0,000<0,05; Cronbach Alpha degeri a=0,92>0,70 oldugunda istatistiksel olarak Olgek giivenilirdir. Guvenirlik testleri
sonucunda {i¢ 6lgekte istatistiksel olarak giivenilir kabul edilmistir.

Aragtirma Hipotezlerinin Analizleri

EWOMM ile ¢evrimigi satin alma niyeti (C-SAN) iliskisinde Phubbing'in aracilik roliiniin arastirildigi bu ¢alismada, dncelikle
degiskenler arasindaki iligkiyi test etmek i¢in korelasyon analizi yapilmistir. Tablo 1' de goriildiigi iizere ¢evrimigi satin alma
niyeti (C-SAN) ile EWOMM, EWOMM ile Phubbing, ¢evrimi¢i satin alma niyeti (C-SAN) ile Phubbing arasindaki iliski test
edilmeden 6nce Shapiro-Wilk normal dagilim testi yapilmis ve %95 giiven diizeyinde normal dagilim gostermedikleri (p=<0,05)
tespit edilmistir. Degiskenlerin normal dagilim gostermemesi sonucu aralarindaki iligki spearman korelasyon analizi ile test
edilmistir. Cevrimici satin alma niyeti (C-SAN) ile EWOMM i¢in, p=0.0000<0,05; r=0,36 oldugundan aralarindaki iliski
istatistiksel olarak anlamli bulunmus, spearman korelasyon katsayr degerine bakildiginda, aralarinda pozitif yonde ve orta
derecede iliski bulunmugtur. EWOMM ile Phubbing i¢in, p=0.0000<0,05; r=0,29 oldugundan aralarindaki iliski istatistiksel
olarak anlamli bulunmus, spearman korelasyon katsay1 degerine bakildiginda aralarinda zayif diizeyde, pozitif yonde bir iligki
oldugu saptanmistir. Cevrimici satin alma niyeti (C-SAN) ile Phubbing i¢in, p=0.0079<0,05; r=0,13 oldugundan aralarindaki
iligki istatistiksel olarak anlamli bulunmus, spearman korelasyon katsayi degerine bakildiginda aralarinda zayif derecede ve
pozitif yonlii bir iligkinin varligi belirlenmistir. Arastirma bulgular1 sonucu Hi, Hs, Ha hipotezleri istatistiksel olarak kabul
edilmistir.

Tablo 1. fliski Testi Istatistikleri

Normallik Testi  *p<0,05 Spearman iliski Testi (n=402)
C-SAN 0,00000 r=0,36 ; p=0.0000<0,05
EWOMM 0,00026
EWOMM 0,00026 r=0,29; p=0.0000<0,05
Phubbing 0,00028
C-SAN 0,00000 r=0,13; p=0.0079<0,05
Phubbing 0,00028

Calismanin ikinci asamasinda ise, EWOMM'un ¢evrimici satin alma niyeti (C-SAN) iizerindeki, EWOMM'un Phubbing
iizerindeki ve Phubbing'in ¢evrimigi satin alma niyeti (C-SAN) iizerindeki etki varsayimi i¢in regresyon testi uygulanmistir.
Tablo 2'de gorildiigii iizere, EWOMM'un cevrimigi satin alma niyeti (C-SAN) {izerindeki etkisinde, bagimsiz degiskenin t
olasilik degeri p<0,05, regresyon analizi sonucu F istatistigi (1,400)= 84,81 ve F olasilig1 p<0,05 oldugu belirlenmis ve model
anlamliligi dogrulanmistir. R?=0,17 degerine gore ¢evrimigi satin alma niyetindeki %17'lik degisimin EWOMM a bagli oldugu
saptanmistir. =0,41 degeri incelendiginde EWOMM degiskeninde meydana gelecek olan 1 birimlik degisimin ¢evrimigi satin
alma niyetinde %41'lik bir degisime sebep olacagi sdylenebilir. EWOMM'un Phubbing iizerindeki etkisinde, bagimsiz
degiskenin t olasilik degeri p<0,05, regresyon analizi sonucu F istatistigi (1,400)= 45,36 ve F olasiligi p<0,05 oldugu belirlenmis
ve model anlamliligr dogrulanmustir. R?=0,10 degerine gore Phubbing'deki %10'luk degisimin EWOMM’a bagli oldugu
saptanmistir. B= 0,34 degeri incelendiginde EWOMM degiskeninde meydana gelecek olan 1 birimlik degisimin Phubbing' de
%34'liikk bir degisime sebep olacagi sdylenebilir. Phubbing'in ¢evrimigi satin alma niyeti (C-SAN) tizerindeki etkisinde, bagimsiz
degiskenin t olasilik degeri p<0,05, regresyon analizi sonucu F istatistigi (1,400)= 12,62 ve F olasilig1 p<0,05 oldugu belirlenmis
ve model anlamlilig1 dogrulanmistir. R?=0,03 degerine gore ¢evrimici satin alma niyetindeki %3'liik bir degisimin Phubbing'e
bagli oldugu saptanmigstir. p=0,16 degeri incelendiginde Phubbing degiskeninde meydana gelecek olan 1 birimlik degisimin
cevrimig¢i satin alma niyetinde %16'lik bir degisime sebep olacagi sdylenebilir. Bulgular sonucunda Hy, Hs, Hs hipotezleri
istatistiksel olarak kabul edilmistir.

Tablo 2. Regresyon Analizi Istatistiki Bulgular

B t p Model istatistikleri (n=402)
C-SAN 0,41 9.21 0,000 | F(1,400)=84,81 p=0,0000<0,05
Sabit Degisken 2,19 9,03 0,000 | R*=0.17 Diizeltilmis R?=0,17
Phubbing 0,34 6,74 0,000 | F(1,400)=45,36 p=0,0000<0,05
Sabit Degisken 3,14 16,38 0,000 | R>=0,10 Diizeltilmis R?=0,09
C-SAN 0,16 3,55 0,000 | F(1,400)=12,62 p=0,0004<0,05
Sabit Degisken 2,71 11,08 0,000 | R>=0,03 Diizeltilmis R?=0,02
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Aragtirmada son olarak ve arastirmanin ana amacini olusturan, EWOMM’un ¢evrimigi satin alma niyeti (C-SAN) iizerindeki
etkisinde Phubbing’in aracilik rolii analiz edilmistir. Aracit degisken, bagimli ve bagimsiz degisken arasinda baglanti
mekanizmasidir ve iki degiskene aracilik etmektedir (Giirbiiz ve Sahin, 2018: 284). Arastirma kapsaminda olusturulan aracilik
yaklagimi i¢in ‘Baron-Kenny’ yontemi olarak bilinen nedensel adim yaklagimi kullanilmistir. Yapilan analiz sonucunda Tablo
3'te goriildigii lizere, EWOMM (Bagimsiz D.) ile Phubbing (Aract D.) birlikte modelde yer aldiginda modelin F istatistigi
(2,399)=42,86 ve F olasilig1 p<0,05 oldugu belirlenmis ve model anlamlilig1 dogrulanmistir; fakat, Phubbing’in (Aract D.) p
degeri>0,05 oldugundan arac1 degisken istatistiksel olarak anlamsiz bulunmustur. Dolayisiyla EWOMM’un ¢evrimigi satin alma
niyeti lizerindeki etkisinde Phubbing'in aracilik rolii istatistiksel olarak anlamsizdir. Bulgular neticesinde temel hipotez H
hipotezi istatistiksel olarak reddedilmistir.

Tablo 3. Araci Degisken Modeli Istatistiki Bulgular

B t p<0,05 Model Istatistikleri (n=402)
E-WOMM (Bagimsiz Degisken) | 0,40 8,42 0,000 | F(2,399)=42,86 _ p=0,0000<0,05
Phubbing (Araci Degisken) 0,04 0,96 0,337
C-SAN (Bagimh Degisken) 3,25 13,66 0,000 R?=0.17 Diizeltilmis R?=0,17

Sonu¢ ve Degerlendirme

Teknolojik geligsmeler bireyleri, gevreyi, isletmeleri ve hayatt hemen her alanda 6nemli 6lgiide etkilemekte, sosyo-kiiltiirel,
kisisel ve psikolojik faktorler iizerinde dnemli rol oynamakta davranislar, satin almalar, tutumlar gibi bir¢ok faktdr lizerinde
etkili olmaktadir. Teknolojinin gelismesi ve beraberinde internetin varlig: tiiketiciler ve isletmeler agisindan incelenmesi, bu iki
unsurun onemli ¢iktilarinin dzellikle tiiketiciler ve isletmeler {izerindeki etkilerinin arastirilmasi énemli goériilmektedir. Bu
kapsamda aragtirmada EWOMM, g¢evrimigi satin alma niyeti ve Phubbing kavramlari birlikte ele alinmistir. EWOMM, {iriinler,
hizmetler ya da isletmeler hakkinda bir tiiketicinin bir ya da bir grup tiiketiciye olumlu ya da olumsuz deneyimlerini,
diistincelerini, fikirlerini elektronik ortamlarda paylagsmasidir. Cevrimici satin alma niyeti ise bir {irlinii ¢evrimici satin almay1 ve
titketmeyi diistinmek ve zihinde bunu tasarlamak, planlamaktir. Aragtirma kapsaminda ele alinan bir diger kavram olan Phubbing
ise teknolojinin getirilerinden biri olan telefonlara 6zellikle akilli telefonlara bagimliligi ifade etmektedir. Phubbing, bir bireyin
sosyal bir ortamda bir ya da bir grupla bir aradayken, bireyle ya da grupla sosyallesmek, iletisim kurmak yerine akilli telefonuyla
ilgilenmesi ¢evresini ise onemsememesi durumudur. Cevrimigi ortam ve telefon bagimlilig: iizerine sekillenen ¢alismanin ana
amact, EWOMM ile ¢evrimigi satin alma niyeti iliskisinde Phubbing'in aracilik roliinii incelemektir.

Aragtirma sosyal medya kullanicilari tizerine yapilmis, arastirmada 402 gecerli anket analiz edilmistir. Katilimcilarin demografik
ozelliklerine bakildiginda katilimeilarin biiyiik ¢ogunlugunun kadmlar, bekar bireyler, yiiksekdgretim egitim durumuna sahip
olanlar, Y kusaginda yer alanlar (1978-2002 dogumlu) ve hizmet sektorii ¢alisanlarindan olustugu bulgusuna ulasilmistir.
Aragtirmada katilimcilarin ayrica telefon kullanim amaglari, kullanilan sosyal aglar, telefonla gecirilen zaman ve telefonu kontrol
etme sikligi sorulmustur. Analiz sonuglarina gére katilimcilarin biiylik ¢ogunlugunun akilli telefonu konusma/mesaj amagli,
sosyal aglara girmek amagli ve arastirma yapmak, bilgilenmek amagli kullandig1 sonucuna ulagilmistir. Kullanilan sosyal aglar
analiz edildiginde katilimcilarin en ¢ok kullandig1 sosyal aglar siralamasinda ilk sirayr Whatsapp alirken ikinci ve tigiincii siray1
sirastyla Instagram ve Youtube almaktadir. Digital 2023 Turkey raporuna goére, niifusun biiyiik cogunlugunun en ¢ok kullandigi
sosyal aglarin sirastyla Instagram, Whatsapp ve Facebook olmasi arastirma sonuglariyla benzerlik gostermektedir. Ozellikle
Whatsapp ve Instagram’in en ¢ok tercih edilen sosyal aglar olmasi isletmelerin dijital kanallarda nereye yonelmesi gerektigi
konusuna da referans olmaktadir. Katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugunun, giinde ortalama 2-4 saatlerini akilli telefonla gegirdikleri
ve 30 dakika iginde telefonlarimi 2-3 kez kontrol ettikleri bulgusuna ulagilmistir. Diger arastirmalara gore giinliik telefon
kullanim1 ve internette gecirilen zamanin 4-5 saat oldugu bulgusu, yapilan bu arastirma sonuglariyla benzerlik gostermektedir.
Tiiketicilerin glinliik ortalama 2-5 saatlerini akilli telefonla ve akilli telefon vasitasiyla internette gegirdikleri s6z konusudur.

Calismanin bir sonraki adiminda ise arastirma hipotezleri test edilmistir. Arastirma kapsaminda 6ncelikle ¢evrimigi satin alma
niyeti ile EWOMM arasindaki, EWOMM ile Phubbing arasindaki ve ¢evrimigi satin alma niyeti ile Phubbing arasindaki iliski
analiz edilmistir. Once degiskenlerin normallik dagilimlari analiz edilmis ve daha sonra spearman korelasyon analizi yapilmus,
degiskenlere ait p degerleri incelenmistir. Analizler sonucu ¢evrimigi satin alma niyeti ile EWOMM arasinda orta derecede ve
pozitif yonli iligki belirlenmis, EWOMM ile Phubbing arasinda ve ¢evrimici satin alma niyeti ile Phubbing arasinda zayif
derecede ve pozitif yonlil iliski belirlenmistir. Dolayisiyla degiskenler arasindaki pozitif yonlii iliskinin varligi, degiskenlerin
ayn1 yonde degisim gosterecegini ifade etmektedir. Bir diger adimda ise EWOMM'un ¢evrimigi satin alma niyeti iizerindeki
etkisi, EWOMM'un Phubbing iizerindeki etkisi ve Phubbing'in ¢evrimigi satin alma niyeti {izerindeki etkisi analiz edilmistir.
Analiz bulgularma gore, ¢cevrimici satin alma niyeti tizerindeki %17'lik ve Phubbing {izerindeki %10'Tuk degisimin EWOMM'a
bagli oldugu ve ¢evrimigi satin alma niyeti iizerindeki %3'liik degisimin ise Phubbing'e bagli oldugu tespit edilmistir. Bunun
yani sira EWOMM'daki (diger her sey sabit kaldiginda) bir birimlik artis, ¢evrimici satin alma niyetinde %41'lik ve Phubbing'de
%34'liik bir artisa sebep olacagi, Phubbing'deki (diger her sey sabit kaldiginda) bir birimlik artis, cevrimici satin alma niyetinde
%16'lik bir artisa sebep olacagi sdylenebilir. Bulgularin sonucuna gére, EWOMM’ un satin alma niyetini etkiledigi, ve bundan
dolay1 tiiketicilerin elektronik ortamlarda {irlinler, hizmetler ya da isletmeler hakkindaki fikirlerini, diisiincelerini ya da
deneyimlerini paylasmasi, tiiketicinin satin alma niyetini etkiledigi s6z konusudur. Bu baglamda isletmeler agisindan elektronik
ortamdaki tiiketici goriislerinin analizi ve bu yonde stratejilerin gelistirilmesi hem isletmenin siirekliligi hem de marka imajlar1
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icin onemli goriilmektedir. Elektronik ortamlarda olumlu bir agizdan agiza paylasim tiiketicilerin ¢evrimigi satin alma niyetlerini
olumlu yonde etkileyecekken, olumsuz bir paylasim satin alma niyetlerinde olumsuz bir etkiye sebep olacaktir. Elektronik
ortamlarda yapilan paylasimlarin etki giiciiniin ve genis kitlelere kisa siirede ulasabilme imkaninin séz konusu olmasi
isletmelerin dijital ortamlardaki varligini ve tiiketicilerin ne yonde hareket ettigi ve isletmeye nasil bir geri doniis saglayacagi
dikkatle analiz edilmesi gerekmektedir. Bununla birlikte EWOMM’un Phubbing iizerindeki etkisine bagli olarak tiiketicilerin
sosyal baglamdan kopup oOzellikle akilli telefonlarla mesgul olmasi, tiiketiciyi psikolojik ve sosyal agidan olumsuz
etkileyebilecekken isletme-tiiketici baglaminda ele alindiginda, tiiketicinin akilli telefonla gecirdigi siireyi etkileme ve bu siire
icinde EWOMM’un etkisinde kalarak satin alma davranisi igine girebilme durumu s6z konusu olabilmektedir. Diger bir etki
analizine bakildiginda Phubbing'in ¢evrimigi satin alma niyeti tizerinde istatistiksel olarak bir etkiye sahip olmasi igletmeler
acisindan ele alindiginda igletmelerin {irlin ya da hizmetlerinin pazarlanmasi ya da satiginda kullandiklar1 dijital kanallarin mobil
uyumlu hale getirilmesi tiiketicinin satin alma niyetini de olumlu yonde etkileyebilmesi s6z konusudur. Arastirma kapsaminda
son olarak aragtirmanin ana amacini olusturan EWOMM'un ¢evrimigi satin alma niyeti {izerindeki etkisinde Phubbing'in aracilik
rolii analiz edilmistir. Yapilan analiz sonucu, EWOMM ile Phubbing birlikte modelde yer aldiginda Phubbing istatistiksel olarak
anlamsiz bulunmustur. Dolayisiyla Phubbing'in EWOMM ile ¢evrimigi satin alma niyeti iliskisinde aracilik rolii yoktur. Bu
baglamda arastirma kapsaminda gelistirilen H1, H2, H3, H4, H5, H6 varsayimlar istatistiksel olarak dogrulanmig, H7 hipotezi
ise reddedilmistir.

Literatirde EWOMM, ¢evrimi¢i satin alma niyeti ve Phubbing lizerine yapilan ¢aligmalar incelendiginde, EWOMM un dijital
pazarlama ve satin alma davranisi iliskisinde 1liml1 bir rol oynadigy, tiiketicilerin sosyal etkilesimlerinin elektronik agizdan agiza
pazarlama davranigina yol acan faktorlerden biri oldugu, satin alma niyeti iizerine yapilan ¢aligmalarda marka giiveninin, marka
tercihinin satin alma niyetini 6nemli 6l¢giide etkiledigi, marka kisilik boyutlarinin satin alma niyetinin dnemli yordayicisi oldugu
bulgularina ulasilmistir. Phubbing {izerine yapilan ¢aligmalarda ise Phubbing'in memnuniyet ve kalite degiskenlerini negatif
yonde etkiledigi, bireydeki Phubbing diizeyinin artmasinin diisiik memnuniyetle sonuglanacagi bulgusuna ulasilmistir. Aragtirma
bulgulari literatiirdeki calismalarla benzerlik gostermektedir. Ozellikle EWOMM ile satin alma niyeti iligkisinin varlig1 diger
aragtirma sonuglariyla benzerlik gostermektedir. Literatiirde Phubbing kavraminin pazarlama gergevesinde ele alinmamis olmast
ise literatiire yeni bir kaynak olusturmaktadir.

Bu c¢alismada EWOMM ve ¢evrimicgi satin alma niyeti iliskisinde Phubbing'in aracilik roli arastirilmistir. Bulgular sonucu
Phubbing'in bir aracilik rolii olmamasina ragmen EWOMM ve g¢evrimigi satin alma niyeti ile iliskisinin olmasi isletmeler ve
tiikketiciler acisindan dnemli bir bulgu ortaya koymaktadir. Isletmelerin gelisen teknolojiye uygun stratejiler olusturmasinda,
EWOMM’un ¢evrimigi satin alma niyeti iizerindeki etkisinin olmasi 6nemli bir referans olusturmaktadir, EWOMM’un genis
kitlelere, kisa siirede ulagmasi isletmelerinin marka imajlar1 ve marka yonetiminde, elektronik ortamlardaki tiiketici goriiglerinin
kontrol edilmesi gereken 6nemli bir konu oldugu sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir. Bu kapsamda tiiketicilerin EWOMM, ¢evrimigi
satin alma niyetleri ve Phubbing davranislar isletmelerin varliklarini siirdiirmesinde izlenmesi gereken 6nemli unsurlar olmasi
bakimindan ¢aligma 6nemli goriilmektedir. Ayrica literatiirde yapilan ¢aligmalar incelendiginde bu ii¢ kavramin birbirleriyle
iligkisinin daha dnce ele alinmamis olmasi literatiire yeni bir kaynak olusturmaktadir. Gelecek ¢aligmalara ise bu ti¢ kavramin
pazarlama 6zelinde farkli kavramlarla iliskisinin incelenmesi ve EWOMM ve ¢evrimici satin alma niyeti iliskisine araci olan
faktorlerin arastirilmasi 6nerilmektedir.
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Oz

iklim ozellikleri sayesinde y1lin her mevsimi farkli tarim iiriinleri yetisme imkan1 bulunan Tiirkiye’de iiriin ¢esitliligi, iilke igerisinde mevsimlik tarim isciligi
olgusunu ortaya ¢ikarmaktadir. Mevsimlik tarim isgileri, yoksul ve issiz kesimlerin ekmek parasi kazanmak i¢in yilin her bahar doneminden giiz doneminin
baslangicina kadar iilkede siirekli farkli tarim {iriinlerinin hasadini gergeklestirmek icin sehir  sehir gezen, emek harcayan ve siklikla emeginin karsiligim
alamayan bir is¢i simifidir. Tiirkiye’de sayilar1 yaklagik 1 milyon olan ve hafife alinmayacak kadar biiyiik bir emekgi sinifin1 olusturmaktadir. Aldiklar insani
hayat sartlarm altindaki iicretler, derme ¢atma gadirlardaki zor yasam miicadeleleri, kendilerini ilgilendiren ve sosyal hayatlarimi giivence altina alacak kanunlarin
var olmayisi, biiyiik bir sosyal dislanmanin viicut bulmus halidir. Hem kendi iglerindeki aracilar tarafindan somiiriilen hem de isverenleri tarafindan somiiriilen,
caresizlikleri kadere doniismiis ve unutulmus bir sosyal smif halini almislardir. Bu ¢alismada, hem mevsimlik tarim is¢ilerinin hasat donemlerindeki sosyal
yasamlari, ¢aligma sartlar1 hem de yasadiklar1 sorunlar incelenmistir. Sosyal diglanmanin sorununun kdkeni arastirilmaya galisiimistir.

Anahtar Kelimeler: Niifus Cografyas, i¢ Go¢, Mevsimlik Tarim Isciligi, Samsun, Carsamba.
Abstract

In Turkey, where different agricultural products can be grown in every season of the year thanks to its climatic characteristics, the diversity of products reveals
the phenomenon of seasonal agricultural labor in the country. Seasonal agricultural workers are a working class of poor and unemployed people who travel from
city to city to harvest different agricultural products from spring to the beginning of autumn in order to earn a living and often do not get paid for their labor. In
Turkey, they number around 1 million and constitute a large class of laborers that cannot be underestimated. Their sub-human wages, their difficult struggle for
survival in makeshift tents, the absence of laws that concern them and guarantee their social life, are the embodiment of a great social exclusion. Exploited both
by their own intermediaries and by their employers, their helplessness has become a fate and they have become a forgotten social class. In this study, both the
social life of seasonal agricultural workers during harvest periods, their working conditions and the problems they face are examined. The root of the problem
of social exclusion is tried to be investigated.
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Mevsimlik Tarim Is¢iligi Uzerine Bir Arastirma: Carsamba (Samsun) Ilcesi Ornegi

Giris

Tarim, medeniyetin baglamasini saglayan insanoglunun en eski ugrasi ve ge¢im kaynagidir. Ekonominin ii¢ ana sektoriinden
biri olan tarim, sanayi ve hizmet sektoriiniin siirdiiriilmesi amaciyla tarimsal iiretimin devamliligina baglidir. Bu yilizden
insanoglunun beslenmesi icin gereken gidanin iiretilmesi gerekmektedir. Dolayisiyla tarim, vazgecilmez ve siirekli devam
etmesi gereken bir sektor olarak goriilmektedir (Akalin, 2018: 3). 4773 Sayili Kanun’a gére meyveli ve meyvesiz bitkiler;
tiitiin, ¢ay, piring, baklagiller,turunggiller, vb. bitkilerin dikilmesi giibrelenmesi, sulanmasi, hasat edilmesi, ormancilik
faaliyetleri ve gelir getiren her tiirlii hayvanin yetistirilmesi, tiretimi ve 1slah1 tarim igi olarakbelirlenmistir. Bu genis 6lgekli
tanimlama dolayisiyla tarim sektorii sadece bitki iiretimi ve satimi degil ayni zamanda hayvancilik faaliyetlerini de
kapsamaktadir. Genel anlamda is¢i kavrami, bir hizmet akdine bagli olarak, herhangi bir iste belli bir ticret karsiligi ¢alisan kisi
olarak tanimlanmaktadir (Kilig, 2006: 40-41).

Tarim sektoriiniin devamliligi tarimsal iiretime, tarimsal iiretimin devamlilig1 da tarimla ugrasan kisilerin varligina baghdir.
Tarim sektoriiyle ugrasan kisiler, tarimsal isletmeler olan isverenler ve tarimda giinliik veya aylik iicret karsilig1 calisan kisiler
olan iscilerden olusmaktadir.

Tarim ig¢isi kavrami i¢in ¢ok farkli tanimlamalar mevcuttur. 4857 sayili is kanununda tarim isg¢isinin tam tanimi
bulunmamakla beraber ayn1 kanunun 2. Maddesinde yer alan diizenlemeye gore “is¢i; bir is s6zlesmesine dayanarak ¢alisan
gergek kisiye denir” olarak tam anlamiyla tarim is¢isi kavramini tiim ayrintilariyla tasvir edemeyecek kadar kisa bir tanim
icermektedir (4857 Tk m.2, 2003). Mevsimlik tarmm iscisi ise, kendisine ait olmayan tarimsal isletmelerde ekim, sulama,
yetistirmeve hasat etme islemlerini gergeklestiren sdzlesmeli ya da sézlesmesiz yevmiyeli yada haftalik ya da aylik 6deme
karsilig1 kendi iilkesinde ya da gd¢men olarak baska tilkede mevsimlik tarim iginde ¢alisan gegici siireli ya da siirekli ¢alisan
kisilerdir (Akgeyik, 2022: 4). Mevsimlik tarim isgileri, yoksulluklar ve isgiicii piyasasinin dayattigi zorunluluklar sonucu
diigiik ticretlere galigan metalagtirilmaya hazir Kitlelerdir. Mevsimlik tarim isgiligi kavraminin ayirt edici 6zelligi yapilan isin
gecici yani mevsimlik olmasidir. Mevsimlik tarimisgilerinin ¢alistigi piyasa 6nemli ayirt edici 6zelliklere sahiptir. Bu ayirt
edici Ozellikler; dusiik vasif, diisiik tcret, diisiik sosyal giivence ve yiiksek emek somiiriistidiir. Mevsimlik tarim isgileri,
giivencesiz diisiik licretlerle daha verimli ¢alismalari i¢in ¢avuslarin gézetimialtinda ¢aligmaktadir. Mevsimlik tarim is¢iligi,
topraksiz ve az toprakli, ge¢im zorlugu g¢eken, issiz bireyler ve diisiik egitimli, yoksul kitlelerin yer aldig1 bir ¢alisma seklidir
(Bas,2019: 4-5).

Mevsimlik tarim iscileri, gegici ve gezici olmak tizere ikiye ayrilmaktadir. Gegici mevsimlik iste calisan isciler, yasadiklar
yerlerin yakinindaki tarim isletmelerinde yevmiyeli olarak saatlik ve giinliik olarak ¢alisir. Gezici mevsimlik tarim iscileri,
tarimsal hasat donemlerinin bagladigi nisan ayindan hasat donemlerinin sonlandigi kasim ayina kadar yaklasik 7 aylik bir siire
yasadiklart yerden farkli yerlere gecici gogler gergeklestirip gecimlerini saglamak icin tarimsal iirtinlerin hasat islemlerinde
caligmaktadirlar. Gegici tarim iscilerinin yagam standardi gezici tarim is¢ilerine gére daha iyidir. Bunun temel sebebi gecici
iste caligan iscilerin ulasim, aracilar (el¢i, dayibasi, ¢avus), gibi kazanglarmdan kesintiye neden olan faktorlere ihtiyaglarinin
olmamasidir. Gegici tarim isgilerinin genellikle ¢alistiklari tarimsalisletmelerin aile isletmesi olmasi, isverenle, is¢ilerin bliyiik
cogunlugunun akrabalik baglariolmasi biiyiik bir avantaj saglamaktadir (Onen, 2012: 285- 286).

Akraba is¢iligi yapan tarim isgileri, genellikle kendi giinliik gidalarimi yanlarinda tasimamakta, yiyecek ihtiyaglar ¢aligtiklar
aile isletmeleri tarafindan temin edilmektedir. Akrabalik bag: sayesinde gezici tarim is¢iliginde oldugu gibi sadece ¢ikarlarin
oldugu isci- igveren iligkisinden ¢ok daha samimi ve is baskisinin daha az oldugu ve hissedildigi bir ortamda ¢alismaktadirlar.
Gezici tarim isgilerinde dezavantajlar fazladir. Aracilarin aldig: iicret kesintileri, gida, ulasim, barinma araglari temini gibi
birgok ekonomik faktorler zaten diisiikgelirli siniflardan olugmakta olan gezici tarim isgilerinin kazanglarimi yiiksek oranda
azaltmakta ve birikim yapmalarini engellemektedir.

Diinyada Mevsimlik Tarim isciligi

Tarim sektorii, diinyada gelismekte ve az gelismis olan iilkelerin ekonomilerinin dnemli bir pargasidir. Az gelismis iilkelerde
tarim sektorii bilyiik bir 6neme sahiptir. Tarim ve tarimsal iiriinler, ihrag edilen iriinlerde en biiyiik paya sahiptir (Akgeyik,
2022: 5).

Uluslararas1 Calisma Orgiitii’ne (ILO) gére, diinyada 1,3 milyar kisi tarim sektdriinde ¢alismaktadir. Bu isgiiciiniin yaklagik
450 milyonu tarmmsal alanlarda calismak tizere bir iilkeden bagka lilkeye giden gezici mevsimlik tarim iscileri
olusturmaktadir. Diinyadaki tarimsal isgilicliniin % 40’1 gé¢men isgiler olusturmaktadir (Akalin, 2018: 5). Tarim sektori
ucuz isgiiciiniin en yogun oldugu sektérlerden biridir. 450 milyonu askin ucuz isgiicti tarim sektoriinde mevsimlik tarim is¢isi
olarak calismaktadir. Diinya tarim sektoriiniin yarisi, ucuz isgiiciiyle donmektedir. Birgok tilkede mevsimlik tarim is¢ileri
kotliyasam kosullarinda uzun ¢alisma saatleri, diisiik ticret ve kotii beslenme kosullarindagalismaktadir (Akgeyik, 2022: 5-
6).

Diinyada is¢ilerin ¢aligmak tizere go¢ etmesi 1600°1ii yillara dayanmaktadir. 1800’1 yillarda Avrupa ve Amerika kitasina
tarimda ¢alismak icin Ingiltere’den gocuk isciler getirilmistir. Giiniimiizde ise ucuz iscilige Meksika, Jamaika ve Dogu
Karayip ilkelerinden gelen isciler ile devam edilmektedir. Avrupa iilkeleri, Il. Diinya Savasi’ndan sonra tarimsal
ekonomilerini hizli bir sekilde kalkindirmak icin ucuz isgiiciine ihtiya¢ duymustur. Giiniimiizde ise Avrupa’da Ispanya,
Fransa, Italya gibi iilkeler yogun mevsimlik isci gocii almaktadir (Fereli vd., 2016: 38).

Mevsimlik tarim is¢iligi, gerek gelismis gerekse gelismekte olan iilkelerde varligimi koruyan bir olgudur. Kanada’ da 25-30
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bin, Amerika’da ise resmi olarak 1,5 milyon, resmi olmayanrakamlara gore ise 3,5 milyon civarinda gezici mevsimlik tarim
is¢isi oldugu tahminedilmektedir. Amerika ve Kanada, mevsimlik tarim is¢i ihtiyacim1 gelismemis yoksullukla bogusan
Meksika, Barbados, Jamaika, Trinidad ve Tobago, Dogu Karayip iilkelerinden gelen isciler ile saglamaktadir. Gegici tarim
isciliginin yaygin oldugu Avrupa Birligi’nde (AB) 500 bini yabanci olmak tizere 4,5 milyon is¢i tarim sektoriinde
caligmaktadir (Seving, 2015; 2).

Uluslararas1 Calisma Orgiitii tarafindan yayimlanan Diinya Istihdam Raporu’na gore diinyaisgiiciiniin énemli bir boliimii
verimli bir istihdam iginde degildir. Gelismekte olan iilkelerde yoksulluk oranlari artmaktadir. Tarim sektorii, yoksul
kesimlerin en fazla calistig1 sektorlerden biridir. Sanayilesmis iilkelerde tarimda istihdam edilen niifus %10 civarindadir.
Geligmekte olan iilkelerde ise bu oran %59’dur. Tarim isgileri, kisa bir tanimlatarim tiriinii yetistiren, hasat eden ve hayvan
yetistirmeyle ugrasan kimselerdir. Ulkelerarasigelismislik diizeyine ve sanayilesmeye gore farkliliklar bulunsa da diinyadaki
calisan niifusun olusturdugu iggiiciiniin yarisindan fazlasini tarim is¢iligi olusturmaktadir. Gelismemis tilkelerde tarimda
caligan is giicii yiiksektir. Bu gelismemislik durumuna 6rnekverilebilecek tilkeler: Botsvana, Zaire. Nepal, Nijerya ve Sudan
gibi sanayisi gelismemis tilkelerde niifus isgiiciiniin %85’inden fazlasini tarim sektoriinde ¢alisan isgiler olusturmaktadir
(Kasimoglu, 2006: 9-12-15).

Tiirkiye’de Mevsimlik Tarim fsciligi

Tiirkiye cografi konumunun da etkisiyle yilin her donemi farkli tarim triinlerinin yetistigi ve hasat edildigi bir tarim
potansiyeline sahiptir. Ocak ayinda baslayan tarimsal {iretim siireci, y1l sonuna kadar siirmektedir. Iscilerin gogii, iklime ve
hasat sezonlarina bagh olarak giineyden kuzeye dogru seyretmektedir (Yildirim Isler ve Yilmaz, 2020: 120 -121).

TUIK isgiicii istatistiklerine (2022) gére, Tiirkiye’de istihdam edilen niifusun %15,8'i tarim sektdriinde ¢alismaktadir. Toplam
kayitlt 4 milyon 866 bin kisi tarim sektoriinde istthdam edilmistir. Tarimda istihdam 2022°de 82 bin kisi azalmistir. Bunun
sebeplerinden birisi kirsal bolgelerden kentlere dogru yasanan ekonomik sebepli yogun goc hareketleridir. Gogenkisilerin
isgiicii, kirsal kesimde gergeklestirdikleri tarimsal faaliyetlerden sehirlerdeki hizmet ve sanayi sektoriine kaymistir.

Tiirkiye, 1950’li yillar itibariyle devlet¢ilik sisteminden liberal sisteme yonelim gostermistir. Liberal politikalara
yonelinmesiyle sanayilesmede artis yasanmus, tarimsal iiretimde makinekullanimina gegilmistir. Tarimsal iretimin artmasi1 ayni
zamanda tarima agilmayan arazilerin tarima agilmasimi saglamistir. Bu durum tarimsal igletmelerde calisacak isgi ihtiyacim
artirmistir. Boylelikle tarimda yiikselen iiriin artig1 tarim is¢iligine ihtiyact artirmistir. Bu isgiihtiyaci; yoksul, issiz, yasadig
yerde toprak miilkiyetine sahip olmayan kisiler icin bir gecimkapisina déniismiistiir. Isci ihtiyacina talep olan illere mevsimsel
gocler gerceklestirilmeye baglanmistir (Benek vd., 2020: 82).

Gezici ve gecici mevsimlik tarim isgiligi, 1980°li yillara kadar artan niifus ve beraberinde getirdigi yoksulluk ve
topraksizlasmayla beraber yayginlagsmaya baslamistir. Sayilar1 1 milyonu asan mevsimlik tarim is¢ilerinin gerceklestirdigi
bu is kolu 6nceleri gegici bir is olarak degerlendirilmekteydi. 1980 sonrasi dénemde olugsan ekonomik sikintilar sehirlerdekive
kirsal kesimdeki is olanaklarini azaltarak, basta gegici bir mevsimlik is olarak yapilan gezici tarim is¢iligi; daha sonralari
kirsal kesimdeki yoksul ailelerin ge¢imlerini sagladigi her yil stirekli yapilan bir iskoluna déntigmiistiir. Bu is kolu, marjinal
bir emek olmaktan ¢ikmigtir (Uyan Semerci vd., 2014: 12).

Tiirkiye’deki gezici mevsimlik tarim isgilerinin en biiyiik sorunlarindan biri, yasadiklar1 illerdeki issizligin yiiksek olmasindan
kaynaklanmaktadir. Giineydogu’daki kirsal kesimde toprak dagilimindaki esitsizlik, ailelerin ¢ok ¢ocuklu bir yapiya sahip
olmasindan dolay1 mirasta kisi bagina diigen toprak miktarmin azalmasi ve gegimi saglayamayacak kadar az topraga sahip
olunmast; kirsal kesimde yasayanlarin gecinmesini zorlagtirmakta ve ekonomik sebeplerden otiirii gezici tarim is¢iligi
yapmak zorunda kalmaktadirlar. Tiirkiye’de mevsimlik gezici tarim isciligiyle ugrasan kisi sayisimin Calisma ve Sosyal
Giivenlik Bakanligi verilerine gore yaklagik 1 milyon oldugu tahmin edilmektedir.

TUIK (2022) verilerine gore; yilinda tarimsal isletmelerde mevsimlik tarim iscilerine yapilan en yiiksek giinliik icret ddemesi
erkek isgiler igin 362 TL ile Ardahan ilinde, En diisiik ticret 6demesi ise erkek isgiler i¢in 191 TL ile Hatay ve Ankara
illerinde gerceklesmistir. Samsun ise erkek isgilere giinliik iicret ddemesinde 270 TL ile 7. sirada yeralmustir.

Mevsimlik iscilerin cahstifn illere gore erkek tarmm iscilerine Gdenen ortalama
giinhik dcret (TL), 2022
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Sekil 1. Erkek Tarim Iscilerine Odenen Ortalama Giinliik Ucret (TUIK,2022)
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Mevsimlik tarim is¢ilerinin ¢aligtig illere gore kadin tarim isgilerinin aldig: glinliik ortalama ticrette Ordu ili 305 lira ile 1.
Sirada yer almaktadir. En diisiik iicret 6demesi ise 139 lira ileHatay ilinde gerceklesmistir (TUIK, 2022).

Mevsimlik iscilerin cahstigy illere gore kadin tarim iscilerine 6denen ortalama
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Sekil 2. Kadin Tarim Iscilerine Odenen Ortalama Giinliik Ucret (TUIK, 2022)

Tarim is¢ilerine giinliik iicret 6demesinde Karadeniz bolgesindeki sehirler ilk siralarda yer almaktadir. Bunun sebebi findik
isciliginin diger tarimsal iiriin isciliklerine gére dahamaliyetli olmasidir. Iscilik maliyetlerini artiran bir unsurda ulagim
maliyetleridir. Son zamanlarda artan petrol fiyatlar1 is¢i maliyetlerine de yansimaktadir. Tarimsal isletmelerde siirekli tarim
iscilerine 6denen aylik iicretlere bakildiginda, erkek iscilere 7 750 TL ile Canakkale'nin ve kadm is¢ilere 5 550 TL ile izmir'in
en yiiksek 6demenin yapildigi iller oldugu gortilmektedir. En diisiik iicretler ise, erkek isciler icin 5 000TL ile Osmaniye ilinde,
kadin is¢iler igin 5 347 TL ile Antalya ilinde gergeklesmistir. Samsun ise kadin is¢ilere giinliik ticret 6demesinde 278 lira ile
3. Sirada yer almaktadir (TUIK, 2022, Is Giicii Istatistikleri).

Tiirkiye’de Mevsimlik Tarim Isciliginin Yasal Cercevesi

24 Mart 2010 tarihinde bagbakanlik, mevsimlik gezici tarim is¢ilerinin ¢alisma ve sosyal hayatlarinin iyilestirilmesi i¢in bir
genelge yayimlamistir. Bu genelgede; iscilerin gidecekleri yorelerdeki ulasim, barinma ve is¢i ¢ocuklarin egitimleri ile ilgili
diizenlemeleryapmaktadir. Bu genelge, merkezi ve yerel idarelere 6zel gorevler yiiklemektedir. Tarimdais ve is¢i bulma
hizmetlerinin yiiriitiilmesi gorevi ISKURa aittir. Ancak bu gérev 1946 yilindan giiniimiize yasal ve yasadis1 olarak tarim
aracilan1 (elcibasi, dayibasi vb.) tarafindanyiiriitiilmektedir. ISKUR’un kapasitesi isci bulma hizmetlerinin yonetilmesi ve
yiiriitiilmesiigin yeterli degildir. Iscileri ayarlayan aracilar, ISKUR’a baglidirlar. Yonetmelikte; isci, isveren, araci ve ISKUR
arasindaki iligkilere dair diizenlemeler yer alsa da pratikte aracilikisi gayri resmi yollarla kayit dis1 bir sekilde yiiriitillmektedir
(Uyan Semerci vd., 2014: 12).

Tiirkiye’de mevsimlik gezici tarim iscileri ile ilgili 6zel bir yasa bulunmamaktadir. 4857 sayili Is Kanunu’nun baz1 ¢alisma,
izin, sézlesme gibi ¢esitli maddelerinde mevsimlik tarimiscilerine deginilmistir. Mevsimlik gezici tarim is¢iligi hakkinda 6zel
bir yasa bulunmadigii¢in tarim isgileri Borglar Kanunu’na tabidir. Sadece 51 ve daha fazla is¢i galistiran tarim isletmeleri
asagidaki 4857 sayili Is Kanunu’nun 4. Maddesindeki tarim iscileri ile ilgili yasal yiikiimliiliikleri yerine getirmek
mecburiyetindedir (Beyazova, 2020: 15).

4857 say1li Is Kanunu’nun istisnalar baslhikli 4. maddesine gore “50°den az isci ¢alistirilantarim ve orman isletmelerinde ve aile
ekonomisi sinirlart igerisinde kalan tarimla ilgili her ¢esit yapi islerinde ve is iliskilerinde” istisna tutularak isci haklarindan
yararlanamayacag1 belirtilmistir. Is Kanunu’nun kapsami disinda tutulan tarim iscileri, sozlesme yapma, iicret, sdzlesme feshi,
haftalik ve yillik izin, hastalik izni, ig¢i saglig1 ve giivenlik yaptirimlart haklarindan yararlanamamaktadir. 51 kisiden fazla
is¢i ¢alistiran isletmelerse 4. Maddedeki isci haklarini yerine getirmekle yiikiimlidiir. (TBB/ MSG, 2010: 2).

Tarimda is araciligi yonetmeligine gore aracilar, iscilerden licret almayacaklar1 ve hizmetlerinin karsihgimi yalnizca
isverenlerden isteyecekleri belirtilmektedir. Yonetmeligin 12. Maddesine gore igveren, is¢i arasinda calisma kosullar1 ve
ticretler hakkinda sozlesme yapilmasi zorunlu tutulmustur. Aracilar, yonetmelige gore aract belgesine sahip olmalidir ancak
Pikolo Dernegi tarafindan yapilan arastirmaya gore aracilarin sadece %35’inin is araciligi belgesine sahip oldugu tespit
edilmigtir (Beydili Giirbiiz ve Yilmaz, 2021: 959).

Mevsimlik gezici tarim is¢iligi, aracilarin tekelinde siirdiiriilmeye devam etmektedir. Gayri resmi yontemlerle stirdiiriildigii
ve denetlenemedigi icin aracilar, iscilerin giinliikk yevmiyelerinden kendileri i¢in %10 civarinda komisyon almaktadir.
Caligma saatleri, is kanununa aykiri bir sekilde ¢ok uzatilarak yiiriitiilmektedir.

Tiirkiye’de Mevsimlik Tarim isciligindeki Cocuk isci Sorunu

Birlesmis Milletler’in (BM) Cocuk Haklar1 S6zlesmesi 1. maddesine gore 18 yasindan giin almamig olan her birey ¢ocuk
kabul edilmektedir. Cocuklarin psikolojik, fiziksel, ruhsalgelisimi 18 yas alti donemde devam etmektedir. Cocuk isgiligi, bu
donemdeki bireylerin saglikli fizyolojik ve psikolojik gelisimini olumsuz etkilemektedir (Yildirim isler, 2022: 15).

Tirkiye’deki mevsimlik gezici tarim islerinde ¢alisan ¢ocuk sayisi yaklagik rakamlara gore 350.000 — 400.000 arasindadir.
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18 yasimi doldurmamis ¢ocuk isgiler; pamuk, findik, sekerpancari, tiitiin vd. tarimsal {riinlerin hasadinda yogun olarak
calismaktadir (Aslan, 2020: 29).

Tiirkiye’deki mevcut yasal diizenlemelerde ¢ocuk ig¢i tanimi, 14 yasini bitirmis; 15 yasini1 doldurmamus iscilerdir. 15 yasini
tamamlamig ancak 18 yasini tamamlamamus bireyler ise geng isci olarak tanimlanmaktadir. 14 yagini bitirmis bireyler, vasisi
izin verdigi takdirde veis kosullari agir iscilik icermedigi takdirde ¢aligmasi yasaldir (Yildirim Isler, 2022: 16).

Mevzuat Bilgi Sisteminde yer alan ¢ocuk is¢iler i¢in olusturulmus yasal diizenlemedeki calisma kosullar1 sartlarindaki 6.
maddeye gore calisma saatleri glinde 7, haftada 35 saati gegmemelidir ama bazi istisnai sartlarda bu siire giinde 8 saate
cikartilarak madde esnetilebilir. Madde 8’de hafta sonu tatili izinlerinin 40 saatten az olmamali ve tatil giinlerinde de
cocuk is¢iye iicret 6denmesi zorunludur. 9. Maddeye gore ulusal bayram giinlerinde ¢ocuk isgiler ¢alistirilamazlar ve
igverenler, bayram tatilleri izin {icretini de 6demekte zorundadir. Bu yasal diizenlemedeki yukaridaki 6, 8, 9. maddelere gore
mevsimlik tarim is¢iligi ¢ocuklarn ¢alismasi i¢in uygun degildir. Ciinkii mevsimlik tarim is¢iliginde ¢aligma saatleri
ortalamasi 8 saati gegmekte ve 10 saati bulmaktadir. Isverenler, hafta sonutatili izni, bayram tatili izni vermemektedirler ve
tatil izni ticreti 6dememektedirler. Madde4’iin a) fikrasina gére ¢ocuklarin gelisimine, saglik ve giivenliklerine zararl etki
ihtimali olmayan, b) fikrasina gore de isin okul devamliligini etkilememesi gerektigi belirtilmektedir.Mevsimlik tarim is¢iligi
yapan aileler, sagliksiz barinma kosullarindaki ¢adirlarda barinmaktadir. Okula devamlilikta ise hasat dénemlerinin okul
donemleriyle ¢akigmasindandtiirii mevsimlik tarim iginde ¢alisan gocuk is¢ilerin egitimleri sik sik aksamaktadir. Dolayisiyla
mevsimlik tarim is¢iligi, ¢ocuklarin beden, ruhsal durumlarina ve sosyal yasamlarina uygun bir is kolu degildir.

Mevsimlik tarim is¢iliginde calisan ¢ocuk isgiler, temel insani hak ve 6zgiirlikklerinden yararlanamamaktadir. Giinde 10-12
saat siiren ¢aligma saatleri, haftada 6 giin yogun olarak calisilmasi, ¢adirlardaki hijyensiz kotli barinma kosullari, yetersiz
beslenme, is glivenligi 6nlemlerinden uzak uzun hasat siireci, is¢i ¢ocuklarin yasadiklar en temel olumsuz faktorlerdir. Cocuk
Isciler, hasat siiresi boyunca egitim, saglik, oyun gibi temel insani ihtiyaglardan mahrum bir hayat siirmek zorunda
kalmaktadirlar. Cocuklar ve yetiskin tarimisgileri arasinda ilicret esitsizligi vardir. Ayni zorlukta uzun siiren mesai saatleri
boyunca tarim hasadinda ¢alisilmasina ragmen isverenler, ¢ocuk isgilere yetiskin isgilerden daha az yevmiye vermektedir.
Bunun temel nedenleri: ¢ocuklarin haklarini arayacak yasta ve bilingteolmamalari, kolay kandirilmalari, ebeveynlerinin bu
duruma g6z yummasi gibi sebepler ¢ocuk iscilige talebi artirmaktadir. Cocuk is¢iliginin tarim sektoriindeki tiretim payina
etkisi,diisiitk yevmiye iicretleriyle ¢alismak zorunda birakilan ¢ocuk isgilerin sayisinin ¢ok olmasive igverene daha uygun
maliyetli bir isgiicii sunmasi nedeniyle her gecen yil artig gostermektedir (Agyar ve Atig, 2022: 189- 190).

Samsun’da Mevsimlik Tarim isciligi

Samsun, iliman iklim ve verimli aliivyon ovalarin etkisiyle ¢ok ¢esitli sebze ve meyve iretimine sahiptir. Karadeniz
Bolgesi’nin en gelismis sehirlerinden olan Samsun hem turizm hem tarim hem de egitim vb. birgok go¢ ¢esidi almaktadir.
Samsun’da tarimsal gb¢ alan ilgeler olan Carsamba, Terme, Salipazari, Tekkekoy’de findik tarimi yapilmaktadir. Hersene
Agustos ve Eyliil aylar1 arasinda Giineydogu Anadolu Bélgesi’nden findik hasadinda galismak i¢in binlerce mevsimlik tarim
is¢isi bu il¢elere gelmektedir. Bafra ilgesi ise daha ¢ok sebze tarimi igin is¢i go¢ii almaktadir (Y1lmaz, 2017: 3).

Asagidaki tabloda Samsun’un 2022 yili meyve tiretim verileri verilmistir. Tablo 1’de de goriildiigii tizere Samsun’da {iretimi
en fazla gerceklestirilen meyvelerin baginda findik gelmektedir. TUIK e gore 2022 yili iilke geneli toplam findik iiretimi
765.000 tondur. Findik diinya piyasasinda iilkemizin s6z sahibi oldugu katma degeri yiiksek bir meyvedir. Findik, Carsamba
ve Terme Ovalarinda celtikle birlikte en fazla yetistirilen meyvedir. Carsamba ve Terme ovalarindaki araziler, niifus
yogunlugundan kaynakli pargalibir yapiya sahiptir. Niifusun fazla olmasi sebebiyle, miras olarak kisi bagina diisen arazi
miktar1 azalmaktadir. Bu yiizden kisi basi tarimsal iiriin iiretimi miktar1 olduk¢a azdir. Mevsimlik tarim is¢isi ¢alistirmay1
etkileyen etmen, iiriin rekoltesinin diisiik olup olmadigryla ilgilidir. Uriin rekoltelerindeki artis, kiigiik aile tarim igletmelerinin
hasatedebileceginden daha fazla tiriin elde etmesi nedeniyle tarim is¢isi almay1 zorunlu kilmaktadir. Arazilerin pargali ve
kiiciik olusu, mevsimlik tarim is¢ilerinin bir tarladaki hasadi kisa siirede bitirerek 2- 3 giinde bir tarla degistirmesine neden
olmaktadir. Bu durumdaha fazla igverenle g¢aligilmasina neden olmaktadir. Siirekli tarla degistiren dolayisiyla igveren
degistiren mevsimlik tarim isgileri, {icret aliminda ve barmma yeri bulunmasinda igverenleriyle zaman zaman sorunlar
yagsamaktadir. Barmmma yeri bulunamadigi durumlardamevsimlik tarim iscileri, yerlesim yerlerine uzak olan igverenlerinin
tarlalarina ¢adir kurmakzorunda kalmaktadir (Y1lmaz, 2017: 6).
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Tablo 1. Samsun’un Meyve Uretim Istatistikleri (TUIK, 2022)

Uriin ad1

Meyve veren yasta agac

Uretilen tiriin miktar

Toplu MeyveliklerinAlani

say1s1 ( adet) dekar (da)

incir (yas) 68.435 1435 206
Elma (golden) 113.805 3228 101
Elma (Amasya) 20.900 700 110
Elma ( Starking) 89.071 2937 338
Armut 186.871 6524 783
Ayva 49.771 1382 74
Kiraz 91.830 2013 412
Vigne 37.032 762 196
Seftali 213.899 9131 4378
Erik 129.935 3341 91
Findik 5.368.701 111.701 1.206.479
Ceviz 167.088 267516.284

Musmula 23.835 439 11
Nar 13.321 325 7
Trabzon hurmasi 18.603 494 78

Carsamba’da Mevsimlik Tarim isciligi

Carsamba ovasinda 2022 yilinda yetistirilen baslica meyveler ve tiretim miktarlar1 asagidaki tabloda verilmistir. Tablo 2. de
goriildiigii lizere Carsamba’da en ¢ok tretilen meyvenin agik ara farkla findik oldugu gériilmektedir. Bunun temel sebebi
findik iiretiminin diger meyve iiretimlerinden daha kazangli olmasidir. Findik tiiccar1 Islam Oztiirk’e gére 2022 yilinda
findigin taban fiyati ortalamasi 54 TL olarak belirlenmistir(dénemin kuruna gore 3 dolar civarinda).Randiman kalitesine
gore taban fiyat artmakta ve diisebilmektedir. Findiktan elde edilen gelirin yiiksek olmasi, iireticileri diger meyvelerin
tiretiminden uzaklastirarak verimli tarim alanlarinin findik bahgelerinedéniismesine neden olmaktadir. Findik arazilerinin
fazlalig sebebiyle iiretimde fazlalasmaktadir. Findigin, Agustos ayinda hasadinin gergeklestirilmesi igin tarim is¢isine ihtiyag
duyulmaktadir. Bu ihtiya¢ duyulan tarim isgilerinin bir kismu yerli is¢iyle karsilanmaktadir. Bir kismi ise Giineydogu
Anadolu’dan gelen tarim iscileriyle karsilanmaktadir. Carsamba Jandarma ilce Komutanligi’ndan alman bilgiye gére 2022
yilinda Carsamba’ya gelen yasal olarak kayitli tarim is¢isi sayist 500 kisidir. Kayit dis1 bir sekilde dayibaslarinin dnciiliigiinde
gelen mevsimlik tarim iscisi sayisi ise kayitl isgisayisindan oldukca fazla oldugu diisiiniilmektedir. Findik Tiiccar1 Islam
Oztiirk’iin verdigi bilgiye gore kayit dis1 gelen isci say1s1 5000°den fazla oldugu diisiiniilmektedir. Findik tiiccarindan alman
bilgiye gore kayit disi ¢alisan ve mahallelere yerlesen tarim isgilerinin barinma ihtiyaglarinin karsilanmasi isverene aittir.
Mahallerdeki bos arazilere ¢adir kurmalar1 yasaktir. Mahalle sakinleri, mahalle iglerine ¢adir kurulmasindan rahatsiz
olmaktadir. Iscilerin izinsiz mahalle icinde barmnmasi ihbar edilirse gerekli cezay: iscilerin isvereni ddemek zorunda
kalmaktadir.
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Tablo 2. Carsamba’nin Meyve Uretim Istatistikleri (TUIK, 2022)

Uriin Ad Meyve Veren Meyve Toplu Verim (kg/aga¢) Uretim
Yasta Agag Vermeyen Meyveliklerin Miktar (ton)
Sayisi Agac Sayisi Alani(da)
Incir (yas) 9.000 1.570 0 29 265
Armut 1.250 0 25 30 38
Elma (Granny  88.400 0 442 25 2.210
Smith)
Seftali 150.000 15.000 3.300 50 7500
Cilek 0 0 5 4.000 20
Findik 20.750.000 2.000.000 455.000 3 52.476
Ceviz 21.950 7.720 550 28 614
Nar 4.860 660 0 25 121
Kestane 0 0 0 0 0
Erik 23.100 3.550 20 20 462
Ayva 10.500 2.800 0 30 315
Elma (Diger) 20.585 580 89 25 515
Dut 8.150 3.042 0 70 571
Kivi 192.500 66.000 4.700 64 12.320
Cennet 8.950 4.270 35 30 269
Hurmas:

Arastirmanin Amag ve Yontemi

Bir saha calismasi olan bu arastirmanin konusu, Samsun ili Carsamba il¢esine farkli sehirlerden gelen mevsimlik tarim
is¢ilerinin sosyal yasamlari, ¢caligma sartlar1 ve yasadiklart sorunlarin ortaya g¢ikarilmasi ve bu sorunlara yonelik ¢oziim
oOnerileri ortaya koymaktir. Arastirma konusunun secilmesindeki en énemli etkenlerden biri, Cargamba ilgesinde mevsimlik
tarim isgilerine yonelik bir bilimsel ¢alismanin yapilmamis olmasidir.
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Sekil 3. Carsamba Ilgesinin Lokasyon Haritasi

Bu arastirma 6ncelikle bir alan ¢alismasi seklinde planlanmistir. Calisma, nitel arastirma yontemlerinden durum galismasi
desenine uygun olarak yiiriitiilmiistiir. Durum calismalari, bir varligin mekana ve zamana gore tanimlandigi ve 6zellestirildigi
aragtirmalardir. Incelenen mekan bir tane olabilecegi gibi birden fazla da olabilir. Mekan iginde yapilan calismalar da bir veya
birden fazla olabilir. Durum ¢aligmalari, 6rnek olay ¢alismalart olarak da tanimlanmaktadir (Biiyiikoztiirk vd., 2012: 249).
Bu calismada Carsamba Ilcesine Giineydogu Anadolu Bélgesi’nden gelen mevsimlik tarim iscilerinin findik hasat
sezonundaki yasamlari, iggilerin findik hasat ettikleri esnadaki goriiniimleri, hasat sezonu boyunca kaldiklar1 ¢adirlardaki
hayat sartlar1 ve yasayislar1 incelenmistir. Tarim Iscilerinin sorunlarinm ortaya konulmasi ve mevsimlik tarim iscilerinin
goriilmeyen yasamlariin ortaya ¢ikarilmasi hedeflenmistir.

Evren ve Orneklem

Calisma, Karaagag ve Namazli mahallerinde yapilmigtir. Arastirmanin evrenini Carsamba Ilgesindeki findik hasadinda
¢alisan mevsimlik tarim iscileri olusturmaktadir. Arastirma sahasiin 6rnekleminde mevsimlik tarim iscilerinin s6zciisii ve
denetleyicisi olan¢avusun 6nciiliigiinde ulasilan 6’s1 erkek 2’si kadin tarim isgisi ve 2’si de igveren olmak {izere toplamda 10
katilimer olugturmaktadir. Katilimcilar ile goriismeler yiiz yiize bir sekilde gerceklestirilmistir. Katilimsaglayan 8 tarim
is¢isinin 3’1 ¢ocuk tarim ig¢isidir. 8 tarim is¢isinin i¢inde is¢ilere aracilik yontemiyle is bulan dayibasi (katilimer 2) ve tarim
is¢ilerini tarlada denetleyen ¢avusta (katilimei 5) bulunmaktadir.

Veri Toplama

Aragtirmanin literatiir kisminin  olusturulmasi ve bulgular kisminin verilerle desteklenerek ve yorumlanarak
degerlendirilebilmesi i¢in TUIK, YOK-TEZ, hilimsel makalelerden, arastirma raporlart ve mevsimlik tarim iscilerini
ilgilendiren kanun maddelerinden (4857 sayili is kanunu), mevzuat bilgi sisteminden yararlanilmstir.

Arastirma nitel veriler kullanilarak gergeklestirilmistir. Arastirmada nitel veriler agirlikli olsa da nicel verilerden de
yararlanilmistir. Goriisme formu hazirlanmis ve yapilan goriismeler goriisme formu baz alinarak gergeklestirilmistir. Sohbet
havasinda gerceklestirilen goriigmelerin bir kism1 3-4 dakikalik ses kayitlar ile kayit altina alinmistir. Ses kaydi alinmadan
once isgilerin hayat hikdyeleri dinlenmistir. Kayit altina alinmayan goériismelerde ise katilimcinin ifadeleri not alinarak
goriisme gerceklestirilmistir. Arastirmada, iscilerin tarlada findik hasat ettikleri bir giinii ve ¢adirlardaki yasamlari
gdzlemlenmistir. Tarla sahiplerinden, findik isciligi ve mevsimlik isciler hakkinda bilgiler alinmistir. Mevsimlik Iscilerin
cavusu vasitasiyla iscilere ulasim saglanmustir. iscilerle goriisme yapilmadan nce iscinin bagli oldugu ¢avustan izin alinmasi
gerekmistir. Cocuk iscilerin ve yasam alanlarmin fotograf ¢ekiminden 6nce ¢avus ve ¢ocuklarin ebeveynlerinden izin
alinmigtir. Kadin katilimcilarla yapilan gorigmede ise oncelikle kadmlarin esleri ve babalarindan izin alinmigtir. Yasam
alanlarinin fotograflarinin ¢ekimi i¢inde is¢i aile iiyelerinden izin alinarak fotograf ¢ekimi gerceklestirilmistir.
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Verilerin Analizi

Aragtirmadan elde edilen veriler toplanarak tablolastirilmigtir. Tablolardaki verilerin sonuglarindan ¢ikarim yapilarak
iscilerden ve isverenlerden edinilen bilgilerle analiz edilerek yorumlama yontemi izlenmistir.

Bulgular

Yapilan goriismeler sonucunda Carsamba’ya gelen tarim isgilerinin Sanliurfa’dan geldigi anlagilmaktadir (Tablo 3).
Katilimeilar, tarim isgilerinin hepsinin Sanliurfali olmasinin temel sebebini Sanlmrfa’ da igsizligin  ¢ok olmasma
baglamaktadirlar. Ayni zamanda igverenlerin belirttigi tizere Sanlurfalilar’in diger illerden gelen tarim is¢ilerine gére daha
caligkan oldugunu belirtmektedirler. Bu yiizden isverenler tarafindan daha ¢ok Sanliurfali is¢iler tercih edilmektedir.
Katilimer 1’in séyledigine gore Mardin, Diyarbakir, Bitlis’te ki tarim isgileri sogan isiyle ugrasmaktadir ve findik hasadina
gelmeyi tercih etmemektedir. Tarim Isgileri, giinliik yevmiye olarak 2022 yilinda 250 TL almaktadir. Bu iicretin % 10’unu
(25 TL’sini) dayibagi almaktadir. Tablo 3°de goriildiigii lizere tarim isgileri bu isi tiim aile tiyeleri ile birlikte aile isi olarak
yapmaktadirlar. Bunun nedeni haneye daha fazla para girmesini saglayarak maddi ge¢imlerini kolaylastirmaya ¢alismalaridir.

Tablo 3. Mevsimlik Tarim Iscilerinin Geldikleri iller, Aldiklar1 Yevmiye Ucretleri vd.

Kodlar
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Gortisme gergeklestirilen 42 yasindaki kadin katilimei 3, herhangi bir egitim ve okul diplomasina sahip degilken 15 yasindaki
kadin katilimei 8, lise 6grenimine devam etmektedir. Bu iki kadinin katilimecinin egitim farkinin en temel sebebi zorunlu
egitim ve 6gretimin 12 yila ¢ikartilmasi ve Gilineydogu Anadolu’da uygulanan kiz ¢ocuklarinin okutulmasi igin olusturulmus
egitim politikalari ve projeler sayesinde kadimlarda egitim oranini yiikselmistir. Y1llar boyunca kiz ¢ocuklarinin okutulmasi igin
yiiriitiilen egitim politikalar sayesinde kiz ¢ocuklarinin okutulmasi yoniinde kiiltiirel bir degisim de yasanmustir.19-25 yas
arasi katilimcilarin 12 yillik zorunlu egitimlerini tamamlayamadiklar1 gériilmektedir. Egitimlerini tamamlayamamalarindaki
as1l sebep yasadiklar igsizlik ve yoksulluktan kaynaklanmaktadir. Geng katilimcilar, yasadiklart maddi imkansizliklar
sebebiyle ¢ocuk ve geng yasta ig hayatina atilmak zorunda kalmaktadirlar. Bu yiizden 19-25 yas arasi iiniversite okuyan ve
mezun olan katilimciya rastlanmamigtir.12- 19 yas arasi katilimcilar egitimlerine devam etmektedir. 40 yas tistii katilimcilarda
egitim diizeyi en fazla ilkokuldur.

69



Mevsimlik Tarim Is¢iligi Uzerine Bir Arastirma: Carsamba (Samsun) Ilcesi Ornegi

Tablo 4. Mevsimlik Tarim Iscilerinin Yas, Cinsiyet ve Egitim Durumu

Kodlar
— N o <t Ln (L) N~ [e0]
N4 4 N4 N4 N4 Y Y 4
Yas 19 62 42 12 48 22 16 15
Kadin
Cinsiyet X X
Erkek
X X X X X X
Egitim yok
X X
flkokul
X
Egitim Ortaokul
X X X X
Lise X
On lisans
Lisans

Katilim saglayan igverenler, tarim iscilerinin ¢adirda kaldigint belirtmistir. Tarim is¢ilerinin aldiklari glinlik yevmiye
ticretlerinin 250 TL oldugunu belirtmislerdir. Tarim iscileri gida masraflarin1 kendileri karsilamaktadir. Isverenler, aileleriyle
hasat islemini gerceklestiremedikleri i¢in ve mahsullerinin fazlahigi sebebiyle tarim isgisi tutmak zorunda kaldiklarim
belirtmislerdir. Tarim Iscileri, tarlaya ulasimlarmi traktr ve kendi kiraladiklar ortak araglarryla saglamaktadir.

Mevsimlik Tarim Iscileri Arasindaki Hiyerarsi

Iscilerin lideri olan ve iscilerin temsilcisi ve yoneticisi niteliginde mevsimlik tarim isgilerinin “dayibas1” olarak tabir ettigi
kisiler, iscilerin hareketlerini ve yapacaklarini kontrol etmekte, gruba onderlik yapmakta, grup adna kararlar almaktadir.
Dayibasgi, tarim is¢ilerini 25-30’luk gruplara bolmektedir. 25-30 kisilik is¢i gruplarmin bagina da ¢avus denilen isci
denetleyicilerini koymaktadir. Cavuslar, tarlada ¢alisan tarim isgilerin basinda durup onlar1 ¢alistiran, denetleyen ve is
aksatmalarmi engelleyen kisidir. Cavuslar ¢ift yevmiye almaktadirlar. Cavuslar ¢ift yevmiyeyi dayibasindan degil
igverenlerinden almaktadir. Dayibaslar1 ilgedeki mahallelerinin ne kadar isciye ihtiyaci oldugunu 6grenip is¢i kafilelerini
caligmak igin gidecekleri yerlere yonlendirerek Kafileler arasinda koordineyi saglamaktadir. Dayibaslari, tarim iscileri igin is
bulan; tarim is¢ileri arasindaki organizasyonu saglayan bir aracidir. Dayibaginin tanidigi ¢ok genis bir igveren ¢evresi vardir.
Tarim iscileri tarafindan belli bir saygmlik gérmekte ve sozii dinlenmektedir. Isverenler, tarim isgileriyle anlasmak ve
sorunlarii ¢o6zmek istedikleri meselelerde tarim iscileriyle dogrudan goriismemektedir. Bu durumlarda 25 -30 kisilik
gruplarin yoneticisi olan ¢avusa gidilip sorunlar ve istekler sdylenmektedir. Cavusta, tarim is¢ilerine Kiirt¢ce ve Arapga ne
yapmalart ve nasil hareket etmeleri gerektigini anlatmaktadir. Cavus da belli bir statiiye sahiptir ve dayibagina kars
sorumludur. Dayibaglar1, tarim isgileri arasindan yasli insanlar ve agiret reisleri arasindan Secilmektedirler. Dayibaglari tarlada
calismamaktadir. Dayibaslari, her tarim is¢isinin giinliik yevmiye kazancindan % 10’ luk payin1 almaktadir. Yevmiyeli isleri
bulan ve yoneten dayibaglaridir. Dayibaglari, kazanglarin is¢ilerin giinlilk yevmiye iicretinden kesintilerle saglamaktadir.
Dayibagi olmanin yetki ve sorumluluklar1 fazladir. Yonettigi iggikafilelerin koordinesi, para dagitimi, erzak dagitimi ve
giivenligi dayibaginin sorumlulugundadir.

70



Mevsimlik Tarim Is¢iligi Uzerine Bir Arastirma: Carsamba (Samsun) Ilcesi Ornegi

Sekil 4. Tarim Iscileri Arasindaki Hiyerarsi Piramidi
Findik Hasadinda Calisan Cocuk Isciler

Diinyada ve tilkemizde her kesimde goriinen gocuk is¢iler, insanligin ve toplumun kanayan yaralarindan biridir. Bir gocugun
psikolojisi i¢in ¢ok kiigiik yaslarda bu tarz bedenlerinin kaldirabileceginden daha agir isleri yapmalari, toplum ve aile
tarafindan bedenlerinin ve psikolojilerinin kaldirabileceginden daha agir is ve sorumluluk yiiklenmesive beklenmesi
kanunlarca sug olarak kabul edilmektedir (4857 Ik, m.71,2003).

Yasalarca da gocuk haklar1 koruma altina alinarak ¢ocuk is¢iligi yasaklanmistir. Genellikle findik tarimi igin gelen aileler, bu
konuda duyarsiz oldugu gorillmektedir. Giineydogu Bolgesinden gelen isgilerin aileler, genellikle 6-7 ¢ocuklu kalabalik bir
niifusa sahip oldugugoriilmektedir. Findik tarlalarinda hasat yapan ¢ocuklarin yaslarinin 8 yasina kadar diistiigligorillmistiir.
Findik toplayarak kazandiklar1 giinliik yevmiyelerle aile ekonomilerine destekolmaktadirlar. Tarlada c¢alisan ¢ocuk is¢iler
cuval tagima gibi agir islerde de ¢alismaktadir. Tarlada calisan ¢ocuklar findik hasat iginin ¢ok zor oldugunu bu isten
hoslanmadiklarini belirtmislerdir. Cocuk olduklari i¢in agir islerde kayirilmadiklari, yetiskinlerle ayn1 zor sartlarda caligmakta
ve aldiklar1 yevmiye ticretlerinde kesinti olmamakta diger yetiskin is¢ilerden daha diisiik yevmiye almamaktadir. Cocuklarla
yapilan gériismelerde sabahsogugu ve sabah ¢igleriyle 1slanmis soguk ve yas toprakta findik toplama, 6glende baslayanyiiksek
sicaklarm hastalanmalarina neden oldugunu séylemislerdir. Yiiksek sicakliklarin sicak carpmasina neden olarak
hastalanmalarina sebep oldugunu ve findik is¢iliginin kendilerini zorladiklarini s6ylemislerdir.

Ulkemizde 14 yas alt1 cocuk isci calistirmak cocuk hak ve hiirriyet ihlali say1ldig1 icin kanunlarca yasaklanmis ve hak ihlalleri
takip edilmektedir. Kobiler, fabrikalar, tarim isletmeleri vb. isletmelerin ¢ocuk hak ihlali yaptiklar: tespit edildiginde agir
cezalarla karsilasmaktadirlar (4857 ik, m.71,2003).

Yapilan saha incelemesinde Carsamba’da findik tiretimi yapan aile isletmeciliklerinin ¢ocuk is¢iligi konusunda hassas ve
duyarh davranmadiklar1 gériilmektedir. Isverenler, aileleri tarafindan ¢alistirilan ¢ocuklarin tarlada agir sartlarda ¢alistiging,
aileleri istemediginden bir sey diyemediklerini ifade etmektedirler. Mevsimlik is¢ilikle geginen anne-babalar, ¢ocuklarin da
findik hasadinda kendilerine destek olmasi gerektigini ve aile biitgesine katkisaglamalar1 zorunda olduklarini, geginmeleri
icin bunun zorunlu bir sart oldugunu soylemektedirler. Cocuklar, kazandiklar1 paray1 aile biitgelerine destek olmak i¢in
ailelerineverdiklerini soylemektedirler. Daha dogrusu ¢ocuklarin eline para gegmeden findik hasadi bittikten sonra dayibast
paray1 ig¢i ¢ocuklarin babalarina vermektedir. Cocuklar parayr babalarindan okul zamani har¢lik olarak aldiklarini
soylemislerdir. Diinya capinda biiyiik bir ¢ikolata iireticisi ve ihracatgist olan Italyan cikolata firmasi Ferrero iirettigi
cikolatalar i¢in ihtiya¢ duydugu findigin ¢ogunlugunu Tiirkiye’den temin etmektedir. Carsamba’daki findik {iretimi yapan
aile isletmelerinin findiklarin1 TMO ( Toprak Mahsulleri Ofisi),tiiccarlara ve findik fabrikalarina satmaktadir. Findik alimi
yapan tiiccarlar ise findiklarini findik fabrikalarina satmaktadir. Carsamba’da bir findik tiiccar1 olan islam Oztiirk’le yapilan
goriismeye gore de findik fabrikalar1 da bu findiklar1 islemden gecirerek Ferrero’ yasatmaktadir. Ferrero, Tiirkiye’den aldig:
findiklarin hasadinda ¢ocuk isgilerin ¢alistirildigi gerekgesiyle uluslararasi orgiitler tarafindan tepki gormiis ve bu yiizden
findik alimlarinda ¢ocuk is¢i ¢alistirilmasina kargi 6nlemler almaya ¢alismaktadir. Cocuk is¢i ¢alistirildig: tespit ettigi aile
isletmelerinin ve tiiccarlarin sattig1 findiklar1 almama karar1 almistir. Boylelikle gelen tepkileri azaltmaya galigmakta ve ¢ocuk
is¢iligini onlemeye ve azaltmaya c¢alisan hamlelerde bulunmaktadir. Her ne kadar devlet ve firmalar 6nlem alsa da tespit
edilmedigi siirece findik hasadinda ¢ocuklarin ¢alistirilmasi, mevsimlik tarim is¢iligi igin gelen aileler tarafindan son derece
normal bir durum olarak gériilmektedir.

22 yildir findik sektoriinde tiiccarlik meslegini icra eden ayni zamanda findik ireticisi de olan katilime1, mevsimlik tarim
is¢ileri hakkinda yapilan gériismede sunlarisdylemektedir.

“Gegen de tarlada mevsimlik ig¢iler ¢calisirlarken sikayet olmus. Bir anda jandarma basti
tarlayr ne yapacagimizisasirdik. Gegen Senenin parasiyla 5bin lira ceza parast édemek
zorunda kaldim. 14 yasindan kiiciik ¢ocuk¢aligtirmak yasak ama ¢ocugun anasi babasi
¢alismasini istiyor neyapacaksin, onlara da bir sey diyemiyorsun, arada kalyyorsun.”

Katilimer tiiccarin soyledigi gibi findik hasadinda gocuk is¢i galistirmak yasal olarak sugkabul edilmektedir. Tespit edildigi
durumlarda cezai islem ile karsilagilmaktadir.
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Fotograf 1. Su Tasiyan ve Mesai Bitimi Cadirlarina Gelen Cocuk Isciler

Mevsimlik Tarim Iscilerinin Hasat Oncesi ve Sonrasindaki Giinliik Yasamlar

Yapilan saha ¢aligmalarinda, isgilerin hasat dncesinde, hasat sirasinda ve hasat bitiminden sonraki bir giinliik yasamlari
gbzlemlenmistir. Isciler sabah 05.00° de uyanmaktadir. Sabah kahvaltilarni 06.00’da yaptiktan sonra saat 07.00’da tarlaya
giderek is bas1 yapmaktadirlar.Yemekler genellikle bir giin 6nceden hazirlanir. Saat 12.00° de is paydosu verilir. Yemekler,
tarlada bulunan odun ve ¢ali ¢irpilarla yakilan ateste 1sitilir ve 6nceden kadinlar tarafindan hazirlanmis elle agilarak saclarda
pisirilmis yufka ekmekler tiiketilmektedir. Iscilerin, beyaz ekmek tiiketmedigi bunun yerine kendi hazirladiklar1 yufka
ekmekleri tiikettikleri goriilmiistiir. Is¢i kadinlar, giinlerinin birkag saatini ekmek yapimina harcamaktadirlar. Isciailelerin
kadnlart, bir araya gelerek birbirlerine ekmek yapiminda yardim etmektedirler. Kadinlara diigen sorumluluk fazladir, tarlada
calismak, ekmek hamuru agma — pisirme, gocuk bakimi, yemek pisirme, yagam alanlarinin temizligi, camasir yikama gibi
cok sayida goérev ve sorumluluklar iistlenmislerdir. Isci anne — babalar, tarlada calistiklari zamanlarda gocuklarini,
calisamayacak durumda olan yasl anne ve babalarina emanet etmektedir. Cocuklarla, babaanne ve anneanneleri ilgilenmekte
ve gozetmektedir. Isciler, giinliik hasadisaat 18.00 da sonlandirmaktadir. Tarlalar, tarim iscilerinin konakladig1 cadirlara
uzaksa isgiler, traktor romorkunda isverenleri tarafindan tarlalara gotiirilmektedir. Giinliik hasat isibittiginde tekrar traktor
romorkunda dolu findik cuvallarmin Ustiine oturarak yolculuk etmektedirler. Tarlalar, konakladiklar1 ¢adirlara yakinsa
yiirliyerek yasam alanlarina ulagsmaktadirlar. Tarim isgileri, ¢adirlarina geldiklerinde eger suya ulasimlart miimkiinse dus
almaktadir. Suya ulagim her zaman miimkiin olmamaktadir ya da dus almak i¢in yeterli su bulamamaktadirlar. Suya ulasim
az ise genellikle sular yemek ve ¢ay yapiminda kullanilmaktadir. Tarim isgileri, aksam yemeklerini saat 19.00 da yemektedir.
Yemekleriniyedikten sonra saat 20.00° da ¢ay i¢mektedirler. Tarim iscileri, yemeklerini sinilerde yerde hep bir araya
toplanarak ayni tabaklardan yemektedirler. Tarim Iscileri, kagak ¢ay dedikleriiran ve Suriye’den Tiirkiye’ye geldigini
soyledikleri iilkemizdeki Dogu Karadeniz Bélgesinde yetisen gaydan daha aci bir tadi olan cay1 igmektedirler. Isten
dondiikten sonra erkeklerin tek yaptiklar: aktivite minderlere uzanip kagak ¢ay icmek ve Irak’tan getirttiklerini soyledikleri
kagak tiitiin icip sohbet etmektir. Genellikle cadirlarda iilke glindemini takip edecek ve miizik dinleyecek bir radyo
bulunmaktadir. Tarim is¢ileri, dinlendikleri sirada radyo dinlemektedirler.

Tarim is¢ilerinin son derece muhafazakar bir aile yapisina sahip olduklari gdzlenmistir. Baz ailelerin erkek tiyeleri, esleri ve
kizlariyla goriisme yapilmasina karst ¢ikmustir. Kadinlarla goriisme yapilabilmesi i¢in esleri veya babalarindan izin alinmasi
gerekmistir. Kadinlarin, kocalarindan izinsiz goriismekten ve sOylemek istediklerini anlatmaktan cekindikleri tespit
edilmigtir. Katilimei 8’deki kadinla yapilan goriigmede sik sik babasi tarafindan sozleri kesilerek kadinin sézleri diizeltilmeye
ve yonlendirilmeye calisilmistir. Goriismede kadinlarin tam anlamiyla sdylemek istediklerini eslerinin ve babalarinin
baskisindan dolay1 dile getiremedikleri gozlemlenmistir. Cocuklarla yapilan goriismelerde aileler, gocuklarin erkek veya kiz
farketmeksizin sozlerine pek karigmamis ve istedikleri gibi konugmalarina miisaade edilmistir. Tarim isgilerinin yasadiklari
cadirlarin fotograflarinin gekilmesi istenmesi genellikle hos karsilanmayip aile biiyiiklerince izin verilmemistir. Sadece 3 aile
yagsam alanlarinin fotograflarinin ¢ekimine izin vermistir. Aile tyeleri, dncelikle ¢avus denilen yetkili kisi tarafindan izin
alinmas1 gerektigi soylemis. Uc ailenin ortak cavusundan izin almarak yasam alanlarmin fotograf cekimi
gerceklestirilebilmistir. Cocuklar harig is¢i ailelerin tiim yetiskinbireyleri yiizleri kameraya doniik fotograflarinin ¢ekilmesi
talebini reddetmistir. Sadece kii¢iik gocuklarin ve bos cadirlarin ve tuvalet ve dus alanlarinin i¢-dig kisminin fotograflarmin
¢ekilmesine miisaade edilmistir. Kendilerinin sik sik agiret {iyesi olduklarmidile getiren aileler, asiretlerinde fotograflarinin
cekinilmesinin hog karsilanmayacagini ve fotograflarin akrabalari tarafindan goriilecegi endisesiyle cogunlukla ¢ekingen ve
olumsuz tutum sergilemislerdir.
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Mevsimlik Tarim Iscilerinin Yoksulluk ve Saglik Sorunlari

Tarim isgileri, ortalama 6-7 ¢ocuklu ve kalabalik ailelerden olusmaktadir. Aileler, ekonomikdurumlarinin kétii ve ¢ok yoksul
olduklarini dile getirdikleri halde ¢ok ¢ocuk sahibi olduklar1 goriilmektedir. Goriismeye katilan katilimeilarin yoksullukla
ilgili genel kanilar1 yoksulluklarinin ¢ok ¢ocuk yapmalarina bagli nedenlerle degil, kaderleri olduklari tarzindabir diisiinceye
sahiptirler. Gorlismeye katilan tiim katilimeilar, yoksulluklarini belirtmektedir. Mevsimlik tarim isgilerinin yasadiklari genel
sorunlar: sicaklik ¢arpmasi, sert topragin dizleri acitmasi, soguk, hasere isirmasi, c¢adiri su basmasi, dus ihtiyacim
kargilayamama, yetersiz beslenme gibi sorunlardir. Katilimcilar, en ¢ok sabah ciglerinden ve 6glen saatlerindeki sicaktan
yakindiklarin1 sdylemiglerdir. Katilimeilar, 6glen giinesininsicak ¢arpmasina sebep olduklarini séylemektedirler. Hasat
islemindeki olumsuz durumlardan en ¢ok etkilenen kesim 60 yas iistii ve 15 yas alt1 olan ¢ocuk isgilerdir. Yasanilan saglik
sorunlari, iscilerin hastalanmasma ve calisamamasima sebep olmaktadir. Isciler, hastalansalar bile saglik kuruluslarmin
uzakligindan yakinmaktadirlar. Katilimer 6 sunlar1 sdylemektedir:

“Sabahin yedisinde tarlada oluyorsun zaten agaclarisallayacaksin toplamak igin
onceden. Sabah c¢iglerinden her yerin sirisiklam oluyor. Bir de hasta oluyorsun
tgtitityorsun, illa bir file veriyorsun is¢ilerden. Zaten koye de uzaktayiz. Saglikocagi
da yok, basimiza bir sey gelse burada nereye gidecegimizibilmiyoruz.

Katilimcilar saglik ocagina gidecek arag bulamadiklarini ve igverenlerinin kendileriyle ilgilenmediklerini s6ylemektedirler.
Hastaliga yakalandiklarinda, saglik ocagina gitmek yerine yanlarinda getirdikleri ilaglarla idare etmek zorunda kaldiklarimi
soylemektedirler. Herhangi bir sosyal giivenceleri olmadig1 igin devletin yoksul vatandaslari i¢in sundugu saglik hizmeti
olan yesil karttan yararlandiklarin1 sylemektedirler. Devletin, yoksul vatandaslarina sagladigi saglik hizmeti olan yesil kart
uygulamasindan yararlanmak igin hane halkinda kisi bagina diisen gelir, asgari licretin {igte birinden az olmas1 gerekmektedir.
Isci ailelerin hem c¢ok cocuklu olmalar1 ve sigortasiz islerde diisiik gelirlerle hayatlarini siirdiirdiikleri igin yesil kart
hizmetinden yararlanabilmektedirler. Yesil kart hizmeti, 1992 yilinda donemin Saglik Bakan1 Yildirim Aktuna’nin tanitimiyla
baglatilan bir saglik uygulamasidir. Genel saglik Sigortasindaki diizenlemeler ile yesil kart uygulamasi1 01.01.2012 tarihinde
yiiriirliige giren 5510 sayili Sosyal Sigortalar Kanunu ile Genel Saglik Sigortasi kapsamina alinarak son bulmustur ve siireksiz
calisan iscilerde sigortalanma hakki kazanmistir (Mevsimlik Isci Gogii Iletisim Ag1, 2012: 7).

Mevsimlik Tarim Is¢ilerinin Konakladig: Cadirlar ve Yasam Alanlar:

Yapilan saha incelemesinde ¢adirlarin ve tuvaletlerin ic- dig kismi gézlemlenmistir. Mahremiyet agisindan ¢adirda yasam
oldukga uygunsuzdur. Bir ¢adirda ortalama 6-7 kisi yasamaktadir. Cadirlarin genisligi ailedeki kisi sayisina gore degisiklik
gostermektedir. Cadirlar1 soguktan koruyacak hic¢bir koruyucu malzeme yoktur. Giines 15181ina direk maruz kalan cadirlar
Oglen saatlerinde gilines 1s181nin dik agiyla vurmasiyla ¢adir musambalart 1sinir. Isinan musamba sicakligi ¢adirin i¢ kismina
dagitarak ¢adirin i¢ini bogucu bir sicaklik kaplamaktadir. Bu yiizden ev isleriyle ugrasan tarlada ¢alismayan kadinlar, cadirlari
sabah aile tiyeleri findik hasat etmeye gittikten sonra agarak geceye kadar agik tutup ¢adirlarin i¢inin biraz daha serin tutmaya
ve 1s1nmas1 azaltmaya ¢alismaktadirlar. Uggen yapidaki cadirlar daha dar ve basik oldugundan daha sicak olmaktadir. Cadirlar
kurulurken ilk olaraktoprak zeminin altina ¢ift kat branda serilmekte onun iistiine de halilar serilmektedir.Halilarin {izerine
de minderler konulmaktadir. Cadirin i¢ kisminin bilyiik bir boliimlerini diiriilmiis yorganlar-yataklar ve yemek kap kacaklari
kaplamaktadir. Mahalle digindaki tarlalara kurulmus olan ¢adirlar, elektrik hatlarindan uzak olmasi sebebiyle elektrige ulagim
saglayamamaktadir. Cadirlar i¢in kullanilabilecek bir jenerator tespit edilmemistir. Elektrik temini ise tarim isgilerinin
caligtiklar1 igverenlerinin elektrik hatlarindan temin edilmektedir.Her ¢adirda elektrige rastlanmamustir. Cadirlardaki gida
iriinlerinin sicaktan dolay1 bozulmamasi i¢in kullanilabilecek buzdolabi, dondurucuya rastlanmamistir. Teknolojik alet
sayilabilecek tek alet olarak yemeklerin pisirildigi elektrikli 1sitict ve radyo goriilmektedir. Cadirlarda televizyona
rastlanmamistir. Cadirlarda sivrisineklerden korunmak igin sinekkapan yapiskan ilaglar kullanilmaktadir. Tuvaletler
cadirlarin i¢inde degil ¢adirlara birmetre mesafede genellikle bez pargalari ¢uvallar ve branda parcalarinin birbirlerine 6zensiz
bir sekilde dikilmesiyle olusturulmustur. Tuvaletler hijyen sartlarindan tamamen yoksundur.Yapilan saha aragtirmasinda tarim
is¢ilerinin kullanabilecegi herhangi bir mobil tuvalete vebarmabilecekleri bir konteynere rastlanmamistir. Kadin ve erkek
tuvaletleri ayr1 degildir. Tuvaletler cinsiyet fark etmeksizin ortak kullanmilmaktadir. Her aileye 6zel tuvaletler
kurulmamaktadir. Tuvaletler kazilmig g¢ukurlardan olusmakta ve koku yapmamasi i¢in tahtalar ve metal pargalarla tsti
kapatilmaktadir. Hasat bittiginde tarim iscileri evlerine veyabaska bir tarim iirtinii hasadi i¢in farkli illere giderlerken
kurduklari tuvaletleri sckmemekteve genellikle oldugu gibi birakmaktadirlar. Tuvaletler belli bir siire sonra koku yapmakta
vetuvaletlerin yakinindaki evlerde yasayan mahalle sakinleri bu kokudan etkilenmektedirler. Tuvaletlerin kuruldugu yerler
mahallelerdeki evlerin yakinindaysa veya evlerin tam karsisindaysa mahalle sakinleri ile is¢iler arasinda kavgalara sebep
olabilmektedir. Bu tuvaletler, igverenler tarafindan sokdiliip iistii toprakla kapatilmaktadir. Bazen de kokudan rahatsiz olan
mabhalle halki, tuvaletleri kendilerinin soktiigiinii belirtmektedirler. Dus alinan  alanlarda bez ve g¢uval pargalarindan
yapilmakta ¢adirlarin diginda ve tuvaletlerin yaninda yer almaktadir. Kullanilmis kirli sular, herhangi bir kanalizasyon sistemi
olmadigindan direk topraga karismaktadir.
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Fotograf 3. Konaklama Alanmin I¢i

Tarim isgilerinin isverenleri ile yapilan goriigmelerde, iscilerin konaklama, ulasim ve giinliik yevmiye {icretlerine dair bilgiler
elde edilmeye ¢alisilmistir. Buna gore 2 isverenle goriisme gerceklestirilmistir (Tablo 5). Her iki goriismeci de is¢ilerinin ¢adirda
kaldigin1 ve giinliik 250 TL yevmiye verdiklerini dile getirmektedir. Ayrica isgilerin gida masraflarini kargilamadiklarini, gida
ihtiyaglarmin iscilerin kendileri tarafindan karsilandigini beyan etmektedirler. isverenlerden bir tanesi mahsuliiniin fazla
olmasindan dolay1, digeri de ailesi ile mahsul edemediginden dolay1 tarim is¢isi calistirdiklarini ifade etmektedir. Iscilerin ulasim
sorunlarinin ise traktor ve is¢ilere ait 6zel araglarla saglandigini da belirtmektedirler.
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Tablo 5. Isverenlerle Yapilan Goriisme Tablosu
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Fotograf 4. Yemek Pisirilmesi ve Kazanda Su Kaynatilmasi islemi
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Fotograf 5. Gida Uriinlerinin Saklandig1 Alan
Mevsimlik Tarim Iscilerinin Findik Hasadinda Zararli Bocek ve Siiriingenlerden Korunma Yéntemleri

Findik hasadindaki hasereler tarlalarda géziiken sivrisinek, karasinek ve kenelerdir. Hagereler, tarim is¢ilerinin sikayet ettigi
en onemli sorunlardan biridir. Bu sorunu ¢ézmek icin viicuda sikilabilen sinek kovucu sprey ya da sinegin ignesini
gegiremeyecegi daha kalin elbiseler tercih edilmektedir. Dallara asilan sinekkapan yapiskanlar kullanilmaktadir. Findikta
kene de yaygin bir sorundur. Isciler, keneyi zehirli ve 6ldiiren bir canli olarak gérmemektedir. Carsamba ovasinda goriilen
keneye bolge halki “sakirga“ demektedir. Bolge halki ve mevsimlik tarim isgileri “sakirga” adiyla bilinen kene tiiriiniin
oliimceiil olmadigmi disiinmektedirler. Tarim isgileri kenenin yapistig1 yerde tatli bir kaginma sonrasi ele gelmesiyle fark
edilebildigini belirtmektedir. Tarim is¢ilerinin anlattiklarina gore kene, yapistig1 yerde kizariklik yapmaktadir. Yapigmasi ve
kan emmesi esnasinda sivrisineklerdeki gibi agr1 ve yanma yapmadigini sdyleyen tarim isgileri, viicuda yapismadan fark
edilmesinin ¢ok zor oldugunu belirtmektedir. Sakirga ismini kullanilmasinda ki bir sebepte onu dldiiren cins olan keneden
ayirmak istemeleridir. Hasat sirasinda yapisan keneler, genellikle mevsimlik tarim iscileri tarafindan hastaneye gidilecek
kadar biiyiik bir sorun olarak gériilmemektedir. Isciler, yapisan keneyi elle veya cimbizla aldiklarini ve hasta etmedigi
siirece hastaneye gitmediklerini soylemektedirler. Isciler, yillardir findik hasat ettiklerini ve kene sebebiyle hastalanma ve
6limle karsilagsmadiklariisdylemektedirler.

Son zamanlarda findik tarlalarinda goziiken kene orani biiyiik miktarda azalmistir. isverenlerin sdylediklerine gére bunun en
onemli sebepleri ise tarim ilaglaridir. Findig1 sokan bocekler, kiif dnlemek igin ve findik ocaklarinda biriken otlar1 yakmak
icin kullanilan zirai ilaglar; keneleri de Sldiirmekte ve sayilarmi da diisiirmektedir. Katilim gergeklestiren Isciler, kene
yapismasi durumunda herhangi bir saglik kurulusuna gitmediklerini belirtmektedirler. Isciler, keneden hastalanmis ve 6lmiis
kisiler duymadiklarmi ve bdyle bir vaka ile karsilasmadiklarini sdylemektedirler. Kenenin neden yaygin oldugu diisiincesi
ise is¢iler ve bolge halkinin sdyledigine gore kenenin bir tarlada ¢ok gdziikmesinin bir sebebi findik tarlalarina otlatmak igin
atilan inek, koyun, keci gibi hayvanlarin olmasindan kaynaklandig: diisiincesi yaygindir. Y1ilan sokmasi, pek yasanmasada
nadir vakalar olarak karsilasilabilmektedir. Katilimeilarin belirttigi {izere findik hasadi sirasinda karsilasilan yilanlar, is¢iler
tarafindan sopalarla 6ldiiriiliip tarlalarin kenarlarmdakicaliliklara atilmaktadir. Katilim saglayan grubundaki 20 is¢inin ¢avusu
olan M. A., grubundan bir is¢i kadinin tarlada hasat islemi esnasinda zehirli yilan sokmasi sonrasi hastaneye kaldirildigini
belirtmistir. Tarim is¢ileri, en fazla yilandan korktuklarini belirtmektedir.

Fotograf 6. Findik Tarlasinda Gériilen Bir Kene Ornegi
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Fotograf 7. Findik Tarlasindaki Sabah Ciyi

Mevsimlik Tarim Iscilerinin Tarladaki Bir Giinii

Geleneksel findik hasat yontemi (elle toplayarak biriktirme), uzun bir siire boyunca modern hasat i¢in kullanilan tarim aletleri
¢ikana kadar tek hasat yontemi olarak kalmistir. Tarimda alet teknolojisinin gelisip ¢esitlenmesiyle hasat i¢in farkli ve insan
giiclinii azaltan hasadi daha kolaylastiran aletler ortaya ¢ikmistir. Geleneksel findik hasat yontemi, egimin yiiksek oldugu
findik arazilerinde hala tek alternatifi olmayan hasat yontemidir. Carsamba Ovasi’nda oldugu gibi diiz findikarazilerinin
avantajiyla file ve findik toplama makinesi gibi farkli yontemler ortaya ¢ikmustir. Geleneksel findik hasat yontemi, Carsamba
ovasinda hala en yaygin findik hasat yontemidir. Geleneksel hasat yonteminde hasat is¢iligi 6n plana ¢ikmaktadir.Findigin
yagmura birakilmadan hizli bir sekilde toplanmasi hedeflenir. Bu hasat yonteminde yerli isgilerden daha ¢ok Giineydogu’dan
gelen mevsimlik tarim isgileri calisir. Bunun sebebi yerli iscilerin daha yiiksek yevmiyeyle c¢aligmalari yeme igme
ihtiyaclarmin igverenler tarafindan karsilanmasi zorunlulugu, yerli is¢i ¢aligtirtlmasinin daha maliyetli ve zahmetli olmasina
sebep olmaktadir. Bu yiizden igverenler, Giineydogu Anadolu’dan gelen tarim isgilerinin daha az maliyetli olmasi sebebiyle
daha fazla tercih etmektedir. Tarim iscilerinin tarladaki ¢alisma kosullar1 saha incelemesi yapilarak gézlemlenmistir. Bu
yontemde sabah 07.00’da tarlaya girilerek hasada baslanir. Bir tarim is¢isi giinde 9 saat ¢alismaktadir. Saat 12.00° de bir saat
6glen paydosu verilmektedir. Paydos sirasinda tarim iscileri 6nceden hazirlanmis yemeklerini yer ve tuvalet ihtiyaglarini
giderirler. Genellikle tuvalet ihtiyaci agik alanda tarlalardaki ¢aliliklara giderilir. Tarim iscileri igin tarlayatuvaletler
kurulmamaktadir. Tarim is¢ilerinin basinda gozetleyici olarak ¢avus dursa da igverenler hasat sirasinda findik tarlalarindan
ayrilmamaktadir. Bunun sebebi igverenlerin is¢ilere giivenmemelerinden kaynaklanmaktadir (Findiginin ¢alinma korkusu-
is¢ilerin is aksatmalarindan duyulan endise). Yagmurlu giinlerde tarlaya gidilmemektedir. Geleneksel yontemde tarlada hasat
baslamadan 6nce findigin olgunlasip kizarmasi beklenir. Findigin hasat edilmeye baglandig1 ay, tireticilere ve findigin cinsine
gore degisiklik gosterse de genellikle findik iireticilerinin findik hasadina bagladig1 ay Agustos’tur. Tiiccar I. O.’niin dedigine
gore Carsamba’da findik hasadi Agustos’un 15’inden sonra baslamaktadir. Hasattaki ilk islem; dal silkeleme iglemidir. Findik
dallarina sopalarla vurarak ve findik agaci sallanarak findik ¢otanagmin yere diismesi saglanmaktadir. Bu daldan findik dokiim
islemini erkek tarim isgileri gerceklestirmektedir. Bu yontemde, hasada baslamadan 6nce isverenler tarafindan tarlanin
otlardan arindirilmas: ve findik ocaklarinda ¢ikan “figkin” adi verilen ocak i¢i findik siirglinlerinin temizlenmesi gerekir.
Otlarin temizlenmesi isleminin gergeklestirilmesi, yerden toplanan findigin daha kolay hasat edilmesini saglar. Bu yontemde
calisan tarim is¢ileri, Gistlerine genellikle eski elbiseler giymekte ve giinesten korunmak igin sapka ve gember takmaktadirlar.
Findik ¢oplerinin viicudu yakmamasi, findik tarlalarinda goriilen bocekler ve sinek 1siriklarindan korunmak igin uzun kollu
ve kalin elbiseler tercih edilmektedir. Yere dokiilen findik, yerde egik bir sekilde tek tek elle toplanir. Her kisinin findik sepeti
vardir ve topladiklarini bu sepetten biiyiik guvallara bosaltarak findik biriktirilir. Yag tenekeleri ve plastik boya kovalari da
findiklar1 biriktirmek i¢in kullanilir. Tarlalar eve yakinsa findik guvallari, el arabalariyla yada sirtta tagiyarak; uzaksa traktor
rémorkunda veya araba bagajinda tasmr. Isverenler, daha fazla iicret karsihginda findik guvallarim tarim iscilerine
tagitabilmektedir. Findik yere egik bir sekilde dizlerin iistiinde saatlerce topraga ¢okiik bir halde toplanildigi igin genellikle yash
tarim isgileri, dizlerini sert toprak acitmamasi ve zarar vermemesi i¢in minder ve tabure kullanmaktadir. 5-6 findik dalindan
olugan kiimeye ocak denilmektedir. Bu yontemde en zahmetli kisimlardan biri de findik ocaginin toplanmasidir. Ocak igi
toplanmast, findik dallarmin dip kismina kagan findik ¢otanaklarinin tek tek elle toplanmasidir. Findik dallarindibine kagmis
findik ¢otanaklarinin toplanmasi daha zordur. Ocak igi findik siirgiinleri, temizlenmemigse siirgiin dallarinin goéze, yiize
carpmasi gibi olumsuz durumlara sebep olmakta dalin goze ¢arpmasi durumunda g6z kaybina sebep olabilecek kadar goze
ciddi zarar verebilmektedir. Glinliikk hasat islemi saat 18.00 da sonlanir. Tarladan toplanilan mahsulle birlikte ¢ikilarak
giinliik hasat gerceklestirilir. Tarim Iscileri, yiiriiyerek veya traktor, minibiis gibi ¢esitli tasitlarla ¢adirlaria ulasirlar. Bu hasat
yonteminde, tarim is¢ileri caligmaktadir.
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Fotograf 8. Findik Toplayan Tarim Iscileri

Mevsimlik tarim isgileri bu isi ekonomik nedenlerden ve igsizlikten otiirii yapmaktadir (Tablo 6). Issizlikle bogusan ve para
biriktiremediklerini belirten tarim iscileri, bu isi karin tokluguna yaptigin1 belirtmektedir. Kendi sehirlerinde is oldugunu
sOyleyen tarim isgileri ise pamuk iginin oldugunu sdylemektedir. Tarim ig¢ileri pamugun iggilik licretinin giinlikk 100-150 lira
arasinda oldugunu sdylemektedirler. Tarim isgileri, findik hasadinin pamuk hasadindan daha karl1 oldugunu belirtmektedirler.
Tarim isgileri, giderlerin ¢ok olmasi vd.(ulasim, gida masraflari, yevmiye kesintisi vs.) sebeplerden 6tiirii para biriktiremeden
sadece giinliik ihtiyaglarin1 karsilayacak kadar kazanabildiklerini soylemektedirler. Tarim is¢ileri, ulagimlarini ortak arag
kiralayarak gerceklestirdiklerini belirtmektedir.
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Tablo 6. Mevsimlik Tarim Iscilerinin Ulagim, Para Biriktirme Durumu vd.
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Sonuc ve Oneriler

Carsamba ilgesinin ova olmasi avantajiyla findik arazileri diiz yapidadir. Diiz arazilerin avantaji sayesinde makine kullanimi
ve file denilen hasat yontemlerini uygulamak miimkiin olmaktadir. File ve makine kullanarak findik hasadinda zaman ve
verim olarak tasarruf edilmektedir. Tarim aletleri ¢esitlendikce ve farkli hasat yontemlerine gegildik¢e tarim isgilerine olan
talep her gegen yil azalmaktadir. Azalan talep yliziinden Carsamba’daki findik tarim is¢iligi sektorii daralmaktadir. Tarim
iscilerinin giinlerce ¢alisarak bitirdigi hasadi, tarim makineleri bir iki giin iginde bitirebilmektedir. Ragbet gosterilen file
yonteminde ise tarim isgilerine ihtiyag duyulmamaktadir. iki-ii¢ kisi tonlarca findig1 toplayip hasadi bitirebilmektedir.
Boylelikle ileriki 5 y1l i¢erisinde Carsamba Ovasi’ndaki mevsimlik tarimi isgiliginde ciddi oranlarda diisiis beklenmektedir.
Bu durumda Carsamba ovasinda tarim isgiligine olan talebin azalmasi sonrasi bu bélgedeki mevsimlik tarim is¢iligi pazarinin,
fizikiyapisi geregi tarimda makinelesmeye miisait olmayan Dogu Karadeniz Boliimii’ne ve farkli tarim sektorlerine sahip
illere yonelmesi 6ngorillmektedir.

Iklimin etkisiyle yildan yila degisen findik rekolteleri, aile isletmelerinin mevsimlik isciye olan talebini etkileyen bir
faktordiir. Findik hasadinda yerli is¢i kullanimi, mevsimlik tarim isciligini azaltan bir unsurdur. Carsamba’da findik
hasadinda aile ig¢iligi ve akrabalar arasinda sik goriilen imece usulii hasat nedeniyle mevsimlik iscilige duyulan talep
azalmaktadir.

Mevsimlik iscilikte cok yaygin goriilen ¢ocuk is¢iligi 6nemli bir sorundur. Her ne kadar ilge kaymakamliklari, il¢e jandarma
komutanliklar1 ¢ocuk is¢iligini 6nlemek i¢in hamleler yapsada ¢ocuk is¢iligini azaltmak igin yeterli olamamaktadirlar.
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Mevsimlik tarim is¢ilerinin tiniversite ¢agindaki geng bireylerinin, 12 yillik zorunlu egitimlerini ortaokulda ve lisede terk
ederck yarim biraktiklar1 goriillmektedir. Bunda etkili olan faktor yoksulluk kaynaklidir. Tarim isgisi ailelerin ¢ok gocuklu
yapis1 gecinmeleri zorlastirmaktadir. Isci ailelerin gocuklari, ailelerine ekonomik destek saglamak igin erken yasta is hayatina
baglamaktadir. Mevsimlik tarim ig¢ileri, kendi illerinde diizenli galistiklar1 sigortali bir igleri olmadigi igin her y1l mevsimlik
tarim is¢iligi icin Samsun vb. illere ekmekparasi kazanmak igin mevsimsel gogler gerceklestirmektedir. Mevsimlik is¢ilige
talep,Giineydogu Anadolu Bolgesi’nde yasanan yoksulluk sorunlari nedeniyle her yil artis gostermekte ve daha 6nce bu
sektorde caligmanmug ailelerde mevsimlik tarim isgiligi yapmak zorunda kalmaktadir. Mevsimlik tarim isgileri, sik sik
igverenleri tarafindan baski ve mobinge maruz kaldigmi belirtmektedir. Calismaya gelen tarim iscileri, bu durumdan
rahatsizlik duyduklarini belirtmektedir. Isverenler, zaman zaman mahsuliin az olmasim gerekce gostererek tarim isgilerinin
parasini 6demekte diretmekte veya yevmiyelerde kesintiye gitmektedir. Tarim is¢ileri, bu yasanan durumlarda ise yoneticileri
olan Dayibaglari ile ve igverenleri arasinda kalmakta paralarmi ya alamamakta ya da eksik almaktadir. Aldiklar1 yevmiye
ticretlerinin bir kismini gida, ilag masraflarina harcayarak dayibaslar1 hesaplarindan diigsmektedir.

Mevsimlik tarim isgileri, ucuz isgiicii sarmalina sikismis, emekleri karin tokluguna yasanacak az bir {icret karsilig1 satin
almmmus, yillarinin yarisini hasat donemlerinde derme ¢atma barinaklarda gegiren, sosyal ihtiyag ve haklardan uzak bir yagam
stiren bir is¢ci sinifidir. Devlet, mevsimlik tarim is¢ilerinin haklarini anayasal glivence altina almadig: siirece isverenler
tarafindan ucuz is giicli olarak somiiriilmeye devam edecektir. 1980°1i yillarda kalict bir is koluna doniismeye baslayan
mevsimlik tarim isciligi; 1990’11 yillarda ise milyonlarca kisinin tek gecim kaynagina doniistiigii bir is koludur. Mevsimlik
tarim isciliginin sorunlarinin yakin bir zamanda ¢6ziime kavusturulamayacagi; 40 yili askin bir siiredir milyonlarca kisinin
calistig1 bu is kolunda hala mevsimlik isgileri ilgilendiren 6zel kanunlarm var olmayisi, mevsimlik iscilerin hak ve
taleplerinin, yerel belediyelerce yerine getirilmesi istenen uygulanabilirligi az genelge ve talimatlarla sinirli kalmasindan belli
olmaktadir.

e Iscilerin hayat sartlarini iyilestirmek icin mevsimlik tarim isciligi icin 6zel kanunlar¢ikarilmal ve isverenler tarafindan
karsilanmasi gereken haklarina kavusmalilardir.

e Mevsimlik is¢ilikteki ¢ocuk isciligi i¢in de 6zel kanunlar ¢ikarilmali caydirici cezalar uygulanmali yada is¢i anne
babalarin ¢ocuk isciligi konusunda daha duyarli hale gelmesi i¢in 6zel ekipler olusturularak gerekli egitimler
verilmelidir.

®  Mevsimlik tarim is¢ilerinin sosyal haklari anayasal giivence altina alinmali, aldiklar1 yevmiyeli ticretler insan1 hayat
sartlar1 seviyesine ¢ikarilmalidir.

e Mevsimlik tarim is¢ilerinin, igverenleri tarafindan karsilanmasi gereken haklarini talep edebilmeleri i¢in 4857 sayili
Is Kanunu’nun istisnalar baslikl1 4. Maddesine gére 50+1 ve iizeri sayida is¢i ¢alistirilmas1 gerekmektedir. Iscilerin
haklarini smirlandiran bu ve benzeri maddeler ortadan kaldirilmali veya mevsimlik tarim is¢ilerini en az magduriyete
ugratacak sekilde revize edilmelidir.

® Mevsimlik tarim is¢ilerinin biiyiik bir boliimii yasal olmayan kagak is¢i statiisiinde c¢aligmaktadir. Tarim isgileri,
herhangi bir galigma belgesine sahip degildirler. Bu yiizden yasal yollarla elde edecegi haklarini talep edememektedir.
Iscilere galistiklar1 bolgelerdeki Is-Kur tarafindan ¢alisma izni vermeli ve aracilara olan talep azaltilmahidir.

® Tarim iscileri, kotli barinma kosullarindaki ¢adirlarda yagamaktadir. Tuvalet ve dus ihtiyaglarint su ve arag¢ gereg
eksikliginden sagliksiz ve hijyenik olmayan kosullarda gidermektedirler. Yerel belediyelerce bolgedeki tarim
iscilerine konteyner ve mobil tuvalet hizmeti sunulmalidir. Isgilerin barindiklar1 bélgeye su tankerleri vasitastyla temiz
igme suyu temin edilmelidir.
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0Oz

Kent bellegi kentin gegmisten giiniimiize olan tarihinin yeniden animsanmasi ve hatirlanmast ile ilgili bir stirectir. Son yillarda kiiresellesmenin etkisi ile kentlerin
hizli bitytimesi ve doniismesi, kentlerde yasayan yasli bireyler igin karmasik kentsel mekanlarin olusmasina yol agmaktadir. Bu aragtirma mekan ve bellek
arasindaki iliskinin varlig1 tizerinde sekillenmis ve gelistirilmistir. Bu arastirmanin amaci Tokat ilinde yasayan yasl bireylerin mekan belleginin olusumu
incelenmis, mekéanin bellekle olan iliskisi degerlendirilmis ve bellekte kalan mekéan 6geleri bulunup ¢ikarilmistir Bu amag dogrultusunda Tokat ilindeki eski ve
yeni mekanlar arasindaki farkliliklar ortaya ¢ikararak Tokat kent bellegi ile ilgili bir farkindalik olugturulmasi amaglanmustir. Arastirmada nitel yontemlerden
olan goriisme tekniginden biri olan yar1 yapilandirilmis goriigme formu kullanilmistir. Bu arastirmanin 6rneklem grubunu Tokat ili drneginde yola ¢ikildig
icin Tokat’ta yasamis ve bilylimiis 65 yas ve iizeri yasl bireyler olusturmaktadir. Gorlisme sonucunda elde edilen bulgular ile Tema ve Kodlar olusturulmustur.
Olusturulan Tema ve Kodlar betimsel analiz yontemi ile islenerek arastirmanin sonucuna ulagilmistir. Arastirmada elde edilen bulgular dogrultusunda Tokat
kent merkezinde, degisim hizi yavasta olsa, bazi gegmis bellek 6gelerinin silindigi, bazilarinin islev degisikligi ile devam ettigi, bazilarinin ise gelecekte tamamen
ortadan kaybolarak kent belleginden silinecegi endisesi, literatiirdeki benzer ¢aligmalarin sonuglarini destekleyecek sekilde dile getirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Bellek, Tokat, Kent Bellegi, Mekan, Kent ve Mekan.
Abstract

Urban memory is a process of re-remembering and remembering the history of the city from past to present. The rapid growth and transformation of cities with
the effect of globalization in recent years has led to the formation of complex urban spaces for elderly people living in cities. This research has been shaped and
developed on the existence of the relationship between space and memory. The aim of this research is to examine the formation of the spatial memory of the
elderly people living in Tokat, to evaluate the relationship of the space with the memory, and to find and remove the space elements that remain in the memory.
In the research, a semi-structured interview form, which is one of the qualitative methods, was used. The sample group of this research consists of elderly
individuals aged 65 and over, who lived and grew up in Tokat, as it was set out in the example of Tokat province. Themes and Codes were created with the
findings obtained as a result of the interview. The Themes and Codes created were processed with the descriptive analysis method and the result of the research
was reached. In line with the findings obtained in the research, it was expressed in a way that supports the results of similar studies in the literature, that although
the rate of change is slow in the city center of Tokat, some past memory items are deleted, some continue with functional changes, and some will disappear
completely in the future and be erased from the city memory.

Keywords: Memory, Slap, Urban Memory, Space, City and Space.
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Giris

Cagimizin egemen yerlesme bigimi olan kentler (Es ve Ates, 2004); insanoglunun yasamsal pratiklerini degistiren ve uygarlik
tarihinin en 6nemli doniim noktalar1 arasindadir (Arslan vd., 2018). Kentler insanlar arasi iligkilerin, fiziksel mekéna
yansimasinin yeni bir boyutudur (Es ve Ates, 2004). Fakat kentleri yalnizca fiziki alalar ve mekanlarla sinirlamak olas1 degildir.
Ciinkii kentler sosyokiiltiirel ve ekonomik boyutlari ve ayni zamanda tarihsel birikimleriyle toplumlarin varolugunu saglar
(Arslan vd., 2018). Kentlerdeki mekén ve mahallelerin gesitli sekillerle ortaya ¢ikist her kenti bir digerinden ayirdigi gibi
ekonomik ve demografik yapilariyla da kentler birbirinden ayrilmaktadir (Es ve Ates, 2004). Kentlerin kendilerine 6zgii birtakim
ay1rt edici 6zellikleri bulunmaktadir. Kentleri kendilerine 6zgii olmasini saglayarak farklilagtiran nitelikleri kentlerin kimliklerini
olusturdugu ileri siiriilmektedir (Unlii, 2017). Kimlik kavrami genel anlamiyla “canlilar veya nesneler igin ayirt edici, farkliligt
yaratan 6zellikler” anlaminda tanimlanabilmektedir. Kimlik ayn1 zamanda benzerlerin sahip olduklar1 ayirt edici taraflarim
ortaya ¢ikarmaktadir (Ulu ve Karakog, 2004). Bu nedenle kentler kendilerine 6zgii farkli kimliklere sahiptir. Kent kimligine
dogal, beseri ve yapay birgok faktoriin etki ettiginden s6z edebilmek miimkiindiir. Bu faktorlerin dnceligini insan ve insanin
kent ile kurdugu bag ve iliskisi olusturmaktadir. Kentler iliskili olduklar1 ekonomik, sosyal ve toplumsal dizgelerin aynasidir
(Keles, 2005). Giiniimiizde kentler kiiresellesmenin etkisinde kalarak 6nemli degisimler yasamaktadirlar. Bu anlamda 6zellikle
Sanayilesmeye bagli olarak koyden kente yapilan goclerle kentlerin niifusu artmis ve kentlerde ciddi sorunlar meydana gelmistir.
Bununla birlikte diinyada kentsel yasam tarzi yayilarak kabul goérmiistiir. Kiiresellesmenin getirdigi kiiltiiriin diinyada var olan
kentleri tek tiplestirdigi ileri siiriilmektedir (Hayta, 2016). Kiiresellesme siireci hizla etkisini arttirmaya devam ederek kentlerin
degisimini etkilemektedir (Ulu ve Karakog, 2004). Kentlerin hareketli yapis1 kentin kimligini de etkisi altina almaktadir. Kent
kimligi kentin kendine 6zgii degerlerinden olustugu icin, kentlinin yasadigi kent ile farkli etkilesimlerde bulunarak kenti
yasanmisliklar sayesinde anilar {izerinden hatirlamasina ve birtakim sembol ve imgeler iizerinden animsamasina neden olarak
kent belleginin olusumuna neden olmaktadir (Turan ve Ercoskun, 2017). Kentleri olusturan, onu digerlerinden farkli kilan belirli
bir kimlik kazandiran etkenler yalnizca mimari yapilar, sokaklar, caddeler gibi fiziki 6zelliklerle sinirlt degildir. Kentler, iginde
yasayan toplumlarin kendine has kiiltiirel, diisiinsel, tarihi ve cografi dzellikleri ile sekillenerek yalnizca bir “yer” olmanin ¢ok
tesinde anlamlar kazanirlar. Iste bu noktada insanin-mekanla kurdugu bag ve yiikledigi anlam belirleyicidir (Erman, 2013).
Kentsel bellek kavramina gegmeden 6nce bellek kavramina deginmek yerinde olacaktir. Bellek kavrami; bireyin zihninde var
olan bilginin unutulmasi ve sonrasinda yeniden animsanmasi olarak ifade edilmektedir (Karakas ,2019). Bellek kavramu,
Néroloji, psikoloji, psikanaliz, antropolojinin, tarih, siyaset bilimi, sosyoloji gibi (Oz Baysal, 2017) birgok farkli disiplinler
tarafindan ele alinmig ve her biri kendi ¢ercevesi siirinda farkli acgilardan bellegi tanimlamistir. Ayrica bellegin insanin
sosyallesmesi ile var olan bir olgu oldugu ileri siirlilmiistiir (Otsuka ve Wayman, 1999:557-558; Karakas, 2019). Bellegin
yalnizca bireye ait olmadig1 ve toplumsal olarak da belirlendigi {izerine diisiinceler toplumsal bellek kavramini ortaya ¢ikarmistir.
Bellek, insanin toplumda gelisimini saglayan en énemli 6zelliklerdendir (Ozak ve Gékmen, 2009). Bellek kavrami; TDK’ nin
tanimu ile “yasanilanlari, 6grenilen konular, bunlarin ge¢misle iliskisini bilingli olarak zihinde saklama giicii, dagarcik, akil,
hafiza, zihin olarak tanimlanmaktadir(sozluk.gov.tr, 2022). Tanimda verilen “bilingli olarak zihinde saklama giicii” ifadesi hafiza
konusunda yapilan ¢aligmalar i¢in olduk¢a anlamlidir. Halbwacs (1992) bellegi “toplum tarafindan iiretilen kolektis olusum1
olarak ifade etmistir. Bu olusum da literatiirde “kolektif bellek” olarak ge¢mektedir. Kolektif bellek Bilgin’ e gore “bizden
oncekilerin ¢evrede biraktiklari izlerin nesillere aktarilmasina dayanir”. Bir toplulukta kolektif bellek “ kolektif kimlik” ingasinin
vazgecilmez bir aracist oldugu kadar hem kent kimligi hemde grup kimligi ile baglanmaktadir. Sokaklar ve mahalleler, evler ve
kentler gibi sosyal mekanlar insa edilmis yasam alanlaridir. Colak’a gore yerin zaman i¢inde biriktirdiklerinin onun anlamini ve
ruhunu olusturdugunu iddia eden bu tiir yaklagimlar, kent ve mimarliklar {izerinden olusan kolektif bellegin yani sira kendisinin
de bir bellegi oldugunu aciklamakta ve literatiirde “kentsel bellek” olarak yerini almaktadir (Ozbayraktar , 2015)

Bellek, zaman ve mekan ile giiglii bir iligski kurarak gegmisten gelen goriintiilerin duyusal ve anlamsal olarak uyandirmasini
saglar. Bu iligki ise mekanin nasil algilandigr ile ilgilidir. Zamanla kent veya mekanin biiyiimesi ve gelismesiyle bu alanlar farkli
yerlere doniisse de hala insanlarin belleklerinde 6zel olarak kalmaktadir (Yasak, vd., 2021). Insanlar, kentlerin degisimlerini
ortaya koymak i¢in belleklerini kullanarak dnce belleklerinde kalan yasantilart hatirlar veya bellege geri ¢agirilar (Karadag ve
Incedere, 2020:57-71; Mertol vd., 2021). Otman (2021) Bellegin olusturulmasi i¢in kentlerin bir ara¢ oldugunu vurgulamustir.
Kent bellegi de kentte yasayan insanlarin kiiltiirel, sosyal ve ortak tarihleri ile ortaya ¢ikan bir kavramdir (Erman, 2013:51-68;
Mertol vd., 2021). Kentin her bir pargasi kent bellegini olusturmaktadir. Gelistirilen sosyal iligkiler ile mekanlar anlam kazanarak
kent bellegini gii¢lendirmektedir (Erman, 2016:111; Mertol vd., 2021). Kent Bellegi bir kentte var olan tarihi binalar ve toplumun
kent ile kurdugu bag kent belleginin olusumunda &nemli bir etmendir. Kente ait olan her sey kent bellegini olusturmaktadir
(Unlii, 2017; Otman, 2021). Kent bellegi fiziksel mekan ile birlikte sosyal olarak da mekandaki anilardan olusmaktadir (Turan
ve Ercoskun, 2017). Mekan, insanin biitiin faaliyetlerini gergeklestirebilme olanagi buldugu alandir. Mekan kavram bir yere
karsilik gelmesi yoniiyle cografyayla iligkilidir. Bu agidan bakildiginda ekonomik, politik ve sosyal siireglerin bir pargasi oldugu
gercegi goriilmektedir. Insan tiim yasami boyunca mekanla kusatilmistir. Ev, mahalle, semt, kdy, kasaba, kent, iilke, diinya
insan1 kusatan mekanin farkli katmanlaridir (Hergiiner, 2017). Ulkemizin toplumsal olarak yaklasik son iki yiiz yildir, mekansal
olarak ise son yiiz yildir degisim siirecinde oldugunu séylemek miimkiindiir. Giiniimiize kadar bu siire¢ kiiltiirel degisim ile
birlikte etkilerini devam ettirmis ve beraberinde kentleri mekansal degisim siirecine sokmustur (Ulu ve Karakog, 2004).
Kiiresellesme, mimarimizi ve yasam mekanlarimizi ve buna bagl olarak ketlerin kimliklerini biiyiik dl¢iide etkilemektedir (Ulu
ve Karakog, 2004). Insanlarin belleklerinde depoladigi anilarin yansimasi olan mekanlar, bireyler icin gegmis ve bugiin
arasindaki iliskiyi temsil eden kentsel bellek ogeleridir. Kentsel bellek dgelerinin saptanmasi i¢in toplumlarin belleklerinde
kalmis mekanlarin belirlenmesi gerekmektedir. Pierre Nora Hafiza Mekanlar1 (1974) adli kitabinda kentsel bellek 6geleri ve
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bellek mekanlarinin yalnizca anitlardan kamusal mekanlardan veya kutsal 6zelliklere sahip mekanlardan olugsmayacagini;
bununla birlikte birlikte bireylerin bellegine yer etmis mekanlardan da olusabilecegini belirtmistir. Bu nedenle tarihi ya da
kamusal olan her bina bellek dgesi sayilmazken belleklerde yerini alan mekansal dgelerde kentsel bellek 6gesi olabilmektedir
(Y1lmaz, 2019). Son yillarda kiiresellesmenin de etkisi ile kentlerin hizl biiyiimesi ve déniismesi, kentlerde yasayan yasli bireyler
icin karmasik kentsel mekanlarin olusmasina yol agmaktadir. Bellek ve kimlik olgularinin mekén ve kentsel mekénla
iliskilendirildigi farkli 61¢eklerde, farkli sosyal gruplarla, farkli donemsellikleri iceren ve farkli baglamlarda ¢ok sayida ¢aligma
yapilmistir (Aslan vd., 2016). Bu aragtirma mekan ve bellek arasindaki iligkinin varligi tizerinde sekillenmis ve gelistirilmistir.
Bu amag dogrultusunda Tokat ilindeki eski ve yeni mekanlar arasindaki farkliliklari ortaya gikararak Tokat kent bellegi ile ilgili
bir farkindalik olusturulmasi saglanmistir. Bu arastirmada Tokat ilinde yasayan yash bireylerin mekan belleginin olusumu
incelenmis, mekanin bellekle olan iligkisi degerlendirilmis ve bellekte kalan mekan dgeleri bulunup ¢ikarilmastir.

Calisma Alam Sahasi

Tokat batisindan Amasya kuzeyinden, Samsun, kuzeydogusunda Ordu, giineyinde Sivas, giineybatisinda Yozgat, ile
cevrelenmektedir. Tokat ili Karadeniz boliimiin i¢ kesimlerinde yer almaktadir. Tokat, Behzat Cay1’nin Yesilirmak ile birlestigi
alanda bulunmaktadir (Uslu, 2014). Orta Karadeniz Boliimii’niin i¢ kesimlerinde yer alan Tokat ilinde hem Karadeniz hem de
yar1 kurak I¢ Anadolu iklimi 6zellikleri goriilmektedir (Uslu, 2014). Tokat, dogu-bat1 ve kuzey-giiney yonde yollarin kesistigi
bolgelerarasi baglantiy1 saglayan kavsak noktasinda yer almasi ayn1 zamanda ekonomisininde canli olmasi ve korunakli bir
bolgede bulunmasi, 1liman iklim kosullarina sahip olmasi ve verimli topraklarinin bulunmasi sebebiyle, tarih boyunca bir¢ok
medeniyet ve uygarlifa ev sahipligi yaparak yillar boyunca gdé¢menlerin ¢okga tercih ettigi bolgelerden biri olmustur (Akyiiz,
2018). Tokat’n tarih boyunca birg¢ok farkli medeniyete ev sahipligi yapmis olmasi nedeniyle Tokat adininda kokeni ve nereden
geldigi hakkinda birgok soylentiler bulunmaktadir. Tokat ve ¢evresi birgok tarihi kaynakta Komana Pontika, Kah-Cun,
Evadoksia, Pontus Galatikus, Dar’{in Nasr, Dar’iin Nusret, Dokia, Diikkiye, Dokiye, Doqia, Dokeia, Tohiye, Tohiya, Tokia ve
Tukiya gibi gesitli ifadelerle gegmektedir (Akyiiz, 2018).
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Harita 1. Tokat Lokasyon Haritas1

Yontem

Aragtirmada nitel yontemlerden olan goriisme tekniginden yar1 yapilandirilmis goriisme formu kullanilmistir. Nitel arastirma,
“gdzlem, goriisme ve dokiiman analizi gibi nitel veri toplama yontemlerinin kullanildigi, algilarin ve olaylarin dogal ortamda
gercekei ve biitiinciil bir bigimde ortaya konmasina yonelik nitel bir stirecin izlendigi arastirma” (Yildirim ve Simsek, 2011: 31)
olarak tanimlanmaktadir. Goériisme formu Tokat ili 6rneginde yola ¢ikildig1 i¢in Tokat’ta yasamis ve biiylimiis 65 yas ve tizeri
20 kisi ile gerceklestirilmistir. Goriigme sonucunda elde edilen bulgular ile Tema ve Kodlar olusturulmustur. Olusturulan Tema
ve Kodlar betimsel analiz yontemi ile islenerek arastirmanin sonucuna ulagilmistir. Goriisme yapilan bu kisiler 6zellikle Tokat’ta
dogmus ve biiylimiis ayn1 zamanda halen Tokat’ta yasiyor olmasina dikkat edilmistir. Tokat’in farkli yerlerinde yasayan 65 yas
ve lizeri 11’1 erkek, 9’u kadin olmak iizere toplam 20 kisi ile goriisme yapilmustir. Goriigme yapilan kisilerle ilgili bilgiler tablo
1’de verilmistir. Katilimcilarin 65 yas ve tizerinde olmasina dikkat edilmistir. Ciinkii ¢alismada 65 yas ve lizerindeki bireylerin
gecmisteki yasantilarindan hareket ederek tokat kent bellegini mekan ile iligkilendirerek ortaya koymaktir. Bu nedenle 65 yas ve
iizerindeki kisilerle yiiz yiize goriisme ve konu ile ilgili dokiiman incelemesi yapilmistir. Calismada goriismeciler secilirken
dikkat edilen bir diger unsur cinsiyettir. Cinsiyetlerin farkli olmasina dikkat edilmistir. Boylece erkek ve kadinlara ait kent
belleklerinde farkliliklar olup olmadigi arastirilmistir. Arastirma esnasinda kadin katilimcilarin gegmiste daha ¢ok evlerde vakit
gecirmesi ve kent belleklerinin erkeklere oranla daha az olustugu kanisina varilmistir. Bu nedenle kent bellegini ortaya
koyabilmek i¢in erkeklerle daha ¢ok goriisiilmiistiir (Tablol1).
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Tablo 1: Goriisme Yapilan Kisilerin Bilgileri

Goriismeci Kodlar: Cinsiyet Dogum yili
1 Erkek 1944
2 Erkek 1947
3 Kadin 1950
4 Erkek 1957
5 Kadin 1948
6 Erkek 1945
7 Erkek 1951
8 Kadin 1952
9 Erkek 1945
10 Erkek 1944
11 Kadin 1952
12 Kadin 1956
13 Erkek 1937
14 Kadin 1952
15 Erkek 1949
16 Kadin 1946
17 Erkek 1953
18 Kadin 1951
19 Erkek 1952
20 Kadin 1948

Goriisme grubundaki kisilere;
Tokat’ta énceden olup giiniimiizde olmayan mekanlar var midir? Varsa nelerdir? Ornek veriniz.
Tokatta eskiden olup su anda varligini1 koruyan mekanlara 6rnek veriniz.

Tokatta eskiden olup giiniimiizde de olan fakat iglevi degisen mekanlara 6rnek veriniz.

1

2

3

4, Tokatta gelecekte tamamen yok olabilecegi diigiiniilen mekanlara 6rnek veriniz.
5 Birisine Tokat’1 gezdirmek isteseydiniz hangi mekanlar gezdirirdiniz neden?

6

Tokat disinda yasayan birine Tokat dediginizde aklina hangi mekan ve unsurlar gelmektedir?
sorulart sorulmustur.
Bulgular

Aragtirma esnasinda verilerin elde edilebilmesi amaci ile yapilan goriismeler dogrultusunda ilk soruda yaslilara “Tokat’ta
onceden olup giiniimiizde olmayan mekanlar var midir? Varsa nelerdir? Ornek veriniz.” sorusu sorulmustur. Bu soru ile yaslilarin
belleklerinde kalan eski mekanlar belirlenmek istenmigtir. Bu goriigme sorusu {izerine goriismeye katilan katilimcilardan alinan
cevaplar dogrultusunda yaslilarin belleklerinde kalan eski bellek mekanlar1 olarak kervansaraylar, hanlar, sigara fabrikas,
sinema ve 0zellikle Ali Sabri A¢ik Hava sinemasi, Halk kiitiiphanesi, o donemde meydan da bulunan sanayi, kola fabrikasi olan
Konektag, Dogum hastanesi, Tokat’ta eskiden olup giiniimiizde olmayan mekanlar olarak belirlenmistir (Tablo 2). Bu soruya
bir katilimeimnin verdigi yanit su sekildedir; “Tokat’ ta eskiden kervansaraylar ve hanlar 6zellikle Halil’in hani denilen yer,
Tokat’in Pazar ilgesindeki kervansaraylar, Kiiflii oglu hanlar1 Tokatta bir zamanlar varligint korumus fakat artik giinimiizde
olmayan mekanlardir. Ben yaptigim yolculuklar esnasinda o han ve kervansaraylarda konakladim, yemek ve dinlenme molasi
vermistim.” (K9)

Bir katilimci ise sehirde bir donem hayvanat bahgesi bulundugunu belirtmistir. Bu hayvanat bahgesi belediye ait olmasi nedeniyle
belediye hayvanlarin bakimina ve beslenmesine yeterli biitge ayiramamis olmasi nedeniyle eti yenilebilen hayvanlar kesilerek
agevlerine ve yoksullara dagitildigini belirtmistir. “Belediyenin hayvanat bahgesi vardi. Zaman zaman oraya gidilirdi. Fakat
belediye hayvanlar yeterince besleyemeyince eti yenilen hayvanlar kesilerek dagitilmisti. Bizim dénemde birde Irmak kenarinda
Biinyamin Akincinin Beyaz K6sk adinda ¢ay bahgesi vardi orasi herkes tarafindan ¢ok sevilirdi. Oraya sik sik gidilirdi ama sonra
kapand1.” (K 17) yanitin1 vermistir. Bir katilimci ise sehirde mevsimsel panayirlarin yapildigini ve eglence amagli bu panayirlara
gittigini belirtmistir.

“Eskiden meydanda pazarlar kurulurdu. Bu pazarlara develer ile gelinir, ¢esitli etkinlikler yapilirdi ama artik bu pazarlar yok.”
(K9)

“Onceden sigara fabrikasi vardi. Insanlar orada ¢alisiyordu ve insanlara ¢ok biiyiik bir is imkan1 sagliyordu ama artik bu fabrika
yok oray1 yiktilar.” (K 14)
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Yine katilimcilardan elde edilen bilgiler 1s1ginda giiniimiizde {iniversite hastanesinin bulundugu yerde bir okulun, bugiin ki
Novada AVM’nin oldugu yerde bir sebze halinin oldugu, giiniimiizdeki Tokat meydanin oldugu yerde bugday tarlalarinin oldugu
belirtilmistir.

Tablo 2: “Tokat 'ta énceden olup giiniimiizde olmayan mekanlar varnudir? Varsa ornek veriniz.” sorusuna iligkin tema ve

kodlar
T:EMA: TOKAT’TA | KODLAR
ONCEDEN OLUP ["Hanlar Kervansaraylar Sigara fabrikas
GUNUMUZDE
OLMAYAN MEKANLAR | Halk kiitiiphanesi Ali Sabri acgik hava | Konektas (kola
sinemast fabrikas1)
Dogum hastanesi Hayvanat Bahgesi Beyaz  kosk  Cay
bahgesi
Mevsimsel Panayirlar Eski Pazar yeri Okul

Ikinci bir gériisme sorusu olarak “Tokat’ta eskiden olup su an da varhigm koruyan mekanlara 6rnek veriniz” sorusuna
katilimcilardan birisi “Tokat’in Belediye parki 1935 yilinda kurulmus olup 135 yildir varligimi devam ettirmektedir.” (K7)
yanitini vermistir. Bu soruya verilen cevaplar degerlendirildiginde katilimcilarin genellikle Tokat’ta gecmis ve giiniimiize
varligini koruyan mekanlar olarak Tokat’in tarihi ve turistik mekanlarina 6rnek verdikleri goriilmiistir. Bu mekanlar ise su
sekildedir: Tashan, Yiiksek kahve, Latifoglu Konagi, Ali Pagsa Hamami, Tagkoprii, Atatiirk Miizesi, Ali Paga Camii, Pervane
Hamamu, Sulusokak, Ali Pasa Hamami’dir. Tarihi ve turistik mekanlar disinda verilen cevaplar ise sunlardir: Cekenli Is Merkezi,
Belediye Binasi, Sulusokaktaki As evi, Yazmacilar hani, Meydandaki Hanlar, olarak belirlenmistir (Tablo 3).

Katilimcilardan elde dilen bilgiler dogrultusunda  Tokat’ta gegmisten giiniimiiz varligin1 koruyan mekanlar arasinda bulunan
binasi ve yeri ve konumu degisen mekanlar da verilmistir. Belediye binasi, Pazar yerleri, Hiiseyin Akbas kapali Spor salonu,
Tokat Otobiis terminali, Sanayi, Devlet hastanesi Tokat kent belleginde ge¢misten giiniimiize varhigimi siirdiiren fakat yeri
degisen mekanlar olarak belirlenmistir (Tablo 3).

“Bizim zamanimizda terminal vardi, Simdiki Cekenli is merkezinin yanindaydi, Terminal simdi var ama yeri degisti. Eski
terminalin yerinde simdi kocaman is merkezi var oradan da sadece ilgelere giden otobiisler kalkiyor” (K8).

“Tokat’in sanayisi eskinden 1970°li yillardan beri var ama sanayi ilk kuruldugunda bugiinkii meydanin oldugu yerde meydan
camisinin 6niindeydi. Sanayi ordan kalkti Karstyaka tarafina kuruldu” (K3).

“Hiiseyin Akbag Kapal1 spor salonu eskiden beri var ama yeri degisti, ilk meydanda ¢ocuk esirgeme kurumunun yanindaydi.
Simdide hala var ama stadyumun yaninda” (K5).

Tablo 3: “Tokatta eskiden olup giiniimiizde varligini koruyan mekanlara drnek veriniz.” Sorusuna iligkin Tema ve Kodlar

TEMA: TOKAT’TA | KODLAR
ESKIDEN OLUP
GUNUMUZDE Belediye Parki Yazmacilar Han1 Yiiksek Kahve
VARLIGINI KORUYAN
MEKANLAR Taghan Latifoglu konag1 Alipasa Hamami
Taskoprii Sulusokak asevi Sanayi
Hiiseyin ~ Akbag  spor | Terminal Belediye Binasi
salonu
Hanlar Tarihi mekanlar Turistik mekanlar

Ucgiincii goriisme sorusu “Tokat’ta eskiden olup giiniimiizde de olan fakat islevi degisen mekanlara drnek veriniz.” sorusuna
verilen yanitlar su sekildedir. Belediye Oteli binasi, devlet hastanesi, sehir miizesi, ali pasa hamami, meydandaki hanlar,
yazmacilar hani seklindedir. Elde edilen bulgulara gore bir zamanlar Tokat belediyesine ait olan Belediye Oteli binasi
gilinlimiizde islevini degistirerek Diiglin Salonu olarak kullanilmaktadir. Eski devlet hastanesinin oldugu binaya giiniimiizde dis
hastanesi kurulmustur. Eskiden sigorta hastanesinin bulundugu alana su anda ruh sagligi hastanesi yapilmistir. Sehir miizesinin
bulundugu bina 6nceden han iken giiniimiizde miize olarak kullanilmaktadir (Tablo 4).

Meydan bulunan eski donemlerden kalma hanlar giinimiizde isyerlerine doniistiiriilerek bolge esnafinin i yeri ihtiyacin
karsilamaktadir. Bir katilimer ise su yaniti vermistir; “Meydan da 6nceden hanlar vardi. Bu hanlara konaklamak ve ticaret amagh
gelinir gidilirdi. Ben gocuktum develerin geldigini hatirliyorum. Simdi o hanlar degisti. Isyerleri oldu. Hatta benim oglumun da
igyeri var igyerinin adi da kendi adiyla birlikte mirzanin hani.” (K9) yanitint vermistir.
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“Bizim Tokat’ta hastaneler eskiden beri var ama siirekli hastanelerin yeri degisiyor. Bizim zamanimizdaki devlet hastanesinin
yerinde simdi dis hastanesi var. Eskiden bir de sigorta hastanesi vardi. Simdi de oraya baska hastane yapmiglar” (K3).

Tablo 4: “Tokat 'ta eskiden olup giiniimiizde de olan fakat islevi degisen mekanlara ornek veriniz.” sorusuna iliskin Tema ve

Kodlar
TEMA: TOKAT’TA | KODLAR
ONCEDEN OLUP i _ .
GUNUMUZDEDE OLAN | Devlet Hastanesi Dis Hastanesi Sigorta Hastanesi
FAISAT _ ISLEVINI
DEGISTIREN Hanlar Hamam Isyerleri
MEKANLAR Belediye Oteli Sehir miizesi

Diger bir goriisme sorusu olan “Tokat’ta gelecekte tamamen yok olabilecegi endisesi duyulan mekanlara 6rnek veriniz.”
denildiginde ise birgok katilimc1 bu sorulara Ahsap tarihi evler yanitini vermistir. Bununla birlikte Bey sokagindaki evler yok
olmak {iizere demislerdir. Tokat’in geleneksel mesleklerinin yapildigi alanlarda gelecekte artik olmayacak yaniti verilmistir.
Sanayinin yerinin degismesi nedeniyle sehir merkezinde kiiglikte olsa bir sanayi alani bulunmayacak, Pasa Hamami ve
Sulusokagin’ da gelecekte 6nemini yitirecegi dair yanitlar alinmistir (Tablo 5).

“Beysokagindaki evler yok olmak tizere, evlerin dis1 bakiml giizel duruyor fakat igleri berbat durumda, bakimlari ise masrafli”
(K).

Tablo 5: “Tokat 'ta gelecekte tamamen yok olabilecegi endisesi duyulan mekanlara drnek veriniz.” sorusuna iliskin Tema ve

kodlar
TEMA: Tokatta Gelecekte | KODLAR
Tamamen yok olabilecegi
endisesi duyulan mekanlar Ahsap Tarihi Evler Beysokagi Geleneksel  meslek
alanlari

“Birisine Tokat gezdirmek isteseydiniz hangi mekanlar1 gezdirirdiniz, neden?” sorusu ise bir diger goriisme sorusudur. Bu soruda
Tokat’in tarihi anlatmak ve tanitmak igin Tokat’in tarihi binalarinin gezdirilecegine dair verilen cevaplar agirlikta gelmektedir.
Bunlar arasinda Tokat kalesi, Tokat miizesi, Sulusokak, Ballica magarasi, Tashan, Yazmacilar hani, Tokat meydani, Glimenek,
Tas koprii, Latifoglu konag1 ve Atatiirk evi bulunmaktadir (Tablo 6).

Tablo 6: “Birisine Tokat’1 gezdirmek isteseydiniz hangi mekanlar gezdirirdiniz? Neden” sorusuna iliskin teme ve kodlar

TEMA: TOKAT’TA | KODLAR

GEZDIRILEBILECEK _ _

MEKANLAR Tokat tarihi Tarihi bina Tashan
Tokat miizesi Ballica magarasi Sulusokak
Tas koprii Yazmacilar hant Ballica magarasi
Tokat meydam Gilimenek Belediye Park1

“Birisine tokati gezdirsem Tokat’in tarihi yerlerini gezdirirdim mesela Tashan, Tokat kalesi ve kalede o6zellikle gizli yolu
gezdirirdim” (K.)
“Tokat1 gezdirsem Tokat kalesi, Ballica Magarasi, giimenek ve Topgam yaylasini gezdirirdim ¢iinkii buralar Tokat'm en giizel

yerleri, Tokat kalesi Tokat'in simgesi gibi kaleyi gérmeden olmaz. Topgam yaylast da Tokat'in essiz giizelliklerinden”

“bence Tokat tarihi agidan zengin bir memleket bu yiizden Tokat'in tarihi mekanlarim gezdirmek isterdim. Taghan, yazmacilar
hani, Taskoprii, Latifoglu Konagi, Miizeler tarih agisindan goriilmesi gereken yerler”

Bir diger goriigme sorusu olan “Tokat disinda yasayan birisine Tokat dediginizde hangi mekanlar akliniza gelmektedir?” sorusu
sorulmustur. Bunun tiizerine katilimcilar, Ballica magarasi, Yesilirmak, Kanal Tokat, Tokat Kalesi, Glimenek, Hamamlar,
Sulusokak, Tokat baglari, Bakirci diikkanlari, Tas koprii, Tagshan, Meydan, Saat Kulesi, Alipasa Hamami, Yazmacilar hani
seklinde ifade edilmistir (Tablo 7).
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Tablo 7: “Tokat disinda yasayan birine Tokat dediginizde aklina gelen mekdn ve unsurlar gelmektedir?” sorusuna iliskin tema

ve kodlar
TEMA: TOKAT DISINDA | KODLAR
YASAYAN BIRINE
TOKAT DEDIGINiZDE | Yesilirmak Ballica magarasi Kanal Tokat
AKLINA GELEN
MEKAN VE UNSURLAR  ['Tokat Kalesi Giimenek Hamamlar
Tokat Baglar1 Tas koprii Bakirc1 Diikkanlar1
Saat Kulesi Tashan Sulusokak

Bellek ve mekan arasindaki iligkiyi arastiran bu ¢aligmada, bireyin mekani hatirlama ve akilda tutma yetisini ortaya ¢ikarmigtir.
Aragtirmada yaslilarin hatirladiklarinin ne kadarinin mekansal oldugu ve mekanin akilda kalan yonlerini ortaya koymustur.
Aragtirmada mekan belleginin olusumu incelenmis, mekanin bellekle olan iliskisi degerlendirilmis ve bellekte kalan mekéan
6geleri bulunup ¢ikarilmistir.

Aragtirmada elde edilen bulgular degerlendirildiginde Tokat kent merkezinde degisim hiz1 ile bir¢ok bellek 6gesinin silindigini,
bazilarinin islevlerinin degismesi ile sehir ve kent hayatina devam ettigi, baz1 mekanlarin ise gelecekte yok olma tehlikesi ile
kars1 karsiya kalarak kent belleginden silinecegi, daha once literatiirde var olan aragtirmalarin sonuglarmi destekler niteliktedir.
Bu aragtirmada Tokat ilinde yasayan yasli bireylerin Arastirmada mekan belleginin olusumu incelenmis, mekanin bellekle olan
iligkisi degerlendirilmis ve bellekte kalan mekan 6geleri bulunup ¢ikarilmastir.

Sonuc ve Oneriler

Kent Bellegi bir kentte var olan tarihi binalar ve toplumun kent ile kurdugu bag kent belleginin olusumunda 6nemli bir etmendir.
Kente ait olan her sey kent bellegini olusturmaktadir (Unlii, 2017; Otman, 2021). Kent bellegi fiziksel mekan ile birlikte sosyal
olarak da mekandaki anilardan olugmaktadir (Turan ve Ercoskun, 2017). Son yillarda kiiresellesmenin etkisi ile kentlerin hizlt
biiylimesi ve donilismesi, kentlerde yasayan yasli bireyler i¢in karmagik kentsel mekanlarin olusmasina yol agmaktadir. Bu
arastirma mekan ve bellek arasindaki iligkinin varligi tizerinde sekillenmis ve gelistirilmistir. Bu aragtirma da Tokat ilindeki eski
ve yeni mekanlar arasindaki farkliliklari ortaya ¢ikararak Tokat kent bellegi ile ilgili bir farkindalik olusturulmasi amaglanmistir.
Aragtirmada nitel yontemlerden olan goriisme tekniginden yari yapilandirilmig gériisme formu kullanilmistir. Gorlisme formu
Tokat ili 6rneginde yola ¢ikildigr i¢in Tokat’ta yasamis ve biiyiimiis 65 yas ve tizeri 20 kisi ile gerceklestirilmistir. Goriisme
sonucunda elde edilen bulgular ile Tema ve Kodlar olusturulmus ve olusturulan Tema ve Kodlar betimsel analiz yontemi ile
islenerek arastirmanin sonucuna ulagilmistir. Calismada goriismeciler segilirken dikkat edilen bir diger unsur cinsiyettir.
Cinsiyetlerin farkli olmasina dikkat edilmistir. Boylece erkek ve kadinlara ait kent belleklerinde farkliliklar olup olmadig:
aragtirtlmistir. Arastirma esnasinda kadin katilimeilarin gegmiste daha ¢ok evlerde vakit gegirmesi ve kent belleklerinin erkeklere
oranla daha az olustugu kanisina varilmistir.

Mekansal bellek, zamanla ilgili anilar biriktirmeyi ve bir yere ait olmay1 icermektedir. Kiiresellesme ile birlikte tek tiplesen
diinyada toplumlarin kendi kokleriyle baglantt kurmasi bellek mekanlart agisindan 6nem kazanmaktadir. Cooper’a gore,
cocukluk déneminin zihinde canlanmasinda yasanilan yerle kurulan iligski ve bilingaltinin ortaya ¢ikmasinda yasanilan yerdeki
anilar ve mekansal veriler etkilidir. Ge¢mise ait mekanlar1 ve anilar1 zihninde canlandirabilen birey, gecmis ve gelecegini
birbiriyle baglayabilir. Kent mekanlarinin doniisiimii bireylerin ge¢mis bellek mekan anilarinin silinmesine, mekanla kurulan
iliskinin yok olmasina neden olmaktadir (Cooper, 1992; Oztiirk, 2016).

Bellek ve mekan arasindaki bagintiy1 arastiran bu ¢calismada, bireyin mekant hatirlama ve akilda tutma yetisini ortaya ¢ikarmistir.
Aragtirmada yashilarin hatirladiklarinin ne kadarinin mekansal oldugu ve mekanin akilda kalan yonlerini ortaya koymustur.
Aragtirmada mekan belleginin olusumu incelenmis, mekanin bellekle olan iligkisi degerlendirilmis ve bellekte kalan mekéan
6geleri bulunup ¢ikarilmistir. Aragtirmada elde edilen bulgular degerlendirildiginde yaslilarin ge¢mis belleklerinde kalan eski
bellek mekanlar1 olarak kervansaraylar, hanlar, sigara fabrikasi, sinema ve ozellikle Ali Sabri A¢ik Hava sinemasi, Halk
kiitliphanesi, eski sanayi, Kola Fabrikas1 olan Konektas, Dogum hastanesi binasi, Tokatta eskiden olup giiniimiizde olmayan
mekanlar olarak belirlenmistir. Kent merkezinin degisimi ile baz1 bellek mekanlarmin da silindigi sonucuna ulagilmistir. Tokat
kent merkezinin degismesi dolayisiyla kent mekanlarinin da degismesine yol agtig1 goriilmektedir.

Tokat’ta ge¢mis ve giliniimiize varligini koruyan mekanlar olarak Tokat’in tarihi ve turistik mekanlarma 6rnek verdikleri
goriilmiistiir. Bu mekanlar Tokat’in gegmisten giiniimiize gelen ve halen 6nemini koruyan bellek mekanlarmin Tas kopri,
Belediye binasi, Pazar yerleri, Hiiseyin Akbas kapali Spor salonu, Tokat Otobiis terminali, Sanayi, Devlet hastanesi, Tespit
edilmistir. Bu mekanlarin gegmiste varligini giiniimiize varligini korudugu gelecekte de koruyacagi sonucuna ulasilmistir. Ancak
bu mekanlarimin yeri, binasi ve konumunun yer degistirildigi goriilmiistiir.

Katilimcilardan elde dilen bilgiler dogrultusunda Tokat’ta ge¢misten glinlimiiz varligin1 koruyan mekanlar arasinda bulunan
binas1 ve yeri ve konumu degisen mekanlar da verilmistir. Katilimcilarin verdigi yanitlara gore iiglincii goriisme sorusunda elde
edilen bulgular degerlendirildiginde Belediye Oteli binasi, devlet hastanesi binasi, sehir miizesi, Ali Paga hamami1, meydandaki
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hanlar, yazmacilar hanin1 Tokat’ta gegmisten beri var olup fakat giiniimiizde islevi degisen mekanlar olarak belirlenmistir. Bir
diger goriisme sorusuna gore Ahsap tarihi evler, Bey sokagindaki evler, Sulusokak ve Ali Paga hamami gelecekte tamamen yok
olabilecek endisesi tasiyan mekanlar olarak tespit edilmistir. Fakat katilimcilar tarafindan gelecekte yok olma endisesi duyulan
mekanlar aksine bugiin Tokat belediyesi tarafindan tarihi ve turistik mekéan niteligi tasimasi ile restorasyon ¢aligmalari yapilarak
acik hava miizesi yapilmasi planlanmis ve gelecek nesillere aktarilmasi amaglanmistir. Katilimcilar tarafindan Tokat’in tarihini
anlatmak ve Tokat’1 tanitmak icin Tokat’in tarihi binalarinin tanitilacagi belirlenmistir.

Aragtirmada elde edilen bulgular degerlendirildiginde Tokat kent merkezinde degisim hizi ile paralel olarak bazi bellek 6gesinin
silindigini, bazilarinin islevlerinin degismesi ile sehir ve kent hayatina devam ettigi, baz1 mekanlarin ise gelecekte yok olma
tehlikesi ile kars1 karsiya kalarak kent belleginden silinecegi, daha once literatiirde var olan arastirmalarin sonuglarini destekler
niteliktedir. Bu arastirmada Tokat ilinde yasayan yasli bireylerin mekéan belleginin olusumu analiz edilmis, mekanin bellekle
olan iliskisi degerlendirilmis ve yasli bireylerin bellekte kalan mekan 6geleri bulunup ¢ikarilmigtir gelecekte planlanan ¢alismada
ise huzurevinde yasayan bireylerin mekan bellegini inceleyerek, mekanin bellekle olan iliskisi degerlendirilerek bu yashlarinda
belleklerinde kalan mekan dgeleri ortaya ¢ikarilacak ve arastirma sonuglari karsilastirilacaktir. Bununla birlikte bir kentin sagliklt
bir sekilde gelisimini devam ettirebilmesi igin, ge¢mis bellek dgeleri iyi analiz edilmeli, yeni kentsel yapilar ile uzlasma iginde
olmalidir. Bellek mekanlarinin, gegmisten gelen sosyal, ekonomik ve kiiltiirel degerlerin temsiliyeti agisindan gelecek nesillere
aktarilmasi amaciyla, kentsel gelisim planlarmin buna gore diizenlenilmesine odaklanilmalidir. Kentlerde ge¢mis bellek
Ogelerine sahip olan yasl bireylerin bagimsiz ve glivenle hareket edebilmesi i¢in kentsel bellek 6gelerinin devamliligi 6nemlidir.
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