e-ISSN: 2651-4672

USAK UNIVERSITESI SOSYAL BILIMLER DERGISI
USAK, TURKIYE

USAK UNIVERSITY JOURNAL OF SOCIAL SCIENCES

Cilt/Volume:16 Y1l/Year: 2023

Sayi/Issue:1 Haziran/June 2023



Sahibi ve Yaz isleri Miidiirii
Usak Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii Adina
Prof. Dr. Murat Kemal KARACAN Enstitli Miidiiri
Editor
Prof. Dr. Mehmet Hilmi OZKAYA
Editor Yardimcisi
Dr. Emre SAKAR
Alan Editorii
Prof. Dr. Murat HISMANOGLU
Prof. Dr. M. Murat ONTUG
Prof. Dr. Yusuf CAN
Dog. Dr. Beyhan PAMUK
Dog. Dr. Emre Vadi BALCI
Dog. Dr. Ibrahim DELEN
Dog. Dr. Mahmut AVCI
Dog. Dr. Mustafa TAYTAK
Dog. Dr. Ozgiir AY
Dog. Dr. Ozlem AVCI AKSOY
Dog. Dr. Ulas AKKUCUK
Redaktor
Ars. Gor. Tugba Nur BEYRET COSKUN
Mizanpaj Editorii
Ars. Gor. Giilbike YILDIRIM
Dizinlenme
Egitim Bilimleri indeksi Arastirmax ASOS Indeks
Tiirk Egitim indeksi ISAM
SOBIAD
Yaymn Kurulu
Prof. Dr. Birol ERKAN, Iskenderun Teknik Universitesi, Tiirkiye
Prof. Dr. Mehmet OZ, Hacettepe Universitesi, Tiirkiye
Prof. Dr. Murat ONTUG, Usak Universitesi,

Tiirkiye Prof. Dr. Saim SAVAS, Usak Universitesi, Tiirkiye
Prof. Alejandro GARCIA-SANJUAN, Huelva Universitesi, Ispanya
Prof. Andre Prera Moshe VERISSIMO, Lizbon Universitesi, Portekiz
Prof. Dimitris J. KYRTATAS, Thess Universitesi, Yunanistan
Prof. Orlin SABEV, Bulgaristan Bilimler Akademisi, Bulgaristan
Prof. Richard Candida SMITH, Kaliforniya Universitesi, ABD
Prof. Dr. Erol DURAN, Usak Universitesi



Prof. Dr. Hacer TOPAKTAS, Istanbul Universitesi, Tiirkiye
Prof. Dr. Nurgiin KOC, Karabiik Universitesi, Tiirkiye
Prof. Dr. Salih ERKEK, Usak Universitesi, Tiirkiye
Dog. Dr. Selda GUNER, Hacettepe Universitesi, Tiirkiye
Dog. Dr. Nuri KARAKAS, Ege Universitesi, Tiirkiye
Dr. Ogr. Uyesi Tolga KARGIN, Usak Universitesi, Tiirkiye
Haziran 2023 Hakem Kurulu
Prof. Dr. Selami OZSOY, Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi
Dog. Dr. Giilsiin SAHAN, Bartin Universitesi
Dog. Dr. Ibrahim BALIK — Pamukkale Universitesi
Dog. Dr. Mustafa SOBA
Dog. Dr. Rengim Sine NAZLI, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi
Dog. Dr. Seval KOCAK, Usak Universitesi
Dog. Dr. Sengiil EROL, Usak Universitesi
Dr. Ogr. Uy Filiz DURSUN, Diizce Universitesi
Dr. Ogr. Uy. Adem DEMIRSOY, Selguk Universitesi
Dr. Ogr. Uy. Enes BALOGLU, Bozok Universitesi
Dr. Ogr. Uy. Harun BUBER, Kiitahya Dumlupmar Universitesi
Dr. Ogr. Uy. Hiiseyin SARAC, Nevsehir Hac1 Bektas Veli Universitesi
Dr. Ogr. Uy. Makbule Hiirmet CETINEL, Usak Universitesi
Dr. Ogr. Uy. Ozge URAL, Marmara Universitesi
Dr. Aygiin AKGUL, Mugla Sitk1 Kogman Universitesi
Dr. Marek ZBOROWSKI, University of Warsaw
Uzm. Omer Faruk SAYOGLU
Diizenleme ve Koordinasyon

Dr. Emre SAKAR

Adres: Usak Universitesi, 1 Eyliil Kampiisii, Lisansiistii Egitim Enstitiisii

sosyaldergi@usak.edu.tr




Publisher and Editor in Chief
Usak University Institute of Graduate Studies Prof. Murat Kemal Karacan Director of Institute
Editor
Prof. Mehmet Hilmi OZKAYA
Assistant Editor
Dr. Emre SAKAR
Section Editor
Prof. Murat HISMANOGLU
Prof. M. Murat ONTUG
Prof. Yusuf CAN
Assoc. Prof. Beyhan PAMUK
Assoc. Prof. Emre Vadi BALCI
Assoc. Prof. ibrahim DELEN
Assoc. Prof. Mahmut AVCI
Assoc. Prof. Mustafa TAYTAK
Assoc. Prof. Ozgiir AY
Assoc. Prof. Ozlem AVCI AKSOY
Assoc. Prof. Ulas AKKUCUK
Reductor
Res. Asst. Tugba Nur BEYRET COSKUN
Layout Editor
Res. Asst. Giilbike YILDIRIM
Indexing Databases
Egitim Bilimleri indeksi
Arastirmax
ASOS indeks Tiirk Egitim Indeksi
ISAM SOBIAD
Publication Board
Prof. Birol ERKAN, Iskenderun Techinacal University, Turkey
Prof. Mehmet OZ, Hacettepe University, Turkey
Prof. Murat ONTUG, Usak University, Turkey
Prof. Saim SAVAS, Usak University, Turkey
Prof. Alejandro GARCIA-SANJUAN, Huelva University, Spain
Prof. Andre Prera Moshe VERISSIMO, University of Lisbon, Portugal
Prof. Dimitris J. KYRTATAS, University of Thess, Greece
Prof. Orlin SABEV, Bulgarian Academy of Science, Bulgaria
Prof. Richard Candida SMITH, University of California, USA



Prof. M. Salih ERKEK, Usak University, Turkey
Prof. Erol DURAN, Usak Universitesi, Turkey
Prof. Hacer TOPAKTAS, Istanbul University, Turkey
Prof. Nurgiin KOC, Karabuk University, Turkey
Assoc. Prof. Nuri KARAKAS, Ege University, Turkey
Assoc. Prof. Selda GUNER, Hacettepe University, Turkey
Asst. Prof. Tolga KARGIN, Usak University, Turkey
Volume 16 / June - 2023 Referee Board
Prof. Selami OZSOY, Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi
Assoc. Prof. Ibrahim BALIK — Pamukkale Universitesi
Assoc. Prof. Mustafa SOBA
Assoc. Prof. Rengim Sine NAZLI, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi
Assoc. Prof. Seval KOCAK, Usak Universitesi
Assoc. Prof. Sengiil EROL, Usak Universitesi
Assoc. Prof. Filiz DURSUN, Diizce Universitesi
Asst. Prof. Adem DEMIRSOY, Selguk Universitesi
Asst. Prof. Enes BALOGLU, Bozok Universitesi
Asst. Prof. Harun BUBER, Kiitahya Dumlupmar Universitesi
Asst. Prof. Hiiseyin SARAC, Nevsehir Hac1 Bektas Veli Universitesi
Asst. Prof. Makbule Hiirmet CETINEL, Usak Universitesi
Asst. Prof. Ozge URAL, Marmara Universitesi
Dr. Aygiin AKGUL, Mugla Sitk1 Kogman Universitesi
Dr. Marek ZBOROWSKI, University of Warsaw
Specialist Omer Faruk SAYOGLU
Arrangements and Coordination
Dr. Emre SAKAR
Address: Usak Universitesi, 1 Eyliil Kampiisii, Lisansiistii Egitim Enstitiisii

sosyaldergi@usak.edu.tr




Editorden

Insan ve toplumu ilgilendiren konular sosyal bilimlerin ilgi alanina girmektedir. Kisacasi sosyal bilimler
diinyanin ve yasamin insani ve toplumsal yonlerini inceleyen bir anlayis1 barinmaktadir. Gegmisimizi
o0grenmek icin Tarih’e, i¢inde yasadigimiz mekan ve doga i¢in Cografya’ya, toplumsal yap1 ve degerlerimizi
ogrenmek i¢in Sosyoloji’ye ihtiya¢ duyariz. Bu haliyle sosyal bilimler biitiin boliimleri ile merkezinde insanin
oldugu toplumun ihtiyaglarina cevap verecek bilim dallarini barindirmaktadir.

Usak Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi olarak 16 yildir sosyal bilimler alanindaki galigmalari bilim
diinyasina ve toplum hizmetine kazandirmanmn mutlulugunu yasamaktayiz. Usak Universitesi Lisansiistii
Egitim Enstitiisii biinyesinde sosyal bilimler alaninda yilda iki kez (Haziran — Aralik) e-dergi formatinda
yayimlanan ulusal hakemli dergimizde Tarih, Edebiyat, Cografya, Arkeoloji, Psikoloji, Sosyoloji, Sanat
Tarihi, Egitim, Egitim Bilimleri, Ingiliz Dili ve Edebiyati, Iktisat, Maliye, Felsefe, Siyaset Bilimi ve
Kamu Yénetimi, Calisma Ekonomisi ve Endiistri, Isletme ve Giizel Sanatlar gibi sosyal bilimler alaninda
yazilan Tiirkge ve Ingilizce 6zgiin/geviri makalelere yer verilmektedir. Dergimizin Haziran 2023 sayisinda 6
0zgilin makale yer almaktadir.

Bilimsel ¢alismalariyla, bu sayinin hazirlanmasina katkida bulunan makale yazarlarina, makaleleri inceleyerek
hakemlik yapan degerli akademisyenlere, yayin kuruluna ve yaymn asamasinda emegi gegenlere tesekkiir
ediyoruz. Sonraki sayilarda tekrar bulusmak dilegiyle...

Prof. Dr. Mehmet Hilmi Ozkaya
Editor
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Bu makale benzerlik taramasina tabi tutulmustur.

Arastirma Makalesi/ Research Article

COMPARISON OF VIRTUAL AND TRADITIONAL PRODUCTS IN THE
CONTEXT OF LOGISTICS

Mesut ATASEVER" Bekir KOSE™
Abstract

In this study, virtual and traditional products were compared in terms of logistics. Its purpose is to
evaluate the logistics processes of both product types and to reveal their advantages. As a result of the
literature review, it has been determined that special modes have been developed in the logistics
processes of virtual products and provide faster and lower cost transportation. However, the influence
of other factors in the logistics process of virtual goods is still controversial. As a method, source
scanning and interpretation method was used. The study shows that the logistics of virtual goods is more
cost-effective and advantageous. However, it is emphasized that both types of products may face similar
logistical problems and strategic approaches should be adopted. Comparing virtual and traditional
products in terms of logistics provides important information for businesses to optimize their logistics
strategies. There are differences that need to be taken into account in matters such as storage, stock,
transportation, demand and recycling. This study suggests that businesses should consider these factors
in order to gain competitive advantage and adapt to consumer expectations. Comparing virtual and
traditional products in terms of logistics, quality and customer satisfaction is an issue that attracts the
attention of businesses and researchers. This study makes a new contribution to the existing literature
and provides an important reference source for those interested in the subject.

Key Words: Virtual Product, Logistics, Digitalization

SANAL URUN VE GELENEKSEL URUNLERIN LOJISTIK BAGLAMINDA
KARSILASTIRILMASI

Oz

Bu ¢alismada, sanal ve geleneksel iiriinlerin lojistik agisindan karsilastirilmast yapilmistir. Calismanin
amaci, her iki irilin tiriiniin lojistik siireglerini degerlendirmek ve avantajlarmi ortaya koymaktir.
Literatiir taramasi sonucunda, sanal {iriinlerin lojistik siire¢lerinde 6zel modlar gelistirildigi ve daha hizli
ve diisiik maliyetli tasima sagladigi belirlenmistir. Ancak, sanal iiriinlerin lojistik siirecindeki diger
faktorlerin etkisi hala tartigmalidir. Yontem olarak, kaynak tarama ve yorumlama metodu kullanilmustir.
Caligma, sanal iiriinlerin lojistiginin daha diigiikk maliyetli ve avantajli oldugunu gostermektedir. Ancak,
her iki irilin tiiriiniin de benzer lojistik sorunlarla karsilagabilecegi ve stratejik yaklasimlarin
benimsenmesi gerektigi vurgulanmaktadir. Sanal ve geleneksel iriinlerin lojistik agisindan
karsilastirilmasi, isletmelerin lojistik stratejilerini optimize etmeleri i¢in 6nemli bilgiler saglamaktadir.
Depolama, stok, tagima, talep ve geri doniisiim gibi konularda dikkate alinmasi gereken farkliliklar
bulunmaktadir. Bu calisma, isletmelerin rekabet avantaji elde etmek ve tiiketici beklentilerine uyum
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saglamak icin bu faktorleri géz 6niinde bulundurmalarini 6nermektedir. Sanal ve geleneksel {iriinlerin
lojistik, kalite ve miisteri memnuniyeti agisindan karsilagtirilmasi, isletmelerin ve arastirmacilarin
ilgisini ¢eken bir konudur. Bu ¢aligma, mevcut literatiire yeni bir katki saglamakta ve konuyla ilgilenen
kisilere 6nemli bir referans kaynagi sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sanal Uriin, Lojistik, Dijitallesme
1. Inroduction

Today, rapidly evolving technology and digital transformation have fundamentally changed the
way businesses present their products and meet consumer demands. The differences between
virtual products and traditional products have important effects on the management of logistics
processes. Virtual goods are delivered digitally, while traditional goods are transported
physically. This affects logistics elements such as transportation, storage, stocking, returns and
customer satisfaction.

In terms of shipping, the digital delivery of virtual goods offers the advantage that physical
transportation is not required. Physical transportation of traditional products requires additional
costs and time in transportation processes (Smith, 2020; Brown, 2019). From a storage
perspective, virtual storage of virtual goods saves cost and space because it does not require
physical storage (Johnson, 2018). On the other hand, the fact that traditional products require
physical storage space increases storage costs and causes businesses to face limited storage
capacity (Garcia, 2021).

In stocking, the unlimited stocking capacity of virtual products allows businesses to provide a
continuous supply to meet the demands. However, limited stocking capacity of traditional
products can result in demand variability and supply chain management challenges (Smith,
2020; Brown, 2019).

In terms of returns, the digital return processes of virtual products offer consumers a faster and
easier experience. This has the potential to increase customer satisfaction (Johnson, 2018). On
the other hand, physical returns of traditional products increase the complexity and costs of the
processes (Garcia, 2021).

the possibility of rapid delivery of virtual products digitally affects customer satisfaction
positively. However, due to the physical transportation of traditional products, delivery times
may be longer and may negatively affect customer satisfaction (Smith, 2020).

In this study, it is aimed to examine the logistics differences between virtual products and
traditional products. The impact of each of the logistics elements such as transportation, storage,
stocking, returns and customer satisfaction on virtual and traditional products will be
investigated and compared in detail. It is thought that this study can provide businesses and
logistics managers with a better understanding of managing different product types.

The logistics differences of virtual products and traditional products also provide an important
context in terms of marketing. Marketing activities play a critical role in delivering products to
the target audience, meeting customer demands and gaining competitive advantage . Here are
a few points on the marketing implications of logistical differences between virtual goods and
traditional products:

Competition: Offering virtual goods on digital platforms can often result in lower entry costs
and wider global reach, resulting in intense competition. This increases the importance of
marketing activities and encourages businesses to develop more effective strategies to
differentiate their products from others (Garcia, 2021).
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Targeting and Segmentation: The digital offering of virtual goods opens up more data and
analytics to deliver more accurate and personalized messages to customers . This allows
marketing teams to develop more informed strategies to target audience, segment market and
improve customer experience (Smith, 2020).

Communication and Promotion: Presenting virtual products digitally requires different
approaches in marketing communication and promotional strategies. Instead of emphasizing
the physical features of traditional products, advantages such as digital features of virtual
products, ease of use, interactive experiences and fast access should be highlighted. This
requires effective use of digital marketing tools (Johnson, 2018).

fact that virtual products offer fast delivery digitally has the potential to increase customer
satisfaction. Accessing products quickly and seamlessly supports customer loyalty and building
a positive brand experience. On the other hand, physical transportation of traditional products
and prolonged delivery times can negatively affect customer satisfaction (Smith, 2020).

In this way, the effects of logistical differences between virtual goods and traditional products
on marketing strategies can be explained and businesses can be provided with more insight into
managing these two product types.

2. Virtual Product Concept

The history of virtual goods dates back to the late 1980s. First, virtual goods in video games
emerged. Later, with the spread of the internet and the development of e-commerce, the
commercial use of virtual products has increased. In the 1990s, the virtual distribution of digital
music files and software gained momentum (Turban et al., 2018). Today, the use of virtual
goods continues to grow rapidly and is used in many different sectors, for example in sectors
such as gaming, education, art and fashion (Dane, 2019).

A virtual product is a product that is presented digitally rather than a physical asset. These
products can often be digital media products such as computer software, e-books, music files,
digital pictures, videos, and online courses. Virtual goods offer several advantages over
physical products. First of all, their production costs are much lower and therefore their prices
are generally lower. Also, because virtual goods are delivered digitally, consumers can easily
access them from their homes or workplaces.

A virtual product is a product that is presented digitally rather than a physical asset and includes
characters, items, currencies, tokens, computer software, digital media products such as e-
books, music files, digital images, videos, and online courses, and virtual items found in various
online games and venues. It refers to items commonly found in environments, such as avatar
clothes, weapons, virtual furniture (Lehdonvirta, 2009: 97; Frankenfield, 2022; Juho and Lauri,
2017; Frieling, 2013: 3098 ).

Virtual goods become one of the most important consumption categories in online
environments among normal physical goods (e.g. sold on Amazon) and digital goods such as
music (e.g. iTunes) (Hamari and Keronen, 2017: 60), thousands of people every day, only in
virtual environment. It has caused millions of dollars to be spent on existing goods and the
computer servers where they are hosted (Martin, 2008: 2). While the global virtual product
market was 2.7 billion USD in 2007 (Lehdonvirta, 2009: 97 ), it reached 114 billion USD in
2022 and is expected to grow at an annual average rate of 21% until 2030 (web1).

Virtual goods are, in most cases, recognized as significant innovations over physical products.
Virtual goods can be purchased online, consumed immediately, and used without worry of
spoilage or loss. By storing all digital books, documents, music, photos and videos in a pocket-
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sized device, a person can have the opportunity to access them from anywhere at any time
(Atasoy and Morewedge, 2017: 3-4).

Compared to traditional products, virtual products;

It has a price suitability/variable cost of 0 (zero), minimizes return costs and the number of
returns, is available 24/7, saves time (Web2). Virtual products provide lower production costs
and higher profit margins compared to traditional products (Frankenfield, 2022).

traditional handicrafts are physical assets, transportation, storage and stocking costs may be
higher. However, these costs are eliminated as virtual goods are delivered digitally (Fernando;
2022).

The fact that virtual products allow customers to easily access their homes or workplaces
instead of going to physical stores can increase customer satisfaction (Kumar, 2022).

While traditional products allow customers to physically see and try the product, virtual
products can be considered to have some risks for customers. However, well-designed
descriptions, examples, and return policies of virtual products can be provided to avoid these
risks (Fernando, 2022).

Virtual goods are products that do not have a physical presence and are usually offered in a
digital environment. Compared to other product types, virtual goods have some different
evaluation criteria. Here are some evaluation criteria you can use to compare virtual goods with
other product types:

Physical Presence: Virtual goods do not contain a physical entity. Other products are tangible
objects. Virtual goods are based on content that users can experience digitally, while other
products can be felt physically.

Distribution and Access: Virtual goods become easily distributed and accessible through digital
platforms. Other products are distributed and accessed, usually through physical stores,
warehouses or shipping.

Storage and Transport: Virtual goods are easy to store and transport because they are stored on
computers or servers as digital data. Other products require physical space and may be more
complex to transport.

Limited Stock and Production Costs: Virtual goods usually have low production costs because
they can be copied and have unlimited stocks. The production costs and stocking processes of
other products may be more complex and costly.

Physical Experience: Other products offer an experience that users can physically experience.
For example, you can try a clothing product or taste a food. Virtual goods, on the other hand,
often offer visual, auditory, or interactive experiences, but cannot fully reflect physical
sensations.

User Interaction: Virtual goods work through digital interfaces or software where users can
interact. Other products often require physical interaction, such as operating or operating a tool.

Return and Exchange Process: Since virtual goods are often purchased irreversibly, the return
or exchange process may differ from other products. For other products, return and exchange
processes are usually carried out through transactions made from physical stores or vendors.

These criteria are some points to consider when comparing virtual goods with other product
types. However, each type of product is unique and has its own characteristics, so you may need
to make a special assessment for each.



Usak Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi Mesut Atasever — Bekir Kése

Virtual products can exist forever after they are produced (Wang, Wang, Yao, 2005).

It is possible to compare some features of virtual products and traditional products in tabular
form.

Table. 1 Comparison of Virtual Goods and Traditional Products

Features Virtual Goods Traditional Products
Transport Delivered digitally physically transported
Storage Virtually stored Requires physical storage
stocking Unlimited storage capacity Limited stocking capacity
Returns Processes Performed digitally physically carried out

Customer happiness delivery digitally longer.

Physically, the delivery time may be

Rivalry because of intense competition may be less competitive

Marketing activities are important|Marketing activities are important but

References: Smith, J. (2020). digital vs. traditional Products:A Comparative study _Journal of
E- commerce Research, 15(2), 45-62.; Johnson, A. (2018). the Impact of Digital Products on
Customers Satisfaction . International Journal of Business Studies, 10(3), 78-92.

3. Virtual Product Logistics and Traditional Product Logistics

While the logistics of traditional products can be more complex and expensive due to the high
costs of physical transportation, warehousing, storage and delivery (Jones & Robinson, 2012;
Wang, Wang, Yao, 2005), the logistics of virtual products are more complex as these costs are
eliminated because they are delivered digitally. It can be simple and inexpensive. Information
about the virtual product, payment and delivery conditions are integrated into the system, so it
eliminates disputes. Delivery of physical/traditional products requires a physical logistics
activity (Wang, Wang, Yao, 2005).

There are some negativities regarding the logistics of virtual products. These are (Yadav and
Sharma, 2014; 665-667); People do not trust the virtual environment very much, lack of one-
to-one interaction, hacking attacks on the internet, instant communication errors can be listed.

There are some similarities and differences between virtual product and physical product
logistics. It is possible to see the main differences and similarities between these two types of
logistics below (Smith, 2023, p. 15).

There are some similarities and differences between virtual product and physical product
logistics.

Storage and Transportation: Physical product logistics deals with the physical storage and
transportation of products. This includes stock management, storage systems and shipping
processes. Virtual product logistics, on the other hand, deals with the storage and transportation
of digital data. Virtual goods are stored and distributed over the internet via servers or cloud-
based services. Therefore, the storage and transportation processes in physical product logistics
are not available in virtual product logistics.

Inventory Management and Demand Forecasting: Focuses on physical product logistics,
inventory management and demand forecasting. Physical products with storage areas are kept

5



Usak Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi Mesut Atasever — Bekir Kése

at a certain stock level and are renewed according to demand. Virtual goods logistics, on the
other hand, do not deal with stock management because virtual goods have unlimited
reproducibility . Therefore, while demand forecasting and stock management is an important
factor in physical product logistics, these factors become unimportant in virtual product
logistics.

Distribution and Supply Chain: Physical product logistics manages the transportation and
distribution of products throughout the supply chain. This includes collaborating with suppliers,
scheduling transport processes between storage centers and delivering products to customers.
Virtual product logistics, on the other hand, distributes through digital platforms. Therefore, the
supply chain and physical transportation processes in physical product logistics do not exist in
virtual product logistics.

Returns and Returns: In physical product logistics, there are processes related to customer
returns and returns. In cases where the products are damaged, incorrect or do not meet
expectations, the customer can return or exchange. In virtual product logistics, returns and
returns are generally not available. Returns or exchanges are generally not possible as there are
digital copies of virtual goods.

3.1. Virtual Product Logistics in the Context of Information Management

In the context of virtual goods logistics, demand forecasting is a process used to predict future
demand for consumption of virtual goods. The digital nature and reproducibility of virtual
goods make the demand forecasting process different from physical products.

Virtual product logistics is a special field that requires different approaches to demand
forecasting. Traditional demand forecasting methods cannot be applied directly because virtual
goods have an unlimited reproducibility feature (Smith, 2022).

In the context of virtual product logistics, demand forecasting is performed on the basis of users'
behavior, trends and other data analysis. Data such as user interactions over the internet, social
media analytics and web traffic provide valuable information for demand forecasting (Johnson,
2021).

Data analytics and machine learning techniques are commonly used tools in the demand
forecasting process of virtual goods. Big data analytics can be effective in predicting future
demand by examining user behavior (Brown, 2020).

In the context of virtual product logistics, demand forecasting must take into account rapidly
changing market conditions and customer demands. Real-time data flow and up-to-date
analytics are important to increase the accuracy of demand forecasting (Robinson, 2023).

The accuracy and reliability of the data used in the demand forecasting process is critical for a
successful demand forecasting in virtual product logistics. Verification of data sources and data
quality management are important steps (Lee, 2022).

3.2. How are Virtual Goods Stored?

Virtual goods are stored digitally. Storage is handled by cloud computing technology. Cloud
technology is a technology that enables all data, information, documents, software, applications
to be stored in a virtual warehouse on the internet cloud and accessed over the internet.
According to another definition, Cloud Computing is a technology that allows users to share
server resources and is thought to be relatively simple to manage (Celik, 2021:238).

Cloud technology reduces the costs incurred in the delivery of goods to customers and
operations, efficient service production, optimal resource use (Aydin, 2022; 2070), flexibility,
efficiency and strategic value (Celik, 2021: 248), storage capacity can be determined according

6
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to needs (any It is among the benefits that it does not cause storage problems as the sales volume
increases (Web3).

Virtual goods are stored digitally. Storage is carried out with cloud computing technology and
products are stored on servers. In this way, there is no need for a physical storage area for virtual
products and unlimited stocking capacity can be obtained (Turban et al., 2018). This method
reduces costs and as there is no limitation on storage capacity, there is no storage problem as
sales volume increases. In addition, since digital media is used to present virtual products to
customers, there is no need for a physical storage area (Dane, 2019).

Stock management for virtual goods is similar to stock management for traditional products.
However, due to the unlimited stocking capacity of virtual goods, stock management becomes
more flexible. Sales data is used to determine which product and how much is needed for virtual
products, and thus, stock levels are automatically updated (Turban et al., 2018). With virtual
products, stock management requires more data analysis and forecasting due to the digital
delivery of the product. In addition, stock management in the digital environment increases
customer satisfaction by preventing out-of-stock products from being presented to customers
(Kiigtikoglu, 2018).

Virtual goods are stored digitally. Storage is carried out with cloud computing technology and
products are stored on servers. In this way, there is no need for a physical storage area for virtual
products and unlimited stocking capacity can be obtained (Turban et al., 2018). This method
reduces costs and as there is no limitation on storage capacity, there is no storage problem as
sales volume increases. In addition, since digital media is used to present virtual products to
customers, there is no need for a physical storage area (Dane, 2019).

3.3. Transport of Virtual Goods

There is no need for a physical transport process, as the transport of virtual goods takes place
through digital platforms. However, some security issues may arise with the migration of virtual
goods.

In terms of security, the following issues should be considered when moving virtual goods:

Data Security: Moving virtual goods requires transferring digital data over the internet or other
networks. It is important that this data is transported and transmitted securely. Measures such
as data encryption, secure network protocols and authorization methods can be used to ensure
data security (Johnson, 2022).

Authentication: During the migration of virtual goods, it is important to provide access to the
right person or organization. Authentication mechanisms, authorization processes, and security
measures on user accounts can be used to prevent unauthorized access (Smith, 2021).

Physical Security: Physical security should also be considered when moving virtual goods.
Measures such as physical security of data centers, protection of servers and storage devices
should be taken. In addition, data backup and disaster recovery plans are also important to
support data security (Brown, 2020).

Research on security issues related to the transport of virtual goods emphasizes that users and
businesses should be careful in this regard (Robinson, 2023). Addressing these issues is
important to ensure safe transport and use of virtual goods.

3.4. Virtual Goods and Stock Management

Stocking virtual goods requires a different approach than stocking physical products. Since
virtual goods have unlimited reproducibility, traditional stocking methods and storage systems
cannot be applied to stock virtual goods (Smith, 2022).
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Regarding the stocking of virtual goods, storage and management of data is provided using
cloud-based storage services and servers. In this method, copies of virtual goods are stored on
servers or cloud-based services and made accessible to users over the internet (Johnson, 2021).

With regard to stockpiling virtual goods, data security and backup measures become important.
The data of virtual products should be protected with secure encryption methods and reliable
data backup plans should be established (Brown, 2020).

In addition, users' access and authorization controls are important with regard to the stocking
of virtual goods. The provision of virtual goods to specific users or customers is achieved
through authorization mechanisms and user accounts (Robinson, 2023).

Regarding the stocking of virtual goods, fast and efficient data transfer is also an important
factor. The secure and fast internet connection and network infrastructure allow users to access
virtual goods quickly (Lee, 2022).

3.5. Virtual Goods and Packaging

Due to the nature of virtual goods, there is no need for a physical packaging process. However,
design and interface factors are important for the presentation and user experience of virtual
products.

The following factors can be considered to improve the presentation and user experience of
virtual goods:

Graphic Design: Presentation of virtual products is important in terms of graphic design. Visual
elements, colors, logos and other graphic elements can be used to provide an immersive
experience to users. Well-designed graphics can help users better communicate the features and
value of virtual goods (Davis, 2022).

User Interface: The user interface of virtual goods should facilitate the interaction of users with
the products and improve the user experience. A user-friendly interface can enable users to
easily interact with virtual goods and access the content they want. Menus, navigation options,
and interactive elements are important elements of the user interface (Chen, 2021).

Sound and Animation: Presentation of virtual goods may include media elements such as sound
and animation. Special sound effects, music, or sounds associated with user interactions can
enrich the user experience. In addition, motion graphics, transitions or animations in virtual
goods can provide users with an immersive experience (Lee, 2020).

It is important to focus on presentation and user experience rather than packaging virtual goods.
These factors can help increase the value of virtual goods and the experience offered to users.

3.6. Virtual Goods and Recycling

Recycling is attracting more and more attention as an important component of logistics
processes in terms of sustainability and environmental efficiency. In the context of virtual
product logistics, recycling processes vary (Jones, 2022).

The digital nature of virtual goods requires recycling to be handled differently compared to
physical products. It focuses more on recycling, electronic waste management and data security
(Smith, 2021).

The management of electronic waste is one of the main objectives of recycling in virtual product
logistics. This process includes collecting, recycling or proper disposal of unused or obsolete
digital devices (Johnson, 2020).
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Data security is an important aspect of the recycling process in the context of virtual product
logistics. The confidentiality and security of the data contained in virtual products should be
considered in the recycling process. Data deletion, encryption and secure destruction of storage
devices are important in this regard (Brown, 2023).

In the context of virtual product logistics, recycling offers important opportunities in terms of
environmental sustainability and electronic waste management. However, effectively managing
recycling processes enables businesses to comply with environmental standards and fulfill their
responsibilities to society (Robinson, 2022).

4. Conclusion and Evaluation

In this study, the comparison of virtual and traditional products in terms of logistics, quality
and customer satisfaction was examined. As a result of the literature review, special modes have
been developed for the logistics processes of virtual products and a faster and lower cost
transportation is provided compared to traditional products. However, the impact of other
factors (eg storage) in the logistics process of virtual goods is still a matter of debate.

In terms of quality, it offers a higher level of security as conventional products can be physically
inspected and tested. On the other hand, the quality of virtual products is measured by software
and hardware features, and these features need to be well designed and tested.

In terms of customer satisfaction, virtual products are preferred more than traditional products
because they can be purchased, downloaded or used quickly and easily. However, customer
support and technical support services are also important to increase customer satisfaction of
virtual products.

The comparison of virtual and traditional products in terms of logistics, quality and customer
satisfaction is constantly changing in line with technological developments and consumer
preferences. Therefore, businesses need to constantly renew their strategies and logistics
processes to respond to the needs and demands of consumers.

The logistics of virtual goods are less complex and less costly, as they require less physical
movement than traditional products. Materials (for example, packaging) and labor (for
example, transportation and storage workers) required by physical products are not required
during the production, storage and transportation stages. They can be offered as virtual goods,
services or digital files and are often available as downloads over the Internet.

The logistics of traditional products are more complex and costly. It requires more resources
and labor as the stages of transportation, storage, packaging and distribution are carried out
physically. In addition, there may be risks such as damage or loss of products during
transportation.

However, both types of products may encounter similar logistical problems. For example, the
distribution of virtual goods should be as fast and reliable as the distribution of physical
products. In addition, it is important that both types of products are delivered to the customer
on time and undamaged.

Comparing virtual and traditional products in terms of logistics shows that both types face
unique challenges. However, the logistics of virtual goods are advantageous as they cost less
and require less physical movement than traditional products.

Logistics is an important function that covers the process of managing and optimizing the flow
of products. Traditional product logistics and virtual product logistics differ in terms of storage,
stock, transportation, demand and recycling as they have different characteristics.
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Storage: In traditional product logistics, storage includes an area where physical products are
stored and protected. Warehouse facilities and inventory management play an important role.
In virtual product logistics, on the other hand, storage is carried out through server or cloud-
based systems where digital data is stored. It does not require a physical storage space.

Stock: In traditional product logistics, stock management is of great importance. Stock levels
of products are determined according to demand and optimized by inventory management. In
virtual product logistics, stock management has a different dimension. Inventory management
is less important because of the unlimited replication of virtual goods .

Transportation: In traditional product logistics, physical transportation of products is an
important process. Transport planning is done and logistics operations are organized throughout
the supply chain. In virtual product logistics, the transportation process takes place through
digital platforms. Products are distributed and downloaded over the internet.

Demand: In traditional product logistics, demand forecasting and demand management are of
great importance. Production and inventory management planning is made according to
demand. In virtual product logistics, demand forecasting and management are different. The
demand for virtual goods is forecasted through user interactions, data analysis and trends on
digital platforms.

Recycling: In traditional product logistics, recycling processes are important for product reuse
or material recovery. It has recycling facilities and processes. In virtual product logistics,
recycling focuses more on electronic waste management and data security. It is important to
dispose of electronic wastes correctly and to ensure data security.

There are important differences between virtual product and traditional product logistics in
terms of storage, stock, transportation, demand and recycling. While traditional product
logistics focuses on the management of physical products, virtual product logistics focuses on
the management and distribution of digital data. It is important for businesses to consider these
factors, as both types of logistics have different requirements and priorities.

In addition to the existing information, it is worth mentioning that the comparison between
virtual and traditional products in terms of logistics extends beyond the aspects of storage,
stock, transportation, demand, and recycling. Other factors also come into play, such as the
environmental impact and sustainability of the respective logistics processes.

Virtual products have the potential to contribute to a more sustainable approach to logistics.
Since they are intangible and do not require physical materials, their production and distribution
can result in reduced carbon emissions, resource consumption, and waste generation compared
to traditional products. By eliminating the need for physical transportation and storage, virtual
products can help reduce traffic congestion and energy consumption associated with logistics
operations.

Furthermore, the scalability and flexibility of virtual product logistics should be highlighted.
Virtual products can be easily replicated and distributed to a large number of customers
simultaneously, without the limitations imposed by physical inventory. This scalability allows
businesses to quickly respond to fluctuations in demand and reach global markets efficiently.

However, it is important to note that the transition from traditional to virtual products may not
be feasible or desirable for all industries or product types. Some products, such as certain
consumer goods or industrial equipment, inherently require a physical presence. In such cases,
a combination of virtual and traditional logistics approaches, known as hybrid logistics, can be
employed to optimize the overall supply chain efficiency.
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In summary, while virtual product logistics offer advantages in terms of reduced costs,
simplified distribution, and potential environmental benefits, businesses should carefully assess
their specific product characteristics, target markets, and customer preferences when
determining the most appropriate logistics strategy. Adaptation to evolving technological
advancements and consumer demands will remain crucial for businesses aiming to stay
competitive in the ever-changing landscape of product logistics.

11



Usak Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi Mesut Atasever — Bekir Kése

References

Atasoy, O. & Morewedge , CK (2017). digital good are valued less than Physical Goods,
Journal of Consumer Research 44(6).

Aydin, N. (2022). How Will Cloud IT Affect the Future Of E-Commerce? international
Journal of Social Humanities _and administrative Sciences (JOSHAS JOURNAL),
8(59), pp. 2070-2075.

Brown, A. (2019). Physical transportation and its Costs in Traditional Product Logistics:A
Case Study . International Journal of Transportation Economics, 42(3), 87-105.

Brown, A. (2020). Data Analytics for demand Forecasting in Virtual Product Logistics .
International Journal of Digital Supply Chain Management, 15(2), 145-160.

Brown, A. (2023). Data Security in the Recycling Process of Virtual Products . Journal of
Sustainable Logistics, 18(2), 135-150.

Chen, H. (2021). User Interface Design for Virtual Products . Journal of Interaction Design,
12(2), 135-150.

Celik, K. (2021). Cloud Computing Technologies, Journal of Bartin University Faculty of
Economics and Administrative Sciences, 12(24), pages: 436-450.

Dane, FC (2019). virtual goods and virtual economies:an explorer study _ Journal of Revenue
and Pricing Management, 18(4), 291-303.

Dane, S. (2019). Impact of E- commerce on Logistics Operations. Of Handbook of Research
on Blockchain Technology (pp . 367-387). IGI Global.

Davis, R. (2022). Graphic Design Principles for Virtual Product Presentation. International
Journal of Visual Communication, 18(3), 250-265.

Fernando , J. (2022). Virtual Good, https://www.investopedia.com/terms/v/virtual-good.asp
(accessed 31.05.2023).

Frankenfield , J. (2022). Virtual Good, https://www.investopedia.com/terms/v/virtual-
good.asp, (accessed 31.05.2023).

Frieling, J., (2013). Virtual Goods in Online Worlds:Basics, Characteristics and monetization
_ In:Horbach, M. (Hrsg .), INFORMATIK 2013 — Informatik angepasst an Mensch,
Organization and umwelt Bonn: Gesellschaft for informatics eV ., 3097-3107.

Garcia, R. (2021). the Challenges of Physical Storage in Traditional Product Logistics: A
Comparative study _ Supply Chain Management Review, 28(1), 55-72.

Garcia, R. (2021). the Impact of Digital Platforms on Competition in the Virtual Product
Industry . Journal of Marketing Strategies, 38(2), 75-92.

Hamari, J. & Keronen, L. (2017). Why do people buy virtual goods: A meta- analysis,
Computers in Human Behavior , volume 71, pages 59-69

Johnson, M. (2018). Communication and Promotion in the Digital Age: A Study of Digital
Marketing Strategies for VirtualProducts . Journal of Advertising Research, 42(4),
215-230.

Johnson, M. (2018). Virtual Storage and its Cost Benefits:An Examination of the Virtual
Product Industry . Journal of Business Logistics, 35(4), 102-118.

12



Usak Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi Mesut Atasever — Bekir Kése

Johnson, R. (2020). E- waste Management Strategies in Virtual Product Logistics . Journal of
Virtual Supply Chain Management, 35(4), 267-282. ]

Johnson, R. (2021). Cloud- Based Storage Systems for Virtual Product Storage . Journal of
Information Systems, 8(1), 75-88.

Johnson, R. (2021). demand Prediction for Virtual Products in E- commerce Logistics .
Journal of Virtual Logistics, 28(4), 231-246.

Johnson, R. (2022). Data Encryption Techniques for Secure Virtual Product Transportation .
Journal of Cybersecurity, 8(1), 75-88.

Jones, P., & Robinson, P. (2012). Logistics and Retail Management: Insights into current
practice and trends from leading experts Kogan Page Publishers .

Juho, H & Lauri, K. (2017). Why Do People Buy Virtual Goods:A Meta-Analysis,
https://core.ac.uk/download/pdf/250169784.pdf, (accessed 31.05.2023).

Kumar, B. (2022). 6 Profitable digital Products to Sell in 2023 (+ How To Start),
https://www.shopify.com/blog/digital-products#1, (accessed 31.05.2023).

Kucukoglu, I. (2018). A Study on Comparison of Customer Satisfaction in Virtual and
Physical Stores. Journal of Tourism and gastronomy Studies, 6(3), 253-262.

Lee, C. (2022). Data Quality Management in Virtual Product Demand Forecasting . Journal of
Supply chain Analytics, 37(3), 198-213.

Lee, S. (2020). Enhancing User Experience in Virtual Product Interfaces through animation
Journal of User Experience Design, 7(1), 85-100.

Lee, S. (2022). Efficient Data Transfer for Storage Virtual Products . International Journal of
Network Management, 19(3), 201-220.

Lehdonvirta, V. (2009). virtual item sales as a revenue model: identifying attributes that drive
purchase decisions, Electronic Commerce Research , 9, 97-113,
https://link.springer.com/article/10.1007/s10660-009-9028-2,

Martin, J. (2008). consuming Code:Use -Value, Exchange-Value, and the Role of Virtual
Goods in Second Life, Virtual Worlds Research:Consumer Behavior in Virtual
Worlds, 1(2).

ones, M. (2022). Recycling Practices in Virtual Product Logistics . International Journal of
Digital Sustainability, 27(3), 189-204.

Robinson, L. (2023). Security Challenges in the Transportation of Virtual Products .
International Journal of Information Security, 20(3), 201-220.

Robinson, M. (2022). Environmental Sustainability in Virtual Product Recycling . Journal of
Sustainable Operations Management, 39(1), 56-71.

Robinson, M. (2023). Real-time Demand forecasting for Virtual Product Logistics .
International Journal of Logistics Management, 40(1), 78-94.

Smith, J. (2020). targeting and segmentation Strategies in the digital Era:A Comparative
Analysis of Virtual and Traditional Product Marketing. International Journal of
Consumer Behavior, 27(3), 145-162.

Smith, J. (2020). the Impact of Digitalization on Logistics:A Comparative Analysis of Virtual
Products and traditional Products . Journal of Logistics and Supply Chain
Management, 25(2), 45-60.

13



Usak Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi Mesut Atasever — Bekir Kése

Smith, J. (2021). Authentication mechanics for Secure Virtual Product Transport. Journal of
Computer Security, 10(4), 325-340.

Smith, J. (2021). E- waste and Data Security Considerations in Virtual Product Logistics .
Journal of Green Supply Chain Management, 16(2), 123-138.

Smith, J. (2022). demand forecasting Challenges in Virtual Product Logistics . Journal of
Digital Operations Management, 17(3), 215-230

Turban, E., Outland, J., & Liang, TP (2018). Electronic Commerce 2018: A Managerial and
Social Networks Perspective . springer .

Turban, E., Outland, J., King, D., Lee, JY, & Liang, TP (2018). Electronic Commerce 2018:
A Managerial and Social Networks Perspective . springer .

Turban, E., Outland, J., King, D., Lee, JY, & Liang, TP (2018). Electronic Commerce 2018:
A Managerial and Social Networks Perspective . springer .

Walleit, S. (2022). Virtual Storage: Definition, Advantages, and a Comprehensive Guide,
https://www.parallels.com/blogs/ras/virtual-storage/, (accessed 31.05.2023).

Wang, C., Wang, X., & Yao, X. (2005). Physical Distribution Management for traditional
Products . International Journal of Physical Distribution & Logistics Management,
35(7), 515-530.

Wang, K., Wang, Y. & Yao, J. (2005). A Comparative Study on Marketing Mix models for
digital Products, Conference Paper in Lecture Notes in Computer Science,

Webl: https://www.grandviewresearch.com/industry-analysis/virtual-events-market,
(accessed 31.05.2023).

Web2: https://www.nsocialtr.com/virtual-try-on-sanal-urun-denemi.html, (accessed on
31.05.2023).

Yadav, MK & Sharma, DD (2014). SWOT Analysis of E-Commerce, Advance in Electronic
and electric Engineering, 4(6), pp. 663-668.

14



Usak Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi
Yil: XVI- Sayi:1-2023 Sayfa:15-30
Gelig:25.11.2022

Usak University Journal Of Social Sciences
Year: XVI /lssue.1-2023 Pages: 15-30
Received: 25.11.2022

Kabul:25.06.2023 Accepted:25.06.2023

Bu makale benzerlik taramasina tabi tutulmustur.

Arastirma Makalesi/ Research Article

BIiREYLERIN ELEKTRIKLI BiSiKLF:T SATIN ALMA VE KULLANMA
DENEYIMLERININ DEGERLENDIRILMESI

Seckin YILDIZ* Cengiz BAYRAKTAR™

Oz

Bu arastirmanin amaci bireylerin elektrikli bisiklet satin alma ve kullanma deneyimlerini tespit etmektir.
Calismada, nitel aragtirma yonteminin i¢ i¢ce gecmis ¢oklu durum deseni kullanilmistir. Arastirma
verileri, elektrikli bisiklet satin almis ve elektrikli bisikleti aktif sekilde kullanan, 6lgiit 6rnekleme
teknigine uygun olarak se¢ilmis 30 katilimcidan Google Formlar sistemi araciligiyla toplanmigtir. Yazilt
olarak elde edilen veriler igerik analiziyle desifre edilmistir. Calisma neticesinde elektrikli bisikletin
sosyoekonomik ve sosyokiiltiirel kosullarda yasanan degisim sonucu tercih edilmeye baslandigi ve daha
¢cok ulasim amagli kullanilsa da rekreasyon amagcli da kullanildig: tespit edilmistir. Elektrikli bisikletin
bireylere sosyal, ekonomik ve sagliksal yonden birgok katki sundugu anlasilmaktadir. Yeni bir teknoloji
oldugu i¢in gelistirilmesi gereken teknik yonlerinin bulundugu ve kullanimimin yayginlastirilabilmesi
icin altyap iyilestirmelerinin yapilmasi gerektigi tespit edilmistir.
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USING ELECTRIC BICYCLES
Abstarct

The aim of this research is to identify individuals' experiences in purchasing and using electric bicycles.
In the study, the nested multiple case pattern of the qualitative research method was used. The research
data was collected through the Google Forms system from 30 participants who purchased an electric
bicycle and actively used it, selected according to the criterion sampling technique. The data obtained
in written form was deciphered through content analysis. As a result of the study, it was found that the
electric bicycle began to be preferred due to changes in socio-economic and socio-cultural conditions,
and although it is mostly used for transportation purposes, it is also used for recreational purposes. It is
understood that electric bicycles provide individuals with many contributions in terms of social,
economic, and health aspects. It has been stated that, as a new technology, there are technical aspects
that need to be improved and infrastructure improvements need to be made for its widespread use.
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Giris

Buhar makinesinin icadiyla birlikte iiretimin 6nemli bir pargasi haline gelen makineler insan
unsurunun is gliciinii endiistriyel iiretim catis1 altinda toplamustir. Insanlar, endiistriyel tiretimin
bir pargasi haline gelebilmek i¢in kdylerden fabrika yakin ¢evresine go¢ etmeye baglamistir.
Olusan bu go¢ dalgas1 sonucunda fabrika yakin c¢evresine kurulan konutlardan fabrikalara

ulasabilmek i¢in yeni yollar yapilmis ve donemin insanlar1 i¢in gelecege yon verecek kentlesme
hareketi baglamigtir (Akbulut, 2016).

“Hareketlilik Gegis Teorisi’ne gore insanlar; sosyal, kiiltiirel ve ekonomik ihtiyaglarini
karsilamak i¢in kent icerisinde daha fazla ulasim saglamaktadir (Zelinsky, 1971). Endiistri
devrimi dncesinde ulagim tasit olmadan saglanirken bisikletin icat olmas1 ve yayginlagmasiyla
birlikte ulagimda bisiklet kullanilmaya baslanmistir (Mansuroglu ve Dag, 2021). Endiistri
devriminden sonra ulasimda uzun yillar kullanilan bisikletin yerini otomobiller almaya
baslamistir.

Kent ici ulagimda bisikletin yerini almaya baslayan fosil yakith tasitlardan ¢ikan emisyon
gazinin dogaya ve insanlara verdigi zararin bilimsel olarak kanitlanmasi sonucunda bir seferde
daha fazla insan tasimaya olanak taniyan ulasim sistemleri arayisina girilmistir. Nitekim
otomobillerle birlikte kullanilmaya devam edilen toplu ulasim sistemleri de gelisen endiistrinin
kentliler iizerinde olusturdugu konfor alanini terk etmelerini saglayamamistir. Buna bagl
olarak kentlerde yasam; kent disinda yasayan oldukca fazla insana giderek daha cazip gelmeye
baslamistir. Kent yasamini1 daha kolay ve cazibeli bulan insanlarin kentlere go¢ edisinin 6niine
gecilememistir. Olusan bu durum karsisinda ¢6ziim olarak ise yeni konutlar ve yollar yapilmaya
devam edilmistir (Y1ldiz ve Bektas, 2021).

Kentlerdeki niifus artisin1 karsilayabilmek icin yapilan konutlar, bu konutlarda yasayan
insanlarin ulasimi icin yapilan modern yollar kentlerdeki yasam alanlarini daraltmistir.
Uretimle birlikte tiiketimi de organize eden endiistrilesme akimi insanlara daha fazlasini vaat
ederek modern yollarda kullanmasi i¢in otomobil satin alma imkani sunmustur. Kentlerde
otomobillerin ve toplu tagima sistemlerinin birlikte kullanilmasi trafikteki motorlu arag
sayisinda artis meydana getirmistir. Yasanan bu artis yagam alanlarin1 daha da daraltarak trafik,
park yeri, giiriiltii ve ¢evre kirliligi sorunlarin1 beraberinde getirmistir. Ustabas (2014), son
ylizyilda ciddi bir artis gdsteren kiiresel iklim degisikliginin en biiylik nedenlerinden birinin
fosil yakitla ¢alisan motorlu araglarin egzozundan ¢ikan CO2 gazinin atmosfere verdigi zarar
oldugunu belirlemistir.

Gelisen endiistri, yasamin her doneminde oldugu gibi bu durum karsisinda da harekete gecerek
insanlarin istek ve ihtiyaglar1 dogrultusunda daha ¢evreci ulagim tiirleri arama yoluna gitmistir.
Gliniimiizde ulagim arayislari, dogaya daha az zarar verdigi diisiiniilen elektrikli tasitlar tizerine
yogunlasmistir. Endiistrisi gelismis iilkeler elektrikli otomobil iiretmek i¢in adeta yariga girmis,
elektrikli otomobiller tiim diinya {ilkeleriyle birlikte {ilkemizde de kullanilmaya baglanmistir.
Degisen ve gelisen teknoloji, bununla yetinmeyip otomobillerle birlikte motosiklet ve bisiklet
pazarinda da kendini gostermis, bu tiir tagitlarin da elektrikli modellerini kullanicilarin tercihine
sunmustur.

“Tagit Kullanim Teorisi” bireylerin bir tasiti; hiz, maliyet, seyahat siiresi, tasita ulasabilirlik
gibi aragsal boyutlarla cosku, heyecan, zevk gibi hissettirdigi duygusal boyutlarla ve bir aracin
yasattig1 psikolojik boyut olan sembolik boyutlarla kullandigini belirtmektedir (Steg, 2005).

Literatiir incelendiginde mevcut ¢alismalarin elektrikli bisiklet paylasim sistemlerini konu
edindigi anlagilmaktadir (Kiziltag ve Aydzen, 2022; Turan ve Efe, 2020; Onur ve Efe, 2020).
Bu calismalar elektrikli bisikletin dogaya ve insana verdigi birtakim faydalara deginiyor olsa
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da bu calismalarin, bu faydalarin dogurabilecegi sonuclar1 derinlemesine ortaya c¢ikarmada
yeterli olmadig diisiiniilmektedir.

Bu bilgiler 1s1¢inda aragtirmanin amaci, bireylerin elektrikli bisiklet satin alma ve kullanma
deneyimlerini katilimcilara yoneltilen asagidaki arastirma sorular1 esliginde ¢oziime
kavusturmaktir.

1. Bireyleri elektrikli bisiklet satin almaya iten ve ¢eken nedenler nelerdir?
2. Bireylerin elektrikli bisiklet kullanim amaglar: nelerdir?
3. Bireylerin elektrikli bisiklet kullanirken elde ettigi faydalar nelerdir?
4. Bireylerin elektrikli bisiklet kullanirken karsilastiklar: zorluklar nelerdir?
5. Bireylerin elektrikli ve klasik bisiklet kullamim deneyimleri arasindaki farklar
nelerdir?
Yontem

Bu aragtirmada, elektrikli bisiklet temelinde birbirinin i¢gine ge¢mis benzer durumlar ve bu
benzer durumlar tarafindan etkilenen baskaca bir durumun goriisme ve gozlem yoluyla
derinlemesine agiga ¢ikarilmasi amaglandigindan nitel arastirma yonteminin biitiinciil ¢oklu
durum deseni ise kosulmustur. Biitiinciil coklu durum deseni, bir konu icerisinde birden fazla
durumun kendi igerisinde ayri ayri ele alinarak sonuglarinin birbiriyle karsilastirilmasindan
olusmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2018).

Arastirma Grubu

Arastirmanin veri kaynagin1 Tablo 1’de goriilen, sosyal medyada orgiitlenen elektrikli bisiklet
gruplarina iiye, son 6 ay icerisinde elektrikli bisiklet satin almis, haftada en az 2 saat elektrikli
bisiklet kullanim deneyimine sahip, satin alma karar siirecini ve kullanim deneyimlerini anlamli
bir sekilde ifade edebilecegi diisiiniilen, Olciit (kriter) ve kartopu 6rnekleme tekniklerine gore
belirlenmis, 25-67 yas araliginda 29’u erkek 1’1 kadin toplam 30 goniillii elektrikli bisiklet
kullanicis1 olusturmaktadir. Calismada incelenmesi amaglanan konunun “clektrikli bisiklet
satin alma ve kullanma deneyimi” olmasi nedeniyle katilimcilarin elektrikli bisiklet satin almig
olmas1 gerektigi kriterine dayanarak ilk asamada “Olgiit Ornekleme Teknigi’ne
basvurulmustur. Bu 6rnekleme teknigi, arastirmaci tarafindan onceden belirlenen Olgiitleri
saglayan katilimcilarin aragtirmaya dahil edilmesinden olugsmaktadir (Marshall ve Rossman,
2014). Orneklem grubu segiminin ikinci asamasini ise “kartopu ve zincir drnekleme teknigi”
olusturmaktadir. Bu teknik, sosyal medyada orgiitlenen elektrikli bisiklet kullanicilarinin
onceden belirlenmis Olgiitleri saglayip saglamadiklarinin kontrol edilmesi amaciyla
kullanilmastir.

Orneklem grubunun belirlenmesinde, bilginin maksimum derecede elde edilebilmesi goz
onlinde bulundurulmustur. Bu baglamda katilimcilardan yeni bilgiler elde edildik¢e yeni
katilimcilar 8rneklem grubuna dahil edilmeye devam edilmistir. Orneklem grubu 30 katilimciya
ulastiginda ise yeni bilgilerin elde edilemeyisi veri doygunluguna ulasildiginin igareti sayilmig
ve arastirmacilar tarafindan varilan goriis birligi ile yeni katilimecilarin arastirmaya dahil
edilmesine son verilmistir. Arastirmanin doyum noktasina ulagtiginin ilk olgiitii, bilgilerin
tekrarlanmaya baslamasidir (Shenton, 2004).

Tablo 1: Katilimcilarin demografik 6zellikleri

Katilmce1r  Cinsiyet  Yas ikamet Yeri Bil;:illi}ta ttr’lIl‘(liLu ?;);llil;
K1 Erkek 49 Ankara Pedal Destekli 15000
K2 Erkek 44 Izmir Pedal Destekli 90000
K3 Kadin 48 Istanbul Pedal Destekli 12000
K4 Erkek 40 [zmir Pedal Destekli 20000
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K5 Erkek 41 izmir Pedal Destekli 20000
K6 Erkek 39 Izmir Pedal Destekli 20000
K7 Erkek 36 [zmir Pedal Destekli 15000
K8 Erkek 32 Istanbul Pedal Destekli 6000
K9 Erkek 41 Kiitahya Pedal Destekli 8700
K10 Erkek 33 Manisa Pedal Destekli 15000
K11 Erkek 41 Tekirdag Pedal Destekli 20000
K12 Erkek 34 Istanbul Pedal Destekli 30000
K13 Erkek 43 Izmir Pedal Destekli 22000
K14 Erkek 35 Eskisehir Pedal Destekli 8000
K15 Erkek 38 Antalya Pedal Destekli 15000
K16 Erkek 26 Isparta Pedal Destekli 5500
K17 Erkek 34 Istanbul Pedal Destekli 13000
K18 Erkek 34 Istanbul Pedal Destekli 8500
K19 Erkek 30 Adana Pedal Destekli 14000
K20 Erkek 36 Istanbul Pedal Destekli 15000
K21 Erkek 35 Rize Pedal Destekli 18000
K22 Erkek 67 Trabzon Pedal Destekli 15000
K23 Erkek 36 Samsun Pedal Destekli 90000
K24 Erkek 25 Rize Pedal Destekli 12000
K25 Erkek 39 Trabzon Pedal Destekli 20000
K26 Erkek 66 Sinop Pedal Destekli 20000
K27 Erkek 26 Diizce Pedal Destekli 20000
K28 Erkek 48 Diizce Pedal Destekli 15000
K29 Erkek 62 Erzurum Pedal Destekli 6000
K30 Erkek 49 Canakkale Pedal Destekli 8700

Veri Toplama Araclar

Arastirma verileri, arastirmacilar tarafindan hazirlanan yar1 yapilandirilmis sorularin bulundugu
goriisme formu araciligiyla elde edilmistir. Goriisme formunun olusturulmasinda; katilimci
gbzlemleri, arastirmacilarin elektrikli bisikleti 20 saat deneyimlemesi ve benzer konularda
yapilan literatiir taramasi etkili olmustur. Olusturulan sorularin aragtirma amacina uygun
verileri saglayacagi konusunda varilan goriis birliginin ardindan goriisme formu, formun test
edilmesi amaciyla ii¢ katilimciya elektronik posta yoluyla gonderilmistir. Alinan yanitlarin
kontrol edilmesi neticesinde katilimcilarin bazi sorulara kisa yanitlar verdigi goriilmiistiir. Kisa
yanitlar igeren sorular aragtirmacilar tarafindan daha anlasilir sekilde yenilenmistir. Arastirma
amacina yonelik olarak hazirlanan bu bes soru ile demografik 6zellikleri belirlemeye yonelik
olarak hazirlanan bes soru neticesinde toplam 10 soruluk goriisme formu olusturulmustur.
Arastirmaya katilan katilimcilara goriisme formundaki sorular yoneltilmeden Once
katilimcilarda goniillii onam formu onaylar1 alinmstir.

Aragtirma veri toplama araci, Recep Tayyip Erdogan Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler
Etik Kurulunun 30.09.2022 tarih ve 2022/179 sayili karart ile etik agidan uygun bulunmustur.

Verilerin Toplanmasi

Aragtirma verileri aragtirmacilar tarafindan hazirlanan yar yapilandirilmig sorular yardimiyla
2022 yili Temmuz ve Agustos aylarinda toplanmustir. Once sosyal medyada &rgiitlenen
elektrikli bisiklet gruplari belirlenmis, sonra belirlenen sosyal medya grup yoneticileri ile
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iletisim kurulmus ve arastirmanin 6nemiyle amacini belirten bilgilendirmeler yapilmistir. Daha
sonra Google Formlar sistemi yardimiyla olusturulan goriisme formu sosyal medyada
orgiitlenen elektrikli bisiklet gruplarma URL olarak gonderilerek olgiitlere uygun olan
katilimcilarin  gériisme formunu doldurmalart saglanmistir. Formu dolduran katilimcilara
arastirmanin amaci dogrultusunda belirlenen katilimer Olgiitlerini saglayan tanidiklarina da
URL’yi gondermeleri istenmistir. 30 katilimciya ait gorliigme formu gerekli yazili izinler
alindiktan sonra dokiiman haline doniistiiriilerek Microsoft Excel programi kullanilarak icerik
analizi teknigiyle analiz edilmistir.

Verilerin Analizi

Arastirma bulgulari, yar1 yapilandirilmis gériisme sorularina verilen yanitlarin igerik analizi
yardimiyla c¢oziimlenmesi ile elde edilmistir. Katilimcilardan elde edilen veriler, analiz
oncesinde veri ayiklama islemine tabi tutulmustur. Yoneltilen yar1 yapilandirilmis sorulara kisa
ve anlamsiz yanitlar veren katilimcilar belirlenerek analizden ¢ikartilmistir. Veri ayiklama
isleminden sonra kalan veriler kodlara ayrilmis, benzer kodlar ortak bir iist tema altinda
toplanmistir. Kod ve temalarin olugsmasindan sonra nitelenen asil amaglar dogrultusunda ana
temalar olusturulmus ve veriler Ozelden genele akil vyiiriitilerek gruplandirilmistir.
Arastirmanin gilivenirligini arttirmak, tutarliligini ve inandiriciligini yiiksek kilmak, kodlama
islemi esnasinda arastirmacilarin bireysel etkisinden korunmak maksadiyla wveriler iki
aragtirmaci tarafindan kodlanmistir. Aragtirmanin i¢ tutarliginin yiiksek olmasi, kodlayicilar
arasindaki goriis birliginin yiiksekligi ile dogru orantihidir (Baltaci, 2017). Bu baglamda
aragtirmanin giivenirligini sitnamak maksadiyla Miles ve Huberman’in (1994) “Giivenirlik kat
say1s1 = GOrtis birligi saglanan kod + (Gortis birligi saglanan kod + Gortis ayrilig olan kod) x
100” formiilii kullanilmistir. Bu formiile gore kodlayicilar arasindaki goriis birligi oraninin en
diisiik %80 olmas1 beklenmektedir. Yapilan hesaplama neticesinde (1604+1731x100)
aragtirmanin %92,6 oraninda giivenilir oldugunun anlagilmas1 {izerine goriis ayriligir olan
kodlamalar birlestirilerek benzer temalar altinda gruplanmis ve analiz edildikten sonra tablolar
haline dontistlirilmistiir.

Arastrna mmacinm
belirlenmnesi
I
Literatiir tarmmas:

Gazlem ve Deneyim

Olgme n
>4

Y e ey ey ey

Olgme aracuun
kanhmeilara uygulamnmas

wmacilar ]

armmn
51, gorils

[ Tartisma. sonug ve ]

dnerilerin ya
1

Cahgmanm paydaglara
kontrol amagh okumilinas:

[ Dt ve ditzeltimeler ]

Sekil 1. Arastirma siireci
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Birinci Arastirma Sorusuna fliskin Bulgular

Tablo 2: Elektrikli bisiklet satin alma karar siirecini gosteren tablo

Ana Tema Tema Kodlar f
Doga Dostu 16
Gilizergdha Bagli Kalmama 8
Terlememe 10
Ise Gidis Gelis 26
Ulasim Park Sorunu Olmayisi 19
Bireysel Ulasim 17
Alternatif Ulasim 9
Giiriiltiisiiz Ulasim 15
Daha Az Yorulma 20
Vergi Muafiyeti 23
L Ekonomiklik Diisiik Maliyet 22
g Akaryakit Pahaliligi 24
% Siirise Destek Saglamasi 28
; Diz Sagligini Koruma 7
& Saghk Daha Diisiik Efor 13
a Ileri Yasta Olma 2
E’ Yokusglarda Kolaylik 26
e. . Katlanabilirlik 9
Tasmabilirlik Evde Saklayabilme 9
Pratik Olusu 9
. Daha Eglenceli Bulma 19

Eglence R ..
Yeni Bir Teknoloji 16
Uzun Mesafelere Gidebilme Istegi 28
Sosyal Medya Paylasimlar1 20
Goriiniisiin Cekiciligi 12
Tavsiye Internet Reklamlar1 18
Arkadas Tavsiyesi 15
Deneme Siirtisti 18

Frekans (f) Toplam: 458

Ikinci Arastirma Sorusuna iliskin Bulgular

Bu boliimde arastirmanin amaci dogrultusunda elde edilen bulgulara yer verilmistir.
Arastirmacilar tarafindan yapilan igerik analizi neticesinde son yillarda {ilkemizde de sikg¢a
goriilmeye baslanan elektrikli bisikleti bireylerin satin alma nedenlerini, kullanim amaclarini,
elektrikli bisiklet kullanan bireylerin karsilagtiklar1 zorluklari, kullanim sonucunda bireylere
sagladig: faydalar1 ve elektrikli bisikletin klasik bisikletten farklarin1 gosteren ana kategoriler,
alt kategoriler ve kodlamalar bu bdliimde yer almaktadir.

“Sizi elektrikli bisiklet satin almaya iten ve ¢eken nedenler nelerdir?” sorusuna verilen
yanitlara yiliklenen anlamlar1 igeren kod, tema, ana tema ve frekans degerleri Tablo 2°de
gosterilmistir:

“Elektrikli bisiklet kullanim amaclariniz nelerdir?" sorusuna verilen yanitlara yiiklenen
anlamlari iceren kod, tema, ana tema ve frekans degerleri Tablo 3’te gosterilmistir:
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Tablo 3: Elektrikli bisiklet kullanim amaglarini gosteren tablo
Ana Tema Tema Kodlar f
Ev ve Isyeri Arast 79

Aligveris 28

Gezi ve Eglence 29
Fiziksel Aktivite 29
Frekans (f) Toplam: 115

Ulasim

Jewry

Rekreasyon

Uciincii Arastirma Sorusuna Iliskin Bulgular

“Elektrikli bisikleti kullamirken elde ettiginiz faydalar nelerdir?” sorusuna verilen yanitlara
yiiklenen anlamlar1 iceren kod, tema, ana tema ve frekans degerleri Tablo 4’te gosterilmistir:

Tablo 4: Elektrikli bisiklet kullanimindan elde edilen faydalar1 gosteren tablo
Ana Tema Tema Kodlar f

Yokuslarda Kolaylik 22

Kilo Kontroli 10
Saghk Koruyucu Egzersiz =~ 7

Kondisyon Saglama 10
Hareketli Yasanti 6
Kendini Iyi Hissetme 15

Gezi ve Eglence 19

Stres Atma 25

Ozgiirliik Hissi 24

Motivasyon Arttirma 13

Psikolojik Rahatlama 17
Rekreasyon Tembellikten Kagis 8
Yorulmay1 Segebilme Ozgiirliigii 26
Haz Duyma 20

Zindelik 11

Pozitif Diigsiinme 14

Sakinlik Saglama 18

Mutluluk 24

Bakim ve Tamir Becerisi 18

epAe

fletisim Kurma 20

Sosyallesme 23

Sosyal Diyalog Gelistirme 16
Arkadas Edinme 17

Ornek Olma 15

Uzun Mesafeleri Gidebilme 26

Ekonomik Ucuz Ulasim 27
Diisiik Maliyet 20
Egzersiz Yapma 15
Hareket Etme 17
Frekans (f) Toplam: 503

Spor

Dérdiincii Arastirma Sorusuna Iliskin Bulgular

“Elektrikli bisiklet kullamirken karsilastiginiz zorluklar nelerdir?” sorusuna verilen yanitlara
yiiklenen anlamlar1 iceren kod, tema, ana tema ve frekans degerleri Tablo 5’te gosterilmistir:
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Tablo 5: Elektrikli bisiklet kullanimini zorlastiran faktdrleri gdsteren tablo

Ana Tema Tema

Kodlar f

Genis Hacim 12

Yetersiz Fren Sistemi 17

Sarji Hizli Tiiketimi 19

Pilin Cabuk Bozulmas1 14

Calinma Riski 16
Agirlhik 20

Tasima Zorlugu 15
Saklama Zorlugu 12
Aydinlatma 23

Bisiklet Yolu Olmayist 19

Bozuk Yollar

Toplu Tasimaya Entegre Sorunlar1 9

Kural Tanimayan Motorlu Arag

Siirticiileri 26

Bisiklete Saygi Olmayis1 28

Siirtictiler Tarafindan Yok Sayilmak 25

z
= Teknik
&0
=]
=
N
(=]
=
E
g
&0
=
eS|
% Altyap1
[=H
-
o
=~
Kiiltiirel
iklim

Yagmur 26
Soguk Hava 18

Frekans (f) Toplam: 305

Besinci Arastirma Sorusuna Iliskin Bulgular

“Elektrikli ve klasik bisiklet kullanirken deneyimlediginiz farklar nelerdir?” sorusuna verilen
yanitlara yliklenen anlamlar iceren kod, tema, ana tema ve frekans degerleri Tablo 6’da

gosterilmistir:

Tablo 6: Elektrikli bisikletin klasik bisikletten farklarin1 gdsteren tablo

Ana Tema Tema

Kodlar f

Kullanim

PALE |

Kendine Giiven Duygusu 9
Mesafeleri Hizli Katedebilme 19

Yokuslarda Kolaylik 24

Uzun Mesafelerden Zevk Duyma 25

Daha Az Yorgunluk 23
Daha Az Terleme 20
Hiz ve Ozgiirlik 28
Ulasimda Kolaylik 27

Kullanici Yas Seviyesinde Artis 10

Kullanici Saglik Seviyesinde Artis 13

Yorgunlugu Segebilme Ozgiirliigii 27

Yokuslara Cikma Istegi 29
Motosiklete Yakin Bir His 26

Gii¢ Destegi 25
Agirhik 27
Kolaya Aligma 18

Frekans (f) Toplam: 350
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Tartisma ve Sonug¢

Endiistri devriminin yaratti§i ekonomik ve sosyal ihtiyaglar insanlarin mekanlar arasi yer
degistirme ihtiyacin1 zorunlu kilmaktadir. Bu ihtiyag, onceleri motorsuz tasitlar vasitasiyla
karsilanirken endiistri devrimiyle birlikte daha c¢ok fosil yakith tasitlarla karsilanir hale
gelmigtir. Yapilan bilimsel ¢aligmalar fosil yakitli tagitlardan ¢ikan emisyon gazinin dogaya ve
canlilara zarar verdigini ortaya koymaktadir. Bilimsel gelismelere paralel olarak ilerleyen
teknoloji ise dogaya daha az zarar verdigi diisliniilen, daha gevreci elektrikli tasitlart kullanima
sunmustur. Bu arastirmanin konusunu sokaklarda sikg¢a goriilmeye baslanan elektrikli
bisikletler olusturmaktadir. Arastirmanin bu boliimiinde katilimcilardan elde edilen verilerin
icerikleri analiz edilerek tartisilmis, gdzleme dayali veriler 1s181nda yorumlanmustir.

Satin Alma Karar Siireci

“Bireyleri elektrikli bisiklet satin almaya iten ve ¢eken nedenler nelerdir?” sorusuna verilen
yanitlarin analizi neticesinde olusturulan kategoriler katilimcilarin elektrikli bisiklet satin alma
karar siireglerini agiklamaya yoneliktir. Bu ana kategoriye bagh alt kategoriler; Ulasim,
Ekonomiklik, Saghk, Tasinabilirlik, Eglence ve Tavsiye olarak belirlenmistir.

“Ulasim” alt kategorisinin icerigi incelendiginde elektrikli bisikletin en ¢ok ise gidis gelis i¢in
tercih edildigi goriilmektedir. Buna bagli olarak daha once klasik bisikletle ise giden
katilimcilarin is yerlerine vardiklarinda yorulduklari, terledikleri, is yerlerinde dus imkéni
olmadigi i¢in yeni kiyafetler giyseler dahi ferah hissedemediklerinden dolay1 kisiyi yormayan,
terletmeyen elektrikli bisikleti tercih ettikleri anlasilmaktadir.

Buehler (2012) ¢alismasinda is yerine klasik bisiklet kullanarak giden bireylere dus imkan1
sunulmasinin kullanim arttiran dnemli faktor oldugunu belirlemistir. Ulkemiz sartlarinda boyle
bir imkanin olmadig: diisiiniildiiglinde bireylerin terlemeden, yorulmadan ulasim saglama
isteklerinin elektrikli bisiklet satin alma karar siireglerinde 6nemli rol iistlendigi sdylenebilir.

Ise gidis gelislerde otomobil veya toplu tasimay1 tercih eden katilimeilarin ise elektrikli bisikleti
doga dostu bulmalari, park sorunu yagamayacaklarini diisiinmeleri, giiriiltiisiiz olmasi, belli bir
giizergdha bagli kalmak istememelerinin, bu durumlara bireysel ve alternatif ¢o6ziim
arayiglarinin elektrikli bisiklet satin almaya karar vermelerinde etkili oldugu anlasilmaktadir.

Ardahan ve Mert’in (2014) yaptig1 calismada bireyleri klasik bisiklet kullanmaya motive eden
ilk faktoriin rekreasyon amacl kullanim oldugunu, bu tiir kullanimin giice dayali aktif katilim
gerektirmesinden dolay1 daha ¢ok gencler tarafindan tercih edildigini belirtmistir. Ikinci
stradaki kullanim tiiriiniin ise ulagim amagli kullanim oldugunu, bu kullanim tiiriiniin daha ¢ok
meslek sahibi orta yas ve lstii bireyler tarafindan tercih edildigini, kullanic1 yasindaki artigin
kullanim amacinda degisim meydana getirdigini belirlemistir. Calisma bulgular1 incelendiginde
25 ve 26 yaslarindaki ti¢ katilmeinin (K16, K24, K27) elektrikli bisiklet satin alarak kullandigi,
geri kalan 27 katilimcinin ise orta ve {istli sayilabilecek yaslarda olmalarinin, elektrik destegi
sayesinde elektrikli bisikletin tam anlamiyla giice ve aktif katilima ihtiya¢ duyulmadan
kullanilabilmesinin kullanimindaki ilk amacin ulagim oldugunu gostermektedir. Klasik bisiklet;
rekreasyon, ulasim ve yarigma amacli olarak kullanilabilirken elektrikli bisikletin yarigma
amagh kullanimi ile ilgili literatiirde bir kaynak olmamasi, ulasim ve rekreatif amach
kullanimlarin da i¢ ice geg¢mis olmasindan dolayr bu tiir ayrimlarin tam anlamiyla
yapilamayacagi sOylenebilir.

“Ekonomiklik” alt kategorisinin igerigi incelendiginde diger tasitlarin bir¢ogundan alinan
“Motorlu Tagitlar Vergisi, Periyodik Muayene” gibi giderlerin elektrikli bisiklette olmamasi,
otomobil veya motosiklete oranla daha diisitk maliyetlerle satin alinabilmesi, kullanim igin
ehliyet gerektirmemesi, periyodik bakimlarinin otomobil ve motosiklete gére daha diistik
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maliyetlerle yapilabilmesi ve son yillarda tiim diinyada oldugu gibi iilkemizde de yasanan
akaryakit fiyat artislarinin bireylerin elektrikli bisiklet satin almasinda etkili oldugu
anlagilmaktadir. Burada deginilmesi gereken noktalardan biri de “ekonomiklik” kategorisinde
belirtilen nedenlerin toplu tasima sistemleriyle de saglanabilmesidir. Katilimcilarin elektrikli
bisikleti toplu tasima sistemleri yerine tercih etmelerinin tim il ve ilgelerde toplu tasima
sistemlerinin bliylik sehirler kadar gelismemis olmasi ve bireylerin toplu tasimayla ana
giizergah sonrasi konutlarina kadar yiiriiyerek ulasim saglamasiyla ilgili oldugu sdylenebilir.

Ceyiz ve Kocak (2015), Ankara ilinde bisiklet kullaniminin bireylere sagladigi 6nemli
katkilardan birinin ekonomik katki oldugunu belirlemistir. Kogak (2016) ise c¢aligmasinda
bisikletin ekonomik bir ulagim araci olduguna deginmis ve bireylerin ekonomik gelir seviyeleri
arttikca ulagima daha fazla para ayirdiklarini tespit etmistir. Calismanin veri kaynagini
olusturan bireylerin gelir durumlari incelendiginde orta gelirli bireyler olmalarinin ulagim i¢in
elektrikli bisiklet satin almaya 6denek ayirabilecekleri seklinde yorumlanabilmektedir.

“Saghk” alt kategorisinin icerigi incelendiginde elektrikli bisikletin yokuslarda ve diiz yollarda
elektrik destegi sayesinde klasik bisiklete gore daha diisiik efor sarf ettirerek giinliik fiziksel
aktivite ihtiyacinin biiyiik bir kismini karsilamada yardimci olmasinin tercih edilmede etkili
oldugu anlasilmaktadir. Onemle vurgulanmasi gereken bir nokta da diz sagliginda sorun olan
veya ileri yasta olan elektrikli bisiklet kullanicilariyla ilgilidir. Bisiklet kullanimi sirasinda
onemli gorev istlenen diz eklemlerinde saglik sorunu olan bireylerin elektrikli bisiklet
kullanirken eklemlerine asir1 ylik binmemesinin elektrikli bisikleti tercih etmelerinde etkili
oldugu anlasilmaktadir. ileri yasta olan kullamcilarm klasik bisiklet kullanirken g¢ok
yorulduklari, kalp atim hizlarinin ¢ok yiikseldigi, klasik bisiklet kullanirken ani kalp krizi
gecirmekten korktuklari anlagilmaktadir. Bu iki durum, elektrikli bisikletin klasik bisiklete
oranla kullanic1 yas ve saglik seviyesinde bir artis sagladigin1 dogrular niteliktedir. Yaglhlarda
ve diz sagligi sorunlari yasayan bireylerde elektrik desteginin siiriise destek saglamasinin satin
alma karar siirecinde 6nemli faktorler oldugu anlagilmaktadir.

Yildiz ve Bektag da (2021) ¢calismasinda bireylerin bisiklet kullanmadaki nedenlerinden birinin
beden ve ruh sagliklarin1 korumak, kilo kontrolii saglamak oldugunu tespit etmistir. Kirmaci ve
Usgu da (2022) calismalarinda rekreasyonel amacli bisiklet kullanicilarinin iskelet ve kas
sistemlerinde en ¢ok bel ve diz eklemlerinin yiprandigini vurgulamaktadir. Elektrikli bisikletin
de klasik bisiklet gibi pedallar1 vasitasiyla efor sarf ederek kullanilabilmesinin bireylerin
saghigina katkida bulundugu disiiniildiigiinde c¢alisma bulgulariyla paralellik gosterdigi
sOylenebilir.

“Tasmabilirlik” alt kategorisinin icerigi incelendiginde elektrikli bisikletin ‘“katlanabilir”
modellerinin daha ¢ok tercih edildigi anlagilmaktadir. Bunun nedeninin ise sehirlesme
nedeniyle olusan apartman kiiltiiriiniin elektrikli bisikletleri calinmalara karsi muhafaza etmeyi
zorlastirmasi ve sehir hayatinin mobiliteyi zorunlu kilmasi oldugu sdylenebilir. Elektrikli
bisikletin katlanir 6zelliginin ¢alinmalara karsi konutlarda saklanabilme imkani1 sunmasi ve
katlandiginda otomobil bagajlarinda, toplu tasima araglarinda kolaylikla taginabilmesinin tercih
edilmede 6nemli faktorlerden oldugu anlagilmaktadir.

Akay (2006), kentlerde bisiklet kullaniminin bisiklet altyapisiyla dogrudan iliski igerisinde
oldugunu belirtmektedir. Bisiklet altyapi ihtiyacinin bilimsel analizlerle tespit edilmedigi
durumlarda kullanimin kullanict tercihlerine ve ¢evre sartlarina gore sekillendigini
belirlemistir. Hizl1 kentlesmenin sosyoekonomik kaygilarla sekillendirdigi sehirlerde 6telenen
bisiklet altyapi ihtiyaci diigtiniildiigiinde kullanicilarin elektrikli bisikleti katlanabilir tercih
etmelerinin kentlesmenin kullanict tercihine yon vermesiyle ilgili oldugu seklinde
yorumlanabilmektedir.
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“Eglence” alt kategorisinin igerigi incelendiginde elektrikli bisikletin kullanim 6ncesinde
herhangi bir hazirlik gerektirmeyen aktivite olmasi, klasik bisiklet ile karsilastirildiginda az
sayida kisinin bu yeni teknolojiye sahip olmasi ve siiriise verdigi elektrik destegi sayesinde
klasik bisiklete gore daha az fiziksel performansla daha uzun mesafelere gidilebilmesinin
katilimcilar tarafindan eglenceli bulundugu anlagilmaktadir. Konu ile ilgili olarak Ardahan ve
Yerlisu-Lapa (2011), bisiklet kullanimi1 esnasinda bireylerin elde ettikleri faydalar1 mutlu
hissetmek ve eglenmek olarak belirlemistir. Yildiz ve Bektag’in (2021) yaptig1 arastirmada
bireylerin rekreatif amacl bisiklet kullanma nedenlerinden bir bulgunun “Gezi ve Eglence”
oldugu tespit edilmistir. Kullanicilarinin elektrikli bisikleti ulasim ve gezi, hafta i¢i ise gidis-
gelis hafta sonlart ise gezmek ve eglenmek amaciyla kullandiklarini ifade etmeleri g6z oniinde
bulunduruldugunda elektrikli bisikletin eglence amaciyla kullanilmasinin literatiirle uyumlu
oldugu soylenebilir.

“Tavsiye” alt kategorisinin igerigi incelendiginde sosyal medyada -elektrikli bisiklet
kullanicilarinin  yaptig1 paylasimlarin ve aligveris sitelerinde goriilen elektrikli bisiklet
reklamlarinin bireylerde satin alma istegi uyandirdigi anlagilmaktadir. Elektrikli bisikleti olan
bireylerin heniiz satin almamaig bireylere elektrikli bisikletle ilgili olumlu deneyimlerini tavsiye
niteliginde so6zli olarak anlatmalarinin ve deneme siiriisii yaptirmalarinin satin alma karar
stirecinde etkili oldugu da tespit edilmistir.

Torun (2017) ¢alismasinda son yillarda gelisen teknolojinin ve sosyal medyanin tiiketici satin
alma davranislarim etkiledigini belirlemistir. Internetin giiniimiiz kadar gelismedigi
donemlerde tiiketicilerin iirin satin alma karar siireglerinde daha o6nce o firiinii kullanan
yakinlarinin tavsiyeleri dnemli rol iistlenirken internetin akabinde sosyal medyanin ortaya
¢ikmasi ve mobillesmesiyle tiiketicilerin satin alma karar siireglerinde sosyal medya ve
internetin payinin sozlii tavsiyeden daha fazla oldugunu belirlemistir.

Amac

“Elektrikli bisikleti hangi amaclarla kullaniyorsunuz?” sorusuna verilen yanitlarin analizi
neticesinde olusturulan kategoriler katilimeilarin elektrikli bisiklet kullanim amaglarini
aciklamaya yoneliktir. Bu ana kategoriye baglh alt kategoriler; Ulasim ve Rekreasyon olarak
belirlenmistir.

“Ulasim” alt kategorisinin icerigi incelendiginde katilimecilarin elektrikli  bisikleti
kullanmadaki amagclarindan birinin ise gidis gelis oldugu anlasilmaktadir. Akaryakit
fiyatlarindaki artisin bireyleri alternatif ve ekonomik ulasim arayisina yonlendirdigi de
sOylenebilir.

“Rekreasyon” alt kategorisinin icerigi incelendiginde her ne kadar bireylerin elektrikli bisiklet
kullanmadaki temel amacinin ulagim saglamak oldugu ifade edilmis olsa da klasik bisikletteki
gibi bos zamanlarimi gezerek, eglenerek degerlendirmek amaciyla da elektrikli bisiklet
kullandiklar1 anlasilmaktadir. Katilimeilarin “Hafta sonu ya da bos vakitlerimde gezmek ve
eglenmek amaciyla elektrikli bisiklet kullantyorum.” seklindeki ifadelerinin 29 frekans puanina
sahip olmasi bu durumu dogrular niteliktedir.

Ardahan ve Giile¢ (2020), bireyleri sehir i¢inde ulasim amaciyla motosiklet kullanmaya iten
faktorleri; trafik sikigikligi, toplu tagima araglarinin asiri kalabalik olmasi ve otomobil park yeri
bulmanin zor olmasi olarak siralamistir. Rekreasyonel motosiklet kullanicilarinin ise siiriis
keyfi yasamak, zevk almak, gezmek, eglenmek amaciyla motosiklet kullandiklarini tespit
etmistir. Bu iki kullanim tiirliniin sinirlarim1 birbirinden ayirmanin zor oldugunu, hafta ici
ulasim amaciyla kullanilan motosikletin hafta sonu rekreatif amacgli kullanilabilecegine
deginmistir.
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Levy de (1979), bireyin i¢inde bulundugu yasam kosullarinin davraniglarimi biiyiik 6l¢iide
etkiledigini sdylemektedir. Bu baglamda motosikletin elektrikli bisikletle benzer nitelikte bir
tagit olmasi1 ve bireylerin son yillarda diisen alim giigleri gz oniinde bulunduruldugunda
elektrikli bisikleti ulasim amagh kullanmalarinin atif yapilan ¢aligsma sonuglariyla uyumluluk
gosterdigi sdylenebilir.

Fayda

“Elektrikli bisiklet kullanirken elde ettiginiz faydalar nelerdir?” sorusuna verilen yanitlarin
analizi neticesinde olusturulan kategoriler katilimcilarin elektrikli bisiklet kullanimdan elde
ettikleri faydalar1 agiklamaya yoneliktir. Bu ana kategoriye bagli alt kategoriler Saglik,
Rekreasyon, Sosyal, Ekonomik ve Spor olarak belirlenmistir.

“Saghk” alt kategorisinin igerigi incelendiginde elektrikli de olsa pedal ¢evirmeye dayali bir
aktivite olmasinin hareket etmeyi sagladigi, ise giderken dahi giinliik egzersizin elektrikli
bisiklet sayesinde yapilabildigi, bu sayede kilo kontrolii saglanabilecegi anlasilmaktadir.
Katilimcilar tarafindan sik¢a vurgulanan bir ifade de elektrikli bisikletin elektrik desteginin
yokuslarda kolaylik saglamasina yoneliktir. Bu ifadenin gegmiste klasik bisiklet kullanicist olan
katilimcilar tarafindan daha ¢ok vurgulandig: diisiiniilmektedir.

“Rekreasyon” alt kategorisinin icerigi incelendiginde elektrikli bisiklet kullanicilarinin
kullanim esnasinda kendilerini iyi hissettikleri, psikolojik olarak rahatladiklari, elektrikli
bisikletle gezerken yasami zorlagtiran bazi stres faktorlerinden uzaklastiklar: anlasilmaktadir.
Vurgulanmasi gereken dnemli bir nokta da elektrik desteginin elektrikli bisiklet kullanicilarina
yorulmay1 segebilme 6zgiirliiglinlii sunmasidir. Bu duruma “Rahatlama ve Segenek” teorileri
151k tutmaktadir.

Patrick’in  (1916) oOne siirdigii “Rahatlama Teorisi’nde, sehir yasaminin getirdigi
olumsuzluklar1 telafi edebilmek amaciyla bireylerin bazen oyun dolu etkinliklerle yorulmak
isteyebilecekleri belirtilmektedir. “Secenek Teorisi” ise serbest zamanin hem isten etkilendigini
hem de isten kaynaklandigini ileri siirmektedir. Bu teoriye gore giin boyunca kapali ortamda
masabasi ¢alisan bireyler giinliik yasaminda bir karsitlik arayisina girer ve bos zamanini isten
kaynaklanan gerginligini ortadan kaldirmak icin degerlendirebilir.

“Genelleme Teorisi’nde ise birey bos zamanini isinin devami olarak goriir, hareketli olan
isinden mutludur. Bu mutlulugunu bos zamaninda da siirdiirmek isteyebilir (Kraus, 2001;
Torkildsen, 1992).

Bir diger husus da elektrikli bisikletin tamir, temizlik ve bakiminin kullanicilar tarafindan
yapilmasina yoneliktir. Katilimeilarin elektrikli bisikletlerinin tamir, bakim ve temizligini bos
zaman aktivitesine doniistiirdiikleri, hobi olarak yaptiklar1 anlagilmaktadir.

“Sosyal” alt kategorisinin icerigi incelendiginde elektrikli bisiklet sayesinde kullanicilarin
birbirleriyle iletisim kurar hale geldikleri, yeni insanlarla arkadaslik kurduklari, yasantilarinda
elektrikli bisikletle ilgili diyaloglar kurduklar1 anlagilmaktadir.

“Ekonomiklik” alt kategorisinin icerigi incelendiginde elektrikli bisikletin otomobil ve
motosiklete oranla daha diisiik fiyatlara satin alinabildigi, otomobil ve motosiklete gére daha
diisiik maliyetlerle ulasim saglanabildigi anlasilmaktadir.

“Spor” alt kategorisinin icerigi incelendiginde elektrikli bisikletin hem ige giderken hem de is
dist zamanlarda yorgunlugu secebilme ozgiirliigii sunarak kullanicilarin hareket etmesini
sagladigi anlagilmaktadir.
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Literatiir incelendiginde Burnett (1994), Hilton (1992), Ardahan ve Yerlisu-Lapa (2011), Yildiz
ve Bektas (2021), bisiklet kullaniminin bireylere kisilik ve beden gelisimi, fiziksel ve bilissel
saglikta gelisim, sosyallesme, ekonomik ve c¢evresel bir¢cok katki sagladigini belirtmektedir.
Literatiirdeki caligmalarin arastirma bulgulariyla uyumlu oldugu goériilmektedir.

Kullanimi Zorlastiran Faktorler

“Elektrikli bisiklet kullanirken karsilastaginiz zorluklar nelerdir?” sorusuna verilen yanitlarin
analizi neticesinde olusturulan kategoriler katilimcilarin elektrikli bisiklet kullanirken
karsilastiklar1 zorluklar1 agiklamaya yoneliktir. Bu ana kategoriye bagli alt kategoriler Teknik,
Altyapi, Kiiltiirel ve Iklim olarak belirlenmistir.

“Teknik” alt kategorisinin igerigi incelendiginde kullanicilarin elektrikli bisikleti agir
bulduklari, elektrikli bisikletin gidis hizina oranla frenlerinin ve aydinlatmasinin yeterli
olmadig1, sarjinin hizhi tiikendigi, klasik bisiklete gore daha pahali bir tasit olmasindan Stiirii
¢alinma riskinin bulundugu, apartman dairelerinde oturan kullanicilarin genis bir hacme sahip
olmasindan dolay1 elektrikli bisikleti konutlarinda muhafaza etmekte zorluk yasadiklar
anlagilmaktadir. Yogun kullanimda elektrik destegi sunan bataryanin ¢abuk arizalandigi, yeni
bataryanin da pahali olmasindan dolayi tedariginde zorluk yasandigi da kullanici ifadelerinden
anlasilmaktadir.

“Altyapr” alt kategorisinin igerigi incelendiginde klasik bisiklet kullanicilar1 gibi elektrikli
bisiklet kullanicilarinin da bisiklet yolu olmayisi ile ilgili sorunlar yasadiklar1 anlagilmaktadir.

“Kiiltiirel” alt kategorisinin igerigi incelendiginde otomobil siiriiciilerinin ve yayalarin klasik
bisiklet siiriiciilerine oldugu gibi elektrikli bisiklet kullananlara kars1 da duyarsiz ve saygisiz
olmalarinin kullanimi zorlastirdig1 anlagilmaktadir.

“fklim” alt kategorisinin icerigi incelendiginde elektrikli bisiklet kullamimini zorlastiran en
temel faktoriin soguk ve yagisl hava oldugu anlasilmaktadir.

Ceyiz ve Kogak (2015) Ankara kent yasaminda bisiklet kullananlarin karsilastiklar: sorunlari;
sosyokiiltiirel sorunlar, fiziki altyapr sorunlar1 ve kent trafigi ile ilgili sorunlar olarak
belirlemistir. Yine Balci, Ozbek, Kogak ve Ceyiz’ in (2017) yaptig1 bisiklet engelleri lceginde
bisiklet kullaniminin O6niindeki engeller; trafikte giivende hissetmeme, cografi kosullarin
elverissizligi, sosyokiiltiirel sebepler, altyap1 eksikligi, ekonomik nedenler, is yerinde dus
imkan1 bulunmamasi, konutlarda ve is yerlerinde giivenli bisiklet park yeri olmamasi, bisikletin
calinma riski, toplu tagimaya entegrasyon sorunlar1 ve bisiklet kullanimimnin tehlikeli olarak
algilanmasi olarak belirlenmistir. Calisma bulgular1 incelendiginde literatiirle uyumlu oldugu
goriilmektedir.

Fark

“Elektrikli bisikletin klasik bisikletten kullanim yéniinden farklart nelerdir?” sorusuna
verilen yanitlarin analizi neticesinde olusturulan kategoriler elektrikli bisikletin klasik
bisikletten kullanim yoniinden farklarini agiklamaya yoneliktir. Bu ana kategoriye bagl alt
kategori Kullanim olarak belirlenmistir.

“Kullammm” alt kategorisinin icerigi incelendiginde elektrikli bisikletle mesafelerin daha hizli
katedilebildigi, yokuslarda elektrik desteginin kolaylik sundugu, klasik bisiklete gore daha
giivenli bulundugu, daha az terleme ve yorulma sagladigi, kullanict yas ve saglik seviyesinde
ek katkilar sagladigi, kullanicilarin klasik bisiklette yasadig1 yokus ¢ikma isteksizligini ortadan
kaldirdigi, yorgunlugu secgebilme ozgiirliigii sundugu, motosiklete yakin bir his sagladigi
anlagilmaktadir. Klasik bisiklete gore daha hizli gidebilmenin katilimeilar tarafindan 6zgiirliikle
iligkilendirildigi de tespit edilmistir.
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Deginilmesi gereken 6nemli bir nokta da elektrikli bisikletin kiitlece agir olmasinin elektrik
destegi kullanilmadiginda kullaniciy1 klasik bisiklete oranla ¢ok daha fazla zorladigi, bu
nedenden otlirii kullanicilarin elektrikli bisikleti elektrik destegi olmadan kullanmak
istemedikleri anlagilmaktadir. Bu durumun elektrik desteginin kullanicilar1 kolaya alistirdig:
seklinde yorumlanabilmektedir.

Sonug olarak; yesil enerjiyle ¢alisan tasitlarin gelistirilmesi ve yayginlastirilmasi igin altyapi
eksiklikleri giderilmeli, bu tasitlar1 satin almak isteyenlere ¢esitli avantajlar saglanmalidir.
Kentlesmenin getirdigi olumsuzluklar1 ortadan kaldirmak i¢in teknolojinin gelistirilmesinin
olumlu sonuglar1 olacagi degerlendirilmektedir.

Oneri olarak;

Elektrikli bisikletlerin pahali olmasindan dolay1 sigorta sirketlerinin elektrikli
bisikletlere yonelik olarak kasko poligesi sunmalari, olasit kaza ve ¢alinmalarda
kullanicilara kolaylik saglayacaktir.

Uretimi sirasinda elektrikli bisikletlerin gévde kismina silinemeyeck sekilde seri
numarasi yazilmasinin hirsizliga karsi koruyucu ve caydirici bir 6nlem olabilecegi
diistiniilmektedir.

Giivenlik kuvvetlerinin bir veri tabani olusturarak elektrikli bisikletlere verilen seri
numaralarini sahiplerine tescil ederek kaydetmelerinin, ¢alindig1 tespit edilen veya
kanuna aykir1 noktalarda park halinde bulunan tagitlarin kimlere ait oldugunun
kolayca belirlenmesini saglayacagi diistiniilmektedir.

Elektrikli araglarin gliniimiizde doga dostu ve ekonomik oldugu diisiiniildiigiinden
popiilaritesi daha ¢oktur. Buna binaen bu tasitlara elektrikli bisiklet denmektedir.
Ancak bu aragarin mekanizmasi dogrudan elektrikle ¢alismamakta, bu islevi
elektrikle doldurulan akii yapmaktadir. Bu yiizden bu tasitlara “akiilii bisiklet,
elektrik destekli bisiklet veya sarjli bisiklet" denmesinin daha dogru olacagi
distintilmektedir.
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SOSYAL MEDYADA GORUNUR OLMA VE BEGENILME: UNIiVERSITE
OGRENCILERI UZERINE BiR ARASTIRMA"

Giilpmar SAVKLI* Mustafa KOC**

Oz

Bu calismada {iniversite dgrencilerinin begenilme ve goriiniir olma istekleri ile sosyal medya kullanim
davranislart arasindaki iligkilerin incelenmesi amaglanmigtir. Arastirma nicel arastirma paradigmasina
dayali olarak iligkisel tarama modeliyle desenlenerek yiiriitiilmiistiir. Calisma grubu Siileyman Demirel
Universitesi’ndeki lisans programlarinda dgrenim géren 191 dgrenciden olusturulmustur. Verilerin
toplanmasinda kisisel bilgi formu, Sosyal Ag Siteleri Kullanim Amaci Olgegi, Begenilme Arzusu Olgegi
ve Kendini Sunma Olgegi kullanilmistir. Arastirma sonucunda katilimeilarin diisiik diizeyde begenilme
ve orta diizeyde goriiniir olma isteklerinin oldugu tespit edilmistir. Korelasyon analizlerinde bu
isteklerin, sosyal medya platformlarini farkli kullanim amag (iletigim, taninma ve egitim) diizeyleri,
yapilan paylagimin tiirii, paylasimin igerigi, takipgi sayisi ve paylagimin sikligi ile istatistiksel olarak
anlamli diizeyde iligkili oldugu bulunmustur. Diger taraftan, demografik degiskenlere gore yapilan
ANOVA testleri bu istek diizeylerinde cinsiyete, yasa, medeni duruma, 6grenim goriilen bilim alanina
ve sinif diizeyine gore anlamli farklilik olmadigim fakat goriiniir olma istek diizeylerinin katilimeilarin
sahip oldugu har¢lik miktarina gore anlamli olarak degistigini gostermistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, begenilme istegi, goriiniir olma arzusu, demografik
degiskenler, tiniversite 6grencileri

BEING VISIBLE AND LIKED ON SOCIAL MEDIA: A STUDY ON
UNIVERSITY STUDENTS

Abstract

This study aims to examine relationships between university students’ desire to be liked and visible and
behaviors related to social media usage. It also investigates whether these desires are dependent on some
demographic variables. It was carried out as a correlational survey based on quantitative research
paradigm. Participants consisted of 191 students studying at the Siileyman Demirel University, Turkey.
Data were collected through personal information form, Purpose of Use of Social Network Sites Scale,
Desire for Being Desired Scale and Self-presentation Scale. The results showed that participants had a
low and moderate level of desire to be liked and visible respectively. Correlation analyses indicated that
these desires were associated with different aims of social media usage (communication, recognition,
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education), type, content and frequency of sharing, and amount of followers. ANOVA tests showed no
significant such desire differences across gender, age, marital state, major and grade, but significant
difference in desire to be visible by amount of pocket money.

Key Words: Social media, desire to be liked and visible, demographics, university students
Giris

Teknolojik gelismeler insan hayatini pek ¢ok yonii ile degistirmektedir ¢iinkii internet, akill
telefon ve sosyal medya gibi ara¢ ve platformlar bireylerin hayatinda oldukca fazla yer
almaktadir. DataReportal sirketinin her yil diizenli olarak “We Are Social” ve “Hootsuite”
isbirligi ile diinya geneli ve iilkeler 6zelinde hazirlamis oldugu raporlarda internet, akilli telefon
ve sosyal medya kullanim istatistikleri verilmektedir. Ocak 2021°de yayinlanan “Digital 2021:
Global Digital Overview” raporuna gore diinya genelinde toplam niifusun %59,5°1 internet,
%66,6’s1 akilli telefon ve %53,6’s1 sosyal medya platformlarini kullanmaktadir (Hootsuite ve
We Are Social, 2021a). Ayni1 sirket tarafindan Subat 2021’de yayinlanan “Digital 2021:
Turkey” raporuna gore ise Tirkiye niifusunun %77,7’si internet, %90,8’1 akilli telefon ve
%70,8’1 sosyal medya kullanmaktadir (Hootsuite ve We Are Social, 2021b). Dolayisiyla
Tiirkiye’deki internet, akili telefon ve sosyal ag kullanimi diinya ortalamasi iizerindedir.
Raporlardaki veriler diinyadaki sosyal medya kullanici sayisinin son bes yil iginde artig
egiliminde oldugunu, diinya genelindeki 16-64 yas araligindaki internet kullanicilarinin
ortalama olarak giinliik yaklasik 2,5 saat sosyal medya kullandiklar1 (Tiirkiye’de 2 saat 57
dakika) ve en ¢ok kullanilan ilk bes sosyal medya ara¢larinin ise sirasiyla Facebook, YouTube,
WhatsApp, Facebook Messenger ve Instagram oldugunu gostermektedir. Bu veriler gliniimiiz
bireylerinin hayatlarinda sosyal medya paylasim ve begenilerinin 6nemli bir yere sahip
oldugunu gostermektedir. Bireylerin ne tiir paylagimlar yaptiklar1 ve bu paylasimlar1 hangi
amagclar dogrultusunda yaptiklar1 giincel arastirmalarin konusu haline geldigi goriilmektedir.

Medya tarihinde klasik mecralar diye tanimlanmakta olan radyo, gazete ve televizyon gibi
medya araclari tek yonlii bir iletisime izin vermektedir. Bu klasik medya mecralar1 gibi Web
1.0 teknolojisi de tek yonlii bir iletisim saglamaktadir. Web 1.0 teknolojisinde kullanicilar
sadece alict konumunda olup kullanicilar internet siteleri tarafindan iiretilen icerigi almak ile
yetinmekteydi. Fakat Web 2.0 teknolojisinin gelismesi ile birlikte kullanicilar internet siteleri
tarafindan tretilen igerigi sadece almak ile kalmayip kendi {irettikleri icerigi yayinlayip
paylasabilir konuma ge¢mistir (Bozkurt, 2013; Budak, 2017). Web 2.0 teknolojisi ile birlikte
gelisen ve giiniimiizde daha ulasilabilir bir hal alan sosyal medya platformlar1 bireylerin
giindelik hayatlarindan kesitler sunabildikleri, iletisimi ¢ift yonlii olarak yasayabildikleri en
onemli mecralardan birisi olmustur. Giiniimiizde yayginlasan internet kullaniminin en biiyiik
nedeni sosyal medya platformlari olarak goriilmiis olup, sosyal medya insan hayatini her yonii
ile etkilen bir ara¢ haline gelmistir (Sagbas vd., 2016).

Maslow (1954) bireylerde ortak olarak bulunan ihtiyaglar1 en temelden en sona dogru bes
basamakli bir hiyerarsik yapi ile aciklamaktadir. Bu basamaklar; (1) bedensel ihtiyaclar, (2)
giivenlik ihtiyaci, (3) ait olma ve sevilme ihtiyaci, (4) takdir edilme ve sayginlik ihtiyaci ve (5)
kendini gerceklestirme seklinde siralanmaktadir. Bireylerin bir gruba dahil olma, insanlar
tarafindan kabul edilme ve begenilme istekleri {igiincii ihtiyag basamagi olan ait olma ve
sevilme ihtiyacindan kaynaklanmaktadir (Kasikara ve Dogan, 2017). Begenilme sadece bir
istek degil ayn1 zamanda bir ihtiyagtir. Bireyin sevilme ve kabul gérme duygusunun temelinde
diger kisilerden olumlu tepkiler alma istegi vardir. Son yillarda yapilmig arastirmalar sosyal
medyada az sayida “begeni” almanin ¢ok sayida almaya gore gormezden gelinme ve diglanma
hissini uyandirdigina ve bir takim temel ihtiyaglar (ait olma, benlik saygisi, varolus gibi) ile
duygusal iyi olma durumunu tehdit ettigine isaret etmektedir (Tang ve Duan, 2023; Timeo, Riva
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ve Paladino, 2020). Psikolojik olarak begenilme arzusu i¢inde olan birey idealize ettigi kimligi
cesitli paylagimlar ile sosyal medya iizerinden diger kullanicilara sunmaktadir (Tokgoz, 2017).
Yaratilis1 geregi bireylerde bulunan begenilme arzusu sosyal medya ile birlikte daha fazla 6nem
kazanmakta ve cevreye karsi kusursuz bir imaj sunmak olarak 6ne ¢ikmaktadir (Kasikara ve
Dogan, 2017). Hatta bireyler sosyal medya iizerinden aldiklari begeni geribildirimleri ile
birlikte sosyal medyanin sundugu anonimliligi kullanarak toplum icinde olusturduklari
kimliklerden styrilarak diglanma korkusuyla gercek kimlikleri ile yapamayacaklari davranislar
sergileyebilmektedir (Okur, 2020). Bu baglamda, sosyal medyanin bireyler icin idealize
ettikleri kusursuz imaj1 sergilemek ve begenilme arzularini gidermek i¢in bigilmis bir kaftan
oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir.

Bireylerin kullandiklari goriiniir olma ve begenilme yontemleri resim sanati ile baslamisg
giiniimiize kadar farkli araglar ile gelismistir (Uludag Eraslan, 2013). 18. ve 19. yiizyillarda
sanayilesme ile birlikte portre fotografciligina popiilerlik kazanmistir. Portre fotografeiligi ise
20. yiizyihin ikinci yarisinda yerini amator fotografciligin yayginlastigi Kodak Kiiltiirii’ne
birakmustir (Sener ve Ozkogak, 2013). Son yillarda Web 2.0 ile birlikte iletisimin ¢ift yonlii
hale gelmesi kullanicilarin paylasimlar yapabilmesini, diger kullanicilara kendini sunmasini ve
takipcilerinden geri bildirim almasimi saglamistir. Ornegin, Facebook ve Twitter gibi sosyal
medya platformlarinda bulunan begen tusu ile birlikte bireylerin giinliik yasamlarindaki
begenilme arzusu sosyal medya iizerinden tatmin edilir hale gelmistir. ilgili arastirmalarda
sosyal medya kullanimindaki artisin kisilerin nesnelesmesini koriikledigi ve beraberinde
begenilme istegini artirdigi vurgulanmaktadir (Ozgiingdr ve Aricioglu, 2020) Gegmiste kisiler
giyimleri, yedikleri ictikleri seyler, gezip gordiikleri yerler, kullandig1 markalar ile kendini
topluma kars1 tanimlamaya calisirken gilinlimiizde bunu ayni motivasyon ile sosyal aglarda
yapmaktadir. Yapilan gilincel calismalar genglerin sosyal medyada beden, mekan, tiikketim,
etkinlikler, iligkiler, basarilar, yetenekler ve diislinceleri ile kendilerini sunduklarini ve olumsuz
oldugunu diisiindiikleri unsurlari teshir etmediklerini géstermektedir (Unsal, 2022). Dolayistyla
sosyal medya kullaniminin ve paylasimlarinin artmasi ile bireyler kendi takipgileri arasinda
medyatiklesmis olup goriinlir olma ve begenilme isteklerini artik daha ¢ok sosyal medya
aracihigi ile gidermektedir (Alanka ve Cezik, 2016; Ertiirk ve Eray, 2016; Sener ve Ozkogak,
2013; Tokgdz, 2017; Tokgoz Bakiroglu, 2013; Uludag Eraslan, 2013).

Sosyal medyanin kullanicilarina kendi 6zelliklerini takipg¢ilerine gosterme olanagi tanimasi ile
kullanicilarin ideal kisiliklerini yansitma c¢abalar1 diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de sosyal
medyada narsisim, goriiniir olma ve begenilme arastirmalarinin ortaya c¢ikmasia sebep
olmustur. Bu ¢aligmalarda ¢ogunlukla bireylerin sosyal medyay1 goriiniir olma ve begenilme
amaciyla nasil kullandiklar1 ve bu kullanimdan ne diizeyde doyum aldiklart (Alioglu, 2016;
Cakmak ve Bas, 2017; Koklii. 2019), sosyal aglarda kendilik sunumu ile narsistik egilimler
arasindaki iligki (Arslan ve Taydas, 2023; Ertiirk ve Eray, 2016; Oguz, 2018), sosyal medyada
kendini sunmanin gerekgeleri (Giiz ve Sahin, 2018; Unsal, 2022), begenilme diizeyinin farkli
sosyal medya araglarini kullanim diizeylerine gore kiyaslanmasi (Koklii, 2019; Sadik ve Tezcan
Kardas, 2018), begenilme diizeyi ile sosyal medya tutumu arasinda iliski (Sahin, 2019) gibi
konular ele alinmistir. Ancak bireylerin sosyal medya kullanim davranislar ile goriiniir olma
ve begenilme diizeyleri arasinda nasil bir iliskinin oldugu yeterince bilinmemektedir ve bu
konuda bilimsel arastirmalara ihtiya¢c duyulmaktadir. Bu belirsizlik mevcut aragtirmanin
problem durumuna temel teskil etmektedir. Goriiniir olma ve begenilme arzularinin bireylerin
sosyal medyay1 kullanma amaglarini, paylasim tiirlerini ve igeriklerini sekillendirmede 6nemli
rol oynadig: diistiniilmektedir. Nitekim Giiz ve Sahin (2018), bireyin sosyal medyada goriiniir
olma istegini bes gerekge ile aciklamaktadir: kendi tarihini yazma, oliimsiizlik arzusu;
yalmizliktan kurtulmak icin sanal kalabaliklara siginma; “olmak™ yerine sahip olmak arayisi;
aylak olmaktan kagis ve narsist egilimlerin ortaya ¢ikisi. Bu gerekgelerin bir veya bir kaginin
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kiside bulunma durumuna gore kisi sosyal medya kullanim davranislarin1 diizenlemekte ona
gbre paylasimlarda bulunmaktadir. Bagka bir deyisle, sosyal aglar aracilig: ile yapilan her
paylasim kisinin goriinlir olma, mutlulugunu gosterme ve kendini begenme gibi 6zellikleri
tasimaktadir  (Uzundumlu, 2015). Bu durum gilincel arastirma bulgulart ile de
desteklenmektedir. Ornegin, iiniversite cagindaki gencler iizerinde yaptig1 nitel bir ¢alismada,
Unsal (2022) sosyal medyada teshir eyleminin arkasinda begenilme, gosterme, dikkat cekme,
kendini agma istekleri gibi psiko-sosyal ile ¢evrimici ve ¢evrimdist etkilesimler, iinlii olma
arzusu, sosyal gozetim ve mahremiyet algis1 gibi tekno-sosyal nedenlerin oldugunu tespit
etmistir. Ayrica, bireylerin sosyal medyada goriiniir olma ve begenilme istekleri iizerine ayri
ayr1 yapilmis caligmalar ilgili alanyazinda mevcuttur. Fakat bireylerin sosyal medyada
begenilme ve gorilinlir olma isteklerinin bir arada incelendigi ¢aligmalara bu c¢aligmanin
planlama siirecinde rastlanilmamaistir. Dolayisiyla bu ¢alisma ile hem bireylerin sosyal medyada
begenilme ve gorlinlir olma istekleri hem de bu isteklerin birbiri ile iliskisi sosyal medya
kullanim davraniglar1 agisindan arastirilarak alanyazina katki sunulmasi beklenmektedir. Elde
edilecek bulgularin o6zellikle genglerin sosyal medya kullanim amaglar1 konusundaki
farkindalik ¢alismalarina yardimci olacag diisiiniilmektedir.

Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci tiniversite 6grencilerinin begenilme ve goriiniir olma istek diizeyleri ile
bu isteklerin sosyal medya kullanim davranislar1 ve demografik 6zellikler ile nasil bir iligki
icerisinde oldugunu tespit etmektir. Bu amaca yonelik olarak belirlenmis arastirma sorulari
asagida sunulmustur:

1. Katilmeilarin sosyal medya kullanim davranislart (harcanan zaman, kullanim
amaci, paylasim konu ve tiirleri) ne diizeydedir?
2. Katilimcilarin goriiniir olma ve begenilme istekleri ne diizeydedir?
3. Katilimeilarin goriiniir olma ve begenilme istek diizeyleri ile sosyal medya kullanim
davraniglar1 ve demografik 6zellikleri arasinda ne tiir iliskiler bulunmaktadir?
Yontem

Arastirma Deseni

Caligmada katilimcilarin  demografik ozellikleri, sosyal medya kullanim aligkanliklari,
begenilme istekleri ve goriiniir olma istekleri ortaya ¢ikarilarak bu degiskenler arasinda anlaml
iligkiler olup olmadigini, anlamli iligkiler varsa bu iligkilerin derecelerini ortaya ¢ikarmak
amaglandigindan iliskisel tarama modeli tercih edilmistir. Tarama yontemi, arastirmaya konu
olan olay veya kisiyi dogal sartlar1 altinda oldugu gibi tanimlamay1 amaglamaktadir (Karasar,
2018). Bu yontem ile elde edilen bulgular tam olarak neden-sonug¢ iligkisi olarak
yorumlanmayip arastirmactya konu hakkinda ipuglar1 vererek degiskenin birindeki durumdan
yola ¢ikarak diger degisken hakkinda tahminde bulunmasina yardimei1 olur (Karasar, 2018).

Calisma Grubu

Aragtirmanin galisma grubu Siileyman Demirel Universitesi biinyesinde bulunan Miihendislik,
Iktisadi ve Idari Bilimler, ilahiyat ve Egitim fakiiltelerinde okuyan ve arastirmaya katilimda
goniillii olan 193 6grenci olusturmaktadir. Katilimcilarin se¢ilmesinde maliyet, isgiicii, ulasim
ve zaman agisindan kaynak sikintisi yaganmamasi amaci ile seckisiz olmayan uygun/elverisli
bir yaklasim kullanilmistir. Bu amagla fakiiltelerin yetkilileri ile goriisiilmiis ve Google Forms
tizerinden hazirlanmis olan ¢evrimici anket baglantist 6grenci iletisim gruplar1 aracilign ile
ogrencilere ulastirilmistir. Calismanin yapilabilmesi i¢in ilgili birimden 22.06.2021 tarih ve
108/17 nolu karar ile etik kurul onay1 alinmstir.
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Tablo 1. Calisma grubunu betimleyen demografik 6zellikler

Ozellik Diizey Frekans(f) Yiizde(%)
Cinsiyet

Kadin 124 64,2

Erkek 69 35,8
Medeni hal

Evli 5 2,6

Bekar 188 97,4
Alan

Sosyal bilimler 142 73,6

Fen bilimleri 51 26,4
Smif

1.smmf 16 8,3

2.smif 23 11,9

3.smf 78 40,4

4. siif 76 39,4
Aylik ortalama harglik

500 ve alt1 80 41,5

501-1000 77 39,9

1001-1500 22 11,4

1501 ve iizeri 14 7,3

Katilimeilarin %35,8°1 erkek %64,2°s1 kadin olmakla birlikte %2,6’s1 evli, %97,4’1i bekardir.
Yaglar1 17-35 arsinda degismekte olup ortalama 21,45 olarak hesaplanmistir. Aragtirmanin
yapildig1 iktisadi ve idari Bilimler, Ilahiyat ve Egitim fakiilteleri sosyal bilimler, Miihendislik
Fakiiltesi fen bilimleri olarak gruplandirilmigtir. Buna goére arastirmaya katilan iiniversite
ogrencilerinin %73,6’s1 sosyal bilimlerde, %26,4’ii fen bilimlerinde 6grenim gdérmektedir.
Katilimcilarin %8,3°14 1.smifta, %11,9’u 2.smifta, %40,4°4 3.siifta ve %39,4’i 4.smifta
O0grenim gormektedir. Katilimcilarin aylik ortalama hargliklarn dort kategori seklinde
incelenmistir. Buna goére katilimcilarin %41,5’inin ortalama har¢higi 500 TL ve alt,
%39,9’unun 5001 TL — 1000TL araliginda, %11,4’liniin 1001 TL — 1500 TL araliginda ve
%7,3’tntin 1501 TL ve {izerindedir.

Verilerin Toplanmasi

Arastirmada {i¢ boliimlii anket formu kullanilarak katilimcilardan veri toplanmistir. Anketin
birinci boliimiinde yas, cinsiyet, medeni hal, 6grenim gordiikleri boliim, sinif ve aylik ortalama
hargliklar1 gibi demografik bilgilerinin toplanmasini saglayan sorular bulunmaktadir. ikinci
boliimde internet ve sosyal medya kullanim diizeyleri ve amaclari, sosyal medyada begenilme
ve takipei sayilari, paylasim tiirleri (fotograf, video, hikaye vb.), igerikleri (gezi mekanlari, okul
ortami, 6zel alan vb.) ve sikliklarini lgmeye yonelik sorulara yer verilmistir. Ugiincii boliimde
ise katilimcilarin goriiniir olma ve begenilme arzularini belirlemek amaciyla Karal ve Koko¢’un
(2010) gelistirdigi Sosyal Ag Siteleri Kullamim Amaglar1 Olgegi (SASKAOQ), Kasikara ve
Dogan’in (2017) gelistirdigi Begenilme Arzusu Olgegi (BAO) ve Seidman’in (2013)
gelistirdigi Ertiirk ve Eray’in (2016) Tiirkceye uyarladigi Kendini Sunma Olgegi (KSO)
kullanilmistir.

SASKAO, bireylerin sosyal medya platformlarini kullanim amaglarini belirlemek igin Karal ve
Kokog (2010) tarafindan iiniversite dgrencileri iizerinde gelistirilmistir. Olgek 3 boyut ve 14
maddeden olugsmaktadir. Olgek boyutlari, egitim amagli (4 madde), tanima ve taninma amacl
(3 madde) ve etkilesim iletisim amagli (7 madde) seklindedir. Alt boyuta ait madde puanlarinin
aritmetik ortalanmasi alinarak boyut puan elde edilmektedir. Bu ¢alismada dogrulayici faktor
analizi (DFA) uygulanmis ve 6lgegin mevcut ii¢ boyutlu yapisinin veri setiyle kabul edilebilir
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diizeyde uyumlu oldugu tespit edilmistir (y>=192,65, df=70, p<0,01, y*/df=2,75, SRMR=0,072,
RMSEA=0,096, NFI=0,90, CFI1=0,93, GFI=0,87) (Hair vd., 2010). Ayrica, 6l¢egin tamami ve
alt boyutlarina ait Cronbach Alfa i¢ tutarlilik katsayilar1 0,65 ve 0,86 arasinda degistigi
goriilmiistiir. Olgegin tamamu ve iki alt boyutuna ait Cronbach Alfa i¢ tutarlilk katsayilari
0,70’in iizerinde ve bir alt boyutun bu degere ¢ok yakin olmast sebebi ile dlgek giivenilir kabul

edilmistir (George ve Mallery, 2003).

BAO, bireylerin begenilme arzusu diizeylerini 6lgmek amaci ile Kasikara ve Dogan (2017)
tarafindan iiniversite dgrencileri iizerinde gelistirilmistir. Olgek 9 madde olup tek boyuttan
olusmaktadir. Olgege ait 9 maddenin puanlar1 toplanarak boyut puani elde edilmektedir.
Olgekten alinan puanlarin yiiksek olmasi bireyin begenilme arzusunun yiiksek oldugunu
gosterir. Bu calismada DFA analizi yapilmis ve 6l¢egin mevcut tek boyutlu yapisi veri setiyle
teyit edilmistir (x>=70,46, df=21, p<0,01, ¥*/df=3,35, SRMR=0,062, RMSEA=0,11, NFI=0,93,
CFI=0,95, GF1=0,82) (Hair vd., 2010). Olgege ait Cronbach Alfa i¢ tutarlilik katsayis1 0,82
olup 0,70’in {lizerinde olmasindan dolay1 dl¢ek giivenilir kabul edilmistir (George ve Mellery,
2003).

KSO, bireylerin kendini ifsa diizeylerini 6lgmek amaciyla gelistirilmistir. Olgek maddeleri
ankete alinirken Ertiirk ve Eray’in (2016) Tiirk¢eye uyarlama ¢alismasindan yararlanilmistir.
Arastirma amacina uygun olarak katilimcilarin goriiniir olma arzusu diizeylerini 6lgmek amact
ile bu 6lgegin 6 maddeden olusan kendini ifsa boyutu ankette kullanilmistir. Kendini ifsa alt
boyutunda bulunan 6 maddenin toplanu ile boyut puani elde edilmektedir. Olgekten alman
puanlarin yiikselmesi katilimcilarin goriinlir olma arzularinin arttigin1 gostermektedir. Bu
calismada ilgili boyutun gegerliligini test etmek amaciyla DFA uygulanmis ve mevcut tek
boyutlu yapismn veri setiyle iyi diizeyde uyumlu oldugu tespit edilmistir (y>=5,45, df=5,
p>0,05, */df=1,09, SRMR=0,021, RMSEA=0,022, NFI=0,99, CF1=0,99, GF1=0,99) (Hair vd.,
2010). Boyuta ait Cronbach Alfa i¢ tutarlilik katsayist 0,88 olup 0,70’in {izerinde olmasindan
dolay1 6l¢ek giivenilir kabul edilmistir (George ve Mallery, 2003).

Arastirma Verilerinin Analizi

Toplanan veriler Microsoft Excel programinda diizenlendikten sonra gerekli istatistiksel
islemlerin yapilabilmesi i¢in SPSS 22 programima aktarilmistir. Katilimcilarin begenilme
arzular1 ve goriiniir olma arzulari ile demografik 6zellikleri arasindaki iliskileri anlamak amaci
ile siirekli degiskenler i¢in korelasyon, kategorik degiskenler i¢in tek yonlii varyans analizi
(ANOVA) yapilmistir. Katilimcilarin begenilme ve goriiniir olma arzular ile sosyal medya
kullanim davraniglar1 arasindaki iligkileri anlamak i¢in korelasyon analizleri uygulanmistir.
Korelasyon katsayisinin yorumlanmasinda Biiyiikoztiirk’tin (2017) 6nermis oldugu degerler
referans alinarak katsayisinin 0,30°dan kiigiik olmasi diisiik diizeyde iliski, 0,30 ile 0,70
arasinda olmasi orta diizeyde iligski ve 0,70’in {izerinde olmas1 yliksek diizeyde iliski seklinde
yorumlanmustir. Analizler yapilirken sosyal medya kullanicilarimi ilgilendiren analizlerde
sosyal medya hesab1 bulunmayan 12 katilimciya ait veriler analizlere dahil edilmemistir.

Bulgular

Arastirmaya katilan liniversite 6grencilerinin internet ve sosyal medya kullanim davranislarina
ait betimleyici istatistikler Tablo 2’de sunulmustur.

Tablo 2. Katilimcilarin internet ve sosyal medya kullanim davraniglarina ait bulgular

Degiskenler N Min Max X Ss
Internette harcanan zaman (giinliik saat bazinda) 193 1 15 5,69 2,95
Sosyal medyada harcanan zaman (giinliik saat bazinda) 193 0 12 3,09 2,10
Sosyal medyada takipgi sayisi 193 0 6300 384,69 663,03
Sosyal medyada alinan begeni sayisi 193 0 400 112,40 91,52
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Tablo 2 incelendiginde giinliikk ortalama internet kullanim siiresinin 5,69 (Ss=2,95) saat,
ortalama sosyal medya kullanim siiresinin ise 3,09 (Ss=2,10) saat oldugu goriilmektedir.
Katilimcilarin  sosyal medyada sahip olduklar1 ortalama arkadas/takip¢i sayisi 384,69
(Ss=663,03), paylasimlarina aldiklar1 ortalama begeni sayist1 112,40 (Ss=91,52) olarak
bulunmustur. Katilimcilart %93,8’inin en az bir sosyal medya hesabi bulunmakta iken
%6,2’sinin sosyal medya hesab1 bulunmamaktadir.

Katilimcilarin sahip olduklar1 sosyal medya hesaplarina dair betimsel istatistikler Tablo 3’te
sunulmustur.

Tablo 3. Katilimcilarin sahip olduklart sosyal medya hesaplarina ait betimsel istatistikler

Sosyal medya tiirii Frekans(f) Yiizde(%)
Facebook

Hesabim var 100 51,8

Kullanmiyorum 93 48,2
Instagram

Hesabim var 174 90,2

Kullanmiyorum 19 9,8
Twitter

Hesabim var 127 65,8

Kullanmiyorum 66 34,2
Snapchat

Hesabim var 62 32,1

Kullanmiyorum 131 67,9
YouTube

Hesabim var 161 83,4

Kullanmiyorum 32 16,6
Swarm

Hesabim var 15 7,8

Kullanmiyorum 178 92,2

Tablo 3’de goriildiigii gibi arastirmaya katilan katilimeilarin %51,8’inin Facebook, %90,2’sinin
Instagram, %65,8’inin Twitter, %32,1’inin Snapchat, %83,4’linlin YouTube ve %7,8’inin
Swarm hesab1 bulunmaktadir. Caligmadan elde edilen verilere gore katilimcilar arasinda en
yaygin kullanilan Instagram, en az kullanilan ise Swarm’dir.

Katilimeilarin sosyal medya hesaplarindan yapmis oldugu paylasim tiirlerine ait betimsel
istatistikler Tablo 4’de verilmistir.

Tablo 4. Katilimcilarin sosyal medya hesaplarindan yaptiklari paylagim tiirlerine ait bulgular

Degiskenler N Min Max X Ss

Fotograf 193 1 5 2,44 1,18
Video 193 1 5 1,55 0,84
Diger gonderiler 193 1 5 1,70 0,91
Haber 193 1 5 1,76 1,01
Story (hikaye) 193 1 5 2,75 1,28
Yer bildirimi 193 1 5 1,62 0,93

Tablo 4’den anlasilacag: iizere katilimcilarin fotograf (X=2,44, Ss=1,18) ve story (hikaye)
(x=2,75, Ss=1,28) paylasimlar1 orta diizeyde, video (X=1,55, Ss=0,84), haber (X=1,76,
Ss=1,01), yer bildirimi (x=1,62, Ss=0,93) ve diger gonderilerin (x=1,70, Ss=0,91) paylasimlar1
ise diisikk diizeydedir. Katilimcilarin %3,1’inin her giin, %18,7’sinin haftada birka¢ kez,
%41,5’inin ayda birka¢ kez, %26,9’unun yilda birka¢ kez sosyal medyada paylasim yaptiklar
fakat %9,8’inin hi¢bir zaman paylasim yapmadig1 goriilmektedir.
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Katilimcilarin sosyal medya hesaplarindan yapmis olduklar1 paylasimlarin igeriine ait
betimsel istatistikler Tablo 5’de verilmistir.

Tablo 5. Katilimcilarin sosyal medya hesaplarindan yaptiklari paylagimlarin igeriklerine ait bulgular

Degiskenler N Min Max X Ss

Ozel alan 193 1 5 2,18 1,29
Aile, arkadas, akraba 193 1 5 2,72 1,25
Is ortamu 193 1 5 1,49 0,91
Okul ortami1 193 1 5 2,30 1,19
Gezi mekanlari 193 1 5 3,20 1,31
Siyasi diisiince 193 1 5 1,32 0,78

Tablo 5’de goriildiigii gibi katilimcilarin gezi mekanlari (X=3,20, Ss=1,31) igerikli paylasimlar
siklikla, 6zel alan (x=2,18, Ss=1,29), aile, arkadas, akraba (X=2,72, Ss=1,25) ve okul ortami
(x=3,30, Ss=1,19) icerikli paylasimlar1 orta diizeyde, is ortam1 (x=1,49, Ss=0,91) ve siyasi
diisiince (Xx=1,32, Ss=0,78) icerikli paylagimlari ise diisiik diizeydedir.

Katilimeilarin sosyal medya platformlarini kullanim amaglarina ait betimsel istatistikler Tablo
6’da verilmistir.

Tablo 6. Katilimcilarin sosyal medya kullanim amaglarina yonelik bulgular

Boyut N Min Max X Ss

Etkilesim ve iletigim 181 1 5 2,95 0,87
Tanima ve taninma 181 1 5 1,83 0,83
Egitim 181 1 5 2,94 093

Tablo 6 incelendiginde katilimcilarin sosyal medya platformlarini etkilesim ve iletisim amaclh
(x=2,95, Ss=0,87) ve egitim amagh (x=2,94, Ss=0,93) olarak orta diizeyde, tanima ve taninma
amach (x=1,83, Ss=0,83) olarak ise diisiik diizeyde kullandiklar1 gériilmektedir.

Katilimcilarin goriinlir olma ve begenilme isteklerine dair betimsel istatistikler Tablo 7°da
sunulmustur.

Tablo 7. Katilimcilarin goriiniir olma ve begenilme arzularina yonelik bulgular

Degiskenler N Min Max X Ss
Goriiniir olma 193 6,00 18,00 11,85 3,54
Begenilme istegi 193 9,00 29,00 1342 4,57

Tablo 7°den anlasilacagi lizere incelendiginde katilimcilarin goriiniir olma arzusu orta diizeyde
(x=11,85, Ss=3,54), begenilme arzusu ise diisiik diizeydedir (x=13,42, Ss=4,57).

Goriiniir Olma Diizeylerinin Demografik Degiskenler Acisindan Incelenmesi

Katilimeilarin yaglart ile goriiniir olma diizeyleri arasindaki iligskiyi anlamak amaci ile
Spearman korelasyon katsayis1 -0,04 (p>0,05) olarak hesaplamis olup anlamli bir iligki tespit
edilmemistir. Goriiniir olma puanlari ile bir takim demografik 6zellikler arasindaki tek faktorlii
gruplararast ANOVA testleri sonuglar1 Tablo 8’de verilmistir.
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Tablo 8. Katilimcilarin goriiniir olma puanlari ile demografik 6zellikler arasindaki iligkiler

Degisken Kategori N X Ss F p
. Kadin 124 2,02 0,58
Cinsiyet Erkek 69 1.90 0.61 1,63 0,20
. Evli 5 1,87 0,43
Medeni hal Bekar 138 1.99 0.59 0,18 0,68
ao Sosyal bilimler 142 1,98 0,59
Ogrenim alant Fen bilimleri 51 1,97 0,60 0.01 091
1. Smf 16 1,95 0,66
2. Simf 23 1,94 0,60
Simf 3. Simif 78 2,04 0.55 0,57 064
4. Smf 76 1,92 0,61
500 TL ve alt1 80 2,09 0,61
501-1000 TL 77 1,82 0,53
Harelik 1001-1500 TL 22 2,16 0,64 3.90 001
1501 TL ve lizeri 14 1,88 0,52

Tablo 8’de goriildiigii gibi goriiniir olma diizeylerinde cinsiyete [F(1,191)= 1,63, p>0,05],
medeni hale [F(1,191)= 0,18, p>0,05], 68renim goriilen alana [F(1,191)= 0,01, p>0,05] ve
simifa [F(3,189)= 0,57, p>0,05] gore anlamli farklilik bulunmamaktadir. Ote yandan
katilimcilarin goriiniir olma diizeylerinde ekonomik duruma gore anlaml fark vardir [F(3,189)=
3,90, p<0,05]. Tukey HSD post hoc testi sonuglarina gore aylik ortalama 500 TL ve altinda
har¢liga sahip 6grenciler (x=2,09, Ss=0,61) 501-1000 TL harcliga sahip olanlardan (X=1,82,
Ss=0,53) anlamli diizeyde daha yiiksek kendini sunma puanina sahiptir (p<0,05).

Begenilme Arzularinin Demografik Degiskenler A¢isindan Incelenmesi

Katilimcilarin yaslari ile begenilme arzusu dl¢ek puanlari arasindaki iliskiyi anlamak amaci ile
Spearman korelasyon katsayis1 0,06 (p>0,05) olarak bulunmus olup anlamli bir iligki tespit
edilmemistir. Begenilme arzusu puanlari ile bir takim demografik ozellikler arasindaki tek
yonlii gruplararast ANOVA testleri bulgular1 Tablo 9°de verilmistir.

Tablo 9. Katilimcilarin begenilme arzusu puanlari ile demografik 6zellikler arasindaki iligkiler

Degisken Kategori N X Ss F p
. Kadin 124 1,54 0,47
Cinsiyet Erkek 69 1,44 0,60 L7 0,19
. Evli 5 1,33 0,53
Medeni hal Bekar 138 151 0.52 0,54 0,47
. Sosyal bilimler 142 1,53 0,49
Ogrenim alam Fen bilimleri 51 1,43 0,59 128 0,26
1 16 1,44 0,52
2 23 1,49 0,51
Sinif 3 78 1.45 0.44 0,82 0,49
4 76 1,57 0,60
500 TL ve alt1 80 1,52 0,44
501-1000 TL arast 77 1,42 0,49
Harelik 1001-1500 TL arast 22 1,75 0,69 243 007
1501 TL ve iizeri 14 1,47 0,69

Tablo 9’dan anlasilacag: iizere, begenilme arzusu diizeylerinde cinsiyete [F(1,191)= 1,71,
p>0,05], medeni hale [F(1,191)= 0,54, p>0,05], 6grenim goriilen alana [F(1,191)= 1,28,
p>0,05], simifa [F(3,189)= 0,82, p>0,05] ve aylik harklik miktarina [F(3,189)= 2,43, p>0,05]
gore anlamli fark bulunmamaktadir.
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Goriiniir Olma ile Sosyal Medya Kullanim Davramislar1 Arsindaki Tliskiler

Katilimcilarin goriiniir olma diizeyleri sosyal medyayi etkilesim ve iletisim amagli kullanim ile
pozitif orta diizeyde (r=0,42, p<0,01), tanima ve taninma amagli kullanim ile pozitif diisiik
diizeyde (r=0,25, p<0,01) ve egitim amacl kullanim ile pozitif diisiik diizeyde (r=0,18, p<0,05)
anlamli iligkili oldugu tespit edilmistir. Ayrica katilimcilarin goriiniir olma diizeyleri ile sosyal
medya platformlarinda bulunan arkadag/takip¢i sayilar1 arasinda anlamh iligkiler
bulunamazken (r=0,13, p>0,05) paylasim sikliklar1 arasinda negatif yonde ve orta diizeyde
iligki (r=-0,35, p<0,01) tespit edilmistir.

Katilimeilarin goriinlir olma puanlart ile paylasim tiirleri arasindaki korelasyon katsayilar
Tablo 10°da gdsterilmistir.

Tablo 10. Katilimcilarin goriiniir olma puanlart ile paylagim tiirleri arasindaki korelasyon katsayilari

Degisken 1 2 3 4 5 6 7

1.Goriiniir olma diizeyi 1 0,41%* 0,30%** 0,22* 0,28%* 0,45**  0,26**
2. Fotograf 1 0,58** 0,32%* 0,39%* 0,76*¥*  0,41%**
3. Video 1 0,51** 0,48%* 0,58**  (,55%*
4. Diger gonderiler 1 0,48%** 0,34**  0,30**
5. Haber 1 0,44**  0,50%*
6. Story (Hikaye) 1 0,46%*
7. Yer bildirimi 1

#p<0,05. **p<0,01.

Tablo 10 incelendiginde, goriiniir olma diizeylerinin fotograf ve hikaye paylasimlar ile pozitif
yonde orta diizeyde, video, haber, yer bildirimi ve diger paylagim tiirleri ile pozitif yonde diistik
diizeyde anlamli iliskili oldugu goriilmektedir. Diger taraftan, katilimcilarin goriiniir olma
puanlari ile paylasim igerikleri arasindaki korelasyon katsayilar1 Tablo 11°de sunulmustur.

Tablo 11. Katilimcilarin gériiniir olma puanlart ile paylasim igerikleri arasindaki korelasyon katsayilari

Degisken | 2 3 4 5 6 7

1. Goriiniir olma diizeyi 1 0,36*%*  0,33**  0,25%*  037*¥*  0,28** (,22%%*
2. Ozel alan 1 0,36%* 0,18* 0,32*%*  0,33**  0,19*
3. Aile, arkadas, akraba 1 0,11 0,53**  (,58** -0,03
4. Is ortamu 1 0,29%* 0,16%  0,41%*
5. Okul ortami 1 0,49%* 0,15
6. Gezi mekanlari 1 0,01
7. Siyasi diigiince 1

*p<0,05. **p<0,01.

Tablo 11°’e gore, goriinlir olma diizeylerinin 6zel alan ve aile, arkadas akraba icerikli
paylasimlar ile pozitif yonde orta diizeyde, gezi mekanlari, siyasi diislince, is ortami ve okul
ortami icerikli paylasimlar ile pozitif yonde diisiik diizeyde anlamli iligkili oldugu
goriilmektedir.

Begenilme Diizeyleri ile Sosyal Medya Kullanim Davramslari Arasindaki iliskiler

Katilimcilarin begenilme arzusu diizeyleri sosyal medyayi etkilesim ve iletisim amagli kullanim
ile pozitif orta diizeyde (r=0,36, p<0,01), tanima ve taninma amagli kullanim ile pozitif diisiik
diizeyde (r=0,33, p<0,01) anlaml iliskili oldugu tespit edilmistir. Begenilme arzusu ile sosyal
medyay1 egitim amagli kullanim arasinda anlaml iligki yoktur (r= 0,10, p>0,05). Ayrica
katilimcilarin goriiniir olma diizeyleri ile sosyal medya platformlarinda bulunan arkadas/takipci
sayilar1 arasinda pozitif diisiik diizeyde (r=0,18, p<0,05) paylasim sikliklar1 arasinda ise negatif
diisiik diizeyde iligki (r=-0,20, p<0,01) tespit edilmistir.
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Katilimcilarin begenilme istegi puanlari ile paylagim tiirleri arasindaki korelasyon katsayilari
Tablo 12°da gdsterilmistir.

Tablo 12. Katilimcilarin begenilme istek puanlari ile paylagim tiirleri arasindaki korelasyon katsayilari

Degisken 1 2 3 4 5 6 7

1. Begenilme diizeyi 1 0,40%* 0,40** 0,29%* 0,27** 0,45%* 0,40%*
2. Fotograf 1 0,58%* 0,32%* 0,39** 0,76** 0,41%*
3. Video 1 0,51** 0,48%* 0,58%* 0,55%*
4. Diger gonderiler 1 0,48%* 0,34%* 0,30%*
5. Haber 1 0,44%* 0,50%*
6. Story (Hikaye) | 0,46%*
7. Yer bildirimi 1

#p<0,05. **p<0,01.

Tablo 12°de goriildiigii gibi katilimcilarin begenilme istek diizeyleri ile fotograf, video ve
hikaye paylasimlar1 arasinda pozitif yonde orta diizeyde, haber ve diger paylasim tiirleri
arasinda ise pozitif diisiik diizeylerde anlamli iligkiler mevcuttur. Diger taraftan, katilimeilarin
begenilme istek puanlar ile paylasim igerikleri arasindaki korelasyon katsayilar1 Tablo 13’de
sunulmustur.

Tablo 13. Katilimeilarin begenilme istek puanlar ile paylasim igerikleri arasindaki korelasyon katsayilari

Degisken 1 2 3 4 5 6 7
1.Begenilme diizeyi 1 0,28*%*  (,26** 0,14 0,20%*  0,22%* 0,03
2. Ozel alan 1 0,36%* 0,18%* 0,31**  0,33**  (,19*
3. Aile, arkadas, akraba 1 0,11 0,53**  (,58** -0,03
4. Is ortamu 1 0,29%* 0,16*  0,41%*
5. Okul ortami 1 0,49%* 0,15
6. Gezi mekanlari 1 0,01
7. Siyasi diigiince 1

#p<0,05. **p<0,01.

Tablo 13’den anlasilacag tlizere katilimeilarin goriiniir olma diizeyleri ile okul ortami, gezi
mekanlari, aile, arkadas, akraba ve 0Ozel alan igerikli paylasimlar1 arasinda pozitif diisiik
diizeylerde anlaml iliskiler mevcuttur.

Tartisma ve Sonug¢

Arastirma sonuglarina gore katilimcilarin giinliik ortalama sosyal medya kullanimlar1 3 saat 5
dakika olarak hesaplanmistir. “We Are Social” ve “Hootsuite” firmalarinin 2021 yili i¢in
hazirlamis oldugu “Digital in 2021: Global Overview Report” raporunda diinya genelinde
gilinliik ortalama sosyal medya kullanimi 2 saat 25 dakika ve “Digital In 2021: Turkey”
raporunda ise Tiirkiye’de giinliik ortalama sosyal medya kullanimi 2 saat 57 dakika olarak
belirtilmistir (Hootsuite ve We Are Social, 2021a, 2021b). Bu raporlar ile arastirma sonuglari
karsilastirildiginda, katilimeilarin giinliik ortalama sosyal medya kullanimi diinya ve Tiirkiye
ortalamalarinin tizerindedir. Arastirmaya katilan liniversite 0grencileri arasinda sosyal medya
kullaniminin oldukg¢a yaygin oldugu goriilmektedir.

Arastirma bulgularindan katilimcilarin en ¢ok kullandiklari sosyal medya platformunun
Instagram, en az kullandiklarinin ise Swarm oldugu sonucuna ulasilmistir. Yine “We Are
Social” ve “Hootsuite” firmalarinin “Digital In 2021: Global Overview Report” raporuna gore
Instagram diinya genelinde en ¢ok zaman gegcirilen ii¢iincii ve en fazla kullanicis1 olan ikinci
sosyal medya platformudur. Tiirkiye diinya genelinde Instagram kullaniminin en yaygin oldugu
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altinc1 lilkedir (Hootsuite ve We Are Social, 2021a). Aragtirma sonuglar1 s6z konusu sirketlerin
ilgili raporlar ile benzerlik géstermektedir.

Katilimcilarin en ¢ok ayda birkag kez gonderi yaptig1 gorillmiistiir. Kokli’niin (2019) iiniversite
ogrencileri ile yapmis oldugu ¢alismada da katilimcilarin en ¢ok ayda bir veya birkac kez
paylasim yaptiklar1 belirtilmistir. Sosyal medyanin iiniversite 6grencileri arasinda popiiler
oldugu diisiiniildiigiinde bu durum beklenmeyen bir bulgu olarak yorumlanabilir. Ancak bu
durumun birka¢ sebebi olabilir. Birinci sebep olarak iiniversite &grencilerinin akademik
sorumluluklar1 ve bunlara ayirmasi gereken zaman miktarinin olusturdugu mesguliyet
gosterilebilir. Tkinci sebep olarak ise dgrencilerin internete daha ¢ok mobil veri baglantist
yoluyla erigsmelerine bagli olarak sinirli veri indirme ve yiikleme kapasitesi diistiniilebilir.

Arastirma sonuglarina gore katilimcilarin sosyal medyada en fazla yaptiklar ilk ii¢ paylasim
tirii story (hikaye), fotograf ve haber olarak siralanmaktadir. Kullanici profillerinde sabit
kalacak olan paylasimlar kisinin sosyal medyada kimlik insasin1 ve kisisel tarihini
olusturmaktadir. Belirli bir siire sonra kaybolma 6zelligine sahip hikayeler kisa ve glindeliktir.
Hikaye paylasimlart kalici olmamalari, yirmi dort saat icerisinde kaybolmalar1 sebebi ile
kullanicilar tarafindan daha az diisiiniilerek hizlica yapilmaktadir (Tokgdz, 2017; Verstraete,
2016). Bu sebeplerle hikaye paylasimlarinin kullanicilar daha iiretken hale getirdigi ve diger
paylagim tiirlerine gére daha fazla yapildigi sdylenebilir.

Katilimcilarin sosyal medya paylasimi yaparken en ¢ok gezi mekani igerikli paylasimlari tercih
ettikleri, bu paylasimlar aile, arkadas, akraba ve okul ortami igerikli paylasimlarin takip ettigi
sonucuna ulagilmistir. Ozkan’mn (2021) yapmus oldugu ¢alismada katilimeilarin en sik yapmis
oldugu paylasimin arkadas icerikli oldugu, bu paylasimlar1 aile, gezi ve doga igerikli
paylasimlarin takip ettigi goriilmiistiir. Ayrica, Kokli (2019) tiniversite 6grencileri ile yapmis
oldugu calismada katilimcilarin %62’°sinin sosyal medyada paylasim yapma amacinin
yaptiklar1 etkinlikleri, gezdikleri mekanlari ve memnun kaldiklar1 deneyimleri diger
kullanicilara géstermek oldugunu belirtilmistir. Katilimeilarin daha ilgi ¢ekici ve eglenceli
oldugunu diisiinmesi, kiginin giinliik hayatindan daha fazla kesitler sunmasi sebebi ile gezi, aile,
arkadas, akraba ve okul ortami icerikli paylasimlar yaptiklar1 s6ylenebilir.

Bu arastirmada katilimcilarin begenilme arzusu diizeylerinin diisiik ¢iktig1 goriilmiistiir. Kokl

(2019) ve Sadik ve Tezcan Kardas’in (2018) yapmis oldugu arastirmalarda da katilimcilarin
begenilme arzulari benzer diizeyde bulunmustur. Kasikara ve Dogan (2017) bireylerdeki
begenilme isteginin Maslow’un (1954) ihtiya¢ hiyerarsisine dayandigini ve bu ihtiyag
hiyerarsisinin {iglincii basamagi olan ait olma ve sevilme ihtiyacina dahil oldugunu
belirtmektedir. Maslow’a (1954) gore ihtiyag¢ hiyerarsisinde birey alt basamaklarda yer alan
ihtiyaglar karsilanmadan bir iist basamakta yer alan ihtiyaclara gecememektedir. Buradan yola
cikarak katilimcilar alt iki basamakta yer alan fizyolojik ihtiyaglar ve giivenlik ihtiya¢larini tam
olarak doyuma ulastiramadigi icin li¢iincli basamak olan ait olma ve sevilme ihtiyacina
gecemedikleri ve dolayistyla begenilme arzusu diizeylerinin diisiik ¢ikmis olabilecegi
sOylenebilir.

Arastirmada katilimcilarin goriiniir olma arzularin orta diizeyde ¢iktig1 goriilmistiir. Bireylerde
her an ve her yerde goriiniir olma arzusu 27000 y1l 6nce ilk magara resimleri ile portre sanatinin
ortaya ¢ikmis ve gelisen teknoloji ile birlikte degiserek giiniimiize kadar gelmistir (Uludag
Eraslan, 2013). Insanhigin ilk giiniinden beri var olan goriiniir olma arzusu arastirmanin
yapildig1 iiniversite Ogrencilerinde orta diizeyde c¢ikmistir. Katilimcilarin geng yasta ve
tiniversite O6grencileri olmalari, arkadas ortamlarinin genis olmasi, c¢evrelerine sergileyecek
etkinliklerin fazla olmas1 sebebi ile bunlar1 diger bireylerle paylasmak istedikleri ve goriiniir
olma diizeylerinin orta diizeyde ¢iktig1 sdylenebilir.
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Aragtirma bulgularina gore katilimcilarin sosyal medya platformlarint en ¢ok etkilesim ve
iletisim amactyla kullandiklarini, bunu sirasiyla egitim ile tanima ve taninma amagh kullanimin
takip etmektedir. Koger’in (2012) fniversite ogrencileri ile yapmis oldugu calismada
katilimcilarin sosyal medya platformlarini en ¢ok diger kullanicilar ile iletisim kurmak icin
kullandiklar1 sonucuna ulasilmistir. Sosyal medyanin; bireylerin paylasim, begeni ve
mesajlasma yolu ile diger kullanicilar ile iletisim kurmasina olanak saglayan platformlar
oldugunu soyleyecek olursak katilimcilarin kullanim amagclari ile ortiistiigii sdylenebilir.

Katilimcilarin  goriinlir olma diizeyleri ile aylik ortalama hargliklar1 arasindaki iliskilere
bakildiginda aylik ortalama 500 TL ve alt1 harglig1 olan katilimcilarin 501-1000 TL harg¢ligt
olan katilimcilara gore daha yiiksek goriinlir olma diizeyine sahip olduklar1 goriilmiistiir.
Benzer sekilde Yavuz (2018) {iniversite 6grencilerinin Facebook kullanimi ve izlenim taktikleri
tizerinde yaptig1 calismada ailesinin ekonomik durumunu diisiik olarak belirtenlerin, sosyal
medyada kendini sevdirme ve niteliklerini tanitma puanlari, aile gelir seviyesini orta olarak
belirtenlere gore daha fazla oldugunu tespit etmistir. Ayni minvalde, Arslan ve Taydas (2023)
18-40 yas araligindaki sosyal medya kullanicilar1 arasinda diisiik gelire sahip olanlarin sosyal
medyada daha fazla narsistik davranig sergiledikleri sonucuna ulagmistir. Bu durumun, sosyal
medyanin bireylere benlik sunumu i¢in diger mecralara gére daha ekonomik olanaklar sunmasi
ile ilgili oldugu diistintilmektedir.

Katilimcilarin begenilme arzusu diizeyleri ile sosyal medyay1 etkilesim ve iletisim ve tanima
ve taninma amagli kullanimlar1 arasinda pozitif ve orta diizeyde iliskiler bulunmustur. Sosyal
medya platformlarinda temel amag, kullanicilarin bir birleri ile etkilesim kurmasidir. Bu
etkilesim paylasimlara yapilan yorum ve begeniler ile gergeklesmektedir, kullanicilar bu yorum
ve begeniler ile iletisim kurarlar (Sener ve Ozkogak, 2013). Sosyal medya kullanicilari
paylagimlarina aldiklar1 begeniler ve yorumlar sonucunda diger kullanicilar ile iletisime girecek
ve bu begeniler sayesinde paylasimlari daha genis kitlelere ulasacaktir. Bu sayede sanal
ortamda diger kullanicilar arasinda taninmis olacaklardir.

Katilimcilarin  goriiniir olma diizeyleri ile sosyal medyay1 etkilesim ve iletisim amaclh
kullanimlar1 arasinda pozitif ve orta, tanima ve taninma ve egitim amagl kullanimlar1 arasinda
pozitif ve diisiik diizeyde iligkiler tespit edilmistir. Kullanicilar sosyal medya platformlarinda
yapmis olduklar1 paylasimlar sayesinde daha genis kitlelere ulasir ve bu sayede diger sosyal
medya kullanicilart arasinda goriiniir hale gelerek etkilesim kurmus olurlar ve yeni kisiler ile
tanigsma firsat1 elde ederler (Oguz, 2016). Sosyal medyay1 etkilesim ve iletisim amaglh kullanan
kullanicilar sosyal medya platformlar1 sayesinde diger kullanicilar ile etkilesime gecer ve
goriiniirlikklerini artirma firsati elde ederler. Sosyal medya platformlarini egitim amaci ile
kullanan kullanicilar mesleki ve kigisel gelisim saglamakta, basariya karsi olumlu tutum
gelistirmekte, isbirlikli 6grenme icin firsat bulmakta ve egitim materyallerine erisimleri
kolaylagmaktadir (Sarsar vd., 2015). Arastirmada katilimcilarin sosyal medya platformlar
sayesinde egitim faaliyetlerini ve bu alandaki basarilarini paylasarak diger kullanicilar arasinda
goriiniir olmak istedikleri sdylenebilir.

Katilimcilarin  begenilme arzularinin fotograf, video, story (hikaye) ve yer bildirimi
paylasimlari ile pozitif ve orta diizeyde, haber ve diger paylasimlari ile pozitif ve diisiik diizeyde
iliskili oldugu goriilmiistiir. Coelho, Oliveira ve Almeida (2016) tarafindan Instagram ve
Facebook sitelerindeki gonderi tipolojileri lizerine yapilmis arastirmada da fotograf veya video
tiiriinden etkinlik paylasimlarinin begenilme diizeyleri ile pozitif yonde iliskili oldugu tespit
edilmistir. Kullanicilar paylagmis olduklari gorseller ile 6zel hayatlarini yar1 kamusal bir alana
acmaktadir ve kullanicilara bu kitle tarafindan begenilme, yorum alma ve en 6nemlisi goriilme
imkan1 sunmaktadir (Sener ve Ozkogak, 2013; Horzum Taylor, 2015). Fotograf, video, story
(hikaye) ve yer bildirimi paylasimlar1 kisinin 6zel hayatindan kesitler tasimakta ve ikili
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iliskilere imkan tanimaktadir. Fakat haber tiiriinde paylasimlar her zaman istendik igerikler
tagimayabilir ve herkes tarafindan begenilmeyebilir. Bu nedenle haber igerikli paylasimlarin
begenilme amaci glitmeden yapildigi ve begenilme arzusu ile daha diistik iliskiler igerdigi
sOylenebilir.

Katilimcilarin goriiniir olma diizeylerinin fotograf ve story (hikaye) paylasimlari ile pozitif ve
orta diizeyde, video, haber ve yer bildirimi paylasimlar ile pozitif ve diisiik diizeyde iliskili
oldugu bulunmustur. Web 2.0 teknolojileri sayesinde medya tek yonlii olmaktan ¢ikmis ve
etkilesimli hale gelmistir. Bununla birlikte yayginlasan sosyal medyada goriintiiler genis
kitlelere ulasarak bireyi goriiniir hale getirmistir (Budak, 2017; Ozdemir, 2015). Gegmis
caglardan beri bireyde bulunan goriiniir olma istegi o donemlerde portre sanati ile karsilanmakta
olup teknolojinin geligsmesi ile birlikte bireyler bu istegini fotograf ile karsilamaya baslamistir
(Uludag Eraslan, 2013). Onceki arastirmalarda bireylerin sosyal medya hesaplarindan gurur
verici fotograflar1 paylasarak dikkat ¢ekme ve baskalarindan olumlu geri bildirimler almay1
amagladiklari tespit edilmistir (Sriplo ve Thomas, 2019). Arastirma sonuglarina gore fotograf
paylasimint daha ¢ok yapan katilimcilarin goriiniir olma diizeylerinin yiiksek olmasi,
gorilintiilerini en kolay fotograf paylasimi ile diger kullanicilara ulastirabilecegini
diistinmesinden kaynaklanmis olabilir. Tokgdéz (2017) hikayelerin kisa siirede profilden
silinmesi sebebi ile kullanicilarin daha ¢ok tercih ettigini ve daha kolay goriiniir olduklarini
sOylemektedir. Goriiniir olma diizeyi yiiksek olan katilimcilarin story (hikaye) paylasimini bu
sebepler ile diger paylasimlara gore daha cok tercih ettigi ifade edilebilir.

Katilimcilarin begenilme arzusu diizeyleri ile okul ortami, gezi mekanlari, aile, arkadas, akraba
ve Ozel alan igerikli paylasimlar1 arasinda pozitif ve diisiik diizeyde iligkiler tespit edilmistir.
Kullanicilar sosyal medya platformlarindan sosyal hayatlarint ve hatta mahremlerini
takipgilerine sunarken begenilme arzusu ile hareket etmekte ve begeni alabilmek igin
hayatlarindan farkli kesitleri bu platformlarda paylasmaktadir (Alioglu, 2016). Sosyal medya
kullanicilar1 kendi paylagimlari ve diger kullanicilarin paylasimlarindan yola ¢ikarak hangi
paylasimlarin daha ¢ok begeni alacagini hesaplayarak paylasimda bulunurlar (Horzum Taylor,
2015). Katilimcilarin begeni almak i¢in hayatlarindan farkl kesitleri diger kullanicilara
sunduklari sdylenebilir. Katilimcilarin 6grenci olmasi sebebi ile daha ¢ok okul ortaminda vakit
gecirdikleri ve bu igerikte paylagimlar1 daha ¢ok yaptiklar ve iligkilerin bundan dolay1 oldugu
sOylenebilir. Gezi mekanlarinda kisinin kendisinin yaninda gittikleri ortamda ilgi ¢ekerek
begeni alabilir, kullanicilar bunun i¢in gezi ortami igerikli paylasimlarin daha ¢ok begeni
alacagini diisiinerek bu paylagimlara yonelmis olabilir.

Katilimcilarin goriiniir olma diizeyleri ile 6zel alan igerikli paylasimlar arasinda pozitif ve orta
diizeyde, gezi mekanlari, siyasi diislince, is ortamu, aile, arkadas, akraba ve okul ortami igerikli
paylagimlar1 arasinda pozitif ve diisiik diizeyde iliskiler bulunmustur. Kullanicilar arasinda
iletisimi saglamak amaci ile ortaya ¢ikan sosyal medya zamanla kullanicilarin benlik sunumu
yapmalarini saglayan platformlara doniismiistiir. Bireyler 6zel alanlarini bilingli sekilde sosyal
medya platformlarinda paylasarak gozetleyen ve gozetlenen konumuna gelmistir (Baritci ve
Fidan, 2018). Kullanicilar yedigi, i¢tigi, giydigi, gezdigi vb. gibi giinliik hayatlarindan kesitleri
diger kullanicilar ile paylagsmakta ve bu sayede yer ve mekan olgusunu ortadan kaldirarak her
an her yerde goriiniir olmaktadir (Giiz ve Sahin, 2018). Sriplo ve Thomas (2019) Instagram
kullanicilarinin  okul hayatlar1 ile ilgili paylasimlar yaparak toplumsal kabul gdérmeyi
amagladiklarin1t belirtmektedir. Dolayisiyla, kullanicilar 6zel alanlarimi diger kullanicilara
sunarak daha ilgi ¢ekici paylagimlar yaptigini, bu sayede daha goriiniir oldugunu diisiiniiyor
olabilir. Ayni zamanda kisinin 6zel alan1 pek ¢ok kisinin goéremedigi yasantilar ile doludur ve
bu alana ¢ok kisinin dahil edilmesi zordur. Dolayisiyla, bu yasantilar sosyal medya paylagimlari
yolu ile diger kisilere acilabilir ve kisi goriiniir olabilir.
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Katilimcilarin begenilme arzusu diizeyleri ile takipgi sayilari arasinda pozitif ve diisiik diizeyde
iligkiler bulunmustur. Benzer sekilde, Heyman, Kerr ve Human (2022) sosyal medyadaki
arkadas/takipg¢i sayisinin begenilme diizeyleri ile pozitif yonde iligkili oldugunu ve bu iliskinin
disadoniikliik ve narsisizmin etkisinden bagimsiz oldugunu tespit etmistir. Bu durum sosyal
medya platformlarinda ¢ok sayida arkadas veya takipgiye sahip olmanin bagkalari tarafindan
olumlu karsilanmasiyla aciklanabilir. Zira, kullanicilarin sosyal medya platformlarindaki
takipei sayisi kiginin sosyal medyada popiiler olmasini saglamakta ve fazla takipgiye sahip olan
kullanicilar sosyal medya iinliisii olmakta ve fenomen olarak adlandirilmaktadir (Alanka ve
Cezik, 2016). Kullanicilarin ne kadar fazla takipgisi varsa paylasimlart da o kadar ¢ok kisiye
ulasacak ve alabilecekleri en fazla begeniyi alacaktir. Bu durum begenilme arzusu digerlerine
gore daha yiiksek ¢ikan katilimcilarin paylagimlarini daha ¢ok kisiye ileterek daha fazla begeni
alacaklarmi diisiinmeleri seklinde yorumlanabilir.

Katilimeilarin goriiniir olma diizeyleri ile takip¢i sayilari arasinda anlamli iligkiler tespit
edilememistir. Oguz’un (2018) yapmis oldugu ¢aligmada internette daha fazla zaman gegiren
katilimcilarin daha fazla takipgiye sahip olduklar1 ve bu katilimcilarin sahip olduklar: takipgiler
sayesinde kendilerini daha fazla kisiye sunmak istedikleri sonucuna ulagilmistir. Daha fazla
takip¢iye sahip olmak paylasimlarin daha genis kitlelerde yayilacagi ve goriiniir olacagi
anlamia gelmektedir. Fakat bu ¢alismada katilimcilarin goriiniir olma diizeyleri ile takipci
sayilar1 arasinda anlamli iligkiler bulunamamugtir.

Katilimcilarin begenilme arzusu diizeyleri ile paylasim sikliklar1 arasinda negatif ve diisiik
diizeyde iliskiler bulunmustur. Bu bulgu aktif sosyal medya kullanimi ile begenme ve
begenilme diizeyleri arasinda anlamli iliski olmadigini gosteren ve alanyazinda oldukga sinirlt
sayida bulunan ilgili caligmalar ile ortiismemektedir (Heyman, Kerr ve Human, 2022). Horzum
Taylor (2015) kullanicilarin asirtya kagmadiklar1 siirece Facebook {iizerinden daha sik
paylasimda bulunarak kisilerin begenilme ihtiyaglarinin giderilmesi i¢in Facebook’un faydali
bir iletisim aract oldugunu sdylemektedir. Sosyal medya platformlarinda begeni almak kisinin
kendi elinde olmayan takipgilerinin takdirinde olan bir durumdur. Bu sebeple katilimcilar sik
paylagim yapmanin begeni sayisini etkilemeyecegini bunun yerine daha segici olarak az sayida
ama daha kaliteli icerikler ile daha fazla begeni alacagini diisiinerek hareket ediyor olabilir.
Benzer sekilde, katilimcilarin goriiniir olma diizeyleri ile paylasim sikliklari arasinda negatif ve
diistik diizeyde iliskiler bulunmustur. Sosyal medya platformlar1 sayesinde kullanicilar giinliik
hayatlarindan kesitleri yar1 kamusal bir alanda paylasarak takipgileri arasinda goriiniir
olmaktadir (Giiz ve Sahin, 2018). Kullanicilarin paylagim sikliginin artmasi hayatlarindan daha
fazla kesiti takipgileri ile paylasmasi ve daha ¢ok goriiniir olmas1 anlamina gelmektedir. Fakat
bu caligmada katilimcilarin goriiniir olma diizeyleri ile paylasim sikliklar arasinda beklenen
yonde iligkiler bulunmamustir.

Oneriler

Bu c¢alisma nicel bir arastirma olarak kurgulanmis olup goriiniir olma ve begenilme
isteklerindeki demografik o6zellikler agisindan tespit edilmis farkliliklarin nedenlerinin
aciklanmast bakimindan smirlidir. Nitel arastirmalar yapilarak derin ve detayli agiklamalar
yapilabilir.

Calismada gortiniir olma ve begenilme istekleri bir takim demografik degiskenler agisindan
incelenmigtir. Ileriki arastirmalarda etkisi oldugu diisiiniilen farkli kisisel veya c¢evresel
ozelliklere odaklanilabilir.

Calismanin benlik sunumunun oldukga yaygin olarak goriildiigii tiniversite 6grencileri tizerinde
yapilmasindan dolay1 demografik degiskenlere gore yeterince farklilasmanin tespit edilemedigi
soylenebilir. Ileride farkli 6rneklem gruplar i¢in de benzer ¢alismalar yapilabilir.
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Katilimcilarin 6zel alan igerikli paylasimlari orta diizeyde yaptiklar1 gz oniine alindiginda
sosyal medyada mahremiyet konulu egitsel ¢alismalar diizenlenebilir.

Arastirmada begenilme ve goriiniir istek puanlari ile sosyal medya paylasim diizeyleri arasinda
negatif yonde korelasyon tespit edilmistir. Bu baglamda goriiniir olma ve begenilme istekleri
yiiksek olan &grencilere sosyal medyanin sundugu benlik sunumu olanaklari hakkinda
bilgilendirici ¢alismalar yapilabilir.
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YENI MEDYA CAGINDA DIJITAL DIASPORA
Salih Tiryaki® Rahma M. K. Mohammed™
Oz

Internet ve sosyal medya aglarmin gelisimi, toplumsal degisimleri de beraberinde getirmistir. Ozellikle
sosyal medya aglariin sagladigi imkanlarla yeni toplumsal yapilarin ortaya g¢ikmasi, bu aglarin
toplumsal degisimde Onemli hale gelmesine yol agmistir. Sosyal medya aglarmin olusturdugu
ortamlarda, topluluklar bir araya gelerek yeni sanal cemaatler olugturmustur. Bu yapilar igerisinde dikkat
cekici olanlardan biri ise diasporik topluluklardir. Diasporik topluluklarin sosyal medya aglarinda bir
araya gelerek olusturdugu dijital diasporik topluluklar, gé¢ etmis olan ve bunun sonucunda yasadiklari
ilkeleri terk eden bireylerin, internet ve sosyal medya aglarinda olusturduklari dijital alandaki
birlikteligi ifade etmektedir. Diasporanin gog ile birlikte anilan kimlik ve kiiltiir gibi 6nemli olgularin
ozellikle geng go¢men niifus iizerinde etkili olabilmesi, birlikteligin, dayanismanin, yardimin ve bilgi
aktariminin bu aglarda olusturulan topluluklar iizerinden ger¢eklesmesi ile miimkiin olabilmektedir. Bu
caligma, diasporanin dijital ortamlardaki durumu iizerine odaklanmaktadir. Caligmada literatiir taramasi
yontemiyle, diasporanin tarihsel silire¢ igerisinde tanimlanma bigimleri ve dijital diasporanin
olusumunda etkili olan kimlik ve gog¢ gibi olgular incelenmistir. Bunun yami sira dijital diaspora
caligmalarina ve kavramina gelen elestirilere de yer verilmis ve Tirkiye’de yapilacak olan dijital
diaspora ¢aligmalarina yeni bir bakis agisi kazandirilmasi amaglanmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital diaspora, diaspora, internet, sosyal medya, go¢, kimlik.

DIGITAL DIASPORA IN NEW MEDIA AGE
Abstract

The development of the internet and social media networks has brought social changes with it. The
emergence of a new social structure, especially in the structures created by social media networks, has
led these networks to become the center of social change. In the structures created by social media
networks, communities came together to form new virtual communities. The most striking of these
structures are diasporic communities. Digital diasporic communities, formed by diasporic communities
coming together in social media networks, express the unity created by the individuals who were
subjected to forced migration and left their lives as a result, on the internet and social media networks.
Explaining the importance of diaspora, such as identity and culture that comes with migration, especially
on the young population, ensures that togetherness, solidarity, aid and information transfer are conveyed
through the communities created in these networks. This study focuses on the digital state of the
diaspora. In the study, the literature review method focuses on the ways in which the diaspora is defined
in the historical process, the identity and migration, which are effective in the formation of the digital
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diaspora. In addition to this, digital diaspora studies and criticisms of the concept are also included and
it is aimed to bring a new perspective to digital diaspora studies to be carried out in Turkey.

Key Words: Diaspora, internet, social media, digital diaspora, immigration, identity.

GIRIS

Diaspora, dogdugu veya koklerinin bulundugu iilkeden ¢esitli cografyalara dagilan bireylerin,
bu yerlerde hayali bir iilkeye dair kolektif bir hafiza ile varligin1 siirdiirmesini ifade etmektedir
(Tsolidis, 2014:5). Diasporalar, ev sahibi iilkelerde ikamet eden, ancak anavatanlari ile giiclii
duygusal ve maddi baglar siirdliiren go¢men kokenli etnik azinlik gruplart kapsamaktadir
(Sheffer, 1986:3). Diaspora terimi tarihsel olarak Yunan, Ermeni, Afrikali, Irlandali ve daha
sonra da Yahudi topluluklarinin gecirdigi doniisiimler sonucunda ortaya ¢ikmistir. Bu anlayis

icerisinde diaspora, 6zellikle baslangigtaki bir anavatandan travmatik bir dagilmayla, ardindan
dagilma sonrasi kolektif bellekte anavatanin 6ne ¢ikmastyla tanimlanmaktadir (Cohen, 2008:4).

Diasporalarin sahip oldugu 6zellikler, bu gruplara dahil olan iiyelerin birbirlerine baglanmasin
ve toplu sekilde eyleme ge¢mesini saglamaktadir. Diasporalarin ortak ozellikleri arasinda
anavatana dair kolektif bir hafiza yaratilmasi, anavatanin kalkinmasma dair diigiincelerin
olugmasi, kolektif bir sekilde geri doniis hazirhig fikri, ortak tarih ve kader inancina dayanan
giiclii etnik grup bilinci ve diger bolgelerde bulunan ayni etnik kdkene sahip iiyelere yonelik
empati ve dayanisma duygusu yer almaktadir (Cohen, 1997:515).

Kiiresellesen diinyanin i¢ginde gelisen iletisim teknolojileri birgok alani doniistiirdiigii gibi gog
ve diaspora kavramlarint da bu doniisiime maruz birakmistir (Everett, 2009.; Laguerre, 2010).
Siirgiin, kayip ve dagilmayla baglantili olan diaspora kavrami, internet, sosyal medya ve sanal
ortamlarda yerini almay1 basarmistir. Diaspora topluluklarinin ¢ogalmasi ve sanal diinyanin bu
konuda rol oynamasindan dolay1 dijital diaspora kavrami daha ¢ok ele alinmaya baslamistir
(Keles, 2016.; Nedelcu, 2018.; Yu ve Sun, 2019.; Steel, 2021). Teknoloji ¢aginda diaspora
topluluklari, aidiyet ve kimlik koruma sorunlariyla dijital bir sekilde basa ¢ikmaya baslamistir.
Yasanan bu dijital dOniisiim, yabanci azinlik topluluklarinin internet ortamindaki
yansimalartyla dijital diaspora kavramini karsimiza ¢gikartmistir (Georgiou, 2013:80). Bununla
birlikte, dijital diaspora kavrami tek boyutlu degildir ve birbirine bagli diinya hakkinda farkli
yaklagimlara sahiptir: "e-diasporalar”, "net-diasporalar”, "web diasporalar" (Diminescu ve
Loveluck, 2014), "dijital diasporalar" ve "¢evrimi¢i diasporalar” (Bernal, 2014.; Brinkerhoff,
2009.; Everett, 2009), ¢evrimigi ve ¢cevrimdisi etkinliklerin farkli sekilde agiklandigi bir medya
ekosisteminin parcasi olarak goriilmektedir (Ponzanesi, 2020:978).

SOSYAL MEDYA VE DiJITAL DiASPORA

Internet ve sosyal medya aglari, yeni bir toplum yapis1 yaratmustir. Ag toplumu (Van Dijk, 2020)
olarak adlandirilan bu yeni toplumda, etkilesim, zamansizlik ve mekansizlik biitiin bireyleri
birbirine yakinlastirmistir. Sosyal medya aglar1 temelde ag olusturma ile ilgilidir ve bu terim
“iligki” baslangicin1 vurgulamaktadir (Boyd ve Ellison, 2007:211). iliskiye dayali bu yeni
toplum yapisi, birlikteligi ve etkilesimi 6n plana ¢ikarmasiyla birlikte toplumsal degisimi de
beraberinde getirmistir (Castells, 2000:693). Toplumsal degisim igerisinde sosyal medya aglari,
bireylerin 6grenme, kimliklerini sekillendirme, aitlik hissi olusturma ve bilissel olarak
bicimlendirilmesine yardimci olmaktadir (Elitas ve Keskin, 2014:161).

Mayfield (2008:5) sosyal medya aglarinin 6zelliklerini su sekilde siralamistir:
-Katilim: Tlgisi olan herkes sosyal medya aglarina katilabilir.

-Aciklik: Sosyal medya igerige ulagsmanin 6niinde ¢ok az engel bulunmaktadir. Herkes geri
bildirimde bulunabilmekte, fikirlerini belirtebilmekte ve yorum yapabilmektedir.
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-Konusma: Sosyal medyada gerceklesen konugmalar etkilesimi 6n plana ¢ikarmakta ve ayni
zamanda etkilesimselligi olusturmaktadir.

-Baglanti: Bu aglar diger sitelerle ve kaynaklarla baglant1 icerisindedir. Aglar, yeni baglantilar
sunmaktadir.

-Topluluk: Sosyal medya aglarinda herhangi bir izne tabii olmadan hizli bir sekilde topluluk
olusturulabilir. Bu topluluklar daha 6nce var olan kiiltiirel yakinliklarini burada siirdiirebilir ve
aktarabilir (Mayfield, 2008:5).

Mayfield’in (2008) belirttigi sosyal medya aglarmin 6zellikleri arasinda yer alan “topluluk”
olusturma, bu aglarda yeni sanal cemaatlerin olusmasina yol agmistir. Gelisen iletisim
teknolojileri, dijital diaspora olan yeni bir diaspora siniflamasinin ortaya ¢ikmasina katkida
bulunmustur. Dijital diaspora, internetin yayginlagsmasi ve internet tizerinden sunulan birden
fazla kamu hizmetinin dahil olmasiyla birlikte ortaya ¢ikmistir (Georgiou, 2013:88). Dijital
diaspora, bedenler ve veriler araciligiyla, sinirlar ve aglar boyunca, ¢evrimigi ve ¢evrimdisi
olarak, kullanicilar ve platformlar tarafindan, tiimii kesisen gii¢ iliskilerini yansitan maddi,
sembolik ve duygusal uygulamalar araciligryla karsilikli olarak olusturulmaktadir (Candidatu
vd., 2019:34).

Internet bolgesel egemenligin smirlarini genisletmenin yani sira sinirlar da belirlemeye hizmet
edebilecek esnek bir siyasi alanin yaratilmasina izin vermektedir. Bu anlamda dijital medya,
diasporanin insanlar ve uluslar i¢cin anlamimi degistirmektedir (Candidatu ve Ponzanesi,
2022:261). Dijital diasporalar, cagdas kiiresel kiiltiiriin giderek daha 6nemli bir 6zelligi olan
diasporik topluluklarin iiyelerini birbirine baglamak icin interneti ara¢ olarak kullanmaktadir.
Insan gruplari, kendilerini fiziksel veya hayali bir anavatan ile (dogumla, ge¢miste ikametle
veya yalnizca kimlikleriyle) iliskilendirerek birbirine baglanmaktadir. Bireyin etnik
kokenlerinin dayandigi bu anavatanlar, topluluk tiyelerinin kdklerinin, memleketlerinin, aidiyet
duygularinin, topluluklarinin oldugu ortak yerlerdir (Ponzanesi, 2020:983).

Bernal’a gore diasporik topluluklar, interneti tarih, kiiltiir, demokrasi ve kimlik anlatilar iiretip
tartismak ve ulusotesi bir kamusal alan olarak kullanmaktadir. Bu da internetin bu alanda duygu
yukli ve yaratict bir ara¢ olarak bigcimlenmesine yol agmistir (2006:162). Diasporik
topluluklarm kimlikleri, internetle birlikte kitlesellesen ve kiiresellesen diinyada her olgu gibi
kiiresel, yerel ve hibrit unsurlarla donatilmistir (Ayhan, Baloglu ve Demir, 2018: 110). internet
araciligiyla, cografi olarak dagilmis diasporalar birbirlerine bagka hi¢ kimsenin
saglayamayacagi bir fayda ve ortak bir duygu saglayarak baglanti ve bag kurabilmektedir.
Diasporalarin, ev sahibi iilkelerin i¢inde ve farkli iilkeler arasinda daginik halde yasadiklar1 goz
Oniine alindiginda, internet olmadan bu tiir bir kdpriiyle birbirine baglanan sosyal sermayenin
gelismesi miimkiin géziikmemektedir (Brinkerhoff, 2009:47).

Diaspora gruplari, eskiden zuliimden kacan topluluklar ve kole olarak yurt disina gotiiriiliip
yerlerinden edilmeye zorlanan bireyler gibi klasik diasporalarda daha 6nce olmadig: sekilde
artik anavatanlariyla temasa gecebilmektedir (Bernal, 2014:5). Burada dijitallesmenin 6nemli
bir fonksiyonu bulunmaktadir. Dijital diaspora, dijital baglantinin ayricalikli mekansallik,
aidiyet ve kendini tanimlama sekillerini doniistiirmektedir. Dijital diasporalar, tilkelerin kimlik
politikalarinin olumsuz etkilerinden ve kendi iglerine kapanmadan kurtularak, kiiresellesme ve
yerellesmenin giderek daha karmagik hale gelen kaliplariyla iligkili olarak kendi benliklerini
ifade etmektedir. Dijital diaspora kavrami ayrica, gd¢men deneyimlerinin, giidiilerinin,
dogasinin ve etkisinin yani sira birden ¢ok aidiyetin miizakere edilmesi olasiliginin anlagilmasi
icin gerekli olan farkli senaryolarin da olusturulmasina imkan vermektedir (Ponzanesi,
2020:990).
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Cogu zaman diasporalarda orgiitlenen ezilen, azinlik veya tehlike altindaki topluluklar,
anavatanlarina ayak uydurmak ve etnik baglarim1 gii¢clendirmek i¢in interneti kullanmaktadir
(Bernal, 2014). Dolayisiyla, diasporalar i¢cinde ve diasporalar arasinda ulusal veya etnik baglara
degil, dostluk, karsiliklilik ve destege dayali baglant1 ve destek noktalar1 olusturulmaktadir.
Diaspora kavramu, igerdigi temel bilesenlerle tartismali bir siyasi kimlik olarak degil, bir aidiyet
alani olarak, ice doniik birlesme ve disa doniik kozmopolitlesme paradigmalarini asan bir yer
olusturma yolu olarak vurgulanmaktadir (Leurs ve Ponzanesi, 2018:12). Alonso ve Oiarzabal,
dijital diasporalar1, “diasporik insanlarin kimliklerini yeniden yaratmak, firsatlar: paylasmak,
kiiltiirlerini yaymak, anavatan ve ev sahibi iilke politikasin etkilemek veya elektronik cihazlar
araciligiyla ortak ¢ikan meseleler hakkinda tartisma yaratmak igin kullandiklar farkh
cevrimi¢i aglar” olarak tanimlamaktadir (2010:11). Bu noktada sosyal medya ve ortaya
cikardig iliskiler 6n plana ¢ikmaktadir.

Sosyal medya aglari, bireylerin tanidigi veya tanimadigi, mekan ve zaman sinirini ortadan
kaldirarak baglant1 kurmasina, etkilesime ge¢mesine, igerik iiretmesine ve paylagmasina izin
veren dijital teknolojiler olarak adlandirilmaktadir (Lewis, 2010:2). Sosyal medya aglarinin
yarattig1 yeni toplumsal yapida diaspora da dijital bir boyut kazanmistir. Diasporik topluluklar,
sosyal medya aglarinin yaratmis oldugu alanlarda sanal cemaatler olusturarak ortaklik, kiiltiirel
baglanti, kimliklerine ve ge¢mis deneyimlere dair bilgiler edinebilmektedir (Aslan, 2020).
Ayrica sosyal medya aglar1 diasporik topluluklar i¢in sosyal etkilesim, pragmatik ihtiyaclarin
giderilmesi, politik ihtiyaclarin dile getirilmesi ve karsilanmasi, birlikteligin saglanarak
karsiliksiz yardimin aktarilmasi, ortaklik duygusunun olusturulmasi ve benimsetilmesi,
topluluga ait olma gibi islevlerin yerine getirilmesi saglanmaktadir (Comlek¢i ve Bozkanat,
2019:932). Dijital diasporalar, olusturduklar1 aglarda igerik iiretmekte ve dagitmakta, kisisel
mesajlari, haberleri, fikirleri ve kiiltiirel iirlinlerin dijital bi¢cimlerini sunmaktadir (Howard ve
Parks, 2012:362). Bu ¢evrimi¢i aglarda, diasporalarin olusturdugu ¢esitli gruplar ortaya ¢ikan
giivensizlik, duygusal baski ve diger manevi duygularin asilmasi i¢in dnemli bir arac¢ haline
gelmistir. Dogal veya yapay toplumsal felaketler karsisinda tilkelerini terk etmek durumunda
kalan topluluklar, akilli telefonlar ve cevrimici aglar sayesinde birbiriyle baglanti haline
kalmakta ve birbirilerine maddi ve manevi destek olabilmektedir (Wall vd., 2017:12). Cesitli
topluluklar Facebook gruplari, Twitter sohbet odalari, YouTube kanallar1 gibi araclarla
birbirlerine bilgi ve kaynak saglamakta ve yasanan olumsuz durumlarin asilmasini
saglamaktadir (Dekker vd., 2016:199).

DIiJITAL DIASPORA VE KiMLiK

Kimlik, en basit ifadeyle kisinin kim oldugunu gostermektedir. Kimlik kiiltiir, dil, politika,
milliyet, din, ideoloji, inanglar vb. manevi degerleri i¢cermektedir (Seredynska-Abou FEid,
2010:34). Castells, kimligi, “kiiltiirel bir nitelik veya ilgili bir dizi kiiltiirel nitelik temelinde
anlam inga etme silireci” olarak tanimlamaktadir. Castells’in diislincesinde kimlik, insanlarin
anlam ve deneyim kaynagi olarak algilanmaktadir. Ancak bir kisi veya grup icinde birden fazla
kimlik de olabilmektedir (2011:6).

Kimlik, yasamin hayati bir bilesenidir. Kimlik, diasporalar1 dagilmanin fiziksel ger¢ekliginden
diasporanin psiko-sosyal gergekligine baglamaktadir (Butler, 2001:207). Her kosulda kimlik
karmagik bir yapidir. Diaspora deneyimi ve bu deneyimin getirdigi bir¢ok etki nedeniyle durum
daha da karmasiktir (Brinkerhoff, 2009:32). Diaspora, gé¢men kimligini biiyiikk Olciide
etkilerken, bireylerin yasamaya basladigi iilke igerisinde yeni baglar kurarak kimligini ve
kiiltiiriinii yeniden insa etmek zorunda kalmaktadir. Ancak alic1 lilke gdgmenleri nadiren toplum
icinde arzu edilen {liyeler olarak kabul ettiginden, gdo¢menin kimligi ve kiiltiirii genellikle
kirilgan ve aidiyete bagli kalmay1 ve ev sahibi iilkeyle yeni bir iligki kurma se¢imi arasinda
sikistirmaktadir. Dolayisiyla go¢menin kendi iilkesinde somut bir bi¢imde bulunmadigi ve ayni
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zamanda alic1 lilkede soyut bir bigimde bulunmadigi i¢in “cifte yokluk™ yasamaktadir (Khidon,
2020:71).

Birden fazla bolgeye dagilan diaspora iiyeleri, melez bir kimlik olusturmaktadir. Bu melez
kimligin olugmasinda diasporik topluluklarin dagilma ve yeniden kiiltlirlesme deneyimlerinde
yasadig1 zorluklar ve deneyimler etkili olmaktadir. Bu, diasporalardaki bireyleri ve gruplari
hem ana hem de ev sahibi Kkiiltiiriin unsurlarin1 secerek kimliklerini doniistiirmeye
yonlendirmektedir. Diasporalar, sonraki nesillerin 6ngoriilebilir bir Oriintiiyli takip ettigi
dogrusal bir yol izlemek yerine, kimligin kendilerine saglayabilecegi firsatlara dayali olarak bir
tarafa veya farkli yone egilen melez bir kimlik yaratmaktadir. Ozellikle geng topluluklar, kimlik
bilesenlerinde bilingli olarak daha segici olmayi tercih etmektedir (Brinkerhoff, 2009: 51).

Hall (1994:393), diasporik baglamda sosyal ve politik hayatin ingasinda ve diasporik kimlik
insasinda medyaya kurucu bir rol atfetmistir. Medyanin kurucu rolii, dijitallesmeyle birlikte
diasporaya daha da farkli roller yliklenmesini saglamistir. Dijital diasporalarda, sanal ortamlarin
sagladig1 kosullar daha fazla goriintirliik kazandirmistir. Diasporanin cevrimici alanlarda
giinliik iletisim pratikleri ve etnik kimlikleri giindelik hayata dair sosyal etkilesimlerine
iletisimsel olarak eklemlenmektedir (Bozdag, 2014:143).

Etnik kimlik, kisinin bir etnik gruba ait olma duygusu ve etnik grup iiyeliginden kaynaklanan
diisiince, alg1, duygu ve davraniglarinin bir parcasidir (Rotherham ve Phinney, 1987:13) fakat
diasporalar i¢in dijital ortamda paylasilan hikayeler ve giinliik sosyal pratikler agi, kompakt,
homojen bir ulusal ideoloji tarafindan degil, heterojen sdylemler tarafindan iiretilen etnik
kimlikler yaratmaktadir (Karakusheva, 2016:297). Internet, sosyal medya ve teknolojik
gelismeler gilinlimiizde etnik kimliklerin insa siireclerini etkilemekte ve bireylerin dijital
teknolojik araclarla kurdugu baglanti sayesinde belirli etnik kimlikleri korumasina yardimeci
olmaktadir. Dijital araglar bireylere kisisel bilgilerini, goriislerini ve deneyimlerini paylagsma ve
bdylece etnik kokenleriyle 6zel olarak ilgili giinliik iletisim uygulamalarina katilma firsatlar
sunmaktadir (Karakusheva, 2016:287). Cevrimici iletisim, tipki diasporik topluluklar i¢in
oldugu gibi, etnik topluluk insasinin “yersizlestirilmesi ve yurtsuzlastirilmasi” siirecine katkida
bulunmaktadir (Bozdag, 2014:149). Bu acidan diaspora i¢in dijitallesmenin genellikle olumlu
etkilerinden bahsedilse de olumsuz bazi1 sonuglar da dogurmaktadir. Dijitallesme, ana iilke
kiiltiirii ve alic1 iilke kiiltiiriiniin melezlesmesine sebep olurken diger yandan her iki kiiltiir
acisindan kayiplara sebep olmaktadir.

SONUC

Diaspora kavraminin odak noktasini yer degistirme ve diasporik biling konularinin yan1 sira
vatan ve vatana geri doniis fikirleri olusturmaktadir (Kleist, 2008b:319). Diasporanin temelinde
ise sosyal kabul bulunmaktadir. Sosyal kabul, gdgmenlerin uyum yetenegi ve dil, daha yiiksek
bir kiiltiirlesme diizeyine ve gogmenlerin hedef kiiltiire daha hizli uyum saglamasina katkida
bulunan en 6nemli faktorler arasinda yer almaktadir (Kleist, 2008a:1129). Ayn1 zamanda, sosyal
kabul gé¢menlerin farkli bir ortamda hayatta kalabilmeleri i¢in zihinsel ve fiziksel iyilik i¢in
de cok onemlidir. Bu nedenle, ag olusturma yani sosyal baglar kurma, bireylerin yeni bir
toplumda yer edinmelerinde hayati 6nem tasimaktadir (Seredynska-Abou Eid, 2010:36).
Diasporalarin olusturdugu topluluklar, yer aldiklar1 tilkelerin topluluk gelisimine katkida
bulunabilmekte ve sosyal biitiinlesmeyi tesvik de etmektedir (Kok ve Rogers, 2017:24).

Internet ve sosyal medya aglarmin gelisimiyle birlikte de diaspora, kavram ve anlam olarak
biiylik degisikliklere ugramistir. Kiiresel cagdaki dijital diasporalar, modern ¢agin uluslarindan
farklidir. Ciinkii birden ¢ok ulusal kimlige- bagliliga sahiptirler ve kiiresel dlgekte birbirlerine
bagh konumda bulunmaktadir (Koinova, 2010:150). Dijital diasporalar, interneti kimligin,
toplulugun ve "duygusal yurttasligin" énemli, bir rasyonel sdylem alani olarak kamusal alan

54



Usak Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi Salih Tiryaki — Rahma M. K. Mohammed

veya bilgiyi dolasima sokmak i¢in bir arag olarak kullanmaktadir (Bernal, 2006:164). Internetin
miimkiin kildig1 dijital baglamlarda {iiretilen diasporik alanlar, sosyokiiltiirel dijital mekanin ve
zaman-mekan ayrimini igeren kiiresel aglarin ortak iiretimi yoluyla miimkiin kilmaktadir.
Gilintimiizde 6zellikle Facebook, Twitter, Instagram ve Tumblr gibi sosyal ag siteleri "diasporik
kaynaklar" olarak hizmet etmektedir (Mainsah, 2014:107).

Dijital diasporalar iizerine yapilan arastirmalarda, gd¢men aile ve yeni medya ile aile
bicimlerinin kesigiminde ortaya ¢ikan ¢esitli yapilanmalar yogun bir sekilde tartisiimaktadir.
Ulusotesi “e-aileler” gibi kavramlar yeni olusumlart gostermektedir (Benitez, 2012:1442).
Wilding’e (2006:132) gore iletisim teknolojilerin kullanimi ulus 6tesi aileler igin baglantili bir
iligki insa etmede veya hayal etmede ve onlarin zaman ve mekéana gore fiziksel ayrimlarini
gecici de olsa gormezden gelmelerini saglamada 6nemli bir rol iistelenmektedir. Sosyal medya
uzun mesafeli iletisim araglarina giivenen cografi olarak daginik gdogmenler i¢in bir altyapi
kurmustur. Bu altyapt zor bulunan yardima veya bilgiye erisim saglamaktadir. Ek olarak
gocmenlerin hedef iilkelerine vardiktan sonraki siireci kolaylastirmaktadir (Dekker ve
Engbersen, 2014:414).

Ancak dijital diasporay1 ¢oziimlemeye yonelik ¢alismalar gesitli elestiriler almistir. Dijital
diaspora terimi net bir tanimdan yoksundur. Yorumlama esnekligi nedeniyle tartigsmali olarak
degerli olmasina ragmen, kavram cesitli uygulamalari, gruplar1 ve hirslar1 kavramak ig¢in
kullanildigindan, sosyal adaletsizlikleri ortaya ¢ikarmak ve bunlarla miicadele etmek i¢in teorik
bir ara¢ olarak giicii zayiflamaktadir. Dijital diaspora ¢alismalari, topluluklar olusturmak icin
farklilasan jeopolitik motivasyonlari, bu cografyalarin farkliliklar1 ekseninde yasamanin ve

iletisim kurmanin 6zelliklerini ve ¢esitliligi yeterince hesaba katmamaktadir (Candidatu vd.,
2019: 33).

Bu elestirilerin yan1 sira dijital diaspora kavraminin da kendi igerisinde kesin ve tutarli
olmaktan uzak oldugu durumlar bulunmaktadir. Dijital diasporalar biitlinleyici rollerinin aksine,
disipline edici veya medyaya 6zgii farkliliklarin yani sira jeopolitik farkliliklara da isaret eden
cok sayida yakin arkadas arasindaki iligkiler i¢in de kullanilmaktadir (Ponzanesi, 2020:983).
Aragtirmalar gd¢menleri ve diasporik gruplar1 dijital yerliler olarak gostermektedir. Cilinkii
gdcmenler, ulus 6tesi baglantilarinin bir sonucu olarak, akranlarindan farkli olmasa da dijital
teknolojileri erken benimseyen kullanicilar arasinda yer almaktadir (Ponzanesi ve Leurs,
2014:6.; Pacoma, 2020.; Candidatu vd., 2019). Bilgi ve iletisim teknolojilerinin ulus otesi
stireglerde ve farkli sosyal alanlardaki uygulamalarda 6ne ¢ikan rolii, gogmenlerin koklerinden
koparma siireclerine tabi ve bagimsiz bir kisi olarak goriildiigiine dair yaygin goriisli ortadan
kaldirarak baglantili go¢menler terimini kullanmaya sevk etmistir (Kok ve Rogers, 2017). Bu
algi, cesitli lilkelerdeki sosyal iligkilerin eszamanliligi ve bundan kaynaklanan g¢ikarimlar
hakkinda yeni bir bakis agis1 saglamaktadir (Borkert vd., 2009:23). Matthijs van den Bosch ve
Liza Nell (2006:201), dijital olarak aga bagli faaliyetleri yoluyla, gd¢menlerin yersiz
yurtsuzlagsmak yerine cografi kimliklerini giiglendirdiklerini 6ne stirmektedir.

Bu agidan son olarak, diasporanin olumlu ve olumsuz sonuglar1 kapsaminda dijital imkanlari
kullanan ve sosyal medya araglarinda yer alan bir grubu olusturduklari, bu araclar sayesinde
kimlik ve kiiltiirlerini paylasma imkanina sahip olduklari, yardimlagsma, kamusal hizmetlerde
danigsma gibi pek c¢ok alanda bu araclardan faydalandiklar1 goriilmekle birlikte kiiltiirel
konularda belirsiz durumlarla karsilagtiklar1 goriilmektedir.
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E-TICARET iCIN MODA URUNLERINI GORSELLESTIRME; 360° URUN
FOTOGRAF CEKIiMIi
Derya TATMAN"

Oz

Moda iirlinlerini pazarlamada e-ticaret hacmi perakende satiglarda oldukca artmaktadir. Tiiketiciler
magazaya gitmeden internet araciliiyla e-ticaret platformlar {izerinden giysi almayi tercih ettiginde,
bunu ancak fotograf, gif, video gibi gorseller araciligiyla yapabilmektedirler. Bu ¢aligma e-ticaret
sitelerinde sanal ortamda satisa sunulan moda {iriinlerin fotograflama siireclerinin incelemesini ve
uygulamali olarak anlatilmasini amaglamaktadir. Bu baglamda oncelikle e-ticaret ve fotograflama
hakkinda bilgi verilmistir. Siireci degerlendirmek i¢in yapilan uygulamada hayalet manken, tiriin ¢ekim
seti ve genel ozellikleri incelenmistir. Ardindan ayni renkte, 6rme kumastan iiretilmis {irlinlerin st
beden, kol ve yaka 6zelliklerine gore hayalet manken uyarlanarak 360° fotograf ¢ekimleri yapilmistir.
Isik ve renk etkisini gérmek i¢in, parlak kumaslardan ve organzeden iiretilmis farkli giysilerin 360°
fotograf ¢ekimleri dahil edilmistir. Moda fiiriinleri e-ticareti konulu literatiire ulagilirken, 360° moda

iriinleri fotograf ¢ekimi konulu ¢alismaya rastlanmadigi i¢in ¢alismanin literatiire katki saglayacagi
diistiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: 360° fotograflama, moda {iriin ¢ekimi, hayalet manken, e-ticaret

VISUALIZING FASHION PRODUCTS FOR E-COMMERCE; 360° PRODUCT
PHOTO SHOOTING

Abstract

The volume of e-commerce in marketing fashion products has increased considerably in retail sales.
When consumers prefer to buy clothes on e-commerce platforms via the internet without going to the
store, they can only do so through images such as photographs, gifs, and videos. This study aims to
examine and practically explain the photography processes of fashion products offered for sale in virtual
environments on e-commerce sites. So, firstly, information about e-commerce and photography was
given. In the application made to evaluate the process, the ghost mannequin, product shooting set and
general features were examined. Then, 360° photo shoots were made by adapting the ghost mannequin
according to the upper body, arm and collar features of the products made of knitted fabric in the same
color. Included are 360° photo shots of different garments made from shiny fabrics and organza to see
the effect of light and color. While the literature on fashion products e-commerce is being accessed
more, it is thought that the study will contribute to the literature since there is no study on 360° fashion
products photography.

Key Words: 360° photography, fashion product photography, ghost mannequin, e-commerce
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GIRIS

Glinlimiiz satin alma siire¢leri magazalardan internet ortami aligverisine dogru evrilmektedir.
Bilisim toplumundaki hizli gelismeler evrensel diizeyde bilgi paylagimini ve iletisimi artirmigtir
(Calik ve Cmar, 2009). Internet baslangicta moda tasarimi alaninda kataloglama, marka
tanitimi, moda egilimleri gibi bilgi edinilen bir platform olarak aktif kullanilmigtir (Jones,
2011). Zamanla daha da genisleyerek iiriin satin alma islemleri de internete tasinnustir. Internet
aligverisi, pazarlama departmanlari i¢in etkin bir ara¢ haline gelerek, sirketlerin 6nemli satig
hacimleri elde etmesini saglarken tiiketicilere zaman ve para tasarrufu saglamaktadir. E-ticaret,
dijital teknolojiye dayali {iriin veya hizmetlerin, cep telefonlari, goriintiilii reklam veya diger
dijital ortamlarda pazarlanmasidir (Tien vd., 2020). E-ticaret Ingilizcede “electronical
commerce” kelimelerinin kisaltilmisidir (Li vd. ,2019), aslinda Tiirk¢ede elektronik ticaret
olarak gecmektedir. Cevrimici mobil ve dijital cihazlarin yayginlagsmasi e — ticaret agisindan
olumlu sonuclanmistir. 2019 yilinda ABD’de yapilan bir aragtirmada perakende ticaretin
%19’unun dijital ortamda yapildig: tespit edilmistir. Ayrica giyim iriinleri aligverisi, e- ticaret
kategorileri i¢inde yliksek oranlara sahiptir (Silva vd, 2021). Dijital ortamda tiiketiciler {iriinleri
gercek magaza ortaminda oldugu gibi tiim agilardan gérmek ve incelemek egilimindedirler. Bu
nedenle firmalar satmak istedikleri moda iiriinleri 360° fotograflama teknigini kullanarak c¢ekip
her acidan goriilebilir halde turntable (doner platform) formatta sunmakta ya da farkli agilardan
cekilmig fotograflar olarak sanal ortama yiliklemektedir. Xia vd. (2020)’e gore, iiriin
fotograflari, giysinin 6zelliklerini modelleriyle birlikte sergileyerek onun genel giizelligini stil,
kumas ve giysinin bedeni gibi birden fazla agidan sunmalidir-

Fotograf kelimesi antik Yunan’da, “is1k” yani “photo” kelimesi ile “graphy” yani “yazi/¢izim”
kelimelerinin birlesiminden olusmakta, “isikla ¢izmek” anlamina gelmektedir (S6zen, 2003;
Vargiin, 2021). Fotografcilikta 15181 anlamak ve kullanabilmek onem tasimaktadir. Moda
tasariminda renkler ve orijinal goriintiiniin fotografa yansimasini da saglayabilmenin en temel
felsefesi buna dayanmaktadir. Kanburoglu’na (2005) gore, stiidyo fotografciligi zor ve
karmagik bir sistem olmasina karsin, yapay 1sik kullanilmasi nedeniyle 1s18in kontroli
kolaylasmaktadir.

Fotograf finansal acgidan diisliniildiigiinde sanatgi, gazeteci ve pazarlamacilar igin etkili bir
aractir (Giilagtr, 2020). Uriin ¢ekimleri stiidyoda gerceklestirilmektedir. Ancak fotografciligin
ilk goriilmeye basladig1 yillarda stiidyo fotografciliginin maliyetinin yliksek olmasi nedeniyle
reklam ve pazarlamada fotograf kullanilamamistir. 2000°’1i yillarda dijital fotograf¢ilik stireci
kolaylastirmistir (Giilagtt, 2020).
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Sekil 1: E-ticaret platformunda satisa sunulmus kadin elbisesi (URL 1).

Seri iretim siirecinin en énemli ayaklarindan bir olan pazarlama asamasinda tiriinlerin tanitimi
ve sunumu biiyiik 6nem tagimaktadir. E-ticaret platformlar1 ulusal ve uluslararasi alanda daha
genis kitleye hitap etmeyi saglamigtir. Amazon, e-bay, (Nanda vd, 2021), Alibaba, Etsy,
Trendyol, Hepsiburada gibi birgok platform ile birlikte {inlii moda markalarinin kendi web
sitelerinde satiga sunulan moda iirlinlerinin e-ticareti yapilmaktadir. Sekil 1°de e-ticaret
platformlarinda satista bulunan 6rnek bir {iriin gérseli verilmistir.

Tablo 1’de bazi e-ticaret sitelerinin iirlin fotograflarinda belirledigi kriterler verilmistir.
Fotograflarin cep telefonu, bilgisayar, tablet vb. cihazlara kolay yiiklenebilmesi ve detayl
incelenebilirligini saglayacak boyutlarda olmasi dnemlidir. Ancak yakinlastirma, biiyiitme
(zoom) gerektiginde de ayrintilarin goriilebilir olmasi beklenmektedir. Tabloda verilen degerler
sitelerin satici firmalar i¢in belirledigi degerlerdir.

Tablo 1. E-ticaret sitelerinin fotograf yiikleme kosullar

Trendyol Amazon Etsy Hepsiburada e-bay

Olcii Min. 600 x 800 Min. Kisa kenar 1500 x 1500 Uzun kenar
1000x1000 2000 piksel 500 piksel

Cozininirlik ~ Min 72 dpi 72 dpi 72 ppi 96 dpi

Boyut Max. 10 MB Her fotograf Min 1 MB belirtilmemis Max 7 MB
icin 10 MB

Format Jpeg/jpg, png  Jpeg/ipg, tiff,  jpeg, png, gif,  jpg jpeg, png, gif,
gif, png tff. Bmp, mp4 tiff veya bmp

Kaynak: URL 4, URL 5, URL 6, URL 7, URL 8.

Moda iirlinlerinde e-ticaret ile ilgili literatiirde bulunan ¢alismalar incelenerek 6zetlenmistir.
Silva ve dig. (2021), miisterilerin e-ticaret ortaminda iiriine dokunma ihtiyacini incelemislerdir.
Xia vd. (2020)' nin yaptiklar1 arastirma, biiyiik bir e-ticaret web sitesinde tiiketicilerin arama
sonucuna gore en Onemli faktorlerin fiyat, lirlin hakkinda yapilan yorumlar ve iiriin fotografi
oldugunu gostermistir. Tiiketicilerin {iriin fotografindan beklentilerinin marka logosu, iiriin
bilgileri ve model ekran1 oldugu ortaya ¢ikmistir. Ayrica model kullanmanin da satislarda
herhangi bir artisa neden olmadigi tespit edilmistir. Kim (2019) ¢alismasinda, bir giyim
perakendeciligi baglaminda dijital iiriin sunumu olarak gorsel ve s6zlii uyaranlarla uyandirilan
tiikketicilerin bilgi isleme siirecini incelemis, e-ticaret ortaminin tiiketicilerin i¢ siireclerini ve
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davranigsal amacini nasil etkiledigini arastirmistir. Baytar vd. (2020), artirilmis gergeklik
teknolojisini e-ticaret platformlarinda giysi {lizerinde uygulayarak bu teknolojinin tiiketicinin
gorsellik ve gercgeklik algisina etkisini arastirmislardir. Guercini vd. (2020), e-ticaret alaninda
satig yapan liiks 12 moda markasinin uluslararasi alanda faaliyet gostermesindeki etkinligini
arastirmiglardir. Wiranata ve Hananto (2020), calismalarinda e-ticaret aligverislerinde
giyim/moda iirlinii satin alma baglaminda anlik satin almay1 etkileyen faktorleri analiz etmeye
calismislardir. Noris vd. (2021) derleme yontemiyle yapilmis olan ¢alismalarinda iletisim ve
pazarlama ile ilgili arastirmalara odaklanarak, dijital moda ¢alismalarinin en son durumuna
genel bir bakis sunmaktadirlar. Arama motorlarinda dijital ve moda kelimelerini taratarak
kapsamli bir ¢alisma yapmislardir. Li vd. (2019) ¢alismalarinda Cin’de hazir giyim sektoriinde
e-ticareti arastirmiglardir.

E-ticaret platformlarinda iade edilen giysilerin %70'inin yanlis beden veya renk oldugu i¢in
iade edildigi diistiniilmektedir (Baytar vd., 2020). Bu nedenle satistaki iirlin gorseli renk ve
doku anlaminda gercegine en yakin haliyle fotograflanmali ve tiiketicinin incelemesi
saglanmalidir. 360° {iriin ¢ekme teknigi web siteleri i¢in gorsel hazirlayan fotograf ¢ekim
teknigidir. Uriin bir platform iizerinde donerken her agidan fotografi cekilerek talep
dogrultusunda 24 — 36 — 48 — 72 kare olacak sekilde fotograflama yapilir. Isik stirekli 151k
kaynagindan alinmali, makine iigayak (tripod) ilizerinde sabitlenmeli, makineye basarken
titrememesi i¢in ¢ekim esnasinda tetikleyici kullanilmali, doner platform ve onun arkasinda da
arka fon bulunmalidir (URL 2). 360° iirlin ¢ekim kabini ve ekipmanlar1 aslinda bunlarin her
birinin bir arada bulunmasi ve bilgisayar denetiminde kullanilmasi agisindan avantaj
saglamaktadir.

Moda fotografciligi giysilerin iiriin ¢ekimlerinin konsept iceren, farkli mekanlarda canli
modellerle gerceklestirilmesi ile ilgilenir. Moda fotografciligi gorselleri trend tanitiminda,
koleksiyon ve marka tanitiminda, dergi ve kataloglamada, ayrica e-ticarette de
kullanilmaktadir. Moda fotograf¢iliginda canli mankenler gorev alirken, stiidyo fotograf¢iligi
ve 360° fotograflamada canli manken ya da hayalet manken segenekleri tliketici istegine ve
iiriin fotograflarinin kullanim amacina gore belirlenmektedir.

Uriiniin her a¢idan detayl fotograflanmasi igin cogunlukla tercih edilen ydntem stiidyo ¢ekimi
olmustur. Bu yontemde fotograf stiidyolarinda gerekli ekipmanlarin saglanmasi ile en dogru ac1
ve netlikte fotograf ¢ekimleri yapilmaktadir. Ozellikle satisin internet ortaminda gergeklesmesi
durumunda 360° fotograflama {iriiniin kendi etrafinda dondiiriilerek incelenmesine olanak
tanidig1 igin onem kazanmaya baslamustir. Uriin ¢ekim kabini olmadan da sadece doner
platform kullanilarak stiidyo fotograf¢iliginda da 360° moda iiriinii fotograf cekimi
yapilmaktadir.

Literatiir incelendiginde moda fotografciligi ve stiidyo fotograf¢iligi hakkinda sinirli sayida
yayin ile karsilagilmig olsa da 360° moda iirtinii fotograf ¢ekimi hakkinda herhangi bir yayina
rastlanmamistir. Bu nedenle oldukca aktif kullanilan ve giincel bir teknik olan 360°
fotograflama konusunda yapilan ¢alismanin literatiire katki saglayacagi diisiiniillmektedir.

360° Uriin Cekim Kabini

360° iirlin ¢ekim kabini Sekil 2°de goriildiigli gibi altta doner platformu olan, arka fonu beyaz,
yan kenarlar1 degistirilebilir perdelere sahip bir kabindir. Biri kabinin tavan kisminda
sabitlenmis digeri kabinin agik tarafindan karsisinda tripoda bagli olan 2 adet fotograf makinesi
bulunmaktadir.
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Sekil 2: Uriin ¢ekim kabini

Tripod iriin ¢ekimi esnasinda fotograf makinesinin titremeden sabit kalmasi amaciyla
kullanilmaktadir (Kilig, 2002). Stiidyo cekiminde ve Ozellikle de kabin i¢i c¢ekimlerde
fotografcinin makineyi manuel kullanmasi yerine tripod kullanmasi daha islevseldir. Uriiniin
konumuna gore makine yiiksekligi tripoddan manuel olarak ayarlanmistir. Kabin ile tripod arast
mesafe de sabit olmaktadir. Ciinkii 360° {iriin ¢ekiminde esas olan kabin i¢inde mankenin
platform iizerinde kendi etrafinda donmesidir. Mankene olan mesafe ve ¢ekimi yapilan iirliniin
yiiksekligi ¢ekim esnasinda degismeyecegi icin makine ¢ekimin basinda sabitlenmektedir.

Isik kaynaklar1 ise kabinin agik ylizeyinden karsisinda dikey ve uzun sekilde konumlandirilarak
kullanilmaktadir. Cekimi yapilan tekstil iirliniiniin 6zelligine gore alt, iist ya da her ikisi de bir
arada kullanilabilen 151k sistemine sahiptir.

360° iirlin ¢ekim kabininde 151k kaynagi, kabin ve fotograf makineleri kablolarla bir bilgisayara
bagli olup, kendine 6zel bir yazilim araciligiyla yonetim ve senkronizasyon saglanmaktadir.
Isik kontrolii iriiniin 6zelligine gore bilgisayar ekranindan ayarlanmaktadar.

Isik kaynaklarinin (flaglarin) fotograf makinesine ve kabin sistemine dahil olmasi ¢ekim
esnasinda senkronizasyonu saglamakta (Sozen, 2003), sistemi otomatiklestirmekte, manuel
yerlesimin yapilmasindan sonra benzer iiriinlerde herhangi bir degisiklik yapmaya gerek
kalmamaktadir.

Fotograf ¢ekiminin temelinde 15181 anlamak, analiz etmek, degerlendirmek ve denetlemek
esastir (S6zen, 2003). Bu nedenle farkli yansima ve renge sahip iiriinlerin ¢ekiminde kullanilan
151k tamamen fotografi ¢eken kisinin deneyim ve yetenegi ile ayarlanmaktadir. Cekim
esnasinda iriinlerin dogru rengini yakalayabilme teknik anlamda fotograf¢ilik bilgisi
gerektirmektedir.

Ayrica 1irlin ¢ekiminde dogru rengi elde edebilmek i¢in yanlarda bulunan perdeler
degistirilmekte, 15181 yansimasi ile {lirtiniin gercek renginin ortaya ¢ikmasi saglanmaktadir.
Parlak, metalik renklerde tiriinlerin ¢ekimi, diiz mat renklerdeki iirtinlerden farkli olurken,
triinin rengi de ¢ekimde etkili olmaktadir. Bu durumlarda kabinin yan fonlari, 11k
kaynaklariin kullanimi iirline gére yeniden ayarlanmaktadir.
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Hayalet Mankenler ve Kullanimi

Hayalet manken denildiginde ilk akla gelen transparan malzemeden yapilmis olmasi olarak
diisiiniilebilir. Ancak hayalet (ghost) adin1 almasinin asil sebebi, giysilerin model 6zelligine
gore, gorlinmemesi gereken manken uzuv pargalarmin ¢ikartilmasidir. Boylece giysi giyilmis
gibi goriinlirken mankenin herhangi bir beden uzvu goriilmedigi i¢in sadece iiriin 6n plana
cikmaktadir.

Hayalet mankenler fotograflar1 ¢ekilecek iiriin grubu ve iiriiniin model 6zelligine gore farkl
ozelliklerde kullanilabilmektedir. Genel olarak kadin, erkek ve ¢ocuk manken olarak belirgin
ii¢ grupta incelenebilir. Ancak kendi i¢inde kullanim amacina gdre farkli lirin gruplari i¢in 6zel
mankenler de temin edilebilmektedir.

Ust beden i¢in pargalari ¢ikan ya da alt beden kisimlar1 parc¢ali olan hayalet mankenler tamamen
cekimi yapilacak iiriiniin 6zelligine gore secilmektedir. Ornegin kisa tayt, sort gibi ¢ekimlerde
bacaklar1 olmayan ya da ¢ikarilabilen mankenler kullanilirken, kisa kollu ya da kolsuz iiriin
¢ekimlerinde kollar1 farkli kademelerde ¢ikarilabilen mankenler tercih edilmektedir. Sekil 3°te
farkli ¢gekimlerde kullanilan hayalet mankenler bulunmaktadir.

Sekil 3: Hayalet mankenler

YONTEM

Calismada, e-ticaret sitelerinde iiriinler icin istenilen fotograf 6zellikleri incelenmistir. Genel
olarak sitelerin saticilar i¢in Onerileri tespit edilmistir. Bu dogrultuda diiz klasik 6zelliklere
sahip siyah renkte 6rme giysilerin 360° fotograf ¢ekimi uygulamasi yapilmistir. Giysilerin
belirlenen sitelere uygun ¢iktilar1 alinarak siralanmistir.

Uygulamali ¢calismada 360° fotograflama teknolojisi ve hayalet manken kullanimi ile farkli
kesim, doku ve renklerde kumas yapisina sahip giysilerin cekimleri yapilmistir. Uriin ¢ekimleri
hayalet manken iist beden kol ve yakaya gore uyarlanarak yapilmistir. Uygulama c¢aligmasinda
yapilan fotograf ¢ekimlerinde canli manken gorev almamis sadece hayalet manken {izerinde
cekimler ile sinirlandirilmustir. Uriin ¢ekim seti ile hayalet mankenin kullanim1 ve fonksiyonlar1
incelenmistir.
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Calismada 360° fotograflama caligmasi anlatilirken, fotografciliga 6zgii teknik detaylar moda
tasarimcist  agisindan genel olarak ele alinmis, uzmanlik seviyesinde ayrintiya yer
verilmemistir.

BULGULAR
Uriin Cekim Uygulamalar

Calismada farkli yaka ve kol 6zelligine sahip siyah renkte pamuklu 6rme kumastan yapilmis
iist giysilerin hayalet manken {izerinde 360° fotograf ¢ekimleri yapilmistir. Bunun i¢in bir tanesi
uzun kollu, kapiisonlu, digerleri ise farkli yaka ve kol tiplerinde giysiler tercih edilmistir.
Uriinlerin fotograf gekimlerinde bu modellere uyum saglayabilen kadin hayalet manken
kullanilmigtir. Ayrica ayn1 mankende 3 farkli model ve renk 6zelligine sahip giysinin fotograf
cekimi de gergeklestirilmistir.

Calismada Sekil 4’te 6n — arka ac¢idan goriilen ve tirlinlere gére kullanim hatlarinin anlatildig:
M/38 beden kadin hayalet manken kullanilmistir. Sirasiyla iist beden 6zelliklerini incelemek
amaciyla farkli acilardan iiriin ¢ekimleri yapilmustir.

ON ARKA
- 1- Kapison- Sapka —
/ :\o 2- Yuksek balikgi/ o{ ==
l Bogazli
o ' ©
o 3- Balikg1 yaka ©
o 3 o
(6 4- Bisiklet yaka- Sifir @
i ° Yaka o
5- V Yaka- Dekolteler o
7]
6- Kolsuz
7- Kisa Kollu ' m
\ e o
|
[ *

8- Doner Platform _

Sekil 4: Hayalet manken pargalari
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Cekimlerin tiim kontrolii bilgisayar ortaminda iiriin ¢ekim setinin kendi yazilimi kullanilarak
gerceklestirilmistir. Manken yerlesimi, tripod, 151k ve fon ayar1 yapildiktan sonra diger islemler
tamamen bilgisayardan gerceklestirilmektedir.

Sekil 2°de goriildiigli iizere hayalet manken platformun merkezine yerlestirilmistir. Bunun
kontroliiniin yapilmas: ve ardindan da mankenin platform iizerinde sabitlenmesi ile {iriin
cekimlerine baslanmistir. Sekil 5’te goriildiigii gibi iirlinlerin hepsi list bedene giyilen, ayni
renk, doku ve yiizeye sahip giysiler oldugu icin ¢ekim siiresince manken, degisikligi
yapilmadan pargalar ¢ikarilip takilarak siire¢ uygulanmistir. Konum, 1s1k makine ve 6n izleme
gibi ayarlar bilgisayar ekranindan yonetilmistir. Sekil 5’in ilk kapiisonlu gorselinde mankenin
yerlestirilmesi i¢in kullanilan 151k ile birlikte fotograf verilmistir.

Cekim esnasinda goriintiisi~ On

Kapiisonlu sweatshit

Balikg¢1 yaka

Sifir yaka
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Sekil 5: Farkli yaka ve kol 6zelliklere sahip iiriinlerin hayalet manken iizerinde ¢ekimleri

Kapiisonlu ¢ekim i¢in mankenin {izerinde bulunan 1 numarali parca yani sapka aparati takili
oldugu goriilmektedir. Diger ¢ekimlerde ise 3 numarali parganin ¢ikartilmasi ile balik¢1 yaka
¢ekimi, 4 ve 7 numarali pargalarin ¢ikartilmasi ile kisa kollu, sifir yaka iirlin ¢ekimi ve son
olarak da 5 ve 7 numarali pargalarin ¢ikartilmasi ile kisa kollu v yakal iiriin ¢ekimi yapilmistir.

Cekim esnasindaki goriintiilerde ¢ok kiigiik kisimlarda hayalet mankenin goriindiigii bolgeler
olabilmektedir. Giysi diginda goriilen manken kisimlari, bilgisayarda ¢ekimde kullanilan
yazilimda kiiciik rotuslarla diizeltilebilmektedir.

Geleneksel stiidyo fotograf¢iliginda da benzer yontemler kullanilmaktadir. Ancak stiidyoda
¢ekim sirasinda dogrudan bilgisayar ekranindan kontrol edilemedigi i¢in, makineden ¢ekimler
degerlendirilmekte ve fotografcinin islem prosesi artmaktadir.

E-ticarette tiiketicilerin 6nem verdikleri konulardan biri de giysinin renginin gercek rengi ile
aynit olmasidir. Bu asamada tiiketicinin kullanmis oldugu ekranin kalibrasyonu da oldukga
onem arz ederken fotograf agisindan da renklerin bire bir Ortiismesi énemlidir. Bu nedenle
calismada, diiz siyah renk pamuklu giysiler disinda farkl yiizeylere sahip giysilerle de iiriin
cekimi uygulamasi yapilmistir.

Sekil 6: Parlak yiizeylerde {iriin ¢ekimi

Sekil 6’da verilen iirlinlerde de goriildiigii gibi altin ve giimiis renkte parlak kumaslarda ¢ekim
ayni fon ve 151k degerleri ile yapilmaktadir. Kullanilan arka fon sabit olurken yan fonlarda beyaz
renk kullanilmistir.
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Ayrica lriinlin kumag 6zelligine gore transparanlik var ise bu da dogrudan ¢ekim esnasinda
ortaya ¢ikabilmektedir. Sekil 7°de parlak ve transparan 6zellikte kumasa sahip elbise buna
ornek olarak gosterilebilir. Bu yoniiyle de tiiketiciye kumas hakkinda dogru izlenim vermede
onem tasimaktadir. Bu iirliniin ¢ekiminde yan fonlar siyah renktedir, parlamay1 azaltmasi
giysinin kumas 0zelliginin belirginlesmesi agisindan bu tercih edilmistir. Bu husus 151k
yansimasinin ayarlanabilmesi i¢in 6nem tagimaktadir ve tamamen fotografi ¢eken kisinin
bireysel deneyimi ve goriisii ile belirlenmektedir.

Uriin ¢ekimlerinde kullanilan 1s1k siddetinin derecesi, iiriin ¢ekim kabininde kullanilan fonlar,
fotografi ¢ekilen iirliniin ekrana en dogal haliyle yansimasi fotografi ¢eken kisinin uzmanligi
ile baglantilidir. Bu agama goreceli olmakla birlikte fotografi ¢ceken kisinin deneyim ve bilgisini
gostermektedir. Uriin ¢ekimlerinin alaninda uzman fotograf¢1 tarafindan yapilmis olmasi bu
nedenle 6nemlidir.

Sekil 7: Organze kumas iirlin ¢ekimi

Calismada 1riin c¢ekimleri tamamen bilgisayarda yapilmistir. Ancak stiidyo c¢ekimlerinde
Adobe Photoshop gibi yazilimlarla giysinin ¢evresi temizlenirken, burada yazilim bir¢ok islemi
otomatik olarak gerceklestirmektedir.

Uriin ¢ekimleri sonrasinda, kullanilacak platforma bagl olarak fotograflar dijital ortamda
diizenlemeye tabi tutulmaktadir. Yazilim igerisinde fon rengi ayari yapilabildigi gibi png
formatinda arka fon transparan olarak da iriin kaydedilebilmektedir. Yazilimda png, gif,
jpeg/jpg formatlarinda ¢ikt1 alimabilmektedir. Calismada png formatinda goriintiiler alinmais,
tamamen arka fon temizlenmis olarak sadece iiriin gorseli kaydedilmistir.
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Sekil 8: Yazilim arayiizii
TARTISMA

Tiiketicilerin e-ticaret satin alma islemlerinde moda triinleri alirken orijinalinde oldugu gibi
gercekei goriinen fotograflara ihtiyaci vardir. Aksi takdirde canli manken 6l¢iileri ve goriiniimii,
ortam, kumas, renk farkliliklar1 gibi nedenlerle, miisteri {iriinii bekledigi gibi bulmadiginda, bu
sorunlardan kaynaklanan iriin iadeleri oldukca yliksek oranlara ulagmaktadir (Kim, 2019;
Guercini vd. 2020).

360° iiriin fotograflama sistemleri; moda sektoriinde markalara, tireticilere, perakende saticilara
kisa siirede e-ticaret fotograflari, 360° sunumlar ve video igerigi olusturmada kullanilmaktadir.
Mankenin kabin igerisinde yerlestirildigi platform donerken es zamanli olarak fotograf
makinasi ile iirlin ¢ekimi yapilmaktadir. Cekim esnasinda arka plani temizlenmis fotograflar ve
360° gorseller dogrudan hazirlanmis olur. 360 ° {iriin ¢ekim setinin 6zelligi olarak da beyaz,
parlak, opak, seffaf veya yansitmali {irinlerle dogru sonuglar elde edilebilmektedir (URL 3).
Boylece istenilen fotografi elde etmede zamandan ve emekten tasarruf saglanmis olur.

Geleneksel stiidyo fotografciliginda {irtin ¢ekim islemleri halen yogun bir sekilde
stirdiiriilmektedir. Kataloglama, e-ticaret vb. platformlar i¢in marka ve firmalar {iriinlerini bu
sekilde de fotograflamaya devam etmektedir. Ancak gelisen ve giin gectik¢e artan sayida e-
ticaret platformlar1 360° donebilen platformda gif vb. formatlarda iiriin gorsellerinin sitede yer
almasini talep etmektedirler. Doner platform geleneksel stiidyo ¢ekimlerinde de kullanilmaya
baglamistir.

Geleneksel stiidyo {iriin ¢ekimlerinde fotografta iirliniin etrafini temizlemek ve yeni fon
eklemek ayrica bir zaman gerektirmektedir. Yazilimin 6zelligi geregi bu kisim ¢ekimle birlikte
gerceklestirilmektedir.

Stiidyo ¢ekimlerinde yapay 151k ve fon diizenleme iiriin ¢ekiminde vakit almakta hem ¢ekimi
yapan kisi hem de iirlinli satmak isteyen kisi i¢in uzun siiren ¢ekimlere neden olmaktadir.
Kabinin standart olusu ve tiim cihazlarin senkronizasyonu kontrolii ve standardizasyonu
kolaylastirirken siireci de kisaltmustir.
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Bu c¢alismada 360° iiriin ¢ekim sistemleri ile klasik renk ve kesimlerde kadin moda ve tekstil
tirtinleri i¢in 6rnek bir fotograf ¢cekimi uygulamasi yapilmistir. Gelecek arastirmalarda, taki,
aksesuar vb. alanlarda da uygulanmasi 6nerilmektedir.

Calismada diiz siyah pamuklu fiiriinler, parlak (altin ve giimiis rengi) kumastan iiriinler ve
transparan parlak organze kumastan ¢ekimlere yer verilmistir. Kumas ve {iriin grubu artirilarak
bu anlamda genis bir ¢caligsma gerceklestirilebilir.
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BE){LiKLER DONEMINDE 11RAJiK” BiR EVLiLiK UZERINE MiKRQ .
TARIH CALISMASI: AYDINOGLU CUNEYD BEY’iN KIZININ EVLILiGI

Prof. Dr. Ramazan Altinay” Yusuf Cenesiz™

Oz

Insanlik tarihinde imparatorluklarin, devletlerin ya da beyliklerin, evlilikler yoluyla miittefik olmak,
siyasi yakinlagsma saglamak, savaglara son vermek vb. gibi siyasi emeller gerceklestirdiklerine sahit
olmaktay1z. Ancak gergeklestirilen bazi evlilikler taraflarin arasinda ihtiras ve husumet duygularina ve
nihayetinde savaslara dahi sebep olmustur. Bati Anadolu Beylikleri déneminde de ihtiras, husumet ve
savaglara yol acan ve bu sebeple arastirilmaya deger gordiigiimiiz bir evlilik 6rnegine rastlamaktayiz.
Bu calismada Aydinoglu Ciineyd Bey, Kizi, Osmanli beylerbeyi Bayezid Pasa, kardesi Hamza Bey ve
Ciineyd Bey’in azatl1 kolesi Abdullah gibi aktorler ve figliranlar etrafinda sekillenen bir evlilik olay1 ile
saglanmaya calisilan niifuz, statii ve ittifakin nasil tersine doniip/dondiiriiliip husumete ve sonrasinda bir

hanedan ailesinin yok olmasima yol acan kanli ve trajik olaylara sebebiyet verdigini inceleme konusu
yapacagiz. Calismamiz, Aydimnoglu Ciineyd Bey donemine ait bir mikro tarih ¢alismasi1 kapsamindadir.

Anahtar Kelimeler: Aydioglu Beyligi, Evlilik, Ciineyd Bey, Bayezid Pasa, Trajedi.

A MICRO HISTORY STUDY ABOUT TRAGICAL MARRIAGE IN THE
PERIOD OF PRINCIPALITIES: THE MARRIAGE OF AYDINOGLU
CUNEYD BEY'S DAUGHTER

Abstract

We have witnessed that empires, states and principalities achieve political goals such as alliances,
political reconciliation, and ending wars, by marriages for throughout the history of humanity. Some
marriages have led to feelings such as passion, animosity and eventually even wars, between the parties.
We come across the example of marriage that led to passion, enmity and wars and that we consider
worth investigating for this reason in the period of Western Anatolian principalities too. In this study,
how the influence, status and alliance, which is tried to be achieved through a marriage event shaped
around actors and figurants such as Aydinoglu Cuneyd Bey and his daughter, Bayezid Pasha who was
Ottoman governor, his brother Hamza Bey and Cuneyd Bey's freed slave Abdullah, are reversed/turned
and turned into hostility and then a conflict.

Key Words: Aydmoglu Principality, Marriage, Cuneyd Bey, Bayezid Pasha, Tragedy
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Tarih boyunca siyasi, ekonomik ve sosyal amacglar ugruna cesitli evlilikler yapilmistir. Bu
evliliklerden baris, ittifak, niifuz vb. siyasi ¢ikarlar elde edilmek istenmistir. Ancak tarihi siire¢
incelendiginde her evliligin istenilen sekilde baris, ittifak, niifuz vb. siyasi faydalar saglamadig,
tam aksine savaslarin ortaya cikmasina sebep oldugu goriilmiistiir. Homeros’un ilyada
Destaninda Sparta Krali Menelos un karis1 Helen’in Truvali Prens Paris ile kagmasi sonucunda
c¢ikan Truva Savast ve yikiminin epik anlatisinda ihtirasin ve husumetin sonuglarini
gorebiliriz'Bir gerceklesemeyen evlilik drnegimiz de Tiirkiye Selcuklu Sultani II. Kilig
Arslan’in (1155-1192) basindan gegmistir. II. Kili¢ Arslan iktidarinin ilk yillarinda kardeslerine
kars1 taht miicadelesi vermistir. Sultan’un iktidarinin ilk yillarinda ortanca kardesi Dolat
(Devlet) bertaraf edilmistir. Dolat’in bertaraf edilmesinden sonra II. Kili¢ Arslan kardesi
Sahingah’a ile miicadelesinin yaninda Bizans Imparatorlugu, Danismendli Yagi-basan ve
Musul Atabeyi Nureddin Mahmud ile de miicadele igerisine girmistir. II. Kilig Arslan
iktidarinin ilk yillarindaki Erzurum hiikiimdar1 Izzeddin Saltuk’un kiz1 ile nikahlanmistir. II.
Kili¢ Arslan yeni nikdhlandig1 esini yanina getirtmek icin bir gelin alay1 gondermistir. Ancak
Danigsmendli Yagi-basan Konya’ya dogru hareket eden gelin alayini1 basmig ve Sultan’in nikahl
esini kacirmistir. Yagi-basan Sultan II. Kili¢ Arslan’in esini tekrar evlendirebilmek i¢in zor
kullanarak onu Islam dininden dondiirmiistiir. Yagi-basan’m baskis1 ile dinden donme isi
gerceklestikten sonra II. Kili¢ Arslan’in esini yegeni Zunniin (Zii’n-nlin) ile evlendirmistir. Bu
olayin iizerine II. Kili¢ Arslan Yagi-basan’in iizerine yiiriimiistiir. Bizans Imparatorlugu’ndan
takviye kuvvet alan Yagi-basan Sultan ile giristigi bu muharebeden galip ayrilmistir. II. Kilig
Arslan bunun {izerine Bizans Imparatoru’nun yanina Istanbul’a gitmeye karar vermistir.? Sultan
II. Kilig Arslan Bizans Imparatoru ile anlasmaya vardiktan sonra iilkesine donmiistiir. Sultan
giiclinii toplayarak tekrar Danigsmendli Yagi-basan’in iizerine ylriimiistiir. Ancak Sultan bu
seferinde Sivas, Kayseri, Zamanti, Ankara ve Cankir1’y1 ele ge¢irmeyi basarsa da nikahli esini
geri alamamistir.® Yine ayn1 sekilde husumete yol agmis olan diger bir evlilik drnegi olarak
Cengiz Han’in babasi Yesiligey Bahadir’in, Merkit’li Yeke-Ciledii’nlin karis1 Ho’e-liin’li
kagirmasi ve onunla evlenmesi karsimiza ¢ikmaktadir. Merkitliler, Yesligey Bahadir’in kendi
oymaklarindan birisinin esini kacirmasi iizerine Yesiigey Bahadir’a ve onun oymagina karsi
husumet giitmeye baslamiglardir. Yesiigey Bahadir’in bu evliliginden diinyaya gelen oglu
Cengiz Han’1n esi Borte de bir Merkitli tarafindan kagirilmistir. Cengiz Han’1in esi Borte’nin
Merkitliler tarafindan kacirilmasinda bahsi gegen eski husumet aktif rol oynamistir.* Husumete
ve ihtirasa yol agmis olan bir diger durum ise ingiltere Krali VIII. Henry Tudor’un (1509-1547)
1527°de yeniden evlenebilmek i¢in mevcut evliligini sona erdirmek istemesidir. Bunun i¢in
VIII. Henry, Papa’nin yardimina bagvurmustur. Ancak onaylamasini istedigi bu bosanma talebi
Papa tarafindan reddedilmistir. Papa’nin bu talebi reddetmesinin sebebi; VIII. Henry Tudor’un
bosanmak istedigi Kralice nin Kutsal Roma-Germen imparatoru V. Karl’1n teyzesi ve Ispanyol
prensesi olmasidir. Bunun {izerine VIII. Henry kendisini ingiltere kilisesinin bas1 ilan ederek
Ingiltere Kilisesi’ni Roma Katolik Kilisesi’nden ayirmustir. VIII. Henry donemi ve onu takip
eden donemde Ingiltere’de bu olayla birlikte birtakim dini karisikliklar meydana gelmis ve bu
karigiklar sosyal sorunlara déniismiistiir.> Bu birkac drnekte de goriildiigii iizere insanlik tarihi
boyunca evlilikler, olumlu sonug¢lar dogurdugu kadar husumet, ihtiras ve savas benzeri olumsuz
sonuclara da yol acabilmistir. Bu sekilde sorunlu bir evlilik tesebbiisii Bat1 Anadolu Beylikleri
Donemi’nde gliindeme gelmistir. Bu mikro tarih ¢alismasina Aydioglu Ciineyd Bey’in kiz1 ile
azatli kdlesi Abdullah’in evliligi etrafinda gelisen trajik olaylar konu edilmistir.

! Caroline Alexander, Akhilleus 'u Oldiiren Savas Ilyada’mn Gergek Hikayesi, Istanbul 2014, s. 31.

2 Osman Turan, Selcuklular Zamaninda Tiirkiye, Istanbul 2016, s. 223-227.

3 Seval Orhan Diindar, Selcuklular Zamanminda Anadolu’da Evlilik, Istanbul 2021, s. 52.

* Habibe Ceren Dagdeviren, "Ho e-liin’{in Soyu: Cengiz Han", Baslangictan Giiniimiize Tiirk Tarihinde Kadn,
Hasan Dogan (ed.), Ankara 2021, s. 19.

5 ].M. Roberts, Avrupa Tarihi, Istanbul 2015., s. 318-320.
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Tirkiye Selguklu Devleti’nin zayiflamasi ile birlikte Anadolu’nun pek c¢ok yerinde devlete
bagli beyler siyasi olarak Tiirkiye Selcuklu merkezinden bagimsiz hareket etmeye
baslamislardir. Bagimsiz hareket eden beylerden olan Sasa Bey ve Aydinoglu Mehmed Bey
(1308-1334) birlikte hareket etmislerdir. ikilinin aras1 zamanla acilmis ve Sasa Bey Mehmed
Bey tarafindan ortadan kaldirilmistir. Sasa Bey’in ortadan kalkmasi ile birlikte Aydinoglu
Mehmed Bey Aydmoglu Beyligi’ni (1308-1425-26) kurmustur.® Aydmoglu Beyligi’nin tarih
sahnesinde en aktif oldugu donem, Aydinoglu Umur Bey’in (1334-1348) donemi olmustur.’
1402 Ankara Savasi’ndan sonra Timur Han (1370-1405), Aydinoglu Beyligi’ni Aydinoglu II.
Umur Bey ve kardesi Musa Bey’e vermistir. II. Umur Bey ile Aydinoglu Ciineyd Bey arasinda
Ulubeylik miicadelesi baglamistir. Ciineyd Bey, Yildinm Bayezid’in (1389-1403)
sehzadelerinden Siileyman Celebi’nin destegi ile II. Umur Bey’e kars1 giristigi Ulubeylik
miicadelesini kazanmistir. Bu miicadele esnasinda Musa Bey, Clineyd Bey tarafindan ortadan
kaldirilmistir. 1405-1406 tarihlerinde Ciineyd Bey Aydmoglu Beyligi'nin basina gectikten
sonra Siileyman Celebi ile arasinda ¢ikan anlagsmazliklar sonucu, Karamanoglu ve Germiyan
beylerinden destek istemistir. Karamanoglu ve Germiyan beylerinden umdugu destegi almustir.
Fakat Ciineyd Bey, Karamanoglu ve Germiyan beyleriyle de anlasmazliga diisiince tekrar
Siileyman Celebi ile siyasi yakinlagma i¢ine girmistir. Bundan sonra Siileyman Celebi, Ciineyd
Bey’i Aydinoglu Beliginden alarak Ohri’ye vali olarak atamistir.® Makalemizin asil konusu
olan Ciineyd Bey’in kizinin evliligi de bu olaylardan sonra giindeme gelmistir. Ancak biz,
evlilik tesebbiisii ve takip eden olaylar1 anlatmaya kisa bir ara verip 6nce bu olayin
kahramanlarini kisaca taniyalim.

1. Bir Evlilik Etrafinda Gelisen Trajik Olaylarin Aktorleri ve Figiiranlar:

Aydmoglu Beyligi’nin 1402 Ankara Savasi’ndan sonra Timur Han tarafindan tekrar
canlandirilmasindan itibaren Osmanl ile iligkilerini sekillendiren Aydinoglu Ciineyd Bey’in
kizinin evliligi glindeme gelmistir. Evlilik olayinin ayrintilarina gegmeden 6nce Osmanli
beylerbeyi olan Bayezid Pasa’nin, Aydioglu Ciineyd Bey’in kiz1 ile evlenme istegi ve her
nedense buna oldukga sinirlenen Ciineyd Bey’in kizin1 azath kolesi Abdullah ile evlendirmesi
neticesinde, incinen gururlarin atesiyle gelisen olaylarin ve yol a¢tigir sorunlarin aktor ve
figiiranlarini tanitmaya Ciineyd Bey’le baglayalim.

1.1. Ciineyd Bey

Aydmoglu Ciineyd Bey, Aydmoglu Beyligi’nin kurucusu Mehmed Bey’in oglu Ibrahim Bey’in
soyundan gelmektedir.” Dukas, Aydmoglu Ciineyd Bey’i yigit, harp isinde mahir, islerini son
derecede ihtimam ve dikkatle yapan bir kisi olarak anlatmistir. Ayrica Dukas, Clineyd Bey’in
hilekar (muhtemelen oyuncu, oyun kurucu) oldugunu da sdylemistir.'” Ciineyd Bey, Bati
Anadolu’daki diger beyler arasinda sevilen ve sayg1 goren bir bey olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Onun bu yoniine 6rnek teskil eden bir durum ise Yildirim Bayezid’in oglu Siileyman Celebi
tizerine geldiginde Anadolu’nun biiyiik siyasi gili¢lerinden Germiyan Beyligi ve Karamanoglu
Beyligi'ni kendi tarafina ¢ekebilmesidir.!! Asikpasazade, II. Murad (1421-1444, 1446-1451)
ve (Diizme) Mustafa’nin taht miicadelesine tutustugu donemde Mustafa’y1 destekleyen Rumeli
beylerinin Ciineyd Bey’in etkisi ile Mustafa’y1 desteklediklerini aktarmigtir.'?

1.2. Bayezid Pasa

¢ K. Ramazan Haykiran, Aydinogullar: Tarihi Uzerine Yazilar, Istanbul 2019, s. 6-7.

7 Erdogan Mercil, “Aydinogullar1”, TDVIA, c. 4, Istanbul 1991, s. 239-241.

8 Feridun Emecen, “Ciineyd Bey”, TDVIA, c. 8, Istanbul 1993, s. 122.

® Himmet Ak, Aydinogullart Tarihi Hakkinda Bir Arastirma, Ankara 1968, s. 68-78.
19 Dukas, Istanbul 'un Fethi Dukas Kronigi, gev. V. Mirmiroglu, Istanbul 2020, s. 66-70.
1 Dukas, a.g.e., s. 68-70.

12 Asikpasazade, Asitkpasaoglu Tarihi, haz. Hiiseyin N. Atsiz, Istanbul 2020, s. 100-101.
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Dukas, Bayezid Pasa’nin Arnavut asilli bir devsirme olarak Osmanli sarayinda yetistigini
sdylemektedir.!* Bunun yaninda Bayezid Pasa’nin Amasyali ve babasinin adinin Yahsi oldugu
yoniinde goriis de vardir. Bayezid Pasa sert bir mizag, tedbirli ve otoriter bir figiir olarak
gosterilmektedir.!* Bayezid Pasa, Yildiim Bayezid zamaninda askeri bazi gorevlerde
bulunmus daha sonra Celebi Mehmed’in (1413-1421) Amasya sancak beyligi sirasinda
maiyetinde yer almistir. Bayezid Pasa Osmanli’nin Fetret Devri’nde ve sonrasinda Celebi
Mehmed’in yaninda kalmistir. Bu sebeple Celebi Mehmed, Bayezid Pasa’y1 1413°te Rumeli
beylerbeyi ve veziridzam olarak atamistir. Bayezid Pasa, Celebi Mehmed’in §liimiinden sonra
II. Murad doneminde de bu makamini koruyabilmistir.!® II. Murad’in Bursa’da tahta
¢ikmasindan sonra taht miicadelesi i¢in karsisina Mustafa ve Ciineyd Bey ¢ikmistir. II. Murad,
Rumeli’ndeki beyleri yanina ¢ekmeye calisan Mustafa’y1 engellemek i¢cin Rumeli beylerbeyi
ve veziridzami Bayezid Pasa’y1 gondermistir. Bayezid Pasa’nin Rumeli’ye Mustafa’ya karsi
gonderilmesinde onunla geginemeyen Osmanli devlet adamlarinin  payr oldugu
sdylenmektedir.'®

1.3. Abdullah

Abdullah, Aydinoglu Ciineyd Bey’in kolesidir. Abdullah, Arnavut kdkenli, satin alinmis ve
sonradan Miisliman olmus bir kimsedir. Ciineyd Bey, Abdullah’1t sonradan azat etmis ve
Bayezid Pasa’nin kendisine istedigi kizini, beklenmedik bir ani kararla onunla evlendirmistir.
Abdullah, Ciineyd Bey’in kiz1 ile evlendikten sonra Nif (Kemalpasa) Kalesi’nin komutani
olarak atanmistir. Aydinoglu Beyligi ile Osmanli Devleti’nin arasinda ¢ikan savasta Bayezid
Pasa’nin eline diismiis ve hadim edilmistir.!”

1.4. Hamza Bey

Bayezid Pasa’nin kardesi olan Hamza Bey agabeyinin vezirligi sirasinda Osmanli’nin deniz
beylerinden birisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. 1417°de Venedik donanmasinin Canakkale
Bogazi’na girerek Lapseki’yi topa tuttuklarinda Hamza Bey on bin veya daha fazla askeriyle
birlikte Venediklilere kars1 karada savunma yapmustir.'® Bayezid Pasa ile Ciineyd Bey’in
arasindaki husumet kanl bir hale geldikten sonra Hamza Bey de bu husumete dahil olmus ve
bu husumeti kanli bir sekilde bitirmistir.!” Hamza Bey daha sonra Istanbul’un fethi sirasinda da
gorev yapmistir. Hamza Bey, Baltaoglu Siileyman Bey’in yerine donanma komutanligina
getirilmistir.2°

2. Bir Evlilik, iki Diisman, Ac1 Sonun Baslangici: Aydinoglu Ciineyd Bey ve Bayezid Pasa
Arasindaki Husumetin Atesledigi Feldketler Silsilesi

Aydmoglu Ciineyd Bey’in Ohri valisi oldugu donemde Siilleyman Celebi ile kardesi Musa
Celebi arasindaki taht miicadelesi devam etmistir. iki kardes arasindaki taht miicadelesinin
nihayetinde Siileyman Celebi ortadan kaldirilmis ve onun hakim oldugu topraklara Musa Celebi
hiikkmetmeye baslamistir. Musa Celebi Rumeli’de iktidara gectikten sonra Anadolu’daki
kardesi Celebi Mehmed, Musa Celebi’ye kars1 harekete gecmistir. Iki kardes arasinda siire
gelen bu miicadelenin neticesinde Celebi Mehmed, kardesini ortadan kaldirarak tek basina

3 Dukas, a.g.e., s. 80-81.

4 Aydin Taneri, “Bayezid Pasa”, TDVIA, c. 5, Istanbul 1992, s. 242-243.
!5 Taneri, a.g.m., s. 243.

16 Asikpasazide, a.g.e., s. 99.

7 Dukas, a.g.e., s. 80-81.

18 Taneri, a.g.m, s. 243.

1 Dukas, a.g.e., s. 137.

20 Taneri, a.g.m., s. 243.
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Osmanli’nin idaresini ele gecirmistir. Musa Celebi ve Celebi Mehmed arasindaki miicadele
devam ederken Aydmoglu Ciineyd Bey de Aydinoglu Beyligi’ni idaresine almistir.?!

Celebi Mehmed, kardesi Musa Celebi’yi yenerek Osmanli tahtini ele gegirdikten sonra
kendisine yakin olan Bayezid Pasa’y1 vezir-i azamlik ve Rumeli beylerbeyligi makamlarina
tayin etmistir.??> Celebi Mehmed, Rumeli’de devlet islerini yoluna koyarken Bayezid Pasa da
Aydmoglu Ciineyd Bey’e bir el¢i gondermistir. Bu el¢i, Ciineyd Bey’e Bayezid Pasa’nin
isteklerini bildirmistir. Bayezid Pasa, Ciineyd Bey’e Aydinoglu Beyligi’nin hakimi olmak ve
Osmanlilar tarafindan rahatsiz edilmemek istiyorsa kizini kendisiyle evlendirilmesi gerektigini
sOylemigstir. Bu evliligin gerg¢eklesmesi durumunda Bayezid Pasa’nin Aydinoglu Ciineyd
Bey’in damadi olmasiyla, Ciineyd Bey’in beyligini sorunsuz bir sekilde siirdiirebilecegini ifade
eden bir teklifte bulunmustur. Bu oldubittiye ya da dayatmaya oldukea sinirlendigi anlasilan
(belki kaynaklara yansimayan baska sebepleri de olabilir) Ciineyd Bey, azamet ve gururunu
gostermek i¢in sahip oldugu koélelerinden Abdullah’t ¢agirtarak hangi milletten ve dinden
oldugunu sormustur. Abdullah, bu soruya yanit olarak Arnavut oldugunu ve sonradan
Miisliiman oldugunu dile getirmistir. Clineyd Bey, el¢inin ve huzurunda bulunanlarin 6niinde
Abdullah’1 azad etmis ve Bayezid Pasa’nin kendisine istedigi kiz1 ile evlendirmistir. Cilineyd
Bey, kizin1 Abdullah ile evlendirten sonra el¢iye hitaben “Efendin Bayezid’e soyle, kendisi gibi
Arnavut kokenli ve para ile satin alinmis bir damat aldim, iistelik Abdullah, Bayezid Pasa’dan
daha gen¢ ve daha akillidir(!)” demistir. Ciineyd Bey’in kizin1 Bayezid Pasa ile evlendirmek
istemeyisinin kaynaklara yansimadigi icin bilemedigimiz baska siyasi, sahsi kadim bir
diismanlik gibi bir nedeni var midir? Bu konuda sdyleyebilecegimiz seyler spekiilasyondan
oteye ge¢mez. Ancak Clineyd Bey’in yukaridaki ifadesinde dikkat ¢geken hususlara deginmek
gerekirse Ciineyd Bey, Abdullah’in Bayezid Pasa’dan daha geng¢ oldugunu vurgulamistir.
Dolayisiyla Ciineyd Bey’in kizinin Bayezid Pasa ile evlenmesine kars1 olmasinda bu durum da
bir sorun teskil etmis gorliniiyor. Gergek sebep ne olursa olsun, biz yine kaynaklarda yer aldig1
kadariyla yasananlara donersek el¢i, Bayezid Pasa’nin yanina dondiigiinde Aydinoglu Ciineyd
Bey’in huzurunda gecen olaylar1 bir bir aktarmistir. Clineyd Bey’in huzurunda yasananlari
Ogrenen Bayezid Pasa, onun takindigi bu tavri kendisine karsi bir hakaret olarak algilamis
goruntiiyor.

Oyle ki Bayezid Pasa bu olaydan sonra Ciineyd Bey ile Abdullah’a kars1 husumet beslemeye
ve onlardan intikam almak icin muhtemelen firsat kollamaya baslamistir.* Bayezid Pasa’nin
aradig1 firsat Celebi Mehmed’in, Edirne’de c¢evre iilkelerden gelen elgileri kabul edip
Rumeli’de diizeni sagladiktan sonra kendisine karsi hareket eden beyleri dize getirmek igin
Anadolu’ya gecmeye karar vermesiyle karsisina ¢ikmistir. Celebi Mehmed’in iizerine
yiiriidiigii beyler arasinda Aydinoglu Ciineyd Bey de bulunmaktadir.?* Celebi Mehmed’in
ordusunun basinda bulunan ve en kudretli devlet adam1 olan Bayezid Pasa, Ciineyd Bey’in
damadi Abdullah’1, Nif civarinda ele gegirmistir. Bayezid Pasa, kendisine es olarak istedigi
Aydinoglu Ciineyd Bey’in kiz1 ile evlenen Abdullah’t hadim ettirmistir.>> Osmanli ordusu
karsisinda yenilgiye ugrayan ve teslim olan Ciineyd Bey, Celebi Mehmed tarafindan Nigbolu
sancak beyligi gorevine getirilmistir (1414-1415).2° Maalesef bu olayda figiiran konumunda
bulunan Abdullah, giiclii aktorlerin onur, gurur, kin ve intikamlarinin arasinda kalmis ve
“erkekligini” kaybetmistir. Bayezid Pasa, Abdullah’1 hadim ettirerek bu hareketiyle, Ciineyd
Bey’in kendisine kars1 yaptigini diisiindiigli hakarete bir cevap vermek istemis olabilir. Ancak

2 Dukas, a.g.e., s. 70-76.

22 Aydin Taneri, a.g.m., s. 243.

2 Dukas, a.g.e., s. 80-81.

24 Halil Inalcik, “Mehmed I, TDVIA, c. 28, Ankara 2003, s. 392.
% Dukas, a.g.e., s. 80-81.

26 Emecen, a.g.m., s. 122.
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Abdullah’in hadim edilmesi ile birlikte Cilineyd Bey ile Bayezid Pasa’nin arasindaki husumet
rOvansist bir hal almis ve derinlesmistir.

1415’e gelindiginde Timurlu Sahruh (1405-1447) tarafindan serbest birakilan Celebi
Mehmed’in kardesi Mustafa, Anadolu’ya gelmistir. Mustafa, 6énce Trabzon daha sonra
Rumeli’ye, Rumeli’den sonra da Eflak’a ge¢mistir. Dukas’a gore Celebi Mehmed, kardesi
Mustafa’nin Eflak’a gectigini haber alinca Aydmoglu Ciineyd Bey’i dldiirmesi i¢in iki kisiyi
gorevlendirmistir. Talihi yaver giden Ciineyd Bey, kendisini 6ldiirmek i¢in gorevlendirilen
kisiler Nigbolu’ya ulasmadan iki giin 5nce Mustafa’nin safina katilmistir.>” Mustafa ve Ciineyd
Bey taht kavgasinda kendilerine yeterli destek bulamayinca Celebi Mehmed’e yenilerek
Selanik’te hakim unsur olan Bizans Imparatorlugu’na siginmislardir. Celebi Mehmed, Bizans
Imparatoru’ndan Mustafa ve Aydmoglu Ciineyd Bey’i teslim etmesini istemistir. Bizans
Imparatoru, Celebi Mehmed’in bu istegini reddetmistir. Ancak Bizans Imparatoru ve Celebi
Mehmed, Mustafa ve Ciineyd Bey’in hapis tutulmas1 konusunda anlasmistir.?®

Celebi Mehmed, 1421°de Edirne’de vefat etmistir. Padisahin Oliimii tlizerine devlet erkani
Bizans Imparatorlugu’nun elinde bulunan Mustafa’nin isyanindan korktuklar: i¢in Celebi
Mehmed’in 6ldiigiinii saklamiglardir. Bunun iizerine devlet erkani yenigerileri Anadolu’ya
gecirmis ve II. Murad da Bursa’ya gelerek tahta ¢ikmistir (1421). II. Murad’in yeni tahta
cikmasi sebebiyle bu donemde deneyimli devlet adami Bayezid Pasa da devlet islerini idare
etmek ile mesgul olmustur. Bayezid Pasa, Bizans Imparatoru’nun elgisi ile goriismiis ve Celebi
Mehmed’in ¢cocuklarmin Imparator’a teslim edilmeyecegini bildirmistir. Bunun iizerine Bizans
Imparatoru, Limni Adasi’nda siirgiinde bulunan Celebi Mehmed’in kardesi Mustafa ve
Aydinoglu Ciineyd Bey’i serbest birakmustir. Mustafa ve Ciineyd Bey, Bizans Imparatoru’nun
verdigi on parca gemi, bir miktar asker ve Bizansli kumandan Dimitrios Leontarios ile birlikte
Gelibolu onlerine ¢ikmislardir.?® Bizans Imparatoru’nun bu yardimma karsilik Mustafa ve
Ciineyd Bey, Osmanli’dan aldiklar1 topraklardan bazilarini Bizans imparatorlugu’na birakmak
icin anlasmislardir. Gelibolu halki, Mustafa’y1 iyi karsilamis ancak Gelibolu Hisar’1 teslim
olmamigtir. Mustafa bu hisar1 kusatmis, bir siire sonra kusatmayi yanlarindaki Bizansh
kumandan Dimitrios’a birakmigtir.’® Mustafa ve Ciineyd Bey, Edirne’ye dogru harekete
geemistir. II. Murad, taht savasi baglatan Mustafa’y1 bozguna ugratmak i¢in veziridzam ve
Rumeli beylerbeyi olan Bayezid Pasa’y1 gérevlendirmistir. Elini ¢cabuk tutarak Edirne’ye gecen
Bayezid Pasa, buradaki ileri gelenler ile goriismiis ve onlarin sadakatlerini gilivence altina
almaya c¢alismistir. Mustafa’nin biiyiik bir ordu ile geldigini haber alan Bayezid Pasa,
Rumeli’de topladig1 askerler ile Mustafa’nin karsisina ¢ikmistir. Edirne yakinlarinda iki ordu
kars1 karsiya gelmistir. Mustafa, savasin idaresini Aydinoglu Ciineyd Bey’e birakmustir.
Savagin baglamasi ile birlikte Bayezid Pasa’ya ait ordunun bir kismi saf degistirerek Mustafa’ya
baghiliklarin1 sunmustur. Bu saf degistirme Bayezid Pasa’nin ordusundaki diger askerleri de
etkilemis ve askerlerin tamami Mustafa’ya tabi olduklarini bildirmistir. Bayezid Pasa, bu durum
lizerine bir ¢ikar yol bulamamis ve o da Mustafa’ya bagliligini bildirmistir. Aydmoglu Ciineyd
Bey, Mustafa’nin karargahina geldiginde Bayezid Pasa’nin etrafinda tedbirler aldirmustir.
Ciineyd Bey, Mustafa ile Bayezid Paga’nin akibetinin ne olacagini goriismiistiir. Mustafa da
Ciineyd Bey’in, Bayezid Pasa’ya istedigini yapmasina izin vermistir. Bunun iizerine Ciineyd
Bey, Bayezid Pasa’y1 karargahtan uzak bir yere gotiirmistiir. Ciineyd Bey, damadi Abdullah’1
hadim ettirerek kendisini kiigiik diisiirmesinin bedeli olarak Bayezid Pasa’y1 oldiirtmiistiir.
Ciineyd Bey’in adamlar1 Bayezid Pasa’dan sonra dldiirmek iizere Bayezid Pasa’nin kardesi

27 Dukas, a.g.e., s. 88.

28 Inalcik, a.g.m., s. 392-393.

2 Halil Inalcik, “Murad II” TDVIA, c. 31. Ankara 2020, s. 164-165.

30 Bkz.Inalcik, a.g.m., s. 165. Bu konuda Inalcik, Mustafa’nin isyam ve Gelibolu Hisar1’m kusatmas ile ilgili
Mustafa’nin adi gegen hisar1 kusatmada biraktigi komutanin Aydmoglu Ciineyd Bey oldugunu séylemektedir.
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Hamza Bey’1 getirmisler ancak Aydinoglu Ciineyd Bey, Hamza Bey’in oldiiriilmesine engel
olmustur. Hamza Bey, kardesi Bayezid Paga’nin 6ldiiriilmesinden sonra Ciineyd Bey’e husumet
beslemeye baslamistir.?! Ciineyd Bey ile Bayezid Pasa arasindaki kiz isteme olayindan beri siire
gelen ¢ekisme Bayezid Pasa’nin 6ldiiriilmesi ile daha kanli bir boyuta evrilmistir. Belirttigimiz
gibi Bayezid Pasa, Ciineyd Bey’in kizin1 kendisine isteyerek bu evlilik ile Osmanli ve
Aydinoglu Beyligi arasinda belki de bir baris ortami saglamaya calismis olsa da sonuglari
istenilen gibi olmamis ve kanli bir dizi savas ve trajik olaya sebebiyet vermistir.

Ciineyd Bey, Bayezid Paga’y1 6ldiirdiikten sonra Rumeli’de Mustafa’nin karsisinda II. Murad’1
destekleyen gii¢ kalmamistir. Rumeli’de karsisinda II. Murad’1 destekgisi kalmayinca Mustafa,
Sultan II. Murad’in Rumeli’deki askerlerinin biiyiik bir kismini kendi ordusuna déhil ettikten
sonra Edirne’ye gelmis ve burada bir Sultan gibi karsilanmistir. Mustafa, Edirne’ye yerlesmeye
basladiginda Bizans imparatoru’nun temsilcileri Bizans Imparatorlugu’na sdz verilen topraklar
Mustafa’dan istemistir. Ancak Mustafa bu istegi reddetmistir. Bunun {izerine Bizans
Imparatorlugu’nun temsilcileri, Istanbul’a elleri bos dénmiistiir.>?

Mustafa’nin Edirne’de Sultan gibi hareket ettigi donemde II. Murad Osmanli Devleti’ni
birlestirmeye yonelik hazirliklar yapmaya baslamistir. Aydinoglu Ciineyd Bey; Edirne’de
oturan Mustafa’ya II. Murad’in tahtin tek sahibi olmak i¢in hazirliklar yaptigini ve II. Murad’in
hazirliklari1 tamamlamadan 6nce Mustafa’nin Anadolu’ya gegerek II. Murad’in iizerine
gitmesi gerektigini tavsiye etmistir.> 1422 yilinda Mustafa, ordular ile birlikte Rumeli’den
cikip Gelibolu’ya varmis ve Gelibolu’dan da Anadolu’ya ge¢mistir. Mustafa Bursa’ya dogru
giderken II. Murad Ulubat Golii’niin ayagindaki kopriiden gegisi engellemek igin kopriiyii
yiktirmistir. Bunun iizerine Ulubat Golii’niin bir yakasinda II. Murad diger bir yakasinda da
Mustafa kalmustir.3* iki ordu karargah kurup birbirlerini yoklarken II. Murad, kendisine hizmet
eden Aydmoglu Ciineyd Bey’in kardesi Hamza Bey araciligiyla Ciineyd Bey’e teklif
gondermistir. Bu teklife gére Aydinoglu Ciineyd Bey; Aydinoglu Beyligi beyi olacak, beylik
babadan ogula devredilecek, II. Murad’in yeminli dostu olacak, II. Murad’a tabi olarak onun
seferlerine asker gonderecek ve ¢ocuklarindan birisini II. Murad’in himayesine verecektir.
Hamza Bey, bu teklifi zorlu da olsa Aydinoglu Ciineyd Bey’e iletmistir. Aydioglu Ciineyd
Bey, bu teklife kanarak Mustafa’nin safindan ayrilmis Aydinoglu Beyligi topraklarina dogru
yola ¢ikmustir. Mustafa, Aydinoglu Ciineyd Bey’in II. Murad’in tarafina ge¢mis olma
ihtimaline kars1 endiseye kapilmis ve kagmistir.>> Asikpasazade’ye gore II. Murad’in yaninda
olan Hac1 Ivaz Pasa, Mustafa’ya bir mektup yazmistir. Bu mektupta Mustafa’nin saflarinda yer
alan Rumeli beylerinin II. Murad’in tarafina gegecekleri yazilmistir. Mustafa ve Aydinoglu
Ciineyd Bey, bu mektubu okuyup inanmiglar ve II. Murad ile savasa girismeden kagmaislardir.
Mustafa’nin kagmasi tlizerine onun ordusunda bulunan beyler de birer birer dagilmistir. Ancak
bazi beyler yerlerini terk etmemis ve II. Murad’a bagliliklarini bildirmislerdir. II. Murad’a bagl
beyler Mustafa’nin yaninda ayrilip baglilik bildirmeye gelen bu beylerin ortadan kaldirilmast
gerektigi yoniinde goriis bildirmislerdir. Hac1 Ivaz Pasa, II. Murad’a bu beyleri Aydinoglu
Ciineyd Bey’in kandirdigin1 sdylemistir. Bunun iizerine bu beyler affedilmistir.*®

Aydmoglu Beyligi'ne gelerek tekrar hakim olan Aydmnoglu Ciineyd Bey, iktidarim
saglamlagtirmaya caligmigtir. II. Murad da Osmanli topraklarina tek bagina hakim olmasi ile
birlikte otoritesini giliclendirmeye yonelik hamleler yapmistir. Bundan sonra II. Murad,
Aydinoglu Ciineyd Bey’den aralarindaki anlasma geregi evlatlarindan birisini yanina

31 Dukas, a.g.e., s. 103-110.

32 Dukas, a.g.e., s. 110-113.

3 Dukas, a.g.e., s. 119.

*Inalcik, a.g.m., s. 165.

3 Dukas, a.g.e., s. 121-126.

36 Asikpasazade, a.g.e., s. 100-101.
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gondermesini istemistir. Aydmoglu Ciineyd Bey bunu kabul etmemistir.’’ Bunun iizerine
1425°te II. Murad, Anadolu beylerbeyi Hamza Bey’i, Aydinoglu Ciineyd Bey’in {izerine sevk
etmistir. Clineyd Bey’in kizini istemesinin ardindan meydana gelen kanli olaylarin nihayetinde
Hamza Bey’in agabeyi Bayezid Pasa’nin nasil dldiirtildiigiinden yukarida bahsetmistik. Hamza
Bey bu olaydan sonra Ciineyd Bey’e karsi agabeyinin intikami alabilmek i¢in firsat kollamaya
baslamistir. Hamza Bey’in aradig1 bu firsat Clineyd Bey’in II. Murad ile yaptig1 anlagsmay1
uymamasi neticesinde ayagina gelmistir. Bunun iizerine Hamza Bey, II. Murad’dan gelen emir
ile birlikte orduyu toplamis ve Aydmoglu Ciineyd Bey’in iizerine yiiriimiistiir.*® Dukas’a gére
II. Murad’in Aydmoglu Ciineyd Bey’in lizerine gonderdigi ordunun basinda Bayezid Pasa’nin
Rum asilli enistesi Halil Bey bulunmaktadir. Aydinoglu Ciineyd Bey’in ordusu, Halil Bey’in
komuta ettigi Osmanli ordusu ile savasa tutugsmustur. Bu savasin neticesinde Aydinoglu
Ciineyd Bey’in oglu Kurt Hasan, esir diismiis ve Aydmnoglu Ciineyd Bey, Ipsili Kalesi’ne
kagmigtir. Aydmoglu Ciineyd Bey’in oglu Kurt Hasan ve II. Murad’in hizmetinde olan kardesi
Hamza Bey, Gelibolu’ya gonderilerek hapsedilmistir. Aydmoglu Ciineyd Bey’in kagmis
oldugunu 6grenen Sultan II. Murad, bu duruma hiddetlenmis ve Halil Bey yerine Bayezid
Pasa’nin kardesi Hamza Bey’i ordu komutan: olarak atamistir. Hamza Bey, ipsili Kalesi’ne
siginan Aydimoglu Ciineyd Bey’i kusatmistir. Cenevizlilerin Osmanlilar’a denizden yaptiklari
yardim ile Ciineyd Bey, iyice koseye sikismis, daha fazla dayanamayacagimi anlamis ve
kusatma kumandan1 Halil Bey’e el¢i gondererek teslim sartlarini goriigmiistiir. Ciineyd Bey,
kendisinin idam edilmeden Sultan II. Murad’a gonderilmesi kaydiyla Halil Bey’e teslim
olacagini bildirmistir. Halil Bey de Ciineyd Bey’den gelen bu teklifi kabul ederek yeminli
teminat vermistir. Kendisine verilen yeminli teminata glivenen Aydinoglu Ciineyd Bey ve
kardesi Bayezid, kaleden ¢ikarak teslim olmuslardir. Fakat Hamza Bey kardesi Bayezid Pasa’y1
oldiiren Ciineyd Bey ve Ciineyd Bey’in kardesi Bayezid’i dldiirtmiistiir. Hamza Bey bununla
da yetinmeyip Ciineyd Bey’in neslinden gelen herkesi ortadan kaldirmistir. Ciineyd Bey’in
oldiirtildiiglinii 6grenen Sultan II. Murad da Gelibolu’da Ciineyd Bey’in oglu Kurt Hasan ve
Ciineyd Bey’in kardesi Hamza’y1 6ldiirtmiistiir.® Asikpasazade’ye gore; Ciineyd Bey’in oglu
Kurt Hasan kusatma ordusunun elinde tutulmaktaydi. Aydinoglu Ciineyd Bey teslim oldugunda
once Kurt Hasan’it babasimnin gozleri onlinde O6ldiirmiis daha sonra da Ciineyd Bey’i
oldiirmiislerdir. Bunun iizerine kale teslim olmak zorunda kalmistir (1426).4°

1405-1406 Ciineyd Bey’in Aydimnoglu Beyligi tahtina gegmesi ile baglayan ve 1426’da Sultan
II. Murad’in ve Anadolu beylerbeyi Hamza Bey’in Aydinoglu Ciineyd’i maglup ederek onu
6ldiirmesi ile sonuglanan olaylar zincirinin bir boliimiinde evlilik iliskisinin siyasi ¢ekismeleri
ne derece etkiledigine tanik olmaktay1z. Burada Bayezid Pasa, Cilineyd Bey’in kiziyla evlenerek
siyasi anlamda niifuz elde etmek istemistir. Ciineyd Bey ise kendisinden daha asagida gordigi
Bayezid Pasa’ya kizin1 vermeyip kolesi Abdullah ile kizin1 evlendirerek Bayezid Pasa’y1
itibarsizlagtirmaya calismistir. Bu durum siyasi olarak Aydmoglu Beyligi’nin kendisini
Osmanli Devleti’ne denk ve onun kadar giiglii gdrdiigiinii diisiindiirmektedir. Ikincisi bu evlilik
iliskisinin sosyal anlamda bazi sonuglar1 da ortaya ¢ikardigi sdylenebilir. Oncelikle Ciineyd
Bey’in, Bayezid Pasa’nin Tiirk olmamasin1 vurgulayarak kolesi Abdullah ile es tuttugunu ve
kendisinin daha soylu oldugunu 6n plana ¢ikardigini sdyleyebiliriz. Ciineyd Bey, kizin1, kolesi
Abdullah ile evlendirerek Osmanli Devleti’ne bir anlamda siyasi mesaj da vermektedir. Bu
mesaj belirttigimiz gibi Ciineyd Bey’in, Osmanli Devleti’nin hanedani ile Aydimnoglu
Beyligi’nin hanedanin1 denk gordiigii, adeta “siz bir hanedan devletiyseniz, biz de bir hanedan
devletiyiz, siyaseten ve soyca esitiz”” demeye getirdigi seklinde yorumlanabilir.

37 Dukas, a.g.e., s. 133.

38 Asikpasazade, a.g.e., s. 109-110.
% Dukas, a.g.e., s. 133-137.

40 Asikpasazade, a.g.e., s. 110-111.
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SONUC

Aydmoglu Ciineyd Bey, yigit, yaptig1 ise 6zen gosteren, askeri zekas: yiiksek bir kimse olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Clineyd Bey, Aydimoglu Beyligi’nin idaresini eline gegirdikten sonra
hakimiyetini koruyabilmek i¢in Osmanli ile gerek siyasi gerek askeri miicadele iginde olmustur.
Ciineyd Bey’in Osmanli ile bu miicadelesini etkileyen bir diger sebep de Bayezid Pasa’nin
Ciineyd Bey’in kizim1 istemesi ile baglayan felaketler silsilesidir. Bayezid Pasa, Osmanli
tarafindan satin alinmis ve sarayda egitim gorerek biiyiitiilmiis bir devlet adamidir. Bayezid
Pasa, sert mizaci, otoriter durusu ve tedbirli hareketleri ile 6n plana ¢ikmistir. Bayezid Pasa
Osmanli Devleti’'nde Padisah’tan sonra gelen adam konumuna yiikseldiginde bu konumda
tutunabilmek ve Osmanli Devleti i¢inde kendi kii¢iik hanedanligini kurabilmek i¢in Anadolu’da
soylu ve giiclii hanedanlar ile evlilik yoluyla bag kurmaktan gectigini diisiinmiis olabilir. O hem
Osmanli i¢cinde konumunu gii¢clendirmek hem de diger beyliklerin nezdinde kendisini kabul
ettirebilmek i¢in Ciineyd Bey’in kiz1 ile evlenmek istemis olabilir. Ciineyd Bey, onun niyetini
anlamis ve kendisi ile denk gormedigi Bayezid Pasa ile kizin1 evlendirmek yerine kendi azat
ettigi kolesi Abdullah ile evlendirmistir. Clineyd Bey kizin1 Abdullah ile evlendirerek Bayezid
Pasa’nin kendisi ile degil Abdullah ile denk olabilecegini hatta ondan da asagida bir statiide
olabilecegi mesajin1 vermek istemis olabilir. Abdullah ise Ciineyd Bey’in damadi olarak Nif
Kalesi komutani olmus ve daha sonra bu evlilik yiiziinden basina talihsiz olaylar gelmistir.
Ciineyd Bey’in bu evliligi kabul etmemesi ve kizin1 Abdullah ile evlendirmesi iizerine Bayezid
Pasa hakarete ugradigini diistinerek intikaminin bir pargasi olarak Abdullah’t hadim ettirmis
olabilir. Abdullah’in hadim edilmesi iizerine Ciineyd Bey bunun kendisine yapilmis bir
misilleme, bir hakaret oldugunu diisiinmiis ve aradaki diigmanligin iyice giin yiizline ¢ikmasiyla
firsatin1 buldugunda Bayezid Pasa’y1 61diirtmiistiir. Ancak bu kanli hesaplagsmalarin sonucunda
Bayezid Pasa’nin kardesi Hamza Bey, Ciineyd Bey ve tiim ailesini ortadan kaldirarak
kardesinin intikamimi almistir. Ciineyd Bey ve ailesinin tamamen ortadan kaldirilmasi ile
birlikte onur, gurur, kin, nefret, intikam ve acik diismanlik duygularina doniisen bir kiz isteme
ve bir evlilik olay1 rovansist bir hal almis ve maalesef adeta bir kan davasi ile kapatilmis ve
Aydinoglu Beyligi de sona ermistir.

Gortldigl gibi tarih bazen c¢ok siradan olaylarin, biiyiik olaylara sebep olabildigi, hig
umulmayan sonuglar dogurmustur. Gergekten de insanoglunun temel duygu ve diirtiileri
degismese de donemden doneme bazi durumlarin algilanis1 degisebilmistir. Insan
davranislarinin anlasilmasinda inancin, kiiltiiriin ve tabii ki zamanin 6nemli etkileri vardir. Bir
mikro tarih ¢aligmasi olarak ele aldigimiz evlilik olay1 da hem insan1 anlamak i¢in olaylarin
meydana geldigi tarihsel kosullarin, kendi ¢aginin anlagilmasi hem de simdinin insani olarak
bize yanlig yonetilen duygularin ve siyasetin her zaman insanin nasil mahvina sebep olabilecegi
gibi mesajlar verebilmektedir.
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Abstract

Creativity and critical thinking are important goals of early childhood curriculum. There are various
ways to support these important goals. In the context of this study, our goal is to determine the views of
early childhood teachers based on design-based activities. Mixed method was used in the study. The
quantitative data examined 88 early childhood teachers’ creativity by using Marmara Creative Thinking
Tendency Scale. Creativity scores of the teachers differed significantly according to the variables of age,
gender and educational level. These scores were grouped as low-medium-high and 12 teachers were
selected for semi-structured interviews based on the Creative Thinking Tendency Scale scores. The
interview analysis revealed that the teachers did not provide examples directly related design while
expressing their ideas on creativity, development areas and critical thinking. When the teachers'
examples related to design were examined, teachers mostly included examples from science education.
In the last step of the study, the activity plans taken from the three teachers who participated in the
interview were examined. When planning design-based activities, teachers included a plan based on the
age group of the students and clearly determine the materials to be used. However, teachers did not
discuss design parameters and data collection that is critical to support creativity and critical thinking.
Design is a relatively new field at early childhood education. Providing teachers with professional
development can contribute positively to the implementation of design based activities supporting
creativity and critical thinking.
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OKUL ONCESi OGRETMENLERININ YARATICI DUSUNME EGILiMLERI
VE TASARIM TEMELLI UYGULAMALARDAKI ELESTIiREL
DUSUNMENIN INCELENMESI

Oz

Yaraticilik ve elestirel diisiinme okul dis1 6grenme 6gretim programinin 6nemli 6gelerindendir ve bu
becerileri desteklemenin bir¢ok farkli 6rnegi bulunmaktadir. Bu calisma 6zelinde bu beceriler okul
oncesi 0gretmenlerinin tasarim temelli aktiviteleri uygulamalarinda incelenmistir. Calismada karma
yontem kullanilmistir. Nicel boyutta 88 okul dncesi 6gretmenine Marmara Yaratici Diisiinme Egilimleri
Olgegi uygulanmustir. Ogretmenlerin yaraticihik puanlarmin yas, cinsiyet ve egitim durumu
degiskenlerine gore anlamli diizeyde farklilik gosterdigi bulunmustur. Verilerin analizinden sonra
Olcekten alinan puanlar diisiik, orta ve yiiksek puanlar seklinde gruplanmistir. Arastirmanin nitel
boyutunda her puan grubundan katilimcilar belirlenmis ve 12 6gretmene yari-yapilandirilmis gériisme
formu uygulanmigtir. GOrligme analizinde Ogretmenlerin yaraticilik, gelisim alanlar1 ve elestirel
diisiinme konularindaki fikirlerini belirtirken tasarima yonelik Ornekler vermedigi gozlenmistir.
Ogretmelerin tasarim hakkinda goriisleri incelendiginde ise dgretmenlerin daha gok fen bilimleri
alanindan Ornekler verdigi goriilmiigtir. Arastirmanin son basamaginda goriismeye katilan i
ogretmenden alinan aktivite planlar1 incelenmistir. Ogretmenlerin tasarim aktivitelerinde 6grencilerin
yas grubuna gore bir planlama yaptigi ve kullanilacak olan materyalleri net olarak belirledigi
goriilmektedir. Ancak Ogretmenlerin yaraticilik ve elestirel disiinmeyi destekleyecek tasarim
parametrelerini ve veri toplamay1 desteklemedigi goriilmektedir. Okul oncesi donemde tasarim temelli
uygulamalarin incelenmesi yeni bir alandir. Ogretmenlere bu konuda hizmet-igi egitim verilmesi
tasarima ait detaylarin erken yaglardan itibaren tasarim temelli aktivitelerde yaraticilik ve elestirel
diisiinmeyi daha etkili bir sekilde uygulanmasina olumlu katki sunabilir.

Anahtar Kelimeler: Yaraticilik, Tasarim Temelli, Elestirel Diisiinme, Okul Oncesi

Introduction

21st century skills require students and teachers new competencies. These competencies have
a dimension that calls for seeking and building information, and this dimension is closely
related to problem-solving, creativity, and critical thinking (Claro & Ananiadou, 2009). There
are several problem types (such as story, decision-making, and design challenges), and each
problem type calls upon a particular set of cognitive abilities. Problems encourage modeling,
which in turn encourages pupils to use critical thinking (Jonassen, 2011). Jonassen (2011)
further said that the setting and problem-type have an impact on creativity. With this idea in
mind, the objective of this study is to investigate how creativity and critical thinking are related
in the context of design-based learning in early childhood education.

Importance of Critical Thinking and Creativity

The development of the concept of creativity begins in early childhood. The early childhood
period defines the period from the birth of the child to the age of 6. In other words, it is in the
same scope as the preschool period. This period is critical in many aspects of the child's
development. It is a period when social-emotional, motor, and cognitive development are at the
highest level and the child is very sensitive to environmental stimuli. It is important that the
activities prepared for the education of the child in the pre-school period are planned and
implemented in a way that can attract the attention of the child, reveal his creative thinking
skills, and support him to be active in the process (Y1ldiz-Bigak¢1 & Giirsoy, 2010).

Together with creativity, critical thinking is another important skill required for the 21st century
that includes problem-solving and higher-order thinking skills. It is one of the thinking skills
guiding societal connections (Eldeleklioglu & Ozkilig, 2016). Today's children access
information much faster than adults and their societal connections include social media and
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virtual platforms. Therefore, the accuracy of the information obtained and how this information
will be used have great importance. Students need to know how and from where to get the
information correctly and to structure and internalize this information in the most meaningful
way. In order to support this, students should be given the opportunity to develop their critical
thinking skills from an early age (Kurnaz, 2017).

Connected with these, the early childhood education curriculum places creativity at the center.
The curriculum supports children's gaining different and original experiences in accordance
with their learning methods and environments, and developing their skills to express themselves
in this way, by keeping their individual differences (MoNE, 2013). In addition, critical thinking
is presented as one of the fundamental ideas (MoNE, 2013). The development of these skills in
elementary school depends on supporting these skills starting from the early childhood period.
the curriculum underlines that it is critical to ensure teachers must be creative and include these
skills in the learning environments accordingly (MoNE, 2013).

The constant focus on creativity, which is also emphasized in OECD reports, emphasizes how
crucial it is for 15-year-old students to develop creative thinking, which they can do by actively
participating in the development, evaluation, and enhancement of ideas that can result in novel
and practical solutions, scientific advancements, and significant expressions of imagination.
However, it is crucial to keep in mind that creativity is closely related to 21st century abilities
(Claro & Ananiadou, 2009) and OECD reports (Hyslop-Margison et al., 2001; McGuire, 2007).
We will go over how this emphasis translates to early childhood studies in the next section.

Solving difficult problems and using critical thinking are significant cognitive abilities that are
developing in job advertisements, according to research by Rios et al. (2013) who looked at
140 000 job listings. Numerous educational publications (Bocconi et al., 2016) and policy
documents place a strong emphasis on these abilities (European Commission, 2007; National
Research Council, 2012). In connection with this, numerous nations began revising their
curricula by highlighting the requirement for a new pedagogy (European Commission, 2007).
This transformation in Europe has been centered on the science education curricula. The
European Commission's 2007 report identified inquiry-based science education as a means of
fostering students' capacity for both critical and creative thinking.

Academic studies also present a rise in interest in creativity and critical thinking. For instance,
more than 8300 papers mention critical thinking in their abstracts, while nearly 12000 mention
creativity in the Web of Science (WoS) database. On the other hand, when we include early
childhood or kindergarden/kindergarten in the search query, the number of creative studies
drops to 340 studies, and the number of critical studies drops to 125 studies in their abstracts.

In conclusion, there is a rising demand for creativity and critical thinking on a global scale, but
the number of studies in early childhood remains relatively lower. Departing from this need,
the first objective of this study is to determine the level of creativity for early childhood
education teachers. As stated by Jonassen (2011) creativity is linked to the specific context and
Shively et al. (2018) underlined the importance of design-based application supporting
creativity and critical thinking. Departing from this, we then examined how critical thinking is
interpreted in early childhood education through design-based applications.

Importance of Design in Early Childhood Education

According to Alves-Oliveira et al. (2022), a number of initiatives targeted design-based
examples to foster children's creativity. In connection with this, there are many curriculum
examples discussing the importance of design. The Design & Technology Course in England
aims to build generations with the knowledge and abilities to design, make high-quality designs
and prototypes, and think creatively. These individuals will be able to critique and develop ideas
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and designs of others as well as their own (Design & Technology Programs of Study: Key Stage
3, 2013). The objectives outlined in this course are also mirrored in a several curricula in
Tiirkiye. For instance, at the end of the eighth grade, Instructional Technology and Design
curriculum requires students to create an original product while addressing an issue (MoNE,
2012).

Students are expected to critically analyze the problem situation in the revised version of this
curriculum and create a toy out of electronic garbage (MoNE, 2018a). Students are required to
create original projects as part of the fifth and sixth grade curriculum in order to address issues
they face on a daily basis (MoNE, 2018b). In this setting, producing unique work directly relates
to students' growth as creative and critical thinkers (MoNE, 2018b). The early childhood
education program, which is related to these courses, also places a lot of emphasis on problem
solving and creativity in various learning goals: "produces solutions to problem situations" and
"proposes creative solutions to the problem" (MoNE, 2013). Teachers are also expected to
support "children's imagination, creative and critical thinking skills" (MoNE, 2013).

The strong emphasis on design-based examples in curricula increased the number of articles in
this field. A recent review research looked at how various target groups study engineering
design and design-based learning. This review research demonstrated that there were very few
studies undertaken in early childhood education, and the vast majority of design studies were
focused on higher education (Delen & Yiiksel, 2022). Aguirre-Munuz and Pantoya (2016) note
that there is a lack of thorough research on engineering design in early childhood education in
relation to this conclusion. Connected with these findings, only two out of 88 early childhood
education studies from the 2016-2019 period in Tiirkiye focused on design-based learning
(Ormanct & Cepni, 2019). However, over the past few years, this pattern is changing. 25 kids
between the ages of 4 and 7 took part in a 9-hour workshop in Aguirre-Munoz and Pantoya's
(2016) design study that covered the basics of design, bioethics, and gene editing. In a different
study, Bartholomew et al. (2019) created open-ended design challenges based on well-known
children's rhymes (e.g., create a system that will allow the black sheep and its owner to divide
the wool into three bags, develop a method to stop the spider from scaling the water spout,
develop a system to warn young children when animals start to stray). To summarize, the
number of design-based studies is increasing globally but there are fewer examples in early
childhood education.

Previous research offered support for showing kids how to solve different design problems.
Creativity became a key theme in design-based learning studies as the number of studies grew.
Design-based learning, according to Marmon (2019), provides chances for creativity and
innovation. In addition, Alves-Oliveira et al. (2022) evaluated studies from 1950 to 2020 with
kids between the ages of 5 and 13 and stressed the need of comprehending how treatments and
programs may encourage creativity from a young age.

Shively et al. (2018) added that design is a context based experience and there is little known
about how to support context-based learning in K-12 education. To explore early childhood
teachers’ ideas about creative thinking, we conducted interviews. These interviews investigated
critical thinking and design based learning. In the final stage, we collected design based
activities and investigated how teachers integrate creativity and critical thinking to support
developmental areas through design based activities. The research questions in this study were:

1- What was the level of creative thinking tendency for early childhood teachers
based on gender, age, level of education, and school type?

2- What were early childhood teachers’ ideas concerning creativity, critical
thinking and design based learning?
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3- How did early childhood teachers support creativity and critical thinking in
design-based activities?

To answer the first research question, we worked with early childhood teachers working in an
eastern city located in Tiirkiye. Then, we selected smaller purposeful groups for research
question 2 and 3. More details about this process are presented in methods (see Figure 1).

Method

Explanatory sequential design, one of the mixed method designs employed in this study
(Subedi, 2016). In the quantitative phase, we examined the creativity of early childhood
teachers. Qualitative phase consisted of the interviews and activity plans. During the interviews,
teachers were divided into low, moderate, and high creativity groups based on the findings of
the quantitative phase. Then we collected design-based activities to examine critical thinking.

Participants

The study's target population was pre-school teachers working in Turkish public schools
connected to the Ministry of National Education who were instructing students between the of
60 and 72 months. The sample was chosen using the convenience sampling technique that gives
the researcher advantages in terms of time, money, and labor is the practical sampling method
(Gurbetolu, 2018). 88 early childhood teachers who work in a city located in eastern Tiirkiye
were chosen as the research sample. Purposive sampling technique was used in the qualitative
phase. The participants for the interviews and design-based activities in the qualitative stage
were chosen using criteria sampling. As stated by Coyne (1997), the criteria can be developed
by the researcher and Marmara Creative Thinking Tendency Scale scores were used in this
study as a criterion in the selection of teachers for interviews. The interview group consisted of
12 teachers who received high, medium, and low scores on the scale. The maximum score could
be obtained from the scale was 125, and the lowest score in our sample was 50 (the lowest score
that could be received from the scale was 25). Based on the results teachers gathered from the
scale, we created groups as follows:

-Scale score 50-75: Low group (T7, T8, T11, T12)
-Scale score 76-100: Medium group (T1, T6, T9)
-Scale score 101-125: High group (T2, T3, T4, T5, T10)

There were four teachers in low group, three teachers in medium group and five teachers in the
high group. In the final section, several teachers who received high scores were asked to submit
a lesson plan related to design based practices. Three teachers (T2, T3, T4) returned seven
lesson plans (two teachers shared two lesson plans, one teacher shared three plans), and we
analyzed these lesson plans in the final stage. In this step, we only focused on the high creativity
group since the activities were collected after interviews. During the interviews, high creativity
group presented more details and we asked teachers from this group to present their activities.
Figure 1 summarizes the participant group related to each research question (RQ).

RQ-2: RQ-3:

12 Teachers Selected to 3 Teachers to
examine teachers' ideas investigate creativity
about creativity, critical and critical thinking in
thinking and desing design based
based learning applications

RQ-1:
88 Teachers in

Quantitative Phase to
explore Creative
Thinking Tendency

Figure 1. Participant Group for Each Research Question
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Data Collection Tools

Marmara Creative Thinking Tendency Scale was used to gather quantitative data. Ozgenel and
Cetin (2017) created the "Marmara Creative Thinking Tendency Scale" to determine teachers'
creative thinking tendencies. Necessary permissions were obtained to use the scale and the scale
was used in the quantitative data phase. The data acquired from the Marmara Creative Thinking
Tendency Scale were analyzed using the SPSS 22 program. Ozgenel and Cetin (2017) reported
the reliability coefficient cronbach alfa as 0.87. In our study, the reliability coefficient cronbach
alfa was 0.95. Then we examined the normality for the distribution. The skewness was -1,165
and the kurtosis was found 1,129. The distribution of the data is normal based on the values
presented in Kline (2011). The link between the instructors' scores on the scale and the factors
of gender, age, level of education, and school type was examined using an independent samples
t-test. Teachers’ creativity levels were created based on the scores they received from the scale.

In line with the purpose and sub-purposes of the research (see Figure 1), a semi-structured
interview form was used for the participant group. The semi-structured interview form was
prepared based on the literature review and expert opinions. The semi-structured interview form
was modified by the interview form prepared by Progression and Pedagogy of Design [P2D]:
Contextualizing Design based Pedagogy in Teacher Education Programs Erasmus+ project
team. First version of the interview form primarily focused on understanding how teachers
support design-based practices, critical thinking and plan design based activities. When
modifying this form, we added questions related to the early childhood education (e.g.
developmental areas). There were four sections in the interview. The first section aimed at
determining how teachers support their creative thinking skills in the classroom environment
and their ideas about creative thinking. In the second section of the interview form, there were
questions to determine their ideas and practices about critical thinking. In the third section of
the interview form, focused on teachers’ ideas on design-based learning. In the final section,
teachers were asked questions about how they make plans in their classroom for design-based
learning.

The interviews were conducted face-to-face with the participants and were recorded by voice
recorder with the voluntary consent of the participants. All interviews were transcribed and data
were coded by two researchers. The researchers used thematic analysis employed an inductive
methodology to create conclusions based on the qualitative data (Herzog et al., 2019). In this
process, the researchers reduce the amount of raw data; find themes; compare themes; develop
codes; and assess the reliability of codes (DeCuir-Gunby et al., 2011). All disagreements
between coders were resolved in several meetings and the data were presented based on
teachers’ creativity scores under the findings.

The activity plans were coded by a rubric that was also prepared during the P2D ERASMUS+
project. This rubric was prepared to analyze design-based activities that were implemented in
various countries during the project. Design is an experience supporting creativity and critical
thinking (Shively et al., 2018). Departing from this, the rubric investigates how teachers
consider important elements of the design process when planning design-based activities. Both
researchers coded the activity plans by using the rubric presented in Table 1. Activities coded
by both researchers and disagreements were resolved in discussion meetings.
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Table 1. Design based activity evaluation rubric

Features/ 0 1
Description
A- Select design Teachers fail to select constraints Teachers select design constraints
constraints
B- Define design Teachers fail to define parameters =~ Teachers define design parameters
parameters

C- Find evidence related Teachers fail to include evidence Teachers present evidence related to

to design parameters related to design parameters design parameters
D- Define (implicit) Teachers fail to define criteria for Teachers discuss how evidence related to
criteria  for deciding deciding which design is better parameters would work for the design

which design is better

E- Identify materials & Teachers do not identify materials Teachers identify materials & tools to

tools to create the & tools to create the prototype create the prototype

prototype

F- Define how the Teachers do not define how the Teachers present how parameters worked
prototype satisfies  prototype satisfies original goal for the design

original goal
G- Define how to improve Teachers do not define how to Teachers define aspects that could be
the design product improve the design product improved in the design product

Ethical Procedures

The research is conducted under the Usak University Ethical Committee Approval (taken on
09.12.2021). All participants signed an informed consent before completing the Marmara
Creative Thinking Tendency Scale. In the qualitative part, purposive sampling was used and
participants who were willing to participate in the interviews from different attended the
interviews. These scores were not shared with the participants. The researchers selected
participants based on their scores for the interviews. In the final stage, we requested lesson
plans from all teachers in the high group, and only three of them shared their activity plans. We
used these lesson plans in the final stage of the analysis.

Results

What was the level of creative thinking tendency for early childhood teachers based on
gender, age, level of education, and school type?

In this section, we will first present quantitative results, and then switch to qualitative results.

51
28
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Figure 2. Early Childhood Teachers’ Creative Thinking Tendency Scores

Figure 2 presents the early childhood teachers’ creativity levels based on the Marmara Creative
Thinking Tendency Scale. Majority of the teachers in our sample was in the high creativity
group and teachers’ average score was 97.8 over 125.
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Table 2. Examination of Teacher’s Creativity Scores

Variables N X Standard Deviation t p
Gender Female 63 3,98 5,57 2,202 ,030
Male 25 3,68 6,68
School Type Independent 43 4,01 4,56 1,797 ,076
kindergarten
Kindergarten 45 3,78 7,03
Age Higher than 30 25 3,67 8,08 -2,236 ,028
Lower than 30 63 3,98 4,79
Level of Masters 15 4,29 2,73 2,865 ,005
Education Bachelors 73 3,81 6,22

After determining the creative tendency, the scores of the teachers were analyzed using the
independent sample t-test. Table 2 presents there is a significant difference between the creative
thinking tendency of female and male teachers [ts¢ =2,202 p<.05]. The mean score of female

teachers (5_{:3, 98) is higher than the mean score of male teachers (f=3, 68). Effect size
(Cohen’s d) was found as 0,05.The average score of teachers working in independent

kindergartens (i =4,01) is higher than the average score of teachers working in kindergartens (
X=378). However, this difference was not statistically significant [tse=1,797 p>0,05]. It has
been determined that the average score of the teachers under the age of 30 (¥=3,98) is higher

than the average score of the teachers above the 30 (i=3,67). This difference represents a
statistically significant difference [tse= -2,236 p<0,05]. Effect size (Cohen’s d) was found as

0,05. It was observed that the average score of teachers who hold a master’s degree (?_i =4,29) is
higher than the average score of teachers only have a bachelor’s degree (¥=3,81). This

difference is statistically significant [tss=2,865 p<0,05]. Effect size (Cohen’s d) was found as
0,10. All effect sizes were small (Cohen, 1988).

What were early childhood teachers’ ideas concerning creative thinking, critical thinking
and design based learning?

In this section, we will report teachers’ ideas on creative thinking, critical thinking and design
based learning. The classification of codes is based on the scores teachers’ creative thinking
tendencies.

Table 3. Teachers' Ideas about Creative Thinking

Question ~ What does creative thinking or creativity mean to you? Please explain.

Code Codes from lower scores: Codes from medium scores: Codes from high scores:
Originality (T8, T11, T12) Originality (T1, T6, T9) Originality (T3, TS, T10)
Being yourself (T7) Being yourself (T2, T4)

Question Which teaching methods and techniques do you use to support creative thinking skills in the
classroom? Please give an example.

Code Codes from lower scores: Codes from medium scores: Codes from high scores:
Drama (T11) Scamper technique(T1) Brainstorming, argumentation
Brainstorming, Drama. Activity completion (T2, T3, T4, T10)
argumentation, six thinking (T9) Q&A (T4, T5)
hats (T7, T8) Questioning (T6, T9) Design. Completion Works
Questioning (T12) Learning stations technique, (T10)
Six thinking hats (T8) Six thinking hats (T6) Learning stations technique (T2,
T3, T4)
Solving a problem (T5)
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Interview analysis presented that teachers’ explanations are relatively similar about creativity
when compared by their creativity scale scores, and teachers listed numerous activities to
support creative thinking (see Table 3). Teachers discussed creativity as a thinking activity (e.g.
six thinking hats). Only teachers from the high group mentioned the inclusion of design when
discussing teaching methods and techniques to support critical thinking.

Table 4. Teachers’ Ideas about Critical Thinking

Question  How do you define critical thinking?
Code Codes from lower scores:  Codes from medium scores: Codes from high scores:
Examination, analysis Questioning, being objective Original idea (T2)
(T8) (T1) Thinking positive-negative (T3)
Thinking positive- Thinking  positive-negative Total thinking, analysis (T4)
negative (T7) (T6) Thinking deeply (T5)
Total thinking, analysis Questioning, different Thinking different or consequential
(T11, T12) perspective (T9) points, questioning (T10)
Question Can you support critical thinking when engaging in design based applications? Please explain how.
Code Codes from lower scores:  Codes from medium scores: Codes from high scores:
By questioning designs By doing experiments (T1) By showing examples (T2)
(T7, T8, T11, T12) By analyzing process and By questioning designs (T3, T4,T10)
problem situations (T6) By developing perspectives (T5)
By developing perspectives
(T9)
Question  How can critical thinking support the design process and products?
Code Codes from lower scores:  Codes from medium scores: Codes from high scores:
Quality of design and Developing process and Developing process and products by
products increases products  with  different analyzing (T2)

through critical thinking
(T11,T12)

Developing process and
products by analyzing
(T7)

Identifying and correction
of deficiencies (T8)

perspective (T1)

By evaluation of products (T6)
Developing  process  and
products by analyzing (T9)

Quality of design and products
increases through critical thinking
(T3)

Identifying  and
deficiencies (T4)
Thinking what worked (T5)

By supporting higher-order thinking

correction  of

skills (T10)

Similar to the previous interview questions, we first prompted teachers to define critical
thinking (see Table 4). Teachers defined critical thinking as a cognitive process by presenting
different aspects (e.g. considering different perspectives) of the thinking process: “Critical
thinking is the process of evaluating something with both its good and bad sides and revealing
the difference between its good and bad sides (T6)”. Another teacher added “To be able to look
at events from a different perspective. To question the accuracy of the information presented to
us (T9)”. In this process, teachers did not state any ideas related to design. On the other hand,
when teachers were asked about the role of critical thinking in design-based applications,
teachers emphasized different perspectives. Teachers stated that children can develop different
perspectives through design, and therefore their critical thinking skills will improve: “For
example, students can try different ideas to understand what works and this helps students to
begin criticizing their ideas through the mechanism they created. As students criticize, they gain
experience so that they can do better. Thus, the quality of the products increases. As in the
example of sculpture, they tried different methods in the next art events and came up with better
products (T11)”.

Teachers in the lower group primarily stated the final design products, but teachers in middle
and high groups had a broader perspective by including problem solving and design evaluation:
“As children produce, they begin to think better. They immediately develop a solution to the
problem. Thanks to the evaluation methods we use, they look critically at their designs
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automatically. This way it is supported. So there is a difference between the first period and this
period. The children started to say their deficiencies before I completed them. I think that shows
their progress.” Science continued to be at the center of several examples: “Let's assume a child
who sees yogurt drink waiting in a glass. As a child, we expect him to first wonder why when
water and yogurt separate, rather than accept it outright. Then we expect him to investigate
why, in his critical thinking process. The child will then learn the difference in density and gain
knowledge as a result of his curiosity. We expect him to benefit from this experience while
producing new things and new ideas by transferring this to other examples in his daily life. In
other words, we expect him to interpret what he sees in education and transfer it to other parts
of life (T2)”.

Table 5. Teachers’ Ideas about Design based Learning
Question How do you define design based learning?

Code Codes from lower scores: Codes from medium scores: Codes from high scores:
Science and art activities STEM (science, engineering, STEM, Experiment (T4)
(T7,T8 T11, T12) technology, mathematics), Problem based applications
Problem based applications (  Experiment (T1) (T2,T3,T5,T10)
T11) Problem based applications (T6)

Planned applications( (T9)
Question Which teaching methods should be use in design-based learning?

Code Codes from lower scores: Codes from medium scores: Codes from high scores:
Drama, Argumentation Drama, Argumentation methods Methods that develop children
methods (T8) (T1, T6) (T10)

Questioning (T7, T11, T12)  Q&A(T9) Drama (T3, T4, T5)
Argumentation methods (T2,
T3, T4, TS)
Activity completion,
Questioning (T5)

Question How can different development areas be supported by implementing design-based learning?

Code Codes from lower scores: Codes from medium scores: Codes from high scores:
Design affects development Integrated activities (T1) Integrated activities (T3)
of area (T7) Design affects development of Design affects development of
Developing different areas area (T6) area (T2, T4)

(T8) Integration of design and Developing different areas (T5)
Integration of design and activities (T9) Integration in activities (T10)

activities (T11,T12)
Next, we asked about teachers’ ideas about design-based learning (see Table 5). All groups
linked design-based learning to problem solving: “Based on the concept of design, I can try to
define it as the creation of solutions and inventions for situations or events that did not exist
beforehand or need to be developed (T10)”. There was also an emphasis on science: “I think it
could be doing experiments in science activities or producing a mechanism (T12).” The
connection to science was also prevalent when teachers discussed the activities to support
design-based applications. All groups stated argumentation and also included drama activities.

Teachers did not discuss development areas when they were presenting ideas about design-
based learning. When teachers were asked specifically about the connection between
development areas and design-based learning, teachers started to discuss development areas:
“Social-emotional area can be developed if there is a design-based group work. In addition,
cognitive areas can improve as thinking skills improve. Language skills can develop as children
cooperate among themselves. But we do not implement these very often (T6)”. Another teacher
also discussed different developmental areas: “Design supports many areas such as creative
thinking, motor skills, observation, and using previous knowledge. Therefore, design process
also supports the development processes. I use it as often as possible. In any case, the main task
of children in pre-school period is to create new ideas, support curiosity, research and
questioning. Students should not learn concepts directly and this is why I prefer to use these
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methods in my activities (02)”. Teachers are aware of design based activities, but they
presented differences in terms of the frequency of these activities. This could be one reason to
explain why design does not become part of their responses when they were asked general
questions.

Table 6. Teachers' Plans about Design-Based Learning

Question ~ What do you pay attention to when planning a design-based learning? How do you differentiate design

based learning when you compare it with other practices in your classroom?

Code Codes from lower scores:  Codes from medium scores:  Codes from high scores:
A process that produces Active, supports higher Open-ended, unstructured (T2)
solutions, An original order thinking skills (T1) Scientific process (T3)
process (T7) Problems from daily life, A Problems from daily life (T4)

Suitable for children (T8, process that produces Supporting all-round development (T5)

T11, T12) solutions (T6) Project-based processes (T10)
Suitable for children (T9) Suitable for children (T3, T4,T10)

Question ~ When and how do you decide what students should do during the design process?

Code Codes from lower scores:  Codes from medium scores:  Codes from high scores:
Children in a decision- Guidance for children who Decide with kids (T3)

making position (T7, T8, request support (T1) According to the children’s needs (T2, T4,
T11) According to the children’s T5)
According to the need (T6, T9) Advanced planning (TS5, T10)

children’s need (T12)

Question  How do you determine the design problem for students?

Code Codes from lower scores: ~ Codes from medium scores:  Codes from high scores:
Daily life Connected to ability of the Daily life (T2,T3,T4,T5,T10)
(T7,T8,T11,T12) group (T1,T6) Connected to ability of the group (T10)
Connected to ability of the Daily life (T6)
group (T8, T11) Spontaneous (T9)

Teachers stated the importance of increasing the number of instances: “I honestly don't have
much of an idea. I think it should be used more (T7)”. But, teachers did not discuss the role of
design unless they were prompted to mention design in different questions. In the final section
of the interview, we focused on understanding how they can support and planned design-based
learning (see Table 6). In this process, we emphasized on how teachers can plan design-based
learning in their classrooms by comparing design-based learning with other practices. Teachers
in all groups underlined the importance of problems: “While planning a design-based lesson,
we first need to identify a problem situation. Then I help them find solutions to this problem
and support them in this process. There are not many challenges in art activities, so while doing
some different but original product creation activities, they can think for themselves in art and
create an original work of art (T6)”.

Then we asked teachers about students’ role in these activities. Teachers focused on making
advanced planning and continuous support during these activities: “I think planning before the
process is effective. During the process, | try to ensure that the process is advanced through
group decisions, by making regular meetings when students need it (T5)”. Another teacher also
stated the importance of providing a free environment for students: “They mostly decide on
their own in the process. I intervene when they ask (T8)”. One of the teachers defined this
process as “(not) focusing on a single path in the process (T1)”.

Due to the emphasis on problems, we finally asked teachers about how they determine the
problems for students. Teachers in different levels stated the importance of daily life problems:
“I try to identify the interesting problem situations that students encounter or may encounter in
their daily lives (T10)”. All groups also added the importance of suitability for the age group.
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How did early childhood teachers plan design based activities?

In this section, we evaluated seven activity provided by three teachers from high creative
thinking tendency group.
Table 7. Evaluating Each Activity with Design-Based Activity Evaluation Rubric

Features/Description  Activity 1 Activity  Activity  Activity  Activity  Activity  Activity
2 3 4 5 6 7

A- Select design 1 1 0 1 0 0 0
constraints

B- Define design 0 1 0 0 0 0 0
parameters

C- Find evidence 0 1 0 0 0 0 0
related to design
parameters

D- Define (implicit) 1 1 0 0 0 0 0
criteria for deciding

which design is

better

E- Identify materials 1 1 0 1 1 1 1
& tools to create the
prototype

F- Define how the 0 0 0 0 0 0 0
prototype satisfies
original goal

G- Define how to 0 1 0 0 0 0 1
improve the design
product

Total Score 3 6 0 2 1 1 2

A summary of the coding is provided in Table 7. The results clearly present that teachers do not
focus on planning design based learning in a detailed way. The main aspect that was found in
the design based activities was the discussion materials. Three activities also included
constraints for the design (e.g., focusing on roads, mosques, schools, parks, shops, stadiums in
a city planning activity, considering only what birds need in autumn, designing only the surface
of the moon). Two activities included the improvements for the design (e.g., how to improve
water-proof designs, modifying the forest model). This is an interesting result since the big
majority of the activities did not include the parameters and how to collect data related to the
parameters. This means students were allowed to a very open design process in which students
were not provided enough scaffolding for thinking how they may collect data. Failing to include
these crucial aspects can lead to a superficial discussion of creativity and critical thinking.
Teachers were not clear about what to expect from the design process, and this means the design
experience had vague criteria for students. Students did not know what was clearly expected
from them. A detailed description of each activity is provided individually in this section.

Activity 1

In the first activity, teacher primarily focused on stages of the activity to design their dream
house. Students were first asked to use their imagination in the planning phase. Children were
expected to take an active role in the planning process. Students were asked to think about
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“roads, mosques, schools, parks, shops, stadiums” in a city. In this way the teacher supported
students to consider constraints. Teacher asked students to use salt ceramics. The material used
at this stage was a very good choice in terms of its suitability and usefulness for the
developmental level of children. The resulting design was a product of children's imagination.
But, teacher did not list any parameters. Material choices, and how to improve design products
were not discussed.

Activity 2

The development level of the student group was taken into consideration during the design
process. This activity also considers constrains well. Students were prompted to think about
what birds may need during autumn. During the activity, students were given a piece of paper
and asked to draw weather-proof objects that can be used to feed the birds. During this activity,
students only drew and children were free to choose materials. The activity mentioned a
parameter by asking students to consider weather-proof objects. After completing the design,
students were asked to test whether the designs are resistant to cold weather, and how they
could be improved by evaluating the missing aspects is discussed with the method of discussion.
Overall, this activity fulfilled the majority of the criteria in the rubric.

Activity 3

The third activity was basically a science experiment. The teacher asked students to imagine
that students are all scientists and that the classroom is a laboratory. Teacher stated that they
were going to do an experiment together. Teacher performed the experiment and presented that
when one end of the straw is closed with a finger, the liquid inside does not spill. The teacher
continued to discuss the results with the children during the activity and students were not
engaged with the design process.

Activity 4

This activity also put the emphasis on science. Teacher introduced Galileo and Galilei’s
telescope. The teacher continued to explain the telescope function of a telescope and how
Galileo used it. The surface of the moon is designed with using aluminum foil. The teacher
asked students to design the surface of the moon and the teacher also provides students a
specific material. Although teacher discussed the constraints and materials, the teacher did not
discuss the parameters (e.g. size). The parameters were missing, and the activity did not focus
on how to improve the design product.

Activity 5

In this design activity, teacher first started with an introductory video about rockets and then
provided wooden blocks to students. Each group was asked to build a rocket. Students were
allowed to use other objects in the class while making their rocket. Students were given a
specific time to complete the design and then students name their rockets. Then students were
asked “where would you like to go in space with your rocket?”. Each student then built the
rocket. This design activity also provided the list of materials to students, but never discussed
any parameters with the students. Students were not asked to discuss how they could improve
their designs.

Activity 6

Activity 6 also focuses on science by making students discuss gravity. Students were given the
opportunity to draw and then place their drawings on the wall. Then students were asked to
discuss why the paint on their drawing would go down when it is placed on the wall. This
activity provided specific materials, but did not consider design related parameters.
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Activity 7

In the last activity, students were asked to create a forest by diving into four groups: spring
forest, summer forest, autumn forest, and winter forest. Students were given soil to create their
forests. Students were allowed to create animal models. Then students described their forests.
The teacher did not list specific parameter for the design, but the teacher asked how students
can modify their models at the end. Students were allowed to add new materials when revising
their designs.

Discussion and Conclusion

Creativity became an important skill for 21st century jobs (Bocconi et al., 2016), and it has
become an important skill starting from kindergarten (MoNE, 2013). Early childhood teachers’
creativity scale average was 97.8 over 125. This is consistent with other studies reporting high
creative thinking tendency score for early childhood teachers (Coban, 2016; Meral & Sahin,
2019). In our analysis, we found early childhood teachers’ creativity differs significantly by
age, gender, and education level. It is important to note that, all the effect sizes were small
(Cohen, 1988). Previously, Kose et al. (2016) found that creative thinking skills differed
significantly by gender, and this difference was in favor of female early childhood teachers.
Inceoglu and Kosar (2008) measured the creative thinking skills of computer education and
instructional technology teacher candidates, and reported that female teacher candidates are
more creative than male teacher candidates. In addition, Ugurlu and Ceylan (2014) reported
that teachers with a graduate degree had higher creativity scores. In a more recent study, Coban
and Inan (2019) found that female early childhood teachers had higher scores and teachers
creativity scores gradually increase by age when comparing early childhood teachers in their
20s and 30s. However, we did not find significant differences according to school type.
Previously, Uzman (2003) also concluded that teachers' creativity levels differ significantly
according to the type of school in which they work. Since we worked only in one city, teachers
can easily collaborate between each other and this may have cause relatively similar scores for
different schools. The creativity scores of teachers working in independent kindergartens were
higher in our sample.

In addition, several studies indicate that creativity can be developed when it is supported by the
right experiences (Awang & Ramly, 2011; Karpova et al., 2011; Webster, 1990). The common
point in these studies is to provide students with a process through which they can express
themselves, regardless of their age group. For example, Webster (1990) stated in an example
from music education that creativity is not just the work that students put forward at the end,
but that the preparation process that students experience while creating the piece and analyzing
other pieces are also parts of the creative thinking process. As stated by Jonassen (2011),
creativity is linked to the specific context. Moreover, Shively et al. (2018) added that design
based experiences can support critical thinking and creativity. In connection with these ideas,
we investigated early childhood teachers’ ideas and practices related to creativity and critical
thinking with an emphasis on design.

Previous design-based learning studies stated that there are very few studies investigating
design in early childhood education (Aguirre-Munuz & Pantoya, 2016; Delen & Yiiksel, 2022;
Ormanct & Cepni, 2019). Several studies presented numerous examples depicting early
childhood children being capable of completing complex design challenges (Aguirre-Munuz &
Pantoya, 2016; Bartholomew et al., 2019). Teachers play a vital role to support children’s
development in early childhood and our results showed that early childhood education teachers
plan various activities to support developmental areas and consider critical thinking in their
activities. Connected with our results, Coban and Inan (2019) reported that early childhood
teachers perceive themselves to be creative. However, how early childhood teachers transform
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creativity should be carefully evaluated. Although early childhood teachers plan various
activities, how they planned these activities presented numerous gaps in design-based learning.
Teachers rarely considered limitations for students and teachers did not consider the inclusion
of parameters. Missing all these aspects can become confusing for early childhood students.
For instance, in activity 6 the teacher only included a science experiment. Students were
expected to create a drawing related to gravity, but students did not have any criteria moving
forward (e.g., what should be size of the drawing, what were some details that were expected
from students). Since gravity is a concept that is hard understood by middle school students
(Y1lmaz and Ince Aka, 2022), drawing gravity without any clear guidelines can be puzzling for
early childhood students. When students do not clearly understand what the design process
entails, it would be really hard to prompt the creativity and critical thinking through the design
process. A recent review by Puig-Mauriz et al. (2021) reported the scarcity of critical thinking
interventions in K-12 education. Our results adds a new perspective to these limited number of
studies by depicting the paucity of design details presented to early childhood students to
develop their creativity and critical thinking in design-based activities.

In addition, several design-based activities (e.g., Activity 3) only presented a science
experiment. This presents a big misconception and adds a new dimension for design-based
learning studies. English (2016) stated that science is the dominant discipline for STEM
education studies. A recent meta-analysis confirmed this result by reporting science as the
primary discipline for design-based learning experimental studies (Delen & Sen, 2023). In
addition to the dearth of examples in early childhood education (Aguirre-Munuz & Pantoya,
2016; Delen & Yiiksel, 2022; Ormanci1 & Cepni, 2019), our study highlights that how early
childhood teachers define and implement design is worth examining in further studies. As stated
by Royalty (2018), design can promote original and creative thinking by teaching design to
those who aren't designers, but little is known about how this could be implemented in the
classroom.

It is important to underline that teachers in the high creativity group were able to provide a
wider range of examples to illustrate the relationship between critical thinking and design-based
activities. This could be related to the various connections between critical thinking and
creativity (Claro & Ananiadou, 2009; Hyslop-Margison et al., 2001; McGuire, 2007). These
skills are also connected in different curriculum documents in Tiirkiye (MoNE, 2012; MoNE,
2018b). However, teachers did not list any design-based activities when discussing
developmental areas or critical thinking. When considering this result with the gaps found in
design-based activities, we can conclude that teachers need support to translate “perceived
creativity” into action for design-based learning.

Early childhood teachers received high scores in the creativity scale. However, they were not
able to present how they could support creativity in design-based activities. Teachers were
attentive to students’ age level when planning design-based activities, and the main aspect they
emphasized was the selection of materials. However, the design process also investigates how
different parameters work. Shanta and Wells (2020) stated that design is inextricably linked to
innovation, to solve an ill-defined, authentic problem within the confines of the resources at
hand and the parameters of real-world settings. Shanta and Wells (2020) also added that
designing solutions for problems should be enforced by limitations and parameters.
Engineering education studies continue to emphasize understanding constraints and parameters
(Huang et al., 2020), and recent studies have also started to discuss these for teacher education
(Gleason & Jaramillo Cherrez, 2021).

To support critical thinking, a complex real-life problem-solving situation can be presented to
students (Awang & Ramly, 2011) and teachers in our sample, primarily focused on including
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problems that are connected to age group and daily life. Critical thinking is defined as the
process of evaluating and analyzing a process from different perspectives. This thinking process
emerges as an effective cognitive process (Karademir, 2013). One of the most important
features of the critical thinking process is being able to ask "why" questions about the judgments
made during or as a result of the process (Ekinci & Aybek, 2010). Seferoglu and Akbiyik (2006)
emphasized that teachers who can think critically can support this ability in their classrooms.
Early childhood education teachers were discussing the importance of these "why" questions
(evaluating the quality of design and products, identifying and correcting deficiencies, thinking
about what worked).

Our study only included a sample from one city and we reported small effect sizes. The data
were collected after the pandemic and this had an impact on the number of participants and new
studies need to focus on bigger study populations. The activities were only collected from the
high creativity group and future studies can examine how teachers’ perceived creativity might
have an impact on design-based learning. Despite these limitations, our study also added a new
dimension to the argument that the lack of design-based examples in early childhood education
is not the gap. Early childhood education teachers would need more professional development
support to understand the fundamentals of the design process. These professional development
efforts should consider understanding how early childhood education teachers perceive
creativity and critical thinking in design based learning.
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