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Abstract

Policing is a profession that requires regularity of working hours, intensity
of tasks, working under stress in difficult conditions and putting your life on
the line when necessary, making it mandatory to be selfless and disciplined.
The difficulties, risks, physical or psychological pressures experienced by the
policemen who fulfill their safety and security services while trying to fulfill
their professional responsibilities cause them to wear out, lose their
energy/strength, and feel exhausted over time.

This study aimed to determine the burnout level of police officers working in
Kayseri. In the study, burnout syndrome, emotional exhaustion,
depersonalization and low personal achievement feeling are identified in
terms of sub-dimensions. 53 police officers working in the Traffic
Supervision Branch Directorate and Children's Branch Directorate
affiliated to Kayseri Police Department participated in the research. In the
study using the Maslach Burnout Scale, it was concluded that the emotional
exhaustion and low sense of personal achievement levels of the policemen
were high and the depersonalization levels were low.

Keywords: Policing, Burnout, Burnout Syndrome, Maslach Burnout Scale,
Kayseri.
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Mustafa KOCER - Mehmet TABAK

Giris

Polis, kamusal diizenin korunmasi, kollanmasi, su¢ ve su¢ isleyenlerin
tespiti, yakalanmasi ve bu amaclarla ilgili kurum ve kuruluslara igbirligi
yapilmasi anlaminda kullanilan, kolluk kuvveti olarak siniflandirilan gorevlileri
ifade eden bir kavramdir (Dindar, 1988, s. 13-19). 2559 sayil1 Polis Vazife ve
Selahiyet Kanunu'nun 1. maddesine gore; (1) asayisi amme, sahis, tasarruf
emniyetini ve mesken masuniyetini korumak, (2) halkin 1rz, can ve malim
muhafaza ve ammenin istirahatini temin etmek, (3) yardim istiyenlerle yardima
muhta¢ olan c¢ocuk, alil ve acizlere muavenet etmek, (4) kanun ve
nizamnamelerin kendisine verdigi vazifeleri yapmakla gorevlidir (Resmi Gazete,
1934, s. 4140).

Polislerin hizmet verdigi bireyler biiyik ¢ogunlukla ya suctan zarar géren ya
da sug isleyen kigilerdir. Dolayisiyla polisler siirekli catisma, kriz ve acil
durumlar gibi olay ve olgularla karsilasmaktadir. Polislerin ¢cok uzun siire
fedakar sekilde, riski ve stresi yliksek faaliyetler iceren gérevlerde bulunmalari,
calisma kogullar1 geregi nobet sisteminin 6tesinde gece ve glindiiz her an géreve
hazir olmalari, organizasyon yapisi itibariyle ast-iist iligkilerindeki keskin
hiyerarsik yapinin varligi gibi unsurlar zamanla polislerin duygusal, fiziksel ve
zihinsel olarak etkilenmesine, zor durumlar karsisinda enerji ve giiclerini
yitirmelerine, yipranmishiga ve tikenmislik hissine kapilmalarina neden
olmaktadir. Bu durum polislerin ¢calisma ortamlarindan ve sosyal hayatlarindan
zevk almalarini oldukca zorlastirmaktadir. Calisma, bu tiir konular lizerinde
odaklanma gerekliligiden dogmaktadir. Arastirmanin temel amaci, polislerin
yasadiklar1 tiikkenmigligi, duygusal tiilkenme, duyarsizlasma ve disik kigisel
bagar1 hissi alt boyutlar1 kapsaminda incelemek ve tiikkenmislik envanterinde yer
alan ifadelerin polislerin sosyo-demografik o6zellikleri itibariyle farkliliklarini
tespit etmektir.

1.Tiikenmiglik Kavrami

Tukenmiglik ilk kez Freudenberger tarafindan 1974 yilinda “gonulli saghk
calisanlar’” lzerinde yapilan calismada saghk gorevlilerinin durumunu tarif
etmek icin kullanilan bir kavramdir. Calisanlarin is ortaminda basarisiz olma,
yipranma, efor kaybi veya ¢6ziim bulunamayan istekleri sonucu psikolojik olarak
tikenmesi olarak tanimlanmaktadir (Freudenberger, 1974, s. 159). Kavram
birgok bilim insani tarafindan irdelenmistir. Maslach, Schaufeli ve Leiter’e gore
tikenmislik 1g yagsama ile ilgili kronik uyumsuzluklarla agiklanmaktadir. Isyiikii,
kontrol, 6dil, toplum, adalet ve degerler alanindaki etkilesim dolayisiyla bireyin
isinden sogumasi, ¢alistigl isine eskiden oldugu gibi kiymet vermemesi, ise karsi
bakis acgisinin degismesi anlamina gelmektedir (2001, s. 414). Maslach
calisanlarin ¢ogunun yasadig: is stresinin tiikkenmiglige sebep oldugunu, isinde
uzman Kkigilerin mesleklerinden soguduklarini, ilgilendikleri vatandaslar ile
aralarina mesafe koyduklarini belirtmistir (1976, s. 197). Edelwich ve Brodsky ise
tikenmiglik kavramini cogku, durgunluk, hayal kiriklig1 ve ilgisizlik agamalar:
ile olusturduklar: modelde, hedeflere ulagmak i¢in gerekli enerjinin ve amaglara
dogru ilerleme isteginin kaybolmasi olarak tanimlamaktadir (1980).

Tikenmisglik ise bagli stres yogunlugu olan her meslekte goriilebilmekle
birlikte insanlarla ylizytize iletisimin yliksek oldugu meslek gruplarinda bu oran
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daha yiiksek olabilmektedir (Erdemoglu, 2007, s. 3). Insanlarla bire bir, yiizyiize
calismay1 gerektiren meslek gruplarinin basinda polislik gelmektedir. Polislik,
aktif silahli gérevinin olmasi, diizensiz ¢alisma saatleri, nébet/vardiya sistemleri,
hiyerarsik yapidan kaynaklanan ast-ist catismalari, gorevin getirdigi
risk/sorumluluklar ve her tiur sug olgusu ve suglularla i¢ ice olma gibi kogullarla
birlikte mutsuz ve magdur insanlarla birlikte stirekli yiiz yiize gelmeyi zorunlu
kilan bir meslektir (Cerrah & Semiz, 2000, s. 109-113). Bu baglamda
degerlendirildiginde polislik mesleginde tiikenmiglik sendromu arastirilmaya
deger bir alandir. Cinki tiikenme hisseden bir calisan ne kendisine ne de
orgltiine yeterince yararli olabilmektedir (Aykan, 2007, s. 162). Polislerdeki
tikenmisglik diizeyini tespit etmek yoneticilere erken tedbir alma konusunda
fayda saglayacaktir.

2.Maslach Tiikenmislik Olcegi ve Boyutlar:

Literatiirde tikenmisligin en c¢ok kabul edilen ve yaygin olarak kullanilan
tanimi1 Maslach tarafindan yapilmistir. Buna gore tiikenmisglik kavrami, ¢aligan
kigilerin iglerinde hizmet ettikleri insanlara karisi duyarsiz davranmalari,
kendilerini duygusal olarak tlikenmis hissetmeleri ve kigisel basarilarinda
azalma hissi yagsamalari olarak tanimlamaktadir. Kavram duygusal tiikenme,
duyarsizlasma ve Kkisisel basarida azalma bashklariyla 3 alt kategoride
incelenmektedir (Maslach, 1982; Ergin, 1992, s. 144). Maslach Tikenmislik
Olcegi ad1 verilen ve 22 maddeden olusan 6lcekteki hesaplamalarla katilimeilarin
duygusal tikenmiglik, duyarsizlasma ve dugsik kisisel basari puanlari ile
tikenmiglik diizeyleri hesaplanabilmektedir (Maslach & Jackson, 1986, s. 193).

2.1. Duygusal Tiikenme

Duygular, bireyin gereksinimlerini doyurma seklinin belirtisi olarak ele
alinmaktadir. Egilimleri (begenilen/begenilmeyen) ve yogunluklar1 (yiksek
uyarilma/disik uyarilma) olmak tlzere iki kritere gore tasnif edilebilmektedir.
Bu tasnife gére olumlu duygular; durgunluk gibi az uyarilma ile ya da heyecan
gibi ¢ok uyarilma ile ortaya cikmaktadir (Basinska, Wiciak, & Daderman, 2014, s.
668). Olumsuz duygular ise can sikintis1 gibi diisiik uyarilma veya bezginlik gibi
yiksek uyarilma ile ortaya ¢ikar (Van Katwyk, Fox, Spector, & Kellowey, 2000, s.
219). Basinska Wiciak, & Daderman’a gore son ddonemlerde bazi meslek
gruplarinda olumsuz duygularin ilk sirada yer almasi is ve stres arasinda
duygusal reaksiyon olusturmakta ve duygusal tiikenmeyi tetiklemektedir (2014,
s. 668-669).

Duygusal tiikkenme tiikkenmiglik kavraminin birinci evresidir. Kiginin
duygusal acidan yipranmasi, tahammil gliciniin kritik bigimde diismesi ya da
bitmesiyle birlikte duygusal olarak tikenmiglik hissi yasamasi anlamindadair.
Duygusal uyum cabalar1 biten kisinin enerjisi azalmata ve psikolojik olarak
derinden etkilenmeye baslamaktadir. Bu durum kiginin ¢alistig1 is yerinde is
yikiinlin fazla oldugunu hissetmesi, kendini duygusal olarak iglerine verememesi
sonucunu dogurmaktadir. Duygusal tikenme en ¢ok yiiz ylze ¢alisan uzman
olarak hizmet veren polis ve saglik personeli ¢alisanlarinda gorilmektedir (De la
Fuente Solana, Extramera, Pecino, & De La Fuente, 2013, s. 488). Ascari ve
digerlerine (2016) gore tiikenmigligin birinci everesi olan duygusal tiikkenme diger
evreleri de harekete gecirmektedir. Bu nedenle tikenmiglik sendromunun
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merkezinde yer almaktadir. Calisanlarin is ortaminda yiiksek seviyede is yikiine
maruz kalmasi ve 1s yerinde ylz yuze geldigi bireylere olumsuz duygular
beslemesi duygusal tiikenmenin tipik 6zellikleri arasinda yer almaktadair.

Yogun is temposu i¢inde caligan ve duygusal olarak bitkinlesen bireylerin
diger insanlarin istek ve taleplerini karsilayamadiklar1 ayrica septomun i¢inden
cikamadiklar: ifade edilmektedir (Kose, 2014, s. 21). Bununla birlikte duygusal
olarak biten ve sinirlilik hali iginde olan kisgilerde diger fiziksel belirtilerin ortaya
ciktig1 goriilmektedir.

2.2. Duyarsizlasma

Maslach duyarsizlasma evresini; kisinin calistign kurum/kurulusa ve gorev
geregl hizmet verdigi insanlara duygusuz davranmiglar gostermesi olarak
tanimlamaktadir. Bu evrede kurumda c¢alisan goérevliler hizmet almaya gelen
insanlara ilgisiz ve alakasiz davraniglar ve c¢ok ters tavirlar sergilemekte,
hizmetin geregi yapilacak isi en kisa zamanda ¢ozlimlemeyip isin uzatilmasi
yoniunde egilim gostermektedirler (Maslach & Jackson, 1981, s. 110). Hizmet
geregi yluz yuze geldikleri insanlardan sikilan c¢alisanlarda islerinden ve
insanlardan yavas yavas kendilerini geri c¢ekme arzusu olusmaktadir.
Calhisanlarin yasamis oldugu duygusal tiikkenme ve Kkigsisel basarida azalma
evreleri kisinin sahsi durumu iken, is yerinde yasadigi duyarsizlasma calistigi
kurum ve yiiz yiize geldigi insanlarla olan iletisimlerine yansimaktadir.

Duyarsizlagsmanin olusumu bireyin kendi kisiligi ile ortaya cikmaktadir.
Bireyin sert ve ¢ok sinirli yapida olusu hizmet verdigi insanlarla olan iligkilerine
zarar vermektedir. Bu durumda onun yapisindan dolay1 hizmet alan insanlar
diisiik seviyede kalmakta ve tizerindeki is yogunlugu ve baskisi azalmaktadir.
Kisiligi bu sekilde olan ¢alisanlar kendilerinden hizmet almaya gelen insanlarla
duygudaghik kuramamakta ve zihinlerinde karsisindaki insanlar adina duygusal
¢okintii yasamaktan ziyade tamamen sahsi olarak duyarsizlasma hissini
yasamaktadirlar (Ugokwe-Ossai & Ucheagwu, 2010, s. 97).

2.3. Kisisel Basarida Azalma

Kisisel basari, sonuclari kendimiz ve biitiin insanlar i¢cin faydali olacak
isteklerimizi etik kurallar kullanarak gerceklestirmemiz sonucunda hissettigimiz
tatmin duygusu olarak tanimlanmaktadir. Kigisel basarida azalma ise, bireyin
calistigi ortamda yapmis oldugu 1iste kendi performansini olumsuz
degerlendirmesi sonucu isinde kendini yetersiz gormesi bi¢iminde ifade
edilmektedir (Kése, 2014, s. 22). Diisiik kisisel bagar: hissi iginde olan ¢alisanlarin
karsilagtiklar: kisilerle olan iligkilerinde bagarisizlik hissine kapilmalar: sonucu
motivasyon dismektedir. Calistiklar1 ortamlarda harcadiklar: eforun bos oldugu,
degerinin azaldig1 ve yeteneklerinin yavas yavas kayboldugu hissine kapildiklari
i¢cin kendilerini is dis1 konulara yonelterek depresyona girme potansiyellerini
artirmaktadirlar (Maslach & Jackson, 1981, s. 99-113).

Tiukenmiglik genellikle; (1) kas yorgunlugu olarak da adlandirilan fiziksel
yorgunluk ve bezmislik sezgisi, (2) calistigi isten ve hizmetten soguma ve (3)
psikolojik yorgunluk belirtileri ile ortaya ¢ikmaktadir (Beemsterboer & Baum,
1984, s. 147-153). Yetersiz maas, uzun ¢alisma saatleri, kariyer cikmazlari, takdir
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eksikligi, gucstizluk ve egitim eksikligi gibi faktorler tikenmisligin en yaygin
nedenleri arasinda yer almaktadir (Edelwich & Brodsky, 1980).

3. Polislerde Mesleki Tiikenme

Polislerde tikkenmiglik konusunu inceleyen ilk arastirmacilardan olan Gaines
ve Jermier (1983) polis merkezlerindeki polislerin duygusal tiilkenmigligini stres
ve cesitli degiskenler acisindan ele alip incelemiglerdir. 169 kisinin katildigi
arastirmada duygusal tikenmiglik, kisisel 6zellikler, kisiler aras1 o6zellikler,
orgutsel faktorler ve biiro degiskenleri acisindan ele alinmigtir. Calismadan elde
edilen bulgular, ¢alisanlardaki duygusal tiikenmigligi anlamli yonde etkileyen
en belirgin faktorin tcret oldugunu gostermistir.

Golembiewski, Lloyd, Scherb, & Munzenride (1993) yaptiklar: arastirmada
polislerde akil saghg: ile tikenmiglik sendromu iligkisini arastirmis ve 213
kigilik bir 6rneklemden yararlanmiglardir. Arastirma sonucunda tikenmislik
sendromu yasayan polislerin ¢ok yiiksek bir oraninin diisiik saglik seviyelerinde
olduklar: gorilmistiir (1992). Benzer olarak Burke, 828 polisten toplanan veriler
15181nda, polislerin ig tatminleri ile duygusal ve fiziksel saghklar1 arasindaki
ligkiyi incelemisgtir. Iste stres yaratan etmenlerin ve tiikkenmigligin duygusal ve
fiziksel saglikla anlamli bir iligskisinin oldugu ve sasirtici bir sekilde is-aile
catismasinin, isteki davramsglar ile fiziksel ve duygusal saghga iligkin élciitlerle
anlaml bir iligkisinin olmadig1 goriilmustir.

Mostert & dJoubert (2005) tarafindan Guney Afrika’da 340 polis tzerinde
yapilan ¢alismada, polislerin is stresi ve tiikenmiglik seviyeleri arasinda bir iligki
bulundugu, polislerin is arkadaglarindan ve ailelerinden duygusal anlamda
destek alanlarin tiikkenmiglik seviyelerinin diisiik oldugu belirlenmisgtir.

Ugokwe-Ossai & Ucheagwu tarafindan (2010) kigiligin tiikenmiglik tizerine
etkisini incelemek amaciyla Nijerya’da 105 polis lizerinde yapilan arastirmada;
sinirli kigilige sahip polislerde tiikenmisgligin yiiksek oldugu, sinirli kigilik tipi
disinda kalan diger kisilik tiplerinde ise tiikenmiglige rastlanmadigi tespit
edilmigtir.

Queiros, Pereira, & Martins tarafindan (2012) Portekiz’de devriye ve kriminal
birimlerinde goérev yapan evli ve g¢ocugu olan 78 polis (erkek) ile yapilan
arastirmaya gore, polislerin ev-ig etkilesimleri ile tiikenmiglik arasinda pozitif
yonli bir iligki oldugu, tiikenmigligin aile ve is yasamlari arasinda yasadiklar
sikintilardan ortaya ¢iktigi, duygusal tiikenmisligin is yasaminin aile igerisindeki
olumsuz durumundan kaynaklandigi, duyarsizlasmanin ise aile ve ig yagaminin
negatif etkilerinden dolay: ortaya ¢iktig1 sonucuna ulagilmigtir.

Houdmont tarafindan (2013) Ingiltere’de gorev yapan polisler tizerinde
yapilan calismaya gore, polislerin yarisinin tikenmiglige maruz kaldigi,
psikolojik bask: altinda kalmanin tiikenmislik sendromuna sebep oldugu, ast-tist
iligkisinin ise duyarsizlasma ve duygusal tlikenmeye neden oldugu belirlenmigtir.

Briones Mella & Kinkead Bouti (2013) Sili'de gérev yapan 338 polis (erkek)
uzerinde evlilik ve kidemin tiikenmiglige etkisini arastirmiglardir. Aragtirmanin
sonucunda evliligin ve kidemin tiikenmiglige etkisinin olmadigim, tiikkenmiglik ile
basa ¢ikma yontemlerinin psikolojik, duygusal ve sosyal destek oldugunu
belirlemiglerdir.



Mustafa KOCER - Mehmet TABAK

Russell'in (2014) Amerika’da gorev yapan 379 polis ile stres ve tiikenmislik
iligkisini arastirmak amaciyla yaptigi arastirmaya gore; tikenmislik
sendromunun stres ile bagi oldugu, stres ve tiikkenmiglik arasinda déngtisel bir
bag oldugu, amir kesiminin ise stres seviyelerinin diisiik olmasindan dolay1
tikenmiglik seviyelerinin diigsiik oldugu belirlenmistir.

Wang, Zheng, Hu, & Zheng tarafindan (2014) Cin’de gérev 521 polisin katildig:
arastirmada polislerin is doyumu ve tiikenmiglik arasindaki iligki incelenmistir.
Aragtirma kapsaminda stres ve tikenmiglik arasinda pozitif bir bag bulundugu,
stresin ve is doyumunun tiikenmiglik tarafindan yonetildigi, is doyumuyla
tikenmislik sendromunun birbirinden etkilendigi sonucuna ulasilmistir.

Ascari tarafindan (2016) Brezilya polislerinin tiikenmiglik seviyelerinin
belirlenmesi lizerine 127 polisin katilimiyla yapilan arastirmada polislerde
tikenmiglik ortaya cikmamistir. Ancak tliikenmiglik sendromuna yakalanma
risklerinin ¢ok yliksek oldugunu belirlenmistir.

De la Fuente Solana, Extramera, Pecino, & De La Fuente tarafindan (2013)
Madrid’de gorevli polis memurlarinin, igyerindeki psikososyal risk faktorlerinin
olumsuz algilanmasi ve tiikenmigliklerinin 6l¢imi lizerine yapilan arastirmaya
toplam 223 polis (202 erkek ve 21 kadin) katilmigtir. Calisma sonucunda polis
memurlarinin igslerinde asir1 biligsel talepler ve az o6diil aldiklari, orta diizeyde
tikenmiglik degerleri ve yiliksek diizeyde dayanikli Kkisilik sergiledikleri
gorualmistir.

Ulkemizde yapilan calismalar incelendiginde Torunun (1995) trafik polisi,
satis elemani, 6gretmen ve laborantlar tizerinde yapmis oldugu arastirmada, aile
icinde uyum arttikca ve sosyal destek g¢ogaldik¢a tiikenmiglik sendromunun
azaldigi, aile iginde gocuk sayis1 arttikga duyarsizlasmanin azaldigi, meslek ile
aile rolleri arasinda denge kuramayan bireylerde ise tiikenmisglik sendromuyla
cok sik karsilasildigi belirlenmigtir.

Muratin (2003) Diyarbakir ilinde faaliyet gésteren polis okulunda gorevli
polislerin tikenmiglik durumlar: tizerine yapmis oldugu arastirmaya gore,
memur ve amirlerin duygusal tiikkenme ve kisisel basari duygusunda orta
seviyede tikenmiglik yasadiklari, memurlarin amir kesiminden takdir
gormelerine gore duygusal tiikkenme ve duyarsizlasma kapsaminda anlamli bir
ayrim oldugu, amirlerinden takdir gérmeyenlerin tiikenmiglik seviyelerinin
yiksek oldugu tespit edilmistir.

Sanli'nin (2006) polislerin is doyumlarini1 ve tiikenmigliklerini belirleyerek
demografik degiskenleri arasinda farklarin olup olmadigimi tespit etmek
amaciyla yapilan arastirmada, érneklemeye katilan polislerin i doyumlarinin
gorev yaptiklar: sube, calisma sistemi ve ekonomik durumlarina gore farklilik
gosterdigi, cinsiyet, sube ve ekonomik durumlarinin duygusal tiikenmislik
diizeyleri lzerine farklilik oldugu, cinsiyet, ¢alisma sistemi, kidem, sube ve
ekonomik durumlarinin duyarsizlasma diizeyleri tizerine fark gosterdigini, yas,
cinsiyet, bagsari belgesi, para 6dili, sube ve kidemin kigisel bagari duygusunda
azalma dlzeyi uzerine farklilik belirlendigi, medeni durumun, 06grenim
durumunun, unvan ve isg tatmini ile tikenmiglik diizeyi arasinda farklhlik
bulunmadigi sonucuna ulagilmigtir.
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Soysal (2009) Kahramanmaras ilinde Emniyet Mudurliginde gorevli 192
polisin demografik degiskenlerinin tiikenmiglik diizeyleri uzerine etkisini
incelemistir. Arastirma sonucunda; bazi demografik degiskenlerin (yas, 6grenim
durumu, medeni durumu, meslekte calisma siiresi, calisma sistemi, basari
belgesi, para 6dili ve taltif) tiikkenmiglik diizeyleriyle anlamh bir iligkiye sahip
oldugunu belirlemistir.

Azizoglu & Ozyerin (2010) Ankara ilinde 312 polis tzerinde yaptig
arastirmada, yas1 biiylik olan polislerin geng polislere gore, bekar polislerin evli
polislere gore, kariyer yapmig polislerin kariyerin basinda olan polislere gore
daha c¢ok tiikenmisglik yasadiklar: belirlenmigtir.

Bu calismada Kayseri Emniyet Tegkilatinda hizmet veren polislerin
tikenmiglik diizeyleri Maslach Tikenmiglik Olgegi kullanilarak tespit
edilmektedir.

4.Yontem
4.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Aragtirmada temel amag¢ Kayseri Emniyet Mudirliginde goérev yapan
polislerin Trafik Denetleme Sube Mudirlugii ve Cocuk Sube Mudurlugu
orneginde tukenmiglik dizeylerinin belirlenmesidir. Calismada tikenmiglik,
duygusal tikenme, duyarsizlasma ve disik kisisel basari hissi alt boyutlar:
kapsaminda incelenmektedir.

Emniyet ve guvenlik hizmetinde bulunan polislerin gorevlerini yerine
getirirken calisma yasamlarinda kargilastiklar: olaganistii / acil olay ve olgular,
calisma saatlerindeki ani degisim, can guvenligi riskinin varligi, nobetler, fiziki
sartlarin yetersizligi, is yogunlugu ve ast-iist iligkilerindeki yapi1 gibi sliregen
stresli faaliyetlerinin olmasi, polisleri duygusal, fiziksel ve zihinsel olarak
etkilemektedir. Bu durum polislerin tiilkenmiglik sendromuna yakalanmada en
riskli is gruplar1 arasinda olmalari sonucunu ortaya ¢ikarmakta ve meslege karsi
duyulan ilgi ve motivasyonlarini azaltmaktadir. Aktif silahli gbérev yapan,
toplumsal olaylara midahale eden polislerin is veriminin, performansinin ve
motivasyonunun artirilmasi, ruhen saglikli olmasini ve tikenmislikten
kurtulmasin1 gerekli kilmaktadir. Burada ilk asama mevcut tiikenmiglik
diizeyinin tespit edilmesidir. Calisma bu bakimdan o6nem arz etmektedir.
Aragtirmada polislerin sosyo-demografik 6zelliklerine goére mesleki tiikenmislik
seviyeleri arasinda farkliliklar tespit edilmektedir.

Asagida calismada cevap aranan arastirma sorulari yeralmaktadir:

e Arastirma Sorusu 1: Kayseri Emniyet Mudurliginde goérev yapan
polislerin duygusal tiikenmiglik diizeyleri nedir?

e Arastirma Sorusu 2: Kayseri Emniyet Miudurliginde goérev yapan
polislerin duyarsizlagma boyutu ile ilgili tiikenmiglik diizeyleri nedir?

e Arastirma Sorusu 3: Kayseri Emniyet Miudurliginde goérev yapan
polislerin dustk kisisel basari1 boyutu ile ilgili tiikenmigslik diizeyleri nedir?

e Arastirma Sorusu 4: Kayseri Emniyet Mudurligiinde goérev yapan
polislerin  sosyo-demografik  6zellikleri  itibariyle tiikenmislikleri
farlilagsmakta midir?
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4.2. Evren ve Orneklem

Aragtirma evrenini Kayseri I1 Emniyet Midirliigi Trafik Denetleme ve
Cocuk Sube Mudurligiinde gorev yapan polis memuru, komiser yardimcisi ile
komiserler olusturmaktadir. Her iki subeden alinan verilere gore ilgili subelerde
toplam 254 polis memuru gorev yapmaktadir. Calismaya anketi cevaplamaya
gonilli olan 53 polis memuru katilmigtir. Baskomiser, emniyet amiri ve emniyet
mudirleri calismaya dahil edilmemigstir. Orneklem caligma evreninin yiizde
20,87’sini olusturmaktadir.

4.3. Ol¢me Aracy

Arastirma verilerinin toplanmasinda 6l¢gme araci olarak anket kullanilmigstir.
Anketler polislere yiizytize uygulanmistir. Anketin ik bélimiinde
sosyo-demografik sorular, ikinci boélimiinde Tirkceye uyarlamasi Ergin
tarafindan yapilan ve 22 maddeden olusan Maslach Tikenmiglik Olcegi
kullanilmistir (1992). Ankette duygusal tiikkenme alt boyutu ile ilgili 9 ifade,
duyarsizlagma alt boyutu ile ilgili 5 ifade ve disiik kisisel basari hissi alt boyutu
ile ilgili 8 ifade bulunmaktadir.

5.Bulgular

Calismaya katilan polislerin verileri analiz edilirken betimleyici istatistik
kapsaminda oncelikle demografik 6zelliklere yer verilmistir. Daha sonra polislerin
tikenmislik diizeyleri Maslach Tiikkenmiglik Olcegi puanlamasina gére
belirlenmis ve demografik ozellikler itibariyle tikenmiglikle ilgili ifadelere
verdikleri cevaplar arasindaki farkliliklar arastirma sorulari kapsaminda
incelenmigtir.

5.1. Betimleyici Bulgular

Saha arastirmasina toplam 53 polis katilmistir. Anketi dolduran polislerden
elde edilen veriler betimleyici 1istatistik kapsaminda sosyo-demografik
ozelliklerine gore Tablo 1’de gosterilmektedir:

Tablo 1. Polislerin Sosyo-Demografik Ozelliklerinin Dagilimlar:

Frekans Yiizde (%)
L Kadin 10 18,9
Cinsiyet Erkek 43 81,1
. Bekar 12 22,6
Medeni Durum Evli 11 774
Egitim Durumu O'nlisans ve A{U Mezun 16 30,2
Lisans ve Ustii Mezun 37 69,8
1-10 y1l aras1 11 20,8
Meslekte Calisma Siresi 11-30 y1l aras1 38 71,7
30 yil st 4 7,5
8/5 30 56,6
12/12 3 5,7
Calisma Sistemleri 12/24 13 24,5
12/36 6 11,3
24/24 1 1,9
Yas Gruplar 30 yas ve altinda 4 7,5
31-45 yas arasi 26 49,1
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45 yag usti 23 43,4
Diizenli psikolojik destek alma | Evet 5 9,4
durumu Hayir 48 90,6
Meslektaslarin destek gorme Evet 30 56,6
durumu Hayir 23 43,3
Ebeveyn- Aile biiyikleri gibi | V" 46 86,8
kisilerden destek alma durumu | Hayir 7 13,2
e Var 34 64,2
Amirlerin ilgi durumu Yok T 35.8
Hig ¢ocugu olmayanlar 12 22,6
Cocuk Sa 1 ¢ocugu olanlar 6 11,3
u 181
s 2 cocugu olanlar 25 47,2
2’den ¢ok ¢ocugu olanlar 10 18,9

Katilimcilarin ylizde 81,11 erkek, yluzde 8,9u kadindir. Yizde 22,6’s1 bekar
yuzde 77,4714 evlidir. Egitim durumu o6nlisans ve alt1 ile lisans ve isti mezunlar
olmak tizere iki gruba ayrilmistir. En az doértyillik fakiilte bitirenlerin orani ytizde
69,8'dir. Orneklem icinde giinlilk calisma sistemi degiskenine gére, en biyik
grup 8/5, en kiicik grup ise 24/24 sistemine goére calisanlardir.10 yildan fazla
polislik yapanlarin toplam orani ytizde 79,2 dir. Otuz yasindan biytklerle birlikte
degerlendirildiginde 1ilgili birimlerdeki katilimcilarin tecribeli polislerden
olustugu soylenebilir. 2 cocugu olanlar ylizde 47,2 oranla en blylik grubu
olusturmaktadir. Arastirmaya katilan polislerin destek goérmeleri ile ilgili
sorulara verilen cevaplar incelendiginde, yiizde 90,6’sinin daha once dizenli
olarak psikolojik destek almadigi, ylizde 56,6’sinin meslektaslarindan, ytizde
86,8’1nin yakinlarindan destek aldiklar1 goriilmektedir. Amirlerin ilgi durumun
yizde 64,2 olmas1 amir desteginin yiiksekligini gostermesi bakimindan énem arz
etmektedir.

5.2. Polislerin Tiikenmigslik Diizeyleri

Polislerin tikenmiglik seviyeleri Ergin (1992) tarafindan Tilrkceye uyarlanan,
orjinali yedili olan ve Turkiye uyarlamasinda besli derecelendirmeye diislirilen
Maslach Tikenmislik Envanteri kullanilmistir. Toplam 22 maddeden olusan
olcek tikenmigligi lg¢ alt boyutta degerlendirmektedir. Birinci alt boyut olan
“duygusal tiikkenme” boyutunda 9 madde (1., 2., 3., 6., 8.,13., 14., 16. ve
20.maddeler) ikinci alt boyut olan “duyarsizlagsma” boyutunda 5 madde (5., 10.,
11., 15. ve 22. maddeler) ve lgilinci alt boyut olan “distik kisisel basar: hissi”
boyutunda ise 8 madde (4., 7., 9., 12., 17., 18., 19. ve 21.maddeler) yer almaktadir
(Maslach & Jackson, 1986). Ifadeler “hicbir zaman, ¢ok nadir, bazen, ¢cogu zaman,
her zaman” olmak {izere Begli Likert Olcegine gére derecelendirilmigtir.
Puanlama yapilirken Envanterde her bir alt boyut 0-4 arasi puanlanmakta (0=
hicbir zaman, 4= her zaman) ve diisiik kisisel basar: hissi 6lgegindeki maddeler
ters puanlanarak olciilmektedir (Sucuoglu & Kuloglu, 1996, s. 48). Dusuk kisisel
basar1 hissi ifadesi ters girildigi i¢in arastirmada kisisel bagar: diizeyi olarak ifade
edilmistir.

Calismada oncelikle her bir alt boyutun glvenirlilik degerleri (Cronbach
Alpha katsayilar1) incelenmis daha sonra yukaridaki paragrafta acgiklanan
puanlama esas alinarak polislerin tiikenmiglik diizeyleri tespit edilmistir.
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Tablo 2. Tikenmiglik Alt Boyutlarinin Givenirlilik Analiz Sonuglar:

Tikenmiglik Alt Boyutlar: Madde Sayilari Cronbach Alpha Katsayisi
Duygusal Tiilkenme 9 0,89
Duyarsizlagma 5 0,84
Kigsisel Bagar1 Diizeyi 8 0,77

Guvenirlilik bireylerin 6lcek maddelerine verdikleri cevaplar arasindaki
tutarlilik olarak tanimlanabilmektedir. Degerin 0,70 ve daha yliksek olmasi genel
olarak giivenirliligin yeterli oldugu anlamini tasimaktadir (Biyltkoztirk, 2004, s.
163-165). Buna goére her ti¢ alt boyutun gilivenilirlik degerleri analizler igin
uygunluk tagimaktadir.

Tablo 3. Polislerin Tiikenmiglik Diizeylerinin Belirlenmesi

STANDART PUANLAR ARASTIRMA SONUCLARI
(Ortalama)
Yiiksek Orta Diisik | Sonug Seviye
Duygusal Tikenme 18+ 17-12 11-0 24,00 Yiiksek
Duyarsizlagsma 10+ 9-6 5-0 5,34 Distik
Kisisel Bagar1 Diizeyi 0-21 22-25 26+ 9,42 Yiksek

Kaynak: (Ergin, 1992) ve (Boru & Ciper, 2007)

Duygusal tiikenme, bireyin meslegini yaparken kendini asir1 yliklenmig ve
tiketilmis hissetmesini; duyarsizlasma, bireyin gorevini yerine getirirken
hizmet sundugu kigilere duygusuzca ve umursamaz bir gekilde davranmasini;
kigsisel basar1 diizeyi ise, kisinin sorunlarinin farkina varma ve bunlarin
ustesinden gelebilme hissini ifade etmektedir (Bora & Ciper, 2007, s. 554).
Maslach Tikenmiglik Olcegime gére duygusal tiikenme ve duyarsizlagsma
puanlarinin yliksek olmasi, kigisel basari hissinin ise diisiik olmasi tikenmigligi
ifade etmektedir. Arastirma sonuglari polislerin duygusal tiikenme ve kisisel
basar1 diizeyi puanlarinin yiliksek, duyarsizlasma puanlarinin ise diisiik oldugu
ortaya koymaktadir. Bu durum Kayseri Emniyet Miudiirliigiinde goérev yapan
polislerin duygusal tiikenme boyutu itibariyle tiikkenmiglik yasadiklarini ancak
duyarsizlasma ve kigisel basari diizeyi boyutu itibariyle tiikenmislik i¢inde
olmadiklarini géstermektedir.

Duygusal tiikkenme boyutunun yiksek seviyede c¢ikmasinin nedenleri
arasinda; ekonomik sorunlar, riski yiksek iste calisma, ast-lst iligkilerinin diger
mesleklere kiyasla daha keskin olmasi, fiziki ortam sorunlari, motivasyon
eksikligi gibi polislik meslegine 6zgli sorunlarin oldugu distinilmektedir.
Duyarsizlasma ve Kkigisel basari boyutlarinda tikenmiglik yasanmamasi,
polislerin duygusal tiikkenmigliklerini goérevlerini yerine getirirken halka
yansitmadiklarini  ve kigisel basari 1ile 1ilgili sorunlarinin {stesinden
gelebildiklerini gostermektedir.

Tablo 4. Polislerin Tikenmislik Olcegi Alt Boyutlarina Gére Dagilimlar:

Duygusal Tiikenme Duyarsizlasma Kisisel Bagar1 Diizeyi
N Yiizde N Yiizde N Yiizde
Diigiik 0 00,0 30 56,6 0 00,0
Orta 14 26,4 13 24.5 0 00,0
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Yiiksek 39 73,6 10 18,9 53 100,0
Toplam 53 100,0 53 100,0 53 100,0

Aragtirmaya katilan polislerin sendromun alt boyutlar: itibariyle tiikkenmiglik
seviyeleri derinlemesine incelendiginde, duygusal tiikenmiglik yasayan polislerin
katilimcilarin %73,6’s1n1 olusturdugu, duyarsizlasma boyutunda bu oranin %18,9
oldugu ve kisisel basar1 diizeyinde ise bu oranin sifir oldugu goériulmektedir. Bu
durum arastirmaya katilan polislerin biyik ¢ogunlugunun duygusal acidan,
kiicik bir kismin duyarsizlasma bakimindan tikenmislik yasadigini ve hig
kimsenin kigisel basar1 dizeyi itibariyle tiikenmis olmadigini ifade etmektedir.

5.3. Demografik Ozellikler Itibariyle Tiikenmislik Diizeyleri

Polislerin tiikkenmislik Olgeginde yer alan ifadelere verdikleri cevaplarin
demografik o6zellikleri itibariyle farkliliklari, t testi ve tek yonlii varyans analizi
yardimiyla tespit edilmistir. Analizlerde Levene F testinin p degerinin 0,05ten
biylik olmasi gereklidir (Erdogan, 2003, s. 323). Gruplarin varyanslarinin
homojenlik durumunun incelenmesi bakimindan bu test 6nemlidir (Biytkoztirk,
2004, s.39). Analizlerde Levene F testi degerleri p = 0.05ten biyiik olanlar
dikkate alinmistir.

Tablo 5. Cinsiyete Gore Tikkenmiglik Durumu

Tiikenmislikle Ilgili ifadeler Cinsiyet N X SD  t-value Sig.

Erkek 43 3,74 1,071
Kadin 10 4,40 ,699

Cok seyler yapabilecek glicteyim -2,386 ,027

Polislerin tiikenmigslik envanterindeki ifadelere katilim diizeylerinin cinsiyet
itibariyle farkliligi t testi araciligiyla analiz edilmistir. Buna gére kadin polisler
erkeklere kiyasla kendilerini daha ¢ok seyler yapabilecek gilicte hissettiklerini
belirtmiglerdir.

Tablo 6. Medeni Duruma Gore Tikenmiglik Diizeyi

Medeni

Tiikenmislikle lgili ifadeler N X  SD tvalue Sig.
Durum

Isim geregi karsilastigim insanlarin ne  Bekéar 12 3,42 1,071 9574 013

hissettigini anlarim Evli 41 4,15 726 ’ ’

Bu iste bircok kayda deger bagari elde  Bekar 12 2,60 1,243 2,673 010

ettim Evli 41 354 1,164 : ’

Tablo 6 polislerin medeni durumlarina gore tikenmiglik diizeylerini
gostermektedir. Buna gore evli polisler bekar olanlara kiyasla is geregi
karsilagilan insanlarin ne hissettiklerini daha iyi anlamakta ve iglerinde daha
cok kayda deger basari elde ettiklerini distinmektedir.

Tablo 7. Egitim Durumuna Gére Tukenmiglik Diizeyi

.. - el ey Egitim — .
Tukenmiglikle Ilgili Ifadeler Durumu X SD  t-value Sig.
. Onlisans 12 4,19 ,655
Isim geregi karsilastigim insanlarla ve Alt 9,389 022
aramda rahat bir hava yaratiyorum Lisansve 41 3,65 ,949 ’ ’

Ustii
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. Onlisans 12 3,69 ,946

Insanlarla yakin bir ¢alismadan sonra ve Alt1

kendimi canlanmig hissediyorum Lisans ve 41 3,00 1,269
Usti

2,179  ,036

Tikenmiglik envanterindeki ifadelerin egitim durumuna gore farklhiliklar
incelendiginde oOnlisans ve altinda egitim alan polislerin lisans ve usti egitim
alanlara kiyasla i1s geregi karsilasilan kisilerle arasinda daha rahat bir hava
olusturduklar: ve insanlarla yakin calismadan sonra kendilerini daha canlanmig
hissettikleri gortilmektedir.

Tablo 8. Diizenli Psikolojik Destek Alma Durumuna Gore Tiikenmiglik Diizeyi

) ) Psikolojik
Tukenmiglikle Ilgili Ifadeler Destek N X SD  t-value Sig.
Alma
Isim geregi karsilastigim kisilere Evet 5 2,60 2,190
sanki insan degillermis gibi Hayir 48 1,21 ,593 3,791 ,000
davrandigimi fark ediyorum
ngtlglm isten yildigimi Evet 5 3,80 ,836 6,063  ,023
hissediyorum Hayir 48 2,564 1,255
. . . Evet 5 3,00 1,581
Cok seyler yapabilecek gligteyim Hayir 48 3.96 944 -2,021  ,049

Tablo 8de diizenli psikolojik destek alma durumu ile ifadeler arasinda
istatistiksel olarak anlamli farkliliklar oldugu goriilmektedir. Buna gore diizenli
psikolojik destek alan polisler almayanlara kiyasla is geregi karsilastig: kisilere
sanki insan degillermis gibi davrandiginin daha ¢ok farkinda oldugunu ve yaptig:
isten yildigini daha ¢ok hissettigini belirtmektedir. Psikolojik destek almayanlar
kendilerini daha ¢ok seyler yapabilecek glicte hissetmektedir. Bu durum diizenli
psikolojik destek alanlarin farkindalik diizeylerinin digerlerine gore daha fazla
arttigim gostermektedir.

Tablo 9. Meslektaglardan Destek Alma Durumuna Gore Tikenmiglik Diizeyi

] ) Melektas

Tukenmiglikle Ilgili Ifadeler Destek N X SD  t-value Sig.
Alma

Sabah kalktigimda bir giin daha bu Evet 30 1,80 ,996 3158 .003
151 yapamayacagimi hissediyorum Hayir 23 2,82 1,370 ’ ’

. . . Evet 30 4,13 ,860
F}ok seyler yapabilecek glicteyim Hayr 23 352 1,162 2,200 ,032
Isimin beni kisitladigini Evet 30 2,73 1,285 2,100 041
hissediyorum Hayir 23 3,62 1,442 7 ’
Yolun sonuna geldigimi Evet 30 1,50 ,820
hissediyorum Hayir 23 2,43 1,273 3,243,002

Meslektaglardan destek almak ig ortaminin iyilesmesinde ve karsilagilan
zorluklarin asilmasinda énemli bir unsurdur. Tablo 9 meslektaslarindan destek
alan polislerin almayanlara kiyasla daha az tikenmigslik yasadigim
gostermektedir. Sabah kalktiginda bir giin daha isini yapamama, c¢ok seyler
yapabilecek glicte olma, isin kendini kisitlamasi ve yolun sonuna gelme hissi
ifadelerinde meslektaglarindan destek alan polislerin ortalama degerleri
digerlerine gore istatistiksel olarak pozitif sekilde farklilagmaktadir.
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Tablo 10. Ebeveyn- Aile Biiyikleri Gibi Kigilerden Destek Almaya Gore
Tukenmiglik Diizeyi

Tiikenmislikle ilgili ifadeler gzztveelf 2’;:5 N X SD tvalue Sig.
Isimden sogudugumu Evet 46 2,67 1,266

hissediyorum Hayir 7 3,67 787 2,556,026
Is déniigti kendimi ruhen Evet 46 2,80 1,240 2197  .050
tilkenmis hissediyorum Hayir 7 3,67 7187 ’ ’
Isim geregi karsilastigim Evet 46 4,11 ,674 9783 008
insanlarin ne hissettigini anlaribm  Hayir 7 3,14 1,676 ’ ’
Isim geregi karsilastigim kisilere Evet 46 1,20 ,676

sanki insan degillermig gibi Hayir 7 2,29 1,675 -3,357 ,001
davrandigimi fark ediyorum

Butiin giin insanlarla ugragsmak Evet 46 2,80 1,025 2,940  .005
benim igin gercekten ¢ok yipratict  Hayir 7 4,82 817 ’ ’
Yaptigim isten yildigim Evet 46 2,564 1,295

hissediyorum Hayir 7 3,43 787 2,505,028
Bu iste calismaya basladigimdan Evet 46 2,20 1,025 3615  .001
beri insanlara kars: sertlestim Hayir 7 3,71 1,112 ’ ’

Bu isin giderek beni Evet 46 2,33 1,334 2004 .050
katilagtirmasindan korkuyorum Hayir 7 3,43 1,511 ’ ’

Bu iste bir¢ok kayda deger bagsar1  Evet 46 3,46 1,206 9415 019
elde ettim Hayir 7 2,29 1,113 ’ i

Ebeveyn/aile biiytukleri gibi kisilerden destek almak hayatla miicadelede en
onemli unsurlar arasindadir. Destek alan polislerin ifadelere verdikleri cevaplar
incelendiginde genel olarak isten soguma, kendini ruhen tiikenmis hissetme,
yipranma, insanlara kars sertlesme, giderek katilagma gibi olumsuz ifadelerdeki
ortalamalarin daha disik oldugu gorilmektedir. Insanlarin ne hissettigini
anlama, iste kayda deger basar1 elde etme gibi olumlu ifadelerde ise ortamalar
destek almayanlara gore daha yliksektir. Bu durum ebeveyn/aile buytikleri gibi
kigsilerden destek almanin tikenmiglik diizeyini azaltmada o6nemli oldugu
sonucunu ortaya koymaktadir.

Tablo 11. Amirlerin Ilgisine Gére Titkenmislik Durumu

Tiikenmislikle Ilgili ifadeler ﬁg;lsli'lerm N X SD t-value Sig.
Isimden sogudugumu Var 34 2,50 1,107

hissediyorum Yok 19 331 133 o070 021
Is doniisti kendimi ruhen tiikkenmis Var 34 2,656 1,152 9,147 037
hissediyorum Yok 19 3,37 1212 @ ’
Sabah kalktigimda bir gin daha Var 34 1,88 1,212

bu isi yapamayacagimi Yok 19 2,89 1,286 -2,989 ,004
hissediyorum

Isim geregi karsilastigim kisilere Var 34 1,12 ,427

sanki insan degillermis gibi Yok 19 1,74 1,327 -2,602 ,012
davrandigimi fark ediyorum

Y.aptlg.lm isten yildigimi Var 34 2,38 1,231 2210 ,032
hissediyorum Yok 19 3,16 1,214

Isimin beni kisitladigimi Var 34 2,79 1,297

hissediyorum Yok 19 3,68 1,464 2,016,049

Isimde c¢ok fazla caligtigimi Var 34 3,62 921 -2,330  ,024
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hissediyorum Yok 19 4,26 1,046
Yolun sonuna geldigimi Var 34 1,53 ,748
hissediyorum Yok 19 258 1387 o9 019

Amir 1lgisi 1s ortaminin iyilesmesi, kisinin kendini iy1 hissetmesi ve orgit
ikliminin olugmasi gibi bir¢ok unsura etki eden énemli bir faktérdiir. Tablo 11’de
belirtilen tim ifadeler t testi ile analiz edildiginde amirlerin ilgisinin var
oldugunu disiinen polislerin tiikenmiglikle ilgili ifadelere verdekleri cevaplarin
ortalamalarinin amirlerin ilgisinin olmadigini diigslinenlere gore farkhlik
gosterdigini ortaya koymaktadir. Sonucglar incelendiginde amir ilgisinin
tikenmiglik hissini azalttig: ifade edilebilir.

Polislerin meslekte ¢alisma siirelerine gore tiikkenmiglik ifadelerine verdikleri
cevaplar arasinda fark olup olmadigi Anova analizi yardimi ile belirlenmigtir.

Tablo 12. Polislerin Meslekte Calisma Stirelerine Gore Tiikenmiglik Durumlar:

Varyansin | Kareler d Kareler F
Kaynagi Toplami S Ortalamasi p

Yaptigim isten yildigimi | Grup Ici 9,465 2 4,732 3,179 ,050
hissediyorum Grup Dis1 74,422 50 1,488

Toplam 83,887 52
Yaptigim is sayesinde Grup Ici 4,208 2 2,104 3,770 ,030
insanlarin yagamina Grup Dis1 27,906 50 ,658
katkida bulunduguma 32,113 52
. Toplam ’
inaniyorum
Bu isin giderek beni Grup Ici 12,680 2 6,340 3,581 ,035
katilagtirmasindan Grup Dis1 88,528 50 1,771
korkuyorum Toplam 101,208 52
Cok seyler yapabilecek Grup Ici 8,688 2 4,344 4,583 ,015
glcteyim Grup Dis1 47,388 50 ,948

Toplam 56,075 52

Analiz sonucunda meslekte c¢alisma siireleri ile Tablo 12’de belirtilen
tikenmiglik ifadeleri arasinda en az iki degigskene gére anlamli farkliliklar oldugu
tespit edilmigtir. Degiskenler arasinda hangi gruplar arasinda anlamli farkliliklar
oldugunu tespit etmek amaciyla yapilan Scheffe Testi sonuc¢larina gore meslekte
calisma siiresi 11-30 yil arasi1 olan polislerin (X=2,92) 1-10 yil aras1 olanlara
kiyasla (X=1,91) yaptigi isten daha cok yildig1 belirlenmigtir. 1-10 yil arasi
meslekte calisanlar (X=4,73) 11-30 yil arasi olanlara kiyasla (X=4,03) yaptig: is
sayesinde insanlarin yasamina daha ¢ok katki sagladigini diigtinmektedir. 11-30
yil tecriibesi olanlarin (X=2,76) 30 yil dUusti tecriibesi olanlara kiyasla
mesleklerinin kendilerini giderek katilastirmasindan korktugunu belirtmistir.
Son olarak yapilan test sonucunda 1-10 yil arasi1 polislik yapanlarin (X=4,64)
11-30 y1l aras1 yapanlara kiyasla (X=3,63) kendilerini daha ¢ok seyler yapabilecek
glicte olduklar: ortaya ¢cikmistir.

Tablo 13. Polislerin Cocuk Sayilarina Gore Tikenmiglik Durumlari

Varyansin | Kareler d Kareler F
Kaynagi Toplami S Ortalamasi p
Bu iste bir¢ok kayda Grup Ici 12,776 3 4,259 3,051 ,037
deger basari elde ettim Grup Dis1 68,393 49 1,396
Toplam 81,170 52
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Tablo 13 cocuk sayilarina gore tiikenmiglik ifadeler arasinda farklilik olup
olmadigin1 gostermektedir. Yapilan Scheffe testinin sonuglarina goére iki ¢ocugu
olanlarin (X=3,44) ¢cocugu olmayanlara kiyasla (X=2,50) islerinde daha ¢ok kayda
deger basar1 elde ettiklerini diistindiikleri belirlenmistir. Yapilan analizlere gore
diger degiskenlerle tiikkenmiglik ifadeleri arasinda istatistiksel olarak herhangi
bir farklilik tespit edilmemisgtir.

Sonuc

Maslak Tikenmiglik Envanteri uluslararasi alanda kabul goren, birgok
bilimsel arastirmada o6zellikle zorlu calisma kosullarina sahip olan meslek
gruplarindaki Kkisilerin tiikkenmiglik diizeylerinin belirlenmesinde kullanilan
onemli bir Olgektir. Polislik, her an acil bir durumla karsilagsma olasiliginin
yiksek oldugu, gorev geregi suclu ve magdurlarla ylizylze iletisim gerektiren,
nobet sistemi, hiyerarsik yapisi ve fiziksel sartlar nedeniyle baski altinda
calismay1 gerektiren risk potansiyeli yiksek meslek gruplar1 arasinda yer
almaktadir. Bu nedenle arastirmaya deger bulunmustur. Kayseri’de daha 6nce
béyle bir calisma yapilmamasi arastirmanin diger arastirmalardan farkini ortaya
koymaktadir. Calismada, Kayseri Il Emniyet Mudurligi Trafik Denetleme ve
Cocuk Sube Miudirliginde calisan polislerin tiikenmiglik seviyesi, tiikenmigslik
sendromunun alt boyutlari olan duygusal tiikenme, duyarsizlagsma ve disik
kigsisel basari hissi kapsaminda, arastirma sorular1 dogrultusunda, Ergin
tarafindan Tiurkiye uyarlamasi yapilan 6lgegin kullanilmasiyla tespit edilmigstir.
Olcekte “diisiik kigisel bagsar: hissi” ifadeleri ters girildigi i¢in puanlar “kisisel
bagar1 hissi” sonuglarimi géstermektedir.

Aragtirma sonuglarina gore, Kayseri Il Emniyet Mudirlagi Trafik Denetleme
ve Cocuk Sube Mudurligiinde ¢alisan polislerin duygusal tiikenme puani: 24,00
(yuksek), duyarsizlasma puani: 5,34 ve kisisel basari puani: 9,42 olarak
belirlenmistir. Maslach Tiikkenmislik Olcegi dikkate alindiginda duygusal
tikenme ve duyarsizlasma puanlarinin yiiksek, kisisel bagari hissinin diisiik
olmas1 tikenmigligi gostermektedir. Bu kritere gore, arastirmaya katilan
polislerin ortalama puanlari incelendiginde, duygusal tiikenme i¢inde olduklar:
ancak duyarsizlasma ve kigisel bagar: hissini itibariyle tiikenmiglik diizeylerinin
kabul edilebilir simirlarda oldugu sonucuna ulagilmistir.

Tikenmiglik sendromunun alt boyutlar: itibariyle toplam puan dagilimlar
degerlendirildiginde, Kayseri’de gorev yapan polislerin blyik c¢ogunlugunun
duygusal acgidan tlikenmis oldugu, yaklasitk %20’sinin duyarsizlastigi
goriulmektedir. Kisisel basari hissi itibariyle tim katilimcilarin yiksek
ortalamasinin olmasi dikkat ¢ekicidir.

Sosyo-demegrafik ozellikler itibariyle tiikenmiglik 6lceginde yer alan ifadeler
arasinda istatistiksel agidan anlamli farkhliklar t testi ve tek yonli varyans
analizi yardimiyla tespit edilmistir. Asagida sonuclardan bazilar: siralanmistair:

e Kadin polisler erkeklere gore kendilerini daha c¢ok seyler yapabilecek
glcte hissetmektedir.

e Evli polisler bekar olanlara gore is geregi karsilagilan insanlarin ne
hissettiklerini daha iyi anlamakta ve islerinde daha ¢ok kayda deger
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basar: elde ettiklerini diissinmektedir.

e Dizenli psikolojik destek alan polisler almayanlara gore is geregi

karsilastig: kisilere sanki insan degillermig gibi davrandiginin daha ¢ok
farkindadar.

e Meslektaslarindan, ebeveyn/aile biiyikleri gibi kisilerden destek alan
polisler almayanlara gore daha az tiikenmiglik yasamaktadir.

e Amirlerin ilgisi tiikenmiglik diizeylerinin azalmasinda énemlidir.

e Meslekte ¢aligma siiresi ve ¢ocuk sayisi ile tiikenmiglikle ilgili bazi
ifadeler arasinda anlamh farklhihiklar vardir.

Turkiye'de polisler gorevleri geregi yogun stres altinda calismaktadir. Bu
nedenle, polislerde tiikenmiglik diizeyinin belirlenmesi tedbirlerin alinmasi ve
polislerin kisisel sagliklarinin iyilestirilerek mesleklerini en iy1 sekilde yerine
getirme potansiyeline kavugsmasi bakimindan ¢nem arz etmektedir. Boylece
topluma verilen hizmet kalitesinin artirilmasi1 amacina daha kolay ulasilmasi
mimkin olacaktir. Bu arastirmada incelenmeyen is tatmini, érgiitsel destek gibi
konularla tiikkenmiglik diizeyleri arasindaki iligskinin incelenmesi, teskilatin
etkinlik ve verimliligin daha list basamaklara taginmasi bakimindan arastirmaya
deger gorilmektedir. Calismanin anakiitlesinin genigletilerek tiim Turkiye'ye
uygulanmasi arastirma kisitlarinin asilmasina ve genelleme yapilabilmesine
olanak saglayacaktir.
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Abstract

Internet and social media tools are communication technologies that cause
significant changes in people's lives. Social media tools can be personalized
to people's interests and offer the opportunity to socialize. Therefore, it is
widely used by people of all ages, genders, education and income levels.
Social media helps people socialize by providing the opportunity to
communicate and associate in the virtual environment. However, it is
known that Social media tools are known to trigger loneliness. The
increasing loneliness problem in the society can be both the cause and the
result of the use of social media.

In the research, a questionnaire was applied to 461 students using social
media and studying at Selcuk University. The relationship between the use
of social media tools and loneliness was examined. The loneliness levels of
the participants were measured by using U.C.L.A. Loneliness Scale. The
survey also included questions about the social media usage habits of the
participants and demographic questions. According to the results of the
research, the duration of the participants' social media usage varies between
a minimum of 45 minutes and a maximum of 600 minutes. It has been
determined that women spend more time on social media than men. 78.5%
of the participants stated that they were moderately lonely. According to
these results, the research gives an idea for understanding social media use
and loneliness levels among young people. The research seeks to provide a
more detailed understanding of the impact of social media use on loneliness.

Keywords: Social Media Usage, Loneliness, New Media, Social Media.

210


https://orcid.org/0000-0002-5758-7792
https://orcid.org/0000-0003-4074-1914
mailto:tarhan@selcuk.edu.tr

The Journal of Communication and Social Studies — Vol.3 — Issue.2 — p. 209-232

Giris

Teknolojinin hizla gelismesi ve yayginlasmasi, toplumun her kesiminde
onemli degisikliklere yol agmistir. Bu degisiklikler, yasam tarzindan eglence
anlayisina, zaman yonetiminden sosyal iligkilere kadar bir¢ok alanda kendini
gostermektedir. Ozellikle gencler arasinda internet ve bilgisayar kullanimi
onemli 6l¢lide artmistir. Bilgisayarlarin birbirine baglanmasi ile olugsan aglar
sayesinde, insanlar yalmizlik duygusundan kurtulmakta ve bircok kisiyle iletigsim
kurabilmektedir (Gircan & Hamarta, 2013, s. 100). Kullamicilarin aktif bir
sekilde sosyal medya araclarina yonelmesi, iletisim ve iligkilerinin sayisini ve
derinligini artirma egilimindedir. Sosyal aglarin g¢esitliligi, her kullaniciya hitap
edebilecek ve tercih edilebilecek bir firsat sunmaktadir. Bu firsat, icerik tiretme,
takip etme ve etkilesim oOzellikleriyle birlestiginde, insanlarin karsisina devasa
bir iletisim platformu cikmaktadir. Bu platform, iletisim olanaklarinin biyuk
0lcekli bir sekilde sunuldugu bir mecra haline gelmistir.

Sosyal medya kullaniminda, iletisim kurulan Kkigilerin kimliklerinde
anonimlik ve bazi durumlarda, ¢evrimdis1 kimliklerle 6rtiismeyen veya kullanici
kimligi gizli tutulan hesaplarla kargilagsmak miimkiindir. Bu durum, bireylere
kullanim konusunda ozgurlik ve rahatlik saglamaktadir. Bu sayede sosyal
medya araglari, c¢ekingen, yalmz hisseden veya toplumda kabul gérmeyen
kigilerin bile rahatca iletisim kurabilmesine olanak tanimaktadir. Insanlar,
sosyal varlhiklar oldugundan sosyal iligkilere ve arkadashik baglarina ihtiyacg
duymaktadirlar. Sosyal medya araciligiyla kurulan iligkilerde, bireyler kendi
cikar ve ihtiyaclarini gézetmektedir. Kimileri sosyal destek i¢in bu platformlara
baglanmirken, kimileri de ig¢inde bulunduklar1 yalmizhik gibi olumsuz ruh
hallerinden kaginmak amaciyla bu araglara yonelmektedir.

Yalnizlik, bireysel olarak yasanan veya bilincli tercih edilen ruhsal bir
durumu ifade etmektedir. Ancak ¢ogu zaman insanlar yalnizliktan kag¢inma
egilimindedir, ¢linkili insan yagsaminin temelinde toplumsal iligkiler vardir. Birey,
sosyal 1ligkiler agindan uzaklastikca cevresiyle olan baglarinda kaygi ve
glivensizlik hissi olusmaktadir. Bu durumda, birey kendini giivensiz hisseder ve
bir tir kimliksizlesme deneyimi yasamaktadir. Kapitalizmin maddeci ve
bireyselci yaklagimi, bireyi yalmizlik stirecine iten faktorler arasinda yer alir.
Fiziksel yalnizlik disinda duygusal yalmizlik da hissedildiginde, bireyler
yalmizlikla bagsa ¢ikmak i¢in genellikle sosyal medya araglarina yonelmektedirler.
Bunun nedeni, yalmizligin niteliksel bir durum olmasindan kaynaklanmaktadir.
Insanlar, sosyal cevrelerindeki iligkilerinden tatmin olamadiklarinda, yalmzhk
durumlar1 devam etmektedir. Bireylerin sosyal medya kullanimindaki artis,
yalmizlik gibi cesitli psikolojik davranislarda da onemli bir artis gostermistir
(Halston, Iwamato, Aguilar, & Chun, 2020, s. 36-37). Bireyler, sosyal medyay
kullanarak sosyal iligkiler kurmaya ve sosyal destek saglamaya ¢alismaktadirlar
Bu ihtiyaglar: gidermek i¢in en basit yol sosyal medya olarak goriilmektedir. Son
donemde yapilan ¢alismalar dikkate alindiginda, psikolojik davraniglar ile sosyal
medya kullanimi arasindaki iligki 6nemlidir (Halston, Iwamato, Aguilar, & Chun,
2020; Pittman & Reich, 2016; Zhang, et al., 2018; Yu, Wu, & Pesigan, 2015; Yang,
2016; Burke, Marlow, & Lento, 2010; Hunt, Marx, Lipson, & Young, 2018). Bu
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dogrultuda, calismada, ylksekogretim 6grencilerinin sosyal medya kullanimlar:
ve yalnizliklar: arasindaki iligki incelenmistir.

1. Yeni Iletisim Teknolojileri ve Sosyal Medya

Yeni iletigsim teknolojileri iletisim yapisini kokten degistiren (Demir & Oztiirk,
2023, s. 519) ve eski yontemlerden farkli olarak kigisel iletisime dair birden fazla
firsati igerisinde barindirmaktadir (Giiler, Sahin, & Balci, 2022, s. 363). Web'’in 1lk
uygulamalasi olan Web 1.0, 1989'dan 2005'e kadar stirdii ve bilgi baglantilarinin
ag1 olarak tanimlanmigtir. Tiiketicilerin birlikte bilgi aligverisinde bulunabilecegi
ve c¢ok az etkilesim saglayacagi, ancak web sitesi ile etkilesimin mimkiin
olmadigi, dogas1 geregi cok pasif bir ag1 kapsamaktaydi (Choudhury, 2014, s.
8096). Web 2.0 donemiyle birlikte, zaman ve mekanla ilgili sinirlar ortadan
kalkmis ve kullanicilarin igerik olusturma, paylasma ve kendi medyalarini
yaratma imkani saglayan internet tabanli bir ortam ortaya ¢ikmistir (Biger, 2013,
s. 52; Geng, 2010, s. 482; Uzun, Yildirim, & Uzun, 2016; Ozer, 2016, s. 169-170) ve
kullanic1 kitlenin ge¢mise kiyasla daha etkin bir bigimde yer aldig1 yeni bir web
anlayis1 gériilmeye baglanmistir.

Bu gelismelerle birlikte, insanlar bilgi ve digiincelerini ifade etmek, diger
insanlarla iletisim kurmak ve ortak 1ilgi alanlarina dayali etkilesimlerde
bulunmak i¢in kullanici merkezli ve etkilesim odakli bir ag ortami olan sosyal
medyay1 kesfetmistir. Ginliimiizde sosyal medya, gozle goruliur bir sekilde her
gecen gin blyluyen ve toplumsal yasami kokten degistiren bir giic haline
gelmistir (Tuncer, 2013, s. 3; Eréz & Dogdubay, 2012, s. 134; Koksal & Ozdemir,
2013). Bilisim teknolojilerinin ilerlemesi, zaman ve mekan kavramlarini ortadan
kaldirarak toplumsal streclerde gesitlilige yol acan bir degisim ve gelisim
getirmektedir (Karaduman, 2005, s. 141).

Bu degisimle birlikte ortaya ¢ikan aglar, birbirine bagh bir dizi devre olarak
gozlemlenen bir kaynak igerisinde bireyleri ve barindirmaktadir (Stevenson, 2008,
s. 361). Internet ve sosyal aglar, toplumsal yasam {zerindeki etkileri ve
konumlari nedeniyle biiylik 6neme sahiptir. Ancak, yarattig: etkiyi tamamiyla bir
gli¢c olarak kabul etmekten ziyade, elestirel bir perspektifle yaklasmak daha
faydali olacaktir (Atabek, 2005, s. 65). Teknolojik gelismelerin diinyay: tehlikeye
atma potansiyeli oldugu ve kiiresel diizeyde glgli bir sekilde ilerledigi
soylenebilir. Birey, sadece bireysel 6zellikleriyle degil, toplumsal nitelikleriyle de
tanimlanan bir varhiktir. Insan ve teknoloji birlikteligi, her gecen giin daha da
karmasiklasan bir boyut kazanmaktadir (Artut, 2014, s. 41-42).

Teknolojik yenilikler, bazen kayda deger bir etki yaratmasa bile, getirecegi
degisimler ve sonuclar nedeniyle cesitli 6ngoriilere yol acabilmektedir. Iletisim
teknolojisi ise baslangicta buyik ve 6nemli kuskular dogurmasa da olumsuz
etkilere neden olan bir gercektir (Sartori, 2006, s. 22-23). Ornegin, yalmzlikla
birlikte ortaya c¢ikan bos anlari doldurmak veya ginliik rutin gorevleri yerine
getirmek 1i¢in, bireyler sosyal aglara yonelerek psikolojik durumlarim
dengelemeye calismaktadir (Cardoso, 2006, s. 284).
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Geleneksel degerlerin anlamim yitirdigi, kavramlarin i¢inin bogsaldig: ve yeni
olamin hizla gecerliligini kaybettigi dijital cagda, sanal platformlarla birlikte
yerin, zamanin veya gercek kimligin O6nemi kalmamaktadir. Bu ortamda
yapilabilecek seylerin sinirlar: net bir sekilde belirlenememektedir (Oksiiz, 2013,
s. 14). Ginimizde, bireyler neredeyse giinlik hayatlarinin her alaninda sosyal
medyay1r kullanmakta ve sosyal medya kullanimina ihtiya¢ duymaktadir
(Koseoglu & Al, 2013, s. 110). Sosyal aglar, insanlara kesfetme ve sinirsiz baglanti
kurmaya imkan taniyan bir platform olarak ortaya gikmaktadir (Telli, 2012, s.
67). Birgok insanin hayatina kisa silirede giren sosyal aglar, diinya genelinde
yaygin olmalar1 ve kolay erisilebilirlikleri sayesinde yaygin hale gelmistir (Savc,
2016, s. 643). Iletisim teknolojileri, bireylerin ve toplumun iletisim tarzinda
bir¢ok degisiklik yaratmaktadir. Yeni medyanin eszamanlilik, etkilesimsellik ve
kitlesizlestirme gibi 6zellikleri, fiziksel olarak bir araya gelme zorunlulugunu
ortadan kaldirmaktadir. Yeni medyanin diger medya teknolojilerinden farkl
olarak kendine ait, sayisal temsil, degiskenlik, modiilerlik ve kod aktarimi gibi bir
takim prensipleri bulunmaktadir (Gezer, 2019, s. 91-92). Internet, baglantili
teknolojiler, sosyal medya ve akilli telefon gelismeleri ise insanlarin gercek
zamanli iletisimine ve karsilikli paylagimina imkan taniyarak kullanimim
yayginlagtirmaktadir (Sayimer, 2014, s. 97-98). Sosyal medya, kullanic
sayilariin hizla artmasiyla birlikte hayatimizda 6nemli bir konuma ytikselmistir.
Bu sebeple, baslangicta kisiler veya kiiciik gruplar arasindaki iligkilere
odaklanan sosyal medya, sonrasinda paylasilan icerigin hizli ve yogun bir sekilde
genis bir kitleye ulagsmasini saglamistir (Oztirk & Talas, 2015, s. 108). Sosyal
medya, stirekli biiyliyerek her gecen giin yeni sosyal aglar: igine dahil ederken, bu
yeni aglar araciligiyla da popilerligini stirdirmektedir. Web 2.0 teknolojisi
sayesinde saglanan sosyal medyadaki bu gelismeler Web 3.0 teknolojisi ile
birlikte farkli bir boyuta taginmistir.

Web 3.0, kendi kendini olusturabilen bir internet evrenidir. Bu evrende, bilgi
insanlar gibi makineler tarafindan da islenmektedir. Bu bilgiler arasindan uygun
ve Oonemli olanlar 6n plana tasinarak dolasimda goriniir hale gelmektedir. Bu
stire¢, yapay zekanin teknolojilerde onemli bir rol oynamasiyla birlikte veri
tabanlarindan gelen bilgilerin islenerek anlamli sonuglar elde edilmesini ve
bagimsiz uygulamalar arasinda etkilesimin artmasini saglamaktadir. Semantik
web veya anlamsal web olarak da bilinen bu ilerleme, 6grenme yetenegine sahip,
kigisellestirilmis akilli robotik sistemlere dogru ilerlemekte ve baglantili verilerin
ortaya cikmasini saglamaktadir (Kutup, 2011, s. 13-14; Yengin, 2015, s. 49-50).
Web 3.0 tarafindan tiretilen icerikler, sistem i¢inde islenerek diger kullanicilar ve
sistem i¢in geri bildirimli bir siire¢ olusturmaktadir. Web 2.0 sayesinde olusan
etkilesim, Web 3.0 teknolojisi ile birlikte sosyal medya tlizerinden kisilere ortak
1lgi alanlar1 ve benzer profildeki kisileri 6nermektedir. Bu durumda birey, sosyal
medya tizerinden daha fazla sosyallesme imkani bulmaktadir. Sosyal hayatindaki
yalnizliktan kacinan birey sosyal medya araciligiyla yalnizligini gidermeye
calismaktadar.

2. Sosyal Medya ve Yalnizlik

Olduk¢a sosyal bir tir olan insanlar, saghkli bir psikolojik durumu
sturdirmek icin etkilesime ihtiya¢ duymaktadirlar (Haltson, Iwamato, Junker, &
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Chun, 2019, s. 27). Insan hayatinin temelini toplumsal iligkiler olustururken
(Demir, 1989, s. 14), yalnizlik duygusunun ortaya cikmasi, toplumsal iligkilerin
gereksinimleri karsilayamamasi, bireysel gereksinimlerin yeterince tatmin
edilememesi ve toplumsal 6dillerin azalmasi gibi faktorlere baghdir. Bu kogullar
altinda yalnizlik hissi ortaya ¢ikmaktadir (Oguz & Kalkan, 2014, s. 788).
Yalnizlik, sosyal, ekonomik ve kiiltiirel faktorler tarafindan belirlenen ve cinsiyet,
yas, sosyal smif gibi degiskenlerle yakindan iligkili olan bir durumdur.
Kapitalizmin bireyselcilik ve materyalizme odaklanan dogasi, degisen degerler ve
bununla beraber artan sosyal hareketlilik yalnizlik hissini artirmaktadir (Yasar,
2007, s. 237). Yalnizlik, zaman zaman fiziksel bir durumu ifade ederken, insanin
etrafinda baskalarinin olmamasi anlamina da gelebilir. Ancak bazen yalnizlik,
daha c¢ok psikolojik ve duygusal bir durumu ifade etmektedir. Bireyler,
cevrelerinde  birgok insan olmasina ragmen  kendilerini yalniz
hissedebilmektedirler (Burger, 2006, s. 479; Secim, Alpar, & Algtr, 2014, s. 201).
Yalnizlik, insanin etrafinda kendini ait hissedecegi, baghlik duygusuyla
baglanabilecegi 6zel bir iligkinin olmamasi durumunu ifade etmektedir (Torun,
2016, s. 4). Bu perspektiften bakildiginda, sosyal medya, insanlarin bir¢ok kisinin
bulundugu ancak kalabaliklar arasinda yalniz hissedildigi bir platform olarak
algilanabilmektedir.

Yalnizlik, insanlarin arzu etmedigi, uzak durmaya calistig1 ve negatif
duygularla iliskilendirilen bir yasam tarzim ifade etmektedir (Dogan vd., 2009, s.
272; Yasar, 2007, s. 237). Yalnizlik, insanin diger insanlardan ayri oldugunu
hissetme ve bir tiur eksiklik duygusunu ifade etme durumudur. Bu durumda,
gercek yalnizlik hissi insani rahatsiz etmekte ve ac1 vermektedir (Eskin, 2001, s.
5; Sennett, 1992, s. 11).

Yalnmizligin  algilanmigi, toplumlar ve  kiltiirler arasinda farklhilik
gostermektedir. Bazi1 kiltiirlerde, yalnizligin olumsuz yoénii daha ¢ok
vurgulanmaktadir. Kiltlirel 6zellikler bir yana yalmizlik hissi, kiginin sosyal
yetenegiyle, benlik degeriyle, cinsiyetiyle ve diger kisisel ozellikleriyle de
iligkilendirmektedir (Erten, 2016, s. 29; Erézkan, 2004, s. 159; Bulus, 1997, s. 83).

Teknolojinin gelismesiyle birlikte, toplumsal iligkilerin kuruldugu mekanlar
da degisime ugramistir. Bu degisim, bireylerin yiz yiize iletisim ihtiyacim
azaltmistir. Yalnmiz bireyler, sosyal simirlari azalttigi i¢in, yiz ylze iligkilerden
sosyal mesafeyi somutlastirdig1 i¢in kaginmaktadirlar Sosyal aglar, insanlarin
zaman ve mekana bagh olmaksizin sanal ortamlarda bir araya gelip iletisim
kurma imkani saglamaktadir (Karagiille & Cayci, 2014, s. 2; Burke, Marlow, &
Lento, 2010, s. 1910). Bu aglar, insanlarin gruplar halinde etkilesimde
bulunabilecegi, iletisimlerini strdiirebilecegi bir ortam olarak tasarlanmistir. Bu
cevrimici altyapilar, bireylere toplumsal etkilesimlerini sekillendirebilecekleri bir
platform sunar (Altunay, 2015, s. 421). Bu platformlar, bireyler arasindaki
iletisimi guncel tutmay: ve farkli ifade bigimleriyle kendilerini ifade etmelerini
saglamayr amaclamaktadir. Her ne kadar kullanicilarin bu aglar1 farkh
amagclarla kullandig1 goriilse de, temelde ortak bir hedefleri vardir: sosyal olmak,
gorinir olmak, kesfedilmek ve etkilesimde bulunmaktir (Erbaslar, 2013, s. 1-3).
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Sosyal aglar, kullanicilarin kendi iceriklerine uygun profil olusturarak, bu
profiller araciligiyla iligkilerini strdurebildikleri, kisisel veya grup diizeyinde
iletisim kurabildikleri iletisim ortamlarini sunar. Bu aglarin yogun bir gekilde
kullanilmasi, son yirmi yilda sosyal aglarin en énemli iletisim araglarindan biri
haline gelmesiyle sonu¢lanmigtir.

Sosyal medya araclari, insanlar arasinda karsilikli etkilesimi artirarak
letigimi tegvik etmektedir. Bu etkilesim ve iletigsim, bireysel etmenlerin yani sira
psikolojik durumlar1 da diizenleyen bir role sahiptir. Bireyler, duygusal
durumlarini ifade etmek i¢in yiiz ylze iletisim kadar hatta bazi1 anlarda daha ¢ok
sosyal medya araciligiyla yapilan iletisimi tercih etmektedirler.

Sosyal medya ginimizde en blylk iletisim araclarindan biri olarak oOne
cikmaktadir. Cesitlilik sunmasi sayesinde, kullanicilarin bilgi edinme, eglence ve
daha bir¢ok alanda basvurduklar: kaynaklar haline gelmistir. Bu platformlarin
kolay erigilebilir ve kullanimi kolay olmasi, her yastan bireyin ve o6zellikle
genglerin ilgisini ¢ekmektedir. Farkli kullanim alanlari, insanlarin her konuda
goris aligverisinde bulunabilecekleri bir ortam saglamaktadir.

Sosyal medya, bircok avantajiyla sosyallesme acisindan fayda saglasa da,
sanal ortamin yarattigi yalnizhik da bir sonu¢ olarak ortaya c¢ikabilmektedir.
Birey, sanal ortamda diger insanlarin beklentilerini karsilayacak etkilesimi
gerceklestiremediginde yalnizlik hissiyle karsilagabilir. Ihtiya¢ duyulan iliskiler
yeterince gelistirilemez ve sanal iligkilerin icerigi sig ve doyumsuz olabilir. Bu
durum, yakinlik ve duygusal tatminin tam olarak saglanamamasina neden olur.
Yalmizlik, aslinda etkilesimsiz iletisim tarzina verilen bir tepkidir. Biligsel
teorilerde yalmizlik, insanlarin sanal iletisim ile gergek yliz yilize iletigimin
farkliligini fark ettiginde ortaya ¢citkmaktadir (Tutar, 2007, s. 127; Kogak, 2008, s.
20).

Insanlarin yalmizlasarak daha icine kapamk ve sessiz hale gelmesinin
sebeplerinden biri, hizla gelisen teknolojik ilerlemelerdir (Tarhan, 2005, s. 160).
Bu ilerlemeler, bir yandan yalmizligi gidermeye yonelik c¢oziimler olarak
sunulurken diger yandan insanlari yliz ylze iliskilerden uzaklastirarak yalnizliga
itmektedir.

Yalnizlik, glinimiizde artan bir trend olarak insanlarin hayatinda énemli bir
yer tutmaktadir. Endiistrilesmeyle birlikte aile ve is hayatindaki degisimler,
bireyleri giderek daha fazla yalmzhga dogru yonlendirmektedir. Insanlar, ne
kadar ¢ok insanin etrafinda olursa olsun, kalabaliklar i¢inde bile kendilerini
yalniz hissedebilmekte ve bazilari ise bilingli olarak yalnizligi tercih etmektedir.
Sosyal medya kullanimi, bireyler i¢gin hem yalnizlagsma faktori olabilmekte hem
de dogru kullanildiginda sosyallesme araci haline gelebilmektedir. Yapilan
arastirmalar, yalmizlik c¢eken bireylerin asir1 sosyal medya kullanimina
odaklanmaktadir. Toplumsal ¢evrelerinde kendini yalniz, terkedilmig hisseden ve
iletisim kurmakta zorluk c¢eken bireyler, sosyal medya uygulamalarini yeni bir
letisim ortami olarak yogun bir sekilde kullanmaktadir. Ancak, bu durumda ytiiz
yize iligkiler azalmakta ve tekrar bir yalmizlik hissi ortaya ¢ikmaktadir.
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2.2. Sosyal Medya Kullanimi ve Yalmizlik ile Ilgili Yapilmis Baz:
Calismalar

Sosyal medya kullanimi giiniimiizde olduk¢a 6nemli bir konu oldugu i¢in ¢ok
sayida bilim dalinin 1ilgisini ¢ekmekte ve bu konu farkli acilardan
arastirilmaktadir. Sosyal medya kullanimi ve yalmizlik arasindaki iligki lizerine
birgok arastirma yapilmistir. Bu ¢alismalarin bazilar1 agsagidaki gibi siralanabilir:

Pittman ve Reich tarafindan 2016 yilinda gercgeklestirilen "Social Media and
Loneliness: Why Instagram Pictures May Be Worth More Than a Thousand
Twitter Words" adli ¢alismada, gencler tiizerinde yalmizlik ve sosyal medya
kullanimi1 arastirilmigtir. Bu c¢alisma, genclerin dinyadaki en yalniz grup
oldugunu gostermistir. Ayrica, goriintii tabanli sosyal medya araclarinin, metin
tabanl aracglara gore yalnizligi hafifletme potansiyeline sahip oldugunu ortaya
koymustur. Goriinti tabanh araclar, samimiyet ve sicaklik ac¢isindan diger
araclara gore daha etkili olmaktadir. Metin tabanli araclarin ise yalnizlik
hissinin azaltilmasinda etkili olmadig1 sonucuna ulagilmigtir. Bu bulgular, sosyal
medya kullaniminin yalnizlik tizerindeki farkh etkilerini vurgulamaktadir.

Savcr ve Aysan tarafindan 2016 yilinda gerceklestirilen "Relationship
Between Impulsivity, Social Media Usage, and Loneliness" adli ¢alisma, 307
Universite Ogrencisi uzerinde yalnizlik ve sosyal medya kullanimi konusunda
yapilmistir. Bu calismanin bulgularina gore, sosyal medya kullanimi dirtisel
belirtilerle iligkilidir ve dirtisellik arttik¢a yalnizlik da artmaktadir. Dolayisiyla,
sosyal medya kullanimi ile yalnmizlik arasinda pozitif bir iligki bulunmaktadir. Bu
calisma, sosyal medyanin diirtiisel davranmiglar1 etkileyebilecegini ve yalnizlik
duygusunu artirabilecegini vurgulamaktadir.

Dogan ve Karakus tarafindan 2016 yilinda gerceklestirilen "Lise
Ogrencilerinin Sosyal Ag Siteleri Kullaniminin Yordayicis: Olarak Yalnizlik" adli
calismada, 496 6grenci lizerinde arastirma yapilmistir. Calismanin bulgularina
gore, romantik iligkilerde ve aile iligkilerinde yasanan yalnizlik, sosyal aglarin
kullanimini etkilemekteyken, sosyal iligskilerde yasanan yalmizlik ise sosyal
aglarin kullanimini etkilememektedir. Ayrica, romantik iligkilerde ve aile
iligkilerinde yasanan yalnizlik ile sosyal aglarin kullanimi arasinda anlamli bir
iliski tespit edilmistir. Bu c¢alisma, sosyal aglarin kullaniminin yalnizhik
deneyimini etkileyebilecegini ve bu etkilesimin romantik iligkiler ve aile iligkileri
tizerinde belirgin oldugunu ortaya koymaktadir.

Ozgiir tarafindan 2013 yilinda Trakya Universitesi Egitim Fakiiltesinde
gerceklestirilen "Ogretmen Adaylarinin Sosyal Ag Bagimlilig, Etkilesim Kaygisi
ve Yalmzhk Diizeyi Arasindaki Iligkinin Incelenmesi" adli c¢alismada, 349
Universite 6grencisi iizerinde arastirma yapilmistir. Calismanin bulgularina gore,
etkilesim kaygisi ile patolojik sosyal ag kullanimi arasinda yliksek diizeyde bir
iligski oldugu ve yalnizlik diizeyi ile sosyal aglarin patolojik kullanimi1 arasinda
orta diizeyde bir iligki tespit edilmigtir.

Yang'in 2016 yilinda 208 universite 6grencisi ile gergeklestirdigi "Instagram
Use, Loneliness, and Social Comparison Orientation: Interact and Browse on
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Social Media, But Don't Compare" adl1 saha ¢calismasinda, Instagram kullanimi
ile yalmizlik arasindaki iligki incelenmistir. Calismanin bulgularina gore,
Instagram'da etkilesime ge¢me ve Instagram'da gezinme disiuk dizeyde
yalnizlikla iligkilendirilmistir. Bununla birlikte, Instagram'da bir seyler
paylagsmanin yliksek diizeyde yalnizlikla iligkili oldugu gértlmiistir.

Ryan ve Xenos'un 2011 yilinda gerceklestirdigi "Who Uses Facebook? An
Investigation Into The Relationship Between The Big Five, Shyness, Narcissism,
Loneliness, And Facebook Usage" adl1 calismanin bulgularina gore, sosyal medya
kullanim1 tercihlerinin, kigisel o6zellikler, psikolojik faktorler ve yalmizlik ile
iligkili oldugu goériilmektedir. Calismanin sonuclari, sosyal medya kullaniminin
psikolojik ve sosyal dinamiklerle baglantili oldugunu ortaya koymaktadir.

Yu ve arkadaslarinin 2015 yilinda yaptiklar1 "Cognitive and Psychosocial
Health Risk Factors of Social Networking Addiction" adl1 ¢alismada, yaslar:1 17-27
arasinda degisen 395 6grenci lizerinde biligsel faktorler, yalnizlik ve iyimserlik
arasindaki iligkiyi arastirmiglardir. Calismanin bulgularina goére, katilimcilarin
neredeyse tamaminin c¢evrimic¢i sosyal medyayr kullandigi gorilmektedir.
Internet kullaniminin azaltilmasimin daha disik oz-yeterlilikle iligkili oldugu ve
bunun bagimliligr belirledigi bulgularina ulasilmistir. Yalnizlik, bagimhlhk i¢in
dogrudan bir risk faktori olarak tespit edilmistir.

Zhang ve arkadaslarmnin 2018 yilinda yaptiklari "Relationships Between
Social Support, Loneliness, and Internet Addiction in Chinese Postsecondary
Students: A Longitudinal Cross-Lagged Analysis" adli ¢calisma, yas ortalamasi 18
olan 169 ogrenci lizerinde gerceklestirilmigtir. Calismanin bulgularina gore,
yalnizligin agiklanmasinda énemli bir faktér olan sosyal destek saglamanin kiz
ogrencilerde erkek 6grencilere kiyasla daha fazla oldugu gézlemlenmistir. Ayrica,
yalnmizlik diizeyinin erkek 6grencilerde kiz 6grencilere gore daha yiiksek oldugu
belirlenmigtir. Yalmizlik ve agir1 internet kullanimi1 arasinda pozitif bir iligki
bulunurken, sosyal destegin yalnizlik ve internet bagimliligi ile negatif iligkili
oldugu gorilmiustir.

Balc1 ve Tiryaki'nin (2014) "Facebook Addiction among High School Students
in Turkey" adli calismasi, 494 lise Ogrencisiyle yiiz yilize anket yontemi
kullanilarak gercgeklestirilmistir. Calismada, katilimcilarin Facebook bagimlilik
diizeyleri, yalnizlik seviyeleri, sosyal medya kullanim siireleri ve bagimlilik
farkliliklar1 cinsiyete gore incelenmigtir. Ancak g¢alismanin bulgularina gore,
yalmizlik ve bagimhilik arasinda anlamli bir iligki tespit edilememigtir.

3.Yontem

Bu c¢alismanin amaci, yiliksekégretim oOgrencilerinin sosyal medyay:
yalmizliklar: ile baglantili olarak nasil kullandiklarini belirlemek, 6zellikle, sosyal
medya kullanimi ve yalmizlik arasindaki iliskiyl incelemektir. Calismanin odak
noktasi, sosyal medya kullanimi ve yalnizlik arasindaki iligkidir.

Bu calisma, 1-10 Kasim 2018 tarihleri arasinda Selguk Universitesi
ogrencileriyle gerceklestirilen bir saha arastirmasina dayanmaktadir. Calismada,
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sosyal medya kullanan Selcuk Universitesi 63rencilerine yiiz yiize anket
uygulanmistir. Bu nedenle, calisma sinirli bir 6rnekleme sahiptir ve sadece Konya
ilindeki Selcuk Universitesi 6grencilerini kapsamaktadir. Toplamda 495 kisiye
anket uygulanmig ve 461 gecerli yanit elde edilmigtir.

Anket formunda sosyo-demografik sorular, sosyal medya kullanim
aligkanhiklarini ve yalnizlik diizeylerini belirlemeye yonelik sorular sorulmustur.

Yalmzlik dizeyini 6lgmek amaciyla, U.C.L.A Yalmzlik Olgegi kullamlmistir.
UCLA Yalnmzhik 6lgegi tilkemizde ilk kez Yaparel (1984) tarafindan kullanilmigtir
(Demir, 1989, s. 15). Bu él¢ek, 20 sorudan olugsmaktadir. Olcek puanlar: toplamda
20 ile 100 arasinda degismektedir, en diisiik puan 20 iken en yliksek puan
100'dir. Yalmizhik olceginin glivenilirligini test etmek amaciyla yapilan
Cronbach's Alpha analizi sonucunda, 6l¢egin degeri 0,55 olarak bulunmustur.
Akgil ve Cevik'e (2003) gore, Cronbach's Alpha degeri 0,40-0,60 arasinda olan
degerler guvenilir kabul edilir.

3.1. Arastirma Sorulari

Soru 1: Katilimcilarin yalmizhik diizeyleri nedir?

Soru 2: Katilimcilar arasinda sosyal medya kullanimi cinsiyetlere gore
farklilasmakta midir?

Soru 3: Yalnizlik ile sosyal medya kullanimi arasinda bir iligki var midir?
4.Bulgular ve Yorum
4.1. Katilimeilarin Sosyo-Demografik Ozellikleri

Arastirmaya katilan kisilerin  sosyo-demografik  o6zellikleri asagida
belirtilmigtir.

Tablo 1. Katilimcilarin Cinsiyetlerine Gore Yiuzdelik Dagilimi

Cinsiyet f Yizde
Erkek 249 54,0
Kadin 212 46,0
Toplam 461 100

Tablo 1’de yer alan bilgilere gore, katilimcilarin %54'intn erkek ve %46'sinin
kadin oldugu gorilmektedir. Bu dagilim, cinsiyetler arasinda karsilastirma
yapmak icin uygundur.

Tablo 2. Katilimecilarin Yaslarina Gore Yiizdelik Dagilima

Yas F Yiizde
18-20 Yas Arasi 184 39,9
21-23 Yas Aras1 113 24,5
24-26 Yas Arasi 77 16,7
27-33 Yas Aras1 87 18,9
Toplam 461 100

Tablo 2'ye gore, arastirmaya katilanlarin yas dagilimi incelendiginde
katilimcilarin ¢ogunlugunun 18-20 yas araliginda (%39,9) oldugu goriilmektedir.
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Bunun yani sira, katilimcilarin %24,5'1 21-23 yas araliginda, %16,7's1 24-26 yas
araliginda ve %18,9'u 27 yas ve tizerindedir.

4.2 . Katilimcilarin Sosyal Medya Kullanim Oranlar:

Bu bolim, katilimcilarin sosyal medya kullanimini belirlemeye yonelik
sorulardan elde edilen verileri icermektedir.

Tablo 3. Katilimcilarin Giinlik Sosyal Medya Kullanim Siirelerine Gore

Yiizdelik Dagilimi

Siire N Yiizde
0-60 Dakika Arasi 55 11,9
61-120 Dakika Arasi 81 17,6
121-180 Dakika Arasi 100 21,7
181-240 Dakika Arasi 37 8,0
241-300 Dakika Arasi 63 13,7
301-360 Dakika Arasi 66 14,3
361 Dakika ve Uzeri 59 12,8
Toplam 461 100

Katilimcilarin giinliikk sosyal medya kullanim siirelerini gosteren Tablo 3
incelendiginde, farkli kullamim strelerine sahip katilimcilarin  oldugu
gorulmektedir. Tabloya gore, katilimcilarin biytk bir kismi glinliik sosyal medya
kullanim stiresini 60 dakika veya daha fazla olarak bildirmistir. Ozellikle 121-180
dakika arasi kullanim siresine sahip olan katilimcilarin oram (%21.7) oldukca
yiksektir.

Tablo 4. Katilimcilarin Instagram Kullanim Sikliklarina Gore Yiizdelik Dagilimi

Instagram Kullanim Siklig1 N Yiizde
Hic 50 10,8
Haftada 1-2 Giin 16 3,5
Haftada 3-4 Giin 32 6,9
Haftada 5-6 Giin 74 16,1
Her Giin Diizenli 289 62,7
Toplam 461 100

Katilimcilarin Instagram kullanim sikliklarina gére dagilimini gésteren Tablo
4 incelendiginde, katilimcilarin %62.7’sinin, her giin diizenli olarak Instagram
kullandig1 gorilmektedir. Ayrica, haftada 5-6 gin Instagram kullanan
katilimcilarin orani da %16.1 olarak belirlenmistir. Bu da kullanicilarin haftanin
buytik bir kisminda Instagram'a aktif olarak zaman ayirdiklarini géstermektedir.

Tabloda dikkat ceken bir baska nokta ise hi¢ Instagram kullanmayan
katilimcilarin %10.8'lik bir orana sahip olmasidir.

Tablo 5. Katilimcilarin Twitter Kullanim Sikliklarina Gore Yiizdelik Dagilimi

Twitter Kullanim Siklig: N Yiizde
Hig¢ 122 26,5
Haftada 1-2 Giin 60 13

Haftada 3-4 Giin 152 33
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Haftada 5-6 Giin 71 15,4
Her Giin Diizenli 56 12,1
Toplam 461 100

Katilimcilarin Twitter kullanim sikliklarina gore dagilimini gésteren Tablo 5
incelendiginde, 3-4 gin Twitter kullanan katilimcilarin orami %33 olarak
belirlenmigtir. Tablodaki bir diger nokta, hi¢ Twitter kullanmayan
katilimcilarin %26.5'lik bir orana sahip olmasidir.

Ayrica, haftada 5-6 giin Twitter kullanan katilimcilarin oranmi %15.4 olarak
belirlenmigtir.

Tablo 6. Katilimcilarin Whatsapp Kullanim Sikliklarina Gore Yiuzdelik Dagilimi

Whatsapp Kulanim Siklig: N Yiizde
Hig¢ 0 0
Haftada 1-2 Giin 14 3
Haftada 3-4 Giin 18 3,9
Haftada 5-6 Giin 38 8,2
Her Giin Diizenli 391 84,8
Toplam 461 100

Katilimcilarin  Whatsapp kullanim sikhiklarini  gosteren Tabloya 6
incelendigimde, katilimcilarin %84.8'inin giinliik olarak Whatsapp kullandig: ve
hi¢ kullanmayan katilimcinin olmadig goriilmektedir.

Tablo 7. Katilimcilarin Cinsiyetlerine Goére Sosyal Medya Kullanim
Surelerindeki Iligki (Ki-Kare Testi Sonuclari)

g
Giuinliik Sosyal Medya Kullanim Stireleri %
o
=
0-60 61-120 121-180 181-240 241-300 301-360 361
Dakika Dakika Dakika Dakika Dakika  Dakika Daliika
Aras1 Arasi Aras: Aras: Arasi Aras1 ve Uzeri
o Sayl 11 53 28 9 35 17 59 212
T v o o 0 0 0 0 o | 100%
v Yizde 5,20% 25,00% 13,20%  4,20% 16,50%  8,00% 27,80%
g Say1 44 28 72 28 28 49 0 249
[3)
4
ﬁ Yiizde 17,70%  11,20%  28,90% 11,20% 11,20% 19,70%  0,00% 100%
Say1 55 81 100 37 63 66 59 461
E
8' Yizde 11,90% 17,60% 21,70%  8,00% 13,70%  14,30%  12,80% | 100%
=

(X2=129,792, sd=6, p<0,05)

Katilimcilarin cinsiyetlerine gore giinliik sosyal medya kullanim stireleri
arasindaki iligskiyi gosteren Tablo 7’ye gore, giinlik 0-60 dakika arasi sosyal
medya kullanan katilimcilara bakildiginda, erkek katilimcilarin orani %17.70
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iken kadin katilimcilarin orami %5.20 olarak gorilmektedir. Benzer sekilde,
giinliik 61-120 dakika arasi sosyal medya kullanan katilimcilarin oranlarinda da
erkeklerin %11.20, kadinlarin ise %25.00 oldugu goriilmektedir.

Diger stire araliklarinda da benzer bir farkliik goriilmektedir. Ornegin,
glinliik 121-180 dakika aras1 sosyal medya kullanan katilimcilarda erkeklerin
orani %28.9 iken kadinlarin orami %13.20'dir. Bu verilere dayanarak,
katilimcilarin cinsiyetleri ve ginliik sosyal medya kullanim siireleri arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir iligki oldugu sonucuna varilmistir (p<0,05).

Tablo 8. Katilimeilarin Giinliik Sosyal Medya Kullanim Siirelerinin Betimleyici
Istatistikleri

En En Std.
N Az Yiiksek Ort. Sapma
Gunliik Ortalama Sosyal Medya 461 45 600 93356 129,16

Kullanim Sturesi

Katilimcilarin sosyal medya kullanim sirelerinin betimleyici istatistik
sonuclarin1 gosteren Tablo 8e gore, en diisiik sosyal medya kullanim stiresi 45
dakikadir. En yliksek kullanim siiresi ise 600 dakika olarak belirlenmigstir.
Ortalama sosyal medya kullanim siiresi 233,56 dakika olarak hesaplanmistir. Bu,
katilimcilarin ortalama olarak glinlik yaklasik 4 saat sosyal medya kullandigini
gostermektedir. Sosyal medya kullanim silirelerinin standart sapmasi ise 129,16
dakika olarak bulunmustur.

Tablo 9. Katilimcilarin Cinsiyetlerine Gore Sosyal Medya Kullanim
Suirelerindeki Farklilik (Mann-Whitney U Testi Sonuglari)

Cinsiyet N Ort. Std. Sapma Ort.Sira. Sira
Toplam

Kadin 212 273,75 147,84 261,48 55434,50

Erkek 249 199,33 98,95 205,05 51056,50

Mann-Whitney U: 19931,500

Z: -4,569

p= 0,000

Katilimcilarin cinsiyetlerine gore giinliikk sosyal medya kullanim siireleri
arasinda yapilan istatistiksel analiz sonuclarimi gosteren Tablo 9a gore
(U=19931,500, p=0,000), istatistiksel olarak anlamli bir farklilhik oldugu tespit
edilmistir. Kadin katilimcilarin giinliik sosyal medya kullanim siirelerinin
ortalama degeri 273.75 dakika olarak bulunmustur. Bu, kadin katilimcilarin
glinlik ortalama erkek katilimcilardan daha fazla sosyal medyada zaman
harcadiklarim gostermektedir. Ote yandan, erkek katilimcilarin giinliik sosyal
medya kullanim siirelerinin ortalama degeri 199.33 dakika olarak belirlenmistir.
Bu da erkek katilimcilarin ginlik ortalama olarak kadinlardan daha az sosyal
medya kullandigini1 géstermektedir.

Tablo 10. Katilimecilarin Yalmzlik Olcegi I¢cin Betimleyici Istatistikleri

En En Std.
Sorular N Az  Yiiksek Ort. Sapma
Kendimi cevremdeki insanlarla uyum 461 1 5 2,49 0,98

icinde hissediyorum

Arkadasim yok. 461 1 4 2,00 1,01
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Basvurabilecegim hi¢ kimse yok. 461 1 4 1,69 0,83
Kendimi tek basinaymisim  gibi

hissetmiyorum. 461 1 o 304 1,12
Kendimi bir arkadas grubunun bir 461 1 5 299  0.95
parcasi olarak hissediyorum ’ ’
Cevremdeki insanlarla bir ortak yonim 461 1 5 261 087
var. ’ ’
Artik hi¢c kimseyle samimi degilim. 461 1 5 2,31 1,13
Disa doniik bir insanim. 461 5 2,98 1,09
Ilgilerim ve fikirlerim ¢evremdekilerce 461 1 5 3.37 1,08
paylasiliyor.

Kendime yakin hissettigim insanlar 461 1 5 221 1,03
var.

K.endlr.nl grubun disina itilmis 461 1 5 2.42 091
hissediyorum.

Sosyal iliskilere sahibim. 461 5 3,47 0,89
Hic kimse beni gercekten iyi tanimiyor. 461 5 2,81 1,14
K.endn.nl diger insanlardan soyutlanms 461 1 5 2.63 1,05
hlssedlyorum.

Istedigim zaman arkadas bulabilirim. 461 5 3,10 1,16
Beni gercekten anlayan insanlar var. 461 1 5 2,82 1,13
Bu derece icime kapanmis olmaktan 461 1 4 212  1.20
dolay1 mutsuzum

CeY.remde insanlar var ama benimle 461 1 5 3,00 1,12
degiller.

Konusabilecegim insanlar var. 461 1 5 3,78 1,00
Derdimi anlatabilecegim insanlar var. 461 1 5 2,68 1,29

Katilimcilarin yalnizlik diizeylerini oOlgmeye yonelik sorulara verdikleri
cevaplar analiz edildiginde, en diisik ilk t¢ yalmizlik sebebinin sirasiyla
"Bagvurabilecegim hi¢ kimse yok." (ortalama: 1,69), "Arkadasim yok." (ortalama:
2,00) ve "Bu derece i¢cime kapanmis olmaktan dolayr mutsuzum." (ortalama: 2,12)
oldugu gorilmektedir. Ayni sekilde, en yiiksek ilk {i¢ yalniz hissetmeme sebebinin
1se sirasiyla "Konusabilecegim insanlar var." (ortalama: 3,78), "Sosyal iligkilere
sahibim." (ortalama: 3,47) ve ‘'llgilerim ve fikirlerim cevremdekilerce
paylasiliyor." (ortalama: 3,37) oldugu belirlenmistir.

Tablo 11. Katillmcilarin Cinsiyetlerine Goére Yalmizlik Olgegi Arasindaki
Farkliliklar (Mann-Whitney U Testi Sonuclari)

Yalnizlik Olcegi Sorular: Cinsiyet | N Ort. Std. Ort. Sira
Sapma | Sira. Toplami

Kendimi tek Kadin 212 | 3,170 | 1,071 246,66 | 52291,00

basiaymisim gibi Erkek 249 |2,924 |1,149 |217,67 | 54200,00

hissetmiyorum.

Mann-Whitney U:23075,000

Z: -2,459

p=0,014

Kendimi bir arkadas | Kadin 212 | 2,099 | 1,037 201,65 | 42750,50

grubunun bir parcas: | Erkek 249 | 2,458 | 0,847 255,99 | 63740,50

olarak hissediyorum
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Mann-Whitney U:20172,500
Z:-4,724
p=0,000

Cevremdeki insanlarla bir | Kadin 212 | 2,448 | 1,036 197,13 | 41790,50
ortak yoniim var. Erkek 249 | 2,751 | 0,662 259,84 | 64700,50

Mann-Whitney U:19212,500
Z: -5,444
p=0,000

Disa doniik bir insanim. Kadin 212 | 2,854 | 1,063 217,57 | 46125,00
Erkek 249 | 3,092 | 1,109 242,43 | 60366,00

Mann-Whitney U:23547,000
Z:-2,115
p=0,034

ilgilerim ve fikirlerim | Kadin 212 | 3,774 | 1,056 277,91 | 58917,00

cevremdekilerce Erkek 249 {3,028 | 0,985 | 191,06 | 47574,00
paylasiliyor.

Mann-Whitney U:16449,000
Z: -7,294
p=0,000

Sosyal iligkilere sahibim. | Kadin 212 | 3,783 | 0,791 278,91 | 59129,50
Erkek 249 | 3,209 | 0,892 190,21 | 47361,50

Mann-Whitney U:16236,500
7: 47361,500
p=0,000

Hi¢ kimse beni gercekten | Kadin 212 | 3,000 | 1,220 250,50 | 53107,00
iyi tanimiyor. Erkek 249 | 2,643 | 1,038 | 214,39 | 53384,00

Mann-Whitney U:22259,000
Z: -3,053
p=0,002

Beni gercekten anlayan | Kadin 212 | 2,703 | 1,165 217,48 | 46105,50
insanlar var. Erkek 249 | 2,924 | 1,095 242,51 | 60385,50

Mann-Whitney U:23527,500
7: -2,095
p=0,036

Cevremde insanlar wvar | Kadin 212 | 2,642 | 1,206 193,74 | 41072,50
ama benimle degiller. Erkek 249 |3,305 | 0,944 | 262,72 | 65418,50

Mann-Whitney U:18494,500
Z: -5,783
p=0,000

Konusabilecegim insanlar | Kadin 212 | 3,844 | 1,062 243,70 | 51665,00
var. Erkek 249 | 3,719 | 0,947 220,18 | 54826,00

Mann-Whitney U:23701,000
Z:-2,100
p=0,036

Tablo 11'de katilimcilarin cinsiyetlerine gore yalnizlik durumlar: incelenmis
ve anlamli farklilhiklar bulgulanmistir. "Kendimi tek basimaymis gibi
hissetmiyorum" sorusuna verilen cevaplarda kadinlar (ortalama: 3,170),
erkeklere (ortalama: 2,924) gére daha az tek basina hissettiklerini belirtmiglerdir.
Ayrica "Kendimi bir arkadas grubunun parcasi olarak hissediyorum" sorusuna
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verilen cevaplarda da kadinlar (ortalama: 2,088), erkeklere (ortalama: 2,458) gore
daha az bir arkadas grubunun parcasi olduklarini ifade etmiglerdir.

Ayrica "Cevremdeki insanlarla bir ortak yonim var" sorusuna verilen
cevaplarda da cinsiyetler arasinda anlamli bir farkhilik oldugu goérilmistir.
Erkekler (ortalama: 2,751) kadinlara (ortalama: 2,448) gore daha fazla
cevrelerindeki insanlarla ortak yonlerinin oldugunu ifade etmiglerdir. Bu
sonuglara gore, kadinlar daha az tek basina hissediyor ve bir arkadasg grubunun
parcasi olduklarimi belirtirken, erkekler ise daha fazla ¢evrelerindeki insanlarla
ortak yonlerinin oldugunu ifade etmektedir.

'Digsa doniuk bir insanim' ifadesine yonelik katilimcilarin diistinceleri
incelendiginde cinsiyetlere goére anlamli bir farkhihk oldugu goérilmektedir
(p<0,05). Buna gore, erkekler (ortalama: 3,092) kadinlara (ortalama: 2,854) gore
daha fazla disa dontk bir insan olduklarini diisinmektedirler.

Tlgilerim ve fikirlerim ¢evremdekilerce paylasiliyor' ifadesine yénelik
katilimcilarin yanitlar: incelendiginde anlamli bir farklilik oldugu goériilmektedir
(p<0,05). Kadinlar (ortalama: 3,774), erkeklere (ortalama: 3,028) gore
cevrelerindekilerin ilgilerini ve fikirlerini daha ¢ok paylastigini diisinmektedir.

'Sosyal iligkilere sahibim' ifadesine verilen yanitlar cinsiyetlere gore
incelenmis ve anlamli bir farklilik oldugu gorulmustir (p<0,05). Bu durumda
kadinlar (ortalama: 3,783), erkeklere (ortalama: 3,209) gore daha fazla sosyal
ligkilere sahip olduklarini soylemektedirler.

'Hi¢ kimse beni gercekten tanimiyor' ifadesi katilimcilarin cinsiyetlerine gore
verdikleri cevaplar 1siginda incelenmis ve anlamli bir farklhilik gordlmustir
(p<0,05). Kadinlar (ortalama: 3,000), erkeklere (ortalama: 2,643) gére daha ¢ok bu
ifadeye katilmis ve hi¢ kimsenin kendilerini ger¢ekten tanimadigina
inandiklarimi ifade etmiglerdir. Bu bulgulara gore, erkekler daha disa dontk
olduklarimi diigtiniirken, kadinlar kendilerini daha fazla sosyal iligkiler i¢cinde ve
ilgilerini paylasan insanlarla oldugunu hissetmektedir. Ayrica kadinlar,
kendilerini gercekten taniyan kisilerin olmadigini diisinme egiliminde daha
fazladir.

'Beni gercekten anlayan insanlar var' ifadesi cinsiyetlere gore incelendiginde
anlamli bir farklihik oldugu bulgulanmistir (p<0,05). Erkekler (ortalama: 2,924),
kadinlara (ortalama: 2,703) oranla cevrelerinde kendilerini gercekten anlayan
insanlarin daha fazla oldugunu ifade etmistir.

'Cevremde insanlar var ama benimle degiller' ifadesine verilen cevaplar
cinsiyetlere gore incelendiginde anlamli bir farklilik oldugu gorilmektedir
(p<0,05). Erkekler (ortalama: 3,305), kadinlara (ortalama: 2,642) oranla bu
ifadeye daha fazla katilmaktadar.

'Konugabilecegim insanlar var' ifadesi cinsiyetlere gore farklhlik
gostermektedir (p<0,05). Bu durumda kadinlar (ortalama: 3,844), erkeklere
(ortalama: 3,719) oranla bu ifadeye daha ¢ok katilmiglardir. Bu bulgulara gore,
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erkekler kendilerini daha ¢ok anlayan insanlarin oldugunu disliniirken, kadinlar
daha fazla konusabilecekleri insanlarin oldugunu ifade etmektedir. Ayrica
erkekler, cevrelerindeki insanlarin varligina ragmen kendileriyle iligki i¢inde
olmadiklarini daha fazla hissetmektedir.

Tablo 12. Katilimcilarin Ortalama Yalnizlik Dagilimi

Alt Olcek/Olcek N O SS

U.C.L.A. Yalnizlik Olcegi 461 2,6860 0,34123

Katilimcilarin yalmizlik diizeylerini gosteren Tablo 12 incelendiginde, yalnizlik
6lceginden alinan ortalama puanin 2,6860 oldugu goriilmektedir. Yalnizlik 6lgegi,
toplamda alinabilecek en yiiksek puanin 5 ve en disiik puanin 1 oldugu bir
olcektir. Arastirmanin bulgularina gore, katilimcilarin orta diizeyde (2,6860)
yalniz olduklar1 sonucuna ulagilmaktadir.

Tablo 13. Katilimcilarin Yalnizlik Derecelerine Gore Dagilimi

N Yiizde
Yalniz Degil 99 21,5
Orta Derecede Yalniz 362 78,5
Toplam 461 100

Tablo 13’te gore, katilimcilarin yalnizlik seviyelerine ait yiizdelik dagilimlar
incelenmigtir. Katilimcilarin %21.5'1nin yalniz olmadigi ve %78.5'inin orta
derecede yalnmiz oldugu gorilmektedir. Bu bulgular, katilimcilarin biylk
cogunlugunun orta diizeyde yalnizlik hissi yasadigini gostermektedir.

Tablo 14. Yalmizlik Olceginin Cinsiyetlere Goére Dagilimi(Ki-Kare Testi
Sonuclari)

Cinsiyet Yalniz Degil Orta Seviyede Yalniz | Toplam
Kadin Say1 30 182 212
Yizde 14,20% 85,80% 100%
Erkek Say1 69 180 249
Yizde 27,70% 72,30% 100%
Toplam Say: 99 362 461
Yizde 21,50% 78,50% 100%

(X2=12,485, sd=1, p<0,05)

Tablo 14’¢ gore, yalnizhik seviyelerinin cinsiyetlere gore dagilim
incelendiginde, yalniz olmayan kadin katilimcilarin oraninin %14.20 oldugu,
yalniz olmayan erkek katilimcilarin oraninin ise %27.70 oldugu goriilmektedir.
Ayrica, orta derecede yalniz olan kadin katilimcilarin oraninin %85.80 oldugu ve
erkek katilimcilarin oraninin ise %72.30 oldugu belirlenmistir. Bu verilere
dayanarak, hem kadinlarin hem de erkeklerin genellikle orta derecede yalnizlik
hissi yasadig1 gorilmektedir.

Tablo 15. Cinsiyetlere Gore Yalmzhik Olgeginin Incelenmesi (Mann-Whitney U
Testi Sonuclari)

Olcek Cinsiyet N Ort. SS Ort.Sira. Sira
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Toplama
Erkek 249 2,6771 0,35384 221,32 55107,50
U.C.L.A. Yalmizhk  Kadin 212  2,6965 0,32633 242,38 51383,50
Ol¢. Genel
Mann-Whitney U:23982,500
7:-1,697
p=0,090

Tablo 15te yer alan, katilimcilarin cinsiyetlerine goére yalmizlik durumlar:
arasinda incelenen istatistiksel analiz sonucunda, cinsiyetler arasinda anlamh
bir farklilik olmadigi belirlenmistir (p>0,05).

Tablo 16. Yalmizlik Ile Sosyal Medya Kullanim Siireleri Arasindaki Iligki
(Korelasyon Analizi)

Sosyal Medya Kullanim Siklig:

Yalnizhik R 0,094

p (cift tarafli) 0,044

Tablo 16’da yer alan analizler sonucunda yalnizlik ile sosyal medya kullanimi
arasinda pozitif yonde bir iligki tespit edilmistir. Bu iligki istatistiksel olarak
anlamhidir (r=0,094, p=0,044). Bu bulgular, sosyal medya kullaniminin
artmasiyla katilimcilarin kendilerini yalniz hissetme derecesinin de arttigini
gostermektedir.

Tablo 17. Yalmizlik Ile Yas Arasindaki Iliski (Korelasyon Analizi)

Yas
Yalnizlik R 0,150
p (cift tarafl) 0,001

Tablo 17’ye gore, yalmzhik ile yas arasinda olumlu yonde bir iligki tespit
edilmis ve bu iligki istatistiksel olarak anlamli bulunmustur (r=0,150, p=0,001).
Bu bulgular, yasin artmasiyla katilimcilarin kendilerini daha yalniz hissetme
derecesinin de arttigini gostermektedir.

Tablo 18. Regresyon Analizleri Sonuclar:

R | R2 AR®* |F /B |B | ¢ |ci |Ki |DW |TOD | VAF

Sosyal Medyanin Yalnizlik Uzerindeki Etkisi

0,094 [ 0,009 [ 0,007 | 4,09** [ 0,00 [0,094** | 2,023 | 0,094 [ 0,094 [ 2,05 | 1,00 | 1,00

Yasin Yalnizlik Uzerindeki Etkisi

0,150 | 0,022 | 0,020 | 10,52* | 0,013 [ 0,15* | 3,244 | 0,150 | 0,150 | 2,06 | 1,00 | 1,00

*p<0,01, ** p<0,05. R: coklu korelasyon, R2: Aciklama diizeyi, AR?: Diizeltilmis Aciklama
Diizeyi, F: ANOVA Degeri, B: Standardize edilmemis regresyon katsayisi, B: Standardize
edilmis regresyon katsayisy, t: t degeri, CI: Coklu korelasyon KI: Kismi korelasyon, DW:
Durbin Watson (Otokorelasyon degeri), TOD: Tolerans Degeri, VAF: Varyans Artig
Faktori.

Tablo 18de yer alan regresyon analizi sonuclarina goére, sosyal medya
kullanimi (F: 4,09, p=0,044) ve yasin (F: 10,52, p=0,001) yalnizlik tizerindeki
etkileri istatistiksel olarak anlamli bulunmustur. Sonuclara goére, sosyal medya
kullanimi yalmizlig1r pozitif yonde ve anlamli bir gekilde etkilemistir (8: 0,094,
p=0,044). Benzer sekilde, yas durumu da yalnizlik tizerinde pozitif yonde etkili
olmustur (8: 0,150, p=0,001).
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Sonuc ve Oneriler

Son 20 yil i¢cinde teknolojideki ilerlemeler, toplumsal hayati etkileyerek
iletisim alaninda oOnemli degisikliklere neden olmaktadir. Bu degisiklikler,
insanlarin iletisim araclarina yonelmelerini ve gelismekte olan iletisim araclarinm
benimsemelerini saglamaktadir. Bu siirecte, eski iletisim aracglar1 yerini yeni
olanlara birakmaktadir. Bu baglamda, son 20 yilda sosyal medya, bireylerin
iletigim yontemlerini degistirmekte ve donistiirmektedir. Ozellikle gencler
arasinda, sosyal medya toplum hayatinin vazgecilmez bir parcasi haline
gelmigtir.

Sosyal medyanin kullaniminin yayginlasmasinda, kolay erisim imkani, diistiik
maliyet ve zamandan-mekandan bagimsizlik gibi avantajlari 6nemli bir rol
oynamaktadir. Geng bireyler, farkli nedenlerle sosyal medya araglarina ilgi
gostermektedir. Sosyal medya platformlarinin gesitliligi ise kullanim amacinin
cesitlenmesini saglamaktadir. Kimileri aktif bir sekilde etkilesimde bulunmak
i¢in sosyal medyay1 kullanirken, digerleri daha pasif bir sekilde tercih etmektedir.

Sosyal medya kullanimlar1 pasif, aktif ve etkilesimli olarak ti¢ kategoriye
ayrilabilir (Yang, 2016, s. 1).

Sosyal medya, toplum hayatini biiytiik 6l¢tide etkileyen ve iletisim yontemlerimizi
degistiren bir faktordir. Gengler arasinda yogun bir sekilde kullanilan sosyal
medya, iletisimde farkl yaklasimlar ve deneyimler sunarak iletisim bicimlerimizi
cesitlendirmemize olanak saglamaktadir.

Sosyal medya, etkili bir iletisim araci olarak kullanildiginda birgok firsat
sunar, bilgi paylagimini, etkilegsimi ve topluluk olusturmay1 miimkiin kilar. Ancak,
sosyal medya kullanimiyla ilgili bazi o6nemli hususlari da goéz oOniinde
bulundurmak gerekmektedir. Ornegin, artan sosyal medya kullaniminin
psikolojik etkileri, yalnizlik gibi konular bilingli bir sekilde ele alinmalidir.
Insanlar sosyal medyayi, duygusal durumlarini ifade etmek, yalmizlik hissini
paylasmak veya bu hissi asmak amaciyla kullanabilmektedir. Sosyal medyanin
dogasi geregi, bu bireysel kullanimin toplumsal sonuclar: da olabilmektedir.

Toplumsal siirecleri degerlendirdigimizde, endiistrilesme ve bireysellesmenin
getirdigi  yalnizlik  durumlari, insanlar1i yeni iletisim ortamlarina
yonlendirmektedir. Insanlar, benzer ilgi alanlarina sahip insanlarla iletisim
kurarak arkadaglhiklar kurmak ve sosyal sermaye olusturmak amaciyla bir ortam
arayisl i¢indedir. Sosyal medya, kullanicilarina belirli gruplara katilma, ilgi
duyduklar1 konularda konugsma ve benzer diislincelere sahip insanlarla baglanti
kurma imkani sunarak, kendilerini daha baglantili hissetmelerini saglar. Bu
sebeple, toplumsal bir sonuco olarak, arastirmanin biiyiik sehirde ve popiilasyonu
yiuksek bir tniversitede yapilmasi sebebi ile yuz ylize iligkilerin az oldugu
disunitlebilir.

Yalnizlik, toplumun karsilastigr yaygin bir sorundur ve insanlar sosyal aglara
katilarak sosyal etkilesim ihtiyaclarini karsilamaya ¢alismaktadir. Bu durum,
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her yas ve cinsiyetten bireyde gorilebilen bir durumdur. Yalnizlik hissini giderme
arayisi, insanlar: sosyal medya kullanimini artirmaya yonlendirmektedir. Sosyal
medya, gercek hayatta oldugundan farkli olarak iligkilere daha kolay girilmesini
ve siurdirilmesini saglamaktadir. Insanlar bu iliskileri istedikleri zaman
baglatabilmekte ve istedikleri zaman sonlandirabilmektedir. Bu kolayhk, yiiz
yuze iletisim silirecini tehlikeye atabilmektedir. Sanal iligkilerin ag1 ig¢inde
stiriiklenen birey, gercek iligkilerini eskisi kadar 6nemsemeyebilmekte, bu da reel
iligkilerde zayiflamaya yol acabilmektedir. Reel iligkilerdeki zayiflama ise
yalnizlig1 beraberinde getirebilmektedir. Bireyler sosyal varliklar olarak toplum
icinde etkilesim ve iletisim temelinde yasamlarini strdirmektedir. Ancak,
sehirlesme ve degisen aile yapis1 gibi sosyal nedenlerden dolay1 gliniimiiz insani
daha izole ve yalniz bir yasam stirmektedir. Bu durum yalnizligin sadece bireysel
bir deneyim olmaktan 6te toplumsal sonuglara yol agmasina neden olmaktadir.

Sel¢uk Universitesi 6grencileri tizerine yapilan bu arastirmada, Arastirmaya
katilanlarin %54'G erkek, %46's1 ise kadinlardan olugsmaktadir. Katilimcilarin
glinliik sosyal medya kullanim stireleri incelendiginde, en diigiik kullanim siiresi
45 dakika, en ylksek kullanim siiresi ise 600 dakika olarak belirlenmistir.
Ortalama olarak katilimcilar ginlik 4 saat civarinda sosyal medya
kullanmaktadir. Katilimcilarin dortte birinden fazlas1 5 saatten fazla, yaklasik
yariya yakin bir oran ise 3 saatten fazla sosyal medya araclarina baglanmaktadir.
Bu sonuclar tiniversite 6grencileri arasinda sosyal medya kullaniminin yogun
oldugunu gostermektedir. Kadinlarin, erkeklere goére sosyal medya aracglarim
daha fazla kullandig1 da tespit edilmigtir.

Universite 6grencileri arasinda sosyal medya tercihleri, diger yas
gruplarindan farklilik géstermektedir. En ¢ok tercih edilen sosyal medya aracglar:
genellikle Whatsapp ve Instagramdir. Katilimcilarin yaklagsik %851 Whatsapp
kullanmaktadir. Bu, lcretsiz bir iletisim araci olarak yaygin bir sekilde tercih
edildigini gostermektedir. Whatsapp'in kullanim kolayligi, yazihh ve gorintili
iletisim imkani1 saglamasi, fotograf ve metinlerin kolayca paylasilabilmesi gibi
ozellikleri tercih sebebi olabilir. Instagram ise fotograf paylasimi odakli bir
platform olarak o©ne c¢ikmaktadir. Fotografin artan popillaritesi ve dijital
fotografciligin gelisimi ile birlikte Instagram'in kullanimi da artmaktadir.
Gengler arasinda Twitter ise diger platformlara gore daha az ilgi gormektedir.
Aragtirmada yer alan katilimcilarin yaklagik  dortte biri  Twitter
kullanmamaktadir.

Calismanin yalmizhikla ilgili bulgularina goére, katilimcilarin %781 orta
seviyede yalmizlik yasadiklarini belirtmistir. Kadinlarin erkeklere gore daha
yalniz olduklar: ancak cinsiyetler arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark
olmadig: tespit edilmistir. Sosyal medyada daha fazla zaman harcayan kisilerin
daha yalniz oldugu gortilmistiir. Yas ilerledikce yalnizlik oranlarinin da arttig:
gozlemlenmigtir. Ayrica, sosyal medya kullaniminin artmasiyla yalnizlik
arasinda karsilikli bir iligki oldugu ortaya ¢ikmigtir.

Gelecekteki arastirmalar i¢in, gesitli popiilasyon, farklh yas gruplar1 ve daha
genis bir érneklem ile konunun aragtirilmasi farkh sonuclar verebilir. Aragtirma
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konusunun diger psikolojik durumlar ve farkli sosyal medya aglari ile iligkileri de
arastirma konusunu genisletebilir.
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Abstract

Cinema, using its distinctive tools, creates semiotic systems and
conveys 1ts narratives to the audience through these systems. These
semiotic systems may incorporate elements such as visuals, sound,
color, camera angles, and lighting, alongside language. As a part of
the discipline of semiotics, it supports and guides research on many
symbolic systems. This study aims to examine Tayfun Pirselimoglu's
independent cinema film Kerr (2021) through the lens of semiotic
analysis, focusing on the relationship between this discipline and
cinema. Within this framework, it is thought that this analysis of
Pirselimoglu's Kerr film will provide a meaningful contribution to
the literature. Simultaneously, this study carries importance in
deepening the understanding of film narrative and offering readers
various perspectives for reading and interpreting. In the study,
non-verbal signs were considered, and it was identified that these
signs contributed diverse meanings to the production.
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Giris

Sinemanin sadece bir eglence araci olmadig1 diistintilmesi ve filmlerin birer
iletisim dizgesi oldugunun kabuliiyle sinema dilinin 6nemi ortaya c¢ikar.
Izleyicinin bu dili okumay: 68renmesi siiphesiz filmlerin anlagilabilmesi ve
gonderilmek istenilen iletilerin kavranabilmesi agisindan 6nemlidir (Uluyagec:,
2007, s. 217). Iletilerin alicida anlam kazanmasini saglayan birimler ise
gostergelerdir.

Pirselimoglu sinemasinda goéstergeler ve imajlarin kullanimi filmlerindeki
anlatiy1 yonlendirdigi soylenilebilir. Dolayisiyla, Pirselimoglu sinemasi lizerine
yapilacak olan gostergebilimsel calismalara uygun ve zengin materyaller
sunmaktadir. Kerr filmi 6zeline bakildiginda ise sadece oyuncu hareketleri ve
diyaloglariyla anlam ¢ikarmak pek de miimkiin goérilmediginden ¢esitli anlam
yaratma ve yeniden tretim ¢alismalarina muhtag gorilmektedir.

Bu ¢alisma Tayfun Pirselimoglu'nun Kerr filmini gostergebilimsel ¢oztimleme
yontemiyle inceleyerek anlam yaratma ve yeniden liretim amaci tagimaktadir. Bu
¢oziimleme ile birlikte gostergelerden yola c¢ikilarak ortaya yapilan saptamalar
sayesinde yapimin anlatisina farkli bir perspektiften bakmak istenmektedir.

Calisma birinci bolimiinde amag, yontem ve kapsam bdlimiine yer
verilmigstir. Ikinci béliimde gostergebilim genel hatlariyla ele alinmistir. Ardindan
gelen l¢lincl bolimde gostergebilim ve sinema iligkisine deginilmigstir. Dérdiincii
bolim kisaca Tayfun Pirselimoglu sinemasini tanitmay:r amacglarken beginci ve
altinc1 bolimlerde Kerr filminin kiinyesi ve dykiisiine yer verilmigtir. Son olarak
yedinci bolimde Kerr filminin gostergebilimsel ¢6ziimlemesi bdélimiinde
gostergebilimsel ¢oziimlemeler yapilarak ¢alisma sonug béliimiine ulastirilmigtir.

1. Calismanin Amaci, Yontemi ve Kapsami

Bu aragtirma, Tayfun Pirselimoglu'nun bagimsiz sinema filmi Kerr (2021)
filmini gostergebilimsel ¢oziimleme yontemiyle inceleyerek anlam yaratma ve
yeniden Uretim amaci tasimaktadir. Inceleme sonrasi elde edilen bulgular
1s121nda anlam yaratma ve yeniden tiretim sonucuna erismek istenmektedir.

Bu calismada gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi kullanilmigtir. Sinema
yapitlar: tizerine yapilan gostergebilimsel ¢oziimlemeler, sembolik igaretlerin ve
anlamlarinin  ¢6ziimlenmesinde g¢esitli teorik ¢ergeveler ve yontemler
sunmaktadir. Bu analizler sonucunda, izleyicilere farkli perspektifler sunarak
filmlerin anlatilarini daha derinlemesine kavramalarina olanak tanir. Calismada
gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi iginde dil disi gostergeler ele alinarak
caligsmanin kapsami belirlenmistir.

2. Gostergebilim

Gostergebilim, dil ve kiltiirin karmasik iligkilerini ¢éztimlemek i¢in igsaret ve
semboller izerinden bir anlama ve agiklama arayisidir. Bu bilim dali, dilin sadece
sozcikler ve climleler diizeyinde degil, sosyal ve kiiltiirel bir baglam i¢inde ele
alinmasini gerektirir ve iletisim bigimlerinin temelini olugturan isaretlerin, hangi
baglamlarda ne anlama geldigini, bu igaretlerin nasil iligkilendirildigini ve
bunlarin nasil bir anlam bitiinliigi olusturdugunu inceler (Chandler, 2002, s. 14).
Gostergebilim ayn1 zamanda, metinler, imgeler, sesler ve hatta beden dili gibi ¢ok
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cesitli sembollerin birbirleriyle ve diger metinlerle nasil etkilesime gectigini ve
birbirini nasil etkiledigini de arastirir (Kristeva, 1980, s. 36). Dolayisiyla,
gostergebilim kapsaminda, dil ve kiltiirin karmagikligini aciga ¢ikaran sembol
ve igaretlerin incelenmesi, Roland Barthes'in ifadesiyle, anlamin kegfedilebilecegi
bir ara¢ haline gelir (Barthes, 1964, s. 112).

Gostergebilimin modern temelleri, Charles Sanders Peirce adli Amerikal
filozof ve Ferdinand de Saussure adli Isvicreli dilbilimei tarafindan 20. yiizyihn
baglarinda, birbirlerinden habersiz olmak tzere farkli kitalarda atilmigtir
(Erdogan, 2011, s. 30). Bu cografi farklilik, yalnizca mekéansal bir farktan 6te, bu
1ki diastnurin kuramlar: arasinda da bir fark olmasina yol acmistir. Saussure,
gostergeyl daha cok dil baglaminda ele alirken, Peirce, pragmatizm temelinde ve
dil felsefesi alanina y6nelen bir gosterge kurami gelistirmistir (Ozmakas, 2009, s.
35).

Filozof Charles Sanders Peirce’a gore bir gosterge, bir birey i¢in herhangi bir
seyin yerini, herhangi bir agidan veya herhangi bir nitelikle tutan bir nesnedir.
Bu, belirli bir kigiye yoneliktir; yani bu kiginin zihninde, benzer bir gésterge veya
daha gelismis bir gosterge olusturur. Olusturdugu gosterge gostergenin
yorumlayani olarak nitelendirir. Buradan ortaya ¢ikan gosterge, yorumlayan ve
nesne kavrami Charles Sanders Peirce’in gostergenin siniflandirilmasina yonelik
onerilerinden biridir. Bir diger ucliik de belirttigi seyi dogrudan dogruya temsil
eden gorlintisel gosterge, nesnesi ortadan kaktirildiginda kendisini gésterge
yapan belirti ve yorumlayan olmadan kendisini gosterge olarak goérdigimiiz
simgedir (Rifat, 2009, s. 31-32).

Dilbilimeci Saussure’a gore gostergelerin anlamlandirilmasi, bu gergekligin
dogasindan degil sistemde bulunan ve birbirleriyle iligki gésterenlerin sinirlari
tarafindan belirlenir. Buradan yola ¢ikarak, anlami en net belirten sey dissal
gerceklik iligkisinin aksine bahsedilen gostergenin diger gostergelerle iligkisidir.
Saussure bu iligkiye “deger” adi verir (Fiske, 2003, s. 69). Saussure gostergeleri
ikiye ayirir oyle ki ona gore ortada bir “sekil” ve insan aklinda o sekille ilintili bir
“kavram” vardir. Sekil, “gosteren”, insan zihninde fikir olusturan kavram ise
“gosterilen” dir. Gosteren ve gosterilen anlam lizerinde her ne kadar 6nemli olsa
da aslinda 6nemli olan, gosterge olgusunun kiiltirel ve dilbilimsel kodlar
tarafindan belirlenip yerlestirilen temsili devam ettiren iligkileridir. Buradan
yola ¢ikarak anlasiliyor ki gosterge; gosteren sekil ile gosterilen fikir veya
kavramin birlesmesinden olusan bir sentezdir. Bu kavramlar birbirinden
bagimsiz olarak algilansa da aslinda dilin gercekligindeki goésterge parcalarini
olustururlar (Culler, 1986, s. 19).

Cagdas gostergebilim calismalariyla taninan Roland Barthes, 6zgin bir
yaklasimla popitler kiltir tizerine calismalar gerceklestirmigtir. Gelistirdigi
yapisal ¢oziimleme yontemi, bildirisim amaci tasimasa da anlam tasiyan cok
cesitli olgular1 icermektedir. Barthes, tim olgular1 gostergebilime baglayarak
anlamlandirma kavramini vurgular. Ayrica, Barthes, gostergeler ile ikincil
gosterilenler veya yan anlam  gosterilenler arasindaki baglantilara
odaklanmaktadir (Vardar, 2001, s. 88). Barthes’a gore anlamlandirma sirecinin
ilk diizeyi diiz anlam ikinci diizeyi ise yan anlamdir. Dliz anlam temel tanimlayici
bir anlam tasirken bunun aksine yan anlam bu temel gosterenler lizerinden
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okumalara olanak tamiyan ikinci diizeydir. Oyle ki toplum durmaksizin ilk
dizeyden kalkarak ikinci diizeye yonelik anlamlar gelistirir. Bunlar zaman
zaman ac¢ik zaman zaman Ortiili ve kavramsallastirilmis bir sekilde gerceklesir
ve tarihsel insan bilimiyle yakindan iligkilidir (Barthes, 1979, s. 89). Barthes,
gostergebilimin kesin olarak "anlam" ile ilgilendigini belirtir. Resimlerin, insan
hareketlerinin, yazili eserlerin, tiyatro gibi tiim gosterge dizgelerinin birer
anlamlandirma dizgesi olusturdugunu ifade eder (Yiicel, 2005, s. 119).

3. Gostergebilim ve Sinema Iligkisi

Gostergebilim, dilbilim ¢alismalariyla ortaya ¢ikmig, ardindan farkh
disiplinlerin ilgisini ¢ekmistir (Biiker, 1985, s. 2). Simdilerde gostergebilimin
onemi artik daha i1yi anlasilmis ve uygulama alanlar1 da o©onemli ol¢lide
geniglemistir. Bunun nedeni ise iletisim dizgesine sahip olan her seye
gostergebilimin uygulanmir olmasidir. Bu baglamda yazin disinda, mimarlik,
mizik, resim gibi alanlarda da gostergebilimi kurama yakinlagtiran bir yontem
olarak gormek mimkiindiir. Sinema, gorsel ve isitsel gostergelerden olusan bir
iletisim bi¢cimi ve bir sanat dili olarak kabul edilir. Sinemanin kendine 6zgi
anlatim yontemleri, hatta bir dilbilgisi bulunmaktadir. Géstergebilim ¢alismalari,
sinemanin anlam olusturma diizenlerini ve bu diizenleri yaratmak i¢in kullanilan
yontemleri aciklamayir hedefler. Bu calismalar, sinemanin gorsel, isitsel ve
anlamsal diizlemlerindeki gostergelerin rolinii ve etkisini inceler. Bir diger
deyigle anlami olusturan duzgileri inceler (Bagder, 1999, s. 144).
Gostergebilimsel bir tanimlamayla, gosterge, gosteren ve gosterilenin
olusturdugu birlesim tizerinden anlam yaratma birimidir (Ozden, 2004, s. 145).
Sinema gostergebilimi, bir filmin anlaminin nasil olugsturuldugunu ya da izleyici
i¢in ne anlam ifade ettigini agiklamayi amaglayan bir yaklagimdir. Buradan yola
cikarak semiyoloji, sinema filmlerinin izlenmesini mumkin kilan yasalari
belirleyerek sinema tirine o6zgl karakterlerini kazandiran o6zgin anlam
yapilarini agiga ¢ikarmayi1 amaclayan bir disiplindir (Andrew, 2010, s. 324).

Ik giiniinden itibaren gelisen sinemaya ait dil ve film dilbilgisinin ilgili
kuramlarla iligkilendirilmesinin o©6nemi acik hale geldi: Dil kavraminin
kullanimlarinda metaforlardan uzak, bilimsel olarak kullaniminin 6n planda
olmasi gerektigi goriildi. Bu gerekliligin 6nemini betimlemek i¢in Metz, Barthes,
Pasolini ve Econun calismalariyla Italya ve Fransa’da yiritiilen tartismalar
gosterilebilir (Wollen, 2004, s. 104).

Metz’'e gore film anlatilarinda, anlamlari belirtmek i¢in kullandiklar: belirli
gelenek, kurallar ya da kodlar vardir. Bu kodlar1 belirlemek ve nasil ¢galistiklarini
soylemek film gostergebiliminin gorevidir. Metz, filmlerin s6z dizimler anlaminm
tasiyan “syntagmas” olarak bilinen bir dizi minimal dizgeden olustugunu sdyler.
IIk olarak filmlerde kullanilan cesitli diiz anlam kodlarini belirleyerek ise
baglanmas1 gerektigine dikkat c¢eker, belirlenen kodlar siniflandirilmalidir.
Belirlenen kodlar genel anlatimla, resim dahil olmak tizere herhangi bir tasvir,
fotografik gorintiiler, ¢izgl romanlara benzer goriinti dizileri ya da sesle ilintili
fotografik goriintl dizgeleri olabilecegini ileri stirer (Harman, 1977, s. 17).

Barthes’e gore anlatinin altinda yatan temel yapiyl, anlamlandirma sistemi
olusturur. Bu sisteme kod ismi verilir ve yonetmen istemese de anlatinin
tutarhhigina gore gostergeler dizildiginde kaginilmaz olarak devreye girerler. Bir
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seyin anlam ifade etmesi i¢cin orada olmalidirlar. Bu kodlar1 bes kanalli bir ag
olarak dislindiigimiizde, metni olusturan isaretlerin belirlendigi, elendigi ve
birbirleriyle iligkilendirildigini distiinmek anlamakta kolaylik saglayabilir. Her
kanal farkli tirden malzemeler yakalar ve birlikte ele alindiklarinda
gostergelerin filtreden gecirildigi, alginin organize edildigi bir tiir ag olustururlar.
Barthes bu kodlar1 gizem kodu, ¢agrisim kodu, eylem kodu, sembolik kod ve
kiltirel kod olarak tanimlar (Edgar-Hunt vd., 2010, s. 28-29).

Gostergebilim, gosterge olarak ele alinabilecek her sey ile ilgilenir. Var
olmayan nesneleri yalan soyleyerek varmis gibi gostermek sadece soézli dillere
mahsus degildir. Eco’ya gore cizimler, fotograflar ve sinematografik ikonlar da
var olmayani varmis gibi gosterebilirler. Yalan teorisi , gostergebilim baglaminda
sinemay1 da 6rneklemin i¢ine alir (Eco, 1985, s. 267).

Bu yaklagsimlar 1siginda gostergebilim, anlam bilimidir ve sinema
gostergebilimi, ele alinan filmin mevcut anlami nasil kurdugunu ve izleyicide ne
anlam ifade ettigini agiklamaya c¢alisan bir model kurmayi1 oOnerir. Sinema
alanindaki ¢alismalarinda gostergebilim, sinema yapitlarinin izleyici tarafindan
anlagilmasini saglayan temel prensipleri belirlemeye ve her biri kendine 6zgi
karakteristik 6zelliklere sahip olan tekil sinema yapitlarinin veya tiirlerinin
0zgin anlam kaliplarini ortaya ¢ikarmay: gozetir (Andrew, 2010, s. 324). Sinema
tartismalarinin ve film elestirilerinin ¢ogu, irdelenen filmin ne soyledigi lizerine
odaklanirken, gostergebilim ise sinemanin kendi imkanlari cercevesinde, bu
mesajlar1 yoneten yasalar1 ortaya c¢ikarmayi1 hedefler. Gostergebilim, filmin
soylediklerini tekrarlamaktan ziyade, hammaddeden mesajlarin ortaya
citkmasina olanak saglayan mantiksal mekanizmalara dikkat ¢eker (Andrew,
2010, s. 332).

4. Tayfun Pirselimoglu Sinemasi

Pirselimoglu'nun filmleri genellikle karakterlerin kisisel ¢atigmalarini, insan
psikolojisinin derinliklerini ve toplumsal meseleleri inceler. Yonetmenin 6zgiin
anlatim tarzi, ayrintihh karakter calismalar1 ve atmosferik sinematografisi,
filmlerinin belirgin 6zelliklerindendir. Pirselimoglunun filmografiyi genellikle
yabancilagsma, kimlik ve bellek gibi temalar tizerine odaklanir. Cogunlukla
minimalist bir anlatim tarzini benimser ve hikayeleri genellikle sessiz, ice doniik
karakterler etrafinda gelisir.

Tayfun Pirselimoglu sinema yonetmenligi kimliginin yani sira yazar, ressam
ve sair olarak sanat dallarinda kendini gelistirmistir. Boylece sinema
diinyasindaki varhigimi ¢ok cesitli ve saglam bir altyapi lizerine insa etmistir.
Kendine 6zgl tslubuyla ortaya koydugu yaratimlarinda, her izleyicisinin kendi
biligsel diizeyine gore bir hikaye anlamalarini bekler. Pirselimoglu sinemasi farkl
sinema tlrlerinin simirlarinda dolasan tanimlamalar: giiclestiren daha plastik ve
1zleyicisini harekete gecirerek sorgulamalar yapmasini bekleyen bir sinemadir.
Filmlerinde karakterleri kahramanliklariyla degil kurban olmalariyla ya da bu
ikisinin arasinda kalmis olmalariyla goriliir. Yarattigr karakterleri ise hikayenin
basindan beri varligi bilinen ya da son anda ortaya ¢ikan tehdit veya tehlikelerin
magdurlaridir (Birkan, 2022, s. 63).

Pirselimoglu kendi sinemasindan séyle bahseder, filmlerim igerisindeki her
nesnenin her karakterin kendine gore bir anlami var ve bu nesne ya da
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karakterlerin temsil ettikleri seyler var. Filmlerimdeki soru isaretleriyle
1zleyicilerin ayrilmasi gerektigi ve bunu yasatan bir sinema deneyimi olusturmak
isterim. Oyle ki, Izleyicinin zihnine tohumlar atmaya c¢aligan ve bu tohumlarin
her ayr1 zihinde farkli anlamlarda filizlenmesini bekleyen bir sinema pesindeyim
(Kabaday1 ve Oztiirk, 2018).

5. Kerr (2021) Filminin Kiinyesi

Yonetmen: Tayfun Pirselimoglu

Senaryo: Tayfun Pirselimoglu

Ozgiin Yapit: Tayfun Pirselimoglu

Gorintli Yonetmeni: Andreas Sinanos

Sanat Yonetmeni: Natali Yeres

Kurgu: Ali Aga

Mizik: Nikos Kypourgos

Yapimci: Vildan Ersen

Ortak Yapimcilar: Nikos Moustakas, Nancy Kokolaki, Guillaume De Seille

Oyuncular: Erdem Senocak, Jale Arikan, Riza Akin, Gafur Uzuner, Ali
Seckiner, Melih Diizenli, Sinan Bengier.

6. Kerr Filminin Oykiisii

Babasinin 6limu lizerine eskiden yasadigi kasabaya, baba evine donen Can,
kasabada bir cinayete taniklik eder. Olay1 polislere anlattiktan sonra kasabadan
ayrilmamasina dair telkinler tizerine kasabadan ayrilmaz. Bu sirecte katille
birden fazla karsilasan Can kasabadan ka¢manin yollarin1 ararken tuhaf
kimselerle ve tuhaf olaylarin i¢gine dalar. Aracinin ¢alinmasi, kasabadaki salgin
ve ardindan kasabaya giris ¢ikigslarin yasaklanmasiyla da gizemli insanlarla ve
gizemlerle dolu kasabada kapana kisilir.

Babasinin bakicisiyla tanistiginda, oldiriilen kisinin bakici kadinin esi
oldugunu o6grenir. Sonrasinda bakici ve katili bir arada goren Can bu olayi
arastirma calisir fakat bir sonuc elde edemez. Etraftaki delikleri anlamlandirma
cabalar1 basarisiz olur. Kasaba sakinlerinin cinayete duyarsiz olusu ve
anlamlandiramadig1 diyaloglarla git gide daha da gerilen Can bir cikis
bulamamaktadir. Son olarak etrafi saran deliklerin birinde katil tarafindan
oldurtldigi soylenebilir.
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7. Kerr Filminin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Tablo 1.
Gorsel Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel 1. Nesne Kafes Kapana

kisilmis olma

Gorsel 1.

Babasinin 6liimi tizerine harekete gegen ana karakter Can, babasinin 6ldigu
sehre trenle ulagir. Agilisin hemen ardindan goriilen bu karede yolcu esyalarinin
arasinda gorilen kafes, karakterin bu evrende kapana kisilacagina dair ipucu
verdigi dislintlebilir.

Tablo 2.
Gorsel Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel 2. Nesne Lamba Kurumsal
bozukluk

Gorsel 2.

240
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Can, tren garmnin yakinlarinda tanik oldugu cinayetin ardindan polis
merkezine giderek ihbarda bulunur. Polis merkezinin aydinlatma kaynaginda
sorun oldugu goze carpar ve gorevli kigi tarafindan onarilmak tlizere miidahale
edilir. Oyle ki bu ariza tekrarlanan bir arizadir ve farkli sahne ve sekanslarda
gortlir. Gozlemlenen arizali nesne kurumsal yapidaki aksakliklari, sorunlar ya
da isleyisteki bozuklugu temsil ettigi ¢ikarimina varilabilir.

Tablo 3.
Gorsel Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel 3. Eylem Kiyafet degisimi | Iliskiye mesafe
koyma

Gorsel 3.

Can, kaybettigi babasinin son doéneminde bakiciligini {stlenen kadin
karakterin davetsiz misafirligi karsisinda, ilk firsatta halihazirda tizerinde olan
esofmani pantolonuyla degistirir. Can karakteri bu eylemle karsisindaki
karakterle arasina mesafe koyma, mevcut iligkilerine resmiyet kazandirma
arzusu tasidigi soylenebilir.

Tablo 4.
Gorsel Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel 4. Nesne Helikopter Gozetlenme
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Gorsel 4.

Kadin karakterin yonlendirmesiyle, tiras olmak tlizere evden ayrilan Can
sokakta ilerler. Kasabada kuduz alarmi verildigi anonsu duyulur. Ayn1 karede
Bir helikopter, bir muhbir ve t1g¢ kolcu gorilir. Buradaki eylemlerin
motivasyonlar: her ne kadar kuduz kopek ya da kopekler oldugu belirtilse de
kasabadaki herkesin hatta her seyin gézetim altinda oldugu soylenebilir

Tablo 5.

Gorsel Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel 5. Eylem Makasi Sucu reddetme
birakmak

Gorsel 5.

Can, kaybettigi babasinin Meserret isimli terzi diikkaninda gar yakinlarinda
tanik oldugu cinayetin faili ile kars1 karsiya gelir. Katil iceri girdiginde dona
kalan ana karakter kisa siire sonra elindeki makasi tezgaha birakir. Can’in
katilden korkarak kesici-delici aleti elinden biraktigi1 sdylenebilecegi gibi en dogal
haliyle sucu reddetme fikriyle bu eylemi gerceklestirdigi ileri stirtilebilir.
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Tablo 6.
Gorsel Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel 6. Nesne Stplrge Gergeklik
algisinin kirilmasi

Gorsel 6.

Ana karakter, berberin emrivaki davetiyle otele gider. Burada karsilagilan bir
karede, tlzerinde “idea” yazan bir siiplrgeyle etrafi siipliren bir karakterle
karsilasir. Burada asil gergekliklerin, dis diinya yansimalarinin insan zihninde
tasarladig fikirlerin stipiirgenin tizerinde yazdigi lizere idealarin bu evrende toz
oldugu ve bu evrende gerceklik algisinin kirildig1 diistintilebilir.

Tablo 7.

Gorsel Gosterge Gosteren Gosterilen

Gorsel 7. Nesne Yiizikler Ait olma, aidiyet

Gorsel 7.

Ayni otel sekansinda sehrin taninan simalari gorilir. Burada dikkat ¢eken
tim karakterlerin parmaklarinda tasidiklari birbirlerinin aynisi yiziiklerdir. Bu
yuzlge sahip karakterlerin ayni zamanda sigara kullaniyor olmalari, Can’in
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tanik oldugu cinayete karsi sasilacak derecede tepkisiz olmalari ve olan biten her
seyl ana karakterin aksine normal karsiliyor olmalariyla onlarin bir topluluga ait

olduklarimi cagristirir. Yuziklerinde bu yaklasimi destekler nitelik tasidig:
soylenebilir.

Tablo 8.
Gorsel Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel 8. Nesne Akvaryum Hapsolmak

Gorsel 8.

Can, karakolda bekler halde goriilmekte. Bu karede ve film evreninin farkh
noktalarinda da dikkat ¢eken akvaryumlar goriilmektedir. Yapimin baslarinda
dikkat ¢ceken kafes kullanimina benzer bir yaklasim olarak diistinilebilir olsa da
akvaryum film evreninden birden fazla kullanilmistir. Bu dikkat ¢ekici kullanim,
kasaba sakinlerinin bu evrende hapsolduklarini betimler niteliktedir.

Tablo 9.

Gorsel Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel 9. Insan Uc kolcu Tehdit ve
cezalandirma
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Gorsel 9.

Can, etrafinda donen anlamsizliklar icerisinde g¢aresizce ¢irpinir, ¢irpindikc¢a
daha derine batar. Kasabadan ka¢mak istemesine karsin, tren seferleri iptal
olmus, babasindan kalan otomobil ¢calinmis ve kasabadan ¢ikiglar yasaklanmigtir.
Sehrin tepesinde gezen bir helikopter diger bir degisle bir géz ve etraf silahlariyla
dolagan kolcularla cevrilidir. U¢ kolcunun yan yana gorildigi bu kare, Hades’in
yer alt1 diinyasini koruyan, kagmak isteyenleri cezalandiran ti¢ bagh kopegini
amimsatir. Kolcularda tipk:i ti¢ basli kopek Cerberus gibi kagcmak isteyenleri
cezalandirir.

Tablo 10.
Gorsel Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel 10. Nesne Gemi Ilerleyememe
hali, sabit kalma

Gorsel 10.

Can, yasadigi bu kabusta adeta cakilip kalmis haldedir. Ne tanmik oldugu
cinayette ne kasabadaki iligkilerinde bir ilerleme kaydedemedigi goriliir. Zihnen
ve bedenen sabitlenen Can, sahilde yiirtirken arka planda goriilen hareketsiz bir
gemi gorilir. Gemi gostereni pek ¢cok dramatik anlatida kullanilir. Kimi zaman
kurtulusu kimi zaman dogrudan dogruya sistemi sembolize eder. Burada goriilen
muhtemelen demir atmis dylece duran bir gemi, basta sona karakterin saplandigi
bu kébusu ve git gide rahatsiz edici bir hal alan sabitligi yansitir. Oyle ki, yagsami
sembolize ettigi soylenebilecek olan bir geminin sabitligi i¢in izleyiciye yapimda
bir seylerin ilerleyemedigini ya da doniip dolasip ayni yere geldigini anlatir.

Tablo 11.

Gorsel Gosterge Gosteren Gosterilen

Gorsel 11. Nesne Cukur Silinme, yok olma

[ 245




SUleyman Sim YILMAZ- Umut YOLAL

Gorsel 11.

Kapanisin hemen o6ncesinde gorilen bu karede, tanik oldugu cinayetin faili
ana karakterin kapisinmi ¢alar ve onu bu bdlgeye getirir ve ardindan yapim
kapanisa gecer. Kasabanin pek c¢ok yerinde bulundugunu gérdiiglimiiz ve ana
karakter gibi izleyicilerinde anlamlandirmaya calistiklari bu delikler finalde
devasa bir ¢ukur haline gelmis olarak goriilmekte. Can, etrafinda dénen olaylar
ve kigilere anlam veremedigi gibi bu zamansiz, anlamiz hatta mekansizlik i¢inde
kendi kimligini de kaybeder. Bu devasa c¢ukurda Can’in silinip gittigi
distintlebilir.

Sonuc

Ana karakterin gordigi bu kabusta, girdigi bu evrende ya da yasantisinin bir
kesitine tanik oldugumuz bu yapimda, tipki onun gibi izleyicide anlam arayisi
icine dalar. Bu arayis hali izleyiciyi edilgen konumdan ¢ikarmay: basarir.
Merak edileni dogrudan asla yanitlamayan diyaloglar, karakterlerin karikatiirize
halleri ve olup bitenleri asla tam anlamiyla anlamlandirilamaz olusu izleyiciyi
yapimda yer verilen gostergelere iter. Gostergebilimsel yontem daha c¢ok
gosterilenin yaratimini ortaya koymayla ilgilense de bu siire¢ ele alinan yapimin
anlamlandirilmasina katki saglar hatta yeniden yaratimini mimkiin kilar.

Bir radyonun yayin odasinda agilan film ayni yayin odasinda kapanis: yapar.
Goruluyor ki acgilista saat 05:12 iken kapanmista da saat 05:12’dir. Sadece bu tercih
bile zaman algisini kirdig1 gibi izleyicisinin zihninde soru isaretleri olusturuyor.
Tanik oldugu cinayetle kasimiza ¢ikan ve yeni tanimaya basladigimiz ana
karakterin kimlik kartina, karakolda el konulur. Burada gosteren olarak
disiniilen eylemin gosterileni karakterin kimligini yani toplumsal bir varhk
olarak o insanin nasil bir kimse oldugu anlami elinden alinmistir. Ana karakter
Can'in yasadigi kimlik bunalimini izleyici gozlemlerken ana karakter bunun
farkinda olmadan saga sola ¢arparak hikayesi i¢inde ilerlemeye calisir ta ki filmin
son bolimiinde kadin karaktere sordugu “sen kimsin?’ sorusuna, kadin
karakterin “bu soruyu kendine sor asil sen kimsin?”’ cevabini alana kadar.
Babasinin kayb1 tzerine kasaba sakinleri Can’in bir bakima babasina
doniismesini, onun yerini almasini bekledikleri soéylenebilir. Biri her baba
evladina bir geyler birakir derken digeri babasi gibi sigara i¢ip igmedigini sorar
bir bagkasiysa kasabadan gitmese daha iyi olacagindan bahseder. Oysa Can ne
kasabada kalmak ister ne diger bazi yliziik tasiyanlar gibi babasinin ytzigini
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takar ne de terzi olan babasinin makasini kullanarak bir katile zarar verebilir
ancak sigaraya baslayarak kendine zarar verir. En basta kendi kimligini
kaybeden Can, babasinin kimligine de biirinemez boylece bu tuhafliklar
evreninden silinip kaybolur.

Tayfun Pirselimoglu'nun Kerri olusturdugu tuhaf evren, o6nce séyledigini
sonra reddeden diyaloglar ve karikatiirize sayilabilecek karakterler gibi
unsurlariyla pek ¢ok seyi izleyicisinin zihnine biraktig1 bir yapimdir. Boylesine
iletilerini kolayca paylagsmayan bir yapimda gostergeler izleyicisini Kerr'e
yakinlastirir gortiilmektedir.
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Abstract

It is possible to say that the media try to influence people and direct their
thoughts through mass media. It tries to achieve this by keeping some
events on its agenda with its agenda setting theory. In this context, the way
in which two earthquakes with a magnitude of 7.7 and 7.6 in
Kahramanmarag, which occurred on February 6, 2023, were handled in Fox
TV and ATV main news bulletins, were analyzed by content analysis
method. A one-week period from the day of the earthquake was included in
the sampling. As a result of the examination, it was seen that both channels
devoted all of their news to the earthquake. However, it can be stated that
Fox TV main news brings the Kahramanmaras earthquakes to its agenda
more in terms of both duration and number. In general, it is possible to say
that the channels mentioned make objective news, and in particular, they
offer content in accordance with their own broadcasting policies. It can be
said that in order for the society to be prepared for natural disasters, it
should be given more place in the media agenda before the event rather than
after the event.
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Giris

Kitle iletisim araclariyla kitleye ulasmada medyaya 6nemli gorevler diser.
Medya dedigimiz kavram Latince “medius” yani ortada bulunan, alic1 ve verici
arasinda aracilik eden anlamindadir. “Mass Media” terimi ise Fransizcadan
alinma olup makro diizeyde kitlenin medyasi, medya veya Kkitle iletisim aracglari
olarak adlandirilir ve iletisim tekniklerini (basin, sinema, televizyon gibi) ve
bunlar1 hazirlayan endistriler: anlatmada kullanilir (Maigret, 2019, s. 41).

Yaylagil'e (2021) gore insanlar etraflarinda nelerin olup bittigini anlamak
icin medyay1 tercih ederler. Kitle iletisim araclari toplumda meydana gelen
olaylardan bazilarina daha cok, bazilarina ise daha az ilgi gostermekte ya da
onlar1 gérmezden gelmektedir. Kitle iletisim araglarinin verdigi bilgiler sayesinde
insanlar bilgilenmektedir. Insanlar, medyanin kurmus oldugu giindem sayesinde
olaylarin hangi 6énemde olduklarini 6grenirler ve bu sayede onlara sunulan
iceriklerin o6nem derecelerini kabul etmeye meyilli hale gelmektedirler.
Izleyiciler, okuyucular ve dinleyiciler kitle iletisim araclari yoluyla sadece
kendilerini 1ilgilendiren konular1 o6grenmekle kalmaz, toplumu ilgilendiren
konular hakkinda da bilgi sahibi olurlar. Ayni1 zamanda iletisim araclarinin bu
olaylara verdikleri énemden dolayr bir soruna veya konuya ne kadar Oonem
vereceklerini de 6grenirler (Yaylagil, 2021, s. 78).

Yasadigimiz diinyanin medyanin yapilandirdigi bir diinya haline gelmesi,
toplumsal yagsamin; televizyon kanallari, radyo, sinema, gazete gibi kitle iletisim
araglariyla sekillenmesi sonucunu ortaya g¢ikarmistir. Medya sadece haber ve
eglence programlari yoluyla insanlari beslemekle kalmaz ayn1 zamanda insanlara
bir yasam tarz1 kazandirmaktadir. Bu araglar sayesinde herhangi bir bilgiyi kisa
stirede genig kitlelere hizl1 bir bicimde ulastirabilmektedirler. Boylelikle insanlar
ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve siyasal gelismeler hakkinda bilgi sahibi olabilmek
icin kitle iletisim araclarindan istifade etmektedirler (Biiyikbaykal, 2012, s. 71).
Sosyal medyanin ortaya cikmasi ile medya; gindem belirleme, kamuoyu
olusturma gibi gorevlerini sosyal medya lizerinden yapmaya baglamistir. Aym
zamanda kamu, siyaset ve medya glindemi tizerinde etkili bir gii¢ haline gelmistir
(Glingor, 2021, s. 76).

McQuail (2020) kitle iletisim araglarinin islevlerini bes ana kategoriye
ayirmigtir:

1. Enformasyon Islevi: Bu islevle, diinyada ve toplumdaki olaylar, durumlar
hakkinda bilgi verme amaci ifade edilmektedir. Medya; haberler, gazeteler,
dergiler, cesitli yazi ve gorsellerle insanlara bilgiler sunar. Enformasyon islevi ile
insanlar etrafinda olan olaylar hakkinda bilgi edinir ve bunlar:1 anlamlandirmaya
calisirlar.

2. Karsihikli Bag Kurma Islevi: Bu islev bilgi ve olaylarla alakali acitklama
ve yorumlarda bulunmay: ifade eder. Kurallar ve egemen goriisler igin destek
saglarken, toplumsallagtirma, oybirligi saglama, toplum i¢in &ncelikleri
belirlemek gibi bir goérevi de yerine getirir. Medya sunmus oldugu farkl
iceriklerle toplumsal bagin kurulmasina katkida bulunur.

3. Siireklilik Saglama Islevi: Kitle iletisim araclarimin kiltirt ifade
ederken, ortak degerleri koruma, alt kiltiiri ve yeni kiltiirlerin gelismelerini
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saglama amacina hizmet eder. Medya kiltiirel icerikleri sayesinde icinde oldugu
toplumun kiltirini yansitirken, farkl kiltiirlerin bir arada var olmasini saglar.

4. Eglendirme Islevi: Bu islev kitle iletigim araclarinin eglence, oyalama ve
rahatlama aracglar1 saglama amacin1 ifade eder. Medya bir yandan eglence
icerikleri 1ile keyifli deneyimler sunarken &bir yandan sosyal tansiyonu
distiirmeye yardimei olur.

5. Harekete Gecirme: Bu islev ile medya; savas, siyasi olaylar, ekonomik
kalkinma gibi toplumsal hedefler icin kampanyalar olusturmaya hizmet eder.
Medya araciligiyla insanlar bilinclenir ve harekete gecerler (McQuail, 2020, s.
129).

Bu c¢alisma, 6 Subat -12 Subat 2023 tarihleri arasinda Kahramanmaras
depremlerinin Fox Tv ve Atv ana haber biltenlerinde ekranlara nasil
yansiltildigini  giindem belirleme kuraminmi temel alarak incelenmeyi
amaglanmaktadir. Buna binaen giindem belirleme kuramina ve bu kuramdan
beslenen arastirmalara yer verilerek arastirmanin detay ve bulgularina
gecilmistir. Arastirma; Glindem Belirleme Kurami, Arastirma Sorulari, Yontem,
Sinirliliklar, Bulgular ve Sonuc olmak tizere 6 bolimden olusmaktadar.

1.Gindem Belirleme Kurami

Gundem Belirleme Kurami ilk olarak 1920’lerde Walter Lippmann tarafindan
yapilan caligmalara dayanmaktadir (Gingor, 2021, s. 77). Donald Shaw ve
Maxwell McCombs ise giindem belirleme yaklagiminin énde gelen temsilcileri
olarak gorulir. Bu arastirmacilar 1940’larda yapilan etki arastirmalari 6nemli
olcide tutum ve davramg degisikligine yogunlastigini, buna karsin medya
etkisinin bir etkiler zinciri olarak gerceklestigini ileri stirdiiler (Ozcetin, 2020, s.
118). 1968 yilinda ABD bagkanlik secimlerinin kitle iletisim araclarina
yansimalariyla alakali calismalar yapmis, Kkitle iletisim araclarinin se¢men
kararlar1 tizerinde etkisinin az, ama siyasi konulara karsi tutumlarini buyik
Olcide etkiledigini ortaya cikarmis ve buna gore kampanya giindemini
belirleyebildiklerini ileri sirmiglerdir (McCombs & Shaw, 1972, s. 180-181). S6z
konusu calismalarinda medyanin 6nem verdigi konularla halkin 6nem verdigi
konular arasinda bir bag oldugu vurgulanmistir.

“Medya giindemi rastgele belirlenmez. Medyanin neleri 6nemli neleri 6nemsiz
olarak belirleyecegini tespit i¢in bir takim yapisal ve kisisel unsurlar
bulunmaktadir. Ornegin haber iceriklerini belirleyenlerin kigisel 6zellikleri;
medyanin profesyonel aliskanliklari; kurumsal, ekonomik yap1 ve haber
kaynaklar: ile kurulan iligki ve ideolojik etkiler medya giindemini olusturan ve
birbirine gecmis karmasik 6ge ve siireclerdir” (Irvan 2001'den akt. Ozcetin, 2020,
s. 119). Medya sadece ileten olarak gorev yapmamaktadir, bunun yani sira
iletisim konusu olan iletileri olgunlastirip yeniden yorumlayarak taraflara; hedef
kitleye sunmaktadir. Burada istenilen konularin kamuoyunda tartisilmasini
saglayarak gindem belirleme gorevi ustlenmektedir (Aziz, 2021, s. 73-74).
McCombs ve Shaw 1976 yilindaki ¢alismasinda ABD toplumunun giindemini
Watergate skandali ile doldurmus bunun sonucunda baskan Nixon istifa etmek
durumunda kalmistir. Bir baska ifadeyle medya insanlari Nixon aleyhinde
olumsuz yargilara sahip olmalarimi saglamis ve Nixon'un istifasi kacinilmaz
olmustur.
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Glindem belirleme kurami, medyanin insanlarin nasil disiineceklerinden
ziyade ne hakkinda diiginmesi gerektigini ileri siirer. Medya bazi seyleri
marjinalize ederek bazilarini ise kamuoyu giindeminde siklikla tutarak bu
gorevini yerine getirmektedir (Yaylagul, 2021, s. 81). Bu noktada siyaset, toplum,
medya ticgeninde derin bir bag var diyebiliriz. Oviir'e (2019) gére buna medyadaki
glic dengesi, ideolojiler, ekonomik ve siyasal iligkilerin sebep oldugunu séylemek
mumkindir. Insanlar strekli bir sekilde siyasal giindeme hizmet edecek
iceriklere maruz kalmaktadir. Esasen kamunun yararina hizmet ettigini o6ne
stiiren medyanin kendi patronlarinin ¢ikarini koruyacak sekilde hareket etmesi ya
da siyasal bir otoritenin gidimiinde kalmasi ve kamuyu i¢i bos glindemlerle
mesgul ederek gercek giindemlerinden uzaklastirmasi, kamuyu pasifize ederek
gercek glindem ve problemlerin g6z ardi edilmesi anlamina gelmektedir.
Boylelikle dile getirilmeyen, istii 6rtillen ya da giindemde olmayan her mevzu
zaman gectikge kamunun giindeminden diiserek unutulmaya yiiz tutmaktadir
(Oviir, 2019, s. 340). Iletisim araclarinda o konuya verilen 6nem ne kadar artarsa
o konular halk nezdinde daha 6nemli, ne kadar az yer verilirse daha az 6neme
sahip olarak algilanirlar (Mutlu, 2017, s. 135).

Son yillarda yapilan giindem belirleme calismalarina bakildiginda sosyal
medyanin gindem belirlemeye kaynaklik etmesi (Cosan, 2023; Demir & Ayhan,
2020; Kilig, 2022), sosyal medya—siyaset giindemi belirleme iligkisi (Gingor, 2021;
Kilig, 2022), dogal afetler ve salgin gibi konularin medyada giindem belirleme
kurami baglaminda incelenmesi (Kogyigit & Kog¢, 2021; Kiutikoglu, 2021;
Vatandas, 2020), giindem belirleme kuraminin kamu ve sosyal politikalardaki
etkisi (Cosan, 2023; Cetin, 2021; Duru, 2022) gibi c¢alismalar 6n plana
cikmaktadar.

Sosyal medyanin giindem belirlemede 6ncii olarak goriilmesi; Cosan (2023)
tarafindan Twitter'in sosyal politikadaki gizli roli Yemeksepeti motokurye ve
Migros depo calisanlari 6zelinde incelenmistir. Web 2.0 teknolojilerinin de
etkisiyle giinliik hayata dair bircok konunun sosyal medyada giindem olmasi da
ad1 gegen calismanin hedeflerinden birisidir. Sosyal politika agisindan isgi-igveren
arasindaki iligkiler Twitter tizerinde giindem olmaktadir. Bu baglamda adi gegen
firma galiganlarinin 2022 Subat ayinda baglayan licret zammi miicadelesinin
Twitter kullanicilar1 tarafindan nasil yorumlandigina bakilmistir. Caligsma nitel
verl analiziyle yapilmis olup, MAXQDA ile analiz edilmistir. Twitter
kullanicilarinin tamamina yakininin calisanlarin sosyal ve ekonomik haklarim
destekleyici tutum sergiledigi gorilmiustiir.

Glindem belirleme, cerceveleme teorisiyle siklikla kullamilmaktadir. Haber
medyasinda giindem olan konularin secilerek olusturuldugu ileri sturiilmektedir.
Bu kapsamda Tokgéz ve Imik Tanyildizi (2023) tarafindan yapilan caligmada
ozellikle secilerek ve hikayelestirilerek aktarilan kamu sorunlari gibi bir haber
nesnesi, kamunun olaylara bakigin1 degistirmekte etkilidir. Calisma
Rusya-Ukrayna savasini haber ajanslarinin nasil sunduklarinmi igerik analizi
yontemi ile arastirmis ve savasgla ilgili konularin farkhh hikayelerle aktarildig:
sonucuna varmiglardir.
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Sosyal medya lzerinde yapay halk destegi “astroturf” 2 olusturarak cesitli
kigileri ve gruplar1 etkilemek amaciyla faaliyetler ytritilmektedir. Kilig (2022)
Twitter lizerinde Turkiye’de faaliyet gosteren beg siyasi parti genel bagkanim
etiketleyerek paylagilan tweetleri arastirmistir. Yapmis oldugu calismasinda
226,420 tweeti inceleyerek paylasim dakikasi, diger tweetlerle benzerligi ve farkh
kullanicilar tarafindan paylasilma esaslarimi 6zglir ve miikerrer tweetlerle iki
farkli veri setini bir araya getirmis, neticede tweetlerin %62’sinin farkh
kullanicilar tarafindan ayni dakikada ve %90 benzerlikle atildigr sonucuna
ulagmistir. Bu da iktidar ve muhalefet partilerinin astroturf faaliyetlerin
hedefinde oldugunu géstermektedir.

Gindem belirleme kamusal ihtiya¢ ve sorunlara ¢6ziim tiretmede kamu
politikasini harekete gecirecek etkili bir giictiir. Kamu politikalarinda rol alan
oyuncularin tespiti ve kamu politikalarinin glindeme nasil geldigini arastiran
Duru (2022) glindeme gelme modelini kullanarak resmi ve devlet dis1 oyuncularin
giindem belirleme giiciintin basat oyuncular:1 yani Cumhurbaskan ve bakanlar
etkileme kapasitesine bagh oldugunu vurgulamistir. Iktidar partisi programi ve
1deolojisi, sivil toplumun talepleri, biirokrasinin tespitleri ile giincel olaylarin
kurumsal giindemin olusumunda etkili oldugu sonucuna varmistir. Bu baglamda
Cetin (2022) kamu politikalar: olusturma siirecinde giindem belirleme aktorlerini
saghkta donltsim programi cercevesinde arastirmistir. Cikar gruplar,
vatandaglar, sivil toplum kuruluslari, milletvekilleri, burokratlar ve
cumhurbagkani1 gibi politik aktorlerin dahil oldugu bir siire¢ olan giindem
belirleme daha ¢ok ekonomik krizler, uluslararasi organizasyonlar, ¢ok uluslu
kuruluglar ve siyasal iktidarin ideolojik egilimi kamu politikasini olusturan
dinamikler arasinda gorilmektedir. Yapmis oldugu calismada siyasilerin
gindeminin belirlenmesinde siyasi partilerin, sivil toplum kuruluglarinin ve
baski gruplarinin israrh ¢cabalarinin zorunlu oldugu sonucuna ulagsmistir.

Yeni medya olarak adlandirilan sosyal medya ortamlarinin geleneksel medya
ve siyaset gundemini belirleyip belirlemedigi her gecen gin daha fazla ilgi
cekmektedir. Bu noktada Gilingér (2021) sosyal medya araciligiyla siyaset
glindeminin kamu giindemini nasil belirlendigi ve kamuoyunun sekillenmesinde
ne derece etkili oldugu sorusunu sorgulamistir. Icerik analiziyle gerceklestirilen
calismada 3 Mayis 2020-9 Mayis 2020 tarihleri arasinda Twitter'da “Turkiye
Glindemi” basgligi altinda yer alan etiketlerle siyasi aktorlerin paylasimlari
karsilastirilmis, siyasi aktorler ile Twitter Turkiye giindemi ve kurum
hesaplarinin giindemi arasinda benzerlik olmadigi sonucuna ulagilmistir.

Afetler, insan kontrolii disinda gelisen olaylardir. Son zamanlarda 6n plana
cikan afet gazeteciligi ise bu olaylara kars1 6nlem alinmasi noktasinda olay éncesi
ve sonrasi toplumu bilgilendirme iglevini istlenir. Kitikoglu (2021), yapmis
oldugu calismada 30 Ekim 2020’de olan Izmir depreminin farkli ideolojilere sahip
Sabah-Yenisafak ile S6zcii-Cumhuriyet gazetelerinde nasil yer buldugunu igerik
analizi ile incelemistir. Bu c¢ergcevede en fazla haberi Sozcli gazetesinin en az
haberi Cumhuriyet gazetesinin yaptigi sonucuna varmistir. Haberlerin
konumuna gore mansetten verildigi belirtilmistir. Gliin gectikce konu ile alakal

2Astroturfing veya astroturf,!'! bir kisi, {irlin veya politika igin aslen tabanda genis ¢apli bir destek bulunmamasina ragmen,
bdyle bir destegin var oldugu izlenimi yaratmayi amaglayan eylemler bitiind. (https://tr.wikipedia.org/wiki/Astroturfing)
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haberler siirmansetten verilmeye baslanmis ve tarih ilerledik¢ce haber sayisi
azalmistir. Bunun yaninda higbir gazetenin ilgili haberlere tam sayfa yer
vermedigi gorilmistir. Bu baglamda gazeteler giindem belirleme kuramini kendi
yayin politikalar1 ve ideolojileri dogrultusunda olusturduklar1 ve kamuoyuna bu
sekilde aktardiklar: ifade edilmistir.

2.Arastirma Sorulari

Yapilan bu calismada 6 Subat -12 Subat 2023 tarihleri arasinda
Kahramanmaras depremlerinin Fox Tv ve Atv ana haber biiltenlerinde ekranlara
nasil  yansiltildiginin giindem  belirleme kuramina goére incelenmesi
amaclanmaktadir. Bir haftalik veri toplama stireci neticesinde su sorulara cevap
aranmigtir:

1. S6z konusu ana haber biiltenleri Kahramanmaras depremlerini nasil
gormustir?

2. Ana Haber Biiltenlerinde kanallarin Kahramanmaras depremleriyle ilgili
haber sayilari ve toplam yaymnlanma sireleri nasil bir dagilim
gostermektedir?

3. Kahramanmaras depremleriyle ilgili haber icerikleri kanallara gore nasil
bir dagilim gostermektedir?

3.Yontem

Bu arastirma, Kahramanmaras depremlerinin Turkiye'deki televizyon
kanallarinin ana haber biiltenlerinde nasil glindeme geldigini ele almaktadir. Bu
bakimdan arastirmanin evreni Tirkiye'deki ulusal televizyon kanallarindan
olusmaktadir. Calismanin érneklemi ise amacli 6rneklem yontemiyle belirlenmig
ve Atv ve Fox Tv ana haber biiltenleri 6rnekleme alinmistir. Bu Televizyon
kanallarinin 6rnekleme secilmesinde izlenme oranlari (“T'v Reyting Sonuclari”,
2023) ve toplumun farkli kesimlerinin goruslerini temsil eden yayin politikasina
sahip olmalar1 g6z 6niinde bulundurulmustur. Calisma, ana haber biltenlerinin
deprem haberlerini giindemlerine nasil aldiklar: ve bunlar1 nasil aktardiklariyla
alakalidir. “Yuizyilin felaketi” olarak adlandirilan olayin biyikligine bagh
olarak ¢ok sayida 6l ve yaralinin olmasi, iktidar cephesi ve muhalefet cephesinin
olaya bakisi, olayr yasayanlarin tepkisi, uzmanlarin gorisleri, sivil toplum
orgitlerinin olaya yaklagimi gibi bir¢cok etken ana haber biltenlerinin
glindeminde gilinlerce yer etmigtir. Ana haber biiltenlerinde, haberlerini dogrudan
olay yerine baglanarak canli yayin seklinde izleyiciye ulastirmiglardir. Zaman
zaman yarali olarak kurtulanlar ya da yakinlarimm kaybedenlerle 1ilgili
roportajlara yer vermiglerdir. 7 giinliik siire¢ sonunda ana haber biiltenleri igerik
analizine gore analiz edilmistir.

4, Stnirhiliklar

Calisma uygulama boyutuyla, 6rneklem olarak alinan televizyon kanallari ve
bu kanallarin ana haber biltenleriyle sinmirlandirilmigtir. Stire boyutuyla ise
depremin meydana geldigi giini takip eden ilk 7 giinliik siire (06-12 Subat 2023
tarihleri arasi) ile sitmirlandirilmistir.
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5. Bulgular

Tablo 1. Kanallara Gore Kahramanmarags Depremleri Haber Sayilarinin
Dagilim

Tablo 1: Kanallara Gére Kahramanmaras Depremleri
Haber Sayilarinmm Dagilimi

120
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20

Atv Fox Tv

W Deprem Haberleri (% 100) M Diger Haberler(% 0)

Frekans analizi yontemiyle ATV ve FOX TV ana haber biiltenlerinde
Kahramanmaras depremleri 1ile alakali yayinlanan haberlerin niceliksel
sonuclarina ulasilmas: hedeflenmistir. Bu amacla, ilk olarak kategoriler altinda
derlenen haberler, bu asamada sayisal verilere dontstirilerek grafiklerle
gosterilmistir. 06-12 Subat tarihleri arasinda ATV ve FOX TV ana haber
biltenlerinde Kahramanmaras depremleri ile alakali yayinlanan haberler
incelendiginde haber baghklar1 tzerinden olaya iligkin yayinlanan haber
sayilarina ulasilmistir. Tablo 1’e bakildiginda olaya her iki ana haber bilteninin
de bu silirecte haberlerinin tamamini deprem haberlerine ayirdigini séylemek
miimkindir. Ozel de 11 ili etkileyen, genel de ise tiim tlkeyi etkileyen bir olay
oldugundan incelenen bir hafta boyunca deprem disinda baska haberlere yer
verilmemigtir.

Tablo 2. Kahramanmaras depremleri Igerikli Haber Sayilar: Gunlik Grafigi

Tablo 2: Kahramanmaras depremleri Igerikli Haber
Saylarnmin Giinlitk Grafigi
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Tablo 2’ye bakildiginda Fox Tv ana haber bilteninin deprem giindemine Atv
ana haber biiltenine gore ¢cok daha fazla yer ayirdigi gorilmektedir. Bahsi gegen
tarihler arasinda 1249 haber bashigi sayis1 ile Fox Tv ana haber biltenin
giindemini deprem haberlerinin belirledigi anlagilmaktadir. Atv ana haber ise
601 haber bagligi ile deprem haberlerini giindemine almigtir. Bir haftalik siirecte,
Fox Tv ana haber biilteninde en ¢ok haber sayisinin depremin 2. glint yapildig,
Atv ana haberde ise 7. giiniinde yapildig1 ortaya ¢cikmistir. Her iki kanal i¢in de
ilk giinden itibaren haber sayilarinin ayni seviyede devam ettigini sdylemek
miumkindir. Atv ana haberde en yiiksek haber sayilar1 5. ve 7. glinduir. Fox Tv
ana haberde ise 2. ve 6. giinde en fazla haber sayisina ulasilmigtir.

Tablo 3. Kanallara Gore Kahramanmaras Depremleri Igerikli Haber Siirelerinin
Dagilim

Deprem Haberleri

s Fox Tv = Atv

Tablo 3’deki haber siirelerine gore, Fox Tv ana haber biilteninin deprem
haberlerini 1100 dk. ile glindemine tagimistir. Atv ana haber biilteni ise deprem
haberleri giindemine 473 dk. yer ayirmistir. Kahramanmaras depremleri ile
alakali haber iceriklerine Fox Tv ana haberde daha fazla yer verildigi
gorilmektedir.

Tablo 4. Yayinlanan Haberlerin Ana Temalar: ve Kanallara Goére Dagilimi

Atv (%) Fox Tv (%)
Bilgilendirici 64,2 70.8
Dramatik/trajik 35,7 28,3
Sansasyonel/panik 0,01 0,8
yaratici

Yapilan incelemede, Kahramanmaras depremleri ile alakali sunulan haber
baghiklarinin igeriginde bilgilendirici ve dramatik basliklarin tercih edildigi
belirtilebilir. Sansasyonel haberlere ise neredeyse hi¢ bagvurulmadig
anlagilmaktadir. Atv ana haberde kurtarilma olaylarinin daha dramatik bir
sekilde  aktarildigini  sdoylemek  mimkindir. Depremden  kurtulan
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depremzedelerle alakali haberler ya da o6ld, yarali haberleri dramatize edilerek
verilmigtir. Bireysel hikayelerin 6n plana ¢iktig1 haberlerde binanin ¢lriikligline
ya da miiteahhidin ihmaline vurgu yapildig1 dikkat cekmistir. Yayincilik anlayisi
geregi egemen bir dili tercih eden Atv ana haber, hiikimete yonelik herhangi bir
elestiri de bulunmamistir. Fox Tv ana haberde ise dramatize edilen 6li ve yarah
hikayeleri hiikiimet elestirisi ile dile getirilmigtir.

Tablo 5. Yayinlanan Haber Konularinin Kanallara Goére Dagilimi

Atv Fox Tv
Bilgi verme 340 635
Cenaze torenleri 1
Bina hasar durumu 29 7
Kurtarilma haberleri 68 139
Nefret soylemi - 1
Afetzedeler 15 128
Olii ve yaral hikayesi 102 79
Siyasilerin a¢iklamasi 28 139
Taziye mesaji 1
Sorusturma 2 5
Tedbirler - 5
Yardimlar 15 111
Toplam 601 1249

Kahramanmaras depremleri icerikli haberlerin ele alindigi1 Tablo 5’te en fazla
bilgi verme amacl haber igeriklerinin oldugu, onu kurtarilma haberlerinin ve
siyasilerin aciklamalarinin takip ettigi gorulmektedir. Afetzedelere cok sik yer
verildigi, 6l ve yarali hikayesi haberlerinin ayni oranlarda giindeme geldigi
soylenebilir. Yardimlarla alakali haberlerin Fox Tv ana haberde daha cok
gindemde tutuldugu anlasilmaktadir. Her i1ki kanal i¢cin de taziye mesaji,
tedbirler, cenaze torenleri ve nefret séylemi icerikli haberlere neredeyse hig yer
verilmemistir.

Tablo 6. Kanallarin Yayinlanan Haberlerdeki Cerceveleme Tutumu

Atv (%) Fox Tv (%)
Elestirel 2,4 10,6
Egemen 6,8 2,1
Notr 90,8 87,3

Haber basliklarinin yapisi incelendiginde Atv haberin deprem haberleriyle
alakali sunum tarzinda ekseriyetle tarafsiz bir tutum sergiledigi séylenebilir.
Yayin politikasi geregi daha egemen bir dil anlayisina sahip olan Atv haber, siire¢
boyunca bu dili stirdiirmistiir. Tablo 6’da elestirel olarak gosterilen yaninin ise
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muhalefet elestirisi seklinde oldugunu vurgulamak gerekir. Fox Tv ana haberin
ise daha elestirel bir dile sahip oldugu ifade edilebilir. Muhalefet yetkililerine
daha c¢ok yer ayirmis, hiikiimeti alinmayan onlemler ve eksiklikler tizerinden
elestirmistir. Bu noktada miiteahhitlere de elestirel bir dil sergilemigtir.
Yardimlar konusu tizerinden bu dili stirdirmiuistiir fakat depremin biyukligi ve
dogal bir olay olmasindan kaynakli genel anlamda tarafsiz bir yayin dili tercih
edilmistir. Sansasyonel haber baghklar1 az da olsa tercih edilmekle beraber
gercekel haber iceriklerini kullanildigr gorilmektedir.

Tablo 7. Haberlerde Kullanilan Sozcikler

Kanallar En Cok Kullanilan Sozciikler

Atv Deprem, Kurtarma, Umut, Mucize, Enkaz, Yikim, Felaket, Yardim,
Seferberlik, Ac1

Fox Tv Deprem, Can kaybi, Enkaz, Felaket, Yarali, Kurtarma, Yardim,
Umut, Mucize, Soguk

Haber bashklarinda kullanilan sézctkler haberin igerigini izleyicilere
ozetleyen anahtar kelimelerdir. Incelenen haberlerde en ¢ok kullanilan sézcilikler
Tablo 7’de verilmistir. Olayin kendi ismi “Deprem” oldugu i¢in her iki kanalda da
deprem kelimesi en ¢ok kullanilan kelime olmustur. Fox Tv ana haberde hi¢ 6l1im

kelimesinin kullanilmamasi, bunun yerine can kaybi denmesi dikkat cekmektedir.

Felaket, Enkaz, Yikim gibi olumsuz kelimelere kargilik Umut, Mucize, Kurtarma
ve Yardim gibi olumlu kelimelere yer verilmigtir. Asrin felaketi olarak
nitelendirilen depremin bilyukligine binaen, haber igeriklerinde olumsuz
kelimelerin daha c¢ok kullanildig: ifade edilebilir. Bir haftalik stire¢ boyunca Fox
Tv ve Atv ana haber biltenlerinde depremin 10 ili etkiledigi s6ylenmistir. Fakat
depremin 11. giind 11 1li etkiledigi aciklanmis ve o giinden sonra “11 ili etkileyen
deprem” etiketiyle sunulmaya baslanmistir.

Tablo 8. Haberlerde Yer Alan Aktorler

Cumhurb Bilim Kurban
askani ve .. | Muhalefet Medya a1
1o Siyasi o Adamlar . | Magdur
Hikiumet . Temsilciler , Temsil T
o Partil | . STK’lar | 1- .. Ve Unliler

Yetkililer 1 cisi

. er Uzmanla Yakinla

! r r1
Atv | 23 2 3 1 7 - 237 8
Fox 1 4a4 17 51 23 5 2 230 3
Tv

Tablo 8da ifade edildigi gibi, depreminin ilk giiniinden itibaren Hiukumet
yetkilileri, Siyasi parti genel baskanlari, Bilim adamlari, Medya temsilcileri ve
cesitli STK’lara ana haber biiltenlerinde yer verilmistir. Cumhurbagkani’nin her
ile bir bakan gorevlendirmesi ile baslayan siire¢, her ile ve bolgeye yardimci
valilerin atanmasiyla devam etmistir. 10 ile toplamda 29 vali gérevlendirilmistir.
Bu da olayin ne kadar ciddi oldugunu gostermektedir. AFAD’1n yanm sira c¢esitli
STK’lar deprem boélgesinde aktif rol almistir. Ana akim medya temsilcisi olarak
gorilen Atv haber bagliklarinda incelenen siirecte “AFAD’a” bir defa yer verilmesi
dikkat c¢ekmektedir. Asker, Jandarma, Polis gibi giivenlik giiclerinin de
haberlerde siklikla gectigi ifade edilebilir. Bu siirecte en ¢ok rol olan aktor tabii
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olarak cumhurbagkanidir. Onu sirasiyla Cumhurbaskani yardimcisi ve bakanlar
takip etmektedir. Fox Tv ana haberde Cumhurbagkan ve hiikiimet yetkililerine
¢cok daha fazla yer ayirdigi ifade edilebilir. Muhalefet liderinin Atv ana haberde
¢ok az yer aldigim1 ve sdylemlerine olumsuz imaj yliklendigi soylenebilir. “Soylu:
Kiligdaroglu istismar ediyor.”, “Kiligdaroglu’'na yalanlama” haber basghklar
bunlara 6rnek gosterilebilir. Siyasi parti ve muhalefet temsilcilerine Fox Tv ana
haberde daha cok yer verildigi gorilmektedir. Magdur ve magdur yakinlari en sik
basvurulan aktorler olmustur. Sirecin en basindan en sonuna kadar Magdur
haberleri yayin akisinin icerisinde canli yayin baglantilari ya da roportajlar
araciligiyla sunulmustur. Alaninda uzman kisilerin de canli yayin konugu olarak
stiidyoda oldugu bir ana haber biilteni akigi gergeklesmistir. Atv ana haberde her
glin bir uzman konuk olmustur. Fox tv haberde ise bir haftalik siiregte beg
uzmanin gorislerine bagvurulmustur. Zaman zaman tunliilerin de goriislerine yer
verilerek olayin vahameti vurgulamak istenmistir. Medya temsilcisi denilen Fox
Tv ¢alisanlar stiiddyo konugu olarak ana haber biiltenine ¢ikmig ve olay yerinde
yasadiklariyla alakali bilgiler vermislerdir.

Tablo 9. Haberlerde Abarta

Var (%) Yok (%)
Atv 11,6 88,4
Fox Tv 12,1 87,9

Tablo 9a gore Kahramanmaras depremleriyle alakali haberlerin sunumunda
kullanilan baghklardaki abarti durumu incelendiginde, her iki kanal i¢in de
benzer oranlarda abarti unsurlarinin kullanmildig: ifade edilebilir. Fox Tv ana
haberde cok fazla olmamakla beraber Atv ana haberden daha fazla abartiya
basvuruldugu sodylenebilir. Fox Haber'in “Asrin Felaketi”, Atv Haber’'in ise
“Yiuzyilin En Buylik Felaketi” diyerek depremin biyutkligini tanimlamasi, Atv
ana haberde depremin etkisini anlatmak i¢in “130 Atom Bombas1”, Fox haberde
ise “600 Atom Bombas1” buyiikligiinde ifadelerinin kullanimi abarti unsuruna
ornek gosterilebilir. Genel anlamda ilgili kanallarin abarti unsurunu
kullanmadigi anlagilmaktadir.

Tablo 10. Tekrar Eden Haberler

Var (%) Yok (%)
Atv §] 94
Fox Tv 72 28

Tablo 10’da belirtildigi gibi, Fox Tv ana haberde, haber sunulurken sik sik
haber bagliklar1 tekrarina bagvurulmustur. Gindem belirleme kuraminda
tekrarlarin 6nemli bir yeri vardir. Bilgilendirme amac: tasiyan, en ¢ok ve en sik
kullanilan baghk “Can Kaybimiz...” ifadesi olmustur. Yedi gunlik sirecte can
kaybi, yarali ve yikilan bina bilgisi ortak bir bagshkta 293 defa paylasilmistir. Atv
haber ise can kaybimi sadece 8 defa vermis, yarali ve yikilan bina bilgisinden
bahsetmemistir. Bunun yaninda, Fox Haber’'de haberleri verirken genel basghk ve
genel baglikla birlikte alt baghiklar kullanilmigtir. Ornegin Haluk Levent’in canl
yayina baglanma oncesinde 11 defa “Haluk Levent Birazdan Fox Haberde” baghgi
kullanilmig, konusma esnasinda bu baghk “Haluk Levent Fox Haberde” seklinde
25 alt baslikla birlikte verilmigtir. Bu alt bashiklar haber igerigiyle alakal
metinler seklindedir: “Haluk Levent FOX Haber'de - Hatay'da 3.000 aileyi
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barindirabilecegimiz bir Ahbap cadir kenti kurduk.”. Atv ana haberde, haber
baghg genel bir baglik seklinde verilmig, alt baghga bagvurulmamistir. En ¢ok
tekrar eden baghk ise 9 tekrar ile “Yiizyilin En Biiyiik Felaketi” bagligidir. Sonug
olarak Fox Tv ana haber, Atv ana habere gore c¢ok daha fazla tekrara
bagvurmustur.

Tablo 11. Haberlerde Uzman Gériisii ve Ornek Sunma Unsurlarimin Kullanimi

Atv Fox Tv
Uzman Gorusiine 7 5
Basvurma

Var (%) | Yok (%) | Var (%) | Yok (%)
Ornek Sunma 0,6 99,4 1,2 98,8

Kahramanmaras depremleriyle alakali Fox Tv ve Atv ana haberde uzman
gorigsine bagsvurulup basvurulmama durumuna bakilmistir. Tablo 11’de
gosterildigi gibi, incelemeye konu olan bir haftalik siirecte Atv haberin her giin
bir uzmani konuk aldig1 anlasilmaktadir. Depremin ilk giiniinden itibaren
haberler uzman goériisine basvurularak daha o6nce olan depremlere, binalarin
dayamiklilhik konularina, deprem aninda ne yapilmasi gerektigine, bundan
sonraki depremlerin nerelerde olacagi gibi cesitli 6rnek sunmalara yer verilmigtir.
Fox tv ana haber ise bir haftalik siire¢te alaninda uzman bes kisiyi konuk almigtir.
Depremin daha onceden olacag: bilgisini ve gerekli tedbirlerin alinmadigi, daha
once gerceklesmis olan depremlerle olabilecek depremlere atifta bulunulmustur.
Depremin ekonomik boyutu, binalarin kentsel donlisimi ve uzaktan egitim
konusu gibi mevzular uzmanlarin goriislerine bagvurularak tartisilmistir.

6.Sonuc

Kahramanmaras depremlerinin Fox Tv ve Atv ana haber biltenlerinde
giindem belirleme kurami baglaminda olayin nasil ele alindig1 igerik analizi
yontemi ile incelenmigtir. 06.02.2023 tarihinde 04:17°de meydana gelen, 10 ili
vurdugu sOylenen ve daha sonra olayin 11. gint 11 ili etkiledigi agiklanan
Kahramanmaras merkezli 7.7 ve 7.6 blytkliglinde iki biiyiik depremin Tirkiye
giindemine oturdugu ve uzun bir siire glindemden diismedigi bilinmektedir.

Yapilan bu calismada depremin ilk yedi giinii ele alinmigtir. Orneklemi yayin
politikasi geregi egemen bir dile sahip Atv ana haber ile muhalif bir kanal olan
Fox Tv ile sinirlandirilmigtir. Calismada hem siire bakimindan hem de sayi
bakimindan Fox Tv ana haberin Kahramanmaras depremlerine daha c¢ok yer
verdigini soylemek mimkiindir. Her iki kanalin abarti unsurlarina bagvurmakla
beraber c¢ogunlukla gercek¢i ve tarafsiz yayin yapmaya calistigi sonucuna
ulagilmistir. Olii ve yarali haberleri ile kurtarilma haberleri sunulurken
dramatize edilerek sunuldugu gorilmiistiir. Zaman zaman sansasyonel basgliklar
tercih edilmigtir.

Genel anlamda bilgi verme amaci tasiyan haber icerikleri uzman goriislerine
basvurularak desteklenmeye ¢alisilmistir. Haber iceriklerinde kullanilan aktorler
sirasiyla Cumhurbaskani ve bakanlar olmak tlzere magdur ve yakinlari ile
muhalefet parti temsilcileridir. Sivil toplum kuruluslari temsilcileri ile Unli
kigilere de bagvuruldugu tespit edilmistir. Haber basliklarinda en ¢ok tercih
edilen “Deprem, Felaket, Enkaz, Yikim, Can kayb1” gibi kelimelerin olumsuz
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anlam cagristirdigl, “Kurtarma, Umut, Mucize ve Yardim” kelimelerinin ise
olumlu anlam c¢agrigstirdig1 ifade edilebilir. Fox Tv ana haberin deprem
haberlerine daha elestirel ve sorgulayici yaklastigr anlagilmaktadir. Hiikiimet'in
yapmasl gereken veya yapmadig1 konular: dile getirerek, kentsel déniisimden
miteahhitlere kadar maddi hasara ve binlerce kisinin o6limiine sebep olan
sorumlulara yer vererek bu gorevi yerine getirdigi goriilmektedir. Tim bu veriler
baglaminda her iki kanalin da kendi yayin politikasina goére hareket ettigi
soylenebilir.

Yapilan bu calismadan hareketle dogal afetlere kars1 toplumu bilin¢lendirme
ve egitme calismalarinin medya araciligiyla artirilmasinin uygun olacag:
distiinilmektedir. Egitim kurumlari, sivil toplum kuruluslari ve yerel yonetimler,
afet oncesi bilinglendirme kampanyalar:1 diizenleyerek toplumun afetlerle ilgili
riskleri ve oOnlemleri 6grenmesine yardimci olmalidir. Ayrica medya, dogal
afetlerle ilgili haberlerin yani sira afet éncesi hazirlik konularina da daha fazla
yer vermeli ve halki bilgilendirmelidir. Bu sayede toplumun afetlere kars:
duyarlilhigr artacak, onleyici tedbirler almak i¢cin harekete ge¢cme istegi ve bilinci
giiclenecektir. Ozellikle deprem riski tasiyan bolgelerde yasayan insanlarin bu
bilince sahip olmalari hayat kurtarici olabilir. Toplumun afetlere karsi hazirlikla
olmasi, can kaybi ve maddi hasarlari minimize etmek ve toplumun iyilesme
stirecini hizlandirmak ac¢isindan biyik énem arz etmektedir. Bu noktada deprem
gibi dogal afetlerin yikici etkisini gostermek ig¢in karsilagtirmali c¢alismalar
yapmak arastirmacilar i¢in yeni bir ¢alisma alani olabilir. Afet yonetimi ve medya
arasindaki igbirligi ve etkili iletisimin dogru bilgi aktarimlariyla afet yonetimine
nasil bir katki sunacag: tizerinde durulabilir.
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Giris

Bilim (science); gercekler (facts) tizerine kurulu (Davies, 1968, s. 8), gozlem ve
deney gibi baz1 6zel yontemlere (Anthony, 1948) goére isleyen, operasyonel bir
faaliyet olarak ifade edilmektedir (Chalmers, 2013, s. xxi). Bilim sayesinde insan
varligi, yasam dinyasindaki (life world) gergeklikleri kesfedebilmekte ve
igerisinde bulundugu diinyada neler olup bittigini anlayabilmektedir. Boylelikle
insanoglu, hayatina iligkin bir¢cok konuda denetim sahibi olabilmektedir. Bunun
yaninda bilim, inovatif boyutuyla bazi teknolojik gelismelerin gerceklesmesine
olanak taniyarak, insan varliginin yasamini kolaylastirmaktadir. Bu yontyle
bakildiginda bilimin hem insan varliginin icerisinde bulundugu cevreyle uyumlu
hale gelmesine hem de cevresini kendisine gore uyarlamasina vesile oldugu
soylenebilir. Baska bir ifadeyle bilim, insan varliginin teleolojik var olusunu
(bknz. Anik, 2016) kolaylastirmakta, amaclarina ulasabilmesi igin bir tir
medyatik mekanizma (bknz. Unal, 2022) islevi gérmektedir.

Ancak insanin yagsamini kolaylastiracak ve onun teleolojik var olusuna katki
saglayacak bilimsel bilginin elde edilmesi kolay degildir. Ciinkl bilimsel bilgiyi
elde edebilmek icin farkli kaynak ve kanallardan elde edilecek verilerin islenmesi
gerekmektedir (Chalmers, 2013, s. 1). Bunu gerceklestirmek ise emek ve zaman
gerektirmektedir. Ayrica elde edilmek istenen bilimsel bilgiye iliskin verileri en
1yl bicimde sondajlayabilecek veri toplama teknigine ve verileri en iy1 sekilde
isleyebilecek metodolojiye hakimiyet de olduk¢a oOnemli gorilmektedir.
Metodolojik yontem ve veri toplama teknikleri yerinde ve dogru kullanildiginda,
elde edilmek istenen bilimsel bilgiye erisim kolaylasacak, bu da bilimsel bilginin
pragmatist ¢ciktilarinmi artiracaktir.

Dolayisiyla bilimsel bilgiye erisim 6ncesi hangi metodolojinin ve veri toplama
tekniginin en uygun olabilecegine dair diisliniis, kritik bir 6neme sahiptir. Bu
duruma iligkin cesitli paradigmalar bulunmakta; akademik cevreler arasinda,
bilimsel bilgiye erisimde hangi metodoloji ve veri toplama tekniklerinin
kullanilmas1 gerektigine yonelik ciddi tartismalar yer almaktadir. Bu
tartismalarin bir ucunda yorumsamacilar diger ucunda ise olgucular yer
almaktadir.

Yorumsamacilara goére dinya, insan varliginin inisiyatifinden bagimsiz
olarak var olmaya devam etmektedir; fakat s6z konusu sosyal gergeklik
oldugunda ve bilimsel bilgiye sosyal gergekliklere dayali veriler tiizerinden
ulagilmaya calisildiginda, insan varliginin yasam deneyimlerine odaklanilmasi
gerekmektedir ki 1insanin yasam deneyimlerini nicelige dontstlirerek
verilestirmek, bilimsel bilgiye ulasmada bilim insanlarini zora sokmaktadir.
Clunkl insan varlhigr sosyal gerceklikle olan iligkisinde, igerisinde bulundugu
duruma gore tepki vermektedir. Boylesi bir durum, insan varliginin tepki ve
davraniglarini  determinist bir perspektif icgerisinde vermeye c¢alisan
nicellestirmeleri gecersiz hale getirmektedir. Dolayisiyla insan varhiginin
icerisinde bulundugu durum ve baglami g6z 6niinde bulunduran veri toplama ve
isleme tekniklerinin kullanilmasi gerekmektedir. Bu veri toplama teknikleri ise
nicelikten ziyade nitelige odaklanmakta, insanin o an igerisinde bulundugu
durumu analiz etmeye calismaktadir. Aksi tiirlii bir teknik ve analiz kullanimi
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anlamlarin degismesine neden oldugu icin (Malhotra, 2001; Poloma, 1993)
bilimsel bilginin elde edilmesini zorlastirabilecektir.

Olguculara (pozitivistlere) gore ise bilimsel bilgiye erismek i¢in goézlem ve
deney yoluyla elde edilebilecek gergekliklerden hareket etmek yeterlidir
(Chalmers, 2013) Clinku evren kendi igerisinde tek diize ve basittir (Yildirnm &
Simsek, 2000). Ayrica gerceklik bolimlere ayrilarak analiz edilebilecek bir yapiya
sahiptir. Bu da gercekligin kesfinde nicellestirmeleri kolay hale getirmektedir.
Nicellestirmeler sayesinde gergeklik evrensel bir boyut kazanabilme kapasitesine
haiz olmakta; agiklama, tahmin edebilirlik ve kontrol kolaylasmaktadir (Garrick,
1999). Buradan hareketle pozitivistler i¢cin, bilimsel bilgiye erismek adina, niceligi
esas alan analiz ve veri toplama tekniklerini kullanmak oldukca mesru ve
yerindedir.

Her iki yaklagim da g6z 6ntiinde bulunduruldugunda, yorumsamaci yaklagim;
goriisme, derinlemesine miilakat, yari yapilandirilmis goriisme, etnografi,
netnografi, gozlem, gostergebilimsel analiz vb. nitel veriyi esas alan teknik ve
analizlerin kullanimini vaaz ederken; pozitivist yaklagsimi benimseyenler, anket,
dolayli veri incelemesi, deney vb. nicellestirilebilir teknik ve yontemlerin bilimsel
bilgiye erismede iglevsel oldugunu ileri siirmektedirler.

Kendi igerisinde tutarli izahlarda bulunan yorumsamaci ve pozitivist
paradigmalar, belli bir disiplinin bilimsel anlamdaki gelisiminde énemli bir role
sahiptirler. Ozellikle disiplinin karakteristigine bagli olarak, bilimsel bilgiye
erisimde tercih edilen paradigmanin agirligi degisebilmektedir. S6zgelimi doga
bilimleri ¢atisinin altinda bulunan disiplinler daha ¢ok nicellestirmeye odakl
pozitivist paradigmay1 esas alirken, insan varligini bizzat arastirma nesnesi
olarak konumlandiran sosyal bilimlerde yorumsamaci paradigmanin etkilerini
gormek miumkiindiir. Fakat ne pozitivist paradigmanin ne de yorumsamaci
paradigmanin tek bagina hakimiyet kurabildigini iddia etmek miimkiin degildir.
Her iki paradigma da disiplinlerdeki egilimlere bagh olarak zaman zaman
birbirini ikame edebilmektedir (Anik, 2016).

Bu calisma da halkla iligkiler disiplini icerisindeki paradigmatik tercih ve
kaymalar1 ortaya koyamaya odaklanmakta, paradigmalar arasindaki hakimiyet
boyutunu ve zamana bagli paradigmalar arasi ikamelerin gercgeklesip
gerceklesmedigini ortaya koymaya calismaktadir. Aciklayici (descriptive) bir
nitelik tasiyan bu calismada, 1992 ve 2023 yillar1 arasinda halkla iligkiler
bagligiyla yazilmis doktora tezleri (n=219) 6rneklem olarak ele alinmaktadir. Bu
dogrultuda doktora tezlerinde kullanilan veri toplama teknikleri, analiz
yontemleri, tezlerin hangi liniversitede, zamanda ve alanda yazildig1 niceliksel
icerik analiz yontemi kullanilarak MAXQDA 2022 paket programinda
kodlanmigtir. Calismanin temel amaci halkla iligskiler disiplinin bilimsel
karakteristigini ilgili analizler dogrultusunda ortaya koymaktir. Daha énceden
halkla iligkiler tezleri tizerine gerceklestirilen bir¢ok ¢alisma olmasina ragmen bu
calisma, diger calismalardan farkli olarak halkla iligkiler disiplininin genel
bilimsel karakteristigine 1s1k tutmaya ¢aligsmaktadir.

Calisma kapsaminda ilk olarak halkla iligkiler lisansiistii tezleri tizerine
yapilan calismalarla ilgili literatiir bilgisi verilmekte, ardindan arastirmada
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elden edilen bulgular serimlenmekte ve elde edilen bulgular ge¢cmis calismalarla
mukayese edilerek sonuc¢ béliimiinde tartismaya ac¢ilmaktadir.

1. Literatur Taramasi

Halkla iligkilerin ilk modern uygulamalari 19. yuzyilda baglarken, halkla
ligkilerin bilimsel bir disiplin olarak kabul gérmesi (Theaker, 2005), 20. ylzyilda
gerceklesmistir. Dolayisiyla halkla iligkiler disiplininin bilimsel olgunluga erigimi
de ge¢ kalmigtir. Hatta bugiin bile halkla iligkilerin bilimsel olgunluk diizeyi
tartismalidir. Disipline 6zglii kuramsal cerceveler yok denecek kadar az olmakla
birlikte, mevcut bagvurulan teorik yaklasimlar da buylik o6lgide farkl
disiplinlerden devsirilmektedir. Ayni durumun halkla iligkiler disiplini icerisinde
ortaya konulan bilimsel calismalardaki veri toplama teknikleri ve analiz
yontemleri i¢in de gecerli oldugu diistiniilmektedir. Bu sebeple halkla iligkiler
disiplinindeki metodolojik tercihleri ortaya koyan bir ¢alisma yapilmasi uygun
gorilmiis ve bu kapsamda bir disiplinin gelisimini en 1iyi sekilde ortaya
koyduguna inanilan doktora tezleri ele alinmigtir.

Halkla iligkiler disiplini igerisindeki tezleri veri kaynagi olarak kabul eden
bir¢ok calisma bulunmaktadir. Bu ¢aligsmalar; halkla iligkiler alaninda yazilmig
tezlerdeki analiz tekniklerine (Cilingir, 2017), lisansiistli tezlerin halkla iligkiler
alanina katkisina (Solmaz vd., 2018), halkla iligkiler ¢atis1 altindaki alanlarin
tezlerde nasil ele alindigina (Akcay, 2023; Becerikli, 2013; Koksoy, 2021), spesifik
olarak etik ve halkla iligkiler arasindaki ilintinin ne 6l¢lide serimlendigine
(Demirel & Cosar, 2022), tezler yazilirken hangi kaynaklardan yararlanildigina
(Cetin, Yasin, & Sonmez, 2016), tilkeler arasinda nasil degisimler olduguna
(Yasin, Cetin, & Sonmez, 2017), olgularin nasil degerlendirildigine (Polat, 2020)
ya da spesifik konularin halkla iligkiler alaninda ne o6lgiide ve nasil iglendigini
gostermeye (Kaya, 2022) odaklanmaktadir.

Bunun yaninda tezleri veri kabul ederek teorik ve metodolojik tercihleri
ortaya koymaya odaklanan calismalar da bulunmaktadir. Bu ¢alismalardan birini
gerceklestiren Serdaroglu ve Dogan (2022), 1980 ve 1992 yillar1 arasinda halkla
iligkiler ve reklamcilik lizerine yazilan lisansistlii tez calismalarini 6rneklem
olarak ele almiglardir. Halkla iligkiler ve reklamcilik disiplininin Tirkiye’deki ilk
yillarinda ortaya konulan lisanslistii tezlere 1sik tutan calismada, incelenen
tezlerin derinlikten, metodolojik ve teorik zenginlikten yoksun oldugu ileri
stirilmistir (Serdaroglu & Dogan, 2022, s. 206).

Benzer sekilde Kavut (2019), iletisim alaninda 2013 ve 2018 yillar1 arasinda
yazilmig toplam 77 doktora tezini inceleme altina almistir. ilgﬂi calismada
iletisim bilimleri altinda yer alan biitiin alanlardaki tezler incelenmis; fakat veri
toplama teknigi bazli bir analiz gerceklestirilmistir. Calismada en fazla
kullanilan veri toplama tekniginin anket oldugu anlasilmis; bunun yaninda
belirlenen yillardaki doktora tezlerinde arastirma yontem ve veri toplama teknigi
arasinda bir ayrim bulunmadigi ileri stirilmustir (Kavut, 2019, s. 11-12).

Tezlerde tercih edilen metodoloji ve veri toplama tekniklerini ele alan her iki
calismada da zamansal bir kisitlamaya gidildigi gérillmektedir. Bu zaman kisit,
yillara yayilmis degerlendirmeler yapabilmeyi olanaksiz hale getirmektedir.
Bunun yaninda calismalarin sadece veri toplama teknigine odaklandigi,
inceledigi disiplinin bilimsel metodolojik cercevesini ortaya koymaktan uzak
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oldugu gorilmektedir. Bu calismayla bahsi gecen bu calismalardaki eksiklikler
goz oOnlinde bulundurularak, bir analiz tarzi belirlenmis; halkla iligkiler
alanindaki bilimsel tercihler dogentlik alani, metodolojik y6nelim ve veri toplama
teknigi tizerinden ortaya konulmaya calisilmigtir. Ayrica hangi tiniversitenin
hangi paradigmay1 benimsedigi, zamansal olarak bilimsel tercihlerde ne yonde
bir degisim oldugu da ¢alisma kapsaminda ortaya konulmaya ¢aligilmaktadir.

2. Arastirma Sorulari

AS-1: Halkla iligkiler baglikli doktora tezlerinde tercih edilen metodolojiler ve
veri toplama teknikleri nelerdir?

AS-2: Halkla iligkiler baslhikli doktora tezlerinin dogentlik alanlarina gore
dagilimi nedir?

AS-3: Halkla iligkiler basglikli doktora tezlerinde tercih edilen metodolojilerin
yillara gére dagilimi nedir?

AS-4: Halkla iligkiler baglikli doktora tezlerinin tiniversite bazli dagilimi ve
tiniversitelerdeki paradigmatik yonelimler nedir?

3. Metodoloji
3.1. Amac ve Yontem

Calismanin amaci halkla iligkiler disiplinindeki paradigmatik tercihleri,
yonelimleri ve egilimleri ortaya koymaktir. Dolayisiyla veri olarak ilgili
disiplindeki calismalarin dikkate alinmasi gerekmektedir. Bu baglamda halkla
iligkiler baslikli doktora tezleri veri seti olarak ele alinmis ve MAXQDA 2022
paket programina aktarilarak kodlanmistir. Ardindan yapilan kodlamalar
niceliksel igerik analizinin gereklilikleri dogrultusunda analize tabi tutulmustur.
Bu dogrultuda; analiz i¢cin kullanilacak igerikler belirlenmis (basliginda halkla
iligkiler ifadesi gecen doktora tezleri), icerik birimleri olusturulmus (metodolojik
tercih, dogentlik alanlari, veri toplama teknigi vb.), kodlama ic¢in igerik
hazirlanmis (bashginda halkla iligkiler ifadesi gecen doktora tezleri MAXQDA
programina aktarildi), kategorilere ait numerik kodlamalar yapilmis (tezler
tercih edilen metodolojilere, kullanilan veri toplama tekniklerine ve dogentlik ve
alt alanlarina goére kodlanmis) ve ortaya ¢ikan sonuglar betimlenmistir (Sallan
Gul & Kahya Nizam, 2020, s. 183).

3.2. Evren ve Orneklem

Bir alandaki bilimsel gelisimi gérebilmek adina, doktora tezleri oldukga fayda
saglamaktadir. Doktora tezlerinin ayni zamanda birer dokiiman olmasi, doktora
tezlerini nitel arastirmalarda kullanilmak iizere énemli veri kaynaklar1 haline
getirmektedir (Creswell, 2005). Bu gerekgeyle, halkla iligkiler disiplininin
paradigmatik cercevesini, kullanilan yontem ve veri toplama teknikleri tizerinden
cizmeye calisan bu calismada, 1992 ve 2023 yillar1 arasinda bashiginda “halkla
iligkiler” ifadesi bulunan doktora tezleri 6rneklem olarak ele alinmistir. Calisma
kapsaminda YOK Ulusal Tez Merkezi ziyaret edilerek halkla iligkiler baglikh
doktora tezleri aratilmis ve bulunan toplam 219 doktora tezi incelemeye alinarak
arastirmaya konu olan baghklar nezdinde kodlanmigtir. Calisma incelenen
doktora tezleri nezdinde kisitlar: bulunan bir ¢aligma olup, kisitli da olsa halkla
iligkilerin bilimsel zeminini gorebilmeye imkan tanidigi ve paradigmatik
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tercihlerin belirlenmesi hususunda diger calismalara o6rnek olmasi hasebiyle
onemli gorilmektedir.

Calisma sadece Halkla Iligkiler baglikli doktora tezlerini ele almas: sebebiyle
kisithh bir ¢alisma olup, bu hususta gergeklestirilecek diger arastirmalara 6rnek
olmasi agisindan 6nemli goriilmektedir. Clinki bir disiplinin paradigmatik
tercihleri, ilgili disiplinin bilimsel zeminini bilyiik 6l¢lide ortaya koyabilme
mahiyetine sahiptir.

4. Bulgular
4.1. Doktora Tezlerine Dair Genel Bilgiler

YOK Tez Merkezi tizerinden gerceklestirilen aramalar sonrasinda halkla
iligkiler baslikl ilk doktora tezinin 1990 yilinda yazildig1 goriilmektedir. 1990 yila
sonrasinda 1991 yili hari¢ diger butin yillarda halkla iligkiler baslikli en az iki
tez yazildig1 anlagilmistir. En ¢ok tez 2021 yilinda (n=18) yazilmig olup, 2021 yili
bitin yillar arasinda %8,22’lik bir iretime sahne olmustur. 2000 6ncesi yazilan
doktora tezleri (n=30) %13,70; 2000-2010 wyillar1 arasinda yazilan tezler
(n=62) %28,31; 2010-2019 yillar1 arasinda yazilan doktora tezleri (n=75) %34,25;
2020 ve sonrasinda yazilan doktora tezleri (n=52) ise %23,74 orana sahiptir.

Tablo-1: Tezlerin Yillara Gére Dagilimi

YIL n % YIL n %
2023 4 1,83 2006 8 3,65
2022 14 6,39 2005 8 3,65
2021 18 8,22 2004 6 2,74
2020 16 7,31 2003 7 3,20
2019 5 2,28 2002 3 1,37
2018 13 5,94 2001 6 2,74
2017 6 2,74 2000 4 1,83
2016 5 2,28 1999 4 1,83
2015 13 5,94 1998 4 1,83
2014 7 3,20 1997 3 1,37
2013 8 3,65 1996 6 2,74
2012 7 3,20 1995 2 0,91
2011 7 3,20 1994 4 1,83
2010 4 1,83 1993 4 1,83
2009 3 1,37 1992 2 0,91
2008 10 4,57 1990 1 0,46
2007 7 3,20 TOPLAM 219 100,00

Halkla iligkiler baglikli tezlerin on yillik siireler igerisinde dogrusal bir artig
sergiledigi goriilmektedir. Hentiz 2023 yil1 igerisinde olmamiza ragmen 2020 ve
sonrasindaki halkla iligkiler baslikli doktora tezleri (n=52) bir onceki on yillik
donemin ilk 4 yilina (n=20) gore iki bucuk kattan (%260) fazla artis gostermistir.

4.2. Tercih Edilen Metodolojiler ve Veri Toplama Teknikleri

Incelenen tezlerde en fazla tercih edilen metodoloji %58,91’lik bir oranla nitel
yontemdir (kiimiilatif n=129). Incelenen tezlerden 3linden baslik hari¢ higbir
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bicimde bilgi edinilemedigi icin ilgili tezlerin hangi metodoloji ve veri toplama
teknigini kullandig1 tespit edilememistir. Tezlerde kullanilan karma ve nicel
yontemlerin orani ise kiimiilatif olarak %39,73’tur.

Tablo-2: Tezlerde Tercih Edilen Metodolojiler

METODOLOJI n %
Nitel 125 57,08
Nicel 75 34,25
Karma 12 5,48
Nitel Karma 4 1,83
Belirtilmemisg 3 1,37
Kayip 0 0,00
Toplam (gegerli) 219 100,00
TOPLAM 219 100,00

Tezlerde en fazla kullanilan veri toplama tekniginin anket (n=86) oldugu
bulgulanmistir. Anketin ardindan sirasiyla; 6rnek olay incelemesi-literatiir
taramas1 (n=46), icerik analizi (n=34), kavramsal tartisma (n=16), yari
yapilandirilmis (n=11) ve derinlemesine miilakat (n=11) ve goriisme-roportaj
(n=10) gelmektedir.

Tablo-3: Tezlerde Kullanilan Veri Toplama Teknikleri

Veri Toplama Teknigi Frekans Yizde
Anket 86 36,60%
Delphi Teknigi 2 0,85%
Deneysel Aragtirma 1 0,43%
Derinlemesine Miilakat 11 4,68%
Dolayli Veri Analizi 6 2,55%
Gortusme - Roportaj 10 4,26%
Gostergebilimsel Analiz 1 0,43%
Karsilagtirmali Analiz 2 0,85%
Kavramsal Tartisma 16 6,81%
Belirtilmemisg 3 1,28%
Odak Grup Gorusmesi 3 1,28%
Yar1 Yapilandirilmis Miilakat 11 4,68%
Gozlem 3 1,28%
Ornek Olay Incelemesi - Literatiir Taramas1 46 19,57%
Icerik Analizi 34 14,47%
Toplam (gegerli) 235 100,00

Kayip 0 0,00
TOPLAM 235 100,00

Dolayli veri analizi (n=6), odak grup gorismesi (n=3), goézlem (n=3),
karsilagtirmali analiz (n=2), delphi teknigi (n=2), deneysel arastirma (n=1) ve
gostergebilimsel analiz (n=1) ise olduk¢a sinirli kullanilan veri toplama teknikleri
olarak goze carpmaktadir. Karma yontemlerde birden fazla veri toplama teknigi
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kullanildig: i¢cin veri toplama tekniklerinin kiimulatif degeri incelenen tezlerin
kiimulatif degerinden yiiksek cikmaktadar.

4.3. Tezlerin Docentlik Alanlarina Gore Dagilimi

Tezler en fazla halkla iligkiler (n=73) dogentlik alani icerisinde yazilmistir. Bu
alanda yazilan tezler incelenen tezlerin tam olarak %33,33linli olusturmaktadar.
Ardindan en fazla tez yazilan alanlarin sirasiyla halkla iligkiler yontem ve
araglar1 (n=39), halkla iligkiler kampanya ve uygulamalar1 (n=35), kurumsal
iletisim (n=29), biitiinlesik pazarlama iletisimi (n=17) ve itibar yonetimi (n=14)
oldugu anlagilmisgtir.

Tablo-4: Tezlerin Dogentlik Alanlari

Docentlik Alani n %
Halkla Iligkiler 73 33,33
Halkla Iligkiler Kampanya ve Uygulamalar: 35 15,99
Kurumsal Iletigim 29 13,24
Halkla Iligkiler Yontem ve Araclari 39 17,81
Biitiinlesik Pazarlama Iletigimi 17 7,76
Itibar Yonetimi 14 6,39
Kurumsal Sosyal Sorumluluk 8 3,65
Kriz Tletigimi 3 1,37
Etkinlik Yonetimi 1 0,46
Kayip 0 0,00
Toplam (gecerli) 219 100,00
TOPLAM 219 100,00

Kurumsal sosyal sorumluluk (n=8), kriz iletisimi (n=3) ve etkinlik yoénetimi
(n=1) alanlarinda yazilan tezler ise oldukca azdir (kiimilatif %5,48). Docentlik
alanlar1 disinda spesifik bir inceleme yapildiginda, tezlerin kamu diplomasisi
(n=12), kamusal halkla iligkiler (n=16), siyasal halkla iligkiler (n=10) ve saghk
iletisimi (n=1) alanlarinda yazildig1 goriilmektedir.

Tablo-5: Tezlerin Dogentlik Alani Digindaki Alt Alanlara Gére Dagilimi

Alt Alan n %
Kamu Diplomasisi - Uluslararas1 Halkla 12 5,48
Iigkiler
Kamusal Halkla Iligkiler 16 7,31
Saglk Iletisimi 1 0,46
Siyasal Halkla Iligkiler 10 4,57
TOPLAM 39 17,81

Bu dort spesifik alanda toplam 39 tez yazilmis olup, ilgili alanlarin incelenen
bitin tezler igerisindeki orani %17,81'dir. Spesifik alanlar igcerisinde kamusal
halkla iligkiler alani bag1 c¢ekerken, saghk iletisimi alaninda sadece bir tez
yazilmistir.
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4.4. Metodolojik Tercihlerin Yillara Gore Degisimi

Metodolojik tercihlerin yillara gére dagilimi incelendiginde, nitel yontemin en
cok 2021 (n=15), en az 1992 (n=0) ve 2009 (n=0) yillarinda tercih edildigi
anlasilmaktadir. Nicel yontem ise en ¢ok 2018 (n=7) yilinda tercih edilmis olup;
1990, 1993, 1995,1996, 1998, 2021 ve 2023 yillarinda nicel yonteme hig
bagvurulmamistir.

Tablo-6: Tezlerde Kullanilan Metodolojilerin Yillara Gére Dagilimi

Yillar Nitel Belli Nicel Karma Nitel | TOPLAM
Karma Degil

2023
2022
2021
2020
2019
2018
2017
2016
2015
2014
2013
2012
2011
2010
2009
2008
2007
2006
2005
2004
2003
2022
2001
2000
1999
1998
1997
1996
1995
1994
1993
1992
1990
TOPLAM

4 4
14
18
16
5
13
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Karma yontemin tezlerde ilk kez 1999 yilinda kullanildigi, en fazla

yilinda tercih edildigi gorilmektedir.
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Goérsel-1: Yillara Gore Metodolojik Tercih Kod Iliski Haritas:

2021

1995, 1996 ve 2001 yillarinda yazilan toplam ti¢ tezin veri eksikligi sebebiyle

hangi metodolojiy1l kullandig: tespit edilememistir.

4.5. Tezlerin Universitelere Gére Dagilimi ve Universitelerdeki

Paradigmatik Yonelimler

Yapilan analizler sonrasinda halkla iliskiler baghgiyla yazilan en fazla tezin
Marmara Universitesi'nden (n=49) ¢ikt1g1 anlasilmistir. Ardindan Istanbul (n=42)
ve Ege Universitesi (n=27) gelmektedir. Bu ¢ universitede yazilan doktora

tezleri (kimiilatif n=118) incelenen tezlerin %53,88’1in1 olusturmaktadar.

Tablo-7: Tezlerin Universitelere Gore Dagilim1

UNIVERSITE n %
Marmara Universitesi 49 22,37
Istanbul Universitesi 42 19,18

Ege Universitesi 27 12,33
Selguk Universitesi 24 10,96

Gazi Universitesi 10 4,57
Istanbul Aydin Universitesi 8 3,65
Ankara Universitesi 7 3,20
Atattirk Universitesi 6 2,74
Erciyes Universitesi 6 2,74
Akdeniz Universitesi 5 2,28
Anadolu Universitesi 5 2,28
Maltepe Universitesi 5 2,28
Kocaeli Universitesi 4 1,83

Haci1 Bayram Veli Universitesi 3 1,37
Kirgizistan-Tiirkiye Manas Universitesi 3 1,37
Siileyman Demirel Universitesi 3 1,37
Hacettepe Universitesi 2 0,91
Cukurova Universitesi 2 0,91

274
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Bahgesehir Universitesi 1 0,46
Dokuz Eyliil Universitesi 1 0,46
Hatay Mustafa Kemal Universitesi 1 0,46
Sakarya Universitesi 1 0,46
Yeditepe Universitesi 1 0,46
Inénii Universitesi 1 0,46
Istanbul Bilgi Universitesi 1 0,46
Istanbul Ticaret Universitesi 1 0,46
Kayip 0 0,00

Toplam (gegerli) 219 100,00

TOPLAM 219 100,00

~ Vakif iniversiteleri arasinda en fazla doktora tezinin yazildig1 tniversite
Istanbul Aydin Universitesi’dir (n=8). Vakif tiniversitelerinde yazilan halkla
iligkiler baglikli tezler (n=17) incelenen tezlerin igerisinde %7,77’lik bir orana
sahiptir.

Nicel (75)
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Ege Universitesi (28)
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larmara Universitesi (49)
Nitel (124)

Gorsel-2: Universite-Metodoloji Kod Tligki Haritas:

Universite ve metodoloji kodlar1 arasindaki iligkiye bakildiginda, Selcuk ve
Maltepe tiniversiteleri disinda yer alan bitiin tniversitelerde, yazilan doktora
tezlerinin biiyik o6l¢lide nitel yontem kullanilarak yazildigi anlasilmaktadir.
Selguk Universitesinde yazilan doktora tezlerinin %54,54’ii nicel yontem
kullanilarak yazilmigtir. Bunun yaninda Marmara Universitesinde yazilan
doktora tezlerinin %69,38’inde nitel yontem tercih edilmigtir.

Tablo-8: Universitelere Gére Metodolojik Tercihler

Universite Nicel Nitel Karma Nitel Belli | TOPLAM
_ Karma Degil
Hatay Mustafa Kemal Universitesi 0 1 0 0 0
Istanbul Ticaret Universitesi 1 0 0 0 0
Istanbul Bilgi Universitesi 0 1 0 0 0

275
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Bahgesehir Universitesi 1 0 0 0 0 1
Sakarya Universitesi 1 0 0 0 0 1
Yeditepe Universitesi 1 0 0 0 0 1

Inénii Universitesi 0 1 0 0 0 1
Dokuz Eyliil Universitesi 1 0 0 0 0 1

Hacettepe Universitesi 1 1 0 0 0 2

Cukurova Universitesi 2 0 0 0 0 2
Siileyman Demirel Universitesi 0 3 0 0 0 3
Haci1 Bayram Veli Universitesi 0 3 0 0 0 3

Kirgizistan-Tiirkiye Manas 1 2 0 0 0 3
Universitesi
Kocaeli Universitesi 2 2 0 0 0 4
Anadolu Universitesi 2 2 0 0 0 4
Maltepe Universitesi 3 2 0 0 0 5
Akdeniz Universitesi 2 2 0 1 0 5
Atatiirk Universitesi 2 2 2 0 0 6
Erciyes Universitesi 1 5 0 0 0 6
Ankara Universitesi 2 4 1 0 0 7
Istanbul Aydin Universitesi 2 5 1 0 0 8
Gazi Universitesi 4 4 1 1 0 10
Sel¢uk Universitesi 12 10 1 0 1 24
Ege Universitesi 7 19 2 0 0 28
Istanbul Universitesi 16 23 2 1 0 42
Marmara Universitesi 11 32 2 2 2 49
TOPLAM 75 124 12 5 3 219

Metodolojik tercihlerin nicel ve nitel yontemler baglaminda en dengeli oldugu
niversiteler Gazi, Akdeniz, Anadolu, Kocaeli ve Hacettepe Universiteleridir.
Haci Bayram Veli, Siileyman Demirel, Inéni, Bilgi ve Mustafa Kemal
Universitelerinde yazilan tezlerde ise hi¢ nicel yénteme basvurulmadig:
gorilmektedir.

Sonug, Tartisma ve Oneriler

Halkla iligkiler disiplininin paradigmatik tercihlerini anlamaya odaklanan bu
calismada, Yok Tez Merkezi lizerinden halkla iligkiler baghkli doktora tezleri
taranmis ve bulunan tezler (n=219) niceliksel icerik analizi teknigi kullanilarak
analiz edilmistir. Ilgili analizler 1s1g81nda halkla iligkiler disiplininin paradigmatik
tercihleri ve disiplindeki paradigmatik degisimler okunmaya calisilmigtir.

Calisma kapsaminda inceleme altina alinan tezler; yil, tiniversite, dogentlik
alani, veri toplama teknigi ve metodoloji kategorileri nezdinde MAXQDA 2022
paket programi kullanilarak kodlanmigtir. Bulgular halkla iligkiler baglhikl
doktora tezlerinin nitel yontem agirlikli (n=129) bir bi¢imde yazildigim
gostermigtir. Bu durum halkla iligkiler disiplini igerisinde yorumsamaci
paradigmanin hakim oldugu yoniinde yorumlanabilir.

Tezlerde kullanilan veri toplama teknikleri tizerine gerceklestirilen analizler
anket tekniginin (n=86) diger veri toplama tekniklerine nazaran daha fazla
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kullanildigimi gostermistir. Bu bulgu Kavut'un (2019) iletisim alami lizerinden
gerceklestirdigi calismadaki bulgularla benzerlik gostermektedir. Halkla
iligkilerin de bir iletisim disiplini oldugu g6z 6niinde bulundurulursa, iletisim
alanindaki hakim veri toplama tekniginin halkla iligkiler alaninda da 6ne ¢gikmasi
sasirtica degildir.

Universitelerin tercih ettikleri paradigmatik giizergaha bakildiginda, Selcuk
ve Maltepe Universitesi disinda diger higbir tiniversitenin pozitivist bir yonelim
sergiledigini soylemek miimkiin degildir. Bahsi gegen bu iki tiniversite halkla
ligkiler disiplininin pozitivist paradigmaya kaymasinda oldukga sinirh bir etkiye
sahiptir.

Yillara gore paradigmatik bir degisimin yasanip yasanmadigi incelendiginde;
yorumsamaci paradigmanin halkla iligkiler baghgiyla yazilmig tezlerde en
basindan beri hakim oldugu, yillara gore bir degisimin yasanmadigi, sadece
2000-2010 yillar1 arasinda bir dengelenmenin saglandigi anlasilmaktadir.
Serdaroglu ve Doganin (2022) halkla iligkiler alaninda yazilan ilk tezlere
odaklandig1 calismasinda bulgulandigi gibi bu calismada da inceleme altina
alinan tezlerin ilk on yilinda (1990-1999) metodolojik ve teorik zenginlikten
yoksun oldugu gorilmiistir. Bu anlamda 1980 ve 1992 yillarindaki metodolojik ve
teorik kisirligin sonrasindaki sekiz yilda da devam ettigi anlasilmaktadir. 2000
yilindan itibaren metodolojik ve teorik kisirligin yavas yavas asilmaya basladig:
soylenebilir.

Docgentlik alanlar1 baglaminda gercgeklestirilen kodlama ve analizler, halkla
iligkiler baglikli tezlerin en ¢ok halkla iligkiler dogentlik alaniyla (n=73) baglantili
bir bicimde yazildigini1 gostermistir. Fakat zaman igerisinde dogentlik alanlarinin
digina tasan caligmalarin da yapildig: gortlebilmektedir. Ozellikle 2000 yilindan
sonraki c¢alismalar, halkla iligkiler docentlik alam1 digindaki ¢alismalarin (n=39)
ortaya konuldugu yillar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu durumu, 2000
sonrasinda halkla iligkilerin hinterlandinin genislemeye bagladiglr yoniinde
yorumlamak mimkiindiir.

Biitiin bunlardan hareketle halkla iligkiler disiplininin hala teorik bir arayis
icerisinde oldugunu soylemek mumkiindar. Cinki teorilerde yer alan
sayiltilardan {retilmis hipotezleri test eden nicel analiz yontemleri halkla
iligkiler baglikl: doktora tezlerinde ¢ok fazla kullanilmamaktadir. Bunun yaninda
ornek olay incelemelerinin doktora tezi gibi inovatif ve pragmatist ¢iktilar: olmasi
gereken yayinlarda oldukcga fazla kullanilhiyor olusu, halkla iligkiler disiplininde
yazilan doktora tezlerinin inovatif ve pragmatist c¢iktilarn ¢ok fazla
onemsemedigini gostermektedir.

Bu calisma, benzer diger calismalardan farkli olarak halkla iliskilerin
paradigmatik boyutunu ortaya koymayir amaclamaktadir. Halkla iligkiler
alaninda lisansiisti tezleri inceleyen ¢alismalar; halkla iligkiler alaninda yazilmig
tezlerdeki analiz tekniklerine (Cilingir, 2017), lisansiisti tezlerin halkla iligkiler
alanina katkisina (Solmaz vd., 2018), halkla iligkiler catis1 altindaki alanlarin
tezlerde nasil ele alindigina (Akgay, 2023; Becerikli, 2013; Koksoy, 2021), spesifik
olarak etik ve halkla iligkiler arasindaki ilintinin ne d&l¢ide serimlendigine
(Demirel & Cosar, 2022), tezler yazilirken hangi kaynaklardan yararlanildigina
(Cetin, Yasin, & Sonmez, 2016), ulkeler arasinda nasil degisimler olduguna
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(Yasin vd., 2017), olgularin nasil degerlendirildigine (Polat, 2020) ya da spesifik
konularin halkla iligkiler alaninda ne o6l¢iide ve nasil islendigini géstermeye
(Kaya, 2022) odaklanmaktadir. Ortaya konulan bu calismalar halkla iligkiler
alanindaki bilimsel gelismeleri géz oOniline getirmeye c¢aligsalar da halkla
iligkilerin bilimsel glizergah ve gelisimini gosterme hususunda sinirli olduklar:
distnilmektedir. Dolayisiyla ilgili bu g¢alismayla, halkla iligkiler alaninin
bilimsel giizergah ve gelisimi hususundaki simirlilik agilmaya ¢aligilmistir.

Ancak bu calisma kapsaminda elde edilen bulgulari, biutin halkla iligkiler
disiplini i¢in iddia etmek miimkiin degildir. Béyle bir iddiada bulunabilmek igin,
halkla iligkiler alaninda yazilan biitiin yayinlarin inceleme altina alinmasi
gerekmektedir. Bu calisma yalnizca halkla iligkiler baglikli doktora tezlerini ele
almaktadir. Halkla iligkiler bashg altinda yazilmayan; fakat halkla iligkiler
disiplini igerisinde yazilan bagka tezlerin var oldugunun da unutulmamasi
gerekmektedir. Dolayisiyla bu ¢alisma, halkla iligkiler disiplininin paradigmatik
tercihleri tizerinde sinirli bir agiklayicihiga sahiptir. Bu hususta derinlikli
analizler ortaya koymak isteyen g¢alismalarin halkla iligkiler disiplini igerisinde
yer alan butin yayinlar:1 géz 6niinde bulundurmasi gerekmektedir. Ayrica farkl
kategoriler belirlenerek analizlerin daha zengin hale getirilmesi de mimkiindir.
Bu ¢calisma aciklayicilik acisindan sinirli olmakla birlikte, yeni calismalara 6rnek
olmas1 acisindan 6nemli goriilmektedir.
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Son yillarda dinya tuzerinde ¢ok sayida afet ile kars1 karsiya kalinmigtir.
Bu afetler igerisinde depremler ve kiiresel i1sinmaya dayali iklim
sorunlar1 basta gelmektedir. Yasanan bu afetler hem afete maruz
kalanlar hem de diger bireyler agisindan énemli etkiler yaratmaktadir.
Bu etki dogrudan yasanan olaydan kaynaklanabilecegi gibi kitle iletigim
araglariyla aktarilma bigimiyle de iligkili olabilmektedir. Geleneksel ya
da yeni medyada haber olan bu afet olaylar1 bireyler Gizerinde olumlu ya
da olumsuz etkilere neden olabilmektedir. Ozellikle kurumsal medya
olarak tamimlayabilecegimiz geleneksel medya araclar:1 afetler sonrasi
toplumda olusan atmosferin yeniden ingas1 ac¢isindan 6nemli
fonksiyonlar tistlenmektedir.

- Bu c¢alisma Kahramanmaras Merkezli olarak 6 Subat 2023 tarihinde
- gerceklesen depremlerle ilgili olarak medyada yaymnlanan haberlerde

gecen “depremzede” kavraminin igerdigi temalarin belirlenmesini ve
haberlerde kullanilan dilin o6tekilegtirici olup olmadiginin ortaya
konmasini amacglamaktadir. Bu kapsamda deprem sonrasi1 bir aylik
stirecte Hiirriyet, Yeni Safak ve Sozcli gazetelerinin haber portallarinda
depremle ilgili olarak yayinlanan haberleri incelenmigtir. Depremle ilgili
olarak bin 291 haber tespit edilmis ve bunlarin 191'inde ‘depremzede’
kavraminin gectigi gorilmistir. “Depremzede” kavraminin gectigi bu
haberler magduriyet, zayif/giigsiiz, glcli/dayamkli, 6teki, sosyal
ayrimeilik ve empati temalariyla analiz edilmistir. Incelenen haberlerde
en ¢ok “magduriyet’” temasina vurgu yapilirken en az iglenen tema
“sosyal ayrimcilik” olmusgtur. Ayrica deprem bélgesindeki vatandaglarin
yayinlanan haberlerde gogunlukla olumsuz olarak tamimlandiklar:1 ve
oteki olarak temsil edildikleri gérilmusgtiir.
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* Bu makale intihal tespit yazilimlariyla taranmistir. Benzerlik tespit edilmemistir.
This article has been scanned by plagiarism detection softwares. No similarity detected.

** Bu ¢alismada “Yuksekogretim Kurumlar: Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Yonergesi” kapsaminda uyulmasi belirtilen

kurallara uyulmustur.

In this study, the rules stated in the “Higher Education Institutions Scientific Research and Publication Ethics Directive”

were followed.

*** Yazarlarin ¢calismadaki katki oranlari; birinci yazar %70, ikinci yazar %30,

Contribution rates of the authors in the study; first author 70%, second author 30%.

***% Caligma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile ¢ikar ¢atigmas: bulunmamaktadir.
There is no conflict of interest with any institution or person within the scope of the study.

Kaynak gosterme / To cite this article: Asa, A. N., & Giillipunar, M. D. (2023). Afetler ve Haberin Otekilestiren Dili:
Turkiye’'de 6 Subat Kahramanmaras Depremleri Ornegi. Iletisim ve Toplum Arastirmalart Dergisi, 3(2), 280-300.

doi:10.59534/jcss. 1350565

®
This work is licensed under a Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 International License..

280


https://creativecommons.org/licenses/by/2.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/deed.en
https://orcid.org/0000-0002-1095-2051
https://orcid.org/0000-0002-8407-7376

The Journal of Communication and Social Studies — Vol.3 - Issue.2 — p. 280-300

The Relationship Between Higher Education Students' Social Media Use

Ayse Nur ASA*

* PhD Student, Stileyman Demirel
University,
nurayseasa@gmail.com

ORCID: 0000-0002-1095-2051

** Dr., Ministry of Health, Isparta
Provincial Health Directorate,
mutludogangullupunar@gmail.com
ORCID: 0000-0002-8407-7376

Gonderilme/ Received
26.08.2023

Kabul Tarihi/ Accepted
24.09.2023

Yayin Tarihi/Published
02.10.2023

and Levels of Loneness

Mutlu DOGAN GULLUPUNAR **

Abstract

In recent years, many disasters have occurred in the world. earthquakes
and climate problems due to global warming are among the most
important of these disasters. Disasters create significant effects both for
those who are exposed to disasters and for other individuals. This effect
may arise directly from the event or from the way the mass media
conveyed the event. The news of these disasters in traditional or new
media can cause positive or negative effects on individuals. Media tools
can undertake important functions in terms of rebuilding the atmosphere
formed in the society after disasters.

This study examines the news published in the media about the
earthquakes that took place on February 6, 2023, in Kahramanmaras. It
aims to determine the themes included in the concept of ‘earthquake
survivor’ in the news and to reveal whether the discourse used in the
news is othering or not. In this context, the news about the earthquake
published on the news portals of Hurriyet, Yeni Safak and Sozci
newspapers during the one-month period after the earthquake has
examined. 1291 news about the earthquake were reached. The concept of
'‘earthquake victim' is mentioned in 191 of them. These news stories, in
which the concept of "in the earthquake survivor" is mentioned, have
analysed with the themes of victimization, weak/powerless,
strong/resilient, the othering, social discrimination and empathy. In the
news analysed, the theme of "victimization" has emphasized the most,
while the theme of "social discrimination" has represented the least. In
addition, the news mostly have defined the citizens in the earthquake
area negatively and have showed them as other.

Keywords: Othering, Media, Disaster, Newspaper, News Portal.
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Giris

Yaganan dogal afetler toplumda biiylik bir yikima sebep olmakla birlikte, afeti
yasayan bireyler uzerinde hem fiziki hem de ruhsal acidan derin etkiler
birakmaktadir. Kahramanmaragta 6 Subat 2023 tarihinde gerceklesen
depremler etkilenen illerdeki birey ve toplum tizerinde blyiik izler birakmigtir.
Genis bir alanda hissedilen bu depremler 7.7 ve 7.6 blytikligiinde gerceklesmis
ve 11 ilde (Adana, Adiyaman, Kahramanmaras, Osmaniye, Malatya, Hatay,
Gaziantep, Kilis, Sanliurfa, Diyarbakir ve Elazig) yikima sebep olmustur. Deprem
sonrasinda yasanan can kaybi, yaralanma, konut kayiplarindan dolay1 zarar
goren halk, yakin ve guvenli bolgelere tahliye edilmistir. Diger bir ifadeyle
insanlar zorunlu bir gicle kargi karsiya kalmiglardir. Géglerin bir kismi yerel ve
merkezi idarenin kontroliinde planli bir sekilde gergeklesirken diger énemli bir
kism1 deprem bélgesinin plansiz bir sekilde terk edilmesi yoluyla gerceklesmigtir
(Guresci, 2023, s. 58). Bu siiregte bireyler go¢ ettikleri yerdeki insanlarla
etkilesim kuramayarak yalnizlasmiglar ve toplum igerisinde kendilerini yabanci
ve degersiz hissetmiglerdir. Ayrica Depremzedeler kendilerine yoneltilen
kelimeler ya da sorularla  kendilerini  toplumdaki oteki olarak
hissedebilmektedirler (Karatas vd., 2021, s. 23).

Yaganan bu afet giinlerce medyanin ilk gindemi olmustur. Bu siirecte
depremden etkilenin bireyler ya da daha genel bir ifadeyle deprem bdélgesinde
yasayan vatandaslar gerek diger bolgelerdeki vatandaslar ve gerekse medya
tarafindan “depremzede” tanimlamasiyla kimliklendirilmiglerdir. Medyada
siklikla “depremzede” kelimesinin kullanilmasi1 depremi yasayan bireylerin
kendilerini 6teki olarak hissetmelerine sebep olabilmektedir. Bu da medyada
yapilan bir 6tekilestirme olarak diiginiilebilir. Bu durumdan hareketle calismada
depremden etkilenen vatandaslarin haberlerdeki temsilinde ayristirici séylemler
ve oOtekilestirme olgusuyla ilgili kesfedici bir analiz yapilmasi amaclanmigstir.
Haber metinlerinde depremi yasayan vatandaslarin magdur, aci ceken, zayif,
glicstiz gibi olumsuz ya da gigcli, dayanikli, her seye ragmen hayata tutunan,
dayanisma ve miicadeleci kavramlariyla olumlu 6zelliklerle mi temsil edildigi ele
alinmigtir. Bu amaglarla depremin gerceklestigi 6 Subat 2023 tarihinden 6 Mart
2023 tarihine kadar olan bir aylhk siiregte yayinlanan haberler analize tabi
tutulmugtur. Clinki bu zaman diliminde enkaz kaldirma calismalari devam
etmis ve deprem bélgesi canli yayinlarin merkezi haline gelerek medyanin
nedereyse tek giindemi olmustur. Dolayisiyla bu tarih araliginda Hirriyet, Yeni
Safak ve Sozcu gazetelerinin internet haber postallarinda yer alan haberler
incelenmistir.

1. Oteki ve Otekilestirme Kavramlar:

Toplumsal kimlikleri belirlemede kullanilan ‘6teki’ kavramai, ben ya da biz’den
farkli olan tiim bireyleri tanimlamak i¢in kullanilmaktadir (Coskun, 2019, s. 17).
Var olan farklilik bilinci bireylerde yabanci olarak gorilen ‘6teki’yi ortaya
cikarmaktadir (Kristeva, 1991, s. 1). ‘Oteki’ hayatin icerisinde farkliligin
degismez bir hatirlaticisidir (Ulug, 2009, s. 33). Ben ve o6teki arasinda bir
birliktelik vardir. ‘Ben’i temsil eden bir toplulugun kabul gormesi i¢in s6z konusu
grup disinda ‘onlarr’ temsil eden bir bagka grubun da var olmas1 gerekir (Ozalp,
2018, s. 230). ‘Ben’ ve ‘Oteki’ kutuplagmas: her toplumda vardir. Insanlar kendi
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benligini ortaya koyabilmek icin stiirekli bu ikiligi Giretirler. Cinki birey 6teki ile
var olabilmektedir (Dogan, 2017, s. 37-38). Yani 6teki kavramini yaratan birey ya
da grup hem kendisini hem de 6tekini belirli bir kalip igerisine hapsetmektedir.
Bu kaliplar 6teki ile olusturulan iligki bi¢gimine ve ahlaka dayanmaktadir. Bu
nedenle toplumsal dinamiklerin bir pargas: olarak 6tekinin olmadigi bir toplum
diisiinmek zordur ve bu kavram varligini hep stirdirmektedir (Tekeli, 1998, s. 2).
‘Ben’ ve oteki ikiligi bircok alanda varlik bulur. Etnik koéken farkliliklari, bir
konuda z1t goruslere sahip olunmasi, dini farkliliklar, koyli- kentli ayrimlar: veya
zenginlerle fakirler seklinde ifade edilen karsitliklar ben ve 6teki ikiligine 6rnek
olarak verilebilir (Kiraz, 2011, s. 153).

Bir bireyin 6teki konumuna yerlestirilmesi 6tekilestirme adi altinda yapilan
eylemlerle ya da soylemlerle gerceklestirilmektedir. Otekilestirme kisi veya
gruplarin diger konumunda olan bireylerin géziinde farklilasma, degisme siireci
olarak ifade edilmektedir (Ozalp, 2018, s. 227). Dolayisiyla degisim beraberinde
farklilagmay1 getirdiginden otekilestirme g6z ardi edilmemesi gereken bir
konudur. Karatas vd. (2021, s. 33), otekilestirmeyi, kendinden olmayani farkl
gorme ve bunu davranig biciminde ‘biz ve onlar’ olarak ayrim yaparak sergileme
bicimi olarak aciklamaktadirlar. Belirli sebeplerle yapilan o6tekilestirme
stirecinde bireyler kendi kiltiriine ait kigilerle birliktelik kurmakta ve
benzerlikler tizerinden kendilerine bir giiven ortami olusturmaktadirlar (Selguk,
2011, s. 13). Cihangir (2020, s. 92), oteki olarak tanimlanan bireyin
otekilestirmenin temelinde yer aldiginin altini ¢izmekte ve otekilestirmenin
sadece dil, din, cinsiyet, irk, etnik koken, kiltir vb. faktorler tzerinden
gerceklegtirilen bir durum olmadigini ifade etmektedir. Bireyler aym dili, dini,
ki, kultira paylassa bile yasadigi olaylar nedeniyle cevresi tarafindan
otekilestirilebilmektedirler. Ornegin kadinlar, yoksullar, felaket yasamis olanlar,
dogal afet yasamis olanlar ve su¢ ve siddet magduru cocuklar o6teki olarak
sunulabilmekte ve otekilestirilebilmektedir (Karaduman, 2013, s. 53).

Toplumsal bir silire¢ olarak ‘biz’ ve ‘O6teki’’ ayriminmin yaratilmasi, grup
onyargisi ile iligkilidir. Bu o6nyargi, bir grubu olusturan tyelerinin baska bir
grubun uyelerine karsi paylastigr ortak onyargilaridir (Tekeli, 1998, s. 1).
Onyargilar ve bagkalar: hakkindaki temel kanaatler, genel bir intibadan ziyade
hayatin  belirli  kritik anlarinda  karsilasilan 6zgiin  deneyimlerden
kaynaklanabilecegi (Mahcupyan, 2015, s. 55) gibi her tiir dogrudan deneyimin
disinda ve degersizlestirilmis gruplarin nesnel o6zelliklerinden bagimsiz bir
sekilde de gelisebilmektedir (Schnapper, 2005, s. 133-134). Ayrica bireyler bazen
var olan kalip yargilardan hareketle olusturdugu onyargilarla davranig
gosterebilmekte ve otekilestirme yapabilmektedir. Cogunlukla bunun farkinda
bile degildirler. Cinki bazi kavramlar toplum igerisinde 6grenilmektedir. Bu
kavramlarin anlaminin neye gonderme yaptign baz1 durumlarda fark
edilememektedir. Dolayisiyla toplumsal alanda ortaya c¢ikan onyargilarla ilgili
olarak medyanin roli goéz ardi edilmeyecek kadar énemlidir. Ciinki medyadaki
kaliplagsmis ifadeler, bu ifadelerle tamimlanan bireyler hakkinda diger
1zleyicilerde sabit bir bakis acisi olusturmaktadir. Izleyicinin aktarilan bireyleri
yakindan tanimamasi ve onlarla dogrudan temas kuramamasi da onyargilarin
medya araciligiyla o6grenilmesine ve pekistirilmesine sebep olabilmektedir.
Cinkii medya olusturdugu iceriklerle, bilin¢li ya da bilingsiz bir sekilde
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kamuoyunda ayristiric1 tanimlamalari, etiketlemeleri ve konumlandirmalar:
pekistirebilmektedir. Bu durum, insanlarin zihinlerinde belirli diiglince ve
davranis kaliplarinin olugsmasina neden olmaktadir. Yani medyadaki temsil
bicimleri toplum algisin1 etkilemektedir (Golei & Dagli, 2017, s. 16-17).
Dolayisiyla birey, karsisindakini kendi tecriibeleri ile tanimak yerine kendisine
iletilen kalip yargilar cercevesinde anlamakta ve onlarla ilgili goriis sahibi
olmaktadir. Ayrica bu, otekilestirmenin siddetini daha da artirabilmektedir
(Ozalp, 2018, s. 231). Bireyler giinliik yagaminda kendi iradeleriyle ya da iradeleri
disinda maruz kaldiklar1 sayisiz medya icerigiyle yaratilan algiy1 daha gercek
olarak anlamlandirabilmekte ve asil gercegi 1idrak etme konusundaki
fonksiyonlarindan uzaklasabilmektedir. Bu, medyanin yarattigi alginin giderek
daha da keskinlesmesine neden olabilmektedir.

2.Medyada Otekilestirme

Medya, icinde yasadigimiz sosyal ve kiltliirel manzarayi, kisisel kimligin
olusumuna ve bizimle bagkalar1 arasindaki farka temel tegkil edecek sekilde
resmetmektedir (Abraham & First, 2006, s. 73). Medya toplumda var olan kalip
yargilarin haberlerle birlikte yeniden tiretilmesini saglamaktadir. Bilgi ve anlam
Uretim slrecinde, birtakim tanmimlamalar medya aracihigi 1ile strekli
yansitilmaktadir (Celiktirk, 2017, s. 38). Haber tretim siireci biz ve onlar
ayirimini guclendiren soylemleri tretmekte ve medya araciligiyla bunlarin
yayllmas1 saglanmaktadir (Comlek, 2017, s. 75). ‘Biz’ ve “onlar” ayirimi bir
kesimin igeride diger kesiminde disarida yer almasina neden olmakta ve bu
cercevede onlarla ilgili olarak gii¢li ve zayif tanimlar1 olusmaktadir (Abraham &
First, 2006, s. 73). Ozellikle televizyon gibi kitle iletisim araclarinda ortaya konan
fikirler oteki ile ilgili stereotipler olusturma konusunda giiclii bir mekanizmaya
sahiptir (Pesmazoglu, 1998, s. 7).

Akcali (2006, s. 13) medyanin diinya hakkinda bilgilendirici bir kaynak
oldugunu belirtmektedir. Ancak bireyin bu kaynaktan aldig1 gériintiiniin, aslinda
bireyin gercekte yasadig1 diinyadan farkl bir diinyay: yansittigini dile getirmistir.
Bu nedenle, biz ve onlar ayrimi iizerine kurulu 6tekilestirici séylemler, medya
icerikleri tarafindan giclendirilerek o6tekinin olugsumunu ve temsilini
sekillendirmektedir. Medyadaki temsiller incelendiginde, ‘biz’ seklinde
adlandirilan kesimin olumlu olarak yansitildigi fakat ‘onlar’ diye tanimlanan
bireylerin yoksul, caresiz, zayif, hastalikli gibi stereotiplerle olumsuz bir bicimde
yansitildigr gorilmektedir (Goleti & Dagli, 2017, s. 17). Dolayisiyla medya, ‘biz’ ve
‘Otek1’ cercevesinde bir sosyal harita cizmekte ve bu iki olgunun sinirlarini
belirlemektedir (Akdal & Sari, 2022, s. 2). Burada haberin ideolojik dili ve kurgu
ozelligi goz ardi edilmemelidir. Medya bireyleri kendi haber kurgusu igerisinde
aktarmaktadir (Mahc¢upyan, 2015, s. 86).

Haberlerde farkli sekillerde yapilan otekilestirme pratikleri dikkate
alindiginda o6teki olarak tanimlanan bireylerin sadece diisman ya da tehdit
kaynag1 olarak yansitilmadign bazen de sadece ‘magdur’, ‘zayif gibi
tanimlamalarla pasif ve edilgen olarak sunuldugu gériilmektedir (Arar & Bilgin,
2009, s. 147-150; Diizen, 2015, s. 44). Dolayisiyla haberin bireyde yarattig: duygu
yansitilan tanima gore degisebilmektedir. Bazen kin ve nefreti artirirken bazen
empati duygusunu giclendirerek farkliliklarin birlesmesini de saglayabilir.
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Otekilestirilen bireyler cogunlukla birlikte yaganmak istemeyenler (Dogan,
2017, s. 112), seklinde tanimlansa bile her zaman 6teki olanin yok sayilmasi ya da
Oteki olana yasam alani taninmamasi gibi bir durum s6z konusu degildir. Yani
‘Otekindeki biz’, ‘bizdeki o&teki’ kavramlarindan ziyade birbirinden farkh
kimlikleri tasiyan insanlar ortak bir nokta bularak birbirlerini kabul
edebilmektedirler. Bu noktada énemli olan birlikte yagamanin kosulu olarak tiim
bireylerin kimligine saygi duymak, herkesin temel hak ve o6zgiirliklerinin 6n
planda oldugu bir algiya sahip olmak ve bunu siirdiirebilmektir (Ozensel, 2020, s.
372-373). Bu cercevede farkli kimliklere sahip olan insanlar ‘6teki’ olanin yasadig:
olay cercevesinde birbirleriyle daha iy1 anlasabilir ve bir arada yasama siirecinde
daha saglikli bir iletisim kurabilirler (Diizel, 2012, s. 112). Bu konuda ‘empati’
kavrami 6nemli bir duygudur. Dolayisiyla medya insani duygularin 6én plana
citkmasinda, empati duygusunun haberlerde islenmesinde Onemli bir rol
oynayabilmektedir. Boylece Dbireyler kendilerini bir bagkasinin yerine
koyabilmekte ve 6tekilestirme eylemi de azalabilmektedir (Kurtbasg, 2013, s. 39).

Medya ister bir ayrim yaratarak farkliliklari buytitiip bireyleri birbirinden
uzaklastirsin isterse yarattigi empati duygusuyla birbirini anlamayi ve bir arada
yasamay1 guclendirsin sonug¢ olarak haberin otekilestirme dili gerek fiziki gerek
psikolojik zararlara sebep olabilmektedir (Ogiing, 2017, s. 24). Ornegin yasanan
dogal afetlerde afeti yasayan bireylerle duygusal anlamda empati kurulsa bile
afeti yasayan ve yasamayan seklinde bir ayrimin olmasi her zaman soz
konusudur. Ro (2013, s. 15-16) boyut ve kapsami farklilik gosterse de afetlerin
ortak noktasini sosyal olarak en savunmasiz veya en kolay marjinallesen bireyleri
yaratmasinda gérmektedir. Bu Kkigiler haberlerde afetlerden en ¢ok etkilenenler
olarak yansitilmaktadir. Afetler acisindan sosyal olarak savunmasiz gruplar
agirlikh olarak imkanlar: kisitli, yliksek riskli bolgelerde yasayan ve kendilerini
koruyacak kaynaklara sahip olmayanlardir.

3.Medyada Otekilestirme Baglaminda Yapilan Saha Arastirmalar:

Web Of Science veritabaninda makale baslhiklarinda aranan ‘6tekilestirme’
(othering, marginalization, others) kavrami ve anahtar kelimelerde ‘medya’
(media) anahtar kelimesi ile taranmig ve toplam 337 makaleye ulagilmigtir. 779
anahtar kelimenin 50 kiimelenme olusturdugu ag grafiginde 2010 ve 2023 yillar
arasindaki medyada otekilestirme kavramiyla ilgili olarak yapilan ¢alismalarin
son yillara yaklastikca say1 olarak arttigr gorilmektedir. Yapilan taramada
otekilestirme ve medya baglaminda afet (disaster) kelimesiyle iligkili olarak 2
farkli anahtar kavramin oldugu gorulmustiir. Iki ayr1 kiime aginda bulunan bu
kavramlar afetin medyada yansimasi (media covarage of disaster) ve dogal afetler
(natular disaster) seklindedir (Sekil 1). Dolayisiyla WOS veri tabaninda yer alan
iletisim ¢alismalar ile ilgili makalelerde oOtekilestirme ve medya baglamindaki
calismalarin oldukc¢a az oldugu soylenebilir.
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Sekil 1. Web Of Science “Otekilestirme” Kavram: Anahtar Kelime Ag

Scopus veri tabanina yapilan taramada 150 makaleye ulasilmigtir. Tarama
filtrelerinde makale baghiklarinda ‘Otekilestirme’ (othering ve marginalization) ve
baslik / 6zet / anahtar kelimelerde medya (media), 6teki (others) ve afet (disaster)
kavramlariyla gerceklestirilmistir. Bu makalelerin yayin araligi 1984 ile 2023
arasidir. 2010 ve 2023 arasindaki yayin sikligi incelendiginde 2023’e yaklastikga
yaymn sayisinin arttigr  goérilmektedir. Wosviewer Programinda anahtar
kelimelere gore yapilan analizde 576 anahtar kelimenin 62 kiimelenme ile
simiflandigr  goérilmustiir. Bu gruplar icerisindeki anahtar kelime olarak
‘Otekilestirme’ ve ‘medya’ kavramlarla ‘afet’ kavraminin 4 ayri kiimede bag
olusturdugu gorulmustir. Bu kiitmelerde afet kirilganhg: (disaster vulrenability),
dogal afetler (natural disasters), afetler (disasters), niikleer afetler (nuclear
disaster), post-afet yonetimi (post-disaster-governance) gibi anahtar kelimeler
tanimlanmistir (Sekil 2). Dolayisiyla Scopus veri tabaninda o6tekilestirme
kavraminin medya ve afet baglaminda oldukga az ¢aligildig1 séylenebilir.
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Bu sonuclar gerek Web of Science ve gerekse Scopus veri tabanlarinda
afetlerde medyanin 6tekilestirmesiyle 1ilgili ¢alismanin olmadigini gostermektedir.
Dolayisiyla bu calismanin ele aldigi konunun az c¢aligilan bir konu oldugu
soylenebilir. Dolayisiyla yapilan literatiir taramasinda konuyla ilgili olarak
ulagilan bazi saha ¢alismalari bu kisimda 6zetlenmeye ¢aligilmigtir.

Yapilan bir arastirmada Israil’de ulusal basinin cevre ve merkez ikileminde
kamusal bilingte inga ettigi ‘6teki” lzerinde durulmustur. Basinin bu stregte
yararlandigr cesitli stratejiler 6n plana cikarilmistir. Israil merkezinin nasil
yuceltildigi kimin sinirlar icerisine dahil edildigi kimin disarida tutuldugu ve
merkez ile cevre arasindaki c¢izginin nasil c¢izildigi gosterilmistir. Arastirma
sonucunda g¢evrenin ‘6teki’ olarak ingasinmin birgok sekilde gergeklestirildigi dile
getirilmigtir. Haberlere kligeler ve genellemeler dahil edilmigtir. Gelismekte olan
sehirlerin  sakinleri 1ile 1ilkenin merkezindekiler arasindaki farklar
vurgulanmistir. Bunun yani sira bélgedeki olaylara karsi alay ve ilgisizlikler
yansitilmigtir. Cevre kig¢limseyici bir sekilde ve siddet yanhisi, tehditkar ve
‘bizimkinden’ farkli insanlar, kilturler, davramislar, normlar ve degerler
tarafindan karakterize edilerek tamimlanmistir (Abraham & First, 2006).

Bagka bir arastirma afet kurbanlarinin ana akim ¢evrimici haber medyasinin
kullandig1 ifade bicimleriyle nasil marjinallestirilebilecegini ortaya koymayi
amaclamigtir. Sandy Kasirgas1 tzerine olan vaka calismasinda kasirgadan
dogrudan etkilenenlere medyada ne sekilde yer verildigi tizerine bir cergeve
analizi gerceklestirilmigtir. Arastirma sonucunda bireylerin afet magduru olarak
tanimlandig1 ve zorunlu géce maruz kaldiklar: i¢in miilteciler gibi sosyal olarak
savunmasiz marjinal bir durumda aktarildiklar: gorilmistir. Bunun yan sira
dayanikli, direncli birlik igcerisinde zorluklarin listesinden gelen bireyler olarak
yansitilan haberlerin de yer aldigina deginilmistir (Ro, 2013).

Haiti’de 2010’da 7,0 Richter buyukliginde bir deprem meydana gelmistir.
Yapilan bir arastirmada bu depremle ilgili haberler incelenmistir. 12 Ocak 2010
ve 16 Ocak 2010 tarihleri arasinda muhafazakar ve ana akim medyada depremle
ilgili olarak yayinlanan haberlere bakilmigtir. Arastirmada anlati analizi
kullanilmigtir. Calismada muhafazakar ve ana akim haber kaynaklarinin Haiti
hakkinda benzer iki anlat1 yarattigini ortaya koymustur. Sonuglar, muhafazakar
medyanin ve ana akim medya anlatilarinin hem dis politika hem de siyasi
hiikiimet giindemleri tarafindan sekillendirildigini géstermistir. Bunun yani sira
her iki medya tirinin de Haitileri geleneksel basmakalip rollerle tasvir ettigi
belirtilmistir (Sepulveda, 2012). Haiti depremini konu alan baska bir ¢calismada
beyaz gorisinin ayricalikli kilindigini ortaya koyan haberler incelenmistir.
Acima duygusunun o6n plana c¢iktig1 haberlerde irksallastirmanin 6n planda
oldugu ve karanlik diinyanin kaderini hayirsever bir beyazin ellerine birakan bir
anlatinin gelistirildiginden s6z edilmektedir. Bu noktada yasanan felaketin
ardindan haberlerde islenen temsiller analiz edilmistir. Arastirma sonucunda
acima sOyleminin beyazlar ve siyahlar arasinda var olan ince glg iligkilerini
teshir ettigi ortaya koyulmustur. Bunlarla birlikte Haitililer medya metinlerinde
enkazin ortasinda kaos i¢inde islenmistir ve siyahlarin bir sekilde beyazlarin
hayirseverligine umutsuzca bagimli oldugunun insas1 yapilmistir (Balaji, 2011).
Haiti depremiyle ilgili olarak yapilan diger bir calismada bati medyasinda yer
alan temsiller analiz edilmistir. S6ylem analizinin uygulandigi arastirmada Haiti
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ve Haitililerin marjinallesmesine neden olan felaketin kapsamina hakim olan
birka¢ ¢ergeve oldugu kesfedilmigtir. Olusturulan gercevede Haiti toplumu
umutsuz, caresiz bir sekilde yansitilirken kargasa zamanlarinda ‘Batimin
yardimseverligi 6n plana ¢ikarilmistir (Brown, 2012).

3.Arastirma Sorulari

Calismada ‘depremzede” kavraminin gectigi haberlerde depremi yasayan
vatandaglarin nasil tanimlandiginin ortaya konmasi amaciyla su sorulara cevap
aranmistir:

e Kahramanmaras merkezli 6 Subat depremleriyle ilgili yayinlanan
haberlerde kullanilan ‘depremzede” kavrami depremi yasayan bireyleri
nasil tamimlamaktadir ve haberlerde nasil temsil edilmistir?

e Haber metinlerinde ‘depremzede” kavraminin kullanilmasi depremi
yasayan bireylerin 6tekilestirilmesine neden olmus mudur?

e Haberlerde ayrimciliga sebep olan ifadeler kullanilmig midir?
4.Metodoloji

Otekilestirilmis bireyler, yasamlar1 ve erigebildikleri kaynaklar tizerinde
nispeten daha az kontrole sahip olduklar: i¢in, topluma katki saglama konusunda
engellerle karsilasirlar. Bu gruplar, bir felaketin ardindan ge¢cim kaynaklarim
yeniden insa etmekte en c¢ok zorluk ceken ve bu nedenle daha savunmasiz hale
gelen kigilerdir (Maurya, 2019, s. 270-271). Bu nedenle afetler sonras1 kurulan
toplumsal dayanisma ve birlik, bireylerin yeniden gliclenmeleri ve kendilerini
topluma ait hissetmeleri acisindan o6nemlidir. Fakat afeti yasayan bireyleri
tanimlamak i¢in kullanilan kelimelerin 6teki anlamini yaratmasi afetzedelerin
kendilerini farkl olarak gérmelerine neden olabilmektedir. Ozellikle biiyiik kayip
veren bireyler normal toplumsal yasamda kendisine ait bir yer olmadig:
diistincesine kapilarak kendisini diglanmig ve degersiz hissedebilmektedir.

6 Subat 2023’te meydana gelen depremi yasayan insanlar depremle birlikte
yasadiklari korku ve zorluklarla basa cikmaya calisirken medya tarafindan
haberlestirilirken belirli ¢ercevelerle yansitilmiglardir. ‘Depremzede’ kelimesinin
siklikla kullanimi, depreme maruz kalan bireyleri haberlerde ayr1 bir kategoriye
yerlestirmigtir. S6z konusu bireylerin gercek kimlikleri, hayat hikayeleri,
duygulari, ihtiyaclari géz ardi edilerek bireyler tek bir kelime ile ifade
edilmiglerdir. Dolayisiyla bu ¢alisma depremden etkilenen vatandaglarin
medyada nasil tanimlandiklar: tizerinde durmaktadir.

Calisma Tiurkiye'de yayin yapan ana akim gazetelerin internet portalinda yer
alan haber metinlerini icerik analizine tabi tutmaktadir. Bu baglamda amach
orneklem yontemi kullanmilarak Hiirriyet, Yeni Safak ve Sozcli gazetelerinin haber
portallar: 6rneklem olarak belirlenmistir. Ana akim gazeteleri temsilen Hirriyet,
muhafazakar yayin politikasina sahip olmasi nedeniyle Yeni Safak ve sol ve
elestirel bir yayin politikasini benimsemis olmasi nedeniyle So6zci Gazetesi
orneklem olarak alinmigtir.

Depremin gerceklestigi 6 Subat 2023 tarihinden 6 Mart 2023 Tarihine kadar
gecen bir aylik siirecte 6rneklem olarak incelenen gazetelerin haber portallarinda
‘depremzede” kavraminin gectigi haberler arastirma verileri olarak toplanmigtir.
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Bu kapsamda 29 ginlik tarama silirecinde depremle 1ilgili bin 291 haber
incelenmigtir. Depremzede kavraminin gegtigi 191 haber ise analize tabi
tutulmustur.

Verilerin analizinde ‘depremzede” kavraminin depreme maruz kalan bireyleri
olumlu (glgli, dayanikli, herseye ragmen hayata tutunan, dayanigsma ve
micadele ruhuna sahip) bir ¢cercevede mi yoksa olumsuz (felaketin magduru, agi
ceken, zayif ve gligsliz) aciddan mi cercevelendigi icerik analizi teknigiyle ortaya
konmaya calisilmistir. Igerik analizinde kullanilacak kodlama cetvelini olusturan
temalar ise hem literatiir bilgisinden (Balaji, 2011; Brown, 2012; Ozbilgin vd.,
2023; Ro, 2013; Trckova, 2014) hem de arastirma verisi olarak toplanan
haberlerin 6n okumasindan hareketle belirlenmistir. Bu kapsamda belirlenen
temalar ve tanimlar:1 Tablo 1’de yer almaktadir.

Tablo 1: Icerik Analizi Kodlama Cetveli

S Tema Tanim
ay1
Magdur Depremi }{asayanlarln. magdur ve  zor
1. durumda, caresiz, yardima ihtiyaci olan bireyler
1yet
olarak yansitilmasini tanimlar.
Zayhf |/ Depremi yasayan bireylerin aci ¢eken, korku
2| e
Gigsiiz dolu, zayif olarak yansitilmasini tanimlar.
Depremi yasayanlarin giigli ve dayamkh
Guclu /| kisiler olarak temsil edilmesini tamimlar. Hayata
3 . :
Dayanikli tutunma cabalari, gelecege dair yapilan planlari ve
miicadeleleri kapsar.
‘Depremzede’ kavrami ile depremi yasayan
4 Oteki bireylerin toplumun disinda ve &teki olarak
tanimlanmasini ifade eder. Depremzedeleri farkl
olarak nitelendirmektir.
Depremi yasayan bireylerin etnik kokenleri,
5 Sosyal sosyo-ekonomik durumlari veya cografi bolgeleri
Ayrimecilik | Gizerinden ayrimciliga maruz kalmasini yansitan
anlamlari ifade eder.
Depremi yasayan bireylere insani duygularla
6 Empati | ve empati ile yaklasilmasin1 tamimlar. Ozellikle
insani duygular 6n plana ¢gikmaktadir.

4.1. Gecgerlilik ve Giivenilirlik

Glvenilirlik ve gecerlilik, saglam bir temel olusturma, tutarlilik anlaminda
kullanilmakta olup ortaya koyulan sonucun ayni veya benzer kosullar altinda
tekrar ettigine isaret eder. Bu baglamda icerik analizinin glivenilirligi ic¢in
kodlama islemi 6nem arz etmektedir (Tavsancil & Aslan, 2001, s. 80). Cinki
kodlama igleminde kodlayicilar arasinda gergeklesen uyum kodlamanin
glivenilirligini ortaya koymaktadir. Bu bakimdan igsel tutarliligin kontrol edildigi
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kodlama denetimine goére kodlayicilar arasi goriis birliginin %90'nin lizerinde
olmasi beklenmektedir (Miles & Huberman, 1994, s. 65). Kodlayicilar arasinda bir
uyum varsa ve bu uyum %90’nin iizerindeyse o zaman yapilan analizin givenilir
oldugu degerlendirilmektedir.

Bu arastirmada guvenilirligin saglanmasi agisindan haber metinleri iki ayr
kodlayici tarafindan olusturulan kod cetveline goére kodlanmistir. Kodlama
isleminin guvenilirligi ‘R=2.(C12)/C1+C2’ formiili kullanilarak hesaplanmistir
(Yildirim, 2015, s. 145). Dolayisiyla yapilan hesaplamada iki farkli kodlayici
arasindaki givenilirlik degeri %92 olarak gerceklesmistir. Calismanin gecerliligi
1se hazirlan kodlama cetveli ve tamimlariyla ilgili uzman go6riisii alinarak
gerceklestirilmigtir.

5.Bulgular ve Yorum

Analiz edilen 191 haber metni kodlama cetvelindeki magduriyet, zayif/gligsiiz,
glgli /dayanikli, oteki, sosyal ayrimcilik ve empati temalarina goére
degerlendirilmis ve sonuglar agagida siralanmistir. Bu baglamda yapilan analizde
depremi yasayan bireylerin ‘depremzede’ kelimesi kullanilarak magdur olarak
ifade edildigi haberlerin gazetelere gore dagilimi Tablo 2 ‘de gosterilmekterir.
Haberlerin ylizde 46,30'u Hirriyet yluzde 38,89'u Yeni Safak ve yuzde 14,811
Sozcli gazetesinde yer almaktadir. Gorialdiigii lizere depremi yasayan bireylerin
‘magdur’ olarak sunuldugu haberler Hiirriyet (s=25) ve Yeni Safak (s=21)
gazetelerinde daha fazladir.

Tablo 2. Magduriyet Temasiyla Degerlendirilen Haberlerin Dagilimi

Magduriyet Sikhik Yizde(%)
Hirriyet 25 46,30
Yeni Safak 21 38,89
Sozcl 8 14,81
Toplam 54 %100

Depremi yasayanlarin magdur, zor durumda, caresiz ve yardima ihtiyaci olan
bireyler olarak tanimlandigi haberler magduriyet kategorisi altinda
degerlendirilmistir. Afet yagsayanlar haberlerde muhtag, yardim isteyen ve ¢aresiz
olarak yansitilmakta ve disaridan gelen yardimlara baglihiklari 6n plana
cikarilmaktadir. Ozellikle sosyal diizenle ilgili yansitilan olumsuz durumlar
bireyleri magdur olarak yansitmaktadir (Brown, 2012, s. 24-29; Ro, 2013, s. 39-40;
Trckova, 2014, s. 81).

Calisma kapsaminda incelenen haberlere bakildiginda c¢ogunlukla barinma
ihtiyacinin dile getirildigi goriilmustiir ve haberlerden birinde ¢adirda yasamini
zorluklar icerisinde slirdiiren vatandaslardan s6z edilmistir2. Bunun yani sira bir
baska haberde ‘6deme alamama endigesiyle depremzedeye ev vermeyen var’
ifadesi ile depremden etkilenen bireylerin barinma konusunda sorun yasadiklari

2 05.03.2023-Hiirriyet-Ureten Depremzedeler’ baglikl: haber
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belirtilmistir3. Haberlerde, ‘magdur, mazlum depremzedeler’4, ‘kira artisindan
muzdarip olan depremzedeler’d, ‘caresiz depremzede 6grenciler’d, ‘zor kis sartlar
geciren depremzede aileler’ 7 , ‘kar eriterek kullanm suyu saglayan
depremzedeler’s, ‘geceyi sokaklarda camilerde, derme ¢atma cadirlarda geciren
depremzedeler’ 9 , ‘yol kenarina atilan giysiler icerinden kiyafet secgen
depremzedeler’19, ‘cadir bulmakta zorlanan depremzedeler’!l geklinde ifadeler
yer almistir.

Tablo 3: Zayi1f/Gugstiz Temasiyla Degerlendirilen Haberlerin Dagilimi

Zayif/Guicgsiiz Sikhik Yiizde(%)
Hirriyet 27 56,25
Yeni Safak 14 29,17
Sozcl 7 14,58
Toplam 48 %100

Depremi yasayan vatandaslarla ilgili olarak ‘depremzede’ kavraminin zayif
ve glicsliz temasiyla kullanildig1 haberlerin ytizde 56,251 Hiirriyet gazetesinde
yuzde 29,17’s1 Yeni Safak Gazetesinde ve ylizde 14,581 ise Sozcu Gazetesindedir.
Hiurriyet bu tiir haberlerin en fazla (s=27) yer aldig1 gazetedir (Tablo 3). Depreme
maruz kalan vatandaglarin zayif/giigstiz olarak yer aldig1 haberlerde 6zellikle aci
ceken, korku dolu olan, travmalar yasayan, moralleri diisiik bireylere vurgu
yapilmistir. Ro (2013, s. 26), felaket mitleriyle siddetlenen korkunun ve kiultirel
stereotiplerin aktif bir sekilde kitle iletisim araglar1 tarafindan halka
sunuldugunu belirtmektedir. Dolayisiyla bu durum depremzedelerin korku
icerisinde, glgsiiz, tikenmis olarak aktarilmasina sebep olmaktadir. Trckova
(2014, s. 72) ise afeti yasayanlarin kurban olarak tasvir edildigini ve c¢ektikleri
acilarin o6n plana cikarildigini dile getirmektedir. Benzer sekilde Balanji (2011, s.
53-55) de deprem felaketini yasayan otekilerin haberlerde gili¢siiz, zavalli bir
sekilde tanimlandigini séyler. Ona gore trajedi goriintiilerinin olduk¢a yogun bir
sekilde kullanildigi haberlerde depremi yasayan bireyler acinacak bir durumda
tasvir edilmektedir.

Bu baglamda zayif/gligsiiz temasiyla degerlendirilen haberlere 6rnek vermek
gerekirse ‘dehseti yasayan depremzede’'?, ‘depremzede g¢ocuklarin travmalari’!s,

3 05.02.2023-Hiirriyet-Iste depremin konut piyasasina etkisi: Stoklar eridi fiyatlar artt’

4 21.02.2023-Hurriyet-‘Erdogan ve Bahgeli deprem bdélgesinde... Yeni yerlesim saglam zemine yapilacak’

5 03.03.2023-Yeni Safak-‘Kira firsat¢ilarini utandiracak hareket: Depremzedelere evlerini agtilar’

6 02.03.2023-S6zcii-Depremzede dgrenciler i¢in yardim paketi cagris’

721.02.2023-Hirriyet-DITIB’in depremzedeler i¢in hedefi: 10 bin konteyner ev!

8 15.02.2023-Yeni Safak-‘Salgina kars: teyakkuz’

9 12.02.2023-Yeni Safak-‘Kahramanmarag merkezli depremlerden etkilenen Suriye'de can kayiplar: artiyor’
10 27.02.2023-Hiurriyet-* Bu utang bizim! Yol kenarina binlerce kiyafet atildi, depremzedeler uygun olanlar:
aradr

11.24.02.2023-S6zcii- Depremzede isyan etti: Devlet bu kadar aciz mi?

12 07.03.2023-Hiurriyet-Ebrar Sitesinde dehgeti yasayan depremzede o anlari1 anlatti: "Kendimi 3-4 saniye
igerisinde enkaz altinda buldum”

13 03.03.2023-Hurriyet-Travma arsivi olugsturmayin
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‘depremzedelere moral’ 14 , ‘blyuk acilar yasayan depremzedeler’ 15 |
‘depremzedelerin  iyilesme  slirecinin  zorlugu’ ¢ |  ‘depremzedelerin
korkulari/kabusu’ 17, ‘depremzede korku dolu geceyi anlatti’ 18, ‘depremzede
cocuklarin yasadigi korku ve endige’!?, ‘acili depremzedeler, gézyaslar: igerisinde
bekleyisleri’20, ‘depremzede kadinlar hem yorgun hem acili hem de gekingendi’2l,
‘depremzede agladi’22, ‘depremzedelerin aci bekleyigi’23, ‘yakinlarini kaybeden
depremzedeler’2¢ gibi ifadeler siralanabilir.

Tablo 4: Gi¢li/Dayanikli Temasiyla Degerlendirilen Haberlerin Dagilimi

Gucli/Dayaniklx Sikhh Yiizde(%)
k

Hirriyet 16 53,33

Yeni Safak 12 40,00

Sozcl 2 6,67

Toplam 30 %100

Glcli/dayanikl temasiyla degerlendirilen haberlerin ylizde 53,33 Hirriyet,
yuzde 40,001 Yeni Safak ve ytizde 6,67’s1 S6zcii Gazetesinde yer almaktadir. Bu
kategoride bulunan haberlerin ¢ogunlugu (s=16) Hirriyet gazetesindedir. Sozcii
gazetesinde ise bu kategoride cok az (s=2) haber yer almaktadir (Tablo 4).
Gugli/dayanmikli temasi altindaki haberlerde o6zellikle vatandaslarin hayata
tutunma g¢abalarina vurgu yapilmistir. Her seye ragmen gelecege dair planlar
ellerindedir ve hayata devam etme durumlari 6n plandadir. Gigli/dayanikh
temasiyla ilgili olarak haberlerde gegen ‘depremzedeler cadirlarda hayata
tutunmaya calisiyor'?5, ‘depremzedelerin yeni evi’26, ‘hicbir seyleri kalmadiginm
hayata sifirdan basladiklarini belirten depremzede’2?, ‘depremzedelerin normal
hayatlarina dénmesi’28, ‘depremzedeler, simdi kiillerinden dogmaya calisiyor,
hayata tutunuyor’ 29 , ‘yeni bir hayat kurmak i¢in araclarini satan
depremzedeler’ 30, ‘yeni yasam alanlarini 'yuva' haline getirmek i¢in resim

1426.02.2023-Hirriyet-Kiligdaroglu ve esinden depremzedelere moral

15 28.02.2023-Hurriyet-Depremzedelerin evi olan gemideki hiiznt anlatan ciimle: Kegke turist olsaydim

16 25.02.2023-Hurriyet-Depremzede ¢aligsani hayata tutundurmak i¢in 9 6neri

17 22.02.2023-Hurriyet-Depremden sonra panik vurdu

18 19.02.2023-Hurriyet-"Kizim 'deprem olacak' diye uyumak istemedi" Depremzede korku dolu geceyi anlatti
19 18.02.2023-Hirriyet-Depremzede 6gretmenden camide ders

20 15.02.2023-Hurriyet-Ebrar Sitesi’'nin enkazi kum gibi... 8 blok 320 daire un ufak serilmis

21 13.02.2023-Hirriyet-Kadin ve ¢ocuklara 6zel tim

22 (07.02.2023-Sozcii- Depremzede agladi, Canikli telefonuyla oynad:

23 10.02.2023-Sozcii- Yakinlarini kefensiz gomdiigiint séyleyen depremzede: Patron benim, goriigecegiz

24 19.02.2023-Yeni Safak- Gonulleri bizden zengin: Guizel insanlarin hikayeleri

25 (04.03.2023-Hurriyet- Hatay'da sebeke suyu kullanilamiyor, temiz su ihtiyaci var

26 06.03.2023-Hiirriyet- Hiizin gemisini dinya gordi

27 01.03.2023-Hirriyet- Hatay'da araclarin hasar tespit kayitlar: baglad:

28 96.02.2023-Hiirriyet- Cevre, Sehircilik ve Iklim Degigikligi Bakani Murat Kurum: Emlak Konut eliyle
yaptigimiz prefabrik konutlarimiz hizla tamamlaniyor

29 23.02.2023-Hiirriyet- Depremzedeler hayata tutunuyor

30 23.02.2023-Hiirriyet- Yeni bir hayat igin satilik: Depremzedeler nakit ihtiyaci igin agir hasarl araglarinm
satigsa ¢ikariyor
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yapiyor’ 31, bir depremzedenin 'yilmayacagiz' ifadesi32, ‘yakinlarimi depremde
kaybeden vatandasin yasadigi aciya ragmen depremzedelere destegi’ 33 ,
‘depremzedelere nefes’ 34 | ‘yasadiklarinin etkilerini unutmaya c¢alisan
depremzede’3> gibi ifadeler 6rnek olarak verilebilir.

Ro (2013, s. 39-40), Sandy kasirgasin1 konu alan c¢alismasinda inceledigi
haberlerde bireylerin olumsuz durumlar disinda dayanikli olarak da
yansitildigini, firtina ve sonrasinda yasanan durumla basa cikma becerilerine
vurgu yapildigini ifade etmistir. Bu arastirmada incelenen haberler g6z 6niinde
bulunduruldugunda haberlerde gecen ‘hayata tutunma cabalarr’, ‘kiillerinden
dogmaya calisiyor’, ‘yilmayacagiz’ gibi ifadelerin depremden etkilenen kisileri,
yasamak i¢in ellerinden geleni yaparak giiglii dayanikli durmaya ¢alisan bireyler
olarak tamimladig s6ylenebilir.

Tablo 5: Oteki Temasiyla Degerlendirilen Haberlerin Dagilimi

Oteki Siklik Yiizde(%)

Hirriyet 20 55,55

Yeni Safak 6 16,67

Sozcl 10 217,78

Toplam 36 %100

temasiyla degerlendirilen haberlerin ylizde 55,55t Hiurriyet

Gazetesinde, yluzde 27,781 Sozci Gazetesinde ve ylzde 16,67’s1 ise Yeni Safak
gazetesinde yayinlanmistir. Depreme maruz kalan vatandasglar sirasiyla en ¢ok
Hirriyet (s=20) sonra Sozci (s=10) gazetelerinde yayimlanan haberlerde ‘6teki’
olarak konumlandirilmiglardir. Yeni Safak gazetesindeki haberlerde ise bu say1 6
olarak gerceklesmistir (Tablo 5).

Haberlerde gecen ‘depremzede’ kavrami depremi yasayan vatandaslar
digerlerinden ayirt etmek i¢in kullanmilmistir. Depremden sonraki siiregte
depremden bagimsiz olarak gergeklesen olaylari igeren haberlerde dahi haberin
oznesi olan bireylerin depremzede oldugu ozellikle belirtilmistir. ‘Depremzede
sehit ailesi’36, ‘depremzede Ogrenci’ 37, ‘depremzede sanatcr’ 38, ‘depremzede
cocuklar’39, ‘fiziksel ve zihinsel engelli depremzede cocuklar’ 40, ‘depremzede
kadinlarin istihdama, ekonomiye katilabilmesi i¢in atilan adimlar’4! gibi ifadeler

31 21.02.2023-S6zct- Depremzede gocuk ¢adirina hayallerini ¢izdi

32 09.02.2023-Yeni Safak- ‘Bu felaketi atlatacagiz: Cumhurbaskani Erdogan, depremzedelerle bulustu’
33 22.02.2023-Yeni Safak- Depremde kaybettigi ailesini defnedip yardima kogtu: Aglamak ¢6ztim degil
diyerek herkese érnek oldu

34 11.02.2023-Yeni Safak- Yiizer hastane TCG Bayraktar depremzedelere mefes' oldu

35 09.02.2023-Yeni Safak- Erzurum'da oteller kapilarin1 Malatyali depremzedelere agt1

36 07.03.2023-Hirriyet- TSK’dan depremzede sehit ailesine ziyaret

37 05.03.2023-Hiirriyet- Depremzede 6grencilere 26 milyon ders kitab1

38 04.03.2023-Hiirriyet- Depremzede sanatcilara IKSV destegi

39 15.02.2023- Hiirriyet- Depremzede ¢ocuklar i¢in 283 bin koruyucu aile’ bagvurusu

40 04.03.2023-Hiirriyet- Ozel 6grencilere 6zel ¢adir

41 27.02.2023- Hiirriyet- Cadirdan girisimei ¢ikarmak i¢in kollar: sivadi
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toplumun farkli kesimlerini ya da farkli durumlarla karsilagsan bireylerini
depremzede kimligi altinda birlestirmektedir. Ayni1 sekilde deprem sonrasi
sirecte de deprem bolgesi diginda gergeklesen kaza haberlerinde hayatim
kaybeden ve yaralanan Dbireylerin depremzede seklinde vurgulandig:
gorulmustiir. 42 Kadina siddet ile ilgili bir haberinde ‘depremzede bir kadina
siddet’ ifadesi gegmektedir43. Kiyiya vuran bir yunusun kurtarilmasini konu alan
bir bagka haberde kiyiya vuran yunusu kurtaranlarin 'depremzede' oldugu
belirtilmistir.4¢ Diger bir haberde yer alan ‘depremzedelerin kullanimiyla alakal:
sebeplerden dolay1 her yerde c¢oplerin biriktigi goriliiyor’ climlesinde de ¢op
birikme sebebi ‘depremzede’ kelimesi ile deprem bolgesinde yasayan bireylere
yonelik olarak soylenmigtir. 45 ‘Depremzede kadinlar1 tehdit eden saghk
sorunlar’’ baghkli haberde kadinlara ait saglhk sorunlar1 dile getirilirken
“depremzede” kavramina yapilan vurgu o6n plana ¢kmaktadir. 46 ‘Yagh
depremzede’4?, ‘depremzedelerin misafir edilmesi’4® gibi ifadeler de haberlerde
dile getirilmistir. Ozellikle misafir depremzedeler seklinde kullanilan kaliplar bu
bireylerin deprem boélgesi disinda yasamlarini stirdiiren vatandaslardan ayri bir
sekilde konumlandirilmasina sebep olmaktadir. Depremi yagsamayanlar ev sahibi,
yasayanlar ise misafir olarak tanimlanmastir.

Ozbilgin vd. (2023, s. 87), dustik gelirli bireylerin deprem nedeniyle barinma
ve glivenlik ihtiyaclarimi karsilamak icin baska bir sehre gitmek zorunda
kaldigini, ulasim maliyetlerini karsilayamayanlarin ise yakinlarina siginma
imkani bile bulamadigindan s6z etmekte ve bireylerin depremden farkh
sekillerde etkilendigine ve farkl gorildiigiine vurgu yapmaktadir. Ariyabandu ve
Fonseka (2009, s. 1216) ise kaynak fakiri insanlarin (kadinlar ve c¢ocuklar,
engelliler ve yaghlar, etnik, dini ve kast azinliklardaki erkekler ve kadinlar) dogal
afetlerin etkilerine karsi daha hassas oldugunu belirtmistir. Bu durum analiz
edilen haberlerde goriildigi lizere ‘bize karsi onlar’ hikayesinin (Ro, 2013, s. 31)
olusturuldugunu gostermektedir.

Oteki temasiyla degerlendirilen haberlere genel olarak bakildiginda
vatandaslarin ‘depremzede’ kelimesi ile toplumun geri kalanindan ayri, farkli ve
oteki olarak konumlandirildig1 gorilmektedir. Bunu acgiklayan bir baska 6rnek
haber ise Yeni Safak gazetesinde yer alan ve igerisinde ‘Depremzedeler igin
istenen belgeler normal vatandasglardan istenenlerden farkli degil’ ifadesinin
gectigi haberdir. ‘Depremzedeler’ ve ‘normal vatandas’ seklinde bir ayrimcilik s6z
konusudur.4?

Tablo 6: Sosyal Ayrimcilik Temasiyla Degerlendirilen Haberlerin Dagilimi

Sosyal Siklik Yiizde(%)
Ayrimcilik

42.02.03.2023- Hiirriyet- Alanya’da feci kaza: 3 depremzede 61di, 4 depremzede yaraland:
43.19.02.2023- Hiirriyet- Hatay'da depremzede kadina, esi dehgeti yasatt:

44 15.02.2023-Hiirriyet- Kiyiya vuran yunus, depremzede aile sayesinde kurtarildi

45 17.02.2023- Hiirriyet- Hayatin en zor roli bize dusti

46 02.03.2023-S6zcli- Depremzede kadinlar: tehdit eden saglik sorunlar:

47 93.02.2023- Sozcii- 92 yasindaki depremzede: Icecek su bile bulamadik

48 24.02.2023- Yeni Safak - Depremzedeler yurdun doért bir yaninda misafir ediliyor

49 15.02.2023- Yeni Safak- Depremzedeye Schengen gibi uygulama: Vizede belge ¢ilesi siirecek
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Hirriyet 6 85,71
Yeni Safak - -

Sozci 1 14,29
Toplam 7 %100

Sosyal ayrimcilik temasiyla ilgili olarak degerlendirilen haberlerin yizde
85,711 Hirriyet Gazetesinde, ylzde 14,29'u Sozci gazetesinde yayinlanmastir.
Yeni Safak Gazetesinde ise sosyal ayrimcilik temasiyla degerlendirilen haber
olmamistir. Dolayisiyla sosyal ayrimcilik temasiyla ilgili en fazla haberin
Hirriyet Gazetesinde (s=6) yayinlandigi gorilmektedir (Tablo 6). Sosyal
ayrimcilik temasiyla degerlendirilen haberlerde depremi yasayan vatandaslar
etnik kokenleri, sosyo-ekonomik durumlari ve cografi boélgeleri bakimindan
ayrimciliga maruz kalmiglardir. Haberlerdeki bazi o&rneklere bakildiginda
‘Suriyeli depremzede ailesi’®® , ‘koylii depremzedeler’s!, ‘kirsaldaki depremzede’®?,
‘Suriye’deki depremzedelerin yaralarimi sarmak’ 53 | ‘deprem bolgesinde
zengin-fakir ayrimi yapildigin1 soyleyen bir depremzede’ 54 gibi ifadelerin
haberlerde gectigi gérilmustir.

Ro (2013, s. 26), Alabama Kasirgasiyla ilgili olarak yaptigi calismada olayla
ilgili haberlerde tasvir edilen yaygin bir kurban demografisi oldugundan s6z
etmistir. Buna 6rnek olarak ‘fakir’, ‘beyaz bir kirsal erkek’ ifadelerini vermekte ve
ekonomik dezavantaj ile yiiksek riskli barinma/konum olarak bunu
aciklamaktadir. Bir diger ifadeyle felakete karsi esit olamama durumunun altim
¢izmistir.

Tablo 7: Empati Kategorisinde Yer Alan Haberlerin Gazetelere Gore
Dagilimi

Empati Siklik Yiizde(%)
Hirriyet 14 87,50
Yeni Safak 2 12,50
Sozci - -

Toplam 16 %100

Empati temasiyla ilgili haberlerin ylizde 87,50’si Hiirriyet Gazetesinde ve
yiuzde 12,50’si Yeni Safak Gazetesinde yayinlanmigtir. Soézcii gazetesinde
“empati” temasiyla ilgili olarak degerlendirilen bir haber olmamigtir. Empati

50 04.03.2023- Hiirriyet- Hatay'da ¢adir bolgelerine tankerlerle su

51 17.02.2023-Hirriyet-Aci veda

52 18.02.2023-Hiirriyet-YESILDEN GRIYE

53 15.02.2023-Hirriyet-Kornmarkt’ta depremzedeler i¢in dua edildi

54 25.02.2023-Sozcli-Depremzede kadin: Allah’tan bagka kimsem yok...
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kategorisinde en ¢cok (s=14) haberin Hiirriyet gazetesinde oldugu gorilmektedir
(Tablo 7).

Depremi yasayan bireylerin duygu ve diigslincelerinin anlasilmasina yoénelik
ifadelerin ve insani duygularin 6n planda oldugu haberler empati temasiyla
degerlendirilmistir. Balaji (2011, s. 51) empatiyi bireylerin bir baskasinin 1zdiraba,
sikintis1 veya talihsizligi ile olusan duygu ve ¢ogu zaman birine karg1 duyulan
sempatik ve nazik keder olarak tanmimlamistir. Okuyucularin afeti yasayan
bireylerle 6zdeslesebilmesinin, diger bir ifadeyle empati kurarak onlara yardimci
olabilmesinin yolu ‘afete maruz kalan’ bireylerin haberlerde iyi bir gsekilde insa
edilmesi i1le mumkindir (Trckova, 2014, s. 82). Bu haberlerde yerlesik toplum
duyarl1 ve empatik bir gsekilde ihtiyaglar1 karsilamaya istekli olarak
yansitilmaktadir (Brown, 2012, s. 18).

Incelenen haberlerde gecen ‘Depremzede vatandaslarin  acilarimin
paylasilmasi’?®, ‘hepimiz depremzedeyiz’5¢, ‘Depremzedelerle yapilan sohbette
dikkatli olunmas1’®7, ’Yeni kullanilmamis evini depremzedeye acanlar’®s, ‘Diger
depremzedelerin durumunu anladig1 icin kendilerine yardimci oldugunu ifade
eden bir vatandasin sozler1’s9, ‘Depremzedelerin liziintiileri herkesi etkileyecek’69,
‘Herkesin etrafinda mutlaka bir depremzede deprem kurbani var. Acimiz ortak
ama birlik beraberlik i¢cinde acimizin da tistesinden gelecegiz’¢l, ‘Depremzedelerin
acilarimi paylasmak’62, ‘Hepimiz depremzede kardeglerimizle biriz, onlarin tekrar
normal bir yasama doénmeleri i¢in kenetlenmig haldeyiz’ 63, ‘1999 depremini
yasayan bir vatandasin depremzedelere yardimi’ ¢4, Depremzedeleri ziyaret
ederek acilarina ortak oluyor.’®> ifadeleri ‘empati” temasiyla iligkilendirilebilecek
ornekler olarak verilebilir.

Sonuc

Haberlerde olusturulan cerceve izleyicinin bakis ac¢isini gelistirmesi agisindan
onemlidir. Bu cercevelerde cesitli gruplar o6teki olarak ‘iceride’ yada ‘disarida’
betimlenebilmektedir. Ozellikle yerlesik olanlar ve yabancilar, insanlarin kabul
edilmesi veya dislanmasi, degerli veya degersiz sayilmasi gibi kriterler ile
gruplandirmalar s6z konusudur (Brown, 2012, s. 17-18). Bu gruplandirmalar
haberleri okuyan ve olayla ilgili uzaktan bilgi sahibi olan bireylerin felaketi
yasayanlara kars1 bakis agisini etkilemektedir.

Bu c¢alismada oncelikli olarak ‘Kahramanmaras merkezli 6 gubat
depremleriyle ilgili olarak yayinlanan haberlerde gecen ‘Depremzede’ kavrama ile

55 06.03.2023-Hirriyet-Tokathlar Kiltir Dernegi'nde anma toéreni

56 05.02.2023-Hirriyet-Bakan Kurum duyurdu: Yerlesim yerleri en dogru alanlara kurulacak

57 28.02.2023-Hiirriyet-Depremzedelerle nasil konugsulur?

58 22.02.2023-Hirriyet-Konya’da koyluler, sifir evlerini depremzedelere agt1
59.19.02.2023-Hirriyet-Depremzede Biigra'ya tiniversitesi yuva oldu

60 21.02.2023-Hirriyet-Depremin ardindan okulun ilk haftas:

61 18.02.2023-Hirriyet-Bakan Cavusgoglu: Devlet, millet el ele vererek tiim deprem boélgelerini ayaga
kaldirmamiz gerekiyor

62 18.02.2023-Hiirriyet-Mira¢ Kandili'nde depremzedeler i¢in dua edildi

63 14.02.2023-Hiirriyet-MHP Genel Bagkan1 Bahgeli deprem bélgesine gidiyor: Tiirkiye'ye sonuna kadar
sahip ¢ikacagiz

64 12.02.2023-Yeni Safak-Birlikte saracagiz: Giizel iilkem iyilikte tek nefes

65 14.02.2023-Yeni Safak-Kahramankazan’da goniilden seferberlik: 2 bin 100 depremzede evlere misafir
edildi
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depremi yasayan vatandaglarin haberlerde nasil temsil edildigi sorunu tizerinde
durulmustur. Literatiir ve yayinlanan haberlerle ilgili olarak yapilan 6n okuma
sonrasi olusturulmus olan alti tema ile yayinlanmig olan bu haberler analiz
edilmigtir. Yapilan analizde depremi yasayan vatandaslarin haberlerde
cogunlukla magdur olarak temsil edildigi goriilmustiir. Diger bir ifadeyle en ¢ok
sayidaki haberde ‘depremzede” kavraminin “magduriyet” temasiyla verildigi
gorilmistir. Magduriyet kavramsallastirmasi deprem bolgesinde su sikintisi
yasayan, cadirlarda kalan, sogukla miicadele eden, yasam alanlarinda zor
durumlarla kars: karsiya olan caresiz vatandaslar: ifade etmek icin kullanmilmistar.
Bununla birlikte ‘Depremzede’ kavraminin zayif/gicsiiz temasiyla yayinlandig:
haber sayis1 toplam haberler igerisinde ikinci siradir. Uglincii sirada ‘Gteki’ temasi,
dordinci sirada ‘glcli/dayanikli’ temasi besinci sirada ‘empati’ temasi ve altinci
sarada ‘sosyal ayrimcilik’ temasi yer almistir. Dolayisiyla depremi yasayan
vatandaslarin “depremzede” kavraminin gectigi haberlerde ¢ogunlukla olumsuz
bir ¢agrisimla tanimlandiklar: séylenebilir.

Calismada tuzerinde durulan diger bir soru yayinlanan haberlerde gecen
“depremzede” kavramiyla depremi yasayan bireylerin otekilestirilmesine neden
olunup olunmadigi sorunsalidir. Yapilan incelemede yayinlanan haberlerde gecen
‘depremzede’ kavramiyla depremi yasayan vatandaslarin deprem bdlgesinin
uzaginda yer alan veya depremden etkilenmeyen vatandaglardan ayrildig:
gorilmistir. Bir diger ifadeyle depremi yasayan vatandaslar kendi tilkesinde
misafir durumuyla, diger sehirlerde yasayan vatandaslar ise onlara kapilarimi
acmis ev sahipleri konumuyla tanimlanmiglardir. Bu durum “6teki” temasiyla
degerlendirilmistir. “Oteki” temasiyla ilgili olarak géz éniinde bulundurulan ve
ayrimciliga neden olan bir diger konu ‘yash, engelli, fakir, kadin, cocuk
depremzede’ seklinde kullanilan tabirler olmustur. Haberlerde siirekli biz ve
onlar ayrimi uretilmistir ve bu bireyler depremi yasayan vatandaslar olmanin
yan1i sira 0zel durumlarindan dolay: ihtiya¢ sahibi seklinde gorilmektedir. Bu
durum deprem bolgesi disindaki vatandaslarin depremi yasayan vatandaslara
gore daha ustiin bir sekilde konumlanmasina neden olabilmektedir. Dolayisiyla
baz1 haberlerde ayrimciliga sebep olan ifadelerin kullanildig1 séylenebilir. Clinki
kullanilan haber dilinde sosyal olarak bir ayrimcilik, bir marjinallestirme stz
konusu olmustur. Her ne kadar haberlerde depremi yasayanlarla ilgili yapilan bu
temsiller yardim ve yeniden insa i¢in yardim toplamanin temelini olustursa da,
depremden etkilenen vatandaslar i¢cin olumsuz sonuclar da dogurabilmektedir.
Cunku yasanan afetle 1ilgili olarak esitlik¢i bir yaklasimdan ziyade belirli bir
kesimin yoksul ve sosyal acidan daha savunmasiz oldugu vurgusu 6n palana
cikabilmektedir.

Genel olarak bakildiginda medya yayimladigi haberlerle her ne kadar
toplumu bilgilendirse de yasanan deprem gibi afet durumlarinda, kullandig: dil
cercevesinde yaptigi tanimlamalarla afetten etkilenen vatandaslarin
otekilestirilmesine sebep olabilmektedir. Burada onemli nokta, empati ile soz
konusu otekilestirmenin ortadan kaldirilmasidir. Karsilikli anlayisin, saygi
duymanin, saghkli iletisimin varligi 6nem arz etmektedir. Dolayisiyla kullanilan
dil konusunda dikkatli olunmalidir.

Literatiire bakildiginda otekilestirme konusuyla 1ilgili bircok calismaya
ulasilmistir. Fakat dogrudan afet durumlarini medya ile iligkili bir sekilde ele
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alan calismalarin oldukca az oldugu soéylenebilir. Dolayisiyla gelecekte yapilacak
calismalarda gerek depremi yasayan vatandaglarin ve gerekse medya
mensuplarinin konuyu nasil degerlendirdigi ile ilgili nitel ve nicel c¢aligsmalar
gerceklestirilebilir.
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The concept of artificial intelligence has gained significant
prominence throughout history, persisting as a subject of regular
discussion and exploration in contemporary times. Artificial
intelligence (AI) has been a recurring theme in numerous literary
works and films, with its projected significance in future contexts.
This thematic exploration of Al has been a subject of creative
endeavors spanning several decades. In recent years, deepfake
technology has emerged as a prominent subject of interest within
the realm of artificial intelligence. Deepfake technology is widely
recognized as an artificial intelligence and deep learning-based
innovation. Numerous deepfake applications have had a big
impact on the public recently. In addition to the production of
manipulation films targeting individuals of high popularity, it is
evident that deepfake technology possesses many potential
applications across several domains. The objective of this study is
to explore the potential applications of deepfake technology
across many domains. Deepfake technology was examined in the
study by concentrating on the concept of deep learning and
referencing artificial intelligence technology. The study involved
the classification of the many applications of deepfake technology
by conducting a comprehensive literature analysis and analyzing
examples of its usage in diverse domains. Based on the findings of
the study, it is possible to categorize the significant applications
of deepfake technology into four distinct groups. The previously
mentioned categories include arts and entertainment, advertising
and marketing, the film industry, political communication, and
media.
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Yapay zeka gecmisten giinumiize sik¢a giindeme gelen bir kavram
olarak bilinmektedir. Pek ¢ok edebi eser ve sinema filminde yapay
zekanin gelecekte 6nemli bir yer tutacagi 6n gorilmekte ve on
yillardir yapay zeka temasiyla ilgili eser iretilmektedir.
Giliniimuzde ise pek c¢ok yapay zeka temelli teknoloji arasindan
deepfake’in insanlarin ilgisini c¢ektigi gorilmektedir. Deepfake;
yapay zeka temelli, derin 6grenmeye dayanan bir teknoloji olarak
bilinmektedir. Yakin tarihlerde bircok deepfake uygulamas:
kamuoyu tizerinde onemli etkiler saglamistir. Bununla birlikte,
populer kigileri hedef alan manipilasyon videolarimin yaninda,
deepfake’in farkli alanlarda farkli kullanim imkanlar1 oldugu
gorulmektedir. Bu ¢calismanin amaci deepfake teknolojisinin farkl
alanlarda kullanim imkéanlarinmi tartismaktadir. Calismada, yapay
zeka teknolojisine deginilerek, derin 06grenme kavramina
odaklanilarak deepfake teknolojisi irdelenmistir. Calismada,
literatir taramasi yapilarak ve farkli alanlara ait uygulama
ornekleri incelenerek deepfake’in kullanildigi alanlar o6rnekler
gercevesinde simiflandirilmigtir. Calismanin  sonuglarina gore
deepfake’in belirgin olarak kullanildigi alanlar 4 (dort) baslik
altinda siiflandirilabilmektedir. Bunlar sanat ve eglence, reklam
ve pazarlama, film endiistrisi, siyasal iletisim ve medya alanlari
olarak tanimlanabilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Derin Ogrenme, Deepfake,

Hipergergeklik.

Yapay Zeka,
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Introduction

Technological advancements have played a pivotal role in shaping several
aspects of human existence. As a result of these advancements, individuals' ways
of living have undergone transformation, influencing their cognitive processes as
well. The advent of the wheel facilitated long-distance travel and the
transportation of personal belongings, so relieving individuals from the burden of
relying solely on their memory and necessitating the development of written
records. It can be stated that the various advancements and progressions
witnessed throughout history have had a significant role in shaping the current
state of humanity.

The impact of technology on human life encompasses both advantageous and
detrimental impacts. Following numerous advancements in technology, there has
been a notable emergence of ethical discussions and controversies. In addition to
these arguments, the advantages and disadvantages of technology are integral to
individuals' daily lives. According to Ozdemir (2022, p. 290), digital technologies
possess the capability to disrupt individuals' connection with reality by
permeating many facets of existence and assimilating them within a virtual realm.
At this juncture, the significance of utilization takes precedence over the
configuration of the technology. Furthermore, the manner in which individuals
utilize specific technologies is crucial, as each technical advancement 1is
intrinsically linked to human agency.

Artificial intelligence is widely recognized as a significant technological
advancement in recent years when considering the historical trajectory of
technology progress. Artificial intelligence (Al) frequently serves as a platform for
ethical deliberations within the realm of technology. In addition to engaging in
ethical deliberations, it may be anticipated that artificial intelligence will
progressively permeate several aspects of human existence in the forthcoming
years. Artificial intelligence, a subject of debate over its potential benefits and
drawbacks, has emerged as a significant determinant in human existence, akin to
earlier technological advancements. Currently, a plethora of technologies have
been developed as a result of advancements in artificial intelligence, and
numerous aspects of individuals' everyday routines are reliant on artificial
intelligence.

Deepfake is a prominent technology in the field of artificial intelligence that is
worth considering in contemporary times. The creation of deepfake technology is
facilitated by the utilization of deep learning, a prominent component within the
field of artificial intelligence. Deepfake technology has gained significant
attention in recent years due to the proliferation of numerous videos. Its
prominence lies in its ability to manipulate and alter the appearance of actual
individuals, effectively presenting fabricated content as authentic. Nevertheless,
it i1s worth noting that deepfake technology has demonstrated potential
applications beyond the realms of manipulation and deceit. Consequently, there
has been a growing academic interest in the field of deepfake technology, leading
to an increase in research projects focused on this topic.

According to Karnouskas (2020, p. 138), in his study on deepfake, it is
contended that society is unready to effectively address the advent of deepfake
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technology across all domains. According to Jones (2020, p. III), an examination of
the potential threat posed by deepfake technology calls for collaborative efforts
among governments, corporations, and academics in order to provide the
necessary infrastructure for safeguarding against the misuse of deepfakes. In
their scholarly article, Kietzmann et al. (2020, p. 135) introduced a framework
called R.E.A.L. to categorise different forms of deepfakes. The authors aimed to
provide insights into the potential risks and opportunities associated with
deepfake technology, with the intention of assisting enterprises in their strategic
considerations for the future of deepfakes. Consequently, it is imperative to
emphasize certain criteria in order to ensure plausible deniability, including the
process of recording the authentic material, early detection of deepfakes, provision
of legal safeguards, and the distinction between trust and credibility. According to
the article, adherence to these measures may enhance societal preparedness
against deepfake technology. In his paper, Caporusso (2021, p. 235, 241)
acknowledged his primary focus on the malevolent applications of deepfake
technology. However, he also presented a system that harnesses deepfake
technology for positive purposes. The findings demonstrate that deepfake
technology has the potential to serve practical purposes, such as reconstructing
memories or generating animations that aid in the process of grief management.
Additionally, deepfake can enhance the realism of scenes by producing
image-based avatars that surpass the capabilities of their three-dimensional
counterparts. Furthermore, it can be employed in the entertainment industry to
incorporate user-selected special characters into movies, commercials, and shows.

This paper provides a comprehensive analysis of the various domains in which
deepfake technology is employed. The emergence of artificial intelligence
technology has led to the establishment of a comprehensive description for
deepfake, an extension of artificial intelligence. Researchers have also explored its
potential applications and categorized its usage regions based on the intended
aims of deepfake. The initial reference of artificial intelligence technology was
made in the paper. Furthermore, the notion of deepfake technology has been
elucidated within the context of deep learning. Lastly, attention has been directed
towards the various domains in which deepfake finds application.

1. Artificial Intelligence Technology

The concept of artificial intelligence has attracted considerable interest in
contemporary society. Artificial intelligence has generated a great deal of
interest and discussion regarding its future implications, thereby becoming a
subject of scientific study. In various future scenarios, artificial intelligence is
widely considered a key factor in shaping future developments. In recent times,
there has been a notable proliferation of artificial intelligence (AI) technologies,
propelled by technological advancements. The integration of these technologies
has resulted in the emergence of diverse applications, thereby fostering the
advancement of innovative artificial intelligence (AI) applications.

According to Oztiirk and Sahin (2018), artificial intelligence is characterized
by its capacity to address challenges, grasp information, derive meaning, acquire
knowledge from past encounters, and develop connections that are typically
associated with human cognitive abilities (p. 28). Artificial intelligence (Al) is a
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complex social and cognitive phenomena that facilitates the integration of
machines into society, enabling them to undertake diverse activities and engage
in communication with other entities within the societal framework through
message exchange (Abbass, 2021, p. 95). Artificial intelligence (Al) is a field
within the realm of science and technology that focuses on the development of
intelligent machines and computer programs capable of executing a diverse range
of tasks that typically necessitate human intelligence (Anjila P K, 2021, p. 65).
According to Arslan (2020), artificial intelligence refers to the capacity of a
computer to do complex cognitive tasks typically associated with human beings (p.
76).

Although artificial intelligence is widely recognized in contemporary society, it
has undergone substantial historical advancements. The history of contemporary
artificial intelligence technologies, while relatively short, demonstrates a notable
historical progression through preliminary experiments. The automaton known as
Turk, constructed by Austrian engineer Wolfgang von Kempelen in 1769, is
recognized as a notable instance of artificial intelligence experimentation and
endeavors. According to Glaeser and Strouhal (2000, p. 351), The phrase
"artificial intelligence" was initially introduced by John McCarthy during the
Dartmouth Conference in 1956, which is widely regarded as the inaugural
conference on the subject (Arslan, 2020, p. 76). The question "Can Machines
Think?" by Allen Turing and the introduction of the idea of artificial intelligence
with the Turing test also have a role in the history of artificial intelligence (Turing,
2009). According to Oztirk and Sahin (2018), artificial intelligence experienced
various stages between the years 1965 and 1980. These stages include the dark
period, renaissance period, partnership period, entrepreneurship period, and the
final stage where it extended beyond laboratory settings and prioritized
Iintegration into social life (p. 24).

In the early days of computer technology, Alan Mathison asked, "Is it possible
for machines to exhibit cognitive abilities?" He advanced artificial intelligence by
asking the question. Military technology during World War II popularized
artificial intelligence. The above scenario is considered a major computer machine
development advance (Sucu & Ataman, 2020, p. 41). Initial AI development occurred
from 1957 to 1974. Computer technology has improved information storage,
processing speed, and user accessibility. Machine algorithms have improved at
identifying human problem-solving algorithms. Due to increased funding and
algorithmic toolbox expansion, artificial intelligence developed rapidly in the
1980s. Future popularity and recognition of "deep learning" methods, which help
computers learn through experience, have increased (Anyoha, 2017). In the
current context, it can be argued that the key component of the historical
progression relates to the computational capabilities of computers. A major
concern in artificial intelligence is the rapid development of data storage
computer systems.

In historical terms, artificial intelligence is a major technological advance.
Edward Fredkin, a prominent figure and director at the esteemed Massachusetts
Institute of Technology (MIT) computer laboratory, spoke to the British
Broadcasting Corporation (BBC) about three significant historical events. A major
topic is the origins of the universe. Second, life begins. Pirim (2006) lists artificial
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intelligence as the third major development (p. 82). Perhaps artificial intelligence,
once the stuff of science fiction, has entered daily life. According to Anjila P K
(2021, p. 65), artificial intelligence is expected to play a major role in many
industries, including production and healthcare, improving performance and
productivity. Additionally, artificial intelligence has been wused in art,
entertainment, advertising and marketing, healthcare, and defense. Al in
military applications includes command, control, communication, information,
monitoring, and recognition. Autonomous and semi-autonomous systems enable
these capabilities (Carlo, 2021, p. 269). Artificial intelligence is studied in
advertising and marketing for its role in information acquisition, analysis, and
visualization (Costa et al., 2019, p. 445). Therefore, artificial intelligence has
made it possible to create customized ads and make recommendations based on
consumers' preferences, especially online. From film production to marketing,
artificial intelligence (AI) is important in the film industry. Artificial intelligence
1s increasingly used in film production. Predicting a film's success, writing scripts,
using robot cameramen, Al actors, robot editors, and customizing screening
experiences are all part of this. The use of algorithms like AARON in art and
painting has grown in popularity (Balli, 2020, p. 288-289). Health focuses on
disease identification and diagnosis and assisting physicians (Karal & Turan,
2021, p. 100).

Some of the most widely recognized examples of artificial intelligence
applications in contemporary society include Siri, Alexa, and Chatgpt. Numerous
uses exist, including digital assistants and chat robots. These programs are
capable of responding and offering ideas by accepting input in the form of voices,
images, and user-provided information. According to Brill (2018), these
applications operate by comprehending individuals' inquiries and delivering
tailored responses (p. 26). By utilizing these technologies, numerous institutions
have the ability to enhance their potential for influence through active
engagement with their clients.

Given the extensive range of applications for artificial intelligence (Al), there
1s a prevailing belief that Al will supplant human involvement across diverse
domains within the business sector. Nevertheless, there exist concerns over the
potential for artificial intelligence to precipitate the demise of mankind in its
entirety. A declaration has been signed by prominent figures in the field of
artificial intelligence, highlighting the growing concern regarding the possible
risks associated with artificial intelligence and emphasizing the need to prioritize
addressing these risks (Collier, 2023). This emerging phenomenon challenges the
prevailing notion that artificial intelligence will exclusively yield positive
outcomes in the forthcoming years, hence engendering deliberations regarding the
future implications. At this juncture, the utilization of artificial intelligence
assumes significance.

Hence, in the context of artificial intelligence, the notion of ethics arises.
Artificial intelligence acquires knowledge regarding ethical judgments solely from
the data it is provided with. According to Celebi and Inal (2019), the ability of Al
to make independent judgments based on personal experiences and adapt its
behavior accordingly is constrained. (p. 657) In this regard, it might be posited
that the ethical principles governing artificial intelligence are contingent upon the
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human agent responsible for its creation. Hence, the identification of the
individual or group responsible for programming the artificial intelligence
assumes a significant aspect. Theoretically, it is possible to develop artificial
intelligence that encompasses both the virtues present in and absent from human
beings. Given the current limitations in developing an artificial intelligence
system that possesses human-like self-learning capabilities and ethical
sophistication, the focus of ethical deliberations has shifted towards examining
the impact of human influence. Although various researchers have proposed the
ethical principles that artificial intelligence should have (Floridi and Cowls, 2021,
p. 5; Ashok et al., 2022, p. 1), the ethical perspective that artificial intelligence
should have is much more complex and requires further discussion.

2. Deepfake Technology

The term "deepfake" is derived from the amalgamation of the lexemes "deep"
and "fake." The term "deep" inside the description of deepfake underscores the
significance of deep learning, while the term "fake" underscores the nature of the
output as a simulated reality. Within this particular context, a comprehensive
comprehension of the operational framework of deepfake technology necessitates
an initial exploration of the fundamental notion of deep learning.

Deep learning is widely acknowledged as a key driver of the ongoing artificial
intelligence revolution. The term "Deep Learning" has gained widespread
recognition in contemporary discourse, mostly because to its association with
prominent corporations such as Google and Facebook. The inception of the
historical trajectory of deep learning can be traced back to the collaborative efforts
of Walter Pitts and Warren McCulloch in 1943, whereby they developed a
computational model of the human brain that relied on neural networks. The
Initial advancements in the field of deep learning algorithms were pioneered by
Alexey Grigorevich Ivakhnenko, who made significant contributions to data
business management in 1965, and Valentin Grigorevich Lapa, who specialized in
cybernetics and project engineering (Foote, 2022). Following this, in the latter
part of the 1990s, there was a conspicuous increase in central processing unit
(CPU) technology, resulting in valuable progressions in the domain of deep
learning.

Deep learning refers to a set of methodological methods utilized for
constructing neural networks with multiple layers, commonly known as "deep"
neural networks. These networks are designed to address complex issues in
various domains such as supervised classification, generative modeling, and
reinforcement learning (Saxe, 2021, p. 55). According to O'Mahony et al. (2020, p.
128), deep learning refers to a technological approach employed in the domain of
digital image processing to address many challenges, including picture coloring,
classification, segmentation, and detection. Deepfake technology operates on the
principles of deep learning. With the advancement of deep learning technology,
there is an increasing capability to generate professional-grade deepfake videos.

Deepfake refers to a computer-based technology that use deep learning
methodologies to generate artificial photographs (Etienne, 2021, p. 558).
According to Westerlund (2019, p. 40), the term "deepfake" refers to the
manipulation of videos by digital means, resulting in the portrayal of individuals
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engaging in actions or making statements that are factually inaccurate. Deepfake
refers to a multimedia representation, encompassing visual, auditory, or textual
elements, that is generated through the utilization of deep learning techniques.
These representations possess a high degree of realism, effectively mimicking the
original content, with the intention of deceiving individuals (Ozyigit, 2022, p. 481).
In essence, the term "deepfake" refers to fabricated visual or auditory content,
encompassing manipulated photographs, films, or audio recordings, generated by
the utilization of artificial intelligence techniques. The technique enables the
generation of authentic visual and auditory representations by overlaying the
facial features or vocal expressions of one individual over those of another
individual.

The technique known as deepfake is frequently employed to substitute the
visage of a renowned someone with that of another. The objective of this
utilization 1s manipulation. The process involves the utilization of a substantial
number of photographs, ranging in the hundreds to thousands, of the individual
being targeted. These photographs are then employed to generate fabricated
movies, sounds, and images that possess a convincing appearance of authenticity,
despite their inherent falsity. Consequently, it becomes feasible to generate videos
whereby individuals appear to be uttering or engaging in actions that they have
not actually expressed or performed.

While certain deepfake movies may exhibit a convincing semblance of
authenticity, others may be discerned as artificial. The phenomenon of blurring
the boundary between counterfeit and authentic entities is indicative of the
significant advancements achieved in the field of artificial intelligence. As the
field of artificial intelligence progresses, there is a notable enhancement in the
authenticity and convenience of generating videos. Therefore, in relation to its
potential for production, it attains a broader audience and achieves widespread
dissemination.

The accessibility of various hardware has facilitated the production and
dissemination of altered videos by a multitude of individuals (Patterson, 2019).
The accessibility of open-source platforms has led to a rise in the availability of
realistic deepfakes, which can be utilized for the purpose of disseminating
disinformation (Waters, n.d.). Hence, individuals lacking advanced technical
proficiency can engage in video editing, face swapping, expression alteration, and
speech synthesis. Similar to the picture manipulation capabilities offered by the
photoshop software, deepfake software likewise assists individuals in these
domains.

The term "deepfake" is commonly used to describe synthetic media, as
discussed by Pan et al. (2020). The concept of synthetic media encompasses
various aspects such as the potential for harmful utilization, the intersection of
truth and freedom of expression, the dissemination of disinformation, and the
manipulation of media. Moreover, it underscores the presence of misinformation.
The initial instance of deepfake, as substantiated by Westerlund (n.d.), may be
traced back to 2017 when a Reddit user employed this technology to create an
adult film. Nevertheless, deepfake technology is accessible to a wide range of
individuals, as it is not limited to a select group due to its availability to the
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general public (Berk, 2020, p. 1511). Plenty of apps, like FakeApp, FaceSwap, Zao,
and Deepfacelab, have been developed in response to this prevailing trend.

The utilization of deep learning necessitates the availability of extensive
datasets. Consequently, a substantial number of diverse photos are required in
order to generate a deepfake video (Vyas, 2020, p. 961). This is the reason why
renowned artists, politicians, and other notable individuals. According to Nguyen
et al. (2019), as their popularity increases, individuals become more susceptible to
being targeted by deepfakes, which involve the manipulation of their videos and
photographs. Deepfake technology has the capability to amalgamate, alter, and
include these elements. Nevertheless, social media sites can serve as a medium
for disseminating misinformation. However, the progress of artificial intelligence
and digital imagery has the potential to facilitate immersive encounters in both
virtual and physical realms (Kwok & Koh, 2020).

In the present context, it can be posited that deepfake technology possesses
the potential to be employed for both nefarious and beneficial objectives. The
technology known as deepfake holds significant potential for a wide range of
applications, including but not limited to provocation, defamation, propaganda,
manipulation, fraud, and theft. Nevertheless, deepfake technology can also be
employed for the manipulation of public sentiment. Numerous unethical tactics
may be employed to orchestrate a conspiracy or to disseminate fabricated material
under the guise of official sources. According to Elitas (2022), the emergence of
artificial intelligence-generated fake movies, texts, and news has led to a blurring
of the distinction between what is fake and what is real. This phenomenon has the
potential to impair individuals' perception of reality and their sensitivity towards
it (p. 121). Nevertheless, it can be argued that the utilization of deepfake
technology holds potential advantages for entities or persons who adhere to
stringent ethical principles. In authoritarian contexts, the utilization of deepfakes
has the potential to safeguard the anonymity of activists and journalists, thereby
facilitating the concealment of their identities and ensuring the preservation of
their privacy. This approach facilitates the expansion of individuals' aims and
ideas through the provision of autonomy in the process of self-expression,
achieved by developing online avatars (Anikaydin, 2022, p. 741). Currently, it can
be asserted that the ethical deliberations surrounding deepfake technology
remain ongoing, with an emphasis on the manner in which the technology is
employed rather than its inherent characteristics. As is the case with all forms of
technology, it can be asserted.

3. Uses of Deepfake

The utilization of deepfake technology is prevalent across various domains,
including but not limited to the realms of cinema, advertising, media, art, and
entertainment. Contemporary discussions surrounding deepfake videos
predominantly revolve around prominent figures such as celebrities and
politicians, as the creation of convincing and sophisticated deepfake videos
necessitates a substantial amount of source material in the form of photos and
videos. These videos have gained significant popularity, particularly due to their
rapid dissemination on various social media platforms.
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The emergence of deepfake videos gained prominence in 2017 when a user on
the social media platform Reddit shared manipulated adult videos wherein the
individual superimposed their own facial features onto the bodies of others (Pan et
al., 2020, p. 135). Subsequently, its application persisted within the realms of
disingenuous journalism and political discourse, serving to shape societal
perceptions. In addition to the adverse applications of deepfake technology, such
as 1its utilization for propaganda, dissemination of false information, and
Iintentional misguidance, there exist constructive applications in various domains,
including acting, voice-over work, education, art, and advertising.

While the primary focus of analyses on deepfake technology revolves around
its potential for manipulating faces and voices to propagate fake news and
influence public perception, it is important to acknowledge that deepfake also has
applications in the realm of entertainment (Demircan, 2021, p. 734).

3.1.Use in Arts and Entertainment

Some of the well-known museums across the globe derive advantages from
the integration of artificial intelligence and art, facilitating the revival of
renowned artists or their artworks, as well as providing diverse experiences to the
viewership.

For instance, St. A deepfake representation of Salvador Dali was generated at
the Dali Museum in St. Petersburg, Florida, with the purpose of welcoming
visitors and narrating anecdotes pertaining to his biography (Lee, 2019). The
integration of artificial intelligence and deep learning techniques facilitated the
combination of archival footage belonging to Dali with recently captured footage
executed by a professional stuntman. The outcome yields a verisimilar avatar that
bears no discernible differences from the authentic representation of Dali (Figure
1). The deepfake technology was incorporated into the museum setting as an
integral component of the interactive exhibition titled "Dali Lives".

Figure 1. Kiosk Area where Dali Welcomes Visitors

When the visitors activate the button on the kiosks, a visual representation of
Dali is displayed on the screen in their immediate vicinity, engaging in verbal
communication with them. Within the comprehensive interactive encounter, Dali
possesses the capability to respond to inquiries regarding his life and artistic
endeavors, engage in humorous exchanges with visitors, capture self-portraits,
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and correspond through electronic messages (Figure 2). Furthermore, due to its
programming incorporating a vast array of word and phrase combinations,
Deepfake offers a unique encounter to each individual visitor (Isabelle, 2019).
According to Kwok and Koh (2021), the utilization of advanced deepfake
techniques, which involve the integration of high-resolution image blending, has
the potential to significantly alter the visitor's encounter, thereby introducing a
novel aspect to personalized service (p. 1799).

»

Sekil 2. A Snapshot of Dali Taking a Selfie with Visitors

The project "Dali Lives" represents a commitment to embracing innovative
approaches in museum settings, where technology and unconventional methods
are employed to educate visitors about Salvador Dali and his artistic oeuvre. The
utilization of deepfake technology in the exhibition "Dali Lives" (2019) marks a
pioneering endeavor by The Dali Museum, establishing it as the first museum to
employ this technique. The deepfake created by Dali serves as a compelling
1llustration of the vast capabilities inherent in this technology.

The utilization of deepfake technology has the potential to facilitate the
creation of immersive and authentic experiences, thereby aiding individuals in
their acquisition of knowledge pertaining to historical events and cultural
practices. In this context, it assumes a significant function in the revitalization of
a historical persona. Demircan (2021) suggests that the utilization of deepfake
technology could enable the creation of an animation depicting Martin Luther's
depiction of the church reform process (p. 742). Nevertheless, it is imperative to
employ this technology in a responsible and ethical manner.

The utilization of deepfake technology enables the generation of humorous
videos through the superimposition of celebrities' facial features onto the
countenances of other individuals. Furthermore, the utilization of deepfake
technology enables the production of videos wherein individuals assume the
1dentities of other characters by superimposing their own facial features onto the
visages of distinct characters. One illustrative instance is the FakeApp software, a
tool employed for generating deep fake videos wherein the visage of one individual
1s superimposed onto the countenance of another individual. The development of
FakeApp involved the utilization of artificial intelligence techniques, enabling the
generation of highly authentic videos. To facilitate the alteration of individuals'
facial features, the program necessitates a collection of face images comprising
both the source face and the target face. The FakeApp software utilizes deep
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learning algorithms to identify common features and resemblances between two
facial images (Dickson, 2018) (see Figure 3). The model is subsequently prepared
for exchange. According to Techsmartest (n.d.), the management of the
application's operating system 1is facilitated by automatic encoders. These
encoders are capable of encoding image representations, which are subsequently
utilized in the production of the ultimate video output. Proficiency in graphic
design or mechanical engineering is not a prerequisite for utilizing FakeApp, as it
does not necessitate the use of costly or specialized equipment.

A

Train

Paths
Encoder:
Decoder A:  C\User
Decoder B: | C\Users\D
Data A
Data B:
~ Options
Batch Size: 64
Save Period: 100

CAUsers\Downloads\pyce

CAUsers\Downloads\pyce

Figure 3. FakeApp Working System

The utilization of deepfake technology has gained traction on various social
media platforms, leading to a surge in the popularity of videos created using this
technique. Fan bases actively engage with and consume videos that disseminate
fabricated images of celebrities. The dissemination of fabricated Tom Cruise
content on the TikTok platform garners a substantial following. TikTok is an
online platform that facilitates the sharing of brief video content, as well as the
live broadcasting of such content, with the added potential for users to generate
financial gains through these live broadcasts (Tasoglu & Koca, 2022, p. 8122). The
TikTok platform has witnessed a surge in popularity of videos featuring the
manipulation of Tom Cruise's facial features onto the body of another individual,
creating a realistic representation akin to the actual Tom Cruise (see Figure 4).
Tom Cruise's dedicated fan base has been observed to actively engage with a
TikTok account specifically created for this purpose (Inspiredelearning, 2022).
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Figure 4. TikTok “deeptomcruise” Account

Photography applications also employ deep learning techniques. The
application known as "Deep Angel," developed by the MIT Media Lab, is a
deepfake tool that utilizes artificial intelligence and media manipulation
techniques. This application is designed to identify and remove objects from
photographs without requiring explicit user input (MITMediaLab, 2020) (Figure
5).

Nl AV IR ST = Ry TR TS

Figure 5. First and Last Image Example from Deep Angel Application

According to Brandon (2018), technology has also been employed as a means
to assist individuals in managing the emotional challenges associated with the
loss of significant others. Deepfake technology, in this context, possesses the
capacity to serve as a potent instrument for establishing a connection with
deceased family members. The application known as MyHeritage is a digital
platform accessible through both web browsers and mobile devices, designed to
facilitate the investigation and analysis of one's genealogical lineage. Individuals
have the ability to upload personal photographs and important documents,
generate family trees, and establish connections with their relatives. One
distinguishing characteristic of this particular application is its ability to enable
users to restore and bring back to life aged photographs of their family members
(Figure 6). In addition to its existing functionalities, MyHeritage has incorporated
the Livestory feature into its application, enabling the inclusion of audio elements
(Esther, 2022).
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©MyHeritage Discover your family story me_

Animate your
family photos .

Deep Nostalgia™ — the sensation that's
taken the internet by storm!

Over 109 million animations and counting!

Figure 6. MyHeritage Website

Furthermore, it has been predicted that virtual characters have the potential
to be animated through the utilization of deepfake technology. These virtual
characters can then be effectively employed within the realm of computer games
(Thies et al., 2019, p. 2387).

These applications have the potential to serve both recreational and
malevolent intentions. In addition to serving as a source of entertainment,
applications like FakeApp have the potential to be utilized for the creation of
videos that can detrimentally impact individuals' reputations or be employed for
political manipulations when used with malicious intent (Dickson, 2018).

3.2.Advertising and Marketing

Deepfake technology enables the association of renowned individuals, such as
celebrities, with products or services for promotional purposes in advertisements.
This has the potential to enhance the appeal and captivation of advertisements.

According to Kwok and Koh (2021, p. 1799), the utilization of renowned
individuals in advertising campaigns has demonstrated the feasibility of creating
digitally authentic videos featuring these individuals, even in the absence of their
physical presence. The advertisement for Ziraat Bank, released in 2019,
showcases the work of Kemal Sunal, a prominent figure in Turkish cinema who is
no longer alive. Similarly, the Aksigorta advertisement featuring Barigs Manco,
who passed away several years ago, serves as a noteworthy project within the
Turkish context.

The utilization of deepfake technology for entertainment and advertising
objectives i1s exemplified by Kemal Sunal's Ziraat Bank advertisement. The
advertisement featured a video that incorporated Sunal's photographs, with
Sunal's voice being synchronized with the visuals in the video (see Figure 7). The
advertisement garnered significant attention on various social media platforms
and was positively received by a large number of individuals. Nevertheless,
certain experts have raised concerns regarding the presence of visual
imperfections in terms of eye depiction and color coordination, asserting that the
advertisement lacks a professional aesthetic (Ceber, 2023, p. 27). According to
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Ceber (2023), there 1s a belief that the effective communication of the alighment
between a brand and a celebrity to the audience is insufficiently achieved (p. 24).

Figure 7. Ziraat Bank Ad Kemal Sunal's Deepfake

The Aksigorta advertisement incorporated a visual presentation featuring
photographs of Barig Mancgo, accompanied by a dubbed rendition of Manco's voice.
In the advertisement, Manco articulates Aksigorta's insurance services by
employing the slogan "Aksigorta, perpetually in your company." A project was
undertaken to highlight the potential hazards associated with digitalization by
employing deepfake technology to reunite Baris Mancgo with his fans, a
remarkable feat accomplished 23 years following his demise (Aksigorta, n.d.). In
the context of this advertising initiative, Aksigorta demonstrated a conscientious
approach towards social responsibility by highlighting the favorable and
manageable aspects of digital risks, in contrast to the prevailing negative
perception within society. Furthermore, the project sought to enhance awareness
regarding the risks associated with digital security.

AKSigorta
Bombagka.

Figure 8. Aksigorta Ad Baris Manco's Deepfake

Upon examining the global usage instances, it was observed that in March
2023, the internet witnessed a significant surge in the popularity of videos
generated by artificial intelligence, showcasing the renowned fashion brand
Balenciaga. The luxury fashion brand Balenciaga strategically leveraged the
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extensive recognition of the Harry Potter film franchise to creatively promote its
brand. According to Jennings (2023), Balenciaga has the potential to generate
substantial revenue by leveraging Youtube ads).

Harry Potter by Balenciaga 0 lad
Daha sonf Paylas

RAI

izlemek igin: @ Youlube

Figure 9. Balenciaga Youtube Ad

The audience was taken aback by the unconventional aesthetic of the
86-year-old religious leader, Papa Francis, who was attired in a Balenciaga
ensemble. Balenciaga disseminated a digitally manipulated image, commonly
referred to as a deepfake, depicting the Papa adorned in a lengthy white puffer
jacket, via the internet. This image swiftly proliferated across various online
platforms (Figure 10).

N\ .
Figure 10. Balenciaga Ad is Papa's Deepfake

The accessibility of images, videos, and deep fakes generated by artificial
intelligence has witnessed a notable surge as a result of advancements in the field
of artificial intelligence. According to a study conducted by The Conversation in
2023, there is a growing concern that the proliferation of deceptive visual content
in professional contexts will pose challenges for users in discerning between
authentic and fabricated imagery.

The comprehensive understanding of the implications of deepfake technology
in the advertising domain remains incomplete. One plausible inference that can
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be derived from the aforementioned instances is that the media generated
through the utilization of artificial intelligence holds the potential to be
captivating and potentially thought-provoking in forthcoming times (Jennings,
2023). The potential of this technology to influence the trajectory of advertising in
the future is evident. Enhancing the verisimilitude and captivating nature of
deepfake advertisements has the potential to enhance the efficacy of marketing
strategies. Consequently, this can facilitate the enhancement of brand recognition,
augmentation of sales figures, and elevation of customer contentment.
Simultaneously, the implementation of personalized advertisements has the
potential to enhance marketing effectiveness and facilitate the development of
diverse and impactful advertising strategies in the future, owing to its innovative
nature.

The utilization of deepfake technology within advertising campaigns also
presents certain inherent risks. This technology has the potential to be utilized for
the dissemination of disinformation. This phenomenon has the potential to
deceive consumers, leading them to make erroneous choices. The violation of
privacy has the potential to adversely impact individuals' identities or reputations.
Furthermore, it has the potential to be utilized in the production of illicit
materials. This phenomenon has the potential to facilitate the perpetration of
criminal acts or the engagement in illicit behaviors. The responsible utilization of
deepfake technology in advertising is of utmost significance. Several strategies
can be implemented to mitigate the drawbacks associated with this technology
and maximize its benefits. It is advisable for consumers to diligently assess all
advertisements they encounter and verify their authenticity. Furthermore, it is
imperative for advertising agencies and brands to employ deepfake technology in
an ethical manner and implement strategies to mitigate the potential drawbacks
associated with this technology. Regarding this, a law has been passed in Turkey
through the Advertising Board within the Ministry of Commerce, where
advertisements are penalized because they are not based on objective research
and are manipulated by distracting the masses from reality (T.C. Ticaret Bakanlig,
2023).

3.3.Film Industry

According to Temir (2020, p. 1014), contemporary advancements in deep
learning have significantly facilitated the production of fabricated videos.
Deepfake technology based on deep learning has the potential to offer several
advantages to the film industry. According to Brandon (2018), this technology
enables filmmakers to replicate iconic scenes from past films and produce new
movies featuring the likeness of deceased actors. The face of the lead actor Paul
Walker, who died during the filming of Fast and Furious 7, was placed on his
brother, and the film was completed in this manner (Temir, 2020, p. 1015). The
utilization of CGI and deepfake technology to animate Peter Cushing's character
in the film "Rogue One: A Star Wars Story" has been documented (Hollister, 2021)
(Figure 11).
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ORIGINAL DEEPFAKE

Figure 11. Peter Cushing's Deepfake

The utilization of deepfake technology in the film industry has the potential to
enhance the realism and captivation of movies. Prior to the advent of this
technological advancement, the production of lifelike fabricated videos was still
feasible within the realm of visual effects studios or through the utilization of
computer graphics in the film industry. However, it is worth noting that this
approach incurred higher expenses (Dickson, 2018).

Deepfake technology also encompasses the capability to manipulate audio,
enabling the synthesis of digital sounds that closely resemble an individual's
original voice. This functionality proves beneficial for individuals who have
experienced voice loss due to various circumstances. Or, if the actors struggle with
their lines, they can correct the incorrectly spoken lines on the images and create
professional dubbing of actors speaking different languages (Marr, 2019). This
technology enables the rectification of inaccurately delivered lines by overlaying
corrected dialogue onto the corresponding visuals, thereby facilitating the
creation of proficient multilingual voiceovers by actors (Marr, 2019). Thies et al.
(2016) demonstrated that facial animation can be employed to transfer the voice
actor's expressions onto the actor in the film, thereby achieving synchronization
between the auditory and visual elements.

The advancement of deepfake technology is currently progressing at a rapid pace.
A deepfake model known as "Talking Head" has been developed by researchers
from Stanford University, enabling the synchronization of videos featuring
renowned individuals with varying textual content (Myers, 2019). The present
software application offers users the capability to manipulate the spoken content
of a video by enabling functions such as addition, deletion, and modification of
words. The application utilizes phoneme recognition to identify the sound units
present in the original video. It subsequently associates these phonemes with the
corresponding facial expressions depicted alongside each sound. Ultimately, the
software generates a three-dimensional representation of the lower facial region
of the individual by wutilizing the designated video footage. Additionally,
technology presents opportunities for malicious purposes. The identification of
deepfakes or voice clones poses challenges due to the exceptional fidelity of the
audio output.
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In recent times, the application of deepfake technology has extended to the
realm of serial productions. Neighbor Wars is a British television comedy series
that commenced its broadcast in January 2023. This series employs deepfake
technology as a means to produce comedic sketches. The television series
showcases a group of performers who assume the identities of well-known
individuals, including Kim Kardashian, Idris Elba, and Conor McGregor. The
series narrates a narrative of a conflict among prominent individuals that
originates from minor disputes and culminates in acts of physical aggression
(Lees, 2023). The television series "Deepfake Neighbor Wars" has garnered
significant attention due to its ethical controversies, yet it simultaneously serves
as a notable illustration of the creative and innovative application of deepfake
technology. The series prompts significant inquiries regarding the ethical
implications of this technology and its potential for both beneficial and
detrimental applications.

Figure 12. Deepfakes of Idris Elba and Kim Kardashian in Deepfake
Neighbor Wars

These fictional narratives prompt contemplation regarding the potential
trajectory of the film industry in light of the incorporation of said
technology.According to Temir (2023), an alternative perspective suggests that
deepfake technology has the potential to enable "avatar experiences" for
individuals with disabilities (p. 1015). Chandler (2020) argues that despite the
prevailing perception of deepfakes as a significant menace to democratic processes,
their overall impact on society is likely to yield positive outcomes for humanity.
Due to their efforts, individuals are able to perceive "entities that have ceased to
exist or were never in existence." This opportunity is highlighted by Temir (2023,
p. 1015).

Consequently, the utilization of deepfake technology enables the facilitation of
various conveniences, including the ability to depict an actor assuming a role that
they did not originally portray in a film, altering a scene to deviate from its actual
occurrence, and enhancing a character's visual attributes to align with the
narrative of the movie. Simultaneously, difficult and dangerous scenes can be
entirely computer-generated, virtually imperfect, and rendered as real, thereby
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saving the lives of actors and other personnel and reducing costs. This has the
potential to decrease the overall expenditure associated with the production of
films, expedite the filmmaking process, and enhance the artistic ingenuity
exhibited in films.

The utilization of deepfake technology among consumers remains relatively
infrequent at present. However, existing instances of its application demonstrate
the ease with which deepfake can be employed to manipulate video content (Marr,
2019).

3.4.Political Communication and Media

The media constitutes a potent instrument for political communication. The
utilization of deepfake technology in the political realm through media channels
carries the inherent risk of its potential for misuse. The dissemination of
fabricated videos on online platforms has the potential to undermine the
reputation of politicians and manipulate societal perceptions. The production of
false information, commonly referred to as "fake news," involves the creation of
content that mimics genuine and trustworthy information, thereby facilitating its
widespread dissemination through social media platforms (Kaliyar et al., 2020, p.
1016). The dissemination of such news is driven by financial and political motives,
with the potential to exert influence on public sentiment. The aforementioned
phenomenon has been found to have adverse effects on the societal fabric (Sharma
et al., 2019). The emergence of artificial intelligence technologies has raised
significant concerns regarding the protection of data privacy in the media, ethical
considerations, and the potential displacement of human workers by machines
(Kirik & Ozkocak, 2023, p. 87).

A collection of videos has been created wherein prominent global figures,
including Donald Trump, Barack Obama, and Vladimir Putin, are depicted
uttering statements that they did not authentically make. Millions of viewers
have engaged with the one-minute video featuring Barack Obama. Figure 13
depicts the ex-president of the United States positioned alongside the American
flag as a backdrop, engaging in direct communication with the viewers. The video
in question is a deep fake production wherein actor-director Jordan Peele
skillfully imitates the vocal patterns of former President Barack Obama. The
video was produced by Peele with the intention of illustrating the perils
associated with fabricated audio and video material, wherein individuals are
depicted uttering or engaging in actions that they have not genuinely expressed or
performed. In the video titled "Obama," the speaker's lip movements are
impeccably synchronized with his speech as he discusses Donald Trump. The
speaker commences by stating, "We are embarking upon a period in which
adversaries possess the capability to fabricate the illusion of uttering statements
at any given moment, even if such statements were never actually made" (Mack,
2018).
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Figure 13. Obama's Deepfake on the left, Jordan Peele Imitating Obama on
the right

According to Aviv Ovadya, a technologist who accurately forecasted the
proliferation of misinformation during the 2016 elections, advancements in
technology have enabled users to manipulate audio or video content to create a
convincing illusion of authenticity (Mack, 2018). There are still observable
Iinstances that serve as examples in the present day.

In the context of the political tensions between Russia and Ukraine in 2022, a
deepfake video purporting to show Russian President Vladimir Putin declaring
peace was disseminated on Twitter, a prominent social media platform (Wakefield,
2022).
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Figure 14. Russian President Deepfake on the left, Ukrainian President
Deepfake on the right

During a concurrent period, a deep fake video featuring the Ukrainian
president discussing the act of surrendering to Russia was uploaded onto the
YouTube platform. However, the video was subsequently taken down due to its
infringement upon the misinformation policies established by the platform
(Wakefield, 2022).

An illustrative instance pertains to the videos featuring Tesla CEO Elon Musk,
wherein he seemingly utters or engages in actions that are inconsistent with his
actual statements or behaviors. Elon Musk has been subjected to the proliferation
of deepfake content. Elon Musk was summoned to provide sworn testimony
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regarding his alleged assertions pertaining to the safety and functionalities of
autopilot functionalities (The Guardian, 2023).

Conversely, there is an argument positing that deepfake technology has the
potential to deceive military investigators and analysts through the fabrication of
satellite imagery that incorporates non-existent objects. As an illustration, the
strategic deployment of Generative Adversarial Networks (GANs) can potentially
mislead a military unit tasked with crossing a bridge during a conflict, as
demonstrated by Tucker (2019).

The aforementioned examples illustrate that deepfake technology is readily
accessible and can be employed as a tool for social manipulation. This technique
has the potential to influence individuals' thoughts and behaviors by instilling in
them a belief in misinformation. Certain nations have initiated measures to
mitigate this circumstance. According to Kwok and Koh (2021, p. 1801), the
Chinese Cyberspace Administration, Ministry of Culture and Tourism, and
National Radio and Television Administration collaboratively implemented a
prohibition on the utilization of deepfakes and the dissemination of deepfake
broadcasts within China.

Within the media industry, deepfake technology is employed to cater to the
preferences and aspirations of individuals, without any intention of deceiving
society. The deepfake incident involving Kim Joo-Ha prompts an inquiry into the
potential real-world ramifications of deepfake technology on the media industry.
The visage of broadcaster Kim Joo-Ha is additionally employed in the morning
news broadcast and real-time traffic reports of the aforementioned channel
(Inspiredelearning, 2022).

Figure 15. Deepfake of newscaster Kim JOO-Haa

In 2023, a letter was published by the Artificial Intelligence Security Center,

highlighting the potential risks associated with artificial intelligence (Field, 2023).

According to an open letter penned by industry experts and technology leaders,
the advent of artificial intelligence has the potential to result in the eradication of
the human race. Consequently, mitigating risks associated with technology
should be regarded as a paramount concern on a global scale (Chiang, 2023).
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XAI, the recently established artificial intelligence enterprise led by Elon
Musk, is currently engaged in the research and development of innovative
technologies aimed at addressing the challenges posed by deep learning
methodologies. The aforementioned endeavor is positioned as an exploration into
the mathematical underpinnings of deep learning, a constituent facet of artificial
intelligence. Additionally, it aims to cultivate a comprehensive framework for
large-scale neural networks, thereby propelling artificial intelligence to new
heights (Field, 2023).

It is evident that the utilization of deepfakes has the potential to generate
internal conflicts and can be exploited to disseminate fabricated information with
the intention of deceiving the general populace or manipulating the outcomes of
electoral campaigns. The act of discrediting political candidates and distorting
political discourse is a phenomenon that undermines the integrity of the political
process. In summary, it is evident that the utilization of Deepfake technology
possesses the capacity to exert a substantial impact on political processes. In
response to the potential risks posed by deepfake technology, researchers are
actively engaged in the development of detection methods and conducting
comprehensive studies.

Conclusion

Currently, there is a significant advancement in the field of artificial
intelligence (AI) owing to the rapid development of techniques such as deep
learning and artificial neural networks. The aforementioned advancements have
played a substantial role in the rise and progression of deepfake technology. The
term "Deepfake" commonly refers to fabricated visual and auditory media
generated through the utilization of artificial intelligence. This technology
enables the creation of lifelike images and sounds by superimposing the facial
features or vocal expressions of one individual onto another individual's face or
voice.

Based on the findings of various studies, it is evident that while the initial
emergence of deepfake videos can be traced back to 2017, their prominence and
public awareness have notably increased since 2019. The utilization of this
medium has historically encompassed a range of objectives, including but not
limited to entertainment, influence, manipulation, and propaganda. In accordance
with these objectives, it is evident that it manifests itself across various media
and communication platforms, as well as in museums, advertising campaigns,
and cinema endeavors. The application domains of deepfake technology
encompass various fields, including art and entertainment, advertising and
marketing, the film industry, as well as political communication and media.

When examining the beneficial impacts of deepfake technology, it facilitates
the cultivation of individuals' creative abilities. This phenomenon facilitates
individuals to assume diverse personas and engage in varied experiences. This
feature enables individuals to imbue specific characters with enhanced realism
and depth. This approach enables a reduction in both time and cost associated
with the re-enactment of deceased or retired renowned characters. Advertising is
rendered efficacious. Given its capacity to create sound montages, this technology
enables individuals who have lost their own voice for various reasons to replicate
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their own vocal characteristics through digital means. This technological
advancement enhances the immersive and realistic qualities of movies while
simultaneously reducing production expenses. From a particular perspective, it is
1mperative to contemplate the decline in the demand for human labor, as it
encompasses the notion of generating substantial financial gains with a reduced
workforce. There exists a contentious discourse surrounding the potential
ramifications of artificial intelligence technologies on the field of art, with
arguments positing both the possibility of deleterious outcomes and the potential
for enhancing human creativity. There exists a potential risk associated with the
promotion of artistic institutions, such as galleries and museums, which may lead
to the transformation of individuals into entities that prioritize influence and
financial gain.

The potential of artificial intelligence in generating media content is highly
promising and awe-inspiring, as it has the capability to actualize aspirations.
However, it is important to acknowledge that in certain instances, it can also
serve as a potent instrument for disseminating misinformation. Given its
detrimental consequences, it is evident that it engenders a substantial
proliferation of misinformation across various forms of media communication,
with a particular emphasis on social media platforms.

The responsible and ethical utilization of this technology holds significant
importance. The advent of Deepfake technology has facilitated the production of
video or audio recordings without the explicit consent of the individuals involved.
This technology has the capability to generate fabricated videos or audio
recordings, thereby simulating the appearance of an individual engaging in
actions or uttering statements that they have not actually performed or spoken.
This tool possesses the potential to tarnish an individual's reputation or
disseminate fabricated information pertaining to a political candidate. This
technology has the potential to be utilized for fraudulent activities or coercive
purposes such as blackmailing individuals.

The following are some considerations to keep in mind when using deepfakes,
as shown by the research findings:

+ It is important to be clear about the purpose of deepfake. The question of
whether the utilization of this technology serves utilitarian purposes or poses
potential harm is a significant matter of concern.

It is evident that the deepfake lacks authenticity. By explicitly indicating
that an image is artificial and not intended to represent reality, one can mitigate
the occurrence of adverse circumstances.

*Respecting the privacy of individuals involved in Deepfake technology
necessitates obtaining consent from their relatives in cases where the individuals
themselves have not provided consent. Furthermore, it is imperative to refrain
from utilizing Deepfake technology for the purpose of generating content that is
either detrimental or deceptive.

The utilization of deepfakes is currently in its nascent stage, yet it possesses
the capacity to become a formidable instrument for communication and narrative
construction. In order for this technology to effectively fulfill beneficial objectives,
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1t 1s imperative that its utilization is conducted in a responsible and ethical
manner. The emergence of this novel technology has appropriately elicited
apprehensions regarding privacy and identity. If it were feasible to generate our
facial features using an algorithm, could we potentially duplicate our individual
digital identity or vocal characteristics, or even fabricate an accurate physical
replica of ourselves? One is prompted to consider the following inquiry.

Ongoing efforts are being made to detect counterfeit videos. Despite the
absence of any ongoing research in Turkey, prominent global companies
specializing in artificial intelligence are actively engaged in the development and
implementation of deep learning detection and software. There is a notable
prevalence of scholarly articles focusing on the topics of deep learning and the
detection of deepfake videos within the existing literature.

Universities also fulfill a significant role at this juncture. There is a need to
promote the establishment of artificial intelligence centers within universities.
Collaboration between academics, experts, and organizations in the development
of novel algorithms holds significant potential for advancing science, fostering
innovation, and benefiting society.

In forthcoming times, it is imperative that artificial intelligence (Al) serves as
a supplement to human endeavors rather than supplanting them entirely. In
order to facilitate the advancement of technology for the betterment of society, it
1s imperative to establish and uphold mechanisms that safeguard against the
improper utilization of technology. Simultaneously, it is essential to establish a
suitable framework and foster collaboration among diverse specialists.
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Demokrasi, vatandaglarin yasal hak ve o6zgurliklerini ifade

etmektedir. Bazen mesruiyet yeterli olmayabilir ve demokrasi artik
kamuoyunun geligimini temsil etmeyebilir ve megruiyetle ilgili
sorunlar ortaya cikabilir. Ayrica demokrasi, toplumun buytuk bir
b6limiiniin yonetim iglerine katilmasi ve kararlarin nasil
alinacagini belirlemesi anlamina da gelmektedir. Bu devletler ve
insanlar i¢in arzu edilen bir durumdur. Ancak yasa koyucular karar
alirken bazi konularda cok az bilgiye sahip olabilmektedir. Bu
durum ilgili kisi veya vatandaglara zarar verebilir. Bu durumda
baski grubu ve lobiler belirli konularda kanunlarin ¢ikarilmasinda
yoneticilere bilgi ve tavsiye vererek eksikliklerini giderebilirler.
Lobicilik, sirketler ve kuruluglar tarafindan yasa koyucularin
kararlarimi etkilemek i¢in kullanilan 6nemli bir siyasi iletisim
yontemidir. Bu calisma kapsaminda siyasal iletigim aktorleri olarak
baski gruplari ve lobiciligin etik degeri, tanimi, amaci, tarihgesi,

tirleri ve yontemleri devlet ve siyaset baglaminda kavramsal olarak
degerlendirilmektedir. Bu arastirma ile devlet ve siyaset
baglaminda siyasal iletisime ve aktérlere yonelik uluslararasi ve
ulusal alanda lobi faaliyetlerinin fark edilmesi 6ngorilmektedir.
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Abstract

Democracy refers to the legal rights and freedoms of citizens.
Sometimes legitimacy may not be enough and democracy may no
longer represent the development of public opinion and problems
with legitimacy may arise. Democracy also means that a large part
of the society participates in management affairs and determines
how decisions are made. This is desirable for states and people.
However, legislators may have little information on some issues
when making decisions. This situation may harm the person or
citizens concerned. In this case, pressure groups and lobbies can
correct the deficiencies by providing information and advice to the
administrators in the enactment of laws on certain issues. Lobbying
is an important method of political communication used by
companies and organizations to influence the decisions of legislators.
Within the scope of this study, the ethical value, definition, purpose,
history, types and methods of pressure groups and lobbying as
political communication actors are conceptually evaluated in the
context of state and politics. With this research, it is envisaged to
notice lobbying activities in the international and national arena for
political communication and actors in the context of state and
politics. The information obtained in the research was compiled from
scientific sources based on conceptual theories in the literature.

Keywords: State, Politics, Political Communication, Pressure Groups,
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Giris

Tarih boyunca, sosyal dinamikler icerisindeki bireyler ve gruplar, bir giic
yapisi, hiyerarsik bir statii ve roller sistemini olusturan kararlara katilim
saglamak durumunda kalmistir. Bununla birlikte alternatiflere dayal kararlar
almak ise siyasetin konusu ile ilgili olmugstur. Bu durum gii¢ ve giic kazanma
araglar1 agisindan devletlerin ve baskin hiyerarsilerin roliinli kapsayan siyaset ile
ilgilidir. Siyasetin baglangici ise toplumun bazi insanlar tarafindan tahakkim
altina alindigi, sistem igerisinde orgitlenmelerin basgladigi, giiclin yalnizca
bilginin smirli oldugu ve en glglilerin hakim oldugu Neolitik Cag'a kadar
uzandig gorilmektedir.

islevini incelemek amaci ile baglantili, bir ana fikir olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Siyaseti ve iletisimi durdurmaktan ya da yalnizca iletisime tabi kilmaktan ziyade
tam tersine demokrasiyi meydana getirmeye kilavuz olmaktadir. Siyaset, siyasal
aktorler tarafindan belirli hedeflere ulagsmak ve ¢ikar ¢atigsmalarini ¢ézmek igin
karar verme siirecine odaklanan yetkinin kullanmasi kabiliyetidir. Siyaset bilimi
ise bu tirden faaliyetlerin incelenmesine adanmig bir alan olarak karsimiza
cikmaktadir.

Iletisim ile siyaseti birbirine yaklagtiran baglantilarin, zenginlifi ve
karmasikligi bu iki yonli sistemin olgularini halka cekici kilan dongiileri stirekli
diizenlemeye calisan etkilesimli ve ampirik bir yaklasimi da beraberinde
getirmektedir. Boylece siyasal iletisim bir hikiimetin, politikacinin veya siyasi
partinin kendisini kamusal tartismalarda ifade etmek ve vatandaslari ikna etmek
i¢in kullandig1 genis bir iletisim slirecini kapsamaktadir.

Tletisim sayesinde simirlarin ortadan kalktig1 bir diinyada ise yalnizea siyasi
hedeflerin degil, ayn1 zamanda kiiltiirel ve ekonomik hedeflerin de ulasilabilir
olmasi 6nemli hale gelmigtir. Iletisim stratejisinde, lobi faaliyetleri ise bu
hedeflere ulagsmak i¢in 6nemli bir rol tstlenmistir (Peltekoglu, 2016, s. 587).
Gunlimiuzde bilginin artmasi1 ve medyanin ilerleme kaydetmesi ile daha fazla
insanin kararlari etkilenir hale gelmistir. Bu baglamda lobicilik ise bugiin artik
sadece siyasi karar vericilere degil, karar vericileri etkileyen tiim aktorlere
ulasmak durumundadir. Dolayisiyla diinyanin farkli yerlerindeki gelismeler
karmasik hale geldikge, hiikiimet dis1 aktorlere olan ihtiya¢ artmaktadir.

Lobicilik, halkla iligkiler ve siyaset biliminin bir parcasidir. Amaci, belirli bir
grup insanin dislincelerini degistirmek ve onlar1 istedigi sekilde davranmaya
yonlendirmektir. Bu ytizden, kamusal giicii elinde bulunduran azinlik, genellikle
lobicilerin dikkatini ¢cekmektedir. Lobicilik faaliyetlerini yapanlar ise bu azinlig:
bilgilendirir iken tavir ve yonelimler de olusturmaktadir (Candéz, 2003, s. 28).

Lobicilik faaliyetlerinde etik kaygilar ile ilgili sorunlarda olusabilmektedir.
Bu endiseleri gidermek igin, bir¢ok tilkede lobicilerin belirli standartlar: takip
etmesini saglamak i¢in kanunlar ve yonetmelikler olusturulmaktadir. Buna,
teklif edilebilecek hediye ve 6deme tiirlerinin yani sira lobi faaliyetleri i¢in
harcanabilecek para miktarindaki simirlamalarda dahildir.

Ayrica lobiler gesitli gruplarin ¢ikarlarini savunmak ve etkilemek amaciyla
kullanilan stratejik iletisim araclaridir. Lobiler, politik liderlere veya karar
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vericilere bilgi saglamak, goriislerini belirtmek ve c¢ikarlarini savunmak icin
calismaktadir. Bu iletisim faaliyetleri genellikle yasama stireclerine dahil olmay
ve politikalarin sekillendirilmesine katkida bulunmayr amaclamaktadir. Bu
anlamda, lobiler politik etkileme ve savunuculuk faaliyetlerinin bir parcasi olup
toplumun farkli kesimlerinin g¢ikarlarimi temsil etmek i¢in kullanilmaktadir.
Lobiler, demokratik bir toplumun 6nemli bir parcasi olarak kabul edilmekte ve
cikar gruplarinin katihhminmi tesvik etmektedir. Devlet, hiikkiimetin yonetimini
diizenleyen bir kurumdur. Siyaset ise devletin yonetimiyle ilgili kararlarin
alindig stireci ifade etmektedir. Lobiler ise gesitli grup, sirket veya kurumlarin
kendi ¢ikarlarini korumak ve etkilemek amaciyla siyasetgilerle iletisim kurdugu
ve etkilesimde bulundugu gruplardir.

Lobiler genellikle para veya kaynak giicline sahip olduklari i¢in politik
kararlar: etkileyebilmektedir. Bu nedenle devlet ve siyaset baglaminda lobilerin
roli ve etkisi 6nem arz etmekte olup boyle bir calismanin yapilmasinin demokrasi
acisindan o6nemli olacag disinilmistir. Calismada demokrasinin igleyisinde
lobi ve lobicilik faaliyetleri, devlet ve siyaset baglaminda ele alinmigtir. Lobi ve
lobicilik faaliyetlerinin demokrasinin igleyisi igerisinde, devlet kurumlar1 ve
siyasi otoriteler lizerindeki etkisinden bahsedilmigtir. Bu dogrultuda yapilacak
olan siyasal iletisim faaliyetlerinin daha fazla dikkat cekmesi acisindan bu
calisma faydali olacaktir.

1. Kavramsal Cercevede Devlet

Tarih boyunca devlet sistemleri yasama, yliritme, yargi ve denetim ihtiyacim
karsilamak i¢in ¢esitli bigcimlerde uygulanmigstir. "Devlet" kelimesi ise yakindan
iligkili ancak farkli etimolojik ve teorik c¢agrisimlar ile kullanilmigtir. Devlet
kelimesi etimolojik acidan Tiurk Dil Kurumu (TDK, 2020) soézligiinde "toprak
bitinligiine dayah olarak siyasi olarak orglitlenmig bir millet veya milletler
toplulugunun olusturdugu tiizel kigilik" olarak tanimlanmastir.

Basgil (1946, s. 981-982) devlet sozcugiiniin, Arapca kokenli oldugunu, gercek
anlaminin bozulmadan dilimize gectigini ve bugiine kadar anlamini koruyarak
geldigini belirtmektedir. Akal ise (2000, s. 195) Orta Cag'da “devlet” kelimesinin
kullanilmadigini, bunun yerine farkli okunuslara sahip c¢esitli kelimelerin
kullanildigini, bunun belirsiz bir anlam dogurdugunu ve dolayisiyla kullaniminin
engellendigini belirterek, gliniimiizde devlet teriminin Bati1 dillerindeki
kullaniminin yeni bir gelisme ve yeni tiretilen bir kelime oldugunu
vurgulamaktadir.

Literatiirde devlet kavramina iligkin olarak Demokritos'tan (M.O. 460-370)
aktaran Senel, onceleri ilkel ve ¢iplak olan insanoglunun, cesitli zanaatlarda
farklilasma yoluyla ilerleme saglayabildigini, bu durumun ise yeni dontisime yol
actigini ve kendi donemlerinin omuzlarinda gelisebildigini aktarmaktadir. Ayrica
toplumlarin devletler biciminde ortaya ¢ikisinin insanoglunun gelisimine yon
veren tarihsel dontstiimlere baglanabilecegini ve devletin kaynagini ise bireylerin
ihtiyaclarini strekli olarak karsilamak icin kurduklari igboliimiine bagl
oldugunu vurgulamaktadir (Senel, 1995, s. 127).

Olguner (1994, s. 469-476) Eflatun'un “Ideal Devlet” adli eserinden
aktardigina gore Eflatun devlet icerisinde li¢ sinifi éncelikle ele almaktadir.
Birinci smif isgiler, ¢iftgiler, zanaatkarlar ve esnaflardan olustugunu,
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hiyerarsinin diger kademesinde ise askerlerin, tist kademede ise yoneticilerin yer
aldigin1 aktarmaktadir. Ayrica Eflatun’a gore en ¢ok dikkat edilmesi ve titizlikle
secilmesi gereken siniflarin ise giivenlik gorevlileri ve yoneticilerden olustugunu
belirtmektedir. Devaminda Eflatun’un, “Ideal Devlet” adli eserindeki ideal devlet
ile ilgili fikirlerinin ulagilmasi gili¢ bir hedef oldugunu, gergek¢i olmadigini ve
ttopik bir hipotezi temsil ettigini de ifade etmektedir. Olguner ayrica Eflatun’un
ideal devlet ile felsefesini anlattign tnli kitabinda ideal bir devletin
gerceklesmesinin gii¢ oldugunu bilmekte oldugunu, buna ragmen ideal devletin
nasil olmas1 gerektigini belirttigi felsefesi ile idealar diinyasinda kanitlamaya
calistigr sorulari, “Politeia” adl1 eserinde yanitladigini, belirtmektedir. Devlet ile
1lgili disiincelerinden vazgectigi ve politikaya atilma umutlarinmi yitirdigi bir
donemde ideal devlet diisiincesini Sokrates'in agzindan anlattigir Ginli eserinde
doénemin idare bi¢gimlerinin aksine yeni bir toplum ve ideal bir devlet olusturma
cabasinin dikkat ¢ektigini vurgulamaktadir.

Farabi (1990, s. 43-141) ise devlet teorisinde Eflatun'dan etkilenmigtir. Ona
gore insanoglu, ihtiyag ve arzularina gore iyl veya kot bir hiitkimdarin (reis)
onderliginde (Medine) sehir devletini kurmaktadir. Lider (reis) erdemli ise devlet
1yl bir devlet olmaktadir; ancak lider kotii, cahil ve etik dis1 ise devlet kot bir
devlet seklini almaktadir. Farabi (Medine) sehir kavramini, belirli bir bolgede
belirli bir amac icin toplanmis bir toplulugu ifade etmek icin de kullanmaktadir.
Bu kullanim, farkli bir insan toplulugunu cagristirmakta ve ortak bir amac
dogrultusunda toplumsal igbirliginin 6nemini ortaya koymaktadir

Ibn-i Haldun (1997, s. 364) ise “Mukaddime" adli eserinde devleti "halkin
cikarlarini yonetme ve koruma sorumlulugunu tlizerine almis bir organ" olarak
tanimlamaktadir. Minci Kapani (2007, s. 37) ise devleti, belirli bir tlkeye
yerlesmis bir grup insan tlizerinde hakimiyet kuran bir giliclin otorite ve giig
kullanmas1 yoluyla olusturdugu siyasi bir mekanizma olarak tanimlamaktadir.
Kapani, devlet kavramini, bir tulkenin halki, hiikiimeti, siyaseti ve yasal
cercevesinin biitliniinden olusan soyut bir sentez olarak distinmektedir.

Durkheim'in (2006, s. 100) bakis acisina gore ifade edecek olursak, devlet
toplumsal bir diiglince organi olarak ele alinabilmektedir. Bu diislince sistemi,
devleti etkili bir sekilde yonetme ve yonetme yetkisi verme hedefi ile felsefeden
cok pratiklige ulagsmay1 amaglamaktadir. Diisiintirin amaci, felsefi sorgulamaya
girmekten ¢ok etkili liderligi miimkiin kilmaktir.

Devlet, uygarlhigin olusturdugu ve toplumun temel kolektif trini olarak
hizmet eden gerekli bir kurum olup bir baski mekanizmasi haline donlismesi de
miumkin olabilmektedir. Ayrica, bir varligin, genel organizasyon yapisina
1deolojik bask1 gruplarini dahil ederek, istendigi gibi yonetebilecegi bir durum da
mevcut olabilmektedir (Karpat, 2010, s. 11).

Gunlimiuzde ise devlet kavrami ortacagdaki muadilinden o6nemli o6l¢lide
farkhilasarak gelismistir. Devlet artik tek bir mesken, kilise ya da imparatorluk
olarak karakterize edilmemektedir. Benligin ontolojik wvarhigi, sirekli bir
rasyonaliteye doniismiustir. Bugiin devlet olarak tabir ettigimiz varlik, oncelikle
kendi ¢ikarina yonelik eylemler ve i¢ yonergelerle varhigini stirdiirme kaygisi
tasimaktadir (Foucault, 2015, s. 6).
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2. Kavramsal Olarak Siyaset

Daver (1969, s. 3-5) Tiurkce liigatlere Arapcadan giren siyaset kelimesinin
etimolojik kékenine inerek kelimenin kék anlaminin "at talimi" oldugunu ileri
stirmektedir. Ayrica Tirk Islam devletlerinde siyaset kavramimin erken bir
déneminde “ceza” anlaminda kullanildigini belirtmektedir. Tlrkgedeki "politika"
ve "siyaset" kelimeleri arasinda anlam farki bulunmamakla birlikte, dilimizdeki
siyaset kelimesinin Arapcadan, politika kelimesinin ise Italyanca “politica”
kelimesinden dilimize gegtigini vurgulamaktadair.

Siyaset, toplumsal yasamda yer alan bireylerin iligkilerindeki ¢atismalarin
hem baslangici hem de sonucu olarak hizmet etmektedir. Insanlar yaratiliglar
geregl sosyal ve ekonomik yonden farkli goriislere ve olumsuz isteklere sahip
olabilmektedir. Bireyler arasinda var olan ¢esitli ideolojik egilimler ve olumsuz
farkliliklardan kaynaklanan ¢atisma arzusu siyasetin temelini olusturmaktadir
(Kapani, 2007, s. 17-18).

Marx'tan Montesquieu'ye, Darwin'den Jean dJacques Rousseau'ya,
Machiavelli'den Vico ve Malthus'a kadar uzanan disiinsel gelenegin ilk ¢ikig
noktasini olusturan ve "sosyolojinin kurucusu" olarak tanimlanan Tunuslu tnlt
Islam diigtiniri Ibn-1 Haldun (1332-1406) devlet, siyaset, iktidar kavramlarinin
bilimsel bir analizini yaparak digerlerinden once “Mukaddime” adli eserinde
yaymlamigtir. Ayrica Ibn-i Haldun Marx'tan daha once toplumlari tretim
tarzlarina gore farklilastirmaya tabi tutmustur (Kislali, 1987, s. 9).

Farabi ise (1990, s. 155) siyaset kavramini medeniyet bilimi ¢ercevesinde
tanimlayarak kullanmaktadir. Bu baglamda tabii ihtiyacglar1 karsilamak tizere
veya belirli bir amag etrafinda kendi iradeleri ile sehir (Medine) kuran kisilerin
fiillerini, karakterlerini, ahlak ve siyasi tarzlarini arastiran ve inceleyen bir
disiplin olarak degerlendirmektedir. Senelin Platon'dan aktardigina gére; Onun,
1deal siyaset tanimlamasinin, diigiince sisteminin ana damarini olusturdugunu ve
diger felsefi gortslerinin ise siyaset diisiincesini desteklemek i¢in gelistirdigi bir
sistem oldugunu belirtmektedir (Senel, 1995, s. 143).

Heywood (2017, s. 24) siyaseti, insan topluluklarinin hukuk kurallari ve
normlar1 olusturarak hayatlarini diizenledikleri ve bu kurallar1 korumak igin
yurittiikleri faaliyetler olarak tanimlamaktadir. Bu tanim, siyasetin toplumsal
davranisi diizenlemedeki ve diizen ve ilerlemenin korunmasini saglamadaki
temel rolini vurgulamaktadir. Weber'e (2004, s. 132) gore siyaset ise hem
devletlerarasinda hem de devlet i¢cinde bulunan sosyal gruplarin gii¢ dagilimini,
iktidari paylagsmasini veya etkilemesini icermektedir.

Siyaset bilimi ise otorite tarafindan olusturulan kurumlarin kurulmasina ve
surdirilmesine  katkida  bulunan  davramiglarin  incelenmesi  olarak
tanimlanmaktadir. Bu kurumlar, etkin bir sekilde isleyebilmek icin belirli
bireylerin katilimina dayanmaktadir (Kiglali, 1987, s. 4). Bilim adamlar:1 arasinda
siyasetin tanimi konusunda tam bir fikir birliginden bahsetmek mimkiin
olmamaktadir, bazilar1 devlet ile iligkilendirmekte iken digerleri ise siyasetin
biiytk 6l¢tide iktidar ile ilgili oldugunu iddia etmektedir (Kiglali, 1987, s. 3).
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2.1. Sosyolojik Cercevede Siyasal Kavramlar
2.1.1. Siyasal Sistem

Siyasal sistem, gli¢, otorite ve niifuzu kapsayan, devam eden bir sosyal
etkilesim siireci olarak tanimlanmaktadir (Daver, 1969, s. 198). Toplumsal
faaliyetlerin icrasi, maaslarin dagilimi ve personel olusumu ile bu alanlardaki
metodolojinin belirlenmesi, esas olarak siyasi sistemi olusturan hiikiimet
tarafindan yonetilmektedir (Talas, 2019, s. 29).

Bektag’a (1996, s. 97) gore siyasi sistem, kamusal hayatin buytik bir kisminm
organize etmenin ve biitiinlestirmenin c¢ok 6nemli bir parcasidir. Iletigim
egilimleri bu ortamda 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu baglamda siyasal sistemin
temel bilesenlerinden biri olan glic elde etme arayisi aymi zamanda iletisim
yoluyla 6grenmeyi de gerektirmektedir.

Bireyin veya grubun siyasal kiltiirden etkilenerek toplumsallagsmasi,
vatandas olarak davranigslarina rehberlik eden ve siyasete bagliliklarini1 ifade
eden bilgi, norm ve ilkeler toplulugu olarak i¢inde bulunduklar: siyasal sistemden
etkilenmektedir.

2.1.2. Siyasal Kiilttir

Siyasal toplum bir cerceve islevi gorebilir iken, siyasal yasam bu cerceve
icerisindeki eylem ve davraniglari icermektedir (Daver, 1969, s. 198). Egemen
siyasi kultiri tim toplum kesimlerinin kabul etmesi miumkin degildir.
Dolayisiyla, egemen siyasal kiiltiirden bir alt siyasal kultiirin ortaya ciktigi
soylenebilir. Alternatif siyasal kiiltir, bir toplum igindeki sosyal gruplarin
olusturdugu, kendi anlam oOrlintilerini olusturan ve egemen siyasal kiltirden
farklilagan ayr1 bir kiiltirel olusum olarak tanimlanabilir (Cicek, 2018, s. 5).
Siyasi kultir, bir toplulugun dtyelerinin davranigs ve siyasi tutumlarim
tanimlayan bir dizi norm, deger, bilgi ve inangtir. O topluluga ait olan tyelerin bir
kimlik edinmelerine, kendilerini siyasi bir alan iginde konumlandirmalarina
yahut hareket etmelerine yani kamu kararlarinin orgiitlenmesi ve igerigine
iligkin tim pozisyonlara katilmalarina olanak tanimaktadair.

Siyasal kultirin unsurlarini olusturan cevresel ve beseri kaynaklar
bulunmaktadir. Bu unsurlar Insan faktori, biyolojik potansiyeller, kiiltirel ve
teknolojik gelismeler agisindan degerlendirilmektedir. Bireyler bu unsurlara
bagli olarak olumlu ya da olumsuz ¢evre kogullarina gore politika yiratmektedir.
Insanlar, cevresel faktorlere tepki olarak, olumlu ya da olumsuz olarak siyaset
pratigine girmektedir (Talas, 2019, s. 30).

Bireylerin siyasi kiiltiri, ayni zamanda o toplumun siyasi kiltirinin bir
parcasidir. Kokleri ise o toplumun siyasi tarihine ve iktidar orgilitlenme
bicimlerine dayanmaktadir. Siyasi kultir, toplumun genel Kkiltirinden
ayrilamaz ve bu nedenle de ayri1 ayr1 analiz edilemez, ancak tim toplumlarda
birden fazla siyasi alt kiltir bulunmaktadir. Bu nedenle homojen ulusal siyasi
kiltiurler yoktur, aksine farkli orglitsel kamusal karar alma modellerini
destekleyebilen ¢ok sayida siyasi alt kiltirler bulunmaktadir. Bir demokraside
siyasal kiltiir, vatandas olmanin bir parcasidir. Vatandaglarin davraniglarina
rehberlik eden ve 6zellikle siyasi sisteme bagliliklarin1 yansitan bilgi, degerler ve
ilkeler biittintidir.
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2.1.3. Siyasal Toplumsallasma

Siyasal toplumsallasma, genel sosyallesme siireci ile ayni1 dinamigi takip
etmektedir. Bunu, 6zellikle yaslhilardan genc nesillere asilama ve taklit yoluyla ve
ayni yas grubundan insanlar arasindaki etkilesimler sayesinde olusturmaktadar.
Ayn1 zamanda bireylerin yasanmis somut deneyimleri Uzerinden kimlik
olusturma siireci ile politik segenekler belirlemeye de tekabiil etmektedir. Siyasal
toplumsallagsmay1 her kusak igin benzersiz kilan unsur ise genglerin siyasal
kimlik olusum siirecinde yasadigi ekonomik, sosyal ve siyasi farkliliklardan
kaynaklanmaktadir.

Insanlar 6grenerek siyasi degerlerini, kanaatlerini ve tutumlarim
gelistirmektedir. Toplumsallasma genellikle topluma ait olmay: ifade eder iken,
o0grenme siirecine ise siyasi toplumsallagsma denilmektedir (Erkan & Bagli, 2013,
s. 182). Bireylerin siyasal alandan 6grenmeleri sonucu ortaya c¢ikan toplumsal
gelisim siireci siyasal toplumsallagsma olarak adlandirilmaktadir (Talas, 2019, s.
32-33). Siyasal toplumsallagma kavrami, ¢gocukluktan itibaren bireylerde yerlesen
ve aile i¢inde yetistirilme yoluyla aktarilan, yetiskinlikte ise siyasi bakis agisini
sekillendiren degerleri kapsamaktadir (Daver, 1969, s. 199-200).

Siyasal toplumsallasma, yasamin her asamasinda gerceklesen, bireylerin
siyaset araciligiyla topluma daha fazla entegre olduklar: bir strectir. Bireyler
yagsamlar: boyunca 6grenme ve cevrelerine uyum saglama konusunda strekli
gelisim gostermektedir. Bu durum ayni1 zamanda siyasi slirecler i¢cinde gecerlidir.
Siyasal toplumsallagsmanin toplumsal iligkilerde oldugu gibi aile birimi i¢erisinde
gerceklestigi yaygin olarak kabul gérmektedir (Cicek, 2018, s. 8).

Siyasal toplumsallagsmadaki, kisisel deger, tutum ve davraniglar toplumun
ozelliklerini yansitmaktadir (Tokgoz, 1978, s. 81). Siyasal toplumsallasma, farklh
topluluklar i¢inde gesitli bicimlerde kendini géstermektedir. Bu gesitliligin ortaya
cikmasina iligkin farkl bakig acilar1 bulunmaktadir. Ozellikle mali kogullarda,
miilkiyet yapilarinda ve statiilerdeki tutarsizliklar en sik gézlemlenen unsurlar
olmaktadir (Bektas, 1996, s. 70).

Bir toplumun toplumsal kultiiri 1le siyasal toplumsallagsmasi, sosyal
bilimlerde ayni kaynaktan beslenmektedir. Siyasal toplumsallagsma, bireylerin
siyasal alanminmi olusturan kural, ilke ve degerleri 6grendigi bir siliregtir. Bu
baglamda bireylerin siyasal alandaki konumlarina, iligkili olduklar1 siyasi
secimlerine, sembollerine, uygulamalarina ve davraniglarina rehberlik eden ilke
ve degerleri 6grenme sirecidir.

2.1.4. Siyasal Davranig

Siyasal davranis, gesitli secenekler arasindan se¢im yapma ve uygun davranis
sergileme surecini ifade etmektedir. Ilk olarak XIX. ytzyilin sonlarinda
Amerika'da felsefi bir hareket olarak davrams calismalarinin ortaya cikisi, aktif
bir bilimsel disiplin olarak siyaset biliminin dogmasina neden olmustur. Boylece
davranig¢it gelenek bir biitiin olarak bilimsel yaklagsima ve dolayisiyla siyaset
biliminde gézlemlenen olaylarin incelenmesine yeni bir bakis acisi getirmistir. Bu
nedenle davranig okulu, gézlemlenebilir insan davranisina odaklanmigtir. Diger
taraftan, davranigsal siyaset bilimi, iktidar silirecinde bireylerin tutum ve
tavirlarini arastirmaktadir. Kamuoyu, segcmen tercihi ve irade davranislar: gibi
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konular davranigsal siyaset biliminin ana alanlarini tegkil etmektedir (Daver,
1969, s. 198-200).

Siyasal kiltiirin islevselligi, siyasal davraniglar lizerinde gii¢lii bir etkiye
sahiptir. Sistem degisikliginin siirekliligi veya zamanlamasi, siyasi kultiar ile
uyumluluguna baghdir. Siyasal kiiltiir, bireylerin karar alma siireclerine katilim
diizeylerini belirleyerek toplumu siyasallagtirmaya devam etmektedir (Cicek,
2018, s. 7). Siyasal davranig, bir kisinin belli bir konuda ne disiindiigline ve bir
siyasi partiye oy verip vermeyecegine bagli olan davraniglar1 ifade etmektedir.
Siyasi secimler, bir bireyin siyasi goriisini yansitan, politik tutumunu
gostermektedir (Talas, 2019, s. 33-35). Ayrica se¢menlerin davraniglari, karar
alma stlreclerini ve siyasi partilere baglihiklarini etkilemektedir. Bu faktorler,
se¢menlerin yasi, cinsiyeti, egitimi, meslegi ve gelir diizeylerine gore degisim
gostermektedir (Tan & Baydas, 2017, s. 592). Sonug olark bir se¢menin farklh
partiler arasinda yaptig1 se¢cimleri, tavir, tutum ve davraniglar: ile oy kullanip
kullanmama durumlar: siyasal davranig olarak degerlendirilmektedir.

2.1.5. Siyasal Katilim

Siyasal katilim, vatandaslarin devlet kararlarina etki etme ve faaliyet
gosterme hakki olarak tanimlanmaktadir. Koy veya ilge yoneticilerinden, devlet
bagkanlarina kadar farkli dizeylerde yapilan secimler gibi siyasal katilim
sekilleri de bulunmaktadir (Kiglali, 1995, s. 183). Siyaset, siyasal katilim yoluyla
uretilmektedir. Siyasal katilim, bireylerin siyasete katilimi olup insanlar yeni
partiler ile ilgili inang¢larina ve deneyimlerine gore parti degistirebilmektedir.
Benzer sekilde, bu yontem ayni zamanda yeni se¢cmenlerin neden oy vermeyi
birakip sonra yeniden basladigini da agiklamaktadir (Talas, 2019, s. 35-37).

Siyasal kiiltirin demokrasiler ile saglanan avantajlar1 ise politik kiltlrin
yayginlagsmasi ve politik katilimin artmasi yolu ile elde edilmektedir. Siyasi
katilimin kapsami, politik kiltiriin artmasiyla beraber segmen katilimi, siyasi
parti Gyeligi ve toplantilara katilim gibi bir¢ok etkinligi icermektedir (Cicek, 2018,
s. 7). Daver (1969, s. 203-215) gore ise siyasal katilim, insanlarin devlet ve politik
sistem hakkindaki diisiincelerini ve davraniglarimi ifade eden bir konudur. Ayrica
politik sistem ile ilgili diistince ve davraniglari bakimindan, insanlar arasinda
yiksek bir varyasyon mevcut olabilmektedir.

Bugiin herhangi bir demokratik tlilke, hiikiimet olmadan varlik gésteremez ve
yonetilemez. Siyasetin oldugu yerde ise millet vardir, dolayisiyla hiikiimete
katilmay1 da siyasi katilim olarak adlandirabiliriz (Erogul, 1991, s. 5). Bununla
birlikte diger bir olgu ise potansiyel bir se¢gmenin fiilen oy kullanma durumunu
ortaya koyan siyasal se¢men katilimidir. Siyasal katilimin demokratik
kurumlarin birincil amaci oldugu tartisilmaz gorilebilir. Bununla birlikte,
cogulcu bir siyasetin sagliginin vatandaslarin oy kullanma, siyasi toplanti ve
mitinglere katilma, siyasi partilere katilma ve katkida bulunma gibi davraniglar
sergilemesi ile yakin iligkilidir.

Cagdas toplumlarda, karar alma siireglerine katilim, demokratik y6netisimin
¢cok 6nemli bir yoni ve toplumsal 6nemi artirmanin temel kosulu olarak kabul
edilmektedir. Oy verme eylemi ise toplum igerisindeki bireyler lizerinde hem
ekonomik hem de psikolojik gelisim ag¢isindan 6nemli etkileri olan siyasal katilim
bi¢imi olarak degerlendirilmektedir. Siyasi katilim, siyasi séylemde bulunmak,
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siyasi aktorler ile yakin iligkiler gelistirmek, oy verme cabalarina katilmak ve
siyasi kampanya calismalarinda yer almak gibi c¢ok cesitli faaliyetleri
kapsamaktadir (Divanoglu, 2017, s. 411).

3. Siyasal Iletisim Kavram

Antik Yunan filozoflarindan Aristoteles’in giiniimiize kadar gelen "Retorik"
adli eseri siyasal iletisimle ilgili en 6nemli temel eserlerden biri olarak kabul
edilmektedir (Demir, 2018, s. 95). Cin'deki Konfiigyls'in o&gretileri ve
Hindistan'daki Upanisadlar, Misir'daki Amon-Ra kulti, Misir'daki muazzam
piramitler ve antik Yunanistan'in en eski siyasi eserlerinin hepsi bugiin bizim
1¢cin 6nemli bir siyasi misyona sahiptir. Ayrica Avrupa'daki Orta Cag gelismeleri,
hakim kilise soylemleri, Ronesans ve Reform hareketleri, hiimanist ve sekiler
soylemler siyasal iletisim alaninin o6nemli yapi taslarimi olusturmaktadir
(Bostanci, 2014, s. 2).

Tarihte XIX. ylzyilin sonlarina dogru okuryazarligin kamusal alanlarda
yayginlagmasi ve popiiler bir basin algisinin gelismesi, kitle iletisim araglarinin
siyasetin 6nemli bir parcasi olarak kabul gérmesine yol agmistir. Bu durum
medyanin siyasi slirece daha cok katilmasina ve gliclii bir siyasi oyuncu haline
gelmesine neden olmustur. Bunu saglayan olgu ise sosyal ve teknolojik
degisimlerin medya ile biitiinlesmesidir (Heywood, 2017, s. 268). Politik iletisim,
insanlarin yerlesik topluluk olarak yasamaya basladigi ve ticaretin daha cesitli
hale geldigi zamana kadar izlenebilir, ancak siyaset ve iletisim i¢in en 6nemli
doénem yirminci ylzyil olmustur (Sahan, 2019, s. 22). Siyasal iletigim, iletisim
biliminde c¢ok 6nemli bir role sahip ve kendi basina 6énemli bir alandir. XIX.
yizyilda sosyoloji ¢ok 6nemli bir rol oynamis ancak XX. yiizyildan itibaren
iletisim daha 6nemli hale gelmistir (Bostanci, 2014, s. 1).

Yirminci yuzyilin hemen baglarinda Almanya'da, Frankfurt Okulu'ndan
arastirmacilar, kitle iletisim araclarinin insanlar tzerinde blyik bir etkisi
oldugunu tespit ederek bu durumun iktidarin, zenginlerin ve kapitalizmin lehine
toplum tizerinde bir tahakkiim olusturduguna dikkat ¢ekmistir. Lasswell ise
Ikinci Diinya Savasi'ndan sonra siyasal iletisim ve propaganda calismalarina
devam etmistir. Lasswell ve Lipmann'in arastirmalari, kitle iletisim araclarinin
erken donem etkileri hakkinda goriislerin olusmasina da yardimeci olmustur. Bu
calismalar sonucunda, insanlarin lizerinde gazete, televizyon, radyo gibi kitle
iletisim araclarinin dogrudan bir etkisi oldugu diistiniilerek "siringa modeli"
tasarlanmistir (Devran & Ozcan, 2020, s. 1979).

Politik iletisim, giinimiizde kullanilan propaganda tekniklerinin geligsmesi
sonucu ortaya ¢ikmigtir. Politik iletisim propagandadan farkh olarak etkilesimli
lletisime dayanan ve etik ilkelere saygi gosteren, dogru bilgiler kullanan ve
topluma acik ve aciklayici bilgi saglayan bir iletisim bi¢cimidir (Caki, 2018, s.
37-38). Siyasal iletisimin tanimi ise akademisyenlerin fikrine, siyasal iletigimin
konusuna, politika ve iletisim alanlarina verilen 6ncelige gore degisebilmektedir
(Atabek, 1999, s. 7). Siyasal iletisim, demokratik kiiltiirtin olusmasinda énem arz
etmektedir. Ayrica siyasal iletisim, 6ne ¢ikan toplumsal kurallarin ¢éziimiinde,
isbirligi ve uzlagma saglanmasinda rol oynamaktadir (Ozkan, 2007, s. 25).

Akdag (2020, s. 1173) medya ve siyasetin farkli bir secenegi olmayan,
toplumun tanimladigi kamusal hizmetleri yerine getiren hizmet sistemi oldugunu
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belirtmektedir. Her iki kurumun da topluma fayda saglamak ic¢in calistigini ve
her kurumun kendine 6zgi kilavuzluk yapma, bilgilendirme haklarini tercih
ettigini, bazen de basarilarini paylasarak basarimlarini artirdigini belirtmektedir.
Aziz ise (2011) siyasal iletisimi, siyasal aktorlerin amag¢ ve fikirlerine
vatandaslar1 katilmaya ikna etmek ve gerektiginde bunlar1 eyleme doniistiirmek
i¢in iletigim y6ntem ve tekniklerin kullanilmasi olarak tanimlamaktadir.

Siyasi iletisim, se¢gmenlere se¢imlerde siyasal adaylar ve partiler arasinda
secim yapma imkani sunan teknik ve araclar kullanmaktadir. Siyasi partiler ve
adaylar se¢imleri kazanmak ig¢in siyasi iletigim araglarim1 kullanarak amaclarina
ulagsmaya calismaktadir (Baritci, 2020, s. 82). Medya, siyasi bilgi edinmede, siyasi
tartismalar yuritmede ve siyasi igerik tretmede onemli bir etkiye sahiptir.
Medyanin siyasi katilimi tegvik ettigine yaygin olarak inanilmaktadir. Medya
olmadan kitleleri merkeze alan kapsamli bir politikaya sahip olmak neredeyse
imkansizdir. Medya, insanlara siyasi mesajlar:1 dogru ve hizli bir sekilde yaymak
ve nasil etkilendiklerini 6lgmek i¢in kullanilmaktadir. Artik televizyon, gazeteler
ve internet sayesinde siyasi bilgiye ulasmak daha kolay hale gelmektedir.
Internet ve cep telefonlar1 da insanlarin siyasi bilgiye erigsmesini ve daha fazla
insanin siyasi konulara ilgi gostermesini miimkiin kilmaktadir (Ozkan, 2007, s.
18). Bu baglamda belirtmemiz gerekir ki, bireysel davranis ve katilimi etkileyen
en 6nemli unsuru ise medya teskil etmektedir (Isik, Ertirk, & Sesen, 2018, s. 21).

3.1. Siyasal Aktérlerin Ozellikleri

Iktidarda kalmak séz konusu oldugunda strateji bir secim kampanyasia
benzeyebilir ancak her seyden once hiikiimeti olumlu veya olumsuz etkileyen
aktorlere, ve ne kadar etkili olduklarina bakmak gerekmektedir.

Demokrasiye sahip bulunan tiim tilkelerde siyasi aktorler, siyasal iletisim
faaliyetlerinden buyiik ol¢iide yararlanmaktadir. Boylece kendilerini halka
tanitabilmekte, endiselerini dile getirebilmekte ve insanlar ile mesajlarim
paylasabilmektedir (Tasmurat, 2019, s. 65).

Siyasal iletisimde, iletisime katilan aktorlerin kendilerine 6zgi bir tisluba
sahip olmasi 6nemli goériilmustir. Siyasal iletisim bicimi, aktorlerin 6zelliklerine,
uzamsal ve mekansal boyutlarina ve siyasal soylemlerde sergiledikleri tisluplara
gore farkli sekillerde tasnif edilebilmektedir (Basarir, 2019, s. 636). Siyasal
iletisimde siyasi dil siyasetcilerin somut duygu ve diisiincelerinin benzersiz
tezahiirlerini belirlemek veya makul bir sekilde tanimlamak igin bir dizi
unsurlar1 incelememizi gerektirmektedir. Ayni zamanda siyasi dil yalmizca
hiikiimete sahip olanlar tarafindan bilgiyi gli¢ ile manipiile etmek i¢in bir arag
olarak kullanilan basitlestirici bir dil oldugu anlamina da gelmemelidir.

Basarir’a (2016, s. 88) gore, siyasi iletisimde siyasi aktorler, hedeflerine
ulagsmak icin farkl iletisim yontemleri kullanmaktadir. Liderler ve secmenler bu
sirecin ana katilimcilarini olusturmaktadir. Basarir kullanilan ortami ise
liderlerin, segmenlerin 6niinde konusmalar yaparak, iletisim kurdugu kamusal
bir alan olarak belirtmektedir.

Politikacilarin iyi bir egitim almalari, kiiltiirli olmalari, giincel olaylar: takip
etmeleri, sakin konugmalar1 ve iyi iletisim kurabilmeleri gerekmektedir. Siyasi
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aktorin bu nitelikleri, bagkalar: ile etkilesim kurmay1 ve toplumun bir parcasi
olmay1 nasil 6grendigini yansitmaktadir (Aziz, 2011, s. 25).

Basarir (2019, s. 636-637) siyasal iletisimde aktorlerin kullandig1 figturatif
soylem ve tslubun, insanlarin dikkatini ¢cekme, hayal gliciini kullanma, manevi
unsurlar1 ortaya c¢ikarma, duygulari tetikleme, estetik c¢ekiciligi artirma,
eglendirme ve oOgretici olmayr tesvik etme gibi iglevleri etkinlestirdigini
vurgulamaktadir.

Diger taraftan siyasal iletisim siyasi taktikleri, stratejileri ve hedefleri takip
eden bir yontemdir. Siyasal iletisim taktikleri politik aktériin amaclarina
ulagsmasina yardimci olacak goérev ve faaliyetlere baglh olan daha pratik
adimlardir. Iyl bir strateji ortaya konmus olabilir ancak uygulanmasi gereken
taktikler, siyasi tislup acisindan daha maharetli olmay: gerektirmektedir.

Biitiin siyasi meselelerden siyasetciler sorumludur ve bu sorunlar1 ¢ézecek
olan yine onlardir. Siyasi alanin boyutunu disindigimiiz de siyaset¢iler nihai
olarak smnirli bazi rollere sahiptir. Politikacilar totaliter statiiye sahip kisiler
olarak etiketlendiginde, yapamayacaklar: rolleri oynamaya kalkistiklarinda, ya
da ister agik ister gizli olsun mantiksiz geyler beklendiginde beklenmedik
sorunlar ortaya ¢ikabilmektedir (Bostanci, 1998, s. 107).

3.2. Siyasal Iletisimin Aktérleri

Siyasi glg, bir kisi ya da kurumun, digerlerinin davranislarini kontrol
edebilme yetenegidir. Siyasi bir aktoriin hedeflerine ulagsmak icin sergiledigi
davranig: ifade eder. Bu aktorler her demokratik tilkenin temelinde bulunur ve
birbirine yakindan baglidir. Bu unsurlardan biri digerleri olmadan diigtiniilemez.

Politika, bir ilkede veya bir toplumda kararlar almak ve bu kararlar
uygulamakla ilgilenen bir alandir. Politikada aktif olan kisi ya da guruplardan
siyasal aktorler; devletin yetkilileri, milletvekilleri, parti liderleri, aktivistler ve
diger ilgili kigiler olabilir.

Aziz (2013) siyaset ile ilgili 6nemli kisi ve gruplar: hiikkiimet, liderler, siyasi
partiler, yerel yonetimler, sivil toplum kurumlari, bask: ve ¢cikar gruplari, teror
orgltleri, sivil itaatsizlik gruplar: ve lobi gruplari oldugunu belirtmektedir.

3.2.1. Devlet Bagskani / Parti Lideri

Hikimet lideri veya cumhurbaskani, hiikiimetin yilritme organindan
sorumlu ana yetkilidir ve genellikle kabineyi yonetmektedir. Lider mutlak ve yari
mutlak monarsilerde kral veya hiikiimdar olarak adlandirilir iken federal ve
cumhuriyet sistemlerinde devlet bagkaniyla ayni kisi olan cumhurbaskani veya
bagkan olarak adlandirilmaktadir. Akdag (2020, s. 193) siyasi erkin lider ve
sorumlulardan olustugunu, liderin hiikiimetteki en 6nemli kisi oldugunu ve siyasi
liderlerin en tist kademesinde yer aldigini belirtmektedir.

Siyasi lider farkl fikirlerin sekillenmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Bir
siyasi lider, vatandaslarin ne istedigini anlayarak veya isteklerinin ifade
edilmesini saglayarak kamuoyunun ne yapmasi gerektigini belirleyebilmektedir
(Bektas, 1996, s. 112). Lider, bir siyasi partinin en yliksek yasal yoneticisidir. Her
partinin lider sec¢imleri farklidir, ancak se¢imleri yapmak i¢in kullandiklari
yontemler genellikle siyasi kampanyalarin bir pargasidir. Bagkanin kigiligi,
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konusma tarzi, segmenlerin zihninde yaratmak istedigi izlenimler ve bunlarin
secim sonuclar1 Gizerindeki etkisi, bu slirecte 6nemli bir rol oynamaktadir (Tunca
& Koldas, 2019, s. 2795).

3.2.2. Siyasal Tktidar (Hiikiimet)

Hikiimet, bir grup insanin organize olup birlikte yonettigi siyasi sistemde
devletin ana igletim gorevlerinden biridir. Hiikiimetin gorevi, politik giici
kullanarak kararlar1 hayata gecirmek ve yuritmeyi kontrol etmektir.

Iktidar kavrami, siyasal eylemleri anlamada ve siyasal dénemleri
yorumlamada anahtar bir kavram haline gelmistir. "iktidar" kelimesi genellikle
baskalarinin eylemlerini etkileme ve kontrol yetenegi olarak tanimlanmaktadir
(Kapani, 2007, s. 49).

Devlet yonetiminden bahsettigimizde, teskilati, faaliyetleri ve iligkileri de
dahil olmak tizere devletin ve diger kamu gorevlilerinin tiim ana birimleri
kastedilmektedir. Buna gore iktidar, sadece yuriitme erki ve ilgili blrokrasiyi
degil, yasama ve yargi erklerini etkileyebilecek faaliyetleri de bilinyesinde
barindirmaktadir (Abadan, 1959, s. 233).

Akdag (2020, s. 193) iktidarin tlkeyi yonetmek i¢in gorevlendirilen siyasi ve
birokratik kisilerden olustugunu ve hiikiimetin vatandaslari adina diinya
ulkeleriyle 1yi iligkiler kurmasi i¢in siyasi temsilci olarak calismasi gerektigini
belirtmektedir.

3.2.3. Siyasi Partiler

Siyasi partilerin tarihini antik ¢agda siyasal temsilinin ilk olustugu zamana
kadar dayandirabiliriz. Bununla birlikte modern anlamiyla siyasi partileri XVIIIL.
yiuzyil icerisinde Bat1 Avrupa’da oy kullanma hakkinin elde edilmesi ve temsili
demokrasilerin gelismesi ile iligkilendirmek daha dogru olacaktir (Tunca &
Koldas, 2019, s. 2794). Bugliinkii manada siyasi partilerin siyasal arenada ortaya
cikig1 ¢ok eski degildir. Ancak bu partiler hizla geliserek tiim tlkelerde siyasi
yasamin ana unsuru haline gelmistir. Siyasal sistemin tiirii ne olursa olsun siyasi
partiler tim modern demokratik, otoriter veya totaliter toplumlarda o6nemli
gorevler lstlenmistir. Bu anlamda siyasi partiler siyasi giice sahip olmak veya
paylasmak i¢in belirli bir plan dahilinde bir araya gelen kalici o6rgiitler olarak
tanimlanabilir (Kapani, 2007, s. 175-176).

Siyasi partiler toplum ile siyasi rejim arasinda farkli sosyal siniflarin
taleplerini genel siyasi alternatiflere dontistiirmek i¢in ¢ok farklhi talep veya
cikarimlar arasinda araci konumundadir. Diger bir deyisle siyasi partiler toplum
ve devlet kurumlar1 arasinda aracilik yaparak gogulculugu ve sivil iradeyi temsil
etmektedir. Bu nedenle siyasi ¢aligmalar i¢in énemli bir aractir. Ancak siyasi
partilerin organik giice sahip olmadiklar: yalniz kamusal gilice sahip olduklari
unutulmamalidir.

3.2.4. Kanaat Onderleri

Kanaat onderleri ile iletisim kurmak siyasal davranislari sekillendirmede
onemli bir etken olabilmektedir. Kanaat onderleri, akil, bilgi, inang, yenilik ve
yaraticilik konularinda giivenilir digiince ve gorisleri olan kisilerdir. Herhangi
bir konu hakkinda goriis bildiren kanaat onderleri, kendisine saygi duyan
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takipcilerinin gorislerini etkileyerek kamuoyu olusturmaktadir (Cicek, 2018, s.
13).

Kanaat onderleri ayni sosyal gruba ait olan ve grubun diger kisilerini
etkileyen kigilerdir. Insanlar tavsiye ve bilgi i¢in kanaat énderlerine yonelirken,
bu 6nderlerin fikir ve diistinceleri ise bagkalari i¢in rehberlik goérevi gormektedir.

3.2.5. Mahalli idareler

Akdag (2020, s. 193) yerel yonetimleri insanlari belli kurallar ve politikalar
cercevesinde yonetmek i¢cin tasarlanmig yonetim sistemleri olarak aciklamaktadar.
Yerel yonetimler, vatandaglar ile siirekli iletisim halinde olup onlara hizmet
vermek icin ¢alismaktadir.

Yerel yonetimler ve mahalli idareler belirli buytiklikte bir niifusa sahip olan
birbirleriyle yakin iligkiler strdiiren bir boélgenin yonetiminden sorumlu olan
kuruluglardan olugsmaktadir. Sokak temizligi, kamusal alanlarin bakimi, atik
toplama gibi giinliik sorunlar1 ¢ézmekten sorumlu belediye ve mahalli idarelere,
boélge sakinlerinin ise aktif bir katilimi bulunmaktadir. Bir¢cok mahalli idare ve
belediyede sakinlerin istek ve endigelerini iletmek i¢in kurulan mahalle
muhtarhklar: da bulunmaktadir.

Muhtarhik gibi yerel diizeyde secilmis ilgili kisilerin siyasal aktor olarak
degerlendirilip degerlendirilmedigi tartisilsa da yerel halka hizmet eden tim
birimlerin mutlak olarak siyasal iletisim faaliyetleri bulunmaktadir. Yerel
yonetimler yaptiklar: her seyi bolge halkina aciklamalar: siyasi ve hukuki acidan
gerekmektedir. Vatandaslar bu sekilde sectikleri aktorleri denetleyebilmektedir
(Aziz, 2013, s. 22-23).

3.2.6. Sivil Toplum Kuruluslar: (STK)

Akdag (2020, s. 194) devletlerin yasal mevzuati sayesinde gelisimi ve
gelenekleri dikkate alindiginda, sivil toplum kuruluglarinin bulunduklar: sosyal
ve siyasi alanda etkin bir sekilde hizmet ve katki sagladigini vurgulamaktadir.
Bu bakimdan meslek odalari, dernekler, is¢i orgiitleri gibi kuruluslar siyasal
iletisim baglaminda pek ¢ok konuda faaliyet yliruatmektedir.

Avrupa'da insanlarin irkcilig1 protesto etmeleri, insan haklar: icin miicadele
etmeleri, kadinlarin esit haklar i¢in miicadele etmeleri, genglerin faaliyetleri,
barigsa inananlarin c¢abalari, c¢evre ile 1ilgili organizasyonlarin c¢alismalar:
toplumun hareketlenmesinde etkili olan olgular arasindadir. Bu tir etkinlikler,
sinif, devlet ve yonetim sistemlerini asarak kiiciik gruplar olusturmaktadir. Bu
gruplar yerlesik siyasal otoritenin digsinda gizli sekilde biiyliyerek ketum bir hale
dontusmektedir. Bu durum ise uluslararasi boyutta diger insanlar tarafindan
stphe ile karsilanmaktadir (Bostanci, 1998, s. 82-83).

Vatandas katilimina acik olan ve mali kazang¢ pesinde olmayan toplumun
belirli sorunlarii iyilestirmeye calisan gonilli sivil toplum kuruluslar1 da
bulunmaktadir. Sivil toplum kuruluslarinin dernek, vakif, kooperatif gibi farkl
yasal bigimleri olabilmektedir.
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3.2.7. Sivil Itaatsizlik

Akdag (2020, s. 194) sivil itaatsizligi, adil olmayan durumlarda hakli ¢citkmak
icin yasal siirecler tamamlandiktan sonra yapilan, yasaya aykiri hareketler
olarak tanimlamaktadir. Insanlarin kendi ¢ikarlar: yerine, herkesin esit sekilde
adalet aradig1 bir durum olarak ifade etmektedir. Siddet olmadan toplumun bir
davranisinin degistirilmeye ¢alisilmasi oldugunu belirtmektedir.

Diinyadaki sivil itaatsizlik 6rneklerine, 6zellikle ileri diizey demokrasilere ve
vatandaghik anlayisina sahip tllkelere baktigimizda sivil itaatsizligin 6zellikle
askeri ve cevresel konularda cesitli ve yaygin oldugunu gormekteyiz. Tim
dinyada yaygin olan bu egilim tllkemize de tesir etmekte ve sivil itaatsizlik
pratigine 1lgi artmaktadir (Candan & Bilgin, 211, s. 89).

3.2.8. Teror Gruplari

Hukuki veya yargisal konumlari farkli olan tiim aktorlerin digsinda, “illegal
siyasi aktorler” olarak tanimlanabilecek teror orgiitleri de siyasal iletisim
faaliyetlerinde bulunmaktadir. Daha basit bir ifade ile yasadis1 siyasi aktorler
olarak kabul edilen teror gruplari, hukuk veya yargi sisteminin disinda siyasal
iletisim kurmaktadir (Aziz, 2013, s. 19-20).

4. Bask1 Gruplar: ve Lobicilik

Lobicilik Ingilizce “Lobbying” sézctigiiniin Tiirkce karsiligi olup baski veya
cikar gruplarinin hedeflerine ulasmak icin lobileri kullanarak politik kurumlarin
kararlarinda etkili olma faaliyetleri olarak bilinmektedir. Tiirkiye'de yasal ve
organize olmayan lobicilik faaliyetleri yapilamaz iken Avrupa Birligi ve Amerika
Birlesik Devletleri gibi bir¢ok tilkede bu faaliyetlere kanunen izin verilmektedir
(Aziz, 2013, s. 25-32).

Baski gruplar1 yasal dayanaklar: olmayan ve belirli bir hedef i¢in bir araya
gelen kigiler tarafindan olusturulmaktadir. Siyasi kurum ve kuruluslar ile ilgisi
bulunmamaktadir. Baski1 veya c¢ikar gruplari, belirli konularda bir araya gelen
ama resmi bir yapilar:1 olmayan gruplar olarak tanimlanmaktadir. Baski gruplari,
belirli bir hedefe ulasmak icin siyasi diisiincelerini ve planlarimi paylasmakta
olup kullandiklar1 1iletisim faaliyetleri ise siyasal iletisim olarak
adlandirilmaktadir (Aziz, 2013, s. 26). Lobi faaliyetleri, isletmelerin, siyasi
partilerin veya baski gruplarinin amacglarina ulasabilmeleri i¢in yapabilecegi bir
faaliyettir. Baski gruplar1 ise toplum ig¢in faydali olan konularda yasama
organlarini1 etkilemek ve onlarin baski altinda kalmasini saglamak ic¢in lobi
faaliyetleri yapabilmektedir (Peltekoglu, 2016, s. 587).

Akdag (2020, s. 193-194) ise bask1 gruplarini hi¢ bir hukuki dayanagi olmayan
ancak belirli gayeler i¢cin bir araya gelen ve siyasi glici ele gecirme amaci
tasimasalar bile siyasi glice tesir etme noktasinda 6nemli iglevleri olan siyasi
aktorler olarak degerlendirmektedir. Bu gruplarin siyasi siire¢ icerisinde soz
sahibi oldugunu ve siyasi karar alma siireclerinde 6nemli roller tstlendigini
vurgulamaktadir. Uslu Divanoglu (2017, s. 413) ise lobiciligi kurumsal tanitimin
halk tzerindeki etkisinin diger bir adi olarak tanimlamaktadir. Bu genellikle
uluslararasi hale gelmekte ve kamunun karar verme siirecini etkilemektedir.
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Lobicilik, karar alicilar1 ve yasama silireclerini etkilemek i¢in yapilan siyasal
1letisim ¢alismalari olarak tanimlanmakta olup uluslararasi iligkilerde 6nemli bir
konu teskil etmektedir. Lobi faaliyetleri, basta politikacilar olmak tizere diger
karar vericileri de etkileyebilmektedir (Peltekoglu, 2016, s. 587). Lobicilik politik
sistemdeki kurumlara dogrudan etki etmeye g¢alisma yontemidir. Kurumlarin
kararlarini degistirmek i¢in kullanmilmakta ve stratejik bir yaklasim
gerektirmektedir (Aslan, 2009, s. 113).

Lobicilik karar vericilere belirli yonergeleri benimsetmeyi amaclayan etkisel
eylemlerdir. Bu eylemleri yapanlar ise temsilci, sirket, sahis veya yabanci bir
devlet namina hareket edebilmektedir (Ari, 2009, s. 160). Etkili lobicilik
1slevselligini tlkelerin dis politikalarina yardimci olan ve destek saglayabilen
Halkla iligkiler faaliyetleri ¢ercevesinde bulunan bir ¢at1 igerisinden almaktadir
(Peltekoglu, 2016, s. 2).

Lobicilik, kuruluslarin hedeflerini gerceklestirmek i¢in yasama ve yiritme
organlarini1 etkilemesi ve baski yapmasi1 olarak tanimlanmaktadir. Genellikle
insanlarin kabul ettigi yerlerde bile, lobi faaliyetleri bazen yerel halk ve hiikiimet
tarafindan gtivenilmez bulunabilmekte, kamuoyu ve siyasal sistem tarafindan
stiphe ile kargilanabilmektedir (Aslan, 2009, s. 113). Akdag ve Tanyeri’ye goére
(2011, s. 201) lobicilik halkla iligkiler faaliyetlerinden biri olup yasama organini
etkilemek i¢in baski yapmak, istedigini elde edene kadar lobi yapmaktir.

"Lobi" kelimesinin ne anlama geldigini aciklamanin farkl yollar: vardir. Baz1
insanlar lobiyli sadece yasama organi Uyelerini etkilemek i¢in kullanir iken
bazilar1 ise hem yasama hem de yuritme organlarina etki etmek icin
kullanmaktadir (Aslan, 2009, s. 114). Lobiciler sendikalar, siyasi gruplar, halkla
iligkiler sirketleri, is gruplari, basin, ideolojik orgilitler ve dernekler, kongre
uyeleri, senatorler ve halk arasinda yogun bir trafik igerisindedir (Kiligaslan,
2008, s. 27-29).

Bektas (1996, s. 113) lobiciligi, talep edilen bir kararin yasalasmasi i¢in ya da
istenmeyen bir kararin yasalagsmasini onlemek icin yasa koyucunun merkez
salonlarinda yasama organi tuyeleriyle temasa gecerek 1kna calismalar:
yuritmeyi ifade etmektedir. Bu aleni baski tekniklerinin yaninda siyasi partilere
gizli olarak para bagislama ya da bazi milletvekilleri ile 6zel iligkiler kurma gibi
ortili yontemleri de icermektedir.

Hem siyasal iletisim hem de lobi faaliyetleri kitle iletisim araglari ile
kamuoyunu sekillendirmeyi hedeflemektedir. Siyasal iletisim insanlarin tutum
ve davraniglar: tizerinde egemenlik kurmay1 amagclar iken lobicilik faaliyetleri ise
politika kararlarinin igleyisini etkilemeyl amaglayan planhh c¢alismalardan
olusmaktadir. Lobicilik siyasal iletisiminde baglantili oldugu alanlardan biridir.
Her iki alanda medya 1ile iligkilerin c¢ok fazla icinde oldugu alanlardir.
Gunlmiuzde medyanin c¢ok c¢esitli meselelerde ve kamuoyunu sekillendirme
hususunda toplum tlizerinde énemli bir etkisi bulunmaktadir. Bu nedenle yliksek
akiglh gazetelerin 0n sayfalarinda veya popiler televizyon kanallarinda
gorinmeleri bu agidan 6nem arz etmektedir (Kilicaslan, 2008, s. 27-29).

Literatiirdeki tanimlara dayanarak lobiciligi modern demokratik devletlerde
geligsen ¢ogulcu orgiitlerin genellikle yasama, yonetim ve adalet gibi konularda,
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politikacilarin yasama kararlarini etkileme ve yonlendirme pratigi olarak
gormekteyiz.

4.1. Baski Gruplar1 ve Lobilerin Siyasal Partiler ile Iligkileri

Gruplar veya kigiler hiikiimetin yaptig1 diizenlemelere karsi ¢ikarak kendi
cikarlarina uygun kararlar alinmasimi saglamak veya daha fazla ekonomik
avantaj kazanmak i¢in lobicilik yapmaktadir (Aslan, 2009, s. 113). Siyasi partiler
ile baski gruplarinin dogal bir bag veya herhangi bir resmi iligkisi yoktur.
Aralarinda yar acik veya yar: gizli bir igbirligi ve karsilikh destek bulunmaktadir
(Kapani, 2007). Orgiitli cikar gruplar ile siyasi partilerin ortak noktas: ise iki
orgiit arasindaki siyasi, sosyal ve ekonomik iligkilerin kanunlar ile
diizenlenmemis olmasi1 ve anayasada yer almamasidir. Ikinci Dinya Savasi
sonrasinda Bat1 Almanya, Italya ve de Gaulle tarafindan hazirlanan son Fransiz
anayasalari, siyasi partilerin kurulug ve faaliyetlerine iligkin ilke ve maliyetlere
iligkin bazi hiikiimler icermektedir (Abadan, 1959, s. 242).

Baski gruplarinin hiikiimet partisi ile iligkisi, muhalefet partileri ile olan
iligkilerinden farkli olabilmektedir. Baski gruplari ile siyasi partiler arasindaki
iligkiler, siyasi sistemle yakindan ilgili farkh faktorlerden etkilenmektedir. Bu
faktorler partilerin sayisina, parti disiplinine, yurtrlikteki se¢im sistemine gore
degisiklik arz etmektedir (Abadan, 1959, s. 242).

4.2. Baski Gruplari ve Lobilerin Faaliyet Alani

Lobicilik yonetim sekline baglh olarak farklihik gostermektedir. Yasamanin
glcli oldugu tlkelerde yasamanin tizerinde glcini artirmak ister iken
yuritmenin glgli oldugu sistemlerde ise yiritme tzerinde etki etmeye
calismaktadir. Baski gruplari baski yaparak bircok alanda etki gostermektedir.
Lobiler ise faaliyetlerini yalnizca bir alanda hiiklimetin kararlarini etkilemek igin
uygulamaktadir (Aslan, 2009, s. 114). Politik kararlarin yapilmasinda baski
gruplarinin etkisi buylktir ve ozellikle yonetim politikalarinin transferler
uzerinde etkileri daha yiiksektir. Bu nedenle politik kararlar alinirken bazi
gruplarin "gérinmez hiikiimet" olarak adlandirilabilecek kadar etkili olduklar:
ifade edilmektedir (Kapani, 2007, s. 208).

Cikar gruplarinin karmasik orgiitsel bir yapiya sahip olmasi ya da kurulus
gerekcelerinin siyasi olmasi sart degildir. Gergek su ki gayeleri agisindan ¢ikar
gruplar:1 ve siyasi partiler birbirinden ayrilan organizasyonlardir. Siyasi partiler
hiikiimete kars1 eylemlerini stirdirir iken baski gruplarinin gayesi dayanaklar:
olan sosyal gruplarin ¢ikarlarini korumak igindir. Bu durum ilk bakigta ¢eligkili
gibi gelebilir. Aslinda siyasal hayatin zorluklar1 degiskendir. Bu degiskenlik ise
pek cok konuda baski gruplari ile siyasi partiler arasinda bir iligkinin gelismesine
olanak saglamaktadir (Divanoglu, 2017, s. 409).

Genellikle lobiciler kendi grubunun c¢ikarlar: icin ¢calismaktadir. Toplumun
cikari ile ilgilenmezler. Genellikle bu gruplar toplumsal refahi yiikseltmek yerine
kendi tGyelerine fayda saglamak i¢in olusturulmustur. Ancak, her baski grubunun
sadece kendi cikarlari igin lobi yaptigini soylemek dogru degildir. Niikleer
silahlara kars1 olan veya hayvanlari korumay1 amaclayan gruplar sadece kendi
cikarlarini diiglindiigii séylenemez (Aslan, 2009, s. 114). Baski gruplarinin roli
yalmizca olumsuz sekilde degerlendirilmemelidir. Baski gruplarinin faaliyete
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gecmesinin temel nedeni, insanlarin cikarlarini korumak icin fedakarhk
yapmaktan ¢ekinmemeleridir. Baski gruplar: kendi ¢ikarlarini savunur iken bir
yandan da meseleler hakkinda hikiimeti bilgilendirerek bir kamu hizmeti ifa
etmektedir. Demokratik bir tlilkede baski gruplari ¢ok onemli ve degerli ilgi
kaynaklaridir (Abadan, 1959, s. 241).

4.3. Amerika’da Baski Gruplari ve Lobilerin Faaliyetleri

Bektas (1996, s. 113) siyasi olarak tesir etme siireci ve faaliyetlerin ilk
goruldiagi ve yogun oldugu Amerika Birlesik Devletleri'ndeki bu tir faaliyetleri
“lobicilik” olarak tanimlamaktadir.

Lobicilik ile alakali ilk ¢alismalarin Amerika Birlesik Devletlerinde olustugu
bilinmektedir. Lobicicigin Amerikan siyasi yasaminda o©nemli bir yeri
bulunmaktadir. Amerikan siyasetinde lobi ¢alismalari oldukg¢a yaygin olup siyasi
sistem igerisinde mesru bir arac¢ olarak gorilmektedir. Amerika’da lobiciler
hiikiimet yetkililerinden olusan parlamento komitelerine goriislerini ifade ederek
secim kampanyalar: sirasinda énemli roller Gstlenmektedir. Bu sayede lobiciler
tarafindan desteklenen bir aday kazanirsa lobiciler istedikleri yasalarin
citkmasim saglayabilmektedir (Kilicaslan, 2008, s. 27-29).

Amerika'daki gibi kayitli lobicilerin is imkanlarinin oldugu bu uygulama
alan1 cok ilgin¢ yasal diizenlemelere sahiptir. Bu acidan lobicilik, kendine has
kurallar1 olan bir meslek olarak orgiitlenmistir (Peltekoglu, 2016, s. 591).
Lobiciligin Amerika'da gelismesinin nedeni ise ekonomik ve siyasi sistemin bu tiir
faaliyetlere daha uygun olmasidir (Aslan, 2009, s. 113).

1946 yilinda Amerika'da “Federal Lobicilik Yasas1” olusturulmustur. Lobi
faaliyetlerinin diizenlenmesi ve izlenmesinin amaci lobiciligi sansiirlemek degil,
kamu cikarlarin1 korumak ve faaliyetlerinin daha seffaf ve denetim altinda
olmasini saglamaktir. Ayrica bu yasanin diger bir amaci bu tir faaliyetlerde
bulunan kurum ve kisileri sisteme dahil ederek denetimlerini kolaylastirmaktir
(Abadan, 1959, s. 246-247). 1946 Federal Lobicilik Yasasi'min ilk dort yilinda
toplam 71 milyon dolar bagis ve 34 milyon dolar harcama yapildigi tespit
edilmistir. Yiksek Mahkeme, birka¢ davaya baktiktan sonra baski gruplariyla
1lgili kurallarin yeterince a¢ik olmadigini ortaya koymus ve bu konu meclis
tyelerini ek tedbirler almaya yoneltmistir. Bu amagla kurulan Mc Clellan
komisyonu, halki bilgilendirmek i¢in 50.000 dolardan fazla para harcayan kisiler
hakkinda rapor hazirlanmasini istemigtir. Yasa yapicilari, devlet kurumlarini ve
halki bilgilendirmek amaciyla hazirlanan raporda lobi faaliyetleri ayrintili bir
sekilde yer almigtir (Abadan, 1959, s. 247).

4.4. Baski1 Gruplar: ve Lobilerin Yontemleri

Karar vericileri etkileme siirecinde bilgisel, karmasik, dinamik ve miikemmel
yontemler kullanilabilmektedir. Kimi zaman protesto, kimi zamanda propaganda
seklinde yapilan bu yontemlerin genel gecger olani ve en etkilisi genellikle kigisel
goriismeler biciminde yapilan yontemlerdir (Ari, 2009, s. 160).

4.4.1. Dogrudan Lobicilik

Dogrudan lobicilik, bir konuya veya soruna iligkin bilgi vermek ve
diisincelerini yasalarla ilgili kisilere dogrudan séylemek demektir. Dogrudan
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lobicilik, insanlarin karar vericilerle birebir veya grup halinde iletisim kurarak
toplanti, e-posta veya telefon yoluyla fikirlerini paylagmasidir (Peltekoglu, 2016, s.
589). Bilgi aligverisi, karar verme siirecinde yetkili kisi ile lobici arasinda
dogrudan gercgeklesmektedir (Ari, 2009, s. 153). Dogrudan lobicilik stratejileri,
aracilar kullanmadan dogrudan parlamento ve hiikiimet tiyelerini hedeflemeyi
icermektedir. Bu aktiviteler yiiz yilize goriismek, yemek yemek ve bilgi vermek
gibi aktiviteler olabilmektedir (Canéz, 2007, s. 49).

4.4.2. Dolaylh Lobicilik

Bir grup, insanlarin kendilerini ifade edebilecegi materyaller kullanarak
belirli bir gruba, bir amac¢ i¢cin baski uygulamasi seklinde olusturulmaktadir.
“Mahalli Dizeyde Halkin Lobi Faaliyetine Katilmas1” veya “Halka Dayal
Lobicilik” olarak ta tanimlanabilmektedir (Candz, 2007, s. 77).

Sosyal igbirligi yaparak destek almak, 6nemli kigilere konuyu aktararak yasa
yapicilarin dikkatini ¢cekmek veya sosyal faaliyetler ile siyasi kigilerin ilgisini
cekmek, dolayli lobi faaliyetleridir. Hikayeleri anlatarak, reklamlar1 kullanarak,
editorlere mesajlar gondererek veya medya etkinliklerine katilarak dikkat
cekmek ve arka planda cahisarak etkilemek dolaylr lobicilik yontemidir
(Peltekoglu, 2016, s. 589). Aslinda hedeflenen grup kamuoyu olup, temel amag
kamuoyu araciligiyla dolayli olarak baski olusturmaktir (Kapani, 2007, s. 207).
Dolayli lobicilik stratejileri, hedef kitleye farkli yollar ile ulasmak anlamina
gelmektedir. Bircok farkli etkinliklerden olusmaktadir. Mektup yazmak, telefon
acmak veya biiyiik toplantilar organize etmek 6rnek gosterilebilir (Candéz, 2007, s.
49).

4.4.3. Kolektif Lobicilik

Lobicilik ¢aligmalar: i¢in hedef kitle ile iyi bir iletisim kurulmasi1 6nem arz
etmektedir. Sadece yemek yemek ya da onlara mektup yazmak yetmez, aym
alandaki diger gruplar ile iligkiler icerisinde olunmasi da gerekmektedir. Kolektif
lobicilik, lobicilerin diger lobicilere lobi yaptigi bir amaca hizmet etmektedir
(Canoz, 2007, s. 49).

Kolektif lobicilik, lobicilere yasama organinin uyelerine etki etmek ic¢in
cikarlarina uygun olanlar1 segme imkani tanimaktadir. Amag¢ dogru bir sekilde
belirlendigi i¢in hedefe ulagsilmasi daha kolay olmaktadir (Aslan, 2009, s. 115). Bu
tirden lobicilik faaliyetlerinde hedeflenen sonuca ulagsmak igin diger lobicilik
faaliyetleriyle birlikte calisilmaktadir. Kolektif lobicilikte amag¢ degismez iken
lobiler birbirlerini destekleyebilmektedir (Bayramoglu, 1987, s. 7).

4.5. Basarili Lobiciligin Temel Sartlari

Birinin profesyonel bir lobici olarak kabul edilmesi i¢in, lobicilik yaptig:
kisinin c¢ikarlarini desteklemesi, zaman harcamasi ve bunun karsiliginda para
almas1 gerekmektedir (Aslan, 2009, s. 113). Genellikle lobicilerin bazilar: érgiitli
bir grup halinde calismakta iken bazilar1 da sadece ge¢imini saglamak icin
bagimsiz olarak calisabilmektedir (Abadan, 1959). Peltekoglu (2016) basarili bir
lobicilikteki temel 6zellikleri asagidaki gibi siralamigstir;

Ayrintilh Bilgi Sahibi Olmak: Bir kisi tartistigi konu hakkinda yeterince
bilgi sahibi degilse, ilk goriismede iyl bir izlenim birakma sansini kaybedebilir.
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Bu nedenle lobicilerin savunacaklar: konu hakkinda detayli bilgiye sahip olmalar1
basarili iletisimin 1lk sartidir. Bu nedenle, lobicilerin basarili iletisim
kurabilmeleri i¢in konustuklari konu hakkinda bir¢ok sey bilmeleri
gerekmektedir.

Zamanlama: Lobi yapan Kkigilerin, yasa yapic1 ve yonetimle ilgili kigiler ile
onceden iletisim kurmasi gerekir. Yasalar: ve kararlar: etkilemek isteyen lobiciler,
yasa ve kararlari yapmadan once sorumlu Kkigilerle konugsmalidir. Boylece yasa
yapicilar fikirlerini kamuoyuna paylasmadan evvel lobiciler devreye girerek
etkisini artirabilecektir.

Medya ile Iligkiler: Lobicinin, aym fikirleri benimseyen yasa yapicilarla
konusmasi ve onlar1 bilgilendirmesi siradan bir seydir. Ancak, bazen iletisim
araclar1 istenmeyen sekilde bu konular1 yansitabilir. Bu yiizden, anlatilan
konulara dikkat etmek, uygun olmayan seyler soylememek onemlidir. Olumsuz
haberler odag1 degistirebilir ve lobinin giictint azaltabilir.

Kisi ve Kurumlar: Dogru Belirlemek: Dogru hamleler yapmak ve dogru
insanlardan destek almak i¢in yasama stiirecinde etkili kisilerin ve konuyla ilgili
baski gruplarinin konuya nasil yaklastigini bilmek énemlidir.

Sakin olmak: Her iletisim alaninda oldugu gibi lobicilik de bazi kisilik
ozellikleri gerektirir. Bir lobici tartisma tUslubunun disina c¢ikarak agresif
kelimeler kullanarak saldirganlasir ise muhtemelen tartismayir kaybetme
olasiligi daha ytliksek olacaktir.

Hedefleri belirlemek: Lobici, iletisim sonunda ne istedigini bilmeli ve
hedeflerini net bir sekilde belirlemelidir. Eger iletisimdeki hedef belirsiz gibi
gorinirse, iletisimin etkisi azalacaktir.

Lobicilerin, insanlarla iyi iletisim kurma becerileri ve aracglarini kullanma
yetenekleri olmalidir, boylece islerinde basarili olabilirler. Bagarili bir lobicinin
niteliklerini su sekilde siralayabiliriz:

- Iyi Iletisim Becerileri: Lobicinin baskalariyla etkili bir sekilde iletisim
kurabilmesi ve fikirlerini acik ve anlasilir bir sekilde ifade edebilmesi 6nemlidir.

- Stratejik Diistinme Yetenegi: Lobicinin hedeflerini belirleyebilmesi ve
stratejik bir plan yapabilmesi énemlidir. Bu, basariya giden yolda dogru adimlar
atmasini saglar.

- Etkileyici Olabilme: Lobicinin bagkalarini etkileme yetenegi énemlidir. Bu,
lobicinin fikirlerini savunurken veya insanlar1 ikna etmeye c¢aligirken giicli bir
sekilde konusmasini gerektirir.

- Acik Goriisli Olma: Lobicinin farkli perspektifleri anlama ve baskalarinin
fikirlerini dinleme yetenegi 6nemlidir. Bu, lobicinin daha etkili bir gekilde
calismasim saglar.

- Aragtirma Yapma Becerisi: Lobicinin konuyla ilgili detaylh bilgi edinme
yetenegi énemlidir. Bu, lobicinin gli¢li bir argiiman yapabilmesini ve ikna edici
olabilmesini saglar.
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- Sabirli Olma: Lobicinin uzun sire slrebilecek goérismelerde ve
miuzakerelerde sabirli olmasi1 énemlidir. Bu, lobicinin hedeflerine ulagmak icin
stirecin gerektirdigi adimlari atabilmesini saglar.

- Ag Kurabilme Yetenegi: Lobicinin etkili ¢aligabilmesi i¢in genis bir
network'e sahip olmasi1 6nemlidir. Bu, lobicinin farkl kisiler ve gruplar arasinda
iligkiler kurabilmesini saglar.

Sonuc

Ozenle hazirlanmig siyasal mesajlar ve iyi finanse edilen kampanyalar
yardimiyla, insanlarin ginlik yasamlarini etkileyen yasalar ve diizenlemeler
sekillendirebilmektedir. Baski gruplar: ve lobicilik, politikalar: sekillendirmek
icin kullanilabilecek gigli iletisim araclaridir. Baski gruplari ve lobiciligi, bazi
insanlarin, diger insanlarin inanclarinda, fikirlerinde, tavir, tutum ve
davraniglarinda degisim amacglayan veya kamu diizenini etkilemeye calisan bir
organizasyon sireci olarak tanimlayabiliriz. Ancak bu siyasal aktorlerin
dogrudan siyasi iktidarin bir parcasi olmadiklar: unutulmamalidir.

Siyasi gelisimini tamamlamamis toplumlarda baski gruplarimi ve bunlarin
lobicilik faaliyetlerini denetleyecek ve yonlendirecek bir hukuk sistemi
bulunmamaktadir. Dolayisiyla bu gruplarin faaliyetleri olumsuz durumlara yol
acabilmektedir. Siyasi gelisimini tamamlayamamis toplumlarda iyi orgitlenmis
ve 1yl performans gosteren baski gruplari, denetim eksikliginden dolay1 lobicilik
faaliyetlerinde daha etkili olmaktadir. Kurallarin olmamasi, hem siyasi liderler
hem de biirokratlar acisindan hangi gruplar ile iligki kurmanin uygun oldugu
konusunda tereddiitlere neden olmaktadir (Aslan, 2009, s. 113).

Ingilizcede lobicilik "koridorda gezinmek" karar vericiye ulagmak icin dogru
araclar1 ve yeri kullanmak anlamina gelmektedir. Ilk baslarda lobiciler, "iki kap1
aras1" olarak bilinen parlamento koridorlarinda secilmig yetkilileri etkilemeye
calismaktadir. Ancak ginimiizde ge¢cmisten farkli olarak lobicilerin, farkh
yaklasimlara ihtiyaci hasil olmustur. Artik lobiciler dosyalarini veya bakis
acilarimi sunmak i¢cin sadece koridorlarda beklemekten ziyade; daha fazla
seffafliga, siyasi slirecler hakkinda ayrintili bilgiye, ikna edici araglara ve daha
strdirilebilir bir yaklagima ihtiya¢ duymaktadar.

Baski gruplar: ve lobilerin demokratik sistemdeki etkisi, diigsiintildigiinde bu
gruplarin 6nemi daha ¢ok ortaya ¢gikmaktadir. Halkin bilgilendirilmesine yardim
etmek ve siyasi katilim yollarini giiclendirmek gibi islevlerinin yani sira, temel
hak ve ozgirliklerin korunmasinda etki gostermeleri de biliyiikk 6nem arz
etmektedir (Kapani, 2007).

Demokrasi, vatandasin yasal haklarini ve o6zgurliuklerini ifade etmektedir.
Bazen yasallik yeterli olmamaktadir ve demokrasi bazen kamuoyunun gelisimini
temsil edemez hale gelebilmektedir. Bu durum ise mesruiyetle ilgili bir sorun
meydana getirebilmekte ve bu esnada lobiler devreye girmektedir. Baski gruplar:
veya lobiler, bazen hiikiimet birimleri kadar etkili olabilmektedir. Lobiler birkac
onemli grubu temsil ederek ilkenin ¢ikarlarini diinya ¢apinda savunmak igin
caligabilmektedir. Tkinci olarak, lobiler karar vericilere baski yaparak dogru
kanunlarin veya anlayiglarin uygulanmasina yardimci olabilmektedir. Boylece
lobilerin gii¢ faktorii, yonetimsel alanda daha da 6nemli hale gelmektedir.
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Glniumizde vatandaslar lobileri belirli bir islevi yerine getirdiklerinde,
demokrasinin bir tiir temsilcisi oldugunu kabul etmektedir. Ancak sivil toplum
kuruluslar diizeyindeki baski gruplar: ve lobiler, hiikiimetler tarafindan kontrol
edilmedikleri i¢in mesruiyetten yoksun kalmaktadir.

Tum lobi ve baski gruplar: gayri resmi bir iglev olarak calismaktadir. Yasa
yapicilar kararlari, bir toplantida komiteler tarafindan almaktadir, ama bazen
lobi gruplar1 baski yaparak metinleri oylamadan 6nce degistirebilmektedir. Bu
baski1 gruplar1 ve lobilerin siyasi eylemlere katilarak acil ihtiyaclara hizli bir
sekilde yamit verdikleri anlamina gelmektedir. Daha basit bir ifadeyle, acil bir
durumda hizl1 bir sekilde yardimci olabilmektedir. Her sey yolunda giderse, lobi
gruplari1 eksik yonlerin ele alinmasinda tamamlayici bir rol tstlenebilmektedir.
Boylece toplum cikarlarinin uygun sekilde temsil edilmesini ve lobicilik
cabalarinin etik ve seffaf olmasini saglayabilmektedir. Bu durum ise adil bir
sekilde politikalar1 etkilemeye yonelik yapilan c¢abalarin, diirist ve seffaf bir
sekilde yapildig1 anlamina gelmektedir.
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Fotograf, uzunca bir zaman hakikatin ylizey tizerindeki izdisimu
olarak algilanmigtir. Teknolojinin gelismesiyle birlikte kavranig: ve
kullaniligt dontsmis; fotograf ve gergeklik arasindaki iligki
sorgulanir hale gelmigtir. Bugiinse bu iligki tamamen
kurgulanabilir diizeydedir. Adobeun yapay zeka araci olan Firefly1
Photoshop’a entegre ettigi 2023 Mayis ayiyla birlikte fotograflar
tzerinde yapabildigimiz birtakim kisith mudahalelerden; dijital
ortamda yazili komutlar yardimiyla sifirdan tretilmis fotograflar
¢agina ge¢mis bulunmaktayiz. Generative Fill adiyla tanitilan
ozellik sayesinde artik sadece yapay zekaya iletilecek s6zli
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Son yillarda dijital kimliklerin biiyiik oranda gorseller/fotograflar
yardimiyla ortaya konuldugu dikkate alimirsa yilikselen bu son
teknolojinin ortalama insan i¢in énemi daha kolay kavranacaktir.
Artik dijital araglar yardimiyla fotograflarda mekan yaratmak,
alternatif bir gerceklik ve dijital bir diinya inga edebilmek miimkin
hale gelmektedir. Calisma kapsaminda fotografin kisa bir tarihgesi
ve hakikatle kurdugu iligki tartisilmig; gelisen teknoloji ve sosyal
medya dolayimiyla fotografin degisen kullanim bi¢imleri ele alinmis
ve dijital mekanlarda fotograflar araciligiyla kimligin nasil inga
edildigi irdelenmistir. Sonug olarak yapay zeka destekli fotograflar
dolayimiyla bireyin kimligine dair yeni anlatilar kurma potansiyeli
ve bu anlatilarin hakikatle iligkisi sorgulanmig, yapay zeka
yardimiyla olusturulacak fotograflarin sunacagi tehditler ve
firsatlar tartigilarak galisma noktalanmigtir.
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Abstract

Photograph has been perceived as the projection of truth on the
surface for a long time. With the development of technology, the
understanding and wusage of photograph has transformed. In
accordance with this, the relationship between photograph and
reality has become questionable. Today, this relationship is at a
completely buildable level. In May 2023 Adobe integrated its
artificial intelligence tool called Firefly into Photoshop. With this
novelty, we have entered into a new period. Now we can produce
photographs from scratch with the help of written commands in the
digital environment rather than just making some limited
interventions on photographs. This feature introduced as Generative
Fill has enabled to make arrangements only through verbal
commands to be transmitted to artificial intelligence. Therefore, it
can be said that photography has shifted from the need for aesthetic
knowledge and technical skills required in the shooting phase. Also,
the professional support needed in the re-editing phase has become
no longer vital. It has become a common skill and technology for
anyone. Such a transformation will have an impact in many areas.

Considering that digital identities have been revealed with the help
of visuals/photographs in recent years, the importance of this latest
technology introduced for the average person will be more easily
grasped. Now, with the help of such digital tools, it is possible to
create spaces in photographs, to build an alternative reality and a
digital world. Within the scope of the study, firstly, a brief history of
photograph and its relationship with reality are approached.
Secondly, the changing forms of use of photography due to
developing technology and social media are discussed. Lastly, how
the identity is constructed through photographs in digital spaces is
examined. Consequently, the potential of constructing new
narratives about the identity through artificial
intelligence-supported photographs and the relationship of these
narratives with the truth are questioned. The study is concluded by
discussing the threats and opportunities of the photographs created
with the help of artificial intelligence.

Keywords: Photography, Digital Identity, Digital Space, Artificial

Intelligence, Generative Fill.
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Giris

Konvansiyonel modern fotografin yerini hizla postmodern fotografa terk
etmesi lizerine bile hala tartismalar siirerken fotograf paradigmalarinin geldigi
son noktada dijitallesmeden ve yapay zeka destekli fotograflardan, es deyisle
dijimodernizmden ve bunun giindelik hayata etkilerinden konusmak kac¢inilmaz
olmustur. Fotograf paradigmalari, teknolojik ilerlemelerle doniismekte; bu durum
ise yalnizca fotografin estetik algisi ve degeri tzerinde belirleyici olmakla
kalmamaktadir. Yagsanan dontlistimle beraber goriintiiniin gergeklikle olan iligkisi,
mekan ve kimlik arasindaki bag, ayrica uzmanlik bilgisinin yarattig1 ayricalikli
yapilar da sorgulamaya acilmistir. Boylesine kapsamli bir donisimiin toplum
uzerindeki etkilerini anlamak ve 6zellikle dijitallesen ve yapay zeka destekli hale
gelen fotografin sunacag tehdit ve firsatlar1 tartisabilmek iginse oOncelikle
fotografin kisa bir tarihgesine bakmak garttir.

Kelime kokii Yunanca’ya dayanan fotograf, isikla yazi yazmak anlamina
gelmektedir. Sézctiglin ilk kullanim1 genel olarak iki isme atfedilir; Brezilya’da
yasayan ve 1833 yilinda terimi kullanan A. H. Romuald Florence ile Ingiltere’de
yasayan ve 1839 yilinda terimi kullanan John F. W. Herschel. Herschel'in Avrupa
bilim c¢evreleri tizerindeki etkisi daha fazla oldugundan, terim bugiin genellikle
O’na mal edilmektedir. Herschel, bilim adami William Henry Fox Talbot'un
uyguladigi yeni yontemle ylizey lzerinde elde ettigi goriintiiye fotograf adim
vermistir (Osterman, 2012, s. 5).

Bugiinki anlamda kagit tizerine kaydedilmis goriinti olarak tarihte bilinen
1lk fotograf denemeleri Henry Fox Talbot’a atfedilse de (Osterman, 2012, s. 7);
farkl ylizeyler tizerinde goriintiiyl sabitlemeyi deneyen 6nciiler arasinda Thomas
Wedgwood, Joseph Nicéphore Niépce, Louis Daguerre gibi isimler de anilmaktadar.
Bu isimlerin gelistirdigi teknikler, fotografin pozlama siiresi, maliyet ve boyut
gibi acilardan yayginlasabilir hale gelmesindeki o©nemli erken donem
calismalardir. 1800’14 yillarin sonlarina dogru Kodak Eastman tarafindan ilk
ticari fotograf makinesinin piyasaya slrilmesini saglayan da yine bu
girisimlerdir.

Fotografin, icat edildigi ilk doénemde ¢ogunlukla ressamlar tarafindan
elestiriye ugradigi, teknik ve ruhsuz bir arag¢ olarak reddedildigi bilinmektedir.
Ancak yine ayni g¢evreler, fotografin ozellikle portre tretimi konusunda sahip
oldugu hiz ve gorece diisiik maliyetlerle yarisamayinca, fotografil yeni bir sanatsal
Uretim araci olarak benimseme yoluna gitmigtir. 1840’11 yillarda minyatiirciilerin
ve portre ressamlarinin pek cogunun artik profesyonel birer fotografci oldugu
gorilmektedir (Tatar, 2019, s. 68). Bu durum, fotografin estetik gelisimi kadar
ona atfedilen anlam cercevesini de belirlemigtir.

Fotografin, sanat liretiminde yeni bir form ve ara¢ oldugu goriisiinii paylasan
Robert Adamson, David Octavius Hill, Roger Fenton, Charles Negre, Gustav Le
Grey gibi bir grup isim, resim geleneginden gelen bir bakis agis1 ile “tablo gibi”
fotograflar ortaya koymus; sanatsal fotograf diistincesi doneme damgasini
vurmustur. Resmin geleneksel konulari, gérme bigcimleri ve teknikleri fotografla
yakalanmaya calisilmistir. Bu egilim high art photography adi ile bir akima
dontsmiustir. Bu akimla birlikte, ideal goriintiiyli olusturmak icin c¢esitli
negatiflerin birlestirilmesi ve montajlanmasi yoluyla dinsel, tarihsel ve alegorik
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konulu fotograflar yaratilmistir. Bu baglamda fotograf, bir tir kurgu ve montaj
birlikteligine dayanmakta; olani degil, idealize edileni betimlemektedir (Bajac,
2004, s. 104-105).

Fotografin olan1 gostermesi, basin alaninda kullanilmaya baglanmasina
paralel bir gelismedir. Bilim ve basin gibi alanlarda baglangicta dogrudan
kullanilmasa da fotograflardan tiretilmig illistrasyonlar goriilmekte ve siklikla
altlarina “fotograftan hareketle yapilmistir” notu disiilmektedir. Bunlarin telkin
ettigi giiven fark edilince, fotograf sanatsal bir ara¢ olmaktan kanitsal bir arag
olmaya dogru evrilmeye baslamistir. 1900lerle birlikte fotograf, artik gazeteler
icin bir olmazsa olmazdir. Yine de fotograf tizerindeki resim etkisinin zayiflamaya
baslamas1 i¢cin Birinci Diinya Savasimi beklemek gerekmis; ancak 19207lere
gelindiginde gercekcilik ve nesnellik, fotografta aranan standartlar olarak one
gecmistir (Hacking, 2015, s. 556). Bunda savag kogullarinin sertligi ve tanikligin
getirdigi sorumlulugun rol oynadigi séylenebilir. S6z konusu kirilma ile hem yeni
bir estetik anlayisg, hem de yeni bir gérme bi¢gimi dogmustur. An1 yakalamak, ani
kurgulamaktan daha makbul hale gelmistir. Her ne kadar fotograf makinesi
aracihigiyla kayda alinan her goriinti hem bir kiltiirel insa hem de dogal bir iz
(Berger, 2016, s. 86) olsa da; diinya savasinin ardindan insa kismi geri plana
itilirken iz kisminmin 6ne cikarildigr gorulmektedir. Fotograf, olmus olana, bir
zamanlar orada olana, varolusa dair bir iz/igsarettir. Bu yoniiyle fotografin sadece
bir orta sinif ugrasi/eglencesi olarak algilanis1 degismis; kamuoyu olusturma ve
propaganda agisindan etkisi kesfedilmistir.

Modern diinya goriisinde resimle kiyaslandiginda fotografin sundugu en
temel yeniligin nesnellik oldugu artik daha yiiksek sesle iddia edilmektedir; zira
dis diinyanin goriintiisii insanin yaraticiligi igin i¢ine dahil olmaksizin kayit
altina alinabilir hale gelmistir (Bazin, 2013, s. 30). Fotograf yardimiyla kayit
altina alinan her gérinti, dinyaya dair bir veri sayilmakta ve boylece fotograf,
goruntiler: bilgiye dontistiirerek nesnellik iddiasini pekistirmektedir (Karacelik,
2019, s. 41). Sontag'in da altim1 ¢izdigi lizere fotograflarin kanit degeri vardir;
isitilen ancak gercekliginden emin olunamayan ne varsa, fotografi gorildiigiinde
gercek halini almaktadir. Bu baglamda fotografin kayit altina aldig1 gériintiilerin,
olmus olani/orada olani dogrulama niteligi agiktir zira fotograf, resim gibi “hayali”
olandan ziyade “var olana” odaklanmaktadir. Her ne kadar yorumlanmaya agik
bir yani olsa da fotograf gercek olanla alakalidir (Sontag, 1999, s. 22-23). Yine de
fotografin gercegi yakaladigr iddiasina karsin Hockney ve Gayford (2017, s. 246)
fotografin bizi “diinyadan ayirdigini” dile getirmektedir. Bunda fotografin, cok
fazla seyi icinde toplamasi, elemesi ve kurgulamasi etkilidir (Hockney ve Gayford,
2017, s. 270). Bilindigi lizere gorsel deneyimler, belli bir diizen icerisinde
kurgulanmakta ve kurumlardan, nesnelerden, eylemlerden, degerlerden ya da
inanclardan bagimsiz olamamaktadir (Karacelik, 2019, s.19). Haliyle, “fotografin
hakiki icerigi goriinmezdir, zira bigimle degil zamanla ilgili bir etkilesimden”
tiremektedir (Berger, 2016, s. 37).

Gunumiuz gorsel kultiri iginde fotografin yeri ve o6nemi ise fotografin
ustlendigi rol ile iligkilidir. Rollerse baglamlar1 dikkate almayi gerektirir.
Fotografin rolii ister sanatsal bir eser uretimi ister hakikat bekciligi olsun;
degerini belirleyen iligkilendigi baglam icinde belirginlesen anlamidir. Konuyu
Sontag’in sozleri ile acmak gerekirse fotograf, géren ve anlamlandiran go6z
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olmadan, neden bahsettigini ya da neyi isaret ettigini sOylemenin pek olasi
olmadigi bir ideolojik ciktidir. Goriintiilere yargilarimizi bindirdigimiz noktada,
fotograf konusmaya ve bir seylerin kaniti olmaya baslayarak degerli hale
gelmektedir (Sontag, 1999, s. 35). Berger de, fotograflanan anin, ancak bir baglam
i¢ine oturtulabilirse anlamli hale geleceginin altini ¢izmektedir (Berger, 2016, s.
84).

Ideolojik ciktilar olarak fotograflarin, bireylerin hakikati ve bilhassa
kimliklerini inga ettikleri noktada birer belge olarak yadsinamaz rolleri vardir.
“Fotograflar bir yandan insanlara gercekdist bir ge¢misin hayali sahipligini
verirken, diger yandan da insanlarin icinde giivensiz olduklar: bosluga sahip
olmalarina yardim eder” (Sontag, 1999, s. 25). Boylece birey, diinyadaki yeri
hakkinda yarg: gelistirebilir; diinyaya tutunacagi noktayi imleyebilir. Bu yontiyle
fotograf, gegmisi animsamak kadar gorilenin gercekten var olduguna kanaat
getirmenin de bir aracidir. Fotografin gosterdigi ayni anda hem ge¢mis hem de
gercek olandir (Barthes, 2016, s. 100). Bu yoniiyle tim fotograflar gercege
yaslanmakta; diger taraftansa gergegin degismezIigi fikrini alagag etmektedirler
(Karadag, 2004, s. 114). Stjenin fotograflanmirken i¢inde bulundugu an, asla
tekrarlanamayacak ve hizla gegmise karigacak olmasiyla bize sinirli bir gergeklik
hakkinda bilgi tasimaktadir. Eski bir fotografta gorilen yuzler, mekanlar ve/ya
olaylar yalnizca o anin gercekligidir ve gercek durmaksizin degismektedir. Bu
nedenle “her bir fotograf séz dinlemeyen ve ulasiimaz bilinen gercekligi
hapsetmenin, onu oldugu yere mihlamanin birer yoludur. Ya da onlar biiziismiis,
ici bosaltilmis, cabucak bozulan ve uzaktaymis gibi gelen bir gercekligi
genisletirler. Bir insan gercgeklige sahip olmasa bile goriintiilere sahip olabilir.”
(Sontag, 1999, s. 181). Fotograf makinesinin verdigi bu gili¢, gercegin niivesini
diinyada degil fotograflarda arama gibi bir aligkanlig1 da beraberinde getirmigtir.
Dogasi1 geregi, dil yetisi gorme yetisinden sonra edinildiginden, dogdugu glinden
bu yana diinyay1 6nce gorerek algilayan insan; goriintiilere inanmak yolunda igsel
bir dirtuyle hareket etmektedir. Dolayisiyla fotograf, hakikatle derin bir iligki
icindedir.

1. Fotograf, Hakikat ve Teknoloji Uzerine

Fotograf ve hakikat iligkisi, fotograf tarihi boyunca tizerine konusulan bir
konu olagelmigtir. Ozellikle endiistri ¢ag1 déneminde, fotograf bilimsel ve teknik
gelismelerin oldugu kadar toplumsal déniisimiin de en 6nemli belgeleme aracidir.
“Fotografin ozii temsil ettigi nesneyi onaylamasidir. ... Hi¢bir yazi ... bu kesinligi
veremez. Dilin talihsizligi, dogrulugunu kanitlayamamasidir. Dilin noema’st belki
de bu gii¢siizliiktiir, ya da daha olumlu konusursak dil dogasi geregi kurgusaldir.”
(Barthes, 2016, s. 103). Oysa fotograf, en azindan tarihin belli bir donemine kadar,
hakikatin aynasi gibi algilanmistir. Oziinde barindirdig: kurgusallik geri plana
itilmis ve kanit niteliginin alt1 ¢izilmistir. Bir ressam, bir olay1 ya da olguyu tasvir
ederken kendi yorumunun kiskacina takilabilir ve/ya gormek istedigi kadarim
kayda gecirebilir; oysa fotograf, deklangére basma kararinin ve gergeveleme
tercihinin fotograf makinesini kullanan insanin inisiyatifinde olmasi bir kenara
birakilirsa, nesnellik iddiasiyla anilan bir belgedir. Halbuki “bir fotografa bir
resme ne kadar inaniyorsaniz o kadar inanabilirsiniz.” (Hockney ve Gayford, 2017,
s. 263). Zira fotograf da tipki resim gibi aslinda bir gorme bi¢cimidir. Iki kisinin
ayn1 kadraj, zamanlama ve konu ile c¢ektigi fotograflar bile birbirinin esi
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olmayacaktir; herkes vizorini kendisine ilgin¢g gelene dogrultmaktadir. Diger
taraftan kolaj ve fotomontaj gibi deneysel tekniklerin fotograf icinde goriilmeye
baglanmasi1 da fotografin nesnel gerceklikle olan bagini asindirmakta (Tatar,
2019, s. 101) ve gérme bi¢gimi niteligini 6n plana ¢ikarmaktadar.

Boylesi getrefilli bir ¢cergevenin yani sira, endiistri ¢aginin baskin modernist
anlayis1 uyarinca da hakikat ve fotograf iliskisi tartismalidir. Modernist bakis
acis1 tekillik anlayis1 iizerine kuruludur ve modernizmde hakikat biriciktir. Insan
aklina ve pozitivizme inanan bir yapi i¢cinde genel gecer tek bir dogruya ve
evrensel degerlere yapilan vurgu belirgindir. “Modern diisiinceye gore hakikat,
doganin yani nesnel olanin bilgisi olup rasyonel bir bilme eyleminin konusunu
olusturur. Dolayisiyla hakikatin, dissal bir ozellige sahip oldugu modern
diigtincede hakikat, teknik bir bilme eyleminin ortaya ¢itkmasinin da sebebidir”
(Aydin, 2022, s. 2). Bu anlamda, modern hakikat, duygulardan yalitilmis ve
diistinceden de mimkiin oldugunca muaf tutulmaya calisilmis bir hakikattir;
tartismaya acik degildir ve ampiriktir. Bu yontiyle fotograf ve fotograf makinesi
hem hakikatin temsilcisi hem de yikicisidir. Temsilcisidir, zira goériintiinin
uretiminde degisken ve yanli insan faktoriinden ziyade nesnel ve tarafsiz bir
makinenin etkin oldugu kabuli vardir. Fotograflarin makine araciligiyla ortaya
konuyor olmasi, teknolojiyle giiven arasindaki iliskiden faydalanarak fotograflara
gercegi belgeleme sorumlulugu yiklemistir. Oyle ki, Zola 1901’de soyle
demektedir; “Bence bir seyin fotografinit ¢ekene kadar, onu gercekten gormiis
oldugumuzu iddia edemeyiz.” (Sontag, 1999, s. 107). Yikicisidir, zira teknigin
imkanlariyla cogaltilabildigi ¢agda gorinti artik biricik olma niteliginden
uzaklagmaktadir. Ozellikle fotografla yaratilan goriintiiniin sanatsal bir eser
olarak kabul edildigi durumlarda biriciklik ve onun etrafinda olusan aura énem
kazanmaktadir. Ancak sanat eseri, teknik ara¢ ve imkanlar yardimiyla
cogaltildiginda eserin zaman ve uzam i¢indeki buradaligir kadar ortaya konuldugu
mekandaki biricik varligi da zedelenmekte; aurasi yitmektedir. Halbuki asil
olanin buradaligi, hakikiligin de 6n sartidir (Benjamin, 2017, s. 48).

Endiistri sonrasi ¢cagin postmodernist anlayisinda ise yukaridaki dialist yap:
bambagka bir hal almistir. Hakikatin tekilligi fikri, bir bask: aracina déniismesi
nedeniyle elestirilmis ve her sey gibi hakikat algis1 da evrilmistir. Hakikat
sonrast olarak Turkcelegtirilen yeni bir kavram olarak post-truth, gindemi igsgal
etmistir. Hakikat sonrasi; hakikatin esnetilebildigi, detaylarla ya da fazladan
aktarilan bilgilerle siislenebildigi ve/ya eksiltilen ya da cogaltilan verilerle
gelistirilebildigi bir zamana isaret etmektedir. Yalan soylemekten farkli bir
seydir. Daha cok hakikatin farkli eleklerden gecirilmis, sterilize edilmis halidir
(Keyes, 2019, s. 25-29). “Hakikat sonrast ¢agina 6zgii olan sey, gercekligi bilme
diisiincesinin degil bizzat gercekligin varliginin hice sayilmasidir” (Mcintyre,
2022, s. 31). Zira postmodernist anlayis uyarinca hakikat biricik degildir; bakis
acilarina gore sekillenebilen, -negatif anlamda kullanilmayan nitelemeler olarak-
yanli ve ideolojik bir fenomendir. Bilginin iktidarla olan iligkisi igerisinde
geligtiginden; tarafli ve indirgemeci yapisi goz ardi edilmemelidir. Bu baglam
uyarinca hakikat sonrasi, “cokluklarin, farkliliklarin, goreceliligin, miiphemligin
esas oldugu postmodern hakikat anlayisi” (Aydin, 2022, s. 30) lzerine insa
edilmigtir.
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Fotograf da hem yukaridaki paradigma degisikliginin hem de teknolojik
ilerleme ile genisleyen olanaklarin goélgesinde yeniden bi¢cimlenmistir. Modern
fotografin belge ve kanit olarak hakikatin temsilcisi olma iddias1 yerini, hakikati
insa eden dijimodern fotografa terk etmistir. Benesch’in altini ¢izdigi tlizere
dijimodernizm, Alan Kirby'nin tabiridir ve “neoliberal, dijitallesmis kiiresel
kapitalizm i¢in” kullanilmaktadir. Dijimodernizmle beraber gézlenmeye baglanan
profesyonellik karsithginin yani sira uzmanlik bilgisine verilen degerin 6limi
(Benesch, 2021, s. 61); fotografin estetik acidan oldugu kadar hakikat acisindan
da dontusmesini saglamistir. Bu baglamda fotografin sunduklari/anlattiklar:
dijimodernist siirecte yeni bir anlam kazanir.

1990’larin ikinci yarisinda hizla gelisen yeni medya teknolojileri dolayimiyla
ortaya ¢ikan dijimodernizm i¢in Kirby, postmodernizmi baska bir evreye tasiyan
yeni bir kiiltiirel paradigma nitelemesi yapmaktadir. Metinlerin bilgisayar
ortamina tasinmasi ile karakterize dijimodernizm, ileriye dontiik, gelisigilizel,
ugucu, anonim, sosyal ve ¢oklu yazarl yeni bir metin yapisini baskin kilmigtir. Bu
metin yapisi gelisime acik, sonu ve resmiyeti olmayan, gorinen gercgeklige
odaklanan bir bilesim arz etmekte ve giinimiziin c¢agdas kiultiir dinyasim
bicimlendirmektedir. Digimodernist metin; okuyucunun ve/ya izleyicinin verili
olani kullanarak yeni bir metin olusturmasina, goriinir icerik tretebilmesine ya
da anlat1i gelisimini somut bicimde sekillendirmek icin metne fiziksel
midahaleler yapabilmesine izin verir. Dijital teknolojilerin metinle bulustugu ve
metnin parmaklar araciligiyla tiklama, tuglama gibi cesitli agamalarda (yeniden)
formiile edildigi bir nitelik sunar. Dijimodernizm, postmodernizmden bir kopus
olmaktan ziyade, postmodernizmin sosyal ve politik etkileri ile diizenlenmis bir
streklilik olarak algilanmaktadir? (Kirby, 2009, s. 1-2).

Bilindigi Gizere modernizm, ifade araci olarak kaliplari ve kurallar: gérece kati
ve kapali olan dili 6ncelemektedir. Dil, sosyo-kiiltiirel yapidan ve gelenekten
beslenen yerlesik ve degisim ivmesi disik bir aractir. Dolayisiyla modern
fotografin da bir dili vardir. Oysa postmodernizm, dilden ziyade metne tesnedir;
zira postmodernist anlamda metin, dilin sinirlar: ile ilgili modernist endiseleri
yikan, daha akigkan ve kurallar1 esnek bir yap:1 arz etmektedir. Metinler
okunabilir ve anlamlari okuyucu tarafindan tayin edilir. Postmodern bakiga gore
her sey bir metindir ve metinler, birbirlerine referans vererek c¢ogalip
gelismektedir. Bu anlamda, metinlerarasilik, postmodernizmin tanimlayici
unsurlarindan biridir ve fotograf estetigi kadar teknigi ve anlami tzerinde de
belirleyicidir. Postmodern fotografta goriintiler imajlara esitlenmektedir.
Dolayisiyla gorsel agirlikli bir yap1 arz eden postmodern toplumlarda, hakikati
velya deneyimi arama, onaylama ve cogaltma yolunda fotograf, insanlara
kacinilmaz bir segenek olarak sunulmakta ve kitlelerden gorinti bagimlilar:
yaratilmaktadir (Sontag, 1999, s. 40). “Fotografik goriintiiler aslinda hi¢ de o
kadar gergek degildir. Bunun yerine gerceklik giderek fotograf makinesinin bize
gosterdigi gibi goriinmeye baslamistir.” (Sontag, 1999, s. 178-179). Dolayisiyla
postmodern fotograf, donemin ruhuna uygun olarak, gergekligi yeniden

? Bu baglamda postmodern fotograftan dijimodern fotografa, es deyisle yeni bir metin yapisina
gecilmigtir. Ozellikle goriinen gercgeklige odaklanan bu yapi, fotografin anlami kadar kullanilma
ve Uretilme bi¢cimlerini de etkilemigtir.
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tanimlamaktadir. Tatar'in da altini ¢izdigi tizere postmodern déonemin, zaman ve
mekan kavramlarini c¢oklintiiye ugratmasi nedeniyle postmodern fotograf,
fragmantasyona ve sizofreniye odaklidir. Vurgu icerikten bi¢cime kaymais,
gerceklik imgelere evrilmig, kimlik degisimi ve yabancilasma gézlenmis, kendine
referanshihik artmig, daha anarsik, parcgali ve géondermeleri bol bir yapr hakim
hale gelmistir (Tatar, 2019, s. 124).

Fotografin hakikatle olan iligkisi, dijimodernizmle birlikte bir esikten daha
gecmigtir. Teknolojinin yogun etkisi altindaki dijimodern c¢agda, hakikat
teknolojik araclar yardimiyla inga edilir ve diizenlenir hale gelmistir. “Gergekligin
goreceligi, artik bir tasarim konusudur” (Artut, 2014, s. 10) ve anlamin, bicimin
ardinda kaldig1 gozlenmektedir. Bu ¢agda metin, hipermetin haline gelmistir.
Hipermetin, “enformasyon teknolojileri alanindaki yenilikler sonucu ortaya ¢ikan,
yapist tamamen degistirilmis yeni bir metin formuna karsilik gelmektedir” ve
“bilisim teknolojileri dilindeki anlamuyla, diger metinlere yonlendirilmis otomatik
capraz referanslar igceren bir dokiimantasyon sistemi’dir (Ergaz, 2005, s. 21). Bir
hipermetin formunu alan fotograf da artik gecisken ve siireksiz bir imgedir.
Yalnizca duragan goriintilerden degil, bu goriintiileri destekleyecek metin, ses ve
video gibi Ogelerden de olusmaktadir. Stratle cogaltilabilir, paylasilabilir,
degistirilebilir niteliktedir ve bunlarin kim tarafindan yapildig: da belli degildir;
karma bir iligkiler ag1 i¢cinde anonimlik hakimdir. Hipermetin, biiyik oranda
rastlantisal bir metindir ve bugiin sosyal medyada ve/ya metaverse gibi
mekanlarda siklikla kargilagilan bir tiir iceriktir.

Hipermetinsellik, zaman, mekan ve hakikat {tzerinde de etkilidir.
Dijimodernizm, yeni medya aygitlariyla hemhal bir ag toplumu yapilanmasidir ve
alametifarikas1 zaman ve mekan smirlarinin ortadan kalktigr sanalliktir.
Dijimodern cag, verilerin 6n plana ¢iktig1 ve manipiilasyonunun kolaylastig,
diinyanin hizlanip kigilerek birbirine aglarla baglandigi bir zamani ifade
etmektedir. Boylesi bir dijitallesme ise tiim algilari, aliskanliklar: ve anlayislari
doniigtirmektedir (Ceylani ve Yavuz, 2023, s. 52). Oyle ki dijital diinya, yeni bir
gerceklik sunmakta ve burada eszamanlilik velya zamansizlik baglaminda
fiziksel olarak farkli lokasyonlarda bulunan insanlar; aynmi sanal ortami
paylasabilmektedir. Sanal mekan, bilgisayar kullanicilarinin uzlasimsal ortak
haliisinasyonu iglevini géormektedir. Bu mekani paylasan kullanicilar, devingen
bir etkilesim halindedir ve hakikat de silirekli bastan bi¢cimlendirilmektedir
(Tatar, 2019, s. 149-157). Boyle bir yapida fotografin odag: da “kullanim, iiretim,
cekim, iletim, alimlanma ve dolasim kosullarina, yani goriintii-tistii bilesenlere”
kaymaktadir (Soulages, 2022, s. 16).

Dijimodern fotograf, fotografin hakikatle bagini temellerinden sarsmaktadir
(Tatar, 2019, s. 162). Eskisi kadar yetenege bile artik ihtiyac¢ yoktur, zira teknik
imkanlarin gelismigligi insan hatasina ve/ya becerisine yer birakmamaktadir
(Hockney ve Gayford, 2017, s. 248); ancak bugiin fotograf, yaraticiliga ve anlat:
yetisine son derece muhtactir. Stijesi belirlenmig bir fotografta geri kalan her sey
hayal gliciine ve bunu ifade becerisine dayanmaktadir. Siijenin i¢inde bulundugu
mekandan onu sarmalayan objelere dek her sey teknoloji yardimiyla
dontstiirilebilmektedir.
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Bu baglamda gorsel verileri inceleyerek bu tiir verilerden yeni kimeler
olusturmak i¢in tiretken karsit aglar (Generative Adversarial Networks- GAN'lar)
gibi katmanli derin sinir aglarini kullanan denetimsiz bir makine 6grenimi bi¢gimi
olan derin 6grenme ile desteklenen yapay zeka? (Giilact1 ve Kahraman, 2021, s.
244) sanat diinyast i¢in bir doéniim noktasi olmustur. Ozellikle giiniimiizde
DALLE, Midjourney, Stable Diffusion gibi yapay zeka temelli fotograf uygumalari
sanat ve fotografin o tuhaf yapay zeka evreninde, bir ressamin fir¢as1 ya da bir
fotografcinin kameras1 yakinda modas1 ge¢cmis miize parcalari haline getirme
potansiyeline sahiptir. Bu yeni uygulamalarla bir fotografin yaratim siirecinde
15121, tonlarini ya da insan duygularini yakalamak, insan ve doga arasindaki
baglar1 kesfetmek ya da vahsi yasamin harikalar diyarinin derinliklerine dalmak
i¢cin ortam 1s181m1 ve kameray1 nasil kullanacagimizdan daha fazla yazilim ve
teknoloji bilgisine ihtiya¢ duyulan bir agsamaya gecilmistir (Bhattacharjee, 2023, s.
8). Ustelik GAN'larla temeli atilan bu siire¢ Generative Fill ile neredeyse doruga
ulagmigtir. GAN’larla dogal bir fotografi manipiile etmek, dijital fotografcilikta
merkezi bir sorundur; zira GAN’larin goruntiileri sentezlemedeki basarisina
ragmen sentezlenen piksellerin orijinal gorliintiyle uyusmamasi1 siklikla
karsilagilan bir durumdur. Ayrica bu sentezlemeyi yapabilmek de bir teknik bilgi
ve beceri isidir. Oysa Generative Fill, uzmanlik bilgisine ragmen saatler siiren
cabalar sonucu yaratilan fotograflari, yalnizca metinsel emirlerle yapay zeka
tarafindan saniyeler i¢inde olusturabilmeyi saglamaktadir. Boylece fotografta
mevcut olan bir form bagka bir forma cevrilebildigi gibi, fotografta yer almayan
bir siije ya da obje de fotografa eklenilebilmekte ve/ya tam tersi yapilabilmekte,
istenmeyen seyler silinebilmektedir. Iki farkli fotograf tek kare haline
getirilebilmekte ya da fotografin arka planina midahale edilebilmektedir.
Bombog bir sayfa tizerinde tanimlanan niteliklerde olusturulmus fotograflar da
uretilebilmektedir. Ayrica fotograflarin cercevesi ve icerigi genisletilebilmekte ve
boylece boyutlari buyttiilebilmektedir. Bunu yaparken mekani, anahtar
kelimeler yardimiyla istenilen niteliklerde tasarlamak miimkiin oldugu gibi
yapay zekanin uygun goérdigi rastlantisallik cercevesinde tamamlamak da
mimkindir. Mevcut ya da olusturulmus gorselden referansla sonsuz buytikliikte
yeni gorsellerin yaratilmasi1 artik yalnizca birka¢ sozli komut uzakliktadir.
Ustelik bu yeni teknolojiler kullanici dostu olmalari dolayisiyla herhangi bir
profesyonellik gerektirmeden herkescge rahatlikla kullanilabilmektedir.

Asagidaki gorselde sosyal medya fenomeni Ece Ding’'in takipgilerine Adobe
Photoshopun Generative Fill uygulamasini tamttigr “Yapay Zekayla Fotograf
Degistirme” baglikli reels paylasimindan kareler yer almaktadir. Birinci gorselde
Din¢ mavi etek ve bluzuyla arkasinda agaclar, yesillikler ve birka¢ bina olan
beton bir alanda poz vermektedir. Ikinci gérselde ise verdigi yazili komut
sayesinde arka plan New York’ta bir sokaga doéniismistir. Bununla da
yetinmeyen Din¢ sokakta yanindan arabalar geciyormuscasina bir gorinti
istemig ve komut olarak gri kutucuga “cars passing by” ifadesini yazarak

3 1956'da Marvin Minsky, John McCarthy, Nathanial Rochester ve Claude Shannon tarafindan
makinelerdeki zeki davraniglar Gzerine dizenlenen ilk konferansta yapay zekd terimini ilk kez
McCarthy tarafindan ortaya atilmistir (Mc-Corduck, 1979’dan akt. Barrow, 1996, s. 142).
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yanindan arabalarin gectigi bir gorsel olusturmustur. Son gorselde ise Ding¢’in
mavi etegini siyaha donlstiirdiigli, ayrica resmin arka planinda agaclar, sokakta
yiriyen insanlar ve yandan gegen arabada degisiklik yaptigr gorilmektedir.
Ornekte oldugu gibi bu gibi yapay zeka destekli fotograf uygulamalar: gercek ve
kurgu arasindaki simirlar1 giderek bulaniklastirarak gerceklik, mekan, temsil ve
bunlarin bir sonucu olarak kimlik tartigsmalarinin éniinti agmaktadir.

fotograf degistirme

(3]

_ecedinc
Qrijinal ses

_ecedinc Yapay zekanin geligimini izlemek gok ilging ==
Yepyeni ve gercekli§i bu zamana kadar aligh@imizin da
dtesinde biiken bir gey geliyor £

Bu su an sadece Adobe Photoshop'un Beta suriimiinde olan
bir &zellik. ingilizce text ile galigiyor. Gorintlyl degistirmek
istediginiz bolgeyi segip, koymak istediginiz seyi tarif ettikten
sonra generate diyorsunuz. Basta Ug segenek gikariyor ama
tekrar tekrar yapmak mimkin.

Normalde Ucretli bir uygulama ama daha dnce lyelik
almadiysaniz 7 giin Ucretsiz deneme slrlmind indirebilirsiniz
web sitesinden. Mobil app olarak galismaz bilgisayarda
yapmaniz lazim.

Begendiniz mi? Sorulariniz var mi? @
Diizenlendi - 12h

busraksooyyy Ben bunu da beceremem... o
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Gorsel 1: Yapay Zeka ile Fotograf Degistirme,

Ece Ding¢ Instagram Sayfasi
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Bu 5u an sadece Adobe Photoshop'un Beta siirlimiinde olan
bir Gzellik. Ingilizce text le galigiyor. Gorlintdyl degigtimek
istediginiz bolgeyi segip, koymak istediginiz seyi tarif ettikten
sonra generate diyorsunuz. Basta g segenek gikariyor ama
tekrar tekrar yapmak mimkiin.

Normalde eretli bir uygulama ama daha once Gyelik
almadiysaniz 7 giin Gcretsiz deneme siramind indirebilirsiniz
web sitesinden. Mobil app olarak calismaz bilgisayarda
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Gorsel 2: Yapay Zeka ile Fotograf Degistirme, Ece Ding¢ Instagram Sayfasi
Gorsel 3: Yapay Zeka ile Fotograf Degistirme, Ece Ding¢ Instagram Sayfasi
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Peki, bu gercek fotografciligin sonuna mi isaret etmektedir? Insanlik tarihi
boyunca teknoloji her zaman yikic1 bir gii¢ olmustur, ancak insanlik ayni
zamanda bu tir yikimlar sayesinde "yaratici yikim" adi verilen bir siirecten
gecerek ilerlemigtir. Dijital ¢agdan once de fotograflar1 karartma, yakma, farkh
negatif parcalarimi dilimleme ve yeni birlestirilmig bir goériinti olusturmak igin
bunlar1 ist Giste koyma gibi ¢esitli tekniklerle manipiile ediliyordu. Bu anlamda,
yapay zeka fotografcilikta dogal bir teknolojik ilerleme olarak kabul edilebilir.
Ancak gelinen noktada yapay zeka herhangi bir fotografik veya sanatsal araca
ihtiya¢c duymadan metinden basit¢e gortintiiller olusturabilir. Bu nedenle, bir giin
bir fotografcinin herhangi bir girdisine ihtiya¢ duymadan bile carpici gérintiler
yaratmasi olasiliklar dahilindedir (Bhattacharjee, 2023, s. 8-9). Bu sebeple
fotograf cekilen degil, yapilan; belgeye/kanmita dayali hakikat de kesfedilen degil,
insa edilen bir yapiya blirinmektedir. Bu durumun ise mekan, bellek ve kimlik
tizerinde muazzam etkileri gozlenmektedir.

2. Fotograf, Mekan ve Kimlik

Guniumiuz dinyasi, her ne kadar zaman ve mekan sinirlarin1 asan bir yap:
sergilese de mekan hala zihinsel anlam haritalarimizi, bireysel ve kolektif
hafizalarimizi, tarihsel sirec¢ icindeki konumlanma noktalarimizi ve pek tabii
kimliklerimizi olusturabilmek i¢in dikkate deger bir kategoridir. Massey ve
Lefebure gibi dustinilirlere géore mekan ve zaman birbirlerine siki sikiya bagh
unsurlardir ve hem tarihin hem de sosyal iligkilerin ingasinda etkilidirler. Iktidar
iligkileri de bu iki unsurun kargilikli etkilesimi dolayimiyla olusmakta ve devam
etmektedir (Karmaz, 2021, s. 69-70). Dolayisiyla, yeni medya teknolojilerinin de
yagsamin giindelik seyrinin ayrilmaz bir parcasi haline gelmesiyle sosyal
bilimlerin mekana olan ilgisi pekigsmistir. Bireylerin, mekanlarla ve medyalarla
etkilesimi, toplumun genel yapisina etkileri géz oniine alindiginda son derece
onemlidir. Ag tabanli yeni medya araclarinin getirdigi yeni kiltiirel aliskanliklar
bireylerin mekani ve zamani deneyimleme bi¢cimlerini bastan agagiya
dontstirmustir. Uzaklik-yakinhk, hiz-yavashk, kamusal-6zel, mahrem-genel,
sanal-gercek gibi pek ¢ok ikilik yeniden tanimlanmigstir. S6z konusu ikilikler
arasinda keskin c¢izgiler de kalmamis ve karsit kutuplar birbirine gittikce daha
cok yaklasmaya ve hatta karismaya baslamistir. 2000’lerin basinda birbirine
eklemlenmeye baglayan sanal ve gercek diinyalar, mekanin iletisim ¢alismalari
icindeki yerini ve oOnemini de artirmig; Ozellikle metaverse gibi mecralarin
hayatimiza girmesiyle birlikte bu o6nem gérmezden gelinemeyecek diizeye
ulagsmistir.

Bugiin, “medya araciligiyla kisinin diinyayla ilgili temsilini kigisellestirmesi
ve nihayetinde kendisini bu diinyayla ¢evrelemesi miimkiindiir.” Medya
dolayimiyla deneyimlenen hakikat ile fiziki ortamlarda yiz ylize deneyimlenen
hakikat arasindaki keskin ayrimlar hizla torpiilenmekte; iki farkli gercekligi
birbirinden ayirmak gittikce daha zor hale gelmektedir (Jensen, 2010’dan
aktaran Toprak, 2021, s. 11). Mekan kavraminin sinirlar1 genislemistir; mekan
dendiginde akla gelen yalnizca fiziksel alanlar/yerler degil, ayn1 zamanda aglar
ve dijital teknolojiler yardimiyla dahil olunan dijital mekanlardir. Dijital
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teknolojiler sayesinde “mekanin kendisi medya ile biitiinlesirken, medya da
mekansallasmaktadir” (Toprak, 2021, s. 13).

Mekan ve mekan dolayimiyla kurulan iligkiler 6zellikle LeFebure, Castells,
Harvey, Auge gibi Marksist ve/lya Neo-Marksist sayilabilecek kuramcilar i¢in
toplumu anlamada 6nemli bir kategoridir. Mekanlar, anilarimizi, bellegimizi ve
kimligimizi gekillendirirken insanlar da anlamlandirma ve deneyimleme
tarzlariyla mekanlar1 dontstirmektedir. Stavrides’e gbére mekan, insan i¢in
yalnizca bir deneyim alani degil; igcinde diigsiincelerin, duygularin ve hayallerin de
insa edildigi daha kapsamli bir ortamdir. Boylece mevcut toplumsal diinyanin
yan sira, eylemliligi tesvik eden ve kolektif diislere kap1 aralayan baska olasi
diinyalarin da sekillendirilmesi mimkiin olmaktadir (Stavrides, 2016, s. 11).

Teknolojinin yasamin merkezine yerlesmesiyle beraber, s6z konusu olasi
diinya ornegi olarak, sanal ve gercek mekan ayriminin da siliklesmesi sayesinde
literatiire melez/hibrit mekan (hybrid space), artirilmis mekan (augmented space),
karma gerceklik (mixed reality) gibi nitelemeler girmistir (Toprak, 2021, s. 13). Bu
tarz mekanlar, gorselligin hakimiyeti altindaki alanlar oldugundan bireyin
buradaki varhigr da biiylk oranda gorsel kimligi tizerinden gerceklesmektedir.
Ozellikle yeni medya araclarinda ve teknolojilerinde gozlenen gelisimle artik her
birey kendi benligini bir marka gibi ele almaya ve sunmaya yonelmekte; bunun
i¢in de fotograf gibi gorsel giktilar1 en etkin sekilde kullanmaktadir. Zira “gorsel
kimlik, sadece bir kimlik tipi degil, gorsel olusu ve disa vurumsal dogast nedeniyle
belli bir isaretler sistemi icinde aslinda bir iletisimdir.” (Yayinoglu ve Susar, 2008,
s. 29)._Bugiliniin diinyasinda iletigim ise ¢ok biliyiik oranda gorsel kodlar ve gorsel
kimlikler tizerinden ilerlemektedir.

Kimlik tasariminin dort temel islevi olan pratik, estetik, sembolik ve sosyal
islevler; gorsel kimlik insa edilirken de dikkate alinmaktadir. Kisaca betimlemek
gerekirse pratik islev fayda ve kullanima uygunluk kriterini; estetik islev goze
hos gelme ve dikkat cekme kriterini; sembolik islev kiiltiirel ve sosyal baglantilar
baglaminda icerigi yansitma Kkriterini; sosyal islevse aidiyet ve toplumsal
etkilesim kriterini yerine getirmektedir (Yayinoglu ve Susar, 2008, s. 31-32).
Sosyal aglarda ve hibrit mekanlarda fotograflar yardimiyla kurulan gorsel kimlik
ingasinda da yukaridaki dort islev etkindir. Hem i¢inde yer alinan hibrit
mekanlar hem de buralarda kullanilan fotograflardaki mekanlar tizerinden,
ozellikle sembolik ve sosyal iglevlerin aktif olarak igletildigi goriilmektedir.
Dolayisiyla mekan konu edildiginde, “en ¢ok tartisilan vasfi kimlik olusturmasidir.
Baglama gore tekrar tekrar kurulabilen kimlik, kendimizi konumlandirdigimiz
gecici bir platformdur, ama kalict bir sekle biiriindiiriilmeye ¢cok miisaittir.
Kimligin olusumunda farkiilik temel bir rol oynar, ¢tinkii kimlik ancak baska
kimliklerle olumsuzluk iliskisi igerisinde kurulabilir.” (Auge, 2016, s. 8). Belli
mekanlar1 tiiketenler ve tiiket(e)meyenler olarak ayristirmaksa bu farkhiligi
yaratmanin en kestirme bi¢imidir. Fotograf araciligiyla ge¢misi tliketilebilir bir
objeye dontlistiriirken; gelecegin de neye benzeyecegini en azindan simgesel
diizeyde insa etmeye baslariz. Bugilin tiikettigimiz goriintiiler ve bu goériintiileri
kuran mekanlar gelecekte tiiketebileceklerimize rehberlik eder; en azindan
beklentiyi diizenler. Beklentilerse eylemleri inga eder ancak bu silire¢ toplumsal
etkiden azade degildir. Bu nedenle dijital aglarda dolasan fotograflarda goriilen
mekanlar, kimlik tizerinde kurucu bir rol oynasa da bu rolde, kimligin
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sergilenmesi ve digerlerince onaylanmasinin toplumsal acidan manali eylemler
aracihigiyla gerceklesiyor olmasi etkilidir. Dolayisiyla fotograflarda paylasilan
mekanlar o6znel zevkin ve/ya siradan sec¢imlerin sonucu degildir. Aksine,
toplumda mevcut zaman dilimi i¢inde deger ve anlam bulan yerlerin kadraja
girmesine dikkat edilmektedir. Zira Stravrides’in de altimi ¢izdigi gibi, “kimlik
sonuglar iiretir ve kendisi de bir sonug¢ olarak tiretilir. Bu bakimdan kimlikler icra
edilerek var olur ve dolayisiyla toplumsal durumun aktif unsurlarini olusturur:
Toplumsal iliskilerle karsilikli etkilesim icindedirler ve bu iliskilerin yiiriitiilmesi
stirecinde kelimenin gercek anlamuyla gergeklesirler.” (Stavrides, 2016, s. 165).

Boylesi bir stire¢, mekansal benlik kavramiyla da yakindan ilgilidir. Gerek
online gerekse offline olarak icinde hareket ettigimiz ve kimligimizi sergilemek
amaciyla kullandigimiz mekanlar, gindelik pratigimizi ingsa etmede 6nem arz
etmektedir. Bu yonliyle mekansal benlik, fiziki mekanlara atfedilen degerler
kadar toplulugun o mekanlara eklemlenme bi¢imleri ile gelismektedir. Sayet bir
mekanda goriinmek istiyor ya da oradan konum paylasiyorsak bu kendimizi o
mekani temsil eden degerlerle ve diger toplumsal gruplarla -fantazi ya da gercek
diizey fark etmeksizin- iligkilendirdigimizi gostermektedir. Mekansal benlik,
temsil niteligi ile degerlidir. Bugiin pek c¢ok insan, ¢evrimic¢i kimliklerini
mekansal benlik yardimiyla kurduklari anlatilar ile sekillendirmekte ve
sergilemektedir (Toprak, 2021, s. 174).

Auge'nin Norberg-Schulz’dan aktardigi tlizere bireylerin varoluslarini eg
deyisle kimliklerini onaylayan yerler yaratmak arzusu ii¢ temel nedenle ilintilidir.
Bunlar acikga ifade edilemeyenleri sembolik olarak ortaya koymak, alimlanan
anlami1 gorsellestirmek ve olmayanin ingas1 yoluyla giiciinli sergilemek seklinde
ozetlenebilir. Boylece bireylerin, yaratilan yerler dolayimiyla deneyimledikleri
anlamlar1 biriktirip kendilerine birer mikrokozmos kurmalar1 olanakli hale
gelmektedir (Auge, 2016, s. 12). Glnimiiz dinyasinda bu mikrokozmoslar
metaverse’e, yaratilan yerler ise fotograflardaki mekanlara denk dismektedir.
Dolayisiyla kimlik tartismalari medyanin teknolojik seyrinden ve mekandan
bagimsiz islememektedir.

Ne var ki sosyal paylasim aglarinin interneti bir sosyallesme araci ve ortami
haline getirdigi 2000’lerden itibaren yasanan toplumsal degisim ve donlisimler,
kimligi yeni bakis acilari ¢ercevesinde ele alma gerekliligi dogurmustur. Sosyal
paylasim aglar1 daha ilk yillarindan itibaren kimlikler agisindan heyecan verici
oldugu kadar endise verici yeni deneyimler de sunmaktadir. Erken donem sosyal
medya ve kimlik calismalar1 ¢ok bliyuk olciide Erving Goffman’in “sosyal benlik”
kurami cercevesinde ele alinmistir. 1990’l1 yillarda Goffman “Gundelik Hayatta
Benligin Sunumu” (1990) adli kitabinda sosyal yasamda insanlarin o6teki
insanlarin karsisinda adeta tiyatro sahnesinde performans sergileyen birer
oyuncu gibi rol yaptig1 goriisiini teorize etmistir. Insanlarin 6teki karsisinda
sergiledikleri tavirlarini1 sahne onii; kendi baglarina olduklarindaki tavirlarin ise
sahne arkast performanslari olarak adlandirmistir. Goffmanin sahne onii ve
sahne arkast kavramlari Uzerinden fiziksel/“gercek” mekéanlar igin
kavramsallagtirdigi bu bakis; 2000’11 yillarda yapilan sosyal medya ve kimlik
tartigsmalari i¢in de verimli bir ¢erceve sunmustur. Nitekim ¢ok gecmeden sayisiz
calismanin kavramsal cercevesi Goffman ekolii ile kurulmustur.
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Bilindigi tlzere bu Goffmanci sosyal benlik tartismalari/calismalari,
kimligin/benligin sosyal paylasim aglarinda nasil, hangi motivasyonlarla, ne
amacla sunulduguna ve bu sunumlarin “gerceklik”le iligskisine odaklanmaktadar.
2000’ler ve 2010’lu yillar boyunca bu bakis mekan-kimlik-gerceklik iliskisini
aciklamada kullanilsa da; 2020'hh yillara gelindiginde internetin kullanim
pratikleri agisindan yeni bir déneme girmesi ile belli kirilmalar yasanmistir.
Metaverse, yapay zeka, blockchain gibi yeni teknolojiler kullanicilarla
bulusmustur. Metaverse gibi kisilerin kendi olusturduklari avatarlariyla yeni
diinyalarda deneyimledikleri sosyal yasanti artik farkli kavramsal cercevelerle
ele alinmay1 gerekli kilmaktadir. Bu nedenle giincel kimlik tartismalarinin artik
Foucaultun heterotopya kavrami, Baudrillardin simiilasyon kurami ve son
yillarda siklikla duymaya basgladigimiz post-truth kavrami etrafinda sekillendigi
gozlenmektedir. Daha 6nce de vurgulandig: tizere gorsellerin kimlik ingasindaki
rolii son derece 6nemlidir ve bugiiniin diinyasinda fotograf artik bir hipermetindir.
Dolayisiyla metaverse lizerinden yuriitiilen avatar ve kimlik tartismalarinda hem
fotografin evrimini ve metin yapisini, hem de giincel yaklagimlar baglaminda
post-truth’la olan iligkisini dikkate alan bir izlek takip edilmistir.

S6z konusu izlegi daha iyi kavrayabilmek i¢in bir hibrit mekan 6rnegi olan
metaverse’e yakindan bakmak gerekmektedir. Bilindigi lizere hibrit mekanlar,
“mobil teknolojilerin yardimi ile bireylerin dijital iceriklerle birlikte fiziksel
diinyaya dahil olabilmesiyle ortaya ¢ikmaktadir. Bu mekanlarda aktif olmay:
saglayan ise internet agumn varhgidir” (Sencal, 2022, s. 48). Ilk kez Neal
Stephenson tarafindan “Snow Crash” (1992) adh kitabinda kullanilan metaverse
kavrami en genel ifadeyle insanlarin bilgisayar tarafindan olusturulan bir
diinyay1 kegsfedebilecekleri ve bu diinyayla etkilesime girebilecekleri bir sanal
gerceklik alanim ifade etmektedir. Detaylandirmak gerekirse bir hibrit mekan
olan metaverse “bireysel bir mevcudiyet duygusu ve kimlik, tarih, yetkiler,
nesneler, iletisim ve 6demeler gibi verilerin stirekliligi ile etkili bir sekilde sinirsiz
sayida kullanict tarafindan eszamanly ve israrly bir sekilde deneyimlenebilen,
gercek zamanli olarak islenmis 3 boyutlu sanal diinyalarin biiyiik olgiide
olgeklenmis ve birlikte ¢alisabilir bir agi” olarak tanimlanmaktadir (Ball, 2022).
Bu tanimdan anlagilacagi tizere Ball'a gore, metaverse yalnizca tek bir sanal
diinya degil, birbirine ve fiziki diinyalara bagh sanal diinyalar, alanlar ve
deneyimler agidir. Ayrica Ball metaverse'in, mobil ve web platformlarinin
mevcut hakimiyetini geride birakip bir sonraki buytik bilgi islem platformu
olarak yeni sosyal etkilesim bi¢imleri, ekonomik firsatlar ve yaratici ifade
sagladig1 bir gelecege isaret etmektedir. Dolayisiyla bu yeni dénemde dijital
kimlik kavrami da daha karmasik hale gelmektedir. Kullanicilarin sanal
mekanlarda gezinip avatarlariyla etkilesime girmeleri, kisinin kimliginin
gercekligi, 6zglinligi ve temsili hakkinda yeni sorular ortaya cikarmistir. S6z
gelimi, bu dijital kimlikler, ¢evrimdig1 kisiliklerimizin uzantilar1 midir yoksa
tamamen yeni kimliklerin yaratilmasina izin veren bir yapi1 mi1 vardir? Baz
kuramcilar, bu dijital kimliklerin ¢evrimdis1 benliklerimizin yalnizca uzantilar
oldugunu 1iddia ederken digerleri bunlarin tamamen yeni kisiliklerin
yaratilmasina izin verdigini ileri stirmektedir.

Genel olarak “artirilmis gerceklik¢i’ler (Augmentationists), sanal diinyalar:
gercek hayatin bir uzantisi olarak kavramakta ve sanallik yoniiniin buna yalnizca
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eklendigi ve sanal diinyalardaki sosyal, ekonomik ve psikolojik siireclerin gercek
hayattaki gibi isledigini savunmaktadirlar. Dolayisiyla bu goriste olanlar,
“Insanlarin sanal ortamda esdeger bir gercek diinya durumunda oldugu gibi
davranmasin beklerler” (Aas, 2012, s. 89). Ote yandan diger bir grup arastirmac:
ise, sanal gergekliklerin, potansiyel olarak kendi 6zel siireglerini izleyen gercek
maddi diinyadan bir dereceye kadar farkli olan 6zgiin sosyal, ekonomik ve
psikolojik yonleriyle tamamen yeni bir dinya gibi iglev gordiigiine fikrinde
birlesmektedir (Aas, 2012, s. 88). Sonug¢ olarak tartismalar bizi, iki boyutlu
enformasyonel bir dijital diinyadan t¢ boyutlu 360 derece suriikleyici, etkilesimli
ve katilimer bir ekosistem vaadine, fiziksel diinyanin metaverse'e gomiilecegi ve
bunun tersinin gerceklesecegi bir yere tasimaktadir (Giannini & Bowen, 2022).
Bu yoniiyle de metaverse, tam anlamiyla bir hibrit mekandir ve kimlikle bag: da
kendisinden 6nceki sanal mekan-gercek mekan karsithgindan daha karmasiktir.

Bilim kurgu edebiyat1 ve filmleri tarafindan popiiler hale getirilen metaverse
kavrami, 2021 yilinda sosyal ag platformu Facebook’un adinin Meta’ya ¢evrilmesi
ve bir metaverse evreni olarak faaliyetine devam edeceginin duyurulmasi tizerine
daha fazla ilgi gorir hale gelmistir. Bu ilgi, son yillarda etkisi artan sanal
gerceklik, artirilmis gergeklik ve blockchain teknolojilerindeki geligsmelerle de
ilintilidir. Ozellikle blockchain teknolojisinin ortaya cikisi, dijital kimliklerin
milkiyeti ve kontroliine iligkin tartismalari da beraberinde getirmis; sanal ve
fiziksel gercekliklerin birlestigi metaverse'iin yiikselisiyle kimlikler arasindaki
sinirlar daha da bulaniklagmagtir. Dolayisiyla bu teknolojilerin toplum tzerindeki
etkilerini anlamak son derece 6nemlidir.

Ote yandan, yapay zekanin sanal mekanlara entegrasyonunun, dijital kimlik
kavramina bagka bir karmagiklik katmani daha ekledigi gorilmektedir. Yapay
zeka destekli avatarlar, insan davramigini taklit edebilir ve kullanicilarla
gerceklik ile sanallik arasindaki gizgileri bulaniklastiracak sekilde etkilesime
gecebilir gorsel tasarimlardir. Bu da ister istemez fiziksel kisitlamalarla bagh
olmayan kimlikler yaratmanin ve kontrol etmenin sonuclar1 hakkinda ki etik
soru(n)lar: glindeme tasimaktadir.

Bugiin bireylerin dijital kimliklerinin sanal ortamda ifade edilmesinde birer
hipermetin formu olarak okunabilen avatarlar 6nemli bir rol oynamaktadir.
Bir¢ok sirket, insan benzeri avatarlarla bireyin gercek diinyadaki 6zelliklerinin
sanal temsiline odaklanirken, diger yenilikgiler, kendini ifade etme, gesitlilik ve
etkilesim olasiliklar: iizerine yeni bakis acilar1 saglamak i¢in yaratici 6zgurligi
acan siirsiz avatarlara dogru ilerlemektedir (Web3Studios, 2022, s. 2). Ek olarak,
kisisel bilgiler ve veriler sanal ortamlarda paylasilip saklandigindan, dijital
kimlikler caginda mahremiyet konusu da ¢ok 6nemli hale gelmistir. Toplum,
surekli gelisen teknoloji ve sosyal medya ortaminda gezinmeye devam ederken,
bu ilerlemelerin kimlik anlayisimiz ve bagkalariyla iliski kurma seklimiz
uzerindeki etkisini kavramak zaruridir. Dijital kimlik alaninin ekonomik
degerinin 6nlimizdeki 10 yilda katlanarak artacagi ongorilmektedir. Dijital
kimlik alan1 hala yiiksek diizeyde toplumsal, yasal ve teknik belirsizlige tabi olsa
da, buradan 2030 yilina kadar 600 milyar dolardan fazla gelir elde edilebilecegi
tahminler dahilindedir (Web3Studios, 2022, s. 27). S6z konusu bu gelisimin ise
buyik oranda yapay zeka destegine ve hipermetin formu kazanan gorsel
iceriklere dayanacagi 6ngoru olarak dile getirilebilir.
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Dijitallesmenin bu denli 6n plana c¢ktigr dijimodern cagda fotograf,
kimliklerimizi nasil inga ve ifade ettigimiz noktasinda kilit bir 6gedir. Yaklasik
olarak 2010-2020 yillar1 arasinda fotograf ¢cekme ve paylasma eylemiyle, anlari
yakalamak ve kendimizi diinyaya belirli sekillerde sunmak bir trend olarak
giindemdeyken; bugiin yapay zeka destekli ¢ekilen degil yaratilan fotograflarla
diinyalar kurmak miimkiin hale gelmistir. Ister dikkatlice pozlanmig bir portre,
ister yaratilmig bir enstantane veya 6zenle secilmis bir Instagram akisi olsun;
fotografcilik, bagkalarinin bizi nasil algiladigini ve kendimizi nasil algiladigimizi
sekillendirmemize olanak taniyan bir edimdir. Duygulari uyandirma ve hikayeler
anlatma giiciine sahiptir. Teknoloji ilerlemeye devam ettikce, fotografcilik yoluyla
kendini ifade etme olasiliklar1 da cesitlenmektedir ve bugin fotograf, hakikati
insa etmenin en pratik bicimidir. Zira “fotograf kendi i¢inde yalan soylemez, ama
aynt nedenle dogruyu da soylemez; daha ziyade soyledigi dogru, kendi basina
savunabildigi dogru, sinirly bir dogrudur.” (Berger, 2016, s. 89). Hem bu yontiyle
hem de artik belge niteliginin degismesi ve olanmi degil olmas1 arzu edileni
gostermesi nedeniyle post-truth kavramiyla 6rtliigsen bir yap: arz etmektedir.

Gelinen noktada insanlarin goériintiileri gézetim altinda tutmasi gerekirken;
gorintiiler insanlar1 denetler olmustur. Gergekligin goériintiler yardimiyla aciga
cikarilmasina dair beklentiler de bundan payini almistir. Bugiin artik gérintiler,
yagsama karsit baska bir yasam vaat eden tasarimlar olarak vardir (Karadag,
2004, s. 31-32). Boyle bir ¢ercevede fotograf, bireylerin kimliklerini ifade etmeleri
i¢in gicla bir arag haline gelmistir. Anlari, duygular: ve bakis acilarin1 yakalayan
fotografcilik, kim oldugumuzu ve dinyay1 nasil gordiigimiizii bagskalarina da
gostermemizi saglamaktadir. Yarattigimiz ve paylastigimiz gorseller, kisisel
anlatilarimizi sekillendirmeye katkida bulunmakta ve baskalariyla baglanti
kurmamiza yardimci olmaktadir. Teknoloji gelismeye devam ettik¢e fotograf,
bireysel ve kolektif kimliklerimizi sekillendirmede ve korumada hayati bir rol
oynamaya devam edecektir. “Fotograf, iletisim kurmanin ve kendimizi ifade
etmenin yolu oldugu kadar, kimligimizi tanilamanin veya kimlik olusturmanin da
vazgecilmez materyalidir.” (Karadag, 2004b, s. 49).

Sonucg

Fotograf resime esdeger bir nitelikten zaman i¢inde teknolojik gelismelere ve
toplumsal dontsiimlere bagh olarak farkli kullanim sgekillerine evrilmigtir.
Baglangigta resim sanatina karsi sagladigi hiz ve diigsiik maliyet gibi avantajlarla
nitelikli bir muadil olarak kavranirken daha sonralari bilim ve teknoloji
paradigmalar1 cercevesinde bu 6zelligini terk etmis, adeta hakikatin aktaricisi
roliine birunmustir. Bir diger ifadeyle, modernite ile birlikte uzunca bir dénem
fotografin yansittiklarinin hakikatle es deger tutulmasi postmodernite ile birlikte
kesintiye ugramistir. Postmodernitenin gercgeklikle ve dahi hakikatle kurdugu
karmalik iligki kaginilmaz olarak fotograf baglaminda da kendini géstermigtir.
Postmodernitenin en belirleyici 6zelliklerinden olan zamansal ve mekéansal
bagimsizlik durumu fotograf teknolojisi ile bireye yepyeni kurgusal anlatilar
olusturma imkani tanimigtir. Ancak bu kurgusallik modern dénemin fotografi
sanatsal Uretime esdeger sayan kurgulsalligindanan farkli bir nitelige sahiptir.
Artik kurgusallik fotografin estetik degerinin yani1 sira, belki de estetik
degerinden ziyade, fotografin hakikatle kurdugu iliski baglaminda kendini
gostermektedir.
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Nitekim bu calismanin cikis noktasimi olusturan Generative Fill gibi son
teknolojik gelismeler yapay zeka ve sanatsal fotografciliktan farkli olarak siradan
insanlara onceden cekilmis fotograflarini diledikleri sekilde manipiile edebilme
imkanm tamimigtir. Ustelik bu uygulamalar kullanici dostu olmalarindan dolay:
profesyonellik gerektirmemektedir. Fotografa ve teknolojiye ilgi duyan herkes bir
miktar ugrasla kendi kurgusal metinlerini tiretebilmektedir. Iste tam bu noktada
kimlik tartismalar: fotograf, mekan ve yapay zeka baglaminda billurlagsmaktadir.
Bireyin kendini bir ifade araci ve ortamina donlisen sosyal medyada paylasilan
fotograflardaki mekanlar kimlige dair birer anlati sunma imkam tanirken bu
anlatinin hakikatle iligkisi giderek daha ¢ok sorgulanmaya acgik hale gelmektedir.

Dijimodern ¢agda giundelik hayat icinde ortalama insan tarafindan rahatlikla
kullanabilen yapay zeka destekli fotograf uygulamalari, gériintiileri yakalama ve
manipiile etme seklimizi doniistiirerek gerceklik ve kurgu arasindaki c¢izgiyi
bulaniklastirmaktadir. Yapay zeka destekli algoritmalar artik gercekte hi¢ var
olmamig gercek¢i gorintiiler iretebiliyor. Bu gelismeler, gercegin sadik bir
temsili olarak geleneksel fotograf kavramina meydan okumaktadir.

Dolayisiyla fotografcilikta yapay zekanin yiikseligsinin, 6zginlik ve
dogrulukla 1ilgili endiseleri de beraberinde getirdigi iddia edilebilmektedir.
Goruntiiler daha kolay manipiile edilebilir hale geldikce, neyin gercek neyin
yapay olarak yaratilmig oldugunu ayirt etmek zorlasmaktadir. Yakin gelecekte
muhtemelen insan miidahalesi olmadan kendi baglarina gorintii olusturabilen ve
yakalayabilen otomatik sistemlerin gelistirilmesine gahit olunacaktir. Bununla
birlikte, yapay zeka ilerlemeye devam ettikge, fotograf¢iligin gelecegi konusunda
da hakli endigeler ortaya ¢ikmaktadir. Yapay zeka, fotografciligi bitirecek mi?
Fotografcinin rolii sadece yapay zeka tarafindan tretilen goriintilerin kiiratora
olarak yeniden mi tanmimlayacak? Bu ve benzeri sorular heniiz tam olarak
yanitlanmis olmasa da yapay zekanin fotografgilik geleneklerini ve anlayiglarin
daha oOnce gorilmemis bicimde yeniden sekillendirdigi aciktir. Dolayisiyla bir
takim belirsizliklerin hakim oldugu yapay zeka destekli fotografciligin yarattig:
ve yaratacagl donusiimlerin sanat, teknoloji, sosyoloji, psikoloji, felsefe gibi pek
cok disiplin tarafindan farkli perspektiflerle ele alinmasi iginden ge¢mekte
oldugumuz donemin kosullarin1 anlamak agisindan son derece Onemlidir.
Fotograf uygulamalari, sosyal aglar ve dijital oyunlar gibi her giin pek ¢ok alanda
deneyimledigimiz yapay zeka destekli gorintiilerin kimlik, mekan ve gergeklik
tzerindeki izdiisimleri giderek daha fazla tartigilmaya muhtag hale gelmektedir.
Tam da bu ihtiyaca yonelik olarak bu ¢alismanin zengin bir tarihe ve literatiire
sahip olan “fotograf’in teknoloji ile iligkisinin son kertede ne denli karmagik hale
geldigini ortaya koyarak mevcut literatiire katida bulunmayir amacladigini
eklemek gerekir.

Sonug olarak, fotograf, teknoloji ve hakikat arasindaki iligki hayli karmasik
ve ¢ok yonludir. Teknolojinin geldigi son nokta olan yapay zeka bir yandan yeni
imkanlar sunarken bir yandan da diinyayi, hakikati ve kimlikleri kavrayisgimiza
iliskin yeni zorluklari beraberinde getirmektedir. Teknoloji gelismeye devam
ettikge, emsalsiz bigimde gorselligin ylikseliste oldugu mevcut toplumsal yapida
gercegin temsilini sekillendirme agisindan yapay zekanin roliini elestirel bir
incelemeye tabi tutmak azami énem tagimaktadir.
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