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SANAL ETKILEYICILERIN TUKETICi SATIN ALMA NiYETINE
ETKISI

THE IMPACT OF AVATAR INFLUENCERS ON CONSUMER PURCHASE INTENTION

Cansel ACAR*
Hiiseyin EKIZLER"™

(04

Sosyal medya kullamiminin hayatin her alamina niifus etmesiyle pazarlama alam da biiyiik
degisimler yasamaktadir. Sosyal medya fenomenleri olan etkileyicilerin verdikleri tavsiyeler ile
aldiklart etkilesimler sonucunda etkileyici pazarlamasi olduk¢a popiiler hale gelmistir.
Metaverse kavraminin hayatuimiza girmesiyle beraber etkileyici pazarlamast da yeni bir ivme
kazanmusg, klasik etkileyicilere ek olarak “sanal” etkileyiciler ortaya ¢tkmigtir. Bu ¢calismanin
amact gliniimiizde ve ontimiizdeki donemlerde Tiirkiye i¢in sanal etkileyicilerin satin almaya
etkilerinin arastirdmasidir. Calisma kapsaminda, online anket formuna arastirma modelinde
yer alan kavramlara ek olarak, bu ¢alisma i¢in ozel olarak hazirlanmis sanal etkileyicilerin
tamtildigr video linki de dahil edilmistir. Bu dogrultuda veriler sosyal medya platformlart
(Telegram, Instagram, LinkedIn) ve kiitiiphane, okul gibi kurumlara gidilerek birebir olarak
644 kisiden toplanmistir. Filtreleme sorulart ile aktif etkileyici takip eden 390 katilimcinin
verisi analize dahil edilmistir. Analiz sonucunda sanal etkileyicinin -uzmanlik, benzerlik ve
¢ekicilik- olarak belirlenen 6zelliklerinin hi¢birinin satin alma niyeti iizerinde anlamli bir etkiye
sahip olmadigr bulunmustur. Ancak etkileyiciye karsi tutumun satin alma niyetini olumlu
etkiledigi ve satin alma niyetinin de sadakat araciligi ile WOM u pozitif olarak etkiledigi
saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: Sanal etkileyici, Satin alma niyeti, WOM, Sadakat, Etkileyiciye karsi tutum

Abstract

The field of marketing is undergoing major changes with the proliferation of social media usage
in all areas of life. Influencer marketing has become a very popular marketing field as a result
of the interactions and recommendations made by social media influencers. Influencer
marketing has gained new momentum with the introduction of the metaverse concept into our
lives, and in addition to classic influencers, "avatar" influencers have emerged. The aim of this
study is to investigate the effects of avatar influencers on purchase intention in Turkey for the
present and future periods.

Within the scope of the study, an online survey was prepared including the concepts in research
model and a video link introducing avatar influencers specially prepared for this study. In this
direction, data were collected from 644 consumers via social media platforms (Telegram,
Instagram, LinkedIn) and face-to-face questionnaires. The data of 390 participants who
actively follow influencers were included in the analyses. The findings showed that none of the

Makale Gonderim Tarihi: 01.08.2023 Makale Kabul Tarihi: 09.10.2023

* Lisansiistii Ogrencisi, Nisantasi Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Reklamcilik ve Marka letisimi,
cansellacarr@gmail.com, ORCID: 0009-0002-7722-9180

™ Dog. Dr., Marmara Universitesi, Isletme Fakiiltesi, Isletme, hekizler@marmara.edu.tr, ORCID: 0000-0001-
5903-713X
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characteristics (expertise, similarity and attractiveness) of avatar influencers had a significant
effect on purchase intention. However, it was determined that attitude towards influencer
significantly and positively affected purchase intention and purchase intention positively

affected WOM through loyalty.
Key Words: Avatar influencer, Purchase intention, WOM, Loyalty, Attitude towards influencer

1. GIRI

Sosyal rrsledya platformlari ile birlikte, Tiirk¢e’de kanaat onderi, ya da influencer olarak yer
alan, “etkileyici” kavraminin olugmasi pazarlamaya yeni bir bakis agis1 kazandirmstir.
Baglarda sadece kendi hedef kitlelerine arkadasca tavsiye ve Oneriler sunan bu kisiler, zaman
icerisinde isletmelerin ve markalarin odagi haline gelerek pazarlama faaliyetlerine dahil
olmuslar ve pazarlama alaninda “etkileyici pazarlamas1” olarak adlandirilan yeni bir kavram
ortaya cikmistir. Etkileyici pazarlamasi, tiiketicilerin marka bilinirligini ve satin alma
davranislarini yonlendirmek i¢in kanaat 6nderlerinin etkisini kullanan bir pazarlama stratejisi
olarak tanimlanmaktadir (Lou ve Yuan, 2019).

Geleneksel medyanin dijital medyaya evrilmesi gibi, dijital medya da kendi igerisinde hizli
degisimlere ugrama egilimindedir. Bu degisimin anahtarlarindan biri de sanal evren olarak
nitelenen “metaverse” kavramidir. Metaverse ile beraber etkileyici pazarlama faaliyetleri de
yeni yaklasimlar kazanmaktadir. Literatiirde dijital, sanal veya avatar etkileyici olarak yer alan,
tamamen kurgusal ve bilgisayar tarafindan olusturulan CGI teknolojisi ile yaratilan yeni nesil
sanal karakterler ortaya cikmistir. Etkileyici pazarlamasi da sanal etkileyici ile yeni bir pazar
alani olusturmaya baslamistir. Metaverse platformlarina Web 3.0’1n alt yapisi ile taginmakta
olan etkileyici pazarlamanin, sanal etkileyiciler araciligi ile gelecekte yaratict ve yeni firsatlari
da beraberinde getirecegi ongoriilmektedir.

Sanal etkileyici pazarlamast markalarin ilgisini ¢ekip biiyiik bir ivme kazanmasina ragmen, bu
konunun faydalar1 ve risklerini kapsayan akademik ¢aligmalar heniiz yetersizdir. Bu sebeple
konunun daha anlasilir hale gelmesine katki saglamak i¢in, arastirmanin amaci sanal
etkileyicilere karsi tutumun, sanal etkileyici Ozelliklerinin ve etkileyici giivenilirliginin
tiikketicilerin satin alma niyeti lizerindeki etkisinin incelenmesi iizerine kurgulanmistir. Ayni
zamanda satin alma niyetinin sadakat araciligi ile agizdan agiza pazarlamay: etkileyip
etkilemedigi de arastirtlmistir.

Calismanin literatiir taramasi kisminda metaverse, sanal etkileyici kavramlari agciklanmis, sanal
etkileyici pazarlamasi ve arastirma modelini olusturan kavramlardan bahsedilerek arastirma
modeli ve hipotezleri kurgulanmistir. Ugiincii kisimda arastirma yontemi anlatilmistir. Son
kisimda ise anket yoluyla elde edilen veriler analiz edilmis ve bulgular tartigiimistir.

2. LITERATUR INCELEMESI

2.1. Metaverse Kavram

Teknolojinin gelismesiyle es zamanli olarak internet de gelisim gostermis ve dijitallesme siireci
aktif olarak ilerlemistir. Dijitallesmeye paralel olarak sosyal medya aglar1 genislemis ve son
olarak “metaverse” kavrami popiiler hale gelmistir. Gegmiste internet kavraminin toplumda
uyandirdigi heyecan, belirsizlik ve merak duygularinin benzeri giinlimiizde metaverse i¢in
goriilmektedir. Metaverse, internetin gelisim siireciyle giindeme gelen Web 3.0 teknolojisiyle
bagdastirilan, Dbirbirine baglantili, deneyimsel, {i¢ boyutlu sanal diinyalar olarak
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tanimlanabilmektedir. Metaverse, sosyal medya ekonomisi olusturmak adina kullanicilara
dijital diinyada konumdan bagimsiz, stirekli ve gercek zamanli olarak sosyallesebilme olanagi
sunmaktadir (Grider, 2021), baska bir ifadeyle internetin viicut bulmus halidir (Zuckerberg,
2021).

Ozellikle son zamanlarda ¢okca giindem olan bu kavram, aslinda sosyal mecralar, ¢cevrimici
oyunlar, kripto paralar ve sanal ger¢eklik alanlarinda kullanilmaktaydi. Second Life, Fortnite,
Roblox ve Minecraft gibi etkilesimli oyunlar {izerinde ¢alismak ve etkinliklerine katilmak,
bireysel olarak gelistirilmis olan {iirlin ve hizmetlerin satigin1 yaparak ger¢ek diinyada para
kazanmay1 saglamaktadir (Pladson, 2021). Ayrica dijital diinyanin ger¢ek diinyaya taginmasi
da Pokemon Go oyunu ile miimkiin olmus, oyun ger¢ek diinyadaki sokaklar1 ve mekanlar
dijital diinya ile birlestirerek Pokemon avina olanak saglamistir. Metaverse ekran, klavye gibi
kisith erisime sahip eski nesil araglar1 aradan c¢ikarip, artirllmis gerceklik (AR) ve sanal
gerceklik (VR) gozliikleri ile dijital diinyanin caddelerinde, sokaklarinda dolagmay1, aligveris
yapmay1 saglayacak altyapiy1 olusturmustur (Cheng vd., 2022).

2.2. Sanal Etkileyici Kavram

Sanal etkileyiciler, insan 6zelliklerine ve kisiliklerine sahip ancak kurgusal olan, bilgisayar
tarafindan CGI teknolojisi ile olusturulan karakterlerdir (Thomas ve Fowler, 2021). CGI
(Computer Generated Imagery) gorsel olusturmak amaciyla kullanilan bilgisayar altyapili
imgeleme teknolojisidir. Filmlerde, dizilerde, reklamlarda, konsol ve bilgisayar oyunlarinda
birtakim bilgisayar figilirlerinin olusturulmasina imkan taniyan teknolojidir. CGI teknolojisi
efektler ¢cogunlukla elektronik ortamda yaratildiklarindan dolayr maliyet agisindan uygun
olmalar1 sebebiyle de ¢ok daha fazla tercih edilmektedir (Elitas, 2014). CGI karakterler,
cogunlukla robotik ve yapay zeka alaninda calisan sirketler ve markalar tarafindan iiretilen
ayrica kisilikleri, goriintiileri bilgisayar tarafindan olusturulan bu etkileyicilerin sosyal mecralar
araciligl ile bir algoritmaya bagl olarak tasarlanmis ve programlanmis olarak Z kusagini
etkilemek oncelikli amaglaridir (Giileg, 2019).

Sanal etkileyiciler, tipki gercekleri gibi tutkulu hayranlardan olusan bir kitle olusturabilmek
amaciyla sosyal medyada yayin yapan dijital bireylerdir ve etkileyiciler ic¢in rakip olma
potansiyeline sahiptirler (Mediakix, 2019). Tipk: etkileyiciler gibi yasam tarzlar1 hakkinda
perde arkasi gonderiler paylasip sevdikleri {irtinleri, markalar1 tanitmaktadirlar (Kugler, 2023).
Gazetelere, dergilere roportaj vermekte ve ¢esitli sosyal medya uygulamalarinda canli yayinlar
acarak sohbet etmekte, is birliginde olduklar1 markalarin reklamlarin1 yapmaktadirlar.
Kullandiklar1 teknolojik aletlerden, giydikleri kiyafetlere kadar hepsi giinliik hayatta bilinen ve
kullanilan markalardan olugsmaktadir (Ay, 2021). Sanal etkileyicileri Danla Bili¢, Kylie Jenner
gibi etkileyicilerden ayiran tek 6zellik gercek olmamalaridir. Gergek sosyal medya hesaplarina
sahip olan sahte karakterler, paylastiklar1 gonderileri bilgisayar tasarimli igeriklerden
olusturmalarina ragmen is birlikleri yapmaktadirlar. Hatta sirketler ve markalar ile bir araya
getirildikleri ajanslart mevcuttur (www.virtualinfluencer.agency). CGI etkileyicilerine yonelik
teknoloji ve talep arttig1 siirece karma 1tk olarak adlandirilan sanal etkileyicilerin sayis1 da
giderek artmakta, irksal anlamda daha c¢esitli sanal etkileyicilerin yaratilacagi da
ongoriilmektedir (Philips, 2018).

Geleneksel diinyadan uzak, dijital diinyaya yakin olan Z kusagini etkilemek amaciyla
tasarlanmis olan sanal etkileyicilerin ilerleme saglamalarinda bu kusak en O6nemli roli

3
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oynamaktadir. Z kusagini yakalayabilmek i¢in markalarin, sirketlerin yeni trend olan sanal
etkileyicilere kayitsiz kalmamasi ve reklam biitgelerinin bir boliimiinii bu sanal karakterlere
ayirmalar1 dngdriilmektedir (Sarigol, 2018).

2.3. Sanal Etkileyici Pazarlamasi
Bilgisayar teknolojilerinin artmasi sonucu degisen pazarlama bigimleri arasinda en ilgi ¢ekici
konulardan birisi de avatarlarin kavramsallastirilarak pazarlama faaliyetlerinde kullanilmaya
baslanmasidir. Sanal diinyalarda var olan avatarlar golge bir hedef tiiketici yaradilisini temsil
etmektedir. Gergek diinyadaki insanlarin sanal diinyadaki temsili olan avatarlar, hedef tiiketici
profili acisindan yaraticisinin gergek diinyadaki aligveris aliskanliklarini ve tercihlerini
etkilerken bir taraftan da sanal diinyadaki tiim ihtiyaglarin1 satin alma yontemi ile
karsilayabilmektedir (Cagnina vd., 2010).

Kullanici baska bir zaman diliminde ilgili markanin ger¢ek diinyadaki fiziksel magazasini
ziyaret ederek buradan gergek bir iirlin satin alabilmektedir (Arakji ve Lang, 2008). Sanal
diinyada var olan tiiketiciler igin avatarlar bir araci1 gorevi gormektedir. Sanal diinyalardaki
tilketici tutum ve davraniglarinin da gergek diinyadaki aligverislere gore cevrim i¢i aligveris
deneyimlerinden farkli olmasi beklenmektedir.

Yakin ge¢mis incelendiginde, etkileyiciler markalarin yaratilmasina yardimei olurken, bugiin
ise markalar kendi etkileyicilerini yaratmaktadir. Sekil 1°de sol tarafta yer alan Shudu Gram
dijital bir siiper model, sag tarafta yer alan Lil Miquela ise sanal bir etkileyicidir. Shudu’nun
bir fotograf¢i tarafindan yaratildigi biliniyorken, Miquela’nin yaraticilant gizlidir. Her iki
etkileyici de taninmis birinci sinif markalar ile caligmakta, Instagram’da milyonlarca takipgiye
ve bliylik basariya sahiptirler (Hapak, 2018).

Sekil 1. Shudu Gram & Lil Miquela
Instagram’da iki milyondan fazla takip¢iye sahip olan Miquela normal bir kiz olarak, siradan
bir etkileyici gibi 6ne c¢ikmaktadir. Miquela arkadaslari olarak adlandirilan kisiler ile

fotograflarin1 yayinlamakta, giin igerisinde yaptiklarindan tipki gercek bir etkileyici gibi
bahsetmekte, medya rdportajlarina dahil katilmaktadir. Shudu ise bir model olarak
konumlandirilmaktadir. Her ikisi de marka is birlikleri gerceklestirmektedir. Instagram’da
Shudu, Rihanna’nin Fenty Beauty rujunu tanitmis, Miquela ise Calvin Klein gibi markalarin
yani sira Prada ve Chanel’i ¢alismistir (Nolan, 2018).
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2.4. Kavramsal Cerceve
Calismanin bu boliimiinde aragtirma modelinde yer alan kavramlardan bahsedilmistir.

2.4.1 Sanal Etkileyici Ozellikleri

2.4.1.1 Uzmanlk

Uzmanlik herhangi bir iddianin ya da goriisiin kaynagi olarak algilandigi derece olarak
tanimlanirken; yeterlilik, uzmanlik ya da nitelik olarak da adlandirilmaktadir. Onaylayicilarin
bir igerik ile ilgili teorik ve pratik bilgisini, yetkinligini ve becerilerini ifade etmektedir. Hedef
tiiketici kitlesi etkileyicileri bir uzman olarak algiladigi zaman bu durum onlar1 ikna edici hale
getirmektedir. Ayrica markanin iiriin ve hizmetlerini satin almak i¢in daha fazla niyet
iiretmektedir (Ohanian,1990).

2.4.1.2 Benzerlik

Tiiketicilerin bir destekleyicinin inanglarini ve tutumlarini benimseyebilmeleri igin bir
destekleyici ile belirli ilgi alanlari degerleri veya oOzellikleri paylastiklarina inanmalar
gerekmektedir (Kelman, 2006). Bir bireyin veya kullanicinin onaya ihtiyact oldugunda s6z
konusu bir iinlii isim ise kimlik genellikle arzulu tanimlamadan ya da bir kullanicinin o {inlii
gibi olma arzusundan kaynaklanmaktadir (Kamins vd., 1989). Bunun sonucunda da
etkileyiciler ile 6zdeslesmenin benzerlik tarafindan daha giiclii bir sekilde algilanmasi
beklenmektedir (Grave, 2017). Sonug olarak, etkileyiciler kendilerini iinliilere gdre daha
ulagilabilir, dogal ve otantik kisilikler olarak tanitmaktadirlar (Chapple ve Cownie, 2017). Bu
cikarim ise, takipgilerin kendilerini etkileyicilere daha yakin ve daha benzer olduklari hissini
yasatabilmektedir.

2.4.1.3 Cekicilik

Bir bireyin baska bir kisi hakkindaki ilk degerlendirmesinde fiziksel cekiciligin 6nemli bir
ayrintt oldugu diisiiniilmektedir. Cekiciligin tek bir boyuttan ibaret olmadig1 gibi ¢ekiciligi
islevsel hale getirmek icin kullanilan sayisiz tanim1 vardir. Cekicilik hem yiiz hem de fiziksel
cekicilik agisindan tanimlanmaktadir (Ohanian,1990).

Cekici olan bir etkileyicinin (olmayana kars1) siirekli olarak daha fazla sevildigi, ayrica baglanti
icinde oldugu {irlinler ve is birlikleri lizerinde olumlu bir etkiye sahip olduklari sonucuna
varilmistir (Joseph, 1982). Iletisimcinin yani etkileyicinin takipgiler iizerinde gekiciligini
artirmanin olumlu tutum ve bakis agisini artirdigini ve yarattigim1 sdylemek miimkiindiir
(Ohanian, 1990).

2.4.2. Algilanan Alaka Diizeyi

Internet ve sosyal medya mecralariin kullanimi ile reklam veren markalar miisterilerinin tercih
ve istekleri dogrultusunda yayinlama yaptiklari mesaj ve igerik tiirlerini uyarlamada ve
Ozellestirme yani kisisellestirme konusunda daha beceriklidirler (Zhu ve Chang, 2016).
Tiiketicilerin kendileri ile ilgili kisisellestirme diizeyi algiladiklarinda sadik ve memnun
hissettikleri ortaya konmustur (Ball vd., 2006).

Algilanan alaka diizeyi boyutuna gore tiiketicilerin bir nesne, hizmet veya mali kendisi ile
iliskilendirmesi ya da kendi kisisel hedefleri dogrultusunda degerlerine ulasmada aragsal agidan
algilama derecesi olarak tammlanabilmektedir (Alalwan, 2018). Ozet ile, tiiketicinin
yaymlanan reklam ve tanitimlarin igerigini gereksinim, ihtiya¢ ve tercihlerine gore ne kadar
algilama diizeyidir.
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2.4.3. Hedonik Motivasyon

Tiiketicilerin iirlin ve hizmetten deneyimledikleri tat, koku, duygu veya eglence hissi hedonik
deger olarak tanimlanmaktadir (Kuikka ve Laukkanen, 2012). Hedonik degerler 6znel ve kisisel
iken, faydaci degerler ise genellikle gorev ve sorumluluklardan olugmaktadir. Bu durumda
faydaci deger rasyonel tiiketici davranisini yansitirken, hedonik deger ise kisisel zevkler ve
duygulardan olusmaktadir. Babin vd. (2014)’e gore hedonik tiikketim plansiz satin almay1
tetiklerken, faydaci tiikketimde bu durum gecerli degildir. SOR (stimuli-organism-
response/uyarici-organizma-cevap) modeline gore etkileyicilerin uyarict olarak takipgileri ile
kurduklar1 kendilerine 6zgii, eglenceli, bilgilendirici iligkiler, satin alma asamasinda cevap
olarak donmekte ve organizmanin hedonik deneyimini yansitmaktadir (Barta vd., 2023).
Buradan hareketle, hedonik motivasyon takipcilerin tliketici asamasina gectigi anda
etkileyiciler ile arasindaki olas1 bir sinerjik iliskiden olusmaktadir (Yu ve Bastin, 2010).

2.4.4. Sadakat

Pazarlama alaninda en Onemli hususlardan biri tiiketici memnuniyeti olmakla birlikte
(Anderson ve Fornell, 1994), tiikketici sadakati iirlin veya hizmet basarisinin anahtaridir. Ayrica
memnuniyet, bir sonug kriteri olarak, tiiketicinin muhakkak sirkete ve markaya sadik kalacagini
gostermez (Gitomar, 1998). Sadik tiiketicilerin miktarinin artmasi, firma degeri ve karinda ¢ok
daha fazla bir artisa sebep olabilmektedir (Heskett, Reicfeld ve Sasser, 1990). Etkileyiciler,
kendi mecralarinda sosyal etkilesimleri sonucunda tiiketicilerinn marka tutumunu ve sadakatini
etkileyebilmektedir (Colliander ve Dahlén, 2011).

2.4.5. Agizdan Agiza Pazarlama (WOM)

Agizdan agiza pazarlama ticari amag giitmeyen bir sekilde bir marka, {iriin ya da hizmetle
ilgilenen iki ya da daha fazla sayida tiiketici arasinda olusan sozlii iletisim olarak ifade
edilmektedir (Woodside ve Deloizer, 1976). Agizdan agiza pazarlamada, tliketicilerin satin
alma faaliyetlerini veya deneyimlerini birbirleriyle paylastiklari ve bu yontem ile elde etmis
olduklar1 bilgileri daha giivenilir bulduklar1 goriilmekte, aligveris deneyiminin gerceklik
algisini arttirmaktadir (Silverman, 2001). Geleneksel agizdan agiza pazarlamayla karsilagtirma
yapildig1 zaman internet lizerinden yapilan agizdan agiza pazarlama, hiz, rahatlik ve yiiz yiize
insan baskis1 olmamasindan 6tiirii daha etkilidir (Sun vd., 2006).

2.4.6. Etkileyici Giivenilirligi

Etkileyici giivenilirligi kavrami temelde Ohanian’in (1990) kaynak giivenilirligi modeline
dayanmaktadir. Kullanicilarin karar verme asamalarinda elde ettigi bilgilerin glivenilirligi
acisindan kaynagi 6nemlidir. Tiiketiciler tarafindan hem bilginin kaynagi, hem de bu kaynagin
giivenilirligi dnemli olarak goriilmektedir (Ohanian, 1990). Etkileyici pazarlamasi alaninda da
etkileyiciler tarafindan takip¢i hedef kitlesine verilen bilginin giivenilir olmasi, takipgilerin
satin alma karar siireclerinde ve niyetlerinde 6nemli bir etkiye sahiptir. Sosyal medyadaki
etkileyiciye ait giivenilirligin, geleneksel medyaya gore daha etkili oldugu goriilmistiir
(Shareef vd., 2019).
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2.4.6.1. Mesaj Giivenilirligi ve Oneri Giiveni

Appelman ve Sundar (2016)’a gdére mesaj giivenilirligi tiiketicilerin maruz kaldiklar1 igerigin
dogru olduguna iliskin yargisidir. Bu durumda tiiketicilere mesaj giivenilirligi, gliven duygusu
ve mesajin kabul edilmesi tizerinde etkilidir (Kim vd., 2015). Giiven duyan tiiketici, tutum ve
davranislarin1 bu yonde sekillendirecektir (Beltramini ve Evans, 1985). Etkileyicinin verdigi
mesajlarin takipgiler acisindan giivenilir olarak algilanmasi, hem o etkileyicinin giivenilirligini
artirmakta hem de satin alma davranislan iizerinde pozitif bir etki olusturmaktadir (Lou ve
Yuan, 2019).

2.4.7. Satin Alma Niyeti

Tiiketicilerin belirli bir zaman diliminde belirli bir markadan veya iiriinden ve hizmetten belirli
bir miktarda satin almay1 planlamasi seklinde tanimlanabilmektedir (Gokalan, 2009). Ayrica
tiiketicinin bir {irtin ve hizmeti satin almak amaciyla niyetini ifade etmektedir (Chen ve Teng,
2013). Satin alma niyeti tiiketicinin bir {irlin veya hizmete ihtiya¢ duydugunu fark ettigi
zamanda lirlin veya hizmeti satin almayi tercih etmesi, {irline olan tutumu ve {iriin algis1 seklinde
tanimlanmaktadir. Diger bir ifade ile, tiiketici iirlinii degerlendirme asamasina aldiktan ve
irliniin satin almaya deger oldugunu kesfettikten sonra {iriinii satin alacagi anlamini ifade
etmektedir (Madahi ve Sukati, 2012).

Tiim bu bilgiler 1s181inda arastirma modeli (Sekil 2) ve arastirma hipotezleri asagidaki gibi

kurgulanmustir.
P Sanal Etkileyici
Etkileyiciye Kars1 Ozellikleri
] Tutum
o
Algilanan Alaka
Diizeyi
Hedonik
Motivasyon p—
ekicili

Etkileyici
Giivenilirligi

Mesaj Oneri
Giivenilirligi Giiveni

Sekil 2 Onerilen Arastirma Modeli
Hi: Etkileyiciye karsi tutumun satin alma niyeti lizerinde anlamli etkisi vardir.

Hia: Algilanan alaka diizeyinin satin alma niyeti lizerinde anlamli etkisi vardir.
Hip: Hedonik motivasyonun satin alma niyeti lizerinde anlamli etkisi vardir.
Haz: Sanal etkileyici 6zelliklerinin satin alma niyeti lizerinde anlamli etkisi vardir.
H2a: Uzmanligin satin alma niyeti {izerinde anlamli etkisi vardir.
H2p: Benzerligin satin alma niyeti lizerinde anlamli etkisi vardir.
Hzc: Cekiciligin satin alma niyeti lizerinde anlaml etkisi vardir.
Hs: Etkileyici giivenilirliginin satin alma niyeti {izerinde anlaml etkisi vardir.
Ha4: Mesaj giivenilirliginin etkileyici giivenilirligi tizerinde anlamli etkisi vardir.
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Hs: Oneri giiveninin etkileyici giivenilirligi iizerinde anlamli etkisi vardir.

He: Satin alma niyetinin sadakat iizerinde anlamli etkisi vardir.

H7: Satin alma niyetinin WOM’un iizerinde anlamli etkisi vardir.

Hs: Satin alma niyetinin sadakat araciligi ile WOM un {izerinde anlaml1 etkisi vardir.

3. METODOLOJI.

3.1. Arastirmanin Evreni ve Orneklem

Arastirmanin ana kiitlesi Instagram kullanan ve etkileyici takip eden kullanicilar olarak
belirlenmistir. Aragtirma modelini dl¢giimlemek i¢in modelde yer alan kavramlara ait ifadeler
ve katilimcilarin demografik bilgilerini igeren bir anket formu olusturulmustur. Buna ek olarak,
sanal etkileyici kavrami gorece yeni bir konu oldugu i¢in heniiz bu etkileyicilerden haberi
olmayan tiiketiciler i¢in Lil Miquela’nin Instagram gonderilerindeki video ve fotograflar ile
Youtube videolarindan olusan bir video kolaji bu arastirma i¢in kurgulanmistir. Kurgulanan
video internete yliklenmis ve video linki anket formuna eklenmistir. Bu sayede arastirmaya
katilanlar sanal etkileyiciler hakkinda fikir sahibi olmuslardir. Orneklem verileri tesadiifi
olmayan oOrneklem yoOntemlerinden kolayda oOrnekleme ve kartopu ornekleme teknikleri
kullanarak toplanmistir. Olusturulan anket formu Google Forms araciligi ile 6ncelikle sosyal
medya platformlar1 (Telegram, email, LinkedIn) iizerinden paylasilmis, sonrasinda anket
formunun c¢iktis1 ile kiitiiphane, okul gibi kurumlara gidilerek birebir olarak katilimcilara
dagitilmistir. Anket web sitesi linki 24 Nisan- 25 Mayis 2023 tarihleri arasinda aktif
tutulmustur. Veri toplama asamasinda 644 katilimciya ulasilmis, ancak dogru hedef kitleye
ulasabilmek adina filtreleme sorularindan dolay1 390 katilimcinin verisi analize dahil edilmistir.
27 katilimc1 Instagram kullanmadigini, 227 katilimc ise etkileyici takip etmedigini beyan
etmis, hedef kitleye uygun olmayan bu katilimcilar analiz dis1 birakilmistir. Veriler SPSS v.24
programinda analiz edilmistir.

3.2. Ol¢iim Araglan

Arastirmada kullanilan 6l¢tim araglart literatiirde yer alan farkli ¢alismalardan derlenmis olup
asagida Ozetlenmistir. Tim Olgekler 5°li Likert ile sorulmus olup 1=Hi¢ katilmiyorum,
5=Tamamen katiliyorum’u ifade etmektedir.

Sanal etkileyici ozellikleri 6l¢egi: Tiketicilerin etkileyici ile kurdugu iliski baglamini 6lgmek
amaciyla Yuan ve Lou (2020) tarafindan gelistirilmis 11 maddelik, ti¢ alt boyutlu bir dlgektir.

Algilanan alaka diizeyi o6l¢egi: Tiketicilerin etkileyici tavsiyelerine karsi tutumlarini ve
algiladiklar1 davranigsal kontrolii 6lgmek amaciyla Oralhan vd. (2022) tarafindan gelistirilmis
bes maddelik, tek boyutlu bir 6l¢ektir.

Etkileyici giivenilirligi olcegi: Tiiketicilerin etkileyiciye olan giivenini 6l¢gmek amaciyla
Sokolova ve Kefi (2020) tarafindan gelistirilmis bes maddelik, tek alt boyutlu bir 6l¢ektir.

Mesaj ve oneri giivenilirligi ol¢cegi: Etkileyicilerin olusturduklar: iceriklerin verdikleri mesaj
ve Onerilerine olan giivenilirligi 6lgmek amaciyla Beltramini ve Evans (1985) tarafindan
gelistirilmis 10 maddelik, iki alt boyutlu 6lcektir.

Hedonik motivasyon dlgegi: Tiketicilerin etkileyici tavsiyesi kullanimindan ne kadar haz,
eglence gibi duygular aldiklarin1 6lgmek amaciyla Oralhan vd. (2022) tarafindan gelistirilmis
ic maddelik, tek boyutlu bir 6lgektir.
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Sadakat olgegi: Tiiketicilerin etkileyicilere olan sadakatlerini 6lgmek amaciyla Donmaz (2014)
tarafindan gelistirilmis alt1 maddelik, tek boyutlu bir 6lgektir.

WOM élgegi: Tiiketicilerin etkileyici i¢in agizdan agiza kurdugu iliski baglamimni 6lgmek
amaciyla Goyette vd. (2022) tarafindan gelistirilmis alt1 maddelik, tek boyutlu bir 6lgektir.

Satin alma niyeti 6l¢egi: Tiketicilerin satin alma niyetini 6lgmek amaciyla Wang ve Chang
(2013) tarafindan gelistirilmis bes maddelik 6l¢ektir.

4. BULGULAR

4.1. Katihmecilara ait Betimsel Istatistikler

Arastirma katilimcilarinin %60,8’nin kadin, %37,9’u ise erkektir. Katilimcilarin %1,3’1 ise
cinsiyet sorusunda diger secenegini isaretlemistir. Literatiirdeki ¢alismalarda erkek Instagram
kullanicilar kadinlara gére hem daha az hem de daha az etkileyici takip etmektedirler. (Hazari
vd., 2023; Veriman vd., 2017). Medeni durum incelendiginde ise arastirmaya katilanlarin
%15,6’s1 evli, %84,4’niin bekar oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin yas ortalamasi 24,85
standart sapmalar1 ise 5,34’tiir. Egitim durumuna bakildiginda ise arastirmaya katilan
katilimcilarin gogunlugu lisans %43,8 ve lisansiistii %29,7 mezunudur.

4.2. Arastirmanin Internet ve Sosyal Medya Kullanim Aliskanliklarina Yénelik
Bulgular

Katilimeilarin %38,7’sinin giinliik internet kullanim orani ¢ogunlukla 3-5 saat olarak tespit
edilmistir. %43,6 katilimcinin giinliik ortalama Instagram kullanim orani ¢ogunlukla 1-3 saat
araligindadir. Veri setinde, 390 cevaptan 303’{i yani %77,7’si ¢cogunlukla giinliik 1 saatten az
Tiktok’ta vakit gecirmektedir. %38, 2 katilimcinin ise giinliik ortalama Y outube kullanim siiresi
1-3 saat araligindadir.

Tablo 1. Internet ve Sosyal Medya Kullanim Aliskanliklarina Yonelik Bulgular

N % N %
1 saatten az 57 14,6 1 saatten az 303 77,7
Internette ) 5 ot 49 126 Tiktok’ta -3 saat 44 113
giinliik giinliikk
ortalama 3-5 saat 151 38,7 ., 3-5saat 30 7,7
akit secirme ortalama vakit
V.. ! .g ¢ 5-8 saat 88 22,6 gecirme siiresi  5-8 saat 10 2,6
siiresi
8 saatten fazla 45 11,5 8 saatten fazla 3 0,8
1 saatten az 63 16,2 1 saatten az 127 32,6
Inst ’d
g'l.‘isnf‘iﬁ:am 113 saat 170 43.6 Youtube'da  1-3 saat 149 38,2
ortalama 3-5 saat 118 303 giinlik 35 saat 75 19,2
kit . ortalama vakit
Vil .geclrme 5-8 saat 34 8,7 gecirme siiresi 5-8 saat 26 6,7
siiresi

8 saatten fazla 5 1,3 8 saatten fazla 13 3,3

4.3. Faktor Analizi ve Giivenilirlik Analizi Sonucu

Sanal etkileyici 6zellikleri kavraminin alt boyutlarini tespit etmek amaciyla kesfedici faktor
analizi (KFA) uygulanmigtir. Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) 6rneklem yeterliligi degeri 0,50’ nin
iizerinde oldugu ve Barlett testinin de 0,05 6nem derecesinde anlamli oldugundan veri seti
faktér analizine uygun bulunmustur (KMO=0,913, y’Bartiett es=3729,047, p<0,001). KFA
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sonucunda sanal etkileyici 6zellikleri kavraminin “Uzmanlik”, “Cekicilik” ve “Benzerlik”
olmak {izere {i¢ alt boyuttan olustugu tespit edilmistir. Ortaya ¢ikan boyutlarin giivenilirlik testi
sonuglart sirastyla 0,899, 0,905 ve 0,927 olarak bulunmus ve giivenilir oldugu goriilmiistiir.
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Tablo 2. Sanal Etkileyici Ozelliklerinin Faktdr Analizi Sonuglari

Cilt 14, Say1 1, 2023

Faktor  ifade l;?l.lj(lt(?ir Va(l‘;};z;ns a
Sanal etkileyicinin alan1 hakkinda, iddiada bulunmak 0,766
i¢in yeterince deneyimli oldugunu diisiiniiyorum.
Sanal etkileyiciyi kendi alaninda uzman olarak 0,801
Orliyorum.
Uzmanlik gana}l/ etkileyiciyi alaninda iddialarda bulunma 0,809 31,306 0,899
konusunda iyi ve yetkin oldugunu hissediyorum.
Sanal etkileyici kendi alaninda ¢ok sey biliyor 0,797
hissediyorum.
Sanal etkileyicinin seksi oldugunu diistiniiyorum. 0,817
L Sanal etkileyicinin iyi oldugunu diigiiniiyorum. 0,630
Cekicilik g hal etkileiiciyi (;0}1; sik bﬁluyorum. ’ 0,813 27,283 0,905
Sanal etkileyiciyi ¢ok ¢ekici buluyorum. 0,850
Sanal etkileyici ile kolayca 6zdeslesebilirim. 0,687
Benzerlik  Sanal etkileyici ve ben ¢ok benziyorum. 0,896 22,896 0,927
Sanal etkileyici ile cok ortak noktam var. 0,841
Toplam 81,484
Kaiser Meyer Olkin Orneklem Yeterliligi 0,913

Barlett Kiiresellik Testi

¥ 3729,047
s.d. 55
p-degeri 0,000

Giivenilirlik kavraminin alt boyutlarini tespit etmek amaciyla uygulanan KFA i¢in de, KMO
degeri 0,50’nin iizerinde ve Barlett testinin de 0,05 6nem derecesinde anlamli olmasindan

dolayr veri seti faktor analizine uygun bulunmustur (KMO=0,957, xBartet st =6830,357,

p=0,000).
Tablo 3. Etkileyici Giivenilirligini Etkileyen Kavramlarin Faktdr Analizi Sonuglari
. ; Faktor
Faktor Ifade Yiikii % o
Etkileyicinin paylagtigi mesajlarin ... olmasi benim i¢in onemlidir.
diirtist 0,729
. inandirict 0,757
Mesaj - yesin 0,819
Giivenilirligi dagiin 0.801 35,209 0,965
makul 0,774
ikna edici 0,801
Takip ettigim etkileyiciyi glivenilir buluyorum. 0,789
Takip ettigim etkileyiciyi alaninda basarili buluyorum. 0,783
Etkilf.)}'/ic'i ' Takip ettigim etkileyici bana gore takipgilerini dnemsiyor. 0,763 28339 0.931
Giivenilirli§i  Takip ettigim etkileyici, igeriklerini diizenli olarak giinceller. 0,759 ' ’
Takip ettigim etkileyiciyi kendi alaninda bilgili ve uzman 0,692
buluyorum.
. Takip ettigim etkileyicinin 6nerileri glivenilirdir. 0,777
(% Izz:rrii Takip ettigim etkileyicinin Onerileri akla yatkindir. 0,772 20,142 0,942
Takip ettigim etkileyici onerileri inandiricidir. 0,775
Toplam 83,690
Kaiser Meyer Olkin Orneklem Yeterliligi 0,913
Barlett Kiiresellik Testi 6830,357
s.d. 105
p 0,000
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’

KFA sonucunda giivenilirlik kavrammin “Mesaj Giivenilirligi”, “Etkileyici Giivenilirligi” ve
“Oneri Giiveni” olmak iizere {i¢ alt boyuttan olustugu tespit edilmistir. Ortaya ¢ikan boyutlarin
Cronbach’s Alpha degerleri sirasiyla 0,965, 0,931 ve 0,942 olarak bulunmus ve gilivenilir
oldugu goriilmiistiir.

Etkileyiciye kars1 tutum kavraminin alt boyutlarim tespit etmek amaciyla uygulanan KFA i¢in
de, KMO degeri 0,50’nin lizerinde ve Barlett testinin de 0,05 6nem derecesinde anlamli
olmasindan dolay1 veri seti faktér analizine uygun bulunmustur (KMO=0,940, y’Bartiett test
=8294,616, p=0,000).

Tablo 4. Etkileyiciye Karsi Tutumun Faktor Analizi Sonuglari

Faktor ifade Faktor  Varyans

Yiikii (%) ¢
Takip ettigim etkileyici hakkinda baskalarina olumlu 0,773
seyler soylerim.
Takip ettigim etkileyiciyi, benim tavsiyemi arayan 0,786
herkese tavsiye ederim.
Baskalarina takip ettigim etkileyicinin, takipgisi 0,695
oldugumu séylemekten gurur duyarim.
WOM Bagkalarina takip ettigim etkileyiciden 6neri almalarini 0,672 25,134 0,944
siddetle tavsiye ederim.
Takip ettigim etkileyici hakkinda bagkalarina cogunlukla 0,827
olumlu seyler soylerim.
Takip ettigim etkileyici hakkinda baskalarina olumlu 0,791
konusurum.
Etkileyici tavsiyesi benim i¢in 6nemlidir. 0,848
Etkileyici tavsiyesi benim igin ¢ok sey ifade ediyor. 0,782
Algilanan E't'kile?'/ici tavsiyelerinin ilgi alanima uygun oldugunu 0,851
Alaka ~ disiniyorum. ) 23414 0946
Diizeyi E.t.k%.le¥101 tavsiyelerinin tercihlerime uydugunu 0,860
distintiyorum.
Genel olarak, etkileyici tavsiyelerinin bana uygun 0,876
oldugunu diisliniiyorum.
Aligverig yapmay1 diigiindiigiimde, tavsiye almak i¢in ilk 0,564
tercihim takip ettigim etkileyici olur.
Tavsiye alinacak en iyi etkileyici benim takip ettigimdir. 0,582
Tavsiye almam gerektiginde miimkiin oldugunca takip 0,553
Sadakat ettigim etkileyicinin tavsiyelerini kullanirim. 17,870 0,898
Takip ettigim etkileyicinin tavsiyeleri devam ettigi 0,833
stirece baska birinin tavsiyesini kullanmak istemem.
Tavsiye almak i¢in, takip ettigim etkileyici disinda bagka 0,879
birinin tavsiyesini almay1 diiglinmem.
. Etkileyici tavsiyesi olan tirlinleri kullanmak eglencelidir. 0,790
Mlifli‘;;‘;lzn Etkileyici tavsiyesi olan iiriinleri kullanmak keyiflidir. 0,814 15,257 0,974
Etkileyici tavsiyesi olan tiriinleri kullanmak zevklidir. 0,798
Toplam 81,674
Kaiser Meyer Olkin Orneklem Yeterliligi 0,940
Barlett Kiiresellik Testi ¥ 8294,616
s.d. 171

p-degeri 0,000

.9

KFA sonucunda Etkileyiciye karst tutum kavraminin “WOM”, “Algilanan Alaka Diizeyi”,
“Sadakat” ve “Hedonik Motivasyon” olmak tizere dort alt boyuttan olustugu tespit edilmistir.
Ortaya ¢ikan boyutlarin Cronbach’s Alpha degerleri sirasiyla 0,944, 0,946, 0,898 ve 0,974
olarak bulunmus ve tiimiiniin glivenilir oldugu goriilmiistiir.
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Satin alma niyeti kavraminin tek boyutlu KFA ile test edilmis, KMO degeri 0,50 nin iizerinde
ve Barlett testinin de 0,05 6nem derecesinde anlamli olmasindan dolay1 veri seti faktor analizine
uygun bulunmustur (KMO=0,908, x’Bartiett tes= 1889,486, p=0,000). Yapilan faktdr analizi
sonucunda Satin Alma Niyeti boyutunun tek boyut oldugu tespit edilmistir. Giivenilirlik testi
sonucunda Cronbach a degeri 0,949 olup 0,70 tizerinde oldugu goriilmektedir.

Tablo 5. Satin Alma Niyeti Faktor Analizi Sonuglari

Faktor ifade Faktor Varyans

Yiikii (%) ¢
Takip ettigim etkileyicinin dnerdigi iirlinleri satin 0,913
alirmm.
Sevdigim etkileyiciyi takip etmek, iiriin satin almadan 0,916
once kararlarimi daha iyi almamui saglar.
Satin Alma  Takip ettigim etkileyici tarafindan onerilen iiriinleri 0,914
L 9 . . 83, 206 0,949
Niyeti satin alma olasiligim ¢ok yiiksektir.
Ihtiyacim oldugunda takip ettigim etkileyici tarafindan 0,918
Onerilen tiriinleri satin alirmm.
Takip ettigim etkileyici tarafindan onerilen {iriinleri 0,900
tanidiklarima da satin almalari i¢in tavsiye ederim.
Kaiser Meyer Olkin Orneklem Yeterliligi 0,908
Barlett Kiiresellik Testi x> 1889,486
s.d. 10

p-degeri 0,000

4.4 Korelasyon Analizi Sonug¢lari

Arastirma modelindeki tiim kavramlar incelendiginde korelasyon analizinde her bir kavramin
arasinda dogrusal bir iliski oldugu ortaya ¢ikmustir. Satin alma niyeti ile diger boyutlarin
arasindaki iligki incelendiginde en kuvvetli iligski 0,852 degeri ile hedonik motivasyon boyutu
ile ¢ikmistir. Bunu 0,818 ile WOM, 0,716 ile sadakat takip etmektedir. Satin alma niyeti
kavraminin algilanan alaka diizeyi (r=0,611) ve oneri giiveni (r=0,537) ile orta kuvvette bir
iligkisi vardir, etkileyici giivenilirligi (r=0,478), mesaj giivenilirligi (r=0,453), uzmanlik
(r=0,350), c¢ekicilik (r=0,344) ve benzerlik (r=0,339) kavramlar ile diisiik kuvvette iliskisi
cikmistir. Etkileyici giivenilirligi kavraminin ise mesaj giivenilirligi ve 6neri giiveni (r=0,767)
ile kuvvetli bir iligkisi vardir, algilanan alaka diizeyi (=0,696) ve WOM (1=0,550) ile orta
kuvvette bir iligkisi vardir, satin alma niyeti (r=0,478), hedonik motivasyon (r=0,441), sadakat
(r=0,391), uzmanlik (r=0,334), ¢ekicilik (r=0,300) ve benzerlik (r=0,175) ile diisiik kuvvette
korelasyona sahiptir.

Mesaj giivenilirligi kavrami ise en fazla yukarida belirtildigi gibi etkileyici gilivenilirligi
(r=0,767) ile iligkisi vardir, daha sonra ise 0,675 degeri ile algilanan alaka diizeyi kavramu ile
orta kuvvette iligkiye sahiptir, bunun disinda yiiksekten diisige dogru sirasiyla WOM
(r=0,448), hedonik motivasyon (r=0,407), sadakat (r=0,310), ¢ekicilik (r=0,307), uzmanlik
(1=0,302) ve benzerlik (1=0,138) ile diisiik kuvvette korelasyona sahiptir. Oneri giiveni
kavraminin ise algilanan alaka diizeyi (r=0,800), mesaj giivenilirligi (r=0,774) ve etkileyici
giivenilirligi (r=0,767) ile arasinda kuvvetli bir iligki vardir.

Satin alma niyeti (r=0,537) ve WOM (r=0,549) ile orta kuvvette iliskisi vardir, yiiksekten
diisiige dogru sirastyla hedonik motivasyon (r=0,482), sadakat (r=0,435), uzmanlik (r=0, 256),
cekicilik (r=0, 249) ve benzerlik (r=0,197) ile diisiik kuvvette korelasyona sahiptir. Hedonik
motivasyon kavraminin en kuvvetli iligkisi satin alma niyeti (r=0,852), WOM (r=0,746) ve
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sadakat (r=0,739) ile ¢ikmistir. Algilanan alaka diizeyi (r=0,544) ile arasinda orta kuvvette bir
iligki tespit edilmistir. Yiiksekten diisiige dogru sirasiyla oneri giiveni (r=0,482), etkileyici
giivenilirligi (r=0,441), mesaj giivenilirligi (r=0,407), ¢ekicilik (r=0,323), uzmanlik (r=0,316)
ve benzerlik (r=0,308) ile diisiik kuvvette korelasyona sahiptir.

Tablo 6. Korelasyon Analizi Sonuglari

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11

1.Satin Alma Niyeti 1

2.Etkileyici Giivenilirligi 0,48 1

3.Mesaj Giivenilirligi 0,45 0,77 1

4.0Oneri Giiveni 0,54 0,77 0,77 1

5.Uzmanlik 0,35 033 0,30 0,26 1

6.Benzerlik 0,34 0,18 0,14 020 0,68 1

7.Cekicilik 0,34 030 031 025 0,67 0,67 1

8.Hedonik Motivasyon 0,85 044 041 048 032 031 0,32 1

9.Algilanan Alaka Diizeyi 0,61 0,70 0,68 0,80 034 034 035 0,54 1
10.Sadakat 0,78 0,39 031 044 032 041 032 0,74 0,57 1
11.WOM 0,82 055 045 05 034 033 034 075 0,61 0,75

1

Not: Tablodaki korelasyon degerlerinin tiimiinde p < 0,01
Tiim kavramlarin arasindaki korelasyon degerleri %99 giiven diizeyinde anlamli bulunmustur.

4.5 Regresyon Analizi Sonug¢lar:

Arastirma modelinde yer alan tiim hipotezler basit veya ¢oklu regresyon analizi ile test edilmis
olup, bulgular Tablo 7°de yer almaktadir. Coklu dogrusal regresyon analizlerinde VIF degerleri
10’dan kiigiik oldugu i¢in ¢oklu dogrusal baglant1 problemi olmadigi sonucuna varilmistir.
Ayrica modelde yer alan kavramlara ait ¢arpiklik ve basiklik degerleri incelenmis ve tiimiiniin
yaklasik olarak normal dagildig1 gortilmiistiir.

Buna gore satin alma niyetini etkiledigi iddia edilen kavramlara ait regresyon modeli 99%
giiven diizeyinde anlamli bulunmus ve bagimsiz degiskenlerin satin alma niyetindeki degisimin
%75,9’unu  acikladigr gorilmiistiir. Uzmanhk (p=0,345), benzerlik (p=0,459), etkileyici
giivenilirligi (p=0,737), ¢ekicilik (p=0,926) kavramlarinin satin alma niyeti lizerinde anlaml
bir etkiye sahip olmadigi saptanmistir. Istatiksel olarak anlamli bulunan bagimsiz
degiskenlerden satin alma niyetini en giiclii sekilde etkileyen kavram hedonik motivasyon
(B=0,726) olarak goriilmiis, algilanan alaka diizeyinin ($=0,186) ise pozitif yonlii zayif etkisi
oldugu ortaya c¢ikmistir. Hza, Hob, Hae ve H3 hipotezleri reddedilirken, Hia ve Hip hipotezleri
desteklenmistir.

Etkileyici giivenilirligi iizerinde etkisinin oldugu iddia edilen mesaj giivenilirligi ve Oneri
giivenilirligi kavramlarina ait regresyon modeli 99% giiven diizeyinde anlamli bulunmus ve
bagimsiz degiskenlerin Etkileyici giivenilirligindeki degisimin  %66,3’linli  agikladig:
goriilmiistiir. Hem oneri giiveni ($=0,433), hem mesaj giivenilirligi (f=0,432) kavramlarinin
etkileyici giivenilirligi {izerinde %99 giliven diizeyinde anlamli etkileri oldugu saptanmustir.
Bunun sonucunda Hs ve Hs hipotezleri desteklenmistir.

Satin alma niyetinin sadakat ilizerinde etkisinin test basit dogrusal regresyon modeli 99% giliven
diizeyinde anlamli bulunmustur. Satin alma niyetinin sadakat kavramindaki degisimin
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%60,3’1inii acikladigi, aym1 zamanda pozitif ve giiclii derecede (=0,776) etkisinin oldugu
saptanmistir. Bunun sonucunda Hs hipotezi de desteklenmistir.

Tablo 7. Coklu Dogrusal Regresyon Analizi Sonuglari
Bagimh degisken:

Beta t degeri degeri VIF
Satin Alma Niyeti B( ) g p deg

R=0,871; R’=0,759; F degeri=201,070; p degeri<0,001

Uzmanlik 0,036 0,945 0,345 2,344
Benzerlik 0,029 0,741 0,459 2,410
Cekicilik 0,003 0,093 0,926 2,216
Hedonik Motivasyon 0,726 23,715 0,000 1,488
Algilanan Alaka Diizeyi 0,186 4811 0,000 2,387
Etkileyici Giivenilirligi 0,012 0,335 0,737 2,140
Bagimh degisken:

Etkileyici Giivenilirligi

R=0,814; R2=0,6063; F degeri=381,103; p degeri<0,001

Mesaj Giivenilirligi 0,432 9,264 0,000 2,498
Oneri Giiveni 0,433 9,282 0,000 2,498
Bagimh degisken:

Sadakat

R=0,776; R2=0,603; F degeri=588,528; p degeri<0,001

Satin Alma Niyeti 0,776 24,260 0,000 -
Bagimh degisken:
wWOoM

R=0,818; R*=0,670; F degeri=787,439; p degeri<0,001

Satin Alma Niyeti 0,818 28,061 0,000 -

Son olarak satin alma niyetinin agizdan agiza pazarlama (WOM) iizerindeki etkisinin test
edildigi basit dogrusal regresyon modeli de 99% giiven diizeyinde anlamli bulunmugtur. Satin
alma niyetinin WOM kavramindaki degisimin %67 sini agikladigi, ayn1 zamanda pozitif ve
giiclii derecede (B=0,818) etkisinin oldugu saptanmistir. Bunun sonucunda H7 hipotezi de
desteklenmistir.

4.6 Aracilik Analizi

Satin alma niyetinin sadakat aracilig1 ile WOM {izerindeki dolayl: etkisini arastirmak amaciyla
Hayes'in PROCESS makro eklentisi (5000 bootstrap samples, Model 4) kullanilmstir.

Sonug olarak, %99 giiven diizeyinde sadakatin anlamli dolayl etkisi (ab=0, 221, SE=0,038,
[LLCI=0,148, ULCI=0, 298]) ortaya konmustur. Satin alma niyetinin daha yiiksek olmasi
sadakatin de artmasina (a=0,776) sebep olmakta ve bu da WOM’u olumlu yonde etkilemektedir
(b=0, 296). Sadakat arac1 degisken olarak modele dahil edildiginde satin alma niyetinin WOM
izerindeki dogrudan etkisi (¢’=0,589) yine anlamli olmakta ancak baslangi¢c modeline kiyasla
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azalmaktadir (¢=0,819). Bu yiizden sadakatin kismi aracilik etkisi bulunmustur. Yapilan analiz
sonucunda Hg hipotezi desteklenmistir.

Sadakat

a [0,7763 (0,0297)] *** b [0,2958 (0,0454)] ***

Hofesk
Satin Alma c [0.8185 (0.0280)]

Niyeti

¢’ [0,5888 (0,0421)] ***

Sekil 3 Aracilik Etkisi Analiz Sonucu

5. SONUC

Hizla degisen teknolojik cag, pazarlama alanini da degisimlere zorlamaktadir. Internetin
yayginlagsmasi ile birlikte markalar 2010’lu yillardan itibaren sosyal medya tinliileri, ya da
kanaat onderleri olarak nitelendirilen ve takipgileri olan hedef kitleleri ile samimi, dogal ve
inandirict iletisim kurabilen etkileyicilere odaklanmiglardir. Bu durum giiniimiizde de devam
etmekte olan etkileyici pazarlamasi kavramini ortaya ¢ikarmistir. Bu sayede marka bilinirliligi,
iirlin tutundurma faaliyetleri, satin alma davraniglarini sekillendirmede etkileyici pazarlamasi
giderek biiyliyen e-ticaret sektoriiniin 6nemli bir ayagi haline gelmistir.

Teknolojik gelismelerin tiim hiziyla devam ettigi giiniimiizde, CGI teknolojisi ile beraber
gercek ve dijital diinya kavramlari hem sektérde, hem de akademide ilgi odagi olmaya
baslamistir. Covid-19 pandemisi ile birlikte insanlarin daha ¢ok evde vakit gegirmesi, online
aligverise daha meyilli hale gelmeleri, metaverse olarak tanimlanan bu dijital evrenin hizlica
insan hayatina adapte edilmesi i¢in bir firsat olarak goriilebilir. Metaverse’de artirilmig ve sanal
gerceklik (AR ve VR) ekipmanlarn ile tipki giinlimiiz diinyasindaki gibi magazalar, caddeler,
sinema salonlari, kisacas1 diinyanin bir dijital kopyas1 yaratilmaya baslanmistir.

Sanal etkileyiciler metaverse’iin gilinlimiizdeki 6n temsilcileri olarak, Instagram hesaplari
lizerinden tipki gergek etkileyiciler gibi hikaye ve gonderilerde kampanya ve iiriin 6nerilerinden
bahsettikleri, konum 6zelligini aktif kullandiklari, hesap yonlendirmeleri yaptiklari, gonderiler
altinda etiketler (hashtag) kullandiklari, hikdye gdnderisi lizerinden aligveris sitesi linklerine
davet ettikleri gozlenmektedir. Markalar ile is birligi yaparak, gonderilerinde is birligi adi
altinda reklam ve tanmitim yaptiklari goriilmektedir. Ayrica sanal etkileyicilerin profillerinde
dijital varliklar olduklarini agikca belirten paylasimlar ve ifadeler olmasina ragmen markalar
ile etkilesim ve is birligi iginde olmalar1 ve yiiksek takipgi kitlesine sahip olduklar1 goz 6niine
alindig1 durumda; markalar agisindan sanal etkileyicilerin gercek olup olmamasinin énemli
olmadiginin, 6nemli olanin kitleleri {izerinde biraktiklari etkinin oldugu ifade edilebilmektedir.
Tiim bu bilgiler 15181nda, bu ¢alismada yakin gelecekte pazarlama faaliyetlerinde daha sik
kullanilmast 6n goriilen sanal etkileyici kavrami tizerinde durulmustur. Oldukga yeni bir alan
olan sanal etkileyiciler literatiirde siklikla teknik olarak incelenmistir. Bu ¢alismanin amaci
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Tiirk tiiketicilerinin sanal etkileyicilerden pazarlama bakis acgisina gore ne derecede
etkilendikleri, onlarin tavsiye ve onerilerinin ne derece de satin alma davranisina dontistiigiini
incelemektir. Bu ama¢ dogrultusunda kurgulanan arastirma modelinde sanal etkileyicilere ek
olarak, tiiketicilerin hali hazirda takip ettikleri gercek etkileyicinin/etkileyicilerin tavsiyelerinin
kendileri i¢in 6nemi ve kendi tercihlerine uygunlugu ile bu tavsiyeler sonucu denedikleri tiriin
ve hizmetin hedonik degeri dlglimlenmistir. Ayrica etkileyicinin mesaj giivenilirligi ve 6neri
giiveni Onciillerinden olusan, etkileyici giivenirliginin satin alma davranisi lizerindeki etkisi de
aragtirmanin cevap aradigi konulardan biridir. Arastirmanin odaklandigi baska bir husus da
satin alma davranisinin sadakat eksenin de agizdan agiza pazarlamaya olan olas1 etkisinin
gbzlenmesidir. Arastirmanin konusunu olusturan tiim bu aragtirma sorularinin literatiir i¢in en
onemli katkisi, heniiz yeni bir konu olan sanal etkileyicilerin, isletmelerin ana amaci olan satin
alma davranis1 iizerindeki etkilerini anlamaktir. Literatiirde yer alan gilincel ¢aligmalar sanal
etkileyici kavraminin ne oldugu, gergeklik algilari, sektordeki markalarin elgileri olduklart gibi
konularda kiiclik 6rneklemler ile tasarlanmais, kalitatif 6l¢ekte ¢alismalardir. Bu ¢alismada ise
kurgulanan aragtirma modelinin daha genis bir 6rneklem ile kantitatif analizi yapilmistir.
Calismanin kapsamindaki Tiirk tiiketicilerin demografik yapisi incelendiginde katilimcilarin
%60,8’inin kadin, %37,9’un erkek oldugu goriilmiistiir. Ayrica etkileyici takip edenlerin
cogunlugunun kadin katilimcilardan olustugu saptanmistir. Bu bulgular literatiir tarafindan da
desteklenmektedir, Hazari vd. (2023) ve Veriman vd. (2017) calismalarinda erkek Instagram
kullanicilarin kadinlara gére hem daha az oldugunu, hem de daha az etkileyici takip ettiklerini
belirtmislerdir.

Arastirma hipotezlerinin bir kismi1 desteklenirken, bazilar1 desteklenmemis olup bunlarin
nedenleri literatiirle kiyaslamali olarak incelenmistir. Calismanin bulgularina gore, literatiir ile
paralel olarak hedonik motivasyonun satin alma niyetini giiclii diizeyde etkiledigi saptanmigtir
(Fulop vd., 2023; To vd., 2007; Santo ve Marques, 2022). Zaten hedonik aligveris
motivasyonunun planlanmamis satin alma kararlar1 iizerinde faydaci motivasyona gore daha
bliytik bir etki gosterdigi belirtilmistir (Babin vd., 1994). Arastirmanin bir bagka bulgusuna gore
etkileyici tavsiyelerinin dnemini, takipg¢inin tercihlerine uygunlugunu ifade eden, algilanan
alaka diizeyi kavrami satin alma niyetini pozitif yonlii etkilemektedir. Bu bulgu da Alalwan
(2018) ve Shareef vd. (2017)’in ¢alismalarini1 desteklemektedir.

Etkileyicilerin verdikleri mesajlarin ve onerilerin giivenilir olmasi etkileyici giivenilirligini
pozitif yonde etkilemektedir. Buradan hareketle Tiirk tiiketicilerine hitap eden etkileyicilerin
tutarli, ikna edici, diiriist, 6zgiin olmas1 gerektigi sonucuna ulasilmaktadir. Aksi durumda
takipgiler kendilerinin 6nemsenmedigini, etkileyicinin bu konuda uzman olmadigin diisiinme
egiliminde olabilirler. Ancak arastirmanin bir diger iddiasi olan etkileyici giivenirliginin satin
alma niyeti iizerinde anlamli bir etkisi saptanamamistir. Benzer sonuglar igeren ¢aligsmalar
literatiirde mevcuttur (Lee ve Kim, 2020). Bunun olast nedeni tiiketicilerin giiniimiizde ¢ok
fazla iirlin ve hizmete maruz kalmasi olabilir.

Arastirmanin bagka bir bulgusu da satin alma niyetinin hem sadakat, hem de agizdan agiza
pazarlama iizerinde olumlu etkisinin oldugudur. Ayrica aracilik analizi sonucunda satin alma
niyetinin artmasi, sadakatin de artmasina sebep olmakta ve bu da agizdan agiza pazarlamay1
olumlu yonde etkilemektedir. Literatiirde de bu {i¢ kavramin birbirleri ile yiiksek derecede
iliskili oldugu goriilmektedir (Carpenter ve Fairhurst, 2005; Tanprajna ve Ellyawati, 2020).
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Bu calismanin ana unsurlarindan biri olan sanal etkileyiciler 6zelliklerinin satin alma niyeti
iizerindeki etkisi istatistiksel olarak anlamli bulunmamistir. Baska bir ifade ile sanal
etkileyicilerin benzerlik, ¢ekicilik ve uzmanlik 6zellikleri satin alma niyetini etkilememektedir.
Zaten literatliirde de sanal etkileyiciler konusu gerceklik algisi, etkilesim ve marka elgisi
kavramlar1 lizerinden incelenen kalitatif ¢alismalar mevcuttur (Andersson ve Sobek, 2020;
Audrezet ve Koles, 2023; Brito Silva vd., 2022). Arastirmanin literatiire katkisi, Tiirk tiiketiciler
Ozelinde sanal etkileyicilerin satin alma davranisini olusturmadiginin  gézlenmesidir.
Arastirmacilarin sanal etkileyicileri kendilerinin kurguladiklar video araciligiyla tiiketicilere
tanitip gorlis ve tercihlerini Ol¢iimledikleri bu calisma, bu alanda bir baslangi¢ temeli
olusturmustur.

Sanal etkileyicilerin sosyal medyada daha goriiniir olmasinin, daha fazla insanlarin hayatina
girmesinin ve marka isbirliklerinin artmasi 6niimiizdeki yillarda bu durumu degistirebilir. Bu
durum gerceklestiginde kavram pazarlamanin farkli odak noktalart ile de incelenip konu
hakkinda detayli ¢ikarimlar elde edilebilir. Heniiz ¢ok yeni bir kavram oldugu igin isletmeler
sanal etkileyici kullanma konusunda daha dikkatli davranmalidirlar. Bagka bir perspektiften
bakildiginda da; sanal ve gercek diinyanin karisimi olan sanal etkileyiciler, dngdriilemezlik ve
belirsizlikten diger kusaklara kiyasla daha ¢ok hoslanan Z kusaginin ilgisini ¢ekmektedir.
Gelecekte teknolojinin daha da gelismesi ile birlikte metaverse i¢inde satin almayi tetikleyici
unsurlarin artacagi diistiniilebilir. Dijital diinyadaki gelismelerin ve degisimlerin hizla yayildig:
g6z onilinde bulunduruldugunda sanal etkileyicilerin gelisiminin heniliz ¢ok yeni olmasindan
kaynakli, pazarlama sektorii basta olmak iizere diger sektorlerde de 6nemli degisimlere yol
acacagl distinlilebilir. Bu konudaki 6nemli orneklerden biri de yakin zamanda Apple
markasinin tanittig1 tic boyutlu bir ara ylize sahip, sanal uygulamalarin ve medyanin gercek
diinya ortamina entegre edildigi artirilmus gergeklik gozliigli Apple Vision Pro’dur.

Tiim teorik ve pratik katkilarina ragmen, arastirmanin bazi kisitlamalari s6z konusudur.
Oncelikle ¢aligma Istanbul’da yasayan ve dgrenci olan Tiirk tiiketicileri igin kurgulanmis olup,
daha genis ve kapsayici bir drneklem ile ¢alisilabilir. Ayrica arastirmanin odak noktasi olan
sanal etkileyiciler heniiz yeni bir kavram olmasindan dolayi, katilimcilarin bilgisi ve
aliskanliklart sinirlidir. Bunun yaninda c¢alisma sadece Instagram uygulamasina odaklanmis
olup, baska calismalarda TikTok, Youtube gibi diger sosyal medya aglarindaki sanal
etkileyicileri de dahil edilebilir. Calismanin 6rneklem secilim teknigi de bir kisitlama olarak
g6z Oniinde bulundurulmalidir. Zaman ve maliyet agisindan avantajli olan rassal olmayan
ornekleme yontemleri kullanilmistir. Gelecek calismalar tim bu kisitlar goéz Oniinde
bulundurularak kurgulanabilir.
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TARIHONCESI DONEMDE SAYI TASLARI
TOKENS IN THE PREHISTORIC PERIOD
Doga YESILBAS®

0z

Neolitik Donem buluntularindan biri olan “Say: taslart”, olduk¢a uzun bir zamandir arkeoloji
literatiiriinde gerek islev gerekse tanimi agisindan tartismali bir buluntu grubu olarak dikkat
cekmektedir. S6z konusu buluntular yaklasik olarak Neolitik Donem’de MO 10 binlerden Asur
Devleti’'nde MO. 1. binyila kadar olduk¢a uzun bir siire boyunca kullanim gérmiis ve ilk olarak
Bereketli Hilal bolgesi olmak iizere, ¢cok sayida yerlesimde tespit edilmistir. Kilden yapilmis bu
kii¢iik boyutlu nesneler, bir¢ok farkli bi¢imde, bezemeli / bezemesiz hazirlanmistir. Sayi taglari
bu denli sik goriilmesine ragmen literatiirde sinirli sayida yayin ve oneri mevcuttur. Yakindogu,
Anadolu ve Balkanlara kadar uzanan genis bir cografi alanda tespit edilmistir. Bati Anadolu
cografyasinda da farkli yonlerden degerlendirilebilecek Neolitik Donem’e ait kil “sayi taslar1”
ortaya ¢cikarilmistir. Tarih Oncesi Dénemde Sayr Taslari baslikli bu makalede, séz konusu
buluntu grubunun islevlerine dair arkeolojik veriler sunulacaktir. Buna ek olarak tipoloji ve
yvayiim alanlarina deginilecektir ve halihazirda literatiirde tizerine bir¢ok tartismanin mevcut
oldugu buluntu grubu giincel veriler ve giincel yontemler tizerinden tekrar degerlendirilecektir.
Neolitik Donem’den itibaren sik¢a goriilen bu buluntularin tamimi ve islevine yédnelik
literatiivde yer alan oneriler ve var olan problemler iizerinde durulacaktir.

Anahtar Kelimeler: Neolitik Donem, Anadolu, Yakindogu, Sayr Taslart
Abstract

"Tokens", one of the Neolithic finds, have been a controversial group of artefacts in the
archaeological literature for a long time, both in terms of function and definition. These
artefacts were in use for a long period of time, from approximately 10,000 BC in the Neolithic
Period to the 1st millennium BC in the Assyrian Empire, and were found in many settlements,
primarily in the Fertile Crescent. These small objects made of clay were prepared in many
different forms, with or without decoration. Although number stones are so common, there are
only a limited number of publications and proposals in the literature. It has been found in a
wide geographical area extending to the Near East, Anatolia and the Balkans. Clay "tokens"
belonging to the Neolithic Period, which can be evaluated from different perspectives, have
also been unearthed in Western Anatolia. In this article titled Tokens in the Prehistoric Period,
archaeological data on the functions of this group of finds will be presented. In addition to this,
the typology and distribution areas will be discussed and the group of finds, on which there are
already many discussions in the literature, will be re-evaluated based on current data and
current methods. Suggestions and existing problems in the literature regarding the definition
and function of these finds, which have been frequently seen since the Neolithic Period, will be
emphasised.
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GIRiS

Bu makalenin konusunu olusturan ve sayi taglar1 (token) olarak tanimlanan buluntular 6zellikle
tarihOncesi stliregte bircok yerlesimde g¢okca rastlanan bir buluntu grubu olarak dikkati
cekmektedir. Ote yandan séz konusu buluntular iizerinde yapilan calismalarda halihazirda
bir¢ok terminolojik sorunun yani sira islevlerine iligkin de bir anlam karmasasi1 bulunmaktadir.
Bu karmasanin temelinde tipolojik ve arkeolojik baglami birbirinden ¢ok farkli 6rneklerin ayni
buluntu grubu altinda degerlendirilmesi sorunu yer almaktadir. Tanim karmasasina dikkat
cekmeyi amaglayan bu makalede ilk olarak s6z konusu buluntu topluluklarina iliskin genel
tartismalar sunulacak olup sonrasinda yontemsel sorunsallara iligkin genel bir perspektif
sunulacaktir.

2. TIPOLOJI, YAYILIM ALANI VE KRONOLOJi

Bu makalede Tiirkce cevirilerde farkli tanimlarla rastladigimiz buluntu grubu hakkinda
Tiirkge’de ayrica kullanilan sayag¢ gibi adlamalardan “say1 tas” taniminm1 kullanmis olsak da
literatiirde bu buluntular en ¢ok “token” (Tiirkce ceviride: simge, jeton, isaret, belirteg) olarak
bilinmektedir. Birgok farkli tanimla anilan buluntu grubu; kilden yapilmis (tas 6rnekleri de
vardir), genellikle bezemesiz (sade), konik bicimli, disk, oval, kiire ve silindir gibi bi¢gimlerde
olup ge¢ donemlerde ise farkli boyut ve sekillerde yapilarak daha karmasik bir tipoloji
sunmaktadir (Schmandt Besserat’in tipolojik siniflandirmasi su sekildedir: “cones, spheres,
disks, cylinders, tethradrons, ovoids, rectangles, triangles, biconoids, paraboloids, bent coils,
ovals, vessels, tools, animals and miscellanceous.”) (Schmandt Besserat 1992(a): 13-14).
Denise Schmandt-Besserat, soz konusu buluntu grubunun tipolojisine deginerek ilk 6rneklerin
sade, standart tipte, benzer oldugunu sdyler ve bunlar1 sade tokenler (plain tokens) olarak
tanimlar (Schmandt-Besserat, 1992(a): 6). Schmandt- Besserat bu nesnelerin 5500 yillik bir
stirecte sekil olarak bir degisime ugramadigini 6zellikle belirtir: “Sade belirtecler’ konusunda
dikkat cekici olan sey, 5.500 yillik omiirleri boyunca ayni kalmalaridir” (Schmandt- Besserat,
2019: 13). MO 4. Biny1l (yak. MO 3500) itibariyle ise tipolojik ¢esitliligin arttigim ve daha
farkli bicimde 6rneklerin yapildigini séyler. Bu buluntulari ise “karmasik tokenler” (complex
tokens) olarak tanimlar. Bu karmasik tokenlerin baslangicta 16 farkli tip (bikonik, paraboloid,
eskenar dortgen vb. desenli ve dahasi) ile temsil edildigini belirtir (Schmandt- Besserat, 2019:
13; 1992(a): 13). Genel olarak belli bir standart belirlenerek, kiiciik boyutlarda (yak.1-3 cm)
iiretildigi goriilen buluntu grubu (Schmandt-Besserat, 1992 (a): 14) hakkinda bu denli sik
goriilmesine ragmen, literatiirde sinirli sayida yayin mevcuttur.

Yayilim alanina baktigimizda, buluntu grubuna dair ilk 6rneklerin Bereketli Hilal bolgesi ve
cevresinde, Tell Aswad, Tell Mureybet, Cheikh Hassan, Tepe Asiab ve Ganj Dareh gibi
yerlesimlerde tespit edildigi goriiliir (Schmandt-Besserat, 1982: 873). Bircok farkli cografi alan
icerisinde; Yukar1 Mezopotamya, Anadolu, Zagros ve Levant’ta, Halaf kiiltlirline sahip
yerlesimler ile Balkanlarda ¢ok sayida ele ge¢mistir (Schmandt-Besserat, 1977; Budja, 1998;
2003; Kodas vd., 2020; Akkermans vd., 2012; Bennison-Chapman, 2014). Anadolu’da Neolitik
Doénem’de Catalhdyiik, Boncuklu Hoyiik, Boncuklu Tarla, Akarcay Tepe, Mezraa-Teleilat,
Gritille, Kosk Hoytik, Cayonii, Asiklt Hoytik, Siiberde, Can Hasan I, Demirkdy, Gusir Hoytik,
Hac1 Firuz Tepe, Hakemi Use gibi yerlesimlerde de tespit edilmistir (Bennison-Chapman, 2019:
Fig. 1; Bennison-Chapman, 2014: Table 5.2, Table A.H-2; Bozbay, 2009: 113-114; Esin,
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1994:87; Kodas vd., 2020; Seker, 2021; Tekin, 2019: 282). Bati1 Anadolu cografyasinda ise bu
konu hakkinda Ulucak (Derin ve Cilingiroglu, 2002:189) ve Hoyiicek (Duru, 2008: Res. 212;
Bennison-Chapman, 2014) yerlesimleriyle beraber son yillarda da Eksi Hoyiik yerlesiminde
yapilan kazilarda yaklasik olarak MO 7. Binyil sonlarina tarihlenen tabakalarda, toplamda
sayis1 yiizli agan kil ve nadiren tas ornekler (konik, kiiresel ve disk bicimli) tespit edilmistir
(Dedeoglu vd., 2019: 8; Dedeoglu vd., 2023: 7-19). Burada (Eksi Hoytik) konik bi¢gimli 6rnekler
sayica baskindir.

S6z konusu nesnelerin Schmandt-Besserat tarafindan tarihlendirilmesinde Mureybet ve Jarmo
yerlesimleri tespit edildigi en eski yerlesimlerden ikisidir ve yaklastk MO 9000 yillarina isaret
eder (Schmandt-Besserat, 2019: 1-15; 1977:19). Zamanla yapilan arkeolojik kaz1 ve ¢aligmalar
ile bu nesnelerin MO 10 binler ile MO 4 binler (MO 3500) ve sonrasinda da kisa siire
kullanildig1 anlasilmistir. Ancak bu durum 2014 yilinda yayinlanan verilere gére degismistir:
Diyarbakir’da yer alan Asur Donemi yerlesimlerinden Ziyaret Tepe yerlesiminde tespit edilen
buluntular daha geg bir déneme, MO 1. binyila tarihlidir (Mac Ginnis, 2014).

3. ARASTIRMA TARIHCESIi VE ONERILER

Buluntu grubu hakkinda ilk ¢alismalar, 1950 yillarinda yapilmis olup (Bkz. Morales, V. B.,
(1958) Jarmo Figurines and Clay Objects.) 1977 ve sonrasinda (6zellikle 1992 yilinda: Before
Writing Vol. 1&2) Schmandt-Basserat’in yapmis oldugu calismalar; s6z konusu buluntu
grubunun en yaygin tanimlarini aldigi referans ¢alismalar olarak bilinmektedir (Schmandt-
Besserat, 1977; 1978; 1982; 1986; 1992 (a,b); 1996; 2007; 2009; 2014; 2019). Schmandt-
Besserat’in ¢aligmalar1 siirerken 2000’ler Oncesi ve sonrasinda Balkanlar ve Anadolu-
Yakindogu ornekleri lizerine yapilan, farkli bakis agilari da sunan caligmalar literatiirde yerini
almustir. Ozellikle son yillarda farkli metot ve dneriler benimsenmistir (Bennison-Chapman,
2014;2016; 2018; 2019; Bennison-Chapman ve Hager, 2018; Niemi, 2019; Palka, 2020; Budja,
2003). Ancak bu buluntu grubunun arastirilmasinda Oncii ¢alismalar daha erkene
tarihlenmektedir.

Ik olarak Leo Oppenheim, MO 2. binyila ait Nuzi tabletini (Sekil 1) incelemis ve bu tabletin
ticareti gdsteren bir belge niteliginde oldugunu 6nermistir. Bu tabletteki “bu yumurta bigimli
tabletin i¢i bostur ve bulundugunda 48 kiiciik tas icerir” yazan metin ile No 311 adli metinde
yazan hayvan listesindeki toplam 48 adet hayvani birbiriyle iligskilendirerek, iki metnin
birbiriyle iligkisi iizerinden agiklayici bir bag kurmustur. Bu yumurta bigimli tabletin
icerisindeki kiiclik taslarin mallar1 temsil ettigini diislindiirmiis ve sevkiyat-mal alim satimi-
ticaret gibi kavramlar ile iliskilendirmistir. Bu ¢alismanin ardindan Pierre Amiet; benzer bir
mantikla ilerlemistir. Oppenheim’in Oneri ve inceledigi tabletten yola ¢ikarak; yazinin
bulunmasindan énceye, MO 4. binyila tarihlenen bir “bulla” niteligindeki nesneyi (Schmandt
Besserat tarafindan bu nesneler bir ¢esit zarf olarak tanimlanir ve i¢i bos (hollow) ya da igi
“token” olarak adlandirilan nesnelerle dolu olabilir. Aynt zamanda “solid bullae” olarak
adlandirilan ve bazi durumlarda iizerinde baski izi olan bu tiir nesnelerin kilden yapildigini,
tokenleri bir arada tutmak ve arsivlemek/saklamak i¢in bir ara¢ olarak kullanildigim
belirtmektedir. “Token” olarak adlandirilan bu tiir nesnelerin bullalarin i¢inde muhafaza
edilebildigi gibi ayn1 zamanda ip ile baglanan bir yontem ile de kullanilmis olabilecegini belirtir
(Gorsel 1, 2 ve 7)(Schmandt-Besserat, 1992: 109-110.)) inceleyerek bu nesnenin yine benzer
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amaglara hizmet etmis olabilecegini; mal sevkiyati sirasinda kullanildigini, tizerindeki baski1
izlerinin ise igerisine yerlestirilen nesnelerin birer gostergesi oldugunu 6nermistir (Amiet 1966,
20-22). Bu baskilarin da yine nesnelerin kendisiyle yapilmis oldugunu belirtmistir (Oppenheim,
1959: 121-128; Schmandt Besserat, 1978: 52-59).

Schmandt-Besserat, Yakindogu’da tespit edilen binlerce nesne iizerinde ¢alismis, s6z konusu
nesnelerin kullanimina dair tarihlemeyi Neolitik Dénem’den baslatmistir. Bu caligsmalar
dogrultusunda bu nesneleri “token” olarak adlandirmistir. Aragtirmacinin biiylik oranda
tipolojik benzerlik agirlikli ve arastirma doneminin yaklagimi {izerinden karsilastirmaya dayali
metotlar ile yapmis oldugu caligmalar1 ile Onerileri gilinlimiizde yontem ve metodoloji
eksiklikleri nedeniyle hala tartigmalara sebep olsa da en yaygin bilinen dnerilerdir (Schmandt-
Besserat, 1992 (a,b)). Schmandt- Besserat; Neolitik Donem’in ortaya ¢ikmasiyla Neolitik
toplumlarda gelisen ve donemin getirdigi tarim, arti {irtin gibi kavramlarla Ortiistiirdiigii
onerisinde, bu nesnelerin ticaret, kayit tutma, biliylk boyutlu hayvanlar1 soyutlayarak
sayabilme, hesaplama gibi islevleri olduguna dair fikirler sunmustur. Ona gére, her bir form,
bir mali ya da miktar1 temsil etmekteydi ve ilk olarak (Neolitik Donem) mal miktar1 ve ihtiyacin
gorece azlig1 nedeniyle az tipte yapilip zamanla ticaretin artmasi, farkli mallarin ortaya ¢ikmasi
gibi degiskenler ile farkli sekillerde de yapilmisti. Schmandt-Besserat, bu goriisiine ek olarak
s6z konusu buluntularin tipolojik benzerligine dikkat c¢ektigi bir c¢aligmasinda, 12 ana
kategoride; 52 token tipinin, erken Siimer ¢ivi yazisi ile yani piktografi ile benzerligine dikkat
cekmistir. Olast islevleri ve tipolojisi nedeniyle, ge¢mis Onerilerle de bag kurarak buluntu
grubunun ayni zamanda yazinin Onciilleri olabilecegini 6nermistir ki bu, yazinin evrimine
dogrudan bag kurulan bir 6neridir. Bu 6neriye gore; tokenlerde siiregelen tipolojik cesitlilik ile
birlikte bu nesnelerin piktografi ve sonrasinda ¢ivi yazisina doniismesi gerceklesmistir
(Schmandt-Besserat, 1977: 1; 1978: 50-59; 1992(a)) (Sekil 5).

Tokenler hakkinda yapilan calismalar ardindan, bu c¢aligmalara farkli arastirmacilarin da
calisma ve goriisleri eklenmistir. Stephen J. Lieberman, Schmandt-Besserat’in 1977 ve
sonrasinda yaptig1 calismalarini eksik yaklagim ve arkeolojik kanit eksikligi nedeniyle
elestirmis ve “tokenler, yazinin onciilii” 6nerisine katilmamis; konik ve kiire olan nesneler i¢in
hesaplama iglevine isaret eden “calculi” terimini kullanarak (Stimerce’de metinlerde gecen
“imna” yani “clay calculus/clay stones” kelimelerinden hareketle bu terimi kullanmustir) onlar
yine bullalarin i¢inde yer alan nesnelerin baski seklinde gosterildigi ve bir mal veya sayiy1
temsil ettigi fikriyle Ortlistirmiistir (Lieberman, 1980: 339-341). Reviel Netz ise Antik
Yunanistan sayma ve muhasebe alaninda yaptig1 incelemesinde bu nesnelerden sayag
(counters) olarak s6z etmektedir ve bir “abakiis” benzeri sayma islevi gérmiis olabilecegine
isaret etmistir (Netz, 2002: 344).

Konu hakkinda eksik metodolojik yaklasimlar g6z oOniinde bulundurularak Anadolu ve
Yakindogu’daki s6z konusu nesneler detaylica incelenmistir (Bennison Chapman 2014). Bu
buluntularin her yerlesimde tek bir isleve sahip olmayabilecegi ve ayn1 zamanda birbirinden
farkl tipolojiye sahip olan buluntularin da tek bir isleve sahip olmayabilecegi Onerilmistir.
Dolayisiyla literatiirde “token” olarak adlandirilan bu nesnelerin tek bir tanim almasinin hatali
olabilecegi belirtilmistir. Buluntularin tipolojisi disinda genis capta kontekst ve arkeolojik
baglaminin da degerlendirilerek yorumlanmasi gerektigine vurgu yapilmistir. Dolayisiyla her
ne kadar buluntunun kontekst acisindan baglamina dair veri igerse de biiyiik oranda tipoloji ve
piktografi ile benzerlige dayal1 yapilan “token” Onerisinin (Schmandt- Besserat, 1977; 1978;
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1992(a,b)) giiniimiiz  verileriyle eksik bir calisma oldugu belirtilmistir. Sonug¢ olarak
baktigimizda burada detayli incelemelerle de buluntu grubu hakkinda tek bir Oneri
sunulmamistir (Bennison-Chapman, 2014).

Buluntularin kontekstinin detaylica ele alinmasiyla da bu nesnelerin Schmandt-Besserat’in
goriisiinde oldugu gibi tek bir islevi olmadigi ortaya koyulmustur. Ayn1 zamanda, mezar ya da
bulundugu alanda biriktirilme gibi kontekst verileri ilizerinden degisen anlamina gore
yorumlamanin 0nemini vurgulayan c¢alisma ile buluntularin kapsamli bir kontekst analizi
yapilmistir (Niemi, 2019).

Buluntular hakkinda bir bagka oneri ise, bu tiir buluntularin, insanlar tarafindan olduk¢a uzun
bir siire¢ boyunca kilin dini-inangsal yonden kullanimi ve ona atfedilen bu degerden hareketle;
ozellikle Yakindogu tapinaklarinda ritiiel amacl adak ya da yine ritiiel amagli hesaplamalar ile
iliskili kullanilmis olabilecegine dikkat cekmektedir (Palka, 2020: 420).

4. URETIMDE YAS VE CINSIYET DAGILIMI HAKKINDA CALISMALAR

Buluntu grubunun anlasilabilmesi acisindan, bir diger yontem de modern ¢aligsmalarda ivme
kazanan parmak izi analizleri (paleodermatoglyphics)’dir (Kralik ve Novotny, 2003: 5-30)).
Parmak izi analizleriyle yas, cinsiyet tahminleri yapilabilmektedir ki bu da bize bir nesneyi
“kim Uretti?”” sorusunun cevabina ulasilabilmesi agisindan farkl bir perspektif sunmaktadir. Bu,
giiniimiiz arkeolojik yontem ve metotlarinda, verilerin bilgiye doniismesi a¢isindan katki sunan
onemli yontemsel yaklagimlardandir. Bu makalede buluntu grubunu kimlerin {iretmis olacagina
dair veriler, Aysel Arslan doktora tez calismasi kapsaminda yapmis oldugu parmak izi
analizlerinden ve Lucy Bennison-Chapman’in parmak izi analizleri igeren c¢alismasindan
almmistir (Arslan, 2022; Bennison-Chapman ve Hager, 2018.). Barcin ve Eksi Hoyiik
yerlesimlerinde bu makalenin konusunu olusturan nesnelerin {izerinde tespit edilen parmak
izleri iizerinden, buluntu grubunun kimler tarafindan yapildigina dair veri iretilmistir. Bu
verilere bakildiginda; 6-10 yas, 10-15 yas kadin ve erkekler ile yetiskin kadinlarin s6z konusu
buluntu grubunun iiretiminde rol oynadig1 goriilmektedir. Eksi Hoylik toplumunda yetiskin
erkeklerin bu iiretimde yer almasina karsin Barcin Hoylik toplumunda yetiskin erkeklerin bu
buluntularin iiretimini yaptigina dair bir parmak izi tespit edilememistir (Arslan, 2022: 123-
124, 145-149, 255-258. Table 11.5- Table 11.10, 295-297. Table 11.33- Table 11.38). Buluntu
grubunun yapimi kolay, basit formlu oldugu i¢in muhtemelen komplike olmayan bir iiretim
stireci oldugundan ¢ocuklar (6-10 yas, her iki cinsiyette) dahi iiretimde yer almaktaydi.
Boncuklu Hoyliik’te kiiciik geometrik kil nesneler iizerine yapilan parmak izi analizlerinde
(disk, oval, kiire, konik, silindir ve diger sekillerde) ise, bu nesnelerin liretiminde daha yogun
olarak yetigkin kadinlarin rol aldig: belirtilmistir. Disk, oval, kiire bigcimdeki nesnelerde ayni
zamanda yetiskin erkeklerin de {iretimde rol oynadig1 anlasilmistir. Cocuklara dair parmak izi
analizi verisi ise yalnizca kiire bi¢cimli olan nesnelerde tespit edilmistir (Bennison-Chapman ve
Hager, 2018: 8-11, Figure 10, Table 5).

5. LITERATURDE TERMINOLOJIK PROBLEMLER

~ . e

Farkl1 tipolojik buluntularin bir arada tanimlandig: “token” tanimi1 disinda buluntular literatiirde
labret, kil nesne, oyun nesnesi, ritiiel objesi ve daha birgok farkli tanim ve islev ile
iligkilendirilmektedir (Schmandt-Besserat, 1992 (a,b); Bennison-Chapman, 2014; Kodas vd.,
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2020; Akkermans vd., 2012; Palka, 2020). Metodolojik yaklasimlarin eksikligi, az sayida
calisma yapilmasi gibi faktorler buna sebebiyet vermektedir. Literatiirde var olan tanim
karmasasinin sebeplerinden biri de buluntularin tiim cografi ve kiiltiirel bolgelerde genellikle
ayn1 tanimla (token) incelenmesidir. Ozellikle Anadolu ve Yakindogu arasinda karsilastirma
yaparsak; buluntu grubunun Mezopotamya Ornekleri TUzerinden yazi Oncesi slirecle
iliskilendirilmesi orada bu islev ile bag kurulabilecek zarf (bulla), tablet gibi buluntularin
varligiyla ilgilidi. Ancak Anadolu’ya yazinin MO 2. binyilda ticaret araciligiyla
Mezopotamya’dan geldigini Kiiltepe Tabletleri’nden bilmekteyiz (Giinbatti, 2012). Giineydogu
Anadolu’da Kalkolitik Dénem’e ait Haci Nebi yerlesiminde i¢i “token” olarak adlandirilan
buluntular ile dolu olarak tespit edilmis “bulla”, Anadolu’da bilinen net bir 6rnek olmasi
acisindan olduk¢a dnemlidir (Stein ve Misir, 1995: 124-125). Bu tip bulla Anadolu’da nadiren
goriilmiis olsa da genel olarak Anadolu ve 6zellikle Bat1i Anadolu’da yazi ile dogrudan bag
kurulabilecek tablet, bulla gibi bir buluntu da olmamasindan dolayr bu buluntularin Bati
Anadolu’da da ayni tanimi almasi olasilikla hatalidir. “Token” olarak adlandirilan buluntular
her ne kadar ¢cogu Neolitik yerlesimde bulunsa da her ¢agdas bolgede ayni islev ile yapildig ve
kullanildig: diisiiniilmemelidir (Orn. Giiniimiizde bir ¢ivi ile bir ¢ivi bicimli piercing’in
tamamen farkli islevlerde kullanilmasi). Bir diger eksiklik ve Oneri ise kontekst ve arkeolojik
baglam ile iligkilidir. S6z konusu buluntu grubu yorumlanirken kontekstinin degerlendirilmesi
oldukca Onemlidir. Nitekim Bennison Chapman ve Niemi gibi arastirmacilar da buluntu
grubunun arastirllmasinda bu yontemin yeni metodlarla birlikte kullanilmasimna agirlik
verilmesinin 6éneminden bahsetmektedir (Bennison-Chapman, 2014; Niemi, 2019).

Buluntunun baglami; yorumlanmasi, buluntunun mekéansal dagilimi, yogunlugu, arkeolojik
baglamimin degerlendirilmesi gibi analiz yontemlerinin kullanilmasinin buluntunun islevine
dair tanimina etkisi nedir? sorusuna birkag yerlesim tlizerinden 6rnek verebilmek miimkiindiir.

Gilinlimiiz Suriye sinirlari igerisinde yer alan Tell Sabi Abyad yerlesiminde, yanmis yap1 V6
olarak isimlendirilen 8 odal1 bir yap: igerisindeki 4 odada tespit edilen 371 adet buluntudan
57’si “token” olarak tammlanmustir. Ozellikle “3 No.lu oda” igerisinde zarf niteligi ile
iligkilendirilen bullalar da bulunmustur. Bu yap1 icerisindeki odalarda bir¢ok buluntu disinda
miihiirler de saptanmistir ve bunlarin birlikte kullanildig diisiiniilmiistiir. Bu nesnelerin ayni
alanda tespit edilmesi, bu buluntularin birbirleriyle ve olasi islevler ile iliskilendirilmesine
olanak saglamaktadir. Eldeki tiim bu verilerle odanin bir depo oldugu ve buluntularin burada
muhasebe, kayit gibi islevler i¢in kullanilmis olabilecegi diistinlilmiistiir. Ayn1 zamanda “token”
olarak tanimlanmig olan bu buluntu grubu hakkinda, Tell Sabi Abyad’da kontekst verisi ile
farkl bir 6neri iizerinde durulmustur. Bu 6nerinin kaynagi hem yapinin genel durumu hem de
yap1 igerisindeki verilerin sayma islevi disinda farkli bir bag kurulabilmesine olanak
saglamasindan gelmektedir. Yapi icerisindeki 8 No.lu odada yan yatar pozisyonda, sirt1 duvara
yaslt duran, dogal bigcimde Oliip, cesedi buraya yerlestirilmis ve olasilikla {istii toprak ile
ortiilmiis, elinde de topuz bulunan bir kadina ait iskelet tespit edilmistir. Buna ek olarak V6
yapisinin gecirdigi yangindan yalnizca 8 No.lu oda etkilenmemigstir. Nitekim bu verilere
bakildiginda “token” olarak ele alinan buluntular1 da igeren, islev bakimindan ilging ve farkli
bir yorum ortaya ¢ikmaktadir (Akkermans vd., 2012: 307-324).

Tell Sabi Abyad oOrneginde yanmis ve yanmamis alanlardaki buluntu baglami birlikte
degerlendirildiginde olduk¢a Onemlidir. S6z konusu 8 odali yapr icerisindeki sayica c¢ok
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buluntunun farkl seviyelerde ele gegmesi ve diger verilerle de burada bir mekan yakma ritiieli
gerceklestirilip bu buluntularin da bu sirada buraya atilmis olabilecegine dair bir Oneri
olusmustur. Token olarak adlandirilan bu nesnelerin de burada bulunmasi, bunlarin mekan
yakma ile iligkili bir ¢esit ritiiel objesi olarak kullanilmis da olabilecegine dair veri sunmaktadir
(Akkermans vd., 2012: 307-324).

Boncuklu Tarla yerlesimi, tipoloji lizerinden yapilan degerlendirmelere karsi, kontekst verisinin
buluntunun tanimina etkisini géstermesi agisindan bir diger 6rnektir. Burada Neolitik Dénem’e
ait bir mezar konteksti igerisinde saptanan tastan ve benzer tipte Ornekler iskeletlerin
iizerinde/yakininda tespit edilmis ve “labret” olarak tanimlanmistir (Kodas vd., 2020: 69-79).
Ayn1 zamanda Balkanlarda ele gecen benzer tipte drnekler ise, genel olarak evlerde ve ¢op
cukurlarinda tespit edilmistir. Mezar kontekstine dair veri ¢ok nadirdir. Balkanlarda bazen
“labret” bazen “token” olarak tanimlanmistir (Budja, 1998: 219-235; 2003: 115-130; Boroneant
ve Mirea, 2020). Bu da literatiirdeki terminolojik problemlerin bolgesel olsa dahi var oldugunu
gosteren bir Ornektir. Tiim bu Ornekler, buluntu grubunun farkli tanim ve islevler ile
iliskilendirilmesindeki neden-sonug siirecini gostermektedir. Bu aragtirmalarin giincel veri ve
metodlar ile daha kapsamli ve daha fazla yapilmasiyla bu neden-sonug siirecindeki farkli
kosullar daha da anlam kazanabilir. Dolayistyla buluntu grubunun neye gore tanimlandig: da
ileri sliregte cok daha net bir tanim sablonu sunabilir.

6. SONUC

Buluntu grubu, her ne kadar genel ¢erceveden bakildiginda literatiirde “token” olarak anilsa da
tanim ve islevi adina bir tanim karmasasi oldugu aciktir. Genel bi¢cimde ¢esitli 6rneklerinin bir
arada ve tek bir tanimda toplanarak incelendigi bir yaklasim, buluntu grubunun islev ve
tanimina yonelik kesin bir oneride bulunulamamasina sebebiyet vermektedir. Son yillarda
yapilan aragtirmalardaki egilim de bunun hatali olabilecegi yoniindedir ve buluntu grubunun
farkli amaclarina, farkli perspektiflerde incelenmesinin sunabilecegi katkilara dikkat
cekilmektedir. Ayn1 zamanda, buluntularin Tell Sabi Abyad ve Boncuklu Hoylik 6rneklerinde
oldugu gibi farkli yerlesimlerde ve farkli kontekstlerde tespit edilmesi, arkeolojik baglamini ve
yorumlanmasini etkilemis olmakla birlikte bu buluntularin tanimin1 da degistirmektedir. Bu
nedenle buluntularin incelenmesi ve arastirilmasi sirasinda tipolojisi disinda kontekst verisinin
de incelemesine agirlik verilmesi oldukga &nemlidir. Ote yandan, Mezopotamya kokenli
“token” yani “say1 tas1” taniminin ve “yazinin Onciisii” Onerisinin; Anadolu (6zellikle Bat1
Anadolu) ve diger bolgeler i¢in de kullanilmasi arkeolojik ¢ergevede eksiklikler ve sorunlar
yaratmaktadir. Bu eksiklik ve sorunlarin giderilmesi agisindan ¢agdas toplumlarin farkli sosyal
hafizalar1 olabilecegi, dolayisiyla cagdas olsa da birbirinden farkli toplumlarm bu tiir
buluntular farkli islevlerde kullanmis olabilecekleri de goz oniinde bulundurulmalidir. S6z
konusu buluntularin tipolojisi de birbirinden farkli oldugu i¢in her bir tipolojinin ayr1 ayri
arastirilmast ve bu arastirma sirasinda islevinin sorgulanmasi gerekmektedir. Yeni veriler
1s181inda yapilacak arastirmalarda daha detayli bir bigimde, tipoloji disinda kontekst ve
arkeolojik baglaminin da g6z oniinde bulunduruldugu bir metodolojik yaklasimla ilerlenmesi
gerekmektedir. Bu metodolojik yaklasim sirasinda her bir tip buluntunun ayri olarak ve
yerlesim Ozelinde g¢alisilmasi buluntu grubunun anlagilmasina ve literatiirdeki problemlerin
coOziilmesine fayda saglayabilecektir.
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SEKILLER

Sekil 1 Op_penhe.im’ln ince}emis oldugq N}lz i Sekil 2: Bulla, MO 4. Biny1l, Susa, Iran
Tableti, MO 2. Biny1l. Fotograf: (MacGinnis o
42014 (Schmandt-Besserat,, Tokens: their
Ve, ) Significance for the Origin of Counting and
Writing
https://sites.utexas.edu/dsb/tokens/tokens/ )

Sekil 3: Sade (plain) tokenler, Tepe Gawra, Irak. (Schmandt-
Besserat, 1992: 41, Fig. 30)

Sekil 4: Karmagik (complex) tokenler.
(Schmandt-Besserat, 1978)
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Sekil 5: Schmandt Besserat’in 1978’de yayinlamis oldugu sm1ﬂaﬁd1rma ve piktograﬁk iligki benzerligi téblosu.
(Schmandt-Besserat, 1978: 56-57)
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Sekil 6: Tokenler ile baslatilan ¢ivi yazisina evrimi gdsteren grafik. (Massimo Maiocchi, 2019)
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Sekil 7: Schmandt-Besserat’in “solid bulla” olarak bahsettigi, “token” olarak adlandirilan buluntularin
baglama tekniginde kullanildigina dair 6neriye dair ¢izim. (Schmandt-Besserat 1992a, Fig.53)

Room 8 Room &

Room &

Sekil 8: a) Tell Sabi Abyad, Yanmis Yap1 V6. b) Yanmis Yap1 V6, oda 8 icerisinde tespit edilen kadin
iskeleti. ¢) Yanmis Yap1 V6, oda 3 igerisinde tespit edilen bulla pargasi. (Akkermans vd., 2012)
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Mavi vatan doktrininin tartisildigi su giinlerde Ege Denizi Karasular: ve Kita Sahanligi konusu
daha da onem kazanmustir. 1970°li yillarda tirmanan Yunanistan ile Tiirkiye arasindaki Ege
Denizi karasulart ve kita sahanligi meselesi hala ¢oziilebilmis degildir. 1936 yilinda
karasularini 3 milden 6 mile tek tarafli olarak ¢ikarmis olan Yunanistan’a karsi Tiirkiye hi¢bir
tepki vermemigtir. Tiirkiye nin karasularini 1964 yilinda 6 mile ¢ikarmasina ise Yunanistan
tepkisiz kalmamis Ege Denizi'ndeki adalari silahlandirmaya baslamistir. Tiirkiye 'nin de
Yunanistan’in Ege Denizi’ndeki adalar silahlandirmasina tepkisi biiyiik olmustur. 1974 Kibris
Baris Harekatinin gercgeklestirilmesinden sonra Yunanistan karasularini 6 milden 12 mile
ctkaracagim agiklayarak Ege Denizinde karasulart krizine sebep olmustur. Tiirkiye, adalarin
silahlanmasina karsu iilke giivenligini temin etmek icin NATO ile iliskisi olmayan bagimsiz Ege
Ordusunu kurmustur. Ayrica, Ege Denizi’'nde 12 milin Yunanistan tarafindan hayata
gecirilmesi halinde bunu savas nedeni (Casus Belli) sayacagini agik bir sekilde ifade etmistir.
Karasulari sorunu, iki tilkenin hava sahasinda da sorun yasanmasina sebep olmus ve 1974 yili
itibariyle Ege Denizi iizerinde uguslar yasaklanmistir. Ege Denizi tizerinde uguslara uygulanan
bu yasak ancak 1980 tarihinde son bulmustur. Iki iilke arasinda eskiye dayanan Ege Denizi ve
Kibris krizi halen tamamuyla ¢oziilememis bir sorun olarak beklemektedir.

Anahtar Kelimeler: Karasular, Kita Sahanligi, Ege Denizi, Tiirkiye, Yunanistan, TCG
Candarh
Abstract

When the Blue Homeland doctrine is being discussed, the importance of territorial waters and
continental shelf issues have been significantly increased in the Aegean Sea. The Aegean
territorial waters and continental shelf issues between Greece and Tiirkiye have still not been
resolved since the 1970s. Tiirkiye did not react against Greece, which unilaterally extended its
territorial waters from 3 miles to 6 miles in 1936. However, Greece did not remain
unresponsive to Turkey's extension of its territorial waters to 6 miles in 1964 and started to
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arm the Aegean islands. Turkey's reaction to Greece's arming of the Aegean islands was great.
After the 1974 Cyprus Peace Operation, Greece announced that it would increase its territorial
waters from 6 miles to 12 miles in the Aegean sea. Tiirkiye established the independent Aegean
Army, which is not affiliated with NATO, to ensure the security of the country against the
armament of the islands. In addition, Tiirkiye clearly stated that if Greece in the Aegean sea
implemented the 12 miles, it would amount to a casus belli. The territorial waters problem also
caused airspace problems between the two countries. Flights over the Aegean sea were
prohibited from 1974 to 1980. The Aegean sea and Cyprus crisis, which dates to the past
between two countries, remains an unresolved problem.

Keywords: Territorial waters, continental shelf, Aegean Sea, Tiirkiye, Greece, TCG Candarli

GIRIS

Ege Denizi, yar1 kapali bir deniz 6zelliginde olup Tiirkiye ve Yunanistan ile ¢evrili olmakla
birlikte uluslararasi bir su yoludur. Bu nedenle Ege Denizinde yasanan tiim krizler 6ncelikle bu
iki iilke arasinda gerceklesmekle birlikte genelde uluslararasi bir boyut kazanmaktadir.
Esasinda Tiirkiye ile Yunanistan arasinda yasanan sorunlar tarihsel sebeplere dayanmaktadir.
Yaklagik 400 yil Osmanli egemenliginde huzur icinde yasayan Yunanistan Mora
Yarimadasi’nda bagimsizligin1 ilan etmistir. Ancak, gecen ylizyillar i¢inde Tiirkiye ile
Yunanistan’in hem kara hem de adalarda yasayan halklarin sosyokiiltiirel yapist oldukca
karmasik bir sosyal yap1 olusturmustur.

Gelisen teknoloji ile deniz altindaki dogal kaynaklarin isletilmesi giindeme gelince hukuk
alaninda da bu alanlarin kime ait olacagi sorunu énem kazanmistir. Béylece deniz hukukuna
kita sahanlig1 kavrami girmistir. Konunun evrensellesmesi bir Amerikan girisimi sonucunda
olmustur. 28 Ekim 1945 yilinda Amerika bagkan1 Truman’in yayinladig teblig ile kita sahanligt
tiim diinyanin iizerine konustugu ve fikir beyan ettigi bir konu haline gelmistir. Oysa kita
sahanligi kavrami ¢ok onceleri 9 Kasim 1910 tarihinde Portekiz tarafindan yayimlanan
kararnamede dile getirilmistir. O yillarda ¢ok fazla dikkate alinmayan bu kavramin
gelismesinde Ingiliz sémiirgesi olan Tirinidad ile Venezuella arasinda uzanan Paria kérfezinin
denizalt1 sahalarinin béliinmesi i¢in yapilan 26 Subat 1942 tarihli anlagma olmustur.

Tiirkiye ile Yunanistan arasindaki iliskilerin yoniin belirleyen krizlerin ana sebebi Ege
Denizi’ndeki sinirlarin Lozan’da iyi belirlenmemis olmasidir. Bu sorunlar kriz haline 60’
yillardan sonra Kibris sorununa paralel olarak doniismiistiir. Yunanistan 1936 yilinda 3 mil olan
karasularin1 tek yanli olarak 6 mile ¢ikarmistir. Yunanistan’in bu eylemine karsit o giinkii
kosullar icinde italya’nin Ege Denizindeki yayilmaci politikalari nedeniyle itiraz edilmemis ve
kars1 eyleme gecilmemistir. 15 Mayis 1964 tarihinde Tiirkiye de Ege Denizinde karasulari
siirini 6 mile ¢ikardigini ilan etmistir. Yunanistan Tiirkiye’nin bu eylemine kayitsiz kalmamas,
Ege Denizi’nde silahtan arindirilmis adalar1 1964 yilindan itibaren silahlandirma yoluna
gitmistir. Tlrkiye nin buna tepkisi ¢cok sert olmasina ragmen Yunanistan Montré Bogazlar
antlagmasinin kendisine bu yetkiyi verdigini ifade etmistir. Yunanistan’in Ege Denizi’ndeki
adalart bu sekilde silahlandirmasi iki iilke arasindaki iliskilerin durmasina ve gerilim
yasanmasina sebep olmustur. Boylece 1970 yilindan itibaren Yunanistan ile Tiirkiye arasinda
Ege Denizinde karasulari ve kita sahanli@i krizlerinin yasanmasina neden olmustur
(Sénmezoglu, 2000).
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Yunanistan, Ege Denizi'nde yalnizca kita sahanlig1 ve egemenligi tartigmali adalar konusunda
sorunlar bulundugunu ileri siirmektedir. Diger tiim sorunlarin, Tirkiye tarafindan uluslararasi
hukuka aykir1 ve kendi egemenlik haklarina miidahale anlamina gelen yapay giindemler
oldugunu savunmaktadir. Tiirkiye ise 6zellikle 1923 Lozan Barig Antlasmasi'ndan bu yana Ege
Denizi'nde Yunanistan’in tek tarafli olarak uluslararasi hukuka, hakkaniyete ve iyi komsuluk
iliskilerine aykir1 olarak gercgeklestirdigi girisimler ve uygulamalar nedeniyle en az yedi
sorunun bulundugunu diisiinmektedir (Meray, 2001; Kaynar ve Ak, 2017). Tirkiye ile
Yunanistan arasinda ¢ozlilmemis sorunlart Ar1 (1992) Ege, Kibris ve Bat1 Trakya olmak iizere
3 grupta Balik (2018) ise 5 grupta siniflandirmistir.

Bu ¢aligmada Yunanistan ile Tiirkiye arasinda 1970’11 yillardan itibaren deniz yatagindan hava
sahasina kadar ¢ok boyutlu bir kriz haline gelen Ege Denizi Kara sular1 ve Kita sahanligi
krizinde Tiirk arastirma gemilerinin aldigi sorumluluk incelenmistir. Denizlerde her tiirli
bilimsel ve ekonomik amacli arastirmalar gemilerle yiiriitiilmektedir. Ozellikle denizlerde
jeofizik yontemler kullanilarak hidrokarbon gibi enerji ve dogal kaynak aramalar1 i¢in aragtirma
gemileri bulunmas1 elzemdir. Zonguldak agiklar1 ile Tuna-1 sahasinda kesfedilen 540 m?
(Aydin ve Merey, 2021) dogal gaz rezervi arastirma gemileri vasitasiyla belirlenmislerdir.
Diger yandan kita sahanlig1 sinirlarinin belirlenmesine yonelik jeolojik arastirmalar da yine
arastirma gemileri ile yapilmaktadir. Ozellikle 1973 yilinda baslayan ve 1974 yilinin ikinci
yarisinda da devam eden Ege Denizindeki kita sahanlig1 sorununda dis politika araci olarak
TCG Candarli aragtirma gemisinin etkinligi goz oniine serilmistir.

1. KARASULARI SORUNU

Karasulari, kara {iilkesini ¢evreleyen kiy1 devletinin uluslararast hukuka uygun sekilde sinirlt
bir genislige kadar uzanan ve kiy1 devletinin egemenligi altindaki deniz alanini ifade
etmektedir.

Karasular1 tipki i¢ sular gibi kiyr devletinin hakimiyeti altindaki deniz yetki sahalandir.
BMDHS’ nin 3.maddesinde Kara Sularinin genisligi su sekilde belirlenmistir: “Her devlet
karasularinin genigligini, is bu sozlesmeye uygun olarak belirlenen esas ¢izgilerden baslayarak
12 deniz milini ge¢cmeyecek bir simira kadar saptamak hakkina sahiptir”. Yine anilan
so6zlesmenin 15.maddesine gore “6zel kosullar disinda bir kiyi devletinin kiyilar arasindaki esit
uzaklik c¢izgisinden oteye ge¢me hakki yoktur” denilmektedir. Tiirkiye karasularini bu
sozlesmelere (UNCLOS, 1982) uygun olarak, Ege Denizi i¢in 6 mil, Akdeniz ve Karadeniz i¢in
12 mil olarak uygulamaktadir (Pazarci, 2014).

Lozan Barig Antlasmasinin imzalanmasinin ardindan Yunanistan ve Tiirkiye Ege Denizi'ndeki
karasularini 3 mil olarak uygulamislardir (Basaran, 2006). Yunanistan'in 1936 yilinda tek tarafli
olarak karasularini 6 mile ¢ikarmasina tepki koymayan Tiirkiye, Yunanistan ile iligkilerin
tirmandig1 Kibris olaylari esnasinda, 15 Mayis 1964 tarihinde yayimladigi 476 sayili Karasulari
Kanununu ile Ege’de karasularini 6 mil olarak belirlemistir. 476 sayili Karasulari Kanununu 2.
Maddesinde, karasular1 daha genis olan devletlere kars1 esitlik ilkesinin sakli tutuldugu ifade
edilmektedir (Karasular1 Kanunu, 1964).

1970'li yillarda karasulart ve kita sahanlig1 sorunlar1 konusu iki iilke arasinda krize neden
olmaya baslayinca ve uluslararasi hukukta karasularinin 12 mile ¢ikarilmasi yoniindeki goriigler
giindeme gelince, 27 Subat 1974 tarihinde Tiirkiye Yunanistan'a verdigi nota (Ari, 1992) ile
sunlar1 soylemistir: “Genel kapsamli kurallar, Ege gibi kapali ya da yar kapali ézellikler
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tastyan denizlerde uygulanamaz, kendi karasularinin genisligini belirleyen bir devlet, komsu
bir devletin acik denize ¢ikisin engelleyemez ve engellememek zorundadir.”

1982 yilinda ¢ikarilan 2674 sayili Karasular1 Kanunu ise Tiirk karasularinin ilke olarak 6 mil
olarak belirlemektedir. Ancak, Bakanlar Kurulunun 6zel sartlara sahip denizlerin 6zel durum
ve sartlar1 géz 6niinde bulundurulmak iizere hakkaniyet kuralina bagh kalarak karasularini 6
deniz milinin iizerinde belirlemeye yetkili oldugunu bildirmektedir. Dolayisiyla, Tiirkiye
Akdeniz ve Karadeniz i¢in karasularim1 12 mil olarak belirlemekle birlikte, 2674 sayili kanun
fiiliyatta Ege'deki karasularinin genisligi konusunda bir degisiklige yol agmamustir.

Tiirkiye, Yunanistan’in 6zellikle 1982 yilindan sonra karasularini 12 mile ¢ikartacagina yonelik
aciklamalarina sert bir sekilde karsi ¢ikmis, uluslararast hukuka uygun olmayan bu eylemi
kabul etmeyecegini ve savas nedeni (casus belli) kabul edecegini bildirmistir. Ankara'nin kesin
tutumu karsisinda Yunanistan zaman zaman karasularin1 12 mile ¢ikarma hakki bulundugunu
dile getirse de bu dogrultuda bir uygulamaya gitmemistir (Oran, 2001).

1.1. Yunanistan’in Karasular1 Konusundaki Tezleri
1. Karasulariin 12 mil genislikte olabilecegi ilkesi BMDHS nin 3. maddesinde kabul
edilmis ve imzaci devletler tarafindan uygulanmis, yapilagelis (Orf-adet) niteligi
kazanmis ve bir uluslararasi hukuk kurali haline gelmistir. Yunanistan devleti de bu
sOzlesmeyi imzaladig1 i¢in karasularini 12 mile olarak uygulama hakkina sahiptir.
2. Yunan anakarasi, adalar ile iilkesel bir biitiinlilk meydana getirmektedir. Bu iilkesel
biitlinliik kuralina gore herhangi bir kural disilik olusturmayan Ege Denizi'ndeki Yunan
adalarinin karasular i¢in de 12 mil kurali gecerlidir.
3. Kiy1 devleti karasularini belirlemek hak ve egemenligine sahiptir (Pazarci, 1986).

1.2. Tiirkiye'nin Karasular1 Konusundaki tezleri
1. Karasularinin genisliginin belirlenmesinde gegerli genel kabul goren tek bir kural
yoktur ve olamaz. 1982 BMDHS’inde karasulari sinir1 igin belirlenen 12 millik genislik
azamidir ve her denizde uygulanamaz. Ayrica, sdzlesmenin 300. maddesinde de ifade
edildigi lizere bu hak koétiye kullanilamaz. 111. Deniz Hukuku Konferansi
tartigmalarinda kars1 goriis bildirmesi sebebiyle 12 mil kuralinin yapilagelis niteligi
kazanmas1 Tirkiye i¢in s6z konusu degildir.
2. Denizlerin 6zel konumunun ve cografi 6zelliklerinin karasular1 genisligi saptanirken
g0z Oniine alinmas1 gerekir (Pazarci, 1986).

2. KITA SAHANLIGI SORUNU

Kita sahanlig1 kavraminin esas olarak ortaya ¢ikmasi ilk defa ABD Bagkani Truman'm 28 Eyliil
1945 tarihli bildirisi ile olmustur. Daha 6nce de benzer konuda iilkeler arasinda sorunlar ¢ikmig
olmasina ragmen herhangi bir hukuk kavrami olusturma diizeyine ¢ikamamiglardir (Ar1, 1992).
Kita sahanligi, denize kiyisi olan kara devletinin denizin altinda devam eden cografi dogal
uzantisini ifade eder. Denize kiyisi olan her iilkenin bir de kita sahanligi bulunmaktadir. Ancak
devletin bu kita sahanlig1 iizerinde egemenligi s6z konusu degildir. Yalnizca kita sahanliginda
bulunan canli-cansiz dogal kaynaklarin aranmasi ve isletilmemesinde hiikiimran hak ve
yetkileri bulunmaktadir. Kita sahanligi lizerindeki su alanmi acik deniz, hava sahasi da
uluslararasi hava sahasi statiisii durumundadir. Kiy1 devleti sahip oldugu arama ve isletme
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yetkisini kullanmadigi hallerde, onun izni alinmadan baska bir egemen devlet bu hakki
kullanamaz.

1958 BMDHS kita sahanligini, kiy1r devleti i¢in karasularinin ilerisinde 200 m ya da dogal
kaynaklarin isletilebildigi derinlige kadar olan bolge belirlemistir. Ancak 1982 BMDHS nin
76. Maddesine gore fiziksel yapist ne olursa olsun, biitiin kiy1 devletleri karasularinin tespit
edildigi esas hatlardan baglayarak 200 deniz mili uzakliga kadar kita sahanligina sahiptirler.
Eger 200 mil uzaklig1 asan kita sahanliklari i¢in ana karanin dogal uzantis1 geregi kiy1 devleti
bu sahanligin bittigi uzaklikta kita sahanligini belirleyecektir. Yalniz higbir durumda 350 deniz
milini veya 2500 m derinlikten sonra 100 deniz milini gecemeyecektir (UNCLOS, 1982).
1982 BMDHS ne gore karsilikli ya da bitisik kiyiya sahip devletler hakkaniyet ilkesine uygun
olarak kita sahanliklarini karsilikli goriismeler yoluyla uluslararasi hukuka dayanan bir anlagma
yaparak belirlemeleri gerekmektedir (Madde 83/ 1). 1982 BMDHS, Madde 121'e gore adalar
da ayni kara iilkesi gibi kita sahanliklarina sahiptirler (UNCLOS, 1982). Ancak ayn1 maddenin
3. paragrafi bir istisna getirmektedir: “Yerlesik insan yasamina sahip olmayan veya kendine ait
bir ekonomik yagsami olmayan kayaliklarin miinhasir ekonomik bélgesi ya da kita sahanligi
yoktur.”

2.1. Yunanistan’in Kita Sahanhgi Konusundaki Tezleri

1. Ege Denizi'nde kita sahanlig1 konusu hukuksal bir sorundur ve en iyi ¢éziim yontemi
uluslararasi yargidir. Yunanistan'in da taraf oldugu 1958 Cenevre ve 1982 BMDHS
kararlar esas alinmalidir.

2. 1958 Cenevre ve 1982 BMDHS kararlart esas alindiginda, adalarin da kita
sahanliklar1 bulunmasi gerekir.

3. Yunanistan devleti ana kara ve adalardan olusmaktadir. Uluslararasi hukukta var olan
devletin iilkesel biitiinliigli ve boliinmezligi ilkesi, Yunanistan ana karasi ile adalarinin
olusturdugu siyasal ve iilkesel biitlinliigiiniin arasinda bagka yabanc1 bir deniz alaninin
bulunmamasini gerektirir.

4. Ege Denizi'nde kita sahanliginin belirlenmesinde esit uzaklik ilkesi uygulanmalidir.
Bu esit uzakligin Tiirkiye ile Ege adalarinin en dogusunda bulunani arasinda olmasi
gerekmektedir (Pazarci, 1986).

2.2. Tiirkiye’nin Kita Sahanhg1 Konusundaki Tezleri
1. Ege Denizinde kita sahanliginin belirlenmesi konusu yalnizca hukuksal bir konu
degildir. Bu sorunun Tiirkiye ile Yunanistan ve Ege Denizi’nin tamamini i¢ine politik
bir yonii oldugundan karsilikli goriismeler yoluyla varilacak bir antlasma ile
¢Ozlimlenmesi gerekir.
2. Kita sahanligi belirlenmesinde "dogal uzanti" prensibi gegerli oldugundan
Anadolu’nun dogal uzantist iginde yer alan adalara ait kita sahanlifinin olmamasi
gerekir.
3. Kita sahanlig1 belirlenmesi adalet ve hakkaniyet ilkesine uygun olarak yapilmalidir.
Ciinkii:
a. Ege Denizi’nde adalarin varligt 6zel durum olusturmaktadir.
b.) Ege Denizi ayrica kendine 0zgii sartlara sahip yar1 kapali bir deniz
ozelligindedir.

42



N. Maden, C. Topal, H.B. Usluer Cilt 14, Say1 1, 2023

4. 1923 yilinda Tiirkiye ile Yunanistan devletleri arasinda karsilikli kiyilart olan Ege
Denizi'nde Lozan dengesi kurulmustur. Silahsizlandirilmis adalar, esit karasuyu, hakga
belirlenmemis kita sahanlig1 ve agik deniz esasina gore bu dengenin bozulmamasi, her
iki devletin de Ege Denizi'nden esit sartlarda ve hakca yararlanmasi lazimdir (Pazarci,
1986).

3. SORUNUN ORTAYA CIKISI

Kurulusundan bu yana Yunanistan Avrupali devletler tarafindan korunmus ve hatta topraklarini
genisletmesine destek verilmistir. 1821 yilinda Sovyetler Birligi tarafindan kigkirtilarak
ayaklandirilan Yunanlilar 1832 yilinda bir krallik kurabilmislerdir. Ancak bu krallik 1913 yilina
kadar Danimarka asilli kisilerce idare edilmistir. Yunanistan, batili devletlerin destegi ile
esasinda Tiirkiye’ye ait olan Ege denizindeki adalar1 6nce 1. Diinya Savasi ve ardindan 1947
yilinda masa basinda diplomatik oyunlarla {ilke sinirlar1 i¢ine katmigtir. Tiirkiye ile Yunanistan
arasinda Ege Denizi’nde bu yila kadar bazi1 balik¢ilik sorunlart disinda herhangi bir ¢atisma
yasanmamistir. Ege Denizi’nde karasular1 ve kita sahanligi sorunlarimin 1974 yilinda krize
doniismesinin ii¢ temel nedeni bulunmaktadir:

Birincisi, Yunanistan’in Kibris’1 kendi tilke sinirlarina baglama emellerinin (Enosis) Ege
Denizi’ne yansimasidir. Ozellikle 20. yiizyilin basindan bu yana Yunanistan’in Helenizim
tizerinden Enosis politikalarim1 hayata gecirmek istemesi sorunun ana kaynagi olarak
durmaktadir (Sen, 2015). Kibris Cumhuriyeti’nin kurulmasindan dort yil sonra Rumlar adada
yasayan Turklere kars1 1959 ve 1960 yillarinda tehcir ve toplu kiyim eylemlerine girismislerdir.
Yunanistan temelde Ege Denizi’nin bir “Yunan golii” oldugunu ve bu biitiinliigiin Kibris’a
dogru yayilmasi fikrini Enosis anlayist ile iddia ediyordu. Tiirkiye, kurulusundan bu yana
yayilmact Enosis politikasi izleyen Yunanistan’a kars1 alternatif bir politika gelistirememisti.
Tiirkiye nin 1947 yilinda On iki adanin Yunanistan’a verilmesine bir protesto bile cekmemesi
Yunanistan’1 daha da cesaretlendirmistir. Bundan sonra Kibris adasinda Tiirk halkina yonelik
soykirimlarin artmasi sebebiyle Amerika’nin tiim engelleme girisimlerine ragmen Tiirkiye
1974 yilinda Kibris Barig Harekatini basariyla gergeklestirebilmistir. Harekatin sorunsuz ve
kisa zamanda sonuglandirilmasi, Yunanistan’in Tiirkiye ana karasinin 2-5 mil agiklarindaki
Yunan Adalarina da ¢ikarma yapacagi endisesine diigiirmiistiir. Bu nedenle Yunanistan Ege
Denizi’ndeki adalarimi korumak amaciyla Kibris adasi gibi Ege Denizi’ndeki sorunlari
uluslararasi boyuta tagimak istemistir.

Tiim diinya iilkelerinin ortaklasa yapacaklari deniz hukuku kodifikasyonu g¢aligmalar: ikinci
sebebi olusturmaktadir. 1967-1972 yillar1 arasinda gercgeklestirilen birinci ve ikinci
BMDHS’leri genel deniz hukuku prensiplerini karsilayamamislardir. Bu sebeple iigiincii
BMDHS 1973 yilinda baslayan ve 1982 yilina kadar devam eden goriismelerle olusturulmus
ve diinya devletlerinin biiyiik bir cogunlugunca da kabul edilmistir. Ege Denizinin hem siyasi
hem de cografi konumuna uygun bir hukuk kural1 olusturma ¢abasi nedeniyle goriismeler Tiirk
ve Yunan delegasyonunun diplomasi miicadelesi haline gelmistir. Tiirkiye Ege Denizi gibi yar1
kapali denizlere 6zel statii uygulanmasi ve kiyidas devletlerin ortak rizasiyla sinirlarin
belirlenmesi i¢in ugrasirken, Yunanistan yari kapali denizler i¢in farkli bir uygulamaya
gidilmesini engellemeye ve karasularinin genisligi i¢in 12 mil kuralinin genel bir kural olarak
saptanmast i¢in ¢aligmistir. Yunanistan’in 12 mil karasularini bir genel kural olarak savunmasi,
Ege Denizi’nin “Yunan Denizi” haline gelmesi anlamini tasiyordu. Yunanistan’in Egede
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karasular1 genisligini 1930 yilindan bu yana siirekli olarak artirmasi Tirkiye’nin manevra
alanini daraltma arzusunun bir sonucudur (Sahin, 2021). Yunanistan’in ge¢cmiste yaptigi gibi
doguya dogru genislemesinin Oniinii acacak bu eylemine kars1 Tiirkiye, Ege Denizinde askeri
faaliyetlerini artirarak tepki gostermistir.

Bugiin Yunanistan ve Tiirkiye Ege Denizi’'nde karasularini 6 mil olarak uygulamaktadirlar.
Yunanistan'in yaklasik 3.000 adasindan 2.383 tanesi Ege Denizindedir. Ege Denizi'nin ylizde
35'ini Yunan karasulari, ylizde 8.8'ini Tiirk karasular1 ve yiizde 56.2'sini acik deniz alanlar1
olusturmaktadir. Ege Denizi'nde karasularinin 12 mil olarak belirlenmesi halinde,
Yunanistan’in karasular yiizde 60.33’e cikarken, Tiirkiye’nin karasular1 sadece yilizde 9
olacaktir. Ege Denizi’nde herhangi bir uluslararasi antlagsma ile Yunanistan’a devredilmemis
ada, adacik ve kayaliklarin karasular1 %10.65, agik deniz alanlar da ytlizde 20.02'ye diisecektir.
Boyle bir durumda Izmir ile Istanbul arasinda sefer yapan bir Tiirk gemisi Yunan
karasularindan gegmeden uluslararasi sulara ¢ikamayacaktir. Ayrica Yunanistan’in karasularini
12 mile c¢ikarmasi durumunda bu uzakliktaki deniz yatagi ve alti da Yunanistan'in
hiikiimranligina gegecektir (Hayta, 2020; Sekil 1).

MARMARA
DENIZI

YUNANISTAN

WUluslararas: sular

Yunan kara sulan
(& mil)

Yunan kara sularn
(12 mil olursa)

Tirk kara sulan
(12 mil olursa)

6 ve 12 mile gore Ege Denizi'nde kara sulan

Sekil 1: Egede 6 ve 12 mile gore kara sular1 sitmirlar: (Hayta, 2020).

Ege Denizindeki yasanan sorunlarin ii¢linciisii ise Tiirkiye ve Yunanistan’da siyasi hayatin
askeri darbelerle sekteye ugratilmasidir. 1967 yilinda Albay Papadopulos, 1973 yilinda General
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Demetrius askeri darbeleri Yunanistan’in dis siyasetinde askeri ¢oziimlerin diplomasinin 6niine
gecmesine neden olmustur. Bunun sonucu da kendini Ege ve Anadolu iizerinde Megola Idea,
Kibris’ta Enosis, politikalarinin canlanmasina sebebiyet vermistir. Ote yandan 1960, 1970 ve
1980 yillarindaki darbe ve muhtiralar Tiirkiye’de dig politikanin da benzer olarak askeri
yontemlerle sekillenmesine, diplomasinin ikinci plana atilmasina yol agmustir.

Ege Denizinde Yunan karasularini isgal etmekle su¢layan Yunanistan Tiirkiye’yi BM Giivenlik
Konseyi (BMGK) ve Uluslararasi Adalet Divanina sikayet etmistir. BMGK, sorunlarin
karsilikli goriismeler yoluyla bariscil ¢oziimii i¢in her iki tarafa da cagrida bulunmustur.
Uluslararast Adalet Divani ise 1978 yilinda yaptig1 agiklamada Ege Denizi’ndeki karasulart ile
ilgili sorunlarda her iki tarafin da basvuru yapmadig1 gerekgesiyle “yetkisiz” oldugunu ifade
etmistir.

4. 1974 EGE DENIZi KITA SAHANLIGI SORUNUNDA TCG CANDARLI GEMISi
1960’11 yillardan sonra petrol ve dogal gaz gibi enerji kaynaklarinin gelisen teknolojiyle deniz
diplerinde arama ve ¢ikarilmasinin kolaylagsmasi ile diinyanin tiim denizleri ekonomik olarak
biiyiik 6nem kazanmugtir. 1963-1972 yillar1 arasinda Yunanistan Ege’de petrol arastirmak i¢in
birkag uluslararasi sirkete petrol arastirma izni vermistir. Bu durum Ege Denizinin tek yanli
olarak Yunan kita sahanlig1 olarak anlasilmasina sebebiyet vermistir. Tiirkiye eger buna kars1
herhangi bir 6nlem almazsa bu durumun Ege Denizinde orf-adet kurali olarak yayginlagsmasi
ihtimaline sebebiyet verecekti.

Yunanistan, bugiin kendi kita sahanlig1 oldugunu 6ne siirdiigii Ege Denizi’nde petrol arastirma
faaliyetlerine 1959 yilinda Resmi Gazete ile petrol arama ruhsatlar1 verdigi bir kanunla
baslamistir. Yunanistan’in 1972 yilinda kuzey Ege'deki Tas6z adasi civarinda petrol bulunma
ihtimalinin gii¢li oldugunu agiklamasi iizerine Tiirkiye de harekete gecti. Deniz hukuku
kodifikasyon caligmalarinin diinyada artmasindan sonra Tiirkiye, aleyhine gelisebilecek bu
duruma engel olmak amaciyla 1 Kasim 1973 tarihinde Petrol Isleri Genel Miidiirliigii tarafindan
Tiirkiye Petrolleri Anonim Ortakligi'na (TPAO) 14699 sayili Resmi gazete! ile Ege’de (Petrol
Isleri Genel Miidiirliigiinden, 1973; Sekil 2) 27 bolgede petrol arastirma ve isletme ruhsatlari
verdigini duyurdu. Bu nedenle Yunanistan 7 Subat 1974 tarihinde, Atina biiyiikel¢imiz araciligi
ile Tiirkiye’ye su notay1 gondermistir: “/ Kasim 1973 tarihli Tiirk Resmi gazetesindeki ilana
gore Tiirk Hiikiimeti 18 Ekim 1973 tarihinden itibaren Tiirk Petrol sirketlerine Ege Denizinde
petrol arama izni vermigstir. Aramalarin yapilabilecegi bolge Yunan adalarimin batisindaki
deniz yataklaridir. Bu adalarin deniz yatagi ve deniz altinda Yunan Hiikiimetinin hiikiimranlik
haklar: vardir”. Nota devamla, Yunanistan iddialarin1 kanitlamak {izere gerekgeler ileri
sunarak Egede Tirkiye'nin petrol arastirmasi yapmasina Atina’nin géz yummayacagini
bildiriyordu®. Bu nota ile Yunanistan, ana karasi ile Ege Denizindeki adalarin cografi bir biitiin
olusturdugunu ve burada “yabanci unsurlarin” bulunamayacagini, adalarin kendine has kita
sahanliklarina sahip olmasi gerektigini iddia etmistir. Ayrica bu notada Yunanistan Tiirkiye’nin
petrol arama ruhsati verdigi alanlarda Yunanistan’in 1961 yilindan bu yana petrol arama
ruhsatlart verdigini agiklamistir. Bdylece Yunanistan, iilkesini bir "takimada devleti" kabul

! Petrol Isleri Genel Miidiirliigiinden: I No. lu Marmara ve IX No. lu Ege petrol bdlgelerinin batisinda, Ege
Denizinde Tiirk Karasular1 diginda ve kita sahanliginda bulunan ve bu ilan ile birlikte nesredilen haritada hudutlari
tespit olunan sahalara samil olmak tizere 18/10/1973 tarihinde Tiirkiye Petrolleri Anonim Ortakligina 27 adet
petrol arama ruhsatnamesi verildigi Petrol Kanunu’nun 38/1 inci maddesinin (h) fikrast mucibince ilan olunur.

2 Diplomasiden Soguk Savasa, Cumhuriyet, 6 Haziran 1974, s.1.
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ettirmeyi ve en distaki adalari birlestiren hattin iginde kalan denizi lilke toprag: statiisiine sahip
olacak sekilde Ege Denizini "i¢ su" olarak ilan etmeyi amaglamistir (Hayta, 2020).

27 Subat 1974 tarihindeki Tiirkiye’nin karsi notasinda “bu kiyilarin Anadolu’nun tarihi ve
dogal uzantisi oldugundan Tiirk kita sahanhigina ait olduklarni” bildirmistir. Tiirkiye bu
notasinda TPAO’ya petrol arama izni vermeden dnce uluslararasi hukuk kurallar ile mevcut
yasal sartlarin dikkate alindigini, 1958 Cenevre Sozlesmesi ile Kuzey Denizi Kita Sahanlig
krizinde Uluslararas1 Adalet Mahkemesinin almis oldugu kararlarin da dikkatle incelendigini
aciklamigtir. Ayrica Tiirkiye yar1 kapali bir deniz olarak Ege’nin 6zel bir konumu oldugunu,
esas Olgiitlin dogal uzanti olmasi gerektigini ve Anadolu’nun dogal uzantisi olan deniz
kiyisindan itibaren denizin altindaki devaminin Tiirkiye’ye ait olmasi gerektigini ifade etmistir.
Ote yandan Tiirkiye’nin tanmnmis hukuk otoritelerinden Ord. Prof. Dr. Hifz1 Veldet
Velidedeoglu Ege Denizinde bulunan adalarin tiimiiniin altinin hukuki acidan Tirkiye’ye ait
oldugunu su sekilde ifade etmistir: “Koskoca Anadolu’nun kita sahanligi yok olacak da
adalarin mi var olacak? Olmaz oyle sey. Adalar uzun yillar énce Yunanlilara verilmig, onlar

almis fakat kita sahanligumiz baki kalmistir. Adalar altindan gegen yerler Tiirkiindiir.

CANAMKALE

Tilrklye Petrollerl Anonim Ortaklifina verilen petrol arama ruhsatnamelerini gsteren harita 15004 / 1-1

Sekil 2: 1 Kasim 1973 tarih ve 14699 sayili Resmi gazetede TPAO’na petrol arama ruhsatlar1 verilen
bolgeleri gosteren harita (PIGM, 1973).

Iki iilke arasindaki bu nota degisimlerinden sonra her iki iilke de soruna karsilikli olarak
Egedeki sorunlara yonelik yaklasimlarini 6grenmis oldular. 25 Mayis 1974 tarihinde
Yunanistan 1958 Cenevre Sozlesmesinde kodifiye edilen uluslararas pozitif hukuk kurallarina

3 Diplomasiden Soguk Savasa, Cumhuriyet, 6 Haziran 1974, s.1.
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uyumlu olmak kosuluyla goriismelere razi olacagini, siirlandirmalara karsi olmayacaginm
bildirmistir. 5 Haziran 1974 tarihinde Tirkiye’nin Yunanistan’a vermis oldugu nota ile bir
yandan Yunanistan tarafindan yapilan agiklamanin olumlu bir gelisme oldugu belirtilmis, 6te
yandan Yunanistan’in Egedeki Tiirk haklarinin istismarina artik daha fazla g6z yuammayacagini
gostermek amaciyla Dz.K.K, Seyir Hidrografi ve Osinografi Dairesine ait TCG Candarli sismik
arama gemisini petrol arastirma yapmak iizere Ege Denizi’ne yollamistir. Durum Tirkiye ile
Yunanistan arasindaki iliskileri daha da tirmandirirken bir Yunan gemisinin 29-30 Mayis 1974
gecesi Ege Deniz’inde battigina yonelik asilsiz haber de durumu daha fazla gerginlestirmistir.
Yunanistan silahli kuvvetleri alarm durumuna ge¢mis, Tiirk Silahli Kuvvetlerinin iigte biri
Trakya bolgesine kaydirilmistir. 30 Mayis 1974'te Tiirk savas gemilerinin esliginde TCG
Candarli gemisi Ege Denizinde Tiirk Kita Sahanliginda petrol arama amacli olarak
caligmalarina baglamistir. Konu ile ilgili olarak Enerji ve Tabi Kaynaklar Bakan1 Cahit Kayra
“Ege Denizinde Tiirk Kita Sahanliginda Tiirkiye Cumhuriyeti Hiikiimeti tarafindan TPAO 'na
verilmis bulunan petrol arama iznine dayanilarak arastirmalara baslanmistir. Deniz Kuvvetleri
Komutanligi, SHOD Baskanligina bagl bir arastirma gemisi Beykoz limanmindan hareket
ederek manyetik calismalara baslayacaktir. Bu ¢alisma ile deniz tabanindan belirli bir
derinlige kadar olan katmanlarin manyetik siddetleri ol¢iilerek yeralti yapilar: hakkinda genel
bilgiler toplanacaktir” demistir. Enerji ve Tabii Kaynaklar Bakani1 Cahit Kayra bu ¢alismalarin
Ege Denizi’nde petrol arama isleminin ilk asamasi oldugunu bildirmis ve sismik ¢aligmalarin
Haziran’in ikinci yarisindan sonra yeniden baslayacagini, bu iki c¢aligmanin
degerlendirilmesinden sonra sondaj agma islemine girisilecegini bildirilmistir.*

Tirkiye’nin Kita Sahanligina bir sismik arastirma gemisi gondermesi lizerine Yunan Silahli
Kuvvetlerinin teyakkuz durumuna getirildigi yolundaki haberler iizerine Tiirk D1s Isleri Bakam
Turan Glines “Tiirkiye 'nin baska iilkelere ve tabiatiyla Yunanistan’in iilke biitiinliigiine taarruz
niyeti olamaz. Bu nedenle boyle bir hareketi, Tiirkiye acgisindan yorumlamaya gerek
gormiiyorum. Eger bu haber dogru ise Yunanistan in bu hareketi, Tiirkiye 'nin Ege Denizindeki
yer alti yapilart hakkinda genel bilgiler toplamak ¢alismalarina engel olmak igin bir tegebbiis
niyetiyle yapiyorsa, temenni ediyorum ki Tiirkiye 'nin en dogal haklarina béyle bir miidahale
vaki olmasin” demistir’.

Yunanistan krizin ilk giinlerinde Ege Denizi’ndeki Lespos adasi yakinlarinda petrol arama
calismalarin1 normal olarak siirdiirmekte olan TCG Candarli gemisinin, Ege Denizine
girmesine izin vermeyecegini dile getirmistir. Ancak Tiirkiye’nin kararli tutumu karsisinda
once Ege Denizinde boyle bir geminin goriilmedigi yolunda yalan haberler yayan Yunan ve
Rum basini daha sonra TCG Candarli’nin Egedeki varligin1 kabul etmek zorunda kalmis ve
Yunan hiikiimetinin egemenlik haklarin1 ihlal etmesi ihtimaline karsi1 TCG Candarli’nin
izlenmekte oldugunu bildirmistir®. Ote yandan Yunanistan Tiirkiye’ye gz dag1 vermek iizere
Egede bir de tatbikat baglatmistir. Ayrica Amerikan 6. Filosuna mensup gemilerden bir bolim
de Rodos onlerinde demirli bulunmaktadir. Akdeniz’de devamli seyir halinde bulunan bu savas
gemileri Ege Denizine yakin bdlgelerde goriilmiislerdir. Yunan savas gemileri ise bolgede
devamli nobet tutmaya baslamislardir. Ottawa’da Tiirk-Yunan Dis Isleri Bakanlarinin
goriismelere baslayacaklari siralarda ve Karakas konferanst dncesinde Yunanistan’in Egenin

4 Karar Yunanlilarin, Savas m1? Baris m1? Bozkurt, 30 Mayis 1974, s.1.
> Savasa Dogru, Halkin Sesi, 30 Mayis 1974, S. 1.
® Yunanhlar, Candarli’nin Egedeki Varligim Kabul etti, Bozkurt, 3 Haziran 1974, s.1.
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dogu bolgesinde deniz ve hava kuvvetleri ile miisterek bir tatbikata girigmesi batili diplomatlar
tarafindan Yunanistan’in bir taviz koparma manevrasi olarak degerlendirilmistir.’

Ege Denizinde Tiirk ve Yunan karasulan disinda arastirmalar yapan TCG Candarli gemisinin
gorevi 4 Haziran 1974 tarihinde saat 12:00°da sona ermistir. Dz.K.K., SHOD Baskanligina ait
TCG Candarli gemisi saat 14:00°da savas gemileri ile birlikte dnce Canakkale’ye ardindan da
Istanbul’a donmiistiir. Tiirk D1s Isleri Bakanlig1 sozciisii Semih Akbil 27 Mayis 1974 tarihinde
Tirkiye’ye verilen Yunanistan notasinin da birkag giine kadar cevaplandirilacagini bildirmistir.
Semih Akbil bu konuda “Biz sorunlarimizi miizakere yolu ile ve karsilikli anlayis icinde,
milletlerarast hukuk kurallari ¢ercevesinde halletmeyi isteyen bir iilkeyiz. Ancak haklarimizi
da sonuna kadar savunacagiz. Bundan boyle Egedeki petrol arastirmalarini sivil gemiler
yiirtitecektir” seklinde beyanat vermistir. Bu arada sorunu ¢6zmek i¢in 20 Haziran’da
Ottawa’da Tiirk Dis Isleri Bakani Turan Giines ile Yunan Dis Isleri Bakan1 Tetenes arasinda
goriismelere Tiirkiye’nin Lefkosa Biiyiikelciligi Maslahatgiizar Biiyiikelgi Asaf inhan’in da
katilmasi planlanmuigtir.

Diger yandan 16 Haziran 1974 tarihinde Biiytikel¢i Namik Yolga baskanliginda Deniz Hukuku
toplantisina gidecek olan Tiirk heyetinin diinya kamuoyuna anlatacagi goriis soyle
ozetlenebilir: “Tiirkiye Egenin bir baris golii olmasini istemektedir. Ege Denizinin 6zel durumu
nedeniyle adalara kita sahanligi tamimamak gereklidir. Cografyanin gésterdigi yapisal
ozellikler ortadadir. Egedeki adalar Tiirkiye’'nin dogal uzantisidirlar. Bu adalar Tiirk Kita
Esigi iizerinde bulunmaktadirlar”®

15 Haziran 1974 tarihinde Yunan Dis Isleri Bakan1 Tetenes ile goriisecek olan Turan Giines
Ankara Esenboga havaalaninda gazetecilere kita sahanligi ile ilgili olarak su agiklamalarda
bulunmustur: “NATO Bakanlar toplantisinda kita sahanligi konusulmayacaktir. Mesele,
Tiirkiye ile Yunanistan arasindaki hukuki bir ihtilaftir. Kita sahanhgi konusunu Yunan Dig
Isleri Bakam Tetenes ile goriisecegiz”. Bir gazetecinin “Yunanistan TCG Candarl gemisinin
Ege Denizindeki arastirmast ile ilgili Tiirkiye'yve nota verdi mi” sorusunu soyle
cevaplandirmustir: “Yunanistan bu konuda bize neden nota versin? Nota filan yok”. Yapilan
aciklama esnasinda yaninda bulunan Dis Isleri Genel Sekreteri Ismail Erez de “Yunanistan'in
TCG Candarl gemisi ile ilgili bir notasi yok” demistir. Diger yandan Dis Isleri Baskanligindan
bir baska yetkili de Tiirkiye’nin 1958 Cenevre Sozlesmesine gore TCG Candarli gemisinin
arastirma yaptig1 yerde petrol aragtirmaya hakki oldugunu bildirmis ve sunlar1 sOylemistir:
“Yunanlilar o bélgeyi kendi kita sahanlhigi sayiyorlar. Béyle bir sey varit olamaz. Iddianin
dayanagi yok. 1958 sozlesmesinin 6.maddesine gore, Ege Denizi icin ozel anlagsma ile 6zel hat
¢izilmis degil. Yunanlilar bu konudaki miizakere teklifimize cevap vermedi. Hat ¢izilmedigi icin
de Yunanlilar bu bolgeyi kita sahanligi ilan edemezler. Biz boyle bir iddiayr kabul
etmeyecegiz”.’

Tiirk-Yunan iligkilerinin gelecegini belirleyecek olan Ottowa’daki goriismelerde Tiirk
Hiikiimeti Yunanistan’in kita sahanlifi konusundaki 12 mil talebini kesinlikle kabul
edilmeyecegi goriisii benimsenmistir. Ayrica BM tarafindan Karakas’ta diizenlenecek olan
Deniz Hukuku konferansinda da benzer goriisleri dile getirecektir. Aslinda Tiirkiye karasularin
12 mile ¢ikarilmasi konusundaki genel egilime kars1 degildir. Nitekim Karadeniz’de 12 mil

7 Yunanistan Ege’de tatbikata basladi. Hiirriyet, 16 Haziran 1974, s.1.
8 Candarli Gérevini Tamamladi. Bozkurt, 5 Haziran 1974, s.1.
% Giinesin Haberi Yok. Hiirriyet, 16 Haziran 1974, s.7.
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esas1 uygulanmaktadir. Ancak Egede 6zel bir durum s6z konusu nedeniyle Tiirkiye halen 6 mil
olan karasularin 12 mile ¢ikarilmasini kabul etmeyecektir. Yunanistan’in karasularini 12 mile
cikarma egilimi zaten ortadadir. Karakag’ta da bu konuda bir 6neri sunmasi beklenmektedir.
Aksi durumda Ege Denizinin bir Yuna golii olacagi agiktir. Bu durumda Tiirk limanlar1 arasinda
seyreden Tiirk gemilerinin Yunan karasularindan ge¢mesi gibi mantiksiz bir durum kaginilmaz
olacaktir. Tirkiye i¢in Egede karasularinin 12 mile ¢ikarilmasi stratejik, askeri, ekonomik ve
politik bakimdan kabulii imkansiz bir durumdur. Yunanistan bunu bir emri vaki sekline sokup
tek tarafli olarak bunu ilan ederse Tiirkiye bu karar1 kesinlikle tanimayacaktir.

Kita sahanlig1 sorununu ise Tiirkiye 1958 Cenevre sézlesmesinin 6.maddesine gére miizakere
yoluyla ¢oziimlenmesini istemektedir. Bunu Karakag’ta da dile getirecektir. Lahey adalet divani
kararlar1t Ege gibi 6zel durum olusturan denizler i¢in adalardan 6nce genis toprak parcalarinin
kita sahanligina alindigini gostermektedir. Anadolu’nun Ege sahillerinde 6 milyon insan
yasarken Yunan adalarinin niifusu sadece 350 bindir. Egedeki adalarin bir¢ogu Tiirkiye’den 1-
10 mil uzakta iken Yunanistan’a 60-300 mil uzakta yer almaktadir. Adalar ayrica uluslararasi
belgelerde kita sahanlig1 i¢in esas ayilan Anadolu’nun dogal uzantist durumundadir. Anadolu
adalarin dogal uzantis1 degildir. Ayrica kita sahanlig1 terimi kullanilmaktadir. Ada sahanligi
diye bir terim bulunmamaktadir'®.

Egedeki bu olaylar Megalo ideanin 150 yil i¢indeki ilk gerilemesi olmustur. Egede tatminkar
bir kita sahanlig1 sinir1 ¢izilebilirse Megalo idea i¢in siirekli bir gerileme baglayacaktir. Nitekim
Tirkiye Ege Kita sahanlig1 sorununu hak ve ¢ikarlarina uygun bir ¢éziime baglamak karar ve
azminde goriilmektedir. Yunan hiikiimeti bu sorunda 6nceleri Egenin tiimiiniin bir Yunan Goli
oldugu iddiasim1 31 Mayis 1974 tarihine kadar siirdiirebilmistir. Tiirkiye’nin kararlilig
karsisinda TCG Candarli gemisinin uluslararasi sularda bulundugunu, sondaj degil arama
faaliyetleri yaptig1 gibi kacamak iddialar 6nce siirmiistiir.

Gelismeler Tiirkiye nin Yunanistan ile agik bir hesaplagsmay1 goze aldigim ve taviz vermek
niyetinde olmadigini1 gostermektedir. Tiirkiye’nin haklarini almak konusunda kesin kararlilig
karsisinda Yunanistan’da bir korku havasi esmis bunun sonucu olarak Kita Sahanliginin
¢Oziimil i¢in goriisme yapmaya hazir olduklarint agiklamiglardir. Yunanistan’in son aylarda
tarihinde misli goriilmemis sekilde giristigi silahlanma bu biiyiik korkunun belirtisinden bagka
bir sey degildir. Siyasi gozlemciler Egedeki son durumu Yeni bir Kiiba krizi olarak
nitelendirmislerdir. Her iki taraf da kararliligimm kesin bir bi¢gimde ortaya koymustur.
Yunanistan “Egede petrol aramaya gelirsen vururum” sdylemine Tirkiye TCG Candarh
gemisi ile karsilik vererek “iste geliyorum, erkeksen vur” demistir.'!

Diger taraftan Ege Denizindeki Tiirk Kita Sahanligi icerisinde iki Amerikan sirketinin Tiirk
hiikiimetinden aldiklar1 ruhsatla petrol aramasi yapmalarina Yunanistan karsi ¢ikmamistir.
Conoco ve LVO adli iki Amerikan sirketleri Tiirk Kita Sahanligindaki aramalarinmi Tiirkiye ile
Yunanistan arasinda kriz ¢ikmadan ve politik bir sorun olmadan 6nce siirdiirmiiglerdir. LVO
sirketi Midilli adasinin bat1 kiyisindan gecen Psara ile Nisos Evstratios adalarinda ve tamamen
Tiirk kita sahanlig1 igerisinde kalan 500 hektarlik bir alanda petrol arama ¢aligmas1 yapmustir.
Conoco sirketi ise Gokceada ve Bozcaada’nin batisindan gegen ve Limni adasini i¢ine alarak
cevreleyen 600 hektarlik bir sahada aramalar yapmistir. Bu sirketlerin aramalar1 giinlerce

10 Egede 12 Mil’i Kabul Etmiyoruz. Milliyet, 16 Haziran 1974, s.1.
' Karar Yunanlilarm, Savas m1? Baris m1? Bozkurt, 30 Mayis 1974, s.1.
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devam etmesine ragmen Yunan hiikiimeti herhangi bir tepki gostermemis, ancak TCG Candarl
arama gemisinin ayn1 yerlerde ¢alismaya baslamasi iizerine Tiirkiye’ye nota vermistir.'?

TCG Candarli’nin Egedeki petrol arama faaliyetleri lizerine Atina ile Ankara arasinda protesto
ve protestoyu reddeden notalar gidip gelmistir (Ar1, 1992). 6 Haziran 1974 ve 18 Temmuz 1974
tarihlerinde Tiirkiye, Yunanistan'in tek tarafli olarak kendinin saydigi kita sahanliginda
TPAO’na 14907'3 ve 14949'* say1l1 Resmi Gazetelerdeki 7/8303 (Ege Denizinde Petrol, 1974;
Sekil 3) ve 7/8594 (Tiirkiye Petrolleri Anonim, 1974; Sekil 4) sayil1 kararlar ile yeni ruhsatlar
verdi. 17-19 Mayis 1975 tarihinde Yunan ve Tiirk Dis Isleri Bakanlar1 Dimitrios Bitsios ve
Ihsan Sabri Caglayangil Roma’da, 31 Mayis 1975 tarihinde Yunan ve Tiirk basbakanlari
Konstantin Karamanlis ile Siileyman Demirel Briiksel’de iki iilkenin Ege ile ilgili sorunlarini
goriismek lizere bir araya gelmislerdir. Bir y1l sonra 1975 yilinda Tiirkiye bir yandan Egedeki
faaliyetlerine hiz verirken diger yandan da Yunanistan’in Ege Adalarini silahlandirmasina
karsilik olarak 20 Temmuz 1975’te NATO ile bir iligkisi olmayan Dordiincii Orduyu kurdu.
1976 yilinin Ocak, Subat ve Haziran aylarinda iki iilkenin uzmanlari Isvigre nin Bern kentinde
bir araya gelerek goriismelerine ragmen herhangi bir sonu¢ almamamustir. iki iilke arasinda
gerginligin artmasi iizerine Yunanistan’daki cunta idaresi devrilmis ve ardindan ¢ikan Kibris
sorunu nedeniyle Ege Krizi ikinci planda kalmistir (Sonmezoglu, 2000: 180-182).

12 Atina Candarli i¢in Yeni Bir Nota Verdi. Cumhuriyet, 16 Haziran 1974, s.7.

13 1 ve IX numarali Petrol Bélgelerinin batisinda Ege Denizinde Tiirk Karasular1 disinda ve Tiirkiye’ye ait kita
sahanliklar1 {izerinde bulunan ve ilisik 1/200.000 6lgekli haritada hudutlar tespit olunan sahalarda Tiirkiye
Petrolleri Anonim Ortaklig1 tarafindan (29 Nisan 1958 tarihinde Cenevre'de imzalanarak 10/6/1964 tarihinde
yiirlirliige girmis, bulunan Kit'a Sahanligi hakkindaki Milletlerarast Sozlesme hiikiimlerine ve ozellikle bu
Sozlesmenin 3 iincli maddesinde derpis edildigi iizere Kit'a Sahanligindaki sular ile hava statiisiine ve sdzlesmenin
5/1. maddesindeki balik¢ilik ve ilmi arastirmalar hususundaki kaidelere riayet etmek sartiyla) ve Petrol Kanununun
ruhsatname adedinin tahdidi ile ilgili hiikkmii disinda kalan hiikiimleri uygulanmak tizere, 6326 sayili Petrol
Kanununun 3 iincii maddesinin 8 inci fikrasinin (b) bendi ile 5/4/1973 tarihli ve 1702 sayil1 Petrol Reformu Kanunu
ile degisik ayn1 maddenin (a) bendinde yazili tarife uygun petrol ameliyati yapilmasina izin verilmesi; Disisleri
Bakanliginin, Genelkurmay Baskanligimin uygun goriislerine dayanan Enerji ve Tabii Kasnaklar Bakanliginin
13/2/1974 tarihli ve 37-494/01079 sayili yazilar iizerine, sozii edilen Kanunun 45 inci maddesinin 1702 sayili
Kanunun 20. maddesiyle degisik 2nci fikrasina gore, Bakanlar Kurulunca 2/5/1974 tarihinde kararlastirilmistir.

14 Ege Denizinde ve Akdeniz’de I ve IX numarali petrol bolgelerinin ve karasularimizin disinda ve Tiirk Kita
Sahanliginda bulunan ve ekli haritalarda hudutlari tespit olunan sahalarda (Agik deniz sulan ve bu sularin
iistiindeki hava sahasi ile balik¢ilik ve ilmi arastirmalar hususundaki devletlerarast hukuk kurallarina riayet etmek
sartryla) 1702 sayili Petrol Reformu Kanunu ile degisik 6326 sayili Petrol Kanununun arama ruhsatlar ile ilgili
miktar, genislik ve sekle ait hiikiimleri disindaki diger hiikiimleri uygulanmak tizere Tiirkiye Petrolleri Anonim
Ortakligina bloklar halinde 4 adet petrol arama ruhsatnamesi verilmesi, 24/9/1973 tarihli ve 7/7217 sayili
Kararnameye dayanilarak 1 Kasim 1973 tarihli Resmi Gazete’de nesredilen harita hudutlarinin ve hudutlar
iizerinde yazili ibarenin ekli haritada oldugu sekilde degistirilmesi; Disigleri Bakanliginin ve Genelkurmay
Bagkanliginin uygun goriislerine dayanan Enerji ve Tabii Kaynaklar Bakanliginin 1/7/1974 tarihli ve 37-
628/05260 say1l1 yazilar1 lizerine, s6zii edilen Kanunun 45. maddesinin 1702 sayil1 Kanunun 20 maddesi ile degisik
2. fikrasina gore, Bakanlar Kurulunca 2/7/1974 tarihinde kararlagtirilmistir.
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Sekil 3: 6 Haziran 1974 tarih ve 14907 sayili Resmi gazetenin 7/8303 sayili karari ile TPAO’na Egede petrol

arama ruhsatlar verilen bolgeleri gosteren harita (Ege Denizinde Petrol, 1974).
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Sekil 4: 18 Temmuz 1974 tarih ve 14949 sayili Resmi gazetenin 7/8594 sayili karari ile TPAO’na Ege ve
Akdeniz’de petrol arama ruhsatlar verilen bolgeleri gosteren harita (Ege Denizinde Petrol, 1974).
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5. SONUCLAR VE TARTISMA

Bu c¢alismada esas olarak 1974 yilinda ortaya ¢ikan ve halen devam eden Yunanistan ile
Tiirkiye arasindaki Ege Denizi karasulart ve kita sahanligi sorunlar {izerinde durulmustur.
Oncelikle Ege Denizi’nde sorunlarin ortaya ¢ikis nedenleri ve her iki iilkenin tezleri ortaya
konmustur. Daha sonra Yunanistan’in gerginligi tirmandiric1 eylemleri karsisinda Tiirkiye nin
aldig1 tedbirler incelenmistir. Seyir Hidrografi ve Osinografi Dairesi Baskanligmin sismik
arastirma gemisi TCG Candarli’nin bu sorunun ¢oziimiinde dis politikaya verdigi destek
ozellikle degerlendirilmeye ¢alisiimistir.

Iki iilke arasinda Ege Denizi nedeniyle ortaya ¢ikan sorunlar uluslararas: hukuk kurallarmin
yetersizligi nedeniyle ¢oziime kavusturulmamaktadir. Avar ve Lin (2019) bu sorunlarin
yillardir ¢6ziilememesinin nedenini her iki iilkenin sorunlara farkli perspektiften bakmalarini
gerekge gostermektedir. Celikkol ve Karabel (2017), Yunanistan ve Tiirkiye arasinda Ege
Denizindeki kita sahanligr ve karasularinin genisligi sorunlarinin ¢éziimiiniin stirdiiriilebilir
olmasi i¢in iki iilke arasindaki hassasiyetlere saygi gosteren dengeli bir diplomasi ile ticari-
ekonomik iligkileri artiran faaliyetlerin hayata gegirilmesi gerektigini vurgulamislardir.

Egede karasular1 ve kita sahanligi konusunda sorunu baslatan, siirekli glindeme getiren ve
gerginligi tirmandiran hep Yunan tarafi olmustur. Degisik donemlerde heniiz bir anlasmanin
saglanmadig1 Ege Denizi’'nde, batili iilkelerin destegi ile petrol arama calismalar1 yaparak
gerginligi tirmandirici faaliyetlerde bulunmustur. Bern’de varilan Mutabakati da bozan yine
Yunan tarafi olmustur. Tiirkiye’nin Yunanistan’in gerginligi tirmandiric1 eylemlerine karsi
cevabl her zaman aymi sekilde olmustur. Tiirkiye, Deniz Kuvvetleri Komutanligi, Seyir
Hidrografi ve Osinografi Dairesi Baskanligi emrindeki TCG Candarli sismik arastirma gemisini
30 Mayis 1974 yilinda Ege Denizine gondermistir. Bu hamle ile Yunanistan’in ciddiyetini
anlamis ve krizin daha da biliylimemesi i¢in itidal ¢agrilart yapilmistir. Kibris meselesi
nedeniyle 1976 yilina kadar bu kriz unutulmustur. Bu anlamda TCG Candarli gemisi bu kriz
baglaminda Tiirk dis politikasinin da yoniinii belirleyen en 6nemli arag¢ haline gelmistir.

Ege Denizi hem Tiirkiye hem de Yunanistan i¢in bir egemenlik sorunudur. Bu sorunlarin her
birinin ¢6ziimii taraflardan birinin ya da her ikisinin taviz vermesini gerektirmektedir. Yasanan
bu sorunlar egemenlik meselesi olarak goriildiiglinden ne Yunanistan ne de Tiirkiye ¢oziime
ulasmada taviz veren taraf olmak istememektedirler. Bu nedenle Yunanistan ve Tiirkiye
arasinda Ege Denizinde karasular ve kita sahanligi sorunlarinin nasil ¢éziilecegine dair goriis
birligi heniiz saglanamamustir. ki iilke hangi sorunlarin uluslararas1 yargiya gotiiriilerek
coziilecegi konusunda dahi anlasamamaktadirlar. Yunanistan Ege Denizi’'nde sadece kita
sahanlig1 konusunu bir sorun olarak gérmekte ve bunun ¢oziimii i¢cin uluslararasi yargiya
gidilmesi taraftar1 iken, Tirkiye Egedeki sorunlarin tamami igin iki iilkenin iizerinde
anlastiklar1 ortak bir basvuru ile yargiya gidilmesini savunmaktadir. Ayrica bu sorunlarin
coziilememesinin nedenlerinden birisi de karsilikli giivensizlik duygusudur.

Iki iilke arasindaki uzun yillardan beri devam eden Egedeki uyusmazliklar ¢dzerken dncelikli
olarak hangi yontemin izlenecegi belirlenmelidir. 1973 yilinda krizin ilk giinlerinden itibaren
karsilikli nota degisimlerinden ¢6ziim konusunda iki tilke arasindaki goriis ayriliklar1 agik bir
sekilde ortaya ¢ikmistir. Yunanistan bu sorunu 6ncelikli olarak Uluslararas1 Adalet Divanina
gotiirerek ¢ozlime ulastirilmasini istemektedir. Tirkiye ise sorunlarin iki iilke arasinda
yapilacak karsilikli goriismeler yoluyla ve uluslararast hukuk kurallarina gore ¢oziime
kavusturulmasindan yanadir. Yunanistan’in ¢6ziim konusundaki bu tutumu, Tiirkiye’nin
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girisimleri sonucunda uzmanlar, Dis Isleri Bakanlar1 ve hatta Bagbakanlar diizeyinde yapilan
goriismelerden bir sonu¢ alinamamasina sebep olmustur. Bunda Yunanistan’in amaci
Uluslararast Adalet Divaninda sorunu masa basinda diplomatik oyunlarla ¢6ziime kavusturmak
istegidir. Nitekim Yunanistan’in Tiirkiye’yi sikayet etmesi {izerine Konseyin 25 Haziran 1976
tarthinde almis oldugu 395 sayili tavsiye karar1 da buna isaret etmektedir. BM konseyi bu
sorunun ¢oziimiinde her iki iilkenin tezini de destekleyen ifadeler kullanarak sorunu
gecistirmeye caligsa da Yunanistan’in ¢ziim yolunun daha uygun oldugu goriisiindedir.
Yunanistan 10 Agustos 1976 tarihinde Egedeki haklarinin korunmasi konusunda Uluslararasi
Adalet Divanina bagvurmustur. Divan’in 11 Agustos 1976 tarihinde aldigi kararla
Yunanistan’in talebi reddedilmistir. Bu karar sonrast 11 Kasim 1976 tarihinde Tiirkiye ile
Yunanistan arasinda imzalanan Bern antlagmasina gore taraflar bu sorunu karsilikli gériismeler
yoluyla ¢6zmeden herhangi bir tek tarafli adim atmayacaklar1 konusunda anlasmislardir.
Tiirkiye, iki iilke arasinda varilan bu antlagmaya uyarken Yunanistan 1981 yilinda bu
antlagmay1 tanimayacagin1 duyurmustur.

Ege Denizi karasular1 ve kita sahanlig1 sorununun ¢6ziimii cografi yapisi nedeniyle de zor ve
karmasiktir. Yine taraflarin bu soruna yonelik tezlerine bakildiginda ¢oziimiin oldukga giic
oldugu da goriilmektedir. Tiirkiye Ege Denizinde karasular1 genisligi belirlenirken, denizlerin
cografi ozelliklerinin dikkate alinmasmin gerekliligi; Kita sahanligi belirlenmesinde "dogal
uzant1" ilkesinin esas alinmasi ve hakga ilkelere uygun olarak yapilmasini istemektedir. Kita
sahanlig1 konusunun ¢oziimiine katki koymak igin bilimsel arasgtirma yapacak Tiirk bilim
insanlart ile ilgili kurumlara destek verilmelidir. Bunun i¢in iilkemiz tiniversitelerinde yer alan
Deniz Bilimleri ve Teknolojisi Enstitiilerine biiylik gorevler diismektedir. Tiirkiye, 6zel
konumundan dolay1 Ege Denizinde kara ve deniz sinirlarini belirlemek i¢in diger denizlerde
uygulanan sinir belirleme kurallarinin uygun olmayacag: fikrindedir. Eger uygulanirsa adil ve
hak¢a bir sinir paylasimi s6z konusu olmayacaktir. Tiirkiye’nin sorunun ¢dziimiine yonelik
yaptig1 bu Oneriler Yunanistan’in konuyu Uluslararasi Adalet Divanina gotiirme arzusu
nedeniyle sonugsuz kalmistir. Ege Denizi gibi 6zel konuma sahip denizler i¢in uluslararasi
hukuk kurallarinin olusturulmasi i¢in devletimiz uygun kosullar olusturmasi saglanmalidir.
Ayrica benzer sorunlara sahip iilkelerle ortak ¢aligmalar yapilmasi tesvik edilmelidir.
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ERKEN TUNC CAGI’NDA BATI ANADOLU VE TiCARET

TRADE IN THE EARLY BRONZE AGE IN WESTERN ANATOLIA
Eda KAMA®

(04

Neolitik ¢agda insanlik hayatina giren tarim, yerlesik hayat gibi yenilikler, Kalkolitik ve
ozellikle Erken Tun¢ Cagi 'nda geliskin yerlesimlerin ve hatta bazi bolgelerde biiyiik devletlerin
olusmasin saglamistir. Insanlik hayatinin bu denli farklilasmast ile yerlesimlerin gelistigini,
tapinak ve idari binalarin ortaya ¢iktigim soylemek miimkiindiir. Bu donemde metaliirji ve el
sanatlarinda ustalasma daha da artar, prestij nesneleri ortaya ¢ikar ve boylelikle sosyal statii
farkinin olustugunu séyleyebiliriz. Yerlesimlerin biiyiimesi, ailelerin niifus sayisinin artmasiyla
birlikte organizasyon ve arti besin ihtiyacimin ortaya ¢ikmast depolama, bununla birlikte
ticaretin de gelismesine neden olmustur. Gelisen bu donem ile birlikte daha eski donemlerde
de yapiuldigi bilinen ticaretin daha da genisledigi hatta Kral ve Kervan yollari gibi yollarin
ortaya ¢ikmasim sagladigi diigiiniilmektedir. Sosyal, dinsel ve teknolojik gelisim bu donemde
one c¢ikmaktadir. “Erken Tun¢ Cag’inda Bati Anadolu ve Ticaret” konulu bu ¢alismada
yukarida bahsedilen konular kapsaminda Bati Anadolu’nun bu donemdeki gelisiminden
bahsedilecektir.

Anahtar Kelimeler: Bati Anadolu, Erken Tung¢ Cagi, Ticaret

Abstract

In the Neolithic era, innovations such as agriculture and settled life entered human life, leading
to the development of advanced settlements, and in some regions, even the formation of large
states during the Chalcolithic and especially the Early Bronze Age. It is possible to say that
settlements developed significantly with such differentiation in human life, and temples and
administrative buildings emerged. During this period, mastery of metallurgy and craftsmanship
increased further, leading to the creation of prestige objects and the emergence of social status
differences. The growth of settlements, along with the increase in the population of families, led
to the need for organization and increased food, resulting in storage and, consequently, the
development of trade. With the development of this period, it is believed thar trade, which was
known to exist in earlier periods, expanded even further and may hav elet to the emergence of
routes like King’s Roads and Caravan Roads. Social, religious, and technological development
stand out during this period. This study on “Early Bronze Aga in Western Anatolia and Trade”
will discuss the development of Western Anatolia in this period within the scope of the topics
metioned above.
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GIRiS

Neolitik sozciigii, tasin yongalanarak bicimlendirilmesi ve siirtiilerek bigimlendirilmesi
arasinda donemsel ayrimi vurgulamak amaciyla kullanilmaya baslanmistir. Neolitik donem ile
birlikte topluluklar {izerinde izlenen farkliliklar ve yeni teknolojiler temel alinarak elde edilen
veriler, Tun¢ ¢ag1 ve Demir cagi gibi donemlere ait verilerle “iic ¢ag sistemi” adi altinda
kategorize edilir. (M. Ozdogan 2012: 46)

Kiiltiirel agidan oldukga zengin olan Anadolu’da yasayan topluluklarda yasamlarindan geriye
izler birakabilirler. Neolitik donemde topluluklar aver toplayici yasam tarzindan, yerlesik
hayata gecerek yasam tarzlarini giiniimiize kadar gelen toplumsal 6rgilitlenme modelini ortaya
cikardilar. Neolitik donem, besin iiretimi yapilarak yerlesik hayata gegilen bir siirectir. Bu
donem teknolojiden, inang sistemine, beslenmeden yasam bi¢imine kadar her alanin yeniden
olusmasini saglamistir. Donemin devami olan kent ve imparatorluk donemi Neolitik donem ile
ortaya ¢ikan yeni yasam seklinin kaginilmaz sonu olarak goriilmektedir.(M. Ozdogan 2012: 52)
Doénemler olusturulurken birbirinden farkli  6zellikler ve degisimler g6z Oniine
alinmaktadir.(Harmankaya 2002: 13) Tun¢ Caglart icin de belirgin degisimler oldugu
bilinmektedir ancak bu yenilikler, bolgeler ve yerlesimler arasinda degisiklik gdstermektedir.
Baz1 bolgelerde duragan bir durum izlenebilirken diger bolgelerde daha hizli gelisme
izlenebilmektedir. Yeniliklerin en basinda gelen tung, bakira kalay ya da arsenik eklenilerek
elde edilir ve bu doneme adim1 vermektedir. Bunun disinda baska yenilikler de
izlenebilmektedir. (Harmankaya 2012: 9) Bunlara Kalkolitik donemde baslayip zamanla daha
da artan yeniliklerin gelismeye devam etmesi, askeri ve dine bagli olarak bazi yerlesimlerde
idari smifin ortaya ¢ikmasi sdylenebilir. Bu idari sinifin hem askeri hem de dini boliimii temsil
ettigi bilinmektedir. Bundan dolay1 yerlesimler icerisinde tapinak olarak adlandirilabilecek
yapilar ya da yerlesim yerleri icerisinde de tapinim alanlar1 gérebilmekteyiz. Kara ve deniz
ticaretinin 6zellikle uzak bolgeler arasi iliskilerin artarak yeni iliskilerin daha fazla g6z oniine

c¢tkmasimnit Tung Cagi olarak adlandirilan bu donemin o6zellikleri arasinda soyleyebiliriz.
(Harmankaya 2002: 13)

1. Erken Tun¢ Cag Dénem Ozellikleri

Sinirlarin olugsmasi ve topluluklarin gelismesiyle izole kalan yerlesimler olsa bile tampon gorevi
goren bolgelerin birbirini etkiledigi diisiiniilmektedir. Tung Caglar1 gelismeye devam ettikce
beraberinde metaliirji gibi insan hayatina yenilikler getirmistir. Ortaya ¢ikan bu yenilikler
sonucunda aristokratik ya da elit kisim denilen toplum iiyeleri ortaya ¢ikmistir. Bu kisiler
kendileri i¢in prestij nesnelerinin iiretilmesine ve bu nesnelerin ihtiyacinin artmasiyla birlikte
bolgeler arast ticaretin de gelismesine neden olmustur. (Efe, Tiirkteki 2011: 232) Ozellikle Bati
Anadolu kiy1 yerlesimleri, liman olarak kullanim ve deniz ticareti agisindan ¢ok fazla bilgi
vermektedir. (Akkurt 2019: 5) Bunlar disinda baz1 bolgelerde net olarak yerlesim modellerinde
degisiklik goriilmektedir. Niifusun ve yerlesim yerlerinin geliserek biiylimesiyle “Anadolu
Yerlesim Plan1” olarak adlandirilan yerlesim modeli goriilmeye baglamaktadir. Yerlesim yerleri
icerisinde “megaron” olarak adlandirilan 6zel yapilarin ortaya g¢ikarak yerlesimleri siisledigi
bilinmektedir. Bir diger yenilik ise yerlesim yerleri etrafinda sur duvarlarinin olusturulmasidir.
Bu durum ayrica daha dostane olan iliskilerin yavas yavas degismeye basladiginin da
gostergelerinden biridir. Topluluklar yerlesimlerinin ¢evrelerini sur duvarlar ile ¢evreleyerek
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kendilerini giivence altina almak istemislerdir. Metaliirjinin artmasi, topluluk {iyelerinin
ustalagsmaya baslamasi ile daha etkileyici eserlerin iiretilmesini saglar. Uretilen bu buluntularda
metal kakma, metal isleme, graniilasyon gibi farkli tekniklerin goriilmesiyle ustalagsmanin
oldugunu kanitlayabilmekteyiz. (Schoop 2010: 31)

2. Erken Tun¢ Cagri’nda Ticaret

Bat1 Anadolu bolgesi i¢in 6zellikle Tung ¢aglarinda daha da gelisen uzak mesafeli ticaret
onemli 6zelliklerden biri olarak goriilmektedir. Batt Anadolu’nun Kikladlar ile olan iligkileri
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu iki topluluk arasinda yapilan aligverisler sonucunca karsilikli olarak
yerel malzemelerin de alinip verildigi yapilan ¢aligmalar sonucu ortaya g¢ikarilmigtir. Hem
yerlesim yerleri agisindan hem de iiretim malzemeleri ve kaynaklarin aligverisi agisindan bu
durum 6nemli ve izlenebilirdir. Tung Caglar itibari ile Bati Anadolu igerisinde depas, tankard,
kiklad tavas1 ve hatta Neolitik Cag gibi daha eski donemden itibaren ticareti kanitlanan Melos
obsidyeni gibi karsilikli ticaret {iriinlerinin buluntulari izlenebilmektedir. (Sahoglu 2011: 173)
Kiklad figiirini olarak bilinen ve bu yerlesim yerlerinde goriilen figiirinlerin daha sonra
Kulaksizlar mermer atolyesi gibi atdlyelerde de iiretildigi bilinmektedir. Ayrica sadece figiirin
degil mermer bardaklar ve tabaklar (Sahoglu 2011: 172) gibi baska mermer iirlinlerinde
kullanildig1 bilinmektedir. (Harmankaya 2012: 17)

Ticaret, toplumlarin birbiri ile iletisime girdigi ilk donemlerden itibaren gelismeye devam
etmistir. Ticaretin gelisimini etkileyen en O6nemli seylerden biri cografya ve dogal ulagim
yollaridir. Izlenebilir ticaretin en erken dénemlerden beri 6zellikle obsidyen kaynakli oldugu
karsimiza ¢ikmaktadir. (Dogan 2012: 75) Obsidyen kaynaklarinin belirli bolgelerde olmasi arz
talep acisindan obsidyen ticaretini uzun siiren donemler boyunca devam etmesine neden
olmustur. Ancak ticaret yollar1 ya da kervan yollarinin izlenebilir sekilde karsimiza ¢iktigi
dénem MO. 3.bin olarak goriilmektedir. Bu ticaret aginin Mezopotamya’dan Anadolu ve
Kibris’a, kiy1 Bat1 Anadolu’dan Kikladlara, yunan anakarasina ve Trakya lizerinden Balkanlara
kadar ¢ok biyiik bir bolgeyi i¢ine alarak temin edilen hammaddelerin dagitimini ve
yerlesimlerin baglanti igerisinde kalmalarini saglamistir. (Sahoglu 2019: 115)

Ticaret ya da takas yapan her yerlesim karsilikli olarak iletisime girerek birbirlerinden bir seyler
o0grenmeye baslarlar. Bunlar ilerleyen donemlerde ve tiiccarlarin tuttugu notlardan ya da elde
edilen yazitlardan 6grenilebilsek bile (Yapucu, Ozgiin 2011: 60) tarih 6ncesi dénemlerde
yerlesimlerin yerel iiretim malzemelerinden tespit edebilmekteyiz. Topluluklar seri {iretim ile
irettikleri malzemelerin fazla tirlinlerini satabiliyorlar. Boylelikle fazla iirlinii satin alan diger
yerlesim yillar sonra kazilsa bile seri iiretim yapan yerlesimin yerel liretimi orada tespit
edilebilir ve bunu ticaret yoluyla aldig1 anlasilabilmektedir. (Civgin 2018: 4)

3. Ticaret Yollar1

Arastirmalara gore canak c¢omlek basta olmak iizere yerlesim yerlerinde bulunan birgok
malzeme bize yollar hakkinda bilgi verebilmektedir. MO. 3.Bin yilin ikinci yarisinda
Mezopotamya kokenli tiiccarlarin nehir vadilerini izleyerek Orta Anadolu’ya ulastiklari
bilinmektedir. (Sahoglu 2019: 116) Aymi donemde Mezopotamya gibi igerisinde siyasi birlik
barindirmayan ve dogal kaynaklar agisindan ¢ok zengin olan Anadolu, bize bu ticaret aglari
hakkinda bilgi verebilmektedir. Arastirmalar sonucunda bu agin isleyebilmesi icin tek bir
yerlesimin yeterli olmadig1 goriilebilmektedir. Her bir yerlesim burada zincir gorevi goriirler.
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S6z konusu ticaret aginin isleyebilmesi i¢in Kiiltepe, Alacahdyiik, Acemhdyiik, Seyitomer,
Limantepe gibi yerlesimlerin is birligi i¢cinde olmasi gerekmektedir. (Sahoglu 2019: 116) Bu da
bize yol ve yerlesimler arasinda daima bir bag oldugunu gosterebilir. (Yapucu, Ozgiin 2011:
61) Ticareti yapan kisilerin o donemlerde dogal yollar1 kullandiklarini1 bilmekteyiz. Ortaya
cikartilan diisiincelere gore Kiiltepe ve Kiilliioba yerlesimlerinden aligveris yapan kisilerin
Kiilliioba ve Limantepe’den aligveris yapan kisilerden farkli olduklar1 diistiniilmektedir. Bu
yerlesimlerin daha ¢ok Pazar yeri olarak da goriilebilecegi bilinmektedir. Bunlar1 Pazar merkezi
olarak disiiniirsek diger yerlerden bu yerlesimlere insan gruplar1 gelerek aligveris
yapmaktadirlar.( Sahoglu 2019: 118)

Iklim ve mevsimlerin tasima islemine ¢ok énemi vardir. Iklimin ¢cok soguk veya sicak olmast,
dogal afetler gibi durumlar tagimalarin aksamasina ve ertelenmesine neden olabilmektedir.
Avcilarin neden olabilece§i hastaliklar da dikkat edilmesi gereken konular arasinda yer
almaktadir. Ticaret agmin genislemesi ve geligmesi zamanla Onemli bir giivenlik agig1
olusturmustur. Bu a¢ig1 kapatmak icin koalisyonlarla (Sahoglu 2019: 118) birlikte daha ¢ok
mola vererek veya kervanlarin dinlenecek duraklar elde etmesi saglanarak giivenlik sorunu en
aza indirilmeye calisilmistir. (Renfrew, Bahn 2017:376) Ticaret ag1 gelismeye devam ettikce
olusan bu giivenlik acigim1 arttirmak i¢in miihiirler de kullamlmaktadir. Uriiniinii satacak olan
yerlesim kendisi paketleyerek ulasmasi gereken yere ulasana kadar hi¢ acilmamak iizere
miihiirlemekteydiler. Bu miihiirlerin Orta Anadolu ve Ege ‘de idari ve bir kontrol mekanizmasi
olarak daha yaygin kullanildig tespit edilmistir. (Sahoglu 2019: 119)

Gelisim stirecinin hig¢bir cografya da ayn1 olmamasi Anadolu ve Mezopotamya’nin da farkl
gelisim siireglerine erismesine sebep olmustur. Vasif Sahoglu’na gore MO. 3.Bin yilin {iiincii
ceyreginde Kiiltepe yerlesimi Orta Anadolu’nun baskenti olarak kabul edilebilir. Daha zengin
kaynaklara sahip olmasi, dogal ticaret yollar1 tizerinde olmasi, Orta Anadolu, Kuzey Suriye ve
Mezopotamya ile temaslarinin iyi olmasi bu durumu gii¢clendirmektedir. Erken Tun¢ Cag1 II
donemine ait mimari gelisimler de bunu kanitlamaktadir. Mezopotamya ile baglantilar1 kuvvetli
oldugu icin mimari 6gelerde Mezopotamya etkisi izlenebilmektedir ancak daha sonra bu
yapilart Anadolu geleneklerine gore insa edildikleri goriilmektedir.(Sahoglu 2019:120)Turan
Efe ise ticaret ag1 ile ilgili yaptig1 caligmalar ve elde ettigi bulgular sonucunda Kiilliioba
iizerinden gegctigini sdyler. Diger yerlesimler gibi Mezopotamya etkili {iriinlerin varligimi
bunlara kanit olarak gostermektedir. Bu agin Mezopotamya’dan baglayarak Kilikya bolgesi
iizerinden Troya’ya ulastigimi diisiinmektedir. Suriye Kilikya ile i¢ bat1 Anadolu ticaretine kanit
olarak gosterilen 6zel eser olarak ¢izme seklindeki damga miihiir gosterilebilmektedir. (Efe
2007: 60) (Resim 1)

Ticaret agin1 yansitan bir diger bulgu ise ¢canak ¢omleklerdir. Yerlesimlerin kendilerine ait
canak ¢omlek stilleri bulunmaktadir. (Sahoglu 2019: 121) Bunlar tespit edilebilir ve yerel
iiretim olduklar1 anlagilabilirse birbirlerine verilen bu iiriinlerin hangi yerlesimler arasi ticaret
yapildig1 konusunda ¢ok fazla bilgi verebilir. Tung ¢agi ile birlikte ele gecen ¢anak ¢comleklerin
daha ¢ok siv1 lizerine yapilmis olmas1 Anadolu’nun yeni bir s1v1 tiiketim aligkanlig1 edindigini
akla getirebilir. Bunun sebebinin dini térenlerde kullanilan sarap oldugu diisiiniilmektedir.
Canak ¢omleklerden masrapa, Ege bolgesi yani sira i¢ kesimlerde goriiliirken Suriye siselerinin
ise orta ve giineydogu Anadolu bolgelerinde daha etkili oldugu tespit edilmistir. (Sahoglu 2019:
122) Kaplar arasinda Ozellikle 6ne ¢ikan sivi kaplarimin formlar1 gaga agizh testilerdir.
Yassitepe Hoytigii icerisinde de Erken Tung Cagi donemi buluntular1 arasinda énemli bir grup
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olarak yer almaktadir. Bu tip kaplarin Troya, Kumtepe, Limantepe, Emporio, Thermi gibi
yerlesimler igerisinde benzerlerinin oldugu bilinmektedir. (Derin 2020 : 14-15) Ozellikle Erken
Tung Cag1 donemi buluntular igerisinde yer alan miihiir buluntular1 da diger buluntu gruplari
gibi ticari gostergeler agisindan 6nem tagimaktadir. Yassitepe Hoyiigl icerisinde tespit edilen
mermerden yapilmis ayak bi¢cimli miihiir buna 6rnek olarak verilebilir. Benzerleri Tarsus,
Suluca Kara Hoytlik, Konya Kara Hoylik, Karatas ve Kiilliioba’dan bilinmekte olup kervan yolu
ticaretini destekleyen unsurlar olarak kabul edilmislerdir. Bu miihiir Vasif Sahoglu’nun
“Anadolu Ticaret Ag1” olarak Turan Efe’nin ise “Biiyiik Kervan Yolu” olarak adlandirdigi MO
II1. Bin y1lin ortalarindan itibaren olusan, ticareti saglayan giizergah disinda Erken Tung Cag1
basindan itibaren kullamilmaya baglayan Kiy1 Ege ticaret hattinin varligim1 da ortaya koyar.
(Derin 2020: 17-18) Ege bolgesinin Yunan anakarasi, adalar ve Bati Anadolu seridini kapsayan
kendine ait bir ticaret ag1 oldugu da bilinmektedir. Bunun sonucunda etkilesimlerin daha kolay
ve hizli sekilde arttig1 diistiniilmektedir. (Efe 2007: 61) Ege bolgesinde Tung Cagina ait mermer
buluntular depas, tankard, Kiklad tavasi gibi iirlinlerin Kiklad bolgesinden ticaretle geldigi
soylenebilmektedir. (Sahoglu 2011: 173) Bu durumda bizlere farkl tiiccar gruplarinin oldugunu
kanitlar sekildedir. Orta Anadolu insanlar1 deniz ticareti i¢in belirgin bir deneyime sahip
olmasalar bile Bat1 Anadolu insanlar1 bu deneyimi kazanmak i¢in en uygun yerdelerdir. Bu
ylizden de Bati Anadolu i¢in Kiklad adalar1 iligkisi dnemli olarak karsimiza ¢ikar. (Sahoglu
2019: 123)

Boylece Orta Anadolu iizerinden dogal olusmus yollarla yola ¢ikan bu ticaret aginin Bati
Anadolu kiyilarina ulastiktan sonra Miletos, Limantepe, Troya gibi 6nemli yerlesimlerde son
buldugu diistiniilmektedir. (Sahoglu 2019 :123) Etkisini kaybedip yikilan yerlesimler zaman
icerisinde bu ag i¢indeki konumunu kendisi sekillendirmis olabilir. Ornegin tarihi Efes antik
kenti bir liman kentiyken liman 6zelligini kaybederek Kusadasi’nin 6niinti agmistir. (Yapucu,
Ozgiin 2011-2: 528)

Bahsedilen bu dogal yollar zamanla geliserek antik donem Roma ve Helen topluluklarinda da
cesitlenerek kullanilmistir. Hatta glinlimiizde bile kullanilmaya devam edilmis olan giizergahlar
bulunmaktadir. Ege bolgesi icin eski ¢aglardan beri Biiylikk Menderes ve Gediz vadilerinin
izlenerek Anadolu i¢ kisimlarma baglandigi bilinmektedir. (Yapucu, Ozgiin 2011: 62)
Boylelikle giiniimiize yaklastikga tutulan notlar, seyahatnameler, tliccarlarin yazilar
incelendiginde konumlar ne giizergahlarin bazilarinin hala antik donemlerde kullanilan yollarla
ayn1 oldugunu gorebilmekteyiz. (Yapucu, Ozgiin 2011: 63-69)

DEGERLENDIRME

Ticaretin bagsladig1 ilk zamanlardan itibaren Anadolu Mezopotamya ve Ege diinyasini
birlestirmesi ile onemli bir konumda yer almaktadir. Yapilan ticaretin sonucunda Anadolu
zengin kaynaklar1 ile kiiltlirlere onciiliik yapmistir. Ticari iiriinler igerisinde kullanilan
malzemeler ve yapim teknikleri gibi 6zellikler kiiltiirlere has olabildigi i¢in analiz sonuglariyla
iirlinlerin ana merkezlerinin tespit edilebilmesi bu siire¢te 6nem tasimaktadir. Béylece bulunan
iiriinlerin analizleri sayesinde kara yollar1 giizergahlar1 tespit edilebilmektedir. Onemli olarak
goriilen miihiirler ve idoller gibi buluntular ticareti izleyebilmek agisindan 6nem tagimaktadir.
Yerlesim yerlerinde bulunan bu tiir buluntularin benzerlerinin tespit edilmesi giizergahlar
acisindan bilgi verebilir. Ornegin énemli bir buluntu olarak gériilen ayak bigimli miihiirlerin
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benzerlerinin Tarsus, Suluca Kara Hoylik, Konya Kara Hoyiik, Karatas ve Kiilliioba gibi
yerlesimlerde de tespit edilmesi kervan yolu ticaretlerini destekleyen buluntu grubu olarak
goriilmektedir. Merkezleri tespit edilen {riinler ile ticaret giizergahlar1 boylece
ongoriilebilmektedir. Kullanilan yollar kara ve deniz olarak ayrilmakta, yapilan ¢alismalar ile
her iki alan1 da aydinlatmaktadir. Ticaret 6gelerinin tespit edilmesi ve benzerlerinin gevre
yerlesimlerde izlenebilir olmasi sayesinde yerlesimlerin bolge icerisinde islevleri tespit
edilebilmektedir.
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Resim 2: Makale icerisinde Bahsedilen Yerlesimlerin Haritas1 (Google Map - Kisisel Arsiv)
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