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Sinema icadindan bu yana surekli geliserek icinde bircok sanattan 6geler barindiran guicli
bir kitle iletisim aracidir. Sinemanin icadinin ilk yillarinda siyah-beyaz olarak ¢ekilen filmlerin
teknik gelismeler sonrasi renkleri kullanmaya baslamasi sinemada anlam yaratma tizerine
onemli bir dontim noktasidir. Sinema renklendirilmis bir diinyanin yaratilmasinda 6znel bir
anlatim araci olarak gorilmustir. Yedinci sanat olan sinemada da renklerin kullanimi ve
aydinlatmayla estetik ve psikolojik etkiler yaratilabildigi icin yonetmenler filmlerinde bu
etkilere gére anlamlar olusturmaktadirlar. iletisimin bir 6gesi olarak renk, insanlar icin farkli
dil bicimlerine donlismstir ve insanlar, hayati boyunca dogayi anlamlandirma, nesnelere
fiziksel ve zihinsel anlam yiiklemek icin ¢cogu zaman renge basvurmuslardir. Renklerin
sinemadaki anlami gostergebilim ile ortaya konulmaktadir. Gostergebilim; Pierce ve
Saussure ile ortaya ¢ikmistir. Gostergebilim soyut olani somutlastirmamiza, filmin icindeki
renk, ses, mizik gibi 6geleri ve fotograf gibi duragan nesneleri anlamlandirmamiza
yardimci olur. Bu calismada sinemada rengin nasil islendigi ve altinda yatan anlamlar
Roland Barthes'in gostergebilimine odaklanilarak, Micheal Haneke'nin “Funny Games” filmi
Uizerinden incelenecektir. Sonug olarak yonetmen filmi olusturma konusunda énemli bir
bireydir ve filmde kullanilan her seyin evrensel bir anlami olsa da; istenildigi zaman bu
evrensellik yerini 6znel bir bireysellige birakabilmektedir.

ABSTRACT

Cinema is a powerful mass communication tool that has continuously developed since
its invention and contains elements from many arts. The fact that films shot in black and
white in the first years of the invention of cinema started to use colors after technical
developments is an important turning point in creating meaning in cinema. The use of
colors has an important place in cinema, which is the seventh art. As an element of com-
munication, color has turned into different forms of language for people, and people
have often used color throughout their lives to make sense of nature and to attribute
physical and mental meaning to objects. The meaning of colors in cinema is revealed
through semiotics. Semiotics emerged with Pierce and Saussure. In this study, how co-
lor is processed in cinema and its underlying meanings will be examined through Mic-
hael Haneke’s “Funny Games” by focusing on Roland Barthes’ semiotics. As a result, the
director is an important individual in creating the film, and although everything used
in the film has a universal meaning, this universality can be replaced by a subjective
individuality when desired.



GiRiS

Sinema, ilk ortaya ¢ikisindan bu yana teknik ve estetik agilardan geligmistir.
Sinemanin gelisimini gosterdigi en dnemli olay ise sesin sinemaya girigidir. Fakat bu durum
fazla elestiri almistir. Cilinkii ses sinemay1 gerceklige yaklastirmaktadir. Bu durumdan sonra
yasanan ikinci 6nemli olay ise rengin sinemaya girisidir. Renk sinemada hem estetik bir 6ge
hem de anlam yaratma aracidir. Rengin sinemada ii¢ temel iglevi bulunmaktadir. Bu islevlerle
beraber sinemada gosterilen goriintiiler, anlam1 ortaya ¢ikarmaktadir. Sinemada renk etkin bir
aragtir. Bu yiizden yonetmenler renge 6nem vermektedir. Renklerin izleyici tizerindeki etkisi
ve farkli kiiltiirlerdeki anlamlar1 dogrultusunda renk kullanilmaktadir. Sesin ve rengin
sinemaya girisiyle beraber ¢ergceve icinde bulunanlarin bir anlam yaratim siirecinin oldugu
kavranilmistir. Bu yiizden filmler, bu anlam yaratim siirecine gore ¢ekilmistir. Kompozisyon
icerisinde yer alan her seyin bir anlami vardwr. Bu ylizden filmde yer alan hicbir sey bosa
gosterilmez. Tim sahnelerin birbiri ile bir baglantis1 vardir. Bu baglantilar filmi
anlamlandirma konusunda izleyiciye yardimci olur. Bu iki 6nemli gelismenin izleyici
tizerindeki etkisini anlamlandirmak i¢in gostergebilimden yararlanilir. Bu dogrultuda yeni yan

anlamlar tretilebilir.

Aslinda sinemanin gostergebilimin ¢alisma alanina girmesinin etkilerinden biri de
filmlerin igerisinde yer alan herhangi bir seyin, aslinda farkl bir seyi de ¢agristirdiginin fark
edilmesidir. Boylelikle sinemada gostergebilimin inceleme alanina girmistir ve ¢ekilen filmler
gostergebilim ile anlamlandirilip, ¢oziimlenmistir. Gostergebilimin temeli Amerikali filozof
Charles Sanders Pierce ve Isvigreli dilbilimci Ferdinand de Saussure’e dayanmaktadir. Bu iki
gostergebilimcide gostergebilimin farkli yanlarina odaklanmis ve farkli bakis acilar
gelistirmiglerdir. Degismeyen ve herkesce kabul elden sey ise; bir seyin gosterge olabilmesi
icin lizerinde uzlasim saglanmis olmasidwr. Bu uzlasimlar; iilkelere, toplumlara, kiiltiirlere,

aile ve gruplara gore farklilik gosterebilmektedir.

Calismanin ilk evresinde renk olgusu ve rengin sinemada islenisi incelenecektir. Diger
evrede gostergebilim ve gostergebilimei olan Roland Barthes’a deginilecektir. Caligmanin son
evresinde renk sembolizmine odaklanilarak, Micheal Haneke’nin “Funny Games” filmi
Roland Barthes’in gostergebiliminden yararlanilarak ¢oziimlenecektir. Bu ¢aligmanin
odaklandig1 asil nokta ise; sinema dilinin gii¢lii bir anlam aktarim araci oldugu ve yonetmen

isterse kabul gormiis her tiirlii tabuyu yikabilecek durumda olmasidir.
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RENK OLGUSU VE SINEMADA RENK

Renk insanoglunun g¢evresindeki varliklar1 ve olaylar1 anlamlandirmasinda kullandigi
onemli bir gorsel iletisim aracidir. Glinliik hayatta kullanilan iletisimde renge; her toplum
kendi kiiltiirlerinde belirli anlamlar yiiklemekte ve o anlama gore yasayislarinda renkleri
kullanmaktadir. Bununla birlikte renk insanligin tiim ¢aligma alanlarinda var olan bir olgudur.
Bu olgu ¢esitli sekillerde tanimlanabilir. En genel tanimlardan biri Newton’a aittir. Ona gore
renk; 151 herhangi bir prizmadan gectiginde yedi renge ayrilmasimna bakilarak, bu yedi
rengin zaten 151g1n i¢inde var olmasidir (Koca, 2019, s. 225-6). Newton’un bu tanimina kars1
Goethe’nin renk tanm farkhidir. Goethe, prizmanin i¢inden bakildiginda veya prizmanin
icinden gecirildiginde 15181 bir yiizeye diisiiriilmesiyle aydinlik bolgenin etrafin1 karanlik bir

bolgenin cerceveledigini ve renklerin sadece bu iki bolgenin arasinda olustugunu savunur

(Goethe, 2013, s. 222).

Insanoglu var olusundan bu yana renklere kiiltiirel ve toplumsal olarak farkli anlamlar
yiiklemis ve yasadigi toplumda renklere yiikledigi anlamlarin etkisinde kalmistir (Koca, 2019,
S. 227). Bu agidan bakildiginda renklerin anlam farkliliklar1 su sekilde agiklanabilir: nesneler
tarafindan yansitilan 1518m insan goziinde olusturdugu duyum, nitelik ve cesitliliktir. Her ne
kadar renklerin farkli dalga boylar1 insanlarin iizerindeki fizyolojik etkiyi sekillendirse de ayni
renk farkli cografyalarda farklhi kiiltiirlerde farkli anlamlar tasiyabilir (Ucar, 2004, s. 169).
Ornek olarak kirmizi renk; Asya ve Misir’da kan ve su¢ anlamlarmni tasirken, Cin’de asalet,

Hindistan’da namus ve hakikati simgeledigi diisiiniiliir (S6zen, 2003, s. 76).

Sinemanin déniisiimiinde iki 6nemli donem bulunmaktadir. Ilki sessiz donemden sesli
doneme gegistir. Ikincisi ise, siyah-beyaz dénemden renkli doneme gegistir. Bu iki donem
sinemada teknik gelisme olsa da anlam pratiklerini degistirip doniistiiren unsurlardandir.
Renk, olaylarin gergekliginin vazgecilemez 6gesidir. Bu durum bir¢ok yonetmen ve kuramci
tarafindan reddedilmektedir. Sergei Eisenstein, rengin igerik i¢in diizenlenmesini
savunmaktadir. Bununla birlikte “Aleksandr Nevski” filminde siyah-beyaz renklerin bilinen
anlamlarindan soyutlayip; beyaz rengi zuliim ve baski ile siyah rengi ise kahramanlik ve
vatanperverlikle iligkilendirmistir. “Eski ile Yeni” filminde ise renkleri bilinen anlamlariyla
kullanmugtir. Siyahi; gericilik ve sugla, beyazi; yasam ve mutlukla yansitmigtir (Koca, 2019,
S. 229-230). Rudolf Arnheim, rengin insan1 ger¢ege yaklastirdigmni sdylemistir (Arnheim,
2002). Geroge Melies “Aya Yolculuk” filmini ise Siyah-beyaz c¢ekmesine ragmen bazi

sahneleri etkiyi arttrmak i¢in boyama yontemiyle renklendirilmistir ve bu da yonetmenlerin
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renk kullaniminda istekli olduklarini gosteren en belirgin 6rneklerden biridir (Koca, 2019, s.
230).

1940’11 yillarda gelistirilen teknoloji ile renkler dogadaki haline en yakin bigime
getirilmistir. 1950’1 yillardan sonra ise renk, sinemada etkin bir bigimde kullanilmistir.
Giliniimiizde bazi yonetmenler tercihine gore siyah-beyaz filmi hala kullanmaya devam
etmektedir (Koca, 2019, s. 230-1).

Sozen’e gore renk estetigine li¢ yonden bakilabilir; rengin izlenim etkisi, rengin
duygusal ifade aract olma yonii ve tasidigi sembolik anlami (S6zen, 2003, s. 10). Bu
baglamda sinema rengin ii¢ yoniinii de kullanarak farkli yonetmenler tarafindan farkli

senaryolarla farkli anlamlar ifade edebilir.

Renkler ¢ekilen filmin tiirti ile de ilgilidir. Western filmlerinden ¢ekilen cografya ve
kovboylarin kiyafetleri kahverengidir (Abisel, 1995, s. 99-101). Korku ve gerilim filmlerinde,
siyah-beyaz 6n plana ¢ikmaktadir. Kirmizi ve siyahla istenilen atmosfer desteklenmektedir.
Kani, oliimii ve atesi yansittigindan kirmizi, korku filmlerinde en ¢ok tercih edilen renktir
(Watkins, 2002, s. 117-9). Mafya filmlerinde en ¢ok tercih edilen renk siyahtir (Watkins,
2002, s. 122). Bu yiizden mafya liderleri ve yanindakiler siyah takim elbise giymektedirler.
Bilim kurgu filmlerinde ¢elik grisi ve komedi filmlerinde genellikle sicak renkler
kullanilmaktadir (Kirik, 2013, s. 81). Dram filmlerinde ise dogrudan izleyicinin duygusuna
hitap edilmektedir. “Titanic” (1997) filminde beyaz renk saflig1 ve temizligin ifadesi olarak
kullanilmustir. Krzysztof Kieslowski'nin Renk Uglemesi “Beyaz” (1994) filminde ise
motivasyon bozuklugu, her seyi kabullenme Ve beyaz rengin negatif yoni ile

iligkilendirilmigtir (Hartman, 2008, s. 111-4).

GOSTERGEBILIM VE RONALD BARTHES

Gostergeler, anlami ifade eden araglardir. Aslinda gosterge; her tiirli fikir, diistince,
duygu, bilgi ya da baska bireylerle paylasmak istenilen, diger insanlara aktarmamizi saglayan
seydir. Gostergebilim ise; isaretler, semboller ve iletisim i¢in kullanilan dizgelerden olusan bir
ogretidir ve hayatm her alanini kapsayan bir bilim dalidir. Bu yiizden de diger biitiin bilim
dallartyla ilgili bir bilimdir (Yaylagil, 2015, s. 12). Gostergebilimin temeli ¢ok eskiye
dayanmaktadir. Cagdas gostergebilimin temeli ise 20. yy. baslarina isaret eder. Cagdas
gdstergebilim, Amerikali filozof Charles Sanders Peirce ve Isvigreli dilbilimci Ferdinand de
Saussure ile dogmustur (Vardar, 2001, s. 86). Peirce Amerika’da, Saussure ise Avrupa’da

caligmalarint siirdiirmiistiir. Bu iki diislinliriin arasindaki cografi farkliliklar gibi gdstergeyi
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ele alis sekilleri de farklidir (Ozmakas, 2009, s. 35). Peirce gdstergeyi mantiksal olarak ele
alirken, Saussure dilbilimeci olarak daha ¢ok dil, soz, t6z gibi kavramlara odaklanmis ve
gostergebilimini ona gore sekillendirmistir. Peirce gostergeyi, bir seyin yerine gegen ve
herhangi bir seyin yerini tutan sey olarak tanimlamaktadir. Peirce’e gore gostergebilim
temelinde ti¢ 6geyi bulunmaktadir: Nesne, gosterge ve yorumlayan (Biiker, 1991, s. 29).
Saussure ise Peirce’den ayrilarak gostergeyi; gosterge, gosteren ve gosterilen seklinde
ayrrmustir. Bu tiglinlin arasindaki iliskide anlamlamay1 ortaya ¢ikarmaktadir (Koca, 2019, s.
232) ve gostergebilimin temelinde anlamlama yatmaktadir (Vardar, 1988, s. 111).

Gordiiglimiiz veya isittigimiz her bir gosteren, zihnimizde gosterileni canlandirir. Bu
canlandirma siireci de anlamlamay1 olusturur (Karaman, 2017, s. 31). Anlamlama kavramina
odaklanan gostergebilimin kurucu isimlerinden olan Ronald Barthes, daha ¢ok popiiler kiiltiir
¢oziimlemelerine odaklanmistir (Vardar, 2001, s. 88). Barthes anlama siirecini diiz anlam ve
yan anlam olarak ele almistir ve gostergebilime yeni anlama kuramlar1 getirmistir (Karaman,
2017, s. 31) . Roland Barthes, anlamlamada kullandig1 bu iki dizgeden yan anlami; gosterge,
gosterilen ve bunlar1 birbirine baglayan bir olus (anlamlama) kapsar seklinde ifade
etmektedir. Yan anlam, diiz anlamin gostergelerinden yani gosteren ve gosterilenden olusur
(Barthes, 1993, s. 70). Gostergenin neyi temsil ettigi diiz anlam sayesinde kavranirken, yan
anlam gostergenin nasil temsil ettigi ile alakalidir. Diiz anlam; insan zihninde canlandirdigi
sey, genel olarak evrensel kabul edilen ve herhangi bir yanlis anlasilmaya meyil vermeyendir.
Fakat yan anlam bu sekilde degildir. Genel olarak siibjektiftir ve toplumlara, kiiltiirlere,
bireyin yetistigi aile ve iginde bulundugu gruplara gore farklilik gosterebilmektedir (Karaman,
2017, s. 31).

Barthes diiz anlam ve yan anlami iki diizlemde inceler. Birinci diizlem; diziseldir (diiz
anlam). Ikinci diizlem ise; dizimseldir (yan anlam). Bunlar1 anlamlama siirecini olusturmak ve
bir biitiin olarak kavramak icin kullanir. Bu siirece teknik acilardan bakarsak; gosteren

anlatimi, gosterilen ise i¢erigi olusturmaktadir (Karaman, 2017, s. 31).

Insanoglu gordiigii ve duydugu her seyde bir anlam aramaktadir. Sinemada bu anlam
goriintiidedir. Sinemada izleyiciye gosterilen anlam, dogrudan verilmez. Kendinden 6nce ve
kendinden sonra gelenlerle bagimsiz degildir (Koca, 2019, s. 232-3). Kogak ve Tiiplek (2018,
S. 62) arastirmalarinda herhangi bir filmde karsilagtigimiz simgesel unsurlari, gosteren ve

gosterilenden olugmus bir anlamlama siireci igerisinde yer aldigini dile getirmislerdir.
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RONALD BARTHES’IN GOSTERGEBILIMINDEN YARARLANARAK “FUNNY
GAMES” FILMININ INCELENMESI

Birincil Diizlem ikincil Diizlem

A A
f | ( \

Gergeklik Giostergeler Kiiltiir

B
/ Yananlam
Diizanlam

Barthes’in Anlamlandirma Semast (Fiske, 2003, s. 120).

Anlamin ¢6ziimlenmesi konusunda bir model gelistiren Saussure’u takip eden Roland
Barthes, diiz anlam ve yan anlamdan olusan iki diizeyli bir anlamlandirma siirecinden sz
etmistir. Diiz anlam, anlatim diizlemini ya da gostereni ifade ederken yan anlam, icerik
diizlemini ya da gosterileni ifade etmektedir. Diiz anlam gdstergenin neyi temsil ettigi iken
yan anlam nasil temsil edildigidir (Parsa, 2008, s. 116). Barthes’in anlamlama siirecine
odaklanilarak onun literatiire diiz anlam ve yan anlam olarak kattigi bu iki kavramim filmde
izleyiciye nasil aktarildig1 incelenmistir. 11k olarak sahnelerin anlatimi yapilmis daha sonra o
sahnelerin fotografi eklenmistir. Barthes’in genel olarak etkilendigi dilbilimci Saussure
oldugu i¢in onun gostergeleri inceleme bigimiyle beraber hareket edilmistir. Saussure’in
gosterge- gosteren- gosterilen tliclemesi tablosuna diiz anlam eklenmis ve bunlardan yola

cikarak yan anlam aktarilmistir.

FILMIN OZETi iLK SAHNE

Filmin giris kisminda bindikleri arabadan ve arabanin arkasinda cektikleri tekne ile
aile zengin bir smifa dahil oldugu anlasilmaktadir. Aile gol kenarmndaki evlerine tatile
gitmektedirler. Yolda birbirleriyle oyun oynamalari1 ve arka planda ¢alan dinlendirici miizikle
perde acilmaktadir. Aile evcil hayvanlari kopek ve tekneleri ile birlikte yolda mutlu bir
sekilde ilerlerken ekrana birden kirmizi ve kalin ¢izgilerle filmin adi olan “Funny Games”
gelmektedir. Dinlendirici miizik yerini izleyiciyi sert bir sekilde sarsan John Zorn’un heavy

metal pargasina birakmaktadir.
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Gorsel 1. (Haneke, 1997)

RENK FILMIN ADININ BUYUK PUNTO ILE ~ KIRMIZI RENKLE FiLM
EKRANI KAPLAYACAK SEKILDE BOYUNCA DEVAM
KIRMIZI RENKLE YAZILMASI EDECEK SIDDETIN
TEMSIL EDILMESI
SES/MUZIK DINLENDIRICI MUZIGIN YERINI  TEHLIKENIN
SERT BIR MUZIGE BIRAKMASI HABERCISI
Tablo 1.

ACILIS SAHNESININ YAN ANLAM COZUMLEMESI

Kirmiz1 insan zihnini uyaran bir renktir. Kan basmcimi arttirmakta ve kalp atigini

hizlandirmaktadir. Atesin, cehennemin,

FILMIN
KIRMIZ
YAZILMASI

RENKLE

DINLENDIRICI
MUZIKTEN
RAHATSIZ
MUZIGE GECIS

INSANI
EDEN

iskence ve nefret gibi negatif duygularin da

semboliidiir (Varli Giirer, 2018, s. 39). Kirmiz1 duygusal agidan bakildiginda tutkunun

rengidir, ideolojide ise “sol” goriisiin metaforu konumundadir (Varli Giirer, 2018, s. 38).

Korku ve gerilim tiirlerinin en ¢ok tercih edilen rengidir. “Funny Games” yazisinin kirmizi

renkte olmasi filmin tirinii destekler niteliktedir ve izleyiciye olusacak tehlikenin

habercisidir. izleyiciler ve filmin igindeki diger karakterler “sagr” temsil ederken, kétii olan

iki karakterimiz “sol”u temsil etmektedir. Boylelikle bu iki karakter diger tiim insanlardan

ayrigmaktadir.
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Dinlendirici miizikle kisada olsa huzuru seyirciye tattirdiktan sonra c¢alan John
Zorn’un heavy metal pargasi olusan havanin atmosferini degistirerek izleyiciyi zinde tutmaya
calisir. Bu miizik; izleyiciye rahatsizlik duygusunu en hat safalarina kadar hissettirmektedir.
Haneke’nin bu miizikle amagladigi sey izleyiciyi rahatsiz ederken aligkanliklarindan

kurtulmay1 beklemesidir.

FIiLMIN OZETi iKiINCi SAHNE

Aile, yazliklarima geldiklerinde komsularina selam verirler ve komsularinin yaninda
tanimadiklar1 beyaz kiyafetler giyen iki genci gormektedirler. Filmin devaminda,
komgularinin yiiziinde bir tedirginlik oldugunu fark eden aile bu durumu c¢ok da
onemsemeden yollarina devam etmektedir. Ileriki sahnelerde bu duruma neden kayitsiz
kaldiklar1 daha da anlasilir bir hale gelecektir. Ciinkii aile; aile icinde yasanan seylere dahi
kayitsizdir. Aile, esyalarimi yazliga tasidiktan sonra Georg (baba) ve oglu Georgie kayiklarini
gole indirmek i¢in evden ayrilirlar ve komgularmin yardimi ile kayigi suya indirirler. O sirada
Anna (Anne), mutfakta yemek hazirliklar1 yapmaktadir. Eve daha 6nce komsularinin yaninda
gordiikleri beyaz kiyafetli genglerden biri olan Peter; yumurta istemek i¢in mutfaga girer.
Peter onu komsularmin gonderdigini séyleyerek Anna’dan dort yumurta ister. Anna, daha
sonra baglarina geleceklerden habersiz Peter’a yumurtalar1 verir. Fakat Peter, kapidan
¢ikarken yumurtalar1 bilerek yere disiiriir. Anna yanlislikla yumurtanin diistiigtinii diistinerek
sakince yere diisen yumurtalar1 temizleyip tekrar yumurta vermek icin mutfaga doner. O
sirada Peter, Anna’in telefonunu i¢i su dolu olan lavabonun igine disiiriir Yasanan
olumsuzluklardan rahatsiz olan Anna; Peter’1 evden gitmesi i¢in uyarir. Peter evden ayrilirken
ailenin kopegi ile karsilagir ve kopegin saldirmasindan sonra yumurtalar: tekrardan kirar.
Bunun tizerine Peter’in arkadasi olan Paul eve gelir. Képegin havlamasini duyan Anna kapiya
yonelir ve Paul ile karsilagir. Paul merakl gozlerle evi incelerken goziine golf sopalar1 takilir.
Anna ve iki gencin evde oldugu sirada ogluyla teknede bulunan Georg, eve gitmek iizere
tekneden ayrilirken kameranin kadrajina bir bigak takilmaktadwr. Daha sonra karsimiza
cikacak olan bu bigak sahnesi kisa bir siire gosterilir. Sonrasinda Paul, golf sopasiyla bir vurus
yapmak i¢in Anna’dan izin ister ve digar1 ¢ikar. Bir siire sonra Kopegin havlama sesleri
duyulur. Seyirci kopegin, oldiriildiigiinii anlar. Ancak yasanan siddet kamera araciligiyla
izleyiciye aktarilmaz ve filmin adindan anlasilacagi gibi; ilk kurban ailenin kopegi

olmaktadir.
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ILK KARE=
VE GEORG

IKINCI KARE=ANNA

KOMSU

KOTU KARAKTERLER

RENK

HAYVAN

Gorsel 4. (Haneke, 1997)

PAUL ILE TANISAN
GEORG

PAUL VE PETER ILE
TANISAN ANNA

GEORG VE ANNA’LA
TANISAN PAUL VE
PETER

BEYAZ  GIYINIMLI
KOTU KARAKTERLER
EVIN BAHCE KAPISI
VE EVIN I(®
KAPILARININ BEYAZ
RENKTE OLMASI

KOPEK

BASLARINA
GELECEKLERDEN
HABERSIZ
KURBANLAR

OLAN

GEORG VE ANNA’I OYUN
ICIN HEDEF BELIRLEME

SIDDET, TUTSAKLIK,
ICERI KAPATILMISLIK,
GUVENSIZLIK,
TEKINSIZLIK

RAHATSIZLIK,
OLACAKLARI
HISSETMEK

Tablo 2.

Gorsel 3. (Haneke, 1997)

KARAKTERLERIN
BIRBIRI ILE TANISMASI

KOTU KARAKTERLERIN
ANNA VE GEORG ILE
TANISMASI

KARAKTERLER VE EVIN
GENEL RENGININ
BEYAZ OLMASI

HAYVAN
KATEGORISINDE OLAN
KOPEK
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iKINCi SAHNENIN YAN ANLAM COZUMLEMESI

Filmde burjuvaziyi temsil eden herkes kurban konumundadir. Kurtulus onlar igin uzak
bir kavramdir. Burjuvazi insanlarinin arasindaki iletisimsizlik, onlarin kurban olmalarinin
onemli nedenlerinden biri olabilir. Bu yiizden Haneke filmde ailenin komsularmin yiiziindeki
tedirginligi aldiris etmemelerini yabancilagsma kavrami iizerinden burjuvaziyi elestirerek

gostermektedir (Dudu, 2015, s. 118).

Paul ve Peter’m Olimii bir oyun haline getirmeleri ve arada kameraya bakarak
izleyiciye seslenmeleri, izleyiciyi oyuna dahil etmenin bir yoludur. Boylelikle izleyici
katarsise ulasamaz ve Brecht’en yabancilagsma kavramia ulasilir. Seyircinin hazzi elinden

alinarak rahatsizlik duygusu kazandirilir.

Beyaz renk toplum ve kiiltiirlere gore bircok farkli anlama gelebilmektedir. Evrensel
acidan bakildiginda; agiklik, seffaflik, zafer, baris, nese, saflik, masumiyet ve adaletin
rengidir. Yeniden dirilisi ve Oliimsiizligli sembolize etmektedir. Siyah rengin tersi olarak
boslugu ve karanhigi degil, 15181 ve umudu simgelemektedir. Beyaz istikrarli, devamli bir
temizligi de simgeler. Bati kiiltiirliniin aksine Cin’de matemin rengidir. Ayni zamanda

Hindistan’da cenaze merasimlerinde de beyaz renk giyinmektedir (Varli Giirer, 2018, s. 42).

Fakat bu filmde beyaz renk herkesin kabul ettigi evrensel anlamlarinin disinda farkl
anlamlara evirilmistir. Beyaz bu filmde en ¢ok 6liimii temsil etmektedir. Bu yiizden kotii olan
iki karakter komple beyaz renge biiriinmiistiir. Evin i¢inde beyaz rengin olmasi 6zellikle dis
bah¢e kapisinin ve i¢ kapilarin beyaz renkte olmasi tutsakligi, iceri kapanishgi, disariya
¢ikamamay1 ve en giivenli olunan evin bile tekinsiz olabildigini gostermektedir. Ev siddetin

merkezi konumundadir.

Hayvanlar, insan hayatinda onemli bir yere sahiptir. Yasam var oldugundan beri
hayvanlar insanlarin yaninda yer almis ve onlar i¢in hizmet etmistir. Bu yiizden bir¢ok masal,
destan ve hikayelere konu olmuslardir. Bu hayvanlar arasinda insanlarin yaninda daima yer
alan kopek olmustur. Kopekler, masallarda kahramanin canini kurtarmakla gorevli yardimei
tiplerdir. “Mayil ve Abi-1 Glines” masalinda yardimci tip olan képegin yardimi, tat duyusuyla
birlikte verilir (Alsag, 2020). Funny Games filmindeki kdpekte yardimci bir tiptir. Ailenin
basmma gelecekleri 6nceden hissetmis bu yiizden aileyi uyarmak icin siirekli havlamistir.

Ayrica bu filmde kdpek kurban konumundadir ve ilk kurban yine kopektir.
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FiLMIN OZETi UGUNCU SAHNE

Bu anda baba Georg eve gelir. Gengler ve Anna arasinda yasanan gerginlik Georg’un
eve gelmesiyle birlikte ayni sekilde devam eder. Genglerin bir tiirli evden gitmeyislerini
anlamsiz bulan Georg, onlar1 evden kovmaya calisir ve bu esnada Paul’a tokat atar. Paul’un
daha 6nce goziine ¢arpan golf sopalarindan birini alan Peter; Georg’a vurur ve adam ayagini
tutarak yere yigilir. Gengler oyun oynayacaklarini soyleyerek Anna’y1 digar1 g¢ikarir. Paul
Anna’a “soguk-sicak” oyunu oynatarak kopeklerinin cansiz bedenini buldurtacaktir. Bunun

beraberinde Anna ve Paul g6l kenarmna gidip yeni komsulari ile tanisip eve geri doneceklerdir.

Paul siirekli Peter'a sisko diyerek Anna’in ¢ocugu ve kocasmin dniinde soyunmasini
ister. Bu istedigi zorla yerine getiren Anna’nin viicudu izleyiciye gosterilmez. Kamera sadece

Anna’nm kafasini gostermektedir.

Gorsel 5. (Haneke, 1997)

Bu karede gostergebilim ¢oziimlemesi yerine sadece yan anlam ¢6ziimlemesi
yapilmasmnim nedeni karede kadinin kafasindan baska bir seyin gosterilmemesidir. Filmin
devami ve kamera hareketlerinin anlammi ortaya ¢ikarmak igin sadece yan anlam

¢cozilimlemesi yapilmstir.

UCUNCU SAHNENIN YAN ANLAM GOZUMLEMESI

Klasik anlati yapisina sahip filmlerde, kadin(lar) erkek izleyiciye eglence unsuru
olarak sunulmaktadir. Kadin(lar) rutin bir anlatim olan bu eglencenin nesnesi konumundadir.
Mulvey’in, bakis ilizerine odaklandigi ve olusturdugu anlatisinda, erkeklerin bakan taraf
oldugunu ve zevk aldiklarini; bakilmakta olanin ve erkekler i¢in zevk konumunda olanin
kadin(lar) oldugunu aktarmaktadwr. Bu durumda cinsel obje olan kadin(lar), “eglence

unsurudur”. Kisaca kadin bedeni erkek egonun ihtiyaclarini gidermek adina kullanilmakta ve
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kamera hareketleri bu ihtiyaca yonelik olarak konumlanmaktadir (Mulvey 1989 s.19-20'den
Akt: Aytekin, 2020, s. 40).

Fakat Funny Games filminde Haneke, izleyicinin goriintileme hazzmni elinden
almaktadir. Kadmin hicbir sekilde viicudu gosterilmemektedir. Boylelikle Haneke, iyinin
yaninda yer alan seyircinin, Anna’nin viicudunu gormek istemesiyle aslinda izleyicinin
ikiylizliliigiinii gostermistir. Haneke kadini cinsel bir obje olarak kullanmamistir. Ciinkii

filmde kadin digerleri gibi kurbandir.

FiLMIN OZETi DORDUNCU SAHNE

Anna’in soyunma sahnesinden sonra bir sekilde evden kagan ¢ocuk, kimsenin
olmadig1 bir eve sigmir ve o evden bir tiifek bulur. Georgie’nin pesinden gelen Paul, ¢ocugu
bulur. Georgie’nin elinde tuttugu tiifegi alarak eve gelirler. Filmin devaminda aciktigini
sOyleyen Paul mutfaga dogru ilerler ve kendisine bir seyler hazirlar. O sirada {ist kattan
bagiris sesleri ve silah sesi duyulur. Fakat Paul’un bu seslere tepki vermemesi ve kameranin
sadece Paul’u gostermesi ile birlikte izleyicide Paul’un gevresine yabancilasmasina tanik olur.
Daha sonra s6z konusu silahla c¢ocugun oldiirildiigii anlasilmaktadir. Ciinkii ¢ocugun
oldiiriildiigi acikga seyirciye izletilmez. Ayrica bu sahnede Paul ile Peter’in, ¢ocugun éliimii
ile ilgili tartigmasi, kan sigramis televizyonda yer alan yikim odakli tsunami goriintiileri, araba
yarigindaki kaza ani i¢ ice gegmis bir sekilde seyirciye sunulmaktadir. Cocugunun
oldiiriilmesinden sonraki sahnede metalik araba yaris1 seslerine biraz daha katlandiktan sonra

Anna televizyonu kapatir. Paul ve Peter ise bu olaydan sonra evi terk ederler.

Gorsel 6. (Haneke, 1997)
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TELEVIZYON
RENK

ANNA VE
GEOR

Gorsel 7. (Haneke, 1997)

Gorsel 8. (Haneke, 1997)

UZERINE KAN  SICRAMIS
KITLE ILETISIM ARACI

ODAYA HAKIM RENK
KAHVERENGI VE ETRAFA
SICRAMIS KAN

COCUKLARI OLMUS ELLERI
BAGLI ANNA VE AYAGI
KIRIK GEORG

MEDYANIN
MANIPULASYONU

AILEYE DUYULAN OZLEM
VE TEHLIKE

SIDDETE TEPKISIZLESMEK-
DUYARSIZLIK

Tablo 3.

YARISININ
GOSTERIMDE
OLDUGU KITLE
[LETiSIM ARACI

BOGUK  ATMOSFER
VE DIKKAT CEKEN
KAN

COCUKLARI
ANNE-BABA

OLMUS
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DORDUNCU SAHNENIN YAN ANLAM GOZUMLEMESI
Uzerine kan sigramis televizyon, kitle iletisim araglarmm insanlarm iizerindeki etkisini
gostermektedir. Haneke icin televizyon Onemli bir metafordur ve diger filmlerinde de

televizyon karsimiza ¢ikmaktadir.

Anna ve Georg’un c¢ocuklar1 Olmesine ragmen hicbir tepki vermemeleri ve
umursamadan Anna’in televizyonu kapatmasi ailenin siddete duyarsizlastigini gozler oniine
sermektedir. Bu sahne izleyicilere can sikict ve rahatsiz edici gelmektedir. Aslinda Anna ve

Georg 1yi karakterken kotii karakter konumuna gelmistir.

Kahverengi topraga bagh olarak hem negatif hem de pozitif anlamlar tasimaktadir.
Hiiziinli ve insanlar1 diisiinceye siiriikkleyen bir renktir. Toplumsal diizeni ve aileye duyulan
ihtiyact vurgular. Nazi rejiminde olan kahverengi gomleklilerden yola c¢ikarak siklikla
kahverengi bela olarak adlandirilmistir (Varli Giirer, 2018, s. 43). Bu sahnede goriilen
kahverengiye yakin renklerle toplumsal diizenin nasil boyutlarda oldugunu, ihtiya¢ duyulan
aile yapisinin bundan farkli oldugunu anlatmaktadir. Cocugu 6lmiis bir ailenin vermemesi
gereken tepkileri verdigi, cocugun Olimiinii umursamamasi aile yapismin degistigini
gostermektedir. Cocugun Oliimiine tepki vermeyisleri aslinda ailenin siddete duyarsizlastigini

temsil etmektedir.

FiLMIN OZETi BESINCi SAHNE

Anna ve Georg evden kagmak yerine dakikalarca evdeki 1slanmig telefonu kurutmaya
calisirlar, hangi kapidan ¢ikacaklarini diisiiniirler. Anna evden ¢iktiktan sonra yolda gordiigii
arabalardan birinden yardim ister. Katiller boylelikle eve donerler ve siddet kaldig1 yerden
devam eder. Paul Anna’a bir seyler anlatirken Anna tiifegi alarak Peter’1 vurur. Bunun {lizerine

Paul tiifegi alarak televizyon kumandasini arar. Daha sonra filmi geriye sararak Peter’1

kurtarir ve intikam olarak Georg’u dldiiriir.

Gorsel 9. (Haneke, 1997) Gorsel 10. (Haneke, 1997)
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Gorsel 11. (Haneke, 1997)

TUFEK TEHLIKELI VE OLUMCUL IKTIDARIN OLUMU NAMLULU ATESLI SILAH
OLABILECEK ALET
KUMANDA KITLE ILETISIM ARACINDA ZAMANIN GERIYE TELEVIZYONDA KANAL
ISE YARAYAN ALET SARILMASINA DEGISTIRMEYE VE SES
YARDIMCI ZAMAN  ACIP KAPATMAYA
MAKINESI YARDIMCI ALET
Tablo 4.

BESINCi SAHNENIN YAN ANLAM COZUMLEMESI

Klasik anlat1 yapisinda; filmde gosterilen tiifek, bicak ve silah gibi aletler filmde
kesinlikle kullanilir. Funny Games filminde tiifek iktidar1 etkisiz hale getirmis ve izleyicide
umut olmustur. Fakat hemen arkasinda gelisen sahnede Paul’un tiifegi Anna’dan alarak
televizyon kumandasi ile zaman1 geriye sardirmasi, izleyicideki umutlar1 yikarak kurbanlarin
kurtulma olasiligini en aza indirmistir. Haneke bu sahnede yonetmenin roliiniin filmi ne kadar
etkiledigini izleyiciye gostererek, izleyiciye film izlediklerini bir kez daha hatirlatmistir.
Normalde klasik anlati1 yapisina gore cekilen filmin bu sahnesinde, klasik anlati tabular1
yikilmgtir. Televizyon kumandas1 zaman makinesi gérevi gérmiis ve gerceklikten koparilmis

yeni bir gerceklik ortaya ¢ikmasini saglamistir.

FILMIN OZETi SON SAHNE

Georg 6ldiirtildiikten sonra, Paul ve Peter, Anna’y: alarak evden ayrilirlar. Anna’nin
elleri ve agz1 baghdir. Bu sekilde tekneye binerler ve yol almaya baslarlar. Bu sirada
Anna’nin goziine filmin basinda baba ve ogulun tekneyi suya indirirken kameranin izleyiciye
gosterdigi bigcak takilir. Anna bicagi alarak ellerinin bagli oldugu ipleri kesmeye caligir.

Izleyici, Anna’nin bu hamlesini bir kurtulus ya da kétiiniin en sonunda cezalandirildigini
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diistinerek bir son umut olarak goriir. Fakat Paul, gayet donuk ve alayci bir sekilde bigagi

Anna’dan alir ve “Cav bella!” diyerek Anna’y1 suya birakir. Bigak kullanilmadan film sona

ermistir.

Gorsel 12. (Haneke, 1997) Gorsel 13. (Haneke, 1997)

Gorsel 14. (Haneke, 1997) Gorsel 15. (Haneke, 1997)

SON SAHNENIN YAN ANLAM GOZUMLEMESI

Sar1 renk kiiltiirlere, dinlere, rejimlere ve {lilkelere gore farklilik gosterebilen bir
renktir. Sar1 renk her ne kadar sicak ve canli bir renk olsa da altinda yatan bir¢ok farkli anlami
icinde barmdirmaktadir. Normalde sar1 renk; rahatlik ve nese hissi verirken Yahudilikte yiiz
kizartan eylemlerde kullanilan renktir. Bu yiizdende Nazi Almanya’sinda Yahudilere sokaga
cikarken iistiinde Yahudi yazili sar1 renkli bir kumas parcasi ya da sar1 renkte Davud Yildizi
tasima zorunlulugu getirilmistir. Ispanya’da da boga giirescilerinin iizerinde sar1 rengin
bulunmamas1 ugursuzlugu temsil ettigi icindir. Sembolizmde ise sar1 renk gegiciligi ve dliimii
hatirlatir (Varli Giirer, 2018, s. 40). Filmde kotii olan iki karakter iizerinde bulunan canli ve
parlak sar1 renkte olan yagmurluk; karakterlerin yiiz kizartici suglar1 isledigini, ugursuz
olduklarim1 ve Olimii ¢agristirdiklar1 i¢in bu renkle temsil edilmis olabilir. Ayni sekilde

kurban Anna’nin lizerinde bulunan yagmurlukta Anna’nin 6liimiinii temsil ediyor olabilir.
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Filmin sonunda Paul, yazlikta bulunan baska bir eve ayn1 Peter’in Anna’a yaptigi gibi
komsularinin adint vererek “dort yumurta” istemesi ile son bulmaktadir. Paul’un boyle
yapmasi yeni kurbanlarin var olacagini isaret etmektedir. Film burada sonlanmis goriinse de
aslinda film kisir bir dongii icerisindedir. Bu dongii, seyircinin rahatlamasmna hala izin
vermemektedir. Aslinda bu filmin bir sonu yoktur, film bagladigi yerden devam etmektedir.

Paul ve Peter’m yeni kurbanlari artik bu komsulardir (Dudu, 2015, s. 123).

Gorsel 16. (Haneke, 1997)

SONUC

Sinema gostergeler lizerine kurulu bir sanat dalidir. Sinema dilinin gelismesiyle filmin
yalnizca ne anlatmak istedigi degil nasil anlattig1 da 6nemli olmaya baglamistir. Sinemada
mekan, kamera agilari, oyuncular, filmsel zaman, renk ve 151k kullanimi1 gibi bir¢ok sinemasal
Oge ile anlam yaratilabilmektedir. Sanatin bir dali olarak sinema bir anlamlar biitiiniidiir ve
sinemada gorsel tasarimin etkisi oldukga biiyiiktiir. Gorsel anlam olusturmada renk, biiylik
etkiye sahiptir. Rengin sinema dili tizerindeki dnemi izleyiciye kattig1 anlamdir. Ciinkii renk,
insan psikolojisi lizerinde etkilidir. Yonetmenler filmlerinde renkleri diiz anlamlariyla bile
kullandiklarinda, seyirciler tarafindan filmde kullanilan renkler 6znel olarak yorumlanabilir
ve seyircinin yasadigi topluma, kiiltiire, cografyaya gore farkli anlamlar iiretilebilir. Bu
baglamda su sdylenebilir; yonetmenin yarattig1 anlamdaki 6znelligi kadar seyircinin filmdeki
gostergelerin anlamlarini alimlayip kendilerine gore farkli anlamlar yaratmasi da sinemada
biiyiik 6nem tasimaktadir. Bu ¢aligmada incelenen filmde, rengin bilinen anlamlarin disinda
yeni anlamlar iretilebildigi ve giiglii bir anlatim 6gesi oldugu goriilmektedir. Film klasik

anlat1 yapist ile ¢ekilmis olsa da filmi ¢ekenin yonetmen oldugu ve ydonetmen isterse her tiirlii
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tabuyu yikabilecek durumda olmasidir: Haneke “Funny Games” filminde bir¢ok tabuyu
yikmistir. Anna’in soyunma sahnesinin izleyiciye gosterilmedigi sahnede; yonetmen Anna’y1
cinsel obje konumundan uzaklagtirmisg, izleyicinin haz duygusunu elinden almig ve kadini
klasik anlati yapisindan farkli bir konuma yerlestirmistir. Bdylelikle izleyicinin
ikiylizliliigiinii ortaya ¢ikarmistir. Televizyon kumandasinin bir zaman makinesine doniistiigii
sahnede; gergeklikten koparilmis yeni bir gergeklik ortaya g¢ikarilmistir. Paul karakterinin
kameraya bakarak izleyici ile konusma sahneleri dordiincii duvari yikan ¢ekimlerdir.
Haneke’nin bu filmde izleyiciye nedensiz bir siddet gostererek 6zdeslesmeyi hi¢ yasatmamasi
ve yabancilagsmayi izleyici bedeninin her yerini saracak sekilde ustalikla yasatmasi onun
yonetmen olarak sinema dilini ne kadar 6zgiin kullandigmi gostermektedir. Funny Games
filminde kotii karakterlerinin kiyafetlerinden, evin i¢ ve dis kapilarindan, pencere cercevesine
kadar beyaz renk kullanilmistir. Fakat bu filmde beyaz renk insani rahatsiz etmektedir ve
izleyicide sok etkisi yaratarak akilda kaliciligmi artirmaktadir. Ciinkli yonetmen beyaz rengi
bilinen giizel anlamlarmin disinda kullanmustir. Ozellikle evde kullanilan beyaz renk; evin
tutsakligini, igeri kapatilmishgini, en glivende hissedilen evin dahi tekinsiz oldugunu ve
oradan kurtulmak istenilen mekan olarak gostermektedir. Ev korunakli bir yer degildir.
Tersine siddetin en hat sathalarina kadar hissedildigi yerdir. Bu evde tekinsiz bir gerilim
vardrr. Ev siddet ve psikolojik siddetin tiretildigi yerdir. Sonug olarak bakildiginda yonetmen,

soze gerek kalmadan renk kullanimi ile goriintiiniin kendini anlatmasina olanak vermistir.
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EXTENDED ABSTRACT

Introduction

Cinema is a powerful mass communication tool that has been constantly developing
since its invention and contains elements from many arts. The fact that films shot in black and
white in the first years of the invention of cinema started to use colors after technical
developments is an important turning point in creating meaning in cinema. Cinema has been
seen as a subjective means of expression in the creation of a colorful world. In this context,
the phenomenon of color is among the important design elements that make up the language
of cinema. In the early years of the use of color in cinema, some directors and theorists
rejected the approach of color to reality. Others used colors in ways different from their

socially accepted meanings. As an element of communication, color has transformed into
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different forms of language for people, and people have frequently used color throughout their
lives to make sense of nature and to attribute physical and mental meaning to objects. Colors,
which experience semantic differences according to societies and cultures, appear both in
their natural state and in analyses. The meaning of colors in cinema is revealed through
semiotics. Semiotics emerged with Pierce and Saussure. Later, many names worked in this
field and brought different perspectives to semiotics. Semiotics helps us to concretize the
abstract, to make sense of elements such as color, sound, music and static objects such as
photographs. Everything that is agreed upon can be a sign.

Methods

In this study, by focusing on Roland Barthes' semiotics, how color is processed in
cinema and its underlying meanings will be examined through Michael Haneke's "Funny
Games". In the first stage of the study, the phenomenon of color and the processing of color in
cinema will be discussed, and in the next stage, semiotics and semiotician Roland Barthes will
be discussed. In the last stage of the study, Michael Haneke's "Funny Games" will be
analyzed by focusing on color symbolism using Roland Barthes' semiotics. The main point
that this study focuses on is that the language of cinema is a powerful means of conveying
meaning and that the director can break all kinds of accepted taboos if he wants to. As a
result, the director is an important individual in the creation of the film and although
everything used in the film has a universal meaning, this universality can be replaced by a

subjective individuality when desired.

Findings and Argument

Cinema gives us a very wide range of possibilities. And in this way we can realize
anything we want. Directors can use the language of cinema as they wish. They also decide
what the audience will conclude. Or they leave it up to the audience to make whatever they
want out of the movie. At the end of some movies we can say 'yes, we expected it to be like
this'. Or in some movies we have being questions like 'what was that, what kind of ending is
that? The movie in this article wants the audience to use their brains. The director does not
allow us to identify with any character and we become strangers to every character. Especially
the use of colors outside of their known meanings creates a shock effect on the audience and

the audience is kept fresh by being encouraged to think throughout the film.

Conclusions and recommendations
As a branch of art, cinema is a whole of meanings and visual design has a great impact

in cinema. Color is an element that has a great impact on creating visual meaning. When
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directors use colors in their films even with their plain meanings, the colors used in the film
can be interpreted subjectively by the audience and different meanings can be produced
according to the society, culture and geography in which the audience lives. In this context, it
can be said that in addition to the subjectivity of the meaning created by the director, the
audience's reception of the meanings of the signs in the film and creating different meanings
for themselves is of great importance in cinema. In the film analyzed in this study, it is seen
that color can produce new meanings beyond the known meanings and is a powerful narrative
element. Although the movie is shot with a classical narrative structure, it is the director who
shoots the movie and the director is in a position to break any taboo. Haneke broke many
taboos in "Funny Games". The fact that Haneke never allows the audience to experience
identification by showing unjustified violence in this film and that he skillfully makes the
audience experience alienation in a way that covers every part of the audience's body shows
how original he uses the language of cinema as a director. Especially the use of the color
"white™" outside of its universal meaning creates a shock effect on the audience and increases
its memorability. In fact, the importance of colors is that they can express themselves without

the need for words.
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ABSTRACT

With the increasing importance of cultural industries in the global economy, commu-
nication and media studies started to consider creative labor as an important concept
to focus on. However, there is an ambiguity about where exactly this concept is positio-
ned within capitalist relations. This study, in which the autonomy conditions of creative
labor are discussed, examines the position of the concept of creative labor in digital
capitalism in the context of critical political economy. In the study, the debates about
the utopian “creative class” are critically examined and the ability of creative labor to
isolate itself from the wheels of the capitalist system in the digital world is questioned.
In this context, a discussion is carried out on how creative labor can be analyzed within
the the thoughts of Marx, Smith and Fuchs. In this research, the concept of social media
influencer, which is analyzed as a type of creative labor, has been discussed within the
framework of creative labor, Fuchs’ digital labor theory and Marx’s labor theory of va-
lue. In light of this discussion, a netnographic analysis is made on the creative workers
who take place as “influencers” in the digital media, in order to question their aware-
ness, evaluation and comments about the position of their labor in the system. Using
this analysis method, the interviews of the social media infuencers selected have been
watched on Youtube and an interpretation have been made within the framework of
the study questions. In the findings of the research, influencers are unaware that they
are under the exploitation of the labor processes and the small group that owns the
means of production.

0z

Kultir endustrilerinin kiresel ekonomideki 6neminin artmasiyla birlikte iletisim ve
medya calismalari yaratici emegi Uzerinde durulmasi gereken énemli bir kavram olarak
gormeye baslamistir. Ancak bu kavramin kapitalist iliskiler icinde tam olarak nerede
konumlandigi konusunda bir muglaklk vardir. Yaratici emegin 6zerklik kosullarinin
tartisildigi bu calisma, yaratici emek kavraminin dijital kapitalizmdeki konumunu
elestirel politik ekonomi baglaminda incelemektedir. Calismada, Utopik “yaratici
sinif” tartismalari elestirel olarak incelenmekte ve yaratici emegin dijital diinyada
kapitalist sistemin carklarindan kendini soyutlama yetenegdi sorgulanmaktadir. Bu
baglamda, yaratici emegin Marx ve Fuchs'un dusiinceleri cercevesinde nasil analiz
edilebilecegi Uzerine bir tartisma ydrutilmektedir. Bu arastirmada, yaratici emek
turu olarak incelenen influencer kavrami, yaratici emek, Fuchs'un dijital emek teorisi
ve Marx'in emek deder teorisi cercevesinde ele alinmistir. Bu tartisma 1siginda,
dijital medyada “influencer” olarak yer alan yaratici emekgiler tUzerinde, emeklerinin
sistemdeki konumu hakkindaki farkindaliklarini, degerlendirmelerini ve yorumlarini
sorgulamak icin netnografik bir analiz yapiimistir. Bu analiz yontemi kullanilarak secilen
sosyal medya fenomenlerinin roportajlari Youtube (izerinden izlenmis ve calisma
sorularn cercevesinde yorumlanmistir. Arastirmanin bulgularina gore influencerlar,
emek sireclerinin ve Uretim araglarina sahip olan ki¢lk grubun somdriisu altinda
olduklarinin farkinda degillerdir.



INTRODUCTION

Creative labor, which is conceptualized by the creative industries approach, is idealized
with its unique autonomous character and defined independently of capitalist production
relations. Critical approaches oppose this definition and argue that creative labor is not
independent of production relations. On the contrary, it integrates with them and is included in
the system, losing its autonomy potential and becoming available for exploitation. Although
there are studies that contribute to the critical approach to the problematic aspects of creative
labor, it still remains unclear how this criticism can be made applicable and how the conditions
can be improved. As a matter of fact, efforts to create a critical infrastructure are still continuing
in order to reveal how and under what conditions creative labor can be defined as positive or

negative.

Media texts, can be considered as a cultural commodity, independent their medium. As
a matter of fact, social media that emerged with new communication technologies and the
internet also mediates the transformation of concepts and values with its effects on all life
practices (Giirel & Yakin, 2013: 203). In this context, it can be argued that not only traditional
media but also social media is a good research object when it comes to digital labor and creative

labor concepts.

Social media contents are in a structure where the labor process becomes invisible or
even worthless. As in Marx's (2011: 65) metaphor, as there is no concrete output like a shirt in

this case, the value produced by social media content is also invisible.

Aiming to contribute to these efforts, in this study, the concepts of labor and creative
labor are introduced, the concept of creative labor in digital media is examined together with
the concept of digital labor, the research design and method were explained and finally, the

results are discussed.

THE CAPITALIST MODE OF PRODUCTION AND THE LABOR PROCESS

Examining the labor relations in the capitalist mode of production, Marx aimed to reveal
the role of production relations in the formation, organization and control of the labor force.
Marx focused on the exploitation of labor, especially underlining ownership and property

relations, and criticized classical political economy for legitimizing this order.

Marx presented the labor process primarily as a relationship between man and nature.
According to Marx, work is above all a process between man and nature; in this process, man

conducts, regulates and controls the material exchange between himself and nature with his
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own effort (Marx, 2011: 283). In this context, labor is a process that takes place between humans
and nature, planned and controlled by humans, and has always been an important element in
meeting human social needs (Marx, 2011: 283). Concisely, the labor process can be expressed
as the conscious actions of people (Yesilyurt, 2015). Basically, it is aimed to produce use values
to meet people's needs.

When describing the labor process, Marx also used the term "immaterial labor".
However, Marx used this term which he considered as a part of the labor force within the scope
of capitalist production relations, as a term describing the workers employed in that field. In the
following periods, the term was introduced by Lazzarato from a different perspective and
became widespread with the work of Hardt and Negri. While “immaterial labor” term
corresponds to a postmodern, hegemonic and key concept in Negri and Hardt; in Marx, it is an

instrumental concept that refers only to those employed in that field (Kosar, 2017: 205).

Lazzarato, Hardt, and Negri agreed that immaterial labor is the new hegemonic force of
global capitalism and that immaterial labor exerts a strong influence on other types of labor
(Gandio; 2011: 123-124). What they meant by this term, is the labor force that produces
intangible products or services such as information, symbols, codes, information,
communication, or emotional expression (Hardt & Negri, 2011). Lazzarato (2005: 132) defined
immaterial labor as “labor that produces the informational and cultural content of the
commodity”. According to Lazzarato (2005: 132), who first used and formulated the concept
of immaterial labor in its current form; capital has accepted the centrality of labor and included
its subjectivity in the production process (Kosar, 2017: 207). In this context, immaterial labor
is not only a simple function of the post-fordist stage of capitalism, but also the subject of this

evolution.

With the immaterial type of labor, it is difficult to make a clear definition of the
“worker” today, as currently labor and work exists even in non-work life. Exploitation is hidden
behind the widespread use of flexible working through digitalization. In addition, the blurring
of the boundary between work and life caused the failure of the employees to cooperate, who
are no longer together (Kilig, 2019: 64). This situation inevitably caused the destruction of the
consciousness of the working class and thus the emergence of the distinctions such as blue

collar and white collar.

Affective labor, which is a type of immaterial labor, roots from this transformation of
the society. Unlike emotions, which are mental phenomena, affects express a certain state of
thought along with a certain body state. Therefore, affective labor is the labor that produces or

24 e Egemia, 2023; 13: 22-44



processes feelings such as comfort, well-being, satisfaction, excitement or passion (Hardt &
Negri, 2004: 122-123). In its simplest form, it is the employees’ exhibition of the emotions
expected by the organization (Robbins, 2005: 109). This means regardless of the real feelings
of the employee, affective labor makes it mandatory to comply with the rules of behavior
determined by the organization (Yiiriir & Unlii, 2011: 85). Connecting emotional behaviors to
certain rules causes emotions to become commodities (Ozkan, 2013: 69). The common point
of emotional labor definitions is that they point out that the regulation of emotions is done for
a certain fee. For this reason, “emotional labor causes the employee to see his emotions as a
part of his/her work and to instrumentalize his emotions in order to successfully perform his/her
work” (Ozkan, 2013: 66). Therefore, it would not be wrong to state that this type of immaterial
labor also points to hidden exploitation.

CREATIVE LABOR AND THE CREATIVE CLASS

Creative labor is defined by Hesmonddhalgh and Baker (2011:9) as "works that have
the act of producing symbols at their center”. The worker who responds to the demand for labor
by “selling their creative skills and products” will be considered as the subject of creative work
(Demir, 2018: 178). The concept of creative labor is at the center of the knowledge-oriented
economic structure based on immaterial production and ideas. Creative production style is an

important component of labor production due to its unique features (Demir, 2018: 177).

Creative class refers to the class formed by the workforce who use their creative labor.
The distinctive feature of the creative class is that its employees perform work whose function
is to "create meaningful new forms." Scientists and engineers, university professors, poets and
novelists, artists, entertainers, actors, designers, and architects, as well as creative class
members consisting of nonfiction writers, editors, cultural figures, think tank analysts, and other
opinion leaders who are the "thought leadership™ of the modern age produce new forms or

designs that are easily transferable and widely useful (Florida, 2012: 8-9).

The unique characteristics of creative labor make it difficult to control labor in terms of
management and commercialization (Demir, 2018: 177). Its autonomous character, which is
described by these features, has led to the idealization of creative labor and to the wrong
assumption that it is independent of capitalist production relations. The fact that this concept
could not be clearly identified due to the low visibility of its connection with capitalist relations
resulted in ignoring the negative aspects of creative labor and making it utopia. On the other
hand, McRobbie (2002) and Ross (2003) were critical of the positive narratives and institutional
policies of creative labor, suggesting that creative labor is also exploited, the creative class is
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victimized by the more irregular and unstable working conditions compared to other types of
work, and therefore it is not independent of the wheels of the capitalist system. Indeed, because
of the positive connotations it created, exploitation in creative work remained invisible. Since
creative products and production areas contain emotional and aesthetic dynamics that affect
workers' opinions, workers can be fascinated and deceived by false promises to give unpaid
labor (Holt & Lapenta, 2010: 224).

FUCHS AND DIGITAL LABOR
While conceptualizing digital labor, Fuchs has made an analysis based on Marxist
theory. With his thinking system, Fuchs aimed to reveal the connection between big data, digital

surveillance, commodification of user data, digital labor and digital exploitation.

In his studies, Fuchs continued Smythe's audience commodity thesis as a theoretical
stance and applied it to digital media analysis. According to Smythe, audiences are actually
marketed to advertisers in their consumption-oriented socialization. In this context, it can be
argued that the audience's act of watching is the meta form in the mass media (Smythe, 1977).
Fuchs used this argument of Smythe in his analysis of the meta form in digital media. According
to Fuchs, users create content that finds expression in the form of information by using digital
media. In this context, online platforms classify the data reflected on the interface, which is
gathered from the users' practices such as profile creation, click, post, retweet, and likes, and
market the demographic information of this data to their advertiser customers. In other words,
According to Fuchs, “the meta-format in digital media is user data marketed to advertisers”
(Fuchs, 2015). In this context, Fuchs' approach is important as it claims that data is a new meta-

form.

The main element that distinguishes Fuchs' approach from others is the relationship he
establishes between labor and the digital dimension of capitalism. In Fuchs' approach, the main
question is “what form does labor take in the contemporary world, in the conditions of
participatory and collective production with the producing consumers?”. Fuchs “considers
contemporary phenomena such as free social media platforms, the commodification of life
itself, the playbour, with the digital dimensions of contemporary capitalism” (Fuchs & Fisher,
2015: 4). In this way, trying to find the equivalent of labor in the network society, Fuchs aims

to question the evolution of labor from the past to the present by a holistic perspective.

Production in the digital environment does not require physical labor in the known

sense. Information production is a form of mental labor. According to Fuchs, information is a
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product that can be converted into a commodity and has the potential to be converted into the
common good by resisting commodification. This is because information is not a commodity
that wears out as it is used. As a matter of fact, in the age of big data, information differs sharply
from other products with its features and therefore should be evaluated in a separate context.

Because of all these features, the exchange value of the information produced in the
digital medium is not directly visible. According to Fuchs' approach, the exchange value and
abstract labor dimensions of social media platforms direct the concrete work and use value
dimensions. Neoliberal capitalism has led to the commodification of almost everything,
especially communication. In the digital commodities universe, it is possible to talk about the
commodification of digital technologies, digital labor and online users (Fuchs, 2014: 138). In
the age of big data, the meta format is not directly visible to the user who directly experiences
how personal data is exchanged as a commodity. This is because the process of commoditizing

user data is hidden behind socialization.

APPEARANCES OF CREATIVE LABOR IN SOCIAL MEDIA

The media, which is the most important carrier of the cultural industries, can be
considered as one of the actors that strengthen the capital in terms of their content and
production processes. Adorno, while describing the culture industry, refers not only to industry
in the literal sense, but also to the rationalization of standardizing and disseminating techniques.
As Adorno also states (2014: 113), media products that operate as if their production processes
are mechanized by capital, and that a technological and rational production is being done, tend
to see their producers as a part of this machine. However, it should be remembered that media

producers are also media consumers.

In this context, not only traditional media but also social media is a good research object
when it comes to digital labor and creative labor concepts. In fact, while the workforce and
labor processes in traditional media are more concrete and visible at some points, they are much
more invisible in social media. By dividing space and time, digital media platforms have also
blurred the visibility of labor. To recall Marx's (2011) metaphor, a shirt consists of both the
fabric, which is the raw material of the shirt, and the labor of the worker who gives the shirt its
formal form. However, the shirt itself hides this labor process even though it carries it on. Social
media contents are similarly in a structure where the labor process becomes invisible or even
worthless. At this point, devaluation means that the value produced by social media content is

invisible, as there is no concrete output like a shirt.
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When digital labor in social media is examined, it is seen that users and influencers who
have the potential to influence their followers with the content they create fit the definition of
prosumers and actively participate in both production and consumption processes in social
media. An influencer can be defined as a person who has a significant following on social media
or other platforms and has the ability to influence the opinions and behavior of their followers.
They are often seen as experts in a particular field or niche and are sought after by brands and
businesses to promote their products or services to their followers. Influencers can be celebrities,
bloggers, vloggers, social media personalities, or anyone with a large and engaged following.

According to Freberg; influencers are the “next generation independent third-party”
endorsers who shape the attitudes of the target audience through social media channels (Lou,
Yuan 2019: 59). Influencers act as a bridge between the brand and the consumers. Their
followers represent a niche audience, and the candid communication they establish with this

audience makes them trustworthy.

Social media influencers can be considered as digital labor because they create content
and engage with their followers, which takes time and effort. They also often work with brands
and businesses to create sponsored content, which can be seen as a form of advertising. In
exchange for their work, influencers are compensated either through monetary payment, free
products, or other incentives. Influencers also have to constantly work to maintain and grow
their following, which can be seen as a form of self-promotion and marketing. Being an
influencer requires a combination of factors such as having a strong social media presence, a
niche or area of expertise, and the ability to engage and connect with their followers. They must
also have a clear understanding of their audience and be able to create content that resonates
with them. In additon, they need to be able to build relationships with brands and businesses,
negotiate deals, and maintain their authenticity and credibility with their followers. It takes

time, effort, and dedication to become a successful influencer.

As social media, influencers and labor keywords have recently become the focus of
research, some theses that theoretically discuss the changing labor approach with the changing
production processes in this process are as follows: Yildirim (2020) looks at production in social
media from a critical theoretical perspective. It deals with reading the concept of "fluidity",
which has become the symbol of Zygmunt Bauman and used to define today's society, through
the processes of labor, production and consumption, and to clarify their projection in the field
of communication. Aslan (2021) discussed the concept of digital labor theoretically in his thesis

titled “Beyond Digital Labor: A Theoretical Inquiry into Value and Abstraction in
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Communication”. Another theoretical study on digital labor belongs to Yanik (2019).
Approaching this issue from the point of view of the field of economics, Yanik argued that it is
still early to make a definitive assessment on the exploitation of the productive labor of active
social media users in Turkey. However, considering the distinction between work and leisure
time in the cultural industries, it can be concluded that the leisure time spent by active social
media users in Turkey is exploited by commercial social media (2019: 86). Kili¢ (2019) turned
to social media workers in the context of intangible labor in his thesis. Since the purpose of his
study was to investigate the awareness of producers, Kili¢'s findings were remarkable. Kilig
(2019: 119) states that awareness is low as a result of his study. Apart from this, it has been
determined that Youtube is not a good job provider, those who earn income from Youtube earn
this income as additional income, but the rate of those who do not see Youtube as a good job

provider is low.

METHODOLOGY

In this study, the selected online interviews of the influencers are examined
netnographically within the framework of the determined limitations. The data has been
collected by watching influencer videos that have already been published on Youtube and
Google. In other words, no new interviews were conducted with influencers specifically for this
study. Data collection has been carried out by directly copying the members of the virtual
community from computer-mediated communications instead of a direct interaction which

contains the risk of leading the sample and avoiding receiving a sincere answer.

This study is based on the assumptions that the content produced by social media
influencers, who are considered as digital workers, can be included in the scope of creative
labor and that the content produced by social media influencers does not remain independent
from capitalist conditions, on the contrary it rebuilds the order of commodification and

exploitation.

In this research, the concept of social media influencer, which is analyzed as a type of
creative labor, has been discussed within the framework of creative labor, Fuchs' digital labor

theory and Marx's labor theory of value.

The research is about creative labor that makes a living by producing creative content
on digital platforms. Therefore, the social media influencers that make up the sample have been
selected from among those who attracted their audience not with their efforts in another sector
where they worked professionally, but with the creative effort they put forward digitally on
social media platforms.
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Since the research requires extensive digital data analysis, the research population
consists of the social media influencers with the highest number of followers and connections
in Turkey. The selected social media influencers earn all their income from this medium and
therefore owe their recognition completely to their digital productions. It is assumed that they
consider their social media work as a professional job rather than a hobby, as they have more

followers and earnings. The ranking is based on the number of Instagram followers.

In the research, based on the social media influencers' own statements, answers are
sought to the following questions, below the basic question "Are influencers aware that they
are the creative workers of the soul of the capitalist system?" : (1) For what purpose did social
media influencers start producing digital content? (2) Do they find themselves successful in this
business? How do they define success and describe the conditions required to be considered as
a successful person? (3) According to what criteria do social media influencers prepare the
content they offer? How do they define digital channels and interpret them not only
economically but also culturally? (4) How do they describe the working conditions? (5) How
do social media influencers position themselves in the chain of production? Do they have a

class consciousness in this context?

In the context of the ethics of the research, the names of the influencers are not disclosed

and codes are used instead of their names.

Code Number of The Influencer Number of Followers

INFO1 Instagram Followers: 10 M Youtube Followers: 16,3 B
INF02 Instagram Followers: 7,1 M Youtube Followers: 6,27 M
INFO3 Instagram Followers: 6,7 M Youtube Followers: 1,3 M
INFO4 Instagram Followers: 6 M Youtube Followers: -
INF05 Instagram Followers: 5,9 M Youtube Followers: 232 B
INFO06 Instagram Followers: 5,1 M Youtube Followers: 15,7 M
INFO7 Instagram Followers: 2 M Youtube Followers: 1,42 M

Table 1. Sample List of The Study

The expressions of the influencers selected in accordance with the determined criteria
are interpreted with a netnographic analysis approach. Netnographic analysis is defined in the
Sage Dictionary of Social Research Methods as “a qualitative and interpretive research

methodology that adapts traditional and face-to-face ethnographic research techniques of

30 e Egemia, 2023; 13: 22-44



anthropology to the study of virtual cultures and communities created through computer-
mediated communications” (Jupp, 2006: 193). The research field is internet in this particular
approach, and this is the feature that distinguishes netnography from other approaches (Dahan
& Levi, 2012: 34). In addition, netnography is a faster, simpler and less costly method than
traditional ethnographic methods (Kozinets, 2006). In netnography method, the researcher can
obtain data either from computer-mediated communications by directly copying virtual
community members or from his own observations of interactions and meanings with

community/community members (Kozinets, 2002: 68).

With the netnographic analysis method used in the study, the interviews of the social
media infuencers selected have been watched on Youtube and an interpretation have been made
within the framework of the study questions. The interviews of the top 20 of the most followed
(Instagram followers over 2 million) social media influencers have been viewed from a total of
45 sources (36 visual, 9 written sources), and only 7 names who attracted more attention have
been selected for netnographic analysis among 20 social media influencers. After the names of
these 7 influencers obtained was typed on the Google search engine, all the youtube interviews
that came up have been watched and all the written interviews that came up have been read. In
this process, 25 sources (22 visual and 3 written sources) belonging to 7 influencers have been
scanned and examined in depth. Within the scope of netnographic analysis, the statements of
the influencers were text analyzed in the axis of both the main and sub-questions of the study

and the theoretical framework of the study.

FINDINGS AND DISCUSSION

The expressions used by the influencers for the 1st, 2nd and 5th questions are
numerically close to each other. There is an imbalance between the 3rd and 4th questions.
Influencers talk a lot about how they produce their content, but they use limited expressions
when it comes to working conditions. From this point of view, it is possible to express that the
influencers tend to define themselves more with the content they produce, and consider their
experiences less relevant to the subject. To put it more clearly, influencers prioritize their
product and the medium that product circulates, not their labor processes. If these results are
evaluated in scope of Marx's concepts, it can be argued that influencers, who are digital workers,
cannot separate themselves from their products. Every time they talk about themselves, they
describe what they actually do. These people, who are assumed to have low awareness of labor
processes, consider themselves as a part of their products and they are detached from labor

processes. At this point, it is possible to allege that they are alienated from their own labor and
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that they commodify themselves through the contents they produce. For example, one of the
influencers who were not selected for in-depth analysis thinks that he exists not with his own
identity, but with the funny videos he shares and states that he prefers to stay like this. INFO6's
"Youtube is just a platform and | do good things on that platform, but as INFO6 (he says his
name here), | am not just a YouTube person. When we look at the expression "I exist in every
channel in social media", it can be said that there is an integrated identity perception not only
with the content produced but also with the channels.

Undoubtedly, creativity and the created content cannot be separated from the identity of
the person, but identification with the production of the person to the point of self-destruction
can be considered as a real commodification. At this point, as Fuchs theorized, factors such as
the disappearance of exchange value and the abstraction of labor have commodified digital
labor power and online users. The reason for this is that the content produced by the influencers
comes to the fore and the effort is hidden behind socialization. This finding of the study can be

considered as one of the strategies that hide the exploitation of digital labor.

It has been observed that influencers generally use positive words when they talk about
their working conditions. They have mentioned that they generally work as a team, not as a
single person. This shows that there is even more labor in the background of what is actually
visible. At least 3 people work in the creation stages of the content that appears as the production
of only one person. INF02, one of the influencers examined in the research, describes the
working conditions as "Too fast and fun™ and then adds that they spend a lot of effort for each
video. He explains all the production processes and compares it to the production processes of
television and cinema. He uses the phrase “We spend a lot of performance”. Another person
talking about working conditions is INFO3. INFO3 explains that although the content he
produces is funny, the production process was not fun. He states that he tries very hard to
differentiate his content and puts a lot of effort to produce an original content. In fact, this
statement of INFO3 gives information about the real face of labor processes. It reveals the
existence of an intense, tiring and dull labor process behind a very funny and entertaining
content. When it comes to working conditions, it is possible to say that the two influencers that
use the terminology and have some awareness are INFO2 and INFO3. While considering the
reason for this, one detail common to both influencers has been found extremely interesting.
INFO2 is a Radio and Television Programming student, while INFO3 is a Public Relations
graduate. At this point, it may be possible to express that cultural capital can be an important

variable in awareness, again with a Bourdieuist way of thinking.
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INFO4, on the other hand, while talking about working hours, states that he works very
hard for two days a week, while other days he is very relaxed. He adds that he sometimes works
very hard for five days, but he does not work strictly from 9 a.m. to 5 p.m. He seems amused
and even content while using these expressions. Considering this situation, it can be stated that
he evaluates the imbalance and intensity of flexible working hours as a positive feature. He
does not associate this with insecurity and exploitation, on the contrary, he tries to explain that
it is more fun compared to the traditional “9 a.m. to 5 p.m.” way of working. Exactly for this
reason, it can be concluded that he does not have an awareness or even a perception about
flexible working hours and the compellingness of digital labor processes.

Another outstanding finding is that all the influencers surveyed perceive what they do
as a job and themselves as a working person. INFO7 describes himself with the words “T am a
digital content producer.” According to him, naming what he does as “work” makes people
angry, but he thinks the narrow mindedness of the people cause this. INFO1, on the other hand,
uses the following expressions, evaluating the subject from a different point of view. INFO1.:

29 ¢¢

“I've always been working”, “Men who doesn't work are equal to garbage”.

The statements of INFO1 can be considered ass harmonious with the romantic discourse
of modernity and the capitalist system that glorifies work. Because, after these statements, he
adds: "Even though I never work, | am able to take care of my children's children™. In that case,
INFO1 does not need to work in terms of its economic capital, so working is a choice for him,
not a necessity. It can be deduced from the expression "I am not an influencer, I am a known
person” that he aims more recognition rather than money. INF06 also uses similar expressions.
INF06: “And I may not work at all. Why do I have to produce? I can live the life I want,
wherever | want in the world, with my current savings. But that's what | think is crazy, because

I'm still trying to achieve something”, “Before I leave this world, I want to leave a mark”.

The very feeling that they are not compelled to work may be related to their thinking of
work only in relation to the economic capital they have. But contrary to what they say, they
continue to work. Then, the goal they want to reach is a different goal, which positions above
making money. For this reason, they consider themselves not as workers who produce capital
for the means of production, but as the boss of their own business, working for their own

pleasure and high goals.

In this respect, the awareness they have about the fact that social media channels are
now business platforms does not enable them to position themselves as workers. Because
almost all of them associate their working style and position in the production chain with being
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a boss. INF02: “I am a content producer. I am my own boss. I hang out on Instagram, YouTube,

social media.” This can be seen as a factor that hides the fact that they are workers in the system.

On the other hand, when describing their own work or positioning themselves, they
often talk about other ‘traditional’ professions and compare themselves with them. In these
comparisons, it has been noticed that they always position other occupations at a lower point
hierarchically. INFO1 sarcastically used the phrase "I am not an assistant driver at Kamil Kog,
I live my life". This sentence alone is a very good indication that he has positioned himself
sharply in opposition to the working class. This speech of INFO1, who before stated that he
would die if he did not work, actually reveals his perception clearly. In his statement, there is
an assumption that a bus driver can not live his life, but a social media influencer can earn
money while living his life. INFO2 states that he used to work as a porter, clerk, middleman,
waitress, saying "1 did everything, | will do everything™. He is assured that he can continue to
earn money even if the social media channels he is famous for disappear one day. By saying "I
was here, now | am here"”, he makes a hierarchical comparison between his previous life and
his current life, and places the life he is living now at a higher point than the previous one.
INFO4, "Since my childhood, I felt that whatever | did, I would do more than what was
expected. Any profession, whether | was a small grocer, a psychologist, a hairdresser..." "They
always compare us to doctors, if the doctor can't get his due, what's my fault?" he says, this
time he establishes the comparison at the level of gain. At this point, it is possible to deduce
from this sentence that he also has a perception that he has received his right. INFO7, “People
think of me as someone who doesn’t know the real meaning of making money at all. I also
made tea, took photocopies, bought my editor's clothes from the dry cleaner... I just didn't want
to do those, that doesn't make me a criminal.” With his expression, he again belittles his
previous works, romanticizes his past, and shows that he lives the life he prefers, that he thinks
life as something that can be determined just by making a choice. When it comes to financial
gain, he distinguishes himself from physical workers by saying "We are doing a job in the
entertainment industry, we do not carry horses and camels, we do not carry stones on our back".
And then by asking “Do only Youtubers make easy money?” he expresses his reaction about

this issue.

Considering these findings, it is possible to evaluate that the influencers whose
interviews were examined, do not position themselves in the working class and do not define
themselves as a worker. Almost all influencers used the term “work™ while describing what

they did and even stated that they thought the society underestimated this job, although they did
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not consider themselves as an employee who serves the system or whose creative labor is

exploited.

In addition to all these, it is possible to say that they have absolutely no awareness that
they have opened their entire lives to exploitation within the system. They entrust not only their
labor but also their presence to the system. It is an interesting finding that the importance of the
self is emphasized more precisely, in this process of commodification in which the production
of the individual disappears. INFO6: The biggest problem of people influencers who are content
producers is that they are lynched for being themselves. Actually, that shouldn't happen. When
people are lynched for being themselves, they change themselves in this industry, but I'm not a

big fan of this.

As can be understood from the expressions, INFO6 states that he did not change himself
to get more likes. So, he believes that changing himself will change his content, and therefore
his likes will also change. However, in another context, he says, "I changed my life and | am
very happy, | made a movie so that people who take me as an example can see my life as well."”
At this point, even stating the importance of being himself and then expressing that he has
changed can be considered as a method of self-destruction by equating himself with his product.
Being yourself means distinguishing yourself from your work. Trying to exist on these
platforms as yourself means that they already exist with their own identities or the identities

they create.

On the other hand, whether they find themselves successful and what they associate
success with is one of the important issues that this study seeks to understand. Here they provide
good data on how they see themselves and how they think they got to this point. First of all, it
should be mentioned that all seven of the influencers stated that they found themselves
successful and expressed their general situation with the following positive words: INFO1: “I
am very happy and satisfied to be standing on my own feet”, “I would be very unhappy if I
failed”. As the reason for his success, he points that there are many people who do what they
do, but there is no one who does it like him. He claims to be unique in Turkey. INF02: “Success
is not far from me, how much difficulty can I experience while doing something I enjoy?” He
associates his success with love he has for his job. He attributes his initial success to luck. He
says that in order to have a better life, it is necessary to work hard and take action, and that
those who complain about their situation do not do this. INFO3: He says that he didn't believe
he would be this popular at first and states that he became successful because he did something

unique. On the other hand, he says, "You have to be one of them, you have to be an ordinary
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person in public”. INFO4: He says he is successful because he has a style that has never seen in
Turkey before, and he attributes his initial success to luck. INFO5: He defines success by
entering the hearts of its followers and states that he has succeeded. INFO6: He says he has
achieved quadruple of his aim. “The secret of my success is perseverance, work and happiness.
Happiness is the main element here, you have to work and be determined to be happy, that's it”.
“I think I have proven to myself that I can be whatever I want in my life”. INFO7: “I fulfilled
myself, I got where I wanted to be.” “My aim was to have my economic freedom and support
my family. Providing myself a good life was a success criteria and I succeeded” As for
traditional professions, I am unsuccessful. But this is not the case in the new world order.” As

seen in the last sentence, there is a comparison with other professions.

Analyzing these statements, it can be deduced that they are all very satisfied with their
current situation and that they even feel at the top. They never talk about the difficulties of the
job they do, they only say that they have difficulties in the period of being lynched from time
to time. These positive feelings of satisfaction are the ones that they often talk about while
producing the content. Almost all of them stated that they were always free and did whatever
they were happy with while they were producing. For example: INF02: “I speak to my own
audience in my own medium” “I do things in my own way, as [ have fun, I do whatever I want”,
“But actually I am not doing anything special. I am addressing people within a platform that |
enjoy...”, INFO4: “I publish what I want, it's up to me to publish what I want”. INFO05: “I change
my style whenever I want. Fear triggers me and makes me more determined.” INF06: “My
plans are always clear, | know what to do, I learned this during my experience on Youtube, at
a young age. It's about investing in what you love, it's a skill gained while doing what you love.
When I was creating the content, I was a kid, I was having fun and there was sincerity.” INFO7:
“We didn't need anything, we didn’t need to get approval from anyone, we freely shared what

we wanted to share, so we created ourselves.”

As it can be seen in the examples, the influencers constantly emphasized that they freely
do a work that they love and have a lot of fun while doing it. However, since the importance of
the popularity and viewing rates of the majority in terms of advertising revenues is so high and
the algorithmic pressures imposed on producers by the media is inevitable, influencers are
actually not that free while creating their content. At this point, the emotions they add to their
work while doing their job prevent them from seeing the pressure they are exposed to or from
realizing the harm of it even if they see it. It can be stated that the system created a perception

on social media content producers as if they are free, and created an illusion of happiness and
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freedom with the lifestyle it provides. This situation, which we can consider as an example of
affective labor, causes digital workers to be manipulated more easily and become more open to
exploitation. This acts as a curtain against them, preventing them to realize there are obligations,

binding situations and repressive directives in their lives.

However, at many points, the influencers give clues that they are not as free as they tell.
By saying, “You think you have to be neater as the audience increases,” INFO1 actually implies
that he is restraining himself. INF02, “My thing is social media. I try to do interesting work on
social media. Today it will be a song, tomorrow it will be something else", and he adds that he
actually determines his content with the concern of being liked. INFO3 explained that he
struggled for days to find new and different content, even though he said "Whatever | do is
watched now". INF04, “As the number of followers increases, your responsibility and the
number of the things you need to pay attention increases. At first, I thought how fast the posts
| share are consumed, but then | felt that my responsibility has grown, the pressure to please
people has increased. I thought that once I would please them, they would always come.” He
adds, “T have to please both the brand and the audience so that I can preserve my place”. INFO7
says that he rejects a lot of work and adds, “I have to maintain this image, so | have to do
sustainable work”. He tells that he had to do the jobs he never wanted in his first years, he cried

while doing those jobs, and then he quickly deleted the content.

On the other hand, a further point of this commodification is that they evaluate their
lives as an object of admiration, independent of their work and production process. Referring
to Bourdieu, they believe that they have acquired these networks with a digital reflection of
their habitus in life. For example, an influencer who gained a number of followers by shooting
a make-up video stated that he felt the need to change his physical and personal existence in
reality, regardless of the make-up video he made. INF04 explained this by saying, “I had plastic
surgery so I could be more accepted and so I could feel better.” However, while INFO4 was
talking about a different subject, he also said that his user name and profile image on his social
media account is a created character. Both the emphasis on the importance of being yourself
and in contrary to this, the awareness of the fact that this identity was a created identity, emerges
as an interesting schizoid quality. At this point, a deep alienation occurs between labor and

laborer. This alienation disperses and fragments the worker's own existence.

INFO4: I give people whatever they want, | make them laugh when they want to laugh,
| get angry when they like my angry self. (He doesn't talk about the difficulties of creating

content) He states that the identity he creates has to be always cheerful, but he is not always
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like that and the most difficult thing is that he has to act. He adds, “Everyone does not have to
produce or invent something, some people should loose”. In fact, this fragmentation can be seen
more clearly with these sentences. In fact, this person states that this identity with many
followers, which he claims to have created, plays a role in real life for his stance on social
media. He expresses that he does not see himself as a producer and a laborer, right after he
states that he is there with his own life, thinking that he does not produce anything. Again,
INFO04, "This is my job, no one follows me because | solve a math problem, they follow me for
what | bought, what | wore, what i ate.” In his expressions, he says that he exists only with his
life, separating himself from traditional occupational groups. At this point, the creative worker's
statement that he exists with his life, right next to the fact that he has established his existence
with an identity that he has created, again opens a deep rift on the producing self. Similarly,
INFO5 attributes the reason for being loved on social media to being very natural. However, he
produces content as an actor. Therefore, although the first reason for his existence and

popularity was not his personal characteristics, he attributed his success to his naturalness.

Finally, almost all influencers have stated in different ways that they make good money,
have the power of influence, that anyone can do this job if they want, and that those who can't
accomplish these make negative comments on those who can do, are incompetent. They also
state that in the chain of networks they are in, they actually have a lot of functionality for the
production system. As INFO4 puts it, this digital world is “such a big cake that I can't eat it all,
we all have our pieces to eat”. Although they are aware of all cultural and economic influences
to a certain extent, they do not consider themselves a permanent part of this system. They say
that they feel happy and safe. However, from a different perspective, these multi-follower
influencers work in various jobs in different fields outside the digital world. They maintain their
presence in many sectors such as cinema, television and advertising. At this point, it is possible
to conclude that although they are in the position of creative workers who have to perform in
different branches, they do not actually trust the digital medium as much as they say. As INFO5
clearly states: “I think social media, like television, always needs to get improved. Social media
is also not a permanent value, so | started taking acting classes to avoid relying on it. | write
screenplays, i write books, i write in magazines, i do comedy shows, i do improvisational

theatre, etc. to constantly remind myself of the real world.

CONCLUSION
Almost all of the influencers examined: State that what they do is a job; feel successful

and accomplished in their work, even if their success criteria and reasons are different; have a
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satisfied and happy profile; do not use terminologies such as labor, worker, labor force, class
and corresponding expressions; use positive words when describing their working conditions;
distinguish their profession from traditional professions; express that they feel free in their

work.

When it comes to production in digital media, an intangible labor is doomed to be
invisible. The concepts of use and exchange value are blurred. The mode of production, which
Marx evaluated in the non-productive labor class, constitutes the primary source of exchange
value in today's world. Every day, millions of people voluntarily produce an economic wave
and culture in digital media, where production and consumerism are intermingled, and where
consumption, as Fuchs expresses, enables exploitation. The intangibility of labor, the operation
of algorithms in deep layers, the virtual reconstruction of socialization tools and the main spaces
of communication have provided an environment for “prosumers” to produce with their
affective labor. Thus, the subjects have become the surplus value producer of a sector without
being aware of it, and play their part in the system with a sense of happiness in the context of

their ideals of fulfilling and/or creating themselves.

The influencers who are the most followed and therefore the most influential, who
stimulate the consumption sector most and the who are most aware of this market were selected
for analysis in this study as the research sample. However, despite having all these features, as
can be evaluated in the findings of the research, even these people are unaware that they are
under the exploitation of the labor processes and the small group that owns the means of
production. Because the promise of gifts, promise of a lavish life full of vacations, expensive
pleasures and the leisure time that the system assures for them, provides a powerful motivator.
As Bourdieu states, people classified by taste are blinded to their position in the production

chain and are armed with false consciousness, to put it in a Marxist term.

The influencers examined in the study mostly describe themselves as consumers and do
not talk about their producer qualities. Although they know that what they do is a job, they are
not aware that they are creative workers or digital workers. They define themselves mostly
through the contents they produce, and they talk less about their production processes. At this
point, it is possible to say that they are alienated from their own labor and thus become
commodified by integrating with the products they produce. Moreover, contrary to the bad
experiences of the proletariat in heavy industry, who are expected to become conscious one day
as Marx mentioned, today's digital workers consider their lives and working areas with a

perception of entertainment and pleasure. This causes them to produce under the influence of
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affective labor with a false illusion of happiness towards their lives. While they see themselves
as bosses who make money by having fun, they are not even aware that they are dedicating
their lives completely to the system. It has been one of the most important findings evaluated
within the scope of the study that influencers with different cultural capitals are more aware
than others, at least they talk about their labor processes and make them visible.

These people, who are so alienated from the labor processes, are aware of their power
rooting from the network they have. The most fundamental determinants of today's
consumption culture are indeed influencers. However, in addition to their economic power, it
is possible to say that their acculturation power is equally high. The lack of awareness of even
these people who produce content on social media for profit, and also for great earnings, may
also be an indication that this awareness cannot be sought in any way in other social media
users. These people, at least, receive adequate or insufficient wages for their production. The
remaining users, on the other hand, ensure the continuity of this culture, feed the system by

buying and producing, and do not realize the effort they give.

For this reason, conducting such studies more frequently can be considered as a step
towards this awareness. While the literature was being scanned, no study was found in Turkey
about multi-follower influencers in the context of digital and creative labor. It is aimed to pave
the way for more comprehensive studies with such a start, in order to inspire the upcoming

studies.
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GENISLETILMIiS OZET
Giris

Yaratict emegin 6zerklik kosullarmin tartisildigi bu c¢aligmada, kavramin dijital
kapitalizmdeki konumunu incelenmektedir.  Arastirmanmn  amaci, sosyal medya

influencerlarinin birer dijital emekci olduklarina dair farkindalik diizeylerinin izini siirmektir.

Arastirmanin  eksenini olusturan Fuchs’un dijital emek konusundaki gorisleri,
caligmanin amacina en uygun yaklasim olarak degerlendirilmistir. Fuchs’un yaklagiminin
arastirma i¢in elverisli goriilmesinin sebebi, Fuchs un, biiyiik veri ¢aginin giincel dinamikleri
ile tarihsel materyalizmin kavramlar1 arasinda bag kurma ve ilgili kavramlari kapsamini dijital
teknolojileri i¢ine alacak bicimde genisletmedeki basarisidir. Fuchs, ¢alismalarinda Marx ve
Marx’in emek deger kuramindan 6nemli oranda beslenmektedir. Bu nedenle ¢alismada, emek
stirecini kapitalist degerlenme siireciyle birlikte inceleyen Marx’in diisiincelerinden de
yararlanilmistir. Calismanin ana eksenini olusturan yaratici emek kavrami, sosyal medya
cercevesinde alinarak dijital emekle bagi kurulmus ve boylelikle caligmanin teorik kismi
hazirlanarak, uygulama kisminin altyapisi olusturulmustur. Bu baglamda, dijital medyada
“influencer” olarak yer alan yaratici emekgiler iizerinde, emeklerinin sistemdeki konumu

hakkindaki farkindaliklarin1 ve degerlendirmelerini sorgulamak i¢in bir analiz yapilmastir.

Yontem
Arastirma, genis kapsamli dijital veri analizi gerektirdiginden, arastirma evrenini

Tirkiye’deki en fazla takipgiye sahip sosyal medya influencerlar1 olusturmaktadir.

Arastirmada; segilen sosyal medya influencerlarinin kendi agiklamalarindan yola
cikilarak “Influencerlar kapitalist sistemin ruhunun yaratici is¢ileri olduklarmin farkinda
midir?” temel sorusunun alt basliklar1 olarak influencerlar hakkinda bes ana sorunun cevabi
aranmistir: (1) Dijital igerik iiretmeye baslama amaclar1 (2) Mevcut popiilaritelerini nasil
degerlendirdikleri (3) Sunduklar1 igerikleri hangi kistaslara gore hazirladiklar1 (4) Calisma

kosullarini nasil niteledikleri (5) Uretim zinciri icerisinde kendilerini nasil konumlandirdiklari.

Arastirmada, konularin 6zii sebebiyle nitel ve nicel arastirma yontemleri birlikte
kullanilmistir. Nicel veri toplama tekniginin uygulama bi¢gimlerinden bu ¢alismaya en uygun
analiz tiirii olarak belirlenen igerik ¢ozlimlemesi teknigi ile nitel veri toplama tekniginin
uygulanma bi¢imlerinden bu ¢alismaya en uygun analiz tiirli olarak netnografik analiz teknigi
kullanilmistir. Icerik ¢dziimlemesi teknigiyle, segilen drneklemin farkindaligi is ve iscilik
hakkinda kullandiklar1 terminolojiye bakarak nicel diizeyde degerlendirilmis, ardindan amaca

yonelik olarak segilen kisilerin ifadeleri netnografik analiz teknigiyle yorumlanmuistir.
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Calismada netnografik analiz yontemiyle, igerik ¢O0zlimlemesi sonucunda secilen
kisilerin Youtube iizerinden yayinlanan roportajlar1 izlenerek ¢alisma sorulari ¢ergevesinde
yorumlanmigtir. En ¢ok takip edilen (Instagram takipg¢i sayisi 2 milyonun iizerinde) sosyal
medya influencerindan ilk 20’sinin toplam 45 kaynak arasindan bulunan roportajlar1 izlenmis,
netnografik analiz icin 20 kisi arasindan dikkat ¢eken 7 isim secilmistir. Icerik ¢dziimlemesi
yontemiyle sec¢ilen bu 7 influencerin Youtube’daki roportajlar1 izlenmis, Google’daki yazili
roportajlar okunmus ve veriler bu teknikle toplanmistir. Secilen 7 influencera ait 25 kaynak
taranmis ve derinlemesine incelenmistir. Taranan 25 kaynak icinde birtakim ortak noktalar

kesfedilmistir.

Bulgular ve Tartigsma

Influencerlar, emek siireclerini degil, iirettikleri iiriinii ve o iriiniin dolasima girdigi
mecrayl 6n planda tutmaktadirlar. Dijital is¢iler olan influencerlar, Marx'm kavramlari
kapsaminda degerlendirildiginde, kendilerini {irlinleriyle ayr1 diisiinememektedirler. Bu
noktada kendi emeklerine yabancilastiklari, iirettikleri igerikler {izerinden kendilerini
metalastirdiklarini  sdylenebilir. Fuchs’un da kuramsallastirdigi gibi, degisim degerinin
siliklesmesi, emegin soyutlagsmasi gibi faktorler dijital emek giicli ve ¢evrimici kullanicilari
metalagtrmistir. Bunun sebebi, influencerlarin iirettikleri igeriklerin 6n plana ¢ikmasi ve
emegin sosyallesmenin arkasina saklanmis olmasidir. Calismanin bu bulgusu dijital emegin

sOmiiriilmesini gizleyen stratejilerden biri olarak degerlendirilebilir.

Influncerlarin ¢alisma kosullarindan s6z ettiklerinde olumlu soézciikler kullandiklar:
tespit edilmistir. Esnek caligma saatlerini ve c¢alisma siirelerinin yogunlugunu olumlu
degerlendirmektedirler. Bu nedenle, dijital emek siireclerinin zorlayiciligi hakkinda bir

farkindaliga sahip olmadiklar1 sonucu ¢ikarilabilir.

Bir diger 6ne ¢ikan bulgu, incelenen tiim influencerlarin, yaptiklarimi bir is olarak,
kendilerini de ¢alisan bir kisi olarak goriiyor olmalaridir. Ancak kendilerini kendi islerinin
patronu olarak konumlandirmakta, yaratici emegi sOmiiriilen bir c¢alisan olarak

gérmemektedirler.

Sonug ve Oneriler

Incelenen influencerlarin kendilerini basar1 anlammnda nasil konumlandirdiklarina
bakildiginda, bulunduklar1 durumdan ¢ok memnun olduklari, kendilerini zirvede hissettikleri
goriilmektedir. Timi, TUretimlerini gergeklestirirken Ozgiir ve mutlu olduklarini ifade
etmislerdir. Ancak hem g¢ogunlugun begenisinin reklam gelirleri agisindan 6nemi hem de
mecralarm lreticilere dayattig1 algoritmik baskilar nedeniyle igerikler konusunda bu kadar
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Ozgiir olmadiklar1 bilinen bir gercekliktir. Bu noktada, islerini yaparken, emeklerinin {istiine
ekledikleri duygular, arka plandaki baskilar1 gérmelerine engel olmaktadir. Sistem sosyal
medya igerik lireticileri tizerinde 6zgiir olduklarina yonelik bir alg1 yaratmistir. Duygulanimsal
emek kavramina isaret eden bu durum, dijital emekgilerin daha kolay manipiile edilmesine ve

sOmiiriiye daha agik hale gelmelerine neden olmaktadir.

Bu caligmada arastirma 6rneklemi olarak etki alani en giicli, tiikketim sektoriinii en ¢ok
canlandiran kisiler belirlenmis olmasina karsin, arastirmanin bulgularindan yola ¢ikilarak, bu
kisilerin dahi emek siire¢lerinin ve iiretim araclarina sahip olan kiiciik kesimin somiiriisii altinda
olduklarinin farkinda olmadiklar1 sonucuna varilmistir. Sistemin onlara sagladigi, hediyeler,
sasaali yasam ve aylak zaman vaadi c¢ok giiclii bir motivasyon araci saglamaktadir.
Bourdieu’niin ifade ettigi gibi, begeni lizerinden smiflandirilan insanlar, iiretim zincirinde
bulunduklar1 konuma kars1 korlesmisler ve Marxist bir terimle ifade edilecek olursa yanlis

bilingle donanmiglardir.

Marx’in soziinii ettigi bir giin bilinglenmesi beklenen proleteryanin agir sanayide
yasadig1 kotli deneyimlerin aksine, dijital emekgiler ¢galisma yasamlarina eglence algis1 iginde
bakmaktadirlar. Bu da yasamlarma yonelik sahte bir mutluluk illiizyonuyla duygulanimsal

emegin etkisinde liretim yapmalarina neden olmaktadir.
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0z

Toplumsal cinsiyet rolleri dogrultusunda yapilan haber sdylemleri, kadinlara, erkeklere
bagimli roller atfedilmesine ve kadina yonelik siddetin artmasinin yani sira ataerkil
diizenin de pekistiriimesine neden olmaktadir. Kitle iletisim araglarindan anaakim
medyanin egemen ideolojileri yeniden Uretmesi ve bu anlayisi strdirmesi uzun
yillardir calisilan bir konudur. Bu calismada Hurriyet gazetesinde kadin cinayetlerine
iliskin cevrimici haber metinlerinin Van Dijk'in elestirel séylem coéziimlemesi ile
yorumlanmasi amaclanmistir. Nitel arastirma 6zelligindeki bu ¢alismada, Halliday'in
Dizgeci Islevsel Dilbilgisi Kurami kapsamindaki metinsel (st islev metodolojisi
kullanilmistir. Calismanin amacina uygun olarak elestirel séylem ¢6ziimlemesi ile haber
metinlerinin biligsel, sdylemsel ve toplumsal bilesenleri ele alinmis, metinsel Ust islev
analizi ile cimle yapilar tematik olarak incelenmistir. Arastirmada kullanilan veriler,
“http://anitsayac.com” adresinden elde edilmis ve bu veri tabaninda 4 Nisan 2022 ve
28 Nisan 2022 tarihleri arasindaki haberler analize dahil edilmistir. Calisma bulgularina
gore, elestirel sdylem analizi sonucunda bazi haber metinlerinde sdylemsel, bilissel
ve toplumsal acilardan haberlerin yan anlamlar tasidigi tespit edilmistir. Ayrica
cinsiyetci roller haberlerin diline yansimis, siddetin haber metinlerine aktarim bicimi ve
gerekeelendirilmesi kadinlarin aleyhinde yapilmistir.

ABSTRACT

Media text discourses which are created through gender roles cause women to be
attributed dependent roles to men and increase violence against women as well as
reinforce the patriarchal order.The reproduction of the dominant ideologies and the
maintenance of this approach by the mainstream media is a subject that has been
studied for many years.The purpose of this study is to interpret the online news texts
about femicides in Hirriyet Newspaper with Van Dijk’s critical discourse analysis. In this
qualitative research, Halliday’s textual metafunction methodology within the scope
of Systematic Functional Grammar Theory was used. Cognitive, discursive and social
components of media texts were discussed with critical discourse analysis, and sen-
tence structures were examined thematically with textual metafunctional analysis.The
data were accessed from “http://anitsayac.com’database and the news between April
4,2022 and April 28,2022 were included in the analysis. Findings from critical discourse
analysis determined that in certain news texts, the news has connotations in terms
of discursive, cognitive and social aspects. Moreover, gender roles are reflected in the
language of the news, the way of reporting and justification of violence is conveyed
against women.



GiRIiS

Dilin kullannmi ve anlamin olusmasinda baglamin (context) Onemi sdylemle
anlasilmaktadir. Genel olarak sdylem, yazili ve sozlii dil kullanimmin getirdigi toplumsal bir
pratiktir. Soylem, sosyal teoride ve analizde Michel Foucault’un ¢alismasindaki gibi bilgi ve

sosyal pratigin farkli yapilandirilmasi yontemlerine atifta bulunmak i¢in yaygin olarak

kullanilmaktadir (Fairclough, 1992: 3).

Bir metin veya konusmanin baglamda anlasilmasi, sdylemi anlamaktir. Dolayisiyla
dilin nasil kullanildigim1 agiklamak amaciyla baglamlari, baglamlar arasi iliskiyi, metinleri ve
konusmalar1 analiz etme teknikleri i¢cin sOylem coziimlemelerine ihtiya¢ duyulmaktadir
(Ercan ve Danig, 2019: 528). Soylemi etkileyen (veya ondan etkilenen) sosyal durum degil,
katilimcilarin boyle bir durumu tanimlama seklidir. Dolayisiyla baglamlar, bir tiir nesnel
kosul veya dogrudan neden degil, daha ziyade gruplarin ve topluluklarin iiyeleri olarak
katilimcilar tarafindan etkilesimde tasarlanan ve siirekli olarak giincellenen 6zneler arasi
yapilardir. Van Dijk (2008), baglamlarmn nesnel sosyal kosullar veya kisitlamalar olmasi
durumunda, ayni sosyal durumdaki tiim insanlarm aymi sekilde konusacagmi belirtmistir.
Dolayisiyla bu teorinin sosyal pozitivizm, realizm ve determinizmden kagmmasi gerektigi,
baglamlarm katilimcr yapilar oldugu 6ne siiriilmiistiir. Bu nedenle baglam teorisinin temel
hipotezi sosyo-bilissel olmasidir (Van Dijk, 2008: x). Yapilan bu c¢alismada da haber
metinlerinin sosyo-bilissel a¢idan elestirel sdylem ¢6ziimlemesi yapilmasi amaglanmistir.
Aragtirmanm problemi, “Van Dijk’in elestirel sdylem analizi ¢ergevesinde, kadina yonelik
siddet haberlerine iliskin séylemler nasil insa edilmistir?” seklindedir. Bu yaklasim, haber
metinlerinin iiretimini ve alimlanmasini sekillendiren toplumsal gii¢ iliskilerinin, ideolojilerin

ve biligsel siireglerin incelenmesini vurgulamaktadir.

KURAMSAL CERGEVE

SOYLEM KAVRAMI VE MEDYAYA YANSIYAN SOYLEMLER

Soylemler, bilingli olan tiim diislinsel iiretim siirecinin ve insan eylemlerinin,
diyalektik bir zorunluluk olarak dil ve bilincin ortak baglami dogrultusunda ortaya ¢ikan
temel alandir. SOylem; kiiltiir ve ideoloji yan1 sira politik ve ekonomik alanlarla da iliskili
olan, bu alanlarin kendilerini anlamlandirdiklari, yeniden anlamlandirdiklari, ifade ettikleri ve
toplumla bagdastirdiklar: alan olarak tanimlanmaktadir (Coban, 2020: 199). Séylem; belirli
kurallara sahip, konusmalardan meydana gelen, dilin sistematik diizeninde kullanilan bir

kavramdir ve ayn1 zamanda bir mesajin igerigi yani sira “onu dile getireni (kim sdyliiyor?)”,
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“otoritesini (neye dayanarak?)”, “dinleyiciyi (kime soylilyor?)” ve “amacini (sOyleyenler
soyledikleri ile neyi basarmak istiyor)” kapsamaktadir (Doyuran, 2018: 305). Soylemlerin
dilsel bilesenleri diginda gorsel ve davranigsal bilesenleri de bulunmaktadir. Soylemsel ve

eylemsel pratikler, birbiriyle etkilesim igerisinde bir arada mevcuttur.

Soylem kavraminin gesitli tanimlari, Bloor ve Bloor (2007: 6-7) tarafindan yapilan bir

taksonomide alt1 tiire ayrilmustir:

o1, tiir sOylem, dilsel betimlemenin en {ist birimi olup; sesbirimler, bigimbirimler,
kelimeler, tamlamalar, yan ciimleler, cimleler ve metinlerdir.

e 2. tlir soylem, genellikle konusmalar yani bir konugsma i¢in yazilan dil kullanimi
ornegidir.

3. tiir sOylem, bir hukuk veya tip soylemi gibi belirli bir alanla birlikte bir durum
baglaminda beklenen iletisimi ifade etmektedir.

e 4. tiir soylem, sozlii ve s6zIlii olmayan herhangi bir yolla olusan insan etkilesimidir.

e 5. tlir sOylem, yalnizca sozlii etkilesimdir.

e 6. tiir soylem, tiim iletisimsel olay1 temsil etmektedir.

Wodak ve Meyer, (2009) bu gesitliligi ti¢ farkli egilimle iliskilendirmektedir. Birincisi,
sOylem teriminin metin dilbilimine dayandigi Alman ve Orta Avrupa gelenegi; ikincisi,
sOylemin yazil1 ve s6zIi metinlere atifta bulundugu Anglo-Amerikan gelenegi ve iigiinciisii,
sOylemin bilginin soyut bir bi¢imi oldugu, bilis ve duygular olarak anlasilan Foucaultcu

gelenektir (Jager ve Maier, 2009).

Fairclough, (1992) sdylem ve sdylem analizinin ii¢ boyutu oldugunu vurgulamistir.
Herhangi bir sdylem; bir metin (text), bir soylemsel pratik 6rnegi (discursive practice) ve bir
sosyal pratik 6rnegi (social practice) olarak goriilmektedir. Metin boyutu, metinlerin dil
analizine katilmaktadir. Soylemsel pratik boyutu, metin iiretimi ve yorumlama siire¢lerinin
dogasini, diger bir deyisle sosyal-kuramsal ag¢idan hangi sdylem tiirlerinin ve bunlarin nasil
birlestirildigini ifade etmektedir. Sosyal pratik boyutu ise, sdylemsel olaymn kurumsal ve
orgilitsel kosullar1 ve bunun sdylemsel pratigin dogasmi nasil sekillendirdigi ve sdylemin
kurucu/yapici etkileri gibi sosyal analizdeki sorunlara odaklanmaktadir (Fairclough, 1992: 4).
Van Dijk, (1997) benzer sekilde sdylem kavraminin dil kullanimi, inanglarla iliskili iletigim
(biligsel) ve sosyal durumlardaki etkilesimler olmak {izere ii¢ bileseni oldugunu belirtmistir
(Van Dijk, 1997: 2).
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Soylemler genellikle belirli gruplara ait {iyelerin konustuklar1 ideolojik temelli
gorlisleri  yansitmaktadir. Soylemlerdeki dil kullanimi, ideolojilerin nasil edinildigi,
Ogrenildigi ve degistirildigi konusunda toplumsal pratikler hakkinda bilgi vermektedir.
Ebeveynler ve akranlardan yola ¢ikarak cevredeki diger gruplarmn iyelerini dinlemek ve
fikirleri okumakla sekillendirilen eylemler, konugsmalar ve metin bi¢imleri arasindan
televizyon, kitaplar, reklamlar, gazeteler, romanlar veya gilinlik konusmalardan
etkilenmektedir. Baz1 6gretiler, parti toplantilari, telkin ve propaganda gibi soylem ¢esitleri de

grup iiyelerine “6gretme” amac1 hedefleyen sdylemler arasindadir (Van Dijk, 2020: 19-20).

Anaakim ve oOzellikle sosyal medya haberlerinde sik¢a konusulan diger bir konu
toplumsal cinsiyettir. Toplumsal cinsiyet, bir kadin veya erkek olarak davranmay1 6grenmenin
Otesine gecmistir. Glnliikk yasamda gerceklestirilen pek ¢ok eylemde cinsiyet, toplumsal
acidan yeniden iiretilmekte ve yeniden olusturulmaktadir (Giddens, 2000: 103-105’ten akt.
Toruk, Giiran ve Sine, 2013: 304). Yazili ve gorsel medyada kadma uygulanan siddet ve
kadin cinayetlerinin sik¢a haberlestirildigi ve toplumdaki siddet olaylarinin 6n plana

cikarildigi bilinmektedir.

KADINA SIiDDET HABERLERINE YONELIK LITERATUR iNCELEMESI

Tiirkiye’de yapilan bazi ¢alismalarda kadin cinayetlerine yonelik haber sdylemleri
incelenmistir. Akdal, (2020: 2159) tarafindan yapilan arastirmada, geleneksel medyada kadin
cinayetleri ve siddet olaylarmna iliskin yapilan ¢alismalarin birgogunun, geleneksel medyanin
eril bir dile sahip oldugu ve 6zellikle medyanin kadinlar1 eril anlayis igerisinde sindirdigi
belirtilmistir. Avcr ve Giidekli, (2018) 2015 yilinda meydana gelen Ozgecan Aslan cinayetine
yonelik haberleri Cumhuriyet, Akit ve Hiirriyet gazetelerindeki sdylem farkliliklarina gore
yorumlamiglardir. Van Dijk’in elestirel soylem ¢oziimlemesi dogrultusunda her gazetenin,
ayn1 haberi kendi siyasi sOylemlerine gore sekillendirdigi tespit edilmistir. Haber basliklari,
fotograflar ve metinlerin incelenmesi sonrasinda cinayet olaymin toplumsal baglamdan
koparilarak siyasi malzemeye doniistiiriildiigii, eril sdylemin 6n plana ¢ikarildig1 ve tiraj

kaygis1 nedeniyle sansasyonel hdle getirildigi belirlenmistir (Avci ve Giidekli, 2018: 475).

Gil ve Altindal, (2015) Radikal gazetesinde yer alan kadmn cinayetlerinin ciddi
haberler arasinda olmadigi, haberlerin bircogunun kaynak ve sunus bigimi agisindan resmi
kurumlarm eril sdylemlerini aktardigi ve cinsiyetciligi yeniden {rettigi belirlenmistir.
Haberlerin ¢ogunlugunda dolayli olarak bagliklar ve kavramsallagtirmalar igerisinde gizli
cinsiyetcilik sergilenmis, alt metinlerde geleneksel-cagdas kadin rollerine dayanarak kadinlara
gozdagl veren mesajlar tespit edilmistir (Giil ve Altindal, 2015: 184). Karacay, (2018)
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cevrimigi internet sayfalarinda kadmlara yoneltilen nefret sdylemlerinin ve sansasyonel
metinlerin kullanildigini ve kadin viicudu teshir edilerek cinselliklerin 6n plana ¢ikarildigini
gbzlemlemistir. Sahin ve Birincioglu (2020) Sule Cet cinayetine yonelik haber basliklarinda
yer ve zaman bilgisine yer vermeyerek bilgi eksiltimi olusturuldugunu, 6liimiin siipheli
oldugu wvurgusu yapilarak okuyucuya olaym sorgulatildigini ve saniklarin isimlerinin
belirtilmedigini tespit etmistir. Haber fotograflar1 ve dili incelendiginde kurban odakl
yaklagilmadigi, 6znenin bir kadin olmasina vurgu yapilmasi gerektigine ragmen 6zel hayatina
iligkin detaylarin verildigi ve bu detaylarla siipheli 6liim arasinda bag kurulmaya c¢alisildig:
gosterilmistir (Sahin ve Birincioglu, 2020: 208-209). Sonug olarak buradaki cinsiyet baskisi,
medya haberindeki sdylemler tarafindan iiretilmistir. Fotograflarin paylasimlariin da haberin
magazin degerini artirdig1 sdylenebilir. Ancak en 6nemlisi, bir kadinin 6ldiiriilmesinin altinda

yatan nedenleri incelemek yerine kurbanin sorumlu oldugu bir profil ¢izilmistir.

Radford ve Russel (1994) kadin cinayetlerinin, kadinlarin bir cinsiyet smifi bigiminde
kontroliinii saglayan bir ara¢ islevi gordiigiinii ve ataerkil diizenin korunmasma iliskin biiyiik
bir rol oynadigini belirtmislerdir (Radford ve Russel, 1994: 210-211). Ote yandan ataerkil
diizenin egemenligindeki topluluklarda, kadinlara “Cizgiyi agmaym, bu hayatiniza mal
olabilir” mesajimin verildigi gdzlemlenmistir. Erkeklere yonelik medya mesajlar1 ise, ataerkil
yapinin ve siddet kiiltliriiniin beslenmesi araciligiyla gii¢ savasi ve erkek egemenliginin

devam etmesine yol agmaktadir (Giines ve Yildirim, 2019: 939).

ELESTIREL SOYLEM GOZUMLEMESI

Elestirel Soylem Coziimlemesi (ESC), dilin sosyal iktidar ve ideoloji iliskilerindeki
yerini ve dilin sosyal degisim siireclerinde nasil sekillendigini igermektedir (Fairclough,
1992). Van Dijk’in Sosyo-Bilissel Elestirel Soylem Analizi bilis, soylem ve toplum arasindaki
etkilesim ile karakterize edilen bir yaklasimdir. Bigimsel metin dilbiliminde baslamis ve daha
sonra biligsel bilimden alinan g¢ergeve fikriyle birlikte standart psikolojik bellek modelinin
unsurlari birlestirmistir. Van Dijk’in pratik arastirmasinin biiyiik bir kismi kligeler, etnik
Onyargilarin yeniden iretimi ve elitler tarafindan giiciin kétiiye kullanilmasi ve tahakkiim

altina alinan gruplarin direnisi ile ilgilidir (Tenorio, 2011: 190).

Van Dijk, ayrica iktidara erigmenin bir yolu olarak sdylem boyutlarinin kontroliinii
vurgulamaktadir. Soylem iiretimi ve anlama konusundaki ag¢iklamasinda diger bir unsur,
kisisel, kisiler arasi, grup, kurumsal, ulusal ve kiiltiirel bilginin kisaltmasi olan K-device
kavramidir (Van Dijk, 2005). Fikir birligi sonucunda kolektif zihinsel modellerde ortaya
c¢ikan bilis, toplumsal ve sdylem yapilar1 arasindaki arayiizdiir (Van Dijk, 2015). Toplumsal
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yapilar sdylemsel etkilesimi etkilerken, sdylemler “metin ve konugsma tarafindan tesis
edilmekte, mesrulastiriimakta, onaylanmakta veya sorgulanmaktadir (Fairclough ve Wodak,
1997: 266). Van Dijk (2015)ESC’nin Moscovici (2000) tarafindan ortaya atilan sosyal temsil
teorisi gibi bir baglam modeline ihtiyaci olduguna inanmaktadir. Buna gore bir bireyin bilisi,
sosyal temsiller olarak bilinen dinamik yapilar, yani bir sosyal grupta paylasilan ve sdylemde
etkinlestirilen ve silirdiiriilen kavramlar, degerler, normlar ve goriintiller tarafindan
beslenmektedir. Anlamsal makro yapilarm, yerel anlamlarin, bigimsel yapilarin, kiiresel ve
yerel sOylem bicimlerinin, belirli dilsel gergeklesmelerin  ve baglamin analizini
savunmaktadir. Dijk’in odaklandig1 yonler tutarlilik, s6zciik ve konu se¢imi, retorik figiirler,

s6z edimleri, 6nerme yapilar1 ve ¢ikarimlardir (Tenorio, 2011: 191).

Incelenen konular, ESC uygulayan cesitli akademisyenler ve anabilim dallar1
acisindan farklilik géstermektedir. ESC’de cinsiyet ve irkgilik sorunlari, medya séylemleri,
siyasi sOylemler, orgiitsel soylemler veya kimlik arastirmalarmin boyutlar1 daha fazla 6ne
cikmaktadir. Metodolojiler, arastirmalarin amaglart ve wuygulanan belirli yOntemler
bakimindan, tiim bu ¢alismalarda biiyiik 6l¢iide farklilik gostermektedir. Alan ¢aligmalar1 ve
etnografik arastirmalardan elde edilen biiyiik veri kiilliyat1 yan1 sira daha az kapsamli nitel
vaka caligmalarina da rastlanmaktadir. ESC’nin temel odak noktasi, dil ve gii¢ arasindaki 6zel

iliskidir (Wodak, 2002: 6).

DILDE METINSEL UST iSLEV

Dilin genel olarak iist islev olarak ti¢ boyutu bulunmaktadir. Birinci olarak diisiinsel
iist islev (ideational metafunction; dilin insan deneyimlerine iliskin bir teori saglamaktadir. Bu
islev, diisiinsel tist islev deneyimini temsil etmek i¢in dilin kullanildig1 anlamina gelmektedir.
Ikincisi kisileraras: iist islevdir (interpersonal metafunction). Dilbilgisinin diisiinsel islevi
yansima olarak dil ise, kisilerarasi st islev de eylem olarak dildir. Bu islev, dilin diger
insanlarla etkilesim kurmak i¢in kullamildigini ifade etmektedir. Uciinciisii metinsel {ist
islevdir. Soylemsel akis1 organize eden ve ilerledik¢e uyum ve siireklilik yaratan metinsel st

islev, dilin baglammna uyacak sekilde diizenlendigi anlamina gelmektedir (Halliday ve
Matthiessen, 2004).

Metinsel st islev dil odaklidir ve yan tiimcedeki dilsel bilgiyi organize ederek ve
yapilandirarak tutarli metin iretimi ile ilgilenmektedir. Metinsel ist igslev Tema (Theme) ve
Rema (Rheme) olarak gerceklestirilmektedir. Tema, onu climlenin baglangi¢ noktasinda
kurucu tarafindan temsil edilen fikir olarak diistinmektir. Tema, mesajin ¢ikis noktasi olarak
ifade edilebilir. Rema ise, temanin ardindan mesajin geri kalani olarak agiklanan yapidir
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(Bloor ve Bloor, 1998). Dolayistyla temanin her zaman tiimcenin basmdan bagladigi ve

ardindan remanin geldigi sonucuna varilabilir (Umiyati, 2019: 56).

Her tiimce bir mesaj tasimakta ve bu nedenle metinsel yon, tiimcelerin bir mesaj
islevini yerine getiriyor olarak goriilebilmekte ve bu nedenle onlarin bilgi yapilart ile ¢ok
yakindan iligkilendirilmektedir. Metinsel {ist islev, tema sistem agina sahiptir. Tematik yapi,
ciimlenin ona mesaj olma Ozelligini kazandiran 6gesidir. Her tiimcede bir 6geye Onem
verilmektedir. Ornegin yan tiimcenin bir 6gesi, tema olarak ifade edilmektedir (Rajab Dorri,
2020: 31). Ingilizcede bu tematik yapi, istenen 6geyi yan tiimcenin hemen basina koyarak
yapilmaktadir (Forey, 2002). Ingilizcede tema, tiimce i¢inde ilk konuma yerlestirilen dgelerle
gerceklestirilmekte ve bu baslangic konumu, temaya yan tiimce iginde “6zel bir durum”
vermektedir. Yazarlar, farkli bir baslangi¢ noktasi segebilseler de bilingli ya da bilingsiz
olarak sorunu temalastirmay1 segmektedirler (Halliday, 1985: 37). Konusma ve yazmada bir
ogenin tema oldugu, Ingilizce ve Tiirkge gibi dillerde onun tiimce Oniindeki konumunun

bulunmasiyla anlagilmaktadir (Ercan, 2018: 171).

. The problem requires continued vigilance.
Ornek Ciimle:
Theme Rheme
Problem stirekli tetikte olmay1 gerektirmektedir
Ciimlenin Tiirkgesi:
Tema Rema

Tablo 1. ingilizce ve Tiirkge Metinlerde Tema ve Rema Ornegi

Tema, okuyucular1 etkilemek i¢cin ¢ok Onemlidir. Tema, tiimcenin odak bilgisini
belirlemektedir. Tema makalelerde, romanlarda, ders Kkitaplarinda, dergilerde, sarki s6zlerinde
veya konusmalarda bulunabilmektedir. Siyasal sdylemde temalar, okuyucuyu etkilemenin
yant sira toplumsal-sosyal giicii de gostermektedir (Umiyati, 2019: 56). Toplumsal olaylarin
medyada yer alan goriinlimleri, bilgilendirme amacinin Otesinde riza tiiretimi gibi bazi
nitelikler igermektedir (Cohen, 2010: 106). Ornegin gazeteler, toplumlardaki hedef kitlelerin
goriislerine hitap ederken toplumsal, politik, ekonomik veya kiiltiirel faktorlerle
bicimlendirilen haberlestirme tarzlar1 ve medya temsili ile kamuoyuna yansitilmaktadir
(Yaylact ve Beldag, 2018: 140). Medya temsili araciligiyla kamuoyundaki kadma siddet ve
kadin cinayetleri gibi Onemli konularda toplumsal riza veya tepkinin {retilmesi
amaclanmaktadir. Giinlimiizde bir¢ok haberde yer alan sdylemler dikkate alindiginda, siyasi
ve toplumsal etkilerin én planda oldugu goriilmektedir. Ozellikle kadma siddet ve kadm
cinayetleri ile ilgili sOylemlerin belirsizligi ve dilin kullanimi, kurban konumundaki

kadmlarin sorumlu veya suglu olmasi yoniinde hareket edebilmektedir. Bu nedenle haber
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metinlerindeki sdylemlerin st islev acgisindan analiz edilerek bunlarin altinda yatan esas

anlamlarm belirlenmesi dnemlidir.

Yukaridaki aciklamaya dayanarak bu caligmada Hiirriyet gazetesi tarafindan yapilan
kadn cinayetlerine iligskin ¢evrimi¢i haberlerin analiz edilmesi amaglanmis ve bu haberlerde
metinsel ist islevin gerceklesmesine yonelik arastirma yapilmistir. Bu amaci kesfetmek igin
Halliday’in metinsel ist islev yaklasimi g6z oniinde bulundurulmus ve haberlerde yer alan
soylemler metinsel st islev dikkate alinarak derinlemesine analiz edilmistir. Boylece haberi
yapan kisilerin amaglarina ulagsmak icin dili nasil organize ettigini gormek hedeflenmistir. Bu
arastirmanin amaci, metinsel {ist islev yaklasimi araciligiyla kadin cinayetlerine iliskin haber

metinlerinde egemen olan temalar1 kesfetmektir.

YONTEM

Kadin cinayetlerine iliskin haber metinlerindeki medya temsillerinin, gazete haberleri
baglaminda incelenmesi ve ¢ok boyutlu bir degerlendirme yapilabilmesi amaciyla bu
calismada nitel arastirma deseni kullanilmistir. 4 Nisan 2022 ve 28 Nisan 2022 tarihleri
arasinda Hiirriyet gazetesinde yer alan kadin cinayetleri konulu haberler ESC baglaminda ve
Dizgeci Islevsel Dilbilgisinin bir alt islevi olan metinsel iist islev dogrultusunda

degerlendirilmistir.

Arastirmada kullanilan veriler, yillara gore islenen kadin cinayetlerinin kurban
isimlerine gore kronolojik olarak siralandigi “siddetten Olen kadmnlar icin dijital anit”
niteligindeki “http://anitsayac.com” adresinden elde edilmistir. Bu veri tabaninda 4 Nisan
2022 ve 28 Nisan 2022 tarihleri arasinda 25 kadmin siddet nedeniyle 6ldiigii tespit edilmistir.
Anit sayacta yer alan bu 25 haberin 16’sinm Milliyet, Bir Giin, Cumhuriyet, Evrensel, Haber
Sol, Canli Haber, Ankara Masas1 ve Odak Haber olmak iizere ¢esitli ¢cevrimici haber sitelerine
ait oldugu tespit edilmistir. Calismanin kapsami yalnizca Hiirriyet gazetesinde yer alan kadin
cinayetleri ile smirli olmasi nedeniyle 16 haberin elenmesi sonucunda ¢alismanin 6rneklemi,

kadma siddete iliskin 9 haber metninden olusmustur.

Calismada oncelikle Van Dijk’n (2015) tanimlamis oldugu sosyo-biligsel yaklasimdan
yola cikilarak elestirel sdylem analizi yapilmistir. Soylem-bilis-toplum iiggeni baglaminda
haberler a) sdylemsel ve semiyotik yapilar, b) biligsel yapilar, c¢) toplumsal yapilar
boyutlarinda ele alinmistir (Van Dijk, 2015). ESC’nin kdkenleri metinsel ve dilsel analizle
ilgili oldugundan, Halliday’in (1985) Dizgeci islevsel Dilbilgisi ESC arastirmacilari
tarafindan genis capta benimsenmistir (Tenorio, 2011: 183). Dizgeci Islevsel Dilbilgisi’nin
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ESC’de siklikla kullanilmasinin nedeni, dili ¢ok sayida alt dizgenin etkilesimi sonucunda
meydana gelen bir toplum-gostergebilimsel bir {ist dizge olarak degerlendirmesi ve yazarlarin
dizgeden yaptiklar1 se¢cimlere odaklanmasidir (Biiylikkantarcioghu, 2006: 106). Séylem ve
ideoloji arasindaki iliskilerin incelenmesinde ESC, yontem iliskin en belirgin araglar1 Dizgeci
Islevsel Dilbilgisinde bulunan dilbilimsel bagmtilarda bulmustur (Yagcioglu, 2002: 19). Bu
nedenle yapilan ¢alismada toplumsal cinsiyete iliskin sdylem ve ideoloji arasindaki iliskiyi
ortaya koymak ve egemen toplumsal yapilarin soylemsel etkilesimi belirleyerek bunu

metinler araciligiyla mesrulastirdigini gostermek amaclanmistir.

Yukaridaki aciklamalardan yola ¢ikarak bu analizin ESC’deki c¢oziimleme
yontemlerinden biri olan Dizgeci Islevsel Dilbilgi ile yapilmasmnin daha uygun oldugu
goriilmiistiir. Benzer caligmalardan Chen (2018) Donald Trump’m agilis konusmasinda
sistemik fonksiyonel dilbilgisi perspektifinden elestirel soylem analizi yaparak geg¢islilik,
kipler, sahis zamirleri ve tutarhiligi incelemistir. Akogbeto ve Koukpossi (2015) Wole
Soyinka’nin Aslan ve Miicevher oyunundaki toplumsal cinsiyet sorunlarini Sistemik Islevsel
Dilbilgisi ve ESC Perspektifinden ¢oziimlemistir. Sriwimon ve Zilli (2017) kadin
politikacilarla ilgili toplumsal cinsiyet kliselerinin medya metinlerinde dilsel olarak nasil
olusturuldugunu incelemek i¢in eski Tayland Basbakaninin haber raporlarini incelemislerdir.
Umiyati (2018) Donald Trump’m “Kudiis’ii Israil’in Baskenti Olarak Tanimak” konusmasina
yonelik metinsel {ist islev analizi yapmustir. Rajab Dorri (2020) Ingilizceden Farscaya gevrilen

metinlerde metinsel iist islev analizi yaparak tematik yapilar1 incelemistir.

Dizgeci Islevsel Dilbilgisi kapsamindaki metinsel iist islev analizi ise, dilin mesajmin
kelimelerle nasil insa edildigini ifade etmektedir. Bu islev, kelimelerin organizasyonu
araciligiyla dilin ifade ettigi mesajinin ortaya ¢ikmasi anlamma gelmektedir. Metinsel ist
islev, anlam yaratmak ic¢in dilin organizasyonu ile ilgilenmektedir. Bu bakis agisiyla
konugmacinin amaglarina ulagsmak igin dilini nasil organize ettigi anlasilabilmektedir. Sekil 1
ve Sekil 2’de gosterildigi lizere, bu calismanin kadin cinayetlerine yonelik haberlerdeki
sOylemlerin ele alinmasi nedeniyle dilbilgisindeki iist islevlerden metinsel iist isleve

odaklanilmaistir.
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Metinsel Tema / Oznelik Rema / Yiiklemlik
) Kip
Seslenmelik
Kisilerarasi Oze Cekim
Yerlik Kilinis
fsmin Eyleyen Siire¢ bigimi
Diisiinsel —de hali futum

Sekil 1. Dilbilgisinde Ust-islevsel Katmanlasma
Kaynak: Korkmaz, 1996: 11°den akt. Oflaz, 2010: 90.

Sekil 2°de gosterildigi gibi Halliday’e gore metinsel {ist islev analizi; tematik yapi,
bilgi yapisi ve baglasiklik yoluyla gergeklestirilmektedir. Tematik yapi1 tema kaliplarmi
icermekte, bilgi yapisi sunulan ve yeni bilgi birimlerini icermekte, baglasiklik ise referans,
baglag, ii¢ nokta ve sozciik bagmi icermektedir (Arunsirot, 2013: 163). Bu ¢alisma, temanin

yanlis kullanimindan kaynaklanan sorunlar1 incelemek icin tematik yapiya odaklanmaktadir.

Nitelendirme/Karakterize | ) o
Iliskili Tiplendirmeler | Birineil Kaynaklar

Etme

Ditcinsel i @ Anlamsal

isinsel, 1 ve s e lilile (si '
_ temsillestirilmeyi Gegislilik (stre¢ + katthimeilar + durumsallik
9 |dinyamuzin yorumu ve ,
= Osteren, dnermese; lev 1y
2. |temsillestirilmesi go B . ‘E}le}eu ‘Yell]k ‘Ama;‘ ‘Surec ‘
A baglam, bilissel(lik)

Kip ve Kiplik

Konusucu ile dinleyict
_|arasindaki etkilesim; | Anlatimsal (edimsel) Kip
% atama ve tutumsal yorum Eylem | Zaman |Kip Per
—
= Num
K7y
f

Diisiinsel ve kisilerarast Oznelik ve sozeiik dizilisi: bilgi; baglayieilik

o | Edimsel

bilgimin baglamda metin

Jarak | Soylemsel

olarak sunumu metinse — - — -
3 |4 denet Islevsel tiimee Oznelik |Yukle11111.k
Q urumun netim  ve
Z Bakis agist konu | odak eylem |artalan
g) metnin baglayici

Sekil 2. Islevsel Coziimleme ve Onemli Kavramlari

Kaynak: Korkmaz, 1996: 11°den akt. Oflaz, 2010: 91.

Yapilan arastirmada haber metinlerine yonelik ESC’de kullanilan Dizgeci Islevsel
Dilbilgisi metodolojisinde Ercan (2018) tarafindan kullanilan metinsel iist islev (ileti olarak
tiimcenin ele alinmasi) analizi gerceklestirilmistir. Bu metodolojiye gore yapisal bilesen
tematik yap1 ve bilgi yapisindan olusmaktadir. Baglasiklik bileseni ise, gonderim, eksiltme ve

degistirim, birlestirme sozciiksel baglagiklik Oriintiilerinden olusmaktadir. Tematik
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oOriintiilerde tiimceler, bildirme kipi (indicative mood) ve buyrum kipi (imperative mood)
seklinde ikiye ayrilmistir. Bildirme kipleri de kendi i¢cinde tematik yapiya gore bildirme
(declarative) ve soru (interrogative) olmak {izere iki tiirii bulunmaktadir (Ercan, 2018: 171-
173). Dolayistyla kadin cinayetleriyle ilgili haber metinlerinde sirastyla 1) tema ve remayi
iceren tematik yapi, 2) bildirme ve buyrum kipindeki temalar, 3) bilgi birimi (verilmis bilgi ve
yeni bilgi) ve 4) baglagiklik incelenmistir.

BULGULAR VE TARTISMA

Arastirmanin bu boliimiinde 6ncelikle haber metinlerinde bulunan baglklar ve igerik,
Van Dijk’in elestirel soylem ¢oziimlemesi ile incelenerek yorumlanmis, daha sonra metinsel
iist islev kapsaminda tematik yap1 ele alinmistir. Van Dijk’in elestirel soylem modeline gore
haberler soylemsel, bilissel ve toplumsal boyutlarda incelenmistir. Arastirmada incelenen

kadin cinayetlerine iliskin haberlere ait basliklar, haber tarihleri ve yorumlar Tablo 2’de

gosterilmistir.
Haber o Haber
No. Haber Bashg Tarihi Yorum

Silahli kavganin arasinda kalan kadin Kisi, yer ve zaman bilgisi belirsiz, genelleme ve

1 . 18.04.2022
hayatini kaybetti. kurgulama yapilmustir.
Kayinpeder ile gelini hayatim

2 kaybetmisti! Silahli kavganin nedeni | 13.04.2022 | Magdur, yer ve zaman bilgisine yer verilmemis.

arazi anlagmazligs ¢ikti.
Oznur Temiz’in siipheli Sliimiinii otopsi

3 12.04.2022 | Yer ve zaman bilgisi belirsiz, bilgi eksiltimi var.
aydinlatacak.
. , U Birinci ifadede eyleme yer verilmeyerek
! ;
4 | 3 cocuk annesi Ceylan Kihg'm sir Simii! | o9 04 5025 | kurgulama yapilmistir. ikinci ifade haber icerigini
Kocast tutuklandi. 5
dogru yansitmaktadir.
5 Burdur’da kadin cinayeti 00.04.2022 | Kisi ve zaman bilgisine yer verilmemis,
genelleme ve kurgulama yapilmustir.
6 Esini bicaklayarak 61diirdi. 08.04.2022 Kisi, yer ve zaman bilgisi belirsiz, genelleme

yapilmugtir.

Sanliurfa’da  kan  donduran  kadin
7 cinayeti! Elleri arkadan bagl, bogazi | 07.04.2022 | Baslik, haber icerigini dogrudan yansitmaktadir.
kesilmis halde bulundu.

Cezaevinden izinli ¢ikti, kaynanasi ve

8 baldizim 6ldirtip bir ¢ocugu agir | 04.04.2022 | Kisi, yer ve zaman bilgisi belirsiz.
yaraladi.
Cezaevinden izinli ¢ikti, kaynanasi ve

9 baldizz1  Oldiirip bir ¢ocugu agir | 04.04.2022 | Kisi, yer ve zaman bilgisi belirsiz.
yaraladi.

Tablo 2. Arastirmanin Ornekleminde Yer Alan Haber Basliklar1 ve Yorumlar

Haber bagliklar1 ve haber icerikleri arasindaki uyum incelendiginde, basliklarin
bircogunda kisi, yer ve zaman bilgisi verilmeyerek bilgi eksiltimine gidildigi tespit edilmistir.
Yalnizca bir haberde bashgin icerigi dogrudan yansittig1 goriilmiistiir. Bazi haberlerde
kisilerin isimlerine yer verilmeyerek yalnizca “kadin cinayeti” genellemesi yapildigi, bazi
haberlerde de isimler ve kisiler yerine yapilan eylemlere ve fiillere odaklanildig1 i¢in
kurgulama yapildig: belirlenmistir.
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SOYLEMSEL YONDEN HABERLER

Haber metinlerinde genellikle basit ciimle yapilar1 kullanilarak hikayelestirme ve
dramatizasyondan uzak durulmustur. Haber dilinin sade ve anlasilir olmasi, okuyucuya bilgi
verme amacima sahip oldugu icin kurgulamadan cogu zaman kaginilmistir. Sentaktik
¢oziimleme acisindan “Istanbul Esenyurt’ta 3 cocuk annesi C.K. (29) evinde basmndan
vurulmus halde bulundu” haber baghiginda edilgen bir yap1 kullanilarak 6znenin okuyucu
tarafindan etkisiz algilanmasi saglanmis ve dikkatler magdura ¢evrilmistir. Haber igeriginde
ise esin, kadinmn intihar ettigini, kadmin yakinlar1 ise olaymn cinayet oldugu konusunda

ifadeler verdikleri goriilmiistiir.

Sabaha kars1 04.00 civari, sahurda ablamin 6liim haberi geldi. Evin icinde silahla
vurulmus, ablam silah kullanmasini bilmiyor. Enistemin agabeyi sabah 10.00 gibi
bize haber verdi, hastanedeyiz oraya gelin dedi. Hastaneye gittigimizde kimse yoktu.
Sadece amcasi kalmusti, esi de ortalikta yok, kaybolmus (www.hurriyet.com.tr).

Haber metinlerinde gegcen sozciik se¢imleri incelendiginde, “Kavga”, “vurulmak”,
“silah”, “6lim”, “yaralanma”, “tartisma”, “aile”, “anne”, ‘“hastane”, “polis” sdzciiklerine
sik¢a rastlanmustir. Haber basliklarinin birgogunda kadin cinayetlerine iliskin bu ifadeler yer
alirken, bazi1 haber bagliklar1 betimleyici niteliktedir. “Sanlmurfa’da kan donduran kadin
cinayeti! Elleri arkadan bagl, bogazi kesilmis halde bulundu” bashiginda cinayet haberinde
aktarilmak istenen anlamin olumsuz tanimlama ile aktarildig1 goriilmektedir. Ancak “3 ¢ocuk
annesi Ceylan Kili¢’m sir 8liimii!” ve “Oznur Temiz’in siipheli 6liimiinii otopsi aydinlatacak”
gibi basliklar, cinayetlerden yan anlamlar ortaya c¢ikabilecegini, diger bir ifadeyle haber
iceriginde baz1 faillerin belli olmasina ragmen magdura odaklanildigini gostermektedir. Haber
metinlerinde sozciik se¢imleri, yansitilan ger¢ek anlam ve yan anlamlar yoniinden elestirel
soylem analizi i¢inde en Onemli bilesenlerden biridir (Sahin ve Birincioglu, 2020: 207).
Sozciikler, gercek anlamlar1 diginda cagrisim yapmak bakimindan onemli olup haberi

olusturan kisilerin ve kurumlarin goriislerini ve yayin politikalarin1 yansitmaktadir (Gtines,

2018: 35).

Haber metinlerinde yer alan baska bir cinayet metninde, kadinin kocasi tarafindan
bicaklanarak oldiiriildiigli belirtilmistir. Cinayetin ifade edilen nedeni tartismadir. Haberin
bashiginda “Esini bigaklayarak 61diirdii” ve igeriginde ... otomobilde bulunan ¢ift tartismaya
bagladi. ... esini 9 yerinden bigakladi” seklinde ifadeler bulunmaktadir. Baslikta failin
magdurla iliskisi ve cinayette kullanilan silah hakkinda bilgi vermektedir. Ana metinde
yargilayict ifadeler bulunmamakta, fail ve magdur adlandirma ile tanimlanmaktadir. Ancak

metinde olay1 veya faili kinayan herhangi bir kelime, ibare veya ifade kullanilmamaktadir.
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Ayrica magdura yonelik sempati veya empati gostergesi sayilabilecek herhangi bir ifade
bulunmamaktadir. Failin jandarmay1 arayarak esini 6ldiirdiigiinii sdylemesi ve ¢iftin 8 ve 10
yaslarinda iki ¢ocugunun oldugunun belirtilmesi ise, failin eylemini kabul ederek
“affedilebilir” veya “cezasini azaltabilecek” bir nitelik yiiklemeye yonelik olabilir. Fail,
magdur ve dava hakkinda yargilayici ifadelerin olmamasi, bu haberi ¢ergeveleme agisindan

tarafsiz kategorisine sokmaktadir.

Elestirel sdylem ¢oziimlemesinde kutuplasma bileseni de 6nemli bir unsurdur. Burada
olumlu ve olumsuz tiimceler, dilin anlam potansiyelinin bir yoniinii temsil etmekte ve
karsilikli olarak tanimlamaktadir. Bir tiimcenin olumlu olmamasi “olumsuz” ile ayni anlama
gelebilirken, olumsuz olmayan “olumlu” seklinde algilanabilmektedir (Halliday ve
Matthiesson, 2004: 22). Bir adim daha ileri gidilerek olumsuz tiimcelerin ya bilmiyormus gibi
genellestirilerek olumsuz olabilecegi ya da hi¢c bilmedikleri ya da kimsenin bilmedigi gibi
belirli bir tiir olumsuz olabilecegi sdylenebilmektedir. Burada bir ifadenin digerinden daha net
oldugu iki karsitlik bulunmaktadir. “Silahl1 kavganin arasinda kalan kadin hayatin1 kaybetti”
baslikli haberde tlimcenin ‘“cinayet”ten uzak bir anlam igerdigi, kadinin sans eseri orada
bulunarak “mermilerin kendisine isabet ettigi” belirtilmistir. Buradaki dil sisteminde hayatini
kaybetmek ve cinayet, tlimce yapisinda birbirinin analogu olarak kullanilmistir. Diger bir
ifadeyle, olumsuzlugu 6n plana ¢ikarilmasi gereken bir haberin ndtr veya olumlu bir durum

olarak yansitildig1 soylenebilir.

Adlandirma ve gonderme, insanlara atifta bulunmakla ilgili olmasi ve insanlarin
soylemde nasil adlandirildigi bakimmdan énemlidir. Ciinkii bu durum, onlarin okuyucu veya
dinleyici tarafindan nasil goriildiigiinii etkileyebilir (Richardson, 2007: 49). Ornegin, cinsel
amagcl bir kadin cinayetinde, bir kadma siddet uygulayan erkege bir “canavar” olarak atifta
bulunmasi, onun saldiridan sorumlu oldugu anlamina gelmektedir. Ancak kadmma bosanmis
veya bekar kadin gibi sifatlar yiiklendiginde, kadmin erkegi saldiriya davet ettigi veya erkegi
yonlendirdigi i¢in saldiridan sorumlu oldugu varsayilmaktadir (Gilingdr, 2012: 82). Bu
calismada da kadinlara “esinden bosanmis”, “esinden bosanma asamasinda” ve “gen¢ kadin”
seklindeki gondermeler, sdylemin niteligini degistirerek gilinlimiizde bosanmis ve bekar
kadinlar i¢in bir baski arac1 haline doniistiiriilerek ayni olaym kendi baslarina da gelebilecegi
algis1 olusturmaktadir. Bu unsur ayrica elestirel sdylem ¢oziimlemesinin toplumsal bileseni ile
ic icedir ve olumsuz bir kolektif bilis yaratma c¢abasi olarak nitelendirilebilir. Kadin
cinayetlerinin son yillarda daha da artmasi, bu bilisin toplum bellegine yerlesmesinde rol

oynamaktadir.
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Soylem bileseni kapsaminda ¢aligmada ele alian diger unsur ideolojik karedir (Ercan
ve Danis, 2019). ideolojik kare, toplumdaki gruplarin zihinsel modellerle paylastiklar1 tutum
ve ideolojileri belirtmektedir. Burada “bizim” ve “onlarin” olumlu ve olumsuz 6zellikleri
vurgulanmaktadir (Van Dijk, 1998: 33). Oncelikle kadin cinayetlerinin islenme bigimi ve
cinayet aletleri de dikkate alindiginda, siddetin erkeklere 6zgii bir 6zellik oldugu ve bu giiclin
kotiiye kullanildigi sdylenebilir. Toplumun zihinsel modelinde erkegin maskiilen, otoriter ve
gii¢ sahibi, kadmnin kirilgan ve tahakkiim altinda olduguna isaret eden sdylemler sosyal medya
ile yaygmlagmistir. Bu nedenle ideolojik karedeki “bizim (erkeklerin) olumlu 6zelliklerimiz”,
“onlarin (kadinlarmn) olumsuz o6zellikleri”, “bizim (erkeklerin) olumsuz 6zelliklerimiz” ve
“onlarin (kadinlarin) olumlu 6zellikleri”, grup-i¢i olumlu ve grup-disi olumsuz betimlemeleri
icermektedir. Haber metinlerinde goriilecegi iizere, erkeklerde maskiilenlik ve giiclii olmak
gibi grup-i¢i olumlu olarak atfedilen toplumsal 6zelliklerin, kadinlar tizerindeki sonuglarinin

olumsuz oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

BILISSEL YONDEN HABERLER

Toplumda paylasilan 6nyargilar ve ideolojiler, zihinsel modeller, sosyal bilise (diinya
gorisi-bilgisi, tutumlar, ideolojiler) dayanan biligsel yapilar (Van Dijk, 2015) baglaminda
haberler irdelendiginde, Yaylact ve Beldag, (2018) tarafindan yapilan ¢alismaya benzer
sekilde bazi ayrisma ve keskin yorumlar gbéze carpmustir. Bir haber metninde “Evdeki
incelemelerde ise uyusturucu oldugu degerlendirilen maddeler bulundu” ifadesinde bir
belirsizlik oldugu ve bilissel olarak cinayeti hakli ¢ikarmaya yonelik bir savunmaya
dontisebilecegi, “uyusturucu kullandiysa 6lmeyi hak ettigi” anlaminin ortaya cikabilecegi

belirlenmistir.

(13

“Temiz’in ¢ocuklarinin da anneannesi ile kiz kardesinde kaldigi 6grenildi” ve
evine bir kisinin girip ¢iktig1 tespit edildi” sdylemlerinde ise, gen¢ kadna yonelik siddetin
gerekcelendirilmeye caligildigi ve bosanma asamasinda bir baskasiyla iliskisi olabilecegi
algis1 yaratilmaya calisildig: tespit edilmistir. Incelenen diger haberlerden farkli olarak geng
kizin sosyal medya fotograflarindan iki tanesine yer verilmistir. Sahin ve Birincioglu, (2020)
haberlerde kullanilan fotograflarin haber metni olusturmada temay1 destekledigini, mesajin
etkinligini ve inandiriciligini artirdigim ifade etmistir. Haber metinlerinde yalnizca bir failin
fotografina yer verilmis, diger fotograflarda kadimnlara ve olay mahalline iligkin fotograflar yer
almistir. Fotograflarm birgogunun magazinsel boyutta ele alinmadigi, ancak faillerin ortaya

c¢ikarilmasma yonelik bir girisimin de bulunmadig1 sdylenebilir.
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Bagka bir haberde ... isyerine girer girmez esi ... tifekle ates etti” sdylemi
kullanilarak esinin bir haber almasi iizerine veya cinayeti daha 6nceden kurgulamasi ile kadini
Oldiirmesinin beklenen bir olay oldugu anlami ¢ikabilmektedir. Giines ve Yildirim, (2019)
benzer sekilde siddetin normallestirilmesi dogrultusunda kadini suglayan haber cergevesi
temasinda ve siddetin haberlestirilme bigimi ve gerekcelendirilmesi temalarinda bunlari

belirtmistir.

TOPLUMSAL YONDEN HABERLER

Haber metinlerinde kadinlar, failler ve diger kisiler gibi cinayete karisan veya olaylarla
ilgili bilgi veren karakterlerin deyimleri ve deneyimlerinden ortaya ¢ikan goriisler igin
kullanilan dil analiz edildiginde, metinlerin arkasinda bir tiir ataerkil ideoloji goriilmeye

baslamaktadir. Erkek karakterler giicii yogunlastirip kamusal alana hakim olurken, kadin

(13 2 (Y534

karakterler 6zel alana (ev ve evlilik) hapsolmustur. “... iki ¢ocuk annesi kadin”, “ii¢ ¢ocuk

annesi ...”, “esiyle bosanma asamasinda olan kadinm ...”, “bosanma asamasinda oldugu esi
tarafindan bigaklanarak oOldiiriildi” ve “... evine bir kisinin girip ¢iktig1 tespit edildi”
seklindeki soylemlerle kadinin toplumsal alanda annelik roliine odaklanildig1 gorilmiistiir.
Giines ve Yildirim (2019) benzer sekilde siddetin haberlestirilme bigimi dogrultusunda haber

diline yansiyan cinsiyet¢i ve ataerkil tutum temasinda bunu vurgulamistir. Dolayisiyla bazi

haber metinlerinde cinsiyet¢iligin yeniden iiretimi s6z konusudur.

2% <¢ 2% <¢

Toplumsal agidan incelenen diger bir konu, cinayetlerin “koca”, “es”, “abla”, “eniste”,
“amca,” “kaynana”, “gelin”, “baldiz” ve “cocuk” gibi ailesel kavramlarla anlatilmasidir. Ug
haberde kadinlarin esler, lic haberde aile iiyeleri, {i¢ haberde ise kimligi tespit edilemeyen
kisiler tarafindan Oldiiriildiigii belirtilmistir. Bu nedenle toplumda aile {iiyelerinin, kadin
cinayetlerinin birgcogundan sorumlu olabilecegi anlami ¢ikmaktadir. Kadinlarin esi veya bir

yakmi olmanin, siddetin normallestirilmesi, romantiklestirilmesi veya gerekcelendirilmesi

acisindan sik¢a kullanildigi bilinmektedir.

Haber metinlerinde dikkat ¢eken bir diger husus, etken tiimcelerin kullanimidir. Etken
yapt eylemlerine sahip tiimceler, 6znenin okuyucu tarafindan etkili oldugu algis1 yaratarak
siddet haberlerinin toplumsal boyutunu 6n plana ¢ikarmigtir. Burada dikkatler cogu zaman
faillere ¢ekilmis olsa da olaylarin saniklar1 ve taraflarin birinci agizdan sdylemlerine yalnizca
iki haberde yer verilmistir. iki haberde de kurbanlarm yakinlari ile faillerin/saniklarin ifadeleri

arasinda c¢eliskiler oldugu belirtilmistir.
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METINSEL UST iSLEV ANALIZINE iLiSKIN BULGULAR

Tematik Yapiya iligkin Bulgular

Yapilan degerlendirme sonucunda tiim haber metinlerinde bagliklar disindaki toplam
tiimce sayist 90 olarak bulunmustur. Haber metinlerindeki tiimcelerin higbirisi tek kelimelik
kiiciik tiimceler olmamasi1 nedeniyle bu tliimcelerin tamaminin tematik yapist oldugu ortaya
cikmistir. Dolayisiyla tiimcelerde 45 tema ve 45 rema bulunmaktadir. Tablo 3’te haber

metinlerinden alinan bazi tiimcelere ait tema ve rema Ornekleri incelenmistir.

Tiimce Ornekleri

Tema Rema
cay ictigi esnada silahli kavganin arasinda kalarak kavgada rastgele
Gaziantep’teki evinin 6niinde ateslenen mermilerin hedefi olan 2 ¢ocuk annesi kadin vurularak hayatini
kaybetti.
Olay, onceki giin Unye ilgesinde 6 katli binamn 2’nci katinda meydana geldi.

Oznur Temiz’den alman kan ve doku 6rnekleri ise incelenmek iizere

Ote yandan Trabzon Adli Tip Kurumu’na goénderildi.

Mustafa Celen konugmak amactyla esini kiraladig1 otomobille Sile’ye getirdi.

Tablo 3. Haber Metinlerindeki Tema ve Rema Ornekleri (Www.hurriyet.com.tr)

Tablo 3’¢ gore ilk tiimcede yerlik eklemi 6begi, tiimcenin tema yapisini olustururken,
ikinci ciimlede basit bir ad, tiimce temasin1 meydana getirmistir. Ugiincii tiimcede sdylem
eklemleri olarak adlandirilan birlestirici ekleme yer verilmistir. “Ote yandan” eklemi, tiimceyi
bir 6nceki metne baglayan baglactir. Dérdiincii tlimcede tema, 6zel bir ad tarafindan meydana
gelmistir. Tkinci ve dordiincii tiimcelerde temalar 6zne islevi goren adlar olmalar1 nedeniyle
belirtisiz temalardir. Birinci ve {ligiincii tiimcelerde ise temalar, belirteg ve ilge¢ grubu gibi
sOzcliklerden olusmasi nedeniyle belirtili temalardir. “Gaziantep’teki evinin Oniinde” yer
belirten bir belirte¢ grubu olup, temanin beklenenden farkli oldugunu gostermektedir. Haber
metinlerindeki tiimcelerin ¢cogunlugunun belirtili temalar1 i¢erdigi, tlimcelerin ¢ok azinin 6zel

ad iceren temalara sahip oldugu gozlemlenmistir.

Gaziantep’teki evinin Sniinde gay igtigi esnada silahli kaveganin arasinda kalarak kavgada

rastgele ateslenen mermilerin hedefi olan 2 cocuk annesi kadin vurularak havatin kaybetti.

Rastgele ateslenen menmilerin hedefi olan 2 ¢ocuk annesi kadin, Gaziantep teki evinin dniinde

cay igtigi esnada silahli kavganin arasinda kalarak kavgada vurularak hayatin kaybetti.

Sekil 3. Haber Metinlerinde Tiirlerine Gore Farkli Tema Ornekleri (www.hurriyet.com.tr)

Sekil 3’e bakilarak bu tiimcelerin farkli temalara sahip oldugu goriilebilir. Alt1 ¢izili
sdzciikler bu tiimcelerin temasidir. Ilk tiimcede secilen tema, yazar tarafindan iletilen mesaji

veya bilgiyi temsil eden “yer”dir. Bu ifade, yazarin okuyucuya burasi hakkinda bilgi verecegi
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anlamina gelmektedir. Bu tiimce yapisinda Tiimle¢ + Ozne + Tiimle¢ + Yiiklem seklinde bir
kalip tiiretmistir. Ancak ikinci timcedeki tema ise, “Rastgele ateslenen mermilerin hedefi olan
2 ¢ocuk annesi kadin”dan yani 6zneden bahsedilecegini belirtmektedir. Burada okuyucuya
anlatilacak olan odak noktas1 kadindir ve tiimce yapis1 Ozne + Tiimle¢ + Yiiklem seklindedir.
Bu tiimceler metinsel, kisilerarasi ve konusal tema yapilar1 agisindan incelendiginde, ilk
tiimcede yer alan temanin siireg, ikinci timcede yer alan temanin ise katilimei ile bagladigi
goriilmektedir. Haber metinlerinin bircogunda, diger caligmalara benzer sekilde konusal

temanin agirlikli oldugu gozlemlenmistir (Akogbeto, 2010; Umiyati, 2019).

Kiplere Gore Temalardan Elde Edilen Bulgular
Kiplere gore temalar bildirme, buyrum ve soru kipindeki temalar olarak iice
ayrilmaktadir. Kadin cinayetlerine iliskin haber metinlerinde kiplere goére yapilan

incelemelerin sonuglar1 Tablo 4’te verilmistir.

Kip Tiirleri Toplam

o Belirtili tema 51

Bildirme .
Belirtisiz tema 39
Buyrum -
Evet/Hayir tarzi -

Soru -

Ne/Kim/Ne zaman/Nerede tarzi -
Toplam 90

Tablo 4. Haber Metinlerinin Kiplere Gore Tematik Yapisi

Yapilan analiz sonucunda haber metinlerinde yer alan tiimcelerdeki kipin neredeyse
tamaminin bildirme tiiriinde oldugu belirlenmistir. Tiimcelerde buyrum kipi ve soru kipinde
temaya rastlanmamustir. Bildirme kipleri arasindan temasi 6zne ile olusturulan belirtisiz
temalarin sayis1 39, 6zne yerine eklemler veya tiimleclerin kullanildigi belirtili temalarin
sayist 51 olarak bulunmustur. Yapilan diger arastirmalarda da bildirme kipinden olusturulan
temalarin cogunlukta oldugu goriilmiistiir (Umiyati, 2019). Bu ¢alisma ile karsilastirildiginda,
bazi siyasilerin sdylemlerinin incelendigi arastirmalarda buyrum kipine biraz daha fazla yer

verildigi gozlemlenmistir (Chen, 2018).

Olay, aksam saatlerinde Sarayatik Mahallesinde tic katli 3 kath bir apartmanin ikinci katinda

meydana geldi.

Iddiaya gére. bir siire nce pandemi nedenivle cezaevinden izinli cikan Firat A kaynanasinin

evine geldi.

Sekil 4. Haber Metinlerindeki Bildirme Kiplerinde Farkli Tema Ornekleri (www.hurriyet.com.tr)
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Sekil 4’te yer alan tiimcelerde alt1 ¢izili olan sozciikler 6znedir. Birinci tiimcedeki
temada 6zne oldugu i¢in belirtisiz tema, ikinci tiimcedeki tema ilge¢ oldugu icin belirtili tema

ornekleri yer almistir.

Bilgi Birimine Gore Elde Edilen Bulgular
Metinlerde bilgi birimleri ile tematik yap1 arasinda bir iligki mevcuttur. Bu kapsamda
kadin cinayetlerine iligkin haber metinlerinde yer alan bazi yeni ve verilmis bilgi 6rnekleri

Tablo 5’te gosterilmistir.

Tiimce Ornekleri

Verilmis Bilgi Yeni Bilgi

kaynanasint ve baldizim1 tabancayla oldiiriip, 10 yasindaki

Ceza evinden izinli ¢ikan Firat A., - -
cocugu da agir yaraladi.

Burdur’da doner isletmeciligi yapan Nurcan

S esi Serhan Seger tarafindan 6ldiiriildii.
eger,

Kavga sirasinda Ahmet Filiz, Yusuf Kagmaz’a tiifekle ates etti.

Tablo 5. Haber Metinlerindeki Yeni ve Verilmis Bilgi Ornekleri (www.hurriyet.com.tr)

Ercan’a (2018) gore genellikle tema verilmis bilgide, rema ise yeni bilgide yer
almaktadir. Tablo 6’da verilmis bilgilerin temalar1 kapsadigi goriilmektedir. Tablo 6’ya gore,
birinci ve iglincli tiimcelerde verilmis bilgi faile odaklanirken, ikinci climlede kurbana
odaklanmaktadir. Tlimcelerin yeni bilgi kisminda, daha 6nce metinde verilmeyen eylemlere
iligkin bilgiler sunulmaktadir. Ornegin iigiincii tiimce incelendiginde, haber metninde ilk
olarak aralarinda husumet bulunan aileler arasindaki tartismanin kisa silirede kavgaya
dontstiigi belirtilmis, daha sonraki tiimcede kavga sirasinda failin kurbana ates ettigi ifade
edilmigtir. Diger bir ifadeyle tiimce igerisinde bilinen bilginin fail oldugu, bilinmeyen bilginin
ise kurban oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Tiimceler arasinda ise kavganin Onceki tiimceden

dolay1 bilinen bir bilgi oldugu, ates edilmesinin ise yeni bir bilgi oldugu sdylenebilir.

Baglasikliga Gore Elde Edilen Bulgular

Haber metinlerinde baglasiklik kullanimina yonelik bulgular génderim, eksiltme ve
degistirim, birlestirme ve sozciiksel baglasiklik boyutlarinda incelenmistir. Haber metinleri
arasinda yer alan “Esi, Ceylan Kili¢’in intihar ettigini one siirdii, ailesi ise 6ldiirildiglini
iddia etti.” tiimcesi bir artgdnderim 6rnegidir. Tiimcenin ikinci kismindaki gizli nesneye bir
artgonderim yapilmistir. Tiimcenin ilk kisminda kadinin adina yer verilirken, ikinci kisimda
“onun” 6ldiiriildiigli iddia edilmistir. Esin ve kadinin ailesinin iddialar1 iki karsit durumu

belirttigi i¢in artgdnderimsel O6genin yeni bilgi degeri tasidigi ortaya c¢ikmaktadir. Haber
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metinlerindeki tiimcelerin bir¢ogu, kendisinden Onceki climlenin 6znelerini igerdigi icin

baglagikliga iligkin bulgularin ¢ok az sayida oldugu ortaya ¢ikmaistir.

“Ote yandan Oznur Temiz’den alman kan ve doku ornekleri ise incelenmek iizere
Trabzon Adli Tip Kurumu’na gonderildi” tiimcesi, uzamsal baglasiklik icermesi nedeniyle
birlestirme baglasikligmin gelistirme tiirlinli meydana getirmektedir. Bir Onceki tiimcede
“Olaylar arasinda baglant1 oldugu siiphesiyle sorusturmayi siirdiiren polis, eve girip ¢iktigi
belirlenen siipheliyi ariyor” denilerek sonraki metne ulagsmada temel nitelikte olmasa da

soylemdeki diger bilesenlerin varliginin 6n kabuliine dayanan anlamla iletmektedir.

SONUG VE ONERILER

ESC’de toplumsal cinsiyet konularma iliskin ¢ok sayida arastirma bulunmaktadir.
Cogu arastirma, sOylemin cinsiyet ayrimciligini nasil destekledigini veya yarattigmi bir
sekilde belirlemeye calismistir. Toplumsal cinsiyet soylemleri, sozlii oldugu kadar gorsel
medyada da dnemlidir. Medya metinlerindeki sdylemlerin elestirel analizi, diger herhangi bir
metinsel tanimlamadan farkli degildir. Dizgeci Islevsel Dilbilgisinde dil ve toplum arasindaki
iliskinin tespiti, uzun yillar boyunca ¢alisilan konular arasindadir. Dilin formu, yazarlarin
veya konusucularm niyetini ortaya koyan goriis, tutum ve durusunu yansitmaktadir. Konusma
veya metinler, insanlarin zihinlerini etkilemekte ve ideolojilerini degistirerek olgular1 yeniden
iretebilmektedir. Bu c¢alisma, Hiirriyet Gazetesinde kadin cinayetlerine iliskin haber
metinlerindeki ideolojinin veya diisiincenin nasil ifade edildigini ve anlam aktarmak i¢in ne
tiir dilbilgisi yapisinin kullanildigmi belirlemeyi amaglamistir. Bu ama¢ dogrultusunda, ESC
aracilifiyla haber metinlerinin biligsel, soylemsel ve toplumsal bilesenleri agiklanmis,

metinsel iist iglev analizi ile ciimle yapilar1 tematik olarak incelenmistir.

Calismada elestirel sOylem analizi ile haber metinlerinde bir¢ok yan anlamlarin
oldugu, haber diline cinsiyet¢i rollerin yansidigi, siddetin haberlestirilme bicimi ve
gerekcelendirilmesinin kadmlarin aleyhinde aktarildigi belirlenmistir. Soylemsel agidan bazi
baslik secimlerinde cinayet magdurunun sorumlu olabilecegi algisi ortaya c¢ikarilmistir.
Ayrica kullanilan dilde olaylara ve faile yonelik kinayic1 bir ifade neredeyse hic
kullanilmamis, magdura yonelik empati de ¢cok az yapilmistir. Biligsel olarak toplumun kadin
cinayetlerine bakisinda kadmlarin geng, bekar veya bosanmig gibi statiilerde olmasinmn etkili
oldugu tespit edilmistir. Toplumsal agidan kadinin sosyal alanda annelik roliine odaklanildig1
goriilmiistiir. Sonug olarak kadin cinayetleri haberlerinde siddet unsurlarinin normallestirildigi

kanisina varilmustir.
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Metodolojik yaklasimlarla ilgili olarak gelecek c¢alismalar i¢in arastirmacilara sdylem
coziimlemesinden farkli bir yontem iizerinde calisilmasi dnerilmektedir. Bu kapsamda, Van
Dijk’in Sosyo-Bilissel Séylem Analizine alternatif olarak Fairclough’un Diyalektik-iliskisel
Yaklasimi, Wodak’in S6ylem-Tarihsel Yaklasimi ve etnografik-semiyotik temelli Scollon’un

Aracil1 S6ylem Analizi kullanilabilir.
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EXTENDED ABSTRACT

Introduction

The significance of context in the use of language and the formation of meaning is
understood through discourse. In general, discourse is a social practice brought about by the
use of written and spoken language. Discourse is widely used in social theory and analysis to
refer to different ways of structuring knowledge and social practice. To understand a text or
speech in context is to understand the discourse. Therefore, discourse analysisis needed for
methods to decode contexts, the relationship between contexts, texts and speeches to explain

how language is used.

Gender debates are one of the most commonly used topic in mainstream and
especially social media news. Gender has gone beyond learning to behave as a woman or a
man. In many actions performed in daily life, gender is socially reproduced and reconstructed.
It is well known that violence against women and femicides are frequently reported in the
written and visual media, and violence in society is highlighted. Several discourse analysis

was examined gender related issues in the relevant literature.

Methods

Critical discourse analysis was conducted based on the socio-cognitive approach
defined by Van Dijk (2015). In the context of the discourse-cognition-society triangle, the
news is addressed by the dimensions of discursive and semiotic structures, cognitive
structures, and social structures. Critical discourse analysis found its most prominent tools
regarding methodology in linguistic relations within systematic functional grammar to
examine the relations between discourse and ideology. For this reason, it is aimed to reveal
the relationship between gender discourse and ideology and to show that dominant social

structures determine the discursive interaction and legitimize it through texts.

In this research, the textual meta-function analysis for systematic functional grammar
methodology used in critical discourse analysis for news texts was carried out. According to
this methodology, the structural component consists of thematic structure and information

structure. The cohesion component, on the other hand, consists of lexical cohesion patterns of
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reference, substitution and ellipsis. In thematic patterns, sentences are divided into two as
indicative mood and imperative mood. There are two types of declarative modes in
themselves, namely declarative and interrogative according to the thematic structure.
Therefore, in the news texts about femicides, 1) the thematic structure including the themes
and the rhemes, 2) the themes in declarative and imperative modes, 3) the unit of information

(given information and new information) and 4) the cohesion were examined.

Findings and Argument

Findings ofcritical discourse analysis on compatibility between the news headlines and
their content showed that most of the headlines are missing information by not giving the
person, place and time information. In only one news, it was considered that the headline
directly reflected the content. It was determined that the names of the individuals are not
includedin certain news, and only “femicide” is generalized, and a few news usedediting by
focusing on the actions instead of names and individuals. In the news texts, storytelling and
dramatization were avoided by using simple sentence structures. Since the news language is
simple and understandable and has the purpose of informing the reader, editing has often been
avoided.Only one photo of the perpetrator was included in the news texts, while the others
included photos of women and the crime scene. Another findings that draws attention in news
texts is the use of active sentences. Sentences with active constructive verbs emphasized the
social dimension of violence by creating a perception that the subject is influential for reader.
Since none of the sentences in the news texts are small one-word sentences, it was revealed
that all of these sentences have thematic structure. It was observed that the majority of these
sentences involve specific themes, and a few of them have themes with proper names.
Moreover, it was determined that almost all of the moods in the texts are declarative.
Imperative and interrogative moods was not found in the texts. Finally, since many of the
sentences in the news texts involve the subjects of the previous sentence, it is found that there

are few cohesion findings.

Conclusion and Recommendations

It was concluded that there are many connotations in the news texts, gender roles are
reflected in the language of the news, the way of reporting and justification of violence is
conveyed against women. In terms of discursive approach, a perception where the victim may
be responsible was revealed in some headlines. From the point of cognitive component, it was
determined that the status of women as young, single or divorced is effective in the society’s

view of femicide. Moreover, it was observed that news focus on motherhood role of women
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in the social domain. As a result, the elements of violence are seemed to be normalized in the
news of femicides. For future studies on methodological approaches, it is recommended that
researchers should use alternative methodssuch as Fairclough’s Dialectical-Relational
Approach, Wodak’s Discourse-Historical Approach or Scollon’s Mediated Discourse

Analysis based on ethnographic-semiotics.
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oz

Fakiltelerin bolim bazl olusturduklari mifredatlar, 6grencilerin alana yonelik teorik,
teknik ve pratik donanimlarla yiklenmesini ve mezuniyetlerinin ardindan mesleki
alanlarinda istihdam edebilmelerini amaglamaktadir. Bu sayede 6grenciler entelektuel
anlamda kendilerine gereken bilgileri edinirken ayni zamanda meslek hayatlarinda
kendilerine bir yer edinmelerini saglayacak yetkinlikleri de elde etmektedirler. Bu
calismada, iletisim fakultelerinde yer alan bolimlerin mifredatlarinin bahsi gegen
yetkinlikleri 6grencilerine saglayip saglamadigi, sektoriin beklentilerine uygun
ogrenciler yetistirip yetistiremedigi, stirekli degismekte ve gelismekte olan diinyanin
sartlarina uygun olarak mifredatlarini da glincelleyerek 6grencilerine uluslararasi
standartlarda egitim verip veremedikleri incelenmektedir. Bu baglamda, bes devlet
Universite ve bes vakif Universitesindeki iletisim fakilteleri ele alinmistir. Fakiltelerin
sahip olduklari boliimler ve bu bolimlerin mufredatlari incelenmistir. Derslerin teknik,
teorik ve pratik kapsamda degerlendirmesi yapilmistir. Calisma kapsaminda ele alinan
miifredatlarin verileri MAXQDA 2022 programina aktarilmis ve veriler niceliksel icerik
analiziyontemiyle analizedilmistir. Calisma sonucundadevlet tiniversitelerindeki teorik-
pratik-teknik derslerin AKTS dagilimlarinda teori derslerin baskin oldugu gériilmektedir.
Bununla birlikte teorik-pratik derslerde bir dengenin oldugu goériilmektedir. Teknik
derslerin AKTS dagilimlari ise dustiktir. Vakif Gniversitelerinde pratik derslerin baskin
oldugu gorilmektedir. Pratik-teorik dersler yéniinde bir denge s6z konusudur.
Bunun yani sira sahip oldugu farkh bélimler sebebiyle, vakif tniversitelerinin teknik
derslerinin AKTS dagilim ve oranlarinin yikseldigi gérilmektedir.

ABSTRACT

The curricula created by the faculties on the basis of departments aim to provide stu-
dents with theoretical, technical and practical equipment for the field. In this way, whi-
le students acquire the intellectual knowledge they need, they also acquire the com-
petencies that will enable them to have a place in their professional life. In this study,
it is examined whether the curricula of the departments in communication faculties
provide the aforementioned competencies to their students, whether they can train
students in accordance with the expectations of the sector, whether they can educa-
te their students at international standards by updating their curricula in accordance
with the conditions of the constantly changing and developing world.. In this context,
communication faculties in five state universities and five foundation universities were
discussed. The departments of the faculties and the curricula of these departments
were examined. The courses were evaluated in terms of technical, theoretical and prac-
tical aspects. The curricula covered in the study were transferred to the MAXQDA 2022
program and the data were analyzed with the quantitative content analysis method.
As a result of the study, it is seen that theoretical courses are dominant in the ECTS
distribution of theoretical-practical-technical courses in state universities. However, it
is seen that there is a balance in the theoretical-practical courses. ECTS distribution of
technical courses is low. It is seen that practical courses are dominant in foundation
universities. There is a balance in the direction of practical-theoretical lessons. In addi-
tion, due to the different departments it has, it is seen that the ECTS distribution and
rates of technical courses of foundation universities have increased.



GiRiS

Iletisim bilimi, sosyal bilimlerin hemen her alaniyla iliskili olan multidisipliner bir
bilimdir. Sosyal bilimlerdeki bir¢cok disiplinin 6ziinde iletisim etkinligi yer almaktadir.
Normatif bilimlerin meydana gelmesi Oziinde bir iletisim etkinligi olan uzlagimi
gerektirmektedir. Bu baglamda, kavsak bir disiplin olarak iletisim bilimi sosyal bilimlerin
onemli bir alanini teskil etmektedir. Iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte iletisim
biliminin alanlar1 da genislemis ve iletisim bilimcilerin ¢aligma alanlar1 ¢ogalmistir. Yazil,
gorsel ve isitsel medyanin ardindan yeni medya adiyla dijital medya ve mecralar1 iletisimciler
icin hemen her giin degisip doniisen dinamik calisma alanlarmi teskil etmektedir.
Iletisimcilerin bu baglamda bu dinamizmi yakindan takip edebilecek bir egitim sistemine
sahip olmalari, mezuniyetlerinin ardindan calisacaklar1 sektorlerde tutunabilmeleri adina
Oonem arz etmektedir.

Ulkemizde daha énce Basmn Yayin ve Halkla Iliskiler Yiiksekokullarinda iletisim
egitimleri veriliyorken, bu kurumlar 1992°de Iletisim Fakiiltelerine ddniistiiriilmiis ve egitim
anlay1s ve igerikleri gelistirilmis ve giincellenmistir (Vuran, 2003: 235). Iletisim fakiiltelerinin
kurulmalarindan 6nce Tiirkiye’de verilen iletisim egitimleri gazetecilik ilizerinedir. Daha sonra
Basin-Yaymn Yiiksekokullar1 kurulmus ve 1992°den sonra bu okullar Iletisim Fakiiltesi’ne
doniistliriilmiistiir. Sonraki siiregte ise ¢esitli anabilim dallar1 ve bilim dallar1 olusturulmustur
(Tokgdz, 2003: 13-18). iletisim sektdriine alaninda yetkin, donanimli dgrenciler yetistirme
gayesi giiden iletisim fakiiltelerinin kuruldugu zamandan itibaren istihdam ve egitim kalitesi
gibi sorunlar1 olagelmistir. Bu sorunlar c¢oziilmemisken {ilke capinda yeni fakiilteler
kurulmaya devam etmistir. Yiiksekogretim Bilgi Yonetim Sistemi’nin 2023 verilerine gore
devlet ve vakif diiniversitelerinde toplamda 74 Iletisim Fakiiltesi bulunmaktadir. Bu
fakiiltelerin 50’si devlet iiniversitelerinde (Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri Fakiiltesi
adi1 altinda), 24’1 ise vakif iiniversitelerinde yer almaktadir.

Bu ¢aligma, hizla degisen ve doniisen bir diinyada egitim ve 6gretim sektdriinde de
gerceklesmesi gereken degisim ve doOniisiimlerin iletisim  fakiilteleri baglaminda
degerlendirmesini amaglamaktadir. Iletisim fakiiltelerinde verilen egitimin giincel diinya
sartlarma ve beklentilerine ne denli karsilik verebildigi, fakiiltelerin 6grencilerini mesleki
yasamlarma ve sektore ne kadar hazirlayabildikleri ¢aligmanin sorunsalini olusturmaktadir.
Bu amagla oncelikle literatiir taramasi 6zet bir sekilde sunulacaktir. Calismanin arastirma
kismida yonteme iliskin bilgilere yer verildikten sonra gergeklestirilen analizlerin sonuglar1
paylagilacaktir. Bu c¢alismayla, iletisim fakiiltelerine iliskin gerceklestirilen calismalar

kapsaminda literatiire giincel bir katki saglama umudu taginmaktadir.

Egemia, 2023; 13: 70-90 e 71



LITERATUR TARAMASI

Literatiirde iletisim fakiiltelerinin sahip olduklar1 problemleri ¢esitli agilardan ele alan
birgok c¢alisma oldugu goriilmektedir. Bu c¢alismalar, tarihsel siire¢ igerisinde mevcut
problemlere iligkin ¢oziimler {retilip iretilmedigini gérmek admna literatiire katki
saglamaktadir. Literatiirde iletisim egitiminin ne oldugu ve nasil olmasi gerektigine iliskin
sorular, tam olarak cevaplanamamaktadir. Bu sorularin bizatihi kendileri iletisim egitiminin
temel sorunsallari igerisinde yer almaktadir. Sorulara cevap vermenin zorlugu alanin
simirlarmin ¢izilmesindeki zorluktan, egitimin teorik mi ya da pratik mi olmas1 gerektiginden,
egitimin sektore yonelik bir egitim olmasi gerekip gerekmediginden ya da iletisim egitiminin
belirli alanlara hasredilmesinin elestirilmesinden kaynaklanmaktadir. Miifredat incelemeleri,
tespit edilen sorunlara yonelik yaklasimlar, egitimin igerigine, niteligine iliskin ¢esitli
arastirmalar, iletisim egitiminin disipliner simirlar1 iizerine teorik ve felsefi yaklagimlar bu
baglamda ele alinan ¢aligmalarin icerigini olusturmaktadir (Mutlu, 1998; Dagtas ve Kaymas,
1998; Tagbasi, 2015; Solmaz vd., 2017; Akgiil ve Akdag, 2018, Yakin, 2018;Baritci, 2021;
Oztiirk, 2021; Ugler ve Biiyiicelikok, 2021).

Varol (2001), iletisim fakiiltelerinin sorunlarina yonelik gerceklestirdigi ¢alismasinda
fakiiltelerde kokli degisiklik yapilmasi gerektigini diisiinmektedir. Sorunlar ve sorunlara
yonelik onerdigi koklii degisiklikleri; fakiiltelere 6grencilerin EA puan tiirii ile kay1t yapmasi,
miifredatlara teknolojik derslerin eklenmesi, mezun Ogrencilerin istihdamimi desteklemek
adina yerel medyada iletisim mezunlarinin ¢alistirilmasi zorunlulugunun getirilmesi, mesleki
ve teknik ortadgretim kurumlarindan iletisim alaninda mezun olan 6grencileri fakiiltelere giris
noktasinda destekleyecek diizenlemeleri yapilmasi gerektigi seklinde siralamaktadir.

Tirkiye’de verilen iletisim egitimlerini Uzun (2007) istihdam sorunu baglaminda ele
almaktadir. Universitelerde iletisim alaninda olusturulan kontenjanlarin sektdrdeki eleman
ihtiyactyla kiyaslandiginda ¢ok sayida oldugunu ve nicel olarak her yil gerceklesecek bu
artiglarin nitelikte de bir yoksunlagmaya goétiireceginden bahsetmektedir. Bu sorunlarin
istihdama iligkin politikalardan da kaynaklandigmi belirten ¢aligmada, Tirkiye’nin kendi
yapisina ve gereksinimlerine uygun bir iletisim politikasina ve bu politikayla uyumlu bir
egitim politikasina sahip olmasi gerektigini vurgulamaktadir.

Arik ve Bayram’m (2011) iletisim fakiiltelerinde verilen egitimi sorguladiklar
caligmada ise ilk olarak, fakiilteye iletisim disindaki disiplinlerden gelen O6gretim
elemanlarinin iletisim alanindaki yetkinligi bir problem olarak goéziikmektedir. Farkli
alanlardan gelerek iletisim egitimi veren akademisyenlerin {iniversiteye katki saglasa da

uygulamali caligmalarda yontemsel sorunlar1 yasadiklarini belirtmektedirler. Bu sebeplerle
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iletisim  fakdiltelerinden boliimlerin  bagimsiz  bir disiplin  haline  gelemedikleri
vurgulanmaktadir. Egitimde bir tartisjma konusu olan derslerin teorik ya da pratik olmasi
hususunda, her iki alanda da uzmanlasmayi1 hedefleyen bir standarda kuvvetle ihtiyag
duyuldugu belirtilmektedir.

Genelde iletisim Ozelde gazetecilik egitiminde var olan sorunlar1 ele aldiklar1
calismalarinda Seker ve Seker (2011), bu sorunlarin iletisim fakiiltelerindeki nitelikli
ogrencilerin sayisim1 azalttigini ve okullarin tercih edilmek istenmeyen ve iyi gelecek
sunmayan okullar mesabesine indigi elestirisini dile getirmektedir. Calismada dile getirilen
problemler; egitim kuruluslar1 ile medya sektorii arasindaki bagin kopuk olusu, egitimin,
ogretim elemanlarinin ve dgrencilerin niteligi, fakiilte sayismin ve 6grenci kontenjanlarinin
artis1, kontenjanlar1 karsilayacak istthdam imkanlarinin olmayisi olarak siralanmaktadir.

Ergec (2014), calismasinda iletisim fakiiltelerinde verilen egitim sistemini uluslararasi
yiiksekogrenim egilimleri ¢cercevesinde ele alarak degerlendirmistir. Bu baglamda fakiiltelerin
web sayfalarin1 belirli kategoriler lizerinden inceleyerek egitim sisteminin uluslararasilagsma
egilimleri ile verilen egitimlerin niteliksel yoniinii gostermeye calismistir. Arastirmasinin
sonucunda, iletisim fakiiltelerinde verilen egitimlerin uluslararasi egilimlerin ve kiiresel
egitim beklentilerinin uzagmnda oldugu goriilmiistiir. Iletisim fakiiltelerinde &grencilere
kendilerini gelistirmelerine imkan taniyan atdlyelerin kurulmadigi ve yasam boyu egitim
anlayisindan uzak bir yaklasima sahip oldugu sonuglarina da yer verilmistir.

Biiyiikaslan ve Mavnacioglu’nun (2017) Halkla iliskiler ve Reklamcilik, Gazetecilik
ile Radyo Televizyon ve Sinema bdliimlerinin miifredatlarini inceledikleri ¢alismalarinda,
miifredatlarin iletisim sektdriiniin beklentilerini hangi diizeyde karsiladiklarini gostermek
istemiglerdir. Calismada iletisim egitiminde yasanan sorunlari; nitelikli 6gretim eleman
eksikligi, egitimde standartlasamama, akreditasyon sisteminin uygulanmamasi, fakiiltelerde
verilen egitim kalitesinin yetersizligi ve sektoriin beklentilerini karsilayamamasi, akademi ve
sektor arasinda zayif isbirligi, teorik-pratik egitim dengesizligi, bolimlere ayr1 miifredatlarin
uygulanmayisi olarak 6zetlemislerdir. Koklii iletisim fakiiltelerinin ve yeni acilan fakiiltelerin
miifredatlarmin  karsilastirmali olarak incelendigi c¢alismada, miifredatlarda uygulamal
iletisim ve mesleki beceri derslerinin yer almasinin 6nemi belirtilmistir. Bu sayede
fakiiltelerin sektoriin istedigi elemanlar1 yetistirmesi miimkiin olacaktir.

Miifredatlarda ozellikle yer almasi gereken dersler kapsaminda gergeklestirilen
caligmalar da mevcuttur. Ergiliney, (2017) yeni medya egitiminin artan Onemine binaen
caligmasinda iletisim fakdiltelerinin yeni medya egitimi verme yoniindeki egilimlerini ve

mezun Ogrencilerin istihdam imkanlarini gostermek istemistir. Caligmada, yeni medya
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alaninin hem ulusal hem de uluslararast 6nemine dikkat g¢ekilmis ve yeni medyanin
ekonomik, sosyal ve siyasal alani etkileyen 0nemli bir mecra olmasindan bahsedilmistir.
Ayrica yeni medyanin istihdam olasiliklar siralanmis ve bunun i¢in gereken nitelikli egitim
ve yabanci dilbilgisinin 6nemi vurgulanmaistir.

Gliz ve arkadaslari, (2017) calismalarinda iletisim fakiiltelerinde verilen derslerin
ogrencilerin geneline hitap ettigini ve bireysel olarak 6grencilerin istedikleri alanlarda egitim
alma imkanmin olmamasindan hareketle bir egitim modeli dnermektedir. Yazarlar modelde,
fakiiltelerde verilen egitimin ilk iki yilinda sosyal bilimler ve iletisimle ilgili temel derslerin
verilmesini, iigilincii sinifla birlikte béliim derslerinin yani sira zaman ve ihtiyaca dayali olarak
uzmanlik derslerinin eklenmesini ve 6grencilere ilgi alanlarina yonelik olarak dersler se¢gme
firsatinin verilmesini 6nermektedir ve bu sekilde sorunlarin ¢oziilecegini iddia etmektedir.

Miifredat incelemesi ile ilgili bir diger calisma Karaduman ve Akbulutgiller (2017)
tarafindan yapilmistir. Calismalarinda Tirkiye’deki gazetecilik egitiminin nasil uygulandigi
ve miifredatlarinin igeriklerine iliskin bir inceleme yapmislardir. Arastirma sonucunda genel
anlamda gazetecilik egitiminde teorik derslerin yogun oldugu, uygulamali derslerin se¢cmeli
dersler grubunda yer aldigi goriilmiistiir. Gazetecilik alanindaki problemlerin de yine
ogrenciler, 6gretim elemanlar1 ve sektdrden kaynakli oldugu belirtilmektedir.

Biiyiikbaykal ve Biiylikbaykal (2018) calismalarinda iletisim fakiiltelerinde verilen
egitimi ve istihdam sorunlarini ele almaktadir. Bu baglamda, nitelikli 6gretim, fakiiltelerdeki
ogrenci sayilarmin fazlali§i, miifredatin yeterliligi, 6grenim elemani basina diisen 6grenci
sayisinin ~ fazlaligi, mezun Ogrencilerin istihdam problemi, sektoriin beklentilerini
karsilayamayan mezun Ogrenci profili, fakiiltelerin sektorel alanlara uzak olusu gibi
problemleri tespit etmisler ve ¢oziimleri i¢in Onerileri dile getirmislerdir.

Akyazi, (2018) caligmasinda medya okuryazarhigi egitimini iletisim fakiiltesi
mezunlariin vermesi gerektiginden hareketle, iletisim fakiiltelerinde verilen sosyal medya
egitiminin analiz etmektedir. Calismasinda {iniversitelerin web siteleri tizerinden béliimlerin
miifredatlarma ulasma zorlugu bir sorunsal olarak goziikmektedir. Ayrica fakiiltelerin
yarisindan ¢cogunda hatta ismi yeni medya olan bdliimlerde dahi sosyal medya ile alakali bir
dersin olmadigma dikkatler ¢ekilmistir.

Bulut ve Hacisalihoglu (2021), iletisim fakiiltesi ogrencileriyle yaptiklar1 ankette
ogrencilerin medya emek piyasasina yonelik alg1 ve beklentilerini 6l¢gmeyi amaclamislardir.
Calisma sonuglarinda 6grencilerin mesleki anlamda istihdam konusunda umutsuzluklar
yasadiklari, sektordeki ¢aligma kosullarmin yetersizligi ve mesleki saygmnliklarin olup

olmayacag1 hususunda dgrencilerin kararsiz olusu 6ne ¢ikmaktadir. Ogrencilerin kendilerini
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en ¢ok uygulamali ve yabanci dil egitiminde eksik hissettikleri goriilmiistiir ve staj egitiminin
de zorunlu olmasi gerektigini diisiinmektedirler.

Dursun, (2021) iletisim fakiiltelerinin teknik altyapisini ve O6gretim elemanlarmin
niteliklerini inceledigi ¢alismasinda, teknoloji O0gretimini gesitli acilardan inceleme altina
almistir. Calismasinin sonucunda teknolojik altyap1 yetersizligi, mevcut altyapilarm eski
olusu, ekipman yetersizligi, kacak program yazilimlari, 6grenci sayisinda fazlalik, teknoloji
derslerinin az olusu ve yani sira bu dersleri 6gretecek 6gretim elemanlarinin yetersiz olusu
gibi unsurlarin teknoloji 6gretiminin 6niindeki giicliikler olduguna ulasmistir.

Kaya vd. de (2022) galismalarinda iletisim fakiiltelerinin miifredatlarindaki yer almasi
gereken dijital iceriklere dikkat ¢ekmistir. Bu baglamda, Gazetecilik Bolimii ile Radyo,
Televizyon ve Sinema Bolimiiniin miifredatlarinda yer alan dijital icerikli dersleri
incelemislerdir. Miifredatlarda se¢gmeli derslerin yani1 sira zorunlu ders olarak da dijital igerikli
derslerin sayilarinin arttirilmas: ve uygulamali alanlara da agirlik verilmesi gerektigine
dikkatleri cekmektedirler.

Literatiirde dile getirilen problemlerin yillar icerisinde ¢ok da farklilik arz etmedigi ve
degismedigi goriilmektedir. Bu problemleri 6zet bir sekilde su maddelerle siralayabiliriz:

- Fakiilte sayisindaki fazlalik

- Fakiiltedeki boliimlerin 6grenci kontenjanlarindaki fazlalik

- Cesitli sebeplerle ortaya ¢ikan istihdam problemleri (6grencilerin nitelikleri,
sektoriin aradig1 ozellikleri mezun 6grencilerin tasimamasi, sektoriin ihtiyacindan fazla olan
mezun sayisi, fakiilteler ile sektor arasindaki kopukluk vb. sebepler)

- Ogretim elemanlarmin niteliksel ve niceliksel yetersizlikleri

- Farkli alanlardan gelen 6gretim elemanlarnin uygulamali derslerde yetersiz
kaliglar1

- Egitimde standartlasma problemleri

- Miifredatlarin yetersizligi

- Derslerde teori-pratik alanlarinda uzmanlasamama, bir denge yakalayamama

- Fakiiltelerle sektor arasindaki zayif bag

- Fakiiltelerin sektore uzak yerlerde konumlandirilmasi

- Egitim sisteminin uluslararasi egilimleri takip etmemesi

- Teknolojik derslerin ve uygulamalarin yetersizligi

- Teknolojik altyap1 yetersizlikleri

- Yeni medya, sosyal medya, dijital medya icerikli derslerin sayilarinin azlig1 ve

uygulamali olarak bu derslere agirlik verilmemesi
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- Yabanc1 dil ediminde yetersizlikler

Literatiirde yer alan calismalarin daha ziyade iletisim fakiiltelerindeki genel sorunlar1
tespit eden, verilen egitimin sektorle iliskisini 6l¢en, belirli dersleri igerikleri ve uygulamalari
bakimmdan ele alan, Ogretim elemanlar1 bakimindan iletisim egitimini degerlendiren
calismalar oldugu goriilmektedir. Bu calisma ise iletisim fakiiltelerinde yer alan boliimlerin
miifredatlarini teorik, pratik ve teknik dersler baglaminda ele almaktadir. Boylelikle gelecege
donlik miifredat tasarimlar1 admna smirlart belirli bir durum analizi gerceklestirerek,

miifredatin gelistirilmesine katki saglamay1 temenni etmektedir.

ARASTIRMA SORULARI

AS-1: lletisim fakiiltelerinde yer alan boliimlerin miifredatlarinda yer alan derslerin
genel olarak teorik, pratik ve teknik baglamda AKTS dagilimlar1 nedir?

AS-2: Iletisim fakiiltelerinde bulunan boliimler arasinda teorik, teknik ve pratik dersler
acisindan herhangi bir farklilasma mevcut mudur?

AS-3: Vakif ve devlet iiniversiteleri arasinda teorik, pratik ve teknik dersler agisindan
herhangi bir farklilasma mevcut mudur?

AS-4: Vakif ve devlet tiniversitelerinde yer alan spesifik boliimlerin miifredatinda yer
alan derslerin pratik, teknik ve teorik baglamda AKTS dagilim oranlar1 nedir?

AS-5: Vakif ve devlet lniversitelerinde giincel ve sektoriin ihtiyaglarina yonelik

boliimler olusturulmus mudur?
METODOLOJi

AMAGC VE YONTEM

Bu calismanin amaci1 iletisim fakiiltelerinde okutulan dersleri teorik, pratik
(uygulamali) ve teknik olarak incelemek, bu derslerin AKTS oranlarimi tespit etmek ve bu
verilere dayali olarak fakiiltelerde verilen derslerin 6grencileri sektdre hazirlama kapasitesi
hakkinda yorumda bulunabilmektir. Bu baglamda, secilen bes devlet ve bes vakif
{iniversitesindeki iletisim fakiiltelerinin (Biri Iletisim Bilimleri Fakiiltesidir) bolim bazli
miifredatlar1 incelenmistir. Devlet {iniversitesi kategorisinde Istanbul Universitesi, Marmara
Universitesi, Ankara Universitesi, Anadolu Universitesi, Ege Universitesi secilmistir. Bu
secimde iletisim fakiiltelerinin ilk kez bu tniversitelerde agilmis olmasi etkendir. Vakif
{iniversiteleri Bagkent Universitesi, Kadir Has Universitesi, Bahgesehir Universitesi, Yeditepe

Universitesi ve Yasar Universitesi olarak secilmistir. Bu se¢imde de fakiiltelerin ilk kurulan

76 e Egemia, 2023; 13: 70-90



vakif iiniversitelerinden se¢im olmasma c¢alisilmistir. Bunun yani swa Tiirkiye’nin farkl
sehirlerini de kusatacak bir 6rneklem olusturulmaya galigilmistir.

Incelenen iiniversitelerin sitelerinde yer alan ders miifredatlarinda, derslerin genelde
teorik ve uygulamali olarak siniflandirildigr goriilmektedir. Derslerini teorik, uygulama ve
laboratuvar olarak siniflandirilan iiniversitelerde ise, higbir dersin laboratuvar dersi sinifinda
olmadig1 goriilmektedir. Dolayisiyla derslerin, teorik ve uygulamali olarak ayristigi
sOylenebilir. Literatiirde iletisim fakiiltelerinde verilen uygulamali derslerin yetersizligine
iliskin ¢alismalar (Giilliipunar, 2015; Nizam ve Bagci, 2016; Can, 2018; Yetkiner, 2018,
Ugler ve Biiyiikgelikok, 2021; Altay ve Kavuran, 2021;) bulunmaktadir. Bu ¢alismalarda
fakiiltelerde egitim alan 6grencilerin teknik alandaki yetersizliklerine dikkatler ¢ekilmistir.
Buradan hareketle bu caligmada, derslere yonelik teorik, pratik (uygulama) ve teknik
smiflandirilmasi yapilmistir. Bu siflandirma yapilirken uygulamali derslerin igerikleri goz
oniline alinmig ve dersler teknik ve pratik (uygulamali) olarak smiflandirilmistir. Buna gore,
bilgisayar, bilgisayar programlari, kamera, fotograf makinesi gibi ara¢ ve ekipmanlarin
kullanimma yonelik teknik bilgi ve becerileri 6greten derslerle, belirli bir alanda ya da konuda
(fotografcilik, video yapimu, stiidyo ve 11k, sunum ve tartisma teknikleri vb.) teknik bilgileri
ogreten dersler kodlanirken, ‘teknik’ ders olarak kodlanmustir. Ogrencilerin edindikleri
bilgileri ve belirli alanlardaki becerilerini, gergeklestirdikleri ¢aligmalar, sunumlar, g¢esitli
faaliyet ve uygulamalarla destekledikleri dersler ise, ‘pratik’ ders olarak kodlanmustir.
‘Teorik’ olarak kodlanan dersler ise, 6grencilerin alanlar ile ilgili olarak 6grendikleri tarihsel,
kavramsal ve kuramsal zeminleri teskil etmektedir. Bu baglamda, fakiiltelerde yer alan tiim
boliimlerin (n=36) ders tiirii, donem ve yili, dersin zorunlu ya da se¢meli olusu ve kredi ile
AKTS bilgileri (n=2148) kodlanmustir. Kodlanan bu bilgiler daha sonra, MAXQDA 2022

paket programina aktarilarak niceliksel igerik analizi gergeklestirilmistir.

EVREN VE ORNEKLEM

Calismanin evrenini Tiirkiye’deki iletisim fakiilteleri olusturmaktadir. Bu evrenden
bes vakif bes de devlet {iniversitesinde bulunan toplam on iletisim fakiiltesi 6rneklem olarak
secilmistir. Orneklem kapsaminda segilen fakiilteler Tiirkiye’nin en eski ve koklii

iiniversitelerinden, farkli bolgeleri de kapsayacak sekilde secilmeye calisilmistir.
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BULGULAR

BOLUM MUFREDATLARINDA YER ALAN DERSLERIN TEORIK, PRATIK
VE TEKNIK AKTS DAGILIMLARI

UNIVERSITE BOLUM Teorik Pratik Teknik ' OPLAM
AKTS
Istanbul Universitesi Gazetecilik 170 60 10 240
Halkla iliskiler ve Tanitim 110 110 20 240
Radyo Televizyon ve Sinema 74 93 73 240
TOPLAM 354 263 103 720
Marmara Universitesi Gazetecilik 112 100 28 240
Halkla iliskiler ve Tamtim 120 105 15 240
Radyo Televizyon ve Sinema 125 105 10 240
TOPLAM 357 310 53 720
Ege Universitesi Gazetecilik 120 100 20 240
Halkla iliskiler ve Tanitim 125 90 25 240
Radyo Televizyon ve Sinema 99 93 48 240
Reklamcilik 108 121 11 240
TOPLAM 452 404 104 960
Ankara Universitesi Gazetecilik 112 104 24 240
Halkla Tliskiler ve Tanitim 132 88 20 240
Radyo Televizyon ve Sinema 119 93 28 240
TOPLAM 363 285 72 720
Anadolu Universitesi Gazetecilik 90 105 45 240
Halkla iliskiler ve Reklamecilik 93 133 15 240
Iletisim Tasarimi ve Yonetimi 120 100 20 240
Sinema ve Televizyon 105 100 35 240
TOPLAM 408 438 115 960
Baskent Universitesi Halkla iliskiler ve Tanitim 115 105 20 240
Radyo Televizyon ve Sinema 120 100 20 240
fletisim ve Tasarimi 110 100 30 240
TOPLAM 345 305 70 720
Kadir Has Universitesi Gorsel Iletisim Tasarim1 94 110 36 240
Halkla iliskiler ve Tanitim 120 115 5 240
Radyo Televizyon ve Sinema 110 120 10 240
Reklamcilik 110 120 10 240
Yeni Medya 101 104 35 240
TOPLAM 535 569 96 1200
Yeditepe Universitesi Gazetecilik 120 105 15 240
Radyo Televizyon ve Sinema 120 105 15 240
Halkla liskiler ve Tanitim 120 110 10 240
Gorsel Iletisim Tasarim 100 70 70 240
Reklam Tasarimi ve fletisimi 110 100 30 240
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TOPLAM 570 490 140 1200

Bahgesehir Universitesi Cizgi Film ve Animasyon 25 126 89 240
Dijital Oyun Tasarim 35 130 75 240
Tletisim ve Tasarimi 35 110 95 240
Halkla Tliskiler ve Tanitim 115 110 15 240
Reklamecilik 105 110 25 240
Sinema ve Televizyon 80 130 30 240
Yeni Medya 100 115 25 240
Fotograf 100 90 50 240
TOPLAM 595 921 404 1920
Yasar Universitesi Halkla iliskiler ve Reklamecilik 115 75 50 240
Gorsel Iletisim Tasarimi 80 70 90 240
Radyo Televizyon ve Sinema 105 100 35 240
Yeni Medya ve lletisim 100 95 45 240
TOPLAM 400 340 220 960
GENEL TOPLAM 8357 8310 2533 10080

Tablo-1. Fakiilte ve Béliimlerdeki Teorik-Pratik-Teknik Derslere iliskin AKTS Dagilimi

Fakiilte (n= 10) ve boliimlerin (n= 36) teorik-pratik ve teknik derslere gore AKTS
dagilimlarinin yer aldig1 Tablo-1’de, devlet iiniversitelerindeki teorik, pratik ve teknik
derslerin AKTS dagilimlarinda, teorik derslerin agirlikta oldugu goriilmektedir. Buna karsin
pratik derslerin AKTS dagilimlarmimn teorik derslere yakin bir ¢izgide oldugu goriilmektedir.
Teknik derslerin ise teorik ve pratik derslere gore yogunluklarinin az oldugu goriilmektedir.
Vakif tiniversitelerinde pratik derslerde de yogunlagsmanin oldugu goriilmektedir. Devlet
tiniversitelerindeki tiim boliimlerin teorik-pratik-teknik AKTS dagilimlar1 toplamda 1934-
1699-447 iken vakif ftniversitelerinde bu dagilim 2445- 2625-930’dir. Teknik ders
yogunluklarinin vakif {iniversitelerinde arttig1 goriilmektedir. Bunun sebebi, Gérsel Iletisim
Tasarmmy, Iletisim ve Tasarimi, Cizgi Film ve Animasyon, Dijital Oyun Tasarimi, Fotograf
gibi boliimlerin fakiilte bilinyelerinde yer almasidir. Teknik derslerin arttigi bu bolimlerin

sadece vakif iiniversitelerinde oldugu goriilmektedir.

BOLUMLER ARASINDA TEORIK, TEKNIK VE PRATIK DERSLER
AGISINDAN FARKLILASMA DUZEYi

BOLUM UNIVERSITE Teorik  Pratik  Teknik O LAM
AKTS
Gazetecilik Istanbul Universitesi 170 60 10 240
Marmara Universitesi 112 100 28 240
Ege Universitesi 120 100 20 240
Ankara Universitesi 112 104 24 240
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Anadolu Universitesi 90 105 45 240
Yeditepe Universitesi 120 105 15 240
TOPLAM 724 574 142 1440
Halkla Tliskiler ve Tanitim Istanbul Universitesi 110 110 20 240
Marmara Universitesi 120 105 15 240
Ege Universitesi 125 90 25 240
Ankara Universitesi 132 88 20 240
Yeditepe Universitesi 120 110 10 240
Baskent Universitesi 115 105 20 240
Kadir Has Universitesi 120 115 5 240
Bahgesehir Universitesi 115 110 15 240
TOPLAM 727 618 95 1440
Radyo Televizyon ve Sinema Istanbul Universitesi 74 93 73 240
Marmara Universitesi 125 105 10 240
Ege Universitesi 99 93 48 240
Ankara Universitesi 119 93 28 240
Yeditepe Universitesi 120 105 15 240
Baskent Universitesi 120 100 20 240
Kadir Has Universitesi 110 120 10 240
Yasar Universitesi 105 100 35 240
TOPLAM 673 611 156 1440

Tablo-2. Gazetecilik, Halkla iliskiler ve Tamtim ve Radyo Televizyon Sinema Boliimlerinin Teorik-

Pratik-Teknik Derslere iliskin AKTS Dagilimi

Ele alinan tiniversiteler kapsaminda en fazla bulunan boliimlerin, Gazetecilik, Halkla

[liskiler ve Tanitim ve Radyo Televizyon ve Sinema Béliimleri oldugu goriilmektedir. Bu

boliimlerin ders tiirline gore AKTS dagilimlarmin yer aldigi1 Tablo-2’de, {i¢ boliimde de teorik

derslerin AKTS dagilimlarinda en yogun dersler oldugu goriilmektedir. Pratik derslerin

AKTS yogunluklarinin da teorik derslere yakin oldugu goriilmektedir. Pratik derslerin teorik

derslerden yogun oldugu Anadolu Universitesi Gazetecilik Boliimii (90/105), Istanbul

Universitesi Radyo, Televizyon ve Sinema Boliimii (74/93) ile Kadir Has Universitesi Radyo,

Televizyon ve Sinema Boliimii (110/120) istisnalarinda da pratik-teorik dagilimlar arasinda

biiyiik fark yoktur ancak tabloda yer alan {i¢ boliimiin genelinde de teknik derslerin teorik ve

pratik derslere gore dagilimlarmimn diisiik oldugu goriilmektedir. istanbul Universitesi Radyo-

Televizyon ve Sinema Boliimiinde teknik derslerin AKTS dagilimlarinin en yiiksek oldugu

goriilmektedir.
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BOLUM MUFREDATLARINDA YER ALAN DERSLERIN TEORIK, PRATIK

VE TEKNIK OLARAK AKTS DAGILIM ORANLARI

UNIVERSITE BOLUM Teorik  Pratik  Teknik | oPLAM
ORAN
Istanbul Universitesi Gazetecilik 70,83% 25,00% 4,17% 100,00%
Halkla Tliskiler ve Tanitim 45,83% 45,83% 8,33% 100,00%
Radyo Televizyon ve Sinema 30,83% 38,75% 30,42%  100,00%
ORTALAMA 49,17%  36,53% 14,31%
Marmara Universitesi Gazetecilik 46,67% 41,67% 11,67%  100,00%
Halkla iliskiler ve Tanitim 50,00% 43,75% 6,25% 100,00%
Radyo Televizyon ve Sinema 52,08% 43,75% 4,17% 100,00%
ORTALAMA 49,58%  43,06% 7,36%
Ege Universitesi Gazetecilik 50,00% 41,67% 8,33% 100,00%
Halkla Tliskiler ve Tanitim 52,08% 37,50% 10,42% 100,00%
Radyo Televizyon ve Sinema 41,25% 38,75% 20,00% 100,00%
Reklameilik 45,00% 50,42% 4,58% 100,00%
ORTALAMA 47,08%  42,08% 10,83%
Ankara Universitesi Gazetecilik 46,67% 43,33% 10,00%  100,00%
Halkla iliskiler ve Tanitim 55,00% 36,67% 8,33% 100,00%
Radyo Televizyon ve Sinema 49,58% 38,75% 11,67% 100,00%
ORTALAMA 50,42%  39,58% 10,00%
Anadolu Universitesi Gazetecilik 37,50% 43,75% 18,75%  100,00%
Halkla iliskiler ve Reklamecilik 38,54% 55,42% 6,04% 100,00%
Iletisim Tasarimi ve Yonetimi 50,00% 41,67% 8,33% 100,00%
Sinema ve Televizyon 43,75% 41,67% 14,58% 100,00%
ORTALAMA 42,45%  45,63% 11,93%
Baskent Universitesi Halkla iliskiler ve Tanitim 47,92% 43,75% 8,33% 100,00%
Radyo Televizyon ve Sinema 50,00% 41,67% 8,33% 100,00%
Iletisim ve Tasarimi 45,83% 41,67% 12,50% 100,00%
ORTALAMA 47,92%  42,36% 9,72%
Kadir Has Universitesi Gorsel Iletisim Tasarim1 39,17% 45,83% 15,00%  100,00%
Halkla iliskiler ve Tanitim 50,00% 47,92% 2,08% 100,00%
Radyo Televizyon ve Sinema 45,83% 50,00% 4.17% 100,00%
Reklameilik 45,83% 50,00% 4,17% 100,00%
Yeni Medya 42,08% 43,33% 14,58%  100,00%
ORTALAMA 4458%  47,42% 8,00%
Yeditepe Universitesi Gazetecilik 50,00% 43,75% 6,25% 100,00%
Radyo Televizyon ve Sinema 50,00% 43,75% 6,25% 100,00%
Halkla liskiler ve Tanitim 50,00% 45,83% 4.17% 100,00%
Gorsel Iletisim Tasarim1 41,67% 29,17% 29,17% 100,00%
Reklam Tasarimu ve fletisimi 45,83% 41,67% 12,50% 100,00%
ORTALAMA 47,50%  40,83% 11,67%
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Bahgesehir Universitesi Cizgi Film ve Animasyon 10,42% 52,50% 37,08% 100,00%
Dijital Oyun Tasarimi 14,58% 54,17% 31,25% 100,00%
Iletisim ve Tasarimi 14,58% 45,83% 39,58% 100,00%
Halkla Hiskiler ve Tanitim 47,92% 45,83% 6,25% 100,00%
Reklameilik 43,75% 45,83% 10,42%  100,00%
Sinema ve Televizyon 33,33% 54,17% 12,50% 100,00%
Yeni Medya 41,67% 47,92% 10,42%  100,00%
Fotograf 41,67% 37,50% 20,83%  100,00%
ORTALAMA 30,99%  47,97% 21,04%
Yasar Universitesi Halkla Tliskiler ve Reklamcilik 47,92% 31,25% 20,83% 100,00%
Gorsel Iletisim Tasarim 33,33% 29,17% 37,50%  100,00%
Radyo Televizyon ve Sinema 43,75% 41,67% 14,58% 100,00%
Yeni Medya ve iletisim 41,67% 39,58% 18,75%  100,00%
ORTALAMA 41,67%  35,42% 22,92%
GENEL ORTALAMA 45,14%  42,09% 12,78% 100%

Tablo-3. Fakiilte ve Boliimlerdeki Teorik-Pratik-Teknik Derslere liskin AKTS Oranlar1

Teorik-Pratik-Teknik derslerin fakiiltelere (n= 10) ve boliimlere (n= 36) gore oransal
dagilimlarinin yer aldigi Tablo-3’de yukarida bahsettigimiz ders yogunluklarmmin yiizdesel
karsiliklar1 yer almaktadir. Yine devlet iiniversitelerinde teorik-pratik dersler arasinda yakin
bir dengenin oldugu teknik derslerde ise yiizdesel oranlarin teorik ve pratik derslere gore
diisiik oldugu goriilmektedir. Vakif liniversitelerinde ise teknik derslerin yilizdesel oranlari
artmaktadir. Yeditepe Universitesi’'nde Gorsel iletisim Tasarimi bdliimiinde pratik-teknik
derslerin dengede oldugu gériilmektedir (%29,17-%29,17). Bahgesehir Universitesi’nde kimi
bolimlerde AKTS dagilimlarinin
goriilmektedir; Cizgi Film ve Animasyon bdlimiinde (%52,50-%37,08); Dijital Oyun
Tasarimi bdliimiinde (%54,17-%31,25); iletisim ve Tasarmmi boliimiinde (%45,83-%39,58).

teknik-pratik dersler yoniinde agirhk kazandigi

Yeni Medya ile iligkili boliimlerde ise teorik derslerin yogun oldugu goriilmektedir.

BOLUMLER ARASINDA TEORIK, TEKNIK VE PRATIK DERSLER
AGISINDAN AKTS DAGILIM ORANLARI

BOLUM UNIVERSITE Teorik  Pratik  Teknik Tg';';\'?‘\l'\"
Gazetecilik Istanbul Universitesi 70,83% 25,00% 4,17% 100,00%
Marmara Universitesi 46,67% 41,67% 11,67% 100,00%
Ege Universitesi 50,00% 41,67% 8,33% 100,00%
Ankara Universitesi 46,67% 43,33% 10,00% 100,00%
Anadolu Universitesi 37,50% 43,75% 18,75% 100,00%
Yeditepe Universitesi 50,00% 43,75% 6,25% 100,00%
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ORTALAMA 50,28%  39,86% 9,86% 100,00%

Halkla fliskiler ve Tanitim istanbul Universitesi 45,83% 45,83% 8,33% 100,00%
Marmara Universitesi 50,00% 43,75% 6,25% 100,00%

Ege Universitesi 52,08% 37,50% 10,42% 100,00%

Ankara Universitesi 55,00% 36,67% 8,33% 100,00%

Yeditepe Universitesi 50,00% 45,83% 4,17% 100,00%

Bagkent Universitesi 47,92% 43,75% 8,33% 100,00%

Kadir Has Universitesi 50,00% 47,92% 2,08% 100,00%

Bahgesehir Universitesi 47,92% 45,83% 6,25% 100,00%

ORTALAMA 50,49%  42,92% 6,60% 100,00%

Radyo Televizyon ve Sinema Istanbul Universitesi 30,83% 38,75% 30,42%  100,00%
Marmara Universitesi 52,08% 43,75% 4,17% 100,00%

Ege Universitesi 41,25% 38,75% 20,00%  100,00%

Ankara Universitesi 49,58% 38,75% 11,67% 100,00%

Yeditepe Universitesi 50,00% 43,75% 6,25% 100,00%

Baskent Universitesi 50,00% 41,67% 8,33% 100,00%

Kadir Has Universitesi 45,83% 50,00% 4,17% 100,00%

Yasar Universitesi 43,75% 41,67% 14,58% 100,00%

ORTALAMA 46,74%  42,43% 10,83%  100,00%

Tablo-4. Gazetecilik, Halkla Iliskiler ve Tanitim ve Radyo Televizyon Sinema Béliimlerinin Teorik-
Pratik-Teknik Derslere Iliskin AKTS Dagilim Oranlari

Ele alinan {iniversiteler kapsaminda en fazla bulunan boliimler olarak, Gazetecilik,
Halkla liskiler ve Tanitim ve Radyo Televizyon ve Sinema Boliimlerinin teorik-pratik-teknik
derslere gore AKTS oranlarinin yer aldigi Tablo-4’de, boliimlerin genelinde teorik derslerin
yiizdesel oranlarmin daha yogun oldugu (en yogun oldugu yer Istanbul Universitesi
Gazetecilik boliimii %70,83 olmak iizere) goriilmektedir. Pratik derslerin yogunlugu daha az
olmakla birlikte teorik derslerle dengede oldugu goriilmektedir. Teknik derslerin oranlarmin
ise teorik ve pratik derslere gore diisiik oldugu goriilmektedir. Radyo, Televizyon ve Sinema
boliimlerinde ise yine dagilim oranlarinin teorik ve pratik agirlikli oldugu goriilse de, teknik
derslerin oranlarinda da artislar s6z konusudur. Teknik derslerin artis gdsterdigi iiniversiteler
devlette Istanbul Universitesi (%30,42), Ege Universitesi (%20), Ankara Universitesi
(%11,67) ve vakifta Yasar Universitesi (14,58) olarak gdziikmektedir.

SONUG, TARTISMA VE ONERILER

Calisma kapsaminda, devlet ve vakif tiniversitelerinin (n= 10) miifredatlarinda yer
alan teorik-pratik-teknik dersler (n= 2148) incelemeye alinmistir. Bu baglamda,

Uiniversitelerin sitelerinde yer alan miifredatlarda yer alan bilgiler kodlanmis ve veriler
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MAXQDA 2022 paket programima aktarilmistir. Derslerin teorik-pratik-teknik olarak AKTS

dagilimlarina iligkin veriler niceliksel olarak serimlenmeye calisilmistir.

Elde edilen sonuglar, ‘iletisim fakiiltelerinde yer alan béliimlerin miifredatlarinda yer
alan derslerin genel olarak teorik, pratik ve teknik baglamda AKTS dagilimlari’nin ne
olduguna iliskin arastirma sorusu g¢ercevesinde degerlendirildiginde, ders dagilimlarinda
farkliliklarin oldugu tespit edilmistir. Fakiilte ve bdlimlerin teorik-pratik-teknik derslere
iligkin AKTS dagilimlarinda, teorik-pratik ders yogunlugunun baskin oldugu goriilmektedir.
Devlet iiniversitelerindeki tiim boliimlerin teorik-pratik-teknik AKTS dagilimlar1 toplamda
1934-1699-447 iken vakif lniversitelerinde bu dagilim 2445- 2625-930’dir. Bu baglamda,
‘boliimler arasinda ve Vakif ve devlet iiniversiteleri arasinda teorik, pratik ve teknik dersler
agisindan  herhangi bir farklilasma’nin olup olmadigi sorusuna bakildiginda; devlet
universitelerinde teorik-pratik dersler arasinda yakin bir dengenin oldugu, teknik derslerde ise
ylizdesel oranlarin teorik ve pratik derslere gore diisiik oldugu goriilmektedir. Vakif
iiniversitelerinde ise teknik derslerin ylizdesel oranlar1 artmaktadir. Bunun sebebi, Gorsel
Iletisim Tasarimu, Iletisim ve Tasarmmi, Cizgi Film ve Animasyon, Dijital Oyun Tasarimu,
Fotograf gibi boliimlerin fakiilte biinyelerinde yer almasidir. Incelenen fakiiltelerde
Gazetecilik, Halkla Iligkiler ve Tanitim ve Radyo Televizyon Sinema Béliimlerinin en fazla
bulunan bolimler oldugu tespit edilmistir. Bu boliimlerin genelinde de teorik derslerin
ylizdesel oranlariin daha yogun oldugu, pratik derslerin yogunlugunun ise daha az olmakla
birlikte teorik derslerle dengede oldugu goriilmektedir. Teknik derslerin oranlari ise, teorik ve
pratik derslere gore diisiik kalmaktadir. Radyo, Televizyon ve Sinema bdliimlerinde ise yine
dagilim oranlarinin teorik ve pratik agirlikli oldugu goriilse de, teknik derslerin oranlarinda da
artislar s6z konusudur. Teknik derslerin artis gosterdigi iiniversiteler devlette Istanbul
Universitesi (%30,42), Ege Universitesi (%20), Ankara Universitesi (%11,67) ve vakifta
Yasar Universitesi (14,58) olarak gdziikmektedir.

Arastirma sorular1 igerisinde yer alan ‘vakif ve devlet iiniversitelerinde yer alan
spesifik béliimlerin miifredatinda yer alan derslerin pratik, teknik ve teorik baglamda AKTS
dagilim oranlari’nmn ne olduguna iliskin olarak; devlet iiniversitelerinde teorik-pratik dersler
arasinda yakin bir dengenin oldugu, teknik derslerde ise yiizdesel oranlarin teorik ve pratik
derslere gore diisikk oldugu goriilmektedir. Vakif {iniversitelerinde ise teknik derslerin
yiizdesel oranlar1 artmaktadir. Yeditepe Universitesi’nde Gérsel Iletisim Tasarimi bdliimiinde
pratik-teknik derslerin dengede oldugu goriilmektedir (%29,17-%29,17). Bahgesehir
Universitesi’nde kimi boliimlerde AKTS dagilimlarmin teknik-pratik dersler yoniinde agirlik
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kazandig1 goriilmektedir; Cizgi Film ve Animasyon boliimiinde (%52,50-%37,08); Dijital
Oyun Tasarimi bodliimiinde (%54,17-%31,25); lletisim ve Tasarinu boliimiinde (%45,83-
%39,58). Yeni Medya ile iligkili boliimlerde ise teorik derslerin yogun oldugu goriilmektedir.

Bu verilerden hareketle, ‘vakif ve devlet iiniversitelerinde giincel ve sektoriin
ihtivaglarina yonelik boliimler olusturulup olusturulmadigr’ sorusu cevaplandirilmak
istenirse, teknik derslerdeki oranlarin disiikliigii olumsuz bir etken olarak goziikmektedir.
Teknik derslerin az olmasi hususu, lisans egitiminin meslek yiiksekokulu egitimi gibi
olmadig1 diistiniiliince anlasilabilir bir durumdur ancak teknik derslerdeki bu diisiik oranin
(%12,78), sektorel beklentiler dogrultusunda artmasi gerektigi de bir gergektir. Zira iletisim
ve medya alanlarindaki is ilanlarinda teknik alanda uzmanlik gerektiren niteliklerin 6n planda
oldugu gériilmiistiir (Ucler ve Biiyiikcelikok, 2021: 1268). Hem pratik hem de teknik
derslerin AKTS dagilimlarinin, vakif iiniversitelerinde devlet iiniversitelerine gore daha fazla
oldugu gériilmektedir. Universitelerde yer alan boliimler dikkate alindiginda bunun vakif
iiniversitelerinde yer alip devlet iiniversitelerinde yer almayan bodliimlerden kaynakli oldugu
goriilmektedir. Ayrica vakif iniversitelerinin glincel ve sektoriin ihtiyacina yonelik boliimlere
yer verdigi de buradan ¢ikarilabilir. Devlet {iniversitelerinin Gazetecilik, Halkla Iliskiler ve
Tanitim, Radyo, Televizyon ve Sinema, Reklamcilik gibi bdliimlere sahip oldugu
goriilmektedir. Vakif iiniversitelerinde ise bu boliimlere ilaveten Gorsel Iletisim Tasarimu,
Iletisim ve Tasarimi, Cizgi Film ve Animasyon, Dijital Oyun Tasarimi, Fotograf gibi
bolimler yer almaktadir. Bu boliimlerin ise gerek pratik gerekse teknik bakimdan ders
iceriklerine ihtiya¢ duydugu asikardir. Bu boliimlerde pratik ve teknik anlamda derslerin
yeterliligi noktasinda 6grencilerle yapilacak anket, goriisme ve benzeri ¢aligmalarin alana

katk1 sunacag diisiiniilmektedir.

Devlet iiniversitelerindeki bdliimler dikkate alindiginda (Gazetecilik, Halkla Iliskiler
ve Tanitim, Radyo, Televizyon ve Sinema, Reklamcilik), teorik ve pratik noktasinda
yakalanmaya ¢aligilan bir dengenin oldugu goriilmektedir. Bu durum 6grencilerin mezuniyet
sonrasinda mesleki yasantillarinin dikkate alindiginin ve desteklenmeye c¢alisildiginin
gostergesi olarak yorumlanabilir. Daha onceki ¢alismalarda dile getirilen, sektdriin mezun
ogrencilerin niteliklerinden memnun olmayisini bu yolla ¢éziimlemek miimkiin olacaktir.
Ancak, yine miifredatta teori ve pratik (uygulama) noktasinda yakalanmig goriinen dengenin
reelde ne ifade ettigi farkli ¢aligmalarla test edilmeye muhtag¢ goriinmektedir. Bu noktada,
ogrencilerden pratik derslerden aldiklar1 kazanimlar1 ve memnuniyet derecelerini dlgen

calismalara ihtiya¢ duyulmaktadir.
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Vakif {iniversitelerinde pratik-teknik derslerin AKTS oranlarindaki artiglar da yine
yeterlilikleri noktasinda tartismaya acik goziikmektedir. Ogrencileri sektdre hazirlama
noktasinda giincel ve teknik boliimleriyle dikkat ¢eken vakif iiniversitelerindeki bilhassa
Gorsel Iletisim Tasarim, Iletisim ve Tasarimi, Cizgi Film ve Animasyon, Dijital Oyun
Tasarimi, Fotograf, Yeni Medya gibi bolimlerdeki pratik ve teknik derslerin yeterliligi
noktasinda ogrencilerle ve sektorle yapilacak goriisme, anket ve benzeri galigmalar boliimlerin

yetkinligi gosterme noktasinda oldukga katki saglayacaktir.
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EXTENDED ABSTRACT

Introduction

Communication faculties aiming to train competent and well-equipped students in the
communication sector have had problems such as employment and education quality since
their establishment. While these problems were not resolved, new faculties continued to be

established throughout the country.

The curricula created by the faculties on the basis of departments aim to provide
students with theoretical, technical and practical equipment for the field. In this study, it is
examined whether the curricula of the departments in communication faculties provide the
aforementioned competencies to their students, whether they can train students in accordance
with the expectations of the sector, whether they can educate their students at international
standards by updating their curricula in accordance with the conditions of the constantly

changing and developing world.

Methods

The aim of this study is to examine the courses taught in communication faculties
theoretically, practically and technically, to determine the ECTS rates of these courses and to
comment on the capacity of the courses given in the faculties to prepare students for the sector
based on these data. In this context, department-based curricula of communication faculties
(one of them faculty of communication sciences) in five selected state and five foundation
universities were examined. Istanbul University, Marmara University, Ankara University,
Anadolu University, Ege University were selected in the state university category. The fact
that communication faculties were opened in these universities for the first time was a factor
in this election. Foundation universities were chosen as Baskent University, Kadir Has
University, Bahc¢esehir University, Yeditepe University and Yasar University. In this election,
the faculties were tried to be chosen from the first established foundation universities. In
addition to this, it has been tried to create a sample that will encompass different cities of
Turkey. Course type, term and year, whether the course is compulsory or elective, and credit
and ECTS information (n=2148) of all departments (n=36) in the faculties were coded. Then,
this information was transferred to the MAXQDA 2022 package program and quantitative

content analysis was performed.

88 e Egemia, 2023; 13: 70-90



Findings and Argument

In the ECTS distribution of theoretical, practical and technical courses in state
universities, it is seen that theoretical courses predominate. On the other hand, it is seen that
the ECTS distributions of the practical courses are close to the theoretical courses. It is seen
that the density of technical courses is less than theoretical and practical courses. It is seen
that there is a concentration in practical courses in foundation universities. In technical
courses, where there is a close balance between theoretical and practical courses in state
universities, it is seen that the percentage rates are lower than theoretical and practical

courses. In foundation universities, the percentage of technical courses increases.

Conclusion and Recommendations

Within the scope of the study, theoretical-practical-technical courses (n= 2148) in the
curricula of state and foundation universities (n= 10) were examined. In this context, the
information in the curricula on the websites of the universities was coded and the data was
transferred to the MAXQDA 2022 package program. The data on the theoretical-practical-
technical ECTS distribution of the courses were tried to be presented quantitatively.

According to the results obtained, it is seen that the theoretical-practical course
intensity is dominant in the ECTS distributions of the faculties and departments regarding the
theoretical-practical-technical courses. It is seen that technical courses take less place
compared to theoretical and practical courses. The fact that technical courses are scarce is
understandable considering that undergraduate education is not like vocational school

education.

It is seen that the ECTS distribution of both practical and technical courses is higher in
foundation universities than in state universities. When the departments in the universities are
taken into account, it is seen that this is due to the departments that take place in foundation
universities but not in state universities. In addition, it can be deduced from this that

foundation universities include current and sectoral departments.

Considering the departments in state universities, it is seen that there is a balance that
is tried to be achieved in terms of theory and practice. This situation can be interpreted as an
indication that the professional life of the students after graduation is taken into account and
tried to be supported. In this way, it will be possible to resolve the sector's dissatisfaction with
the qualifications of graduate students, which was expressed in previous studies. However,

what the balance, which seems to have been caught in theory and practice in the curriculum,
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actually means, seems to be in need of testing with different studies. The increase in the
ECTS rates of practical-technical courses in foundation universities seems to be open to
discussion in terms of their adequacy. Interviews, surveys and interviews with students and
the sector regarding the adequacy of practical and technical courses in departments such as
visual communication design, communication and design, cartoons and animation, digital
game design, photography, new media in foundation universities that draw attention with their
current and technical departments in preparing students for the sector. similar studies will

make a great contribution to show the competency of the departments.
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0z

TikTok, sosyal medya platformlarinin stirekli donlistigu bir ortamda, kisa videolariyla
kullanicilarin dikkatini ceken ve icerikleriyle etkilesim bicimlerini yeniden sekillendiren
kilturel bir fenomen olarak ele alinmaktadir. Bu makalede, TikTok sosyal medya
platformunun sosyal gostergebilimsel yonleri tartisiimaktadir. Bu baglamda, makale,
TikTok kullanici arayliziiniin sagladigi ve yaygin kullanilan iletisimsel imkanlar dahilinde
platformun sosyal gostergebilimsel bir inceleme ile nasil ele alinabilecegini ortaya
koymaya calismaktadir. TikTok sadece video paylasmak ve canli yayin yapmak icin
kullanilan bir sosyal medya platformu olarak, kullanicilara farkli etkilesim yéntemleri
(yorum, begeni, sanal hediye, vs.) sunmasiyla sosyal gostergebilimden yararlanilarak
degerlendirilebilmektedir. Diger bir deyisle, kiiltlrel referanslari stratejik olarak asilayan
TikTok, paylasilan sembollerin ve kodlarin etkilesiminden ortaya ¢ikan gostergebilimsel
bir etkilesim merkezi olarak ele alinabilmektedir. Sosyal gostergebilimsel bir mercekle
TikTok, icerik olusturucularin ve izleyicilerin, zaman, kiltlr ve duygulari asan anlatilar
orerek, isaretlerin karmasik etkilesiminde dinamik bir ekosistem sunmaktadir. Bu
dogrultuda, TikTok’un kolektif ve gorsel ya da anlamsal ¢ikarim icin en iyi sosyal medya
kaynaklarindan biri oldugu gorilmektedir.

ABSTRACT

TikTok is taken into consideration as a cultural phenomenon that attracts users’ atten-
tion with its short videos and reshapes the way they interact with its content, especi-
ally in an environment where social media platforms are constantly transforming. This
article discusses the social semantic aspects of TikTok social media platform. In this
context, the article tries to reveal how the platform can be addressed with a social se-
miotic analysis within the widely used communicative affordances provided by the Tik-
Tok user interface. TikTok, as a social media platform used only for sharing videos and
live broadcasting, can be evaluated by using social semiotics as it offers users different
interaction methods (comments, likes, virtual gifts, etc.). In other words, TikTok, which
strategically injects cultural references, can be taken into consideration as a semiotic
interaction centre that emerges from the interaction of shared symbols and codes. Th-
rough a social semiotic lens, TikTok offers a dynamic ecosystem in the complex interp-
lay of signs, where creators and audiences form narratives that transcend time, culture,
and emotion. Accordingly, TikTok appears to be one of the best social media resources
for collective and visual or semantic inference.



GiRIiS

Kullanicilarin anlik olarak kisa videolar paylastigi ya da canli yaym yaptigi bir platform
olan TikTok, diinya ¢apinda en popiiler sosyal medya platformlarindan biri olarak dikkat
¢cekmektedir. Bu uygulamanin, kullanicilarin igerik olusturma ve tiiketme bigiminin yan1 sira
cevrimigi olarak birbirleriyle nasil etkilesimde bulunduklari konusunda da bir doniisim ve
degisim yarattig1 yadsmamaz bir gercektir. Bununla birlikte, popiilaritesine ragmen, TikTok
pek cok kesim tarafindan da tepki almaktadir. Kimi kullanim bi¢imleri agisindan kullanicilarin
kendini yaratici bir sekilde ifade etmelerine olanak saglayan bir platform olarak tanimlanirken,
farkli kullanim Ornekleri agisindan da sorunlu igerik ve davranislari tesvik ettigi igin
elestirmektedir (Cigeklioglu ve Unal, 2021; Koger, 2021; Seker, 2021; Kobaza, 2022). Bu
baglamda, TikTok’un sosyal goOstergebilimsel yonleri onemli bir arastrma alani olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

Sosyal gostergebilim, sosyal anlam ve sosyal eylemin incelenmesine yonelik ¢esitli
modern yaklagimlarin bir sentezidir. Bunlardan biri agik¢a gostergebilimin kendisidir: yani,
anlami iletmek i¢in sosyal kaynaklarimizin incelenmesi. GOstergebilim esas olarak isaretlerin
sistematik olarak incelenmesiyle ilgilenir. Sosyal gostergebilim, gostergebilimi igermekte ve
insanlarm bir toplulugun yasamini inga etmek i¢in isaretleri nasil kullandiklarmi sorgulamakta
ve incelemektedir (Lemke, 1990:183). Agirlikli olarak goérsel ve isitsel ipuglarina dayanan bir
sosyal medya platformu olan TikTok, sosyal gostergebilimsel analiz igin zengin bir alan
olusturmaktadir. Bu nedenle, TikTok’un sosyal gostergebilimsel perspektiften nasil ele
almabileceginin degerlendirmesini yapmanin ilerleyen c¢alismalar i¢in faydali bir zemin
olusturacagr ve TikTok’un kapsamli bir sekilde ele alinabilmesine imkan saglayacagi

diistiniilmektedir.

Anlamin TikTok’ta nasil insa edildigi, miizakere edildigi ve paylasildigi konusundaki
arastirmalar, 6zellikle gorsel ve isitsel bilesenlerine odaklanarak yapilabilmektedir. Giil Unlii,
Kus ve Goksu’nun (2020) benlik performansi iizerine yaptiklari inceleme ile ortaya koyduklar1
tizere, TikTok, kullanicilarin videolar1 diizenlemesi, ilgi ¢ekici kilmasi ve diger kullanicilarla
etkilesime girmesi i¢in giiclii bir teknik alt yapi sunmaktadwr. TikTok igerigini ve
uygulamalarini analiz etmek i¢in sosyal gostergebilim, sdylem analizi ve kiiltiirel caligmalar ile
ilgili alanlardan bir dizi teorik ve metodolojik yaklasimdan yararlanilmasi gerektigi asikardur.
Bu degerlendirme araciligiyla, TikTok un bir anlam olusturma ve sosyal etkilesim alani olarak
faaliyet gosterdigi karmasik yollarmn yani sira, bu siireclerin bireysel ve genel olarak toplumun

anlam olusturma siireglerine 151k tutmas1 hedeflenmektedir. Bu ¢alisma, 6zellikle hem bir sosyal
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ag hem de cok modlu icerik iiretimi ve yaymi igin ortam saglayan TikTok’un sosyal
gostergebilimsel yonlerini tartismayr amaglamaktadir. Bu nedenle, sosyal gostergebilimsel

bakis agisii TikTok ¢ergevesine uygulamaktadir.

Kullanicilarin cografi sinirlar1 asan kiiltiirel diyaloglar olusturarak yeni anlamlar
yaratmak i¢in isaret ve sembolleri yeniden karistirip baglamsallastirdigi ve ardindan yorum,
hediye, begeni gibi farkli etkilesim beklentileriyle sundugu TikTok’un, gdstergebilimsel bir
oyun alani olma potansiyelini kabul etmek gerekmektedir. TikTok ile ilgili bugiline kadar
profesyonel amagla haber iiretimi ve dagitiminda uygulamanin alternatif olarak ne vadettigi
(Cigeklioglu ve Unal, 2021; Yegen ve Bilgin, 2023), kullanimlar ve doyumlar yaklasimi
baglaminda kullanim pratikleri (Yetkiner ve Oztiirk, 2020; Kizilkaya, 2022; Tam, 2022),
platformu kullanan genclerin kendilik algilar1 (Atalay ve Tamkog, 2022) ve TikTok’ta miizik
kullanim1 ve performans pratikleri (Koger, 2021) gibi pek ¢ok alanmi kapsayan g¢alismalar
yapildig1 goriilmektedir. Bu baglamda sosyal gostergebilimsel bir inceleme, kullanicilarin
kimligi ya da icerigi miizakere etmek, anlatilar olusturmak ve yorumlarda bulunmak icin
gostergebilimsel kaynaklar1 kullanarak platformun ekosisteminde nasil gezindigini anlamay1 ve
yorumlamay1 amag¢lamaktadir. Bu inceleme, platform pratikleri altinda yatan gorsel, dilbilimsel
ve kiiltiirel etkilesimi yorumlayarak TikTok’un One ¢ikan sosyal gostergebilimsel yonlerini

tartigmaya agmaktadir.

PLATFORM CALISMALARI VE SOSYAL GOSTERGEBILIM

Platform caligmalar1 kavrami, ilk olarak kiiltiir ve platformlar arasindaki iliskiyi
materyal, teknik gelisim ve sosyal kiiltiirel yonleri dikkate alarak analiz etmek i¢in bir ¢ergeve
saglamak amaciyla kullanilmistir (Bogost ve Montfort, 2007). Platform g¢aligmalar1 ayni
zamanda kod ¢alismalari, yazilim ¢aligmalari, dijital beseri bilimler, medya altyap1 ¢alismalar1
ve oyun ¢aligmalariyla metodoloji ve teorik ¢erceve agisindan ortaklagsmaktadir (Anable, 2018).
Apperly ve Parikka’nin (2018) ortaya koydugu iizere, platform ¢alismalar1 6nceki platform ve

teknolojilerle hem siireklilik kuran hem de kopuslari isaret eden tarihsel bir yontemdir.

Platform calismalarina sosyal gostergebilimsel ¢erceveden bakildiginda ise, Djonov ve

Van Leeuwen’in (2017:567) ortaya koydugu tlizere “yazilimla liretilen metinleri ve etkilesimleri
degil, ayn1 zamanda yazilimin kendisini de incelemek hayati 6neme sahiptir.” Bu sebeple,
platform caligmalar1 teknik yOnlerin yani sira, anlam yaratma pratiklerine dair bir yol
sunabilmektedir. Medya ve iletisim ¢aligmalar1 alaninda giincel platform galigmalar1 Amerika
Birlesik Devletleri merkezli ornekler etrafinda gelisiyor olmasma ragmen, Cin’de de
platformlagsmanin oldukga farkl bir yol izledigi bilinmektedir. Wang ve Lobato (2018) platform
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caligmalar1 perspektifinden Cin’de video paylasim hizmeti sunan iQiyi iizerine yaptiklari
incelemede, ortamin kendisi, piyasa yapist ve platformun sagladigi olanaklara odaklanmanin
yetersiz oldugunu ortaya koymus; platform ¢alismalarmmin platform arayiizleri, kisisellestirme

ve pargalanmayla da ilgili oldugunu ortaya koymustur.

Platform ¢aligmalar1 kapsaminda yapilan ve yalnizca dar bir ulusal ¢erceve igerisinde
tanimlanmayan incelemelerin hizmet ve icerik formatlarindaki tekdiizeligi siirdiirmeyi
engelledigi goriilmektedir. Buradan yola ¢ikarak anlasilmaktadir ki, video oyun konsollari,
icerik paylasim siteleri ve sosyal medya uygulamalarini analiz etmeye odaklanmak,
programlanabilirlik, olanaklar ve smirliliklar, heterojen aktorlerin baglantisi ve veriye
erisebilirlik gibi pek ¢cok konu iizerinde yeni bir tartisma rotasini da beraberinde getirmektedir.
Bu nedenle, platform ¢alismalarina odaklanan pek ¢ok arastirmaci, bakis agilarinin medya ve
kiiltiirel galismalardan bilgi teorisine kadar uzanan ve farkli teorik yaklasimlara olanak saglayan
bir siireklilik olusturdugunu acgik¢a ifade etmektedir. Buna ragmen, Apperley ve Parikka’ya
(2018) gore, platform ¢aligmalarinin kullanilmasi1 kesin bir metodolojiyi isaret etmemektedir.
Anlasilacagi tizere, platform calismalari, kiiltiirel ve politik baglamlarinda kurumlar olarak
platformlarin gizli yapilanmasini anlamanin yani1 sira hem platformun tanimini hem de i¢inden

¢iktig1 medya ortamini yeniden anlamlandirmayi saglamaktadir.

Sosyal gostergebilim, anlamin sosyal baglamlarda isaretler ve semboller araciligiyla
nasil yaratildigin1 inceleyen teorik bir gergevedir. Van Leeuwen’e (2005) gore, sosyal
gostergebilim, dil, imgeler, ses ve jest gibi ¢esitli iletisim bigimlerinin ve bu bi¢imlerin anlam
yaratmak i¢in nasil birlestiginin analizini igermektedir. Sosyal gostergebilimin temel
kavramlari, sirasiyla bir isaretin fiziksel bigimine, anlamina ve gondergesine atifta bulunan
gosterge, gosteren ve gosterileni igermektedir (Kress ve Van Leeuwen, 2001). Sosyal
gostergebilim, insanlarin giinliik yasamda kullandig1 gostergebilimsel kaynaklarin herhangi bir
grubunu, dil kaynaklar1 kadar gorsel kaynaklar1 ve diger modlar1 da incelemektedir (Hodge ve
Kress, 1988).

Dili bir isaretler sistemi olarak ele alan Michael Halliday (1978:2), dilin sosyokiiltiirel
bir baglam i¢inde yorumlanmasi gerektigini savunmaktadir. Hodge ve Kress (1988) ise, dilin
anlam olusturmaya yonelik ¢ok daha genis bir yelpazedeki kiiltiirel kaynaklarin yalnizca bir
parc¢asi oldugunu séylemektedir. Hodge ve Kress’in ortaya koydugu bu varsayim, ¢ok modluluk
alanindaki mevcut pek c¢ok calismanin iggoriilerini olusturmaktadir. Bu nedenle, ¢ok
modlulugun bir teorik zemin olusturmadigini belirtmek ve sadece gorsel tasarimin gramerinin

bir sonucu oldugunu ifade etmek gerekmektedir. Bu nedenle, sosyal gostergebilimin iletisimle
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ilgili bir teori oldugunu sdyleyebilmekteyiz. Giliniimiizde herhangi bir kullanici bir iletisimsel
eylemle mesgul olmak iizere, dncelikle retor olarak hareket etmekte, ardindan bir yapimci
olarak anlam yaratmak i¢in baska kaynaklar1 diizenleyen bir mesaj tasarimcist olarak hareket

etmektedir (Gualberto ve Kress, 2019).

Peirce (1931), gostergebilimsel iletisimin temel 6gelerini bir araya getiren bir model
ortaya koyarak, herhangi bir iletisim eylemini {i¢ temel bilesen iizerinden ele almaktadir:
gosterge, gosteren ve gosterilen. Gosterge, kendi disindaki bir seyi gosteren ya da diisiindiiren
nesne ya da olgular; gosteren, gostergesinin algiladigimiz imgesi ve gosterilen ise, mesaji alan
kiginin zihninde olusturulan kavram olarak ele alinmaktadir. Dilbilim, kiiltiirel ¢alismalar ve
medya caligmalar1 dahil olmak {izere bir dizi alanda gdstergebilimsel analiz yaygin olarak
kullanilmaktadir. Ornegin, reklamcilik alaninda gorsel iletisimi (Gobé, 2001), cevrimici
topluluklarda internet geyigi seklinde de bilinen internet meme’lerin kullanimmi (Shifman,
2013) ve pek c¢ok baska calismada da edebi metinlerde anlam insasini analiz etmek igin
uygulanmstir. Jakobson (1960) her biri gostergebilimin bir unsuruna karsilik gelen, iletisimde
dilin alt1 islevini (a) ifade islevi, (b) ¢agri islevi, (c) referans islevi, (¢) iliski islevi, (d) meta

dilsel islev, (e) siirsel islev olarak tanimlamaktadir.

TikTok, ¢ok modlu igerik imkani sunmasi, canli yaymn yapilabilmesi, video ya da resim
paylasilabilmesi, altyazi eklenebilmesi, etiket (hashtag) kullanarak daha fazla kisiye ulasma,
arama sonucu igerigin kisilere gosterimi 6zelliklerini sunmasi, cografi konum bilgisi kullanimi
ve yorum/begeni/hediye aligverisi gibi 6zelliklerinden Gtiirii géstergebilim perspektifinden ele
alinabilmektedir. Clinkii gOstergebilim, isaretler, gondergeler ve yorumlayicilar arasindaki
etkilesim yoluyla anlamin nasil yaratildigini ortaya koymak ig¢in yararli bir gergeve
saglamaktadir. Bu nedenle, ¢ok ¢esitli kiiltiir ve iletisim fenomenini analiz etmek igin farkli

alanlarda yaygin olarak kullanilmaktadir.

Literatiirde sosyal gostergebilimin Facebook, Twitter ve Instagram gibi diger sosyal
medya platformlarima uygulamasini yapan arastirmalar bulunmaktadir (Bevins, 2014; Ekog,
2014; Olaosun, 2016; Anik, Kirik, Soncu, 2017; Mirsarraf, Shairi ve Ahmadpanah, 2017,
Moschini, 2018; Poulsen ve Kvéle, 2018; Poulsen, Kvale ve Van Leeuwen, 2018; Birol ve
Bakir, 2019; Muchena, 2021; Osei Fordjour, 2021; Sentiirk ve Tos, 2021). Kress ve Van
Leeuwen (2006), Facebook profillerinin goérsel tasarimini analiz etmis ve kullanicilarin
cevrimici kimliklerini olusturmak i¢in ¢esitli gdstergebilimsel kaynaklar1 kullandiklarini ortaya

koymustur. Benzer sekilde, Twitter’da hashtag’lerin kullanim1 da pek cok calisma icerisinde
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incelemis ve kullanicilarin tweet "lerini belirli bir olay ve konuya baglamasini saglayan dizinsel

referans bi¢imi olarak iglev gordiikleri fikri dogrulanmigtir.

TikTok platformu konusunda da farkli perspektiflerden arastirmalar bulunmaktadir.
Miizik kullanimi, gorsel tasarim ve kullanici tiirevli igerik dahil olmak iizere, TikTok’ un
algoritmasi ya da yarattig1 ekonomi gibi ¢esitli yonlerini ve unsurlarini ele alan ve bunlarin da
anlam yaratma siirecine nasil katkida bulundugunu ortaya koyan arastirmalar yapilmistir (Giil,
Kus ve Goksu, 2020; Yetkiner ve Oztiirk, 2020; Cigeklioglu ve Unal, 2021; Koger, 2021; Seker,
2021; Atalay ve Tamkog, 2022; Kizilkaya, 2022; Tam, 2022; Yegen ve Bilgin, 2023). Yapilan
aragtirmalar igerisinde TikTok’un hashtag’leri ve meydan okumalari (challenge) kullanmasi ve
bunlarm igerik dolasimimi ve topluluklarm insasini nasil kolaylastirdig: da analiz edilmistir.
Bunun yani sira, TikTok’un pleybek yapma ya da dudak senkronizasyonu (lip sync), dans
meydan okumalar1 ve komedi skecgleri gibi kullanici tarafindan olusturulan igeriklerini ve
bunlarin kiiltiirel degerleri ve normlar1 nasil yansittig1 ve pekistirdigi de ortaya konulmus ve
tartistlmuistir. TiKTok kullanicilarinim ilgi gekici ve anlamli igerik olusturmak i¢in miizik, metin
ve jest gibi ¢cok modlu kaynaklar1 nasil kullandig1 da farkl platform drnekleri tizerinden analiz
edilmistir. Gorildigi tizere, TIKTOK iizerine yapilan arastirmalar, platformun benzersiz
ozelliklerine, sagladig1 olanaklara ve bunlarm anlam ve topluluk yaratilmasina nasil katkida

bulunduguna 11k tutmaktadir.

Sosyal medya platformlarinin sosyal gostergebilimsel yoOnleri tizerine yapilan
degerlendirmelere artan ilgi sebebiyle, uygulamanin sagladigi imkéanlarin ¢ok cesitli ve
kapsayict olmasindan otiirii TikTok konusunda da genel bir degerlendirme yapmak
gerekmektedir. TikTok’un kisa bigimli videolar1 ve diizenleme araglar1 gibi benzersiz
ozellikleri, sosyal gostergebilimsel analiz i¢in yeni bir dizi zorluk ve ayni zamanda firsat

sunmaktadir.

TIKTOK’UN SOSYAL GOSTERGEBILIMSEL DETAYLARI

TikTok platformunun sundugu imkanlar ve olasiliklar, platformun kendi dogas1 geregi
coklu bilesenlere sahip oldugu gercegi goz Oniine almarak diisliniilmelidir. Bu incelemede
bahsedilen ve tizerine diisiiniilen {i¢ temel tema sunlardir: (i) alimlama ve katilimer kiiltiir, (ii)
remiks (remix) stilleri, remiks estetigi ve gostergebilim, (iii) metinleraras1 katmanlama

(intertextual layering), nostalji ve kiiltiirel referanslar.
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ALIMLAMA VE KATILIMCI KULTUR

Sosyal gostergebilim, izleyicilerin kiiltiirel metinlerle aktif bir sekilde etkilesime girdigi
ve yeniden yorumladigi bir anlam olusturma siirecinin igbirlik¢i dogasin1 vurgulamaktadir. Bu
nedenle, TikTok’u ele aldigimizda, platform iizerinden incelenebilecek alimlama ve katilim,
katilimer kiiltiiriin ilkelerini yansitmaktadir. Izleyicilerin TikTok igerigine verdigi tepkilerin
sosyal gostergebilimsel analizi, kullanici etkilesimlerinin anlamlarin devam eden gelisimine

nasil katkida bulundugunu gostermektedir.

Bireylerin katilime1 bir toplumda dogduklarina dikkat ¢ceken Hofstede (1982, 1984),
katilimc1 bir toplumda yiiksek yasam kalitesinin daha ¢ok aile ve grup ici iligkilenme
cercevesinde tanimlandigini belirtmektedir. Kisacasi, katilimei bir toplumda bireyler arasindaki
baglarin sik1 bir sekilde biitiinlestigi bilinmektedir. Buna ek olarak, Henry Jenkins ise katilimc1
kiiltlir kavramin1 “insanlarin ag iizerinden bulusarak ortak paydada etkilesim haline gelmesi”
olarak tanmmlamaktadir (1992:25; 2006). TikTok'un katilimer kiiltiirii icerisinde izleyici
alimlama dinamiklerini incelemek, gdstergebilim ve kullanici etkilesimi arasindaki simbiyotik
iliskiyi anlamak i¢in &nemli bir baslangic sunmaktadir. izleyicilerin icerigin Yyeniden
olusturulmasi, baska bir igerik ile birlestirilmesi veya yeniden yorumlanmasimna aktif olarak
katkida bulundugu TikTok'un katilimci ortami, sosyal goOstergebilimsel anlamin birlikte
insasina yaptig1 vurguyla da anlagilmaktadir. Bilindigi iizere, kullanicilarin iletisim araglarinda
aktif rol alabilecegi diisiincesi alimlama ¢aligmalarin1 dogurmustur. Buradan da anlagilacagi
iizere, TikTok’taki izleyici alimlamasi, sosyal gostergebilim igerisinde tartisilan ve savunulan
aktif katilimi yansitmaktadir. Bu noktada, izleyiciler paylagilan gorsel igeriklerin, seslerin ve
metinlerin etkilesimini anlamaya calisirken, kisisel deneyimleri ve kiiltiirel bilgileri baglaminda
anlamlarin birlikte olusturulmasina da katkida bulunmaktadir. Bu nedenle, TikTok un katilimci
yapis1 gostergeler ve izleyicilerin etkilesimi yoluyla olusan anlamlar1 barindirdigindan

gostergebilim fikriyle tamamen uyumludur.

Izleyicilerin TikTok icerigine tepkileri ya da cevaplar1 — ister yorumlar ister hediyeler,
ister diietler veya remiksler yoluyla olsun — devam eden gostergebilimsel diyalogu
genisletmektedir. Bu tiirden aktif bir katilim, gostergeler platform igerisinde iiretilirken ya da
tiiketilirken, yeniden bir araya getirilirken ve yorumlanirken dinamik bir anlam aligverigini
ortaya c¢ikarmaktadir. Ayrica, TikTok'un katilimci dogasi, izleyici katilimmm platformdaki
icerigin gidisatin1 nasil sekillendirdigini vurgulamaktadir. Igerigi baska ogelerle yeniden

olusturmas1 (remiks), izleyicileri pasif izleyicilerden aktif yaraticilara doniistiirmektedir. Bu
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durum da sosyal gostergebilim igerisinde anlamin ingasinin ayrilmaz bir pargasi olarak kabul

edilmektedir.

TikTok'un katilimer kiiltlirli, yaraticilar ve izleyiciler arasindaki etkilesimlerle
sekillenen, kolektif yaraticilik ve yeniden yorumlama alani olarak platformun potansiyelini
ortaya koymaktadir. Sosyal gostergebilimsel bir mercek araciligiyla TikTok; anlamin siirekli
olarak miizakere edildigi, baska dgelerin kullanimiyla yeniden olusturuldugu ve birlikte insa
edildigi bir ortam olarak ele alinmakta ve kullanicilar1 canli gostergebilimsel bir manzarayla

aktif bir sekilde ilgilenmeye ve buna katkida bulunmaya davet etmektedir.

REMIKS STILLERI, REMIKS ESTETIGI VE GOSTERGEBILIM

Bir olasilik platformu olarak TikTok, modern miizik ve video teknolojisinin yazilimlar
ve sosyal medya araciligiyla siradan kullaniciya erisimini kolaylagtirmaktadir. Sagladigi
remiksleme becerisi sayesinde de pek ¢ok igerigin yeniden kesfedilmesine ve
anlamlandirilmasma olanak tanimaktadir. TikTok’taki remikslerin gorsel ve isitsel 6geleri,
izleyicide belirli tepkiler ve ¢agrisimlar uyandirmak i¢in igerik olusturucular tarafindan
kullanilan gostergebilimsel stratejiler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Halliday ve Hasan’a
(1989) gore, sosyal gostergebilim, anlamin sadece gostergelere dayanmadigini, bunun yani sira
gostergelerin  baglamlarindan ve diger gostergelerle olan iliskilerinden ortaya c¢iktigini
vurgulamaktadir. TikTok remikslerinde gorsel 6geler, isitsel ipuglari ve hatta metinsel
bindirmeler, karmasik bir anlam ag1 olusturan gostergebilimsel kaynaklar olarak karsimiza
cikmaktadir. TikTok’un gorseller ve sesler gibi gesitli gostergebilimsel modlar1 harmanlama
ozelligi, icerik olusturucularn tiiketicilerde farkl duygular uyandirmasina, mizah yaratmasina

veya kiiltiirel referanslar olusturmasina olanak taniyarak izleyici katilimin1 artirmaktadir.

TikTok’un dinamik ve kullanic1 odakli igerik olusturma alaninda, remiks stillerini ve
estetigini sosyal gostergebilimsel bir bakis agisiyla kesfetmek, goriiniiste eglenceli ve kisa
videolarin i¢ine gdmiilii karmagik anlam katmanlarini ortaya ¢ikarmaktadir. TikTok, igerik
olusturucularin farkli izleyicilerde yanki uyandiran farkli remiksler olusturmak igin

gostergebilimsel kaynaklar1 nasil manipiile ettigini 6rneklendirmektedir.

TikTok’taki remiksler ¢cagdas iletisimin akigskanligini ve karmasikligini yansitmaktadir.
En yaygin 6rnekleri ise, kullanici tiirevli igerik kapsaminda degerlendirilen internet meme leri
ve bunlarm remiksleridir. Bunlar, mevcut igerigin yeniden baglamsallastirildigi ve yeniden
amaclandirildig: iceriklerdir. Bu noktada, sosyal gdstergebilimin metinleraras1 6zelligini ve

gostergelerin belirli bir kiiltiirel baglamda nasil konumlandirildigmi ortaya koymaktadir.
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TikTok’ta iretilen ya da remikslenen internet meme’lerini sosyal gostergebilimsel bir bakis
acistyla incelemek, paylasilan semboller ve referanslarin birlestirilmesiyle iiretilen anlam
katmanlarini ortaya ¢ikarabilmektedir. Kiiltiirel bilgi birimleri olarak internet meme’leri, bir
toplulugun gorsel sembollere ve metinlere iliskin ortak anlayisinit barindirmakta ve
yansitmaktadir. TikTok 6zelinde diisiindiigiimiizde kullanicilar, belirli tepkileri veya duygulari
uyandirmak i¢in genellikle mizahi bir sekilde yeniden baglamsallastirilan bu paylasimlardaki

sembollerden yararlanmaktadir.

TikTok’ta remiks kiiltiirii 6rnegi olarak kullanicilar tarafindan olusturulan meydan
okumalar, anlamin nasil iretildigini ve anlasildigini sekillendirmede tiir geleneklerinin ve
paylasilan kiiltiirel kodlarin roliinii ortaya koymaktadir. TikTok meydan okumalarin1 bu
mercekten incelemek, kullanicilarm yeni katilimer igerik bigimleri olusturmak igin yerlesik
kodlarm ve uygulamalarin yeniden karistirilmasi konusunda nasil miizakere ettigini ortaya
cikarabilmektedir. Sosyal gostergebilimin ¢ok modlu yaklasimina uygun bir sekilde, bu tiir
meydan okumalar genellikle eglenceli bir katilim duygusu uyandirmakta ve buna dair anlatilar
olusturmak i¢in gorselleri, metinleri ve sesleri bir araya getirmektedir. Meydan okumalardaki
yeniden diizenleme (remiks) ise, i¢erik olusturuculardan katilimcilara kadar uzanan bir siiregtir;
clinkii her katilim, orijinal meydan okumanin benzersiz bir yorumunu ve yeniden yaratilmasini
temsil etmektedir. Bu meydan okumalar igerisindeki goOstergelerin kullanicilar tarafindan
miizakere edilmesi ve kisisel olarak diizenlenmesi, sosyal gostergebilim igerisinde ele alinan

isbirlik¢i anlam olusturma siireglerini yansitmaktadir.

TikTok’ta viral trendlerin ortaya c¢ikisi, remiks kiiltiiriiniin dinamikleri iizerine
incelemeyi de beraberinde getirmektedir. Sosyal gostergebilim, isaretlerin farkli kanallar
aracilifiyla dolagiminin, onlarin kiiltiirel yankilanmasma nasil katkida bulundugunu da
aragtirmaktadir. Bu nedenle, TikTok’taki viral egilimlerin yayilmasini incelemek, anlamlarin
insas1 lizerinden etkilesimi analiz etme imkami sunmaktadir. TikTok’un viral trendleri,
kullanicilarin aktif bir sekilde igerigin remiks olarak tekrar sunulmasina katildigmdan
platformun katilimer kiiltiiriiniin somut bir 6rnegini ortaya koymaktadir. Viral trendler, yalnizca
kolektif yaraticiligin 6ziinii yakalamakla kalmamakta, ayn1 zamanda gdstergeler hem iireticiler
hem de tiiketiciler tarafindan yeniden kodlanirken anlamin nasil degistigini ve gelistigini de

gostermektedir.

TikTok trendlerinin akiskanligi, icerigin yeniden amaglandirilmasi ve yeni baglamlarda
tekrar kullanimi ve bu baglamlara uyarlanmasiyla belirgin bir hal almaktadir. Ayrica,

TikTok'un viral trendleri ya da remiks uygulamalarinin farkli gostergeleri bir araya getirmesi
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platformun kiiltiirel bir arabulucu roliiniin nasil {istlendigini gostermektedir. Bu nedenle,
TikTok’un viral egilimleri, dinamik ve katilimci bir dijital ortam i¢inde kolektif yaraticilig1 ve
miizakereyi tesvik eden gostergebilimsel bir oyun alami olarak platformun roliini

orneklendirmektedir.

METINLERARASI KATMANLAMA, NOSTALJi VE KULTUREL
REFERANSLAR

Yeni anlamlar olusturmak icin birden fazla metnin i¢ ige gectigi fenomen olan
metinlerarast katmanlama, TikTok igeriginde yaygin olarak goriilmektedir. Sosyal
gostergebilim, bu anlam katmanlarmin kiiltiirel bir ger¢eve igerisinde gostergelerin dinamik
etkilesimi yoluyla nasil olusturuldugunu ortaya koymamiza yardimci olmaktadir. TikTok’un
metinleraras1 katmanlandirmasini analiz etmek, igerik olusturucularin izleyicilerle etkilesim
kurmak i¢in ¢esitli gostergebilimsel kaynaklardan yararlandigi karmasik yollar1 ortaya

cikarabilmektedir.

Nostalji ve kiiltiirel referanslar, TikTok’un c¢esitli kullanici tabaninda paylasilan
anlamlar1 ortaya koymak i¢in gii¢lii araglar olarak ele alimmaktadir. Sosyal gdstergebilim,
kiiltiirel referanslarm, bu referanslara asina olan bireylerde olusturdugu ¢agrisimlar araciligiyla
iletisim kaynaklar1 olarak nasil islev gordiigiinii vurgulamaktadir. Bu dogrultuda, nostalji ve
kiltiirel referanslarin kullanimini incelemek, kullanilan referanslarin bir kimlik olusturma ve
topluluga ait olma duygusunu olusturmaya nasil katkida bulundugu kesfetmemizi
saglamaktadir. Tanidik sembollerin dahil edilmesi, izleyicilerin kiiltiirel repertuarina dokunarak
onlar1 anlat1 i¢inde anlamlar1 birlikte olusturmaya davet etmektedir. Yine de TikTok'un kiiltiirel
referanslar1 kullanmasi, yalnizca bu sembollere asina olan izleyicileri mesgul etmekle
kalmamakta, ayn1 zamanda izleyicilerin katmanli anlamlar olusturmak i¢in isaretleri ¢6zdiigii

ve yeniden yorumladigi katilime1 6grenmeyi de tesvik etmektedir.

Tesvik edilen topluluk olusturma duygusu ve baglant1 kurma araglari, kullanicilarin
dogrudan iletisimi ve etkilesimi ile de miimkiindiir. TikTok platformunda kullanicilarin
izlerkitleden hediye ya da bagis talep etmesini saglayan yontemler bulunmaktadir. Bunlarin
cesitli sanal armaganlar ya da rozetler oldugu goz oniinde bulundurulacak olursa, platformun
tesvik ettigi topluluk ve baglant1 duygusundan yararlanarak cografi siirlarm 6tesindeki diger
kisileri desteklemeyi saglamaktadir. Bunu ¢igek tiirleri vb. pek cok gostergenin oldugu
sekillerde yapmasi, tipki emoji c¢aligmalarindaki gibi sosyal gostergebilimsel bir analizi
gerektirmektedir; ¢linkii bu noktada igerik olusturma, etkilesim / begeni, eglence ve finansal
destek arasindaki ¢izgileri bulaniklastirmaktadir.
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SONUGC VE DEGERLENDIRME

TikTok, kisa videolarin paylasildig1 popiiler bir sosyal medya platformu olarak yaygin
bir sekilde kullanilmaktadir. Kullanicilarin igerikleri tiretme bigimleri ve ¢evrimigi hayatlarina
eslik eden siireclerde etkilesimlerini de doniistiirdiigii ve degistirdigi gézlemlenebilir bir ger¢ek
olarak karsimiza g¢ikmaktadir. TikTok’un yaraticiligi tesvik etmesinin yani sira, icerik ve
davranis sorunlariyla elestirilen bir sosyal medya platformu oldugu da bilinmektedir. TikTok,
gorsel ve isitsel bilesenleri tizerinden anlamin nasil olusturuldugu konusunda zengin bir analiz
alan1 sunmaktadir. Bu nedenle, TikTok’ta platformun sagladig iletisimsel imkanlar ile anlam
olusturma siireclerinin degerlendirilmesi ig¢in pek ¢ok yaklasimdan beslenilebilmekte ve
TikTok’un etkilesimsel detaylar1 sosyal gostergebilimsel bir bakis agisiyla incelenebilmektedir.
TikTok, platform ¢aligmalar1 ve sosyal gdstergebilimin birbirine ne kadar entegre olabildigini
gostermek acisindan 6nemli 6rneklerden biridir. TikTok’un platform olarak 6zellikle miizik,
icerik Uiretim siirecleri ve ¢esitleri, algoritma etkisi ve topluluk olusturma / baglant1 kurma
araclar1 gibi yonleri incelendiginde sosyal gostergebilimsel bakis agisma ihtiya¢ duyuldugu

acikca goriilmektedir.

TikTok™un ekosistemi, dijital cagda sosyal gostergebilimsel bir analizi gerektiren ve
kullanici tarafindan olusturulan pek ¢ok igerigi ve iletisim bicimini barmdirmaktadir. Ornegin,
TikTok’taki internet meme ’leri, yeni anlamlar yaratmak i¢in genellikle kiiltiirel sembolleri, dili
ve gorsel ipuglarini bir arada kullanmaktadir. Bu remiks stili, kolektif kiiltiirle olusan bilgiden
anlamin nasil ortaya ¢iktigini yansitan, izleyicinin bu referanslara iliskin ortak anlayisina
dayanmaktadir. TikTok’taki internet meme’lerinin viral dogasi ise, platformun yeniden
diizenleme siirecine toplumsal ve ¢oklu katilimi tesvik etme yetenegini de gostermektedir.
Buradan yola ¢ikarak, sOyleyebilmekteyiz ki, platform igerisindeki katilimct kiiltiir, sosyal
gostergebilimin izleyicilerin anlamin insasina aktif olarak katildig1 ve katkida bulundugu

iddiasiyla da uyumludur.

TikTok’taki meydan okumalar (challenge), etkilesimi ve katilimi tesvik etmek igin
gostergebilimsel kaynaklarm nasil yeniden bir araya getirildigine 6rnek olusturmaktadir.
Platformun etkilesimli dogasi, kullanicilar1 yerlesik kodlar1 yeniden karistirmaya tesvik ederek
kiiltiirel gelenekler ve kisisel yaraticilik arasinda koprii kuran bir igerige yol agmaktadir. Sosyal
gostergebilimsel bir mercek araciligiyla bu uyarlamalar, gostergelerin belirli bir kiiltiirel
baglamda nasil yeniden miizakere edildigini ve yeniden bir araya getirildigini ortaya
koymaktadir. TikTok'un meydan okuma kiiltiirii, platformun isaretlerin yeniden bir araya

getirilmesi i¢in dijital bir oyun alan1 roliiniin altin1 ¢izmekte ve topluluk katilimi duygusunu
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beslemektedir. Temelde, TikTok'un kullanici tarafindan olusturulan meydan okumalari,
yerlesik kodlarin etkilesimli olarak yeniden olusturulmastyla yon verilen remiks kiltiiriiniin
temel ilkelerini somutlagtirmaktadir. Sosyal gostergebilim, bu zorluklarin kullanicilar1 gelenek
ve yenilik arasinda kopri kuran icerigi birlikte olusturmaya nasil davet ettigini anlamak i¢in

degerli bir bakis agis1 sunmaktadir.

TikTok'ta trendler, gorseller, sesler ve metinler; modlar, kiiltiirleri ve duygular1 asan
anlatilar olusturmak i¢in birlestirilmektedir. Bu nedenle, TikTok'un viral trendlerini inceleyerek
remiks kiiltiiriiniin karmasikliklar1 pek ¢ok farkli 6rnek tizerinden arastirilabilmektedir. Sosyal
gostergebilim, remiksler remikslendikce egilimlerin nasil ortaya ¢iktigini ve anlamin evriminin
nasil igbirlik¢i bir siire¢ oldugunu anlamak icin degerli bir bakis agis1 saglamaktadir.
TikTok’taki igerik olusturucular, ayn1 anda kolektif kiiltiirel bilgiden yararlanan ve yeni
yorumlar sunan anlatilar olusturmak i¢in isaretleri yeniden karistirma, goriintiileri, sesleri ve

metinleri yan yana getirme olanaklarindan faydalanmaktadir.

Sosyal gostergebilimin izleyicilerin yorumlayici roliine odaklanmasi, TikTok'un
dinamik ve izleyici odakh kiiltiiriiyle giiglii bir sekilde Ortiismektedir. Temelde, TikTok'un
metinleraras1 katmanlamasi, remiks kiiltiiriiniin doniistiiriicii potansiyelinin altmi ¢izmekte ve
gostergebilimsel kaynaklari yeniden bir araya getirerek kullanicilara karmasik anlatilar
yaratmalar1 i¢in bir alan sunmaktadir. Buna ek olarak, bazi igerik olusturucular bu uygulamay1
iceriklerinden para kazanmak veya gelirlerini artirmak icin bir strateji olarak kullanirken,
TikTokun hediyeler iizerinden olusturdugu bir sosyal gdostergebilimsel zeminden
yararlanmaktadir. Bu bakis acgisiyla, TIKTok gostergebilimsel oyunun gelistigi, icerik
olusturucularin ve izleyicilerin kolektif bir gostergebilimsel diyaloga girdigi ve nihayetinde
kiiltiirel anlamlar1 yeniden sekillendirdigi ve zenginlestirdigi bir ekosistem olarak ortaya
¢ikmaktadir.
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EXTENDED ABSTRACT

TikTok, a platform where users instantly share short videos or broadcast live, stands out
as one of the most popular social media platforms worldwide. It is an undeniable fact that this
application has created a transformation and change in the way users create and consume
content, as well as how they interact with each other online. In this context, the social semiotics
of TikTok emerge as an important research area. Research on how meaning is constructed,
negotiated, and shared on this platform can be done by focusing especially on its visual and
auditory components. This evaluation aims to shed light on the complex ways in which TikTok
operated as a space of meaning-making and social interaction, as well as the meaning-making
processes of the individual and society in general. This article examines the prominent social
semiotic aspects of TikTok by interpreting the visual, linguistic, and cultural interaction

underlying the platform’s content.

The concept of platform studies was first used to provide a framework for analysing the
relationship between culture and platforms, considering material, technical development, and
socio-cultural aspects (Bogost & Montfort, 2007). Platform studies also share methodologies
and theoretical frameworks with code studios, software studies, digital humanities, media
infrastructure studies, and game studies (Anable, 2018). When looking at platform studies from
a socio-semiotic framework, as Djonov and Van Leeuwen (2017: 567) mention, "it is vital to
examine not only the texts and interactions produced by the software but also the software

itself."

Social semiotics is a theoretical framework that examines how meaning is created
through signs and symbols in social contexts. According to Van Leeuwen (2005), social
semiotics includes the analysis of various forms of communication such as language, images,
voice, and gesture, and how these forms combine to create meaning. In other words, social
semiotics (Hodge & Kress, 1988) examine any set of semiotic resources that people use in daily
life, visual resources as well as linguistic resources, and other modes. Despite the increasing
interest in evaluations of social media platforms in terms of social semiotic aspects, it is
necessary to make an inclusive and general evaluation regarding its application to TikTok, since

the platform's range is very wide.

There are also studies from different perspectives on the TikTok platform. Research has
been conducted on various aspects and elements of TikTok, such as its algorithm or the
economy it creates, including music usage, visual design, and user-generated content, revealing

how these contribute to the meaning-making process (Giil, Kus, and Goksu, 2020; Yetkiner and

Egemia, 2023; 13: 91-107 ® 105



Oztiirk, 2020; Cigeklioglu and Unal, 2021; Koger, 2021; Seker, 2021; Atalay and Tamkog,
2022; Kizilkaya, 2022; Tam, 2022; Yegen and Bilgin, 2023). Considering the opportunities and
activities in the platform, the aspects listed and commented on in this article can be summarized
within three different themes which are not strictly stated because the platform itself is
multimodal. The three basic themes mentioned and commented on in this article are (i)
reception and participatory culture, (i) remix styles, remix aesthetics and semiotics, (iii)

intertextual layering, nostalgia, and cultural references.

First, social semiotics emphasizes the collaborative nature of meaning-making in which
audiences actively engage with and reinterpret cultural texts. Therefore, when we focus on the
TikTok example, the reception and participation that can be examined through the platform
reflect the principles of participatory culture. Social semiotic analysis of audience responses to
TikTok content demonstrates how user interactions contribute to the ongoing development of
meanings. Through a social semiotic lens, TikTok is treated as an environment where meaning
is constantly negotiated, recreated, and co-constructed through the use of other elements,

inviting viewers to actively engage with and contribute to a vibrant semiotic landscape.

Second, the audio and visual elements of the remixes in TikTok appear as semiotic
strategies used by content creators to evoke certain reactions and associations in the audience.
In TikTok remixes, visual elements, auditory cues, and even textual overlays appear as semiotic
resources that create a complex web of meaning. TikTok's ability to blend various semiotic
modes, such as images and sounds, allows creators to evoke emotions, create humour, or create
cultural references, increasing audience engagement. Remixes on TikTok reflect the fluidity
and complexity of contemporary communication. The most common examples are user-

generated memes and their remixes, user-generated challenges, and viral trends.

Third, intertextual layering, the phenomenon where multiple texts are intertwined to
create new meanings, is common in TikTok content. Social semiotics help us reveal how these
layers of meaning are created through the dynamic interaction of signs within a cultural
framework. Nostalgia and cultural references are also seen as powerful tools for revealing
meanings shared across TikTok's diverse user base. Doing this through certain indicators and
using the reference points of these indicators in different ways in the content requires a social
semiotic analysis because it blurs the lines between content creation, entertainment, and

financial support.
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In light of all this, TikTok emerges as a space that fosters an ecosystem where semiotic
play flourishes, where creators and audiences engage in a collective semiotic dialogue and

ultimately reshape and enrich cultural meanings.
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oz ‘
internet teknolojisinde meyda&g meler ve yenilikler glindelik yasamda bu
tirmi

mecrayi vazgecilmez bir h . Yerel gazeteler yavas yavas dijital platforma

sayfalarini aktararak bu dagkendilerine temsil olanagi bulmuslardir. Yerel
haberciligin cografi I ortam sayesinde ortadan kalkmis, gazeteler yeni
iletisim ortaminin ki sagladiklan olanaklar neticesinde daha fazla kisiye

hitap eder hale gelmistit?Bu calisma kapsaminda Tekirdag'da yayinlanan ve Basin
ilan Kurdimu tarafﬁan vasifli kabul edilen 10 basili yerel gazetenin dijital ortamda
yayinlann basladiklari andan itibaren yasadiklari dontstimler, yenilikler, haber

erindeki farkliliklar incelenmistir. Calisma kapsaminda gazete yoneticileri
erinlemesine mulakatlar gerceklestirilmis ve dijital gazetelerin yerelligi ne
erdiklerini ortaya koymak amacli 28 Mayis-10 Haziran 2017 tarihleri arasinda

a ere icerik analizi yapilmistir.
Media, Digital Technology, Tekirdag.
ABSTRACT

With the emerging developments and innovations on the technology of internet,
this area is became irreplaceable on daily life. Local newspapers find the possibility of
represent them on digital platform via transferring their pages into this area. Borders
of local journalism disappears thanks to digital platform and newspapers become wi-
despread as a result of possibilities which ensured by new communication media. In
this study, differences on news creation process, conversions and innovations of 10
published local newspapers which are published on Tekirdag and are admitted as qua-
lified by Press Advertising Authority are examined. In this context, profound interview
are conducted on newspapermen and content analysisis performed with intent to re-
veal how local newspapers transmit localness to their readers.

* Bu makale “Yerel Gazetecilik Baglaminda Yayin Yapan Yazili Basinin Incelenmesi:

<y

Tekirdag Ornegi” adl yiiksek lisans tezinden Giretilmistir.



GiRiS

Bugiine dek yerel basin iizerine yapilan akademik caligmalar incelendiginde ¢ogu
zaman yerel basmin ekonomik sorunlari iizerinde duruldugu, yerel gazetelerin genel
sorunlarmnin tartisildigi goriilmektedir. Yerel gazetelerin islevleri, gorevleri veya bulunduklari

bolgede giindem olusturmalariyla ilgili de caligmalar tespit edilmistir. Fakz@net

teknolojisinin bu denli hayatimiza etki ettigi donemde, yerel gazetelerin lar1
kullanirken yasadiklar1 degisim, doniisiimlere iliskin arastrma sayisi &de ¢ azdir.
Mevcut kaynak ve igerik cesitliligi ile (Cevikel, 2012: 112) ulusal ba@a

yerel gazeteler dijital ortamda da haber ¢esitliligi saglayarak sadw

degil, internetin bulundugu her alana haber saglar hale gelmisle%

Bilindigi lizere toplumun herhangi bir konuda bilgi

ak saglayan

duklar1 bolgeye

inmck, kanaat sahibi olabilmek,

toplumsal sorunlar hakkinda s6z sahibi olabilmek ici dugu en 6nemli mecra basindir.

Basm, bugiin ulusal, bolgesel ve yerel olmak iiz rilere ayrilmakla beraber, gorsel,
isitsel, yazili olarak da smiflandirilmaktadir. Dijital

4

9,
arada okuyucuya sunan, siirlarin ortadan &15;1 bir platformdur. Giiniimiizde tiim diinyada
oldugu gibi iilkemizde de merkezi @ ,

halka duyurabilmekte, halki i rindan da bu platformdan haberdar olabilmektedirler.

edya ise tiim bu siniflandirmalar1 bir

er yerlerini yavas yavas yerel yOnetimlere
birakmaktadir. Boylece yerel
Yerel basinm en temel § amu yarar1 saglamak adina saglikli bir bicimde yoneticileri

denetleyerek, yerel did kamuoyu olusumuna katki saglamaktir (Girgin, 2009: 237).

ka nda ilk olarak yerel gazetecilige iliskin tanimlamalar yapilmus,

yerel gazet rkiye’de varolus siireci kisaca ele alinmustir. Daha sonra internet
in kavramlar degerlendirilmis ve boylece dijital gazetelerin 6zellikleri ortaya
kou@. erel basina dair yapilan ¢alismalarin yerellik algisina bakis acilar1 ¢ogu zaman
bolgeséFetkenlerden kaynaklaniyorken, yapilan ¢aligmayla dijital platformun yerellik algisini
nasil kurdugu saptanmustir. Calismada basili yayincilik ekseninde 6rneklem olarak segilen ve

yeni teknolojilerin sundugu imkanlardan yararlanan Tekirdag yerel basini ele alinmustir.

YEREL BASINA iLISKIN TANIMLAR VE YEREL BASININ ONEMi

Yerel basin, en genel tanimiyla sinirlar1 dnceden belirlenmis, belirli bir yoreye iliskin
haberleriyle halki bilgilendirmek, egitmek, eglendirmek ve bdlgenin sesi olmak amactyla
yaym yapan Kkitle iletisim araglaridir. Yerel kelimesi zaten O6ziinde belirli bir alan ile

smirlandirilmis mekansal olarak dar bir yere gonderme yapmaktadir. Bu bakis agisiyla da
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yerel basin, igerik agisindan kendine 6zgii Ozellikleri olan ve bdolgesel olarak belirli bir
cografyayi anlatan bir yapiya sahiptir (Girgin, 2001: 169). Yerel basina iliskin olarak yapilan

bu degerlendirmeler ¢ogu zaman cografi sinirliliklar neticesinde ortaya ¢ikmustir.

Topuz (2003: 381), yerel gazeteleri “vilayet gazeteleri” olarak da adlandirirken,
Istanbul disinda kalan bdlgelerdeki gazetelerin baglh bulunduklar: cografyaya iliski 1 ve

haberleri derlendigi, gazetelerin tirajmin ve dolayisiyla okuyucu say1s1n% Su
zelilde b

gazetelere gonderme yapmaktadir (Og, 2014: 69). Unal’a gore yerel bam&a
yerlesim yerleri disinda kalan ilge, bolge hatta kdy gibi belirli bir algnda vy,

ihtiyaglarmi, isteklerini, sorunlarini dile getiren; giinliik, haﬂzv aylik olarak

iyiik
yan halkin

yaymlanan basin organlaridir (1996: 1068).

Yerel gazetecilik iilkemizde genellikle siyasi haber@ri vefme islevi tasimakla birlikte
mevcut olarak bulundugu bdlgeye iliskin bilgiler icere I1 ya'da gorsel olarak yayin yapan

medya olarak islev gérmektedir. Bugiin diinyada % ek cok yerel gazetenin en onemli
ap

okuyucu potansiyeli, yerel anlamda yayincilik y. bolgedeki insanlardir. Girgin’e gore

yerel basm, bagli bulundugu bdlgenin hgﬂ iskin konular1 ele alan, ulusal haberlerden
k

farkli olarak bolge insanini ilgilendire tiridir (Girgin, 2009: 235).

Tiirkiye’ye ait ilk yazﬂ?\ aklar1 incelendiginde, bu gazetelerin baslangicta
k

okur sayisi acisindan sinirl itleye hitap ettigi, sinirli teknik olanaklara sahip oldugu

dolayisiyla yerel olara, milandigr gorilmektedir. Zaman igerisinde bu gazetelerin

ekonomik ve tekno

goriilmektedir %1
He

diinyayla biitiinlesme c¢abalarma ragmen kendi inang, gelenek ve

meler neticesinde ulusal hatta uluslararasi boyutlara ulastigi

: 115).

gorenckieri atmak adina kiltiiriine sahip ¢ikmak istemekte, bu durum beraberinde yerel
ku alk arasinda sik1 bir iletisimin var olmasin1 gerektirmektedir (Isik, 2001: 38-43).
Yerel gazeteler de iste bu noktada bolge insaninin kiiltiiriine, yasam tarzina ve ihtiyaglaria

yonelik olarak hazirlandiklar1 i¢in ¢ogu zaman o bdlge insani tarafindan satin alinmaktadir.

Yerel basmin toplumsal yapi igerisinde birlik ve biitiinliigii saglamay1 amacladigini
belirten Oztiirk (1992: 152), toplumsal degerlerin korunmasi ve siirdiiriilmesi baglaminda
bireyin toplumsal bir varlik oldugunu hatirlatan 6gelerden birinin yerel basmn oldugu ifade
etmektedir. Iletisim kurma siirecinin teknolojik imkansizliklar nedeniyle yerel olarak
basladigindan hareketle (Vural, 1999: 5), bugiin yakindan tanidigimiz pek ¢ok gazetenin yerel
bir bakis acistyla ortaya ¢iktigimi sdylemek yanlis olmayacaktir. Ering’e gore de Tiirkiye’de
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gazetecilik meslegi ilk olarak yerel olarak yapilmaya baslamistir (Ering, 2007: 108).

Diinyanin kiiresel boyuta ulagmasiyla kii¢iillen ve daralan bir toplumda, ¢esitli
noktalardan enformasyon ve haber yagmuruna tutulan bireyler bir yandan diinya
vatandasligini siirdiiriirken, diger yandan da yasadigi bolgeyi tanimaya ve anlamaya
caligmakta, birey-yerel iliskilerini giiclendirmeyi arzulamaktadir. Bu noktada mli
kaynak yerel basin olmaktadir (Vural, 2007: 339). Bilindigi iizere insan, y@ sine
iliskin haberlere, olaylara kars1 daha duyarhdir. Yerel basinda ¢alisan muha&dl , d
matbaact gibi calisanlarin biiyiik bir ¢cogunlugu bdlgede yasayanlarfoldygundan yapilan

1zgici,

haberler okuyucular iizerinde daha etkili ve inandiricidir. Ciink yerel haberleri

hazirlarken, habere kendi gozlemlerini katma firsat1 bulmaktad

Bir bagka tanima gore yerel basm, yaym ya«b gedeki halkin saygmligi

yiikseltmeyi hedefleyerek, yorenin kalkinmasina,

esine fayda saglayan, bolgenin
kiiltiirtinii yiikselten araglar olarak goriilmektedir 002: 8). Buradan yola ¢ikilacagi
tizere yerel basin, topluma iliskin haber, fikir ve emformasyon {ireten, trettigi bu bilgileri

L/
yoredeki halka iletmeyi hedefleyen ulus&aslndan daha az sermayesi olan basm yayin

kuruluslardir. Ulastig1 hedef kitle s undan, yerel basin, yayin yaptigi1 bolgeye iliskin

daha derinlemesine bilgi elde gileri yorumlama imkanma sahiptir. Ayrica yerel

basin, yayin yaptig1 alanin demokratiklesmesine, toplumun ¢agdaslasmasina ve fikirlerin acgik
bir bicimde aktarﬂmasm% etmektedir.

Girgin (2002411 belirttigi gibi, ulusal basin insanlara goriip de ulasamadiklar1
diinyaya ﬂi§k1‘ ha e enformasyonlar sunarken, onlarin kendi problemlerine

runlar1 goz ardi ederek lokal bazli yerleri sadece ¢ogunlugun kiiciik bir

rmektedir. Bu noktada da insanlar kendiler sorunlariyla bas basa birakilmak
da, Q m ve isteklerinin ¢oziimiine kavusamamaktadirlar Yerel basin ise cogunluga ait
bu k parcanin ihtiyag, dilek ve arzularma kulak vermekte, bolgede yasayan halkin
cikarlarim1 koruma gibi bir misyonu iistlenmektedir. Yerel gazeteler islevleri, konumlari,
ozellikleriyle bulunduklar1 bolgenin sesi olarak en az ulusal basin kadar degerlidir (Girgin,
2009: 236-237). Ciinkii yerel basin isledigi konu ve haberlerle ¢evresine duyarl bireylerin
yetistirilmesinde basit ¢cekmektedir. Bu duyarlilik sonucunda sorunlar birlik ve beraberlik

icerisinde daha kolay ¢oziilmekte bu da bolgenin gelisimine katki saglamaktadir.

Yerel gazetelerin dagitimi ulusal gazetelere gére daha maliyetsiz ve zahmetsizdir.

Gazetenin dagitilacagt alan smirlt oldugu icin gazete sahiplerinin, ulusal basin organlarmnin

Egemia, 2023; 13:108-131 e 111



dagitim asamasinda kullandiklar1 aglara da ihtiyaci olmamaktadir. Internet teknolojisinde
yasanilan degisimle birlikte okuyucular artik yerel gazetelere dijital ortamda da ulasabildikleri

icin bu mecra neredeyse licretsizdir.

YEREL BASININ TURKIYE’DE GELISIMi VE TEKIRDAG’DA YEREL BASIN
Tiirkiye’de basmin gelismesi ve bugiinkii halini almasi batidaki gibi i ve

toplumsal dinamiklerin etkisiyle degil, devlet denetiminde gergeklestirilmis@ ilk

Tirkce gazetenin yaymlanmasmin ana amaglarindan biri batidaki yenildl€si takip etmek

olarak izah edilmektedir. Bu durum Tirk Basminin emsallerind@kh bir tutum
sergilemesine neden olmustur (Demir, 2008: 65-73). v

OSMANLIDAN GUNUMUZE YEREL BASIN
Osmanli Devleti’nde ilk Tiirkge gazetele &n Once yabancilar gazete

r m,
yaymlamustir. Istanbul’da yasayan Fransizlarin iilke %in haberlere ulagabilmeleri i¢in
Fransiz El¢iligi tarafindan 1795 tarihinden itibare nl1 Devleti’nde Fransizca gazeteler
basilmaya baglamustir (Levis, 2004: 95). ¥erel bagin hareketleri iilkemizde 18. asirda Ibrahim
Miiteferrika’nin matbaay1 kurmasi v tarihinde ilk Tirkge gazete olan Takvim-i
Vakayi’nin yayimlanmasiyla ortaya ¢ik . 19. asrin son donemlerine dogru yerel gazete
olarak adlandirilan “Vilayet G‘& i yaymlanmistir. Vilayet gazeteleri zaman igerisinde
g

artarak bugiinkii anlam azetelerin ortaya ¢ikmalarmi saglamistir. Vilayet

gazetelerinin Anadolu’ gazetecilik kiltiirii ve geleneginin gelismesini saglayarak,

yerel gazeteciligin zdeki konumuna ulagsmasinda gorev aldig1 bir gergektir.
n bir suskunluk donemi yasayan Tiirk basmi 1908 yilinda II.

9,
Abdiilhamit da\wb
Mesrutiyeti asinda kisa bir parlama dénemi yasamistir (Varlik, 1999: 105)

Devleti’nin yikilmas1 ve Tirkiye Cumbhuriyeti’nin kurulmasiyla yerel

amaciyla yayinlar yaparak bir nevi siyasi gorev iistlenmislerdir. Yerel basin milli miicadele
doneminde yaptig1 yayinlar sayesinde adeta ulusal basinin Oniine ge¢mistir (Bozdag, 1992:
151). Cok partili hayata gecildikten sonra bir siire 6zgiirliik donemi yasayan yerel basin, askeri
darbelere taniklik etmis, cesitli sansiirlere maruz kalmistir. 1980 sonrasinda liberal politikalarin
da etkisiyle ¢esitli sermayelerin yatirim yaptig1 bir ticari alan haline doniisen yerel basin,
tekellesmenin goriildiigl bir sektére doniismiistiir. Cumhuriyetin kurulmasindan giliniimiize
kadar gelen siirecte yerel basin tiirlii evrelere taniklik etmistir. iktidar sahiplerinin tek eline

alarak, yonlendirmeye calistiklari, baski uyguladiklar yerel basin; giiniimiizde ulusal basinin
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da olumsuz etkileri neticesinde yeterince gelisme gosterememektedir (Erdogan, 2007: 64).

TEKIRDAG’DA YEREL BASIN

Tekirdag, Osmanli Devleti zamaninda Edirne’ye bagli bir sancak merkezi
konumundayken, Cumhuriyetin ilanindan sonra il merkezi haline gelmistir. Osmanli Devleti
zamanmnda Tekirdag’da matbaa bulunmazken, sehre ilk matbaanin Ozel Idare an
kuruldugu bilinmektedir (Onelgin, 1966: 4). Tekirdag’da yayinlanan ilk gazete rdir.
Kirtasiyecilik yapan emekli bir 6gretmen tarafindan yaymnlandigi b n “gazetenin
giliniimiize ulasan bir niishas1 bulunmamaktadir. Baz1 kaynaklarda 1927 yaymlanmaya
basladig1 sdylenen Tekirdag dort sayfa olarak Persembe giinleri mistir. 16 Aralik
1926 yilinda yaymlanmaya baslayan Resmi Tekirdag ise bazi a gore Tekirdag’in en
eski gazetedir. Bu gazetede devlet dairelerine iliskin res , 0zel ticaret kurumlarina
iligkin ilanlar yer almaktadir. Gazete fikir gazetesi o a 21yade ilan ve reklamlarin yer

aldig1 bir yayindir. Resmi Tekirdag daha sonra T% m1 almistir. Eyliil 1951 tarihinde

yaymn hayatma baslayan Inan, haftada iki kez )fa lanmig, 1952 yilinda da kapanmistir
L/

(Onelgin, 1966: 5-7). \
Agustos 1952 yilinda yayin h@ baslayan Yeni Inan Tekirdag halki tarafindan

bilinen en eski gazetedir. Glinii hala yaymn hayatim siirdiiren bu gazete Ekim 1954

tarithinden sonra Pazar giinl er giin yaymlanmaya baglamistir. Gazetenin kurucusu

Celal Eren olup, giinii cep Nahit Celebi gazetenin yazi isleri miidiiriidiir. 1952
yilinda Tekirdag’in @ lanmistir. Gazetenin icerigi ve ka¢ say1 yaymlandigi hakkinda

yeterli bilgi yo

ve ilgelerinde yayinlanan yerel gazeteler sirasiyla sunlardir: Trakya,

irdag, Kurtulus, Tekirdag Hiir Demokrat, Demokrat Tekirdag, Koyiin Sesi,
De
Safak, 27 Mayis, Ceride-i Siinnet, Balo, Diken, Meltem, Papyon, Enjektér, Corlu, Corlu

rakya, Yesil Trakya, Trakya Ekspres, Zafer Adaletindir, Zafer Sosyal Adaletindir,

Postasi, Corlu Sesi, Corlu Ekspres, Cift¢i, Yeni Cift¢i, Koyliinlin Sesi, Hayrabolu Postasi,
Yesil Malkara, Bizim Malkara, Tiirkiye Koylii Postas1 (Onelgin, 1966: 8-18).

7 Ekim 2016 tarihi itibari ile Tekirdag Valiligi’'ne kayith gazete sayisi 55° tir. Bu
gazeteler arasinda giinliik, haftalik, 15 giinliik ve aylik gazeteler yer almaktadir. Giinlimiizde
de Tekirdag’da yaymn hayatma devam eden yerel gazeteler sunlardir; Yeni Inan, Safak,
Trakya, Haber Trak, Avrupa, Trakya Demokrat, 0282 Tekirdag, Bat1 Yakasu, Ileri, Olay Aktif,
Sagduyu, Tekirdag Yeni Haber, 59 Haber Tekirdag, Tekirdag’in Sesi, Pusula, Kent Haber,
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Tekirdag Postasi, Tekirdag Gozlem, Corlu, Devrim, Avrupa Yakasi, Yorum, Corlu Express,
Tiiketici Haber, Danisman T, Eksen, Trakya Giindem, Trakya Giincel, Trakya 2000, Babiali,
Ekin, Uciincii Goz, Birikim, Trakya Giincel, Trakya Spor, Asayis, Sehir Trakya, Corlu
Haberci, Cerkezkdy, Cerkezkoy Haber, Cerkezkdy Bakis, Marmara Haber, Gazete Havadis,
Ergene Haber, Ergene Sesi, Saray Gozlem, Saray Gazetesi, Muratli Hizmet Gazetesﬁézth

Ses, Marmara Eregli’nin Sesi, Evrim, Hayrabolu Sesi, Sarkdy, Sarkdy’iin S
Malkara.? Bu gazetelerin bazilar1 dijital ortama sayfalarmi aktarmus, baz11aK

m

basili

gazete olarak yaymlanmaktadir 0
TEKNOLOJIi CAGININ URUNU: DIJITAL GAZETECILIK
Internet bireylere, kurumlara sinirsiz ozgiirliik, de@ lanag1 sunan, askeri
rt

kokene sahip oldugundan da denetimi gii¢li bir sis&
platformdur. Internet kelimesi, belli basl bir alana

r
uluslararasi baglantilarin dahil oldugu bir alani ka@

INTERNET
Kiiresel aglar biitiinii olarak tan \mternet teknolojisi, fiziksel olarak bolgesel ya

ulmus uluslararas: bir

yapmak yerine, genis capli

da ulusal olarak birden fazla agln bir gelmesinden olusmaktadir (Giimiis, 2004: 28).
Geray (2003: 20), interneti “sa 1\ birbirine baglayan ag” olarak tanimlarken, internet

kisaca aglarin ag1 olarak d. ilmektedir. Internet birbirinden bagimsiz ortamlarda var

olan ¢esitli bilgisayar yardimiyla birbirine baglayan, iletisimin devamliligini

saglayan bir ag ms@ tinlimiizde neredeyse tiim is yerlerinde hatta evlerde internet
N/
teknolojisinden Xrlam aktadir. Bu teknoloji bireylere aninda iletisim, geri besleme (feed

back) gibi undugundan diger kitle iletisim araglarin1 geride birakmastir.

fikri ilk kez 1960’ yillarda ortaya atilmig, laboratuvar testlerine tabi
tut 970’li yillardan sonra saha ¢aligsmalarinda denenmistir. 1983- 1993 yillar1 arasinda
arastrma merkezleri, hiikiimetler ve {iniversiteler bu teknolojiden ¢esitli alanlarda
yararlanmiglardir (Geray, 1994: 61-62). internetin bu denli yaygmlasmasinda ana faktdrlerden
biri de, mevcut teknolojinin ilk zamanlarda ficretsiz olarak kurumlara ulastirilmasidir.
Internetin bu denli yaygmlasmasiyla gelisen dijital gazetecilik, yazili ya da gorsel medyada
oldugu gibi bilyiik yatirimlar gerektirmeyen, az sermaye ile ¢ok sayida okuyucuya ya da
izleyiciye ulagsma vaadi sunmaktadir. Giircan (1999: 18)’a gore dijital gazetecilik; gesitli

gazetecilik fonksiyonlarinin kullanilarak gazetecinin internet sayesinde okuyuculara ulagmasi

2 Gazete isimleri Tekirdag Valiligi Basin Halkla Iliskiler Birimi’nden 7 Ekim 2016 tarihinde almmustir.
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olarak tanimlanmaktadir.

Internet ortaminda ulagilabilen, konuyla alakali yeni sayfalara yonlendiren habercilik
tiirli glinimiizde “internet gazeteciligi”, “online gazetecilik”, “dijital gazetecilik”, “sanal
gazetecilik” gibi isimlerle anilmaktadir. Okuyucunun habere ulagmasi baglaminda internet
aglarindan yararlanilmasinin sart oldugu dijital gazetecilik; igerik ve tema baki da
geleneksel yayinciliktan farkli kategorize edilmektedir. Dijital gazetelerde an@

1

birbirinden bagimsiz galeriler, giincel olaylar, gegmiste meydana gelen ol a

arsivleri bir arada bulunmaktadir. < '

Ik 6rneklerine Amerika Birlesik Devletleri’nde rastlanilan @i gazetelerin Onciisii

me,

in haber

1993 yilinda online olarak yayin hayatina basglayan Wired #Magazindir. 1994 yilinin son

zamanlarina gelindiginde ise 78 gazete internet ortamind n
2008: 232). 1995 senesinde Washington Post, The ork Times, Daily Mirror gibi
isimlerin bir araya gelmesiyle toplanan sekiz di aralarinda orgiitlenerek, sanal

anlamda yaymncilik faaliyetlerini aktif hale getirmisler@ir (Giircan, 1999: 32). ilerleyen siirecte

/ .
Avrupa’da da cesitli gazeteler dijital \nclhk ile tamigsmislardir. Internet teknolojisi

ayatma baglamistir (Arsan,

giiniimiizde medyanin igeriginin yenqu enmesini ve haber {iretiminin ¢esitlenmesini
saglarken, gazeteci tanimini d isiklikfere ugratmistir. Internet gazetecisi olabilmek ayni

zamanda donanimli bir bir ml gerektirmektedir. Interneti kullanamayan gazeteciler
cagin disinda kalmakta ek
2006).

Tirkiye

lerini icra edemeyecek duruma gelmektedir (Siit¢ii vd.,

g i1k 95 yilindan sonra gazeteler online olarak yaymlanmaya baslamis,
19 Temmuz{] arihinde Aktiiel Dergisi internet ortaminda yaymlanmistir. Daha sonra da
yine 19@ Ekim ayinda Leman Dergisi internet ortaminda okuyucular1 ile bulusmustur
(Ca@ taran Karaman, 2010: 38). Zaman Gazetesi 2 Aralik 1995 tarihinde haber ve
kose llarmm1 dijital ortama aktararak Tiirkiye’de internet ortamimnda yayin yapmaya
baslayan ilk gazete olmustur. 1996 yilinda Milliyet Gazetesi bire bir gazetenin igerigini sanal
ortama tagiyarak okuyucularma ulagsmistir. Hiirriyet ve Sabah ise 1997 yili itibariye internette
yayn yapmaya baslamistir. Daha sonra ulusal diizeyde yaym yapan neredeyse tiim gazeteler
internet sitelerini kurarak yayincilik faaliyetlerine baslamislardir. Sadece gazetelerle sinirli

kalmayan internet ortamina daha sonra radyo ve televizyonlar da dahil olmustur.

Internet gazetecileri haberi okuyucuya en erken ulastiran kisiler oldugundan; haber

yazmanin yani sira habere iliskin dogru fotografi secebilecek, yazim yanliglarmi fark
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edebilecek, hangi olayin haber degerinin olduguna karar verebilecek yetkinlikte olmalidir.
Torenli (2005: 213)’ye gore yeni medya ile birlikte gazeteci olan ile gazeteci olmayan
arasindaki ince ¢izgi her gegen giin daha da bulaniklagmaktadir. Cilinkii tilkemizde bireylerin
gazetecilik meslegini yapabilmeleri i¢in iiniversite diplomasi almak gibi bir zorunlulugu
bulunmamaktadir. Web sitesi satin almarak, kisilerin yakin g¢evrelerini ilgilendiren glaylari

kaleme aldiklar1 haber sitelerine de gilinlimiizde sik¢a rastlanmaktadir. B

tamaminin gazeteci kabul edilemeyecegi dogrudur fakat boyle bir haber mgloldugu

ortami yok saymak da yaniltici olacaktir.

Dijital gazetelerle beraber gazetelerin ve televizyonlarin abingiStihdam oranlari

azalmakta, kitle iletisim araci sahipleri tek bir muhabir ile haber 4

sekilde ¢alistirilan muhabirin; gazete, radyo, televizyongve
birbirine benzer, bazen de birbirinden bagimsiz forma ab

arsilamaktadir. Bu
ernet gibi zaman zaman
yazimi konusunda bilgili ve
donanimli olmas1 beklenmektedir. Gazeteci interne indc, kamu, kurum ve kuruluslarina
iliskin haberleri, kurumlarin web sitelerinden ‘%ebilme imkani bulmustur. “Mail”
yontemiyle zaman zaman kurumlar bizzas,gazeté€ilere haberler yollamakta yine gazetecinin
isi kolaylagsmaktadir. Farkli gazeteler m edilen gazeteciler internet teknolojisinin
sundugu imkanlar dahilinde bi‘rb' ilert otograf, video aligverisinde bulunabilmektedir.
Geleneksel gazetelerde haberj \Muzunlukta yazan gazeteciler, internet teknolojisi
sayesinde cesitli arastirm %k hazirladiklar1 haberleri, sayfa kisitlamasi olmaksizin
kendi istedikleri format"w¢” uzunlukta yayimnlayabilme imkanma kavusmustur. Giiniimiizde,
bilgilere ve ars’ive S gazeteci agisindan basit bir islem haline gelmistir. Geleneksel
gazetecilikte ? yazilfp, haberin yanina fotograf eklenmesi yeterli olurken, dijital

gazetecili ere iliskin videolar, ses kaydi, haber metni, konuyu anlatan gesitli
fotogra yuculara ayn1 anda sunulmaktadir. Okuyucu haberi okudugu esnada, olaya
ilis m yapma imkani bulmakta, baska kaynaklardan ayn1 habere iliskin cesitli bilgilere
ulasabilmektedir. Pavlik, nesneye dayali multimedya kavramima yeni medya iizerinden vurgu
yaparken, bu kavrami bitiin video ve ses kayitlarinin dijital nesneler araciligiyla

doniistiiriildiigline dikkat ¢ekmekte ve gazeteciligin internetin sundugu imkanlarla yasadigi

doniisiimii s0yle anlatmaktadir:

Artik haberler baski, televizyon veya radyo gibi analog medyanin teknik
sinirlandirmalariyla kisitlanamaz. Bunun yerine tiim insanoglu iletisim yontemleri,
en ilging, interaktif, talep uyandiran ve uyarlanmis bir sekilde hikaye aktarimi i¢in
mevcut bulunmaktadir. Belirli kisaltmalar, basin odast gelenekleri, egitimi ve basin
odast ekonomisi dahil olmak iizere hala uygulanmaktadir ve bu kisitlamalar,
gazetecilerin daha iyi, daha biitiinsel ve baglamli haber biiltenleri olusturmasi igin
online imkanlar1 kullanip kullanmadiklarini belirler. Ancak teknoloji, gelismis haber
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icerigini miimkiin kilar (2013: 31).

DIJITAL GAZETECILIGIN GELENEKSEL GAZETECILIKTEN FARKLARI

Dijital gazeteciligin geleneksel gazetecilige gore cesitli avantaj ve dezavantajlari
bulunmaktadir. Geleneksel gazetecilikte haberciligin hakkiyla yapilabilmesi i¢in editdryal
yetkinligi olan yazi isleri miidiirli, muhabir, editor, haber miidiirii, sayfa sekreteri gii is
kollarmin gazete biinyesinde bulundurulmasi gerekmektedir. Ayrica gazefcyd baSacak
matbaaya ve zaman zaman farkli yerlerde haber masalarina ihtiyag duy&a (Cakr,
2007: 139). Geleneksel gazetelerin okuyucuya ulastirmak i¢in yaptiklafi haberlerin, internet
gazetelerine gore daha segici ve kapsayici olmasi gerekmekte ' etin okuyucuya
sagladig1 hiz ve kolayliklar neticesinde ulasilabilen taze h: es zamanl haberler

televizyondan daha hizli bir bigimde internet ortaminda & tadir (Atman’dan aktaran

Kocaoglu, 2015: 74). Geleneksel gazetecilikte okug@inleyict/izleyici her an taze habere
ulasamamaktadir. Internet gazeteciliginde ise her biryyerde meydana gelen olay ¢ok kisa
siirede tiim diinyada yank1 uyandirabilmektedir ¢ii internet gazeteciliginde hiz en 6nemli

farkliliktir. Ayn1 zamanda geleneksel ga&ecﬁﬁe hedef kitle kendisine sunulan haberleri

N/

birden fazla platformda ulagmdk istedigi haberi inceleyebilmekte, c¢esitli gazeteleri

tarayabilmektedir. l\
Hipermetin (li giyla ayn1 konuya iliskin bagka bir habere ulagsma 6zelligi)

olarak hedef kitlesing"hiz unan internet gazeteleri sayesinde bireyler habere iliskin farkli

okumak zorunda kalirken, dijital gaze sitlilik fazladir ve medya takipg¢isi ayn1 anda

kaynaklardan a ya da haberi tamamlayic1 bilgilere ulasabilmekte, bu sayede
fotograflar, ikleri, videolarda haberin baglica tamamlayic1 unsurlar1 arasinda yer
alabilm%' ternet haberciliginin geleneksel habercilikten farkli yonlerini Karaduman su

G

-Haberi ¢ok hizli sekilde verebilmesi ve siirekli giincellenebilmesi- Okurun habere 24

aktadir:

saat diledigi zaman ulasabilmesi,

-Ses ve grafik dosyalarmi multimedya temelinde kullanma olanagi,
-Arsivdeki haberlere kolayca ulasabilme ve istenilen haberleri saklayabilme,
-Okurla interaktif iletisim kurma, okurlarin yorumlarmi aninda iletebilmesi,

-Haberle ilgili konularda internet sitelerinin linklerinin verilmesiyle arka plan bilgilere

kolaylikla ulasabilme,
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-Diger medyada yer alan farkli haberleri bulabilme” (2005).

DIJITAL GAZETECILIGIN YEREL BASINDA ORTAYA GIKARDIGI

DEGISIKLIKLER VE DONUSUMLER: TEKIRDAG ORNEGI
CALISMANIN ORNEKLEMi VE YONTEM Q
6 Ekim 2016 tarihi itibari ile Tekirdag Basmn Ilan Kurumu’nun irda vasifll

gazete olarak kabul ettigi 12 giinliik gazete bulunmaktadir. Fakat by gazetelerden vasifl
niteligi tagimasma ragmen 2 gazete dijital ortamda yayin tadir. Calisma
kapsaminda dijital ortami kullanan 10 gazetenin bu ortami ndig1, dijital ortamin
istthdama etkileri, dijital gazetelerin yerel basina etkil geligen internet teknolojisiyle
birlikte yerel medyanin dijital ortama gegiste yasadigi dénugiim®e etkileri Tekirdag iizerinden
saptanmistir. Calismada Tekirdag’in 6rneklem ol %esinin nedeni makale yazarmin
geemis donemlerde buradaki yerel medyada faa&tererek, Tekirdag yerel medyasina
iligkin bilgilere sahip olmasidir. Daha 6 Tekﬂiag yerel basinina iliskin bdyle bir ¢aligma
yapilmadigindan, c¢alisma gelecek apllacak arastirmalara 151k tutacak olmasi

bakimindan 6nemlidir.

\ Y
Calismanin yontemi, & mda secilen gazetelerin sahipleri ya da yazi isleri

miidiirleriyle nitel arast temlerinden biri olan yiiz yilize derinlemesine miilakattir.
Gorilisme teknigi, gm n onceden hazirladig1 sorular1 deneklere sormasi yontemiyle

Ontemin ¢aligma i¢in uygun bulunmasinin gerekgesi:

gergeklestirilma%
e, “bireylerin cesitli konulardaki bilgi, diislince, tutum ve davranislari ile

rin- olast nedenlerinin &grenilmesinde en kestirme yol olarak kullanila
tir. Gorligmede, ses tonu, mimikler ve soru cevaplamada gosterilen istek,

gylenenlerin degerlendirilmesinde 6nemli ipuglar1 niteligindedir. (...) Gorlisme
zellikle st yoneticilerden, g¢ocuklardan, okuma- yazma bilmeyenlerden veri
toplamak i¢in idealdir (Karasar, 1998: 165 -168).

Onceden belirlenen 40 soru goriismeler esnasinda gazete ydneticilerine sorulmus,
sorulara alman cevaplar kayda gecirilirken, gorliisme esnasinda Onceden sorulmasi
planlanmayan sorular 151¢1nda elde edilen veriler de degerlendirilmistir. Ayrica arastirmada,
icerik analizi yontemi de kullanilmustir. Igerik analizi kapsaminda yerel gazetelerin 28 Mayis-
10 Haziran 2017 tarihleri arasinda dijital sayfalar1 taranmig, gazetelerde yer alan haberler;
yerel (lokal), ulusal (iilke geneli/ yaygin) ve kiiresel (uluslararasi/global) haberler olmak iizere
iic kategoride simiflandirilarak ayrima tabi tutulmus; gazetelerin yerel, bolgesel, ulusal ve

kiiresel glindeme iligskin haberlere ne oranda yer verdikleri tespit edilmistir
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TEKIRDAG’DAKI YEREL GAZETELERDE YASANAN DiJITAL DONUSUM

Tekirdag yerel basini, giiniimiizde haber yazan muhabir ve haberi fotograflayan
fotografei olarak iki ayri kisi istihdam etmek yerine internet teknolojisini kullanabilen tek bir
kisi ile haberlerini yapabilecek hale gelmistir. Nitelikli eleman sorunu yasayan ve ekonomik
olarak ¢esitli problemlerle bas eden yerel basin, dijital gazeteler sayesinde ¢esitli a jlara
kavusmustur. Bu sayede gazeteci ile haber kaynagi arasindaki etkilesim yiiz ‘%Qtan

ziyade sanal olarak gergeklesir hale gelmistir. Bu durum da bilgiler olarak
gazetecilere ulagsmasini saglamakta, boylece gazete ve kurum arasind@wyanliy bilgi akisi
engellenmektedir. Tekirdag’daki yerel gazeteler giiniimiizde haber k arina ulasirken
sorun yagamamakta, kaynaklara cogunlukla mail iizerinden ulagmak . Gazetelerin baslica

olarak ifade edilmektedir. Gegmiste sadece yazili meti

haber kaynaklar1 ise; gesitli kamu, kurum ve kuruluslari Y dernekler, belediyeler,
&raf ile yapilan haberler artik

videolu, grafikli, animasyonlu olarak okuyucuya su

Cerkezkdy Bakis Gazetesi Sorumlu Yazi Isl udiirii Mehmet Akif Aldogan, dijital

gazeteleri icin bir internet editorii istthdam &itiklerini belirterek, bu alanin takibinin
profesyonel olarak yapilmasi gerektigi mistir. Gazetelerinin mobil uygulamasimimn da

oldugunu kaydeden Aldogan, dijital gazetéfiin basili gazeteye oranla daha ¢ok takip edildigini

ifade etmistir. Devrim Gazete Yazi Isleri Miidiirii Hiilya Mert ise; “Yerel gazeteler

zaten ¢ok zor kosullar alt hayatin1 siirdirmektedir. Teknolojiye ister istemez ayak

uydurmak zorundayi dirde ¢agin gerisinde kalip zaten smirli okuyucusu olan biz
yerel gazeteler’aya duramayiz. Dijital gazeteler hem okur kitlemizi arttirryor, hem de
sadece bulun: “Nz bolgeye degil tiim diinyaya ulasmamizi sagliyorlar. Dijital gazetemiz,

basili gaQe olan keskin sinirlarin1 ortadan kaldirarak bizlere genis bir ufuk agt1.”

sekli tglcelerini ifade etmistir.
er Trak Gazetesi Imtiyaz Sahibi Cenap Kiiriimoglu, gazetelerinin internet

sitelerinin, internet editdrleri araciligiyla giincellendigini bildirerek, sosyal medyayr aktif
olarak kullandiklarmi kaydetmistir. Dijital gazetelerinin mobil uygulamasinin varligindan da
s6z eden Kiiriimoglu: “Bu sayede diinyanmn c¢esitli yerlerinden haberlerimiz okunuyor.
Almanya’da yasayan bir Tekirdagli memleketini ilgilendiren Onemli bir haberi, yine

memleketinin yerel gazetesinden takip edebiliyor.” demistir.

Tekirdag’da yerel gazeteler teknoloji ile uyum saglamanin 6nemini kavramig ve bu

dogrultuda ciddi adimlar atmigladir. Zaman zaman vatandaslarin kendilerine yolladiklar1 akilli
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telefonlar ile cekilmis fotograflar1 ve videolarin da dijital sayfalarinda yaymladiklarini
kaydeden Avrupa Yakasi Yoneticisi Ozan Turan, yerel haberciligin artik smirh bir bolgeye
hitap etmedigini, internet teknolojisiyle ortaya cikan dijital gazetelerin smirlar1 astigmi

belirtmistir. Ayrica teknoloji sayesinde muhabir sayilarin1 arttrmak zorunda da

kalmadiklarm1 belirten Turan, bu sayede gazete biitcesini zorlamadan taze habere rahat
bir bigimde ulastiklarini dile getirmistir. Q
ULUSAL MEDYANIN YERINE YEREL MEDYA &
Gilintimiizde ulusal gazeteler cogunlukla birbirinin ayn1 olan habétleridarkl basliklarla

okuyucularmna ulastirmaktadir. En ¢ok satan ulusal gazetenin igeri endisine oranla
daha alt seviyelerde olan bir gazeteden ¢ok da farkli degildir. % usal gazetelerin haber
1 0)

kaynaklar1 ve haber malzemeleri birbirinin neredeyse ysa yerel medya baglh

bulundugu cografyanin sorunlarmi, ihtiyaglarmi ve is@ m yerinde gézlemleyen hem
t

de toplumun taleplerinin yerine getirilmesi konus icilere baski kuran bir mecradir.
Bolgeye iliskin haberler ulusal gazetelerde yer almazken, yerel gazeteler bu konular1 mansete

tastyarak kamuoyu olusturabilme gﬁcﬁng\hipfr. Bu noktada da yerel gazetelerin, ulusal

gazetelerden farki ortaya ¢ikmaktadir. Q
Tekirdag’da yaymlanan ageteler, yerel haberciligin 6nemini kavrayarak, dijital

gazetelerinin mizanpajini en®yerel haberlere oOncelik vermektedirler. Cogu gazete
ogpafya

yoneticisi bagl bulund ya iliskin hazirladiklar1 haberlere vatandaslardan geri
dontis  aldiklarmi dedgrek, bu goriisler 1s183inda  yaymnlarina yon verdiklerine

deginmektedirl®y, Tr e Avrupa Gazetesi Yoneticisi Giilgin Akyol: “Zaman zaman

Vatandaslar@ aberlere iliskin yorum aliyoruz. Bunu ya dijital gazetemizdeki haberin
altina d@ yorum yaparak yapiyorlar, ya da sosyal medya hesaplarimizi takip ederek
bizl atryorlar. Bir donem “Yoresel Tekirdag Yemekleri® adli bir haber kdsemiz varda.
Bu belirli bir siire yayinladiktan sonra dijital ve basili gazetemizden kaldirdik. Daha
sonra Bulgaristan, Yunanistan, Almanya gibi iilkelerde yasayan vatandaslar bizlere ulasarak
bu sayfaya internet gazetemizde tekrar yer vermemizi istediler. Biz de bu talebi yerine

getirdik.” demistir.

Tekirdag’a iliskin olarak ulusal medyaya konu olan haberlere de gazete sayfalarinda
yer verdiklerini belirten Tekirdag Safak Gazetesi Sorumlu Yazi Isleri Miidiirii Riza Erenler:
“Tekirdag, Kirklareli, Edirne gibi zaman zaman ulusal medyaya haber olmaktadir. Fakat
bizim gazetemiz, bu haberleri Anadolu Ajansi ya da diger biiyiilk haber sitelerinin
sayfalarindan almak yerine bizzat olaya konu olan yerdeki yetkililere ulasarak 6zel haberler
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yapmaktadir. Bu sayede okuyucular ulusala konu olan haberi yine kendi yerel gazetelerinden,
derinlemesine bilgiler sayesinde detayli olarak okuma firsat1 bulmaktadir.” diyerek yerelligin

habere nasil uygulandigini ortaya koymustur.

Marmara Haber ve Cerkezkdy Haber Gazeteleri Imtiyaz Sahibi Saban Kardes, her iki

gazetenin de tasarim asamasinda yerel haberlere Oncelik verildigini ifade eder

haberleri ¢ok 6nemli bulmadik¢a gazetelerinde yaymlamadiklarini dile geti _]ltal
gazetelerinde ve sosyal medya hesaplarinda 15 Temmuz gecesi canli aparak,
okuyuculara taze bilgi aktardiklarini ileten Kardes, bu sayede gazet estijinin ve

okuyucu sayisinin arttigini belirtmistir.

Trakya Demokrat Gazetesi imtiyaz Sahibi Yasar Iskas lardan gelen talepler

dogrultusunda giindeme iliskin ulusal haberleri de derleye u haberleri dijital gazetelerinde

yayinladiklarmi séylemistir. Sadece yerel haberlerl sayfalarin1 hazirlamadiklarini

kaydeden Iskar, bolgede s6z sahibi olan, konular. n koése yazarlarinin hem Tiirkiye

Gilindemi, hem de yerel giindeme iliskin yazilar Kaleme aldigmi ifade etmistir. Gazete
9,

yoneticileri ile yapilan goriigmeler netices%gazete sahiplerinin yerellik algisini kavradig:

ve bu dogrultuda haber yayinlamaya tikleri saptanmustir. Gelecek donemde dijital

gazeteciligin basili gazetecngx aginin da ortaya ciktigr gorismelerde, dijital

teknolojiden uzak kalan tiim in kendi kendilerini yok edecegi 6n goriilmiistiir.

Yerel habercilik da secilen gazetelerin dijital ortamda 20 Nisan-30 Nisan

2017 tarihleri arasinda y. ar1 yaymlar; ulusal haberler ve yerel haberler basliklar1 altinda
N . i e ..
a rin yerel haberlere ne derece 6nem verdigi incelenmistir.

Yerel Haber Ulusal Haber Diinya Haberleri
352 58 2
391 47 5
374 40 4
Devrim Gazetesi 421 67 9
Avrupa Yakast 406 57 7
Tekirdag Safak 301 37 4
Trakya Gazetesi 289 42 3
Trakya Demokrat 247 31 4
Cerkezkoy Bakig 266 38 8
Avrupa Gazetesi 281 38 5

Tablo 1. 28 Mayis- 10 Haziran 2017 tarihlerinde gazetelerde ¢ikan haberlerin yerel- ulusal- diinya

haberleri sayilar
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Tablo 1’den anlagilacagi lizere, Tekirdag’da yayinlanan yerel gazeteler, yerel haberlere
oncelik vermekte, bolgenin nabzini tutan, bolgenin sorun ve ihtiyaclarini kaleme alan
haberleri ulusal haberlere ve diinya haberlerine oranla daha fazla yaymlamaktadir. Zaten
bolgedeki yerel gazetelerin cogu basili gazetelerini dijital ortama aktarmakta, ¢ok ani ve
toplumun genelini ilgilendiren bir olay oldugu takdirde dijital gazetelerine “flas ber”

gegmektedir.

Gazetenin Ad1 Kendi Muhabirlerinin | Tsimsiz Haberler ya da erl , THA

Haberleri Haber Merkezi imzah

Haberler
Avrupa 229 0 28
Avrupa Yakasi 0 0 0
Cerkezkoy Bakis 0 0
Cerkezkoy Haber 166 0
Devrim 161 67
Haber Trak 186

Marmara Haber 154 \ 0 0
Tekirdag Safak 44 g 0 0

Trakya

Trakya Demokrat 24 0
Toplam 1152 201 169
‘\ ablo 2. Yayinlanan haberlere iligkin veriler

Yuk:

bloda dijital gazetelerde yaymnlanan haberlerin ayrintilarma iliskin

bilgiler

tadir. Tablodan anlasilacagi gibi gazetelerin kendi muhabirleri araciligiyla
ure

haber

er sayisi, ajans haberlerinden ve isimsiz ya da haber merkezi adiyla yayinlanan
en cok daha fazladir. Dijital gazeteler cogunlukla yerel haberlerini kendileri

iiretmekte ve okuyucularina sunmaktadir.

122

Kullamlan Yerel Gorsel Kullanilan Ulusal Gorsel
Gazetenin Ad1
Sayisi Sayisi
Avrupa 252 6
Avrupa Yakasi 233 6
Cerkezkoy Bakis 154 10
CerkezkOy Haber 159 15
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Devrim 215 13

Haber Trak 197 31

Marmara Haber 146 9

Tekirdag Safak 39 3

Trakya 249 7

Trakya Demokrat 18 6 Q
Toplam 1662 106

Tablo 3. Kullanilan gérsellere iliskin veriler 0
Tablo 3’te yerel gazetelerin dijital ortamda kullandig1 yesel sal gorsel sayisina

iliskin bilgiler yer almaktadir. Yerel gorseller, bashk atll& liskin konuyu anlatan

yerel yoneticilerin, okullarin, mahallelerin vs. go e iligkin fotograflar olarak
siniflandirilmig, ulusal gorseller ise Cumhurbaskanligi, kanlik gibi kamu kurumlarinin
haberlerinin yani swra teror haberlerini, genel sa ortasina iliskin haberleri, issizlige
iligkin gorselleri vs. kapsamaktadir. ® p

Gazetelerin yerel gorsel malz Julusal gorsellere gore daha fazla kullandigi

Tablo 3’te agik bir bi¢gimde gér@lrﬂ(% azeteler dijital ortamda da yerel gorsellerin daha
S

fazla kullanilmasina 6nem ver %
0zen gostermektedir

al haberlere iliskin de yerel gorselleri kullanmaya

DIJITAL G RIN GUNLUK ORTAMA TIKLANMA ORANLARI VE
BASILPK ERIN TiRAJLARI
Inte lik hayata bu denli etki etmesiyle birlikte Tekirdag’da gazetecilik

mesleg@ tiren bir hal almistir. Gazeteci, sadece haberi yazan kisi olmaktan ¢ikmus,
ayn@ em haberi toplaylp, yazmak hem de haberi fotograflayarak dijital ortamda
yaymlamak gorevlerini bir arada yapan kisi olmustur. Dijital gazetelerin basili gazetelerde
oldugu gibi tam olarak belirli hedef Kitleleri olmadigindan; Tekirdag’da meydana gelen bir
haber, internetin var oldugu her yerden okunur hale gelmistir. Bu durum basili gazetelerin

tirajlarinin diigmesine neden olmustur.

Gazetenin Ad1 Gazetenin Giinliik Ortalama Gazetenin Giinliik Tiraji
Tiklanma Sayisi

Haber Trak 5.000 1.500

CerkezkOy Haber 4.500 500
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Marmara Haber 4.000 500
Devrim Gazetesi 10.000 1.500
Avrupa Yakast 10.000 3.000
Tekirdag Safak 4.000 750
Trakya Gazetesi 4.000 300
Avrupa Gazetesi 3.000 300
Cerkezkoy Bakisg 7000 0

Tablo 4. Dijital gazetelerin ortalama giinliik tiklanma sayis1 ve basili ga@\ tirajlar1®

Yukaridaki tablodan anlasilacagi lizere okuyucular gazetele almaktan ziyade,

dijital gazetelere ulagsmay1 tercih etmektedir. Devrim

a Yakast sanayinin
yogunlastig1 Corlu ilgesinde yayinlandigindan en fazla tiraja sahip gazetelerdir.
Ciinkii bu gazeteler, dijital gazetelerinde bolca gorse Izeme kullanarak, yerel haberlere

daha fazla agirlik vermektedir.

Cerkezkdy Haber ve Marmara Haber ga#telerinin sahibi ayni kisi olup, gazetelerin
yazi isleri midiirleri ve muhabirleri inde birbirinden farklidir. Gazetelerin basili
olarak yaymlandig1 yer ayni ‘ol akla kte muhabirler her iki gazete icin de haber
yapmaktadir. Cerkezkdy Hab 1, Marmara Haber Gazetesi’ne gore daha eski ve
bilinir bir gazete oldugu iki gazetenin gilinliik tirajlar1 ayni olmasina ragmen
Cerkezkdy Haber GazetCsiai ip¢i sayis1 daha fazladir. Cerkezkdy Bakis Gazetesi’nin tiim
calisanlar iiniv.ersit eZbinu olup, gazete haberlerinde kullanilan dil, diger gazetelere gore
daha anlagilir lindir.“Bu gazete dijital gazetenin tasarimi i¢in ayr1 bir personel istidam

etmekte, b enin takipg¢i sayisina olumlu etki etmektedir.

ve Avrupa Gazeteleri Tekirdag merkezde kari-koca sahipliginde yaymlanan
gaz@x Gazetelerin kiinyelerinde caliganlar birbirinden farkli goziikse de ayni
muhabirler her iki gazete i¢in ¢alismakta ve dijital ortamda yaymlanan haberler birbirine
benzemektedir. Trakya Gazetesi Avrupa Gazetesine gore daha bilinir bir gazete oldugundan
takipci sayisi daha fazladir. Basili gazeteler sadece belirli bir bolgeye hitap etmekteyken,
dijital gazetelerin cografi sinirlar1 yoktur. Bu sayede dijital gazeteler daha fazla okuyucuya
sahip olmakta, zihinlerde olusan yerellik algist dijitallesme sayesinde ortadan kalkmaktadir.

Yerel haberler diinyanin her yerinden takip edilebilir hale geldiginden giiniimiizde internet

3 Tiklanma verileri gazete yoneticilerinin verdigi bilgiler 1s18inda ortalama deger olarak girilmistir. Ulusal
basinda bolgeye iliskin 6nemli bir haber oldugunda dijital gazetelerin tiklanma sayilar1 da artmaktadir.
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teknolojisiyle birlikte yerel gazeteciligin artik belirli cografyasinin olmadigint séylemek

mimkiin olacaktir.

GAZETELERDE RESMi iLAN VE OZEL REKLAMLAR

Basili gazetelerine aldiklari resmi ilanlar1 dijital gazetelerinde de yayml dag
yerel Basini; tirajlarina, basili gazetelerinin boyutlarina, (;ahstlrdlklar&%
sayisina, gazetelerin kurulus tarihine ve bdlgede bulunan gazetelerin@ln

ilanlardan pay almaktadir.

rsonel

gore resmi

Gazetenin Ad1 Resmi Ilan Sayist ayisi
Avrupa 27

Avrupa Yakast 31 5
Cerkezkoy Bakisg 24 6
Cerkezkoy Haber 23 7

’ &
Devrim 6 4
Haber Trak 7 3

Marmara Haber 26 5

Tekirdag Safak 19 2

Trakya 25 2

Trakya Demokr 19 0
9,

T 4 257 33

ablo 5. Gazetelerde Yayinlanan Resmi ilan ve Ozel Reklam Sayilari

Q manin yapildig1 siire boyunca 10 gazetede toplam 257 aktif resmi ilanin®
yayt 1g1 gorilmistiir. Bu ilanlar gazetelerin erisim olanagi sagladigi ilan.gov.tr
adresinden takip edilmis, her gazetenin yaymladig1 ilan, kendi internet gazetesinden
gorlintiilenmistir. En fazla resmi ilan1 Devrim’in aldig1 saptanmis, onu Avrupa Yakasi nin
takip ettigi bulgusuna ulagilmistir. Devrim’in Tekirdag’da Malkara, Corlu, Cerkezkdy

ilgelerine dagitimmnin olmasi, basili gazetenin kuse kagitta yaymlanmasi ve gazetenin 12 sayfa

olarak ¢ikarilmasi resmi ilan sayisinin diger gazetelerden fazla olmasini saglamistir. Resmi

4Arastirmanin yapildig: tarihler arasinda sitede bulunan resmi ilanlarin tamami 28 Mayis-10 Haziran 2017
tarihleri arasinda yaymlanmamistir. Bu ilanlarm bir kismi arastirmanin yapildig: tarihten once siteye yiiklenmis
olup aktif ilan baslig1 altinda yayinlanmaya devam etmektedir.
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ilanlarin dagitilmasi esnasinda yapilan uygulamalarin zaman zaman yanlis olduguna deginen
Haber Trak yoneticisi sunlar1 ifade etmistir: “Tekirdag yakin zamanda Biiyiliksehir Belediyesi
olan bir ildir. Dolayisiyla eskiden valiligin yiiriittiigii resmi ilan isine artik Basm {lan Kurumu
bakiyor. Bursa ile Tekirdag’t ayni kefeye koyarak bizleri 7 vasifli personel ¢aligtirmaya
zorlamalar1 yanlis. Bursa’daki vasifli gazete de 7 eleman calistiriyor ben de 7 gleman
caligtirtyorum. Oradaki gazetelerin aldigi resmi ilan miktar1 bizden ¢ok daha fazla: nu

geldiginde ikimizde aymi sayida personel calistrmisiz, aymi kosullar1 saglast idlerimiz
ayni oluyor, gelirimiz ise farkli. O daha ¢ok kazaniyor ben daha az.” de &ler arasinda
da bu kosullarin adaletsizlige neden olduguna vurgu yapan ybnetici;m 250 bin olan

Corlu ile niifusu 50 bin olan Malkara ilgelerindeki gazetelerde, Kurumu’nun ayni

vasiflar1 aramasini yanlis bulmaktadir. 250 binlik niifuslu C istirilabilecek 7 vasifh

personelin bulunmasinin kolay olduguna vurgu yapa sorumlusu, 50 bin niifuslu
Malkara’da bu isin ¢ok daha zor oldugunu dile getir diw Yonetici bu konuda Basin ilan
Kurumu’nun, niifus ve yiizélgimii kriterlerini de r alma kriterlerine dahil etmesini ve

ilgeleri igerisinde bulundugu kosullarla degerlen%me 1 gerektigini savunmustur.

Basin Ilan Kurumu Ankara irli Yezdan Ugurlu ise gazetelerde vasifli

personel ¢alistirilmadigi takdird‘e zete sadece ilan yaymlanmak icin ¢ikarildigini ifade

etmistir. Ugurlu, vasifh peri&dam edilmedigi takdirde bir¢ok imla hatasmin

onemsenmedigi, haber deg yan olaylarin gazetelerde yer aldigma vurgu yapmuistir.
Ayni1 zamanda vasifli e@ahstnma zorunlulugu ile gazetelerin kalitelerinin yiikseldigini

ama katilmalarinin 6niiniin acildig1 ifade edilmistir. Her bir sehir

e yapmanin miimkiin olmadigna vurgu yapan Ugurlu, kurallarin

@z Basim Ilan Kurumu olarak, kamu kurum ve kuruluslarinin devletin kasasindan
verdigi ilanlarin takibini yapiyoruz. Bir belediye baskaninin kendi adiyla verdigi bir ilandan
%15 lik pay almiyoruz. Bayram tebrigi mesajinda sadece I. Melih Gokgek imzas1 oldugunda
bu Basm Ilan Kurumu’nun takibine girmiyor. O ilan kisinin kendi cebinden bedelini 6dedigi
ilan kategorisinde yer aliyor. Fakat bayram mesajinin altinda Ankara Biiyiiksehir Belediye
Bagkani 1. Melih Gokgek yazdig1 an is degisiyor. O zaman o ilanm bedelini gazeteye, belediye
yani devlet Odilyor. Bizlerin gdrevi devletin parasmm takibini yapmaktir. Ayrica vasifli
olmadigi halde haftalik gazete cikaran gazeteler de belediyelerden ya da kamu kurum

kuruluslarindan bu tarz ilanlar aliyorlar. Onlardan da %15lik pay aliyoruz. Ustelik bu
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gazetelere ilan da vermiyoruz. Onlar durumu kabul ederken, Basm Ilan Kurumu’ndan resmi
ilan aldig1 halde durumun haksizlik oldugunu ifade eden gazeteler yanlis disiiniiyorlar,

olaylar1 yanlis aksettiriyorlar.” demistir.

Dijital gazeteciligin ¢agin gerekliligi oldugunu da belirten Ugurlu, insanlarmn artik

basili gazetelere eskisi kadar yonelmedigini sdyleyerek bu noktada dijitaln
o st

nimetlerinden yararlanmanin gazetelere de faydasi oldugunu diisiindiiklerini j ir.
Ugurlu ek kontenjan uygulamasmin da dijital gazetecilige tesvik amagh & mi dile
getirmistir. Basin [lan Kurumu’nun ve gazete sahiplerinin diizenlenen u@a r karsisinda
kimi zaman birbirine ters diistiikkleri goriilmektedir. Her iki tar onulara iligkin
toplantilar yapildigini ifade etmis, sorunlara iligkin ¢6ziim ara na katki sunduklarmi dile

getirmislerdir.

Aragtirma siiresince en fazla 6zel reklam 0y Haber’de yer almistir. Bu
reklamlar; emlak, 6zel okul, 6zel hastane, matba@ 1da sektorlerine aittir. Cerkezkdy
Bakis’ta yayinlanan reklamlar; hastane lokanta veé» emlak reklamlarindan olusmaktadir.

X /
Marmara Haber’de yaymlanan ilanlar Cﬂ(dy Haber 'de yayinlanan reklamlarin aynisi

olup, Avrupa Yakasi’'nda yaymlan juteri, kolej ve 0Ozel hastane tanitimlaridir.

Devrim’de 6zel hastane ve (7€) amlar1 yer almistir. Haber Trak; emlak ve arag
sektoriine iliskin reklamlar 15; Trakya’'da ise emlak ve lokanta reklamlar1 yer
almigtir. Tekirdag Safa rmasinin reklamina logosunun yaninda yer vermis, Trakya
Demokrat ve Avrupagdzel m yayinlamamislardir. Gazeteler resmi ilan aldiklar1 i¢in, 6zel
reklamlara ¢ok: Zlmmislerdir. Resmi ilanlarin 6demelerinin zamaninda yapilmasi ve
bu ilan tiiri ‘&lﬁk gazete igin garanti goziiyle goriilmesi, gazetelerin 6zel reklama
yénelm% ellemistir. Gazeteler cogunlukla basili gazetelerine aldiklar1 6zel reklamlari

dijit nda yayinlamaktadir.

SON

Yeni iletisim teknolojileri yerellik olgusunun zihinlerde olusturdugu cografi sinirlari
ortadan kaldirarak, kiiresellesme 1s1g1inda yerellige yeni bir bakis agis1 kazandirmustir. Dijital
gazetelerin basili gazetelere gore daha fazla okura ulastigi gercegini kabul eden Tekirdag
yerel basmi, bu baglamda somut adimlar atarak, gazetelerini dijital ortama aktarmiglardir.
Fakat bu esnada dijital gazete i¢in 6zel haberler hazirlamak yerine, basili gazetenin bire bir
internet ortamina aktarilmasi s6z konusudur. Sadece birka¢ gazete olagan iistii durumlarda

dijital gazetelerinde canli yaym yaptiklarini ifade etmis, bazilar1 da “flash haber” olarak
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toplumun tamamini ilgilendiren haberleri dijital ortamda aninda yayinladiklarini ifade
etmistir.
Basilt ve dijital gazeteler ¢cogunlukla ayni kadro tarafindan yayinlanmakta olup,

istihdam bakimimndan dijital gazetecilik, yerel gazetelere bir avantaj sunmamistir. Gazetelerin

da
istthdami1 olumlu etkilemistir. Gazeteler, teknik bilgisi olan elemanlar1 ve dital o a igerik

aktarma konularinda tecriibeli personelleri tercih etmektedir. Yerel s1ngs konusunda

mizampajini da yapan muhabirler, dijital ortamda hazir bulunan gazete sablonlarlngyla

haberleri aktarmaktadirlar. Dijital gazetelerin yayginlasmasi Tekirdag yerel Mas

-

gazete yoneticileri ile yapilan goriismelerde, yoneticiler Tekirda
gelen bir olaya iliskin Almanya, Kanada, Ingiltere, Bulgari@elerden elektronik

rinde meydana

postalar, yorumlar ve telefonlar aldiklarini ifade etmislerdit. irlikli olarak Tekirdag’da
meydana gelen haberlere internet sayfalarinda yer vewéh TeKirdag yerel basmi calisanlari,
olaylara ve konulara iliskin kdse yazilar1 da kalem okuyucular1 bilgilendirmektedir.
Kimi zaman ulusal basinda yer alan haberler dijital gazetelerde yer alsa da bu haberlerin
say1s1 son derece azdir. Gazetelerde diiny@, genelfhe iliskin haberler yer almamaktadir. Pazar

giinlerinin tatil olmasi nedeniyle en ¢ esi glinleri haber yiliklenen dijital gazetelerde

Tekirdag disinda, Edirne ve ng% rleri de yaymlanmaktadir. Yoneticilerle yapilan

%

. Gazete sahiplerinin de kose yazilar1 yazdig1 Tekirdag

miilakatlarda, bu gazetelerin ulastirmak istedikleri hedef kitlelerinin, Trakya’nin

tamami1 oldugu bilgisine
yerel basmi, Tekirdag’ ndaslarm ve diger yerlerde yasayan Tekirdaglilarin bolgeleri

hakkinda meydana g@len @laylardan aninda haberdar olmasini saglamaktadir.

L/
Bam@urumu’ndan aldiklar1 resmi ilanlar1 gosteren alanlar1 bulunan dijital
a

gazetelergku n aldiklar1 ilanlarla ayakta durmaktadir. Bu alanda yayinlanan 6zel reklam
sayl %a sonucunda diisiiniilenden daha az ¢ikmustir. iki haftalik siire boyunca 10
gaz plam 33 6zel reklam yer alirken, resmi ilan sayis1 ise 257 olarak kaydedilmistir.
Ozel reklam almak igin dijital ortama ge¢mediklerini ifade eden gazete yoneticileri (dort
gazete hari¢), bu ortami okuyucu sayilari arttirmak, okurla etkilesim kurmak ve il disinda da
taninarak, takipgilerini arttirmak amaciyla kullandiklarini ifade etmistir. Arastirmanin
varsayimlari arasinda bu gazetelerin ekonomik nedenlerle dijital ortama gegtigi diislincesi yer
alirken, verilen cevaplar neticesinde, dijital gazetelerin daha fazla okura ulasmak amaciyla

dijital teknolojiden yararlandiklar verisi elde edilmistir.

Dijital gazetelerin, yerel gazete sahiplerine onemli bir maliyeti olmadig1 goriismeler

neticesinde saptanmis, bu ortamin neredeyse {icretsiz olmasi Tekirdag gazetelerinin
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tirajlarinda diisiise neden olmustur. Yerel basin gelisen internet teknolojisine ayak uydurmus,
dijital ortamda yaym yapmak gazetelerin daha fazla okunmasmi saglamistir. Sonu¢ olarak
yapilan bu ¢alismayla; yerel gazeteciligin tirettigi 6zgiin igeriklerin, dijital ortamda daha giiclii
ve etkili bir bigimde yayin hayatina devam edecegi, sadece yerel igerikli haberlerle degil,;

ulusala iligkin haberlerin de yerellestirilerek, diinyanin ¢esitli yerlerine sesini dquligi

disiiniilmektedir.
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GORUSMELER %*

Basm Ilan Kurumu ar. e Midiirii Yazdan Ugurlu ile 8 Mayis 2017 tarihinde yapilan

Cer ) akis Yoneticisi Mehmet Akif Aldogan ile 3 Mayis 2017 tarihinde yapilan
ekirdag Cerkezkdy.

Cerkezkoy Haber Yoneticisi Seval Kardes ile 3 Mayis 2017 tarihinde yapilan goriisme,
Tekirdag, Cerkezkdy.

Devrim Y 6neticisi Hiillya Mert ile 5 Mayis 2017 tarihinde yapilan goriisme, Tekirdag, Corlu.

Haber Trak Yoneticisi Cenap Kiirtimoglu ile 4 Mayis 2017 tarihinde yapilan goriigsme,
Tekirdag.

Marmara Haber Yoneticisi Seval Kardes ile 3 Mayis 2017 tarihinde yapilan goriisme,
Tekirdag, Cerkezkdy

Tekirdag Valiligi’nde 7 Ekim 201 tarihinde yapilan goriigme, Tekirdag.
Tekirdag Safak Gazetesi Riza Erenler ile 3 Mayis 2017 tarihinde yapilan goriisme, Tekirdag.
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Trakya Gazetesi Yoneticisi Giilgin Akyol ile 4 Mayis 2017 tarihinde yapilan goriisme,
Tekirdag.

Trakya Demokrat Gazetesi Yoneticisi Yasar Iskar ile 5 Mayis 2017 tarihinde yapilan
gorlisme, Tekirdag.
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