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Dergi Hakkinda

Amac

2011 yilinda yayim hayatina baslayan istanbul Arel Universitesi iletisim Calismalar:
Dergisi, iletisim kuram ve arastirmalarina odaklanan ulusal ve hakemli bir sosyal bilimler
dergisidir. Dergi farkhh kuramsal yaklasimlara ve inceleme y6nelimlerine aciktir. Ulusal ve
uluslar arasi diizeyde iletisim alanindaki bilgi birikimine katkida bulunmay1 amaclamaktadar.

Kapsam

istanbul Arel Universitesi iletisim Caligmalar1 Dergisi iletisimin sosyoloji, ekonomi, siyaset,
kamu y6netimi, sosyal psikoloji, kiiltiirel antropoloji, tarih, dilbilim, s6ylem bilim, ekoloji, ticari
ve sanat gibi insan yasaminin her yaniyla ilgili calismalarimi kapsar. Dergi, dort ana béliimden
olusmaktadir:

1-Kuram ve arastirma makaleleri béliimii ampirik ve ampirik olmayan ¢alismalari igerir.
Bu calismalar Tiirkce ve diger iilkelerdeki yazarlarin ana dillerinde yazilmis yapitlardan
olusmaktadir.

2-Forum bo6liimii iletisim konulariyla ilgili akademik konusmalar, yorumlar, elestiriler,
yorum ve elestirilere yanitlar, tartigsmalar ve diisiincelerden olusmaktadir. Forum boliimiindeki
amac iletisim kuram ve arastirmalari, iletisim politikalar: ve 6nemli giincel konular/sorunlar
iizerine bilgi alisverisini saglamak ve arastirmalar icin ipuglar: sunmaktir.

3-Degerlendirme/elestiri boliimii kitap, belgesel ve diger filmler, videolar, televizyon
programlari ve sanat sunumlari gibi iletisim iiriinleriyle ilgili kisa elestirel degerlendirmeleri
icermektedir. (Elestirel degerlendirme asla kotilleme anlammma alinmamalidir; onun yerine
amach promosyon ve reklam yapmayan diiriist ve icten irdeleme olarak anlagilmalidir).

4-Haberler ve Duyurular béliimiinde ise arastirma notlari, iletisimle ilgili cesitli raporlar
sunulmakta ve iletisimle ilgili konferanslar, seminerler ve paneller duyurulmaktadir.
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About the Journal

Aim

istanbul Arel University Journal of Communication Studies, which started its publication
life in 2011, is a national and peer-reviewed social sciences journal focusing on communication
theories and research. The journal is open to different theoretical approaches and research

orientations. It aims to contribute to the knowledge in the field of communication at national
and international level.

Scope

istanbul Arel University Journal of Communication Studies covers all aspects of
communication such as sociology, economy, politics, public administration, social psychology,
cultural anthropology, history, linguistics, discourse, ecology, business and art. The journal
consists of four main sections:

1-The theory and research articles section includes empirical and non-empirical studies.
These studies consist of works written in Turkish and in the native languages of authors from
other countries.

2-The forum section consists of academic speeches, comments, criticisms, comments and
responses to criticisms, discussions and thoughts on communication issues. The purpose of
the forum section is to provide information exchange on communication theories and research,
communication policies and important current issues/problems and to provide tips for research.

3-The evaluation/criticism section includes short critical reviews of communication
products such as books, documentaries and other films, videos, television programs and art
presentations. (Critical review should never be taken to mean disparagement; rather, it should
be understood as honest and candid discussion without purposeful promotion or advertising).

4-In the News and Announcements section, research notes, various reports on
communication are presented, and communication-related conferences, seminars and panels
are announced.
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14 MAYIS 2023 CUMHURBASKANLIGI SECIMi VE
KAMUOYU ARASTIRMALARI UZERINE

Omer OZTURK*
Ozet

Secimler 6ncesi kamuoyu arastirmalari, siyasal egilimleri belirlemek icin kullanilmaktadir.
Kamuoyu arastirma sirketleri bircok farkl teknik kullanarak toplumdaki siyasal goriislerin
yonid hakkinda secim oOncesi bilimsel dayanaklari bulunan tahminlerini paylasmaktadir.
Adaylar ve se¢cmen acisindan kamuoyu egilimlerinin degerlendirilmesinde ve kamuoyunun
bilgilendirilmesinde rol oynayan kamuoyu arastirma sonuglari, se¢men iradesinin hangi yoniinde
olduguna dair énemli bir boslugu doldurmakta, hatta secmene yol gosterebilmektedir. 14 Mayis
2023 Cumhurbaskanligi secimleri 6ncesinde yapilan ve secim sonrasi kesin sonuglara oranla biiyiik
hata paylarina sahip kamuoyu arastirmalar1 bu makalenin konusunu olusturmaktadir. Yapmis
oldugumuz calismada oncelikle kamuoyu kavrami aciklanmis ve kamuoyu arastirmalarinin
tarihsel gelisimi tizerinde durulmustur. Daha sonra Turkiye'de kamuoyu arastirmalari ve gelisim
streclerine deginilmistir. Bu ¢alismada asil olarak 14 Mayis 2023 Cumhurbaskanlig1 se¢imi ve
kamuoyu arastirmalar: iizerine bir degerlendirme ortaya konulmaya calisiimistir. Calismada
arastirmasirketlerinin Nisanve Mayisaylarinaaitkendiinternetsitesive sosyalmedyahesaplarinda
paylasmis oldugu veriler kullanilmistir. Bu veriler secim sonrasi cumhurbaskanligi secimi kesin
sonuglarina ve arastirma sirketlerinin yapmis oldugu hata oranlarina gore degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Arastirma sirketleri, kamuoyu, kamuoyu arastrmalar

*Yiiksek Lisans Ogrencisi, Istanbul Aydin Universitesi, omerozturk2@stu.aydin.edu.tr; ORCID: 0009-0000-3454-790X
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THE PRESIDENTIAL ELECTION OF 14 MAY 2023
AND ON PUBLIC OPINION POLLS

Omer OZTURK*
Abstract

Public opinion polls are used to determine political trends before elections. Public opinion
research companies use many different techniques to share their pre-election scientifically based
predictions about the direction of political views in society. The results of public opinion research
play a crucial role in evaluating public sentiment from the perspective of candidates and voters,
and in informing the public about which way the voters are leaning, even guiding them. This article
focuses on public opinion polls conducted prior to the Presidential election of 14 May 2023, which
had substantial margins of error when compared to the final election results. In our study, we first
define the concept of public opinion and delve into the historical development of public opinion
research. We then discuss public opinion research in Turkey and its developmental processes. The
main focus of this study is to provide an evaluation of the 14 May 2023 Presidential election and the
associated public opinion polls. In this study, data shared by research companies on their websites
and social media accounts in April and May are used. These data are evaluated based on the final
results of the presidential election and the error margins of research companies.

Keywords: Research companies, public opinion, public opinion research
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14 MAYIS 2023 CUMHURBASKANLIGI SECIMI VE
KAMUOYU ARASTIRMALARI UZERINE

GIRIS

Kamuoyu arastirmalari, adaylar ve olaylar ile ilgili 6nceden sonuclarn
hakkinda bilgi vermektedir. Insanlarin hayatlarimi dogrudan etkileyecek
seyleri onceden bilme ve cevresindekilerin ne disundigunu 6grenme istegi,
kamuoyu arastirmalarina olan ilgiyi artirmaktadir. Her seyden once kamuoyu
arastirmalarini insanlar i¢in degerli kilan, kendi diisuincelerinin genel kanidan
farkli olup olmadigini gérme firsati sunmasidir. Bu sekilde insanlar fikirlerini
genel kamuoyunun fikirleriyle karsilastirma firsatina sahip olurlar. Duzenli
anket yapma gibi yontemler, bir aday ya da olayin degisen tarihlerde se¢cmenler
uzerindeki etkisini belirlemede yararhidir. Kamuoyu yoklamalarinin secim
sureclerinin nasil isledigine, hangi toplumsal grubun hangi partiyle ittifak
halinde olduguna ve bu aktif ittifaklarin nasil degistigine dair de énemli veriler
sunmaktadir.

Secim oncesi secmenlerin tutum ve dusuncelerini olgen, toplumun
cogunlugunun ekonomik, sosyal ve politik gelismeye iliskin gorislerini ortaya
koyan ve amaci secim sonuglarini dogrudan tahmin etmek olan kamuoyu
arastirmalar: siyasi partilerin ve medyanin istekleri dogrultusunda ozellikle
secim kampanyalari doneminde yogunlasmaktadir. Kamuoyu arastirmalari
secim sonuclariyla ilgili olarak se¢cmenlere rehberlik etmek icin kullanildig:
yaygin olarak anlasiimaktadir.

Medyanin secim havasinda oldugu bir donemde kamuoyu arastirma
sirketlerinin, adaylarin oy oranlarini ¢ok farkli vermesi se¢menin kafasini
karistirmakta ve akillara hangi kamuoyu arastirma sonucunun dogru oldugu
sorusunu getirmektedir. Bu temel soru, ayni zamanda guven sorununu da
gundeme getirmektedir. Kamuoyu arastirmalarinin manipulasyon urettigi
ve vatandaslar yonlendirdigi dusuncesi, kamuoyu arastirmalart hakkinda bir
tartisma yolu da agmaktadir.
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Secim donemlerinde kamuoyu yoklamalari, oy kullanma niyetleri ve
lider tercihleri Uizerine duzenli olarak yapilmaktadir. Bu makale 14 Mayis 2023
Cumhurbaskanlhigl seciminde 4 aday uzerinden kamuoyu arastirma sirketleri
ve kamuoyu arastirma sonuglarinin degerlendirilmesi uzerine hazirlanmistir.
Kamuoyu arastirma sirketlerinin buyuk hata paylarina sahip verileri ve hatalarin
nedenleri uzerine saptamalarda bulunulmustur. Calisma secim 6ncesi kamuoyu
arastirmalarinin se¢im sonuclarini tahmin etmedeki basari ya da basarisizligini
ortaya koyma acisindan onemlidir. 14 Mayis 2023 Cumhurbaskanlig1 sec¢imi,
ilk turda 21 ve ikinci turda 7 farkli kamuoyu arastirma sirketinin arastirma
sonuclari, Yuksek Secim Kurulu'nun kesin se¢im sonuglariyla karsilastirarak
degerlendirmelerde bulunulmustur.

1. KAMUOYU KAVRAMI VE KAMUOYU ARASTIRMALARININ TARIHSEL
GELISIMI

"Kamuoyu" ifadesi ilk kez 1741 yilinda Ingilizler tarafindan "halkin
gorusi" anlaminda kullamilmistir. Ancak Fransa'da, Rousseau ifadeyi ilk kez
1744 yilinda "toplumun tutumu" anlaminda kullanmistir (Price ve Roberts, 1992:
8). Kamuoyu kavrami icinde yer alan ve sosyolojide bir grup olarak ifade edilen
“kamu” kavrami, toplumun tiim kesimlerini ifade etmektedir. "Oy" terimi ise bir
kisinin belirli bir konudaki tercihlerini ve diistincelerini ifade eder (Kapani, 2015:
161).

Kamuoyu alaninda ilk calismayr yapan Walter Lippman kamuoyu
kavramini “diger insanlarin diisince ve davranislarinin bizimle ne olgliide
kesistigi, ne ol¢ctide ona bagh oldugu veya ne 6l¢ude dahil oldugu ile ilgili olarak
kamu islerinin dis diinya 6zellikleri ile birlesimi” olarak aciklamaktadir. Kendi
istegi, baskalarinin imaji, ihtiyaclari, hedefleri, iligkileri ve belli konulara dair
toplum hakkindaki goruslerin gruplar adina hareket eden kisi veya kisiler
tarafindan ifade edilmesi kamuoyudur (Lippmann, 1925; akt. Bektas, 2018:
55). Albig'te kamuoyunu; tartigsmali bir konu hakkinda olusan goriis anlamina
geldigini belirtir. Bu gorus, bir topluluktaki insanlarin birbirleriyle etkilesime
girmesiyle gelismekte ve genel gorusu ifade etmektedir. Ortaya c¢ikan bu
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kamuoyu, grubun diger tum fikirlerini de icerir ve mantiksal analizin bir sonucu
olarak ortaya cikmaktadir (Albig, 1956: 4)

Modern anlamda kamuoyu kavraminin gelisimi Fransa'da olmustur.
Bunun temel nedeni Fransiz Ihtilali'dir. Kamuoyu, genis Kitlelere yayilan insan
gruplarinin ortaya c¢ikmasina, degisen durum ve olaylara karsi farkli tutum
sergileyerek, her degisikligin ayrintili tartismalarla degerlendirilmesine baghdir.
Fransiz ihtilalinin tohumlarini eken sehirli aristokrasi, bu tir tartismalar i¢gin
ideal bir ortam olusturmustur (Atabek, 2002: 223). 19. yiizyilin baslangicinda
hakim olan entelektiiel egilim rasyonalizmdir. AKkli, insan varliginin en énemli
unsuru olarak kabul eden bu diisiince tarzina gore kamuoyu; rasyonel diisiinen
bir insan toplulugunun o6l¢ili kanaatidir. 19. yy. sonu ve 20. yy. baslangicinda
pozitivist hareketin entelektiiel hayata girmesiyle birlikte kamuoyu kavrami
toplumbilim icin 6nemli bir kavram olarak gorulmius ve farkli bilimsel alanlarda
bircok diigiintr tarafindan kavram ele alinmistir (Onaran, 1984: 15-16).

Sosyologlar, sosyal psikologlar ve siyaset bilimciler kamuoyu kavramini
tanmimlarken farkli degerlendirmelerde bulunmuslardir. Her disiplin kendi
bakis acisiyla degerlendirerek kamuoyu kavramini tanimlamistir. Sosyologlara
gore kamuoyu kavrami bir grup olayidir. Sosyal psikologlar ise kamuoyunun
daha bireysel oldugunu savunurlar ve insanlarin dis cevrenin etkisine verilen
psikolojik tepkiler oldugunu soylerler. Siyaset bilimciler kamuoyunu Kitlesel
bir olay olarak tanimlamislardir (Bektas, 2018: 57-60). Kamuoyu terim olarak
yanilticidir. Kamuoyu denilince akla cogunluk gelmemelidir. Tim toplumu
kapsaya bildigi gibi belli fikir birligini ifade eden bir fikir bloguda olabilir. En
genel tanimiyla kamuoyu; “bir grup insanin belirli bir konu hakkindaki goriisu,
kanaati veya tutumu’ 'dur (Kaban, 1995: 7).

Daver, kamuoyu kavramini; kamuyu etkileyen bir konu hakkinda
genel bir degerlendirme veya mevcut kanaat olarak aciklamaktadir. Ancak
unutulmamalidir ki, herkesin bir konuda ayni fikirde oldugunu iddia etmek
asla mumkun degildir. Aksine toplumda bu konuda bircok karsit goruis vardir.
Buna cevaben, kamuoyunda genel olarak kabul edilen bir gérusun cogunlugun

339

14 Mayis 2023 Cumhurbaskanhdi Secimi ve Kamuoyu Arastirmalari Uzerine

goruslerini icerdigi sOylenebilir. Fakat bu goruslerin birkac kisi tarafindan
da guclu bir sekilde desteklenmesi ayni1 derecede olasidir. Bir baska anlamda
kamuoyu; Sendikalar, dernekler ve basin, radyo, televizyon gibi ortamlarda
sesini duyuran veya konusan Kkisilerin siyasi makamlara, hikimete ve meclise
iletmek istedikleri diigiincelerin ortalamasidir (Daver, 1993: 251-255).

Kamuoyundaki egilimler cesitli yollarla belirlenebilse de en sik kullanilani
kamuoyu arastirmasidir. Kamuoyu arastirmalari, bir konu bir egilim ya da
siyasi gorus hakkinda orneklem alindigi bir alt grup veya daha buyuk grup veya
nufus hakkinda genelleme yapmak icin bilgilerin toplanmasidir. Bir 6rnekten
bilgi toplamaya yonelik sistematik, bilimsel ve tarafsiz bir faaliyet olarak
tanimlanabilir (Lake ve Harper, 2008: 11). Kamuoyu arastirmalari, medyayi,
siyasi cevreleri ve toplumu bilgilendirirken; yonlendirme, tutum ve kanaatleri
degistirme, bir sarmal olusturma, toplumdaki azinlik gruplarinda tecrit korkusu
yaratabilme 6zelligine sahiptir (Giiz ve Yanik, 2020: 315).

Kamuoyu arastirmalarinin ilk bagladign tlke Amerika Birlesik
Devletleri'dir. Amerika Birlesik Devletleri'ndeki ilk kurumsal pazar arastirmasi,
1879'da bigcerdover imalati yapan Ayer and Son isimli bir firma tarafindan
gerceklestirilmistir. Zamanla reklam harcamalar1 artarken, Amerikali is adami
David Starch, endustri yatirmminin etkinligini 6lgmek icin bir anket yaptirmistir
(Neyzi, 1990:13)

Duinyada duizenli ve kurumsal bir temele dayanan modern anlamdaki ilk
kamuoyu yoklamasi, 1935'te Elmor Roper ve arkadaslar: tarafindan Fortune Poll
adiyla Fortune dergisi'nde yayimlanmistir. Ayni sekilde Literary Digest dergisi,
1936'daki Amerikan secimleri icin iki milyon denekle bir arastirma yaptirmistir.
Franklin Roosevelt ile Alfred London arasindaki bir secimde Alfred London'in
kazanacagini iddia edilmis fakat gercek secim sonuglari, tahmin edilenden
oldukga farkl sonuclanmistir. Ayni secimde Amerikan Kamuoyu Enstitiisi'nin
kurucusu George H. Gallup, yaptigl kamuoyu arastirmasinda, Roosevelt'in
secimi kazanacagini ortaya koymustur. Arastirma sonuclarinin dogru ¢ikmasi
uzerine Gallup'un basaris1 fark edilmis ve kamuoyu arastirmalarinin ne kadar
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onemli oldugu anlasilmistir (Allard, 1941:47-50).

1940'ta Rockefeller Vakfi tarafindan finanse edilen ve Paul Lazarsfeld
rehberliginde,cumhurbaskanhgisecimkampanyalarisirasindase¢cmenlerinnasil
karar verdiklerini incelemek icin kamuoyu arastirmasi yapilmistir. Calismada
kitle iletisim araclar: ve kisilerarasi iligkiler gibi baglamsal degiskenlerin yani
sira birkac bireysel degiskenin arastirma yontemlerine dahil edilmesi, arastirma
sonuglarinin daha dogru tahmin edilmesine katki saglanmustir (Heath vd.,
(2005:299-300). 1950'lerden itibaren kamuoyu arastirma firmalar1 kullandiklari
yontemleri gelistirmisler ve belirli konularn diizenli araliklarla arastirmaya
baslamislardir. 1960'larin ikinci yarisinda Amerika Birlesik Devletleri'nde ve
1970'lerde Avrupa ulkelerinde medya kuruluslan ve siyasi aktorler o6zellikle
secimler sirasinda kamuoyu arastirmalarinin yapilmasinda en biytik destekgisi
olmuslardir (Atabek, 2003: 5-7).

Kitle iletisim araclarinin gelismesi ve cesitlenmesiyle birlikte kamuoyu
ve kamuoyu arastirmalar olgusu yeni bir ivme kazanmistir. Ticari amacla
kamuoyu yoklamasi yapan arastirma firmalarinin musterileri genellikle siyasi
cevreler ve basin kuruluslaridir. Siyasi aktorler, kampanyalarina yon vermek,
halkin tutumlarini, davranislarini ve egilimlerini 6grenmek icin medyada ise
halki bilgilendirmek ve ticari ¢ikarlar icin kamuoyu arastirmalarina dnem
vermistir (Bektas, 2018: 231-233).

Secimlerde kamuoyu arastirma firmalarinin yaptig1 arastirmalar her
ne kadar secimlerle ayni yasal mesruiyete sahip olmasalar da secim suirecinde
aktorlerin mesruiyetini saglayabilmektedir. Politikacilar bu nedenle sadece
basinda yayinlanan kamuoyu yoklamalarina guvenmemekte ayni zamanda
kendi anketlerini de yaptirmaktadirlar. Siyasiler ic¢in istenilen sonuclara
ulasildigi noktada kamuoyu arastirmalarinin bilimsel mesruiyet olusturma guicu
ortaya ¢itkmaktadir. Secim Oncesi bir siyasi aktorun oy orani genel kamuoyunda
yuksek gosterildigi zaman o donem icin bu bir gercek olabilmektedir. Bu
gercek kamuoyuna aciklandiginda yarattigi etki yeni bir mesruiyet zemini
olusturmaktadir (Kentel, 1991: 39-44).
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Kamuoyu arastirmalarinin toplumu bilgilendirmek disinda farkli
amagclarla kullanildigini ileri siiren Herbert Schiller, kamuoyu arastirmalarinin
en onemli 6zelliginin belli bir siyasi amaca hizmet etmesi oldugunu séylemistir.
Bu arastirmalar sayesinde siyasi aktorlerin toplumun egilimlerini énceden
ogrenerek gerekli tedbirleri alarak kamuoyu arastirmalarinin asil amacinin
toplumu kontrol etmek oldugunu belirtmistir (Schiller, 1993: 175-183). Kamuoyu
arastirmalarinin kontrol ve yonlendirme amaciyla kullanilabilecegi yaygin
olarak dile getirilmektedir. Bir taraftan siyasi egilimleri ortaya ¢ikarirken diger
yandan gercekleri saptirmada da arac olabilmektedir (Kongar, 2000;2). Siyasi
konulara iliskin kamuoyu arastirmalari demokrasiyi, se¢im surecini, siyasi
partileri, adaylari, segmenleri 6nemli Olciide etkilemektedir. Se¢menlerin oy
verme davraniglarinda, siyasetcilerin secim stratejilerinin belirlenmesinde,
aday seciminde ve bir adayin medyada yer alip almayacagi ya da ne ol¢ude ve
ne siklikta yer alacagina karar verilmesinde kamuoyu arastirma sonuclari
belirleyici olabilmektedir (Albig, 1956: 177-179).

2. TURKIYE'DE KAMUOYU ARASTIRMALARI

Turkiye ilk kamuoyu arastirmalar1 1950'li yillarda gazeteler araciligiyla
yapilmis ve arastirmalar bilimsel yontemlerle yapilmamustir (Kalender ve
Tabak¢i 2005:91-92). Bu kamuoyu arastirmalarin ilk ornekleri, Amerika
Birlesik Devletleri'nde oldugu gibi gazete muhabirlerinin kalabalik yerlere oy
sandiklarn yerlestirerek "Secimlerde kime oy vereceksiniz?" sorusuna yanit
arayarak yapilmistir. On binlerce kisinin dahil oldugu bu calismalar o donemde
haberlestirilmekte ve mansetlere tasinmistir. Bu anketler siyasi partileri, bircok
partiliyi muhabirlerin sandik kurduklar yerlere gondererek oy kullanmaya
tesvik etmelerine neden olacak sekilde bnemsenmistir (Atabek ve Dagtas, 1998:
240-241).

Turkiye'de kamuoyu arastirmalarinin gelismeye basladigi donem
1950'lerden sonralaridir. Kamuoyu arastirmalar konusunda Turkiye'nin 6nde
gelen arastirmacilarindan Nermin Abadan Unat'a gore; 1955 yilinda Ankara
Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi Basin Yayin ve Gazetecilik Yiiksek Okulu'nda
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kamuoyu kavrami bilimsel bir konu olarak okutulmaya baglanmis ve STHAG adli
bir kamuoyu arastirma birimi kurulmustur. Ancak bu birim buirokratik engeller
nedeniyle fakilte yapisindaki yerini koruyamamistir (Unat, 1990: 35-36).

1960'l1 yillarda Tiirkiye'de kamuoyu arastirmlar: adina Istanbul Ticaret
Odasi tesviki ile Prof. Dr. A. Hart'a Gaziosmanpasa'nin kenar mahallelerindeki
insanlarin dergi ve gazete okuma aliskanliklar inceletilmistir. Prof. Dr.
Mibeccel Kiray'da ayni yillarda Eregli Arastirmasi'ni yapmistir. Bu calismada;
sosyal muessesleri, din ve dinya gorusu gibi konularda kamuoyu arastirmasi
yapmustir (Giiz vd., 2022:2). Ancak bu yillarda sikiyonetim dénemi yasanan
zorluklar, izin alma ve polis gorusmecileri ile gorisme sorunlar1 nedeniyle
hem universitelerden hem de 0¢zel sektdorden arastirmacilar bu kamuoyu
arastirmalarindan uzak durmuslardir (Kiray, 1984:1; Neyzi, 1990:16).

Nitekim 1960l yillar ve 12 Mart 1971 askeri muhtirasi sonrasi 1980'ne
kadar olan stirecte kamuoyu ve piyasa arastirmalar rahatlikla yapilamamis
ve gelisim saglanamamuistir. Fakat donem donem bazi projelerde kamu tesviki
ile yerli ve yabanci kuruluslar tarafindan pazar arastirmasi yapilmistir. Bu
kuruluslar, universitelerle is birligi yaparak kamu ve ozel kuruluslara ait
arastirma fonlarindan da yararlanarak kamuoyu arastirmalari yapmislardir
(Atabek ve Dagtas, 1998: 239).

Kamuoyu arastirmalarinin asil gelisimi ve kurumsallasmasi1 1980'lerden
sonra olmustur. Bunun temel nedenlerinden biri, 24 Ocak kararlari ile onaylanan
ihracata yonelik liberal ekonomik programim Ozal hitkimeti tarafindan
benimsenmesi ve bu programin devam ettirilmesidir. 24 Ocak kararlan ile
getirilen yeni diizenlemelerin sonucu olarak; risk analizi, pazar arastirmasi,
karhlik raporu gibi raporlar sirketler icin zorunlu hale gelmis ve iyi bir pazar
analizi bagarinin 6n sarti olarak kabul edilmeye baslanmistir (Tosun 1993: 109-
110).

1983 milletvekili secimlerinde, medya kuruluslarni kamuoyu
arastirmalarini fonlayarak desteklemislerdir. Yapilan ¢alismalarin sonuclarina

343

14 Mayis 2023 Cumhurbaskanhdi Secimi ve Kamuoyu Arastirmalari Uzerine

sayfalarinda genis yer vermislerdir. Boylece kitle iletisim araclari sayesinde
kamuoyu arastirmalari hayatimiza hi¢ olmadigi kadar girmis ve giderek
onemsenmistir. O yillarda basinda yayinlanan kamuoyu arastirmalarinin
yonlendirme gucu ve olas: olumsuz etkileri hentuz gundemde degildir. Bu
nedenle gazetelerde kamuoyu yoklamalarinin yayimlanmasi konusu yasal
olarak diizenlenmemis ve serbestce yapilabilmistir (Atabek, 2003:10-12).

1990'larda kamuoyu arastirmalari Pazarlamave Kamuoyu Arastirmacilari
Dernegi ad1 adinda profesyonel bir yapilanma kazanmistir. Bu dernek, yonetsel
karar verme icin ekonomik ve sosyal arastirma tabanini saglamayi amaglamistir.
Daha saghikli ve etik calismalar yapabilmek i¢cin kamuoyu arastirmalar ile ilgili
profesyonellesme surecinin gelistirilmesi ve meslek orguitlerinin olusturulmasi

icin oldukga 6nemli bir adim atilmistir (Kalender ve Tabakgi, 2005: 93).

Turkiye'de 1994 yerel secimlerinde bircok kamuoyu arastirmasinin,
resmi sandik sonuclarina gore %15 tizerinde hata oranina ulasmasi nedeniyle
1995 ve 1999'da yapilacak olan secimlerde kamuoyu arastirmalarinin, toplumu
belli bir yone yonlendirmemesi ve giuven kaybinin olusmamasi icin yapilmasi
ve yayinlanmasi yasaklanmistir. Bu yasak 2002 secimleri oncesi Yuksek Secim
Kurulu tarafindan “se¢im guntiine yedi giin kalincaya dek kamuoyu arastirma
sonuclart yayinlanabilir” olarak degistirilmistir. Kamuoyu arastirmalarina
duyulan guivensizlikyasagin kalktigi 3 Kasim 2002 milletvekilive 2007 milletvekili
genel secimleri sonrasi tahminlerde ki basarilar ile kamuoyu arastirmalarina
olan giiven tekrar artmistir (Giiz, 2008: 12-15)

3. AMAC VE YONTEM

Bu calismanin amacy; 14 Mayis 2023 Cumhurbaskanligl seciminde,
secime yonelik yapilan kamuoyu arastirma sonuclari ve Yiiksek Secim
Kurulu'nun acikladig1 kesin sonuclar tizerinden kamuoyu arastirmalarina dair
bir degerlendirmede bulunmaktir. Arastirmada Cumhurbaskanhigl secimi
ilk tur oncesi ve sonrasi 2 aylik suire boyunca 28 farkl sirketin kendi sosyal
medya hesaplar1 ve kurumsal web sitelerinde paylasmis olduklar: sonuclardan
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yararlanilmistir. Calismada; Ada, Aksoy, Alf, Area ,Areda Survey ,Argetus ,
Artibir, Asal, Avrasya, Betimar, Bulgu, Genar, Gezici, HBS, IEA, ivem, Konda,
Mak, Metropoll, Optimar, Orc, Ozdemir, Panoroma, Piar, Remres, Saros, Sonar ve
Yoneylem kamuoyu arastirma sirketlerinin acikladiklar: arastirma sonuclarina
yer verilmistir. Veriler belli kategorilere gore arsivlenmis daha sonra analiz icin
bir araya getirilmistir. Calismada Oncelikle Kamuoyu arastirma sirketlerinin
Nisan ve Mayis aylan iceresinde yayinladiklari arastirma sonuclarindaki
degisim degerlendirilmistir. Daha sonra 14 Mayis Cumhurbaskanligl secimi
ilk turu oncesi paylasilan son veriler Yiksek Secim Kurulu kesin sonuglarina
gore karsilastirilmistir. Secimin ikinci tura kalmasi hasebiyle 2 aday uizerinden
yayinlanmaya devam eden kamuoyu arastirma sonugclar: toplanmaya devam
etmis ve degerlendirilmeye dahil edilmistir.

4. 14 MAYIS 2023 CUMHURBASKANLIGI SECiMi KAMUOYU
ARASTIRMALARI

Secim sonuclarina iliskin kamuoyu arastirmalarn Ozellikle secimden
iki ay oncesine odaklanmaktadir. Cesitli gazete, televizyon kanallarn ve medya
sitelerinde sonuclar yayinlanmakta ve gundem yaratilmaktadir. Secim
kampanyalar: sirasinda parti liderleri, ¢iktiklan televizyon programlarinda ve
verdikleri roportajlarda arastirma sirketleri tarafindan yapilan son kamuoyu
arastirmalarinin sonugclarint halk ile paylasarak aldiklar1 destegin son
durumlarinm agiklamaktadirlar(Goksu, 2018: 35; Glz, 2011: 30).

14 Mayis Cumhurbasgkanligi se¢imi 6ncesi ilk belli olan aday Cumhur
ittifaki (Yeniden Refah Partisi, Biiytik Birlik Partisi, Milliyet¢i Hareket Partisi,
Adalet ve Kalkinma Partisi) Cumhurbagkani aday1 ve mevcut Cumhurbagkani
Recep Tayyip Erdogan olmustur. Farkl siyasi goruslerden olusan 6 partinin bir
araya geldigi Millet ittifaki (Cumhuriyet Halk Partisi, IYI Parti, Demokrat Parti,
DEVA Partisi, Saadet Partisi, Gelecek Partisi) aday olarak kendi icinden birini;
Cumbhuriyet Halk Partisi Genel Baskani Kemal Kiligdaroglu'nu aday gostermistir.
Memleket Partisi lideri ve 2018'de yapilan Cumhurbaskanligl seciminde de aday
olan Muharrem Ince, 2023 Cumhurbaskanligl seciminde de aday olacagini
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aciklamistir. Fakat secime 72 saat kala adayliktan cekildigini duyurmustur.
Adayliktan cekilmis olsa bile oy pusulasindan ismi silinmemis ve bu sec¢im
sureci boyunca tum kamuoyu arastirma sirketlerinin tahminlerinde yer almstir.
Cumhurbaskanligl seciminde doérdiincii ve son aday ATA ittifaki (Zafer Partisi,
Adalet Partisi) aday1 Sinan Ogan olmustur.

Racep Tayvip Erdodn Muhsrremince Eemal Kibgderodln Sinen Ofan
Nizan va Nizznwva Nizzn we Nizan ve
Maye Maye Mayiz Mare
HNizan Mariz Axlan Nizan Mare Avxln Niz=n Mayis Avlen Nizan Maye Aylan
2023 023 Arzunda 2023 023 Arzzmds 2023 023 Arzsznds 2023 2023 Arzznda
ki Diedizim ki Dagigim ¥i D= Figim ki Diegigim
ADA 428 50.6 18 17 20 1.2 448 458 1 15 24
Alezory 410 45.6 37 08 58 5 470 473 -08 57 5 0.7
ATF 430 447 0.8 16 6.5 42 513 474 -8 25 22 0.3
Asmg 46 46.1 0l 13 35 22 401 475 -16 35 3 0.5
:i’:r 51.1 50.8 0.3 37 41 0.4 412 41 01 EX] 18 0.8
Astibir 43.7 448 0o 3 4.3 1.5 50.1 404 -0.7 23 14 0l
Azl 46.8 401 13 2 24 5.9 463 412 -41 12 16 0.7
Avrazya 41.3 43.6 13 15 48 13 500 500 o 3 2 -1
Eulz 41. 43.2 13 2 6.5 4 5035 405 -1 ER] 15 =13
Gezici 44.6 459 13 32 47 15 460 487 12 4 p 2
HES 46.4 417.5 11 33 6.2 19 47 453 13 22 1 0.5
EA 42 430 14 31 73 42 46 447 18 6 -1
Konds 448 437 e 22 53 31 403 455 -38 48 48 0.2
MAK 45.5 454 0.1 17 35 18 500 408 -11 2 12 0.8
Matropell 45.2 46.9 17 13 5.3 42 403 4690 -14 7 14 0.3
Optimar 486 50.4 12 15 43 18 447 441 -5 34 3 0.4
ORC 41.4 448 12 43 6.1 12 42 403 13 3.1 12 0.2
Bizr 471 453 -1.8 o8 12 0.4 513 404 -1g 16 23 0.3
Saroz 47.2 455 -1.7 32 23 R 50 401 -0o 23 13 -1
Sonar 481 4E2 23 36 T 41 441 441 ] ER 21 -1.7
Yemaylem 42 5 444 12 14 a7 23 403 488 -08 47 52 05

Tablo 1. Kamuoyu arastirma sirketlerinin Nisan ve Mayis aylarinda acgikladiklari arastirma

sonuglarindaki aylik degisim

Tablo 1'de Cumhurbaskani adaylarinin Nisan ve Mayis aylarinda kamuoyu
arastirma sirketleri tarafindan yapilan anket sonuclari ve bu aylar arasinda
ki degisim verilmistir. 21 arastirma sirketi verilerinin Nisan ayinda aday bazl
arastirma sonuclarinin ortalamasini aldigimizda Kemal Kilicdaroglu %481,
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Recep Tayip Erdogan %45.1 Sinan Ogan %3.3 Muharrem ince %2.3 oy oranina
sahiptir. Kamuoyu arastirma sirketlerince yapilan arastirma sonugclarinin Mayis
ay1 ortalamasina gore Kemal Kilicdaroglu %470, Recep Tayyip Erdogan %45.1,
Sinan Ogan %2.7 Muharrem Ince %4.9 gore oy oranina sahiptir.

iki ay arasinda negatif yonde en fazla degisim olan aday Sinan Ogan
olmustur. En fazla pozitif yonde degisim olan aday cesitli kaset skandallarina
ugramasina ragmen Muharrem ince olmustur. Tabloda ¢ok ciddi degisim olarak
gorulebilecek veri ise 6 arastirma sirketinin Kemal Kilicdaroglu'nu Nisan ayinda
%50'nin Ustinde oy oranina sahip gosterirken Mayis ayinda %50'nin altinda
gostermistir. Ayrica 14 arastirma sirketi Nisan ve Mayis aylari arasinda Kemal
Kilicdaroglu'nun oy oraninin diustiigiinu belirtmistir.

Tablo 1'de dikkat ceken bir baska detay ise 21 arastirma sirketinden 15'i
hem Nisan hem de Mayis aylarinda Kemal Kilicdaroglu'nu en guiclii rakibi Recep
Tayip Erdogan'in 6énunde gostermistir. Recep Tayyip Erdogan'in Mayis ayinda
bir ¢ok arastirma sirketi sonugclarina gore oy oranin olumlu yonde degistigini
gormekteyiz. Fakat Nisan ayinda sadece bir arastirma sirketi Recep Tayyip
Erdogan %50'nin Ustiinde gostermistir.

14 Mayis Cumhurbaskanhgl seciminde, sektorde kurumsal ve saygin
kamuoyu arastirma sirketleri de dahil olmak uzere bircok anket sirketi
Kilicdaroglu'nu 6nde gostermektedir. Hatta bir kismi Kilicdaroglu'nun ilk turda
secilecegini One surmustir. Ancak, kesinlesmis secim sonuglan ile kamuoyu
arastirma sirketleri tahminleri arasinda buyuk farklhiliklar gorilmustur. Bu
baglamda Turkiye'de kamuoyu arastirma sirketlerine karsi glivenin sarsildigl
soylenilebilmektedir.

Nitekim 14 Mayis Cumhurbaskanligl seciminde sandiklarin tamami
acildiginda Recep Tayip Erdogan, oylarin %49,5'ini almis ve secim ikinci tura
kalmistir. Kamuoyu yoklamalarinda onde gosterilen Kemal Kilicdaroglu %44.8
oy almistir. Kamuoyu arastirmalar:i Erdogan'in oyunun cogunlukla yluzde 44-
47 arahiginda oldugunu soylemekteydi fakat bircok kamuoyu arastirma sirketi
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yanilmistir. ATA ittifakinin aday: Sinan Ogan %5.1 oy almistir. Adayliktan ¢ekilen
Muharrem Incenin oyu %0.4 olarak Yiiksek Secim Kurulu'nun agikladig kesin

sonuglara yansimistir.
pE Kasin Kazin Kazin Kazin
) Sc:u:u o Sonuglar Sonuglar Sonuglar Senuglar
Arsshmenm | Omellem| s 3 b T :P Sonmzt | Muhamem|  Sonsast Keamal Sonma Sinsn O Sontast
Tarih Arzli Saver H;::Pajﬂ Eal};q:- Cerpeklsgen | Ince | GerpeMesen |Kihodam B | Gerpeblogen Frpse Gerpzlagan
o L SRR | B Hata Py Hata Pay1 Hata Part
L) 5 o) o) &
ADA M Mizan9 May| 000 - W06 11 17 13 HE 0 19 11
Alzoy 212 Maye 4000 16 46 36 08 04 419 31 57 0§
ALF F9Mave 000 - “7 48 16 12 511 84 15 16
Ama BIMave 3000 18 41 3 13 09 41 43 35 16
Ardas Servey | 11-11Mavs 25000 11 58 13 37 33 49 19 35 15
Ametus 710 Maye 1568 - W& 11 12 08 41 13 11 3
A stibir 20Mave 1500 - Hs 49 3 16 501 53 3 18
Azal 1012 Mave 07 15 a1 04 17 23 463 15 19 32
Avrasva Bl Maye 247 12 LEE 5 15 11 509 &1 3 11
Betimes 11-12Mave 561 11 41 04 03 0l 45 02 56 05
Bulzu 2EMave 2400 15 L) 63 15 11 503 57 38 13
Genar 1011 Maves 2000 - 514 19 - - 43 05 43 08
Gezici §TMave 35T 15 4#39 16 32 18 40 11 4 11
HES B Mean-2 Mays| 51D - 413 2 33 9 47 11 11 19
TFA £9Mave 5000 15 a3 56 31 27 43 17 65 14
[vem 48Mavi 4000 0 8 0s 21 17 %9 21 14 27
Konda 6 TMave 3480 17 37 58 11 18 403 43 48 03
MAK 26 Misan-d Mavis| 3750 - 44 41 17 13 0o 61 1 il
Metropoll | 510 Maye AR - 4$35 16 13 09 403 43 7 14
Optimar 511 Mave 3550 18 04 08 5 11 47 01 34 17
ORC 1011 Mave 30 1R Hs 4% 13 33 18 3 31 2
(O o 1213 Maye 3016 13 4 11 - - 432 04 84 13
Piar EOhave - 19 433 .2 08 04 513 65 16 15
Bemrzs 1-13Mave 478 10 #1 i 11 17 1 73 17 34
Saros 3T Mave Blsd 12 433 5 332 18 50 52 13 18
Sonar T Misan-2 May| 4157 12 488 07 36 31 H1 07 3 16
Yonavlem S0 Maves 24 10 44 31 14 1 83 43 47 04

Tablo 2. 14 May1s 2023 Cumhurbaskanlig1 secimi kamuoyu arastirma sirketlerinin mayis ay1 segim

tahmini ve kesin sonuclar sonrasi gerceklesen hata paylari

Tablo 2'de goruldigu gibi Kemal Kilicdaroglu'nun bircok kamuoyu
arastirma sirketinin yapmis oldugu son tahmin sonuclarina gore sec¢imi onde
bitirecegi hatta ilk turda kazanacagi yoniundeydi. Kemal Kilicdaroglu'nun
tahmini oy oraninda ki hata pay1 kesin sonuclara gore yuksek gorulmektedir.
Kamuoyu arastirma sonuclarinin genel ortalamasi alindiginda, Kilicdaroglu'nun
arastirmalarda yaklasik %3 daha yliksek gosterildigi gortltiyor. Baz1 kamuoyu
arastirma sonuclarinin kesin sonuclara gore bu ortalamanin cok tistiine ¢iktigini
gormekteyiz.

348



istanbul Arel Universitesi iletisim Calismalari Dergisi Omer OZTURK
Cilt/Vol: 12 Sayi/No: 24 Aralik/December 2023
ISSN: 2146-4162

Kamuoyu arastirma firmalarinin yapmis oldugu arastirma sonuclarinin
genel ortalamasinda Recep Tayyip Erdogan’in almis oldugu kesin sonuca gore
ortalama %2.8 bir yanilma oldugu saptanmistir. Bu yanilma payinin eksi yonde
bir yanilma oldugu tespit edilmistir. 27 arastirma sirketinden 5'i Erdogan’ ilk
turda %50'nin ustiinde gosterirken Kilicdaroglu'nu 8 kamuoyu arastirma sirketi
gostermistir. 2018'de yapilan cumhurbaskanligl seciminde dogru sonugclara
yakin tahminde bulunan givenilir kamuoyu arastirma sirketlerinin bu segcimde
%5'in Uizerinde bir hata pay1 ile yanlis tahminde bulundugu gorilmektedir.

Anket sonuclarina iliskin olarak bir diger biiylik hatanin Sinan Ogan'nin
almis oldugu kesin oy orani ile kamuoyu arastirma sirketlerinin yapmis
oldugu calismalarda sunulan sonuclar arasinda oldugu soylenebilir. Ogan'in
oy orani kamuoyu arastirma sirketlerinin tahmini sonuclarinda daha disik
gosterilmistir. Kesin sonuglara gore %5.1 oy alan Sinan Ogan'in oylari secim
oncesi arastirmalarda ortalama %2 eksik gosterilmistir. 27 Kamuoyu arastirma
sirketinden 23'u Sinan Ogan'in oy oranini disuk gosterirken sadece 4 sirket
kesin sonuclara gére oy oranini yiiksek gostermistir. Ancak Muharrem ince'nin
secime kisa bir stire kala cekildigi unutulmamalidir. ince'nin oylarinin en
azindan bir kisminin Ogan'a gittigi, birka¢ arastirma sirketi yoneticisi tarafindan
belirtilmektedir.

Tablo 2'den cikartilacak secim sonuclarina yonelik kamuoyu arastirma
sirketlerinin yapmis oldugu hatanin da secimin ikinci tura kalip kalmamasi
yonundeki tahminleridir. 27 arastirma sirketinin Mayis ayinda paylasmis
oldugu son anket sonuglarina gore 13 sirket secimin ilk turda bitecegi yoniinde
tahminde bulunmustur. Kamuoyu arastirmalarinin sayisindaki genis cesitlilik,
bu sirketlerden bazilarinin arastirmalarinaveya kendilerine glivenilemeyecegini
gostermektedir. Kamuoyu arastirma sirketlerinin cogu tahminlerinde yanilmis
ve tam tahminde bulunan sirket olmasa da Betimar ve Sonar arastirma
sirketlerinin tahminleri kesin sonuclara yakin sayilabilecek ve dusiik hata payina
sahip iki sirket olmustur.

14 Mayis Cumhurbaskanlhigl seciminde 3 adaydan herhangi birinin %50
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barajini gecememesi nedeniyle Turkiye Cumhuriyeti Cumhurbagkanlig: se¢imi
ikinci tura kalmistir. Recep Tayyip Erdogan ilk turda yuzde 50 barajini asarak
kazanamasada enyuksek oy alan 2 adayin katilacagi ikinci tur Cumhurbaskanligl
secimindeki rakibi Kemal Kilicdaroglu'nu ilk turda gecmeyi basarmistir. 2
Haftalik zaman diliminde bir o6nceki seciminde sonuclar elinde olan kamuoyu
arastirma sirketleri yeniden 2 aday igin kamuoyu arastirmasi yapmustir. ilk
turda 27 kamuoyu arastirma sirketi verilerini paylasirken ikinci turda sadece 9
kamuoyu arastirma sirketi verilerini paylagsmigtir.

28 Mayis'ta gerceklestirilen Cumhurbaskanligi ikinci tur kesin secim
sonuclarina gore Recep Tayyip Erdogan'in yuzde 52,1 Kemal Kilicdaroglu yuzde
47,8 oraninda oy almis ve Recep Tayyip Erdogan yeniden Cumhurbaskani

secilmistir.
X Amstma SoK;usj;ar sl;;jm.;m
Arastymarin | Omellem Sormucu | Recep Taywip S Kemal s
Tanh Aralis Sayist Hesaplanan Erdogan Kiligdarozhu
Hata Pay1 (%) Stinga S
- Hata Paw (o) Hata Pav1 (%)
Alf 2526 Mawis 2500 - 303 1.8 497 1.9
Area 2425 Maws 026 2,18 494 27 306 18
Asal 1924 Maws 21 250 334 12 46.6 12
Betimar 2526 Mayis 6601 121 522 01 47.8 0
Hbs 1923 Maws 6100 - 523 02 477 01
Konda 2021 Mawis 3607 213 527 0.6 473 03
C M4-25 Maws 3830 240 492 9 308 3
Panoroma 2225 Mawis - - 533 12 467 11
Piar 2325 Mawis 2560 1.98 525 04 4735 03

Tablo 3. 28 Mayis 2023 2. Tur Cumhurbaskanlig1 secimi kamuoyu arastirma sirketlerinin secim

oncesi tahmini ve kesin sonuglar sonrasi gerceklesen hata paylari

Tablo 3'te 9 kamuoyu arastirma sirketinden 7sinin, ikinci tur
Cumhurbaskanhigl secimi oncesi %2 hata paymni asmayarak ilk secimde
onde bitiren Recep Tayyip Erdoganin secilecegi yoninde dogru tahminde
bulundugunu goérmekteyiz. Iki kamuoyu arastirma sirketi ilk turda oldugu
gibi Kemal Kilicdaroglu'nu 6nde gostererek iki turda da %2.8 uizerinde hatali
tahminde bulunmustur. Fakat bir onceki secime oranla kamuoyu arastirma
sirketleri tahminlerinde daha az hata yapmislardir.
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Cumhurbaskanligln secimi ilk turda kamuoyu sirketlerinin yanilma
nedenlerine bakacak olursak; secimden yaklasik 4 ay once gerceklesen
ve hala toparlanma slrecinde olan deprem bodlgesinde iyi arastirma
yapamadiklarini kendi 6zelestirisini yapan sirket yoneticilerinin soéylemlerinden
cikartilabilmektedir. Secim sonrasi buyuk bir hata payi ile tahminde bulunan
MAK arastirma sirkti sahibinin "Yuz yuze anket yapamadik, daha ¢ok telefonla
anket yapildi. Deprem yansimalarinin oylamay: nasil etkiledigini goremedik"
soylemi bu tezimizi dogrular niteliktedir. Ne kadar secim oncesinde dogal bir
afet yasanmis ve binlerce binanin yikilmasindan sorumlu olarak imar affi gibi
politik kararlar veren iktidar partisi gibi gorilse de halk bu bélgede oyunu yine
iktidar partisi adayindan yana kullanmastir.

Kamuoyu arastirma sirketlerinin bu donemde yanilmasinin 6nemli bir
nedeni olarak; Memleket Partisi Genel Bagkani ve aday1 Muharrem Ince'nin
secime son 72 saat kala cumhurbaskanligi seciminden cekilmesi olarak
gorulebilir. Adayliktan cekilme oncesi bircok arastirma sirketi tarafindan %2 ila
%5 arasinda oy oranina sahip oldugu séylenen Muharrem Ince'nin secimden
cekilmesi nedeniyle arastirma sirketleri tarafindan bu oy orani dagiliminin
tahmin edilememesi kuvvetli bir varsayim olarak gortlebilir.

Bu sec¢im Oncesi bazi taninmis arastirma sirketleri tarafsiz gérinmeye
bile gerek duymadan destekledikleri partiyi acikca belirtmislerdir. Arastirma
sirketlerinin tarafsiz olmamasi ve iddia edilen hata paylarinin cok 6tesinde
hatalitahminleri, bu secimde kamuoyu arastirmalari sonuclarinin yanilmasinda
ki nedenlerden biri olarak gorulmektedir. Bu durum kamuoyu arastirma
sirketlerinin tahmin icin uyguladigi anketlerin bilimsel standartlara gore
yurutuldigine dair bir soru isareti olusturmaktadir.

SONUC

Yapilan calismada 14 Mayis 2023 Cumhurbaskanligl Secimi oncesi
kamuoyu arastirma sirketlerinin yapmis olduklari arastirma sonugclarinin kesin
sonugclara gore buiyiik hata oranina sahip oldugu sonucuna varilmistir. Bu secim
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genelindekamuoyuarastirmasirketlerininsecimsonucutahminlerindekibasar:
oranin disik oldugu gorulmustir. Kamuoyu arastirma sirketlerinin yayinlamis
olduklan arastirma sonuclar1 ve hata oranlar1 goz 6nune alindiginda ortaya
cikan yanilmanin en aza indirilmesi icin bazi girisimlere ve arastirmalara ihtiyag
duyuldugu ortaya cikmaktadir. Kamuoyu arastirmalarinda yapilan anketlerin
orneklem se¢cme, arastirma sorularinin bigimi ve yontemi uzmanlar tarafindan
gelistirilen, ulusal ve uluslararasi meslek kuruluslan tarafindan belirlenen
ilke ve usullere uygun bir sekilde yurutilmesi gerekmektedir. Yiuksek hata
oranlari ile ¢cok ciddi yanlis veriler iceren tahminler, kamuoyu arastirmalarinda
guvenilirlik ve gecerlilik konusunda daha fazla distinulmesi gerektigini bizlere
gostermektedir. Secim sonrasi bazi sirket sahiplerinin yaptigi aciklamalardan da
cikarilacag: gibi kamuoyu arastirmalarinda hata payinin en aza indirilmesi i¢in
kullanilan tekniklerin gozden gecirilmesi gerekmektedir.

Siyasi egilimleri ol¢cmek amaciyla kamuoyu arastirma firmalarinin
acikladigl arastirma sonuclari, politika yapimini dogrudan etkileyen bir nitelige
sahiptir. Bu arastirmalar, secim oncesi genel gorus hakkinda kamuoyunun
belirli bir suire boyunca bilgi almasina olanak saglamakta ayni zamanda politika
yapicilara yon verebilmektedir. Halk egilimlerinin de degerlendirilmesi ve
kamuoyunun bilgilendirilmesinde rol oynayan arastirma sonuglari, se¢men
iradesinin hangi yonde olacag: konusunda onemli bir boslugu doldurmakla
beraber se¢cmeni yonlendirebilmektedir. Bu nedenle secim oOncesi yapilan
kamuoyu arastirma sonuclarinin seffaf ve tarafsiz olmasi beklenmektedir.
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HANEDEN EV HALINE

M. Ali DOKUMACI'

“Haneden Ev Haline: ‘Tlirk Evinde Mimari Diizenleme, Pratik” baglikli
kitabinda Seyhan Kurt, temel olarak Anadolu sehirleri ekseninde, ‘Ttrk evinin
tarihsel (geleneksel ve modern) donisimiini incelemektedir. Metinde,
sosyal ve soylemsel olarak bircok farkli anlam cercevesinde insa edilen ev
kavraminin; tarihsel, ekonomik ve kulturel dinamiklere bagl olarak Anadolu
ozelindeki konumu irdelenmektedir. Bununla birlikte yazar, (Tiirk evi 6zelinde)
ev kavraminin farkli anlam ingalarina dogru nasil esnedigini ya da daraldigini
gosterirken, aynizamandaevinhemmateryalhemde soyutyonlerine dair onemli
analizlerde bulunmaktadir. Kitabin arka kapaginda da ifade edildigi uizere, tipki
farkh kulttrlerin farkli mimari formlarinda oldugu gibi, “geleneksel Tirk evi
olarak tanimlanan imgenin sabit bir mimari form olmadigini, gindelik hayat
pratigiyle ic ice stirekli donustigiini” gostermeyi amaclayan bu arastirmanin
nitelikli bir sekilde amacina ulastigini soylemek mumkundur.

Giris ve ana bolimlerinden 6nce kitap, “Vakit, Zaman ve Kentsel Mekdna
Dair” baghgiyla baslamaktadir. Burada, moderniteyle birlikte kentsel mekanin
doniisimu ve modern toplumda zaman ve mekanin kullanimi, bellek kavramiile
paralel bir bicimde teorik olarak tartisilmaktadir. Bu tartismada Antony Giddens,
Lewis Mumford, Henri Lefebvre, David Harvey, Paul Connerton, Michelle Perrot,
Richard Sennett, Marshall Bergman gibi sosyal insac1 paradigma catis1 altinda
yer alan distnurlerin teorileri ile birlikte, Ahmet Hasim ve Ahmet Hamdi
Tanpinar gibi yerel yazarlarin metinlerinden alintilara yer verilerek, (evrensel)

teori ile Turkiye ozelindeki pratik arasinda bir paralellik kurulmaktadir.

Kitapta, giristen once yer alan teorik tartismanin ve giris metninin

ardindan toplam ti¢ ana baslik bulunmaktadir. Birinci bolum “Geleneksel Yasam:
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Mimari, Tarih ve Giindelik Pratikler”, ikinci bolum; “Giintimiizde Evler: Diizenleme
ve Ttiketim”, igincu bolim ise “Kentsel Muglak: Sokak, Mahalle ve Balkon” olarak
basliklandiriimistir.

Kitabin ilk bolumiinde, geleneksel Anadolu tarzi Tiirk evlerinin tarihsel
bir incelemesi yapilmaktadir. Bolimiin temel tartismasi, kilturel faktorlerin
etkisi de goz ardi edilmeden, farkl bicimlerde insa edilen (ancak séylemsel
olan her materyalde s6z konusu oldugu gibi, anlaminin sabitlenmesinin
mumkin olmadigl olumsal bir karaktere sahip olan) ev kavraminin, Anadolu
cografyasindaki geleneksel/kiltiirel kodlariyla baglantili olarak kamusal ve 6zel
boyutlarini ortaya koymayr amaclamaktadir. Soylem teorisi perspektifinden
bakildiginda, kamusal ile 6zel karsitligi ev kavraminin temel boyutlarindan (ya
da diigiim noktalarindan) birisi olarak ifade edilebilir. Ev séylemine daha genis
bir bicimde bakildiginda, kamusal - 6zel disindaki karsitliklar ise gocebelik -
yerlesiklik, bireysellik - kolektivizm, bilissellik - duyussallik, stabilite - olumsallik,
ve sOylemsel — materyal karsitliklar: olarak tanimlanabilir. Arastirmanin birinci
bolimiinde, her ne kadar birtakim cikarimlarla tim bu karsitliklara kisith
oranlarda da olsa deginilse de, kulturel faktorlerin agirligiyla orantili olarak,
temelde kamusal - 6zel ve gocebelik- yerlesiklik boyutlar: incelenmektedir.

Arastirmanin ortaya koydugu tlizere Anadolu Tiurk evlerinin (hem
soylemsel hem de materyal) insasinin temelinde, tarihsel gocebelik - yerlesiklik
hegemonya miicadelesinin izleri gézlemlenmektedir. Ornegin evler, gocebe
disiincenin etkisiyle temelde bir katli olarak insa edilmis, daha sonra ortaya
cikan ihtiyaclar dogrultusunda, daha ¢ok 6zel alan olarak tasarlanan ek katlar
cikilmistir. Ancak yerlesikligin bir simgesi olarak ek katlar ¢ikilmasina ragmen,
ayni cografyadaki diger etnik topluluklar ile kiyaslandiginda evler bakimsiz ve
derme catmadir. Arastirmada dabelirtildigi gibi, bunun en 6nemli sebeplerinden
birisinin, (séylemsel materyallerin diisiincede sabitlenemeyecegive bircok farkli
faktor cercevesinde sekillendigi gercegi disarida birakilmaksizin) kokli gocebe-
samanik kulturiin etkisi oldugu gorulmektedir. Bu noktada, gocebe kultiirin
tarihsel bir kollektif deneyim biciminde evin olumsal karakterini i¢csellestirmesi
sonucunda, daha cok yerlesikligin karakteristik 6zelliklerinden birisi olan uzun
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donemli stabilite kurma tahayyiliine fazlaca sahip olmamasinin etkisiyle
gerceklestigi cikarimi yapilabilir. Benzer bir sekilde, arastirmada tartisildig:
Uzere, gocebelikten yerlesiklige geciste onemli bir ara mekan olarak avlu ve
bahce ise daha duizenle ve tertipli olmakla birlikte gindelik hayatta 6nemli bir
yer isgal etmektedir.

Seyhan Kurt, avlu ya da bahcgenin, ev ici kamusal ile 6zel dinamikleri
oncesinde bir ara mekan olarak degerlendirildigini gostermektedir. Disarisi
(ve yari icerisi) karakteri ile dogaya yakinlig1 6zel alan ile sentezlemektedir.
Evin icerisinde ise kamusal - 6zel dinamikleri farklilagsmaktadir. Giris kat,
gecmiste evin tum mekanini temsil eden kat olarak kamusallig: ile 6n plana
citkmaktadir. Sofa ve mutfak ise, farkli durumlarda hem kadinlarin hem de
erkeklerin sosyallesmesine olanak tanimaktadir. Bununla birlikte, diiglin gibi
0zel glinlerde evin ici ve disindaki kamusal - 6zel dengesi, kiltirin etkisinden
ayr1 degerlendirilemez. Dolayisiyla kamusal- 6zel dengesi, haremlik selamlik
oturma diizeni temelinde sekillenmektedir. Ozetlemek gerekirse, arastirmanin
birinci bolimunde geleneksel Anadolu Turk evleri; metin, film ve fotograf gibi
materyallerle birlikte, katilimci gozlemci bir arastirmanin bakis agisiyla analiz
edilmektedir.

fIkinci bolimde ise geleneksel Tirk evlerinden siiregelen birtakim
pratiklerle de birlikte, daha global ve modern ev ideasi ile sentezlenen modern
Turk evleri incelenmektedir. Dolayisiyla, modern Turk evi denildiginde, 6zellikle
I¢ Anadolu s6z konusu oldugundan, bir takim bicimsel 6zellikler yogun bir
bicimde yer degistirmis olsa bile, geleneksel yapilarin (6rnegin oturma odasi
diizeni ya da mutfak islerinin déngtisel ritimleri) bir kisminin (sasirtici olmayan
bir bicimde) varligini siirdiirdiigti séylenebilir. Ancak arastirmada vurgulandig
gibi;sonceyrekasirda, 6zellikle sononbes senediriktidartarafindanbenimsenen
neo-liberal politikanin da etkisiyle, kent mekaninin miibadele degeri gecmise
kiyasla buiyiik oranda artmistir. Bununla baglantili olarak da metrekarelerinin
kiiclilmesi ile birlikte modern Turk evlerinin i¢ tasarimlarinin donustugu
gorulmektedir. Peki arastirmaya gore, bunun temel belirlenimleri nelerdir?
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Bunlardan en onemlisi, geleneksel Turk evlerinde oldugu gibi ihtiyac
durumunda kat c¢ikma gibi bir secenek olmadig: icin, ev mekaninin her bir
noktasinin belirli iglevlere gore, titizlikle parcalara ayrilmasidir. Ayni sekilde,
mekandan tasarruf etmek amaciyla mobilya ve diger esyalarin tercihleri
noktasinda da donusumler gozlemlenmektedir. Geleneksel oturma biciminde
mobilya olarak sedir ve divan kullanilirken, oturma bicimi odanin uc¢ kosesi
olarak, kisilerin birbirlerini gorebilecekleri sekilde tasarlanmaktadir. Bununla
beraber, modern oturma bi¢iminde oturma odasi, televizyon merkezli olarak
tasarlanmakta ve bireysellesmeyle bagdastirilan L ya da puf koltuklar tercih
edilmektedir. Arastirmanin da gosterdigi Uzere, bu tasarim tarzi sadece modern
zevkler nedeniyle ile gerceklesmemekte, ayni zamanda, daha az yer kaplayan
ve sade mobilyalar tercih edilerek metrekare olarak kiictilen i¢ mekan tizerinde
daha fazla kontrol saglanmasi amaglanmaktadir.

Arastirma, kamusal ile 0zelin modern Turk evlerindeki yansimasina
da deginmektedir. Ornegin (eger varsa) misafir odalari, ev hanesi disinda yer
alan insanlara atfedilmesi nedeniyle 6zel mekan icerisinde kamusalligin en
yogun oldugu yerlerden birisidir. Bunun aksine, oturma odasi, hem tasarim
hem de kullanim tarzi nedeniyle 6zel mekana daha yakindir. Ancak bu noktada
arastirmada belirtilmeyen bir detaydan bahsedilebilir: oturma odalar1 her ne
kadar mekansal olarak ev hanesinin 6zelinde olsa da mekan tasarimi agisindan

hala yogun bir bicimde kamusal 6geler barindiran yerlerdir.

Arastirmanin ikinci bélumunde mutfaklar ve mutfak materyalleri ile
ilgili tartisma da 6nemli bir yer kaplamaktadir. Seyhan Kurt, modern mutfakta,
tipki geleneksel tarzda oldugu gibi, yaz aylarinda ev ekonomisine destek olmak
ve kis aylarinda da taze Uirtinlere erismek amaciyla tursu ve salca gibi gidalaricin
konserveler hazirlanarak bir arti-deger uretildigini ifade etmektedir.

Bununla birlikte mikrodalga, modern evin mutfagindaki en onemli
materyallerden birisi konumundadir. Ancak arastirma bu noktada global
(modern) ile yerel (geleneksel) arasindaki gecislerin kiltiirel faktorlerden
bagimsiz olarak degerlendirilemeyecegini bize hatirlatmaktadir. Her ne kadar
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hemen herevde mikrodalgayeralsa da, mikrodalga Bati'daki kullaniminin aksine
bazi yemeklerin yapilmasi ya da su 1sitmak icin kullanilmamaktadir. Kullanim
amac genellikle daha onceki gliinlerde pisirilen ev yemeklerinin isitilmesi ile
kesitlidir.

fIkinci bolumiin sonunda ise gurbetci evlerinden bahsedilmektedir.
Ancak ikinci bolimun bu kismu ile, “Kentsel Muglak: Sokak, Mahalle ve Balkon”
baslikli iciincti bolim, incelemenin diger kisimlarina oranla biraz daha elestirel
olarak degerlendirilecektir. Oncelikle, her iki boliimiin de aslinda nitelik olarak
diger bolumlere kiyasla, teknik olarak ¢cok zayif olmadigi ifade edilmelidir. Ancak,
yogunluklu olarak i¢ Anadolu’daki Tiirk evlerinin gelenekselden moderne gecis
surecinin degerlendirildigi bir arastirmada, ani bir gecisle gurbetci evlerini konu
edinmek,arastirmaninoncekisimetrikgidisatinikesintiyeugratmaktavekismen
baglantisiz kalmaktadir. Bununla beraber, tiglincii ve son bolimde de benzer bir
problem gozlenmektedir. Bir anda saha arastirmasinda elde edilen bulgulardan,
daha teorik bir tartismaya gecis yapilmakta ve bu durum, arastirmanin tarzi
konusunda kafa karistirmaktadir. Ayn1 zamanda, sokak, mahalle ve balkon ile
ilgili, gorismecilerin séylemlerinin dile getirilmemesi noktasinda da bir elestiri
getirilebilir. Calismanin daha geneline bakildiginda ise, Turk evi incelemesinin
mutfak ve oturma odasi gibi evin en kamusal alanlarini icerdigi ancak diger
alanlar1 konusunda neredeyse hicbir sey soylenmedigi ifade edilebilir. Bununla
birlikte, ev kavramu ile ilgili teorik altyapi yetersiz gorinmektedir.

Ancak bu elestiriler bir kenara birakilirsa, kisith bir literatire sahip olan
ve oldukca 6nemli bir arastirma konusu olan Turk evlerine dair yapilan bu 6zgiin
ve nitelikli arastirmanin oldukca degerli oldugu ifade edilmelidir. Arastirmada,
Turk evi 6zelinde ev kavraminin karsithik duzeyindeki farkli boyutlarina dair
onemlicikarimlaryapilmistir. Bununlabirlikte, butiirbirarastirma, oldukca farkl
kulturleri ve yasam tarzlarini iceren Anadolu cografyasinin farkli bolgelerinde,
farkli ev tarzlan tzerine bircok farkli (ve 6nemli) arastirma potansiyelini
okuyucuya hissettirmesi nedeniyle de oldukca degerli oldugu eklenebilir.
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