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Ekolojik iktisat, ekosistemin sinirliliklarini dikkate alan heterodoks bir
yaklasimla siirdiiriilebilirligin kuramsal temellerini olustururken, ekonomik
kalkinma da siirdiiriilebilirlik boyutu ile ele alinmaya baslamistir. Stirdiirebilir
Anahtar Kelimeler kalkinma  literatiiriinde son yillarda yesil biiyiime, ekonomik

biiyiimeme/kiigilme (degrowth) kavramlari 6n plana ¢ikmaya baslamistir.
Granger Nedensellik Testi, 1970’li yillarda Roma Kuliibii’ niin “Biiyiimenin Limitleri” raporunda ortaya

0z

Surdurtlebilirlik, ¢ikan bu kavram, 2008 yilinda Paris Konferansi’'nda iktisadi stirdiiriilebilirlik
Biiylimeme, yonilyle yasama entegre olmaya ve tartisilmaya baglamistir. Buyliimeme teorisi
Yesil Biiyiime GSYIH’ nin azalmas ile ilgili degil, kaynak ve enerji tiiketimini azaltirken

toplumsal refah, esitlik ve ekolojik siirdiirtilebilirligi saglamak ile ilgilidir. Bu
calismanin amaci ekonomik biiylimeme (degrowth) ve yesil biiylime
kavramlarini agiklayarak, bu perspektifte siirdiriilebilir kalkinmanin temelini
olusturan biiytime yaklasimlarinin uygunlugu ve ¢éziim onerilerini tartismaktir.
Bu amagla 1990-2019 o6rnekleminde Granger Nedensellik testi kullanilarak
analiz yapilmistir. Analizde siirdiiriilebilir kalkinmay1 temsilen Insani
Gelismislik Endeksi ve yesil biiylimeyi temsilen iiretim basina CO2z salinimi,
toplam temel enerji arzi, yenilenebilir enerji arzi ve reel GSYIH endeksi
kullanilmistir.

DEGROWTH AND GREEN GROWTH IN THE CONTEXT OF SUSTAINABLE
DEVELOPMENT

ABSTRACT While ecological economics establishes the theoretical foundations of sustainability
with a heterodox approach that takes into account the limitations of the ecosystem,
economic development has started to be handled with the sustainability dimension. In
recent years, in the sustainable development literature, the concepts of green
growth and economic degrowth have come to the forefront. This concept, which
emerged in the "Limits of Growth" report of the Club of Rome in the 1970s, began
to be integrated and discussed in life in terms of economic sustainability at the
Paris Conference in 2008. The theory of non-growth is not about the reduction
of GDP, but about ensuring social welfare, equality and ecological sustainability
while reducing resource and energy consumption. The aim of this study is to
explain the concepts of economic degrowth and green growth and to discuss the
appropriateness of growth approaches that form the basis of sustainable
development in this perspective and the solution proposals. For this purpose,
analysis was performed by using Granger Causality testin 1990-2019 sample. In
the analysis, the Human Development Index representing sustainable
development and CO: emissions per production, total basic energy supply,
renewable energy supply and real GDP index representing green growth were
used.
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1. GIRIS

Ekolojik iktisat, ekonomi ile ekosistem arasindaki iliskiyi incelemekte ve meydana
gelen cevre tahribatinin ekosistem sinirlarint asan ekonomik faaliyetlerden
kaynaklandigini savunmaktadir. Ekolojik iktisatin hedefleri; siirdirtlebilir kaynak
kullanimy, gelir dagiliminda adalet ve kaynaklarin etkin kullanilmasi olarak 6zetlenebilir
(Cosme et al., 2017, s. 323). Ekolojik iktisat ii¢ politika ¢ercevesinde toplanabilir. Bunlar;
uretim ve tiiketim kaliplarinin degistirilmesi, enerji kaynaklarinin kullaniminin
degistirilmesi ve tarimsal liretimin degistirilmesidir (Glirler et al., 2017, s. 11-14). 1968
yilinda yerkiirenin ve insanlifin gelecegi iizerine ongoriilerde bulunmay1 hedefleyen
diistince toplulugu olarak kurulan Roma Kuliibii, 1972 yilinda “Bliytimenin Limitleri” ile
cevre ve ekonomiyi birlestirerek yeni bir perspektif kazandirmistir. Kaynaklari ve ¢cevreyi
yok etmeden siirdiiriilebilir yasam nasil olabilir sorusu tizerinde ¢alismalar yapmislardir.
Ekonomik kalkinma ve bliyiimenin daha iyi bir ¢evre ile miimkiin olabilecegi diisiincesi
ile surdirtlebilir kalkinmayr benimsemislerdir. Bu siirdiriilebilirligin temelinde de,

dogal kaynaklarin gelecek nesillere aktarimi vardir.

Surdiirilebilirlik uzun vadeli bir hedeftir ve bunu saglayabilmek i¢in ekonomiyi

yesillendirmek gereklidir (UNEP, 2011, s. 2). Yillar icinde “strdiriilebilirlik” kavrami

84

sadece cevreyi ilgilendiren algisindan uzaklasip “stirdiriilebilir kalkinma” ya daha sonra
“stirdiiriilebilir biiylime” ye ve Rio 20+ Konferansi ile de “biiylimeyi slirdiirmek” haline
gelmistir. Strdurilebilirlik, doganin tasima Kkapasitesinin asilmadan ekonomik
biiylimenin gerceklestirilmesidir. Stirduriilebilir kalkinma, refah seviyesini artirma ve
cevreyi koruma hedeflerinde, gelecek nesillerin ihtiyaglarini karsilama durumunu riske
atmadan bugiinkii ihtiyaclarin karsilanmasidir. Siirdiiriilebilir kalkinma hedefinde
uygulanan politikalarin yetersiz goriilmeye baslanmasi ile yeni kavramlar ortaya ¢ikmaya
baslamistir, yesil biiylime ve biliyiimeme kavramlar1 bunlardan ikisidir. Yesil biiylimenin
hedefi, kurulacak yesil pazarlar icinde yeni kaynaklar bularak biiytimeyi stirdtirebilmektir
(Sandberg, Klockars, & Wilén, 2018, s. 10). Biiylimeme ise planl kiigtilmeyi hedefleyen bir
harekettir. Tirkiye, gelismekte olan bir iilke olarak yesil biiyiime ve biliylimeme

politikalarin1 uygulamada gelismis tilkeler kadar yeterli degildir.

Bu calismanin amaci siirdirilebilir kalkinma, yesil bliylime ve biliylimeme
kavramlarini agiklayarak siirdiirtlebilir kalkinma hedefinde hangisinin gerekli oldugunu

tespit etmektir. Ikinci béliimde kavramsal cerceve kapsaminda siirdiiriilebilir kalkinma,
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yesil bliyiime ve bliylimeme kavramlari aciklanmis olup ti¢iincii b6liimde bu kavramlarin
hangisinin siirdirtlebilir kalkinma hedefinde uygulanabilir oldugu agiklanmistir.
Dordiinct béliimde Tiirkiye ve yesil biiyiime iliskisi incelenmis olup besinci béliimde
ekonometrik analiz ile niceliksel olarak kanitlama yoluna gidilerek Granger nedensellik

testi yapilmis ve sonug béliimiinde Tirkiye i¢in 6nerilerde bulunulmustur.
2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. Ekolojik iktisat Perspektifinden Siirdiiriilebilirlik

Siirdiirtilebilirlik kavrami Latince ayakta kalma anlami olan “Sus” ve devam etmek
anlamindaki “Tenere” sdzciiklerinden tiiretilmistir. Devamli olma, stirekli olma anlamina
gelmektedir. Siirdiiriilebilirlik kavraminin ilk izleri eski Yunan mitolojisi ve Ortacag’ a
dayanmaktadir. Bu kavram temelde tarim, orman ve balik¢iliktan ortaya ¢ikmistir. 19.
Yizyilda da Arthur Young ile somutlasmaya baslamistir. Young, tarimda triinlerin
verimlilikle artip sirdirilebilir olacagina deginmistir ve siire¢ ilerledikge

surdiirulebilirlik yayginlasmaya baslamistir (Giirler et al.,, 2017; Bozlagan, 2022).

Suirdiiriilebilirlik, iic temel kavram olan cevre, toplum ve ekonomiyi icermektedir
ve biitiin olarak ele alinmalidir. Ekonomik anlamda suirdiirilebilirlik, iiretim ve tiketim
faaliyetlerinde gevre ile birlikte ele alinarak devam etmesidir (Giirler etal., 2017, s. 139-
140). Munasinghe (2001), siirdiiriilebilir kalkinmay: disiplinler arasi yaklasim olarak
belirtmistir. Bu yaklasima gore strdiirilebilir kalkinmay1 temelde c¢evre, toplum ve
ekonomi olusturur. Cevre, ekosistemin entegrasyonu ve esnekliginin korunmasini;
toplum, insanlarin bireysel ve toplumsal iliskilerinin gii¢lii olmasini; ekonomi de biiylime,
etkinlik ve istikrarin saglanmasi gerektigini temsil eder. Munasinghe (2009), birbirleri ile
liretim tiiketiminin ayni sekilde devami; toplum ile ¢evre arasinda, nesiller arasi esitlik ile
kultir aktarimi; ¢evre ve ekonomi arasinda ise, etkilerin oraya ¢ikisi, igsellestirme olarak
ortaya koymustur. Ekonomi, cevre ve toplumun kesisimi de siirdiirtilebilirlik, iklim krizi,

esitlik ve yoksullugu olusturmaktadir.

Suirdiiriilebilirlik, refahi artirma yolunda en basta diisiince tarzinin degistirilmesi
gerektigini savunan bir kavramdir. Tiiketim toplumundan uzaklasip dayanisma icinde
olmay1 ve ¢evre, toplum, ekonomiyi birbiriyle esanl olarak yiiriitmeyi hedeflemektedir
(Ozmehmet, 2008, s. 3). Siirdiiriilebilirlik kapsaminda cevre icinde ekonominin mi yoksa

toplumun mu daha baskin oldugu tartismali bir konudur. ilk zamanlar bu kavramlar Sekil
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1’de gosterildigi tizere birbirinden bagimsiz olarak ele alinmaktaydi. Sekil 2 ve Sekil 3’ de
de surdiriilebilirlik kavraminin birbirine bagiml olarak ele alinmaya baslandigi iki farkh
ac¢1 gosterilmektedir. Sekil 2’ de Hart tarafindan ekonominin toplumun, toplumun da
cevrenin icinde oldugu seklinde gosterilmistir. Bu modele gore ekonomi ve toplum
cevreye bagimli durumda iken, ¢evre, ekonomi ve toplumdan bagimsiz bir durumdadir.
“Russian Doll” modeli olarak da adlandirilmaktadir. Sekil 3’ de siirdiirtilebilirlik; ekonomi,
cevre ve toplumun kesistigi kisimda ortaya ¢ikmustir. Ug faktérde esit agirhiga sahiptir ve
birbirinden tstiinliikleri yoktur. Bu model siirdiirtlebilirligin {i¢ faktériinde ele alinmasi
ve aynl 6neme sahip olmasi yoluyla olabilecegini savunmaktadir. En ¢ok kabul edilen

modelde budur. Modelde kesisim noktasi toplumun ekonomik gelismesini, ekosistemin

varligini siirdiirebilmesi i¢in korunmasini ve sosyal esitligi temsil etmektedir (Giirler et

al, 2017, s. 141-143; Ozmehmet, 2008, s. 4).

-0

TOPLUM 86
Sekil 1. Bagimsiz stirdiirtlebilirlik Sekil 2. Hart’ a gore Sturdiirtlebilirlik
Kaynak: Giirler et al.,, 2017, s.141 Kaynak: Ozmehmet, 2008, s. 4
TOPLUM
EKONOMi GEVRE

Sekil 3. Siirdurtlebilirlik

Kaynak: Ozmehmet, 2008, s. 4
2.2. Suirdiiriilebilir Kalkinma

Kalkinma, iiretim faaliyetleri ve kisi basina diisen milli gelirin artmasi ile birlikte
sosyal ve kiiltiirel yapinin da gelisip degismesidir. Kalkinmanin sadece ekonomik yont

yoktur, sosyal ve kiltlirel yapiy1 da kapsamaktadir. Ekonomik kalkinmanin amaci da,
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artan niifusla birlikte liretim faaliyetlerini de artirmanin yaninda refah seviyesini

yukseltmektir (Tiras, 2012, s. 59).

Ikinci Diinya Savasi ve sanayi devrimi sonrasi hizla artis gésteren iiretim
faaliyetleri biiylime ve kalkinma a¢isindan en 6nemli kriter olarak gorilmekteydi. Artan
uretim faaliyetleri, cevreye olan duyarhligi géz ardi ederek biiylime ve kalkinma adina her
seyi yapmay1 gerekli gormekteydi. Sanayilesmenin de hizla artmasiyla kaynaklarin
kullanimi ve c¢evre tahribati katlanarak artmaktaydi. Uretimin hizla artmasiyla
kaynaklarin fazla kullanimi beraberinde; dogal kaynaklarin kendini yenileme stiresini
tamamlayamamasini, yoksullugun artmasini, ormanlarin tahribatini, biyo c¢esitliligin
azalmasini ve iklimler arasinda dengesizliginin olusmasini getirmistir. Doganin koti
etkilenmesiyle ekosistemin dengesi bozulmaya baslamistir. Cevre tiizerindeki yikici
etkilerin goriilmeye baslanmasi ile klasik iktisadi bliyiime ve kalkinma kavramlar:
sorgulanmaya baslanmis ve strdiriilebilir kalkinma kavrami ortaya cikmistir (Tiras,

2012; Yalgin, 2016).

1980’ li yillara kadar goz ardi edilen ¢evre sorunu, 1972 yilinda Roma Kuliibi
tarafindan hazirlanan “Bliylimenin Limitleri” raporu igerisinde kalkinma politikalarinda
ekonomi ve cevre bagimliligina dikkat ¢ekilmis ve bu alana 6nem verilmesi belirtilmistir.
Uretimde yasanan hizli artisin bu sekilde devam edemeyecegi de raporda yer almaktadir.
1972’de Stockholm’de yapilan Birlesmis Milletler Cevre Konferans’’ nda ekonomik
faaliyetlerin neden oldugu gevresel sorunlar ilk kez ulusal olarak ele alinmistir. insani
Cevre Bildirgesi bu konferansla kabul edilmis ve siirdiiriilebilirlik kavraminin temelleri
olan ¢evrenin tasima kapasitesi, dogal kaynaklarin nesiller arasinda adaletli dagiliminin
saglanmasi ve kalkinma ile ¢evre sorunlarinin birbirine bagh oldugu ilkeleri ilk kez ortaya
konmustur. Bu konferansin diger bir énemi de konferans sonunda Birlesmis Milletler

Cevre Programi (UNEP)’ nin kurulmasidir (Kaypak, 2011, s. 23; Yal¢in, 2016, s. 751).

Bu gelismeler 1s181nda 1980 yilinda Birlesmis Milletler Cevre Programi (UNEP)
tarafindan hazirlanan “Diinya Koruma Stratejisi” raporunda ilk kez kullanilan
sturdiriilebilir kavrami, “gelecek nesiller icin dogal kaynaklar1 koruma” anlaminda yer
almaktadir. Bu rapor ile ekolojik perspektifte ortaya ¢ikmis ve kalkinmanin temel
hedefleri, ekolojik stireclerin korunmasi, genetik cesitliligin korunmasi ve ekosistemin

strdiiriilebilir kullanimi olarak ortaya ¢ikmistir (Al, 2019, s. 114).
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1987 yilinda BM Genel Sekreteri Harlem Brundtland baskanliginda Birlesmis
Milletler Cevre ve Kalkinma Komisyonu tarafindan yayimlanan Brundtland Raporu olarak
da bilinen “Ortak Gelecegimiz” raporu ile stirdiiriilebilir kalkinma kavrami genisletilmis
ve kullanimi yayginlasmaya baslamistir. Siirdiirtlebilir kalkinma kavrami bu raporda
“gelecek nesillerin ihtiyaclarin1 karsilamasini riske atmayacak sekilde bugiinki
ihtiyaclarin karsilanabilmesi” olarak belirtilmistir. Raporda, 1960’lardaki kalkinma
politikalar1 ile 1970’lerdeki g¢evreci yaklasimlari uzlastirilmaya calisilmistir. Cevresel
sorunlarin kalkinmay1 olumsuz etkiledigi, hizli biiyiimenin ¢evre ve ekonomi arasinda
dengesizlikler yarattig1 ve cevresel duyarlilik ve ekonomik kalkinma arasindaki iliskinin
kurulup gelismenin siirdiiriilebilir olmasi bir ¢6ziim noktasi olarak belirtilmistir (Kaypak,

2011, s. 24).

1992 yilinda Yeryuzii Zirvesi olarak da bilinen Rio Cevre ve Kalkinma
Konferansi’'nda siirdiiriilebilir kalkinma insanligin ortak hedefi olarak belirtilmistir.
Siirdtriilebilir kalkinmanin saglanabilmesi ve refahin artmasi i¢in siirdtriilebilir olmayan
tretim ve tiiketim faaliyetlerinin azaltilmasi hatta hi¢ kullanilmamasi 6ne siirtilmiistiir.
Bu konferansin dikkat ceken 6zelliklerinden biri daha 6nce yapilan konferanslardan farkh
olarak merkezi yonetime ek olarak sivil toplum kuruluslarinin, yerel yonetimlerin ve bazi 88

kesimlerden katilan temsilciler ile ¢ok sesli bir konferans olmasidir.

Yeryiizii Zirvesinin katkilariyla Ormancilik Prensipleri, Collesme ve Miicadele
Sozlesmesi, Biyolojik Cesitlilik Sézlesmesi ve Iklim Degisikligi Cerceve Sozlesmesi gibi
diizenlemeler yapilmasinin yani sira surdiiriilebilir kalkinma sorunlarinin ¢éziimiinde
o6nemli bir yere sahip olan “Giindem 21” eylem plani1 da kabul edilmistir. Bu eylem plani
ekonomik ve sosyal boyutlar, kaynaklarin korunmasi ve yonetimi, etkin gruplarin roliiniin
gliclendirilmesi ve uygulama mekanizmasi olarak doért kisimdan olusmaktadir
(Ozmehmet, 2008, s. 8). Giindem 21 planinin siirdiiriilebilir kalkinma {izerindeki ti¢
temeli ekonomik etkinlik, ¢evrenin korunmasi ve sosyal esitlik olmasina ragmen
ekonomik etkinlik daha ¢ok 6n plana cikip diger iki temelde basarili olunamamistir

(Turgut, 2014, s. 141).

1996 yilinda Habitat 2 Zirvesi ile herkes icin yeterli barinma ihtiyacina yonelik
konut ve kentlesmenin gerceklestigi sturdiiriilebilir bir yasam tlizerinde durulmustur.
1997 yilinda gerceklesen Rio+ Zirvesi ile Rio konferansi’ nda alinan kararlarin gegen 5

yulik strecte ne durumda oldugu, gerceklesip gerceklesmedigini analiz etmek igin
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yapilmistir. New York da gerceklestirilen bu zirve sonucunda 1992 yih Rio Zirvesi'nin
yeteri kadar etkili olmadig1 anlasilmistir. Daha sonra Rio Konferansi sonrasi gecen 10
yildaki gelismeleri tartismak tizere 2002’de Rio+10 olarak da bilinen Johannesburg
Zirvesi gerceklestirilmistir. Siirdirulebilir kalkinma stratejilerinin gerceklesmesi,
yoksullugun azalmasi, biyo ¢esitliligin zarar gormesinin engellenmesi, yenilenebilir enerji
kaynaklarinin kullaniminin artirilmasi gibi konular tizerinde durulmustur (Ozmehmet,

2008,s.9-11).

2012 yilinda, Rio Zirvesinden 20 yil sonra, Brezilya'nin Rio de Janeiro kentinde
Rio+20 Zirvesi gerceklestirilmistir. 1992 yilinda yapilan Rio Zirvesinden sonra gegen 20
yilik siirecte siirdiiriilebilir kalkinma hedeflerinin zamanin kosullarina gére yeniden
sekillenmesi dlistincesinden ortaya ¢ikan “yesil biiylime” hedefinde ilerlemenin gerektigi
ve ortak bir tanim olmas:1 gerektigi hedeflenmistir (Tirkiye Cumhuriyeti Cevre ve

Sehircilik Bakanligi, 2012).

2015 yilinda New York’ da “Giindem 2030: BM Strdiirtlebilir Kalkinma Hedefleri
(SKH)” kabul edilmistir. Siirdiiriilebilir kalkinma odaginda 2030 yili hedefleri, iklim
degisikligi, biyo cesitliligin korunmasi, siirdiirtlebilir sehirler gibi konular tzerinde

durulmustur (Tirkiye Cumhuriyeti Disisleri Bakanlig).

2019 yilinda, Avrupa Birligi tarafindan dongiisel ekonomi dogrultusunda Avrupa
Yesil Mutabakat1 ortaya koyulmustur. Avrupa Yesil Mutabakati, sifir karbon emisyonu
hedefiile 2030 y1linda bu orani %55 azaltip 2050 yilina kadar da sifir karbon emisyonuna
ulasmay1 amaglamaktadir. Ekonomik biiylime ve kalkinma hedefinde bu mutabakatin
uygulanmasi gerektigini savunan AB, iklim krizi ile miicadele ederek daha adil bir diinya

yapisina donlismeyi amacglamaktadir (Avrupa Yesil Mutabakati, 2021).
2.3. Yesil Biiyume

1950’lerden bu yana gerceklesen refah artisinin devam edebilmesi icin iiretim ve
tilketim kaliplar1 yeniden sekillenmelidir. Klasik biiylime stratejileri dogal sermayeyi
tilketmeye devam ettikce kalkinma riskli bir konuma gelmektedir. Kaynaklarin kullanimi
kontrol altinda tutulmaly, kirlilik azaltilmaly, iklim degisikliginin olumsuz etkileri en aza
indirgenerek o yonde politikalar uygulanmali ve biyo cesitliligin azalmas1 hatta bazi canh
tiirlerin titkenme tehlikesi altina girmesi engellenmelidir (OECD, 2011, s. 4). Bu durumda,
klasik biiytime ve kalkinma anlayisinin yeterli olmayacagi anlasilmis olup strdiriilebilir

kalkinma ve beraberinde yeni politikalara gidilme yoluna girilmistir.
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Yeni binyil ile stirdiirtlebilir kalkinma politikalar: yetersiz hale gelmeye baslamis
ve yeni arayislara gidilerek yesil biiylime kavrami ortaya cikmistir. Yesil ekonomi esitlik,
adalet ve refah hedeflerini ¢evresel riskleri de goz ontine alarak ekonomik déntstimi
hedeflemektedir. Yesil biiylime de bu hedefler ile ekonomik biiytimeyi saglamaktir
(Kasztelan, 2017, s. 492-493). Yesil ekonomi ve yesil biiyiime kavramlarinin temelini
surdirilebilir kalkinma olusturmakta ve yillar ilerledikce kullanimi da
yayginlasmaktadir. Yesil biiylime, ekonomik biiytime ile ekolojik dengeyi degisen iklim
kosullar1 ve cevresel faktorlere gore saglamaya calisan ve gelecek nesillerinde buglinkii
sartlara sahip olabilmesini saglama amaci giiden bir politikadir. Siirdiirtlebilirligin
cevresel boyutunun yaninda ekonomik biiyiime ve gelisme, istihdam, gelir artisi,
yoksulluga ¢6ziim olarak da goriilmektedir. Yesil biiylime kavrami icin 6nemli konuma

sahip OECD, UNEP ve Diinya Bankas1'nin tanimlamalari soyledir:

> Refahin dayandig dogal kaynaklarin, ¢evre hizmetlerinin siirekliligi

saglanirken ekonomik biiytime ve kalkinmay tesvik etmektir (OECD, 2011, s.4).

> Cevresel riskler ve ekolojik kithiklar1 6nemli derecede azaltirken

sosyal esitlik ve refahi arttiran biiyiimedir (UNEP, 2011, s.2).
90

> Dogal afetler ve bunlarin 6nlenmesine yonelik yonetim ve dogal
sermayenin dikkate alinarak dogal kaynaklarin etkili ve temiz kullanilarak kirlilik
ve cevresel etkilerin en aza indiren ve dayanikli kullanim ile etkin biiyiimedir

(World Bank, 2012, s. 2).

Yesil biiylime kavrami akademik olarak ilk kez Paul Ekins tarafindan kullanilmistir
ve “cevreyi dikkate alan siirdiiriilebilir ekonomik biiyiime” seklinde tanimi yapilmistir.
2005 yilinda da uluslararasi diizeyde Asya Pasifik Ulkeleri Bakanlar1 Toplantisi'nda yesil
biiylime kavrami giindeme gelmistir (Ates & Ates, 2015, s. 80). Yesil bliyiimeye zemini ise
1992 yilinda gergeklestirilen Rio Zirvesi ve 5, 10, 20 y1llik degerlendirilmelerinin yapildig:
devam konferanslar hazirlamistir. Bu konferanslar yesil biiylimeye gecis asamasi i¢in
oldukc¢a 6nemlidir. Yesil bliyiime 2008 ekonomik krizi ile glindeme daha ¢ok gelmeye
baslamis ve kriz; sosyal, ekonomik ve ekolojik etkilerinin olmasi nedeniyle tgli kriz
olarak degerlendirilmistir. Krizden c¢ikisin yesil yeni diizen ile saglanacagi diisiincesi
tizerinde durulmus ve bu fikir kabul edilmistir. BM Cevre Programi (UNEP) da krizden

¢ikis icin yesil yeni diizeni savunmus ve Kriz sonrasi yesil biiyiime bir¢ok tilke tarafindan
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strdiriilebilir kalkinma kapsaminda kabul gérmeye baslamistir (Yilmaz & Dogan, 2017,

5. 279).

Yesil biiytimenin uygulanmasi i¢in 3 temel nokta 6ne ¢ikmaktadir. Bunlar;

> Ekonomik biiylime ve ¢evrenin korunmasinin birbirleriyle uyumlu olarak
ilerlemesi

> Refah artisi ve yasam stillerinin yesil devrim ile degismesi

> Cevresel riskler ve ekosistemin dengesinin bozularak iklim degisimine

neden olmasi ile miicadele i¢in uluslararasi girisimlere destek olunmasidir (Ates &

Ates, 2015, s. 80).

Yesil biliyiime; atik ve enerji tiiketimini azaltip dogal kaynaklar en etkili sekilde
kullanarak verimliligi artirmak, ¢evre sorunlarinin ¢6ztimt i¢in inovasyon firsatlari, yesil
teknolojilere olan talep ile yeni pazar ve is kollarinin olusturulmasi, hiikimetin gevre
sorunlariyla ilgilenip stirekliligi saglayip yatirimci giivenini artirmasi ve dengeli
makroekonomik kosullar ile istikrar1 saglama yoluyla yeni biiylime kaynaklar
acabilmektedir. Dogal kaynaklarin zarar verici ve geri doniisii olmayacak sekilde dengesiz
kullaniminin 6niine gecilmesi ve kaynak kithginin yol acacagi dar bogazin engellemesi ile

klasik biiyiime stratejilerinin risklerini de azaltabilmektedir (OECD, 2011, s. 5).

Yesil biiylime, ekonomik biiyiimenin ayristirma yoluyla yapilmasi gerektigi
Oonerisinde bulunmaktadir. Ayristirma ile dogal kaynaklarin kullanimi ve ekonomik
biiylime ayr1 tutularak inovasyonlarla ekonomik biiylimenin saglanip kaynak
verimliliginin maksimum diizeyde tutulabilecegi ve ¢evreye zararin minimum diizeyde
olacag1 savunulmaktadir. Gelisen teknoloji ile kaynaklar daha az ve verimli kullanilmaya
baslanmakta, ¢evre tahribati en az diizeyde tutulmaktadir. Teknolojinin gelismesiyle
etkin kullanilan kaynaklar tiiketim kaliplarinda radikal degisikler yapilmasini

gerektirmemektedir (Sandberg et al.,, 2018, s. 7).
2.4. Biiyiimeme/ Kiiciilme (Degrowth)

Klasik biiytime teorilerin verdigi tahribat ile siirdiiriilebilir kalkinma ¢ergevesinde
ortaya cikan kavramlardan biri olan “degrowth” Tiirkce’ ye biiylimeme ya da kii¢iilme
olarak cevrilmistir. Ik olarak 1972 yilinda Roma Kuliibiiniin “Biiyiimenin Limitleri”
raporunda ortaya ¢ikan bu kavram 2000’li yillarda “décroissance” olarak Fransa’ da
tekrar giindeme gelmistir. Fransa ile birlikte italya ve Katalonya’ da kiiciilme hareketi

yayllmaya baslamistir. (Koyuncu & Ozar, 2017). Biiyiimenin gereksiz oldugunu, sinirsiz
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bir bliyiimenin gergekei bir diisiince olmadigini savunanlar tarafindan ortaya ¢ikan bu
hareket 2008 yilinda diizenlenen Paris Konferansi ile uluslararasi literatiire degrowth

olarak girmistir.

Bliylimeme kavrami; ekolojik, ekonomik ve toplumsal olarak bliytimenin olanaksiz
oldugu diisiincesinden dogmustur. Ekolojik olarak, kaynaklar sonsuz degildir ve strekli
biiyiime bu kaynaklar tiiketir. Ekonomik olarak, kaynaklarin azalmasi ve tiikenmesi
enerji fiyatlarinda artisa, yatirim ve teknolojik gelismelerde kithga yol acacaktir ve
devaminda gelismis tilkeler bu durumda biiyiimenin sonuna gelmis olacaktir. Toplumsal
olarak da, kaynaklarin azlig1 veya tiikenmis olmasinin yarattig1 etkiyle onlara erisimde
yasanan adaletsizlik, esitlik kavraminin yok olmasi, gelir seviyeleri arasindaki ugurumun
acilmasina yol acarak toplumun siirdiiriilemez olacag belirtilmektedir (Koyuncu & Ozar,
2015, s. 2-3).

Biiylimeme kavrami ¢ok asina olunan bir kavram olmadig, halki ve politikacilari
korkutacag icin sifir biiyiime, bliyiime olmadan veya biiylimenin 6tesinde olarak da
kullanilabilmektedir (Kallis et al.,, 2012, s. 174). Biiytimeme politikas1 her toplumda ve her
kosulda gecerli olabilecek bir olgu degildir. Gelismemis ve yoksul toplumlarda biiytimeme
politikasi izlenemez ve uygulanamaz. Toplumlarin yapisal 6zelliklerine gére her yerde -
farkli yol izlenmelidir. Sanayilesmis ve yiiksek tiiketim toplumlarinin biliylimemeyi
uygulamaya baslamasi, gelismekte olan iilkelerinde biiylimeme icin gelismislik diizeyine
yaklasmas1 gerekmektedir. Biiylimeme, mutlak bir kiiciilme savunusu degildir.
Bliyiimeme, kamu hizmetlerini etkilemeden belirli alanlarda gerceklesecek bir
kiiglilmedir. Bununla birlikte belirli alanlarda biiylimeme gerceklesirken bazi alanlarda
da biliyiime gergeklesebilir. Biiylimemenin uygulanmasinin tiim alanlarda gecerli olacagi
diisiincesi yanhstir (Turgut, 2014, s. 49). Uretim ve tiiketimin azaltilmas ile GSYIH’ da
yasanan disiis bir hedef degil, toplumun ekonomik faaliyetlerinin kiiciilme durumunun

bir sonucudur (Sandberg et al., 2018, s. 7).

2000’li yillar ile giindeme oturan blyiimeme yaklasimina benzer uygulamalar
daha once Giiney Afrika’da Ubuntu felsefesi, Hindistan'da Radikal Ekolojik Demokrasi ve
And Amerikasi’ nda Buen Vivir isimleriyle var olmustur (Sandberg et al,, s. 7). Buen Vivir,
kalkinmanin klasik stratejilerine karsi ¢ikmis ve kalkinmaya alternatif bir hareket olarak

ortaya ¢cikmistir. Yerli halkin biiyiimeden uzaklasip refaha odaklandig, insan ve doga
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iliskisine 6nem verdigi, adalet, 6zgiirliik ve esitligi savunmasiyla biiylimeme hareketiyle

onemli benzerlikleri olan bir harekettir (Turgut, 2014, s. 156).

Bliiyimeme hareketi, biiyime politikalarinin c¢evresel siirdirtlebilirligi
engelledigini ve yesil biiyiimenin yeterli gelmeyecegi icin daha keskin dontistimler olmasi
gerektigini savunmaktadir. Biyimemenin uygulanabilmesi i¢in 6ncelikli olarak ti¢ hedef

bulunmaktadir. Bunlar;

- insan faaliyetlerinin cevreye etkisini azaltmak,

- Gelir ve zenginligi yeniden dagitarak adalet ve esitligi saglamalk,

- Katilimci, dayanisma toplumuna gecistir (Sandberg et al.,, 2018, s. 7-8).

Cosme, Santos ve O’Neill (2017), biliyimemenin ii¢ hedefi dogrultusunda
biiylimeme politikalarini; titketim kaliplarindaki degisikligi tesvik etme, hanehalki basina
diisen mal ve cihaz kullanimini azaltma, tiiketim vergileri, vergi diizenlemeleri yapma,
reklam sinirin1 diizenlemek, biyo cesitliligi korumak i¢in bu alanda finansman artirimi,
karbondioksit kapaklar1 kullanimi, atik tiretimini azaltma, organik tarimin desteklenmesi

(co, emisyonlarini azaltma hedefiyle), tiretimi azaltma, yenilenebilir enerjiye yatirim

yapma, yesil yatirimlar, sosyal giivenlik ve kamu mallarina yatirnmi tesvik etme, is
garantisi, bor¢ yiikiinii kaldirma, is paylasimi (ayni1 kosullara sahip olarak daha az saat

calisma), kiiciik isletmeleri destekleme seklinde 6zetlemektedir.

Biiyiimeme savunucularina gére miimkiin olan baska bir diinya vardir ve ona
ulasabilmek i¢cin bliylimeme tercih edilmelidir. Ekonomik biiylimenin olmasi gerektigini
savunan biliyiimeme hareketi karsitlari ise gelisen teknoloji ile birlikte biiytime ve iklim
krizi arasindaki iliskinin diizelecegini savunur. Biliyimeme 5 temel tas lizerine
kurulmustur: kurumsallasan bir toplumu savunan kiiltiirel etken, toplumun canlanmasi
(adalet, esitlik, ¢evrenin korunmasi vb.) i¢in tartisma etkeni, ekonomik verimlilik yerine
ekolojik verimliligi tercih eden cevresel etken, hep daha fazlay1 istemek olarak
adlandirilan y6n krizi, 6rgiitlenmenin ve ekosistemin kisitlarin farkina vararak yasamayi
belirten biyo ekonomist etken. Bu etkenler iyi bir gelecek icin biiylimemenin gerekli
oldugu sonucuna varmaktadir (Weiler et al, 2015, s. 48-53). Biliyimeme, biiylime
elestirisinde sadece ¢evre tahribatina odaklanmamaktadir. Cevre ile birlikte refah, adalet,

esitlik gibi kavramlara da odaklanip daha iyi bir diinya hedefindedir.
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3. SURDURULEBILIR KALKINMA ICIN DEGROWTH MU YESiL BUYUME Mi
GEREKLIDIR?

Dogal kaynaklara zarar vermeden, gezegen sinirlarini1 koruyarak ekonomik, sosyal
ve Kkiiltiirel gelismeyi amaclayan kavram siirdiirtlebilir kalkinmadir. Biiylimenin siirekli
devam etmesi ve ¢evre tahribatina yol agmasi nedeniyle stirdiiriilebilir kalkinmayi
gerceklestirme yolunda yeni arayislar ortaya ¢ikmistir. Yesil biiyiime ve bulylimeme

kavramlari bu ¢ergevede tartisiimaktadir.

Yesil bliylime ekonomik bliytime ile ¢evrenin korunmasinin entegrasyonu olarak
biiylime kosullarinda ¢evreyi korumayi savunur, 6ncelik biiylimedir. Bliyiimeme ise refah,
esitlik ve doganin korunmasi cercevesinde ekonominin yeniden yapilandirilmasi
gerektigini savunmaktadir. Bliylimeme hareketi liretimi ve tiiketimi azaltarak gezegenin
sinirlarinin asilmamasini savunmaktadir ancak bu hedefi gergeklestirme yolunda biuiyiik
eksiklikler bulunmaktadir. Ana akimda biiytimenin gerektigi vurgulandigi ve bunun refah
artisina katki sagladigi algis1 yaratildigr igin karsit bir hareket olarak biiylimeme

kavraminin kabul edilmesi oldukg¢a zordur.

Yesil biiylime kavrami siirdiiriilebilir kalkinmayr saglama hedefinden ortaya 94
cikmistir ancak biiyimeme kavrami siuirdiiriilebilir kalkinmanin yetersiz goriilmesi
sonucu ortaya cikmistir. Blylimemede amag siirdirilebilir kalkinmay1 desteklemek
degildir. Planh bir sekilde kii¢lilme amacinda siirdiiriilebilir kalkinmanin biiylime
amacina karsi ¢ikmaktadir. Biiylimeme, stirdiriilebilir kalkinmadan ayrilmakta ve yeni
bir ekonomik yapiy1 beraberinde getirmektedir. Bunun temelinde de biliytimenin getirdigi
iki etken bulunmaktadir: kaynaklar tiiketmek ve IPCC’ nin gercek dis1 beklentileri olan

CO, esigini asmamak i¢in verim artisi ve ileri teknolojiler yaratmak (Weiler et al,, 2015, s.

117). Yesil ekonomide ekolojik ayak izinin kig¢iltiilmesi amag¢lanmaktadir ancak bu
biiylimeme ile ayni degildir. Biiyimeme savunucularindan bazilar1 “kalkinma sonras1”
bazilar1 da “siirdirilebilir kiiciilme” kavramlarini tercih etmektedir. Strdirtlebilir
kalkinmanin gercgeklestirilebilmesi icin biiylimeme bir secenek degildir. Bliylimeme ayr1
bir politikadir, kalkinmanin karsiti bir konumdadir (Weiler et al, 2015, s. 47).
Siirdiiriilebilir kalkinma hedefinde yesiller c¢evreci yatirimlarla bu sorunun

cozilebilecegini, bliylimeme savunuculari ise bunun yetersiz oldugu kanisindadir.

Yesil bliyiime strdiirtiilebilir kalkinmayi basarmanin bir yoludur (Kasztelan, 2017,

s. 493). Sirdirilebilir kalkinmanin yerini almasi1 s6z konusu olamaz, yesil biiylime
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strdiriilebilir kalkinmanin saglanmasi icin gerekli bir yardimcidir. Yesil biiylime icin
belirleyici kurumlardan biri olan OECD Yesil Biiyiime Stratejisi'ni belirlemede 1992 Rio
Zirvesi ve devami niteligindeki konferanslardan yararlanmaktadir (OECD, 2011, s. 5).
Yesil biiyime c¢evre koruma ve ekonomik biiylimeyi birlikte gerceklestirmeyi
hedeflemektedir ancak ¢evre koruma refahin tstiinde tutulmamaktadir. Yesil biliytime
ekonomik biiyiime sorunuyla basa ¢cikmaktadir ve ¢evre korumasinin biiylime oranlarinin
daha iyi kosullara getirilmesine katki saglanabilecegi diisiiniilmektedir (Kasztelan, 2017,
s. 493). Yesil ekonomiye gecis icin bazi spesifik kosullar gerekmektedir. Bunlar; ulusal
diizenlemeler, politikalar, siibvansiyonlar ve tesvikler ile uluslararasi1 pazar, yasal
altyapiy1 olusturarak protokole zemin hazirlamaktir. Fosil yakitla iliskisi ¢ok yogun olan
kahverengi ekonomi icin bu gecis zordur ve tesvik edilmesi gerekmektedir (UNEP, 2011,
s. 2). Suirduriilebilir kalkinmanin basarili olabilmesi i¢in yesil yeni diizen benimsenmeli

ve uygulanmalidir.
4, TURKIYE VE YESIL BUYUME

Siirduriilebilir kalkinma kapsaminda uygulanmasi gereken yesil bliyiimedir ve
sturdiiriilebilir kalkinmanin hedefinde 17 temel madde bulunmaktadir. Bu hedefler su
sekilde ana basliklar altinda toplanmistir; yoksulluga son vermek, acliga son vermek,
saglhikhh ve kaliteli yasam, nitelikli egitim, cinsiyet esitligi, temiz su ve sanitasyon,
erisilebilir ve temiz enerji, insana yakisir is ve ekonomik biliyliime, sanayi, yenilik¢ilik ve
altyapy, esitsizliklerin azaltilmasi, stirdiirtlebilir sehirler ve topluluklar, sorumlu tiiketim
ve lretim, iklim eylemi, sudaki yasam, karasal yasam, baris, adalet ve gli¢lii kurumlar,
amaclar i¢in ortakliklar (Tirkiye Cumhuriyeti Cumhurbaskanligi Strateji ve Biitce

Baskanligi, 2021).

Yesil biiyiime politikalar1 da bu 17 hedef ¢ercevesinde gelistirilmektedir. UNDP,
Tiirkiye'ye siirdiiriilebilir biiylime kapsaminda rekabet giiciinii artirabilmesi konusunda
proje bazh destekler vermekte, gelecek nesillerinde glinlimiiz sartlarindan yaranabilmesi
ve esitlik ilkelerine 6nem vermektedir. Yesil biiylimeyi tesvik ederken Tiirkiye
ekonomisinin rekabet karsisinda ayakta kalmasi tiretken olmasi ve bolgesel esitsizliklerin

ortadan kalkmasi i¢in calismaktadir.

Turkiye, gelismekte olan bir tlkedir ve uzun vadeli hedefleri biiyiimeye yoneliktir.
Uygulanmakta olan politikalarin yesil biiylime cercevesinde ¢evre sorunlarina ve refah

artisina yonelik yeniden diizenlenmesi gerekmektedir. Yesil biiylimeye yonelik
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kaynaklari etkin kullanma yoluna gidilmeli, yeni is alanlar1 yaratilmali, yesil inovasyonlar
ile bu siire¢ desteklenmelidir. Yesil bliyiime politikalarin1 uygulamaya baslamis olan
Danimarka, irlanda, Giiney Kore gibi iilkeler kendi ihtiyaclar1 dogrultusunda politikalara
yonelmislerdir. Tiirkiye de bu konuda Ar-Ge ¢alismalarina 6nem vermeli ve yesil bliylime
yolunda gidilmelidir. Yesil bliyiimeyi uygulamak zaman gerektirmektedir ve en basta
disiinlis tarzin1 degistirmekle baslamak gerekmektedir. Turkiye’ nin yesil buliylime
hedefine yonelmedigi durumda hava ve su kirliligi, cevresel riskler, iklim degisikliklerinin
olumsuz etkilerinin engellenememesi biiyiimeye engel olacaktir. Tiirkiye' nin yesil
biiylime yolundaki en biiyiik engeli yliksek derecede olan karbon emisyonlaridir ve bunun
nedeni de komir kullaniminin tesvikidir. Tiirkiye, 20 Eylil 2015 tarihinde Paris
Anlasmasi ile Ulusal Niyet Edilen Karbon Azaltim Beyani (INDC)’ ni imzalamistir. Bu
beyan 2030 yilina kadar karbon emisyonlarinin azalmasini kapsamaktadir (Nasiroglu,

2020, s. 40).

Sekil 4’ de, OECD Yesil Biiylime verilerinden yararlanilarak yazar tarafindan
hesaplanan tiretim bazl karbon emisyonlarinin grafigini gosterilmektedir. Avrupa Birligi
tye ulkelerinin ortalamasi ile Tiirkiye’'nin karbon emisyonlarnn kiyaslandiginda AB
tilkelerinde bu oran da diisiik seyirde ve azalirken Tiirkiye’de emisyonlar artmaya devam 26
etmektedir ve ¢ozlime ulasmasi gereken bir konudur. CO2 emisyonlarinin biiyiik kismi
ulasimdan kaynaklandigl icin ilk olarak ulasimda c¢evreye duyarlh politikalar
benimsenmeli ve yeni ulasim arag¢larinin tiretimi buna uygun olarak yapilmalidir. Cevreye
duyarl ara¢ kullaniminin artip yayginlasmasi ile CO2 emisyonlar1 azalma egilimine
girmeye baslayip yesil biiylime yoniinde adimlar daha rahat atilabilecektir. Enerji ihtiyaci
fosil yakitlar yerine yenilenebilir enerjiden saglanmalidir.

200,00

100,00

KARBON EMISYONU
(MILYON TON)

0,00

YILLAR 1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015 2020
—@— AB (28 iilke ortalamasi) —@— Tirkiye

Sekil 4. Uretim bazli co, emisyonlar1 (Milyon ton) Grafigi

Kaynak: OECD, Yesil Biiytime verileri kullanilarak olusturulmustur.

Turkiye’ nin yesil ekonomi yolunda oncelikli hedefi yenilenebilir enerjinin

kullaniminin artmasi ve etkin kullanilmasi olmalidir. Karbon vergisi uygulamasi da
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emisyonlar1 azaltma yolunda bir aractir. Karbon vergisi yesil bliyiimeye destek olarak
karbon emisyonlarini diisiirecegi gibi ekonomik fayda da saglamaktadir. Karbon vergisi
ilk olarak 1970’ li yillarda Ingiltere’ de konusulmaya baslanmasina ragmen ilk kez 1990
yilinda Finlandiya’ da uygulanmaya baslanmis ve istenilen etkinlige ulasilmistir. Daha
sonrada Hollanda, Isveg, Norve¢, Danimarka ve Avustralya bu vergiyi uygulamaya
koymustur. Tiirkiye agisindan bakildiginda dogrudan karbon vergi uygulamasi yoktur.
Dolayli yoldan motorlu tasitlar vergisi, cevre temizlik vergisi, yakit vergileri bu amagla
alian vergilerden sayilabilir. Tiirkiye’ nin sera gazi emisyonlarini azaltma yolunda daha
saglam adimlar atabilmesi icin karbon vergisinin uygulamaya konulmasi s6z konusu

olabilir (Sapmaz, 2022).

5. EKONOMETRIK ANALIZ

Makalenin 6nceki béliimlerinde “Siirdiirtilebilir kalkinma yolunda yesil biiylime mi
yoksa biiylimeme mi uygulanmalidir?” sorusuna cevap aranmis ve yesil biiylimenin
uygulanmasi gerektigi sonucuna ulasilmistir. Bliyiimeme konusu gérece daha yeni oldugu
ve yeterli veri mevcut olmadigl icin yesil biiylimenin uygulanmasi gerektigi de ortaya
ciktig1 icin sonucu kanitlamak i¢in ekonometrik analiz yoluna gidilmistir. Ekonometrik
analizde stirdurilebilir kalkinma tuzerinde secili yesil bliyiime degiskenlerinin etkisi

arastirilacaktir.
5.1. Model ve Veri Seti

Calismada siirdiiriilebilir kalkinmay1 temsilen bagimh degisken olarak Insani
Gelismislik Endeksi (HDI), yesil bliyiimeyi temsilen bagimsiz degiskenler olarak tretim
basina COz salinimi, toplam temel enerji arzi, yenilenebilir enerji arz1 ve reel GSYIH
endeksi kullamlmistir. Siirdiiriilebilir kalkinmayi temsil eden insani Gelismislik Endeksi’

nin 1990-2019 yillar1 arasindaki seyri Sekil 5’ de verilmistir.

0,9
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Sekil 5. Tiirkiye Insani Gelismislik Endeksi, 1990-2019
Kaynak: WDI (Erisim Tarihi 30.07.2022)
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Calismada kullanilan model su sekildedir;
HDI: = Bo + B1pct + Bztet + Barer + Bagdpt + et

Modelde, HDI insani Gelismislik Endeksi’ ni, PC iiretim basina CO2 salinimi, TE
toplam temel enerji arzi, RE yenilenebilir enerji arzi ve GDP reel GSYIH endeksini temsil
etmektedir. Veriler Diinya Bankasi veri tabanindan elde edilmistir. Tablo 1’ de analizde

kullanilan degiskenler verilmistir.

Tablo 1. Analizde Kullanilan Degiskenler ve Tanimlayia Istatistikleri

Degisken Degisken Veri Tabani, NT ort Std. Ht. Min. Max.
Kisaltmasi Tanimi Orneklem
HDI Insani Gelismislik | - WDI, 1990- | 54 | o £97900 | 0.077637 | 0.583000 | 0.820000
Endeksi 2019
PC Uretim basina WDL 1990- | 5| 1158913 | 38.10384 | 63.99000 | 188.1700
CO2 salinimi 2019
TE Toplam temel | WD, 1990- | 31 119 3763 | 3974879 | 6630000 | 192.4500
enerji arzi 2019
RE Yenilenebilir WDI, 1990- | 55| 1379200 | 3.185909 | 9.460000 | 19.05000
enerji arzi 2019
Reel GSYIH WDI, 1990-
GDP b doksi b 30 | 134.4707 | 54.65982 | 69.58000 | 241.0300
5.2. Yontem ve Bulgular 98

Zaman serisi analizinde ilk olarak serilerin duraganliklarin test edilmesi
gerekmektedir. Duraganhk, ortalama, varyans ve kovaryansin bagimsiz olmasi
durumudur. Duragan olmayan serilerin analizlerinde sahte regresyonun ortaya ¢ikmasi
s6z konusudur. i1k olarak grafik ve korelogramlarina bakilan verilerin duraganliklar1 ADF
(Genisletilmis Dickey Fuller) ve PP (Philips-Perron) birim kok testleri ile sitnanmistir. ADF
(1981), hata terimlerinin bagimsizliginin ve PP (1988) hata terimlerinin bagimhiliginin
otokorelasyon sorununu yarattig1 varsayimindan yola ¢ikilarak yapilan testlerdir. ADF ve

PP birim kok testleri duraganlik sinamasinda en yaygin kullanilan testlerdendir.

Tablo 2. ADF Birim Kok Testi Sonuclar:

ADF
Degiskenler Diizey Birinci Fark
AIC t-Stats Prob AIC t-Stats Prob
HDI 1 1.4225 0.9984 4 -3.3043 0.0266**
PC 0 0.2546 0.9715 1 -4.7288 0.0008***
TE 3 2.0042 0.9997 0 -5.1899 0.0002***
RE 0 -1.4849 0.5269 0 -3.9221 0.0057***
GDP 0 2.0647 0.9998 0 -4.1111 0.0036***

Not: ADF birim kék testinde Akaike Bilgi Kriteri (AIC)’ ne gére maksimum gecikme 4 secilerek uygun gecikme
sayisi belirlenmistir. ***, **, * jsaretleri sirastyla %1,%5 ve %10 diizeyinde anlamliligi ifade etmektedir.
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Tablo 3. PP Birim Kok Testi Sonuglari

PP
Degiskenler Diizey Birinci Fark
AIC t-Stats Prob AIC t-Stats Prob
HDI 3 0.1777 0.9662 3 -3.3728 0.0208**
PC 11 1.2088 0.9974 9 -6.2884 0.0000***
TE 28 3.4939 1.0000 23 -5.8344 0.0000%**
RE 3 -1.5094 0.5148 3 -4.0339 0.0043***
GDP 4 2.4196 0.9999 0 -4.1111 0.0036***

Not: PP birim kék testinde Newey-West metodu ile uygun bant genisligi belirlenmistir. ***, ** | * jsaretleri
strastyla %1,%5 ve %10 diizeyinde anlamliligi ifade etmektedir.

ADF ve PP birim kok testlerine gore diizeyde duragan olmayan veriler birinci farkl
alinarak duraganlastirilmistir. Tahmin sonuglar1 sabit modele goére yapilmistir. %5
diizeyine gore tiim veriler birinci farkinda duragandir. HDI verisi %5 diizeyinde, PC, TE,
RE, GDP verileri %1 diizeyinde anlamlhdir. Tiim veriler I(1) olup biitiinlesme dereceleri

aynidir.

Granger nedensellik testi veriler arasindaki nedenselligi incelemektedir. Bu
nedensellik bagimh degisken ile bagimsiz degisken arasinda olabildigi gibi bagimsiz
degiskenler arasinda da olabilmektedir. Test sonucunda Granger nedenselliginin varlhig
test edilip tek yonlii veya cift yonlii nedensellik tespit edilmektedir (Granger, 1969). Tablo
4’ de Granger nedensellik testi sonuglar1 verilmis olup Sekil 7° de de degiskenler

arasindaki iliskinin yont verilmistir.

Tablo 4. Granger Nedensellik Testi Sonuglari

Bagimli Degisken Bagimsiz Degisken Chi-Square | Df Prob. Etki
Insani gelismislik endeksi Uretim basina CO2 salimimi 2414993 4 0.6599 Yok
Insani gelismislik endeksi Toplam temel enerji arzi 2.666860 4 0.6150 Yok
Insani gelismislik endeksi Yenilenebilir enerji arzi 0.106858 4 0.9986 Yok
Insani gelismislik endeksi Reel GSYIH 5.131964 4 0.2740 Yok
Uretim basina COzsalinimi Insani gelismislik endeksi 39.23236 4 0.0000 Var
Uretim basina CO2 salinimi Toplam temel enerji arzi 24.68908 4 0.0001 Var
Uretim basina CO2 salinimi Yenilenebilir enerji arzi 2.739470 4 0.6023 Yok
Uretim basina CO2 salinimi Reel GSYIH 16.45063 4 0.0025 Var
Toplam temel enerji arzi Insani gelismislik endeksi 15.47355 4 0.0038 Var
Toplam temel enerji arzi Uretim basina CO2 salimimi 9.831283 4 0.0434 Var
Toplam temel enerji arzi Yenilenebilir enerji arzi 4.335503 4 0.3625 Yok
Toplam temel enerji arzi Reel GSYIH 3.138507 4 0.5349 Yok
Yenilenebilir enerji arzi Insani gelismislik endeksi 4.145979 4 0.3866 Yok
Yenilenebilir enerji arzi Uretim basina CO2 salinimi 4.837867 4 0.3043 Yok
Yenilenebilir enerji arzi Toplam temel enerji arzi 3.296235 4 0.5095 Yok
Yenilenebilir enerji arzi Reel GSYIH 4971118 4 0.2903 Yok
Reel GSYIH Insani gelismislik endeksi 5.247346 4 0.2628 Yok
Reel GSYIH Uretim basina CO2 salinimi 1.454374 4 0.8347 Yok
Reel GSYIH Toplam temel enerji arzi 1.545302 4 0.8186 Yok
Reel GSYIH Yenilenebilir enerji arzi 7.163073 4 0.1275 Yok
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Granger nedensellik sonuclarina bakildiginda iiretim basina CO: salinimi ve
toplam temel enerji arz1 arasinda cift yonlii, insani gelismislik endeksi ve reel GSYIH ile
liretim basina CO2 salimimi arasinda tek yonlii nedensellik bulunmaktadir. Insani

gelismislik endeksi ve toplam temel enerji arz1 arasinda da tek yonli nedensellik

INSANI GELISMISLiK ENDEKSI

— T

Sekil 6. Degiskenler Arasindaki Iliskinin Yénii

bulunmaktadir.

TOPLAM TEMEL ENERJI ARZI < » URETIM BASINA CO2 SALINIMI

T

REEL GSYiH

A

Degisken tlzerinde diger degiskenlerinin etkilerini arastirmak igin varyans

ayristirmasi yapilmistir.

Tablo 5. Varyans Ayristirma Sonuglari

insani Gelismis Endeksi Varyans Ayristirmasi

Doénem S.E. DHDI DPC DTE DRE DGDP 100
1 0.003605 100.0000 0.000000 0.000000 0.000000 0.000000
2 0.004561 71.87633 12.88529 2.667895 0.354447 12.21604
3 0.004791 65.30009 17.70538 3.302052 0.569034 13.12344
4 0.004836 64.31434 17.61398 3.929623 1.233794 12.90825

Uretim basina CO2 Salinim Varyans Ayristirmasi

Doénem S.E. DHDI DPC DTE DRE DGDP
1 6.607846 0.005844 99.99416 0.000000 0.000000 0.000000
2 7.098439 0.896377 87.62708 11.36420 0.100294 0.012046
3 7.136004 1.267618 86.76410 11.60217 0.279984 0.086129
4 7.143980 1.294256 86.64597 11.60343 0.280363 0.175977

Toplam Temel Enerji Arzi Varyans Ayristirmasi

Dénem S.E. DHDI DPC DTE DRE DGDP
1 5.677871 2.024178 77.12940 20.84642 0.000000 0.000000
2 5.970656 1.878511 71.63849 26.28599 0.131472 0.065538
3 6.021651 2.578642 70.44654 26.55808 0.338796 0.077942
4 6.036829 2.571037 70.39048 26.42655 0.341977 0.269952

Yenilenebilir Enerji Arz1 Varyans Ayristirmasi

Dénem S.E. DHDI DPC DTE DRE DGDP
1 0.992209 3.032419 26.93936 30.16780 39.86042 0.000000
2 1.122700 4102013 23.97644 29.18746 42.05491 0.679176
3 1.160674 4.006224 25.40374 27.51838 40.93931 2.132349
4 1.173228 4.127955 25.30381 27.27011 41.14246 2.155663

Reel GSYiH Varyans Ayristirmasi

Dénem S.E. DHDI DPC DTE DRE DGDP
1 5.751876 24.08703 32.30658 4.542345 0.579207 38.48483
2 6.575171 26.67704 25.09230 9.653223 8.031697 30.54575
3 6.677407 25.91056 25.24319 9.436774 9.439975 29.96950
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4 6.692662 25.85597 25.14022 9.581706 9.568938 29.85316

Varyans ayristirma sonuclarina gore, insani gelismislik endeksinin ilk donemde
tamami kendisi tarafindan agiklanirken 4. dénemde %64,3’ i kendisi, %17,6’ s1 liretim
basina CO2 salinimi, %12’ si reel GSYIH, %3,9’ u toplam temel enerji arz1 ve %1,2’ si
yenilenebilir enerji arz tarafindan agiklanmaktadir. Uretim basina CO2 salimminin ilk
donemde %99,99"i kendisi tarafindan, %0,006’ s1 insani gelismislik endeksi tarafindan
aciklanirken 4. Donemde %86,6’ s1 kendisi, %11,6’ s1 toplam temel enerji arzi, %1,2’ si
insani gelismislik endeksi, %0,3'{i yenilenebilir enerji arzi1 ve %1,8’ i reel GSYIH tarafindan
aciklanmaktadir. Toplam temel enerji arzinin ilk dénemde %20,8’ i kendisi, %77,1" i
tiretim basina CO2 salinimi ve %2’ si insani gelismislik endeksi tarafindan agiklanirken 4.
donemde %26,4" U kendisi, %70,4’ Ui Uretim basina CO:z salinimi, %2,6’ s1 insani
gelismislik endeksi, %0,34’li yenilenebilir enerji arz1 ve %0,27’ si reel GSYIH tarafindan
aciklanmaktadir. Yenilenebilir enerji arzinin %39,8’i kendisi, %30,2’si toplam temel
enerji arz1 %26,9'u liretim basina CO2 salinimi, %3l insani gelismislik endeksi tarafindan
aciklanirken 4. Donemde %41,1’i kendisi, %27,3’ i toplam temel enerji arz1 %25,3" U
tretim basina CO2 salimimi, %4,1’ i insani gelismislik endeksi ve %2,1’ i reel GSYIH 101
tarafindan agiklanmaktadir. Reel GSYIH’ nin ilk ddnemde %38,5’i kendisi, %32,3’ ii iiretim
basina CO2z salinimi, %24’ i insani gelismislik endeksi, %4,5’ i toplam temel enerji arzi ve
%0,58’ i yenilenebilir enerji arzi tarafindan agiklanirken 4. déonemde %29,8’i kendisi,
%?25,1’ i liretim basina CO2 salinimi, %25,8’ i insani gelismislik endeksi, %9,6’ s1 toplam

temel enerji arzi ve %9,6’ s1 yenilenebilir enerji arz1 tarafindan agiklanmaktadir.
6. SONUC VE DEGERLENDIiRME

20.yy"n ikinci yarisindan itibaren artan liretim ve tiiketim faaliyetlerinin etkisiyle
cevre tahribatinin artisi, kir-kent dengesizligine yol acan kentlesmeye yonelme, niifus
artisi, dogal kaynaklarin kullaniminin artisi stirdiirtilebilir kalkinma kavraminin ortaya
cikmasini saglamistir. Siirdiiriilebilirlik cevre, toplum ve ekonomi bilesenlerinden
olusmaktadir. Biiylime ile birlikte yasanabilir bir ¢evreye de ihtiya¢ bulunmaktadir.
Cevrenin olumsuz etkilenmesi ilk zamanlar goéz ardi edilmis ve sadece biiylimeye
odaklanilmistir. Her zaman biiyiime 6ncelikli hedeftir ancak olumsuz etkilerin gittikce
kendini belli etmesi ile 2000’ li yillarda strdiirtlebilir kalkinma hedefi 6n plana ¢ikmaya

baslamistir.
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Surdiirtilebilir kalkinma hedefi dogrultusunda yeni arayislar ortaya c¢ikmaya
baslamistir. Bunlardan ikisi; yesil biiylime ve biiyiimemedir. “Siirdiiriilebilir kalkinma
yolunma yesil biiylime mi yoksa bliyiimeme mi uygulanmalidir?” sorusuna yanit arama
yolunda ¢alismalar yapilmaya baslanmistir. Yesil biliylime, var olan sistem icinde yesil
ekonomiye yonelerek ¢evresel sorunlarla basa c¢ikarak yesil yatirimlar1 destekleme ile
stirdiiriilebilir ~ kalkinmanin  gerceklesmesini  hedeflemektedir.  Sirdiriilebilir
kalkinmanin gergeklesmesine katki saglayacak bir yoldur. Bliylimeme ise var olan
sistemin degismesini 6ngérmektedir. Stirdiiriilebilir kalkinmanin yetersiz oldugunu ve
kokli bir degisiklik yapilarak kalkinmaya alternatif olarak ortaya ¢ikmistir. Biiylimeme
savunuculart yesil biiyimenin strdirilebilirlik yolunda yeterli olamayacagini
savunmaktadir. Siirdiiriilebilir kalkinma ¢ergevesinde bakilirsa yani biiyiimenin yaninda
sosyal ve kiiltlirel gelismelerle ¢evreye duyarliligin artmasi ve bu yonde politikalarin
gerceklestirilmesi gerektigi yonlnde surdirtlebilir kalkinma igin yesil biiylime
gereklidir. Ciinkii biiyimeme hareketi Uretim ve tiikketim kaliplarinin degiserek
kiiciilmeye gidilmesi gerektigini savunmaktadir. Bliyimeme, strdiirilebilir kalkinmay:
savunmaz tam tersi karsit bir gorus olarak oraya cikmistir. Stirduriilebilir kalkinmaya

alternatif olarak ortaya ¢ikmistir. 102

Bu calismanin amaci siirdiiriilebilir kalkinma igin yesil biliyiimenin mi yoksa
biiylimeme politikalarinin m1 uygulanabilir oldugunu ortaya koymaktadir. Calisma
sonucunda siirdiiriilebilir kalkinma i¢in yesil biiyimenin uygulanabilir oldugunu
gorilmektedir. Yapilan ekonometrik analizde, 1990-2019 6rnekleminde sturdirtlebilir
kalkinmayi temsilen insani Gelismislik Endeksi ve yesil biiyiimeyi temsilen {iretim basina
CO2 salinimi, toplam temel enerji arzi, yenilenebilir enerji arzi ve reel GSYIH endeksi
kullanilmistir. Serilerin duraganlig: grafik ve korelogramlari ardindan ADF ve PP testleri
ile sitnanmistir. Diizeyde duragan olmayan seriler, sabit birinci farki alinmis modelde
duraganlasmistir. I(1) olan veriler ayni biitiinlesme derecesine sahiptir. Es biitiinlesmeye
rastlanamadigindan hata diizeltme ve ARDL testi yapilmamistir. Granger nedensellik testi
sonuglarina goére Uretim basina CO2 salinimi ve toplam temel enerji arz1 arasinda cift
yonlii, insani gelismislik endeksi ve reel GSYIH ile iiretim basina CO2 salinimi arasinda tek
yonli, insani gelismislik endeksi ve toplam temel enerji arzi arasinda da tek yonli
nedensellik bulundugu tespit edilmistir. Varyans ayristirma sonuclarina gore, insani
gelismislik endeksinin ilk donemde tamami kendisi tarafindan ac¢iklanirken 4. dénemde

%64,3’ i kendisi, %17,6’ s1liretim basina CO2 salinimi, %12’ sireel GSYiH, %3,9’u toplam
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temel enerji arzi ve %1,2’ si yenilenebilir enerji arzi tarafindan agiklandig1 gériilmektedir.
Regresyon sonuglarina gore ile tiretim basina CO2 salinimi ve yenilenebilir enerji arzi
artisinin ile insani gelismislik endeksi arasinda negatif iliski varken toplam temel enerji

arzi1 ve reel GSYIH arasinda pozitif iliski vardir.

Analiz sonuclarinda yenilenebilir enerji arzinin negatif olmasi yenilenebilir
enerjinin kullanilmamasi gibi bir sonu¢ dogurmamalidir. Yenilenebilir enerjinin Tiirkiye’
de yeterince yaygin olmamasi, altyapinin yetersiz olmasi, yenilenebilir enerji kullanimi
olsa da yeteri kadar fazla olmamasi1 gibi etkenler bu sonucun ¢ikmasina neden
olabilmektedir. Bu sonuca gore yenilenebilir enerji kullanimi aksine artirilmali ve bu
yonde calismalara agirlik verilmelidir. Siirdiirtilebilir kalkinmanin saglanabilmesi i¢in
yesil bliytime politikalar1 benimsenmeli ve uygulanmalidir. Gelecek nesillere yasanabilir
bir diinya birakabilmek i¢in stirdiiriilebilir kalkinma yolunda yapilmas: gereken oncelikli
uygulamalar; yoksullugu azaltmak, dagitimi diizenleyip gelir dagilimi adaleti saglamak,
kirliligin en aza indirilmesi i¢in gerekli 6nlemlerin alinmasi, biyo ¢esitliligin yok olmasini
engellemek ve bu yonde ¢alismalara agirlik vermek gerekmektedir. Cevreci teknoloji ve
yatirimlara tesvikler verilmeli ve bunlar yayginlastirilmalidir. Yesil teknoloji 6n plana
cikmali, organik tarim desteklenmeli, enerji kullanimi diizenlenip ¢evreye zararin en aza 103
indirilmesi, atiklarin geri dontisimi ve kullanimina yonelik olanaklar genisletilmelidir.
Yenilenebilir enerji kaynaklarina yonelim gergeklesmeli ve daha etkin kullanilmahdir.

Yesil bliyiimeye yonelik Ar-Ge g¢alismalarina énem verilmeli ve bu alanda finansman
yaratilmahdir. Tirkiye agisindan bakildiginda ise asilmasi gereken en 6nemli sorun
karbon emisyonlaridir. Tiirkiye’ de karbon emisyonu diismesi gerekirken artma
egilimindedir ve bu durum yesil biiyiime yolunda biiyiik bir engeldir. Ulasimda yesil
donlisim ve yenilenebilir enerji kullaniminin artis1 saglanarak karbon emisyon orani
azaltilabilir. Yasanilan gezegenin daha siirdiiriilebilir olmasi i¢in yesil biiylime sadece

tilkeler bazinda degil diinya genelinde yayginlasarak uygulanmaldir.
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Bu ¢alismanin amaci; ekonomik ve sosyal yonden yikici etkileri olan kompulsif satin
0z alma davranisina etki eden unsurlardan; reklamlara yo6nelik tutum, reklamlarda
tinlt kullaniminin ve aile etkisinin materyalist tutuma etkisini belirlemektir. Bu
dogrultuda 18 yas iizeri 387 tiiketiciye cevirim i¢i yoluyla anket ydntemi
uygulanmistir. Anket verileri SPSS 25 programiyla analiz edilmis ve modelde
olusturulan hipotezler test edilmistir. Analiz sonucunda tiiketicilerin reklamlara ve
reklamlara yonelik tutumlarinin materyalizm ve kompulsif satin alma tercihlerine
etki ettigi, aile etkisinin ise materyalizm ve kompulsif satin alma tercihlerine etki
etmedigi ve de materyalist tutumun Kkompulsif satin alma niyetinin
belirleyicilerinden oldugu anlasilmistir. Ayrica yas degiskeninin, kompulsif satin
alma niyeti degiskeni lizerinde anlamli bir etkiye sahip oldugu, gelir durumunun ve
egitim diizeyinin ise kompulsif satin alma niyetinde etkisinin olmadigi
anlasilmistir.

Materyalist egilim, marka bilinci, liiks ve konfor arayisi, sembolik tiiketim vb.
davranislarin temelini olusturarak karar verme ve satin almalara énemli dl¢iide
yon vermektedir. Arastirmada da ortaya kondugu iizere bu triinlerin reklamlarda
¢ikmasi, reklamlarinda da tinliilerin kullanilmasi bu egilimi daha da arttirmaktadir.

AN EVALUATION IN A MATERIALIST CONTEXT OF THE EFFECT ON COMPULSIVE
PURCHASING OF THE USE OF CELEBRITIES IN ADVERTISING

Anahtar Kelimeler

Reklam,

Kompulsif satin alma,
Ttiiketici davranigi,
Materyalist etki

ABSTRACT The aim of this study was to determine attitudes to advertisements and the effect of
the use of famous people in advertisements and of family influence on a materialist
attitude from the components that affect compulsive purchasing behaviour, which
has destructive economic and social effects. In this direction an online questionnaire
was delivered to 387 consumers aged >18 years. The data obtained from the
Advertising, questionnaire were analyzed with SPSS vn.25 software, and the hypotheses were
tested in the model formed. As a result of the analysis, demonstrated that
advertisements and the attitudes of consumers to advertisements affected
materialism and compulsive purchasing preferences, the family effect did not have an
effect on materialism and compulsive purchasing preferences, and the materialist
attitude was a determinant of the intention to compulsively purchase. The variable of
age had a significant effect on the variable of compulsive purchasing intention, but
income level and educational level did not. Materialist trend, brand awareness, pu
rsuit of luxury and comfort, symbolic consumption, etc. It forms the basis of behavior
and gives a significant direction to decision-making and purchases. As revealed in the
research, the appearance of these products in advertisements and the use of
celebrities in their advertisements increase this trend even more.
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Materialist effect.
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1.GIRIS

Tuketim mallar, Kisilerin etkilesimi ve herkesin hayatina dokunan televizyon,
tiiketim bazli yasami ayni zamanda da materyalist diistinceyi desteklemektedir.
Televizyonlarda ve sosyal medyada acik dille ifade edilen ya da gizli iiriin yerlestirme yolu
ile iletilen reklamlara siklikla yer verilmektedir. Reklamlar, tiiketicide yeni fikirler edinme
istegi uyandirirken, tiikketim kararlarini da sekillendirmektedir (Breves ve Liebers, 2019).
Reklamlarin yaninda, medyada tinli kullanimy, aile ve akran iliskileri gibi bir¢ok sosyal ve
kiltirel faktér mutlulugu maddi degerlerde arama egilimi olan materyalizmi
desteklemektedir (Sheldon, vd. 2004). Kiiresel kiltiiriin dinamik etkisiyle bireyler, maddi
kazanimlara deger vermekte ve bu nedenle daha materyalist tavirlar sergilemektedir.
Materyalist bireyler, temelde degerli esyalara sahip olmanin, mutlu bir yasam doyumuna
ulasmanin kosulu olduguna inanmaktadir (Islam vd. 2017: 118). Modern tiiketici
kultiriinde materyalist degerleri yiicelten mesajlarin hayatin her alaninda yer almasi bu
degerlerin tiiketiciler tarafindan benimsedigi diisiincesini akillara getirmektedir (Roberts
vd., 2008: 116). Basariy1 maddi olanaklara ulasmaya atfeden materyalist tutum 6ziinde;
bireyin yetisme tarzi, ailenin satin alma giici, yetistigi aile kiiltiird, ortak aile kararlar,
ailenin materyalist tutumu gibi cesitli nedenlere kadar uzanabilmektedir (Hultman, vd., 107
2015; Chan vd., 2008). Kisisel, sosyal ve kiiltiirel nedenlere bagh olarak gelisebilen
materyalizm olgusu ayni zamanda kompulsif satin alma davramgs1 ile
iliskilendirilmektedir (Eroglu 2014; Tarka 2020). Bireyin diirtiisel olarak satin alma
gudiist duyarak kontrol edemedigi durumlarda gergeklesen istemsiz satin alma sekli olan
kompulsif satin alma, bireyleri mali agidan zor durumda birakmanin yaninda, bireyi

rasyonel olmayan kararlarla ihtiyacin disinda gereksiz tiiketime yonlendirmektedir.

Buradan hareketle ¢alismada, ekonomik ve sosyal yonden yikici etkileri olan kompulsif
satin alma davranisina etki eden faktorler incelenecektir. Reklamlara yonelik tutum,
reklamlarda Unli kullaniminin ve bireyin kararlarinda etkili olabilecek aile etkisinin,
materyalizm uzerindeki etkisi arastirilacaktir. Materyalist tutumun ise kompulsif satin

alma davranisina olan aracilik rolii belirlenecektir.
2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1.Reklamlarda Unlii Kullanimi

Televizyon ve sosyal medya reklamlarinda pazarlama stratejisi olarak, siklikla

tnlilerin kullanildigl tanitimlara yer verilmektedir. TV’de reklamlarda veya gazetelerde
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yer alan Unliilerin ve sosyal medya kanaliyla taninmis kisilerin reklam uygulamalar tinlii
pazarlamasinin halkalarini olusturmaktadir. Reklamlarda taninmis kisilere yer verilmesi
liriin ve markalarin tiiketiciler tarafindan dikkate alinmasi a¢isindan énemlidir. Uriin ve
markalarin taninmasinda, benimsenmesinde hatta tUuriin veya markalara Kkarsi
kamuoyunda olusan olumlu veya olumsuz tutumlarin degismesinde kilit rol
oynamaktadir (Latif vd., 2022: 80). Bu nedenle pazarlama iletisiminin planlanma
asamasinda konusunda uzman ya da fiziksel yonden cekiciligi olan belirli bir hayran
kitlesine sahip Unli ile c¢alismanin, firmalara rekabet avantaji kazandirdigina

inanilmaktadir.

Baz1 firmalar, reklam filmlerinde {nliilere yer verme ile yetinmeyip, iinliyi
markanin tanitim ylizii olarak kullanilabilmektedir. Tiiketiciler, tercihlerini ve
davraniglarini rol model aldig1 iinlt bireylerle, reklam, film gibi kitle iletisim araglari ile
temas kurarak gerceklestirmektedir (Schiffman vd., 2010). Tiiketicileri, rol model olarak
tanimlanan tnlilerin fiziksel cekicilik, basari, beceriler ve statii gibi 6zelliklerine
hayranlik duyarak onlar: taklit etme egilimi gostermektedirler (Bush vd., 2004:109).
Unliilere yonelik bu olumlu tutum ise materyalizm ve kompulsif satin alma tizerinde etkili
olmaktadir (Reeves vd., 2012). Lewallen vd. (2015)'nin calismasinda unli Kisilerin, 108
materyalist tutuma olan etkisi pozitif bulunmustur. Ayrica kadin tiiketicilerin, tinliilerin
yasam tarzlarini ve kiltirlerini daha kolay benimseme egilimde olmasi nedeniyle; kadin
tiiketicilerdeki materyalist davranis diizeyi anlamli bir sekilde yiiksek ¢ikmistir. Ince vd.
(2019), Y Kusagr olarak adlandirilan tiiketici kitlesi Uuzerinde gergeklestirdigi

calismasinda, linlii kisilerin, isinde uzman ve gekici olmasinin, izleyicilerin materyalistik

egilimleri arttirdig1 anlagilmistir.
2.2.Reklamlar

Reklamlarin tiiketici zihnine hizli bir bicimde islendigi ve marka bilinirligini
olumlu yonde etkiledigi bilinmektedir (Jin vd., 2019). Pazarlama hedeflerine ulasmada
kitle iletisim araglarinin potansiyelinden faydalanmak isteyen firmalar, markalarla ortak
is birligi reklamlarina yer vererek, gizli iiriin yerlestirmeleri yaparak ya da dogrudan satis

ve pazarlama gibi yollarla faaliyetlerini miisteri degerine doniistiirmeyi amaglamaktadir.

Reklamlarda siklikla mutlu tiiketicilere ve 6zel giinlere yonelik kampanyalara, kisiye 6zel
sunumlara ve tekrarlanan tanitimlara yer verilmektedir. Yapilan arastirmalarda reklam

izleme ile bireyin maddi degerlere yonelimi arasinda dogrudan bir iliski oldugu
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savunulmaktadir (Sirgy vd., 2012; Muneer ve Munir, 2020). Bu durum, maddi
kazanimlarin mutluluk getirdigine dair yanls bir inanca neden olabilmekte ve reklamlara
yogun olarak maruz kalan tiiketicileri maddiyata daha fazla deger vermeye
yonlendirebilmektedir (Richins ve Dawson, 1992). Reklamlar ve reklamlardaki tinliilere
yonelik olumlu tutum, materyalizm ve istemsiz satin alma davranisini pozitif yonde
etkilemektedir (Iince vd., 2019). Muneer ve Munir (2020)’ in ¢alismasinda, televizyon
izleme diizeyi ile algilanan materyalizm arasinda anlaml bir iliski bulunmus, daha fazla
TV izleyenlerde materyalizme yonelik algisinin olumlu yonde gelistigi anlagilmistir. Baska
bir ¢alismada Sirgy vd. (2012), reklamcilifin materyalist tutumu etkiledigini, olusan
tutumun ise yasam memnuniyetsizligiyle baglanti oldugunu tespit etmislerdir. Goldberg
vd. (2003)’ nin 9-14 yas grubundaki ¢ocuklarla ilgili yaptig1 calismada, reklamlarin ve TV
tnlilerinin ¢ocuklarin diinyasinda materyalist tutumlara neden oldugu belirlenmistir.
Eroglu (2014)" un ¢alismasinda yine benzer sonuclara ulasilmis, kisilerin materyalist
egilimlerinin ve reklama kars1 gelisen tutumlarinin, istemsiz satin alma niyetleri tizerinde
anlamh bir etki gosterdigi saptanmustir. Chan vd. (2006), Cin’ de gercgeklestirdikleri
calismada gen¢ katilimcilarin, reklamlara yonelik tutumunun ve aile etkisinin,
materyalizm iizerinde etkisi bulunmamistir. Bu tutumda, tlkenin sosyalist reklam 109

politikalarinin ve ailelerin sosyo-kiiltiirel anlayislarinin etlisi oldugu ileri siirtilmiistiir.
2.3.Aile Etkisi

Insan tiiriiniin varligim biyolojik iliskiler yoluyla devam ettiren, topluma uyum
saglama siirecinin ilk ortaya ¢iktigi, insan gruplarinin birbirleri ile olan iliskilerin belirli
normlara baglandigy; ilksel donemdem gliniimiize degin toplumda olusturulmus maddi ve
manevi zenginlikleri nesilden nesile aktaran, biyolojik, psikolojik, ekonomik, toplumsal,
hukuksal ve benzer taraflari olan toplumsal kuruma aile denir (Dogan, 2008: 178). Bireyin
yetistirilme tarzi, tutumlar1 ve tiketim davranislarinin gelismesinde de aile etkili
olmaktadir (Mascarenhas ve Higby, 1993). Bu nedenle bireylerin bilgi kaynaklarinda,
tiiketim kararlarinda ve edinimlerinde en biiyiik rolii ailenin oynadig1 savunulmaktadir
(Churchill ve Moschis, 1979). Ancak aile kavrami giinliik dilde herkes tarafindan ve
siklikla kullanilan bir kelime oldugu icin, sanki ¢ok basit ve herkesin hakkinda her seyi
bildigi bir kurummus gibi bir alg1 vardir. Bunda herkesin bir aileye dogmasinin da etkisi
vardir (Sezal, 2017: 111). Ama aile kurumunun ve etkisinin cevabini vermek hi¢ de o

kadar kolay degildir. Bu konuda yapilan teorik arastirmalar da aile danismanligi
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calismalar1 da ailenin etki boyutunun Onemini ortaya koymakta hatta yetersiz

kalmaktadir.

Ozellikle genclerin tiiketim aliskanliklarinda aile ici iletisimi etkili olmaktadir.
Satin alma kararinda ise aile, materyalist degerleri ve satin alma giicii dogrultusunda
bireye motivasyon saglamaktadir (Richard vd., 1991: 525). Konu ile ilgili gerceklestirilen
calismalarda ailenin tiiketim tizerindeki etkisini desteklemektedir. Roberts vd. (2008),
materyalizmin araci rol oynadig: aile etkisinin 6nemini arastirdigl calismada, aile ici
catisma yasayan genclerde zorunlu satin alma egilimi yiliksek bulunmustur. Adib ve
Bassiouny (2012) genglere yonelik uyguladigi c¢alismalarinda, bireyin ailesinin
materyalist deger algisinin, bireyin materyalist tutumunda da etkili oldugunu
belirlemistir. Chaplin ve John (2010), aile i¢i iletisimi gii¢lii olan geng¢ bireylerin,
ozgiivenin yiiksek oldugunu, bu nedenle daha az materyalist tutum sergilediklerini
gozlemlemistir. Bozyigit'in (2015) yaptig1 ¢calismada, genglerin materyalist egilimleri
tzerinde aile ve arkadaslarin etkili oldugu belirlenmistir. Roberts vd. (2008)
calismasinda, aile igi iletisimin gen¢ materyalizmini ve kompulsif satin alma davranisini
sekillendirmede etkin rol oynadigi belirlenmistir. Tirk (2018) calismasinda sosyo-
demografik 6zelliklerini arastirdig1 calismasinda, kisilerin medeni durumlar1 haricinde, 110
cinsiyet, yas, egitim duzeyleri, mesleki durumlari, gelir diizeyleri gibi 6zelliklerinde

istemsiz satin alma egilimlerinin degiskenlik gosterdigi anlagilmistir.
2.4.Materyalizm

Modern kiltiirlere has bir 6zellik olarak kabul edilen materyalizm kavrami,
giiniimiizde genis olgekte ve farkl disiplinlerde sik¢a kullanilmaktadir. Ancak bu yaygin
kullanima ragmen hentiz kavramin ortak bir tanimi yapilamamistir. S6zctik anlami olarak
"materia” dan gelen materyalizm, giinliik konusma dilinde maddeye, metaya 6énem
vermek anlamina gelmektedir (Aslay, Unal ve Akbulut, 2013: 46). Modern toplumlarin
acgozliiliigii olarak nitelendirilen materyalizm, Oxford Ingilizce Sozliikk’te tanimlanan
sekliyle “paraya, maddi olanaklara, fiziksel konfora tutkuyla bagl bir yasam tarzin
benimseyerek; maddi ¢ikarlara yonelme ve manevi konular1 ihmal etme” olarak ifade

edilmektedir (Oxford Learner's Dictionaries).

Marx (Lowith, 1999: 140), doktora tezinde yer alan haliyle materyalizmi, “kisilerin
metalar aracilifiyla kendine yabancilagsmasi, kendinden wuzaklasmasi, kendini

baskalarinin goziiyle degerlendirmesi” olarak tanimlamaktadir. Sosyal yasamda insanlar
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arasinda her tiirlii iliskide maddeyi temele alan, varilan sonug¢larin metaya bagli olduguna
inanilan bir olgu olan bu kavram, bireylerin mal varliklarina verdigi énem derecesi ve
yukledigi anlam ile ilgilidir (Belk, 1984: 291). Maddi imkanlara ¢okg¢a sahip olmanin
kisinin arzuladig1 yasama ulasmasindaki gereklilik oldugunu varsayan anlayistir

(Cuandra ve Kelvin, 2021: 8).

Materyalist tutum kisilerde tiiketime odaklanma ve bir seyleri miilkiyeti altina
alma seklinde go6zlenmektedir. Materyalist bireyler, maddi kazanimlarin1 basari
gostergesi olarak kabul ederek mutlu olma egilimi tasimaktadirlar (Kamineni, 2005: 27).
Sahip olunan seylerle mesgul olma ya da sahip olunamayan seylerin eksikliginin hiizniinti
fazlasiyla hissetme duygusunun da materyalist diisiince kapsami icerisinde oldugu
diistiniilmektedir (Atanasova ve Eckhardt, 2021: 483). Bu nedenle sahip olmaya ve elde
etmeye odaklanan ¢abalarin timt materyalistlerin hayatlarinin merkezinde yer almakta;

haz ve doyum, tiiketim yoluyla elde edilmektedir (Ince vd., 2019: 498).

Teoride materyalizmi kavramlastiran yaygin iki temel goriis bulunmaktadir.
Richins ve Dawson (1992: 310), materyalizmin onciillerini; merkeziyet, basar1 ve
mutluluk arayis1 olarak agiklamaktadir. Basari, kisinin kendisini ve bagskalarinin
basarisini degerlendirmede miilkiyetin kullanmasi anlamina gelmektedir. Sahip oldugu —
maddi kazanimlari, basarinin gostergesi olarak gormesidir. Merkeziyet, bir kisinin
hayatindaki mallarin hayatlarinin odak noktasi olmasi anlamina gelmektedir. Mutluluk alt
boyutu ise sahip olma yoluyla yasam memnuniyetini ifade etmektedir. Materyalizmi yine
kisisel bir ozellik olarak kavramsallastiran Belk’e gore ise materyalist degerler;
sahiplenme, kiskanclik ve comert olmama seklinde ortaya ¢cikmaktadir (Belk, 1985: 267).
Metalara siki siki baghh olan bu kisilere gore materyalist degerler, bireyin maddi

varliklarinin hayatlarinda olusturdugu o6nem derecesi ile ilgili inanglar1 olarak

tanimlanmaktadir (Richins ve Dowson, 1992: 308).

Materyalist degerlere sahip kisiler, karakterlerini ve sosyal hayattaki statiilerini
sahip olduklar1 metalarla baskalarina ispatlama egilimi de gostermektedir. Modern
tiiketici kiiltiriinde materyalist degerleri ylicelten mesajlarin hayatin her alaninda yer
almasi, bu degerlerin tiiketiciler tarafindan benimsediginin gostergesi olarak kabul
edilmektedir (Roberts vd., 2008: 116). Materyalizm ile ilgili inan¢lar ayrica tiiketici
tercihlerini ve satin alinan iriinlerin miktarini da etkilemektedir (Richins ve Dawson,

1992: 307). Bu nedenle harcamanin 6nemli belirleyicisi olan materyalist tutumun
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(Rassuli ve Hollander, 1986: 10), satin alma bicimleriyle olan iligkisi farkli ¢alismalara
cokca konu olmaktadir. Oztiirk ve Nartin (2016) calismalarindaki bulgularda,
ogrencilerin materyalist deger diizeylerinin yliksek diizeyde olmadigi, kompulsif satin
alma egilimlerinde kiz 6grencilerdeki pozitif ilgilenmin, erkek 6grencilere gére daha
pozitif oldugu sonucuna ulasilmistir. Materyalizmin yayginlasmasinda kiiresellesmeyle
birlikte, nesneye ¢abuk ulasma ve onu tiiketme, aile ve din gibi kurumlarin yapisal ve
islevsel bakimdan degismesi etkili olmustur denebilir. Materyalizm, bir basar1 gostergesi
olarak, sahip olmaya odakli materyalizm olarak ve son olarak mutluluga erisme odakl

materyalizm olarak {i¢c kuramda degerlendirilmektedir (Ozgiftci ve Ayhan, 2020: 1619).
2.4.1. Basari Gostergesi Olarak Materyalizm

Pek ¢ok materyalist egilimli birey, basariy1 sahip olunan sohret, mal 6zellikle de
para ile 6lgmektedir. Bu Kisiler, istenilen ve istedikleri imajlar1 yansitabilen mallara ve
miilklere erismeye c¢abalamaktadirlar. Unliilerin kullandig1 iiriinlerden satin alabilme
olanagina eristiklerinde kendilerini basar1 kazanmis olarak gérmektedirler (Colak, 2018;
Phuong ve Thao, 2017). Kendilerini basarili olarak degerlendiren bu kisilere gore satin
alinan trtinlere 6denen tutar, ilgili tirtinlerden elde edilen tatmin diizeyinden ¢ok daha
degerlidir. Satin alinan bu triin iinlilerin killandig: {irtin ise tatmin diizeyi de daha da —
artmaktadir. Maddi varliga sahip olmak, cok parasi olmak, ihtiyaclarindan daha fazlasina

sahip olmak bu bireyler icin basariy1 simgelerken, mal-miilklere sahip olmanin sagladig:

tatmin diizeyi, satin alinan tirtiniin maliyetin tizerinde degildir (Aslay vd., 2013).
2.4.2. Sahip Olma Odaklh Materyalizm

Materyalizmin merkeziyetcilik olarak adlandirilan boyutunda olan kisiler, elde
ettikleri kazanimlarini yasamlarinin merkezine almaktadirlar. Bu kurama merkeziyetci
materyalizm de denmektedir. Bu dogrultuda degerlendirildiginde merkeziyetci olan
materyalistler, ihtiya¢ dahilinde almadiklari iirtinlere hatta kullanissiz tiriinlere bile para
harcamay1 seven Kisiler olarak nitelendirilmektedir (Ozer ve Kutbay, 2018). Uriiniin
kullanish olup olmamasi, maliyetinin olmas1 gerekenden fazla olmasi, bu bireyler i¢in

onemli degildir. Merkezlerine satin aldiklar1 mal, hizmet ya da kazanimi koymaktadirlar.
2.4.3. Mutluluga Erisme Odakh Materyalizm

Materyalizme egilimi olan kisilere gore maddi olarak degerleri yiliksek mal ve

hizmetlere sahip olma, mutlu olmak ve kendini iyi hissetme agisindan biiyiik 6nem tasir.
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Cogu zaman bu lriniin Unliler tarafindan kullanilmasi veya reklamlarinda tnliilerin
kullanilmasi satin alma giidiistinii tetiklemektedir. Materyalist egilimi olan tiiketiciler i¢cin
sosyal sermaye kazanimi, olumlu deneyimlere sahip olma veya elde edilen basarilarla
mutluluga ulasilamaz. Bu bireylere gore mutluluga erismenin en iyi yolu yasamlar:
stresince elde ettikleri maddi kazanimlarinin ¢oklugu ile iliskilidir (Aslay vd., 2013).
Materyalist egilimi olan bu tiiketiciler sahip olmadiklar1 seyleri alabilme glcline
eristiklerinde daha mutlu olacaklarim1 diisiinmektedir (Ozer ve Kutbay, 2018).
Glinlimiizde bu yaklasimin 6n plana c¢ikmasinda sosyal medya, reklam ve tnli
kullaniminin etkisi oldukga giicliidiir. Insanlar sosyal medyada tinliileri mutlu gérmekte,
tnlinin kullanildigr iriint aldiginda daha da mutlu olacagini diisiinmektedirler.
Materyalist kisilikler, mutluluk doyumuna ulastiklarini diisiinseler bile kisa siire sonra bu
duygunun sagladigl tatmin duygusu kaybolmakta, tekrar yeni varliklara sahip olma ve
daha fazlasini arama istegi ortaya ¢ikmaktadir. Clinkii bu tlriinlerin modasi kisa stirede
gecmekte, elde edilen iiriinler yetersiz gortiilmekte ve daha fazlasini talep ederek yeniden

mutluluk arama istegi olusmaktadir (Colak, 2018).

2.5. Kompulsif Satin Alma
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Fark etmeksizin etkisinde kalinan uyaranlarin ortaya ¢ikardigi dirtiilenme sonucu

ortaya c¢ikan satin alma bi¢imi, kompulsif satin alma davranisi olarak tanimlanmaktadir.
Faber ve O’Guinn (1989: 148) kompiilsif satin alma seklini, olumsuz duygulara karsi
kontrol edilemeyen bir dirtii olarak harekete gectigini, bireyin tekrarladigi bir satin alma
davranist oldugunu ve bireye ve cevresindekilere zarar verdigini belirtmislerdir.
Materyalist degerlere onem veren bireylerde istemsiz satin alma egilimleri ytksek
bulunmustur. Bu kisilerin mutsuz karakteristik 6zellige sahip, mutlulugu tiiketim bazh
olarak algilayan, bu nedenle fazla para harcayan ve liiks i¢cin bor¢lanmaya iliml yaklasan

kisilerden olustugu gozlemlenmistir (Nga, 2011; Watson, 2003; Sirgy vd. 2012).

Kompulsif tiiketicilerin, satin alma 6ncesinde tarifsiz istek ve baski hissettigi, satin
alma sirasinda ¢ok keyifli olduklar1 ancak satin alma sonrasi yogun pismanlik hissettikleri
de bilinmektedir (Kearney ve Stevens, 2012: 236). Maddi degerlerine karsi giicli
duygusal baghlik gelistirme ve iiriin satin alma yoluyla olumsuz duygulardan kurtulma
egilimi icinde olduklari icin satin alma sonrasindaki sonuclar1 6ngérememektedirler (Ong
vd., 2021:283). islam vd. (2017)’nin {iniversite égrencilerinin tiiketim aliskanhiklarini

arastirdigl calismada, sosyal cevrenin, medya Unliilerinin ve reklamlarin, materyalist

arhuss (2023) 6 (2): 106-130



Melda Medine SUNAY, Seda MUTI TABANLI
tutumu etkiledigi ve materyalistik tutumun aracili1 ile kompulsif satin alma davranisinin
pozitif yonde etkilendigi anlasimistir. Oz vd. (2016) calismasinda materyalizm,
kompulsif satin alma niyetini pozitif yonde etkiledigi ortaya ¢cikmistir. Ong vd. (2021)’ nin
calismasinda materyalizmin ve prestij arayislarinin kompiilsif satin alma davranisi
egilimini arttirdig1 tespit edilmistir. Cuandra ve Kelvin (2021) c¢alismasinda da
materyalist tutumun istemsiz satin alma dirtiisiinii pozitif yonde etkiledigi sonucuna
ulasilmistir. Benzer bir calismada Tarka (2020), ABD ve Polonyali tiiketicilerle es zamanh
olarak yaptig1 anketle materyalizmin kompulsif satin alma iizerindeki -etkisini
incelemistir. Sonuclarda her iki {ilkede de materyalizm olgusu, kompulsif satin alma
egiliminde etkili bulunmus, genc¢ tiiketicilerdeki materyalist degerlerin, orta yas
grubundakilere gore daha yiiksek oldugu gozlemlenmistir. Korur ve Kimzan (2016)
calismalarinda, kompulsif satin alma davranisinin alisveris sonrasi pismanlik ile pozitif

yonli anlaml bir iligkisi oldugunu ortaya koymustur.
3.YONTEM

Bu calismada kisisel, sosyal ve kiiltiirel nedenlere bagh olarak gelisebilen satin
alma sekli olan kompulsif satin alma davranisini etkileyen faktorlerin tespit edilmesi
amaclanmistir. Tiketicilerin tiiketim nedenlerinin iyi analiz edilmesi; reklam veren H
ureticiler icin hem de duriinlerini marka degerine doniistiirmek isteyen mevcut
yatirimcilar ve yeni girisimciler i¢cin 6nem arz etmektedir. Nicel arastirma yonteminin
tercih edildigi bu arastirma icin Bursa Teknik Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik
Kurul Bagkanhgindan 13/02/2023 tarihli 3 numarali belge ile onay alinmistir. Ankete
katilanlara arastirmanin gonilliiliik esasina dayali oldugu konusunda bilgi verilmis ve
anket uygulamasindan o6nce ‘Aydinlatiimis Onam Formu’ sunulmustur. Calisma
cercevesinde tiliketicilerin; kompulsif satin alma davranisin1 etkileyen unsurlar
arastirilmistir. Reklamlarin tiiketimi tesvik etmesi, tinli imajinin etkisi, aile etkisi ve

materyalizmin kompulsif satin alma egilimindeki roli yontiinden iliskisi olup olmadigini

arastirmak amaciyla hipotezler olusturulmustur.

Verilerin analizini elde etmek amaciyla dncelikle katilimcilarin sosyo-demografik
dagilimini gosteren istatistiklere yer verilmis ve calismada kullanilan 6l¢eklere agimlayici
faktor analizi uygulanmistir. Daha sonra olusturulan model ve hipotezler dogrusal
regresyon analizi uygulanarak test edilmis ve farkli degiskenlerin aracilik roli olup

olmadigini test etmek icin modele process aracilik testi yontemi uygulanmistir.
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3.1. Arastirmanin Modeli ve Hipotezleri

Arastirma modeli ve model ile iliskilendirilen hipotezler asagidaki gibidir:

Hl.

H1v

H4 :
K Isif
H2b @ ompulsi

Reklamlara

[
»

yonelik

satin alma

tuhim

H3v
Aile etkisi H3
H2p
Sekil 1: Arastirmanin Modeli
Hipotezler;
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H1la: Reklamlarda tinli kullaniminin kompulsif satin alma tizerinde istatistiki olarak

anlaml etkisi vardir.

H1b: Reklamlarda tinlii kullaniminin materyalizm tizerinde istatistiki olarak anlaml etkisi
vardir.

H2a: Reklamlara yonelik tutumun kompulsif satin alma lizerinde istatistiki olarak anlaml
etkisi vardir.

H2y: Reklamlara yonelik tutumun materyalizm tUzerinde istatistiki olarak anlamh etkisi
vardir.

H3a: Aile etkisinin kompulsif satin alma tizerinde istatistiki olarak anlaml etkisi vardir.
H3b: Aile etkisinin materyalizm lizerinde istatistiki olarak anlaml etkisi vardir.
H4: Materyalizmin kompulsif satin alma tizerinde istatistiki olarak anlaml etkisi vardir.

3.2. Evren ve Orneklem

Calisma kapsaminda ana kiitle olarak Tiirkiye’de alisveris yapan 18 yas ve iizeri
tiketicilere yer verilmistir. Arastirmaya toplam 387 kisi katilim saglamistir. Nicel
arastirma yontemlerinin tercih edildigi ¢alismalarda, evren biytikligiintin 500000 ile
1000000 arasinda olmasi 384 o6rneklem sayisina ulasilmasinin kosutu olarak ifade
edilmektedir (Kozakli, 2015; Karagoz, 2019). Basit tesadiifi yontem uygulanarak anketi

doldurmaya goniillii olan 18 yas tizeri Turkiye genelindeki 387 tiiketiciye ulasilmistur.
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Arastirma metodu olarak yaygin bir sekilde kullanilan ve arastirma kapsamina katilmaya
istekli bireylerin 6rnege dahil edilmesini esas alan yontemlerden olan basit tesadiifi
yontem tercih edilmistir (Torlak vd. 2017:187). Ankette kullanilan degiskenlerin
glvenilirligi Cronbach’s Alpha degeri ile o6lgilmistir. Tiketicilerin demografik
bilgilerinden yola ¢ikilarak, reklamlara yonelik tutum, reklamlarda tinlii kullanimin, aile
etkisinin ve materyalizmin aracilik rolii arastirilmis, secilen bu degiskenlerin kompulsif

satin alma davranisi lizerindeKki etkisi belirlenmistir.
3.3. Veri Toplama Araglari

Calismada bilgisayar ortaminda ¢evirim i¢i anket yontemi kullanilmistir. Sosyal
medya lizerinden ve elektronik posta araciigiyla ilgili baglanti paylasilmis ve
katilimcilara anket sunulmustur. Anakiitle lizerinden o6rnekleme ulasmak amaciyla
Google anket yardimiyla 387 katihmcidan ilgili veriler elde edilmistir. Ankette yer alan,
kompulsif satin alma belirleyicileri icerisinde reklamlara yonelik boyut o6lceginde
“Moschis ve Moore 1982 ve Lou 2019”, reklamlarda yer alan tinliilere yonelik tutum
boyutunda “Sheldon vd. 2004”, Sashittal vd. 2020”, aile etkisi 6lceginde “James A. Roberts
vd. 2008”, materyalizm boyutunda “Richins ve Dawson 1992”, son olarak da kompulsif
satin alma niyeti boyutunda “Valence vd. 1988” tarafindan gelistirilen 6lgeklerden 11
yararlanilmis ve 5’li Likert tipi (1: Kesinlikle katilmiyorum, 2: Katilmiyorum,

3:Kararsizim, 4:Katihyorum, 5: Kesinlikle katiliyorum) seklindeki ifadelere yer

verilmistir.
4.BULGULAR
4.1. Kattlimcilarin Sosyo-Demografik Ozelliklerine iliskin Bulgular

Arastirma kapsaminda ilk olarak elde edilen verilere, frekans ve ylizde analizi

uygulanmistir. Katilimcilarin sosyo-demografik 6zelliklerine iliskin bulgular Tablo1’deki

gibidir.
Tablo 1: Katilimailara Iligkin Ozellikler
Cinsiyet N Yiizde
Kadin 285 73,6
Erkek 102 26,4
Toplam 387 100,00
Yas N Yiizde
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18-25 84 22,7
26-35 198 51,1
35-45 73 18,9
46-55 32 7,3
Toplam 387 100
IIkégretim 4 1
Lise 12 31
On Lisans 3 0,8
Lisans 144 37,2
Lisans Ustii 224 57,9
Toplam 387 100
Gelir N Yiizde
2000’ e kadar 144 37,2
2001-4000 aras1 64 16,5
4001-6000 arasi1 74 19,1
117

6001-8000 arast 58 15
8000 ve lizeri 47 12,1
Toplam 387 100,00

Arastirmaya toplam 387 kisi katilim saglamistir. Katihmcilarin %73,6’s1n1 kadin,
%?26,4’linli ise erkek tiiketiciler olusmaktadir. Katihmcilarin %22,1’i 18-25 yas araliginda,
%51,1'i 26-35 yas araliginda, %18,9'u 36-45 yas araliginda ve %7,i’ 46 yas ve
lizerindedir. Arastirmaya dahil olan katilimcilarin, %57,9'u lisansiistii, %37,2’si lisans,
%0,8'i On lisans, %3,1'i lise, %1'i ise ilkogretim mezunlar:1 olusturmustur. Katilmcilarin
kisisel gelir durumuna bakildiginda, %37,2’si 2000 TL ye kadar, %16,5’1 2001-4000 arasi,
%19,1’i4001-6000 arasi, %15’i 6001-8000 aras1, %12,1'i 8000 TL ve lizeri gelire sahiptir.

4.2. Degiskenlerin Giivenilirliginin Test Edilmesi

Literatlir taramasinda elde edilen verile dayali olarak hazirlanan ankette yer
verilen olgeklerin giivenilirligi test edilmistir. Olgekler, reklamlara yonelik tutum,
reklamlarda yer alan tnliilere yonelik tutum, materyalizm ve kompulsif satin alma niyeti

Olcegi olarak kendi iginde gruplandirilmistir. Reklamlarda tnlii kullanimina yénelik
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tutum 6 ifadeyle, reklamlara yonelik tutum o6lcegi 5 ifadeyle, materyalizm o6lcegi 4
ifadeyle, aile etkisi 6lcegi 3 ifadeyle ve kompulsif satin alma niyeti degiskeni ise 8 ifadeyle

degerlendirilmistir. Asagidaki tablo 2’de degiskenlerin degerlerine yer verilmistir.

Tablo 2: Degiskenlerin Giivenilirlik Analizi Sonuglar

Olcekler Cronbach Alpha Katsayisi
Reklamlarda Unliit Kullanimi 0,869
Reklamlara Yonelik Tutum 0,834
Aile Etkisi 0,800
Materyalizm 0,868
Kompulsif Satin Alma Niyeti 0,888

Tablo 2'ye bakildiginda arastirma kapsaminda kullanilan degiskenlerin ve alt
boyutlarina ait Cronbach Alpha degerleri alt sinir olan 0.6’nin (Pai ve Chary, 2013)
lizerinde oldugu goriilmektedir. Agiklanan sonuglara gore degiskenler ve alt boyutlarinin

giivenilirliklerinin yeterli diizeyde oldugu séylenebilir.

Calismada ayrica verilerin basiklik ve ¢carpiklik degerleri de incelenmis ve verilerin
normal dagilima sahip oldugu gorilmiistiir. Faktorlerin basiklik ve ¢arpiklik degerleri
sirasilyla su sekildedir: reklamlarda tnli kullanimi ¢arpiklik degerleri= ,124, basikhk 113
degeri=,247, reklamlara yonelik tutum carpiklik degeri=,124, aile etkisi basiklik degeri=
,247, materyalizm ¢arpiklik degerleri=,124, basiklik degeri=,247, materyalizm ¢arpiklik
degerleri=,124, basiklik degeri=,247, kompulsif satin alma ¢arpiklik degeri=,124, basiklik
degeri= ,247 olarak bulunmustur. -1.5 ve +1,5 olarak belirlenen degerler arasindadir

(Tabachnick ve Fidel, 2012).
4.3. Degiskenlere Yonelik Acimlayici Faktor Analizi (AFA)

Reklamlarda iinli kullanimi degiskeninin boyutlarini ortaya ¢ikarmak amaciyla
uygulanan ac¢imlayici faktor analizi sonuglarina yer verilmistir. Temel Bilesenler

Analizinde, Kaiser Meyer Olkin (KMO)o6rneklem yeterlilik degeri 0,821 bulunmustur.

Tablo 3: Reklamlarda Unlii Kullanimi Degiskenine iliskin Agimlayic1 Faktér Analizi

(AFA)
Reklamlarda Unlii Boyutlar Faktor Yiikler Aciklanan Varyans
Kullanimi
Reklamlardaki bazi tinliiler ,811 60,62
gibi goriinmek istiyorum.
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Reklamlardaki tinliiler gibi ,813
en moda seylere sahip
olmak istiyorum.

Reklamlardaki bazi ,817
unliler, benim tarzimi

yansitiyor.

Reklamlardaki bazi ,799

unlillerin, hayata bakis
acima uygun bir imaji var.

Reklamlardaki bazi ,740
unliilleri  fiziksel olarak
cekici buluyorum

Reklamlardaki bazi ,681
unlileri isin uzmani olarak
goruyorum.

Degerlendirme Kriterleri | Faktorlestirme Yontemi: Temel Bilesen Analizi, Déndiirme Teknigi: Varimax
Toplam Aciklanan Varyans: 60,62; KMO Orneklem Yeterliligi: ,821;
p=0,000<0.001.

Acimlayic1 faktor analizinin sonuglan incelendiginde bazi maddelerin faktor ytk
degerinin 0.40’1n altinda kaldig1 gézlemlenmistir. Elde edilen sonuglar baz alinarak 2
madde oOlgcekten ¢ikarilmis ve faktor analizi tekrar edilmistir. Analiz sonucunda 6
maddeden olusan reklamlarda tnli kullanimi 6lcegi son halini almistir. Faktor dik 119
dondiirme sonrasinda, Tablo 3’te goriildiiglu gibi faktor yiikleri 0,68 ile 0,81 araliginda
degismektedir. Reklamlarda tunli kullanimi boyutunun kiimilatif toplami olarak

aciklanan varyansi ise 0,60 olarak tespit edilmistir.

Tablo 4: Reklamlara Yonelik Tutum Olcegine iliskin Agimlayic1 Faktér Analizi (AFA)

Reklamlara Yénelik Boyutlar Faktor Yiikler Aciklanan Varyans
Tutum

Reklamlar, herhangi bir ,709 80,55
seyi satin almama karar
vermede bana yardimci

oluyor.

Reklamlar genellikle bana ,769
ihtiyacom olan {riinleri

sunuyor.

Aradigim {riiniin  hangi , 745

markaya ait oldugunu
o6grenmek icin reklamlar
takip ediyorum.

Baz1 reklamlarin irin 772
iceriklerini kaliteli
buluyorum.
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Bazi reklamlarin {rin ,815
iceriklerini etkileyici
buluyorum.

Degerlendirme Kriterleri | Faktorlestirme Yontemi: Temel Bilesen Analizi, Déndiirme Teknigi: Varimax
Toplam Agiklanan Varyans: 80,55; KMO Orneklem Yeterliligi: ,720;
p=0,000<0.001.

Acgimlayic1 faktor analizinin sonuglar incelendiginde reklamlara yonelik tutum
boyutunda bazi1 maddelerin faktor yiik degerinin 0.40'1n altinda kaldig1 gézlemlenmistir.
Elde edilen sonuglar baz alinarak 3 madde o6l¢cekten cikarilmis ve faktor analizi tekrar
edilmistir. Analiz sonucunda 5 maddeden olusan reklamlara yonelik tutum 6lcegi son
halini almistir. Faktoér dik dondiirme sonrasinda, Tablo 4’te goruldiigu gibi faktor ytkleri
0,70 ile 0,81 araliginda degismektedir. Reklamlara yonelik tutum boyutunun kiimiilatif

toplami olarak agiklanan varyansi ise 0,80 olarak tespit edilmistir.

Tablo 5: Aile Etkisi Olcegine iliskin Agimlayic1 Faktor Analizi (AFA)

Aile Etkisi Boyutlar Faktor Yiikler Aciklanan Varyans
Aileme danismadan hig ,800 71,54
yeni bir dirlin satin
almadim.
flgilendigim {iriiniin fiyat ,840 120

ve kalite gibi o6zellikleri
konusunda ailemin fikrini
alirim.

Urtin  satin  almamda ,895
ailemin karari etkili olur.

Degerlendirme Kriterleri | Faktorlestirme Yontemi: Temel Bilesen Analizi, Déndiirme Teknigi: Varimax
Toplam Ag¢iklanan Varyans: 71,54; KMO Orneklem Yeterliligi: ,721;
p=0,000<0.001.

Acimlayic1 faktér analizinin sonuclar incelendiginde aile etkisi boyutunda bazi
maddelerin faktor yik degerinin 0.40’1n altinda kaldig1 gézlemlenmistir. Elde edilen
sonuclar baz alinarak 2 madde 6lgekten c¢ikarilmis ve faktor analizi tekrar edilmistir.
Analiz sonucunda 3 maddeden olusan reklamlara yonelik tutum 6lgegi son halini almistir.
Faktor dik dondirme sonrasinda, Tablo 5'te goriildugi gibi faktor ytkleri 0,80 ile 0,89
araliginda degismektedir. Aile etkisi boyutunun kiimiilatif toplami olarak agiklanan

varyansl ise 0,71 olarak tespit edilmistir.

Tablo 6: Materyalizm Olgegine iliskin Acimlayic1 Faktor Analizi (AFA)

Materyalizm Boyutlar Faktor Yiikler Aciklanan Varyans
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Maddi olarak degeri ,736 71,55
ylksek olan seylere sahip
olmak beni mutlu ediyor.

Pahali seyler ,795
alabildigimde, sanki basar1

elde etmisim gibi

hissediyorum.

Cogu kisinin sahip 772

oldugundan daha pahali
seylere  sahip  olmay:
seviyorum.

Hayatimda liikksii  ¢ok ,571
seviyorum.

Degerlendirme Kriterleri | Faktorlestirme Yontemi: Temel Bilesen Analizi, Déndiirme Teknigi: Varimax
Toplam Aciklanan Varyans: 71,55, KMO Orneklem Yeterliligi: ,787;
p=0,000<0.001.

Acimlayic faktor analizinin sonuglari incelendiginde materyalizm boyutunda bazi
maddelerin faktor yiik degerinin 0.40’1n altinda kaldig1 g6zlemlenmistir. Elde edilen
sonuclar baz alinarak 5 madde 6lgekten cikarilmis ve faktor analizi tekrar edilmistir.

Analiz sonucunda 4 maddeden olusan materyalizm 6l¢egi son halini almistir. Faktor dik
dondiirme sonrasinda, Tablo 6’da goriildiigii gibi faktor ytikleri 0,57 ile 0,79 araliginda 121
degismektedir. Materyalizm boyutunun kiimilatif toplami olarak aciklanan varyansi ise

0,71 olarak tespit edilmistir.

Tablo 7: Kompulsif Satin Alma Olcegine iliskin Acimlayic1 Faktor Analizi (AFA)

Kompulsif Satin Alma Boyutlar Faktor Yiikler A(,‘lkl anan
Varyans
Eger ay sonunda param ,569 56,71
kalirsa, onu  mutlaka
harcarim.
Gereksiz bir seyler ,815

aldigimda bazen pismanlik
duygusu yasiyorum sonra
yine dislinmeden  bir
seyler satin aliyorum.

Ne aldigimi umursamadan ,781
yalnizca bir seyler satin
aldigim zamanlar olur.

Bir alisveris merkezine ,843
gittigimde veya internette
ilgimi ¢eken bir {riin
gordiigiimde icimde karsi
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koyamadigim bir satin
alma hissi olusuyor.

Satin alacagim seyi ,614
karsilayacak param
olmazsa borg¢lanabilirim.

Yeni bir seyler alma , 761
ihtiyaciyla, stirekli
aligveris sitelerini ve/ veya
alisveris merkezlerini
ziyaret ediyorum.

Aligveris yapmay1 giinliik , 767
hayatin stresinden
uzaklasmanin bir yolu
olarak goériiyorum.

Birgok alisverisimde ,828
kendimi durdurmam
mimkiin olmaz.

Degerlendirme Faktorlestirme Yontemi: Temel Bilesen Analizi, Dondiirme Teknigi: Varimax
Toplam Agiklanan Varyans: 56,71; KMO Orneklem Yeterliligi: ,914;

Kriterleri p=0,000<0.001.

Acimlayic1 faktor analizinin sonuglarn incelendiginde kompulsif satin alma
boyutunda baz1 maddelerin faktor yiik degerinin 0.40'1n altinda kaldig1 gozlemlenmistir.
Elde edilen sonuglar baz alinarak 5 madde o6l¢cekten cikarilmis ve faktor analizi tekrar
edilmistir. Analiz sonucunda 8 maddeden olusan kompulsif satin alma 6l¢cegi son halini 122
almistir. Faktor dik dondiirme sonrasinda, Tablo 7'de gorildugi gibi faktor ytikleri 0,56
ile 0,84 araliginda degismektedir. Kompulsif satin alma kiimiilatif toplam1 olarak

aciklanan varyansi ise 0,56 olarak tespit edilmistir.

Reklamlarda tinli kullanimina yonelik tutum, reklamlara yonelik tutum, aile etkisi,
materyalizm bagimsiz degiskenlerinin kompulsif satin alma niyeti degiskeni arasinda
iliski olup olmadig1 korelasyon analizi ile arastirilmistir. Korelasyon analizinin sonucuna
gore satin alma niyeti degiskeni ile aile etkisi hari¢ tim bagimsiz degiskenler ve araci
degisken materyalizm arasinda (0,01 anlamhlik diizeyinde) istatistiksel olarak anlamh

pozitif yonde iliskiler vardir. Bu analiz sonucu elde edilen veriler asagida Tablo 8'de

gorilmektedir.
Tablo 8: Korelasyon Analizi Tablosu
Kompulsif Satin Reklamlarda Reklamlara Aile Etkisi Materyalizm
Alma Niyeti Unlii Kullanim Yénelik Tutum
Degiskeni
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r ,387 ,355 ,007 ,529
p ,000 000 ,889 ,000
n 387 387 387 387

Tablo 8’de verilen korelasyon analizi tablosuna gore tiiketicilerin, kompulsif satin
alma niyeti faktori ile reklamlarda tinlii kullanimi faktori arasinda pozitif yonde zayif bir
iliski vardir (r= 387; p<0,1). Kompulsif satin alma niyeti faktorii ile reklamlar arasinda da
pozitif yonde zayif bir iligki vardir (r= 355; p<0,1). Kompulsif satin alma niyeti faktort ile
aile etkisi arasinda ise negatif yoni bir iliski vardir. Baska bir ifade ile aile etkisi kompulsif
satin alma niyeti ile iliskili degildir (r=00,7; p>0,1). Son olarak kompulsif satin alma niyeti
faktori ile materyalizm arasinda pozitif yonlii orta dizeyde bir iliski vardir (r= 529;

p<0,1).
4.4. Hipotez Testi Bulgulari

Calismanin hipotezlerini incelemek amaciyla 6ncelikle SPSS paket programi
yardimiyla dogrusal regresyon analizi uygulanmistir. Regresyon analizi sonuglarina Tablo

9’da yer verilmistir.

Tablo 9: Degiskenler aras1 dogrusal regresyon analizi sonuglari

Hipotezler Degiskenler F R R2 B t P

Hla: RUK>KSA 67,887 ,387 ,148 ,387 8,239 ,000

H1b: RUK>MAT 182,621 ,567 ,322 ,630 13,514 ,000

H2a: RYT>KSA 55,577 ,355 ,126 ,355 7,455 ,000

H2b: RYT>MAT 53,786 ,350 ,123 ,350 7,334 ,000

H3a: AE> KSA ,019 ,007 ,000 ,006 ,139 ,889

H3b: AE>MAT ,373 ,031 ,001 -,034 -611 ,542

H4: MAT>KSA 149,756 ,529 ,280 ,439 12,237 ,000

RUK= Reklamlarda Unlii Kullanimi; KSA= Kompulsif Satin Alma; RYT= Reklamlara Yonelik Tutum; AE= Aile Etkisi;
MAT= Materyalizm

Tablo 9’a bakildiginda, reklamlarda tinli kullanimina y6nelik tutum ile kompulsif
satin alma degiskeni arasinda pozitif ve anlaml (=387, p<0,05) bir iliski vardir. Dolayis1
ile Hla hipotezi desteklenmistir. Reklamlarda tinli kullanimina yonelik tutum ile
materyalizm arasinda pozitif ve anlamli (=567, p<0,05) bir iliski vardir. Dolayis1 ile H1b
hipotezi desteklenmistir. Reklamlara yonelik tutum ile kompulsif satin alma degiskeni
arasinda pozitif ve anlamli (=355, p<0,05) bir iligki vardir. Dolayisi ile H2a hipotezi

desteklenmistir. Reklamlara yonelik tutum ile materyalizm degiskeni arasinda pozitif ve

123
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anlamh (=350, p<0,05) bir iligki vardir. Dolayisi ile H2b hipotezi desteklenmistir. Aile
etkisinin, kompulsif satin alma ve materyalizm degiskeni lizerinde anlaml bir etkisi
yoktur (p>0,05). Dolayisi ile H3a ve H3b hipotezleri reddedilmistir. Son olarak
materyalizm degiskeni ile kompulsif satin alma degiskeni arasinda pozitif ve anlamh

(B=529, p<0,05 bir iligki vardir. Dolayis1 ile H4 hipotezi desteklenmistir.

4.5.Aracilik Testi Bulgulari

Arastirma cergevesinde modelin aracilik hipotezlerini test etmek amaciyla Hayes
(2013) tarafindan gelistirilen siire¢ analizi (process analysis) uygulanmis ve SPSS paket
programi lzerinde PROCESS 4,2 yazilimi yiiklenerek aracilik testi gerceklestirilmistir.
Reklamlarda tinlii kullanimi, reklamlara yonelik tutum ve aile etkisi boyutu bagimsiz
degiskenler, materyalizm araci degisken ve kompulsif satin alma niyeti bagiml degisken
olarak analize dahil edilmistir. Analiz iceriginde Model 3 (aracilik modeli) secilerek ve

5000 bootstrap orneklemesi uygulanmistir.

Tablo 10: Modelin Hayes Testi Sonuglari

Hipotez Aracilik fliskisi Dogrudan Etki Katsayis1 Dolayh Etki Katsayisi Anlamhilik Diizeyi

H4a RUK>MAT>KSA ,118 ,238 ,00

124
H4b RYT>MAT>KSA ,196 ,163 ,00
H4c AE>MAT>KSA -,014 -016 ,58

RUK= Reklamlarda Unlii Kullanimi; KSA= Kompulsif Satin Alma; RYT= Reklamlara Yonelik Tutum; AE= Aile Etkisi;
MAT= Materyalizm

Tablo 10’da yer verilen araciik testi bulgularindan reklamlarda tnli kullanimi
degiskeninin kompulsif satin alma niyeti tizerindeki dogrudan etkisi anlamhdir (katsayi=
,118; p<0.05), ve benzer sekilde dolayl etki katsayis1 da anlamhdir (katsayi=, 238;
p<0.05). Dolayisiyla, reklamlarda tinlii kullaniminin boyutunun kompulsif satin alma
tizerindeki etkisinde materyalizm kismi aracilik roliiniin var oldugu goriilmektedir. Buna

gore, arastirmanin H4ahipotezi kismen desteklenmistir.

Aracilik testi bulgularindan ikincisi, reklamlara yodnelik tutum boyutunun
kompulsif satin alma tizerindeki dogrudan etkisinin istatistiksel agidan anlamli oldugunu
(katsay1=0,196; p<0.05) gostermektedir. Benzer sekilde, dolayli etki katsayis1 da
anlamhdir (katsayi=0.063; p<0.05). Elde edilen bulgulardan hareketle, reklamlara
yonelik tutum boyutunun kompulsif satin alma tizerindeki etkisinde materyalizmin kismi
araciik  roliinin  oldugu gorilmektedir. Arastirmanin H4bhipotezi de kismen

desteklenmistir.
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Aracilik testi bulgularindan sonuncusu, aile etkisi boyutunun kompulsif satin alma
tzerindeki dogrudan etkisinin istatistiksel a¢cidan anlamli olmadigim1 (katsayi=-0,14;
p>0.05) gostermektedir. Dolayl etki katsayisi da negatif yonli anlamh degildir (katsayi=-
0.016; p>0.05). Elde edilen bulgulardan hareketle, aile etkisi boyutunun kompulsif satin
alma tzerindeki etkisinde materyalizmin kismi aracilik roliiniin olmadigi gériilmektedir.

Arastirmanin H4c hipotezi desteklenmemistir.
5.SONUC ve ONERILER

Reklamlarin ve reklamlarda tnli kullaniminin glicliniin artmasinin, toplumda
materyalizm olgusuna ve istemsiz satin almaya neden oldugu bilinmektedir.
Tiiketicilerin, biiyiimekte olan bu reklam pazarina olan beklentilerinin iyi anlasilmasi ve
kompulsif satin alma tercihlerine etki eden faktorlerin tespit edilmesi reklam veren
isletmeler ve pazarlamacilar icin 6nemli tasimaktadir. Ayrica ekonomik ve sosyal yonden
yikici etkileri olan kompulsif satin almanin 6niine gegilmesi ile tiiketici refahin1 korumak

amaclanmaktadir.

Bu calismada materyalizme etki eden faktorler ve materyalizmin kompulsif satin alma
tercihini etkileyen faktorler; reklamlar, reklamlarda tinlii kullanimi ve aile etkisi olarak 125
bulunmustur. Materyalizm olgusunun da kompulsif satin alma niyeti lizerindeki araci
etkisi incelenmistir. Yapilan korelasyon testi sonucunda aile etkisi haricindeki tim
yapilarin birbiriyle iliskili oldugu anlasilmistir. Arastirmanin amaci dogrultusunda
olusturulan hipotezlerin test edilebilmesi amaciyla basit regresyon analizi uygulanmis ve
sonuclarda; reklamlarin ve reklamlarda tinli kullaniminin materyalizm ve kompulsif
satin alma niyeti degiskeni arasinda bir iligki tespit edilmis ve aile ekisinin materyalizme
ve kompulsif satin alma tercihine etki etmedigi anlasilmistir. Materyalizmin aracilik
etkisinde ise yine reklamlarin ve reklamlarda iinli kullanimi kompulsif satin alma niyeti
tizerinde etkili bulunmus fakat aile etkisinin bir istemsiz satin almada roliiniin olmadig1
anlasilmistir. Bunda aile kurumunun ge¢misten giiniimiize merkezi rol oynamasi ve
ailenin kutsallig1 6nemli rol oynamaktadir. Bir olayda aile etkisi varsa bu etki istemsiz

degil, temeli olan ve bilingli bir etkidir.

Ginimiz internet teknolojilerinin ve TV kanallarinin benzer noktaya
yonelmesinin sonucu olarak, reklamlarin ve tinli kullaniminin giiciiniin artmasi
nedeniyle materyalizm ve kompulsif satin alma arastirmalar1 bir¢cok ¢alismaya konu

olmustur. Literatiirde yapilan c¢alismalar incelendiginde bu c¢alismama ile bazi
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benzerlikleri ve farkhiliklar1 icermektedir. islam vd. (2017), medya iinliilerinin ve
reklamlarin, materyalist tutumu etkiledigini ve materyalistik tutum araciligi ile kompulsif
satin alma davranisinin pozitif yonde etkilendigini tespit etmistir. Lewallen vd. (2015)’ ve
Sirgy vd. (2012), calismasinda da reklamciligin materyalist tutumu etkiledigi
anlasilmistir. Bulgular bu ¢alismayla paraleldir. Reklamlar, reklamlarda tnli kullanimi
tiiketicilerin materyalist tutumunda ve kompulsif satin alma niyetleri lizerinde etkilidir.
Katilimcilar, reklam iceriklerini etkileyici bulduklarini ve isinde uzman kisilerin reklam
filmlerinde oynamalarina ilimh yaklastiklarini belirtmislerdir. Maddi olanaklara ¢okca
sahip olmanin 6nemli oldugu fikrini de desteklemislerdir. Chaplin ve John (2010)'un
calismalarinda ailenin materyalist tutum tizerinde etkisinin olmadig1 ortaya konmustur.
Bu ¢alismada da benzer bulgulara rastlanilmis aile etkisinin, materyalizm ve kompulsif
satin alma niyeti Uzerinde etkili olmadigi anlasilmistir. Katihmcilar, satin alma
kararlarinda ailelerine danistiklarini fakat satin alma kararinda aile tercihlerine yer
vermediklerini belirtmislerdir. Ancak Bozyigit (2015)'calismasinda, farkli olarak
materyalist egilimleri lizerinde ailenin etkili oldugunu belirlemistir. Calismada ayrica
tiiketicilerin demografik 6zelliklerinden yola ¢ikilarak, yas, cinsiyet, gelir durumu, egitim
durumu gibi 6zelliklerin materyalizm ve kompulsif satin alma tercihine etki edip etmedigi 126
arastirllmis, daha genc tiiketicilerin kompulsif satin alma niyetlerinin yiiksek oldugu
belirlenmistir. Bu durum kusaklarla ilgili yapilan ¢alismalarda ortaya ¢ikan ayni kusakta
olan kisilerin sahip oldugu karakteristik o6zelliklerin birbirleriyle uyumlu oldugu
sonucuyla da uyusmaktadir (Giileg¢ ve Muti Tabanli, 2018: 2063). Tiuketicilerin, gelir
durumu, cinsiyet, egitim durumu gibi 6zelliklerinin ise ilgili faktorlerde etkili olmadigi

belirlenmistir.

Materyalist egilimli bireyler hem kendilerini hem de diger insanlari, sahip olduklari
esyalarla degerlendirmektedir. Mutluluk ve nese gibi manevi hazlara pahali iriinler
tiikketerek ulasabileceklerini diisiinmektedir. Materyalist egilim, marka bilinci, liks ve
konfor arayisi, sembolik tiiketim vb. davranislarin temelini olusturarak karar verme ve
satin alma niyetini 6nemli derecede etkilemektedir. Arastirmada da ortaya kondugu
lizere bu lrilnlerin reklamlarda ¢ikmasi, reklamlarinda da iinlilerin kullanilmasi bu
egilimi daha da arttirmaktadir. Ancak bu iiriinii elde etmek kompulsif satin alma egilimli

bireylerde kisa siireli bir tatmin dogurmaktadir. Ayni ihtiyag tekrar ortaya ¢cikmaktadir.
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Gelecekte yapilacak olan calismalarda tiiketicilerin kompulsif iiriin satin alma
niyetine etki edebilecek farkl degiskenler de secilerek kompulsif satin alma egilimine
yonelik kapsamli calismalar yapilabilir. Tiiketicilerin, iiriin satin alma niyetine iliskin
isletmelerin pazarlama g¢alismalari, rakiplerin davranislari, kiiltiirel etkiler, reklam ve
konumlandirma calismalari, cevaplayicilarin, psikolojik ve sosyolojik faktorler gibi diger
degiskenlerin de modele eklenmesi ile modelin agiklama giicii artabilir. Bununla beraber
her toplumda materyalizmin kabul ve yayilim stirecindeki dinamiklerin degisebilmesi de
goz onliinde bulundurularak, tiiketicilerin turiin tercihleri ve istemsiz satin alma niyetine

yonelik kiltiirlerarasi bir ¢alisma gergeklestirilebilir.
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Turistlerin bir destinasyondan beklenti ve tercihleri zaman igerisinde

0z degisebilmektedir. Destinasyonlar bu degisen talebi dikkate alarak turistlere

farkli deneyimler sunmalidirlar. Turistlerin bir destinasyonda yasamis

Anahtar Kelimeler olduklar1 olumlu deneyimler, destinasyon imaji ile algilanan degerin pozitif
olmasina ve destinasyon sadakatinin olusmasina yardimci olmaktadir. Bu

Destinasyon Deneyimi, baglamda ¢alismanin amaci, destinasyon deneyiminin destinasyona yonelik
Destinasyon Imajt, imaja, degere ve sadakate etkisini incelemektir. Bu kapsamda Efes Antik Kentini
Algilanan Deger, ziyaret eden 453 turistten ¢cevrimici anket teknigi ile veriler elde edilmistir. Elde
Destinasyon Sadakati edilen veriler SPSS programi araciligiyla analizlere tabi tutulmustur. Yapilan

analizler sonucunda; destinasyon deneyimi alt boyutlarindan eglence, kagis ve
estetik deneyimin bilissel imaj ve destinasyon sadakati lizerinde pozitif bir
etkisinin oldugu tespit edilmistir. Ayn1 zamanda eglence deneyiminin duygusal
deger ve fonksiyonel deger iizerinde negatif, egitim deneyiminin ise duygusal
deger tizerinde pozitif bir etkisinin oldugu sonucuna ulasilmistir. Elde edilen
sonuglar dogrultusunda Efes Antik kentine yonelik imaji, degeri ve sadakati
arttirmaya yonelik ¢esitli 6nerilerde bulunulmustur.

THE EFFECT OF DESTINATION MANAGEMENT ON DESTINATION IMAGE, VALUE AND
LOYALTY: THE CASE OF EPHESUS ANCIENT CITY

ABSTRACT The expectations and preferences of tourists from a destination can change over
time. Destinations should offer different experiences to tourists by taking this
changing demand into account. The positive experiences of tourists in a
destination help the destination image and perceived value to be positive and
destination loyalty. In this context, the aim of the study is to examine the effect of
the destination experience on the image, value and loyalty of the destination. In
this context, data were obtained from 453 tourists who visited the ancient city of
Ephesus by online survey technique. The obtained data were analyzed by the
SPSS program. As a result of the analyzes made; It has been determined that the
sub-dimensions of destination experience, entertainment, escape and aesthetic
experience, have a positive effect on cognitive image and destination loyalty. At
the same time, it was concluded that entertainment experience had a negative
effect on emotional value and functional value, and educational experience had a
positive effect on emotional value. In line with the results obtained, various
suggestions were made to increase the image, value and loyalty towards the
ancient city of Ephesus.
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1. GIRIS

Her destinasyonu etkili bir sekilde pazarlamak ve turistlerin dikkatini ¢cekebilmek
icin, degisen tiiketici ihtiyaglarina yonelik hizmetler ve onlarin ilgisini ¢cekebilecek cazibe
merkezleri sunarak miisterilerinin farkli beklenti ve taleplerine cevap verilebilmesi
gerekmektedir. Saglam bir altyapiya, turizme 6nemli yatirimlara, olumlu bir imaja ve
benzersiz tekliflere sahip olan turistik destinasyonlar, pazarin daha biiyiik bir béliimiinti
elde etmektedirler. Bir destinasyonun imaji, hem o destinasyonun pazarlanmasinda hem
de turistlerin o destinasyona iliskin algilarinin sekillenmesinde ¢ok 6nemli bir faktér
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Turistlerin beklentilerinin karsilanabilmesi i¢cin destinasyon
imajinin cesitli degiskenleri dikkate alarak sitirdiiriilebilir bir sekilde sunulmasi, bélgesel
kaynaklarin etkin bir sekilde yonetilmesi ve korunmasi gerekmektedir (Kanwel vd., 2019;

Hung vd., 2021; Li vd., 2021).

Politik, sosyal ve ekonomik degisimlere duyarhligi géz dniine alindiginda, turizm
endustrisi destinasyonlarinin zaman icinde strekliligini saglamak zorundadir.
Glinlimiizde yeni ve alternatif turizm destinasyonlar1 arasindaki rekabet, turistlerle etkin
iletisime, genis bir cesitlilik yelpazesini temsil eden yiiksek kaliteli {iriin ve hizmetler 13
sunmaya dayanmaktadir. Bu kosullar dogrultusunda, destinasyonlarin hem yiiksek
diizeyde etkili hem de iistiin kaliteli iletisim stratejileri kullanmak zorundadir (Glinska ve
Florek, 2013; Moreira ve [ao, 2014). Destinasyon pazarlamacilarinin ve arastirmacilarinin
odak noktasi, bu durum nedeniyle turistlerin davranigsal egilimlerini anlamaya dogru
cekilmistir. Destinasyon sadakati olusturmak igin, tekrar satin alma davranisinin en

giivenilir gostergesi olarak kabul edilen sadakati olusturan degiskenlerin belirlenmesi

biiyiik 6nem tasimaktadir (Parra-Lopez vd., 2018).

Turistlerin beklentileri ve tercihleri zaman icinde degismektedir. Geleneksel tatil
anlayisindan sikilan ve yeni deneyimler pesinde kosan enerjik bir turist grubu ortaya
cikmistir (Oflaz, 2015). Bu durum, turizm talebinde cesitlilik ve farklilasma ihtiyacim
beraberinde getirmistir. Turistler, kendilerine 6zgii ve unutulmaz deneyimler yasamak
istemekte ve turizm triinlerinde cesitlilik arayis1 i¢cindedir (Sarkim, 2007; Unal, 2014).
Turizm sirketleri, bu degisen talebi karsilayabilmek ve varliklarini siirdiirebilmek icin
turistlerin beklentilerini anlayarak onlara benzersiz deneyimler sunmalidirlar. Turistler,
destinasyonda yasadiklar1 her olay1 bir deneyim olarak nitelendirmekte ve bu

deneyimler, destinasyonun algilanan degerini belirlemektedir (Cetin, 2012). Ayrica,
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turistlerin tatil deneyiminden duyduklari memnuniyet, destinasyon imajini olumlu yonde
etkileyebilir ve ayn1 destinasyonu tekrar ziyaret etmelerinde en 6nemli etken olarak
degerlendirilmektedir (Kim ve Chen, 2016; Servidio ve Ruffolo, 2016). Destinasyon
sadakati olusturmak icin turistlere unutulmaz bir seyahat deneyimi sunmak biiyiik 6nem
tasimaktadir (Ma vd., 2013). Bu deneyimler, turistlerde olumlu duygular ve baglilk
olusturarak, destinasyona yonelik imaji, algilanan degeri ve sadakati etkileyebilir. Bu
baglamda calismanin amaci, destinasyon deneyiminin destinasyon imaji, degeri ve
sadakati tlzerindeki etkisini incelemektir. Literatir incelendiginde, turistlerin
destinasyon deneyiminin destinasyona yonelik imaja, degere ve sadakate etkisinin
beraber ele alinarak arastirildig1 bir ¢alismaya rastlanilamamistir. Ayni zamanda Efes
Antik Kenti ile ilgili boyle bir arastirmanin yapilmamis olmasi da eksiklik olarak
gorilmiustir. Bu nedenlerden dolayr hem literatiirdeki agig1 kapatmak hem de

uygulayicilara cesitli 6neriler sunmak amaciyla bu arastirma gerceklestirilmistir.
2. KAVRAMSAL CERCEVE

Turistler, stirekli yasadiklar1 yerden farkli bir destinasyonu kesfetmek, keyifli vakit
gecirmek ve farkli kiiltiirleri tanimak gibi bircok motivasyona sahiptir. Bu nedenle, turizm
sektoriinde farkl tiiketim egilimlerine sahip bir tiiketici kitlesi bulunmaktadir. Geleneksel i
pazarlama yaklasimlarinin yerine, deneyimsel pazarlama stratejileri daha fazla énem
kazanmaktadir (Ardi¢ Yetis, 2015). Deneyimsel pazarlama, turistlere unutulmaz
deneyimler sunmayi hedefleyen bir yaklasimdir. Turizm deneyimleri, bireylerin bu
deneyimleri olumlu bir sekilde degerlendirdiklerinde ve duygusal olarak
hatirladiklarinda unutulmaz hale gelir (Karaca ve Tagraf, 2021). Turistler, seyahat
ederken essiz ve etkileyici deneyimler yasama istegindedir. Bu deneyimler, turistin
duygusal bag kurmasini, olumlu duygular yasamasini ve anilarini canli tutmasini saglar.

Turizm sektdrinde, turistlerin bu unutulmaz deneyimleri yasamasini saglamak, onlari

tatmin etmek ve baglilik gelistirmek 6nemli bir hedef haline gelmistir (Ardi¢ Yetis, 2015).

Deneyimsel pazarlama stratejileri, turizm sektériinde miisterilerin ilgisini cekmek,
onlara benzersiz deneyimler sunmak ve unutulmaz anilar yaratmak i¢in kullanilir. Bu
stratejiler, turistlerin duyularimi etkileyen, etkilesimli ve kisisellestirilmis deneyimler
sunarak onlar aktif bir sekilde katihma tesvik eder. Ornegin, turistlere destinasyonda
yerel Kkiiltiirleri deneyimleme firsati sunulabilir, etkilesimli etkinlikler diizenlenebilir

veya unutulmaz manzaralarin tadini ¢ikarabilecekleri 6zel noktalar olusturulabilir. Sonug
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olarak, turistlerin deneyim odakli seyahat talepleri, turizm sektoriinde deneyimsel
pazarlama stratejilerinin 6nemini artirmaktadir. Bu stratejiler, turistlere unutulmaz
deneyimler sunarak onlarin tatminini saglamay ve baghlik gelistirmeyi hedeflemektedir.
Turizm isletmeleri, turistlerin duygusal baglar kurmasini saglayacak etkileyici
deneyimler sunmak igin yenilik¢ci ve yaratici yontemlere odaklanmalidir. Boylelikle,
turistlerin destinasyonlardan olumlu bir sekilde ayrilmalari ve tekrar ziyaret etme niyeti

gelistirmeleri saglanabilir (Karaca ve Tagraf, 2021).

Turistlerin destinasyonlarda yasadiklar1 deneyimler destinasyona yonelik imaji
etkileyen faktorlerden biridir (Kim, 2014). Beerli ve Martin (2004) yaptiklar ¢alismada;
algilanan imajin bilissel ve duygusal yonlerinin gecmis deneyimlerden etkilendigini
belirtmislerdir. Kaplanidou (2006) tarafindan yapilan bir ¢alismaya gore; gecmis
deneyimlerin destinasyon imaji tizerinde olumlu bir etkiye sahip oldugu ifade edilmistir.
Benli (2014) calismasinda, bir destinasyonun imajinin yerel yemek deneyiminden
etkilendigi sonucuna ulagsmistir. Tan (2017) tarafindan yapilan ¢calismada; eglence, egitim,
estetik ve eglence deneyimleri ile bir destinasyonun imaji arasinda bir iliski oldugu tespit
edilmistir. Xia vd. (2018) calismalarinda; daha 6nce bir destinasyonu ziyaret etmemis
akilli telefon kullanicilarinin bilissel ve duygusal imaji ile cevrimici deneyimleri arasinda 134
pozitif bir iliski oldugu sonucuna ulasmislardir. Zhang vd. (2018) ise; tlke imajinin ve

destinasyon imajinin, turist deneyimleri araciligi ile yeniden ziyaret niyetini olumlu

etkiledigini saptamislardir. Bu bilgiler 1s181nda asagidaki hipotez olusturulmustur:

Hi: Destinasyon deneyiminin destinasyon imaji iizerinde pozitif bir etkisi

vardir.

Schmitt'e (1999) gore; sunulan iirtinler degerli deneyimler yaratiyorsa, miusteriler
bu triinlerin yiiksek degerini kabul etme egilimindedir. Bir destinasyonun deneyimi,
destinasyon icin deger ve degerlendirmenin kaynagidir (Oh vd., 2007). Chen ve Chen
(2010) tarafindan yapilan ¢alismada; deneyim kalitesinin algilanan degerden 6nemli
Olctide etkilendigi sonucuna ulasmislardir. Altunel ve Giinli (2015) calismalarinda;
ozellikle turistler i¢cin deneyim kalitesine vurgu yaparak memnuniyet, algilanan deger ve
tavsiye egilimleri arasindaki iliski oldugunu vurgulamislardir. Bu dogrultuda asagidaki

hipotez olusturulmustur:

H:: Destinasyon deneyiminin algilanan deger iizerinde pozitif bir etkisi vardir.

Destinasyom Deneyiminin Destinasyona Wmﬂﬂkﬁmqﬁ, Degere ve Sadakate Etkisi: Efes Antik Kemt



Academic Review of Humanities And Social Sciences V: 6 I: 2 Y: 2023

Destinasyon sadakatini olusturacak unutulmaz bir seyahat deneyimi yaratmak icin
olumlu duygular ¢ok énemlidir (Ma vd., 2013). Onceki calismalar, seyahat deneyiminin
ziyaretcilerin tekrar ziyaret etme niyeti lzerinde olumlu bir etkiye sahip oldugunu
gostermektedir (Gomez vd., 1999). Kim ve Ritchie (2014) calismalarinda; turistlerin
yasadiklar1 olumlu turizm deneyimlerinin tekrar ziyaret etme niyetleri tizerinde olumlu
bir etkiye sahip oldugu belirtmislerdir. Wu (2016) tarafindan destinasyon imaji, turizm
deneyimi ve destinasyon memnuniyetinin destinasyon sadakati arasindaki iliskilerin
incelendigi c¢alismada; destinasyon imaji, turizm deneyimi ve memnuniyetinin
destinasyon sadakatini etkileyen temel faktorler oldugu ortaya konulmustur. Bu

kapsamda asagidaki hipotez olusturulmustur:

Hs: Destinasyon deneyiminin destinasyon sadakati lizerinde pozitif bir etkisi

vardir.
3. ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu arastirmanin amaci, Efes Antik Kentini ziyaret eden turistlerin destinasyon
deneyiminin destinasyona yoOnelik imaja, degere ve sadakate etkisini incelemektir.
Calisma kapsaminda 2021 yili TUIK verileri incelenerek Efes Antik kentini ziyaret eden 135
18 yas ve lizeri turist sayisi dikkate alinmistir. 2021 yilinda Efes Antik kentini ziyaret eden
turist sayis1 673.544 kisidir (TUIK, 2022). Veriler kolayda érnekleme yoluyla 2022 May:1s-
Ekim aylarinda 453 yerli turistten cevrimici anket teknigi ile elde edilmistir. Yaygin olarak
orneklem hacmi belirlemede; en az 300 kisiye ulasilmasi 6nerilmektedir (Hair vd., 2010).
Elde edilen 6rneklem sayisi literatiirde belirtilen orani karsilamaktadir. Arastirmada
kullanilan anket bes boéliimden olusmaktadir. Anketin ilk béliimiinde Oh vd. (2007)
tarafindan gelistirilen Biiyiikkuru (2015) tarafindan gegerlilik ve giivenilirligi test edilmis
olan “Destinasyon Deneyimi Olgegi”, ikinci kisminda Baloglu ve McCleary (1999)
tarafindan gelistirilen Timur (2015) tarafindan gecerlilik ve giivenilirligi test edilmis olan
“Destinasyon Imaji1 Ol¢egi”, iigiincii kissmda Sanchez vd. (2006) tarafindan gelistirilen
Sariyer (2008) tarafindan gecerlilik ve giivenirliligi test edilmis olan “Algilanan Deger
Olgegi”, dérdiincii kisminda Zeithaml ve Bitner (1996) tarafindan gelistirilen Konecnik ve
Gartner (2007) tarafindan gecerlilik ve giivenirliligi test edilmis olan “Destinasyon
Sadakati Olcegi” yer almaktadir. Anketin son kisminda ise katthmcilarin demografik

ozelliklerine ve Efes Antik kenti ziyaretlerine iliskin sorulara yer verilmistir.
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Bu calisma icin Sivas Cumhuriyet Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik

Kurulunun 06.10.2021 tarih ve 84282 numarali karari ile etik kurul izni alinmistir.
3.1. Arastirmanin Modeli ve Hipotezleri

Bu arastirmanin amaci, Efes Antik Kentini ziyaret eden turistlerin destinasyon
deneyiminin destinasyona yonelik imaja, degere ve sadakate etkisini belirlemektir. Bu

amac¢ dogrultusunda olusturulan arastirma modeli Sekil 1'deki gibidir:

Destinasyon imaji
Biligsel imaj
Duygusal imaj

H
Destinasyon Deneyimi
Eglence Deneyimi . 5
Egitim Deneyimi Z > Algilanan Dejger
Kacis Deneyimi Hs Duyg_usal Degevr
Estetik Deneyimi Fonksiyonel Deger
136

Destinasyon Sadakati

Sekil 1. Arastirma Modeli

Arastirma modeli kapsaminda olusturulan hipotezler asagidaki gibidir:
Hi:Destinasyon deneyiminin destinasyon imaji iizerinde pozitif bir etkisi vardir.
H1a: Eglence deneyiminin bilissel imaj lizerinde pozitif bir etkisi vardir.
H1b: Egitim deneyiminin bilissel imaj lizerinde pozitif bir etkisi vardir.
H1c: Kagis deneyiminin bilissel imaj tizerinde pozitif bir etkisi vardir.
H1d: Estetik deneyiminin bilissel imaj tizerinde pozitif bir etkisi vardir.

H1e: Eglence deneyiminin duygusal imaj tizerinde pozitif bir etkisi vardir.
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Hir: Egitim deneyiminin duygusal imaj lizerinde pozitif bir etkisi vardir.
H1g: Kacis deneyiminin duygusal imaj tizerinde pozitif bir etkisi vardir.
Hin: Estetik deneyiminin duygusal imaj lizerinde pozitif bir etkisi vardir.
H:: Destinasyon deneyiminin algilanan deger iizerinde pozitif bir etkisi vardir.
Hz2a: Eglence deneyiminin duygusal deger tizerinde pozitif bir etkisi vardur.
H2b: Egitim deneyiminin duygusal deger lizerinde pozitif bir etkisi vardir.
H2c: Kagis deneyiminin duygusal deger tizerinde pozitif bir etkisi vardir.
H2d: Estetik deneyiminin duygusal deger lizerinde pozitif bir etkisi vardir.
Hze: Eglence deneyiminin fonksiyonel deger iizerinde pozitif bir etkisi vardir.
H2f: Egitim deneyiminin fonksiyonel deger iizerinde pozitif bir etkisi vardir.
H2g: Kacis deneyiminin fonksiyonel deger tizerinde pozitif bir etkisi vardir.
H2n: Estetik deneyiminin fonksiyonel deger tizerinde pozitif bir etkisi vardir.
H3: Destinasyon deneyiminin destinasyon sadakati lizerinde pozitif bir etkisi vardir.
H3a: Eglence deneyiminin destinasyon sadakati tizerinde pozitif bir etkisi vardir.
Hsb: Egitim deneyiminin destinasyon sadakati tizerinde pozitif bir etkisi vardir.
Hsc: Kagis deneyiminin destinasyon sadakati tizerinde pozitif bir etkisi vardir.
H3q4: Estetik deneyiminin destinasyon sadakati lizerinde pozitif bir etkisi vardir.
4. ANALIZ VE BULGULAR
4.1. Demografik Bilgilere Ait Sonuclar
Katilimcilarin demografik bilgilerine ait analiz sonugclar1 Tablo 1’deki gibidir:

Tablo 1: Katilimcilarin Demografik Bilgilerine Iliskin Sonuglar

Cinsiyet n % Medeni Durum n %

Kadin 207 45,7 Evli 199 43,9
Erkek 246 54,3 Bekar 254 56,1
Yas n % Egitim Durumu n %

18-25 189 41,7 ilkokul/Ortaokul 20 4,4
26-35 116 25,6 Lise 98 21,6
36-44 79 17,4 Onlisans 52 11,5
45-54 41 9,1 Lisans 207 45,7
55 yas ve lizeri 28 6,2 Lisansusti 76 16,8

137
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Meslek/Mesguliyet n % Aylik Gelir n %

Kamu Sektori 101 22,3 4500 TL ve alt1 222 49

Serbest Meslek 46 10,2 4501-6500 TL 107 23,6
Emekli 26 5,7 6501-8500 TL 51 11,3
Ozel Sektor 87 19,2 8501-10500 TL 42 9,3

Ogrenci 128 28,3 10501-12500 TL 12 2,6

Ev Hanimi 42 9,3 12501 TL ve tlizeri 21 5,9

Issiz 23 51

Toplam 453 100 Toplam 453 100

Arastirmaya katilan Kisilerin %45,7’si kadin, %54,3’i erkektir. Katilimcilarin
%43,9'u evli, %56,1'i bekardir. Katilimcilarin yas dagilimlar: incelendiginde; %41,7’sinin
18-25 yas araliginda; %25,6’sinin 26-35 yas aralifinda; %17,4’liniin 36-44 yas araliginda;
%9,1’'inin 45-54 yas aralifinda, %6,2’sinin 55 yas ve lizerinde oldugu goriilmektedir.
Katilimcilarin egitim durumlarina bakildiginda; %45,7’si lisans; %21,6’s1 lise; %16,8'i
lisanststi, %11,5’i onlisans ve %4,4’ti ilkokul/ortaokul mezunudur. Katiimcilarin
meslekleri/mesguliyetleri incelendiginde; %28,3"liniin 68renci; %22,3"liniin kamu sektori
calisani; %19,2’sinin 6zel sektor calisani; %10,2’sinin serbest meslek ¢alisani; %9,3’liniin
ev hanimi; %5,7’sinin emekli; %5,1’inin issiz oldugu gorilmektedir. Katiimcilarin gelir
dagilimi incelendiginde %49,0’1nin 4500 TL ve alt1; %23,6’s1nin 4501-6500 TL; %11,3’linlin
6501-8500 TL; %9,3’tintin 8501-10500 TL; %2,6'sinin 10501-12500 TL; %4,2’sinin 12501

138

ve Uzeri gelir dagilimina sahip oldugu goriilmektedir.
4.2. Giivenilirlik ve Gegerlilik Analizleri

Calismada kullanilan o6lgeklerin tutarli 6lciim yapip yapmadigini belirlemek
amaciyla giivenirlik analizi yapilmistir. Olgek giivenirliligini tespitinde Cronbach Alfa
katsayisina bakilmistir. Ozdamar (2013) giivenirlik katsayisi icin 6lgiit degerlerini su
sekilde belirtmistir. Olcek 0,00<a<0,40 araliginda giivenilir degildir, 0,41<0<0,60
araliginda diisik giivenilirdir, 0,61<0<0,80 araliginda ortalama giivenilirdir,

<0,81<a<1,00 araliginda oldukga giivenilirdir.

Arastirmada yapi gecerliliginin test edilmesi icin yakinsak gecerlik yontemi
kullanilmis olup gecerligin saglanmasi icin AVE degerinin 0,5 degerinden, CR degerinin
0,7 degerinden ve CR degerinin de AVE degerinden yiiksek olmas1 gerekir (Hair vd,,
2010).

Destinasyom Deneyiminin Destinasyona Wmﬁkimqgm, Degere ve Sadakate Etkisi: Efes Antik Kemt



Academic Review of Humanities And Social Sciences V: 6 I: 2 Y: 2023

Calismada kullanilan 6lceklere iliskin giivenirlilik ve gecerlilik analizi sonuglari

asagidaki tabloda sunulmustur:

Tablo 2: Glivenilirlilik ve Gegerlilik Analizi Sonuglari

Faktorler Cronbach Alfa AVE CR

Eglence Deneyimi 0,910 0,691 0,930
Egitim Deneyimi 0,901 0,640 0,924
Kac¢is Deneyimi 0,913 0,697 0,933
Estetik Deneyimi 0,904 0,679 0,927
Bilissel imaj 0,942 0,647 0,947
Duygusal imaj 0,901 0,506 0,754
Duygusal Deger 0,847 0,766 0,908
Fonksiyonel Deger 0,844 0,765 0,907
Destinasyon Sadakati 0,922 0,764 0,942

Tablo 2’ye gore; destinasyon deneyimi (eglence, egitim, kacis ve estetik deneyimi),
destinasyon imaji (bilissel ve duygusal imaj), algilanan deger (duygusal ve fonksiyonel
deger) ve destinasyon sadakati 6l¢eklerinin Cronbach Alfa degerleri 0,844-0,942 arasinda

oldugu i¢in tamaminin oldukga giivenilir oldugu sdylenilebilir.

Calismada kullanilan 6l¢eklerin gecerliligi icin AVE ve CR degerlerine bakilmistur.

Tabloya gore; faktorlerin tamaminin AVE degerinin 0,5’ten, CR degerinin ise 0,7'nin

iizerinde oldugu gériilmektedir. Bununla birlikte CR degerleri de AVE degerlerinden 139

yuksektir. Sonuglara gore faktorlerin tamaminin yapr gegerliligini sagladigl

gorilmektedir.
4.3. Normallik Testleri

Calismada kullanilan o6lgeklerin normal dagilim gosterip gostermedigini
belirlemek icin Skewness (carpiklik) ve Kurtosis (basiklik) degerlerine bakilmistir.
Normallik varsayiminin saglanmasi i¢in carpiklik ve basiklik katsayilarinin - 1,5 ile +1,5

araliginda olmasi gerekmektedir (Fidell vd., 2013).

Tablo 3: Normallik Testi Sonuglari

Faktorler N Ortalama ss Carpiklik | Basiklik | Min. | Max.
Eglence Deneyimi 453 3,305 931 -,650 -,499 1,00 5,00
Egitim Deneyimi 453 3,637 ,946 -,687 -,588 1,00 | 5,00
Kacis Deneyimi 453 3,281 ,941 -,557 -,597 1,00 5,00
Estetik Deneyimi 453 3,330 ,959 -,644 -,592 1,00 | 5,00
Bilissel imaj 453 3,365 ,822 -,591 -,591 1,00 | 5,00
Duygusal imaj 453 3,991 , 717 ,491 -,729 1,00 | 5,00
Duygusal Deger 453 4,507 ,928 -, 742 -516 1,00 | 5,00
Fonksiyonel Deger 453 4,404 ,951 -,692 -,550 1,00 5,00
Destinasyon Sadakati 453 3,303 ,974 -,610 -,544 1,00 5,00
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Tablo 3’e gore; carpiklik ve basiklik degerleri -1,5 ile +1,5 arasinda degistigi icin

verilerin normal dagilim goésterdigi soylenebilir.
4.4. Aciklayic1 Faktor Analizi

Verilerin faktér analizine uygunlugunu test etmek amaciyla KMO ve Bartlett
kiiresellik testi yapilmistir. KMO 6rnekleme yeterliligi 6l¢tist, verilerin faktor analizi igin
uygunlugunu degerlendirmek amaciyla kullanilir. KMO degeri 0 ile 1 arasinda bir deger
almaktadir. 0,50'den biiyiik olan KMO degerleri verilerin faktér analizi icin uygun
oldugunu gostermektedir. Bartlett Kiiresellik testi ise, veri setinin faktor analizi icin
uygun olup olmadigini belirlemek i¢in kullanilir. Bu testin anlamli olmasi, yani p degerinin
0,05'ten kiiciik olmasi gerekmektedir. Eger p degeri 0,05'ten kiiciikse, veriler faktor
analizi i¢in uygundur. Dolayisiyla KMO degeri yeterli (0,50'den biiyiik) ve Bartlett
Kiresellik testi anlamliysa verilerin faktor analizi i¢cin uygun oldugu kabul edilir (p<0,05)

(Kerse, 2017). Ayni zamanda agiklayici faktor analizinde faktor déondiirme yontemi olarak

varimax teknigi tercih edilmistir.

Destinasyon deneyimine iliskin aciklayici faktor analizi sonuglar1 asagidaki gibidir:

Tablo 4: Destinasyon Deneyimi Ol¢egine iliskin Aciklayic1 Faktor Analizi 140
Destinasyon Deneyimi Olcegi ifadeler Faktor Yiikleri Ozdeger | Aciklanan Varyans
EG4 ,769
Eglence Deneyimi EG3 ,748 3,797 18,984
EG2 ,679
EG5 ,507
EGD4 ,833
Egitim Deneyimi EGD5 ,800
EGD3 ,784 3,608 18,041
EGD2 ,702
EGD1 ,617
KD1 ,817
Kacis Deneyimi KD3 ,778
KD4 ,746 3,353 16,767
KD6 ,644
KD2 ,622
ESD5 ,847
ESD6 ,755
Estetik Deneyimi ESD4 , 744 2,527 12,633
ESD2 ,731
ESD1 ,618
ESD3 ,580
KMO=,927 Bartlett Kiiresellik Testi:6796,417 p=0,000 Toplam Aciklanan Varyans:66,425

Destinasyon deneyimi 6lcegine yonelik yapilan aciklayici faktor analizi sonucunda;

dort ifadenin (EG1, EG6, EGD6 ve KD5) faktor yiikleri 0,50’nin altinda kaldig: icin
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analizden cikartilmistir. Destinasyon deneyimi 6l¢egi orijinalinde oldugu gibi dort boyuta
ayrilmis ve aym sekilde isimlendirilmistir. Eglence deneyimi boyutu i¢in 4 maddeye ait
faktor yiikleri 0,507 ile 0,769 arasinda degismektedir. Bu faktore ait 6zdeger 3,797 ve
aciklanan varyans orani %18,984'tiir. Eglence deneyimi boyutu icin 5 maddeye ait faktor
yukleri 0,617 ile 0,833 arasinda degismektedir. Bu faktore ait 6zdeger 3,608 ve a¢iklanan
varyans orani %18,041'dir. Eglence deneyimi boyutu i¢cin 5 maddeye ait faktor ytikleri
0,622 ile 0,817 arasinda degismektedir. Bu faktore ait 6zdeger 3,353 ve agiklanan varyans
oran1 %16,767'dir. Eglence deneyimi boyutu icin 6 maddeye ait faktor yiikleri 0,580 ile
0,847 arasinda degismektedir. Bu faktore ait 6zdeger 2,527 ve agiklanan varyans orani
%12,633'tiir. Elde edilen 4 boyutun toplam varyansi agiklama orani %66,425'tir. Ayrica
destinasyon deneyimi 6lceginin KMO degeri 0,927 ve Bartlett Kiiresellik Testi anlamhidir

(6796,417; p=0,000).
Destinasyon imajina iligkin a¢iklayici faktor analizi sonuclar: asagidaki gibidir:

Tablo 5: Destinasyon imaji Olcegine iliskin Agiklayici Faktor Analizi

Destinasyon imaji ifadeler Faktor Yiikleri Ozdeger Aciklanan
Olgegi Varyans

Bi15 ,785
Bi6 779 141
Bi14 ,768
Bi2 , 757
Bi4 ,743
Bi7 ,726

. Bi12 ,709

Biligsel Imaj Bi3 704 5,648 29,727
BI5 ,698
Bi8 ,674
Bi11 ,641
Bi9 ,617
Bi1 ,615
Bi10 ,608
Bi13 ,600
Di3 ,815
DI2 ,799
Duygusal imaj Di1 ,789 4,335 22,816
Di4 , 766
KMO0=,937 Bartlett Kiiresellik Testi= 6803,380 p=0,000 Toplam Aciklanan Varyans:52,543

Tablo 5’e gore; destinasyon imaji Olgegi orijinalinde oldugu gibi bilissel ve
duygusal imaj olarak iki alt boyuta ayrilmistir. Bilissel imaj boyutuna ait faktor ytkleri
0,600-0,785 araliginda degismektedir. Bu faktore ait 6zdeger 5,648 ve aciklanan varyans
orant %29,727’dir. Duygusal imaj boyutuna ait faktor ytkleri 0,766-0,815 araliginda

degismektedir. Bu faktore ait 6zdeger 4,335 ve aciklanan varyans orani %52,543’tiir. Bu
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iki boyutun toplam varyansi agiklama oram %52,543’tiir. KMO degeri 0,937 oldugu i¢in
veriler faktor analizi icin yeterli kabul edilmektedir (Yasar, 2014). Bartlett Kiiresellik
Testi (6803,380; p=0,000) anlamhidur.

Algilanan degere iligkin ag¢iklayici faktor analizi sonuglar1 asagidaki gibidir:

Tablo 6: Algilanan Deger Olgegine iliskin Aciklayici Faktér Analizi

Algilanan Deger Olgegi ifadeler Faktor Yiikleri Ozdeger Aciklanan Varyans
Duygusal Deger DD2 ,883
DD3 ,856 2,230 37,159
DD1 ,702
Fonksiyonel Deger FD2 ,876
FD3 ,824 2,164 36,064
FD1 727
KMO=,810 Bartlett Kiiresellik Testi: 1731,928 p=0,000 Toplam Aciklanan Varyans:73,223

Tablo 6’ya gore; Algilanan Deger Olgegine iliskin aciklayici faktor analizi
sonucunda iki boyut elde edilmistir. Bu boyutlar orijinalinde oldugu gibi duygusal ve
fonksiyonel deger olarak isimlendirilmistir. Duygusal deger boyutuna ait faktor yiikleri
0,702-0,883 araliginda degismektedir. Bu faktore ait 6zdeger 2,230 ve aciklanan varyans
oran1 %37,159’dur. Fonksiyonel deger boyutuna ait faktor ytikleri 0,727-0,876 araliginda
degismektedir. Bu faktore ait 6zdeger 2,164 ve agiklanan varyans orani %36,064’tiir. Bu 142
iki boyutun toplam varyansi agiklama orani1 %73,223'tiir. KMO degeri 0,810 oldugu i¢in
veriler faktor analizi icin yeterli kabul edilmektedir (Yasar, 2014). Bartlett Kiiresellik

Testi (1731,928; p=0,000) anlamlidir.
Destinasyon sadakatine iliskin agiklayici faktor analizi sonuglari asagidaki gibidir:

Tablo 7: Destinasyon Sadakati Olcegine iliskin Agiklayic1 Faktor Analizi

Destinasyon Sadakati Olcegi ifadeler Faktor Yiikleri Ozdeger Aciklanan Varyans
DS2 ,891
DS3 ,879
Destinasyon Sadakati DS1 ,823 3,308 66,156
DS4 774
DS5 ,681
KMO0=,832 Bartlett Kiiresellik Testi= 1585,529 p=0,000

Yapilan ag¢iklayicr faktor analizi sonucunda; destinasyon sadakati olgcegi tek
boyuttan olusmaktadir. KMO degeri 0,832 oldugu icin veriler faktor analizi icin yeterli
kabul edilmektedir (Yasar, 2014). Bartlett Kiiresellik Testi (1585,529; p=0,000)

anlamlidir (Kerse, 2017). 5 maddeden olusan destinasyon sadakati boyutuna ait faktor
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yukleri 0,681-0,891 araliginda degismektedir. Bu faktore ait 6zdeger 3,308 ve agiklanan

varyans orani %66,156’d1r.

4.5. Korelasyon Analizi

Destinasyon deneyimi, destinasyona yonelik imaj, algilanan deger ve sadakat
arasindaki iliskinin yoniini ve glclinii tespit etmek amaciyla korelasyon analizi

yapilmistir ve elde edilen sonuclar Tablo 8’de ki gibidir:

Tablo 8: Korelasyon Analizi Sonuclari

Faktorler 1 2 3 4 5 6 7 8 9
Eglence(1) 1

Egitim(2) ,839%F | 1

Kacis(3) ,790%F |, 829%* | 1

Estetik(4) ,783**F | ,837** | 860** | 1

Duygusal Deger(5) ,050 ,118* | ,101* | ,096* |1

Fonksiyonel Deger(6) -048 | ,007 ,007 -026 | ,669% | 1

Bilissel imaj(7) ,748%F | [739%* | [774** | 747 | ,056 ,022 1

Duygusal imaj(8) ,102* | ,090 ,088 ,045 ,088 ,074 066 |1
Destinasyon Sadakati(9) | ,738** | ,714** | ,775** | ,729** | ,054 -,044 ,911* | ,077 1

Korelasyon analizi sonucunda Kkorelasyon katsayisinin yorumlanmasinda
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genellikle kabul goéren araliklar su sekildedir (Biyiikoztiirk, 2010): Korelasyon
katsayisinin mutlak degeri 0,70-1,00 arasinda ise ytliksek bir iliski; 0,30-0,70 arasinda ise

orta duizeyde bir iliski ve 0,00-0,30 arasinda ise diistiik bir iliskiyi gostermektedir.

Analiz sonuglarina gore; eglence, egitim, kacis ve estetik deneyimi ile bilissel imaj
arasinda pozitif yonde ve yiliksek duzeyde; eglence deneyimi ile duygusal imaj arasinda
pozitif yonde ve diisiik diizeyde bir iligki vardir. Ayrica egitim, kagis ve estetik deneyimi
ile duygusal deger arasinda pozitif yonde ve diisiik diizeyde bir iliski mevcuttur. Son
olarak eglence, egitim, kacis ve estetik deneyimi ile destinasyon sadakati arasinda ise

pozitif yonde ve yiiksek diizeyde bir iliski tespit edilmistir.

Degiskenler arasinda iliskinin giici ve yoni belirlendikten sonra bagimsiz
degiskenlerin bagimli degiskeni etkileme durumu icin ¢oklu dogrusal regresyon analizi

yapilmistir.
4.6. Coklu Dogrusal Regresyon Analizi Sonuclari

Destinasyon deneyiminin (eglence, egitim, kacis ve estetik) destinasyon imajj,

algilanan deger ve destinasyon sadakati lizerindeki etkisini belirlemek amaciyla ¢oklu
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dogrusal regresyon analizi kullanilmistir. Coklu regresyon analizi yapmak i¢in 6ncelikle
coklu baginti sorununun olup olmadigin tespit etmek gereklidir. Coklu baginti sorununu
degerlendirmek icin Tolerans ve VIF degerlerine bakilmalidir. Tolerans degeri 0,1'in
tzerinde, VIF degeri ise 10'un altinda olmalidir, boylece baginti sorunu olmamaktadir
(Hair vd., 2010). Ayrica degiskenler arasinda otokorelasyon sorunu olmamasi icin
Durbin-Watson degerinin 1,5 ile 2,5 arasinda olmasi gerekir (Karagoz, 2019). Mevcut
calismada bu degerlere bakilmis, coklu baginti problemi ve otokorelasyon sorunu

olmadig1 gorilmistiir. Degerler tablolarda gosterilmistir.

Destinasyon deneyiminin destinasyon imaji, algilanan deger ve destinasyon
sadakati tizerindeki etkisini tespit etmek icin yapilan ¢oklu dogrusal regresyon analiz

sonuglar1 asagidaki tablolarda verilmistir:

Tablo 9: Destinasyon Deneyiminin Bilissel imaj Uzerindeki Etkisine iliskin Analiz

Sonuglari

Bagimsiz B t P F Model | Dogrusallik istatistikleri
Degiskenler (p) Tolerans VIF

Degerleri Degerleri
Sabit ,856 9,632 ,000
Eglence Deneyimi ,245 5,154 ,000 ,263 3,807
Egitim Deneyimi ,071 1,321 ,187 215,675 ,000 ,199 5,018 144
Kacis Deneyimi ,301 5,743 ,000 ,212 4,726
Estetik Deneyimi ,141 2,723 ,007 ,208 4,807
R2:,658 Diizeltilmis R?: ,655 Durbin-Watson: 1,420

Destinasyon deneyiminin alt boyutlarinin bilissel imaj tizerindeki -etkisine
bakildiginda; eglence, kacis ve estetik deneyimi bilissel imaj lizerinde pozitif bir etkiye

sahip iken egitim deneyiminin anlaml bir etkisi yoktur.

Tablo 10: Destinasyon Deneyiminin Duygusal imaj Uzerindeki Etkisine iliskin
Analiz Sonuglari

Bagimsiz B t P F Model | Dogrusallik istatistikleri
Degiskenler (p) Tolerans VIF
Degerleri Degerleri
Sabit 3,744 28,490 ,000
Eglence Deneyimi ,083 1,180 ,238 ,263 3,807
Egitim Deneyimi 051 636 525 2,074 | ,083 1199 5,018
Kacis Deneyimi ,085 1,094 ,275 ,212 4,726
Estetik Deneyimi -,143 -1,861 ,063 ,208 4,807
R2:,018 Diizeltilmis R%: ,009 Durbin-Watson: 1,218

Destinasyon deneyiminin alt boyutlarinin duygusal imaj tizerindeki etkisine

bakildiginda; boyutlarin hi¢cbirinin anlamli bir etkiye sahip olmadigi gérulmiistiir.
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Tablo 11: Destinasyon Deneyiminin Duygusal Deger Uzerindeki Etkisine iliskin
Analiz Sonuglar

Bagimsiz B t P F Model | Dogrusallik istatistikleri
Degigkenler () Tolerans VIF
Degerleri Degerleri
Sabit 4,286 37,256 ,000
Eglence Deneyimi -,128 -2,076 ,038 ,263 3,807
Egitim Deneyimi 145 2,088 037 | 2692 | 031 1199 5,018
Kacis Deneyimi ,044 ,653 ,514 ,212 4,726
Estetik Deneyimi ,003 ,040 ,968 ,208 4,807
R2: 0,23 Diizeltilmis R%: ,015 Durbin-Watson: 1,329

Destinasyon deneyimi alt boyutlarinin duygusal deger tizerindeki etkisine
bakildiginda; duygusal deger lizerinde eglence deneyiminin negatif, egitim deneyiminin
pozitif bir etkisi oldugu tespit edilmistir. Ka¢is ve estetik deneyiminin ise anlamli bir
etkisinin olmadig1 sonuca varilmistir.

Tablo 12: Destinasyon Deneyiminin Fonksiyonel Deger Uzerindeki Etkisine
Iliskin Analiz Sonuglari

Bagimsiz B t P F Model | Dogrusallik istatistikleri
Degiskenler (p) Tolerans VIF
Degerleri Degerleri
Sabit 4,458 33,336 ,000 145
Eglence Deneyimi -,147 -2,057 ,040 ,263 3,807
Egitim Deneyimi 127 1,570 117 | Lel4 | 170 199 5,018
Kacis Deneyimi ,098 1,235 ,217 ,212 4,726
Estetik Deneyimi -,095 -1,211 ,227 ,208 4,807
Rz:,014 Diizeltilmis R?: ,004 Durbin-Watson: ,999

Destinasyon deneyiminin alt boyutlarinin fonksiyonel deger tizerindeki etkisine
bakildiginda; eglence deneyimi fonksiyonel deger tlizerinde negatif bir etkiye sahip iken
egitim, kacis ve estetik deneyimi anlaml bir etkiye sahip degildir.

Tablo 13: Destinasyon Deneyiminin Destinasyon Sadakati Uzerindeki Etkisine
Iliskin Analiz Sonuglar

Bagimsiz B t P F Model | Dogrusallik istatistikleri
Degiskenler (p) Tolerans VIF
Degerleri Degerleri
Sabit ,381 3,553 ,000
Eglence Deneyimi , 311 5,423 ,000 ,263 3,807
Egitim Deneyimi ,008 ,123 ,903 204,111 ,000 ,199 5,018
Kacis Deneyimi ,443 7,003 ,000 212 4,726
Estetik Deneyimi ,124 1,979 ,048 ,208 4,807
R2:,646 Diizeltilmis R?: ,643 Durbin-Watson: 1,672

arhuss (2023) 6 (2). 131-151



Moustafa Semih GECTEN, Siikran KARACA
Destinasyon deneyiminin alt boyutlarinin sadakat tizerindeki etkisine
bakildiginda; eglence, kacis ve estetik deneyiminin destinasyon sadakati lizerinde pozitif
bir etkisinin oldugu, egitim deneyiminin ise anlamli bir etkisinin olmadig1 sonucuna

varilmistir.
5.SONUC VE ONERILER

Turizm endiistrisi, hiikiimetler icin 6nemli gelir saglayan ve bireyler i¢in istihdam
firsatlar1 yaratan faaliyetler iireterek kiiresel ekonomide 6nemli bir rol oynamaktadir.
Cok sayida tlkenin hiikiimeti, ziyaretcileri kendi destinasyonlarina ¢ekmek icin
hizmetlerini iyilestirmeye ve turizm potansiyelini artirmaya ¢alismaktadir. Bireylerin
turistik yer sec¢iminde bir destinasyonun imaji, karar verme silirecinde Onemli
faktorlerden biridir (Beerli ve Martin 2004; Allameh vd., 2015). Turistlerin seyahat
ettikleri destinasyonlarda bilgi ve uzmanlik edinmeleri sonucu destinasyon deneyimi
olusmakta ve bu deneyim bir destinasyona yonelik imaji, algilanan degeri ve sadakati
etkilemektedir. Bu baglamda ¢alismanin amaci; destinasyon deneyiminin destinasyona
yonelik imaja, degere ve destinasyon sadakatine etkisinin incelenmesidir. Bu kapsamda
2022 yilinda Efes Antik kentini ziyaret eden 453 yerli turistten ¢evrimici anket teknigi ile
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veriler elde edilmistir. Veriler SPSS programi araciligiyla analizlere tabi tutulmustur.

Destinasyon deneyiminin destinasyona yonelik imaja, degere ve destinasyon
sadakatine etkisini tespit etmek amaciyla yapilan coklu dogrusal regresyon analizi
sonucunda; eglence, kacis ve estetik deneyimin bilissel imaj ve destinasyon sadakati
lizerinde pozitif bir etkisinin oldugu fakat egitim deneyiminin destinasyon imaji ve
sadakati Uizerine bir etkisinin olmadig1 tespit edilmistir. Buna gore H1a, Hic, H1d, H3a, H3c
ve Hsd hipotezleri kabul edilmistir. Literatiirde elde edilen bu bulgular1 destekleyen
calismalar mevcuttur. Beerli ve Martin (2004) tarafindan yapilan ¢alismada, turist
deneyiminin hem bilissel hem de duygusal imaj1 6nemli 6l¢lide etkiledigi tespit edilmistir.
Quadri-Felitti ve Fiore (2013) yaptiklarn calismada, turistlerin destinasyona yodnelik
sadakatinde estetik deneyiminin diger boyutlara gore etkisinin daha fazla oldugunu ifade
etmislerdir. Kim ve Ritchie (2014) calismalarinda, turistlerin yasadiklar: olumlu turizm
deneyimlerinin tekrar ziyaret etme niyetleri lizerinde olumlu bir etkiye sahip oldugunu
belirtilmistir. Cetinkaya (2017) tarafindan yapilan calismada, estetik deneyimin genel
memnuniyeti ve davranissal niyeti en fazla etkileyen deneyim boyutu oldugu sonucuna

ulasilmistir. Prayag vd. (2017) calismalarinda, turistlerin destinasyonlarda algiladiklar:
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duygusal deneyim unsurlarinin (eglence, sevgi ve pozitif siirpriz) algiladiklar
destinasyon imajlarin1 olumlu etkiledigine ve bu durumun algilanan destinasyon genel
memnuniyetine ve tekrar ziyaret niyetine olumlu katk: sagladigi sonucuna ulasmislardir.

Dolayisiyla bu durum turistlerin destinasyon sadakatini etkileyen bir unsurdur.

Calismanin bir diger sonucu ise; eglence deneyiminin duygusal deger ve
fonksiyonel deger lizerinde negatif, egitim deneyiminin ise duygusal deger lizerinde
pozitif bir etkisinin olmasidir. Elde edilen bu bulgu literatiirdeki c¢alismalarla hem
paralellik hem de zitlik gostermektedir. Song vd. (2015) tarafindan yapilan bir ¢calismada;
eglence deneyiminin hem fonksiyonel hem de duygusal degerin énemli yordayicilari
oldugu, egitim deneyiminin ise fonksiyonel deger iizerinde anlaml bir etkisinin oldugu

sonucuna ulagmislardir.
Calismadan elde edilen bulgular dogrultusunda su 6nerilerde bulunulabilir:

e Turistleri bir destinasyona ¢ekebilmek ve olumlu bir imaj olusturabilmek icin
onlara farkhh deneyimler sunulmasi gerekmektedir. Ornegin, destinasyonlara
yonelik imaj1 ve sadakati artirmak icin destinasyonlarda bilgi ve beceriyi arttiran
etkinlikler dlizenlenerek turistlerin egitim deneyimleri artirilabilir. 147

e Bir destinasyonu ziyaret etmenin degerli oldugunu diisiindiirecek sekilde
turistlerin hissettikleri olumlu duygular1 ve elde ettikleri faydalar1 artiracak
sekilde deneyimler sunulabilir.

e Tamtim filmleri ¢ekilerek destinasyonlarin goérunirligi daha fazla artirilabilir.

e Destinasyonlarin estetik cekiciligini arttirmak i¢in ¢evre diizenleme g¢alismalari
arttirilabilir.

e Turist deneyimini sekillendirmek i¢cin 6zel ve kamu sektorii ortak etkinlikler
diizenleyebilir.

e Turizm yoneticileri algilanan deger, destinasyon imaji ve memnuniyet arasindaki
iliskiyi anlayarak ¢ekici bir imaj olusturmak ve kaynak yonetimini iyilestirmek icin

pazarlama cabalarini arttirabilir.

Calismanin bir takim sinirliliklar1 bulunmaktadir. Bu calisma zaman ve maliyet gibi
kisitlardan dolay1 kisa bir zaman dilimi i¢ginde gerceklestirilmistir. Kiigciik bir 6rneklem
hacmi, ¢evrimici olarak verilerin toplanmasi ve ¢alismanin Efes Antik kenti ile sinirh
olmasindan dolay1 da elde edilen sonuglar tiim evrene genellenemez. Bu nedenlerden

dolay1 arastirmanin daha uzun bir zaman dilimi ve daha biiyiik bir érneklem hacmi
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temelinde tekrarlanarak yapilmasi anlaml olacaktir. Ileride yapilacak ¢calismalarda nicel
yontemler yerine nitel yontemler kullanilabilir. Ayrica calismaya sadece yerli turistler
dahil edilmistir. Yerli ve yabanci turistler arasinda karsilastirma yapilarak elde edilen

sonuclar karsilastirmali olarak incelenebilir.
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Bu arastirmada, bosanmis kadinlarda bosanmaya uyum, sosyal destek algist ve

0z yalnizlik algist arasindaki iliskiler incelenmistir. Arastirma iliskisel tarama yontemi

kullanilarak gerceklestirilmistir. Arastirmanin ¢alisma grubunu 108’i evli, 106’s1
Anahtar Kelimeler bosanmis olmak tizere toplam 214 kadin olusturmustur. Veri toplamak amaciyla

kisisel bilgi formunun yani sira katilimcilarin bosanmaya uyum diizeylerini tespit
Bosanma, Kadin, etmek amaciyla “Fisher Bosanmaya Uyum Olcegi” kullanilirken, sosyal destek
Bosanmaya Uyum, diizeyinin belirlenmesine yénelik Zimet, Dahlen ve Farley (1988) tarafindan
Sosyal Destek, gelistirilen “Cok Boyutlu Algilanan Sosyal Destek Olgegi” ve Russell, Peplau ve
Yalmzlik Cutrona (1980) tarafindan gelistirilen, “UCLA Yalnizlik Olgegi” kullanilmistir. Elde

edilen veriler SPSS programiyla analiz edilmigstir. Arastirma bulgularina gore;
bosanmis kadinlarda sosyal destegin artisiyla bosanmaya uyum diizeyi de
artmaktadir. Bu iliskisel bulgu elde edilen regresyon analizi bulgulari ile de
desteklenmistir. Bosanmis katiimcilarin algiladiklar: sosyal destek diizeyi
azaldikca yalnizlik diizeyleri artmaktadir. Evli katilimcilarda da sosyal destek
diizeyinin artigsi ile yalnizlik diizeyi azalmaktadir.

RELATIONS BETWEEN WOMEN'S ADAPTATION TO DIVORCE, SOCIAL SUPPORT AND
PERCEPTION OF LONELINESS

ABSTRACT In this study, the relationships between divorce adjustment, perception of social
support and perception of loneliness were examined in divorced women. The
research was carried out using the relational screening method. The study group of
the research consisted of 214 women, 108 of whom were married and 106 were
divorced. In addition to the personal information form to collect data, the Fisher
Divorce Adjustment Scale was used to determine the divorce adjustment level of the

Keywords

Divorce, Woman,

ggg(flt?f t(;ftlvorce, participants. and Cutrona (1980), the “UCLA Loneliness Scale” was used. The
Loneline ;; port, obtained data were analyzed with the SPSS program. According to the research

findings; With the increase in social support in divorced women, the level of
adjustment to divorce also increases. This relational finding was also supported by
the regression analysis findings. As the perceived social support level of divorced
participants decreases, their loneliness level increases. In married participants, the
level of loneliness decreases with the increase in the level of social support.
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1. GIRIS

Insan yasaminda en énemli olgulardan biri olarak kabul edilen evlilik; kadin ve
erkegin cinsel gereksinim ve beklentilerini karsilamasinin yaninda, neslin devam
ettirilmesini ve ¢ocuk sahibi olunmasini; sevme, sevilme, deger gorme, begenilme gibi
psikolojik ihtiya¢larin giderilmesini, kisilerin sosyal sahada giliven icinde yasamalarini ve
toplumsal sistemde bir statii elde etmelerini saglamaktadir (Ozgiiven, 1997). Toplumsal
bir kurum olarak ele alindiginda biyolojik, psikolojik, egitim, sosyal, kiiltiirel ve ekonomik
kapsamda ele alinan ailenin temel islevlerinden (Kir, 2011) bir ya da birkag¢inin yeterince
yerine getirilememesi ailede sorunlar ortaya ¢ikmasina ve aile iliskilerinde doyumsuzluga
yol agmaktadir (Ozabaci ve Erkan, 2020; Sigirc, 2010). Bu sorunlarin
¢oziimlenememesinin sonuglarindan birisi olarak karsimiza ¢ikan bosanma, eslerin
degisik sebeplerle siirdiiremedikleri evliligin, hukuki olarak esler hayattayken bitirilmesi
olarak ele alinmaktadir. Bunun yaninda evliliklerin duygusal ve sosyal olarak bitirilmesi
anlamina da gelen bosanma (Zara, 2013), sadece bosanan Kkisileri degil bu kisilerin iliski
icinde bulundugu 6teki birey ve topluluklari da etkileyen (Aybey, 2015); psikolojik ve
toplumsal boyutlari ile degerlendirilmesi gereken bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir
(Dogan, 2016). Psikolojik acidan bakildiginda bosanma; aile birliginin zedelenmesine, 1>3
ailenin parcalanmasina veya biitiiniiyle dagilmasina neden olan, tiim aile bireylerini ve
yakin cevredeki diger kisileri bile etkileyebilen karmasik bir durum olarak goriilmektedir

(Giindiizalp, 2018).

Bireye ac1 veren bir kayip/yas stireci olarak da degerlendirilen bosanmadan sonra
toplumsal iliskilerde degisiklikler goriilmektedir. Bu siirecte bireyler yalnizlasabilmekte,
kendini degersiz hissedebilmekte, goz ardi edildigine, ihmal edildigine, ¢ekici olmadigina
ve digerleri tarafindan yanlis anlasildigina iliskin disiinceler gelistirebilmektedir

(McWhirter, 1997).

Bosanmadan sonraki donem o6zellikle kadinlar icin bir miicadele siireci olarak
degerlendirilmektedir. Yapilan calismalarin ¢ogunda bosanma sonrasinda, kadinlarin
erkeklerden olumsuz yonde daha ¢ok etkilendigi bulunmustur (Uyar, 1999; Afifi ve ark,,
2006; Turner, 2006; Barutgu, 2009). Ozellikle ekonomik a¢idan giicliik yasayan kadinlarin
cocuklar1 varsa masraflar1 karsilamakta zorlandigi; toplum tarafindan dul kadin etiketi
yapistirildig1 ve olumsuz tepkiler aldig1 goriilmektedir (Can ve Aksu, 2016). Toplumsal

onyargilar, ekonomik baskilar, cocuk sahibi ise tek basina ebeveynlik yapmanin zorlugu
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ve bunlara ragmen bosanma kararinin alinmasi; kadinin gelecegini belirleyip bagimsiz
hareket edebilmesi bakimindan olduk¢a 6nemlidir. Bosandiktan sonra kadin; sevgisizlik,
glvensizlik, yalniz olma, ¢aresiz kalma, kararsizlik, kendini boslukta hissetme, agir
sorumluluga sahip olma, degersizlik duygusu, kars1 cinsiyete karsi olumsuz duygular
gelistirme, kendine veya varsa ¢ocuguna karsi sucluluk hissi, ezik hissetme veya isyan gibi
bircok farkli duyguyu deneyimleyebilmektedir (Ogurtan, 2011). Dolayisiyla bireyin
bagimsiz bir sekilde yasamini siirdiirmesi, sosyal iliskileri, calisma yasami, evlilige ve
gelecege yonelik fikirleri lizerinde 6nemli bir etkiye sahip oldugu (Demircioglu, 2000)
distiniildiigiinde; bosanma sonrasi uyum siirecini incelemek énemli gériilmektedir. Bu
slirecte, bosanan birey herhangi bir insandan daha fazla sosyal destege ihtiyag

duymaktadir.

Algilanan sosyal destek bireyin psikolojik ve fiziksel saghigini olumlu yonde
etkilemekle beraber (House, 1981; Cohen ve Wills 1985) 6z-sayg), aidiyet, sevgi ve baghlik
duygusu gibi sosyal ihtiyac¢larini da gidermede etkili bir olgudur (Dhar, 2001). Bu etkinin
olumlu olabilmesi i¢in kisinin sosyal destege ihtiya¢ duydugunda bu destegin ulasilabilir
olmasi ve bireyin bu destekten ne sekilde istifade edebilecegini bilmesi gerekmektedir
(Arslan, 2009). Destek diizeyinin yetersiz olarak algilanmasinin bireyde yalnizlik 154
duygusuna neden olabilecegi distiniildiigiinden arastirmada ele alinan bir diger degisken
yalmzliktir. Yasamda deneyimlenen inislerin, c¢ikislarin, kayiplarin ve ayriliklarin
sonucunda olusan yalmzlik (Tillich, 2014) toplum tarafindan ¢ogunlukla tek basina olma
hali seklinde ifade edilse de Kkisi bir digeriyle beraber oldugunda da yalnz
hissedilebilmektedir; bu acidan yalnizlik kisinin sahip oldugu sosyal iliskilerin yetersizligi

ve iligkilerden alinan doyumun diisiik olmasi ile iliskili de tanimlanmaktadir (Bulus,

1997).

Bu calismanin amaci, bosanmis kadinlarda; bosanmaya uyum, sosyal destek algisi
ve yalnmizlik algisi1 arasindaki iliskileri incelemektir. Bu amag¢ dogrultusunda ele alinan
bagimli degiskenler (bosanmaya uyum, sosyal destek algisi ve yalnizlik algisi) arasindaki
iliskiler hem bosanmis hem de evli kadinlarda incelenmis, bu gruplar arasinda sosyal
destek ve yalnizlik algis1 bakimindan anlaml fark olup olmadig1 ve bosanmis kadinlarda
sosyal destek ve yalnizlik algisinin bosanmaya uyum diizeyini yordayip yordamadigi

arastirilmistir.

Kadmlarda Boganmaya Uyum, Sosyal Destek ve Yalmzhik Algisi Arasindaki lligkiler



Academic Review of Humanities And Social Sciences V: 6 I: 2 Y: 2023

2. KAVRAMSAL CERCEVE

2.1. Bosanmaya Uyum

Kadin ve erkegin her bir asamayr kendi bakis acisiyla farkh sekillerde

deneyimledigi bir stire¢ olan bosanma (Andersen, 2005) sonrasi uyum; Kkisinin

ozelliklerinin yani sira diger insanlarla kurulan iletisim ve iliski degiskenlerinden

etkilenen karmasik siireclerin sonucu olarak ele alinmaktadir (Wilder, 2016). Bosanmaya

uyum saglama stireci yalnizca bosanma sonrasi olasi olumsuzluklarin bulunmamasi degil

ayni zamanda psikolojik iyi olus, birtakim olumlu degisiklikler, mutlu olmak, basa ¢ikmak

ve yasam memnuniyeti gibi 6geleri de icinde barindirmaktadir (Kramrei ve ark., 2007).

Kessler (1975), bosanma siirecinde bireyin sirasiyla cesitli duygusal evrelerden

gectigini Onermektedir. Bu evrelerdeki deneyimler;

Bireylerin beklentilerine uymayan evliliklerindeki sorunlara ve esleriyle
aralarindaki farkhliklara dair i¢gérii kazanmalar ile tatsiz olan gercegi gormeye

baslamalari (gozlini agma),

Evlilige yonelik beklentilerin dile getirilmemesi ve duygularin ifade edilmemesi ile
aci, ofke, hosnutsuzluk ve hayal kirikliginin ortaya ¢ikmasi ve bu olumsuz

duygularin, acik ya da tustii kapal sekilde karsiya iletilmesi (erozyon),

lliskide duygusal baglarin giderek kopmasi ve iliskiye yatirimin azalmasi ve artik

evliliklerinin siirdiirtilemez oldugunu diisiinme (ayrisma),

Psikolojik ve duygusal bir ¢okiintii yasanmasi, yeni bir kimlik olusturma ihtiyacina

ek olarak yalnizlik, endise gibi karmasik duygularla evin ayrilmasi (fiziksel ayrilik),

Ofke, kirginlik, caresizlik ve depresyon gibi belirtilerin goriilmesi, 6te yandan

bireylerin kendilerini 6zglirlestirme cabalar (yas),

Bosanmaya sakin ve objektif bir sekilde bakmaya baslama, bosanma stirecinde
yasanilan yogun ve olumsuz duygulardan uzaklasmayla birlikte iyilesme ve

yeniden geng hissetme (ikinci ergenlik),

Kisilerin yeni bir kimlik olusturarak hayatina yon vermesi, 6nceden tasarlanan
hedeflerin gergekei bir bakisla degerlendirilmesi, kisisel ihtiyac ve isteklerle etkili
bir bicimde basa c¢ikilmasi ve yeniden duygusal iliski kurma kapasitesinin

kazanilmasi (arastirma ve siki ¢calisma) biciminde gézlemlenmektedir.

155
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Bosanmanin sevilen birinin kayb1 sonrasinda olusan yas siireci ile benzerlik
gosterdigini ileri siiren Wiseman’a gore (1975) kisinin bosanmaya verdigi tepki ile yas
surecinde yasanilanlar paralellik gostermektedir ve i¢ ice gecmis bes asamadan
olusmaktadir: inkar, kayip ve depresyon, 6fke ve ambivalans (zit duygudurumlarinin ayni
anda ayni Kkisi, nesne ya da duruma kars1 hissedilmesi), yeni bir yasam tarzi ve kimlige

uyum saglama, kabul ve entegrasyon.

Ciftler bosanma siirecini ve sonrasini farkl sekillerde deneyimleyebilmektedirler.
Kimi birey bosanma sonrasi yeni yasam rutinine daha kolay uyum saglarken kimi de bu
yeni rutinle bas ederken olduk¢a zorlanabilmektedir. Bosanmaya uyum becerisini
etkileyen etmenler su sekilde siralanmaktadir: ¢ocukla iliskili faktorler, cocuk sayisi,
sosyal destek goriip gormeme, cinsiyet, calisma durumu, yas, egitim diizeyi, evlilik siiresi,
evlilik yasi, bosanma siirecini baslatan taraf olup olmama, bosanmadan sonra gegen siire,
benlik saygisi gibi kisilik etmenleri, eski esle olan iliski, cocuklarla baglanti, bosanmanin
kosullari, profesyonel destek alma, bosanma sonrasi romantik iliskinin varlig1 (Amato,
2000; Barnet, 1990; Diedrick, 1991; Kalmijn ve Monden, 2006; Terling-Watt, 2001; Wang

ve Amato, 2000; Williams ve Dunne-Bryant, 2006; Yilmaz, 2002).

156
2.2. Sosyal Destek

Sosyal destek kisinin sevildigini, korundugunu, giivende oldugunu hissettigi, deger
gordiigli, karsiikh iletisimde oldugu ve aidiyet hissettigi bir sistem olarak
tanimlanmaktadir (Cobb, 1976). Arslan (2019) sosyal destek algisinda kisinin, ihtiyag
duydugu anda yaninda olan ve destek veren kisi sayisinin 6nemine vurgu yaparken,
Sungur (1999) bireyin travmatik yasantisi ile ilgili kendini anlatabilmesine ve bu

yasantiy1 paylasabilmesine isaret etmektedir.

Sarason’a (1985) gore sosyal destek, alinan sosyal destek ve algilanan sosyal
destek olarak ikiye ayrilmalidir. Alinan sosyal destek, kisinin kurdugu iliskilerle
deneyimledigi anlaml olaylarken algilanan sosyal destek daha ¢ok psikolojik saglikla

iliskilidir (akt. Arslan, 2019).

Sosyal destegin bireyin yasadigi zorlu durumu dogrudan ¢6ziicii bir etkisi yoktur;
bu destek, durumun birey tizerinde olusturdugu etkiyi azaltarak bireye soruna yonelik
caba gosterme ve ¢ozebilme yoniinde gii¢c saglamaktadir (Dogan, Demir ve Tiirkmen,

2016). Sosyal destek sayesinde kisi duygularinin anlamli oldugunu hissederek onlari
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aciklama olanagi bulmakta, kendi durumuyla ilgili 6tekilerden yararl bilgi, doniit ve bazi

pratik yardimlar elde edebilmektedir (Cohen ve Wills, 1985).

Caplan’a (1974) gore sosyal destek bes alt boyuttan olusmaktadir, bunlar (akt.
Arslan, 2019):

e Bireyin digerleri tarafindan sevildigini, desteklendigini, kabul edildigini ve bir yere

ait oldugunu hissettigi duygusal destek,

e Bireye maddi olarak saglanan arag-gere¢ yardimini ifade eden aragsal (maddi)

destek,

e Bireyin sorunlarini ¢éziime ulastiracak bilgi aktarimiyla beraber bilginin nasil

kullanilacagina yonelik saglanan bilgi destegi,

e Toplumsal iligkili oldugu digerleriyle kurdugu iliskilerde aidiyet hissetmesini

saglayan yaygin (toplumsal) destek,

e Bireyin is hayatinda gerceklestirdigi eylemlerin ve faaliyetlerin fark edilmesi ve
glinliik yasamda yaptig1 dogru veya yanlis secimlere saygi duyulmasini ifade eden

takdir destegidir. 157

Arastirmalar travma, kayip ve yas siireclerinde sosyal destegin duygusal/sosyal
uyum ve psikolojik sikintilarla bas etme konusunda bireye yardimci oldugunu
gostermektedir (Yilmaz, 2002; Barutg¢u, 2009). Barut¢u'nun (2009) c¢alismasinda
sonlanan romantik iliskilerden sonra sosyal destegi yiiksek olan katilimcilarin ayrilik
sonrasl uyumu incelenmis, ayrilik sonrasi sosyal destek algisi1 yiiksek olan katilimcilarin
ayriliga daha iyi uyum sagladigi sonucuna varilmistir. Bu sonug calismada sosyal destegin
kisilerin depresyon diizeyini diisiirmesi ve stres seviyesini azaltmasi ile agiklanmistir.
Ayrica sosyal destek diizeyi daha yiiksek olan katilimcilarin saglik durumlarinin da sosyal
destek diizeyi dusiik olan Kkisilere kiyasla daha iyi oldugunu ve yasadiklar1 saglik
problemlerinin daha hizh iyilestigini gosteren calismalar bulunmaktadir (Bloom, 1990;

Hogan ve ark., 2002).

Kisinin yasaminda sosyal destek algisini etkileyen pek ¢ok faktor bulunmaktadir.
Sosyal destek lzerinde yasin, egitim durumunun, sosyoekonomik durumun ve kiltiriin
etkili oldugunu gosteren ¢alismalar vardir (Prezza ve Pacilli, 2002; Gliven ve ark., 2004;

Arslan, 2019).
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2.3. Yalmizlik

Yalnizlik kisinin kurdugu toplumsal iliskilerde yabanci, dislanmis hissetmesi ve
yakinlik kurabilecegi birilerini bulamamasi durumunda yasadigi olumsuz psikolojik
deneyim olarak tanimlamaktadir (Unlii, 2015). Sullivan (1953) yalmzhgi, bireyin 6teki
kisilerle yakin olma ihtiyacinin tam olarak karsilanmamasi sonucunda yasadigi rahatsiz
deneyim olarak (akt. Akyiiz, 2018) ele alirken, Peplau ve Perlman (1982) yalmzlik
kavramini, kisinin bekledigi ve istedigi iliskilerle gercekte sahip oldugu iliskiler
arasindaki fark olarak tanimlamislardir (akt. Erézkan, 2009). Blazer’a (2002) gore ise
yalnizlik, istek duyulan arkadaslik ve sosyal destek ile kisinin ¢evresinden gordiigu destek

arasindaki tutarsizligin yarattigi hos olmayan bir duygudur (akt. Adams ve ark., 2004).

Yalmzligr bir¢ok kuramc ve arastirmaci farkl sekillerde tanimlamis olsalar da
tanimlarda ortak olan birka¢ nokta vardir. ilki, yalmizhgin kisi tarafindan algilanan
subjektif bir duygu oldugudur. Kisilerin yasadiklar1 yalmzlik sekli ve siddeti birbirinden
farklihik gostermektedir. Bazi Kkisiler c¢evrelerinde yakinlik kurabilecekleri digerleri
olmasa da kendilerini yalniz hissetmezken bazi kisiler kalabalik bir sosyal ¢evreleri
olmasina ragmen yalmzlik duygusu hissedebilmektedirler. Ikinci ortak nokta ise yalnizlik -

duygusunun olumsuz ve rahatsiz edici bir duygu oldugu ve sosyal iliskilerdeki

yetersizlikten kaynaklandigidir (Kérler, 2011; Karaduman, 2013).

Yalnizlik duygusunun bir¢ok nedeni oldugu goriilmektedir. Perlman ve Peplau
(1982) li¢c temel neden belirlemislerdir (akt. Kocak, 2003): (1) Bir grup veya topluluktan
dislanma gibi olumsuz somut bir deneyim yasamis olma, (2) kisinin kendisinin
sevilmedigini hissetmesi gibi bilissel deneyim ve (3) Kkisinin iliskileri baslatip
siirdiirmekte zorlanmasi gibi sosyal beceri eksikligi. Rokach (1989) ise yalmizligin
nedenleri olarak iliski kurma yetersizligini, travmatik deneyimleri, gelisimsel

bozukluklar ve Kisisel yetersizligi gdstermistir (akt. Ozben, 2013).

Calismalar yalnizlik algisinin yasam doyumuyla iligkili oldugunu géstermektedir.
Yalnizlik, yasamdaki ve kisilerarasi iligkilerde hissedilen beklentilerle iliskili oldugundan
yasam kalitesini etkilemekte, yalnizlik duygusu arttikca yasam doyumu azalmaktadir.
(Yilmaz ve Altinok, 2009; Kapikiran, 2016). Jones ve arkadaslar1 (1982) calismalarinda
yalnmizlik duygusuna bir partnere veya bir iliskiye sahip olmamanin neden olmadigini

ancak yalnizlik duygusunun gelisimine zemin hazirladigini géstermislerdir.
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Algilanan yalnmizlik bakimindan cinsiyetler arasindaki farki inceleyen Lau ve
Gruen’in (1992) yaptiklar1 ¢alismanin bulgular1 kadinlarin birebir bir iliski (arkadas-
romantik iliski) icinde olmadiklarinda erkeklere gore daha fazla duygusal yalnizlik
yasadigim gostermistir. Ote yandan, erkekler de kendilerini destekleyecek bir arkadas
grubunun icinde olmadiklarinda kendilerini kadinlara gére daha yalniz hissetmislerdir.
Uyar (1999) tarafindan bosanmis 52 kadin ve 33 erkek {lizerinde yapilan arastirmada,

bosanmis kadinlarin erkeklere kiyasla kendilerini daha yalmz hissettikleri bulunmustur.

Evlilik uyumu ve iliskinin kalitesinin de algilanan yalmizlik ile iliskili oldugu
gorilmektedir (Demir ve Tarhan, 2001). Demir ve Fisiloglu (1999) 3 ay ile 38 y1l arasi evli
olan 116 c¢ift ile yaptiklar1 ¢alismada evlilik uyumu ve yalnizlik arasindaki iliskiyi
incelemislerdir. Calismanin bulgularina gore evlilik uyumu ve yalnmizlik arasinda ters

yonde anlamli bir iliski vardir.
2.4. Bosanmaya Uyum, Sosyal Destek Algis1 ve Yalmizlik Algis1 Arasindaki iliskiler

Alan yazinina bakildiginda sosyal destek ile yalnizlik arasindaki iliskiyi inceleyen
calismalar bu degiskenler arasinda olumsuz iliskiler oldugunu géstermektedir. Duru’nun
(2008a) calismasinin bulgularina gore; sosyal destek ve toplumsal baghlik yalmzlikla 159
olumsuz iliskili, uyum zorluklan ise yalnizlikla olumlu yénde anlaml iliskilidir. Ote
yandan, bulgular toplumsal destek, toplumsal baghlik ve uyum zorluklarinin yalnizlig
anlaml olarak yordadigini géstermistir. Duru (2008b) tarafindan iiniversitede 6grenim
goren 404 6grenciyle yapilan baska bir ¢alismanin sonuclarina gore; arkadas destegi,
aileden algilanan destek, yasamindaki 6zel birisinden gordiigli destek ve sosyal bagliligin,
yalnmizlikla olumsuz iliskili oldugu ve 6grencilerin toplumsal baglhlik, arkadaslardan
gordiigli destek, aile destegi ve 6zel insandan gordiigii destek diizeyi arttikca yalnizlik

diizeylerinin azaldigi bulunmustur.

Gilinlimiizde yapilan pek ¢ok arastirmada sosyal destek algisi ile depresyon
arasinda ters korelasyon olduguna isaret edilmektedir (Kurtbeyoglu ve Yildiz Demirtas,
2020; Yavuzer ve ark,, 2018; Yilmaz Bing6l ve Tel, 2007). Kisinin sosyal destegi yiiksek
algilamasi depresyon ve yalnizlik hissini azaltmaktadir. Ayrica sosyal destek bireyin
pozitif geri bildirimler alarak performansini ytlikseltmesini saglamakta ve bireyin kisisel
gelisimine katkida bulunmaktadir (Beresford, 1994; Dogan, 2001; Harris ve McHale,
1989; Krause, 1986; akt. Arslan, 2019). Birey tarafindan algilanan sosyal destegin
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azalmasi beraberinde yalnizligin ve igsel negatif deneyimlerin yasanmasina neden

olmaktadir (Oztiirk ve ark., 2006).

Brown ve arkadaslarinin (1986) arastirmasinda esinden yeterince destek aldigini
diistinen evli bireylerin depresyona girme olasiliginin azaldig1 ve bununla birlikte esin
0zsaygl dizeyinin yukseldigi gorilmiistiir. Ayrica Stroebe ve Abakoumkin’in (1999)
mahrumiyet icinde olan evli ve dul bireylerle yirittikleri ¢alismada, kadinlarin
depresyon diizeyleri erkeklerinkinden, dul olanlarin depresyon diizeyleri ise

evlilerinkinden daha ytliksek bulunmustur.

Sosyal destegin etkisini inceleyen baska bir calismada ise algilanan sosyal destegi
yuksek olan kisilerin bosanma sonrasi yeni rutine alismasinin daha kolay oldugu
gosterilmistir (Williams ve Dunne-Bryant, 2006). Yilmaz'in 2002 yilinda 135 bosanmis
ebeveyn ile yaptig1 calismada sosyal destek ile bosanma sonrasi duygusal/sosyal uyum ve
psikolojik sikintilar arasindaki iliski incelenmistir. Bu arastirmaya gore algilanan sosyal
destegi yiiksek olan katilimcilarin bosanma sonrasi stres diizeylerinin daha diisiik oldugu

ve bosanma sonrasi uyumlarininsa daha yiiksek oldugu gorulmustiir.

Leslie ve Grady’'nin (1985) 38 anne ile bosandiktan bir sene sonra sosyal ag ve 160
destek yapilarini ve bu yapilarla karsilikli etkilesimlerini géormek tlzere yaptiklar
calismada, annenin sosyal aglarindan nasil doyum sagladigiyla iliskili olarak bu yapilarin
degisiklik gosterdigi gorilmiistiir. Buna gore sosyal destek, daha yogun ve akraba
iligkileri ile dolu oldugu taktirde kisi icin 6nemli bir destek gorevi listlenmektedir. Avan
(2019) tarafindan bosanma asamasindaki kadinlarin sosyo-ekonomik diizeyleri ve sosyal
destekle umutsuzluk diizeyleri arasindaki iliskiyi saptamak amaciyla gerceklestirilen

calismanin sonucuna gére bosanma asamasindaki kadinlara, sosyal destegin artmasiyla

kadinlarin umutsuzluk seviyelerinin de diistiigli bulunmustur.
3. YONTEM

Bu calisma bosanma siireci gerceklesmis kadinlarda; bosanma siirecine uyum,
sosyal destek ve yalnizlik algis1 arasindaki iligkilerin incelenmesi amaci ile iliskisel tarama
yontemi ile gerceklestirilmistir. Iliskisel tarama yéntemi uygulamalarinda ele alinan
degiskenler arasindaki iliskiler, genel olarak korelasyon ¢o6ziimlemesi ve degisken

diizeyleri bakimindan karsilastirmalar yapma seklinde incelenmektedir (Karasar, 2002).
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3.1. Evren ve Orneklem

Arastirmanin ¢alisma grubunu 108'i evli, 106’s1 bosanmis olmak tizere toplam 214
kisilik orneklemden olusmaktadir. Katilimcilara uygun oOrnekleme yo6ntemi ile

ulasilmistir.
3.2. Veri Toplama Araglari

Arastirma verilerin toplanmasi i¢in 6nce katihmcilarin cesitli sosyo-demografik
bilgilerinin 6grenilmesi maksadiyla arastirmaci tarafindan incelenen degiskenlerle iliskili
olabilecek ozellikleri iceren “Kisisel Bilgi Formu”, bosanmaya uyum diizeyinin belirlemek
amaciyla “Fisher Bosanmaya Uyum Olgegi”, algilanan sosyal destek ile ilgili verilerin elde
edilmesi icin “Cok Boyutlu Algilanan Sosyal Destek Olcegi” ve yalmzlik diizeylerini 6lgmek
amaciyla “UCLA Yalmzlik Olgegi” kullanilmustir.

3.3.1. Kisisel Bilgi Formu

Arastirma konusu ¢ergevesinde kullanilan kisisel bilgi formu, arastirmaya katilan
bireylerin bazi demografik bilgilerini arastirmak ve arastirma kapsamindaki bosanmaya
uyum, sosyal destek ve yalmzlik degiskenleri lizerinde etkisinin olabilecegi diistiniilen
birtakim degiskenlere iliskin bilgi toplamak amaciyla arastirmaci tarafindan bu arastirma 161
kapsaminda gelistirilmistir. Bu degiskenler yas, egitim diizeyi, gelir diizeyi, samimi
arkadas sayisi, arkadaslik iliskilerinden memnuniyet diizeyi, kardes sayisi, evli kalma

stiresi, bosanmadan sonra gecen siireyi icermektedir.
3.3.2. Fisher Bosanmaya Uyum Olc¢egi

Bireylerin bosanmanin ardindan  duygusal-sosyal uyum  seviyelerini
degerlendirmek amaciyla Fisher (1976) tarafindan gelistirmis, 6zbildirime dayali 100
madde iceren, 5’li likert tipi bir élgektir. Olgegin Tiirkce uyarlamasi Yilmaz (2002)

tarafindan gercgeklestirilmistir.

Olgegin gecerlik calismalarinda Tennessee Kendilik Kavrami Olcegi ve Kisilik
Yonelim Envanteri ile anlamli korelasyonlar elde edilmis, Cronbach alfa degerleri toplam
Olcek icin .98 ve alt boyutlar icin .87 ile .95 arasinda degisen aralikta bulunmustur.
Bosanma siirecinde profesyonel destek arayan ve aramayan kisiler arasinda yapilan
karsilastirmalar gruplarin o6lcekten aldiklar1 puan ortalamalari bakimindan anlamh
olarak farkli oldugunu géstermistir. Tiirkce uyarlama ¢alismasinda i¢ tutarlik sonucu .97

olarak bulunmus ve yap1 gecerligi desteklenmistir (Yilmaz, 2002).
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Olgekte katilmcilara sunulan tepki secenekleri “hemen her zaman” ile “hemen
hi¢bir zaman” arahgindadir. Olgekten alinan yiiksek puanlar diisitk bosanma sonrasi
uyumu gostermektedir. Olgek toplam puan olarak ve alti alt 6lcek puami seklinde
degerlendirilmektedir. Bu alt 6l¢ekler: benlik degeri, ayrisma, 6fke, yas, given ve yakinlik

ile sosyal benlik degeridir.
3.3.3. Cok Boyutlu Algilanan Sosyal Destek Olcegi

Kisilerin algiladiklar1 sosyal destek diizeyini 6lgmek amaciyla 1988’de Zimet,
Dahlen ve Farley tarafindan gelistirilmistir. Olcegin gecerlik ve giivenirligi iilkemizde
1995’te Eker ve Arkar tarafindan gercgeklestirilmis ve o6lgcegin i¢ tutarlilik katsayisi
(Cronbach alfa degeri) .77 ile .88 arasinda hesaplanmistir (Eker, Arkar ve Yaldiz, 2001).
12 maddeden olusan 6lcek, aile destegi alt boyutu (3, 4, 8, 11), arkadas destegi alt boyutu
(6, 7,9, 12) ve 6zel bir insandan algilanan destek alt boyutu (1, 2, 5, 10) olmak tzere tg¢

alt boyut icermektedir.

Olgek 7’li likert tipi biciminde degerlendirilmektedir (kesinlikle hayir 1 puan,
kesinlikle evet 7 puan). Toplam algilanan sosyal destek puani tim maddelerin
toplanmasiyla elde edilmektedir. Olgegin tamamindan elde edilebilecek en diisiik puan 162
12, en yiiksek puan ise 84 puandir. Ol¢cekten alinan puanin yiiksek olmasi bireyin sosyal

destek algisinin yiiksek oldugunu gostermektedir.
3.3.4. UCLA Yalmizlik Olcegi

UCLA Yalmzlik Olgegi, Russell, Peplau ve Cutrona tarafindan bireylerin yalmzhk
algisini 6lgmek amaciyla 1980 yilinda gelistirilmistir. Tiirkgeye gecerlik ve gilivenirlik
calismasini Demir (1989) yapmustir. Olgegin uyarlama calismasi sonucunda Tiirkce
formunun i¢ tutarlilik kat sayis1 (Cronbach Alfa degeri) .96, test tekrar test glivenirligi ise

.94 olarak hesaplanmstir.

Olgekte yer alan her bir maddede katihmcilara icinde bulundugu toplumsal
iliskilerle ilgili duygu ya da diisiince belirten bir durum sunulmaktadir. Katilimcilardan
sunulan bu durumlar1 hangi siklikla yasadiklarim1 6lgek iizerinde likert tipi sunulan
secenekleri isaretleyerek belirtmeleri istenmektedir. Olgegin degerlendirilmesinde, her

bir maddesi 1 (Hi¢ Yasamam) ile 4 (Sik Sik Yasarim) arasinda degisen puan almaktadir.

Olgekte 10’u normal puanlanan, 10’u ise ters puanlanan toplam 20 madde

bulunmaktadir. Olgegin her bir maddesi icin puanlama 1 ile 4 arasinda degismekte oldugu
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icin 6lcekten alinabilecek puan 20 ile 80 arasinda degisebilmektedir. Yalnizlik 6l¢eginin
puanlanmasinda, (1, 4, 5, 6, 9, 10, 15, 16, 19, 20) numarali maddeler tersten
olarak

puanlanmaktadir. Olcekten alinan yiikksek puan, yalmzhgin gostergesi

degerlendirilmektedir.
3.4. Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Uygulama oOncesinde cevrimi¢i ortamda olusturulan batarya, kolayda 6rneklem
yontemiyle ulasilan katihmcilara sosyal ag baglantilar1 yoluyla iletilmistir. Olgeklere
gecmeden Once arastirmanin hangi amacla kim tarafindan yapildig, katilimin géntlliliik
esasina dayandigl, elde edilecek verilerin nerede kullanilacag ve verilerin gizliliginin
saglanacagina yonelik bilgiler verilmistir. Sonra sirasiyla evli bireylere “Kisisel Bilgi
Formu”, “Cok Boyutlu Algillanan Sosyal Destek Olgegi” ve “UCLA Yalmizlik Olgegi”
uygulanirken bosanmis bireylere ise bu o6lgeklere ilaveten “Fisher Bosanmaya Uyum

Olgegi” uygulanmustir.

Elde edilen verilere iligkin istatistiksel analizler IBM SPSS Statistics 25.0 programi
kullanilarak gerceklestirilmis, yapilan tiim analizlerin anlamhilik diizeyi .05 olarak kabul

edilmistir.

Arastirmada ele alinan degiskenlerin normal dagilim gosterip gostermedigini
incelemek amaciyla ¢arpiklik ve basiklik degerlerine bakilmistir. Elde edilen sonuglar tiim
degiskenler icin -1,5 ve 1,5 degerleri arasinda oldugu icin (Tabachnick ve Fidell, 2013)
degisken dagilimlarinin normal dagilim gosterdigi goriilmiistiir. Bu sonuglar temelinde

parametrik tekniklerin kullanilmasina karar verilmistir.
4. BULGULAR
4.1. Orneklem Grubunun Sosyo-Demografik Ozellikleri

Tablo 1. Katihmcilarin Sosyo-Demografik Ozelliklere Gore Dagilimi

Evli Kadinlar | Bosanmis Kadinlar Toplam
Degiskenler Gruplar Sikhik Yiizde Sikhik Yiizde Sikhik | Yizde
(n) (%) (n) (%) (n) (%)
18-30 15 13,9 7 6,6 22 0.3
Yas
31-40 39 36,1 35 33 74 34.6
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41-50 36 33,3 35 33 71 33.2
51 yas ve lizeri 18 16,7 29 27,4 47 21.9

flkokul 12 111 5 4,7 17 7.9

Ortaokul 4 3,7 9 8,5 13 6.1
Egitim Diizeyi Lise 28 25,9 46 43,4 74 34.6
Universite 57 52,8 40 37,7 97 453

Lisanststi 7 6,5 6 57 13 6.1
Calisma Calisiyor 77 71,3 85 80,2 162 75.7
Durumu Calismuyor 31 28,7 21 19,8 52 24.3
Diisiik gelir 57 52,8 50 47,2 107 50
Gelir Durumu Orta gelir 31 28,7 41 38,7 72 33.6
Yitksek gelir 20 18,5 15 14,2 35 164 | 164

Arkadas! yok 3 2,8 3 2,8 6 2.8
Arkadas Sayisi 1-4 arkadas 53 49,1 56 52,8 109 50.9
Dortten fazla 52 48,1 47 44,3 99 46.3
Kardesi yok 31 28,7 38 35,8 69 32.2

Kardes Say1si 1-3 Kardes 64 59,3 43 40,6 107 50
Ugten fazla 13 12 25 23,6 38 17.8

Tablo 1’de evli ve bosanmis olan Kkatilimcilara ait demografik bilgilere yer
verilmistir. Calismaya 108 evli ve 106 bosanmis kadin olmak tizere toplam 214 Kkisi

katilmistir. Bosanmis katilimcilarin ¢ogu 31-40 (%33) ve 41-50 yas (%33) grubundadir.

Egitim dlizeyine gore dagilimlari incelendiginde %43,4’liik oranla lise mezunlari

ve %37,7'lik oranla iliniversite mezunlarinin ¢ogunlukta oldugu goriilmektedir.
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Bosanmis kadinlarin %80.2’si calismaktadir. Gelir diizeyleri algis1 genellikle diisiik
(%47.2) ve orta (%38.7) diizeydedir. Yiizde 52.8'lik biiyiik ¢ogunlugun 1-4 arasi samimi
arkadasi bulunmaktadir. Ailesinde tek ¢ocuk olanlarin oranmi %35.8, 1-3 kardese sahip

olanlarin orani %40.6 ve lg¢ten fazla kardesi olanlarin orani ise %23.6’dir.

Bosanmis katilimcilarin ise %9,4’i (n=10) 1 yildan az siiredir, %27,4't (n=29) 1-5
yil arasi, %20,8’i (n=22) 6-10 y1l arasi, %17’si (n=18) 11-15 y1l arasi, %13,2’si (n=14) 16-
20 yil arasi, %8,5’i (n=9) 21-25 yil arasi ve %3,8’i (n=4) 26 yildan fazla siire evli kalmistir.
Katilimcilarin %11,3’l (n=12) 1 yildan az siiredir, %31,1'i (n=33) 1-5 y1l, %26,4’li (n=28)
6-10 yil, %14,2’si (n=15) 11-15 y1l, %7,5’, (n=8) 16-20 yil, %5,7’si (n=6) 21-25 y1l ve
%3,8’i (n=4) 26 yildan fazla siiredir eslerinden ayridir. Katilimeilarin %18,9'u (n=20)

tekrar evlenmis ve %19,8’inin (n=21) ise devam eden romantik iliskisi vardir.

Evli katihmcilarin da ¢ogu 31-40 (%36,1) ve 41-50 yas (%33,3) grubundadir.
Egitim duzeyine gore dagilimlari incelendiginde %25,9’luk oranla lise mezunlar1 ve
%52,8’lik oranla tiniversite mezunlarinin c¢ogunlukta oldugu goériilmektedir. Evli
kadinlarin %71,3’ti ¢alismaktadir. Gelir diizeyleri algis1 ¢ogunlukla disik (%52,8)
diizeydedir. Biyluk cogunlugun %49,1'le 1-4 aras1 ve %48,1'lik oranla dortten fazla
samimi arkadasi bulunmaktadir. Ailesinde tek ¢ocuk olanlarin orani %28,7, 1-3 kardese 15

sahip olanlarin orani %59,3 ve licten fazla kardesi olanlarin orani ise %12’dir.
4.2. Bagimh Degiskenlerin Tanimlayic istatistikleri

Tablo 2. Bagimli Degiskenler ve Alt Boyutlarina iliskin Betimsel istatistikler

Degisken Minimum Maksimum Ortalama Std. Sapma
Ece)z?irll{rr];ae):ezyum ‘o4 53,00 121,00 100,01 15,03
BU-Ayrisma 51,00 110,00 97,65 14,42
BU-Ofke 15,00 70,00 49,23 10,90
BU-Yas 31,00 120,00 95,42 18,09
BU-Gliven ve yakinhk 17,00 40,00 30,94 6,19
BU-Sosyal Benlik Degeri 21,00 4400 36,40 5,57
Bosanmaya Uyum Puani 231,00 493,00 409,65 59,72
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Yalnizlik Puani 25,00 62,00 35,55 9,08
Sosyal Destek (SD)-Aile 4,00 28,00 22,62 6,92
SD-Arkadas 4,00 28,00 23,35 6,19
SD-Diger kisi 4,00 28,00 22,31 7,74
Sosyal Destek Puam 21,00 84,00 68,28 18,05

Tablo 2’de gorildiigu tizere bosanmis katilimcilarin bosanmaya uyum puanlarinin
ortalamas1 409,65 (ss: 59,72) olarak bulunmustur. Bosanmaya uyum alt boyut
ortalamalar ise benlik degeri 100,01 (ss: 15,03); ayrisma 97,65 (ss: 14,42); 6fke 49,23
(ss: 10,90); yas (ss: 18,09); giiven ve yakinlik (ss: 6,19); sosyal benlik degeri (ss: 5,57)

olarak saptanmistir.

Katilimcilarin sosyal destek puanlarinin ortalamasi 68,28 (ss: 18,05) olarak
bulunmustur. Sosyal destek 6l¢eginin alt boyut ortalamalari ise aile destegi icin 22,63 (ss:
6,92); arkadas destegi i¢in 23,35 (ss: 6,19); diger kisi destegi icin 22,31 (ss: 7,74) olarak
saptanmistir. Katilimcilarin yalnizlik puanlarinin 25-62 arasinda degistigi, ortalamanin
ise 35,55 (ss: 18,05) oldugu gorilmiistiir.

166
4.3. Korelasyon Analizi Bulgulari

Arastirmada ele alinan degiskenler arasinda anlaml bir iliski olup olmadigini
incelemek icin Pearson korelasyon analizi kullanilmistir. Analiz bosanmis kadinlar ile evli

kadinlar (bosanmaya uyum harig) icin ayr1 ayr1 yapilmistir.

Tablo 3. Bosanmaya Uyum, Yalnmzlik ve Sosyal Destek Diizeyleri Arasindaki

lliskiler
Bosanmis Kadinlar Evli Kadinlar
Degisken
Bosanmaya Uyum Yalnizlik | Sosyal Destek Yalnizlik Sosyal Destek

Bosanmaya Uyum 1
Yalnizhik -.538** 1 1
Sosyal Destek 444 -.633%* 1 -.613** 1
*p <.01
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Tablo 3’te verilen korelasyon analizi sonuclarina gore; bosanmis kadinlarda
toplam bosanmaya uyum diizeyi ile yalmzlik arasinda (r= -.538) orta dilizeyde, negatif
yonde ve anlamli, toplam sosyal destek diizeyi arasinda ise (r= .444) ise orta diizeyde,
pozitif yonde ve anlaml bir iliski oldugu gortulmistir. Yalnizlik ve sosyal destek algisi
arasinda ise orta diizeyde, negatif yonde ve anlaml bir iligki bulunmustur (r= -.633).
Bosanmis kadinlarda yalmzlik diizeyi arttikca bosanmaya uyum azalmaktadir. Bu
katilimcilarin algiladiklar: sosyal destek diizeyi azaldikc¢a yalnizlik diizeyleri artmaktadir.

Sosyal destegin artisiyla bosanmaya uyum diizeyi de artmaktadir.

Evli katilimcilarda da yalnizlik ve sosyal destek algisi arasinda orta diizeyde,
negatif yonde ve anlaml bir iliski bulunmustur (r= -.613). Evli katihmcilarda da sosyal

destek diizeyinin artisi ile yalmzlik diizeyi azalmaktadir.
4.4. Gruplar Arasi Karsilastirma Analizi

Arastirmanin amaci dogrultusunda bosanmis ve evli katilhmeilarin yalnizlik ve
sosyal destek algilar1 bakimindan karsilastirilmasi amaciyla bagimsiz gruplar t testi

yapilmis, elde edilen sonuglar Tablo 4’te gosterilmistir.

Tablo 4. Bosanmis ve Evli Katilimcilarin Yalnizlik ve Sosyal Destek Algilar 167

Bakimindan Karsilastirilmasi

Gruplar
.. Evli Bosanmis
Degisken Adi t p
(n=108) (n=106)
Ortalama ss Ortalama Sss

Toplam Sosyal Destek 72.73 10.59 68.28 18.05 2.20 .029
Sosyal Destek-Aile 26.23 2.98 22.62 6.92 4.97 .000
Sosyal Destek-Arkadas 24.15 4.64 23.35 6.19 1.07 .286
Sosyal Destek-Diger

22.35 6.63 22.31 7.74 .04 967
Kisi
Yalmizhik 35.52 6.88 35.55 9.08 -.026 .979

p<.05
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T testi sonuglarina gore evli katilimcilar ile bosanmis katilimcilar toplam sosyal
destek ve sosyal destegin aile alt boyutu bakimindan anlamli olarak farklilasmislardir (p
< .05). Evli katillmcilarin toplam sosyal destek ortalamasi (ort.=72.73, ss=10,59),
bosanmis katilimcilarin ortalamasindan (ort.=68.28, ss=18.05) anlamh olarak daha
yuksek bulunmustur (t= 2.20, p <.05). Evli katihmcilarin sosyal destegin aile alt boyutu
ortalamasi (ort.=26.23, ss=2.98), bosanmis katilimcilarin ortalamasindan (ort.=22.62,

ss=6,92) anlamli olarak daha ytliksek bulunmustur (t= 4.97, p <.05).
4.5. Regresyon Analizi Bulgular

Arastirmada ayrica bosanmis kadinlarda, sosyal destek algisi ve yalnizlik algisinin
bosanmaya uyum diizeyini yordayip yordamadigi incelenmistir. Elde edilen regresyon

analizi bulgular1 Tablo 5’te gosterilmistir.

Tablo 5. Regresyon Coziimlemesi Bulgulari

Degiskenler B Std.Hata B t p
Sabit 471.43 44.28 10.65 .00
Sosyal Destek 567 351 -430 -4.06 .00
168
Yalnizlik -2.83 .697 71 1.62 109
R=.555 R2=.308 F=22.87 p<.05

Bosanmis kadinlarda sosyal destek algis1 ve yalmzlik diizeylerinin bosanmaya
uyum diizeyini yordayip yordamadigini incelemek icin yapilan regresyon analizi modeli
anlamli bulunmustur (p < .05). Ele alinan degiskenlerden sosyal destek (B= .567)
bosanmaya uyum diizeyini pozitif yonde ve anlamli olarak yordamaktadir ancak yalmzlik
degiskeninin (p= .109 < .05) bosanmaya uyum iizerinde anlaml bir etkisi olmadig:
gorulmiistiir. Degiskenler birlikte bosanmaya uyum diizeyindeki varyansin % 30.8’ini

aciklamaktadir.
5.SONUC VE TARTISMA

Bu calismada bosanmis kadinlarda; bosanmaya uyum, sosyal destek algis1 ve
yalnizlik algis1 arasindaki iligkileri incelemek amaglanmistir. Degiskenler arasi birlikte
degisim iliskileri kapsaminda arastirmada bosanmis kadinlarda sosyal destegin artisiyla
bosanmaya uyum diizeyinin de arttifi bulunmustur. Bu iliskisel bulgu elde edilen

regresyon analizi bulgular ile de desteklenmistir. Bosanma birey icin oldukga stresli bir
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yasam olay1 olarak goriilmektedir (Amato, 2010). Bu kapsamda Giilmez ve Oztiirk’iin
(2023) bosanma siirecinde olan veya heniiz yeni bosanan bireylerin umutsuzluk ve kaygi
inceleyen calismasinda bosanma stirecinde aile destegi almayanlarin durumluk ve stirekli
kaygilar ile umutsuzluk diizeylerinin daha yiiksek oldugu bulunmustur. Ote yandan,
bosanma sonrasi uyum; diger insanlarla kurulan iletisimden ve iliskilerden
etkilenmektedir (Wilder, 2016). Calismalar travma, kayip ve yas siire¢lerinde sosyal
destegin duygusal/sosyal uyum ve psikolojik sikintilarla bas etme konusunda bireye

yardimci oldugunu géstermektedir (Yilmaz, 2002; Barutgu, 2009).

Bosanan kisinin sosyal hayatinin gelismesi ve yakin, samimi iliskiler kurmasi
(Tschann ve ark., 1989), sosyal etkinliklere katilimi ve algiladig1 sosyal destek (Sayan-
Karahan, 2012) bosanma sonrasi yasama uyumu arttirmaktadir. Bosanma sonrasi yeni
bir iliskiye baslayan kisilerin uyumlar: iliskisi olmayanlara goére daha bagsarili
gerceklesmekte, (Tschann ve ark., 1989; Aseltine ve Kessler, 1993; Demo ve Acock, 1996;
Marks ve Lombert, 1998; Weingarten, 1980), romantik iliskileri bitenlerde sosyal destek
algis1 yiiksek olanlarin ayriliga daha iyi uyum sagladigi gorulmektedir (Barutgu, 2009).

Bosanma sonrasinda o6zellikle kadinlarin sosyal iliskilerinin biyik oranda
bozuldugu (Demircioglu, 2000), ekonomik sikinti, konut bulma sorunu, cevre ve aile 10
baskisi gorme duzeyi bakimindan daha yiliksek bir ortalamaya sahip olduklar1 Aktas
(2011) goriilmektedir. Birey tarafindan algilanan sosyal destegin azalmasi beraberinde
yalnizigin ve olumsuz deneyimlerin yasanmasina neden olmaktadir (Oztiirk ve ark.,
2006). Avan (2019) tarafindan bosanma asamasindaki kadinlarla gerceklestirilen ¢alisma
da bosanma asamasindaki kadinlarda, sosyal destegin artmasiyla umutsuzluk

seviyelerinin diistiiglinii gostermistir. Bu temelde arastirmada elde edilen bulgunun

alanyazinla tutarl oldugu goriilmiisttr.

Arastirmada bosanmis katilimcilarin algiladiklar: sosyal destek diizeyi azaldik¢a
yalmizlik diizeylerinin arttig1 sonucu elde edilmistir. Literatiirde yalnizlik ile sosyal destek
arasinda anlamli negatif bir iliski bulundugunu ve sosyal destek arttikca yalnmizlik
diizeyinin azaldigini destekleyen bircok arastirma mevcuttur (Kozakli, 2006; Cevik Akyil
ve ark., 2018; Sahin, 2019; Yilmaz, 2022). Benzer bir bulgu olarak Altiparmak (2009)
tarafindan huzurevinde kalan yashlarin algiladiklar1 sosyal destek ve yasam doyumu

arasindaki iligkiyi ortaya koymak icin yapilan arastirmada; sosyal destegin evli/dul
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olanlarda hi¢ evlenmemislere gore daha yiiksek oldugu bulunmustur. Arastirma bulgusu

literatiirle uyumludur.

Evli katillmcilarda da sosyal destek diizeyinin artis1 ile yalmzhk diizeyi
azalmaktadir. Ek olarak evli katilimcilar ile bosanmis katilimcilar toplam sosyal destek ve
sosyal destegin aile alt boyutu bakimindan anlaml olarak farklilasmislardir. Medeni hal
ile yalnizlik arasindaki iliskiye bakildiginda; medeni duruma gore olusturulan gruplar
arasinda yalnizlik diizeyi arasinda anlaml iliski bulamayan ¢alismalar (Coksiier, 2020;
Cal1, 2022) oldugu gibi medeni durumun yalnizlik diizeyini etkiledigini (Ceyhan, 2005) ve
bununla birlikte bosanmis ve bekar olan kisilerin evli bireylere kiyasla daha ¢ok yalnizlik
yasadiklarini belirten ¢alismalar daha ¢ok sayida bulunmaktadir (Perry, 1990; Aydin ve
Sabanciogullari, 2006; Erbatu, 2017). Yilmaz (2022) tarafindan 65 yas ve lzeri bireylerin
COVID-19 pandemi siirecinde algiladiklar1 sosyal destek, yalnizhk ve yasam
memnuniyetlerinin koronaviriis anksiyetesine olan etkisinin ¢esitli demografik
degiskenler acisindan incelendigi arastirmanin sonuclarina gére; medeni durumu dul
veya bosanmis olan bireylerin duygusal yalmizlik, sosyal yalnizlik ve genel yalnizlik
diizeylerinin evli kisilere oranlara daha yiiksek oldugu bulunmustur. Ongider (2013),
tarafindan bilissel davranisci terapinin etkililiginin bosanmis kadinlar tizerinde 170
incelendigi arastirmaya gore; bosanmis annelerin kendilerini evli annelere kiyasla daha
yalmiz hissettikleri bulunmustur. Elde edilen bulgunun genel olarak literatiirle uyumlu

oldugu goriilmektedir.

Calismada kadinlarin bosanmadan sonraki uyum siireci ile sosyal destek ve
yalmizlik algilarinin bu uyum siirecindeki etkileri incelenmis olup ele alinan degiskenler
arasinda anlamli iliskiler oldugu ortaya konmustur. Bu ¢ercevede bosanma dncesinde ve
sonrasinda kisinin yasadigi/yasayacagi ruhsal ve duygusal problemlere yonelik i¢ gorii
kazanarak travmatik bir siire¢ olan bosanmadan etkilenme diizeyinin en aza indirilmesi
kapsaminda sosyal politikalar (licretsiz psikososyal destek saglanmasi, grupla psikolojik
danismanlik oturumlarina katilim, bosanmis kadinlara yonelik atélye calismalari, meslek

edindirme kurslarina yonlendirilme gibi) gelistirilmesi 6nemli gortilmektedir.

Bu kapsamda arastirma yapmak isteyenlerin kadin ve erkeklerde bosanma 6ncesi
ve sonrasi suireclerde ele alacagi (duygu durumlari, karar alma stratejileri, problem ¢6zme
becerileri gibi) farkli degiskenlerle bosanmaya uyum arasindaki iliskileri incelemesi

Onerilebilir.
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oz Calisma kapsaminda, Brexit siirecini ve Brexit'in BK’nin uluslararasi ticareti
lizerindeki etkileri BK’'nin 2012-2022 yillar1 arasindaki ceyreklik veriler kullanilarak
zaman serisi analizleri vasitasiyla ortaya koyulmaya calisilmistir. Brexit stirecinin
Anahtar Kelimeler BK-AB iilkeleri arasindaki uluslararasi ticarete etkileri dikkate alindiginda, yapisal
kirilma ihtimalinin ytiksek olmast nedeniyle analizlerde serilerdeki kirilmalari icsel
Brexit, olarak tahminleyen Zivot-Andrews birim kdk testi gerceklestirilmistir. Analiz
Birlesik Krallik, sonuglarina gére, BK'nin toplam ticaret hacminde 2020 yilinin ikinci ve ligtincti
Avrupa Birligi, ceyregi ile 2021 yilinin ikinci ceyreklerinde yapisal kirilmalarin olustugu sonucuna

Uluslararasi Ticaret

ulasilmistir. BK’nin ithalatinda 2020 yilinda ve 2021 yilhinin ligtincii ¢eyreginde
yapisal kirilmalarin gerceklestigi gézlemlenmistir. En Kiiciik Kareler (EKK) tahmin
teknigi vasitastyla gerceklestirilen analizler sonucunda, BK'nin gayrisafi yurtici
hasilasindaki artis oraninin toplam ticaret hacmi oranini yiiksek seviyede
arttiracagi, ihracatini toplam ticaret hacmine gére daha az oranda arttiracagi,
ithalatini ise daha yiiksek oranda arttiracagi tespit edilmistir. Déviz kurundaki
ylikselmenin toplam ticaret hacmini ihracata gore daha az diizeyde arttiracagi,
ithalati ise daha az diizeyde arttiracagi ortaya koyulmustur. Calismanin arastirma
degiskeni olan Brexit siirecinin yasanmasi BK'nin ithalatinda %0.08’lik bir artis
sagladigi tespit edilmistir. Sabit sermaye yatirimlarinin ise BK’'nin uluslararasi
ticaretinde istatistiki olarak etkisinin bulunmadigi saptanmistir.

EFFECTS OF THE “BREXIT” PROCESS ON THE INTERNATIONAL TRADE OF THE

UNITED KINGDOM: AN ECONOMETRIC APPLICATION

ABSTRACT Brexit process and the effects of Brexit on the UK's international trade has revealed
through time series analysis using the UK's quarterly data between 2012 and 2022

Keywords within the scope of the study. Considering the effects of the Brexit process on
international trade between the UK-EU countries, the Zivot-Andrews unit root test,

Brexit Whl'(,‘h. internally predicts the breaks in the series, {'s performed in th'e analysis fiue to
United Kingdom, the high probability of structural break. According to the analysis results, it was

European Union,
International Trade

observed that structural breaks occurred in the UK's total trade in second and third
quarters of 2020 and the second quarters of 2021, and structural breaks occurred in
the UK's imports in 2020 and the third quarter of 2021. As a result of the analyzes
carried out through the Least Squares method, it is determined that the increase in
the UK's gross domestic product will increase the total trade at a high level, its
exports will increase less than the total trade, and its imports will increase at a higher
rate than others. It is revealed that the increase in the exchange rate will increase the
total trade to a lesser extent than exports and it will increase imports to a lesser level
than others. It is determined that the Brexit process, which is the research variable,
caused a 0.08% increase in the UK's imports. It has been determined that fixed capital
investments have no significant effect on the UK's international trade statistically.
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1. GIRIS

Birlesik Krallik (BK) tarihi 1707 yilinda Ingiltere Tudorlariyla iskogya Stuartlar
arasinda yapilan birlesme anlasmasiyla baslamaktadir. 18. ve 19. yiizyillarda sanayi
devriminin en biiyiik kazanan iilkelerinden birisi olarak gelisimini siirdiirmiis ve diger
tilkeler ile ticari iliskilerini arttirarak somiirge devletleri kurarak etkisi altina almistir. 1.
Diinya Savasi sonucunda en genis hakimiyete sahip olarak Avustralya kitasindan
Kanada’ya, Hindistan’tan Afrika'da bazi devletlere kadar 6 kitada kiicliklii buyiikli

diinyanin biiytik bir kismina yayilan dev bir sémiirge imparatorlugu haline gelmistir.

1500’1t yillardan itibaren somiirgeci anlayisiyla 21. yiizylla kadar biiyik bir
imparatorluk haline gelen BK, bir ada iilkesi olmas1 ve tilkesindeki topraklarda hatiri
sayilir bir savas olmamasi sebebiyle kendini Avrupa’dan iistiin gorme anlayisi icerisinde
hareket etmistir. BK’ye AB ile iliskisi tarihsel bir siire¢ olarak incelendiginde, 1959 yilinda
Roma Antlasmasi ile kurulan Avrupa Ekonomik Toplulugu’'na kurucu iiye olarak
katilmama karar1 almasi ile baslanilabilmektedir. 1961 yilina gelindiginde ise Almanya,
Belcika, Fransa, Liikksemburg, Hollanda ve italya’dan olusan Altilar'in basarisi ile fikrini
degistirmis ve topluluga aday olma karari almis fakat Fransa'nin basvuruyu iki defa veto 176
etmesi ile BK, 1973 yilina kadar Avrupa Ekonomik Toplulugu’'na tye olamamistir.
Ingiltere toplumunun ve siyasetcilerinin biiyiik ¢ogunlugu bir ada iilkesi olmasinin da
etkisiyle kendilerini kiiltiirel olarak Kita Avrupasi’nin bir parcasi olarak
gormemektedirler. Geleneksel olarak Avrupa’dan istiin gérme anlayislarinin biitiing,
2016 yilina gelindiginde Brexit referandumu ile viicut bulmustur (Buigut & Kapar, 2023:
1567).

Brexit siireci yalnizca 23 Haziran 2016 yilinda yapilan referandum ile kisitlanmasi
miimkiin olan bir konu degildir (Kren & Lawless, 2022: 2). Ekonomik entegrasyonlar
cercevesinde ileri diizeyde birlesmeyle sonuc¢lanan Avrupa Birligi (AB) entegrasyonu
tarihinde ilk defa bir lilke ayrilma karari alinmistir. Gliniimtizdeki sanayinin, ticaretin ve
genel kapsamiyla diinya ekonomisinin temellerinin atildig1 bu birlesim cografyasindaki
degisim sadece bulundugu cografyayla kisith kalmayarak kiiresel ticareti etkileyecek
diizeye ulasmaktadir. Bu dogrultuda, diinya ekonomisini etkileyecek bir olay
cercevesinde ¢okca calisma yapilmaktadir. Calismalar icinde BK’yi Brexit'e siiriikleyen
konular icerisinde AB dahilinde go¢ sorunlarina, is ve egitim olanaklarina, serbest

dolasima, gida, saglik, kiltiirel iliskilerin yarattig1 problemlere 6nem addederek Avrupa
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ve tiim diinyada etkisini giderek arttiran milliyetcilik akimlarinin destegiyle sadece %1,9
oy farkiyla BK'nin Avrupa Birligi'nden c¢ikma karar1 aldig1 ortak diisiincesiyle
belirtilmistir. Brexit cercevesinde ise AB ticari iliskilerinin ne olacagina, diinya
borsalarina, itibari paralarin etkilerine, AB'nin kurumsal yapisindaki degisimlere, finans
sektoriindeki var olan kaymalara, AB’den gelen desteklemelerin fayda ve zararlarina,
bankacilik sektoriiniin degisimine, NATO’ya ikame olarak AB biinyesinde kuruldugu
diisiiniilen PESCO’nun son haline, birlikten ilk ¢ikis ile birlikte domino etkisi
diistiniilmesine ragmen birlikte bugiine kadar herhangi bir degisim olmamas1 dikkat

ceken noktalar olarak karsimiza ¢cikmaktadir.

Brexit kelime anlamiyla Britain’in bas harflerini olusturan ilk iki harfi ‘BR’ ile ‘cikis’
kelimesinin Ingilizcesi olan ‘Exit’in bilesiminden tiiretilerek Brexit halini almistir. BK'in
AB’den ayrilmasina siiriikleyen Brexit siirecine girmesindeki ana etkenlerin basinda
ekonomik etki bas gostermektedir. Ulkelerin éncelikli olarak kendi vatandaslarina hizmet
etme anlayisi, BK'ye Avrupa’dan gelen vizesiz goglerin etkisiyle tilke icindeki gelir
dagiliminin bozulmasina neden olmaktadir. AB icerisinde gelismis tilkelerin gelismekte
olan diger iilkelere nazaran AB’den yapilan yardimlarin fazlaligi da ekonomik biiytikliik
goz online alindiginda, BK’ye sinirli olarak yansimakta hatta bazi1 kalemlerde negatife 177
donmektedir. AB’nin aldig1 ekonomik kararlar sebebiyle BK'nin kendi icislerine
karisilarak ekonomik kararlarinin kisitlanmasi kendini 6zgiir hissetmemesine sebebiyet
vermistir. Avrupa’da son zamanlarda; Islamofobi, u¢ fikir akimlari, irkeilik, sosyal
esitsizlik ve genclerin gelecek kaygisi asir1 derecede ytkselis gostermektedir. Bunun
etkisini arttiran diger bir faktor ise muhafazakar partilerin oy kaygisiyla milliyetcilik

diistinceleri basta olmak iizere yukarida belirtilen sebepleri giindemde tutup ve medya

olusturup olaylar1 daha fazla g6z énlinde kalmasini saglayarak insanlar1 kiskirtmasidir.

Ulkeler ilk 6nce kendi iilke ¢ikarlar1 dogrultusunda hareket etme prensibiyle diger
tilke vatandaslarindan ¢ok kendi tilkesindeki vatandaslarini diistinmek zorundadir.
Diinyada var olan radikal gruplarin artis gostermesi BK siyasetcilerini de etkileyerek
radikal propagandalar 6n plana c¢ikarilmistir. AB iilkelerinin bir¢ogunda sag gorusli
milliyet¢i partiler yonetimin basindadir. Milliyet¢i ve muhafazakar gruplar dénem
icerisinde Avrupa’da yonetim alaninda ¢ok daha fazla etkili hale gelmis, oylarini bir hayli

arttirmiglardir (Garcia, 2023).

arhuss (2023) 6 (2): 175-215



Enes AYAN, Ayberk SEKER
BK'nin risk olarak gordiigii diger etkenlerden biri de AB igerisinde vizesiz
seyahatin varligidir. Suriye’de yasanan biiyiik gocilin etkisiyle sinir giivenliginin acik ve
serbest olmasi ile Avrupa’dan gelecek olan Suriyelilere ac¢ik kapi birakarak ileride BK’yi
ekonomik ve sosyal alanlarda kotii etkileyecegi diistincesi sinir giivenligi noktasinda daha

glivenilir bir sisteme gecme istegi olusturmustur.

BK’nin AB’nin yonetiminde gii¢ sahibi Fransa ve Almanya ile olan siyasi iligkileri
ise gerileme gostermektedir. Turkiye ve Rusya gibi Birlik tiyeleri disinda yer alan
devletlerin AB tilkelerine karsi daha hizli biiylime ve gelisme gostermeleri AB’nin varligini
sorgulama noktasinda ¢ikis siirecini hizlandirmistir. BK’de yasayan yash kesim tarafindan
sinir guvenligi, go¢ sorunlari, ekonomik gelecek planlar1 6n planda tutularak AB’den
cikma istegi desteklenmistir. Hiikiimet tarafindan AB’den ¢ikilmasi i¢in halk oylamasina
gidilmis, umulmadig1 halde ve 23 Haziran 2016 tarihinde halk i¢inde var olan istege
karsilik %51,9 ¢ogunluk ile ¢ok az farkla AB’den ayrilma karar1 ¢cikmistir (Kutlay, 2017, s.
11).

2. BREXIT SURECI VE EKONOMIK ETKILERI

Cografi buiyukligi, kiiresel erisim ag1 ve serbest ticaret yeteneginin yani sira BK, 178
AB icerisinde Almanya ve Fransa’nin baskinligini dengeleyen, en biiyiik askeri glicti elinde
bulunduran ve dis politika ve giivenlik anlaminda en giiclii niifuza sahip iiye konumuna

sahipti (Zengin, 2016, s. 5).

23 Haziran 2016 tarihinde Ingiltere’de yapilan oylama sonucu se¢menler
tarafindan 51,9 ¢ogunluk elde ederek Avrupa Birligi'nden ayrilma yoniinde AB tarihinde
ilk defa ayrilis siirecini baslatmustir. Ingiliz secmenleri arasinda geng niifusun biiyiik bir
cogunlugu AB’de kalma yontinde oy kullanmistir. Se¢gmenler arasindaki yas gruplarina
bakildiginda 18-25 yas arasindaki se¢gmen grubunun %64’tic AB’ de kalmay: tercih
etmistir. 50 Uistii yas araligindaki niifus ise biiyiik oranda “AB’den ayrilma” yéniinde oy
kullanmistir (Kutlay, 2017, s. 11). Arastirmada gorildigi tizere geng kesim AB’de kalmak
isterken 50 yas ve lizeri grup eski gelenekg¢i yapilarinin etkisiyle ayrilma taraftari

olmuslardir.

Ingiltere’nin AB’den ayrilmas:i sadece Ingiltere’de var olan seckinler icin degil,
Avrupa’da var olan tiim tlkeler i¢in de saskinlik yaratmistir. AB'nin 2019 yilina kadar

gecen slreg icerisinde her gecen zamanda kitasal anlamda var olan tiim tilkeleri icerisine
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katarak ortak ekonomik iktisadi birligini tamamlayip siyasi bir birlik kurma amaci

sekteye ugrayarak cogalan iilke sayisi ilk defa azalis gostermistir.

Avrupa tilkeleri arasinda en biiytik giicler arasinda yer alan BK’'nin Brexit siireciyle

AB’den ayrilmasi, liye tilkeler arasindan bazilarinin birligi sorgulama diistincesiyle AB'nin

temel gorevi olan ticari siiregleri, sinir giivenligi, go¢men sorunlar1 degerleriyle

sorgulamaya baslamistir.

2.1. Brexit Siireci Ve Ekonomik Etkileri

Belirsizliklerin baslangi¢ noktasi olarak belirtilen Brexit referandumu 6ncesi ve

sonrasi BK'nin beser yillik dis ticaret dengesinin incelenmesi 6énem arz etmektedir. Ilk

olarak, BK ile

degerlendirilmistir.

Tablo 1. BK 2016 Y1l Oncesi Ihrag Edilen Uriinlerin Listesi (Bin $)

kiresel mal ticareti

sonrasinda AB ulkeleri

ile olan ticareti

vagonlar disindaki
aragclar ve bunlarin parc¢a
ve aksesuarlari

Uriinler 2011 yilinda 2012 yilinda 2013 yihinda 2014 yilinda 2015 yilinda
ihrac edilen ihrac edilen ihrag edilen ihrac edilen ihrac edilen
deger deger deger deger deger
TUM URUNLER 517.288.693,00 481.225.754,00 548.041.853,00 511.145.443,00 466.295.683,00
Makineler, mekanik 68.543.899,00 66.520.131,00 70.532.997,00 71.611.244,00 64.402.456,00
cihazlar, niikleer
reaktorler, kazanlar; 179
parcalari
Tabii veya Kiiltiir inciler, 63.753.440,00 37.465.019,00 99.889.282,00 53.630.284,00 55.057.705,00
kiymetli veya yar1 kiymetli
taslar, kiymetli metaller,
kaplama metaller...
Demiryolu veya tramvay 46.022.808,00 47.533.882,00 50.994.806,00 54.409.455,00 50.740.491,00

Mineral yakitlar, mineral
yaglar ve bunlarin
damitilmasindan elde
edilen iiriinler; bitimlii
maddeler; maden...

66.058.612,00

66.486.254,00

62.365.066,00

55.018.455,00

32.985.991,00

Elektrikli makine ve
techizat ve bunlarin
aksam ve pargalari; ses
kaydediciler ve

| cogalticilar, televizyon...

34.474.656,00

30.753.213,00

30.928.795,00

31.900.654,00

29.127.479,00

Eczacilikla ilgili iiriinler

33.157.245,00

33.101.563,00

32.094.368,00

33.567.373,00

35.973.438,00

Optik, fotografik,
sinematografik, ol¢gme,
kontrol, hassas, tibbi veya
cerrahi...

17.826.312,00

17.312.614,00

18.569.927,00

19.473.521,00

18.411.597,00

Organik kimyasallar

17.442.890,00

17.382.642,00

12.765.620,00

10.770.074,00

13.948.039,00

mamul esya

Ugak, uzay araci ve 15.952.456,00 16.736.449,00 17.851.668,00 16.667.281,00 18.999.600,00
bunlarin parcalari

Baska yerde belirtilmeyen 4.461.922,00 5.273.537,00 5.512.539,00 13.568.524,00 6.055.684,00
mallar

Plastikler ve bunlardan 12.810.866,00 11.802.259,00 12.088.983,00 12.816.238,00 11.821.145,00

icecekler, alkollii ickiler 11.146.396,00 10.907.910,00 10.985.422,00 11.000.506,00 9.874.431,00
ve sirke
Cesitli kimyasal iiriinler 7.550.689,00 7.274.250,00 7.420.988,00 7.999.114,00 7.312.616,00
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11.383.938,00
6.299.050,00

9.771.624,00
6.417.569,00

10.133.063,00
6.528.900,00

10.280.414,00
7.110.552,00

7.270.786,00
6.082.764,00

Demir ve ¢elik

Demir veya gelikten
esyalar

Ugucu yaglar ve regineler;
parfiimeri, kozmetik veya
tuvalet miistahzarlarn
Orme veya t1g isi olmayan
giyim egyasi ve giyim
aksesuarlari

Orme veya t1§ isi giyim
esyasl ve giyim
aksesuarlar

Sanat eserleri,
koleksiyoner pargalari ve
antikalar

Tabaklama veya boyama
ozleri; tanenler ve
tiirevleri, boyalar,
pigmentler ve diger
renklendiriciler...

Kaynak: TradeMap

5.691.014,00 5.543.976,00 6.129.798,00 6.389.094,00 5.504.745,00

3.543.906,00 3.698.593,00 4.194.220,00 4.802.296,00 4.713.198,00

2.807.105,00 2.675.838,00 3.287.939,00 3.685.645,00 3.570.594,00

5.443.082,00 7.475.596,00 6.901.778,00 7.748.696,00 9.240.768,00

4.089.642,00 3.449.207,00 3.607.929,00 3.853.864,00 3.370.148,00

BK'nin ihracat kalemlerinin basinda mekanik cihazlar, makineler, kazanlar vb.
bunlarin parcalari, demiryolu, tramvay ve tiirev aracglar1 disindaki araclar, elektrikli
makine ve techizatlar1 ve bunlarin aksam ve parcalar: gibi yiiksek teknoloji gerektiren
trinler yer almaktadir. BK'nin mal ticaretinde 2011-2015 yillar1 arasinda ihrag
tirtinlerinde dalgali bir seyir izlendigi goriilmektedir. BK'nin 2011 yilinda 517 Milyar $
ihracat rakami aradan dort yil gegtikten sonra 466 Milyar $ diizeyine gelmis ve yaklasik

%9,86 oraninda dustis sergilemigtir. 180

Makine ve tirev kalemlerini olusturan ilk ihracat kalemi yillara gore incelediginde,
2015 yilindaki sert diisiis haricinde artis egiliminde oldugu gortulmektedir. 2011 yili temel
olmak tizere 2015 yil1 %6,04 ihracat kaleminde azalis gerceklesmistir. Genel olarak tiim
Tablo 1 inceliginde, ilk 20 ihracat kalemi arasinda 2011 yili temel alinmak tizere 2015 yili
mineral yakitlar ve bunlarin damitilmasindan elde edilen tirtinler %50,07 diisiis ile en
fazla diisiis sergileyen ihracat kalemidir. Koleksiyon parcalari, sanat eserleri ve antikalar

ise 2015 yili itibariyle %69,77 artis ile en fazla artis gerceklestiren kalem olmustur.

Tablo 2. BK 2016 Y1l ve Sonrasi [hrag¢ Edilen Uriinlerin Listesi (Bin $)

2016 yilinda 2017 yilinda 2018 yilinda 2019 yilinda 2020 yilinda
Uriinler ihrag edilen ihrag edilen ihrag edilen ihrac edilen ihrac edilen
deger deger deger deger deger
TUM URUNLER 411.463.356,00 441.847.324,00 490.840.364,00 468.322.416,00 395.692.087,00
Makineler, 60.334.401,00 65.387.357,00 72.382.471,00 73.129.406,00 60.526.864,00

mekanik cihazlar,
niikleer reaktorler,
kazanlar; parcalari

Demiryolu veya
tramvay vagonlari
disindaki araglar
ve bunlarin parca
ve aksesuarlari

28.516.697,00

33.180.458,00

47.432.822,00

42.543.967,00

42.870.574,00
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Tabii veya Kiiltiir
inciler, kiymetli
veya yar1 kiymetli
taslar, kiymetli
metaller, kaplama
metaller...

51.311.032,00

53.731.073,00

54.702.459,00

50.491.930,00

36.353.668,00

Mineral yakitlar,
mineral yaglar ve
bunlarin
damitilmasindan
elde edilen
iiriinler; bitiitmla
maddeler; maden...

25.744.099,00

35.362.905,00

46.430.792,00

40.885.436,00

26.344.932,00

Elektrikli makine
ve techizat ve
bunlarin aksam ve
parcalari; ses
kaydediciler ve
cogalticilar,
televizyon...

26.836.762,00

28.458.545,00

28.873.806,00

28.381.003,00

25.016.312,00

Eczacilikla ilgili
uriinler

32.579.905,00

32.714.027,00

30.082.207,00

27.124.153,00

24.947.757,00

Optik, fotografik,
sinematografik,
o0l¢me, kontrol,
hassas, tibbi veya
cerrahi...

17.122.246,00

18.010.277,00

19.092.477,00

19.856.311,00

17.634.736,00

Organik
kimyasallar

9.903.234,00

10.576.287,00

11.302.425,00

12.663.760,00

13.104.994,00

Ucgak, uzay araci ve
bunlarin parcalar

20.532.348,00

20.981.530,00

19.319.816,00

18.438.817,00

13.024.380,00

Baska yerde
belirtilmeyen
mallar

12.054.914,00

8.925.942,00

21.332.985,00

11.264.865,00

11.867.185,00

Plastikler ve
bunlardan mamul

esya

10.947.608,00

11.892.715,00

12.385.306,00

11.876.204,00

10.799.227,00

icecekler, alkollii
ickiler ve sirke

9.484.600,00

9.797.750,00

10.506.148,00

10.252.308,00

8.388.037,00

Cesitli kimyasal
uriinler

6.301.860,00

6.376.771,00

6.912.362,00

6.984.979,00

7.885.233,00

Demir ve ¢elik

5.358.195,00

7.005.198,00

7.881.141,00

6.619.765,00

5.416.336,00

Demir veya
celikten esyalar

5.289.536,00

5.335.652,00

5.697.233,00

5.783.089,00

5.336.352,00

Ugucu yaglar ve
recineler;
parfiimeri,
kozmetik veya
tuvalet
miistahzarlari

5.501.126,00

5.853.739,00

6.013.978,00

5.747.320,00

5.325.221,00

Orme veya t1g isi
olmayan giyim
egyasl ve giyim
aksesuarlari

4.472.622,00

4.470.525,00

4.559.051,00

4.512.473,00

3.771.022,00

Orme veya t1g isi
giyim egyasi ve
giyim aksesuarlari

3.433.028,00

3.559.720,00

3.899.872,00

3.941.022,00

3.616.420,00

Sanat eserleri,
koleksiyoner
pargalar1 ve
antikalar

7.167.176,00

6.551.025,00

7.182.779,00

12.372.712,00

3.482.789,00

Basili kitaplar,
gazeteler, resimler
ve basim
endiistrisinin diger
urinleri; el
yazmalart...

3.282.844,00

3.526.120,00

3.692.538,00

3.450.783,00

3.304.635,00

Kaynak: TradeMap

Thracat kalemleri siralamasi 2016 éncesindeki gibi gerceklesmis olup, mekanik

cihazlar, makineler, kazanlar vb. bunlarin parcalari, demiryolu, tramvay ve tiirev araglari
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disindaki araglar, elektrikli makine ve techizatlar1 ve bunlarin aksam ve parcalar1 gibi
yuksek teknoloji gerektiren triinler 6nde gelmektedir. BK'nin mal ticaretinde 2016-2020
yilari arasinda ihracg tirtinlerinde artis ivmesi seyir izlendigi goriilmekteyken pandeminin
etkisiyle tim diinyada durma noktasina gelen ticaret verileriyle azalma egilimi
gostermistir. BK'nin 2011 yilinda 517 Milyar $ ihracat rakami aradan bes y1l gegmesinden
sonra 411 Milyar $ ile %20,45 diisiis sergilemistir. 2020 yilina gelindiginde ise aradan
gecen 10 yila ragmen BK 395 Milyar $ toplam ihracat rakami ile 2011 yilina gore
%23,50’lik 2016 y1lina gore ise %3,83 dustis egilimi gostermektedir.

Makine ve tiirev kalemlerinin olusturan ilk ihracat kalemi yillara gore
incelediginde 2020 yi1linda pandeminin etkisi ile 2019 yilina gore %17,23 diisiis haricinde
artis egiliminde oldugu goriilmektedir. 2011 yil1 temel alinmak tizere 2016 y1l1 60,3 Milyar
$ile 11,97% disiis gergeklestirirken 2020 yilinda ise 60,5 Milyar $ %11,69 ile aradan 5
yll gecmesine ragmen hemen hemen ayni ihracat rakami diisiis gerceklesmistir. Genel
olarak Tablo 2 incelendiginde, ilk 20 ihracat kalemi arasinda 2016 yili temel alinmak
tizere 2020 yili tramvay vagonlar1 ve demiryolu disindaki araglar ve bunlarin aksam
parcalar1 %50,33 artis ile en fazla artis sergileyen ihracat kalemidir. Koleksiyon parc¢alar,
182

sanat eserleri ve antikalar ise 2020 yih itibariyle 51,41% azalis ile en fazla azalis

gerceklestiren kalem olmustur.

2011-2015 donemi arasinda mineral yakitlar ve bunlarin damitilmasindan elde
edilen urtinler %50.07 diisis ile en fazla dusius sergileyen ihracat kalemidir. Koleksiyon
parcalari, sanat eserleri ve antikalar ise 2015 yili itibariyle 69,77% artis ile en fazla artis
gerceklestiren kalem olmustur. 2011-2020 yillan arasinda inceleme yapildiginda ise
mineral yakitlar ve bunlarin damitilmasindan elde edilen iirtinler 2011-2015 dénem gibi
en fazla diisiis sergileyen ihracat kalemidir. Baska yerde belirtiimeyen mallar ihracat
kalemi ise 4,4 Milyar $'dan %165,96 artis ile 2020 yilinda 11,8 Milyar §$ ile en fazla artis

sergileyen kalem olarak kendisini gostermektedir.

Tablo 3. BK 2016 Yili Oncesi Ithal Edilen Uriinlerin Listesi (Bin $)

2011 yilinda 2012 yilinda 2013 yilinda 2014 yilinda 2015 yilinda
Uriin etiketi ithal edilen ithal edilen ithal edilen ithal edilen ithal edilen
deger deger deger deger deger
Tiim iiriinler 717.606.233,00 689.137.011,00 657.222.528,00 694.344.323,00 630.251.058,00
Demiryolu veya 69.497.459,00 59.815.133,00 66.131.322,00 76.382.456,00 78.111.171,00
tramvay vagonlari

disindaki araglar ve
bunlarin parga ve
aksesuarlar1
Makineler, mekanik 80.296.193,00 75.679.533,00 79.287.089,00 85.515.717,00 77.685.927,00
cihazlar, niikleer
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reaktorler, kazanlar;
pargalar1

Elektrikli makine ve
techizat ve bunlarin
aksam ve parcalary;
ses kaydediciler ve
cogalticilar, televizyon

64.226.268,00

55.966.317,00

58.777.172,00

61.616.514,00

60.562.037,00

Mineral yakitlar,
mineral yaglar ve
bunlarin
damitilmasindan elde
edilen iiriinler;
bitiimlii maddeler;
maden

91.609.952,00

95.395.963,00

88.193.719,00

81.005.575,00

50.956.567,00

Eczacilikla ilgili
iiriinler

26.031.638,00

26.877.231,00

27.728.498,00

33.727.712,00

33.744.349,00

Tabii veya Kiiltiir
inciler, kiymetli veya
yari kiymetli taslar,
kiymetli metaller,
kaplama metaller

71.088.573,00

83.829.304,00

36.832.533,00

36.088.166,00

32.072.910,00

Optik, fotografik,
sinematografik,
o0l¢me, kontrol, hassas,
tibbi veya cerrahi .

16.631.456,00

16.438.239,00

17.784.607,00

19.026.017,00

18.391.558,00

Plastikler ve
bunlardan mamul

esya

19.211.281,00

17.393.343,00

18.852.526,00

20.129.584,00

17.905.439,00

Ucak, uzay araci ve
bunlarin parcalari

10.497.009,00

13.096.964,00

15.166.667,00

16.978.232,00

15.898.654,00

Orme veya t1§ isi giyim
esyasl ve giyim
aksesuarlar1

13.844.268,00

11.958.431,00

12.830.510,00

14.045.357,00

13.395.654,00

Orme veya t1g isi
olmayan giyim esyasi
ve giyim aksesuarlari

14.154.250,00

11.796.526,00

12.192.893,00

13.507.497,00

13.134.538,00

Mobilya; yatak
takimlary, silteler,
silte destekleri,
minderler ve benzeri
peliis mobilyalar

9.795.031,00

9.209.306,00

9.873.893,00

11.396.574,00

11.459.378,00

Organik kimyasallar

17.061.170,00

16.695.921,00

13.011.395,00

11.372.741,00

9.818.419,00

Demir veya celikten
esyalar

9.363.577,00

8.544.554,00

9.106.665,00

10.096.508,00

9.076.876,00

icecekler, alkollii
ickiler ve sirke

9.313.676,00

8.428.236,00

8.970.946,00

9.014.696,00

8.382.398,00

Kagit ve karton; kagit
hamurundan, kagittan
veya kartondan esya

10.256.621,00

8.618.816,00

8.737.462,00

9.201.128,00

8.212.681,00

Ayakkabi, tozluk ve
benzerleri; bu tir
makalelerin béliimleri

6.517.977,00

6.080.710,00

6.427.591,00

7.217.194,00

7.322.154,00

Ahsap ve ahsap
esyalar; odun kémiirii

5.345.384,00

4.888.318,00

5.765.455,00

6.982.921,00

6.916.853,00

Ugucu yaglar ve
recineler; parfiimeri,
kozmetik veya tuvalet
miistahzarlari

5.767.617,00

5.682.693,00

6.164.369,00

6.618.062,00

6.428.265,00

Oyuncaklar, oyunlar
ve spor malzemeleri;
bunlarin par¢a ve
aksesuarlari

7.021.257,00

5.432.285,00

5.611.611,00

6.646.852,00

6.350.966,00

183

Kaynak: TradeMap

2011-2015 arasindaki déonemde BK ithalat kalemlerinin basinda demiryoluy,
tramvay ve tiirev araclar1 disindaki araglar, makineler, mekanik cihazlar, elektrikli

makine ve techizatlar1 ve bunlarin aksam ve parcalar1 kazanlar vb. bunlarin pargalari,
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mineral yakitlar, yaglar ve tirevleri, kiymetli ve yar1 kiymetli taslar, kaplama metaller,

tabi veya kiiltiir inciler yer almaktadir.

BK’nin mal ticaretinde 2011-2015 yillar1 arasinda ithal tirtinlerinde artarak azalis
ivmesi oldugu goriilmektedir. BK'nin 2011 yilinda 717 Milyar $ ithalat rakami aradan bes
yil gegmesinden sonra 630 Milyar $ ile %12,17 diisiis sergilemistir. Mineral yakitlar,
yaglar ve tlirevleri 2011 yilinda 91,6 Milyar §$ ile en fazla ithalat yapilan kalemdi. Yillara
gore incelendiginde diizensiz bir seyir izleyen mineral yakitlar kalemi 2015 yilinda 51
Milyar $ ithalat ile 2011 yilina gore %44,35 diisiis ile donem igerisinde en fazla diisiis

gosteren ikinci kalem olmustur.

Genel olarak Tablo 3 incelendiginde, ilk 20 ithalat kalemi arasinda 2011 yili temel
alinmak tlizere 2015 yili uzay araci, ugak ve pargalari ithalat kalemi %51,46 artis ile en
fazla artis sergileyen ithalat kalemidir. Kiymetli ve yar1 kiymetli taslar, kaplama metaller,
tabi veya kiltiir inciler ithalat kalemi ise 2015 yil1 itibariyle 54,88% azalis ile en fazla

azalis gerceklesen kalem olmustur.

Tablo 4. BK 2016 Y1l ve Sonrasi ithal Edilen Uriinlerin Listesi (Bin $)

2016 yilinda

2017 yilinda

2018 yilinda

2019 yilinda

2020 yilinda

Tabii veya kiiltiir inciler,
kiymetli veya yar1
kiymetli taslar, kiymetli
metaller, kaplama
metaller ...

70.819.612,00

49.630.379,00

40.140.780,00

89.132.282,00

108.359.253,00

Makineler, mekanik
cihazlar, niikleer
reaktorler, kazanlar;
parcalari

76.132.847,00

79.931.285,00

86.138.405,00

84.159.197,00

70.942.461,00

Demiryolu veya tramvay
vagonlar1 disindaki
araglar ve bunlarin parc¢a
ve aksesuarlari

74.176.909,00

73.446.103,00

75.082.615,00

74.840.662,00

58.138.139,00

Elektrikli makine ve
techizat ve bunlarin
aksam ve pargalari; ses
kaydediciler ve
cogalticilar, televizyon...

57.569.288,00

60.035.770,00

63.561.741,00

61.743.009,00

56.154.329,00

Mineral yakitlar, mineral
yaglar ve bunlarin
Mineral damitilmasindan
elde edilen triinler;
bitiimli maddeler;
maden...

39.729.084,00

51.655.154,00

67.256.741,00

56.262.381,00

33.676.254,00

Eczacilikla ilgili tirtinler

32.754.073,00

33.093.224,00

30.268.870,00

27.996.208,00

26.106.399,00

Optik, fotografik,
sinematografik, dl¢me,
kontrol, hassas, tibbi
veya cerrahi...

17.459.962,00

17.768.742,00

18.725.169,00

19.080.175,00

19.058.080,00

Plastikler ve bunlardan
mamul esya

17.122.099,00

18.440.248,00

19.451.946,00

18.845.147,00

18.458.578,00

Uriin etiketi ithal edilen ithal edilen ithal edilen ithal edilen ithal edilen 184
deger deger deger deger deger
Tim trtnler 636.367.936,00 640.907.689,00 671.694.258,00 692.494.170,00 634.174.870,00
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Orme veya tig isi
olmayan giyim esyasi ve
giyim aksesuarlari

12.081.878,00

11.730.327,00

11.959.083,00

11.887.651,00

11.863.126,00

Orme veya tig isi giyim
esyasl ve giyim
aksesuarlari

12.434.889,00

12.504.993,00

13.048.094,00

13.018.418,00

11.092.497,00

Mobilya; yatak takimlari,
silteler, silte destekleri,
minderler ve benzeri
peliis mobilyalar

11.110.964,00

11.585.995,00

11.779.566,00

11.867.701,00

10.547.372,00

Organik kimyasallar 8.632.995,00 9.809.030,00 10.680.976,00 10.133.470,00 9.775.666,00
Demir veya celikten 8.554.815,00 8.966.372,00 12.132.593,00 11.236.583,00 8.763.375,00
esyalar

Bagka yerde 10.741.761,00 10.106.466,00 14.038.952,00 10.349.153,00 8.290.175,00
belirtilmeyen mallar

icecekler, alkollii igkiler 7.850.104,00 7.792.655,00 8.270.176,00 8.274.668,00 8.186.954,00
ve sirke

Ucak, uzay araci ve 18.709.063,00 14.971.661,00 11.191.945,00 10.879.513,00 8.037.583,00
bunlarin pargalari

Cesitli kimyasal tirtinler 4.598.469,00 5.022.306,00 6.021.297,00 6.319.928,00 7.510.995,00
Ahsap ve ahsap esyalar; 6.619.549,00 6.940.900,00 7.654.427,00 7.400.064,00 7.171.037,00
odun komiirii

Diger hazir tekstil 2.368.236,00 2.412.144,00 2.469.187,00 2.602.019,00 7.124.290,00
urinleri; setler;

yipranmis giysiler ve

yipranmis tekstil

riinleri...

Kagit ve karton; kagit 7.375.625,00 7.219.579,00 7.970.815,00 7.500.041,00 6.903.671,00

hamurundan, kagittan
veya kartondan esya

Kaynak: TradeMap

Tablo 4’ten anlasildigl tzere, ithalat kalemlerinde 2016 oncesindekine gore
siralamalarda az da olsa degisiklik gostermistir. Kiymetli ve yar1 kiymetli taslar, kaplama 185
metaller, tabi veya kiiltiir inciler, makine ve mekanik cihazlar, demiryolu, tramvay ve
tiirev aracglar1 disindaki araclar, elektrik elektrikli makine ve techizatlar1 ve bunlarin

aksam ve pargalari sekilde ayrintili olarak belirtilen trtinler yer almaktadir.

BK’nin mal ticaretinde 2016-2020 yillar1 arasinda ithalat tirtinlerinde artis ivmesi
seyir izlendigi gorilmekteyken, 2020 yilindayken pandeminin etkisiyle tiim diinyada
durma noktasina gelen ticaret verileriyle 2016 yilindaki seviyeye geri dontlmiistiir.
BK’nin 2011 yilinda 717,6 Milyar $ ithalat rakam1 aradan bes y1l gecmesinden sonra 636,3
Milyar $ ile %11,32 diisiis sergilemistir. 2020 yilina bakildiginda ise aradan gegen 10 yila
ragmen BK 634,1 Milyar $ toplam ithalat rakami ile 2011 yilina gore %11,63’lik 2016

yilina gore ise %21,57 artis gostermektedir.

Kiymetli ve yar1 kiymetli taslar, kaplama metaller, tabi veya kiiltiir inciler
kalemlerini olusturan ilk ihracat kalemi yillara gore incelendiginde 2020 yilinda
pandemiden dahi etkilenmemis ve 2019 yilina gére %17,23 artis egiliminde oldugu

goriilmektedir. 2011 yili temel alinmak tizere 2016 yili 70,8 Milyar $ ile %0,38 diisiis
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gerceklestirirken 2020 yilinda ise 108,3 Milyar $ %53,43 ile 10 y1l sonrasinda biiyiik bir
artis gerceklesmistir.

Genel olarak Tablo 4 incelendiginde, ilk 20 ithalat kalemi arasinda 2016 y1li temel
alinmak tizere 2020 diger hazir tekstil tirtinleri ve bunlarin pargalar1 %200,83 artis ile en
fazla artis sergileyen ithalat kalemidir. Uzay, ucak ve bunlarin parcalarini olusturan kalem

ise 2020 yili itibariyle %57,04 azalis ile en fazla azalis gerceklestiren kalem olmustur.
2.2. Brexit Siirecinde Birlesik Krallik ile Avrupa Birligi Ticareti

BK ve AB arasinda 2011 yilindan 2020 yilina kadar ilk 20 ihrag tirtinleri, mallarin
ne kadar tutarlarda ticarete konu oldugu oncelikle BK’'nin ihrag iiriinlerin listesi ve
sonrasinda ithal iriinlerinin listesi tizerinden incelenecektir. Ilgili veriler yardimiyla
yillara gore kalemler incelenerek Brexit dncesi ve sonrasindaki degisimlere ulasilmaya
calisilacaktir. Bir diger inceleme ise AB iilkelerinin tilkesel bazda ticaret siralamasi ile dis
ticaret dengelerine bakilarak BK’'nin uluslararasi ticaretinin Brexit slirecinden nasil

etkilendiginin arastirmasi yapilacaktir.

Tablo 5. BK'nin 2016 Yil1 Oncesi AB'ye Ihrag¢ Edilen Uriinlerin Listesi (Bin $)

Uriin etiketi

2011 yilindaki
deger

2012 yilindaki
deger

2013 yilindaki
deger

2014 yilindaki
deger

2015 yilindaki
deger

Tiim iiriinler

256.722.481,00

233.456.897,00

235.386.543,00

241.568.561,00

204.326.281,00

Makineler, mekanik
cihazlar, niikleer
reaktorler, kazanlar;
parcalari

27.527.726,00

22.905.386,00

23.805.740,00

25.385.080,00

22.640.419,00

Mineral yakitlar,
mineral yaglar ve
bunlarin
damitilmasindan elde
edilen iiriinler;
bitiimlii maddeler;
maden

50.049.433,00

48.970.186,00

45.923.980,00

42.445.819,00

24.138.176,00

Demiryolu veya
tramvay vagonlari
disindaki araglar ve
bunlarin par¢a ve
aksesuarlarl

22.079.098,00

19.587.902,00

20.576.492,00

22.683.029,00

22.359.659,00

Elektrikli makine ve
techizat ve bunlarin
aksam ve parcalari;
ses kaydediciler ve
|_cogalticilar, televizyon

18.706.193,00

15.143.249,00

15.838.807,00

16.774.634,00

14.463.615,00

Eczacilikla ilgili
iiriinler

16.148.612,00

16.371.970,00

16.162.436,00

17.736.739,00

15.325.402,00

Tabii veya Kkiiltiir
inciler, kiymetli veya
yari kiymetli taslar,
kiymetli metaller,
kaplama metaller...

7.417.996,00

6.622.670,00

6.073.662,00

4.192.935,00

4.183.125,00

Plastikler ve
bunlardan mamul

esya

8.708.194,00

7.780.547,00

8.113.310,00

8.451.889,00

7.708.090,00

Ugak, uzay araci ve
bunlarin parcalari

6.710.965,00

7.022.678,00

7.964.120,00

7.749.210,00

9.898.426,00
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Optik, fotografik, 7.219.795,00 6.374.221,00 7.098.106,00 7.668.145,00 7.255.547,00
sinematografik,
o0l¢cme, kontrol,
hassas, tibbi veya

cerrahi

Organik kimyasallar 9.924.713,00 10.357.939,00 7.659.824,00 5.684.687,00 5.393.491,00
Cesitli kimyasal 3.993.016,00 3.820.546,00 4.064.433,00 4.708.718,00 4.339.668,00
iriinler

icecekler, alkollii 4.735.537,00 4.279.721,00 4.315.956,00 4.381.673,00 3.833.317,00
ickiler ve sirke

Ugucu yaglar ve 3.775.876,00 3.508.280,00 3.799.818,00 3.920.080,00 3.496.546,00

recineler; parfiimeri,
kozmetik veya tuvalet

miistahzarlari

Demir veya celikten 3.078.175,00 2.635.587,00 2.999.682,00 3.303.566,00 2.715.683,00
esyalar

Demir ve ¢elik 6.471.684,00 4.770.669,00 4.993.906,00 4.998.672,00 3.709.872,00
Orme veya tig isi 2.143.150,00 2.047.327,00 2.505.779,00 2.819.293,00 2.679.024,00
giyim egyasi ve giyim

aksesuarlari

Orme veya t1g isi 2.627.272,00 2.485.750,00 2.835.125,00 3.321.706,00 3.258.803,00

olmayan giyim esyasi
ve giyim aksesuarlari
Tabaklama veya 2.774.624,00 2.201.514,00 2.425.979,00 2.598.982,00 2.279.207,00
boyama o6zleri;
tanenler ve tiirevleri;
boyalar, pigmentler ve
diger renklendiriciler
Kagit ve karton; kagit 2.842.999,00 2.313.114,00 2.451.913,00 2.519.642,00 2.089.061,00
hamurundan, kagittan
veya kartondan esya
Cesitli yenilebilir 1.488.189,00 1.458.911,00 1.609.363,00 1.905.283,00 1.830.008,00
miistahzarlar

Kaynak: TradeMap

Thracat kalemlerinin basinda mineral yakitlar, yaglar ve tiirevleri, demiryolu, 187

tramvay ve tiirev aracglar1 disindaki araglar, makineler, mekanik cihazlar, elektrikli
makine ve techizatlari ve bunlarin aksam ve pargalari kazanlar vb. bunlarin pargalar gibi
yliksek teknoloji gerektiren iiriinler AB’ye ihracatinda 6nde gelmektedir. BK’nin mal
ticaretinde 2011-2015 yillarn1 arasinda ihra¢ triinlerinde dalgali bir seyir izlendigi
goriilmektedir. BK'nin 2011 yilinda 256,7 Milyar $ ihracat rakami aradan dort yil
gecmesinden sonra 204,3 Milyar $ ile %20,41 diisiis sergilemistir.

2015 yili en yliksek ihracat kalemini olusturan mineral yakitlar, yaglar ve tiirevleri
kalemi yillara gore incelediginde 2015 yilina kadar sert diisiis egiliminde seyir
izlemektedir. 2011 yili temel olmak tizere 2015 yihi itibariyle %51,77 azalis
gerceklesmistir.

Tablo 5 degerlendirildiginde, ilk 20 ihracat kalemi arasinda 2011 yili temel
alinmak tizere 2015 y1li mineral yakitlar ve bunlarin damitilmasindan elde edilen tirtinler
%>51,77 diists ile en fazla diisiis sergileyen ihracat kalemidir. Uzay araci, ugak ve pargalari
ihracat kalemi ise 2015 yili itibariyle %47,50 artis ile en fazla artis gerceklestiren kalem

olmustur.
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Tablo 6. BK’'nin 2016 Y1il1 ve Sonras1 AB'ye ihrag Edilen Uriinlerin Listesi (Bin $)

Uriin Etiketi 2016 yilindaki 2017 yilindaki 2018 yilindaki 2019 yilindaki 2020 yilindaki
deger deger deger deger deger
Tiim iiriinler 193.562.604,00 209.520.683,00 227.747.134,00 215.356.490,00 187.185.248,00
Makineler, mekanik 21.906.396,00 24.303.760,00 27.349.394,00 26.664.052,00 22.945.581,00
cihazlar, niikleer
reaktorler, kazanlar;
parcalar1
Mineral yakitlar, 17.766.481,00 22.854.647,00 30.943.951,00 28.322.704,00 19.939.889,00
mineral yaglar ve
bunlarin
damitilmasindan elde
edilen iiriinler; bitimli
maddeler; maden
Demiryolu veya 23.934.961,00 24.446.805,00 23.926.180,00 22.978.600,00 16.467.467,00

tramvay vagonlari
disindaki araglar ve
bunlarin par¢a ve
aksesuarlar

Elektrikli makine ve
techizat ve bunlarin
aksam ve pargalari; ses
kaydediciler ve
|_cogalticilar, televizyon

13.570.576,00

14.218.597,00

15.094.179,00

14.630.819,00

12.886.905,00

Eczacilikla ilgili iiriinler

15.615.166,00

15.926.838,00

14.053.630,00

11.249.401,00

11.851.277,00

Tabii veya kiiltiir
inciler, kiymetli veya
yari kiymetli taslar,
kiymetli metaller,
kaplama metaller

3.715.924,00

5.435.997,00

5.684.949,00

6.487.175,00

8.328.429,00

Plastikler ve bunlardan
mamul esya

7.381.161,00

8.036.411,00

8.457.964,00

8.094.938,00

7.296.177,00

Ucak, uzay araci ve
bunlarin parcalar

9.788.750,00

10.849.097,00

11.072.138,00

11.065.017,00

7.214.305,00

Optik, fotografik,
sinematografik, 6l¢gme,
kontrol, hassas, tibbi
veya cerrahi

6.841.775,00

7.184.890,00

7.798.136,00

7.909.365,00

6.985.360,00

Organik kimyasallar

4.624.996,00

5.899.024,00

5.185.253,00

5.648.179,00

6.117.611,00

Cesitli kimyasal iiriinler

3.537.830,00

3.486.534,00

3.842.374,00

3.642.729,00

4.252.956,00

icecekler, alkollii ickiler
ve sirke

3.725.124,00

3.986.312,00

4.128.954,00

3.949.847,00

3.462.965,00

Ugucu yaglar ve
recineler; parfiimeri,
kozmetik veya tuvalet
miistahzarlari

3.585.709,00

3.863.463,00

3.862.894,00

3.557.512,00

3.422.888,00

Demir veya celikten
esyalar

2.659.697,00

2.731.815,00

3.113.188,00

2.982.542,00

2.926.087,00

Demir ve ¢elik

2.790.437,00

3.543.208,00

4.151.716,00

3.516.801,00

2.848.428,00

Orme veya t1g isi giyim
egyasl ve giyim
aksesuarlar1

2.753.077,00

2.989.176,00

3.245.053,00

3.079.373,00

2.761.503,00

Orme veya t1g isi
olmayan giyim esyasi ve
giyim aksesuarlari

3.325.842,00

3.419.640,00

3.521.038,00

3.278.262,00

2.608.096,00

Tabaklama veya
boyama 6zleri; tanenler
ve tiirevleri; boyalar,
pigmentler ve diger
renklendiriciler

2.232.520,00

2.407.249,00

2.484.350,00

2.284.975,00

2.253.530,00

Kagit ve karton; kagit
hamurundan, kagittan
veya kartondan esya

2.024.835,00

2.052.760,00

2.244916,00

2.132.422,00

1.941.436,00

Cesitli yenilebilir
miistahzarlar

1.829.520,00

1.926.127,00

2.088.600,00

1.928.475,00

1.922.747,00

Kaynak: TradeMap
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AB'’ye yapilan ihracat kalemleri 2016 6ncesindeki verilere gore ilk sirada yer alan
mineral yakitlar, yaglar ve tirevleri ikinci siraya gerilemis ve yerini makineler, mekanik
cihazlara birakmistir. Demiryolu, tramvay ve tiirev araclari disindaki araclar, elektrikli
makine ve techizatlar1 ve bunlarin aksam ve parcalari kazanlar vb. bunlarin parcalari ise

ayni sekilde siralamada yerini korumaktadir.

BK’nin mal ticaretinde 2016-2020 yillar1 arasinda AB’ye yapilan ihrag tirtinlerinde
artis izlendigi goriliirken, pandeminin etkisiyle tim diinyada durma noktasina gelen
ticaret verileriyle 2019 yilindan itibaren azalma egilimi gostermistir. BK'nin 2011 yilinda
256,7 Milyar $ ihracat rakami aradan bes yil gectikten sonra 193,5 Milyar $ ile %24,60
diislis sergilemistir. 2020 yilina gelindiginde aradan gecen 10 yila ragmen BK 187Milyar
$ toplam ihracat rakami ile 2011 yilina gore %27,59’luk 2016 yilina gore ise %3,29 disiis

egilimi gostermektedir.

Makine, mekanik cihazlar ve tiirev kalemlerinin olusturan ilk ihracat kalemi yillara
gore incelendiginde, 2020 yi1linda pandeminin etkisi ile 2019 yilina gore %13,95 diisiis
haricinde artis egiliminde oldugunu goérmekteyiz. 2011 y1li temel alinmak tizere 2016 y1li
21,9 Milyar §$ ile %20,42 diists gergeklestirirken 2020 yilinda ise 22,9 Milyar $ ile aradan

189
5 y1l gecmesine ragmen hemen hemen ayni ihracat rakamini yakalamaktadir.

Genel olarak Tablo 6 incelendiginde, ilk 20 ihracat kalemi arasinda 2016 yil1 temel
alinmak tizere 2020 yili Kiymetli ve yar1 kiymetli taslar, kaplama metaller, %124,13 artis
ile en fazla artis sergileyen ihracat kalemidir. Tramvay vagonlari, demiryolu, tramvay ve
tiirev araglar1 disindaki araclar ise 2020 yihi itibariyle %31,20 azalis ile en fazla azalis

gerceklestiren kalem olmustur.

2011-2015 donemi arasinda mineral yakitlar ve bunlarin damitilmasindan elde
edilen tirtinler %51,77 diisis ile en fazla diisiis sergileyen ihracat kalemidir. Uzay araci,
ucak ve pargalari ihracat kalemi ise 2015 yili itibariyle 47,50% artis ile en fazla artis
gerceklestiren kalem olmustur. 2011-2020 yillar1 arasinda inceleme yapildiginda ise
mineral yakitlar ve bunlarin damitilmasindan elde edilen triinler 2011-2015 dénem gibi
%60,16 ile en fazla diisiis sergileyen ihracat kalemidir. Baska yerde ¢esitli yenilebilir
yiyecekler ihracat kalemi ise 1,5 Milyar $’dan %29,20 artis ile 2020 yilinda 1,9 Milyar $

ihracat rakami %29,20 en fazla artis ile sergileyen kalem olarak kendisini gostermektedir.
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Tablo 7. BK'nin 2016 Yili Oncesi AB'den ithal Edilen Uriinlerin Listesi (Bin $)

cihazlar, niikleer
reaktorler, kazanlar;
parcalari

Uriin etiketi 2011 yilindaki 2012 yilindaki 2013 yilindaki 2014 yilindaki 2015 yilindaki
deger deger deger deger deger

Tiim iiriinler 343.431.793,00 326.638.507,00 349.268.244,00 379.268.578,00 347.485.519,00
Demiryolu veya tramvay 55.988.658,00 50.140.444,00 56.239.162,00 64.780.818,00 66.087.903,00
vagonlar1 disindaki

araglar ve bunlarin

parca ve aksesuarlari

Makineler, mekanik 41.976.736,00 39.793.400,00 42.675.477,00 47.521.573,00 42.036.760,00

Elektrikli makine ve
techizat ve bunlarin
aksam ve parcalari; ses
kaydediciler ve
cogalticilar, televizyon

30.892.365,00

28.987.801,00

31.399.680,00

32.206.237,00

31.028.852,00

Eczacilikla ilgili iiriinler

17.348.044,00

18.642.610,00

21.499.188,00

27.424.829,00

25.819.104,00

Plastikler ve bunlardan
mamul esya

13.332.839,00

11.834.573,00

13.210.926,00

14.226.749,00

12.436.471,00

Tabii veya kiiltiir inciler,
kiymetli veya yar1
kiymetli taslar, kiymetli
metaller, kaplama
metaller

9.956.849,00

10.127.472,00

7.484.498,00

9.838.664,00

8.124.108,00

Optik, fotografik,
sinematografik, 6l¢me,
kontrol, hassas, tibbi
veya cerrahi...

8.961.664,00

9.011.737,00

10.171.240,00

11.209.847,00

10.942.060,00

Mineral yakitlar,
mineral yaglar ve
bunlarin
damitilmasindan elde
edilen iiriinler; bitiimlii
maddeler; maden...

20.310.969,00

23.045.679,00

23.265.451,00

18.282.233,00

11.780.681,00

Organik kimyasallar

10.841.198,00

10.692.248,00

9.066.030,00

8.069.968,00

6.269.151,00

igecekler, alkollii ickiler
ve sirke

6.734.235,00

6.454.639,00

6.992.179,00

6.937.809,00

6.379.066,00

Cesitli kimyasal iiriinler

4.542.332,00

4.131.096,00

4.302.448,00

4.628.237,00

3.795.395,00

Demir veya celikten
esyalar

5.060.493,00

4.601.103,00

5.069.458,00

5.514.070,00

5.041.130,00

Kagit ve karton; kagit
hamurundan, kagittan
veya kartondan esya

7.982.587,00

6.550.915,00

6.738.155,00

6.998.063,00

6.097.455,00

Et ve yenilebilir sakatat

5.210.460,00

4.782.990,00

5.068.688,00

5.351.271,00

4.845.167,00

Hububat, un, nisasta
veya siit miistahzarlary;
pastaci iiriinleri

3.262.183,00

3.408.503,00

3.773.106,00

4.045.303,00

3.911.722,00

Mobilya; yatak takimlari,
silteler, silte destekleri,
minderler ve benzeri
peliis mobilyalar;...

4.287.399,00

3.879.205,00

4.513.233,00

5.181.127,00

5.016.012,00

Ugucu yaglar ve
recineler; parfiimeri,
kozmetik veya tuvalet
miistahzarlari

4.181.783,00

4.117.990,00

4.460.225,00

4.786.175,00

4.568.024,00

Ugak, uzay araci ve
bunlarin parcalari

3.474.946,00

5.136.470,00

5.216.543,00

6.286.575,00

5.735.867,00

Ahsap ve ahsap esyalar;
odun kémiirii

3.219.387,00

2.808.638,00

3.338.849,00

4.150.358,00

3.902.073,00

Orme veya tig isi giyim
esyasl ve giyim
aksesuarlari

2.701.918,00

2.498.435,00

2.789.315,00

3.123.168,00

2.996.699,00

Kaynak: TradeMap

2011-2015 arasindaki donemde BK ithalat kalemleri basinda demiryolu, tramvay

ve tiirev araclar1 disindaki araglar, makineler, mekanik cihazlar, elektrikli makine ve
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techizatlar1 ve bunlarin aksam ve parcalari, eczacilik ile ilgili tirtinler bulunmaktadir.
BK’nin mal ticaretinde 2011 yili temel alinmak tizere toplam ithal iiriinlerinde 2012
yilinda %4,89 disiis 2013 yilinda %1,70 artis 2014 %10,43 artis izlendigi gortiilmektedir.
BK’'nin 2011 yilinda 343 Milyar $ ithalat rakami aradan bes y1l gegmesinden sonra 347,4
Milyar $ ile %1,18 artis sergilemistir.

Demiryolu, tramvay ve tiirev araclari1 disindaki araclar 2011 yilinda 56 Milyar $ ile
en fazla ithalat yapilan kalemdir. 2011 yili baz alinmak tizere yillara gore incelendiginde,
2012 yilinda %10,45 diistis, 2013 yilinda %0,45 artis, 2014 yilinda %15,70 artis yaparak
diizensiz bir seyir izleyen kalem 2015 yilinda 66 Milyar $ ithalatile %18,04 artis gosteren

kalem olmustur.

Tablo 7 degerlendirildiginde, ilk 20 ithalat kalemi arasinda 2011 yili temel alinmak
tizere 2015 yil1 uzay araci, ucak ve pargalari ithalat kalemi %65,06 artis ile en fazla artis
sergileyen ithalat kalemidir. Mineral yakitlar ve bunlarin damitilmasindan elde edilen
trunler ithalat kalemi ise 2015 yili itibariyle %42,0 azalis ile en fazla azalis gerceklestiren

ithalat kalemi olmustur.

Tablo 8. BK'nin 2016 Yil1 ve Sonras1 AB'den ithal Edilen Uriinlerin Listesi (Bin $) 191

Uriin etiketi

2016 yilindaki
deger

2017 yilindaki
deger

2018 yilindaki
deger

2019 yilindaki
deger

2020 yilindaki
deger

Tiim iiriinler

330.606.073,00

340.260.923,00

361.311.824,00

348.093.230,00

297.576.409,00

Demiryolu veya
tramvay vagonlari
disindaki araglar ve
bunlarin par¢a ve
aksesuarlari

62.528.343,00

61.203.279,00

62.479.679,00

62.980.769,00

48.516.680,00

Makineler, mekanik
cihazlar, niikleer
reaktorler, kazanlar;
parcalar1

40.273.281,00

41.522.322,00

44.749.928,00

43.151.657,00

33.397.837,00

Elektrikli makine ve
techizat ve bunlarin
aksam ve parcalari; ses
kaydediciler ve

cogalticilar, televizyon...

29.073.457,00

29.619.916,00

30.334.130,00

27.498.609,00

24.335.071,00

Eczacilikla ilgili iiriinler

25.428.554,00

26.198.195,00

23.763.787,00

23.508.814,00

21.122.502,00

Plastikler ve bunlardan
mamul esya

11.965.950,00

12.867.460,00

13.592.157,00

12.686.054,00

11.400.693,00

Tabii veya Kiiltiir
inciler, kiymetli veya
yar1 Kiymetli taslar,
kiymetli metaller,
kaplama metaller...

6.678.138,00

7.092.700,00

7.297.248,00

9.832.089,00

10.105.041,00

Optik, fotografik,
sinematografik, 6lgme,
kontrol, hassas, tibbi
veya cerrabhi...

10.167.452,00

10.530.731,00

11.114.975,00

11.215.046,00

9.399.022,00

Mineral yakitlar,
mineral yaglar ve
bunlarin
damitilmasindan elde

10.305.133,00

11.399.804,00

14.972.399,00

10.697.566,00

6.280.135,00
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edilen iiriinler; bitiimlii
maddeler; maden...

Organik kimyasallar

5.944.821,00

6.399.932,00

7.047.343,00

6.598.716,00

6.250.121,00

icecekler, alkollii ickiler
ve sirke

6.050.498,00

5.849.771,00

6.146.457,00

6.213.954,00

6.026.931,00

Cesitli kimyasal tiriinler

3.442.216,00

3.842.913,00

4.674.001,00

4.895.732,00

5.080.669,00

Demir veya celikten
esyalar

4.905.366,00

5.253.729,00

7.942.361,00

6.951.633,00

5.022.809,00

Kagit ve karton; kagit
hamurundan, kagittan
veya kartondan esya

5.326.157,00

5.182.090,00

5.741.876,00

5.341.132,00

4.780.242,00

Et ve yenilebilir sakatat

4.670.446,00

4.815.117,00

5.101.522,00

4.797.410,00

4.463.091,00

Hububat, un, nisasta

3.629.096,00

3.649.832,00

3.931.778,00

4.168.792,00

4.333.371,00

veya siit miistahzarlary;
pastaci iiriinleri
Mobilya; yatak
takimlary, silteler, silte
destekleri, minderler ve
benzeri peliis
mobilyalar...

Ucgucu yaglar ve
recineler; parfiimeri,
kozmetik veya tuvalet
miistahzarlari

Ucak, uzay araci ve
bunlarin parcalari
Ahsap ve ahsap esyalar;
odun kémiirii

Orme veya t1§ isi giyim
esyasl ve giyim
aksesuarlar1

Kaynak: TradeMap

4.881.414,00 5.095.236,00 5.415.236,00 5.096.253,00 4.257.714,00

4.452.740,00 4.622.462,00 4.878.122,00 4.649.803,00 4.214.678,00

7.027.562,00 5.537.087,00 5.428.147,00 6.105.816,00 3.973.160,00

3.687.646,00 3.983.992,00 4.399.068,00 4.094.799,00 3.928.989,00

3.065.448,00 3.429.440,00 3.908.989,00 4.090.664,00 3.903.227,00

AB’ye yapilan ithalat kalemleri 2016 o6ncesine goére ilk dort sirada yer alan 192

demiryolu, tramvay ve tiirev araglar1 disindaki araglar, makineler, mekanik cihazlar,
elektrikli makine ve techizatlari ve bunlarin aksam ve pargalari, eczacilik ile ilgili tirtinler
ayni sekilde siralamada yerini korumaktadir. BK’'nin mal ticaretinde 2016-2020 yillar
arasinda AB’ne yapilan ithalat tiriinlerinde 2016 yili temel alinmak tizere 2017 yilinda
%2,92 artis 2018 yilinda %9,29 artis 2019 yilinda %5,29 artis izlendigi goriilmektedir.
BK’'nin 2011 yilinda 343,4 Milyar $ ithalat rakami aradan bes y1l gegmesinden sonra 347,4
Milyar $ ile %1,18 artis sergilemistir. 2020 yilina gelindiginde aradan gegen 10 yila
ragmen BK 297,5 Milyar $ toplam ithalat rakami ile 2011 yilina gére %13,35 2016 yilina

gore ise %9,99 diisis egilimi gostermektedir.

En biiytlik ithalat kalemini olusturan demiryolu, tramvay ve tiirev araglari disindaki
aracglar 2016 yil1 baz alinmak iizere yillara gore incelendiginde 2017 yilinda %2,12 dists,
2018 yilinda %0,08 dists, 2019 yilinda %0,72 artis yaparak diizensiz bir seyir izleyen
kalem 2020 yilinda 48,5 Milyar $ ithalat ile %22,41 azalis gosteren kalem olmustur.

Tablo 8 incelendiginde, ilk 20 ithalat kalemi arasinda 2016 yili temel alinmak tizere

2020 y1ili kiymetli ve yar1 kiymetli taslar, kaplama metaller %51,32 artis ile en fazla artis
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sergileyen ithalat kalemidir. Uzay araci, ugak ve parcalari ise 2020 y1ili itibariyle %43,46

azalis ile en fazla azalis gerceklestiren ithalat kalemi olmustur

2011-2015 donemi arasinda mineral yakitlar ve bunlarin damitilmasindan elde

edilen turiinler %42 azalis ile en fazla disiis sergileyen ithalat kalemidir. Uzay araci, ugak

ve parcalarn ihracat kalemi ise 2015 yih itibariyle % 65,06 artis ile en fazla artis

gerceklestiren kalem olmustur. 2011-2020 yillar1 arasinda inceleme yapildiginda ise

mineral yakitlar ve bunlarin damitilmasindan elde edilen tirtinler 2011-2015 donem gibi

%60,16 ile en fazla diisiis sergileyen ihracat kalemidir. Baska yerde cesitli yenilebilir

yiyecekler ihracat kalemi ise 1,5 Milyar $’dan 1,9 Milyar $’a ¢ikarak %29,20 artis orani ile

2020 yilinda en fazla artis sergileyen kalem olarak kendisini gostermektedir.

Tablo 9. BK’nin AB Ulkelerine Mal Ticareti Dengesi (2011-2016) (Bin $)

AB (28) 2011 2012 yilindaki | 2013 yilindaki | 2014 yihindaki | 2015 yilindaki | 2016 yilindaki
Ulkeleri yilindaki deger deger deger deger deger
deger

Diinya -200.317.540,0 -207.911.257,0 -109.180.675,0 -183.198.880,0 -163.955.375,0 -224.904.580,0
AB (28) -86.709.312,00 | -93.181.610,00 | -113.881.701,0 | -137.700.017,0 | -143.159.238,0 | -137.043.469,0
irlanda 6.750.511,00 6.039.687,00 9.830.765,00 9.902.198,00 6.320.114,00 4.742.636,00
Malta 454.043,00 395.897,00 508.199,00 459.949,00 296.969,00 260.855,00
Kibris 909.238,00 490.429,00 436.847,00 505.919,00 327.568,00 197.499,00
Hirvatistan 78.377,00 104.848,00 23.008,00 104.674,00 66.512,00 88.089,00
Estonya 101.781,00 95.713,00 216.240,00 151.882,00 46.074,00 -8.935,00
Yunanistan 842.119,00 337.438,00 307.593,00 461.197,00 260.153,00 162.525,00
Bulgaristan 59.132,00 40.018,00 29.954,00 144.809,00 -32.971,00 111.076,00
Slovenya -200.396,00 -164.446,00 -184.451,00 -116.830,00 -188.462,00 -207.484,00
Liiksemburg -1.601.698,00 -853.622,00 -200.140,00 -505.893,00 -406.860,00 -293.812,00
Letonya -319.747,00 -162.128,00 -228.658,00 -111.558,00 -407.853,00 -590.766,00
Romania -629.844,00 -548.838,00 -804.962,00 -959.165,00 -864.839,00 -936.227,00
Litvanya -470.240,00 -712.167,00 -936.731,00 -1.100.462,00 -775.191,00 -610.781,00
Finlandiya -1.362.998,00 -1.023.572,00 -1.580.208,00 -1.256.277,00 -1.081.184,00 -1.150.273,00
Portekiz -101.236,00 -554.807,00 -953.524,00 -1.509.648,00 -1.682.494,00 -1.672.218,00
Avusturya -2.572.523,00 -1.644.658,00 -2.010.837,00 -2.531.874,00 -2.238.090,00 -1.968.709,00
Macaristan -3.128.028,00 -2.452.169,00 -2.175.649,00 -2.018.557,00 -1.908.865,00 -1.804.001,00
Slovakya -1.553.541,00 -1.644.181,00 -2.103.425,00 -2.397.346,00 -2.384.216,00 -2.686.521,00
isveg -2.557.676,00 -5.288.690,00 -2.911.951,00 -3.525.633,00 -3.698.268,00 -2.282.496,00
Danimarka -5.077.199,00 -4.940.013,00 -3.739.197,00 -2.761.367,00 -1.774.249,00 -1.968.927,00
Cekya -3.828.252,00 -4.116.700,00 -4.236.802,00 -4.351.734,00 -4.446.307,00 -4.367.726,00
Fransa -1.803.141,00 -3.268.947,00 -5.795.044,00 -11.019.108,00 | -11.428.200,00 -9.488.029,00
ispanya -3.434.354,00 -4.520.563,00 -6.440.504,00 -7.525.888,00 -8.069.304,00 -8.221.511,00
Polanya -4.981.302,00 -6.323.185,00 -6.599.734,00 -6.372.464,00 -6.897.087,00 -6.828.422,00
italya -7.991.859,00 -9.964.963,00 -11.563.754,00 -14.030.583,00 -12.183.490,00 -11.032.199,00
Belcika -6.194.288,00 -6.626.655,00 -10.247.827,00 | -13.243.681,00 | -13.687.138,00 | -15.806.984,00
Hollanda -9.851.884,00 -9.881.113,00 -16.443.677,00 | -16.814.490,00 | -21.091.480,00 | -21.897.421,00
Almanya -33.614.249,00 | -31.041.063,00 | -40.808.600,00 | -48.280.968,00 | -47.716.546,00 | -44.280.107,00

Kaynak: TradeMap
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2011-2016 donemleri arasinda AB iilkeleri ile gerceklesen dis ticaret acig1 2011
yilinda 86,7 Milyar $'dan 2016 yilinda 137 Milyar $’a yiikselerek %58,05 artis orani
gerceklesmis ve BK aleyhinde dis ticaret dengesi s6z konusu olmustur. 2016-2020
yillarina bakildiginda, 2016 yilinda BK’'nin AB’ye olan dis ticaret agig1 137 Milyar $’dan
2020 yilinda 110 Milyar $’a diiserek %19,45 oraninda BK lehine dis ticaret dengesi s6z

konusudur.

Tablo 10. BK’nin AB Ulkelerine Mal Ticareti Dengesi (2017-2020) (Bin $)

AB (28) 2017 2018 2019 2020 2020 Yilinda 2020 Yilinda
Ulkeleri yilindaki yilindaki yilindaki yilindaki Ihrag Edilen Ithal Edilen
deger deger deger deger Deger Deger

Diinya -199.060.365 -180.853.894 -224.171.754 -238.482.783 395.692.087,0 634.174.870,0
AB (28) -130.740.240 -133.564.690 -132.736.740 -110.391.161 187.185.248,00 297.576.409,00
Irlanda 6.394.279,00 9.956.449,00 10.176.568,00 10.443.165,00 27.824.241,00 17.381.076,00
Malta 478.060,00 714.302,00 1.648.419,00 561.801,00 637.941,00 76.140,00
Kibris 296.115,00 308.729,00 254.662,00 357.223,00 610.380,00 253.157,00
Hirvatistan 92.708,00 131.589,00 63.542,00 11.373,00 267.239,00 255.866,00
Estonya 29.127,00 67.048,00 11.753,00 8.397,00 286.798,00 278.401,00
Yunanistan 165.376,00 365.700,00 99.811,00 -130.167,00 1.114.400,00 1.244.567,00
Bulgaristan 4.987,00 -95.631,00 -269.838,00 -150.804,00 457.432,00 608.236,00
Slovenya -184.763,00 -128.169,00 -196.744,00 -166.110,00 336.223,00 502.333,00
Litksemburg -168.889,00 -230.659,00 -456.032,00 -203.700,00 302.526,00 506.226,00
Letonya -329.818,00 -508.213,00 -473.660,00 -406.976,00 534.661,00 941.637,00
Romanya -972.261,00 -1.476.975,00 -944.850,00 -533.406,00 1.393.045,00 1.926.451,00 194
Litvanya -236.765,00 -497.443,00 -397.126,00 -641.077,00 535.772,00 1.176.849,00
Finlandiya -1.427.343,00 -1.350.566,00 -1.469.339,00 -1.162.566,00 1.576.898,00 2.739.464,00
Portekiz -1.874.685,00 -2.056.639,00 -2.055.799,00 -1.278.596,00 1.917.614,00 3.196.210,00
Avusturya -1.923.654,00 -2.492.348,00 -2.625.582,00 -1.796.485,00 2.782.214,00 4.578.699,00
Macaristan -1.707.689,00 -1.805.110,00 -2.140.376,00 -1.851.323,00 1.559.760,00 3.411.083,00
Slovakya -2.449.288,00 -2.329.926,00 -1.918.915,00 -1.890.026,00 1.192.986,00 3.083.012,00
isveg -2.200.687,00 -2.173.509,00 -1.892.972,00 -1.973.663,00 5.602.966,00 7.576.629,00
Danimarka -2.910.555,00 -5.237.749,00 -4.970.208,00 -3.163.610,00 3.028.456,00 6.192.066,00
Cekya -4.527.464,00 -4.907.092,00 -4.873.168,00 -3.266.124,00 2.627.990,00 5.894.114,00
Fransa -6.077.552,00 -5.772.591,00 -7.554.319,00 -6.230.455,00 23.871.685,00 30.102.140,00
ispanya -6.710.911,00 -7.142.727,00 -7.533.898,00 -7.428.792,00 11.138.439,00 18.567.231,00
Polanya -7.192.711,00 -7.390.753,00 -7.485.185,00 -7.980.212,00 5.946.582,00 13.926.794,00
italya -11.678.511,00 | -12.753.628,00 | -13.530.987,00 | -12.669.514,00 11.031.476,00 23.700.990,00
Belgika -14.362.659,00 | -15.752.427,00 | -15.746.273,00 | -15.156.070,00 13.654.208,00 28.810.278,00
Hollanda -23.791.509,00 | -21.360.020,00 | -23.549.817,00 | -20.922.281,00 25.321.319,00 46.243.600,00
Almanya -42.976.321,00 | -44.590.684,00 | -39.327.064,00 | -32.771.163,00 | 41.631.997,00 74.403.160,00

Kaynak: TradeMap

BK'nin 2011-2020 Yii AB (28) iilkelerine gore ticaret dengesine bakildiginda
AB’deki tlkelere karsi toplam 2020 yilinda 187 Milyar $ diizeyinde ihrag edilen {iriin
bulunurken, 297,5 Milyar $ diizeyinde ithalat iiriinii bulunmaktadir. 2020 yilinda ticaret
dengesi BK aleyhinde 110,4 Milyar $ olarak gerceklesmistir. 2016 yil1 Brexit icin doniim
tarihi olarak temel alindiginda, senelere gére 2017 yilinda %4,60, 2018 yilinda %?2,54,
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2019 yilinda %3,14, 2020 yilinda ise yukarida belirtildigi gibi %19,45 ile rekor diizeyde
BK lehine dis ticaret dengesinde pozitif bir artis gerceklesmistir.

Dis ticaret dengesinde AB iilkelerine gore siralamalara bakilacak olunursa;
sirasiyla 2011 yilinda Irlanda, Malta, Kibris, Hirvatistan, Estonya, Yunanistan, Bulgaristan
olusan yedi tlke ticaretinde BK lehine pozitif bir durum s6z konusudur. 2016 yili dis
ticaret dengesinde ise siralamada pozitif dengeden ¢ikan Estonya haricinde herhangi bir
farklilik s6z konusu bulunmamaktadir. 2020 yilina bakildiginda ise Estonya tekrar dis
ticaret dengesinde pozitif dis ticaret dengesi s6z konusu olurken Yunanistan ve
Bulgaristan 2011 yilindaki 7 tulke arasindan negatif yonlii dis ticaret dengesine gecerek

pozitif iilke sayisini bes tilkeyle sinirlandirmistir.

AB tilkeleri icerisinde dis ticaret dengesinde 2011-2020 yillar1 arasinda rakamsal
olarak en biiyiik ticaret fazlas: verilen Irlanda yillara gére incelendiginde, 2011 yilinda
BK’nin 6,7 Milyar $ oldugu gorilmektedir. Pozitif dis ticaret dengesi 2016 yilinda 4,7
Milyar $ ile %29,74 diisiis sergilemektedir. 2016 y1li baz alinarak 2017 yilinda 6,4 Milyar
$ ile %34,83 artis ivmesine girmistir. 2018 yilinda %109,83, 2019 yilinda %114,58 ve
2020 yilinda %120,20 artis ile ticaret dengesi 10,4 Milyar $ artis gostererek ilerleme 105

devam etmektedir. 2016 yilinda Brexit referandumuyla baslayan stirecin her gecen y1l BK

lehine pozitif yonde artis ile sonug¢landigina ulasilmaktadir.

AB iilkeleri igerisinde en ¢ok dis ticaret verilen iilke ise Almanya’dir. 2011 yilinda
33,6 Milyar $ ,s4 en fazla dis ticaret acig1 verilen tilke, ilk sirasini kaybetmemistir. 2016
yilina gelindiginde, 2011 yilina gore %31,73 artis ile dis ticaret acig1 BK aleyhinde
artmaya devam etmektedir. Brexit referandumu sonrasinda 2016 yili baz alinmak tizere
2017 yilinda %2,94 azalis, 2018 yilinda %0,70 artis, 2019 yilinda %11,19 azalis ve 2020
yilinda ise 32,7 Milyar $ ile %25,99 azalis gostererek BK lehine dis ticaret acigi ciddi bir

oranda azalma gostermeye baslamistir.

AB lilkeleri dis ticaret dengesinde fazla verilen ilk bes ililkenin toplam dis ticaret
hacmine bakildiginda, 47 Milyar $ oldugu goriilmektedir. AB tilkeleri ile toplam ithalat ve
ihracatin ise 484,7 Milyar $ oldugu goz 6ntine alindiginda, ticaret fazlasi verilen ilk 5 iilke
AB icerisinde ticaret hacminin %9,88’ini olusturmaktadir. AB {ilkeleri icerisinde 116
Milyar §$ ile en biiytik ticari hacmi Almanya olusturmaktadir. AB tilkeleri ile toplam ticaret

hacminin ise %23,94'line denk gelmektedir. AB icerisinde neredeyse dortte bir ticaret
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hacmini olusturan Almanya 2020 yilinda Brexit sonrasi ticari gostergeler 1s181nda, dis

ticaret ac181 BK lehine ve istenilen sonuca dogru evrilmistir.

AB iilkeleri icerisinde 2011-2016 yillar1 arasinda Liiksemburg ile 2011 yilinda 1,6
Milyar $ olan dis ticaret a¢ig1 2016 yilinda 293 Milyon $’a diiserek %81,66 diisiis ile AB
tilkeleri arasinda BK lehine dis ticaret a¢iginin en fazla kapandigi iilke konumundadir.
2011 yilinda Portekiz’e bakilacak olunursa 101 Milyon $ olan dis ticaret agig1, 2016 yilina
gelindiginde 1,6 Milyar $’a ¢ikarak dis ticaret agig1 %1551,80 yiikselis gostermis ve dis

ticaret aci81 en fazla yiikselis gosteren ililke konumundadir.

2011-2020 yillar1 arasinda AB iilkeleri icerisinde 2011 yilinda 1,6 Milyar $ dis
ticaret acig1 ile Liiksemburg, 2020 yilinda dis ticaret acigr 203 Milyon $’a diistirerek
%387,28 oraninda BK lehine dis ticaret agigini azaltmis ve bu konuda en biiyiik basarinin
elde edildigi lilke olmustur. Dénem igerisinde BK'nin dis ticaretinde oransal anlamda
ag1gin en fazla arttigl iilke 2011-2016 donemindeki gibi Portekiz olarak kalmaya devam
etmektedir. 2011 yilinda 101 Milyon $ dis ticaret a8, 2020 yihinda 1,3 Milyar $ ile

%1162,99 artarak dis ticaret aci81 oransal olarak en fazla artan tilkedir.

2016-2020 yillarina bakildiginda, BK'nin AB iilkeleri icerisinde 2016 yilinda 4,7 196
Milyar $ dis ticaret fazlas1 bulunan iilke konumunda olan Irlanda, 2020 yilinda 10,4 Milyar
$ile %120,20 artis gostermis ve donem igerisinde en fazla BK lehine artis orani gosteren
tilke konumundadir. Dénem icerisinde oransal anlamda negatif yonlu olarak performans
sergileyen iilke ise 2016 yilinda 111 Milyon $ ticaret fazlas1 vermesine ragmen, 2020

yilina gelindiginde ise 150 Milyon $ dis ticaret agig1 vererek %235,77 oraninda BK

aleyhinde en fazla dis ticaret agig1 veren Bulgaristan’dir.
3. LITERATUR ARASTIRMASI

Literatilir arastirmasi kapsaminda Brexit'i inceleyen calismalar gézden gecirilmeye
calisilmis ve birbirleri arasindaki farkli yonlere vurgu yapilarak literatiir ¢alismasi
gerceklestirilmistir. Brexit sadece 23 Haziran 2016 yilinda yapilan referandum ile
kisitlanmasi miimkiin olan bir konu degildir. Ekonomik entegrasyonlar ¢ercevesinde ileri
diizeyde birlesmeyle sonuclanan AB entegrasyonu tarihinde ilk defa bir iilke ayrilma
karar1 almistir. Glinlimiizdeki sanayinin, ticaretin, genel kapsamiyla diinya ekonomisinin
temellerinin atildig1 bu birlesim cografyasindaki degisim sadece bulundugu cografyayla
kisith kalmayarak diinya ticaretini etkileyecek diizeye ulasmaktadir. Boylesi diinya

ekonomisini etkileyecek bir olay cercevesinde konunun hemen hemen her yéonden ¢okca
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calismas1 yapilmaktadir. Calismalar icgerisinde BK'yi Brexit'e siiriikleyen konular
icerisinde AB dahilinde go¢ sorunlarina, is ve egitim olanaklarina, serbest dolasima, gida,
saglik, kiiltiirel iligkilerin yarattigi problemlere 6nem addederek Avrupa ve tiim diinyada
etkisini giderek arttiran milliyetcilik akimlarinin destegiyle sadece %1,9 oy farkiyla

BK’nin AB’den ¢ikma karari aldig1 ortak diisiincesiyle belirtilmistir.

Zengin (2016) makalesinde, BK ve AB arasindaki iligkiler ve bunun geri planinda
kalan olaylar hakkinda bilgi verirken kisiler ve kurumlarin reform istekleri bildirilmekte
ve bunlarin sonucu olarak BK’ninliyelikte kalma veya iiyelikten ¢ikmanin iki tarafa
ylkleyecegi yarar ve zararlar degerlendirmektedir. Her iki tarafa da biiyiik sorumluluklar
yuklenecegi bu donemde AB iilkelerinin birlik icerisinde kalmasi yoniinde tavir
belirttigini s6ylemistir. Ortak pazara ve serbest piyasalara erisim sayesinde AB’nin BK’ya

olan ihtiyac1 BK’nin AB’ye ihtiyacindan daha az oldugu sonucuna varmistir.

Calismasinda referandum sonucunu analiz ederek Brexit'in Avrupa
biitlinlesmesini nasil etkiledigini tartismay1 amag¢lamis olan Kutlay (2017), pandoranin
kutusunun agilmasi ile Avrupa i¢in sok edici etki biraktigini sdylemistir. BK'nin Avrupa
birliginden izole davranisim Fransa eski devlet bagkan1 Charles De Gaulle’nin, Ingiltere
izoledir; her yaptig1 sey de oldukca karakteristik ve orijinal huy ve geleneklere sahiptir, il
diistincesiyle vurgulamaya calismistir. Se¢cmen kitlelerinin oy verme analizi sonucunda
kiiresellesme ve biitiinlesme yanlis1 kesimlerin, sehir sakinlerinin, gen¢ niifusun, sanayi
sonrasinda ortaya ¢ikan meslek gruplarinin evet yoniinde oy kullanirken egitim diizeyi

distk, yash niifusun, kiiresellesmeden uzak, daha ¢ok kirsal kesimde yer alan, geleneksel

sektorlerde ¢calisan insanlarin hayir oyu verdigi sonucuna varmaistir.

Mercan (2017), ¢alismasinda AB’nin sinama siirecinden gegtigini belirtmistir. Bu
sinama slirecinin ise olusumundan bugiine kadar var olan siire¢ igerisinde
biitlinlesmesine ve derinlesmesine daha fazla katki saglayarak ilerledigini,
kurumsallastigin1 miizakereler ile gelisme gosterdigini bildirerek olaylara farkl bakis
acist getirmistir. AB’nin yabancilar i¢in cazibe merkezi olma 6zeligi, AB icerisindeki
tilkeler icin cazibesini yitirmeye baslamasiyla yabana tilkeler i¢in etkisini azaltmaya
basladigi sonucuna varmistir. Bu sonuglar ile birlikte AB biitiinlesmesinin hala
tamamlanamadig1 ve sitire¢ icerisinde kendini yenileyerek olusumun devam edecegi

kanisina varmistir.
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Kilc1 (2018), makalesinde referandum siirecinden sonraki iki yil igerisindeki
miizakerelerin Londra merkezli finansal ve ticari sektorlerin ekonomik sonuclarina
odaklanmustir. Brexit siirecinden sonra Ingiltere’de var olan biiyiik sirketlerin
kaynaklarin1 ve yatirnmlarini AB igerisindeki iilkelerden diger iilkelere dogru
kaydirmasini ve bunun sonucunda Ingiltere ve AB’nin karsilikli olarak ekonomik acidan
zarar gorecegi sonucuna varmistir. BK'nin ortak pazara erisimini kaybetmesiyle birlikte
teknolojik yenilikler, rekabet, maliyet avantajlarini kaybederek Avrupa’nin en biiyiik
finans merkezi olan Londra finans merkezinin statiisiinii kaybetmeyle karsi karsiya
kalacagi belirtmistir. AB tilkelerinde var olan kendi halkini korumak amagl olarak go¢
sorunlariyla ilgili ileri ki donemlerde politik bagimsizlik konusunda sorunlarla karsi
karsiya kalacagi hakkinda bildirimde bulunmustur. Ekonomik ve politik avantaj ve
dezavantajlar incelendiginde AB birliginin gelecek doneminde iilkelerin daha korumaci
politikalar siirdiirecegi ve igine kapanacagl bunun etkisiyle birlikte Avrupa Birligi'nin

dagilma siireciyle bas basa kalabilecegini bildirmistir.

Konuralp ve Adas (2018) ¢alismalarinda Brexit sonrasinda var olacak muhtemel
senaryolar tlizerinde sonuclara ulasmayir amag¢lamistir. Bu senaryolar arasinda 5
senaryoyu 0n plana koymustur. Senaryolar arasinda Norve¢ modeli Avrupa Birligi tiyesi 198
olmayan fakat pazarin avantajlarindan yararlanan ayricalikli modeldir. Glimriksiiz tiriin
satabilmek icin birlik standartlarini yerine getirmeleri gerekecegi icin modele sicak
bakmamaktadir. Daha az entegrasyon saglayan Isvicre modelinde mevzuatlar1 yaparken
hak sahibi olamayacak olan BK'ninBrexit 6ncesine gore hem ekonomik hem de egemenlik
anlaminda karli bir senaryo olmayacag icin sicak bakmadig1 sonucuna varmistir. Diger
bir model olan Kanada Modeli kapsamli ekonomik ve ticari anlasma saglarken Irlanda
adasinda sert sinir s6z konusu olacagi icin bu anlasmaya yanasmadigi sonucuna varmistir.

Diinya ticaret orgiitii kurallarina gore senaryoda ise Sert Brexit diye tabir edilen birlikten
ani ¢ikisin ekonomik ve finans sektoriindeki etkisinin daha fazla olacagini bildirerek
senaryoyu uygulayacagini o6ngérmemistir. Tiirkiye’'nin uyguladigi giimriik birligi
modelinde BK dis ticaret tarifelerinde AB’ne bagimli ve kendi ticaret tarifelerini
uygulayamayacagi icin ticari egemenlik haklarinin sinirlandirilacagini diisiinerek bu
modelinde tercih edilenler arasinda yerini alamayacagi sonucuna varmaktadir. Son olarak
hangi senaryoyu secerse se¢sin pazar icindeki eski firsatlarin1 yakalamasi pek miimkiin
gorinmemektedir.  ilerleyen  siirclerde  yeni bir referandumla  Brexitin

durdurulabilirliginden bahsetse de giinlimiizde Brexit uygulamaya konulmus ve c¢ikis
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gerceklestirmistir. Var olan senaryolardan ise herhangi birisi ile ¢6ziime su an ic¢in
ulasilamamistir. BK yakin zamanda bazi iilkeler ile tek tek serbest ticaret antlasmalari
imzalamaya baslamis 2020 yili sonuna kadar giimriik vergisinde baz iirtinlerden hig
almayarak baz tirtinlere ise %90’lara varan indirimler uygulayarak yeni pazar ve yeni

yontemler gelistirmek icin calismalarina devam etmektedir.

BK’'nin ekonomik riskler ve firsatlarini inceleyen Giirsoy (2019) hiikiimetin kendi
alternatif senaryolar1 ve modellemesine gore Brexit'in 15 yil icinde GSYH’sine minimum
%0,9 oraninda maksimum ise %10,7 ila negatif etki yapacagindan bahsetmistir. ikisi
arasindaki makas diinyanin en biiyiik besinci ekonomisine sahip bir iilke i¢in ylizdesel
olarak 11,6 ile ¢ok biiyiik paya sahip olmaktadir. Bu pay diinyadaki birgok iilkenin
GSYH’nin katlarini olusturmaktadir. BK’ya yapilan dogrudan yabanci yatirimlarin %43’
AB ilkelerinden geliyorken %57’si AB dis1 llkelerden kaynaklandigi belirtir. Brexit
sonrast %43 lik orani korumasi ne yazik ki zor goriinmektedir. Sermaye dolasim
serbestligi ortak pazardan cikilmasiyla sona erecektir. Birgok sirket AB pazarina
ulasabilmek i¢in Birlesik Krallig1 tercih etmektedir tlkeler yatirimlarini azaltmasina
sebebiyet vererek rekabet Ustiinliigiinti kaybedecegi sonucuna varilabilir. Londra finans
merkezi senede 120 milyar poundluk varlik iretirken, diinyadaki doviz ticaretinin 199
%37’sini olusturmaktadir. Sinirlar étesi 6diing vermenin %18’Ini olusturarak diinya para
piyasasini New York ile yoneten finans merkezi oldugunu soyleyen Giirsoy AB tilkelerinin
cezbedici avantajlar saglayarak finans piyasasinin bir béliimtni kendilerine kaydirilacag:
sonucuna varmistir. Londra Finansal merkezinden Tiirkiye acisindan bu avantaj
kullanilarak pay alinmaya calisilmali ve istanbul finans merkezi olma 6zelligi 6n plana
cikartilmalidir. Giirsoy BK'nin Norveg¢ gibi ekonomik alan igerisindeki senaryosunda
senede 3.5 Milyar Euro en sert Brexit stirecinde ise yillik 4.5 Milyar Euro 6deme yapmasi
gerektiginden bahseder. Bu rakamlar ise BK’'nin toplam biitgesinin %?2,5 una denk
gelmektedir. AB tlkeleri i¢cin bu kayip oraninin ise GSYH'nin %0,52 sini olusturarak ¢ok
asir1 bir kayiplarinin olacagr soylenemez. Bir sonuca varilmasi gerekirse Brexit
siirecinden en karli ¢ikacagini zannedenler daha fazla kayiplarla karsilasacak, bu firsatlar:
dogru okuyanlar ise beklediklerinden ¢ok daha biiylik kazanclar elde etmeyi

saglayacaklardir.

Kaynak olarak BBC’yi kullanan Aras ve Gilinar (2018), Brexit Referandum

Sonuglarina gére Ingiltere’nin %53,4’ii Galler'in %52,5'u Kuzey Irlanda’min %44,2’si
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Iskogya’nin %38’i AB’den ayrilma yoniinde karar verdigini belirtmistir. Rakamlara
bakildiginda ise biyiik farklhiliklar oldugu soéylenerek BK icerisinde dahi ortak bir
birliktelik kararinin oldugu sdylenemez. Bu sonuglarin etkileri arasinda ise var olan
tilkelerin icerisindeki sosyal, geleneksel yapilar, genc¢-yaslh niifus oranlari, birbiri arasinda
var olan cikar iliskilerinin avantaj ve dezavantajlarina gore farkliliklardan kaynakh
oldugu soylenebilir. BK igerisinde geng¢ niifusun biiyiik bir boliimii AB icerisinde kalma
taraftar1 olurken yash niifus ise Brexit stirecini destekleyerek ¢ikma egilimi icerisinde
hareket etmistir. Yash niifusun ¢ikma istegi icerisinde 2. Diinya savasinda var olan
yardimlasmanin yeteri kadar dengeli ve diizenli olmamasi AB iilkelerinin birbirine karsi
siyasi giivensizlik temeline dayali politikalar ile kurulmasi ve eski giiclii biiyiik
imparatorluk dénemine duyulan 6zlem ile kendini AB tilkelerinden ayr1 géorme istekleri
oldugu belirtilebilir. 24 Haziran 2016 yilinda Cameron ’un istifa etmesiyle pound son 30
yilin en diisiik seviyesine geldigini belirten Aras ve Giinar (2018) Brexit sonrasinda
ekonomik boyutun 6ne ¢iktigin1 vurgulamistir. BK'nin AB’den ayrilmasiyla var olan ticari
anlasmalarn tekrar yeniden kurmaya calismak kisa ve orta vade ekonomik beklentileri
disiik olarak yorumlamasina sebep verirken, belirsizlikten kaynaklanan kisa vadeli
olumsuzluklarin ilerleyen siireclerde toparlanma egilimine girecegi sonucuna 200
varmaktadir. Brexit'in BK siyasetini de paramparca ettiginden bahseder. Brexit'i baslatan
Muhafazakar parti, sonrasinda ayrilmama yonlinde kampanyalar yiiriitmistiir.
Referandumdan ayrilma karari alinmasi ile parti baskan1 Cameron istifa etmis, olaylar
disarisinda kalan yeni Baskan Therase May ise siireci listlenmek durumunda kalmistir.
Kendi igerisinde dahi tutarli siyasi bir zemine oturtulamayan Brexit siireci ileri ki

donemlerde ¢ok farkl yeniliklere gebe olacagi sonucuna varmistir.

AB vatandaslarinin BK’'ye go¢ etmesini inceleyen Colak ve Bozkaya (2018) 1995
yilinda Birlesik Kralliga gociin 1 milyon iken, 2017 yilinda 2,4 milyona ytkselttigini
belirtmistir. Go¢ hareketlerinin en 6nemli sebepleri ise BKtaki is ve egitim olanaklarinin
bulunduklar tilkelere gore gelismis olmasindan kaynaklanmaktadir. Go¢ hareketleri ise
referandum Oncesinde ayrilik taraftarlarinin ekonomik ve sosyo-kiltiirel anlamda yiik
olusturduklari gerekgesiyle en 6n plana koyularak referandumu kazanmasinda 6nemli bir

yer tutmasina sebebiyet vermistir.

Erdem ve Yal¢cin (2019) olay calismasi yontemi ile referandum giinii AB {lyesi

tilkelerin ve S&P500 (ABD halka acik ilk 500 sirket)’iin borsa endekslerine ve kurlarina
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etkilerini incelemistir. Olay gini E/$ ve £/E paritelerinin CAR (Kimiilatif Anormal
Getiriler) degerlerinin negatif oldugu sonucuna ulasmistir. CAR degerleri ile S&P500
endeksi arasinda %5 diizeyinde istatistiksel bakimdan ise anlamh farkhiliklar oldugunu
tespit etmistir. Olay glniinde sadece S&P500 endeksini etkiledigi ortaya ¢ikarmistir.
Sonug olarak referandum 6ncesi ve sonrasi incelendiginde Euro dolar pound paritelerinin
ve AB borsalarinin etkilenmesi s6z konusuyken olay giint incelendiginde ise sadece ABD

borsalarini etkilendigi sonucuna varmistir.

Kutlu (2019) 1900°’li yillarin basinda Diinya niifusunun %25’ini Avrupa’daki
insanlar olustururken 2015 yillarina gelindiginde bu oranin %6 ya diistiiglinii ifade
etmistir. Kiiresel ekonomi anlamdaki giicliniin de ilerleyen siirecte azalarak devam
edecegini belirtmektedir. Gelismekte olan ekonomilerin yiikselisi, paralel olarak
Avrupa’nin ekonomik olarak diisiisiine isaret edecegini dile getirir. AB'nin kiiresel
ekonomide orani 2004 yilinda %Z26’yken 2015 yilina gelindiginde bu oran %22'ye
diismektedir. Diinya siralamasinda ilk sirada yer alan AB'nin ekonomik pay oraninin
Brexit sonrasi BK’'nin birlikten ¢ikmasiyla ABD’den sonra ikinci siraya geriledigini ifade

etmektedir. Birlikten kuvvet dogar diisiincesiyle Cin ile ticari anlamda rekabetin her

gecen giin arttigl giinlerde AB’nin isi cok daha zorlasacaktir. 2030’lu yillarda Avrupa 201

bolgesinin diinyanin en yash bolgesi olacagi hesaplanmis ve etkenlerden birinin de bu

oldugunu vurgulamaistir.

Atay (2019) Brexit slirecinde Avrupa’da gittikce artan sag popiilist séylemlerin
etkilerini arastirmistir. Asir1 sag kavrami 20. YY'dan itibaren Fasizm ve Nazizm ile pik
yaptigini Ikinci Diinya Savasi sonrasi ve 1980 sonrasi gittikce evrimleserek hareket
ettiginden bahsetmektedir. BK’ta artan go¢ sorunlar1 ve diinyada artis gosteren teror
saldirilar ile halkin milliyetgilik duygularini daha da fazla arttirarak otekilestirme
diislincesi yerini almistir. Atay, AB’de serbest dolasimin yiiriirliige girmesiyle asir1 sag
parti UKIP’in 2014 yilindaki secimlerde %27,5 oy oraniyla BK tarihinde en yiiksek oy
oranina ulastigini belirtmektedir. 2019 se¢imlerine gelindiginde ise UKIP’ten ortaya ¢cikan
asir1 sag Brexit partisi %30,79 oy oraniyla basarisini arttirarak secimleri kazanmistir.
Popiilist sag sOylemlerin sadece BK'de degil Avrupa’nin her boélgesinde artarak devam
ettigini dile getirmistir. ilerleyen zamanlarda soéylemlerin artis gdstermesi ile

dagilmalarin pusuda bekledigini ifade etmistir.
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Brexit siirecinde BK’deki bankacilik basta olmak tizere finansal yapisi ve gelecegi
tzerinde duran Ki¢tkbakirci (2019) 1 Kasim 2007 tarihinde yiirtrliige giren MIFID’e
(Markets in Financial Instruments Directive - Finansal Araclar Piyasalar Direktifi) 6nem
vermistir. Avrupa Birligi finans sisteminin temel yap1 taslarini olusturan MIFID AB'’ye tliye
tilkeler arasindaki sermaye piyasasi araclarindaki temel diizenlemeleri icermektedir.
Tiirev araclarin nasil sekillenecegi, miisteri emirlerinin nasil yerine getirilecegi, portfoy
yonetimi vb. bankacilik diizenlemelerini icermektedir. MIFID’in bankacilik uygulama
alaninda ise Tek pasaport kavramina deginen Kiigiikbakirci (2019) kavramu tiye tilkelerin
bankalarinin herhangi bir tilkede yeni bir istirak veya firma kurmasina gerek olmaksizin
kendi tilkesindeki gibi sube acabilmesi olarak aciklar. Bu noktada AB acisindan
Londra’nin finans merkezi oldugunu diisiiniirsek diger tlkelerin de kosulsuz kendi ticari
unvani altinda sube agmasi s6z konusu olamayacaktir. Ayn: durum BK’deki bankalar icin

de gecerlidir.

Karakus (2019) 2016 yilinda BK vatandashgindan Alman vatandashigina gecen
sayisinin 110.400 kisi oldugunu ifade etmektedir. Bu say1 bir 6nceki yila gére %361 artis
gostererek gerceklesmistir. Almanya Federal Istatistik Dairesi'nin raporuna gére bu oran
icerisinde 110.400 BK vatandasindan 2865'i sadece Ingiliz kékenlidir. ingiliz vatandas: 202
olup Tirk kokenli olan ve Alman vatandashgina gecen kisi sayis1 16.290 kisi olmustur
(Hiirriyet, 2017). Oranlar ve sayilar yorumlanacak olursa; Brexit gecis stirecinde ytliksek
bir oranda tek Almanya o6rnegi ile BK kdkenli olmayan diger vatandaslarin ¢ikarlari
dogrultusunda vatandashk degistirdigini acikca gorebiliyorken kendi Ingiliz kékenli
vatandaslarinin bir¢cok kisisel AB avantaji olsa bile vatandashk degistirdigi
gorilmemektedir, denebilir. Buradan hareketle de vatandaslarin var olduklari

tilkelerinde AB’ye muhtag¢ olmadan vize serbestisine sahip bir pasaporta sahip olmalari

soylenilebilir.

Ata (2019) Brexit kampanyasinda ana soylemin Ingiliz egemenligini tekrar
canlandirmak amaciyla tekrar kontroli almak vaadiyle oldugunu ifade etmistir. Amag
Ingiliz halk egemenligini 6n plana koyarak AB’yi kendilerinden otekilestirme cabalari
icerisinde gecmektedir. Geleneksel iiniter devlet yapisini destekler nitelikte
Wesntminster goriisiiniin devami niteliginde oldugunu ifade etmistir. AB ve giivenlik
politikas1 hakkinda arastirma yapan Ata (2019), NATO’daki askeri mali destegin %72’si

ABD tarafindan gelen destekler ile yapilmaktayken ekonomik anlamda daha biiyiik
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ekonomiye sahip AB’nin ise mali desteginin %25’ini karsilamasi ABD hiikiimeti
tarafindan elestiri konusu oldugunu ifade eder. NATO’daki ABD elestirisine karsin
NATOQ’ya ikame olarak PESCO (AB 23 Uye-Yapilandirilmis Is Birligi) 2017 yilinin sonunda
kurulmustur. Bu donemde Avrupa’nin en biiyiik askeri gliclerinden olan BK'nin de AB’den
ayrilis1 sonrasinda PESCO’nun daha kurulurken biyiik bir gilic kaybina ugradigi

soylenilebilir.

Brexit'i ekonomik ve siyasi yonden inceleyen Karakog¢ (2019) bu siirecte ana etken
unsurlardan birinin de 2008’de yasanan kiiresel ekonomik kriz tizerinde durmustur.
Ekonomik krizin etkisiyle tiim diinyadan Avrupa’ya yogun go¢ oldugunu ve Euro krizi ile
popiilist soylemlerle referandumda propaganda araci olarak kullanildigini dile
getirmistir. Ekonomik krizin etkisiyle AB 2010-2014 yillar1 arasinda %0,7 olarak biiylime
yasarken BK’de bu oran 2,5 kat fazla olarak 1,75 bliyiidiigiinii ifade etmistir. Bu ekonomik
sonucta BK tarafindan AB’nin ekonomik anlamda ¢oéziimden ¢ok soruna yol ag¢tigi

kaygisinin izlendigini ifade etmektedir.

Brexitin AB ve BK’'ye muhtemel etkilerini inceleyen Karaca (2019) iizerinden
yaklasik bes yil gecmesine ragmen Brexit'in domino etkisi yaratip diger tlkeleri de
etkileyerek daha fazla iilkenin AB’den cikisa neden olacak tezinin dogru olmadigini 205
savunmustur. Hatta AB’ye destegin bircok tulkede arttigini dile getirmistir. 2016 ve
sonraki yillarda Hollanda ve Fransa i¢in AB’den ¢ikis diislincesi olan Nexit ve Frexit'in
glinimiizde etkisi neredeyse yok denilecek kadar azdir. 2017 yillarinda AB’ye karsi
popllist sdylemlerle 6n plana ¢ikmaya calisan partiler 6nemli miktarlarda oy kaybiyla
kars1 karsiya kalmislardir.2017 yilinda AB’nin 6nemli destekcilerinden olan Macron’un

tekrar secildigini ifade etmistir. AB’nin 10 biiytik tilkesinin AB destegi Brexit dncesi %49

seviyelerindeyken Brexit sonrasi %63 seviyelerine tekrar ¢iktigini ifade etmistir.

Avrupa stipheciligi ve sonug olarak Brexit'e deginen Alibayli (2019) bu durumun
kultiirel, ekonomik ve kurumlara baglayarak artis veya azalis gosterdigini dile getirmistir.
Birlige katilimin ge¢ olmasi ile baslayan AB siirecinin, girdikten sonra da birlige stipheyle
baktigini dile getirerek devam ettigini belirten Alibaylh (2019) yillar igerisinde AB
karsithginin sol goriisten sag goriise dogru kaydini ifade etmektedir. BK'nin AB’ye karsi
her zaman siyasi biitiinlesmeden kac¢indigini, Schengen alanina dahil olmadigini, ayr1 bir
para birimiyle devam edip Euro kullanmay1 kabul etmemesini somut 6rnekler olarak

ortaya koymustur. BK Avrupa Birligi aidiyet duygusunu hi¢bir zaman tistliine alamamis
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sadece kendi cikarlar1 dogrultusunda birlik icinde hareket etmeye devam etmistir.
Cikarlar dogrultusunda da kendi bakis a¢isina gére uyumsuz oldugunu kabul eden halk

tarafindan da AB’den ¢ikis ile sonu¢landiriimistir.

Tiurko ve Gokgenoglu (2020), BK icerisinde bu siirecten en ¢ok etkilenecek olan
sektorlerin finansal hizmetler, varlik yonetimi, bankacilik, sigortaciliktan olusacagini
bildirmistir. 1,1 milyon Kkisi bu sektorlerde ¢alismaktadir. Bu sektorlerin diger Avrupa
tilkelerine kaymasiyla birlikte issizlik oraninda artis gézlemlenebilecektir. Referandum
sonucunun ac¢iklanmasi ile beraber bir ay i¢cinde 6.000 nefret sucu rapor edildiginden
bahsetmislerdir. Brexit slirecine girilirken ytiriitillen kampanyalardaki muhafazakar ve
milliyetcilik vurgusu bundan sonraki siirecte de artarak devam edecegi yukarida
belirtilen raporun sonucu olarak belirtilebilir. Tiirkiye’deki turizm agisindan Tiirko ve
Gokgenoglu 2016 yilinda Tirkiye Otelciler Birligi'nden alinan rapora gore 81.699 Kkisi
erken rezervasyon yaptirdigin1 2017 yilinda ise %79 artis gostererek 145.846 Kkisiye
ylkseldigini belirtmislerdir. Bu yiikselis oranindaki etkenlere bakilacak olunursa
sterlinin Euro karsisinda deger kaybetmesi ve AB’den ayrilis ile milliyet¢ilik duygularinin

artmasiyla insanlarda Avrupa disinda tatil yapma isteginin uyanmasi oldugu sdylenebilir.

.. 204
BK’nin Avrupa Birligi'ne katki payinin karsiligini inceleyen Ozdemir (2020) her

tlkenin milli gelirine oranla AB biitcesine 6demek zorunda oldugu katki payini
irdelemistir. Orandan kaynakl olarak milli geliri yliksek tilke nominal olarak daha fazla
katki sunmaktadir. AB'nin ayrica gimruge giren her lrinden, tarim vergilerinden ve
seker vergilerinden %75’ini AB’ye katki olarak almakta oldugunu belirtmistir. Topladig1
paralarin AB’nin tarim sektorii ve gorece yoksul iilkeler basta olmak tizere bir¢ok projede
kullandigini belirtmistir. BK’'nin AB’ye katkisini ve kendisine geri dontistinti incelediginde
2018 yilinda 13,2 milyar sterlin katki sunarken buna karsilik 4,3 milyar sterlinlik kamu
makbuzu olarak iade almistir. Net katki sonucuna bakildiginda 8,9 milyar pound fazladan
bir ¢iktis1 olmustur. 2015-2019 yillarim da inceleyen Ozdemir, BK'nin katkisinin 5
milyondan 12 milyon pounda ulasan katkisina ragmen yine ayni yillarda gelen destegin 5

milyondan 6 y1l sonra ise yine 5 milyon olarak kaldigini ifade etmistir.

AB’nin kurumsal yapisini inceleyen Soypak (2020), Avrupa Parlamentosu liye
sayisinin toplam 751 kisi oldugunu ve bu sayilarin iilkelerin niifusuna gore belirlendigini
ifade etmistir. BK 73 tiye sayis1 ile %10 fazla koltuga sahip tliyedir. BK’'nin ayrilmasi

sonrasinda 73 sandalyenin 27’sinin diger iilkelere oranlanrak kalan sandalyelerin ise
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AB’ye yeni katilacak iilkelere ayrildigin1 belirtmektedir. AB Bakanlar Konseyi Donem
Baskanligi 2009 yilindan 2020 yilina kadar 6 aylik donemler halinde belirlenmis ve
BK'nin ise Temmuz-Aralik 2017 yilinda dénem baskanlig1 yapacagi belirtilmistir. Brexit
sonrasl yeni bir kararla BK yerine donem baskanligi Estonya’ya devredilmistir. Avrupa
Konseyi tiim tye iilkelerin katihmiyla gerceklesirken 29 Mart 2017 tarihinden itibaren
gayr1 resmi olarak BK haricinde 27 tulkenin katilimiyla yapilmaya devam etmektedir.
Avrupa konseyindeki oylama dengeleri de Brexit ile degisime ugradigindan bahseden
Soypak (2020) Banzhaf Gii¢ Endeksiyle ortaya koydugu ¢alismasinda Polonya’'nin %27,8
oy glcl degisimiyle en fazla artis gosteren ililke oldugu sonucuna varmistir. Avrupa
Merkez Bankas1 2019 yilinda yayinladigi biiltenle sisteme dahil olan bankalarin hazirlik
yapmalarin1 bildirmistir. Uyariya karsilik veren bir¢ok banka merkezlerini ve

calisanlarini BK’tan AB tlkelerine gecirmeye baslamislardir.

Atmaca (2021), ¢ok sayida farkh kuruluslarin verilerini karsilastirmis ve hemen
hemen tiim kuruluslarin ortak bir kaniya vardiklarini dile getirmektedir. Raporlar ve
beklentileri hem BK’1 hem de AB’yi ekonomik olarak kotii etkileyecegi yoniindedir.
Brexit'in sonuglari ise kendi istegi ile ayrilan taraf olarak BK’nin daha fazla etkilenen taraf
olmasi kacginilmazdir. Brexit referandumunun hemen ardindan Pound/Euro doéviz 205
kurundaki biiyiik dalgalanmalardan bahsetmis ve bu dalgalanmalarin kisa dénem
icerisinde finansal soklar yaratarak tasarruf sahiplerinin yatirim ve harcama kararlarinin
etkileyerek kararlarini tekrar gozden gecirmesine yol actigl olumsuzlugunu dile
getirmistir. Sonug itibariyle BK finansal hizmet sektoriiniin de bunlardan payini alarak

tim olumsuzluklarin birlesmesiyle ilerleyen siirecte GSYH’nin kiigliilmesine yol

acabilecegi asikardir.

Gog sorunlar1 ve Brexit sonrasi biitlinlesmeyi inceleyen Yildiz (2021), Brexit'in
1994’ten itibaren etkin sekilde ilerleyen isgiici ve ortak Pazar anlayisinin AB ve BK
vatandaslarinin durumunu derinden etkilenecegi sonucuna varmistir. Ortak Pazar ile
serbest dolasim hakki kapsaminda Brexit ile AB iilkelerinde ¢alisan yaklasik bir milyon
Ingiliz vatandasini, BK'de ise ¢alisan 3,5 milyon AB vatandasinin hem AB hem de BK
ekonomisine kazang¢larinin yadsinamaz oldugunu belirtmisir. 31 Aralik 2020 tarihi
itibariyle serbest dolasimin sona ermesiyle iki tarafin da gida, saglik, ekonomik, kiilttirel
problemlerle karsilasacagi isgliclii arz talebinde de sikintilarinin yasanacagl sonucuna

ulasmaktadir. Giinlimiizde ise ulasilan bu sonuclarin reel olarak da ortaya konulabilmesi
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mimkiindiir. Eylil 2021 yih itibariyle BK'de tedarik zinciri ¢dkmiis ve hiikiimet
tarafindan nakliye yapabilecek tir soférii bulanamadigi dile getirilmistir. Tedarik
zincirinin ¢okmesiyle birlikte zincir marketlerin raflar1 bos kalmis ve tiim bu durum BK

halki tarafindan tepkilere neden olmustur.

Brexit sonrasina degil de 6ncesinde Brexit’e nasil siirtiklenildigi noktasinda 6nemli
yerlere vurgu yapan Balkir (2021), Avrupa Merkez Bankasi'nin Euro islemlerinin Londra
finans merkezinde kullanilmasindan ¢ok Kkendi tarafina ¢ekme c¢alismalarini dile
getirmistir. Avrupa Merkez Bankasi’'nin bankacilik sektorindeki denetleme
calismalarinin her gecen siirecte daha fazla arttirmasini belirtmistir. Bu denetimler ise
Londra finans merkezi ve BK mengeili biliyiik bankalarin karsi koymaya calistig
basatlardir. AB’nin dayatmak istedigi finansal sektérdeki danismanlik yaptirimlari,
muhasebesel ve hukuksal kisitlamalar tiirev ara¢ piyasalarinin merkezi konumundaki

Londra finans merkezinin cazibesini kaybetmek istemedigi diger bir olgudur.

Nas (2021), BK’nin Brexit siirecinde Tiirkiye ve Avrupa Birligi iliskilerinde kendi
kendine celistigini ifade etmistir. BK Tiirkiye’nin AB giris miizakerelerinde Tiirkiye’yi
retorik diizeyde destekledigini ifade ederken Brexit stirecinde ise durum tersine donmiis
ve Turkiye'nin AB’ye girme girisimleri BK acisindan AB’den ayrilmasi icin seg¢im 206

kampanyasina dontismektedir.

BK'nin Avrupa Birligi'nden ayrilmasin1i hukuki boyutuyla inceleyen Gé¢men
(2021), Avrupa Birligi Anayasasi (ABA) Madde 50’ye gore c¢ekilme kararim iilkelerin
kendi anayasal gerekliliklerine uygun olarak alabildigini, herhangi bir sorun
olusturmadigimi ifade etmistir. ilerleyen zamanlarda uygulamada tiimiiyle iiye devlete ait
bir alanmis gibi goziikse de ileride Avrupa Birligi Adalet Divanina gelecek ayrim
diistincelerinde AB hukukuna tabi bir alan olarak diisiintilerek makul siire kosuluna tabi
tutulabilecektir. Brexit siireci AB’den ayriligin ilk olma o6zelligi tasimasiyla ile birlikte

ilerleyen siireglerde ayrilmay1 diisiinen tilkeler icin hukuki referans 6zelligi tasimaktadir.

AB-Ingiltere ticari iliskilerini AB'nin ayni iiriinlerde diger ortak tilkelerle ayn1 anda
yaptig1 ticaretle karsilastirarak Brexit'in etkisini tahmin eden Kren & Lawless (2022),
BK’'nin AB disindan olan ithalatinin Brexit siireci sonrasinda arttigini tespit etmislerdir.
Birlesik Krallik'in diinyanin geri kalanina yonelik nispeten yavas ihracat artis1 ve daha
hizli ithalat artisinin, degisen tedarik zincirleri yoluyla birlikte Brexit etkisine bagl oldugu

gorilmektedir.
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Brexit'in diinyanin geri kalaniyla olan ticaretine kiyasla BK'nin AB ile olan ticareti
tizerindeki etkisini inceleyen Freeman et al. (2022), BK'nin 2016'da Brexit siirecini
baslattiktan sonraki donemde BK'nin AB'den yaptig1 ithalatta ani ve kalici olarak yaklasik
%?25'lik bir diisiise yol actigini tespit etmislerdir. Buna karsilik, BK'nin AB'ye ihracatinda
daha kigtik ve gecici bir dustis oldugu gorilmiis olup, ihracat marjinda biiyiik ve strekli

bir diisis gozlemlemislerdir.

Brexit'in AB-Ingiltere ticaretini ve geri kalan 27 AB iiyesi arasindaki ticareti nasil
etkiledigini arastiran Buigut & Kapar (2023), Brexit referandumu asamasinin BK-AB
ticaretini yaklasik %10,5, gecis asamasinin ise yaklasik %15 oraninda olumsuz
etkiledigini tespit etmistir. Her iki durumda da, 6zellikle ge¢is asamasinda, BK'nin AB'den
yaptigl ithalat lzerindeki etkinin, Birlesik Krallik'in AB'ye yaptig1 ticaret daha fazla
oldugu belirtilmistir.

Gergeklestirilen literatiir taramasi neticesinde, Brexit siirecinin BK’nin ekonomik
gostergeleri lizerindeki muhtemel ve gerceklesen etkileri kapsaminda bir¢ok ¢alismanin
ortaya koyuldugu gorilmiistiir. Gergeklestirilen calismalarda Brexit siirecinin BK’nin
cesitli ekonomik gostergeleri lizerindeki etkilerine deginilmekle birlikte, uluslararasi
ticaretinde ortaya c¢ikabilecek ya da olusan etkilerine deginen c¢alismaya pek 207
rastlanilmamistir. Bu calisma ile literatiirde yer alan ¢alismalardan farkh olarak BK'nin

uluslararasi ticaretinin Brexit stireciyle birlikte ne yonde etkilendigi ekonometrik olarak

analiz edilecek ve literatiire 6zgiin katki saglanmaya c¢alisilacaktir.
4. EKONOMETRIK ANALIZ

Arastirmanin bu kisminda Brexit siireci dogrultusunda BK’nin uluslararasi
ticaretinin ne yonde etkilendigi olusturulan arastirma modelleri kapsaminda zaman serisi
analizleri vasitasiyla analiz edilmistir. Bu dogrultuda analizlerde, BK'nin 2012-2022
yillar1 arasindaki ¢eyreklik verileri kullanilmistir. Analizlerde basvurulan modellerde
BK’nin toplam uluslararasi ticareti, ihracati ve ithalati bagimli degisken olarak analizlere
dahil edilmistir. Bagimsiz degiskenler olarak BK’'nin gayrisafi yurti¢i hasilasi, briit sabit

sermaye yatirimlari, déviz kuru ve Brexit kukla degiskeni modele dahil edilmistir.

BK’nin toplam uluslararasi ticareti, ihracaty, ithalati, gayrisafi yurtici hasilasi, briit
sermaye yatirimlar1 ve Sterlin/Amerikan Dolar1 doviz kuru degiskenlerine ilisik veriler
OECD veritabanindan elde edilmistir. Brexit siirecine iliskin kukla degisken ise, 2012’nin

ilk ceyreginden 2020 yilinin ilk ¢eyregine kadar olan kisim “0”, Brexit'in gergeklestigi
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2020'nin ilk ceyreginden 2022 yilinin lglinci ¢eyregine kadar “1” degerini alarak
olusturulmustur.

Calismada yer alan degiskenlere ait detayl bilgiler asagidaki gibidir:

In(ticaret) :Birlesik Krallik'in toplam uluslararasi ticaret hacmi ($)

In(ihracat) : Birlesik Krallik’in ihracat hacmi ($)

In(ithalat) : Birlesik Krallik'in ithalat hacmi ($)

In(gsyih) :Birlesik Krallik’in gayrisafi yurtici hasilasi ($)

In(ssy) : Birlesik Krallik'in briit sabit sermaye yatirimlari ($)

In(doviz) : Sterlin/ABD Dolar kuru

brexit : Birlesik Krallik’in Brexit siireci

Verilen bilgiler dogrultusunda Brexit strecinin BK'nin uluslararasi ticareti

uzerindeki etkilerini analiz etmek icin olusturulan modeller asagida bulunmaktadir

(1,2,3):

In(ticaret); = fo + f1In(gsyih): + L2In(ssy): + B3In(doviz), + Librexit, + ¢ (1) 208
In(ihracat),; = By + P1ln(gsyih); + BoIn(ssy); + P3in(doviz), + Bybrexit, + & (2)

In(ithalat); = o + f1In(gsyih): + f2In(ssy): + B3In(doviz), + Librexit, + € (3)

Modelde bulunan B katsayisi, gayri safi yurt i¢i hasila, briit sabit sermaye
yatirimlari, déviz kuru ve Brexit kararinin katsayilarini ifade etmekte olup, t zaman

kavramini temsil etmektedir.
4.1. Analiz Bulgulari

Arastirma dogrultusunda verilerin analiz edilebilmesi icin seviyelerinde veya
birinci fark seviyelerinde duragan olmalar1 gerekmektedir. Zaman serileri analizlerinde
serilerin birim kokli olmalari, diger bir deyisle duragan olmamalarn tlkelerin ekonomik
yapilarindan kaynaklanan yapisal kirilmalar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Meydana
gelen bu yapisal kirillmalar, analiz edilen serilerin ortalamalarina, trendlerine veya her
ikisine de etki edebilmekte ve bu durum analiz sonuglarini saptirabilmektedir. Bu
kapsamda, analizlerde yapisal kirilmalar1 dikkate alan birim kok testlerinin dikkate

alinmasi 6nem arz etmektedir.
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Ulke ekonomilerinde ortaya ¢ikan ekonomik sok ve yapisal kirilmalar1 dikkate
almayan birim kok testlerinin uygulanmasi sonucunda elde edilen bulgularda sapmalar
olusabilmektedir. Bu kapsamda Biiyliik Britanya ekonomisinin 2012-2022 yillan
arasindaki donemi degerlendirildiginde, o6zellikle Avrupa Birligi'nden ayrilis streci
dikkate alindiginda yapisal kirilma ihtimalinin yiiksek olmasi nedeniyle analizlerde
serilerdeki kirilmalar i¢sel olarak tahminleyen Zivot-Andrews (1992) birim kok testine
basvurulmustur. Zivot-Andrews (1992) birim kok testinde model A sadece sabitteki,
model B sadece trenddeki ve model C hem sabit hem de trenddeki kirilmay: test
etmektedir. Zivot-Andrews (1992)’in birim kok analizi icin olusturmus oldugu modeller

asagida yer almaktadir (4,5,6):

Model A=>AY, = By + it + 6Y,_1 + ODU, + X1, a;AY,_; + &; (4)
MOdel B => AYt = BO + ﬁlt + 6Yt_1 + yDTt + Z?il al'AYt_i + gt (5)
Model C => AY; = By + Bit + 6Y;_1 + ODU; + yDT, + X%, a;AY;_; + & (6)

Tablo 11. Zivot - Andrews Yapisal Kirilmali Birim Kok Testi Sonuclari

Degisken Z&A (Diizey) Z&A (1. Fark) Model 209
Kirilma k Test Kirilma k Test
Tarihi Istatistigi | Tarihi istatistigi
In(ticaret) 2020Q2 0 -4.948 2020Q2 1 -10.944 A
2021Q2 0 -4.277 2020Q3 1 -7.398 B
2020Q2 0 -5.342 2020Q2 1 -9.895 C
In(ihracat) 2015Q4 8 -4.678 2020Q2 0 -9.604 A
2020Q4 0 -4.639 2020Q3 0 -7.654 B
2016Q1 9 -5.526 2020Q2 0 -8.856 C
In(ithalat) 2020Q2 0 -5.547 2021Q3 1 -7.665 A
2021Q3 0 -5.177 2020Q3 1 -7.655 B
2020Q1 1 -6.136 2020Q4 0 -8.245 C
In(gsyih) 2020Q1 8 -6.058 2020Q1 6 -13.202 A
2019Q4 6 -5.946 2019Q4 6 -5.946 B
2019Q4 0 -7.041 2019Q4 0 -7.041 C
In(ssy) 2020Q2 0 -4.735 2020Q2 1 -8.149 A
2021Q4 7 -4.608 2020Q2 0 -7.368 B
2020Q1 8 -5.771 2020Q2 0 -11.816 C
2016Q3 1 -5.283 2014Q4 0 -8.001 A
In(doviz) 2016Q2 0 -4.811 2013Q4 0 -7.721 B
2016Q4 0 -5.203 2015Q2 0 -7.921 C
Kritik Model A => %1: -4.9491 ; %5: -4.4436 ; %10: -4.1936
Degerler Model B => %1: -5.0674 ; %5: -4.5248 ; %10: -4.2611
Model C => %1: -5.7191 ; %5: -5.1757 ; %10: -4.8939
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Tablo 11’de degiskenlerin bir yapisal kirillma altinda duraganligini test eden Zivot
& Andrews (1992) birim kok testinin sonuclar1 yer almaktadir (Zivot & Andrews, 1992).
Test sonuglarina gore, toplam ticaret, ihracat, ithalat, gayrisafi yurtici hasila, sabit
sermaye yatirimlart ve doviz kuru degiskenlerinin bir yapisal kirilma altinda hem

diizeylerinde hem de birinci farklarinda duragan olduklari tespit edilmistir.

Gerceklestirilen test sonucundaki yapisal kirilma tarihleri degerlendirildiginde,
BK'nin toplam ticaret hacminde 2020 yilinin ikinci ve uglnci c¢eyregi ile 2021 yilinin
ikinci ¢ceyreklerinde yapisal kirillmalarin olustugu goriilmektedir. Bu durum, 2020 yilinin
ilk ceyreginde gerceklesen Brexit siirecinin BK'nin toplam uluslararasi ticaretinde yapisal
degisim ve kirilmalar olusturdugunu acik bir sekilde ortaya koymaktadir. Bununla
birlikte, BK'nin ithalatinda 2020 yilinin tiim ¢eyrekleri ile 2021 yilinin {iglincii ¢ceyreginde
yapisal kirllmalarin gercgeklestigi gozlemlenmistir. Ortaya ¢ikan bu kirilmalar, Brexit ile
BK’nin AB’den ayrilis1 ve ortak giimriik tarifesinden ¢ikisi sonucunda ithalatinda yapisal
degisimlerin olustugunu gostermektedir. Ayrica, BK'nin ihracatinda, gayrisafi yurtigi
hasilasinda ve briit sabit sermaye yatirimlarinda 2020 ve 2021 yillarinda ortaya ¢ikan

yapisal kirilmalar Brexit siirecinin ihracatta da birtakim degisimler olusturdugunu ortaya

koymaktadir. 210
Tablo 12. Model Ciktilari
Bagimh In(ticaret) In(ihracat) In(ithalat)
Degisken
Bagimsiz
Degisken
In(gsyih) 1.669*** 1.439** 1.797***
In(ssy) -0.255 -0.254 -0.231
In(doviz) 0.823*** 0.954*** 0.716***
brexit 0.044* -0.009 0.077**
Sabit -15.285%** -9.641418 -20.071**
Model R2=0.64 R2=0.51 R2=0.57
istatistikleri Diiz. R2=0.61 Diiz. R2=0.45 Diiz. R2=0.52
F-Ist. = 16.114*** F-Ist. = 9.264*** F-Ist. = 11.726%**

Not: *** ** yve * siras1 ile %1, %5 ve %10 seviyesinde anlamlilig1 ifade etmektedir.

Tiim degiskenlerin tek yapisal kirilma altinda birim koklii olmadigi, baska bir ifade
ile duragan olduklarinin tespit edilmesinin ardindan, arastirma modeli En Kiiciik Kareler

(EKK) tahmin teknigi vasitasiyla test edilmis ve sonuglar Tablo 12’de verilmistir. Bu
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dogrultuda BK’'nin toplam ticaret hacminin bagimh degisken oldugu modelde, BK'nin
gayrisafi yurtici hasilasindaki %1'lik artisin toplam ticaret hacmini %1.67 duzeyinde
arttirdig tespit edilmistir. Bununla birlikte, doviz kurundaki %1’lik yiikselmenin toplam
ticaret hacmini %0.82 diizeyinde arttirdig1 gorilmistiir. Arastirma degiskeni olan Brexit

slirecinin yasamasi ise BK’'nin toplam ticaretini %0.04 arttirdig1 gézlemlenmistir.

BK’nin ihracatinin bagiml degisken oldugu ikinci modelde ise, BK'nin gayrisafi
yurtici hasilasindaki %1'lik artisin ihracatimm %1.44 dilizeyinde arttirdig1 ortaya
koyulmustur. Doviz kurundaki %1’lik ylikselmenin ihracati1 %0.95 diizeyinde yiikselttigi
tespit edilmistir. Bununla beraber, arastirma degiskeni olan Brexit siirecinin
gerceklesmesinin BK’'nin ihracati iizerinde incelenen donem kapsaminda istatistiki olarak

anlamli herhangi bir etkisinin bulunmadig gérilmiustiir.

Arastirma modellerinden BK’'nin ithalatinin bagimhi degisken oldugu fig¢ilinci
modelde, BK’'nin gayrisafi yurtici hasilasindaki %1’lik artisin ithalatin1 %1.8 diizeyinde
arttirdig: tespit edilmistir. Doviz kurundaki %1’lik artisin ise ithalati1 %0.72 diizeyinde
arttirdigr gozlemlenmistir. Calismanin arastirma degiskeni olan Brexit siirecinin
yasanmas! BK'nin ithalatinda %0.08’lik bir artis sagladig: tespit edilmistir. Ayrica tiim
modellerde sabit sermaye yatirimlarinin BK’'nin uluslararasi ticareti tizerinde istatistiki —

olarak anlaml herhangi bir etkisinin bulunmadigi gériilmiistiir.
5.SONUC VE ONERILER

Bugiine kadarki ¢alismalarda 2021 yilina kadar olan siiregler ele alinirken bu
calismada Brexit siireci ve sonuglar ile Avrupa Birligi tilkeleri arasindaki uluslararasi
ticaret verileri karsilastirmali olarak ele alinmaya calisilmistir. Mevcut arastirmalarin
hemen hemen ¢ogu 2020 yilinin sonuna kadar olusabilecek Avrupa Birliginden yumusak-
sert ve benzeri tiirev senaryolar tiiretilerek tiretilmeye calisilmistir. Bu ¢alisma ile BK'nin
bu bes yilin sonunda hem ticari hem de hukuksal boyut anlamiyla somut adimlar
atmasiyla gercege doniisen senaryolarin sonuglar1 ampirik analizler ile ortaya konulmaya

calisilmistir.

2016 y1l1 26 Haziran’dan baslayip referandum sonrasi gegen 3,5 y1l sonrasi Avrupa
Parlamentosunun onayiyla 30 Ocak 2020 yilinda BK resmi olarak AB’den ayrilmis ve 30
Aralik 2020 yilsonuna kadar ge¢is donemi baslamistir. Bu doneme kadar literatiir
arastirmasinda en ¢ok rastlanan dort senaryo irdelenmis ve BK giincel olarak Kanada

Benzeri Serbest Ticaret Anlasmasi (STA) modeline benzer ticaret anlasmasiyla istedigi
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konularda taviz vermeyerek anlasmayi saglamistir. Biiyiik sorun hale gelen balikeilik sinir
sularinin kontroliinii geri almis, AB ile sifir kotaly, sifir tarifeli anlasma yapmistir. Boylece
kirmizigizgilerinden taviz vermeyerek Avrupa Adalet Divani’'nin bir roliintin yer almadig,
AB kurallarina bagl olmayan, puana dayali go¢menlik sistemi saglayarak her gé¢menin
girmesinin saglanmadigi, egemenlik haklarinin tamamen kendisinin kullandig1 haklara
ulasmistir. Serbest ticaret anlasmasi miizakereleri ytrurliige girmesine bes giin kala 24
Aralik 2020’de son bulmus s6zlesme igerikleri 26 Aralikta yayimlanmistir. 1 Ocak 2021
yili itibariyle yirtrlige girecek sozlesme iceriklerinin ¢ok uzun ve kapsamli olmasi ve
kalan slireninde az olmasi sebebiyle firmalarin s6zlesme hiikiimlerini anlamlandirip ona
uyum saglamasina firsat kalmadig icin ilk ay dis ticaret verileri AB ticaretinde ihracat

oran1 %40,7 azalmakta, ithalat orani ise %28,8 azalis gosterdigi sonucuna ulasilmistir.

Calisma kapsaminda Brexit silireci dogrultusunda BK’'nin uluslararasi ticaretinin
nasil etkilendigi olusturulan arastirma modelleri kapsaminda gergeklestirilen
ekonometrik analizler ile test edilmistir. Brexit ile BK-AB iilkeleri arasinda dis ticaretinin
fazlasiyla etkilenecegi dusiiniildiiglinden yapisal kirilma ihtimalinin yiiksek olmasi
sebebiyle analizlerde serilerdeki kirilmalar: i¢sel olarak tahminleyen Zivot-Andrews
birim kok testine basvurulmustur. Test sonuclarina gore, toplam ticaret, ihracat, ithalat, 212
gayrisafi yurtici hasila, sabit sermaye yatirimlari ve déviz kuru degiskenlerinin bir yapisal
kirilma altinda hem diizeylerinde hem de birinci farklarinda duragan olduklar: tespit
edilmistir. BK'nin toplam ticaret hacmi ve ithalatinda Brexit siirecinin gerceklestigi 2020-

2021 yillarinda yapisal degisim ve kirilmalar olusturdugu sonucuna ulasilmistir. BK'nin

ihracatinda ise Brexit oylamasinin yapildig1 2016 yili ve siirecin sonuc¢landigi 2020 yilinda

yapisal kirllmalarin gergeklestigi gozlemlenmistir.

Tim degiskenlerin duragan olduklarinin tespit edilmesinin ardindan, arastirma
modeli En Kii¢lik Kareler (EKK) tahmin teknigi vasitasiyla test edilmis, BK’'nin toplam
ticaret hacminin bagimh degisken oldugu modelde BK’'nin gayrisafi yurtici hasilasindaki
%71’lik artisin toplam ticaret hacmini %1,67 diizeyinde yiikselttigi tespit edilmistir.
Bununla beraber, déviz kurundaki %1’lik artisin toplam ticaret hacmini %0.82 diizeyinde
ylkselttigi ortaya koyulmustur. Arastirma degiskeni olan Brexit siirecinin BK’'nin toplam

ticaretini %0.04 yiikselttigi gorilmiustir.

BK’nin ihracatinin bagimh degisken oldugu ikinci modelde, BK’nin gayrisafi yurtici

hasilasindaki  %1’lik  yiikselmenin ihracatini  %1.44 diizeyinde yikselttigi
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gozlemlenmistir. Doviz kurundaki %1’lik artisin ihracati %0.95 diizeyinde arttirdigi
ortaya koyulmustur. Bununla birlikte, arastirma degiskeni olan Brexit siirecinin BK’'nin
ihracati lzerinde incelenen donem icerisinde istatistiki olarak anlamli herhangi bir

etkisinin olmadig tespit edilmistir.

Arastirma modellerinden BK’'nin ithalatinin bagimli degisken oldugu tg¢ilinci
modelde ise, BK’'nin gayrisafi yurtici hasilasindaki %1'lik yiikselmenin ithalatim1 %1.8
diizeyinde yiikselttigi gorilmiistiir. Doviz kurundaki %1’lik yiikselmenin ise ithalat
%0.72 duzeyinde ytikselttigi ortaya koyulmustur. Calismanin arastirma degiskeni olan
Brexit siirecinin BK’nin ithalatinda %0.08’lik bir artis sagladig tespit edilmistir. Bununla
birlikte, tiim modellerde sabit sermaye yatirimlarinin BK’'nin uluslararasi ticareti

lizerinde istatistiki olarak anlamli herhangi bir etkisinin bulunmadig tespit edilmistir.

Elde edilen bulgular dogrultusunda, BK'nin AB iiyeligi dogrultusunda ortak
glimriik tarifesi uygulamasinin uluslararasi ticaretini kisitladig1 ve Brexit siireci
sonrasinda kendi glimriik tarifelerini ekonomik c¢ikarlar1 dogrultusunda belirlemesi
dolayisiyla ozellikle ithalatinda bir artis gerceklestigi tespit edilmistir. Bu durum,
“lizerinde glines batmayan imparatorluk” deyimi ile anilan BK'1n Brexit siireci sonrasinda
eski ticari iliskilerini canlandirdigini, 6zellikle eski somiirge toplumlarindan ithalatin —
oniiniin acildigim ve béylelikle iretimin arttirildigini ortaya koymaktadir. ilerleyen

donemlerde de Brexit siirecinin bir sonucu olarak ihracat hacmini inceleyen ¢alismalarin

gelistirilmesi de 6nem arz etmektedir.
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ABSTRACT The aim of the study is to examine the approaches of independent auditors operating in
Ankara regarding their level of responsibility against error and fraud. Another aim of the
Keywords study is to determine whether approaches to this issue differ in terms of demographic

variables. Frequency, T Test, ANOVA and Tukey Post Hoc test methods were used to

ﬁc;quntmg, achieve the objectives of the study. When the data obtained is analysed; It has been
Eu itor, observed that respondents have the opinion that the responsibility of independent
F:ZZZS auditors in detecting errors and frauds is to provide reasonable assurance, that the

responsibility in the audit should be shared with the parties related to the fraud, that
fictitious sales should not be ignored, and that detecting fraud committed by managers
may be more difficult than fraud committed by employees. In addition, the approaches
of independent auditors regarding their level of responsibility against error and fraud
vary in terms of their gender, titles, education level, age, experience period and working
style. The fact that the study has not been researched from the current study perspective
before supports its contribution to the literature.

BAGIMSIZ DENETCILERIN HATA VE HILE KARSISINDAKI
SORUMLULUK DUZEYLERI: ANKARA ILINDE BiR ARASTIRMA

0z Calismanin amaci, Ankara ilinde faaliyet gésteren bagimsiz denetgilerin hata ve hile
Anahtar Kelimeler karsisindaki sorumluluk diizeylerine iliskin yaklasimlarini incelenmektir. Calismanin

bir diger amaci ise bu konuya yénelik yaklasimlarin demografik degiskenler acisindan
Mubhasebe, farklilik gdsterip géstermedigini belirlemektir. Calismanin amaglarina ulasmak icin
Denetim, Frekans, T Testi, ANOVA ve Tukey Post Hoc testi yéntemlerinden faydalanilmistir. Elde
Hata, edilen veriler incelendiginde; bagimsiz denetgilerin hata ve hilelerin bulunmasi
Hile, konusundaki sorumlulugunun makul giivence vermek oldugunu, denetimdeki

sorumlulugun hileyle iliskili taraflar ile paylasiimasi gerektigini, fiktif satislarin géz
ardi edilmemesi gerektigini ve ydneticiler tarafindan yapilan hilenin tespit
edilmesinin ¢alisanlar tarafindan yapilan hileden daha zor olabilecegi goriisiine sahip
olduklar1 gériilmiistiir. Bununla birlikte bagimsiz denetcilerin hata ve hile
karsisindaki sorumluluk diizeylerine iliskin yaklasimlari cinsiyetleri, unvanlari, egitim
durumlari, yaglari, deneyim siireleri, calisma gsekilleri agcisindan degiskenlik
gostermektedir. Calismanin ele alinan perspektiften daha 6nce incelenmemis olmasi
literatiire saglayacagi katkiyi destekler niteliktedir.
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1.INTRODUCTION

With the Enron scandal that emerged in the USA in 2001, accountants faced many
negative accusations. The emergence of many accounting errors and frauds as a result of
the lawsuit has completely shaken the trust of accountants. Of course, the main reason
behind this scandal should not be attributed to only one professional group. One of them
is Fortune magazine. Fortune magazine is the world's most consulted, most cited and
most awarded business magazine with a readership of over 5 million in 120 countries
around the world. Considering its international impact, the information contained in such
a journal is of great importance to the readers. The magazine has named Enron energy
company 'the most innovative company in the USA' for 6 consecutive years. On the other
hand, this whole process started in 2001 when Bethany McLean, a columnist for the same
magazine, published the article "Is Enron Overpriced?". McLean wrote that he did not
know whether Enron was cheating at the time of writing, but the numbers announced
were surprising. However, he questioned how Enron has been able to maintain its high
share prices. Enron, which was chosen as the most innovative company in the USA and
the 7th largest company in the USA, suddenly became a company known for scandals. The
collapse of Worldcom, Parmalat, Ahold, Kanebo, Tyco and other big companies behind it 217
has created a great disappointment and trust problem in people. All these events have

revealed that more importance should be given to independent auditing.

All investors, both nationally and internationally, need accurate and reliable
financial information. After the 2000s, the need for reliable information has gained more
and more importance. In these years, scandals led to the emergence of the concept of
external surveillance for the first time. In parallel with the developments in the world, the
Commercial Code was amended in Turkey in 2011 and the Public Oversight Accounting
and Auditing Standards Authority (KGK) was established, which has the authority to
regulate and oversee the field of accounting and auditing. The main purpose of the KGK is
to protect the interests of investors and to allow the preparation of audit reports
accurately and independently. In addition, it is to ensure the presentation of accurate,
reliable and comparable financial information while protecting the public interest. The
purpose of the independent auditors is to monitor and audit the compliance of the
financial information presented by the companies with the standards and regulations

published by the Agency. In line with all these situations, both the interest and need for
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the subject in the literature has increased, and in parallel with this, the studies and

researches on the subject have gained a great momentum.

Enron Corporation was once ranked seventh among Fortune 500 companies.
However, after the biggest scandal of the century and the revelation of many corruption
and stock fraud, it went bankrupt. The Enron scandal was followed by companies such as
Global Crossing, Tyco, WorldCom, Adelphia and HealthSouth, which pushed the US
Congress to take steps to do something about it. This step was the passage of the law
known as Sarbanes Oxley, or “SOA” for short, or “SOX” as it is more often used, in 2002.
This law was enacted in 1933 and 1934 and became the most comprehensive market
control law after the laws controlling the stock market. Perhaps the SOX Act can be seen
as the most important economic regulation law in American history (Prentice, 2004). The
SOX Act has brought some changes in the field of internal and external financial auditing
to prevent the loose audit structure that caused major financial scandals from becoming
a danger again. The law was enacted by the 107th US Congress in July 2002 in the form of
eleven main articles, each with subsections (Library of congress, 2002). As a result of the
increasing need for the concept of auditing, studies in the literature have gained

momentum. 218

The aim of this study is to examine the approaches of independent auditors
towards the level of responsibility for error and fraud. Another aim of the study is to
determine whether the approaches to this issue differ in terms of demographic variables.
In this context, the study was carried out in the province of Ankara. Questionnaire forms
were used in the research by using the quantitative method. The analyzes of the data
obtained from the study were done in the SPSS program (Frequency, Anova and Tukey
Post Hoc tests). It is expected that the findings from this study can contribute to the

related literature.
2. LITERATURE REVIEW

When the national and international literature is examined, it is possible to come

across various studies on this subject. When the studies on the subject are examined;

Hackenbrack and Knechel (1997) conducted a survey on employees of a public
accounting firm in their study examining the auditing literature. They examined the
effects of client size, client sector, client complexity, ownership structure, internal control

confidence and provision of consultancy services factors on assignments in audit
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activities. As a result of the study, they determined that audit activity assignments differ
between levels and that task characteristics reveal differences in workforce mix between

audit activities.

Akgtl (2000) also included Audit Process and Standards in Independent Audit
Institutions in his book titled Turkish Audit Institutions. In the book, the basic concepts
on the subject, audit institutions and systems in foreign countries, the division of Turkish
audits in terms of the laws they are subject to, the functions of Turkish audits, the audit
process of public audits and the standards they apply, and finally the audit process and

standards in independent audit institutions are explained.

Kaval (2003) discussed the general framework of accounting auditing in his work.
In addition to discussing the conceptual framework on the subject, it includes
explanations about audit processes, evidence collection and evaluation techniques,
evaluation stages, and how the audit should be carried out within the framework of ethical

rules. He also touched upon the standards applied in our country regarding this matter.

Rezaee et al. (2004) aimed to determine the perceptions of both academicians and
students towards forensic accounting education and the importance they attach to it, in 219
their study conducted at a university in America. According to the results obtained from
the study; The demand and interest in forensic accounting is expected to continue to
increase; that more universities plan to offer forensic accounting education; They
revealed that they think forensic accounting education is beneficial for accounting

students, the business world, the accounting profession and accounting programs.

Hamilton et al., (2005) conducted a study on Audit Partner Rotation and Earnings
Quality. It is argued that the costs associated with changing the lead auditor are very low,
as audit work can be continued without significantly changing the audit team. It is
possible that the costs will be higher for the audit firm than for the auditor leaving the

audit engagement.

Donmez and Ersoy (2006) discussed the Evaluation of Turkey's Independent
External Audit System. Firms assigned by the CMB formed the sample of the study.
According to the results of the research, the idea that the regulations regarding

independent external auditing in our country are insufficient came to the fore.
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Blokdijk et al,, (2006) in their study where they investaged the time spent during
auditing and how the audit was carried out; The allocation of audit effort to different audit
phases (planning, risk assessment, substantive testing, and audit completion) differs
between the big five and non-big five audit firms, according to the study. The big five audit

firms spend more effort on planning and risk assessment.

Selimoglu and Uzay (2007) studied the years 1995 and 2006 and published a total
of 310 articles and papers on independent auditing. In the study, 85 conference papers
and 225 articles published on independent auditing in Turkey were examined. As a result
of the study, they presented theoretical and compilation information on professional
ethics, fraud auditing, internal control and internal auditing issues related to independent
auditing. As a result of the study, it is seen that there are few studies on audit planning

and evidence.

Uzay and Selimoglu (2007) presented a study as "The Development of Auditing in
Turkey: From the Past to the Future 1 and 2". In the study, History of Accounting Audit

and First Practice Examples in Turkey are included.

Bell et al, (2008) investigated the use of labor and wages within the scope of 4
business risk control. The sample group consisted of 165 audits from four large
companies. According to the results of the study, a 10% decrease was observed in audit

hours levels after the adoption of independent risk audit.

Once and Basar (2010) analyzed the Articles written in the Field of Accounting
between 2000 and 2008 in their studies published in 2010. According to the study, they
determined that 163 articles were written in the field of audit. The most studied topics

are; independent audit and auditors, Internal Audit-Auditors, Risk-Cheat issues.

In their study, Schelleman and Knechel (2010) investigated whether and how
financial reporting risk is related to workforce, pricing and profit margins. According to
the study results, audit fees and customer accruals are not associated with profit margins

due to higher audit hours.

Okunbor and Osasumwen (2010) investigated the Nigerian Banking Sector in their
study. In the results of the study, they stated that the management of Nigerian banks
should adopt an effective internal control audit system, cash management and basic

banking transactions should be subject to forensic accounting.
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Kurt and U¢ma (2011) reviewed 612 articles published in the Journal of
Accounting Science World between 1999 and 2011 and in the Journal of Accounting and
Auditing between 2000 and 2011. In the study, "Accounting Audit" was the subject of 83
of 612 articles.

Zureigat (2011) investigated the impact of audit quality on financial structure by
collecting data of companies operating in Jordan. The study found a positive and

statistically significant relationship between audit quality and financial structure.

Chukwunedu and Okoye (2011) conducted a survey on academics in 8 higher
education institutions in Nigeria in their study on forensic accounting. As a result of the
study, they found that forensic accounting techniques can increase the auditor's ability to

detect fraud and thus help close the audit gap in Nigeria.

Miettinen (2011) studied the relationship between audit quality and financial
performance. As a result of the study, it was determined that the audit quality, the size of

the audit firm, has a significant impact on the financial performance.

Bezirci and Karasioglu (2011) systematically studied the historical development
of auditing in Turkey and the legal and structural changes in the field of independent 221

auditing.

Chan et al,, (2011) investigated the effect of auditor changes, which companies
made in order to save audit fees, on company performance. From the analyzes made, the
authors concluded that the return on assets and earnings performance of the companies
increased after the auditor changes. They found no significant difference between the

performance of companies with different types of auditor changes.

Bezirci and Karasioglu (2011) discussed the historical development of auditing in
the world and the historical development of auditing in Turkey, and discussed accounting
auditing in Turkey separately as the pre-Republican and post-Republican periods. As a
result of the study, they emphasized that legislation on the subject has become a necessity
and that accounting and auditing corruption resulting from the ineffective functioning of

the independent audit system can be prevented.

Sanli and Ozbirekli (2012), on the other hand, discussed the auditing profession in
Turkey from the past to the present. In this study, which examines the time period from

the 1990s to the day of the study, they examined the development of audit institutions,
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legislation, practices and audit education. As a result of the study, they stated that the
development process of independent auditing occurred as a natural result of economic
developments in different sectors and that SMEs would be subject to independent

auditing.

Fooladi and Shukor (2012) studied the relationship between independent audit
quality and firm performance on 400 companies registered on the Malaysian Stock
Exchange. In the results of working; It has been determined that there is a statistically
significant and positive relationship between independent audit quality and company

performance.

Oktay (2013) focused on the US regulations in his work on increasing the
effectiveness of independent auditing and dealing with quality in audit service. The study
discussed the theoretical framework about regulations. As a result of the study, it was
stated that the possibility of directly measuring the quality of the audit was perceived as
a low and complex concept, that precautions should be taken to detect the factors that
negatively affect the audit quality, and that the independent audit quality is affected by

many factors.
222

Sulong et al,, (2013) studied in their study whether there is any relationship
between managers' commitment to the company and independent audit quality and
financial performance, using data from companies traded in the Malaysian Market
between 2007 and 2009. As a result of the study, they concluded that the relationship
between independent audit quality and company performance is statistically significant

and negative.

Alkan (2014) studied 656 postgraduate theses written in the field of accounting
between 1984 and 2012 in the YOKTEZ system. According to the results of the research,
it was determined that 46 of these theses were written in the field of "Audit". This figure
can be interpreted as approximately 7% of the articles shaped within the scope of the

audit subject.

Hassan and Farouk (2014) investigated the effect of independent audit quality on
financial performance on companies operating in Nigeria between 2007 and 2011. In the
study, they concluded that auditor size and auditor independence have a significant effect
on financial performance, but auditor independence has more impact on financial

performance than auditor size.
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Rezaee et al., (2014) stated in their studies on forensic accounting that forensic

accounting education should be included in all curricula in the international framework.

Jusoh and Ahmad (2014) investigated the effect of independent audit quality on
the performance of companies on companies registered in the Malaysia Stock Exchange
between 2007 and 2009. In the study, they concluded that the effect of independent audit

quality on the performance variable was statistically significant and positive.

Eshitemi and Omwenga (2016) studied the effect of independent audit quality on
financial performance on Certified Public Accountants operating in Kenya. According to
the results of the study, it was concluded that the effect of independent audit quality on

financial performance is statistically significant and positive.

Osho (2017), in his study examining the effect of forensic accounting on the
university financial system in Nigeria, revealed that the university financial system in

Nigeria is significantly affected by the effect of all external variables.

Akgay and Bilen, (2018), aimed to provide information about audit quality and its
importance, audit quality standards and audit quality indicators in their studies,. As a
result of the study in which the conceptual framework was discussed, they stated that it 223
is of great importance that the audits carried out are of high quality in order to provide
accurate and reliable information to financial statement users and to establish an
environment of trust in the market. In addition, they made suggestions to increase audit
quality, such as applying the standards correctly, being impartial, acting ethically and

paying attention to quality control.

Orug¢ (2019) studied the history of the Independent Audit Mechanism, its
development, the regulations and the independent audit process in Turkey. The study also

emphasized the importance of KGK (Public Oversight Authority).

In their study, Elewa and Haddad (2019) aimed to investigate the effect of audit
quality on firm performance. The population of the study consists of thirty companies.
The study covers the five-year period between 2010 and 2014. It has been concluded that
external and internal financial statement users can benefit from the study only when they

do business with highly profitable companies.

Bahs1 (2019) looked at the research on the Awareness of the Standards Related to

the Results and Reporting of Independent Auditing from Turkish Auditing Standards, and
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found that the awareness of auditing standards was dependent on age, gender and

education level, etc.

Lu (2020) reviewed the audit literature in his study. Factors affecting audit
opinions were the focus of the study. In the article, the literature was divided into two as

Chinese and international, categorized and audit opinions were analyzed.

Nerantzidis et al. (2020) focused on the questions of how research on public sector
internal audit is developed, what are the issues and criticisms focused on the internal
evaluation of the public sector in the literature, what is the future of public sector internal
evaluation research, and sought answers in this direction. For this purpose, they analyzed
78 peer-reviewed journal articles published between 2010 and 2019. As a result of the
study, the aspects emphasized by the 10 most cited studies, that is, the findings
determined, determined that until 2017, there was an increase in publications, most of

which were focused on a single country, especially on emerging markets.

Sitak and Sitak (2021) studied the Awareness Levels of Students for the Concept of
Forensic Accounting during the COVID-19 pandemic period, and also investigated the
relationship between students' awareness levels of the concept of forensic accounting and 224
demographic characteristics. As a result of the study, it was determined that the students
did not hear the concept of forensic accounting before, did not have knowledge about the
profession of forensic accounting, and did not take courses on this subject at the
university. As a result of the analyzes made in line with the purpose of the research, it was
determined that the forensic accounting awareness levels of the students differed only in

terms of the gender variable.

Uludag (2022) studied Key Audit Issues in terms of Value Creation in Reporting
Processes. According to the results of the research, it has been revealed that the reports
of the independent auditors can be explained to the information users more effectively

thanks to the key audit issues.

Satir and Koca (2023) discussed the Relationship between the Positive
Independent Auditor's Opinion and Profitability Rates with the TOPSIS Method.
According to the findings obtained from the study, it has been determined that the ranking

results based on the profitability ratio criteria differ by years.
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When the relevant national literature is examined, it can be said that the studies
gained momentum after 2000. The study has been handled from this perspective, in terms

of being new and up-to-date and helping to improve the literature on this subject.
3. CONCEPTUAL FRAMEWORK
3.1. Accounting

Accounting; It is the application area in which professional accountants measure,
recognize, prepare, analyze and explain financial and non-financial information. (IESBA,

2011: 7).

Professional accountants; It can be defined as a person who performs the
accounting profession, records, classifies, summarizes, analyzes, interprets and reports
transactions and events of a financial nature as expressed in money (Akin and Ozdas,

2014: 60).

The Law on Certified Public Accountant and Certified Public Accountant No. 3568
is the first legal regulation in which it is explained by whom the accounting profession can
be practiced. Persons who are entitled to practice the accounting profession can have two
different titles (Sayim and Usman, 2016: 107). These titles are; Certified Public 22>

Accountant (CPA) and Certified Public Accountant (Cengiz, 2008: 1).
3.2. Auditing

Auditing can be defined as setting standards in order to ensure that the results of
an activity are in accordance with the plans as much as possible, comparing the results
obtained with these standards and determining corrective measures at the points where

the implementations diverge from the plan (Sanal, 2002: 4).

Independent auditing is the process of applying the necessary independent
auditing techniques stipulated in the auditing standards, auditing them on the basis of
books, records and documents, evaluating and reporting them. In addition, it aims to
obtain sufficient and appropriate independent audit evidence to provide reasonable
assurance regarding the compliance and accuracy of financial statements and other

financial information with financial reporting standards (KGK, 2012).

In an independent audit, accounting records are the main subject of the audit. The

audit determines whether the recorded financial and commercial transactions are
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properly reflected in the statement. The main criterion in valuation is generally accepted
accounting principles. Therefore, the auditor must know these principles. It is a
requirement for the independent auditor to be an expert in accounting. In addition, he
should be an expert in collecting and evaluating audit evidence (DEHA, 2020: 7) This
expertise is exactly what separates the independent auditor from the accountant. Because
in order to be an independent auditor, it is necessary to have either a SMMM or a YMM
license. Not every professional is an independent auditor. Independent auditing exams
are held and those who are successful can practice this profession. Persons who are
successful in the exam and also fulfill the other necessary conditions and gain expertise

are separated from the accountants in these aspects.
3.3. Error and Frauds Concepts

There are two main factors that can negatively affect the quality of accounting
information. These are accounting errors and accounting frauds. These mistakes made
are evaluated as an error or fraud by seeking the element of intent. If there is no
intentional element in the mistake, it is considered as an error, while the intention
element is seen as a fraud. accounting errors; It occurs as a result of negligence,
carelessness or lack of knowledgement. Accounting frauds, on the other hand, are 226

consciously and deliberately showing the information different from the real one, for the

purpose of gaining benefit (Ozcelik et al., 2017: 198).

It is easier for independent auditors to detect accounting errors than accounting
frauds. Because accounting errors do not contain an element of concealment in
themselves. However, the person who resorts to accounting fraud will of course also
engage in the act of concealment. When we evaluate cheating in itself, it is more difficult
to detect cheating made by company executives than cheats made by employees. As the

authority increases, the degree of concealment also increases in direct proportion to it.
4. METHODOLOGY
4.1. Purpose of the Research

All the scandals since the early 2000s have caused controversy in the literature.
Studies on whether the audit is necessary, the effects of audit activities and the attitude,
effectiveness, objectivity, line, fraud and responsibility levels of independent auditors

towards auditing have increased rapidly since these years. The aim of the study is to
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examine the approaches of independent auditors operating in Ankara regarding their
level of responsibility against error and fraud. Another aim of the study is to determine

whether approaches to this issue differ in terms of demographic variables.
4.2. Population and Sample of the Research

The population of the research consists of 2612 independent auditors operating in
Ankara. Considering population size, According to Cohen et al. (2017) table, it was
determined that a minimum of 322 people should be reached. The reason is that it is a
guide for quantitative research designs. Within the scope of the study, a questionnaire
was applied to 340 independent auditors. The questionnaires were hand-delivered and

collected to the independent auditors between 01.01.2023 and 01.05.2023.
4.3. Data Collection Tool

In this study, a questionnaire form was used as a data collection tool. The scale of
Kandemir, (2010) was used in the first 7 propositions of the questionnaire. The Karabayir
and Cengiz (2016) scale was used for all the remaining propositions of the questionnaire
form between 8 and 36. The scale is a 5-point Likert type scale aimed to measure the level

of responsibility for error and fraud. 227
4.4. Research Hypotheses
The research hypotheses formed for the current research are as follows.

H1: The approaches of independent auditors regarding the level of responsibility

for error and fraud differ in terms of their genders.

H2: The approaches of independent auditors regarding the level of responsibility

for error and fraud differ in terms of their titles.

H3: The approaches of independent auditors regarding the level of responsibility

for error and fraud differ in terms of their educational status.

H4: The approaches of independent auditors regarding the level of responsibility

for error and fraud differ in terms of their ages.

H5: Approaches of independent auditors regarding the level of responsibility for

error and fraud differ in terms of their experience.

H6: Approaches of independent auditors regarding the level of responsibility for

error and fraud differ in terms of their working styles.
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H7: Approaches of independent auditors regarding the level of responsibility for

error and fraud differ in terms of monthly income.
4.5. Analysis of Data

Frequency, T Test, ANOVA and Tukey Post Hoc test methods were used to to test
the hypotheses of the study. In order to examine the reliability of the scales used in the

study, Cronbach's Alpha values were considered.
4.6. Analysis Results
The analysis of the obtained findings is as follows:
4.6.1. Frequency Analysis and Results
In this section, information about the demographic characteristics of the

accounting professionals included in the sample is given.

Table 1: Distribution of Participants by Demographic Variables

Gender Frequency Percentage
Woman 226 66,5
Male 114 3385
Total 340 100 228
Title Frequency Percentage
SMMM 264 77,6
YMM 76 22,4
Total 340 100,0
Education Status Frequency Percentage
Licence 145 42,6
Graduate 195 57,4
Total 340 100,0
Age Group Frequency Percentage
24-30 167 49,1
31-37 49 14,4
38-44 7 2,1
45-51 91 26,8
52 and over 26 7,6
Total 340 100,0
Experience Duration Frequency Percentage
1-5 186 54,7
6-10 34 10,0
11-15 51 15,0
16 and over 69 20,3
Total 340 100,0
Working Style Frequency Percentage
Independent 81 23,8
Affiliated to the Company 116 34,1
Work with the Accountant 143 42,1
Total 340 100
Monthly Income Frequency Percentage
10.000 TL and below 144 42,4
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10,001 TL - 20,000 TL 72 21,2

20,001 TL - 30,000 TL 30 8,8

30,001 TL and above 94 27,6
Total 340 100,0

- Looking at the genders of the independent auditors participating in the
survey, it was observed that 226 (66.5%) of the 340 participants were female and 114
(33.5%) were male. Accordingly, it can be said that the participants are mostly female

individuals.

- Looking at their titles, it can be said that 264 (77.6%) of the 340 participants
were CPA and 76 (22.4%) were CPAs.

- Considering their educational status, it was observed that 145 (42.6%) of
the 340 participants had undergraduate education and 195 (57.4%) had postgraduate
education. Accordingly, it can be said that the participants mostly consist of individuals

with postgraduate education.

- Considering the ages of the participants, 167 (49.1%) of the 340
participants were between the ages of 24-30, 49 (14.4%) were between the ages of 31-
37,and 7 (2.1%) were between the ages of 38-44. It was observed that 91 (26.8%) were

229

in the 45-51 age range and 26 (7.6%) were in the age range. Accordingly, it can be said

that the participants mostly consist of individuals between the ages of 24-30.

- Loking at the duration of experience, 186 (%54.7) of the 340 participants
were 1-5 years, 34 (10.0%) 6-10 years, 51 (15.0%) 11-15 years, 69 It was observed that
ten of them (20.3%) consisted of individuals with 16 or more years of experience.
Accordingly, it can be said that the participants mostly consist of individuals with 1-5

years of experience.

- Looking at the way they work, it was observed that 81 (23.8%) of 340
individuals were independent, 116 (34.1%) were affiliated with the company, and 143

(42.1%) were individuals working with an accountant.

- Looking at their monthly income, 144 out of 340 participants, 8 (42.4%) are
10.000 TL or less, 72 (21.2%) are between 10.001 TL - 20.000 TL, 30 (8.8%) are 20.001
TL - It was determined that 94 (27.6%) had monthly income of 30,001 TL or more.

arhuss (2023) 6 (2): 216-243



Salih YESIL, Bagak SITAK

Table 2: Findings Obtained from the Independent Auditors Perceptions

Regarding the Levels of Responsibility for Error and Fraud

Propositions X ss
Al Its responsibility for detecting and reporting errors and frauds is limited to "give
" 5,000 | ,0000
reasonable assurance”.
A2 | In line with the main audit objective, the independent audit should be held jointly and =000 | 0000
jointly responsible with the management for material misstatements. ’ ’
A3 | In case of transition to computer-aided control systems that can control the entire
. s . 5,000 | ,0000
population, the responsibility should be shared with the management.
A4 | Responsibility should be shared among the parties involved in fraud (management, 5000 | 0000
internal audit, corruption reviewers, forensic accountants, and supervisory regulators). ’ ’
A5 Since the independent auditor's contribution to the internal control structure is limited,
. 4,597 | ,6993
he cannot be held responsible for errors and frauds.
A6 | Since the main audit purpose does not include the responsibility of finding errors and
. TRk . 3,297 | 1,6959
frauds, this responsibility belongs entirely to the management.
A7 | The level of responsibility of independent auditors for detecting errors and frauds
. . 1,000 | ,0000
depends on the audit fee they receive.
A8 | It is not a problem for the independent auditor to have a commercial or financial
. . ' ) o 1,724 | 1,0248
relationship with the firm after accepting the audit job.
A9 | The negligence of the independent auditors may be in question in the frauds that occur 230
. . 1,724 | 1,0248
after the audit of the companies.
A10 | Itis okay for the independent auditor to provide services to two separate companies with 2024 | 14244
conflicting interests. ! !
A11 | Professional skepticism is an indispensable element of independent auditing. 5,000 |,0000
A12 | The task of the independent auditor is to achieve reasonable confidence. It is not to 4721 4494
eliminate inaccuracies caused by cheating or errors. ’ ’
A13 | The independent auditor should share the risk possibilities of fraud with the managers. 4,721 | ,4494
A14 | The independent auditor should share the risk probabilities for error with the managers. | 5,000 | ,0000
A15 | No matter how much the audit frequency increases for employees or managers who want
e . . 3,759 | 1,8194
to cheat, it is inevitable that cheating will occur.
A16 | Itis more difficult for the independent auditor to detect fraud by managers. 4,679 | 4674
A17 | Ifthe independent auditor detects a conflict of interest, he must share the measures to be
. 4,659 | ,4748
taken with the managers.
A18 | Independent auditors should be careful not to ignore any fictitious sales when they audit. | 4,721 | ,4494
A19 | Independent auditors are required to use methods that reveal risks arising from fraud. 4,721 | 4494
A20 | Independentauditors are required to use methods that reveal the risks arising from error. | 5,000 | ,0000
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A21 | Independent audit should be used as the most effective tool in detecting financial
5,000 | ,0000
statement frauds.
A22 | The independent auditor should consider criteria other than objective criteria when
. . . 4,794 | ,8372
evaluating the risks arising from fraud.
A23 | Independent auditors should take all reports of corruption seriously and consider them. | 5,000 | ,0000
A24 | Independent audit should be used as the most effective tool in detecting fraudulent misuse 5000 | 0000
of assets. ’ ’
A25 | Independent auditors should analyze the account items in detail to ensure the accuracy of 5000 | 0000
the entity's statement of financial position. ’ !
A26 | Independent auditors should question the people they deem appropriate from the
. . . . 5,000 | ,0000
internal audit against the risks of fraud.
A27 | Independent auditors should question the people they deem appropriate from the
. . . . 4,979 | ,1422
internal audit against the risks of error.
A28 | In order for internal audit work to form a useful basis for independent audit work, the
. S gy . . . 4,441 | ,8987
internal audit unit should specialize and its administrative autonomy should be secured.
A29 | Independentauditors should share their suspicions with the firm's internal auditors when
. . 4,638 | ,5224
conducting fraud audits.
A30 | Independent auditors should share their doubts with the firm's internal auditors when
. . 4,400 | ,8951
conducting a defect audit.
A31 | Independent auditors should maintain their impartiality in the companies they audit. 5,000 |,0000
A32 | The independent auditor has to accept the records and documents as correct unless there
oSyt . . 4,597 | ,6043
are indications to think otherwise.
A33 | The audit approach should be changed in the current year according to the developments. | 4,018 | 1,3952
A34 | The independent audit team's negotiation among themselves reduces the risk of fraud in
. 4,956 | ,2057
the business.
A35 | The independent audit team's negotiation among themselves reduces the risk of error in
. 4976 | ,1518
the business.
A36 | Fraud risk is more difficult to detect than error risk. 5,000 | ,0000

are examined as a whole, the responsibility of the independent auditors operating in

Ankara for the detection of errors and frauds in the sample are as follows:

When the answers given to the propositions as a result of the frequency analysis

- To provide reasonable assurance,

- They should be held jointly with the management for material

misstatements for the purpose of the audit,

231
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- Professional skepticism is an indispensable element of independent

auditing,
- All corruption reports should be taken seriously and evaluated,
- They should maintain their impartiality in the companies they audit,

- Their level of responsibility for the discovery of errors and frauds is not

dependent on the audit fee they receive,

- The auditor's having commercial link with the company may cause

problems after accepting the audit job.
4.6.2. Reliability Analysis and Results

Reliability means the consistency of the statements and questions in a test or
questionnaire form and the extent to which the scale used reflects the problem (Kayzs,
2010: 403). It is generally accepted that Cronbach's Alpha value, which is a method of
determining internal consistency in scale development and adaptation studies, should be
at least a=.70 or above in scale studies (Secer, 2015: 179). The reliability analyzes of the
scales used in the research were made by calculating the internal consistency Cronbach's 532

Alpha coefficients, and the results of this analysis are shown in Table 3. The results of the

reliability analysis of the scales are as follows;

Table 3: Reliability Analysis Results of the Scale Included in the Study

Scale Number Of Propositions Cronbac Alpha

Perceptions Scale Regarding Level of

36 747
Responsibility for Error and Fraud

When the numerical data in Table 3 were evaluated, the Cronbach's Alpha value
was found to be ,747 and the reliability of this value was accepted in the light of the

references above.
4.6.3. T Test, Anova Analysis and Tukey Post Hoc Results

"H1, H2, H3, H4, H5, H6, H7" hypotheses were formed to determine whether the
independent auditors' approaches to the level of responsibility for error and fraud differ
in terms of their gender, title, education level, age, professional experience period,

working style, monthly income status. In this context, T test, ANOVA and Tukey Post Hoc
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analysis were performed. The results were evaluated in line with the data presented in

the tables below:

Table 4: Differentiation of Propositions in Terms of Gender (T-Test)

Gender n X Ss f p
Woman 226 4,4314 , 15459
7,010 ,008
Male 114 4,3165 ,15231

When Table 4 is evaluated; the approaches of the participants regarding the level

of responsibility for error and fraud differ in terms of gender variable. In this context; H1
hypothesis was accepted (p<0.05). This can be interpreted as the level of responsibility

for errors and fraud is higher in women than in men.

Table 5: Differentiation of Propositions in Terms of Title (T Test)

Title n X Sss f p
SMMM 264 4,4488 ,13262
9,051 ,003
YMM 76 4,1988 ,09569

233

When Table 5. is evaluated; The approaches of the participants regarding the level
of responsibility for error and fraud differ in terms of the title variable. In this context; H2
hypothesis was accepted (p<0.05). This situation can be interpreted as the responsibility

levels of CPA's against error and fraud are higher than CPA's.

Table 6: Differentiation of Propositions in terms of Educational Status (T Test)

Gender n X Sss f p
Bachelor Degree 145 4,2377 ,12704
10,051 ,000
Master’s Degree 195 4,5083 ,05508

When Table 6. is evaluated; The approaches of the participants regarding the level

of responsibility for error and fraud differ in terms of the education level variable.

Thus; H3 hypothesis was accepted (p<0.05). This situation can be interpreted as
the level of responsibility against error and fraud among professionals with postgraduate

education is higher than those with undergraduate education.
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Table 7: Differentiation of Propositions by Age (ANOVA)

Age Groups n X ss f p
24-30 167 4,5090 ,05499
31-37 49 4,4853 ,05412
38-44 7 4,4167 ,00000 10,034 ,000
45-51 91 4,1929 ,08904

52 and over 26 4,1667 ,00000

When Table 7. is evaluated; the approaches of the participants regarding the level
of responsibility for error and fraud differ in terms of age variable. Therefore; H4
hypothesis was accepted (p<0.05). This situation can be interpreted as the level of
responsibility of professionals in the 24-30 age range against error and fraud is higher
than other age groups. Tukey Post Hoc test was used to determine between which groups

the difference was. The results were evaluated in line with the information in Table 8

below:
234
Table 8: Tukey Post Hoc Test Table by Age

Monthly Income (I) Monthly Income (J) A. Difference (I-]) S.E. Sig
31-37 ,09232%* ,02455 ,002
38-44 ,31606* ,00829 ,000

24-30
45-51 ,34232* ,01341 ,000
52 and over -,02372 ,01034 ,149
24-30 ,06859 ,02571 ,041
38-44 ,31859* ,01544 ,000
31-37 45-51 -,09232* ,02455 ,002
52 and over -,06859 ,02571 ,041
24-30 ,22375%* ,02496 ,000
31-37 ,25000* ,02709 ,000
38-44 45-51 -,29234* ,01127 ,000
52 and over -,22375* ,02496 ,000
24-30 ,02625 ,01415 ,344
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31-37 -,34232* ,01341 ,000
38-44 -,31859* ,01544 ,000
45-51 52 and over -,02625 ,01415 ,004
24-30 ,02372 ,01034 ,149
31-37 ,09232* ,02455 ,002
52 and over
38-44 ,31606* ,00829 ,000
45-51 ,34232%* ,01341 ,000

When the results obtained are evaluated; Significant differences were found
between the 24-30 age range, 31-37 age group, 38-44 age group and 45-51 age group
(p<0.05). Moreover, a significant difference was found between the 31-37 age range, 38-
44 age group, 45-51 age range and 52 and over age groups (p<0.05). A significant
difference was also found between the 38-44 age range, the 45-51 age group, and the 52
and over age group (p<0.05). It was not found among the other groups (p>0.05). Looking
at Table 8; The highest level of responsibility for error and fraud is between the ages of

24-30 (Average=4.5090), the age range of 31-37 (Average=4.4853), the age range of 38-

44 (Mean=4.4167), 38 -44 age range (Average=4,1929), 52 and above (Average=4.1667). 235

Table 9: Differentiation of Propositions in Terms of Professional Experience

Professional Experience Period n X Ss f p
1-5 186 4,5048 ,05550 9,174 ,000
6-10 34 4,4869 ,05892
11-15 51 4,2053 ,09955
16 and over 69 4,1836 ,07399

When Table 9 is evaluated; their approaches to the level of responsibility against
error and fraud differ in terms of professional experience variable. Hence; H5 hypothesis
was accepted (p<0.05). This situation can be interpreted as the level of responsibility
against errors and fraud of professionals with 1-5 years of experience is higher than other
groups. Individuals with a professional experience of less than 1 year were not included
in the study. In future studies, individuals in this group will be evaluated. Tukey Post Hoc
test was used to determine between which groups the difference was. The results were

evaluated in line with the information in Table 10 below:
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Table 10. Tukey Post Hoc Test Table in Terms of Professional Experience

Monthly Income (I) Monthly Income (J) A. Difference (I-]) S.E. Sig
6-10 ,01785 ,01268 ,495

1-5 11-15 ,29944* ,01074 ,000

16 and over ,32120* ,00958 ,000

1-5 -,01785 ,01268 ,495

6-10 11-15 ,28159* ,01505 ,000

16 and over ,30335* ,01424 ,000

1-5 -,29944* ,01074 ,000

11-15 6-10 -,28159* ,01505 ,000

16 and over ,02176* ,01255 ,000

1-5 -,32120* ,00958 ,000

16 and over 6-10 -,30335* ,01424 ,000
11-15 -02176* ,01255 ,000

236
When the results obtained are evaluated; A significant difference was found

between the group with 1-5 years of professional experience, the 11-15 group, and the 16
years and over (p<0.05) groups. In addiition, a significant difference was found between
the group with 1-5 years of professional experience, the 11-15 group, and the groups of
16 years and above (p<0.05). A significant difference was also found between the group
with 11-15 years of professional experience and the groups of 16 years and above
(p<0.05).. It was not found among the other groups (p>0.05). Looking at Table 10; 6-10
years (Avg=4.4869), 11-15 years (Avg=4.2053) and 16 years of professional experience,
with the highest level of responsibility for error and fraud (Average=4.5048). years and
above (Average=4.1836).

Table 11: Differentiation of Propositions in Terms of Working Syle (ANOVA)

Way of Working n X ss f p
Independent 81 4,2013 ,09081
7,136 ,007
Affiliated to the Company 116 4,4037 ,17436
SMMM and YMM 143 4,4926 ,05526
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When Table 11. is evaluated; the approaches of the participants regarding the level
of responsibility for error and fraud differ in terms of working style. Thus; H6 hypothesis
was accepted (p<0.05). This can be interpreted as the fact that the levels of responsibility
against error and fraud are higher than those of those working alongside CPA and CPA,
even though very small differences are observed. Tukey Post Hoc test was used to
determine between which groups the difference was. The results were evaluated in line

with the information in Table 12 below:

Table 12: Tukey Post Hoc Test Table in Terms of working style

Monthly Income (I) Monthly Income (J) A. Difference (I-]) S.E. Sig
Affiliated to the Company -,20243* ,01690 ,000
Independent

SMMM and YMM -,29132* ,01623 ,000

Independent ,20243* ,01690 ,000

Affiliated to the Company

SMMM and YMM -,08888* ,01458 ,000

Independent ,29132* ,01623 ,000

SMMM and YMM

Affiliated to the Company ,08888* ,01458 ,000

237
When the results obtained are evaluated; A significant difference was found

between the groups working independently, working with the company and working with
CPA-CPA (p<0.05). Looking at Table 14; It is seen that the responsibility level against
error and fraud is listed as Affiliate (Avg=4.4037) and Independent (Avg=4.2013), with
the highest level of responsibility for SMMM and CPA (Avg=4.4926).

Table 13: Differentiation of Propositions in Terms of Monthly Income (ANOVA)

Monthly Income Status n X Sss f p
10.000 TL and below 144 4,4923 ,05521
10,001 TL-20,000 TL 72 4,5262 ,04931
20,566 ,054
20,001 TL-30,000 TL 30 4,2694 ,14110
30,001 TL and above 94 4,1779 ,05751

When Table 13 is evaluated; the approaches of the participants regarding the level
of responsibility for error and fraud do not differ in terms of monthly income. Therefor;
H7 hypothesis was rejected (p>0.05). This situation can be interpreted as liability for

error and fraud is not related to monthly income status.
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5. CONCLUSION

The accounting profession has a strong moral base. For this reason, members of
the profession face many moral problems brought about by the moral base. In some cases,
even a lack of technical knowledge about accounting by members of the profession is now
seen as immoral. Therefore, professional accountants have to strictly adhere to ethical
rules both in order to practice this profession and to comply with social norms. Because
the dignity of the profession is directly proportional to adherence to moral rules.
Especially the Enron scandal in the 2000s and the collapse of other large companies that
followed the Enron scandal greatly affected the confidence in the profession. Recently, the
increase in the number of professionals, the volatile nature of the market, the ever-
increasing competition, the goals of reaching the number of customers from which
professional members can earn more, have revealed the risk of professional accountants
to interpret ethical rules more flexibly. These behaviors may cause significant losses for
both the profession and society in the long run. All these have necessitated the need and

necessity of control.

The main purpose of the audit was to determine whether the prepared financial
statements comply with generally accepted accounting standards, to report on the 238
financial statements, to reveal errors and frauds and to prevent possible errors and
frauds. Auditing is not only an effective tool but also a key element in detecting
misappropriation of assets and fraud. Of course, it is not a mandatory element imposed
by law except in some cases, but it is an indispensable need for today's businesses. The
most valuable information for financial information users, investments, company
management, employees, creditors and regulatory bodies is transparent, clear and

understandable information, which is only possible with independent auditing. The aims

of this study were determined in line with all these issues.

Looking at the results from this study, it has been observed that the levels of
responsibility for error and fraud are higher in women than in men. Considering the
second, third, fourth and fifth hypotheses, independent auditors' approaches to the level
of responsibility for error and fraud vary in terms of their titles, educational status, age,
experience period and working style. In the seventh hypothesis of the research, there is
no connection between their approach to the level of responsibility against error and

fraud and the monthly income variable. In the related literature, Karabayir and Cengiz
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(2016) divided the factors into four groups in their survey conducted in the Northeastern
Anatolia region. It was concluded that there are no significant differences between the
first factor, the duty and responsibility of the independent auditor and the sharing of this
responsibility with the managers, and the fourth factor, the flaw of the independent audit
and the benefit of the internal audit work factor, and the gender variable. However, they
stated that significant differences were observed between the second factor, the audit fee,
the independent auditor's company relations factor, and the third factor, the effectiveness
of the independent audit in detecting fraud and correct analysis of account items, and the
gender variable. In our study, where we considered the factors as a single dimension, it
was observed that the levels of responsibility for error and fraud differ in terms of gender,
and that women have a higher level of responsibility than men. This situation shows the
impact of regional differences on gender. Again, in the same study, although there were
no significant differences between the second factor, third factor and fourth factor and
the educational status variable, significant differences were detected with the first factor.
In our study, significant findings were found between the level of responsibility for error
and fraud and the education level variable. Karabayir and Cengiz (2016) also found that
there was no significant difference between the first factor, the third factor and the fourth 239
factor and professional supervision periods, and stated that there were differences with
the second factor. In our study there was a significant difference between the levels of
responsibility against error and fraud and the duration of professional auditing. In
addition, Karabayir and Cengiz (2016) emphasized the differences in perceptions
according to provinces, and statistically significant differences were detected between the
perception of the second factor and Erzurum and Kars. In his study, Kirac1 (2004) stated
that cooperation with the internal auditor is important and provides time, cost and labor
savings. In our study, the majority of the participants expressed their agreement about

following statement;

- The independent auditors should share their suspicions with the company's

internal audit staff while auditing fraud and error,

- The internal audit unit should be specialized and its administrative
autonomy should be secured in order for the internal audit work to form a useful basis

for independent audit work,
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- The independent auditors should question the people it deems appropriate

for internal audit.

In addition, the participants of our study agreed upon the following points; The
responsibility of the independent auditors for the detection of errors and frauds is to
provide reasonable assurance, it is not possible to give unlimited assurance, the audit is
an effective tool in detecting the misuse of assets and fraud, the responsibility in the audit
should be shared with the parties related to the fraud, the level of responsibility is not
related to the audit fee received. It has been seen that they have the opinion that entering
into a commercial relationship with the company after accepting the audit job may create
ethical problems, that fictitious sales should not be ignored, and that it may be more
difficult to detect the fraud perpetrated by the managers than the fraud perpetrated by

the employees.

It has been observed that the interest in independent auditing and the profession
of independent auditing has increased. Considering the fact that the the conditions of
being subject to audit change every year in the developing and changing world, it can be
said that research on the subject should continue without losing momentum both
theoretically practically. It is possible that the increasing interest will also be reflected in 240

the studies carried out.

Like many studies, this study has some limitations. The most important limitation
of the study is that the study was carried out only in Ankara. This situation creates
difficulties in terms of generalizability of the research results. However, every study
conducted in the literature sheds light on future studies. Although this study only
addressed the province of Ankara and a specific professional group, it has produced
significant results in terms of determining the opinions and attitudes of the province and
professional group investigated. It is recommended that future studies be conducted in
different provinces, involving different professional groups, different managers, and
companies with different analysis methods. In addition to all these, the error, fraud,
responsibility are handled as a whole in this study, thus future studies may look at each
of them independently and compare the results. Moreover, it is recommended that
responsibilities for fraudulent financial reporting be addressed comprehensively within

a theoretical framework.
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