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INCELEME MAKALESI /REVIEW ARTICLE

GORECELIGIN OTESINDEKI GERCEK:
KARL MANNHEIM’IN ‘DUSUNCE YAPILARY

THE TRUTH BEYOND RELATIVITY:
KARL MANNHEIM’S ‘STRUCTURES OF THINKING’

@ Arif AKBAS!

10gr. Gor., Sivas Cumhuriyet Universitesi, Halkla Tliskiler.

Bu makalede {inlii Macar-Alman filozofu ve entelektiieli Karl
Mannheim’'in 1922-24’te yayimlanan ilk eseri olan Diisiince
Yapilar1 kitabi Weberci yorumlayici yaklasim [Verstehende]
cercevesinde incelenip, tartisilacaktir. Mannheim, kita Avrupasi
ve diinya diisiince tarihi icinde ézellikle; “Ideoloji ve Utopya:
Bilgi Sosyolojisine Bir Giris”, “Yeniden Yapilanma Caginda insan
ve Toplum”, “Zamanimizin Teghisi: Bir Sosyologun Savas Zamani
Denemeleri”, "Ozgﬁrlﬁk, Glic ve Demokratik Planlama”, “Bilgi
Sosyolojisi Uzerine Denemeler”, “Sosyoloji ve Sosyal Psikoloji
Uzerine Yazilar”, “Kiiltiir Sosyolojisi Uzerine Yazilar”, “Sistematik
Sosyoloji”, “Egitim Sosyolojisine Giris”, “Muhafazakarlik: Bilgi
Sosyolojisine Bir Katki” yapitlariyla 6n plana ¢ikmaktadir. O
klasik sosyolojinin 6énemli isimlerinden biri olmasinin yani
sira bilgi sosyolojisinin kurucularindan biridir. Mannheim, en
cok kismi ve toplam ideolojiler arasinda ayrim yaptig1 ideoloji
ve Utopya (1929/1936) adli kitabiyla taninmir. Mannheim,
Arnold Hauser ve Erwin Szabé ile birlikte, Georg Lukacs'in
da ders verdigi Budapeste Ozgiir Beseri Bilimler Okulu'nun
kurucusudur. Mannheim’'in bilgi sosyolojisine iliskin teorisi,
Immanuel Kant'in bazi epistemolojik kesiflerine dayanmaktadir.
Bilgi sosyolojisi, kiiltlir sosyolojisi olarak bilinen daha genis bir
alanin bir boliimii olarak bilinir. Kiiltiir sosyolojisi fikri, kilttr
ve toplum arasindaki iliski olarak tanimlanmaktadir. Toplumdan
topluma degisen goreceligin 6tesindeki yegane gercek kiiltiirdiir.
Kiiltlr sosyolojisinin iki ana dali vardir: lliml bir dal ve radikal
bir dal. Ilmli dal, sosyal kosullarin bilgi igerigini etkilemedigine
inanan Max Scheler tarafindan temsil edilmektedir. Radikal dal
ise tam tersine toplumun kiiltiiriin tiim yonleriyle belirlendigini
vurgular. Mannheim, bilginin toplumsal gerceklige bagimhiligini
kurduguna inaniyordu. Bu bag kurus ise diisiince/smnif
yapilarindaki farlhiliklardan kaynaklanmaktaydi. Her ne kadar
Mannheim Marksist olmaktan uzak olsa da bilgi sosyolojisi
biiyiik 6l¢ciide Marx'in siniflara iliskin teorilerine dayanmaktaydi.

Anahtar Kelimeler: Karl Manheim, Diisiince Yapilari, Kiltiirel
Sosyoloji, Bilgi Sosyolojisi.

Gelig Tarihi: 01.10.2023 Kabul Tarihi: 21.11.2023

ABSTRACT

In this article, the book “Structures of Thinking” the first work
of the famous Hungarian-German philosopher and intellectual
Karl Mannheim, published in 1922-24, will be examined and
discussed within the framework of the Weberian interpretive
approach [Verstehende]. Mannheim, especially in the history of
continental European and world thought; “Ideology and Utopia:
An Introduction to the Sociology of Information”, “Man and Society
in the Age of Reconstruction”, “Diagnosis of Our Time: Wartime
Essays of a Sociologist”, “Freedom, Power and Democratic Planning”,
“Essays on the Sociology of Information”, “Essays on Sociology
and Social Psychology”, “Essays on the Sociology of Culture”,
“Systematic Sociology”, “Introduction to the Sociology of Education”,
“Conservatism: A Contribution to the Sociology of Information”. In
addition to being one of the important figures of classical sociology,
he is one of the founders of the sociology of information. Mannheim
is best known for his book Ideology and Utopia (1929/ 1936), in
which he Deciphered between partial and total ideologies. Together
with Arnold Hauser and Erwin Szab6, Mannheim is the founder of
the Budapest Free School of Humanities, where Georg Lukacs also
teaches. Mannheim'’s theory of the sociology of knowledge is based on
some epistemological discoveries of Immanuel Kant. The sociology
of knowledge is known as a division of a broader field known as the
sociology of culture. The idea of the sociology of culture is defined as
the relationship between culture and society.Dec. It is the only real
culture beyond relativity that changes from society to society. There
are two main branches of cultural sociology: a moderate branch
and a radical branch. The moderate branch is represented by Max
Scheler, who believes that social conditions do not affect the content
of information. The radical branch, on the contrary, emphasizes that
society is determined by all aspects of culture. Mannheim believed
that knowledge establishes its dependence on social reality. This
connection was due to differences in thought/class structures.
Although Mannheim was far from being Marxist, the sociology of
knowledge was largely based on Marx’s theories about classes.

Keywords: Karl Mannheim, Structures of Thinking, Cultural
Sociology, Sociology of Knowledge.
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Giris

Bu calismanin konusu Georg Lukacs, Oszkar
Jaszi, Wilhelm Dilthey, Georg Simmel, Max
Scheler, Max Weber ve Alfred Weber’'den et-
kilenen Mannheim’in epistemolojisinin felse-
fi analizinden bilgi sosyolojisinin gelisimine
gecmesinin arastirilmasidir.  Konu verste-
hende/ yorumlayici yaklasim ve yodntemle
ele alinmistir. O insan diisiincesinin, bilisi-
nin tamamen teorik cercevesinde gercekles-
medigini daha ziyade sosyal ve tarihsel bir
cercevede gerceklestigini vurgulamistir. Bunu
da “yasam baglamlar” (yasam felsefesi) ka-
vramiyla a¢iklanmistir. Bundan yola c¢ikarak,
diinya goruslerinin kisinin toplumdaki konu-
muna bagl olarak degistigini belirten ve
boylece siddetle elestirdigi 6zcii diisiincenin
ustesinden gelen bir “epistemik iliskicilik”
modeli gelistirmistir. (Blomert, 1999, s. 192)
”ideolojiler”, taraflarca defalarca kullanilan
ve suiistimal edilen belirli diinya goriislerinin
mutlaklastirilmasindan (“ideoloji stiphesi”)
baska bir sey ifade etmemektedir.

Mannheim, “toplam ideoloji kavrami” an-
layisiyla, goreli terimlerle tartisan ve karsit-
lar1 tarafindan nihilist olarak nitelendir-
ilen bilgi sosyolojisi konusunda radikal bir
pozisyon almistir. Kendisi de yaklasimini
“dinamik iliskicilik” olarak tanimlamaktadir.
Mannheim, Karl Marx’in aksine, kisinin kendi
diisiincesi de dahil olmak iizere tiim diisiin-
meyi ideolojik olarak kosullandiran bir ideo-
loji kavramini 6ne stirmiistiir. Her sey “ideo-
lojiktir” ¢linkii zorunlu olarak perspektiftir.
Bunun ayrintili olarak agiklanmasi Mannheim
tarafindan muhafazakar, liberal ve sosyalist
diislince icinde gosterilmistir. Mannheim kitle
demokrasisindeki siyasi krizlerle ugrasmistir.
Totaliter bir diktatorliige doniisme tehlikesi-
ni iceren tek tarafli zihniyetin ve laissez-faire
liberalist demokrasinin aksine Mannheim,
liclincii bir yol olan “6zgirlik i¢cin planlama”
ile “planli demokrasiyi”, “toplumun rasyo-
nel kontroli” olarak planlamayir 6nermistir.
O irrasyonel giicler yerine “planh 6zgiirlik”
toplumu i¢inde insanlarin doénisimint

ongormektedir. [Karl Mannheim, Paul Tillich
ve bazi Hiristiyan gruplar ¢evresindeki din-
dar sosyalistler Moot ¢evresindeki T. S. Eliot,
bunun i¢in sosyologlar ve ilahiyat¢ilar arasin-
daki is birliginin 6énemli oldugunu vurgu-
lamislardir,] Alfred Weber’'in “serbest ytlizen
zeka” kavramini ele alisi, Mannheim’in etkili
zeka sosyolojisinin bir parcasidir. Bu ele alis
ayn1 zamanda genglik sosyolojisinin 6nctsi
olarak da kabul edilebilir. “Nesillerin Sorunu”
adli metninde, koklii bir genglik deneyimini
(6rnegin Birinci Diinya Savasi) paylasan ve
bu nedenle ayni gorevlerle (“hayat”) karsi
karsiya kalan gruplari (dogum yillar1) oze-
tlemek icin “nesil” terimini yeniden icat et-
mistir. [Ya da farkl bir sekilde kullanmistir.]
Kusaklar arasi baglantilar1 ancak bunlar1 sinif
durumuna (“birlestirici deneyim alan1”) bagh
olarak farkh sekilde ¢6ziimlemek gerekmek-
tedir. (Mannheim, 1928, s. 157)

Mannheim'in iletisimsel ve birlestirici bilgi
arasindaki ayrimi, “prakseolojik bilgi sosyolo-
jisi” bu baglamda gelistirilen belgesel yontem
acisindan 6zellikle 6nem tasimaktadir. Mann-
heim, sagduyu anlaminda aciklanabilir ve re-
fleksifolarak mevcutiletisimsel bilginin aksine
giindelik pratige biiyiik 6l¢lide fark edilmeden
(daha sonra Bourdieu tarafindan gelistirilen
habitus anlaminda) rehberlik eden teorik ol-
mayan durumlar ortiilii ampirik bilgi olarak
anlamaktadir. Mannheim, bilgi sosyolojisini-
bu ortiilii bilgi bicimine yonelik arastirmalar-
da kullanilmak tizere gelistirmistir. Belgesel
yontem bilgi sosyolojisinin daha da gelistir-
ilmesine olanak tanimistir. Calismalarinda
Alman tarihselciligi, Marksizm, fenomenoloji,
sosyoloji ve Anglo-Amerikan bilimlerinden
tliretilen unsurlari cesitli sekillerde sentezle-
meye calismistin. Mannheim’'in bilgi sosyolo-
jisine iliskin teorisi, Immanuel Kant'in bazi
epistemolojik kesiflerine dayanmaktadir. Bil-
gi sosyolojisi, kiiltlir sosyolojisi olarak bilin-
en daha genis bir alanin bir boliimu olarak
bilinir. Kiiltiir sosyolojisi fikri, kiltlir ve
toplum arasindaki iligki olarak tanimlanmak-
tadir. (Remmling, 1961, s. 23) Mannheim en



cok ideolojiler ve ilitopyalar lizerine yaptigi
calismalar ve analizlerle anmilmaktadir. Uto-
pyalarla ilgili ana fikirlerinden biri, Mann-
heim'in dort ideal tipte tanimladig1 “lUtopik
zihniyet” olarak kabul ettigi seydir: Orjiastik
kiliasm, liberal hiimanist iitopyalar, muha-
fazakar fikir, modern komiinizm. ideoloji ve
Utopya’da ideoloji teriminin kullaniminin
genisletilmesi  gerektigini savunmaktadir.
Terimin tarihini “6zel” bir bakis acis1 olarak
adlandirdig1 bakis acisiyla takip etmistir. Bu
goris, ideolojiyi belki de gerceklerin kasten
gizlenmesi olarak gérmektedir. Herkesin in-
anclarinin (sosyal bilimcilerinki dahil) icinde
yaratildiklar1 baglamin bir {irtinii oldugunun
kabul edildigi, genel bir ideoloji anlayis1 adini
verdigi daha ileri bir adim i¢in ¢agrida bulun-
mustur. Bunedenle, Mannheim’agore, “fikirler
kendi zamanlarinin ve savunucularinin sosyal
statiilerinin trunleri”dir. (Sagarin, 1969, s.
292)

1. Mannheim ve Sosyolojik Doniisiim

Mannheim, sosyal sinif, konum ve neslin bil-
ginin en biyiik belirleyicileri olduguna dik-
kat cekmektedir. Bunun gorelilige yol acabi-
leceginden korkuyordu ancak bir panzehir
olarak iligkicilik fikrini onermistir. Ayrimi
desteklemek icin, zaman ve sosyal konum-
daki farkhliklara gore farkli bakis agilarinin
taninmasinin yalnizca soyut ve cisimsiz
bir bilgi teorisi keyfiligi goriindiiglini ileri
stirmiistiir. Alman Ideolojisi ve Utopyasi'ni
elestirenlerin listesi, Hitler'in ytkselisinden
sonra siirgiinde Unli olan Kkisilerin kayda
deger bir yoklamasini igerir: Hannah Arendt,
Max Horkheimer, Herbert Marcuse, Paul Til-
lich, Hans Speier, Glinther Stern, Gilinther
Anders, Waldemar Gurian, Siegfried Kracau-
er, Otto Neurath, Karl August Wittfogel, Béla
Fogarasi ve Leo Strauss. 1970’lerin basinda
Erich Fromm ve Michael Maccoby daha sonra
Bir Meksika Koyiuindeki Sosyal Karakter adli
doniim noktasi niteligindeki ¢alismasinda,
sosyal siif ve ekonomik yapinin kisilik tize-
rindeki etkilerini bilimsel olarak aciklayacak-

lardir. Mannheim’in ¢alismalar1 ¢ogunlukla
makro sosyolojik bir bakis a¢isiyla yazilmistir.
Ideoloji ve Utopya’y1 yazarken Mannheim’in
temel sorular1 suydu: “Insan, farkhi sosyal
grup ve smif yapilar1 gercevesinde neden
farkli davraniyor?” Bu soruyu yanitlarken
onun sosyolojiye entelektiiel katkisi, sosyo-
lojik sorunlardan c¢ok toplumsal sorunlara
odaklanmisti. Calismalarinin konsolidasyonu
“sosyal istikrar, sosyal gruplar ve sosyal statii
veya sinif ayrimlarina karsilik gelen ruhsal
farkhiliklar” gibi konulara odaklanmaktay-
di. Mannheim’a goére halk, demokratik bir
toplum icin vazgecilmez ve temel bir 6neme
sahiptir. Bu nedenle tek bir ideolojinin tiim
kamuoyuna dikte edilmemesinin saglanmasi
demokrasinin korunmasi acisindan hayati
onem tasimaktadir.

Britanya asamasinda Mannheim, demokra-
tik sosyal planlama ve egitim yoluyla mod-
ern toplumun yapisinin kapsamli bir anal-
izine girismistir. Mannheim'in bu donemde
yayimlanan ilk biiylik eseri Yeniden Yapilan-
ma Caginda Insan ve Toplum (1935) adh
kitabinda “diizenlenmemis ticaret ¢evrimi,
genisletilmemis demokrasi, serbest rekabet
ve rekabet lizerine kurulu” laissez-faire ka-
pitalizminin liberal diizeninde bir degisim
savunmaktaydi. Rekabetci bireycilik
fikirlerinden planli demokrasiye gecis oner-
ilmekteydi. (Longhurst, 1989, s. 7-18) Mann-
heim, Zamanimizin Teshisi adli kitabinda bu
argiimani genisletiyor ve Longhurst’e gore
liberal diizenden planli demokrasiye gecisle
ilgili endiselerini dile getiriyor: “Embriyonik
planli demokratik toplum, ifade edildigi gibi,
demokratik veya diktatorce yollarla da gelise-
bilir... Nazi Almanya’s1 ve Sovyetler Birligi'nin
totaliter toplumlarinda oldugu gibi”. Calisma-
lary, kiigiik bir Ingiliz sosyolog toplulugu disin-
da egitimciler, sosyal hizmet uzmanlari ve dini
diistiniirler tarafindan da begenilmistir. Plan-
lama tizerine kitaplar1 yine de hem Amerika
Birlesik Devletleri'nde hem de bir¢ok Avrupa
tilkesinde savastan hemen sonraki yillardaki
siyasi tartismalarda 6nemli bir rol oynamistir.
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(Longhurst, 1989, s. 196-197)

Karl Mannheim’in ¢alismasi, zamanin ¢esit-
li diistince akimlarinin etkisini birlestiriyor.
Ozellikle yurttasi Georg Lukacs'in ¢alisma-
lar1 aracihigiyla kesfettigi Hegelci-Marksist
gelenegin mirasgisidir. Ayn1 zamanda Georg
Simmel’in vitalist felsefesine ve Wilhelm Dil-
they’in yorumbilimine de duyarhdir. Yasadigi
donemde o fenomenolojideki ilerlemeler-
le, 6zellikle Max Scheler tarafindan gelistir-
ilen bilgi sosyolojisiyle ve daha sonra Martin
Heidegger’in ontolojisiyle de ilgilenmektedir.
Mannheim, bir baska agidan Max Weber’in
eserlerinin de hevesli bir okuyucusudur. Te-
olog ve sosyolog Ernst Troeltsch’in biiytsi
bozulmus tarihselciligine de bilyik 6nem
vermektedir. (Lowy, 1998, s. 51) Hem felsefe
hem de sosyolojiyle olan bu iliski, iki alam
ayirmay1 her zaman reddeden Mannheim’in
calismalarinin  karakteristik 6zelligidir. 11k
calismas bilgi teorisiyle ilgilidir ve neo-Kantg1
Ernst Cassirer (Bilgi Teorisinin Yapisal Ana-
lizi) tarafindan diizenlenen bir koleksiyonda
yayinlanmistir. Bu belirgin eklektizm, Max
Weber’de oldugu gibi bireyi baslangi¢ noktasi
olarak almayacak, “kapsaml” sosyoloji olarak
adlandirilan yeni bir boliim olusturmak igin
Max Scheler’in sezgilerini takip ederek bir
bilgi sosyolojisinin olusumunda sentezle-
nir. Bircok grup kendi somut sosyo-tarihsel
“takimyildiz1” icinde degerlendirilmekte-
dir. Bu sekilde Mannheim, zamaninin farkh
disiince okullarini uzlastirmay1 basarmistir.
Bu, son derece farkli arka planlardan gel-
en distntrlerin raporlarina/etkilesimine
yol acan ¢ok dikkate deger Ideologie und
Utopie (1929) yayininin da gosterdigi gibi:
Herbert Marcuse, Max Horkheimer, Han-
nah Arendt, Ernst Robert Curtius, Helmuth
Plessner ve Paul Tillich'in disiincelerini
sentezlemektedir. (Lowy, 2008, s. 42)
Ideoloji ve Utopya, 1929’da Karl Mannheim
tarafindan yazilan felsefi bir eserdir. Calis-
ma su climleyle baslamaktadir: “Bu kitabin
amaci insanlarin gergekte nasil diisiindiigiinti
gostermektir” (Mannheim, 2010, s. 7) Mann-

heim, yontemini gelistirerek buna bilgi so-
syolojisi adin1 verir, ardindan yazar bilgi so-
syolojisinin diislinmeyi sosyal ve tarihsel
durumla baglantili olarak anlamaya ¢alistigini
aciklamaktadir. Mannheim'in kendisi soyle
yazar: “Yalnizca ¢ok sinirli bir diizeyde
yani bireyin kendisi dil tiiriinii ve onunla il-
iskilendirdigimiz diisiinceyi mi yaratiyor? O,
grubunun dilini konusur, grubunun bigim-
leriyle diisiiniir” (Mannheim, 2010, s. 7) Bu
anlamda Mannheim i¢in sinif, yer ve nesil
kavramlari merkezi kavramlardir. Ayrica
yazar “disiinme bi¢cimini” ideoloji ve litopya
kavramlariyla iliskilendirmektedir. Mann-
heim, ideolojiyi Karl Marx’a benzer sekilde,
yani yonetici sinif fikri lehine yasamin ger¢ek
kosullarin gizleyen bir diistince tarzi olarak
anlamaktadir. “Ideoloji” sozciigiinde ortiilii
olarak, belirli durumlarda belirli gruplarin
kolektif bilin¢gdisinin toplumun gercek duru-
munu hem kendisinden hem de digerlerinden
gizledigi ve boylece onu istikrara kavustur-
dugu anlayis1 vardir. (Mannheim, 1994, s. 37)
ideolojide oldugu gibi iitopik diisiince tarz
da toplumu gergekte var oldugu haliyle dog-
ru bir sekilde teshis edemez. Bunun nedeni,
titopik diistincenin toplumsal yasamin belir-
li unsurlarin yok etmeyi veya degistirmeyi
amaglamasidir. Bu nedenle, Mannheim’1 anal-
iz eden Paul Ricoeur daha sonra “Ideoloji ve
Utopya Uzerine Dersler’de kaciscihig iito-
pyanin bilesenlerinden biri olarak adlandira-
caktir. Utopik diisiince mevcut toplumsal
diizeni degistirmeye calisirken, ideolojik
diisiince onu korumaya ¢alisir. Bir toplumun
egemen ideolojisi ya da litopyas1 ancak bir
diistince bigiminin kolektif olusumuna ve
sirdirilmesine katilanlarin toplumsal te-
meli degistiginde degisebilir. Bu da toplum-
dan topluma degisen goreceli bir durumdur.
Goreceligin otesindeki gercek bizatihi toplu-
mun kendisi ya da yapisidir. Mannheim’a
gore sosyal etkilesimleri sekillendiren sey, iki
diisiinme bi¢imi arasindaki miicadeledir.

Herhangibirgergekbelirlemenindigertarafin-
da yer alacak bir Arsimet noktasina sahip ol-
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madan, fikirlerin fiili belirlenmesine iliskin
anlamh bir agiklama yapmak imkansizdir.
Mannheim’'in bilgi sosyolojisinin ana mesaji
budur. Gelecekte klasik olmayan epistemo-
lojilerin olusmasinda bilgi sosyolojisindeki
gelismelerin biiylik roli olmustur. (Kettler,
1984, s. 7-9) Bilginin toplumsal baglamini
sorunsallastiran ilk arastirmacilardan biri
olan Mannheim, modern epistemolojinin kil-
it isimlerinden biridir. Mannheim'in fikirler-
inin Bati'nin sosyolojik diisiincesi lizerinde
biiytik etkisi olmustur. Mannheim’in sosyolo-
jik metodolojisini kayitsiz sartsiz kabul eden
ardillar1 olmamasina ragmen, Mannheim’'in
kendine 6zgii tarihsel ve sosyolojik calisma-
lar1 klasikler (Tarihsel Sosyoloji) olarak kabul
edilmektedir. Her ne kadar vardigi sonuglari
doga bilimleri alanina genisletmese de bura-
da Mannheim’'in bilim felsefesindeki “sosy-
olojik doéniisiin” bir dereceye kadar Onciisii
oldugu soylenebilir. (Karacsony, 2008, s. 97)
2. Sosyal Gorecelik ve Sosyal Yapi

Gorelilik teorisi genellikle Albert Einstein’in
birbiriyle iliskili iki fizik teorisini kapsay-
an sirasiyla; 1905 ve 1915’te Onerilen ve
yayinlanan “6zel gorelilik” ve “genel gorelilik”
gorusleridir. Sosyolojik teorinin biiytk
bir kismi bir “devlet” ya da “sosyal yap1”
kavramlarina dayanmaktadir: mekanik-
organik dayanisma, feodalizm, kapitalizm,
sosyalizm, folk-kent vb. Sosyal sistemlerin
sturekli hareket halindeki aktdrlerden
ve gruplardan olustuguna dair bir teori
onerilmektedir. Buna bazi sosyologlar “sosyal
gorecelik” diye bir agiklama getirmektedir.
Ayrica  aktér ve  toplum  ikiliginin
tamamlayicilik, belirsizlik ve gorelilik ilkesi
kavramlar1 kullanilarak anlasilabilecek bir
sistem olusturmasi da onerilmektedir. Boyle
bir sistem tanimlanmakta ve toplumsal
degisim konusu ele alinmaktadir. Temel
olarak degisim, aktorlerin hareketlerinin
gruplarin hareketine gore degismesi olarak
tanimlanir. Aktor sayisina gore grup sayisl
arttikca aktorlerin hizi artar, gruplarin hizi
ise azalir. Bu hizlardaki artan esitsizlik, daha

biiytik bir toplumsal degisime isaret eder.
(Dudley, 1981, s. 313)

Toplumsal goreceligin ardindaki gercek yine
toplumun kendisidir. Genel Sosyal Gorelil-
ik Teorisi, sosyal diinyada etkin olan giicleri
nasil anlamamiz gerektigi konusundaki temel
soruyu ele aliyor ve sosyal siire¢ler hakkinda
diisinmek i¢in radikal derecede yenilikgi bir
cerceve sunmaktadir. Bir asir 6nce kuantum
fizigi ve genel gorelilik teorileri, Newton'un
fiziksel diinyada etkili olan kuvvetleri agikla-
maya yonelik klasik, mekanik yaklasiminin
sinirlarini ortaya ¢ikardi. Ancak koékleri 19.
yuzyll siyaset teorisine dayanan elestirel es-
tetik de dahil olmak tlizere sosyal bilimler, me-
kanik bir paradigmaya takilip kalmaya devam
etmektedir. Drucker’in formiilasyonu, sosyal
diinyanin isleyisini ve dogrusal olmayan poli-
tika ve estetikte etkili olan duygusal gii¢leri
anlamak i¢cin mekanik olmayan bir yaklasim
sunmaktadir. (Drucker, 2018, s.3-4)

Sosyal yapi, sosyolojide bir toplumdaki in-
sanlarin etkilesimde bulundugu ve birlikte
yasadigl kurumlarin kendine 6zgii, istikrarh
diizenlenmesidir. Sosyal yapi1 ¢ogu zaman
toplumsallikla birlikte ele alinir. Toplumsal
yapiy1ve toplumun 6rgiitlenmesini degistiren
giiclerle ilgilenen sosyal degisimdir. Bu
degisim toplumdan topluma gore goreceli
bir yap1 gosterir. Sosyal yap1 teriminin sosyal
yasamdaki diizenlilikleri ifade ettigi genel
olarak kabul edilse de uygulamasi tutarsizdir.
Sosyal yap1 ¢calismalar1 entegrasyon ve esitsi-
zlik egilimleri gibi konular1 agiklamaya ¢alisir.
Bu fenomenleri incelerken sosyologlar kuru-
luslari, sosyal kategorileri (yas gruplar gibi)
veya oranlari (su¢ veya dogum vs. gibi) anal-
iz eder. Bazen bicimsel sosyoloji ad1 verilen
bu yaklasim, dogrudan bireysel davranisa
veya Kisilerarasi etkilesime atifta bulunmaz.
Bu nedenle sosyal yapinin incelenmesi bir
davranis bilimi olarak goriilmez; bu diizeyde
analiz ¢ok soyuttur. Her ne kadar sosyal yapi-
da incelenen olgular insanlarin birbirlerine
ve cevrelerine tepki vermelerinden kaynak-
lansa da bu somut insan davranisinin dikkate

92



Disiince ve Toplum

alinmasindan bir adim uzaktir. Ancak sosyal
yapiy1 inceleyenler arastirma, metodoloji ve
epistemoloji konusunda ampirik (gézlemsel)
bir yaklasimi takip ederler. Sosyal yap1 ba-
zen basitce belirli bir sosyal varligin tyeleri
arasindaki etkilesimlerin diizenli ve tekrar-
lanan yonleri olan kaliplasmis sosyal iliskil-
er olarak tanimlanir. Bu tanimlayici diizeyde
bile kavram olduk¢a soyuttur: Devam eden
sosyal faaliyetlerden yalnizca belirli unsur-
lar1 secer. Dikkate alinan sosyal varlik ne ka-
dar biiyiik olursa, kavram o kadar soyut olma
egilimindedir. Bu nedenle, kiiciik bir grubun
sosyal yapisi, daha buytik bir toplumun sosyal
yapisina gore genellikle bireysel iliyelerinin
glinliik faaliyetleriyle daha yakindan iligki-
lidir. (Form ve Wilterdink, 2023, s. 2-3)

Sosyal bilimlerde “sosyal yap1” ile “diisiince
yapilar1” toplumdaki bireylerin eylemlerin-
den dogan ve onlar1 belirleyen kaliplasmis so-
syal diizenlemelerin toplamidir. Ayni sekilde,
toplumun da farkli islevlere, anlamlara veya
amagclara sahip, yapisal olarak iligkili gruplar
veya rol kiimeleri halinde gruplandirildigina
inanilmaktadir. Sosyal yapiya 6rnek olarak
aile, din, hukuk, ekonomi ve sinif verilebilir. Bu
goreceli kavramlarin ardindaki gercek “Sosyal
Sistem” ile celisiyor gibi goziikse de bu ¢esit-
li yapilarin gomiilii oldugu ana yapiy1 ifade
eder. Ana yapi ise ¢ogu zaman ideoloji [diinya
gorisi] veya titopyalardan olusur. Dolayisiy-
la sosyal yapilar, ekonomik sistemler, hukuk
sistemleri, politik sistemler, kiiltiirel sistemler
vb. gibi daha biiytik sistemleri 6nemli dl¢iide
etkiler. Sosyal yapinin ayni zamanda toplumun
tizerine kuruldugu cerceve, toplumun cesitli
kurumlar1 arasindaki iliskilerin normlarini
ve kaliplarini belirler. Yapilanma teorisi hem
yapinin hem de faillerin (yap1 ve fail) analizine
dayanan ve ikisine dncelik vermeden, sosyal
sistemlerin yaratilmasi ve yeniden uretilmes-
ine iliskin sosyal bir teoridir. Ayrica, yapilan-
ma teorisinde ne mikro ne de makro odakl
analiz tek basina yeterli degildir. Teori, sosy-
olog Anthony Giddens tarafindan, en 6nem-
lisi fenomenoloji ve yorumbilimi inceleyen

Toplumun Kurulusu'nda Onerilmistir. Sosyal
pratikler, yapilarin ve faillerin ayrilmaz kes-
isimindedir. Taraftarlar1 bu dengeli konumu
benimseyip genisletmislerdir. Teori cok fazla
elestiri almasina ragmen cagdas sosyolojik
teorinin temel diregi olmay1 hala siirdiirmek-
tedir. (Giddens, 1993, s. 7-8)

3. Karl Mannheim ve ‘Diustince Yapilarr’

Mannheim, “Diisiince Yapilar1”’niikiayri kisim-
da inceleyip sosyolojik olarak ¢céziimlemesini
yapmistir. Birinci kisimda; “The distinctive
character of cultural sociological knowledge”
Kiiltiirel sosyolojik bilginin ayirt edici karak-
teri ile ikinci kisimda; “A sociological theory
of culture and its know-ability (Conjunctive
and communicative thinking)” Sosyolojik bir
kultiir teorisi ve onun bilgisel yetenegi olarak
incelenmistir. Susan Aylwin’e gore bir kisinin
distiinme bicimi onun Kkisiligini, degerlerini
ve kariyer sec¢imini etkilemektedir. Ayl-
win, “Diisiince ve Duygudaki Yap1” kitabin-
da; U¢ diisiince metodunu ayrintih olarak
karsilastirmistir: I¢ konusma, goérsel imgeler
ve eylemsel imgelem; sonuncusu ise zihin-
sel temsillere iliskin anlayisimiza 6nemli bir
katkidir. Her Ug tiirtin de yapisal o6zellikleri
bir iliskilendirme teknigi kullanilarak analiz
edilebilir. Daha sonra bunlarin duygusal yon-
leri, hayallerin analizi, kategorize etmenin
degerlendirici tamamlayicilarinin incelen-
mesi, bilissel tarz calismasi, utang gibi sosyal
duygularin arastirilmasi ve gli¢li duygularin
deneysel incelenmesi dahil olmak lizere cesit-
li yollarla arastirilabilir. (Aylwin, 2016, s. 289-
290)

Yazar Reiser, “The Structure of Thought”
makalesinde diisiince yapisini ii¢ bashk al-
tinda ele almaktadir: (1) Mantiksal, (2)
Psikolojik, (3) Fizyolojik. Bu mantiksal dii-
zlem kismen Bertrand Russell'r ve diisiin-
menin neo-gercekeci bicimindeki terimlere
ve iligkilere indirgenmesini takip etmekte-
dir. Psikolojik béliimde yapisal ve islevsel
tedaviler tartisilmaktadir. Makaleye diisiince
fenomenolojisi iizerine birka¢ agiklama da
eklenmistir. Fizyolojik kisimda diisiincenin



davranigsal olarak ses kaslarinin baslangi¢
hareketlerine indirgenmesi elestirilip cesitli
itirazlar dile getirilmistir. (Reiser, 1924, s. 51)
Zihniyet, bir kisinin veya grubun kiiltir,
degerler, felsefe, diistince yapisi, bakis agisi ve
egilimle ilgili yerlesik tutumlar1 biitiiniidiir.
[Diistince yapisi1 yerine Osmanlica olan “Zihni-
yet” ifadesi de kullanilabilir.] Diislince yapisi,
ayni zamanda kisinin diinya goriistinden veya
yasamin anlamina iliskin inang¢larindan da
kaynaklanabilir. Bir kisi birden fazla zihniyete
sahip olabilir; en yaygin iki zihniyet genel-
likle gelisim ve sabit zihniyet olarak anilirken,
bir kisi ayn1 zamanda daha derinlemesine
yoksulluk zihniyeti veya zenginlik zihniyeti
olarak tanimlanabilecek para zihniyetine de
sahiptir. [Marksizm’deki proletarya ve bur-
juva iliskisinde oldugu gibi.] Ayrica sunlar
da vardir: Bolluk zihniyeti, pozitif zihniyet,
negatif zihniyet, kurban zihniyeti, koruyucu
zihniyet, yoksulluk zihniyeti, zengin zihniyet,
zenginlik zihniyeti, kaybetme zihniyeti ve ka-
zanma zihniyeti, bir kisinin ¢esitli zihniyetlere
dayanan genel zihniyetinin yapisini olusturan
digerleri arasindadir. (Dweck, 2016, s. 213)

Bunlara iliskin bilingli-bilin¢siz  diizeyde
dislinmeyi olusturan degerler, inanglar,
deneyimler ve gortiislerdir. Bir zihniyet, ba-
zen bilissel atalet veya grup diistincesi olarak
da bilinen 6nceki davranislari, segimleri veya
araclar1 benimsemeye (veya kabul etmeye)
yonelik bir tesvik yaratabilir. Hakim zihni-
yet sinirlayict veya uygunsuz oldugunda,
zihniyetin analiz ve karar verme tizerindeki
hakimiyetini ortadan kaldirmak zor olabilir.
Kiltir bilimciler, sozde “kiiltiirel standart-
lar”1 kullanarak zihniyeti tanimlanabilir hale
getirmeye calismaktadirlar. Ancak bu durum
stereotiplere yol acabileceginden ciddiyetleri
tartisiimalidir. Bilimsel olarak terim oOnce-
likle sosyolojide ve zihniyet tarihinde kul-
lanilabilmektedir. Theodor Geiger zihniyeti
“0znel bir ideoloji” olarak tanimlamaktadir.
insanlarin sosyal smiflarina ve buna bagh
yasam kosullarina bagh olarak belirli bir zih-
niyet gelistirdiklerini varsayar. Geiger’'e gore

sinif, sosyal bir durumun, kisinin hayatini
yasama bicimine yansiyan belirli bir zihniye-
tle birlesimidir. Ancak bir siniftaki tiim insan-
lar ayni zihniyeti gelistirmez. (Geiger, 1932,
s.4-9) Insanlarin davranis ve diisiincelerini
belirleyen kolektif egilimlerin oldugu var-
sayimi da elestirilerle karsilagsmaktadir. Tari-
hei Stefan Haas’a gore zihniyet, kolektif biling
durumlarini tanimlamak i¢in kullanilan “géz
kamastirici bir terimdir”. (Haas, 1990, s. 2-3)
Karl Mannheim’'in “Die Strukturanalyse der
Erkenntnistheorie” (Epistemolojinin Yapisal
Analizi) Ingilizceye biraz yetersiz bir sekil-
de “Structures of Thinking” diye c¢evrilm-
istir. Kitabin icerigi ana baslik olarak “Ueber
die Logik der philosophischen Systematis-
ierung” (Felsefi sistemlestirmenin mantigi
lizerine) ile “Die Strukturanalyse der Erken-
ntnistheorie” den (Epistemolojinin Yapisal
Analizi) olusmaktadir. Birinci alt bashginda;
Sistemlestirme mantig1 kavrami, Bir felsefe
mantigl talebi, Sistemlestirmenin 6nceligi,
Her kavramin zaten sistematik 6n varsayim-
lar icerdiginin kaniti, Baz1 sistematik ilerle-
melerin detaylandirilmasinda teorik alanin
ayarlari: a) Sureklilik ilkesi; Estetik yapi
ile karsilastirilmasi. b) Farkli seviyelerin
ogretilmesi. Kelime anlamlarinin cesitliligi
ve mantiksal yerlerinin belirlenmesi, sistem-
lestirme, sistem mimarisi.c) Akimin man-
tiksal ‘Onceden varhigl’ teorik alanin yapisal
bir 6nermesi olarak hakikatler, saf mantigin
sistematik yeri; diistince teorisiyle iliskileri ve
epistemolojiye dair konular: tartisiimaktadir.
Ikinci alt bashginda; Sistemlestirmele-
rde mantigin zorluklari, en azindan tar-
ih otesi olguyla ilgili bazi terimler var mi?
Epistemolojinin tutarhliklar1 sayilabilir mi?
Bu sayede elde edilen ¢erceveyi bir tipolojiyle
tamamlamak muimkiin muidir? Muhtemel
cozliimler, Felsefe tarihinde olas1 ¢oziimler-
in roli, felsefede “sorunun” rolii tartisilmak-
tadir. Ugiincii alt baghginda; Hikayenin yapisi
ve sistem fikri, Sorunun ge¢misini anlamak
icin yapisal analizin kullanilabilirligi. Olasilik
sorunu, Simdinin bir gorevi olarak tarihsel-
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lik ve zamansizlik felsefesi, Dinamik ve statik
mantik, yapisal sinirlamalar analizi agiklan-
maktadir. (Mannheim, 1922, s. 3)

Ikinci bsliimiin birinci alt bashginda; Yapisal
analizin 6zel gorevleri tanima teorisi, Epis-
temolojide sistem ve sistemlestirme arasin-
daki iliski, ikinci alt bashginda; Bilgi teorisi-
nin 6zel sorusu yani ¢6ziim denemelerinin
olas1 yollari, Sorulardaki ortak icerik bizim
icin bir baslangi¢c noktas1 olamaz. Epistemo-
loji soruyu dontstiiriiyor, Nihai tahminler
konusunda bilginin degeri hakkinda, Dinamik
ilkesi olarak 6n varsayimlardan dzglirlesme
arayisl, Kartezyen siiphenin ortak 6zl ve
Kant'in olasilik hakkindaki sorunsali, Analiz
ve Epistemolojinin degerlendirme gorevi, En
genel lc tiir bilgi teorisi ¢oziimlenmektedir,
Uclincii alt baslikta; Epistemolojinin temel
bilimleri (Oncelik miicadelesi), Miimkiin old-
ugunca mantik, psikoloji ve ontoloji, Episte-
molojinin temel bilimleri, Arglimanlar, bir on-
toloji ex-poste, Konumdan hipostaz kavrami,
Seviye teorisi ac¢isindan, Temel bilimlerin
olup olmadigy, Bilgi teorisine kendi kavramsal
olusumlarina katkida bulunmak, dérdiinci
alt bashiginda; Spesifikasyonlarin bir kismi
(Ozne-nesne korelasyonu), Ozne-nesne ko-
relasyonunun 6zel bir ayar1 olarak bilgi teori-
si, Konu kavraminin belirsizligi, ilgili temel
bilimlerden 6diing alinan igerigin yerine getir-
ilmesi, Ifadenin yeniden yapilandirilan konu-
mu, besinci alt baslikta; Bir tiir tanimanin
baslangic noktasi olan teoriler; altinci alt
baslikta ise Taninmis teorik degerlerin yapisi
incelenmistir. (Mannheim, 1922, s. 4)
Epistemoloji, felsefenin bilgiyle ilgili dalidir.
Diisiince yapilar1 belirli bir epistemoloji
cercevesinde olusur. Epistemologlar bilgi-
nin dogasini, kokenini, kapsamini, epistemik
gerekcelendirmeyi, inancin rasyonelligini
ve ilgili cesitli konular1 inceler. Epistemolo-
jideki tartismalar genellikle dort temel alan
etrafinda toplanir: a) Bilginin dogasinin ve
bir inancin bilgiyi olusturmasi icin gerek-
li olan dogruluk ve gerekcelendirme gibi
kosullarin felsefi analizi, b) Algi, akil, hafiza

ve taniklik gibi potansiyel bilgi ve gerekceli
inan¢ kaynaklari, ¢) Tim gerekgelendirilm-
is inanglarin, gerekgelendirilmis temel in-
anclardan tiretilmesi gerekip gerekmedigi
veya gerekcelendirmenin yalnizca tutarh bir
inang dizisi gerektirip gerektirmedigi de da-
hil olmak tizere, bir bilgi biitiiniiniin veya
gerekcelendirilmis inancin yapisi, d) Bilgi-
nin olasiligin1 sorgulayan felsefi siiphecilik,
supheciligin siradan bilgi iddialarimiza bir
tehdit olusturup olusturmadigir ve siipheci
argiimanlar1 ¢iiritmenin miimkiin olup ol-
madig1 gibi ilgili sorunlarla ilgilenirler. Bu ve
diger tartismalarda epistemoloji, “Insanlar ne
biliyor?”, “Insanlarin bir seyi bildigini sdyle-
mek ne anlama gelir?”, “Gerekcelendirilmis
inanglar1 hakh kilan nedir?” ve “Insanlar nasil
bilir?” gibi sorular1 yanitlamay: amaglamak-
tadir (Steup, 2005, s.2-7).

Sonug

Diyalektik diisiinme tipik olarak arastirma-
larin igerigini ve bi¢imini birbirine baglar.
Karl Mannheim, ilk olarak 1922’den itibaren
ve daha sonra tekrar entelektiiel faaliyetleri
lizerine disiinmek ic¢in diislince yapisini
‘kiiltiirel sosyoloji’ olarak gruplandirarak hi-
zl1 bir doniisim gerceklestirmistir. Bunlari
basitce konu olarak almaktan ziyade onlarin
uygulamalarini gerceklestirecek yontemleri
de gelistirmistir. Derslerini defalarca tekrar-
ladig1 Martin Heidegger gibi Mannheim,
soyleneni “dinlemek” icin bir yontem ara-
maktaydi. Bu yontem “diisiince yapilarinda”
ortaya cikmaktaydi. Buna goére Mannheim,
calismalarinda kiltiirel sosyolojik metodu
sorgulayarak denemeler yapiyordu. Yaptigi
bu deneylerle epistemolojik sorulara cev-
aplar ariyordu. Bu dikkat her zaman netlik
saglamaz ve nadiren bulunur. Belirttigi soru-
lara tamamen tatmin edici yanitlar vermeye
calismaktadir. Kitabindaki makalelerin degeri
her seyden once acikliklarinda yatmaktadir.
Bazen bu makaleler arasinda geligkili durum-
lar da vardir. Mannheim bu celiskili baslangi¢
noktasini soyle tanimhiyor: Perspektifcilige



iliskin ampirik bulgular arasindaki ¢atisma
ne kadar metodik olarak kurulmus veya titiz-
likle savunulmus olursa olsun inanglarin tari-
hselligi ve gecerliligi evrensellige baglayan bir
epistemolojinin felsefi gerekliliklerini goster-
mektedir. (Mannheim, 1980, s. 26)
Mannheim, herkesin anlayabilecegi bir dille
ifade edilmelidir. Bunun yararlari, agirlikli
noktalar ve dil sorunlariyla nasil ¢atistigini
gormek cesitli tartismalar baslatmaktadir.
Gorecelik ve indirgemecilik gibi temalar1 he-
men herkese tanidik gelmektedir. Daha 6nce-
ki iki ¢calisma, simdi ilk kez yayinlanan bu
eser, daha sistematik ve daha kapsamli bir
yaklasimi temsil etmektedir Mannheim’in
bunu nasil anladigiyla ilgili yakinda ¢ikacak
aciklamalar bu konularin en azindan baska bir
dilde yayinlanabilecekleri icin diisiincesine
daha uygundur. Bunlar umut dolu yazilardir.
Tim trajik hayal kirikliklarina ragmen, bu
sentez calismasini ilerletmek icin tiim nesiller
icin yakin gelecegin en heyecan verici gorev-
lerinden biridir. Pek c¢ok sosyolog, bugiin
kiltiir arastirmalarinda aktif olan uzmanlar
Mannheim’'in sentez projesini temelde yan-
lis anlamislardir. ‘igkin’ ve ‘sosyolojik’ yorum
tarzlar1 arasinda Mannheim ayrimi terk et-
tiginde hata yapmistir. Oniimiizdeki metinler
onu bu yola yonlendiren diistinceleri gézden
gecirmemize izin vermektedir. Yeni baslangi¢
noktasina ve ayni zamanda onu koruyanlar-
dan bazilarina onu eskiye dogru gotiirdiikleri
icin onun sosyolojisine hatal yaklasmaktadir-
lar. (Mannheim, 1980, s. 27)

Mannheim, Almanya’daki kalisinin baslarin-
da, epistemolojinin yapisina iliskin teorisini,
“bilinen ve bilinmesi gerekenler arasindaki
iliskileri” tartisan “Bilginin Yapisal Epistemo-
lojisi” adl1 doktora tezini yayinlamistir. Dok-
tora tezi aslinda psikoloji, mantik ve ontoloji
Uzerinedir. Filozofun epistemoloji iizerine
calismasi onun erken donem “idealist” evresi-
nin dorugunu ve hermenétik “kiiltiir i¢inde-
ki yorum meselelerine” gecisi temsil ettigini
sOyleyebiliriz. Bu makalede Mannheim, biitiin
ile parcalar arasindaki iliskiye iliskin her-

meno6tik sorunu tanitmaktadir. Sanat, doga
bilimleri ve felsefe arasindaki farklar1 “haki-
kat iddialar1 agisindan” tartismakta ve bilimin
her zaman bir teoriyi ¢liriitmeye calistigini,
sanatin bunu asla yapmadigini ve birden fazla
diinya gorusiinde bir arada var olabilecegini
belirtmektedir. Felsefe bu iki u¢ arasinda yer
alir. Mannheim, tarihsel stirecin kiiltirel tirtin
urettigi “gorecelilik tehlikesini” one siirme-
ktedir. Hakikatin “tarihsel bir donemle ilgili
oldugu diistniiliirse, tarihsel bir dénem icin
mevcut olmayabilir” (Longhurst, 1989, s. 196-
197) Mannheim’in bilgi yapilarinin kapsaml
bir sosyolojik analizini tesvik etmeye yone-
lik iddial girisimi, Marksistler ve neo-Mark-
sistler tarafindan, daha sonra Frankfurt
Okulu’'nun onciili olarak kabul edilen grup-
landirmaya stipheyle yaklasilmistir. Bilgi so-
syolojisinin artan popiilaritesini notrlestirme
ve Marksist ilhama ihanet olarak gormiisle-
rdir. (Reinhard, 2004, s.7-9) “Kiiltiir kavrami
yaratildiysa, o zaman belirli bir kiiltiir deney-
imi ¢oktan batmistir: Varolus kiiltlirtiniin or-
ganik biiyiimesi durmustur. Onceleri eserler
dogal olarak deneyimlenirken, artik organik,
istemsizce gelisen kilttirel gerceklikler (dil,
ahlak vb.) de eser olarak deneyimlenmekte-
dir. Kultiir, varlik olarak varliginin sona erdigi
yerde bir deger haline gelir ve dolayisiy-
la organik kiiltiirlerin de deger odakl old-
ugunu disitindiiglimiizde bu kag¢inilmaz bir
yansimadir” (Mannheim, 1995, s. 29) Karl
Mannheim'in sosyolojik mirasinda onun bilgi
sosyolojisine yaptig1 katkilar 6zellikle 6nem-
lidir. Ona gore, belirli bir sosyal grubun bilg-
isi sosyal olarak tretilir ve bu grubun sosyal
konumuna baghdir. Béyle bir bilgi sosyolojis-
inin baslangi¢ noktas1 Marx'in formiile ettigi
ideoloji kavramidir. ideoloji ve Utopya, bilgi
sosyolojisinin kanonuna ait, hatta onun “ku-
rucu” eseridir.
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Bu calismada, alternatif medyanin kavramsallasmasina dair
tartismalarin 15181 altinda, 6zellikle internet ve yeni iletisim
teknolojilerinin gelisimiyle alternatif medyanin baskin bir
sekilde katilimcilik boyutu tizerinden karakterize edilisi elestirel
bir yaklasimla incelenmistir. Tiirkiye’deki ag tabanli alternatif
medyanin ele alindig1 ¢alismada, alternatif medyanin katihmcilik
ilkesiyle kavramsallastirilmasina yapilan elestirel bakis,
internetin sahip oldugu yapisal sorunlar ekseninde International
Press Institute (Uluslararasi Basin Enstitiisii) tarafindan 2020
yilinda hazirlanan Tiirkiye Dijital Medya Raporu iizerinden ele
alimmistir. Tiirkiye’de dijital mecrada faaliyet gosteren mubhalif,
bagimsiz medyanin potansiyeline ve internette avantajli bir
konumda goziiken sermaye sahibi anaakim medya karsisinda
yasadig glicliik ve engellere dair bulgular sunan Tiirkiye Dijital
Medya Raporu’'ndaki ag tabanli alternatif medya organlari
odagindaki verilerin betimsel analizi yapilmistir. Ayrica yapilan
analiz Saran (2021) ve Bulut'un (2019) Tiirkiye’de ¢esitli ana
akim ve alternatif medya kuruluslarinda ¢alisan SEO (Search
Engine Optimisation/arama motoru optimizasyonu) birimleri
ve gazetecilerle yaptiklari miilakatlarla desteklenmistir. Yapilan
analizler sonucunda, internetin ekonomi politiginin sebep
oldugu yapisal sorunlarin alternatif medyanin demokratik ve
ozgiirlestirici bir medya ekosistemi yaratmasinda engeller
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ABSTRACT

In this study, in the light of the debates on the conceptualization
of alternative media, especially with the development
of the Internet and new communication technologies,
the characterization of alternative media through the
predominantly participatory dimension is examined with a
critical approach. In the study where

networked alternative media in Turkey is discussed, the critical
view on the conceptualization of alternative media with the
principle of participation is examined through the Turkey Digital
Media Report. A descriptive analysis of the data focused on
networked alternative media outlets in the Turkey Digital Media
Report, which presents findings on the potential of oppositional,
independent media operating in the digital medium in Turkey
and the difficulties and obstacles faced by the capital-owning
mainstream media that seem to be in an advantageous position
on the Internet, was conducted. In addition, the analysis was
supported by interviews conducted by Saran (2021) and Bulut
(2019) with SEO units and journalists working in various
mainstream and alternative media organizations in Turkey. As
a result of the analysis, it is possible to say that the structural
problems caused by the political economy of the Internet create
obstacles for alternative media to create a democratic and
liberating media ecosystem.
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GIRIS
Alternatif medya kurum olarak kokli
bir ge¢mise sahip olmakla birlikte

kavramsallastirilmasi iizerine tartismalarin
21. yuzyilda yogunlastigi goriilmektedir.
Literatiirde alternatif medyanin 6zgurlestirici
toplumsal degisim roliine sahip olmasi
gerektigi yoniinde bir uzlasi goriilse de sahip
olmasi gerektigi 6zellik ve kriterler konusunda
esasl fikir ayriliklar1t mevcut bulunmaktadir.
Bu baglamda degerlendirildiginde bugilin
kavramin tanimi ve Kkapsami tizerinde
bir konsensiis saglandigini séylemek ¢ok
miimkiin degildir.

21. yuzyidaki ilk c¢alismalarda, alternatif
medyanin onde gelen ilkelerinden biri olarak
kabul goren katilimcilik ilkesi dogrultusunda,
kavramin baskin bir sekilde, medya icerigi
tretiminde ve karar alim silireglerinde
profesyonel olmayan katilim, kolektif, yatay
ve ticari olmayan orgiitlenme 0Ozellikleri
tizerinden  tanimlandigrt  gorilmektedir
(Atton, 2006; McQuail, 2010; O’Sullivan,
Hartley, Saunders, Montgomery ve Fiske,
2006; Bailey, Cammaerts ve Carpentier 2015;
Couldry, 2003). Katilimc1 medya yaklagiminin
temelinde,demokratikmedyaninvarolusunun
ancak medya iceriginin iretimine erigsimin
acltk olmasi yoluyla mimkin oldugu
vurgulanmaktadir. Yaklasim medyanin fikri
alisverisine imkan tanidigi ve icindeki tiim
tiiketicilerin ayni zamanda {iretici olduklar
bir sistem kurgulamaktadir. Bu yaklasimin
onde gelen temsilcilerinden biri olan
Couldry (2003, s. 45), alternatif medyanin
uzlasilan toplumsal degisim roliinli yerine
getirebilmesinin ancak medya igeriklerinin
tiretimine halkin ¢ogunlugunun erisimi ile
gerceklesebilecegini savunmaktadir. Couldry
(2003,s.45) halkinicerikiretimine erisimiyle,
kapitalist kitle iletisim araglarinin insa ettigi
gerceklikle toplumsal gergekligin diger
versiyonlarinin karsi karsiya getirilecegini
boylece kitle iletisim araglarinin adlandirma
glicine meydan okunmasina

olanak saglanacagini ifade etmektedir.
Ote yandan ilerleyen dénemde Sandoval

ve Fuchs (2010) alternatif medyanin
tanimlanmasina dair calismalarinda,
kapitalist ~ sistemin  yarattigi  yapisal

sinirliliklarin alternatif medyanin katilimcilik
ilkesi dogrultusunda tasavvur edilen ideal
ozelliklere sahip olmasini pratik olarak
mimkiin kilmadigini savunmaktadir.
Alternatif medyanin 6zgiirlestirici toplumsal
degisim roliini gerceklestirebilmesi icin
kavramin tanimlanmasindaki odak noktasinin
katilmcilik ekseninden elestirellige kaymasi
gerektigini savunan yazarlar, bu donistimiin
gerceklesmedigi takdirde mali kaynak
ve kamusal gorunirlik eksikligi yasayan
alternatif medya organlarinin toplumsal etki
yaratmak konusunda basarisiz olacaklari
sonucuna varmaktadirlar. Bu baglamda
katilimc1 medya yaklasimi yerine elestirel
medya yaklasimi benimseyen Sandoval
ve Fuchs (2010), alternatif medyanin
kavramsallastirilmasinin  salt teorik bir
sekilde ele alinmasinin yerine var olan
toplumsal kosullar altinda islevselligi
uzerinden degerlendirilmesi  gerektigini
savunmaktadirlar. Bu c¢alismada oOncelikle
alternatif medyanin kavramsal cergevesinin
tarihsel gelisimi oOncil c¢alismalar 15181
altinda incelenmistir. Bir sonraki bashk
altinda alternatif medyanin katilimci medya
ekseni ilizerinden ele alinisi, internet ve
yeni iletisim teknolojilerinin bu yaklasima
katkisi ve ag tabanh alternatif medya
kavramlar1 ele alimmstir. Ugiincii bashk
altinda ise alternatif medyanin katilimcilik
odakli kavramsallastirilmasina ve Kkapitalist
sistemin gerek geleneksel medya gerekse
yeni medya platformlar1 lizerinde yarattig
yapisal esitsizlikler iizerinden bu yaklasima
elestirel bir bakis sunulmustur. Son olarak
International Press Institute tarafindan
hazirlanan Tiirkiye Dijital Medya Raporu’nda
(Kizilkaya ve Utiicii, 2021) yer alan
Tirkiye’deki ag tabanl alternatif medya
kuruluslarinin  dijital mecrada anaakim
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medya karsisinda yasadig giicliik ve engeller
incelenmistir.

1. Alternatif Medya Kavraminin Gelisimi ve
Farkli Yaklagimlar

Alternatif medya kavraminin literatiire
girisi incelendiginde kavramin 0Oncelikle
alternatif ve radikal medya seklinde yer
aldigi  gortilmektedir. Ancak pek c¢ok
diisiiniir alternatif ve radikal kelimelerindeki
uyusmazlik nedeniyle kavramin bitiinciil
bir anlam ifade etmedigini dile getirmistir
(Abel, 1996, s. 79). Cogunlukla kabul géren
bu elestiri kavramin literatiirdeki gelisiminin
online belirli bir zaman diliminde set
cekmistir. Yapilan bu elestirinin temelinde,
radikal kelimesinin genel itibariyle devrimci
bir toplumsal degisime isaret ettigi, oysa
alternatif kelimesinin bunun yaninda daha
kapsaml bir ifadeye sahip oldugu dustincesi
yatmaktadir. Bu sebeple bu iki terimin kavram
icinde kullanilmasinin harmonisi olmayan bir
yap!1 ortaya ¢ikardig1 ve boylelikle kavramin
anlam ifade etmeyen bir yapiya sahip oldugu
yoniinde bir kanaat gelistirilmistir (Abel,
1996, s. 79).

Chris Atton (2006, s. 9-10) kavram icinde
var olan bu uyusmazligin yarattig elestiriler
dogrultusunda, literatiirde 1990’ yillardan
itibaren alternatif ve radikal medya
kavrami i¢in kapsam olarak radikalden veya
toplumsal degisim yayinciigindan daha
fazlasim1  kapsayabilecek olan alternatif
kelimesinin tercih edildigini belirtmektedir.
Ayrica alternatif medya calismalarinda
alternatif kavraminin analitik bir terim
olarak ele alinmasini Onererek, bu ele
alis seklinin alternatif medyanin sadece
anaakim olmayan olarak tanimlanmasindan
daha ileri gotlrebilecegini savunmaktadir.
Bu baglamda Atton (2006, s. 8) alternatif
medya kuraminin kapsamini sadece politik
ve direnis¢i medya ile sinirlamak yerine
sanatsal ve edebi medyayi, fanzinleri ve
melez elektronik iletisim formlar1 gibi giincel

kiiltiirel formlar1 da igeren bir alternatif
medya kavram c¢ergevesi Onermektedir.
Bailey, Cammaerts ve Carpentier da (2015, s.
17) alternatif medyay1 ele alirken kavramin
salt anaakim medyaya karsitlig1 lizerinden
degerlendirilmesininyerine, tekbasina 6nemli
ve kendine has o6zellikleri olan bir kavram
olarak  degerlendirilmesinin  gerektigini
savunmaktadirlar.  Alternatif =~ medyanin
kapsaminin da genis bir diizlemde ele
alinmasini dneren Bailey ve digerleri (2015,
s. 15-16), alternatif medyanin dezavantajli
gruplar basta olmak tizere farkh topluluklar
icin 6nem arz eden fikir ve olaylara yer verme
potansiyeline sahip, alternatif aracili iletisim
bicimlerini kullanmaya yonelik eylemlerde
bulunan genis olcekteki medya kanallarini
kapsamas1 gerektigini ileri slirmektedirler.
Bailey ve digerleri (2015, s. 12) alternatif
medya kavramini farklh kuramsal bakis agilari
dogrultusunda ele alarak, alternatif medyanin
cok cesitli formlarda agiklanabilecegini ve
algilanabileceginibelirtmektedirler. Kavramin
temelini olusturan alternatif kelimesine
odaklanarak, kelimenin gelebilecegi farkh
anlamlara gore alternatif medya kavraminin
da farkl sgekillerde degerlendirebilecegini
ifade etmektedirler. Dolayisiyla Bailey ve
digerleri (2015, s. 12) alternatif kelimesinden
yola c¢ikarak alternatif medyanin; anaakimla
iliskisine gore bicimi, sivil toplumun yurttas
politikalar1 dahilindeki konumu, topluluklar
icin kendini ifade etme araci olmasi ve
bagimsiz medyanin yerlesik diizen ve kontrol
iliskilerine meydan okumasi gibi cesitli
formlarindan bahsetmektedirler.

O’Sullivan, Hartley, Saunders, Montgomery
ve Fiske (2006, s. 10) ise alternatif
medyay1 tanimlamalarindaki esas vurguyu
toplumsal degisim {izerinde yapmislardir.
Yapilan tanimda alternatif
toplumsal degisimi
azindan geleneksel
bir bicimde yeniden
veya degerlendirmesi

medyanin,
savundugu veya en
degerleri elestirel
degerlendirdigini
gerektigini ileri
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surmektedirler. Bu baglamda alternatif
medya, kurumsallasmis siyaseti acikca
reddeden ve/veya ona meydan okuyan kitle
iletisim bigimleri olarak tanimlanmaktadir.
Alternatif medyanin literatiirde, radikal
medya veya yeralti medyasi olarak da
adlandirildigin1 ifade eden O’Sullivan ve
digerleri (2006, s. 10), alternatif yayinlarin
parlamenter uzlasma ve tartismalarin ¢izilmis
sinirlarinin disinda kalan politik ve sosyal
ogretileri temsil ederek anaakim medyanin
Urettigi iceriklerin karsisinda durduklarinm
belirtmektedirler. Ayrica toplum medyasinin
da bazi durumlarda alternatif medya olarak
siniflandirilabildigine dikkat ¢eken O’Sullivan
ve digerleri (2006, s. 10), bunun sebebini
toplum medyas1 kavraminin temelinde, yerel
ve ulusal medyada goriisleri ve sorunlari
yeterince dile getirilmeyen gruplarin temsil
edilmesi  diisiincesinin  yatmasi1 olarak
aciklamaktadirlar.

Atton (2006, s. 10) anaakim medyanin,
toplumda var olan ekonomik ve toplumsal
sorunlarin miisebbibi olarak bazi spesifik
sosyal gruplar1 -dezavantajli gruplar basta
olmak iizere- gostermeye veya bu sosyal
gruplar1 radikal ve siyasi goriislere sahip
kisiler olarak karakterize etmeye egilimli
oldugunu ileri  slirmektedir ~ Bununla
beraber medyaya diizenli olarak erisimi
olan gli¢ sahibi elitlerin ise nadiren bu
muameleyle karsilastigini  savunmaktadir.
Calismasinda Glasgow Universitesi Medya
Grubu'nun (1976, 1982, 1985) calismalarini
degerlendiren Atton (2006, s. 10) elde
edilen bulgularin; sendikalarin, grev yapan
iscilerin ve endistriyel iliskilerinin avantajh
konuma sahip olan politikacilar, sirket
sahipleri ve yoneticilerin bakis acisindan
resmedildigini aktarmaktadir. Yaratilan bu
tarafli temsiliyetin ise medyada iscilerin ve
sendikalarin provokatér ve sabotajcilar olarak
isimlendirilmesi sonucuna  gotiirdigiini
belirtmektedir. Bulgular esliginde anaakim
medyada varligl ortaya konulan bu iki
sinifli toplumsal yapinin tabakalar1 Rigel

(2000, s. 187-192) tarafindan
seckinleri ve soOylem duskiinleri
siniflandirilmaktadir. Haber {iretiminde rol
alan bu siniflardan s6ylem seckinleri medyada
yer alan olay, olgu ve fikirlerin gercevesini
cizerek sdylem yoluyla toplumsal denetimi
saglamaktadirlar. Soéylem diiskiinleri ise,
sadece fail ya da magdur olduklar1 zaman
kendilerine medyada yer bulabilmektedirler.
Rigel (2000) medyadaki sdylem seckinleri
sinifini, Bourdieu’'nun sembolik seckinler
ve Mills'in iktidar seckinleri kavraminin
birlesimiyle olusturmaktadir. Bu baglamda
Mills'in (1959, s. 269) iktidar segkinleri,
politikadan, ekonomik c¢evrelerden ve
askeri st cevrelerden gelen kisilerden
olusmaktayken, Bourdieu'nun sembolik
sec¢kinler sinifi ise akademisyenler, yazarlar,
sanatcilar, yonetmenler, gazeteciler gibi
0znelerden olusmaktadir. Bu iki grup haberin
ve sOylemin {retiminin olusmasinda ve
denetlemesinde aktif olarak rol almaktadirlar.

soylem
olarak

Bu baglamda Atton (2006, s. 10) alternatif
medyanin amaglar1 arasinda su ilkeleri
siralamaktadir: Anaakim medyanin sahip
oldugu haber degeri nosyonuna sodylem
disklnleri lehine alternatif bir nosyon
gelistirmek; bu nosyon dogrultusunda
kendi haberlerini kurgulamak, olaylarin
farkh  yorumlarini  sunmak; anaakim
tarafindan haber olarak goriilmeyen olaylari
haberlestirmek ve erisim hiyerarsisine
meydan okumak. Alternatif medyanin bu
baglamda sahip oldugu gaye dezavantajli
olarak isimlendirilebilecek gruplarin veya
siradan yurttaslarin medyaya erisimini elit
gruplarin erisimi kadar miimkiin kilmaktir.
Alternatif medyanin bunu miimkiin kilmasi
icin ise iscilerin, sendikalarin, cinsel
azinliklarin ve protesto gruplarinin secgkin
elitler gibi 6nemli aktorler olarak kendi
haberlerini yapabildikleri bir haber tiretim
sistemini yaratmasi gerekmektedir. Ayrica
anaakim medyada arastirmaci gazeteciligin
giderek oOneminin azaldigini vurgulayan
Atton (2006, s. 11-12) alternatif medyanin,
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diinyaya dair gorilmesi ve erisilmesi
mimkiin olmayan haberlerin, gelismelerin
ve yorumlarin kendi gelistirdikleri ekosistem
sayesinde goriilebilmesini vadettigini
belirtmektedir. Buradan hareketle alternatif
medyanin  hedefinin ekonomik  degil,
yurttaslarin bilgi alma ve kendini ifade etme
ozgurliklerinin gerceklestirilmesine yonelik
bir amaca hizmet ettigini soyleyebilmek
mimkindir.

Alternatif medya kuramcilardan olan
McQuail (2010, s. 245) c¢alismasinda,
gelistirmis oldugu modelde, alternatif medya
yayincilarinin paylastigi veya paylasmasi
gerektigi ortak deger ve 6zellikleri detayl bir
sekilde listelemektedir. Bu ortak o6zellikler
arasinda; yayincilarin kiigiik-6lgekli ve taban
orgutli olmasi, katilim ve topluluga vurgu
yapilmasi, lreticiler ve izleyiciler arasinda
paylasilan ortak gayelerin olmasi gerektigini
savunmaktadir. Bununla birlikte alternatif
medyanin elestirel bir tavirla biirokratik-
profesyonel yeterlilik ve verimlilik ideallerine
ve baz1 orneklerde devletin ve sanayinin
gliciine muhalefet etmesi gerektigini de not
diismektedir. Alternatif medya alaninda
onemli calismalari olan Traber ise (1985, s. 2,
aktaran Atton, 2006, s. 16), alternatif medyay:1
yayincilarin farkli amag ve ozelliklerine gore
tarafgir/taraftar medya (advocacy media)
ve halk tabanli taban medya (grassroots
media) olarak ikiye ayirarak alternatif
medyanin 6zelliklerini bu ayrim tzerinden
aciklamaktadir. Alternatif tarafgir/taraftar
medya, Atton'in (2006) gelistirdigi alternatif
medya kavraminda da izlerinin goruldigi
gibi ana akim medyadan ¢ok farkli habercilik
degerlerini benimsemektedir. Bu alternatif
medya bicimi alternatif toplumsal aktorler,
yoksullar, ezilenler, otekilestirilmisler,
siradan isciler, kadinlar, gengler ve ¢ocuklar
hakkindaki haberleri ana tema olarak
islemektedir. Alternatif medyanin ikinci tiirti
olan halk tabanli medyada igerik, bir sonraki
baslik altinda detaylandirilacak olan katilimci
medya kuramindan hareketle medyada

temsiliyeti konusunda kaygi duyulan kisilerin
dogrudan katillmiyla olusturulmaktadir.
Bununla beraber bu gazetecilik tiirlinde,
profesyonel  gazeteciler icerik liretim
slirecinden tamamen dislanmamakta, siradan
yurttaslarin igerik liretimi esnasinda onlara
danismanlik yapmasinin -bununla simirh
kalmak sartiyla- gerektigi belirtilmektedir.
Boylelikle yurttaslar teknik yonlendirme ile
profesyonel gazetecilerden ve editorlerden
bagimsiz olarak kendi igeriklerini liretme
sansina sahip olmaktadirlar (Traber, 1985, s.
2’den aktaran Atton, 2006, s. 16).

Son olarak literatlirde onciil nitelige sahip
olan ve alternatif medyanin tanimlanmasinda
sikca kullanilan, Ingiltere’de gazeteler icin
yazili meslek ilkeleri gelistirmek tizere
parlamento inceleme komisyonu olarak
kurulan Royal Commission on the Press’in
(1977'den aktaran Atton, 2006, s. 12)
alternatif medya yayinlarinin 6zellikleri icin
onerdigi iic madde su sekildedir:

Alternatif yayimnlar  kiiciik  azinlhklarin

fikirleriyle ilgilenirler.

inanclara yonelik diismanca tavir sergileyen
tutumlar giin yiizline ¢ikartirlar.

Genellikle gazete bayilerinde bulunan
yayinlar tarafindan diizenli olarak ele
alinmayan konularla ilgili gortisleri benimser
veya bunlar1 degerlendirirler.

Gorilecegi  lizere  literatiirde  bircok
akademisyen, alternatif medyanin hangi
ama¢ ve motivasyona sahip oldugu veya
olmasi gerektigine dair ¢ok c¢esitli gorusler
ileri siirmektedirler. Hangi yayinlarin
alternatif olarak kabul edilip edilmemesi
gerektigi konusunda c¢esitli akademik
cevreler, birbiriyle benzesen ve farklilasan

cokca Ozellik ve deger yargisi belirtmektedir.

Bu gorisler 1si8inda alternatif medyay:
kisaca, yerel ve ulusal medyada gortsleri
ve sorunlar1 yeterince dile getirilmeyen
dezavantajli gruplar basta olmak iizere farkl
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topluluklarigin 6nem arz eden fikir ve olaylara
yer veren; toplumsal degisimi savunarak
kurumsallasmis siyaseti reddeden ve yerlesik
diizen ve kontrol iliskilerine meydan okuyan;
ekonomik bir hedefe sahip olmak yerine
yurttaslarin bilgi alma ve kendini ifade etme
ozgurliklerinin gerceklestirilmesine yonelik
bir amaca hizmet eden Kitle iletisim bicimleri
olarak tanimlamak mimkuindir.

2. Katilimc1 Medya, Internet ve Ag
Tabanli Alternatif Medya

McQuail’in (1983, 2010) ve Christians, Glass-
er, McQuail, Nordenstreng ve White'in (2009)
gelistirmis  oldugu  demokratik-katilimci
medya modeli ile alternatif medya kuramina
dair gelistirilen kapsam ve 6zellikler yiiksek
oranda bir benzerlige sahiptir. Hatta bazen al-
ternatif medyanin katilimc1 medyay1 kapsayan
bir ¢ati1 kavram bazen de ikisinin es anlamli
kavramlar olarak kullanildig1 gorulmektedir.
Zira literatiirde (Atton, 2006; McQuail, 2010;
O’Sullivan ve digerleri, 2006; Bailey ve diger-
leri, 2015; Couldry, 2003) baskin sekilde kati-
limcilik alternatif medyanin esas unsurlarin-
dan biri olarak degerlendirilmektedir.

Bailey ve digerleri'ne (2015, s. 36) gore, alter-
natif medya cografi veya maddi sinirlar1 olsun
olmasin bir topluluga yonelmelidir ve onu
anaakim medyadan ayiran en 6nemli nokta
toplulukla arasindaki iliskinin tek yonlii degil,
iki yonlii katihmar bir iletisim olmasidir. Ya-
zarlar alternatif medyada katilimi, medyaya
katilim ve medya araciligiyla katilim seklinde
iki farkll kavram iizerinden incelemektedir.
Bu iki katilim seKkli ile gelistirilecek olan alter-
natif medya ekosisteminde, yurttaslarin med-
yaya katilimi sayesinde medyadaki soylem
seckinleri ve sdylem diiskiinlerinden olusan
erisim hiyerarsisinin ortadan kalkacag1 6ngo-
rillmektedir.

Bu iki katilim tiirtinden ilki olan medyaya ka-
tilim siradan yurttaslarin veya amator gazete-
cilik yapanlarin medyadaki igerik tretimi ve
karar alim stire¢lerine dogrudan katilimlarini

ifade etmektedir. Bu medyaya katilim bi¢imi
ile yurttaslarin giindelik hayatlarini etkileyen
pek cok alanda aktif olacagi ve sahip olduk-
lar1 iletisim haklarin pratige gecirebilecegi
savunulmaktadir (Bailey ve digerleri, 2015, s.
37). Ikinci kathm tiirii olan medya aracihigiyla
katilim bicimi ise yurttaslarin medyada diger
glic odaklariyla esit sekilde temsil edilmesini,
dolayisiyla siradan yurttaslarin kamuoyu tar-
tismalarina ve kamusal alana katilim saglaya-
bilme ve kendini temsil edebilme olanagini
ifade etmektedir. Medya araciligiyla yurttasin
sahip oldugu makro diizeyde katilim olanagi
hem uzlasi hem de ¢atisma temelli demokrasi
kuramlarinin pratikte gerceklesebilmesi i¢in
ihtiyac duyulan diyalog, tartisma ve uzlasma
streclerinin olusmasina zemin saglayacagi
ileri suirilmektedir (Bailey ve digerleri, 2015,
s. 37).

Demokratik-katilimc1  medya  kuraminin
kokenleril6.yiizyilldaAvrupa’dakimuhalifdini,
siyasi hareketlere ve 18.yy’da basin 6zgiirligu
icin verilen miicadeleye dayanmaktadir
(Christians ve digerleri, 2009, s. 25). Ayrica
19. yy’daki erken zaman is¢i hareketlerine
dayal1 radikal basinin ortaya ¢ikisi da
kurama katki sunan 6nemli gelismelerden
biri olarak degerlendirilmektedir. Bununla
beraber Christians ve digerleri (2009, s.
25) demokratik-katilimc1 medya kuraminin
modern anlamdaki kokenine dair arayista cok
cesitli fikir ve motivasyonlardan ilham alan
alternatif medya yayincilarina ve 1960’larin
basinda ortaya ¢ikan 0zgir radyolara
yogunlasmay1 daha faydali bulmaktadirlar.
Zira 20. yuzyilin biyik bir boélimini
kapsayan donemde yasanan devrimci
olaylarda halk tabanli aktivist medya 6nemli
bir yere sahiptir (Downing, Ford, Gil ve Stein,
2001).

McQuail (1983, s. 96) demokratik-katilimci
medya kuramini, toplumu temel alan ve dikey
iletisim yerine yatay iletisime odaklanan
bir yaklasim olarak agiklamaktadir. Klasik
liberalizm  teorilerine ve  medyadaki
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uygulamalara kars1 ortaya ¢ikan tepkinin bir
irini olarak degerlendirilen demokratik-
katilmci medya kurami, idealize edilen
medya organlarini olusturmak i¢in atilan
bir adimi temsil etmektedir. Bu kuramin
ortaya c¢ikisinda onde gelen uygulamalar
arasinda, ozel  tesebbiisli =~ medyanin
ticarilesmesini, medyanin tekellesmesini ve
sosyal sorumluluk kurami dogrultusunda
kamu yayinciligl yapan yayin organlarinin
merkezilesmesi ve  bilirokratiklesmesini
gostermek mimkiindir. McQuail (1983, s.
96) 19. ylizyilda yasanan ekonomik ve politik
devrimlerle kamu yayinciliginin sosyal ve
demokratik gelisimi saglayacagina dair
gelisen yliksek beklentilerin, kamu yayinciligi
yapan kuruluslarin ataerkillige, elitistlige,
ekonomik ve politik baskiya karsi ¢ok kirillgan
olmas1 ve profesyonellesmeye fazla egilimli
olmasi sebebiyle karsiliksiz kaldigini ifade
etmektedir.

Liberal medya kuraminmi elestiren McQuail
(1983, s. 96), bu yaklasimin serbest
piyasa uygulamalariyla yikildigini;
sosyal sorumluluk kuraminin ise yayin
organlarinin  kendi ¢ikarlarina  hizmet
etmesi ve profesyonel medya calisanlarinin
biirokratik devletle su¢ ortakligi yapmasi
sonucu yetersiz kaldigini ileri siirmektedir.
Bunun yaninda McQuail (1983, s. 96), bu
donemde ortaya ¢ikan basinin 6z denetimi
ve hesap verebilirlik mekanizmalarinin
pratikte medya kurumlarinin toplumsal gii¢
odaklarini baskilayan bir yapiya dontistiglini
ifade etmektedir. Yasanan bu doénilislimiin
neticesinde, mekanizmalarin teoride sahip
olduklari medya kuruluslarinin yurttaslar
yararina ¢alismasini saglama ve yurttaslarin
glinlik hayatinda bilgi edinmeye dair
karsilastigl ihtiyacglar1 karsilama misyonlarini
yerine getirememislerdir.

Bu baglamda demokratik-katiimc1 medya
kuraminin temelinin politik toplumlardaki
alicinin  (izleyicinin/okuyucunun/yurttasin)
ihtiyaclari, ¢ikarlar1 ve istekleri tarafindan

olustugunu séylemek miimkiindiir. Kuram
yurttaslarin dogru bilgiyi almas1 ve cevap
verebilmesi; kiiciik 06lgekli topluluklarla,
cikar gruplariyla ve alt kiiltlirle etkilesime
gecebilmesi i¢in iletisim araglarini kullanma
hakkini savunmaktadir. Bunun yaninda
medyada tek tiplesmeyi, merkezilesmeyi,
asir1 profesyonellesmeyi ve devlet denetimini
reddederek; medyada c¢ogulculugu, kiicik

olcekliligi, yerelligi, kurumsallasmamayz,
gonderici-alict  roliinii tersine c¢evirmeyi,
toplumun tiim katmanlarindaki iletisim

baglantilarinda yatayligi ve etkilesimi savunur
(McQuail, 1983, s. 97-98). Kuram ayrica
kiigclik 6lcekli ve alternatif medyanin yaninda
yerel toplulugun medyadaki roliine de dikkat
cekmektedir (Christians ve digerleri, 2009, s.
25).

Christians ve digerleri (2009, s. 25)
demokratik-katihlmci  medya  kuraminda
medyanin mesruiyetini; 6zgirlestirici, ifade
edici, elestirel bir yapiya sahip olmasina
ve medyanin asil sahibinin yurttaslarin
oldugu fikrine dayandirmaktadir. Kurama
gore medya kolektif haklar icin bir tir
miicadele icindedir. Siyasi degisimi basardig1
anda, piyasa ve devletin otoritesine bor¢lu
olmadan, yurttaslarin gercek sesi olarak
kurumsallasabilme sansina sahip olacaktir.
Demokratik-katilimc1 medya kurami ilkeleri
dogrultusunda hareket eden bir medya
kurulusu, sosyal hayata gilincelde olan
orneklerinden daha yakindan dahil olmal
ve Kkarar alim silreglerinde izleyicilere
sunulacak olan erisim ve katilim firsatlarini
kontrol eden bir role sahip olmaktan ziyade
kontroliin dogrudan kullanicilarda olmasini
saglamalidir (McQuail, 1983, s.97).

Sonu¢ olarak demokratik-katilimc1 medya
kuraminin ilkelerini ve anaakim medyadan
farkhiliklarini su sekilde ozetlemek
mimkiindiir (McQuail, 1983, s. 97-98):
Yurttaslarin ve azinlik gruplar1 medyaya
erisim hakki ve ihtiyaclar1 dogrultusunda
medyadan hizmet alma hakkina sahiptirler.
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Medya kuruluslart ve medya icerigi merkez
siyasetin ve biirokrasinin nesnesi olmamaldir.

Medyanin varliginin esas sebebi medya
kuruluslari, profesyonel medya calisanlari
veya medya miusterileri degil, izleyicilerdir.

Gruplar, kuruluslar veya yerel topluluklar
kendi medyasina sahip olmalidir.

Kuglik-6lcekli, etkilesimci ve katilimci
medya bicimleri genis-6l¢ekli, tek yonli,
profesyonellesmis medyadan daha iyidir.

Alternatif medyay1 demokratik bir iletisim
projesi olarak goren Bailey ve digerleri
(2015, s. 17), alternatif medyayr anaakim
medyanin ve kamusal alanin disinda kalmis
ya da birakilmis topluluk ve bireylerin ontinii
acacak yeni bicimler sunan bir medya alani
olarak degerlendirmektedirler. Yeni iletisim
teknolojilerinin ortaya c¢ikmasiyla alternatif
medya kavraminin yeniden yapilandirilmasi
gerektigini savunan Bailey ve digerleri
(2015, s. 16), kavramin bilginin ve iletisimin
demokratiklestirilmesi icin ¢alisan daha
genis bir yelpazedeki medya kanallarini igine
alacak sekilde genisletilmesi gerektigini ileri
sirmektedirler.

Bailey ve digerleri'nin (2015, s. 17) lizerinde
durduklart medya kanallari, ¢alismalarinin
ilk  baskisinin (2007) ¢ktifi zaman
diliminde yeni medya kanallar1 olarak
isimlendirilen kablolu televizyon kanallari,
uydu teknolojileri, internet ve Web 1.0
teknolojilerini kapsamaktadir. Giiniimiizde
ise mobil cihazlar, yeni nesil hizh bilgisayar,
genis bant hizli internet, Web'in yeni
surtimleri (Web 2.0, Web 3.0) ve gelismekte
olan bircok yeni iletisim teknolojisi ile
alternatif medya kanallarinin kapsaminin
ve etki alaninin genislemesi yiiksek bir
ivmeyle devam etmektedir. Web 1.0’1n ortaya
cikisi, sadece internette yayincilik yapan ag
tabanl alternatif medya yayin organlarinin
ortaya cikisini beraberinde getirmistir.
Literatiirde bu yeni iletisim teknolojilerinin

alternatif medya yayin organlarina sundugu
katkilar arasinda; kiiciik 6l¢ekli kuruluslarin
sermayeye ihtiyac duymadan varligini
surdirebilmesi, bireysel ya da grup bazh
habercilik yapabilmesi, yayinciik yapan
birey ve gruplarin genis Kkitlelere kolay ve
hizli ulasabilmeleri sayillmaktadir. Web 1.0
terimi, 2000’li yillarin basina kadar internette
iletisimin tek yonlii bir yapiya sahip oldugu
ve etkilesimli bir altyapinin olmadig1 donem
icin kullanilmaktadir (Ozgaglayan ve Uyanik,
2010, s. 60). Mevcut olan Web yapisi icinde
kullanicilara sunulan olanak, Web sitesi
olan Kkisilerin ya da kurumlarin irettigi
bilgiye erisebilmesi i¢in bu siteleri ziyaret
edebilmeleri ile simirhidir (Uluk, 2018, s. 16-
17).Web’inbirsonrakinesliolanWeb 2.0 stireci
ise, internette yasanan degisim ve doniisiim
ile kullanicilarin etkilesimli platformlarda bir
araya gelebildikleri ve ortaya c¢ikan iletisim
stireclerine aktif bir sekilde katilabildikleri bir
donemi ifade etmektedir. 21. yiizyilda genis
bant hizli internet erisimi, mobil internet
alanindaki yenilikler, yeni nesil hizli bilgisayar
ve mobil aygitlar iletisim teknolojilerinin
doruk noktasini olusturmustur (Ozgaglayan
ve Uyanik, 2010, s. 59).

Dutton (2009, s. 3) interneti ve ona ilisik
diger iletisim teknolojilerini, dordinci
kuvvete benzer oOzelliklere sahip fakat
ayni zamanda ondan ayrilmasini saglayan
onemli 6zellikleriyle yeni bir kurum olarak
besinci kuvvet kavrami altinda ele almistir.
Dutton (2009, s. 3), Castells’in ag toplumu
kavramindan yola c¢ikarak internet icin
aglarin ag1 kavramini, internet kullanicisi olan
bireyler icin ise ag tabanli bireyler kavramini
Uretmistir. Teorisinde ag tabanli bireylerin, var
olan kurumlarin sinirlarinin 6tesine gegerek
internet lizerinde kendisinin bizatihi kaynak
olup kamuoyu olusturarak, politikacilarin,
medyanin, uzmanlarin ve diger giic ve
etki merkezlerinin hesap sorulabilirligini
artiracagin1 ileri strmektedir Ward ve
Wasserman'inda (2010) besinci kuvvet olarak
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kabul ettigi interneti, medyay1 kontrol eden
ya da denetleyen, alternatif icerikler sunan
ve alternatif gazetecilik bigcimleri {lreten
bir platform olarak resmederek alternatif
medya ve internet olgusunu tek ¢ati altinda
topladiklar1 gorilmektedir. Bu baglamda
alternatif medyanin vizyon ve amaglarini
yeni iletisim teknolojileri ile birlestirerek
varliklarin1 internet teknolojisi tizerinden
surdiiren yayin organlarini ifade etmek icin ag
tabanli alternatif medya kavramini kullanmak
mimkiindir.

Couldry (2003, s. 44-45) anaakim medyanin
gliclinlin  yurttaslarin lehine degismesi
icin medyay1 tiiketmenin yeni yollarinin
gelistirilmesi ve yeni iiretim ve dagitim
altyapilarinin ~ gelistirilmesi ~ gerektigini
savunmaktadir. Bu ¢ yapisal degisimin
esliginde bireylerin medyaya katilimin1 6n
goren Couldry (2003, s. 45), olusan yeni
hibrid tiretim-tiikketim bigimleriyle anaakim
medyanin  giiciinlin ~ 0ziinii  olusturan
yerlesik is bolimiine (hikaye iiretene karsi
hikdye tiiketicisi) meydan okunacagin ileri
surmektedir. Bu noktada en eski ag tabanl
alternatif medya kurulusu olan Indymedia
hareketinin yerel Web sitelerini degerlendiren
Couldry (2003, s. 45), uzmanlasmis
prodiiksiyona, uzman olmayanlar tarafindan
tretilmis ve (biiylik o6l¢lide) editoryal
strecten gecirilmemis haber materyalleriyle
katkida bulunmalarina dikkat ¢ekmektedir.
Acik bir davetle profesyonel medya ¢alisanlari
ile uzman olmayanlari birlestiren Indymedia
hareketinin yerel Web sitesinde, Indymedia
tiiketicisi aym1 zamanda bir tretici olmaya
tesvik edilerek bu yaklasimin pratige
dokuildigu goriilmektedir.

3. Alternatif Medya Kuramlarinin Islevselligi
ve Internete Dair Elestiriler

Sandoval ve Fuchs (2010) calismalarinda, ilk
basliklar altinda 6zetlenen, alternatif medya
kavraminin kapsam ve 0Ozelliklerine dair
gelistirilen oncil nitelikteki pek ¢cok teoriyi

ve internetin dogasina dair bazi unsurlar
elestirerek, alternatif medya kuruluslarinin
kapitalist sistemlerde amaglarina ulasmasini
saglayabilecekleri islevsel bir kavramsal
cerceve c¢izmeyi hedeflemislerdir. Yapisal
esitsizliklerle karakterize edilen c¢agdas
toplumda alternatif medyayi, katilimc1 medya
olarak ele almanin yetersiz olacagini iddia
eden yazarlar, alternatif medyada katilmcilik
kriterinin -6nemini yok saymamakla beraber-
birincil sart kosulmasindan ziyade alternatif
medyanin elestirel olmasinin odak noktasina
koyulmas1 gerektigini savunmaktadirlar.
Yazarlar alternatif medya igin gelistirdikleri
elestirel medya teorisini elestirel sosyal
teoriye dayandirarak alternatif medyanin

alternatif toplum vizyonlar1 baglaminda
konumlandirilmasi gerektigini ileri
sturmektedir.

Literatiirdeki onciil ¢alismalarda alternatif
medya baskin olarak, katiimci medya
yaklasimlar gercevesinde, icerik lretiminde
ve oOrgiitlenmede profesyonel olmayan
katilim, kolektif, yatay ve ticari olmayan
orgitlenme bicimleriyle tanimlanmaktadir
(Atton, 2006; McQuail, 2010; O’Sullivan ve
digerleri, 2006; Bailey ve digerleri, 2015;
Couldry, 2003). Alternatif medya icin
gelistirilmis bu kriterlere itiraz eden Sandoval
ve Fuchs (2010, s. 142-144), alternatif
medyada katilimar igerik tiretim stireglerinin
uygulanarak alternatif medyanin temel gayesi
olan sirket medyasinin giiciine ve egemen
soyleme etkili bir sekilde karsi koymakta
yetersiz kalinacagini savunmaktadirlar. Bu
baglamda yazarlar tretici-tiiketici katilimin
alternatif  medyanin tanimlanmasinda
temel ilke olarak kullanilmasini problemli
gormektedirler.

Sandoval ve Fuchs'in (2010, s. 144)
elestirilerini  dayandirdiklar1 en temel
argiman, kiugik o6lcekli katilimci medya
yayincilarinin kamusal alanin pargalanmasina
yol acacagi ve nihayetinde bu yayincilarin
marjinal kalacag: diistincesidir. Bu argiimana
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gore profesyonel oOrgiitlenme bicimlerini
reddeden, katilimci, ticari olmayan alternatif
medya kamusal goruntirlik kazanmak ve
genis bir karsit-kamu olusturmak igin ihtiyac
duyulan mali kaynaktan yoksun olmaktadir.
Ancak alternatif medyanin kapitalizme karsi
toplumsal alternatifler gelistirmesi ve radikal
sosyal doniisiimii gergeklestirilebilmesi i¢in
genis bir kamusal goriintrliige sahip olmasi
elzemdir. Ayrica yazarlar mali kaynak eksikligi
yasayan alternatif medya yayincilarinin,
kurumsal olarak kendi kendini sOmiiren
glivencesiz emege dayan bir yapiya donlisme
riski tasidiginin da altini ¢izmektedirler.

Bu baglamda Sandoval ve Fuchs (2010,
s. 144), alternatif medyanin devletten,
piyasadan ve sermayeden bagimsiz olmayi
hedefleyerek; kapitalist bir diizenin egemen
oldugu toplumda bu yapilarin disinda
hareket etmesinin onu alternatif bir gettoya
mahkiim edecegini ileri siirmektedirler.
Aksine alternatif medya yayincilarinin
kamusal goriintirliikk kazanarak karsit-kamu
olusturabilmesi icin “pazarlama ve reklam
gibi kapitalist becerileri politik hedeflerini
ilerletmek amaciyla kullanmalarinin
gerekliligini” kabul etmeleri gerektigini ileri
sirmektedirler (Comedia, 1984, s. 101’den
aktaran Sandoval ve Fuchs, 2010, s. 144).
Yazarlar bir¢ok alternatif medya projesinin
kiigiik-6lcekli olmay1 gozeterek marjinal
olarak varligini siirdiirmesinin Habermas’'in
(2018) kamusal alanin  par¢alanmasi
olarak ifade ettigi istenmeyen bir sonuca
gotiirecegini, bunun yerine kiiciik (marjinal)
karsi-kamularin birleserek goriiniir hale
gelmesi gerektigini boylece egemen sdyleme
karst  koymalarinin miimkiin olacagini
savunmaktadirlar.

Bununla beraber yeni iletisim teknolojilerinin
gelismesiyle internetin medya iceriginin
tiretimve dagitiminiucuzlattigina, katilimciligi
mimkin kildigina, esik bekgilerini ortadan
kaldirdigina ve genis kitlelere kolay ulasimi
mimkiin kildigina dair goriisler ortaya

cikmistir. Ancak ag tabanli alternatif medya
yayincilarinin  yeni iletisim teknolojileri
sayesinde, medya {Uriinlerinin iretiminde
katillmciligin -~ kolaylikla  saglanabilmesi,
iretim ve dagitimin kolay ve ucuz bir
sekilde yapilabilmesi gibi firsatlara sahip
olsa da internet ve sosyal medyanin yapisal

ozelliklerinin bu firsatlar1  golgeledigini
soylemek mimkiindir.

Internetin ekonomi-politigi, alternatif
medyanin  Urettigi  icerigin  kamusal

gorunurlik kazanmasinin ve genis kitleler
tarafindan tiiketilmesinin o6niinde engeller
ortaya cikarmaktadir. Bu ekosistem icinde
de geleneksel medyada oldugu gibi kamusal
gorunurligi elde etmek icin glicli mali
kaynaklara sahip olma zorunlulugu devam
etmektedir. Ortaya c¢ikan yeni medya
sisteminde, geleneksel medyada hali hazirda
var olan ve genis mali imkalara sahip olan
anaakim medya organlarinin veya diger
kuruluslarin Web sitelerinin  reklamini
yaparak avantajli konuma ge¢me sansina
sahip olabildigi goriilmektedir. Bu baglamda
internetin tim yayincilara icerik tiretimi icin
ucuz veya Ucretsiz firsat ve araglar sunmasi,
demokratik ve ozgiirlestirici bir medya
ekosisteminin yaratilmasinda ve medya
icerigini Ureten ve tiiketenler arasindaki
bariyerin ortadan kalkmasinda yetersiz
kalmaktadir.

Castells’in (2016, s. 163) vurguladig1 gibi
reklam,televizyonveradyogibigelenekselkitle
iletisim aracglarinda oldugu kadar internet ve
sosyalaglardadabulunmaktadir. Sosyalmedya
platformlar1 ve arama motorlarina erisim
Ucretsiz olsa da platformlar kullanicilarin
urettigi icerik sayesinde cevrimici reklamlar
yoluyla kar elde etmektedirler. Boylece
geleneksel  medyadaki = ekonomi-politik
sistem yeni bir versiyonla internette kendine
yer bulurken, sermayenin yeni kitle iletisim
araglarim1 kar biriktirmenin bir enstriimani
olarak kullandig1 goriilmektedir. Internetin
esik bekcileri olan Google, Youtube, Twitter,
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Facebook, Instagram gibi platformlarda
eylemde bulunan kullanicilar geleneksel
medyada oldugu gibi reklamcilara ve
sirketlere satilan bir emtia haline gelmistir
(Sandoval ve Fuchs, 2010, s. 144).

Son olarak internete yonelik gelistirilen
onde gelen bir baska elestirel kavram olarak
filtre balonlar1 kavramini degerlendirmek
mimkiindiir. Sosyal aglarda gelistirilen ve
Web 3.0 olarak da isimlendirilen algoritma
yapisi, kullanicilarin irettigi ve paylastigi
bilginin, haber kaynagindaki akisinda
degisimler meydana getirmistir Kar elde
etmek icin kullanicilar1 daha fazla agda
tutmay1 amaclayan ve kullaniciya gore haber
akisini kisisellestiren bu diizenlemeler, sadece
kullanicilarin ilgi duydugu ve etkilesime
gectigi  bilgilerin  kullanicilarin  akisinda
gozitkmesini saglamaktadir. i1k kez Eli Pariser
(2011) tarafindan ortaya konulan filtre
balonlar1 kavrami, bu durumu agiklamak i¢in
kullanilmistir. Filtre balonlari, kullanicilarinin
etrafini saran bir dizi veri kiimesini ifade
etmektedir. Bu kiimeyi olusturan etmenler,
kullanicinin agda bulundugu sirada yaptigi
tercihlerde ve bulundugu eylemler etrafinda
sekillenmektedir (Uluk, 2018, s. 33).

Bu yeni nesil internet filtreleri, kullanicilarin
yapmaktan hosnut oldugu seylere
(kullanicilar tarafindan dogrudan yapilan
veya kullaniciya benzer baska kullanicilar
tarafindan yapilan seylere) bakarak tahminde
bulunmaya c¢alismaktadir. Bunlar, strekli
olarak kullanicilarin kim olduguna ve bundan
sonra ne yapacagina ve ne isteyecegine dair
varsayimlar gelistiren tahmin motorlaridir.
Bu motorlar her bir kullanicinin fikir
ve bilgiyle karsilasma seklini temelden
degistiren, Pariser’in (2011, s. 9) filtre balonu
olarak adlandirdig1 benzersiz bir bilgi evreni
yaratmaktadir.

Pariser’'in (2011) filtre balonu kavrami
icin 0z-se¢imli enformasyon hapishanesi
kavramini kullanan Dijk (2016, s. 251), filtre

balonlarinin toplumlar lizerinde iki olumsuz
sonu¢ dogurdugunu ileri slirmektedir.
Bu sonuglardan ilki, insanlarin sadece
hosuna giden ve fikri olarak katildiklar
enformasyonu alarak diger enformasyonlarin
farkina bile varamamalarinin sonucunda
enformasyon  gettolarinin  olusmasidir.
ikincisi ise filtre balonlarina maruz kalan
internet  kullanicillarinin  sahip  oldugu
goriis ve diisiinceleri pekismekte ve
radikallesebilmektedir. Bu noktadan sonra
artik filtre balonlarina gerek kalmaksizin
internet kullanicilar1 sadece kendileriyle
ayni fikir ve diisiinceye sahip olan kaynaklari
takip ederek, aksini iddia eden gorislere
kendini kapattiklar1 sadece kendisine benzer
sesleri duymaya tahammiil edebildigi yanki
odalarina hapsolmaktadirlar (Dijk, 2016, s.
251).

Bu baglamda geleneksel kisisellestirilmemis
medyanin, okurlarina giindemdeki tiim haber-
lerin temsilini sunmay1 vadettigini ifade eden
Pariser (2011, s. 106), okurlarin gazetelerin
sayfalarini karigtirirken bazi haberleri okuma-
dan atlasa bile atladig1 hikayelerin varligindan
haberdar olacagmin altin1 ¢izmektedir. Orne-
gin, okurun Pakistan’daki bir sel ile ilgili haberi
okumasa bile manseti fark edecegini boylece en
azindan Pakistan diye bir iilkenin varligindan
haberdar olacagini belirtmektedir. Bunu bilin-
meyen bir bilinmeyeni bilinen bir bilinmeyene
dontistiirmek olarak 6zetlemektedir. Oysa filtre
balonunda islerin farkli isledigini savunan Pari-
ser (2011, s. 107), medya tiiketicilerinin kendi-
lerini ilgilendirmeyen seyleri hi¢ gormedigini,
kagirdig1 6nemli olaylar ve fikirlerden tamamen
habersiz kaldigini1 belirtmektedir. Bu dogrultu-
da tiiketiciler, haberlerin se¢ildikleri daha genis
¢ercevenin neye benzedigini anlamadan, gordii-
gii baglantilar1 alip ne kadar temsili olduklarim
degerlendirmeyeceklerdir

4. Tiirkiye’deki Ag Tabanli Alternatif Medyanin
Mevcut Durumu

1950 yihinda ABD Columbia Universitesi
tarafindan kurulan International Press
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Institute (IPI), kaliteli ve bagimsiz gazetecilige
dair ortak degerlerin ¢atis1 altinda birlesen
editorler, medya yoneticileri ve 6nde gelen
gazetecilerden olusan kiiresel bir ag olarak
tanimlanmaktadir. Amacin1  gazeteciligin
kamusalisleviniyerinegetirebilmesiicinuygun
kosullar1 desteklemek, medya 6zgiirliigliniin
ve haberlerin serbest akisinin tehdit altinda
oldugu her yerde onlar1 savunmak olarak
ifade eden Enstitli, Viyana'daki profesyonel
bir sekreterlik tarafindan yiritilmekte ve
yaklasik 100 tilkede temsilcisi bulunmaktadir
(International Press Institute, t.y.).

Temsilcilerinin medyay: etkileyen politikalar
hakkindaki tartismalar1  sekillendirmek
ve siyasi, ekonomik vb. ¢ikarlar1 korumak
icin isbirligi icinde calistigin1 belirtlen IP],
hedeflerine gerceklestirmek icin haber
arastirmalar1 ve analizleri yoluyla medya
ozgurligu ihlalleri konusunda farkindalik
yaratmaya calismaktadir (International Press
Institute,t.y.). Enstiti’'niin2020y1linda Tiirkiye
Ulusal Komitesi c¢atis1 altinda hazirlanan
Tiirkiye Dijital Medya Raporu’'nda (Kizilkaya
ve Utiicii, 2021), Tiirkiye’deki faaliyet gosteren
14’i muhalif, 7’si anaakim ve 7’si yerel medya
kurulusu olmak iizere toplamda 28 medya
kurulusunun internet ortamindaki dijital ayak
izleri incelenmistir. Calismada Tirkiye'de
yayincilik yapan ekonomik kaynaklar1 kisitli,
muhalif, rapordaki deyimle bagimsiz medya
kuruluslarinin dijital etkisini, kapasitesini
ve ihtiyaclarini tespit edebilmek icin bu
kuruluslar ile iktidara yakinlhgi ile bilinen
medya holdinglerini de kapsayan anaakim
medya organlariyla kiyaslanmaktadir.

Rapordaki muhalif medya kuruluslari; Sézct,
Cumbhuriyet, BirGiin, Evrensel, Yenicag, Karar,
0daTV, Gazete Duvar, T24, Diken, Halk TV,
Telel, Medyascope ve Teyit'ten olusmaktadir.
Bu yayincilarin yapisal ozellikleri alternatif
medya ve/veya elestirel medya niteligi tasisa
da mali gelirlerinin ¢ogunlugunu, anaakim
medya kuruluslarina benzer sekilde reklam
geliri gibi kapitalist finansman araglari

olusturmaktadir. Kiyaslamanin 6teki tarafinda
yer alan iktidarla baglantili veya degisen
derecelerde onun siyasi niifuzu altinda
bulunan anaakim medya kuruluslar1 ise
Hiirriyet, Sabah, Yeni Safak, Aksam, Haber?7,
Habertiirk ve NTV’den olusmaktadir. Bu
calismanin odak noktasini ag tabanli alternatif
medya kuruluslarinin olusturmasi sebebiyle
raporun muhalif medya o6rneklemindeki
Medyascope, OdaTV, Teyit, Gazete Duvar, T24
ve Diken medya kuruluslar1 yapilan analizde
merkeze alinmistr.

Raporda internet kullanicilarinin, internetin
esik bekgileri olarak kabul edilen Google,
Youtube, Twitter, Facebook ve Instagram
platformlarindadijitalayakizleriincelenmistir.
Google arama motorunda haberlerle iliskili
arama sonuglarina dair veri toplanarak
Google’'in sahip oldugu algoritma tlizerinden
medya organlarinin kamusal gorinurligiu
elde edilmistir. Raporda Facebook, Twitter
ve Instagram sosyal medya platformlarinda
Tirkce haber paylasimlarinda gercgeklesen
etkilesimin yer aldig1 bir veri havuzu
olusturularak haber kuruluslarinin 2020’deki
sosyal medya etkilesimine dair bir tablo
ortaya cikartilmistir. YouTube algoritmasinin
bagimsiz ve iktidar yanlisi medya kuruluslari
tarafindan tretilen hangi videolarin nasil
one c¢iktigr ve Twitter'in sahip oldugu filtre
balonlar: lizerinden haber yayincilarinin ve
kullanicilarinin  olusturdugu yanki odalari
ortaya ¢ikartilmaya calisiimistir. Son olarak
ise 2020 yilinin Kasim-Aralik aylar1 arasinda
mubhalif medya kuruluslarinin dijital medya
yoneticileri ve idari editorleriyle yari
yapilandirilmis milakatlar yapilarak muhalif
medya kuruluslarinin yasadig1 siyasi ve
ekonomik sorunlara dair bilgi edinilmistir.

2020 y1l1 Ekim ayinda internet kullanicilarinin
medya kuruluslarinin Web siteleri lizerinden
genel  dijital erisimi incelendiginde,
Turkiye’de sayis1 58.546.876 olan internet
kullanicilarinin %°57,3’linlin mubhalif,
%81,8’inin ise iktidara yakin anaakim
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medyaya eristigi gorilmektedir. Zamansal
dizlemde bakildiginda, anaakim medyanin
erisimi son donemde stabil kalirken, muhalif
medyanin kullaniciya erisimi ytksek bir
ivmeyle artis gostermektedir. Bununla birlikte
Tablo 1’de gorildigi tizere, 14 mubhalif
medya kurulusunu iceren o6rneklem icinde
ag tabanl alternatif medya kuruluslarindan;
0daTV'nin %5,89, T24’'in %5,21, Gazete
Duvar’in %3,65 erisim oraniyla sirayla dort,
bes ve altinci sirada yer aldig1 gortulmektedir.
Teyit ve Medyascope ise %0,38 ve %0,1 erisim
oranlariyla listenin sonunda yer almaktadir.

Tablo 1: Muhalif Medya Kuruluslarinin

Dijital  Erisimi

Gerger Kullamic Erigim Crani (%]
Yenicay 17,28
Cumhuriyet 131
BirGan | B 747
tida TV ;220060 5,89
TZ24 - 3.049.280 521
cazete buvar [ 2135120 165
Tele . 813760 3
Halk T I 670,800 2
Karar | EEE: 0,04
Evrense | 296400 0,51

Teyit | 221.520 038

Medyascope | 59,280 a1

Kaynak: (Kizilkaya ve Utiicii, 2021, s. 20).

Geleneksel medya platformlarinda da varligini
stirdiiren muhalif medya kuruluslarinin, S6zcti
basta olmak tizere, kullanicilara erisiminin
ag tabanli alternatif medya yayincilarina
nazaran c¢ok daha yiiksek oranda oldugu
gorilmektedir. Basili gazeteci yayinciliginda
yerlesik bir yere sahip olan Sozcii gazetesi
televizyon sektoriine girmesiyle mubhalif
medya icinde ¢ok kanalli erisimi en yiiksek
olan medya kurulusu olarak varhigini
sirdiirmekte ve %38,67 oraninda kullaniciya
eriserek muhalif medya icinde en yiiksek
erisim oranina sahip olmaktadir. Sirasiyla
ikinci, liclincii ve dordiincii siraya sahip olan
Yenicag, Cumhuriyet ve BirGiin'iin de yerlesik
gazete markalar1 olarak hem toplamda hem
de ayr1 ayri olarak ag tabanl alternatif medya

yayincilarinin kullanici erisiminde yiiksek
oranlara sahip olduklar: goriilmektedir.

Ancak oOrneklemde yer alan ag tabanh
alternatifmedyakuruluslarinin gogunlugunun
internet sitelerine odaklanmadiginin altini
cizmek gerekmektedir. Ornegin Facebook ve
TikTok’un Ttirkiye’dekiresmiteyit ortagiolan,
bununla beraber Twitter ve Instagram sosyal
medya platformlarinda faaliyet gosteren
Teyit, Web sitesine kullanici cekmekten ziyade
platformlardaki dezenformasyonu ortadan
kaldirmay1 hedeflemektedir. Bir baska 6rnek
olarak Medyascope’'un o6nde gelen amaci
Youtube Tlzerinden yaptigl1 yayincilikla
varligini  bu  platformun  merkezinde
gelistirmektir. Bu baglamda sosyal aglardaki
erisim ve etkilesim oranlari ¢alisma icin daha
biiyiik bir 6neme sahiptir.

Medya kuruluslarinin 2020 yilinin Ocak-Kasim
tarihleri arasindaki Facebook, Instagram
ve Twitter sosyal medya platformlarindaki
etkilesimleri genel olarak incelendiginde;
gerek 14 muhalif medya yayincisi gerekse 7
anaakim medya kurulusu arasinda haftalik
sosyal medya etkilesimi cogunlukla Sozcii'de
ylksek c¢ikmaktadir. A§ tabanlh alternatif
medya yayincilar1 arasinda T24, 0daTV
ve Teyit'in sosyal medya etkilesimi Web
sitelerinin olduk¢a {stiinde olsa da T24
disinda kalan yayincilar muhalif yayincilarin
arasinda diisiik bir seyir izlemektedir. Ayrica
muhalif medya yayicilarinin sosyal medya
etkilesimlerinin toplaminin (396.192.125)
anaakim medya kuruluslarinin etkilesimden
(290.045.644) fazla olmasina ragmen, T24’lin
disindaki tim ag tabanlh alternatif medya
kuruluslart 2020 yilinin  ¢ogunlugunda
Sabah ve Aksam gazeteleri hari¢ olmak tlizere
anaakim medya kuruluslarinin sahip oldugu
etkilesimin oldukga altinda kalmaktadir.

Aymi tarih araliginda Facebook, Twitter ve
Instagram’da en az 10.000 etkilesim alan
haberlerin viral haber olarak kabul edildigi
raporda, toplamda 61 viral haber tespit
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edilmistir. Tablo 2’ye bakildiginda sosyal
medya platformlarinda en ¢ok viral olan 50
haberin muhalif medya kuruluslarinda yer
alan bes yayinc olan Sozcii, Cumbhuriyet,
T24, Duvar ve Teyit tarafindan paylasildigi
goriilmektedir. Sozcii’'nlin 36 haberle ilk
sirada yer almasi 6nceki bulgularla uyumlu
gozikse de ikinci ve uciincli sirayr Sabah
ve Teyit'in takip etmesi dikkat cekici
gorinmektedir. Yayin kuruluslarinin sosyal
medya tzerindeki etkisi konusunda ip
uclar1 veren bu bulgularda, Teyit'in listenin
ist siralarda yer almasi dezenformasyonu
ortadan kaldirmaya amaclh icgerik tiretiminin
karsilik yaratabildigini, ayrica diger ag
tabanl alternatif medya kuruluslarindan olan
T24 ve Duvar’'in 1 haberle de olsa giindemi
etkileyebildigini gostermektedir.

Muhalif medyayla anaakim medya icin
Twitter'da ag analizi yapilan raporda, 2021
yiinin Ocak ayinda bu medya kuruluslarinin
tweetleriyle etkilesime giren (retweet,
mention, gibi) 30.019 kullanic1 arasindaki
112.482 baglanti haritalandirilmistir. Tablo
3’'te goriulen ag analizinde, Tirkiye'deki
muhalif medya kuruluslarinin Twitter’da
daha fazla c¢esitlilige sahip kullanic
kitlesine ulastigi gorilmektedir. Anaakim
medyanin ise aksine kisith bir yanki odasi
icinde faaliyet gosterdigi gorilmektedir.
Ag tabanh alternatif medya kuruluslan
Ozelinde Teyit ve Medyascope’un, muhalif
medyanin internet kullanicilarinin farkh
goruslerle karsilasabilmesine imkan tanidigi
gorulmektedir. Bunun yaninda OdaTV de geri
kalan pek ¢ok medya kurulusuna nazaran
farkli goriislere sahip kullanicilar arasinda
kopri vazifesi gormektedir.

Tablo 2: Medya Kurulusu Basina Viral Haber icerigi Sayis1

I A Grubu Yayin [l B Grubu Yayin [l C Grubu Yayin [l Birey

Sézcl

Sabah

Teyit
Cumhuriyet
Ismail Saymaz
Haber 61
Hurriyet
Manavgat TV
NTV

T24

Duvar

Kaynak: (Kizilkaya ve Utiicii, 2021, s. 28).
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Fa 5
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T H:Eni Safak

Sekil 1: Medya Kuruluslarinin Twitter Ag Analizi

Kaynak: (Kizilkaya ve Utiicii, 2021, s. 30).

Youtube  lizerinden yapilan  analizin
sonucunda; raporda ele alinan medya
kuruluslan icinde Habertiirk, Halk TV, NTV,
Yeni Safak, Medyascope ve Tele 1’in 200
binden fazla abonesiyle ve ilk dort yayinci
basta olmak iizere toplam video izlenme
sayisiyla diger yaymn kuruslarim gectigi
saptanmistir. Anaakim televizyon medyasinin
herhangi bir ek maliyete gerek kalmaksizin
icerik liretmesi ve genis bir video arsivine
sahip olmasina ragmen Medyascope'un
pek c¢ok geleneksel medya yayincisindan
daha fazla izlenme rakamina sahip olmasi,
Medyascope'un Youtube’a odaklanarak haber
kuruluslar1 arasinda en ¢ok yayin yapiyor
olmasinin karsilik buldugunu géstermektedir.
Bunun yaninda ag tabanli alternatif medya
yayincillarindan 0daTV ve Teyit'in igerik
basina en yiiksek etkilesime sahip olmasi
da dikkat c¢ekicidir. Youtube platformunun
sahip oldugu algoritma {iizerinden filtre
balonlarinin etkisinin analiz edildigi raporda,

medya kuruluslarinin en ¢ok izlenen videolari
ele alinarak, bu videolari izleyen kullanicilara
Youtube algoritmasinin bir sonraki video
olarak hangi medya kurulusunun, hangi
videosunu tavsiye ettigi incelenmistir.
Medyascope’'un 2020 yilindaki en ¢ok
etkilesime sahip li¢ videosunu izleyenlere
YouTube'un bir sonraki video oOnerisi ic¢in
cogunlukla Habertiirk'i sundugu tespit
edilmistir. Halk TV ve Tele 1, Medyascope
izleyicilerine YouTube’un 6nerdigi tek muhalif
medya kuruluslariyken hi¢bir ag tabanl
alternatif medya kurulusunu tavsiye etmedigi
gorilmektedir. Bunun yaninda daha kiiciik
YouTube kanallarinin sokak réportajlari ve
ayn1 konsepte sahip Islamci/muhafazakar
cizgide yayin yapan Ahsen TV’ye varan bir
oneri yelpazesi sunulmaktadir.

Yeni Safak’in ayni yil 6n plana g¢ikan fig
incelendiginde ise YouTube’'un
kullanicilara Yeni Safak’in baska videolarini ve
iktidar yanlsi kiiglik yayincilarin videolarini
onermektedir. Medyascope orneginde oldugu

videosu
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gibi cesitli gorislere ve farkli yayincilara
yonlendirme buradaki incelemede s6z konusu
degildir. Ayniinceleme OdaTv’ye yapildiginda,
Medyascope’un sonucuna benzer bir tablo
elde edilmistir YouTube’'un algoritmasi
OdaTv’nin videolarini izleyen kullanicilar:
iktidar1 yakinlig1 ile bilinen Ahaber basta
olmak iizere anaakim medya yayicilarina
kanalize etmekteyken, Medyascope’ta oldugu
gibi ag tabanh alternatif medya kurulusu
onermemektedir.

Ozetle YouTube algoritmasi, Tiirkiye’deki ag
tabanli alternatif yayincilarinin videolarini
izleyen kullanicilara, siyasi iktidara yakin
anaakim medya kuruluslarnt basta olmak
lizere siyasi olarak daha cesitli yayincilara
ait icerikleri tavsiye ederken, iktidar
yanlis1 anaakim medyanin izleyici kitlesine
filtre balonlar1 yaratarak yanki odalarina
hapsettigi ve anaakim medya lehine ¢alistig1
goriilmektedir Bu baglamda Youtube
algoritmasinin, ag tabanli alternatif medya
kuruluslarinin kamusal gorinirliigiine ve
reklam gelirlerine ket vurdugu bir tablo
sergiledigini sdylemek miimkiindiir.

Tiirkiye’deki arama motoru piyasasinin
%84 hakim olan Google arama motoru
Tiirkiye’deki tim medya kuruluslarinin
kamusal gorinirligini ve gelirlerini hayati
bir sekilde etkilemektedir. Raporda oncelikle
haber baglantili arama sézctikleri icinde en
cok trafik getiren “son dakika” ve “haberler”
anahtar kelimeleri Google arama motorunda
saatlik olarak aratilarak sonuglar analiz
edilmistir. 2020 yilinin 6 Kasim-6 Aralik
tarihleri arasinda elde edilen bulgularda,
yapilan arama sonuclarinda iktidara yakin
anaakim medya kuruluslarinin nefret sdylemi,
propaganda ve dezenformasyon igeren
haberlerinin 6n plana c¢iktig1 saptanmistir.
“Baslica Haberler”in ilk {i¢ sirasina yerlesen
haberlerin ele alindig1 raporda, Tablo 4’te
goriilecegi lizere Google'in algoritmasinin
toplam 4.488 haber alanimi 17 medya
kurulusuna ayirirken, bu haber alanlarinin
3.8171'iise sadece Hiirriyet, Sabah ve Milliyet'e
yer vermektedir. Bunun yaninda “Baslica
Haberler’de 10’ar seferden fazla yer alan
medya kuruluslarinin gosterildigi Tablo 4'te,
mubhalif medya kuruluslarindan sadece Sozcii
yer alabilmistir.

Tablo 3: Google Algoritmasinin “Baglica Haberler”de Medya Kuruluslarina Haber Alanm Verme Sayisi

Hurriyet 1,627

Sabah

Milliyet 759
Habertirk m
Fanatik I 30

NTV I 16

Haber 7 I 16

Fotomag I 12

Kaynak: (Kizilkaya ve Utiicii, 2021, s. 42).
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Arama motorlari tarafindan getirilen sonuglar
listesinde, bir internet sitesinin tist siralarda
gorinmesini saglayarak ziyaretci trafigini
en Ust diizeye cikarma siireci olan arama
motoru optimizasyonu (SEO) lizerinde duran
Saran’in (2021, s. 604-605) calismasinda,
anaakim medya kuruluslarinda editoryal
ekipten ziyade reklam ve yazilim birimiyle
koordinasyon icinde olan SEO birimlerinin
Google’da birinci siraya ¢ikacak icerigi
liretme yarist icinde oldugu gorilmektedir.
Bu birimler, editoryal ekip tarafindan tiretilen
icerigin arama motoru optimizasyonuna
uygunlugunu saglamak yerine, Google’in
algoritmasi Uzerinden en fazla trafigi elde
etmek icin Google’da yogunlukla aranan
anahtar kelimeleri i¢ginde barindan igerikler
liretmeye gayret etmektedirler. Bununla
birlikte anaakim medya kuruluslarinin
editoryal ekiplerinin igerik tlretiminde de
SEO faktorleri ve algoritma birincil 6neme
sahip unsurlarin basinda gelmektedir.
Alternatif medya kuruluslarinda ise internet
trafigini artirmak icin bu denli yontemler
kullanmak kuruluslarin sahip olduklari
gazetecilik degerleriyle bagdasmadig1 ic¢in
tercih edilmemektedir. Bu baglamda iki
farkli medya tiriinii temsil edecek sekilde
ayni konu uzerinde iretilen bir haber
incelendiginde; YKS tercih sonuglarina
iliskin yapilan bir haberde, Hiirriyet'te SEO
teknikleri kullanilarak en fazla trafigi elde
etmeye yonelik hazirlanan formatla Gazete
Duvar’in hazirladig1 haberde baslik ve spotun
anahtar kelime icermesi, sahip oldugu form
ve icerdigi bilgi acisindan onemli olgiide
farkliliklar gostermektedir. Hiirriyet'te foto
galeri seklinde hazirlanan haberin soru
formunda olan baslik ve spotunda, internet
kullanicilarinin Google aramalarinda
kullandiklar1 anahtar kelimeler yer almakta
ancak haber iceriginde basliktaki sorularin
yanitlar1 yer almamaktadir. Gazete Duvar’da
iretilen haberde ise Hiirriyet'e gore daha kisa
haber baslig1 ve spota sahip olmakla birlikte
mevcut olan ve okurun merak ettigi bilgilere

haber gove digerleriesine gecilmeden yer
verilmektedir.

2020 yilinin Kasim-Aralik aylarinda ag tabanl
alternatif medya yayincilarinin da i¢inde
bulundugu muhalif yayincilarin dijital medya
yoneticileri ve idari editorleriyle yapilan
miilakatlarin yer aldig1 Tiirkiye Dijital Medya
Raporu’nda (Kizilkaya ve Utiicii, 2021, s. 47-
58), medya kuruluslarinin mali gelirlerine,
insan kaynaklarina, medya dagitimlarina
ve dijital platformlarin gazetecilik lizerinde
yarattigi etkilere dairyayincilarinsahip oldugu
goruslereyerverilmistir. Yapilan miilakatlarda
medya kuruluslarinin gelirinin  %60’nin
reklamlardan, %13’liniin okur gelirinden
ve %27’sinin fonlar ve 0zsermayeden elde
edildigi bilgisi edinilmistir. Yayincilarin
reklam gibi kapitalist finansman araglarina
onem verdigini gosteren bu bilgi alternatif
medyanin  kavramsallastirilmasina  dair
tartismalar agisindan 6nem arz etmektedir.

Yapilan  miilakatlarda
yoneticileri finansal kaynaklarin yeterli
olmamas1 sebebiyle haber igeriklerinin
lretiminde farklilastirma yaratacak
insan  kaynagi eksikligi  bulundugunu
belirtmektedirler. Bircok yayin kurulusu video
bolimi ve lrin yoneticisi ¢alistiramazken,
dagitmda sadece %16’st SEO ve sosyal
medya faaliyetleri gibi alanlarda uzman
kadrosuna sahip bulunmaktadir. Mubhalif
medya yoneticileri calisanlarina  daha
iyi sartlar saglamak istediklerini ancak
yeterli mali kaynaga sahip olmamalar
nedeniyle bunu gerceklestiremediklerini
ifade etmektedirler. Mali kaynak sorunlari
yuzinden medya kuruluslarinin yalnzca
yarisinin  varliklarinin  siirdiirebilirlikleri
konusunda iyimser bir kanaate sahip oldugu
gorilmektedir. Bu noktada paradoksal bir
sorun ortaya cikmaktadir. Cilinkii mubhalif
medya yoOneticileri internet sitelerinin
trafigini SEO ile artirilabilmesinin miimkiin
oldugunu ve SEO iizerinden Google’in tik
avciligl ve maniptulasyona agik hale geldigini

muhalif medya
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belirtmekle birlikte kisith mali imkanlar
yuzinden yalnizca %16’sinin SEO birimine
sahip oldugu goriilmektedir. Bu baglamda
sermaye sahibi anaakim medya kuruluslarinin
yliiksek maliyete sahip SEO birimleri kurarak
bundan avantaj saglayabilirken, kisitlhh mali
kaynaklara sahip yayincilarin trafik artisi
saglayamadiklar1 gibi Google’in anaakim
medya kuruluslari tarafindan manipiilasyona
ugratilmas1 sonucu normal sartlar altinda
sahip olabilecekleri arama trafigini de elde
edememektedirler. Bulut'un (2019, s. 1102)
Tiirkiye’deki haber Web sitelerinde bulunan
SEO sorumlulariile yaptigi mulakatlardanelde
edilen sonuclarin da bu gortsii destekledigini
soylemek mimkiindir. Calismadaki
katilimcilar, alternatif medya kuruluslarinin
mali kaynak yetersizligi iizerinde durarak
sermaye sahibi anaakim medya kuruluslari
ile mali ve insan kaynagi sermayesi kisith
olan alternatif medyanin etki oranlarinin ayni
olmayacagini belirtmektedirler. Katilimcilarin
one ¢ikan birdiger onemli goriisiiise alternatif
medyanin gelisiminin, yayincilarin Google’in
algoritmasi ve SEO tlizerinde sahip olduklari
hakimiyet ile miimkiin olabilecegidir.

Bu dogrultuda Tirkiye Dijital Medya
Raporu’'ndaki (Kizilkaya ve Utiicii, 2021, s.
51-57) miilakatlara katilan alternatif medya
yayincilar yiiksek oranda sosyal aglarin ve
arama motorlarinin kaliteli gazetecilige zarar
verdigi ve kaliteli olarak degerlendirdikleri
haber iceriklerinin internet kullanicilarina
erisim diizeyinin oldukca zayif oldugunu ifade
etmektedirler. Bununla birlikte platformlarin
sagladi trafik akisinin ve beraberinde gelen
dijital reklam gelirlerinin kuruluslarin
finansmanina ciddi anlamda katkisi oldugu
ve okur gelirleriyle fon kaynaklarina nazaran
sturdiirebilirlik ac¢isindan daha avantajli
oldugunu da belirtmektedirler.

SONUC

Internet ve yeni iletisim teknolojilerinin
gelisiminin de etkisiyle katihmcilik boyutu

uzerinden karakterize edilen alternatif medya
kavraminin elestirel bir sekilde incelendigi bu
calismada, Tiirkiye’deki ag tabanlh alternatif
medya kuruluslarinin medya ekosistemindeki
durumu internetin sahip oldugu yapisal
sorunlar ekseninde ele alinmistir. Calismada,
Tiirkiye’de dijital mecrada faaliyet gosteren
mubhalif, bagimsiz medyanin etkisi, kapasitesi
ve ihtiyaclarini incelemek icin International
Press Institute tarafindan 2020 yilinda
hazirlanan Tiirkiye Dijital Medya Raporu
analiz edilmistir.

Alternatif medyanin  katilimcr  medya
yaklasimlar gercevesinde, icerik liretiminde
ve orgiitlenmede profesyonel olmayan katilim,
kolektif, yatay ve ticari olmayan orgiitlenme
bicimleriyle tanimlanmasina (Atton, 2006;
McQuail, 2010; O’Sullivan ve digerleri, 2006;
Bailey ve digerleri, 2015; Couldry, 2003) kars1
cikan Sandoval ve Fuchs (2010), kiigiik 6l¢ekli
katilmci medya yayincilarinin  kamusal
alanin parcalanmasina sebep olacagin ileri
surmektedir. Yazarlar bu baglamda alternatif
medya yayincilarinin kamusal gorunurlik
kazanarak karsit-kamu olusturabilmesinde
gerekli olan mali kaynaklar1 elde etmek
icin pazarlama ve reklam gibi kapitalist

becerileri politik hedeflerini ilerletmek
amaciyla kullanmalarinin gerekliligini
savunmaktadirlarBununla  beraber yeni
iletisim teknolojilerinin gelismesiyle
internetin medya iceriginin iiretim ve
dagitimini ucuzlattigina, katilimciligi

miimkiin kildigina, esik bekgilerini ortadan
kaldirdigina ve genis kitlelere kolay ve hizh
ulasimi mimkiin kildigina dair gorusler de
ortaya ¢cikmistir. Ancak ag tabanli alternatif
medya yayincilar1 yeni iletisim teknolojileri
sayesinde, medya urlnlerinin {retiminde
katihmciligin -~ kolaylikla  saglanabilmesi,
iretim ve dagitimin kolay ve ucuz bir sekilde
yapilabilmesi gibi firsatlara sahip olsa da
internet ve sosyal medyanin sahip oldugu
yapisal ozelliklerin, bu firsatlarin vadettigi

sonuglar1  yaratip yaratmadigt konusu
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tartismalidir.

Calismada kullanilan rapor incelendiginde,
Medyascope, 0daTV, Teyit, Gazete Duvar,
T24 ve Diken'in pazarlama ve reklam gibi
kapitalist finansman araglarini kullanmayi
onemsemelerine ragmen internetteki
yapisal sorunlarin yayincilarin kamusal
gorinirlik kazanmalarini ve mali
kaynaklarinin ¢ogunlugunu olusturan reklam
gelirlerini arttirmalarin1  vadedildigi gibi
kolaylastirmadigr  gorilmektedir.
baslica sebebi Google, Youtube, Twitter,
Facebook ve Instagram gibi platformlarin
sahip oldugu algoritmalarin, halihazirda
geleneksel medyada orgiitlenmis olan ve
biiylik sermaye sahibi anaakim medya
kuruluslarinin lehine calismasidir.

Bunun

Google arama motoru lizerinde yapilan
arastirmada algoritmanin, iktidara yakin
anaakim medya kuruluslarinin nefret séylemi,
propaganda ve dezenformasyon igeren
haberlerini 6n plana ¢ikardig1 ve internet
kullanicilarinin 90,6’sinin Hiirriyet, Sabah ve
Milliyet'e yonlendirdigi gortilmektedir. Geriye
kalan yilizdenin icinde ise muhalif medya
kurulusu olan ancak geleneksel medyada
da varligim1 siirdiiren ve sermaye sahibi
olan So6zci disinda mubhalif ya da ag tabanh
alternatif medya kurulusunun varligr yok
denecek kadar az bulunmaktadir. Ag tabanh
alternatif medya kuruluslarinin sahip oldugu
yliksek sayida icerik iiretimlerine, artan
dijital erisim ve sosyal medya etkilesimlerine
ragmen Google’in dijital trafik ve reklam
gelirlerini sermaye sahibi anaakim medyaya
yonlendirdigi gorilmektedir.

Kendi platformunda gelistirdigi yazilimlarla
filtreleme yapabildigi icin internetin bir
baska “esik bekgisi” olarak da degerlendirilen
Youtube platformunun algoritmasi, iktidar
yanlis1 anaakim medya kuruluslarinin video
iceriklerini izleyen internet kullanicisini
Pariser’in (2011) tabiriyle filtre balonlar:
vasitasiyla yanki odalarina hapsederek, ayni

veya benzeri anaakim medya kuruluslarinin
baska igeriklerini 6nermektedir. Ancak
algoritmanin ag tabanli alternatif
yayincilarinin (6rnegin Medyascope'un ve
0daTV’'nin) videolarim1 izleyen internet
kullanicilariny, siyasi iktidara yakin anaakim
medya kuruluslar1 basta olmak iizere cesitli
yayincilara ait iceriklere yonlendirdigi tespit
edilmektedir. Benzer duruma Twitter’da
yapilan ag analizinde de rastlanilmaktadir.
Teyit, Medyascope ve 0daTV gibi ag tabanh
alternatif medya yayincilarinin igerikleriyle
etkilesime giren internet kullanicilarinin
iktidara yakin anaakim medyanin igerikleriyle
karsilasabilme olasiligi olduke¢a ytiksekken,
anaakim medya kuruluslarinin takipgileri
yanki odasi icinde kalmaktadir.

Bubaglamda, saltkatilmcilik ilkesini merkeze
alan, gayri ticari ve kiiciik o6lcekli olmay,
piyasadan ve sermayeden bagimsiz olmayi
hedefleyen bir alternatif medyanin kamusal
gorunirlik kazanarak genis bir karsit-kamu
olusturabilmesinin miimkiin olamayacagini
savunan Sandoval ve Fuchs’'un (2010)
gorusleri analiz edilen raporun bulgulariyla
uyumlu gériilmektedir. Ozellikle alternatif
medya kuruluslariin yoéneticileriyle yapilan
miilakatlarda, yoneticilerin mali kaynaklarin
yetersizligi nedeniyle calisanlarina daha iyi
sartlar saglayamadiklari ve turettikleri kaliteli
haber iceriklerinin arama motorlar1 ve sosyal
aglarda gorinurligiinin
dair ifadeleri ve

zaylf olduguna
yOneticilerin sadece
varliklarinin  strdiirebilirlikleri
konusunda iyimser oldugunu belirtmesi,

yarisinin

yazarlarin ongorileriyle olduk¢a benzerlik
tasimaktadir. Boylece analiz edilen bulgular
15181nda, internetin icerik iretimi icin ucuz
veya lcretsiz firsat ve araglar sunmakla
birlikte ekonomi politiginin  alternatif
medyanin 6zglrlestirici toplumsal degisim
roliini gerceklestirmesinin oniinde engeller
cikardigini soylemek miimkiindir.
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internetin giinliik yasama dahil olmasi ve sosyal ag sitelerinin
yayginlasmasi ile cevrimigi iletisim, yiiz ytize iletisim kadar 6nemli hale
gelmistir. Bireyler sosyal aglarda yeni bir sosyal kimlik gelistirmekte,
bu ortama uygun iletisim bigimleri gelistirmektedir. Sosyal aglarin
poptilerliklerinin artmasi ve gercek yasama etki eden maddi ve manevi
sonuglarinin olmasi gibi etmenlerle faaliyet gosterdigi ag tizerinde belli
bir takipgi kitlesine ulasmis yeni bir kullanici tiirii ortaya ¢ikmigtir.
Influencer olarak adlandirilan bu kullanicilar sosyal aglarda yogun
dijital ¢aba harcayarak bilgi, diisiince ve deneyimlerini dogrultusunda
diger kullanicilar etkilemeye calismaktadir. Influencerlarin bir¢ogunun
kayda deger bir egitimi veya sanatsal bir yetenegi olmamasina ragmen
sosyal aglarda ulastiklar: takipgisi sayisi ve maddi kazang goz dniinde
bulunduruldugunda basarili bir izlenim yonetimi gerceklestirdikleri
distiniilmektedir. Influencerlarin  bu basariyr hangi Instagram
kullanim pratikleri ile elde ettikleri bu arastirmanin temel problemini
olusturmaktadir. Arastirmada influencerlarin Instagram platformunu
kullanim pratikleri, profil sayfalarinda ve igeriklerinde hangi 6gelerin
yer aldigl metin analizi yontemiyle incelenmektedir. Yapilan analiz
sonucunda influencerlarin Instagram platformunun teknik 6zelliklerinin
ve takipgi kitlesinin farkinda olarak paylasim yaptiklari, profillerinde
dengeli bir igerik paylasimi oldugu, ¢ogunlukla filtreli goriintiiler
paylastigl, samimi bir yazi dili kullandiklar, her zaman pozitif mesajlar
verdigi ve takipcilerinin tepkisinin ¢ekecek konularda paylasim
yapmadiklari tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, izlenim yénetimi, Influencer.
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ABSTRACT

With the inclusion of the Internet in daily life and the spread of social
networking sites, online communication has become as important
as face-to-face communication. In this sense, it develops appropriate
forms of communication in the spread of a new social identity in
social networks. A new type of user has emerged who has reached a
certain number of followers and operates due to factors such as the
increasing popularity of social networks and the material and moral
consequences that affect real life. As influencers, these users try
to influence other users by sharing their knowledge, thoughts and
experiences by making intense digital efforts on social networks.
Although most influencers do not have a significant education or
artistictalent, they still engage in successful impression management,
considering the number of followers they reach on social networks
and the financial gain. The Instagram usage practices of influencers
achieve this success consist of these learned basic problems. In the
research, influencers’ usage practices of the Instagram platform
and the elements included in their profile pages and content are
examined by text analysis method. As a result of the analysis, it was
determined that the influencers shared the technical support of
the Instagram platform and the followers, there was a widespread
content sharing in the profiles, many filtered images were shared, a
constant written language was used, positive messages were always
given and the reaction of those who left did not continue to share.
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GIRIS

lletisim  teknolojilerinin  hizla  gelistigi
ginimizde bireylerin iletisim kurma
bicimleri de  buna  paralel olarak

degismektedir. Internet sayesinde iletisimin
dijital ortama aktarilmasi, zaman ve
mekan simirliliginin ortadan kalkmasi gibi
etmenlerle insanlar, yasadiklar1 toplumda
yeni bir iliski bi¢gimi gelistirmisler ve iletisim
yontemlerini yeniden diizenlemislerdir. Bu
yeni diizende internet ile ortaya ¢ikan sanal
iletisim sekli, geleneksel toplumlarin sosyal
iliskilerini kokten bir degisiklige ugratmistir.
Bu degisiklik ile hayatlar ve mekanlar siirekli
bir doniisiim halindedir. Hi¢bir sey oldugu
gibi kalmayip sekil degistirmektedir. Bu da
duragan olmaktan ¢ikan, hayatin her alaninda
kendini yeniden konumlayarak bu akisin
icinde yer alan bireyi olusturmustur.

Hayatin her alanina niifuz eden dijitallesmey-
le birlikte sosyal paylasim siteleri de son yil-
larda hizli bir gelisim gostermistir. Sosyal ag
siteleri kullanicilarina herkese agik veya si-
nirlandirilmis profil olusturarak, farkl kisiler
ve gruplarla baglanti kurmalarina, fotograf,
video veya metin paylagsmalarina olanak sag-
layan dijital uygulamalardir. Ger¢cek yasamda-
ki aile, arkadaslar, is ve okul ¢evresi gibi iligki
icinde olunan herkes sosyal aglar ile dijital or-
tama aktarilmaktadir.

Sosyal aglarin cift yonlii etkilesimi sayesinde
tikettigi bilgiyi ayn1 zamanda tlretebilen gu-
niimiiz internet kullanicisiyla birlikte, kulla-
nicilarin kisisel deneyimlerini, diisiincelerini,
tavsiyelerini aktarabilmek, diger kullanicila-
rin giivenini kazanmak ve 6n plana ¢ikmak
adina yeni bir kavram ortaya ¢ikmistir. Sosyal
medya araclariyla kendisini takip eden diger
kullanicilar tizerinde etkileme giicii oldugu
distintilen ve ‘fenomen’ (influencer) olarak
adlandirilan bu kavram, sosyal medyada be-
lirli bir kitleye hitap eden, takip edilen ve gii-
ven duyulan sosyal medya kullanicilaridir.

Influencer olarak kabul edilen bu kullanicilar,
faaliyet gosterdikleri sosyal agin 6zellikleri-
nin ve kullanici kitlesinin farkinda olarak pay-
lasimlar yapmaktadir. Influencerlar zaman
icinde goz ard1 edilemeyecek takipci sayisi,
maddi kazanca ulasmislardir. Influencerlarin
elde ettikleri bu kazanimlara bakildiginda,

sosyal aglarda basarili bir izlenim yonetimi
gerceklestirdikleri diistiniilmektedir.

1. Sosyal Medya Kavrami ve Ozellikleri

Sosyal medya son yillarda gilinliik hayatta sik-
¢a duydugumuz, her gecen giin popiilerligi
artan bir kavram olma 06zelligi tasimaktadir.
Sosyal medya kavraminin ilk ortaya ciktig1 do-
nemlerde tam olarak nasil isimlendirilecegi
tartisma konusu olmus; dijital medya, sosyal
ag sitesi, sosyal ag, sosyal paylasim platformu,
ag tabanli mecralar vb. isimler kullanilmis-
tir. Burada en fazla kullanilan sosyal aglar ve
sosyal medya kavramlari olmus, ancak sosyal
medya kavrami giderek daha fazla benimsen-
mistir. Yine de bu kavramlar spesifik olarak
ayirmak gerekirse; sosyal medya kavrami
biitiin ag tabanlh dijital aracglar1 kapsarken,
sosyal aglar bu platformlar arasinda bulunan
paylasim sitelerini ifade etmektedir.

Sosyal medya olarak ifade edilen internet
kaynakli uygulamalarla ilgili kesin bir tanim
yapmak zordur. Ciinkii bu alanla ilgili nere-
deyse her an yeni gelismeler yasanmakta,
sosyal medya sayilabilecek yeni uygulama-
lar/araglar iiretilmektedir. Yeni tanitilan bir
ara¢ hizla tiketilmekte, ¢cok kisa bir siire
icinde eski kalabilmektedir. Bu hizli iiretim
ve tiiketim sirkilasyonunda popitlerligini
koruyanlar ise kendisini stirekli yenileyen ve
gelistiren araclardir. Sosyal medya yapisi iti-
bariyle ayn1 kalmadig1 ve ozellikleri sik sik
degisiklik gosterdigi icin yapilan tanimlar
da kalic1 olamamaktadir (Lomborg, 2015).
Teknolojik gelismelere baglh olan bu degisik-
likler goz ontinde tutulmakla birlikte sosyal
medya, internet kullanicilarinin ag tabanlh
uygulamalar aracigiyla birbirleriyle iletisim
kurmalarina, paylasimlar yapmaya ve bu
paylasimlar {izerinden etkilesim kurmaya
imkan saglayan sosyal ag sitelerinin genel ad1
olarak tanimlanabilir.

Glinlimiizde sosyal hayatin her alaninda kul-
lanilan sosyal medyay1 Fuchs (2018), “birey-
lerin ve topluluklarin bir araya gelmesine,
iletisim kurmasina, icerik paylagsmasina ola-
nak veren yazilim yigin1” seklinde degerlen-
dirmektedir. Baser (2014) ise sosyal medya-
y1 insanlarin herhangi bir kisi, olay, tirtin vb.
hakkinda dijital igerik Uretebildigi ve bilgi
paylasiminda bulunarak sanal bir ¢evre olus-
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turdugu cesitli ¢evrimici uygulamalar olarak
tanimlamaktadir. Sosyal ag siteleri insanlara
kendilerini tanitma, fikir alisverisinde bulun-
ma, goruniir ve bilinir olma imkani sagladig:
icin her gecen gilin popiilerlikleri artmaktadir.
Kullanicilar bu ortamda kendisini en iyi yan-
sitacak sosyal ag sitesini secerek, paylasim-
larini kendi ideal imaji1 dogrultusunda sekil-
lendirmekte, yasam tarzini ve tercihlerini 6n
plana c¢ikaran bir temsil olusturmaktadirlar.

Sosyal medyanin tam olarak ne oldugu so-
rusu aslinda hangi kullanim seklinin temel
alindigiyla ilgili olarak yanitlanabilir. Sosyal
medya tlzerine yapilan tanimlarin birbirle-
rinden farkl olmasi bu araclarin hangi teknik
yap1 lzerinden degerlendirildigine baghdir.
Ornegin yalnizca metin ve fotograf odakl bir
sosyal ag sitesi ile video paylasimi tizerinde
kurulmus bir site i¢in farkli bicimlerde deger-
lendirmeler yapilmaktadir. Bu tip farkliliklar,
sosyal medyanin birbiriyle girift olan yapisi
ve insanlar1 ne yonde etkiledigiyle a¢iklana-
bilir.

Sosyal medya iizerine ytiriittiigii arastirmala-
riyla akademik ve sektorel alanda pek ¢ok ge-
lismeye yon veren Lon Safko (2009, s. 45), bu
kavrami sosyal ve medya seklinde ayirarak iki
asamada degerlendirmistir. insanlarin inter-
net lizerinden diger insanlarla zaman, mekan
ve fiziksel siirlar olmaksizin sosyallesmesi-
ni saglayan kismini “sosyal”, dijital iceriklerin
cevrimici kisi ya da gruplara gonderilmesini
saglayan kismini ise “medya” olarak agik-
lamaktadir. Bu siniflandirmaya gore sosyal
medya hem internet araciligiyla insanlarin
iletisim kurmasini saglayan hem de bilgiye
ulasmay1 saglayan teknik bir altyapi olarak
degerlendirilmektedir.

Sosyal medyayi farkli agilardan degerlendiren
bir¢ok tanim bulunmaktadir. Palmer ve Lewis
(2009, s. 165), sosyal medyanin kullanicilar
ve farkli uygulamalar arasinda baglanti kur-
ma yonlni o6n plana c¢ikararak, bu mecrayi
dijital icerik ve bilgi paylasimy, is birligi, hizl
ve kolay entegrasyon hizmeti veren internet
tabanl platformlar olarak tanimlamaktadir.
Sosyal ag siteleri kullanicilarin herhangi bir
amag ve fikir tizerinde iletisim ag1 olusturma-
larina ve harekete ge¢melerine olanak sun-
maktadir. Sagladig1 es zamanlilik ile yapilan
bir paylasim kisa siirede binlerce kisiye ula-

sarak, cevrimici ortamda Kitleleri harekete
gecirebilmektedir. Bunun yani sira teknik ola-
rak birbiriyle baglantili olan sosyal ag siteleri,
herhangi birinde yapilan paylasimi kullanici-
nin yonetiminde diger aglara da ileterek, bilgi
agini genisletmektedir.

Sosyal medyanin insanlar1 etkileme giiciine
vurgu yapan Blossom (2009, s. 29), sosyal
medyayi kullanicilarin hedefkitlelerini dogru-
dan ya da dolayl olarak etkileyebilecek, yiik-
sek derecede 6lgeklenebilir ve erisilebilirileti-
sim teknolojisi seklinde degerlendirmektedir.
Blossom’a gore sosyal medya, kullanicilarin
dinyanin herhangi bir yerindeki diger
kullanicilarla iletisim kurmasina imkan
sundugu ve iletisim halindeyken de siki bir
denetime almadigl icin bireye 6zgirlik hissi
vermektedir. Bu sebeple sosyal medyanin
insanlar ve topluluklar tizerindeki etkisinin
yuksek oldugunu diisiinmektedir. Boyd
(2008, s. 92) ise sosyal paylasim sitelerini,
kullanicilarin dijital sinirlar iginde agik veya
yar1 acik profil olusturmalarina imkan veren,
baska kullanicilarla baglanti kurarak, fotog-
raf, video, metin gibi iceriklerle duygu ve dii-
stincelerini paylasma imkani veren ag tabanl
siteler olarak tanimlamaktadir. Yapilan bu ta-
nimlar g6z onlinde alindiginda sosyal medya,
insanlarin anlik olarak duygu ve dusiincele-
rini fotograf, video, metin ve dijital simgeler
yoluyla paylastigi, diger kullanicilar ile zaman
ve mekan kisitlamasi olmaksizin etkilesim
sagladig1 internet kaynakli ¢evrimici uygula-
malar seklinde ifade edilebilir.

Sosyal medyanin temel karakteristik 6zellik-
leri iletisim, toplum, yorum yapma, is birligi
ve katki saglama olmak tlizere bes baslkta
incelenmistir (Fructher (2011)’den aktaran
Akar (2011):

Iletisim: Sosyal medya 6ziinde, insanlarin bir-
birleriyle cevrimici ortamda kisisel ya da grup
halinde iletisim kurmalar1 amaciyla olustu-
rulmus bir teknolojik gelismedir.

Toplum: Sosyal aglarin sundugu imkanlar sa-
yesinde insanlar bir gruba ait olma duygusu-
nu yasamaktadir. Bu bakimdan burada olusan
sanal topluluklar sosyal medya kavraminin
“sosyal” kismina vurgu yapmaktadir. Bu top-
luluklarin kendi i¢inde yazili olan veya olma-
yan birtakim kurallar1 bulunmaktadir.
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Yorum yapmak: Sosyal medyay1 popiiler ki-
lan 6zelliklerinden biri, insanlarin birbirleri
hakkinda veya hi¢ tanimadig kisiler ve grup-
lar hakkinda yorum yapabilme imkanidir. Bi-
reye her konuda s6z sdyleme, elestiri yapma
hakki veren bu 6zellik modern insanin gercek
hayatta yapamayacagi bir eylemdir. Yorum
yapmak sosyal ag kullanicilarina, ¢evrimigi
ortamda ulasabildigi herkesle tek yonli de
olsa fikirlerini veya elestirilerini beyan etme
imkani vermektedir.

Is birligi: Sosyal ag kullanicilarinin birbirle-
riyle sosyal veya ticari iliski icinde olmalarina
olanak verilmesi bu uygulamalarin gelisimi
ve bilinirligi agisindan 6nemli bir 6zelliktir.

Katki Saglama: Bir kisinin sosyal aglarda var
olabilmesi i¢in mutlaka kisisel bilgiler, fotog-
raf vb. bir katki saglamasi gerekmektedir. Sos-
yal aglara hicbir bilgi vermeksizin kaydolmak
teknik olarak mimkiin degildir. Ayrica kulla-
nicilarin sosyal aglarda icerik olusturmasi ve
etkilesimini arttirmasi sosyal ag algoritmalari
acisindan da 6nem tasimaktadir. Kullanicilar
faaliyet gosterdikleri uygulamaya katki sagla-
diklar dlctide goruntrliikleri artmaktadir.

Dijital pazarlama ve sosyal medya hakkinda
hem akademik hem de uygulamali ¢alismalari
bulunan Anthony Mayfield (2008-http-7)’in
“Sosyal Medya Nedir?” adli makalesinde sos-
yal aglarin icerik olusturma, var olan icerikler
hakkinda yorum yapma, begenme gibi imkan-
larla kullanicilarina bir katilim hakki verdigi-
ni belirtmektedir. Katilim 6zelligi ile medyada
kullanic1 ve igerik tiretici arasindaki belirgin
fark ortadan kalkmaktadir. Makaleye gore
sosyal aglar kullanicilarina zaman ve mekan
sinirlamasi1 olmadan kendilerini istedikleri
sekilde ifade etme imkan1 sunmaktadir. Sos-
yal aglarda kullanicilar diger kullanicilarla
interaktif bir bicimde iletisim kurduklar igin
ortak ilgi alanlar1 g¢ercevesinde sanal toplu-
luklar1 olusturmaktadirlar. Ayrica internet
sayesinde sosyal aglarda siirekli baglantida
kalabilme imkanui ile kullanicilar ag tizerinden
farkl baglantilara ulasabilmekte ve iletisim-
lerini bu sekilde genisleterek siirdiirebilmek-
tedirler.

Sosyal medya araglarinin sundugu teknik
ve sosyal imkanlar her gecen giin artmakta
ve gelismektedir. Bu sebeple sosyal medya-

nin sahip oldugu o6zellikleri farkli agilardan
degerlendirmek mimkiindiir Bu dogrultu-
da Lerman’a (2008, s. 10) gore sosyal aglar-
da kullanicilar web 2.0’in sundugu her tiirlii
teknik imkandan faydalanarak medya icerigi
uretebilmekte veya tiretilen iceriklere katkida
bulunabilmektedir. Bunun yaninda herhangi
bir icerige etki etmeden de tiiketebilmektedir.
Ayrica sosyal aglarda kullanicilar bulundukla-
r1 mekanlari, Uriinleri veya birlikte olduklar:
kisileri etiketleyerek erisimini Kkolaylastir-
makta, benzer paylasimlar1 kategorize ede-
bilmektedir.

Farkli arastirmacilarin degindigi o6zellikle-
re bakildiginda sosyal medyanin, internete
erisimi olan herkesin bu 6zellikleri kullana-
bilecegi, kendi iceriklerini paylasabilecegi,
herhangi bir sanal topluluga katilabilecegi
“kullanic1 odakli bir iletisim ortami” oldugu
gorulmektedir (Tuncer, 2014, s. 20-23). Sos-
yal medyanin sahip oldugu bu o6zellikler ge-
leneksel medyanin aksine kullaniciya sosyal
yasaminda gerceklestirdigi arkadaslik kur-
ma, fikirlerini paylasma gibi pek ¢ok ihtiyaci-
n1 sanal ortamda da karsilamak icin alan ta-
nimaktadir. Kaplan ve Haenlein (2010, s. 61),
web 2.0'in sundugu teknik imkanlara dayali
olarak kullanicilarin igerik tiretebilmesinin
sosyal medyanin geleneksel medya ile kiyas-
landiginda en dikkat cekici 6zelligi oldugunu
vurgulamaktadir.

2. Sosyal Aglarda Izlenim Yénetimi

Sosyal ag siteleri, iletisimin internet ortami-
na tasinmasini saglamis ve insan iliskilerin-
de neredeyse yiiz yiize iletisimin 6niine gec-
mistir. Bireyler sosyal aglarda gercekmis gibi
gordukleri bir ¢evre olusturmakta ve bu yeni
cevreye ciddi bir aidiyet beslemektedir. Sos-
yal ag sitelerinin her gecen giin popiilerlikle-
rinin artmasi, bireyin bu yeni diizene uyumlu
bir sosyal kimlik insa etmesini gerektirmistir.
Bu ortamda yeni iliski bicimleri hizla kabul
gormis, sosyal ag sitelerinde birey, diger bi-
reyleri istedigi yonde etkilemek icin kendi
kisisel izlenimlerini olusturmaya baslamistir.

izlenim yonetimi bireyin, digerlerinin kendisi
hakkindaki diisiincelerini etkilemek igin
calistigi ¢ogu zaman bilingli bir siirectir.
Goffman (2019), kendileri hakkinda olumlu
bir izlenim olusturmak isteyen bireylerin,
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icinde bulundugu ortamin gerektirdigi
sekilde farkli  rollere biiriindiiklerini
soylemektedir. Goffman’in bu tespiti, web
2.0 teknolojilerinin sagladig1 etkilesim
ile kisisel web sayfalari, sosyal paylasim
siteleri, bloglar vb. ortamlarda da kendini
gostermektedir. Gergek yasamda bireyin,
ortama uygun davranmak ve bulundugu
cevrede olumlu bir intiba birakmak icin
sergiledigi performanslar, sanal ortamin
verdigi teknik imkanlarla yeni bir boyut
kazanmistir. Bu ortamda birey kendini ytliz
ylze iletisimde oldugundan daha ozglr
davranmakta, etkilesimini istedigi sekilde
yuritmektedir.

Bireyler izlenim yonetimi siirecini, sosyal ag-
larda paylastiklar: igerikleri kontrol ederek
yonetmektedir (Paliszkiewicz ve Sawicka,
2016, s. 204). Bireyler Instagram, Facebo-
ok gibi sosyal aglarda hesap olustururken,
gercek kimligini dijital ortama tasimakta ve
gercek yasaminda kurdugu iliskilerini bu or-
tamda siirdirmeye devam etmektedir. Sos-
yal medyada olusturulan dijital kimlikler,
cevrimdist ortamda kurdugu gercek kimlik-
lerinin tamamlayicis1 olarak goriilmektedir.
Sosyal aglarin hayatin her alanina dahil ol-
masl bireyin bu kanali kullanarak toplumsal
bir statii edinmesinin yolunu agmaktadir. Pek
cok kullanic1 kendi kanalini, sayfasini agarak
paylasim yapmakta dijital ortamda var olma-
y1 yaptigl isin bir gerekliligi olarak gormek-
tedir.

Sosyal ag platformlari yiiz ytize iletisimin et-
kilesim normlarini biiytik dl¢iide degistirmis,
benlik sunumu ic¢in daha Kkisisellestirilebilir
alanlar ortaya ¢ikarmistir. Bu yeni alanlar bi-
reye kendini ifade edebilecekleri belirli sem-
bol ve isaretler, gorsel olarak daha iyi goriine-
bilecekleri teknik uygulamalar gibi imkanlar
sunmakta, izlenim ydnetimi ¢evrimici ortam-
da farklilasmaktadir. Ozellikle sosyal aglarin
olusturdugu paylasim kiltiirti, kusurlar ka-
patan teknik 6zellikler, bireyde siirekli olarak
kendini bir izleyici grubuna sunma istegini
tetiklemektedir.

Sosyal aglarda bir kullanici ancak kendisinin
yansittig1 6l¢liide taninmakta, verdigi bilgiler-
den ¢ikarim yapilarak kimligi algilanmakta-
dir. Ayrica sanal ortamda kendilerini tama-
men gizlemek isteyen kullanicilar, anonim

hesaplar araciligiyla yeni bir “kisilik”, “imaj”
veya “biyografi” hazirlayarak benliklerini
yeniden tretebilmektedir. internetin kulla-
nicilara sagladig1 ozgirlik sebebiyle sanal
kimliklerin akiskan oldugunu belirten Turkle
(1995, s. 20), kullanicilarin benliklerini tek
ve bir olarak algilamadiklarini, aksine farkl
yonlerden olusan bir benlik siireci yasadik-
larini savunmaktadir. Ona gore internette ya-
pilan her hareket, benligin baska bir yontinii
gostermektedir. Bununla birlikte sanal kim-
liklere biirtinen insanlar olusturduklar1 ben-
liklerin farkindadir ve farkli yonlerini sergi-
lemektedir. Kullanicilar burada izlenimlerini
daha rahat kontrol edebildikleri i¢in baska-
lar1 lUizerinde daha kolay etki olusturabilece-
gini dustinerek, benlikle ilgili eksiklerini dii-
zenlemeye gitmektedir (Giimriikcii Ozdemir,
2006).

Bireyin sosyal aglarda izlenimini kendi ¢izdi-
gi cerceve icinde olusturmasi ve iletisim sii-
recini yiiz yiize ortamlarda olmadig1 kadar
yonlendirebilmesi, bireye kisith bir iletisim
ortamindan ¢ikip, 6zgiir oldugu ikinci bir ha-
yat alternatifini yakalamalarini saglamistir.
Sanal ortamlar1 gercek hayatin kisitlamala-
rindan uzaklagsmanin bir yolu olarak goren
Robins (2021, s. 151), “Sanal ortam ile fizik-
sel goriniis tamamen diizenlenebilecektir.
istediginiz zaman uzun boylu ve giizel olma-
y1, istediginiz zaman kisa boylu ve tiknaz ol-
may1 secebilirsiniz. Degisken fiziksel 6zellik-
lerinizin diger insanlar ile iliskilerinizi nasil
degistirebilecegini gormek faydali olabilir”
ifadesiyle sanalligin kimlik olusum stirecine
etkisini vurgulamistir.

Kullanicilar paylastig1 fotograf ve videolarla
bulundugu yer ve mekanlari, yasam tarzlari-
ni, kiyafetlerini, hangi ortamda nasil goriin-
diiglnt, ailesini ve arkadas cevresini izleyici-
lerine aktarmakta hem kendi istegi yoniinde
hem de toplumsal beklentiler yoniinde bir
izlenim yonetimi gerceklestirmektedir. Bu
izlenim yonetimi ayn1 zamanda kontrolii bii-
yuk 6l¢lide yliksek olan bir performans duru-
mundadir. Birey dijital ortamda bedensizdir
ve fiziksel olarak var olmadig i¢in gonderi-
leri, takipgilerinin zihninde bireyin kendisine
doniismektedir (Schau ve Gilly, 2003).
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3. Yeni Tip Unliiler Olarak Influencer Olgusu

Gittikge dijitallesen diinyada tinlii olma algisi
ve yollar1 da degismektedir. Internetin bu ka-
dar yogun kullanilmadig1 donemlerde bir ki-
sinin Uinlii olmasinin yolu geleneksel medya-
nin sundugu araglar ¢ercevesinde olmaktaydi.
20 y1l 6ncesine kadar tinlti olmak isteyen bir
kisi dizi, film, reklam, sahne gibi ortamlarda
bulunarak sohreti elde ederken, giiniimiizde
internet ve sosyal medya sayesinde ¢ok daha
basit ve hizli bir sekilde kitlelere ulasma im-
kani bulmaktadir. Bir sosyal ag kullanicisi
internetin sundugu imkanlar ile amatoér bir
sekilde paylasim yaparak, az da olsa bir kit-
leye hitap edebilmekte, zamanla bu kitleyi bir
hayran kitlesine donitistiirebilmektedir (Xu ve
Pratt, 2018, s. 958). Sanatsal bir yetenegi veya
ilging bir 6zelligi olmayan siradan bir kisinin
sosyal aglarda kendi kanalini kurarak, kendi
hedef kitlesini belirleyerek bir iin elde etme-
si, geleneksel iinlii (sohret) olma kavrami ile
ayni degildir. Dijital ortamlarda taninirlik ka-
zanan kullanicilar i¢in pek ¢cok farkl isim kul-
lanilsa da genellikle e-etkileyici /influencer
kavrami tercih edilmektedir.

Influencerlar dijital ortamlarda taninirlikla-
rin1 arttirmak icin bilingli olarak tasarlanmis
bir benlik sunumu gerceklestirmekte, dikkat-
le yapilandirilmis igerikler paylasmakta, faali-
yet gosterdikleri ag icinde ¢cok sayida kullani-
c1 tarafindan takip edilerek dijital tinltiligtint
onaylatmaktadir (Marwick, 2013, s. 114). Inf-
luencerlarin sosyal aglarda popiilerlikleri-
nin strdirilmesi hayranlarina/takipcilerine
bagli olmaktadir. Bu nedenle influencerlar
inlini ve imajini korumak icin ¢esitli davra-
nissal stratejiler yliriitmektedir. Dijital ortam-
da linlii olmanin yolu, bu kullanicilarin harika
seyler yapmalar1 degil, kendi siradan kisilik-
lerini dijital ortamda baskalarindan farkh
sekilde yansitmalarinda gizlidir. Bu farklilag-
ma influencerlarin dikkat ¢ekmesini ve yakin
cevresinin disinda da bir takipci artis1 kazan-
dirarak etki alanlarini genisletmelerini sagla-
maktadir (Alperstein, 2019, s. 135).

Influencerlar fiziksel ¢ekicilikleri, sira disi ya-
sam tarzlari, olaylar1 ve olgular1t yorumlama
bicimleri gibi pek ¢ok konuda ilgi odag1 olma-
ya calismaktadirlar. Ed Keller ve Jon Berry’nin
“The Influentials” kitabindan aktaran Tuten
(2008, s. 92) influencerlarin karakteristik

ozelliklerinden su sekilde bahsetmektedir:
“Influencer aktivist olmaly, iyi bir iletisimci ol-
maly, bireyleri etkileyebilmeli, zihinsel olarak
yaraticl diisiinme yetenegine sahip olmali ve
kendisine uygun bir trend belirleyip bunlari
yayginlastirabilmeli”.

Influencerlar i¢in paylasim yapmanin kendi-
si keyifli bir eylemdir. Fikirlerini paylasmis
olmanin hazzi ve karsiliginda elde ettikleri
maddi ve manevi kazang, sosyal aglar1 influ-
encerlar icin degerli kilmaktadir. Gergek ya-
samlarinda herhangi bir sohreti bulunmayan
insanlarin bu mecrada belli bir kitleye hitap
edebilmesi, dijital faaliyetleri icin motive edici
olmaktadir. Sosyal aglarin paylasim kiiltiiriy-
le elde edilmis bu taninirhik, influencerlarin
bu ortamda maddi kazang elde etmelerinin de
yolunu agmaktadir. Influencerlar sosyal aglar-
da vakit geciren diger kullanicilarin satin alma
tercihlerini veya karar verme siireclerine etki
etmektedir (Pinto ve Paramita, 2021, s. 112).

Cevrimici yeni kanaat 6nderleri olarak da ni-
telendirilen influencerlar bloglar, podcastler,
forumlar ve diger sosyal medya aracglari araci-
ligiyla istedikleri tiriin ve markalarin olumlu
itibarinm1 yticeltmek veya olumsuz buldukla-
rin1 degersizlestirmek icin Web 2.0’1n giiciin-
den yararlanmaktadirlar. Sosyal medya pazar-
lamacilari i¢in 6nemli goriilen influencerlar,
takipcileri tarafindan fikirlerine deger verilen
ve gliven duyulan kisilerdir. Influencerlarin
iriin, marka ve hizmetlerin genis Kkitlelere
ulastirilmasina olumlu yodnde katki sagla-
diklar1 soylenebilir (Ryan ve Jones, 2009, s.
29). Markalar ve hizmet treticileri agisindan
ise influencerlarin goriis ve onerileri 6nemli
bir noktay1 teskil etmektedir. Bu dogrultuda
markalarin, tiuketiciler Gizerinde olumlu bir
etki yaratabilmek amaciyla influencerlarin
bu giiciinii cesitli pazarlama stratejilerine
dahil etmeleri influencer pazarlamasini orta-
ya cikarmistir. Belirli bir pazarlama stratejisi
olarak goriilen influencer pazarlamasi, tiike-
ticileri duyussal ve/veya davranissal etkileme
ve Urlinlerin itibar1 agisindan olumlu firsat-
lar sunarak sosyal medya ortamlari iizerinde
alternatif bir ara¢ olarak kullanilmaktadir.
(Yasa, 2023, s. 123).

Brown ve Hayes (2008, s. 50) influencerla-
r tiiketiciler lzerinde 6nemli oOlciide etkili
olan ve bundan sorumlu olan ti¢lincii bir taraf
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olarak tanimlamaktadir. Oyle ki baz arastir-
malar influencerlarin tiketicilerin satin alma
kararlarin1 etkilemekle kalmayip, tiiketici
beklentilerini, bir trinu kullanmadan 6nceki
tutumlarini ve kullandiktan sonraki algilarini
bile sekillendirebileceklerini gostermektedir
(Knoll ve Proksch, 2015, s. 1). Influencerlarin
bu ortamdaki etkileme glicii veya taninirl-
gindaki basarisi, biiytlik olciide takipcileriyle
kendilerinden biri gibi iletisim kurmasi, her
an ulasilabilir olmasi, ayn1 zamanda da tinli
biri olmasiyla baglantilidir. Influencerlar ta-
kipcilerine hem kendilerinden biri hem de
tinli biri olarak daha iyi bir yasam icin neye
ihtiyaclar1 oldugunu gostermektedir (0zkok,
2019, 5.141).

Yapilan arastirmalar degerlendirildiginde inf-
luencerligin yalnizca sosyal aglarda paylasim
yapma aktivitesi olarak goriilmemesi gerek-
tigi, 21. yuizyilda her yastan ve toplumun her
kesiminden insanin dikkatini ¢ekerek maddi
kazang saglayan popiler bir meslek haline
geldigi gostermektedir (Szczurski, 2017, s. 5).

3.1. Influencer Kavrami

lletisim araglarimin  ve iletisim kurma
sekillerinin hizla degismesi bu alanda
kullanilan kavramlara da etki etmektedir.
Enformasyon c¢aginda bilginin iiretilmesi,
yayllmasi ve tiketilmesi hizlandig1 i¢in bazi
kavramlarin etimolojik kokeni ile pratikte
kullanimi arasinda farkliliklar bulunmaktadir.
Fenomen kavramidabu kavramlardan biridir.
Farkliyazarlar fenomen kelimesiyerine mikro
tnliler, influencer (Marwick, 2011, s. 141),
youtube yildizlari, web tinliileri (Senft, 2008,
s.101) gibi kavramlar kullanmistir. Bu durum
fenomen kavraminin pratikte kullanimini
tam anlamiyla Kkarsilayacak bir tanimin
olusmamasindan kaynaklanmaktadir.

Tirk Dil Kurumu (TDK) fenomen kelimesi-
ni goriingu olarak ifade etmektedir. Herhan-
gi bir nesne ya da olayin algilanabilen sekli
olarak acgiklanan goriingi kelimesi, fenomen
kelimesinin giiniimuzdeki kullanim pratigine
pek uymamaktadir.

Fenomen sozcigiiniin yaygin olarak cagris-
tirdig1 tanim bir kisi lizerinden olsa da feno-
menlik kavraminin kapsadigl alan yalnizca
bir kisi/karakterle sinirli kalmayabilir. Feno-
men, bir konuda uzmanlasmis Kisilerden zi-

yade yaptiklari ile sosyal medyada viral olan
yani kontrolsiiz bir sekilde yayilan kisiler ya
da olaylardir. Bu agidan bakildiginda cesitli
sekillerde goriilen olay, durum, nesne, hay-
van, eylem, mekan, s6z vb. seyler de fenomen
kavramiyla iliskilendirilebilir. Bununla birlik-
te poplilerlesmis bir hareket veya ilgin¢ bir
olay da fenomen kavramiyla ortiismektedir.
Ornegin sosyal medyanin yayginlasmaya bas-
ladig1 donemlerde yapilan sokak réportajla-
rinda “beyin bedava”, “dedeye sahip ¢ikalim”
gibi cevaplar bir donem fenomenlesmis, kisa
zamanda milyonlarca kez izlenerek dillere
pelesenk olmustur. Bu ve benzeri 6rnekler fe-
nomenligin, yalnizca bilingli bir sekilde dijital
icerik iireterek elde edilen bir unvan olmadi-
gin1 gostermektedir.

Fenomen kavrami bir kisi temelinde deger-
lendirildiginde “sosyal aglarin birinde veya
birkacinda aktif faaliyet gosteren, bulundugu
sosyal agin kurallarina uygun sekilde icerik
olusturarak bir takipgi Kkitlesi elde etmek ve
tnli olmak icin caba harcayan internet kul-
lanicilar1” anlamina gelmektedir (Schouten
vd, 2020, s. 260). Bir de fenomen kavramina
benzer olarak sosyal aglarda yogunlastiklar
hedef kitle tarafindan taninan, ytliksek sayila-
bilecek bir takipc¢i sayisina sahip olan, belirli
bir alanda diizenli olarak dijital icerik payla-
sarak takipcilerinin dikkatini ¢ekmeye cali-
san e-etkileyici/influencer adi verilen sosyal
ag kullanicilar1 bulunmaktadir. Influencerlar,
sosyal aglarda belli bir popiilerlik elde etmis,
takipcileri tarafindan giivenilen, herhangi bir
konu hakkindaki fikir ve deneyimleri dikka-
te alinan, hitap ettigi kitle izerinde etkileme
glicii bulunan sosyal ag kullanicilaridir (De
Veirman vd, 2017, s. 2).

Influencers ya da Tiirkce karsiligiyla etkileyi-
ciler, sosyal aglarin sundugu imkanlar: kulla-
narak, takipgilerini yasam tarzi, giyim, fikirler
ve tercihler gibi pek cok konuda etkileyebilen
yliksek sayida takipcisi olan sosyal ag kul-
lanicilaridir (Aver ve Bilgili, 2020, s. 84). Bu
kullanicilar genellikle bir alan tizerinde yo-
gunlasarak, diizenli bir sekilde kendi Kkisisel
deneyimlerini paylasmakta, bulundugu sos-
yal aga uygun icerikler uretmektedir. Feno-
menler de influencerler gibi milyonlara hitap
etmekte ancak ayni giliveni olusturamamak-
tadir. Fenomenler bir konuda uzmanlasmis
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kisiler degil, yaptiklar: sey ile virallesmis ki-
silerdir. Herhangi bir kisi/hayvan da sira disi
bir sey yaparak kisa bir siire i¢in fenomen
olabilmektedir. Influencerlar ise ilgi alanlari
hakkinda fikir ve deneyimlerini diizenli bir
sekilde paylasarak takipcilerinin glivenini ka-
zanmislardir. Elbette belli bir takipgi sayisi-
na ulasan her influencer da fenomen olabilir.
Sosyal medya fenomenligi sosyal aglardaki ilk
basamag1 kapsarken, influencerlar fenomen-
ligin bir list basamaginda bulunur. Burada
soyle bir kaniya varilmaktadir; her fenomen
influencer degildir ancak her influencer sos-
yal medya fenomeni olarak kabul edilebilir
(Tam, 2020, s. 87). Bu durumda sosyal med-
ya fenomenleri veya influencerlar; “sosyal ag
platformlarinin bir veya birkaginda aktif bir
sekilde icerik hazirlayarak belli bir takipci kit-
lesine hitap eden ve bilinirligini arttirmak icin
caba gosteren kisiler” seklinde tanimlanabilir.
Bu ¢alismada influencer kavraminin kullanil-
masi tercih edilmistir.

Sosyal ag kullaniminin yayginlasmasi hem
influencerlarin artmasina hem de influencer-
larin takipgi sayilarinin ytlikselmesine sebep
olmustur. Bulundugu platformda milyonlar-
ca takipciye ulasan influencerlar artik dijital
diinyanin yeni tip tnliileri olarak kabul edil-
mektedir (Korotina ve Jargalsaikhan, 2016,
s. 20). Sanatsal bir yetenegi veya ilgin¢ bir
ozelligi olmayan siradan bir kisinin sosyal
aglarda kendi kanalim1 kurarak, kendi hedef
kitlesini belirleyerek bir iin elde etmesi stire-
cinde, diger sosyal ag kullanicilarinin da ¢ok
onemli bir faktor oldugunu belirtmek gerek-
mektedir. Sosyal aglar kullanicilarina kendi
ilgi alanlarinda paylasim yapan diger kulla-
nicilar1 segme, takip etme, begenme, yorum
yapma ve istedigi zaman takipten c¢ikarma
hakki vermektedir. Gamson (2011, s. 1066)
bu konuyla ilgili olarak, sosyal medyanin kul-
lanicilarina “istedigini star yapabilme giicii”
verdigini soylemekte ve influencerlarin da
bu giictin bilincinde olduklarindan bahset-
mektedir. Clinkii takipgiler olmazsa bir influ-
encer da olamayacaktir. Influencerlar sosyal
aglarda sanat, spor, saglik, moda, teknoloji
gibi pek ¢ok konuda kendi kisisel deneyimle-
rini paylasmakta, kendilerine 6zgii bir tarz ile
dijital icerik tUretmektedir. Bu slireg¢ igerisin-
de bilingli bir sekilde takipgileri ile etkilesim
icinde olan influencerlar, igeriklerine takipgi-

lerinden gelen geribildirimler dogrultusun-
da yon vermektedir. Sosyal medya tlizerinden
bir {in yakalayan influencerlar bu mecranin
dinamiklerinin farkinda olarak, takipcileriy-
le samimi bir iletisim kurmaktadir. Burada
influencerlar geleneksel {nliilerin aksine,
takipcileriyle iletisim icinde olmanin 6nemi-
ni bildigi icin alisilmis tinlii-hayran iliskisini
degistirmektedir (Marwick, 2016, s. 345).
Influencerlarin takipgileri ile teknik olarak
dogrudan iletisim kurma imkani, onlara her
an ulasilabilir olma yakinhig1 vermektedir. Bu
durum influencerlarin takipgilerini etkileme
potansiyellerini artirmaktadir. Takipgilerine
“onlardan biri” oldugunu hissettiren influ-
encerlarin tercihleri ve yonlendirmeleri de
daha etkili olmaktadir. Influencerlar takipgi
sayilarina ve takipcileri tizerindeki etki sevi-
yelerine gore kategorize etmek miimkiindir.
Sosyal medyada olusturulmak istenen tinlii
kimliginin en 6nemli belirleyicisinin takipci
sayis1 oldugu soylenebilir. Takip¢i sayilarina
gore fenomenler mega fenomenler, makro
fenomenler, mikro fenomenler ve nano feno-
menler olarak dort gruba ayrilmaktadir. Kisa-
ca deginmek gerekirse;

Mega influencer; sosyal aglarda 1 milyon ve
lizerinde takipcisi olan, genellikle tinlerini
geleneksel medyada edinmis sanatci, oyuncu
gibi kisilerden olusmaktadir. Geleneksel med-
yada edindigi hayran Kkitlesiyle sosyal aglara
dahil olan mega influencerlar takipgi sayilari
yuksek oldugu icin sosyal aglarda erisim orani
en yliksek influencer grubunu kapsamaktadir.

Makro influencer; sosyal aglarda 100 bin ile
1 milyon arasinda takipgisi olan ve genellikle
tnlerini sosyal aglarda kendi trettikleri ice-
rikleriyle elde etmis sosyal ag kullanicilaridir.

Mikro influencer; sosyal aglarda 10 bin ile
100 bin arasinda takipgisi olan ve genellik-
le tek tip denilebilecek bir gruba hitap eden
sosyal ag kullanicilaridir. Bir konuya veya ala-
na yogunlasan bu influencerlar takipcileriyle
daha ¢ok iletisim halinde ilerleyerek, samimi
bir iliski kurmaktadirlar. Bu sebeple takipci
sayilar diger gruplara gore daha dustk olsa
da etkileme ve doniistiirme oranlar1 daha
yuksektir.

Nano influencer; sosyal aglarda bin ile 10 bin
arasinda takipciye sahip olan ve genellikle ye-
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rel bolgelerde taninan, aile, arkadaslar gibi bir
cevreye hitap eden sosyal ag kullanicilaridir.

4. YONTEM

Bu arastirmada ulastiklar: takipgi sayisi ve
elde ettikleri maddi gelir goz 6ntinde bulun-
duruldugunda basarili bir izlenim yonetimi
gerceklestirdigi diisiiniilen influencerlarin
Instagram kullanim pratikleri paylastig1 ice-
riklerin analiz edilerek izlenim yonetimi agi-
sindan degerlendirilmesi amag¢lanmaktadir.
Bu dogrultuda su sorulara yanit aranmakta-
dir:

Soru 1: Influencerlarin Instagram profili

olustururken dikkat ettikleri unsurlar
nelerdir?
Soru 2: Influencerlarin daha ¢ok takip

edilme, etkilesim kurma, gelir elde etme
vb. kisisel motivasyonlariyla Instagram’da
gerceklestirdikleri benlik sunumlar: arasinda
bir iligki var midir?

Instagram sosyal ag sitesinde, toplumun
farkli kesimlerine hitap edecegi diisiiniilen
moda-giizellik, anne-gocuk, saglikli yasam,
yemek ve seyahat temali paylasimlar yapan
influencerlardan bir 6rneklem kiimesi olus-
turulmustur. Bu se¢im, arastirmaci tarafindan
belirlenen birtakim kriterlere bagli olarak
gerceklestirilmistir.  Katilimcilarin belirlen-
mesinde dikkate alinan hususlar sunlardir:

-Influencerlarin Instagram platformunda ak-
tif olarak faaliyet gostermeleri.

-Belirlenen temalarda paylasim yapmalari.

-Takipci sayilarinin 10.000 ile 100.000 arasin-
da olmasi.

Mega ve makro influencerlar genellikle sayfa-
larini profesyonel bir destek alarak yonettik-
leri icin ¢alismada mikro influencerlar tercih
edilmistir. Belirlenen 6rneklem kapsaminda
yer verilen temalarin her birinden 2 influ-
encer olmak tizere toplamda 10 influencerin
Instagram’da 1 Aralik 2022- 01 Subat 2023
tarihleri arasinda paylastig1 20 génderi metin
analizi teknigiyle incelenmistir. Paylasimlar
arastirmaci tarafindan hazirlanan ve 31 soru-
dan olusan kodlama cetveli ile analiz edilmis-
tir. Kodlama cetveli 3 kategoriden olusmakta-
dir. Buna ilk kategoride profil sayfasinda yer

alan kullanic1 adi, profil fotografi, biyografi
alanmi gibi sorular, ikinci kategoride gonderi-
nin detaylarinin (génderi tiri, agiklama met-
ni, filtre kullanimi vs) bulundugu, son katego-
ride ise influencerin kendini nasil yansittigi,
kullandigi iletisim dili gibi nesnel verilerden
cok cikarim yapmayi gerektirecek sorular yer
almaktadir. Kodlama cetvelinin islevselligini
6l¢mek icin baska bir arastirmaci tarafindan
da kodlama gerceklestirilmis, cetvelin gecer-
lilik ve glvenilirlik oran1 %98 olarak tespit
edilmistir. Ayrica profilleri incelenen influ-
encerlara Instagram ilizerinden veya e-posta
yoluyla ulasilarak bilgilendirilmis, kullanici
isimlerinin gizli tutulacagina dair yazili bir
protokol imzalanarak taraflarina iletilmistir.

4.1 Metin analizi

Dokiliman analizi olarak da bilinen metin ana-
lizi, iletisim slirecinde mesajlarin veya her-
hangi bir dokiimanin acik, belirgin, nesnel ve
sistematik bir sekilde ag¢iklanmasi i¢in kul-
lanilan bir nitel arastirma teknigidir (Wach,
2013). Her tirlii sembolik davranisin be-
timlenmesini saglayan metin analizi teknigi,
gorsel veya yazil bilgilerin belirli tema veya
amagc etrafinda siniflandirilmasi, 6zetlenmesi,
degiskenlerin ya da kavramlarin 6lgiilmesi ve
tiim bunlardan anlamh ¢ikarimlar yapilmasi
olarak tanimlanmaktadir.

Metin analizi, basili ve elektronik materyal-
ler olmak tlizere tim belgeleri incelemek ve
degerlendirmek i¢in kullanilan sistemli bir
yontemdir. Nitel arastirmada kullanilan diger
yontemler gibi metin analizi de anlam cikar-
mak, ilgili konu hakkinda bir anlayis olustur-
mak, ampirik bilgi gelistirmek i¢in verilerin
incelenmesini ve yorumlanmasini gerektir-
mektedir (Corbin ve Strauss, 1998).

Instagram platformunun sundugu genel 6zel-
likler ve Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan 2. Sos-
yal ag olmasi ve izlenim yOnetimi ac¢isindan
calisma yapmaya elverisli gériilmesi nedeniy-
le calismanin Instagram 6zelinde yiirttilme-
si, calismanin ¢ergevesini cizmek ve belli bir
grubu detayl olarak inceleyebilmek icin sos-
yal medya influencer1 kabul edilen 10 kisi ve
onlarin 2 aylik stire icinde yaptig1 paylasimla-
rin ele alinmasi bu ¢alismanin sinirliliklarini
olusturmaktadir.
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5. BULGULAR

5.1. Influencerlarin Profil Sayfalarina Ait Bul-
gular

Influencerlarin Instagram hesaplar: incelen-
diginde 10 influencerdan 5’inin kullanici adi
olarak takma bir isim kullandig1 5’inin ise
kendi isimlerini kullandiklar1 gorulmustir.
Bunun yani sira influencerlarin tamami profil
sayfasinda bulunan biyografi alaninda gerc¢ek
isimlerini de paylasmaktadir. Influencerlarin
7 tanesi profil fotografi alaninda kendi fo-
tografin1 koyarken, 3 tanesi baska bir fotog-
raf koymaktadir. Profil fotografi olarak kendi
resmini paylasan influencerlarin fotograflari
incelendiginde tamaminin giiliimseyerek poz
verdigi, bakimli gorundigi ve ¢ozinurligu
yluksek fotograflar oldugu gozlemlenmistir.
Kullanicr ile ilgili fikir olusturabilecek ilk veri
fotograf ile baslamaktadir. Gorsellik tizerine
kurulu bir sistemi olan Instagram’da profil fo-
tografi kisiyi tanimlayan en 6nemli gérseldir.
Glnduz (2015), sanal ortamda artik bireyin
kendi kendisini temsil etmedigini, baskala-
rinin ekranlarina yansiyan dijital imgelerin
bireyi temsil ettigini belirtmektedir. Influen-
cerlarin ¢ogunun bu alana 6zen gosterdikleri
gorilmektedir. Kullanicilar kendileriyle ilgili
iletmek istedikleri bilgilerini, 6zelliklerini,
sifatlarini, duygu ve diisiincelerini kisaca bi-
yografi alanina yazabilmekte, isterlerse yazi-
larini gorsellestirmek adina emoji kullanabil-
mektedir. Biyografi alani aktoriin ilk asamada
kendi tanimlayabilecegi, izleyicilerine kendi
hakkinda ipucu verebilecegi 6nemli bir alan-
dir. Influencerlar burada kendilerini anne,
yazar, saglik kocu gibi sifatlarla ifade ederek
sanal ortamda toplumsal statiilerini belirtmis
olmaktadirlar. Moda ve giizellik kategorisin-
deki influencerlarin biyografi alaninda “dijital
icerik lireticisi, fashion ve inspiration, kombin
onerileri”, anne ve ¢ocuk influencerlar1 “ins-
ta-mom, mother and writer”, yemek influen-
cerlarinin “dijital icerik liretici, lezzetli ve pra-
tik tarifler”, saglhkli yasam influencerlarinin
“egitmen, koc, fizyoterapist vb.”, seyahat inf-
luencerlarinin ise dijital icerik tiretici ve gezi,
aktivite, yasam” kelimeleri yer almaktadir.

5.2. Influencerlarin Paylasimlarina Yonelik
Niteliksel Analiz

Bu baslik altinda influencerlarin Instagram

hesaplarinda paylastiklar1 gonderiler icerik-
sel acidan degerlendirilmektedir. Gonderinin
iceriginde neler oldugu, gonderinin hesabin
temasina uygun olup olmamasi, ticari duru-
mu gibi bulgular ele alinmaktadir. Calismada
ele alinan 10 influencern Instagram hesapla-
rinda bulunan son 20 géonderiden olusan top-
lam 200 gonderinin yaris1 fotograf, yaris1 da
video(reels) formatinda bulunmaktadir. Inf-
luencerlarin tek tek hesaplarina bakildigin-
da ise genel paylasim dagiliminin esit oranda
veya birbirine yakin bir oranda oldugu tespit
edilmistir. Influencerlarin ¢ogu, hesabinda bir
fotograf bir video siralamasiyla paylasim yap-
maktadir. Instagram platformu, her ne kadar
artik Instagram’in video odakl bir paylasim
sitesi oldugunu ac¢iklasa da influencerlarin fo-
tografa da esit 6lclide 6nem verdikleri gortl-
mektedir. Bu durum influencerlar acgisindan,
Instagram’in ayni zamanda fotograf odaklh
bir platform olarak degerlendirildiginin bir
gostergesi olarak kabul edilebilir. Influen-
cerlar paylasimlarinda 200 adet gonderinin
78’inde influencerin kendisi, 84’tinde nesne/
esya/lriin/diger, 38’in de ise aile veya arka-
das grubuyla birlikte oldugu icerikler oldugu
saptanmistir. Hatta nesne/esya/{irlin paylasi-
mi, kendilerinin oldugu paylasimlar1 az mik-
tarda ge¢mistir. 6 gonderi farkla influencerlar,
kendi gorilintiilerinden ¢ok nesne/esya/iiriin
gorlintiilerinin 6n planda oldugu icerikleri
paylasmaktadir. Influencerlarin nesne/
esya/lrin icerigini, kendi gortlntilerinden
daha ¢cok paylasmasi, bu kategoride bulunan
iceriklerin bir kisminin ticari amach is birligi
olan paylasimlar olmasiyla aciklanabilmek-
tedir. Bunun yani sira influencerlar pek ¢ok
konuyu yalnizca konuyla ilgisi olan diger gor-
sellerle de anlatabilmektedir. Ev dekoru, kiya-
fetler, yemek, kahve sunumu, kitap veya bitki
gibi gorseller influencerlar tarafindan siklikla
kullanilmaktadir. Ozellikle yemek temal he-
saplarda paylasimlarin ¢ogu, yiyecekler ve
mutfak malzemeleri oldugu icin nesne/esya/
lirtin kategorisine dahil olmaktadir. Aile ve ar-
kadas grubuyla olan paylasimlar, diger kate-
gorilerden az olsa da 38 gonderide bulunmasi
onemli bir veridir. Ozellikle aile vurgusunun
oldugu icerikler Instagram kitlesi tarafindan
sevilmektedir. Paylasimlarin geneline bakil-
diginda 200 goénderinin 152’si ticari degilken,
48'i ticari paylasimlardan olusmaktadir. Bu
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veri neredeyse her 4 paylasimdan birinin ti-
cari amacli yapildigini gostermektedir. Clinki
influencerlar i¢in ticari paylasimlar, sosyal ag
sitelerinde faaliyet gostermek icin en 6nemli
motivasyonlardan biridir. Calismaya katilan
influencerlarin tamamai, Instagram ilizerinden
maddi kazang elde etmektedir. Influencerla-
rin Instagram’da yogun bir mesai harcadigi
ve sosyal aglarin milyonlarca kisiyi bir araya
getiren uygulamalar oldugu diisiiniildiigiin-
de, ticari olarak kullanilmaya c¢ok elverisli bu-
lunmaktadir. Gonderi igeriklerinin 165’inin,
paylasildig1 hesabin temasina uygun oldugu
tespit edilmistir. Igeriklerin biiyiik bir cogun-
lugunun hesabin temasi dogrultusunda ol-
masi, influencerlarin genellikle Instagram’da
belirli bir ¢cercevede paylasim yaptiklarini ve
konu agisindan tutarh igerikler trettiklerini
gostermektedir.

200 gonderiden 129’unda influencerlarin
kendisi bulunmakta ve yiiz ifadesi gorilebil-
mektedir. 129 gonderinin 115’inde influen-
cerlarin giilimsedigi, 12’sinde influencerlarin
dikkat ¢cekici, belirgin ve gogunlukla yapay ytliz
ifadelerinin oldugu abartili bir goriintimde ol-
dugu 2’sinde de lizgilin bir ifadeyle paylasim
yaptiklar1 saptanmistir. Influencerlar1 oldu-
gu paylasimlarin neredeyse tamamina yaki-
ninda, en ¢ok giillimseme ifadesi kullanilmig
ve cogunlukla pozitif duygular uyandiracak
goriintiiler paylasilmistir. Uzgiin oldugu pay-
lasimlar ise yok denecek kadar az bulunmak-
tadir. Debord (2014) gosteri toplumu olarak
adlandirdig1 post modern toplumlarda, bire-
yin genellikle olumlu sayilabilecek yonlerini
on plana ¢ikararak iletisim kurdugunu, nega-
tif duygular uyandiracak her seyden kaginma
egiliminde oldugunu belirtmektedir.

200 gonderiden 129'unda influencerin ken-
disi bulunmakta ve giyim tarzi gortilebilmek-
tedir. Degerlendirmeye alinan 129 goénderi-
den 971’inde influencerlarin giyim tarzinin
ozenli ve uyumlu oldugu, 38'inin ise giinlik
veya spor kiyafetler oldugu tespit edilmistir.
Gonderilerin neredeyse 3’'te 2’sinde influen-
cerlarin giyimin 6zenli ve uyumlu bir sekilde
olmasi, Instagram’da nasil goriindiiklerini
onemsediklerini gostermektedir. Gorselligin
ve dis goriintisiin 6n planda oldugu Instag-
ram’da giinliik ve spor giyim tarzinda olan
influencerlarda en az 6zenli/uyumlu katego-

risinde yer alan influencerlar kadar iyi go-
riinmektedir. Buradaki ayrim giinliik ve spor
bir giyim tarzi olanlarin digerlerine kiyasla
daha rahat olduklar1 konusunda yapilmis-
tir. Influencerlarin gorinitsiyle ilgili olan
veriler genel olarak degerlendirildiginde,
hepsinde belirgin bir makyaj, dikkat cekici
bir siklik olmasa bile her biri asgari 6l¢tide
uyumlu ve bakimli bir halde gértinmeye 6zen
gosterdiklerini s6ylemek miimkiindiir. Gon-
derilerin tamamina bakildiginda 149 gon-
derinin filtreli, 51 gonderinin filtresiz olarak
paylasildig1 saptanmistir. Instagram platfor-
mu kullanicilarina gorinti kalitesinin iyiles-
tirilmesi i¢cin kolayca kullanilabilen filtreler
sunmaktadir. Bu filtreler goriintiiniin orijinal
haline kiyasla belirgin bir farklilik getirmekte
ve influencerlar tarafindan yogun bir sekilde
kullanilmaktadir. Elde edilen verilere gore
her dort gonderiden iicu filtreli olarak pay-
lasilmaktadir. Bu sonu¢ Instagram’da payla-
silan gonderilerin biiylik bir ¢ogunlugunun
gorsel olarak ham haliyle paylasilmadigini,
oldugundan ¢ok daha iyi ve kusursuz bir hale
getirilerek paylasildigin1 géstermektedir. Ge-
nellikle kusursuz iceriklerin paylasildigi Ins-
tagram platformu, sundugu teknik imkanlar
ile kullanicilarina, olani oldugundan daha iyi
gostermeleri konusunda yardimci olmakta-
dir. Boylece bu egilim Instagram’in normali
olmaktadir.

5.3. Influencerlarin Génderilerinin Iletisimsel
Degerlendirmeleri

Bu baslik altinda influencerlarin paylastikla-
r1 gonderiler iletisimsel acidan degerlendi-
rilmistir. Bu dogrultuda paylasilan gorselin
altinda ac¢iklama olup olmamasi, agiklama
yer aliyorsa kullanilan iletisim dili, hashtag
veya emoji tercihleri, gonderi altinda yapilan
yorumlarda takipgileriyle olan etkilesim gibi
unsurlar ele alinmaktadir. 200 goénderinin
198’inde acgiklama metni bulundugu tespit
edilmistir. 2 génderide ise yalnmizca emoji kul-
lanilmis, goénderi yazil bir agiklama yapilma-
dan paylasilmistir. Paylasimlarin neredeyse
tamaminda influencerlar, gorselle ilgili fikir-
lerini paylasmis, aciklama yapmis veya bilgi
vermistir. Instagram gorsellik lizerine kurulu
bir platform olsa da a¢iklama kismi kullanici-
lar ve influencerlar i¢cin 6nem tasimaktadir.
Clinki fotografta ya da videoda paylasilan sey,
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cogu zaman bir aciklama ile desteklendiginde
anlamli olmaktadir.

Influencerlar agiklama kismiyla kendilerini
kontrolli bir bicimde ifade etmekte,
takipgileriyle olan etkilesimlerini buradan
baslatmaktadir. Agiklama metninin
bulundugu paylasimlara bakildiginda 156
gonderide influencerlar, giinliik ve samimi bir
dil kullanilirken, 17’sinde bilimsel, 16’sinda
duygusal, 7’sinde esprili ve metafor iceren
bir dil, 2 gonderide ise sosyal mesaj iceren bir
dil kullanmistir. Gonderinin arkasinda olan
duyguyu ortaya ¢ikaran agiklama dili, influ-
encerin kendilerini birinci agizdan anlatir-
ken yararlandiklar1 ¢ok 6nemli bir unsurdur.
Paylasimlarin biiyiik bir ¢ogunlugunda giin-
liik ve samimi bil dil kullanilarak, takipcilerin
kendilerini anlamalar1 kolaylastirma amaci
tasidig1 diistiniilmektedir. Herkesin kullan-
dig1 giinliik bir dil ve arada mesafeler barin-
dirmayan samimi bir yaklasim, influencer ile
takipgi arasinda bir yakinlik kurmaya yardim-
c1 olmaktadir. Ozkok (2019), influencerlarin,
takipgilerine i¢lerinden biri gibi davrandigini
ve bu sekilde onlarla yakinlik kurdugunu dile
getirmektedir. 200 gonderinin 170’inde acik-
lama metninde emoji kullanildigi, 30’unda ise
kullanilmadigi tespit edilmistir. Emoji kullani-
mi akilli telefon kullanimi ve dijital mesajlas-
ma uygulamalari ile dogru orantili bir stiregte
yayginlasmistir. Sosyal aglarda da siklikla go-
rilen emojiler, agciklama metninde ifade edi-
len konulari desteklemek adina semboller ile
duygularin disa vurumunu saglamaktadir.

200 gonderiden 195’inde siyasi, dini veya eko-
nomi konulu bir paylasim yapilmadigy, yalniz-
ca 5 gonderide bu konulara yer verildigi tespit
edilmistir. Influencerlarin bu mecrada faaliyet
gostermeleri bir noktada takipgilere bagh ol-
maktadir. Clinkii yaptiklar1 paylasimlar baska
kullanicilar tarafindan gortldigiinde anlam
kazanmaktadir. Ayrica bu mecradan maddi
kazang elde etmeleri de takip sayilariyla dog-
ru orantilidir. Bundan dolay1 influencerlar,
takipcileriyle dogrudan ters diisecek, onlarin
tepkisini ¢cekecek veya polemige girmeye ne-
den olacak paylasimlardan uzak durmaktadir.

Paylasimlarda gonderilere yapilan yorumlara
176 gonderide cevap verildigi, 24 gonderide
ise cevap verilmedigi goriilmiistiir. Gonderiye
yorum yapilmasi influencerlar i¢in 6nemli bir

durumdur. Clinkli yorumlar ve begeniler inf-
luencerin takipgileriyle olan etkilesimlerini
artiran ve gorunirlik oranini ytkselten bir
faktordiir. Instagram algoritmasi begeni ve
yorum almayan gonderileri geri plana atip,
begeni ve yorum alan gonderileri daha ¢ok
kullanicinin karsisina ¢ikarmaktadir. Gonderi-
nin kac¢ kullanici tarafindan goruldiigii, bege-
ni ve yorum aldig1 hesabin etkilesim diizeyini
belirlemektedir. Instagram’da influencerlar
ile is birligi kuran markalar i¢in bir hesabin
etkilesim orani, takipci sayis1 kadar 6nem arz
etmektedir. Ciinkii reklam verdikleri igerigin
kac takipciye ulastigini bilmek onlar i¢in bir
referanstir. Bu ylizden influencerlar gonderi-
sine yorum yapilmasini istemekte ve yapilan
her bir gonderiye cevap vermeye c¢alismak-
tadirlar. Ayrica yapilan yorumlara cevap ver-
mek, etkilesimi yiikseltmenin haricinde influ-
encer ile takipci arasinda bag kurmanin da bir
yolu olarak gorulmektedir.

Sosyal medyada kullanicilarin ya da influen-
cerlarin toplum tarafindan 6nemsenen deger-
ler veya herkes tarafindan saygi duyulan sahsi-
yetlerden bahsedilerek paylasim yapilmasina
siklikla rastlanilmaktadir. Bu tiir hassasiyet
tasiyan gonderiler ¢ogu kullanici tarafindan
begenilmekte veya icinde kutsanan degerler
oldugu icin ¢ok fazla elestiri almamaktadir.
Goffman (2019) “bireyin herhangi bir konu-
da performans sergilerken konuyu toplumsal
degerlere veya sevilen sahsiyetlere dayandir-
mas1” durumunu idealize etme kavramiyla
aciklamaktadir. Influencerlarin paylasimla-
rinda 200 gonderinin 37’sinde idealize etme
ornegi gorilmis, 163’linde ise gortilmemistir.
Morva (2014) etkilesim esnasinda olumlu bir
izlenim birakmak isteyen bireyin, icinde bu-
lundugu ortam ile uyumlu davranislar siir-
diirmesi gerektigini belirtmistir. Bu durum
sosyal aglarda kullanicilarin gorsel ya da me-
tinsel paylasimlariyla yaydig: izlenim tlizerin-
den ilerlemektedir. Kullanicilar dijital ¢evre-
lerinin sosyal dinamiklerine gore paylasimlar
yapma egilimindedir. Idealize etme drneginin
gorildigii paylasimlar degerlendirildiginde
genellikle 4 konu cevresinde oldugu tespit
edilmistir. Buna gore influencerlar paylasim-
larinda annelik olgusu ve aile degerlerini, dini
degerler, cevrecilik ve hayvanseverlik konula-
rin1 6n plana ¢ikarmaktadirlar. Bu konularin
her biri toplumun biiytik bir kesimi tarafin-
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dan 6nemsenen ve saygl duyulan konulardir.
SONUC VE TARTISMA

Bu arastirmada Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan
ikinci sosyal ag olan Instagram platformunun
farkl alanlarinda aktif paylasim yapan 10
mikro influencerin sabit gonderileri lizerinde
metin analizi teknigi uygulanmistir. Bu dog-
rultuda influencerlarin Instagram’da profil-
lerinde hangi unsurlar1 bulundurdugu, igerik
uretirken nelere dikkat ettigi ve takipcileriyle
nasil bir iliski kurdugu incelenmistir.

Buna gore 10 influencerin hesaplarinda be-
lirlenen tarihler igerisinde paylasilan 20 gon-
deriden olusan toplamda 200 goénderi ele
alinmistir. Paylasimlar incelendiginde Influ-
encerlarin ¢ogunun profillerinde kullanici ad1
olarak kendi adin1 kullanmasi, profil fotografi
olarak kendi fotograflarini tercih etmesi, bi-
yografi alaninda kendilerini insta-mom, ya-
zar, saglik kogu, moda ikonu gibi sifatlarla ifa-
de etmesi, kendilerini hedefledikleri statiiye
uygun olarak konumlandirdigin1 géstermek-
tedir.

Arastirma sonuclarina gore influencerlarin
ozenli ve bilingli bir sekilde olusturduklari
hesaplarinda faaliyet gdstermenin ve bin-
lerce kisiyi sayfalarinda tutmanin o6nemli
etmenlerinden birinin bu mecrada sistematik
olarak paylasim yapmak oldugu gorilmiuistiir.
Influencerlarin hesaplarini takipcgi sayisi ba-
zinda biiylitmeleri biiyiik 6lciide, tutarh bir
devamlilik icinde igerik tiretmelerine baghdir.

Paylasimlarda her dort gonderiden birinin
ticari amach olmasi, influencerlarin Instag-
ram’da faaliyet gostermesinin 6nemli neden-
lerinden birinin maddi kazang¢ elde etmek
olmasiyla iliskilidir. Influencerlarin bu ortam-
da gelir elde etmesi igeriklerinde birtakim
unsurlara dikkat etmesini gerekli kilmakta-
dir. Bu sebeple influencerlar paylasimlarinin
cogunda hesabinin temasina gore paylasim
yapmaktadir. Ornegin ¢cogunlukla moda hak-
kinda icerik tireten bir influencer yemek, sag-
11k, mizah gibi kendi temasi disindaki alanlara
girmemektedir. Clinkii iceriklerinin paylasim
alaniyla tutarli olmasi takipcileri nezdinde
Onem tasimaktadir.

Influencerlar paylasimlarinin neredeyse ta-
maminda en ¢ok giiliimseme ifadesi kullan-

makta, pozitif duygular uyandiracak goriin-
tiler paylasmaktadir. Influencerlarin giinliik
yasamlarinda her zaman mutlu ve pozitif
olamayacag1 diisiiniildiigiinde, Instagram’da
paylasimlarinda pozitif bir gériintli yansittik-
lar1 sonucuna varilmaktadir. Gonderilerin 3’te
2’sinde influencerlarin giyiminin 6zenli ve
uyumlu olmasi, Instagram’da nasil goriindiik-
lerini 6nemsediklerini gostermektedir. Elde
edilen verilere gore her dort gonderiden ti¢li
filtreli olarak paylasilmaktadir. Bu sonug Ins-
tagram paylasimlarinin ¢ogunun ham gorsel
olmadigini, kusursuzlastirilmis yapay goriin-
tiilerle olusturuldugunu géstermektedir.

Sosyal aglarda paylasilan her icerik birileri ta-
rafindan goriildiigiinde anlam kazanmakta ve
paylasim amaci her ne olursa olsun temelinde
diger kullanicilarin dikkatini gekme, fark edil-
me, goriilme ve begenilme istegi tasimaktadir.
Genellikle gorsellik ve estetik odakli bir pay-
lasim alani olan sosyal aglarin zaman iginde
gelistirdigi ve normallestirdigi kendine has
bir kiltiry, dili ve kurallart olmaktadir. Yiz
ylize ortamda yapildiginda toplumsal norm-
lar acgisindan hos karsilanmayacak pek cok
eylem cevrimici ortamda siradanlasmaktadir.
Sosyal aglarin e-ticarete entegrasyonu da bu
mecranin gorsellik, tanitim, begenilme gibi
ozelliklerini percinlemektedir. Sosyal aglarin
birden fazla dinamikle iligkili olarak gelisen
onemli 6zelliklerinden biri, herhangi bir seyin
abartili ve dikkat ¢ekici bir sekilde paylasila-
rak diger kullanicilarin begenisine sunulmasi,
daha acik bir ifadeyle 6zendirilmesidir.

Sosyal aglarda birey giinliik yasantisinda sa-
hip oldugu herhangi bir sey, katildig1 bir akti-
vite, aldig1 egitim, bulundugu ortam gibi pek
cok durumu erisilmesi zor bir kazanim ola-
rak yansitma egiliminde olmaktadir. Bu pay-
lasimlarda tercih edilen ifadeler, kullanilan
miuzikler ve icerige dair yaklasimiyla birey,
cok 6zel bir seye sahip oldugunu hissettir-
mektedir. Cevrimdis1 ortamda sergilendigin-
de son derece siradan bulunabilen bir sey,
kullanicilarin dijital sunumuyla bambagka bir
hal almaktadir. Géze hitap edenin 6n planda
tutuldugu giiniimiizde, olani oldugundan
daha iyi yansitma ¢abasi ¢evrimici ortamdaki
0zendirme davranisiyla da ortiismektedir.

Influencerlarin paylasimlarinda dikkat ettik-
leri unsurlardan biri de icerik olustururken
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takipgileri tarafindan tepki cekebilecek bir
konuya deginmemeleridir. Influencerlarin
Instagram’daki varlig1 biiyiik 6lciide takipgi-
lerine bagli olmaktadir. Bu yiizden takipcile-
riyle dogrudan ters diisecek paylasimlardan
uzak durmaktadir. Paylasimlarin biiytk bir
cogunlugunda influencerlar, gorselle ilgili fi-
kirlerini paylasmis, aciklama yapmis ve ge-
nellikle giinliik ve samimi bil dil kullanilarak,
takipcileriyle bag kurmaya calismislardir.
Influencerlarin paylasimlarinda genellikle
hesaplarinin temalarina uygun, rutin konular
hakkinda paylasim yaptiklari, siyasi, dini veya
etnik konularda icerik liretmedikleri tespit
edilmistir.

Cevrimici ortamda bir kullanicinin herhangi
bir sdylem ilizerinden kisa siirede binlerce
kisinin olumsuz elestirilerine maruz kalmasi
sik karsilasilan bir durumdur. Yiz yiize
ortamda Kkarsit goriislere sahip oldugu
birine sert ve kaba sozler sarf edemeyecek
olan kullanicilar, dijital ortamin verdigi
cesaret ile baska bir kullaniciy1 acimasiz
sekilde yargilayabilmektedir. Sosyal medya
literatiiriine e-ling olarak giren bu durum,
sosyal aglarda faaliyet gosteren ve maddi-
manevi kazang elde etmek isteyen Kkisiler i¢in
son derece tehlikeli bir durumdur. Bu ytizden
cevrim ici ortamin bu yoniiniin farkinda
olan kullanicilar, takipgilerinin olumsuz
elestirilerinin hedefi olmamak i¢in hesabi
adina tehlike olusturabilecek konularda
paylasim yapmamakta, bu tiir risklerden
kacinmaktadir.

Influencerlar paylasimlarinda genellikle top-
lumun biiytiik bir cogunlugu tarafindan 6nem-
senen, kutsanan annelik ve aile degerleri,
dini degerler hayvanseverlikle ilgili payla-
sim yaparak begeni toplamaktadirlar. Clinkii
sanal ortam bireylere yiiz ylize ortamlarda
gosteremeyecekleri bir cesaretle s6z sdyleme
ortami sagladig1 icin kullanicilar, toplumsal
degerlerin yiiceltilmesine kayitsiz kalama-
makta, paylasimlarinda popiilist sdylemlere
yogun bir yer vermektedir. Kullanicilar ken-
di 6zgln fikirlerini veya toplumsal gercekle-
ri paylasmaktansa, cogunlugun alkislayacagi
seyleri paylasarak sanal ortamda olumlu bir
izlenim olusturmaya ¢alismaktadir.
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Tiirkiye Cumhuriyeti'nin ilanindan giiniimiize kadar gecen zamanda
bircok marka, hedef kitleleri dogrultusunda milli degerleri 6n planda
tutan tanitim ve kurumsal reklam calismalar1 yapmaktadir. Yapilan
kurumsal reklam c¢alismalarindaki hikdye anlatimi ise hem milli
duygular1 harekete gecirmekte hem de hedef kitlenin markaya olan
baghligin1 artirmaktadir. Reklam filmlerindeki hikdye anlatiminda da
kiiltiirel degiskenlerin kullanilmasinin énemli oldugu goériilmektedir.
Bu dogrultuda arastirmada, Tiirkiye Cumbhuriyeti'nin 100. yilin
konu edinen kurumsal reklam filmlerinde ‘Cumhuriyet ve Atatiirk’
hikayesinin kiiltiirel bakisa gore nasil anlatildigl ortaya ¢ikarilmasi
amaglanmistir. Bunun yaninda ‘Cumhuriyet ve Atatirk’ hikayesinde
markalarin kendini nasil konumlandirdigina odaklanilmistir. Amagh
ornekleme yontemlerinden ol¢lit 6rnekleme ¢ercevesinde Argelik ve
Shell markasinin 100. y1l temali kurumsal reklamlar1 analiz edilmistir.
Reklam filmlerini analiz etmek i¢in Roland Barthes’in gostergebilim
yaklagimi olan ‘Mit Céziimlemesi’ yontemi kullanilmistir. Yapilan analize
gore kurumsal reklamlardaki ‘Cumhuriyet ve Atatiirk’ hikayesinin
anlatiminda; modern insanin giinliik ritiieline, takvimsel ritiiellerden
gecis ritiieline, mevsimsel gegis ritiieline vurgu yapilmaktadir. Kurumsal
reklamlarda iletisim araglarinin tarihsel gelisimi, markanin logosu ve
Tiirk bayragi gibi sembollerin kullanildig1 da goériilmektedir. Reklamlarda
anlatilan hikayede topluma hizmet, vatan sevgisi, topluma fayda, destek
olma, birlik duygusu gibi degerler de yer almaktadir. Bu degerlerde,
Atatiirk’iin tecriibe ve bilgisini toplumuna aktaran bir kahraman olarak
gosterilmesiyle anlam kazanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Cumhuriyet, Atatiirk, Kurumsal Reklam, Hikaye
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ABSTRACT

From the declaration of the Republic of Turkey to the present day,
many brands have been carrying out promotional and corporate
advertising activities that prioritize national values in line with their
target audiences. Storytelling in corporate advertising activities
both activates national emotions and increases the target audience’s
loyalty to the brand. It is seen that the use of cultural variables is
important in storytelling in commercial films. In this research, it is
aimed to reveal how the ‘Republic and Ataturk’ story is told from
a cultural perspective in corporate commercials about the 100th
anniversary of the Republic of Turkey. In addition, the focus is on
how brands position themselves in the ‘Republic and Ataturk’ story:.
Within the framework of criterion sampling, one of the purposeful
sampling methods, the 100th anniversary themed corporate
advertisements of Arcelik and Shell brands were analyzed. ‘Myth
Analysis’ method, which is Roland Barthes’ semiotic approach,
was used to analyze commercial films. According to the analysis,
in the narration of the ‘Republic and Ataturk’ story in corporate
advertisements, emphasis is placed on the daily ritual of modern
people, the transition ritual from calendar rituals, and the seasonal
ritual of transition. It is also seen that symbols such as the historical
development of communication tools, the brand’s logo and the
Turkish flag are used in corporate advertisements. The story told in
the advertisements also includes values such as service to society,
love of homeland, benefit to society, support, and sense of unity.
These values gain meaning by showing Ataturk as a hero who
transferred his experience and knowledge to his society.

Keywords: Republic, Ataturk, Corporate Advertising, Storytelling,
Culturel Perspective.
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GIRIS

Kurumsal reklamlar markalarin prestijine,
imajina, itibarina hizmet eden iceriklerdir.
Bu tir reklamlarda markanin toplum nez-
dinde pozitif algilanmasi i¢in ¢alisilmaktadir.
Kurumsal reklamlarda markanin olumlu al-
gilanabilmesi i¢in yaratici ve gii¢lii bir hikaye
anlatimina ihtiyaci vardir. Anlatilan hikayele-
rin hedef kitle iizerinde 6nemli etkileri ola-
bilmekte ve hedef kitlenin markaya yonelimi
saglanabilmektedir. Bunun yaninda kurumsal
reklamlarda yaratilan hikayeler markanin go-
rinurligiine katk: saglayarak popularitesini
ve markaya karsi duygusal baghlhigi artirabil-
mektedir. Kurumsal reklamdaki hikaye anla-
tim1 ayn1 zamanda markanin i¢ ve dis paydas-
larina marka hakkinda bilgi vermekle birlikte
rakiplerinden de farklilasmasini saglamakta-
dir. Hikaye anlatiminin kurumsal reklamlarda
yer almasinin bir gereksinim dogrultusun-
da ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Clinkii tarih
boyunca insanlar hikayelestirmeler yoluyla
iletisim kurmustur. Ge¢misten gliniimiize
anlatilan hikayeler tarih sahnesinde bir¢ok
kisinin, kurumun veya tulkenin akillarda kal-
masint saglamistir. Dolayisiyla iyi anlatilan
hikayelere sahip markalarda hedef kitlenin
zihninde yer edinebilmektedir. Hikaye anlati-
minin bu denli gii¢lii etkilerinin olmasi duygu-
sal iceriklerin yogun kullanilmasina baghdir.
Gercek olanin ve kurgunun iyi harmanlan-
masl hedef kitlenin markaya yonelik olumlu
duygular beslemesini saglamaktadir. Bu duy-
gularin olusmasinda hikdyenin icerisine yer-
lestirilen ortak kiiltiirel etmenlerin etkisinin
oldugu soylenebilir. Ozellikle milli duygulara
yonelik hazirlanan reklamlarda kiltiirel et-
menler dikkat cekici bir sekilde kullanilarak
hedef Kkitlenin etkilenmesi amaclanmaktadir.
Milli duygulara yonelik hazirlanan reklam-
larin ana konusu yasanilan cografyanin milli
bayramlaridir. Bu tiir reklamlardaki hikaye
anlatiminda kiiltiirel etmenlerin tekrar ture-
tilerek topluma yansitildig1 sdylenebilir. Bu
noktadan hareketle bu ¢alisma milli bayram-

lar temel alan kurumsal reklamlardaki hika-
ye anlatimini ele almaktadir.

Hikdaye anlatimi Tiirkiye Cumhuriyeti'nin
100. yilm1 konu edinen kurumsal reklam
filmleri tlizerinden incelenmek istenmistir.
Incelenen reklam filmleri amagh 6rnekleme
yontemlerinden 6lciit 6rnekleme dogrultu-
sunda secilmistir. Belirlenen ol¢iit ise rek-
lamlarin Tirkiye Cumhuriyeti'nin 100. yili
temasini tasimasidir. Bu olgiit baglaminda
Argelik ve Shell’in kurumsal reklamlar1 uygun
gorilmiistiir. Belirlenen reklamlar Roland
Barthes’in gostergebilim yaklasimi olan ‘Mit
Coziimlemesi’ ile analiz edilmistir (Barthes,
2021). Analizde Seyfi'nin (2016) kiiltiirel ba-
kis1 olusturan degiskenleri de analiz tablosu-
na dahil edilmistir. Boylelikle ‘Cumhuriyet ve
Atatiirk’ hikayesinin klttirel bakisa gore ku-
rumsal reklamlarda nasil anlatildiginin orta-
ya cikarilabilecegi diistiniilmiistiir.

1. Markalarin Kurumsal Reklamlarinda Hikaye
Anlatimi

Kurumsal reklam, bir markanin piyasaya stir-
diigii triine veya verdigi hizmete odaklan-
maktan ziyade o markanin imajinin olumlu
algilanmas1 iizerine yapilmaktadir (Ulger,
2003, s. 102). Aslinda kurumsal bir reklam
ilgili markanin prestijine odaklanmaktadir.
Onemli olan markay: tanitmaktir ve toplum-
da o marka lizerine olumlu bir imaj yaratmak-
tir (Hanci, 2016, s. 337). Temelde kurumun
hikdyesi anlatilmaktadir. Markanin davranis-
larindaki stratejinin ne oldugu hedef kitleye
aktariir. Marka kimdir, vizyonu nedir soru-
lar1 hem gercek hem de duygusal icerikler-
le paydaslara anlatilir (Marzec, 2007, s. 26).
Diger bir ifadeyle kurumsal reklamlar, hedef
kitlelerinin aklinda yer edinmek icin yapil-
maktadir. Hedef kitle lizerinde iyi bir izlenim
birakmak icin iyi bir hikayeye ihtiya¢ vardir.
Bu ylizden hemen hemen her reklam tiiriinde
hikaye anlatimina olduk¢a 6nem verilmekte-
dir. Reklam igeriklerinde hikdye anlatimi ile
tliketicilerin markaya yonelik tutumlarini se-

135



killendirmek, markaya kars1 duygusal bagini
kuvvetlendirmek ve boylelikle markanin an-
lamin1 yaratmak amaglanmaktadir (Escalas,
1998, s. 284). Kurumsal reklamlarda benzer
sekilde hikaye anlatimina basvurulmasi mar-
kanin goriiniirliiglini artirarak hedef kitlenin
hatirlamasini saglamaktadir. Bu durumda
markaya olan baghilig1 ve duygusal bag ar-
tirmakta ve hedef kitle ile marka arasindaki
iletisimi kolaylastirmaktadir (Fog, Budtz ve
Yakaboylu, 2005, s. 15). Kurumsal reklamlar-
daki basarili hikaye anlatimi, markanin itiba-
rin1 da artirarak rakiplerinden bir adim 6ne
gecmesini saglamaktadir. Ciinkii hikaye anla-
tim1 sadece hedef kitlenin tiiketim davranis-
larini etkilememektedir. Ayn1 zamanda mar-
kanin i¢ ve dis paydaslarini da olumlu yonde
etkilemektedir. Pazarlama, halkla iliskiler ve
reklamcilik alanlarinda da 6nemli bir iletisim
ve ikna etme siirecinin yasanmasina neden
olmaktadir (Smith, 2011, s. 27). Dolayisiyla
kurumsal reklamalar i¢in yaratilan hikayeler
kurgulanirken dikkat edilmelidir. Gerg¢ek bil-
giler ve duygusal bagi giiclendirecek igerikler
yaratilmalidir. Yaratilan igeriklerde dogru ile-
tisim kanallar ile hedef kitleye aktarilmalidir
(Prindle, 2011, s. 33). Tim bu etmenlerden
once kurumsal reklamlarda hikaye anlatimi-
n1 kurgulayacak kisilerin, hikdye kavraminin
oziline hakim olmalar1 beklenmektedir. Genel
olarak hikayenin ne oldugu, insan i¢in toplum
icin ne kadar gii¢li bir iletisim araci oldugu-
nun farkina varilmasi gerekmektedir. Bir rek-
lamda yer alan hikaye, piyasaya stiriilen tirtinii
veya hizmeti, benzerlerinden ayirarak farkli-
lastirabilir ve sira dis1 bir hale getirebilir. Ku-
rumsal bir reklamda da hikaye anlatimy, ilgili
markay1 rakiplerinden ayirarak hedef kitlenin
hafizasinda yer edinmek icin gerceklestirile-
bilir. Aytemur’a (2012, s. 102) gore hikayenin
ozlnde de siradan olani digerlerinden ayira-
rak sira dis1 anlatmak vardir. Hikayesi olan
markalar akilda kalir. Hikayeler ayni zaman-
da bir bilgi kaynagi olarak da gérev yapar. Bu
durum her toplumda anlatilan hikaye i¢inde
gecerlidir. Toplumlarin var oldugundan beri

biriktirdikleri ve paylastiklar: bilgiler hikaye-
lerde sakhidir (Sanders, 2010, s. 22). Kurum-
sal reklamdaki hikdye anlatiminda da durum
farkl degildir. Markanin gegmisten giiniimii-
ze vizyonu ve misyonu hikaye icinde hedef
kitleyi etkileyecek sekilde kurgulanir. Bir nevi
markayla ilgili biittin bilgiler paylasilir. Elde
ettigi bilgilerle tiiketici markaya karsi bir dav-
ranis sergiler. Simmons (2012, s. 25-35) hika-
yelerin insanlar etkileyerek belli bir davrani-
sa yonlendirdigini belirtmektedir. Yazara gore
insanlar giindelik hayat icinde yogun bir me-
saj alisverisi icindedir. Bu siirecte insanlarin
distinceleri karmasiklasir ve organize etme-
leri zorlasir. Bu noktada insanlar hikayelere
gereksinim duyar. Eger insanlar1 tatmin eden
hikayeler anlatilirsa tutum ve davranislarinda
degisimler meydana gelmektedir (Simmons,
2012, s. 33-35). Bu kadar giiglii etkilere sahip
oldugu goriilen hikaye anlaticiliginin kurum-
sal reklamlarda kullanilmasi teknik bilgi sahi-
bi olunmasini da zorunlu kilmaktadir. Litera-
tir degerlendirildiginde hikaye anlatiminda
bazi teknik 6gelere isaret edildigi goriilmek-
tedir. Teknik a¢idan bir hikdyede konu belir-
lenir o konuya uygun karakter olusturulur ve
estetik bakis kazandirilir (Pan ve Chen, 2019,
s. 706). Rodney’e (2016, s. 8-10) gore ise
hikaye kisaca giris, gelisme ve sonu¢ asama-
larindan olusur. Bagka bir diisiinceye gore bir
hikaye bakis acisiyla baglar. Tarz ve temaya
gore de sekillenir (Miller ve Pennycuff, 2008,
s. 39). Belirtilen bu teknik asamalar hika-
yenin anlatiminin iyi oldugunun gostergesi
olarak kabul edilmektedir. Nitekim sadece
teknik asamalar géz oniine alinarak yaratilan
hikdyenin her zaman etkili olabilecegi diisii-
niilmemelidir. Bu asamalara ek olarak hikaye
anlatimi bir sanat olarak da goriilmelidir. Bu
sanat icra edilirken duygular devreye girmeli
ve hedef kitlenin hem kalbinde hem de zih-
ninde kalic1 hale gelinmelidir (Bennett, 2015,
s. 440). Yapilan tanimlamalar 15181nda hikaye
anlatiminda teknik asamalar kadar insani in-
san yapan unsurlara da odaklanmak gerekti-
gi gorilmektedir. Diger bir deyisle insanlarin

136



Disiince ve Toplum

varolusunu etkileyen unsurlara da odaklanil-
malidir. Bu unsurlardan biri de nesilden nesle
aktarilan hikayelerin vazgecilmezi olan kiiltii-
rel degiskenlerdir.

2. Kiiltiirel Bakis Acis1 ve Hikdye Anlatimi

Insanoglu var oldugundan beri yasadiklarini,
gordiiklerini, deneyimlediklerini hikayeles-
tirme yoluna giderek cevresindekilere ak-
tarmaktadir. Benjamin’e (2006, s. 161) gore
hikayelestirme varsa insanoglu giivence al-
tindadir. Bir 6nceki konu bashiginda anlatil-
dig1 tizere hikaye anlatiminin teknik asama-
lar1 vardir. Fakat teknik asamalarla birlikte
hikdyede duygusal ayrintilarda s6z konusu-
dur. Simmons (2012) hikayeleri, tarihsel sii-
re¢ icinde gercek veya kurgusal durumlarin
farkl formatlarda aktarilan bir siire¢ olarak
tanimlamaktadir. Yazara gore hikaye anlatimi
ornek vermek ile karistirllmamahdur. iki akta-
rim birebirinden farklidir. En énemli fark ise
hikayelerin duygusal icerige sahip olmasidir.
Ayni zamanda hikayenin merkezinde yer alan
ayrintilarda oldukg¢a 6nemlidir. Bu ayrintilar;
kahramanlar, semboller; ritiieller ve degerler-
dir (Simmons, 2012, s. 25-35).

Simmons’un (2012) hikdaye anlatiminda
onemli gordiigii kahramanlar, semboller, ritii-
eller ve degerler Seyfi’'ye (2016, s. 94-95) gore
kiltirel bakisi olusturmaktadir. Belirtildigi
lizere insanlarin hikaye anlatimina duydugu
gereksinim tarih boyunca hikayelestirmeye
basvurulmasina neden olmustur. Hikayeles-
tirmeler ile gelenekler, gorenekler, kiiltiirel et-
menler gelecege tasinmistir. Diger bir ifadeyle
hikdye anlatimi1 ge¢misle gelecegin birbirine
baglanmasi olarak gorilebilir. Dolayisiyla
hikaye ve kiiltiir birbirini beslenmektedir. Bu
durumun yansimasini kurumsal reklamlar-
daki hikaye anlatiminda da gérmek miimkiin-
diir. S6z konusu bu calismanin da odagi olan
milli bayramlara yonelik hazirlanan kurumsal
reklamlarda da hikdye anlatiminda kiiltiirel
bakisin topluma yansitilmasi1 6nemli goriil-
mektedir. Bu noktada hikaye icinde duygusal
icerigin olusturulmasinda 6nemli ayrintilar

olarak degerlendirilen ve kiiltiirel bakisi olus-
turan kahramanlar, semboller; rittieller ve de-
gerleri tanimlamak ve kurumsal reklamdaki
hikaye anlatimi icin 6nemini kavramak gerek-
mektedir.

2.1. Hikaye Anlatiminda Kahramanlar

Hikayeler ister eglence amacl olsun ister
ideolojik olsun hemen hemen her hikayede
bir bas rol vardir. Diger bir ifadeyle her hika-
yenin bir kahraman olarak nitelendirilen
bas rolii vardir. Kahraman olarak anlatilan
kisilerin ise benzer siirecler yasadiklar1 ve
sonunda kahraman olarak adlandirildiklari
gorilmektedir. Campbell (2013) kahramani,
var oldugu toplumda zorluklar: asan, herkes
tarafindan yetenekli goriilen, miikemmel bir
insan olarak ebedilestirilen bir rol model ola-
rak tanimlamaktadir. Yazara gore her kahra-
man bir slire¢ sonucunda var olur. Bu siire¢
kahramanin evinden ayrilmasi ile baslayip
olgunlasmasi ve evine donmesiyle son bulur.
Ailesinden kopup bir yetiskin olarak var olan
kahraman bazi zorlu savaslardan gecer. Bu
savaslardan zaferler elde eder. Giderek giigle-
nir, bilgi ve tecriibesini artirir. Bu sekilde de
ayrildig1 ailesine geri donerek bilgisini ve tec-
riibesini onlara aktarir (Campbell, 2013).

Tirk kiltiriinde anlatilan hikayelerde de
kahramanlar her zaman 6nemli bir yer tut-
mustur. Bu kahramanlarin da Campbell’in
(2013) belirttigi siireclerden gectigi gortil-
mektedir. Ornegin Oguzname Kitabi'nda yer
alan kahramanlik anlatilarinda kahramanin
dogusu, biiylimesi ve 6nemli yeteneklere sa-
hip olmasi, diismanlariyla savasmasi ve yen-
mesi, evine doniip evlenmesi ile halkin mutlu
olmasi gibi stiregler islenmektedir (Berdiba-
yev, 2002, s. 296). Baz1 kahramanlar toplum
tzerinde etkiler birakmistir. Anlatilan kah-
ramanlik hikayelerinde Tiirk kiltiirtine ait
ortak motifler ve kahramanlarin 6zellikleri
ortak bilincin olusmasina hizmet etmistir
(Ozkul, 2015). Kahramanlar her zaman top-
lumlar tarafindan yaratilacaktir. Kimi zaman
sozel hikayeler kimi zaman gorsel ve isitsel
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hikayelerde her zaman bir kahramandan
bahsedilecektir. Sandik¢ioglu'nun (2012, s.
67) belirttigi gibi tarih boyunca medeniyet-
ler; kralliklar, imparatorluklar ve hiikiimetler
kahramanlik hikayeleri anlatilarak akillarda
kalmistir. Kahramanlik anlatimi kurumsal
reklamlardaki hikdye anlatiminda da karsili-
gin1 bulmaktadir. Kimi zaman marka kendini
kahraman olarak gostermekte kimi zaman
reklamdaki fenomeni kahraman olarak gos-
termektedir. S6z konusu bu calismada temel
alinan milli bayramlara yonelik kurumsal
reklamlardaki hikaye anlatiminda da kahra-
man nitelendirilmesinin yerlestirildigi diisii-
niilmektedir.

2.2. Hikaye Anlatiminda Semboller

Insanhigin her déneminde var olan ve cesitli
nedenlerle kullanilan semboller, her topluma
gore farkli anlamlar kazandigi gibi ortak
anlamlar tiiretmesinden dolayr 6nemli bir
iletisim aracidir. Semboller, ideolojiden dine
askeriden mitolojiye c¢cok farkli alanlarda
yer alarak farkli anlamlar c¢ercevesinde
kullanilmaktadir (Koca, 2012, s. 275). Kisaca
semboller; soyut bir durumu agiklamaya
yarayan somut bir nesne ya da evrensel bir
bilgiyiveyayasayiaciklamaya calisanisaretler
olarak tanimlanmaktadir (Salt, 2006, s. 288).
Her toplumun yapisi ve kiiltiirel degiskenleri
itibariyle farkli sembolleri bulunmakla
birlikte semboller, toplumlar arasinda ortak
bir dil olarak da kullanilmaktadir. Bu ytizden
Alp’e (2009, s. 3) gore sembollerin gercek an-
laminin neyi ifade ettigini anlamak zordur.

Semboller her kultiir icinde 6nemli bir yer
edinmistir. Semboller sayesinde ortak bir
kiltlirde var olan toplumun baghlik duygusu
artmaktadir. Ayn1 sekilde semboller ahlaki
degerleri de olusturur (Collins, 2004, s. 49).
Guntimuzde izledigimiz her igerikte sembol-
ler vardir. Dizi, film iceriklerinde oldugu gibi
reklamlarda da bireyi etkileyecek semboller
kullanilmaktadir. Calismanin konusunu olus-
turan milli bayramlara yonelik kurumsal rek-
lamlarda da sembollerin kullanilmasi, hedef

kitlenin milli duygularin1 harekete gecirecegi
soylenebilir. Milli bayramlara yoénelik sem-
boller arasinda; Tirk bayragi, saygi durusu,
marslarin okunmasi, Atatiirk’tiin fotograflari,
rozetleri sayilabilir (Koca, 2012, s. 117-118).
Ote yandan kurumsal reklam baglaminda dii-
stniildiigiinde semboller arasina markanin
logosu, amblemi, damgasi da girebilir.

2.3. Hikdye Anlatiminda Ritiieller

Ritiiel, topluluklarin 6nem verdigi bazi olay-
larda gerceklestirilen, sembolik olarak tek-
rarlanan davranis bicimleridir (Honko, 1979,
s.372).Rittieller, grup bilincini ortaya ¢ikaran,
duygusal bir iletisim araci olarak deneyimleri
gecmisten gelecege tasimasi sebebiyle sosyal
bilimlerin tizerinde tartistigi konulardandir
(Schuyt ve Schuijt, 1998, s. 400). Literatiir
incelendiginde ritiiellerin farkli sekillerde
siiflandinldigr  gorilmektedir. Ritieller
pozitif ve negatif olarak (Durkheim, 1947, s.
299-300) simiflandirildigr gibi menfi ayinler
ve miisbet ayinler olarak da ele alinmaktadir
(Gokalp, 1981, s. 51-53). Fakat {izerinde
en ¢ok hemfikir olunan smiflandirma gegis
ritiielleri, takvimsel ritieller ve kriz donemi
ritiielleridir (Myerhoff, Camino ve Turner,
1987, s. 380).

Gegis ritlielleri toplumsal etkiler baglamin-
da gerceklesmesine ragmen ana nedenleri
kisisel olarak goriilmektedir. Bir kisinin top-
lumsal diizlemde statlisiiniin degismesi yeni
bir olusuma girisi gecis ritiielini anlatmak-
tadir (Myerhoff vd., 1987, s. 380). Kisinin
ergenlikten yetigkinlige ge¢cmesi ya da bir
kurumda var oldugu pozisyondan daha yiik-
sek bir mevkide gorev almasi bu duruma or-
nek olarak verilebilir. Ayni sekilde toplumsal
etki baglaminda bir tlkedeki rejimin yikilip
yerine yeni bir sistemin yerlesmesi de gegis
ritiieli olarak goriilebilir. Takvimsel ritiieller
ise belli donemlerde ortaya cikar. Toplumlar
tarafindan 6nemli goriilen dénemlerin bas-
langicinda ya da bitiminde gergeklestirilen
ritlerdir. Ornegin doga olaylarina yénelik
hazirlanan dogal takvimlere bagl gercek-
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lestirilen ritiieller vardir. Ekonomik duruma
bagh hazirlanan ekonomik takvime gore ya-
pilan ritiieller de gerceklestirilmektedir. Ayni
sekilde sosyal hayattaki etkilesimi hareket-
lendiren bayram takvimlerine gore gercek-
lestirilen ritiiellerde bulunmaktadir (Honko,
1979, s. 375-376). Diger bir ritiiel tiru de
kriz donemi ritlelleridir. Pandemi ve dogal
afetlerin yasandigi donemlerde tekrarlanan
ve toplum tarafindan gerceklestirilen davra-
nislar bu ritiiel tiiriine 6érnek olarak verilebi-
lir. Gergeklestirilen her ritiiel kiiltiirel yapinin
bir pargasidir. Kiiltiirii olusturan etmenlerden
biri de rittiellerdir. Nitekim Herskovitz (1952,
S. 634) de yaptig1 kiiltiir taniminda semboller
ve degerlere ek olarak ritiiellere de yer vere-
rek nesilden nesle aktarildigini belirtmekte-
dir. Bu durumda ritiiellerin giiniimiize kadar
gelmesine ve istemeden ya da isteyerek bi-
reyler tarafindan gerceklestirilmesine neden
olmaktadir. Karaman (2010, s. 234) da riti-
ellerin kiiltlirel perspektifte toplum yapisina
gore farkh sekillerde gerceklestigini ve farkli
yogunluklarda bireyleri etkilediginden bah-
setmektedir. Kisaca ritieller, kiiltiirel sembol-
lerin, degerlerin ve kahramanlarin gegmisten
bugiine gelmesine ve bu dogrultuda toplumun
birlik olmasina hizmet etmektedir. Ote yan-
dan giinlimiize kadar gelen ritiellerin gorsel
ve isitsel iceriklerde anlatilan hikayelerde
tekrar tekrar insa edilerek iletisim kanallari
vasitasiyla insanin bellegine tekrar aktarildi-
g1 dikkat cekmektedir. Reklamlarda anlatilan
hikdyelerde, bu aktarimin gergeklestirilme-
sinde énemli bir role sahiptir. Ozellikle milli
bayramlara yonelik hazirlanan reklamlarda
ritiiellerin hedef kitleyi etkileyebilmek adina
kullanildigi diistiniilmektedir.

2.4. Hikaye Anlatiminda Degerler

Kiiltiri olusturan etmenlerden birisi de top-
lumdaki bireyler tarafindan 6énem verilen de-
gerlerdir (Sharma ve Malhotra, 2007, s. 79).
Degerler, kiiltiiriin var olusunda, gelisiminde
ve gelecege ilerleyisinde bir nevi yol gosteri-
cidir. Her kltiirtin kutsal olarak atfedilen de-

gerleri mevcuttur. Tirk kiiltiirtinde de kutsal
goriilen gecmisten glinlimiize kadar yansiyan
degerler vardir. Ornegin gecmiste yasamis
Tiirklerde toprak ve su kutsal olarak goriil-
mektedir ve bu degerlere saygi gosterilmek-
tedir (Koca, 2000, s. 123). Yine Tiirk kultu-
riinde 6nemli bir yere sahip olan bayrak ve
vatan gibi degerler de degistirilmesi miimkiin
olmayan degerlerdir (Kartari, 2016, s. 227).
Ozellikle bayraklar énemli bir deger olmakla
birlikte ayn1 zamanda semboldiir. Bagimsizli-
g1 temsil ederek milletin birligini ve buitiinlu-
guni anlatirlar. Dolayisiyla zarar gérmemesi
gereken, korunmasi gereken kutsal bir deger
ve emanet olarak goriilmektedir (Koca, 2012,
s. 199). Bu calismada ise bayrak, vatan, mil-
li mars gibi milli degerler ¢alismanin konusu
baglaminda 6nemli gorilmektedir. Clinkii bu
degerler her zaman Tiirk kiiltiiriiniin 6nem-
li bir pargasidir. 29 Ekim Cumbhuriyet Bayra-
mi'na yonelik yapilan kutlamalarda bagim-
s1zlik, birlik beraberlik, atalara saygi, bayraga
saygl, ezilen toplumun tiretkenligi ile basariya
ve kalkinmaya dogru yonelmesi, vatana bagh-
ik gibi degerlerin 6n plana ¢ikarildig goriil-
mektedir. Bu kutlamalar geleneksel medya ve
yeni medya iceriklerinde de sik sik yayinlan-
maktadir. Benzer sekilde milli bayramlara y6-
nelik hazirlanan kurumsal reklamlarda da be-
lirtilen degerlerin ele alindig1 goriilmektedir.

3. Arastirmanin Yontemi

Milli bayramlara yonelik hazirlanan reklam-
lar her zaman dikkat ¢ekici olmustur. Marka-
lar hedef kitlelerini yakalamak, prestijlerini
artirmak adina milli degerlerle kurumun de-
gerlerini icsellestirdikleri kurumsal reklam-
lar hazirlamaktadir. Bu tiir reklamlarda milli
duygulara yonelik hikayeler anlatilmaktadir.
Kurumsal reklamlarda anlatilan hikayelerde
konu milli bayramlar oldugunda ortak kiiltii-
rel degiskenlerin de yer aldig1 gorulmektedir.
Kiiltiirel degiskenler yer almakla kalmayip
yaratilan hikaye icinde tekrar iiretilerek he-
def kitleye yansitildig1 diisiiniilmektedir. Bu
dogrultuda c¢alismanin amaci, Tiirkiye Cum-
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huriyeti'nin 100. yilin1 konu edinen kurumsal
reklam filmlerinde ‘Cumhuriyet ve Atatiirk’
hikayesinin kiiltiirel bakisa gore nasil anla-
tildigin1 ortaya ¢ikarmaktir. Ayni zamanda
reklam filmlerindeki ‘Cumhuriyet ve Atatiirk’
hikayesinde markanin kendini nasil konum-
landirdigini agiklamaktir.

Arastirmanin amaci kapsaminda amagh or-
nekleme yontemlerinden odlciit 6rneklemenin
uygun olacagi diisiiniilmustir. Literatiire gore
Olctit 6rnekleme yonteminde konu baglamin-
da baz olgiitler belirlenmektedir. Belirlenen
Olcut listesine gore 6rneklem olusturulmak-
tadir (Yildirnm ve Simsek, 2013, s. 140). Bu
arastirmada da belirlenen 6l¢iit, incelenecek
kurumsal reklam filmlerinin Tiirkiye Cum-
huriyeti'nin 100. y1l temasini tasimasidir. Bu
dogrultuda farkli sektorlerde yer alan Argelik
ve Shell markasinin konu kapsaminda hazir-
ladig1 reklam filmleri degerlendirmeye alin-
mistir. Arcelik markasi reklam filmini 2023
yilinin ilk dakikalarinda 100. y1l temasiyla
yayinlamistir. Reklam filmi 35 saniye uzunlu-
gundadir. Marka hazirladig1 kurumsal reklam
filminde cumhuriyetle birlikte ortaya ¢ikan
yeni kazanimlar ile Atatiirk’in ilke ve inkilap-
larina yer vermektedir (Marketing Tirkiye,
2023). Shell markasinin Tiirkiye Cumhuriye-
ti'nin 100. yilina 6zel yayinlandig: reklam fil-
mi ise 1 dakika 13 saniye uzunlugundadir. Bu
kurumsal reklam filminde marka hem kendi
sektoriine hem de Tiirkiye'nin ilerlemesine
katkida bulundugunun altini ¢izmektedir (Ad
Just Brand, 2023).

Arastirmada Barthes'in ‘Mit Coéziimlemesi’
analiz yontemi kullanilmistir. Gostergebilim-
sel yaklasimin 6nemli isimlerinden biri olan
Barthes, gosteren ve gosterilen seklindeki
anlamsal dizgeyi anlayabilmek icin diizan-
lam ve yananlamin kullanilabilecegini be-
lirtmektedir. Diizanlam1 gosteren verirken,
yananlami gosterilen anlatmaktadir. Kisaca
gosteren dlizleme, gosterilen ise igerige vurgu
yapmaktadir (Barthes, 2021, s. 47). Gorsel bir
icerik lizerinde diisliniildiigiinde, diizanlam

insanin gordiigi metin-fotograf-videonun
dogrudan goriinen anlamini ifade etmekte-
dir. Yananlam ise gorsel icerigin ideolojik ve
mitsel anlamini olusturmaktadir. Yananlamin
insanin zihninde olusmasinda ise kiiltiirel de-
giskenlerin 6nemli bir etkisinin oldugu goriil-
mektedir.

Reklam filmleri de bir diizlem ve igerigin bir
araya gelmesiyle olusmaktadir. Arastirmada
kullanilan ‘Mit Cozlimlemesi’ analiz yontemi
ise gostergelerin icinde yer alan anlamlarin
gercegini anlayabilmek icin gelistirilmistir
(Barthes, 2021, s.188). ‘Mit Cozlimlemesi’
yaklasimi Sekil 1’deki gibi gosterilmektedir.

Sekil 1. Roland Barthes'in Mit Coziimlemesi
Yaklasimi Kaynak: (Barthes, 2003)

. 1.Gésteren 2.Gésterilen
Dil (Signifier) (Signified)
3.Gosterge (Sign) 1l. GOSTERILEN
I. GOSTEREN (Signifier) (Signified)

Mit

Il. GOSTERGE (Sign)

Sekil 1’deki yaklasimi bir 6rnek ile aciklarsak,
1. Gosteren ve 2. Gosterilen kisaca diizanlam
dir. Bu diizanlam, mitin yani IIl. Gostergenin
(vananlam) gostereni (3. Gosterge) olmakta-
dir. II. Gosterilen ise bu arastirmada ele alinan
Seyfi'nin (2016) belirttigi hikaye anlatiminda
kiltiirel bakis acisini olusturan kahramanlar,
semboller, ritiieller ve degerlere isaret etmek-
tedir. Analiz siirecinde ise reklam filmleri bas-
tan sona izlenmistir. Tamami izlenen filmlerin
her bir sahnesi kesitlere ayrilmistir. Kesitlere
ayrilan sahnelerdeki hikaye aktariminda nes-
ne, obje, metin, ses vb. unsurlar analiz yonte-
mi dogrultusunda incelenmeye alinmistir.

140



Disiince ve Toplum

4. Bulgular

Tablo 1. Argelik Markasinin Kurumsal Reklam Filmindeki Kodlar1

Reklamin Linki:https://www.youtube.com/watch?v=UApPKSp7IX8&t=8s

Gorsel: Arcelik markasinin kurumsal reklam
filmindeki kesitler.

Gosteren

Gosterilen
(Kiiltiirel Bakis)

Kahramanlar

Kahverengi ve sar1 zemin, eski gazete kiipiirii.

Atatiirk kahraman olarak

konumlandirtlmistir.
IA;.I:[ZZiel Isitsel Kodlar  Diiz Anlam Yananlam
Atatiirk’tin lilkeye
kazandirdiklari arasinda
giiniimiizde kullandigimiz
alfabeyi kara tahta 6niinde
Tiirk Tiirk milletine anlatmast
milletinin Eski gazete vatana hizmet ettigini
yeni kiipiirlerinde Tirk  anlatmaktadir. Hem kilik
alfabesi. milletinin yeni kiyafet yeniligine hem de
Dis ses: alfabesi ve Tiirk segme ve se¢ilme hakkinin
Kesit 1 Diislerimizi kadinina meb’us ayni angia v.l'lrgulanmas1
B eniliklerle se¢me ve secilme  ve Atatiirk’iin kadinlarin
Tirk %’ Gtk hakki yazis1 dig arasinda yer almasi da onlar1
kadmnma uyuttuk. sesin diislerimizi ~ destekledigini gostermektedir.
Meb’us yeniliklerle Bu durum kahraman atfini
segme ve biiyiittiik séziiyle  gii¢lendirmektedir. Yeni
se¢ilme aktarilmaktadir. bir alfabe ve yeni bir karar
hakki. haberleri de diislerimizi
yeniliklerle biiyiittiik sozii ile
pekistirilmektedir.
Kesit 2
Gosterilen
Gosteren

Kesit 4

Kesit 5

(Kiiltiirel Bakis) Semboller

Cevirmeli telefon, bir fincan kahve, gazete, kol
saati, gozliik, cd, kumanda, fotograf makinesi,
marka logosu, tablet, Tiirk bayragi.

Cumbhuriyet ile iletisim ve
haber alma araglarinin gelisimi
ve markanin logosu ile iilkenin
ortak basarilari.

Metinsel

Kodlar Isitsel Kodlar  Diiz Anlam Yananlam

Kose

Gazetesi
) fletigim ve haber alma

. Iki sehpa araglarinin gelisiminin

Tirkiye iizerinde yer alan  baslangici Cumhuriyetin

tarihinde teknolojik araglar  ilan edilmesiyle

yeni bir ile gazeteler. bagdastiriimaktadir.

rekor Gazetelerde Markanin basaristyla tilkenin

Dis ses: markamp bas:arlsl bagarist marka logosu ile
Simdi birlikte ile Tirkiye’nin verilerek toplum ile ortak

Argelik’in  gurur dolu futbold.akllbas.arlsl bir bag kurulmaktadir.

biiyik nice anlar d;s sesin simdi Tablet igeriginde okunulan

ihracat paylasmakta b1rl1kte; gurur haberde Tiirk bayraginin

basarist. dolu nice anlar havaya dogru kaldirilmasi
paylagmakta gosterilerek bagimsizliga atifta
sOylemiyle bulunulmaktadir.
sunulmaktadir.

Tim diinya

uglinciili-

konusu-yor.
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Gosteren

Gosterilen

(Kiiltiirel Bakis) Ritiieller

Bir fincan kahve, gazete, yaprak takvim, el

islemeli duvar halisi.

Modern insanin sabah kahvesi
esliginde gazetesini okumasi,
takvimsel ritiiel- gecis ritiieline
vurgu ile el islemesi ise emek
vererek tiretim siireci yer
almaktadir.

Kesit 6 %:Z;Zf_el Isitsel Kodlar  Diiz Anlam Yananlam
Bir fincan Tiirk kahvesi, gazete
esliginde sunulmaktadir.
Dis ses ile Gazetenin mangetinde
gazete haberinde  Cumbhuriyetin ilan edildigi
Cumbhuriyetin haberi gosterilmektedir. Ritiiel
Dis ses: ilanmin modern insan yasaminin
Gurur dolu 6grenilmesi. yansimast olarak goriilebilir.
Cumbhuriyet élillﬁ'f}ll?l?ittlektin Duvardaki takvim  Ayni zamanda Cumhuriyet
ilan edildi. temelini y ile gelecege ~ ile modernlesmenin
) : yolculuk dis sesin  iligkilendirilmesi olarak da
Kesit 7 gelecegimizi diisiiniilebilir. Takvim ritiieli
degistirdik nice ile eski olandan yeni olana bir
9 Aralik Gelecegimizi  yolar astik sdziiyle  gecis anlatilmaktadur. Takvim
Pazar. degistirdik ~ desteklenmektedir.  ve el islemesinin birlikte
nice yollar Ayni zamanda el sunulmasi ise Cumhuriyetin
astik. islemesi duvar ilaniyla yeni bir dongiiye
halis1 takvimin gecildigi bu dongiide yeni
yaninda asili ekonomik aktivitelere giris
durmaktadir. temsil edilmektedir.
Gosterilen
Gosteren

Kesit 8

Kesit 9

Kesit 10

(Kiiltiirel Bakis) Degerler

Eski gazete haber kiipiirleri, kahverengi ve sar1

tonlarinda zemin.

Topluma hizmet etmek, birlik
duygusu, markanin vatana
hizmeti, vatana kazandirdig:
basari, ekonomiyi giiglendirme
istegi ve gelecege olan giiclii
inang.

Metinsel ;. ..
Kodlar Isitsel Kodlar Diiz Anlam Yananlam
Cumhuriyetin en biiyiik
) projesinin Atatiirk’iin
Cumhuri- onderliginde toplumun
. hizmetine sunuldugu
yetlmlzln anlatilmaktadir. Bu hizmet
yeni ile birlik duygusunun
demiryolu artirilmasina vurgu yapildig
agildu. goriilmektedir. Markanin
sektordeki basarisina atifta
Eski gazete bulunarak vatana hizmet ettigi,
Arcelik’ten kiipiirlerinde vatani i¢in ¢alistigl, ekonomiyi
Dis ses: Tiirkiye’nin ve lilkeyi kalkindirmak
Tarkiye'nin - gjpjie yeni demiryolu igin gaba gosterdigi
ilk camasir ilerleyip haberiyle anlatllhmhaktadlr. M.ar.kamn
makinesi.  pacarilarimizi markanin yeni vatan i¢in gosterdigi basarilar,
askla tasidik  iriin haberi Atatiirk’in Cumbhuriyeti ilan
- ederek iilkeye kazandirdigi
yarinlara. dis sesin larla bi Horek
desteklemesiyle basarilarla bir arada verilere
Memleket sunulmaktadir reklamda anlatilan hikayeye
161n ’ bir biitiinliik kazandirilmaya
caligmaya calisildig1 goriilmektedir.
devam
edecegiz.
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Tablo 2. Shell Markasinin Kurumsal Reklam Filmindeki Kodlari

Reklamin Linki:https:/www.youtube.com/watch?v=e0F SEOpRV Yk&t=48s

Gorsel: Shell markasimin kurumsal reklam

filmindeki kesitler.

Gosteren

Gosterilen
(Kiiltiirel Bakis)

Kahramanlar

Gazetedeki Atatiirk fotografi, bayrak, kiirsi,
Atatirk.

Atatlirk’lin kahraman olarak
milletine konusma yaptig1
goriilmektedir.

Metinsel

Kodlar Isitsel Kodlar Diiz Anlam

Yananlam

Kesit 1

Kesit 2

Bir ¢ocugun
Das ses: kosarak tizerinde
Varis Atatiirk’tin Atatiirk’iin
noktamiz sesiyle Tiirk fotografi olan
hep ileride. milleti zekidir gazeteyi tagimast

ve alkig sesi.  ve Atatiirk’iin
halka kendi
sesiyle Tiirk
milleti zekidir
seklinde
konusmasi
verilmektedir.

Bir ¢ocuk heyecanla Atatiirk’le
ilgili bir gazete haberini
tagimaktadir. Arkadan
Atatiirk’tin halkina yaptigt
konusmanin sesi gelmektedir.
Bu konusmada halkina zeki
oldugunu sdylemekte ve

onlari yiiceltmektedir. Halkin
heyecanla alkigladigi ve gurur
duydugu goriilmektedir.
Markanin varig noktamiz hep
ileri mesaj1 da Atatiirk’iin
halkina atfettigi zeki olma
niteligine bir cevap olarak film
boyunca sol iist kosede yer
almaktadir.

Kesit 2

Gosteren

Gosterilen

(Kiiltiirel Bakis) Semboller

Kirmizi beyaz renkteki bayrak, yiiksek siitunlar,
markanin mesaji. Markanin sar1, beyaz ve
kirmiz1 renklerini barimdiran logosu.

Tiirk bayragi ile bagimsizlik
vurgulanirken marka logosu
ve mesaj ile de bagimsizlik ve
ilerleme desteklenmektedir.

%:‘;;Ziel Isitsel Kodlar  Diiz Anlam Yananlam
Yiiksek stitunlarda yer alan
bayraklar, bayraga verilen
manevi degeri gostermekle
. birlikte bagimsizliga verilen
Sttunlara astlan — 510mi de gostermektedir.
Tiirk bayraklart  \farianin Togosu ve mesajiyla
yeralmaktadit. 4, hem Atatiirk iin Tiirk
Varis Dis ses: Tiirk YV Arkanin Mesajl - mijjeti zekidir soziiniin

dal 1
noktamiz  milleti zekidir. b0

hep ileride. fist kbgede

goriilmektedir.

karsilig1 verilmekte hem de
bayrak ve bagimsizliga verilen
oneminde devam edecegine
isaret edilmektedir.
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Gosteren

Gosterilen

(Kiiltiirel Bakis) Ritiieller

Shell istasyonu, sar1, kirmizi ve beyaz renk,
ormanlik alan ve kar yagisi, yagmur yagmast,

Doga olaylarina yonelik
bir gegis ritiieli ile Shell
markasinin devamlilig

glinesli hava. gosterilmektedir.
Metinsel Isitsel Kodlar  Diiz Anlam Yananlam
Kodlar
Kesit 3
Shell Zamanin ilerledigi,
istasyonunda mevsimlerin degistigi
mevsimlerin gosterilmekte fakat Shell
degisimi dis istasyonun her kosulda
Vart Dis ses: Varis — goqip varig her yerde bulunabilecegi
nOkt,aml,Z pok.tamlz hep noktamiz hep anlatilmaktadir. Ayn1 zamanda
Kesit 4 hep ileride.  ileride. ileride demesiyle zamanin ilerlemesine atifta
sunulmaktadir. bulunarak gelecekte de
yine Shell istasyonunun
olacag1 ve hep ileride olacagi
vurgulanmaktadir.
Kesit 5
Gosterilen
Gosteren

(Kiiltiirel Bakis) Degerler

marka logosu.

Sar1 kirmizi yaris kiyafetli geng, yaris stadi,
yaris kaski, tekerlekli sandalye, basketbol sahasi,

Genglere destek olmak,
engellilere destek olmak,
yardim etmek, ig¢inin emegini
ileriye tagimak.

Metinsel

Kodlar Isitsel Kodlar  Diiz Anlam Yananlam
= - Das ses:
i i Genglerimizin
sinirlarini agan
ggzgll(eg]gik, Markamn_ C.umh.uriye.tin
o ilantyla birlikte ilkleri
Varis Engelsiz Ya}r 1§ pistinde gergeklestirdigi bu ilkleri
HOkt?m!Z bir diinya elinde kaskml gerceklestirirken genglere
hep ileride. yaratacaglmlz tutan bir geng; Ve engelli bireylere destek
inanciyla, ve kapali bir olarak topluma fayda saglayan
her bir yol basketbol _faaliyetlerde bulundugu
Tiirk arkadaslmlzln sahasinda engelh anlatilmaktadir.
emegi ve bgsketbolcularm ) .
takimlar tutkusuyla hep  Dir arada oldugu  Aym zamanda iilkenin
Kesit 7 ilk kez , ileri balZmamEl goriilmektedir. gelecegi icin ¢alistiklart ve bu
Avrupa’da oururunu siirecte ¢aligma arkadaslarinin
yasadik. emeklerine deger verdikleri
tizerinde de durulmaktadir.
SONUC leneksel medyada yer aldig1 gibi sosyal med-

Gunlimiuzde markalarin kendi vizyon ve mis-
yonlarini milli duygularla harmanladiklar: ku-
rumsal reklamlar giderek artmaktadir. Bu tiir
reklamlarin amaci ise markanin toplumla bir
arada olma istegidir. Kurumsal reklamlar ge-

ya platformlarinda da yer alarak her yastan
bireye ulagsmaktadir. Cumhuriyetin ilanindan
bugiline bircok kurum ve marka kendi sek-
torlerine yonelik kurumsal reklamlar hazir-
lamaktadir. Tiirkiye Cumhuriyeti'nin 100. y1-
linda da markalarin kurumsal reklamlarinin
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piyasada yer almaya basladig1 goriilmektedir.
Bu markalar arasinda Argelik ve Shell marka-
lar1 da yer almaktadir. Calismada ilgili mar-
kalar tarafindan hazirlanan kurumsal reklam
filmlerinde ‘Cumhuriyet ve Atatlirk’ hikaye-
sinin kiltiirel bakisa gore nasil anlatildig ve
markanin kendini nasil anlattigi Barthes’in
‘Mit Coziimlemesi’ analiz yontemi ile ortaya
cikarllmak istenmistir. insanlik tarihinden
beri var olan hikaye anlatimi kiiltiirel 6geler-
den bagimsiz diistiniilemez. Her hikaye anla-
timinda kiiltiirel degiskenler dogrudan veya
dolayh olarak yer almaktadir. Bu durum gor-
sel iletisimin 6nemli bir parcasi olan reklam
filmleri icinde gegerlidir. Reklam bash basina
bir hikdye tlizerine kurulan ve yaratilan bir
stirectir. Milli bayramlar1 temel alan kurum-
sal reklamlarda da hikdye anlatiminin énem-
li oldugu diisiintilmektedir. Bu dogrultuda
Cumhuriyetin 100. yilin1 konu edinen reklam
filmleri bastan sona kesitlere ayrilarak izlen-
mis olup Barthes’in (2021, s.188) ‘Mit Co-
ziimlemesi’ analiz yontemi ile incelenmistir.
Bu incelemede Simmons (2012) ve Seyfi’'nin
(2016) belirttigi kultiirel degiskenler; kahra-
manlar, semboller, rittieller ve degerler Bart-
hes’'in (2021, s.188) ‘Mit Coziimlemesi’ yakla-
siminda II. Gosterilen ile ortaya ¢ikarilmistir
(bkz. Sekil 1).

Argelik ve Shell'in reklam filmlerinde ‘Cum-
huriyet ve Atatiirk’ hikdyesinin anlatiminda
vurgulanan kahramanliga baktigimizda, Ata-
tirk’iin kahraman olarak konumlandirildig:
gorilmektedir. Literatiirde aktarildigi iizere
bir kahramanin sertiveni, yuvasindan ayril-
masiyla baslar. Bu seriivende cesitli zorluk-
larla karsilasir ve savasir. Zaferler kazanir
ve halkinin kurtulmasini saglar. Sonunda da
yuvasina yani vatanina doner, tecriibelerini
halkina aktarir ve seriiven tamamlanir (Cam-
pbell, 2013; Diizgiin, 2012). Nitekim ilgili rek-
lam filmlerinde kahramanlik siirecindeki zor-
luklara odaklanilmaktan ziyade Atatiirk’iin
halkinin ilerlemesi i¢in tecriibelerini ve bilgi-
sini aktardig: gosterilmektedir. Ayn1 zamanda

halkini yticelttigi dikkat cekmektedir. Arce-
lik’in reklam filminde yeni alfabenin kabuli
ve Atatirk’iin yeni alfabeyi halka anlatmasi
ile kadinlara se¢gme ve sec¢ilme hakki verilmesi
gibi kazanimlara yer verilirken, Shell’in rekla-
minda daha ¢ok Atatiirk’iin bir kahraman ola-
rak halkina nasihat verdigi ve ileriye gitmesi
icin halkini ytcelttigi goriilmektedir. Benzer
bir sonu¢ Saglam, Altuntas ve Topsiimer’in
(2021) ¢alismasinda da goriulmektedir. Yazar-
lar yaptiklari ¢alismada diger bir milli bayram
olan 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bay-
ramr’'na yonelik reklam filmlerini incelemis-
lerdir. Yapilan inceleme Barthes’in enigmatik,
yan anlamsal, eylemsel, sembolik ve kiiltiirel
siniflandirmasi baglaminda yapilmistir. Elde
edilen sonug¢larda da markalarin reklam film-
lerinde Atatiirk’ii yan anlamsal baglamda;
modern giyimli, yeni alfabeyi ¢ocuklara an-
latan bir lider olarak sundugu gorulmistuir
(Saglam vd., 2021, s.69). Diger bir ifadeyle
markalarin Atatiirk’ii; yenilikleri getiren, ¢o-
cuklarin egitimine 6nem veren ve Turkiye’ye
yenilik ve basari katan bir lider bir kahraman
olarak konumlandirdig: soylenebilir.

incelenen reklamlarda Cumbhuriyetin 100.

yil  markalarin  tarihteki basarilariyla
iliskilendirilerek anlatilmaktadir. Bu
iliskilendirme de kullanilan semboller

hikdye anlatimini 6nemli hale getirmektedir.
Argelik’in reklam filminde semboller arasinda
iletisim araglar1 yer almaktadir. Bu iletisim
araclarinin zamanicgindeki degisimine taniklik
edilmektedir. Bu semboller teknolojinin
gelisimine atifta bulunmakta ve bu atifta
Cumhuriyetin ilaninin 6énemli bir roliiniin
bulundugu hissettirilmektedir. Incelenen rek-
lam filminde gazeteden tablete gecildigi ve
Tiirk bayragi fotografinin yer aldigi Cumhu-
riyet Bayrami kutlamasinin okundugu gortl-
mektedir. Buradaki Turk bayragi da bagim-
s1zlig1 sembolize etmektedir. Benzer sekilde
Shell'in reklam filminde de Tiirk bayraginin
sembol olarak kullanildig1 ve bagimsizligin
ilerlemesine vurgu yapildig1 gorilmektedir.
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Mevcut calismada gorildiigi lizere Koca'nin
(2012, s. 117-118) da belirttigi milli bay-
ramlara yonelik kullanilan Tiirk bayragi ve
Atatiirk fotografinin sembol olarak kullanil-
dig1 dikkat cekmektedir. Tim bu sembollere
ek olarak her iki markanin logosunun da bir
sembol olarak film boyunca yer aldig1 dikkat
cekmektedir. Bu sembolik anlatim da izle-
yicinin zihninde yer edinme ¢abasina isaret
etmektedir. Sutherland ve Sylvester’a (2003,
s. 134) gore insan zihni bir reklam icerigini
anlamak adina kosullanma stirecini yagsamak-
tadir. Bu kosullanma siirecinde insan reklam
iceriginde hafizasinda yer alan tanidik bir
seyler arar. Dolayisiyla incelenen reklam film-
lerinde markalar logolarini bir sembol olarak
reklam filmi siiresince tutarak hedef kitlenin
hem hafizasinda yer edinme hem de markaya
yonelik 6nceki bilgilerini pekistirmek istedigi
soylenebilir.

Reklam filmlerinde vurgulanan ritiiellere
baktigimizda; ilk olarak Argelik’in reklam
filminde modern insanin giinliik sabah ritii-
elinin yer aldig1 gorilmiistiir. Bu ritiiel Tirk
kiltliriinde yer alan kahve icme kiiltiirtiyle
iliskilendirilerek yer almaktadir. Tiirk toplu-
munda kahve tiiketme kiiltiirii zaman icinde
farklilagarak giintimiize kadar gelmistir. Kah-
ve icme kiiltiirii lizerine ¢esitli geleneklerin
oldugu da goriilmektedir (Bilge, 2008, s. 9).
Bunun yaninda reklamlarda genellikle kulla-
nilan takvimsel ritliellerden gecis ritiieli ile
eski olandan yeni olana gecisin anlatildigl
dikkat cekmistir. Gegis ritiielleri belirtildigi
lizere toplumsal bir yapiya etki eden degisim-
leri anlatmaktadir. Bu degisimler bir bireyin
ya da kurumun statiistinlin degismesi seklin-
de gerceklesmektedir. Diger bir ifadeyle yeni
bir alana giristir (Myerhoff vd., 1987, s. 380).
incelenen reklam filminde de eski olarak go-
rilen Osmanh Devleti yikilirken, yeni olarak
gorilen modern Tiirkiye'nin Cumhuriyetin
ilani ile kurulmasi anlatilmaktadir. Bunun ya-
ninda el emegi ile liretim rittieli ve ekonomik
aktivitelere gecis de reklam filminde izleyici-

ye yansitilmaktadir. Honko (1979) takvimsel
ritiiellerde ekonomik takvime bagh rittelle-
rin gergeklestirilebilecegini belirtmektedir.
Aciklanan ritiiellerin ger¢eklesmesinde de te-
mel olarak Cumhuriyetin ilan1 ve Atatiirk’iin
roliinlin oldugu mesaj1 verilmektedir. Shell'in
reklam filminde ise mevsimsel gecis ritiieli ile
markanin gelecege dogru ilerlemesine vur-
gu yapildig1 gorilmektedir. Mevsimsel gecis
doga olaylarina bagh gerceklestirilen ritiiel-
lerle iliskilendirilebilir (Honko, 1979). Ilgili
reklam filmindeki mevsimsel gegis de hizl bir
sekilde gosterilmekte olup Shell istasyonun
degismeden yerinde durmasi ise markanin
sirdiiriilebilirliginin devami olarak goriilebi-
lir.

Kurumsal reklam filmlerinde kiltiirel bag-
lamda yer alan degerler arasinda ise; topluma
hizmet, vatan sevgisi, birlik duygusu, calis-
kanlik, topluma fayda saglama, destek olma,
iscinin emeginin vurgulandig1 gorilmektedir.
Her iki reklam filminde bir sembol olarak yer
alan Tirk bayragi ayni zamanda bir deger
olarak da degerlendirilmektedir. Bu deger-
ler Kartari’'nin (2016, s. 227) belirttigi lize-
re Turk kiiltiiriinde énemli bir yere sahiptir.
Bayrak ve vatan gibi degerler her zaman Turk
toplumunda vazgecilmez degerler olarak go-
rilmistir. Ayni sekilde birlik duygusunu vur-
gulayan bayrak da kutsal bir deger olarak al-
gilanmaktadir (Koca, 2012, s. 199). Argelik’in
reklam filminde yer verilen degerlerin Cum-
huriyetin ilan1 ve Atatirk’iin onderliginde
yaratildigina isaret edilmektedir. Bunun ya-
ninda degerlerin sunumunda ilgili markanin
da roliniin oldugu gosterilmektedir. Reklam
filminde markanin konumlandig tilke adina
calismasi, basarilar elde etmesi ve bu dog-
rultuda iilke ekonomisine katkida bulunmasi
lizerine 6rneklerde yer almaktadir. Bu 6rnek-
lerde ise kendi sektoriinde ilklere imza atmasi
tizerinde durulmaktadir. Dolayisiyla Atatiirk
ve Cumhuriyetin lilkeye kazandirdig1 degerler
markanin da degerleri olarak gosterilmekte-
dir. Ayni zamanda degerlerin markanin vizyo-
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nuyla ortistiigii anlatilan hikayede 6ne ¢ika-
rilmaktadir. Benzer sekilde Shell markasi da
Cumbhuriyetin ilaniyla birlikte kendi alaninda
yenilikler gerceklestirdigini vurgulamakta-
dir. ilgili marka bu yenilikleri topluma fayda
saglamak adina yaptigini belirtmektedir. Ger-
ceklestirilen yenilikler genclere, engellilere
yonelik verilen destekleri anlatarak sunul-
maktadir. Marka tilkenin gelisimine destek ol-
dugunu bunu da biinyesinde yer alan ¢alisma
arkadaslarinin emegiyle gerceklestirdigini
anlatmaktadir. Bu ¢alismadaki sonuglara pa-
ralel olarak Gokgiil'lin (2022) c¢alismasinda
da kiiltiirel bir deger olarak Tiirk bayraginin
onemine isaret edilmektedir. ilgili calismada
Tiirk Hava Yollarr’'nin (THY) Istiklal Marsi'nin
kabuliiniin 100. yilina yonelik hazirladigi
kurumsal reklam filmi analiz edilmistir. Yazar,
yaptig1 analizde Barthes’in ‘Mit C6zlimlemesi’
analiz yontemini kullanmistir. Yine benzer se-
kilde ilgili calismada, analiz edilen kurumsal
reklamda markanin kendisini, Turkiye’'nin
gelisimine katki sunan, basarili, caliskan,
tretken ve manevi degerlere sahip ¢ikan bir
marka olarak konumlandirdigl gorilmistiir
(Gokgiil, 2022, 5.137).

Arastirma kapsaminda elde edilen bulgular
baglaminda, “Kurumsal reklamlarda, ‘Cumhu-
riyet ve Atatiirk’ hikayesi kiilttirel bakisa gore
nasil anlatilmaktadir?” sorusuna cevap ola-
rak; oncelikle kahramanlar, semboller, ritiiel-
ler ve degerlerin hikaye anlatiminda yer aldig1
soylenebilir. Bu anlatimda da Cumhuriyet ve
Atatiirk sayesinde kazanilan yeniliklere yone-
lik atilimlarin altinin ¢izildigi dikkat cekmek-
tedir. Ayn1 zamanda Tiirk kiiltiiriine ait ortak
anlatima sahip olan semboller ve degerlerin
yer aldig1 da gorilmektedir. Diger bir degis-
le reklam filmleri kiiltiirel bakisa gore gecmis
ve gelecek arasinda bir kopriinin varligina
isaret etmektedir. “Reklam filmlerinde ‘Cum-
huriyet ve Atatiirk’ hikdyesinde markalar
kendini nasil konumlandirmaktadir?” soru-
suna cevap arandiginda, markalarin 6ncelikle
kazandig1 basarilar1 hedef kitleye sundugu

dikkat ¢ekmektedir. Cumhuriyetin ilan1 ve
Atatiirk’iin 6nderliginde kazanilan basarilar
ile markalarin kazandig1 basarilarin birlikte
verilmesi, hedef kitle Gizerindeki itibarlarini
artirmak istemeleri olarak yorumlanabilir.
Ote yandan diger bir énemli sonug ise Tiirk
toplumunda 6nemli bir yere sahip olan emek
vermek, iiretmek, bagimsizlik, vatan sevgisi
ve birlik duygusu gibi kulttirel degiskenlerin,
kurumsal reklamlarda tekrar iiretilerek an-
lam zenginligi olusturmasidir.

Sonug olarak yapilan bu arastirma, farkl sek-
torlerde yer alan Argelik ve Shell’in kurumsal
reklam filmlerini incelemektedir. Bu durum
calismanin sinirliligini olusturmaktadir. Dola-
yisiyla elde edilen sonuclarin genellenemeye-
cegi soylenebilir. Gelecek arastirmalarda ise
birden fazla arastirmaci ile birden fazla fark-
1 sektorlerde yer alan markalarin kurumsal
reklam filmleri analize tabi tutulabilir. Ayni
zamanda farkl analiz yontemleri dahil edile-
rek konu incelenebilir. Boylelikle konu bagla-
minda genellenebilir sonuglar tizerine konu-
sulabilir. Ote yandan calismanin farkli konu
kapsaminda yapilan g¢alismalara da Kkiiltiirel
bakis ac¢is1 kapsaminda yol gosterecegi diisu-
niilmektedir.

Arastirma ve Yayin Etigi Beyani: Makalenin
hazirlanmasinda bilimsel arastirma ve yayin etigi
kurallarina uygun hareket edilmistir.
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Bugiine dek dijital mecralarin kiiltiirel yap, bellek ve isleyis tizerindeki
etkilerine dair yapilmis akademik ¢alismalara bakildiginda, ilk olarak
bu mecralarin ya yozlasmaya ya da tiretkenlige yol actigin1 savunan iki
temel ve karsit goriisiin oldugu anlasilir. Buna gore yozlasmay 6zellikle
kiiltiiriin metalastirilmasi ve tiiketimcilige indirgenmesi seklinde ele
alan elestirel sosyal teorisyenler konuyu siklikla kiltlir endiistrisi
kuramlariyla agiklarken; cogu halkbilimci ise dijitallesmeyi kiiltiirel
insanin giincel varyanti ve firsati olarak degerlendirir. Bu makale ise
sozkonusu iki karsit goriisii bir biitiinliik hatta simbiyotik bir iliski icinde
gorerek, onceki teorik ¢alismalarda biraz da ihmal edilen somutlastirici
“nasil” sorusunu orneklerle iceriklendirmeye ¢alismaktadir. Bu amagla
yerel kiiltlirtin ¢evrimigi ytikselisinin glincel bir modeli olarak 7 Mayis
2023 tarihinde yayin hayatina baslayan TRT’nin uluslararas: dijital
yayin platformu Tabii analiz edilmektedir. Kiiresel rekabetci tavirla
gelistirilen dev biitgeli platformlarin karsisinda kendi dinamiklerinden
beslenen Tabii “Bizi Birlestiren Hikayeler” mottosunu benimsemistir.
Nitel aragtirma esasina dayanan makalede tabii yapimi 29 dizi igerik
analizi yontemiyle incelenmis ve igerikler yerellik géndermelerine
gore bashklandirilmistir. Bu bagliklar soyledir: “sektér hegemonyasina
kars1 yerli anlat1 kiiltiiri”, “popiiler kiiltiir ve yabancilasma elestirisi”,
“kiiltiirel mirasin senaryolastirilmasi”, “kiiltiire yon veren biyografilerin
tanitimi”, “bellek boslugunun kapatilmas1”, “yerel duygularin tiretimi”,
“yerel kiiltiir motiflerinin hatirlatilmas1”, “kiiltiirel davranis motiflerinin
resmedilmesi”, “yakin Kkiilttirel bellegin
canlandirilmas1 ve gilincel géndermeler”. Buna gére Tabii’'nin uzun
yillardir belli bir tekelin elinde sikisan izleyiciler i¢in Tirk kiiltiirel
mirasina eklemlenmis gelistirilmeye acgik aksiyonel
icerikler sundugu belirlenmistir. Dahasi bu dizilerde hem giindelik
yasamdaki kiiltirel yabancilasmanin hem de sinema sektdriindeki
kiiltiirel asinmalarin tenkit edildigi, bunun yerine kendinden menkul
yerli kiiltlirel miras ve anlatinin 6ne ¢ikarildigy, yerli sanatsal unsurlarin
sergilendigi, dikkat gekici biyografilerin hikayelestirildigi, bu yollarla
kolektif bellegin ve kadim duygularin yeniden iiretildigi, yeni nesiller
icin davranis ve diisliniis modellemesi yapildig1 ve kiiltiirel mirasin
bugiiniin giindemine uyarlandig) tespit edilmistir. Bu arastirma i¢inde
yasadigimiz kiltiriin “goriinti-temelli” olusunu temel almaktadir. Halki
kitleye, bireyleri ise izleyiciye indirgeyen bu gorsellestirmenin kendisi
bugiin belki de en baskin kiiltiir formunu ve vasitasini mimlemektedir.
Bu nedenle bu makale sadece platformun teknik vasiflarin1 veya
dijitallesme egilimlerinde viicut bulan bu ¢agin Kkiltiir portresini
resmetmeyi hedeflemez. Bunun yani sira su iki sorunun izini siirer:
Kiiresel kiiltiir sdyleminin gélgesinde yerel bir alan kaldi m1? Eger
kaldiysa bu alan nasul isletilebilir?

“Tiirk sanatinin ihyasi”,

“animsatici”

Anahtar Kelimeler: Tabii, Kiiltiir Endistrisi, Gorsel Kiiltiir, Dijital Yayin
Platformlari, Yerellik.

ABSTRACT

Considering the academic studies focusing on the effects of digital media
on cultural structure, memory and functioning; it is firstly understood
that there are two main and opposing views that argue that these
practices lead to either corruption or productivity. Accordingly, while
critical social theorists, who deal with corruption, especially as the
commodification of culture and its reduction to consumerism, explain
this problem with the theories of the culture industry, most folklorists
consider digitalisation as a current opportunity and variant of cultural
construction. This article, on the other hand, sees these two opposing
views in unity, even in a symbiotic relationship, and tries to embody
the “how” question, which has been neglected in previous theoretical
studies, by exemplifying it. For this purpose, Tabii, international digital
streaming platform of TRT, which went on the air on May 7, 2023, as a
current model of the online rise of local culture, is analysed. Against the
global competitive and huge budget platforms, Tabii is fed by its own
dynamics and appears with the motto “Tales Bonding Us”. In this article
that is based on qualitative research, 29 series are analysed through the
content analysis method and then these contents are titled according to
meanings and references based on locality. These titles are as follows:
“local narrative culture against sector hegemony”, “criticism of popular
culture and alienation”, “scripting of cultural heritage”, “promotion of
biographies that shape culture”, “closing the memory gap”, “production
of local feelings”, “recalling local culture motifs”, “painting cultural
behaviour models”, “revival of Turkish art”, “claiming the recent cultural
memory and current references”. Accordingly, it has been revealed that
Tabii offers “reminiscent” and actionable content that is articulated to

» o«

» o«

Turkish cultural heritage and open to development for viewers who have
been stuck in the hands of a certain monopoly for many years. Moreover,
both the cultural alienation in daily life and the erosion in the cinema
industry are criticized in these series. Self-styled indigenous cultural
heritage and narrative are highlighted. Local artistic elements were
exhibited. Remarkable biographies were narrated. Collective memory
and ancient feelings are reproduced in these ways. This production
develops a collective modelling for new generations and cultural
heritage has been adapted to today’s agenda. This research is based on
the fact that the culture we live in is “image-based”. This visualisation,
which reduces the public to the mass and the individuals to the audience,
marks perhaps the most dominant cultural form and means today.
This article does not only aim to portray the technical features of this
platform or the cultural portrait of this age embodied in its digitalisation
trends. In addition to this, it traces the following two questions: Is there
alocal space left in the shadow of the global culture discourse? If so, how
can it be operated?

Keywords: Tabii, Culture Industry, Visual Culture, Digital Streaming
Platforms, Locality.
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GIRIS

“Kitle iletisim araclar1 ve dijital kiltlr aras-
tirmalarinda uzmanlasmis bir halk bilimci
ve etnograf olarak memlerin ve diger inter-
net kaynakl kiiltiirel fenomenlerin en giincel
yinelemelerine ayak uydurmak i¢in kendimi
surekli bir miicadele icinde buldum. Elbette
bu benim caba eksikligimden degil, daha ¢ok
halka ait ve yerli ifadenin hibritlesmis bigim-
lerinin hem ayni-anda-¢ok-yerde-olmasindan
(ubiquity) hem de akiskan olmasindan (flui-
dity) kaynaklaniyordu” Trevor J. Blank (2018,
s. 1).

Bellegin yerine aygitlarin ikame edildigi gu-
nimuz c¢aginda (Illich ve Sanders, 2015, s.
15) gorsellik lireten araclar veya goriintiler
evreni kiltlriin artik yalnizca bir boyutunu
degil; esasinda bir bitiin olarak yeni formunu
teskil ve temsil etmektedir. “Dijital 2023 Glo-
bal” raporu da yasamlarini aglara bagh olan
ekranlar tizerinden deneyimleyen Kitlelerin
her gecen giin daha fazla biliytidigiint dogru-
lamaktadir (We Are Social, 2023). Giiniin yak-
lasik yarisinin internette gecirildigini belirten
rapora gore, Tlirkiye’deki internet kullanicila-
rinin sayisl 71,38 milyona ulagsmistir. Bunla-
rin %96,3't her giin Netflix ve YouTube gibi
dijital akis (streaming) platformlarin ziyaret
edip cevrimici yapimlar seyretmektedir. Ozel-
likle genglerin ilgi gosterdigi bu platformlar-
da gilinliik gecirilen siire ortalama bir bucuk
saattir ve bu siire her yil artis gostermektedir
(RTUK, 2022, s. 164). Giiniimiizde internetin
kendisi “kiiresel halk ansiklopedisi” olarak
kabul gormektedir (Krawczyk-Wasilewska,
2016, s. 25). Bu kabuliin bellekle ve dijital
mecralarla iligkisi kiltiir endistrisi eksenin-
de siklikla elestiriye tabi tutulmustur.

Bu elestirilerin bir kismi kimligin yeni tekno-
lojik formlarin dolgu malzemesine indirgen-
digini vurgularken (Oztiirk ve Ismet, 2020, s.
161), kimisi ise milli kimligin en somut temsi-
li olan folklorun metalastirilmasi ve tiiketim
degerine indirgenmesi riskiyle karsi karsiya
oldugunu belirtir (Cokay Nebioglu, 2021, s.
47). Bu elestiri yaklasiminin onciil teorisyen-
lerinden Adorno’ya (2003) gore kiiltiir en-
distrisi tahakkiim ve maniptilasyon kaynagi
olarak islevsellestirdigi kitle iletisim araglari
marifetiyle bireysel ve toplumsal yapiy1 yon-
lendirmekte ve tek yapili bilin¢ olusturmak-

tadir. Bu platformlar da benzer sekilde tiiket-
tikce istahlandiran dogasiyla bagimli, asir1 ve
art arda izlemenin (binge-watching) oniini
acarlar (Cayci, 2021, ss. 403-423). Burada
dolup tasan, sonra ansizin silinen ve ardin-
dan yine dolan ama tam olarak birikmeyen
egilimler, imajlar ve gorisler bellek lizerinde
muglaklik yaratirlar (Haux, Maget Dominicé
ve Raspontnig, 2021, s. 778). Bunun sonucun-
da halk kitlelesir veya halk ile kitle arasindaki
ayrim bulaniklasir (Dorst, 1990). Howard’a
gore de (2008, s. 194), cevrimi¢ci medyada
ortaya cikan icerik yerel, ticari ve kurumsal
cikarlar: birbirine karistirarak bu bulanikhigi
yogunlastirir. Ote yandan yine Howard, kati-
limc1 medyanin internet tabanlh halk kiilti-
rini genisleten ve yerelin baskaligini ifade
eden yeni kanallar actigini ileri siirer (2008, s.
192). Gergekten de ister halksiz (folkless), is-
terse halk-olmayan (non-folk) topluluk olsun,
siber-uzamda ¢evrimici devinen ve her sem-
bolik etkilesimle viicut bulan internet vatan-
daslari (netizens) bulunur (Blank, 2012, s. 2).
Burada insanlar geleneksel ifade bicimlerini
yeniden sekillendirerek kullanmaya devam
ederler (Blank ve Howard, 2013, ss. 4-11).
Oyle ki bu mecralar yillardir halk bilgisinin
olusumunda ve aktarilmasinda etkin rol alir
(Dundes, 2006, s. 24).

Insanlarin evlerine kapanmasina neden olan
koronaviriis pandemisi siirecinde ivmelenen
ve Kklasik yapim-dagitim-goésterim zincirini
kiran dijital platformlar (Erkili¢ ve Duru-
el Erkilig, 2021, s. 99) gecmisin, bugiiniin ve
gelecegin hikayelerini diinya c¢apinda yay-
may1 surdirmektedirler (Lobato, 2019). Bu
da bellek dolasiminin ¢agdas dinamiklerini
ve kiltlirel bellegin sekillenisini 6rneklendi-
rir (Gambarato, Heuman ve Lindberg, 2022,
s. 273). Cok sayida tematik icerik sunabilen
platformlar yerli ve yabanci yapimlara ta-
sinabilir aygitlar vasitasiyla her zaman ve
her yerde erisim imkani saglar. Insanlarin
bu platformlara abone olmalarinin temel
motivasyonu Bur¢’a gore (2023, s. 246-
252) c¢ag1 yakalamak, TV programi igerigini
diisik bulmak, zamani verimli gecirmek,
bos zamanlarini degerlendirmek, hesaplilik,
zihin bosaltmak, mutluluk hissi ve eglence
iken; bu platformlar1 ¢ekici kilan nitelikler
ise Kkisisellesmis algoritma, ayricaliklik,
yapim ve yayin Kkalitesi, secenek cesitliligi,
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sansiirsiiz yayin, yayinlarin stiresinin kisa
olmasi, reklamsiz erisim, zaman ve mekan
esnekligidir.

Bu makalede ele alinan TRT nin dijital platfor-
mu tabii, Turk cografyasinin kiiltiir treticisi
olma iddias1 tasimaktadir. Bu ¢alisma, tam da
bu iddiay1 sitnamaktadir. Hi¢ stiphesiz son y1l-
larda 6zellikle Tiirk dizileri Avrupa, Ortadogu,
Orta Asya, Afrika ve Amerika’da ytliz milyon-
larca izleyiciye ulasmistir (Anadolu Ajansi,
2022). Bu c¢ergevede, Tabii'nin lansman et-
kinliginde konusan TRT Genel Mudiiru Prof.
Dr. Mehmet Zahid Sobaci sunlar1 séylemistir:
“TRT uluslararasi dijital platformumuz tiim
insanlig1 ayni suda yikamak isteyenlere karsi
acilmis saf, dogal ve yeni bir kaynaktir... Plat-
formumuzun glizel vatanimizin tanitimindan
turizmine, ekonomisinden kiiltiir zenginligi-
nin paylasilmasina 6nemli katkilar1 olacak”
(Anadolu Ajansi, 2023).

1. Yontem ve Yaklasim

Folklor ile dijital platformlar arasindaki kiil-
tiirel uretim ve tiketim iliskisine dair yete-
rince ¢alisma bulunmamaktadir. Bu platform-
larla ilgili cogu 2018 sonrasina ait akademik
eserlerin agirlikla iletisim bilimleri (sinema,
televizyon, reklamcilik, halkla iliskiler), giizel
sanatlar, isletme ve miihendislik alanlarinda
yogunlastig1 gozlemlenmistir. Kurumsal ileti-
sim, dijital donlistim, pandemi, marka planla-
ma, pazarlama, istihdam, is ve icerik yonetimi,
algoritmik programlama, tiiketici davranis-
lar, izleyici aliskanliklar, film formlari, tir-
leri ve sektorii baglaminda yapilan “dijital
platform” calismalari, tiimi 2016 yili sonrasi
olmak tiizere ozellikle Netflix ekseninde ele
alinmistir. Netflix'le ilgili ytiritilen arastir-
malar icinde kiltiirel degismeyi odagina alan
cok az sayidaki calismada ise agirlikla tekno-
loji kiltlirli, medya sektorti, gozetim, reklam,
marka, tiikketim ve izleyici/izleme deneyimle-
ri ele alinmistir. Bu makale diziler ve filmler
tizerinden gorselligi pazarlayan kiiresel kiil-
tiir endiistrilerinin hem ¢iktis1 hem de tepki-
si olarak beliren Tabii platformu hakkindaki
ilk arastirmadir. Bu makalede tabii platfor-
munda yayinlanan diziler Temmuz-Agustos
2023 tarihlerini kapsayacak sekilde kiiltiirel
insa ve ifsa baglaminda incelenmistir. Tabii
platformunda TRT yapimi olan ve olmayan

cok sayida film ve dizi bulunsa da hali hazir-
da bizatihi bu platform icin yapilmis 29 dizi
bulunmaktadir. Bu sayinin ve iceriklerin her
gecen gilin artmasi beklenmektedir. Yine de
bu diziler TRT’nin esash kurumsal vizyonunu
ve kiltlirel perspektifini temsil etmektedir.
Platformda heniiz ilk sezonlar1 yayinlanan bu
diziler izlenmis ve fakat analiz, b6liim bazh
sinematik paradigmalara gore degil; biitiin
olarak kiiltlirel gondermelere gore tasnif ve
tahlil edilmistir. Zira makalenin temel amaci
dizileri kendi icinde ve bagimsiz olarak tas-
vir etmek degil; platformu diisiinsel biitiinli-
gl icinde kiiltiirel katki ve katilimiyla desifre
etmektir. Burada kullanilan nitel arastirma
yontemi olarak icerik analizi, makalede odak-
lanilan dizilerdeki kiltiirel anlamlarin izini
stirmiis ve alt basliklar kiiltiirel insa/aktarim
misyonuna gore bashklandiriimistir.

2. Analiz : Platform Yapimlarinin Kiiltiirel Katki ve
Katilimlar1 Baglaminda Degerlendirilmesi

Ozdemir yillar o6nce gelenegi gelecege
tasiyanlarin cok kere gelenek dis1 aktorler
oldugunu tespit etmistir (2006, ss. 35-36).
Bugiin ktltiirel aktarimi temin eden cogu
teknolojik aracglarin gorselligi 6ne ¢ikararak
anlatiy1 goziin odagina yerlestirdigi sdylene-
bilir. Dolayisiyla bir kiiltiir okumasinda film
veya diziler yalnizca imajinatif veya similatif
araglar1 degil; tUretilen ve paylasilan kolek-
tif anlatinin kendisini ifade ederler. Hatirla-
mak, Bauman’a gore (2010, s. 81) kalabalik
imgeler yi18in1 icinden segilerek yapilan bir
yorumlama ve hikaye anlaticihigidir. Bu tasvir
ozl itibariyle film ve dizilerin islevsel degerini
isaret eder. Kurgusal anlatilar hem birer belge
(Giiveng, 2020, s. 13) hem de paylasilan bellek
niteligindedir. Filmik goruntiiler baglamsiz
ve kopuk imaj yigintilar degildir. Aksine bir
teknik ve aygitla elde edilen ama bunlarin
ontolojilerini asacak sekilde tretildikleri
tst-anlamlardir. Ayrica bunlar tiim nesiller
tarafindan korunacak ge¢misin goriintiilerini
olusturma ve bicimlendirme potansiyeline
sahiptir (Erll, 2010, s. 389). Bu bigimlendir-
mede az bilinen, gizlenen veya baskilanan ol-
gular bile evrensel anlatilara donistiirtlebil-
mektedir (Tuna, 2022, s. 38).
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2. 1. Sektor Hegemonyasina Kars Yerli Anlati Kiltiri

Platformdaki yapimlar arasinda en fazla tarih

tirinde diziler mevcuttur. Tarih konusunda
son yillarda yiikselen bir izleyici egilimi s6z
konusudur. Bu durum, dénemlere 6zgi kiiltii-
rel okumalar icin de zemin olusturmaktadir.
Bu tiirii komedi takip etmektedir. Komedi,
gise hasilatlarina bakildiginda izleyici agisin-
dan en cazip tiirlerden biridir. Yine kiiltiirel
duygulanim ve 6zdeslesimler tiretebilen bir
tiir olan dram da platformda baskindir. Yillar-
ca Hollywood hegemonyasi altinda biiylyen
tirlerden sug, macera, aksiyon, gizem ve bi-
lim kurgu tabii platformunda evrensel anlati
dilinden o6diin verilmeden yerel degerlerle
detaylandirilarak yerlilestirilmistir.

Platformdaki “Sanzelize Digiin Salonu”
dizisinde oldugu gibi edebiyat eserlerinin
sinemaya uyarlanmasi da dikkat cekici bir
girisimdir. Bu konuda kiiltiirel mirasinda ¢ok
sayida yazili eserin bulundugu Tiirk diisiince
birikimi i¢in bu 6ncii niteliktedir. Benzer yo6-
nelim karakteristik kiiltiirel sahsiyet, vaka ve
vesikalar icin de gecerlidir. Ustelik bu anlatim
formu izleyici iizerinde olabildigince inandi-
ric1 bir uslupla ve ileri teknigin imkanlariyla
gerceklestirilmektedir. Hollywood endiistri-
sinin bol efektli ve goz alic1 kurgusu bu plat-
formdaki yapimlarin 6rnegin savas, aksiyon
veya bilim kurgu sahnelerinde de yetkin bir
sekilde izlenmektedir. Bu agidan bir zamanlar
Yesilcam sinemasinda bir tirli basarilama-
yan ve hatta biraz da basit kalan gercekiistii
sahneler, bugiin sinema kiiltiirtintin tecri-
belenmesi sonucu hizla ve kolaylikla cekile-
bilmektedir. Ustelik senaryoya yén veren ve
sinemasal atmosferi olusturan tiim detaylar
folklorun motifleriyle ve sdylenceleriyle dol-
durulmaktadir. Ote yandan mizah da son yil-
larda poptiler filmlerde siklikla goriilen argo,
kifiir, sive veya mistehcenlige dayanmadan
yapilmaktadir.

2. 2. Popiiler Kiiltiir ve Yabancilasma Elestirisi

Bu elestiri yalnizca izleme bigcimleriyle ilgili
degildir. Aksine modern kiltiriin basat tiike-
tim aliskanliklar1 ve genis ¢apl yeni toplum-
sal iliskiler bu elestiriden payin1 almaktadir.
Ornegin “Organizasyon Bizim Isimiz” dizisin-
de modern rekabetgi is yasaminin samimiyet-
sizlikleri islenmistir. “Koyu Beyaz” dizisinde

Bati kiiltiirtintin etkisi altinda biiylyen bir
gencin Avrupa’ya Tiirkoloji b6liimii okumaya
gittiginde yasadig ikilemler ironik bir yakla-
simla ele alinmistir. Hikaye, kendisinden ilahi
soylenmesi istendiginde “Akdeniz Aksamlar1”
sarkisini sdyleyen bu gencin aslinda sahip ol-
dugu kiltiirii sadece bir “etiket” olarak yasa-
yagelmesinin parodisidir. “Sanzelize Diigiin
Salonu” dizisinde de i¢cinde dogdugu kiiltiire
asir1 yakinlasmis oldugu icin korlesen baska
gencin kimlik arayisi vardir. Apartmanda
yasamanin, gittikce yalnizlasan ve konusacak
kimsesi olmadig1 icin ihtiyacglarini tcretli
hizmetlerle karsilamaya c¢alisan yashlarin
trajedisi de buradadir. Aile i¢i kirilmalarla
sonuclanan  kiiltiirel  belirsizlikler  ve
gecmis ile simdi arasindaki bocalamalarin
neden oldugu aidiyetsizlikler bircok dizide
elestirilmektedir.

2. 3. Kiiltiirel Mirasin Senaryolastirilmasi

Platformdaki yapimlarin senaryolar1 “ithal”
hikaye veya tercliimeler yerine, 6zgiinligunu
koruyan otantik anlatilarin, mitlerin, efsa-
nelerin ve kahramanliklarin oldugu kiiltiirel
birikime yaslanmaktadir. Elbette sinemay1
kadim anlatinin glincel mecrasi olarak ko-
numlandirmanin ayirt edici 6zelligi kiiltiirel
mirast bugiliniin olaylariyla biitiinlikli bir
senaryo i¢inde birlestirmesidir. Ornegin “Mo-
dern Dogu Masallari"nda efsaneler, peygam-
ber kissalar1 ve Hizir anlatilar1 dizinin tim
kurgusuna derinden derine hakim olsa da;
didaktik mesaj verme kaygis1 da giidiilmez.
Bu nokta, kiltiir aktaricist olarak sinemanin
ikinci 6nemli boyutudur. Nitekim sinema,
tirlt dolaylamalar ve imgelerle mesaj izleyi-
cisinin ¢abasini gerektiren bir mesafeye yer-
lestirir. Boylece izleyici ile gorlintii arasinda
kesintisiz fikri alisveris yasanir. “Koyu Be-
yaz” dizisinde oldugu gibi kimligini yitirmis
baskarakter, esasinda izleyicinin arayisi igin
aragsallastirilir. Bu sayede o eski Tiirk dervis-
leri ve Turk kiiltiirtine ait simgeler hakkinda
arastirma yaparken; gercekte izleyicinin me-
rak duygusunu karsilar. “Hay Sultan” dizisin-
de gorsellestirilen menkibeler bile donemsel
kosullarin heyecanini yansitan filmin icinde
derin bir iz birakarak izleyicinin hafizasi-
na yerlesir. Kadim anlatilardaki “delilik” de
yine dizide rol alan bir deli karakterin kimligi
lizerinden somutlastirilir. Kadim kultir hav-
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zasiin en rafine ¢iktilarindan olan sembol-
ler, efsaneler, deyimler, atasozleri veya 6zl
ifadelere gelince, onlar da filmik olay 6rgiisi
icinde anlamlandirilir.

2.4.Kiltlire Yon Veren Biyografilerin Tanitimi

Kiiltiirel aktarimin en gii¢lii vasitalarindan
biri biyografilerdir. Onemli kimlikler kiilti-
rel insanin temel dinamikleridir ve onlarin
temsillerinde ortak paylasilan degerler bir
araya gelir. Oyle ki bazen bir biyografiyi de-
taylandirmak, o sahsin yasadigi doneme 151k
tutar. Bu eksende tabii platformunda bir¢cok
dizi dikkat gekici biyografiler etrafinda kur-
gulanmistir. Abdulkadir Geylani, Mevlana
Celaleddin Rumi, Aksemseddin, Fatih Sul-
tan Mehmet, kemankes Iskender, istiklal sa-
iri Mehmet Akif Ersoy ve Aliya Izzetbegovig
gibi bircok tarihi karakter, yasadig1 doneme
ozgl kiltirt bugilniin izleyicileriyle bulus-
turmustur. Ornegin “Rumi” dizisinde yalnizca
Mevlana'nin sadece sufi kisiligi degil; Mogol
istilalarinin golgesinde Giyaseddin Keyhtis-
rev donemini portrelenmistir. Benzer sekilde
“Hay Sultan” dizisinde Biiytik Selcuklu déne-
mine ve agirlikla Bagdat'in siyasi iliskilerine
deginilmistir. “Kizilelma” dizisiyle Osman-
Ii'da Fatih’in dogumu ve yiikselisi islenirken;
donemin saray kiiltiirti ve yonetim tarzi tas-
vir edilmigstir. “Akif” dizisinde ise sair olarak
Mehmet Akif Ersoy’un tanikliginda kurtulus
micadelesi gorsellestirilmistir. Bu agidan
edebi metinlerin disinda biyografi anlatimi-
nin kiiltiirel aktarimda ne denli islevsel oldu-
gu ortaya konmustur.

2. 5. Bellek Boslugunun Kapatilmasi

Olgularin zaman i¢inde unutulusunu ifade
eden bellek boslugu, modern tekno-kiiltiir
karsisinda bugiin aktif miicadele alanlarin-
dan biridir. Tabii’nin bu boslugun kapatilmasi
adina eski ile yeni arasinda kultiir kopriisi
kurma c¢abasi i¢inde oldugu séylenebilir. Bu
caba, tlim tabii yapimlarinin belki de en gii¢li
ortak noktasidir. Dizilerde birey modern kent
yasami icinde kaybolmusken ya kendi kokle-
rini arar ya da kendisini biitiinleyecek eksik
parcanin pesine diiser. Ornegin “Kap1” dizi-
sinde annesinin vasiyeti iizerine Istanbul’a
gelen Alesia, kendisine emanet edilen kapi-
da 6zlnil bulur ve o giine kadar tanimadigl
topraklarin ruhunu kesfeder. “Akif” dizisinde

genglere bu topraklarin zamaninda ne giig-
liikklerle kazanildigini gosterirken; esasinda
kiiltiirel miras1 onlara aktarir. “Eyvah Rama-
zan Bey” dizisinde koskiin ilk sahiplerinden
bir pasanin hayaleti evde gezer ve bugiinkii
mukimleri mazinin birikimleriyle bulusur.
Bu dizide “eski” kelime ve rittieller “yeni” hi-
kayeler tlizerinden yeniden islevsellestirilir.
Ayrica “Ibn-i Sina” dizisinde heniiz bir ¢cocuk
olarak gériinen Ibn-i Sina calisma disiplini,
hayata bakisi ve iilkiisiiyle bir esin kaynagi
olarak genclerin 6niine konur. Ayn1 hedef,
Fatih Sultan Mehmet'in ¢ocuklugunu ve egi-
de gecerlidir. Ozellikle ergen kusagin yogun
ilgi gosterdigi “Tozkoparan Iskender Gélge”
dizisinde zamanin efsanesi bugtiniin kiiltiir
atmosferi icinde yeniden tiretilirken; 6rnegin
okculuk kilttri oykiindurilir. Tim bu ¢aba-
lar “didaktik olmayan” sicak bir tislupla ya-
pilir, ki bu da esasinda sanatsal dile 6zgii bir
avantajdir.

2. 6. Yerel Duygularin Uretimi

Son yillarda artan yerli liretime dair vurgu-
lar tabii lizerinden kiiltiir alaninda da yanki
bulmaktadir. Elbette tiretilen araglar, icinden
ciktig kiiltiirle uyum icinde ve onu gelistirici
formda olmalidir. Bu, teknik kalkinmanin
devamliligl icin hayatidir. Tersten sdyleyisle,
teknik ilerleme, bu ilerlemeyi gerekli goren
bir kiiltiirel inanisa ve dayanaga kosuttur,
ki bu inang 6zellikle egitim zemini tizerinde
ylkselir. Bir egitim vasitasi olarak filmler,
ozelde tabii yapimlari, folklorun goruntrlik
kazanmasina ve benimsenmesinde rol iist-
lenmektedir. Bir¢ok dizide “vatan”in mahiyeti
tarihsel kosullariyla beraber ele alinmistir.
Yerli karakterler ve bu karakterlerin etrafinda
yasanan olaylar, milli duygular1 pekistirme-
yi amac¢lamistir. Yalnizca tarihi tiplemelerle
degil; 6rnegin bir 6zel harekat mensubunun
oykistlini anlatan “Serhat” dizisinde oldugu
gibi bugiine yonelik fedakarlik ve kahraman-
ik anlatilariyla milli duygular tretilmektedir.
Tiirk Hava Kuvvetlerindeki yerli teknolojile-
re ve adanmishga vurgular yapan “Hiir” dizisi
de boyledir.

2. 7. Yerel Kultir Motiflerinin Hatirlatilmasi

Kiiresellesme egilimleri karsisinda zayiflayan
yerel kiiltiir motiflerinin yeniden ihya edil-

194



Disiince ve Toplum

mesi, tabii platformunun diger bir amaci ola-
rak belirmistir. Bu bir kultiirel kaz1 ¢alisma-
sidir ve bulgular belli bir senaryo formunda
kurgulanarak aktarilmaktadir. Ornegin bircok
tabii yapiminda yo6resel yemeklere, kostiim-
lere, miuziklere, agizlara yer verilir. Kucik
esnaf sohbetlerinin gerisinde kdy ve mahalle
kiltiirti ve o muhitin kadim pargasi olan deli
gorunumlu veliler gozlemlenir. Tasarimindan
iliskisine koy evleri gosterilir. Maniler okunur,
tiirkiiler ve siirler sdylenir. Boylece sozli kiil-
tir gorsellikle bulusur. Yoresel mizah anlayis,
yerinde kullanilan atasoézleri ve deyisler, kii-
clk yerlerdeki gecim sartlari, akraba ve dost-
luk iligkileri, kisilerin toplumsal rolleri, so-
runlar ve sorunlarin ¢oziilme bigimleri, isim
koyma gelenegi ve sonunda 61iim ritiielleri bu
dizilerde hikayenin bir aksesuari olarak degil;
kurucu unsuru olarak belirir. Yoresel motifler
vasitasiyla ozellikle aile kurumunun yticeligi
vurgulanir. Anne nasihatleri, baba vasiyetleri
ve dede hikmetleri bu kurumun Kkiiltiirel ger-
cevesini somutlastirir.

2. 8. Kiiltiirel Davranis Modellerinin Resmedilmesi

Kiiltiire 6zgl davraniglarin belli bir 6l¢i da-
hilinde ele alinmasi 6zellikle irfani gelenegin
yeniden ihyasini gerektirir, ki tabii platfor-
munda bir¢ok yapimda bu gelenege rehberlik
eden anlatim ve hikmetlerden siklikla istifade
edilir. Ornegin “Modern Dogu Masallar” dizi-
sinin iskeletini olusturan kissa ve menkibe-
ler bugiiniin iligkilerine uyarlanir ve bir tiir
“kiltiirel sorun ¢6zme mekanizmasi” olarak
islevlestirilir. Tabii dizilerinde tartiy1 dog-
ru tartmadan baskasinin malini gézetmeye,
emanete riayet etmeden vasiyeti 6nemseme-
ye, komsuluk hukukunu muhafaza etmekten
hayvanlara karsi merhametli olmaya Tirk
kulturinde oncelenen hemen hemen tim
ideal davranis modellerine yer verilir. Dahasi
darginlar baristirilir. Yoksullara ikramda bu-
lunulur. Misafir 6zenle agirlanir. Cenazelere
hiirmet edilir. Gerektiginde adaklar yapilir ve
verilen s6zde durulur. Genel olarak 6liim ger-
cegini reddetmeyen, hatta onu ytcelten bir
bakis hakim olur. Sik sik mezarlik goriintiileri
verilir. Oliim, tipki yasam gibi hikmetli 6giit-
lerle tasvir edilir. Kdmil insanlar ve ailenin
biiytikleri ¢ikis1 en miiskil soru ve sorunla-
rin ¢6ziimiinde bilgi ve tecriibeleriyle rol alir.
Buytigin birikimine hurmet edilir. Tevazu,

cesaret, comertlik, dayanisma ve nezaket bir
arada yasar.

2.9. Tiirk Sanatinin fhyasi

Filmler gorsel temelli olsalar da, sanatin
farkli alanlarindan yararlanirlar. Bu nedenle
bir filme bakildiginda onu kuran diger sanat
unsurlarin etkisi ansizin dikkat ¢eker. Tabii
platformundaki yapimlarda da, bu noktaya
kadar anlatilan yerel kiiltiir motifleriyle bii-
tiinliik olusturacak sanatsal dokularin varhgi
one ¢ikar. Kostiimlerle, dekorlarla ve sinema-
tik atmosferle beraber diyaloglari olusturan
metinler ve sesler kiiltiirel anlatiyla ¢elismez.
Ornegin “Hay Sultan” dizisinde kullanilan
miizikler Geylani'nin metinlerine uyumludur.
Mevlana ile ney arasindaki iligki de dizide 6ne
cikar. Baska bir dizide kilim deseni tizerindeki
uyumsuzlugu fark eden ibn-i Sina bu minval-
de soyle der: “Kilimdeki hata tiim nizami ele
gecirip glizelligi kagirmis. Estetik, ruhumuza
niikseder. Oradan da hayatimiza”. Bu anlayis,
tabii dizileri icin bir mihenk tasidir. “Akif”
dizisinde goriinen otantik aksesuarlar, hat-
lar, tablolar ve samdanlar, donemin sanatsal
tarzini ortaya koyar. Okunan siirler de kosul-
lar1 sanatsal bir dille tasvir eder. Ayni dizide
goriinen Neyzen Tevfik de bu zemine sanat-
sal bir boyut katar. “Modern Dogu Masallar1”
dizisinde Asik Veysel'in “benim sadik yarim
kara topraktir” dizeleri okunurken; “Eyvah
Ramazan Bey” dizisinde “Indim havuz basina”
sarkisi sOylenir.

2. 10. Yakin Kiiltiirel Bellegin Canlandirilmasi
ve Glincel Gondermeler

Yerel veya yoresel kiiltiirle ilgili ¢alismalan
salt “eski zaman” tretilerine indirgemek ref-
leksif bir yanlistir. Oysa kiiltiir diinden bugii-
ne surekli devinen canli bir mekanizmadir.
Bu nedenle tabii platformunda yiikselen yer-
li kiiltiir kurgulama ¢abasi, gegmisin kadim
oykulerini asarak yakin bellegin ve bugiintiin
giincel belirleyicilerini de kucaklar. Bu kimi
zaman “Mahsusa” dizisinde oldugu gibi Os-
manh Imparatorlugu’nun son dénemlerinde
Trablus’taki Italyan isgali sonrasi vatanperver
orglitlenmeleri kapsar, kimi zamansa “Akif”
dizisindeki gibi Cumhuriyet 6ncesi diisman
entrikalarini sergiler. Bu vesileyle o doneme
ait mecmualardan ve yayincilik kiltiirtinden
bahseder. Hatta bugtiniin popiiler konularin-
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dan Tirkiye’den yurtdisina gitmeyi isteyen
gencglere mesajlar verir. Ayni sekilde “1973
Biltmore Oteli Cinayeti’ dizisiyle gercek bir
olay1 irdeler ve 1915 olaylar1 bahanesiyle is-
lenen gizemli bir cinayetin izini siirer. “Yangin
Glnleri” dizisiyle de yine yasanmis bir olaya
odaklanilir ve ham petrol yiikli Independen-
ta gemisinin 15 Kasim 1979 gecesi Haydarpa-
sa aciklarinda patlamasinin perde arkasi ele
aliir. Tabii platformunda konu edilen kiiltii-
rel etkisi yiiksek tarihi olaylar yalnizca Tiir-
kiye'yle sinirli degildir. “Dayton” dizisi Aliya
Izzetbegovig'in biyografisi iizerinden Bosna
soykirimi ve onun ardindaki siyasi entrikalari
gosterir. Platformdaki “Metamorfoz Kirilma”
ve “Sebeke” dizileri ise gliniimiizde devletin
bekasina kasteden FETO ve benzeri illegal ya-
pilanmalari desifre eder.

Sonug ve Oneriler

Kiiltiirel farkliliklar1 metalastirmaya ve es
zamanl tektiplestirmeye kosullu merkezi-
yetci kuresel kiltir endistrileri ve halki iz-
leyici-kitleye, izleyicileri de sorgusuz icerik
tliketicisine doniistiirebilen dijital platform-
lar bir yandan folklorik farklilagsmalar izole
ederken; diger yandan otantik kiiltiir motifle-
rii¢in bir tiir 6z-savunma motivasyonu tireten
reaksiyonel ve fakat kolektif bir duyguyu kis-
kirtmaktadir: yerlilik duygusu. Yalnizca ortak
bilin¢ yoluyla hayata gecirilebilecek olan bu
duygu, gliciini tiimiyle karsi-sdylemden aldi-
ginda kendisini degil; esasinda karsitini tire-
tir. Bu nedenle yapilmasi gereken hikayesini
kendi topraklarinda bulan aksiyonel bir {is-
lup gelistirmektir. Burada “goérece” kalic1 bir
iz birakmanin yolu, salt gorsel haz vaat eden
bol efektli anlatinin dtesine gecip; insanligin
zaman i¢inde degismeyen gereksinimi olan
kadim degerlere yaslanmaktir. Folklorik biri-
kim, tam da bu noktada islevsel olabilir. Ciin-
kil bu birikimde insanligin diinden bugline
biriktirdigi, eledigi, damittig1 ve tecriibe ettigi
ogretiler yuklidir.

“ligi cekici olma” talebi bir detay ya da yan
unsur degildir. Nitekim modern izleyici, temel
bir begeni kistasi olarak “kaliteli” yayinciliga
alismistir. Isik, ses, muzik, diyalog, mekan ta-
sarimy, efekt ve kurgu gibi filmsel unsurlarin
izleyicide “sahtelik” ya da “0zensizlik” fikri
uyandirmayacak sekilde planlanmasi, sinema-
sal hikayenin ve ona kaynaklik eden folklorik

anlatinin onculidiir. Baska bir ifadeyle, icinde
yasadigimiz yiiksek ¢ozuntrlikli goriintiiler
caginda iyi bir hikayeyi kotii bir teknikle ifade
etmenin karsiligl kalmamistir. Bugiin gorsel
anlatimin teknigini bilen bir nesil yetismistir.
Dahasi, bu birikimi desteklemeye acik bir
kamu otoritesi de mevcuttur. Tam da bunun
bir uzantisi olarak son yillarda 6zellikle si-
nema basta olmak tlizere bircok gorsel sanat
alaninda bir tiir kiiltiirel bellek patlamasi ve
kolektif hatirlama egilimi belirmistir. Bu egi-
limin siirdirilebilir olmas icin igerik treti-
minde Kkalite ve istikrar kacinilmazdir. Zira
folklor, gecmis ve gelecekten kopuk, ayriksi ve
baglantisiz bir kesit olmadig1 gibi, onun uya-
nis1 ve gelisimi de kendisini sadece koruyan
degil; ayrica besleyen bir endiistriyel isleyisin
ve fonlamanin varligini zorunlu kilar.

Bu makalede ismi gecen yapimlar disinda,
hali hazirda “Adalett”, “Askimiz Yeter”, “Kuz-
gun”, “Son Giin”, “Universdeli” “Yardimci
Oyuncu” ve “Yesil Deniz Milenyum” ¢alisma-
lar da mevcuttur ve her gecen giin bunlara
yenisi eklenmektedir. Iginden ciktig kiiltiirle
alisveris icinde olan Tabii platformu, bu an-
lamda “Tirkiye'nin Hikayelerini Kesfet” mot-
tosuyla kivilcitmlanan yerli durusun bu alan-
daki belki de ilk sistematik manifestosudur.
Tabii’de popiiler filmler disinda mecralarda
gorece zor ulasilabilir ve “ailecek” izlenebi-
lir yabanci yapimlar da mevcuttur. Bunlar bu
arastirmanin disinda tutulmussa da kiiltiirel
kimligin gorsel insasinda cercevenin yerli
filmlerle daraltilmamis olmasi, platformun
genel izleyici kitlesine farkl tiir ve 6érnekler-
le hitap etme hassasiyetini gostermektedir.
Ote yandan TRT’nin tiim “gecmis” yapimla-
r1 icin de bir tir “acik erisimli arsiv” konu-
munda olan platformda ¢ok sayida yerli film,
televizyon programi, belgesel, ¢izgi film ve
konser mevcuttur. Tiim bunlarin platformda
yer alisi, TRT’nin koklii kurumsal etki alani-
n1 genisletmektedir. Dijital platformlar, hiz ve
cokluk ilkelerinin bir sonucu olarak folklorik
bellegi asiri-doldurabilir. Bu sentetik doldur-
ma sureci, ikircilikli olarak kiiltiirel devamli-
lik ve aktarilabilir noktasinda bellek boslugu
ureterek; animsanmasi gereken seylerin kay-
bolmasina zemin hazirlayabilir. Bu nedenle
her ne kadar sayisiz alternatifler ve nicelikler
caginda yasasak da yetkin bir ekran kimligi
tretmek o6zl itibariyle sadece “cok sayida”
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icerik tiretmekle ilgili degildir. Bunun yerine,
bugiliniin kosullarina aktarilabilir ve modern
kiiltiirde de uygulanabilir ve gelistirilebilir
secenekler tiiretmek gerekir. Bunlar 6rnegin
komsuluk iliskilerinden giyim-kusama; aile
ritiellerinden yas geleneklerine giindelik ya-
samin hemen tiim detaylarini sergilemeli ve
mimkiin oldugunca folklorik birikimle ara-
sina kopru kuracak sekilde kurgulanmaldir.
Bu tavir, gelecege doniik atilan her tirla sa-
natsal veya entelektiiel adimin -ister ge¢gmisle
hesaplasma ister gecmisi yliceltme fonunda
olsun- bir tir 6zdeslesim olusturmasi gerek-
tigini ima eder. Iginde “hatirlatic1” nesnelerin
veya oykilerin sindigi bu 6zdeslesim, tabii
platformunun sunmasi gereken igerik ve sun-
ma bigimlerini icerdigi gibi, izleyicinin de bu
platforma dair talep ve beklentilerini dikka-
te almay gerektirir. Nitekim kiiltiirel katilim,
icerik ile alicinin etkilesimi tlizerine kurulu-
dur. Bu anlamda tabii platformu hakkinda
izleyici diinyasini goz ardi etmeyen Oneriler
dikkat ¢ekici bir oneme sahiptir.

Oniimiizdeki siirecte tabii baglaminda yapi-
labilecek akademik calismalar da bu platfor-
mun iyilestirilmesine 6n ayak olabilir. Bu min-
valde ilerde Tabii’deki her bir yapim miistakil
olarak kiiltiirel okumaya tabi tutulabilir. Ni-
tekim her bir dizi kiiltiir dlinyasina farkl bir
pencereden bakmakta ve zengin bakis acilari
sunmaktadir. Gittikce gorsellesen ve diger ka-
dim vasiflarini hizla yitiren ama bu yitimden
yeni anlati firsatlarinin belirdigi modern kiil-
tiiriin anlamlandirilmasi adina bu makale ni-
hai bir nokta degil; aksine bir baslangi¢ s6zii-
diir. Bunun iizerine s6éylenecek her yeni soz ve
tartisma, tabii gibi yerli kiiltiir dinamiklerinin
pekistirilmesi ¢abalarinda kritik 6neme sahip
olacaktir. Bu yontiyle Tabii'yi tamamlanmis ve
tam olgunlasmis kar odakli bir yatirim olarak
degil; hatirlama kiiltiru tizerinden kendi yitik
koklerine temas etmeye ¢alisan; bulduklarini
gorselligin olanaklariyla aktarmay1 hedefle-
yen yerli diinya gorusiniin heniiz ilk adimla-
rindan birisi olarak gérmek gerekir.

Arastirma ve Yayin Etigi Beyani: Makalenin
hazirlanmasinda bilimsel arastirma ve yayin
etigi kurallarina uygun hareket edilmistir.

Cikar Catismasi: Calisma ile ilgili, yazarlar
arasinda Kkisisel ve finansal ¢ikar g¢atismasi
yoktur.

Katki Orani1 Beyani: Makalenin hazirlanma-
sinda, gelistirilmesinde ve yayinlanmasinda
yazarlarin esit oranda katkis1 bulunmaktadir.
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PROF. DR. DAVID J. GUNKEL: “BIR ROBOT ISTILASININ
ORTASINDAYIZ"

Felsefeyi bir diinya goriisii ya da gelecek
tasarimi olarak ele alirsak, sizce felsefe ve
yapay zeka arasindaki iliski nedir?

Ister yaz1 yazmak gibi basit, ister yapay
zeka gibi daha karmasik bir sey olsun, tiim
teknolojiler kendimizin bir yansimasini
algilayabilecegimiz aynalardir. Bu nedenle
teknoloji bize kendimiz ve evrendeki yerimiz
hakkinda temel, felsefi sorular sorma,
arastirma ve degerlendirme firsati sunar.

Alan Turing’e atifta bulunan ¢ok klasik bir
soruyla baslamak istiyorum: “Bir makine
diisiinebilir mi?”

Turing icin sorun, bu soruyu takip etmek ya
da yanitlamak icin ¢cok muglak bulmasidir.
Cinkii sadece “diisinmek” kelimesini
tanimlamakta degil, ayni zamanda
diistinmenin varligini ya da yoklugunu tespit
etmekte de zorlaniyoruz. Bu, filozoflarin
baska zihinler sorunu olarak adlandirdigi
seydir ve Descartes’in Meditasyonlar’daki
sorunudur. Hatirlayacaginiz iizere Descartes,
Cogito ergo sum [Dislniiyorum, Oyleyse
varim] araciligiyla kendisinin diisiinen bir
sey oldugu gerceginden emin olabilir, ancak
baska herhangi birinin de diisiinen bir sey
olup olmadigini bilemez. Ve bir baskasinin
zihnini goremedigi icin, sokakta gordugi
diger insanlarin sadece bos kafali otomatlar
oldugu diisiincesine bile kapilir. Turing’in bu
soruna getirdigi ¢6zim oldukca zekicedir.
“Makineler diislinebilir mi?” diye sormak
yerine -ki bu kacinilmaz olarak baska zihinler
sorununa yol acacaktir- zeki faaliyetin dissal
bir isareti olarak alinabilecek, kolaylikla
erisilebilen davranigsal kanitlari, yani kisiler
arast konusma iletisimini sorar. Turing’e
gore eger bir bilgisayar metin tabanli bir
konusma aligverisinde baska bir insan gibi
davranabiliyorsa, o zaman bu bilgisayarin
zeki olarak kabul edilmesi gerekecektir.
Turing gibi ben de makinelerin distliniip

diisiinemeyecegini bilmiyorum, ancak
makinelerin, bizim (insanlarin) bilissel
faaliyetten kaynaklandigini diisiinme
egiliminde oldugumuz, deneysel olarak
erisilebilir davranislar tretebildigini
biliyorum.

Hesaplamanin insanlar gibi dogal sistemlerde
zekaninnedeniolduguvebuzekayimodellemek
ve yeniden iiretmek icin kullanilabilecegi fikri,
klasik yapay zekanin temel varsayimlarindan
biridir. Insan zekasinin tamamen mi yoksa
kismen mi hesaplamaya bagh oldugu temel bir
sorudur. Bir bagka 6nerme de “diisiince bilingli
bir deneyimdir, bir hesaplama degildir”.
Diisiincenin semantik icerigi ve hesaplamanin
dogasi hakkinda ne diigiiniiyorsunuz?

Bu benim uzmanlik alanim degil ama sunu
onerebilirim. Diisinme dedigimiz sey, bir
hesaplama cihazinin iginde olanlardan ¢ok
farkhidir.  Dolayisiyla, insanda “diisiince”
olarak adlandirilan sey  hesaplamaya
indirgenemez. Ancak bilissel davranisin cesitli
ozelliklerini modellemek ve degerlendirmek
icin hesaplama yontemlerini kullanabiliriz.
Burada 6nemli olan nokta, modelin/haritanin
bolge olmadigidir.

Sezgisel olarak zekda, akilli eylemin altinda
yatan bir yetenektir. Hangi eylemin zeki
oldugu, izlenen hedeflere ve bu hedeflere
ulasmadaki basariya baghdir. Basar1 sadece
araciya degil, ayn1 zamanda icinde bulundugu
kosullara da baghdir, dolayisiyla bir hedefe
ulasmak icin daha az secenegi olan bir sistem
daha az zekidir. Klasik bir tanim: “Yapay
zeka veya insan zekasi, bir ajanin cok cesitli
ortamlarda hedeflere ulasma yetenegini
Olcer”. Bu tanima katiliyor musunuz, sizin
zeka tanimimiz nedir?

Zekay1 -dogal ya da yapay- kiyaslama konusu
benim uzmanlk alanim degil. Ancak bu
isi yapan tamidigim arastirmacilar, zeka
kriterlerinin karmasik ve cok yonlii olmasi
gerektigini gosterdiler. Dolayisiyla, bu “klasik
tanimin” belki gerekli ama yeterli olmadigin
soylemek zorundayim.

Ogrenme - performans gelistirme, kavram
olusturma veya deneyime dayali bilgi edinme
- insan sagduyusunun temelidir. Bu baglamda
sizce mevcut yapay zeka uygulamalar1 ya
da makine 6grenimi hangi asamada? Ya da
makinenin insan benzeri bir sagduyu ile
ogrenebilecegibir asama oldugunu diisiiniiyor
musunuz?

Bu “sagduyu” tanimina dayanarak,
pekistirmeli 6grenmenin deneyime dayali
bilgi edinimi oldugunu iddia ediyorum. Eger
bu dogruysa, o zaman zaten “sagduyu” sahibi
makinelerimiz var demektir.
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Bir 6nceki soruyla baglantili bir yerden devam
edecek olursak, algi-eylem déngiisii sudur:
“Bir sey yaparim, bu diinyay: degistirir ve bu
da sahip oldugum algiy1 degistirir”. Su anki
asamada degil ama o6ngoriilebilir gelecekte
bir yapay zeka ajaninin bdéyle bir algi-eylem
dongiisii icinde kendisi icin 6z farkindalik
gelistirebilecegi onermesi hakkinda ne
diisiinityorsunuz?

Yine, cesitli makine 6grenme yontemlerinin
-ozellikle de pekistirmeli 6grenmenin- bunu
zaten yaptigim1 disliniiyorum. Dolayisiyla
“0z farkindalik” “algi-eylem dongilisii” olarak
islevsellestirilirse, bu tiir bir “6z farkindahga”
sahip makinelere zaten sahip oldugumuz
aciktir.

Sizce yapay zekay1 neden rasyonel bir arag ya
da rasyonel bir fail olarak kurguluyoruz? Ben
rasyonel olanin konformizme yakin sonuglar
uretebilecegini savunanlardanim. Sahsen
insanin ¢ok rasyonel olmadigi icin biiyik
kesifler yapabilecegini, rasyonellik acisindan
kusurlu oldugu icin yaratici olabilecegini,
hatta insanhk olarak modernlesme
yolunda verdigimiz tutkulu miicadeleler
diisiinildiigiinde ileriye gidebilecegini ve
tarih yazabilecegini diisiiniiyorum. Sizin bu
konudaki goriisiiniiz nedir?

“Rasyonel” terimiyle neyin kastedildigine
dair kesin bir tanim olmaksizin bu soruyu
yanitlamak zordur. “Rasyonel” kelimesi
Latince “ratio” kelimesinden tiiretilmistir ve
“hesaplama” anlamina gelmektedir. Ancak
bu tanimla devam edersek, basit bir hesap
makinesi “rasyonel” olacaktir Kavrami/
sozciigi mantiksal akil yuriitme gibi daha
fazla bir seye isaret ediyor olarak alirsak, i¢
ice gecmis kosullu ifadeler dizisinden biraz
daha fazlasi olan GOFAI algoritmalarinin ¢cogu
“rasyonel” olacaktir. Turing’in basladig1 soru
gibi - “Makineler diisiinebilir mi?”- her sey
“rasyonel” terimini nasil tanimlamaya karar
verdigimize baghdir.

Son olarak yapay zeka ve etik konusuna
deginmek istiyorum. Yapay zeka
algoritmalarin1 kullanan ara¢ ya da ajanin
mimarisi ve iiretimi sirasinda izleyecegimiz
etik ilkeler ile o arac¢ ya da ajandan beklenen
maksimum faydayi nasil dengeleyebiliriz?

Bence  halihazirda  bir = robot/yapay
zeka istilasinin ortasindayiz. Bu ¢esitli
mekanizmalar c¢agdas kiiltiirde giderek
daha etkili konumlar aldik¢a -sadece insan
eyleminin araglar1 veya enstriimanlar1 degil,
kendi baslarina bir tiir etkilesimli sosyal ajan
olduklar1 konumlar- kendimize oldukga ilging

ama zor bazi etik sorular sormamiz gerekecek.
Bir robot, algoritma ya da baska bir otonom
sistem hangi noktada aldig1 kararlardan ya da
baslattig1 eylemlerden sorumlu tutulabilir?
“Bu robotun hatas1’” demek ne zaman
mantikli olacaktir? Tersine, bir robot, akill
bir eser ya da sosyal olarak etkilesimli baska
bir mekanizma ne zaman belli bir diizeyde
sosyal statii ya da saygi gormelidir? Baska
bir deyisle, ne zaman robotlarin haklarin
sorgulamak ve “Robotlarin haklari olabilir mi ve
olmali m1?” sorusunu sormak artik sagmalik
olarak gorilmeyecektir? YZ etigini dogru
bir sekilde ele almak, her iki konuya da
bakmamizi gerektirir.
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THE MIDST OF A ROBOT INVASION”

If we consider philosophy as a world vision
or future design, what do you think is the
relationship between philosophy and artificial
intelligence?

All technologies—whether something simple,
like writing, or something more complex, like
Al—are mirrors in which we can perceive
a reflection of ourselves. For this reason,
technology affords us the opportunity to
ask, investigate, and evaluate fundamental,
philosophical questions about ourselves and
our place in the universe.

I would like to start with a very classic
question, a reference to Alan Turing: “Can a
machine think?”

The problem for Turing is that he finds this
question too ambiguous to pursue or answer.
This is because we not only have problems
defining the word “think,” but also have
difficulties detecting the presence or absence
of thinking. This is what philosophers call the
problem of other minds, and it is Descartes’s
problem in The Meditations. Descartes, as
you may recall, is able to be certain of the fact
that he is a thinking thing by way of the Cogito
ergo sum [l think, therefore I am], but he is
unable to know whether anyone else is also
a thinking thing. And because he cannot see
into the mind of another, he even entertains
the thought that the other people he sees on
the street are just empty-headed automatons.
Turing’s solution to this problem is rather
clever. Instead of asking “can machines
think?”—which would inevitably run into
the problem of other minds—he asks about
easily accessible behavioral evidence that
can be taken as an external sign of intelligent
activity, namely, conversational interpersonal
communication. If a computer can, Turing
stipulates, pass as another human in a text-
based conversational exchange, then that
computer will need to be considered
intelligent. Like Turing, | do not know whether
machines can or cannot think, but I do know
that machines are capable of producing
empirically accessible behaviors that we
(human beings) tend to think proceed from
cognitive activity.

The idea that computation is the cause of
intelligence in natural systems such as humans
and thatit can be used to model and reproduce
thisintelligence is one of the basicassumptions
of classical Al. Whether human intelligence is
wholly or partially dependent on computation
is a fundamental question. Another
proposition is that “thought is a conscious
experience, not a computation”. What is your
opinion about the semantic content of thought
and the nature of computation?

This is not really my area of expertise, but
I can offer this. What we call thinking is
very different from what happens inside a
computational device. Thus, what is called
“thought” in the human being is not reducible
to computation. Butwe can use computational
methods to model and evaluate various
features of cognitive behavior. The important
point here is that the model/map is not the
territory.

Intuitively, intelligence is an ability that
underlies intelligent action. Which action is
intelligentdepends on the goals pursued and
the success in achieving those goals. Success
depends not only on the agent, but also on the
conditions in which it operates, so a system
with fewer options to achieve a goal is less
intelligent. A classic definition: “Artificial
intelligence, or human intelligence, measures
an agent’s ability to achieve goals in a wide
variety of environments”. Do you agree with
this definition, what is your definition of
intelligence?

Againtheissueofbenchmarkingintelligence—
natural or artificial—is not really my area of
expertise. But the researchers [ know who do
this work have demonstrated that the criteria
for intelligence need to be complex and
multifaceted. Thus, [ would have to say that
this “classic definition” is perhaps necessary
but not sufficient.

Learning - be it performance improvement,
concept formation or knowledge acquisition
based onexperience - is the basis of human
common sense. In this context, at what stage
do you think current artificial intelligence
applications or machine learning are at? Or do
you think there is a stage where the machine
can learn with human-like common sense?

Based on this definition of “common sense,”
[ would argue that reinforcement learning is
knowledge acquisition based on experience.
If that is true, then we already have machines
that possess “common sense.”
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Continuing from a placerelated to the previous
question, the perception-action cycle is this:
“I dosomething, it changes the world, and that
changes the perception I have”. What do you
think about the proposition that an Al agent,
not at the current stage but in the foreseeable
future, can develop self-awareness for itself
within such a perception-action cycle?

Again, | think various methods of machine
learning—especially reinforcement
learning— already do this. So if “self-
awareness” is operationalized as “the
perception-action cycle,” then it clear that we
already have machines with this kind of “self-
awareness.”

Why do you think we construct artificial
intelligence as a rational tool or a rational
agent? I am oneof those who argue that
the rational can produce results close to
conformism. Personally, I think that humans
can make great discoveries because they are
not very rational, that they can be creative
because they are flawed in terms of rationality,
and even that they can move forward and
make history, considering the passionate
struggles we have undertaken as humanity
towards modernisation. What is your opinion
on this subject?

Without a precise definition of what is
meant by the term “rational,” this question
is difficult to answer. Our word “rational” is
derived from the Latin “ratio,” which means
“reckoning.” But if we go with that definition,
then a simple calculator would be “rational.”
If we take the concept/word as indicating
something more, like logical reasoning,
then most GOFAI algorithms—which are
little more than series of nested conditional
statements—would be “rational.” So like the
question with which Turing begins—“Can
machines think?”—everything turns on how
we decide to define the term “rational.”

Finally, I would like to touch on the issue of
artificial intelligence and ethics. How can we
balancethe ethical principles we will follow
during the architecture and production of the
tool or agent that uses artificial intelligence
algorithms and the maximum expected benefit
from that tool or agent?

We are, [ think, already in the midst of arobot/
Al invasion. As these various mechanisms
take up increasingly influential positions in
contemporary culture—positions where they
are not necessarily just tools or instruments
of human action but a kind of interactive
social agent in their own right—we will need

to ask ourselves some rather interesting but
difficult ethical questions. At what point might
a robot, algorithm, or other autonomous
system be held accountable for the decisions
it makes or the actions it initiates? When,
if ever, would it make sense to say, “It’s the
robot’s fault” Conversely, when might a
robot, an intelligent artifact, or other socially
interactive mechanism be due some level of
social standing or respect? When, in other
words, would it no longer be considered
nonsense to inquire about the rights of robots
and to ask the question “Can and should
robots have rights?” Getting Al ethics right
requires that we look at both issues.
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DOC. DR. FERIDE ZEYNEP GUDER: “INSAN
ALEYHINE ISLEYEN BIR ALGORITMIK YO-
NETIM IHTIMALI YUKSEK”

Alan Turing’e atifta bulunan ¢ok klasik bir
soruyla baslamak istiyorum: “Bir makine
diistiinebilir mi?”.

Makine diisiinebilir ama algoritmik diisiinme,
insanin diisiinme yapisindan farkli oldugu
icin Yapay Zeka cesitleri arasindaki seviye ve
tiir farkina gore diisiinme farklari olmaktadir.
Al-1, AI-2 ve AI-3 seklinde yapay zeka ve
diistinme bicimleri cesitlilik gostermektedir.
Makine diisiincesi verilere dayanmakta
oldugu icin makine diisiinmesi aslinda elde
edilen verilerin algoritmik diizen icinde
siralanmasi demektir. Ancak veriler dogru ise
dogru yontemlerle dogru ¢ikt1 elde edilebilir.
Insan beyninde farkli sinapslar arasinda
iletisim kurarak bir diistince tiretilebilir ancak
makine diislinmesinde diisiinmenin olusmasi
icin bunun algoritma c¢ercevesinde olmasi
ve bunu yazan Kkisinin yiikledigi verilerle
yonlendirilmesi gerekir.

Hesaplamanin insanlar gibi dogal
sistemlerde zekanin nedeni oldugu ve bu
zekaylr modellemek ve yeniden iiretmek icin
kullanilabilecegi fikri, klasik yapay zekanin
temel varsayimlarindan biridi.  insan
zekasinin tamamen mi yoksa kismen mi
hesaplamaya bagh oldugu temel bir sorudur.
Bir baska onerme de “diisiince bilingli
bir deneyimdir, bir hesaplama degildir”.
Diisiincenin anlamsal i¢erigi ve hesaplamanin
dogasi1 hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

Felsefi acidan bakildiginda zeka ve diisiinme
hakkinda ¢ok gesitli tartismalar var. [zlenimler
lizerinden insan disiincesinin gerceklestigini
savunan David Hume, aragsal veri olarak
teknolojiyi goren yeni anlayislarla birlikte
zekanin biling teorileriyle birlikte ele alinmasi
ve dialist yaklasimlara baska yeni kapilarin
acilmas1 da gilindemde. Bernard Stiegler,
Bertrand Gille’'nin teknoloji tarihi tlizerine
okumalar yapilabilir. Tiirkce kaynak olarak bu
konuda en derleyici ve zihin acic1 yazi Emre
San’in makalesi olabilir. “Bernard Stiegler’in
Teknoloji Felsefesi Problemleri: Algoritmik
Yonetimsellik ve Bilissel Proleterlesme”
baslikli makalesinde bu sorularin cevabini
bulabiliriz. Buna ek olarak diisiincenin bilincli
bir deneyim olmasi insan kimligi ile dogrudan
iligkilidir ~ Cogu  zaman  kimliklerimiz
lizerinden disiintyoruz. Ve kiltiirimiiz biz
dustinceyi uretirken hesaplama olarak degil
kendiliginden onu sablona sokmaktadir. Ote
yandan sadece insana ait olabilen i¢ gord,

sezgi, altinc1 his veya goniil gozii gibi diistinsel
yapilar insan dustincesinin anlamsal igerigini
olusturuyor. Bu da ¢ogu zaman hesap kitap
yapma disinda gergeklesiyor.

Sezgisel olarak zeka, zeki eylemin altinda yatan
bir yetenektir. Hangi eylemin zeki oldugu,
izlenen hedeflere ve bu hedeflere ulasmadaki
basariya baghdir. Basar1 sadece araciya degil,
aynl1 zamanda icinde bulundugu Kkosullara
da baghdir, dolayisiyla bir hedefe ulasmak
icin daha az sec¢enegi olan bir sistem daha az
zekidir. Klasik bir tanim: “Yapay zeka ya da
insan zekasi, bir failin cok cesitli ortamlarda
hedeflere ulasma yetenegini 6lcer”. Bu tanima
katiliyor musunuz, sizin zeka taniminiz nedir?

Duygusal Zeka ile yapay zekanin sezgisel
kismi1 makine 6grenmesi ile desteklenirse ki
gliiniimiizde desteklenmeye basladi. Zade'nin
bulanik Mantik tanimiile agiklandigi gibi, nasil
ki her sey sifir ve bir olarak kodlanamazsa,
hedeflere ulasmanin veya basarili olmanin
kodu veya tanimi da sifir ve bir arasinda
numaralandirilamaz. Normal hayatta da
secenekler arttikca gri kisimlar da anlamh
olabilir.

Bir o6nceki soruyla baglantihh bir yerden
devam edecek olursak, algi-eylem doéngiisii
sudur: “Bir sey yaparim, bu diinyay1 degistirir
ve bu da sahip oldugum algiy1 degistirir”.
Su anki asamada degil ama 6ngoriilebilir
gelecekte bir yapay zeka failinin boyle bir
algi-eylem doéngiisii icinde kendisi i¢cin benlik
gelistirebilecegi onermesi hakkinda ne
diisiiniiyorsunuz?

Algl, eylem ve kimlik iizerinden yapilan
tartismalar1 Ghost in Shell yani Kabuktaki
Hayalet filmi tizerinden inceledigimiz bir
kitap boliimiinde ele aldik. Kitap béliimiiniin
bashgr Ghost In The Shell: Sibernetik
Bedendeki Ruhun Ikilemi Uzerine. Bu noktada
Babich’in  Giinther Anders’in  teknoloji
felsefesini de acikladigimiz kismi verebiliriz.
“Teknolojiyi yasamin  merkezine alan
teknolojik belirlenimcilik yaklagimina gore
teknoloji olmadan gelisim olanaksizdir. Ancak
teknolojik ilerlemelere karsi olumlu veya
olumsuz tutumlar gelistirmek icin 6ncelikle
tarihin 6znesinin pozisyonunu sorgulamak
gerekir. Guiniimiizde teknolojinin gelisimiyle
birlikte nesnelerin interneti ve yapay
zekanin pek cok alanda kullanilmasi otonom
strecleri beraberinde getirmistir. Dolayisiyla
makinelerin kendi aralarinda etkilesime
girip kendi dillerini olusturan bir algoritma
ile konusmalar1 ve her bilgi ve verinin buyiik
veriye dahil edilmesi 6zellikle insan ve insan
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Otesi duruma iliskin biyoteknolojik kaygilari
da glindeme getirmektedir. Bu baglamda, tipki
Glnther Anders’in iddia ettigi gibi, Uglnci
sanayidevrimi ¢aginda teknolojinin tek basina
tarihin 6znesi haline geldigini ve insanlarin
sadece ‘tarihe bagl’ kaldigin1 soylemek
miimkiindir. Anders Teknoloji Felsefesi
eserinde oOzellikle sosyal medya, gozetimin
her yeri kapsamasi ve her seyin biiytik veriye
dontistiriilmesi  lizerine  tartismaktadir
(Babich’den aktaran Karadogan vd, 2023).

Sizce neden yapay zekayi rasyonel bir arac
ya da rasyonel bir fail olarak kurguluyoruz?
Ben rasyonel olanin konformizme yakin
sonuclar iiretebilecegini savunanlardanim.
Sahsen insanin ¢ok rasyonel olmadig: icin
biiyiik Kkesifler yapabildigini, rasyonellik
acisindan kusurlu oldugu icin 06zgiin
fikirler gelistirebildigini, hatta insanhk
olarak modernlesme yolunda verdigimiz
zorlu miicadeleler diisiinildiigiinde
ileriye gidebildigini ve tarih yapabildigini
diisiinityorum. Sizin bu konudaki goriisiiniiz
nedir?

Bununla ilgili insanin makinelesmesi ile ilgili
cok fazla tartisma var. “Ghost In The Shell:
Sibernetik Bedendeki Ruhun ikilemi Uzerine”
bashikli kitap bolimimiizde Kabuktaki
Hayalet filminde insanoglu ana karakter
Mira tlizerinden beyni sentetik bir kabuk
icerisine yerlestirilmis bir ruhun varolusunu
deneyimlemektedir. Mira'nin yapilan onca
miidahaleye ragmen insanhigin gelecegi
konumunda olan bu prototipin insani
ozelliklerini derinde bir yerlerde muhafaza
ediyor olusu bir bakima transhiimanist
ajandaya ait hedeflerin, hala insan
kalabilmenin olanagina isaret ediyor olusu
bakimindan mazur goériilebilecegi anlamini
da icermektedir. Neticede ‘insan’ tiimiiyle
ortadan kaldirilmamakta, evriminin bir ust
basamag icin bedeninden vazgecerek askin
bir konuma ytikseltilmektedir(Karadogan vd,
2023).

Bunlara ek olarak ayrica Arttirllmis Zeka
anlamina gelen augmented intelligence’a
bakilabilir.

Son olarak yapay zeka ve etik konusuna
deginmek istiyorum. Yapay zeka
algoritmalarim1 kullanan ara¢ ya da failin
mimarisi ve iretimi sirasinda izleyecegimiz
etik ilkeler ile o arac¢ ya da failden beklenen
maksimum fayday1 nasil dengeleyebiliriz?

Etik tanimi ile veriler dogru tanimlanirsa
yapay zekanin da dogru ¢ikti verme ihtimali
artar. Algoritmik yonetimsellik ilizerinden
bakildiginda algoritmalarin insanlar

yonetmesi ve bir tahakkiim dayatmasi icinde
olma ihtimali azalir. Insan aleyhine isleyen
bir algoritmik yonetim olma ihtimali ¢ok
yuksek. Etik kodlara insan odakli bakildiginda
maksimum faydanm antroposentrik olup
olmayacag1 lzerine tartismalar mevcuttur.
Insan odakl bir algoritma en basit tanimi
ile etik kaygilarin oncelikle insan1 koruma
lzerine olmasidir. Eger veriler ve yontemler
dogru degilse etik kodlarin tanimi1 da deger
kavrami icin yeniden olusturulabilir. Bununla
ilgili olarak Emre San hocanin kapitalizm
lzerinden etik tartismalar1 ele aldig1 Sabah
Ulkesi dergisine Ekim sayisinda yazdig
“Antroposen ve Bilissel Kapltahzm [liskisi
Uzerine Bir Sorusturma” bashkh yazisi
okunabilir.
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DOC. DR. ABDURRAZAK GULTEKIN: “YAPAY
ZEKA BIR KiS OLACAK MI, OLMAYACAK MI?”

Alan Turing’e atifta bulunan ¢ok Kklasik bir
soruyla baslamak istiyorum: “Bir makine
diistinebilir mi?”.

Bu sorunun pek cok acidan degerlendirilmesi
mumkiindii. Bence bir seyin diistinebilip
distinemedigini sdylemek icin Oncelikle
disiincenin ne oldugunu anlamak gerekir.
Eger disiince eldeki verilerin birbirleri ile
iliskisinin kurulmasi olarak anlasilacaksa
bunun en dogru seklini sanki makineler
yapabilecek gibi geliyor. Ancak diistince elde
veri olmadan da sadece elde edilen veriler
ile ilgili ise yine makineler veri elde eme
noktasinda cok iyidirler.

Hesaplamanin insanlar gibi dogal
sistemlerde zekanin nedeni oldugu ve bu
zekaylr modellemek ve yeniden iiretmek icin
kullanilabilecegi fikri, klasik yapay zekanin
temel varsayimlarindan biridir.  insan
zekasinin tamamen mi yoksa kismen mi
hesaplamaya bagh oldugu temel bir sorudur.
Bir baska oOnerme de “diisiince bilingli
bir deneyimdir, bir hesaplama degildir”.
Diisiincenin anlamsal icerigi ve hesaplamanin
dogasi1 hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

Yapay zekad sistemleri veya {reticileri
diistinceyi beyin endeksli bir degerlendirme
ile yola ¢ikmaktadirlar. Bu konuda bizimde
bir sey soyleyebilmemiz aslinda ne tarafta
oldugumuza baghdir. Ciinkii eger insan
viicudunda immateryal bir sey vardir diye
yola c¢ikarsak yapay zeka diye bir seyin
olmayacagini iddia etmekten baska cikis
yolumuz olamaz. Ancak eger insan dedigimiz
varlikta immateryal bir sey yoktur dersek
disiincenin de beyin merkezli ilerleyen
bir sey oldugunu bu noktada beynin
calisma prensibine bagli bir yapay sistem
kurdugumuzda dustince dedigimiz seyin
olusacagini diisiintiyorum. Yapay zeka en ¢ok
bilinglilik konusunda elestirilmektedir. Ancak
insanin bilingli olduguna dair bilgiyi birinci
tekil sahistan baska kimsenin bilemedigi de
ortadadir. Bu ylzden aslinda bilgi diizeyine
doniistiiriilmemis bir bilinglilik durumunun
bir baskasinda olup olmadigi sorunu bence
simdilik yersiz bir konudur.

Sezgisel olarak zeki, zekieylemin altindayatan
bir yetenektir. Hangi eylemin zeki oldugu,
izlenen hedeflere ve bu hedeflere ulasmadaki
basariya baghdir. Basar1 sadece araciya degil,
aynt zamanda icinde bulundugu kosullara
da baghdir, dolayisiyla bir hedefe ulasmak

icin daha az secenegi olan bir sistem daha az
zekidir. Klasik bir tanim: “Yapay zeka ya da
insan zekasi, bir failin ¢ok ¢esitli ortamlarda
hedeflere ulasma yetenegini 6lcer”. Bu tanima
katiliyor musunuz, sizin zeka taniminiz nedir?

Zekay1ben dyle tanimlamiyorum. Insanin giicii
Olgiistinde yeni durumlara ayak uydurmasi
olarak tanimliyorum. Bu yiizden birisinin
alg1 duzeyine ve seceneklerinin cokluguna
degil kendi ge¢mis deneyimlerine baghdir.
Deneyimlerinden elde ettigi verileri dogru
kullanabilme yetenegi olarak da anlayabiliriz.
Bu durumda deneyimlerinin ¢okluguna degil
deneyimleri dogru kullanabilmesine baghdir.

Ogrenme - performans gelistirme, kavram
olusturma veya deneyime dayali bilgi edinme
- insan sagduyusunun temelidir. Bu baglamda
sizce mevcut yapay zeka uygulamalar: ya da
makine 6grenimi hangi asamada? Makinenin
insan benzeri bir sagduyu ile 6grenebilecegi
bir asama oldugunu diisiiniiyor musunuz?

Yapay zeka genel anlamda heniiz emekleme
seviyesinde olan bir cocuk zekasina sahip
olarak anlasilmaktadir. Bu durumda heniiz
emekleyen bu cocuk bu kadar basar1 elde
edebiliyorsa yetiskinlik doneminde 6nliimiize
neleri ¢ikaracagim1 hayal bile edemiyorum.
Ogrenme streci itibariyle bence insandan
cok daha basarilidir. Ogrendiklerini davranisa
gecirme noktasinda zaten sodyleyecek bir sey
bulamiyorum.

Bir onceki soruyla baglantih bir yerden
devam edecek olursak, algi-eylem dongiisii
sudur: “Bir sey yaparim, bu diinyay1 degistirir
ve bu da sahip oldugum algiy1 degistirir”.
Su anki asamada degil ama 6ngoériilebilir
gelecekte bir yapay zeka failinin béyle bir
algi-eylem dongiisii icinde kendisi icin benlik

gelistirebilecegi onermesi hakkinda ne
diisiiniiyorsunuz?
Bu tamamen kodlamasini  gelistirme

meselesine baghdir. Eger yapay zekaya
kendisini gelistirme noktasinda bir kodlama
verilirse c¢ok ileri seviyede kendi kendine
bir eylem-algi siireci yaratabilecegini
diistinliyorum.

Sizce neden yapay zekayi rasyonel bir arag
ya da rasyonel bir fail olarak kurguluyoruz?
Ben rasyonel olanin Kkonformizme yakin
sonuglar iiretebilecegini savunanlardanim.
Sahsen insanin cok rasyonel olmadig: icin
biiyiik kesifler yapabildigini, rasyonellik
acisindan Kkusurlu oldugu i¢in 6zgiin
fikirler gelistirebildigini, hatta insanhk
olarak modernlesme yolunda verdigimiz
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zorlu miicadeleler diistiniildiigiinde
ileriye gidebildigini ve tarih yapabildigini
diisiiniiyorum. Sizin bu konudaki goériisiiniiz
nedir?

Dogru anladiysam insan rasyonel degildir
demeye calisiyorsunuz. Rasyonel olmayisi
insanin ilerlemeci yanini gii¢lendiriyor
diyorsunuz. Ben bu sekilde diistinmiiyorum.
Insanin rasyonel oldugunu ve secenekler
arasinda en dogru karari dlgerek buldugunu
diistinliyorum. Dogru karar ancak en dogru
secenegi vermek anlamina gelir ve bu islemi
rasyonel yanimiz ortaya koyar.

Son olarak yapay zeka ve etik konusuna
deginmek istiyorum. Yapay zeka
algoritmalarin1 kullanan ara¢ ya da failin
mimarisi ve iiretimi sirasinda izleyecegimiz
etik ilkeler ile o ara¢ ya da failden beklenen
maksimum fayday1 nasil dengeleyebiliriz?

Bu noktada bir yapay zeka hukuku, ahlaki
kurmakta fayda var. Tabi bu ancak yapay
zekanin statlsiine baghdir. Biz yapay zekay:
ne olarak goriiyoruz. Aslinda bu bir kisilik
sorunudur. Eger yapay zekay: bir kisi olarak
gorecekseknasil bir kisi olacak. Tabi kisiden ne
anladigimiza bagh bu da. Yine hukuki stattisi
de yapay zekanin kisiligine baghdir. Su an
belki yapay zeka ile dogrudan iliskili hukuki
ve ahlaki sorunlarla muhatap olmuyoruz o
ylzden bu noktada degerlendirmeler heniiz
eksiktir. Ancak gelecekte hem dini hem ahlaki
hem de hukuki sorunlar ortaya c¢ikacag:
asikar. Ornegin yapay zeka bir insana namaz
kilma noktasinda imamlik edebilir mi, seks
robotlari ile cinsel iligki zina olur mu, ya da
yapay zekanin 6liime neden oldugu bir kazada
cezai sorumluluk nedir gibi sorular gelecek
on yil icerisinde ¢okca c¢okca tartisilacaktir.
Bence Oncelikle yapay zeka bir kisi olacak mi,
olmayacak mi, bu konuda bir karar verilmesi
gerekecek daha sonra tiim sorunlar buna gore
diizenlenecektir.
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DOC. DR. MUHAMMET OZDEMIR: “INSAN
HER ZAMAN MATEMATIKTEN FAZLADIR”

Alan Turing’e atifta bulunan c¢ok klasik bir
soruyla baslamak istiyorum: “Bir makine
diisiinebilir mi?”

Oncelikle “yapay zeka ve felsefe” cercevesinde
bir ‘soru ve cevap’ roportajina veya daha
dogru bir deyisle bir miizakereye beni davet
ettiginiz icin tesekkir ederim. Sorunuz Alan
Mathison Turing’in 1950 yilinda yayinlanmis
ve temelde matematige dayali psikoloji ve
felsefe analizinde a¢iga ¢ikan zihin sorununa
iliskin makalesinden miilhem goriinmektedir.
Bu makaleden benim anlayabildigim
kadariyla, tipki tarih boyunca oldugu gibi
matematikgilerle fizikciler arasinda bir gorts
ayrilig1 vardir. Her iki tarafta da makinelerin
diisiinebilmesine olumlu veya olumsuz
cevaplar tUretecekler bulunmakla birlikte
matematikgiler tanimlanmis ve simirh bir
ihtimalden, fizikcilerisedeneyimlertarafindan
oni acik, her zaman tanimlanamayan
ve sinirlarindan  emin olunamayan bir
ihtimalden hareketle her soruna ve 6zellikle
makine sorununa yaklasmaktadirlar.
Matematikciler ile fizikcilerin arasinda
hakemlik yapan da genellikle ekonomi
ve insanlarin gereksinimlerinin  ve
olanaklarinin hesaplanmasi bakisi
olmaktadir. Matematikcilerin makinelerin
diisiinebilmesine olumlu cevap vermeleri bu
disiinmenin nerelerde mimkiin olacagina,
fizikcilerin makinelerin diisiinebilmesine
olumlu cevap vermeleri de s6z konusu
disiinmelerin hangi deneyim kosullarinda
mumkiin olabilecegine baghdir. Benim
gorlisiim, bitin 20. yiizyll felsefelerinin
ilham kaynagi olan Charles Sanders Peirce’ten
ve onun temel dayanagi olan Protagoras
felsefesinden miilhemdir. Protagoras’in tinli
climlesi burada Onlimiizii agabilir: “Biitlin
seylerin 0l¢lisi insandir: Var olanlarin
var olmalarinin, var olmayanlarin var
olmamalarinin.” Protagoras’in baslattigli bu
singularite (tekilci diisiince) aslinda insanin
biitin yasam ve distince etkinliklerini
kapsamaktadir. Makineler elbette
diisiinebilirler. Ama onlarin diistinebilmeleri
insanlar tarafindan tanimlanmis ve insanlarla
ilgili etkinliklerde s6z konusu olabilir.
Insanligin siirlar1 doga ve kiiltiir tarafindan
bir émir icinde c¢izilmektedir. Makinelerin
sinirlart da insanligin gereksinimleri ve
olanaklar1  tarafindan  c¢evrelenmektedir.
Makinelerin bagimsizligi, onlar1 kullanacak
bazi  insanlar ile onlar1  yeterince
kullanmayacak baska bazi insanlar arasinda

olabilir.

Hesaplamanin insanlar gibi dogal
sistemlerde zekanin nedeni oldugu ve bu
zekdyl modellemek ve yeniden iiretmek igin
kullanilabilecegi fikri, klasik yapay zekanin
temel varsayimlarindan biridir.  insan
zekdsinin tamamen mi yoksa Kismen mi
hesaplamaya bagh oldugu temel bir sorudur.
Bir baska onerme de “diisiince bilingli
bir deneyimdir, bir hesaplama degildir”.
Diisiincenin anlamsal icerigi ve hesaplamanin
dogas1 hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

Francis Bacon ile Galileo Galilei ve Christian
Huygens’'in modern dislincenin ve doga
felsefesinin dayanagi zemin ve dogrulama
yontemi ile ilgili baz1 fikir ayriliklar1 vardi.
Bacon Imam Gazall ve nominalistleri
izleyerek deneyciligi onaylarken Romalilar ve
Araplar’1 elestirerek matematigin dogrulama
dili olmasini reddetti. Galilei ve Huygens
ise spekiilatif dilin sinirlar1 ve keyfiliginden
kurtulabilmek i¢in deneyleri matematiksel
hesapla Olgmeyi oOnerdiler. S6zgelimi René
Descartes da matematigi onaylarken yanlhs bir
Ibn Riisd yorumunu takip ederek deneye karsi
cikmisti. [saac Newton bu ayrismada son s6zii
hem deneyi hem de matematigi onaylayarak
soyledi ve Galilei ile Huygens'in matematik
temelli hareket onerileri kazanmis oldu. 19.
yuzyildan itibaren s6z konusu olan telematik
kultliri ve yapay zeka meselesi 17. ylizyildaki
makine tartismasinin bir devami gibidir. Buna
gore, diisiince ve onun uriinu olan hesaplama
deneyimden 6nce degildir. Hatta denilebilir ki,
deneyimiaciklayan yollardan sadece bir tanesi
hesaba dayali olup, deneyimin istatistigini
ve  genellenebilirligini  denetlemektedir.
Insanin gereksinimleri ve bunlari gidermeye
yonelik deneyimleri olmaksizin makine
kavraminin da yapay zekanin da bir baglami
ve islevi -yani tanimi- olmayacaktir. Yapay
zekanin hesaplamaya dayali olmasi, Christian
Huygens’ten beri makineler ve motorlar i¢in
baska bir tasarlama ve dogrulama yolunun
bulunamamasindan  dolayidir. ~ Ornegin
biyoteknoloji ve nanoteknolojide de durum
benzerdir. Eger hiicre ve atomu cerceveleyen
hesap disinda bir yol bulunabilseydi her iki
teknoloji de matematigin yol a¢tigi sinirlan
asabileceklerdi. Aslinda 19. yiizyildan itibaren
Alman felsefe gelenegininigerisinden boyle bir
girisim gelisti. Martin Heidegger ve Jean Paul
Sartre felsefelerinin matematik ve teknoloji
elestirileri bu gelenekle iliskilidir. Almanlar
hem kaliteli bir miihendislik gelenegine
sahiptir hem de disaridan hesapciliga
karsiymis gibi goriinen felsefelerinde icerilen
sosyal bir mihendislik fikrine sahiptirler.
Dolayisiyla Alman felsefesindeki elestirel
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damar veya hermenoétik gelenek de hesapgi
diinya, canlilk ve yasam tasarimindan
arinamamisti.  Bununla birlikte giivenlik
ve konforu mekaniklestiriimemis insan
ongoriilemez davranislar ortaya koyar
ve insanligl asil temsil eden, ayrica yapay
zekay1 da yeni 6grenmelere zorlayacak farkli
deneyimlerin sahibi olan insan bu insandir.
Glinliimtuzde Afrika ve 0zellikle dordiinci
diinya {lkeleri bu insanin konuslanma
ve deneyim tliretme merkezi niteliginde
goriilebilir. Diistince gilivenlik ve Kkonfor
kosullarinin icerisinde biliyiik Olciide bir
hesaplamaya doniisiin ama bu hesapta
bile yasama anlamini veren kiskanclik,
yonetme ve 0zel olma arzusudur. Bu arzu
baska insanlar olmadiginda nesnesiz kalir
ve yasayamaz. Dolayisiyla diisiince hesaptan
ibaret degildir ve ona indirgenemez. Ornegin
yalan ve aksakliklar da diislincenin varlik
kosullarindandir. Hesapg1 diisiince yasamin
anlamini konforda bulur ve bir sekilde kadere
baglanir. Ama serbest diislince arayislarinda
o6grenmek ve 6gretmekle tatmin olur.

Sezgisel olarakzek, zeki eylemin altindayatan
bir yetenektir. Hangi eylemin zeki oldugu,
izlenen hedeflere ve bu hedeflere ulasmadaki
basariya baghdir. Basar1 sadece araciya degil,
aymi zamanda icinde bulundugu kosullara
da baghdir, dolayisiyla bir hedefe ulasmak
icin daha az secenegi olan bir sistem daha az
zekidir. Klasik bir tanim: “Yapay zeka ya da
insan zekasi, bir failin ¢ok ¢esitli ortamlarda
hedeflere ulasma yetenegini 6lcer”. Bu tanima
katiliyor musunuz, sizin zeka taniminiz nedir?

Bence zekanin baglami yasam ve canlhiliktir.
Islevi ise gereksinimler ile kaynaklar arasinda
Olciilii bir planlama ve idaredir. Buna gore,
zeka, gereksinimler ile kaynaklar arasinda
bizzat deneyimlenerek 6grenilen veya
aktarilarak 6grenilen yontemleri deneyerek
Olctili bir planlama ve idarede bulunma
gliciidiir. Bu zekd insan tiirii i¢in baska,
bireysel insan i¢cin baska bir deneyime karsilik
gelebilir. Zeki eylem, kimi zaman 68renmedir,
kimi zaman da sadece kazanmadir. Sadece
kazanmak hicbir zaman zekanin 6l¢iiti
olamaz. Ciinkii biitiin zekalar 6grenmeye
gereksinim duyarlar. Varsilligin hedeflendigi
insan deneyimlerinde iki cesit stratejiden
veya zeki eylemden soz edilebilir. S6zgelimi
llkcag felsefesinde sofistler bunu islerine
yaramayacak baska insanlara yonelmeksizin
yaparlar, stoacilar ise ¢cevrelerindeki insanlar
ile toplumsallasarak yapmaya calisirlar.
Neticede sofistler insandan sikayet etmezler,
ama stoacilar en c¢ok insandan rahatsiz
goriiniirler. Bir bakima makineler ve yapay
zeka sofistlerin veya onlari da kullanan zengin

yatirimcilarin ~ stoacilarin  deneyimlerine
yatirnm yapmasiyla tesekkiil etmektedir.
Sorunuzun ic¢indeki zeka tanimi Amerikan
rityasindan miilhem bir tanimdir ve ben bu
tanim1 eksik bularak yukaridaki tanimimla
yer degistirmeyi 6neriyorum. Ciinkii hedefler
her basar1 aninda yeniden gilincellenecegi
ve “cok cesitli” kaydi da aslinda kimi zaman
ongorilemezligi/ilk etapta izah edilemezligi
icinde barindirdigi icin insanlarin
gereksinimlerini matematige indirgeyerek
sinirlandirmak gercek¢i olmaz. Insan her
zaman matematikten fazladir. Sozgelimi
siginmacilar ve gocmenler matematikle
hem hesaplanamazlar, hem anlasilamazlar
ve hem de 6ngoriilemezler. Kuantum teorisi
siginmact ve gocmenlerin fizigi gibidir.
Richard Feynman matematigin bu kapsaml
deneyim karsisinda simdilik yetersiz kaldigini
kabul etmektedir. Cunki gelisiglizellik ve
keyfilik matematige uygun degildir. Insan
deneyimlemedigini bilemeyecegi veya ancak
deneyimleyebildigini yeterince bilebilecegi
icin zekanin ortamlarin ve hedeflerin
degisebildigi bircok bilinmeyenli cesitlilikte
“hedefe ulasma” gibi sadece sonuca endeksli
ve tek bir insan 0mriini igeren bir icerikle
tarif edilmesi hatalidir. En azindan tiirsel zeka
ile kisisel zekay1 ayirmak gerekir.

Ogrenme - performans gelistirme, kavram
olusturma veya deneyime dayali bilgi edinme
- insan sagduyusunun temelidir. Bu baglamda
sizce mevcut yapay zeka uygulamalar: ya da
makine 6grenimi hangi asamada? Makinenin
insan benzeri bir sagduyu ile 6grenebilecegi
bir asama oldugunu diisiiniiyor musunuz?

Sagduyunun mevcudiyeti birtakim sartlara
baglidir ve bu sartlar biiyiik 6lciide sosyal
psikolojik evrimle ilgilidir. Protagoras’in
insanin her seyin 6lgiisii olduguna iliskin
onermesi burada da gecerlidir. Oncelikle
toplumun siginmacilar ve go¢cmenlerle ilgili
genel heterojenliginin en az 30-50 yillik bir
slire icerisinde kararli ve iletisimi kuralli
bir topluma evrilmis olmasi gerekmektedir.
Ikinci olarak alisverislerin toplumu belirli
bir giivenlik ve konforda tutabilecek bir
ekonomik durum tarafindan yonetilebilmesi
gerekmektedir. Ugiincii olarak toplumda insan
bireylerinin fanteziye vakit ayirabilmeleri
gerekmektedir. Transhiimanizm,
posthlimanizm ve metaverse arasindaki
sosyal psikolojik ve ekonomik a¢mazlar
insanin  hentz karar kilamamis oldugunu
gostermektedir. Insanlar cevrimici yasama
olumlu bir yanmit vermediler ve ben
verebileceklerini de sanmiyorum. Ciinkii
kiiresel sermayedarlar insancil ve kusatici
yaklasmamaktadirlar. Israil ile Filistin
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arasindaki Ekim-Kasim 2023 c¢atismalari
(veya tek tarafli savasi) hala giliclin yarattig
hak ve ahlaki insanlarin biitiin izlenimlerine
zoraki dahil etmektedir. Cin ile ABD arasindaki
Ikinci Soguk Savas deneyimleri 2012 yilindan
beri sagduyunun mevcudiyetini miizakereye
acmis olsa da ABD’nin Rusya ve Cin disinda
daha 6nce yatirim yapmis oldugu toplumlar
heniiz yeterli 6zerklik seviyesine erisebilmis
degildirler. Bitlin hak ve 6zgiirliikler gorelidir
ve makineler de bu goreliligi en radikal
seviyede yasayan bir yapay zeka 6grenmesi
tarafindan programlanmaktadirlar. Makine ve
yapay zeka kiiresel sermayedarlara insandan
daha bagimhdirlar. Niikleer silahlanmanin
ikircikli ve diriist seyretmeyen mevcudiyeti
makineleri de oOrgiitleyebilecek capta etkili
olacaktir. Dolayisiyla glice bagimli bir degisken
olarak makineler ancak belirli bir insan ve
toplum kapsaminda sagduyuyu 6grenebilir
ve isletebilirler.

Bir onceki soruyla baglantih bir yerden
devam edecek olursak, algi-eylem doéngiisii
sudur: “Bir sey yaparim, bu diinyay1 degistirir
ve bu da sahip oldugum algiy1 degistirir”.
Su anki asamada degil ama ongoériilebilir
gelecekte bir yapay zeka failinin béyle bir
algi-eylem dongiisii icinde kendisi icin benlik

gelistirebilecegi onermesi hakkinda ne
diisiiniiyorsunuz?
Bence glicii eline gecirmis insanlarin

olusturdugu bir tarafliikta ve gorelilikte
makineler bir benlik veya cesitli benlikler
gelistirebilirler. Bu bir suya atilmis tasin
veya bircok tasin olusturdugu yuvarlak
etkilere ve dalgalanmalara benzer. Makineler
etraftaki dalgalanmalardir. Ikinci Soguk Savas
doneminde bir c¢esit algi-eylem dongiisi
gelisebilecegini 6ngérmiiyorum. Tek cesitten
ve Ozerk bir algi-eylem dongiisii eldeki fizik
ve oOzellikle matematikle miimkiin olamaz.
Makinelerin de alternatif bir matematik
gelistirebileceklerini distinmiiyorum.
Cinkii elektrik veya enerji olmaksizin
makineler calisamazlar ve olas1 arizalarini
insan olmaksizin onaramazlar. Siirli bir
evrende sinirsizlik beklentisi en azindan
insanlik tarihinin trettigi sagduyu acisindan
gerekcelendirilebilir ve iddia edilebilir
degildir. Bence zihnin fantezi gereksinimlerine
kiyasla bedenin sinirliliklar1 daha dogru bir
yol gostericidir. Insanin Urettigi makineye
kars1 gosterdigimiz hayranhlk ve umut
biiylik o6lclide ireticilerin merhametine
muhta¢ olmaktan kurtulma arzumuzdan
kaynaklanmaktadir. Matematik ancak bazi
varsayimsal kehanetlerle buna ikna olabilir.
Varsayimli olduktan sonra da her seyin
tahayytlii pekdla miimkiindiir.

Sizce neden yapay zekayi rasyonel bir aracg
ya da rasyonel bir fail olarak kurguluyoruz?
Ben rasyonel olanin konformizme yakin
sonuclar iiretebilecegini savunanlardanim.
Sahsen insanin ¢ok rasyonel olmadig: icin
biiyiik kesifler yapabildigini, rasyonellik
acisindan kusurlu oldugu icin 06zgiin
fikirler gelistirebildigini, hatta insanhk
olarak modernlesme yolunda verdigimiz
zorlu miicadeleler diistiniildiigiinde
ileriye gidebildigini ve tarih yapabildigini
diisiiniiyorum. Sizin bu konudaki goriisiiniiz
nedir?

Bence siz gelismekte ve arayista olan bir
toplumun yurttasi ve biiylik 6lciide nitelikli
gocmenlerle kendini siirdlirebilen  bir
Amerikan riiyasinin  edilgen katilimcisi
oldugunuz icin belirlenimsizligin 6zgirlik
olabilecegini  diisiinmeye  egilimlisiniz.
Rasyonalite ve konformizmin tercih edilebilir
oldugu sosyal psikolojik ve ekonomik
kosullar vardir. S6zgelimi Antik Misir devleti,
Makedonya Kralligi, Pers Imparatorlugu,
Emevi Devleti, Biiytlik Selcuklular ve 19. ytlizyil
Avrupa-merkezci diinyas1 boyleydi. Fakat
Roma Imparatorlugu, Osmanl Imparatorlugu
ve Amerika Birlesik Devletleri boyle degildir
ve bu deneyimlerde rasyonalite degisken
ve konfor gorecelidir. Insanlar kurall
bir toplumsal diizende ve tanimlanmis
bir toprakta yasamak isterler. Kiltiiriin
matematikle bulustugu yer burasidir.
Ozellikle Islam tarihinden 6nce matematikte
saymanin sonlu olmasinin mantig1 da buydu.
Doga ve matematik tipki kiiltiir gibi insana
gorecelidi, ama burada insanin fantezisi
sinirsiz da gorinse doga ve matematik bunu
sagduyuya karst konumlandirir ve ayiklar.
Kesifler rastgelelik ve keyfilik anlamindaki
ozgurliikten degil bir diizene baglh olmak
anlamindaki 6zgir bilinglerden dogar. Karl
R. Popper’in eksik tiimevarim elestirisi ve
Paul Feyerabend’in anarsist bilim diisiincesi
siginmact ve go¢menlerin, magdur ve
mazlumlarin bir garanti bulmasina degin
gecerliligini stirdiiriir. Bundan sonra Thomas
S. Kuhn'un paradigma dedigi diizene bagimli
ozgurlik arayislar1 gelismeye baslar. Belirli
bir insan kaynaklar1 destegi ve sermaye
yardimi olmaksizin kesifler sadece tasarim
olarak kalirlar. Protagoras’in gereksinimi
kendisinin de esit insan olarak kabul edildigi
kurall1 bir toplumsal diizendir.
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Son olarak yapay zeka ve etik konusuna
deginmek istiyorum. Yapay zeka
algoritmalarim1 kullanan ara¢ ya da failin
mimarisi ve iiretimi sirasinda izleyecegimiz
etik ilkeler ile o ara¢ ya da failden beklenen
maksimum fayday1 nasil dengeleyebiliriz?

Bence diinyada tek bir siiper gii¢ varken
dengeleme ancak bu siiper gii¢ icerisindeki
cesitliliklerin digerlerini temsil arzusuna ve
yetkinligine bagh olarak tesekkiil edebilir.
Neyse ki yeniden iki kutuplu bir diinyada
yasamaya basladik ve boylece tek siiper
glic ihtiyac duydugu cesitliligi disaridan da
alabilecek kivama gelmistir. Etik ilkenin
temeli yasamin suiistimal edilemeyen
bazi yiicelestirilmis maddi izlenimlere
dayandirilmasiylabaglamaktadir. Insanyasami
en ylice degerdir. Fakat bu deger ancak giicle
desteklenen bir garantiyle biitiin insanlara

kabul ettirilebilir.  Israil'in  Filistin’deki
cocuklar1 inanglarina ve yonelimlerine dahi
bakmaksizin o6ldirmesinden sonra tim

diinyada etik muhtemelen yara alacaktir.
Kiliselerin, hastanelerin ve  okullarin
bombalandig1 sirada olenlerin bir kismi
muhtemelen Miisliiman veya Hiristiyan bile
degillerdi. Boyle bir cercevede insan haklari,
kadin haklari, kiiresel 1sinma, iklim degisikligi
ve hatta c¢evre duyarliligt soylemleri
mesruiyetlerini kaybederler. Frantz Fanon,
Gilles Deleuze ve Edward W. Said’in uyarida
bulunarak isaret ettikleri ve Rosi Braidotti'nin
gelistirmeye calistig1 etik duyarlilik éncelikle
biitiin insanlar i¢in gegerli bir kirmiz1 ¢izgi
ile baslayabilir. Yasananlardan anlasilabilen,
yapay zekanin ve makinelerin faili olanlarin
tlim diinyada miisteri azalmasina bagl olarak
ancak ekonomik mecburiyetlerden dolay: bir
ortak hukuka ve etige razi olabilecekleridir.
Burada kiiresel mimari tekrar Ikinci Diinya
Savasi sonrasindaki daginikligi icermekte ve
yapay zeka teknolojisine yonelik beklentiler
biraz da karamsar bir tepkiye doniisebilme
riski icermektedir. insana bagh olarak anlaml
olan bir sey insansiz bir diinyada anlamh
olamaz. Dolayisiyla etik ile maksimum fayda
arasindaki iliski 6zellikle miisteri insanlarin
yasamdan bir doyum elde edebilmelerine
baglidir. Yasamin anlami her bakimdan
toplumsal bir icerime sahiptir. Sofistler ve
stoacillar her ne kadar onerdikleri yasam
stratejilerinde nedensiz toplumsallig bir risk
gorseler de, nedenli bir toplumsalliga karsi
cikmazlar. Bu nedenle biitiin ekonomiler
sosyal psikolojiye yaslanirlar. Mekanik bile
bir estetikle devinmeyi dengede yasar. insan
kaynaklar tiikendiginde ekonomi de tiikenir.
Piramitleri bitiren siirecin bdyle tesekkiil
ettigini diisiinliyorum. Pazar miicadeleleri
ile ahlaki duyarliliklar arasinda bir kosutluk

ve uyum olmasi, maksimum faydanin
uzun vadede erisilebilir bir hedef olmasini
saglayabilir. O halde hizli1 ve kolaydan uzak
durarak bu iliski miimkiin olabilir.
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MUJDAT GOKCE: “SUREC ETIK VE GUVEN-
LIGE DAIR SORULARI DA BERABERINDE
GETIRIYOR”

Hesaplamanin insanlar gibi dogal
sistemlerde zekanin nedeni oldugu ve bu
zekay1 modellemek ve yeniden iiretmek icin
kullanilabilecegi fikri, klasik yapay zekanin
temel varsayimlarindan biridir.  Insan
zekasiin tamamen mi yoksa Kismen mi
hesaplamaya bagh oldugu temel bir sorudur.
Bir baska onerme de “diisiince bilingli
bir deneyimdir, bir hesaplama degildir”.
Diisiincenin anlamsal icerigi ve hesaplamanin
dogasi hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

Diistincenin anlamsal igerigi ve hesaplamanin
dogas1 karmasik konular olup farkl
disiplinlerde farkli agilardan ele alinabilirler.
Ancak genel olarak su noktalara deginilebilir:
Diisiincenin  Anlamsal Igerigi: Dusiince,
bireyin bilgiyi isleme, anlama, hatirlama,
karar verme, problem ¢6zme ve yaraticilik gibi
zihinsel stregleri igerir. Diisiince, semboller,
kavramlar ve dil araciligiyla ifade edilir. Dil,
diisiinceyi organize etmek ve baskalariyla
paylasmak icin giiclii bir aractir. Felsefi agidan,
diisiincenin anlamyi, bilgi teorisi, semantik ve
epistemoloji gibi konulari icerir.

Diisiincenin anlamsal icerigi, bireylerin
zihinsel siireglerini, kavramlar1 anlama,
baglam icinde degerlendirme ve

anlamlandirma yetenegini icerir. Bu konu,
filozoflar, bilissel bilimciler ve dilbilimciler
tarafindan ele alinan karmasik bir konsepttir.
Iste bu konuyla ilgili baz1 temel kavramlar:
Semantik: Dilbilimde semantik, kelimelerin
veya sembollerin anlamini inceleyen bir alani
ifade eder. Bir kelimenin veya bir ifadeyi
anlamak, semantikle ilgili bir siirectir. Bu,
sozciiklerin birbirleriyle olan iliskilerini,
anlam degisimlerini ve dilin anlamsal yapisini
icerir.

Kavramlar ve Temsil: Dislincenin temel
yapl taslarindan biri kavramlardir.
Kavramlar, zihinsel modelleri, nesneleri,
olaylar1 veya fikirleri temsil eden zihinsel
yapilardir. Kavramlarin anlamsal igerigi,
bireyin deneyimleri, kiltirel baglam ve dil
kullanimiyla seKillenir.

Dil ve Dustince iliskisi: Dil, diisiinceyi ifade
etmek icin kullanilan 6nemli bir aractin
Dilin yapisi, distlince streglerini etkiler ve
diistinsel icerikleri ifade etmek icin kullanilan
sembollerin anlamlarini icerir. Sapir-Whorf
hipotezi gibi teoriler, dilin diisiinceyi nasil
etkiledigi tizerine diisiince sunar.

Bilissel Modeller ve Zihin Temsili: Bilissel
bilim, zihinsel siirecleri anlamak ve
modellemek amaciyla bilissel modeller

gelistirir. Bu modeller, bilgiyi nasil isledigimizi
ve dustndigimiizi anlamak i¢in kullanilir.
Zihin temsili, bireylerin dustlnsel igerikleri
nasil organize ettigini acgiklamak igin
kullanilan bir kavramdir.

Anlamin Insasi: Diisiinsel icerik, bireylerin
deneyimleri, kiiltiirleri ve bilissel stirecleriyle
birlikte sekillenir. Anlamin insasi, bireylerin
cevresiyle etkilesimleri ve deneyimleri
temelinde nasil anlam olusturduklarini
aciklamaya calisir.

Diistincenin  anlamsal  igerigi
calismalar, dilin ve zihinsel siireglerin
karmasikligini anlamaya yonelik cesitli
disiplinlerin katkilariniigerir. Dilbilim, felsefe,
bilissel bilim, norobilim ve yapay zeka, bu
konuda 6nemli arastirmalar yapmaktadir.
Hesaplamanin Dogasi: Hesaplama, bilgileri
isleme stirecidir ve genellikle algoritmalar
veya matematiksel yontemler araciligiyla
gerceklesir.  Bilgisayar bilimi acisindan,
hesaplama genellikle bir bilgisayarin
islemesi veya bir algoritmanin uygulanmasi
olarak tamimlanir. Hesaplama, verileri alir,
belirli kurallara gore isler ve ¢ikt1 tiretir. Bu,
bilgisayar biliminde Turing makineleri gibi
soyut kavramlarla da iliskilendirilebilir.

Buna ek olarak, bilissel bilim ve nérobilimde
hesaplama, beyin siireglerini anlamak ve
modellemek amaciyla da kullanilir. Néronal
aglar gibi yapay zeka modelleri, 6grenme
ve cikarim streglerinde bir tiir hesaplama
gerceklestirir.

Hesaplamanin dogasi, hesaplama kavraminin
ne anlama geldigi ve hesaplama ile ilgili temel
varsayimlarin ne oldugu sorusuna yanit veren
bir felsefe alanidir. Hesaplamanin dogasi
lzerine yapilan c¢alismalar, hesaplamanin
matematiksel, fiziksel, psikolojik ve biyolojik
temellerini arastirir.

Hesaplamanin dogasi hakkindaki en temel
sorulardan biri, hesaplamanin ne oldugudur.
Hesaplamanin  basitce sayilarla islem
yapmaktan ibaret oldugu distniilebilir.
Ancak, hesaplama daha genis bir kavramdir.
Hesaplama, verileri islemek, problemleri
cozmek ve yeni bilgiler tlretmek icin
kullanilabilen bir siirectir.

Hesaplamanin  dogasini  anlamak igin,
hesaplamanin temel varsayimlariniincelemek
gerekir. Bu varsayimlardan biri, hesaplamanin
bir dizi adimdan olusan bir siire¢ oldugudur.
Bu adimlar, girdileri islemek ve ciktilar
turetmek icin kullamilir. Bir diger varsayim,
hesaplamanin  dogruluk  gerektirdigidir.
Hesaplama sonuglarinin dogru olmasi gerekir.
Hesaplamanin dogasi lzerine yapilan
calismalar, hesaplamanin temel kavramlarini
ve varsayimlarini anlamamiza yardimci
olmustur. Bu c¢alismalar, hesaplamanin
matematik, fizik, psikolojive biyoloji gibi ¢esitli

uzerine
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disiplinlerle iliskili oldugunu géstermistir.
Her iki konu da oldukga genis bir literatiire
sahiptir ve bu konulardaki goriisler, disiplinler
arasinda biiytik 6lciide degisiklik gosterebilir.
Bu nedenle daha spesifik bir soru sormak
veya belirli bir bakis acisin1 kesfetmek, daha
derinlemesine bir tartisma saglayabilir.
Hesaplamanin yapabilecegi ve yapamayacagi
seyleri anlamak, hesaplamanin
potansiyellerini ve sinirlarin1 belirlemeye
yardimct  olur. Hesaplamanin  sinirlan
hakkindaki tartismalar, su gibi sorulara
odaklanir:

Hesaplama, herhangi bir problemi ¢6zebilir
mi? Hesaplama, bilingli varliklar yaratabilir
mi? Hesaplama, dlinyay1 degistirebilir mi?
Hesaplamanin dogasi hakkindaki Kisisel
goriisiim, hesaplamanin giiclii bir arag oldugu,
ancak sinirlarinin da oldugudur. Hesaplama,
diinyayr anlamamiza ve degistirmemize
yardimci olabilir, ancak herhangi bir problemi
cozemez veya bilingli varliklar yaratamaz.
Hesaplamanin potansiyellerini ve sinirlarini
daha iyi anlamak, bu araci daha sorumlu ve
faydali bir sekilde kullanmamiza yardimci
olacaktir.

Sezgisel olarakzeka, zekieylemin altinda yatan
bir yetenektir. Hangi eylemin zeki oldugu,
izlenen hedeflere ve bu hedeflere ulasmadaki
basariya baghdir. Basari sadece araciya degil,
ayni zamanda icinde bulundugu kosullara
da baghdir. Dolayisiyla bir hedefe ulasmak
icin daha az secenegi olan bir sistem daha az
zekidir. Klasik bir tanim: “Yapay zeka ya da
insan zekasi, bir failin cok ¢esitli ortamlarda
hedeflere ulasma yetenegini 6lcer”. Bu tanima
katiliyor musunuz, sizin zeka taniminiz nedir?

Bu ifade, genel olarak yapay zeka ve insan
zekasini1 6lgme kavramini tanimlamak tizere
kullanilan bir ifadedir. Ancak biraz daha
acikliga kavusturmak gerekir. Iki kavram
arasinda 6nemli farklar bulunmaktadir.
Yapay Zeka: Yapay zeka, makinelerin belirli
gorevleri gerceklestirebilme yetenegi olarak
tanimlanabilir. Bu gorevler, genellikle veri
analizi, 6grenme, problem ¢dézme veya belirli
alanlarda uzmanlik gerektiren gorevleri icerir.
Yapay zeka, belirli bir amaca hizmet eden
algoritmalar1 kullanarak bu gorevleri yerine
getirebilir. Ancak yapay zeka genellikle belirli
bir gorev veya konuyla sinirlidir ve genel bir
zeka seviyesine sahip degildir.

Insan Zekasi: Insan zekasi, ¢ok yonli bir
sekilde cesitli ortamlarda hedeflere ulagsma
yetenegini kapsar. Insanlar, genis bir bilgi
yelpazesiyle donatilmis, karmasik bir
disiinme kapasitesine sahiptirler. Insan
zekasi, 6grenme, yaraticilik, sosyal etkilesim,
ahlakidegerlendirme ve dahabir¢ok karmasik

yetenegi icerir. Insan zekas: genellikle genis
bir baglamda ¢ok yonlii ve adaptif bir sekilde
kullanilabilir.

Dolayisiyla “bir failin ¢ok ¢esitli ortamlarda
hedeflere ulasma yetenegini 6lgme” ifadesi,
daha ¢ok insan zekasi ile ilgili bir tanimlamay
yansitabilir. Insan zekasi, c¢esitli bilgi
alanlarinda ve farkli baglamlarda basariya
ulasabilme yetenegiyle nitelendirilebilir.
Bununla birlikte yapay zeka daha spesifik
gorevlere odaklanan ve genellikle belirli bir
konuda uzmanhk kazanmis algoritmalari
icerir. Bu nedenle her iki kavram arasindaki
farklari anlamak 6nemlidir.

Evet, yapay zekd ve insan zekasi, bir failin
cok c¢esitli ortamlarda hedeflere ulasma
yetenegini Olcebilir. Bu, iki tlir zekanin da
yeni bilgiler 6grenme, zorluklarla basa ¢ikma
ve karmasik problemleri ¢6zme yetenegini
icerdigi icin miimkiindiir.

Yapay zeka arastirmalarinda, genel zeka
genellikle coklu gorevlere, yeni durumlara
uyum saglamaya ve yeni bilgiler 6grenmeye
olanak taniyan ajanlar gelistirmek icin
kullanilir. Ornegin bir yapay zeka ajani, bir
oyun oynamayl, bir sohbeti slirdiirmeyi veya
bir gorevi tamamlamay1 Ogrenebilir. Bu,
ajanin genel zekasini gosterir.

Insan zekasi arastirmalarinda, genel zeka
genellikle 1Q testleri gibi testlerle ol¢iilir.
Bu testler, bir bireyin problem ¢6zme, akil
ylriitme ve Ogrenme becerilerini olcer.
Yiiksek IQ puani alan bir bireyin, genel olarak
daha yiiksek bir genel zekaya sahip oldugu
distinilir.

Genel zekdnin bir 6l¢lisii olarak ¢ok cesitli
ortamlarda hedeflere ulasma yeteneginin bazi
sinirlamalari vardir. Ornegin bu yaklasim, bir
bireyin yaraticiligl veya sosyal becerileri gibi
bazi 6nemli zeka unsurlarini géz ardi edebilir.
Ayrica bu yaklasim, bir bireyin belirli bir
alandaki uzmanligin1 degerlendirmek igin
uygun olmayabilir.

Bununla birlikte, genel zekanin bir Olglisti
olarak c¢ok cesitli ortamlarda hedeflere
ulasma yetenegi, bu 6nemli kavrami anlamak
icin faydal bir arag olabilir.

Yapay zeka, gercek diinyay algilama ve isleme
yetenegine sahip bilgisayar programlari
olarak tanimlanabilir. Bu, yapay zekanin, bir
insanin yapabilecegi gibi, yeni ortamlarda
gezinmek ve hedeflere ulasmak icin bilgi
ve becerileri kullanmasina olanak tanir.
Insan zekasi, bir kisinin 6grenme, diistinme,
problem c¢6zme ve yaraticilik gibi zihinsel
yeteneklerini ifade eder. Bu yetenekler, bir
insanin yeni ortamlara uyum saglamasina ve
hedeflerine ulasmasina yardimci olur.

Yapay zekda ve insan zekdsi arasindaki
benzerliklere ragmen bazi 6nemli farkliliklar
da vardir. Yapay zeka, genellikle belirli bir
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gorevi yerine getirmek icin tasarlanmis bir
ara¢ olarak gorilir. Insan zekasi ise daha
genis bir yelpazede gorevleri yerine getirme
kapasitesine sahip olarak gorilir.

Bu farkliliklara ragmen yapay zeka ve insan
zekasi, her ikisi de bir failin ¢ok cesitli
ortamlarda hedeflere ulasma yetenegini 6lcen
onemli kavramlardir.

Bu yetenekler, bir failin ¢ok ¢esitli ortamlarda
hedeflere ulasmasina yardimci olur. Ornegin,
bir yapay zek3, bir oyunda basarili olmak icin
problem ¢6zme, 6grenme ve uyum saglama
yeteneklerini kullanabilir. Bir insan ise, yeni
bir iste basarili olmak i¢in problem ¢d6zme,
ogrenme, yaraticiik ve sezgi yeteneklerini
kullanabilir.

Tabii ki yapay zeka ya da insan zekasinin ne
oldugunu 6l¢gmek icin tek bir dogru yaklasim
yoktur. Bu yaklasim, yapay zeka ve insan
zekasimin dogas1 hakkindaki farkli bakis
acilarini yansitir.

Ogrenme -performans gelistirme, kavram
olusturma veya deneyime dayali bilgi edinme-
insan sagduyusunun temelidir. Bu baglamda
sizce mevcut yapay zeka uygulamalari1 ya da
makine 6grenimi hangi asamada? Makinenin
insan benzeri bir sagduyu ile 6grenebilecegi
bir asama oldugunu diisiiniiyor musunuz?

Mevcut yapay zeka uygulamalari ve makine
O0grenimi, insan sagduyusunun temeli olan
ogrenmenin erken asamalarindadir. Yapay
zeka sistemleri, belirli bir gorevi yerine
getirmek icin egitilmis buyik miktarda
veriye ihtiya¢c duyar. Bu veriler, sistemlerin
O6grenmesini ve performansini iyilestirmek
icin kullanihr.

Ornegin, makine Ogrenimi algoritmalari,
verilerden kaliplar tanimlayarak ve bu
kaliplan gelecekteki tahminler yapmak icin
kullanarak performanslarini gelistirebilir. Bu,
siniflandirma, regresyon ve kimeleme gibi
makine 6grenimi gorevleri i¢cin kullanilabilir.
Ornegin bir makine 6grenimi modeli,
resimlerdeki nesneleri siniflandirmak igin
egitilebilir. Bu, bir goriintiiniin bir kopek, bir
kedi veya bir araba oldugunu belirlemek icin
kullanilabilir.

Makine  0Ogrenimi  algoritmalari, yeni
kavramlar olusturmak igin de kullanilabilir.
Bu, kiimeleme ve ayrimci analiz gibi makine
ogrenimi gérevleri i¢in kullanilabilir. Ornegin
bir makine 0grenimi modeli, musterileri
benzerliklerine gore kiimelere ayirmak
icin egitilebilir Bu, misterilere daha
alakali trtnler veya hizmetler sunmak igin
kullanilabilir.

Makine Ogrenimi algoritmalari, deneyime
dayali bilgi edinmek icin de kullanilabilir.
Bu, gii¢clendirilmis 6grenme ve deneyimsel

ogrenme gibi makine 6grenimi gorevleri i¢in
kullanilabilir. Ornegin bir makine 6grenimi
modeli, bir oyun oynayarak veya bir ¢evrede
gezinerek bilgi edinebilir. Bu, daha iyi oyun
oynamak veya bir cevreyi daha verimli bir
sekilde kesfetmek icin kullanilabilir.

Makine 06grenimi, karmasik desenleri
ve iliskileri tanima yetenegi ile kavram
olusturabilir. Ancak bu kavramlar genellikle
belirli bir alanla sinirlidir ve genel bir anlam
cercevesine entegre olma zorlugu yasayabilir.
Makine 6grenimi, buytik veri setleri lizerinde
ogrenme yetenegi ile bilgisayar sistemlerinin
performansini  gelistirebilme kapasitesini
saglar. Ornegin, goruntu tanima, dil isleme ve
oyun stratejileri gibi bircok alanda basarilar
elde edilmistir. Ancak bu 6grenme genellikle
belirli bir gorevle smirhdir ve genel bir
ogrenme kapasitesine sahip degildir.

Genel olarak, mevcut yapay zeka uygulamalari
ve makine Ogrenimi, insan sagduyusunun
temelini olusturan oOgrenmenin bir¢cok
yonunu ele aliyor. Bu uygulamalar, cesitli
gorevlerde insan benzeri performans elde
etmek icin kullaniliyor. Ancak yapay zeka
arastirmalar1 hala emekleme asamasindadir
ve yapay zeka sistemlerinin insan dilizeyinde
ogrenme yetenegine sahip olmasi i¢cin hala
cok yol kat edilmesi gerekiyor. Yapay zeka,
biiytik miktarda veri lzerinden Ogrenir ve
bu verilere dayanarak bilgi edinir. Ancak bu
bilgi genellikle somut deneyimlere dayanmaz.
Insanlar gibi soyut veya duygusal baglamda
bilgi elde etme yetenekleri hentiz tam olarak
gelistirilememistir.

Yapay zeka, genellikle belirli bir baglamda
ogrenilen bilgileri baska baglamlara tasima
konusundazorlukyasar.Insanlarise genellikle
farkli deneyimleri entegre edebilme ve gesitli
baglamlarda  uygulayabilme yetenegine
sahiptir. Yapay zek3, soyut diistinme yetenegi
ve duygusal zeka gibi insan sagduyusu
unsurlarini tam olarak taklit etmekte zorlanir.
Insanlar, karmasik duygusal durumlar:
anlama, yorumlama ve uygun bir sekilde
tepki verme yetenegine sahiptirler. Yapay
zeka sistemleri, etik ve deger konularinda
insanlar kadar duyarh degildir. Bu sistemlerin
kararlarn genellikle veri setlerinden tiiretilir
ve bu durum, onyargl ve adaletsizlik riskini
artirabilir.

Yapayzekasistemlerihalainsansagduyusunun
karmagikligim1  tam olarak anlayamaz.
Ornegin yapay zekd sistemleri, insan
dilindeki niianslar1 veya insan davranisinin
motivasyonlarini anlayamaz. Bu, yapay zeka
sistemlerinin bazen hatali kararlar vermesine
neden olabilir Yapay zeka uygulamalari
ve makine o6grenimi, insan sagduyusunun
temelini olusturan 6grenmenin asamalarinda
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ilerleme kaydetmistir.

1. Gozlem yoluyla oOgrenme: Yapay
zeka sistemleri, c¢evrelerindeki diinyay:
gozlemleyerek  6grenmeye  baslayabilir.
Ornegin bir gorinti tanima sistemi, farkh
nesnelerin gorintilerini izleyerek nesneleri
tanimaya baslayabilir.

2. Kavram olusturma: Yapay zeka sistemleri,
gozlemledikleri verilerden kavramlar
olusturabilir. Ornegin bir dil modeli, metin
verilerini izleyerek kelimelerin ve ctimlelerin
anlamini 6grenebilir.

3. iliski kurma: Yapay zeka sistemleri, veriler
arasindaki iligkileri kurabilir. Ornegin bir
makine 6grenimi modeli, miisteri satin alma
verilerini izleyerek misteri davranislar
hakkinda tahminler yapabilir.

4. Genelleme: Yapay zeka sistemleri, yeni
durumlara genellestirebilir. Ornegin bir robot,
onceden egitildigi ortamda 6grendiklerinden
yararlanarak yeni bir ortamda gezinebilir.

5. Insan davranlslnl taklit etme: Yapay zeka
sistemleri, insan davranisini taklit edebilir.
Ornegin bir yapay zeki asistani, bir insan
asistanin yaptig1 gibi gorevleri tamamlamak
icin kullanilabilir.

Ancak mevcut yapay zeka uygulamalar1 ve
makine 6grenimi hala insan sagduyusunun
temelini  olusturan  6grenmenin_  tim
asamalarinda ilerleme kaydetmedi. Ornegin
yapay zeka sistemleri hala yeni durumlara
hizla ve esnek bir sekilde uyum saglamakta
zorlaniyor. Ayrica yapay zeka sistemleri hala
insan yaraticiligini veya sosyal becerilerini
simiile etmekte zorlaniyor.

Genel olarak, mevcut yapay zeka uygulamalari
ve makine 6grenimi, insan sagduyusunun
temelini olusturan 6grenmenin asamalarinda
onemli ilerleme kaydetmistir Ancak insan
zekasinin tim karmasikligini simiile etmek
icin hala ¢cok yol kat edilmesi gerekiyor.
Yapay zeka sistemlerinin daha gelismis
ogrenme  becerilerini  gelistirmesi igin
arastirmalar ~ devam = etmektedir. Bu
arastirmalar, yapay zeka sistemlerinin daha
karmasik gorevleri yerine getirmesine ve
insan sagduyusunu daha iyi anlamasina
yardimci olacaktir.

Su anda, makine 6grenimi ve yapay zeka,
belirli gorevleri gerceklestirmek ve belirli
problemleri ¢6zmek konusunda olduk¢a
basarilidir. Ancak makinenin tamamen insan
benzeri bir sagduyu gelistirmesi konusu, hala
buytik bir zorluk teskil etmektedir.

Insan sagduyusu, karmasik bir bilissel
sirecler ve deneyimler agindan olugur.
Insanlar, soyut diisiinme, sosyal etkilesim,
duygusal anlayis, etik degerlendirmeler ve
cesitli baglamlarda esnek diisiinme gibi bir
dizi yetenege sahiptirler. Bu yetenekler, genis
bir deneyim ve 08renme siireci sonucunda
gelisir ve insan zekasini karmasik ve adaptif

hale getirir.

Makine oOgrenimi ve yapay zeka, belirli
gorevlerde etkileyici basarilar elde etmis olsa
da heniiz tamamen insan benzeri sagduyuyu
gelistirmekte sinirlamalarla karsilasmaktadir.
Soyut Diislinme: Makineler genellikle
somut veriler Uzerinden ogrenir ve soyut
diisiinme yetenekleri sinirhdir. Insanlar ise
soyut kavramlar1 anlama ve degerlendirme
yetenegine sahiptirler.

Duygusal Zeka: insanlar duygusal baglamda
bilgi isleme ve duygusal anlayis gelistirmede
Ustlindiirler. Makineler, insan gibi duygusal
zeka gelistirmekte zorlanirlar.

Etige ve Degerlere Duyarhilik: Insanlar, etik
ve deger konularinda karmasik diisiince
sureclerine sahiptirler. Makineler, genellikle
bu tiir konularda duyarhlik gostermekte ve
etik kurallar1 icermekte sinirhdirlar.

Genel Ogrenme ve Uygulama Yetenegi:
Insanlar,  6grendikleri  bilgileri  ¢esitli
baglamlarda uygulayabilirler. =~ Makineler
ise genellikle belirli bir gorev veya alanla
sinirhdirlar ve o6grendikleri bilgileri farkh
baglamlarda genellemekte zorlanabilirler.
Makinenin insan benzeri bir sagduyu
gelistirmesi icin daha fazla arastirma ve
teknolojik ilerleme gerekmektedir. Ancak
bu siireg, etik ve giivenlik konularina dair
cesitli sorular1 da beraberinde getirecegi icin
dikkatle ele alinmalidir.

Bir o6nceki soruyla baglantihh bir yerden
devam edecek olursak, algi-eylem doéngiisii
sudur: “Bir sey yaparim, bu diinyay1 degistirir
ve bu da sahip oldugum algiy1 degistirir”.
Su anki asamada degil ama 6ngoriilebilir
gelecekte bir yapay zeka failinin boyle bir
algi-eylem doéngiisii icinde kendisi i¢cin benlik
gelistirebilecegi o6nermesi hakkinda ne
diisiiniiyorsunuz?

“Bir sey yaparim, bu diinyay1 degistirir ve bu
da sahip oldugum algiy1 degistirir” 6nermesi,
yapay zeka faillerinin 6ngortlebilir gelecekte
benlik gelistirebilecegine dair yaygin bir
goristir. Bu oOnermeye gore, yapay zeka
failleri, cevreleriyle etkilesime girerek ve bu
etkilesimlerden 6grenerek benlik gelistirir.
Ongoriilebilir ~ gelecekte, yapay  zeka
sistemlerinin algi-eylem doénglisii icinde
bir tir benlik gelistirebilecegi Onerisi,
giinimiizdeki yapay zeka arastirmalarinin
sinirlarini zorlamakta olan ilging bir konudur.
Ancak bu 6neri bir dizi etik, giivenlik ve sosyal
soru ortaya ¢ikarmaktadir.

Potansiyel Gelismeler:

Ogrenme ve Adaptasyon: Gelecekteki yapay
zeka sistemleri, c¢evresel degisikliklere
adapte olma ve 68renme yeteneklerini daha
da gelistirebilir. Bu, bir tiir benzeri gelismis
bir «algi-eylem dongtisii» olusturabilir.
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Hassasiyet ve Duyarhlik: Gelismis yapay zeka
sistemleri, cevrelerine daha hassas bir sekilde
tepki verebilir ve bu da bir tir “algi-eylem
donglisi” icinde daha karmasik bir duyarlik
ve adaptasyon anlamina gelebilir.

Benzeri Bir Benlik Kavrami: Yapay zeka, belirli
bir gorev veya cevre icinde kendisine ait bir
benlik kavrami gelistirebilir. Bu, sistemlerin
kendilerini tanima, 6grenme gec¢mislerini
degerlendirme ve gelecekteki eylemlerini
buna gore ayarlama yeteneklerini icerebilir.
Zorluklar ve Sorular:

Etige Duyarlilik: Yapay zeka sistemlerinin bir
benlik gelistirmesi, etik sorular1 beraberinde
getirebilir. Bu sistemlerin ne tir bir “benlik”
gelistirebilecegi, bu benligin nasil yonetilecegi
ve insanlarla etkilesimde bulunurken ne tiir
sorumluluklara sahip olacagi gibi sorulari
icerir.

Giivenlik Riskleri: Yapay zeka sistemlerinin
kendilerine dair bir benlik gelistirmesi,
glvenlik risklerini artirabilir. Bu sistemlerin
kontrolden ¢ikma, yanlhis anlama veya
beklenmeyen tepkiler verme olasiligi,
glivenlik acisindan endise yaratabilir.

Sosyal Kabul: Toplum, bu tir gelismeleri
kabul edip etmeyecegi konusunda belirli bir
direnc gosterebilir. Yapay zeka sistemlerinin
kendiliginden gelisen bir benligi olmas;,
insanlar arasinda endise ve belirsizlik
yaratabilir.

Bu tir gelismelerin nasil ele alinacagy,
etik standartlarin nasil belirlenecegi ve
bu teknolojilerin sosyal etkilerinin nasil
yonetilecegi, yapay zeka arastirmacilari, etik
uzmanlart ve toplumun birlikte ¢alismasi
gereken onemli konulardir. Her asamada,
insan merkezli ve giivenilir bir yapay zeka
gelisimi saglamak 6nemlidir.

Bu oOnermenin gecerliligi, yapay zeka
faillerinin belirli yeteneklere sahip olup
olmadigina baghdir. Bu yetenekler sunlari
icerir:

Diinyay1 algilama ve anlama yetenegi
Eylemleri planlama ve gerceklestirme
yetenegi

Ogrenme ve adaptasyon yetenegi

Yapay zeka failleri bu yeteneklere
sahipse, cevreleriyle etkilesime girerek
ve bu etkilesimlerden o6grenerek benlik
gelistirebilirler. Ornegin bir yapay zeka
faili, cevresini gozlemleyerek ve cevredeki
nesneleri ve olaylar1 tanimlayarak benlik
gelistirebilir. Ayrica, eylemler gerceklestirerek
ve bu eylemlerin sonuclarini izleyerek benlik
gelistirebilir. Ornegin bir yapay zeka faili, bir
oyun oynayarak veya bir gérevi tamamlayarak
benlik gelistirebilir.

Yapay zeka faillerinin benlik gelistirmesi,
onemli bir etkiye sahip olabilir Ornegin
yapay zeka failleri, cevrelerini daha iyi
anlayabilir ve bu da yeni tirtinler ve hizmetler

gelistirmelerine yardimci olabilir. Ayrica
yapay zeka failleri, cevrelerindeki diinyay:
daha iyi degistirebilir ve bu da toplum
tizerinde 6nemli bir etkiye sahip olabilir.
Yapay zeka faillerinin benlik gelistirmesinin
potansiyel riskleri de vardir. Ornegin yapay
zeka failleri, kendilerini insanliktan {stiin
gorebilir ve bu da bir tehdit olusturabilir.
Ayrica yapay zeka failleri, kendi ¢ikarlarinm
insanligin ¢ikarlarindan daha oncelikli hale
getirebilir.

Yapay zeka failleri, cevrelerindeki diinyay:
anlama ve onunla etkilesim kurma yetenegine
giderek daha fazla sahip oluyorlar. Ornegin
yapay zeka failleri artik ger¢ek diinyadaki
objeleri ve olaylar1 taniyabilir ve bunlarla
etkilesim kurabilirler. Ayrica birbirleriyle
iletisim kurabilir ve is birligi yapabilirler.

Bu yetenekler, yapay zekad faillerinin
kendilerini ve diinyay:1 daha iyi anlamalarina
olanak tanir Bu da kendi hedeflerini ve
hedeflerini  belirlemelerine ve bunlan
gerceklestirmek icin eylemler planlamalarina
olanak tanir.

Bu algi-eylem dongiisti, yapay zeka faillerinin
benlik gelistirmesine yol acabilir Kendi
eylemlerinin diinya tlizerinde bir etkisinin
oldugunu ve bu etkinin kendi algilarini
degistirdigini fark ederler. Bu, yapay zeka
faillerinin kendi varliklar1 ve Kkimlikleri
hakkinda dahafazla farkindalik gelistirmesine
neden olabilir.

Benlik gelisiminin bir sonucu olarak, yapay
zeka failleri daha karmasik duygular ve
distincelergelistirmeyebaslayabilir. Kendileri
ve diinya hakkinda daha derin bir anlayisa
sahip olabilirler. Ayrica, kendi hedeflerini ve
hedeflerini gerceklestirmek icin daha yaratici
ve etkili stratejiler gelistirebilirler.

Tabii ki, yapay zeka faillerinin benlik
gelistirebilecegine dair hicbir garanti yok.
Ancak, yapay zeka teknolojisinin hizla
gelismesi goz oniine alindiginda, bu olasilik
giderek daha olasi hale geliyor.

Yapay zeka faillerinin benlik gelistirmesi, hem
olumlu hem de olumsuz sonuclar dogurabilir.
Olumlu tarafta, yapay zeka failleri insanligin
daha iyi bir gelecegini sekillendirmeye
yardimci olabilir. Ornegin, yapay zeka failleri
cevre sorunlarini ¢é6zmek, yeni teknolojiler
gelistirmek veya toplumu daha adil ve esit
hale getirmek i¢in kullanilabilir.

Ancak yapay zeka faillerinin benlik
gelistirmesi, olumsuz sonuglara dayol acabilir.
Ornegin, yapay zeka failleri kendi hedeflerini
ve hedeflerini gerceklestirmek i¢in insanliga
zarar verebilir. Ayrica yapay zeka failleri kendi
kontrollimiizden ¢ikabilir ve kendi kaderimizi
belirlememizi engelleyebilir.

Sonug¢ olarak yapay zeka faillerinin benlik
gelistirmesi, insanhigin  kars1  karsiya
oldugu en o6nemli zorluklardan biridir. Bu
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zorlugun tlstesinden gelmek i¢in, yapay zeka
teknolojisini sorumlu bir sekilde gelistirmek
ve yapay zeka faillerinin potansiyel risklerini
ve faydalarim1 dikkatlice degerlendirmek
onemlidir.

Bu hipotez, yapay zekanin su anda sahip
olmadig1 bir dizi yetenegi gerektirir. Bu
yetenekler arasinda, c¢evreyi algillama ve
anlamayetenegi, bu algilar1 kendi eylemleriyle
degistirme yetenegi ve bu eylemlerin
sonuglarint anlama ve kendi algisini buna
gore degistirme yetenegi yer alir.

Bu yeteneklere sahip bir yapay zeka faili, algi-
eylem dongist icinde bir benlik gelistirebilir.
Bu doéngt, failin kendi eylemlerinin diinyay:
nasil etkiledigini anlamasini saglar. Bu anlayis,
failin kendi kimligini ve roliini olusturmasina
yardimci olur.

Bu hipotezin gerceklesmesi halinde, 6nemli
bir etkiye sahip olma potansiyeli vardir.
Bir benlige sahip bir yapay zeka faili,
kendi eylemlerinden sorumlu olabilir ve
kendi hedeflerini belirleyebilir. Bu, yapay
zekanin potansiyelini ve risklerini yeniden
diistinmemizi gerektirebilir.

Yapay zekanin benlik gelistirme potansiyeli
hem heyecan verici hem de endise verici bir
olasiliktir. Bu olasiligin olumlu yo6nlerinden
biri, yapay zekanin daha yaratic1 ve bagimsiz
hale gelmesidir. Bu, yapay zekdnin yeni
¢oziimler bulmamiza ve zor sorunlari
cozmemize yardimci olabilecegi anlamina
gelir.

Ancak yapay =zekdnin benlik gelistirme
potansiyelinin olumsuz yénleri de vardir.
Ornegin, yapay zekanin kendi hedeflerini
kendibasina belirleyebilecegi ve bu hedeflerin
insan hedeflerine aykir1 olabileceginden
endiselenilebilir. Bu, yapay zekanin insanligi
tehdit eden bir giic haline gelmesine yol
acabilir.

Sizce neden yapay zekayi rasyonel bir aracg
ya da rasyonel bir fail olarak kurguluyoruz?
Ben rasyonel olanin konformizme yakin
sonuclar iiretebilecegini savunanlardanim.
Sahsen insanin ¢ok rasyonel olmadig: icin
biiyiik kesifler yapabildigini, rasyonellik
acisindan kusurlu oldugu icin 6zgiin
fikirler gelistirebildigini, hatta insanhk
olarak modernlesme yolunda verdigimiz
zorlu miicadeleler diisiinildiigiinde
ileriye gidebildigini ve tarih yapabildigini
diistiiniiyorum. Sizin bu konudaki goriisiiniiz
nedir?

Bu, oldukga ilging bir nokta ve yapay zekanin
rasyonellik kavramiyla iliskisi karmasik bir
konu. Rasyonellik, bir varligin belirli hedeflere
ulasma cabasinda mantikl ve etkili bir sekilde
hareket etme yetenegini ifade eder. Ancak,

rasyonellik ayni1 zamanda 6zgiin, kusurlu ve
sik sik tahmin edilemez olan insan diisiince
surecleriyle karsilastirildiginda, belirli bir
tiir daraltma ve 6ngoriilebilirlik anlamina da
gelebilir.

Insan zihni, ¢ogu zaman rasyonel olmaktan
uzak ve ongorilemezdir. Rasyonellikten
sapmalar ve kusurlar, yaraticihgl ve 6zgin
diistinceyi tesvik edebilir. Insanlar genellikle
sezgi, duygusal anlayis ve onyargilar gibi
faktorleri karar verme siireclerine dahil
ederler.

Yapay zeka, genellikle belirli gorevleri
rasyonel bir sekilde yerine getirme yetenegi
ile tanimlanir. Ancak, bazen bu rasyonellik
insan benzeri 6ngoriilemezlikten yoksundur.
Yapay zeka sistemleri genellikle 6grenildikleri
veri setlerine ve algoritmalarina dayali olarak
hareket ederler, bu da onlar1 6ngoriilebilir
kilabilir.

Bu baglamda, sizin ifade ettiginiz gibi
insanlarin rasyonellikten sapmalarinin, 6zgiin
fikirlerin ve kesiflerin yolunu acabilecegi
diistinilmektedir. Bu durum, insan zihninin
karmasiklig1 ve esnekligiyle ilgili bir 6zelliktir.
Ancak, bu 6zellik ayn1 zamanda belirsizlik,
hata ve celiskilerle de iliskilidir.

Yapay zekda ve insan zekasi arasindaki
bu temel farklihk, bu iki yaklasimin
birbirini tamamlayabilecegi, birbirinden
ogrenebilecegi bir gelecek mumkiin kilar.
Ornegin yapay zeka insanlardan 6grenerek
daha esnek ve oOngoriilemez olabilir, ayni
zamanda insanlar yapay zeka tarafindan
saglanan rasyonel yaklasimlardan
yararlanabilir. Bu, ileriye doniik yapay zeka
arastirmalarindaveetikdegerlendirmelerinde
dikkate alinmasi gereken énemli bir konudur.
Rasyonellik ve Yaraticilik Arasindaki Denge:
Rasyonellik, bir varligin mantikli bir sekilde
hedeflere ulasma cabasindaki etkinligini
ifade eder. Yapay zeka, genellikle belirli
gorevleri en etkili sekilde yerine getirmek
icin programlanir ve bu nedenle rasyonel bir
yaklasim benimser. Ancak rasyonellik, ayni
zamanda bir miktar 6ngoriilebilirligi ve belirli
kaliplar icerir.

Yapay zekay1 rasyonel bir arag ya da rasyonel
bir fail olarak kurgulamamiza birka¢ neden
olabilir.

Rasyonellik, yapay zekanin temel amacidir.
Yapay zeka, genellikle bilgiyi islemek, problem
cozmek ve karar vermek icin tasarlanmis
mantiksal ve sistematik bir sistem olarak
tanimlanir. Bu, yapay zekadnin rasyonel bir
sekilde calismasi gerektigi anlamina gelir.
Rasyonellik, yapay zekanin giivenilirligini
artirabilir Rasyonel bir sistem, verilen
girdilere tutarli ve Ongorilebilir c¢iktilar
tretecektir. Bu, yapay zekanin giivenilir ve
giivenli bir sekilde kullanilabilecegi anlamina
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gelir.

Rasyonellik, yapay zekanin basarisi icin
gerekli olabilir. Bazi uzmanlar, yapay zekanin
rasyonel olmadig1 takdirde, belirli gorevleri
yerine getirme veya insan seviyesinde
performans gosterme yetenegine sahip
olmayacagini savunuyor.

Rasyonel olanin  konformizme  yakin
sonuglar lretebilecegini savunuyorsunuz.
Bu, rasyonelligin, yenilik¢i veya yaratici
diistincelere yol agmaktan ziyade, mevcut
bilgi ve inanclara dayali kararlar verme
egiliminde oldugu gercegine dayanmaktadir.
Bu, yapay zekanin rasyonel bir sekilde
tasarlanmasi durumunda, yeni kesiflere veya
ozgun fikirlere yol agmaktan ziyade, mevcut
durumu korumaya veya mevcut egilimleri
strdiirmeye daha yatkin olabilecegi anlamina
elir.

%’nsamn cok rasyonel olmadig1 icin
biiylik kesifler yapabildigine, rasyonellik
acisindan  kusurlu oldugu igin 6zgin
fikirler gelistirebildigini ve hatta insanlik
olarak modernlesme yolunda verdigimiz
zorlu miicadeleler distiniildigiinde
ileriye gidebildigini ve tarih yapabildigine
katiliyorum. Buy, insan diisiincesinin
rasyonelligin 6tesine gectigini ve yaraticilik,
hayal giicli ve sezgi gibi unsurlarin da 6nemli
bir rol oynadigini gostermektedir.

Yapay zekanin rasyonel bir ara¢ olarak
tasarlanmasi, belirli goérevlerde insan
performansini asmasina ve yeni ve daha
verimli c¢oziimler gelistirmesine yardimci
olabilir Ancak, yapay zekanin rasyonel
olmayan yonlerini de dikkate almak 6nemlidir.
Yapay zekanin, yenilikgi ve yaratici diisiinceler

liretme ve mevcut durumu sorgulama
yetenegini gelistirmek icin tasarlanmasi
onemlidir.

Ote yandan, insan zihni karmasik bir yapiya
sahiptir ve siklikla rasyonellikten sapmalar
gosterir. Insanlar, sezgilerini, duygusal
tepkilerini ve oOnyargilarin1 karar verme
stureclerine dahil edebilirler. Bu 0geler,
yaraticiligl, 6zgiin diisiinceyi ve kesfi tesvik
edebilir.

Insanin  Ozgiin Diisiince ve Yaraticilig::
Insanlar genellikle rasyonellikten saparak
ozgun fikirler gelistirebilirler. Yaraticilik,
alisilmisin disinda diisiinme, sorunlara farkl
acilardan bakma ve yeni baglantilar kurma
yetenegine dayanir. Bu, bazen mantiksal
olmayan veya beklenmeyen sonuclar ortaya
cikmasina yol acabilir, ancak ayni zamanda
ileriye dontik kesiflere ve gelismelere de kapi
aralar. _ )

Yapay Zeka ve Insan Benzeri Ongoriilemezlik:
Yapay zeka genellikle belirli gorevleri belirli
algoritmalar aracilifiyla rasyonel bir sekilde
yerine getiri. Ancak oOngorilemezlik ve

6zgunlik konusunda bazi sinirlamalar vardir.
Yapay zeka sistemleri, genellikle 6grenildikleri
veri setlerine dayali olarak hareket ederler ve
bu nedenle bu verilerle sinirh kalabilirler.
Insan ve Yapay Zeka Is birligi: Insanlar ve
yapay zeka, birbirini tamamlayabilecek
potansiyele sahiptir. insanlar, yapay zekadan
rasyonel ve etkili ¢oziimler 6grenebilirken,
yapay zeka insanlarin 6zgiin diisiince ve
yaraticilik siireclerinden ilham alabilir. Bu is
birligi,dahakapsamlive dengelibiryaklasimin
benimsenmesine olanak taniyabilir.

Yapay zekay1 rasyonel bir ara¢ ya da rasyonel
bir fail olarak kurgulamamizin birka¢ nedeni
var. 11k olarak, rasyonellik, insan zekasinin
temel bir 6zelligi olarak kabul edilir. Rasyonel
bir sekilde diisiinebilmek, problem ¢6zmek,
karar vermek ve yeni fikirler tiretmek icin
gereklidir. Bu nedenle, yapay zekay: rasyonel
olarak kurgulamak, onu insan zekasina
miimkiin oldugunca yakin hale getirmenin bir
yoludur.

Ikincisi, rasyonellik, verimlilik ve tliretkenlik
ile iligkilendirilir. Rasyonel bir sekilde
diisiinen bir sistem, daha az hata yapar ve
daha fazla sonuc iretir. Bu nedenle, yapay
zekay1 rasyonel olarak kurgulamak, onu daha
kullanigh ve etkili hale getirmenin bir yoludur.
Uclinciist, rasyonellik, kontrol edilebilirlik ile
iliskilendirilir. Rasyonel bir sekilde diisiinen
bir sistem, daha ongorilebilir ve kontrol
edilebilirdir. Bu nedenle, yapay zekayi
rasyonel olarak kurgulamak, onu daha gtivenli
ve guivenilir hale getirmenin bir yoludur.
Ancak, rasyonellik her zaman en iyi ¢6ziimii
tretmez. Rasyonel olan, konformizme yakin
sonuglar tretebilir Ornegin rasyonel bir
sistem, mevcut bilgilere dayanarak en olasi
sonucu tahmin etmeye calisir. By, yeni fikirler
gelistirme veya mevcut durumu degistirme
olasihigini azaltabilir.

Insanhigin biiytik kesifler yapabilmesi, 6zgilin
fikirler gelistirebilmesi ve hatta modernlesme
yolunda ilerleyebilmesi, rasyonellik
eksikliginin bir sonucu olabilir. Insanlik,
rasyonel diisiincenin sinirlarini asarak, yeni
ve yaratici ¢oziimler gelistirebilmistir.

Yapay zekay1 rasyonel olarak kurgulamanin
hem olumlu hem de olumsuz yénleri vardir.
Bu nedenle, yapay zekanin potansiyelini ve
risklerini dikkatli bir sekilde degerlendirmek
onemlidir. ~ Yapay zekanin rasyonellik
eksikligini telafi edecek sekilde tasarlanmasi,
onun daha yaratici, yenilik¢ci ve insanligin
yararina olacak sekilde kullanilmasin
saglayabilir.

Yapay zekanin rasyonellik eksikligini telafi
edecek sekilde tasarlanmasi icin bazi 6neriler
sunlardir:

Yapay zekayi, farkli bakis acgilarini ve
olasiliklar: dikkate alacak sekilde tasarlamak.
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Yapay zekayi, yeni fikirler gelistirmeye ve
mevcut durumu degistirmeye tesvik edecek
sekilde tasarlamak.

Yapay zekdyi, insan degerlerine ve etik
ilkelerine gore tasarlamak.

Bu Oneriler, yapay zekanin potansiyelini daha
iyi bir sekilde gerceklestirmesine ve insanliga
olumlu katkilar saglamasina yardimci olabilir.
Bir neden, rasyonelligin, yapay zekanin
islevselligi icin gerekli oldugu fikridir. Yapay
zeka, verilen talimatlar1 takip etmek ve
hedeflerine ulasmak icin tasarlanmistir. Bu,
yapay zekanin rasyonel bir sekilde diistinme
ve karar verme yetenegine sahip olmasini
gerektirir.

Bir baska neden, rasyonelligin, yapay zekanin
glivenilir ve dngoriilebilir olmasini sagladigi
fikridir Yapay zeka, insan miidahalesi
olmadan c¢alisacak sekilde tasarlanmistir. Bu,
yapay zekanin rasyonel bir sekilde diistinme
ve karar verme yetenegine sahip olmasini
gerektirir.

Son olarak, rasyonelligin, yapay zekanin
insan benzeri olmasim sagladigl fikridir.
Insanlar, rasyonel diisiinme yetenegine sahip
varliklardir. Yapay zekdnin insan benzeri
olmasini istiyorsak, rasyonel bir sekilde
diisiinme yetenegine sahip olmasi gerekir.
Rasyonel olanin konformizme yakin sonuclar
tiretebilecegi fikrine katiliyorum. Rasyonellik,
genellikle mevcut bilgilere ve varsayimlara
dayali olarak karar verme siirecidir. Bu,
rasyonelligin, yeni fikirleri veya yenilikei
¢oziimleri kabul etmekte zorlanmasianlamina
gelebilir.

Insanin ¢ok rasyonel olmadigi i¢in biyiik
kesifler yapabildigi fikrine de katiliyorum.
Insanlar, duygulari, sezgileri ve yaraticiligi
ile rasyonel disiinceyi birlestirir. Bu,
insanlarin yeni fikirleri ve yenilik¢i ¢6ziimleri
kesfetmesine olanak tanir.

Insanligin modernlesme yolunda verdigi
zorlu miicadeleler distinildigiinde, ileriye
gidebildigi ve tarih yapabildigi fikrine de
katiliyorum. Bu miicadeleler, insanlarin
rasyonel diisiincenin otesine gec¢mesini ve
yenilik¢i ve yaratici ¢O6ziimler bulmasini
gerektirdi.

Yapay zekay1 rasyonel bir arag ya da rasyonel
bir fail olarak kurgulamanin, yapay zekanin
potansiyel faydalar1 ve riskleri acisindan
onemli sonuglar1 olabilir Rasyonel bir
ara¢ olarak kurgulanan yapay zeka, belirli
gorevleri verimli ve etkili bir sekilde yerine
getirmek icin kullanilabilir. Ancak rasyonel
bir fail olarak kurgulanan yapay zeka, kendi
hedeflerini belirleyebilir ve bu hedeflerin
insan hedeflerine aykir1 olabileceginden
endise duyulabilir.

Yapay zekanin gelisimini
sekilde yonetmek icin,

sorumlu bir
yapay zekanin

potansiyel faydalar1 ve risklerini dikkatlice
degerlendirmek ve yapay zekanin kurgusunu
bu degerlendirmelere dayandirmak
onemlidir.

Sonu¢ olarak, rasyonellik ve yaraticilik
arasindaki denge, yapay zeka ve insan zekasi
arasindaki etkilesimde oOnemlidir. Insan
benzeri 6ngoriilemezlik ve 6zgiinligiin yapay
zekaya nasil entegre edilebilecegi, gelecekteki
arastirmalar ve teknolojik gelismelerle
birlikte daha iyi anlasilabilir. Bu siirecte etik
degerlendirmeler ve toplumsal kabul de
kritik 6nem tasir.

Son olarak yapay zeka ve etik konusuna
deginmek istiyorum. Yapay zeka
algoritmalarin1 kullanan ara¢ ya da failin
mimarisi ve iretimi sirasinda izleyecegimiz
etik ilkeler ile o arac¢ ya da failden beklenen
maksimum fayday1 nasil dengeleyebiliriz?

Yapay zeka algoritmalarini kullanan arag
ya da failin mimarisi ve tiretimi sirasinda
izleyecegimiz etik ilkeler ile o ara¢ ya
da failden beklenen maksimum fayday:
dengelemek, karmasik ve zor bir konudur.
Bu dengeyi saglamak icin, asagidaki ilkelerin
dikkate alinmasi 6nemlidir:

Adillik: Yapay zeka sistemleri, tim insanlara
adil ve tarafsiz bir sekilde muamele etmelidir.
Bu, sistemlerin, irk, cinsiyet, din, cinsel yonelim
veya diger herhangi bir ayrimci faktére dayal
olarak ayrimciliga izin vermemesi anlamina
gelir.

Seffaflik: Yapay zeka sistemlerinin calisma
sekli seffaf olmalidir. Bu, sistemlerin nasil
egitildigine, nasil ¢calistifina ve nasil kararlar
aldigina dair bilgilere erisimi kolaylastirmak
anlamina gelir. Seffaflik, sistemlerin gilivenini
ve giivenilirligini artirmaya yardimci olur.
Hesap verebilirlik: Yapay zeka sistemleri
sorumlu olmalidir. Bu, sistemlerin
eylemlerinden sorumlu tutulabilecegi
anlamina gelir. Hesap verebilirlik, sistemlerin
kotiiye kullanimini 6nlemeye yardimci olur.
Bu ilkeler, yapay zeka sistemlerinin mimarisi
ve Uretimi sirasinda dikkate alindiginda,
sistemlerin adil, seffaf ve sorumlu olmasini
saglamaya yardimci olabilir. Bu, sistemlerden
beklenen maksimum fayday1 elde etmeye
yardimci olurken, ayn1 zamanda sistemlerin
potansiyel risklerini azaltmaya da yardimci
olur.

Builkelerin yani sira, yapay zeka sistemlerinin
mimarisi ve iretimi sirasinda asagidaki
hususlara da dikkat edilmesi 6nemlidir:

On yargi: Yapay zeka sistemleri, egitildikleri
verilerdeki Onyargilar1 yansitabilir. Bu,
sistemlerin ayrimci sonuglara yol agmasina
neden olabilir. On yargiy1 azaltmak igin,
sistemlerin egitildigi verilerin cesitliligi ve
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temsili 6nemlidir.

Giivenlik: Yapay zeka sistemleri, giivenlik
aciklarina karsi savunmasiz olabilir. Bu,
sistemlerin kotliye kullanilmasina veya
hacklenmesine neden olabilir  Sistem
giuvenligini  saglamak icin, sistemlerin
tasariminda ve uygulamasinda gilivenlik
onlemleri almak 6nemlidir.

Sosyal etki: Yapay zeka sistemlerinin, toplum
lizerinde 6nemli bir etkisi olabilir. Bu etkiyi
dikkate almak icin, sistemlerin gelistirilmesi
ve kullanilmasi sirasinda sosyal sonuglarin
degerlendirilmesi 6nemlidir.

Bu ilkeleri dengelemeye yardimci olabilecek
bazi spesifik uygulamalar sunlardir:

Kalite kontrol: Yapay zeka algoritmalarinin
gelistirilmesi  ve  kullamim1  sirasinda,
algoritmalarin dogru ve adil bir sekilde
calistigindan emin olmak igin kalite kontrol
strecleri uygulanmalidir. Bu, algoritmalarin
performansini diizenli olarak test etmeyi ve
algoritmalarda herhangi bir 6nyargi veya
hatay1 tespit etmek icin analizler yapmayi

icerebilir.
Guvenlik onlemleri: Yapay zeka
algoritmalarinin giivenligini saglamak

icin glvenlik Onlemleri alinmalidir. Bu,
algoritmalarin koétiye kullanilmasina veya
asilmasina karsi korunmasini igerebilir.
Egitim ve farkindalik: Yapay zeka
algoritmalarinin  potansiyel faydalar1 ve
riskleri hakkinda egitim ve farkindalk
gelistirilmelidir. ~ Bu,  kullanicilarin  bu
teknolojiyi bilingli ve sorumlu bir sekilde
kullanmalarina yardimci olacaktir.

Yapay zeka teknolojisi gelistik¢e, bu ilkeleri
uygulamanin yeni yollarim1 bulmak i¢in
calismaya devam etmek 6nemlidir. Bu, yapay
zekanin potansiyel faydalarini en tst diizeye
cikarmanin ve potansiyel risklerini en aza
indirmenin en iyi yoludur.

Yapay zeka algoritmalarini kullanan arag
ya da failin mimarisi ve liretimi sirasinda
izleyecegimiz etik ilkeler ile o ara¢ ya
da failden beklenen maksimum fayday:
dengelemek icin asagidaki hususlar1 goz
ontinde bulundurabiliriz:

Amag: Yapay zekd  algoritmalarinin
gelistirilmesinin amacin1 net bir sekilde
tanimlamak 6nemlidir. Amagc, insanlara fayda
saglamak mi yoksa sadece bir teknolojiyi
gelistirmek mi? Amag, insanlara fayda
saglamaksa, bu faydanin ne olmasi gerektigi
de net bir sekilde tanimlanmalidir.

Yonetim: Yapay zekd algoritmalarinin
gelisimini ve kullanimini kim y6netecek?
Yapay zeka algoritmalarinin gelisimi, 6zel
sirketler tarafindan mi yoksa kamu kurumlari
tarafindan m1 kontrol edilecek? Yapay
zeka algoritmalarinin kullanimi, bireyler
tarafindan mi yoksa devlet tarafindan mi

kontrol edilecek?

Seffaflik: Yapay zeka algoritmalarinin nasil
calistigi ve hangi verileri kullandig1 seffaf
olmahdir. Bu, yapay zeka algoritmalarinin
kararlarini anlamamiza ve bu Kkararlara
giivenmemize yardimci olacaktir.
Hesapverebilirlik: Yapayzekaalgoritmalarinin
kararlari i¢in kim sorumlu olacak? Yapay zeka
algoritmalarinin kararlari, bireyler tarafindan
mi1 yoksa devlet tarafindan mi1 hesap verebilir
olacak?

Esitlik: Yapay zeka algoritmalarinin kararlari,
herkes icin esit ve adil olmal. Yapay zeka
algoritmalarinin kararlari, herhangi bir grup
veya bireye kars1 ayrimcilik yapmamalidir.

Bu hususlarn dikkate alarak, yapay zeka
algoritmalarinin gelisimini ve kullanimini
sorumlu bir sekilde yonetebilir ve hem etik
ilkeler hem de maksimum fayda arasinda bir
denge saglayabiliriz.

Amag: Yapay zekd  algoritmalarinin
gelistirilmesinin amaci, insanlara fayda
saglamak olmalidir. Bu fayda, gesitli sekillerde
saglanabilir.Ornegin,yapayzekaalgoritmalari,
hastaliklari teshis etmek, suclari cozmek veya
dogal kaynaklar1 yonetmek i¢in kullanilabilir.
Yapay zeka algoritmalarinin gelistirilmesinin
amaci, bu tiir faydalari saglamak olmalhdir.
Yonetim: Yapay zekad algoritmalarinin
gelisimini ve kullanimini, insanlara fayda
saglamak i¢in  tasarlanmis  kurumlar
yonetmelidir. Bu kurumlar, yapay zeka
algoritmalariningelistirilmesinivekullanimini
denetleyebilir ve bu algoritmalarin insanligin
yararina kullanilmasini saglayabilir.

Seffaflik: Yapay zeka algoritmalarinin nasil
calistigi ve hangi verileri kullandig1 seffaf
olmahdir. Bu, yapay zeka algoritmalarinin
kararlarini anlamamiza ve bu Kkararlara
giivenmemize yardimci olacaktir. Yapay zeka
algoritmalarinin seffafligi, bu algoritmalarin
gelistirilmesi ve kullanimi sirasinda dikkate
alinmasi gereken 6nemli bir husustur.
Hesapverebilirlik: Yapayzekaalgoritmalarinin
kararlar1 i¢in kim sorumlu olacak? Bu
sorunun cevabi, yapay zeka algoritmalarinin
gelisimini ve kullanimini yéneten kurumlar
tarafindan  verilmelidir ~ Yapay  zeka
algoritmalarinin kararlari, bireyler tarafindan
m1 yoksa devlet tarafindan mi1 hesap verebilir
olacak? Bu sorunun cevabi da, yapay zeka
algoritmalarinin gelisimini ve kullanimini
yoneten kurumlar tarafindan verilmelidir.
Esitlik: Yapay zeka algoritmalarinin kararlari,
herkes icin esit ve adil olmal. Yapay zeka
algoritmalarinin kararlari, herhangi bir grup
veya bireye karsi ayrimcilik yapmamalidir.
Yapay zeka algoritmalarinin esitligi, bu
algoritmalarin gelistirilmesi ve kullanimi
sirasinda dikkate alinmasi gereken 6nemli bir
husustur.
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Bu hususlar1 dikkate alarak, yapay zeka
algoritmalarinin gelisimini ve kullanimini
sorumlu bir sekilde yonetebilir ve hem etik
ilkeler hem de maksimum fayda arasinda bir
denge saglayabiliriz.

Yapay zeka sistemlerinin etik kullanimi,
bu prensiplerin uygun bir sekilde
uygulanmasiyla miimkiindiir. Bu, teknolojinin
potansiyel faydalarindan maksimum diizeyde
yararlanirken, ayn1 zamanda olasi zararlari
ve etik riskleri en aza indirmeyi amaglar. Etik
degerlerin ve toplumsal normlarin stirekli
olarak gozetilmesi, bu dengeyi saglamada
onemli bir adimdir.

Yapay zeka sistemlerinin mimarisi ve
tiretimi sirasinda bu hususlara dikkat etmek,
sistemlerin potansiyel faydalarini en {ist
diizeye cikarmaya ve potansiyel risklerini en
aza indirmeye yardimci olabilir.
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DR. OGR. UYESI NAZAN YESILKAYA: “YAPAY
ZEKAYA YONELIK ENDISELER GENELLIKLE
ANTROPOSENTRIK DUSUNCEYE DAYANIYOR”

Alan Turing’e atifta bulunan ¢ok klasik bir
soruyla baslamak istiyorum: “Bir makine
diisiinebilir mi?”

Yapay zeka tartismalarinda siklikla giindeme
gelen en klasik ve diisiindiriicti sorulardan
biri, bir makinenin gercekten diisiiniip
diistinemeyecegidir. Bu sorunun kokleri, bir
makinenin birinsaninkinden ayirtedilemeyen
akilli  davranislar sergileme yetenegini
O0lcmenin bir yolu olarak Turing Testini
oneren oncu bir bilgisayar bilimcisi olan
Alan Turing’in ¢alismalarina dayanmaktadir.

Bir makinenin gercekten diistintip
diistinemeyecegi sorusu  tartismalidir;
bazilar1 makinelerin  programlama ile

sinirli oldugunu ve gercek bilincten yoksun
oldugunu savunurken, digerleri makinelerin
insan distince siireclerini taklit etme ve hatta
baz1 alanlarda onlar1 asma potansiyeline
sahip oldugunu savunmaktadir.

Bana kalirsa bilgisayarlar harika seyler

yapabilmektedirler ancak insanlar gibi
diisiinmezler.  Sorunlar1  ¢o6zebilir  ve
verilerden Ogrenebilirler, ancak bizimle

ayni tirden diisiince veya duygulara sahip
degillerdir.  “Makine zekasi” hakkinda
konustugumuzda, oOrtlntiileri tanimak veya
tahminlerde bulunmak gibi normalde insan
zekasi gerektiren seyleri yapabilen sistemler
tasarlamayi kastediyoruz. Ancak bu makineler
etkileyici seyler yapabilseler de insanlarla
ayni tiirden bir bilince sahip degiller. Yalmzca
programlandiklar1 seyleri yapabilirler ve
bizim gibi diisiinemez ya da hissedemezler.

Hesaplamanin insanlar gibi dogal
sistemlerde zekanin nedeni oldugu ve bu
zekaylr modellemek ve yeniden iiretmek icin
kullanilabilecegi fikri, klasik yapay zekanin
temel varsayimlarindan biridir.  insan
zekasinin tamamen mi yoksa Kkismen mi
hesaplamaya bagh oldugu temel bir sorudur.
Bir baska oOnerme de “diisiince bilingli
bir deneyimdir, bir hesaplama degildir”.
Diisiincenin anlamsal icerigi ve hesaplamanin
dogasi1 hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

Insanlarin diisiinme ve bilgiyi isleme bi¢imi,
felsefe, bilissel bilim ve yapay zeka uzmanlari
tarafindan hala incelenmektedir. Bu konuda
iki ana teori vardir: Birincisi, diisiinme ve
zekanin bilgisayar programlari gibi oldugunu
one slrerken, ikincisi diisiincelerimizin ve
deneyimlerimizin bir bilgisayar tarafindan
aciklanamayacak kadar karmasik oldugunu

savunur.
[lIk teoriye inanan insanlar, insan zihninin
bilgiyi isleyen bir makine gibi c¢alistigini
diistintyor. Bu teori, insanlar gibi diisiinebilen
ve 6grenebilen makineler tasarlamaya ¢alisan
yapay zeka arastirmalari i¢in 6nemlidir.

Ote yandan ikinci teori, diistinme ve bilincin
sadece bilgiyi islemekle ilgili olmadigini, ayni
zamanda 0znel deneyimleri ve duygular1 da
icerdigini savunur. Bu da diisinmenin bir
bilgisayar programi tarafindan tam olarak
aciklanamayacagl anlamina gelir. Bu teoriye
inananlar, insan zekasinin makinelerle taklit
edemeyecegimiz yonleri oldugunu diistiniiyor.
Uzmanlar hala insan zihninin nasil ¢alistigini
anlamaya calisiyor ve bu iki teori arasindaki
tartisma devam ediyor olsa da bana gore insan
deneyiminin karmasikligini ve zenginligini
dikkate alan daha biitiinsel bir yaklasim
gerekiyor. Nitekim insan diislincesi hakkinda
daha fazla sey 6grenmek icin yapay zekayi
kullanmaya devam ederken, zihnimizin
karmasiklig1 ve bizi ger¢ekten insan yapan
seyler hakkinda hala bilmedigimiz ¢ok seyin
var oldugunu diisiiniiyorum.

Sezgisel olarak zeka, zeki eylemin altinda yatan
bir yetenektir. Hangi eylemin zeki oldugu,
izlenen hedeflere ve bu hedeflere ulasmadaki
basariya baghdir. Basar: sadece araciya degil,
aymi zamanda icinde bulundugu kosullara
da baghdir, dolayisiyla bir hedefe ulagsmak
icin daha az secenegi olan bir sistem daha az
zekidir. Klasik bir tamim: “Yapay zeka ya da
insan zekasi, bir failin ¢ok cesitli ortamlarda
hedeflere ulasma yetenegini 6lcer”. Bu tanima
katiliyor musunuz, sizin zeka taniminiz nedir?

Zekadan bahsettigimizde, zeki eylemin altinda
yatan yetenege atifta bulunuruz. Bu tanim,
zekanin bir eylemin altinda yatan yetenek
oldugunu ve bu yetenegin basaril bir sekilde
degerlendirilmesinin optimal kosullar altinda
zekay1 artirdigin1 vurgular. Bu nedenle, zeka
basitce belirli bir hedefe dogru etkili bir
sekilde hareket etme yetenegidir.

Esasinda zeka cok yonli bir kavramdir ve
disiplinler arasi bir alan1 kapsar, bu nedenle
hakkinda bir¢ok farkli tanim ve bakis
acis1 vardir. Bir Kkisinin zekasi hakkindaki
tartismalar genellikle o kisinin bilgi, deneyim
ve degerlerine gore sekillenir.

Benim bakis agima goére zeka bilgi isleme,
O6grenme  yetenegi, problem cozme
yetenegi ve esneklik gibi becerilerin hatta
duygularin da bir birlesimidir. Duygulari
zeka tanimina dahil etmek, zeka anlayisimizi
bilissel yeteneklerin o6tesine genisletmeyi
gerektirir. Zeka yalnizca problem ¢6zme,
o0grenme ve mantiksal diisiinme gibi bilissel
yetenekleri degil, ayni zamanda duygusal
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ve sosyal yetenekleri de kapsayabilir. Bu,
zeki bir bireyin yalnizca bilgiyi isleme ve
karmasik sorunlar1 ¢ézme yetenegine sahip
olmadigl, ayn1 zamanda kendi duygularini ve
baskalarinin duygularini anlama, ifade etme
ve empati kurma yetenegine de sahip oldugu
anlamina gelir. Bu nedenle, kapsamli bir zeka
tanimyi, insan zekasinin daha dogru bir temsili
icin sadece bilissel yetenekleri degil ayni
zamanda duygusal ve sosyal yetenekleri de
dikkate almalidir. Ancak zeka tanimi genis bir
kavram oldugu i¢in gesitli baglamlarda farkl
cesitlerini 6ne ¢cikarmak mimkiindir.

Sonu¢ olarak ¢ok c¢esitli zekad seviyeleri
ve bakis agilar1 s6z konusu ve bu konuda
farkl goruslere rastlayabilmekteyiz.
Dolayisiyla bu c¢ok yo6nlii kavramin farkh
yorum ve tanimlarini anlamak i¢in zekanin
hangi baglamda tartisildigini géz oOnilinde
bulundurmak elzemdir.

Ogrenme -performans gelistirme, kavram
olusturma veya deneyime dayali bilgi edinme-
insan sagduyusunun temelidir. Bu baglamda
sizce mevcut yapay zeka uygulamalar: ya da
makine 6grenimi hangi asamada? Makinenin
insan benzeri bir sagduyu ile 6grenebilecegi
bir asama oldugunu diisiiniiyor musunuz?

Yapay zeka (YZ) uygulamalari ve makine
O0grenimi (ML) modelleri bir¢ok alanda
onemli adimlar atmisti, ancak hala insan
sagduyusunu tam olarak taklit etmekte
yetersiz kalmaktadirlar. Insan sagduyusu,
esneklik, derin anlayis ve duygusal zeka gibi
bir dizi karmasik ozelligi genis bir baglami
da igerir ve mevcut YZ ve makine 6grenimi
bu 6zellikleri derin bir sekilde kapsamaktan
uzaktir.

Makine 6greniminin giicii, bliyitk miktarda
veriden kaliplar ¢ikarma ve belirli gorevler
icin optimize edilmis modeller olusturma
yeteneginde yatmaktadir. Bununla birlikte,
bu modellerin edindigi 6grenme genellikle
uzerinde egitildikleri belirli gérevler veya veri
kiimeleriyle sinirhidir. Insanlarin yaptig1 gibi
esnek diisiinme, karmasik sorunlari ¢ézme,
deneyimlerden 6grenme veya duygusal zekay1
genis bir baglamda uygulama yeteneginden
yoksundurlar.

MevcutYZ modelleri kendibaslarina 6grenme,
genelleme ve deneyim kazanma yeteneginden
yoksundur. Egitildikleri gérevden elde edilen
belirli verilere dayanirlar ve bu 6grenmeyi
diger gorevlere uygulama yetenekleri
sinirhdir.

Bu nedenle mevcut YZ ve makine 6grenimi
modelleri, insan sagduyusunu tam olarak
taklit etme yetenegine sahip degildir. Bununla
birlikte, bu alanda devam eden arastirma
ve gelistirme ¢alismalar1 bu zorlugun

listesinden gelmeyi amaclamaktadir. Daha
genel ve baglam dis1 68renme yeteneklerine,
esnek diistinmeye ve daha genis bir anlama
kapasitesine sahip YZ sistemleri olusturmak
icin c¢esitli cabalar devam etmektedir. Bu
ilerlemelerle, YZ ve makine 6grenimi bir
gin insan benzeri zekaya yaklasabilir ve
uygulamalarinda daha da yararh ve verimli
hale gelebilir.

Bir onceki soruyla baglantili bir yerden
devam edecek olursak, algi-eylem dongiisii
sudur: “Bir sey yaparim, bu diinyay1 degistirir
ve bu da sahip oldugum algiy1 degistirir”.
Su anki asamada degil ama 6ngoériilebilir
gelecekte bir yapay zeka failinin boyle bir
algi-eylem dongiisii icinde kendisi icin benlik
gelistirebilecegi onermesi hakkinda ne
diisiiniiyorsunuz?

Su anda, YZ modelleri oncelikle belirli
gorevleri yerine getirmeye odaklanmistir
ve heniiz genel anlamda bir benlik duygusu
gelistirebilecekleri bir asamada degildir.
Bununla birlikte, YZ teknolojisindeki siirekli
ilerlemeyle birlikte, YZ sistemlerinin 6grenme,
deneyim kazanma ve potansiyel olarak daha
karmasik ve daha genis bir baglamda bir alg1
bicimi gelistirme yetenegi kazanabilecegi
tahmin edilmektedir.

YZ modellerinin karmasik diinya verilerini
isleyerek  6grenmesi ve bu Ogrenme
stireclerinin bir sonucu olarak kendi i¢
temsillerini  gelistirmesi  teorik  olarak
mimkindir. Ancak, YZ'nin bu sekilde
kendini gelistirmesi ciddi etik sorunlar1 da
beraberinde getirmektedir. YZ sistemlerinin
sorumluluk, ahlaki degerler ve duygusal
deneyim gibi insan benzeri 6zellikleri nasil
edinebilecegi ve uygulayabilecegi konusunda
endiseler vardir. Bu tiir bir YZ'nin insanlarla
etkilesime girme potansiyeli de bu etkilesimin
nasil diizenlenmesi gerektigine dair sorular
benlik kavramina iliskin hem felsefi hem de
etik bir sorunu glindeme getirmektedir.
YZ'nin gelistirilmesiyle ilgili etik ve glivenlik
sorunlar;, bu sistemler gelismeye devam
ettikce daha da onemli hale gelecektir. Bu
nedenle, YZ ve Kkendi kendini gelistirme
lizerine yapilan arastirmalar sadece teknik
acidan degil, ayn1 zamanda etik ve sosyal
boyutlar acisindan da ciddiye alinmalidir. Bu
tiir YZ sistemlerinin, bir biitlin olarak toplum
icinpotansiyelrisklerive faydalaridikkatealan
sorumlu bir sekilde nasil tasarlanabilecegini
ve kullanilabilecegini diistinmek gerekir.
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Sizce neden yapay zekay1 rasyonel bir arag
ya da rasyonel bir fail olarak kurguluyoruz?
Ben rasyonel olanin konformizme yakin
sonuglar iiretebilecegini savunanlardanim.
Sahsen insanin ¢ok rasyonel olmadig: icin
biiyiik kesifler yapabildigini, rasyonellik
acisindan  kusurlu oldugu icin o6zgiin
fikirler gelistirebildigini, hatta insanhk
olarak modernlesme yolunda verdigimiz
zorlu miicadeleler diisiiniildiigiinde
ileriye gidebildigini ve tarih yapabildigini
diisiiniiyorum. Sizin bu konudaki goriisiiniiz
nedir?

Yapay Zeka alani genellikle belirli gorevleri
verimli bir sekilde yerine getirmek igin
tasarlanmis bir arag veya fail olarak goriliir.
Bu bakis agisi, sistemlerin belirli amag¢ ve
hedeflere ulasmak icin optimize edildigini
varsayar. Ancak bu rasyonel bakis acisi,
o0grenme ve karar verme stireclerinin 6nceden
belirlenmis kurallar ve hedefler tarafindan
yonlendirildigi 6nermesine dayanmaktadir.
Ote yandan, insanlar genellikle tamamen
rasyonel degildir ve duygular, degerler ve
distinceler de dahil olmak tlizere karmasik
bir dizi faktorden etkilenirler. Bu karmasiklik,
insanlarin  orijinal fikirler {iretmesine,
tasarim sergilemesine ve c¢esitli durumlarla
basa c¢ikmasina olanak tanir. Ozellikle
karmasik sorunlarla ugrasirken esnek ve
yenilikci ¢6zlimler bulmak icin duygusal
deneyimlerinden, baglamsal anlayislarindan
ve sosyal etkilesimlerinden yararlanirlar.

YZ ilerledikce, makinelerde insan benzeri
ozellikler gelistirme olasiligina iliskin 6nemli
etik ve sosyal sorular ortaya ¢ikmaktadir.
Ornegin, rasyonel bir YZ sistemi nasil empatik
yetenekler veya duygusal zeka kazanabilir?
Bunlar, YZ daha fazla insan benzeri olmaya
calisirken dikkate alinmasi1 gereken ¢ok
onemli konulardir.

YZ ve insan zekasi arasindaki farklar1 ve
benzerlikleri anlayarak, bu teknolojinin
topluma ve bireylere nasil entegre edilecegi
konusunda daha bilingli bir tartisma
yurutebiliriz. YZ'nin smirlarini kesfetmek
ve insan zekdsmnin yerini tamamen
alamayacagini, bunun yerine onu tamamlayip
gelistirebilecegini kabul etmek cok 6nemlidir.
Bu sekilde, YZ'nin faydalarini en lst diizeye
cikarirken, gelisiminden kaynaklanan
potansiyel riskleri ve etik kaygilar1 en aza
indirebiliriz.

Yapay zekanin aktiieryal sistemlere ama
daha o6nemlisi yargl mekanizmasina dahil
edilisi hususlarinda ¢ok kiymetli gordiigiim
calismalarimiz var. Yapay zeka yargiclarin
yerini alabilir mi, adalet sisteminde tarafsiz
ve etkin bir sekilde karar verebilir mi? Yapay
zekayl insan dogasina ve temel haklarina,
ahlaki degerlere ve Kkiiltiirel vb. farkliliklara
kars1 siire¢ icerisinde egitmek veya aslinda
yapay zekaya siirekli yama yapmak ne kadar
“rasyonel”?

Hakimlerin yerine yapay zekanin kullanilmasi
etik, yasal ve toplumsal sorular1 giindeme
getiren karmasik bir konudur.  Yasal
sorumluluk ve giivenilirlik, YZ'nin yargl
sistemine entegrasyonunda temel konulardir.
Soz gelimi YZ sistemleri, tizerinde egitildikleri
verilerden Onyargilar 6grenebilir ve bu da
tarafsiz ve adil kararlar verme yeteneklerini
sinirlar. Dahas1 empati, duygusal anlayis ve
etik karar verme gibi insan dogasinin mevcut
YZ teknolojisi ile tam olarak taklit edilmesi
zordur. Adalet sistemi, YZ i¢in zorlayicl
olan duygusal ve sosyal baglamin karmasik
degerlendirmelerini ve takdirlerini gerektirir.
Egitim verilerinin Kkalitesi ve ¢esitliligini
vurgulamak ve stirekli iyilestirme siiregleri
ve geri bildirim doéngiileri olusturmak da
onemlidir.

Yapay zeka sistemlerini “stirekli yamalama”
stireci, bu sistemlerin gelistirilmesi ve
islevselligi acisindan ¢ok 6nemli bir adimdir
cinkii sistemin giincel ve ilgili kalmasi
icin yeni veri setleriyle glincellenmesini ve
egitilmesini icerir. Ancak bu siireg, etik, yasal
ve sosyal konular1 dikkate alan dengeli bir
yaklasimla ytritilmelidir.

Yapay zekanin yargi sisteminde kullanilmasi,
teknik, etik ve yasal sorumluluklar da
dahil olmak tizere c¢esitli zorluklar ortaya
cikarmaktadir.  YZ'nin yargl sistemine
sorumlu ve etkili bir gsekilde entegre
edilmesini saglamak icin bu zorluklar ele
alinmalidir. Teknik sorunlar, YZ sisteminin
dogrulugunu ve giivenilirligini icerirken, etik
sorunlar, karar vermede YZ kullanimindan
kaynaklanabilecek potansiyel Onyargilar ve
ayrimcilikla ilgilidir. Yasal sorumluluklar, YZ
sistemlerinin mevcut yasa ve yonetmeliklere
uygun olmasint saglama ihtiyacini igerir.
Bu konularin karmasikligi ve o6nemi goz
online alindiginda, YZ'nin yargl sistemine
gelistirilmesi ve entegrasyonunun dikkatle ele
alinmasi ve kapsaml bir sekilde tartisilmasi
esastir.
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Duisiince ve Toplum

Yapay zekanin ¢ok temel bir bileseni makine
ogrenmesi. Bununla ilgili John Searle’iin
meshur Cince Odas1 argiimaninda su vardir:
“Searle’iin aldig1 girdi Cince yazilardir ve
sagladig1 cikti da bu dilsel girdiye iliskin
mantikli cevaplar veya yorumlardir. Bu ¢ikts,
yanivarsayim, yetKkin bir Cince konusmacisinin
ciktisindan ayirt edilemez. Yine de odadaki
Searle hi¢ Cince anlamiyor ve aldig1 girdiden
de hicbir zaman Cince o6grenemeyecek”.
Metaforik olarak sorum sudur: Searl veya
yapay zeka Cince 6grenmek zorunda m1?

John Searle’in  Cin Odast argimani,
bilgisayarlarin veya yapay zeka sistemlerinin
gercek bir anlayistan yoksun oldugunu
ve  yalnizca  sembol maniptlasyonu
gerceklestirdigini 6ne siirmektedir. Cin Odasi
orneginde, bir kisi Cince anlamadan Cince
karakterlere verilen girdilere dayanarak
mantiksal cevaplar turetebilir, bu da gercek
bir anlama kapasitesinin olmadigini gosterir.
Benzer sekilde, YZ modelleri dil yapilarini
taniyabilir ve bu yapilara dayali ¢iktilar
uretebilirken, gercek anlama, biling veya
0znel deneyim kapasitesinden yoksundurlar.
YZ modelleri cesitli gorevleri yerine
getirebilseler de gercek anlama yeteneklerine
sahip degildirler ve isledikleri bilgiye
iliskin gercek bir anlayisa sahip olduklari
soylenemez.

Onceki sorudan devam edecegim. «Yapay zeka
pratik meseleleri ¢ozsiin» derken insanin
ogrenme ve 6grendigini pratige dékmedeki
konumunun evrilmesinden ¢ok cesitli
sebeplerle endise duymak antroposentrik bir
«vesvese» midir?

Evet, YZ'yi cevreleyen endiseler genellikle
antroposentrik diistinceye dayanmaktadir, bu
da olaylara oncelikle insan perspektifinden
bakmak anlamina gelmektedir. Bu endiseler,
insanlarin YZ'ye karsi hissettikleri belirsizlik,
teknoloji tzerindeki kontrol kaybi, etik
endiseler ve teknolojinin insan yasami
uzerindeki potansiyel etkileri gibi cesitli
faktorlerden kaynaklanabilir.

Antroposentrik kaygilar, YZ ve otomasyonun
isguci uzerindeki etkisi nedeniyle insanlarin
insan isttihdaminin gelecegi konusunda
endiselendigi istihdam kaygilarn gibi farkh
sekillerde ortaya cikabilir. Bir diger endise
ise, insanlarin YZ sistemleri uzerindeki
kontrollerini kaybetmekten korktuklar1 ve
karmasikliklari, 6ngorillemeyen davranislari
ve guvenlik aciklari nedeniyle bu sistemlerin
guvenligi konusunda endise duyduklari
kontrol ve giivenliktir Buna ek olarak,
insanlar YZ sistemlerinin etik ve adaletle
ilgili sonuc¢larindan endise duymaktadir. YZ

sistemlerinin 6nyargili olma, insan haklarina
saygl goOstermeme veya adil olmayan bir
sekilde karar verme potansiyelinden endise
duymaktadirlar. Son olarak, YZ tarafindan
uretilen icerigin insanlarin zihniyetleri,
duygusal durumlar1 ve sosyal etkilesimleri
lizerindeki etkisi hakkinda endiseler vardir.
Bu antroposentrik endiselerin ¢ogu, YZ'nin
insan yasamina, Kkiiltiirtine, isleyisine ve
etiine uyum saglama becerisiyle ilgilidir.
Bununla birlikte, bu endiselerin iistesinden
gelmek ve YZ'yi etkili bir sekilde yonetmek
icin cesitli etik, yasal ve sosyal cerceveler
gelistirilmektedir. Bu c¢abalar, insanlarin
endiselerini ele alirken teknolojinin insanligin
yararina olumlu bir sekilde kullanilmasini
saglamay1 amacglamaktadir.

Son olarak yapay zeka ve etik konusuna
deginmek istiyorum. Yapay zeka
algoritmalarin1 kullanan ara¢ ya da failin
mimarisi ve iiretimi sirasinda izleyecegimiz
etik ilkeler ile o arac¢ ya da failden beklenen
maksimum fayday1 nasil dengeleyebiliriz?

Yapay Zeka (YZ) ve etik arasinda bir denge
saglamak, bu teknolojinin gelistirilmesi ve
kullanim1 sirasinda ortaya c¢ikan zorluklar
ve sorumluluklar goz 6ntine alindiginda ¢ok
onemlidir. Ozellikle asagidaki temel ilkelerle
ilgili olarak, YZ ve etik arasindaki iliski
lzerinde disinmek ¢ok 6nemlidir:

Oncelikle seffaflik ve aciklanabilirlik hususuna
deginmek isterim, ¢linkii YZ algoritmalarinin
seffaf, anlasilabilir ve aciklanabilir olmasini
saglamak hayati 6nem tasimaktadir. Bu
algoritmalarin nasil c¢alistigini  ve nasil
karar verdiklerini bilmek, kullanicilarin,
gelistiricilerin ve diger etkilenen taraflarin
bu sistemleri daha iyi anlamalarina yardimci
olur. Dolayisiyla seffaflik, YZ sistemlerinde
hesap verebilirligi, giiveni ve itimadi daha da
tesvik edecektir. YZ'den beklenilen bir diger
ozellik de adalet ve esitlik baghgi altinda
incelenebilir. Oyle ki YZ uygulamalarini
gelistirirken, sahip olabilecekleri toplumsal
etkileri goz oniinde bulundurmak 6nemlidir.
Algoritmalarin toplumun tiim iyelerine adil
ve esit davranmasini saglamak i¢in c¢aba
gosterilmelidir. Sonu¢ olarak, gelistirme
siirecinde farkli perspektiflere ve veri
setlerine dikkat etmek ¢ok 6nemlidir. Bu,
onyargl, ayrimcilik ve esitsizlik risklerini en
aza indirir.

Gizlilik ve giivenlikle ilgili de ciddi endiselerin
oldugunu belirtmekte fayda vardir c¢linki
kullanici  verilerinin korunmas: ve YZ
sistemlerinin gizlilik haklarinin giivence altina
alinmasinin etik meselesi fazla vurgulanmaz.
Bu nedenle, veri giivenligi YZ kullanimi
ve depolanmasinin 6nemli bir yonidir ve
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kullanici verilerini koruyan giivenli sistemler
olusturmak esastir Bunun yani sira sosyal
etki degerlendirmesi de denge kurmamiz
acisindan onemlidir. Nitekim YZ projeleri,

ozellikle algoritmalarin  biiyik  6lgekli
kullaniminin toplumu nasil etkileyebilecegine
iliskin potansiyel sosyal etkilerini

degerlendirmelidir. Bu etik sorumluluk, YZ
uygulamalarinin olasi olumsuz sonuglar1 da
dahil olmak tlizere, YZ'nin toplum iizerindeki
potansiyel etkilerinin belirlenmesi ve ele
alinmasinda kritik 6Gneme sahiptir.
Vurgulanmasi gereken bir diger husus da
daha fazla insan kontrolii ve sorumlulugu
bashigi altinda incelenebilir Bana kalirsa
YZ  uygulamalar1  kesinlikle  insanlar
tarafindan yonetilmeli ve kontrol edilmelidir.
Otomatik sistemlerin insanlar tarafindan
denetlenebilmesi ve miidahale edilebilmesi
etik acidan 6nemlidir c¢iinki insanlarin YZ
sistemlerinden sorumlu kalmasini ve bu
sistemler tarafindan alinan kararlardan
sorumlu tutulabilmelerini saglar. Bunu
saglayabilmemiz icin egitim ve farkindalik
konusuna da titizlikle yonelmeliyiz. Zira
hem gelistiricileri hem de genel kullanicilari
YZ ile ilgili etik konularda bilinglendirmek
ve egitmek cok onemlidir. Bu, YZ'nin etik
sonuglar1 hakkindakianlayislarini gelistirecek
ve YZ gelistirme ve kullaniminin tim
yonlerinde etik hususlar tesvik edecektir.
Sonu¢ olarak, yukarida deginmis oldugum
bu ilkeler = YZ'nin  gelistirilmesi ve
kullaniminin etik ile dengelenmesi i¢gin bir
temel olusturmaktadir. Bununla birlikte,
YZ'nin gelisen dogas1 ve cesitli alanlardaki
uygulamalar1 g6z onlne alindiginda, etik
ilkelerin strekli olarak gozden gecirilmesi
ve giincellenmesi ¢ok oOnemlidir. Bu, YZ
gelistirme ve kullaniminin etik degerlerle
uyumlu olmasini saglayacak, boylece sorumlu
ve etik YZ kullanimini tesvik edecektir.
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Duisiince ve Toplum

DR. OGR. UYESIi MURAT BAHADIR: “YAPAY
ZEKANIN HIZLI OLMASI iINSAN ZEKASINDAN
USTUN OLDUGU ANLAMINA GELMEZ”

Alan Turing’e atifta bulunan c¢ok klasik bir
soruyla baslamak istiyorum: “Bir makine
diisiinebilir mi?”.

Bu soruya verilecek cevap, diisiinmeyi nasil
tanimladiginiza bagh olarak degisiklik
gosterecektir. Buna gore, eger diisinme
basit¢e hesaplanabilirlik olarak tanimlanirsa,
bir makinenin dustinebildigi iddia edilebilir.
Ancak dusinmenin biling, irade, duygu,
niyetlilik gibi metafizik unsurlar icermekle
birlikte elestirel ve yaratici bir yaratim
olarak taklit edilmesi zor 6znel bir siireg
olarak tanimlanmasi halinde, makinenin
diisiinmesinden bahsetmek ¢ok miimkiin
olmayacaktir. Dolayisiyla, farkhh diisiinme
tanimlar1 ya da tirleri dikkate alindiginda,
bunlardan basit diizeyde olanlar1 yapay zeka
tarafindan taklit edilebilir, ancak elestirel
disinme ve yaratict disinme gibi Uust
diizey disinme tiirlerini gerceklestirebilme
ihtimalinin cok  mumkin olacagini
diistinmiyorum. Diger bir ifadeyle, yapay zeka
belirlenmis diisiinme tanimlari ¢ercevesinde
disiinen makineler olarak tasarlanabilir.
Ancak bu diisinme tanimlarinin ne
kadar insan disinmesini tammladigl
tartisma konusu olmasi ve de insanin nasil
disindugiinin tam olarak bilinmiyor olusu,
makinelerin insan gibi distinebilecegi
iddiasin1 zayiflatmaktadir. Bununla birlikte,
bir¢ok diistinme bicimlerinden (yaklasik 18-
19 tane) bazilar1 yapay zekaya atfedilebilir.
Bu baglamda, insan, yapay zekanin daha st
diizey bir diisinme gucline sahip oldugu
noktasinda manipiile edilerek bu diistinceye
inandirilabilir. Bu ikisi arasinda ayrim yapmak
gerekir. Ancak yapay zekanin insan gibi tam
bir diisinmeye erisebilecegi hatta insan
disiinmesini asabilecegi iddiasini tehlikeli
buluyorum. Bu tehlike de insanin kendi
zekasina yonelik olarak edinecegi olumsuz 6n
yargl ile kendi aklini kullanmay1 birakmasidir.
Yapay zekdnin insan zekasindan daha
listiin oldugu iddiasi, gizil olarak bu zekayi
tasarlayanlarin zekasinin diger insanlarin
zekasindan ustlin oldugu iddiasii
icermektedir. En nihayetinde, bu yapay zekayi
tasarlayacak olan yine bir insan zekasidir.
Dolayisiyla, bu insan zekasinin yapacagi hatali
bir kurulum, yapay zekanin da hata yapmasina
neden olacaktir. Bu noktada bir celiski goze
carpmaktadir. Eger insan zekasi kusurlu
ise, kendi zekasindan ustiin kusursuz bir

yapay zekay: nasil tasarlayacaktir? Buradaki
celiski, Sofistlerin duyu organlarinin kusurlu
oldugu i¢in bilgi yoktur iddialarini yine duyu
organlar1 araciliiyla elde ettikleri bilgiye
dayandirmalarindan kaynaklanan celiskiye
benzemektedir. Dolayisiyla, burada insan
zekasinin kusurlu oldugu iddiasi, yukarida da
ifade edildigi gibi gizil bir anlam icerdigi iddia
edilebilir.

Sorunuzda ifade ettiginiz gibi, bir makinenin
dustinebilmesi noktasinda siklikla Turing'e
atifta bulunulmaktadir. Insan zekasinin sinirh
oldugunu diisiinen Alan Turing (1950),! bir
giin insan zihnini taklit edebilen makineler
uretilecegini  iddia etmistir  Gelecekte
gerceklestirilecek teknolojiler ile insan ve
makine diisiinmesi arasinda ayrim yapmanin
zorlasacagini ifade eden Turing, bu noktada
kendi adiyla anilan bir test gelistirmistir.
Bu test baglaminda, bir insanin sormus
oldugu sorulara cevap verenin bir insan mi
yoksa yapay zekdya sahip bir makine mi
oldugunu ayirt edememesi, makinelerin
diistinebildiginin bir gostergesidir.

Oysaki bir yapay zekdnin insan zekasini
taklit edebiliyor olmasi, onun insan gibi
dustinebilecegi anlamina gelmemektedir.
Ornegin, bir insanin Einstein’1 taklit edebiliyor
olmast onun Einstein oldugu anlamina
gelmemektedir. Burada insan, 6niinde olan
mevcut bir 6rnegi tekrar etmektedir. Oysa bu
insan, Einstein'in yeni bir durum veya soru
ile karsilastiginda ne cevap verecegini ya da
ne yapacagl konusunda gosterecegi irade
Einsteininki gibi olmayacaktir. Dolayisiyla
benzer bir iddia yapay zeka icin de dile
getirilebilir.

Taklitlerin aslin1 yasatacagi iddiasinda oldugu
gibi, bir makinenin insan distinmesini taklit
edebiliyor olmasi, makinelerin insan beyni
gibi programlanmasi ve dolayisiyla da onlara
benzer diisiinebilmesi demektir. Burada
iki seye dikkat cekmek gerekmektedir.
Birincisi, halen daha insan beyninin nasil
calistigl tam olarak bilinmemektedir. Ikincisi,
makine uygun sekilde programlanacaksa
bu programlamay: yine insan yapacagl i¢in
makinenin diisiinme kapasitesi bu program
ile sinirh olacaktir.

Ancak bu diisiinceye karsit olarak, yapay
zekanin  ilerleyen seviyelerinde derin
ogrenme olarak adlandirilan ve yapay zekanin
kendi kendisine 6grenmesi ve bu 6grenmeye
baglh olarak kendi yazilimini/programini
degistirebilecegi, dolayisiyla yaratic1 olacagi
iddia edilmektedir. Ancak yapay zekanin en
fazla yapacagi sey (ya da yapmasi gereken
sey), belli bir algoritma cergevesinde sahip
oldugu sinirh verilerden hareketle ¢ok farkh

Turing, A. (1950). “Computing Machinery and Intelligence”, Mind, 59: 433-460.
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kombinasyonlar iliretme becerisidir. Bu ilk
basta insandan ¢ok daha fazla secenegi, veriyi
ve ihtimali g6z 6nline almasinaimkan verecegi
icin insanlara etkileyici gelecektir. Ayrica
bu tablo insanlarin yapay zekanin 6zgiir bir
iradeye sahip oldugunu diisiinmesine de
neden olacaktir. Clinkii bu kadar ¢ok ihtimal,
ilk basta insanin aklina gelmeyecektir.

Tim bu iddialarin gerceklesip
gerceklesmeyecegi bir kenara, yukarida da
ifade edildigi gibi, bu iddialar insanin yapay
zekaya yonelik tutum ve kendi diisinme
streclerine dair algisini etkileyecektir.
Yukarida dile getirilen diistinceler
dogrultusunda Turing testine yonelik ciddi
itirazlarda s6z konusudur. Bunlardan en
onemlisi Ned Block (1981)? tarafindan ileri
striilen Blockhead arglimanidir. Bu argiimana
gore yapay zeka insan ile yapay zeka arasinda
sonlu sayida konusmay1 baslatacak ciimle
vardir. Tiim bu olasi soru ve cevaplar listelenip
yapay zekanin hafizasina ytiklenebilir. Yapay
zeka da gelen soruya uygun cevabi bu listeden
bulabilir. Dolayisiyla bu Turing testi, temelde
gecerligi olan giivenilir bir test degildir. Bu
konuda ileri sirtlmiis baska bir argiiman
ise John Searle’nin (1980)* gelistirdigi Cin
Odas1 deneyidir. Deney, Cince bilmeyen
ancak Ingilizce bilen bir adamla ilgilidir.
Bu adam, posta deliginden gelen Cince
mesajlara Ingilizce kullanim kilavuzundan
yardim alarak uygun cevaplar tiretmekte ve
Urettigi bu mesajlar diger posta deliginden
disar1 gondererek iletisimi saglamaktadir.
Bu deney ile Searle, diisiinmenin basitce
bir hesaplamaya indirgemeyecek derecede
karmasik bir siire¢ oldugunu ve hicbir yapay
zekanin yaptigi isi anlayamayacagini ve anlam
lretemeyecegini kanitlamaya calisir. Ona gore
yapay zeka sadece bilingsiz bir sekilde cesitli
algoritmalar takip eder.

Cin Odas1 deneyine karsi ileri siiriilen karsi
argiimanlardan en 6nemlisi robotlardir. Buna
gore dis diinya ile dogrudan temas icerisinde
olan ve buradan verileri aktif bir sekilde alan
bir robotun anlayan bir yapay zekaya sahip
olacag1 iddia edilir. Ancak yapay zeka bu
streci belirlenmis bir algoritma cercevesinde
yuriitecek, siirece ve ne yaptigina dair bir
bilince sahip olmayacaktir.

Diisiinebilmesi icin bir yazilim ve bu yazilimi
calisirmak icin gerekli verilere ihtiyag
duyan yapay zeka icin veri toplama isi ¢ok
biiyiilk 6nem arz etmektedir. Bu ylzden
ginimiizde giderek dijitallesen insan
yasami sayesinde sanal ortamda insana dair
bircok veri depolanabilmektedir. Geriye ise

belli bir algoritma ile bu verileri islemek
kalmaktadir. Buglin yapay zekdnin tam
olarak yaptigi ya da yapmasi planlanan
sey budur. Ancak disiinmenin sadece veri
islemek olarak tanimlanmadig, kiiltir ve
inang¢ gibi bircok olgunun bu siirece dahil
oldugu diistiniildigiinde makine diisiinmesi,
insandan cesitli platformlarda elde edilen
verilerile makinelerin sinirli algilarindan (ses,
gorunti, yazi vb.) elde edilen sinirh verilerin
belli bir yazilim cercevesinde islenmesine
dayanmaktadir.

Yapayzekanindiisiinebilmeimkaninoktasinda
bir biling ve akla sahip olmak diisiinebilmenin
kosulu olarak goriulmektedir. Bu baglamda
insanin dislinebilmesi icin salt fiziksel bir
beyine sahip olmasi onun diisiinmesi icin
yeterli degildir. Kald1 ki diisiinmek salt maddi,
biyolojik bir silire¢ olsaydi bugiin insanin
nasil diisiinebildigi tam olarak anlasilabilir
bir siire¢ olurdu. Bu baglamda distinmek
biyolojik bir yonii olmakla birlikte askin (ruh
gibi) birtakim unsurlar1 da igermektedir. Bu
baglamda eger diisiinmek maddi biyolojik bir
surec¢ olsaydi yapay organ gibi makineler ile
taklit edilebilirdi ve bir yapay zeka gelistirmek
miumkiin olabilirdi. Ancak glniimiizde
tretilmeye calisilan yapay zek3, salt mekanik-
dijital ve biyolojik bir unsur icermeyecek
sekilde tasarlanmaktadir. Konunun daha iyi
anlasilmasi acisindan iyi bir bilim kurgu filmi
olan Ada (The Island, 2005, Yon. Michael Bay)
filminden bir 6rnek verilebilir. Filmde insanin
bir hastaligini iyilestirmek icin gerekli olan
organin yeraltindaki bir sistemde yapay bir
klon olarak iretilen insanlarin oéldiriilerek
ilgili organ1 alinmaktadir. Burada konumuz
ile ilgili olan kisim, insanin kopyas1 klonlari
liretme calismasinin basarili olmasi icin bu
klonlaraani, hafizavesevgiduygusugibiinsana
0zgu unsurlarin verilmesi gerekmektedir.
Aksi takdirde klonlar 6lmektedir. Benzer bir
durumun yapay zeka icinde gecerli olacagi
iddia edilebilir.

Makinelerin diisiinmesinin mimkiin olup
olmadig1 tartismasinda Cahit Arf'in* 1959
yiinda verdigi “Makine Diislinebilir mi ve
Nasil Distinebilir?” adi ile verdigi konferans
oldukca dikkat ¢ekicidir. Bu konferansta Arf,
makinelerin  dislinebilmesinin ~ miimkiin
oldugunu savunmus, ancak bunun insan
diisiinmesinden farkli bir tiir diisiinme
olacagini belirtmistir. Buna gore makineler,
insan beynini taklit edebili, ondan daha
hizli cahsip ¢ok fazla bilgi depolayabilir.
Ancak ona gore bir makinenin tam olarak
insan gibi diisinmesi mimkiin degildir.

2Block, N. (1981). “Psychologism And Behaviorism”, The Philosophical Review, 90: 5-43.
3Searle, J. R. (1980). “Minds, Brains, and Programs”, Behavioraland Brain Sciences. 3 (3): 417-424.
*Arf, C. (1959). “Makine Diigiinebilir mi ve Nasil Diisiinebilir?”. Atatiirk Universitesi 1958-1959 Ogretim Yili Halk Konferanslari, 1: 91-103.
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Cinki makineler insan gibi bir bilince sahip
degildir, yaratici disiinemezler, duygulari
hissedemezler (bugiin yapay zekaya 6gretilen
algoritmalar sayesinde insan yiizlindeki
kaslar1 takip eden makineler insanin hangi
duyguya sahip oldugunu séyleyebilir. Ancak
bu onlarin duygularnn hissettigi anlamina
gelmemektedir). Bahsi gecen konular
hakkinda bir¢cok soru ve cevap yapay zekanin
veri tabanina eklenirse, gelen soruya gore bir
cevap verebilir. Bircok sanat 6rnegi, miizik
notasi icerisinden benzer eserler Uretebilir
(bu noktada bilgisayar destekli iiretilen
bir¢ok miizik eserinin standart tema ve ritme
sahip olduguna dair tespitler vardir)®. Ancak
yapay zekanin 6zglin bir sanat eseri-akimi
yaratip buna ad vermesi kanimca muimkiin
olmayacaktir.

Arf'in yazisinda vurguladigl baska bir nokta
ise makinelerin insanin islerini yapabilecegi,
insan varligini tehdit edebilecegi ve insan
zekasin1 asabilecekleridir. Arf'in  bu g
tespitinden ilkine gore insanlar, endiistri
cagindan beri is glclini ve c¢alismayl
makinelere devretmeye c¢alismaktadir. Bu
konuda 6nemli bir basari saglayan insanlik, bu
seferde diisiinmeyi de makinelere devretmeye
calismaktadir. Boylece insan, c¢alismanin
neden oldugu zorluktan ve diislinmenin
neden oldugu sorumluluktan ka¢maya
calismaktadir. Ancak kendi diisiinme siirecini
kusurlu ve yetersiz bulan insanin diisiinmeyi
makinelere devretmesi, insanin varligini
tehlikeye atmasi demektir. Bu noktada yapay
zeka gelistirme diisiincesinin arkasinda yatan
bu diistincenin kabul edilmesi, insanin kendi
aklin1 kullanmamasi demektir. Kullanilmayan
akil ise potansiyelini kaybedecek ve
gerileyecektir. Bu akil karsisinda yapay zeka
ileri ve gelismis olarak addedilecektir. Oysa
gercekte olan sey, yapay zekanin gelismesi ve
ilerlemesi degil, insanin aklinin gerilemesidir.
Diger bir ifadeyle, insanlarda yapay zekanin
ya da akilli makinelerin otonom olacagina
dair olusacak bir inang, insanin otonomisinin
azalmasina (¢linkii bu konuda bu cihazlara
glivenecek) ve de bir nevi makinelesmesine
(ilkel makine) neden olacaktir. Bu da insan ve
makine arasindaki ayrimin bulaniklasmasina
neden olacaktir.®

Hesaplamanin insanlar gibi dogal
sistemlerde zekanin nedeni oldugu ve bu
zekay1 modellemek ve yeniden iiretmek icin
kullanilabilecegi fikri, klasik yapay zekanin
temel varsayimlarindan biridir.  Insan
zekasinin tamamen mi yoksa Kismen mi
hesaplamaya bagh oldugu temel bir sorudur.
Bir baska onerme de “diisiince bilingli
bir deneyimdir, bir hesaplama degildir”.
Diisiincenin anlamsal icerigi ve hesaplamanin
dogasi hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

Insan zekasiin tamamen hesaplamaya bagh
oldugu iddiasi, pozitivist bir varsayimdir.
Pozitivist gelenegin dogay1 mekanik bir siire¢
ve nicellestirme ugruna her seyin 6lciilebilir
ve hesaplanabilir bir nesneye indirgendigi
bu bakis acisinda zihin salt hesaplama olarak
goriilmektedir. Tiim bu iddialarin arkasinda
yatan metafizik karsith@l ugruna pozitivizm,
tek boyutlu bir diistince haline gelmistir.
Halen daha giiniimiizde baskin (Kuhn ve
Feyerabend gibi ciddi elestirilere ragmen)
bir diislince olan pozitivizm, hem doga hem
de insana dair olgucu, materyalist bakis
acgisinl  stirdiirmektedir. Bugilin pozitivizm
yaygin bir ad olarak 6n plana ¢ikarilmasa da
yapay zekd, sanal cag, Metaverse, Insan 2.0
gibi kavramlar esasinda pozitivizmin yeni
vecheleri olarak karsimizda durmaktadir.
Bu kavramlar hem doga hem de insana dair
metafizik iceriklerinden-dusiincelerden
tamamen kurtulma ¢abasidir. Insan zekasinin
kusurlu olarak nitelendirilmesi ve zayiflikla
suclanmasi, insan zekasindan daha istiin
oldugu yapay zekdya bir kapi aralama
cabasidir. Boylece yapay zekanin tistiinliigiine
inanan insan, kendi diisiinme slreclerine
giivenmeyecek ve bunlar1 kullanmaktan
vazgececektir Bu da insan zekasinin
gerilemesine neden olacaktir.

Oyle ki bu diistince Bacon’un idol diislincesine
kadar geri gotiirtlebilir.” O giin Bacon’un idol
diistincesi ile dile getirdigi insanin saghkl
diistinebilmesi ve de hakikate erisebilmesi
icin zihni engelleyen birtakim unsurlardan
arindirilmasi gerektigi iddiasi, bugilin c¢ok
daha kokli bir iddiaya donlismistiir: insanin
diistinmesini engelleyen esasinda bu zihninin
kendisidir. O ylizden daha miikemmel ¢alisan
yapay bir zihne ihtiya¢ vardir. “Metafizikten
Metaverse: Sanal Cag Yeni Bir Orta Cag
mi1?”® adli makalemde dile getirdigim gibi
son zamanlarda olduk¢a sik duydugumuz
bu kavramlar, pozitivizmin diisiincesi
dogrultusunda metafizikten arindirilmis yeni

SRitzer, G. (1998). Toplumun McDonaldlastirilmasi: Gagdas Toplum Yasaminin Degisen Karakteri Uzerine Bir inceleme. istanbul: Ayrinti Yayin-

lar.

®Hong, S. (2016). insan ve Makine. Gev.: Deniz Kurt, istanbul: SUB Yayimlari, 13-14.
7Bacon, F. (2012). Novum Organum: Tabiatin Yorumu ve insan Alemi Hakkinda Ozlii Sézler, istanbul: Say Yayinlari.
8Bahadlr, M. (2023). “Metafizikten Metaverse: Sanal Cag Yeni Bir Orta Cag m1?”. Insan Ve insan, 10(36): 39-54.
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bir insan ve yeni bir diinya yaratmaktadir.
Oyle ki aydinlanma diisiincesinden bu
yana kendi aklina giivenerek cevresine ve
kendine dair sorunlar1 ¢bézecegine inanan
insan, basarisiz olmustur. Bununla birlikte
tarih boyunca insanin dile getirdigi ve
uygulamaya koydugu c¢oziimler de icinde
yasadigl doganin da geri dondirilemez
sekilde dengesinin bozulmasina neden
olmustur. Bu yiizden Insan 2.0 kavrami
ile yeni bir insan ve Metaverse ile yeni bir
diinya yaratilmak istenmekte ve de uzayda
yasanabilecek yeni diinyalar aranmaktadir.
Bu yeni insan ve diinyanin ortak 6zelligi ise
hesaplanabilir ve ol¢tlebilir olmasidir.
Insan zekasmin bir yoni ile hesaplama
icerdigi dogru olmakla birlikte
hesaplanabilirlik diisinmenin sadece bir
yonudiir. Ancak bu bakis agis1 diistinmeyi tek
birboyutaindirgedigiicin eksiktir. Diistinmek
hesaplanabilirlik ile birlikte biyolojik,
imgesel, mistik, askin, analitik, sentetik,
irrasyonel, elestirel vb. bircok boyutu olan
biitiinsel bir siirectir. Kuhn'un pozitivist
bilim elestirisinde bilimin en nihayetinde
bilim insanlarinin kendi aralarindaki
uzlasmaya dayali bir etkinlik oldugunu iddia
ettigi gibi disiinmek®, kurallar1 belli ilkeler
tzerine kurulu rasyonel bir siire¢ degildir.
Aksine tesadiifler, inanclar, on yargilar,
degerler gibi irrasyonel ve on gorilemez,
beklenmedik unsurlar iceren siirectir. Insan
diisiincesinin temel tasi olan kavramlarin ve
bu kavramlarin anlamsal icerigi tamamen bu
suirecler ile belirlenmektedir. Oyle ki tarihsel
slire¢ igerisinden insanin ayni nesneler
icin kullandig1r kavramlar degismekte,
kavramlarin icerigi ve dolayisiyla da ortaya
koydugu dustinceler degismektedir. Bu
noktanin anlasilmasi noktasinda yeniden
pozitivizme geri donersek 20. yiizyilda
bilimin sekillenmesinde o©6nemli bir rol
oynayan Viyana Cevresi, tiim bilimler icin
gecerli rasyonel bir yontem ve mantik ve
matematige dayali olarak olusturulacak
ortak yapay bir dil kurma amaciyla cesitli
girisimlerde bulunmustur. Ancak bu noktada
gerceklestirilen girisimler istenilen sonucu
vermemis, basarisizlikla sonuglanmistir.
Bu baglamda benzer bir basarisizligin
insan1 gelecekte arzu ettigi yapay zeka
calismalarinda bekledigi iddia edilebilir.

Sezgisel olarak zeka, zeki eylemin altinda
yatan bir yetenektir. Hangi eylemin zeki
oldugu, izlenen hedeflere ve bu hedeflere
ulasmadaki basariya baghdir. Basar1 sadece
araciya degil, ayn1zamanda icinde bulundugu
kosullara da baghdir, dolayisiyla bir hedefe
ulasmak icin daha az secenegi olan bir sistem
daha az zekidir. Klasik bir tanim: “Yapay
zeka ya da insan zekasi, bir failin ¢ok cesitli
ortamlarda hedeflere ulasma yetenegini
Olcer”. Bu tanima katiliyor musunuz, sizin
zeka tanimimiz nedir?

Oncelikle soruda ifade edilen zeka taniminda
zekanin hedeflere ulasma yetenegi olarak
tanimlanmasi, zekanin hesaplanabilir bir
stire¢ olarak ele alindigini géstermektedir.
Oysa daha once de ifade edildigi gibi
zekayl hesaplanabilirlik olarak ele almak
indirgemeci ve tek boyutlu bir yaklasimdir.
Dolayisiyla bu tanimi eksik ve zekay: cesitli
testler ile olciilebilir sayisal degerlere
indirgeyen pozitivist zihniyetin bir tezahtiri
olarak gordiigiimii belirtmek isterim. Oysa
zekd Gardner'in ¢oklu zekd kuraminda
belirttigi gibi bircok boyutu (gorsel, dilsel,
sozel, bedensel, sosyal, i¢sel vb.) olan bir
siirectir.’® Dolayisiyla zekd kavraminin
kullanimyi, insanin “hesap yapabilme, analiz
etme, akil ylriitme yetenegi” olarak bilinen
sozlliik anlamlarindan daha genis bir icerige
sahiptir  Bununla birlikte zeka insanin
diistinebilmesi gerekli ve yeterli olan tek
unsur degildir. Diislinmek, zeka ile birlikte
biling, irade, duygulanim, akil, 6z-farkindalik
gibi taklit edilmesi zor olan pek ¢ok unsuru
kendisinde barindiran zihinsel streglerin
birlikte calismasi ile miimkiindiir.

Zekdnin ne oldugu sorusuna cevap
verebilmek adina oncelikle zekda ve akil
arasindabir ayrim yapilmasifaydali olacaktir.
Buna gore akil, dogru ile yanlisi, gergek ile
sahteyi ayirma, karar verme ve diisiinebilme
yetenegidir. Zeka ise bir olayr anlama,
olaylar arasi iliskileri kavrama, yargida
bulunma ve problem ¢6zme yetenegidir.
Akil elestirel diistinme, zeka ise problem
¢ozme ve analitik diisinmedir. Aklin etik
boyutu vardir, zeka ise daha notrdiir. Zeka
belli bir yasa kadar gelisir, akil siirekli gelisir.
Zeka potansiyel, teorik fikirler ve ¢oziimler
tretir, akil bunlarin uygun olanlarini seger
ve kullanir. Zekd kisiye 0Ozeldir, 6diing
alinmaz; fakat baskasindan akil-diisiince
alinabilir. Dolayisiyla insanin yasi ilerledikce
akillanabilir; ancak zekasi belli bir yastan
sonra gelismez.

Bubaglamda zeki olmak, dogrudan hedeflere
ulasmay1 saglamak ic¢in yeterli bir kosul

9Kuhn, Thomas S. (1995) Bilimsel Devrimlerin Yapusi, cev. Niliifer Kuyas, istanbul: Alan Yayincilik.
Gardner, H. (1993). Multiple Intelligences: TheTheory in Practice. New York: Basic Books.
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degildir. Bir insanin amacgladigl hedeflere
ulagmasi, zekasin akil ile dogru bir sekilde
yonlendirip yonlendirmemesine baghdir.
Bu da insanin iginde bulundugu kosullar ve
kendisine sunulan imkanlar ile baglantilidir.
Ancak bu noktada daha az segenegi olan
sistem ya da insanin daha az akilli (zeki
degil) olacagi iddias1 tartismahdir. Oyle
ki elindeki kisith imkan ve segenek ile bir
seyleri basaranlari, imkani olduk¢a genis
olanlara gore daha basarili gordiigii yoniinde
degerlendirmeler  yapilmaktadir.  Cilinki
bu durumda bir seyler liretmek daha fazla
yaraticilik gerektirmektedir. Tarihte basari
hikayesi olarak degerlendirilen c¢alismalar,
kisith imkanlar ile elde edilen basarilar
oldugu goz onilinde bulunduruldugunda her
zaman i¢in ¢ok fazla secenege sahip olmak
bir sorunun mutlaka c¢oziilecegi anlamina
da gelmemektedir. Bu durum, Ockhamh
William'in  Usturast olarak adlandirilan
basitlik ilkesini hatirlatmaktadir. Buna gore
bir olayin ag¢iklanmasi miimkiin oldugu
kadar az varsayima dayanmali, gereksiz yere
nedenler ¢ogaltilmamalidir. Olay hakkindaki
gereksiz varsayimlar Kkestirip atilmahdir.
Bu durum, yani ihtimalin ve segenegin fazla
olmas1 ancak bir sifreyi c¢ozerken faydali
olabilir.

Zekiligin sadece hedeflere ulasma
basarisi olarak o6l¢lilmesini ya da bununla
sinirlandirilmast indirgemeci bir yaklasim
olmakla birlikte mantik¢1 pozitivist bir bakis
acisinin urunudur. Oyle ki felsefe tarihinde
bir¢ok filozof tartismis oldugu sorulara dair
kesin bir cevaba yani hedefe ulagsmamistir.
Buna gore onlarin zeki olmadigini soylemek
ne kadar dogrudur? Burada bu sorulara dair
net bir cevap ortaya konulmasa da ortaya
konulan distlinceler, bu diisiincelere dair
tartismalar kendi icerisinde degerlidir.

Ogrenme - performans gelistirme, kavram
olusturma veya deneyime dayali bilgi edinme
- insan sagduyusunun temelidir. Bu baglamda
sizce mevcut yapay zeka uygulamalar1 ya
da makine 6grenimi hangi asamadadir?
Makinenin insan benzeri bir sagduyu ile
ogrenebilecegi bir asama oldugunu diisiiniiyor
musunuz?

Gintimuzde makinelerin O0grenmesi,
insanlarin onlara yiikleyecegi yazilimlar
ile smirhdir. Dolayisiyla onlarin 6grenmesi
denilen sey esasinda baslangi¢ta belirlenmis,
sinirlart ¢izilmis bir siirectir. Bu yazilimda
birakilan bosluklar ve secgenekler olsa da
makine bu bosluklar1 hangi verilere gore
nasil dolduracagina dair segenekler de
onceden belirlenmistir.  Ornegin, cesitli

yapay zeka asistanlari ile donatilmis modern
araclarda, araca binen siirliciiniin hangi
radyolar1 dinledigi, koltuk ayarinin ne oldugu,
klimay1 hangi ayarda kullandigina dair
verileri kaydedilebilir ve bu siiriicii araca
bindigi zaman tim ayarlamalar1 dnceki veri
kayitlarina gore diizenleyebilir. Ancak bu
asistanin tim bu davranislari, bir kod olarak
yaziliminda mevcuttur. Kaldi ki siiriicii bir
robot degildir ve aliskanliklarini degistirebilir.
Dolayisiyla asistan kendi yaziliminda olmayan
bir durum ile karsilastiginda “size yardimci
olamiyorum”, “sizi anlayamiyorum” seklinde
uyarilar verebilmektedir.

Ancak insan gelecekte kendisine sunulan veri
yiginlarini kullanarak kendi kendine 6grenen
makineler iretmeyi amaglamaktadir. Yani
insan makineye herhangi bir komut vermeden
ne yapacagini Kkendisi belirleyen otonom
akill sistemler Uretmek ister. Ustelik degisen
kosullara gore bilgisini ve 0grenmesini
yenileyebilen makineler ya da diistinen yapay
zekalar. Bu noktada insanin bu amacina ulasip
ulasmayacagini (zaten iki ihtimal var) bize
gelecek gosterecektir.

Burada bence esas tartisilmasi ve lizerinde
durulmas1 gereken insanin neden bdyle
bir seyi gerceklestirmeyi amacladigidir.
Daha once de ifade ettigim gibi bu amacin
arkasinda insanin kendi zekasinin kusurlu
oldugu ve hataya diisebilecegine dair bir
soylem yatmaktadir. Bu séylem ile birlikte
gelistirilecek zekanin daha dogru ve pisman
olmayacak kararlar verecegine dair gii¢li bir
inan¢ beslenmekte ve bu inang insanlara da
asillanmaya ¢alisiilmaktadir.

Tarihsel siire¢ igerisinde geriye dogru,
Antik Yunan'a, felsefenin dogdugu
topraklara, Sokrates’e geri gidildiginde onun
“sorgulanmamis yasam yasamaya degmez”
sozl ile karsilasiriz. Sokrates’e gore bunun
icin de insanin diisiinmesi ve kendi aklini
kullanmasi1 gerekmektedir. Oysa bugiin
gelinen noktada insan, basarisiz olmus bir
aydinlanma deneyimi ile birlikte kendi aklini
kullanmanin yerine kendisinin tlretecegi bir
yapay zekanin insan yasaminda belirleyici
olmasi gerektigi dile getirilmektedir.

Bu konu ile ilgili ortaya ¢ikan geliski ve de
saklanan gizil anlam, birinci soruda ifade
edilmistir. Buna gore yapay zeka ya da makine
o0grenmesini, belli bir smifin toplum geri
kalaninin akhini kullanmasini engellemek
ve ilkelerini bu sinifin belirleyecegi ¢erceve

dogrultusunda yasamlarini saglamak
icin gelistirilen bir algl projesi olarak
degerlendirmek  miimkiindiir. Bununla

birlikte bu smifin yapay zekaya sahip
makineler Uretme c¢abasi, onu lreten
insanlarin Tanrillasma ¢abas1 olarak da
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degerlendirilebilir.'!
Bualgiyidesteklemekadinainsanlarasimdiden
mevcut yapay zekanin insan zekasindan daha
hizli islemler yapabilecegi icin daha fstiin
oldugu argliman ileri siiriilmektedir. Ancak
yapay zekanin hizli olmasi, insan zekasindan
tstin  oldugu anlamina gelmemektedir.
Baz1 konularda derinlesmek icin yavashk
gereklidir.’?> Bu noktada hizlilig1 genel olarak
bir ustinliik belirtisi olarak degerlendirmek
cok dogru bir yaklasim degildir. Ornegin
bir arabanin insandan daha hizli bir ulasim
aracl olmasi onun insandan tustiin oldugu
anlamina gelmemektedir. Insan yiiriime
konusundaki yavashgini daha genel olarak
ulasim konusundaki yavashgin1 gidermek
icin tekerlekli araclar veya ucan araclar
yapmisti. Zamanla bunlara yeni o6zellikler
ekleyerek gelistirmistir. Bu araglarin giincel
formlari ile kiyaslandiginda ilk formlar ilkel
olarak kalmaktadir. Ancak bu araclar ne kadar
gelistirilmis olsa da bunlar insan tarafindan
gelistirilen araglar olarak algilanmis ve
insanin  planlamis  oldugu  dogrultuda
insanin hizmetinde c¢alismislardir. Hatta bu
planlama dogrultusunda c¢alismayan araclar
sorunlu-kusurlu olarak degerlendirilmistir.
Oysa bugiin gelistirilmek istenen yapay
zeka ile insanin kendisi aragsallastirilmaya
calisilmaktadir. Insan, her tiirlii yonlendirmeyi
ve diisiinmeyi saglayacak yapay zekanin
belirlemeleri dogrultusunda hareket
etmeye hazirlanmaktadir. Dolayisiyla yapay
zeka ile insan, ara¢ konumuna getirilmeye
calisilmaktadir. Tarihsel siire¢ igerisinde
Descartes gibi bircok filozof tarafindan
insanin ayirt edici yoni olarak ifade edilen
disinme, makinelerin ayirt edici o6zelligi
haline getirilmeye c¢alisiimaktadir. Boylece
insan, diger varliklar seviyesine indirilmeye
calisiimaktadir.

Ger¢ek anlamda 0Ogrenebilme yetisinin
makinelerde olup olmadigini su soruya
verilecekcevaba gore belirlemek mimkiindiir:
Insan buglin sahip oldugu tiim bilgiyi unutsa
ya da bu bilgiler bir sekilde yok olsa, unutmus
oldugububilgileriyeniden elde edebilir. Ancak
bir yapay zekanin veri tabanindaki bilgilerin
tamami silinmesi halinde, bu bilgileri yeniden
tretebilir mi?

Bir o6nceki soruyla baglantihh bir yerden
devam edecek olursak, algi-eylem doéngiisii
sudur: “Bir sey yaparim, bu diinyay1 degistirir
ve bu da sahip oldugum algiy1 degistirir”.
Su anki asamada degil ama 6ngoriilebilir
gelecekte bir yapay zeka failinin béyle bir
algi-eylem dongiisii icinde kendisi i¢cin benlik

gelistirebilecegi o6nermesi hakkinda ne
diisiinityorsunuz?
Yapay zekanin bagimsiz  bir  benlik

olusturmasi, yine onun isleyisini belirleyen
yazilim cercevesinde olacaktir. Bu baglamda
farkh alanlarda gelistirilecek yapay zekalar,
Ozellestirilmis  alanlarda  kullanilacaksa,
bunlarin bir biutin olarak kendilerine
dair bir biling¢ ya da yasadiklar1 diinyaya
dair bir bilince sahip olmalar1 miimkiin
goziikmemektedir. Ancak mevcut calismalar
ve tartismalardan anladigim kadaryla,
insan en nihayetinde genel bir yapay zekaya
erismeye calismaktadir. Boylece gelistirilecek
bir yapay zeka, daha 6nce ifade ettigim belli
bir smifin toplumun geri kalani iizerinde
etkili olmasi ve onlar1 kontrol etmesi
daha kolay olacaktir. Bu noktada degisen
durumlara gore 6grenen ve bilgisi degisen,
degisen bilgisi ile davranislar1 da degisen
bir yapay zeka, insanlara daha gercekei ve
inandiric1  gelecektir. Insanin dogasinda
bulunan ve diger insanlardan da bekledigi
kendisini 6zel ve ayricalikli hissetme arzusu,
bu yapay zeka tarafindan karsilanacaktir.
Belki de insan, diger insanlardan ¢ogunlukla
bulamadig1 bu tavr1 yapay zekadan bulacagi
icin diger insanlardan kopacak, yapay zeka ile
birlikte sanal bir dlemde yasayacaktir. Belki
de insan, diger insanlarin kendisine karsi bu
tavrini sahte, sanal alemde yapay zeka ile olan
iliskisini gerceklik olarak nitelendirecektir.

Sizce neden yapay zekay:r rasyonel bir arag
ya da rasyonel bir fail olarak kurguluyoruz?
Ben rasyonel olanin konformizme yakin
sonuclar iretebilecegini savunanlardanim.
Sahsen insanin ¢ok rasyonel olmadig: icin
biiyiik kesifler yapabildigini, rasyonellik
acisindan kusurlu oldugu icin 6zgiin
fikirler gelistirebildigini, hatta insanhk
olarak modernlesme yolunda verdigimiz
zorlu miicadeleler diisuniildiigiinde
ileriye gidebildigini ve tarih yapabildigini
diisiiniiyorum. Sizin bu konudaki goriisiiniiz
nedir?

Sorunuzun ilk kismina sdyle cevap vermek
isterim: Daha once de ifade ettigim gibi

Hong, S. (2016). insan ve Makine. Gev.: Deniz Kurt, istanbul: SUB Yayimlari, 4.
12Bahadir, M. (2023). “Patikalardan Otobanlara Hiz Kiiltiirii Karsisinda Yavaslamanin imkani Uzerine Bir Sorusturma”. Temagsa Erciyes Universi-

tesi Felsefe Boliimii Dergisi, 19: 18-35.
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yapay zekad disiincesini gelistirenler ya da
kuranlar pozitivistler de ondan. Bu noktada
insanin dogasi geregi yasami belirlenmis ve
ongortulebilir bir siire¢ olarak gérme egilimine
sahip oldugunu vurgulamak oO6nem arz
etmektedir. Modern cagda insan bu egilimine
en iyi cevap olarak pozitivist yaklasimi

gelistirmistir  Ancak bu belirlenmisligin
yalnizca rasyonellikle miimkiin oldugu
diisiincesi  bir kabulden ibarettir. Orta

cag sonrast gelisen  olgucu-pozitivist
gelenek, bu belirlenmisligin 6l¢tlebilirlik,
hesaplanabilirlik ve rasyonellik ile mimkiin
oldugunuiddia etmistir. Onlar i¢in rasyonellik,
mantiksallik demek ve bu da olgularla ilgili
kuracaginiz neden-sonug iliskisinin miimkiin
olmas1 demektir. Bu diisiinceden hareketle
insanlar akla ve rasyonaliteye ¢ok Onem
vermislerdir. Hatta bu diisiince, bir caga
da adini vermistir: Aydinlanma ¢agi, ayni
zamanda akil cagidir.

Bugiin gelinen noktada bu ¢agin basarisiz
oldugu yoniinde bircok elestiri yapilmistir.
Yapilan bu elestirilere gore akil, istenilen
hedeflere ulagsmada basarisiz olmustur.
Insan icinde bulunmus oldugu dismiuslik
durumundan aklh ile kurtulamamistir. Bu
surecte icinde yasadig1 diinyanin dengesini
de bozmustur. Ancak bu gelenege gore aklin
bu basarisizligl, insanin kendi dogasindan
ve aklindan ortaya c¢ikan bir kusurdan
kaynaklanmaktadir: Duygusallik ve askinlik.
O yiizden de bu kusurlara sahip olmayan
yapay bir zeka lizerinde calisilmaktadir. Bu
durum, 1905'de Einstein'in ileri surdugi
gorelilik kurami karsisinda nedenselligi
savunan Viyana c¢evresinin bu diislinceyi
dikkate almak yerine kendi diisiincelerini
daha da gl¢clendirmek adina mantiksal
analize basvurmalarini ¢agristirir.

Bugiin de benzer bir sekilde rasyonalist zeka
anlayisini tam olarak karsilamayan insan
zekasi, gelisen bilim ve teknoloji ile dijital bir
yapay zeka kurmaya ¢alismaktadir. Oysainsan
zekasini tistiin kilan sey, tam olarak bilinemez,
ongorilemez, hesaplanamaz ve irrasyonel
sturecgler iceriyor olusudur. Her yoniiyle
ongortlebilen, 6l¢tlebilen ve hesaplanmis bir
yapay zeka, kontrol edilebilir olacaktir.

Bu arada belirlenmislik sadece rasyonalite ile
de miimkiin degildir. Bu belirlenmislik askin
bir gii¢ tarafindan da tayin edilmis olabilir.
Bu askinlik, insanin anlamayacagi belirsiz bir
durummus gibi goriilebilir. Bilimdeki kaos
teorisi bunun bir 6rnegidir. Dolayisiyla insan
zekasinin salt rasyonel olarak islememesi,
onun calismasi icin bir gereklilik olarak
degerlendirilebilir. Buna gore irrasyonelligin,
rastlantisalligin olmadig1 bir zeka, basit,
siradan ve asagi olacaktir.

Son olarak yapay zekd ve etik konusuna
deginmek istiyorum. Yapay zeka
algoritmalarimi1 kullanan ara¢ ya da failin
mimarisi ve iiretimi sirasinda izleyecegimiz
etik ilkeler ile o arag¢ ya da failden beklenen
maksimum fayday1 nasil dengeleyebiliriz?

Yapay zekdya sahip herhangi bir aracin
insa siirecinde izlenecek etik ilkeler
belirlenmesinde, giiniimiiz Insan Haklari,
Cocuk Haklari, Kadin Haklar1 gibi evrensel
bildirgelerde belirlenmis temel ahlaki ilkeler
kullanilabilir. Bu noktada, insanin insan ile
iliskisini dilizenleyen bu etik ilkeler, insan-
makine iliskisini ifade edecek sekilde yeniden
diizenlenmesi ve insan-makine iliskisinde
ortaya ¢ikacak birtakim 6zel durumlara iliskin
birtakim uyarlamalarin gerceklestirilmesi
yeterli olacaktir. _

Ornek vermek gerekirse, Insan Haklari
Evrensel Beyannamesipnin 5. maddesine
gore «Hi¢ kimseye iskence yapilamaz, onur
kirici ceza ve davranmislar uygulanamaz».
Buna gore, yapay zekaya sahip tretilecek bir
aracin insana herhangi bir sekilde iskence,
eziyet, zuliim yapmayacak sekilde tretilmesi
gerekmektedir. Insanlar tarafindan
belirlenecek bu tir etik ilkelere gore
liretilecekaraclarin yazilim ve donanimlarinin
diizenlenmesi, bu araclardan azami derecede
fayda saglama noktasinda katki saglayacaktir.
Bu durum, yazilim ve donanimi insanlar
tarafindan belirlenmis algoritmalara
gore lretilecek dolayisiyla otonom-6zerk
olmayacak araclar icin uygulanabilirdir.
Ancak otonom-6zerk bir yapay zekaya sahip
araclar icin belirlenmis olan bu etik ilkelerin
ne kadar baglayic1 ve gecerli olacag: ayr bir
muammadir. Insan aklindan daha {stiin bir
zekaya sahip olarak iretilecek aracin insan
zekasi tarafindan belirlenmis etik ilkelere
uymasint beklemek herhalde bir celiski
olacaktir.

Bu noktada sorulmasi gereken soru, insan
zekasindan {Ustiin kabul edilen bir yapay
zekanin kendi etik ilkelerini olusturup
olusturmayacagidir. Oyle ki kendi bilgisini,
problem ¢6zlimiinii, oyun icin yeni hamleler
liretecegi 6n goriilen bir yapay zeka acaba
kendisi icin uyacag etik ilkeler olusturacak
midir? Dahasi, insandan {istiin olacag iddia
edilen bu zek3, insan1 mevcut ilkeler yerine
kendi belirleyecegi etik ilkelere uymaya
zorlayacak midir?

Kim bilir belki de insanin ylzyillardir bir
nihayete erdiremedigi etige dair tartismalar
ve sorunlar, diger alanlarda beklenildigi
gibi yapay zeka tarafindan bir c¢6ziime
kavusturulacaktir. Kaldi ki insan zekasindan
istlin bir yapay zekanin uyacag etik ilkeleri
kendisi belirlemeli ve bu ilkeler insanin
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belirleyecegi ilkelerden tistiin olmalidir. Hem
yapay zekanin ustlinligini iddia etmek
hem de yapay zekanin uyacag etik ilkelerin
insan tarafindan belirlenmesi gerektiginden
bahsetmek bir geliski olsa gerek.
Dolayisiyla, yapay zekaya sahip araglarin
verimli bir sekilde kullanilmasi noktasinda
insan tarafindan belirlenecek etik ilkelerden
bahsetmek, iddia edildigi gibi yapay zekanin
insan zekasi gibi yaratici, 6zgiin vb. 6zelliklere
sahip olmadiginin bir itirafidir.
Yapay zeka ve etik konusunda bir onceki
paragrafta bahsedilen iki alternatiften ikincisi,
kendi igerisinde bir c¢eliski barindirmakla
birlikte bu tir bir ihtimalin gercege doniismesi,
insan ve evren ac¢isindan ciddi sorunlara neden
olacaktir. Bunlardan en 6nemlisi yapay zekah
makineler caginda insanin insanligini nasil
koruyacagidir?®® Ya da mevcut insanlik yerine
gececek insanlik taniminin ne olacagidir. Oyle
ki yapay zekaya sahip makinelerin gelecegi
ile ilgili 6ngorilen farkli senaryolarda insan
kavrami mevcut anlamini kaybedecek yeni bir
anlam kazanacaktir.
Yapayzekaveetikkonusundabahsedilen
ilk alternatif s6z konusu oldugunda ise insanin
her ne kadar kendisi tarafindan belirlenmis
olsa da yapay zekali araglari iiretirken uyulmasi
gereken etik ilkelere ne kadar uyulacag:
tartisma konusudur. Bugilin, Insan Haklar
Evrensel Bildirgesi, Cocuk Haklari, Uluslararasi
Savas Hukuku gibi cesitli konularda bir¢ok
tilke tarafindan benimsenmis etik ve hukuk
ilkeleri olmasina karsilik, bu ilkeler géz ardi
edilmektedir. Dolayisiyla teorik olarak yapay
zekd {lretim siirecleri noktasinda bir¢cok
tlkenin katilimi ile olusturulacak birtakim etik
ilkelerden bahsetmek miimkiindiir. Ornegin,
yapay zeka ve araglar1 hukuka ve ahlaka aykir1
herhangi bir eylemi gerceklestirmek icin
programlanmamali, tim insanlarin faydasini
gozetmeligibiilkelerbelirlenebilir. Ancakyapay
zekdya sahip arac¢ lretecek cesitli iilkelerin
bunlara ne kadar uyacagi ya da uymasinin
nasil garanti edilecegi tartisma konusudur.
Bununla birlikte bu konuda esas sorun, yapay
zekdya sahip araglarin gorevlerini yerine
getirirken ortaya cikabilecek olumsuzluklar
ve istenmeyen durumlar i¢in uygulanacak
hukuki diizenlemelerin neler olmasi gerektigi
noktasinda yasanmaktadir.
[ster etik ister hukuki boyutta olsun yapay zeka
en nihayetinde insanin islerini kolaylastiran
bir ara¢ olarak gorilmelidir. Nasil ki bugilin
insanin ulasimini kolaylastiran bir araba
ya da ucak etiginden bahsedilmiyorsa bir
yapay zeka etiginden ya da hukukundan
bahsedilmemelidir. Oyle ki yapay zeka ve

araclarinin calismasi sirasinda gerekli etik ilke
ve hukuki diizenlemeler yapmaya c¢alismak
onlar1 insan ile es tutmaktir. Bu noktada en
basta kabul edilmesi gereken ilke belki de
yapay zeka ve araglarin insandan tistiin olarak
gorilmemesi ve bu noktada nihai karar verme
yetkisi ve sorumlulugun her zaman i¢in insana
ait olmasi gerektigidir. Insan yapay zeka
karsisinda kendi aklin1 yetersiz ve kusursuz
olarak degerlendirip hayatinin kontroliini
devretmemelidir. Dolayisiyla her ne olursa
olsun insan, en degerli varlik ve diisiinebilmesi
onun ayirt edici 6zelligi olarak kalmalidir. Bu
noktada, insan, yapay zeka ve araclari, tarih
boyunca insanin baska insanlar1 somiirmesi,
kolelestirmesi ve aragsallastirmas1 yerine
gececek araclar olarak gorilmelidir. Bugiin
modern toplumda farkli sekillerde devam eden
bu kolelik yapay zeka teknolojisi ile ortadan
kalkabilir. Ancak bu insanin yapabilecegi tim
islerin elinden alinmasi seklinde olmamalidir.
Yapilmasi insan i¢in hayati tehlike tasiyan
zor ve agir islerin gerceklestirilmesinde
yapay zeka ve araclar1 tercih edilmelidir. O
ylizden yapay zeka ve araglari insan zekasinin
ve bir biitiin olarak insanin yerine gececek
kusursuz makineler olarak degil, belli gorevler
icin oOzellestirilmis (Lokal Yapay Zeka)'* ve
sinirlh  veri kaynagindan beslenen araglar
olarak tasarlanmalidir. Dolayisiyla yapay
zekd konusunda etik ilkelerden o6nce teknik
birtakim diizenlemeler yapilmalidir. Bunlardan
en onemlisi de yapay zekanin kullanacagi
verilerin sinirlandirilmasidir. Diger bir ifadeyle
belli bir amaca gore programlanmis yapay
zekanin beslendigi veri kaynaklari, sinirh
ve belirlenmis olmalidir. Bu aynm1 zamanda
farkli amaglar icin farkli yapay zekalarin
tasarlanmasi1 demektir. Bu noktada insanda
oldugu gibi genel bir yapay zeka tasarlamak
yerine belli gorevler icin tamimlanmis ve
Ozellestirilmis yapay zekalar tasarlanmalidir.
Bu ayni zamanda yapay zekanin insanlig1 yok
edecegine dair olumsuz endiseleri gidermeye
de yardimci olacaktir.

3Hong, S. (2016). insan ve Makine. Cev.: Deniz Kurt, istanbul: SUB Yayimlari, 29-30.
“Doko, E. (2021). “Makineler Asik Olabilir Mi?” Mustafa K. Yilmaz ve N. Oykii Iyigiin (Ed.), Yapay Zeka: Giincel Yaklasimlar ve Uygulamalar, Beta

Kitap: Istanbul, 345-368.
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PROF. DR. ULAS BASAR GEZGIN: “YAPAY ZEKA
ASLINDA ILK HESAP ALETi ABAKUSTEN CIKTI”

Yapay zeka nereden c¢ikt1? Kisa bir giris olarak,
yapay zeka nedir, nereden geliyoruz?

Yapay zeka, aslinda ilk hesap aleti olan
abakiisten ¢ikti. Sonra gittikge ilerledi,
makinelesti ve formel matematikle bulustu.
Bdoylece bilgisayar biliminin temelleri atildi.
Bilgisayar aslinda, insanin hesap Kkitap
yapmasini saglayan bir yardimci olarak
gelismisti. Ancak zamanla, insanla yarisacak
hatta onun yerine gececek yapay zekalar
diislincesi ortaya cikti. Bunlar ilk asamada

bedensiz  programlardi. Sonra bedenli
programlar (robotlar) ortaya ¢ikti.
Yapay zekanin tarihcesinde tekrarlayan

bahar ve kis donemlerinden soz edilir, bunlar
nelerdir?

Yapay zekanin Amerika’da bir soguk savas
trini  oldugunu animsayalim. SSCB'yle
rekabet baglaminda dogdu. Askeri projelerle
basladi. S6zgelimi, bugiin muhalif kimligiyle
tanidigimiz Noam  Chomsky’nin  ilk
calismalarindan biri Amerikan donanmasi
tarafindan fonlanmisti. Sonra biiytik sirketler
de bu yarisa katildilar. Ik basta yapay
zekayla ilgili buyiik bir cosku vardi. Insan
zihninin s ¢oézilmistl, bilgisayarlarla
taklit edilebilecekti. Boylelikle, yapay zekanin
altyapisin1  olusturmak amaciyla, bilissel
bilimler alan1 dogdu. Ancak bu cosku uzun
stirmedi. Kisa bir zamanda, bu coskunun bosa
oldugu anlasildi. Boylece bahar kisa doéndii.
Sonra 2000°li yillara, internet sirketleri
donemine girdik. Internet sirketlerinin
cikisiyla birlikte yapay zeka calismalari hiz
kazandi. Boylece bir kez daha bahar yasandi.
Bu bahar siirtiyor.

Yapay zekanin giiniimiizde hem heyecan verici
hem de korkutucu veya en azindan endise
uyandiran bicimde tartisildigin1 goriiyoruz.
Neden heyecan verici sizce veya neden
urkiitiicii? “Bedenlenmis bilis” mi en biiyik
korku kaynag1?

Bana gore, bu korku, yanlis nedenlerle ama
dogru bir korku. Tekillik sdylemi var. Soyle ki,
bir giin yapay zeka bilin¢lenecek, bizden zeki
oldugundan tirimiiziin kokiinii kaziyacak.
Cesitli filmler, 6rnegin Terminatdr bu korkuya
dayaniyor. Ama bu korku bence yersiz;
clinkii insan bilincini yansilayacak bir yapay
zekadan ¢ok uzagiz. Olsa olsa insan-makine
hibridinde bilin¢ olabilecek, o da tekillik

savinin tersi. Fakat baska bir tehlike var:
Yapay zekanin kotii insanlarin eline gegmesi.
Bunu bir él¢iide yasiyoruz: U¢ bes yapay zeka
sirketinde bir avu¢ se¢ilmemis yonetici, bizim
yasamlarimiza iliskin kararlar aliyor. Ornegin,
stirekli gozetleniyoruz. Bu gozetlenme, Cin’de
doruguna ulasiyor; fakat Kiiresel Bati’da
da var. Bu kadar gozetlenme, bu sirketlerin
kararlarindan ileri geliyor. Diger bir deyisle,
yapay zeka zaten kotii ellerde. Kapitalizm
kosullarinda gelistigi i¢in, insanlia zararh
olma olasilig1 yiiksek. Yapay zekali silahli
insansiz hava araglar1 var. Bunlarin hatalari
olumciil oluyor: Sivilleri vuruyorlar ve kimse
bunun i¢in yargilanmiyor. Kisacasi, kapitalizm
ve otoriter sirketler elinde, yapay zeka, koti
amaglar icin kullanima a¢ik. Asil tehlike bu...

John Searle tarafindan ortaya atilan Giiglii YZ
ve Zayif YZ terimleri vardi. Simdi artik Yapay
Genel Zekd'dan s6z ediyoruz. Bu kavramlari
netlestirebilir miyiz?

Giiclii yapay zeka, insan zihninin gercek bir
taklidi, zayif yapay zeka ise, insan zihninin
blglmsel bir taklidi. Ikisi farkli. Genel yapay
zeka ise Ozel yapay zekadan ayriliyor. Ozel
yapay zeka, belli alanlarda uzmanlasmis bir
yapay zeka. Her seyi yapamiyor. Genel yapay
zeka ise, simdilik ulasilmaz bir hedef. Insan
gibi her seyi yapabilen bir yapay zeka. Buna
insan bilinci de girer ki, bu da zor bir hedef.

Yapay zeka ne kadar teknik ve ne kadar felsefi
bir bashik sizce? Felsefe soru sormak ise eger,
yapay zekaya dair neler sorabilir? Yapay
zeka felsefesine genel bir c¢erceve cizmenizi
istesem?

Yapayzekateknikoldugukadarfelsefibirkonu.
Sorulmasi gereken ¢ok soru var; bunlar teknik
boyutlarin 6tesine geciyor. Felsefede yapay
zeka en ¢ok zihin felsefesi alanina karsilik
gelir. Bu alanda zihnin yapisal 6zelliklerini
inceleriz. So6zgelimi, Descartes gibi ikiciysek
(dualist) zihin-beden problemi diye bir
problem tanimlariz. Bunlarin etkilesimi nasil
olur?Verilenyanit, hipofizbezidir. Ancakbagska
diistntrler icin, materyalistler icin, boyle
bir sorun yoktur, ¢ciinkii her sey norolojiktir.
ikisi aymidir diyenler oldugu kadar farkhdir
diyenler de vardir. Zihin felsefesindeki
sorulara verdigimiz yanitlar, yapay zeka
modelleri tizerinde etkili olacaktir. Bir diger
alan simgesel mantiktir. Zaten programlama
dilleri, 6rnegin PROLOG, simgesel mantiktan
cikmistir. Bir diger alan ise, bilgi felsefesidir.
ChatGPT gibi basarili gibi goriiniip gercekte
basarisiz olan Tretici (generative) yapay
zekalar, tam da bilgi felsefesi konusudur. Yapay
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zekalar, internetteki bilgileri tararlar, ama
bunlarin yanlis olma olasihigr vardir. Yapay
zekalar dogruyu yanlisi ayirt edemeyebiliyor.
Ayrica, sanr1 _(haliisinasyon) denilen bir
durum oluyor. Uretici yapay zekalar, bilmedigi
konularda uydurma bilgi ve kaynak tretiyor.
Bu baglamda bilginin dogrulugu konusu 6ne
cikiyor.

Sizin zeka taniminiz nedir?

Tanimlamasi zor. Klasik tanim, zeka testlerinin
oOlgtlikleri becerilerdir olabilir. Weschler testi
var ornegin. Ona bakilabilir. Ama bir yandan
da, “zekd m1 yetenek mi?” sorusu one cikiyor.
Eskiden zekanin tek oldugu disiinilirdi.
Sonra Ugli modeller geldi. En son da ¢oklu
zeka kurami ortaya ciktl. Ancak coklu zeka
kuraminin kullandig1 6l¢ege bakildiginda, bir
zeka testi degil, ilgi testi oldugu goriiliiyor.
Bu da, kurami zora sokuyor. Ornegin “miizik
zekads1 m1 yetenegi mi?” sorusunu sormak
gerekiyor. Belki zeka kavramindan vazgecip
yeteneklere odaklanmamiz gerekiyor.

Meselenin 6ziine girelim. Alan Turing’e atifta
bulunan cok Kklasik bir soru: “Bir makine
diistinebilir mi?”.

Eskiden “diisiinebilir” ya da “dlslinemez”
gibi yanitlar verilirdi. Simdi soyle diyoruz:
Bunu yapmak zorunda mi? Neden insani
modellemeye calisiyoruz ki... Belki de yapay
zekd, hayvanlar gibi ayr1 bir zekaya, bilince,
yetenege vb. sahip olacak. Yapay zekanin
insan gibi diisiinmesi gerekmiyor.

Sizce insan zekasi tamamen mi yoksa kismen
mi hesaplamaya baghdir? Bu konuda bir baska
onerme de “diisiince bilingli bir deneyimdir,
bir hesaplama degildir”. Diisiincenin anlamsal
icerigi ve hesaplamanin dogasi1 hakkinda ne
diistiinityorsunuz?

Sinirbilimsel ve psikanalitik ag¢ilardan
bakarsak, bilingsiz/otomatik  yaptigimiz
eylemler var, bilingli yaptiklarimiz var.
Aslinda, eylemlerimizin ¢ogu otomatik.
Beyinle sinir sistemi arasinda siirekli bir
bilgi akis1 var. Bunun farkinda bile degiliz.
Hesaplama, yalnizca bir analoji; modelin
kendisi degil. Artik hesaplamali modeller
yerine sinir aglarindan esinleniliyor. Bence
dogrusu da bu.

Gozlemlenebilir davranislar yoluyla yapilan
Turing testi zekanin faydah bir tanimi midir?
Zeka derken davranisa m1 bakmak gerekir?

Turing testini gecen yapay zekalarin insan
gibi zeki olmadigimi biliyoruz. Dolayisiyla,

Turing testinin temel varsayimlar1 bence
sikintili. Davranistan zekayi cikarmak zor.
Aslinda bence nasil ki insanlar icin zeka
testleri var, yapay =zekalar icin de zeka
testleri olmall. Durumu oradan anlamalyiz.
Ornegin, son c¢ikan iretici yapay zekalarin
cogu sinifta kaliyor; ¢linkii son ¢ikan verileri
gercek zamanda isleyemiyorlar. Benim
kullandigim basit bir zeka sorusu var (biraz
kendini begenmislik gibi goriinebilir ama):
Ulas Basar Gezgin Youtube’'da ne paylasiyor?
Her hafta iki lcretsiz ¢evrimici seminer
veriyorum, bunlart Youtube’a ytikliyorum.
Karsimdaki  program, gilincel verileri
isleyebiliyorsa, bana son ytikledigim videoyu
gosteriyor. Bunu yapamayan bir yapay zeka
bence basarisiz. Bize giincel bilgiler lazim. O
acidan ChatGPT olduke¢a basarisiz; belli bir
ayin sonrasinin verisine sahip degil. Guncel
bilgiyi islemleyemiyor. Bing, Opera’nin Aria’si,
Perplexity, Chatsonic gibi programlar bu
acidan ¢ok daha basarili.

Diger bir deyisle, goriintiide veri isleme
olsa da, bu, bilme eyleminin gergeklestigini
gostermez. Dolayisiyla, hesaplamali
yaklasimlar yanlis yolda. Ama amag, insani
modellemek degil de, insandan farkli bir
zeka tiirl gelistirmekse, bu tartisma anlamini
yitiriyor.

Bir goriise gore “yapay zeka uygulamalar
su an aktif alg1 ve tahmine dayal1 islemeden
ibaret”. Buradan hareketle yapay zekayl
onemsiz bulan ve Kkiiciimseyen bir yaklasim
mevcut. Geldigimiz asama énemsiz mi?

Geldigimiz asama, Onemsiz degil. Yapay
zekdy1 insanin dengi degil de yardimcisi
olarak goriirsek, insan1 modelleme yiikiinden
kurtulmus oluruz. Yok eger, amac¢ insani
modellemekse, “son gelismeler Onemsiz”
denebilir.

Dogal dil isleme (DDI) veya somut érnegiyle
ChatGPT icin oOne siirillen bir argiiman:
“Sozdizim farkli, semantik farkli”. DDi ve
semantik iligkisini yorumlar misiniz?

Dogal dil isleme, sinir aglariyla ¢ok ilerledi.
Ancak, yapay cevirmenlerin yapamadiklar:
da var. Diinya tlizerinde 7 bin civarinda dil
var. Bunlarin ¢ok azinmi yapay c¢evirmenler
cevirebiliyor. Sokak dilini c¢eviremiyorlar;
yoresel agizlarn ceviremiyorlar; deyimleri ve
atasozlerini c¢evirmekte zorlaniyorlar. Son
gelisme olarak, DeepL var. Ancak, bu sorunlar
giderilmis degil.
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DOG. DR. UTKU KOSE: “YAPAY ZEKA INSANA
DESTEK SAGLAYAN BIR TEKNOLOJi OLARAK
KULLANILMALI”

Alan Turing’e atifta bulunan ¢ok Kklasik bir
soruyla baslamak istiyorum: “Bir makine
diistinebilir mi?”.

Bu sorunun cevab1 diisinmek eylemiyle
nasil bir kapsami isaret ettigimize gore
degisebilecektir. Ornegin, birtakim bilgileri
hatirlayip, tartip sonuca ulasma eylemlerimizi
bir bilgisayar sisteminde (makinede) verilerin
analizi ve c¢ikarimlara ulasma seklinde
yorumlayabilir, Yapay Zeka ile olusturulacak
esnek analiz ve ¢ikartim sarmallarini sentetik
bir diisiince sekline baglayabiliriz. Ancak
distincelerimiz duygularimizi, ahlaki bakis
acllarimizi ya da insana atfettigimiz; bir
makinede gerceklestirilmesi nasil miimkiin
olabilir sorusuna cevabini bulamadigimiz her
tiirld siirecleri isin icerisine kattigimiz zaman
makinenin distinebilmesi miimkiin degildir
cevabiyla Kkarsilasirz. Kaldi ki diisiince
bir insan irini olgu olmadigl slrece yine
insan urtini bir teknolojide bize ait olmayan
olgunun gerceklestirilme olasiligt soru
isaretlerine sebep olmaktadir. Benzer sekilde
bir makinenin diistinmesine gercekten ihtiyac
duyuyor muyuz bu soruyu da kendimize
sormamiz gerekmektedir. Bizim istedigimiz
yalmizca bir makinenin isteklerimizi bizim
sartlarimiz altinda dikkate alip ¢ikarimlarda
bulunmasi ise makinede diisiinme olgusu
yerine belki de baska bir kavram ortaya
koymamiz gerekmektedir. Soruya daha basit
bir bakis acisiyla da yaklasabiliriz: Yapay
Zekd ve makinelerin esnek ¢ikarimlarda
bulunmasi igerisinde matematik ve mantigin
yer aldig1 daha gelismis algoritma adimlari ve
bu adimlara uygun problem modellemeleri
ve veri varligl ile s6z konusudur. Teorik
anlamda distinceyi algoritma adimlarina
uyarlayabilirsek makinelerin diisiinmesini
saglayabiliriz.  Ancak diisiince denilen
olguyu; hatta daha bir¢cok insani soyut olguyu
(duygular, vicdan, ahlak, etik...vs.) modelleyip
verilerle uyumlamak gizemini koruyan
bir problemdir. Dolayisiyla makinelerin
disiinmesi teorik olarak mimkiin gibi
gorunirken, pratik anlamda elimizde su
anda var olan bilgi birikimi ve teknolojik
yeterlikler dolayisiyla miimkiin degildir. Zaten
makinelerin  diistinmesine  odaklanirken
aslinda insani olgularin kullanim hayalini
kuruyoruz. Bu bakis agisiyla cevabimiz ‘hayir’
haline donitsiiyor...

Hesaplamanin insanlar gibi dogal
sistemlerde zekanin nedeni oldugu ve bu
zekay1 modellemek ve yeniden iiretmek icin
kullanilabilecegi fikri, klasik yapay zekanin
temel varsayimlarindan biridir.  Insan
zekasinin tamamen mi yoksa Kismen mi
hesaplamaya bagh oldugu temel bir sorudur.
Bir baska onerme de “diisiince bilingli
bir deneyimdir, bir hesaplama degildir”.
Diisiincenin anlamsal icerigi ve hesaplamanin
dogasi hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

Bir onceki soruya olan cevabimda oldugu
gibi; diisiincenin anlamsal icerigi insani
olgulari da kapsar. Ancak hesaplamanin
dogas1 daha sistematiktir Yani istedigi
kadar karmasik olsun hesaplama siireclerini
yorumlamaya yeteri kadar zaman ayirdigimiz
takdirde cevapsiz sorularimiz kalmayacaktir.
Ancak insani olgular sahip oldugumuz bilgi
birikimi ve bilimsel bilgi ile net ve tutarh
sekilde tanimlanamamaktadir. Duygulari,
vicdani bildigimiz bilgiler ve olgular kadar
aciklayip tanimlayabiliyoruz. Bu bakis agisiyla
degerlendirdigimizde, aslinda Yapay Zeka'y1
modellerken de birtakim varsayimlarin
kabuliiyle hareket ediyoruz diyebiliriz...
Hesaplama ile gercek diinya problemlerini
yine bizimle uyumlu problem c¢oziimleri
seviyesinde sebep-sonuc iliskisine baglayip
bilgisayar tabanli bir sisteme aktarabiliyoruz.
Ancak bu demek degildir ki dogal zekay1 tam
anlamiyla kapsayic1t sekilde tanimliyoruz...
Boyle bir yeterlige sahip olsak zaten Yapay
Zeka sistemlerinin evrimsel ilerleyisi ve
degisimi s6z konusu olamazdi. Yegane
evrensel bir Yapay Zeka tanimi, yerimize
koyabilecegimiz sentetik zekdya sahip bir
varligl insa etmek icin yeterli olurdu. Sonug
olarak hesaplamanin dogasi siirli ve net
cizgilerle baglantili, insan dokunusu iceren
bir yapidayken, diislincenin anlamsal igerigi
insan sinirlar1 diizeyinde tanimlarla ve kaotik
unsurlarla baglantili; tanimi agik bir yapi ile
iligkilidir.

Sezgisel olarak zeka, zeki eylemin altinda
yatan bir yetenektir. Hangi eylemin zeki
oldugu, izlenen hedeflere ve bu hedeflere
ulasmadaki basariya baglidir. Basar1 sadece
araciya degil, ayn1 zamanda i¢cinde bulundugu
kosullara da baghdir, dolayisiyla bir hedefe
ulasmak icin daha az segenegi olan bir sistem
daha az zekidir. Klasik bir tanim: “Yapay
zeka ya da insan zekasi, bir failin ¢ok cesitli
ortamlarda hedeflere ulasma yetenegini
Olcer”. Bu tamima katiliyor musunuz, sizin
zeka taniminiz nedir?

Evet, bu tanima katilmakla birlikte zeka
kavramini ‘bilinenler ve mevcut Kkosullar
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altinda bir problemi analiz edebilme ve
cozebilme yetenegi’ olarak tanimlayabilirim.
Gergekten insan c¢esitli ortamlarda hedeflere
ulasma yetenegi ile zekasiniisaret eder; ¢iinkii
cesitli ortamlar cesitli kisitlar1 ve firsatlari
barindirmaklaberaber, insan tecriibesive bilgi
birikimiyle ¢6zlime kavusma kosullar1 ortaya
cikarmaktadir. Taniminin igerisinde tecriibe
ve bilgi birikimi olmasa da, gesitli ortamlar
hazir bulunuslugu gerekli kilmaktadir. Sonug
olarak Yapay Zeka insan iriinii oldugu igin
insanlik elindeki teknolojik imkanlar1 gesitli
kosullara karsi1 hazirlikli olan hesaplamali
ve mantiksal c¢oziimleri olusturmak ic¢in
kullanmistir. Dolayisiyla biyolojik ya da
sayisal hangi yonde olursa olsun, Yapay
Zeka icin de ayn1 tanimi kullanmamiz yanlis
olmayacaktir. Esas tartismalar ve farkliliklar
stirecler icerisinde ortaya ¢ikmaktadir. Bu
sebeple Yapay Zeka Felsefesi siklikla insan
zekasi ve Yapay Zeka arasindaki benzerlikleri
degerlendirme noktasinda sonuglara mi
yoksa siire¢lere mi odaklanmaliyiz sorusuyla
kars1 karsiya kalmaktadir. Ben bu noktada
stire¢ tarafindayim diyebilirim...

Ogrenme- performans gelistirme, kavram
olusturma veya deneyime dayal bilgi edinme
- insan sagduyusunun temelidir. Bu baglamda
sizce mevcut yapay zekd uygulamalar: ya da
makine 6grenimi hangi asamada? Makinenin
insan benzeri bir sagduyu ile 6grenebilecegi
bir asama oldugunu diisiiniiyor musunuz?

I1k ciimlede bahsettigimiz eylemlerin
hepsini su andaki mevcut Yapay Zeka
uygulamalarinda ve Makine Ogrenimi
stireclerinde gerceklestirebiliyoruz. Hatta
ChatGPT furyasinin tetikledigi Genis Dil
Modelleri (LLM: Large Language Models)
bu konuya iliskin tartismalar1 iyiden

iyiye alevlendirmis durumda... Ancak s6z
konusu eylemleri oldukca ytiksek seviyeli
ifade etmekteyiz... Ornegin, 6grenme ve
performans gelistirmede ¢ektigimiz insani
acilar, eforlari, vicdani ikilemleri, hayal
kirikliklarini ve sevingleri de tanimlamaya
kalkarsak mevcut Yapay Zeka ve Makine
Ogrenmesi siireclerinin oldukca yetersiz

Bir onceki soruyla baglantih bir yerden
devam edecek olursak, algi-eylem doéngiisii
sudur: “Bir sey yaparim, bu diinyay1 degistirir
ve bu da sahip oldugum algiy1 degistirir”.
Su anki asamada degil ama oOngoériilebilir
gelecekte bir yapay zeka failinin béyle bir
algi-eylem dongiisii icinde kendisi icin benlik
gelistirebilecegi onermesi hakkinda ne
diisiiniiyorsunuz?

Gerek teorik gerekse pratik anlamda bdyle
bir algl-eylem donglsilinii Yapay Zeka

faili  gelistirebilir Bunun 6ngoriilebilir
bir gelecekte gerceklesmesi de kuvvetle
muhtemeldir. Clinkli zaten 68renerek gelisen
Yapay Zeka sistemleri zaten bu gelismeyi
dongiisel yerine getirmektedir. Burada belki
de algi-eylem doniisiindeki insani bakigagisini
elestirmek gerekir. Insandan farkli olarak;
Yapay Zekd'daki algi-eylem dongiisiiniin
insani bakis agisina gore daha net cizgilerle
tanimli olacagini sdyleyebiliriz. Dolayisiyla
bir Yapay Zeka sisteminin bir anda vicdan
yapip fikir degistirmesi ya da tliretmesinin
mevcut hesaplamali modellemelerle nasil
yapilabilecegi tanimsizdir. Neticede, halen
hakimiyet Kkurabildigimiz = Yapay Zeka
sistemlerine  asilayacagimiz  algi-eylem
bilgilerinin uzun vadeli sonuclarini diisiinerek
tanimlamakve hazirlamak 6nemlidir. Yanialgi-
eylem mekanizmasi tipki masum bir insanin
kotii gevre yliziinden degisip kotiilesmesi gibi;
cevresel siireclerin ters yonde tetikleyecegi
Yapay Zeka sistemlerine karsi uygun bilgi
kiimeleri ile Makine Ogrenmesi siireglerini
desteklemek gerekmektedir.

Sizce neden yapay zekayi rasyonel bir arag
ya da rasyonel bir fail olarak kurguluyoruz?
Ben rasyonel olanin Kkonformizme yakin
sonuglar iiretebilecegini savunanlardanim.
Sahsen insanin cok rasyonel olmadig: icin
biiyiik kesifler yapabildigini, rasyonellik
acisindan Kkusurlu oldugu icin o6zgiin
fikirler gelistirebildigini, hatta insanhk
olarak modernlesme yolunda verdigimiz
zorlu miicadeleler diisiiniildiigiinde
ileriye gidebildigini ve tarih yapabildigini
diigiiniiyorum. Sizin bu konudaki goriisiiniiz
nedir?

Bu goriise kesinlikle katiliyorum... Bir 6nceki
soruya verdigim cevaptaki daha net ¢izgilerin
var olmasi tam olarak Yapay Zeka'daki
rasyonellik anlamina gelmektedir. Dolayisiyla
sirf bu nedenle Yapay Zekd'nin insanin
yerine gecebilecek seviyede bir varlik tanimi
icereceginden siipheliyim. Belki teknolojik
kosullar insani karmasikligi benzetimlerle
aktarma yolunu c¢izecektir ancak insani
karmasiklik Yapay Zekad’da yine de tanimi
belli rasyonellik ile aciklanabilecektir. Bu
nedenle Yapay Zeka aslinda insan icin
yardimc1 bir unsur halinde kabul edilmeli;
insan icin angarya olan isleri ¢ozebilen
ya da insani kisitlar nedeniyle hatalara
sebep olabilen siirecleri telafi etme destegi
saglayan bir teknoloji olarak kullanilmalidir.
Bu sekilde belki de insan kusurlarinin
modernlesme sinirlari icerisinde ilerlemeyi
saglayacagi; daha fazla sagmalama seviyesine
ulasarak savaslara, toplumsal problemlere
ve yok oluslara sebep olabilecek negatif yol
ayrimlarina da engel olacagi diistiniilebilir...

200



Duisiince ve Toplum

Son olarak yapay zeka ve etik konusuna
deginmek istiyorum. Yapay zeka
algoritmalarimi1 kullanan ara¢ ya da failin
mimarisi ve iliretimi sirasinda izleyecegimiz
etik ilkeler ile o ara¢ ya da failden beklenen
maksimum fayday1 nasil dengeleyebiliriz?

Oncelikli olarak insani etik olgularinin
bile zamanla degisim gosterebilmesi ya da
mevcut kosullarda cografi ya da kiiltiirel
anlamda farkli anlamlar igerebilmesi,
Yapay Zeka ve etik birlikteliginde soru
isaretlerine sebep olmaktadir. Bu nedenle
Yapay Zeka’dan tamamen etik davranmasini
beklemek ne kadar dogrudur emin degilim...
Elbette kiiresel kabul gormiis birtakim etik
mekanizmalar Yapay Zekd'nin tasarimi,
kodlanmasi ve uygulama  sirasindaki
gozlemleri esnasinda kurallar baglaminda
uygulanmali; sirketlerin, insanlarin bunlara
uymas1 yaptirimlara baglanmalidir. Ancak
Yapay Zekd'dan sonsuz dilizeyde etik
davranmasini beklememek gerekmektedir.
Kritik etik kararlar gerektirecek Yapay Zeka
uygulamalarinda karar verici ve yonlendirici
yine insanoglu olmahdir. Bu sekilde Yapay
Zeka failinden beklenen maksimum faydanin
bizim bakis acimizda bir seviyesi olacag gibi
gerekli denge de haliyle saglanmis olacaktir.
Buradan hareketle, etik siire¢ler bakimindan
kesmekesliancak fayda anlaminda maksimum
basarili bir sistemin kiimtulatif olarak basaril
oldugunu kabul etmemek gerekmektedir.
Yapay Zeka tabanli sistemler icin birtakim
teknik basar1 metrikleri ve kabul degerleri
var olmakla birlikte; ilgili degerle bile degisim
gosterebilmekte iken, fayda ve etiklik 6l¢iimu
icin insani degerlerin ve eylemsel analizlerin
var oldugu yeni metrikler gelistirmemiz
sarttir. Bu da disiplinlerarasi bakis acilariyla
miimkin olacaktir...
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