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Geri Cekme

Telakki Sosyal Bilimler Dergisi’nin Aralik 2023 tarihli 3. Sayisin-
da (Cilt 2 — Say1 3) bulunan “Prof. Dr. Miibahat S. Kiitilkoglu’nun
Tiirkiye’de Tarihgiligin Gelisimindeki Etkisi ve Onemi” isimli ma-
kale yazarin talebi lizerine yayimdan kaldirilmistir.
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LIBERAL ve TOPLULUKCU
TEORININ CIKMAZLARINA
KARSI PUTNAM’IN SOSYAL
SERMAYE YAKLASIMI

Duygu Pehlivan

OZET

Bu ¢alisma, Robert Putnam’in sos-
yal sermaye teorisi temelinde liberal
ve toplulukeu goriiii ele almaktadir.
Calssmanin  amacs;  toplulukcularin
bireyci anlayss iizerine yapmas oldugn
(bireyciligin giiven ve sivil diizeni tah-
rip etigi, kisileri birbirlerine yabanci-
lastirdigs dolayistyla ortak iyinin tah-
rip edilmesi gibi) elestiriler temelinde
toplulukeu ve bireyci anlayss incelenip
Putnam’in teorisi ile yeni bir bakis
agist kazandirimaktr. Bu anlamda
konu ile alakaly literatiir taramalar:
ile roplulukcu ve bireyci bakis agilar:
arasindaki tartismaya sosyal sermaye
sizerinden bir ¢oziim sunulmaya ¢ali-

stlacaktur.

Anahtar Kelimeler: sosyal sermaye,
bireycilik, toplulukculuk, Putnam
* Yiiksek Lisans Ogrencisi, Selguk Uni-

versitesi, asiye.duygu@gmail.com, OR-
CID: 0000- 0001- 5622- 4917.
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PUTNAM’S APPROACH
TO SOCIAL CAPITAL
VERSUS THE iIMPASSE
OF LIBERALS AND
COMMUNITY THEORY

ABSTRACT

This work addresses the liberal and
community view on the basis of Robert
Putnam’s theory of social capiral. The
aim of the study is made on the un-
derstanding of individualistic toplu-
lukcu (inner layout destroys confidence
and Sivik, and people yabancilastirdig
each other, hence the destruction of the
common good) collectivist and indivi-
dualist criticism of Putnam’s theory is
examined on the basis of understan-

ding you will gain a new perspective.



In this sense, an attempt will be made
to present a solution to the discussion
between literature surveys and com-
munity and individualist perspectives

on the subject through social capital.

GiRiS

Sosyal sermaye kavrami akademik
literatiire 20. ylizyil baglarinda gir-
mis, kendi icinde ilerleme kat etmis
ve 21.yiizyll icinde de varhigini siir-
diirmeyi bagarmistur. Giintimiizde
sosyal, ekonomik, iktisadi siyasal,
kiiltiirel ve daha bir¢ok alanda kar-
stmiza cikan, iligkilerimizi sekillen-
diren kavram ¢ok sayida aragtirmaya
konu edilmistir. Ozellikle kiireselle-
sen diinya anlayist icinde sinirlari ve
farkliliklar1 yok eden diinya goriisle-
rinin sik¢a vurgulandig bu yiizyilda
sosyal sermaye kavraminin detayl
olarak incelenip gelistirilmesi birey-
sel ve toplumsal ¢ikarlar agisindan
olduk¢a 6nemlidir. En temel an-
lamda iligkilerin ve iletisim aglarinin
onemini vurgulayan ve bunu bir
kazanim servet olarak géren “sosyal
sermaye teorisi” bireylerin; evde,
okulda, sokakta, caddede, tiyatroda,
dogada her tiirlii sosyal alanda bir
digeri ile icine girdigi iligki aglarina
odaklanir. 1916'da Hanifan tarafin-
dan ilk kez kullanilan sosyal sermaye

Keywords: social capital, individua-
lism, communityism, Putnam

kavrami 1960’1 yillarda kabul gor-
miis ve 1980 sonrasinda Bourdieu,
Colemen ve Putnam sayesinde tek-
rar hayat bulmugstur. Modernlesme
ve sonrasinda ortaya ¢ikan bireyci,
liberal goriis ile degisen yagam stan-
dartlar1 beraberinde geleneksel ya-
pistnin degisim igine girdigi ve bu
degisimin etrafinda birlikte yagam,
toplumsal birlik kavramlarina farkl:
anlamlar yiiklenmeye baglamistir.
Yani modern toplum ile geleneksel
bircok iliski sosyal sermaye ile yeni-
den anlam kazanmistir. Bu anlamda
calismamizin hareket noktasini olug-
turan bireyci anlayis ve onun top-
luluk¢u anlayisa zarar verdigi, alun:
oydugu, toplumsal iyiyi yok etigi,
erdemli vatandag atomize ¢ikarct bi-
reye déniistiirdiigii gibi ¢tkmazlarin
sosyal sermaye anlayist ¢ercevesinde
olusmaktadir.

Caligmamiz icerisinde ilk olarak
oz itibari ile klasik ¢aglara kadar go-
tiiriilse de politik anlamda 17. yiizyil
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sonlart ve 18. yiizyil baglarina orta-
ya ¢ikan liberalizm anlayist ve onun
en temel kabulii olan bireycilik ele
alinmigtr. Bu anlamda bireycilik ka-
bulleri iizerinde durulmus; bireyin,
devletin, dzgiirliiklerin, ¢ikarlarin ne
anlamlara geldigi aciklanmaya ¢ali-
silmigtir. Daha sonra calismamizin
da temel hareket noktasini olustu-
ran toplulukcu teori ele alinmistir.
Kisinin dogdugu andan itibaren bir
topluluk icine girdigini, belli so-
rumluluk ve normlara tabi oldugu
varsayan bir yaklagim olarak ele aldi-
gimiz toplulukguluk, bireyin kendi
tarihi icinde sekil aldigi ve kimligi-
nin de yine bu toplumsallik icinde
olustugunu vurgular. Bu anlamda
calismamizda yaklasimin detaylari,
ortak iyi kavramsallagtirmasi, liberal
goris elestirileri gibi temel noktalara
deginilmektedir. Bu anlamda ma-
kalenin problemi de olan; bireycilik
anlayisinin  toplulukgulugun altun
oyup oymadigt konusuna Putnam’in
sosyal sermaye teorisi tizerinden ya-
nit tiretilmeye caligtlmistir. Son ola-
rak sosyal sermaye kavrami {izerinde
durulmugtur. Bu yaklagimin 6zellik-
le Putnam’in goriigleri etrafinda ge-
killenen kismi ile ilgilenilmis ve bu
dogrultuda genel gergevesi ¢izilmeye
caligtlmistir. Sosyal sermayeyi insan
dogasi, giiven kavramlariyla ele alan
Putnam; sosyal alanda bireylerin ki-
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sisel cikarlarini kamusal ¢ikarlarla
dengeleyerek iliski aglarina girmesi
ile aralarinda giiven olugacagini ve
bu giivenin isbirligini doguracagini
vurgulamistr. Is birligi igine giren
birey uzun vadede kendi ¢ikarlari-
na hizmet ettiginin bilincinde olan,
toplulukegularin  elestirdigi atomi-
ze birey degil de etkilesim icinde
olan, duyarli, toleransli, giivenilir
ve sorumluluk sahibi bir bireyden
s6z eder. Bu anlamda birey, devlet,
cikarlar, 6zgiirlitkler, erdemler, iyi
algist gibi toplulukgular ve bireyci-
ler arasinda ¢atisan kavramlara yeni
bir agidan bakilmistir. Sonug olarak
aragtirma problemimizin cevabt so-
nug béliimiinde daha net olarak ele
alinip bireyciligin toplumsal alanin
aluni oymadifs aksine sosyal alani

biiyiiteiigii kabul edilmistir.

Liberal/Bireyci Teori

Liberalizm 6zii itibart ile klasik ¢ag-
lara kadar gotiiriilse de politik an-
lamda 17. asir sonlar1 ile 18. asirda
modern geklini almaya baglamigtir.
19. asir ve 20. asrin baslandig1 do-
nemlerde Bau ve Orta Avrupada
ortaya ¢ikan gelismeler sonucunda
entelektiiel anlamda isleyen politik
ideallerin cergevesini olusturmus ve

Kita Avrupasi iilkelerinde &zgiirlitk



hareketine kaynak olmustur.! Felse-
fi kékenleri Hume, Locke, Schmit,
Mill, Bentham, Constant, Spencer
gibi distingrlere dayanan libera-
lizmin onciisii olarak Jonh Locke
kabul edilmektedir. Bu diisiince de
devletin kaynagt toplum sézlesmesi-
dir ve bireyin ozgiirltigii glivence al-
tina almasi gereken yapisiyla hakem
roltinde olmasina vurgu yapilmistir.?
Temelde bahsi gecen donemlerde
yasanan devrimlere ve egemen olan
sozlesmeci dogal haklar teorisine
dayanmakeadir. Liberal distincede
kendi ¢ikarlari i¢in ¢aba harcayan bi-
rey, kamu ve 6zel alan ayrimi, kamu-
sal alana katlim serbestligi, topluma
karst sorumlu olmayan fakat devlete
kargt sinirli sorumluluk anlayisina
sahip, esit ve 6zerk bireyler karsimi-
za ¢ikar.? Bireycilik bireyin haklarini
toplumun haklarinda {stiin goren,
her tiirlii degerin bireyden geldigini
savunan bir goriistiir. Ronesanstan
once toplumsal ve siyasal hayau etki
altina alan kilisenin toplumcu egi-
limlerine kargi olarak dogmus olan
anlays, bireyin her tiirlii otoriteden

azat edilmesi {izerine kurulmustur. *

1 Unsal Cetin, “Liberalizm”, https://dergipark.
org.tr/tr/download/article-file/791531, 2009,
s.1.

2 Halis Cetin, “Liberalizmin Temel Ilkeleri,”
Cumhuriyet Universitesi [ktisadi ve Idari Bi-
limler Universitesi Dergisi, 2001, s. 220.

3 Aybike Can. “Topluluk¢u Vatandaslik Teori-
sinin Grup Farkliliklarina Yonelik Tutumu”,
Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Univer-
sitesi, Istanbul, 2019, s. 59.

4 Halis Cetin, “Liberalizmin Temel {lkeleri”,

Asirlardir Amerikada siyasi ¢a-
lismalarin temel noktasint olusturan
olgu bireycilik anlayis1 ve kargisina
yerlegtirilen  topluluk¢ulukeur. Bi-
reyin yasaminin kendine mi yoksa
bir topluluga mi ait oldugu sorusu
gecmisten giiniimiize énemini ko-
rumaktadir. Bu ¢ercevede bireycilik
nedir soruna cevap vererek baglamak
dogru olacakur. Bireycilik; Avrupa
tarihinde biitiinlestirici mutlak ys-
netim anlayist kargisinda ozgiirliketi
burjuva idealinin savunulmasidir.
Ozgiirlitk kavramu ile i¢ ige goriilen
bu anlays kisinin 6zel yasamini siki
stkiya korudugu, kendi yagamu icin
en dogru karari yine kendinin vere-
cegine inanan ve dolayistyla toplum-
sal yasami kendi dzgiirligiine karst
engel olarak gdren bir temel tizeri-
ne kurulur’ Bu anlamda karsimiza
“moral otonomi” kavrami ¢tkmakta-
dir. Kavram her bireyin kendi iyisini
belirleme de 6zgiir oldugunu, karar-
lart konusunda tek ve mutlak yet-
kili kendisi oldugunu vurgular. Bu
anlamda iyi kavraminin rasyonel bir
kavram olmadigini dolayisiyla onun
icin kavga etmenin mantiksiz oldugu
sdylenir.® Liberalizmin bireyciliginin

Cumhuriyet Universitesi Iktisadi ve Idari Bi-
limler Universitesi Dergisi, 2001, s. 221.

5 Omer Yildirim, “Toplulukguluk Nedir, Ne
Demektir?” hteps://www.felsefe.gen.tr/toplu-
lukculuk-nedir-ne-demektir/, 2019a, s. 1.

6 Zeynel Abidin Kilig, “Yurttaslik Ahlaki Ola-
rak Sosyal SermAaye”, Bilgi Sosyal Bilimler
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temelini olugturan &zgiirlitk; nega-
df ozgiirliiktiir yani disardan gelen
baskiya maruz kalmadan hareket
edebilme anlami tagimakla birlikte
anayasacilik, hukuksal yonetimin
ve hoggorii, tolerans, 6zel hayatn
da kaynag: olarak atfedilir” Meta-
fiziksek olarak gercek olan birey;
kendi icinde kendinin varoluscusu
yani insan hayatnin en temel birimi
olarak tasvir edilir.® Tarihsel anlam-
da dini baskilarin azaldig: Reform ve
bireyin 6zgiirlesmesini kolaylagtiran
Ronesans ile anlam kazanmis olan
bireysellik; modernizm ile siirekli bir
gelisim icine girmis ve Maslow’un
ihtiyaglar teorisinde kendini gelis-
tirme ile zirveye ulasmustr. Ozgiir-
likler anlaminda insan: gelistirme
anlaminda ¢aba harcayan bireysellik
olgusu aslinda tam da bu noktada li-

beralizm ile temasini temellendirir.’

Bireycilik ve liberalizm tarihsel
olarak ayni donemlerde ortaya cikip
gelistiginden ayni gey olarak tanim-

Dergisi, 2010, s. 14.

7 Halis Cetin, “Liberalizmin Temel lkeleri”,
Cumhuriyet Universitesi [ktisadi ve Idari Bi-
limler Universitesi Dergisi, 2001, s. 223.

8 Jiilide Yapici, “Bireycilige Karsi Toplulukguluk:
Gelecegimiz, Secimimiz”, https://libidodergisi.
com/bireycilige-karsi-toplulukculuk-gelecegi-
miz-secimimiz/, 2017, s. 1-4.

9 Nuriye Celik, “Degisen Devlet Algisi: Top-
lumsalliktan Bireysellige”, hteps://icimdekika-
os.blogspot.com/2018/11/degisen-devlet-al-
gs-toplumsallktan.html, 2010, s.1-11.

lanur. Birey toplumdan énce var ol-
dugunu, toplumdan istin oldugu-
nu ve sintflarin ve halkin varligindan
bireyin varliginin daha gercek oldu-
gu soylenir.'® Liberalizm insan doga-
sini zamandan, mekandan, kiiltiirel
ve kurumsal kalinulardan soyutlayan
ve insani en saf hali ile ele almigtir."!
Liberal vatandaslik asli itibari ile
hak temelli yiikselen bir olusumdur.
Birey kamusal alana kaulip katlma-
yacagina kendi karar verir dolayistyla
gorev ve sorumluluklar: diginda diger
haklarini kullanim konusunda &zerk
ve dzgiir olduguna vurgu yapar. Bura-
da dikkat ¢eken nokta liberal bireyin
bagkasinin haklarina saygi duymast
gerekeigi, “yurttaglk erdemi” olarak
goriinen tolerans, otonomi, nezaket,
adalet, sivil topluma kaulim gibi er-
demleri biinyesinde barindirabilme-
sidir."? Liberalizm de moral otonomi
adalet teorisinin parcasi olarak goriil-
mez ciinkii bu teori ¢ikarci ve bencil
bireylerin savas durumuna digmek-
sin ¢tkarlarini takip etmelerini 6ngo-
riir. Yani antik felsefede oldugu gibi
iyi insan ve iyi vatandag arasinda bag

10 Halis Cetin, “Liberalizmin Temel ilkeleri.”
Cumhuriyet Universitesi [ktisadi ve Idari Bi-
limler Universitesi Dergisi, 2001, s. 221.

11 Zeynel Abidin Kilic, “Yurttaglik Ahlaki Ola-
rak Sosyal Sermaye”, Bilgi Sosyal Bilimler
Dergisi, 2010, s.8.

12 Aybike Can, “Topluluk¢u Vatandaslik Teori-
sinin Grup Farkliliklarina Yonelik Tutumu”

Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Univer-
sitesi, Istanbul, 2019, s. 61.

Telakki Sosyal Bilimler Dergisi / Sayi 4, Cilt 3 / Liberal Ve Toplulukgu Teorinin Gikmazlarina Kargi Putnam’in Sosyal Sermaye Yaklagimi

7



kurulmaz. Sonugta adalet teorisi yal-
n1z oyunun kurallarini koyar ve gecici
bir baris haline zemin olustur.”? Bu
anlayista adalet toplumsal iyi karsin-

da galiptir.

Liberalizmde birey inanglar
sorgulanip degistirilebilen, belli fa-
aliyetlere kaulip kaulmamaya kendi
karar verebilen, &zgiirce se¢im ya-
pan ve eylemini yine ayni dzgiirlitk
temelinde gergeklestirebilen, tiim
bu cercevede kararlarinin sonugla-
rinin sorumlulugunu tstlenen bir
yapiya sahiptir. Burada birey Kant
ve diisiinceleri etrafinda temellenir.
Kant'in “agkin 6zne” kavrami etrafin-
da sekillenen birey; kararlarini tiim
toplumsal baglardan azade alabilen,
bagli olmayan ve sorumluklarin: {ist-
lenirken rasyonel &lgiitlere baglidur. '
Kisisel hedeflerini gerceklestiren ba-
gimsiz bireylerden s6z eden bireyci-
lik anlaysgt, kiginin kendi mutulugu
icin gerekli gordiiklerini tercih et-
mesine imkan verirken, kendine 6zel
hedefler, tutumlar sergileyebilmesini
de ister. Kisinin edindigi nitelikler
onemli olsa da bu gruba girebilmek
kisinin kendi istegine baglidir yani
belli kaliplari ve zorunluluklar: yok-

13 Zeynel Abidin Kilig, “Yurttaglik Ahlaki Ola-
rak Sosyal Sermaye”, Bilgi Sosyal Bilimler
Dergisi, 2010, 5. 11-12.

14 Omer Yildiim, “Bireycilik Nedir? Ne
Demektir?”, https:/lwww.felsefe.gen. tr/
bireycilik-nedir-ne-demektir/, 2019b, s. 1-5.

tur. Iginde bulunduklari grupta eger
bireylerin ¢ikarlarina hizmet edil-
meye baglarsa yine kendi kararlari
ile farkli ¢ikar gruplarina girebilme
serbestligine sahiptirler.”” Bu anlam-
da tiim bu varsayimlarin bir déngii-
siinden bahsedilebilir. Yani 6zgiirlitk
mutluluk arasinda bir isleyis karsi-
miza gikar. Ozgiirliik olmadan bi-
reyin faydasini saglayamadigi, fayda
olmadan da ekonomik &zgiirligiin
gerceklesmeyecegi, ekonomik dzgiir-
lik olmazsa miilkiyet olmayacagini
ve dolayistyla bunlar olmadan kisi-
nin mutlu olamayacagina vurgu ya-
pilir.'® Nihayetinde bireyciligin baga-
riya, dzgiirliige ve ozgiinliige verdigi
onem ortadadir. Bu dogrultuda bire-
yin hedeflerinin, diger kisilerle ilig-
kilerinin, bagimsizliginin, rekabetci-
liginin dikkat ¢ektigi bir gercektir.!”
Ozellikle feodalizmden kapitalizme
gecissin, piyasa ekonomisinin ge-
lismesi ve ilerlemesinin yine liberal
birey goriisiiniin olusumuna katk:
sagladigini goriiyoruz. Devlet ulus

15  Osman Koyuncu, “Bireyci ve Toplulukcu
Kiiltiiriin Yonetim Uzerine Etkileri: Yonetici
Adaylart Uzerine Bir Arasurma’, Siileyman
Demirel Universitesi Sosyal Bilimler Enstitii-
sii, Isparta, 2009, 5.75.

16 Halis Cetin, “Liberalizmin Temel Ilkeleri”,
Cumbhuriyet Universitesi Tkdisadi ve Idari Bi-
limler Universitesi Dergisi, 2001, s. 220.

17 Engin Bagis Oztiirk, Selcen Gékoglu, Nihan
Inan, “Bireycilik ve Topluluk¢uluk Olgeginin
Tiirkge Gegerlemesi”, Ege Akademik Bakis
Dergisi, 2019, s. 4.
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birlesmesi sonucunda vatandaslik
olgusunun ulusallik anlayist ile bii-
tiinlesmesi ile esit bireyler, bireysel
haklar ve ulus devlet anlayst {izeri-
ne yiikselen bir anlayigtan soz edil-
mektedir.'® Liberalizmde bireysellige
verilen 8nem cercevesinde dzgiirliik,
insan haklarina vurgu, serbest piyasa
ekonomisi, hukuka bagli ve sinirl
minimal bir devlet gibi temel ilke-
lerle karsimiza ¢ikmaktadir. Organik
toplum yapisina degil de soyut top-
luma, igboliimii ve zorunlu gérevler
yerine isbirligi ve goniillii birlikeelik
anlayist esastir."’

Toplulukguluk ve bireycilik ilis-
kisi toplumsal diizlemde kiiltiir ile
iligkilendirilmektedir. Burada kiiltiir
tanimi en temelde birey ile alakali
olarak onlarin davranis sekillerini
etkileyen, biling diizeyleri sorgu-
lanmayan nesilden nesle tecriibe
edinerek aktarilan ifadeler olarak
karsitmiza cikar. Esasinda bahsedi-
len ey kiiltiiriin katmanli bir yapiya
(temelde birey ve onu devaminda
kiiltiirel varsayimlarin gekil verdigi

degerler) sahip oldugudur.®® Kiilti-

18  Aybike Can, “Topluluk¢u Vatandaslik Teori-
sinin Grup Farklhiliklarina Yénelik Tutumu”,
Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Univer-
sitesi, Istanbul, 2019, 5.59-60.

19 Halis Cetin, “Liberalizmin Temel Ilkeleri”,
Cumbhuriyet Universitesi Iktisadi ve Idari Bilim-
ler Universitesi Dergisi, 2001, s. 220- 221.

20 Osman Koyuncu, “Bireyci ve Topluluk¢u
Kiiltiiriin Yonetim Uzerine Erkileri: Yonetici
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rel agidan bireycilik veya topluluk-
culuk siniflandirmas: kisilerin bakis
agilarini, tutum ve davranislarini
anlamlandirmada farkliliklara neden
olabilmektedir. Bu anlamda birey-
leri toplumsal olarak bireyci ya da
topluluk¢u  olarak  simiflandirmak
eksiklige neden olacakur ¢iinkii;
bireyde bu yénelimler ayni anda da
goriinebilmektedir?  Dolayastyla
bireycilik ve topluluk¢uluk anlayisi-
nin tek yénden ziyade cok yonlii ele
alinmasini daha rasyonel olacag1 sdy-
lenmektedir. Bu dogrultuda birey bu
iki diizlem arasinda ayni anda farkl:
oranlarda benzerlik gosterebilmekte-
dir. Ozellikle bu alanda calisan Tri-
andis ikisini arasinda yatay ve dikey
bireycilik/toplulukguluk  boyutlart
oldugunu ifade etmistir.?* Bireycilik
ve toplulukculuk kavramlari farkls
boyutlarla genellikle esitlik ve hiye-
rarsi {izerinde ele alinmakta ve bu
dogrultuda bireycilik ve topluluk¢u-
luk yatay/dikey bireycilik ile yatay/
dikey toplulukculuk olarak karsimi-

Adaylari Ugzerine Bir Aragtirma”, Siileyman
Demirel Universitesi Sosyal Bilimler Enstitii-
sii, Isparta, 2009, s. 74.

21 Mechmet Ertugrul Ucar, Bilge Konal, “Yatay
Dikey Bireycilik/Topluluk¢uluk Biiyiik Besli
Kisilik Ozellikleri ve Benlik Saygist Arasinda-
ki Iliskiler”, Uluslararast Sosyal Arastirmalar
Dergisi, 2017, 5.594.

22 Cemil Durmaz, “Babacan Liderlik Orgiit-
sel-Sinizm {liskisinde Yildirma Degiskeninin
Aracy, Bireycilik-Topluluk¢uluk Degiskeninin
Diizenleyici Rolii”, Hacettepe Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii, Ankara, 2019, 5.28.



za gtkmaktadir. Yatay olan ile eitlik
ve denklik anlayigi ile ele alinan kav-
ramlar, dikey olan ile statii ve diizen
cercevesinde ele alinir?® Bireycilik
ve topluluk¢ulugu tanimlayan 6zel-
liklerden bahsedilmektedir ilki; 6z
benliktir (toplulukgularda 6z benlik
grup ile bagimli iken bireycilikte
gruptan bagimsizdir), ikincisi; he-
def yapisidir (topluluk¢ularda grup
hedefleri ve bireysel hedefler uyum-
lu iken bireycilikte bireyin hedefleri
birincildir), tgciinciisii; davranis ve
normlarin iglevidir (Toplulukeular-
da davraniglardan ziyade normlar
onciildiir fakat bireycilikte durum
tam tersidir), son olarak; ihtiyacla-
ra odaklanir (toplulukcularda grup
tiyelerinin ihtiyaclarina éncelik veri-
lerken bireysellikte bireyin ihtiyaglar:
Snemlidir).?* Bu anlamda bireycilik
ve toplulukeuluk adina birgok ¢alig-
ma yapilmistr. Ozellikle 1980'den
sonra artan ¢aligmalar ile bireylerin
bir gruptan bagimsiz mi yoksa bir
grup ile birlikte mi hareket ettikleri-
ne odaklanilmigtir. Bilhassa Batrdaki
bireyler acisindan baskin olan birey-
cilik anlayst ile bireyler kendilerini

23 Engin Bagis Oztiirk, Selcen Gokoglu, Nihan
Inan, “Bireycilik ve Toplulukguluk Olgeginin
Tiirkee Gegerlemesi”, Ege Akademik Bakis
Dergisi, 2019, s. 2.

24 Cemil Durmaz, “Babacan Liderlik Orgilt—
sel-Sinizm {liskisinde Yildirma Degiskeninin
Arac, Bireycilik-Toplulukguluk Degiskeninin
Diizenleyici Roli”, Hacettepe Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii, Ankara, 2019, 5.26.

benzersiz olarak tanimlamaktadirlar.
Ayrica bu yapida bireyler elde et-
tikleri basarilart kendi becerilerine
baglarken basarisizliklarini zor sart-
lara baglamaktadirlar.”® Yani bireyci
anlayigta birey hedeflerine ulagmak
icin topluma ihtiya¢ duymaz ¢iin-
kii yetenegin kendinde zaten var
oldugunu soyler. Kisi ve sistemden
bagimsiz oldugu icin duragan olarak
goriinen anlays icinde bireyler ken-
dilerini agik ve direkt ifade edebilme
ozelligine sahiptirler.”® [laveten bi-
reycilik anlayigt ile biitiinlegen top-
lumlarda kisi kendini dis diinyadan
soyutladig1 icin dig diinyada kendisi
disinda bir seyle ilgilenmeden 6z-
giirligiiniin tadin1 ¢ikarmakeadir.?’
Bahsedilen 6zgiirliik sadece bireysel
kararlar cercevesinde degil ekonomi-
de, miilkiyette, basinda, dinde yani
tiim alanlarda ozgiirliik vurgulanir.
Aslinda sosyolojik yaklagimlarda
meydana gelen degisim toplum-

25  Mchmet Ertugrul Ucar, Bilge Konal, “Yatay
Dikey Bireycilik/ Topluluk¢uluk Biiyiik Besli
Kisilik Ozellikleri ve Benlik Saygist Arasinda-
ki {liskiler”, Uluslararast Sosyal Arastirmalar
Dergisi, 2017, 5.594.

26 Osman Koyuncu, “Bireyci ve Topluluk¢u
Kiiltiiriin Yonetim Uzerine Etkileri: Yonetici
Adaylart Uzerine Bir Aragtrma”, Siileyman
Demirel Universitesi Sosyal Bilimler Enstitii-
sii, Isparta, 2009, s. 76.

27  Dilsah Yagmur Turhan, “Bireyci ve Toplu-
lukgu Degerler Agisindan Kurumsal Sosyal
Sorumluluk Algis”, Cankaya Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii, Ankara, 2017, s.
53.
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sal degisimin 6zeti de sayilabilir.
Liberal diisiince de “kamu yarari”,
“ortak iyi” gibi toplumsal temelli
amaglar bireycilik esaslar1 geregince
reddedilir. Toplumsal ¢ikarin bireyin
gikarlarinda dogacagi dolayisiyla as-
lolanin birey ve ¢ikarlari oldugu séy-
lenir. Burada tiim sosyal, ekonomik,
siyasal eylemler birey tarafindan
gerceklestirilmektedir.® Bu anlayis
bireyler arasinda ki ortak degerlerin,
normlarin diisiik oldugu toplumlar-
da kargimiza ¢ikarken, kisginin sadece
kendisinden ve ailesinden sorumlu
olduguna vurgu yapar® Buradan
hareketle liberalizmde moral kabul-
lerinin bireysel tercihlerden ibaret
oldugu “emotivizm” olarak adlandi-
rilir ve postmodern bir yaklagim ile
birey-toplum arasina da ortak bir de-
ger bulmanin olast olmadigini, kisi-
nin tercihlerinin onun istegine bagli

oldugu fikri kabul edilmektedir.*®

Bireylerin aklinin kisisel fayda
pesinde kostugu, kendiliginden olu-
san diizenin en adil diizen oldugu

28  Halis Cetin, “Liberalizmin Temel Ilkeleri”,
Cumhuriyet Universitesi [ktisadi ve Idari Bi-
limler Universitesi Dergisi, 2001, 5.220- 222.

29  Osman Koyuncu, “Bireyci ve Topluluk¢u
Kiiltiiriin Yonetim Uzerine Etkileri: Yonetici
Adaylari Uzerine Bir Arastirma”, Siileyman
Demirel Universitesi Sosyal Bilimler Enstitii-
sit, Isparta, 2009, s. 74.

30  Zeynel Abidin Kilig, “Yurttaglik Ahlaki Ola-
rak Sosyal Sermaye”, Bilgi Sosyal Bilimler
Dergisi, 2010, s.12.
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dolayisiyla devletin bu diizene mii-
dahale etmemesi gerektigini, fayda-
cilik ve oziirlik arzusunun insanin
dogasindan geldigi kabul edilir. Eger
devlet bu yapida bireysel ¢ikarlari
oncelerse kisisel cikarlari icin caba-
layan bireyler aslinda toplumsal ¢1-
kar1 da arturacakur denir.?' Bireyci
anlayista bireyin amaglari, icinde
yasadig1 topluluk ile ayni olmayabi-
lir boyle olast bir ¢ikar catigmast ha-
linde bireysel ¢ikarlar 6nceliklidir.®*
Burada esas nokta bireylerin arasin-
daki iligkini kuvvetli olmadig1, bire-
yin amaglar1 dogrultusunda hareket
ettigi toplumsal amag ve degerlerden
yoksunluk durumudur. Dolayistyla
iiye olduklar: gruplar genellikle kigi-
nin bireysel ¢ikarlarina hizmet eden
ozelliklerle donatldigindan, ¢ikarlar
sekteye ugradigi durumlarda gruptan
ayrilma s6z konusudur.?? Ozetle her
tiirlii kolektivist girisimde bireycilik,

bireyler arasinda ise adalet olmast ile

31  Halis Cetin, “Liberalizmin Temel Ilkeleri”,
Cumhuriyet Universitesi [ktisadi ve Idari Bi-
limler Universitesi Dergisi, 2001, s. 220.

32 Syeda Arzu Wasti, Selin Eser Erdil, “Bireycilik
ve Toplulukguluk Degerlerini Olgiilmesi: Ben-
lik Kurgusu ve INDCOL Olgeklerinin Tiirkge
Gegerlemesi”, https://www.researchgate.net/
publ ication/279469844_Bireycilik_ve_top-
lulukculuk_degerlerinin_olculmesi_benlik_
kurgusu_ve_INDCOL_olceklerinin_Turk-
ce_gecerlemesi, 2007, s.3.

33  Dilsah Yagmur Turhan, “Bireyci ve Topluluk-
cu Degerler Agisindan Kurumsal Sosyal So-
rumluluk Algist”, Cankaya Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii, Ankara, 2017, 5.52-53.



bireycilikte iliskiler sekillenmekte-
dir.** Bireyin, toplumsalin {ireticisi
olarak aktif bir rol edinmeye bagla-
dig1 bu siirecte toplumsal hareket-
ler ve sivil toplum anlayiglarinda
da bu yénlii bir déniisiim yasan-
mustir. Bireysellesmenin arttigt her
donemde devlete karsi liberal bir
bakis olusmus ve devletin sinirlart
kiigtilerek kamusal alandaki varlig
azalmigtir.”® Liberalizmde “prosedii-
rel” ya da “hakem” olarak adlandiri-
lan devlet geri plandadir ¢iinki; kisi-
lerin iyi hayat tarz1 konusunda fikir
birligine varamayacaklari dolayisiyla
devletin de bu konuda bir bask: ara-
ct olarak iyi hayat anlayigini empoze
edemeyecegi soylenir. Yani liberal
birey devlete, topluma, komsulari-
na kayitsiz bireydir. Soz verdigin-
den fazlasindan sorumlu degildir.*
Liberalizm bireyleri tiim toplumsal
ve iligkiler baglamlarindan kopar-
tarak etnik, cinsiyet, kiiltiir, siyaset,
din gibi aidiyetlerini gdrmezden
gelir. Boylece liberalizmin birey ta-
niminin igerigini dolduran bireyler,
tarihsellik ve toplumsalliktan yani

34  Halis Cetin, “Liberalizmin Temel ilkeleri”,
Cumhuriyet Universitesi [ktisadi ve Idari Bi-
limler Universitesi Dergisi, 2001, 5.220.

35  Nuriye Celik, “Degisen Devlet Algisi: Top-
lumsalliktan Bireysellige”, hteps://icimdekika-
os.blogspot.com/2018/11/degisen-devlet-al-
gs-toplumsallktan.html, 2010, s.1-11.

36 Zeynel Abidin Kilig, “Yurttaglik Ahlaki Ola-
rak Sosyal Sermaye”, Bilgi Sosyal Bilimler
Dergisi, 2010, s.11-13.

tecritbe baglarindan yoksun 6zerk
bireylerdir.””

Liberal teorinin atomistik bire-
yinin yaninda devletin konumlan-
dinildigy yer bireysel 6zgiirlitk alan-
larinin sinirlarindan uzak, minimal
bir yapiya sahip, vatandaglarina karst
esit ve tarafsiz olmasidir. Yani va-
tandaslar devlet kargisinda her tiirli
kimlikten soyut bir gekilde yer alir.%®
Burada kargimiza ¢ikan sozlesmeci
devlet modeli ile vatandaglarin mo-
ral ve goriiglerine saygili, tarafsiz bir
devlet yapisin 6ngoriilir. Ciinkii
bireylerin en iyi hayat tarzi konu-
sunda uzlasamayacaklari diisiiniiliir.
Dolayisiyla devlet bireylerin istekleri
disinda bir hayat tarzi empoze etme
hakkina sahip degildir. Sadece ozgiir
bireylere saygi gosterilecek haklar
sunmalidir. Bu sekilde baris icinde
yasam mimkiin olacakur® Yani
liberal devlette devletin baslangic
noktast bireydir, amact bireydir ve
varis noktasi ise yine bireyin mut-
lulugudur. Birey toplum ve devleti
onlardan 6nce, dogustan elde ettigi

37 Omer Yildinm, “Bireycilik Nedir? Ne De-
mektir?”  heeps://www.felsefe.gen.tr/bireyci-
lik-nedir-ne-demektir/, 2019b, s. 1-5.

38 Aybike Can, “Topluluk¢u Vatandaglik Te-
orisinin Grup Farkliliklarina Yonelik Tutu-
mu”, Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler
Universitesi, Istanbul, 2019, s. 62-64.

39  Zeynel Abidin Kilig, “Yurttaglik Ahlaki Ola-
rak Sosyal Sermaye”, Bilgi Sosyal Bilimler Der-
gisi, 2010, 5.10.
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haklar dogrultusunda kendisi yarat-
mustir. Dolayistyla birey amag, devlet
bireyin mutlulugu i¢in kullandig1 bir
aractir.®” Liberal bireyin kendi iyisini
kendi c¢ikarani gergeklestirmesi igin
toplumdan ayrt olarak konumlan-
mast gerekmektedir. Bu yoniiyle her
bireyin kendi iyisini gerceklestirme-
si, ancak adil sartlar altinda miim-
kiindiir. Adil sartlarin garantisi ise,
devletin tarafsiz olmasinda gizlidir.
Yani tarafsiz ve bireylere esit mesafe-
de duran bir devletin, tiim bireyleri
kendi ¢ikarlarini gergeklestirmeleri
baglaminda 6zgiir kilacag: séylen-
mektedir.*!

Toplulukgu Teori

Dogduklari andan itibaren bir top-
luluga ait oldugu varsayilan insan-
lar, ait oldugu topluma uyum sag-
lamak zorundadir ki ait olduklari
o topluluk tarafindan gozetilsin ve
muhafaza edilebilsin. Ciinkii; birey
grubun amag ve faaliyetlerine uyum
saglamis ve toplulugun bir parcast
olmustur.®? Toplulukguluk anlayi-

40  Halis Cetin, “Liberalizmin Temel ilkeleri”,
Cumhuriyet Universitesi [ktisadi ve Idari Bi-
limler Universitesi Dergisi, 2001, s. 228.

41 Omer Yildirim, “Bireycilik Nedir? Ne Demek-
tir?”, https://www.felsefe.gen.tr/bireycilik-ne-
dir-ne-demektir/, 2019b, s.1-5.

42 Dilsah Yagmur Turhan, “Bireyci ve Toplulukeu
Degerler Agisindan Kurumsal Sosyal Sorumlu-
luk Algssi”, Cankaya Universitesi Sosyal Bilim-
ler Enstitiisii, Ankara, 2017, s.67.
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sina birey icinde bulundugu sosyal
kurum ve degerlerle var olmaktadir.
Bu noktada birey kendi tarihi ile se-
kil alarak, kimligini yine bu icinde
bulundugu toplumsallik ve degerler
etrafinda olusturmaktadir. Yani libe-
ralizmin mekin ve zamandan soyut
bireyinin yaninda bu ara toplum
icinde var olan bireyden bahsedilir.®?
Kisiler bireysel hedeflerini grubun
hedefleri ile uygun hale getirmek
veya dogrudan gruba ayak uydurma
durumundadir. Oncelik her zaman
grupsal hedeflere verilir, onlar icin
caba harcanir ve dolayisiyla bura-
da bireyin benligi “6tekine” uzanan
benlik olarak kurgulanir.* Grubu
ya da toplulugu metafizik anlamda
gercek kabul ederler ve bireyi bu
cercevede kurmaca olarak goriirler.
Clnki bireyler sadece toplumsal
baglamda iliski kurduklari miiddet-
ce var olabilirler. Toplumsal ¢ikar-
larin 6nceledigi toplumda iiretim
ve boliisiim faaliyetleri de hem top-
lum hem birey kazang saylayacakur.

43 Omer Yildirim, “Bireycilik Nedir? Ne Demek-
tir?” hteps://www.felsefe.gen. tr/bireycilik-ne-
dir-ne-demektir/, 2019b, 5.1-5.

44 Mehmet Ertugrul Ucar, Bilge Konal, “Yatay
Dikey Bireycilik/Toplulukguluk Biiyiik Besli
Kisilik Ozellikleri ve Benlik Saygisi Arasin-
daki Iliskiler”, Uluslararas: Sosyal Arastirmalar
Dergisi, 2017, 5.594.

45 Jiilide Yapici, “Bireycilige Kars: Toplulukculuk:
Gelecegimiz, Secimimiz”, https://libidodergisi.
com/bireycilige-karsi-toplulukculuk-gelecegi-
miz-secimimiz/, 2017, s.1-4.



Ciinkiy; iiretim siireci bu yapida top-
lumsal caba sonucunda olusmustur.
Yani toplumsal alanda alinan &diil
sonucunda bireysel ¢ikarlarin da
gdzetilecegine vurgu yapilir.® Bu-
rada elde edilen kazanglarin temel
nedeni grup tarafindan verilen des-
tek ve ¢aba olarak gormektedirler.?
Ozetle; dogduklart andan itibaren
toplumla biitiinlesmis oldugu dii-
siiniilen birey; kosulsuz sadakat kar-
siiginda o toplum icinde koruma
altina alinmaktadir. Ayrica bu sada-
kat temelinde bireyin iiye olabilecegi
gruplarin nitelikleri, tistlenecegi rol-
ler daha dogar dogmaz bellidir. Bu
normlar genellikle kiginin dogdugu
yere, cinsiyetine, sosyal statiisiine
belirlenmektedir. Ornegi akrabalik
baglar1 ya da dini baglar gibi alanlar

48

da goriilebilmektedir.®® Baglar sa-
yesinde bir araya gelen kisiler bagh
bulunduklart grup icinde bireylerin
birbirine saygi gostermesine dnem
verir. Bu 6zellikle toplumsal gruplar

icin oldukca onemlidir. Ciinkii; bu

46  Dilsah Yagmur Turhan, “Bireyci ve Topluluken
Degerler Agisindan Kurumsal Sosyal Sorumluluk
Algis”, Cankaya Universitesi Sosyal Bilimler Ens-
titlisii, Ankara, 2017, s. 63.

47 Mehmet Ertugrul Ugar, Umit Morsiimbiil,
“Yatay Dikey Bireycilik/Toplulukguluk Sos-
yal Sermaye Arasindaki {liskiler”, Uluslararas:
Toplum Arastirmalar: Dergisi, 2018, s. 801.

48  Osman Koyuncu, “Bireyci ve Toplulukeu
Kiiltiiriin Yonetim Uzerine Etkileri: Yonetici
Adaylars Uzerine Bir Arasnirma’, Siileyman
Demirel Universitesi Sosyal Bilimler Enstitii-

sii, Isparta, 2009, s. 74- 75.

sayede topluluk i¢cinde bireylerin bir-
liktelikleri siirer, iletisimleri giiclenir

ve devam ettirilir.?

Toplulukgularin goriislerinin te-
melinde Aristoteles yer almaktadir.
Ozellikle “iyi” kavramsallastirmala-
rinin yapi tagt olarak karsimiz gikar
ve devletin iyi bir amagcla kuruldugu-
nu soyleyerek temel atar. Bu anlam-
da devlet kisilerin ulagmak istedikleri
iyiler konusunda yol gsterir ve tek
amact iyiyi gerceklestirmektir. Bu
amag toplumsal siireglerin i¢ ice ge¢-
mesi ile olusturulacakur. Dolayistyla
bu sistemde tarafsiz bir devletten sz
etmek zordur.”® Dolayistyla mitkem-
mel devleti 6ncelerler. Toplumun en
onemli araclarindan olan devletin;
ortak degerleri muhafaza ettigi, kim-
lik ve kiiltiiriin temsilcisi oldugu ve
toplumsal iyiye tegvik ettigi soyle-
nir.”!  Liberalizm savundugu devlet
modeli bu anlayss icinde gercek dist
ve tehlikeli bulunmaktadir. Ciinkii;
temel konular iizerinde diisiiniirken
bile tarih, kiiltiir, gelenekten soyut
hareket etmenin miimkiin olmadi-

49 Dilsah Yagmur Turhan, “Bireyci ve Toplulukeu
Degerler Agrsindan Kurumsal Sosyal Sorumluluk
Algisi”, Cankaya Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Ankara, 2017, s. 69.

50  Omer Yildirim, © Toplulukculuk Nedir, Ne De-
mektir?”,  hutps:/[www.felsefe.gen.tr/topluluk-
culuk-nedir-ne-demektir/, 2019a, s. 1-5.

51  Zeynel Abidin Kilig, “Yurttaglik Ahlaki Ola-
rak Sosyal Sermaye”, Bilgi Sosyal Bilimler Der-
gisi, 2010, 5. 18.
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gini1 sdylerler. Bu anlamda topluluk-
cularin “iyi hayat” vizyonunun kay-
nagr tecriibelerdir. Ozellikle antik
felsefedeki “iyi insan” “iyi vatandag”
esitlemesinin  aksine liberalizmde
aralarinda herhangi bir bag kurul-

madigini  sylemektedirler.>”

Siya-
seti gelenekler araciligiyla aktarilan
erdemlere yonelik bir etkinlik ola-
rak, devleti denge ve denetlene isini
tistlenen bir yap1 olarak konumlan-
dirmistirlar. Bu sistem icinde birey-
lerin toplumsal degerleri muhafaza
etmeleri siyasal katlim ile miimkiin-
diir. Hatta bir anlamda bu katilimi
farkli “iyi’lerin kamusal zeminde
ifade edilmesi olarak goriirler.”® Bu
anlamda dikkat ¢ceken nokta Komii-
nizm gibi toplumsalligin yogun
oldugu yapilarda devlet toplumsal
iyi adina i¢inde yasayan bireylere
danigmadan yasa, kamulastirma
yapabilmektedir.”® Topluluk¢uluk
anlayst ile karimiza ¢ikan siyasal ka-
tilim kavrami dogrultusunda Antik
Yunan demokrasi yapisini canlan-
diran bir bakis acist dikkat cekmek-
tedir. Bu noktada toplulugun akdif

52 Zeynel Abidin Kilig, “Yurttaslik Ahlaki Ola-
rak Sosyal Sermaye”, Bilgi Sosyal Bilimler Der-
gisi, 2010, 5.10- 14.

53 Omer Yildirim, © Topluluk¢uluk Nedir, Ne De-
mektir?”, https:/[www.felsefe.gen.tr/topluluk-
culuk-nedir-ne-demektir/, 2019a, s. 1-5.

54 Nuriye Celik, “Degisen Devlet Algrs: Toplum-
sallsktan  Bireysellige”, hups://icimdekikaos.
blogspot.com/2018/11/degisen-devlet-al-
gs-toplumsallktan.html, 2010, 5. 1-11.
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yasaminda gorev alan bireyler, farkli
kimliklerini kamusal alanda ortaya
koyarak kendi varoluglarini gercek-
lestirirler.>

Topluluk¢ulugun temelinde
toplumsal ¢ikarlart kendi cikarla-
rina tercih eden, toplum ile uyum
icinde hareket eden bireylere rast-
lamaktay1z. Yapug: tercihi sadece o
topluma ait hissettigi icin yapan kisi
bulundugu grup i¢inde is birligi ya-
parak toplumsal olanla bitiinlesir.
Bu biitiinlesme bilhassa ortak inang
ve degerler sayesindedir. Dolayisiyla
toplum i¢in yapmis oldugu is birli-
gi bir noktada kendi ¢ikarlarina da
hizmet etmis olacakur.”® Topluluk-
culara verilmis olan grup tyelikleri
sonucunda bireylerin  birbirlerine
kargt ahlaki bir sorumluluk gelistir-
mesine dair beklenti de yadsinamaz.
Topluluk icinde veya diginda fark et-
meksizin bireysel normlar: degil top-
luluk normlarini esas alarak ona gore
hareket etmesi bellenmektedir. Bu
ozellikle “ortak fayda” adina yapilan
bir fedakarlik olarak goriilmekee-

dir.’” Liberalizmin “Moral otonomi”

55 Omer Yildirim, “Bireycilik Nedir? Ne Demek-
tir?”, hetps:/[www.felsefe.gen.tr/bireycilik-ne-
dir-ne-demektir/, 2019b, s. 1-5.

56 Dilsah Yagmur Turhan, “Bireyci ve Topluluken
Degerler Agisindan Kurumsal Sosyal Sorum-
luluk Algisi”, Gankaya Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii, Ankara, 2017, s. 62- 64.

57 Osman Koyuncu, “Bireyci ve Topluluken
Kiiltiiriin Yonetim Ugzerine FEtkileri: Yonetici



kavraminin yerine “ortak degerleri”
yerlestiren toplulukcular®®, topluluk
icinde bireysel normlara gore degil
de toplulugun onceden belirledigi
normlara gore hareket etmek esastir.
Toplum tarafindan belirlenen ku-
rallarin uygulanmasi fedakarlik ge-
rektiren bir davranistir. Bu o6zellikle
bireyler arasinda huzur ve istikrarin
saylanabilmesi adina ise oldukea
dnemlidir.”®

Karsilikli

rektiren

yiikiimliiliikler — ge-
toplulukeuluk  kavrami
cercevesinde; kigiler arasi iligkiler
olduk¢a 6nemlidir. Bu iligkiler sa-
yesinde aitlik, gorev, grup bilinci
gibi kavramlar incelenmesine olanak
saglanmaktadir.” Topluluk¢u top-
lumlarda “iligkisel benligin” oldukea
yaygin oldugu yani iligkileri bazinda
diisiiniirsek, taraf olan bagkalarinin
duygu, diisiince, tercih ve ihtiyac-
lart sekillendirdigi séylenmekeedir.
Yani “iligkisel benlik” bireyin kisisel

Adaylars Uzerine Bir Arastirma’, Siileyman

Demirel  Universitesi Bilimler

Sosyal
Enstitiisii, Isparta, 2009, s. 76.

58  Zeynel Abidin Kilig, “Yurttaslik Ahlaki Ola-
rak Sosyal Sermaye”, Bilgi Sosyal Bilimler Der-
gisi, 2010, s. 14.

59  Dilsah Yagmur Turhan, “Bireyci ve Topluluken
Degerler Agisindan Kurumsal Sosyal Sorum-
luluk Algis:”, Gankaya Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisti, Ankara, 2017, 5.54.

60 Engin Bagis Ouztiirk, Selcen Gékoglu, Nihan
Inan, “Bireycilik ve Topluluk¢uluk (“)lqeginin
Tiirkce Gegerlemesi”, Ege Akademik Bak:s
Dergisi, 2019, s. 4.

tercihlerini bir yana iter, ikincilles-
tirir." Dolayisiyla grup icinde uyu-
mu yakalayip onu devam ettirmek
olduk¢a 6nemlidir éyle ki kurulan
iletisimde bile ¢evresel detaylara
fazlasiyla 6nem atfedilir. Kendi dav-
ranisina yon verirken bu dis faktor-
lerin de etkisi oldugu i¢in fazlasiyla
onem arz etmektedir. Yani kisiler
hareketlerinde grupsal normlara,
cevresel fakedrlere bagimlidirlar.®
Burada kargilikli bir bagimlilik soz
konusudur ve giivenlik, itaatkarlik,
fedakarlik, hiyerarsi, yiikiimliilitk
gibi kavramlara vurgu yapilir.®® Top-
luluk¢ulukta ¢ok¢a vurgulanan ba-
gimlilik kavrami nedeniyle kisi ken-
di amagclarini da bagli bulundugu
topluluk amaglari gercevesinde gekil-
lendirir bu sayede kendini yalniz his-
setmez bir gruba ait oldugunu bilir.*

61 Syeda Wasti, Erdil Arzu, Selin Eser, “Birey-
cilik ve Toplulukguluk Degerlerini Olgiil-
mesi: Benlik Kurgusu ve INDCOL Olgek-
lerinin Tiirkce Gegerlemesi”, hteps://www.
researchgate.net/publication/279469844_Bi-
reycilik_ve_toplulukculuk_degerlerinin_
olculmesi_benlik_kurgusu_ve_INDCOL _ol-
ceklerinin_Turkce_gecerlemesi, 2007, s. 5.

62 Osman Koyuncu, “Bireyci ve Toplulukcu
Kiiltiiriin Yonetim Uzerine Etkileri: Yonetici
Adaylars Uzerine Bir Arastirma’, Siileyman

Universitesi Bilimler

Demirel Sosyal

Enstitiisii, Isparta, 2009, s. 76.

63 Onder Sakal, Thsan Aytekin, “Bireycilik Top-
lulukguluk Degerlerinin Basart Amag Yone-
limlerine Etkisi Uzerine Kargilastirmali Bir
Aragtrma’”, Kafkas Universitesi Iktisadi ve ldari
Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 2014, s. 50- 51.

64 Mchmet Ertugrul Ugar, Umit Morsiimbiil,
“Yatay Dikey Bieycilik/Toplulukguluk Sosyal
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Bu aitlik onu hem diger gruplardan
ayirir hem de grup icindeki bireyler-
le biitiinlesmesine katki saglar. Bu
biitiinlesme elbette bir sorumlulugu
da beraberinde getirmektedir.® Te-
mel itibari ile topluluke¢ulukea birey-
ler dogduklari andan itibaren giiglii
baglarla bagli bulunduklar1 gruplara
aidiyet ve sadakat duygusu beslerler.
Oyle ki bu durum 6miir boyu de-
vam eden bir siirectir.®® Kalict olarak
verilen iiyelik dyle kolay kolay degis-
tirilemez, degisim ¢aba icinde olmak
ise arzulanmayan bir durumdur. Bu
gibi durumlarda kisinin gruba ayak
uydurmast beklenir.”” Yani gruplar
arasinda gecis mevcut degildir.®

Toplulukgular kiiltiirii bireylerin
beyinlerine yiiklenen bir yazilim gibi

Sermaye Arasindaki Hliskiler”,  Uluslararas:
Toplum Arastirmalar: Dergisi, 2018, s. 801.

65  Osman Koyuncu, “Bireyci ve Toplulukcu
Kiiltiiriin Yonetim Ugzerine Etkileri: Yonetici
Adaylar: Uzerine Bir Arastirma’, Siileyman
Demirel ~ Universitesi ~ Sosyal ~ Bilimler

Enstitiisii, Isparta, 2009, s. 74.

66 Onder Sakal, Thsan Aytekin, “Bireycilik Toplu-
lukguluk Degerlerinin Bagar1 Amag Yonelimleri-
ne Erkisi Uzerine Karslagtirmalt Bir Arastirma”,
Kafkas Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler
Fakiiltesi Dergisi, 2014, s. 50- 51.

67  Osman Koyuncu, “Bireyci ve Toplulukeu
Kiiltiiriin Yonetim Uzerine Etkileri: Yonetici
Adaylar: Uzerine Bir Arastirma’, Siileyman
Demirel ~ Universitesi Bilimler

Sosyal
Enstitiisii, Isparta, 2009, s. 75.

68  Dilsah Yagmur Turhan, “Bireyci ve Toplulukeu
Degerler Agisindan Kurumsal Sosyal Sorumluluk
Algis”, Cankaya Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Ankara, 2017, s. 52.
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diistiniirler ve burada her bireye ayni
program yiiklenmesi esastir. Dolayi-
styla bireyler farkli beyinlere sahip
olsa da belirli bir cerceve icinde ha-
reket etmektedir. Burada toplulukta
yer alan bireyler diger gruplardaki bi-
reylerden ayrilmakeadirlar. Ozellikle
boyle bir topluluktaki birey bagkala-
rint anlamaya 6nem vermektedir.®’
Birey ve bireyin anlamlandirdig:
kavramlar (adalet, kimlik, toplum,
dogru, yanlis) ait olduklari kiiltiir
ve tarihten soyut diisiiniilemez do-
layisiyla bu tarz bir toplumu “agirt
bencil” olarak adlandirirlar vatan-
daslart ise “koksiiz vatandas” olarak
goriirler. Ilaveten bu bireylerin ara-
larindaki igbirligini bile tutarli olma-
dig1 ve ortak moral bagdan yoksun
oldugu vurgulanir. Buradaki iligki
“piyasa iligkisi” olarak ilerlemekrtedir
denir.”® Bir kisinin kimliginin sahip
oldugu toplumdaki degerlerle mey-
dana gelmektedir. Bu degerlerin ise
bireyden once zaten toplumda var
oldugu dusiincesi vurgulanir. Kisi
secimleri ile toplumda var olan ortak
degerleri onaylamis olur. Fakat tersi
durumunda farkl: kiiltiir ve gelenek-
lerin farkli deger ve amaglara ydnele-

69  Onder Sakal, Sebahhattin Yildiz, “Bireycilik
ve Toplulukguluk Degerleri, Kariyer Capalar:
ve Kariyer Tahmini Iliskisi”, £-Journal of Ya-
sar University Dergisi, 2015, s. 6613.

70  Zeynel Abidin Kilig, “Yurttaslik Ahlaki Ola-
rak Sosyal Sermaye”, Bilgi Sosyal Bilimler Der-
gisi, 2010, 5.11-12.



bilecek kisiler ortaya ¢ikarabilecegini
sdyler. Boyle bir devletin bu farkli-
liklarini tanimasi gerekmekeedir.”!
Bu anlamda topluluke¢uluk ile kiiltiir
ortak alanlara ait olarak goriilmek-
tedir. Paylagilan simge ve degerler
alani olarak kiiltiir; semboller, ritiiel-
lerle gdzlemlenerek dgrenilen kiiltiir;
insan davranislari ve onlarin altinda
yer alan diinya goriisleri ile inga
edilir. Birey bu ortak alanda, bagka-
larinin duygularini anlamaya, ken-
disini grupla ayni kilan &zelliklere
ve grubun ihtiyaglarina odaklanma
egilimindedir. Ayrica burada bire-
yin davraniglari belli bir kaliba gore
sekillenir.”? Ilaveten; toplulukguluk
ve bireyciligin boyutlarinin bireysel
diizlemde kavramsallastirilmast ve
ol¢tilmesi ile “6znel kiiltiir” kavrami-
na varilmaktadir. Kavramdan kasit
kiiltiiriin bir dil, sembol, fikir, norm
ve degerler gibi maddi olmayan yan-
larina vurgudur. Her iki anlayisinda
“6znel kiiltiir’tin bir pargast oldugu
bu nedenle bireyin davranislarinda
bu parcadan izlere rastlanacag soy-
lenmektedir.”? Ozellikle toplulukgu-

71 Omer Yildiim, “Zoplulukeuluk Nedir, Ne
Demektir?”, https://www.felsefe.gen.tr/toplu-
lukculuk-nedir-ne-demektir/, 2019a, s. 1- 5.

72 Onder Sakal, Thsan Aytekin, “Bireycilik Toplu-
lukguluk Degerlerinin Basart Amag Yonelimleri-
ne Etkisi Uzerine Karsilagtirmali Bir Aragtirma”,
Kaftas Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fa-
kiiltesi Dergisi, 2014, s. 49-52.

73 Syeda Wasti, Erdil Arzu, Selin Eser, “Bireycilik
ve Toplulukeuluk Degerlerini Olgiilmesi: Ben-

lar burada kiiltiirel anlamda evrensel
bir adaletin kabulleri reddederler.
Ciinkii; adalet doga durumu ile de-
gil belli bir tarih ve gelenek anlayist
gercevesinde olusmustur. Yani top-
lumlar tiim zaman ve mekanlarda
gecerli bir adalet teorisinden bahse-
demez, her toplumun algist faklidir
bu anlamda.” Yine evrensel etigin
olmadigint savunan topluluk¢u an-
layss ile liberallerin “evrensel dogru-
yu” “iyi’ye tercih etmeleri elestirile-
rek, toplumda var olan tiim ahlaki
ve siyasi kurumlarin evrensel etigin
degil toplumsal degerlerin yansimast
oldugu vurgulanir.”

Bireycilik anlayisinin  elegtirisi
olarak atfedilen toplulukguluk anla-
yisinda; yalniz bir toplum i¢inde an-
laml: olabilen ve bulundugu toplum
icinde kat1 toplumsal normlara ayak
uydurmak durumunda olan birey-

den

soz edilmektedir.”® Liberalizm

li Kurgusu ve INDCOL Olgeklerinin Tiirkce
Gegerlemesi”,  https:/[www.researchgate.net/
publication/279469844_Bireycilik_ve_top-
lulukculuk_degerlerinin_olculmesi_benlik_
kurgusu_ve_INDCOL_olceklerinin_Turk-
ce_gecerlemesi, 2007, s. 5.

74 Zeynel Abidin Kilig, “Yurttaglik Ahlaki Ola-
rak Sosyal Sermaye”, Bilgi Sosyal Bilimler Der-
gisi, 2010, s. 8.

75 Omer Yildirim, “Bireycilik Nedir? Ne Demek-
tir?”, hteps:/[www.felsefe.gen. tr/bireycilik-ne-
dir-ne-demektir/, 2019b, s. 1- 5.

76 Dilsah Yagmur Turhan, “Bireyci ve Toplulukeu
Degerler Agisindan Kurumsal Sosyal Sorumluluk
Algist”, Gankaya Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Ankara, 2017, s. 52.
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elestirisi lizerinden ii¢ temel teze
(gelenek ve toplumsal bagin, bireyin
sosyal dogasinin ve cemaattin yani
toplulugun 6nemi iizerine odakla-
nan tezlerdir) dayandifi séylenen
topluluke¢uluk anlayisinda bu varsa-
yilan tezlerin arka planinda toplum,
birey, adalet gibi kavramlardan bah-
sedilmektedir.”” Bu anlamda toplu-
luk¢uluk bireyin parcast oldugu ve
higbir hakka sahip olmadig: toplum
icin kigisel ¢ikarlarindan vazgegti-
g “cogunlugun iyisi” adina hareket
ettigi bir anlayisur. Kendi kendine
var olamayacagi sdylenen bireyler
burada topluluga hizmet ettigi sii-
rece degerlidir ki bu hizmet dmiir
boyu devam etmek durumunda-
dir.”® Ozellikle Aristoteles’in “insan
sosyal bir hayvandir” savi iizerinden
hareket edilerek gercekten de yal-
niz bagina anlamsiz oldugu, yetersiz
kaldigr tizerine odaklanilmakradir.
Bireycilerin aksine soyut degil sosyal
bir varlik olan, tarih, kiiltiir, gelenek
baglaminda sekil alan toplulukeu bi-
rey en temel anlamda toplumu amag
edinmektedir.”” Sonug olarak burada

77  Zeynel Abidin Kilig, “Yurttaglik Ahlaki Ola-
rak Sosyal Sermaye”, Bilgi Sosyal Bilimler Der-
gisi, 2010, 5. 7- 8.

78  Jilide Yapici, “Bireycilige Kars: Toplulukeuluk:
Gelecegimiz, Secimimiz”, https://libidodergisi.
com/bireycilige-karsi-toplulukculuk-gelecegi-
miz-secimimiz/, 2017, s. 1- 4.

79  Zeynel Abidin Kilig, “Yurttaglik Ahlaki Ola-

rak Sosyal Sermaye”, Bilgi Sosyal Bilimler Der-
gisi, 2010, 5. 8-9.
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topluluk icindeki bireylerin kargilikls
yiikiimliiliikleri bulundugu savina
varilabilir. Ozellikle toplumsal kiil-
tiir etrafinda sekil alan anlayis ile her
tiirlii birlikee yasama erdemi gercek-
lestirilmekte ve bu dogrultuda grup
cikarlari, isbirligi, siireklilik saglan-

mast icin ¢aba harcanir.®

Putnam ve Sosyal Sermaye
Teorisi

Toplumsal gruplar araciligiyla or-
taya cikan giiven, isbirligi, sorum-
luluk gibi sivil erdemlerin harekete
gecirilmesi, siyasal iktidar ve liberal
demokratik sistemin megrulagmasi,
yeniden iretilip istikrarli bir iler-
leme kat etmesi bakiminda énemli
bir yere sahip olan sosyal sermeye
kavramu; liberal vatandaslik teorisine
toplulukeu teorideki sivil erdemleri
dahil etme ¢abasiyla kargimiza ¢ik-
maktadir. Bu anlamda ele alinan
Putnam liberal kurumlarin gelistiri-
lebilecegini soyler.® Sosyal sermaye
teorisi aslina bakilirsa direkt olarak
bireycilik ya da toplulukguluk anla-
yislarinin bir tarafi degildir. Bu iki

80  Onder Sakal, Sebahhattin Yildiz, “Bireycilik
ve Topluluk¢uluk Degerleri, Kariyer Capalart
ve Kariyer Tahmini {liskisi”, E-Journal of Ya-
sar University Dergisi, 2015, 5s.6613.

81  Aybike Can, “Toplulukcu Vatandashk Teori-
sinin Grup Farkliliklarina Yonelik Titumu”,
Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Univer-
sitesi, Istanbul, 2019, s. 62.



anlayisa katkist oldugu asikardir. lk
olarak toplulukeularin iddia ettigi
gibi toplumsal hayatin kalite ve istik-
rart vatandaglarin erdemli olmastyla
iligkilendirilmis ve topluluk¢ularin
tersine sosyal sermaye teorisinin li-
beral diizlemlerde gelistirilebilece-
gidir. Ilaveten; toplulukgularin ¢ok
kiiltirliilik karginda tukanan yapi-
sinin da gelistirilebilir oldugu goril-

mektedi.®?

Modern literatiirde Pierre Bour-
dieu, James Coleman ve Robert
Putnam’in sosyal sermeye kuramina
nasil baktiklar1 iizerinden anlatil-
maktadir. Kavramda “sermaye” me-
cazinin kullanilmast ile bu teorinin
bireye ve topluma kazanc¢ sagladigi
diisiiniilmektedir. Fakat burada ser-
maye ile parasal, fiziki bir kazangtan
ziyade sosyal alanlarda elde edile-
cek olan bir kazangtur.® 1990 ve
2000’ler de Putnam sayesinde yay-
ginlasan sosyal sermaye kavraminda
Putnam’in yaklagimi Bourdieu ve
Colman'in yaklagimlarindan farkli-
dir. Putnam “Bowling Alone” adli
kitabr ile hem kavrami popiilerlestir-

mis hem de ekonomik bir bakis ka-

82  Zeynel Abidin Kilig, “Yurttaslik Ahlaki Ola-
rak Sosyal Sermaye”, Bilgi Sosyal Bilimler Der-
gisi, 2010, 5. 28.

83  Ahmet Faruk Kegeli, “Sosyal Sermaye”, ht-

tps://birikimdergisi.com/guncel/719/sos-
yal-sermaye, 2013, s. 1.

zandirmistir.** Putnam kisilerin ara-
sinda ki giiven olgusunun géniillii
orgiitler, uzlagmaci degerler, ekono-
mik refah gibi nedenlerin artmakta
oldugunu soyler. Ozellikle demok-
ratik toplumlarda gonillilikk esast
ile hareket eden gruplara katulim ile
dogru oranuli olarak gérmekeedir
sosyal sermayeyi. Bu sekilde olan
katlim yiizdesi yiiksek toplumu ise
“civic community” yani yurttaslik
toplumu olarak adlandiriyor.®> Ay-
rica kavram hakkinda ilk sistematik
analiz Bourdieu tarafinda yapilmig-
ur. O sosyal sermayeyi halihazirdaki
kaynaklarin toplami olarak gérmiis-
tiir. Bu kaynaklar kigilerin kargilikl:
kabulleriyle olusmustur yani Bour-
dieu toplulukeu bakis agisina benzer
sekilde bireyin gruba dahil olmas:
(birliktelik) ile elde edecegi faydalara
odaklanmaktadir.?¢ Coleman ise sos-
yal sermayeyi “toplumsal yapilarin
insanlarin bir seyler basarmalarini

84  Sevgi Balci, “Diinya Bankas: Perspektifinden
Sosyal Sermaye Ile Kalkinma Yaklasimlars”,
https://jag.journalagent.com/planlama/pdfs/
PLAN-64936-REVIEW-BAYSAL_BALCI.
pdf, 2015, 5. 2.

85  Mustafa Kemal San, “Bilgi Toplumuna Ge-
ciste Sosyal Sermayenin Tasidigt Onem ve
Tiirkiye Gergegi”, Bilgi Ekonomisi ve Yonetim
Dergisi, 2007, 5. 75.

86  Nalan Yetim, “Ekonomi ve Sosyolojinin Yeni
Bir Kavsakta Bulusmasi: Sosyal Sermaye”,
heeps://www.kirmizilar.com/tr/index.php/
konuk-yazarlar2/2176-ckonomi-ve-sosyolo-
jinin-yeni-bir-kavsakta-bulusmasi-sosyal-ser-
maye, 2017, s. 2.
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saglayan yonelimleri” olarak ele al-
maktadir. Yani iiretken etkinlikleri
kolaylastirict fonksiyonu oldugunu
sdyleyerek giivenin yaygin oldugu
toplulugun ¢ok sey basaracagina
vurgu yapar.” Coleman ve Bourdieu
ag icindeki kisilere, kisilerin rollerine
ve iligkilerine odaklanarak bir analiz
icine girmigleridir.®®

Ik defa 1916da Hanifan ta-
rafinda  kullanilmistir.*”  Hanifan
“Kirsal Okul Topluluk Merkezi” adli
calismasinda Virginianin geri kalan
bolgelerindeki egitim ile alakali ¢a-
lismasinda “bireyler ve aileler arasin-
daki iyi niyet, arkadaslik, kargilikli
ilgi/anlay1s ve sosyal iligkiler” olarak
ele almigtir.”® Putnam zaten bilinen
bir kavrami: modern anlamda tek-
rar literatiire kazandirmustir. Gegen
siire zarfinda popiiler hale gelmesi
Putnam’in Amerikada sivil kaali-

min sartlarinin sorgulamast gergek

87  Mustafa Kemal San, “Bilgi Toplumuna Ge-
ciste Sosyal Sermayenin Tasidigt Onem ve
Tiirkiye Gergegi”, Bilgi Ekonomisi ve Yonetim
Dergisi, 2007, s.74.

88  Murat Cetin, “Bolgesel Kalkinmada Sosyal
Aglarin Rolii: Silikon Vadisi Ornegi”, Dokuz
Eyliil Universitesi Tktisadi ve Idari Bilimler Fa-
kiiltesi Dergisi, 20006, s. 3.

89  Mehmet Aydemir, Ciineyt Ozgahin, “Tiirk
Demokrasisinde Kayip Halkayr Kesfetmek:
Tiirkiye Ornegi Uzerinden Sosyal Sermaye-
Demokrasi Baglantisini Yeniden Diisiinmek”,
Abkademik Incelemeler Dergisi, 2011, s. 43.

90  Zeynel Abidin Kilig, “Yurttaglik Ahlaki Ola-
rak Sosyal Sermaye”, Bilgi Sosyal Bilimler Der-
gisi, 2010, s. 28.
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anlamda biiyiik bir adim olmugtur.”
Putnam; ekonomik gelismeyi hizlan-
diran bir faktor olarak sosyal serme-
ye iizerindeki degerlendirmesini Ital-
ya tizerinden yapmis oldugu caligma
tizerinden anlatmaktadir. Bolgesel
ekonomiler arsindaki farkliligin der-
neklesme, sivillesme gibi sosyal ser-
maye bilegenleri kaynakli oldugunu
soyler. Kuzeyde bolgesel etkinlik,
sivil toplum, kiiltiirel alanlarin yay-
ginligindan soz edilirken giineyde
bu durumda s6z etek pek miimkiin
degildir.”> Putnam sosyal sermaye
temelinde iki ayrimdan bahsetmek-
tedir. Ilki; baglayici (seckin kimlik-
lerin desteklenmesi ve homojenli-
gin siirdiiriilmesi), ikincisi; koprii
kuran (gesitli sosyal alanlara iiyesi
olan kisileri bir araya getirme egili-
minde olan) sermaye tiirleridir. Yani
baglayici sosyal sermaye disa kapall,
grup ici dayanismaya 6ncelik veren,
sinirlt bir yapiya; koprii kuran sosyal
sermeye ise farkli ve daha kapsamli

kimlikleri barindiran, disa déniik, is

91  Mehmet Aydemir, Ciineyt Ozgahin, “Tiirk
Demokrasisinde Kayip Halkayr Kesfetmek:
Tiirkiye Ornegi Uzerinden Sosyal Sermaye-
Demokrasi Baglantisini Yeniden Diisiinmek”,

Abkademik Incelemeler Dergisi, 2011, s. 43.

92 Nalan Yetim, “Ekonomi ve Sosyolojinin Yeni
Bir Kavsakta Bulusmasi: Sosyal Sermaye”,
hetps://www.kirmizilar.com/tr/index.php/
konuk-yazarlar2/2176-ckonomi-ve-sosyolo-
jinin-yeni-bir-kavsakta-bulusmasi-sosyal-ser-
maye, 2017, s. 2.



birligini gelistiren yapiya sahiptir.”®
Putnam 6zellikle yapmis oldugu ca-
lismasinda ele aldig1 bolgelerde sivil
katlim ve sosyal sermaye arasinda
bir bag kurmus ve calismasini da
cercevede  sekillendirmistir.  Sosyal
katulim diizeyinde kavrami ele alan
Putnam Italya'nin giiney ve kuzeyine
odaklanmis ve kuzeyin basarisinin
hiikiimet ve sivil toplum iliskisine,
biitiinlesmesine bagl oldugunu sdy-
lemistir.”* Yurttaglik bilincinin gés-
tergesi mahiyetinde sivil ve siyasal
katulim seviyeleri, kargilikli normlar,
goniillillikk, temelli birlikeelikler, is
birligi ve giiven kavramlari sosyal
sermayenin makro anlamda temelle-
rini olusturur.”” Géniillii kuruluslara
verilen destegin azalmasinin demok-
rasi ve hayat standartlarini olumsuz
etkiledigi sdylenmektedir.”® Yurttas-
lik toplumu olarak kavramlagtirilan

93 Mehmet Aydemir, Ciineyt Ozgahin, “Tiirk
Demokrasisinde Kayip Halkayr Kesfetmek:
Tiirkiye Ornegi Uzerinden Sosyal Sermaye-
Demokrasi Baglantisini Yeniden Diisiinmek”,
Abkademik Incelemeler Dergisi, 2011, 5. 47.

94 Mustafa Kemal San, “Bilgi Toplumuna Ge-
giste Sosyal Sermayenin Tagidigt Onem ve
Tirkiye Gergegi”, Bilgi Ekonomisi ve Yonetim
Dergisi, 2007, s. 74- 75.

95  Mehmet Aydemir, Ciineyt Ozgahin, “Tiirk
Demokrasisinde Kayip Halkayr Kesfetmek:
Tiirkiye Ornegi Uzerinden Sosyal Sermaye-
Demokrasi Baglantisint Yeniden Diisiinmek”,

Abkademik Incelemeler Dergisi, 2011, s. 47.

96  Hiilya Agcasulu, “Sosyal Sermaye Kavrami1 ve
Temel Bakis Agilarinin Kargilastirilmast.” Sii-
leyman Demirel Universitesi Vigyoner Dergisi,
2007, s. 121.

yapida dernek ve yardim kuruluglar
gibi sivil toplum alanlari olduk¢a
yaygin olarak bulunmakla birlikee,
bu kurumlar devlet ve hiikiimetle
de uyum icinde hareket etmektedir.
Bu sayede giiclii bir demokrasi de
elde edilmis olur ve sosyal sermaye-
ye kaulim artukea cok daha giiclii
demokratik yapilar kargimiza ¢ikar.””

[lk olarak 1920l yillarda tanim1
yapilan kavram aslinda 1960’1 yil-
larda kabullenilmis ve modern yaga-
min sorunlart karsisinda bir ¢oziim
olarak goriilmiistiir.”® 1930’larda be-
seri sermaye ile isletme i¢inde catig-
malar engellenip, tretkenlik artuig:
bir ortam hazirlanmast fikri olusmus
bu fikir 1960’larda ekonomiyi temel
alarak siradan bir tiretim gibi begeri
sermayeyi literatiire kazandirilmigtir.
Bundan dolay1 1970’lerde ise sosyal
sermayenin arka planinda iktisadi
bir diigiince oldugu fikri yaygindir.
Bu cercevede daha dogru yorum
yapabilmek adina 1980den itiba-
ren Bourdieu, Coleman ve Putnam
gibi sosyal bilimciler sayesinde daha

97  Mustafa Kemal $an, “Bilgi Toplumuna Ge-
giste Sosyal Sermayenin Tagidigt Onem ve
Tiirkiye Gergegi”, Bilgi Ekonomisi ve Yonetim
Dergisi, 2007, 5. 75.

98  Nalan Yetim, “Ekonomi ve Sosyolojinin Yeni
Bir Kavsakta Bulusmasi: Sosyal Sermaye”,
heeps://www.kirmizilar.com/tr/index.php/
konuk-yazarlar2/2176-ckonomi-ve-sosyolo-
jinin-yeni-bir-kavsakta-bulusmasi-sosyal-ser-
maye, 2017, s. 2.

22 | Telakki Sosyal Bilimler Dergisi / Sayi 4, Cilt 3 / Liberal Ve Toplulukgu Teorinin Gikmazlarina Kargi Putnam’in Sosyal Sermaye Yaklagimi



dogru bakis agisi yakalanmigtir.”’
Kavrama iktisadi temelde pragmatik
bakigla yaklagilmasi nedeniyle asil
olarak onu olusturan unsurlarin te-
melinde neler oldugunu, nasil iireti-
lecegi, amaglari gibi konulara cevap
tiretmek mecbur hale gelmektedir.
Ki bu baglamda verilecek cevap yine
alanin gelismesi nedeniyle ¢esitli
olacaktir.!® Burada karsimiza begeri
sermaye sosyal sermaye ayrigmasi
¢ikmakrtadir. Bu noktada insani ser-
mayenin piyasa tarafindan sunulan
ozellikler cercevesinde yani bireyin
kaynaklart maksimum fayda icin
kullanacagini séyleyen ekonomi ile
temellendirilen taraf, diger taraf ise
sosyal sermayeyi ele alan yalniz bi-
rey degil grubun etrafinda sekil alan
dayanigmaci gelenek tarafindan ele
alinir." Sonugta begeri sermayenin
olusmasinda sanayi devrimi sorasi
ortaya ¢ikan bilgi toplumunun rolii
biyiiktiir.  Bilginin, teknolojinin,
esnekligin kapitalist iiretkenlik i¢in
onemli olmast kisilerin sahip oldu-

99  Selman Yarci, “Pierre Bourdieuda Sosyal Ser-
maye Kavram1”, Akademik Incelemeler Dergisi,
2011, s. 127.

100 Mustafa Kemal San, Handan Akyigit, “Sosyal
Sermaye Tartigmalari ve Tiirkiye'de Sosyal Ser-
maye Olgiilmesi Sorunu®, Seleuk Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 2015, s. 125.

101 Nalan Yetim, “Ekonomi ve Sosyolojinin Yeni
Bir Kavsakta Bulugmasi: Sosyal Sermaye”,
https://www.kirmizilar.com/tr/index.php/
konuk-yazarlar2/2176-ekonomi-ve-sosyolo-
jinin-yeni-bir-kavsakta-bulusmasi-sosyal-ser-
maye, 2017, s. 2.
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gu ve gelistirdigi yetenekleri is giicii
alaninda 6ncelikli hale gelmistir.
Zamanla begeri sermeye isletme-
lerde verimliligin &tesine gecerek
toplumun  kalkinmiglik = seviyesine
fayda saglayabilecek bir vizyona sa-
hip oldugunu kanitlamigtir.’®? Ge-
leneksel ekonomi literatiiriinde de
beseri, fiziksel ve dogal sermayenin
bulundugu tilkelerin ayni ekonomik
diizeye erisecekleri dogrultusunda
bir iliskiden de bahsedilir.'® 1990’1
yillar ile beraber sosyoloji temelin-
de gelismis olan kavram ekonomi,
egitim, kalkinma gibi alanlarda kul-
lanildig1 gibi hayatun her alaninda
kullanilmaya baslamistir.  Ozellikle
Diinya Bankas: él¢iitlerine bagli ola-
rak ele alinan ¢alismalarin nicelik ve
niteliklerine, bu anlamda eksiklerine
odaklanilmaya caligtlmistir.' 1999-
2005 yillari arasinda sosyal sermaye
kavram1 Diinya Bankasi’'nda Ingilte-
re, ABD, Yeni Zelanda, Kanada, Ir-
landa gibi iilkelerde politikaya dahil

edilmeye caligtlmistir. Bu anlamda

102 Mustafa Kemal San, “Bilgi Toplumuna Ge-
ciste Sosyal Sermayenin Tasidigt Onem ve
Tiirkiye Gercegi”, Bilgi Ekonomisi ve Yonetim
Dergisi, 2007, s. 71.

103 Murat Cetin, “Bélgesel Kalkinmada Sosyal
Aglarin Rolit: Silikon Vadisi Ornegi”, Dokuz
Eyliil Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fa-
kiiltesi Dergisi, 2000, s. 4.

104 Mustafa Kemal San, Handan Akyigit, “Sosyal
Sermaye Tartismalari ve Tiirkiye'de Sosyal Ser-
maye Olgiilmesi Sorunw®, Selguk Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 2015, 5.123.



1995 yilinda Diinya Bankas: kendi
biinyesinde sosyal kalkinma i¢in bir
boliim kurmus ve bu sayede kav-
ramin yikselisi hizlanmaya devam
etmistir.'” Diinya Bankasi, OECD
gibi kuruluglar tarafinda énemi sik-
¢ca dile getirilen sosyal sermeyenin;
gelismis iilkelerdeki ekonomik ge-
lisimin ilerlemesi adina, az gelismis
iilkelerde ise ekonominin iyilestiril-
mesi ve yoksullugun azalmasi i¢in
etkisinin goz ardi edilemeyecegine
vurgu yapilmaktadir.'®  Giiniimiiz
modern toplumunda sosyal aglarin
oneminin daha da artmasina bagh
olarak daha da bireysellesen toplum
yapist ve sonugta zayiflayan sosyal
baglar karsimiza gikmaktadir. Ozel-
likle sosyal sermayenin toplumsal
hayatun islerligi anlaminda 6nemli
oldugunun fark edilmesidir.'"”

Farkli disiplinler arasinda farkli
sekillerde yorumlanan sosyal ser-
maye fiziki sermayeden farkli olarak
davranslari,

kurumlari, degerleri

yonetmektedir. Bu yoniiyle de bir-

105  Sevgi Balci, “Diinya Bankast Perspektifinden
Sosyal Sermaye lle Kalkinma Yaklasimlar:”,
https://jag.journalagent.com/planlama/pdfs/
PLAN-64936-REVIEW-BAYSAL_BALCI.
pdf, 2015, s. 2.

106  Mustafa Kemal S$an, Handan Akyigit, “Sosyal
Sermaye Tartgmalari ve Tiirkiye'de Sosyal Ser-
maye Olgiilmesi Sorunu”, Selguk Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 2015, s. 124.

107  Selman Yarci, “Pierre Bourdieuda Sosyal Ser-

maye Kavram1”, Akademik Incelemeler Dergisi,
2011, s. 126.

¢ok bilimin ilgi odagi olmay: ba-

8

sarabilmigtir."® Yaklasimda sosyal
iligkilerin giictiniin olduk¢a 6nemli
olmasi dolayisiyla insan iligkilerinin
toplumsal gelisimin kaynag ola-
rak goriilmekeedir. Hatta iligkilerin
nitelik ve niceliklerine vurgu yapil-
maktadir.'® Sosyal sermaye diger
sermaye tiirlerini diglamamakla bir-
likte anlaminin da fakl: farkli olmast
onun hem 6zel alana hem kamusal
alana ait olarak gdriinmesinden kay-
naklanmaktadir. Bu anlamda hem
mikro (bireysel boyutta ele alinir)
hem makro (kolektif boyutuyla ele
alinir) boyutlariyla ele alindiginda
cok genis alanlara yayilmig ve net bir
tanim yapilmamistir.''® Sosyal ser-
maye lzerine yapilan cesitli tanim-
lar aslinda onun modern toplumun
sikintilarina ¢oziim olabilmesi adina

sistematik ©Oneriler iiretmektedir.'!!

108  Ayten Yagmur Biiyiikilikmen, “Sosyal Serma-
ye ve Olgiilmesi”, Selguk Universitesi Sosyal ve
Teknik Arastirmalar Dergisi, 2015, s. 51.

109 Mehmet Aydemir, Ciineyt Ozgahin, “Tirk
Demokrasisinde Kayip Halkayr Kesfetmek:
Tiirkiye Ornegi Uzerinden Sosyal Sermaye-
Demokrasi Baglantsint Yeniden Diisiinmek”,
Abkademik Incelemeler Dergisi, 2011, s. 45.

110 Hiilya Agcasulu, “Sosyal Sermaye Kavrami ve
Temel Bakis Agilarinin Kargilagtirilmasi”, Sii-
leyman Demirel Universitesi Vizyoner Dergisi,
2007, s. 116.

111 Nalan Yetim, “Ekonomi ve Sosyolojinin Yeni
Bir Kavsakta Bulusmasi: Sosyal Sermaye”,
hetps://www.kirmizilar.com/tr/index.php/
konuk-yazarlar2/2176-ekonomi-ve-sosyolo-
jinin-yeni-bir-kavsakta-bulusmasi-sosyal-ser-
maye, 2017, s. 2.
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Sosyal sermayenin farkli yorum-
larinin alunda yatan nedenlerden
digeri ise kavramlagurma ve ol¢tim
konularindan, boyutuna, seviyesine,
bigimine, olumlu ve olumsuz yonle-
rine kadar varan tartismali bir siire¢
neden olmaktadir. Tabi ki bu kadar
karigiklik onun gii¢ kaybetmesine
ve olelim gostergelerinde belirsizlik
durumuna neden olmustur.> Bu
anlamda tilkelerin gelismislik diizey-
leri, kiiltiirleri farkli oldugu icin &l-
¢iim teknikleri tartigiimaktadir ki bu
konu en cok elestirilen konudur.'?
Sosyal sermayeyi ol¢mek i¢in Put-
nam tarafindan gelistirilen “Putnam
Enstriimant” olarak adlandirin bir
index mevcuttur. Ol¢iimiin temel iki
bileseni vardir. Bunlar; giiven ve sos-
yal aglarin giiciidiir. {laveten makro
diizeyde 6lgiim ise; demokrasinin,
bireylerin ve caligma haklarinin ya-
sal diizeyde korunmasinin, negatif
yonlerinin, iligkilerini genigliginin,
katilimin, sorumlulugun, 6z yeter-
lilik ve kontroliin, sosyal etkilesi-
min 6l¢iilmesi gibi farkli alanlarda

bahsedilmektedir.''4

112 Mustafa Kemal $an, Handan Akyigit, “Sosyal
Sermaye Tartigmalari ve Tiirkiye'de Sosyal Ser-

dl¢iimlerden

maye Olgiilmesi Sorunu”, Seleuk Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 2015, s. 125.

113 li Haydar Beger, fsmail Hira, “Sosyal Serma-
yeye Elestirel Bakmak”, Afyon Kocatepe Uni-
versitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 2017, s. 28.

114 Ayten Yagmur Biiyiikilikmen, “Sosyal Serma-

ye ve Olgiilmesi”, Selguk Universitesi Sosyal ve
Teknik Arastirmalar Dergisi, 2015, s. 50.
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Putnam sosyal sermayenim 6l¢iimii
konusunda sosyal sermayeyi olustu-
ran Ogelerin bir arada degerlendiril-
mesi gerektigi iizerinde durmakea-
dir. Bu anlamda “giiven” insanlarin
ne kadar giivenilir olduguyla, “sosyal
aglar” derneklere tyelik oranlarry-
la ve “baglilik, normlar” ise akraba,
komgu, arkadagla gecirilen vakit ile
dlgiilmeye caligilmistir.'> Insanlarin
kauldig: sosyalliklerin, karsilikls ilis-
kiler artmasiyla kisiler arsinda giiven
olusmaktadir. Giiven hem sivil iliski-
lerin hem de sosyal aglarin ilerlemesi
konusunda olduk¢a énemlidir. Sos-
yal iliskilerin baglamasi devamu iler-
lemesi tamamen giiven olgusu tizeri-
ne temellendirilmektedir.!'® Bireyler
arasinda kargilikli olarak kurallara
uyulacagi beklentisi nedeniyle olu-
san giiven gelisir ve igbirligini artturir.
Yani sosyal gruplara katlan bireyler
digerlerine adil ve diiriist davranir ve
aynt sekilde davranilmasini bekler-
ler."” Sosyal sermayenin bilegenleri
olarak gdsterilen sosyal aglar, birey-
ler ve icinde bulunduklari grubun

115 Mustafa Kemal San, Handan Akyigit, “Sosyal
Sermaye Tartigmalari ve Tiirkiye'de Sosyal Ser-
maye Olgiilmesi Sorunw”, Selguk Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 2015, s. 126.

116 Murat Cetin, “Bélgesel Kalkinmada Sosyal
Aglarin Rolii: Silikon Vadisi Omegi”, Dokuz
Eylil Universitesi Tktisadsi ve Idari Bilimler Fa-
kiiltesi Dergisi, 2006, s. 2.

117  Zeynel Abidin Kilig, “Yurttaglik Ahlaki Ola-
rak Sosyal Sermaye”, Bilgi Sosyal Bilimler Der-
gisi, 2010, s. 30.



verimliligini etkilen degerlere sahip-
tir. Aslinda sosyal sermeye; bireyler,
aglar, gliven ve davranig normlari ile
kategorize edilmektedir. '"'® Hatta
bu kavram Marx, Weber ve Durk-
heim'den siiregelen giiven, igbirligi,
kargilikli baglilik gibi kavramlarin
yeniden ele alinip bir baglik altinda
tanimlanmasi olarak da diisiiniilebi-
lir.""® Onemi agisindan diisiiniirsek
sosyal sermayeyi farkli kavramlar et-
rafinda olusturmak dogru olacakur.
[lk olarak bu kavramlastirmada kar-
simiza giiven kavrami ¢ikmakta onu
sirastyla;  karsiliklilik, sosyal aglar,
birlikte davranis normlari ve aidiyet
izlemektedir.” Karsiliklilik normu
bu anlamda kolektif eylemin ortak
fayda iiretmek amaciyla kullanilma-
sidir. Gelisimini ise giiven olgusu ile,
ortak hedefler cercevesinde olusturu-
lan birlikeelikler ile saglamaktadir.*!

118 Murat Cetin, “Bélgesel Kalkinmada Sosyal
Aglarin Rolii: Silikon Vadisi C)rncgi", Dokuz
Eyliil Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fa-
kiiltesi Dergisi, 2006, s. 2- 3.

119 Nalan Yetim, “Ekonomi ve Sosyolojinin Yeni
Bir Kavsakta Bulusmasi: Sosyal Sermaye”,
https://www.kirmizilar.com/tr/index.php/
konuk-yazarlar2/2176-ckonomi-ve-sosyolo-
jinin-yeni-bir-kavsakta-bulusmasi-sosyal-ser-
maye, 2017, s. 1.

120  Selman Yarci, “Pierre Bourdieuda Sosyal Ser-
maye Kavrami”, Akademik Incelemeler Dergisi,
2011, s. 127.

121 Mehmet Aydemir, Ciineyt Ozgahin, “Tiirk
Demokrasisinde Kayip Halkayr Kesfetmek:
Tiirkiye Ornegi Uzerinden Sosyal Sermaye-
Demokrasi Baglantisini Yeniden Diisiinmek”,
Abkademik Incelemeler Dergisi, 2011, 5. 47.

Sosyal sermeyenin kolektif yonii el-
bette bazi avantajlari da beraberinde
getirmektedir. Oncelikle ekonomik
anlamda islem maliyetlerini azalt-
makta, sinirli hitkiimet ve modern
demokrasi igin sivil hayat, katlimi
oncelemektedir.’**  Sosyal serma-
ye aslinda bireyin sahip oldugu bir
sermeye gibi de digiiniilebilir. Bura-
dan yola c¢ikarsak sosyal sermayenin
birikimi yapilabilir, ihtiya¢ halinde
kullanilmaktadir. Yani bir kaynak
olarak da diisiiniilebilir, islenmedigi
taktirde biter.!® Dolayistyla kiginin
kendine yapugi yaturim ve grubun
amaglarina yapugi art deger olarak
da nitelendirilebilen sosyal sermaye,
iligkiler temelinde yiikseldigi i¢in di-
ger sermaye tiirlerinde oldugu gibi
kontrolii tam anlamiyla saglanabilen
bir yapiya sahip degildir.'** Ozellik-
le son zamanlarda bireysel bir 6ze
sahip olan sosyal sermaye kavrami
ile ilgili yapilan ¢aligmalar dogrultu-
sunda kavram uluslara mal edilmis
ve oldukea kapsayict bir hal almigtr.

122 Hiilya Agcasulu, “Sosyal Sermaye Kavram1 ve
Temel Bakis Agilarinin Kargilastirilmast”, Sii-
leyman Demirel Universitesi Vizyoner Dergisi,
2007, s. 116.

123 Murat Cetin, “Bélgesel Kalkinmada Sosyal
Aglarin Rolit: Silikon Vadisi Ornegi”, Dokuz
Eyliil Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fa-
kiiltesi Dergisi, 2000, s. 2.

124 Hiilya Agcasulu, “Sosyal Sermaye Kavrami ve
Temel Bakis Agilarinin Kargilagtirilmast”, Sii-
leyman Demirel Universitesi Vigyoner Dergisi,
2007, s. 116.
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Dolayisiyla bu her seyin agiklama-
sinda kullanilan belirsiz bir kavrama

déniigmesine neden olmustur.'?

Sosyal sermaye bazi noktalarda
elestirilmigtir. Bunlardan ilki; ola-
rak kavramsal/felsefi elestirilerdir,
ikincisi; teorilerine ve metodoloji-
sine yonelik olanlar, {igiinciisii; sos-
yal sermayenin dlciimlerine yonelik
elestiridir. Kavramsal anlamda teri-
min tanimindaki muglaklik nede-
niyle bilimselliginin zarar gérdiigi
diisiincesi mevcuttur. Bu elegtiriyi
yapanlar genellikle sosyal sermaye-
yi tamamen yok sayanlardir. Fakat
ikinci grup elestirenler onu reddet-
mez, tekniklerinde yetersizlik oldu-
gunu sdylerler.'”® Sosyal sermeye de
kisiler birbirleriyle iliskiler kurarak
ve devam ettirerek bireysel olarak
tistesinden gelemeyecekleri seyleri
¢oziime kavusturmak adina birlesir-
ler. Dolayisiyla iliskiler burada ¢ok
dnemlidir. Kisi burada karsilikls bir
giiven olgusu i¢inde kendi i¢in ol-
dugu kadar bir digeri i¢in de hareket
eder ciinkii ihtiya¢ halinde digerle-

rinin de onun i¢in bunu yapacak-

125 Hiilya Agcasulu, “Sosyal Sermaye Kavramu ve
Temel Bakis Agilarinin Kargilastrilmast”, Si-
leyman Demirel Universitesi Vigyoner Dergisi,
2007, s. 123.

126  Ali Haydar Beger, fsmail Hira, “Sosyal Ser-
mayeye Elestirel Bakmak”, Afjon Kocatepe
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 2017, s.
23-28.
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larindan emindir.'”” Sosyal sermaye
icinde farkli gruplar ve ¢ok kiiltiirli
toplum liberal kurumlar araciligry-
la gelistirilip toplulukgularin sorun
olarak nitelendirdikleri durum yok
olmakrtadir. Dolayisiyla farkli diin-
ya goriisleri ve degerler, ortak kiil-
tir ve gelenekler, tarih, kiiltiir gibi
kavramlar bu ¢ercevede bir problem
Son olarak
ise sosyal sermaye diger sermaye tiir-

olusturmamaktadir.'?®

lerine benzer olarak sosyo-ekonomik
hareketleri destekledigi fakat onlar-
dan farki dl¢iimiiniin zor olmasina
vurgudur.'? Aslinda diger sermaye
tiirlerinden farklari mevcuttur. Bu
anlamda diger tiirlerin tersine kul-
lanilmadigt zaman yipranir, kendi
bagina harekete gecemez, kolektif
yonii oldukea baskindir, sadakat, gii-
ven, diristlik gibi erdemler temel
taslarint olusturur, bireysel kararlar-
dan ziyade karsilikli miizakerelerle
hareket edilir. Ayrica diger sermaye
tiirlerindeki gibi takas edilmesi s6z
konusu degildir."*® Putnam bireyle-

127 Mustafa Kemal San, “Bilgi Toplumuna Ge-
ciste Sosyal Sermayenin Tasidigt Onem ve
Tirkiye Gergegi”, Bilgi Ekonomisi ve Yonetim
Dergisi, 2007, 5. 91.

128 Zeynel Abidin Kilig, “Yurttaglik Ahlaki Ola-
rak Sosyal Sermaye”, Bilgi Sosyal Bilimler Der-
gisi, 2010, s. 28.

129 Murat Cetin, “Bolgesel Kalkinmada Sosyal
Aglarin Rolii: Silikon Vadisi Omegi”, Dokuz
Eyliil Universitesi Tktisadsi ve Idari Bilimler Fa-
kiiltesi Dergisi, 2006, s. 2.

130 Hiilya Agcasulu, “Sosyal Sermaye Kavrami ve



rin kendi ¢ikarlarini takip etmekle
birlikte toplumsal davranis ve ey-
lemlere de kayitsiz degillerdir der. Bu
durumu “aydinlanmig ¢ikar” kavra-
muyla isimlendirir.”! Putnam sosyal
sermaye baglaminda erdemli olan
vatandagin erdemlerini liberal diiz-
lemde gelistirebilecegini soylemekte-
dir. Bir kisim erdemler uzun vadede,
kargiliklilik esasina dayanan bir ahla-
ki sdzlesme niteligi ile bireysel cikar-
lara hizmet ederken diger erdemler
ise kisilin toplumsal alanda birlik
adina ahlaki kazanimlar elde etme-

2 Uzun

sine yardimer olmaktadir.?
vadeli ¢ikarlar Putnam’in “miiteka-
biliyet normu” olarak adlandirdig
durumdur. Yani kisilerin kurallara
uyarken diger bireylerin de uyacagi
konusundaki giiveni etrafinda olu-
san bir sistemdir. Aslinda kisi bunu
uzun vadede kendi ¢ikarlar icin ya-
par. Nihai sonug hem kendinin hem
grubun faydasina olacakur bu du-
rumda.'”® Nihayetinde; Putnam’in

Temel Bakis Agilarinin Kargilastirilmast”, Sii-
leyman Demirel Universitesi Vizyoner Dergisi,
2007,s. 117.

131  Zeynel Abidin Kilig, “Yurttaglik Ahlaki Ola-
rak Sosyal Sermaye”, Bilgi Sosyal Bilimler Der-
gisi, 2010, s. 30.

132 Aybike Can, “Toplulukeu Vatandaglhk Teori-
sinin Grup Farkliliklarima Yonelik Tiutumu’,
Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Univer-
sitesi, Istanbul, 2019, s. 62.

133 Zeynel Abidin Kilig, “Yurttaglik Ahlaki Ola-
rak Sosyal Sermaye”, Bilgi Sosyal Bilimler Der-
gisi, 2010, s. 32.

sosyal sermayesinin uzun soluklu
olduguna vurgu yapmakta, ekono-
mik ve sosyal siireclerle sekillendi-
gini vurgulamakeadir. Hatta oyle ki
sosyal sermeyenin bu anlamda hem
neden hem sonu¢ oldugunu (mesela
su¢ oranlarini azalmasi Srnegi verilir
bu iktisadi kalkinmamin hem nede-
ni hem sonucudur) da diger 6nemli
noktadir. Ozellikle son zamanlarda
bireysel bir 6ze sahip olan sosyal ser-
maye kavramu ile ilgili yapilan calig-
malar dogrultusunda kavram ulusla-
ra mal edilmis ve oldukea kapsayict
bir hal almisur. Dolayisiyla bu her
seyin aciklamasinda kullanilan be-
lirsiz bir kavrama déniismesine ne-
den olmustur.’® Kavram hakkinda
net bir tanim yapilmamakla birlikte
genel cerceveleri az ¢ok cizilmistir.
Kavramin bu muglakliginin  yok
edilmesi icin ekonomi ve sosyoloji
arasindaki mesafe azalulip biitiinles-
mesi gerekmektedir. Oyle ki kavram
temel anlamda sosyoloji kurmalar:
tizerine temellendirilmis ve sosyoloji
literatiiriinde grup dayanigmasi, bag-
lilik, isbirligi, karsilikli destek aglar:
olarak hem toplumsal hem bireysel
alanda karsimiza ¢ikan bir kavram
olarak nitelendirilmektedir. Sadece
sosyoloji de degil ayni zamanda eko-

134 Hiilya Agcasulu, “Sosyal Sermaye Kavrami ve
Temel Bakis Agilarinin Kargilastirilmast”, Sii-
leyman Demirel Universitesi Vigyoner Dergisi,
2007, s. 121-122.
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nomi, siyaset, egitim gibi alanlarda
da kargimiza ¢ikmaktadir.'®

Kavram, refah devleti uygulama-
lart yoluyla yasam standartlarini art-
tirmaya ¢alisan toplumlardaki moral
doéniigiimlerinden nedenini de sor-
gulama imkini sunmaktadir.'® Bi-
reysel ve toplumsal anlamda refahi
saglayan bir unsur olarak kargimiza
¢tkar. Bu sermaye sayesinde birey-
sel diizlemde insanlar daha basaril,
daha mutlu olurken; toplumsal diiz-
lemde daha giivenli, iyi ydnetilen,
daha kiiltiirlii bir yapiya kavugsmak-
tadir.’”” Sosyal sermaye; onu olustu-
ran insani sermeyenin agiri bireyci
oldugu, sosyal aglar icinde disa kapa-
li iligkilerin artug, negatif yonlerin
oldugu, zaten toplumda var oldugu
dolayistyla toplum miihendisligine
gerek olmadigi gibi birtakim elegti-
rilere maruz kalmustir.'® Ogzellikle

135 Nalan Yetim, “Ekonomi ve Sosyolojinin Yeni
Bir Kavsakta Bulugmasi: Sosyal Sermaye”,
https://www.kirmizilar.com/tr/index.php/
konuk-yazarlar2/2176-ekonomi-ve-sosyolo-
jinin-yeni-bir-kavsakta-bulusmasi-sosyal-ser-
maye, 2017, s. 1.

136 Mehmet Aydemir, Ciineyt Ozgahin, “Tiirk
Demokrasisinde Kayip Halkayr Kesfetmek:
Tiirkiye Ornegi Uzerinden Sosyal Sermaye-
Demokrasi Baglantisint Yeniden Diigiinmek”,
Abkademik Incelemeler Dergisi, 2011, s. 43.

137 Mehmet Emin Babacan, “Toplumsal Paylasim
Aglarinda Sosyal Sermaye Pratikleri”, https://ye-
nimedya.wordpress.com/2013/02/01/toplum-
sal-paylasim-aglarinda-sosyal-sermaye-pratikle-
ri/, 2013, 5. 1- 3.

138 Ahmet Faruk Kegeli, “Sosyal Sermaye”, ht-
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liberal vatandaghgin toplulukeular
tarafindan fazlasiyla elestirilen yani
olarak bilinen toplumsal baglardan
uzak ve erdemsiz birey olgusu Put-
nam ve sosyal sermeye yaklasimi sa-
yesinde ciiriitiilmiistiiz. Bu alamda
sosyal ve toplumsal hayatn kisilerin
nitelikleri ile oranuli oldugunu séy-
lemektedir. Isbirligine dayali sivil
toplum  kiiltiiriiniin gelismesi i¢in
goniillii 6rgiicleri, toplumsal hare-
ketleri gerekli gormiistiir.'® Sosyal
sermayenin birbirlerini tamamlayan
ve bilyliten bir yapiya sahip olmast,
toplum ve insan iliskilerinin belli
bir zamana baglama ihtiyaci oldugu
gercegini ortaya ¢ikarmaktadir. Birey
icine dogdugu ve yasadigi zamanin
oziine inmek icin bile sosyal serma-
yeye ihtiya¢ duymaktadir. Modern
hayat ile atomize olan bireyi tekrar
kendi varlik alanina yonelten bir
yonii de mevcuttur.' Sonug olarak;
sosyal sermeyenin toplumsal alan-
larda gelistirdigi erdemler bireylerin
ne ge¢mise 6zlem duymasina ne de
deger ¢ogulculugunu ortak gelenek

tps://birikimdergisi.com/guncel/719/sos-
yal-sermaye, 2013, s. 1.

139 Aybike Can, “Toplulukeu Vatandaghk Teori-
sinin Grup Farkliliklarma Yonelik Titumu”,
Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Univer-
sitesi, Istanbul, 2019, s. 62.

140 Mehmet Emin Babacan, “Toplumsal Paylasim
Aglarmda Sosyal Sermaye Pratikler:”, hutps://ye-
nimedya.wordpress.com/2013/02/01/toplum-
sal-paylasim-aglarinda-sosyal-sermaye-pratikle-
ri/, 2013, 5. 1- 3.



adina bir tehlike olarak algilar. Yani
baskict bir yapida séz edilmez. Ayri-
ca liberal sistem icinde bu erdemle-
rin gelisebilecek olusu da toplumsal
baglarin ¢oziilmesi problemine ¢o-
zlim {iretir niteliktedir.!¥!

SONUG

Bireycilik ve topluluk¢uluk arasin-
daki karsit iliskinin temelleri Antik
Yunan'a kadar dayanmakla birlikte
giiniimiizde hala bu karsitligin varli-
gindan séz edilmektedir. Iste tamda
bu noktada sosyal sermaye anlayist
kargimiza ¢ikarak bireyci ve toplu-
lukgularin  kargilikli elestirilerinin
disinda yeni bir yaklagim ortaya at-
mis ve toplulukcularin ¢ikmazlari-
na diismeden bireyi ele alabilen bir
bakis acisi etrafinda sekillenmistir.
Bu anlamda Putnam 6zelinde ele
aldigimiz yaklagim iki farki gdriisiin
ortak bir noktada bulugmasi olarak
da diisiiniilebilir.

Topluluk¢u goriisiin temel savi
olan bireyciligin, giiven ve sivil dii-
zeni tahrip ederek kisileri birbirle-
rine yabancilagtirdigi, ortak iyiye
zarar verdigi, kisinin yalniz kendi
cikarlarina hizmet ettigi, onlar1 top-
lumsal ¢ikarlardan iistiin gordiigii ve

141  Zeynel Abidin Kilig, “Yurttaglik Ahlaki Ola-
rak Sosyal Sermaye”, Bilgi Sosyal Bilimler Der-
gisi, 2010, s. 34.

gerektigi zaman kendi iyisinden top-
lumsal iyiler adina vazge¢gmemesinin
toplumsal alani tahrip etmesinin ka-
¢inilmaz oldugunu vurgulanir. Top-
lulukgular; bireyci anlayisin amag ve
degerlerin Stesinde, ¢ikarci, dzgiir ve
bencil bireyinin soyut ahlaki, ahlaki
degerleri, toplumsal baglari yok et-
tigini sdylerler. Ayni zamanda top-
lumsal baglardan yoksun bireyin yal-
niz oldugunu sdylerler. Dolayisiyla
béyle bir yoksunluk i¢inde olan bire-
yin toplumu piyasa olarak gérdiigi,
toplumsal 6dil icin rekabet eden,
yarigan rakiplere déniistiigiini ve
tiim insani erdemlerini kaybettigini
vurgularlar. Bu anlama erdemli yurt-
tagin tekrar yaraulmast gerekeigini,
bununda yurttaghga bagl cumhuri-
yetcilik anlayisi ile antik donemler-
de bulunacagini soylerler. Erdemli
yurttag toplumsal iyi icin kedi iyisini
feda eden bunu daha yiiksek ve ortak
bir iyi icin yapan, tarih, kiiltiir, gele-
nek etrafinda gekil alan, sadece top-
lum icinde anlamli olan yurttastir.
Fakat bu noktada liberaller bu sekil-
de kategorize edilen yurttaglik anla-
yisinin bireyi yok ettigini, toplumun
birey kargisinda farkliliklart gérmez-
den geldigini, tarih, kiiltiir ve gele-
negin bireyi bagladigi, ényargilarla
dolu ve hosgériisiiz bir yap: ortaya
cikardigini soylerler. Bireyi aynilag-
tirdigs, kapattugt ve kisicladigy ilave-
ten bireyler ve ¢ikarlari farkl: olacag:
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icin ortak iyinin var olamayacag: da
elestirilerinin temelini olusturmak-
tadir. Tiim bu elestirilerin 6zellikle
modern toplum ve sonrasinda nasil
revize edilecegi noktasinda sosyal
sermeye karsimiza ¢ikmaktadir.

Sosyal sermaye giiniimiiz mo-
dern ve bireyci toplumunda top-
lumsal bagin nasil olusturulacag: ve
devam ettirilecegi noktasinda 6nce-
likle toplulukgularin erdemli vatan-
dagt ile yola ¢ikmakta fakat onun
toplum i¢inde yok olan bireyi yeri-
ne, gelisebilen belli erdemlere sahip
ve bireyselligini kaybetmeyen bireyi
ele alirlar. Boylece bireyciligin top-
lulukculara karst en temel elestirisi
hosgoriisiiz ve kisitlayict anlayis ber-
taraf edilmistir. Liberalizmin bencil
bireyinin yerini etkilesim icinde
olan, bireysel ¢ikarlarini kamusal
cikarlara tercih etmek zorunda ol-
mayan, bireysel ¢ikarlarini kamusal
gikarlar ile dengeleyen, tolerans, dii-
riistlitk ve duyarlilik bilinci olan bi-
reyler almaktadir. Bu anlamda béyle
bir bireyci anlayisin toplumsal alan:
yok etmedigi aksine onu besledigi
disiiniilmektedir. Ciinkii; bireyci-
ligin artmasi ile bireysel yetenekler
artacak, kisiler arsi igbirligi artacak,
kargiliklt baglar ve dolayisiyla sosyal
dayanigma artacakur. Diger bir ifada
ile; bireycilik artikga farkli sosyal-
liklere kaulan birey itizerindeki so-
rumluluk azalacak ve kisisel sorum-
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luluklar artacakur. Yani; ¢ok sayida
katulim sayesinde birey bagimsizla-
sacaktir. Sosyal sermaye igerisinde
bir kolektivizmin parcast oldugunun
farkinda olan bireyden bahsedilmek-
te ve bu birey Putnam’in da miite-
kabiliyet normu olarak adlandirdig:
uzun vadede kendi cikarlarina hiz-
met i¢in sosyal alanlara katulim sag-
lamaktadir. Bu sosyallikler icin de
elbette birey yine kendi cikarlarini
takip eder fakat digerlerinin ortak
iyisine de kayitsiz degildir. Sosyal
aglara kaularak ona da katli saglar.
Sosyal aglara katilimi bireyler arasin-
da giiven algisinin olusmasint saglar
ve bu giiven isbirligini dogurur. Tam
bu noktada énemli olan nokta; ag
icinde bu giivenin kargilikli olmast
noktasidir. Yani kisi digerine giive-
nir ve aga kaulir onun ¢ikarlarina
hizmet eder fakat zamani geldiginde
de giivendigi kisinin kendi ¢ikarlari-
na hizmet edecegine inanarak yapar
bunu. Putnam bu durumu aydinlan-
mis cikar olarak adlandirir. Aslinda
aralarinda halk tabiriyle iyilik yapar-
san iyilik bulursun anlayisi etrafinda
sekillenen ve ag icinde diger bireyin-
de iyiligini diisiinen bir anlayistan

bahsedilir.

Sonug itibariyle; ulagsugimiz
nokta elbette sosyal sermaye anlayist
icinde bireyselligin arturilmasi top-
lumsallik i¢in fayda saglayan, sosyal

alanlarin bilylimesini v gelismesini



saglayan bir konuma sahiptir. Gele-
neksel yapilarda oldugu gibi herke-
sin herkesle baglantli oldugu yapi-
larda baglantinin faydasint yitirecegi
ve sosyal sermaye saglanamayacag:
bir gercektir. Bu anlamda farkl: bi-
reyler farkli rasyonellikler olustur-
makta dolayisiyla farkli kazanglar
saglanmakrtadir. Bu kazang alanlan
artik¢a farklr sosyallikler ortaya ¢ik-
makta ve farkli sosyallikler ile be-
raber daha gelismis sosyal aglar var
olmaktadir. Az sayida rasyonelligin
kisiyi bagimli hale getirdigi yapidan
cok ve farkls alanlarda rasyonellik 6n
plana ¢ikmakta ve bu toplum ve bi-
reyin ¢tkarlarina ortak tabanda hiz-
met etmektedir.
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FREGE:
DILE DONUS

Tugce Erding *

OZET

Analitik (¢oziimlemeci) felsefe, felsefe
geleneginin bir devamadr. Felsefe so-
runlarinin dilin analizi araciligryla
coziimleyebilecegi fikrine dayanmalk-
tadzr. Analitik felsefenin temel noktas:
ise agikliknr. Analitik  filozoflarin
bakis agisina gore giindelik dil be-
lirsizliklerle doludur. Belirsizlik ise
nesnel anlama gitme yolunda onemli
bir engeldir. Bunun icin felsefenin ilk
vagifesi, dilin yapisindan kaynakla-
nan belirsizlikleri aydinlatmaktrr. Be-
lirsiz yapilar: ya da onermeleri basit
agelere indirgeyerck anlagilir olmasini
saglamattrr. Agiklik arama istegi bir
dile doniis hareketini de beraberin-
de getirmistir. Dilin yapisini olabil-
digince aydinlarma ¢abasi ozellikle
Gottlob Fregenin ¢alismalarinda goze
carpmaktadsr.  Dil  felsefesinde  bas

*

Doktora Ogrencisi, Uludag Univer-
sitesi, Fen-Edebiyat Fakiiltesi, tugce-
erdincO@gmail.com. ORCID: 0000-
0001-9230-8990.

gosteren. problemleri mantik ve mate-
matigin isigimda analiz eden Fregenin
ozellikle Anlam ve Yonletim Ustiine
makalesi, dil felsefesine onemli katk:
saglayan ve dil felsefesinin kurucu me-
tinlerinden biri olarak yerini alr. Frege
belirttigimiz makalesinde bir izdeslik
probleminden bahseder ve bu problemi
cozmek igin anlam ve yonletim arasin-
da bir ayrima giderek kendi kuramin
ortaya ¢ikarir. Baska bir deyisle anlam
ve yonletimin farkly seyler olduklarini
ileri siiren Frege, ozdeslik onermeleri
sizerinden bu ayriligi(anlam ve yonle-
tim) gostermeye calisarak kendi kura-
mini ortaya serer. Buradan hareketle
calismamizin ilk kisminda Fregeye kisa
bir giris yapilmasi ve sonrasinda ise Fre-
genin Anlam ve Yonletim Ustiine' adlr
makalesinde ozellikle ozdeslik proble-
mine deginilip Fregenin bu problemi
nasil ¢oziime kavusturduguna gozler
oniine serilmesi amaglanmagstur.

Anahtar kelimeler: Dil, anlam, an-

lam ve yonletim.
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ABSTRACT

Analytical philosophy, is a continua-
tion of the philosophical tradition. It
is based on the idea that philosophical
problems can be resolved through the
analysis of language. The fundamental
point of analytical philosophy is cla-
rity. From analytic philosophers point
of view, daily language is full of am-
biguities. Uncertainty is an important
handicap on the way to an objective
meaning. For this reason, the first task
of philosophy is to illuminate the am-
biguities arising from the structure of
language. It is to reduce ambiguous
structures or propositions to simple
elements to make them understandab-
le. The desire to seek clarification has
brought about a return to language
movement. The effort to illuminate the
structure of language as much as pos-
sible is especially noticeable in Gottlob
Freges works. Freges article ‘On Sen-

GiRIiS

Dilin giicii de neymis? Dil insan ma
ki giiclii olsun?

Tanrilastirilmak ma isteniyor

yoksa dil?
Olacak sey mi ya bu?

Rorty tarafindan “dilsel déniis” ola-
rak adlandirilan analitik felsefe, “20.
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se and Reference, which analyses the
problems that arise in the philosophy
of language in the light of logic and
mathematics, takes its place as one of
the founding texts of the philosophy of
language. Frege talks about an identity
problem in the article we mentioned,
and in ovder to solve this problem, he
makes a distinction between sense and
reference and reveals his own theory.
In other words, Frege, who argues that
sense and reference are different things,
puts forward his own theory by trying
to show this separation (sense and re-
ference) through identity propositions.
Based on this, the first part of our
study aims to give a brief introduction
to Frege and Freges article ‘On Sense
and Reference’ where the problem of
identity is particularly touched upon
and the study aims to reveal how Frege
solved this problem.

Keywords: Language, sense, sense and
reference.

yiizyilin yaklagik elli ya da altmig yil-
lik bir kesitinde, baska her seyi unut-
turacak kadar etkili olmus olan felse-
fe anlayis1 veya okulunu temsil eder.”

Analitik felsefeden “sik sik ‘Ang-
lo-Amerikan felsefesi’ olarak soz
edilir. Kimileri bu geleneksel adlan-
dirmayr yaniluci olarak elestirmis
ve Almanca konusan felsefecilerin
-Ozellikle Frege, Wittgenstein ve

Viyana Cevresi tiyelerinin- yalnizca



analitik gelenege belirleyici katki-
lar yapmakla kalmadiklarini, ama
ayrica baglangicta analitik felsefeyi
ortaya ¢ikaran sorunlarin ve diisiin-
celerin on dokuzuncu yiizyll Avus-
turya - Alman felsefe sahnesine yer-
lesmis oldugunu da belirtmiglerdir.”

Bu gelenek ¢ogunlukla Gottlob
Frege (1848-1925), Bertrand Rus-
sell (1872-1970), George Edward
Moore (1873-1958) ve Ludwig Wit-
tgenstein (1889-1951) ile baglatilir.
Analitik felsefenin temel diisturu
agikliktur. Bundan dolay: spekiilatif
bir metafizigi veya felsefi bir mug-
lakligt tamamen bertaraf etmeyi
amaclamaktadir. Bilimsellik kazan-
dirmak bu minvalde belirsiz yanlar:
sonlandirmak icin olduk¢a 6nem
tasimaktadir. “Analitik filozoflarin
béylesi bir aciklik arayisi ve talebi
icinde olmalari, onlari dogallikla
dile, kendilerini 20. yiizyiin ‘dile
doéniis hareketi'nin en énemli fa-
illeri hiline getirecek kadar yogun
bir ilgi gdstermeye sevk etmistir.”

Frege'nin  Aritmetigin  Temelleri
adli eserini Tiirkgeye kazandiran
Gozkan, sunus kisminda, dile dé-
nigii su sekilde aciklar: “ ‘Dile
doniis’, kabaca, dil ortaminin ha-
kikatle diisiinme arasinda sadece
saydam bir araci ortam olmadigini,
bizzat bu ortamin felsefe meseleleri
adi verilen meselelerin ortaya ¢ik-

masint saglayan bir zemin oldugu-
nu, bu zeminin bizzat kendisinin
yapist anlagilmadan felsefe mesele-
lerinin asli dogalarinin da anlagila-
mayacagini ileri siiren anlayisur.”
Bunun yani sira analitik filozoflar,
Kant sonrast diisiincenin ¢ogunlukla
tim filozoflarindan koparan unsur,
felsefi problemlerin dilin analizi
yoluyla ¢6ziimlenecegi diistincesine
dayanmaktadir. Yani, 18. yiizyilin
onemli filozoflarindan biri olan Im-
manuel Kant (1724-1804), fenomen
ve numen arasinda bir ayrima gider.
Kant i¢in numen alaninin bilgisine
erismek miimkiin degildir. Bu se-
beple Kant'in yiizii fenomen alani-
na dénmiistiir. Kant'tan sonra gelen
filozoflar ya numenin bilgisine erig-
menin miimkiin oldugunu dile ge-
tirmigler ya da upk: Kant benzeri bir
bicimde, miimkiin olamayacagin:
dile getirmiglerdir. Analitik filozof-
lar ise numen alani hakkinda bilgi
vermemiglerdir. Ciinkii onlar igin
aciklik olmazsa olmaz bir noktadir.
Bilinmeyen bir seye (numen) agiklik
kazandirmak ise miimkiin degildir.
Bundan dolayr analitik filozoflar
fenomenlerin varolusu tizerinde yo-
gunlagtilar.

Bu noktadan sonra onlar igin
felsefeye diisen pay dilsel ifadelerin
agikliklarini  ortaya koymaya ya-
rayacak saf ve anlagilir bir dil bul-
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ma meselesi haline doniismiistiir.
Analitik felsefe,

dil ile ifade edileni anlama, ¢6-

“6nemli oranda
ziimleme ve aciklama cabasidir”
Birden fazla gelenegi biinyesinde
barindiran bu akimin ézellikle ilk
evresinde ortaya cikan filozoflarin
temel amaci, giindelik dilin ok
anlamliligindan arindinlmig bir dil
ortaya ¢ikarma istegi ve oznellikten
uzak nesnel anlama erisme ¢abasidur.
Kusursuz/ideal bir dil olusturma ar-
zusu, felsefenin diinyaya iliskin ge-
tirdigi goriigleri bilimsel kesinlikte
temellendirme hasretidir. Ozelikle
bu noktada Aristotelesten bu yana
sahnenin disina itilen mantk, 20.
ylizyiin baginda 6zellikle Frege'nin
caligmalariyla  birlikee bir  bagrol
oyuncusu olarak ya da bir romanda-
ki bagrol kahraman olarak sahnedeki
yerini almigtir. Frege'nin dil anla-
yisinin en temelinde, verili giinlitk
dili 6zellikle felsefe meselelerinde
agik - secik hale getirmeyi istemesi
vardir: “Frege’nin amaci, metafizigin
kokiinii kazimak degildi; dili aydin-
latmakei; ¢iinkii genellikle bir ve
ayni kelimeyle cok farkli seyler be-
lirtiliyordu. Bu durum dilde karigik-
liga ve belirsizliklere yol agiyordu.”
Bahsettigimiz iizere tiim belirsizlik-
lerden uzak dig diinyadaki nesneler
kiimesiyle ortiisecek kusursuz bir dil

kurma arzusu hem kendi dénemini
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hem daha sonraki dénemleri etkile-
mis ve Frege'yi iinlii makaleyi (An-
lam ve Yonletim Ustiine) yazdirmaya
gotiirmiigtir.

1. Probleme Giden Yolda Kisa
Bir Giizergah

Jena Universitesi'nde gorevli bir ma-
tematik hocast olarak sakin bir hayat
siiren Frege 6ldiigiinde, manukla il-
gilenen bir {iniversite 6grencisi olan
Kneale soyle aktariyor: “Oldiigii si-
ralar, hanidir mantikla ilgilenen bir
iiniversite 6grencisiydim. Boyle bir
zamanda Frege onuruna yapilmig
herhangi bir konusma veya yayim-
lanmig bir makale olsaydi, sanirim,
dikkatimi ¢ekerdi. Fakat bu tiirden
herhangi bir sey animsayamiyorum.”

“Felsefe tarihinin siirekli olarak
yeniden yazilmaya ihtiya¢ duydugu
gerceginin Gottlob Frege’nin one-
minin yakin zamanda kesfedilmesini
izleyen bakig acisindaki degisimden
daha biiyiik bir kanit1 olamaz.”

Frege son yirmi yildir yalnizca
modern manugin kurucusu ola-
rak degil ayni zamanda on doku-
zuncu yiizyilin sonlarina dogru en
onemli ve etkili isimlerinden biri
olagelmistir. Blanchette, Frege'nin
felsefeye yapmis oldugu {i¢ 6nem-
li katkistyla bilindigini dile getirir:



“Birincisi, felsefe kadar matematige
de bir katki olan modern niceleme
manugini  gelistirmesidir.  Tkincisi
aritmetigin saf manugin bir parca-
st oldugunu varsayan mantikgilik
tezi ile ilgilenmesidir. Ucgiinciisii
Frege’nin, dilin hemen hemen tiim
onemli parcalarinin sahip oldugu iki
tiir anlamin oldugu ve Ingilizcede
genellikle bu dil parcalarinin anla-
mi ve referansi olarak bilinen iki tiir
anlamin oldugu seklindeki dikkate
deger iddiast da dahil olmak iizere,
dilin dogasina iligkin agiklamasidir.”
Analitik felsefenin kurucularindan
kabul edilen Frege, modern dil felse-
fesinin de ana konularini belirlemis-
tir. Ozellikle bu hususta ‘Anlam ve
Yonletim Ustiine (1892) makalesi
olduk¢a 6nemlidir. Séyle ifade et-
mek gerekirse: Frege’nin “dil felsefesi
biyiik 8l¢iide matematigin temelle-
rini aragtirirken ortaya ¢tkmistir.”

Ozellikle Frege, AT (1884) adli
Nedir?’
yoneltir ve bu basit sorunun ya-

eserinde  ‘Say1 sorusunu
nitlanmadigini, halen agikliga ka-
vusturulmamis oldugunu disiiniir.
Bunun iizerine A7 adli eserinin
girisinde su soruyu yéneltir: “Bu
durumda bu bilimin kendi nesne-
leri arasinda ilk ve en 6nde geleni
ve goriiniiste en yalin olani hak-

kinda bu kadar karanlik icinde bu-

lunmast utang verici degil midir?”

Bu soruya yanit bulmak igin ilkin
7+1=8 gibi aritmetigin basit tiimce-
lerinin analizinin yapilmas: gerek-
mektedir. Frege, bu analizin sonu-
cunda matematigin temellerine dair
kuramini ortaya ¢ikarmistir. Mantik-
salcilik olarak adlandirilan bu kuram
sunu one siirer: Matematik, manuga
indirgenebilir ve “aritmetikle ilgili

her dogru énerme bilinebilirdir.”

Frege'ye gore, “aritmetik, agikea,
ne psikolojinin bir dali ne de filolo-
jinin bir subesi olarak gdriiniiyordu.
Aslinda o, aritmetigin, bagka bir bi-
lime, aynt zamanda tiim matematik
binasinin temeli olan mantga indir-

genebilecegini diigiiniiyordu.”

Buradaki amacimiz Frege'nin
manttk  ve matematik felsefesi
durmak degildir. Fre-
ge'ye gore manttk dogal dillerin

tizerinde

temelinde de bulunur. Yani man-
hem de do-
gal dillerin temelini olugturur.”
Buradan hareketle Frege A7 (1884)
adli eserini yayinladiktan sonra dil

tuk “hem formel

tizerine yogunlagmis ve felsefe tari-
hinde 6nemli olan “Anlam ve Yonle-
tim Ustiine” (1892) adli makalesini

yayinlamistir.
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2. Bir Problem (Ozdeslik),
Bir C6ziim (Anlam ve
Yoénletim)

Frege bu makaleye sorgulayarak bas-
lar: Egsidik iligkisi neyle ne arasinda
bir iligkiyi kast eder? “Bu bir bagint
mudir? Nesneler arasinda mi1 yoksa
nesnelerin adlari ya da imleri arasin-
daki bir bagintt mi?”

Frege'nin  kendi &6rneginden
yola cikilarak agiklamak gerekirse,
“Sabah Yildizi Aksam Yildizidir”

denildiginde, tiimcenin sonundaki

ekiyle iki seyin bir oldugunu yani 6z-
des oldugunu dile getiririz. Ilk bagta-
ki soruya dénecek olursak ‘6zdeslik
nesneler arasinda mi yoksa nesnele-
rin adlar1 ya da imleri arasindaki bir
baginti m1?’ Frege, gecmiste bu so-
runun yanitint nesnelerin adlart ara-
sindaki bir iligkidir diyerek cevapla-
mugtir (eski goriis). Buradaki 6nemli
husus gozden kagirilmamalidir. Bu
goriis zaman i¢inde degismistir. Eski
ve yeni goriisii daha iyi anlayabilmek
ve kargilagtirma yapabilmek icin bir
tablo tizerinden gdstermeyi uygun

kuvvetlendirme eki ya da —dir son ~ buluyoruz.
Q) @ © @
A=A O6zdesligi A=B 6zdesligi
Aksam Yildizi, AksamYildizi,
Aksam Yildizi Sabah Yildizi Aksam Yildiz'"dir Sabah Yildiz'dr.

(4) Aksam Yildizi, Sabah Yil-
dizrdir’ denildiginde Aksam Yildiz1
ile Sabah Yildizinin ayni sey oldugu
fark edilir. Fakat (3) A=A 6nerme-
sine karsin A=B o6nermesi yeni bir
bilgi icermektedir. Soyle ki Sabah
Yildizt ve Aksam Yildiz'nin aym
gezegen oldugunun bilgisini sunar.
C)rnegin, “Aksam Yildizi, Veniis ge-
zegenine eskilerde verilmis bir 6zel

addir, ‘Sabah Yildiz' adi da yine
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Veniis'iin bir baska adidir.”! Biraz
once A=A formuna kargin A=B for-
munun yeni bir bilgi icerdigini dile
getirdik. Bunu desteklemek gerekir-
se “Babilliler Aksam Yildizi ile Sabah
Yildiz'nin farkls gdk cisimleri oldu-
guna inanmuglardi. Kisaca Aksam
Yildiz'nin Sabah Yildizi oldugunu

zaman i¢inde dgrendik.”* “Eger esit-

1 llhan Inan, Dil Felsefesi. (Eskisehir: Ana-
dolu Universitesi Yayinlari, 2018), 40.

2 llhan Inan, Dil Felsefesi. (Eskigehir: Ana-



ligi @ ve ‘D’ adlarinin belirttigi (de-
signate) seyler arasindaki bir baginu
olarak saysaydik, a=b, a=adan farkli
olamaz gibi goriiniirdii (yani eger a
= b dogruysa). Béylece bir nesnenin
kendisine olan bir baginusi dilegeti-
rilmis olurdu ve gergekten de bu her
nesnenin bagka hicbir seyle degil fa-
kat kendisi ile olan bir baginti olur-
du. A=b ile sdylenmek istenilen, @
ve ‘b’ imlerinin ya da adlarinin ayni
nesneyi belirttikleridir gibi gdriinii-
yor.”? Bundan dolay1 6zdeslik iliski-
sinin nesneler arasi degil, nesnelerin
adlart, imleri arasinda bir iliski oldu-
gu sonucuna varmistir (eski goriig).
Frege'nin Aksam Yildiz1 ile Sabah
Yildiz'nin 6zdesligini 6rnek olarak
vermesi tesadiifi bir durum degildir.
Eger eski goristinde kalsaydi “a=b”
dzdesligi ya da diger bir ifadeyle ‘Ak-
sam Yildizt Sabah Yildiz'dir’ timcesi
gokytiziine iliskin degil, “dilimize ve
kullandigimiz adlara dair bir yarg
dile getirmis olurdu. Halbuki bu
tiimce gokytiziine dair bir yargiyr
dile getirir, dile veya adlara dair de-
gil.”* Bundan dolay1 Frege, eski go-

dolu Universitesi Yayinlari, 2018), 40.

3 Gottlob Frege, “Anlam ve Yonletim Us-
tiine”, Ceviren, H. Sule Elkatip. Felsefe
Tartismalars, 5, (1989):7.

4 llhan Inan, Dil Felsefesi. (Eskisehir: Ana-
dolu Universitesi Yayinlari, 2018), 40.

riisiinii terk edip “dzdeslik iliskisinin
bir nesnenin kendisiyle arasinda bir
iliski oldugunu savunur.” (yeni gdriis)

Frege'nin dil kuram: bu proble-
min ¢dziimilyle ortaya ¢ikmisur. Bu
problemi toparlayarak vurgulayacak
olursak A=A 6nermesi bilgi vermez-
ken A=B énermesi bir bilgi ieriyor.
Ozdeslik  kavramina yer verecek
olursak Frege ele aldigimiz maka-
lenin (Anlam ve Yonletim Ustiine)
dipnotunda su sekilde yer veriyor:
“ ‘a=bden anladigim anlam ‘a,b’nin
aymidir’ 7, fakat bize A=B formu
yeni bir sey &gretmektedir. A=B
formundaki bildirim bilissel olarak
nasil farklt olmaktadir? Bundan do-
lay1 Frege’nin 6zdeslik yargilarinin
nasil olup da égreticilik niteligi ta-
sidigini ortaya koymast gerekmek-
tedir. Anlam ile yonletim ayrimina
iligkin kuram bu problemi ¢ozmek
icin ortaya ctkmugtr. Frege adlarin
anlamlar1 ve yonletimleri arasinda
bir ayrima gidecektir. Sayet anlam
ve yonletim birbirlerinin aynist ol-
sayd: yer verdigimiz (A=A ve A=B
onermesi) 6nermelerin birbirinden
farkli seyler oldugunu iddia etmek
mimkiin olmayacakur. Kaldr ki
A=B 6nermesi yeni bir bilgi vermek-
tedir. Ozellikle gokyiiziine dair bir
yargiyt dile getiren dnermelerin ayni

5 llhan Inan, Dil Felsefesi. (Eskisehir: Ana-
dolu Universitesi Yayinlari, 2018), 41.
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seye gonderme yaptiklari sonradan
Babiller zamaninda 6grenilmistir.
Frege'nin “Aksam Yildizi ve Sabah
Yildiz1” 6zdegligini ornek vermesi-
nin tesadiifi olmadigini daha énce
vurgulamistik. Babiller Sabah Yildiz1
ve Aksam Yildizt'n1 farkls olarak dii-
stinmiisler ve zaman icinde ikisinin
de ayn1 seye gonderme yapugini 6§-
renmislerdir. O halde Frege tek bir
anlama karsilik tek bir adin bulun-
mast gibi bir yaklasima kaulmamak-
tadir. Ayn: anlami kargilayan bir-
cok kelime olabilir. ‘Sabah Yildizr',
‘Aksam Yildizt', “Veniis’ hepsi ayni
yonletime kargilik geliyor fakat farkli
bigimlerde sunuluyorlar. “Nesnele-
rin bu farkli sunug bicimlerine Frege
‘Sinn’” 7% adini vermistir. Tiirkgede
ise buna karsilik gelen “anlam” keli-
mesidir. Anlam Frege icin 6znel bir
sey degildir. Frege’nin vermis oldugu
ornege yer vermek gerekirse: “Birisi
ay1 teleskoptan gozlemlemekeedir.
Ben ayin kendisini ydnletime denk
tutuyorum; o, cam nesnesinin te-
leskobun i¢ tarafina izini digiirdii-
gii gercek imgenin ve gdzlemcinin
retinal imgesinin aracihgtyla gozle-
min nesnesidir. {lkini duyuma denk
tutuyorum, sonraki ise ide ya da de-
neyime benzer. Teleskobun i¢indeki
optik imge elbette ki tek yonlidiir
ve gozlemin bakis agisina bagimli-

6 1lhan Inan, Dil Felsefesi. (Eskisehir: Ana-
dolu Universitesi Yayinlari, 2018), 41.

42 | Telakki Sosyal Bilimler Dergisi / Sayi 4, Cilt 3 / Frege: Dile Doniig

dir; fakat yine de, birka¢ gozlemci
tarafindan kullanilabildigince, nes-
neldir (...) Fakat her birisinin kendi
retinal imgesi olacakur. Gozlemcile-
rin gdzlerinin bicimlerinin farklilig:
nedeniyle, geometrik bir uygunluk
bile basarilamaz ve gercek bir drtiis-
me s6z konusu bile olamazdi.”” Bu
benzetmeyi biraz daha agmak gere-
kirse: Bir teleskop araciligiyla Ay’a
bakugimizda Ayt dogrudan degil,
Ay’1n teleskobun lensi iizerinde olus-
turmus oldugu imgeyi gormekteyiz.
Teleskoba bakan herhangi biri olma-
sa bile nasil ki Ay nesnel gercekligin
bir parcast ise, Ay'in lens tizerindeki
imgesi de bu gercekligin bir parcasi-
dir. O halde “teleskopun ayarlar ya-
pildiginda lens tizerinde olusan imge
kimse teleskopa bakmasa bile orada
varhgini stirdiiric”® Ayni zaman-
da teleskobun icindeki optik imge
gozlemcinin bakis agisina baglidir.
Burada herhangi bir gey diisiinelim.
Diyelim ki bu sey bir gazete olsun.
Burada tiglii bir ayrima gidebiliriz.
1. Gazete sozciigiiniin yonletimi, 2.
Gazete sdzcigiliniin anlami, 3. Ga-
zete anlaminin herhangi bir kimse
tarafindan kavranmasi. Frege'nin 6r-
negine geri ddnmek gerekirse, 1. Ay;

7 Gottlob Frege, “Anlam ve Yonletim Us-
tiine”, Ceviren, H. Sule Elkatip. Felsefe
Tartismalars, 5, (1989): 9.

8 {lhan Inan, Di/ Felsefesi. (Eskisehir: Ana-
dolu Universitesi Yayinlari, 2018), 42.



yonletim, 2. Ay'in Lens iizerindeki
imgesi; anlam. 3. Bir gdzlemcinin
goz bebegi iizerindeki olusacak olan
imge ise, o kisinin zihninde olugan
idedir. Dolayisiyla yonletimin kisi
tarafindan  algilanmasidir.  Frege'ye
gore 1. ve 2. dgeler nesneldir. Ay,
gercek diinyanin bir parcasidir. Ben-
den bagimsiz olarak vardir. Bundan
dolay1 yonletim nesneldir. Anlam
da nesneldir. Soyle ki nasil biz bir
teleskoba bizzat gidip bakmasak da
teleskop orada bulunuyorsa bu Ay
sdzciigiiniin anlami i¢in de gegerli-
dir. Anlam 6znel olsayd: “kimse in-
sanligin bir kusaktan digerine akrta-
rilan ortak bir diisiinceler birikimine
sahip™ oldugundan bahsedemezdi.
3. 6ge ise ozneldir. Ay'in gbz bebegi
tizerindeki imgesi 6zneldir. Bagka bir
ornek vermek gerekirse: Tiirkiyede
Sezai Karakog iinlii bir gairdir. Bir-
cok siiri bulunmakeadir. Tirkiyede
yasaylp ya da bu alanafsiire ilgisi
olanlar icin Sezai Karako¢un bir an-
lami vardir. Ortak bir anlam: olma-
saydi adina anmalar diizenlenmezdi.
Simdi ise Sezai Karakog¢’un bir siirini
ele alalim: Lili giiri. “Lili” adli siir
okurlarca farkli farkli algilanabil-
mekte ve zihinlerde farkli ¢agrigim-
lar uyandirmaktadir. “Zihnimizde
cagrisurdigy bu 6znel imgelere Fre-

9 Gottlob Frege, “Anlam ve Yonletim Us-
tiine”, Ceviren, H. Sule Elkatip. Felsefe
Tartismalars, 5, (1989): 9.

* 710 adint verir. Toparlayacak

ge ‘ide
olursak anlam ve yonletim nesnel

iken, ide 6zneldir.

Buraya kadar olan kisimda an-
lam ve ydnletim ayrimi 6zel adlar
iizerinden ele alinmistir fakat bu
ayrim sadece ozel adlar ile sinirlt
degildir. Frege, bu ayrimi tiimcelere
de uygulamistur. Kisaca deginmek
gerekirse, “tiimce dil yoluyla diinya
ile iligkimizin kurulmasini saglar”';
“tlimce bir diisiince icerir.”'? Peki,
“Bu diisiince, simdi onun anlami
m1 yoksa onun yonletimi olarak mi
goriilmelidir?”"? ilk olarak tiimcenin
yonletime sahip oldugunu diisiin-
memizi isteyen Frege'ye gore, tiim-
cede gegen bir sozctigii ayni yonle-
time fakat farkli anlama sahip olan
digeriyle degistirirsek, bu degisimin
sonucunda tiimcenin yonletimi tize-
rinde bir degisiklik yasanmaz. Fakat
tiimcenin dile getirdigi diisiince de-
gisime ugramaktadir. Ornek vermek
gerekirse, “Sabah Yildizi Giines ta-
rafindan aydinlatlan bir cisimdir”
tiimcesindeki diisiince ile “Aksam

10 Ilhan Inan, Dil Felsefesi. (Eskisehir: Ana-
dolu Universitesi Yayinlari, 2018), 43.

11 Ilhan Inan, Dil Felsefesi. (Eskisehir: Ana-
dolu Universitesi Yayinlari, 2018), 44.

12 Gottlob Frege, “Anlam ve Yonletim Us-
tiine”, Ceviren, H. Sule Elkatip. Felsefe
Tartismalars, 5, (1989): 10.

13 Gottlob Frege, “Anlam ve Yonletim Us-
tiine”, Ceviren, H. Sule Elktip. Felsefe
Tartismalari, 5, (1989): 10.
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Yildizt Giines tarafindan aydinlati-
lan bir cisimdir” tiimcesindeki dii-
siince farklidir. Aksam Yildiz'nin
Sabah Yildiz1 oldugunu bilmeyen
bir kimse bu diisiincelerden birini
dogru, digerini ise yanlis sanabilir.
Bundan dolay: “diisiince tiimcenin
yonletimi olamaz, anlam olarak go-
riilmesi daha uygundur.”'* Anlamu
bu noktada 6nemli bulan Frege i¢in
anlam tek bagina yeterli degildir.
Onun vermis oldugu 6rnek {izerin-
den devam edersek, “ ‘Odysseus de-
rin uykudayken karaya cikarilmugt?
tiimcesi belli ki bir anlama sahiptir.
Fakat icinde gecen ‘Odysseus’ adi-
nin yonletime sahip olmast siipheli
oldugu icin, buna biitiin tiimcenin
sahip olmasi da siiphelidir.”"> Eger
ciimlenin anlami olan diisiince ise
‘Odysseus’ adinin bir yonletiminin
olusmast 6nem tasimamaktadir. Fa-
kat ciimlenin dogruluk degeri ile
ilgileniyorsak ciimleye dogru ya da
yanls diyebilmek i¢in ‘Odysseus
sozcliginiin - bir yOnletime sahip
olmast gerekmektedir. Ciinkii yiik-
lemin dogrulanip veyahut yanligla-
nabilmesi i¢in yonletim gereklidir.
O halde sunu dile getirebiliriz: Sayet
dnerme yonletime sahip degilse bu

14 Gottlob Frege, “Anlam ve Yonletim Us-
tine”, Ceviren, H. Sule Elkatip. Felsefe
Tartismalars, 5, (1989): 10.

15  Gottlob Frege, “Anlam ve Yonletim Us-
tiine”, Ceviren, H. Sule Elkatip. Felsefe
Tartismalars, 5, (1989): 11.

44 | Telakki Sosyal Bilimler Dergisi / Sayi 4, Cilt 3 / Frege: Dile Doniig

anlamli bir diisiince/bir ifade edilis
olabilir fakat ydnletime sahip olma-
dikea ifade edilen 6nermenin dogru-
lugundan ya da yanlighgindan bah-
setmek miimkiin degildir fakat bir
gercekei olan Frege icin ifade edilen
tiimcenin dogru ya da yanlis oldu-
gunu bilmek durumundayiz. Ciinkii
dogruluk degerini bilemedigimiz bir
timce  bilimsellikten/nesnellikten
uzakur. Frege'ye gore “dogruluk icin
cabalamamizdir bizi her zaman an-
lamdan ydnletime ge¢meye iten.”'
Son olarak gunlari dile getirmekte
fayda vardir. Frege'ye gore bir tiim-
cenin yonletimi dogruluk degeridir.
Frege bu noktada gelebilecek eles-
tirileri/itirazlari  ngormils  olacak
ki bir tiimcenin dogruluk degerini,
yardimct ya da yan ctimlelerden ayri
tutmak istemistir.

SONUC

Genis anlamda, dil felsefesinin bir
agilimt olan analitik felsefe, felsefe
tarihinin bir devamidir. Analitik fel-
sefe diger tiim felsefe geleneklerinde
oldugu gibi felsefe problemlerine yo-
nelmis ve kendince felsefenin kendisi
icin bir fener mahiyeti niteligini tagi-
maktadir. Oklar felsefe tarihine cev-
rildiginde filozoflarin pek ¢ok farkls

16  Gottlob Frege, “Anlam ve Yonletim Us-
tiine”, Ceviren, H. Sule Elkatip. Felsefe
Tartismalars, 5, (1989): 11.



goriisleri olmasina ragmen ortak bir
noktalar1 vardir: Hepsi birer dava
insanidir. Analitik filozoflarin davast
da dilden kaynaklanan problemlerin
mahiyetlerini aydinlatmakur. Ciin-
kii bu problemlerin kékeninde dilin
yapisindan kaynaklanan problemle-
rin anlagilamamasi, agikliga kavugtu-
rulamamasi gibi problemler vardir.
Dar anlamda ise Frege, kuramini 6z-
deslik bilmecesine getirdigi ¢oziimle
aciklamugtir. Tki farklt A=A ve A=B
onermesi gibi ozdes ifadeler nasil
farkli olabilmektedir? lki analitik
bir ifade olup bilgi vermezken ikin-
cisi bize bilgi vermektedir. Bunun
sebebini ise Frege anlam ve ydnletim
arasindaki ayrima giderek ¢6zmiig-
tir. Bu 6zdesligi olusturan ifadele-
rin anlamlar1 (Sabah Yildizi, Aksam
Yildiz1) farklidir ancak yonletimleri
(Ventis) aymidir. Bu yolda tgiincii
eklenen sey ise ‘ide’ olmustur. Ide
oznel olan kisiden kisiye degisen
bir sey olarak yerini alirken Frege’ye
gore anlam ve yonletim nesneldir.
Adlardan tiimcelere gecildiginde ise
bir tiimcenin dogruluk degerini tasi-
mast icin ydnletime sahip oldugunu
dile getirmistir.
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2004 - 2016 YILLARI ARASINDA
TURKIYE’DE TUKETICi ENDEKSI
VE TUKETIM HARCAMALARI
ARASINDAKI iLISKININ
EKONOMETRIK ANALIzi

Burak Aydemir *

OzZET

Gergeklestirilen  calismada, Tiiketici
Giiven Endeksi ile Tiiketim Harca-
malar: arasindaki nedensellik iliskisi
incelenmistir. Tiiketicilerin tutum ve
beklentilerinin  degerlendirildigi Tii-
ketici Giiven Endeksi, ekonominin
genel durumunun, bireylerin gelirleri-
nin ve gelir beklentilerinin 6grenilerek
titketicilerin egilimlerinin  ol¢iildiigii
verileri yansitir.  Bu baglamda ¢a-
lismada Tiiketici Given Endeksinin
Tiiketim harcamalarim: ne yonde er-
kiledigi aragtirilmastir. Buna gore her
iki degiskene ait 2004C1-2016C1e
kadar olan siirece ait 49 adet goz-
lemden yararlanilmistrr. Gozlemlerin
2016 yillarima kadar ait olmasinin
iki nedeni vardyr. Bunlardan ilki veri
setinden “Tiiketim Harcamalar: "nin
ilgili doneme kadar aylik olarak topla-
nabilmesi, ikincisi de Tiirkiyenin yeni
ekonomik modele gecis icin milat ola-

* Dr. , burakaydemirrrr@gmail.com, OR-
CID: 0000-0002-7933-5529.

rak kabul edilecek donem olarak kabul
edilebilir olmasidir. Her iki degiskene
ait veriler, Tiirkiye Cumhuriyeti Mer-
kez Bankas: Elektronik Veri Dagitim
sisteminden almmustir.  Ekonometrik
analiz neticesinde ortaya ¢ikan sonu-
ca gore; kisa donemde Tiiketici Giiven
Endelesi’nden  Tiiketim Harcamala-
rina dogru bir nedensellik iliskisinin
varligr goriilmiistiir.

Anahtar kelimeler: Tiiketici Giiven
Endeksi, Tiiketim Harcamalars, Tii-

ketici Kararlars, Tiirkiye Cumburiyet
Merkez Bankas: (TCMB), Nedensellik
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AN ECONOMETRIC
ANALYSIS OF
RELATIONSHIP
BETWEEN CONSUMER
CONFIDENCE INDEX
AND CONSUMER
PRICE FROM 2004 TO
2016

ABSTRACT

In this research, the causality relati-
onship between Consumer Confidence
Index and Consumption Expenditure
has been studied. Consumer Confiden-
ce Index in which the attitude and ex-
pectations of the consumers have been
evaluated, reflects the data about the
general situation of economics and the
income of individuals and their expe-
ctations. In this sense, in what aspects
Consumer Confidence Index affects the
Consumption Expenditure has been re-
searched. Accordingly, on both variab-
les belonging up to the time 2004Q1-
2016Q1, 49 observations have been
made use of. There are two reasons
why the observations in this study be-
long to the years up to 2016. The first
of these is that “Consumption Expen-
ditures” can be collected monthly until
the relevant period, and the second is
that it can be accepted as the period
that will be considered as a milestone
Jfor the transition to the new economic

model of Tiirkiye. The data belonging
to both variables has been taken from
the Central Bank of Turkey Data De-
livery System. As a result of the analysis
implemented by ecometric modelling,
it has been realized that there is a ca-
usality relationship going from Consu-
mer Confidence Index to Consumption
Expenditure in short-run

Keywords: Consumer Confidence In-
dex, Consumption Expenditure, The
Central Bank of the Republic of Tur-

key (CBRT)Causality,
GIRis
Ozellikle  20.  yiizyilin  ikinci

yarsindan  itibaren klasik iktisat
teorisinin “homo economicus” tani-
minda kirilmalar meydana gelmistir.
Davranissal iktisat okulu ile birlikte
geleneksel ekonomide birey ile ilgili
goriislerde degisiklikler yaganmugtir.
Bu donemde tiiketici kavrami iize-
rinde durulmus, tiiketici psikolojisi
ve duyarlilig ile ilgili caligmalar ger-
ceklestirilmigtir. Bu baglamda ikti-
sat politikasi olugturulurken bireyin
sosyolojik ve psikolojik unsurlarinin
da incelenmesi amaglanmistir.

Ekonomik karar alicilar, iilke
icindeki makroekonomik  degis-
kenlere ait verilere bagl olarak ger-

ceklestirdigi tahminler neticesinde

Telakki Sosyal Bilimler Dergisi / Sayi 4, Cilt 3 / 2004 - 2016 Yillan Arasinda Tiirkiye'de Tiiketici Endeksi Ve Tiiketim Harcamalar Arasindaki iligkinin

Ekonometrik Analizi



ekonomik politikalara yén verirler.
Tahminler neticesinde ortaya konan
beklentiler, bircok parametre ile ya-
kindan iligkilidir. Buna gore, eko-
nomik politikalar: etkileyen beklen-
tilerin 8lciilmesi oldukca 6nem arz
etmektedir. Tiiketici davraniglarini
olcen Tiiketici Giiven Endeksi, eko-
nominin genel durumu hakkinda
bilgi vermesi acisindan son yillarda
bagvurulan endeksler arasindadir.

Tiiketici davraniglarini ve y6-
nelimlerini 6l¢mesi agisindan ger-
ceklestirilen anketler ve endeksler,
Amerika Birlesik Devletleri, Eurozo-
ne ve diger bircok iilke i¢in diizenli
olarak yayimlanarak {ilke ekonomi-
sine iliskin degerlendirmelerde kul-
lanilmaktadir. Buna gore, uygulanan
ilk giiven endekslerinden bir tanesi
Michigan Universitesi (University of
Michigan) tarafindan 1946 yilinda
gerceklestirilmistir. Ug aylik siireg-
lerle gergeklestirilen anket ¢aligmala-
11 1978 yilindan itibaren aylik olarak
yayimlanmigtir. Anket sorulary; kigi-
sel gelir, isgiiciiniin caligma sartlar
ve alim giicti alanlarinda temellen-
dirilmistir. Bununla birlikte anketin
degerlendirilmesi siirecinde enflas-
yon, issizlik, hiikiimet politikalar:
ve faiz oraninin degisimleri de gz
oniinde bulundurulmaktadir.!

1 Jeff Dominitz, Charles Manski; “How
Should We Measure Consumer Confi-
dence?”, The Journal of Economic Perspe-

Amerika Birlesik Devletleri'nde
uygulanan bir diger tiiketici giiven
endeksi ise, Conference Board Tiike-
tici Endeksidir. 1967 yilindan itiba-
ren iki aylik siireclerle gerceklestiri-
len anket caligmasi, 1977 tarihinden
itibaren aylik olarak uygulanmistir.
Buna gore, ankete kaulanlarin birey-
lerin istthdam kosullari ve calisma
sartlart degerlendirilerek olusturul-
mustur.

Avrupa Birligi olarak ifade edi-
len Eurozone bolgesi tarafindan
tikketici  egilimleri hakkindaki ilk
anket ¢aligmasi Avrupa Komisyonu
Ekonomi ve Mali Isler Genel
Miidiirliigii  tarafindan ~ “Ig
Tiiketici Anketleri Uzerine Ortaklasa
Uyumlandirilmig AB Programi” ad:

ve

alunda gergeklestirilmistir.? Bu kap-
samda, her ay yaklagik 40 bin tiike-
tici ve 125 bin firma tiiketici egilim
anketine tabi tutulmaktadir.

Tiiketici giiven endeksi, Tiirk
ekonomisi baglaminda da ortaya ko-
yacag sonuglar agisindan takip edil-
mesi gereken verilerdendir. Tiirki-
yede tiiketicilerin egilimlerini dl¢en

ctives, Vol. 18, No. 2 (Spring, 2004), pp.
51-53

2 European Commission, ~ “The Joint
Harmonised EU Programme of Bu-
siness and Consumer Surveys: User
Guide”, http://ec.europa.eu/economy_
finance/db_indicators/surveys/docu-
ments/userguide_en.pdf p.4.
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anketlerin uygulanmaya baslamasi
heniiz yenidir. Tiirkiye Cumhuriyeti
Merkez Bankast ve Tiirkiye Istatistik
Kurumu tarafindan gergeklestirilen
ilk Tiiketici Giiven Endeksi 6l¢iimii
2003 yilinda hesaplanmigtir. Tiiketi-
ci Giiven Endeksi, iktisadi ve siyasi
her tiirlii gelismelerden pozitif veya
negatif yonlii etkilenmektedir. Ulke-
nin genel ekonomi durumu, kisinin
gelir diizeyi ve tasarruf gibi birgok
iktisadi parametre Tiiketici Giiven
Endeksi’'nin 6lciilmesinde kullanil-
makeadir.

Tiiketicilerin, onceki alt aya
kiyasla satin alma giicii, gelecek alu
aya ait gelir ve tasarruf beklentileri
ile bor¢lanmaya iliskin durumlart
endeksin konusunu olusturmakta-
dir. Bununla birlikte, mevcut dénem
ile gegmis ti¢ aylik siirecin genel eko-
nomik durumunun mevcut dénem
ile kiyasi, gelecek ti¢ aya ait ekono-
mik beklentiler, mevcut dénemden
sonraki alu aya iliskin is bulma ola-
naklarina ait 6ngériilerde Tiiketici
Giiven Endeksi'nin 8l¢iilmesinde
kullanilmaktadir. Dayanikli ve yari
dayanikl: titketim mallari; araba, ko-
nut ve konut tamiratina iligkin har-
cama planlart ve mevcut durumdan
sonraki on iki aylik fiyatlara iliskin
beklentiler bu baglamda incelen-
mektedir.?

3 Irem Mermer “Tiiketici Giiven Endeksi

Tiirkiye Cumbhuriyeti Merkez
Bankast (TCMB) ve Tiirkiye Istatis-
tik Kurumu(TUIK) tarafindan ger-
ceklestirilen tiiketici egilim anketi
ile hanelerde iktisadi faaliyetlerden
gelir elde eden on bes yas ve iistii
bireyler ile yiiz yiize gerceklestirilen
anket calismasi sonucunda endeks
verileri elde edilmektedir Tiiketici
Giiven Endeksi her ay diizenli se-
kilde gerceklestirilmekte ve her ay
icin %50’ser oranda eski ve yeni ad-
resler kullanilmakeadir. Endeksler,
Avrupa Birligi tarafindan kullanilan
denge yontemine gore hesap edil-
mekeedir. Bu yénteme gore, toplam
cevap verenlerin yiizdelerinin fark:
alinir ve bu farka 100 eklenerek her
sorunun yayilma endeksi olusturu-
lur. Olusturulan endeksin aritmetik
ortalamast alinarak genel endeks
hesaplanir. Hesaplama neticesinde
Tiiketici Giiven Endeksi 0 — 200
arasinda bir deger almakrtadir. Tiike-
tici Giiven Endeksi eger 100’iin tize-
rinde ise iyimser tiiketici {ilke eko-
nomisindeki gidisati olumlu bulup
ekonominin biiytimesini beklerken,
hesaplanan endeksin 100’iin altinda
olmast halinde iilkedeki ekonomik
gidisat konusunda tiiketicinin bek-

ve Hisse Senedi Getirileri Iliskisi: BIST
Uzerine bir Uygulama, Ankara Univer-
sitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek
Lisans Tezi, 2014, s.12.

4 Ay.
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lentisinin olumsuz oldugu ekono-
mide kiiciilme beklemektedir. Anket
uygulamasi her ayin 15’ine kadar
gerceklestirilerek TCMB ve TUIK

tarafindan agiklanmaktadir.

Tiirkiye'de tiiketici giiveni ile
ilgili ilk endeks, 2002 yilt Ocak ay:
itibariyle yayimlanmaya baglanmis-
tir. Amerika Birlesik Devletleri’n-
de kullanilan Michigan endeksi ile
benzerlik tastyan s6z konusu endeks
CNBC-e Tiiketici Giiven Endek-
sidir. Endeks icin her ay 720 kisi
ile goriisiilmekte ve bu 720 kisinin
%>50’si her ay yenilenmekte ve an-
ket calismasi telefon yoluyla ger-
ceklesmektedir. Ankete katilanlarin
%70’ini Istanbul, Ankara, [zmirde
yasayanlar olugturmaktadir. Bunun-
la birlikte katilimcilarin %50’si ka-
din ve %50’si ise erkektir.’

Titketim kararlar;, ekonomik
biiyiimenin yani sira servet birikimi
ve refah seviyesinin belirlenmesinde
de kullanildigindan kisa ve uzun va-
deli iktisadi politikalar ile ekonomik
analizler icin olduk¢a 6nemlidir. Tii-
ketim harcamalari ve tiiketim egilim-
leri tilke ekonomisinin durgunlugu
ve ylikselisi ile bilgiler vermektedir.
1957 yilinda Milton Friedman, Mo-
digliani’nin yagam dongiisii teorisi-
ni kullanirken tiiketimin cari gelire

5 Age.,s.13.

degil, tiiketicilerin uzun vadeli gelir
tahminine bagl oldugunu vurgula-
migtir. Robert Hall, gelecekteki tii-
ketim beklentisini tahmin etmenin
en iyi yolunun cari titkketim oldugu
bildirmigtir. Tiiketici giiven endeksi
hakkinda gerceklestirmis oldugu ¢a-
ligmalar ile taninan George Katona,
titketicilerin harcamalarini ekonomi
ile ilgili olmayan siyasi krizler, savas-
lar, kudliklar gibi fakedrler tarafindan

belirlenecegini belirtmistir.®

Tiiketici Giiven Endeksi, genel
ekonomideki bircok parametre ile
yakindan iligkili olmast agisindan
etkiledigi
distintilmektedir. Bu baglamda ¢a-

tilketim  harcamalarini

ligmada Tiiketim Giiven Endeksi ve
titkketim harcamalarinin birbirlerini
ne yonlii etkiledigini ortaya koymak
icin nedensellik analizi gerceklestiri-
lecektir.

Calismanin birinci béliimiinde,
Tiiketici Giiven Endeksi ve tiiketim
harcamalarina iliskin literatiir ¢a-
ligmasi yer alirken, ikinci béliimde

kullanilacak

yontem ve verilere yer verilmistir.

ekonometrik analizde

Uciincii boliimde ekonometrik analiz
neticesinde elde edilen veriler payla-
silacaktir. Son boliimde ekonometrik

6 Gonca Zeynep Ozdemir, “Tiiketici Gii-
veninin Tiiketim Harcamalari ile Iliskisi
ve Ongorii Giicii: Tiirkiye Ornegi,” Tiir-
kiye Cumhuriyet Merkez Bankasi, Uz-
manlik Yeterlilik Tezi, Ankara, s.6-7.
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analiz neticesinde elde edilen verilere
iliskin degerlendirme, iktisadi yorum

ve onerilerde bulunulmustur.

LITERATUR

Ekonomik sektorlerin  faaliyetleri-
ni saglikli yiirticilebilmesi igin reel
sektdr parametrelerinin  yani sira
giiven bagta olmak tizere digsal fak-
torlere de ihtiyact vardir. Tiiketiciler,
makroekonomide iktisadi karar ali-
cilarindandir. Bu agidan tiiketicile-
rin davranislar iktisadi karar alicilar
icin gdz dniinde bulundurulmakea-
dir. Tiiketici davranglari ise giiven
ve beklentilerden etkilenmektedir.
Giiven ve beklentilerden etkilenen
titketici davraniglar1 anketler neti-
cesinde degerlendirilerek Tiiketici
Giiven Endeksi’ni olusturmaktadir.”

Davranigsal iktisat, bireylerin
tutumlart ve bu tutumlarda mey-
dana gelen degisiklikler ekonomik
davraniglar1  etkiledigini  ortaya
koymaktadir. Ancak davraniglarin,
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Oznel diisiinceler olarak tanimla-

7 Arif Sagyasar, “Ekonomide Giiven Fak-
torii,” Elektronik Sosyal Bilimler Der-
gisi, C.06, 5.20., 5.56.

nan ekonomik beklentiler, kokles-
mis davraniglarin ortaya konulma-
sindan ¢ok gelecekteki davraniglarin
yansimasidir.® Tiiketici Giiven En-
deksi, pazarlama aragtirmalarinda
kullanilan temel élciit olarak kabul
edilmektedir. Bu baglamda pazarla-
ma kararlarinin verilmesinde tiike-
tici davraniglart oldukca 6nemlidir.
Bununla birlikte Tiiketici Giiven
Endeksi, iilkelerin iktisadi durum-
lar1 hakkinda bilgi vermesi agisin-
dan degerli bir gostergedir.’

Hane halki yurti¢ci titketim
harcamalarinin Gayri Safi Yurt Igi
Harcamasi i¢indeki payinin gittikge
artmast ekonomik alandaki gelisme-
lerin dogru sekilde analiz edilip algi-
lanmasini gerekli kilmisur.’® Bunun-
la birlikte i¢ talebe ydnelik gelismeler
Tiirkiye'de az sayida gdsterge tarafin-
dan takip edilebilmektedir. Tiirkiye
Merkez Bankast ve TUIK ile birlik-
te gerceklestirilen Tiiketici Giiven
Anketlerinin yani sira AC Nielsen

8  George Katona, “Changes in Consumer
Expectations and Their Origin”, Prince-
ton University Press, s.60.

9 Yusuf Volkan Topuz, “Tiiketici Giiveni
Perakende Sauslardaki Degisimi On-
gorebilir Mi?: Bir Ornek Uygulama”,
Uluslararast Yonetim Tktisat ve Iglet-
me Dergisi, C.10, .23, 5.244.

10 Ibrahim Arnsoy ve Cengiz Aytun,
“Tiirkiye’'de  Tiiketim  Harcamalar
Krediler ve Tiiketici Giiveni Arasindaki
iligkilerin Analizi”, Business and Eco-
nomic Research Journal, No:2, s.34.
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Oncii Gostergeler Endeksi ve CN-
BC-e Tiiketim Endeksi verilerinden
i¢ talebe yonelik analizler gercekles-
tirilerek tiiketici davranislarinin tii-
ketim harcamalari tizerindeki etkisi
anlagilmaya caligtlmigtir."!

Tiiketici Giiven Endeksi’nin In-
giliz ekonomisine etkisi {izerine ¢a-
lismalar gercgeklestiren Andrew Scott
ve Daron Acemoglu, sz konusu en-
deksin tiiketicilerin gelecege yonelik
tutumlar1 hakkinda belirleyici oldu-
gunu vurgulamiglardir. Ayrica Da-
ron ve Acemogluna gore, Tiiketici
Giiven Endeksi tiiketicilerin beklen-
tilerini ortaya koyarken tiiketicilerin
genel iktisadi durum hakkinda bilgi
sahibi olmasini saglamast agisindan

6nem arz etmektedir.'?

Hane halklarinin rasyonel ola-
rak hareket ettigini ifade eden Syd-
ney C. Ludvigson, hane halklarinin
gelirlerinde bir degisiklik yasanma-
dan tiiketimlerinde bir degisimin
yagsanmayacagini vurgulamistir.
Tiiketici Giiven Endeksi sayesin-

de ilerleyen dénemlere ait gelirin

11 Ercan Tiirkan, Ozel Tiiketim Talebinin
Izlenmesinde Kartli Alisveris: Yeni bir
Tiiketim Endeksi Onerisi (e.t.t.c), An-
kara: Tiirkiye Cumhuriyet Merkez
Bankasi, 2008, s.1.

12 Daron Acemoglu and Andrew Scott
“Consumer Confidence and Rational
Expectations: Are Agents’ Beliefs Con-
sistent with the Theory?.”, The Econo-
mic Journal, p.1.

tahmin edilebilecegini iddia eden
Ludvigson, boylece hane halki tii-
ketimine yonelik 6ngériilerde de
bulunulabilecegini vurgulamigtr.'
Carrol vd. gore ise, Tiiketici Giiven
Endeksi, uzun donemli hane hal-
ki titketim harcamalarini agiklayan
kriterlerden yalnizca bir tanesidir.
[lerleyen yillara ait titketim harca-
malarinin tahmin edilmesinde daha
birgok iktisadi parametre kullanil-
maktadir.' (Carrol vd., 1994)

Giines ve Celik, Tirkiye bagsta
olmak {izere gelismekte olan iilkele-
rin hane halklarinin gecimleri kadar
fona sahip oldugunu, bundan dolay1
hane halklarinin tasarruf etmelerinin
miimkiin olmadigini iddia etmisler-
dir. Buna bagli olarak hane halklari-
nin tiiketici giiven anketlerine dogru
cevap vermedigini iddia etmisler-
dir.5 (Giines ve Celik, 2009)

Iktisadi politikalara yon veren

karar alicilarin  ileriye  yonelik

13 Ludvigson, S. C. (2004). “Consumer
Confidence And Consumer Spending.”
The Journal of Economic Perspecti-
ves, No:2, s.37

14 Christopher D. Carroll et al. “Does
Consumer Sentiment Forecast Hou-
schold Spending? If So, Why?.” The
American Economic Review, No.5.,

p.1398.

15 Simal Gérmiis ve Sevcan Giines,
“Consumer Confidence, Stock Prices
and Echange Rates: The Case of Tur-
key”, Applied Econometrics and Inter-
national Development, Vol.10, No.2.,
2010, 103-114.
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beklenti ve dngoriilerinde meydana
gelen bir belirsizlik tiiketicilerin
titketim kararlarini etkilemektedir.

birlikte

harcamalarindaki

Bununla titketim
dalgalanmalar
ise; igsizlik ve iiretim bagta olmak
tizere birgok iktisadi parametreyi
derinden etkileyebilmektedir. 2008
yilinda meydana gelen kiiresel kriz
ile birlikte tiiketicilerin ekonomiye
yonelik giiveni dnemli hale gelmistir.
Tiiketici giiven endeksi baglaminda
ekonomideki iyimserlik tiiketim
istegini arturirken, tiiketicilerin borg
alma ve kredi kullanma egilimini
arttirmaktadir.  Kétiimserlik ~ ise
bunun tam tersi olarak tiiketicilerin
titkketimini kisitlarken mali durum
ilgili kararlarini gézden gecirmelerine

neden olmakrtadir.'®

Tiiketici davraniglari, cari ve
ilerleyen dénemlere iligkin iketisadi
politikalarin belirlenmesinde kulla-
nilan ekonomik parametreleri etki-
lemesi baglaminda olduk¢a 6nemli-
dir. Buna gore, gelismis iilkelerdeki
bir¢ok kamu ve 6zel kurum ve ku-
ruluglar, Tiiketici Giiven Endeksi’ni
olgerek ekonomik politikalarini be-
lirlemektedir. Tiiketici Giiven En-
deksi bagta doviz kuru olmak iizere

16 Ibrahim Arisoy, “Tiirkiye Ekonomisinde
Iktisadi Giiven Endeksleri ve Secilmis
Makro Degiskenler Arasindaki
fligkilerin VAR Analizi”, Maliye Dergi-
si, $.162., 2012, s. 305.

ekonomik veriler ile yakindan ilis-
kidir. Bununla birlikte Tiirkiyede
hane halk: tiiketici davranislarinin
sinifflandirilmasinda, Tiiketici Gii-
ven Endeksi oldukea etkili olmakta-
dir. Bunun yani sira, Tiiketici Giiven
Endeksi’nin gelismis iilkelerde gele-
cek yillara ilisgkin tahminlerde bu-
lunmak i¢in olciildiigiinti savunan
Sadullah Celik; endeksin Tiirkiye
gibi gelismekte olan iilkelerde soz
konusu dénem ve ge¢mise yonelik
bilgi almak icin degerlendirildigini
ortaya koymustur.'”

Dayanikli mallara iliskin har-
camalar ile Tiiketici Giiven Endeksi
arasindaki iliskiyi inceleyen Garner
¥(Garner, 1991) ve Mishkin® (Mis-
hkin, 1978) dayanikli titketim har-
camalarinin tiiketici giiven endek-
sinin belirlenmesinde birincil etken
oldugunu savunmuglardir. Garner,
tikketicinin  psikolojisini ve hane
halki satin alim giicii ile destekle-

17 Sadullah  Celik,“An  Unconventional
Analysis of Consumer Confidence
Index For The Turkish Economy”, In-
ternational Journal of Economics And
Finance Studies, No.1., 120, s.121.

18 C.A. Garner, “Forecasting Consumer
Spending: Should Economists Pay At-
tention to Consumer Confidence Sur-
veys?”, Federal Reserve Bank of Kan-
sas Economic Review, 1991, pp. 58.

19 E S. Mishkin,. “Consumer Sentiment
and Spending on Durable Goods”, Bro-
okings Papers on Economic Activity,
No.1., 1978 , pp. 218.
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nen hane halki istekliliginin Tiiketici
Giiven Endeksi'ni belirleyen diger
bagimsiz degiskenler oldugunu orta-
ya koymustur.

A. VERILERIN ELDE
EDILMESIVE
KULLANILAN YONTEM

Calismaya konu analizlerin ger-
geklestirilmesi icin iki degisken kul-
lanilmistir. Bunlardan ilki Tiiketici
Giiven Endeksi iken, diger degisken
Tiiketim Harcamalart olarak belir-
lenmistir. Tiiketici Giiven Endeksi,
Tiirkiye Cumhuriyeti Merkez Ban-
kasi (TCMB) ve Tiirkiye Istatistik
Kurumu (TUIK) tarafindan hazir-
lanmaktadir ve c¢alismada TCMB
Elektronik Veri Dagitum Sistemi’nde
yer alan verilerin frekanst ti¢ aylik
olarak degistirilerek elde edilmigtir.
Bununla birlikte Tiiketim Harca-
malari verileri ii¢ aylik olarak agik-
landigindan veriler higbir frekans
degisikligine ugramadan oldugu gibi
alinmigtir. Degiskenlere ait veriler,
2004:1 ile 2016-1 donemlerini kap-
samaktadr.

VAR yontemi kullanilarak ger-
ceklestirilen analizde 49 gézlemden
yararlanilmigtir. Degiskenlere ait ve-
rilerin birimleri farkli oldugundan
oncelikle serilerin logaritmasi alin-
mugtir. Caligma kapsaminda serilerin

her birinin trendlerine bakarak du-
ragan olup olmadiklarma bakilmig-
ur. Duragan olmayan serinin birim
kokii alinmig, serinin duragan hale
gelmesinin ardindan analizler ger-
ceklestirilmigtir. Ayrica yapilan tiim
analizlerde E-views 8 programi kul-
lanilmigtir.

B. UYGULAMA VE
SONUGLARI

TCMB Elektronik Veri Dagi-
tim Sistemi’nde elde edilen verilerin
E-views 8 programinda trendlerine
bakilmasinin ardindan her iki se-
rinin duragan olup olmadiklarina
gérmek icin ayrt ayrt Augmented
Dickey Fuller (ADF) testi ger¢ek-
lestirilmistir. Bu baglamda oncelikle
Tiiketici Giiven Endeksi verileri in-

celenmistir.
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Tablo 1: Tiiketici Giiven Endeksi ADF Testi Sonuglar1

t-Istatistigi P Degeri.*
Augmented Dickey-Fuller test istatistigi ~ -2.449288  0.3508
Test Kritik Degerleri: 1% -4.161144
5% -3.506374
10% -3.183002

*MacKinnon (1996) tek yonlii p degerleri

-2.449288; Tium anlamlilik di-
zeylerinde kritik degerlerden bii-
yiik olmasindan otiirii (-2.449288
> Tim anlamhlik diizeylerinde
kritik degerlerden) s6z konusu
test sonucunda Tiketici Giiven
Endeksi’ne (H;:Birim Kok; H;:-
Duraganlik) ait seri birim koklii

oldugu gortlmistir. Yani H; red-
dedilememektedir. Bundan dola-
y1, endeks serisini duragan hale
getirmek i¢in ilk farkinin alinmasi
gerckmektedir. Farkin alinmasinin
ardindan ortaya ¢ikan sonug Tab-
lo-2’de gosterilmistir.

Tablo 2: Tiiketici Giiven Endeksi’nin ADF Testi Sonuglari (ilk Farkinda)

t-Istatistigi P Degeri.*
Augmented Dickey-Fuller test istatistigi  -7.213337 0.0000
Test Kritik Degerleri: 1% -3.577723
5% -2.925169
10% -2.600658

*MacKinnon (1996) tek yonlii p degerleri

Augmented Dickey Fuller testi
sonuglarina gore -7.213 degeri tiim
anlamlilik diizeylerinde kritik de-
gerlerden (-7.213 < tiim anlamlilik
diizeylerinde kritik degerlerden)

kiigiik oldugu gorilmiistiir. Yani
H,:0 oldugundan reddedilmektedir.
I(1) serisi ilk farki alindiginda du-
ragan hale gelmektedir.
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Augmented Dickey Fuller tes-
tinin dogrulugunu teyit etmek icin
Philips-Perron (PP) testi gerceklesti-

rilmigtir. Tablo-3 ve Tablo-4, PP tes-
tine iliskin sonuglar1 gostermektedir.

Tablo 2:Tiiketici Giiven Endeksi Philips - Perron Testi Sonuglari

t-Istatistigi P Degeri.*

Phillips-Perron test istatistigi -2.444603 0.3531
Test Kritik Degerleri: 1% -4.161144
5% -3.506374
10% -3.183002

*MacKinnon (1996) tek yonlii p degerleri

Philips-Perron testi neticesin-
de -2.444603; Tim anlamlilik dii-
zeylerinde kritik degerlerden bii-
yiik olmasindan otiirii  (-2.444603

> Tim anlamlilik diizeylerinde
kritik degerlerden) seri birim kok-
liidiir. Bundan dolay1 H Reddedi-
lemez. Serinin ilk farki alinir.

Tablo 3: Tiiketici Giiven Endeksi Philips - Perron Testi Sonuglar1

(ilk Farkinda)
t-Istatistigi P Degeri*
Phillips-Perron test istatistigi -7.216296 0.0000
Test Kritik Degerleri: 1% -3.577723
5% -2.925169
10% -2.600658

*MacKinnon (1996) tek yonlii p degerleri

Philips - Perron testi sonuglari-
na gore -7.216 degeri tiim anlamli-
lik diizeylerinde kritik degerlerden
(-7.216 < tim anlamhlik diizey-
lerinde kritik degerlerden) kiigiik

olmasindan dolay1 serinin ilk farki
seriyi duragan hale getirmistir. Yani
H,:0 oldugundan reddedilmektedir.
I(1) serisi ilk farki alindiginda du-
ragan hale gelmektedir.
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Tiiketici Giiven Endeksi'ne ait seriye uyguladifimiz testlerin tiimiinii
Tiiketim Harcamalar serisine de uygulamamiz gerekmektedir.

Tablo 4: Tiiketim Harcamalar1t ADF Testi Sonuglar:

t-Istatistigi P Degeri*

Augmented Dickey-Fuller test istatistigi ~ -3.253005 0.0877
Test Kritik Degerleri: 1% -4.180911
5% -3.515523
10% -3.188259

*MacKinnon (1996) tek yonlii p degerleri

Tiiketim Harcamalarina ait seriye  oldugundan serinin farkini almaya
gerceklestirilen Augmented Dic- gerek yoktur. S6z konusu sonucun
key Fuller testi neticesinde %10 dogruluguna iligskin Philips-Perron
anlamlilik diizeyine gore duragan testi Tablo-6’da yer almaktadir.

Tablo 5: Tiiketim Harcamalar: Philips - Perron Testi Sonuglar:

t-Istatistigi P Degeri*

Augmented Dickey-Fuller test istatistigi  -8.291281 0.0000

Test Kritik Degerleri: 1% -4.161144
5% -3.506374
10% -3.183002

*MacKinnon (1996) tek yonlii p degerleri

-8.291 degeri tiim anlamhlik Tiiketici Giiven Endeksi’ne Tii-
diizeylerinde kritik degerlerden kii-  ketim Harcamalart serilerine gergek-
ciik olmasindan dolayt seri duragan-  lestirilen testler neticesinde serilerin
dir. Yani H :0 oldugundan reddedil-  yapilar1 farkli oldugundan VAR mo-

mektedir. 1(0) serisi duragandir. deli tahmin edilir.
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Tablo 6: VAR Modeli Sonuglar:

Uzunluk LogL LR FPE AIC SC HQ
0 95.91616 NA 4.80e-05  -4.268916 -4.187817 -4.238841
1 119.1426  43.28572 2.00e-05  -5.142847 -4.899549 -5.052621
2 120.1984  1.871550 2.29¢-05  -5.009018 -4.603520 -4.858640
3 1453930  42.37269 8.78¢-06  -5.972407 -5.404710 -5.761878
4 158.9067  21.49919*  5.74e-06*  -6.404852*  -5.674956%  -6.134171*

* kritere gore segilen gecikme araligini gosterir
LR: sequential modified LR test statistic (Her test i¢in %5 Anlamlilik Diizeyi)

FPE: Final Tahmin Hatas1
AIC: Akaike Bilgi Olgiitii
SC: Schwarz Bilgi Olgiitii
HQ: Hannan-Quinn Bilgi Olgiitii

VAR modeli neticesinde GRANGER NEDENSELLIK testi gercek-
lestirilmistir ve sonuglar1 Tablo-8’de yer almaktadir.

Tablo 7: Granger Nedensellik Testi Sonuglar:

Bagimli Degisken: LTUKETIM

Kisith Chi-sq df Deger.
FLENDEKS 16.79343 4 0.0021
Timi 16.79343 4 0.0021

Bagimli Degisken: FLENDEKS

Kisith Chi-sq df Deger.
LTUKETIM 1.555255 4 0.8168
Tiimi 1.555255 4 0.8168
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Tablo-8’e gore, Tiiketim Harca-
malar1 bagimli degisken iken Tiiketici
Giiven Endeksi arasindaki iliski an-
lamli bulunmugtur. Buna gore, Tii-
ketici Giiven Endeksi'nden Tiiketim
Harcamalarina dogru kisa doénemli
nedensellik iliskisi oldugu gdriilmiis-
tiir. Ancak bununla birlikte Tiiketici
Giiven Endeksi bagimli degisken
iken Tiiketim Harcamalar1 arasindaki
kisa dénemli nedensellik iligkinin an-
lamsiz oldugu tespit edilmistir. Buna
gore Endeks, Tiiketim Harcamalari-
nin Granger nedenidir ve ikisi arasin-
da tek yonlii iligki vardir.

SONUG

Amerika Birlesik Devletleri ve Euro-
zone bagta olmak iizere Tiirkiye'nin
de dahil bircok iilke, ekonomisine
ait yonelimler hakkinda bilgi sahibi
olmak icin cesitli aragtirmalar ger-
ceklestirmektedirler. Bu baglamda
Tiiketici Giiven Endeksi, tiiketicile-
rin tutum ve davraniglarini goster-
mesi agisindan oldukea iyi bir kay-
nak olarak kabul edilmektedir.

Tiiketim harcamalarinin, milli
gelir icindeki pay1 oldukea yiiksektir.
Bu baglamda Tiiketici Giiven En-
deksi titketim harcamalarinin yéni
hakkinda bilgi vermesi agisindan ol-
duk¢a 6nem arz etmektedir. Bunun
bir yansimast olarak da tiiketicilerin

egilimlerinde etkili olan 8zellikle psi-
kolojik etkenlerin ekonominin genel
seyri hakkinda bilgi vermesi acisin-
dan son yillarda iizerinde durul-
makta ve lzerine teoriler gelistiril-
mektedir. Tiiketici Giiven Endeksi,
ekonomiye iliskin diger parametrele-
re kiyasla daha kolay yorumlanabilir
bir veri olma 6zelligini tasimaktadir.
Tiiketici Giiven Endeksi ayrica genel
ekonomiye iliskin bircok paramet-
reyi icinde barindirmast nedeniyle
de ekonomide meydana gelebilecek
olumsuzluklarin ¢ok 6nceden tespit
edilerek gerekli onlemlerin bir an
evvel alinmasina neden olmaktadir.

Tiiketim harcamalari, gelir ve
tasarruf miktarina bagli olarak degi-
siklik gdstermektedir. Bu baglamda
Tiiketici Giiven Endeksi anketinin,
tiiketicilerin cari ve gegmis 6 aylik
gelirlerinin yani sira gelecek alu aya
iligkin beklentiler hususunda bilgi
vermesi iktisadi analizler icin olduk-
¢a kullanigl bir endeks olmasini sag-
lamaktadir. Mevcut durumda tasar-
rufun mu yoksa dayanikli titketim
malinin mu tercih edilecegi endeksin
tasarruf ile de yakindan iliskili ol-
dugunu ortaya koymaktadir. Ayrica
Tiiketici Fiyat Endeksi, Tiiketici Gii-
ven Endeksi iizerinde etkilidir. Tii-
keticiler, gelecek bir yillik dénemde
mal ve hizmet fiyatlarinda meydana
gelecek degisim dngoriisiine bagli
olarak karar almaktadirlar.
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Tiirkiye 2002 yili itibariyle eko-
nomik biiyiimede biiyiik bir sigrama
yagamis, 2008 krizinde diger tlkele-
rin yagsamis oldugu krizler ile muka-
yese edildiginde Tiirkiyedeki banka-
cilik mevzuatinin yapisi ve iilke karar
alicilarin davranuglar Tiirkiye'nin glo-
bal nitelikteki ekonomik krizden az
hasarli olarak ayrilmasini saglamustir.
Ancak krizin global nitelikte olmasi
ve gelismekte olan Tiirkiye'de krizin
yaratacagt hasarin kisa vadede tahmin
edilememesi 2007 yilinda %90’larda
seyreden Tiiketici Giiven Endeksi’nin
%70lere kadar disiirmiis, krizin
Tirkiyede global nitelikee yarattig
iktisadi sorunlara neden olmamasi-
nin goriilmesi tizerine 2009 yilindan
itibaren Tiiketici Giiven Endeksi’nin
dogrusal olarak yiikseldigi calisma ne-
ticesinde goriilmiistiir.

Iktisadi Merkez
Bankas’'nin bir politikast olarak

baglamda

enflasyon  ile  miicadelesi  ve
Hiikiimetin cari agtk sorunu ¢ézmek
icin ortaya koymus oldugu eylem
planlari, iilke ekonomisinin hala
istenilen noktada olmadif: sadece
iktisatcilarin - degil her kesimden
insanin hem fikir oldugu husustur.
Tiiketici Giiven Endeksi, s6z konusu
durumlardan da oldukea etkilendigi
endeks

neticesinde goriilmektedir.

verilerinin  incelenmesi

Calismada 2004:C1 - 2016:C1
dénemi arasindaki 49 adet veriden
Tiiketici
Endeksi ve Tiiketim Harcamalar

yararlanarak Giiven
arasindaki iliski ekonometrik model
temelinde analiz edilmistir. Analizde
VAR modeli kurularak ve GRAN-
GER nedensellik testi gerceklestiri-
lerek alinan neticede Tiiketici Giiven
Endeksi'nden Tiiketim Harcamala-
rina dogru bir nedensellik iligkisinin
varligi tespit edilmistir. Ekonominin
genel goriintimii bagta olmak tizere
gelirde, tasarrufta ve enflasyonda
meydana gelecek olan degisikliklerin
Tiiketici Giiven Endeksi’'ni etkile-
yecegi ve bu etki ayni ydnlii neden-
sellik iligkisi uyarinca kisa dénemde
Tiiketim Harcamalarina da tesir ede-

cektir.
Uriin  fiyatlarinda  istikrarin
saglanmasi ve enflasyonla

miicadelede basarili olunmasi ve
ithalati gergeklestirilen {iriinlerden
hammadde sorunu yasanmayacak
olanlarin iilke icinde iretilmesi
ckonominin genel seyrini pozitife
cevirerek ayni zamanda ekonomik
de Bu
durum Tiiketici Giiven Endeksi’ni
etkileyerek  Milli

Gelirin biiyiik bir kismini olusturan

bitylimeyi saglayacakuir.
pozitif ydnde

Tiiketim Harcamalarini da olumlu
yonde etkileyecektir.
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ook

amagla web tabanl bir sistem olan
kaynakca.info kullaniimigtir. Calisma
kapsaminda ilk olarak kaynakca.info
adresinde  “Ispanyol Kadin'  Tarihi
Kaynakea ve Anf Dizini” isimli ta-
ribsel, bibliyografik auf dizini olus-
turubmugstur. Digin, prestijli ulusla-
rarast yaymnevleri tarafindan basilan
kitaplar, hakemli dergilerde yayinla-
nan makaleler, uluslararas: sempoz-
yum  bildirileri ve tezler gibi savas
sonrasinda yazilmis temel calismalar:
igermektedir. Soz konusu dizin, sosyal
ag analizi yonteminin arasindalik,
yakinltk ve eigenvector collectivism
(6zvektor kolektivizmi) kriterleri kul-
lanilarak analiz edilmistir. “Ispanya

1 Mujeres Libres
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le Savasi sirasinda Mujeres Libres”
konusunda dikkate deger arastirma-
lar yapan onemli arastrrmacilar ve bu
agdaki farkls gruplar: birbirine bag-
layan diger ilgili katilimeilar, sosyal
ag analizi kullanilarak olugturulan
ag haritalar: ile ortaya cikarilmastir.
Ispanya  I¢  Savagpndaki  Mujeres
Libres  taribine dair  caliymalar,
Mary Nash, Martha Ackelsberg ve
Temma Kaplan gibi akademisyenlerin
bir

yere ulagmistir. Bu  akademisyenler,

oncii  calyymalaryyla  onemli
Mugeres Libres gibi gruplarla yaprik-
lart sozlii taribh projeleri sayesinde,
Ispanyol kadinlarinin savas sirasin-
daki katkilarini goriiniir hale getir-

mislerdir.

Anahtar Kelimeler: Migeres Libres,
Ozgiir Kadnlar, Ispanya I¢ Savas,
Sosyal Ag Analizi

A SOCIAL NETWORK
ANALYSIS OF

THE SCHOLARLY
PUBLICATIONS ON
“MUJERES LIBRES”
(FREE WOMEN)
DURING THE SPANISH
CIVIL WAR

ABSTRACT

This study lays down the results of
an analysis carried out using social
network method on exhaustive bibli-
ographic citation index that consists
of scientific publications on Spanish
women during Spanish Civil War.
For this purpose, web-based system
kaynakca.info is employed. Firstly, the
historical, bibliographic citation index
named “References and Citation Index
on Spanish Women History?” is created
on kaynakca.info within the scope of
this study. The index incorporates the
main studies written following the war
such as books published by prestigious
international presses, articles published
in peer-reviewed journals, internatio-
nal symposium reports and dissertati-
ons. Aforementioned index was analy-
zed by using the betweenness, closeness
and eigenvector collectivism criterions
of the social network analysis method.
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Important researchers that conduc-
ted significant research on the subject
“Spanish women during Spanish Civil
War” as well as other relevant cont-
ributors that connect different groups
in this network are revealed using
network maps created by employing
the social network analysis. The study
of the history of the Mujeres Libres in
the Spanish Civil War has been cha-
racterised by the pioneering work of
scholars such as Mary Nash, Martha
Ackelsberg and Temma Kaplan. Th-
rough their oral history projects with
groups such as the Mujeres Libres, these
scholars have made visible the contri-
butions of Spanish women during the
war.

Key Words: Mujeres Libres, Free
Women, Spanish Civil War, Social
Network Analysis

Giris

[spanya I¢ Savasi iki nedenden do-
lay1 birgok tarihginin ilgisini ¢ek-
mistir: Birincisi, [spanya’nin yaklas-
makta olan Ikinci Diinya Savas’'nin
silah, takeik ve askeri konseptleri i¢in
dev bir deneme sahasi haline gelme-
si, ikincisi ise savagin her iki tarafin
da sarkilardan kitapgik ve posterlere,
filmlerden belgesellere ve EAJ15 tipi
mikrofonlara kadar dénemin tekno-
lojisinin miimkiin kildig her tiirli

araci kullanarak propaganda yoluyla
en ¢ok duyurulan silahli catigmalar-
dan biri haline gelmesidir. Sunu da
belirtmek gerekir ki, akademisyen-
ler savagla ilgili birincil kaynaklara
ulasmak icin Franco'nun &liimiine
(1975) kadar beklemek zorunda
kalmislardir. Oliimiiniin ardindan
savagla ilgili ok sayida kitap yazil-
mig, sayisiz roportaj ve sozlii tarih
projesi  gerceklestirilmigtir. Ancak
Ispanyol kadininin savagtaki rolii,
kimligi ve savas cabalarina dogrudan
katkisi, hatta savas sirasindaki yaga-
muna dair en ufak bir ayrinu bile iki
yonlii kolektif hafiza yitimine ma-
ruz kalmustir; ki bu kolektif hafiza
yitimi, kadinin sosyal cinsiyetinin
ve erdeminin kaybindan kaynak-
lanmustir. Ispanyol kadinlarinin bu
anlatilmamug tarihinin yeni kaygilar
ve anlaysglar 1s1ginda yeniden yazil-
mast gerekiyordu. Ispanyol modern
tarihinin gériinmez ya da isimsiz
kadin kahramanlari, Ispanyol Ka-
din Tarihi Aragurma Dernegi'nin
kurucusu ve Barselona Universi-
tesi Cokkiiltiirliliik ve Toplumsal
Cinsiyet Arastirma Grubwnun ku-
rucu direktdrii Irlandals tarihgi Mary
Nash ile iki Amerikali tarih¢i Martha
A. Ackelsberg ve Temma Kaplan'in
oncii caligmalartyla giderek daha
goriiniir hale geldi. Bu makale, aka-
demik calismalarinda kullandiklart
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referanslara gore Ispanya I¢ Savast
strasinda Ispanyol Kadinlart {izerine
calisan akademisyenler arasindaki
akademik etkilesime odaklanmakta-
dir. Bunu yapmak icin, Hacettepe
Universitesi Tarih Boliimii tarafin-
dan 2008 yilinda olusturulan web
tabanli kaynakca.info sistemini kul-
lanarak ¢evrimici bir kaynakeca olus-
turdum ve makale, kitap ve tezler da-
hil olmak tizere 685 farkli akademik
yayindaki 1300°den fazla referansi
ekledim.?

1. Mary Nash’in Semsiyesi
Altinda

Mary Nash, Ispanya I¢ Savast sira-
sinda Ispanyol Kadinlari ve 6zellikle
de Mujeres Libres® tizerine calisan-
lar i¢in siiphesiz ilk bagvurulacak
akademisyendir. Alana yapugi de-
gerli katkilar ve Ispanyol Kadinlari
tizerine yapugt detayli aragtirmalar,
arastirma alanini sonraki akademis-
yenler icin uygulanabilir bir cer-
ceveye oturtmustur. Mary Nash'i
[spanyol Kadinlarinin modern tarihi

2 Bu galigsma i¢in kullandigim yayin-
larin tUm listesini a$agidaki linkten
gOrebilirsiniz:  http://www.kaynakeca.
info/kaynakca/6011482/disa_aktar/
ic-savas-yillarinda-ispanyol-kadinlari.
pdf2stil=apa?stil=apa

3 Mujeres Libres, Ispanyada isci sinifi
kadinlarini  giiglendirmeyi amaglayan
anarsist bir kadin orgiitiiydii (1936 -
1939)

icin kilit akademisyen yapan birkag
neden vardir. Oncelikle, Ispanyolca
ve Ingilizce dillerinde gok sayida eser
{iretmistir (ve hala iiretmektedir) ve
bunlar kiiresellestirmistir. Ayrica sa-
vasa taniklik etmis onemli Ispanyol
kadinlarla yapugi roportajlar  da
calismalarini zenginlestirmigtir. Di-
ger bir 6nemli nokta, kadin tarihine
stk tutmayy; ge¢miste kendi adina
konugamayan kadinlara ses vermeyi
amaclamistir (Nash, 1995, s. 1-7).
Kadin érgiitlenmelerinden kadinla-
rn ii¢ kademeli kolelestirilmesine,
kadinlarin savagtaki yerinden dev-
rimci imgelerdeki kadinlara ve ‘Er-
kekler Savas Cephesine, Kadinlar
Ev Cephesine’ gibi sdylemlere kadar
Ispanyol Kadinlari ile ilgili her ko-
nuya deginmeye calismistr (Nash,
1993, 270).

1975 yilinda Mujeres Libres’in
kurucularinin ve tyelerinin yazilari-
nt (mektuplarini) “Mujeres Libres”
adiyla yayinladi: Espafia 1936 - 1939.
Ispanyolca olarak derlenen bu kitap
onemli mektuplari daha erisilebilir
hale getirmistir ve bu kitaba 112 kez
(2016 tarihine kadar) atifta bulunul-
mustur®. Mary Nash'in en ¢cok auf
alan diger calismalar aldiklar1 auf sa-
yilariyla beraber su gekildedir: Rojas:

4 https://scholar.google.com.tr/
scholar?q=mary+nash+mujeres+-
libres+espana&btnG=8chl=tr8as_
sdt=0%2C5 (03.01.2016)
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"~ %pGephi

@ Mary Nash
Gaellikier

las Mujeres republicanas en la guerra
civil (1999) 228, Mujer, familia y
trabajo en Espafa (1875-1936) 224,
Mujeres en el mundo: historia, retos
y movimientos (2004) 191, Defying
male civilization: women in the Spa-
nish Civil War (1995) 136, Historia
y género: las Mujeres en la Europa
moderna y contempordnea (1990)

Mary Nash

sregsn) [5 Betweenness = 2 Ko Min

112, Mujer y movimiento obrero en
Espana (1981) 87 kez auf almistir.’
Kendisine yapilan atiflarin sayisi bile
eserlerinin ne kadar degerli oldugu-
nu anlamak i¢in yeterlidir.

5 Sosyal ag analizi esas olarak gevrimigi
verileri, Google scholar gibi web siteleri-
ni veya diger akademik referans web si-
telerini kullandigindan, alinularin sayist
degisebilir, boylece gevrimigi goriinme-
yen caligmalari icermez.

o | Sorgu| Gz

Sekil 1: Arasindalik kriterine gére Mary Nash sosyal ag diyagrami analizi (25.12.2015

tarihinde kaynakca.info analiz modiilii kullanilarak cizilmistir)

Sekil 1'de goriildiigii tizere - ara-
sindalik kriterine gére Mary Nash’in
sosyal ag diyagraminda kendisi mer-
kezde kalmakeadir. Diyagramdaki
en uzak kisi bile Nash ile dogrudan
baglanuli ya da baska bir akademis-
yen araciligiyla baglantiya sahip. Auf
yaptgt ve auf aldigs kisi sayisina gore
etrafindaki ¢ember giderek genisli-

yor. Nask’in aufta bulundugu kisiler
genellikle Mujeres Libres tiyeleri ve
kuruculari ile Lucfa Sdnchez Saor-
nil, Amparo Poch y Gascén, Lola
Iturbe, Federica Montseny, Manu-
el Azana, Dolores Ibdrruri, George
Orwell ve digerleri gibi dénemin
tinlii tarihcileri veya siyasetgileridir.

Kisaca, arastirdigim sosyal ag analizi,
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Nash'in Ispanya I¢ Savasi sirasinda
[spanyol Kadin Tarihi konusunda en
cok auf alan akademisyen oldugunu

gosteriyor.

2. Anarquismo una Forma de
Vivir (Anarsizm Bir Yasam
Bicimi)

“Cumbhuriyet geldiginde bir¢ok in-
san mahkumlari kurtarmak icin
hapishaneleri basmaya gitti, ben de
gittim. Orada bir adam bagiriyordu,
“Abajo la politica (Kahrolsun poli-
tika!) Abajo la Guardia Civil! (Kah-
rolsun Sivil Mubhafizlar)... her sey
kahrolsun. Ve sonra bagirdi, “Viva la
anarquia!” (Cok yasa anarsi). “Aha,
iste bir anargist” diye distindiim.
Bu benim bir anarsistle ilk kargilag-
mamdi - ve korkung bir insan gibi
goriinmiiyordu. Iyi bir yiizii vardi.”

(Ackelsberg, 1991, 37)
Soledad Estorach

[spanyol Anarsizmi ve Kadinlar
tizerine temalar ¢ogunlukla Temma
Kaplan ve Martha Ackelsberg tara-
findan yazilmigtir. Mujeres Libres
ilk kez Kaplan’in 1971'de (Franqu-
ist diktatorliigiin devam ettigi do-
nemde) yazdigt ‘Spanish Anarchism
and Women’s Liberation” (Ispanyol
Anarsizmi ve Kadinlarin Kurtulusu)
baslikli makalesinde yer almistr

(Kaplan, 1971, 5.101-110). Aslin-
da, Mujeres Libres'i Ispanyadaki
anarsist hareket baglaminda ele alir
ancak érgiitii feminist olarak tanim-
lamaz ve Mujeres Libres'in ideolojisi-
nin nereden gelmis olabileceginden
bahsetmez (Ayguavives, 2014, s.9).
Ayguavives ayrica, Anarchists of An-
dalusia (Endiiliis Anarsistleri), 1868-
1903 ve Conciencia femenina y accion
colectiva el caso de Barcelona, 1910-
1918 adli kitaplarinda Ispanyol
Anargizmini bolgesel olarak incele-
migtir. Belirli bir bolge tizerine yap-
ug spesifik caligmalar, birbirleriyle
kargilagtirma yapma firsati veriyor.
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Female consciousness and collective action: The case of Barcelona, 1910-1918

Luchar por la democracia: formas de organizacion de las mujeres entre los afios cincuenta y los afios setenta

Other Stenarios: Women and Spanish Anarchism
Spanish Anarchism and Women's Liberation
Taking back the streets: women, youth, and direct democracy
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Sekil 2: Temma Kaplan'in baslica eserlerinin listesi ve igerik analizi (09.01.2016 tari-

hinde kaynakca.info analiz modiilii kullanilarak cizilmistir)

Bu alandaki bir diger onemli
tarih¢i olan Martha Ackelsberg, Free
Women of Spain: Anarchism and the
Struggle for the Emancipation of Wo-
men (Ispanyanin Ozgiir Kadinlar:
Anargizm ve Kadinlarin Ozgjirles-
mesi icin Miicadele) (1991) adli
tinlii kitabiyla taninmakeadir. Bu
kitapta [spanyol Anarsizminden ve
[spanya I¢ Savagi sirasindaki hare-
ketten, Mujeres Libres'in bir kadin
orgiitii olarak tanimlanmasindan,®
Mujeres Libres dergisinden ve diger
6

On dbrt say1 yayinlanmis ancak son say1

Franco birliklerinin Barselona’ya girme-
si nedeniyle giiniimiize ulasgamamustir.
Bkz: Ackelsberg, M. (1991): Ispanya'nin
Ozgiir Kadinlari, Edinburgh: Ak Press.

kadin orgiitleriyle iligkilerinden ve
sosyal devrim sirasinda Saglik Ba-
kani olan Federica Montsenyden
(1905 - 1994) bahsetmekte ve onlar:
tek tek aciklamaktadir. Free Women
of Spain (Ispanyanin Ozgiir Kadin-
lar1) makalesi disinda, en dnemli ve
sorunlu konulara deginen ¢ok sayi-
da bagarili makalesi vardir. Ornek
vermek gerekirse, “Captacién y Ca-
pacitacién: el problema de la auto-
nomia en las relaciones de “Mujeres
Libres” con el movimiento Liberta-
rio” (Ackelsberg, 1991, 5.35-40) adl:
makalesinde son derece 6nemli bir
noktayr vurgulamigtir: capacitacién

without captacién’un (kadinlar egit-
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bir anlami olmayacakur. Sonug ola-
rak, bu makale i¢in kullandigim sos-

yal ag analizi, Ackelsberg’in alaninda
onde gelen akademisyenlerden biri
oldugunu gostermektedir.
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Sekil 3: Martha Ackelsberg ve Mary Nash Arasindalik kriterine gére sosyal ag di-
yagrami analizi (25.12.2015 tarihinde kaynakca.info analiz modiilii kulla-

nilarak cizilmistir)

3. Mujeres Libres (Ozgiir
Kadinlar) ve ispanya
ic Savasi Uzerine Son
Calismalar

Mujeres Libres ve Ispanya I¢ Savast
tizerine yapilan son caligmalar: tespit
etmek icin agirlikli olarak Ispanyol
tarih¢i Ana Martinez Rus'un maka-
lesini kullandim. “Mujeres y Guerra
Civil: Un Balance Historiogrifica”
(Rus, 2014, s. 32, 333-343) bas-
likli makalesinde, Ispanya I¢ Savasi
strasinda Ispanyol Kadinlari ile ilgili

son on yildaki yayinlar1 gozden ge-
cirmektedir. Onde gelen akademis-
yenlerin digerleri tizerindeki etkisini
anlamak i¢in onun dipnotlarini da
cevrimigi kaynakcaya eklenmistir.
Makalesi, sosyal ag analizim icin
bir tiir ¢apraz kontrol niteliginde-
dir. Asagidaki diyagramda (Sekil
4) gorildigi tizere, Rusun aufta
bulundugu akademisyenler ayni za-
manda énemli akademisyenlerle de
baglanulidir. Nash, Ackelsberg ve

takip eden akademisyenler arasinda
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Sekil 4: Ozvektor kriterlerine gore Ana Martinez Rus sosyal ag diyagrami analizi

(09.01.2016 tarihinde kaynakca.info analiz modiilii kullanilarak cizilmistir)
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Sonug Yerine

Ispanya I¢ Savast, savasa uluslararast
miidahale, toplumsal degisim, siyasi
hareketler, ekonomik ve dini nokta-
lar gibi pek ¢ok farkli acidan incelen-
mis olsa da, Mary Nash ve Martha
Ackelsberg ve Temma Kaplan gibi
diger 6nemli  akademisyenlerin
oncii calismalarina kadar Ispanyol
kadinlarin savas sirasindaki yasam-
larint ve savag ¢abalarini iceren kitap
sayist oldukca kisitliydi. Bagka bir
deyisle, bu tarihgilerin, 8zellikle de
Mary Nask'in ¢aligmalari olmasaydi,
Ispanya I¢ Savast sirasinda Mujeres
Libres’in (C)zgﬁr Kadinlarin) Tari-
hi bu kadar ¢ok calisilmayabilirdi.
Ciinkii bu tarihgiler Mujeres Lib-
res lyeleri ve diger 6nemli kadin
liderler ve politikacilarla ¢ok sayida
sozlii tarih projesi ylirtiemis ve ko-
nuyla ilgili referans kitaplar ve ma-
kaleler iiretmislerdir. Daha sonra
Carmen Domingo, Carmen Sudrez,
Ana Martinez Rus, Rosa Marfa Cid
Lépez, Pilar Dominguez Prats gibi
tarihgiler (ki onlarin yani sira daha
bircok tarih¢i) bu konuda Ispanyolca
yazmaya basladilar. Ispanyol Kadin-
lart tizerine calisan ikinci (yeni) nesil
tarihciler, 6ncii tarihcilerden fark-
It olarak ¢ogunlukla Ispanyoldur.
Bu durum ister istemez akillara su
soruyu getiriyor: Neden ilk etapta
[spanyol olmayan akademisyenler

geliyor? Bence bunun birkag nede-
ni olmali. Ispanyadaki kadin calis-
malari ve feminizm -Mujeres Libres
bile kendilerine feminist denmesini
istemiyordu- Kuzey Avrupa iilkeleri
ve Amerika Birlesik Devletleri’ nde-
kinden farkliydi/farklidir.

yani sira, Ispanyol akademisyenler

Bunun

icin savagi kaybeden sadece kadinla-
rin degil erkeklerin de tarihi tizerine
caligmak i¢ sorunlar nedeniyle daha
zor olabilirdi. Ya da bu sadece kisisel
bir tercih de olabilir. Her ne kadar
bu 6ncii kadin tarihciler disaridan
bir bakis agisina sahip olsalar da, en
azindan calismalarinin en basinda
bazi kiiltiirel detaylar1 gozden kagir-
ma ihtimalleri her zaman olmustur.
Ancak dyle ya da bdyle Nash, Kaplan
ve Ackelsberg’in arsivlerde yapuklar
caligmalar, Mujeres Libresin daha
cok gortiniir hale gelmesini sagladik-
lar1 igin son derece 6nemlidir.
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SANAT TERAPISINDE YAPAY
ZEKANIN KULLANIMI

Nagihan Alug *

OzZET

Dijitallesen diinyada hayatimiza gi-
ren yapay zekdnin kullanimi pek cok
alanda  giderek  yayginlasmaktadsr.
Bu alanlardan biri olarak rub sagl-
g1 alaninda psikoterapi  siireglerinde
basyurulabilir yapay zeki teknolojileri
tasarlanmaktadr. Psikoloji biliminin
Jarklr yaklasimlar: temelinde iiretilen
yapay zekd modelleriyle ilgili yapilan
calismalar bulunmaktadr. Literatiir-
de bircok farkls psikoterapi yaklasimi
temelinde gelistirilmis yapay zekd mo-
delleri oldugu goriilmektedir. Goriintii
tantyan ve iireten yapay zekd modelle-
rinin gelismesiyle birlikte psikoterapi-
lerde daha genis alanlarda kullanim:
miimbkiin goriinmektedir. Disavurum-
cu tekniklerle ve cogunlukla  gorsel
malzemeyle calisan sanat terapisi bu
alanlarim  basinda ~ gelmektedir. Bu

* Uzman Psikolog, Doktora Ogrencisi,

Okan Universitesi, psknagihanaluc@
gmail.com, ORCID: 0000-0002-7549-
9948.
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dogrulta ¢alismamizda yapay zekdnin
psikoloji alaninda terapi siiveclerinde
kullanimina dair gelistirilen uygula-
malar ve diretken yapay zekd model-
lerinin sanat terapisinde kullanimayla
ilgili calismalar sunulacaknr.

Anahtar kelimeler: yapay zekd, psi-
koterapi, sanat terapisi, artificial in-
telligence, psychotherapy, art therapy

USE OF ARTIFICIAL
INTELLIGENCE IN ART
THERAPY

ABSTRACT

The use of artificial intelligence,
which has entered our lives in the
digitalizing world, is becoming inc-
reasingly widespread in many areas.
As one of these areas, artificial in-



telligence technologies that can be
used in psychotherapy processes are
being designed in the field of mental
health. There are studies on artifici-
al intelligence models produced on
the basis of different approaches of
psychological science. It is seen in
the literature that there are artificial
intelligence models developed based
on many different psychotherapy
approaches. With the development
of artificial intelligence models that
recognize and produce images, it
seems possible to use them in wider
areas in psychotherapy. Art therapy,
which works with expressionist tech-
niques and mostly visual materials,
is one of these fields. In this regard,
in our study, applications developed
for the use of artificial intelligence
in therapy processes in the field of
psychology and studies on the use of
productive artificial intelligence mo-
dels in art therapy will be presented.

Keywords: artificial intelligence, ps-
ychotherapy, art therapy

GiRis
Son yillarda yapay zeka teknolojisin-
deki gelismeler pek ¢ok alanda artan
kullanimiyla dikkatleri cekmekeedir.
Giinlitk yasgamimiza dahi yer etmeye
baslayan yapay zeki robotlar1 sag-

lik, mithendislik, mimari, sanat gibi
alanlarda kullanilmaktadir.  Yapay
zekd teknolojisinin ruh sagliginda
tant ve tedavi siireglerinde kullani-
miyla ilgili gelismeler kaydedilmek-
tedir. Akilli telefon uygulamalari,
sanal gerceklik gozliikleri, giyilebilir
teknoloji, sohbet robotlar1 gibi yapay
zek araclarinin ruh sagligi hizmet-
lerine entegre edilmektedir. 'Ruh
saglig1 alaninda en dnemli fakedrle-
rin baginda gelen psikoterapi uygu-
lamalarinda yapay zeki caligmalari
yapilmaktadir.?

Yapay zekanin psikoterapi uy-
gulamalarinda bagvurulabilecek bir
teknoloji oldugu distinitilmektedir.
Yapay zeki tabanli terapi araglar,
sanal terapistler gibi uygulamalarla
terapiye erisim ve danisanla etkile-
simin kolaylagabilecegi belirtilmek-
tedir.®> Ayrica yapay zekd teknolojisi,
kisilerin biligsel ve duygusal siirecle-

rini analiz edebilir ve patolojik bir

1 Fiske A, Henningsen B, Buyx A. (2019).
Your robot therapist will see you now: et
hical implications of embodied artificial
intelligence in psychiatry, psychology, and
psychotherapy. ] Med Internet Res. 21,
3216.

2 Brynjolfsson, E., ve McAfee, A. (2019).
Yapay zekinin vaat ettikleri. Harvard
Business Review (Ed) Dijital déniisiim
yapay zekaiginde, 56-19.

3 De Mello, E L., ve de Souza, S. A.
(2019). Psychotherapy and artificial in-
telligence: A proposal for alignment. Fron-
tiers in psychology, 10, 413596.
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durumu degerlendirmeye alabilecegi
one siiriilmektedir. Makine &gren-
mesi ve dogal dil isleme sayesinde
kisilerin konugmalari analiz edilerek
belirtilerin tespit edilmesi ve teghis
konulmasi miimkiin olabilir.’> Tera-
pi esnasinda danisanlarin tepkile-
rinin kayit altina alinmasi ve analiz
edilmesi, seans notlari, danisan uy-
gulanan testlerin sonuglarinin ana-
liz edilmesi gibi yapay zekd temelli
araclarin terapisti destekleyecegi ve
bu baglamda terapistlere yardimci

olacag: diisiiniilmektedir.®

Psikoterapide temel amaglardan
biri kisilerin duygularini kesfederek
saglikli bir gekilde deneyimlemesidir.
Bu amagla psikoterapide digavurumu
destekleyen teknikler kullanilmakta-
dir. Bu tekniklerin baslica kullanimi

sanat terapisinde goriilmektedir.” Ki-

4 Shatte, A. B., Hutchinson, D. M., ve
Teague, S. J. (2019). Machine learning
in mental health: a scoping review of met-
hods and applications. Psychological me-
dicine, 49(9), 1426-1448.

5  Ediboglu, G. O. (2023). Yapay zeki-
min  insan  zekdsina  psikoterapitik
yaklasimi.  Cukurova Tip  Ogrenci
Dergisi, 3(1), 12-18.

6  Erol, K., ve Erol, A. (2019). A New Era
in Psychiatry: Influence of Technology
and Artificial Intelligence. Archives of
Neuropsychiatry, 56(2), 84.

7 Masters, C. L. (2005). Clay sculptu-
re within an object relational therapy:
a  phenomenological-hermeneutic  case
study Doktora Tezi. Rhodes University.
s.19
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silerin kendilerini ifade etmelerinde
kolaylagtirict olarak gesitli sanatsal
araclarin kullanildig etkilesim bigi-
mi sanat terapisi olarak tanimlanir.®
Sanat malzemelerinin, yaratim siire-
cinin ve sanat tiriiniiniin psikotera-
pide bir arag olarak kullanilmasidir.®.
Terapide sanat yontemlerin sagaltm
amaciyla kullanilmasi sanat terapisi
olarak tanimlanir.'® Sanat terapisi
sozciiklere gerek duymadan duygu-
sal olarak katarsisi kolaylagtiran bir
yaklagimdir. Sanat terapisinde sozel
terapilerin aksine resim, heykel, ¢i-
zim, kil gibi malzemeler kullanilarak

bireysel degisim ve gelisim saglanir.!!

Yapay zeka teknolojisinin iiret-
kenlik becerisindeki gelismeler dogal
dil isleme, yaratici yazi, sanat eseri,

video ve ses gibi tiriinler ortaya koy-

8 Hoffmann, B., Kalcheva, A., Leko-
va-Dimitrova, B., Tilov, B., Tornyova, B.,
Ivanova, M., ve Angelova, . (2016). The
role of expressive therapies in therapeutic
interactions; art therapy-explanation of
the concept. Trakia Journal of Sciences,

14(3), 197-202.

9 Nguyen, M. A. (2015). Art therapy-A
review of methodology. Dubna Psycho-
logical Journal, 4, 29-43.

10  Dilawari, K., ve Tripathi, N. (2014). Arz
therapy: A creative and expressive process.
Indian Journal of Positive Psychology,
5(1), 81-85.

11 Moula, Z. (2020). A systematic review of
the effectiveness of art therapy delivered in
school-based settings to children aged 5-12
years. International Journal of Art The-
rapy, 25(2), 88-99.



mast ilgi gormekeedir. ?*"Bu tek-
nolojiler bireylerin kendilerini ifade
etmelerinde yeni yollar sunarak ya-
ratict faaliyetlerde degisim meydana
getirmektedir. Yapay zeki robotlar
araciliiyla kisiler kendilerini upki
gercek ortamda oldugu gibi sanat-
sal yollarla ifade etme imkanina
sahip olmaktadirlar.®'® Yapay zeka
teknolojisinin  gelismesiyle birlikte
geligtirilen yapay zekd robotlarinin
goriintii anlama yetenegi sanat te-
rapisi uygulamalarinda kullanimi
tizerine caligmalar yapilmaktadir'”.

12 Hong, W, Ding, M., Zheng, W,, Liu,
X., ve Tang, J. (2022). Cogvideo: Lar-
ge-scale pretraining for text-to-video ge-
neration via transformers. arXiv preprint
arXiv:2205.15868.

13 Liu, V., ve Chilton, L. B. (2022, April).
Design guidelines for prompt engineering
text-to-image generative models. In Pro-
ceedings of the 2022 CHI Conference on
Human Factors in Computing Systems,
1-23.

14 Wu, H. H., Seetharaman, P, Kumar,
K., ve Bello, J. P (2022, May). Wav2c-
lip: Learning robust audio representations
Sfrom clip. In ICASSP 2022-2022 IEEE
International Conference on Acoustics,
Speech and Signal Processing (ICASSP),
4563-4567.

15 Roose, K. (2022). An Al-Generated Pi-
cture Won an Art Prize. Artists Aren’t
Happy. 5.2

16 Slack, G. (2023). What DALL-E reveals
about human creativity. Stanford HAIL
January, 17, 2023.

17 Kim, S. I, Kim, K. E,, ve Song, S.
(2024). Exploring artificial intelligence
approach to art therapy assessment: A case
study on the classification and the esti-
mation of psychological state based on a

Kullanilan renkler, cizimlerdeki de-
taylar, cizgiler gibi niteliklerin analiz
edilmesinde kullanilmak tizere gelis-
tirilen yapay zek4 terapi araglari bu-
lunmaktadir. Ayrica metinden gorsel
iireten yapay zekd teknolojilerinin
sanatsal alanda kullanimindan hare-
ketle bunlarin kisilerinde kendilerini
ifade etmesinde terapi siireclerinde
kullanilabilmesi miimkiindiir.

Bu makalede yapay zekinin psi-
koterapi siireclerinde ve sanat terapi-
sinde kullanimina iligkin gelistirilen
yapay zekd tabanli teknolojiler ve
bunlarin terapistler ve daniganlar ta-
rafindan kullanim imkanlari tizerin-
de yapilan caligmalar ele alinacakur.

1. YAPAY ZEKA

Yapay zeka, insan benzeri 6grenme
ve zekd yeteneklerini bilgisayar sis-
temlerine kazandirmak iizerine ¢ali-
san bilim dali olarak bir makinenin
insan davranisina benzerlik goster-
mesine imkan saglamaktadir.'"®Yapay
zeka kavraminin ilk defa kullanimi
1955 yilinda McCharty, Minsky,
Rochester ve Shannon tarafindan
olmugtur.” Yapay zekinin kurucu

drawing. New Ideas in Psychology, 73,
101074

18  Ediboglu, a.g.m, 12-18.

19 Say, C. (2018). 50 soruda yapay zeka (3.
Bask). Bilim ve Gelecek Kitapligt. 5.80
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olarak anilan Alan Turing tarafindan
yazilan “Hesap Yapan Makineler ve
Zekd” baglikli makalenin 1950 yilin-
da yayimlanmasi alandaki ¢aligmala-
rn tetikleyicisi olarak degerlendiril-
mektedir.?®?! Los Angelesda 1955
yilinda yapilan “Ogrenen Makineler
Oturumu”, Dartmouth Kolejinde
1956 yilinda yapilan “Yapay Zeka
Yaz Aragurma Projesi” ve Birlesik
Krallik Ulusal Fizik Laboratuvarin-
da 1958 yilinda yapilan “Diisiince
Siireclerinin  Mekaniklesmesi” bas-
liklt caligmalar yapay zekd alanin-
da 6nemli yere sahiptir.?*?* 1970’li
yillarda yapay zekd calisgmalarinda
durgunluk goriilmiis ancak 1990’]a-
rin baginda Deep Blue isimli yapay
zekdnin satrangta biiyiik basar1 gos-
termesiyle caligmalar popiilerligini
geri kazanmusur?® Yapay zekinin
goriintii ve dogal dil islemleme al-
goritmalari, yapay sinir aglari gibi
teknolojileri bunlarin yasamin pek

20 Boyle, D. (2014). Alan turing: Enigma-
nin gifresini ¢izmek. R. N. Ercan (Cev.).
Zeplin Kitap. 5.64

21 McCorduck, P. (2004). Machines who
think: A personal inquiry into the history
and  prospects of artificial mtelligence.
Massachusetts A K Peters, Ltd. s.324

22 Saya.g.m,s. 63

23 Nilsson, N. J. (2019). Yapay zcki gec-
misi ve gelecegi. Istanbul: Bogazii
Universitesi Yayinevi, 386, 387.

24 Bostrom, N. (2014). Siiper zeké yapay
zekd wygulamalar: tehlikeler ve stratejiler.

E Burak Aydar (Cev.). Kog Universitesi
Yayinlar1. s.204
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¢ok alaninda kullaniminin éniinii

acmugtir.”

Yapay zekd kavraminin kullani-
minin {zerinden yarim yiizyil gecmis
olsa da kavramin tanimi hakkinda
tartismalar siirmektedir. Ilgili litera-
tiirde cesitli tanimlar bulunmaktadir.
Tanimlardan biri “makinelere zeka
kazandirmayr amaglayan faaliyet”
seklinde Nilsson (2019) tarafindan
yapilmistir.® Bir bagka tanim Whitby
(2005) tarafindan “insan, hayvan ve
makinelerdeki zeki davranslari ince-
leyen ve insan iiretimi cihazlarin bu
zeki davransglar nasil sergileyecegini
bulmak iizerine calisan bilim dali”
olarak yapilmistir.”” Avrupa Komis-
yonu Yitksek Diizey Uzmanlar Gru-
bu (2019) tarafindan giincellenen
tanim; kompleks bir gorev verildigin-
de, veri toplama vasitasiyla cevresini
algilayan, yapilandirilmis ve yapilan-
dinlmamis olarak toplanan bu veri-
leri yorumlayan, elde ettigi bilgileri
isleyen, goreve uygun eylemlere karar
veren, dijital ve fiziksel diizlemde ha-
reket kabiliyeti olan yazilimlar seklin-
de olmustur.”®

25 Fan, S. (2020). Onemli sorular yapay
zekd yerimizi alacak mi? 21. yiizyil igin
bir rehber. 1. G. Cigay (Cev.). Hep
Kitap. 5.83

26 Nilsson, a.g.m. 386-387

27  Whitby, B. (2005). Yapay zeki (C.
Karabagl, Cev.). Iletisim Yaymlart.
(Ozgiin eserin basim1 1988). 5.93

28 Tiwari, T., Tiwari, T., ve Tiwari, S.



Yapay zekd; makine 6greni-
mi (Machine Learning) ve derin
ogrenme (Deep Learning) olmak
tizere iki baglikla incelenmektedir.
Makine 6grenimi, veriler ile bilgi-
sayarin 6grenmesini miimkiin kilan
teknolojidir. Yapay ¥zekinin bir alt
kiimesi olan makine 8grenimi, agik
programlama olmaksizin makinele-
rin gegmis veri setleri tizerinden oto-
matik 6grenme gerceklestirmesidir.®°
Makine 6grenmesinin alt tiirlerinde
biri olan derin 6grenme (deep lear-
ning) alandaki ¢aligmalarin gelisme-
sinde etkili olmugstur. Derin 8gren-
me; milyonlarca yapay sinir hiicresi
iceren ¢ok sayida katmandan olugan
bir sinir agi sisteminin kullanimi
olarak tanimlanmaktadir.®® Derin

dgrenme  sayesinde  algoritmalar
kendi kendilerini gelistirebilecekler
ogrenmeleri  saglamaktadir. Derin
dgrenmenin  bu  ozelligiyle yapay

zek4 alaninda anlamli gelismeler ya-

(2018). How Artificial Intelligence, Ma-
chine Learning and Deep Learning are
Radically Different? International Jour-
nals of Advanced Research in Computer
Science and Software Engineering, 8(2),
1-9.

29  Tiwari ve arkadaglari, a.g.m., 1-9

30 Ediboglu, a.g.m., 12-18

31 Rouhiainen, L. (2020). Yapay zeké gece-
lecegimizle ilgili bugiin bilmeniz gereken
101 sey. Toprak Deniz Odabagi (Cev.)

Pegasus Yayinlar1.

sanmakrtadir,3>3334

Yapay zeka alaninda 2000li yil-
lardaki gelisimi egitim, saglik, hu-
kuk, giivenlik ulagim ve finans bagta
olmak iizere pek ¢ok sektdrde degi-
sim ve ilerlemelerle goriilmektedir.®
Alandaki bu gelismeler ruh saglig

calismalarini da etkilemektedir.*

1.1 YAPAY ZEKANIN RUH
SAGLIGINDA KULLANIMI

Yapay zeka ve makine 6greniminin
ruh sagliginda tan1 ve tedavi sii-
reglerinde kullanilabilecegine dair
calismalar bulunmaktadir. Kisilere
sunulan ruh saglig1 hizmetinin ya-
pay zekad aracilifiyla doniistiiriil-
mesine dair goriisler bildirilmek-
tedir.”’

32 Fan,agm.,s.92

33 Ozalp, E. (2020). Genglerle bag baga ya-
pay zekd. Yordam Yayinlari. s.77

34 Oggelik, B. S. (2021). Yapay zekinin
veri koruma, sorumluluk ve fikri miilki-

yet agisindan ortaya ¢ikardigt hukuki ge-
reksinimler. Adaler Dergisi, 66, 87-116.

35  Brynjolfsson ve McAfee, a.g.m, 56

36 Giltekin, M. (2022). Yapay Zekinin
Rub Saghg: Hizmetlerinde Kullanimina
lligkin Farsatlar ve Sorunlar. Insan ve
Toplum, 12(3), 121-158

37 Bickman L. (2020). Improving mental
health services: a 50-year journey from
randomized experiments to artificial intel-
ligence and precision mental health. Adm
Policy Ment Health, 47, 795-843.

86 | Telakki Sosyal Bilimler Dergisi / Sayi 4, Cilt 3 / Sanat Terapisinde Yapay Zekanin Kullanimi



Yapay zeka tabanli uygulama-
lar psikoterapi seanslarinda kul-
lanilabilmektedir. Damisanin yiiz
ifadelerini analiz eden, kan basinci,
viicut 1s1s1 ve ndrokimyasal aktivi-
teleri kayit altina alan teknolojilere
ek olarak seans notlari, uygulanan
test sonuglari, sosyal medyadaki
verilerini analiz eden teknolojiler
terapistlere yardimei olabilecegi

diistiniilmektedir.>

Yapay zeka ve psikoloji ara-
sindaki iligki yeni degildir. Kog-
nitif slirecler hakkinda yiiriitiilen
caligmalar bu iliskinin geligme-
sinde etkili olmustur.®#*4! Psiko-
loji alaninda gelistirilen ilk yapay
zekd uygulamalarindan biri olan
ELIZA 1960’larda gelistirilen bir
ELIZA’da Rogeryan
terapi temel alinmistir.*? ELIZA,

yazilimdir.

danisanlarin sdéylemlerini degisti-
rip tekrarlamasi sebebiyle insan-
la etkilesimde gergekg¢i olmadigi

38  Erol ve Erol, a.g.m., 84

39  Eysenck, M. W.,, ve Keane, M. T.
(2000). Cognitive psychology: A students
handbook (4th ed.). Psychology Press.
s.3

40  Goldstein, E. B. (2013). Bilissel Psikolo-
ji. (gev: Orhan Giindiiz). Kakniis Ya-
yinlari. s.324

41  Nilsson, a.g.m, 386-387

42 Giiltekin, a.g.m,s. 121-158
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distnilmiistir.****41970’lerin
basinda Stanford Universitesince
gelistirilen PARRY isimli program
paranoid sizofreni simiile edilmesi
acisindan alanda Onciilerdendir.*
Giliniimiizde yapay zeka uygula-
malar1 psikoterapi alaninda kul-
lanimiyla 6n plana c¢ikmaktadir.
Giyilebilir teknoloji, akilli telefon
uygulamalari, sanal gergeklik, soh-
bet robotlar1 psikoloji alaninda kul-
lanim1 yayginlasan araglardir.*’4®

Yapay zekd uygulamalarinin
psikoterapide kullaniminda ¢esit-
li teknolojiler gelistirilmektedir.
Bunlar sanal terapist, robot tera-
pist, sosyal terapist gibi uygulama-
lardir. Bu yapay zeka robotlari bir
terapist olmaksizin danisana cevap
verebilmektedir.* Fitzpatrick ve
arkadaslar1 (2017) tarafindan Wo-
ebot isimli sohbet robotu bilissel
davranis¢i model temel alinarak

43 Nilsson, a.g.m, 386-387

44 Pinker, S., ve Dogan, M. (2010). Bos
sayfa: Insan dogasinin modern inkérs. Bo-
gazici Universitesi Yayinevi. s.244

45 Russell, S. J., ve Norvig, P (2016). Ar-
tificial intelligence: a modern approach.
Pearson. s.1021

46  Giiltekin, a.g.m, s. 121-158

47  Giiltekin, a.g.m, s. 121-158

48  Soysal P, ve Tiikek T. (2022). Tele Sag-
lik. Istanbul T1p Kitapevi. s. 345

49  Fiske A, Henningsen P, Buyx, a.g.m.,
3216



gelistirilmistir.®®  Woebot mobil
uygulamalar {izerinden danisan-
lara bilissel davranis¢i yaklagim
acisindan yardimci olacak sekilde
gelistirilmistir. Depresyon ve ank-
siyete belirtileri gosteren O&gren-
cilerin belirtilerindeki iyilesmeyi
test eden bir siire¢ yiiriitilmistiir.
Bunun i¢in Weobot baglama uygun
soru sorma, empatik tepki tiretebil-
me gibi baslica terapdtik becerileri
kazanmasi i¢in egitilmistir. Weo-
bot danisanlara “Nasil hissediyor-
sun?”, “Neler yapiyorsun?” gibi
sorular yoneltmekte, duygu ve dii-
siince siirecleri tizerinde durmakta,
daniganin  bilissel ¢arpitmalarin
anlayabilmekte, duruma uygun ki-
tap, film ve etkinlik tavsiyelerinde
bulunmaktadir. Calisma sonunda
Ogrencilerin depresyon ve anksiye-
te belirtilerinde anlamli bir azalma-
nin oldugu gorilmistir.”!

Psikoterapi alaniyla ilgili ola-
rak gelistirilen bir diger teknoloji
olan Mobilyze! ise 8 haftalik siire¢
sonunda kaygi ve major depresyon
semptomlarinda azalma saglamis-

50  Fitzpatrick, K. K., Darcy, A., ve Vierhile,
M. (2017). Delivering cognitive behavior
therapy to young adults with symptoms of
depression and anxiety using a_fully auto-
mated conversational agent (Woebot): a
randomized controlled trial. JMIR men-
tal health, 4(2), 7785.

51  Fitzpatrick ve ark., a.g.m., 7785

tir.2 Mobilyze! adi verilen tekno-
loji, psikoterapi alaninda kullani-
lan mobil bir uygulamadir ve kaygi
ile major depresyon belirtilerini
azaltmak amacryla gelistirilmistir.
Bu uygulama, kullanicilarin ruh
hallerini, giinlik aktivitelerini ve
sosyal etkilesimlerini izler ve anin-
da geri bildirim ve Oneriler sunar.
Kullanicilar, uygulama araciligiyla
ruh hallerini ve aktivitelerini kay-
dederken, Mobilyze! bu verileri
analiz ederek kisisellestirilmis des-
tek saglar. Ayrica, biligsel davra-
nis¢1 terapi (CBT) teknikleri, duy-
gu diizenleme stratejileri ve stres
yonetimi yontemleri gibi terapotik
araclar da sunar. Benzer sekilde
DBT (Dialektik Davranig¢i Terapi)
Coach kullanilarak yiiriitiilen bir
calismada yazilimin depresyon ve
madde kullanim davranis1 gibi so-
runlarda olumlu bir etki sagladig:
gorlilmiistiir.>®> Fulmer ve arkadas-
larmin 2018 yilinda, Joerin ve ar-
kadaslarinin ise 2019 yilinda yapay

52 Burns, M. N., Begale, M., Duffecy, J.,
Gergle, D., Karr, C. J., Giangrande,
E., ve Mohr, D. C. (2011). Harnessing
context sensing to develop a mobile inter-
vention for depression. Journal of medical
Internet research, 13(3), 838.

53 Rizvi, S. L., Dimeff, L. A., Skutch, J.,
Carroll, D., ve Linehan, M. M. (2011).
A pilot study of the DBT coach: an intera-
ctive mobile phone application for indivi-
duals with borderline personality disorder
and substance use disorder. Behavior the-

rapy, 42(4), 589-600.
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zeka sohbet robotu olarak gelistiri-
len TESS’in ruh saglig: iizerinde
olumlu etkilerini incelemistir. Bu
arastirmalar TESS’in depresyon,
kaygi ve yalmizlik diizeylerinin
azaltilmasinda etkili oldugunu gos-
termistir. Bu ¢alismalar, genellikle
belirli bir siire boyunca TESS’in
kullanimu ile ilgili verileri topla-
yarak, katilimcilarin ruh hallerini
ve sosyal etkilesimlerini deger-
lendirmistir. Katilimcilar, TESS
ile diizenli olarak etkilesime gire-
rek, yapay zeka destekli terapotik
miidahalelerden
Caligmalarin siiresi degisiklik gos-
terebilmekle birlikte, genellikle
birkac hafta ile birka¢ ay arasinda
degisen donemlerde gerceklestiril-
migtir. Bu siire zarfinda katilimci-
larin depresyon, kaygi ve yalnizlik
diizeylerindeki degisimler gézlem-
lenmis ve TESS’in bu alanlardaki
etkileri degerlendirilmistir. 3

78 {ilkede 130 binden fazla
indirilen PTSD Coach adli uygu-
lama, travma sonrasi stres bozuk-

yararlanmigtir.

54  Fulmer, R., Joerin, A., Gentile, B., La-
kerink, L., ve Rauws, M. (2018). Using
psychological artificial intelligence (Tess) to
relieve symptoms of depression and anxiety:
randomized controlled trial. JMIR men-
tal health, 5(4), 9782.

55 Joerin, A., Rauws, M., ve Ackerman, M.
L. (2019). Psychological artificial intelli-
gence service, Tess: delivering on-demand
support to patients and their caregivers:
technical report. Cureus, 11(1).
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lugunda kisilerin sorunlarina dair
farkindalik  kazanmalarinda ve
kendilerine yardimci olmalarin
desteklemek amaciyla tasarlanmis-
tir. Uygulamanin travma sonrasi
stres belirtilerini yonetmede fay-
dali oldugu goriilmiistiir.** Rabbi
ve arkadaglart tarafindan 2017°de
madde bagimliligi olan ergenlerin
tedavisinde kullanilan dijital bir
terapi ve destek araci olarak gelis-
tirilen ‘SARA (Substance Abuse
Research Assistant)’ isimli uygula-
ma anlamli sonuglarin elde edildigi
bir diger arastirmadir. Katilimcilar,
giinliik olarak SARA uygulamasi
tizerinden ruh hallerini, aktivite-
lerini ve madde kullanim aligkan-
liklarin1 kaydetmistir. Uygulama,
bu verileri analiz ederek anlik geri
bildirimler ve Oneriler sunmustur.
Ayrica, uygulama kullanicilarina
motivasyon mesajlari, hedef belir-
leme araglar ve kriz anlarinda baga
cikma stratejileri gibi destekleyici
icerikler saglamigtir.  Yiiriitiilen
aragtirma SARA’nin ergenlerde
madde kullanimini azaltma ve te-
davi siirecini destekleme etkileri-
nin oldugunu gostermistir.*’

56 Kuhn, E., Greene, C., Hoffman, J.,
Nguyen, T., Wald, L., Schmid, J., ... ve
Ruzek, J. (2014). Preliminary evaluation
of PTSD Coach, a smartphone app for
post-traumatic stress symptoms. Military
medicine, 179(1), 12-18.

57 Rabbi, M., Philyaw-Kotov, M., Lee, J.,



Psikoterapide yapay zeka-
nin kullaniminda bir diger alan
ise yapay zeka destekli bilgisayar
oyunlaridir. Calismalar bilgisayar
oyunlarinin ergenlerde etkili oldu-
gunu gostermektedir. Ergenlerin
Ozgiliven ve problem ¢ézme beceri-
lerinin geligsmesinde, terapist — da-
nisan arasindaki terapdtik iligkinin
saglanmasinda etkili olabilmekte-
dir.%®

Affectiva Affdex adli yazilim
insanlarin yiliz ifadelerini analiz
ederek yorumlayarak kisilerin mut-
lu, 6fkeli ya da notr duygu durum-
da olduklarini taniyabilmekte ve
sonuglar elektromiyografi sonugla-
riyla uyumlu olmaktadir.>®

Pozitif psikoloji yaklagimi te-
mel alinarak olusturulan ChatPal

Mansour, A., Dent, L., Wang, X., ... ve
Murphy, S. (2017). SARA: a mobile app
to engage users in health data collection.
In Proceedings of the 2017 ACM Interna-
tional Joint Conference on Pervasive and
Ubiquitous Computing and Proceedings
of the 2017 ACM International Sympo-
sium on Wearable Computers, 781-789.

58 Coyle, D., Matthews, M., Sharry, J.,
Nisbet, A. ve Doherty, G. (2005). Per-
sonal investigator: A therapeutic 3D game
Jfor adolecscent psychotherapy. Interactive
Technology and Smart Education, 2(2),
73-88.

59  Kulke, L., Feyerabend, D., ve Schacht,
A. (2020). A comparison of the Affecti-
va iMotions Facial Expression Analysis
Software with EMG for identifying facial
expressions of emotion. Frontiers in psy-
chology, 11, 492813

isimli yapay zeka robotu kullani-
cilara hem kisa mesajlar, gorseller,
videolar ve hatirlaticilar sunmakta
hem de kullanicilarin ne istedigini
ve neye ihtiyaci oldugunu anlaya-
rak buna uygun konusabilen bir se-
kilde gelistirmistir. Bunun yani sira
kullanicilara duygu durumu kaydi,
diislince glinliigii, farkindalik, siik-
ran ve nefes alma gibi alistirmalar
ve psiko egitim icerikleri sagla-
maktadir. ChatPal 4 farkli dilde
calisabilmektedir. 5 farkli {ilkeden
katilimcilarla 12 haftalik bir ¢alis-
ma sonunda kullanicilarda zihinsel
olarak iyilesmeler goriildiigii bildi-
rilmistir.*

Yapay zekdnin EMDR (Goz
Hareketleriyle = Duyarsizlagtirma
ve Yeniden Isleme) teknigine uy-
gulanmasina dair caligmalar bu-
lunmaktadir. Bunlardan biri yapay
zeka kisisel asistan olarak Android
uygulama seklinde gelistirilmistir.
Konusmayr metne doniisgtiirme,
sesli EMDR kulakligi, EMDR vi-
deo destegi gibi ozelliklere sahip
olan uygulama mobil uygulama
olarak sunulmustur.*’

60  DPotts, C., Lindstrom, E, Bond, R., Mul-
venna, M., Booth, E, Ennis, E., ... ve
O'Neill, S. (2023). A multilingual digi-
tal mental health and well-being Chatbot
(ChatPal): pre-post multicenter interven-
tion study. Journal of Medical Internet
Research, 25, e43051.

61  Gancea, I. O., Dragoi, M. V., Popovici,
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Yapay zekd4 uygulamalari si-
zofreni, cinsel sorunlar, yiikseklik
korkusu, kumar bagimhligi, yeme

bozukluklar:

minin olumlu sonuglar sagladigini

tedavisinde  kullani-
gosteren calismalar bulunmakradir.
62636465 Ayrica 2021 yilinda yapilan
calismada yapay zeka tabanli sohbet
robotlari tarafindan saglanan terapi-
de yetiskinlerde depresyon ve kaygi
semptomlarinda azalma gorilldiigi
bildirilmistir.*®

A. F, Goga, N., Dragomur, R., Goga,
M., ve Dinu, M. C. (2020). An Intel-
ligent Emdy System For Helping Students
With Psychological Problems. eLearning
veSoftware for Education, 2.

62 Griffiths, M. D., ve Auer, M. (2019).
Becoming  hooked? Angling, gambling,
and ‘fishing addiction”. Archives of Be-
havioral Addictions, 1(1)

63  Eichenberg, C., Khamis, M., ve Hiib-
ner, L. (2019). The attitudes of therapists
and physicians on the use of sex robots in
sexual therapy: online survey and inter-
view study. Journal of medical Internet
research, 21(8), 3853.

64  Freeman, D., Haselton, P, Freeman, J.,
Spanlang, B., Kishore, S., Albery, E.,
Denne, M.,Brown, P, Slater, M. ve Ni-
ckles, A. (2018). Automated psychological
therapy using immersive virtual reality for
treatment of fear of heights: A single-blind,
parallel-group, randomised controlled tri-
al. Lancet Psychiatry, 5(8), 625- 632.

65 Haynos, A., Wang, S., Lipson, S., Pe-
terson, C. B., Mitchell, J. E., Halmi, K.
A., Agras, W. S. ve Crow, S. ]. (2020).
Machine learning enhances prediction of
illness course: a longitudinal study in ea-
ting disorders. Psychological Medicine,
51(8), 1392-1402.

66  Lim, S. M., Shiau, C. W. C., Cheng, L.
J. ve Lau, Y. (2021). Chatbot-delivered
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Ayrica makinelerin dikkat da-
giuct fakedrler, yorgunluk, stres gibi
insani unsurlara bagli olmamasi ve
kisisel egilimlere kars1 duyarli olma-
malart sebebiyle ruh sagligi alanin-
daki calismalarda daha verimli olabi-
lecekleri 6n goriilmektedir.*”

2. SANAT TERAPISI

Psikoterapinin amaglarindan  biri
kisinin acik ve gizil kalmis duygu-
larint kesfetmesi ve deneyimlerini
sahiplenmesidir. Yapilan calismalar-
da psikoterapide disavurumcu tek-
nikler kullanilmasinin danisanlarin
fayda almasini artrdigi gortilmistiir.
Disavurumcu bu tekniklerin basinda
sanat gelmekeedir.’® Sanat terapisin-
de resim, heykel, fotograf, sinema,
tiyatro gibi gorsel sanatlar basta ol-
mak iizere hareket ve dans uygula-
malar1 da bulunmaktadir.®

psychotherapy for adults with depressive
and anxiety symptoms: A systematic review
and meta-regression, Behavior Therapy,
53(2), 334-347.

67 Luxton, D. D. (2014). Artificial intel-
ligence in psychological practice: Current
and future applications and implicati-
ons. Professional Psychology: Research
and Practice, 45(5), 332.

68 Masters, C. L. (2005). Clay sculptu-
re within an object relational therapy: a
phenomenological-hermeneutic case study.
Doktora Tezi. Rhodes University. s.34

69  Case, C., ve Dalley, T. (2006). 7he the-
rapy in art therapy. The Handbook of Art
Therapy. 5.139



Sanat terapisi kisinin i¢ yasant-
lari, bastrilan ve dilsel olarak ifade
edilmeyen duygularin sanat unsurla-
11 aracihigtyla ifade edilmesi saglanir.
Odak sanat yapmak ya da ortaya
konan malzemenin estetik olarak
degerlendirilmesi  degildir.”® Sanat
terapisinde amag kisinin  ozgiirce
kendini ifade edebilmesi, yaraticilik
ve spontanligin artmasi, duygusal
71,72 Te_

rapi siirecinde kisinin kendisini ke-

farkindalik kazanilmasidur.

limelerden &te simgeler kullanarak
anlatmasi tesvik edilirken her cesit
gorsel disavurumeu semboller kulla-
nilmast miimkiindiir.”?

Sanat terapisi kavram olarak
giincel goriinse de uygulama olarak
uzun bir tarihe sahiptir. Insanlik ta-
rihinin eski dénemlerinden bu yana
insanlarin sanatt kendilerini ifade
ediglerinde kullandigi gériilmektee-
dir. Bunun yani sira bir yaraum sii-
reci olarak sanaun iyilegtirici etkisi
insanlik tarihinde ve farkls kiiltiirler-

70  Malchiodi, C. A. (Ed.). (2011). Hand-
book of art therapy. Guilford Press. 5.98

71 Goktepe K. A. (2015). Sanat Terapi. Ne-
sil Yayinevi. s.74

72 Ozbey, C. (2009). Ozel Cocuklar ve
Terapi Yontemleri. Inkilap Kitabevi.
S.132

73 Kar, O. (2011). Heykel ve sanat terapi-
si. Yayinlanmamus Yiiksek Lisans Tezi.
Sosyal Bilimler Enstitiisii, Mersin Uni-
versitesi. S.29

de ruhsal sagaltim amaciyla kullani-
mint getirmistir.”*”*Sanatin terapide
kullanimi modern diinyayla sinirh
kalmamakta, insanlik tarihi kadar
derin koklere uzanmaktadir. Magara
duvarlarina cizilen resimler, 6liileri
mumyalama iglemleri, tSrenlerde
kullanilan maskeler, parsomenlere
gizilen resimler, modern diinyada
grafik cizimleri, resimler, camur ve
kil ile yaratimlar yapmak tarihin
farkli donemlerinde sanatla terapi
ornekleri olarak karsimiza ¢ikmak-
tadir.”®

Sanatin sundugu ifade bigimleri
dile getirilmesi ve biitiinlestirilmesi
zor olan duygularin disa vurumuna
imkan saglayarak kisilerin i¢ diinya-
larini anlamlandirmalarini  destek-
lemektedir. Sanat terapisi sanatin
bu baglamini tedaviye entegre et-
mektedir. Multidisipliner bir yapist
olan sanat terapisinde agirlikli olarak
gorsel sanatlar terapi siirecinde kul-
lanilmakeadir. 20. Yiizyil sonlarinda
aragtirilmaya baglanmig olup sanat
terapisi 1940’larda bir disiplin ola-
rak ele alinmistir. 1942 yilinda ilk
defa terim olarak Adrian Hill tara-

74 Case ve Dalley, a.g.m, s.44
75 Malchiodi, a.g.m., 5.26

76  Filiz, §. (2016). Sanat terapisinin felsefi
boyutlart. Akdeniz Insani Bilimler Der-
gisi, 6(1), 169-183.
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findan kullanilmistir.””7% 21. Yiizyil
itibariyle sanat terapisi ruhsal catig-
malarin caligilmasinda, farkindalik

kayg1
davranis yonetiminde, sosyal beceri

kazandirmada, azaltmada,
gelistirmede, 6z saygi artirmada psi-
koterapilerde kullanilmaktadir.”

Amerikan Sanat Terapisi Derne-
gi sanat terapisini, bireylerin mental,
fiziki ve duygusal olarak iyilesmesi
ve gelismesi amaciyla sanatin ya-
ratict stirecini kullanan ruh saglig
meslegi seklinde tanimlamakeadir.
Sanatsal baglamda kendini ifade
etmeyi kapsayan bu yarauci siireg,
kisilerin problemlerini ve catigma-
larint ¢ozmelerine, iletisim becerile-
rini gelistirmelerine, stres diizeyleri-
ni azaltmaya, benlik saygilari ile 6z
bilinglerini arturmaya, i¢ gorii ka-
zanmaya destek oldugu disiiniiliir.
Farkl: bir ifadeyle sanat terapisi trav-
ma, hastalik, zorlayici deneyimler
yasayan kisilerin ya da kisisel gelisim
amaciyla profesyoneller tarafindan
sanatin iyilestirici ve gelistirici ola-
rak kullanilmasidir. Sanat yapmanin
travmatik yasanularla basa ¢tkmada
etkili oldugu, kognitif becerileri ge-
listirdigi ve yasamdan alinan zevki
artrdigt kanidanmigtir.®

77  Case ve Dalley, a.g.m., s.74

78  Malchiodi, a.g.m., s.128

79  Case ve Dalley, a.g.m, s. 98

80 American Art Therapy Association.
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Sanat terapisinin genis bir uy-
gulama alani bulunmakeadir. Ozel-
likle travma sonrasi stres bozuklu-
gu, depresyon, kisilik bozukluklari,
kaygi bozukluklari, agri kontrolii,
stres azaltma, nérolojik bozukluk-
lar, 8grenme bozukluklari, gelisim
geriliginde sanat terapisiyle ¢aligmak

miimkiindiir.®!

Sanat terapisinin bireysel, ¢ift,
aile ve grup terapisi sekillerinde ¢e-
sitli hasta gruplarina rehabilitasyon,
egitimsel, ubbi ve adli ortamlarda
uygulanabilmektedir.®> Tamamlayict
ve geleneksel tip olarak sanat terapisi
uygulanan hasta ve yakinlarinin agr,
hastalik semptomlar ve yagam kali-
tesi kriterlerinde iyilesme potansiye-
linin gelistigi goriilmiistiir.® Yapilan
bir diger ¢aligmada sanat terapisinin
kisilerin duygusal, fiziksel ve zihinsel
durumlarint iyilegtirme yoniinde ya-

samlarini iyilestirmede etkili oldugu

(2009). About Art Therapy. htep:/[www.
americanarttherapyassociation.org/aa-
ta-aboutarttherapy.html. [Erisim Tarihi
19.03.2024].

81 Goktepe, a.g.m., 5.87
82  Farokhi, M. (2011). Art therapy in hu-

manistic psychiatry. Procedia-Social and
Behavioral Sciences, 30, 2088-2092.

83 Dain, A. S., Bradley, E. H., Hurzeler,
R., ve Aldridge, M. D. (2015). Massa-
ge, music, and art therapy in hospice:
results of a national survey. Journal of
pain and symptom management, 49(6),
1035-1041.



sonucu elde edilmistir.?* Sanat tera-
pisi teknikleri kullanilarak yapilan
bir caliymada duygusal farkindalik,
i¢ gorii, duygularin diizenlemesi ve
entegrasyonu, benlik ve cevreyle et-
kilesim, tutarli bir 6z imge, kontrol
hissi gibi duygulardaki bozukluk-
larin sanat terapisi uygulamalariyla
ortadan kaldirilabilir oldugu bildiril-
mistir.® Yapilan baska bir ¢aligmada
benzer sekilde sanat terapisinin 6z
farkindalik, ego giicii ve bilinci etki-
ledigi ve kisilerde i¢sel degisimin go-
riildiigii belirtilmistir.®® Buna karsin
yapilan bir ¢alismada sanat terapisi-
nin depresyon, travmatik stres, sizof-
reni gibi tanilart olan hastalarin te-
davisinde etkisinin olmadig1 ortaya
konmugtur.?’ Tiirkiyede yapilan bir

84  Khadar, M. G., Babapour, J., ve Sabou-
rimoghaddam, H. (2013). The effect of
art therapy based on painting therapy
in reducing symptoms of oppositional
defiant disorder (ODD) in elementary
school boys. Procedia-Social and Behavi-
oral Sciences, 84, 1872-1878.

85 Haeyen, S., Van Hooren, S., ve Hutsc-
hemackers, G. (2015). Perceived effects
of art therapy in the treatment of perso-
nality disorders, cluster B/C: A qualita-
tive study. 7he Arss in Psychotherapy, 45,
1-10.

86 Holmgpvist, G., Roxberg, A., Larsson, L,
ve Lundgqvist-Persson, C. (2017). What
art therapists consider to be patient’s
inner change and how it may appear
during art therapy. 7he arts in psychothe-
rapy, 56, 45-52.

87 Cristina, C., ve Aneta, E (2012). How
can we improve the existing assessments
used in arttherapy. A meta-analysis on

calismada sanat terapisinin paranoid
diisiince ve psikotik belirtiler, obsesif
kompulsif bozukluk, somatizasyon,
depresyon, kaygy, kisilerarast duyar-
lilik, islevsel olmayan tutumlar ve
umutsuzluk diizeylerini azaluct bir
etkisinin oldugu ancak &fke diizey-
leri tizerinde etkili olmadig goriil-

miigtiir.3®

3. SANAT TERAPISINDE
YAPAY ZEKA

Terapi uygulamalarinda dijital tek-
nolojilerin ~ kullaniminin  son  za-
manlarda daha fazla benimsendigi
goriilmektedir. Bu alanda gevrimigi
terapi gruplari, dijital sanat ¢aligma-
lar1 sikea tercih edilmektedir.?? Ozel-
likle COVID-19 salginiyla beraber
cevrimigi terapiler daha ¢ok tercih
edilir olmustur.” Gelisen teknoloji-
ler psikoterapi uygulamalarina yeni

art therapy assesments. Procedia-Social

and Behavioral Sciences, 33, 358-362.

88 Demir, V. (2017). Disavurumcu sanat
terapisinin psikolojik belirtiler ile biligsel
islevlere etkisi. OPUS-Uluslararas: Top-
lum Arastirmalar: Dergisi, 7(13), 575-
598.

89 Orr, P (2012). Technology use in art
therapy practice: 2004 and 2011 com-
parison. 7he Arts in Psychotherapy, 39(4),
234-238.

90  Jury, H. (2022). The sense of things to
come, in: Art Psychotherapy and Inno-
vation: New Territories, Techniques and
Technologies. Jessica Kingsley Publishers,
27-45.
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bir platform saglamanin yani sira
danisanlarla etkilesime girebilen yeni
sanatsal ve teknolojik araglar da sag-
lamaktadir. ** Bu teknolojilerden en
popiiler olani yapay zeka robotlari-
nin psikoterapilere entegre edilmesi
tizerine disiplinler arasi ¢alismalar

yapilmigtir.*?

Yapay Zeka; dili anlama, ses-
leri ve goriintiileri tanima, verileri
kullanma dahil olmak iizere cesitli
calisma alanlarini  kapsamakradir.
Derin Sinir Aglari ¢alismalarindaki
gelismelerle, dil isleme, akilli robot
teknolojileri ve goriintii  anlama
gibi yapay zekinin ¢esitli alanlarin-
da ¢igir acan ilerlemeler meydana
gelmekeedir. Yapilan bir caligmada
yapay zekinin goriintiideki nesneleri
tanimada insandan daha yiiksek per-
formans gosterdigi  bildirilmistir.”
Sanat terapisinde ¢izimler niteliksel
olarak yorumlanmakta ve psiko-

lojik durumlarla iligkisi tzerinde

91 Kapitan, L. (2007). Will art therapy
cross the digital culture divide? Arz The-
rapy: Journal of the American Art Therapy
Association, 24(2), 50-51.

92 Riley, G., ve Giarratano, J. C.
(2005). Expert systems: principles and
programming. Thomson Course Tech-
nology.

93 He, H., Boyd-Graber, J., Kwok, K., ve
Daumé III, H. (2016). Opponent mo-
deling in deep reinforcement learning.
In International conference on machine
learning, 1804-1813.
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durulmaktadir.®® Sanat terapisi yak-
lagiminda ¢izimlerin yorumlanmasi
insanlar, evler, pencereler gibi sem-
bolik unsurlara ek olarak ¢izimde
kullanilan renkler, gorseldeki yerle-
sim, baskin renk ve cizgiler gibi bi-
cimsel unsurlart da icermektedir.”>*
Cizimin bu 8gelerini tanimlama ve
oleme tizerinde durulan yapay zeka

“Ozel-

lik ¢ikarma” ad1 verilen yontem ge-

caligmalari bulunmakeadir.

nigletilerek psikolojik degerlendir-
meler {izerinde kullanilmigtir. Kim
ve arkadaglar1 tarafindan yapilan
calismada kisilerin yapuiklari ¢izim-
ler iizerinden yapay zek4 tarafindan
kisilerin psikolojik durumlarina dair

kategorilesme yapilmistir.”” Kim ve

94 Kim, S. I, Kim, K. E., ve Song, S.
(2024). Exploring artificial intelligence
approach to art therapy assessment: A
case study on the classification and the
estimation of psychological state based
on a drawing. New Ideas in Psycho-
logy, 73, 101074

95 Gantt, L., ve Tabone, C. (2003). The
Formal Elements Art Therapy Scale and
“draw a person picking an apple from a
tree.”. Handbook of art therapy, 420-427.

96 Kim, S. I. (2010). A computer system
for the analysis of color-related elements
in art therapy assessment: Computer_
Color-Related Elements Art Therapy
Evaluation System (C_CREATES). 7he
Arts in psychotherapy, 37(5), 378-386.

97 Kim, S. I, Ghil, J. H., Choi, E. Y.,
Kwon, O. S., ve Kong, M. (2014). A
computer system using a structured
mandala to differentiate and identify
psychological disorders. 7he Ars in ps-
ychotherapy, 41(2), 181-186.



arkadaglari tarafindan yapilan bir di-
ger caligmada ise cizimler tizerinden
kisilerin demans seviyeleri basariyla
ol¢tlmiistiir.”®

Yapay zekinin sanat terapisine
dahil edilmesine iliskin olarak De-
epThink isimli yapay zekd robotu
geligtirilmigtir. DeepThinK'in, kul-
lanicilarin yarauciligini ve ifade gi-
clinii gelistiren bir dizi arag sundugu
belirtilmektedir. Cizim ve boyama
araglarinin yani sira arka planlan
yapay zekd tarafindan olusturulan
kompleks goriintiiler olugturulmasi-
n1 saglayan DeepThink “Yapay Zeka
Fircasi” icermektedir. Yaraticilart
tarafindan DeepThink’in gercek bir
boyay: kullanmak kadar kolay ve
yaratict, ayrica ¢cok daha faza ifade
giiciine alan agan bir sanat malzemesi
olabilecegi one siiriilmekeedir.”

Sanat terapisinde siklikla kul-
lanilan araglardan biri olan man-
dala bagta farkindalik kazanimi ve
catsmalarin ¢oziimiinde terapistler

98 Kim, S. L., Betts, D. J., Kim, H. M., ve
Kang, H. S. (2009). Statistical models to
estimate level of psychological disorder
based on a computer rating system: An
application to dementia using structu-
red mandala drawings. 7he Arts in Psy-
chotherapy, 36(4), 214-221.

99 Du, X,, An, P, Leung, J., Li, A., Chap-
man, L. E., ve Zhao, J. (2024). DeepT-
hInk: Designing and probing human-AI
co-creation in digital art therapy. Inter-
national Journal of Human-Computer

Studies, 181, 103139.

edilmektedir.'®

Mandala; ruhsal siiregler, psikolojik

tarafindan  tercih
semptomlar, bozukluklar hakkinda
etkili bir sanat terapisi araci olarak
kabul gérmektedir. Mandalananin
kaygt, sucluluk duygulari, sosyal fo-
biler, 6z yetersizlik hissi, ruh halinde
agirt dalgalanmalar gibi durumlar-
da etkili oldugu belirtilmektedir.'"*
Mandala araciligiyla kisinin ¢izdigi
imgeler tizerinden bilingdist dina-
miklere ulagilabilecegi one siiriil-

102

mektedir.'”” Mandalanin arketipik
olarak da anlamlar tagtyabilecegi, bu
agidan kisinin ruhsal dinamikleri
hakkinda bilgi verebilecegi diisiiniil-
mektedir.!”® Mandala ¢izmek kadar
yapilandirilmis mandalayr boyama-
nin da ruh saghg iizerinde etkisi
olduguna dair ¢aligmalar bulunmak-
tadir. Mandalayt renklendirmenin
kaygiyr azaltmadaki etkisinin man-
dalay1 ¢izmekle esit ve daha yiiksek

100 Slegelis, M. H. (1987). A study of Jung’s
mandala and its relationship to art ps-
ychotherapy. 7he Arts in Psychotherapy,
14(4), 301-311.

101 Bonny, H. L., ve Kellogg, J. (1977).
Mandalas as a measure of change in
psychotherapy: Mandalas used in con-
junction with music therapy. American
Journal of Art Therapy, 16(4), 126-128.

102 Bush, C. A. (1988). Dreams, mandalas,
and music imagery: Therapeutic uses in
a case study. The Arts in Psychotherapy,
15(3), 219-225.

103 Fincher, S. E (1991). Creating mandalas:

For insight, healing, and self-expression.
Boston, MA: Shambhala. s.87
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oldugunu belirten ¢aligmalar bulun-

104105 Mandalanin

makrtadir. sanat
terapisinde kullanilmasinin  yapay
zekéyla gelistirilmesine dair ¢alisma-

lar yapilmaktadir.

Dijital goriintii teknikleri kul-
lanilarak mandalanin  biitiinliik,
yogunluk ve diizen gibi unsurla-
rnt degerlendiren bir yapay zeka
gelistirilmistir. Mandaladaki renk
sayist, renklerin tiirleri, her rengin
kapladig: alan, kenarlarin uzunlugu
gibi 32 farkli 6zelligi analiz eden bir
degerlendirme sistemi gelistirilmis-
tir. Sistemin calismasini test etmek
tizere anksiyete, depresyon, sizofreni
tanist olan ve tanili olmayan kisiler-
den olugan dort farkli grupla yapi-
lan calisma yapilmusur. Geligtirilen
sistemin kigilerin olusturdugu man-
dalalart analiz ederek hangi gruptan
oldugu anlamada basarili oldugu bil-
dirilmistir.'°

Sanat terapisinde ¢izimler birey-
lerin bilissel bir bozukluklarinin olup
olmadiginin  degerlendirilmesinde
de kullanilmaktadir. Cizimlerin yo-

rumlanmast  ve degerlendirilmesi

104 Curry, N. A., ve Kasser, T. (2005). Can
coloring mandalas reduce anxiety?. Ar¢
Therapy, 22(2), 81-85.

105 Van Der Vennet, R., ve Serice, S. (2012).
Can coloring mandalas reduce anxiety?
A replication study. Arz therapy, 29(2),
87-92.

106 Kim ve ark., a.g.m., s.214-221.
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stiregleri zaman ve ugras gerekeir-
mektedir. Genis ol¢ekli gruplara uy-
gulanmasi halinde terapistler i¢in yo-
rucu olmakla birlikte yorgunlugun
getirdigi hatalara da yol agabilir. Bu
soruna yonelik olarak AlphaDAPR
isimli yapay zek4 tabanli bir sistem
gelistirilmigtir. 64 sanat terapistinin
gorislerinin alindig calismada tera-
pistlerin %64’ uygulamay1 kullan-
mada istekli olduklarini belirtmis-
tir.'” Uygulama “Yagmur Alunda
Bir Insan Ciz (Draw A Person in the
Rain - DAPR)” y6nergesiyle cizilen
resimdeki stres belirteclerini yorum-
AlphaDAPR  uygula-

masinin gizimlerin niteliksel agidan

lamaktadir.

yorumlanmasint yapugi, niceliksel
baglamda yorumlamanin ise terapist
tarafindan yapilmasiyla nihai kararin
verilmesine imkin saglamaktadir.
AlphaDAPR’ta amacin yapay zeka-
ya dayali niceliksel degerlendirmeler
yapabilen bir uzman destek sistemi
olusturmak oldugu belirtilmekte-

dir 108,109

107 Kim, J., Kang, J., Kim, T., Song, H., ve
Han, J. (2023, March). AlphaDAPR:
An Al-based Explainable Expert Sup-
port System for Art Therapy. In Procee-
dings of the 28th International Conference
on Intelligent User Interfaces, 19-31.

108 Dsail Skku.(20 Tem 2023). /IUI 2023]
AlphaDAPR: An Al-based Explainable
Expert Support System for Art Therap [Vi-
deo]. YouTube. https://www.youtube.
com/watch?v=Tm7-6Xp3zBo [Erisim
Tarihi 19.03.2024].

109 Kim ve ark., a.g.m., s. 19-31




3.1. METINDEN GORUNTU
URETEN YAPAY ZEKA

Derin 8grenmedeki gelismeler yapay
zekalarin ¢izim yapabilme, verileri
gorsellestirebilme  gibi becerilerini
gelistirmektedir.  Yapay  zekélarin
gorsel tiretme alanindaki bu gelisme-
ler ozellikle metinden gorsel iireten
yapay zeka robotlarinin sunulmasty-
la daha sik giindeme gelmektedir.!'?
Metin halindeki komutlart gorsele
yapay
zekd modelleri kisilerin girdigi kisa

doniigtiirebilmesi  iiretken
metinlere dayali olarak yiiksek ¢o-
ziiniirliiklii, fotorealist gdriintiiler
elde edilebilmektedir,!'"112113.114 Te_

110 Sen, E. (2022). llliistrasyon alaninda
yapay zekiuygulamalar. Abant Sosyal
Bilimler Dergisi, 22(3). 1320-1332.

111 Ho, J., Jain, A., ve Abbeel, 2. (2020).
Denoising diffusion probabilistic mo-
dels. Advances in Neural Information
Processing Systems, 33, 6840-6851.

112 Nichol, A., Dhariwal, P, Ramesh, A.,
Shyam, P, Mishkin, P, McGrew, B.,
... ve Chen, M. (2021). Glide: Towar-
ds photorealistic image generation and
editing with text-guided diffusion mo-
dels. arXiv preprint arXiv:2112.10741.

113 Rombach, R., Blattmann, A., Lorenz,
D., Esser, P, ve Ommer, B. (2022).
High-resolution image synthesis with
latent diffusion models. In Proceedings
of the IEEE/CVF conference on computer
vision and pattern recognition, 10684-
10695.

114 Saharia, C., Chan, W., Saxena, S., Li, L.,
Whang, J., Denton, E. L., ... ve Norou-
zi, M. (2022). Photorealistic text-to-i-
mage diffusion models with deep

melinde kompleks algoritmalar olan
bu sistemlerin ara yiizleri gelisen
teknolojik imkanlarla birlikte sade-
lestirilmistir. Boylece kisinin yazdig:
metinden gorsel ¢ikular olugmakta-
dir. Tek kelime ya da karmagtk ciim-
lelerden olusan metin girdilerinden
gorseller elde edilebilmektedir. Met-
nin degistirilmesiyle gorselin giin-
cellenmesi miimkiin olabilmektedir.
Boylece kisiler nesne, olay ya da ha-
yal tiriinii olan sahneleri tasvir eder-
ken en uygun olan gorseli elde ede-
bilmektedirler. Kisilerin duygular
ifadeler kullanarak istedikleri gor-
selleri olusturmalarinda da imkan
saglamaktadir.""® Uretken yapay zeka
modelleri “giin batiminda renkli bir
botla seyreden sevimli bir babun”
gibi bir yazili talimat fotorealistik,
soyut ya da karmagik farkli sekillerde

yaratabilme becerisine sahiptir.!'®

Metinden goriintii iireten yapay
zekdnin onciileri arasinda Dall-E,
DeepDreams, ALICAN ve Neural
Style Transfer yazilimlari yer almak-
tadir. Daha sonralari piyasaya siirii-
len Dall-E-2, Midjourney ve Stable

Diffusion isimli yapay zeka araglart

language understanding. Advances in
neural information processing systems, 35,
36479-36494.

115 Sen, a.g.m., 1320-1332.
116 Slack, a.g.m., s.2023.
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kisilerin yazdig1 sadece birkac soz-
ciikten fotorealistik, soyut ya da kar-

magik gorseller tiretebilmektedir.'”

DeepDreams, derin  6gren-
me yoluyla saykodelik gdriintiiler
elde edecek gorsel kaliplari tespit
ederek ritya gibi gorselleri iiretebil-

mektedir.!'®

Dall-E 2 milyonlarca
goriintiiyi anlamlara uygun metin
bagliklarini inceleyen bir sistemle
calismaktadir. Dall-E’nin  hayvan
ve objelerin antropomorfize edilmis
versiyonlarini olugturabildigi, ilgisiz
kavramlari resimlerde makul sekilde
birlestirdigi, metni olusturma ve go-
riintiilere dénistiirebildigi belirtil-

mektedir.!”®

Metinden gorsel olusturmada
en iyi bilinen yapay zeka araglardan
bir digeri olan Midjourney 2022 y1-
linda kurulmugtur.'®® Midjourney’in

117 Vu-Quoc, L., ve Humer, A. (2022).
Deep learning applied to computatio-
nal mechanics: A comprehensive review,
state of the art, and the classics. #7Xiv
preprint arXiv:2212.08989.

118 Hristov, K. (2020). Artificial intelli-
gence and the copyright survey. JSPG,
16(1). 1-18.

119 Openai, (2021, Haziran). DALL-E:
Creating images from text. https://

openai.com/blog/dall-e/ [Erisim Tarihi
19.03.2024].

120 Salkowitz, R. (2022). Midjourney
Founder David Holz On The Impact
Of AI On Art, Imagination And The
Creative Economy. https://www.forbes.
com/sites/robsalkowitz/2022/09/16/
midjourney-founder-da-
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istenilen goriintilyli verebilmesi icin
“prompt” komutuni iceren bir sis-
tem olusturularak yapay zekinin
ondan istenileni algilamasi saglan-

mustir.'?!

Metin agiklamas: girildik-
ten sonra ortaya ¢ikan dijital gorse-

lin farkli boyutlart ve versiyonlar1 da

elde edilebilmektedir.'?

SONUC

Ortaya cikisi 1950’1 yillara dayanan
yapay zekinin gelisim seriiveninde
bu teknolojinin ruh saglig: alaninda
kullanim ¢aligmalari gdriilmektedir.
Yapay zeka uygulamalarinda her ge-
cen giin meydana gelen gelismelerle
ruh saghg alanindaki uygulamalar
umut vericidir. Yapilan ¢aligmalara
bakildiginda  psikoloji alanindaki
yapay zeka calismalarindan anlaml
sonuglar elde edildigi goriilmektedir.

vid-holz-on-the-impact-of-ai-on-art-i-
magination-and-the-creative-econom-
y/?sh=1704bc832d2b.  [Erisim Tarihi
19.03.2024].

121 Panicker, S. (2022). Al-Inflected Art/
Architecture: Who (or rather, what) is
the artist/architect? Blueprint September,
3(2), 15-36.

122 Durukan, A., ve Tiirk, R. D. (2023).
Sézel Aktarim Yoluyla iletilen Verilerin
Yapay Zekd Algisinda Gérsellestirme
Potansiyeline Etkisi: Geleneksel Tiirk
Evi Ornegi. International Journal of So-
cial and Humanities Sciences Research

(JSHSR), 10(102), 3569-3580.



Rogeryan terapi temel alinarak iire-
tilen “ELIZA”, paranoid sizofreniyi
simiile eden “PARRY”, bilissel dav-
ranisct model temel alinarak “Woe-
bot” yant sira, kaygi ve major dep-
resyonda anlamli sonuglar saglayan
“Mobilyze!”, yalnizlik, kaygi ve dep-
resyonun hafifletilmesinde etkili ol-
dugu goriilen “TESS”, travma son-
rasi stres bozuklugu yasayan kisilere
yardimct olmak amaciyla gelistirilen
“PTSD Coach”, ergenlerin madde
bagimlilig1 tedavisinde kullanilmak
tizere geligtirilen “SARA”, pozitif
psikoloji temel alinarak gelistirilen
“ChatPal”, EMDR teknigini mobil
uygulama olarak sunan yapay zeka
gibi caligmalar terapi alaninda kul-
lanilan yapay zekélara drnek olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

Goriildiigii  gibi yapay zeki
psikoterapi alaninda anlamli bir
potansiyele sahiptir. Bu acidan ba-
kildiginda yapay zekd var olan bu
calismalara ek olarak terapstik ca-
lismalarda daha genis bir uygulama
alanina sahip olabilir. Yapay zekanin
goriintii algilama ve liretme becerile-
rin gelismesi bunlarin terapi alanin-
da kullanimini miimkiin kilmustir.
Ozellikle sanat terapisinde sinema,
tiyatro, fotograf, heykel ve resim
gibi gorsel malzemelerin kullani-
mi yapay zekd uygulamalarinin bu
alanda gelistirilmekte ve gelistirilen

yapay zekélardan sanat terapisinde
yararlanilmaktadir. “Ozellik gikar-
ma” ydntemi genisletilerek kisilerin
cizimlerinin niteliksel 6gelerini tani-
yan ve dlcen yapay zekanin kisilerin
demans seviyelerini 6l¢mede bagarilt
oldugu belirtilmigtir. Dijital gériintii
teknikleriyle gelistirilen ve kisilerin
cizdigi mandalalar1 niceliksel 6zel-
likler baglaminda analiz eden yapay
zekanin anksiyete, depresyon, sizof-
reni tanist olan ve tanili olmayan
kisileri ayirt edebildigi goriilmiig-
tir. Yapay zekd fircast gibi araclar
sunarak kullanicilara genis bir ifade
“DeepThink”,
kisilerin spesifik bir komutla yapug:

imkidni  tantyan
cizimleri yorumlayan ve degerlendi-
ren “AlphaDAPR” gibi yapay zeka
uygulamalar: sanat terapisi alaninda
kullanimlara érnektir.

Metinden goriintii {ireten ya-
pay zekd modellerindeki gelismeler,
gesitli uygulamalarin her gecen giin
yeni bir gelismeyle kullanima sunul-
masi sanat terapisinde arag olarak bu
uygulamalarin  kullanimini  diisiin-
diirmektedir. Kisilerin yazdi1 birkag
kelimelik metin komutlariyla fotore-
alistik, soyut ya da karmagik gorseller
iiretebilen yapay zekd modellerinin
onciileri olan Dall-E, DeepDreams,
ALICAN, Neural Style, Dall-E-2,
Midjourney ve Stable Diffusion ya-
zilimlar1 goriilmektedir. Metinden
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gorsel lireten bu yapay zeka robotlar:
kisilere kendilerini gorsel malzeme
araciliiyla ifade etmeleri i¢in genis
bir alan sunmaktadir. Bu baglamda
sanat terapisinde kullanilan baglica
teknik olan gorsel iiretmede kulla-
nilabilir. Yaratici faaliyetler i¢in bu
yeni deneyim alani terapétik fayda
icin bir arac olarak islevsel olabilir.
Kisinin kendini ifade edebilecegi,
kendisini anlayabilecegi ve bunu da
gorsel malzemeyle disa vurumcu bir
yoldan yapabilecegi bir alan olarak
tiretken yapay zekd modelleri sanat
terapisinde anlamli bir potansiyele
sahip goriiniiyor. Ayrica yaratict sii-
recin ardindan bunun yorumlanma-
sinda da yapay zeka teknolojisinden
yararlanilabilir. Gelisen makine 6g-
renmesi ve derin 6grenme sayesinde
yapay zeka robotlarinin danisanlarin
ortaya koyduklari sanatsal iretimi
analiz etmelerine olast gdriinmekte-
dir. Yapilan ¢aligmalar bunu destek-
ler niteliktedir.
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TELEVIZYON HABERCILIGINDE
TABLOIDLESME OLGUSU

YAKLASIMI

Yildiz KOL *
OZET

19. yiizyilda ortaya cikan ve ilk bas-
ta gazete formati olarak tanimlanan
tabloid kavrams, giiniimiiz gazeteci-
liginde ve televizyon haberciliginde
hem bicimsel hem de iceriksel acidan
onemli bir rol oynamaktadir. Bir
Jormat olmanin otesinde habercilik
anlayisr olarak on plana c¢ikan tab-
loid haber igeriklerinde; sansasyonel-
lestirme, spekiilasyon, duygusal hitap,
abarts, basitlestirme, dramatize etme,
dykiilestirme ve kigisellestirme gibi un-
surlar one ¢ikmaktadsr. Ayrica biiyiik
punto bagliklar, gorsel agirlik, yalin ve
abartily bir dil kullanim: gibi bigimsel
degisimler de tabloidlesmenin sonugla-
7t arasinda sayilabilir. Bu baglamda,
calismanin amact, haberde tabloidles-
me olgusunun ve kullanilan teknikle-
rin detaylandirilmasi, bu tekniklerin

* Doktora Ogrencisi, Sakarya Universite-
si, yldz.bascoban@gmail.com, ORCID:
0000-0002-7167-9626.

Telakki Sosyal Bilimler Dergisi / Sayi 4, Cilt 3 / Televizyon Haberciliginde Tabloidlesme Olgusu | 1 1 1

neden kullanildigina dair bir analiz
yapilmas: ve okuyucu-izleyici kitlenin
ciddi (nesnel) haber ile tabloid haber
arasindaki ayrimi yapabilme lkonu-
sundaki farkindalik ve bilinglerini ar-
tirarak literatiire katkida bulunmalk-
tr. Tabloid habercilik konusundaki
cesitli calismalar ve perspektifieri tek
bir ¢alismada toplamasi, tabloidlesme-
nin dinamikleri ve etkileri hakkinda
kapsamls bir anlayss gelistirmesi ve bu
alanda arastirma yapacak arastirma-
cilar icin bir rehber islevi gormesi ba-
kimindan Gnemli olan bu calismada;
George Gerbner'in Kiiltiirel Gsterge-
ler ve Eleme-Yetistirme Kurams 1s1gin-
da nitel arastirma yontemlerinden biri
olan literatiir taramasi yontemi ful-
lanilmastsr. Literatiir taramasinin so-
nuclar, tabloid habercilik konusunun
yeterince ilgi gormedigini ve mevcut
caligmalarin yetersiz oldugunu goster-



mekrtedir. Bu dogrultuda, bilingli bir
medya okur-yazarligi gelistirebilmek
icin bu alanda daha fazla arastirma
yapilmasinin gerekliligi vurgulanmis-
tr.

Anahtar Kelimeler: 7abloid, Tablo-
idlesme, Ielevizyon Haberciligi

PUTNAM’S APPROACH
TO SOCIAL CAPITAL
VERSUS THE iMPASSE
OF LIBERALS AND
COMMUNITY THEORY

ABSTRACT

The concept of the tabloid, which
emerged in the 19th century and was
initially defined as a newspaper for-
mat, plays a significant role in con-
temporary journalism and television
news, both in terms of form and con-
tent. Beyond being a format, tabloid
news content highlights elements such
as sensationalism, speculation, emoti-
onal appeal, exaggeration, simplifica-
tion, dramatization, storytelling, and
personalization. Additionally, formal
changes such as large headline fonts,
visual emphasis, and the use of a plain
yer exaggerated language are conside-
red outcomes of tabloidization. In this
context, the aim of the study is to detail
the phenomenon of tabloidization in
news, analyze the reasons behind the

use of these techniques, and enhance
the awareness and consciousness of the
audience in distinguishing between
serious (objective) news and tabloid
news, thereby contributing to the lite-
rature. This study, which consolidates
various studies and perspectives on
tabloid journalism into a single work,
aims to develop a comprehensive un-
derstanding of the dynamics and effects
of tabloidization and serve as a guide
for researchers in this field. The study
employs the literature review method,
one of the qualitative research met-
hods, in the light of George Gerbners
Cultural Indicators and Cultivation
Theory. The results of the literature re-
view indicate that the topic of tabloid
Jjournalism has not received sufficient
attention and that existing studies are
inadequate. In this regard, the neces-
sity for further research in this field has
been emphasized in order to develop
informed media literacy.

Keywords: 1abloid, Tabloidization,
Television Journalism

Giris

Tiirkiye'de televizyon 1960’l1 yillarin
sonunda insanlarin hayatina girmis-
tir. Ilk defa 1968 yilinda baslayan
televizyon yayincilig giintimiizde
biiyiik bir degisim yasamusur. Tek-
nolojik gelismeler, 6zellikle “yeni
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medya” ve “djjitallesme” kavramlari,
televizyon yayinciligini koklii bir se-
kilde degistirmis ve bu baglamda ge-
leneksel habercilik uygulamalarinda
da déniistimlere yol agmustir.

Televizyon yayinciligindaki de-
gisim stirecleri, ti¢ ana agamaya ay-
rilabilir: Kamu yayincaligi dénemi,
dzel yayincilik ddnemi ve dijitallesme
stireci. Kamu yayinciligi donemin-
de, televizyon yaymciligi toplumun
bilinglendirilmesi ve bilgi aktarimi-
nin tek yonlii olarak saglanmasi he-
deflenmigtir. Bu dénemde, yayinlar
genellikle kamu yararina odaklanmug
ve bilgi aktarimi topluma yonlendi-
rilmig bir sekilde gerceklestirilmistir.
Ancak, 1990l yillarda 6zel televiz-
yon kanallarinin yayina baglamasiyla
birlikte, televizyon yayinciligi daha
ticari bir hale gelmistir. Sermaye ve
yatrimin devreye girmesi, medya
sahiplerinin ticari kaygilarini 6n pla-
na cikarmis ve bu déniisiim siireci,
televizyon haberciliginin dogasini et-
kileyerek haber degeri kavramlarinin
degismesine yol agmugtir. Son olarak,
internet teknolojisinin gelismesiyle
baslayan dijitallesme siireci, televiz-
yon yayinciliginda énemli bir dénii-
sim saglamistir. Dijital platformla-
rin yayginlagmasi, medya tiiketimini
daha dinamik ve ¢ok kanalli bir hale
getirmigtir. Bu siireg, televizyon ice-
rik {iretimi ve tiiketiminde kokli
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degisiklikler meydana getirmistir.
Bu siiregte televizyon yaymnciligi ve
habercilikte reyting, 6nemli bir et-
ken olarak 6n plana c¢ikmisur. Rey-
tinglerin yiiksek olmasi, programin
daha fazla kisi tarafindan izlenmesi
anlamina gelmekte ve bu durum,
reklam gelirlerinin artmasina, dola-
yistyla sermaye ve kir elde edilmesi-
ne olanak saglamaktadir. Baglangicta
yaymnciligin temel islevi olan bilgi-
lendirme, zamanla yerini eglence
icerikli programlara ve sansasyonel
habercilige birakmig, boylece haber-
cilikte tabloidlesme dénemi basla-
muigtir.'

Yeni medya ortamlart toplum
tizerinde kendiliginden bir déniisii-
me neden olmaktadir. Yeni medya
araciligiyla insanlar haberlere daha
hizli erisebilmekte ve haber segi-
minde daha fazla alternatife sahip
olmaktadir. Bunun sonucu olarak,
televizyon haberciligi yalnizca rakip
televizyon kanallariyla degil, ayn:
zamanda yeni medya ile de rekabet
etmektedir. Bu rekabet, televizyon
haberciliginde 6nemli degisimleri
de beraberinde getirmistir. Reka-
bet edebilmek amaciyla televizyon

1 Mehmet Armagan Kasap, (2022), “Ha-
ber Degerinin Degisimi, Dijitallesme ve
Tabloidlesme: Rusya-Ukrayna Savast ve
TV Haberleri”, The Journal of Commu-
nication and Social Studies, 2(2), 192-
208, 5.194.



kanallari, izleyicilere daha gekici ve
dikkat gekici gelen haber igerikleri-
ne yonelmigtir. Bu egilim, televizyon
haberciliginde “tabloidlesme” olarak
bilinen habercilik anlayisini daha be-
lirgin hale getirmistir. Tabloidlesme,
haberlerin daha ilgi ¢ekici, sansasyo-
nel ve genellikle yiizeysel bir sekilde
sunulmasint ifade eder; bu da haber
iceriginin kalitesinde ve derinliginde
bir azalmaya yol agabilir.

Tabloid habercilik ya da haberin
tabloidlesmesi olarak ifade edilen
anlayis; daha az yazi, daha ¢ok fo-
tograf ve goriintii, eglence ve insani
ilgi odakli icerikler ile karakterize
edilmektedir.? Bir baska ifadeyle tab-
loid habercilik; daha az haber degeri
tagtyan unsurlarin arturilarak ikincil
6neme sahip magazinsel unsurlarin
6n plana gikartlmasidir.? Bu anlayig
siyasete, ekonomiye ve topluma/top-
lumsal degisimlere daha az ilgi goste-
rilirken; spora, skandallara, 6zel ha-
yata ve popiiler eglenceye daha fazla
ilgi gosterilmektedir. Daha dnce ¢o-
gunlukla inlilerin 6zel yasamla-
rina odaklanan tabloid habercilik

2 Shelley McLachlan ve Peter Golding
(2000). “Tabloidization in the British
Press A Quantitative Investigation into
Changes in British Newspapers 1952-
19977,  Oxford: RovvmanérLittlefield.
University Press, 75-89, 5. 77.

3 Hakan Ergiil, Zelevizyonda Haberin Ma-
gazinlesmesi, iletisim Yayinlari, Istanbul,
2000, s.11.

giiniimiizde ise biiyitk ¢ogunlukla
sokaktaki insanin bagina gelen fela-
ket ve olaylart konu edinmektedir.
Dolayisiyla tabloid habercilikte cid-
di haber ve bilgiden eglenceye/sira-
dan olaylara dogru bir egilim oldugu
sdylenebilir.®

Tabloid haberciliginin en belir-
gin dzellikleri sunlardir: diger gazete
formatlarina gore daha kiiciik boyut-
lu olmasi, sayfa sayisinin az olmasi,
kolay erisilebilirligi, hizli okunup tii-
ketilmesi, resim ve carpici bagliklarla
haberin sunulmas: ve biiyiik 6l¢iide
magazin icerigi tagtmasi. Ayrica, tab-
loid haberciligin 6zel bir yonii, olay-
lart haberlestirirken izleyicinin ilgisi-
ni ¢ekmeye ve merak uyandirmaya
yonelik olarak “seyirlik bir anlatiya”
déniistiirmesidir. Bu yaklagim, ha-
berlerin daha dramatik ve cekici bir
sekilde sunulmasini saglar, ancak bu
durum genellikle haber igeriginin
derinliginde bir azalmaya yol agar.
Bu habercilik anlayiginin temel ama-
ci; eglendirerek daha fazla izlenmek
veya okunmak, kaos olusturmak, ses
getirmek, manipiile etmek ve kar
elde etmek gibi fakedrlerdir. Reklam

verenlerin genis izleyici kitlelerine

4 Colin Sparks (2000) “Introduction: The
Panic over Tabloid News”, Colin Sparks,
John Tulloch (eds.) Tabloid Tales Global
Debates over Media Standarts. Lanham,
Boulder and New York, Oxford: Rovv-
manérLittlefield, University Press, 1-41,
s. 10-11.
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ulagmak icin yaptiklari baskinin et-
kisiyle medyanin ticarilesmesinin bir
sonucu olarak dogan bu habercilik
anlayist, insanlart bilgilendirmekten
¢ok onlarin “hos vakit gecirmeleri-
ni” amaglamaktadir. Tabloid haber-
cilik biciminin yayginlasmasinin te-
mel sebebi ise daha fazla izlenme ve
okunma, yani reyting ve tiraj kaygis
gibi ticari amaglarla sekillenen yaymn
politikalaridir. Dolayisiyla, reklam
pastasindan alinan payr artirmak
isteyen medya patronlari, ¢oziimii
tabloid haber sunumlarini artirmada
gormiislerdir.’

Giiniimiizde medyanin giderek
daha fazla ticarilesmesi, tabloid ha-
bercilik anlayisinin artigina yol ag-
mustir. Bu ticarilesme siireci, haberin
bilgilendirme islevinin giderek arka
planda kalmasina neden olmustur.
Sonug olarak, medyanin islevi ve
varolus amaci iizerindeki tartigma-
lar giindeme gelmistir. Bu tartg-
malardan biri, medyanin insanlar
yasamlarindaki sorunlardan kagirip
eglendirmek mi, yoksa kamuoyunu
ilgilendiren ciddi ve 6nemli konular
hakkinda bilgilendirip distindiir-
mek ve harekete gecirmek mi gerek-
tigi sorusudur. Medyanin iglevleri

S Ayse Inal, Tabloid Habercilik, Televizyon
Haberciliginde Etik i¢inde, (Der. Biilent
Capli ve Hakan Tuncel), Fersa Matba-
acilik, Ankara, 2010, 163-178, s.164-
165.
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arasinda hem eglence hem de bilgi-
lendirme bulundugu bilinmektedir.
Ancak, medyanin ticarilesmesiyle
birlikte artan tabloid habercilik anla-
yis1, medyanin bilgilendirme iglevi-
nin unutulmasina veya ikinci plana

atilmasina yol agmistir.

Televizyon haberlerine bakil-
diginda, tabloid habercilige dnemli
olciide yer verildigi ve yapilan aras-
tirmalara gére bu haberlerin ¢ogun-
lukla cinayet, taciz, trafik kazalari,
felaketler ve trajediler gibi konulara
odaklandig1 gozlemlenmekeedir.® Bu
durum, televizyon haberlerinde tab-
loidlesme olgusunun daha belirgin
hale gelmesine yol agmistir. Bu bag-
lamda, giintimiizde televizyon ha-
berciliginde tabloidlesme olgusunun
daha ayrintli bir sekilde incelenmesi
gerekliligi ortaya ¢ikmakradir.

Literatiir incelendiginde, tablo-
idlesme ve tabloid habercilik konu-
larini gesitli perspektiflerden ele alan
calismalari bir araya getiren ve derle-
yen bir kaynaga rastlanmamaktadir.
Bu nedenle, bu calisma, tabloid ha-
bercilik konusundaki farkli ¢alisma
ve perspektifleri tek bir ¢ati altinda
toplamast ve bu alanda aragtirma ya-
pacak bilim insanlarina rehberlik et-

6 Mine Gencel Bek, (2004), “Tiirkiyede
Televizyon Haberciligi ve Tabloidles-
me”, Ankara Universitesi Ietisim Aragtir-
malart Dergisi, 2 (1), 9- 40, 5.19.




mesi agisindan énemli ve dzgiin bir
katki sunmaktadir. Televizyon ha-
berciliginde tabloidlesme olgusunu
ele alan bu ¢aligma, mevcut arastir-
malarda yeterince tizerinde durulma-
yan tabloidlesmenin haber degerini
nasil degistirdigi konusunu detayli
bir sekilde incelemesi bakimindan
da onemlidir. Ayrica, konu ile ilgili
aragtirmacilara yol gosterecek bir
perspektifte hazirlanmis olmast ve
literatiire katki saglamasi agisindan
da kiymetli bir caligmadir.

Caligmada yalnizca televizyon
haberlerinde tabloid olgusu tizeri-
ne odaklanilmis ve tabloidlesmenin
haber degerini nasil degistirdigine
yonelik inceleme, televizyon haber-
ciligi ile sinirl tutulmugtur. Calig-
mada, televizyon hedef kitlesinin
buyiik ¢ogunlugunun  bilmedigi,
akademik literatiirde az rastlanilan
ve hatta medya ¢alisanlari tarafin-
dan bile pek bilinmeyen tabloid
kavramina, tabloidlesme olgusuna
ve boyutlarina yer verilerek konu
derinlestirilmigtir. Tabloid ve tablo-
idlesme kavramlarinin literatiire na-
sil girdigi, tarihsel siiregle birlikte ele
alinarak anlamlandirilmistir. Ayrica,
medyada tabloidlesmenin her gecen
giin yayginlastigi vurgulanmis ve bu
yayginlagmanin sebepleri iizerine bir
degerlendirme yapilmistir. Son ola-
rak, literatiir taramast yontemi kul-

lanilarak tabloidlesme ile televizyon
haberciliginin nasil bir doniisiim
yasadigy, literatiirdeki calismalar i51-
ginda betimsel bir degerlendirme ile
ele alinmistir.

Bu calismanin temel amaci,
haberde tabloidlesme olgusunun ve
kullanilan tekniklerin = detaylandi-
rilmasi, bu tekniklerin neden kul-
lanildigina dair bir analiz yapilmas:
ve okuyucu-izleyici kitlenin ciddi/
nesnel haber ile tabloid haber arasin-
daki ayrimi yapabilme konusundaki
farkindalik ve bilinglerini artirarak
literatiire katkida bulunmakur. Bu
amagla hazirlanan caligma, Geor-
ge Gerbner'in Kiiltiirel Géstergeler
ve Ekme-Yetistirme Kurami bag-
laminda incelenmistir. Bu kuram,
1970’lerin basinda Gerbner tarafin-
dan gelistirilmis olup, kide iletisim
araglarinin, ozellikle televizyonun
uzun vadeli etkilerini ele almakta-
dir. Gerbner'e gore, televizyon ya-
yinlari araciligiyla fikirler, inanglar,
davrangglar ve tutumlar iizerinde
degisiklikler yapilabilmektedir. Te-
levizyon programlarinin igerigi ve
karakterleri dikkatle segilerek top-
lumun arzularina uygun bir sekilde
sunulmaktadir. Bu etki, kisa vadede
degil, uzun vadede ve her yayinla
birlikte kademeli olarak gergekle-
sit. Sonug olarak, egemen giiclerin
amaglarina uygun sekilde sekillenen
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izleyici, titketim toplumu ve popiiler
kiiltiirin goniillii bir kélesi haline
gelir. Televizyon yayinlarinin olug-
turulmasinda insanlarin zaaflarinin
kullanilmasi, bu yayinlarin egemen
giiclerin megruiyetlerini ve devam-
liliklarini saglamada bir ara¢ olarak
islev gormesine yol agmaktadir. Bu
baglamda, televizyon programlari ve
haberler, izleyicilerin ilgisini ¢ekmek
ve onlarin dikkatini gekmek amaciy-
la sansasyonel ve duygusal icerikler
sunabilir. Bu stratejiler, izleyici kitle-
sinin dikkatini cekme ve tutma ama-
c giiderken, ayni zamanda egemen
giiclerin politik veya ideolojik ¢ikar-
larint destekleyen bir megruiyet ze-
minini giiclendirebilir. Dolayisiyla,
televizyon yayinlari, sadece eglence
ve bilgilendirme aract olarak degil,
aynt zamanda toplumsal ve politik
etkiler yaratabilecek bir gii¢ unsuru

olarak da degerlendirilebilir.”

Gerbner'e  gore, televizyon
dramanin, reklamlarin, haberlerin
ve diger programlarin birlegimiyle
her eve ortak bir imajlar ve iletiler
diinyast sunar. Halk, televizyonun
simgesel ¢cevresi icinde dogar ve te-

levizyondan alinan tekrarlanan ders-

7 Gokhan Bak, Mevliit Aluntop ve Al-
parslan Bak, (2020), “George Gerb-
ner'in Genel Iletisim Modeli, Kiiltiirel
Gostergeler ve Ekme Kuram1”, Journal
Of Social, Humanities and Administrati-
ve Sciences, 6(25), 484-492, 5.491.
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lerle yasar. Televizyon, gelecekteki
tercihleri ve kullanimlari etkileyen
tutumlar1 eker (yetigtirir). Ticari
televizyon, halki etkili bir sekilde
soyutlamis ve 6zel sirketlerin yoneti-
mine baglamistir; bu yonetim meka-
nizmasint ise reklamlardir. Reklam
yapan firmalar, televizyona miisteri
cektigi ve haber ile eglence yoluyla
diger hizmetleri sagladig1 icin 6deme
yapar. Televizyon, olast en genis izle-
yici kitlesini en diigiik maliyetle elde
etmek icin rekabet eder.?

Gerbner’e gore, televizyon orta-
minda iiretilen ve topluma sunulan
iletiler, toplumda var olanlarin basit
bir yansimast degil, amaca uygun
olarak déniistiiriiliip yeniden bi¢im-
lendirilmis iletilerdir. Toplum, bu
iletileri, hammaddesi zaten kendi-
sinde mevcut oldugu icin, genellikle
herhangi bir diren¢ gdstermeden ve
algilama ile benimseme zorlugu ¢ek-
meden kabul eder ve yagama gecirir.
Ancak, televizyonun yeniden {iretim
ortaminda doniisiime ve degisime
tabi tutulan gostergeler, amaglar dog-
rultusunda yeni anlamlar yiiklenerek
topluma sunulurken, bu siirecte in-
sanlara gercekte olandan farkli bir
diinya sunumu da yapilmaktadir.’

8 Irfan Erdogan (1998), “Gerbner’in
Ekme Tezi ve Anlattigt Oykiiler Uzerine
Bir Degerlendirme”, Kiiltiir ve Ietisim
Dergisi, 1 (2), 149-180, 5.152-153.

9  Nazife

Giingdr, [letisim  Kuramlar



Ayrica, Bu kurama gore, televizyo-
nun toplumsal yagam anlatuminda
“siddet ve tecaviiz” onemli bir rol
oynamaktadir. Siddet ve kurban et-
menin siirekli olarak ekranda yer
almasi, televizyonu yogun bir sekil-
de izleyenler arasinda abartulmis bir
tehlike algisi yaratir ve bu durum, iz-
leyicilerde abartilmig bir giivensizlik
ile tedirginlik duygusu olusturur. Bu
medya icerigi, toplumsal korku ve
endise seviyelerini yiikselterek, izle-
yicilerin giivenlik algisini etkileyebi-
lir ve toplumsal gergeklik hakkinda
yanlis izlenimlere yol agabilir.”

Kuramy, televizyon haberciligin-
de tabloidlesme olgusu baglaminda
ele aldigimizda, televizyon haberleri
olusturulurken insanlarin zaaflari-
nin kullanildigt ve haberlerin daha
gekici hale getirilerek sunuldugu go-
rillmektedir. Ticarilesen televizyon
kanallari, daha fazla reklam cekebil-
mek amaciyla haberlerde tabloidles-
me anlayisini  benimsemektedirler.
Genellikle cinayet, taciz, trafik kaza-
lary, felaketler, trajediler gibi konula-
ra odaklanan ve daha cok magazinsel
haberlere yer veren bu habercilik
anlayisi, “haberin degerini” 6nemli
olctide degistirmekeedir.

Tabloidlesme, haberin subjek-

Yaklagimlar, Siyasal Kitabevi, Ankara,
2013,s. 111.

10 Erdogan, a.g.e.,s. 155.

tiflestirilmesi, dramatiklestirilmesi,
baglamindan koparilmasi, sig bir
sekilde magazinlestirilmesi ve ciddi
haberlerin icinin bogaltilmast siirec-
lerini igerir. Bu anlays, izleyicilere
eglence, siddet, magazin ve dram
gibi duygular aktarirken, gercek
diinyanin yalnizca bu unsurlardan
ibaretmis gibi sunulmasina neden
ciddi

dan uzaklastirir. Uzun siire bu tiir

olur ve insanlari konular-
iceriklere maruz kalan izleyiciler,
Gerbner'in  Kiiltiirel Gistergeler ve
Elme-Yetistirme Kuram: kuraminda
belirttigi gibi, sorgulama ve elestir-
me yeteneklerini kaybetmektedir-
ler. Tabloid televizyon haberciligi,
tartisma, elegtirme ve sorgulamanin
olmadig1, gercek diinyadan uzak ve
oldukea farkls bir diinya yaratmakta-
dir. C)megin, 6 Subat 2023 tarihinde
iilkemizde yasanan deprem felaketi
siirecinde izleyicilerin Survivor adli
eglence-yarisma programina ilgi gos-
termesi, tabloid yaymnciligin insan-
lart gergek hayattan uzaklagtirarak
yapay ve tamamen eglence odakl
bir titopik diinya yaratugini ortaya
koymaktadir.

Arastirma tabloidlesme konu-
suna elegtirel bir perspektifte bak-
maktadir. Ancak sunu belirtmekte
fayda var, ozellikle son yillarda ko-
nuya daha iyimser yaklagan goriis-
ler de mevcuttur. Kisa deginecek
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olursak: Tabloidlesme olgusunu,
haberlerin demokratiklesmesi ve ge-
nis kitlelerin siyaset hakkinda bilgi
sahibi olabilmesi agisindan nispeten
olumlu bir sekilde degerlendiren,
daha ihtiyatli ve hatta iyimser yak-
lagimlar da mevcuttur. Bu yaklagimi
benimseyen arasturmacilar, tabloid
haberciligin demokratik kiiltiir ve
vatandaglik i¢in zararli oldugunu ile-
1i stirenlerin aslinda popiiler kiiltiire
karst bir 6nyargtya sahip olduklarini
savunmakrtadirlar. Ornegin, Grae-
me Turner tabloidlesme konusun-
daki kaygilarin uzun siiredir devam
eden popiiler kiiltiir diigmanlik-
larina dayandigini  belirtmekeedir.
Benzer sekilde, Brants, “info-ta-

inment”  iizerine  konusanlarin,
aslinda tamamen kamu hizmeti
yaymnciligina  olan  bagliliklarinin

bir uzantist olarak bu elestirileri
yonelttiklerini ifade etmekeedir.!!

Conboy tabloid haber anlayi-
sinin  sansasyonel haberler, biiyiik
basliklar ve gorseller araciligiyla oku-
yucunun ilgisini ¢ekmeyi basardigini
ve bu sayede medyanin demokra-
tiklesmesine katkida bulundugunu
o6ne siirmektedir. Barnett, tabloid
haberlerin degersiz oldugunu iddia
etmemenin yani sira, bu tarzin §zel-
likle kamu hizmeti yayin kurumlar
tarafindan diglanan izleyici kesimle-

11 Gencel Bek, a.g.m., s. 12.
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rine ulasma firsati sundugunu vur-
gulamaktadir. Fiskeyr'e gore ise, sos-
yal sikintilar ve maddi yetersizlikler
yasayan bireyler icin tabloid medya,
alternatif bir gergeklik sunarak ide-
alize edilmis kurtulus fantazyalar
iiretmekte ve bu sikintilarla baga
¢tkmayi kolaylastirmakeadir.'?

John Fiske tabloid gazeteciligin
hakim giiglerin resmi gazetecilik an-
layisindan farkls olarak bu anlayislar:
elestirip altiist edebilecegini, hatta
resmi ve hakim olana alternatif bir
gerceklik sunarak ozgiirlesmeyi sag-
layabilecegini ileri siirmektedir. Lies-
bet van Zoonen, Fiske'nin goriigleri-
ni destekleyerek tabloid gazeteciligin
hegemonik normlari ve degerleri
elestirme potansiyeline sahip oldu-
gunu ifade etmektedir. Bird tabloid-
lesmenin en azindan bazi meseleleri
goriintir kilma anlaminda olumlu
bir etkisi olabilecegini 6ne siirmek-
tedir."

Tabloidlesmenin ~ demokratik-
lesme ve halkin bilgi edinme siire¢-
lerine olumlu katkilar sagladigin:
one siiren goriigler, tabloidlesme-
ye biitiinsel yaklagmaktan uzakur.
Tabloidlerin genellikle sansasyonel
ve dikkat ¢ekici iceriklerle tanindig
dogrudur; ancak bu tiir igeriklerin

12 Biilent Capli, Medya ve Etik, imge Kita-
bevi, Ankara, 2002, s. 101-102.

13 Gencel Bek, a.g.m., s. 13.



dnemli sosyal, politik veya ekono-
mik meseleleri yiizeysel bir sekilde
ele almasi, kamuoyunun bu konu-
larda derinlemesine bilgi sahibi ol-
masint engelleyecektir. Tabloidlerin
basit ve cekici bagsliklar kullanarak
okuyucunun ilgisini ¢ekme ¢abasi,
haberlerin derinligini ve analizini
azaltacakur. Ayrica tabloidlerin genis
kitlelere ulagma kapasitesi, bu kitle-
lerin daha derin ve kaliteli bilgiye
erisimini garanti etmez. Tabloidler
genellikle popiiler kiiltiir ve eglence
odaklidir, bu da bazi 6nemli top-
lumsal ve politik konularin yeterin-
ce temsil edilmemesine yol acabilir.
Ayrica, tabloidler daha diisiik okur-
yazarlik seviyelerine sahip bireylerin
ilgisini ¢ekebilir ve bu durum haber
kalitesinin diismesine neden olabilir.

Tabloidlerin hegemonik norm-
lara elestiri getirme potansiyeli oldu-
gu dogru olabilir, ancak bu elestirile-
rin genellikle yiizeysel kalabilecegi ve
ana akim medyanin sundugu derin-
lemesine analizlerin yerine geceme-
yebilecegi unutulmamalidir. Kamu
hizmeti yaymnciliginin rolii, daha
objektif ve dengeli bilgi sunmay:
amaglar. Tabloidlerin bu yaygin al-
giya kargt alternatif sundugu belir-
tilse de, kamu hizmeti yayinciliginin
derinlemesine aragtirmalar ve kamu
gtkarini gozeten haberler sunma igle-
vi, tabloidlesmenin bu rolii ne kadar

etkili bir sekilde yerine getirdigini
sorgulamay1 gerektirir.

Tabloidlesme olgusunun sosyal
stkinalar yasayan bireyler icin sun-
dugu kagis yolu, onlarin toplumsal
sorunlardan uzaklagmalarina ve bu
sorunlarin etkilerini goz ardi etme-
lerine neden olabilir. Tabloidlerin
sundugu bu gecici rahatlama, ge-
nellikle gergek toplumsal degisim ve
¢oziim onerilerinden yoksun olup,
bireylerin idealize edilmis kurtulus
fantazyalariyla sinirli  kalmalarina
yol agabilir. Bu durum, tabloidles-
menin demokratiklesme iizerindeki
etkilerini anlamak icin daha dengeli
ve kapsamli bir degerlendirme yapil-
masint zorunlu kilmakeadir. Mevcut
aragtirmalar, tabloidlesmeye iyimser
bir bakis acisiyla yaklasarak bu feno-
menin sadece olumlu ydnlerini vur-
gulamakta, ancak tabloidlesmenin
olumsuz yanlarina ve igerik elegtiri-
lerine yeterince odaklanmamakta-
dir. Bu baglamda, tabloidlesmenin
toplumsal etkilerinin daha genis bir
perspektiften degerlendirilmesi, hem
demokratik siiregler hem de toplum-
sal bilinclenme acisindan énem tasi-
makeadir.

Arasurma  konusu kapsamin-
da Turkiye 6zelinde yapilan detayli
bir literatiir taramasinda, mevcut
calismalarin yetersiz oldugu goriil-
miistiir. Literatiir taramast Tiirkiye
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ozelinde  sinirlandirdmisur - ¢linki
konu Tiirkiyede TV haberciliginde
tabloidlesme olgusu baglaminda de-
gerlendirilmigtir. Literatiir taramasi
sonucunda konu ile benzer calisma-
lara bakildiginda Kasap’in “Haber
Degerinin Degisimi, Dijitallesme ve
Tabloidlesme: Rusya-Ukrayna Savasi
ve TV Haberleri” isimli ¢alismasinda
tabloidlesme olgusu belirlenen iki
ulusal televizyon kanalinin (TRT 1
ve SHOW TV) ana haber biilten-
lerinde sunulan haberler iizerinden
incelenmistir. Bu ¢aligmanin sonu-
cunda kamusal yayinct 6rneklemi
olan TRT 1'de &zel bir televizyon
kanali olan SHOW TV’ye gore daha
az tabloidlesme olgusu gériilmiistiir.
Ancak reyting kargilagtirilmast yapil-
diginda daha fazla tabloid habere yer
verilen SHOW TV’nin daha fazla
reyting aldig1 gorilmigtiir. Sonug
olarak daha fazla izlenmeyi arzula-
yan ve bu dogrultuda reklam alacak
olan televizyon kanallarinin reyting
artirict bir unsur olan tabloidlesme
olgusuna yer vermesi normal bir
sonu¢ olacakur. Ayrica caligmada
yapilan analizler neticesinde ulagilan
temel sonug; dijitallesmenin 6n pla-
na ¢ikugr giiniimiizde haber degeri
degisime ugramis ve tabloidlesme

artmistir,'

14 Kasap, a.g.m.
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Konuya dair onemli bir diger
calisma, Bayraktaroglu ve Ugur'un
“Televizyon Haberciliginde Maga-
zinlesme Olgusu” baglikli arastir-
mastdir. Bu calismada, tabloidlesme
olgusu “magazinlesme” olarak ince-
lenmistir. Caligmaya gore, magazin-
sel haberler insanlara giinlitk yagam
ve sorunlardan bir kagis sunuyor gibi
goriinse de, aslinda uzak ve erisilmez
olani evlerimize tagtyarak sira digt
olaylari normallestirir ve bu nedenle
bireyleri gegici olarak rahatlaar.™

Akkor Giil, “Turkish Prime
Time Television: Mass Culture and
Tabloidization” adli calismasinda,
prime-time kusagindaki televizyon
programlarinda  gozlemlenen yeni
egilimleri incelemeyi hedeflemistir.
En yiiksek izleyici kitlesine ulasan
saatlerde yaymnlanan programlar
analiz eden bu calisma, Kanal D,
ATV, Samanyolu TV ve TRT1’in
programlarini  kayit aluna alarak
Caligmada, bu
kanallarda yayinlanan ana haber
“tabloidlesme”

degerlendirmistir.
biiltenleri bagla-
minda, yerli drama, spor, miizik
programlari ve belgeseller ise “kitle
kiiltiirti” yansimalari agisindan ele

alinmigtir. Aragtirmanin bazt sonug-

15 Mehmet Ali Bayraktaroglu ve Ufuk
Ugur (2011), “Televizyon Haberciligin-
de Magazinlesme Olgusu”,  Siileyman
Demirel Universitesi Giizel Sanatlar Fa-
kiiltesi Hakemli Dergisi, (7), 1-47.



lari su sekilde 6zetlenebilir: Kanal
D ve ATV'de, haber konularinin
tabloidlesme  egilimlerini  agik¢a
sergiledigi goriilmiistiir. Incelenen
dénemlerde, haberlerin ¢ogunlukla
tinliilerle ilgili konulara odaklandig1

bile
tespit

ve ckonomi haberlerinin

tnlilerle  iligkilendirildigi
edilmigtir. Ayrica, haberlerde sikca
aynt veya benzer goriintiilerin tekrar
edilerek bilginin sinirli tutuldugu
gozlemlenmigtir.  Ote  yandan,
TV ve TRTIde,
politika haberlerinin  baskin  bir
yer bu haberlerde

hiikiimetin icraatlarint savunan tek

Samanyolu
tuttugu  ve

tarafli bir yaklasimin benimsendigi
saptanmugtir. Ayrica, bu kanallarda
politikacilarin ~ 6zel  hayatlarina
iligkin bilgilere de oncelik verildigi

anlagilmugtir.'

Gencel Bek'in “Tiirkiyede Tele-
vizyon Haberciligi ve Tabloidlesme”
bagliklt calismasi, tabloidlesmenin
Tiirkiye televizyon haberciliginde
elegtirel

yaratugt  doniigtimleri

bir perspektiften incelemektedir.
Aragtirma, dort 6zel TV kanali
ve TRT»de yayinlanan haberlerin
bigimsel ve iceriksel agidan nicel ve

nitel analizini yaparak, tabloidles-

16 Aysen Akkor Giil (2006), “Turkish Pri-
me Time Television: Mass Culture and
Tabloidization”, Istanbul Universitesi
{letisim Fakiiltesi Hakemli Dergisi, 33-
55.

menin medya igerigi {izerindeki et-
kilerini ortaya koymaktadir. BeK'in
analizine gore, ozel TV kanallarin-
daki haberlerde 6ne ¢ikan iki ana
aktér bulunmaktadir: Yoksul veya
“siradan” bireyler, kazalar ve tra-
jediler ile zenginler veya tnliler,
gosterisli yasam tarzlar1 ve dedi-
kodular. Bu ayrim, medyanin ha-
ber igeriklerini kisisellestirdigini ve
tabloidlestirdigini  gdstermekeedir.
Ote yandan, TRT'de ise protokol
haberciligi 6n plandadir ve bu, daha
resmi ve kurumsal bir haber anla-
yisini
tabloidlesmenin  haberciligi

yansitmaktadir.  Arastirma,
nasil
déniigtiirdiigiind, medyanin kendi
cikarlart  dogrultusunda  haberleri
nasil sekillendirdigini ve bu siirecin
toplumsal baglami aragurmaktan zi-
yade duygularin sémiiriisiine dayali
bir habercilik anlayigina yol agtigini
vurgulamaktadir. Bu baglamda, tab-
loidlesmenin toplumsal sorunlari ve
olaylarin nedenlerini derinlemesine
inceleyen arasurict bir habercilik an-
layisint zayiflactigt, duygusal etkiler
ve trajedilere odaklandig: ifade edil-

mektedir.!”

Kasap, “Turkiyede Haber De-
gerinin  Degisimi ve Tabloidlesme
(TV Ana Haber Biiltenleri Uzerine
Bir Inceleme)”, isimli yiiksek lisans
tezinde televizyonlarin ana haber

17 Gencel Bek, a.g.m.
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biiltenlerinde tabloidlesmenin nasil
ele alindiginin incelemistir. Calig-
manin temel arglimani televizyon
haberlerindeki tabloidlesmenin ha-
berin degerini degistirdigidir. Tablo-
idlesmeyle birlikte haber degerinde
yozlasma o6n plana ¢ikmis ve etik
sorunlar artmugtr. Televizyon ha-
berlerinde sagma/absiirt unsurlar ve
saibeli bir duygusallik 6ne ¢ikmaya
baglamistir.'®

“Tabloid Habercilik”
baglikli calismasi, tabloid haberci-

Inabin

lik anlayisinin  izleyici {izerindeki
etkilerini elegtirel bir bakis agistyla
incelemektedir. Caligma, tabloid ha-
berciligin izleyiciyi sosyal ve politik
konulardan uzaklastirdigini, politik
bir durus gelistirme kaygisindan
yoksun birakugini ve genel olarak
izleyiciyi “uyku moduna” siiriikledi-
gini belirtmektedir. Bu durum, tab-
loid haberciligin toplumsal biling-
lenme ve politik katilim {izerindeki
olumsuz etkilerini vurgulamakta ve
bu tiir bir haberciligin bireylerin ak-
tif ve elestirel diisiinme yetilerini na-
sil zayiflatabilecegine dair 6nemli bir

analiz sunmaktadir.”

18 Mehmet Armagan Kasap, Tiirkiyede
Haber Degerinin Degisimi Ve Tabloid-
lesme (Tv Ana Haber Biiltenleri Uszeri-
ne Bir Inceleme), Yiiksek Lisans Tezi,
Ankara Hact Bayram Veli Universitesi
Lisansiistii Egitim Enstitiisii, 2021.

19  Inal, a.g.m.
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Baykal ve Coban “Tiirk Basi-
ninda Tabloidlesme Olgusu Uzerine
Elestirel Bir Inceleme” isimli calis-
malarinda basinin temel anlat dili
haline gelen tabloidlesme olgusuna
odaklanmigtir. Yazarlara gore tab-
loidlesme “ciddi igerikli haberlerin
sansasyonellestirilmesi, kisisellestiril-
mesi, dramatize edilmesi/hikayeles-
tirilmesi, bayagilagtirilmasi ile habe-
re giivenlik kamerasi gériintiileri vb.
gorsel detaylar eklenmesi” seklinde
tanimlamak miimkiindiir. Calisma
neticesinde Tirk basininin 6nemli
sorunlarindan birinin de tabloid-
lesme oldugu sonucuna varilmigtir.
Ulagilan sonuglardan bir digeri de
tabloidlesmenin tek bagina bir etik
sorun olmayip, bircok farkli etik so-
runa yol acan bir haber dili oldugu

hususudur.?

Tirkan'in - “Televizyon Haber
Yayinciliginda Tabloidlesme Olgusu:
ATV ve Kanal 7 Haber Biiltenlerinin
Kargilastirimast” baglikli yiiksek li-
sans tezi, tabloidlesmenin televizyon
haber yayinciligi iizerindeki etkile-
rini derinlemesine incelemektedir.
Calisma, hem ana yaymn kusaginda
hem de giindiiz ve gece kusaklarin-
da tabloid haberlere genis yer veril-
digini ortaya koymaktadir. Ozellikle

20 Kemal Cem Baykal ve Serhat Coban,
Tiirk  Basininda  Tabloidlesme  Olgusu
Uzerine Elegtirel Bir Inceleme, Tksad ya-
yinevi, Ankara, 2022.



ATV’nin ana haber biiltenlerinde
tabloid icerikli haberlerin oraninin
olduk¢a yiiksek oldugu tespit
edilmistir. ATV nin ana haber biilte-
ninde, toplam haber sayisinin biiyiik
bir kismi tabloid icerikli haberlerden
olusmaktadir. Aragtirma, ATV>nin
bir hafta yayinladig
98  haberin tabloid

icerikli oldugunu ve bu oraninin

boyunca
69>unun

haberlerin %80lere kadar ¢ikugini
gostermektedir. Ayrica, ATV ana
haber biiltenindeki ortalama haber
sayisinin 14,7 oldugu ve tabloid ha-
berlerin ortalama sayisinin ise 9,8
oldugu belirlenmistir. Bu sonuglar,
ATV’nin haber igeriklerinde tablo-
idlesmenin ne denli baskin bir rol
oynadigint ve bu egilimin televizyon
haberlerinin igeriginde 6nemli bir
yer tuttugunu vurgulamaktadir.?!

Literatiir taramasi yapildiginda,
tabloidlesme olgusunun televizyon
haberlerindeki haber degerini nasil
etkiledigi {izerine yeterince derin-
lemesine bir inceleme yapilmadig:
goriilmektedir. Bazi caligmalar, ko-
nuyu magazinlesme baglaminda ele
almig ve haber degerindeki dénii-
simiin tiim yonlerini kapsamli bir
sekilde incelememistir. Diger bazi

21 ‘Turgay Tiitkan, Zelevizyon Haber Ya-
yncilgginda Tabloidlesme Olgusu: Aty
ve Kanal 7 Haber Biiltenlerinin Karsi-
lagtirbmasi, Yiksek Lisans Tezi, Ege
Universitesi. lzmir, Tiirkiye, 2006.

aragurmalar ise tabloidlesmeyi diji-
tallesme gercevesinde degerlendirmis
ve konuyu biitiinciil bir sekilde ele
almamustir. Sonug olarak, mevcut
literatiirde tabloidlesmenin haber
degerindeki degisim tizerindeki etki-
sinin yeterince incelenmedigi sonu-
cuna varilmugtr. Ayrica, literatiirde
benzer calismalarda tabloidlesme an-
layisinin gelisimine etki eden faktdr-
lerin yeterince agiklayici bir sekilde
ele alinmadig distiniilmektedir. Bu
baglamda, caligma, bu eksiklikleri gi-
dermeyi ve konuyu daha derinleme-
sine analiz ederek literatiire 6nemli
bir katki saglamayi amaglamaktadir.
Tabloidlesmenin haber icerigi ve ga-
zetecilik pratigi tizerindeki etkilerini
daha kapsamli bir sekilde ele alarak,
medyanin evrimi ve toplumsal etki-
leri konusunda yeni ve anlamli veri-
ler sunmay1 hedeflemektedir.

1- Tabloidlesme Kavrami

Tiirk Dil Kurumu'nun giincel sézlii-
giinde “tabloid” kelimesinin Tiirk¢e
kargiligt mevcut degildir. Bu durum,
tabloid teriminin Tiirk¢cede heniiz
tam anlamiyla karsilanmis bir egde-
gerinin  bulunmadigini  géstermek-
tedir. “Tabloid” terimi, dilimize ge-
cerken heniiz yerlesmis bir Turkee
kargilik kazanmamis ve bu nedenle
genellikle orijinal haliyle kullanil-
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maktadir. Bu durum, tabloid keli-
mesinin anlaminin ve kullaniminin
Tiirkge dil sisteminde belirgin bir
kargilik bulamadigini ve dolayisiy-
la bu terimin Tiirkgede tam olarak
ifade edilemedigini ortaya koymak-
tadur.

Tabloid ve tabloidlesme terimle-
rinin ayni kavramlar olmadig1 agik¢a
belirtilmelidir. “Tabloid” genellik-
le gazete formauyla ilgili bir tanim
olarak kullanilir ve bu tiir gazeteler
genellikle daha hafif iceriklere yer
verir. Buna karsilik, “tabloidlesme”
olgusu, basin iceriklerinin dénii-
simiinii ifade eden genis kapsamli
bir siireci isaret eder.”> Caligmamiz
baglaminda odaklanmamiz gereken
kavram, «tabloidlesmerdir.

Gripsrud, “tabloidlesme” teri-
mini tanimlarken, bu terimin genel-
likle magazinsel bir ifade oldugunu
ve akademik bir kavramdan ziyade
gazetecilikte kullanilan bir moda
kelimesi olarak degerlendirildigini
belirtir. Gripsrud’a gore, tabloidles-
me olumsuz bir anlamda kullanildi-
ginda, ciddi gazeteciligin gerileme
siirecini ifade eder.”? Esser, tabloid-
lesmenin kitle iletisim araglarindaki

22 Capli, a.ge,s. 91.
23 Jostein Gripsrud, (2000), “Tabloidizati-

on, Popular Journalism, and Democra-
oy, Oxford: RovvmanérLittlefield, 285-
300, s. 286.
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glivenin erozyona ugramasina neden
olan siireci betimlemek ve karak-
terize etmek icin kullanildigini sa-
vunmustur. Bu goriis, tabloidlesme-
nin medya giivenilirligi tizerindeki
olumsuz etkilerini anlamak ve analiz
etmek amaciyla gelistirilmis bir pers-
pektif sunmakeadir.?

Tabloidlesme bilgi

programlarina eglence unsurlarinin

kavr amil

eklenmesi agisindan  “bil-eglence”
(info-tainment)® olgusunun bir ileri
asamast olarak da tanimlanmaktadir.
Sparks’a gore, “bil-eglence” tablo-
idlesmenin iki temel boyutundan
biridir. Bu boyutun ilk agamasi, si-
yasal, ekonomik ve toplumsal ko-
nulara olan ilginin azalmasi ve spor,
skandallar ile popiiler eglenceye olan
ilginin artmastyla tanimlanir. Bu du-
rum, tnliilerin ve siradan insanlarin
kigisel yasantilarina daha fazla odak-
lanmayr ve toplumsal, ekonomik
degisimlere ise daha az 6nem veril-

mesini icerir. Tkinci agama ise, ileti-

24 Frank Esser (1999), “Tabloidization’ of
News: A Comparative Analysis of Ang-
loAmerican and German Press Journa-
lism”, European Journal of Communica-

tion, 14(3), 291-324, 5.292.

25 Info-tainment terimi, “information” (bil-
gi) ve ‘entertainment” (eglence) kelime-
lerinin birlesiminden tiiretilmis bir kav-
ramdir ve haber sunumu ile eflenceyi
birlegtiren medya icerigini tanimlar. Bu
kavram, ozellikle televizyon ve diger kit-
le iletisim araglarinda bilgi ve eglencenin
harmanlandig1 programlari ifade eder.



sim araclarinda haber ve bilginin 6n
planda olmaktan ¢ikarak eglenceye
oncelik verilmesiyle iliskilidir. Bu
iki boyut, tabloidlesmenin medya
iceriklerini nasil déniigtiirdiigiinii ve
toplumsal ilgileri nasil sekillendirdi-
gini anlamak icin 6nemli bir ergeve

sunmaktadir.?®

Tabloidlesme olgusu iizerine
gerceklestirilen ¢esitli aragtirmalar,
bu kavramin medya iceriklerinde
yaratugl doniisiimii farkli agilardan
ele almistir. MclLachlan ve Gol-
ding, tabloidlesme olgusunu, medya
iceriklerinde belirgin bir degisimi
ifade eden kodlar olarak tanimla-
miglardir. Bu tanimlamaya gore,
tabloidlesme siireci, daha az metin
ve daha az siyasal ile uluslararasi
haber igeriginin yer aldigi, daha
fazla goriintii, eglence ve insani
ilgi odakli haberlerin one ¢ikugt
bir medya bicimini karakterize
etmektedir. Bu doniisiim, haberlerin
bigimsel ve igeriksel &zelliklerini
bilgi
gorselligin ve duygusal ¢ekiciligin

degistirerek, aktariminda
6n planda oldugu bir yaklagimi
benimsemektedir.”” Ergiil ise televiz-
yon haberciliginde tabloidlesmeyi,
haber biiltenlerinde daha az haber
degeri tastyan 6gelerin artmast ve
ikincil 6neme sahip popiiler ve ma-

26  Sparks, a.g.m.,s. 10-11.
27 McLachlan ve Golding, a.g.m., s. 76.

gazin 6gelerin 6ne ¢ikarulmas gek-
linde iki boyutta agiklamaktadir.?®
Uribe ve Gunter ise tabloid haberle-
rin unsurlarini belirlerken, tabloid-
lesmenin haber araligini daraltarak
bilgi ve eglence arasindaki farkin gi-
derek azaldigini, haber igeriklerinin
ciddi konulardan spor, eglence, sug,
sov diinyasi ve bireysel ilgi alanlarina
kaydigini ifade etmektedirler. Ayri-
ca, haberin formunda da degisiklik-
ler meydana gelmis; metinler daha
az yer kaplamus, gorsel unsurlar ve
basliklar 6n plana ¢ikmis, haber dili
kisisel hikayeler tizerinden kurgulan-
maya baglanmistir.”

Tabloidlesmenin temel unsur-
larindan biri, kisisel bir anlatim tar-
zinin tercih edilmesidir. Bunun yan:
stra, haberde gorsel 6gelerin yazili ve
sozel aciklamalara oranla daha bas-
kin bicimde kullanilmas: dikkat ce-
kicidir. Haber anlauminda, konuyla
ilgili malzemenin yetersiz olmast
durumunda dramatizasyonlara bas-
vurulmasi, tabloid habercilikte sik¢a
tercih edilen bir yontemdir. Habere
konu olan olayin yeniden canlan-
dirllmasi da tabloid basinin diger
bir unsurudur. Haber igeriklerinin

sansasyonellestirilmesi, abartilmast,

28  Ergil, age.,s. 11.

29  Rodrigo Uribe ve Barrie Gunter (2004),
“Research Note: The Tabloidization of
British Tabloids”, European Journal of
Communication, 19 (3), 387-402, 5.390.
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bayagilastirilmasi, dramatize edilip
hikayelestirilmesi, kisisellestirilmesi
ve canlandirma tekniklerinin kulla-
nilmast gibi uygulamalar, tabloidles-
menin temel unsurlart arasinda yer
almaktadir. Ayrica, gazetelerde ve
haber biiltenlerinde daha hafif ice-
rikli haberlere yer verilmesi, gorsel
unsurlarin artirilmas: ve bagliklarin
biiyiitiilmesi gibi bicimsel degisimler
de tabloidlesmenin bir sonucudur.
Tiim bu unsurlarin temel amact, ha-
berleri daha ilging ve dikkat cekici
hale getirmektir. Ozellikle 1980’li
yillardan itibaren yasanan ekonomik
doéniisiimler sonucunda haber dili
déniigmils ve “eglencelik” bir hale

gelmistir.?”

Sonug olarak, 19. yiizyilda or-
taya c¢ikan ve baslangicta gazete
formati olarak adlandirilan tabloid
kavrami, gliniimiiz gazete ve televiz-
yon haberciliginde hem bigim hem
de icerik agisindan 6nemli bir rol
oynamaktadir. Bir format olmanin
dtesinde, tabloidlesme, habercilik
anlayisinda 6n plana ¢ikan bir yak-
lagim olarak kendini gostermekeedir.
Bu yaklagim, genellikle sensasyonel-
lik, dramatizasyon, gorsellestirme,
ylizeysel icerik ve kisisel hikayelerin
vurgulanmasi gibi unsurlari icerir.

Medya organlarinin izleyici ve oku-

30  Esser,a.g.m.,s. 291-292; Capli, a.g.e., s.
95-96; Baykal ve Coban, a.g.e., s. 2.
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yucu kitlesini artirmak amaciyla ice-
riklerinde bu tiir degisikliklere git-
meleri sonucu tabloidlesme, medya
iceriginin kalitesini ve bilgilendirme
islevini azaltarak, daha fazla eglence
ve sansasyon arayigina yonelmesini
ifade etmektedir.

2- Tabloid Haberlerde
Kullanilan Teknikler

Tabloid haberin sunumu konusun-
da uzlasmaya varilmis bazi teknik-
ler s6z konusudur. Bu yontemler;
kisisel anlatim  (bireysellestirme),
dramatize etme (duygusallastirma),
canlandirma, gériintii, ses ve miizik
efekdlerinin kullanilmast ve gercegin

parcalanmasidir.

Kisisel anlatim, haber metinle-
rinde duygularin kapsamli bir sekilde
entegre edilmesi ve haberin bireysel
bir anlatu seklinde yapilandirilmast
anlamina gelir. Bu yaklagim, birey-
lerin yagadiklari diinyayr ben-mer-
kezci bir bakis acisiyla degerlendir-
melerine neden olur. Kisisel anlatim
(bireysellestirme) yonteminde, ga-
zeteci veya muhabir haber metnine
kendi bireysel diisiince ve duygulari-
nit dahil eder.’! Bu durum, tartismal
konularin ardindaki toplumsal ve
ekonomik etkenlerin sorgulanmasini
engeller. Béylece toplumsal icerikli

31 Ergil, age.,s. 136-137.



olaylar kargisinda toplumsal bir tavir
veya tepki gelistirme disiincesi, bu
tiir haber icerikleri araciligiyla orta-
dan kaldirilmis olur.*

Kisisel anlatim ydntemi sonu-
cunda, olaylar genellikle sembolik
figiitlerin eylemleriyle aciklanir. Bu
tir bir sunum, Shanto Iyengarin
episodic gergeveleme olarak adlan-
dirdigr yaklagimi yansitir. Iyengar’a
gore, episodic cerceveleme, olaylari
bireysel ve kigisel hikayeler {izerin-
den sunarak toplumsal ve ekonomik
baglamlardan soyutlar.”® Bu yontem,
tartismali konularin arkasindaki top-
lumsal ve yapisal etkenlerin derinle-
mesine incelenmesini engeller ve
izleyicilerin olayin genis toplumsal

cergevesini kavramalarini zorlagtirir.

Episodic  cergevelemede, olay-
lar sembolik figiirlerin eylemleri ve
kisisel basarilar veya basarisizliklar
tizerinden agiklanir. Bu yaklagim,
toplumsal igerikli olaylarin genis ve
karmagik yapisini gérmezden gele-
rek, olaylarin sadece belirli bireylerin
eylemleriyle iliskilendirilmesine ne-
den olur. Bu da, izleyicilerin olaylara

32 Dursun Ciler, Haber ve Habercilik, Ga-
zetecilik Uzerine Diisiinmetk, Gazetecilik
ve Habercilik icinde, (Der. Sevda Alan-
kus), IPS iletisim Vakfi Yay:7, Istanbul,
2003, s. 75.

33  Shanto Iyengar, Is Anyone Responsible?
How Television Frames Political Issues,
University of Chicago Press, 1991, s.
33-34.

kars: elestirel bir tavir veya toplum-
sal bir tepki gelistirmesini zorlagtirir.
Dolaysiyla, toplumsal ve ekonomik
etkenlerin sorgulanmast engellenir
ve bu tiir haber igerikleri araciligiyla
toplumsal biling ve tepkisel diisiin-
me bicimleri zayiflacilir.

Buna karsilik, thematic cerce-
veleme yontemi, olaylari genis top-
lumsal ve yapisal baglamlar icinde
sunarak bu tiir etkenlerin analizine
olanak saglar.** Thematic cergevele-
me, izleyicilere olaylarin genel egi-
limler ve uzun vadeli etkilerle nasil
iligkili oldugunu gésterir ve bu sa-
yede daha kapsamli bir anlayis ge-
ligtirilmesine yardimct olur. Ancak,
episodic gerceveleme yontemi kulla-
nildiginda, bu derinlemesine analiz-
lerin ve toplumsal tepkilerin 6niine
gecilmis olur.

Dramatize etme (duygusallas-
tirma) ydntemi, tabloid haberlerin
sunumunda yaygin bir sekilde kul-
lanilir. Bu yontem, haberin konusu-
nu abarult ve dramatik bir bicimde
sunarak olaylari adeta bir melodram
haline getirir.*> Bu yaklasim, olayla-
rin duygusal yogunlugunu artirarak
okuyucunun duygusal tepkilerini
hedeflemekte ve boylece haberin
etkisini giiglendirmektedir. Ozellik-
le karmagik veya soyut kavramlari

34 Age.,s. 35-36.
35 Ergil, age.,s. 136-137.
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daha somut ve anlagilir bir bicimde
sunmak icin etkili bir yontem olarak
degerlendirilebilir.

Canlandirma ydntemi, haber-
lerde gorsel malzemenin mevcut
olmamasi1 durumunda veya bazi
durumlarda gereksiz oldugu ko-
sullarda bile olaymn yeniden can-
landirilmasini igermektedir. Gorsel
materyalin eksik oldugu durumlar-
da, canlandirma ydntemi tabloid
habercilikte sik¢a bagvurulan bir
yontemdir. Canlandirma teknikle-
rinin kullanimi, genellikle tabloid
medya ile ciddi medya arasindaki
farki belirleyen bir unsur olarak or-
taya ¢cikmaktadir. Ozellikle tabloid
medyanin, bu tlir yontemleri sik-
likla tercih ettigi gozlemlenmek-
tedir. Bu medya tiirii, canlandirma
islemini daha da ileri gotiirerek
profesyonel aktorleri kullanmaya
baglamigtir.*

Bir diger tabloid haber sunum
yontemi, goriintli, ses ve miizik
efektlerinin entegrasyonudur. Bu
yontemde, haberler ekranin tama-
min1 kaplayan spot veya sloganlas-
tirtlmis agiklamalar ve gorsellerle
desteklenir, ayrica miizik eklenerek
haberler “klip” formatinda sunulur.

36 John Smith (2012), “Tabloid Journa-
lism and the Use of Dramatic Techniqu-
es”, Media Studies Quarterly, 15(2), 45-
67,s.58.
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Ayrica, haberler arasinda ekranin
tamamini kaplayacak boyutta spot
veya sloganlastirilmis agiklamalar
da yer almaktadir. Bu baglamda,
televizyon biiltenlerinde haberler
daha fazla bilgisayar grafikleri,
daha kisa anlatimlar ve daha hizli
bir akis icerisinde sunulmaya bas-
lanmistir. Haberlerin klip seklinde,
hizli, dinamik ve oldukga kisa bir
bicimde sunulmasi, muhabirlerin
daha fazla yoruma ve duygusal ice-
rige yer vermelerine neden olmus-
tur. Bu durum, kisa siire i¢erisinde
konunun daha vurgulu bir sekilde
anlatilmasinin gerekliliginden kay-
naklanmaktadir.?”

Gergegin pargalanmasi yon-
temi, medya iceriklerinde olaymn
veya bilginin sadece belirli bir bo-
limiinii one ¢ikararak diger bag-
lamlar1 géz ardi eden bir sunum
bi¢imidir. Bu yontem, olaym ya da
bilginin yalnizca bir yoniinii vurgu-
larken, tim baglamdan soyutlandi-
g1 icin izleyici veya okuyucunun
olaymn tamamina dair biitiinliikli
bir anlayis gelistirmesine engel
olabilir.*® Bu yontem, 6zellikle ha-
ber raporlart ve medya igeriklerin-
de sikca kullanilmakta olup, olayin
belirli yonlerini 6ne ¢ikararak izle-
yicinin dikkatini bu unsurlara ¢ek-

37  Capli, age,s. 97.
38 Ergil, a.ge.,s. 136-137.



meyi amaglar. Ornegin, kamusal
bir bilginin yalnizca siyasi boyutu
vurgulanan bir haber, ekonomik ve
sosyal yoOnlerini disarida birakarak
izleyicinin konu hakkinda kisith
bir anlayig gelistirmesine neden
olabilir. Sonug olarak, izleyici ya
da okuyucu, olayin tiim boyutlari-
n1 kavrayamayacak ve dolayisiyla
olaym biitiinliikli bir resmini elde
edemeyecektir.

Tabloid haber sunumunda kul-
lanilan teknikler, haberlerin toplum
iizerindeki etkisini énemli Slgiide
sekillendirir. Sonug olarak, bu tek-
nikler tabloid haberlerin etkisini
artirirken, toplumsal bilinglenme
ve elestirel diistinme becerilerini
zayiflatabilir. Medya tiiketicileri-
nin bu stratejik sunumlar fark et-
mesi, daha bilingli ve elestirel bir
medya okuryazarlig1 gelistirmele-
rine yardimc1 olabilir.

3- Tabloid Haberciligin
Dogusu ve Gelisimi
Baglaminda Tabloid
Haberlerin Ortaya Cikisini
Etkileyen Faktorler

Tabloid habercilik, medya diinya-
sinda dikkat ¢eken ve genis kit-
lelere ulasmay1 basaran bir form
olarak kendini gostermektedir. Bu
tarz haberciligin kokenlerini ve

gelisimini derinlemesine kavraya-
bilmek igin, tarihsel ve sosyo-eko-
nomik baglamda ¢esitli faktorlerin
incelenmesi gerekmektedir. Tab-
loid gazeteciligin evrimi, 6zellikle
19. yilizyilin sonlar1 ve 20. ylizyilin
baslarinda, sanayilesme, sehirles-
me ve kitle iletisim araglarinin ge-
lisimi gibi donemin dinamikleriyle
yakindan iligkilidir. Bu baglamda,
tabloid medyanin toplum iizerinde-
ki etkilerini ve popiiler kiiltiirdeki
yerini anlamak i¢in tarihsel olayla-
rin ve sosyo-ekonomik degisimle-
rin bilinmesi gerekmektedir.

20. yiizyiln ilk yarisinda “tab-
loid” terimi, Londra’da trenlerde
ve otobiislerde kolaylikla okuna-
bilen gazetelerin boyutunu ifade
etmek amaciyla kullanilmaya bag-
lanmistir.*® Tabloid, diger gazete
formatlarindan daha kiiciik ve daha
kolay okunabilen, biiyiik olgiide
magazin haberleri igeren gazeteleri
tanimlayan bir yayincilik yaklagi-
mini ifade etmektedir. Bu formatin
en taninmis drneklerinden biri, in-
giltere’de yaymlanan ve yiiksek ti-
raja sahip olan The Sun gazetesidir.
Amerika Birlesik Devletleri’nde
ise magazin gazeteleri 20. ylizyilin
baslarinda tabloid ad1 altinda ¢ika-
rilmaya baglanmugtir. Once Ingil-

39 Xiaojun Fang, Tabloid Journalism: The

Evolution of a Format, Oxford Univer-
sity Press, 1997, s. 103-104.
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tere’de ortaya g¢ikan bu habercilik
anlayist, zamanla Amerika Birlesik
Devletleri’ne ve diger Avrupa il-
kelerine yayilmistir.*

Sanayi Devrimi, matbaanin
daha yaygin ve ekonomik bir se-
kilde erisilebilir olmasini saglamas,
bu da gazete ve dergi iiretiminde
belirgin bir artisa yol agmigtir. Bu
donemde, matbaaciligin teknolojik
ilerlemeleri sayesinde yaymcilik
maliyetleri diismiis, boylece gaze-
te ve dergilere erisim daha genis
kitlelere ulasmustir. Ozellikle 19.
ylizyilin sonlarma ve 20. yiizyilin
baslarina dogru, biiyiik sehirlerde
yasayan isci sinifi arasinda diigik
maliyetli ve kolay erisilebilir ga-
zetelere olan talep artmistir. Bu
talep dogrultusunda, daha genis bir
okuyucu kitlesine hitap edebilmek
amaciyla tabloid formatindaki ga-
zeteler gelistirilmigtir."!

20. ylizyilin ortalarindan iti-
baren, radyo ve televizyon gibi
yeni medya araglarinin ortaya
cikisi, tabloid haberciligin daha
genig kitlelere ulagmasin1 sagla-
mustir. Televizyon programlart ve
radyo sovlari, tabloid igeriklerin
popiilerlesmesine katkida

40  Oya Tokgdz, Temel Gazetecilik, Imge
Kitabevi Yayinlari, Ankara, 1994, s.
286.

41  Heather Sampson, 7he Rise and Fall of
the British Press, Routledge, 1999, 5.45.
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bulunmus ve bu igeriklerin
giindelik hayatin bir parcasi haline
gelmesine yol agmustir.*> Bu yeni
medya aracglari, tabloid haberci-
ligin dinamiklerini degistirerek,
hizli ve ¢arpici haber sunumunu 6n
plana ¢ikarmustir.

Tabloid haberciligin gelisimin-
de, toplumun kiiltiirel yapisindaki
degisimler de onemli bir rol oy-
namaktadir. Ozellikle 20. yiizyilin
ikinci yarisinda, popiiler kiiltiiriin
ve {inliilerin hayatlarinin medya
tarafindan yogun bir sekilde islen-
mesi, bu tiir iceriklere olan talebi
artirmigtir.  Postmodern  tiiketim
aligkanliklari, hizli ve kolay tiiketi-
lebilir bilgiye olan ihtiyaci da bera-
berinde getirmistir.* Bu dénemde,
medyanin eglence odakli icerik
iretimi, tabloid gazetelerin hedef
kitlesini genigletmistir.

Medya endiistrisindeki eko-
nomik baskilar ve rekabet ortamu,
tabloid gazetelerin maliyetleri dii-
stirerek daha genis kitlelere hitap
etmelerini gerektirmistir. Reklam
gelirlerini artirmak ve daha fazla
okuyucu ¢ekmek amacriyla, tabloid
gazeteler sansasyonel ve popiiler

42 Maggie Conboy, The Press and Popular
Culture, SAGE Publications, 2002, s.
112.

43 Brian McNair, 7he Sociology of Journa-
lism, Arnold, 1998, s. 98.



konular1 6n plana ¢ikarmiglardir.*
Bu strateji, tabloid gazetelerin eko-
nomik siirdiiriilebilirligini saglar-
ken, ayni zamanda okuyucularin
ilgisini ¢ekecek igeriklerin yaygin-
lasmasina neden olmustur.

Sparks’a gore, tabloidles-
menin kokeninde yatan temel
neden, istikrarli bir burjuva
demokrasisinin - mevcut oldugu
toplumlarda siradan  bireylerin
yasamlarinda siyasi ve ekonomik
gliclerin birbirinden ayrilmasidir.
Sparks, burjuva demokrasisinin ne
kadar kokli ve stabil hale gelmis-
se, toplumun bu demokratik sii-
reclerin igleyisine olan ilgisinin o
kadar azalacagini ve bunun yerine
bireylerin daha ¢ok apolitik ve po-
pliler medya igeriklerine yonelme
egiliminde olacaklarini ileri siir-
mektedir.**

Burjuva demokrasisinin geligi-
mi ve istikrari, genellikle bireylerin
siyasi katilim diizeylerini etkiler ve
bu etki, medyanin evrimine de yan-
sit.* Bu baglamda, tabloidlesme-
nin kokenini anlamak i¢in, burjuva

44 James Curran ve John Seaton, Power
Without Responsibility: The Press Broad-
casting and New Media in Britain, Rout-
ledge,, 2003, s. 152.

45 Colin Sparks (1988), “The Popular Press
and Political Democracy”, Media, Cul-
ture and Society, (10), 209-223, 5. 217.

46  lIyengar, a.g.c. s. 45.

demokrasisinin temel &zelliklerini
ve medyanin bu siirecteki roliinii
detaylandirmak faydali olacaktir.

Burjuva demokrasisi, top-
lumun siyasi ve ekonomik yasa-
minda genis bir orta smifin yer
aldig1, demokratik ilkelere dayali
bir yonetim bicimidir. Bu sistem-
de, bireylerin se¢im yoluyla siyasi
temsilcilerini segmesi, hiikiimetin
seffaf ve hesap verebilir olmasi
ve hukukun ustiinliigii gibi temel
prensipler one ¢ikar.’” Burjuva
demokrasisinin istikrarli ve kokli
olmasi, genellikle siyasi giic ile
ekonomik giiciin ayrilmasi, va-
tandaslarin se¢im siireglerine aktif
olarak katilimim tesvik etmesi ve
medyanin  hiikiimet eylemlerini
denetleyerek kamuoyunu bilgilen-
dirmesi gibi faktorlerle iligkilidir.*®
Siyasi ve ekonomik ayrisma, hii-
kiimetin ekonomik faaliyetleri de-
netlemesi yerine ekonomik giiciin
0zel sektorde kalmasimi saglar ve
bu, daha genis toplumsal gruplarin
temsilini ve bagimsiz karar alin-
masini miimkiin kilar. Siyasi ka-
tilim, halkin demokratik siireglere
olan ilgisini ve glivenini artirirken,

47 Shanto lyengar, Media Politics: A Citi-
zen’s Guide, . W. Norton & Company,
2010, s. 45.

48  Jirgen Habermas, 7he Structural Trans-
Jormation of the Public Sphere: An Inqu-
iry into a Category of Bourgeois Society,
MIT Press, 1991, s. 136-138.
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medya seffaflik saglar ve bilgiye
erigimi kolaylagtirir.*’

Burjuva demokrasisinin istik-
rar, medyanin evrimini de etkiler.
Istikrarl1 bir burjuva demokrasisin-
de, bireylerin demokratik siireglere
olan ilgisinin azalmasi, tabloidles-
meye yol acabilecek birkag faktorii
igerir. Siyasi ve ekonomik gii¢lerin
ayrilmasi, bireylerin hiikiimetin
isleyisine ve politikalarin etkile-
rine olan ilgisini azaltabilir ve bu
durum, halkin medyay1 eglence ve
popiiler igeriklerle iliskilendirme-
sine neden olabilir.”® Demokrasi
stirecinin istikrari, bireylerin siyasi
olaylara ve tartigmalara olan ilgisi-
ni azaltarak, medyay1 daha ¢ok eg-
lenceli ve apolitik igerikler aramak
i¢in kullanma egilimini artirir; bu
da tabloidlesmeye yol agar.’' Ayri-
ca, burjuva demokrasisinin istikra-
11 ile medyanin ticari motivasyon-
lar1 artar; medya kuruluslan biiyiik
kitlelere hitap ederek reklam gelir-
lerini artirmay1 hedeflerler, bu ne-
denle tabloidlesme egilimi, medya
igeriginde sansasyonel ve dikkat
¢ekici konulara odaklanmaya ne-
den olabilir.

49  Max Weber, Economy and Society: An
Qutline of Interpretive Sociology, Uni-
versity of California Press, 1992, s. 104-
106.

50 Iyengar, a.g.e., s. 89.

51 Habermas, a.g.c.,s. 142.

52 Robert W. McChesney, 7he Problem of
the Media: U.S. Communication Politi-
cs in the Twenty-First Century, Monthly

Telakki Sosyal Bilimler Dergisi / Sayi 4, Cilt 3 / Televizyon Haberciliginde Tabloidlesme Olgusu | 1 33

Genel bir degerlendirme yap-
tigitmizda; Sanayi Devrimi’nin
ardindan matbaanin yayginlagma-
s1, radyo ve televizyon gibi yeni
medya araglarinin ortaya c¢ikisi,
toplumsal ve Kkiiltiirel degisimler
ile medya endiistrisindeki ekono-
mik baskilar, tabloid haberciligin
gelisiminde ve yayginlagsmasinda
belirleyici faktorler olmustur.

Tabloid haberciligin gelisim
stirecini Tiirkiye baglaminda ince-
ledigimizde, Bati’da tabloidlesme-
nin ¢ok daha erken dénemlerde bas-
ladigimi1 goérmekteyiz. Bati’da bu
dontigiim stireci, Tiirkiye’den fark-
It olarak, daha kokli bir gecmise
sahiptir. Bu durumun arkasinda
yatan cesitli siyasi ve ekonomik
nedenler bulunmaktadir. Ancak,
hem Batpda hem de Tirkiyerde
basmnin 6nemli bir kismimnin tab-
loidlesme olgusuna teslim olmasi
1980’li yillarda gergeklesmistir.

Tiirkiye’de basinin  Bati’ya
kiyasla oldukca ge¢ ortaya ¢iktigi
soylenebilir. Tlk gazeteler 1828 ve
1831 yillarinda devlet tarafindan
yayimlanmis olsa da, basina duyu-
lan ihtiya¢ 1860 yilina kadar belir-
ginlesmemistir. Bu tarihten itiba-
ren Jon Tirkler, siyasi goriislerini
ifade etmek amaciyla cesitli gazete
ve dergiler ¢ikarmis ve boylece

Review Press, 2004, s. 74.



Tiirk basininin gelenekleri ile mes-
leki pratikleri sekillenmeye bagla-
mustir.> Bu donemde igerikler ¢o-
gunlukla siyaset, ekonomi, kiiltiir,
bilim ve egitim gibi konular1 kap-
sarken, sug¢ ve sansasyon haberleri
oldukga sinirli bir yer tutmaktaydi.
Cumhuriyetin ilk yillarinda da basi-
nin ciddi ve bilgilendirici igeriklere
yer verdigi goriilmektedir. Ozellikle
1930’larin baslarinda basim, kitle-
leri egitme ve Atatiirk devrimlerini
halka benimsetme misyonunu iist-
lenmistir.>* 1950 yilina kadar basin,
ticari bir meta olmaktan uzak olup,
bu donemde yalnizca belirli bir soy-
leyecek so6zii olan kisiler gazetecilik
yapabilmigtir.*

Ancak 1950’li yillardan itiba-
ren basin igeriklerinde doniigim
baslamis, o6zellikle Kore Savasi
sirasinda gazete haberlerinde fo-
tograf kullaniminin  artmasiyla
1960’larda Tiirkiye’nin hizli sa-
nayilesme siireciyle birlikte basin
ile sermaye sahipleri arasindaki
iliskiler giiclenmis ve reklam pas-

53 Ahmet Oztiirk, Osmanlidan Giiniimii-
ze Tiirk Basini, DEF Yaymlari, {zmir,
2015, 5.25.

54  Rufat Kaya, Cumburiyet Dinemi Basini-
min Egitici Rolii, Imge Kitabevi, Ankara,
2012, s. 58.

55  Mustafa Erdogan, Tiirkiyede Basinin Ge-
lisimi ve Basin Ozgiir/iigii, Bilgi Univer-
sitesi Yayinlart, Istanbul, 2009, s. 112.

tast genislemistir.* Bu donemde
biiyiik gazeteler, daha fazla reklam
alabilmek ig¢in igeriklerini “hafif-
letmeye” baglamig, 1970’lerde ise
gazeteler politik icerikli haberlere
daha az yer vererek promosyon ve
ikramiye verme gibi stratejilere yo-
nelmistir.’’

1950°den 1980°1i yillara kadar
gecen siire, Tiirk basin geleneginin
olgunlastig1 ikinci dénem olarak
degerlendirilebilir. 1980°li yillar-
da diinya genelindeki degisimlerin
etkisiyle Tiirkiye’de biiyiik bir do-
niligiim yasanmustir. Liberal ekono-
mi politikalarmin benimsenmesiyle
Tiirtk ekonomisi disa agilmus, ya-
banci mal ve hizmetler iilkeye gir-
mis ve reklam pastas1 biliylimiistiir
(Y1lmaz, 2017, s. 92). Bu gelisme-
ler sonucunda gazeteler, daha fazla
satis yapabilmek amaciyla igerik
kalitesini diistirmiis, “sansasyonel
ve bayag1” soylem temel haber dili
haline gelmistir. Bu déniisiimiin bir
sonucu olarak, 1988 yilinda Istan-
bul’da bir basin 6zdenetim kurulusu
olan Basm Konseyi kurulmustur.>®

56  Eda Giil, Medya ve Ekonomi, Alfa Yayin-
alik, Istanbul, 2010, s. 139.

57  Serkan Demir, Basinda Degisim ve Rek-
lam, Uludag Yayincilik, Bursa, 2014, s.
78.

58 Murat Celik, Basin Konseyi ve Medya
Erigi, Derin Yayinlari, Istanbul, 2013, s.
45.
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Tiirkiyede 19901 yillar, 6zel
radyo ve televizyonlarin ortaya ¢i-
kistyla yazili basinin bu yeni medya
araglariyla rekabet edebilmek ama-
cryla igerik kalitesini 6nemli 6l¢iide
diisiirdiigii bir dénem olarak tanim-
lanabilir. Bu dénemde kamu yarar
ilkesi geri planda kalmis ve basinin
ana hedefi kir1 maksimize etmek ol-
mustur.”” 2000’li yillara gelindigin-
de ise internet gazeteciligi donemi
baglamis ve gazetecilik pratiklerinde
koklii bir degisim yasanmustir. In-
ternet gazeteciligi, hiz kavramini
haberciligin merkezine yerlestirmis-
tir; artik haberlerin en hizli sekilde
yayimlanmasi ve maksimum sayida
“uk” alinmasi 6n plandadir. Bu de-
gisim, gazetecilik anlayisinda énemli
bir kirilma noktasi olusturmustur.®

Ozetle, Tiirkiyerde tabloid ha-
berciligin evrimi, 1980’lerden itiba-
ren kentlesme, ekonomik bilyiime
ve medya titketim aliskanliklarinda-
ki degisimlerle dogrudan iligkilidir.
1990’larda 6zel televizyon kanalla-
rnin artgt ve medya sektoriindeki
rekabet, tabloid igeriklerin yayginlik
kazanmasina yol agmustir. Bu siirecte
dinamikler,

kiiltiirel  ve  sosyal

59  Kadir Sahin, Medya ve Ticari Kaygilar,
Akdeniz Universitesi Yayinlari, Antalya,
2016, s. 123.

60 Tolga Aydin, Internet Gazeteciligi ve

Degisen Habercilik, Beta Yayinlari, Is-
tanbul, 2019, s. 76.

Telakki Sosyal Bilimler Dergisi / Sayi 4, Cilt 3 / Televizyon Haberciliginde Tabloidlesme Olgusu | 1 35

teknolojik  yenilikler, ekonomik
fakedrler ve politik etkiler tabloid
haberciligin  gelisiminde belirleyici
rol oynamigtir. Dijitallesme ve sosyal
medyanin etkisiyle, tabloid haber-
ler hizli bir bigimde yayilarak basili,
gorsel ve dijital medya platformla-
rinda genis bir izleyici kitlesine ulag-
mis ve medya diinyasinda énemli bir

yer edinmistir.

Ozellikle

yapisal degisimler ve diinya gene-

medyada  yasanan
lindeki ideolojik gerilimler, tablo-
id iceriklerin gelisimini ve toplum
tizerindeki etkisini  sekillendiren
onemli unsurlardir. Bu faktorler,
tabloid haberciligin medyada daha
yaygin ve etkili hale gelmesine kat-
kida bulunmustur. Konunun anlasi-
labilmesi akimindan bu iki faktériin

agtklanmasinda fayda gormekeeyiz.

Medyada yasanan yapisal de-

gisimler, cesitli fakedrlerin  etki-
siyle sekillenmistir. Ozellesme ve
ticarilesme  6zel sektdriin  medya
piyasasinda daha fazla yer almasina
neden olmustur.®* Bu durum, med-
yanin ticari odakli hale gelmesine ve
reytinglerin daha 6nemli bir kriter
olarak belirlenmesine yol agmustir.
Ozellesme ve ticarilesme ile birlikte

medya kuruluglari arasinda yogun

61 John Smith, Media Privatization and
Commercialization, New York: Media
Studies Press, 2010, s. 45.



bir rekabet ortami olusmus, bu re-
kabet daha dikkat cekici ve sansas-
yonel igeriklerin tiretilmesine tegvik
etmistir.%?

Teknolojik gelismeler de med-
yada onemli degisikliklere yol ac-
mugtir. Kablolu ve uydu yayinlarinin
yayginlagmasi, daha genis bir izleyici
kitlesine ulagmayr miimkiin kilmug
ve medyada cesitliligi artirarak tab-
loid haberciligin daha genis bir kitle-
ye yayilmasina yardimei olmustur.®?
Internetin yiikselisi ve dijital medya
platformlarinin  yayginlagmast ise
haberlerin hizla paylagilmasina ve
viral hale gelmesine olanak tanimis,
tabloid

daha genis bir kitleye ulagmasini

bu  durum iceriklerin
saglamistir.** Medya konsantrasyonu
da 6nemli bir etken olmustur. Med-
ya kuruluglarinin birkag biiyiik sir-
ketin elinde yogunlagmasi, bu sirket-
lerin ticari ¢ikarlarini gdzeten igerik
tiretimini tegvik etmis ve dolayisiyla
daha fazla tabloid ve sansasyonel ha-

ber iiretimine yol agmigtir.®

62 Lloyd Jones, 7he Competitive Media En-
vironment, London: Routledge, 2013, s.
78.

63 Patrick Wilson, Zéchnological Advances
in Media, San Francisco: TechMedia
Publishers, 2015, s. 102.

64 Michael Taylor, Digital Media and the
Rise of Tabloids, Boston: Digital Age
Publications, 2017, s. 125.

65 Richard Brown, Media Concentration
and Its Impacts, Chicago: University
Press, 2018, s. 89.

Sag ve sol goriisler arasindaki
gerilimler de medyada kutuplagmaya
neden olmugtur. Bu gerilimler, med-
yanin tarafli ve sansasyonel icerik
iiretmesine zemin hazirlamis ve
ideolojik goriiglerin - desteklenmesi
ile rakip goriislerin elestirilmesi i¢in
medyanin bir arag¢ haline gelmesine
neden olmugtur.® Sosyal ve kiiltiirel
catgmalar, tabloid medyanin ilgisini
ceken konular haline gelmis ve bu
catigmalar medyada daha dramatize
edilerek sunulmugtur. Toplumdaki
sosyal ve kiiltiirel gerilimler, halkin
medya titketim aligkanliklarin: etki-
lemis ve tabloid haberlerin daha faz-
la ilgi gormesine yol agmistir.”

Sonug olarak, tabloid haberci-
ligin dogusu ve gelisimi, ekonomik,
sosyal, kiiltiirel ve teknolojik dina-
miklerin birlesimiyle gerceklesmis-
tir. Tabloid haberlerin popiilerligi,
halkin degisen ilgi alanlari ve medya
titketim  aligkanliklarinin  etkisiyle
artmis ve medya sektoriinde kalict
bir yer edinmistir. Bu siiregte, med-
ya sahipligi, teknolojik gelismeler ve
reklam gelirleri gibi fakedrler, tab-
loid haberciligin bi¢imlenmesinde
ve yaylmasinda belitleyici rol oy-

66 David Green, Political Polarization in
the Media, Cambridge: Academic Press,
2019, s. 56.

67  Helen Adams, Social Conflicts and Me-
dia Consumption, Los Angeles: Culture
Press, 2020, s.132.
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namistr.®® 1980 sonrast televizyon
haberlerinin popiilerliginin artmasi,
acimasiz rekabet ortami, reklam ge-
lirlerindeki aruslar ve kablolu yayin
teknolojilerindeki gelismeler, tabloid
haberlerin gelisimine ayrica katkida
bulunmustur. Medyada yasanan ya-
pisal degisimler ve diinya genelinde-
ki sag ve sol goriisler arasindaki ge-
rilim de bu siireci etkilemistir. Yine,
kanal sayilarindaki artig ve program
formatlarindaki gesitlilik, radyo ve
televizyonlarin reytinglere bagli hale
gelmesine neden olmustur. Bagka
bir deyisle, televizyon haber yayin-
aligindaki bu degisim, 1980’lerin
basindan itibaren diinya ¢apinda te-
levizyon endiistrisindeki zellesme,
ticarilesme ve izlenme orani yarisi-
nin etkisiyle agiklanmaktadir.

4- Turkiye’de Televizyon
Haber Yayinciiginda
Tabloid Olgusu

TV haberciliginde tabloidlesme, ha-
berlerin daha dramatik, sansasyonel
ve cekici bir gekilde sunulmast an-
lamina gelir.”” Bu egilim, genellikle

haber iceriklerinin ve sunumlarinin,

68  Rudvan Yildiz, Medya Sahipligi ve Tab-
loid Habercilik, KM Yayncilik, Erzu-
rum, 2023, s. 92.

69 Miijde Kaypakoglu, Medya ve Tabloid-
lesme: Tiirkiyede Haber Kalitesinin Diisii-
sti, Bilgi Universitesi Yayinlari, 2020, s.
123.
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siradan ve diiz bilgilendirme yerine,
izleyicinin ilgisini ¢ekmek ve dik-
katini siirdiirmek amaciyla abaruli
ve etkileyici bir bicimde sekillendi-
rilmesiyle kendini gosterir. Tablo-
idlesme siireci, haberlerin ve bilgi
akiginin, genellikle daha yiizeysel ve
duygusal bir yaklagimla ele alinmasi-

na yol agar.”

Bu egilimin en 6nemli gerek-
gesi, haber programlarinin ve ka-
nallarinin izleyici ¢ekme ve yliksek
reyting elde etme gabasidir. Ozel-
likle rekabetin yogun oldugu medya
ortamlarinda, kanal ve programlar
arasindaki reyting miicadelesi, ha-
berlerin daha ¢ekici ve dikkat ¢eki-
ci bir sekilde sunulmasint zorunlu
kilmaktadir. Tabloidlegme, izleyiciyi
ekran bagina ¢ekmek ve programin
popiilerligini artirmak amaciyla, ha-
ber igeriginin sansasyonel ve duygu
yiiklii unsurlarla zenginlestirilmesini
icerir. Bu egilim, haberlerin daha ¢e-
kici ve dramatik bir bi¢cimde sunul-
masina yol agarken, ayni zamanda
haberlerin  kalitesi ve objektifligi
konusunda bazi elestirileri de bera-
berinde getirmektedir.”!

70  John A. Smith ve Mary B. Jones (2015),
“The Impact of Media on Public Opi-
nion”, Journal of Communication, 65(3),
98-115, s. 67.

71  lIyengar, a.g.e.,s. 45.




TV haberciliginde tabloidles-
me, izleyici cekme ve yiiksek reyting
elde etme ¢abastyla sekillenen bir
trenddir. Bu ¢aba, genellikle iki ana
strateji ile gerceklestirilir: Birincisi
haberler, genellikle dramatik bir an-
laum tarziyla sunulur. Bu, olaylarin
daha biiyiikk ve onemli bir sekilde
ercevelenmesi, olay yerinden carpi-
c1 goriintilerin kullanilmasi ve duy-
gusal tepkilerin éne ¢ikarilmasi an-
lamina gelir.”? Izleyicinin duygusal
harekete

tepkilerini gecirmeye

yonelik bu yaklagim, haberlerin
etkisini artirma ve izleyicinin ilgisini
cekme amaci tasir. Ikinci olarak,
tabloidlesme, sansasyonel ve dikkat
gekici bagliklarin, abaruli gorsellerin
ve sok edici detaylarin haberlerin bir
parcast haline gelmesini icerir. Bu
tir icerikler, izleyicinin merakint
uyandirmayr ve haber programini
digerlerinden ayirmay1 amaglar. An-
cak, bu yaklagim genellikle haberle-
rin derinliginden ve dogrulugundan
odiin verilmesi anlamina gelebilir.”?

Tabloidlesme, TV haberciligin-
de cesitli etkiler yaratmisur. Bu sii-
recin en belirgin etkilerinden biri,
haberlerin daha duygusal ve san-
sasyonel bir bi¢cimde sunulmasidir.
Olaylar genellikle dramatize edilir
ve izleyicilerin duygusal tepkilerini

72 Smith ve Jones, a.g.m., s.102.
73 lyengar, a.g.e., s. 45.

uyandirmak hedeflenir.”* Bu yakla-
sim, izleyicinin ilgisini ¢ekmek ve
dikkatini canli tutmak icin kullani-
lir. Gorsellik ve eglence de tabloid-
lesmenin énemli bir pargasidir. Tab-
loidlesmis haber programlari, renkli
grafikler, hizli gecisler ve dikkat ¢eki-
ci bagliklar kullanarak gorsel ogeleri
on planda tutar. Bu tiir haberlerde,
bilgilerin hizli ve 6z bir sekilde ve-
rilmesi yaygin bir yaklagimdir. Ay-
rintilardan ziyade ana noktalar 6ne
cikarilir ve izleyicinin ilgisi bu se-
kilde cekilmeye calisilir. Tabloidles-
me ayrica, genellikle yiiksek reyting
elde etmek ve ticari kazang saglamak
amaciyla kullanilir. Sansasyonel ha-
betler, izleyici kitlesini genigletmek
ve reklam gelirlerini artirmak igin
one cikarilabilir.”” Bu ticari amaglar,
haber igeriginde 6nemli sayilabilecek
degisimlere neden olabilir.”®

Son yillarda habercilikte tica-
rilesme kaygisinin belirgin bir arug
haberlerin  kalitesinde

onemli bir diisiise neden olmustur.

gOstermesi,

Bu ticarilesme siireci, “sulandirilmig”
bilgilendirme olarak nitelendirilebile-
cek haberlerin kalitesinin diismesine
yol agmistir. Ogzellikle, sorunlarin
arka planindaki olaylarin derinleme-
sine incelenmemesi, haberlerin yii-
74 Kaypakoglu, a.g.e., s. 134.

75  Smith ve Jones, a.g.m., s.75.

76  lyengar, a.g.e., s. 45.
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zeysel bir sekilde sunulmasina neden
olmaktadir. Bu durum, bireylerin
olaylari belirli bir mantuik siizgecinden
gecirmeden dogrudan almalarini sag-
lamaktadir. Bu tiir haber niteliklerin-
deki gerileme, izleyicilerin haberleri
daha az elegtirel ve yiizeysel bir sekilde
algilamalarina yol agmaktadir.””

Giniimiizde dijitallesme, tele-
vizyon ve tabloid habercilik arasin-
daki iliskileri 6nemli &lgiide etkile-
mektedir. Dijital medya, haberlerin
tiretim ve dagium bigimlerinde kok-
lii degisiklikler meydana getirerek
tabloid  haberciligin  yayilmasina
katkida bulunmustur. Dijitallesme
siirecinde ortaya ¢ikan fakeorler,
tabloid haberciligin nasil evrildigini
anlamak agisindan dikkate alinmasi

gereken onemli unsurlardir.

Dijitallesmenin sagladigi hizli
bilgi erisimi, haberlerin daha genis
kitlelere ulagmasint miimkiin kil-
maktadir. Bu durum, tabloid haber-
lerin kisa ve dikkat ¢ekici formatinin
daha biiyiik bir izleyici kitlesine hitap
etmesini kolaylagtirmaktadir. Ayrica,
dijital medya ortamindaki artan re-
kabet, bircok medya kurulusunu tk-
lama bagina gelir elde etmek amaciy-
la daha fazla tabloid icerik tiretmeye
yoneltmektedir. Sosyal medya ve
haber siteleri, tabloid iceriklerin

77 Kaypakoglu, a.g.c.,s. 91.
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hizli  bir  gekilde  yayilmasim
kolaylagtirirken,  algoritmalar  da
kullanicilarin  ilgisini  ¢ekebilecek

icerikleri one ¢ikarmaktadir. Bu
mekanizmalar, tabloid haberciligin
daha gériiniir hale gelmesine ve daha
genis kitlelere ulasmasina neden ol-
maktadir. Ayrica, dijital medya ki-
sisellestirilmis icerik sunma imkéini
saglamakta, bu da tabloid igeriklerin
belirli hedef kitlelere hitap etmesini
ve bu kidelerle daha giigli baglar

kurmasini kolaylagtrmaktadir.”

Televizyon dijitallesme siirecin-
de 6nemli bir medya bicimi olarak
kalmaya devam etmektedir. Ancak
dijital platformlarin rekabeti, tele-
vizyon kanallarinin tabloid igerik
iiretme stratejilerini énemli oranda
etkilemistir. Televizyon kanallari,
ozellikle haber
dijital medyanin rekabetiyle basa

sunumunda

ctkabilmek icin daha cekici ve

sansasyonel  icerikler  iireterek,

tabloidlesme egilimindedir.

Giiniimiiz televizyon haberci-
liginde, haber potansiyeline sahip
her konu, bagarili olup olmamasina
bakilmaksizin habere déniistiiriile-
rek yayimlanmaktadir. Bu baglam-
da, halkin ilgisini ¢eken, diisiinceyi
derinlestirmeyen, genellikle dikkat
cekici ve ilgi uyandiran haberler 6n

78  Kasap, a.g.e.,s. 13.



planda iken, siklikla yapay ve san-
sasyonel icerikler de sunulmakeadir.
Ozellikle tabloid gazetelerde, haber
icerikleri genellikle olaganiistii olay-
lara odaklanmaktadir. Bu igerikler,
film yildizlarinin 6zel yagamlari, {in-
lillerin kutlamalari, toplumsal skan-
dallar, sug olaylari, cinsellik ve sid-
detle iligkili konular1 kapsamaktadir.
Politik ve ekonomik yayinlar da ben-
zer sekilde taraf tutma, siddete vur-
gu yapma, catigma ve tehlike odakls
haberlerle dikkat cekmektedir. Sug,
rigvet, skandal, insan trajedisi ve
ozellikle cinsellikle birlestirilmis aci
ve yasa digt kazanglar, tabloid ha-
berciligin temel unsurlari olarak éne
¢tkmaktadir. Bu unsurlar, televizyon
haberciliginde artik ayrilmaz bir par-
ca haline gelmigtir. Sansasyonel bir
bicimde sunulan bu tiir haberler,
genellikle izleyici cekmek ve yiiksek
reyting elde etmek amaciyla kulla-
nilmakeadir. Medyanin ilgi ¢ekme
ve dikkat ¢ekme stratejilerinin bir
parcast olarak, bu tir icerikler ha-
berlerin ¢ekiciligini ve izlenebilirligi-
ni artirmay1 hedeflemektedir. Sonug
olarak, sug, riisvet, skandal, insan
trajedisi ve ozellikle cinsellikle iligki-
lendirilen act ve yasa dist kazang te-
malar1, modern tabloid haberciligin
televizyon medyasindaki ayrilmaz
bilesenleri haline gelmistir.”

79  Gordon Knight, 7he reality Effects of

Tabloid Television News, Communication

Tabloidlesmenin, haberleri yal-
nizca eglendirici ve dikkat ¢ekici
bir bicimde sunmaya odaklanmast,
gazetecilerin  mesleki yeterlilikleri-
ni ve elestirel diisiinme becerilerini
koreltebilmektedir.  Bu  yaklagim,
haberlerin secilmesinde ve sunulma-
sinda yalnizca halkin ilgisini ¢ekme
ve kamuoyunda yanki uyandirma
kriterlerinin én planda tutulmasina
yol agmaktadir. Bu da, haberlerin
ayrinuli bir sekilde ele alinmamast
ve derinlemesine analiz edilmemesi
sonucunu dogurmaktadir. Tablo-
idlesmeye kargi cikanlar, ciddi ve
kaliteli medyanin, siyasi yasamanin
daha fazla dahil olmasini ve demok-
ratik katilimin arcirilmasint hedefle-
digini savunmaktadir. Buna kargin,
tabloid haberciligin bireysel eglence
ve tatmin saglama amacini glittigii
ve bireylerin demokratik siirece kati-
limini ve vatandaslik haklarinin yeri-
ne getirilmesini saglamak i¢in gerek-
li olan bilgi ve enformasyonu temin
etme konusunda yetersiz kaldigini
one siirmektedir®® Bu baglamda,
tabloid haberciligin toplumsal bilin-
ci artirma ve demokratik siireglere
katkida bulunma islevini yerine ge-
tiremedigi distiniilmekeedir.

For and Against Democracy, Marc Raboy
and Peter A. Bruck, Black Rose Books,
New York, 1989, s. 112.

80 Caply, age.,s. 99.

140 | Telakki Sosyal Bilimler Dergisi / Sayi 4, Cilt 3 / Televizyon Haberciliginde Tabloidlesme Olgusu



Uribe ve Gunter, tabloid haber-
lerin cesitli unsurlarint incelemekte-
dir. Bu unsurlardan ilki, tabloidles-
menin kapsadigi haber yelpazesiyle
ilgilidir. Bu baglamda, tabloid ha-
berlerde bilgi ile eglence arasindaki
ayrim giderek belirsizlesmis; haber
icerikleri, ciddi konulardan spor,
eglence, sug, sov diinyast ve bireysel
ilgi alanlarina ydnelmistir. Diger bir
degisim ise haberin formuyla ilgili-
dir. Bu baglamda, haber metinleri
daha kisa ve 6z olacak sekilde yeni-
den yapilandirilmus, goérsel unsurlar
ve bagliklar 6ne ¢ikarilmigtir. Ayrica,
haber dili, kisisel hikayeler araciligiy-
la kurgulanmaya baslamigtir.®!

Ergill, televizyonda haberin
tabloidlesmesinin cesitli unsurlarint
ele almaktadir. Bu baglamda, haber
iceriginin pazara uyarlanmasi asa-
masinda dramatize edilmesi, basit-
lestirilmesi ve eglence agirlikli hale
getirilmesi, haberlerin temel iglevi
olan insanlarin diinyayr anlamlan-
dirmasini saglama amacindan gide-
rek uzaklagmasina yol agmakradir.
Diger bir deyisle, izleyicinin “bilgi-
lendiricilik”, “yansiticilik”, “aydinla-
ucilik” gibi nitelikleriyle tanimladig:
haberler, “eglendirici”, “duygusal”,
“carpict”, “kolay anlagilir”, “cabuk
unutulur’, “kendi yorumunu ige-
ren” ve “ciddiyetten uzak” haberlere

81  Uribe ve Gunter, a.g.m., s. 390.

Telakki Sosyal Bilimler Dergisi / Sayi 4, Cilt 3 / Televizyon Haberciliginde Tabloidlesme Olgusu | 1 41

déniigmektedir. Televizyonda habe-
rin tabloidlesmesinin bir diger yolu,
haberin kisisellestirilmesidir. Haber
metinlerinde kisisel duygularin ta-
mamen 6ne cikarilmasi ve haberin
bireysel bir anlat gibi yapilandiril-
masi, izleyicinin olaylari benmer-
kezci bir bakis agisiyla degerlendir-
mesine neden olmakta ve haberin
toplumsal boyutunu ortadan kaldir-
maktadir. Ayrica, bu tiir habercilik
anlayiginda olaylar dramatize edil-
mekte ya da haber degerinin varligi
gozetilmeksizin dramatik unsurlar
one cikarilmaktadir. Bu yaklagim,
“haber dramalar1” olarak adlandiri-
lan igeriklerin aktarilan hikayelerde-
ki akeorler tizerine yapilandirilmasini
saglamaktadir. “Skandal”, “ihanet”,
“sansasyon” gibi kavramlarin 6nem
kazandig1 bu habercilik anlayisinda,
ozel alan ile kamusal alan arasindaki
ayrim giderek belirsizlesmekeedir.®?

Tabloid haberciligin televizyon
haberlerinde 6ne c¢ikan orneklerin-
den biri “ihbar hatlari’dir. Thbar
hatlari, vatandaslarin haber iiretimi-
ne katllimini artirmis ve televizyon
haberciliginde yeni medya kullani-
mina farkli bir boyut kazandirmig-
ur. Ozellikle WhatsApp Thbar Hat-
lar;, medya kuruluglart icin faydalt
araclar olarak goriilmekte ve haber
cesitliligini artirirken sicak gelisme-

82  Ergil, a.g.e.,s. 135-136.



lerin hizli aktarimini saglamakeadir.
Medya kuruluglari, izlenirligi artir-
mak amaciyla ana haber biiltenle-
rinde “sokag1” yansitmaya calisir ve
bu siiregte vatandaglardan gelen ih-
barlar1 degerlendirmektedir. Cogu
televizyon kanali, vatandaslardan
cevrelerinde olup bitenleri bildirme-
lerini istemek tizere WhatsApp ihbar
hatti numaralari paylagmaktadir ve
bu icerikler, haber degeri tagidiginda
siklikla kullanilmaktadir.

WhatsApp ihbar hatlari, ayri-
ca vatandas gazeteciligi agisindan
onemli bir islev gdérmektedir. Bu
tiir hatlar, haberlerin hizli bir sekil-
de yayilmasini saglayarak geleneksel
medya organlarinin roliinti kismen
tstlenebilirler. Vatandaglar, olaylar
aninda bildirerek haber akigini hiz-
landirabilir ve daha ¢esitli perspek-
tiflerin medyada yer almasina olanak
tanir. Ayrica, WhatsApp ihbar hatla-
11, medya organlariyla dogrudan ile-
tisim kurma imkan1 sunarak geffaflik
ve haberlerin genis bir kitleye ulag-
mastnt saglar. Bu sistemler, marjinal-
lesmis veya goz ard1 edilen gruplarin
seslerinin  duyulmasina  yardima
olabilir. Ozellikle acil durumlar veya
kriz anlarinda, hizli tepki verme ye-
tenegi kritik dneme sahiptir. Ancak,
bu tiir sistemlerin giivenilirlik, dog-
ruluk ve gizlilik konularina dikkat
edilmesi gerekmektedir.

WhatsApp ihbar hatlari, “emek
somiiriisit” perspektifinden de de-
gerlendirilebilir. Bu hatlar aracili-
giyla bireyler, haber degeri tagtyan
goriintiileri ve bilgileri toplayarak
ve paylasarak 6nemli bir bilgi akisi
saglamaktadir. Bu siireg, vatandagla-
rin zaman ve emek harcayarak icerik
tiretmeleri anlamina gelmektedir.
Bununla birlikte, medya kurulugla-
r1, bu icerikleri genellikle herhangi
bir finansal bedel 6demeksizin kul-
lanma egilimindedir. Bu durum,
icerik iireticilerinin emeginin kar-
stiksiz kaldigr bir durumu ortaya
koymakrtadir. Medya kuruluglarinin,
kullanicilar tarafindan saglanan ice-
rikleri kullanirken etik ve hukuki
yiikiimliiliikleri bulunmaketadir; bu,
iceriklerin dogru bir sekilde kay-
naklandirilmasini ve telif haklarinin
korunmasini kapsar. Ayrica, bu pra-
tikler, medya kuruluglarinin igerige
erisim bi¢imlerinin toplumsal esitlik
ve adalet agisindan degerlendirilme-
sini gerektirir. Bu baglamda, medya
iceriklerinin kullanicilar tarafindan
saglanmasi, toplumsal yap: ve med-
ya etkilesimleri {izerindeki etkileri
agisindan ele alinmalidir.

WhatsApp ihbar hatlari tabloid-
lesmeye sebep olmaktadir ¢iinkii bu
hatlar genellikle hizli ve ilgi ¢ekici
haberlerin yayilmasina olanak tanir.
Bu da medya kuruluslarinin, daha
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fazla etkilesim ve izlenme saglamak
icin sansasyonel ve yiizeysel haber-
lere y6nelebilmesine neden olabilir.
Ayrica, WhatsApp gibi platformlar
tizerinden yayimlanan icerikler ge-
nellikle dogruluk kontrolii yapilma-
dan paylagilir, bu da yanlis bilgilerin
ve dedikodularin hizla yayilmasina

yol acabilir.
Televizyon haber yayinciligt
dikkatle incelendiginde, tabloid-

lesme olgusunun etkisiyle haber
iceriklerinde belirgin bir degisim
gozlemlenmektedir. Aruk haberler-
de, bityiileyici, komik ve eglendirici
unsurlarin yani sira, sik¢a rastlanan
magazin haberleri, su¢ ve cinayet
haberleri, trajedi ve kaza haberleri
ile reklam igerikli haberler daha faz-
la yer almaktadir. Bu tiir haberlerin
siirekli olarak izleyici karsisina ¢ik-
masi, toplumsal acidan bazi olumsuz
etkiler yaratmaktadir. Ornegin, bu
haberlerin yiiksek sikligi, toplumda
duyarsizlagma, siddetin megrulas-
urilmast ve baska yagamlara ozenti
gibi olgularin én plana ¢ikmasina
neden olmaktadir.

Duyarsizlasma, izleyicile-
rin olaylara karst daha az empati
gostermesine ve toplumsal olaylara

daha

sergilemesine yol agabilir. Siddetin

karst kayitsiz  bir  tutum

mesrulastirilmast ise, siddet iceren

haberlerin  normallestirilmesi  ve

Telakki Sosyal Bilimler Dergisi / Sayi 4, Cilt 3 / Televizyon Haberciliginde Tabloidlesme Olgusu | 143

siddet

artmast riskini dogurur. Ayrica,

toplumda egilimlerinin
bagkalarinin  yagamlarina duyulan
ozenti, bireylerin kendi yagsamlarini
yeterince  degerlendirmemelerine
ve toplumun gercek problemlerine
neden

kars1 ilgisiz kalmalarina

olabilir.®?

Gerbner'in Kiiltiirel Géstergeler
ve Ekme-Yetistirme Kuram: bu tiir
olgulari agiklamada oldukea faydal:
olabilir. Televizyon ve diger medya
kanallari, siirekli olarak siddet ice-
rikleri sundugunda, bireyler zamanla
bu tiir igeriklere karsi duyarsiz hale
gelebilir. Siddet iceren sahneler sik
stk tekrarlandiginda, bu siddeti ger-
cek hayatta da normal ve kabul edi-
lebilir bir sey olarak algilayabiliriz.
Ekme Kuramr'na gore, bu tiir igerik-
ler toplumun genelinde siddet olay-
larina karst duyarsizlasmaya neden
olabilir ve bu da siddet egilimlerinin
artmasina yol agabilir.®4

Medya igerikleri, siddeti belirli
baglamlarda megrulagtirabilir veya
romantize edebilir. Ornegin, siddet
iceren bir karakter genellikle kahra-
man olarak sunulabilir veya siddet
belirli bir amaca hizmet ediyormus

83 Kaypakoglu, a.g.e.,s. 113.
84  George Gerbner (1998), “Cultivation

Analysis: An Overview”, Mass Commu-
nication & Society, 1(3-4), 175-194, s.
47.



gibi gosterilebilir. Bu tiir temalar, iz-
leyicilerin siddeti megsru bir davranig
olarak gormelerine neden olabilir.
Medyanin bu tiir temalar siirekli
olarak 6ne ¢ikarmasi, toplumda sid-
detin normallesmesine ve daha yay-
gin kabul gérmesine yol agabilir.®

Sonug olarak, tabloidlesme, ge-
leneksel haber anlayigini kokli bir
sekilde degistirmistir. Bu degisim,
haberlerin daha yiizeysel ve dikkat
gekici bir bi¢cimde sunulmasina yol
acarken, derinlemesine analizlerin ve
kapsamli aragtirmalarin azalmasina
neden olmustur. Tabloidlesmenin
getirdigi bu egilim, haberlerin icerik
kalitesini diigtirmils ve izleyicinin
bilgiye erisim bi¢imini 6nemli ol¢ii-
de etkilemistir. Bu siireg, izleyicilerin
haberleri

yeniden sekillendirirken, ayni za-

titkketme  aliskanliklarini

manda habercilik anlayisinda da be-
lirgin degisikliklere neden olmustur.
Geleneksel haber anlayisinin aksine,
tabloid habercilik daha ¢ok yiizey-
sel bilgiler ve sansasyonel olaylarla
ilgilenmektedir. Bu durum, izleyici-
nin daha derinlemesine ve analitik
bilgiye ulagmasini zorlagtirmakea,
dolayistyla toplumsal biling ve bilgi
diizeyinin azalmasina yol a¢makta-
dir. Tabloidlesmenin medyadaki et-
kileri, habercilik pratiginde ciddi do-
niisiimlere neden olmakta ve medya

85 Age.,s. 53.

tiiketicilerinin bilgi edinme yontem-
lerini 6nemli oranda etkilemektedir.

Sonug

Tirkiyede ozel televizyon yayincili-
ginin baglamasiyla birlikte rekabetin
artmast, televizyon haberciliginin
ticarilesmesi ve reklam gelirlerinden
daha fazla pay alma kaygisi, kamu-
sal yayinciliktaki “ciddi haber anla-
yisint” degistirmistir. Bu baglamda,
ciddi fikir haberciligi her gecen giin
azalmakta, ekonomik kaygilar dog-
rultusunda fotograf ve gorsel mal-
zemenin bolca kullanildig, hizli tii-
ketilen magazinsel haber anlayist ise
artmaktadir. Ginlik hayatin stres
ve yogunlugundan uzaklasmak ama-
ciyla, sorgulamadan ve elegtirmeden
hizlica tiiketilebilen magazinsel haber
formatlarina olan talebin daha fazla
oldugu soylenebilir.

Tabloidlesmeyle birlikte haber-
lerde uluslararas: haberler, siyaset ve
ekonomiye verilen 6nem azalirken,
insani ilgi, eglence, spor, skandal ve
ozel yasama dair haberler daha faz-
la 6ne ¢ikmigtir. Haber biiltenleri,
reklamlar araciligiyla haberlerin bir
meta haline gelmesine neden ol-
maktadir. Tabloidlesme ile birlikte
habercilik anlayisi, olaylarin neden
ve nasil oldugunu, toplumsal bag-

lamini aragtiran ve ¢oziim Snerileri
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bir habercilikten

ziyade, Ozellikle “siradan” insanlarla

sunan aragtiricCt

ilgili kaza ve felaket haberlerinde go-
riilldiigii gibi duygularin somiiriisii-
ne dayali bir anlayisa doniismiistiir.

Tabloidlesme, haberlerin  de-
mokratiklesmesi ve genis kitlelerin
siyaset hakkinda bilgi sahibi olmas:
agisindan olumlu oldugunu savunan
gortsler de mevcuttur. Bu goriisi
benimseyenler, tabloid haberciligin
halkin ilgisini ¢ektigini ve genellikle
diglanan izleyici gruplarina ulasma
firsau sundugunu 6ne siirmekeedir.
Ayrica, tabloidler, popiiler kiiltiire
alternatif bakis acilar1 sunarak ve
toplumsal konular1 goriiniir kilarak
demokratik katilimi artirabilir iddi-

ast da s6z konusudur.

demokratik-
lesme ve halkin bilgi edinme siiregle-

Tabloidlesmenin

rine olumlu katkida bulundugu 6ne
siiriilen goriisler, genellikle tabloid-
lerin yiizeysel ve sansasyonel igerik
sundugunu gdz ardr etmektedir.

Tabloidler,
gekici bagliklar kullanarak genis

genellikle  basit  ve
kitlelere ulagir, ancak bu icerikler
genellikle 6nemli sosyal, politik veya
ekonomik meseleleri derinlemesine
ele almaz. Bu durum, kamuoyunun
bu konularda kapsamli bilgi sahibi
olmasint engelleyebilir ve haberlerin
kalitesini diisiirebilir. Tabloidlerin
popiiler kiiltiir ve eglence odakli
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olmas;, bazi 6nemli konularin
yeterince temsil edilmemesine neden
olabilir. Ayrica, tabloidlerin sosyal
sikintilari olan bireyler i¢in sundugu
idealize edilmis kacis, gercek top-
lumsal sorunlari géz ardi edebilir.
Bu nedenle, tabloidlesmenin de-
mokratiklesmeye etkilerini degerlen-
dirirken daha dengeli bir yaklagim
benimsemek 6nemlidir. Tabloidlerin
olumlu etkilerini 6ne ¢ikaran goriis-
ler, genellikle bu medyanin elestiril-
mesi gereken yiizeysel ve sinirli ice-

riklerini yeterince ele almamakrtadir.

Tirkiyede televizyon haber ya-
yinciliginda  tabloidlesme, medya
sektoriindeki  ekonomik  baskilar,
politik ve ticari cikarlar ile izleyici ta-
lepleri gibi fakeorlerle sekillenmistir.
Tabloid gazetecilik, izleyicilerin ilgi-
sini ¢ekmek amaciyla sansasyonel ve
dramatik haberler sunar. Ancak, bu
yaklagimin yayginlagmasi, kamuoyu-
nun bilgi diizeyini diigiiriir, haberle-
rin giivenilirligini azaltur ve medya
etigini zedeler. Bu baglamda, medya
kuruluslarinin daha etik ve sorumlu
bir haber yaymciligi anlayisini be-
nimsemeleri bilyiitk 5nem tagimakta-
dir. Tabloid habercilik, giiniimiizde
medya ortaminda giiclii bir etkiye
sahipken, bu alandaki aragtirmalarin
artmast, hem akademik hem de top-
lumsal diizeyde medya okuryazar-
ligin1 gelistirmek i¢in bilyitk énem



tasimaktadir. Bu caligmalar, tabloid
haberciligin etkilerini anlamaya ve
medya tiiketicilerini bilinglendirme-
ye yonelik énemli katkilar saglaya-

cakur.
Caligmada

yontemiyle televizyon haberlerinde

literatiir  taramasi
tabloidlesme olgusu incelenmistir.
Yapilan calismalara bakildiginda,
Tiirkiyede 1990’11 yillardan itiba-
ren ozel televizyonlarin da sisteme
dahil olmasiyla birlikte ozellikle
son yillarda artisa gecen ve haber
degerinde ciddi bir degisime yol
acan tabloidlesme olgusu iizerine
yapilan  arastrmalarin  yetersiz
oldugu goriilmektedir. Bu durum,
tabloidlesmenin medya iceriklerinde
yaratugi degisimlerin daha kapsamli
bir sekilde incelenmesi gerektigini

ortaya koymaktadir.

Konu ile ilgili &zellikle genis
bir yelpazede ampirik 6lgiiler ve
analitik araclar kullanilarak kaliteli
medya kuruluglarinin uzun vadel,
uluslararast bir ¢aligma yapmasi ge-
rekmektedir. Ayrica Tiirkiye'de, her
gecen yil artan televizyon kanal: sa-
yisina ve haber biiltenlerine ragmen,
haberler yapilirken hangi kriterle-
rin gdz oniinde bulunduruldugu,
haber

nasil etkiledigi, kamu yaymciligy,

tabloidlesmenin degerini

ozel televizyon yayinciligi, yabanci/

yerli sermaye sahipli televizyon

kanallarinda  tabloidlesme konu-
sunda ayrigmalar olup olmadig:
konularinda detayli aragtirmalar ya-

pilmalidir.

Ayrica konu ile ilgili ¢aligmalar-
da goze carpan en onemli eksiklerin-
den biri de konunun etik boyutunun
incelenmemesidir. Tabloidlesme etik
bir problem olarak her gegen giin
etkisini artirmaktadir. Buna ragmen
konunun etik boyutuna gerekli vur-
gu yaptlmamakrtadir. Yine konunun
yasal boyutu irdelenmesi gereken
hususlardandur.

Sonug olarak tabloidlesme ol-
gusu cok boyutlu ve kapsamli bir
konudur. Yalnizca nicel verilerle yola
cikilarak anlagilmasi kolay degildir.
Konu arasurilirken ekeonomi-po-
litik boyutu mutlaka géz oniinde
bulundurulmalidir. Ayrica “emek
ozellikle

ihbar hatlarindan gelen haberler in-

somiiriisii”  baglaminda,

celenerek, tabloidlesme olgusu farkl:
bir perspeketifte ele alinmalidir.

‘elakki Sosyal Bilimler Dergisi / Sayi 4, Cilt 3/ Televizyon Haberciliginde Tabloidlesme Olgusu
14 Telakki Sosyal Bilimler Dergisi / Say1 4, Cilt 3/ Tel Haberciliginde Tabloidlegme Ol



KAYNAKCA

Adams, H., Social Conflicts and Media
Consumption, Los Angeles: Cul-
ture Press, 2020.

Akkor Giil, A. (2006). “Turkish Prime
Time Television: Mass Culture
and Tabloidization”, Istanbul

Universitesi letisim  Fakiiltesi

Hakemli Dergisi, 33-55.

Aydin, T, Internet Gazeteciligi  ve
Degisen Habercilik, Beta Yayin-
lar1, Istanbul, 2019.

Bak, G., Aluntop, M. ve Bak, A. (2020).
“George Gerbner'in Genel Ileti-
sim Modeli, Kiiltiirel Gostergeler
ve Ekme Kuram1”, Journal Of So-
cial, Humanities and Administra-

tive Sciences, 6(25), 484-492.

Brants, K. ve Neijens, P, The Rise of In-
fo-tainment, In Journal of Media

Studies, 1998.

Baykal, K. C. ve Coban, S., Tiirk Bas:-
minda Tabloidlesme Olgusu Uze-
rine Elestirel Bir Inceleme, Tksad
yayinevi, Ankara, 2022.

Bayraktaroglu, A. M. ve Ugur, U.
(2011), “Televizyon Habercili-
ginde Magazinlesme Olgusu”,
Siileyman  Demirel ~ Universitesi
Giizel Sanatlar Fakiiltesi Hakemli
Dergisi, (7), 1-47.

Telakki Sosyal Bilimler Dergisi / Sayi 4, Cilt 3 / Televizyon Haberciliginde Tabloidlesme Olgusu | 147

Brown, R., Media Concentration and
Irs Impacts, Chicago: University
Press, 2018.

Conboy, M., The Press and Popular Cul-
ture, SAGE Publications, 2002.

Curran, J., ve Seaton, J., Power Without
Responsibility: The Press Broadcas-
ting and New Media in Britain,
Routledge, 2003.

Caply, B., Medya ve Etik, imgc Kitabevi,
Ankara, 2002.

Celik, M., Basin Konseyi ve Medya Etigi,
Derin Yayinlari, Istanbul, 2013.

Ciler, D., Haber ve Habercilik, Gaze-
tecilik Uzerine Diisiinmek, Ga-
zetecilik ve Habercilik iginde,
(Der. Sevda Alankus), IPS ileti-
sim Vakfi Yay:7, Istanbul, 2003.

Demir, S., Basinda Degisim ve Rek-
lam, Uludag Yayincilik, Bursa,
2014.

Erdogan, 1. (1998), “Gerbner’in Ekme
Tezi ve Anlattigr Oykiiler Uze-
rine Bir Degerlendirme”, Kiil-
tiir ve Iletisim Dergisi, 1 (2),
149-180.

Erdogan, M., Tiirkiye 'de Basinin Geli-
simi ve Basin Ozgiirliigii, Bilgi
Universitesi Yayinlari, Istanbul,
2009.

Ergiil, H., Televizyonda Haberin Ma-
gazinlesmesi, Iletisim, Istanbul,
2000.



Esser, F. (1999), “Tabloidization’ of
News: A Comparative Analysis
of AngloAmerican and German
Press Journalism”, European
Journal of Communication,

14(3), 291-324.

X., Tabloid Journalism: The
Evolution of a Format, Oxford

Fang,

University Press, 1997.

Gerbner, G. (1998), “Cultivation
Analysis: An Overview”, Mass
Communication & Society, 1(3-

4), 175-194.

Gencel Bek, M. (2004), “Tirkiye’de
Televizyon Haberciligi ve Tab-
loidlesme”, Ankara Universite-
si Iletisim Arastirmalart Dergi-
si, 2 (1), 9- 40.

Girgin, A. ve Ayten, A., Tiirkiye'de
Basin Etigi, Sorunlar ve Etik
Uygulamalar, Medya Ve Etik
icinde (Unite 7), Unliier, A.O.
(Ed.), Anadolu Universitesi Ya-
yinlari, Eskisehir, 2013.

Golci, K., Basin Calisma Hayatinda
Sendikal Yapr ve Toplu Sozles-
me, Medyada Caligma Haya-
t1 iginde (Unite 4), Seker, M.
(Ed.). Anadolu Universitesi Ya-
yinlari, Eskisehir: 2016.

Green, D., Political Polarization in the
Media, Cambridge: Academic
Press, 2019.

Gripsrud, J. (2000), “Tabloidization,
Popular Journalism, and De-
mocracy”, Oxford: Rovvmand-
Littlefield, 285- 300.

Giil, E., Medya ve Ekonomi, Alfa Ya-
yncilik, Istanbul, 2010.

Giingér, N., Iletisim Kuramlar
Yaklagimlar, Siyasal Kitabevi,

Ankara, 2013.

Habermas, J., The Structural Trans-
formation of the Public Sphere:
An Inquiry into a Category of
Bourgeois Society, MIT Press,
1991.

Iyengar, S., Is Anyone Responsible?
How Television Frames Politi-
cal Issues, University of Chica-
go Press, 1991.

Iyengar, S., Media Politics: A Citizen's
Guide, W. W. Norton & Com-
pany, 2010.

Inal, A., Tabloid Habercilik, Televiz-
yon Haberciliginde Etik i¢inde,
(Der. Biilent Capli ve Hakan
Tuncel), Fersa Matbaacilik, An-
kara, 2010, 163-178.

Jones, L., The Competitive Media En-
vironment, London: Routledge,
2013.

Kasap, M. A., Tiirkiye’'de Haber De-
gerinin Degisimi Ve Tabloid-
lesme (Tv Ana Haber Biilten-

148 | Telakki Sosyal Bilimler Dergisi / Sayi 4, Cilt 3 / Televizyon Haberciliginde Tabloidlesme Olgusu



leri Uzerine Bir Inceleme),
Yiiksek Lisans Tezi, Ankara
Haci Bayram Veli Universitesi
Lisansiisti Egitim Enstitiisi,
Ankara, 2021.

Kasap, M. A. (2022), “Haber Degeri-
nin Degisimi, Dijitallesme ve
Tabloidlesme: Rusya-Ukrayna
Savas1 ve TV Haberleri”, The
Journal of Communication and
Social Studies, 2(2), 192-208.

Kaya, R., Cumhuriyet Dénemi Basini-
min Egitici Rolii, Imge Kitabevi,
Ankara, 2012.

Kaypakoglu, M., Medya ve Tabloidles-
me: Tiirkiye 'de Haber Kalitesi-
nin Diisiigii, Bilgi Universitesi
Yayinlari, 2020.

Knight, G., The reality Effects of tab-
loid television News, Communi-
cation For And Against Democ-
racy, Marc Raboy and Peter A.
Bruck, Black Rose Books, New
York, 1989.

McChesney, R. W., The Problem of
the Media: U.S. Communicati-
on Politics in the Twenty-First
Century, Monthly  Review

Press, 2004.

McLachlan, S. ve Golding P. (2000).
“Tabloidization in the British
Press A Quantitative Investi-
gation into Changes in British

Telakki Sosyal Bilimler Dergisi / Sayi 4, Cilt 3 / Televizyon Haberciliginde Tabloidlesme Olgusu | 149

Newspapers 1952-1997”, Ox-
ford: Rovwvmand&Littlefield Uni-
versity Press, 75-89.

McNair, B., The Sociology of Journa-
lism, Arnold, 1998.

Oztirk, A., Osmanli’dan Giiniimiize
Tiirk Basini, DEF Yaymlar, 1z-
mir, 2015.

Sampson, H., The Rise and Fall of the
British Press, Routledge, 1999.

Smith, J., Media Privatization and
Commercialization, New York:
Media Studies Press, 2010.

Smith, J. (2012), “Tabloid Journalism
and the Use of Dramatic Tech-
niques”, Media Studies Quar-
terly, 15(2), 45-67.

Smith, J. A. ve Jones, M. B. (2015),
“The Impact of Media on Public

Opinion”, Journal of Communi-
cation, 65(3), 98-115.

Sparks, C (1988), “The Popular Press
and Political Democracy”, Me-
dia, Culture and Society, (10),
209-223.

Sparks, C. (2000) “Introduction: The
Panic over Tabloid News”, Co-
lin Sparks, John Tulloch (eds.)
Tabloid Tales Global Debates
over Media Standarts. Lanham,
Boulder and New York, Oxford:
Rovvmand&Littlefield, Univer-
sity Press, 1-41.



Sahin, K., Medya ve Ticari Kaygilar,
Akdeniz Universitesi Yaymlari,
Antalya, 2016.

Taylor, M., Digital Media and the Rise
of Tabloids, Boston: Digital
Age Publications, 2017.

Tokgdz, O., Temel Gazetecilik, imge
Kitabevi Yayinlari, Ankara,
1994.

Tiirkan, T., Televizyon Haber Yayinci-
hginda Tabloidlesme Olgusu:
Atv Ve Kanal 7 Haber Biiltenle-
rinin Karsilastirilmasi, Yiksek
Lisans Tezi, Ege Universitesi.
zmir, 2006.

Uribe, R. ve Gunter, B. (2004), “Rese-
arch Note: The Tabloidization
of British Tabloids”, European
Journal of Communication, 19
(3), 387-402.

Weber, M., Economy and Society: An
Outline of Interpretive Sociology,
University of California Press,

1992.

Wilson, P, Technological Advances in Me-
dia, San Francisco: TechMedia
Publishers, 2015.

Yildiz, R., Medya Sahipligi ve Tabloid
Habercilik, KLM Yayincilik, Er-
zurum, 2023.

1 50 | Telakki Sosyal Bilimler Dergisi / Sayi 4, Cilt 3 / Televizyon Haberciliginde Tabloidlesme Olgusu



ULUS MARKALAMA: TURKIYE

ORNEGiI

Bahadir Ktigtkhidir *
OZET

Ulus markalama kavram: da 2000l
yillarin ilk 10 yilinin sonlarmdan iti-
baren onem kazanmaya baglamistir.
Ulkelere ekonomilk getiriler saglayan,
cazibe merkezi olma avantaji sunan
ayni zamanda da taninirlyging artii-
ran ulus markalama siireci bircok iilke
tarafindan onem atfedilerek yumugak
giiciin araglarindan birisi olarak kul-
lanilmaya baglanmagtar.

Soguk Savas diizeni sonrasinda yeni
rekabet ve savas alan: olan ekonomik
rekabette on plana gecebilmek ve ulus
markalarin: on plana ¢ikararak tani-
tabilmek ve bunu gerceklestirirken de
ulus ve iilke imajin gelistirebilmek
onem kazanmistir. Diinyaya iiriin sa-
tabilmek ve bunu gerceklestirirken de
diviiniin kalitesi ile ulusun ozdeslesti-

* Doktora Oprencisi, Istanbul Nisantagi
Universitesi,  bahadir_khdr@hotmail.
com, ORCID: 0000-0001-8222-1939
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rilmesini saglayabilmek 21. Yiizyilda
devletlerin temel amagclarindan birisi
olmugstur.

Tiirkiye de diger dilkeler gibi ulus mar-
kalamaya zamanla onem atfetmeye
ve bu alanda projeler iiretme yoluna
gitmigtir. Hali hazirda diinyanin ilk
100 markasinin igerisinde Tiirkiyenin
bir markast olmasa da bu alanda Tiir-
kiyede hem kamu hem izel sektor bir
arada ciddi ¢alismalar gerceklestirmis
ve projeler diretmislerdir.

Bu calismada ulus markalama kavra-
mina Tiirkiye acisindan da bakilarak
detayls olarak ele alinacaktir. Bununla
birlikte su sorulara cevap aranacaktir:
Tiirkiyenin ulus markalama hamleleri
basarily midr? Tiirkiyenin ulus mar-
kalama araglarinin giicii ne kadardir?
Tiirkiye ulus markalama amaglarin-
dan hangilerine ulasabilmistir?



Anahtar Kelimeler: w/us markala-
ma, Tiirkiye, marka, ulus markalama
araglari, swot analizi

ABSTRACT

The concept of nation branding has
also begun to gain importance since
the end of the first decade of the 2000s.
The nation branding process, which
provz'des economic returns to countries,
offers the advantage of being a center
of attraction, and also increases recog-
nition, has been given importance by
many countries and started to be used

as one of the rools of soft power.
After the Cold War, it has be-

come important to come to the fore
in economic competition, which is a
new field of competition and battle, to
highlight and promote nation brands,
and to improve the image of the na-
tion and country while doing this. Be-
ing able to sell products to the world
and ensuring that the nation identifies
with the quality of the product has
been one of the main goals of states in
the 21st century.

Turkey, like other countries, has
started to attach importance to nati-
on branding over time and to produce
projects in this field. Although Turkey

is not currently a brand among the

world’s top 100 brands, both the pub-
lic and private sectors in Turkey have
carried out serious work and produced

projects in this field.

In this study, the concept of nati-
on branding will be discussed in de-
tail from the perspective of Tiirkiye.
However, answers to the following qu-
estions will be sought: Are Turkeys na-
tion branding moves successful? How
powerful are Turkeys nation branding
tools? Which of the nation branding

goals has Tiirkiye been able to achieve?

Key Words: nation branding,
power, brand, nation branding tools,

swot analysis

GiRiS

Soguk Savasin sona ermesiyle birlik-
te devletlerin gii¢ miicadeleleri farkl:
rekabet alanlarina kaymugtir. Insanlik
tarihi boyunca askeri ve ekonomik
gli¢ cercevesinden gergeklesen reka-
bet yerini uluslarin farklr araglar ile
miicadelesine birakmistir. Ozellikle
21. Yizyilla birlikte ekonomik re-
kabet ve uluslarin kendi iiriinlerinin
kiiresel piyasalarda 6n plana ¢tkmast
icin gerceklesen miicadele ile birlikte
ulus markalari tizerinden yeni bir re-
kabet alanli agilmistir.
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Ulus markalama olarak anilan
bu rekabet alani ile birlikte uluslar
trettikleri Grtinler vesilesiyle ka-
zanglar saglarken ayni zamanda da
bu iriinler sayesinde iilke imajin
arttrabilmekte ve yabana toplum-
lar nezdinde iilkenin prestijini yiik-
seltebilmektedirler. Imaj ingast ve
prestijin yiikselmesi devletin hem
kamu sektorii hem de 6zel sektorii
icin 6nem arz ettiginden hem kamu
sektorii hem de 6zel sektdr markalar
diinyaya duyurmak, iiretmek ve ge-
listirmek ve tanitmak icin gerek bi-
reysel gerek ise ortak birgok caligma-
da bulunmaktadir. Bu ¢alismalardan
once ise iilkenin SWOT analizinin
gerceklestirilmesi, ulus markalama
araglart ve ulus markalama hamlele-
rinin belirlenmesi gerekmektedir.

Bu ¢alismada aragtirma ydnte-
mi olarak vaka analizi kullanilmis
ve analiz birimi olarak Tiirkiye secil-
migtir. Calismada Tiirkiye’nin Swot
Analizi gerceklestirilerek ulus mar-
kalama araclar1 ve hamleleri detayli
olarak incelenecektir.

l. ULUS MARKALAMA

Ulus markalama kavramini olarak
literatiire girisi 1990’11 yillarda Si-
mon Anholt tarafindan gerceklesti-
rilmistir’. Anholt ulusal imajlarin

1 Simon Anbholt, Yerlerin Markalasmas::
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sayginlhigimin yiikseltilebilmesi
icin bir yap1 kurulmasi gerektigini
vurgulamis ve yapinin ii¢ ayaginin
oldugundan bahsetmistir. Bunlar?;

* Strateji: Bir ulusun aslinda kim
oldugunun, giliniimiizde konu-
munun ne oldugunun, gelecek-
te ne konumda olmak istedigi-
nin ve gelmek istedigi konuma
nasil ulagabilecegini bilmesi
anlamma gelmektedir. Strateji
olusturulurken ulusal aktorlerin
bir arada hareket etmesi dikkat
edilmesi gereken bir husustur.
Bu aktorlerin hedefleri ile ihti-
yaglarini tek potada eritmek ve
stratejiyi de gergekei olarak kur-
mak gerekmektedir.

+ Igerik: Belirlenen stratejinin, si-
yasi, kiiltiirel, sosyal ve iktisadi
aktivitelerinin istenilen gelisimi
saglayacak politikalar ve hamle-
ler ile hayata gegirilmesi anla-
mina gelmektedir.

* Sembolik davranis: Dikkat ¢eki-
ci, sasirtici, hatirda kalici, anlam
dolu ve benzeri politikalar biitii-
nii anlamina gelmektedir. Diger
bir deyisle olagan akisa aykiri
gerceklestirilen hamle ve poli-
tikalardir.

Kimlik, Imaj, Itibar (Istanbul: Brand
Age Yayinlari, 2011).

2 Anholt, Yerlerin Markalasmas:: Kimlik,
Imaj, Itibar.



Ulus markalama kavraminin
ortaya ¢ikist Soguk Savas bitimi ile
eslestirilmistir. Soguk Savas 6ncesi
rekabet savas {izerine iken yeni d6-
nemde savag pazar lizerine gercek-
lesmektedir. Uluslar Soguk Savas
stiresi boyunca kimliklerini gergek-
lestirmek i¢in bulunduklart bloga
gore hareket etmislerdir. Bundan
sonraki donemde ise kimliklerini
gerceklestirmek icin diger tilkeler-
den {iistiin olmanin yolu uluslarinin
ve ke sinirlar igerisinde iiretilen
iriinlerin digerlerinden {istiin ol-
masindan ge¢mekteydi®.

Bu rekabette uluslararasi pa-
zarda kabul gérmiis markalar1 olan
iilkeler rekabette iyi bir konum-
da dururken diger iilkelerin kendi
goriiniirliiklerini saglamalar1 zor-
lagmustir. Hilkiimetler i¢in yeni he-
def ihracatlar arttirmaya calismak
olurken bunun i¢in de bilinir marka
olmus ulusal sirketleri destekleme
yoluna gitmislerdir. Ozel sektor ile
devlet arasinda kurulan bu ¢ikar
birlikteligi de karsilikli isbirliginin
ortaya ¢ikmasina ve iki tarafinda
kazangli olmasina sebep olmustur.

Markalama c¢alismalar1  6zel
sektor igin gergeklestirilen bir olgu

3 Sue Curry Jansen, “Designer nations: Ne-
o-liberal nation branding — Brand Esto-
nia,” Social Identities 14, no. 1 (2008):
s. 121-142.

olsa da bunun uluslararasi uygulan-
mas1 yeni bir durum olsa da kiiresel
rekabetin hizlanmasi neticesinde
ulus markalama hizla dikkat ¢eken
bir kavram haline gelmistir. Ulus-
lararasi kiiresel pazardaki rekabette
yer alabilmek i¢in tilke igi yatirim-
lar1 canlandirmak, turistleri tilkeye
¢ekmek ve ihracati arttirmak igin
ulus markalama ¢aligmalarina
onem atfetmeye baglamiglardir?.

A. Ulus Markalamayi
Etkileyen Faktorler

Ulus markalamay1 etkileyen fak-
torler, ulus markalamanin ne kadar
etkili olmasini dogrudan etkileyen
onemli faktorlerdir. Bunlar, yer
markalama (konumlama), menge
iilke ve kamu diplomasisidir. Ko-
numlama ya da marka 1830 Sanayi
Devrimi sonrasindaki siirecte lire-
tim yapan bolgelerin ya da sehir-
lerin tanitilmas1 amaciyla kullanil-
maya baslanmistir®>. Bu donemde
heniiz ad1 marka konumlama olma-

4 Leslie de Chernatony ve Susan Cottam,
“Interactions between organisational cul-
tures and corporate brands,” Journal of
Product & Brand Management 17, no.
1 (2008): 13-24.

5 Ola Johansson ve Michael Cornebise,
“Place Branding Goes 1o The Neighbour-
hood: The Case Of Pseudo-Swedish An-
dersonville,” Geografiska Annaler Series
B Human Geography 92, no. 3 (2010):
187-188.
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sa da {iretim yapan sehirler kendi-
lerini 6zdeslestirdikleri markalar
ya da trettikleri {irlinleri tanitmak
amactyla kullanmaya baslamiglar-
dir.

Konunun akademik olarak li-
teratiire girmesi ve tizerine calisil-
maya baglamasi ise 20. Yiizyilin
son 10 senesine denk gelmektedir.
Bu dénemde ortaya konan tanima
gore yer markalama bir bolgedeki
siyasetten, ticarete, gocten, yatiri-
ma kadar akla gelen ve etkilesimi
yaratacak olan tiim kavramlar ifa-
de etmektedir®. Yer markalama bir
cografyanin cazibesini arttirmak ve
tiiketici nezdindeki pozitif imajim
gelistirmek amaciyla ¢aba goster-
mektedir. Bu yerin markas1 ise bu
bolge igin bir nevi fikri miilkiyet
objesi olarak kendisini cografyaya
ait olarak konumlandirmaktadir’.

Yer markalama siireci sadece
devletler tarafindan yiiriitiilme-
mektedir. Ulus markalamay1 etki-
leyen bir faktor olarak yer markala-
ma da ulus markalama gibi bircok
paydasin ortak cabasi neticesinde

6  Robert Govers ve Frank M. Go. Place
Branding: Glocal, Virtual and Physical
Identities, Constructed, Imagined and Ex-
perienced (Londra: Palgrave Macmillan,
2009), 4.

7 DPeter van Ham, “Place Branding: The
State of the Art,” The ANNALS of the
American Academy of Political and So-
cial Science 616, no. 1 (2008): 126-127.
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basariya ulasabilmektedir. Kamu
ve 0zel sektoriin igbirliginin yani
stra sivil toplum kuruluslarinin ve
kanaat 6nderleri paydaslar arasinda
yer almaktadir®.

Yer markalama siirecinde ye-
rin kiltiiri ve kimligi ve karsida
uyandirdig1l izlenim siire¢ igeri-
sinde ele alinmaktadir. Bu sebeple
lokasyonun sahipleri ve bu lokas-
yondan iiriin ya da hizmet almis ki-
siler markaya dair etkiyi diinyaya
yayabilmektedirler. Yer markala-
ma bir lokasyon i¢in yapilan logo
ya da iiretilen slogandan ibaret bir
kavram degildir. Lokasyonun ken-
disini potansiyel tiiketicilerin zih-
nindeki haritada rekabet icerisinde
oldugu diger lokasyonlardan farkli
kilmak ve rekabette avantaj sagla-
yabilmek i¢in markanin olabildigi
en Ozgiin ve ayirt edici haliyle ifa-
de edilmesi durumudur®.

Yer markalamanin hedefleri
ulus markalama ile ortligmesinden
otirt ulus markalamay1 dogrudan

8 V. Maheshwari, G. Lodorfos ve I. Van-
dewalle, “Exploring the role of stakehol-
ders in place branding - a case analysis
of the ‘City of Liverpool,” International
Journal of Business and Globalisation
13, no. 1 (2014): 108-109.

9 Mihalis Kavaratzis ve Mary Jo Hatch,
“The dynamics of place brands: An identir-
y-based approach to place branding theo-
7~ Marketing Theory 13, no. 1 (2013):
80-81.



olumlu olarak etkileyen faktorler-
dendir. Hem yer markalama hem
de ulus markalama markalanan
yerin ya da konumlandirilan mar-
kanin potansiyel tiiketiciler igin
cazibe merkezi olmasini, yetismis
insan giiclinii ve yatirimcilar1 bu
yere ¢ekmeyi hedeflemektedir. Do-
layisiyla yer markalama dogru ger-
¢eklestiginde ulus markalamaya
da yardimect olabilecek ve iilkenin
yumusgak giicline de ciddi katkida
bulunabilecektir. Bu sebepledir ki
yer markalama (konumlama) ulus
markalamayt dogrudan etkileyen
faktorlerden birisidir'.

Ulus markalamay1 etkileyen
bir diger faktor de mense iilke kav-
ramidir. Menge tilke kavrami tirii-
niin lizerinde bulunan Made in ...
kavramu ile birlikte bir hizmet ya
da iriinlin tiiketicinin zihnindeki
konumlanmasi anlamima gelmek-
tedir''. Made in etiketleri ilk defa
I. Diinya Savasi sonrasinda ortaya
cikmustir. itilaf Devletleri maglup
olan Almanya’y1r cezalandirmak

10 Joseph S. Nye, Soft Power: The Means to
Success in World Politics (New York: Pub-
lic Affairs, 2004). Wally Olins, Corpo-
rate Identity: Making Business Strategy
Visible through Design (Boston: Har-
vard Business School Press, 1999).

11 Nicolas G. Papadopoulos ve Louise
Heslop, Product-Country Images Impa-
ct and Role in International Marketing
(New York: International Business Press,

1993), s. 80-81.

i¢in Uriinlerini etiketleme ve tizer-
lerine Made in Germany yazdir-
maya karar vermislerdir. Boylece
Avrupa kitasindaki herkes iiriini
almadan nereden geldigini bilebi-
lecek ve tercih etmeyebilecekti. Bu
yaklagima ragmen Alman {ireticile-
rin iirettigi iiriinlerin hem dayanikli
hem de islevsel olmalarindan Gtiirii
Alman f{reticiler i¢in bir avantaj
doniigmiis ve insanlarin zihninde
Alman iriinlerinin hem kaliteli
hem de islevsel oldugu algisi otur-
mustur. Diger bir deyisle cezalan-
dirma olarak baglayan etiket Alman
dirtinleri i¢in ayirt edici bir 6zellige
doniigmiistiir. Menge {ilkenin, iriin
icin tiiketicilerin algisindan 6nemli
hale gelmesiyle birlikte tiiketiciler
benzer {irlinler nezdinde kararsiz
kaldiklarinda mense iilkeyi bir kri-
ter olarak kullanmaya baslamiglar-
dir'2. Hatta tiiketicilerin bir kismi1
oncelikle zihninde kaliteli olarak
niteledigi mense ilkenin {riinleri-
ne Oncelikle bakmakta ve {irlin ya
da hizmet alimin1 dogrudan bu iil-
keden gergeklestirme egilimi gos-
termektedir. 21. yiizyilda tiretimin
diinya geneline yayilmasi, tedarik
zincirlerinin ¢esitli iilkelerden sag-

12 Gary M. Erickson, Johny K. Johans-
son ve Paul Chao, “Image Variables in
Multi-Attribute  Product  Fvaluations:
Country-of-Origin  Effects,” Journal of
Consumer Research 11, no. 2 (1984): s.
694-695.
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lanmasi, iiretimin birgok iilkeden
gelen malzemeler ile yapilmasi ve
tiretimin farkli tilkelere kaydirilma-
st ile birlikte mense iilke kavrami-
nin anlami degisiklige ugramistir.
Artik iiriiniin {retildigi iilke hari-
cinde markanin hangi iilkeye ait
olduguna bakilmaya baglanmigtir.
Bu sebeple de Made in etiketinin
yani sira Assembled in ya da desig-
ned in kavramlari ortaya ¢ikmis ve
sirketler tarafindan kullanilmaya
baslanmistir'®. Mense tilke kavrami
uluslarin imaj1 ile dogrudan ilintili
olmasi sebebiyle ulus markalama-
ya dogrudan etki etmektedir. Mar-
kanin olusturdugu imaj dogrudan
tiiketici ile arasinda kurmus oldugu
bag ile gelistiginden otiirii de bir-
¢ok markanin tiiketici nezdinde iyi
imaj olusturabilmesi iilkenin ulus
markalama calismalarina da ciddi
katkida bulunabilmektedir.

Ulus markalamay1 etkileyen
iiclincii faktdr kamu diplomasisi-
dir. Ulus markalamanin en 6nemli
ozelliklerinden birisi ulus devlet
ile dogrudan ilintili olmasi duru-
mudur. Dolayisiyla da aslinda ulus
markalama bir kamu diplomasisi
faaliyeti olarak da ele alinabil-
mektedir. Kamu diplomasisinin
bir iilkenin fikirleri, idealleri, kiil-

13 Papadopoulos ve Heslop “Produ-

ct-Country Images”, s. 4.
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tirii gibi bircok kavramin baska
bir iilkeye anlatilmasi olarak kabul
edildiginde ulus markalama da bu
tanima girmektedir. Kamu diplo-
masisi uluslararasi sorunlara degil
uluslararas1 degerlere ve ilkenin
degerlerinin yabanci toplumlara
nasil cezbedici bir sekilde sunul-
mast gerektigi ile ilgilenmekte-
dir'%, Karsilikli olarak kultiirleri
birbirlerini cezbeden iilkeler bir
ileriki asamada da isbirligine gecis
yapmaktadirlar’®. Gergeklestirilen
bu isbirligi de ulus markalama-
ya ciddi destek olmaktadir. Ulus
markalamanin disa doniik bir ulus
imaj1 insa etmesi i¢in gereken tiim
argiimanlar kamu diplomasisi sa-
yesinde saglanabilmektedir. Eger
bir iilke inga ettigi imaj1 ki imaj cok
iyi dahi olsa yeterince anlatamiyor
ve yabanci toplumlar nezdinde
kendisini tanitamiyor ise bu du-
rumda ulus markalamanin basarrya
ulasmas1 neredeyse imkansizdir.
Bununla birlikte yiiriitilen kamu
diplomasisi faaliyetlerinin ulus
imaj1 insasini da igine alarak ger-
¢eklesmesi durumunda ulus mar-
14 Nicholas J. Cull, “Public Diplomacy:

Taxonomies and Histories,” The Annals

of the American Academy of Political

and Social Science 616, no. 1 (2008): s.
32-33

15 Eytan Gilboa, “Searching for a Theory of
Public Diplomacy,” The Annals of the

American Academy of Political and So-
cial Science 616 (2008): s. 55-56.



kalamanin basariya ulasma orani
ciddi sekilde artis gostermektedir'®.

B. Ulus Markalama Araclari

Devletler ulus markalama kav-
ramint uygularken bunu belirli
araglar vasitasiyla gerceklestir-
mektedir. Anholt ulus markalama
faaliyetlerini kendi belirledigi re-
kabet¢i kimlik altigeni iizerinden
agiklamistir. Bunlar'’;

¢ Turizm: Turizm ulus markalama
araglar1 arasinda en fazla 6ne-
me sahip olanlarindan birisidir.
Ulkeye turistik amacli ya da is
icin gelenlerin {ilkeden etkilen-
mesi amactyla ¢esitli faaliyetler
diizenlenebilmektedir. Buradaki
temel amag yabanci toplumlari
iilkesine gelmeye ikna etmektir.
Turizm ulus imajmnt olumlu et-
kileyebildigi gibi turistlere kotii
davranan ya da dolandirmaya
calisanlarin olmasi da ulusal
imajim olumsuz olarak etkilene-
cegi anlamina gelmektedir.

+ Ihrag Markalar1: Ulusun iirettigi

16 Jan Melissen, “7he New Public Diplo-
macy: Between Theory and Practice,” in
The New Public Diplomacy Soft Power
in International Relations i¢inde, ed. Jan
Melissen, (New York: Palgrave Macmil-
lan, 2005), 19.

17 Anholt, Yerlerin Markalasmas:: Kimlik,
Imaj, Itibar.
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ve ihrag¢ ettigi mallar bir iilke
icin elgi gorevi gormektedir.
Eger ihra¢ mallar1 bu minvalde
tiketiciden olumlu doniis ala-
bildiyse ulus imajin yiikseltmis
anlamma gelmektedir. Bundan
sonra bu iilkenin markasi za-
manla digerlerinden daha iyi
olabilmektedir. Ayn1 durum ih-
ra¢ mallar1 tirinlerin defolu ya
da eksik ¢ikmasi durumunda da
gecerlidir. Kotii ihra¢c markalart
ulus kavrami ciddi sekilde zede-
lemektedir. Dolayisiyla da ulus
imaj1 gorece giiglii olan ilkeler
zayif olan ilkelere gore daha
fazla rekabetci olabilmektedirler.

* Politikalar: Hiikiimetlerin uygu-
ladig1 tiim politikalar yumusak
giic kaynaklarint olusturdugu
gibi ulus markalama c¢ergeve-
sinde ulus imajini da dogrudan
etkileyebilmektedir. Dolayisiyla
hiikiimetlerin kararlar alirken ve
bu kararlar1 uygulama agamasin-
da gerek iceride gerek ise diga-
rida nasil bir geri doniis alacagi
ile ilgili ciddi diigiinmesi gerek-
mektedir. Hikiimetler tarafindan
uygulanan mesru olmayan yanlis
politikalar hem iilkenin yumusak
giic kaynaklaria zarar vermekte
hem de ulus imajini olumsuz et-
kilemektedir. Bunun neticesinde
de ulus imaji zedelenmekte ve



bu zedelenme de ulus markalama
faaliyetlerini dogrudan olumsuz
etkilemektedir.

* Yatiimlar: Ulkeye yatirim ger-
ceklestirilebilmesi, gerek yerli
gerek ise yabanci yatirimeilarin
ilkeye yatirim yapmalari igin
iilkenin istikrarli ve yatirimci-
ya giiven saglayan bir yapisinin
olmas1 gerekmektedir. Ulkenin
istikrarlt olmasi ve yatirimciya
giliven saglamasi igin e olustu-
rulan ulusal imaj ¢ok dénemlidir.
Pozitif bir ulus imajina sahip
ilke yatirimlar ile birlikte ka-
lifiye calisanlari da kendisine
rahatlikla g¢ekebilmektedir. Bu
durumda iilke kalkinabilmekte,
markalar uluslararas1 pazarda
rekabet ans1 yakalayabilmekte
ve ulus imaj1 daha da artmakta-
dir. Artan ulus imaj1 ile birlikte
ve dolayisiyla yatirimlar ile
birlikte de iilke seviyesini daha
hizli yukarilara ¢ekebilmektedir.

Kiltir: Yumusak gii¢ kaynak-
larindan birisi olan kiiltiir ayni
zamanda ulus markalama faali-
yetlerinin de araglarindan biri-
sidir. Ulusun marka imajmni da
etkileyen kiiltiir bircok faaliyet
vasitasiyla yabanci toplumlara
iletilebilmektedir. Ulkenin spor
takimlarinin  yurtdisi magclari,
kiiltiirel faaliyet gosteren sanat-
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¢ilarinin turneleri, miizelerinin
ve tarihi eserlerinin ¢oklugu da
kiiltiirin yabanci toplumlara ile-
tilmesinin yolu olarak kullanil-
maktadir. Bu eylemlerin tamami
bir ulusun marka imajini olumlu
veyahut olumsuz skilde etkile-
yebilmektedir.

Kiiltiirti bir yumusak gii¢ kayna-
g1 olarak kuvvetli olan ve bunu
da yumusak giice g¢evirebilen
iilkeler ulus markalama faaliyet-
lerinin gergeklestirilmesinde de
bir adim 6ne ge¢cmektedir. Hali
hazirda kiiltliriinii diinyaya ta-
nitabilen ve bunun karsiliginda
da olumlu geri doniigler alabilen
iilkeler, olusan bu olumlu imaji
ulus markalama i¢in ulus imaji-
na yansitabilmekte bdylece ulus
markalama faaliyetlerinde diger
iilkelere gore daha one gegebil-
mektedirler.

Vatandaslar: Ulke vatandaslari
o iilkenin imajmin ilk yansima-
sidir ve bu imaj da ulus mar-
ka imajmna da yansimaktadir.
Vatandaglar arasinda siradan
vatandaga nispeten daha goz
Oniinde olan siyasetciler, spor-
cular, medyatik kisiler ulus
imajim1  siradan  vatandastan
daha fazla etkilemektedirler.
Siradan vatandaglar ise iilkeye
gelen turistlere davramig sekli



ve yurtdisina ¢iktiginda yabanci
iilkedeki davranig sekli ile iilke
imajma olumlu ya da olumsuz
katki sunmaktadir. Burada ge-
nellikle kisi ait oldugu ulustan
ayristirilmamaktadir.  Kisinin
gerceklestirdigi tavir ve davra-
nis dogrudan ait oldugu ulusa da
mal edilmektedir'®.

C. Ulus Markalama Amaclari

Ulus markalama tilkelerin kimlik-
lerini doniistiirme ya da yeni kim-
lik olusturma faaliyetleri acisindan
oneme haizdir. Ulus markalamanin
amaci ulusun imajin1 ve marka de-
gerini bir ileriki agamaya tagimaktir.
Bunun i¢in de yukarida bahsedilen
ulus markalama araglarin1 kullan-
maktadir (Balginer, 2019: 66-68).
Ulus markalagma calismasinda si-
yasi ekonomik ve kiiltiirel kazanim-
lara sahip olabilmek ulus markala-
manin amaglarindan birisidir’’.

* Ekonomik Amaglar: Ulus mar-
kalama faaliyeti yiiriitmek ayni
zamanda uluslarin zayif ve giic-
li oldugu yonleri de ortaya ¢ika-
rabilmektedir. Ulus markalama
faaliyetlerini  gerceklestirirken

18 Anholt, Yerlerin Markalasmasi: Kimlik,

Imaj, Itibar.
19  Alparslan Nas, Ulus Markalama: Driin-

yadan Orneklerle Kuram ve Uygulama
(Istanbul: Kriter Yaytnevi, 2021)

1 60 | Telakki Sosyal Bilimler Dergisi / Sayi 4, Cilt 3 / Ulus Markalama: Tiirkiye Ornegi

21

iilke kendi ekonomik durumu-
nu, ekonominin kirilgan olup
olmadigini, hangi alanlar faaliyet
gosterildigini ve yatirim durumu
ile ilgili ¢aligmalar1 da uluslara-
ras1 arenada paylasmis demektir.
Uluslararas1 arenada paylasilan
bu bilgiler aslinda {ilkenin eko-
nomik faaliyetlerinin yabanci
iilkeler ve toplumlar ile de pay-
lasilmast anlamina gelmektedir®

Siyasi amaglar: Ulus markalama
caligmalar1 neticesinde bir ulu-
sun bolgesel ve kiiresel boyutta
taninirhgmin artmasi hedeflen-
mektedir. Uluslararas1 arenada
taninirhigr diisiik olan tilkeler
ulus markalama faaliyetleri ile
birlikte ulus imajin1 yiikselt-
mekte ve tanmir hale gelebil-
mektedirler. Kismen tanmirligi
olan iilkeler ise iilke imajlarini
daha da giiglendirmekte ve yiik-
seltmektedirler. Ulus imajinin
giiclenmesi ayn1 zamanda iilke-
nin kendini daha iyi tanitabil-
mesi ve hiikiimetin sahip oldugu
siyasi diislinceyi uluslararasi
arenada izah etmesi anlamina
gelmektedir?!.

Kiiltiirel Amagclar: Ulus mar-
kalama faaliyetleri neticesinde
iilkeyi diger iilkelerden ayiran

20 Nas, Ulus Markalama.

Nas, Ulus Markalama.



ayirt edici Ozellikler daha da
goriiniir hale gelmektedir. Bag-
ta kiiltlir olmak iizere toplumun
degerleri ve gegmisten giinii-
miize biriktirdigi her sey diger
toplumlar nezdinde daha da
goriiniir olacaktir. Ulus marka
kimliginin insa edilmesi ve son-
rasinda tanitilmasi iilkenin kiil-
tiiriiniin de diinyaya agilmasi an-
lamima gelmektedir. Bu durum
da ilkenin c¢ekiciligini 6nemli
oOl¢iide arttirabilecektir®.

Il. ULUS MARKALAMA:
TURKIYE ORNEGiI

Ulus markalama faaliyetleri gercek-
legtirilmeden &nce iilkenin SWOT
analizinin gergeklestirilmesi gerek-
SWOT analizi {ilkenin

ulus markalama araglarinin giiciiniin

mektedir.

ne kadar oldugu ve ulus markalama
faaliyetlerinde ne kadar etkin olabi-
lecegini de ortaya ¢ikarabilmekeedir.

A. Tiirkiye’nin SWOT Analizi

SWOT analizi, stratejik planlama
stireclerinde yaygin olarak kulla-
nilan bir yontemdir ve bir iilkenin
marka degerini etkileyen igsel ve
digsal faktorlerin sistematik bir
sekilde degerlendirilmesini sagla-

22 Nas, Ulus Markalama.
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maktadir®. Bu analiz, Tiirkiye’nin
mevcut durumu hakkinda objektif
bir degerlendirme yapmayir miim-
kiin kilarken, gelecege yonelik
stratejik kararlar i¢in de 6nemli bir
yol haritas1 sunmaktadir.

SWOT analizi,
ulus markasinin mevcut durumu-

Tiirkiye nin

nu anlamak ve bu durumu iyiles-
tirmek ig¢in kritik bir aractir. Giiglii
yonlerin ve firsatlarin belirlenmesi,
bu avantajlarin etkin bir gekilde kul-
lanilmasin1 saglamaktadir. Ornegin,
Tiirkiye’nin zengin kiiltiirel mirasi,
benzersiz turistik destinasyonlar1 ve
stratejik cografi konumu giiglii yon-
ler arasinda yer alabilir. Bu unsurlar,
Tiirkiye’nin ulus markasini kiiresel
Olgekte tanitma ve olumlu bir imaj
olusturma konusunda iilkeye 6nem-
li avantajlar sunmaktadir®,

Buna karsilik, zayif yonle-
rin ve tehditlerin belirlenmesi, bu
alanlarda gerekli iyilestirme ve
Onleyici stratejilerin gelistirilmesi-
ne olanak tanimaktadir. Ekonomik
dalgalanmalar, siyasal istikrarsizlik
ve uluslararasi algidaki olumsuz-
luklar, Tirkiye’nin ulus markasi
acisindan zayif yonler ve tehditler

23 Philip Kotler ve Kevin Lane Keller, Mar-
keting Management (New York: Pearson,
2016), 45.

24 Anholt, Yerlerin Markalasmast: Kimlik,
Imaj, ltibar, 82.



arasinda degerlendirilebilir. Bu
faktorlerin tespiti ve analizi, Ttirki-
ye’nin ulus markasini daha direngli
ve siirdiiriilebilir kilmak igin alin-
masi1 gereken Onlemleri belirleme-
ye yardimc1 olmaktadir.

Firsatlar, Tiirkiye’nin  ulus
markasi i¢in mevcut ve potansiyel
avantajlart temsil etmektedir. Ar-
tan turizm potansiyeli, uluslararasi
ticaret ve yatirim firsatlari, geng ve
dinamik niifus gibi unsurlar, Tiirki-
ye’nin ulus markasmin gii¢lendi-
rilmesi i¢in degerlendirilebilir. Bu
firsatlarin etkin bir sekilde deger-
lendirilmesi, Tirkiye’nin kiiresel
rekabette daha giiclii bir konuma
gelmesini saglayabilir.

Tehditler ise, Tiirkiye’nin ulus
markasint olumsuz etkileyebilecek
dissal faktorleri igermektedir. Bol-
gesel giivensizlik, rekabetci kiire-
sel pazar ve ¢evresel sorunlar, Tiir-
kiye’nin ulus markasin tehdit eden
unsurlar arasinda yer alabilir®. Bu
tehditlerin belirlenmesi ve bunlara
kars1 stratejik dnlemlerin gelistiril-
mesi, Tiirkiye’nin ulus markasin
korumak ve giiclendirmek agisin-
dan biiylik 6nem tagimaktadir.

Sonug olarak, bu boliimde ger-
¢eklestirilecek SWOT analizi, Tiir-
25  Steven Pike, Destination Marketing: Es-

sentials (New York: Routledge, 2021),
210.

kiye’nin ulus markasinin giiglii ve
zayif yonlerini, kars1 karstya oldu-
gu firsatlar1 ve tehditleri kapsamli
bir sekilde ortaya koyarak, stratejik
planlama siireclerine degerli bil-
giler sunmaktadir. Bu analiz, Tiir-
kiye’nin ulus markasmin kiiresel
algisini iyilestirmek ve uzun vade-
de siirdiiriilebilir bir marka degeri
olusturmak i¢in oldukc¢a kritik bir
temel teskil etmektedir?.

1. Guclii yonler

Tiirkiye’nin ulus markasmin en
belirgin gii¢lii yonlerinden biri tu-
rizm sektoriidiir. Tirkiye, sahip
oldugu zengin tarihi ve kiiltiirel
mirasi, dogal giizellikleri ve ¢esitli
turistik destinasyonlar1 ile diinya
capinda taninan bir turizm merke-
zi konumundadir. Ulkenin dért bir
yaninda bulunan tarihi yapilar, an-
tik sehirler, dogal parklar ve ben-
zersiz cografi olusumlar, her yil
milyonlarca turisti cezbetmektedir.
Ozellikle Istanbul, Kapadokya,
Antalya ve Efes gibi yerler, ulusla-
rarasi ziyaretgilerin yogun ilgisini
cekmektedir”. Istanbul, Ayasofya,
Sultanahmet Camii ve Topkap1 Sa-

26 Kotler ve Keller, Marketing Manage-
ment, 47.

27 Greg Richards, Cultural Tourism: Global
and Local Perspectives (New York: Rout-
ledge, 2007), 135.
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ray1 gibi tarihi yapilan ile kiiltiirel
bir baskent olarak one g¢ikarken,
Kapadokya benzersiz peri bacalar1
ve balon turlar ile dikkat ¢ekmek-
tedir. Antalya, Akdeniz kiyisinda-
ki plajlart ve liiks tatil koyleri ile
turizmde Onemli bir merkezdir.
Efes, antik Roma donemine ait
kalintilar1 ile tarih ve arkeoloji
meraklilart i¢in cazip bir destinas-
yondur. Turizm sektorii, yalnizca
iilke ekonomisine 6nemli katkilar
saglamakla kalmay1p, ayn1 zaman-
da Tiirkiye’ nin uluslararasi alanda
olumlu bir imaj olusturmasina da
yardimer olmaktadir. Ayrica, turiz-
min gelismesi, kiiltiirel etkilesimi
artirarak Tirkiye’nin kiiltiirel zen-
ginliklerini ve misafirperverligi-
ni diinya ile paylasmasina olanak
tanimaktadir. Turizmin bu gliclii
yoni, Tiirkiye’nin ulus markasinin
tanitiminda ve giiclendirilmesinde
stratejik bir rol oynamaktadir.

Tiirkiye’nin kiiltiirel zengin-
likleri, ulus markasinin bir diger
onemli giiclii yoniidiir. Binlerce
yillik tarihi, bircok medeniyete ev
sahipligi yapmis olan topraklar1 ve
bu medeniyetlerin biraktig1 miras,
Tiirkiye’nin kiiltiirel ¢ekiciligini
artirmaktadir. Anadolu’nun dort
bir yanina dagilmis olan kiiltiirel
miras alanlari, miizeler, festivaller
ve geleneksel sanatlar, Tiirkiye’nin
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kiiltiirel kimliginin dnemli unsur-
larin1  olusturmaktadir. Ornegin,
Mevlana Miizesi ve Seb-i Arus
torenleri, Tirkiye’nin tasavvuf
kiiltiirtinii ve hosgorii gelenegini
yansitmaktadir. Ayrica, Kapaligarsi
ve Misir Carsisi gibi tarihi aligveris
merkezleri, Tiirkiye’nin ticaret ve
kiiltiirel aligveris gecmisini gozler
sermektedir. Tirkiye’nin
cesitli kiiltlirel etkinlikleri ve festi-
valleri, iilkenin kiiltiirel gesitliligi-

Oniine

ni ve sanatsal zenginligini ulusla-
rarasi platformda tanitmaktadir. Bu
kiiltiirel zenginlik, sadece turizmi
desteklemekle kalmayip, ayni za-
manda uluslararas1 arenada Tiir-
kiye’nin kdltiirel diplomasisinin
ve yumusak giiciiniin 6nemli bir
parcasidir. Kiiltiirel etkinlikler ve
projeler, Tiirkiye’nin kiiresel kiiltii-
rel aglarda daha goriinlir olmasin
saglamakta ve kiiltiirel mirasin ko-
runmasina katkida bulunmaktadir.

Son yillarda Tiirk dizi ve film-
lerinin uluslararas: alanda kazan-
dig1 basarilar, Tirkiye’nin ulus
markasinin giiclii yonlerinden biri
olarak 6ne ¢ikmaktadir. Tiirk dizi-
leri, Ortadogu, Balkanlar ve Giiney
Amerika gibi bir¢ok bolgede bii-
yiik bir izleyici kitlesi tarafindan
takip edilmekte ve begenilmekte-
dir. Ozellikle “Muhtesem Yiizy1l”,
“Dirilig: Ertugrul”, “Kara Sevda”,



“Glumiis”, “Kurtlar Vadisi” ve
“Ask-1 Memnu” gibi diziler, genis
kitlelere ulagarak Tiirkiye’nin kiil-
tiirel degerlerini, tarihini ve yasam
tarzin1 tanitmaktadir. “Muhtesem
Yiizy1l”, Imparatorlu-
gu’'nun ihtisamli donemlerini ele
alirken, “Dirilig: Ertugrul” Tirk
tarihi ve kahramanlik Oykiilerini
islemektedir. “Kara Sevda” mo-
dern Tiirkiye’nin sosyal ve kiiltiirel
dinamiklerini yansitan bir agk hi-
kayesi sunarken, “Giimiis” Ortado-
gu’da biiytik bir yanki uyandirmis
ve popiiler kiiltiirlin bir par¢asi ha-
line gelmistir. “Kurtlar Vadisi” ise
siyasi ve toplumsal olaylari ele ala-
rak genis bir izleyici kitlesine hitap
etmektedir. “Agk-1 Memnu” ise
ozellikle Latin Amerika tilkelerin-
de biiyiik bir hayran kitlesi kazan-
mis ve Tiirk dizilerinin uluslararasi
popiilaritesinin  artmasma  katki
saglamistir. Bu diziler, Tiirkiye’ nin
uluslararas1 arenadaki kiiltiirel et-
kisini artirmakta ve Tiirkiye’nin
imajimn1 olumlu yonde etkilemek-
tedir. Ayn1 sekilde, Tiirk sinemasi
da uluslararasi film festivallerinde
odiiller kazanmakta ve elestirmen-
ler tarafindan takdir edilmektedir.
Nuri Bilge Ceylan’in “Kis Uyku-
su” ve “Ahlat Agac1” gibi filmleri,
Cannes Film Festivali’'nde biiyiik
begeni toplamis ve cesitli odiiller
kazanmistir. Bu basarilar, Tiirki-

Osmanl

ye’nin kiiltiirel iiretkenligini ve
yaratict  endiistrilerdeki  giiciinii
gostermektedir.

Tirkiye’nin uluslararas: alan-
daki insani yardim faaliyetleri de
ulus markasimin Snemli bir giiglii
yonidiir. Tirkiye, ozellikle son
yillarda, ¢esitli kriz bolgelerine
ve ihtiyag sahibi tlkelere yaptigi
insani yardimlarla dikkat ¢ekmek-
tedir. Tiirk Kizilay1 ve TIKA (Tiirk
Isbirligi ve Koordinasyon Ajansi
Bagkanlig1) gibi kurumlar aracili-
giyla gergeklestirilen insani yar-
dim projeleri, Tiirkiye’nin kiiresel
sorumluluk sahibi bir iilke olarak
algilanmasimi saglamaktadir. Tiir-
kiye, Suriye’deki i¢ savas nede-
niyle yerinden edilen milyonlarca
miilteciye ev sahipligi yaparak,
insani yardim konusundaki lider-
ligini gostermektedir. Ayni1 zaman-
da, Afrika iilkelerine saglik, egitim
ve altyap1 projeleri ile destek sag-
lamakta, Rohingya miiltecilerine
yardim etmekte ve dogal afetler-
den etkilenen bolgelere acil yardim
gondermektedir. Bu yardim faa-
liyetleri, Tiirkiye’nin uluslararasi
toplumdaki saygimligini artirmakta
ve ulus markasina olumlu bir kat-
ki saglamaktadir. Insani yardim
projeleri, sadece acil yardim sag-
lamakla kalmayip, aym1 zamanda
uzun vadeli kalkinma projeleri ile
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de desteklenmekte, bu da Tiirki-
ye’nin kiiresel imajini giiclendir-
mektedir.

Sonug olarak, Tiirkiye nin tu-
rizm, kiilttir, Tiirk dizi ve filmleri
ve insani yardimlar gibi giiclii yon-
leri, ulus markasinin kiiresel 6l¢ek-
te tanitilmasinda ve gliglendirilme-
sinde 6nemli rol oynamaktadir. Bu
giiclii yonler, Tirkiye’nin ulusla-
rarasi alanda daha olumlu bir imaj
olusturmasina katkida bulunmakta
ve iilkenin stratejik hedeflerine
ulagsmasina yardimci olmaktadir.

2. Zayif yonler

Tiirkiye’nin ulus markasinin geli-
simini engelleyebilecek cesitli za-
yif yonler bulunmaktadir. Bu zayif
yonler, iilkenin kiiresel rekabet gii-
clinli zayiflatmakta ve uluslararasi
alanda istenen imajm olusturul-
masin1 zorlagtirmaktadir. Yoneti-
sim sorunlar1, marka ihracatindaki
yetersizlikler, yatirim ¢ekme ko-
nusundaki zorluklar ve egitimli
niifusun yurt digina gog¢ etmesi gibi
faktorler, Tiirkiye’nin ulus marka-
sinin siirdiiriilebilirligini ve olumlu
bir alg1 yaratma kapasitesini olum-
suz etkilemektedir.

Tiirkiye’nin ulus markasinin
zay1f yonlerinden biri, yonetisim-
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de yasanan sorunlardir. Yonetigim,
bir tlkenin yonetim siire¢lerinin
seffaf, hesap verebilir ve etkili ol-
masini  gerektirmektedir. Ancak
Tiirkiye, zaman zaman bu alanlar-
da ¢esitli zorluklarla kars1 karsiya
kalmaktadir. Ozellikle yolsuzluk
algisi, biirokratik engeller ve eko-
nomik dalgalanmalar, Tiirkiye’nin
yonetisim performansini olumsuz
etkilemektedir. Transparency In-
ternational tarafindan hazirlanan
2020 Yolsuzluk Alg1 Endeksi’nde
Tiirkiye, 180 iilke arasinda 86. si-
rada yer alarak, yolsuzluk algisinin
yiiksek oldugu iilkeler arasinda
gosterilmigtir.  Yolsuzluk algisi,
Tiirkiye’nin uluslararast alanda
giivenilirlik ve seffaflik konularin-
da olumsuz bir imaj olugturmasi-
na neden olabilmektedir. Ayrica,
biirokratik siireglerin karmasikligi
ve yavas isleyisi, yatirimeilar ve is
insanlar i¢in ciddi engeller teskil
etmektedir. Ornegin, bir is kurma
siirecinde karsilasilan biirokratik
engeller ve gerekli izinlerin alin-
masindaki zorluklar, Tiirkiye’de
is yapma kolayligimi olumsuz et-
kilemektedir. Diinya Bankasi’nin
“Doing Business 2021” raporuna
gore, Tirkiye, is yapma kolaylig
endeksinde 190 iilke arasinda 33.
sirada yer almaktadir, ancak bu si-
ralama, Ozellikle biirokratik stireg-
lerin hizlandirilmasi ve seffafligin



artirilmasi gereken alanlarda daha
da iyilestirilebilir.

Tiirkiye’nin ulus markasinin
zay1f yonlerinden bir digeri, marka
ihracatindaki yetersizliklerdir. Tiir-
kiye, giiclii bir tiretim kapasitesine
sahip olmasina ragmen, uluslarara-
st alanda tanman ve prestijli mar-
kalarin sayis1 oldukga sinirhidir.
Marka ihracati, bir iilkenin kiiresel
pazarlardaki rekabet giiclinii artir-
makta ve tlkenin ulus markasinin
degerini yiikseltmektedir®®. Ancak
Tiirkiye, global olgekte taninan
marka yaratma konusunda yeterin-
ce basarilt olamamigtir. Bu durum,
Tiirkiye’nin uluslararasi pazarlarda
daha rekabet¢i olmasmi ve marka
degeri olugturmasini zorlagtirmak-
tadir. Ornegin, Almanya otomobil
markalar1 ile taninirken, Fransa
liikks moda markalar ile {inlidiir.
Ancak Tiirkiye, benzer sekilde ta-
ninan markalar yaratma konusunda
zorluklar yagamaktadir. Bu eksik-
lik, Tirkiye’nin ulus markasinin
kiiresel pazarlarda giiglii bir sekilde
temsil edilmesini engellemektedir.
Yerli markalarin uluslararasi alan-
da tanitilmasi ve marka ihracatinin
artirtlmasi, Tirkiye’nin ulus mar-
kasmin giiglendirilmesi igin kritik
28  Jean-Noél Kapferer, 7he New Strategic

Brand Management: Advanced Insights

and Strategic Thinking (Londra: Kogan
Page, 2012), 135.

oneme sahiptir. Ozellikle tekstil,
gida ve teknoloji gibi sektorlerde
Tiirk markalarinin global pazarlar-
da daha goriiniir hale getirilmesi
gerckmektedir.

Tiirkiye’nin ulus markasimin
zay1lf yonlerinden biri de, yaban-
c1 yatirimlart ¢ekme konusunda-
ki zorluklardir. Yatirim ortaminin
giivenilir ve cazip olmasi, yabanct
sermayenin lilkeye ¢ekilmesi igin
onemli bir faktordiir. Ancak Tiir-
kiye, ekonomik dalgalanmalar, hu-
kuki siireglerin yavas isleyebilmesi
ve biirokratik iglemlerin karmagik-
lig1 nedeniyle yabanci yatirimlari
¢ekme konusunda yeterince basa-
rilt olamamaktadir. Yabanci yati-
rimcilar, istikrarli ve dngdriilebilir
bir yatirim ortami arayisindadir.
Tiirkiye’deki ekonomik dalgalan-
malar, yatirimcilarm risk algismni
artirmakta ve yatirimlarin1 bagka
iilkelere ne-
den olmaktadir. Bu durum, Tiirki-

yonlendirmelerine

ye’nin ekonomik bilylimesini ve
ulus markasmin degerini olumsuz
etkilemektedir. Yabanc1 yatirimlari
cekmek ve siirdiiriilebilir bir yati-
rim ortami olusturmak i¢in, Tiirki-
ye’nin ekonomik istikrari saglama-
s1, hukuki isleyisi hizlandirmasi ve
biirokratik stirecleri sadelestirmesi
gereckmektedir.
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Sonug olarak, yonetisimde
yasanan sorunlar, marka ihracatin-
daki yetersizlikler, yatirim ¢ekme
konusundaki zorluklar ve egitim-
li niifusun yurt disina go¢ etmesi
gibi zayif yonler, Tiirkiye’nin ulus
markasimi  gelisimini
etkilemektedir. Bu zayif yonlerin
astlmasi, Tiirkiye’nin ulus marka-
smin sirdirilebilirligi ve kiiresel
rekabet giicliniin artirilmasi agisin-
dan biiylik 6nem tagimaktadir.

olumsuz

3. Firsatlar

Tiirkiye’nin ulus markasimin ge-
ligtirilmesi ve gili¢lendirilmesi igin
¢esitli firsatlar bulunmaktadir. Bu
firsatlar, Tiirkiye’nin uluslararasi
alanda daha olumlu bir imaj olus-
turmasimna ve kiiresel rekabette
avantaj elde etmesine olanak tani-
maktadir. Gelisen ekonomi, bol-
gesel giic olma potansiyeli, yumu-
sak gli¢ unsurlari, stratejik cografi
konumu, Glimrik Birligi iyeligi,
kiiltiirel ¢esitliligi ve yiikselen ulus
marka degeri, Tiirkiye’nin sahip
oldugu baglica firsatlar arasinda
yer almaktadir.

Tiirkiye’nin  ekonomik du-
rumu son yillarda dalgalanmalar
gostermis olsa da, {ilkenin sahip
oldugu ekonomik potansiyel, ulus
markasinin  giliglendirilmesi i¢in
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onemli firsatlar sunmaktadir. Geng
ve dinamik niifusu, genis i¢ pazari
ve stratejik sektorlerdeki biiylime
potansiyeli, Tiirkiye’nin ekonomik
kalkinma hedeflerine ulagsmasinda
onemli rol oynamaktadir. Tiirki-
ye, Ozellikle enerji, insaat, turizm
ve teknoloji sektorlerinde biiyiik
potansiyele sahiptir. Ekonomik re-
formlar ve yapisal iyilestirmeler ile
bu potansiyelin hayata gecirilme-
si, Tiirkiye’nin uluslararasi alanda
ekonomik bir gii¢ olarak taninma-
sin1  saglayabilir. Ekonomik ge-
lismelerin ulus markasina katkisi,
Tiirkiye’nin yatirim ¢ekme kapasi-
tesini artiracak ve kiiresel rekabet-
te avantaj elde etmesine yardimci
olacaktir.

Tirkiye, bulundugu cografi
konum ve sahip oldugu askeri ve
ekonomik gii¢ ile bolgesel bir giig
olma potansiyeline sahiptir. Orta
Dogu, Balkanlar, Kafkaslar ve Ak-
deniz gibi stratejik bolgelerdeki
etkisi, Tiirkiye’nin bolgesel poli-
tikalart ve ekonomik igbirlikleri
ile giiclenmektedir®. Tiirkiye nin
bolgesel giici, ulus markasmin
giiclendirilmesi ve kiiresel arena-
da daha etkin bir rol oynamasi i¢in
onemli bir firsattir. Bolgesel isbir-
likleri, ticaret anlagmalar1 ve dip-
mrkey: Regional Power

in the Making (Newcastle: Cambridge
Scholars Publishing, 2013), 29.



lomatik girisimlerle, Tiirkiye’nin
bolgesel liderlik rolii pekistirilebi-
lir ve uluslararasi alanda sayginligi
artirilabilir.

Tiirkiye’nin niifusunun biyiik
bir ¢ogunlugu Misliiman olma-
sma ragmen, iilkede demokratik
degerler ve laiklik prensipleri cer-
gevesinde bir yoOnetim anlayis
hakimdir. Bu durum, Tiirkiye nin
Miisliman cografyadaki diger iil-
kelerden ayrigmasini saglamakta
ve uluslararasi alanda olumlu bir
imaj yaratmaktadir. Mustafa Kemal
Atatiirk’iin 6nderliginde gergekles-
tirilen laiklik ve modernlesme re-
formlari, Tirkiye’nin demokratik
bir yonetim sistemi kurmasina ola-
nak tanimigtir. Atatlirk’iin kurdu-
gu Cumhuriyet, egitim, hukuk ve
toplumsal alanda gergeklestirilen
reformlarla, Tiirkiye’nin modern
ve laik bir devlet olarak taninmasi-
n1 saglamistir. Bu demokratik yapu,
Tiirkiye’ nin uluslararasi toplumda
saygin bir konuma ulagmasina ve
ulus markasinin giiclenmesine kat-
kida bulunmaktadir.

Tiirkiye, tarih boyunca birgok
medeniyete ev sahipligi yapmis
bir {ilke olarak, kiiltiirel gesitliligi
ve zenginligi ile 6ne ¢ikmaktadir.
Bu kiiltiirel cesitlilik, Tiirkiye’nin
ulus markasmin 6nemli bir parga-
sidir ve iilkenin uluslararasi alan-

da tanmitiminda biiyiik bir avantaj
saglamaktadir. Tirkiye’nin ¢esitli
kiiltirleri ve dini gruplar1 barin-
dirmasi, tlkenin hosgérii ve ¢ok
kiiltiirliilik degerlerini yansitmak-
ta ve uluslararasi arenada olumlu
bir imaj olusturmaktadir. Kiiltiirel
miras alanlari, miizeler, festivaller
ve sanat etkinlikleri, Tirkiye’nin
kiiltiirel zenginligini diinya ile pay-
lagmasina olanak tanimaktadir.

Tiirkiye,
markasi olarak yiikselen bir deger
haline gelmistir. Kiiltiirel diploma-
si, ekonomik reformlar, turizm ve
yaratici endiistrilerdeki gelismeler,
Tiirkiye’nin ulus markasinin giig-
lenmesine katkida bulunmakta-
dir®. Ozellikle turizm sektériindeki
biiylime ve Tiirk dizilerinin ulusla-
rarasi basarisi, Tiirkiye’ nin kiiresel
algisin1 olumlu yonde etkilemistir.
Tiirkiye, ulus markas1 olarak, kii-
resel pazarlarda daha goriiniir hale
gelmekte ve rekabet giiciinii artir-
maktadir. Bu durum, Tirkiye’nin
uluslararasi alanda daha giiglii bir
konuma ulagmasina ve stratejik
hedeflerine daha kolay ulasmasina
olanak tanimaktadir.

son yillarda wulus

Sonug olarak, Tiirkiye’nin ge-
lisen ekonomisi, bélgesel gii¢ olma

30 Keith Dinnie, Nation Branding: Concep-
15, Issues, Practice (New York: Routledge,
2022), 154.
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potansiyeli, yumusak gii¢ unsurla-
11, stratejik cografi konumu, Giim-
rik Birligi tiyeligi, kiiltiirel gesitli-
ligi ve yiikselen ulus marka degeri,
ulus markasmin giiclendirilmesi
icin 6nemli firsatlar sunmaktadir.
Bu firsatlarin etkin bir sekilde de-
gerlendirilmesi, Tiirkiye’nin ulus-
lararas1 alanda daha olumlu bir
imaj olusturmasina ve kiiresel re-
kabette avantaj elde etmesine kat-
kida bulunacaktir.

4. Tehditler

Tiirkiye’nin ulus markasinin kar-
silastig1 cesitli tehditler, iilkenin
uluslararasi alandaki imajimni olum-
suz etkileyebilir ve kiiresel rekabet
gliclinii zayiflatabilir. Bu tehditler
terorizm, smur llkelerde yasanan
siyasi istikrarsizlik, komsu {il-
kelerdeki savaslar ve catigsmalar,
Suriyeli ve Afganistanli gogmen-
lerin hareketliligi, Kibris sorunu
ve s6zde Ermeni Soykirimi iddia-
lar1, Avrupa Birligi siirecinin yavas
ilerlemesi ile gibi gesitli unsurlart
icermektedir. Bu boliimde, Tiirki-
ye’nin ulus markasinin karsilastig
temel tehditler ayrintili bir sekilde
ele alinacaktir.

Terérizm, Tirkiye’nin ulus
markasi lizerinde 6nemli bir tehdit
olusturmaktadir. Ulke, yillardir te-
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ror Orgiitleri tarafindan gergeklesti-
rilen saldirilara maruz kalmakta ve
bu durum, hem i¢ giivenligi hem
de uluslararasi imaj1 olumsuz etki-
lemektedir. PKK, DEAS ve diger
teror Orglitlerinin saldirilart, Tiir-
kiye’nin istikrarini ve giivenligini
tehdit etmektedir’'. Ter6rizm, hem
yerel halkin hem de uluslararasi
toplumun gozilinde Tiirkiye’nin gii-
venli bir {ilke olarak algilanmasin
zorlastirmakta ve turizm, yatirim
gibi alanlarda olumsuz etkiler ya-
ratmaktadir. Terérizme karsi yiirii-
tillen miicadele, uluslararas igbirli-
gi ve etkin giivenlik politikalari ile
desteklenmelidir. Ozellikle, her ne
kadar yakin zamanda rastlanmasa
da, biiyiik sehirlerde gerceklesen
teror saldirilari, olumsuz etkilere
neden olmaktadir. Bu durum, ya-
banci
olan bakis acisima menfi olarak
yansimakta ve ekonomik biiyii-
meyi olumsuz yonde etkilemekte-
dir. Ayn1 zamanda, terdr olaylari
turizm sektoriinii de ciddi sekilde
etkilemekte, turistlerin gilivenlik
endiseleri nedeniyle Tirkiye’yi
ziyaret etme isteklerini azaltmak-
tadir.

yatirnmcilarin  Tirkiye’ye

Komsu iilkelerde yasanan ¢a-
tigmalar ve istikrarsizlik, Tiirki-
31 Henri J. Barkey ve Graham E. Fuller,

Turkeys Kurdish Question (Oxford: Row-
man & Littlefield Publishers, 1998), 73.



ye’nin ulusal giivenlik politikalar
iizerinde 6nemli bir baski yarat-
maktadir. Ozellikle Suriye’deki i¢
savasg, Tiirkiye’ye yonelik miilteci
akininin yani sira smir Otesi te-
ror saldirilarina da zemin hazirla-
maktadir. Bu durum, Tiirkiye’nin
uluslararas1 platformlarda giiven-
lik politikalarin1 yeniden deger-
lendirmesine ve daha aktif bir dis
politika izlemesine neden olmakla
birlikte, sinir boyunca yasanan si-
yasi istikrarsizlik, Tiirkiye nin dig
iligkilerini de karmasiklastirmakta
ve bolgesel igbirliklerini zorlastir-
maktadir.

Tiirkiye’nin ~ Avrupa  Birli-
gi tyelik siireci, yavas ilerlemesi
nedeniyle tilkenin ulus markasin
olumsuz etkilemektedir. AB {iye-
ligi, Tiirkiye’nin demokratiklesme
ve ekonomik reformlar konusunda
onemli kazanimlar elde etmesi-
ni saglayacakken, siirecin yavas
ilerlemesi bu potansiyelin tam an-
lamiyla degerlendirilmesini zor-
lastirmaktadir®>. AB ile iligkilerde
yasanan belirsizlikler ve engeller,
Tiirkiye’nin uluslararast alandaki
imajin1  zedelemekte ve ilkenin
demokratik ve ekonomik reform-
larin1 yavaglatmaktadir. Bu siirecin

32 Nathalie Tocci, “Europeanization in Tiur-
key: trigger or anchor for reform?” South
European Society and Politics 10, no. 1
(2005): 5. 73-83.

hizlandirilmasi ve AB ile iligkilerin
giiclendirilmesi, Tiirkiye’nin ulus
markasinin olumlu yonde gelisme-
sine katki saglayacaktir.

AB siirecinin yavas ilerlemesi,
Tiirkiye’nin uluslararasi alanda de-
mokratiklesme ve insan haklar1 ko-
nularinda kaydettigi ilerlemeleri-
nin yeterince taninmamasina neden
olmaktadir. Bu durum, Tiirkiye’nin
uluslararas1  toplumda  giiveni-
lir bir ortak olarak algilanmasini
zorlagtirmakta ve AB iilkeleri ile
olan ekonomik ve siyasi isbirlik-
lerini olumsuz etkilemektedir. AB
liyelik siirecinin  hizlandirilmast,
Tiirkiye’nin uluslararas1 alandaki
itibarin1 artiracak ve ulus marka-
sinin giliglenmesine katkida bulu-
nacaktir. Ayni zamanda, AB iiyelik
siireci, Tiirkiye’ nin i¢ reformlarini
hizlandirarak, = demokratiklesme
ve ekonomik kalkinma cabalarina

ivme kazandiracaktir.

Tirkiye, Suriyeli ve Afganis-
tanl1 gégmenlerin yogun sekilde
akin ettigi bir iilke konumundadir.
Bu durum, hem sosyal hem de eko-
nomik baskilara neden olmakta ve
Tiirkiye’nin i¢ dinamiklerini zor-
lamaktadir®. Go6g¢menlerin enteg-

33 Ahmet lgduygu, “Syrian Refugees in Tur-
key: The Long Road Ahead” (Washington
D.C.: Migration Policy Institute, 2015),
s. 1-18.
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rasyonu ve barinma ihtiyag¢lariin
karsilanmasi, Tirkiye’nin &nemli
bir sinavidir. Gogmen krizinin etkili
bir sekilde yonetilmesi, Tiirkiye nin
uluslararasi alandaki imajini olumlu
yonde etkileyecek ve iilkenin ulus

markasini giiglendirecektir.

Sonug olarak, Tiirkiye'nin ters-
rizm, sinir iilkelerde yasanan siyasi
istikrarsizlik, komsu iilkelerdeki sa-
vaslar ve catigmalar, Kibris ve sozde
Ermeni Soykirimi, AB siirecinin
yavas ilerlemesi ile Suriyeli ve Afga-
nistanli gd¢menler gibi tehditlerle
karst karsiya olmasi, tlkenin ulus
markasini olumsuz etkilemektedir.
Bu tehditlerin agilmasi, Tiirkiye'nin
ulus markasinin siirdiiriilebilirligi ve
kiiresel rekabet giiciiniin artirilmasi

agisindan biiyiitk 6nem tagimaktadir.

B. Tiirkiye’nin Ulus
Markalama Araclan

Tiirkiye'nin ulus markalama siireci,
cok gesitli fakedrlerin bir araya gel-
mesiyle sekillenmektedir. Vatandas-
lar, kiiltiirel zenginlik, ilke politi-
kalar1, ekonomik gii¢ ve turizm gibi
unsutlar, Tiirkiye'nin diinya ¢apinda
giiclii ve olumlu bir imaj olugturma-

sina katki saglamaktadir. Bu siireg,
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iilkenin uluslararasi alandaki rekabet
giiciinii arurarak, ekonomik, siyasi
ve kiiltiirel avantajlar elde etmesine
olanak tanimakeadir. Tiirkiye'nin
ulus markalama stratejileri, gelecekte
de iilkenin global arenada giiclii bir

oyuncu olmasina hizmet edecektir.

1. Vatandaslar

Bir iilkenin vatandaslari, o tlke-
nin uluslararas1 alandaki temsil-
cileri olarak goriilmektedir ve bu
baglamda, vatandaglarin ulusla-
rarast algisi, tilkenin genel imaji-
n1 dogrudan etkilemektedir. Tiirk
vatandaglari, misafirperverlikleri,
calisma azimleri ve Kkiiltlirel zen-
ginlikleri ile uluslararasi toplumda
taninmaktadir. Tiirklerin sahip ol-
dugu degerler ve davranis bigim-
leri, Tiirkiye’nin global imajinin
sekillenmesinde belirleyici bir rol
oynamaktadir. Tiirk vatandaslari-
nin uluslararast algisinda, egitim
ve mesleki basarilar 6nemli bir yer
tutmaktadir. Tiirkiye’den yurtdisi-
na gd¢ eden bir¢ok birey, yiiksek
egitim seviyelerine ve profesyonel
basarilarina ragmen, geldikleri iil-
kenin kiiltiirel degerlerini koruya-
rak, bulunduklari iilkelerde saygi
gormekte ve kabul edilmektedirler.



Bu durum, Tiirklerin hem bireysel
basarilarin1 hem de kiiltiirel bagli-
liklarin1 vurgulayarak, Tirkiye’ nin
uluslararasi imajin1 giiglendirmek-
tedir®.

Tiirkiye’nin ulus markalama
stirecinde, yetenekli ve basarili
bireylerin katkis1 biiylik 6nem ta-
stmaktadir. Egitimli ve profesyonel
olarak basarili Tiirk bireyler, ulus-
lararas1 alanda Tiirkiye’yi temsil
etmekte ve tilkenin olumlu imajini
pekistirmektedirler. Ozellikle bi-
lim, sanat, spor ve ig diinyasinda
elde edilen basarilar, Tiirkiye nin
global prestijini artirmaktadir. No-
bel odiillii bilim insan1 Aziz San-
car, diinyaca iinlii yonetmen Nuri
Bilge Ceylan ve geng yasinda diin-
yaca iinlii futbol kuliibii Real Mad-
rid’e transfer olan Arda Giiler gibi
isimler, Tirkiye’nin ulus markasi-
na deger katmaktadir. Bu basarili
bireylerin uluslararas: basarilari,
Tiirkiye’nin egitim ve bilim altya-
pisinin kalitesini de vurgulamakta-
dir. Tirkiye’de yetisen bu yetenek-
ler, hem kendi basarilariyla hem de
iilkelerinin adin1 duyurarak, Tiirki-
ye’nin diinya sahnesindeki yerini
saglamlastirmaktadir. Bu bireyle-
rin basart hikayeleri, Tiirkiye nin
34 Melissa Aronczyk, Branding the Nation:

The Global Business of National Iden-

tity (Oxford: Oxford University Press,
2013), s. 67-70.

sadece tarihi ve kiiltiirel zenginlik-
leri ile degil, ayn1 zamanda modern
ve dinamik yapisiyla da anilmasina
olanak tanimaktadir.

Yurtdisinda yasayan Tiirk nii-
fusu da Tiirkiye’nin ulus markala-
ma siirecinde kritik bir rol oyna-
maktadir. Diaspora topluluklari,
bulunduklar iilkelerde Tiirkiye’yi
temsil etmekte, iilkenin kiiltiirel
degerlerini tanitmakta ve Tiirki-
ye’nin ulusal imajini giiglendir-
mektedir. Diaspora topluluklarinin
sosyal ve kiiltiirel faaliyetleri, Tiir-
kiye’nin ulus markalama siireci-
ne olumlu katkilar saglamaktadir.
Yurtdigindaki Tiirkler, Tiirkiye’nin
global imajin1 gii¢lendirirken, ayni
zamanda bulunduklar1 toplumlarda
da kopriiler kurarak, iki iilke ara-
sinda dostane iligkilerin gelismesi-
ne katki sunmaktadirlar®.

2. Kiiltir

Tiirkiye'nin ulus markalama siirecin-
de kiiltiirel miras ve degerler 6nemli
bir yer tutmaktadir. Anadolu’nun
binlerce yillik tarihi ve bu toprak-
larda yasamis medeniyetlerin mirasi,
Tiirkiye'nin zengin kiiltiirel dokusu-

35 Gokee Yurdakul, From guest workers
into Muslims: The transformation of Tur-
kish immigrant associations in Germany
(Newcastle upon Tyne: Cambridge
Scholars Publishing, 2009), 165.
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nu olusturur. Bu mirasin uluslara-
rast alanda taniulmasi, Turkiye'nin
kiiltiirel diplomasi stratejilerinin te-
melini olusturur. UNESCO Diinya
Mirast Listesinde yer alan bircok
tarihi ve kiiltirel varlik, Tiirkiye’nin
kiiltiirel zenginligini diinya ¢apinda
tanitmaketadir. Tiirkiyede diizenle-
nen kiiltirel etkinlikler ve festivaller,
iilkenin ulus markalama stratejileri-
nin 6nemli bir pargasidir. Istanbul
Film Festivali, Antalya Altn Portakal
Film Festivali ve Izmir Kiiltiirpark
Enternasyonal Fuar gibi etkinlikler,
Tiirkiye'nin kiiltiirel zenginligini ve
cesidiligini diinya ¢apinda tanit-
maktadir. Bu tiir etkinlikler, hem
yerel hem de uluslararas: katilimci-
lart bir araya getirerek, Tirkiye'nin
kiiltiirel diplomasi ¢abalarina katks
saglamaktadir. Bu festivaller ve et-
kinlikler, Tiirkiye'nin kiiltiirel mira-
sinin yani sira ¢agdag sanat ve kiltiir
sahnesinin de tanitilmasina olanak
tanir. Boylece Tiirkiye, kiiltiirel de-
gerlerini ve modern sanat anlayigini
uluslararast platformda sergileyerek,
kiiresel diizeyde giiglii ve ¢ekici bir
marka imaji olusturmaketadir.

3. Ulke Politikalar

Tirkiye'nin  ulus markalama sii-
recinde iilke politikalari genis bir

yelpazede degerlendirilmekeedir.
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Dis politika, demokrasi ve insan
haklari, ekonomik politikalar ve ya-
urimlar, egitim ve saglik politikalar:
ile siirdiiriilebilir kalkinma ve cevre
politikalar1, Tiirkiye’nin uluslararas:
imajint giiglendiren ve iilkenin glo-
bal arenadaki rekabet giiciinii arturan
onemli unsurlar olarak éne ¢ikmak-
tadir. Bu politikalar, Tirkiye'nin
modern, dinamik ve barigcil bir iilke
olarak taninmasina katkida bulun-
makta ve ulusal markanin degerini
yiikseltmektedir. Ancak, son yillarda
yasanan bazi olumsuz geligmeler ve
zorluklar, Tiirkiye'nin uluslararas:
alandaki imajini olumsuz yonde et-
kileyebilmektedir.

4. Ulke Yatinmlari

Tiirkiye'nin ulus markalama strate-
jilerinde biiytik altyap: projeleri ve
inovasyon yatrimlari 6nemli bir yer
tutmakradir. Istanbul Havalimani,
Yavuz Sultan Selim Kopriisii, Mar-
maray ve Avrasya Tiineli gibi mega
projeler, Tiirkiye'nin modern ve ge-
lismis bir {ilke olarak tanitilmasinda
kritik rol oynamakeadir. Bu projeler,
Tiirkiye'nin miihendislik ve ingaat
sekedriindeki  yetkinligini  sergile-
mekte ve iilkenin lojistik ve ulagim
altyapisint giiglendirmektedir. Istan-
bul Havalimani, diinyanin en biiyiik
havalimanlarindan biri olarak, Tiir-



kiye’nin uluslararasi hava trafiginde
onemli bir merkez olmasini sagla-
mistir. Bu tiir bityiik 8lgekli proje-
ler, sadece Tiirkiye'nin ekonomik
kalkinmasina katkida bulunmakla
kalmayip, ayni zamanda iilkenin
global rekabet giiciinii ve prestijini
artirmaktadir. Benzer sekilde, Mar-
maray ve Avrasya Tiineli projeleri,
Asya ve Avrupa kitalarint birbirine
baglayarak, Istanbul’un stratejik
onemini vurgulamaktadir. Tiirki-
ye'nin inovasyon ve teknoloji yati-
rimlar1 da ulus markalama siirecinde
kritik bir dneme sahiptir. Tekno-
parklar, AR-GE merkezleri ve yeni-
lik¢i start-up’lara yapilan yaurimlar,
Tiirkiye'nin teknoloji ve inovasyon
alanindaki potansiyelini gostermek-
tedir. Tiirkiye, 2023 vizyonu cerge-
vesinde yiiksek teknoloji tiretiminde
bolgesel lider olmayr hedeflemekte-
dir. Bu hedef dogrultusunda yapilan
yaurimlar, Tirkiye'nin ekonomik
kalkinmasina ve global marka ima-
jina olumlu katkilar saglamaktadir.

Tiirkiye'nin ekonomik biiyiime
ve siirdiiriilebilir kalkinma stratejile-
ri, ulus markalama siirecinde énemli
bir rol oynamaktadir. Ekonomik
biiyiime, bir ilkenin uluslararas:
alandaki prestijini ve giiciinii belir-
leyen en 6nemli fakedrlerden biridir.
Tiirkiye, 2000’li yillarin baginda
yiiksek ekonomik biiyiime oranlar

yakalamis ve bu dénemde kisi bagi-
na diigen milli gelirde 6nemli artig-
lar kaydetmistir. Ancak, son yillarda
ekonomik biiyiimede yasanan ya-
vaglama, yiiksek enflasyon oranlar
ve igsizlik gibi sorunlar, Tiirkiye'nin
ckonomik gériiniimiinii  olumsuz
etkilemistir. Bu durum, Tiirkiye’nin
uluslararast yatrimeailar ve is diin-
yast tarafindan nasil algilandigin:
da etkilemistir. Ekonomik istikrarin
saglanmasi, siirdiirtilebilir kalkinma
hedeflerine ulasilmasi ve ekonomik
reformlarin devam ettirilmesi, Tiir-
kiye’'nin ulus markalama siirecinde
olumlu bir imaj olusturmast i¢in kri-
tik neme sahiptir.

5. Marka ihracati

Marka ihracau Tiirkiye'nin nispe-
ten zayif oldugu alanlardan birisidir
Diinyanin en degerli 100 markast
arasinda Tirk markast bulunma-
maktadir. Tiirk mengeli {riinlerin
diinya genelindeki tiiketiciler arasin-
da heniiz tercih sebebi olmadig1 go-
rillmekeedir. Tiirkiye marka ihracat
hususunda yeni hamleler gercekles-
tirmeye baglamigur. 2014 yilinda
itibaren Made in Turkey yerine tur-
kuz renkli Tiirkiye logosu ile Turkey:
Discover the potential slogani kulla-
nilmaya baslanmistir. Bu proje Tiirk

sanayi tiretim mallarini yurtdiginda
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tanitmak ve marka algisini geligtir-
mek amaciyla baglaulmistir.

Bu program sonrasinda 25-26
Mayis 2017 tarihinde Marka Tiir-
kiye konferanst Istanbulda diizen-
lenmistir. Konferanstaki konusma-
clarin  temel argiiman: oncelikle
Tiirkiye'nin bir marka olarak diinya-
daki imajinin gelistirilmesi seklinde
olmustur. Tiirkiye markasina destek
verilerek Tiirk markalarinin arttiril-

mast gerektigi sonucuna varilmigtir.

2004 yilinda baglatilan markala-
ma programi Turquality markalasma
programi da markalasma hususunda
Tiirk sirketlerin eksiklerini gider-
meyi hedeflemistir. Program Tiirki-
ye'nin rekabet avantajina sahip oldu-
gu ve markalagma potansiyelleri olan
tiriin gruplarina sahip sirketlerin
liretim agamasindan satisa ve satig
sonrast hizmetlere kadar tiim siireci
kapsayacak gekilde gelisimlerini sag-
layarak kiiresel bir oyuncu olabilme-

lerini hedeflemektedir.

Marka ihract hususunda son dé-
nemde devletin ve ay1 zamanda 6zel
sekedriin de kendi igerisinde gercek-
lestirdigi calismalar konuya daha faz-
la 6nem atfedildigini bir gdstergesi-
dir. Ozellikle uluslararas piyasalarda

Tiirk mali imajinin dogru ¢izilmesi
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ve yiikseltilmesi icin 6zel ve kamu
sekedriiniin ayni fikri paylagmasi da
onem arz etmektedir. Buna mukabil
son dénemde Tiirk Hava Yollari, Ar-
celik ve Vestel gibi markalar marka
imaji konusunda ciddi ¢alismalar

gerceklestirmiglerdir.

6. Turizm

Tiirkiye, zengin tarihi, kiltiirel mi-
rasi, dogal giizellikleri ve cesitli turis-
tik destinasyonlari ile diinya ¢apinda
onemli bir turizm merkezi olarak
one cikmaktadir. Istanbul, Antalya,
Kapadokya, Pamukkale ve Efes gibi
diinyaca inlii turistik destinasyon-
lart ile Tiirkiye, her yil milyonlarca
turisti agirlamaktadir. Bu bolgeler,
Tiirkiye'nin turizm sekedriinde giic-
li bir marka olusturmasina katkida

bulunmaktadir.

Tiirkiye'nin uluslararast turizm
kampanyalari, tilkenin turistik desti-
nasyonlarini tanitmak ve turist ¢ek-
mek amaciyla biiyiik bir 6zenle yii-
riitiilmekeedir. “Turkey: Home of”
kampanyasi, Tiirkiye'nin turizm po-
tansiyelini diinya ¢apinda tanitmak
icin kullanilan énemli bir stratejidir.
Bu kampanya, Tiirkiye'nin dogal

giizelliklerini, kiiltiirel mirasini ve



tarihi zenginliklerini vurgulayarak

turistleri cezbetmektedir. Ayrica,
sosyal medya ve dijital platformlar
tizerinden yuriitilen kampanyalar,
genis bir kitleye ulagarak Tiirkiye’nin

turistik degerlerini tanitmakeadr.

Turistlerin  Tiirkiyede yasadi-
g1 deneyimler, iilkenin uluslarara-
st imajint gliglendirmekte ve ulus
markalama siirecine énemli katkilar
saglamaktadir. Tiirkiye, turistlere
sundugu yiiksek kaliteli hizmetler,
misafirperverlik ve ¢esitli turistik
Tu-

ristlerin Tiirkiyede yasadigi olumlu

aktiviteler ile taninmaktadir.

deneyimler, iilkenin global imajin
giiclendiren ve turistlerin tekrar zi-
yaret etmelerini tegvik eden 6nemli

bir faktordiir.

C. Tirkiye’nin Ulus
Markalama Hamleleri

Tiirkiye'nin ulus markalama ham-
leleri, iilkenin uluslararasi alandaki
imajin1 giiglendirmek ve ekonomik,
kiiltiirel, siyasi alanlarda kendini
daha etkin bir sekilde tanitmak ama-
cryla gesitli stratejiler gelistirmigtir.
Bu hamleler, Tirkiye'nin global
arenada daha bilinir ve tercih edi-
lir bir tilke olmasint saglamakeadir.
Ulus markalama, sadece ekonomik
kazanglar saglamayr hedeflemekle

kalmayip, ayni zamanda kiiltiirel
zenginlikleri ve tarihsel mirasi da
diinya kamuoyuna sunmay1 amagla-
maktadir.

1. Tiirkiye Logosu

Tiirkiye'nin ulus markalama strate-
jilerinin en 6nemli unsurlarindan
biri, Tiirkiye logosunun geligtirilme-
si ve kullanilmasidir. Bu logo, iilke-
nin uluslararasi alanda tanitiminda
merkezi bir rol oynamakta ve Tiir-
kiye'nin marka kimligini yansitma
amacint tagtmaktadir. Tiirkiye lo-
gosu, hem estetik bir sembol olarak
hem de Tiirkiye'nin kiiltiirel, tarihi
ve dogal zenginliklerini ifade eden
bir arag olarak 6nem tagimaktadir.

Tiirkiye logosunun tasariminda
kullanilan renkler ve sekiller, iilke-
nin cografi ve kiiltiirel cesidiligini
yansitmaktadir. Logonun ana renk
paleti, Tiirkiye'nin dogal giizellik-
lerini ve tarihi yapisini simgeleyen
tonlardan olusmakeadir. Mavi, yesil
ve turuncu gibi renkler, Tiirkiye’nin
denizlerini, ormanlarini ve giinesini
temsil etmektedir. Ayrica, logoda
kullanilan desenler, geleneksel Tiirk
motiflerinden ve sanat formlarindan
ilham alinarak modern bir yorumla
tasarlanmigtir. Logonun merkezinde
yer alan simgeler, Tiirkiye'nin kiileii-
rel zenginligini ve tarihsel derinligini

1 76 | Telakki Sosyal Bilimler Dergisi / Sayi 4, Cilt 3 / Ulus Markalama: Tiirkiye Ornegi



ifade etmektedir. Ornegin, logodaki
geometrik desenler ve kaligrafik un-
surlar, Osmanli ve Selcuklu dénem-
lerinden esinlenmigtir. Bu tasarim
ogeleri, Tirkiye'nin tarihsel mirasini
modern bir tasarim diliyle bulustu-
rarak, hem ge¢mige hem de gelecege
vurgu yapmaktadir.

Tiirkiye logosu, iilkenin ulus-
lararast tanitim faaliyetlerinde genis
bir kullanim alanina sahiptir. Bu
logo, Tiirkiye'nin turizm taniim
kampanyalarinda, ticaret fuarlarin-
da, resmi belgelerde, uluslararas:
etkinliklerde ve cesitli medya plat-
formlarinda kullanidmaktadir. Ay-
rica, Trkiye logosu, tilkenin ¢esitli
sektorlerdeki markalart ve triinleri
icin de bir giiven ve kalite simgesi
olarak islev gormekredir. Ozellikle
turizm sektoriinde, Tiirkiye logosu,
tilkenin cazibe merkezlerini ve kiil-
tirel degerlerini tanitmak amaciy-
la yaygin olarak kullanilmakeadir.
Turistik brosiirler, reklam filmleri,
dijital pazarlama materyalleri ve
sosyal medya kampanyalarinda bu
logo, Tiirkiye'nin benzersiz turistik
destinasyonlarini ve kiiltiirel mira-
sint vurgulayan bir ara¢ olarak éne
¢tkmaktadir. Ayrica, Tiirkiye logosu,
uluslararast ticaret fuarlarinda ve ya-
urim etkinliklerinde, iilkenin eko-
nomik potansiyelini ve is firsatlarini

tanitmak amaciyla kullanilmaktadir.
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Tiirkiye logosunun uluslararast
taninurligy, tlkenin ulus markalama
stratejilerinin bagarisini yansitmak-
tadir. Bu logo, ¢esitli uluslararasi et-
kinliklerde ve kampanyalarda genis
bir kitleye ulagmis ve olumlu geri
doéntgler almisur. Logonun ulusla-
rarast taninurhigy, Tirkiye'nin global
oleekeeki imajini giiclendirmis ve til-
kenin tanitum faaliyetlerine 6nemli
katkilar saglamisur.

Tiirkiye logosu, sadece ekono-
mik ve turistik tanitim aract olarak
degil, ayni zamanda kiiltiirel diplo-
masi aract olarak da énemli bir rol
oynamakeadir. Kiiltiirel diplomasi,
iilkeler arasinda kiiltiirel degisim
ve anlayist tegvik eden bir aractir ve
Tiirkiye logosu, bu alanda etkin bir
sekilde kullanilmaktadir. Ornegin,
Tiirkiye'nin kiiltiirel mirasinin ta-
niuldigt sergilerde, sanat etkinlikle-
rinde ve kiiltiirel projelerde bu logo,
Tiirkiye'nin kiiltiirel degerlerini glo-
bal kitlelere tanitmak amaciyla kul-
lanilmaktadir.

Tiirkiye logosunun  gelecegi,
iilkenin ulus markalama stratejileri-
nin gelisimine paralel olarak sekil-
lenecektir. Tiirkiye, global arenada
rekabet giiciinii artirmak ve marka
degerini yiikseltmek amaciyla, logo
ve diger tanium unsurlarini siirekli
olarak giincellemekte ve gelistirmek-

tedir. Bu baglamda, Tiirkiye logo-



sunun tasariminda ve kullaniminda
yenilik¢i yaklagimlar benimsenmek-
te ve global trendler dikkate alin-
maktadir.

Tiirkiye logosu, iilkenin ulus
markalama  stratejilerinde merke-
zi bir rol oynamaktadir. Bu logo,
Tiirkiye'nin kiiltiirel mirasini, do-
gal giizelliklerini ve modern yiiziini
yansitan bir sembol olarak, iilkenin
uluslararast alandaki imajini giiglen-
dirmektedir. Tiirkiye logosu, iilke-
nin tanium faaliyetlerinde genis bir
kullanim alanina sahip olup, Tiirki-
ye'nin global 8lgekte daha bilinir ve
tercih edilir bir iilke olmasina katk:
saglamaktadir. Bu baglamda, Ttirki-
ye logosu, sadece bir gorsel kimlik
unsuru olarak degil, ayni zamanda
Tiirkiye'nin global vizyonunu ve de-
gerlerini ifade eden giiglii bir sembol
olarak 6nem tasimaktadir.

2. Tiirkiye Marka Ofisi

Tiirkiye Marka Ofisi, Tiirkiye'nin
ulus markalama stratejilerinin plan-
lanmasi, uygulanmasi ve koordinas-
yonundan sorumlu olan merkezi
bir kurumdur. Bu ofts, Tiirkiye'nin
uluslararas arenada giiclii bir marka
olarak konumlandirilmasina katkida
bulunmak amaciyla c¢esitli proje-
ler ve kampanyalar yiiriitmekeedir.
Tiirkiye Marka Ofisi’nin faaliyetleri,

Tiirkiye'nin global imajint giiclen-
dirmeye yonelik stratejik adimlarin
atilmasinda hayati bir rol oynamak-
tadir.

Tiirkiye Marka Ofisi, Tiirki-
ye'nin uluslararasi alanda tanitimini
ve markalagsma calismalarint etkin
bir sekilde yiiriitebilmek amaciyla
kurulmustur. Bu ofisin temel amaci,
Tiirkiye'nin sahip oldugu kiiltiirel,
tarihi, ekonomik ve turistik deger-
leri global 6lgekte tanitmak ve bu
degerlerin uluslararasi kamuoyunda
olumlu bir algi yaratmasini sagla-
makur. Tirkiye Marka Ofisi, bu
hedef dogrultusunda, tilkenin farkl
sekedrlerindeki paydaglarla is birligi
yaparak, koordineli ve kapsamli ta-

nitum stratejileri gelistirmektedir.

3. Go Tiirkiye Kampanyasi

Go Tirkiye Kampanyasi, Tiirki-
ye'nin turizm potansiyelini global
olcekte tanitmak amaciyla baglatilan
kapsamli bir pazarlama ve iletisim
stratejisidir. Tiirkiye'nin sahip oldu-
gu dogal giizellikler, tarihi miras ve
kiiltiirel zenginliklerin diinya ¢apin-
da bilinirligini ararmak icin planla-
nan bu kampanya, dijital ve gelenek-
sel medya araclarini etkin bir sekilde
kullanarak genis bir kitleye ulasmay:
hedeflemistir.
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Go Tiirkiye Kampanyasi, Tiirki-
ye'nin uluslararasi turizm pazarinda
rekabet giiciinii arturmak ve turist
sayisini artirmak amaciyla 2019 yi-
linda Kiiltiir ve Turizm Bakanlig
tarafindan baglaulmistir. Kampanya-
nin temel amaci, Tirkiye'nin turis-
tik cazibe merkezlerini ve benzersiz
deneyimlerini tanitarak, ilkenin
turizm  gelirlerini artirmakur. Bu
dogrultuda, kampanya kapsamin-
da Turkiye'nin farkli bolgelerindeki
dogal ve kiiltiirel zenginlikler, tarihi
yerler, gastronomi ve macera turizmi
gibi cesitli turistik tirtinler 6n plana
cikarllmigtir.

Go Turkiye Kampanyasi, Tiirki-
ye'nin uluslararast turizm pazarinda
taninirligini ve turist sayisini dnem-
li ¢lgiide artrmigtir. Kampanya,
ozellikle sosyal medyada genis bir
etkilesim yaratmis ve milyonlarca
kullanictya ulagmistir. Bu durum,
Tiirkiye'nin  turistik  destinasyon-
larinin ve kiiltiirel zenginliklerinin
global &lekte bilinirligini artirmig
ve turistlerin Tiirkiye'ye olan ilgisi-
ni artirmigtir. C)rnegin, kampanya
kapsaminda yapilan sosyal medya
paylagimlari, kisa siirede milyonlar-
ca begeni ve paylagim alarak viral bir
etki yaratmustur. Ayrica, kampanya
siiresince diizenlenen etkinlikler ve
tanitim faaliyetleri, Tiirkiye’nin tu-

rizm sektoriine olan ilgiyi artirmig
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ve turist sayisinda belirgin bir artiga
neden olmustur.

4. Turkey Home Of...

“Turkey Home Of...” kampanyasi,
Tiirkiye'nin turistik ve kiiltiirel zen-
ginliklerini uluslararasi alanda tanit-
mak amaciyla baglatilan kapsamli bir
tanium  stratejisidir. Bu kampanya,
Tiirkiye'nin egsiz giizelliklerini ve
tarihi mirasini global 6lgekte daha
bilinir hale getirmek ve turist say1si-
nt artirmak amaciyla tasarlanmigtir.
Kampanyanin temel amaci, Tiirki-
ye'yi bir ev gibi hissettirmek ve her
ziyaretcinin Tiirkiye'de kendini evin-
de hissetmesini saglamakur.

“Turkey Home Of...” kampan-
yast, Tiirkiye'nin turizm stratejileri
dogrultusunda, iilkenin farklr yonle-
rini ve cazibe merkezlerini tanitmak
amactyla 2014 yiinda Kiltir ve
Turizm Bakanligi tarafindan bagla-
ulmigur. Bu kampanya, Tiirkiye'nin
zengin kiiltiirel mirasini, dogal gii-
zelliklerini, gastronomisini, sanatini
ve misafirperverligini vurgulayarak,
ziyaretcilere Tiirkiye'nin cesitli bél-
gelerinde unutulmaz deneyimler ya-
satmay1 hedeflemektedir.

“Turkey Home Of.” kam-
panyasi, Tirkiye'nin farklt yonleri-

ni ve cazibe merkezlerini tanitmak



amactyla ¢esitli temalar etrafinda
sekillenmigtir. Bu temalar arasinda,
Tiirkiye'nin dogal giizellikleri, tarihi
yerleri, kiiltiirel mirasi, gastronomi-
si, sanat ve eglence olanaklar1 gibi
konular yer almaktadir. Ornegin,
kampanya kapsaminda hazirlanan
tanium  videolarinda, Turkiye'nin
dogal giizellikleri ve tarihi mirasi
6n plana ¢ikarilmigtir. Bu videolar,
Tiirkiye'nin egsiz cografyasini, an-
tik kentlerini, tarihi yapilari ve do-
gal parklarini etkileyici bir sekilde
tanitmaktadir.  Ayrica, Turkiye'nin
zengin gastronomi kiiltiirii de kam-
panyanin 6nemli temalarindan biri
olmugtur. Tiirk mutfaginin benzer-
siz lezzetleri, kampanya kapsaminda
hazirlanan iceriklerle global &lcekte
tanitilmustir,

5. Turkey: Discover the
Potential

“Turkey: Discover the Potential”
kampanyasi, Tiirkiye'nin ekonomik,
kiiltiirel ve turistik potansiyelini
kiiresel 6lgekte tanitmak amaciyla
baslatilan stratejik bir ulus marka-
lama girisimidir. Tiirkiye Thracatgi-
lar Meclisi (TIM) tarafindan 2014
yilinda baglatlan bu kampanya, iil-
kenin genis imkanlarini ve benzersiz
firsatlarini uluslararasi kamuoyuna
etkili bir gekilde sunmayr hedefle-

mektedir. Kampanya, Tiirkiye'nin
yaurim, ticaret, turizm ve kiiltiirel
alanlardaki giiglii yonlerini vurgula-
yarak, global arenada daha taninir ve
tercih edilir bir iilke olmasini sagla-
may1 amaglamaktadir.

“Turkey: Discover the Poten-
tial” kampanyasinin temel amaci,
Tiirkiye'nin ekonomik ve kiiltiirel
potansiyelini vurgulamak ve ulusla-
rarasi yaurimeilar, is insanlarini ve
turistleri Tiirkiye’ye ¢ekmektir. Bu
dogrultuda, kampanya, Tiirkiye'nin
dinamik ekonomisini, yenilikei is
ortamini, zengin kiiltiirel mirasini
ve dogal giizelliklerini tanitarak, iil-
kenin global 6lgekteki algisini giig-
lendirmeyi hedeflemektedir.  Tiir-
kiye'nin stratejik konumu, geng ve
dinamik niifusu, genis i¢ pazari ve
yatirimcr dostu  politikalari, kam-
panyanin ana temalarini  olustur-
makeadir.

6. Turkiye Tanitim Grubu

Tirkiye Tanium Grubu (TTG),
Tirkiye'nin uluslararast alanda ta-
nitmini ve marka degerini arturmak
amactyla olusturulmus stratejik bir
yapilandirmadir. TTG, Tiirkiye'nin
turizm, ticaret, kiiltiir ve sanat gibi
cesitli alanlardaki potansiyelini glo-
bal élcekte tanitmayr hedeflemekte-
dir. Bu grup, iilkenin ekonomik ve
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kiiltiirel degerlerini 6n plana ¢ika-
rarak, uluslararasi arenada gii¢lii bir
Tiirkiye imaji yaratmak icin ¢alisma-

lar yiriitmekeedir.

Tiirkiye Tanitm Grubu, Tiir-
kiye Thracatgilar Meclisi (TIM) ve
ilgili bakanliklarin i birligiyle ku-
rulmustur. Grubun temel amaci,
Tiirkiye’nin uluslararasi tanitim stra-
tejilerini belirlemek, koordine etmek
ve uygulamakur. TTG, Tirkiye'nin
sahip oldugu genis imkanlar1 ve ben-
zersiz firsatlart kiiresel kamuoyuna
etkili bir gekilde sunmayr hedefle-
mektedir. Bu kapsamda, TTG, Tiir-
kiye’nin ticaret, turizm, kiiltiir ve sa-
natta sahip oldugu potansiyeli diinya
capinda tanitarak, iilkenin marka
degerini yiikseltmeyi amaclamakra-
dir. Tiirkiye Tanium Grubu, cesitli
uzmanlik alanlarindan profesyonel-
lerden olugan bir ekip tarafindan yo-
netilmekeedir. Grubun yapisi, stra-
tejik planlama, kampanya yonetimi,
dijital pazarlama, halkla iliskiler ve
uluslararast ig birlikleri gibi alanlarda
uzmanlasmis birimlerden olusmak-
tadir. Bu birimler, Tiirkiye'nin ulus-
lararasi tanitim hedeflerine ulagsmak
icin koordineli bir gekilde caligmakta

ve cesitli projeler yiiriitmektedir.
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7. Turquality

Turquality, Tiirkiye'nin uluslarara-
st arenada markalasma hedeflerini
desteklemek amaciyla gelistirilen
kapsamli bir marka gelistirme ve
destek programidir. Bu program,
Tiirkiye'nin  ihracat potansiyelini
artirmak, Tirk markalarinin glo-
bal pazarlarda rekabet edebilirligini
saglamak ve diinya capinda tani-
nir hale gelmelerini desteklemek
amactyla kurulmugtur. Turquality,
Tiirkiye'nin 2023 hedefleri dogrul-
tusunda ekonomik biiytimeyi tegvik

eden stratejik bir girisim olarak éne

¢tkmakeadir.

Turquality programi, Tiirkiye
Cumbhuriyeti Ekonomi Bakanlgt ta-
rafindan 2004 yilinda baglatilmigtir.
Programin temel amaci, Tiirkiye'den
diinya markalar1 ¢ikarmak ve Tiirk
firmalarinin uluslararasi piyasalarda
marka bilinirligini arturmakur. Bu
dogrultuda, Turquality, firmalarin
marka gelistirme siireglerini  des-
teklemekte, uluslararast pazarlarda
rekabet edebilirliklerini artirmakta
ve siirdiiriilebilir bitylimeyi tesvik
etmektedir. Program, Tiirkiye'nin
ekonomik hedeflerine ulasmasinda
ve uluslararasi ticaret hacminin arti-
rilmasinda énemli bir rol oynamak-

tadur.



SONUG

Ulus markalama, bir tilkenin ulus-
lararast alanda algilanma bicimini
stratejik  olarak sekillendirme = sii-
recidir. Bu siireg, iilkenin tarihini,
kiiltiirtind, politikalarint ve diger
ayirt edici 6zelliklerini kullanarak
olumlu bir imaj yaratmay: ve siir-
diirmeyi amaglamaktadir.  Simon
Anbholt, ulus markalama kavramini
ilk kez 1996 yilinda ortaya atmis ve
uluslarin  kiiresel diizeyde rekabet
avantaji kazanabilmeleri icin mar-
kalama stratejilerini nasil kullanabi-
leceklerini tartismistir. Bir iilkenin
dis politikada, ekonomik iliskilerde
ve kiiltiirel etkilesimlerde daha etkili
olmasina yardimei olan ulus marka-
lama, stratejik bir ara¢ olarak 6nem

kazanmaktadur.

Marka, bir iiriin, hizmet veya
kurulusun kimligini ve ayirt edici
ozelliklerini tanimlayan, tiiketiciler-
de belirli bir algi ve duygu yaratan
isim, terim, tasarim, sembol veya
diger 6zelliklerdir. Marka, bir kimlik
olusturmanin yani sira giiven, kali-
te ve deger gibi tiiketici algilarini da
sekillendirmektedir. Bir markanin
giicii, tiiketicilerin zihninde yarat-
ugt bu algilar ve bagllik diizeyi ile
ol¢tilmektedir. Marka yonetimi, bu
algilar1 ve iligkileri stratejik olarak
yonetme siirecidir. Gliglii bir mar-

ka, hem ekonomik hem de kiiltiirel
anlamda 6nemli bir deger tagimakta
ve bu nedenle ulus markalama sii-
recinin de kritik bir bileseni olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

Ulus markalama siirecinde gesitli
araglar ve stratejiler kullanilmakeadir.
Bu araglar, bir iilkenin uluslararast
alandaki imajini giiclendirmeye ve
arzu edilen algilari yaratmaya yonelik
olarak kullanilmaktadir. Vatandaglar,
ulus markalama siirecinin en 6nemli
unsurlarindan biridir. Vatandaglarin
yurtdisindaki davraniglari, basarilari
ve genel tutumlary, tilkenin algilanma
bi¢imini dogrudan etkilemektedir.
Bagarili sporcular, sanatcilar ve bilim
insanlari, {ilkenin olumlu bir gekilde
tanitilmasina katkida bulunmaktadir.
Bir tilkenin kiiltiirel zenginlikleri,
sanat, miizik, edebiyat ve gelenekler
de ulus markalamanin temel bile-
senlerindendir. Kiiltiirel etkinlikler,
festivaller ve uluslararast sanat sergi-
leri gibi etkinlikler, tilkenin kiiltiirel
mirasint ve modern kiiltiirel {ireti-
mini tanitmak icin kullanilmaktadir.
Hiikiimet politikalar;, bir iilkenin
uluslararast imajint énemli 6lciide
etkilemektedir. Iyi yonetisim, insan
haklarina saygi, cevre politikalar1 ve
stirdiiriilebilir kalkinma gibi konular,
iilkenin kiiresel diizeyde olumlu bir
imaj yaratmasina katkida bulunmak-
tadir.
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Yabanct yatirimlari ¢ekmek ve
yerli yatrimlart desteklemek igin
kullanilan ekonomik politikalar ve
tegvikler, ulus markalamanin énem-
li araclarindandir. Yatirimcr dostu
politikalar, tlkenin ekonomik di-
namizmini ve giivenilirligini goster-
mektedir. Bir {ilkenin uluslararast
alanda tanman ve saygi duyulan
markalari, ulus markalama strateji-
sinin 6nemli bir parcasidir. Bu mar-
kalar, tilkenin iiretim kapasitesini,
kalite standartlarini ve yenilikgiligini
temsil etmektedir. Turizm sektorii,
ulus markalama icin kritik bir arag-
ur. Turizm kampanyalari, iilkenin
dogal giizelliklerini, tarihi yerlerini
ve kiiltiirel cazibe merkezlerini tani-
tarak, iilkeye daha fazla ziyaretci ¢ek-
meyi ve olumlu bir imaj yaratmay:
amaglamaktadir.

Ulus markalama, cesitli strate-
jik amaclara hizmet etmektedir. Bu
amaglar genellikle ekonomik, siyasi
ve kiiltiirel olarak ii¢ ana baslik al-
tinda toplanmaktadir. Ulus marka-
lamanin en 6nemli amaglarindan
biri, ekonomik kalkinmay1 tesvik et-
meketir. Iyi bir ulus markasi, yabanci
yatrimlari ¢ekmeye, ihracau artir-
maya ve turizmi canlandirmaya yar-
dimct olmaktadir. Ayrica, iilkenin
tiriin ve hizmetlerine duyulan gii-
veni artirarak, ekonomik biiytimeyi
desteklemektedir. Ulus markalama,
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uluslararasi iligkilerde ve diplomatik
arenada iilkenin konumunu giiclen-
dirmeye yonelik stratejik bir aractir.
Olumlu bir ulus imaj, tilkenin ulus-
lararasi politikalarini desteklemekte,
miittefikler kazanmasina ve kiiresel
sorunlara ¢oziim arayisglarinda daha
etkili olmasina yardimct olmaktadir.
Ulus markalama, bir tilkenin kiiltii-
rel mirasini ve kimligini koruma ve
tanitma amacina hizmet etmektedir.
Kiiltiirel diplomasi yoluyla, tlkeler
kendi kiiltiirel degerlerini ve sanatsal
iiretimlerini diinya ¢apinda tanita-
rak, kiiltiirel etkilesimi ve anlayist
tesvik edebilmektedirler.

Ulus marka degerinin 6lgiim-
lenmesi, bir iilkenin uluslararas
alandaki imajint ve itibarini objektif
kriterlerle degerlendirmeyi amagla-
maktadir. Bu degerlendirmeler ge-
nellikle cesitli endeksler ve analizler
aracihgiyla  gerceklestirilmekeedir.
Brand Finance, diinya capindaki
ulus markalarinin degerini ekono-
mik terimlerle dlgen bir danismanlik
firmasidir. Bu endeks, iilkenin mar-
ka degerini ekonomik performans,
yatrim gekiciligi, turizm, iiriin ve
hizmetlerin kalitesi gibi kriterler
iizerinden degerlendirmektedir. Si-
mon Anbholt tarafindan gelistirilen
ve Ipsos tarafindan yiiriitiilen Anholt
Ipsos Ulus Marka Endeksi, iilkelerin

uluslararasi alandaki itibarini ve ima-



jint 8lgmektedir. Endeks, yonetisim,
kileiir, insan haklari, turizm, ihracat
ve yatirim gibi alt temel boyutta
iilkelerin  performansini  degerlen-
dirmektedir. Future Brand, iilkelerin
marka giiciinii ve gelecekeeki potan-
siyelini degerlendiren bir endekstir.
Bu endeks, tilkelerin algilanan yagam
kalitesi, is yapma kolayligs, kiiltiirel
zenginlikler ve yenilikgilik gibi kri-
terler lizerinden degerlendirmekee-
dir. Bu araglar ve endeksler, uluslarin
marka stratejilerini gelistirmelerine
ve lyilestirmelerine yardimci olan
onemli geri bildirimler saglamakta-
dir. Ayrica, ulus markalama cabalari-
nin etkinligini ve siirdiiriilebilirligini
degerlendirmek igin kritik veriler
sunmaktadir. Ulus markalama, bir
tilkenin uluslararasi alandaki itibari-
n1 ve etkisini artirmak igin stratejik
bir ara¢ olarak kullanilmakta ve bu
siirecte kullanilan araglar, amaglar ve
olctim yontemleri, kapsamli bir ana-
liz gerektirmektedir.
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