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Arastirma Makalesi Research Article

Sosyal Medya Ekseninde Kisilerarasi iletisim ve
Benlik Sunumu

Transforming Communication and Self-Presentation in
Interpersonal Communication

0z

Internet kullaniminin artmasi ile birlikte sosyal paylasim aglar, kisilerarasi iletisimi geleneksel
ortamdan dijital ortama tasimis ve bu tir iletisimin sekillenmesinde etkili olmustur. Bireyler,
iliski kurma, sirdiirme, gelistirme, derinlestirme veya sonlandirma iliskilerini yiiz ylze yerine
sosyal medya lzerinden yUritir hale gelirken, boylece takiplesmek, yorum yapmak, begeni
almak, ifade birakmak gibi eylemler 6nem kazanmistir.

Bu calismada oncelikle dijitallesme baglaminda iletisimin dontsmesi, donlsen toplumsal
yapl, bireyin kendini sunumu ve kisilerarasi iletisim strecleri, teknoloji ve araglar baglaminda
ele alinmistir. Bireyin benlik sunumu, sosyal ag sitesi olan Instagram ornegi lizerinden kisilerin
kisilerarasi iletisim amacli kullanim egilimlerinin belirlenmesi amaclanmis olup; bireyin
kendini sunma bicimleri ve benlik sunum taktikleri konusunda detayh bir analiz
gerceklestirilmistir. Calisma cercevesinde arastirmacinin Instagram hesabinda yer alan 10
Instagram hesabi (5 kadin, 5 erkek) basit rastlantisal drneklem ve cinsiyet baglaminda kotali
orneklem araciligiyla secilerek yuritilmuis olup; icerik ¢ozimlemesi yontemi ile analiz
edilmistir. Ayrica her bir kullanici hesabina uygulanmasi icin icerik Cézim Analiz Formu
hazirlanmistir. Calisma kapsaminda incelenen kullanici hesaplari hikdye paylasimi ve
gonderi/paylasim kisimlarinda icerikler Jones ve Pittman (1982) Benlik Sunum Taktiklerini
temel alan bes ana faktor cercevesinde incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: iletisim, Kisilerarasi iletisim, Dijitallesme, Benlik Sunumu, Sosyal
Medya.

ABSTRACT

With the increase in internet usage, social sharing networks have moved interpersonal
communication from the traditional environment to the digital environment and have
been effective in shaping this type of communication. As individuals begin to establish,
maintain, develop, deepen or terminate relationships through social media instead of
face to face, actions such as following, commenting, getting likes and leaving a comment
have gained importance.

In this study, first of all, the transformation of communication in the context of
digitalization, the transforming social structure, the individual's self-presentation and
interpersonal communication processes are discussed in the context of technology and
tools. It is aimed to determine the individual's self-presentation and usage tendencies for
interpersonal communication purposes through the example of Instagram, a social
networking site; A detailed analysis was carried out on the individual's self-presentation
styles and self-presentation tactics. Within the framework of the study, 10 Instagram
accounts (5 women, 5 men) on the researcher's Instagram account were selected through
simple random sampling and quota sampling in terms of gender; It was analyzed using
the content analysis method. Additionally, a Content Solution Analysis Form has been
prepared to be applied to each user account. The contents of the story sharing and
posting/sharing sections of the user accounts examined within the scope of the study
were examined within the framework of five main factors based on Jones and Pittman's
(1982) Self-Presentation Tactics.

Keywords: Communication,
Presentation, Social Media.

Interpersonal Communication, Digitalization, Self-
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Giris

Toplumsal birer varlik olan birey(ler), tarih boyunca
birbirleriyle ve cevreleriyle iletisim kurmus ve etkilegim
halinde olmuslardir. Bireyin kendini ifade etmek, amaclarini
ortaya koymak, digerini anlamak ve ikna etmek gibi
nedenlerle gerceklestirdigi tim faaliyetler iletisime dairdir.
“Kisiler susarak, bakisarak, el kol hareketleriyle, oturus ve
durus bicimleri ile diger kisilere c¢esitli anlamlar
aktarmaktadir” (GlrGz ve Eginli, 2008, s. 1). Bireyin glindelik
yasaminda, resmi ve resmi olmayan tim iliskilerinde
kendisini ve cevresini algillama, anlama, anladiklarini
aktarma sirecleri sézkonusudur. Bu baglamda bireyin -diger
bireyler, ortam ve kosullar cercevesinde degisiklik gbsteren-
basvurdugu kisilerarasi iletisim bicimleri karmasik bir yapiya
isaret etmektedir. Birey, yasam kosullari ve icinde
bulundugu kultirel ortama bagli olarak organize olur ve
yonlendiri(li)r. ~ “insanin  ginlik  yasamindaki  tim
etkilesimlerinde ‘iletisim becerileri’, ‘sosyal beceriler’ ve
‘kisilerarasi iletisim becerileri” 6n plana ¢ikar” (Hargie, 2006,
s. 13). iletisim ve iletisim siirecleri konusunda bireyin anlamli
aciklamalarda bulunmasi, temelinde insan benliginin kendini
ve cevresindekileri kavrama arayisina dayanmaktadir.

lletisim kavrami (Latince “communicare” ve ingilizce
“communication”) kisilerarasi (Latince “interpersonal”)
boyutu ile “kisiler arasinda” anlami kazanmakta; kisilerarasi
iletisim (interpersonal communication) kavrami da “iki kisi
arasinda isteyerek ya da istemeyerek gelisen iliskilerin kisisel
olmayandan kisisel olana dogru” islev kazanmasini
aciklamaktadir (Girdz ve Eginli, 2008, s. 49-50). Bu tanimlar
cercevesinde bireyin kisilerarasi iliskilerinde zaman-mekan-
kisi(lik) iliskiselligi icerisinde farkli davranislar sergiledigi
soylenebilir.  Kisilerarasi iletisim  sUreclerinde  ortak
paydalarin yakalanabilmesi ve anlasma/oydasim
saglanabilmesi baglaminda sdzIU olmayan iletisim becerileri,
soylem ve konusma, sosyal etkilesimde mesaj Gretimi, sosyal
iletisimde mesajin algilanma slreci ile izlenim yaratma
yoninde kisilerarasi iletisim becerileri 6ne ¢ikmaktadir. Tim
bu bilesenler bireyin kendini karsisindakine sunma ve
etkilesime girme etkinligini dogrudan etkilemektedir.

GUnUmuzde oOne c¢ikan sosyal aglar ve sosyal medya
ortamlari, iletisimin  kisilerarasi dizeyde donisime
ugramasina neden olmustur. Sosyal aglar, “ses, gorintu, yaz!
ve duyularin sayisal veriler ile zaman ve mekandan bagimsiz
olarak iletilmesi, kendine 6zgi etkilesim ve iletisim kurma
bicimiyle” bireyin gilndelik hayatina dahil olmustur
(Bekiroglu Akcay ve Hillr, 2016, s. 150). Sosyal aglar bireyler
Gzerinde hem kisisel hem de toplumsal bazi dontsimlere
neden olmus; bu déntsimlerin bir sonucu olarak yiz yuze
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iletisim yeni iletisim araglari ve ortamlari Uzerinden
gerceklestirilir hale gelmistir. Dijital ortamlar, bireyler
arasinda bir arada olmalari gerekmeksizin zaman ve mekan
esliginden bagimsiz interaktif iletisim mudmkin olmustur
(Cambay, 2015, s. 238). Ayrica “sosyal aglarin profil
olusturma oOzellikleriyle kisisel fotograflarin yiklenebilmesi
ve kisisel bilgilerin verilebildigi alanlarin varligi, sanal
mecralardaki kimlik insasinin anonimlikten bilinirlige dogru
evrilmesiyle” sonuglanmistir (SGtlGoglu, 2015, s. 126).
Bununla beraber sosyal medya kimlik sunumunu, bireylerin
Gzerine giydirilmis bir ara¢ olmaktan c¢ikarak sanal
ortamlarda yeniden insa edilebilen bir stratejiye
déndstirmistir. Bu baglamda bireyin kimlik sunumu da
yeni platforma tasinmistir. Bireyin kimlik ve benlik sunumu,
kendini “kim” olarak tanimladigl gercek ortamdan, “kim”
olarak tanimlamak istedigi sanal ortama kaymistir. Yasanan
bu dénusim, birey(ler)in kimlik sunumlarini ciddi boyutlarda
etkilemistir. Sosyal medya Uzerinden birey(ler)in benlik
sunumlarina iliskin gerceklestirilen calisma, glinimuze degin
gelisim gosteren iletisim ve kisilerarasi iletisimde yasanan
dontsumleri agiga cikarmak agisindan énem tasimaktadir.
iliski ve etkilesim kurma egiliminin teknolojik ortamlarin
cekiciligi cercevesinde ‘sanal’ ortama kayma egilimi
gosterdigi  glnlimuzde, bireyin benlik sunumuna iliskin
olarak Jones ve Pittman (1982) tarafindan “Ornek Davranis
Sergileme”, “Kendini Sevdirme”, “Tehdit Etme”, “Kendini
Acindirma” ve “Niteliklerini Tanitma” davranislari baslklari
altinda siniflandirdigl “Benlik Sunum Taktikleri” Gzerinden
yaratdlen calisma, alana sosyal medya ortamlarinin agiga
cikardigi dontstmleri ortaya koymasi agisindan onem
tasimaktadir. Sosyal medya eksenli olarak Instagram
Uzerinden yapilan paylasimlarin benlik sunum bigimlerini
nasil ortaya koydugunun bulgulanmasinin amaglandigl
calismada basit rastlantisal ve kotall olarak secilen hesaplar,
profil bilgileri, takip edilen hesaplar ve takipgiler ile
paylasimlarin “neler” oldugu ve igeriksel olarak “nasil”
olduguna iliskin olarak icerik ¢ozimlemesi yoluyla analiz
edilmistir. Bireylerin sosyal medya ortamindaki gorsel-
isitsel-yazili icerik paylasimlarindan hareketle kurduklari
kisilerarasi iletisim ve benlik sunumuna dair benlik sunum
taktiklerinin neler oldugu arastiriimistir. Elde edilen
sonuglar, bireyin sosyal medya lzerinden de -adeta ylz ylze
iliskilerinde oldugu gibi- cesitli stratejiler gelistirdikleri ve
kendilerini  sunma bigimleri  gelistirdikleri sonucuna
ulasiimistir.

Dijitallesme Ekseninde Birey(ler)in Benlik Sunumu

insan davranisi, psikolojik alt yapisi oldugu kadar sosyolojik
ardillarla da acgiklanmaktadir. Durumun veya bir baska ifade
ile kosullarin ortaya cikardigi eylemsellik halleri sadece
bireyle aciklanamayacak kadar karmasik ve cok faktorlidar.



Birey, digerleri ile etkilesiminde “kendi”ni kesfeder ve
sergiler. Sosyal davranis, “kisilik” boyutunun yani sira sosyal
performans esnasinda sunulan kimlik o6runtlleriyle de
yakindan iliskilidir. Bununla beraber her bir birey 6zelinde
sosyal etkilesim biricik/yegane olma egilimi tasimaktadir.
Sosyallesen bireyin kisilik ve kimlik sunumuna iliskin genis bir
gbzlem yapabilme yetenegi sunmasindan dolayl sosyal
etkilesim surecleri incelemeye degerdir. Bununla beraber
kisiye has olan ozellikler barindirmakla birlikte “ortak”
ve/veya “genel” ozellikler sunmasi acisindan sosyal etkilesim
esnasinda birey(ler)in karsidakine kendilik sunumlarina
iliskin  6nermeler gelistirmek mimkin olabilmektedir
(Argyle, 1969, s. 315).

iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte bireyin yasamina
dijital teknolojiler ve dijital teknolojilerin yapilandirdigi
“sosyal/sanal” ortamlar girmis ve sosyal cevre ile iletisim
sireclerine bir yenisi eklenmistir. “Bilgisayarin islem gliclyle
olusturulan dijital/sanal ortamlarda saglanan iletisim”
(Tosun ve Akinci, 2016, s. 28) tirl olarak ifade edilen yeni
iletisim, bireyin internet araciliiyla is pratiklerini
gerceklestirme ve sosyal iliskilerini stdrdirme istekliligini
artirici rol oynamaktadir (Hazar, 2011, s. 156). Dijitallesme
sonucu gelistirilen sosyal aglar; kullanicilara, profil
olusturma, diger kullanicilar ile arkadaslik kurma, mevcutta
daha 6nceden olusturulmus herhangi bir icerige yorum
yapma ve Ozel mesajlasma gibi farkh hizmetler
sunmaktadirlar (Tosun ve Akinci, 2016, s. 31). “Birbiriyle
dogrudan veya dolayli olarak etkilesim halinde olan kisilerin
olusturdugu ag” (Onat ve Alikiic Asman, 2008, s. 1116)
olarak sosyal aglar, ginimdz kosullarinda insanlar arasindaki
baglantilari ve bu baglantilarin gliciini temsil etmektedir.
Boyd ve Ellison (2008, s. 211) tarafindan “kisilerin sinirli bir
sistem icinde genel veya yari, herkese acik bir profil
olusturmasina, baglanti paylastigi  diger kullanicilari
listeleyerek bu listenin gorilmesine izin vermesi ve sistem
icerisinde baskalari tarafindan olusturulan baglantilarda
gezinmesine olanak taniyan web temelli sistemler” olarak
aciklanan sosyal aglar, icerigindeki pek cok ozellik ve
uygulamayla kullanicilarina  kendilerini  ifade etme,
sosyallesme ve karsilikh bilgi alisverisinde bulunma olanagi
sunarak (Sutltoglu, 2015, s. 129) kullaniciyr edilgen (pasif)
konumdan c¢ikararak etken (aktif) hale getirmistir. Kullanici,
dijital ortamlarin agsi yapisi geregi sosyal ortamlar Gizerinden
bir gérinlrlik elde etmekte ve kimligini bu aglar Gzerinden
insa etmektedir. Birey, “kendi tiketim aliskanlklarini, aile ve
arkadaslik iliskilerini, medeni durumunu, egitim seviyesini,
kariyer bilgilerini, ideolojik fikirlerini hatta gittigi yerleri
sosyal medya Uzerinden yeniden yaratip kurgulayarak” yeni
bir benlik olusturmaktadir (Ozdemir ve Yildirm, 2019, s.
182). Birey tarafindan olusturulan bu benlik sunumu Leary
(1996, s. 17) tarafindan “insanlarin baskalarina belirli bir kisi

olduklarini veya belirli 6zelliklere sahip olduklarini iletme
sireci” olarak tanimlanmaktadir. Sosyal medya, bireye,
benlik olusturmanin yani sira sanal topluluklar ve sanal
hayatlar kurma olanagi vererek ‘daha iyi’, ‘daha basarl’
olabilme ve/veya oOyleymis gibi gbrinme olanagl
sunmaktadir. Bdylece birey, sosyal medya ortaminda
kurgulamis oldugu imajla ve érintiledigi benlikle yer almayi
tercih etmektedir (Hepekiz ve Gokaliler, 2019, s. 8). Bu
cercevede bireyin, olusturdugu profildeki kimlik insasi onun
kendi bictigi bir zaman katmaninda ilerlemektedir (isman
vd., 2016, s. 612). Ayrica sosyal ag siteleri kullanicilari,
begeni ve yorumlar yoluyla arkadaslarindan sanal onay alma
motivasyonuyla hayatlarinin en olumlu yonlerini sunmaya
tesvik etmektedir (Jackson ve Luchner, 2017, s. 1)

Yeni teknolojiler, aracisiz iletisimden farkli bir goéringi
Uzerinden gerceklesmekte olan iletisim sirecinde benlik
sunumlarini da degistirmistir. Yeni iletisim ortamlarindaki
benlik sunumlari; “insanlarin sosyal olarak hem yiz yize
iletisimde hem de sanal ortamlardaki iletisimde kendilerini
ne kadar ortaya koyduklariyla ilgilidir. Genellikle benlik
sunumu taktikleri; kisisel bilgilerin ifade edilmesi ve sanal
kimliklerin olusturulmasina yardimci olan stratejiler butand”
olarak ifade edilmektedir (Tosun ve Akinci, 2016, s. 29).
Sosyal medyada bireyler takipgi kitlelerine gore farkli benlik
sunumu stratejileri gelistirmekte olup; “benlik sunumu
bicimleri, sosyal medya aglarinin saglamis oldugu
dizenlenebilirlik ve es zamansiz olma gibi teknolojik
olanaklardan vararlanarak secici ve pozitif 6z sunum
gerceklestirebilmesinden” kaynaklanmaktadir (Tiryaki vd.,
2023, s. 796-797) Hollenbaugh’e (2021, s. 84) gore benlik
sunumu “baskalarina karsl benlik imajlarini kontrol etmeye
calismay1” icerir. Yani benlik sunumu “kisinin ya da digerinin
kisiyle ilgili izlenimlerini, dusincelerini belirledigi ve
bicimlendirdigi  bilingli veya bilingsiz  faaliyetlerdir”
(Demirbilek, 2021, s. 67). Dolayislyla sosyal medya tGzerinden
birey, kendini oldugundan farkli sunarak yasam bicimi,
toplumsal sinif, aidiyet duygusu gibi 6gelerle yapay baglanti
kurmakta ve “sik’, ‘etkileyici’, ‘arzu edilir’ ve ‘vazgecilmez’
oldugu konusunda gecici bir cesaret kazanmaktadir (Ocal,
2019, s. 108). insanin varligini ortaya koyma bicimleri icinde
yasadigl toplum ve etkilesimde bulundugu insanlarin yasam
bicimleriyle ilintilidir. Bu da kdltdrel olarak insanin yasam
pratiklerini ortaya koyma bicimini belirlerken, yasamini
anlamlandirma dinamiklerini bireysel olmaktan ¢ikarip
toplumsal olanla iliskilendirmektedir. Hones ve Pittman’a
gore “insanlar arzu edilen davranisi gostermek icin évme,
kendini ylceltme, yildirma, vyalvarma ve o6rnek alma”
(Aktaran: Suveren ve Zeren Kosal, 2011, s. 1229) gibi gesitli
taktikler kullanarak -ki bu vyaklasim toplumsal onay
mekanizmasinin bir uzantisidir- kendilerini insa ederek
kurgulayabilmektedir. Pozitif psikolojinin 6nermesinden
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hareketle birey, yasam amacini ararken ve sergilerken haz ve
mutluluk odakli bir bakis acgisina sahiptir ve kendisine
dayatilan “glclu yonlerini beslemek” ve “olumlu yonlerinin
tadina sonuna kadar varabilecegi alanlar bulmak” gerekliligi
(Zeldin, 2016, s. 383) lzerinden bu hazzin sunumunu, kimlik
sunumu Uzerinden insa etmektedir.

Sosyal medya, bireyin; benlik saygisi, kisiler arasi iliskileri,
benlik sunumu, aile ici iletisimi ve sosyal cevre ile etkilesimi
gibi glindelik yasamindaki pek ¢ok konuyu etkisi altina almis
ve dogasl icinde sekillendirmistir. Birey, &zellikle yeni
teknolojilerin hakimiyet kazandigi ginimuzde uzak ya da
yakin mesafedeki arkadaslik iliskilerini sosyal aglar izerinden
yUrtitmekte, bu ortamlarda kendini ifade etmekte, iliskilerini
baslatip bitirebilmektedir. Ertirk ve Eray (2016, s. 17)
“cevrimici ortamlarda kendi sunumunu gerceklestiren
kullanicilar, kendi kisiliklerinin hangi yoninin sunulmasi
gerektigi veya hangi fotograflarin kendilerini en iyi gdsterdigi
hakkinda” s6z sahibi oldugunu belirtmistir. Ayrica sosyal
medya, kendini sunum icin firsat saglamanin yani sira kisinin
kendini sunumuna iliskin geri bildirim almak icin de dnemli
bir aractir. Sosyal medyada geri bildirimler genellikle
begeniler, yorumlar ve icerigin baskalari tarafindan
paylasiimasi (retweet, repost) veya sosyal medya hesabinda
takipgilerin kaydedilmesi gibi diger onay veya onaylanma
gostergeleri seklinde gelmektedir (Hjetland vd. 2022, s. 2).

Erving Goffman’in 1959 vyilinda kaleme aldigi “Ganlik
Yasamda Benligin Sunumu” baslikli calismasi, sosyal aglarda
bireylerin benlik sunumuna dair vyapilan c¢alismalara
kurumsal acidan kaynak olusturmaktadir. Goffman (1959),
“Gindelik Yasamda Benligin Sunumu” baslikli kitabinda,
sahne ve seyirci metaforunu kullanarak, yasam sahnesinde
cesitli roller sergileyen insanlarin bilingli veya bilingsiz belirli
izlenim olusturmak igin izleyicilere nasil farkl kimlik
performanslari sunduklarini anlatmistir (Aktaran: Solmaz,
2021, s. 54) Bireyin benlik sunumunda, muhatap olan karsl
taraf adeta bir “gbézetmen” ve/veya “gdézlemci” ya da
“gozetleyici” konumundadir. Bu gercevede bireyin kendini
ifade etme derecesi, iki tir isaretleme faaliyeti aciga
cikarmaktadir: bireyin “verdigi” izlenim ve “yaydigl” izlenim.
“Iiki s6zlt simgeleri veya onlarin yerine gecen seyleri icerir;
kisi bunlari yalnizca kendisinin ve baskalarinin bu simgelere
yukledikleri anlamlari iletmek icin kullanir. Bildigimiz, dar
anlamda iletisimdir bu. ikincisi ise gézlemcilerin fail hakkinda
bulgu saglayabilecegi beklentisiyle degerlendirilen ¢cok gesitli
eylemler icerir. Buradaki beklenti, eylemin normalde o
eylem vyoluyla iletilen bilgilerden daha farkli nedenlerle
gerceklestirilmis olmasidir” (Goffman, 2009, s. 16). Goffman
benligi ve bireyin benlik sunumunu bir tiyatroya benzetirken
sahne oOnlnde olanlari bireyin gosterdigi benlik, sahne
arkasinda olanlar ise bireyin gostermedigi benlik olarak
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aciklamaktadir (Aktaran: Deger ve Naz, 2022, s. 31). Dijital
ortam kullanicilari benlik sunumlarini tasarlayip yarattiktan
sonra neyin sahne o6ninde olup olmayacagina karar
vermektedirler. Birey, “sosyal etkilesim icerisinde kendisini
daha cazip ve sosyal olarak daha kabullenilebilir olarak
gostermeye yonelik izlenimler olusturmak icin benlik
sunumunu” kullanir (Boz, 2012, s. 36-39). Sosyal medya
uygulamalari  Goffman’in  yaklasimiyla degerlendirildigi
zaman; “maskelerin c¢ikarildigl arka bolgeye degil; aksine en
iyi yonlerin sergilendigi, begeni ve yorumlarla onaylanmayi
bekleyen paylasimlarin sunuldugu sahne o6nitne karsilik
gelmektedir” (Aktaran: Paslanmaz ve Narmanlioglu, 2019, s.
29).

GUnUmUz yasam pratiklerinin hizlh donisima ve “dijital”
karaktere blrlinen yasamlar, iletisim bicim ve ortamlarinin
bireylerin istek ve beklentileri dogrultusunda degisimi ve
dontsiminli saglamaktadir. Bu baglamda glinimizin
“yeni” iletisim ortamlari, birer sasaali sahne gorinttsinde
tamamen nasil istiyorsan oyle gorindigin ya da oyle
gorindiguni zannettigin yanilsamalarla ¢cepecevre olan bir
dlnyada birey(ler)in bir nevi benlik sunumu ortamlari haline
gelmektedir. Cevrimigi sosyal aglarda kendini
acma/aciklama, sosyal memnuniyet, duygusal ve hedonik
(hazcl) deneyimler de gilvenin gelisimini etkileyen
faktorlerdir (Eginli ve Tas, 2018, s. 138). Sosyal medyanin
ginlik yasamda benligin sunumunda giderek yayginlasan bir
oranda kullanimi bireyleri etkilemektedir. Sosyal paylasim
aglarinda olusturulan profiller artik kimlik olusturmanin birer
araci gorevindedir (Kavut, 2018, s. 2). Giz ve Yegen’e (2017,
s. 109) gore de “Instagram bugln kimlik, kendini sunma ve
statU sahibi olmada 6nemli bir aractir. Bireyler cesitli yollar
ile Instagram Uzerinde kendilerine farkli kimlik ve statiler
verebilmekte, hatta maddi bedel &6deyerek satin
alabilmektedirler. Kisaca Instagram “fotograf ve videolari
cevrimici paylasmak icin tasarlanmis, filtreler ve dijital
rotuslar kullanilarak diizenlenebilen ve bdylece 6z sunum
Uzerinde kontrol sunan popduler bir sosyal ag uygulamasidir”
(Serranovd., 2022, s. 52). Instagram kullanicilari hikayelerini
fotograflar ve kisa videolar aracihgiyla anlatmakta ve
gelismis fotograf diizenleme 6zelligi gorsel odakli bir kiiltar
yaratmaktadir. Fotograf cekmek, dizenlemek ve yiklemek
icin farkh bir uygulama kullanmak zorunda kalmamaktadir
(Lee vd., 2015, s. 552). Instagramin bu 6zellikleri bireylere
sosyal etkilesim, eglence, dedikodu, 6zgulrlik, kendini ifade
etme, kendini sunmalarina olanak tanimaktadir. Nitekim
glinimuzde “birey sosyal aglarda sanal kimlikler insa ederek
gercek kimlikleri gizleyerek, ideallestirdigi benliklerini ve
sosyal benliklerini 6n plana cikarmaktadir. Ozellikle gencler
bu ortamlarda kendilerini daha 6zgir hissederek gercek
yasamda elde edemedikleri  kisilikleri  sergileme
egilimindedirler” (Kavut, 2018, s. 6). Sosyal medya ve



uzantisi olan birgok sanal uygulama, bireye, ‘daha iyi’, ‘daha
basaril’ olabilme ve/veya Oyleymis gibi goriinme olanagi
saglamaktadir. Sosyal medya Uzerinden bireyin kendini
sunumu, adeta var olma ve dikkat cekme istekliligi icerisinde
ortaya cikmaktadir. Birey yapip ettikleriile, beraber olduklari
ile, zaman-mekan iliskiselligi icerisinde sosyal medya
Uzerinde varligini sergilemekte ve kimi zaman 6rnek davranis
sergileme biciminde kimi zaman da niteliklerini tanitma,
kendini sevdirme, tehdit etme ve kendini acindirma taktikleri
araciliglyla  benligini sunmaktadir.  Bu  taktiklere
basvurulurken ozellikle gorsel unsurlar agirhk
kazanmaktadir.

Dijital Ortam Uzerinde Kisilerarasi iletisimde Benlik
Sunumunun incelenmesi

Bireyin kimlik sunumu Uzerine yapilan bu ¢alismada 6zellikle
yeni  medya  Gzerinden  sunumlarin  incelenmesi
amaclanmistir. Bu baglamda bireylerin bir sosyal medya
araci olan Instagram Uzerinden vyaptiklari paylasimlarin
incelenmesi yoluna gidilmistir. Bu cercevede arastirmacinin
sahsi Instagram hesabi (zerinden basit rastlantisal 6rneklem
cercevesiyle 2024 vyili esas alinarak secilen hesaplar
Uzerinden incelemenin gerceklestigi ve etik kurul onaymin
gerekmedigi bu c¢alismada bireyin benlik ve kimlik
sunumunda basvurdugu stratejiler ortaya konulmaya
caligiimistir.

Arastirmanin Konusu, Amaci ve Onemi

iletisim teknolojilerinin gelismesi ile yasanan dénusim
online sosyal ag sitelerini glinlik yasamin bir pargasi haline
getirmis olup; bireyler zamanlarinin blyik bir cogunlugunu
sosyal ag ortaminda gecirmektedir. Bireyler yiz vylze
iletisimden ziyade deneyimlerini, fotograflarini, videolarini
sosyal medyada paylasma yolu ile iletisim kurmayi tercih
etmektedir. Bu baglamda “Sosyal Medya Ekseninde
Kisileraras! iletisim ve Benlik Sunumu” baslkli calismada,
dontsen toplumsal yapi icerisinde bireyin kendini sunumu
ve kisilerarasi iletisim sirecleri ele alinmaktadir. Calismada,
bir sosyal medya araci olan Instagram Uzerinden bireylerin
kendilerini  sunma ve iletisim kurma bicimlerine
odaklanilarak kisilerarasi iletisimin yansimalari ile bireylerin
benlik sunumu arasindaki iliski incelenmistir.

Aragtirmanin Kapsami ve Sinirhliklari

Galisma kapsaminda literatlr taramasi yapilarak kisilerarasi
iletisim ve kisilerarasi iletisimin dontsimune dair genel bir
cerceve olusturulmustur. Bu baglamda kisilerarasi iletisim ile
benlik  sunumunun iliskiselligi ortaya konulmustur.
Calismanin arastirma boélimuinde 17.01.2024 ile 17.02.2024

tarihleri arasinda arastirmacinin Instagram hesabinda yer
alan 10 Instagram hesabi (5 kadin, 5 erkek) basit rastlantisal
orneklem cercevesinde secilmis ve icerik ¢6zimlemesi
yontemi ile analiz edilmistir.

Arastirmanin Yontemi

icerik analizi yoluyla yapilan inceleme kapsaminda calisma,
sosyal medya araci olarak Instagram platformu ile
sinirlandirilmis nitel bir arastirmadan olusmaktadir. Nitel
arastirmalar; “gozlem, gdérisme ve dokiiman analizi gibi nitel
veri toplama yontemlerinin kullanildigi, algilarin ve olaylarin
dogal ortamda gercekci ve butlnciUl bir bicimde ortaya
konmasina yonelik nitel bir strecin izlendigi arastirmalar”dir
(Yldirim ve Simsek, 2018, s. 41). Nitel arastirmalar icinde en
sik kullanilan icerik analizi yontemi; “6nceden belirlenen
kriterler dogrultusunda belirli sayida vyazili, gorsel ya da
isitsel  materyallerin  incelenmesi”ne  dayanmaktadir
(Buyukoztirk vd., 2012, s. 240). Orneklem, sadece Instagram
hesaplari Uzerinden ve cinsiyete gore esit dagilim
sergilemesi  acisindan  amach  6rneklemdir.  “Amacli
orneklemde, arastirmaci ilgili evrenin o6zelliklerini ve
calismaya katilacak bireylerin  kriterlerini  belirleyerek
orneklemi olusturmaktadir” (Budak ve Budak, 2014, s. 231).
Hesap kullanicilarinin seciminde ise basit rastlantisal bir
orneklem alinmasi yoluna gidilmistir.

Lincoln ve Guba (1985), nitel calismalarda 6rneklem
seciminde olabildigince en genis miktarda bilgi saglayacak
kisilerin secimine yonelindigini belirtmisler; bu nedenle
orneklemin sayisi yani buyUklGgi ya da kigUklGgu yerine,
orneklemin arastirmacinin  gereksinim  duydugu  bilgi
miktarini karsilayip karsilamadigiyla ilgilenildigi
vurgulamislardir. Bu cercevede orneklem secimi temsil
edilebilirlik  yerine, amaca dayali gerceklestirilmistir
(Aktaran: Turntkl, 2000, s. 548).

inceleme arastirmacinin sahsi Instagram hesabinda takip
etmekte oldugu kisilerin  hesaplari Uzerinden basit
rastlantisal 6rneklem, cinsiyet baglaminda kotali ve amagli
orneklem araciligiyla  secilerek yiritilmustir.  icerik
Cozimlemesi baglaminda 17.01.2024 ile 17.02.2024
tarihleri arasinda 10 Instagram hesabi (5 kadin, 5 erkek)
incelenmistir. Calisma kapsaminda incelenen kullanici
hesaplari hikaye paylasimi ve gdnderi/paylasim kisimlarinda
icerikler Jones ve Pittman (1982) Benlik Sunum Taktiklerini
temal alan bes ana faktor cercevesinde ele alinmis olup;
“Ornek Davranis Sergileme”, “Kendini Sevdirme”, “Tehdit
Etme”, “Kendini Acindirma” ve “Niteliklerini Tanitma”
basliklari Gzerinden analiz edilmistir. Ayrica Instagram
mecrasinda hikayelerin 24 saat yayinda kalmasi nedeniyle
inceleme yapilan glinlik hikayelere bakilmis; gdnderilerin ise
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kalici olmasi nedeniyle her bir hesap Uzerinden inceleme
yapilan gin baglaminda glncelden eski tarihliye degin
uzanan 10 icerik arastirmaya dahil edilmistir. Belirli bir
inceleme standardi gelistirebilmek amaciyla, arastirma su
basliklar cercevesinde yUritalmustir:

i) Icerik Coziimlemesi Analiz Formu’nda incelemeye
dahil edilen kullanici hesaplarinin gercek ismini
kullaniyor olmasina dikkat edilmistir.

i) Incelenen Instagram hesaplarin kullanicilarinin
demografik verileri ¢ozimlenmistir (Cinsiyet, Yas,
Egitim Durumu, Medeni Durum, Meslek, ikamet
Edilen iI). icerik Coézimlemesi Analiz Formu’nda
Hesap Adi bilgisinin ardindan demografik verilere
yer verilen bir kisim olusturulmustur.

iii) Instagram hesaplarinin kimlik sunumu bashginda
onemli yere sahip olan profil bilgileri, kullanicinin bu
hesabi ne siklikla kullandigi, kimleri takip edip kimler
tarafindan takip edildigi, paylasimlarinin turleri ve
yogunlugu hakkinda detayl bilgi sunmaktadir. Bu
baglamda arastirmaya dahil edilen Instagram
hesaplarinin Profil (Gonderiler/Post, Takipgi, Takip
Edilen), Profil Resmi ve Hikaye bilgileri hakkinda
detayh ¢oziimleme gerceklestirilmistir.

iv) Instagram hesabinda bir uygulama olarak “hikaye”
kismi son donemlerde siklikla basvurulan bir kendini
sunma bicimi haline gelmis bulunmaktadir.
Hikayenin paylasiminin ardindan 24 saat takipgilerin
izlenimine sunulmasi ve ardindan silinmesi, hem
hesabin sahibi olan bireyde hem de takipgilerinde
Instagram hesabini strekli takip etme istekliligi aciga
cikarmakta; kimi zaman paylasimlardan ziyade
oncelikli olarak takip edilen kisim olmaktadir. Ayni
zamanda 1 saatlik canli yayin uygulamasinin da
“hikaye” kisminda yer almasi, dogrudan dikkati bu
kisma cekmekte ve aktif kullanim aciga
cikarmaktadir. Tim bu nedenlere bagh olarak
arastirmada, inceleme yapilan gline ait hikayeye
iliskin olarak (tarih, sayi, icerik ve benlik sunum
taktigi baglaminda) ¢ozimleme yapilmistir.

v) Instagramin 0zlinU olusturan paylasim ortami,
calismada analiz edilen 6nemli bir diger kismi

! Lee vd. tarafindan gelistirilen “Benlik Sunum Taktigi” 12 farkl

faktori icermektedir. Ancak Jones ve Pittman (1982) benlik

sunumu taktiklerini bes temel faktor altinda incelemistir. Bunlar;

“drnek davranislar sergileme”, “kendini sevdirme”, “tehdit etme”,

“kendine acindirma” ve “niteliklerini tanitma davranislari” seklinde

sinirlandiniimistir. Bu calismada kullanilan Degistirilmis  Benlik
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olusturmaktadir. Instagram hesabi kullanicisinin
takip ettigi sayfalar ve sponsorlu hesaplarin bir akis
icerisinde sunuldugu blok, her bir yeni paylasim
hakkinda yenilendikge paylasim yiginlari olarak goz
onlne serilmekte, bu da hesap kullanicisinin
saatlerce bu ortamda kalmasini garanti altina
almaktadir. Bu arastirma kapsaminda akistan ziyade
belirli hesaplar incelendigi icin dogrudan takip
edilen ve incelenen hesaplara gidilerek paylasim
listeleri Gzerinden en son paylasilan 10 icerik
arastirmaya dahil edilmistir. Bunun temel nedeni de
Instagram hesaplarinin kullaniminda
paylasim/gonderi duzenliliginin  bulunmamasidir.
Temelde Instagram gorlntl uygulama programi
olup, paylasimlarin 6nemli bir kismini gorsel
unsurlar olusturmaktadir. Bu nedenle Instagram
kullanicisi, glinlerce paylasimda bulunmaya gerek
duymaksizin zamaninin énemli bir kismini (hemen
hemen her giin) akisi kagirmamak amaciyla bu
hesap Uzerinde gecirebilmektedir. Bu nedenle her
bir hesabin tarihler baglaminda degil de
gonderi/paylasim baglaminda (son 10 gorsel)
incelenmesi, verilerin analizi ve detayl bilgiye
ulasilabilmesi acgisindan tercih edilmistir. Hikaye
analizinde esas alinan kriterler burada da tercih
edilmis ve tarih, gonderi sayisi, icerik ve Benlik
Sunum Taktigi (BST) ¢oziimlemesi yapilmistir.

vi) Arastirma konusu itibariyle bireyin kisilerarasi
iletisim strecleri ve psikolojik olarak kendini sunma
bicimi olarak Benlik Sunum Taktigi (BST), ozellikle
teknoloji ile aracilanmis paylasim ve etkilesimler
acisindan  degisen  bireyi  taniyabilmek ve
taimlayabilmek icin 6nem kazanmaktadir. Calisma
kapsaminda incelenen kullanici  hesaplari  bu
baglamda da degerlendirilmis olup; 6zellikle hikaye
paylasimi ve gbnderi/paylasim kisimlarinda icerikler
BST esasli analiz edilmistir. Benlik Sunum Taktiklerit
cozimlenirken; “Ornek Davranis  Sergileme”,
“Kendini Sevdirme”, “Tehdit Etme” ve “Kendini
Acindirma” ve “Niteliklerini Tanitma Davranislart”
basliklari Gzerinden ¢ézimleme yapiimistir.

Analiz ve Bulgular

“Sosyal Medya Ekseninde Kisilerarasi iletisim ve Benlik

Sunumu Taktik Olcegi esas itibariyle daha énce bircok arastirmaci
tarafindan kullaniimis ve test edilmis (Lewis ve Neighbors, 2005:
469; Dholaki vd, 2004: 241; Warner ve Moore 2004: 271). “Benlik
sunumu taktikleri, temelinde belirli bir amaca ulasmak igin
kullanilan izlenim yénetimini gerceklestirmeye donik insan
davranislaridir” (Aktaran: Boz, 2012: 58).



Sunumu” baslikli makale calismasi baglaminda calismanin
yUrUtlclsindn hesabinda yer alan takipleri arasindan basit
rastlantisal yontemle secilen hesaplar Uzerinde Kkisilerin
iletisim sdreclerini  nasil  yonettiklerine dair yapilan
arastirmada cesitli bulgulara ulasilmistir. inceleme, cinsiyet
baglaminda farkliliklar olup olmayacagi tzerine karsilastirma
yapmak ve dengeli dagilimi saglayabilmek icin kotali
orneklem araciligiyla secilen hesaplar Gzerinden yUritilmus
ve yapilan icerik Cézimlemesi baglaminda 17.01.2024 ile
17.02.2024 tarihleri arasinda 10 Instagram hesabi (5 kadin,
5 erkek) incelenmistir. Yapilan inceleme sonucunda “Hesap
Adl” altinda kullanicilarin  gercek isimlerini belirtmeleri
arastirma kriteri olarak esas alinmistir.

incelenen  hesaplarin  kullanicilarinin =~ yas  dagihimina
bakildiginda kadinlarin yas ortalamasinin 28,6; erkeklerin yas
ortalamasinin ise 32,8 oldugu tespit edilmistir. incelenen
hesaplarin kullanicilarinin yas dagiliminin benzer oldugu bu
baglamda da aralarinda karsilastirma yapilabilecegi ifade
edilebilir. Incelenen Instagram hesaplarinin kullanicilarin yas
dagihmlari cinsiyetler baglaminda Tablo 1’de sunulmustur.

Tablo 1. incelenen Instagram Hesabi Kullanicilarinin Yas

Dagihmi
Instagram Instagram

Hesab1 Yas Hesab1 Yas

Hesap 1 29 Hesap 6 43
Z Hesap 2 29 % Hesap 7 29
2 Hesap 3 22 X Hesap 8 29
VA Hesap 4 30 ﬁ Hesap 9 33

Hesap 5 33 Hesap 10 30
Yas Ortalamasi 28,6 Yas Ortalamasi 32,8

incelenen hesaplarin  kullanicilarinin  egitim  durumlari
Universite  (%100) olarak dagilim  gostermektedir.
Kullanicilarin medeni durumuna iliskin olarak degerlendirme
yapildiginda kadinlarin 3’tniin (%60) evli, 2’sinin (%40) bekar
ve erkeklerin 1 tanesi (%20) bekar olduklari tespit edilmistir.
Kullanicilarin  meslek dagilimi birbirinden farkli oldugu
gozlenmektedir. Bu baglamda farkli meslek gruplarindan
bireylerin Instagram kullanim ve iletisim sUreclerini
¢ozimlemek mimkin olmustur. Meslek dagilimina iliskin
ayrintil bilgi icin bakiniz Tablo 2.

Tablo 2. incelenen Instagram Hesabi Kullanicilarinin Meslek

Dagihmi
Instagram Instagram
Hesabi Meslek Hesabi Meslek
Hesap 1 Gazeteci Hesap 6 Reklamci
Ev v Gelir
Z
3 Hesap 2 Hanimt LQJ Hesap 7 Uzmani
< Hesap 3 Ogrenci o Hesap 8 Yonetmen
< Hesap 4 Ogretmen u Hesap 9 Kabin
P & P Memuru

Yiizme Cevre
Egitmeni Hesap 10 Miihendisi

Hesap 5

incelenen hesaplarin kullanicilarinin ikamet ettikleri illere
gore dagilimi Tablo 3’de gorilmektedir. 2 kadin (%40) ve 1
erkegin (%20) istanbul’da ikamet ettikleri gdzlemlenmistir.
Ayrintil bilgi icin Tablo 3’e bakiniz.

Tablo 3. incelenen Instagram Hesabi Kullanicilarinin ikamet
Ettikleri il Dagilimi

Instagram Ié(gilll:;]t Instagram |  ikamet
Hesabi il Hesab1 Edilen 11

Hesap 1 Ankara Hesap 6 Istanbul

P Hesap 2 Samsun ﬁ Hesap 7 Erzurum
a Hesap 3 Istanbul | V¥ Hesap 8 Diyarbakir

;2 Hesap 4 Erzurum 5 Hesap 9 Antalya

Hesap 5 Istanbul Hesap 10 Ankara

incelenen hesaplarin  kullanicilarinin -~ profil  bilgilerine
bakildiginda 1 kadinin (%20) esi ile cekilmis fotografini profil
resmi olarak tercih ettigi 1 kadinin da (%20) bebegiyle diger
kadin ve erkek kullanicilarin  tamaminin ise sahsi
fotograflarina yer verdikleri goézlemlenmistir. Hesaplarin
acilisindan inceleme vyapilan tarihe kadar kullanicilarin
paylastiklari gonderilerin (post), kadin kullanicisi olan Hesap
1’de 725 sayisi ile en ylksek dizeyde oldugu tespit
edilmistir. En dustk géonderi paylasimi (18 adet) Hesap 3
tarafindan gerceklestirilmistir. Kadin kullanicilarin
hesaplarinda ortalama olarak 220 gonderi paylasiminda
bulunduklar tespit edilmistir. Erkek kullanicilar hesaplarinda
ortalama olarak 801,8 génderi paylasiminda bulunmuslardir.
Erkek kullanicilar arasinda (Hesap 6) en ylksek paylasim
2232 iken, (Hesap 7) en dusUk paylasim ise 116'dir.
Hesaplarda yer alan takipgi sayilarina bakildiginda kadin
kullanicilarin hesaplarinin 6566 bin (Hesap 2) ile 271 (Hesap
3) arasinda dagilim gosterdigi tespit edilmistir. Hesaplarda
yer alan takipci sayilarina bakildiginda erkek kullanicilarin
hesaplarinin 11,7b (Hesap 6) ile 350 (Hesap 7) arasinda
dagilim gosterdigi tespit edilmistir. Hesaplarda yer alan takip
sayllarina bakildigina kadin kullanicilarin hesaplarinin 950
(Hesap 5) ile 360 (Hesap 3) arasinda dagilim gosterdigi tespit
edilmistir. Hesaplarda yer alan takip sayilarina bakildigina
erkek kullanicilarin hesaplarinin 1190 (Hesap 10) ile 522
(Hesap 7) arasinda dagilim gosterdigi tespit edilmistir.
incelenen Instagram hesabi kullanicilarinin profil bilgilerine
iliskin detayl veri Tablo 4’te sunulmustur.

Tablo 4. incelenen Instagram Hesabi Kullanicilarinin Profil

Bilgileri
Instagram . . | Gonderi/ . ;
Hesabi Profil Resmi Post Takipe¢i | Takip
= Hesap 1 Sahsi Fotografi 725 1.094 909
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Bebegiyle 112
Hesap 2 Birlikte Sahsi 6566 519
Fotografi
Hesap 3 Sahsi Fotografi 18 271 360
Hesap 4 ;jﬁg"Fﬁt‘gg‘gg 174 529 | 536
Hesap 5 Sahsi Fotografi 71 1192 950
Hesap 6 | Sahsi Fotografi 2232 11,7b 996
2S | Hesap7 | Sahsi Fotografi 116 350 522
% | Hesap8 | SahsiFotografi 551 1375 | 1090
O | Hesap9 | Sahsi Fotografi 953 745 644
Hesap 10 | Sahsi Fotografi 157 1624 1190

Instagram hesabi  kullanicilarinin = hikdye paylasimlari
inceleme vyapilan gin esash olarak detayli bicimde
sunulmustur. 17.01.2024 ile 17.02.2024 tarihleri arasinda
dagilim gosteren hikayeler cinsiyet baglaminda anlamli bir
farklilik gostermektedir. En ylksek 4’er (Hesap 1, 4 ve 5)
tarafindan kullanildigl tespit edilmistir. En dlstk hikaye
paylasimi hesap 3 tarafindan 2 adet paylasilimistir. Erkek
kullanicilarin hikaye paylasim sayisina bakildiginda Hesap 6,
Hesap 7 ve Hesap 8 tarafindan 4’er adet hikaye paylasiimis
olup; en dastk 1 adet (Hesap 9) oldugu tespit edilmistir.
Kadin kullanicilarin paylastigi hikaye sayisi ortalama 3,4 adet
olup; erkek kullanicilarin paylastigi hikaye sayisi ortalama 3,2
adettir. Ayrintili bilgi icin bakiniz Tablo 5.

Tablo 5. incelenen Instagram Hesabi Kullanicilarinin Hikaye
Paylasim Bilgileri

Instagram . Hikaye

Hesabi UG Sayis1
Hesap 1 18.01. 2024 4
P Hesap 2 13.02.2024 3
9( Hesap 3 13.02.2024 2
Y Hesap 4 14.02.2024 4
Hesap 5 11.02.2024 4
Hesap 6 20.01.2024 4
X Hesap 7 21.01.2024 4
X Hesap 8 23.01.2024 4
i Hesap 9 13.02.2024 1
Hesap 10 13.02.2024 2

Instagram hesabi  kadin kullanicilarin  hikdye icerigi
etiketleme (4 adet), arkadaslari ile gorsel (4 adet) 6rnek
davranis sergileme (4 adet) mizik (2 adet), mizah (2 adet),
self (2 adet), repost (2 adet) ve diger etkinlikler seklinde
dagilim gostermektedir. Ayrintili bilgi icin Tablo 6’ya bakiniz.

Tablo 6. incelenen Instagram Hesabi Kadin
Kullanicilarinin Hikaye icerigi Bilgileri

2 Diinya kedi giinii ile ilgili gorsel
3 Kedi gorseli/miizik/hashtag
Hesap 3 1 Kendinin sunumu
2 Kedi gorseli paylagsma /etiketleme
Hesap 4 1 Arkadaglar ile cafede
oturma/konum etiketleme
2 Arkadaglar ile self/etiketleme
3 Arkadaglarinin paylagiminin repost
edilmedi
4 Ogrencileri ile etkinlik yapmast
Hesap 5 1 Esinin ogluyla home ofise ¢alisma
goriintiisii/etiketleme
2 Esiyle self/emoji
3 Nazar boncugu ile ilgili yazinin
repostu/mizah
4 Cocuklarin etkinliklerine dair
gorsel

Instagram hesabi erkek kullanicilarin  hikaye icerigi
arkadaslari ile gorsel paylasimi (6 adet), mizah (3 adet), self
(3 adet), video (2 adet), repost (2 adet) ve diger etkinlikler
seklinde dagilim gostermektedir. Ayrintili bilgiicin Tablo 7'ye
bakiniz.

Tablo 7. incelenen Instagram Hesabi Erkek Kullanicilarinin
Hikaye icerigi Bilgileri

Instagram

Hesabi Hikaye Icerigi

Hesap 6 1 Kizinin parkta yiiriimesi/ video

2 Instagram ile ilgili Hiilya Avsar’in
haberini repost yapip Instagrami
kapatacagina dair espri/
fotograf/repost

3 Kizinin bagina balon baglamasi
lizerine tam bir prenses
yorumunun yapilmasi

4 Esini parkta kucaginda bebegiyle
cekip yikilmadi ayakta yazi/mizah
Is arkadaslar1 ile egitim
seminerinden self

Is arkadaslar ile self

Kendinin sunumu

Arkadaglar ile cafede cay icerken
Aydm Orak ile soylesine dair
repost/etiketlem

Yasar Kemal belgeseline dair
video

Sinema salonundan bir kare
Aydm Orak ile self

Film afiginin paylagimi

Ahmet Arif giirinin repostu

Hesap 7 1

ERKEK

Rl lwin

Hesap 8

N

Hesap 9
Hesap 10

NPk~ Ww

Savas ile ilgili yazinin paylagimi

In:lt;girbalm Hikaye Icerigi
Hesap 1 1 Icecek gorseli/miizik/etiketleme
= 2 Arkadaslar1 ile yemek
o yerken/mizah
< 3 Tiyatro Gosterisi/Bumerang
X 4 Yapmus oldugu habere dair repost
Hesap 2 1 Bebegiyle gezme
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Instagram hesabi kadin kullanicilarin hikaye paylasimlari
incelendiginde (toplamda 17 hikaye paylasiimistir) icerikte
Benlik Sunum Taktigi (BST) o6zellikle kendinin sunumu
seklinde oldugunda “kendini sevdirme” davranisinin bir
uzantisi olarak degerlendirilebilecektir. Bu baglamda 10
icerikte (%58,82) kendini sevdirme davranisinin éne ¢iktig
gozlemlenmistir.  Kullanicinin is  becerilerinin  ortaya
konulmasi cergevesinde 4 icerikte (%23,52) “niteliklerini



tanitma” davranisi ve bir konu hakkinda dikkat cekme
baglaminda 4 icerikte (%23,52) ise “Ornek davranis
sergileme” davranisi gozlemlenmistir. 1 hikaye paylasiminda
hem “kendini sevdirme” hem de “niteliklerini tanitma”
davranisi bir arada gortlmastar. Kadin  kullanicilarin
paylastiklari hikaye iceriklerinde Benlik Sunum Taktigine
iliskin ayrintih bilgi Tablo 8'de gozlemlenmektedir.

Tablo 8. incelenen Instagram Hesabi Kadin Kullanicilarinin
Hikaye BST Bilgileri

incelendiginde (toplamda 16 hikaye paylasiimistir) icerikte
Benlik Sunum Taktigi (BST) ozellikle bireyin kendi dzelliklerini
one c¢lkarma seklinde oldugunda “niteliklerini tanitma”
davranisinin bir uzantisi olarak degerlendirilebilecektir. Bu
baglamda kullanicinin is becerilerinin ortaya konulmasi
cercevesinde 8 icerikte (%50) “niteliklerini tanitma”
davranigi gozlemlenmistir. 5 igerikte (%31,25) O6rnek
davranis sergileme 6ne ciktigi gozlemlenmistir. 4 hikaye
paylasiminda “kendini sevdirme” ve “niteliklerini tanitma”
birlikte kullaniimistir. Erkek kullanicilarin paylastiklari hikaye
iceriklerinde Benlik Sunum Taktigine iliskin ayrintili bilgi

'nlit:iﬁm Hikaye igerigi
Hesap 1 1-Sicak Sarap Kadehlerinin Kendini
Tokusturulmasi Sevdirme
/Miizik/Etiketleme
2- Arkadaglari ile Masada Kendini
Yemek Yerken Self Sevdirme
Etiketleme/Yine mi Giizeliz
Yine Mi Cigek Yazisi
3- Duvar Gazetesinde Yeni Niteliklerini
Tarim Diizeni Hakkinda Tanitma
Soylesisine Dair Haber Gorseli
/Bumerang
4- Soylesi Yaptig1 Tarim Niteliklerini
Yazarinin Gorselini Repost Tanitma
Etmesi
Hesap 2 1-Kiziyla Gorsel Kendini
Sevdirme
2- Diinya Kedi Giinii ile Ilgili Ornek
Kedi Gorsel Davranig
Sergileme
3-Kedi Gorseli Paylasiimis Ornek
Miizik Esliginde Davranig
#Diinyakedigiinii Hastag Sergileme
Hesap 3 1- Kendi Fotografini Paylasma Kendini
P Sevdirme
<D( 2-Kedi Gérseli Paylasma Ornek
v /Etiketleme “Diinya Kediler Davranig
Giinii Kutlu Olsun” Sergileme
Hesap 4 1- Arkadagslari Tle Bir Kafede Kendini
Oturmalar/Konum/Etiketleme Sevdirme
2-Cafede Kiz Arkadaglari ile Kendini
Self/Etiketleme Sevdirme
3-Arkadasinin Gonderisini Kendini
Repost Etme Sevdirme
4-Ogrencileri ile Etkinlik Self Kendini
Sevdirme
Niteliklerini
Tanitma
Hesap 5 1-Esinin Bilgisayar Basinda Ornek
Home Office Calismasma Dair | Davranig
Goriintii Oglu da Babasiin Sergileme
Yaninda/Etiketleme
2-Esi ile Selfi - Nazar Boncugu | Kendini
Emojisi Sevdirme
3-Avukat Ergiin Kazanirin Kendini
Tweetini Repost Etme Nazar Sevdirme
Boncuk Emojisi
Hakkinda/Mizah
4-Cocuklarin Etkinliklerine Niteliklerini
Dair Gorsel Tanitma

Instagram hesabi

erkek kullanicilarin hikaye paylagimlari

Tablo 9’da gozlemlenmektedir.

Tablo 9. incelenen Instagram Hesabi Erkek Kullanicilarinin

Hikaye BST Bilgileri

I ng;%im Hikaye Icerigi
Hesap 6 1-Video/kizi ile parkta vakit Ornek Davranis
gecirmesi Sergileme
2-Hiilya Avsar’in Instagram Niteliklerini
konu haberini paylasip, Tanitma
yorum yazmasli /mizah
3- Kizinin basinda balon ile Ornek Davranis
poz vermesi ve “tam bir Sergileme
prenses” yazisi
4- Esini parkta kucaginda Ornek Davranis
bebekle ¢ekip yikilmadi Sergileme
ayakta yazisi /Mizah
Hesap 7 1-Is arkadaslari ile egitim Kendini
seminerinden self-/Konum Sevdirme
Niteliklerini
Tanitma
2- Is arkadaslari ile Atatiirk Kendini
portresi oniinde Sevdirme
self/Arkadaglarini etiketleme | Niteliklerini
Tanitma
3- Gelir Idaresi Bakanlig Kendini
yazis1 6niinde poz verme Sevdirme
X Niteliklerini
X Tanitma
ﬁ 4-Erkek arkadaglari ile cafede | Kendini
cay igerken/Arkadaglarini Sevdirme
etiketleme
Hesap 8 1-Sinema Anadolu’nun Niteliklerini
paylasimi repost Aydin Orak | Tanitma
ile Soylesi Post
2-Yasar Kemal efsanesine Niteliklerini
dair festivalden video gorseli | Tanitma
3-1. Sinema dolu film Niteliklerini
giinlerine dair sinema Tanitma
salonundan bir kare
4-Festival ve soylesi Kendini
yapilanla selfi Sevdirme
Niteliklerini
Tanitma
Hesap 9 1- The Book Of Boba Fett Ornek Davranis
filminin afisi Sergileme
Hesap 10 1-Arkadasinin Ahmet Arif Kendini
siiri repost Sevdirme
edilmis/Konum/Etiketleme
2-Savas ile ilgili yazi Ornek Davranis
paylasilmig Sergileme

Communicata
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incelenen Instagram hesaplarinin génderi paylasimlarini
tarihler cercevesinde niceliksel sunumu Tablo 10’da
gorilmektedir.

Tablo 10. incelenen Instagram Hesabi Kullanicilarinin
Gonderi Paylasim Bilgileri

adet), eglence (14 adet), video (10 adet), muzik (8 adet),
arkadaslariile (8 adet), filtre (4 adet), yiyecek icecek (2 adet)
ve diger etkinlikler seklinde dagilm gbéstermektedir. Ayrintil
bilgi icin Tablo 11’e bakiniz.

Tablo 11. incelenen Instagram Hesabi Kadin Kullanicilarinin

Instagram hesabi kadin kullanicilarin génderi icerigi dis
mekan sunumu (40 adet), aile (39 adet), i¢ mekan (35 adet),
tekli fotograf paylasimi (20 adet), coklu fotograf paylasimi
(20 adet) kendinin sunumu (27 adet), eglence (19 adet),
konum (18 adet), filtre (17 adet), video (12 adet), muzik (12
adet), arkadaslari ile (2 adet) ve diger etkinlikler seklinde
dagihm  gostermektedir.  Instagram  hesabi  erkek
kullanicilarin  génderi igerigine bakildiginda; dis mekan
sunumu (64 adet), konum (44 adet), ic mekan (38 adet),
gorsel paylasim (35 adet), kendinin sunumu (27 adet), is
yaparken (26 adet), tekli fotograf paylasimi (23 adet), coklu
fotograf paylasimi (17 adet), etiketleme(15 adet), aile (14

Communicata

Instagram Tarih Gonderi Instagram Tarih Gonderi Gonderi I(;erigi B]|gi|eri
Hesab1 Sayisi Hesab1 Sayis1
Hesap1 | 14.02.2024 1 Hesap 6 14.02.2024 1 el ol <« | o | § P T P e
14.02.2024 1 13.02.2024 1 I T T T I |2 I T T T T |2
12.02.2024 1 11.02.2024 2 = =
31.01.2024 1 07.02.2024 1 T
23.01.2024 1 07.02.2024 1 BEZ| 6 4 4 6 20 4 5 4 5 5 23
04.01.2024 2 04.02.2024 1 gak
03.01.2024 1 03.02.2024 1 o
02.01.2024 2 02.02.2024 1 HZ2
31.12.2023 1 30.01.2024 10 g3 2| 8| 8| °® S N
19.12.2023 1 29.01.2024 4 =
Hesap 2 14.02.2024 1 Hesap 7 02.02.2024 1 E z
14.02.2024 3 31.01.2024 1 22 6 1 14 5 1 21 4 7 5 6 5 27
14.02.2024 2 19.01.2024 6 ¥ o
07.02.2024 1 25.09.2023 6 -8
30.01.2024 2 14.09.2023 2 &g | 10| 8 6 | 18 | 1 |40 | 10 ) 16 ) 6 | 30 | 2 | 64
26.01.2024 1 01.09.2023 1 =
25.01.2024 1 31.08.2023 1 ,3% 2 14 7 3 9 35 12 7 6 4 9 38
10.01.2024 5 21.06.2023 1 S
06.01.2024 2 05.05.2023 1 ©
04.01.2024 1 04.02.2023 7 ES I T I B 2 - c
Hesap3 | 01.01.2024 1 Hesap 8 15.02.2024 1 =
23.12.2023 2 13.02.2024 1 3 o
07.12.2023 2 04.02.2024 1 £= | 2 2 L I I R
- 23.10.2023 2 v 04.02.2024 1 2
= 29.09.2023 1 Wy 29.01.2024 3 ¥ =
g 18.09.2023 2 r 22.12.2023 1 228 1 - 1 2
15.05.2023 1 o 22.11.2023 4 > -
28.02.2023 1 17.10.2023 1 g
18.02.2023 1 10.10.2023 5 5 2 2 2 10 3 19 3 4 - 4 3 14
03.02.2023 2 16.02.2023 1 2
Hesap 4 26.07.2023 3 Hesap 9 22.02.2024 1 <
04.07.2023 3 16.02.2024 4 i
04.04.2023 1 14.02.2024 1 —g ! 2 ! 0] 10 4 12 ) i »
08.03.2023 1 10.02.2024 5 >
18.11.2023 1 07.02.2024 10 2
19.08.2022 2 30.01.2024 6 = 13 _ B B 2 15
19.08.2022 1 27.01.2024 1 =
18.08.2022 3 22.01.2024 4 ”EJ
18.08.2022 3 16.01.2023 1 £
03.08.2022 2 11.02.2022 1 (- A I A I I I N I N R I
Hesap 5 05.02.2024 1 Hesap 10 13.02.2024 1 -
09.02.2024 1 27.01.2024 1 b= 2 2 3 10 2 17 2 1 - - 1 4
19.12.2023 1 24.01.2024 1 -
17.12.2023 1 16.01.2024 4 z
06.12.2023 1 23.12.2023 2 = z |4 L L I A A I A R
21.11.2023 1 30.11.2023 1 =
20.11.2023 1 15.11.2023 1 5 2 4 2 4 12 2 1 2 - 3 8
15.11.2023 1 14.11.2023 1 =
31.10.2023 1 06.11.2023 1 < E
29.10.2023 1 30.10.2023 1 g3 |t 1 o | - | 2|3 |3
=3
=2

Instagram hesabi kadin kullanicilarin gdnderi paylasimlari
incelendiginde icerikte Benlik Sunum Taktigi (BST) ozellikle
kendinin sunumu seklinde oldugunda “kendini sevdirme”
davranisinin  bir uzantisi olarak degerlendirilebilecektir.
Toplam 51 gonderide “kendini sevdirme” davranisina, 6
gonderide “kendini sevdirme ve niteliklerini tanitma”
davranisina, 2 gonderide “niteliklerini tanitma” davranisina
ve 1 gonderide “kendini sevdirme ve Ornek davranis
sergileme”  davranislarinin  bir arada  kullanildigina
rastlanilmistir.  Erkek kullanicilarin  goénderi  paylasimlari
incelendiginde toplamda 49 gonderide “kendini sevdirme”
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davranisi, 47 gonderide niteliklerini tanitma” davranisi, 8

gonderide
gonderide

“ornek davranis sergileme” davranisl, 7
“kendini sevdirme ve niteliklerini tanitma”

davranisi ve 3 gonderide ise “kendini sevdirme ve 6rnek
davranis sergileme” davranislari bir arada tespit edilmistir.
Bulgular, Tablo 12’de ayrintili olarak sunulmustur.

Tablo 12. incelenen Instagram Hesabi Kadin Kullanicilarinin

Gonderi BST Bilgileri

H1

H2

H3

H4

H5

H6

H7

H8

H9

H10

Kendini
Sevdirme

9

2

16

22

2

1

14

7

13

14

Niteliklerini
Tanitma

1

1

10

9

7

21

Ornek
Davrams
Sergileme

8

Kendini
Sevdirme ve
Niteliklerini
Tamtma

Kendini
Sevdirme ve
Ornek
Davrams
Sergileme

Arastirma kapsaminda elde edilen bulgular cercevesinde
asagidaki sonuclar aciga ¢ikmistir:

i)

icerik Cozlimlemesi Analiz Formu’nda incelemeye

dahil edilen kullanici hesaplarinin  tamaminda
kullanicilarin kendi isimlerini kullanmalari
arastirmanin  temel  kriterleri  arasinda  yer

almaktadir. Yapilan calismada kullanicilarin kadin (5
kisi) ve erkek (5 kisi) cinsiyetlerine gore dengeli
dagilimina 6zen gosterilmistir. incelenen Instagram
hesaplarin ~ kullanicilarinin - demografik  verileri
¢o6zUmlenmistir (Cinsiyet, Yas, Egitim Durumu,
Medeni Durum, Meslek, ikamet Edilen il).
Hesaplarin kullanicilarinin yas dagihmina
bakildiginda kadinlarin yas ortalamasinin 28,6;
erkeklerin yas ortalamasinin ise 32,8 oldugu tespit
edilmistir. incelenen hesaplarin  kullanicilarinin
egitim  durumlari  Universite  (%100) olarak
gbzlemlenmistir. Kullanicilarin medeni durumuna
bakildiginda kadinlarin 3’Gnin (%60) evli, 2’sinin
(%40) bekar ve erkeklerin de 4’Gnin (%80) bekar
olduklari tespit edilmistir. Kullanicilarin meslek
dagilimi birbirinden farkl oldugu goézlemlenmistir.
ikamet edilen iller de cesitlenmektedir. 2 kadin
(%40) ve 1 erkegin (%20) istanbul’da ikamet ettikleri
gbdzlemlenmistir. Arastirma ornekleminin
arastirmacinin sahsi hesabi Uzerinden vyapiliyor
olmasi ve kullanicilarin basit rastlantisal olarak
secilmis olmasi, arastirma evreninin ise sonsuz
olmasi bu degiskenler Uzerinden dagilimin net

ii)

olarak ortaya konulmasini glglestirmektedir. Bu
baglamda demografik veriler ve ozellikleri fark
etmeksizin bireylerin Instagram hesabi kullanicisi
olduklari gbzlemlenmistir.

Instagram hesaplarinin kimlik sunumu baslginda
onemli yere sahip olan Profil bilgileri, kullanicinin bu
hesabi ne siklikla kullandigi, kimleri takip edip kimler
tarafindan takip edildigi, paylasimlarinin tirleri ve
yogunlugu hakkinda detayl bilgi sunmaktadir. Bu
baglamda arastirmaya dahil edilen Instagram
hesaplarinin Profil (Gonderiler/Post, Takipgi, Takip
Edilen), Profil Resmi ve Hikaye bilgileri hakkinda
detayll coziimleme gerceklestirilmistir. incelenen
hesaplarin ~ kullanicilarinin profil bilgilerine
bakildiginda 1 kadinin (%20) esi ile cekilmis
fotografini profil resmi olarak tercih ettigi 1 kadinin
da (%20) bebegiyle diger kadin ve erkek
kullanicilarin tamaminin ise sahsi fotograflarina yer
verdikleri gozlemlenmistir. Bu durumda kisisel
sunumun o6ne ciktigini ifade etmek mumkdnddr.
Hesaplarin agilisindan inceleme yapilan tarihe kadar
kullanicilarin - paylastiklart  gonderilerin -~ (post),
kadinlarda 18 ile 725 arasinda; erkeklerde ise 116 ile
2232 arasinda dagilim gostermektedir. Gonderi
paylasimi incelendiginde erkek hesap sahipleri
kadinlara nazaran daha fazla paylasimda
bulunmustur. Hesaplarda yer alan takipci sayilarina
iliskin olarak da kadin ve erkek kullanicilar arasinda
anlamli dizeyde farklilik tespit edilmistir. Kadin
kullanicilarin ortalama 1,930,4 takipgisi bulunurken;
erkek kullanicilarin ortalama 3.158,8 takipgiye sahip
olduklari  belirlenmistir. ~ Cinsiyetler  acisindan
degerlendirildiginde  takip  edilen  hesaplarin
niceliksel dagilimi kadinlarda ortalama 654,8 iken,
erkeklerde 888,4’tlr. Bu durumda hem takip etme
hem de takip edilme dlzeyi olarak erkeklerin ¢ok
daha fazla bu platformda gorindukleri ve etkileyici
konumda olduklarr ifade edilebilecektir.

Instagram hesabinda 6ne c¢ikan bir diger uygulama
da “hikaye” olup; bireyin kendini sunma bigimi
olarak incelemeye deger gorilmustir. Hikayenin
belirli bir stre icin hesabin duvarinda kalmasi (24
saat) nedeniyle takipgilerin Instagram ortamina sik
sik girmelerinin 6nemli bir faktéri olmasi ve diger
paylasimlardan kolaylikla ayrismasi nedeniyle
bireyler hikaye kisminda gegcici gorsel ve videolar
paylasabilmekte; hikayedeki paylasimlarini daimi
kilmak icin de “6ne ¢ikanlar” kismina yénlendirerek
sabitleyebilmektedirler. Surekli gincellenen kisim
olarak hikaye, bu platformun ¢ogu zaman en dikkat

Communicata
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ceken kismi olmaktadir. Bununla beraber 1 saatlik
canh yayin uygulamasinin da “hikaye” kisminda yer
almasi, dogrudan dikkati bu kisma ¢cekmekte ve aktif
kullanimi agiga c¢ikarmaktadir. Tim bu nedenlere
bagli olarak arastirmada, inceleme yapilan glne ait
hikayeye iliskin olarak (tarih, sayi, icerik baglaminda)
¢o6zimleme vyapilmistir.  Hikaye paylasimlarinin
niceliksel olarak dagiliminda cinsiyet baglaminda
anlamli  bir farkhlik gozlemlenmemistir. TUm
kullanicilar incelenen doénem itibariyle hikaye
paylasmislardir. Instagram hesabi kadin
kullanicilarin  hikaye icerigi etiketleme (4 adet),
arkadaslari ile gorsel (4 adet) o6rnek davranis
sergileme (4 adet) muzik (2 adet), mizah (2 adet),
self (2 adet), repost (2 adet) ve diger etkinlikler
seklinde dagilim gostermektedir. Instagram hesabi
erkek kullanicilarin ise hikaye icerigi yakin cevresiyle
ilgi gorsel paylasimi (6 adet), mizah (3 adet), self (3
adet), video (2 adet), repost (2 adet) ve diger
etkinlikler seklinde dagilim goéstermektedir. Kadin
hikayelerinde agirlikli olarak etiketleme 6rnek
davranis sergileme ve arkadaslariile gorsel paylasim
yer alirken erkek kullanicilarda agirhkh olarak
arkadaslari ile gorsel paylasimi tercih etmislerdir.
Kadinlar Instagramin etiketleme c¢ozelligi ile daha
fazla etikilesime girmeyi tercih ederken erkekler
yasamlarina dair paylasimlari tercih etmislerdir.
Instagramin duvarinin énemli bir kismini kaplayan
ve akis icerisinde vyer alan paylasim ortami,
calismada analiz  edilen bir diger kismi
olusturmaktadir. Arastirma kapsaminda akistan
ziyade belirli hesaplar incelendigi icin dogrudan
takip edilen ve incelenen hesaplara gidilerek
paylasim listeleri Uzerinden en son 10 paylasim
arastirmaya dahil edilmistir. Hikaye analizinde esas
alinan kriterler burada da tercih edilmis ve tarih,
gonderi sayisi, icerik ¢ozimlemesi yapilmistir.
Paylasimlar cinsiyetler baglaminda niceliksel olarak
anlamli bir farklilik sergilememektedir. Gonderi
icerigi  baglaminda incelendiginde dis mekan
sunumu (40 adet), aile (39 adet), ic mekan (35
adet), kendinin sunumu (27 adet), tekli fotograf
paylasimi (20 adet), coklu fotograf paylasimi (20
adet), eglence (19 adet), konum (18 adet), filtre (17
adet), video (12 adet), muzik (12 adet), arkadaslari
ile (2 adet) ve diger etkinlikler seklinde dagilim
gbstermektedir. Instagram hesabi erkek
kullanicilarin - génderi igerigine bakildiginda; dis
mekan sunumu (64 adet), konum (44 adet), ic
mekan (38 adet), gorsel paylasim (35 adet), kendinin
sunumu (27 adet), is yaparken (26 adet), tekli
fotograf paylasimi (23 adet), c¢oklu fotograf
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paylasimi (17 adet), etiketleme (15 adet), aile (14
adet), eglence (14 adet), video (10 adet), mizik (8
adet), arkadaslari ile (8 adet), filtre (4 adet), yiyecek
icecek (2 adet) ve diger etkinlikler seklinde dagilim
gostermektedir. Kadin ve erkek kullanicilar mekan
kullanimi olarak dis ortami sunmayi tercih ederken
kadin kullanicilar aile ortamini daha fazla sunarken,
erkek kullanilar arkadaslarini ve goérsel paylasimi
daha c¢ok tercih etmislerdir. Erkek ve kadin
kullanicilar kendinin sunumu ayni iken erkekler de is
yaparken gorsel paylasimi bulunmaktadir.

iv) Arastirma kapsaminda bireyin kisilerarasi iletisim
sirecleri ve psikolojik olarak kendini sunma bigimi
olarak Benlik Sunum Taktigi (BST) Uzerinden de
paylasimlarin icerikleri baglaminda degerlendirme
yapilmistir. Instagram hesabi kadin kullanicilarin
hikaye paylasimlari incelendiginde iceriklerde Benlik
Sunum Taktigi (BST) baglaminda o6zellikle kendinin
sunumu seklinde oldugunda “kendini sevdirme”
davranisinin bir uzantisi olarak
degerlendirilebilecektir. Erkek kullanicilarin hikaye
paylasimlari incelendiginde icerikte Benlik Sunum
Taktigi (BST) ozellikle bireyin kendi 6zelliklerini 6ne
¢lkarma seklinde oldugunda “niteliklerini tanitma”
davranisinin bir uzantisi olarak
degerlendirilebilecektir. Benlik  Sunum  Taktigi
baglaminda cinsiyetlere goére bir farklilik oldugu
ortaya c¢ikmaktadir. Bu baglamda kadinlar daha ¢ok
fiziksel gbrinimleri ile 6ne ¢ikmayi tercih ederken,
erkekler niteliklerini sunma yoluna gitmektedirler.
Instagram hesabi goénderi paylasimlari
incelendiginde kadin kullanicilarin hesap paylagim
iceriklerinde Benlik Sunum Taktigi (BST) olarak
“kendini sevdirme” davranisinin  6ne  ciktig
gozlemlenmistir. Erkek kullanicilarin hesaplarindaki
paylasim iceriginde ise “niteliklerini tanitma” 6n
plana ¢iktigr gozlemlenmistir. Erkek kullanicilar
niteliklerini tanitarak bir kimlik olustururken kadin
kullanicilar  ise  kendini  sevdirme  davranisi
sergileyerek kimlik olusturmaktadir. Ayrica tim
profil unsurlari baglaminda kullanicilarin  dikkat
cekme ve “kendini sevdirme” cabasi icerisinde
olduklarr ifade edilebilir.

Degerlendirme ve Sonug

Yeni iletisim teknolojileri ve bu teknolojilerin bir Grina
olarak aciga cikan sosyal medya uygulamalari zaman ve
mekan kavramini ortadan kaldirarak c¢ok sayida bireyin
etkilesim kurmasina olanak saglamistir. Sanal ortamlar
etkilesimin dogasini ve iletisim bigimlerini dontstirerek yiz
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ylze iletisimden ziyade gorsel iletisimi 6n plana cikarmistir.
Gorsel iletisimin yogunluklu oldugu sosyal medya Gzerinden
bireyler, kurduklari iletisim ile sanal kimlikler insa etmek ve
paylasimlarint  da  bu  kimliklere  6zgl  bicimde
kurgulamaktadirlar. Kisilerarasi iletisim ve etkilesimin “nasil”
gerceklestigini cozimlemek Uzere kisilerarasi iletisim, benlik
sunumu ve dijital medya Uzerine yapilan literatlr taramasi
sonucunda bireyin kimlik sunum bicimlerinin sosyal medya
ortaminin  ozelliklerine baglh olarak doénlsim yasamis
olmakla birlikte 6zlinde bireyin kontroliinde “istenen”
bicimde, neyin nasil sunulmak istendigi cercevelerde ortaya
konuldugu tespit edilmistir.

Bireyin kisilerarasi iletisim sirecleri ve psikolojik olarak
kendini sunma bicimi olarak Benlik Sunum Taktigi (BST)
Uzerinden Instagram hesaplarinda icerik paylasimlari ele
alindiginda kadin kullanicilarin  hikaye paylasimlarinda
ozellikle “kendini sevdirme” taktigi 6n plana ¢ikmaktadir.
Erkek kullanicilar ise agirlikli olarak “niteliklerini tanitma”
davranisi sergilemislerdir. Kadinlar ve erkekler, ideolojik
aygitlar ve toplumsal genel gecer kabul
sistemleri/mekanizmalari  Gzerinden  gelistirilen  roller
cercevesinde -kitle iletisim araclarinin dayatmasina benzer
bicimde- kendilik sunumunda bulunmaktadirlar. Bu
cercevede kadinlar fiziksel gorinimleri ile 6ne cikmayi
tercih ederken, erkekler niteliklerini sunma yoluna
gitmektedirler. Kalabaliklar icerisinde yalnizlasan ve giderek
yabancilasan birey icin vazgecilmez bir “bulunma/gérinme”
aracl olarak énem kazanan sosyal medya ortamlari, icerik
sunma bigimleri baglaminda bireyi gorinir kilmaktadir. Bu
cercevede yalnizligini gidermek ihtiyaci icerisinde olan kadin
“kendini sevdirme” davranisina, erkek ise “niteliklerini
tanitma” yoluyla kendini ortaya koyma c¢abasi igerisine
girmektedir.

Yapilan bu ¢alisma, sosyal medya Gzerinden bireyin kendini
sunma ve kimlik olusturma c¢abasini ortaya koymasi
acisindan 6nem tasimakta olup, kisilerin sosyal medyayi
kisilerarasi iletisim amach kullanim ve egilimlerinin
belirlenmesi agisindan ilerde yapilacak calismalara érnek
teskil etmektedir. Birey, varolusundan ginimize degin
kendini sunma eylemselligi icerisinde olan bir varliktir.
Teknoloji, bireyin kendini sunma bicimlerini dontstirmekle
birlikte, benlik sunma taktikleri yoéninden benzerlikler
tasimaktadir. Sosyal medya platformlari UGzerinden yapilan
paylasimlar bylk verinin bir pargasi olarak insana dair olani
ortaya koymak agisindan incelenmeye deger olup, ilerleyen
doénemlerde insan davranisi ve etkilesimine iliskin olarak
cesitli kapsam ve konu basliklarinda calismalarin yapilmasi
onerilebilir.
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Yurttas Gazeteciligi: Risk ve Firsat ikilemi

Citizen Journalism: The Dilemma of Risk and Opportunity

0z

Bu calisma, dijital cagda yikselise gegen yurttas gazeteciliginin hem avantajlarina hem risk
iceren tablosuna odaklanarak alanyazina iliskin genel durum degerlendirmesinde bulunma
amacl tasimaktadir. Bu sayede s6z konusu yonelimin diger toplumsal alanlarda oldugu gibi
gazetecilik sahasini da kusatmaya alan yeni teknolojiler baglaminda nasil bir akademik
dikkate tabi tutuldugunu anlamaya galismak arastirmayi kayda deger kilmaktadir. Bu itibarla
nitel arastirma desenine sahip calisma dokiman analizi sinirlarinda gerceklestirilmistir.
Arastirma sonucunda, incelenen alanyazinin bir yandan yurttas gazeteciliginin sahip oldugu
katiim merkezli habercilik potansiyelinin teknik imkanlarin da katkisiyla her gecen giin ileri
bir asamaya tasindigi fikrinde birlestigi diger taraftan ise tasidigi etik baglaml risklerin
blyUklGginin avantajlarini sinirladigl distncesinde yogunlastigl tespit edilmistir. Bu
baglamda calisma risk faktoriini en aza indirmek ve avantajlardan yararlanma yetisini
gelistirmek icin s6z konusu sorunsal hakkinda birtakim yeni distnsel sireclerin
gelistirilmesine ihtiyac oldugunu isaret etmektedir. Teknolojinin ulastigi son asamada yurttas
gazeteciliginin  gbrmezden gelinecek bir yonelim olmaktan c¢iktigi kabul edilmeli,
deneyimlemeyi strdurdigimiz toplumsal slreclerde bu anlayisa merkezi bir rol
yUklenmelidir. Bu cercevede hem sivil 6zgtrliklerin kisitlanmasi baglamindan uzak olup hem
geleneksel gazeteciligin de paydasi oldugu slrecte gelisen bir yurttas gazeteciligi bicimi
taninmali ve desteklenmelidir.

Anahtar Kelimeler: Yurttas Gazeteciligi, Medya Arastirmalari, Gazetecilik Pratikleri, Dijital
Teknolojiler.

ABSTRACT

This study aims to evaluate the general situation of the literature by focusing on both the
advantages and risks of citizen journalism, which is on the rise in the digital age. In this
way, trying to understand what kind of academic attention this trend is subjected to in
the context of new technologies that surround the field of journalism, as in other social
areas, makes the research important. For this reason, document analysis was used in this
qualitative research. As a result of the research, it was determined that the literature
examined agreed on the idea that the participation-centered reporting potential of
citizen journalism is being moved to an advanced stage day by day with the contribution
of technical opportunities. On the other hand, it has been determined that the ethical
risks inherent in citizen journalism limit the advantages of this journalism orientation are
frequently encountered in the literature. In this context, the study points out that there
is a need to develop some new intellectual processes about the problematic in question
in order to minimize the risk factor and improve the ability to benefit from the
advantages. As a result, it should be accepted that citizen journalism is no longer a trend
to be ignored at the latest stage that technology has reached. Moreover, this
understanding should be given a central role in the social processes we continue to
experience. In this context, a form of citizen journalism that is far from the context of
restricting civil liberties and develops in a process that includes traditional journalism
should be recognized and supported.

Keywords: Citizen Journalism, Media Studies, Journalistic Practices,
Technologies.
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Giris

Dinyada donemsel olarak gozlenen sosyal, kultirel,
ekonomik ve teknolojik degisimler haberin de yapisini
donlstime ugratmistir. 1830-40’larda telgrafin icadina bagh
gelisip 1880’'lerde kagit fiyatlarindaki dislis ve gocg
dalgasindan etkilenen bu déntsim 1920’'lerde radyonun
kesfi ve sohretlerle ortaya cikan dedikodu kiltdrinin
yUkselisiyle yeni bir evreye tasinirken Soguk Savas ve
televizyonun baslangicina isaret eden 1950’lere gelindiginde
dramatik bir hal almistir. Nihayet kablonun habercilikte
kullaniminin ardindan internet ve mobil teknolojilerin de
haber yapim sirecine dahil olmasiyla haberin yapisinda
kokla degisimler yasanmistir (Bowman ve Willis, 2003, s. 11).
SUphesiz bUtin bu gelismeler tehdit olarak gorilen
teknolojinin geleneksel gazetecilik anlayisi tarafindan goz
ardi edilmeyip aragsallastiriimasiyla mdmkidn olmustur.
Teknik ilerlemelerle karakterize bu ylzyilda ise teknolojinin
gazetecilik anlayisi ve habercilik pratiklerinde kullanimi yeni
birtakim imkanlarin ya da c¢ikmazlarin dogmasina vyol
acmistir. Bugiin habercilikte yeni bir egilim olarak ortaya
ctkip kimi cevrelerce firsat kimilerince risk kabul edilen
yonelimlerin  basinda yurttas gazeteciliginin  geldigi
bilinmektedir. Yeni bir deneyimi yansittigi distinilen yurttas
gazeteciligi kamuyu ilgilendiren, kamunun ortakliginda
sergilenen bir haber yapma pratigi ortaya koymustur. Bu
anlayis bazilarina gére medyanin ekonomik agmazina cevap
seklinde gelisirken diger bir yaklasima gore siyasal unsurlarin
itkisiyle gelismistir.

ik 6rnegini 1990’larda ABD’de veren yurttas gazeteciligine
getirilen iki temel yaklasim, bu yonelimi demokrasinin
getirisi olarak gérmek ya da ana akim medyanin ekonomik
kaygilarini gidermek seklinde degerlendirme konusunda
birbirinden ayrilmaktadir. Kuskusuz iki yaklasim da ileri
sirddgu anlayisi destekleyici argimanlara sahiptir. Siyasal
yaklasimda katihmci demokrasiyi topluma yerlestirecegi
dusdndlen bir yurttas gazeteciligi 6ngorulirken ekonomik
yaklasim bu yeni pratigi alternatif habercilik meydana
getirmek yerine medyanin degisen dinyaya ve teknik
ilerlemelere bagh bicimde glncellenmesini saglayan arag
olarak degerlendirmektedir. Alanyazinda her iki yaklasimdan
beslenen arastirmalarin birbiriyle benzer bir oran ortaya
koymasi bahse konu yonelimin anlami, kapsami ve sinirlari
hakkinda ikilemin dogmasina yol agmaktadir. Nitekim s6z
edilen temel yaklasimlar birbirini tamamen disladigl gibi
yurttas  gazeteciliginin  anlamlandiriimasinda ~ 6nemli
plrizlerle karsilasiimasini  saglamaktadir. Bdylece bu
yonelimin ya tamamen geleneksel medyanin tekelini kiran
bir alternatif olarak kabul edilmesi ya da eski medyanin
gincel versiyonu seklinde bir nitelemeyle karsilasmasi
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sonucu ortaya cikmaktadir. Bu calismada yurGtalen
alanyazin incelemesinin yurttas gazeteciligini dogru bicimde
anlama yolunda 6nemli bir katki olacagi distnilmektedir.

Yurttas gazeteciligi pek cok arastirmanin Gzerinde fikir
birligine vardigl sekliyle dogru ve sorumlu habercilik
talebinde bulunan medya kullanicilarinin bagiml gazetecilik
anlayisina tepkisel bir tezahlUr ortaya koymasi olarak
bilinmektedir. Baska bir ifadeyle bu yonelim profesyonel
olmayan vatandaglar tarafindan kamu vyarari gozetilerek
yaratilan medya modeli olarak tanimlanmaktadir (Widera,
2016, s. 202). Buglin internet basta olmak Uzere iletisim
teknolojilerinin  gazetecilik  pratiklerinde  etkin  rol
oynamaslyla 6nemi vurgulanan yurttas gazeteciligi daha
muUmkUin bir alana kavusmustur. Haber medyasina uygun
icerik Gretimine imkan taniyan teknik bilgi ve cihazlarin kolay
erisilebilir olusu siradan insani bilgi degis tokusunun parcasi
kilmistir. Ozellikle teknik donanimin mobilize duruma
gelmesiyle tanikliklar haberlestirilmistir. Vatandasin haber
Uretim sUrecinin merkezine tasindigl bu gazetecilik anlayisi
herkesi muhabir, kameraman, prodiktor olma yetisiyle
donatmistir. Siradan vatandasi haberin nesnesi olmaktan
cok dznesi olmayla ddillendiren yurttas gazeteciligi haberin
kaynaginin ve alicisinin yakinsamasini ifade etmektedir.
Katilimci gazetecilik tlirine en vyakin yonelim seklinde
kendini gosteren yurttas gazeteciligi vatandas merkezli ve
vatandas gorme bigiminden yurUtilirken stphesiz etik
tartismasini da beraberinde getirmektedir. Zira geleneksel
gazetecilik anlayisinin temelini olusturan olayin disinda
olma, haberin tarafi olmama, lGglincl gbzden gérme pratigi
bu tlirde gecerligini yitirmektedir. Bdylece halk adina ve halk
yararina haber insa etme sireciyle olumluluk iddiasinda
bulunan yurttas gazeteciligi diger acidan tarafli bakisla
kurgulanan haber yaratma bicimine dénisebilmektedir. Bu
durum yurttas gazeteciliginin bulundugu kritik noktay! isaret
etmektedir.

Bu calisma yurttas gazeteciliginin hem avantajlarina hem risk
iceren tablosuna odaklanarak alanyazina iliskin genel durum
degerlendirmesinde  bulunma  amaci  tasimaktadir.
Galismanin onceledigi amaca en uygun teknik oldugu
gerekcesiyle dokiiman analizine basvurulmustur. Bu sayede
s6z konusu yonelimin diger toplumsal alanlarda oldugu gibi
gazetecilik sahasini da kusatmaya alan yeni teknolojiler
baglaminda nasil bir akademik dikkate tabi tutuldugunu
anlamaya calismak arastirmayi kayda deger kilmaktadir.
Nitekim alanyazini olusturan yayinlarin énceledigi temalar
kadar geride kalan ya da dikkate alinmayan baslklar da
bazen bilinmeyi gerektirmektedir. Keza ancak bu sayede
inceleme konusu bitin baglamlar etrafinda gorintiye
girmektedir. Calisma bu yoniyle de dnemlidir.
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Yurttas Gazeteciligini Kavramsallastirma Denemesi

Yurttas gazeteciligi haber Uretim ve dagitim sirecine katkida
bulunan halk pratiklerinin bitindnd icermektedir. Bu slreg
olaya iliskin bilginin toplanmasi ve kurgulanmasi, haberin
dagitiimasi ve tiketilmesini ifade etmektedir. Gazetecilik
pratiklerinin isleyisinde gorilen sorunlara demokrasi
merkezli anlayis c¢ercevesinde ¢dzUm Uretme vaadinde
bulunan yurttas gazeteciligi hak odakl yayincilik arayisina
cevap olmaya calismaktadir. Haberciligin  gazeteci
tekelinden 6ding alinarak yurttasa devredilmesini agiklayan
bu pratik kamunun ortakliginda bir medya 6nermektedir.
Haber akisini belirleyen hiyerarsiyi degistirme fikrine
dayanan vyurttas gazeteciligi, vatandasi haberin alicisi
konumundan  Ureticisi ve  dagiticisi  pozisyonuna
tasimaktadir. S6z konusu yeni ydnelime gore; cercevelenmis
haberlerin yarattigi gindeme gomli olmamayi tercih eden
vatandas bu gazetecilik anlayisi sayesinde ne hakkinda
dusinmesi gerektigine iliskin karari kendi verebilmektedir.
Boylece tek yonli isleyen, yukaridan asagiya akis gosteren
haber medyasinin tekelini kirmak umulmaktadir.

Kamusal alanin bugiinkl gérinimuinden yola ¢ikan yurttas
gazeteciligi kitle iletisiminin aktif paydasi bir yurttas profilini
oncelemektedir. Boylece bu yeni gazetecilik yaklagimi
kamusal alana eklemlenmis haberin Gretimi ve tiuketimini
katimci  demokrasiye uygun bicimde herkes arasinda
paylastirmayl amacglamaktadir. Kamu yararini diger bitin
¢ikarlarin Ustiinde degerlendiren anlayisi ilham kaynagi
kabul eden vyurttas gazeteciligi, gazeteci ve vyurttas
yakinsamasini gerceklestirmekle ilgilenmektedir. Pek cok
farkli kavram yardimiyla aciklanan ve vatandas gazeteciligi
olarak da tabir edilen yurttas gazeteciliginin kapsamini
belirleme konusunda fikir birliginden so6z etmek zor
gorinmektedir (Watson, 2011, s. 2). Zira alanyazinda yurttas
gazeteciliginin yaninda katilimci gazetecilik gibi bir baska
yonelim karsimiza ¢ikmaktadir. Yurttas gazeteciliginin tarihi
gecmisini sorgulayan arastirmalar bu yonelimi 19. ylzyila
kadar gotirmektedir. Kuskusuz Gillmor’in (2006, s. 3) Yaldizli
Cag'in asiriliklar olarak gordigl bu gazetecilik turl yeni bir
gazeteci tipi ortaya cikarmistir. Gillmor skandal pesinde
kosup rezalet olarak tabir edilen olaylari ortaya ¢ikaran bu
“serseri”lerin sergiledigi gazetecilik pratigini kamu hizmeti
veren habercilik olarak gérmdstdr.

ik ©rnegini 19. vylzylda verdigi dusinilen vyurttas
gazeteciliginin baslangic denemelerinde tam ve bagimsiz bir
vatandas haberciligi sergilendiginden s6z etmek cok da
mimkin degildir. Keza bugiinkl gazetecilik pratiklerinde
sergilenen bu ydnelimin “yeni” olma niteligini gazeteci
yerine vatandas tarafindan yonetilen haber yapma sirecine
bor¢lu oldugu bilinmektedir. Bununla birlikte bahse konu ilk

denemelerin daha c¢ok Bowman ve Willis'in “katilimci
gazetecilik”  olarak isimlendirdikleri  pratige 6rnek
olusturdugu distnulmektedir. Keza haber yapim slrecine
katihmci pozisyonuyla eslik eden izleyici habere iliskin
bilginin toplanmasi, raporlanmasi ve dagitilmasinda gérev
Ustlenmektedir ((Bowman ve Willis, 2003, s. 7; Watson,
2011, s. 2). Nip’e (2006, s. 230) gore ise katihmci gazetecilik
vatandasin  ana akim gazetecilik pratiklerine dahil
edilmesiyle ilgiliyken yurttas gazetecili§inde pratik tamamen
halkin ~ kontroline  gecmistir. Buna gore vyurttas
gazeteciliginde  haber  medyasi  tarafindan  kamu
gazeteciliginin  bir asamasl olarak gorilen katihmci
gazetecilikten farkli olarak halkin kendisi inisiyatif alma
olanagina sahiptir.

Bazi arastirmacilar buglinkl tanimiyla yurttas gazeteciliginin
baslangicina isaret koyan en 6nemli gelismenin OhmyNews
portalinin kullanima sunulmasi oldugunu ileri sirmektedir.
2000’de yayin hayatina baslayan haber sitesi yoneticisi,
Guney Koreli haftalik dergilerden birinde calisan gazetecidir
(Widera, 2016, s. 202). “Biz medya” seklinde anilan kitle
katilimli haberciligin yikselisinde dinyayi etkisi altina alan
bazi olay ve durumlarin da roll bulundugu gercegi sasirtici
degildir. Ornegin Pew Arastirma Merkezi tarafindan yapilan
arastirma “do-it-yourself journalism” adi verilen olgunun
gelismesinde 9/11 saldirilarinin 6nemli bir dénim noktasi
oldugunu gostermistir (Bowman ve Willis, 2003, s. 7). Benzer
sekilde BBC'yi halkin habere katilimini saglamak amaciyla
“Kullanici Tarafindan Olusturulan icerik Merkezi” kurmaya
iten Irak Savasli da yurttas gazeteciliginin gelismesinde
onemli tarihsel gelisme kabul edilmektedir. Bu savas
esnasinda halk tarafindan merkeze iletilip yayimlanmasi
uygun bulunan haberler izler kitleye ulastiriimistir. Katiimci
gazeteciliginin ilk 6rneklerinin verildigi bu 6nemli tarihsel
gelismeler yurttas gazeteciligine giden yolu agmistir.

Kimilerine gore yurttas gazeteciligi sadece aniden gelisen ve
asirilik iceren olaylarin konu edildigi haberlerde gecerli
olabilmektedir. Allan (2007) s6zi edilen asiri olaylarda,
eylemi gerceklestiren ya da eylem veya durumdan etkilenen
kisinin siradan halk oldugu terér saldirilari ve dogal afetleri
liste basl gostermektedir. Allan’in iddiasi 6zellikle ulusal kriz
donemlerinde alternatif enformasyon, bakis acisi ve gérme
bicimlerinin dijital teknolojiler yardimiyla haberlesmesinin
ana akim gazetecilik geleneklerini yeniden sekillendirdigi
yonindedir. Bu iddianin bugin deneyimledigimiz medya
ortaminda gecerligini korudugunu, geleneksel gazetecilik
kodlarinda yasanan degisimin son derece belirgin oldugunu
soylemek zor degildir.
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Arastirmanin Yontemi

Etik kurul onayi gerekmeyen ve nitel ydnteme dayanan bu
calismada dokiiman analizine basvurulmustur. Calismada
tercih edilen modelin belirlenmesinde, teknik ve teknolojide
yasanan gelismelere bagli ortaya ¢ikip habercilik pratiklerine
yeni bir yaklasim getiren yurttas gazeteciligi hakkinda
yurittlen arastirmalardan olusan alanyazini ayrintilarda
bogulmadan ancak detaylari da kagirmadan incelenmenin
konuya en dogru perspektiften bakmayi saglayacak yontem
oldugu dustincesi etkili olmustur. Bilindigi gibi literatdr
tarama sayesinde hem calismanin gerekliligine yonelik
nedensellestirmede bulunmak hem de arastirma sonucunda
ulasilan asamanin literatirde karsilasilan diger sonuglarla
uyumlulugunu test etmek mimkin olmaktadir. Ozellikle
hakkinda yurutulen arastirmalarin tarihi gecmisi cok eskiye
uzanmayan ve gerek tanimi gerek cergevesi nispetince
hendz fikir birlesimine varilamayan konularda literatlr
tarama 6nem tasimaktadir. Keza ancak bu yolla alanyazinda
gbdzlenen bosluklari fark etmek ve dikkati eksik kalan tarafa
yonlendirmek olanakli hale gelmektedir. Bir yandan egilimin
arttigl temalari tespit ederken diger taraftan géz ardi edilen
konulari dogru godzlemlemek literatliiriin hassas bir denge
icinde taranmasi neticesinde gerceklesmektedir. Fazla
kapsamli ve islevselligini yitirecek kadar spesifik detaylara
takilmadan gerceklesen dokuman analizinin, arastirmanin
odaklandigl alanla ilgili batlin ana temalar ve alt basliklari
icermek konusunda son derece basari saglamadigl
bilinmektedir (Denney ve Tewksbury, 2013, s. 232-233).

Bu calismada merkeze alinan yurttas gazeteciligi anlam ve
kapsam itibariyla dokiiman analizi sonrasinda aydinlanmasi
muhtemel bir sorunsal kabul edilmistir. Boylece s6z konusu
sorunsall anlamlandirmaya yonelik sergilenen yaklasimlari
tanimak ve her anlayisin katkisinin yani sira eksik biraktig
noktalari tespit ederek yurttas gazeteciliginin kapsam ve
sinirlarini dogru bicimde cercevelemek calismanin amacini
teskil etmektedir. Bu amac¢ dogrultusunda literatirin
ayrintili bicimde degerlendirilmesiyle konu hakkinda Uretilen
yayinlarin ortak temalari saptanmis, arastirmalarin daha ¢ok
hangi basliklar altinda yogunlastig tespit edilerek daha az
dikkate alinan basliklar aydinlatilmis, alanyazinin genel
durumundan hareketle yurttas gazeteciligine iliskin dogru
bir anlamlandirma streci ylritme imkani yakalanmistir.

Bulgular

Vatandasin haber yapim sirecine paydaslik etmesi yeni bir
tirl ortaya cikarmamakla birlikte yurttas gazeteciliginin
cevrimici ortamda sirdurilmesi teknoloji odakli kitlesel bir
fenomen ortaya cikarmistir. Bu gelismeyle birlikte
habercilikte goézlenen yeni yoénelim hakkinda yuratilen
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arastirmalarda da artis gozlenmistir. Konuya yonelen
arastirmalarin = 2000’lerin  basinda verilmeye basladigi
gorulmektedir. Giderek artan ilgi sosyal medya mecralarinin
ylkselise gecmesiyle konu hakkinda verilen yayinlarin 2015
— 2019 yillari arasinda en yiksek rakama ulasmasina imkan
tanimistir. Yurttas gazeteciligine iliskin akademik literatire
genel bir gorus acisiyla bakildiginda; yurttaslik kuramlarina
iliskin temel soru(n)lardan ¢ok gazetecilik teorisi ve pratigi
cercevesinde yUrGUtlilen aciklamalarin hakim oldugu bir
egilime rastlandigl sdéylenmelidir. Bu baglamda incelenen
literatlrden yola cikarak konuya yoénelik temel yaklasimlarin
ortak temalar altinda degerlendirilmesinin dogru olacagi
dUsUnUlmustir. Buradan hareketle s6z konusu vyayinlar;

yurttas  gazeteciligine  kavramsal aciklama  sunan
arastirmalar, degisen  gazetecilik  pratigine egilen
arastirmalar,  yurttas  gazeteciligini  mobil  cihazlar

baglaminda inceleyen arastirmalar ve vatandasligin
kuramlandirilmasi  ve editoryal bagimsizlik merkezli
arastirmalar olmak Uzere dort baslik altinda toplanmistir.

Yurttas Gazeteciligine Kavramsal Aciklama Sunan
Arastirmalar

Alanyazin taramasinda karsimiza c¢ikan yurttas gazeteciligini
anlama cabasindaki arastirmalar incelendiginde bu
yayinlarin yogun olarak yenilenen gazetecilik pratikleri
etrafinda sekillendigi gorilmektedir. Daha ¢ok sosyal medya
odakl  bir bakis acisindan degerlendirilen ¢evrimigi
gazetecilik bilimsel literatrin 6ne ¢ikan baslgr olmaktadir.
Profesyonel gazetecilik ve izler kitle arasindaki iliskinin yeni
formuna odaklandigl gézlenen bu arastirmalar ayni konuya
benzer ancak kapsama getirilen birtakim farkliliklarla baska
bir bakis acisi getirmektedir. Boylece literatlrde ‘vatandas
tanikligr’ (Allan, 2013), ‘ag baglantili gazetecilik’ (Beckett,
2008), ‘katiimci gazetecilik’ (Singer, vd., 2011), ‘alternatif
gazetecilik’ (Atton ve Hamilton, 2008), ‘akiskan gazetecilik’
(Deuze, 2008) gibi cesitli kavramlarin varligina rastlamak
mUmkun olmaktadir (Luce vd., 2017, s. 267).

Allan (2013, 1-4) vatandas tanikhiginin 6zellikle kriz anlarinda
one c¢ikan bir yonelim oldugundan soz ederek bunun
rastgele ya da tesadifi bir habercilik olarak gorulebilecegini
disinmektedir. Yurttas gazeteciligini ag baglantililik
Gzerinden acgiklayan Beckett’'a (2008, s. 5) gore ise
gazeteciligin bu yeni bicimi basit, apacik ve kendi cikarlarini
gbzeten bir gerceklik Gzerine kuruludur. Ayni zamanda ona
gore gecirgenligi ve ¢ok boyutlulugu kapsayan bu yaklasim
eski ve yeni medya arasindaki semantik ayrimda bir tdr
kdpri vazifesi Ustlenmektedir. Yeni medya ekolojisini
nesiller boyu slrecek sonsuz bir kaynak olarak dusinen
Deuze (2008, s. 860) baska bir bakis agisiyla yaklastigi yurttas
gazeteciligini  akiskanlik  Gzerinden  degerlendirmeyi
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segmektedir.  Likit gazetecilik  kavramsallastirmasiyla
yaklastigl  vatandas  katihml  habercilik  anlayisini
dolayimlanmis gerceklik yaratan geleneksel gazetecilik
deneyiminin cikmazlarina care olarak géren Deuze bu yeni
bicimde niceliksel bir sinir ortaya koymayan insan eylemi ve
kullanici kontrolinin 6ne giktigindan s6z etmektedir. Deuze
ayni zamanda mevcut gig iliskilerinden dogan esitsizliklerin
yeniden Uretilmesinin sona ermedigini ancak buna karsilik
siradan insanin  taniklik gicline kavustugunu &ne
sirmektedir. Benzer anlayis Atton ve Hamilton’da da
karsimiza cikmaktadir. Atton ve Hamilton (2008, s. 86)
yurttas gazeteciligini siradan insanin bakis acisini agikca 6n
plana cikararak habere erisimde gozlenen hiyerarsiyi tersine
cevirmeye calisan, elitlerin  varligi dolayisiyla yaygin
medyada gizlenme egilimindeki vatandas! aciga c¢ikaran bir
anlayis olarak nitelemektedirler. Gorilduga gibi literatlrde
yurttas gazeteciligini aciklamaya yonelik pek cok kavrama
rastlanmakla birlikte kapsam ve vurgu bakimindan farklilik
gosteren bu kavramsal agiklamalar esas olarak vatandasin
sivil hayata ve haber yapma pratigine aktif bicimde katilma
firsatiyla daha yogun karsilastigl yoninde ortak bir gozlem
paylasmaktadir.

Yapilan arastirmalar yurttas gazeteciliginin kilttrel acgidan
halkla uyumlu cercevelere basvurmanin yani sira izleyici ve
yapimcl arasinda etkili bir uyumun godzlenmesinde basari
ortaya koydugu sonucuna ulasmaktadir. Esasinda bu
basarida Uretimi ve dagitimi izler kitle tarafindan yapilan
haberlerin, geleneksel medyanin kontroltUndeki stirecte ¢cok
az imkana sahip topluluklar arasinda kolektif eylemi
kolaylastirmak icin baglayici yapilari harekete gegirdigi
gercegi isaret edilmektedir. Ayrica bu kolektif aksiyon
halinin, toplumu olumlu yonde doéndstirme fikrine sahip
katiimcilari ¢cevrimdisi olarak bir araya gelme konusunda
motive ettigi distntlmektedir (Pain, 2018, 799).

Alanyazinda karsilastigimiz arastirmalar arasinda yer alip
yurttas gazeteciliginin gazetecilik ve psikoloji alanlarinin
ortak paydasinda bir konuma yerlestigi vurgusunda bulunan
baziyayinlar dikkat gekmektedir. S6z konusu ¢alismalar daha
cok bu iki alan arasinda gozlenen karmasik iliskinin ancak
derin bir anlama slrecine tabi tutulmasi sonucunda yurttas
gazeteciliginin kavranabilecegi o6nerisinde bulunmaktadir
(Horoub, 2023, s. 1). Kuskusuz s6z konusu bu yayinlarda bir
yandan teknik ve teknolojide kaydedilen glincel gelismeler
isiginda ihtiya¢ duyulan habercilik tirtiinden bahsedilirken
diger taraftan geleneksel gazetecilik anlayisindan beklenen
nesnelligin profesyonellikten uzak vatandasin psikolojik
durumu karsisindaki olasi maglubiyeti hatirlatiimaktadir.
Bununla beraber bir baska bakis acisi da genel literatlrin
aksine yurttas gazeteciligini dogru bir konuma tasimak icin
gazetecilik pratiklerine odaklanan bir egilim yerine yurttaslk

teorilerini dikkate almanin 6neminden soz etmektedir. Zira
bahsi gecen gazetecilik pratiginin eyleyicilerinin 6ncelikle
yurttashk tartismalari etrafinda degerlendirilmesi gerektigi
iddia edilmektedir. Kimilerine goére vyurttas gazeteciligi
vatandaslik icin onemli bir ara¢ kabul edilirken bazilarina
gore ise bu habercilik ydneliminin kendisi bir tlr vatandashk
bicimidir (Campbell, 2015, s. 704).

Degisen Gazetecilik Pratigine Egilen Arastirmalar

Bilindigi gibi kriz anlari kamu giindeminin dncelikli basliklari
arasindadir. Boyle zamanlari konu edinen kriz haberciliginde
risk iletisiminin, geleneksel gazetecilik kodlarinin ve etik
degerlerin  dogru yonetilmesi  beklenmektedir.  Kriz
haberciligi kapsaminda degerlendirilen sosyal tehlikelerin
haberde temsil edilerek yeniden Uretilme bigimi yurttas
gazeteciliginin bazi risklerini, avantajlarini ve sinirlarini
Olgmede bir tir belirleyen islevi gdrmektedir. Zira kriz iceren
haber, deneyimli ve donanimli profesyoneller yerine
vatandasin  dretiminde oldugunda kimi zaman risk
Uretiminin gerceklesmesi kacinilmaz olmaktadir. Bununla
beraber yurttas gazeteciliginde kdiltlrel baglam, cografya,
etnik koken, cinsiyet gibi nitelikler haber Uzerinde etki
faktord yogun birer slizgece doénisebilmektedir (Mythen,
2010, s. 53-54).

Risk temsilleri ile ahlaki panigin olusmasi arasindaki baglanti
yurttas  gazeteciliginde dikkat  cekici boyutlara
varabilmektedir. Nitekim cogu kez olayin tarafi vatandaslara
yardim etmek yerine gorintl kayda alip yaymak seklinde
isleyen yurttas gazeteciliginin etik kaygilari yikselten yeni bir
habercilik seklini beraberinde getirdigine slphe yoktur.
Bununla beraber geleneksel gazetecilik pratiklerine yerlesik
dolayimlamanin bu kez riskin dolayimlanmasi slrecine
donltsip korku olusumuna yol acabildigi soylenmektedir
(Mythen, 2010, s. 54-55). Bu durumu 6rnekleyen
konulardan birinin de teror vakalari olduguna kusku yoktur.

Terdr eylemlerinin haberlesme sirecinde siddeti yeniden
Urettigi gerekgesiyle suclanan geleneksel medya pratikleri
bugln olayin taniklarini da haber yapma slrecinin
paydaglarindan birine donlstlren yeni medya gercegiyle
birlikte distndldiginde; her iki pratigin de yeni bir kriz
yaratiminin  mimari oldugu netlesmektedir. Bir yandan
siddetin yeniden Uretiminde rol oynayan habercilik anlayisi
haber yapma pratiginde gozettigi etik sinirin  yeterli
Olgutlerde belirginlesmemesi teror orgltanin
propagandasina donlsen icerik dretimini  kaginilmaz
kilmaktadir. Ancak yurttas gazeteciligi sahip oldugu genis ag
sayesinde haber medyasindan daha dolaysiz ve dramatik
propaganda unsurlari icerme riskiyle karsi karsiya
kalmaktadir. Yurttas gazeteciliginin kisisel, filtresiz ve samimi
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icerik yayma iddiasi bilhassa teror olaylarinda kitlelerin
saldiri gorintilerine maruz kalmasiyla
sonugclanabilmektedir. Yeni teknolojilerin  hizli  yayma
potansiyelinin bu habercilik ydnelimini desteklemesiyle
gazetecilik etik zeminden tamamen ayrilmaktadir. Zira
bdylece sdz konusu vakalarda hem terdr yapilari yurttas
gazeteciligi pratiginde bulunma firsati yakalamakta hem
vatandasin bilingsiz ve deneyimsiz bigimde yuruttiga
habercilik biciminden yardim almaktadir (Watson, s. 477-
478).

Sosyal medya mecralarinda sergilenen gazetecilik
pratiklerinin cogu zaman dezavantajh bir tabloya yol actigl
konusuna egilen calismalar kadar 6zellikle erisim kabiliyeti
Gzerinden avantaj vurgusunda bulunan arastirmalar da
alanyazinda goériiniir olmaktadir. Ornegin mobil cihazlardan
erisim yoluyla hareket kabiliyeti saglayan X (Twitter) diger
sosyal ag platformlarina oranla yurttas haberciligi icin en
uygun alan olarak bircok arastirmaya konu teskil etmektedir.
Bu yayinlar X'in kriz kullanimini bir cesit yurttas gazeteciligi
modeli olarak 6nermektedir. S6z konusu arastirmalarin bu
onerileri, konu odakh X akisinin yarattigi topyek(n yurttas
gazeteciliginin hem kendi gindemini yaratma hem de
geleneksel haber medyasinin glindemine katkida bulunma
yetisine dayandirdigi anlasiimaktadir. Benzer yaklasima
sahip calismalarin daha c¢ok hegemonya karsiti bir arag
olarak degerlendirilen X'i alternatif kamusal alan yaratan bir
ortam seklinde tanimladigi gortilmektedir (Mpofu, 2019, s.
67). Yani sira alanyazinda “sokaktan tweete vyurttas
gazeteciligi” seklindeki tabirlerle de karsilasmak mimkindur
(Ritonga ve Syahputra, 2019, 79). Boylece basta X olmak
Uzere diger sosyal medya mecralarini yurttas gazeteciligi icin
alternatif bir alan ya da forum olarak gérmenin; toplumun
sorunlu alanlari, kamusal algilari ve ¢esitli durumlara yonelik
¢6zUm onerileri konusunda ise yarayacagl duslncesi ortak
goris olarak 6ne cikmaktadir (Korson, 2015, s. 371). Genel
olarak X ozelinde aktif sosyal medya kullanimin yurttas
gazeteciligi davranis bicimini tesvik ettigi ve yurttashk
becerilerine sahip olanlarin bu ortamlara daha ¢ok yoneldigi
distnulmektedir (Kim ve Lowrey, 2015, s. 298). Buna gore
vatandasin kontrolindeki haberciligi artik uc bir érnek olarak
degerlendirmek dogru degildir; zira gazetecilikteki bu
yonelik ana akima dogru ilerlemistir (Veenstra, vd., 2014, s.
71). Ne var ki sundugu butlin firsatlara ragmen yurttas
gazeteciliginin kendi ikilemini yarattigi gercegine kilitlenen
yayinlarin  sayisi da az degildir. Vatandas merkezli
haberciligin etik sonuclarini ahlaki panik tGzerinden agiklayan
bahse konu arastirmalar yurttas gazeteciligini yol actig
tehditler baglaminda gindeme tasimaktadir (Mpofu ve
Barnabas, 2016, s. 115). Vatandas tekelinde ydiriyen
haberciligi etik ihlalin kontrolsiizleserek yayginlasmasi
merkezinde degerlendiren bu dusinceyi 6rnekleyen yeni
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medya ortamlarindan bir digerinin de WhatsApp uygulamasi
olduguna kusku yoktur. Keza bazi arastirmalar vatandas
gazetecilerin geleneksel gazetecilik etiginden uzaklasarak
ifade 6zglrligl ve mahremiyet basliklari etrafinda birtakim
soru(n)lari gindeme tasima Uzerinden toplumsal kaosa yol
actiklarr iddiasinda bulunmaktadir (Al-Rawahi, 2016, s. 250).
Buglin ana akima kaynaklik eden WhatsApp’in haber
biltenlerinde ihbar hatti olarak tabir edilmesinin ise
geleneksel medyanin aracilik ettigi etik disi bir sirec olarak
gorulmesi gerektigi belirtilmelidir.

Yurttas Gazeteciligini Mobil Cihazlar Baglaminda
inceleyen Arastirmalar

Yurttas gazeteciligini merkeze alan calismalarda bir baska
one cikan temanin dijitallesme ve mobil cihazlar oldugu
gorilmektedir. Dijital doneme seklini veren teknolojilerin
haber Gzerinde hegemonik bir glice kavustugu bilgisi kadar
mevcut toplumsal yapinin bahse konu yeniligin ortaya
cikmasinda buylk paya sahip oldugu gercegi kuskusuz
alanyazin incelemesinde bu temanin baskin bicimde
karsimiza ¢ikmasi konusunda nedensel birer agiklamaya
donudsmektedir. Nitekim kitlesel 6z-iletisime dikkat ¢eken
Castells’in (2007, 258) ag toplumunun dogal bicimde
hayatina aldigi ve sahip ¢iktigi aglarla kitle iletisim araglarinin
yakinsamasina aracilik ettigi bugtin artik bilinen bir gercektir.
Bu yarglyi destekleyen arastirmalara rastlamak mimkanddr.
Buna gore sosyal iletisime dayali bu degisim insanlarin
acilarina tanikhk icin gazetecilik kimligine blrtnen siradan
insanin yarattigl aglarin kendiliginden gelismesini sagladigi
dustnulmektedir. Paul ve Sosale’e (2020, s. 18) gbre basta
cep telefonlari olmak Uzere tasinabilir cihazlarin hem kayit
yapabilme hem de ag olusturabilme yetenegi, kullaniciy
tanik konumuna yerlestirmekle kamera 6ninde gorinenin
kamuoyuyla paylasildiginda inkar edilemez bir gercek olarak
kabul edilmesini saglamaktadir.

Yurttas gazeteciliginin teknik ve teknolojik kosullarini
incelemeye alan arastirmalar; akilli telefon basta olmak
Uzere tasinabilir cihazlarin 6ne c¢iktigi dijital Gretim araclar
ve yayin-dagitim isinde internet ag1 bicimleri Gzerinden
habercilikte gbzlenen yeni yonelimin teknolojik ¢ercevesini
anlamaya calisarak ortak bir fikirde bulusmaktadir. Buna
karsilik bir iletisim aracinin kendi kendine yon tayin etme
glcine sahip olmadigl vurgusunda bulunan arastirmalarin
bircogu teknoloji ile  kdltdrin  birbirini  etkiledigi
distncesinden hareketle teknolojik determinizm tuzagina
disme riski konusunda uyarida bulunmaktadir (Peter, 2023,
s. 39). Bununla beraber yurttas gazeteciligini basl basina
halkin kontroliine gegen bir habercilik bicimi olarak gérmek
yerine dijital  teknolojilerin  habercilikte  kullaniima
gerekliligini dikkate alan geleneksel medyanin ¢6zimi
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olarak degerlendiren arastirmalarin da varligi soz
konusudur. Bu arastirmalardan birinde Shah ve
Zimmermann (2017, s. 207) son dakika haberciligini 6rnek
gostererek olayi ilk duyuran olmak icin haber kuruluslari
arasinda kiyasiya bir rekabet yasandigindan, yarista 6ne
geciren en dnemli aracin ise mobil cihazlar ve vyurttas
gazeteciligi oldugundan bahsetmektedirler.

Bilindigi gibi geleneksel medyanin tekeline duyulan tepkinin
bir sonucu olarak ortaya ciktigl iddia edilen yurttas
gazeteciliginde aktor koltuguna vatandasin gegcmesiyle
kitleler strecin ayrilmaz parcasi kilinmistir. Esasinda bu
durum ana akim medyaya tepki olarak gelistigi distncesinin
yaninda yurttas gazeteciliginin kitle medyasini daha
gelistirdigi/genislettigi  iddiasini  da  kuvvetlendirmistir.
Nitekim dijital teknolojilerin insan hayatinda giderek
blyiyen bir alana sahip olmasi geleneksel medyanin ilgisini
Gzerinde barindirmistir. Buradan hareketle siradan insanin
kullanimina acilan  bu teknolojilerin  haber saglama
kapasitesinin ana akim medya tarafindan fark edilip
habercilik pratiklerinden biri haline getirildigini de sdylemek
mimkan gorinmektedir. Konuya bu baglamdan yaklasan
arastirmalarin; geleneksel medyanin dijital ortamlari strekli
gincellenen bir bilgi kaynagi, mobil cihazlari da Uretim
maliyetlerini distrmeye yarayan kullanish bir ara¢ olarak
gordigl iddiasi onemlidir (Silva, 2017, s. 51).

Bitin bu gérme bicimlerinin yaninda haber dagitma
maksatl icerik Gretimini dijital teknolojilerin hakikati tahrip
glcl Uzerinden degerlendirip vyurttas gazeteciligine
manipUlasyon ve dezenformasyon temelli bir elestirel
yaklasim  sergileyen  vyayinlardan da s6z etmek
gerekmektedir. Zira 6zellikle kriz kapsamindaki haberlere
alan acan platformlarda yasanan cesitlenmenin medya
izleyicisinin  glven duygusunda asinmaya vyol actig
iddiasinda bulunan arastirmalarin giderek artan bir oran
verdigi  gorilmektedir.  Bu vyayinlar yeni medya
teknolojilerinin erisilebilirliginin ve vatandasin tasinabilir
cihazlari haber yapma ve yayma alani olarak gérmesinin
beraberinde getirdigi riskleri baglama yerlestirmektedir. S6z
konusu arastirmalar bahse konu risklerin basina medya
profesyoneli  olmayan yurttasin  manipulatif icerik
Uretiminde  bulunma olasiligini  yerlestirmeyi  dogru
bulmaktadir (Mythen, 2010, s. 54). Manipulasyon Uretimi
gibi risk faktorlerinin yani sira 6zellikle afet gibi kriz anlarinda
cep telefonu ve sosyal medya platformlari araciligiyla
yuritllen vyurttas gazeteciliginin  amacina ulasmadigi
sonucuna varan arastirmalarin da dikkat cekici bulgular
ortaya koydugu belirtilmelidir. Bu habercilik yoneliminin
sonuclarini  sorunlara  ¢6zim  bulma  baglaminda
degerlendiren arastirmalar dijital teknoloji kullaniminin
afete mudahalede ise yaramadigini; sinif, kast ve kent-kir

esitsizliklerine yeterince meydan okuyamadigini ortaya
koymaktadir (Paul ve Sosale, 2020, s. 15).

Vatandasghgin Teorilestirilmesi ve Editoryal Bagimsizlik
Merkezli Aragtirmalar

Calisma kapsaminda degerlendirilmeye alinan konu
hakkindaki arastirmalar incelendiginde karsimiza c¢ikan
yayinlarin bir kisminin s6z konusu gazetecilik anlayisina farkl
baglamlarda aciimda bulunmayi denedigi anlasimaktadir.
Sadece c¢evrimici bir olgu olmayan, alternatif haber
kaynaklariyla sinirlandiriimayan ve metagazeteciligin yani
sira geleneksel gazetecilik uygulamalarini da iceren genis bir
yurttas gazeteciligi anlayisina duyulan ihtiyaci isaret etmeyi
amaclayan arastirmalari buna drnek sunmak mumkinddr.
Bu yayinlar demokratik bir sonuca yatirim yapmasi beklenen
yurttas gazeteciliginin daha genis perspektife muhtac
oldugunun altini ¢izmektedir. S6z konusu c¢alismalar,
habercilikteki bu yeni ydnelimin uygulama aglarinin yatay
kamusal alan yaratma potansiyeli kadar yurttas katilimli
distnimsel haber tiketimi kultirinin gelismesinde de pay
sahibi olabilecegi hatirlatmasinda bulunmaktadir (Goode,
2009, 1287).

Yapilan arastirmalar internet, sosyal aglar ve sosyal medya
kullanicilarina ait girisimlerden olusan yurttas gazeteciligini
katilimcilarin 6zerk goruslerinin yankilandigi bir alan olarak
degerlendirmektedir.  Bilindigi gibi  bazilarina  gore
gazeteciligin modern bicimi bazilarina gore ise tercih sonucu
gelisen bir tlr yonelim olarak vatandas katilimli gazetecilik,
finansal bagimsizlik ve yayin kolayhgl konusunda geleneksel
gazetecilikten ayrilmaktadir. Etkilesim ve hiz merkezli bu
anlayisin varligini yeni medya araclarinin sinirsiz denebilecek
yayginhkta erisime firsat taniyan dogasina borclu olduguna
da siphe yoktur. Bunun vyani sira kitle medyasinin
manipulasyon odakli habercilik anlayisinin kot sohreti
karsisinda bir tlr yan yol olma avantajini 6nlenemez
ylkselisinde aracsallastiran yurttas gazeteciligi bu sayede
aktif katimcilar igin kolay ve basaril bir deneyim olmaktadir.
(Widera, 2016, s. 202-211).

Habercilikte yasanan etik sorunlara ¢ozim oOnerisi olarak
sunulan yurttas gazeteciliginin gerek kaynaktan ileri gelen
gerek gazeteciden kaynakli oldugu bilinen etk disl
davranislarin ~ online  gecebilecek  glicte  oldugu
distinilmektedir. Olayin bilgisine ulagsmadan haberin
kurgulanmasina bUtlin asamalarin vatandas kontrolliinde
oldugu bu habercilik biciminde seffaflik temel ilke kabul
edilmektedir. Buna karsilik vatandas gazeteciligi olarak da
isimlendirilen bu tldrde arzu edilen seffafligin aksine
belirsizligin 6ne ¢iktigini iddia eden arastirmalar da bir hayli
fazladir. Bu yayinlarin genel motivasyonlarina bakildiginda;
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geleneksel habercilik pratiklerinde ahlak ve meslek
ilkelerinin  baglayict  rol Ustlenmesi, ancak yurttas
gazeteciliginde herhangi bir sorumluluk ya da baglayiciliga
rastlanmamasi, boylece kurallari belirsiz bir pratigin
habercilik alaninda kabul edilebilirlik yakalamasi elestirisiyle
karsilasilmaktadir. Arastirmalara gore zaten ¢ogunlukla etik
ve ahlak siirlarinin disinda gazetecilik icrasi dolayisiyla hakli
elestirilerin merkezine yerlesen habercilik meslegi vatandas
pratigiyle birlesince daha belirsiz, daha kuralsiz ve sorunlu
bir alana yerlesmektedir.

Editoryal bagimsizligin altini gizen yurttas gazeteciliginde
o6ne cikan esas hususun, editoryal dikkatten bagimsizhk
oldugu unutulmamalhdir. Bunda Web 2.0 teknolojisinin
gelismesi ve enformasyon degis-tokusunda siradan insani
hem eyleyen hem etkilenen konumuna yerlestirmesinin pay
oldugu bilinmektedir. S6z konusu habercilik biciminin aktif
katimcilar i¢in karsi konulmaz bir deneyim olusturduguna
siphe yoktur. Bu pratik yer yer toplum ruh durumunun
ifadesinde 6nemli bir yol da olabilmektedir. Ayrica
piyasadaki konumlarini asiri kullanma egiliminde olan ana
akim medyayl normallestirme ihtimalini yUkseltmektedir.
Ancak yadsinamaz dnemi nedeniyle bu modelin toplumsal
sireclerde  merkezi rol Ustlenmesi, sayllan  bitdn
avantajlardan daha o6nemli sonuglar yaratma potansiyeli
dogurmaktadir. Keza rutin gazetecilik uygulamalarindan
bagimsizlasarak herhangi bir denetim slrecine ugratilmayan
icerigin daha demokratik bir ortamda yayin imkani bulmasini
sagladigi dustnilen yurttas gazeteciliginde tam bagimsiz bir
editoryal tablodan s6z edilememesi Onemli tartisma
basliklarindan biri olmayi strdirmektedir (Lindner, 2017, s.
1177).

Bltin bunlarin  yani sira yurttas gazeteciliginin  kilit
konusunun vatandas oldugu ve dikkatin yonlendirilmesi
gereken yerde yurttashk kuramlarinin bekledigi distincesini
onceleyen yayinlardan da bahsedilmelidir. Bu ¢alismalarin
ortak noktasi, yurttas gazetecili§ine habercilik pratikleri
baglaminda odaklanma egilimi icindeki alanyazinin s6z
konusu yeni anlayista kullanilan yurttaslik teorilerine iliskin
temel sorulari buytk 6lctide ihmal ettigi distncesidir. Keza
bahse konu vyayinlar, yurttas gazeteciligi ile vatandaslik
arasindaki iliskiyi anlamada &6nemli olcide kapasite
kazandiracagi distnulen yurttaslik teorilerini ve bu teoriler
kapsamindaki sorunlari tanimlamadan yurttas merkezli
habercilik uygulamasinin dogru yerde
konumlandirilamayacagi  fikrini  degerli  bulmaktadir
(Campbell, 2015, s. 704). Bahsi gecen goris etrafinda
demokratik vatandaslik ve okuyuculugun etigi seklinde
basliklarin da bir araya geldigi gortlmektedir. Bu basliklar
demokrasilerde vatandasin gazete kullanimina iliskin
sorumlulugu bulundugu yonindeki iddialari esas almaktadir.
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Anlayista, Tocqueville’'nin Amerikan Demokrasisi’nin makbul
vatandasini tarif ederken haber takibinde bulunmayi bir
nitelik olarak 6ne sirmesi etkili gorinmektedir (Schroll,
1999, s. 321).

Sonug ve Oneriler

Taniklik, dogasi geregi bir cesit aracilik gerekcesi kabul
edilmektedir. Tanik, toplumsal hayatin sireklilik gosteren
Uretiminde, orada olmayanlarin vyararina bir deneyimi
anlatmakla mukellef olarak gériulmektedir. Esasinda yurttas
gazeteciligine ylUksek beklentiyle yaklastigi gorilen anlayisin
temelini bu dislinceye dayandirdigini sdylemek zor degildir.
Buna gore ideal gazeteci tipolojisiyle ideal vatandasin somut
pratikte esanlamlilik gosterdigi dusinulmektedir. Yapilan
arastirmalar profesyonel gazeteciligin ideal tip kategorileri
ile yurttas gazeteciligi arasinda son derece etkilesim
yasandigl, cogu durumda da oOrtisme meydana geldigi
Gzerinde durmaktadir (Mythen, 2010, s. 55). Bu
arastirmalara karsilik alanyazinda kayda deger bir gérinim
yakalayan bir diger yaklasim ise hem ileri teknolojinin her tir
dezenformatif icerik Uretimini mimkin kilma noktasina
ulagmasinin hem de siradan insanin bu teknolojiyi hizli,
kolay, sinirsiz ve maliyetsiz bicimde kullanim imkanina
kavusmasinin gazeteciligin altini oyan bir yonelim yarattig
gercegini isaret etmektedir. S6z konusu ¢alismalarin, yurttas
gazeteciliginin  gazetecilik faaliyetinin asiimasina veya
siradanlasmasina yol agma riski tasidigini gésterme yoninde
ortak bir egilim sergiledigi gorilmektedir (Sorrentino, 2013,
s. 21).

Yurttas gazeteciliginin dne slrdtUgl vaatlerin basinda cok
sesliligi mimkun kilma ve yaygin medyanin gliindemine
alternatif  konularin  yeniden  Uretilmesini  saglama
kapasitesinin geldigi bilinmektedir. Alanyazin incelemesinde
karsimiza c¢ikan arastirmalarin biytk kisminin bu yonla bir
bakis acisi ortaya koydugu gozlenmektedir. Bu calismalara
gore merkezi hiyerarsik medyadan daginik ve yatay medyaya
gecis vatandasl basta kulttrel olmak Uzere birtakim eski
haber tliketim aliskanlklarinin  terki gibi vyeniliklerle
karsilastirmistir. Buna karsilik haber Uretim, dagitim ve
tiketim surecinde gozlenen kulturel egilim yeni iletisim
ortamlarinin filtresiz ve hiz odakh yapisindan olumsuz
etkilenebilmektedir. Tepkisel bir slrecin isletildigi yeni
medya mecralarinda kullaniciya taninan hiz odakli hareket
kabiliyeti cogu zaman distinme, degerlendirme, yansitma
yetisini asindiran bir tir yike donisebilmektedir (Mythen,
2010, s. 55-56).

Kuskusuz haberin mutfaginda siradan insana rastlanmasi
etik  konusunun  altinin  daha  koyu  cizilmesini
gerektirmektedir. Zira herhangi bir sorumluluk altinda
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tutulmayan insan kontrolindeki haber yapim sireci
givenirlik tartismasinin canl tutulmasini zorunlu hale
getirmektedir. Otosansiri isletecek bir mekanizmaya sahip
olmamak yurttas gazeteciligi taraftarlari acisindan olumlu
karsilanan bir nitelik olurken bu vyonelime mesafeli
yaklasanlara gore soz konusu yoksunluk etik sorunlara kap!
aralamaktadir. Buna karsilik yurttasin haber yapim sirecinin
merkezine yerlesmesini onaylayan/olumlayan arastirmalar,
medyanin objektifligini zedeleyen baski unsurlarinin giictind
kaybettigi iddiasi Gzerinden bu yonelimde esik bekgiliginin
isletilmemesini filtrelenmemis, kurgulanmamis,
cercevelenmemis  gerceklige  erisim  sansi  olarak
yorumlamaktadir. Bu gorisin karsisinda tam bir ikilem
yaratarak yurttas gazeteciligine elestirel acidan yaklasan
arastirmalara gore ise s6z konusu yonelimde okurun bilgi
gedigini kapatmaya yonelik haberlerden cok polis-adliye
haberciligi kapsamina giren konular Gzerine dogal bir egilim
gerceklesmekte; bu durum izler kitlenin bilgi alma veya
o6grenme ihtiyacini karsilamaya yetmemektedir (Bowman ve
Willis, 2003, s. 9). Boylece giderek benzer konularin haber
degeri tasidigl, distnsel ihtiyaci besleme potansiyeli
bulunan konularin goz ardi edildigi bir habercilik pratigi
yayginlasmaktadir.

incelenen arastirmalarin da cogunluk olarak isaret ettigi
ortak fikirden hareketle yurttas gazeteciliginin sahip oldugu
potansiyeli tasidigi riskin bUylUkligline kurban ettigi
gercegiyle karsilasiimaktadir. Buna gore risk faktorini en
aza indirmek ve avantajlardan yararlanma yetisini
gelistirmek icin s6z konusu sorunsal hakkinda birtakim yeni
dusinsel sireclerin gelistiriimesine ihtiyagc vardir. Nitekim
bu slire¢ dogru yonetilebilirse piyasadaki konumunu asirilik
icinde ve etik dizlemden uzakta kullanma egilimindeki ana
akim medyanin kendiliginden normallesmesi ¢ok zor
gorinmemektedir. Teknolojinin ulastigl son asamada
yurttas gazeteciliginin gérmezden gelinecek bir yonelim
olmaktan  c¢ktigi  kabul edilmeli,  deneyimlemeyi
strdlrdigimiz toplumsal streglerde bu anlayisa merkezi
bir rol yiklenmelidir. Bu cercevede yurttas gazeteciligi sivil
ozgurliklerin kisitlanmasi baglaminda didsinmeden ancak
geleneksel gazeteciligin paydas oldugu bir slirec insasi icinde
taninmali ve desteklenmelidir (Widera, 2016, s. 211).
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Uyarlama Kapsaminda Marvel Cizgi Romanlari
ve Sinema Filmleri: Infinity War Ornekleri

Marvel Comics and Movies in The Scope of Adaptation:
Infinity War Examples

Volkan CELIK®
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Uzaktan Egitim Uygulama ve 2000’li yillar ile birlikte hizla artan gizgi romandan uyarlama filmlere bir bakis sunulmasi igin

Arastirma Merkezi, Sivas, Turkiye bu calismaya baslanmistir. Amag, iki farkli sanat dali arasindaki uyarlamanin ne sekilde
gerceklestiginin 6érneklendirilmesidir. Calisma igerisinde, Jim Starlin’in tarafindan yazilan ve
cesitli gizerler tarafindan gorsellestirilen Infinity Gauntlet ve Infinity War ¢izgi romanlari temel
kaynaklar olarak kullanilmistir. Oncelikli olarak bu cizgi romanlarin, ardindan da cizgi
romandan uyarlama konumundaki Infinity War (2018) ve Endgame (2019) filmlerinin
karakterleri, hikayeleri ve de bakis acilari sunulmustur. Daha sonra ise farkli sanat dallarindan
(6zellikle edebiyat) sinemaya uyarlamada basvurulan yontem ve bakis agisi ile ilgili teorik
bilgiler verilmis ve secilen filmler, uyarlama yontemi cercevesinde degerlendirilmislerdir.
Sonug olarak gorilmustur ki secilen iki film, ¢izgi roman versiyonlari ile paralellik gosteren,
hakim bakis agisina sahip birer “yorumlayarak uyarlama” érnegidir. Adi gegen filmler, ¢izgi
romanlarin 6ziine sadik ancak biriciklikleri olan eserlerdir.

Anahtar Kelimeler: Uyarlama, Bakis Agisi, Cizgi Roman, Marvel, Avengers, Infinity War.

ABSTRACT

This study was made to provide an overview of the rapidly increasing number of comic
book adaptation films in the 2000s. The aim is to exemplify how the adaptation between
two different art forms is realized. Infinity Gauntlet and Infinity War comics written by Jim
Starlin and visualized by various illustrators were used as the main sources in the study.
Firstly, the characters, stories and perspectives of these comics and then the comic book
adaptations of the movies Infinity War (2018) and Endgame (2019) are presented.
Afterwards, theoretical information about the method and point of view used in the
adaptation of different branches of art (especially literature) to cinema was given and the
selected films were evaluated within the framework of the adaptation method. As a
result, it is seen that the two selected films are examples of "adaptation by interpretation”
with a dominant point of view that is in parallel with the comic book versions. These films
are artworks that are faithful to the essence of the comics but have their own uniqueness.
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Giris

Dilnya sinema tarihine, Ulke ayirt etmeksizin, genel olarak
bakildiginda edebiyatin film Uretiminde cok 6nemli bir
kaynak noktasi oldugu gorilmektedir. Bu baglamda sinema
sektord ile iliskili bir internet sitesi olan IMDb? verileri, bir
ornek teskil etmesi acisindan incelenebilir. Site Gzerinden
oylanan filmler icerisinde en yiksek puani almis olan 10
filmden 7 tanesi, cesitli edebiyat eserlerinden
uyarlanmiglardir.  Esaretin ~ Bedeli/The  Shawnshank
Redemption (1994), Baba/The Godfather (1972), Baba
2/The Godfather: Part Il (1974), Kara Sovalye/The Dark
Knight (2008), Schindler’in Listesi/Schindler’s List (1993),
Yuzuklerin Efendisi: Kralin DonUsl/The Lord of the Rings:
The Return of the King (2003) ve Ylzuklerin Efendisi: YuzUk
Kardesligi/The Lord of the Rings: The Fellowship of the Ring
(2001), bahsi gecen uyarlama filmlerdir. Bu 6rnek filmler, bir
noktada, edebiyatin sinema Gzerindeki etki oranini
yansitmaktadirlar. IMDb Top 250%i ilk 15 filme kadar
uzattigimizda, Forrest Gump (1994), Fight Club/Dévis
Kulibl (1999), The Lord of the Ring: Two Towers/Yuziklerin
Efendisi: iki Kule (2002) ve Dune: Col Gezegeni Bolim Il
(2024) de listeye eklenmektedir ki bu filmler ya bir roman ya
da 6yku uyarlamasidirlar (imdb.com, 2024). 250 filmlik
listenin tamami incelendiginde edebiyat uyarlamasi film
sayisinin daha da artacagl agiktir.

2000 sonrasinda ise 0Ozellikle Hollywood igerisinde gizgi
roman uyarlamalari giderek artis gostermistir. Basta Disney
ve Warner Bros. stldyolari olmak (zere; hikaye
devamliligina ve tutarliligina sahip seri filmler ile birlikte
Hollywood  stldyolari kendi  sinema  evrenlerini
olusturmuslardir. Bu micadele icerisinde Marvel Comics, DC
Comics ve diger bircok markanin cizgi roman karakterleri
sinema filmlerine tasinmistir. Disney’in, 2008 yilinda Iron
Man/Demir Adam ile baslayan Marvel Sinema Evreni/Marvel
Cinematic  Universe blnyesinde birbiriyle  oykisel
devamhhga sahip 33 tane sinema filmi, 2024 yili itibariyle
gosterime girmis bulunmaktadir. Ayrica bu filmler ile ayni
sinematik evrende gecen ve Disney’in kendi dijital yayin

1 IMDb: Sinema ve televizyon sektérleri icin Gretilen filmlerin ve
dizilerin; ayrica bu film ve dizilerde galisan oyunculara ve yapim
kadrosuna ait bilgilerin arsivlendigi bir internet sitesi olan IMDb,
aktivitelerine ilk olarak 1990 yilinda baslamistir. GUnUmdzde,
gelisen teknolojiye ayak uyduran IMDb, hem internet sitesi hem
de mobil uygulama Gzerinden ulasilabilir durumdadir. Bir Amazon
alt markasi olan IMDb, sinema-TV izleyicilerine seyretmek
istedikleri filmler ve diziler hakkinda temel bilgileri sunar. Uyelik
sistemi de iceren internet sitesi, aylik olarak 200 milyondan fazla
kullanici tarafindan ziyaret edilen; 300 milyondan fazla veri
icerigine sahip; 5 milyondan fazla film, dizi arsivi iceren; 9
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platformu olan Disney+ icin hazirlanmis 11 adet dizi ve 2
adet film de 2024 itibariyle platformda yayinlanmaktadirlar.
Bununla birlikte 6nimizdeki donemde gosterime girmesi
planlanan 7 tane filmin ve bir¢ok dizinin daha isimleri ve
vizyon tarihleri Marvel'in kendi internet sitesinde ilan
edilmistir. Disney-Marvel projeleri disinda; 13 filmlik bir X-
Men serisi de sonrasinda Disney tarafindan satin alinan,
Twenty Century Fox sirketi bunyesinde 2000-2020 vyillari
arasinda sinemaseverler ile bulusturulmustur
(www.marvel.com, 2024).

Marvel Comics, cizgi roman karakterlerinin film haklarini
yillar icinde Universal, Sony ve Twenty Century Fox gibi
cesitli sirketlere sattiktan sonra Disney’in bir alt sirketi halini
almis ancak DC Comics, farkl sirketler yerine batin film
haklarini Warner Bros.’a vermistir. Warner Bros., DC
karakterlerini iceren 50’den fazla canli cekim/live action ve
animasyon film Uretmistir. Ayni zamanda, tipki Marvel’'in
sinema evreni gibi, 2013 yilinda Man of Steel/Celik Adam adli
Superman/Stpermen filmi ile baslayan DC Extended
Universe/DC Genisletilmis Evreni adli bir sinema evreni de
bulunmaktadir ve 15 sinema filmi bu evren blnyesinde
gosterime  girmistir.  Ancak 2023 yili sonunda DC
Genisletilmis Evreni sona erdirilmistir.2  Yine de Warner
Bros., sinema evreni politikasindan vazge¢mis degildir. Halen
King Kong ve Godezilla gibi canavarlara odaklanan Monster-
Verse projesi devam etmekte ve DC tarafinda da yeni bir
sinema evreni icin calismalar sGrmektedir. Sirket, ilerleyen
dénem igin yeni siper kahraman filmlerinin duyurusuna da
kendi internet sitesinde yer vermektedir
(www.warnerbros.com, 2024).

Ginimuize kadar gdsterime girmis ve yakin zamanda
gosterime girecek filmler géz 6ninde bulunduruldugunda
gorulmektedir ki ¢izgi romanlardan uyarlama sinema
filmleri, daha uzun yillar popdiler endUstri sinemasinda,
ozellikle gisede elde ettikleri ekonomik basarilar ile, baskin
olmayi strdlreceklerdir. Bir IMDb alt markasi ve kurulusu
olan Box Office Mojo’'nun vyayinladigl veriler dikkate
alindiginda, Disney’in Marvel cizgi romanlarindan uyarladigi
10 filmi dinya capinda, gise hasilati olarak milyar dolar

milyondan fazla oyuncu, yonetmen ve kast ekibi bilgisine sahip
dinya genelinde yaygin bir marka ve sinema-TV arsividir. Bu
arsivde yer alan film ve dizi igerikleri, 1 ile 10 arasinda bir
puanlamaya tabi tutulur ve bu puanlama da siteye lye olan
ziyaretciler tarafindan gergeklestirilir (imdb.com, 2022).

2 DC Genisletilmis Evreni, Aralik 2023 icerisinde gdsterime giren
Aquaman and the Lost Kingdom ile resmen son ermistir
(www.imdb.com, 2024). Bu film 6ncesinde, on vyillik slrecte
gosterime giren tim filmler de Rotten Tomatoes adli web sitesinde
bir liste halinde sunulmuslardir (www.rottentomatoes.com,
2024). Dileyenler, tim filmlere oradan ulasabilirler.
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barajint  asmistir ve Avengers Endgame (2019),
“$2,799,439,100” ile tim zamanlarin en fazla hasilat elde
eden ikinci sinema filmi konumundadir.® Her ne kadar sayi
olarak geride kalmis olarak goriinse bile Warner Bros.’un da
milyar dolar hasilat barajini gecen 4 tane DC filmi
bulunmaktadir.* Box Office Mojo’nun dinya capinda en
yUksek hasilat elde eden 200 filmlik listesinin tamamina
bakildiginda, bu filmlerde 45’inin Marvel ve DC cizgi
romanlarindan uyarlanmis filmler olduklari gorilecektir.
Listeye giren 45 film icerisinde de 24 film, Disney’in Marvel
Sinema Evreni filmleridir; 200 filmlik listenin %12’lik kismi
sadece tek bir sirkete aittir (www.boxofficemojo.com,
2024). Disney ve Marvel'in elde ettigi bu ekonomik basari,
¢izgi romandan yapilan uyarlamalarin artisini tetikleyici bir
unsur gorevi gormektedir.

Bu baglamda; cizgi roman-sinema uyarlama iliskisi agisindan
“$2,799,439,100” ile sinema tarihinin en fazla gise hasilati
elde etmis ikinci filmi Avengers: Endgame (2019) ve 2024 yili
itibariyle “$2,052,415,039” hasilat ile altinci sirada bulunan
Endgame’in ilk bolimi konumundaki Avengers: Infinity
War/Yenilmezler: Sonsuzluk Savasl (2018), segilen 6rnekler
olarak uyarlandiklari gizgi romanlar olan Infinity Gauntlet ve
Infinity War ile karsilastirilarak degerlendirileceklerdir. Bu
degerlendirme, karakter ve hikaye benzerlikleri-farkhhklari,
bakis agisi ve uyarlama tirl Uzerinden gerceklestirilecektir.
Bu amacgla, oncelikle adi gecen ¢izgi romanlarin
kiinyesinden, hikayesinden, karakterlerinden ve bakis
acisindan bahsedilecektir. Ardindan, ayni sekilde filmlerin
hikayesi, karakterleri ve bakis acisi belirtilecektir. Son olarak
da sunulan bilgiler esliginde iki filmin iki ¢izgi romandan ne
sekilde uyarlandig tartisilacaktir. Etik kurul onayinin
gerekmedigi bu calismada herseyin 6ncesinde, uyarlamanin
ne oldugu, uyarlamada bakis agisinin 6nemi konularinda kisa
bir aciklama vyapilmasi, 6rneklerin degerlendirilmesinde
yararli olacaktir.

Uyarlama Tiirleri ve Bakis Agisi

Uyarlama, bir alandaki bir unsurun baska bir alana tasinmasi
ve yeni alanin kurallarina goére dondstirtlmesidir. Sanat
ozelinde de durum aynidir. Bir resim odykiye veya bir roman
filme donlsurken icine dogdugu sanatin ozelliklerini tam
anlamiyla uyarlandigl alana taslyamaz. O sanatin sinirlari
dahilinde degisir, donislr, glincellenir ve yeni bir sekil alir.

3 Milyar dolar hasilat barajini gecen diger Marvel filmleri sirasiyla;
Avengers: Infinity War (2018)/ “$2,052,415,039”, Spider-man: No
Way Home (2021)/ “$1,921,847,111”, The Avengers (2012)/
“$1,520,538,536”, Avengers: Age of Ultron (2015)/
“$1,405,018,048”, Black Panther (2018)/ “$1,349,926,083”, Iron
Man 3 (2013)/ “$1,215,577,205”, Captain America: Civil War
(2016)/ “$1,155,046,416”, Spider-Man: Far From Home (2019)/

Bir uyarlamanin, asli ile ylzde yiz bir benzerlik ve sadakat
icermesi beklenemez ¢linkl her sanatin kendi icinde farkli
Uretim ve tiketim dinamikleri bulunmaktadir. Uyarlamada;
asil eser (6ykl, roman vs.), kaynak noktasidirama sonrasinda
Uretilen uyarlama eser (film), kaynagin sundugu bilgi/hikaye
havuzundan secme, segmeme, eleme, kisitlama veya bosluk
doldurma yaparak 6zgln bir yaratim saglar. Aslina saygl
gosterir ama farkli olmaya da ¢abalar (Cetin Erus, 2005, s.16-
17). Temelde g farkl uyarlama metodu vardir; ana esere
tamamen sadik “bire bir uyarlama”, ana eserde kimi
degisiklikler yapan “yorumlayarak uyarlama” ve de
esinlenme ile sinirl kalan “serbest uyarlama” (Cetin, 1999,
s.152).

Bu calisma 6zelinde segilen iki film, anlati yapilari ve oyku
sarmallari géz onlnde bulunduruldugunda orijinal eserler
konumundaki cizgi romanlardan yorumlanarak
uyarlanmislardir. Bu sebeple, “yorumlayarak uyarlama”
yontemine daha ayrintili bakilacaktir. Bu yontemde, senaryo
yazari/yénetmen, orijinal esere tam anlamiyla bagl kalmaz.
Hikayenin temel kisimlarini alir ancak senaryo yazim
asamasinda eklemeler ve degistirmeler gerceklestirir.
Uyarlanan hikaye, yeniden kurulur ve yénetmenin tercihine
gore kimi kisimlari vurgulanir. Bunun yapilmasindaki bir
diger amag ise daha onceki bir zamanda Uretilen orijinal
eserin filmin Uretim zamanina hitap eder hale getirilmesi,
doénemin ihtiyaclarini karsilayacak veya dénem kosullarini
sorgulayabilecek bir bicim kazanmasi, kazandiriimasidir. Bu
uyarlama biciminde, orijinal eserin 6zU korunur ama kalan
kisimlar yoruma acgik hale getirilir. Ayni zamanda bu yontem,
uyarlama filmin bir kopya yerine, biricikligi ve kendi tarz,
kendi cizgisi olan bir eser olmasini saglar (Cetin, 1999, s.156-
157).

Bir uyarlama filmi, kaynak esere sadakati Uzerinden
degerlendirmek dogru olmayacaktir ¢linki sinema kendi
basina, kendi kurallari ve yontemleri olan bir sanat
formudur. Ortaya konulan eser bu sebeple zaten baska bir
Urdn olacaktir. Orijinal eserin ne bire bir gevirisi seklinde
yapilan uyarlamalar, ne de asiri serbestlesen uyarlamalari
degildir yapilmasi gereken. Senaryo yazarinin ve yénetmenin
yapmasi gereken, orijinal eserin 6zUnU dogru yansitabilmek
ve bunu vyaparken de sinemanin dili vasitasiyla
biriciklesebilmektir. Uyarlanacak eserin 6zl korunarak,
gectigi  mekan, zaman, hikayedeki karakterler ve

“$1,131,927,996” ve Captain Marvel (2019)/ “$1,131,416,446”
adli yapimlardir (www.boxofficemojo.com, 2024).
4 DC'nin milyar dolar hasilat barajini asan filmleri; Aquaman
(2018)/ “$1,152,028,393”, The Dark Knight Rises (2012)/
“$1,114,104,809”, Joker (2019)/ “$1,078,958,629” ve The Dark
Knight (2008)/ “$1,029,315,930” adli filmlerdir
(www.boxofficemojo.com, 2024).

Communicata



28

karakterlerin motivasyonlarinda degisikliklere gidilebilir ve
yorumlayarak uyarlama yontemi, bunu mimkun kilar (Cetin,
1999, 5.157-159).

Uyarlamada (asagidaki cizgi roman ve film 6rneklerinde
belirtilecek olan) bakis acisi kavrami da 6nemlidir.
Uyarlamada bakis agisi, orijinal eserin bakis acisina her daim
uyulamayacagl, sinirlandirmalarin ve degisimlerin zorunlu
olmasi sebebiyle 6nemlidir. Edebiyatta ve sinemada bakis
acilari, benzer olduklari kadar da aynidirlar. Ornegin; roman
yazari, OykUstnin tamamini birinci sahis bakis agisiyla
anlatmakta oOzglrdir. Yonetmen de yer yer, seyirci ve
karakterler arasinda 6zdeslik kurabilmek adina 6znel bakis
acisini kullanir ancak bu bakis acisi, filmin tamamina
yayllmak icin efektif degildir. Diger yandan hakim anlatici
bakis acisinda ise romanin yine sinirsiz bir 6zglrlGgau vardir.
Anlaticinin  kendini belli bir noktada konumlandirma
zorunlulugu yoktur; her seyi, her acidan anlatabilir. Ancak
sinemada araci olarak kullanilan kamera, bu duruma sinirlilik
getirmektedir. Anlatici yine her seyi gorir ama kameranin
gosterdigi acidan gordr. Edebiyatin  bakis acisindaki
oznelligine  ve  Ozglrliglne,  sinemada kamera
konumlandiriimasi sebebiyle nesnellik ve sinirlilik hakim
olmaktadir (Cetin, 1999, 5.94-97).

Gergeklestirilen  bu kisa uyarlama ve bakis agisl
tanimlamalarinin  ardindan sonraki basliklarda sirasiyla
secilen cizgi roman ve film oOrneklerinin 6yku akislar
Ozetlenecektir ki uyarlama sirecinde yasanan degisimler net
olarak ortaya konulabilsin.

Infinity Gauntlet ve Infinity War Cizgi Romanlari®

Infinity Gauntlet ve Infinity War ¢izgi romanlari, bitin bir
hikayenin iki parcasini olusturan eserlerdir. Her iki eserin
yazari da Jim Starlin’dir ve Marvel Comics’in neredeyse
bitln karakterlerini icinde barindiran epik bir hikaye ortaya
koymustur. Ancak Jim Starlin sadece hikayelerin yazari ve
Thanos ile Gamora gibi bazi karakterlerin yaraticisidir. Oysa
kullandigl bircok karakter c¢ok daha o6ncesinde, Marvel
blnyesinde yaratilmistir ve karakterlerin cogunun yaraticisi
ise Stan Lee’dir. Bu sebeple, ¢izgi romanlara gecmeden dnce,
Marvel icin cok dnemli bir figiir olan Stan Lee’den kisaca
bahsetmek yerinde olacaktir.

Tam adi Stanley Martin Lieber olan 1922 New York dogumlu
Stan Lee, Marvel blnyesinde yazar, editor ve yayinci olarak
gorevler almistir. Uzun yillar calistigi Marvel’da, Spider-Man,
Hulk, Doctor Strange, Fantastic Four, Iron Man, Daredevil,

> Bu baslik altinda yer alan ¢izgi roman ozetleri sirasinda adi

anilacak sltper kahramanlar, sUper kahraman takimlari, cizgi

romana 0zgl Irklar vs. igin link Gzerinden (Marvel Characters,
Communicata

Thor, X-Men ve daha bircok karakterin ortak yaraticihgini
Ustlenmis; Marvel’l, bir yayin grubunun alt organizasyonu
olmaktan cikarip bash basina bir marka haline getirmistir.
Yarattigi karakterler ve hikayeler ile birlikte ¢izgi romanlarda
paylasimli evren dizenini gelistirmis, devamhligl olan
hikayelerin artisini saglamistir. Uzun yillar siren emeginin
sembolik bir karsilig1 olarak da cekilen her Marvel filminde
kiclk bir sahnede yer almistir (www.imdb.com, 2024).
Ailesinin ekonomik durumu iyi olmadigi icin okulu birakmak
zorunda kalan Stan Lee, o zamanlar adi Timely olan ama
sonrasinda kendisinin Marvel olarak degistirecegi dergide
ise girmis ve 1942’'de ilk hikayesini yazmistir. Bu hikaye, bir
Kaptan Amerika macerasidir. Stan Lee’nin en aktif donemi
ise 1960’ yillardir. Oriimcek Adam, Fantastik Dortl, Hulk ve
Daredevil gibi bircok karakter, Stan Lee tarafindan bu
dénemde yaratiimislardir. Yarattigi bircok karakter ile hem
¢izgi roman hem de sinema dinyasina kaynaklik eden Stan
Lee, 2018 yilinda hayatini kaybetmistir
(www.kitapyurdu.com, 2024).

Infinity Gauntlet

Infinity Gauntlet, Jim Starlin tarafindan yazilan, George Perez
ve Ron Lim tarafindan da cizilen bir Marvel Comics
hikayesidir. 1991 yilinda ABD’de 6 sayi seklinde (ilk say1 1
Temmuz 1991), bolim bolim yayinlanan ve daha sonra da
kitaplastirilan Infinity Gauntlet, 2016 vyilinda ise Gerekli
Seyler yayinevi tarafindan Tirkge olarak basiimistir (Starlin,
2019a).

Karakter kullanimi bakimindan oldukca zengin olan cizgi
romanda, irili ufakli roller ile birlikte 60’tan fazla Marvel
karakteri yer almaktadir. Bu karakterler arasinda ozellikle
Thanos, Doctor Strange, Silver Surfer, Oliim Hanim ve Adam
Warlock, hikayenin akisina etkileri bakimindan 6n plana
cikmaktadirlar. Bunun yaninda, Kaptan Amerika, Wolverine,
Hulk, Nebula, Eros, Mephisto, Thor, Doctor Doom ve daha
bircok karakter, yan rollerde yer almaktadirlar. Bireysel
karakterlerin yani sira, Skrull ve Kree gibi Marvel irklari,
Avengers, X-Men ve Fantastic Four gibi stper kahraman
takimlari, Odin, Zeus ve Osiris gibi mitolojik tanrilar ve de
Galactus, Eternity ve Living Tribunal gibi Marvel evreninin
kozmik/tanrisal varliklari da hikaye akisi boyunca okurun
karsisina ¢ctkmaktadirlar (Starlin, 2019a).

Gizgi Romanin Ozeti ve Bakis Agisi

Temmuz tarihli ilk sayida, evrende artan nifusun o6len kisi
sayisindan fazla olmasindan rahatsizlik duyan Olim Hanim,

Super Heroes, & Villains List | Marvel) ulasacaginiz Marvel internet
sitesinin “Marvel Characters” sayfasini inceleyebilir, tanimadiginiz
karakterler ve diger unsurlar hakkinda bilgi alabilirsiniz.
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daha 6nce 6ImUs olan Thanos'u, bu dengesizligi gidermesi
icin hayata déndirir ama Thanos, Olim Hanim’in ondan
yapmasini istedigi gérevi Ustlenmek yerine onu kandirir ve
Sonsuzluk Taslari olarak bilinen gicli nesnelerin pesine
diserek hepsini ele gecirir. Uzayi, zamani, gicd, gergekligi,
zihni ve ruhu, yani evrenin temellerini kontrol etmeye
yarayan taslari toplayan Thanos, onlari Sonsuzluk Eldiveni’'ne
takar. Boylece, her seye kadir bir tanri haline gelir. Yine de
élumlilere 6zgii bir zaaf barindirir icinde. O, Olim Hanim’a
asiktir. Onun askini kazanabilmek icin yapamayacagl sey
yoktur. Tehlikenin ilk farkina varan ise Silver Surfer olur ve
Destroyer Drax ile birlikte Thanos ile savasirlar ama bir tanri
haline gelen Thanos, her ikisini de maglup edip ruh tasinin
icine mahkim eder. Ruh tasinin igcindeki ruh diinyasinda ise
Silver Surfer’in karsisina Adam Warlock ¢ikar. Ruh diinyasini
yoneten kisi olarak Warlock, Surfer’i tekrar dis evrene cikarir.
Surfer ise dlnyaya, Doctor Strange’e giderek Thanos
hakkinda uyarida bulunur. Bu sirada Thanos, uzay
boslugunda kendine bir kale insa eder. Olim Hanim’i da
yanina getirtip kralicesi olmasini teklif eder ama ihanete
ugradigini disiinen Olim, hicbir sekilde Thanos ile iletisim
kurmaz. Bu noktada Thanos’un yardakeisi gibi etrafinda
dolanan Mephisto devreye girer ve Olim Hanim adina
konusarak Thanos’a tavsiyelerde bulunur. Olim’i etkilemesi
gerektigini sdyler. Yarattigl saray ve torunu Nebula’ya yaptigl
iskence yeterli gelmeyince, Mephisto ona ilk bastaki yeniden
diriltiilme amacini hatirlatir. Eger sorumlulugunu yerine
getirirse Olim’in bundan etkilenecegini soyler. Bdylece
Thanos, Sonsuzluk Taslarinin glicinG kullanarak bir parmak
siklatmasi ile evrendeki tim canli niGfusunun yarisini yok
eder ve butln gezegenleri karisikhgin icine strtkler (Starlin,
20193, 5.5-45).

2 Agustos tarihli ikinci sayida ise parmak siklatmasindan
kurtulan kahramanlar diinyada ortaya ¢ikan kaosu dnlemeye
cabalarlarken, Thanos’u engellemek icin Asgard yani Odin’in
evinde toplanan mitolojik tanrilar, saldirinin etkisiyle burada
mahsur kalirlar. Ote yandan Skrull ve Kree irklari da yasanan
olaylarin ~ sorumlulugunu birbirine ylkleyerek savas
hazirliklarina baslarlar. Galactus basta olmak Gzere diger
kozmik glicler de Thanos’un durdurulmasi icin hamlelerini
yaparlar. Doctor Doom da bu sirada neler oldugunu ortaya
clkarmak icin Silver Surfer'in pesine diser ve Doctor
Strange’in evine baskin verir. Yine uzayin baska bir tarafinda
yani Titan adli uyduda Thanos'un abisi Eros da ortadan
kaybolur ama onu Thanos kendi sarayina isinlayip iskence
etmektedir. Her seyin en cok karistigl anlarda, 6len birinin
bedeninde yeniden uyanarak ruh dinyasindan ¢ikan Adam
Warlock, Doctor Strange’in evine gelir ve Thanos’a karsi bir
savas cagrisi gerceklestirir (Starlin, 2019a, s.47-86).

3 Eylul'de yayinlanmis olan Uglinct bélimde, Doctor Strange

ve Silver Surfer ile bulusan Adam Warlock, Strange’in
yardimiyla Avengers’a ulasir ve Thanos ile savasabilmek igin
kahramanlari bir araya getirir. Kaptan Amerika, Hulk, Thor,
Oriimcek Adam, Demir Adam, Wolverine ve daha bircok
diger isim bu savasta yer almayi kabul ederler. Ayrica eski bir
disman olan Doctor Doom da Avengers ile birlikte
savasmayl kabul eder ancak elbette gizli bir amaci vardir.
Kahramanlar ~ Avengers karargahinda toplanirlarken,
Warlock ve Silver Surfer, kozmik varliklari da savasa dahil
edebilmek icin onlarla bulusmaya giderler. Galactus,
Eternity, Kronos, Watcher, Living Tribunal ve diger kozmik
varliklar bu toplantida yer alirlar ancak Watcher Eternity ve
Living Tribunal savasa dahil olmayi kabul etmezler, digerleri
ise destek verirler. Toplanti bitiminde karargaha geri donen
Warlock, burada Hulk ve Wolverine icin 6zel bir gorev
belirler.  Onlardan bulduklari ik firsatta Thanos'u
oldirmelerini ister ¢linkd bu ikilinin kahramanlik anlayislari
grubun kalanina goére daha esnektir. Bu sirada Thanos,
yaklasan disman icin hazir bir sekilde beklemektedir ve
Olim’ i kiskandirmak icin kendine es olarak kendi suretinden
Terraxia adl bir varlik olusturur. Bu olaydan kisa slre sonra
Warlock’'un plani dogrultusunda Doctor Strange’in actigl
portal Uzerinden butin kahramanlar Thanos’un sarayina
varirlar (Starlin, 2019a, 5.89-129).

4 Ekim tarihli doérdincl sayida, Adam Warlock’un plani
dahilinde bitin Avengers Uyeleri Thanos’a saldirirlar ancak
aslinda hepsi feda edilen askerlerdir ve Thanos karsisinda
kazanma sanslari yoktur. Onlarin gorevi Silver Surfer icin bir
aciklik yaratmak ve Surfer’in eldiveni calmasini saglamaktir
ama savas baslayinca Mephisto devreye girer ve Thanos'u
kandirip ilahi glclerini baskilamasini saglar. Eger savasi
kaybetme riski oldugu halde kazanirsa Olim’in bunu
begenecegini sdyleyerek Thanos'u maniplle eder. Guglerini
bastiran Thanos ile savasan kahramanlar, ona darbe vurmayi
basarirlar. Eldivenini kaybetme riski dogdugunda ise hata
yaptigini anlayan Thanos, glclerini serbest birakir ve
neredeyse tim kahramanlari yok eder. Ne Doom ne de
Surfer taslari alamaz, Wolverine ve Hulk da Thanos'u
6ldirme konusunda basarili olamazlar. isler bu noktaya
geldiginde ise Warlock, kozmik varliklari savas alanina davet
eder; Eternity de digerlerinin yanindadir (Starlin, 20193,
5.132-171).

5 Kasim tarihli besinci sayida, Avengers’i yenen ve hatta
bircogunu da 6ldiren Thanos, bu defa karsisinda kozmik
varliklari bulur ve iki karsit glic arasinda savas baslar. Savas o
kadar siddetli bir hal alir ki yasananlardan bitin evren
etkilenir. Dlnya yoringesinden kayar. Ancak butln
muazzam glgclerine karsin kozmik varliklar Thanos’u
yenemezler ve tutsak edilirler. Bu defa, adeta evrenin
kendisi olan Eternity ortaya ¢ikar ve Thanos ile hakimiyet icin
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savasa tutusurlar ama Eternity de Thanos’u yenemez. Bitln
dismanlarini alt eden Thanos ise fiziki bedenini geride
birakarak evrenin kendisi ile bitlnlesir ama bu bir hatadir
¢lnkU boylece ona gici veren ve fiziki bedeninde bulunan
taslar acikta kalir. Bu sirada da hig¢ beklenmeyen bir sekilde
iskenceden bitkin diismus Nebula, hareketini gerceklestirip
eldiveni kapar ve glicl ele gegirir. Thanos’tan intikam almak
icin sarayi yok eder. Thanos’'un esi 6lir ama Doctor Strange
Thanos’un kendisini kurtarir. Boylece Adam Warlock,
Nebula’dan taslari almasina yardim etmesi igin Thanos'u
ikna eder ¢linki Warlock’a gére Thanos kendini highir zaman
o glice layik gormedigi icin kaybetmeyi istemistir. Thanos da
dahil olduktan sonra kalan Avengers Gyeleri yeniden toplanir
ve hep birlikte saldiriya gecerler ama yine basarisiz olurlar.
Artik savas, Nebula’ya karsi Thanos, Warlock, Silver Surfer ve
Doctor Strange seklinde olacaktir (Starlin, 2019a, s.173-212).

6 Aralik tarihli son sayida ise Thanos ile glc birligi yapan
Warlock, Nebula’yi kandirarak taslari ondan almaya cabalar.
Thanos’un iskenceleri sonrasinda akli dengesi ¢ok saglam
olmayan Nebula, tuzaga cabuk diser ve her seyi Thanos’'un
parmak siklatmasinin oncesine getirir. Ancak bu durum,
Thanos’un tutsak ettigi kozmik varliklari da serbest birakir.
Boylece Nebula onlar ile micadele ederken, Adam Warlock
ise ruh tasinin icindeki ruh dinyasina girer. Nebula, kozmik
varlklari yenmeyi basardiginda da bu defa Warlock’un ruh
tasini kontrol etmesi ile eldiven Ustlindeki hikmi{nG yitirir.
Yere dUsen eldiven icin herkes birbiriile itisirken ortaya ¢ikan
Warlock, gliciin yeni sahibi olur ve tanri konumuna yukselir.
Bu sirada Thanos ise kendini havaya u¢gmus gibi gostererek
kacar ve baska bir gezegende inzivaya cekilir. Gelecege
isinlanan Warlock onu bulur ama oldugu yerde yasamasina
misaade eder. Warlock’un taslari kullanmasiyla her sey eski
haline doner, dlzen saglanir ve ¢ok az kisi gercekten ne
yasandigini hatirlar (Starlin, 2019a, 5.215-255).

Infinity Gauntlet, genel anlamda “hakim (tanrisal) bakis
acis”® ile yazilip ¢izilmis bir hikdyeye sahiptir. Okur, ayn
hikayeyi bircok farkh yonulyle gorir. Bir an Adam Warlock ve
Silver Surfer'in planlarini takip ederken, baska bir an
Thanos’un neler yaptigindan haberdar olup hikdye evreninin

6 Hakim (Tanrisal) Bakis Acisi: Bu bakis acisinda yazar-anlatici,
olaylarin timune hakimdir. Her seyi gorir, her seyi bilir ve btin
karakterlerin distncelerine hakimdir. Ayni zamanda hikaye
evreninin her yerindedir, her seyi takip eder. Hakim anlatici,
anlattigl éykuaye, sinirsiz bir sekilde, her acidan yaklasabilir; onu
istedigi sekilde sunabilir. Bazen bir karakterin gdziinden anlatabilir
hikayesini, bazen de gokylzinden bakan bir kus gibi. Hakim
anlatici, olaylari sinirsiz bir sekilde sunabilecegi gibi cesitli
orneklerde bizzat yorumlariyla da hikayeye dahil olma giclne
sahiptir (Gianetti, 1982, 5.326; Cetin Erus, Romanda..., s.231).

7 Uclinct Kisi (Sinirl) Bakis Acisi: Bu bakis acisi, hakim anlaticinin
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baska bir tarafinda gergeklesen olaylar hakkinda da bilgi
sahibi olur. Ancak cizgi romanin gorsel bir eser olusu, hakim
bakis acisini sinirlandiran bir anlati ortaya koyup hikayeyi
“Ueiincl kisi (sinirl) bakis acisi”” ile de yakin kilmaktadir. Cizgi
romanin yazari, anlattigl tim olaylara ve karakterlerine
hakimdir. Ancak hikdye, cerceveler icinde, kare kare
sunuldugu icin okur, ayni anda bircok olayi takip ediyor
olmasina ragmen bu olaylari her daim belli bir agidan
gormektedir. Hakim anlati icinde bir sinirlilik s6z konusudur.
Cizgi romanda, hakim anlatict konumundaki yazarin anlattigi
hikdye, cizerlerin c¢ergeveleri ile sinirlandiriimaktadir.
Okur/izleyici, yazarin anlattigi her seyi okur, izler ama bunu
cizerlerin koydugu sinirlar icinde, onlarin gésterdigi kadar
yapar. Bu sebeple cizgi romanin hakim bakis acisi, klasik
romandan daha ¢ok sinemanin hakim bakis agisina yakindir.
Birinde cizerlerin cgergeveleri anlatiyt  sinirlandirirken,
digerinde ise bu islevi kameranin konumu Ustlenir. Sonug
olarak; Infinity Gauntlet, hakim bakis agisi ile yazilan ancak
sinirlandiriimis bakis acisi ile cizilen bir eserdir.

Infinity War

Infinity War, 1991 vyilinda yayinlanan Infinity Gauntlet
hikayesinin devamidir. Yine Jim Starlin tarafindan yazilan
hikaye, 1992 yili boyunca 10 bdlum ve ekstralar seklinde
Marvel binyesinde yayinlanmistir. Ron Lim, Tom Raney ve
Angel Medina, serinin gizerleri olarak gérev almislardir. 2017
yilinda ise, tipki Infinity Gauntlet gibi, Egemen Gorgek gevirisi
ile  Gerekli  Seyler  tarafindan  Tirkiye  basimi
gerceklestirilmistir (Starlin, 2019b).

Infinity Gauntlet hikayesinde yer alan karakter cesitliligi, bu
oykide de artarak devam etmistir. Diyaloglar ve monologlar
yoluyla hikayede vyer alan 55-60 arasi karakter
bulunmaktadir ve bunlar disinda da bircok karakter gorsel
olarak arka planda yer alarak kalabalik savas sahnelerinde
gorindrler. Bu hikayede 6n plana cikan karakterler arasinda
Thanos, Adam Warlock, Magus, Gamora, Doctor Doom,
Kang ve Galactus yer almaktadir. Yine Oriimcek Adam,
Demir Adam, Thor, Kaptan Amerika, Dr. Strange, Hulk ve
Wolverine gibi popdlerligi olan diger karakterler de yan

degistirilmis, sinirlandiriimis bir versiyonudur. Bu bakis agisinda
yazar, hikayeyi her seye hakim olarak degil, olaylari sinirli bir
sekilde gozlemleyen ve vyasananlarin disinda kalan bir kisi
konumundan anlatir. Bu bakis agisinda yazar, her seyi tek bir
acidan gorir ve o sekilde yorumlar. Karakterlerin i¢ dlnyasi
hakkinda bilgisi yoktur; onlarin distncelerini okuyamaz. Ayni anda
bircok olaya ve mekana hakim olamaz ve hakim olduklarinda da
bakisi her daim sinirhdir (Gianetti, 1982, s.327; Cetin Erus,
Romanda..., s.231).
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rollerde hikayeye katki saglamaktadirlar. Kozmik varliklar
olan Eternity ve Living Tribunal da bu oykiye dahil
olmaktadirlar. Ayrica hemen hemen bitin Marvel stper
kahraman takimlari, ortak disman ile micadele edebilmek
adina bu hikayede bir araya gelirler; Avengers, Fantastic
Four, X-Men, X-Factor ve daha fazla ekip ile bu ekiplere
mensup kahramanlar, tek bir ortak gl seklinde birlesirler.
Jim Starlin, okuruna Infinity War’da da yeniden bol karakterli
bir hikaye sunmaktadir (Starlin, 2019b).

Cizgi Romanin Ozeti ve Bakis Agisi

Infinity War'un hikayesi, 1 Haziran 1992 tarihli sayi ile baslar.
Bu bolimde Thanos, Infinity Gauntlet olaylarindan sonra
inzivaya cekildigi gezegende hayatina devam etmektedir
ama laboratuvarinda yaptigi gézlemler ile evrenin enerji
dengesinde bir bozulma oldugunu fark eder ve ayni zamanda
da izlendigi hissine kapilir. Bu his dogrudur da clnki
Thanos’un suretine sahip baska birisi, onu
gbzlemlemektedir. Evrende bir seylerin ters gittigini anlayan
Thanos, Uzerindeki ciftci kiyafetlerini ¢ikarir ve eski
kostimUne blrinlp gezegenden ayrilir. Takip ettigi enerji izi
sayesinde 6nce Eternity’yi bulur ve bu devasa kozmik varlik,
birisi tarafindan bilingsiz hale getirilmistir. Ayrica Galactus da
Eternity’nin durumundan haberdardir ve o da kendi
arastirmasini baslatir. Yoluna devam eden ve vyakaladig
enerji kaynagini takip eden Thanos, bir uzay Ussline ulasir;
burada hem kendisini takip eden kopya hem de Adam
Warlock’un koti ikizi Magus ile karsilasir. Bu sirada diinyada
ise Demir Adam, Wolverine, Oriimcek Adam ve Mr. Fantastic
de kendi kopyalarinin saldirisina ugramaktadirlar. Yasanan
bu saldirilarin ardindan Mr. Fantastic, Avengers, X-Men ve
diger bircok kahraman takimini Fantastic Four binasina
cagirir. Amaclari, yeni ortaya ¢ikan evrensel bir tehdide karsi
birlikte savasmaktir. Diger taraftan Doctor Doom da yasanan
enerji dalgalanmalarindan haberdardir ve bu glcln
kaynagini ele gegirmek igin kendine bir muttefik edinir.
Gelecekten gelen bir kot olan Kang ile ittifak kurar. Magus
ise elinde tuttugun stiper kahraman kopyalari ve gizemli gii¢
kaynagl ile Thanos'a gévde gosterisi yaptiktan sonra onu
serbest birakir ¢linkd gidip Adam Warlock’u bulmasini ve
ona haber vermesini ister. Thanos da dedigi gibi yaparak
dinyaya gelir ve Canavar Adasi adi verilen yerde Adam
Warlock ile Sonsuzluk Gézciileri adli takimini bulur. Bu
takimda, Gamora, Trol Pip, Drax ve Moondragon vyer
almaktadirlar (Starlin, 2019b).

2 Temmuz tarihli ikinci sayida, hikdye Gg¢ ana hat Gzerinde
ilerlemektedir. Bir yanda Fantastic Four Ussinde toplanan
kahramanlar, bir yanda evreni tehdit eden enerji kaynagini
arayan Galactus ve ekibi ile onlarla ayni seyin pesindeki
Doom ve Kang ikilisi, son olarak da Thanos ile bulusan

Sonsuzluk Gozclleri. Elbette tim bu olaylarn izleyen ve
maniptle eden Magus'u da unutmamak gerekir.
Kahramanlarin hikdye cizgisinde; butlin takimlar evrensel
tehdit icin bir araya toplandiklarinda, Hawkeye ve Oriimcek
Adam toplantiya katilamazlar ¢inkl kopya Demir Adam
onlara saldinp  bayiltir.  Ancak  Wolverine, kopya
saldirilarindan kurtulmayi basarmistir ve toplanti salonuna
gelir. Gelmesiyle de ortalik karisir ¢clinki Mr. Fantastic ve
Demir Adam’in birer kopya olduklariniiddia eder. Bu iddialar
Uzerine baslayan tartisma biydr ve tim kahramanlar bir i¢
savas yasarlar. Savasin sonunu getiren sey ise sahte Mr.
Fantastic’in patlattigi gama bombasi olur. Diger bir cizgide
ise Doom ve Kang, enerjinin kaynagini ararken Galactus ile
karsilasinca kendilerini gizlerler. Galactus da kendi ekibini
kurmustur. Silver Surfer ve Dr. Strange ile birlikte Nova adli
ates glict bulunan bir kisi daha Galactus’a eslik etmektedir.
Canavar Adasi’'nda ise her ne kadar Gamora karsi ¢tkmis olsa
bile Warlock, Magus’a karsi Thanos ile ittifak kurar.
Sonrasinda ise tim ekip gizlice Olim Hanim’in sarayina
girerek Sonsuzluk Kuyusu’na ulasirlar. Bu kuyudan Magus’un
nasil ortaya c¢iktigini ve glctnin kaynaginin ne oldugunu
O0grenmeye calisirlar. Magus, aslinda Adam Warlock’un
gelecekteki kot bir diktator versiyonudur ama uzun zaman
once bizzat Warlock tarafindan onun zaman cizgisi silinmis
ve Magus yok edilmistir. Ancak Warlock, sonsuzluk eldivenini
ele gecirip ilah haline geldiginde isler degismistir. Daha Ustin
bir ilah olma karari alan Adam Warlock, sonsuzluk taslarinin
glclnl kullanarak icindeki iyiligi ve kotulGga atmistir ama
disari atilan kotallk, cisim kazanarak Magus haline gelmistir.
Magus’un gictnin kaynagini ise farkli boyutlardan topladigi
bes nesne olusturmaktadir. Tim bunlari kuyudan 6grenen
Warlock ve ekibi, daha fazlasini 6grenemeden Olim Hanim’a
yakalaninca kagmak zorunda kalirlar (Starlin, 2019b).

3 Agustos tarihli Gglncl sayida, slper kahramanlar gama
bombasi saldirisindan  kurtulmayl basarirlar ama bu
karisiklikta bir portal acarak gelen Magus, hem kendini
kahramanlara gosterir hem de kopya kahramanlari alarak
kacar. Artik dismanin kim oldugunu 6grenen kahramanlar,
Kaptan Amerika onderliginde bir saldiri ekibi olustururlar ve
baylcllerin - yardimiyla 1sinlanarak  Magus'un  pesine
duserler. Bu sirada Magus ise kopya ordusunu geride kalan
kahramanlarin Ustlne yollar ve bir savas ¢ikar. Diger taraftan
Galactus’un ekibi de arayislarinin sonuna yaklasirlar ama
bunu onlemek isteyen Magus, onlara saldirir ve araclarini
patlatir. Doom ve Kang da takiplerini strdirirken kendilerini
herkesten gizlerler. Sonsuzluk Goézclleri ise Magus’u tuzaga
dastrmek icin planlar yapmaktadirlar ama tuzaga disen
kendileri olur ve Kaptan Amerika’nin ekibi onlarin konumuna
Isinlanir (Starlin, 2019b).

4 Eylll tarihli dordlncil sayida, Fantastic Four karargahinda
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savas tum hiziyla slrerken Sonsuzluk Gozclleri ile
kahramanlar takimi da savasmaya baslarlar. Bu sirada Doom
ve Kang, Magus’un karargahina varan ilk ekip olarak iceri
sizarlar. Kahramanlar kendi aralarinda savasirken oraya
varmayl basaran Galactus ekibi, duruma midahale eder ve
hem dinyadaki hem de uzaydaki savasl bitirirler. Galactus,
kopyalara giden enerjiyi kesince diinyadaki kopyalar yok olur
ve uzaydaki ekip de mucadeleyi birakip birlikte galismayi
kabul  eder. Ancak bircok kahraman  Thanos’a
glvenmemektedir. Yine de bastaki Ug¢ farkh ekip bir butlin
haline gelmeyi basarmistir. Artik Magus’un alternatif
evreninde bulunduklari icin Thor asil evrene yollanir ¢linki
onun c¢ekici Uzerinden sinyal aktarimi vyapilip durum
degerlendirilecektir. Bu sekilde diinyanin uydusuna isinlanan
Thor, iki evrenin i¢c ice gecmek Uzere oldugu gercgegi ile
ylzlesir. Geri kalanlar ise Sonsuzluk Taslarinin kullaniimasi
gerektigine karar verirler ve bdylece Warlock, tim taslari
Sonsuzluk Gozcilerinden geri alarak eldivene takar ama bir
sorun vardir; eldiven calismaz ¢lnkl Warlock tanrisalliktan
vazgectigi zaman Living Tribunal, taslarin tekrar birlikte
kullanimini yasaklamis ve yetkiyi de Eternity’ye vermistir.
Ancak mevcut durumda Eternity bilingsiz haldedir. Boylece
Galactus, yanina Gamora’yl da alarak Eternity ve Living
Tribunal’in oldugu yere isinlanir. Galactus’un gidisinden
sonra ise Magus hemen ortaya ¢ikar clinkl her sey planladigi
gibi olmustur ve hem Adam Warlock’u hem de taslari ele
gecirerek kacar. TUm bu yasananlarin ardindan, kahramanlar
son care olarak Galactus’un nihai yikim silahini Magus
karsisinda kullanmaya karar verirler ve bunu yapacak kisi
olarak da Quasar segcilir (Starlin, 2019b).

5 Ocak tarihli besinci sayida, Thanos’un yonlendirmesi ile
nihai yikim silahini kullanmaya gonulli olan Quasar, silahi
ateslemek icin hazirliklarini yaparken Magus ise planinin son
asamasina gecebilmek adina Galactus’u ve Living Tribunal’in
verecegi karari beklemektedir ancak bu sirada Doom ve Kang
hamlelerini yapip Magus’u tek basina yakaladiklari anda
taslari almak icin ona saldirirlar ama taslarin hicbiri
tarafindan elde edilmesini istemeyen Warlock da kavganin
bir pargasi olur. Magus taslarin glicini kullanamadig i¢in
Doom ve Kang UstUnligu ele gecirir ve Magus kagcmak
zorunda kalir. Bu andan itibaren ise Doom hamlesini yapar
ve Kang’a ihanet edip saldirir. Onu etkisiz hale getirir.
Sonrasinda da Warlock da zaten etkisiz hale getirildigi icin
Magus’un pesine duser ve onu yakalar. Ancak tam eldiveni
ele gecirecegi sirada, Magus taslari kullanma hakkini kazanir
¢lnkl o ana ve yasananlara paralel olarak Living Tribunal
taslar ile ilgili kararin Eternity’ye ait oldugunu soyledigi icin
Galactus, Gamora’yl bir nester olarak kullanip Eternity’yi
ivilestirmis ve ondan taslarin kullanimi igin izin almistir lakin
taslarin Magus tarafindan ele gecirildigini bilmemektedir.
Boylece Magus, taslarin yeni efendisi olup elde ettigi glicliyle
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Doom’u yener ve sonrasinda da Warlock’a iskence etmeye
baslar. Ustelik nihai yikim silahinin da kendi (stiinde
kullanilmasini engeller. Basarisizliga ugrayan kahramanlar
ise son bir saldiri icin Magus’un karargahina baskin verirler
(Starlin, 2019b).

6 Kasim tarihli altinci sayida, kahramanlar takimi Magus’un
karargahinda kopyalar ile savasirken Galactus, Gamora ve
Thor da bulusma noktasina geri dénerler. Ayni zamanda
Thanos da kendi kopyasi ile bir savasa girisir ve bu sirada iki
evren hizla birlesmektedir. Ancak kahramanlarin savasi
bosunadir ¢inkli Magus, tek bir parmak siklatmasi ile kendi
kopya askerlerini yok edip bittn orijinalleri de tutsak eder.
Ancak bu sirada, kendi kopyasini yenen Thanos ¢ikip gelir ve
Magus’a saldirir. Thanos’un saldirisindan kaginmak icin geri
cekilen Magus, bu defa da Adam Warlock’a yakalanir.
Taslara temas eden Warlock, gic Ustlinde s6z sahibi olur ve
iki tanrisal varligin savasl baslar. Bu savas, Magus'un
karargahini yikar ve kahramanlara da zarar verecekken
Galactus, gemisini cagirip herkesi kurtarir. Savas giderek
siddetli bir hal aldiginda ise hem Eternity hem de Infinity
ortaya cikarak Warlock’'un yaninda savasa dahil olurlar.
Boylece Magus maglup edilir. Ancak bu maglubiyetin asil
sebebi Magus’un hicbir zaman alti sonsuzluk tasina sahip
olmamasidir.  Warlock, asil  gergeklik  tasini  gizli
koruyucusundan hi¢ almamistir. Thanos ile bir plan kurup
sadece Magus'u manipile etmistir. Yenilen Magus, ruh
dinyasina hapsedilir ve orada ruhlarin bile gérmedigi bir
goblge olur. Sonrasinda ise her sey eski haline getirilir, taslar
yeniden gozcllere dagitilir ve Thanos inziva gezegenine geri
doner. Baris ve denge saglanmistir ama Thanos disinda
kimsenin fark etmedigi bir sey vardir. Magus’un ilk basta
sahip oldugu muazzam gug¢ kaynagl olan kozmik kipler
kayiptir ve Warlock’un iyi yani tarafindan ele gegirilmislerdir.
Bu gbdzden kacan detayin ileride sorun yaratacagl kesindir
(Starlin, 2019b).

Altinci sayinin ardindan gelen bolimler ise temel hikayenin
ara kisimlari seklindedir. 7 Agustos tarihli yedinci sayi, Adam
Warlock ve Sonsuzluk Gdézcilerinin Canavar Adasi’'ni nasil
kendileriicin karargah haline getirdiklerini anlatir ve hikadyeyi
Thanos’un gelisine baglar.

8 Eylul tarihli sekizinci sayl, Sonsuzluk Gozcileri ile
kahramanlarin savasi baslamadan dnce gozcilerin o arada
neler yaptigini anlatir. Bu sayl, Gamora’nin gelecekte olanlari
Zaman Tasl sayesinde gormesi, Warlock’'u bu konuda
uyarmasi ve Uvey babasi Thanos ile kavga etmeleri lizerine
kuruludur.

9 Ekim tarihli dokuzuncu sayi, Galactus ile gidip Eternity’yi
kurtaran Gamora’nin bu sirecte neler yasadigini anlatirken
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ayni zamanda da onun geng yaslarina, basina gelen koti
olaylara ve Thanos ile olan iliskisine odaklanir. Gamora’nin
Galactus tarafindan bir arag gibi kullanilmasi, gencligindeki
kotl bir olayl, tecaviize ve iskenceye maruz kaldigi bir glint
hatirlatir. O glin, onu kurtaran ve sonrasinda da bedeninin
hasarli parcalarini degistirerek simdi oldugu kadina ceviren
kisi Thanos’tur.

10 Kasim tarihli onuncu sayi ise Thanos’un kopyasi ile olan
savasina odaklanir. Magus’un karargahina yapilan son baskin
sirasinda Thanos, kopyasi ile karsilasir ve ilk basta anlasip
Magus’u birlikte yok etmeyi distnirler ama Magus ikiliye
taslarin gictnd kullanarak bir oyun oynar ve bulunduklari
yerden sadece bir Thanos’'un c¢ikacagini soyler. Boylece ikisi
epik ve de yikicl bir savasa girisirler. Kopya bir ara Ustunligu
ele gecirir ama sonunda galip ayrilan orijinal Thanos olur ve
Ustelik kopyasini da 6zUmser; Infinity Gauntlet olaylari
sonrasinda kaybettigi hirsini ve zayiflayan karanlk tarafini
yeniden kuvvetlendirir.

10 boélimin ardinda gelen ekstra Thanos hikayeleri ise onun
ruhen Olim Hanim’in sarayina gidisini, burada onun
askerleri ile savasmasini, Olim’in kendisi ile karsilasip
bedenine geri dénmesini anlatir. Olim, bir amag ugruna
Thanos’u huzuruna cagirir ve ona bir teklifte bulunur. Adam
Warlock’'u oldirdGgu  taktirde Thanos'un askini  kabul
edecektir ama Thanos, belki de hayatinda en ¢ok istedigi sey
bu oldugu halde Warlock’a ihanet etmemeyi secer ¢unki
Olim’e givenemez. Ustelik gérdiklerinin bir riiya olup
olmadigi da belli degildir.

En son hikaye ise Thanos’un evini temizlettirirken yillar 6nce
Gamora’ya aldigl oyuncak bebegi bulmasi hakkindadir. Bu
hikdyede, Gamora ile Thanos'un baba-kiz iliskisinin icinde
sevgi olan baska bir boyutu yansitilir. Yillar 6nce kucuk
Gamora, Thanos'u suikaste ugramaktan kurtarmistir (Starlin,
2019b).

Bu eser, bakis acisi yoninden degerlendirildiginde, onculi
konumundaki Infinity Gauntlet ile benzer bir anlatima
sahiptir. Yazarin ayni kisi, yani Jim Starlin olusu, hikayenin
anlatim dilinin, bakis acisinin devamhhgi acisindan énemli bir
etkendir ve yazar, bu hikayede ic monologlara daha fazla yer
vererek hakim bakis acisini daha da pekistirmistir. Ozellikle
Doctor Doom ve Kang ikilisinin diyalog-ic monolog durumlari
hikaye boyunca sik¢a tekrar etmistir. Bir yandan birbirleri ile
konusmalari  okura sunulurken, ayni zamanda da
zihinlerinden gecen asil dlstnceler yansitilmistir. Yazar,

8 Bu baslk altinda yer alan sinema filmi ©zetleri sirasinda adi
anilacak sltper kahramanlar, sUper kahraman takimlari, cizgi
romana 0zgl Irklar vs. icin link Gzerinden (Marvel Characters,

kullandigi karakterlerin sadece hareketlerine degil, ayni
zamanda dusincelerine de hakimdir. Hikaye akisi boyunca
bircok karakterin daha dusinceleri okura yansitilir. Ayni
zamanda yine c¢oklu hikaye cizgisi kurgusu kullanimi da
hakim bakis acisini giclendirmektedir. Yazar, en bastan
itibaren ayni amaca giden farkli gruplarin maceralarini okura
sunar. Okur, ayni anda hem dinyada hem de uzayin
derinliklerinde olup bitenlerden haberdar olur. Ancak bakis
acisindaki sinirliik meselesi, bu eserde de devam eder.
Yazarin hakim bakis agcisi, cizerlerin cerceveleri ile
sinirlandirilir. Okuyucu/izleyici, adeta bir rontgenci seklinde
batln olaylari hep belli acilardan gérme sansini elde eder ya
da daha dogrusu buna mecbur edilir. Bu cerceveler icindeki
kisitlanmis gorsel anlati, hem c¢izgi romanin biricikligini
saglayan en onemli 6zelligi hem de onun klasik roman
karsisindaki zayif kalan yonudir. Klasik romanin anlati
Ozglrlugld karsisinda, c¢izgi roman ise gorsel dilinin
zenginligine siginir. Infinity War ¢izgi romaninda da
sinirlandiriimig bir hakim bakis agisi kullanimistir.

Avengers Infinity War ve Avengers Endgame Filmleri®

Avengers: Infinity War/Yenilmezler: Sonsuzluk Savasi (2018)
ve Avengers: Endgame (2019) filmleri, karakterlerini ve
hikayelerini Marvel ¢izgi romanlarinda alan 2024 il
itibariyle birbiri ile baglantii  ve birbirinin devami
niteligindeki 33 filmlik Marvel Sinema Evreni'nin 19. ve 22.
filmleri olarak 2018 ve 2019 vyillarinda vizyona girmislerdir.
iki parcadan olusan tek bir biitiin olarak kabul edilebilecek
bu filmler, merkezine Sonsuzluk Taslari’ni ve Avengers ile
Thanos arasindaki micadeleyi almaktadirlar.

Avengers: Infinity War/Yenilmezler: Sonsuzluk Savasgi

2018 yilinda vizyona giren 2 saat 29 dakika uzunlugundaki
filmin yonetmen koltugunda iki kardes birlikte vyer
almaktadir. Daha oncesinde Marvel icin Captain America:
The Winter Soldier/Kaptan Amerika: Kis Askeri (2014) ve
Captain America: Civil War/Kaptan Amerika: i¢ Savas (2016)
filmlerini de yonetmis olan Anthony Russo” ve Joe Russo, bu
filmin yonetmenleridirler (www.imdb.com, 2024).

2 saat 29 dakikalik stresi boyunca, yaklasik 40 Marvel cizgi
roman karakteri, kendilerine bu film icinde yer bulur ve bu
karakterlerin bircogu onceki filmlerde de yer almislardir.
Filmin hikayesinde on plana c¢ikan karakterler ise Thanos,
Gamora, Thor, Dr. Strange, Demir Adam ve Kaptan
Amerika’dir. Bu ana karakterler disinda, Oriimcek Adam,
Hulk, Galaksinin Koruyuculari, Vision ve Kara Panter gibi

Super Heroes, & Villains List | Marvel) ulasacaginiz Marvel internet

sitesinin “Marvel Characters” sayfasini inceleyebilir, tanimadiginiz

karakterler ve diger unsurlar hakkinda bilgi alabilirsiniz.
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diger popiler Marvel kahramanlari ya da takimlari da filmde
yer almaktadirlar (www.imdb.com, 2024).

Filmin Ozeti ve Bakis Agisi

Filmin hikayesi Thor Raganarok (2017) filminin bittigi
yerden, yani Thor ve Asgard halkini taslyan uzay gemisinin
Thanos’un saldirisina ugramasiyla baslar. Thanos, Loki'nin
elinde bulunan uzay tasini elde etmek icin gemiye
saldirmistir. Bu saldiri sonucunda, gemide bulunan Asgard
halkinin yarisi katledilir, ayni zamanda Heimdall ve Loki de
olduruldr. Uzay Tasi’'ni ele geciren ve 6ncesinde de Gig
Tasi'ni elde etmis olan Thanos, uzay gemisini havaya
ucururken Thor’'u da 6lime terk eder. Bu olaylar sirasinda
gemide bulunan Hulk ise Thanos’a saldirmis ama maglup
olduktan sonra Heimdall sayesinde dinyaya isinlanarak
kurtulmustur (Russo vd., 2018).

Uzay Tas’'nin ardindan bu defa Gergeklik Tas’'nin pesine
disen Thanos, Thanos’un Cocuklari olarak anilan dort
komutanini da Zihin ve Zaman taslari icin diinyaya gonderir.
Heimdall'in dinyaya vyolladigi Hulk ise Bruce Banner
formuna doéner ve evine dustigu Dr. Strange’e olanlari
anlatir. Bunun Gzerine Strange, Tony Stark ile temas kurar.
Onlar disman icin hazirlik yapamadan Ebony Maw ve Cull
Obsidian New York’a gelirler ve savas baslar. Hulk formuna
doénlsemeyen Bruce Banner, savasa yardimci olamaz ama o
sirada bir okul gezisinde olan Peter Parker, Oriimcek Adam
kostimlni  giyerek Demir Adam’a yardima gelir.
Kahramanlarin ¢abasina ragmen Ebony Maw, Dr. Strange’i
yakalar ve uzay gemisi ile kagirir ciinkli Zaman Tasl ondadir.
Demir Adam ve Oriimcek Adam da gemiye sizmayi basarirlar
ve Tony, Peter’a yeni Demir Oriimcek zirhini verir. Gemide
Ebony Maw ile tekrar savasan kahramanlar onu alt edip uzay
bosluguna firlatirlar. Sonrasinda ise savasi dinyadan
uzaklastirmak icin Thanos’un evi olan Satlrn’Gn uydusu
Titan’a giderler (Russo vd., 2018).

Galaksinin Koruyuculari ise Asgard enkazina varip orada
Thor’u bulup kurtarirlar. Ondan neler oldugunu 6grendikten
sonra ise iki ekibe ayrilirlar. Star Lord, Gamora, Drax ve
Mantis, Thanos’'un pesinden, gerceklik tasini almasini
engellemek icin giderler. Rocket ve Groot ise Thor ile birlikte
madenci clicelerin gezegenine Thor’a yeni bir silah almaya
giderler (Russo vd., 2018).

Dilnyada ise Proxima Midnigt ile Corvus Glaive, Zihin Tasi’'ni
almak icin Vision’in pesine distip onu iskogya’da Scarlet
Witch ile birlikte bulurlar. Tasl almak Gzere olduklari anda ise
Bruce Banner’dan haber alan Kaptan Amerika ve ekibi gelip
onlart kurtarir. Sonrasinda da hep birlikte Avengers
karargahina donerler. Burada War Machine ve Bruce ile
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bulusurlar. Daha sonra ise Zihin TasI'ni1 Vision’in kafasindan
ayirabilmek amaciyla Ustln teknolojiye sahip Wakanda’ya
giderler (Russo vd., 2018).

Gergeklik Tasi, Koleksiyoncu adli bir kisinin elindedir ve Star
Lord ile ekibi onun mekanina giderler ama geg¢ kalmislardir.
Thanos tglinci tasi da almistir. Ustelik Ruh Tasi’nin yerini
bilen Gamora’yi da kagirir ve kiz kardesi Nebula’nin hayati
karsiliginda tasin  yerini  soylemesini ister. Nebula’y
kurtarmak isteyen Gamora, bunu kabul etmek zorunda kalir
ve Thanos’u ruh tasini barindiran Vormir adli gezegene
goturlr. Bu sirada hapisten kacan Nebula, Star Lord ile
iletisim kurup onu Titan’a cagirir. Uvey babasi ile Vormir'e
giden Gamora buradan dénemez ¢inkl Thanos, onu Ruh
Tasl icin kurban eder. Boylece dordinci tasi da almis olur
(Russo vd., 2018).

Demir Adam’in takimi ile Galaksinin Koruyuculari, benzer
zamanlarda Titan’a gelince aralarinda catisma cikar ancak
sonrasinda Thor’u taniyor oluslari ve ortak dismanlarinin
Thanos oldugunu anlamalari Gzerine birlikte bir saldiri plani
yaparlar. Thanos geldiginde birlik halinde ona saldirirlar.
Savasin ortasinda Nebula’da gelip destek verir ve hep birlikte
Thanos’u vyakalamayi basarirlar.  Ancak tam eldiveni
alacaklari siradan Star Lord’un 6fke krizi gecirip Thanos’a
saldirmasi  basarisizigl getirir.  Gamora’nin  6ldGgina
Ogrenen Star Lord, 6fkesini kontrol edemez. Boylece firsat
yakalayan Thanos, kahramanlar takimini maglup eder. En
son direnc gosteren kisi Demir Adam olur ancak Thanos’a
glcl yetmez. Thanos'un onu 6ldirmesini engelleyen ise Dr.
Strange olur ve hayatini bagislamasi karsiliginda Zaman
Tasi'ni Thanos’a verir. Zaman Tasi’'ni da ele gegiren Thanos,
son tas icin dlinyaya gider (Russo vd., 2018).

Thanos'un gelisinden c¢ok once ise Wakanda’da savas
baslamistir. Kahramanlarin amaci, Kara Panter’in kardesi
Shuri zihin tasini Vision’dan ayirana kadar zaman kazanmak
ve sonrasinda ise tasl yok etmektir. Ancak diisman gliclerinin
Ustlinlagune karsi fazla direnemezler. Tam bu anda ise Thor,
yeni silahi ve kendi ekibi ile savas meydanina isinlanir.
Culcelerin yanina giden Thor, Thanos’un eldiveninin de orada
yapildigini ve sonra tim cucelerin 6ldaraldigini 6grenmis
ve ardindan kalan tek clice olan Eitriile birlikte ocagi yeniden
calistirarak Stormbreaker adli savas baltasini yapmistir. Yeni
silahiile daha da glcli hale gelen Thor, savasi kahramanlarin
lehine cevirir. Ancak o, disman savas gemilerini yok etmekle
mesgulken ortaya c¢ikan Thanos, geri kalan kahramanlari
etkisiz hale getirerek Zihin Tasi’ni Vision’dan sokdp alir ve
onu oldurdr. Olay yerine varan Thor, baltasi ile Thanos’'a
saldirip onu vyaralar ancak parmaklarini siklatip evrendeki
tim canli ntfusunun yarisini yok etmesini engelleyemez.
Savasl Thanos kazanmistir. Bltin komutanlari ve deger
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verdigi kizi Gamora, bu savasta O6lmduslerdir ama o
basarmistir. Boylece amacina ulasan Thanos, inzivaya
cekilecegi gezegene gider ve huzur icinde giin batimini izler
(Russo vd., 2018).

Avengers: Infinity War (2018) filmine kullandig bakis acisi
yoninden bakildiginda; tipki ¢izgi romanlarda oldugu gibi,
filmin hikayesinin de “hakim (tanrisal) bakis acisi”® ile
anlatildigr gorulir. Yonetmenler, hikayeyi bircok yonuyle
izleyiciye sunarlar. Ayni anda bircok farkli mekan ve karakter,
kurgu kullanimiyla seyirciye sunulur. Yakin ¢ekim-genel
cekim gibi bircok kamera acisinin birlikte kullanimi, 6znel
bakis acisini da filme dahil etmektedir ama anlatidaki baskin
unsur hakim bakis acisidir. Seyirci, farkli mekanlardaki
karakterlerin hareketlerine ve mekanlarin kendilerine
hakimdir. Ayni anda hem Titan’daki hem de Wakanda’daki
savaslari ve bu savaslardaki her bir karakterin neler yaptigini
gorirler. Seyirci, filmi hakim anlaticinin konumundan izler.

Avengers: Endgame

Infinity War’dan bir yil sonra 2019’da gosterime giren
Avengers: Endgame, 3 saat 1 dakikalik sresi ile 6dnceki yilin
filminden yarim saat daha da uzun bir filmdir ve yonetmen
koltugunda da yine Russo Kardesler yer almaktadir
(www.imdb.com, 2024).

Endgame’de karakter cesitliligi daha da artmistir. Onceki
filmlerde yer almis en az 55 karakter, bu filmde de kisa veya
uzun, hikaye boyunca rol almislardir. Bu filmde asil 6n plana
clkan karakterler, Demir Adam ve Kaptan Amerika’dir.
Onlari, Thanos, Thor, Hawkeye, Hulk, Black Widow ve
Nebula gibi karakterler takip etmektedirler ama son savas
sekansi geldiginde bu filme kadar Marvel Sinema Evreni’'nde
sunulan neredeyse tim karakterler, o sahnelerde vyer
almistir (www.imdb.com, 2024).

Filmin Ozeti ve Bakis Agisi

Film, hikdye olarak, tam anlamiyla Infinity War (2018)’un

9  Sinemasal hakim bakis acisi, klasik roman yaziminda kullanilan

bakis acisindan kimi yonleri ile farklihk gostermektedir. Klasik,
edebi anlamda hakim bakis acgisi, roman yazarini anlattigl
hikayedeki her unsura hakim kilar. Anlattigi hikayeyi ve hikayenin
karakterlerini yonlendirmede sinirsiz glice sahiptir. Her sey onun
kontrolU altindadir; her seyi gérir ve bilir (Cetin, 1999, 5.186-187).
Romanda hakim bakis agisi bir tercihtir, oysa film Uretiminde
neredeyse bir zorunluluktur. Yoénetmen, isledigi hikayeyi,
kurgunun gtictni kullanarak, seyirciye farkl agilardan sunar. Ayni
olayl hem genis cekimle hem de yakin cekimler ile anlatarak
“birinci sahis (6znel) bakis agis1” ile hakim bakis agisini harmanlar,
kaynastirir. Ayni zamanda, yine kurgu kullanimiyla, zaman-mekan

bittigi yerden baslamaktadir. Evrendeki nafusun yarisi yok
oldugunda emeklilik hayati yasayan Hawkeye da ailesinin
tamamini kaybeder ve film bununla baslar. Sonrasinda ise
Galaksinin Koruyucularinin uzay gemisinde mahsur kalan
Demir Adam ve Nebula gorilur. Parmak siklatmadan sonra
hayatta kalanlar olarak gemiyle Titan’dan ayriimislar ama
sonrasinda vyakitlari bitince dlnyaya varamadan uzay
boslugunda mahsur kalmislardir. Demir Adam agliktan
o6lmek Uzereyken Kaptan Marvel onlari bulur ve dinyaya,
Avengers Usslne geri getirir. Sonrasinda ise geriye kalan
kahramanlar, Thanos’un pesine dusip taslari almak ve her
seyi dizeltmek icin ayni gemi ile Thanos'un gezegenine
yolculuk ederler. Saldiri ekibinde Kaptan Amerika, Thor, Hulk
Buster zirhi giyen Bruce Banner, Black Widow, War Machine,
Kaptan Marvel, Nebula ve Rocket yer alir. Thanos’un
gezegenine vardiklarinda ne ordu ne de baska bir sey ile
karsilasirlar. Yalnizca, bir ciftci gibi sade bir hayat yasayan
Thanos vardir. Onu hemen yakalarlar ve Thanos’un taslarin
glcunU kullanarak taslarin kendilerini yok ettigini 6grenirler.
Bu sonug onlari garesiz birakir ve 6fkesine hakim olamayan
Thor, Thanos’u oldardr (Russo vd., 2019).

Aradan 5 vyil gecer. Black Widow, Avengers UssinU idare
etmektedir ve siklatmadan kurtulan digerleri ile dinya
dizenini korumak icin calismaktadir. Kaptan Amerika ise
siklatma magdurlari ile rehabilitasyon toplantilarina
katilmaktadir. Hayatlari boyle bir dizene oturtulmusken,
Ant-Man and the Wasp (2018) filminin sonunda kuantum
evreninde, tam siklatma aninda mahsur kalan Ant-Man, sans
eseri bir sekilde tekrar dinyaya doénus yapar ve buldugu
dinyayl degistirmek icin bir ¢dzim O6nerisi ile Avengers
Usstine gider. Sundugu ¢6zim ise zaman yolculugudur ¢link
kuantum boyutunda zaman farkl islemektedir. Kaptan
Amerika’yi ve Black Widow’u bu fikre ikna etmeyi basarinca,
hep birlikte Demir Adam’a giderek yardim isterler ama Tony
bunu kabul etmez c¢lnkU artik bir kizi ve bir ailesi, yani
kaybedecekleri vardir. Boylece, ikinci en iyi secenek olan
Bruce Banner’a giderler ancak artik o ne Bruce ne de
Hulk’tur. Yaptigi deneyler sonucunda Bruce’un aklini ve
Hulk’un kaslarini tek beden haline getirmistir. Ancak ekibin

sinirliliklarini da asar. Paralel ve zincirleme kurgu teknikleri ile farkli
zaman dilimlerinde ve mekanlarda gecen olaylari birbirine baglar.
Kurgu, sahne ve kostim dizenlemesi ve de oyuncu segimleri,
sinemanin hakim bakis agisini romaninkine vyaklastirir ancak
romanda anlaticinin kendine has dili ve sdylemi, sinemaya
aktarilamaz. Sinemadaki kamera kullanimi, bu hakimiyeti kisitlar;
yonetmenin hakimiyeti, kameranin gérdigu alan icindedir. Ancak
sinemada her zaman bir hakim bakis agisi bulunmaktadir ¢linki
film perdeye vyansitildiginda, izleyen seyirci, her daim tek bir
karakterin goérduginden ve bildiginden daha fazlasini gorir
perdede (Cetin, 1999, 5.187-188).
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karsisindaki bu yeni varlik, Hulk'tan daha zeki ama Bruce
Banner’dan daha aptal bir tavir sergilemektedir. Yine de
daha iyi bir careleri olmadigi icin onu ikna ederler. Ancak
Bruce’un yonettigi zaman yolculugu deneyleri basarisiz olur
¢lnkd bu onun uzmanlk alani degildir (Russo vd., 2019).

Demir Adam, ekibe bu olaya karismayacagini sdylemis olsa
bile, Peter Parker’in kaybini hala atlatabilmis degildir ve bu
sebeple kuantum boyutu ve zaman vyolculugu Uzerinde
calisip ne yapilmasi gerektigini ¢ozer. Boylece Usse gelip
ekibe yardimini sunar. Demir Adam’in gelisi ve zamanda
yolculugun mumkin olmasiyla birlikte, Avengers ekibi
toplanmaya baslar. Demir Adam, Kaptan Amerika, Black
Widow, Rocket, Hulk, Ant-Man, War Machine ve Nebula
hemen karargahta toplanirlar ama iki sorunlu Gye vardir.
Black Widow, Japonya’ya giderek ailesinin kaybindan sonra
bir anti-kahraman haline gelip kendi adaletini uygulayarak
kanunsuzlari 6ldiren Hawkeye'yi bulur. Ona ailesini
kurtarmanin bir yolunu bulduklarini séyleyip onu ikna eder
ve geri getirir. Thor ise daha sorunlu bir haldedir. Thanos'u
durdurmayl basaramadigl icin depresyona giren ve
Norvec'te yeni kurulan Yeni Asgard sehrinde adeta evine
kapanan Yildirim Tanris’'ni getirmek icin Rocket ve Hulk
oraya giderler. Bir sekilde onu da ikna ederler ama artik eski
halinden eser yok gibidir. Sac¢i sakali birbirine karismis,
gobekli ve strekli alkol tiketen bir kisi olmustur (Russo vd.,
2019).

Ekip toplandiktan sonra, zaman makinesi insa edilir ve ilk
deneme icin Hawkeye gonulli olur. Kendi gegcmisinde,
ailesinin hala sag oldugu bir zaman cizgisine gider ve gelir.
Cihazin calistigl onaylandiktan sonra ise gidilecek zaman
dilimleri belirlenir. U¢ ekibe ayrilan kahramanlar, Gc¢ farkli
zaman gizgisinden alti Sonsuzluk Tasi’ni almak igin yolculuga
cikarlar. Kaptan Amerika, Demir Adam, Hulk ve Ant-Man’den
olusan ilk ekip, 2012 yilina, New York Savasi'na giderler.
Avengers ekibinin ilk kez birlikte savastigl bu tarihte, Zihin,
Uzay ve Zaman Taslari ayni sehirde bulunmaktadir. Hulk,
Zaman TasI'ni alir; Kaptan Amerika ise Zihin Tasi'ni ama
Demir Adam ve Ant-Man, Uzay Tasl’'ni almayi basaramazlar.
Ustelik hem Kaptan Amerika’nin kendi gecmisi ile déviismesi
ve Kis Askeri’nin yasadigini ona séylemesi hem de Loki’'nin
Uzay Tas! ile kagmasi, bu zaman gizgisini degistirir (Russo vd.,
2019).

Basarisizhgin telafisi icin, Kaptan Amerika ve Demir Adam,
zamanda daha da geriye gidip Shield Ussinden Uzay Tasi’ni
calarlar ve bu sirada Kaptan Amerika, sevdigi kadin olan Ajan
Carter’'tve Demir Adam da babasini gorir. Ayrica ilk Ant-Man
olan Hank Pym’den de zaman yolculugu icin kullanilan daha
fazla Pym Partikiilii calarlar (Russo vd., 2019).
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Thor ve Rocket ise 2013 yilindaki Asgard’a giderek Thor'un
eski sevgilisi Jane Foster'\n vicudundaki Gergeklik Tasi'ni
alirlar ve bu sirada Thor da annesiile karsilasir. Annesi, baska
zaman diliminden gelen ogluna toparlanmasi igin 68t verir
ve ayrilmadan 6nce Thor, kendi zaman cizgisinde kirilmis
olan gekicini de yaninda gotlrir ve hala layik oldugunu anlar
(Russo vd., 2019).

2014 yilina giden ekip ise ikiye ayrilip Gug ve Ruh Taslari’nin
pesine dlserler. War Machine ve Nebula, Morak adli
gezegende GUg Tasr'ni alirlar. Black Widow ile Hawkeye ise
Ruh Tasl icin Vormir'e, ne bedel vermeleri gerektigini
bilmeden, giderler. Nebula’nin yari robot olmasi, ekibin
planini sekteye ugratir ¢linkl zihni, o zaman dilimindeki
Nebula ile ortak bir aga baglanir ve 2014 yilindaki Thanos,
Avengers’in planini 6grenir. Nebula kendi zaman dilimine
Isinlanamadan onu yakalayip esir alirlar ve kullandiklar
teknolojiyi de ele gecirirler. Bu sirada Vormir'de ise iki yakin
arkadas birbirlerini korumak icin kavgaya tutusurlar. Her ikisi
de kendini feda edip 6tekini korumak ister. Sonunda kazanan
Black Widow olur ve kendini ugurumdan atarak kurban eder.
Boylece Ruh Tasl ile donen kisi Hawkeye olur. 2014 yilindan
gelen Nebula da casus olarak orijinal olanin yerine geger.
Black Widow’un acisiyla sarsilan orijinal Avengers Uyeleri,
onun fedakarliginin bosa gitmemesi icin hemen yeni bir
eldiven yaparak taslari ona takarlar ve Hulk eldiveni kullanir
ama sag kolu agir hasar alir. Bu sirada Nebula ise 2014 yilina
bir gecit acarak Thanos'un uzay gemisini oyki zamanina,
2023 yilina getirir. Avengers Uyeleri taslarin ise yarayip
yaramadigini anlayamadan uzay gemisi Ustlerine bombalar
yagdirir ve karargah tamamen yikilir (Russo vd., 2019).

Bombalama hicbir Avengers lyesini 6ldiremez ama hepsi
farkli yonlere dagilir. Enkaz altinda ezilmek Uzere olan Hulk,
War Machine ve Rocket’t Ant-Man kurtarir. Hawkeye ise
Sonsuzluk Taslari’ni bulur ve onlari Thanos’un askerlerinden
kacirir. Casus Nebula onu kandirip taslari aldiginda ise asil
Nebula ile 2014 yilindan gelen ve Thanos’a ihanet eden
Gamora, gelip taslari kurtarirlar. Thanos ise uzay gemisinden
iner. Ardindan Kaptan Amerika, Demir Adam ve Thor UglUsi
hep birlikte ona saldirirlar ancak Kaptan Amerika’nin Thor’un
cekicini kullanmasi bile Thanos ile boy 6lglismelerine yetmez
ve maglup olurlar. Thanos bitin ordusunu yerytzine
indirdiginde bile pes etmeyen Kaptan Amerika, tek basina
ordunun karsisina dikilir. Tam bu anda ise 5 yil 6nce kaybolan
bitin kahramanlar, Wakanda ordusu, Asgard askerleri,
blylcller ve cok daha fazlasi, bUyuculerin actigl portallar ile
savas meydanina gelerek bir ordu olustururlar (Russo vd.,
2019).

iki ordunun meydana inmesiyle son savas baglar. Bir yandan
da Sonsuzluk Tasglar’'ni elde etme micadelesi strer. Taslari
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Hawkeye’dan Kara Panter alir, ondan da Oriimcek Adam.
Thanos, taslarin pesine distiglinde ise onu durduran Scarlet
Witch olur. Thanos, karsisina ¢ikan bu glgli dismandan
kurtulamayinca, uzay gemisinin savas alanini bombalamasi
emrini verir. Bombardiman basladiktan kisa sire sonra,
Kaptan Marvel gelerek savasa dahil olur ve Thanos’un
gemisini tek basina yok eder. Sonrasinda ise ylzeye inerek
Oriimcek Adam’dan taslarin takili oldugu eldiveni alir.
Yapmasi gereken sey, taslari Ant-Man’in minibUsindeki
zaman makinesine ulastirmaktir ama olanlarin farkina varan
Thanos, minibUsi yok edip taslari ele gecirir. Bu sefer,
Kaptan Marvel, Thor, Kaptan Amerika ve Demir Adam, taslari
yeniden kullanmasini engellemek icin mucadele ederler.
Ancak kazanmanin tek bir yolu vardir; Demir Adam’in
kendini feda etmesi gerekmektedir. Dr. Strange, sirf bu
sebeple, bu potansiyel gelecek icin Zaman Tasi’'ni Titan’da
Thanos’a vermistir. Boylece Demir Adam, saldirtyormus gibi
yaparak Thanos’u oyalayip taslari eldivenden kendi zirhina
aktarir ve taslari kullanarak disman ordusunu yok eder.
Ancak taslarin muazzam giclt Demir Adam’t da oldirar
(Russo vd., 2019).

Demir Adam ve Black Widow’un 8limUndn dstlne, taslari
kendi zamanlarina gotiren Kaptan Amerika da geri dénmez
ve baska bir zaman cizgisinde bir 6mur gecirdikten sonra
yasli bir adam olarak déner. Ant-Man ve Hawkeye, ailelerine
donerler. Thor ise kendine yeni bir amag bulmak icin halkini
Valkyrie’'nin yonetimine birakip Galaksinin Koruyucularina
katilir ve diinyadan ayrilir (Russo vd., 2019).

Hikayesi bu sekilde sonlanan Endgame (2019) filmi, Russo
Kardesler’in Infinity War (2018) filminde kullandiklari “hakim
bakis acisi” yontemini sirdirmektedir. Yine seyircinin bircok
karaktere, bircok mekadna ve de bircok olaya ayni anda hakim
olacag bir hikaye kurgusu takip edilir. Cekim yontemi olarak
Oznel agilara yer verilir elbette ancak yénetmenlerin ortaya
koydugu sinema dili tanrisaldir. Film boyunca, zamanda ve
mekanda degisimler, atlamalar olur. Kahramanlar,
gezegenler ve zaman dilimleri arasinda yolculuk ederlerken
bltln sureg seyirciye sunulur. Ancak bu sunus highir zaman
tam anlamiyla bir karakter géziinden olmaz. Hemen hemen
her sahnede, genis plan cekimler ile kullanilan tanrisal dil
hatirlatilir; mekanlar, genis plan cekimler ile sunulur ve
seyircinin karakterlerin gérmedigi unsurlara da hakim olmasi
saglanir. Film dili ve teknigi, seyircinin hakim bakis acisi ile
hikayeyi takip etmesini saglar. Kameranin cercevesi ve
konumlandirilisi her ne kadar bu hakimiyeti, tipki ¢izgi roman
cerceveleri gibi, sinirlandiriyor olsa dahi, filmin kurgusu ve
cekim acilari, seyirciye her daim filmdeki bir karakterin gérip
bilebileceginden daha fazla bilgi saglamaktadir.

Marvel Comics’ten Uyarlayan Disney-Marvel

Onceki basliklar boyunca, secilen iki ¢izgi roman ve iki film
Ozetlenerek oyku akislarindan, icerdikleri karakterlerden,
Sonsuzluk Taslari etrafinda sekillenen konularindan ve hangi
bakis acisiile yazilp cizilip cekildiklerinden bahsedilmistir. Bu
basliktan itibaren ise yukarida anlatisi 6zetlenerek sunulan
filmlerin ¢izgi romanlardan nasil bir tarzda uyarlandigl,
nelerin ayni, nelerin farkli oldugu sorusuna cevap
aranacaktir.

Secilen Ornek Eserlerin Siirecindeki

Benzerlikleri ve Farkliliklar

Uyarlanma

Russo Kardesler tarafindan cekilen Infinity War (2018) ve
Endgame (2019) filmleri, hikayelerini, temel aldiklari ¢izgi
romanlardan  yorumlayarak uyarlama yéntemi ile
olusturduklari igin kaynak noktasi konumundaki cizgi
romanlar ile benzer ve farkl birgok yonleri bulunmaktadir.
Bu sebeple sirasiyla bu benzer ve farkl yonleri belirtilerek bir
degerlendirme gerceklestirilecektir.

Sunu belirtmek gerekir ki yorumlayarak uyarlama yontemi
tercih edildigi icin orijinal eserler ile uyarlamalar arasinda
farkliliklar, benzerliklerden daha fazladir ama yine de 6zln
korunmasi gerekliliginden 06tlrl c¢izgi romanin temel
noktalari filmlere de aktariimistir. iki taraf arasindaki en bariz
benzerlik, Infinity War ismidir. Cizgi romanlarin ikincisi ve
filmlerin ilki, bu adi kullanmaktadirlar. Ancak ayni zamanda
ilk farkhhk da bu noktada baslar. Infinity War (2018) filmi,
hikdyenin baslangici olarak, kendisi gibi hikaye baslatici
konumundaki Infinity Gauntlet ¢izgi romaninin hikayesini
uyarlamustir. Yani ilk film, ikinci ¢izgi romanin adini ve ilk ¢izgi
romanin hikayesini kullanmaktadir.

Cizgi romanlar ve filmler arasinda sabit kalan bir diger unsur
ise zamani, uzayl, ruhu, zihni, glct ve gercekligi, kisacasi
evreni olusturan temelleri temsil eden ve Sonsuzluk Taslari
olarak anilan nesnelerdir. iki film ve iki cizgi roman boyunca,
iyiler ve kotller arasindaki savas, bu taslarin ele gegirilmesi
Gzerine kuruludur. Hem film hem de ¢izgi roman
evrenlerinde taslarin tamamina sahip olan kisilerin tanrisal
glcler elde edisleri de ortak bir durumdur. Ancak taslarin
elde edilis sUrecgleri farklilasmanin yasandigl bir diger
noktadir. Infinity Gauntlet hikayesinde Thanos’un taslari tam
olarak nasil elde ettigi godsterilmez. Sadece Olim Hanim’in
glclnl ve Sonsuzluk Kuyusu'nu kullanarak onlara ulastig
bilgisi verilir ama ¢ok ayrintili bir anlatim olmaz. Infinity War
¢izgi romaninda ise taslarin her biri Sonsuzluk Gozculeri
olarak anilan grubun bir Uyesine ve de kimligi belirsiz bir
baska kisiye verilmislerdir. Boylece taslar, gbzcilerden alinir.
Film evreninde ise Infinity War (2018) filminin tamami
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taslarin toplanmasi sireci ile ilerlemektedir. Ayni sekilde
Endgame (2019)’de de taslar yeni bastan toplanir ancak bu
sefer bunun icin kahramanlar zaman vyolculugu yapmak
zorunda kalirlar. Kisacasi; taslarin varligi 6z olarak sabit
tutulurken elde edilis sdreclerinde bir yorumlamaya
gidilmistir.

Benzerlik-farkhlik durumu karakterler tGzerinden de kendini
gostermektedir. Demir Adam, Kaptan Amerika, Thor ve Hulk
gibi filmlerin ana karakterleri olan kahramanlar, ¢izgi roman
versiyonunda ise yan karakterler konumundadirlar. Cizgi
romanda ilk hikdyenin kahramanlari Adam Warlock ve Silver
Surfer olarak 6n plana c¢ikmaktadir. Ayni sekilde ikinci
hikayede de Adam Warlock ile birlikte basroll paylasan kisi
Thanos olur. Qysa film evreninde iki filmin kotusd de
Thanos’tur. Elbette Adam Warlock, Silver Surfer ve Magus
gibi karakterlerin o tarih icin sinema evrenine dahil olmamis
olmalari, uyarlamada bazi yorumlamalari zorunlu kilmistir.
Thanos’un parmak siklatmasi ile silinen canlilari geri getiren
kisi Hulk olur ve bu sekilde Adam Warlock’'un film
evrenindeki gostereni’®, dzdesi haline gelir. Ayni sekilde
Endgame (2019) filminde Magus karakterinin olusturmasi
gereken filmin kétlst konumunu yeniden Thanos Ustlenir ve
onun Ozdesi/gostereni olarak konumlanir; Magus ise
gosterilen konumuna iner. Son 6zdeslik ise Adam Warlock ile
Demir Adam arasinda kurulur. Her iki g¢izgi roman
hikayesinde de eldiveni ele gecirerek evreni kurtaran kisi
Adam Warlock’tur ancak tipki Hulk 6rneginde oldugu gibi
taslart kullanip Thanos’u (Magus’u) yenen Demir Adam,
Adam Warlock’un film evrenindeki bir diger gostereni olarak
konumlanir.

iki film boyunca islenen hikayede hicbir kozmik varligin
Thanos’u engellemek icin ortaya c¢lkmamis olmasi ise
uyarlama ve asll eserler arasindaki temel farklardan birisidir.
Marvel evreninin en kudretli varliklarinin biyik cogunlugu
¢izgi roman hikayelerinde vyer alip Thanos ve Magus
karsisinda kahramanlarin yaninda savasirlar ancak filmlerde,
Galactus, Eternity, Infinity veya Kronos gibi cizgi romanlarda
savasa etki etmis kozmik varliklardan hicbiri yer almaz.
Elbette Marvel Sinema Evreni'nin ilerleyisi ve sirket

10 Gosteren: Gosterilenle birleserek gdstergeyi olusturan ses
veya sesler battnd (https://sozluk.gov.tr/, 2021). Gorsel iletisim ve
sanat alanlarinda gorsel gosterenler de kullaniimaktadir.

Gosterilen: Gostergenin  kavram yonl, gosterenle birleserek
gostergeyi olusturan icerik (https://sozluk.gov.tr/, 2021).

Sozlik anlaminin disinda, gosteren ile gosterilen ve bu ikisinin
birlesiminden ortaya ¢ikan gosterge kavramlari, gostergebilimin
ana unsurlaridir. Gostergebilim ise temel olarak gostergeleri
inceleyen bir bilim dalidir. Goésteren ve gosterilenden olusan
gbsterge, yerine gectigi seyi, kavrami temsil eden, simgeleyen
nesne, renk ve ses gibi unsurlardan olusmaktadir ki bu unsurlar
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politikalari ile ilgili bir sorundur bu ve yorumlamayi zorunlu
kilmaktadir. Bu yorumlama ise Kaptan Marvel'in savasa
katiimasi ile cozilir. Ustin gicleri ile Thanos'un uzay
gemisini tek basina yok eden Kaptan Marvel, kozmik
karakterlerin rolinl Endgame (2019) filmi icin Ustlenir.

Yine filmlerde ¢izgi romanlardan farklilasan bir diger unsur
ise Thanos'un aile ve memleket iliskileridir. Cizgi romanlarda,
Thanos’un babasinin adi Mentor’'dur ve Eros ise onun
kardesidir. Ayni sekilde Nebula ise Thanos'un Gvey kizi degil
torunudur ve Thanos’un gezegeni konumundaki Titan’da da
yasam ve bir medeniyet vardir. Oysa film evreninde, Titan
tamamiyla yok olmustur. Ayrica Ruh Tasi'ni almaya
gittiklerinde Kizil Kafatasi, Thanos'u Eros’un oglu olarak
caginr. Thanos ile ilgili cizgi roman ve film arasinda
degismedigi gorulen tek aile iliskisi ise Gamora’nin tvey kizl
olusudur. Ancak bu noktada da farklilasma olur. Film
evrenindeki Thanos, kizina karsi besledigi sevgiyi, onu
oldirmus olmasina ragmen, daha net gostermektedir. Cizgi
roman evrenindeki Thanos ¢ok daha mesafelidir. Ancak
onun da kizini sevdigi aciktir.

Uyarlama sirasinda mekan tercihlerinin de ayni kalmadigi ve
degistigi gortlmektedir. Cizgi romanlarda, her ne kadar
dinyada cesitli catismalar yasanmis olsa dahi asil savas her
iki seferde de derin uzayda, ko6ti karakterlerin uzay Uslerinde
meydana gelmis ve kozmik varliklarin da dahil oldugu ¢ok
daha yikici savaslara sahne olmustur. Bu savaslar dinyayi
yoringesinden cikaracak kadar siddetlidir. Oysa her iki
filmde de savaslarin mekani gezegenler ve bilhassa dinya
olmustur. Bu savaslarda kendi icinde blylk mucadelelere
sahne olur ancak ¢izgi roman savaslari kadar siddetli
degillerdir. Burada yine iki sanat ve Uretim kosullarindaki
farkliliklar ~ devreye girmektedir. Klasik roman ile
kiyaslandiginda ¢izgi romanin anlatim gicid kisithdir ancak
yine de canli ¢gekim sinemaya oranla bu sinir daha genistir.
Hayali mekanlarin gercek diinyaya yansitiimasinin getirdigi
zorunluluklar ve ayni sekilde gercek oyuncular ile yapilacak
olan cekimler, uyarlama sirasinda mekan degisikliklerini
zorunlu kilmaktadir.

daha da arttirlabilir. Gosterge mantigi en iyi dil Uzerinden
anlatilabilir.  Dil, seslerden (gosterenler) ve anlamlardan
(gosterilenlerden) olusmaktadir. Ornegin bir gdsterge olarak
“tavsan”, “t,a,v,s,a,n” seslerinden/gosterenlerinden olusur ve
dogada yer alan bir hayvani/gosterileni temsil eder. Gostergeler bu
ornekteki gibi basit olabilir ancak ayni zamanda karmasik
gostergeler de vardir. Sanatsal, sinemasal anlatilar, genel olarak
daha karmasik gostergeler Uretirler ve kullanirlar (Rifat, 2019, s.11-
15). Ornegin yukarda verilen érnekte Hulk’'un Warlock’un yerine
gecisi, bu baglamda karmasik bir gostergedir ¢lnkd iki karakter
arasinda sonsuzluk Eldiveni’ni kullanmalari disinda bir bag yoktur.
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Filmler ile ¢izgi romanlari birbirinden ayiran belki de en
onemlifarkhlik ise her iki filmin de ana kotUsd olarak yer alan
Thanos’un ideolojisinin ve taslari toplama motivasyonunun
degismis/degistirilmis olmasidir. Cizgi romanlarda yer alan
Thanos ve Magus, hem glice tapip her seyi ele gecirmeye
calisan hem de tiim yaratilisa “nihilist”! bir gézle bakan
kisilerdir. Infinity Gauntlet'in ikinci sayi, 47. sayfasinda yazar
Jim Starlin, Sonsuzluk Eldiveni’ni elinde tutan Thanos’un alin
hizasina su yaziyi ilistirir: “Nihilizm tek hikimdar olacak!”
(Starlin, 20194, s.47). Infinity War ¢izgi romani ise bir nihilist
olan Nietzsche’'nin su sozleri ile baslar: “Ve sen bosluga
baktiginda, bosluk da sana bakar.” (Starlin, 2019b). Jim
Starlin, kimi zaman boyle érnekler, kimi zaman ise direkt
karakterlerin azindan kurdugu cUmleler ile Thanos ve
Magus’un sahip olduklari nihilist bakisi vurgular. Biri cismen
ve mecazen Olim’Un kendisine, yani yok olmaya asik
Thanos; digeri ise higlikten, yok olustan dénmds olan Magus
adli bu iki karakter, glict ele gegirmek ve kendileri disinda bir
baska seyi umursamadan hareket etmek motivasyonlari ile
doludurlar.  Ancak sinema  evreninde  Thanos'un
motivasyonu degisir. Cizgi romanda, sirf sevdiginin gozini
boyamak icin evrendeki nufusun yarisini tereddit dahi
etmeden yok eden Thanos yoktur filmlerde. O, gezegeni asiri
nifus sebebiyle tlikenip yok olmus bir adamdir. Ancak
gecmisindeki bu aci olay, onu bir Tiran®?, bir diktatér haline
getirmistir. Ordusu ile gezegenden gezegene dolasarak
gittigi yerlerdeki nifusun yarisini rastgele bir sekilde
katletmektedir. Bunu ise hayatta kalanlarin daha iyi bir
gelecegi olmasini sagladigini sdyleyerek savunmaktadir. Ona
gore evrenin kaynaklari sinirlidir ve hizla artan canli niifus da
bu kaynaklari cok hizli tiketmektedir. Onun bu duruma karsi
sundugu ¢ozim ise soykirim yapmaktir. Her iki Thanos da
ayni soykirimi gerceklestirirler. Bu hareketleri, orijinal eser
ile  uyarlamanin ortak noktasidir ancak motivasyon
noktasinda ayrisirlar. Cizgi roman evrenindeki Thanos,
yaptigl seyi sonuclarini umursamadan gerceklestirir cinkl o
mutlak glce sahip ve her seyin 6tesindedir. Yaptigi seyi,
sadece yapmak istedigi icin yapar. Sevdigini etkilemek adina
milyarlarca hayati hi¢c disiinmeden feda eder. Ancak sinema
evrenindeki Thanos ise taslari toplamayr ve parmak
siklatmayi, gerekirse kendi hayatini da ortaya koyarak, bir
gorev bilinci ile yapar. Nitekim bu sirecte, her iki anlati tira
(cizgi roman ve sinema) boyunca sevgi gosterdigi tek kisi
olan kizi Gamora’yl dahi kurban etmekten dahi tereddit
etmez. Cizgi romandaki Thanos, mutlak kotlye cok daha
yakin bir karakterdir; sadece kendi istekleri, arzulari icin
yasar. Kahramanlara katilip evreni kurtardiginda dahi, bunu

1 Nihilist: Nihilizm yanlisi olan, hicci, yokgu
(https://sozluk.gov.tr/, 2021).

Nihilizm: Var olan butan varliklari, degerleri ve gercekleri
reddeden bir 68reti (1). Her turlu gercek varligi inkar eden asiri

daha sonrasinda giici kendisi ele gecirmek istedigi icin
yapar. Filmlerde yer alan ise acimasiz bir Tiran olarak hikiim
siirmesine ragmen tam anlamiyla karanhk, mutlak kota bir
karakter degildir; kotl ya da zararl olan, kisiliginden daha
cok hareketleri ve gittiglu ideolojisidir. Kendi bireysel
hirslari icin degil, toplumun yararina olacagini disindigu
seyler icin kotluk yapar, kotl olmayr gdze alir. Ancak sabit
fikirlidir ve her seye kadir bir glict elde ettiginde dahi bakis
acisi degismez. Gucu, kendi amacina ve yontemine dair bir
arac olarak kullanir. Baska bir kurtulus yolu disinme
cabasina girmez.

Degerlendirme ve Sonug

1990'larda Jim Starlin tarafindan yazilan, Infinity Gauntlet ve
Infinity War cizgi romanlari, 2018 ve 2019 yillarinda Anthony
ve Joe Russo kardeslerin yonetmenligini Gstlendigi Avengers:
Infinity  War ve  Avengers: Endgame  filmlerine
uyarlanmislardir. Cizgi romanlar, yorumlayarak uyarlama
yontemi ile filmlere donustaralmuslerdir.  Hikayelerin
yorumlanarak uyarlanmasi, orijinal ve uyarlama eserler
arasinda ortakliklar ve farkliliklar meydana getirmistir. Bu
benzerlikler ve farkliliklar, karakter ve mekan kullanimi, olay
orglsinin ilerleyisi ve de karakter motivasyonlari Gizerinden
kendini gostermistir.

Filmler ile c¢izgi romanlar, bakis acisi yoninden ise ortakhk
gostermislerdir. Her iki tire ait eserlerde de hikayeler, hakim
bakis acisi ile aktarilmistir. Okuyucunun ve seyircinin, hikaye
ilerleyisi icerisinde c¢ok fazla mekana ve cok daha fazla
karaktere hakim olabilmesi icin bu bakis acgisi kullaniimistir
¢linkt hem hikayelerde yer alan karakter sayisi oldukca
fazladir hem de uzayda ve zamanda bircok farkli mekanda
gecen hikayeler anlatilmaktadir. Tanrisal bakis agisinin
kullanimi, her iki tirde de okurun/izleyicinin hikayeye
hakimiyetini arttirmaktadir. Ancak ¢izgi romanda cerceveler
ve sinemada ise kamera, hikdaye anlatimindaki hakim bakis
acisini sinirlandirmakta  ve  de  yonlendirmektedir.
Seyirci/okuyucu, sadece cizilen sinirlar icerisindeki her seye
hakimdir. Ancak sinirlamaya karsin, yine de hikdye
karakterlerinden daha fazlasini bilme imkanina sahiptirler
her zaman.

Avengers: Infinity War (2018) ve Endgame (2019) filmlerinin
basarili birer uyarlama oldugunu soylemek muamkanddr.
Sinemaya gore daha genis anlatma olanagina sahip olan,
aslinda anlattigl seyi tam olarak gorsellestirebilen bir anlati
formundan uyarlama yapilirken hem cizgi romanlarin temel

bireycilik, higgilik, yokculuk (2). Her turld siyasi diizeni inkar eden,

toplumun birey Gzerindeki hicbir baskisini kabul etmeyen gorus (3)

(https://sozluk.gov.tr/, 2021).

2 Tiran: Acimasiz, gaddar, despot (https://sozluk.gov.tr/, (2021).
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hikayesi filme aktariimis hem de uyarlama strecinde segme,
ekleme ve cikarmalar yapilarak bir farkhhk ve 6znellik de
ortaya konulmustur. Bu filmler, birer ¢izgi roman
uyarlamasidirlar ancak kendi hikayelerini ortaya koymus,
biricikliklerini de elde etmis eserlerdir.
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Derleme Review

Reklam ve Tiiketim Kultiirii iliskisi Uzerine
Teorik Bir inceleme

A Theoretical Examination on the Relationship Between
Advertising and Consumption Culture

0z

insanligin varolusundan beridir tiketim olmustur ve gecen yiizyillarda bu tiiketim olgusu
farkhlasmistir. Yayginlasan kitle iletisim araclari sayesinde reklamin ortaya cikmasiyla
beraber, tiketim artik ihtiyactan ziyade haz ve gereksiz isteklere inmistir. Reklamlar,
toplumlari tiiketime iterek onlarda alma ve sahip olma istegini yaratmaktadir. Bu arastirma
tOketim kaltrt ve reklam hakkinda literatlr Gzerine yapilmis detayl bir incelemeyi
icermektedir. Calismada; kiltdr, tiketim kiltlra, reklam ve tiketim iliskisi konulari hakkinda
bilgi verilmistir. Bu dogrultuda reklamin tiketim kdltirinin olusmasindaki rolini agiklama
amaclyla yapilan incelemede reklamin algi olusturarak insanlarin satin alma davranislari
Uzerinde belirleyici olabildigi anlasiimistir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, TUketim, Kulttr.

ABSTRACT

Consumption has existed since the existence of humanity, and this consumption
phenomenon has become different in the past centuries. With the emergence of
advertising thanks to the widespread mass media, consumption has now reduced to
pleasure and unnecessary desires rather than needs. Advertisements push societies
towards consumption and create the desire to buy and own. This research includes a
detailed examination of consumer culture and advertising. Information was given about
the study culture, consumer culture, advertising and consumption relationship. In this
regard, in the examination carried out to explain the role of advertising in the formation
of consumption culture, it was understood that advertising can be a determinant on
people's purchasing behavior by creating perception.

Keywords: Advertising, Consumption, Culture.
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Giris

Reklam, kullandigi farkl iletisim araclari ile bir mal veya
hizmetin tanitimini yaparak bu mal veya hizmete yonelik
insanlarda satin alma davranisi yaratmaya calismaktadir.
Reklam genellikle bir Gcret karsiliginda, kimin yaptigi belli
olacak sekilde, farkli iletisim araclarinda yer alan ve
genellikle Grin ve hizmetler hakkinda ikna etmeyi
amagclayan, vyapilandiriimis ve kisisel olmayan iletisim
calismasi olmaktadir (Elden ve Bakir, 2010, s. 13).
Reklamcilikta bu calismalar yapilirken kilttrin iyi bilinmesi
gerekmektedir. Yeme icmede, giyinmede ve iliskilerde
kiltirden kiltire farkhliklar  bulunmaktadir.  Ornegin
Japonya’da hazirlanan  Marlboro sigara reklaminda
centilmenlik erkegin beyaz ata binilmesi seklinde
vurgulanirken (Roman & Maas, 1992, s. 121). Baska
kiltirlerde beyaz ata binmek centilmenlik olarak
algilanmamaktadir (Kizilcelik, 2013, s. 455). Kiltur bir
toplumun kimligini aciklamaktadir ve bireyin yasamsal bitin
alanlarini etkilemektedir. Her toplum kendine ait yemek
icmek kaltdrd, cahsma kalturd, agirlama kultird, gibi bircok
alt kulture sahiptir (Demir, 2011, s. 154). Yani goruldugu gibi
reklam kaltdrleri etkileyip degistirmeye neden olabildigi gibi,
kaltdr de reklamlarin tasarlanmasinda etkili olabilmektedir.
Herhangi bir mal veya hizmetin tanitimini yapip insanlarda
bu mal veya hizmete karsi sempati uyandirarak onlari
tiketime itebilmektedir. Reklamlar vasitasiyla insanlarin
gercegi gormeleri engellenmektedir Ayrica reklam ve
reklamcilik, bireyleri tUketici yapmis, onlari tidketim
kGltirindn  metalarint ve GrlGnlerini  almaya mecbur
birakmustir (Kizilgelik, 2013, s. 455).

Boylece tiketim kiltlrinin olusmasina neden olmustur.
Bunlari yaparken de insanlarin sosyolojik, demografik ve
psikolojik 6zelliklerini anlayip ona gore reklam kampanyalari
dizenleyebilmektedir. Bu ¢alismada kiltar, tiketim kaltard,
reklam ve tiketim iliskisi konulari hakkinda literatlr taramasi
gerceklestirilerek bilgi elde edilmistir.

Kiltir ve Tiiketim Kilturi

Kultdr, her toplumda farkhlik gosteren ve her toplumda
yasayan farklh gruplar tarafindan paylasilan ortak degerler,
inanclar, gelenekler, semboller ve unsurlari kapsayanlarin
timina ifade ermektedir (Yildiz, 2022, s. 249).

Ayni zamanda dil, sanat, tasarim, yemek, arac-gerecler,
binalar, moda, giyim ve teknoloji gibi unsurlar kdltirin
icindeki katmanlardir. Bu katmanlar, kiltire dair fark edilen
ve algilanan ilk seylerin timiini kapsamaktadir. Ote yandan
gorilmeyen manevi kiltir ise toplumsal degerler, inanglar,
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normlar ve gelenekler gibi soyut unsurlari kapsamaktadir. Bu
baglamda kiltlr, hem gorinen maddi hem de goériinmeyen
manevi unsurlarin etkilesiminden olusan bir kavram olmakta
ve tarihsel sidrec¢ icinde Uretilenlerin kusaktan kusaga
aktarilan toplumsal bir miras olmaktadir (Dur ve inanc, 2015,
5. 444).

Tlketim ise, insanlarin harcamalar yapmasi nedeniyle
iktisadi  bir konu kapsaminda degerlendiriimektedir.
insanlarin, tiikketim aliskanliklari ve harcamalari ekonomik bir
konu oldugu diustncesi bir gergektir. Ancak farkl yaklagimlar
tarafindan degerlendirildiginde, tiketimin ayni zamanda
psikolojik ve sosyolojik boyutlarinin oldugu da dikkat ¢eken
bir konu olmaktadir. Bireyin icinde bulundugu ruhsal
durumu, onun tiketim davranislarini da etkilemektedir.
Bireyin rahat ve mutlu bir ruh hali icinde olmasi onun
ihtiyaclarini yonlendirmesi bakimindan olduk¢ca o6nemli
olmaktadir. (Tan, 2019, s. 195).

Tuketim hem enduUstriyel kaygilarin yasandigi hem de
tUketicilerin segimleri sonucunda endustriyel endiseleri
yonlendiren ekonomik, sosyal ve psikolojik bir olgu
olmaktadir. Ekonomik bakimdan Uriin ve hizmetlerin satin
alma 6ncesinden baslayan ve son kullanimina kadar devam
eden bir eylem olan tiketim, modern dlnyada artik
semboller araciligiyla gerceklestirilen bir iletisim modeline
dénusmis gorinmektedir (Koksalan, 2021, s. 35).

Tlketimin tarihsel gelisimi iki baslikta aciklanmaktadir.
Bunlar nicel ve nitel 6zellikleri bakimindan pre-modern ve
modern dénemler seklinde olmaktadir. Pre-modern kavrami
modern ddnemlerin 6ncesindeki tUm tarihsel dénem
aciklanmaya calisiilmaktadir. Pre-modern dénem, bilimsel,
teknik ve teknolojik ve ulasimin sinirli oldugu uzun bir
donemi kapsamaktadir. Ekonominin c¢ogunlukla tarim,
hayvancilik ve insan giclne dayali oldugu ve hiyerarsik
sinifsal bir toplumsal dizen yaygin olmaktadir (Tung, 2017,
s. 414-415).

Tlketim her ne kadar insanlik tarihide ©nemli
kavramlarindan birisi olmasina ragmen yirmi birinci
ylzylldan itibaren daha detayll ve farkh sekillerde
degerlendirilmeye baslanmistir. Daha 6ncesinden tiketim
cogunlukla iktisadi biliminin ilgilendigi bir konu olmaktaydi.
GUnUmuzde ise basta sosyoloji olmak Uzere siyaset bilimi,
psikoloji, felsefe, tarih ve glzel sanatlarin ilgilendigi
konulardan birisi olmaktadir (Organ, 2008, s. 22).

Kapitalizm ve burjuvazi donemi dncesi her gesit ekonomi bir
harcama ekonomisi seklinde tanimlanmistir. Ancak harcama
ekonomisinin temelinde sadece insani amaglara hizmet
ettigi ilkesi yer almaktadir. Bu dogrultuda da her turld
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ekonomik etkinligin basladigl noktayi insani ve dogal olan
maddi ihtiyaclar olusturmaktadir. Bu noktada maddi
tiketimin miktari ne kadar artarsa, ayni dizeyde Uretim
miktarinin da artmasi gerektigi ve elde edilen kazanclarla,
harcanan miktarlarin arasinda da bir dengenin olmasi
gerekmektedir (Sombart, 2008, s. 24-25).

ilk insan topluluklarin tretim arac ve gereglerinin gelismislik
dizeyine bakildiginda basit ve insan glicline dayal Uretim
faaliyetlerinin hakim oldugu bir Gretim yapisinin oldugu ve
tiketim sireclerinin de buna bagh olarak g¢ogunlukla
insanlarin zorunlu ihtiyaclarini karsilama ve varlklarini
devam ettirme (zerine oldugu goérilmektedir. Tuketim
strecleri, uygarhgin ilk zamanlarinda daha ¢ok zorunlu
ihtiyaclara yonelik yapilmis ve genellikle paternalist
ozellikteki yapisi toplumsal ekonomik ve bilimsel alanlarda
meydana gelen degisikliklere paralel olarak bir degisim ve
donlstm sureciizledigi gorilmektedir (Acar, 2018, s. 92-94).

GUnUmuUze bakildiginda insanlarin  yaptiklari ya da
davranislarindan ziyade sahip oldugu nesnelerin neler
oldugu daha 6nem teskil etmektedir (Varol ve Varol, 2020,
s. 130). Ozellikle postmodern dénemin tiiketim kiltirinde
hazza vurgu yapildigi gortlmektedir. Bu sekilde tuketim
Uzerinden yaratilan haz arzusu devam ederek ilerler. Clnka,
bir nesnenin tiketim araci olabilmesinin tek sarti, bireyin o
nesneden haz alabilmesidir (Channey, 1999, s. 27). 2. Dlinya
Savasl sonraki doénemlerde dinya ekonomi sistemi
neoliberal politikalarin etkisi de azimsanmayacak dizeyde
oldugu soylenebilmektedir. Neoliberal ekonomi politikalari
hem bireyin hem de toplumun ihtiyaclarinin yerini arzu ve
istege biraktigindan gereksiz tiketimin kutsandigl bir
egemenlik yaratilmistir (Varol ve Varol, 2020, s. 130).

Tiketim Toplumu

17. ve 18. yizyillarda moda kavrami ve ev esyalarina yonelik
tUketici pazarlarinin kurulmasiyla birlikte bir tiketim kalttrd
ortaya cikmistir. Ayrica, daha sonra biylUk magazalarin
ortaya clkmasi ve Kkitle iletisim araclarinin, 6zellikle de
televizyonun yayginlasmasi, tiketim kaltGrinin o6nemli
katalizorleri olarak gorilmektedir. Tuketim toplumu” veya
“tiketim kultlrt” genel olarak piyasa mibadelesi vasitasiyla
sahip olunan tiketim drlnlerinin, kimligin, kaltlrin ve
sosyal yasamin yapilanmasinda toplumu ifade eden énemli
bir unsudur. Bir tiketim kdltirinde, 6zel pazarla ilgili tercih,
yalnizca kisisel haz ve refahi elde etmenin temel aracidir
(Hamalainen ve Moisander, 2008, s. 1).

Ozellikle bati toplumu icin kullanilan tiiketim toplumu ifadesi
sozi edilen bu toplumlarin 6zel olarak maddi Uretimin
disinda daha cok Urlnlerin ve bos zaman etkinliklerinin

etrafinda toplandigi bir yapiyi ifade etmektedir. Ortaya ¢ikisi
Ozellikle 20. ylzyihn sonlarina denk gelmektedir. Ayrica
giderek artan zenginlesme, burjuvazilesme ile kitlesellesen
bir popdler kiltirin olusmasina neden olmustur. Tiketim
kaltirdndn genel olarak karakteristiklerinin icerisinde ¢zel
yasama cekilmek, bireysellesme isteginin ¢cogalmasi, sinif
kavramin yok olmasi, tiketim alanlari ve ilgili streclerinin
daha sistemli bir sekilde var olmasi olarak soylenebilir
(Marshall, 1999, s. 768).

Tlaketim  toplumunun  &zellikleri, toplumun tiketime
toplumsal bir sekilde alistiriimasi ve tiketimin 6grenilmesi
olarak séylenilebilir. Ozgil bir toplumsallasma modelinin
meydana gelmesinde yeni Uretim glcleri ile birlikte ylksek
bir verimin elde edilmesi sonucunda, ekonomik bir sistemin
tekelci yeniden yapilanmayla orantili bir sekilde olmaktadir
(Baudrillard, 2013, s. 87).

Yine Baudrillard, tuketim toplumunun niteliklerini bireylerin
kendi farkliliklarini ve kimliklerini dogrulama gayretinde
olduklari ve paylastiklari gostergeler sisteminin satin
alinmasi ve tiketilmesinden haz alinan bir toplum olarak
belirtmektedir (Smith, 2008, s. 296).

Tuketim kultdrindn yapisinda, pazarda mevcut olan Uriin ve
hizmetler ile tlketicilerin arasinda bir bag olusturan,
tUketimi bir kiltlr olarak goren ve dolayisiyla da inanglar,
degerler ve geleneklerin tiketim ortaminda anlam kazandigi
bir yapi olmaktadir. Tiketim kiltUrinde birey herhangi bir
Urdn veya hizmeti satin alirken sadece ekonomik bir bakis
acisinin 6tesinde, sosyal ve kilturel degerlerin hakim oldugu
bir bakis acislyla hareket etmektedir. Ayrica Urln, hizmet,
pazar ortami, kultlrel degerler ve tiketiciler arasinda bir
iliski oldugu da soylenebilmektedir (Kdksalan, 2021, s. 28).

Tuketim kaltlrl pazar dinamiklerinin hakim oldugu, pazar
ekonomileri canli ve dinamik olan toplumlarin kiltird olarak
adlandiriimaktadir. Bundan dolayr da yeni ve Uretken
glclerin olusmasiyla ayni zamanda ytksek verimin gerekli
oldugu ekonomik bir yapinin tekelci yeni olusumuyla orantili
olarak, yeni ve spesifik bir toplumsallastirma tarzini ifade
etmektedir (Baudrillard, 2010, s. 98).

Tuketim kultdrindn incelenmesine yonelik iki ana yaklasim
ayirt edilebilmektedir. Birincisi, buylk o6lcide kapitalist
topluma iliskin  Marksist tartismalardan ve Frankfurt
Okulu'ndan ilham alan kitle kaltira elestirilerinden yola
clkan tiketim kultlru elestirileridir. Bu elestiriyi Ureten ve
ilham veren o6nemli akademisyenler arasinda Herbert
Marcuse, Theodor W. Adorno ve Max Horkheimer
bulunmaktadir. Bu anlatimlarda ttuketim kultlGrinin bazen
Ozellikle insanlari tiketim zevklerine ve tlketim ideolojisine
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surtkleyen kitle iletisim aracglar tarafindan Uretildigi ve
strdurildigu dustinilmektedir. ikincisi, ise Richard Layard
ve diger "mutluluk ekonomisi" arastirmacilarinin one
strdtgl 1980'lerin sonlarindan ve 1990'larin baslarindan
itibaren tiketim kaltarayle ilgili kilttrel calismalara artan bir
ilgi oldugunu belirtmiglerdir. Tiketim, insanlarin temsil ettigi
anlam ve sistemleri harekete gecirmesi, aracilik etmesi ve
yeniden Uretmesi bakimindan Uretken ve kilturel olarak
gorilmektedir (Hamalainen ve Moisander, 2008, s. 2).

Reklam

Reklam, bir markanin ya da isletmenin adi acik bir sekilde
belli olarak, Griin ya da hizmetlerini hedefledikleri kitlelerine
ulastirmak icin vyaptiklari tanitma vya da tutundurma
gayretlerinin tamami olarak anlatiimaktadir (Yildiz, 2022, s.
249).

Reklam; bir Grln ya da hizmetin, bir kisi ya da kurumun ve
fikrin sahibinin ismi belli olacak sekilde sorumlusu tarafindan
maliyeti 6nceden belirlenmis bir Ucret karsiliginda kitle
iletisim araclari vasitasiyla hedef kitleye olumlu bir sekilde
tanitilip benimsetilmesi cabasi olmaktadir (islamoglu, 2002,
s. 318). Kitle iletisim araclari Gzerinde kullanilmasi igin
hazirlanan ve tanitilan Grlin veya hizmetin yararlarini aktaran
ve belli vaatler igeren satis mesajlarinin olusturulmasi olarak
bilinen reklam stratejisi, mal veya hizmetlerin diger mal veya
hizmetlerin sahip olmadigl avantajlarini 6n plana cikararak,
tUketicinin zihninde o mal veya hizmetler ile uyumu, Griinin
kullanim pratigi ve kullanimina dair olabilecekleri belirten bir
rehber 6zelligi tasimaktadir (Glz, 2001, s. 20).

Reklam, kdltir endUstrisinin bir unsuru olarak, kitle iletisimi
ile Gretilen nesneye iliskin tiketicilerde bir talep yaratir. Bu
amaca yonelik olarak reklam, isaret ve sembollerden bir alan
yaratarak tlketicilerin zihninde yapay ihtiyaclar olusturur ve
piyasay! kontrol eder (Aydogan, 2005, s. 48).

Farkli iletisim araclarinda yayinlanan reklamlarin amaclari,
reklam verenlerin istekleri dogrultusunda hedef kitlede
marka, Urlin ya da hizmete dair tlketicide olumlu davranislar
olusturarak onlari Grin veya hizmeti satin almaya
gotirmektir. Bundan dolayi reklam kendisine farkli mecralar
arayisinda olmus ve kendini de bu mecralara uygun bir
sekilde bigcimlendirme olarak anlatilmaktadir (Bolat, 2021, s.
653). Ayrica Ureticinin, iyi bir pazar bulmasina, sermaye ve
cabasini degerlendirmesine, yeni Uretim ve vyatirimlara
yonelmesine de blyilk bir destek saglamaktadir (Pektas,
1987, s. 222). Bu nedenle Reklam, glinimuzde, toplumsal
hayatin bircok alaninda etkili oldugu gortlmektedir. Clinkl
glnlik yasamda bireylerin davranislarini sekillendiren kitle
iletisim endUstrisinin dnemli bir parcasini olusturmaktadir.
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Ayrica reklamin herhangi bir mal veya hizmetin satisina
destek saglayan bir ara¢ olmasinin yani sira kimligi
doéndstlrict bir unsur olarak tiketim dizeninin isleyisini
devam ettiren kiltarel bir kaynak da olabilmektedir (Becan,
2015, s. 109).

Aslinda reklam ve kuiltir i¢c ice olmaktadir. Reklamlar
toplumun fikirlerini ve distncelerini etkileyip degistirebildigi
icin reklamlarin  kdltard onemli derecede etkiledigini
gostermektedir. insanlarin hemen her yerde ve her an
reklamlar ile karsi karsiya gelmelerinden dolayi reklamlarin
onlarin algilarini kolay bir sekilde etkilemesine olanak
tanimaktadir. Reklamlarin iceriginde kullanilan herhangi bir
soyleme glnlik konusma dilinde de karsilasiimasi ya da
erkek ve kadin rollerinin reklamlardaki icerikleri vasitasiyla
belirlenmesi reklamin kdltirl etkiledigine 6rnek olarak
gosterilebilmektedir (Yildiz, 2022, s. 297).

Reklam ve Tiiketim iliskisi

Tuketimin daha c¢ok mutluluk getirecegi dastncesine
dayanan reklam kampanyalari tiketim toplumu ideolojisinin
gondlli aktivistlerini olusturmaktadir. Boylece, toplumsal
yapl, kaltir ve birey tggeninde tuketim toplumu glinimiz
toplumlarin temel niteligi haline gelmistir (Demirzen, 2010,
s. 98). Tuketim toplumunda bireylerin gercek istek ve
ihtiyaclarin  yerini medya araciligiyla reklam ajanslari
tarafindan olusturulan yapay istek ve ihtiyaclar almaktadir.
Boylelikle insanlar susuzlugunu su vyerine kolalarla
gidermeye basladi. Boylelikle insanlar susamayi unutarak
kola(sar) olmustur (Demirzen, 2010, s. 3).

Reklam vasitasiyla tlketicilerin, tiketime yonelik algl ve
tercihleri  ideolojiler  Gzerinden  belirlenebilmektedir.
Reklamlarin icerigi dikkat, ilgi, istek ve hareketten meydana
gelmektedir. Tuketim ise, bu unsurlarin tiketici Gzerinde etki
etmesi sonucunda meydana gelmektedir. Reklamin amacr ilk
once tlketicinin dikkatini cekmek, ikinci asamada Urin veya
hizmete karsi tiketicide ilgi uyandirmaktir. Daha sonraki
asamada UrGn veya hizmeti almasi icin onda istek
uyandirmak ve son asamada ise onu harekete gecirmektir.
Yani tiketicinin Grin veya hizmeti satin almasini saglamaktir.
Reklamlar, tiketicinin Grin veya hizmete karsi dikkatini
cekmeye calisarak bireyi dnce Urlin veya hizmete ihtiyaci
olduguna inandirarak, onu satin almaya tesvik etmektedir.
Daha sonraki son asamada ise Urin veya hizmetin satis
sonraslyla ilgili olmaktadir (Ertike, 2009, s. 8).

Kitle kultlrtd, medyanin imaj ve gorintisel hafiza kullanarak
gorsel olan her seyi yansitmasi sonucunda olusmaktadir. Bu
olusum slrecinde gorsel kilttr ile kiresel kitle kiltUrinin
birlesiminde birbirini beslemesi ile olusmaktadir. Bu
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olusuma, kiresel olarak toplumlarin yasam sekillerini,
tiketim aliskanliklarini, saglik, egitim, medya ve hayatin
baska alanlarini, gorsel objelere dayal bir sekilde daha fazla
tanim yapilarak ve daha fazla reklamlara konu olacak sekilde
surdirilmektedir (Hatipler, 2017, s. 42).

Televizyondaki gizli reklamlarla 6zellikle yeme-igme kiiltird,
araba ve mobilya secimi ve cogunlukla da kultarel yarismalar
basliginin altinda yeni bir yasam tarzini yaratmakta ve bunun
yerlesmesine neden olmaktadir. Tuketimde, tiketicilerin
kendi kisisel ve sosyal kosullarini, kimliklerini ve yasam tarzi
amaclarini etkilemektedir. Reklamlar, markalar ve maddi
Grinlerde sembolik kodlu anlamlar yUkleyerek, kitle iletisim
araglari  vasitasiyla  tiketim ve  popUler  kdltard
olusturmaktadir (Hatipler, 2017, s. 46)

Featherstone (2013, s. 39, 41) siradan olan tiketim
mallarina  istenilen  herhangi  duygu  durumlarinin
yansitildigini  ve bdylece gostergelerin  tiketilmesinin
reklamlar vasitasiyla yapildigini sdylemektedir. Buradaki yeni
sirecte, ihtiyacin 6tesinde, tlketicide tlketimden dolayi
olusan haz duygusu daha 6nemli olmaktadir. Bu meydana
gelen sireci, tiketimin dretilmesi seklinde ifade etmektedir.

Popdler kultdr, aidiyet duygusu, marka degeri ve toplumsal
degerler reklamlarda kendini gbstermektedir. Reklamlar,
populer kiltlrin Urtnlerini markalarla bulusturarak onlarin
yeniden Uretilmesine olanak verirken, herhangi bir markanin
degerini  de  gostermektedir.  Reklamlar  toplumu
bicimlendiren 6geler olarak, tuketicileri gercek ihtiyaclarinin
otesinde ihtiyaclari olmayan Urlin veya hizmeti satin almaya
yonelterek materyalizmi desteklemekte ve bireylerin
tektiplesmelerine sebep olabilmektedir (Peltekoglu, 2010, s.
123-124). Ancak reklamlar araciligiyla “tiketiciler sonsuz bir
arzu icine hapsedilebilmektedir (Erdogan ve Alemdar, 2011,
s. 168).

Reklamlar ekonomi, kitleler ve Kkitle iletisim araglarinin
arasindaki en énemli baglanti araci olmaktadir. Bu baglanti
ortak yasam Uzerine kurulmaktadir. Baska bir deyisle,
reklamlar hem kitle iletisim araclari hem de endustriyel
kuruluslarin hayatta kalabilmeleri icin zorunlu olmaktadir.
Kitle iletisim araclari vasitasiyla reklamlar satislari arttirir,
¢lnkU ayni anda bircok insana daha disUk bir maliyetle daha
hizh bir sekilde ulasma imkani saglamaktadir (Altay, 2000, s.
34).

Reklam metinleri araciligyla insanlarin glnlik yasamlari
kusatilmistir. Bu metinler vasitasiyla, tiketim ve Uretim
iliskileri dinamik bir bicimde tutularak ekonominin canli
olmasina yardimci olabilir. Boylelikle ekonomik olarak en
blyik gorevi Uzerine almaktadir. Reklam sektori icerisinde

Uretilen metinler, pazarlama alaninda en gicll iletisim
unsurlart arasinda yer alarak, tiketim kdltlrinin
olusmasinda 6nemli bir yere sahip olmaktadir (Yilmaz ve
Gakin, 2017, s. 538).

Degerlendirme ve Sonug

Reklamin tuketime etkisinin ilgili literatlr Gzerinden teorik
dizeyde incelendigi ve etik kurul onayinin gerekmedigi bu
calisma, farkli  kaynaklarin  incelenmesi sonucunda
olusturulmustur.  Reklamin  kitle iletisim araclarinin
yayginlasmasiyla beraber Grin ve hizmetlere yonelik alg
olusturma ve insanlarda satin alma davranisini yaratmaya
calistigr soylenmektedir. Ayni zamanda reklam, yeni kaltarler
yaratirken var olan kdltlrleri de degistirmektedir. Bundan
dolayr reklam kampanyalari hazirlanirken  kiltrlerin
Ozellikleri ve farkhhklari dikkate alinmalidir. Sanayi devrimi
ile birlikte toplumun vyapisi degisiklige ugramis ve Kkitle
iletisim araclarinin da yayginlasmasiyla tiketim kaltlrd
ortaya cikmistir. Taketim kaltirinde ihtiyaclardan ziyade
sahip olmak istegi 6n plandadir. Birey ne kadar cok tiketirse,
o kadar keyif alacagina inandirilmaktadir. Bu disiince yapisi,
farkli kitle iletisim araglarinda vyayinlanan reklamlar
sebebiyle olusturulmaktadir. ihtiyaclardan kaynakli gelisen
tiketim miktarini artirmak igin insanlarin ihtiyaglar
arttinllmistir. Bu ihtiyaglari hem televizyon, sinema, dizi, film
ve reklamlar Uzerinden, hem de semboller ya da sembol
isimler Uzerinden gerceklestirilmistir. Bu gibi mecralarda
ozellikle reklamlar Gzerinden verilen mesajlar ihtiyaclarin
belirlenmesi ve siralanmasinda etkili olmustur. Reklamlar
Uzerinden verilen mesajlarla insanlarindan ziyade daha
kisisel zevk ve begenilerin karsilanmasi amaclanmaktadir
(Tan, 2013, s. 213).

Sonu¢ olarak reklamlarin tiketime etkisinin oldugu
belirlenmektedir. Reklamlar, olusturduklari reklam mesajlari
ve icerikleri ile insanlarin tiketim ahskanliklarini belirledigi
ve degistirdigi anlasilmaktadir. Birey kendi ihtiyaclarini ve
isteklerini kendisi belirlememektedir. Reklamlarin vasitasiyla
bireyin ihtiyacglari belirlenmektedir ve birey tiketime itilerek
satin alma davranisini gerceklestirmektedir. Bu nedenle,
bireyin ihtiyaclarinin belirlenmesi tiketim kiltira araciligiyla
olusturulmaktadir.
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