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Arastirma Makalesi Research Article

Turkiye'deki Sosyal Hizmet Bolimlerinde

Uygulama Derslerinin incelenmesi:
Bir Dokiiman Analizi

Examination of Practice Courses in Social Work Departments
in Turkiye: A Document Analysis

0z

Sosyal hizmet egitimi Ogrencileri sosyal hizmet sektorinde c¢alismaya hazirlamayi
amaclamaktadir. Uygulama egitimi ise sosyal hizmet mesleginin dogasi geregi son derece
onemlidir. Bu calismanin amaci, Turkiye'deki sosyal hizmet egitiminde uygulamanin yeri ve
boluimlerin mifredatlarindaki uygulama derslerinin degerlendirilmesidir. Bu amacla ¢alisma
kapsaminda Turkiye'deki Universitelerde bulunan lisans dlzeyindeki sosyal hizmet
boltimlerinin mufredatlarinin incelemesi yapilarak, Sosyal Hizmet Uygulamasi derslerinin
verildigi donemler, dersin AKTS degerleri, dersin haftalik ka¢ giin/saat uygulama icerigine
sahip oldugu gibi bilgiler degerlendirilmistir. Arastirmaya dahil edilecek Universiteleri
belirleyebilmek icin Olasilikli Ornekleme Yéntemlerinden Basit Rastgele Ornekleme Teknigi
kullaniimistir. Arastirma verilerinin analizi ise nitel analiz yontemlerinden biri olan Dokiman
Analizi yoluyla gerceklestirilmistir. Calismadan elde edilen bulgulara gore Sosyal Hizmet
Uygulamasi derslerin isimleri, AKTS degerleri, uygulama yapilan gin sayisi ve uygulama
icerikleri tiniversitelere gore ciddi farkliliklar gozetmektedir. Universitelerin toplam uygulama
saatleri baz alindiginda Universiteler arasinda yaklasik 500 saatlik farkliliklar oldugu
gorilmektedir. Sonug olarak, Sosyal Hizmet Uygulamasi derslerinde Universitelerin
mufredatlari arasinda bir uzlasma olmadig;, Sosyal Hizmet Uygulamasi derslerinin
yuratilmesinde uygulanan bir standart bulunamadigi saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Hizmet Egitimi, Uygulama, Mufredat Karsilastirma

ABSTRACT

Social work education aims to prepare students for work in the social service sector. Practical
training is extremely important due to the nature of the social work profession. The purpose
of this study is to evaluate the place of practice in social work education in Turkey and the
practice courses in the curricula of the departments. For this purpose, within the scope of
the study, the curricula of undergraduate social work departments in universities in Turkey
were examined and information such as the periods in which Social Work Practice courses
were given, ECTS values of the course, how many days/hours of practice content the course
had per week were evaluated. Simple Random Sampling Technique, one of the Probability
Sampling Methods, was used to determine the universities to be included in the research.
The analysis of the research data was carried out through Document Analysis, one of the
qualitative analysis methods. According to the findings obtained from the study, the names
of Social Work Practice courses, ECTS values, number of days of practice and practice
contents differ significantly according to universities. Considering the total practice hours of
universities, it is seen that there are approximately 500 hours of difference between
universities. As a result, it has been determined that there is no consensus among the
curricula of universities in Social Work Practice courses, and there is no standard applied in
the conduct of Social Work Practice courses.

Keywords: Social Work Education, Practice, Curriculum Comparison
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Giris

Hizli  sanayilesme, kentlesme, savaslar ve toplumsal
degisimler sonucunda yeni sorunlar ve dolayisiyla yeni
ihtiyaclar sekillenmistir. Toplumlar yoksulluk, esitsizlik,
hastalik, refakatsiz cocuklar gibi sorunlarla karsi karslya
kalmislardir. Sosyal hizmetin tarihine goz atildiginda gonulli
hayirseverlerin ve dini kurumlarin yardimlari ile bahsedilen
sorunlarin hafifletiimeye calisildigi gortlmektedir. Sosyal
hizmet profesyonel bir meslek olarak 19. ylzyilin sonlarinda
Avrupa ve Kuzey Amerika’da ortaya cikmistir (Stuart, 2013;
Zastrow, 2010). Bu kapsamda profesyonel anlamdailk olarak
1904 yilinda New York School of Philanthropy (Hayirseverlik
okulu) tarafindan bir yil stiren bir program baslatiimistir. Kisa
sire icinde de bircok kolej ve Universite, sosyal hizmet
alaninda egitim vermeye baslamistir (Zastrow, 2010).

1920’lerin basina gelindiginde sosyal hizmet bir disiplin ve
meslek olarak dinyanin bircok bolgesinde kabul edilmistir.
Turkiye'de ise bu sdrecin 1950°li yillarin sonlarina denk
geldigi gorilmektedir (Kalayci, 2021). Tirkiye'de sosyal
hizmet egitimi 1961 yilinda baslamistir. 2002 yilina kadar
Hacettepe Universitesi sosyal hizmet egitimi veren tek
Universite olmustur. ilerleyen zamanda sosyal hizmet
uzmanlarina olan ihtiyag ve meslege ilginin artmasiyla
birlikte, ilk olarak Baskent Universitesi olmak Uzere farkli
Universitelerde  sosyal hizmet bolimleri  kurulmaya
baslanmistir. (Aydemir ve Yigit, 2017; Cifci, 2009).

Sosyal hizmet egitimi, meslegin kapsamli bir sekilde
anlasilmasini ve 6zimsenmesini, degerlerin, teorinin ve
uygulamanin bittnlestirilmesini kapsamaktadir (Hutchings
ve Taylor, 2007). Sosyal hizmet egitimi tamamlandiktan
sonra sosyal hizmet uzmanlari dogrudan birey, aile, gruplar
ve toplumla calisabilmektedir. Uluslararasi Sosyal Hizmet
Uzmanlari Derneginin kiresel taniminda Sosyal hizmet;
“bireylerin, ailelerin, gruplarin ve toplumlarin iyilik hallerini
artirmak amacl c¢alisan sosyal degisime, sorunlarin
¢6zllmesine, glclenmeye odaklanan ve bunlar icin
cabalayan bir meslek ve disiplindir.” (IFSW, 2014) seklinde
aciklanmaktadir. Sosyal hizmet uzmanlari bu amacla
cahsirken bircok zorlu durumla ylzlesmek durumunda
kalabilmektedir. Bununla birlikte sosyal hizmet uzmanlari
hassas ve dezavantajli gruplarla calismaktadir. Sosyal hizmet
uzmanlart mesleklerinin dogasi geregi zaman zaman
cozllmesi zor karmasik durumlari da
deneyimleyebilmektedir. Tam da bu noktada sosyal hizmet
egitiminde uygulama dersleri dGnem kazanmaktadir. Clinkd
uygulama dersleri sayesinde 06grenciler mezun olmadan
once alani deneyimleme firsati bulacaktir. Bir sonraki
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kisimda sosyal hizmet egitiminde uygulamanin yeri ve 6nemi
aciklanmustir.

Uygulama dersleri veya stajlar 6grencilere  mesleki
gelisimleri icin gerekli olan is basinda slpervizyonu
saglamaktadir (Alpert ve ark., 2009). Buna ek olarak
uygulama dersleri, 6grencilerin mezun olduktan sonra
isglicU piyasasina entegrasyonunu kolaylastirmak, istihdam
edilebilirliklerini artirmak ve onlari kariyer gelisimine
hazirlamak acisindan da 6nemli bir yere sahiptir (Klein &
Weiss, 2011; To & Lung, 2020). Uygulama dersleri ayni
zamanda Ogrencilere profesyonel is dinyasina gecis
yaptiklarinda  karsilasacaklari  c¢alisma  kaltdrd, —isin
gereklilikleri ve isyerindeki kisilerarasi etkilesimler hakkinda
bilgi edinme firsati da saglamaktadir (Riesen ve ark., 2022).
Uygulama dersleri, 6grencilerin Universite egitimi sirecinde
edindikleri teorik bilgilerini kullanmalari yoluyla motivasyona
ve mesleki uygulamalara ne oranda katki sagladigini test
etmelerine olanak tanir (Kosan, 2015).

Sosyal hizmet egitimi, gelecegin sosyal hizmet uzmanlarini
glnimuiz dinyasinin karmasik sosyal sorunlarini ele almaya
hazirlamak icin kulttrel, manevi ve kanita dayali bakis
acllarinin batinlesmesini gerektiren dinamik bir alandir.
Sosyal hizmet egitimi teorik boyut ve alan uygulamasinin
bitinlesmesini  temel alan bir egitim sirecinden
olusmaktadir (Dhemba, 2012). Bu nedenle sosyal hizmet
ogrencilerinin de egitim sureclerinde 6grendikleri teorik
bilgi, beceri ve deger temelini uygulamalarina entegre
etmeleri, verimli ve kanita dayali midahale gerceklestirme
acgisindan son derece dnem tasimaktadir. Sosyal hizmet
egitimi ve saha birbiri ile ayrilamaz derecede iliskilidir
(Bangura, 2023). Sosyal hizmet uygulamasi sayesinde
Ogrenciler cesitli kurum ve kuruluslarla iletisim kurmakta,
sosyal hizmetin kapsami, sosyal hizmetin sunum sekli,
miracaatcl grubu ve en 6nemlisi de sosyal hizmet uzmaninin
rol ve sorumluluklari hakkinda bilgi sahibi olmaktadir. Bu
vasita ile 6grenciler mesleki bir kimlik kazanma ve gelisim
imkani bulmaktadir (Celik, 2011). Staj ve uygulama dersleri
kapsaminda, 6grenciler derslerde dgrendikleri teorik bilgiyi
uygulamada kullanmayr kavrarlar. Buna ek olarak
ogrendikleri bilgiyi test etme ve elestirel bir gbzden gecirme
firsati yakalamis olurlar (Baser & Kirlioglu, 2019).

Uluslararasi Sosyal Hizmet Uzmanlari Dernegi'nin sosyal
hizmet egitimi kiresel standartlari arasinda egitim
slrecindeki uygulama dersleri hakkinda énemli kriterler
bulunmaktadir (IFSW, 2020). Buna gobre sosyal hizmet
egitiminde Ogrencilerin mezun olduktan sonra mesleki
hayata uyum saglamalari icin uygulama derslerinin siresi ve
icerigi 6grenme firsatlari acisindan yeterli olmalidir. Bu



sebeple saglanmasi gereken kriterler asagida siralanmistir:

1. Ogrencilere, uygulamaya vyerlestirme standartlari,
denetim  standartlari, proseddrleri, degerlendirme
standartlari/kriterleri  ve beklentilerini detaylandiran,
kapsamli bir uygulama egitim kilavuzu sunulmalidir. Bu
kilavuz, staj, uygulama danismanlari ve uygulama
egitmenleri icin de erisilebilir olmalidir.

2. Uygulamaya vyerlestirme icin seffaf ve acik politika ve
prosedurler ya da kilavuzlar, asagidaki konularda olmalidir:

e Uygulama yerlerinin secimi;

o QOgrencilerin uygulama yerleri ile eslestirilmesi;

o Ogrencilerin yerlestirilmesi;

o Ogrencilerin siipervizyonu;

e Programla koordinasyon;

e Ogrencilere ve uygulama egitmenlerine destek
saglama;

e Ogrenci ilerlemesinin izlenmesi ve uygulama
performansinin degerlendirilmesi;

e Uygulama  egitim  ortaminin  performansinin

degerlendirilmesi.

3. Sosyal hizmet mesleginin gelisim durumuna bagl olarak
belirlenen nitelikli ve deneyimli uygulama slpervizorleri
veya egitmenlerin atanmasi ve bu kisilere yonelik bir
oryantasyon saglanmasi.

4. Uygulama supervizorlerine vyonelik oryantasyon ve
sirekli destek, egitim ve 6gretim saglanmasi.

5. Programin uygulama bileseninin ihtiyaglarini karsilamak
icin yeterli ve uygun kaynaklarin saglanmasi.

6. Dislanmis nifuslarin topluma dahil edilmesine yonelik
Ozel ihtiyag sahibi bireylere yonelik makul dizenlemeler
yapilmasi ve bu dizenlemelere vyonelik politikalar
gelistirilmesi.

7. Uygulama egitim bileseni (kurum), 6grencilere strekli,
zamaninda ve gelisimleri ile ilgili geri bildirim saglamalidir
(IFSW, 2020).

Uluslararasi alanda inceleme yapildiginda, yurtdisinda sosyal
hizmet egitimi veren okullarin bireysel bazda “Sosyal Hizmet
Egitimi  Standartlari” vb. seklinde basliklandirdiklar
standartlar bulunmaktadir. Bu standartlar 6zelde farkhliklar
gosterse de IFSW (2020)’nin belirttigi kriterlere uygun olarak
tasarlanmis ve sosyal hizmet egitimi alan 6grencilerin
uygulama vaptiklari alanda bireyler, aileler, gruplar,

organizasyonlar ve diger tim sistemlere yonelik tecribe
kazanmalari hedeflenmistir (CSWE, 2022, s.20). Ornegin,
Kolombiya  Universitesi Sosyal Hizmet B&limi’nde
Uygulama Standartlari  belirlenmis ve farkli egitim
seviyelerine gbre haftada 3 giin, toplamda 600 saatten 1200
saate kadar uzayan bir uygulama egitimi planlanmistir
(Columbia University School of Social Work, 2023, s.57).
Washington Universitesi’nde de benzer sekilde, farkli egitim
seviyelerine gbre hazirlanmis haftada 2 gin, toplamda 480
saatten 680 saate kadar uzayan bir uygulama yapilmasi
hedeflenmistir (University of Washington School of Social
Work, 2023, s.3). Ulkemizdeki durumda da uygulama
derslerinin saatleri Universiteler tarafindan belirlenmektedir
ancak bu konuda yayimlanmis bir standart veya yonerge
bulunamamistir.

Standardize bir egitim icin Uluslararasi Sosyal Hizmet
Uzmanlari Dernegi’nin belirtmis oldugu kriterler kadar
uygulama derslerinde 6grencilerin bu slreci gecirecekleri
kurum ve kuruluslar da biytk 6nem tasimaktadir. Uygulama
dersleri icin saha calismasina yerlestirme sosyal hizmet
egitiminde temel bilesenlerdendir ve egitim kalitesinin
onemli bir belirleyicisi olarak kabul edilmektedir (Lam ve
ark., 2007). Buna ek olarak 6grencilerin slpervizyonlari ve
uygulama slrecindeki ihtiyaclarina dikkat cekildigi
gorilmektedir.  Ogrenci,  dgrencinin  Universitedeki
danismani ve uygulama kapsamindaki kurum danismaninin
butlincul ve is birligi icinde c¢alismasi gerektiginin alti
cizilmistir.

Sosyal hizmette uygulama derslerinin bir diger 6zelligi
Ogrencilerin mezun olduktan sonra galismak istedikleri alani
deneme firsati bulmalaridir. Sosyal hizmet mesleginin
calisma alani oldukg¢a genistir. Sosyal hizmetin alanlari
arasinda; ¢ocuklarla sosyal hizmet, ailelerle sosyal hizmet,
engellilerle sosyal hizmet, bagimllik ve sosyal hizmet,
hiuktmlilerle sosyal hizmet gibi pek cok alan sayilabilir
(Zastrow, 2010). Buna ek olarak sosyal hizmet uzmanlari,
hastanelerde, sosyal hizmet merkezlerinde, cocuk evlerinde,
huzurevi veya bakim evlerinde, rehabilitasyon
merkezlerinde ve sivil toplum &érgutleri vs., gibi bircok kurum
ve kurulusta gorev alabilmektedir. Bu kapsamda Erbay ve
ark., (2013) tarafindan vyUrGtilen bir arastirmada
ogrencilerin %65’i mezun olduktan sonra ¢alismak istedikleri
alanlara gore uygulama tercihi yaptiklarini belirtmistir.
Calismanin bir diger 6nemli bulgusu ise 06grencilerin
%61,5’inin kendilerini uygulama icin hazir hissetmedikleridir.
Buna sebep olarak da 6grenciler derslerin teori ve ezber
agirlikli olduklarini ifade etmistir. Drolet ve ark., (2023)'da
sosyal hizmet alan uygulamasi yaparken 6grencilerin en ¢ok
destek ve egitim eksikligi yasadigini ifade etmistir. Bu
arastirma sosyal hizmet egitiminde uygulamanin énemini ve
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yerini bir kez daha gozler 6nlne sermektedir.

Uygulama derslerinin sosyal hizmet alanindaki yetkin
profesyonelleri sekillendirmede oynadigl rol géz 6nine
alindiginda, Tirkiye’deki sosyal hizmet bélumlerinde
uygulama derslerinin arastirilmasi dnemli gérilmektedir. Bu
kapsamda bu arastirmanin amaci, Turkiye’deki sosyal hizmet
egitiminde  uygulamanin  yeri ve  bolimin  ders
programlarinda mufredat olarak izledigi yolun ortaya
konulmasi ve uygulama derslerinin verildigi donemler,
uygulama derslerinin Avrupa Kredi Transfer Sistemi (AKTS,
Bologna Surecini kabul eden Universitelerin kullandig bir
kredi sistemi) ve kredi degerlerindeki ve uygulama yapilan is
glnleri saatlerindeki farkhhklarini  belirlemek olarak
dUstnUlmustir. Buradan yola cikarak arastirmanin sorusu
ise, “Sosyal Hizmet egitimi veren Universitelerin Sosyal
Hizmet Uygulamasi Derslerindeki farkhliklar nelerdir?”
seklinde belirlenmistir.

Materyal ve Yontem

Arastirmaya dahil edilecek Universiteleri belirleyebilmek icin
Olasilikll  Ornekleme Ydntemlerinden Basit Rastgele
Ornekleme Teknigi kullaniimistir. Basit Rastgele Ornekleme
Teknigi, her birime esit secilme sansi sunan ve evreni temsil
etme glcl yiksek olan bir tekniktir (Karasar, 2005). Bu
kapsamda oncelikle OSYM’nin  YKS 2023 Yerlestirme
Sonuclarina iliskin Sayisal Bilgiler Tablosu’ndan sosyal hizmet
egitimi veren Universiteler filtrelenmistir. Bu tablo sosyal
hizmet egitimi veren Universiteleri o6grencilerin  giris
puanlarina gore en yiksek puandan en dusik puana dogru
siralandigindan en yiksek puanla 6grenci girisi olan okula 1,
en duslk puanla 68renci girisi olan okula n sayisi verilmis ve
ayni Universite binyesinde bulunan 2. 6gretim, %25, %50,
%75 burslu programlar listeden gikartilmistir. Bu sayede ayni
Universitenin birden fazla kez kuraya girmesi engellenmistir.
Sosyal Hizmet egitimi veren Universiteler bu filtreler ile
siralandiginda 73 farkli Universite kuraya dahil edilmistir.
Sosyal Hizmet egitimi veren tUm  Universitelerin
mifredatlarinin incelenmesi ve analiz edilmesinin gl¢ligu
gdz 6nlnde bulunduruldugunda arastirmaya dahil edilecek
Universiteler arastirmacilar tarafindan 10 Universite ile
sinirlandiriimistir.

Siralama islemi tamamlandiktan sonra bilgisayar ortaminda
yapay zekaya (Chat GBT) 1 ila 73 arasinda 10 farkli sayi
vermesi komutu girilmis, yapay zekanin verdigi sayilara
karsilik gelen Universiteler arastirmaya dahil edilmistir. Bu
kapsamda arastirmaya dahil edilen Universiteler; Anadolu
Universitesi, KTO Karatay Universitesi, istanbul Universitesi—
Cerrahpasa, Selcuk  Universitesi, istanbul  Gelisim
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Universitesi, Tarsus Universitesi, Sinop Universitesi,
Kirklareli  Universitesi, Sirnak Universitesi ve Atatiirk
Universitesi’dir.

Secilen Universitelerin Sosyal Hizmet Bolima mifredatlarina
Universitelerin internet siteleri araciligiyla ulasiimistir.
Mufredatlarda kiyaslanacak noktalar, ilgili literatlr
incelendikten sonra arastirmacilar tarafindan Sosyal Hizmet
Uygulamasi dersinin verilip verilmedigi, dersin verildigi
doénemler, dersin AKTS degerleri, dersin haftalik kag
gin/saat uygulama igerigine sahip oldugu” seklinde
belirlenmistir.

Arastirma verilerinin analizi, nitel analiz ydontemlerinden biri
olan Doktman Analizi yoluyla gerceklestirilmistir. Dokliman
Analizi, elde edilen kayit ve belgelerin incelenmesi teknigi
olarak tanimlanabilmektedir (Karasar, 2005). Bu kapsamda
secilen Universitelerin sosyal hizmet bolimi mifredatlarina
internet siteleri aracihgiyla ulasilmis, ardindan ulasilan
mufredatlar belirlenen kriterlere gore incelenmistir.

Buradan vyola cikilarak arastirmadan elde edilen ciktilar
bulgular béliminde ortaya konulmustur.

Bulgular ve Tartisma

Tablo 1'de gorildugl Uzere, sosyal hizmet egitimi farkli
fakulteler  blnyesinde  verilmektedir.  Faklltelerden
kaynaklanan farkliliklar bélimlerin mufredatlarinda acik bir
farkliiga yer vermedigi gibi, Uygulama Dersi icin uygulama
yapilacak kurumlar acgisindan da bir anlam ifade
etmemektedir.

Tablo 1.
Sosyal Hizmet Béliimlerinin Bulundugu Fakulteler
Sosyal Hizmet Bolimlerinin Oldugu Fakulteler

Saglik Bilimleri Fakultesi

Beseri ve Sosyal Bilimler Fakultesi

Saglik Bilimleri Yiksekokulu

iktisadi, idari ve Sosyal Bilimler Fakdltesi

L e A N =

Uygulamali Bilimler Fakiltesi

Sosyal Hizmet Uygulamasi Dersi, kimi Universitelerde hem
yedi hem de sekizinci vyariyilda verilirken, baz
Universitelerde vyalnizca sekizinci yariyilda verilmektedir
(Tablo 2). Tablo 2’den anlasilacagi Uzere arastirmaya dahil
edilen Universitelerin blyldk ¢ogunlugu hem yedi hem de
sekizinci yariyillarda Sosyal Hizmet Uygulamasi dersini
vermektedir. Buna karsilik yalnizca iki Universitede Sosyal
Hizmet Uygulamasi dersi yalnizca sekizinci yariyilda verilip



bu uygulama Blok Uygulama seklinde yirittulmektedir.

Tablo 2.
Uygulama Dersinin Bulundugu Yariyil (Uygulama I-11)

Uygulama Dersinin Bulundugu Yariyil (Uygulama I-I1)

7.ve 8. Yariyil
8. Yaryll

Tablo 3 incelendiginde Sosyal Hizmet Uygulamasi Derslerinin
yedinci yariyllda cogunlukla ders + uygulama seklinde
islendigi gorulirken, sekizinci yariyilda cogunlukla blok
uygulama yapilmaktadir. Blok uygulama daha fazla sayida is
glnd mesleki deneyim kazanmak acisindan faydali olsa da
Ogrencilerin okuldan uzaklagmasi, uygulama derslerinin
gerekliliklerini tam ve yeterli bir sekilde yerine getirmesine
engel olabilir. Ogrencilerin sekizinci vyariyil  boyunca
minimum dlzeyde dahi olsa okula gelmeleri okula
aidiyetlerinin devam etmesine ve bu sekilde okulla baginin
kopmamasina yardimci olacagi disintlmektedir.

Tablo 3.
Uygulama Dersinin islenis Stili
Uygulama  Dersinin
Bulundugu Yariyll
(Uygulama I-I1)

Ders+ Blok
Uygulama (N) Uygulama (N)

7. Yariyil
8. Yariyil

Arastirma kapsamina alinan Universitelerde Sosyal Hizmet
Uygulamasi  derslerinin = toplam  saatleri  degisliklik
gostermektedir. Buna gore Sosyal Hizmet Uygulamasi dersi
toplamda 448 saatten 1120 saate kadar uzanabilmektedir.
Uygulama dersi ile birlikte dénem dersi olan okullarda
uygulama yapilan toplam saat daha azken, blok uygulama
yapilan okullardaki toplam uygulama saatinin daha fazla
oldugu gorilmektedir (Tablo 4).

KTO Karatay Universitesi - 30 Saat 420 Saat
Selguk Universitesi 32 Saat 32 Saat 896 Saat
Sinop Universitesi 24 Saat 24 Saat 672 Saat
Sirnak Universitesi 40 Saat 40 Saat 1120 Saat
Tarsus Universitesi 18 Saat 30 Saat 672 Saat

Tablo 4.
Uygulama Derslerinin Toplam Saati

Uyg. I/ Uyg.ll/  TOPLAM

) - . Haftallk  Haftahk SAAT*
Sosyal Hizmet Bolumleri
Saat Saat

Bazinda  Bazinda
Anadolu Universitesi 27 Saat 32 Saat 826 Saat
Atatiirk Universitesi 16 Saat 16 Saat 448 Saat
istanbul Gelisim Universitesi ~ 24 Saat 24 Saat 672 Saat
istanbul Universitesi- 40 Saat 560 Saat
Cerrahpasa )
Kirklareli Universitesi 18 Saat 22 Saat 560 Saat

*Toplam uygulama saati, 14 hafta Uzerinden hesap
edilmistir.

Arastirma kapsamina alinan Universitelerdeki Sosyal Hizmet
Uygulamasi | ve Sosyal Hizmet Uygulamasi Il derslerinin AKTS
degerleri Tablo 5’te g6sterilmistir. Burada da Universiteler
arasinda c¢esitli farkhhklar oldugu gorilmektedir. Sosyal
Hizmet Uygulamasi | dersinin AKTS degerleri 14 ile 30 AKTS
arasinda degismektedir (Tablo 5).

Sosyal Hizmet Uygulamasi Il dersinin AKTS degerleri arasinda
da benzer bir durum séz konusudur. Universitelerin AKTS
degerleri cok cesitli degerlere dagiimis olsa da ¢ogunluk 30
AKTS ile Blok Uygulama yapan okullardan olusmaktadir.

Arastirma kapsamina alinan Universitelerin  uygulama
derslerinin toplam AKTS degeri, tim miufredatin yaklasik
olarak %12’si ile %25’ini olusturmaktadir. Sosyal Hizmet
Ulusal Cekirdek Egitim Programi (SHUCEP, 2020)'na gore
alan uygulamasi tim mifredatin %30 ile %40’inI kapsayacak
sekilde ve minimum 500 saat olmalidir. Arastirma kapsamina
alinan okullarin uygulama derslerinin agirligi istenen karsilig
bulamasa da bir ¢ogu minimum 500 saat sartini
saglamaktadir (Tablo 4-5). Uygulama derslerinin toplam
mifredat icindeki oraninin az olmasi bolimin teorik
derslere agirlik verdigi anlamina gelebilmektedir.

Tablo 5
Uygulama Derslerinin AKTS degerleri

Sosyal Hizmet Bolumleri UAVETIS/ UXgKT!/ YIEELEAL:\IQ*
Anadolu Universitesi 20 AKTS 30 AKTS % 20.83
Atatirk Universitesi 18 AKTS 18 AKTS % 15.00
i isi [5)
I[jaa;\?;iliteg Gelisim 14 AKTS 14 AKTS % 11.66
Istanbul Universitesi- i 30 AKTS % 12.50
Cerrahpasa
Kirklareli Universitesi 18 AKTS 22 AKTS % 16.66
KTO Karatay Universitesi - 30 AKTS % 12.50
Selcuk Universitesi 30 AKTS 30 AKTS % 25.00
Sinop Universitesi 22 AKTS 22 AKTS % 18.33
Sirnak Universitesi 30 AKTS 30 AKTS % 25.00
Tarsus Universitesi 14 AKTS 30 AKTS % 18.33

*Toplam yizdelikler, 240 AKTS Gzerinden hesaplanmistir.

Son olarak Tablo 6’da Sosyal Hizmet Uygulamasi Derslerinin
Dynamics in Social Sciences and Humanities



adlandiriimasi gdsterilmistir. Buna gore, tGniversitelerin farkli
adlandirma stillerine sahip olduklari gérilmektedir. Yine de
Sosyal Hizmet Uygulamasi (I-11), Sosyal Hizmet Ortamlarinda
Uygulama ve Sosyal Hizmet Ortamlarinda Blok Uygulama
isimleri en ¢ok tercih edilen adlandirma stilleridir.

Tablo 6.

Uygulama Derslerinin Adlandiriimasi

isim 7. Yaryil 8. Yarwyil
(N) (N)

Sosyal Hizmet Uygulamasi (I-11) 3 3

Alan Calismasi (I-1) 1 1

Sosyal Hizmet Mesleki Egitim 1

Sosyal Hizmet Alan Uygulamasi (I-11) 1 1

Sosyal Hizmet Ortamlarinda )

Uygulama

Sosyal Hizmet Ortamlarinda Blok 1 4

Uygulama

Sonug ve Oneriler

Sosyal hizmet egitimi, kendini toplumsal problemlerle
micadele etmeye adamis, yetkin ve etkili profesyonellerin
gelisiminde 6nemli bir rol oynamaktadir. Uygulama ve
stajlarin sosyal hizmet egitimine entegrasyonu 6grencilerin
mezun olmadan énce deneyim kazanmasi agisindan oldukga
onemlidir. Uygulama egitimi teori ve pratik arasinda boslugu
doldurmada 6grencilere katki saglamaktadir. Sosyal hizmet
uygulamasi dersinin standart kriterlere sahip olmasi egitimin
kaliteli ve verimliligi acisindan 6nem arz etmektedir. Bu
dogrultuda Turkiye’de sosyal hizmet egitimi verilen cesitli
Universiteler incelenmistir. Sosyal Hizmet Uygulamasi Dersi
farkli Gniversiteler binyesinde farkli faklltelerde, farkh
isimlerle, farkli AKTS degerlerine ve farkli uygulanis
bicimlerine sahiptir. Sosyal Hizmet Uygulamasi dersi,
bolimin  bulundugu il ve ilgenin farkh kurumlari
bulundurmasina ve ilgili Universitenin Sosyal Hizmet
Uygulamasi dersine yonelik is Givenligi sigortasini ddeyip
6dememesine bagli olarak degismektedir.

Sosyal hizmet egitiminin verildigi faktlte, sehir merkezinde
veya ilcelerde olabilmektedir. Nifus agisindan kalabalik olan
il ve ilceler sosyal hizmet faaliyetlerini sunan (Sosyal Hizmet
Merkezi, Hastane, Cocuk izlem Merkezi, Adliye, Adli Destek
ve Magdur Hizmetleri, Aile ve Sosyal Hizmetler |l
MudurlUklerine bagl Cocuk Evleri, Cocuk Evleri Sitesi,
Ihtisaslastiriimis  Cocuk Evleri Siteleri vb.) kurum ve
kuruluslar acisindan zengin bir cesitlilige sahiptir. Bu sayede
ogrenciler farkli hizmetler sunan kurum ve kuruluslarda
sosyal hizmet calisma alanlarina yonelik daha derin
tecriibeler edinebilir. Ote yandan nifusu az olan il ve
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ilcelerin pek cogunda s6zu edilen kurumlarin biyik bir kismi
bulunmamaktadir. Bu durumda o6grenciler Sosyal Hizmet
Uygulamasi dersini daha sinirl imkanlar c¢ercevesinde
gerceklestirmektedir. Dolayisiyla 6grencilerin  edindikleri
mesleki tecrtbeler de sinirli kalmaktadir.

Sosyal hizmet egitimi 6grencilere teorik bilgilerini test etme
imkanini mutlaka sunmahdir. Fakat bunun icin belirli kriterler
belirlenerek standart bir egitim icin calismalar yapilabilir.
Uluslararasi alanda sosyal hizmet egitimindeki belirli
unsurlarin standartlastirilmasi igin birtakim ugraslar verildigi
gbzlemlenebilmektedir. Bir¢ok Universitede sosyal hizmet
egitimi veren programlar uluslararasi ve ulusal standartlara
uygunluk saglamak amaciyla belirlenmis kriterlere uyum
saglamaya calismaktadir. Ornegin Amerika’da 1952 yilinda
bu amacgla Sosyal Hizmet Egitimi Konseyi (CSWE)
kurulmustur. 750'den fazla akredite lisans ve ylksek lisans
sosyal hizmet programini kapsamakta olup, sosyal hizmet
egitimini ilerletmeyi amag edilmis bir kurumdur. Uygulama
dersleri ile ilgili kriteri incelendiginde; lisans programlari icin
minimum 400 saatlik alan egitimi ve vyiksek lisans
programlari icin minimum 900 saatlik alan egitimi saglar,
seklinde belirtildigi gorilmektedir (EPAS, 2022). Ulkemizde
ise miifredatlarin, YOK tarafindan kabul edilen Sosyal Hizmet
Cekirdek Egitim Programi'na uygun bir sekilde revize
edilmesi dnemlidir.

Uygulama dersleri arasinda bir uzlasmanin olmamasi Sosyal
Hizmet Egitim Standartlarinin olusturulmasinda bir engel
olarak karsimiza ¢tkmaktadir. Standartlasmanin saglanmasi
ayni kalitede egitimin sunulmasi acisindan 6nemlidir ancak
tek basina Sosyal Hizmet Uygulamasi derslerinde bir
standart olusturulmasi egitimin niteligini artirmak igin yeterli
degildir. Nitelikli sosyal hizmet uzmanlarinin
yetistirilebilmesi icin tim Universitelere uyarlanabilecek
Sosyal Hizmet Egitim Standartlarinin olusturulmasi, egitimin
kalitesinin artiriimasi, mifredatlarinin toplumsal ihtiyaglari
karsilayabilecek bicimde dUzenlenmesi ve izleme ¢alismalari
yapilarak takip edilmesi gerekmektedir.
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Arastirma Makalesi Research Article

Post-Truth Olgusu Ekseninde Giincel
Reklamlarda Gergegin Donlisumii

Transformation of Truth in Current Advertisements on the

Axis of the Post-Truth Phenomenon

0z

Dusunsel bir siire¢ olan post-truth olgusu, farkli medya araglari ve igerikleri kullanarak izleyiciye
sunulan siyasi, ekonomik ve toplumsal olaylar ilgilendirir. Ancak 6nemli toplumsal-sosyal
konular disinda giindelik yasamla ve diger bircok alanla da iliskilendirilebilir. Toplumsal ve
kiltirel baglamda 6nemli bir etkisi olan ve ayna gorevi goren reklam ise bu siiregte ele alinmasi
gereken onemli olgulardandir. Reklam temelde bir Griin ya da hizmetin tanitiimasi olarak
tanimlanmaktadir. Ancak reklam, temel amacinin 6tesinde tanitim siirecinde alternatif teknikler
vasitasiyla gercgeklerle oynayarak tiiketicinin diisiince ve davranislarini etkileyip ikna etmek
Uzerine tasarlanan bir propaganda araci olarak kullanilmaktadir. Reklam dogasi geregi ikna etme
Uzerine algl olusturmaya ve Urlni satmaya odaklanir fakat post-truth’u farkli yapan, Griinln
tanitimini kendi malzeme ve gorselleri ile degil alternatif bir gercekle olusturuyor ve sunuyor
olmasidir. Reklamlar temsil ettigi duygular Gretmeyi vaat ederken duygunun tiiketilmesini ve
tekrar satin alma eyleminin gerceklesmesini saglar. Bu anlamda reklamlar ideolojileri seffaf olan
birer gosterge olarak degerlendirilir. Bu kapsamda g¢alismanin amaci iki farkl reklamin tiketiciye
vaat ettigi duyguyu post-truth olgusu baglaminda degerlendirerek Roland Barthes’in yapisal
¢6zlimleme yéntemi ile incelemektir. Gostergebilimsel analiz ile incelenen reklamlarin giinlimiiz
rekabetci piyasasina uyum saglamak ve tiiketicinin satin alma davranisini etkilemek amaci ile
oldugundan daha etkileyici gorsellerle sunuldugu sonucuna ulasiimistir. Bu asamada gorsellerin
cesitli 1sik- cekim stratejileri ve hileleriyle oldugundan farkli malzemelerle sunuldugu ve istenilen
etkinin verilmesi icin Urln iceriginde bulunmayan farkli malzemelerle gorsel olarak
desteklenerek etkileyici bir gorintiye ulastirildigi bulunmustur.

Anahtar Kelimeler: Post-truth, manipulasyon, reklam, yeni medya, gostergebilim.

ABSTRACT

The phenomenon of post-truth, which is an intellectual process, concerns political, economic
and social events presented to the screen using different media tools and contents. However,
apart from important socio-social issues, it can also be associated with daily life and many other
areas. Advertising, which has an important social and cultural impact and acts as a mirror, is one
of the important facts that should be addressed in this process. Advertising is classified as
promoting a product or service. However, advertising is used as a propaganda tool designed to
persuade people's thoughts and behaviors and influence by playing with facts obtained through
alternative techniques through a comprehensive promotional process of the main purpose. The
stability of advertising focuses on creating perception and selling products on persuasion, but
what makes post-truth different is that it creates and presents an alternative reality rather than
promoting the product with its own material and visuals. It ensures that emotion wears off and
repeat purchases occur, while still generating the revenues that ads represent. In this sense,
advertisements can be used as indicators whose ideologies are transparent. The purpose of
developing this ability is to convey Roland Barthes' method of structural analysis by expanding
the post-truth phenomenon of the emotion offered by two different advertisements for
entertainment. With semiotic analysis, it has been shown that the advertisements examined
adapt to today's market and are presented with more impressive visuals in order to influence
the purchasing behavior of traffic. At this stage, the images were presented in different ways
with various lighting systems and tricks, and an impressive image was achieved by visually
supporting different options not included in the product content to distribute the effect as
desired.

Keywords: Post-truth, manipulation, advertising, new media, semiotics.
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Giris

Hakikatin 6nemsizlestigi bu dislnsel sirecte post-truth
kavrami yalnizca siyaset alaninda degil sosyal ve diger bircok
baglamda tartisiimaktadir. ilk kez Ralph Keyes’in 2004 yilinda
yayimladigl “The: Post-Truth Era: Dishonesty and Deceprion
in Contemporary Life” - Hakikat Sonrasi Cag kitabinda
kullanmis oldugu post-truth kavraminin kullanimi sireg
icinde giderek artmistir. Keyes (2021, s. 19) yalan séyleme
eyleminin herhangi bir kaygl veya tereddit icermeden,
gercegi Ortbas etmeye calismadan gerceklesmesini hakikat
sonrasina ait bir durum olarak kabul eder. Keyes'e gore
gercek ve vyalan arasindaki ayrim gitgide silikleserek
dnemsizlesmistir. Onemli olan gercek ya da yalan séylenmesi
degil hangisinin sdylenmesinin duruma uygun olmasi ile
ilgilidir. Keyes, post-truth kavramini ilk kez 2004 yilinda
kullanmis olsa da kavramin kullanim orani 2015 yilinda
%2000 artmistir. Bunun nedeni olarak ABD Baskanlik
Secimlerinde Trump’in gerceklestirdigi secim faaliyetleri ve
ingiltere’deki Brexit oylamasinda hiikiimetin istedigi oylama
sonuclarini  almak icin  gerceklestirdigi  faaliyetler
gosterilebilir. Her iki olayda da halkin kararini etkilemesi icin
ortaya atilan ve nesnel bir gerceklikle sunulmayan iddialar
s6z konusudur. Ornegin; ingiltere’nin Avrupa Birligi’'ne
dizenli para gonderdigi, 333.000 gocmenin llkeye girdigi
gibi iddialarla halkin secim kararlarini etkilemeye yonelik
asllsiz ve nesnel olmayan bilgiler ortaya atilmistir. Medyada
one c¢ikan bu konular, cogunluk tarafindan arastirilmadan
veya Uzerinde distnilmeden hakikat olarak kabul edilmis ve
oy verme sUrecinde kararlarini etkilemistir.

Toplumsal olarak blyik 6nem tasiyan bu iki olayda da post-
truth’'un  daslnsel izlerini gbrmekteyiz. Bu olaylar
neticesinde kavramin kullaniminda énemli derecede artis
gbzlenmis ve Oxford Sozluk tarafindan 2016 yilinda yilin
kelimesi olarak segilmistir. Oxford S6zIUgln tanimina gore
post-truth; “nesnel hakikatlerin belirli bir konu UGzerinde
kamuoyu belirlemede duygulardan ve kisisel kanaatlerden
daha az etkili olmasi durumu” seklinde tanimlanmistir
(Oxford Dictionary, 2024). Turkce literatirde “hakikat
sonrasl”, “hakikatin onemsizlesmesi”, “hakikatin
gizlenmesi”, “gercek 6tesi”, “hakikat otesi”, “gercek sonrasi”
gibi farkli ceviri onerileri de mevcuttur (Terzi, 2020, s. 81).
Kavramda kullanilan “post” 6n ekinin genel kullanimi olan
gerceklesmis bir durumun sonrasi anlamindan daha cok
geride kalmak, 6nemsizlesmek, anlamini kaybetmis olmak
anlamlari vurgulanmaktadir. En temelde post-truth kavrami
gercegin farkli sekillerde sunulmasi ve durumun inanilmasi
istenilen gercek formunda bigcimlendirilmesidir.  Bu
durumdan hareketle inandiriimasi istenilen gercegi sunmak
icin kisisel kanaatler ve duygulardan yararlanilir (Kaya, 2022,
s. 280). Bu baglamda post-truth’da olusturulan gercegin ne

oldugundan c¢ok hangi duyguyu uyandirdigl 6nemlidir.
Oxford So6zlik taniminda oldugu gibi duygular ve Kkisisel
kanaatlerin, nesnel gerceklerden daha o6nemli oldugu
vurgulanir. Kavramin ABD Baskanlk secimleri ve Brexit
oylamasinin gerceklestigi 2016 yilinda %2000 artmasinin
onemli nedenlerinden biri Trump’in Baskanlik seciminde
medyayi yogun bir bicimde kullanmasi ve medya igerikleri ile
kitleleri duygusal olarak etkilemeye calisarak manipdlatif
icerikler kullanmis olmasidir (Hermida, 2016). Gergegin
yerini alan duygusal anlatilar ve kisisel gorisler bilimsel
bilgiyi, akli, supheciligi yok sayarak duygusal olarak
inanilmasi istenilen gercege inandirilmasini saglamistir.
Bununla beraber post-truth’dan 6nce de kisiler duygusal ve
kisisel kanaatlerden etkilenmektedir. insan varolusu
itibariyle yaptigl segimlerde duygulari ile karar verme
egiliminde bulunabilir ancak hakikat sonrasinda Kkisi
tamamen akil disi ve duygusal olcitlerle tercihlerini ve
gerceklerini belirler (Aslan, 2020 s. 89)

Medya ve Post-truth

Hakikat sonrasinda sunulan anlatilar herhangi bir kanit veya
nesnel bir kaynak gerekmeksizin hikayeler ve anlatilar
etrafinda sekillenip sunulabilir. Olusturulan bu anlatilarla
kisilerin inanclari istenilen sekilde bicimlendirilir. Oldukca
kolay ve zahmetsiz sekilde olusturulan bu inang ve kanaatleri
ise yilkmak veya degistirmek oldukca zordur. Bu noktada
televizyon ve gorsel kaynaklar araciligi ile Uretilen icerikler
siklikla  kullaniimaktadir. Keyes'e (2021, s. 187) gore,
televizyon en temelde gorsellerden olusmakta ve izleyiciye
mesajini gorseller yoluyla iletmektedir. Gorseller ve imgeler
vasitaslyla sunulan gergekler ise gercek ya da durUstlikle
ilgili olmaktan c¢ok olusturulmak istenilen durGstligin
gorinimund agiklar. Kullanilan bu imge ve mesajlar,
televizyon ya da medya izleyicisine gercekleri aktarmayi
degil dramatik yogunluk igeren izleyici/kullanicrile icerik bagi
olusturmayl amaglamaktadir. Baudrillard (2017, s. 81)
izleyiciyi medyadan c¢esitli gorsel, imge, ses ve yaziya
donustdridlen  mesajlari sorgulamadan  kabul eden
siingerimsi bir nesneye benzetir. izleyicinin yasami medya
tarafindan olusturulan kurgulanmis icerikler tarafindan
kusatilmistir. Medya tarafindan Uretilen bu kurgulanmis
gerceklikleri ise hipergercekler olarak kabul etmektedir.
izleyicinin hakikat olarak disindigiu ve kabul ettigi bu
hipergercekler, imgeler ve gostergelerin olusturdugu bir
similasyondan fazlasi degildir. izleyici ise hakikat sahte
ayrimini yapamayacak kadar yogun bir bicimde bu iceriklere
maruz kalmaktadir. Baudrillard similasyon kavrami ile
sentetik olarak Uretilmis bir gerceklikten s6z eder. Ancak
Uretilen bu gercegin/similasyonun amaci gercegi yok etmek
ya da gizlemek degil; simulasyon ile gercegi yeniden insa
etmektir (Horrocks, 2000, s. 5). Simule etmek olan bir seyi
degistirmek, yalan sdylemek ya da -mis gibi yapmak ile ilgili
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degildir. Amaci sahte ve gercek gibi bir ayrima gerek
duymaksizin gercek ile ayirt edilemeyecek bicimde onun
yerini almaktir. Gergegin vyerini kopyasinin aldigi bu
gerceklige ise hipergerceklik denir.

Kitle iletisim araclari araciligiyla izleyicilere sunulan ve cesitli
iceriklerden olusan haberler, tarihsel olaylar, reklam ve diger
iceriklerle kisilerin gerceklik algilari sekillendirilir. Bunun
sonucunda gercek, varligl sorgulanmayan, perdenin ardinda
kalan ve gorintilerin bollugu arasinda anlami kaybolan bir
duruma gelir. Baudrillard’in (2017, s. 29) Disneyland evrenini
anlattigi simalakr 6rneginde o doénem iginde bulunulan
durum oOzetlenmistir. Disneyland eglenceli ve gesitli gorsel
isitsel oyunlarla tasarlanan, insanlarin oradayken eglendigi,
kalabalik icinde mutluluk ve sicaklik hissi yasadigl adeta
minyatUr bir Amerika’dir. Fakat kisi iceriden ¢ikip otoparktaki
arabasina giderken kendisini mesgul eden ve eglendiren
oyunlardan uzaklasmis ve vyalnizliginin farkina varir.
Baudrillard, Amerika’yi ve olusturulan bu kurgusal evreni en
iyi simllasyon ornegi olarak degerlendirir. Hakikatin ya da
gercegin bir 6neminin kalmadigl bu evrende gercegin
gizlenmesinden c¢ok donlstlrilmesini  tartismak daha
anlamhdir. Gergegin bu dénisimU sonucunda izleyici maruz
kaldigi yogun gostergeler nedeni ile sanal ile gercegin
ayrimini yapamaz (Baudrillard, 2017, s. 116).

Televizyon gibi gorsel kitle iletisim araclari ile sunulan
icerikler post-truth’un yukselisinde ve kisilerin inanclarinin
olusturulmasinda énemli bir yer tutmaktadir. Sunulan haber,
reklam vb. iceriklerin dogru ya da glvenilir oldugunu
sorgulamaktansa kendi gorisleri ile uyumlu olmasi daha
onemlidir. Kisilerin dogru bilgiye ulagsmasinda dijital medya
araclarinin gelismesinin de etkisi olmamistir. Aksine dijital
ortamda sunulan iceriklerin kontrol slirecinden gegmeden
dolasima girmesi, dogru bilgiye ulasmayi zorlastirmakta ve
kisilerin kanaatlerini yodnlendirmeyi kolaylastirmaktadir.
Bununla beraber internet ortaminda kullaniciya ulasan
yogun enformasyon iceren icerik bombardimaninda olgular
ile kanaatler bir bitln olarak sunuldugu icin kisiler neye veya
neden inanilmasi gerektigi ile ilgili bir sorgulama
yapmaktansa c¢ogunlukla yonlendirmelere aclk hale
gelmektedir. Geleneksel kitle iletisimin kitleleri istedigi
yonde etkileyebiliyor olusunun ardindan sosyal medyanin
dijital ortamlarin ve aglarin kullanimindaki bu yikselis, post-
truth’un daha giicll bir sekilde gériilmesine neden olmustur.
Bu durum ise hakikatin sorgulanmadigi ve hatta 6neminin
kalmadigl bir evreye gecilmesini kacinilmaz kilmistir
(Mclntyre, 2022, s. 88-89).

Hakikat sonrasi olgusu ile hakikatin varligi inkdr edilmez
ancak olgular, inanislar ve gercekler kisinin algisi ile
sekillenir. Bununla beraber hakikat sonrasinda gercekler kisi
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icin tasidigl 6Gnem baglaminda degerlendirilebilir. Bir kisinin
bir gercegi diger alternatife tercih etme nedeni ile kisinin
kendi gorus ve bakis acisinin uyumlu olmasi ve ne olglide
ortlstigu cogunlukla kisinin  gercegini belirlemektedir.
Kanit, nesnel veri, akilcihk gibi kavramlar anlamini ve
gecerliligini  kaybetmis; kisinin gorusleri ile gercekler
arasinda uyumsuzluk durumu olusmustur. Kitle iletisim
araclari, medya ve dijital medyanin destekledigi bu strecte
yanlis kavramlar, ideolojiler veya alternatif gercgekler
rahatlikla sunulmaktadir (Alexy, 2022, s. 324). Hakikat
sonrasl, siyasette ve haberde oldugu kadar reklamcilik ve
markalasma gibi endustriler tarafindan da cesitli stratejiler
Uretmek icin kullaniimaktadir.

Reklamda Algi ve Maniptlasyon

Reklam, temelde tlketiciyi etkilemek ve ikna etmek lzerine
tasarlanan bir propaganda tiriddir. Reklamin amaci en
bastan bu yana ayni olsa da zaman i¢inde reklam yoluyla
yayllan mesajlarda biyldk bir degisim gerceklesmistir.
Reklam, tanitilan Grinidn gerekliligi ve kullanisindan cok o
Urinin pazarlanmasi slrecinde farkli alternatifler sunar.
Reklam, “bir Griin veya hizmet satmak Uzere tasarlanan ikna
edici mesajlardir”. Daha genis anlamda Urln, hizmet veya
mallarin, basin ve televizyon gibi kitle iletisim araclari
vasitaslyla tanitimi yapilarak kamuya sunulmasi olarak
tanimlanmaktadir. (Mutlu, 2017, s. 275). Goddard (2002, s.
65) reklami yasadigimiz ve icinde bulundugumuz cevre ile
ilgili fikirlerimizin olusmasinda 6nemli bir parca olarak
degerlendirir. Reklam, bu cevreyi olustururken Kkisilerin
arzuladigl ve imrendigi sekilde bir imaj olusturur. Boylece
kisilerin var olan ihtiyaclarindan ¢ok yeni ihtiyaglar olusturur
ve bunun etrafinda bir anlam insa eder. Bir sdylem olarak
reklam tiketicinin kimligini, isteklerini ve davranislarini
belirler ve kisinin tiketmesini saglamayl amaclar. Tanitilan
Urtin ya da hizmetin kisinin hayatinda 6nemli bir eksik oldugu
imajini gizerek, daha iyi bir yasama sahip olma vaadi
sunularak ya da herhangi bir konuda daha cazip hale
getirilerek tiketiciye sunulmasi s6z konusudur.

Markanin tiketici kitle tarafindan taninmasi, sundugu Urin
ve hizmetler hakkinda kitleyi bilgilendirmesi reklamin 6nemli
misyonlarindandir. Gorintl, resim, ses, yazl bicimi, yaz
fontu, renk, logo cesitli reklam stratejilerinde kullanilan
temel kaliplardir. Ancak bunlar kadar tiketicinin satin alma
kararini etkilemesi de 6nemli misyonlari arasinda yer alir. Bu
gerekliligin yerine getirilebilmesi icin reklam
kampanyalarinda cesitli yaratici stratejilerin gelistirilmesi ve
gincel gelismelerle senkronizasyon icinde ilerlenmesi
gereklidir. Reklam kampanyalarinda uygulanan vyaratici
stratejiler “uzman kisi desteklenmesi”, “tanikhk”, “UnlG
kullanimi”, “hayattan 6rnekler”, “karsilastirmali reklam” ve
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“mizik kullanma” gibi basliklar ile incelenmistir. Taniklik,
Grin  kullanicilarinin - yorum ve olumlu deneyimlerini
paylastig reklam kampanyalaridir. Uzman kisi
desteklenmesi, tanitilacak Griinin konusu ile ilgili uzmanhgi
olan kisilerin  teknik acidan bilgilendirdigi reklam
kampanyalaridir. Reklamda Gnli kullanimi ise tiketici ve
icinde bulundugu toplum tarafindan begenilen, onaylanan
Unla kisilerin reklamda yer almasidir. Bir diger reklam
stratejisi olan hayattan Orneklerle ise tanitimi yapilan
Urdntn glnltk hayattaki kullanimi sayesinde tiketiciye
sagladigl rahatlik vs. 6rnek gosterilir. Karsilastirmali
reklamda, Urin ve baska firmanin benzer UrinU
karsilastirmali bir sekilde sunulur ve rakip trtn ile kiyaslama
yapilir. Son olarak muzik kullanma ise UGrindn ve sarkinin
unutulmayacagl daha basit ses ve sézlerden olusmaktadir.
Bunun amaci Urtnin sarkisinin  tlketicilerin dillerine
dolanmasi ve kisilerin hafizasinda yer etmesidir (iplikgi,
2015, s. 70-75). Yaratici reklam kampanya stratejileri daha
farkli 6rneklerle cesitlendirilebilir. Teknolojik gelismelerle
beraber marka ve Urinln tanitilmasi icin daha farkli iletisim
ortamlari kullanilabilmektedir. Ayni zamanda vyasanan
teknolojik gelismeler sonucunda iletisimin kolaylasmasi ile
reklam veren ve hedef kitle arasindaki mesafe kisalmistir.
Tuketiciyi etkilemeye calisan reklam verenler cesitli
stratejiler gelistirerek UrGnG ya da hizmeti tiketiciye
sunmaktadir. Reklamin en énemli amaclarindan olan iknayi
saglayabilmek icin ise c¢esitli duygusal veya mantiksal
yaklasimlar gelistiriimektedir. Ornegin kisa vadeli ve
ulagmasi daha kolay olan UrUnler igin duygusal stratejiler
gelistirilirken, uzun vadeli ve fiyat olarak daha yiksek Grinler
icin mantiksal stratejiler kullanilmaktadir (iphkgi, 2015, s.
76). Reklam endistrisinin  bu stratejileriyle tiketiciyi
manipile edilerek satin alma eyleminin gerceklesmesi
amaclanir. Schiller’e (1993, s. 14) gore zihinleri belli amaclar
dogrultusunda ydnlendirmek, haber vb. yayin akislarini
kontrol altinda bulundurmak gibi amaclar medyada
manipllasyonun yalnizca bazi érnekleridir. Ozellikle reklam
sektorld ve pazar ekonomisinin amag ve cikarlari icin bu
yontem oldukca etkilidir.

Manipulasyon, belli cikarlar elde etme amaciyla kisilerin
davranis, duygu ve dislncelerine midahale ederek kontrol
altina almak olarak tanimlanir (Salceanu, 2014, s. 839).
Etkilenmesi istenilen kisi veya kitleye iletilen mesajin bir
takim sosyolojik ve psikolojik teknikler araciigl ile
sekillendirilip  hedeflenen yonde ve belli amaclar
cercevesinde iletiimesidir (Uncu, 2021, s. 94). iletilen
mesajin akisl ile ilgili yonlendirme yapmak, mesajin kisi
tarafindan amaca yonelik algilanmasini saglamak, kontrol
altinda tutmak ve yonetmek gibi maniptlasyon iceren
durumlar sermaye ekonomisi icin onem tasimaktadir.
Schiller, (1993, s. 10) manipilasyon teriminin kavramsal

aciklamasini yaparken bes mitten bahsetmistir. Mitlerden
ilki; “bireyselcilik ve kisisel tercih”tir. Bu mit, her ne kadar
manipilasyon ile tezatlik icerse de 0Ozglrlik kavramina
gonderme yapmaktadir. Halkla iliskiler uygulamalarinda
siklikla kullanilan “6zglrlik” kavramini, halkla iliskilerde
Bernays'in uygulamalarinda da fazlasi ile gormekteyiz.
Bununla beraber Bernays rizanin olusturulmasi ve halkla
iliskilerde propagandayi gerekli ve demokratik yontemler
olarak gormustur (Guler, 2018, s. 78). Schiller’in bir diger
miti olan “yansizlik” miti ise maniptlasyonun varhiginin inkar
edilmesi ile ilgilidir. “Manipilasyonun olabildigince etkili
olabilmesi, varligina delalet eden unsurlarin ortalarda
goziikmesiyle mimkindir. Manipiile eden sahis, olaylarin
tabii mecrasinda aktigina inanirsa manipilasyon basarili
olmus demektir. Kisaca ifade etmek istersek; maniptilasyon
yanlis bir realiteye gereksinim duyar, bu yanlis realitenin
islevi maniptlasyonun varhgini  stirekli olarak inkdr
etmektedir.” (Schiller, 1993, s. 23).

Reklamda tasarlanan her unsurun esas amaci Grinid veya
hizmeti tanitmak, hakkinda bilgi vermek ve satmak icin
tuketiciyi ikna etmektir. Reklamin etik tanimina gore belli bir
amaca hizmet ediyor olmasi ve tiketicinin ihtiyacina yénelik
bir hizmet veriyor olmasi gerekmektedir. Ancak ginimiz
rekabetci piyasasi ile reklam etik tanimindan ayrilarak
tuketiciyi cesitli ikna ve manipilasyonlarla
yonlendirebilmektedir. ihtiyac disi tiiketime yonlendiren bu
rekabetci piyasa, tiketiciyi ihtiyag disi yeni aliskanlklara
yoneltmekte ve yeme-igme, moda, yasam aliskanliklari gibi
konularda tiketime sevk etmektedir (Uncu, 2021, s. 95).
Bunu yaparken tanitilan Uriin oldugundan daha estetik bir
gorinime ulastirilir. Daha pirizslz, parlak, renkli veya liks
gosterilerek tiketicinin gercgeklik algisi Gzerinde bir yaniltma
ile manipulasyon vyapilir. Reklamda kullanilan imgesel
unsurlar gesitli cekim teknikleri ve baska Urtnlerin kullanimi
ile gorsel olarak daha etkili hale getirilmektedir.

Post-truth Olgusu Ekseninde Gulncel Reklamlarda Gergegin
Doénugimi

Postmodernizme gore, birey artik tiketimi ihtiyaci oldugu
icin degil sembolik anlami icin gerceklestirir. Tuketici,
herhangi bir Grind alma konusunda karar sirecindeyken
rasyonel gerekliliklerinden ¢ok trtnin kisisel veya toplumsal
olarak sundugu anlamlarla ilgilenir. Vankatesk’'e (1999, s.
155) gore, yeni tlketim ve pazarlama bicimleri icin 6nemli
bes kosul mevcuttur. Bunlar, tikelcilik, sembolik davranislar,
hipergerceklik, bolimlendirme ve isaret sistemidir.
Baudrillard’in Uzerinde durdugu hipergecekligi Vankatesk,
pazarlama acisindan bireylerin kendi zihinleri ve hayal
glcleri ile olusturdugu pragmatik ve yaratici imgelemlerin
bir Grini olarak nitelendirmektedir. Tiketim ve pazarlama
konularini daha iyi kavrama amaciyla slreci, icinde
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bulunulan tarihsel, dustnsel, ekonomik ve toplumsal
konjonktirden ele almak ve postmodernizm, post-truth
baglaminda degerlendirmek dnemlidir. Postmodernist bakis
acisina gore kisiler tiketici konumunda irrasyonel tercihler
yapabilmektedir. Ancak post-truth baglaminda
incelendiginde tuketicinin zihinsel slrecini ve tercihlerini
yalnizca post-truth ile aciklamak yeterli degildir. Pala ve islek,
(2021, s. 378) bu sirecte tlketicinin tercihlerini “irrasyonel”
kararlarla degil “post-rasyonel” bir slregle yurittlguni
ifade etmistir. irrasyonel siirecte pazarlamasi yapilan (riin
ya da hizmetler cesitli sembol, psikolojik teknik ve imgeler
gibi unsurlar kullanilarak  belli bir c¢aba esliginde
gerceklestirilir. Post-rasyonel slrecte ise tiketici manipule
edilerek ikna sireci gerceklestirilir. Bu slrecte pazarlanan
Urdn tdketicinin c¢esitli ihtiyaclari dahilinde olmayabilir.
Ancak tlketicinin drinden saglayacagl fayda ya da
gereklilikten Ote UrlGnlU cazip hale getiren bir pazarlama
streci hakimdir. Reklam yapisi geregi bir Grini satmaya
odaklanirken var olan bir gerceklikten yola cikarak cesitli
algilar yaratabilir. Fakat post-truth olgusunu farkhlastiran
durum, var olan Grindn gercekte oldugundan daha farkh
malzemeler ya da gorsellerle olusturulmasi ve bu sekilde
tanitilmasidir.

|M

Schiller’in, (1993, s. 30) “degismeyen insan tabiatl” mitine
gbre insanin varolussal ozellikleri degismez ancak zaman
degismektedir. Degisen zaman icinde o6nemli zihinsel
degisimler oldugu gibi teknolojik gelismeler de meydana
gelmistir. Bu gelismeler reklam ve pazarlama konusuna
fotografcilik ve imajinasyon gibi kavramalari dahil etmistir.
Gorseller kisileri maniplle etmek igin kullanilan en dnemli
kaynaklardandir. Post-truth’da 6zellikle reklam igin Uretilen
fotograf ya da videolarda Urtnler, Uzerinde c¢ahsilarak
oldugundan daha cazibeli gosterilir. Boylece tiketici satin
almaya acik hale getirilir (Ozdemir, 2013). Ornegin bir
yiyecek UrlnU kisa bir slirede hazirlanmakta iken reklam igin
hazirlanan gorsel, farkli cekim teknigi ve materyaller
kullanildigl icin cok daha uzun slirede hazirlanmaktadir. Ayni
zamanda UrUndn reklam icin hazirlanacak gorselinde
cogunlukla Urinin kendisi degil farkli malzemelerden
hazirlanan kendisinin bir kopyasi, baska bir ifadeyle
“hipergercegi” kullanilir.

Materyal ve Yontemler

Reklamda Post-truth Yansimalarina iliskin Géstergebilimsel
Bir inceleme

Gostergebilim, Saussure’tn dilbilim calismasi (1966) ve
Pierce’in felsefi calismasi (1958) olmak Uzere iki farkli
incelemeden gelmektedir. Saussure gostergenin, gosteren
ve gosterilen olmak Uzere iki olguya bagl oldugunu
belirtmistir. Buna gore gdsteren, maddenin goériinen nesne
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olarak var olan boyutudur. Gosterilen ise bu nesne ile zihnin
kurdugu iliskisel anlamidir. Bu baglamda Saussure’ln iletisim
sireci anlayisi, zihnin kavramlardan alip isledigi isaretler
vasitaslyla ortaya koydugu anlamlara dayanmaktadir
(Combe ve Crowther, 1999). Saussure ile ayni dénemde
yasayan Pierce ise “semiotics” kavramini kullanarak
“bilginin, tanimanin (cognition), disinmenin hatta insanin
6zinde gostergeler (semiotic) oldugunu ileri stirer.” Pierce’e
gore evrensel gerceklik gostergelerdir. Bununla beraber “her
disince, aslinda baska gostergelere gonderme yapar, yani
baska gostergelerden kaynaklanir” (Akerson, 2005, s. 62).
Pierce temsil, nesne ve yorum arasindaki iliskiye dayanan bir
gosterge teorisi gelistirmistir. Bu teoriye gore temisil,
gostergenin kendisidir. Temsilcinin temsil ettigi sey nesnedir
ve yorum ise gostergenin anlamidir (Combe ve Crowther,
1999).

20. yuzyilda Levi-Strauss, Greimas, Umberto Eco ve Roland
Barthes gibi dnemli kuramcilar da bu calismalari devam
ettirmis, gostergebilimsel ¢coziimlemeyi farkl bicimlerde ele
alarak gelistirmislerdir. Gostergebilimin modern bir bilim
dalina doénlismesinde ve farkl kavramlar baglaminda
calisiimasinda Barthes’in etkisi bUyuUktlr. Barthes’a gore
(2014, s. 182) gosteren ve gosterilen, gostergeyi
tanimlamaktadir. Barthes’'in gostergebilim ¢oézimlemesi g
temel kavramdan olusur. Bunlar gosteren, gosterilen ve
gostergedir. Gosteren ve gosterilenin bagintisal cagrisimi
gosterge terimini ortaya ¢lkarmaktadir. Bu l¢ kavrami daha
iyi anlayabilmek igin Barthes’in su ¢rnegi oldukga yerindedir;
“Bir gl demetini alalim; ona tutkumu anlattirryorum.
Burada bir gbsteren, bir gdsterilen, bir de gliller ve tutkum
yok mudur?” (Barthes, 1998, s. 182). Ornekte kullanilan gl
demeti bir sdzclk olarak gosteren, gil demetinin bir gicek
olmasinin diz anlami ise gosterilendir. GUl demetinin
tutkuyu anlatmasi gostergedir. Bu baglamda Barthes’in
gostergebilim yaklasiminda en temel kavram anlamdir. Buna
gore tim gorsel 6gelerin (6rnegin resim, eski yazin yapitlari,
gorsel, torensel cizimler vb.) anlamlama dizgeleri
olusturdugunu vurgular.

Gostergelerin - anlamlari, icinde bulunulan toplumun
konjonktirinde sekillenerek bu kodlar dogrultusunda
Uretilmektedir. Gostergebilimsel analiz ile bu kodlar
anlamlandirilarak yorumlanir ve c¢ozimlenir. Barthes’in
gostergebilimsel cozimlemede vurguladigi bir diger konu ise
yan anlam ve dtz anlam kavramlaridir. Diz anlam, gésteren
ve gosterilenin olusturdugu ortak gosterge anlamini ifade
ederken yan anlam, gostergenin kisisel duygu ve kiltirel
degiskenler dogrultusunda olusan anlamidir (Barthes, 1979,
s. 87-88). Yan anlamda, 6znel ve ¢6zUmleyicinin kendi
yorumlarinin goéstergenin anlamini ile etkilesim icinde
oldugu bir tanimlanma s6z konusudur.
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Roland Barthes, gosterge dizgesi iceren tim metinlerin bir
anlam dizgesi olusturdugu goristndedir. Buna gore gorsel
ve dilsel dizgeler iceren reklamlar da kiltlrel 6geleri icinde
barindiran bir anlamlama dizgesinden olusur. Barthes’in
gostergebilimsel analiz ile yapisal ¢ozimleme yaklasimi,
popiler kiltir ¢cozimlemelerinde ve cagdas calismalarda
siklikla kullanilan bir yéntem olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Alan yazini incelemelerinde Ceyhan (2019) calismasinda
post-truth olgusu cercevesinde dijital medya ortamlarinin,
toplumun siyasi sdylemleri ve motivasyonlarina etkilerine
yonelik teorik bir cerceve ortaya koymustur. Pala ve islek
(2021) calismalarinda sosyal medya kullanicisinin post-truth
olgusunun tiketim kararlarini etkileyip etkilemedigini
tartismistir. Acikalin (2022) calismasinda 6ncelikle post-truth
kavramina deginmis daha sonra dijital medyanin yapisi ile
epistemolojisini inceleyerek post-truth olgusu kapsaminda
tartismistir. Yapilan bu calismada da ¢ozimlenecek Reklam
1. ve Reklam 2. gorselleri Roland Barthes’in yapisal
¢o6zimleme teknigi ile analiz edilecektir.

Calismada post-truth baglaminda incelenecek Reklam 1. ve
Reklam 2.’de kullanilan gorseller, reklam Grininde yer alan
ogelerin kendi icerigi ile olusturulmamasindan yola cikilarak
secilmistir. Gorsellerinin secilmesinde goérintinin gerceklik
baglaminda dénldsimU 6n planda tutulmustur.

Reklam 1.

Reklamin Tanimu: Asitli icecek reklami

Reklamda Analiz Birimler: Bicim Agisindan.

Gorsel Gostergeler: Reklamda seffaf, cam bir bardakta yer
alan asitli icecek bulunmaktadir.

Teknik Kodlar: Teknik kodlar, aydinlatma, renk ve ¢ekim
acisi 6n planda tutularak degerlendirilmistir.

a. Cekim Agisi: Uriin gorseline karsidan ve net bir
bakis agisi kazandirilmasi icin karsidan ¢ekim agisi
kullanilmistir. Bu acl ile tlketici ve Grin karsi karsiya
getirilerek Grinln 6n plana ¢ikarilmasi saglanmistir.

b. Aydinlatma: Uriiniin acik renkli olmasi nedeniyle
on plana ¢ikarilmasi igin koyu renkli fon
kullanilmistir. Kontrasthgr artirmak ve Griini 6n
plana ¢ikarmak i¢in gorselde cephe 1518
kullanilmistir. Dogru rengi elde etmek igin gerekli
olan cephe 15181, gorsele derinlik ve hacim
kazandirma isleminde yetersiz kalmaktadir. Gérsele
daha fazla derinlik ve boyut kazandirmak icin tepe
15181 ve yanal 1sik kullanilmigtir. Boylece Uriine
derinlik ve hacim kazandirilarak driin, metnin
merkezine taginmis ve vurgusu artiriimistir.

c. Renk Kullanimi: Uriin renginin seffaf olmasi ve
Grindn 6n plana c¢ikarilmasi amaciyla karmasik bir
renk skalasi kullanilmaktansa tek ve koyu renkli bir
fon kullanilmistir. Uriiniin sunuldugu bardak ise
seffaf ve cam secilerek Grinin goérinimi
kolaylastiriimistir.

Simgesel Kodlar: Simgesel kodlar, zaman ve uzam
baglaminda incelenmistir.

Uriin gorseli, uzamsal baglamda ayirt ediciligi olmayan bir i¢
mekanda yer almaktadir. Gorselde (riin disindaki imgeler,
Grinin on plana g¢ikarilmasi amaci ile olduk¢a sade
secilmistir. Uriintin renksiz ve seffaf olmasi nedeniyle iriin
carpici bir renkle ya da tasarimla 6n plana gikarilamayacagi
icin arka plan ile kontrast olusturulmustur. Arka planda diiz
ve koyu renkli bir fon haricinde bir nesne ya da renk
kullanilmamistir. Bdylece izleyici igin gorsele baktiginda
metnin ortasinda bulunan seffaf cam, bliyik bir bardak ve
icerisinde bol kopulkld, asitli bir icecek gérmektedir. Bu
sekilde metinde yer alan bir bardak icecek, izleyicinin
dikkatini cekecek unsurlarla pekistirilmistir.

Anlamlandirma: Reklam metni bir gérselden olusmaktadir.
Kullanilan goérselde renk, 1sik, aci, dekor ve kullanilan nesne
Urlinin 6n planda olmasi icin tasarlanmistir.

Metinde yer alan reklam urin tiketicinin dikkatini cekmesi
amaciyla gorsel olarak daha etkili hale getirilmistir. Bunun
icin asitli icecekte oldugundan daha yogun kopiik ve asit
gosterilmistir. Soldaki gorselde gosterildigi gibi karbonat ve
soda ile koplirtme islemi yapilarak gorsellestirilmistir. Bu
sekilde gorsel olarak tilketiciyi daha fazla etkileyip satin
almaya tesvik edilmesi amaclanmistir.
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Reklam 2.

Reklamin Tanimi: Hamburger reklami.

Reklamda Analiz Birimler: Bicim Agisindan.

Gorsel Gostergeler: Reklamda koyu renk bir fonda bulunan
hamburger gorseli kullanilmistir.

Teknik Kodlar: Teknik kodlar, aydinlatma, renk ve ¢ekim
acisi 6n planda tutularak degerlendirilmistir.

a. Cekim Agisi: Uriin gérseline karsidan ve net bir
bakis acisi kazandirilmasi igin, karsidan ¢ekim agisi
kullanilmistir. Bu agl ile tiketici ve Griin karsi karsiya
getirilerek,  Urinin 6n plana ¢ikariimasi
saglanmistir.

b. Aydinlatma: Uriiniin 6n planda kalmasi icin koyu
renk fon kullanilmistir. Benzer sekilde Griniin 6n
planda ve dikkat gekici bir goriinim kazanmasi
amaciyla gorsel cephe sig1 kullanilmistir. Ayni
zamanda tepe 15181 ve yan isik da kullanilarak gorseli
derinlik ve boyut kazandiriimistir.

c. Renk Kullanimi: Uriin kahverengi, yesil, kirmizi ve
sart renklerden olusmaktadir. Uriin gdrselinin
bircok farkli renkten olusmasi nedeni ile fonda diiz
ve koyu bir renk tercih edilerek Griiniin daha net
gorliinmesi saglanmistir.

Simgesel Kodlar: Simgesel kodlar, zaman ve wuzam
baglaminda incelenmistir.

Uriin gérseli, uzamsal baglamda ayirt ediciligi olmayan bir i¢
mekanda yer almaktadir. Gorselde Urin disindaki imgeler,
Grinin on plana c¢ikarilmasi amaci ile olduk¢a sade
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secilmistir. Uriiniin bircok renkten olustugu ve carpici bir
renkle ya da tasarimla 6n plana gikarilamayacagi icin arka
plan ile kontrast olusturulmustur. Arka planda diiz ve koyu
renkli bir fon haricinde bir nesne ya da renk
kullanilmamistir. Bu sekilde izleyici gorsele baktiginda
metnin ortasinda bulunan blylik bir hamburger
gormektedir.

Anlamlandirma: Reklam metni bir gorselden olusmaktadir.
Kullanilan gorselde renk, 151k, aci, dekor ve kullanilan nesne,
Grlinin 6n planda olmasi igin tasarlanmistir.

Metinde vyer alan reklam Urind tiketicinin  dikkatini
cekmesi amaciyla gorsel olarak daha etkili hale getirilmistir.
Uriiniin tiketici Uzerindeki etkisini artirmak amaci ile
hamburgerin daha blylik ve lezzetli gorinmesi
saglanmistir. Ustteki gorselde yer alan hamburgerin
aralarina daha yiksek gorinmesi icin kirdan cubuklar
yerlestirilerek katmanlari olusturulmus ve yikseltilmistir.
Hamburgerin arasinda yer alan domates, marul, peynir,
kofte gibi Urlnlerin daha ayrilmis ve net goriinmesi
saglanmistir. Boylece tiketici icin daha lezzetli bir
gorinimiin elde edilmesi amaglanmistir.

Ozellikle dijital medyada sunulan, i¢ ice gecmis olan olgu ve
kanaat kavramlari ile kisiler neye inanacaklarini veya neyi
sorgulayacaklarini bilemez bir durumda, filtre ya da
kontrolden gecmeden vyalnizca kendisine sunulan icerige
maruz kalmaktadir (McIntyre, 2022, s. 89). Postmodernizm
ile gelen meta bollugu, toplumsal bazi ihtiyaclarin dogal bir
sekilde gelismesinin Onlinde buyuk bir engel olmustur.
Modern tiiketim ile kisilere dayatilan sahte ihtiyaglar,
gercek ihtiyaglardan daha karsi konulamaz bir konumdadir
(Debord, 2022, s. 65). Keyes, (2021, s. 187) imgenin
gorinimiinde diristligiun kendisinden ¢ok goriinimiiniin
onemli oldugunu vurgular. Televizyon gibi gorsel iletisim
araglar g¢ogunlukla duygular etkilemeyi amaglar. Bu
dogrultuda duygular etkilemek gerceklerden daha
onemlidir.

incelenen iki reklam gorseli de Griiniin gercek goriinimii ile
degil gorlinmesi istenilen etki verilerek sunulmustur. Bunun
icin Urdnler kisinin tiketim istegine duygusal ve fiziksel
olarak olusturulan formu ile sunulmustur.

Tartisma ve Sonug

Kamusal ve siyasal alanda varligini hissettigimiz post-truth
olgusu, kurumsal ve ekonomik alani da kapsayan bircok
alanda etkisini gostermektedir. Dijitallesme, sosyal medya,
haberlesme ve etkilesimin kolaylastigi bu dénem post-truth
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icin bir zemin hazirlamaktadir. Yanhs bilginin ve yalanin
daha rahat ve hizli bir sekilde kabul gordugi ve yayildigi bu
donemde kisilerarasi gliven azalmaktadir. Bu durum siyasi,
sosyal ve kamusal konular disinda gindelik yasamimizi
etkileyecek alanlarda da kendisini gostermektedir.
Gergekligi ya da nesnelligi ihmal edilen alanlardan birisi de
reklamciliktir. Reklamin amaci ortaya ¢iktigindan bu yana
daima aynidir. Reklamlar bir Grlinin veya hizmetin
tanitilmasina hizmet etmektedir. Ancak zaman icinde
tiiketiciye ilettigi mesaj degisime ugramistir. icerik ve
mesajlarin satin alma ve tiketmeye yonelik belli taktikler
yolu ile tiketiciye iletilmesi reklamin bir propaganda tiiriine
déniismesine neden olmaktadir. Uriinin  bir ihtiyac
karsilamasindan 6te kullanicida bir ihtiyacin olusturulup
pazarlanmasi gincel sirecin pazarlama stratejilerinden
olmustur. Bu sekilde tiiketici ile duyusal, gorsel ve duygusal
bir bag kurularak trinin reklami yapilir.

Reklamlarda tanitimi yapilan drinler ise glnimdizin
rekabetci piyasasina uyum saglamak, tiiketicinin satin alma
davranisina etkide bulunmak amaciyla oldugundan daha
etkili gorsellerle sunulmaktadir. Tiketicinin ikna edilmesi
sirecinde cesitli stratejilerle Grlinler tiketimi artirmaya
yonelik yaklasimlarla tanitilmaktadir. Bunun icin cesitli
duygusal ve mantiksal stratejilerin yaninda gorsel olarak da
tiiketicinin etkilenmesi saglanir. incelenen reklamlarda
tanitilan Grdnlerin oldugundan daha etkileyici gorlinmesi
icin cesitli gorsel hileler yapilmistir. Uriiniin oldugundan
daha etkileyici goriinmesi i¢in daha parlak, bilyik, canl,
koplkli vs. gosterilmesi s6z konusudur. Cogunlukla Griiniin
uretildigi gercek malzemeleri disinda farkli malzemelerle bu
etki verilmektedir. Kremsanti i¢in tiras koplgu, asitli icecek
icin karbonat ve soda, karamel icin ara¢ yagl gibi farkl
malzemelerle gorsellerdeki etki artirlmaktadir. Tiiketici ise
Urinin gorselinden lezzetli, glizel vs. gorindGginu
diisiinerek satin almaya karar vermektedir.

Sonug olarak hakikatin geri planda kaldig ve 6nemsizlestigi
bu diistinsel stirecte bircok alanda oldugu gibi reklamcilikta
da post-truth’un varligini gérmekteyiz. Bireylerin isitsel ya
da gorsel olarak nesnel gercekligi sorgulamadigi ve verilen
enformasyona inanma egiliminde oldugu bu siirecte post-
truth olgusunun izlerini goérmekteyiz. Bu anlamda
tuketicinin reklam yoluyla tiiketim konusundaki kararlarinin
etkilenebildigi ve sirecin iknaya yonelik stratejileri
destekledigi soylenebilir.

Etik Kurul Onay: Etik Kurul izin Belgesi gerekmemektedir.

Yazar Katkilari: Tasarm —-M.B.E., R.C.; Denetim- M.B.E., R.C.;
Kaynaklar- M.B.E., R.C.; Malzemeler- M.B.E., R.C.; Veri Toplama
ve/veya isleme- M.B.E., R.C.; Analiz ve/veya Yorum- M.B.E., R.C.;
Literatir Taramasi- M.B.E., R.C.; Yazma- M.B.E., R.C.; Elestirel
inceleme- M.B.E., R.C.

Cikar Catismasi: Herhangi bir gikar ¢atismasi s6z konusu degildir.
Finansal Destek: Yazarlar, bu galisma igin finansal destek almadigini
beyan etmistir.

Ethics Committee Approval: Ethics Committee Permission Certificate
is not required.

Author Contributions: Design —M.B.E., R.C.; Audit- M.B.E., R.C.;
Sources- M.B.E., R.C.; Materials- M.B.E., R.C.; Data Collection and/or
Processing - M.B.E., R.C.; Analysis and/or Interpretation - M.B.E., R.C.;
Literature Review- M.B.E., R.C.; Writing- M.B.E., R.C.; Critical Review-
M.B.E., R.C.

Declaration of Interest: There is no conflict of interest.

Financial Disclosure: The authors declared that this study has
received no financial support.

Kaynaklar

Acikalin, S. N. (2022). Post-truth baglaminda sosyal medya.
iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi. 57, 1-11.

Akerson, E. F. (2005). Géostergebilime giris. istanbul:
Multilingual.

Alexy, G. M. (2022). Luxury branding through advertising in
the age of post-truth: A study on select television
advertisement. 1IS University Journal. A. 11(1).

Aslan, 0. (2020). Post-truth kavraminin postmodernizm
aynasi Uzerine disen yansimalari. (Editor: Alpay, Yalin)
Pasajlar: Post-Truth Cagl. Sosyal Bilimler Dergisi, 4, 109-
124.

Barthes, R. (1979). Gosterge Bilim ilkeleri. (Cev: B. Vardar &
M. Rifat). Ankara: Kiltir Bakanhgi Yayinlari.

Barthes, R. (1998). Cagdas Soylenler. (Cev: Y. Salman).
istanbul: Metin Yayinlari.

Barthes, R. (2014). Cagdas soylenler. (Cev: T. Ycel).
istanbul: Metis Yayinlari.

Baudrillard, J. (2017). Simulakrlar ve Simulasyon. (Cev: O.
Adanir). Ankara: Dogu Bati Yayinlari.

Ceyhan, A. i. (2019). Dijital iletisim c¢aginda siyasetin
dijitallesmesi Gzerine bir inceleme: Post-truth ve dijital
siyasetin sahte haber ekseninde analizi. 4(27), 1-17.

Combe, I. A. & Crowther, D. E. (1999) The Semiology of an
Advertising Campaign: A Case of Market Repositioning,
British Academy of Management Annual Conference,
1999., Working Paper Abstract Published in Conference
Proceedings, 3, 1168.

Debord, G. (2022). Gosteri toplumu. (Cev: A. Ekmekgi & O.
Taskent) istanbul: Ayrinti Yayinlari.

Goddard, A. (2002). The language of advertising. Routledge.

Guler, M. (2018). Bir manipiilasyon araci olarak rizanin
imalati. Abant Kiiltirel Arastirmalar Dergisi. 3(5), 75-
101.

Hermida, A. (2016). “Trump and the Triumph of Affect News
when Everyone is the Media” Erisim adresi:
https://theconversation.com/trump-and-why-emotion-

Dynamics in Social Sciences and Humanities


https://theconversation.com/trump-and-why-emotion-triumphs-over-fact-when-everyone-is-the-media-68924

16

triumphs-over-fact-when-everyone-is-the-media-
68924. Media: theconversation.com

Horrocks, C. (2000). Baudrillard ve milenyum. (Cev: K. H.
Okten). Everest Yayinlari, istanbul.

iplikg, H. G. (2015). Reklamlarda tiiketiciyi ikna etmek igin
kullanilan stratejiler ve reklam 6nekleri. Sosyal ve Beseri
Bilimler Dergisi, 7(1).

Keyes, R. (2021). Hakikat Sonrasi Cag: GlinlimUz Diinyasinda
Yalancilik ve Aldatma. (Cev: D. Oz¢etin) Ankara: Delidolu
Yayinlari.

Mclntyre, L. (2022). Hakikat — Sonrasi. (Cev. M. F. Bigici)
istanbul: Tellekt.

Mutlu, E. (2017). iletisim sézliigii. Ankara: Utopya Yayinevi.

Ozdemir, F. (2013). Reklamin oteki yizi: Manipiilasyon.
Uluslararasi  Sanat, Tasarim ve Manipilasyon
Sempozyumu Sakarya Universitesi Giizel Sanatlar
Fakiiltesi, Sakarya.

Page, J. T. (2006). Myth and photography in advertising: A
semiotic analysis. Visual Communication Quarterly,
13(2), 90-109.

Pala, U., & islek, M. S. (2021). Post-truth caginda pazarlama
ve tiiketim. Eskisehir Osmangazi Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi, 22(2), 375- 384.

Dynamics in Social Sciences and Humanities

“Post-truth” Oxford Dictionary. Erisim Tarihi: 20.01.2024.
Erisim Adresi:
https://www.oed.com/search/dictionary/?scope=Entri
es&qg=post-truth

Salceanu, C. (2014). The influence of computer games on
children’s development. Exploratory study on the
attitudes of parents. Procedia- Social and Behavioral
Science. 149, 837-841.

Schiller, H. (1993). Zihin yonlendirenler. Pinar Yayinlari,
istanbul.

Terzi, A. (2020). Elestiri/ inceleme: Post-Truth Kavrami ve
Tirkce Karsiliklari Uzerine. Tiirk Dili. 820, 80-86.

Uncu, (2021). Gorsel iletisim ve reklam baglaminda gorsel
manipulasyon: Elestirel bir bakis. (Ed. Ersin Diker ve
Gilsim  Calisir).  “iletisim  Calismalarinda  Giincel
Yaklasimlar ve Arastirmalar”. Egitim Yayinevi, istanbul.

Vankatesh, A. (1999). Postmodernism perspectives for
macromarketing: An inquiry into the global information
and sign economy. Journal of Macromarketing. 19(2),
153-169.


https://theconversation.com/trump-and-why-emotion-triumphs-over-fact-when-everyone-is-the-media-68924
https://theconversation.com/trump-and-why-emotion-triumphs-over-fact-when-everyone-is-the-media-68924

ATATURK
UNIVERSITESI
YAYINLARI
ATATURK
UNIVERSITY
PUBLICATIONS

Miizeyyen OZHAVZALI

Kirikkale University, Fatma Senses Vocational School

of Social Sciences,
Department of Business Management
Kirikkale, Turkey

Aciklama: Bu ¢alismanin bir bolimd 17-
19 Eylil 2023 tarihlerinde Dinya Kadin
Konferansi-VI, Ankara, Ttirkiye'de
“Deprem Sonrasi Dedisen Tiiketici
Davranislari Uzerine Nitel Bir Arastirma
(Giyim Alisverisi)” basldiyla bildiri olarak
sunulmus ve genisletilerek bu dergi icin
makale haline getirilmistir.

Gelig Tarihi/ Received 05.03.2024
Kabul Tarihi/ Accepted 27.03.2024
Yayin Tarihi / Publication ~ 29.03.2024

Date

Sorumlu Yazar/Corresponding author:
Miizeyyen OZHAVZALI

E-mail:
thavzalimuzeyyen@hotmail.com

Cite this article: Ozhavzali, M. (2024). A
Qualitative Study on Changing
Consumer Behaviors After The
Earthquake (Clothes shopping),
Dynamics in Social Sciences and
Humanities, 5(1), 17-23.

otolcH

Content of this journal is licensed under a Creative
Commons Attribution-Noncommercial 4.0
International License.

Arastirma Makalesi Research Article

A Qualitative Study on Changing Consumer
Behaviors After The Earthquake (Clothes
Shopping)

Deprem Sonrasinda Degisen Tuketici Davranislarina
Yonelik Nitel Bir Arastirma (Giysi Alisverisi)

ABSTRACT

Natural disasters are among the extraordinary negative events that negatively affect
human life. Floods, earthquakes and fires are among the most common disasters and
these events also affect people's consumption behaviors. In this study, it is aimed to
examine the effects of earthquakes from natural disasters on certain consumption
behaviors in clothes shopping. With the qualitative data collection method, after the
earthquake that occurred in Turkey on February 6, 2023 and was described as the
“Disaster of the Century”, data were collected about the clothing shopping of earthquake
victims and adult women who felt the earthquake and the data obtained were subjected
to content analysis. As a result of the research, it has been determined that women who
were exposed to the earthquake and felt the earthquake tried to meet their own and
their family's clothing needs cheaper by taking various vocational courses/training to
produce their own clothes instead of buying them due to the increasing prices in the
clothing sector as in many sectors after the earthquake, increased or decreased their
unplanned purchases, and made unnecessary or more clothing shopping than they
needed before the earthquake. It has been seen that people's interest in vocational
courses / trainings has increased after disasters such as earthquakes, and suggestions
have been given to the relevant institutions. As a result of the research, it has been
observed that people's interest in vocational courses/trainings has increased after the
earthquake disaster, and suggestions have been made for the relevant institutions and
people exposed to/feeling the earthquake.

Keywords: Business Statistics, Consumer Behavior, Earthquake, Clothes Shopping

0oz

insan hayatini olumsuz etkileyen sira disi olumsuz olaylar arasinda dogal afetler de
bulunmaktadir. Deprem, sel, yangin gibi bu olaylar insanlarin tiiketim davranislarini da
etkilemektedir. Bu arastirmada, dogal afetlerden depremin giysi alisverisinde tiiketim
davranislarina etkilerinin incelenmesi hedeflenmistir.Nitel veri toplama yontemiyle 6
Subat 2023de Turkiye’de yasanan ve “Asrin Felaketi” olarak isimlendirilen depremden
sonra, depremzede ve depremi hisseden yetiskin kadinlarin giysi alisverisleri hakkinda
veri toplanmis, elde edilen verilere icerik analizi yapilmistir. Arastirma sonucunda
depreme maruz kalan ve depremi hisseden kadinlarin deprem sonrasinda bircok
sektorde oldugu gibi giyim sektoriinde de 6zellikle artan fiyatlara bagli olarak kendisinin
ve ailesinin giysi ihtiyacini satin almak yerine kendi Uretebilmek icin cesitli mesleki
kurs/egitim alarak daha ucuza gidermeye calistigl, plansiz satin almalarini artirabildigi
veya azaltabildigi deprem Oncesinde cok gereksiz veya ihtiyacindan fazla giysi alisverisi
yaptigl gibi sonuclar tespit edilmistir.Deprem gibi afet sonrasinda insanlarin mesleki
kurs/egitimlere ilgisinin arttig1 gorilmus ilgili kurumlara énerilerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: isletme istatistigi, Tiiketici Davranislari, Deprem, Giysi Alisverisi
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Introduction

With the changes taking place in every sector, the products
purchased by consumers have been among the topics that
have been intensively researched by both the business
world and the academic world since the beginning of
humanity. Studies conducted in this field and the results
obtained have revealed some models and approaches to
understand how consumers' behavioral dimensions (5W1H,
that is, what, when, why, where, who, how) affect the
purchasing process. Classical purchasing models focus on
enhancing purchasing efficiency and addressing disruptions
in purchasing decisions. In contrast, modern models
prioritize maintaining the continuity of the purchasing
process. (islamoglu and Altunisik, 2010). Certain factors
such as current circumstances, timing, psychological states,
or individuals' appearances can influence customers'
purchasing behavior. Consumers make purchasing decisions
for their daily survival and make them according to their
wishes.

Natural disasters; these are natural, technological and man-
made events that cause physical, economic and social
losses, especially loss of life, and affect communities by
disrupting or interrupting normal life and human activities.
Natural disasters occur in two ways. The first is earthquake,
fire, flood, volcano eruption, storm, etc., it is not known
exactly on what day and time they will occur. The second
one is natural disasters that occur suddenly such as
environmental pollution, erosion, drought which are natural
disasters that develop slowly (Uzungibuk, 2009:18-27;
Yarik, 2010:67).

Natural disasters are among the extraordinary negative
events that negatively affect human life. These events such as
earthquakes, floods and fires also affect people's
consumption behavior. This qualitative research aims to
determine the effects of earthquakes, one of the natural
disasters, on certain consumption behaviors. In the literature,
we have not yet found a similar study like this one conducted
on consumers who were affected by earthquakes due to
natural disasters that lead to traumatic consequences. It is
expected that this study will be able to contribute to the
literature.

Literature

It is most important for people to survive extraordinary
events such as natural disasters, historical events, various
crises, and wars. He wanted to collect and analyze
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enterprises of such activities in different regions. One of
these areas is that consumers tend to purchase urgent and
basic features that they may need during the crisis, rather
than purchasing unnecessary things that are not needed in
such crises (Aydinlioglu & Gencer, 2020). However, it has
been proven that people's survival psychology and behavior
change after major events such as natural disasters and the
flow of life, which can disrupt social life and even take risks.
This type of change of course is stated as panic buying
performance, which occurs during/after a disaster, in the
event of a perceived disaster, with a large price
increase/shortage and purchasing a significant volume of
products (Yuen et al., 2020).

In their study, ince & Kadioglu (2020) obtained important
findings from interviews with consumers who went through
a period in which the epidemic spread widely in Turkey and
quarantined themselves at home. The results of the
research showed that in the event of an epidemic,
consumers purchased more online and were more in
demand for some retail products (ince and Kadioglu, 2020).

Ercis et al. in their studies (2016), death anxiety; examined
its impact on consumer attitudes towards country-origin
products, conspicuous consumption, label information, and
non-profit organizations. This study also aims to identify and
rank the attitudes most affected by death anxiety and
present offers to the market (Ercis et al.,2016).

Nokay (2011) examined the association of intertemporal
consumption preference with death anxiety. This study
results showed that as death anxiety increases, the desire to
consume today increases. In the study Kasser & Sheldon
(2000) found it that, in the face of death certainty,
consumers aim for a fuller salary for themselves in the future
and hope to spend more on pleasurable things e.g. clothing
and entertainment (Quoted in: Marchlewski, 2006, Mandel
& Smeesters, 2008).

As a result of their study in 2020, Karakaya et al. found that
traumatic events can cause consumers to start using
cigarettes and alcohol, increase or decrease unplanned
purchases, increase relaxing consumption and compulsive
shopping, and increase or decrease price sensitivity
(Karakaya et al., 2020).

“Hama (2001) states that approximately half of people go
shopping when they feel stressed and diversion buying is
used as a method to reduce stress. The study concludes that
women shop more for stress reduction purposes (women
are 61.5%, men are 32.5%). Additionally, consumers engage
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in these behaviors more immediately after a stressful
situation. (Hama, 2001).”

“Sengll (2018) examined the purchasing behavior patterns
of families regarding housing in the central district of Dlzce
after the 1999 earthquake (Sengdl, 2018).”

“Erkan et al. (2023) in their study researched the changes in
consumers' purchasing behavior during the Covid-19
epidemic, which is one of the epidemic diseases among the
types of crises. They found that perceived scarcity has an
impact on anxiety and panic buying behavior. In this study, it
was also seen that anxiety in consumers had an impact on
panic buying behavior (Erkan et al., 2023).”

A consumer who feels negativity in the general structure of
the economy is concerned about the future and may want to
stock up by purchasing more of a food product that he
believes will increase in price (Ozden, 2007:28). In another
study conducted with 2933 people in England, America,
Germany and China, it was determined that consumers' food
and beverage expenditures increased by 43% in China, 22% in
Germany, 27% in England and 27% in America (Statista,
Consumption Report, 2020). In this research, consumers'
online purchasing behavior as well as their stocking
tendencies were investigated.

Material and Methods

In this study, it is aimed to examine the effects of
earthquakes from natural disasters on certain consumption
behaviors. In this context, firstly, secondary data on the
effects of the earthquake on individuals and consumers are
examined. Then, with the qualitative data collection
method, after the earthquake that occurred in Turkey on
February 6, 2023 and was described as the “Disaster of the
Century”, data were collected about the clothing purchases
of earthquake victims and adult women who felt the
earthquake and the data obtained were subjected to
content analysis. For this purpose, some statistical analyzes
were made at the end of the semi-structured research
conducted for 48 adult women who came to the vocational
courses of the Multidisciplinary Practices for Disadvantaged
Women, Scientific Research Project” conducted by the
Women's Solidarity and Support Association supported by
the Turkish Ministry of Interior, which started on May 20,
2023 in the Kirikkale Province Center. The study with 48
adult women was conducted in Kirikkale due to its
vulnerability to seismic activity, and the sample selection
was based on convenience sampling to ensure accessibility
and representation of the local population.

Importance and Method of Research

In this study, it was aimed to qualitatively examine the effects
of traumatic events on the consumer, which are given
importance in the literature about earthquakes, with primary
data. In line with these aims, in qualitative research, an
answer to the question “How does earthquake from
traumatic events affect clothes shopping from consumer
behavior?” is sought. It is thought that the research is unique
and important in terms of drawing attention to the traumatic
events that concern the society in general and the possible
effects of the earthquake on female consumers in clothes
shopping for the clothing needs of female consumers who
have personally experienced and been exposed to the
earthquake Studying consumer behavior is crucial for
business statistics. The success of businesses relies on
understanding customer needs and providing products and
services that meet those needs. Understanding consumer
behavior helps businesses develop

The open-ended questions prepared to answer in accordance
with the subject of the qualitative research are as follows:

“How did you feel the earthquake that affected you extremely
negatively, how much did you feel? When did it happen?

“After the earthquake, did you change vyour
planned/unplanned clothing purchases? How?”

“After the earthquake, were there any clothes that you
started to use and buy (cardigans, outerwear, underwear,
certain brands)? What are they?”

“After the earthquake, did your sensitivity to the prices of the
clothing products you buy change? How?”

“After the earthquake, did you ever shop because you felt
compelled to shop for clothes? How?”

“After the earthquake, did you ever shop for clothes to
change your mood/relax? How?”. The findings were obtained
through a qualitative analysis method, specifically thematic
analysis. Thematic analysis involves systematically identifying,
analyzing, and reporting patterns or themes within qualitative
data. In this case, researchers read and coded responses to
open-ended questions, identifying recurring themes related
to the impact of the earthquake on clothing purchases.
Through iterative coding and discussion among researchers,
subcategories were created to organize the data and facilitate
deeper analysis. Any differences of opinion among
researchers were discussed and resolved through
collaborative dialogue, ensuring the reliability and validity of
the findings. This method allowed researchers to gain insights
Dynamics in Social Sciences and Humanities
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into how individuals' clothing purchasing behavior was
influenced by the earthquake and to draw meaningful
conclusions from the data.

When the literature is examined, it is seen that although there
are disadvantages in the form of ignoring some questions for
semi-structured data collection tools and requiring a separate
explanation to the participant, itis seen that it is a widely used
method in terms of obtaining in-depth information on a
certain subject, reaching more participants and providing a
certain level of standardization and flexibility benefits (Yilmaz,
2011). In this study, non-probability methods were used to
collect data, since it is not possible to determine people who
have experienced traumatic events by random sampling
methods. In addition, in this research, data were collected
from a small number of people that would not allow detailed
statistical analysis in the research, due to reasons such as
being exploratory, aiming to reveal examples related to a
unique subject, and examining a subject that is difficult to get
answers to. In this respect, it was decided that the research
sample was sufficient. In the collection of data, the
participant's desire to participate in the research was
confirmed and it was committed that the researcher's
personal information would not be revealed. In this context,
the traumatic event was explained to the individuals selected
from the social and professional environment of the
researchers and information about the research was given. In
this context, 48 women participated in the study. The
responses of the participants were transferred to the
computer environment and the content of the data was
analyzed. In the analysis of the data; first of all, the texts were
read by the researchers, subcategories were created, and the
differences and differences of opinion among the researchers
were discussed and resolved. The findings were obtained
through thematic analysis, a qualitative analysis method,
where researchers read and coded the texts to identify
recurring patterns and themes, and resolved any differences
or disagreements through collaborative discussion.

Results

46.0% of the women (22 people) who participated in the
study were those who lived in one of the 11 provinces where
the earthquake was severe and resided in Kirikkale at the
time of the qualitative research. These women will be
named as earthquake survivors in the study. 41.0% (18
people) of earthquake victims have no income. In the study,
women living in Kirikkale, one of the provinces that felt the
earthquake moderately, will be named as women who felt
the earthquake.
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54.0% (26 people) of the women who felt the earthquake
were those who had no income and whose income was less
than the minimum wage. All of the women participating in
this study are married and have more than 1+ children. 75%
(36 people) of the women in the study stated that they
experienced various traumas such as fear of death after an
earthquake, fear of experiencing an earthquake at any time,
and fear of losing a relative.

After the earthquake, it has determined that 12 (25.0%) of the
earthquake victims shopped more, 10 (21.0%) shopped less,
23 (48.0%) of the women who felt the earthquake shopped
more, 3 (6.0%) were more careful in shopping for clothes and
shopped less (See Table 1). Especially earthquake survivor
women are 4 out of every 5 people who say that they can
easily survive with the few clothes in their wardrobes after
the earthquake compared to before the earthquake. These
women stated that they bought the clothes they wanted now
due to the negative consequences such as death, disability,
and the possibility of an earthquake happening again in the
earthquake, and thus they thought that they would not have
the opportunity to buy/wear these clothes again. 21 (43.8%)
of the women participating in the study stated that the
reason for the increase in clothes shopping was to meet the
clothing needs of other earthquake victims within the scope
of social responsibility.

Table 1.
Being More Careful When Shopping for Clothes After the
Earthquake

Variables Yes No
n % n %
h o 12 25 10 21
shopping for Earthquake
clothes more .
fter the victim
d o Feeling the 23 48 3 6
earthquake earthquake

Looking at the answers given to the question “Has your
sensitivity to the prices of the clothing products you
purchased changed after the earthquake?”, 20 (14.6%) of
the earthquake survivors answered “Yes”, while 10 (14.6%)
of the women who felt the earthquake stated that they did
not pay much attention (See Table 2). Women who shopped
from earthquake victims without paying attention to the
prices of clothes after the earthquake explained the reason
for this by saying, “I buy clothes without paying attention to
the price so that they do not stay in me”, especially because
of the thought of not being able to wear the clothes they
want again due to the fear of death due to the aftershocks.
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Women who shopped from earthquake victims without
paying attention to the prices of clothes after the
earthquake explained the reason for this by saying, “I buy
clothes without paying attention to the price so that they do
not stay in me”, especially because of the thought of not
being able to wear the clothes they want again due to the
fear of death due to the aftershocks. After the earthquake,
did your sensitivity to the amount of clothing products you
purchased change?”, 22 (46.0%) of the earthquake survivor
women answered “Yes”, while 10 (21.0%) of the women
who felt the earthquake stated that they did not pay much
attention (See Table 2). It was determined that there was an
increase in the amount of clothing in the unplanned
shopping of the same group in 1 out of 4 earthquake victims
and regular income, and in 2 out of 3 people who felt the
earthquake. On the other hand, 25% of these women (12
people) in the clothing sector, as in many sectors after the
earthquake, instead of buying their own and their family's
clothing needs, especially due to the increasing prices and
the change such as the decrease in their income; It has been
determined that it is trying to solve it cheaper by taking
various vocational courses/training in order to produce itself
/ reduce the cost.

Table 2.
Sensitivity in the prices and quantities of clothing products
purchased after the earthquake

Variables Yes No
n % n %
Earthquake Forprices 20 42 2 4

Sensitivity victim

in clothing ——M
products Feeling the 16 33 10 21
purchased earthquake
after the Earthquake For 22 46 0 O
earthquake victim quantities
Feeling the 10 21 12 25
earthquake

To the question “Were there any clothes that you started to
use/buy after the earthquake?”, it was observed that 48
women (100.0%) of the earthquake victims and women who
felt the earthquake thought that it was most necessary,
especially when sleeping at night, due to the trauma they
experienced during the aftershocks, and that they had
underwear and outerwear products such as spare thick
cardigans, tracksuits, socks with them as a precautionary
measure. In addition, 43 women (90.0%) stated that they
paid more attention to dressing in accordance with their
own life philosophy in order to be seen by others in
appropriate clothes in case they were under the dent in the
earthquake. It stated that they were affected by the images

of the earthquake victims in the rescue operations in
different media tools especially after the February 6
earthquake, and that the appearance and clothing of the
earthquake victims when they were caught in the
earthquake were effective in these thoughts. In addition, 43
women (90.0%) stated that they paid more attention to
dressing in accordance with their own life philosophy in
order to be seen by others in appropriate clothes in case
they were under the dent in the earthquake. It has stated
that they were affected by the images of the earthquake
victims in the rescue operations in different media tools
especially after the February 6 earthquake, and that the
appearance and clothing of the earthquake victims when
they were caught in the earthquake were effective in these
thoughts. These women expressed these thoughts by
saying, “It doesn't matter what kind of clothes people find
me in or what | wear, such as dying or being injured in an
earthquake when there is a possibility that something bad
will happen to me.”

Discussion

After the earthquake, it has determined that one-third of
the earthquake victims and half of the women who felt the
earthquake were more careful in shopping for clothes and
shopped less. Among these women, the rate of those who
stated that they had shopped for clothes more before the
earthquake is close to half. In particular, there are those who
say that these women can easily survive with the few clothes
in their wardrobes after the earthquake compared to before
the earthquake. In addition, about one-fifth of women
stated that they shopped for clothes more than before the
earthquake. These women stated that they bought the
clothes they wanted now due to the negative consequences
of the earthquake such as death, disability, and the
possibility of the earthquake happening again, and thus they
thought that they would not have the opportunity to
buy/wear these clothes again (See Table 1). It has been
determined that the reason for the increase in clothes
shopping of approximately half of these women is to meet
the clothing needs of other earthquake victims within the
scope of social responsibility. It can be said that this result is
due to the increase in the sensitivity of other earthquake
victims and earthquake feeling women and children towards
earthquake victims and children. In this study, it has been
determined that women who were exposed to the
earthquake and felt the earthquake tried to meet their and
their family's clothing needs at a cheaper price by taking
various vocational courses/trainings in order to produce
their own clothes instead of purchasing them, especially due
to the increasing prices in the clothing sector after the
earthquake, as in many sectors, and that they could increase
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or decrease their unplanned purchases, and that they
shopped for unnecessary or more clothing than needed
before the earthquake.

To the question “Were there any clothes that you started to
use/buy after the earthquake?”, it was observed that all of
the earthquake victims and women who felt the earthquake
kept underwear and outerwear products such as spare thick
cardigans, tracksuits, socks with them as a precaution,
especially when they slept at night, due to the trauma they
experienced during the aftershocks It has been determined
that they were affected by the images of earthquake victims
in rescue operations in different media tools after the
February 6 earthquake in Turkey, and that the appearance
and clothing conditions of the earthquake victims when they
were caught in the earthquake were effective in these
thoughts. Although there are very few of them, the women
stated that there was not much change only in their clothing
styles in the research, and stated the reason for this by
saying, “It does not matter what kind of clothes people find
me or what | wear, such as dying or being injured in an
earthquake when there is a possibility that something bad
will happen to me.” From these data, it can be said that the
participants in the study, women who are afraid of death,
and consumers show consumer group behavior that shops
and consumes in order to relax themselves and forget their
stress. The results in the study are similar as the results of
research showing that traumatic events affect consumer
behavior at a general level (Jakupcak et al., 2010; Amstadter
et al.,, 2009; Somer & Ruvio, 2014; Sneath et al., 2009;
Karakaya et al.). In the wider region, it would be appropriate
to conduct studies with wide participation, including both
the number and the characteristics other than the
demographic characteristics in this study.

Conclusion and Recommendations

Awareness activities should be carried out in a way that
there is a minimum number of lives, property and other
losses by raising awareness of the public before, during and
after the disaster, both in Turkey and all over the world, not
after being exposed to all disasters, especially earthquakes.
It has been seen that people's interest in vocational courses
/ trainings has increased after disasters such as earthquakes,
and suggestions have been made to the relevant institutions
that this course/training should be increased as it will
support both the social integration and economic
empowerment of people exposed to / feel the earthquake.
As in this study, necessary arrangements should be made to
strengthen NGOs and voluntary organizations, whose
support is very important in addition to the state, and to
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encourage people to participate in these institutions.

The fact that the women participating in the study are in
only one province, and that they are married and have
children are among the limitations of this research.

By examining consumer behavior, businesses can predict
which products and services will be in demand, set pricing
policies, optimize distribution channels, and enhance
marketing ~ communication.  Additionally,  analyzing
consumer behavior to gain a competitive advantage
provides businesses with opportunities to differentiate
themselves from competitors and increase customer
satisfaction in the competitive environment. Therefore,
studying consumer behavior for business statistics is of vital
importance for businesses to succeed and attain sustainable
competitive advantages.

The research draws attention to an under-researched
aspect of consumer behavior, revealing disasters that have
a cause that can be important in changing the tendency to
relax, unplanned and compulsive purchases and to start the
consumption of certain products. In addition, the results of
the research give an idea about the fact that consumers who
experience traumatic events can easily make wrong
consumption decisions or become more vulnerable,
especially due to the increase in unplanned and compulsive
consumption. At this point, it is thought that it would be
beneficial for public institutions to take measures to reduce
the negative effects of traumatic events on consumption
(preparing social support programs by identifying risk
groups, etc.). In addition, it is thought that examining the
effect of a certain traumatic event on certain consumption
behavior or purchasing style with quantitative research
methods will contribute to understanding consumer
behavior for business statistics.
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Yakinsama Hipotezi ve Mekansal Etkilesim:
Literatiir Uzerinden Turkiye icin Degerlendirmeler

Convergence Hypothesis and Spatial Interaction:
Evaluations for Turkiye from the Literature

0z

Bu calisma, mekansal iktisat perspektifinden neoklasik yakinsama hipotezini incelemeyi
amaclamakta ve mekansal komsuluk iliskilerini ve etkilesimlerini yakinsama hipotezinin test
edilmesini amaclayan calismalara dahil etmenin 6nemini vurgulamaktadir. Calismada
oncelikle yakinsama hipotezine iliskin dnct calismalar incelenmekte, ardindan mekansal
etkilesimleri iceren akademik arastirmalarin bir analizi yapilmaktadir. Ayrica, Turkiye'de
yakinsama hipotezi Uzerine yapilan calismalarin kapsamli bir incelemesi sunulmakta ve
ozellikle bu calismalarin analizlerinde mekansal iliskileri dikkate alip almadiklarina
odaklaniimaktadir. Elde edilen bulgular, mekansal komsuluk iliskilerinin 6zellikle Glke igi
bolgesel yakinsama analizlerinde énemli bir rol oynadigini ortaya koymaktadir. Sonug olarak
calisma, Turkiye'de Ulke ici yakinsama analizlerine yonelik literatirdeki ¢alismalarin blydk
oranda mekansal etkilesimi géz ardi ettigini ortaya koymakta ve mekansal komsuluk
etkilerinin yakinsama analizlerine dahil edilmesini savunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yakinsama hipotezi, Ekonomik biyime, Mekansal ekonomi

ABSTRACT

This study aims to investigate the neoclassical convergence hypothesis within the
framework of spatial economics, emphasizing the importance of incorporating spatial
neighborhood relations and interactions. The paper first examines pioneering studies on
the convergence hypothesis, followed by an analysis of academic research that
incorporates spatial interactions. Furthermore, the article presents a comprehensive
review of studies conducted on the convergence hypothesis in Tlrkiye, with a specific
focus on whether these studies consider spatial relations in their analyses. The findings
reveal that spatial neighborhood relations play a crucial role, particularly in intra-country
regional convergence analyzes. Consequently, the paper argues for the inclusion of
spatial neighborhood effects in the analysis of intra-country convergence in Turkiye.
However, it is observed that this aspect has been relatively overlooked in previous
studies. This review highlights the significance of considering spatial interactions while
testing the convergence hypothesis and provides valuable insights for future research in
this field.

Keywords: Convergence hypothesis, Economic growth, Spatial economics,
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Girig

Neoklasik blylime modelinin temel g¢ikarimlarindan birisi
olan vyakinsama olgusu, Solow'un (1956) modelinde
sermayeye iliskin azalan verimler yasasinin bir sonucu olarak
ortaya cikar. Zengin Ulkelerde daha fazla sermaye stoku
oldugu icin, sermayenin marjinal verimliligi dusik olacak ve
bu Ulkeler daha yavas blyilyeceklerdir. Abramovitz (1986)
tarafindan “yakinsama hipotezi” olarak adlandirilan bu olgu,
gelismekte olan Ulke ya da bdlgelerin, gelismis Ulke ya da
bélgelere ekonomik olarak yaklasip yaklasmadigini inceler.
Abramovitz (1986), yakinsamayi su sekilde ifade etmektedir:
“verimlilik dlzeyi agisindan geride olunmasl, ayni zamanda
hizli bir ilerleme kaydedilmesi agisindan da potansiyeli
beraberinde getirmektedir. Bir baska ifade ile uzun dénemli
verimlilik oranlarindaki bUyime, baslangic dizeyindeki
verimlilik seviyeleri ile ters yonde iliskilidir” (Abramovitz,
1986: 386). Daha genis anlamda yakinsama, belirli ekonomik
degiskenlerin gelisiminde uluslararasi farklliklarin azalmasi
olarak tanimlanabilir (Bunyaratavej, 2004, s.47).

Bu alanda vyapilan calismalar incelendiginde, pek c¢ok
calismada ele alinan her bir llke veya bolgenin yatay kesit
veya zaman serisi icerisinde birbirinden bagimsiz birer
gbzlem olarak ele alindigl, tlke veya bolgelerin birbiriyle olan
mekansal iliskilerinin goéz 6nine alinmadigi gorilebilir.
Yakinsama konusunda simdiye kadar yapilan calismalar
acisindan  degerlendirildiginde mekansal ekonometrik
yaklagimlar bu alandaki en dnemli gelismelerden birisi olarak
degerlendirilebilir (Baypinar, 2010). Mekansal ekonometri
sayesinde bdlgeler arasindaki mekansal baglilik ve mekansal
heterojenlik hesaba katilabilmekte ve ¢ok daha gergekgi
sonuglar elde edilebilmektedir. Clnkd, ozellikle bir Glkenin
kendi icinde, bdlgelerinin birbirinden yonetimsel, ekonomik
ve sosyal alanlarda bagimsiz oldugunu varsaymak ve buna
gbre analiz yapmak gercekgi sonuglara ulasiimasina engel
olmaktadir. Ornegin bir bolgedeki issizlik veya ekonomik
canlanma, bu bdlgenin komsularina da yansimaktadir. Bu
sebeple mekéansal bagimliliklari gbz énline alan calismalarin
yapilmasi ¢ok daha gercekci sonuclara ulasilmasina olanak
vermektedir.

Yakinsama konusunda Turkiye icin yapilan calismalarda
dikkat cekici hususlar bulunmaktadir. ilk olarak Tirkiye’'de
bolgeler arasi yakinsama olup olmadigina iliskin net bir
sonu¢ elde edilemedigi gorilmektedir. Bazi calismalar
yakinsamanin olmadigini (Temel ve digerleri, 1999; Gezici ve
Hewings, 2004; Karaca, 2004; Temel ve digerleri, 2005;
Aldan ve Gaygisiz, 2006; Abdioglu ve Uysal, 2013) soylerken,
bazi calismalar ise (Yildirim, 2005; Yildirm ve Ocal, 2006;

! Literatuiriinde yatay kesit (cross-section) olarak ifade edilen

Kilicaslan ve Ozatagan, 2007; Zeren ve Yilanci, 2011; Ozgiil
ve Karadag, 2015) yakinsamanin varligina iliskin sonuglara
ulastiklarini ifade etmektedir. Benzer sekilde Yildirim ve Ocal
(2006, s. 559), Tirkiye'de bolgeler arasi yakinsamanin
varligina yonelik arastirmalarin hem kisitl hem de tutarsiz
sonuglar verdigini ifade etmektedir. Buna ilave olarak,
Tlrkiye icin yapilan yakinsama calismalari ancak 1990
yillardan sonra baslamis ve bu ¢alismalar mekansal etkilesimi
dikkate almamaktadir. Oysa, 6zellikle Tlrkiye icin bolgeler
arasl yakinsama hipotezini test etmeyi amaclayan
calismalarin iller veya bolgeler arasi mekansal etkilesimleri
analizlerine dahil etmeleri gerekir. Clnk, Turkiye dahil pek
cok ulkede, Ulke icinde isglicinin ve sermayenin serbest
dolasimi, ayni siyasi, politik ve kurumsal yapilar cercevesinde
ekonomik faaliyetlerin cereyan etmesi ve kultirel yapinin
cok daha benzer olmasi dikkate alinmasi gereken énemli
hususlardir. Sayilan bu unsurlar, Tirkiye'de iller ve bolgeler
acisindan yakinsamanin baslangic kosullarinin ¢ok benzer
olmasina sebep olmaktadir. Bu sebeple, mekansal etkilesim
dikkate alinmayacak olursa elde edilecek analiz sonuclari
sapmali olabilecektir. Buradan hareketle, bu c¢alismanin
amaci literatr Gzerinden simdiye kadar yapilan yakinsama
calismalarini mekansal iktisat perspektifinden incelemek ve
ozellikle literatirde Turkiye icin yapilan bolgeler arasi
yakinsama analizlerinin bir kritigini ortaya koymaktir.

Calismanin bundan sonraki bolimleri su sekilde organize
edilmistir. Birinci bolimde, yakinsama hipotezinin ne oldugu
ve nasll ortaya ciktigi ortaya konulacaktir. ikinci bélimde ise
alt basliklar halinde bu konu ile ilgili éncl g¢ahsmalar
verilecek, mekansal analizlerin yakinsama hipotezine dahil
edilmesi ve bu kapsamda vyapilan calismalardan
bahsedilecek, son olarak Tirkiye’de bu alanda yapilan
calismalarin elestirel bir degerlendirmesi sunulacaktir. Son
bolimde ise literatlr analizi Gzerinden elde edilen sonuglar
degerlendirilecektir.

Yakinsama Hipotezinin Teorik Gelisimi

Quah (1993) literatlirde yakinsamanin su dort anlama
gelebilecegini ifade etmektedir: (1) Ortalamanin zerinde
zenginlige sahip Ulkeler, sonunda ortalamanin altina
dismeye daha yatkindirlar, bunun tersi de dogrudur. (2) Bir
Ulkenin, en nihayetinde ortalamanin Uzerinde veya altinda
bir gelire sahip olmasi, o Ulkenin baslangic durumundan
bagimsizdir. (3) Ulkeler arasindaki gelir farkliliklari ne birim
koke ne de deterministik zaman trendine sahiptirler. (4) Her
Ulke 6ninde sonunda diger tim Ulkeler kadar zengin
olacaktir. Bir baska deyisle yatay kesitler® arasindaki ayirim
zamanla azalmaktadir.

kavram ile yakinsamanin 6znesi konumunda olan tlkeler veya
Dynamics in Social Sciences and Humanities
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Yakinsama ile ilgili daha pek cok calismada birbirine
benzeyen tanimlamalar bulmak muidmkinddr. Bitin
tanimlara bakildiginda dusuk gelirli ve/veya disik verimlilik
seviyelerindeki Ulkelerin ya da bolgelerin, sz konusu gelir
ve/veya verimlilik dizeylerinin daha yiksek gelirli ve/veya
daha yiksek verimlilik oranlarina sahip Glke ya da bolgelere
kiyasla cok daha hizli artmasi ve zaman icerisinde bu iki grup
arasindaki farkin giderek azalmasi seklinde bir tanimlamanin
olacagl gorulecektir. Fakat yine de yakinsamanin cesidine
gbre yapilan bu genel tanim da kendi icerisinde degisiklik
gdsterecektir.

Literatlirde yakinsama konusunda cok cesitli ayirimlara
gidildigi gorulmektedir. Islam (2003, s. 1) tarafindan yapilan
siniflandirma su sekildedir:

a. Ulke ici ve Ulkeler arasi yakinsama,
b. Blylme orani yakinsamasi ve gelir yakinsamasi,

c. Gelir yakinsamasi ve toplam faktér verimliligi
yakinsamasi,

d. B (Beta) yakinsamasi ve o (Sigma) yakinsamasi,
e. Mutlak yakinsama ve kosullu yakinsama,
f. Kosullu yakinsama ve yakinsama kulipleri,

g. Deterministik yakinsama ve stokastik yakinsama.

Literatlrde, yukarida siralanan siniflandirma icerisinde en
cok Uzerinde durulanlarin B ve ¢ yakinsamasi olarak bilinen
yaklasimlar oldugu soylenebilir. B yakinsamasi ilk defa
Baumol (1986) tarafindan ortaya konulmus olmasina
ragmen buna ismini veren Baumol (1986) degildir. Barro ve
Sala-i-Martin  (1990), Baumol’'un (1986) yaklasimina “B
yakinsamas!” adini vermiglerdir. B yakinsamasina gore fakir
Ulkeler, daha zengin Ulkelere kiyasla ¢ok daha hizl
buylumektedirler (Sala-i-Martin, 1996b). Boylece belirli bir
sire icerisinde zengin Ulkeler ve fakir Glkeler arasindaki gelir
farkliliklari azalmaktadir. Buna goére ulkelerin baslangig
dizeyindeki gelirleri ile blylime oranlari arasinda negatif
yonla bir iliski oldugu ileri sirGlmektedir. Bir baska deyisle
zengin (lkeler, fakir Ulkelere kiyasla daha vyavas
blyulyeceklerdir.

Burada ifade edilen B yakinsamasi, ilerleyen zamanlarda
“kosullu B yakinsamas!” kavraminin ortaya c¢ikmasi ile
beraber, sadece B vyakinsamasi olarak tanimlanmaktan
cikarilmis ve “mutlak B yakinsamas!” olarak ifade edilmeye
baslanmistir. o yakinsamasi icin ise hem “mutlak o
yakinsamas!” hem de sadece “o yakinsamasi” ifadeleri

bolgeler kastedilmektedir.
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kullanilabilir.

o yakinsamasl, baska bir ifade ile mutlak o yakinsamasi,
Ulkeler arasi kisi basina disen gelirin ya da verimliligin
yayllmimin (dispersion) azalmasi olarak ifade edilebilir
(Meier, 2011, s. 14; Kim, 1997, s. 3). Eger o yakinsamasi var
ise, t doneminde Ulkelerin kisi basina disen reel gelirlerinin
logaritmalarinin standart sapmasi, kendinden daha ileri bir
dénemindeki standart sapmadan buyUk olacaktir (Meier,
2011, s. 18).

Neoklasiklere gére mutlak B ve o yakinsamasi kavramlari
birbiriile yakindan iliskilidir. o yakinsamasinin varligindan s6z
edebilmek icin gerekli kosul, B yakinsamasinin var olmasidir.
Bunun anlami sudur: Eger elimizde o vyakinsamasinin
varhigina iliskin kanit varsa, B yakinsamasinin varligina iliskin
de kanitimiz var demektir. Fakat bunun tam tersinin dogru
olacagl soylenemez. Bir diger ifadeyle B yakinsamasi, o
yakinsamasi olmadan da olabilir (Kim, 1997:3). Sala-i-
Martin’e (1996b, s. 1022) gére mutlak B ve ¢ yakinsamasi
her zaman beraber gozlenmeyebilir. Clinkl her iki kavram
esasen farkli unsurlari yansitmaktadir.

Yapilan ampirik calismalarda Glkeler arasinda mutlak B ve o
yakinsamasina iliskin olarak yeterli kanit bulunamadigl
soylenebilir. Buna ragmen mutlak B yakinsamasinin, tim
Ulkelerdeki Uretim fonksiyonunu ve dolayisiyla teknolojiyi
ayni kabul etmesi ve ayrica tam sermaye hareketliligi
varsayimina dayanmasi, mutlak B yakinsamasi kavraminin
Ulke ici bolgesel yakinsama calismalari acisindan daha
anlamli sonuglar vermesine neden olacaktir. Clinkd ayni tlke
icindeki bolgeler arasinda tam sermaye hareketliligi
varsayimi gercege oldukca uygundur. Ayni zamanda dlke
icinde ¢ok daha homojen bir Uretim fonksiyonundan
bahsedilebilir. Boylece Ulke i¢i bolgesel yakinsama
analizlerinde mutlak B yakinsamasinin anlaml sonuglar
verecegi soylenebilir (Yamamoto, 2006,s. 11). Bu durum
1980’li yillarda neoklasik blylime teorisi aleyhine ve igsel
blylime teorileri lehine kullanimistir (Kim, 1997). Bu
nedenle neoklasik blUylme teorisyenleri “kosullu f
yakinsamas!” olarak bilinen alternatif bir kavram gelistirmek
durumunda kalmislardir.

Yukarida ifade edilen B ve o yakinsamasina ek olarak Barro
ve digerleri (1991) literatire “kosullu B yakinsamasi”
kavramini kazandirmislardir. Kosullu B yakinsamasinin
ortaya cikisinin altinda mutlak B yakinsamasinin Ulkeler
arasindaki  tek farkhiligin  bu dlkelerin  baslangic
seviyelerindeki sermaye dlzeyleri oldugu seklindeki son
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derece zayif varsayim yatmaktadir (Bunyaratavej, 2004, s.
59). Oysa Uulkeler, baslangic seviyelerindeki sermaye
dluzeyleri yaninda tasarruflar, nifus, beseri sermaye veya
teknoloji dlzeyi gibi daha pek c¢ok acidan farkhhk
gostermektedirler. Mutlak § yakinsamasinin tanimina gore
kisi basina diisen reel gayri safi yurtici hasilanin (GSYiH)
baslangic degeri ne kadar duslkse, blyime orani o kadar
hizl - olacaktir. Buna karsin  kosullu B yakinsamasi
“ekonominin durgun durum pozisyonuna kiyasla kisi basina
disen reel GSYiH diizeyi ne kadar disikse, o kadar hizli
biylyecektir” seklinde tanimlanmaktadir (Kim, 1997, s. 4).
Buna kosullu yakinsama denmesinin sebebi, sermaye ve
¢iktinin durgun durum seviyelerinin tasarruf orani, nifus
artisi veya beseri sermaye gibi her ekonomi igin farkl
dluzeylerde olabilecek faktorlere bagl olmasidir (Barro ve
digerleri, 1991, s. 112).

Mutlak B yakinsamasi kapsaminda daha dusik gelire sahip
bir Glke, zengin bir Ulkeden daha hizli blylyecektir. Oysa
kosullu B yakinsamasi kapsaminda, dustk gelirli bir Glkenin
ciktisindaki blylme orani, zengin Ulkenin ciktisindaki
blyime oraninin altinda kalabilir. CunkG dastk gelirli
dlkenin tasarruf orani cok az olabilir. Boylece mutlak
yakinsamada  belirtilen  yakinsama  yerine,  kosullu
yakinsamada tasarruf oranlarindaki farklilik yGzinden bir
iraksamadan so6z edilebilir (Kim, 1997, s. 6). Kosullu
yakinsama hipotezine gore, eger zengin ilke ve distk gelirli
Ulke arasindaki bu tasarruf orani farkliligini sabit tutabilirsek,
zengin ve fakir arasindaki durgun durum dizeylerindeki
farklilik giderek ortadan kalkacaktir (Kim, 1997, s. 6). Burada
sadece tasarruf oranindaki farkliliktan bahsedilmis olsa bile,
esasinda tasarruf oranlari yaninda beseri sermaye, nifus
artisl, teknoloji dlizeyi, devletin ekonomi icerisindeki rolt ve
kurumlar gibi Glkeler arasindaki farkhliklarin tamami birer
“kosul” meydana getirecektir (Kim, 1997, s. 6).

Yamamoto (2006), kosullu yakinsamayi hesap edebilmek igin
yukarida ifade edilen ve Ulkelerin yapisal karakteristiklerini
ifade eden beseri sermaye, nifus artisi gibi kontrol
degiskenlerini modele dahil etme yontemi yaninda bir yol
daha oldugunu ifade etmektedir. Buna gore, analiz yapilacak
olan drneklemin “benzer” ekonomiler ile sinirh tutulmasi ve
dolayisiyla Ulkelerin yapisal farkliliklarinin cok aza indirilmesi
halinde mutlak B yakinsamasi ve kosullu B yakinsamasi
arasinda c¢ok fark olmayacagini ifade etmektedir
(Yamamoto, 2006, s. 12). Bu durumda dlke ic¢i bolgesel
yakinsamanin test edilmek istenmesi halinde, tlke icindeki
yapisal farkliliklarin Glkeler arasi farkliliklara kiyasla ¢ok az
olmasi nedeniyle mutlak B yakinsamasi ve kosullu B
yakinsamasi arasinda c¢ok bayldk farkliliklar olmamasi
beklenebilir. Tekrar edilecek olursa, kosullu yakinsamada
Ulkeler kendi yapisal ozelliklerine gére bir duragan durum

gelir seviyesine dogru yakinsama egilimi gosterecektir.
Ulkelerin yapisal 6zellikleri farkli oldugu icin durgun durum
gelir dizeyleri de farkli olacaktir. Mutlak yakinsamada ise
Ulkeler ayni durgun durum gelir seviyesine dogru yakinsama
egilimi gostermektedirler.

Yukarida ifade edilen B yakinsamasi, farkh Glkelere ya da
bolgelere ait verilerin derlenerek Solow’un (1956) neoklasik
blyime modeline dayanan bir regresyon analizine tabi
tutulmasina dayanmaktadir. o yakinsamasi ise standart
sapmaya dayali olarak yakinsama olgusunu test etmektedir.
Bu olcltler yaninda, zaman serilerini de yakinsama igin bir
Olcut kabul eden calismalar yapilmistir (Bunyaratavej, 2004,
s. 62). Carlino ve Mills (1993) ile Evans ve Karras’in (1996)
calismalarina dayanan stokastik yakinsamanin tanimina
gore, Ulkelere 6zgl soklar eger kisi basina disen gelir veya
verimlilik Gzerinde sadece gecici bir etki olusturuyor ise bu
durumda yakinsamanin varligindan bahsedilebilir
(Sondermann, 2014, s. 1004). Bu kapsamda vyapilan
calismalarda yakinsama, Ulke ekonomileri arasindaki kisi
basina disen gelir veya verimlilik farkliliklarinin mutlaka sifir
ortalamal duragan bir sirec¢ izlemesi gerektigi esasina
dayanilarak yapiimaktadir (Bunyaratavej, 2004, s. 62).

Kosullu yakinsama ile iliskili bir yakinsama tanimi da
Baumol (1986) tarafindan ortaya konan “yakinsama
kulipleri” kavramidir. Baumol (1986) calismasinda birden
cok vyakinsama kuliblnin oldugunu ifade etmis ve
yakinsama kullpleri arasinda higbir yakinsama emaresine
rastlanmazken,  kullp icindeki  Ulkelerin  birbirine
yakinsadigini ortaya koymustur. Buradan hareketle bir
yakinsama kullblnd, bu kullp icerisindeki lider Ulkeye
yakinsayan bir grup Ulke olarak tanimlamak dogru olacaktir
(Savaci, 2015, s. 63).

Goraldagu gibi neoklasik yakinsama hipotezinin ne
oldugu ve yakinsamanin nasil élctldigilne tek bir yaklagim
ve yontem yoktur. Olcim yontemlerindeki farklilik kadar, bu
yontemleri kullanarak elde edilen analiz sonuclari da farklilik
gostermektedir. Ornegin, yukarida aciklanan neoklasik
blylime modeli cercevesinde yapilan calismalarda genellikle
kosullu yakinsamanin varligina yonelik sonuclar elde
edilirken, icsel blylime modelleri cercevesinde vyapilan
calismalarda yakinsama yerine iraksamanin varligindan sz
edilmektedir (Kim, 1997). Yine benzer sekilde neoklasik
blylme modeli cercevesinde yapilan analizlerde Ulkeler
arasinda yakinsamanin olmadigina iliskin sonuclar elde
edilmisken, kosullu yakinsama kapsaminda yakinsamanin
varlig1 pek cok Ulkeye iliskin yapilan calismada gosterilmistir
(Valdes, 1999’dan aktaran Turan, 2001, s. 132).
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Yakinsama Literattr{
Onc Calismalar

Yakinsama literatird 1980li yillarda Abramovitz’in (1986) ve
Baumol’'un (1986) calismalariyla dikkate deger bir gelisme
godstermistir. Her iki bilim insani, ayni konuyu calismis olsa
bile Abramovitz’'in (1986) kurumsalcl bir bakis acisiyla
konuyu ele aldigini, Baumol'un (1986) ise mutlak
yakinsamanin ampirik analizinin temellerini ortaya koydugu
soylenebilir. Bu agidan Baumol'un (1986) literatirde c¢ok
daha 6n plana c¢iktigl goérilmektedir. Baumol (1986), 16
Ulkenin 1870 ve 1979 yillari arasini kapsayan kisi basina reel
GSYiH, calisilan saat basina reel GSYiH ve ihracat gibi bir dizi
veri setini kullanarak yaptig analizde, Ulkelerin baslangig
dénemi kisi basina disen reel GSYiH degerleri ile izleyen
donemlerdeki blylime oranlari arasinda ters yonli bir iliski
oldugunu ortaya koymustur. Fakat bundan iki yil sonra De
Long (1988), Baumol'un (1986) calismasinda bazi
problemlerin oldugunu 6ne strmdistir. Bu problemlerden
ilki Baumol’un (1986) ele aldigl ex-post drnekleme iliskindir.
De Long’a (1988) gore Baumol (1986) hali hazirda gelismis
ve daha onceki yillarda cok basarili bir gelisme ve kalkinma
sireci izlemis, boylece yakinsama sirecini garanti altina
almis olan 16 dlke Uzerinde calismistir (De Long, 1988, s.
1138-1139). Ikinci problem ise 8lcim  hatasindan
kaynaklanmaktadir. 1870 vyilindaki gelirlerin dlcimUnin
hatali yapiimasi ayni zamanda 1870-1979 arasi blylime
oranlarinin da hatali olmasina neden olmakta ve bu durum
gercekte olmasa bile bir yakinsamanin oldugu seklinde
sonuglar elde edilmesine neden olmaktadir (De Long, 1988,
s. 1139-1140). Baumol ve Wolff (1988), De Long’a (1988)
cevap mabhiyetinde yaptiklari calismada iki ayri veri seti
kullanarak elestirilere cevap vermeye calismislardir.
Bunlardan ilkinde 19 Avrupa Ulkesinin 1830-1913 vyillari
arasini kapsayan kisi basina GSYiH verilerini kullanmuislardir.
Buna gore 1870 yilindaki kisi basina GSYIH cinsinden
blylkten kictuge dogru siraladiklari Ulkelerden farkli
drneklemler olusturmuslardir. ilk olarak ilk sekiz tlke, daha
sonra ilk dokuz llke, daha sonra ilk on Ulke ve bu sekilde ilk
on dort Ulkeye kadar 6rneklemler Gzerinde calismislardir.
Buna gore ilk sekiz Ulkenin oldugu 6rneklemde 1860 yilindan
itibaren yakinsama c¢ikmakta, dokuz ve on Ulkeli
orneklemlerde yakinsama cok daha yavas bir sekilde ve
sonraki dénemlerde ortaya cikmaktadir (Baumol ve Wolff,
1988). Diger orneklemlerde ise yakinsamanin aksine bir
iraksamanin varligindan so6z edilebilir. Baumol ve Wolff'un
(1988) kullandigr diger veri seti ise 1950-1980 vyillari arasini
kapsayan 72 (lkenin kisi basina diisen GSYIH verilerinden
olusmaktadir. Bu veri seti icin yaptiklari analizde ise yUksek
gelirli  Glkeler igcin  bir  yakinsamanin  varligindan
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bahsedilebilecegini ifade etmektedirler (Baumol ve Wolff,
1988 1158).

Bunlarin ardindan Dowrick ve Nguyen (1989) tarafindan 24
OECD {Ulkesine yonelik olarak yapilan analizde, s6z konusu
Ulkeler arasinda ikinci dinya savasi sonrasi donemde Kisi
basina diisen GSYiH ve toplam faktér verimliligi bakimindan
bir yakinsama oldugu sonucuna ulasiimistir (Dowrick ve
Nguyen, 1989). Ayni yil Grier ve Tullock (1989) tarafindan
113 ulkeyi kapsayan galisma yayimlanmistir. Bu ¢alisma da
sadece OECD dlkeleri igcin yakinsamanin varligindan
bahsedilebilecegini ortaya koymaktadir.

Baumol'un (1986) ampirik calismasina dayanilarak yapilan
bu calismalarda temel varsayim Ulkeler arasindaki tek
farkliigin onlarin baslangi¢c dizeyindeki sermaye dizeyleri
oldugudur (Bunyaratavej, 2004, s. 59). Bu sebeple llke
spesifik pek cok unsuru analiz disinda birakmislardir. Daha
sonralari mutlak B yakinsamasi olarak adlandirilacak bu
calismalara tasarruf orani, niifus artisi ve beseri sermaye gibi
Ulkelere 6zgl ve her Ulke icin farklilasabilecek unsurlarin da
eklenmesiyle yakinsama calismalarinda yeni bir safhaya
gecildigi soylenebilir (DelVecchio, 2014, s. 19). Bu asamada
en buyuk katkilar hic siphesiz Mankiw ve digerleri (1992) ile
Barro ve Sala-i-Martin (1992) tarafindan yapilmistir.
Solow’un (1956) neoklasik blylime modelini temel alan bu
iki calisma yakinsama analizlerinin ilk yapisal formlarini
olusturmaktadirlar (DelVecchio, 2014, s. 19). Barro ve Sala-
i-Martin (1992) 48 A.B.D. eyaleti Uzerinde vyaptiklari
calismada yakinsamanin varligini ortaya koyarken, Mankiw
ve digerleri de (1992) 22 OECD ulkesi, 75 ulke ve 98 ulke
olmak Uzere toplamda Ug¢ oOrneklem Uzerinde yaptiklari
calismada yakinsamanin varligina isaret etmislerdir. Cok
gecmeden Quah (1993), s6z konusu yakinsama analizlerine
ve yakinsamayi ekonometrik modeller ile agiklamaya ¢alisan
analizlere topluca itiraz eden c¢alismasini yayimlamis ve bu
analizlerin Galton’un klasik yanlis regresyon g¢ikarimindan
(Galton’s fallacy) muzdarip olduklarini ve kendi calismasi
kapsaminda yaptigl dogrudan testler ile yakinsama yerine bir
iraksamadan bahsedilebilecegini ifade etmistir (Quah, 1993,
s. 440-441). Yatay kesit verileri ile analiz ydntemine elestiri
getiren bir baska calisma Bernard ve Durlauf (1995)
tarafindan yapiimistir. Bernard ve Durlauf’a (1995) gore
yatay kesit veri analizleri, sifir hipotezinin hicbir Ulkenin
yakinsamadigl ve alternatif hipotezin ise tim Ulkelerin
yakinsadigl seklinde kurulmaktadir; yani arada kalan hicbir
durumu hesaba katmamaktadir (Bernard ve Durlauf,
1995:97-98). Buradan hareketle zaman serilerine dayali
testleri kullandiklari calismalarinda 15 OECD Ulkesi icin 1900
ile 1987 wyillari arasi verilerle calismislardir. Buna gore
yakinsamaya yonelik ¢ok kicuk bir kanit sunulabilecegini
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ifade etmekte ve kendi o6rneklemleri icin yakinsamayi
reddetmektedirler. Bunun yaninda ayrica Ulkeler arasinda
uzun doénemli ekonomik dalgalanmalarda ortak stokastik
unsurlarin varligina iliskin gtcld kanitlar bulduklarini ve
boylece ekonomik bilyimenin sadece Ulkelerin kendine
6zgl durumlari ile agiklanamayacagini, bazi uzun dénemli
faktorlerin de Ulkelerin karakteristik 6zellikleriyle iliskili bir
sekilde hareket ederek blylme oranlarini belirledigini ifade
etmislerdir (Bernard ve Durlauf, 1995, s. 97-98). Daha
sonraki yillarda Islam (1995), Mankiw ve digerleri'nin (1992)
calismalarini  takip  ederek onlarin  galismalarinda
kullandiklari veri setini panel veri analizine uyarlayarak
kullanmistir. Fakat bu veri setinden Burkina Faso ve
Endonezya gibi iki Ulke baslangic degerlerindeki
eksikliklerden dolayr cikariimistir (Islam, 1995, s. 1139-
1140). Dolayisiyla 96 Ulke, 74 tlke ve 22 OECD Ulkesi olmak
Uzere Uc 6rneklem kullanarak 1960 ve 1985 vyillari arasinda
beser yillik periyotlar halinde vyaptigl calismasinda
yakinsamaya vyonelik olarak daha o6nceki calismalarda
kullanilan yatay kesit veri analizi yontemine kiyasla cok daha
glcll kanitlar elde ettigini ifade etmistir (Islam, 1995, s.
1148-1149).

Yukarida verilen literatlr icerisinde, Quah’in (1993, s. 427)
ifadesiyle “Barro regresyonuna” dayali standart yontemlerle
yapilan yakinsama analizlerinde (Baumol, 1986; Barro ve
Sala-i-Martin, 1992; Mankiw ve digerleri, 1992; islam, 1995;
Sala-i-Martin, 1996a; Mahmood, 2012) bir yakinsamanin
varligindan bahsedilirken, alternatif ydntemlerle ve dzellikle
zaman serileri analizine dayali olarak yapilan analizlerde
(Quah, 1993; Bernard ve Durlauf, 1995; Sondermann, 2014)
ise yakinsamanin olmadigina yonelik bir egilim oldugu
gorulmektedir. Carlino ve Mills (1993) de benzer tespiti
yapmis ve vyatay kesit veri analizlerinin genelde
yakinsamanin varligina yonelik sonuglar verdigini, zaman
serileri analizlerinde ise tam tersi sonuglar alindigini ifade
etmislerdir (Carlino ve Mills (1993)’den aktaran Carlino ve
Mills, 1996, s. 598). Zaman serilerine dayali analizlerin
yakinsama olmadigl yoninde sonuglar verdigini fade eden
Carlino ve Mills (1993)’e ragmen, Evans ve Karras (1996),
Ceylan (2010) ve Yesilyurt'un (2014) calismalari ise aksini
gdstermekte ve bu calismalar yakinsamanin varligini isaret
etmektedir. Bunlara ilave olarak daha bdlgesel dizeyde
yapilan calismalarda (Barro ve Sala-i-Martin, 1992; Sala-i-
Martin, 1996a; Sala-i-Martin, 1996b; Evans ve Karras, 1996;
Wang ve Szirmai, 2013) dlkeler arasi yapilan analizlere
kiyasla yakinsama olgusuna rastlama ihtimalinin daha ylksek
oldugu gorilmektedir. Benzer bir ¢ikarima Sala-i-Martin’de
(1996a) varmakta ve pek cok veri setinde de goruldiga gibi
bolgesel bazda B ve o yakinsamasinin var oldugunu ileri
sirmektedir (Sala-i-Martin, 1996a).

Yukaridaki calismalar incelendiginde kisi basina GSYiH ve
calisan kisi basina c¢ikti dizeyi degiskenlerinin siklikla
kullanildigr gorilebilir. Kisi basina GSYiH genelde ekonomik
refahin gostergesi iken, calisan kisi basina c¢ikti yada Gretim
verileri de isglici verimliliginin gdstergesidir. Buradan
hareketle yakinsama analizlerinde kisi basina gelir ve isglicl
verimliligi degiskenlerinin yakinsama analizlerinde en ¢ok
kullanilan degiskenler olarak 6ne ciktigl soylenebilir (Xie,
2003, s. 25). Bunailaveten, yakinsama analizlerinde sektorel
ayirima gidilerek analiz yapilmasi Bernard ve Jones’un (1996)
calismalarina dayanir. Bu calismadan 6nce sektérel bazda
yakinsamaya iliskin bir calismaya pek rastlanmamaktadir.
Sektorel bazda yapilan neredeyse tim calismalarda (Bernard
ve Jones, 1996; Frantzen, 2004; Ulusoy ve Yalcin, 2011;
Mahmood, 2012; Castellacci ve digerleri, 2014;
Sondermann, 2014) bir yakinsamanin varligindan soz
edilmektedir. Benzer sekilde Sondermann (2014) yaptigl
calismada sektorel ayirima gitmeden yapilan analizde bir
yakinsama vyokken, sektorel ayirima gidilerek yapilan
yakinsama analizinde yakinsama oldugu sonucuna ulastigini
ifade etmektedir.

Mekansal Etkileri Dahil Eden Calismalar

Abramovitz (1986) ve Baumol’'un (1986) calismalarindan
baslayarak De Long ve Summers (1991) ve Armstrong (1995)
gibi bilyimenin mekansal boyutuna da deginen birkag
calisma haricinde, uzun sire kimse acikca mekansal
unsurlari  yakinsama  analizlerine  dahil  etmemistir.
Literatirden gorilebildigi kadariyla mekansal etkilerin
blylme analizine dahil edildigi ilk calisma De Long ve
Summers’in (1991) calismasi iken, bolgesel gelir yakinsamasi
Uzerindeki detayli mekan etkilerini analiz eden ilk calismalar
Rey ve Montouri'nin (1999) ve Lopez-Bazo ve digerleri'nin
(1999) calismalaridir. Rey ve Montouri (1999), A.B.D."de 48
eyalet Uzerinde 1929 ve 1994 vyillari arasinda yaptiklar
calismada aglklayici mekansal veri analizi (exploratory spatial
data analysis) ve mekansal ekonometrik ydntemler
kullanarak A.B.D. eyaletlerinde vyakinsamanin varligini
gostermisler ve ayrica eyaletlerin gelirleri arasinda mekéansal
otokorelasyon oldugu sonucuna ulasmislardir. Bu yiksek
mekansal bagimllik nedeniyle yakinsama analizlerinde
kullanilan geleneksel Baumol spesifikasyonunda vyanlis
belirleme  (misspecification) sorunu oldugunu ifade
etmislerdir (Rey ve Montouri, 1999, s. 154). Lopez-Bazo ve
digerleri (1999) ise calismalarinda kisi basina GSYIH ve
calisan basina GSYiH verileri icin, birisi 129 bolge ve digeri
143 bolge olmak Gzere iki farkli 6rneklem kullanmislardir. Bu
calismada ilging bir sekilde calisan basina GSYiH
dizeylerindeki yakinsamanin kisi basina diisen GSYiH verileri
icin gbzlenmedigini ifade etmislerdir.
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Bu calismalarin ardindan Arbia ve Paelinck (2003), Dall’erba
(2005), Piras ve Arbia (2007) gibi yazarlar tarafindan
mekansal etkilerin analizlere dahil edildigi ampirik calismalar
yapilmistir. Fakat bu alanda Lopez-Bazo ve digerleri (2004)
ile Ertur ve Koch’un (2007) calismalariyla bir adim oteye
gecildigi soylenebilir. Bu iki calisma yakinsamaya iliskin teorik
modellere mekansal etkileri de dahil ederek mekansal
iliskileri teorik bir tabana oturtmaya calisan ilk calismalar
olarak gosterilebilir. Lopez-Bazo ve digerleri (2004), Ulke
veya bolgelerin karsilikli mekansal bagimhhklarini fiziki ve
beseri sermaye birikimine dayandirirken, Ertur ve Koch
(2007) calismalarinda hem Frankel-Arrow-Romer tarafindan
ortaya konan fiziki sermaye dissalliklarini, hem de Glkelerin
veya bolgelerin karsihkli olarak teknolojik bagimliliklarini
modellemek Uzere bilgi birikimindeki mekansal dissalliklarin
her ikisini de blinyesinde barindiran “genisletilmis bir Solow
modeli” ortaya koymuslardir (Ertur ve Koch 2007; Elhorst ve
digerleri, 2010). Lopez-Bazo ve digerleri'nin (2004)
modelindeki teknoloji degiskenin genisletilmesi, blylime ve
baslangic gelir degiskenlerinin sadece mekansal gecikmeli
degerlerini alabilmemizi saglarken, Ertur ve Koch’un (2007)
“genisletilmis Solow modeli” mekéansal durbin modeli gibi
cok daha genis bir model sunmaktadir (Elhorst ve digerleri,
2010).

Tirkiye Uzerine Yapilan Calismalar

Turkiye’de yakinsama calismalari 1990’h yillarin sonunda
popilerlik kazanmustir. Tirkiye’de yakinsama analizlerinde
mekansal etkilerin varligina bakan ilk g¢alismalardan birisi
Temel ve digerleri’nin (1999) calismasidir. Bu calismanin
ardindan 2000°li yillardan sonra Turkiye’de mekansal
ekonometrik  yontemlerin  bdlgeler arasi yakinsama
calismalarinda kullaniimaya baslandigi gorilmektedir (Zeren
ve Yilanci, 2011). Bu ¢alismalarda agiklayici mekansal veri
analizi (exploratory spatial data analysis), mekansal gecikme
modeli (spatial lag model) ve mekansal hata modeli (spatial
error model) gibi modellerin kullanildig gérilmektedir.
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Tablo 1:

Turkiye icin yapilan ¢calismalar ve temel bulgulari

ve mekénsal markov
zinciri yaklagimi)

Yazar Degisken Orneklem Bulgu
/Yillar
Filiztekin (1998) | iller bazinda kisi bagina | 65 il (1975- | Gelismis iilkelerdeki mutlak
GSYIH (panel veri ve 1995 aras1) | yakinsama bulgusunun aksine
yatay kesit veri analizi) Tiirkiye’de kosullu
yakinsama vardir.
Temel ve iller bazinda calisan 67l (1975- | Baz iller daha diisiik
digerleri (1999) | kisi bagina GSYIH 1990 aras1) | verimlilik diizeyine dogru,
(isgiicii verimliligi) bazilari ise daha yiiksek
(Markov zinciri verimlilik diizeyine
yaklagimi) yakinsamaktadir. Bir
polarizasyon vardr. Isgiicii
verimliliginin mekénsal bir
yapisi vardir.
Gezici ve iller bazinda kisi bagina | 67 il ve 16 | iller veya bélgeler bazinda B
Hewings (2004) | GSYIH (yatay kesit bolge ve ¢ yakinsamasi yoktur.
veri analizi) (1980- 1997 | Yiiksek diizeyde mekansal
arast) etkilesim vardir.
Karaca (2004) iller bazinda kisi bagina | 67 il (1975- | iller arasi yakinsama degil
GSYIH (yatay kesit 2000 aras1) | bilakis 1raksama vardur.
veri analizi)
Temel ve iller bazinda galigan 67il 6 iller arasinda polarizasyon
digerleri (2005) | kisi basina GSYTH sektor vardir. Uzun dénemde iki
(isgiicti verimliligi) (1975-1990 | yakinsama kuliibii ortaya
(Markov zinciri arast) ¢ikmaktadir. Birisi tarimsal
yaklagimi) agirlikli iller, digeri
sanayilesen iller i¢indir.
Yildirim iller bazinda kisi bagina | 67 il (1990- | Yakinsama vardir. Bolgesel
(2005) GSYIH (mekansal 2001 aras1) | politikalarin yakinsama
yatay kesit veri analizi) iizerine etkisi oktur. Klasik
EKKY
modelleri yanlis belirleme
sorunu ile kars1 karstyadir.
Mekansal modeller
kullanilmalidir.
Yildirim ve iller bazinda kisi basmna | 67 il ve 4 Yakinsama vardir. EKKY
Ocal GSYIH (Theil indeksi | bolge modelleri yanls belirleme
(2006) ve mekansal yatay kesit | (1979-2001 | sorunu ile kars1 karsiyadir.
veri analizi) arast) Mekansal modeller
kullanilmalidir.
Aldan ve iller bazinda kisi bagina | 67 il (1987- | Her iki yaklagima gore iller
Gaygisiz GSYIH (Mekansal 2001 aras1) | bazinda yakinsamaya yonelik
(2006) yatay kesit veri analizi bulguya ulasilamamigtir.

Fakat mekansal etkiler vardur.

Kiligaslan ve
Ozatagan (2007)

iller bazinda GSYIH ve
iller bazinda kisi bagina
GSYIH olmak iizere iki
degisken (panel veri
analizi)

64 il (1987-
2000 arast)

Her iki degisken i¢in yapilan
analizlere gore yakinsama
vardir.

Karaman iller bazinda kisi bagina | 67 il (1990- | Diisiik gelirli illerde dahi hizh

ve Dogruel GSYIH ve kisi bagina 2000 aras1) | yakinsama vardir.

(2011) GSKD olmak iizere iki | ve Universiteler 2000 yilina
degisken (Panel veri 26 Diizey 2 | kadar pozitif tagma etkisi
analizi) Bolgesi gostermektedir. Havaalani

(2004-2008 | yatirimlart diisiik gelirli
aras1) olmak | illerde ilk dénemde pozitif
tizere iki etkiye sahiptir.
Orneklem
Zeren ve Yilanc | Kisi bagina GSYIH 26 Diizey 2 | Mutlak yakinsama 17
(2011) (Panel veri analizi) Bolgesi bolgede, kosullu yakinsama
(1991-2000 | 25 bolgede ¢ikmugtir.
arasi)

Karaalp ve iller bazinda imalat 73ilve7 iller bazinda yapilan analizde

Erdal (2012) sanayi tiretimi, istihdam | bolge sanayinin belli illerde
ve katma deger (Panel | (1993-2001 | yigilmasi yakinsamay1
veri analizi) arasi) olmak | yavaslatiyor. Bolgeler

tizere iki bazinda yapilan analizde ayni
orneklem bolge igindeki illerde
yakinsama vardir.

Abdioglu ve Bolgesel GSKD (Panel | 26 Diizey 2 | Yakinsama yoktur.

Uysal (2013) birim kok testi) Bolgesi

(2004-2008
arasi)

Ozgiil ve Kisi bagina GSYIH, 26 Diizey 2 | Mutlak yakinsama vardir.

Karadag (2015) | calisan bagina GSYIH | bolgesi
ve Kalkinma indeksi (1990-2001
olmak iizere 3 farkli arast)
degisken (yatay kesit
veri analizi)

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Tablo 1’deki calismalar incelendiginde Turkiye'de bolgeler
arasl yakinsama olup olmadigina iliskin net bir sonug elde
edilemedigi gorilmektedir. Bazi calismalar yakinsamanin
olmadigini (Temel ve digerleri 1999; Gezici ve Hewings,
2004; Karaca, 2004; Temel ve digerleri, 2005; Aldan ve
Gaygisiz, 2006; Abdioglu ve Uysal, 2013) soylerken, bazi
calismalar ise (Yildirm, 2005; Yildirm ve Ocal, 2006;
Kilicaslan ve Ozatagan, 2007; Zeren ve Yilanci, 2011; Ozgdl
ve Karadag, 2015) yakinsamanin varligina iliskin sonuclara
ulastiklarini ifade etmektedir. Benzer sekilde Yildirim ve Ocal
(2006, s. 559), Turkiye'de bolgeler arasi yakinsamanin
varligina yonelik arastirmalarin hem kisitl hem de tutarsiz
sonuglar verdigini ifade etmektedir. Bu durumun en énemli
sebeplerinden bir tanesi veri kisiti olabilir. Daha 6nceki
bélimlerde verilen ve gelismis Ulkeler igin yapilan
analizlerde ¢ok uzun periyotlarda veri setleri ile calisiimistir.
Ornegin, Baumol (1986) ve De Long (1988) 1870-1979
arasini kapsayan ve yUz yildan uzun bir veri seti kullanirken,
Carlino ve Mills (1996) ile Evans ve Karras (1996) 1929-1991
arasini kapsayan ve elli yildan uzun bir veri seti ile
calismislardir. Tirkiye icin yapilan ¢alismalarda ise Filiztekin
(1998), Karaca (2004) ve Yildirrm ve Ocalin (2006)
calismalari 22-26 yil arasi gbzleme sahipken, diger calismalar
4-18 yil arasi degisen sayida zaman periyoduna sahiptir.

Veri kisitinin haricinde Xie’nin de (2003, s. 34) belirttigi gibi
farkll metodolojiler ile analizlerin yapilmasi farkli sonuglarin
alinmasina neden olabilmektedir. Tablo 1'de verilen
calismalarda kullanilan analizlere bakildiginda, ¢alismalarin
neredeyse tamaminin yatay kesit veri analizi, panel veri
analizi ve markov zinciri yaklasimi gercevesinde yapildig
gorilmektedir. Bu calismalar icerisinde sadece Abdioglu ve
Uysal’'in (2013) calismalari panel birim kok testine dayanan
analiz yapmaktadir.

Sonug

Dall’erba (2005), ozellikle bolgesel bazda vyapilacak
yakinsama calismalarinda mekansal etkilesimin goéz ardi
edilemeyecegini belirtmektedir. Cinkl bdlgeleri birbirine
bagimh kilan pek ¢ok unsur bulunmaktadir. Eger bolgeler
arasindaki  mekansal  etkilesimler  analizlere  dahil
edilmeyecek olursa, bu bolgelerin birbirinden izole edilmis
adalar (isolated islands) olarak kabul edilecegi anlamina
gelecegini vurgulamistir (Dall’Erba, 2005: 210). Benzer
sekilde Le Gallo ve Ertur'da (2003) bolgesel yakinsama
analizlerinde mekansal otokorelasyon ve mekéansal
heterojenite hususlarinin mutlaka géz 6nine alinmasi
gerektigini ifade etmektedir. ClUnkU bolgeler arasindaki
ticaret, bilgi ve teknolojinin alisverisi gibi hususlar, bu

bolgeler arasinda bir tasma etkisinin meydana gelmesine
sebep olmakta ve bu da bolgelerin birbirine daha bagimli
hale gelmesine neden olmaktadir (Le Gallo ve Ertur, 2003:
176). Buradan hareketle Solow'un (1956) modelinin
mekansal etkileri analize dahil etmedigi icin vyanhs
belirlenmis (misspecified) bir model oldugu séylenebilir
(Ertur ve Koch, 2007: 1055).

Burada, literatlirde vyapilan c¢alismalarin  kullandiklari
metodoloji agisindan da bir degerlendirme yapmak faydal
olacaktir. Yakinsama ile ilgili yapilan ¢alismalarin daha ¢ok
yatay kesit veri ve panel veri modelleri ile test edildikleri
gorilmektedir (Barro ve Sala-i-Martin, 1992; Mankiw ve
digerleri, 1992; Andres ve digerleri, 2003; Young ve digerleri,
2008; Mahmood, 2012; Lehman ve Silvagni, 2013). Fakat her
iki modelle de analiz yapabilmek icin bazi kisitlamalar
yapilmasi gerekmektedir. ilk olarak, yatay kesit veri
analizlerinde Ulkelerin veya bdlgelerin ayni {retim
fonksiyonuna sahip olduklari varsayilmaktadir. Panel veri
analizi sayesinde Ulke veya bolgelere 6zel farkliliklar analize
dahil edilebilmektedir. Farkh sebeplerle modele dabhil
edilmeyen degiskenler nedeniyle meydana gelen sapmalari
(omitted variable bias) bertaraf etmek icin de panel veri
yontemi cok uygun bir yontemdir (Islam, 1995, s. 1128). TUm
bu hususlar dikkate alindiginda yakinsama analizleri igin
mekansal panel veri yénteminin kullaniimasi cok daha
gercekci sonuclar elde edilmesine olanak saglayacaktir. ikinci
olarak, literatlrde yatay kesit veri analizi bolgeler arasinda
homojenligin ~ oldugu  varsaymina  dayali  olarak
yapllmaktadir.  Bunun vyaninda panel veri modelleri
homojenite  varsayimini  esneterek  bolgeler  arasi
heterojeniteye izin vermekte fakat bu heterojeniteyi sadece
kesit katsayisina atmaktadir. Yani tim  bolgelerin
GSYiH’larindaki  farkhliklarinin - her bélgenin  baslangic
noktasinda belirlendigini varsaymaktadir (Piras ve Arbia,
2007, s. 7; Arbia ve digerleri, 2005, s. 8). Son dénemlere
kadar olan panel veri modellerinde her bir yatay kesite ait
hata terimlerinin birbirinden bagimsiz oldugu
varsayllmaktaydi. Fakat bu varsayim son zamanlarda
degismis bulunmaktadir. Artik panel veri modellerinde hata
terimleri arasinda yatay kesit bagimliligi (cross sectional
dependence) bir istisna durum olmaktan cikmis, bir kural
haline gelmistir denilebilir (Chudik ve Pesaran, 2013, s. 2).
Burada bahsedilen yatay kesit bagimliligi, modele dabhil
edilmeyen degiskenler, mekéansal etkiler veya yatay kesitler
arasi sosyo ekonomik etkilesim nedeniyle meydana gelebilir.
Boyle bir durumda yatay kesit bagimhligini gbz ardi etmek,
standart tahminleme yéntemleri olan sabit etkiler ve rassal
etkiler tahmincilerinin tutarsiz olmalarina yol acabilir
(Chudik ve Pesaran, 2013, s. 2). iste mekansal gecikme ve
mekansal hata modeli gibi mekadnsal modeller ve bu
mekansal modeller yaninda hata terimlerinin dogrusal faktor
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modeli izledigini varsayan faktér modeli yaklasimlari yatay
kesit bagimhligini hesaba katarak yapilan modellemelerdir
(Hsiao, 2014). Yani panel veri yontemiyle vyapilacak
analizlerde mekansal etkileri ve yatay kesit bagimliligini
hesaba katmak c¢ok daha saglkli sonuclar alinmasini
saglayacaktir.

Calismada gosterildigi Uzere Tlrkiye’de bolgeler arasi
yakinsamaya iliskin simdiye kadar yapilan ¢alismalar bir
arada degerlendirildiginde, Turkiye’de bolgeler arasi
yakinsamanin varli§ina iliskin kesin bir sey soylemek
mUmkin olamamaktadir. Bazi c¢alismalar yakinsamanin
varligina isaret ederken bazilari ise yakinsama olmadigini
ifade etmektedir. Ayrica Turkiye’de bolgeler arasindaki
baslangi¢ kosullarinin, farkli Glkeler arasi baslangic kosullari
ile kiyaslandiginda birbirinden ¢ok farkli olmamasi mutlak ve
kosullu yakinsama analizlerinin de birbirine benzer sonuglar
vermesine neden olmaktadir. Bir baska deyisle, Tirkiye’'de
bolgelerin veya illerin tasarruf oranlari ve niifus artis oranlari
arasindaki farklilik, cesitli tlkelerin tasarruf oranlari ve nifus
artis oranlari arasindaki farkhliga kiyasla cok daha benzer
oldugu icin mutlak ve kosullu yakinsama analizleri de benzer
sonuclar verir. Literatlrdeki bulgular da Ulke ici bolgesel
yakinsama calismalarinda mutlak ve kosullu yakinsamanin
ayni anda goéridlmesi durumunun cok olasi olduguna
yoneliktir.

Waldo Tobler’e gore “her sey, diger tim seylerle iliskilidir
fakat yakin seyler uzak seylere kiyasla birbiriyle daha cok
iliskilidir” (Tobler, 1970, s. 236). Bu sebeple 6zellikle birbirine
mekansal olarak ¢ok daha yakin ve komsu olan bolgelerin
birbiriyle  benzerlikleri  dolayisiyla bagimsiz  olduklari
soylenemez. Bu durum ozellikle sosyal yapi, kiltir, ortak
para ve maliye politikalari gibi unsurlar agisindan tek bir
otoriteye bagl cografi bolgeler icin cok daha gecerlidir. Bu
sebeple Ulke i¢i bolgesel analizler kapsaminda mekansal
etkilesimin de etkileri hesaba katilmaldir. Ornegin,
Turkiye'de bolgeler arasi Gretim faktorlerinin mobilitesi
acisindan hicbir engelleme yoktur. Oysa Ulkeler arasi yapilan
calismalarda bu mobilitenin eksik olmasi (6zellikle emek
mobilitesi) Ulkeler arasi mekansal bagimhhgin —komsu
olsalar bile- bir Ulkedeki bolgeler arasi mekansal bagimhhga
gdre daha dustk dizeyde oldugunu gosterir. Dolayisiyla
Turkiye icin yapilan bolgeler veya iller arasi yakinsama
analizlerinde standart tahminleme yontemlerine dayal ve
mekansal etkilesimi goz ardi eden yaklasimlarin analizleri
sapmall ve etkin olmayan bir sekilde tahminleyecegi
soylenebilir. Bu acgidan mekansal etkileri de ele alarak
bolgesel dlzeyde yakinsama analizlerinin yapilmasi, salt
panel veri analizlerine gore yapilan gcalismalara kiyasla daha
tutarli sonuglar vermektedir.
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