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ABOUT IBAD
(ISSN: 2757-8496)

Focus and Scope

Journal of Communication Science Researches aims to open up to the world under the guidance of
science, reach the society it is in, and to publish scientific articles of the essence in accordance with
international publishing principles in order to lead their changing and developing demands. Journal of
Communication Science Research accepts articles in the field of social sciences. Journal of
Communication Science Researches is a peer-reviewed periodical publication and has been published
since 2021.

Journal of Communication Science Researches (IBAD) is based on social sciences and scientific
researches in journalism and media studies, visual communication design, public relations, cinema,
political science, communication studies, social psychology, sociology, linguistics, communication
sociology, communication systems, communication psychology, history of communication,
interpersonal communication, mass communication, intercultural communication, political
communication works are accepted and published within the scope of scientific studies in the fields of
international communication and new communication technologies, applied communication and related
social sciences are accepted and published.

Journal of Communication Science Researches is a refereed and scientific journal published four times
a year in print and electronically. Original theoretical and / or experimental work, articles in which
various scientific research methods are applied are accepted. The editorial board of Journal of
Communication Science Researches is authorized to accept or not to accept articles upon the evaluation
of national and international experts.

INDEX

Crossref / Asos Index / Zenodo / Acar Index / Academindex / EuroPub

Publisher

Media Literacy Association, TURKIYE

Article Types

Review: Comprehensive review of scientific studies on a particular subject, up to recently.
Research Article: An article written in a scientific format presenting original research and results.

Theoretical and Theoretical Articles: An article prepared on a theoretical level that will contribute to
the related discipline.

Peer Review Process

The editorial board peruses the submitted material with regard to both form and content before sending
it on to referees. They may also consider the views of the advisory board. After the deliberation of the
editorial board, submitted material is sent to two referees. In order for any material to be published, at
least two of the referees must approve it. The revision and improvement demanded by the referees
must be implemented in order for an article to be published. Authors are informed within three months
about the decision regarding the publication of their material. All the papers are controlled
academically with the intihal.net or/and iThenticate program.

Publishing Period

Journal of Communication Science Researches is published 3 times a year, January, May and
September. Articles are not accepted for a certain number of journals. Authors can submit their article
at any time. The articles whose evaluation process is completed are published taking into consideration
the arrival date.

Copyright © Journal of Communication Science Researches
https://dergipark.org.tr/tr/pub/ibadergi



Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, May 2024 Volume 4 Issue 2

Open Access Policy

IBAD adopted a policy of providing open access. This is an open access journal which means that all
content is freely available without charge to the user or his/her institution. Users are allowed to read,
download, copy, distribute, print, search, or link to the full texts of the articles in this journal without
asking prior permission from the publisher or the author. This is in accordance with the BOAI
definition of open access. In addition to this, IBAD is licensed by Creative Commons with CC-BY-
NC-ND 4.0.

Publication Charge

No publication charge or article processing charge is required. All accepted manuscripts will be
published free of cost.

Principles of Research and Publication Ethics

In scientific papers sent to IBAD, the guidelines related to the Scientific Research and Publication
Ethics of Higher Education Institutions, the recommendations of the International Committee of
Medical Journal Editors and the International Standards for the Authors and Authors of the Committee
should be taken into attention. Plagiarism, forgery in the data, misleading, repetition of publications,
divisional publication and individuals who do not contribute to the research are among the authors are
unacceptable practices within the ethical rules. Legal actions will be taken in case of any ethical
irregularity related to this and similar practices.

a)Plagiarism: Placing the original ideas, methods, data, or works of others, partly or completely,
without making reference to the scientific rules, is dealt with in the context of plagiarism. In order to
avoid plagiarism, the authors should refer to the scientific rules in a manner that is appropriate and
should pay attention to the references of all scientific papers in their research.

b)Forgery of Data: The use of data that does not exist or is modified in scientific research is data in the
scope of forgery. Authors should analyze their data in accordance with ethical rules and without
exposing them to a change in validity and reliability during the process.

c)Detortion: Changing the records or data obtained from the study, showing the devices or materials
that are not used in the research as used, changing or shaping the research results according to the
interests of the people and organizations that are supported are considered within the scope of
distortion. The authors should be honest, objective and transparent in the information they provide in
relation to the research process. They should avoid violating the rules of ethics.

d)Repetition: Presenting the same publication as separate publications without referring to the previous
publications is considered within the scope of repetition of publications. The responsibility for the
publication of the publications submitted for evaluation in another place or in the evaluation process
belongs to the authors. The authors should refrain from repeating the original and original research and
they should pay attention to submit their original and original research.

e)Divisional Publication: The results of a research are discussed in the scope of dissemination and
disseminating the results of the research in a way that disrupts the integrity of the research and
disseminating it in more than one way, and publishing these publications as separate publications. The
authors should consider the integrity of the research and avoid the divisions that will affect the results.

f)Authorship: The inclusion of people who do not contribute to the research or not to include the
people who have contributed is considered within the scope of unfair writing. All authors should have
contributed sufficiently to the planning, design, data collection, analysis, evaluation, preparation of the
research and finalization of the research.

Ethics Committee Approval

“Ethics Committee Approval” is required for the following researches. An approved “Ethics
Committee Approval” must be obtained from the institution where the author of the article is located.
The researches requiring the Ethics Committee’s approval are as follows:

— Any researches carried out with qualitative or quantitative approaches that require data collection
from participants using survey, interview, focus group work, observation, experiment, interview
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techniques,

— Use of humans and animals (including material / data) for experimental or other scientific purposes,
— Clinical researches on humans,

— Researches on animals,

— Retrospective studies in accordance with the law of protection of personal data,

Also;

— Stating that the “informed consent form” was taken in the case reports,

— Obtaining and specifying the permission of the owners for the use of scale, questionnaire and photos
belonging to others,

— Stating that copyright regulations are obeyed for the ideas and works of art used.

“Ethics Committee Permission” should be stated in these articles. The articles should include the
statement that Research and Publication Ethics are complied with.

Plagiarism Policy

All submitted articles must go through plagiarism check screening and are checked through iThenticate
and / or Turnitin (Advanced Plagiarism Dectection Software). Based on this report, articles with a
plagiarism rate not exceedingly at least 20% can be published. Articles with a plagiarism rate above
this are definitely not published. Articles with a plagiarism rate below 20% may require updates
depending on the referee opinions.

Copyright

Copyright aims to protect the specific way the article has been written to describe scientific research in
detail. It is claimed that this is necessary in order to protect author’s rights, and to regulate permissions
for reprints or other use of the published research. IBAD have a copyright form which is required
authors to sign over all of the rights when their article is ready for publication. All site content, except
where otherwise noted, is licensed under a Creative Common Attribution Licence. (CC-BY-NC 4.0)

The author gives his rights to the journal by signing the copyright transfer form. The submitted papers
are assumed to contain no proprietary material unprotected by patent or patent application;
responsibility for technical content and for protection of proprietary material rests solely with the
author(s) and their organizations and is not the responsibility of the IBAD or its Editorial Staff. The
main (first/corresponding) author is responsible for ensuring that the article has been seen and
approved by all the other authors. It is the responsibility of the author to obtain all necessary copyright
release permissions for the use of any copyrighted materials in the manuscript prior to the submission.

What are my rights as author?

It is important to check the policy for the journal to which you are submitting or publishing to establish
your rights as Author. IBAD’s standard policies allow the following re-use rights

The journal allows the author(s) to use the articles without copyright restrictions.

You may use the published article for your own teaching needs or to supply on an individual basis to
research colleagues, provided that such supply is not for commercial purposes.

You may not post the published article on a website without permission from IBAD.
Call For Papers

IBAD will bring together academics and professionals coming from different fields to discuss their
differing points of views on these questions related to “social sciences”.

Main Topics of IBAD
Journalism and media studies
Visual communication design
Public relations

Cinema
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Political Science

Communication studies

Social psychology

Sociology

Linguistics studies
Communication sociology
Communication systems
Communication psychology
Communication history
Interpersonal communication
Interpersonal communication
Interpersonal communication
Intercultural communication
Political communication

New communication technologies
Applied communication
Communication sciences

Digital culture

Communication studies
Advertising

Distance Learning

Radio, television and cinema
Publication Language of IBAD
Turkish and English

Article Submission

Articles are accepted only through Dergipark.
Contact

Media Literacy Association, Turkey
Istanbul — Turkey

e-mail: ibadergi@gmail.com
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Oz

Dijital cagin teknik gereklilikleri, kullanict deneyimi beklentileri ve interaktiflik
ozellikleri marka logolarimin tasarimini 6nemli Olgiide etkilemistir. Ayrica
yasanan dijital doniistim markalarin hedef kitlesiyle iletisim kurma seklini de
degistirmistir. Markalar dijital platformlar ve kullanici aligkanliklar
dogrultusunda logo tasarimlarini doniistim yoluna giderek giiniimiize adapte
etmektedir. Dolayistyla markalarin degisen iletisim kurma bigimleri logo
tasarimlarina yansimaktadir. Bu ¢aligma dijitallesme ve dijital doniisimiin marka
logolar {izerindeki etkisini ele alarak bu siirecin marka kimliklerinde nasil bir
degisim yarattigini incelemektedir. Calismada minimalist ve basitlestirilmis logo
tasarimlarin yiikselisi, renklerin ve fontlarin dijital uyumlulugu, logolarin
esnekligi gibi konulara odaklanilarak bu degisimler detayli bir sekilde ele
alinmistir. Arastirmada dijitallesmeyle birlikte yasanan degisimin logolarin
tasarimina nasil yansidig lizerinde durulmaktadir. Bu yoniiyle arastirma var olan
bir durumu literatiir aragtirmasi ve betimsel analiz ger¢evesinde agiklamaktadir.
Calisma kapsaminda gida, bankacilik, teknoloji gibi sektdrlerin dijital doniisiim
odakli giincellenen logo tasarim &rnekleri verilmis ancak otomotiv sektorii
iizerinde daha fazla yogunlasilmistir. Bu arastirmanin dijital doniisiim siirecinin
markalarin gorsel kimliklerini nasil yeniden sekillendirdigini anlamak i¢in 6nemli
bir kaynak olacag diisiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijitallesme, Dijital Doniigiim, Kurumsal Kimlik, Logo Tasarimi.

Abstract

The technical requirements of the digital age, user experience expectations and
interactive features have significantly affected the design of brand logos. In
addition, the digital transformation has changed how brands communicate with
their target audience. Brands have adapted digital platforms and their trademark
logo designs to a continuous line on the path of transformation. Therefore, the
way brands communicate is reflected in their logo designs. This study examines
digitalization and the framework of digitalization on brand logos and how this
process changes in brand identities. In the study, these changes are discussed in
detail, focusing on the rise of minimalist and simplified logo designs, the digital
compatibility of colors and fonts, and the bringing together of logos. The research
focuses on how the change experienced with digitalization is reflected in the
design of logos. This comprehensive research describes an existing case literature
survey and good analysis framework. Within the scope of the study, updated logo
design examples focused on digital transformation in sectors such as food,
banking and technology were presented, but more focus was placed on the
automotive sector. A significant resource must be retained to sustain how this
programmatic digital transformation process reshapes the of brands visual
identities.

Keywords: Digitalization, Digital Transformation, Corporate Identity, Logo Design.
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GIRIS

Dijital doniisiim teknolojilerin {iretkenligi ve degeri artirma, sosyal refah saglama amaciyla
benimsenmesi ile yakin iligkilidir. Bu dogrultuda bir¢ok ulusal hiikiimet, kurulus ve endiistriler dijital
doniisiim odakli stratejik ongorii caligmalart {iretmistir ve uzun vadeli politikalarini temellendirmistir.
Dijital doniisiim gilinlimiiz ig diinyasinin kagimilmaz bir gergegi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu siireg
markalarin kimliklerini ve dolayisiyla logolarin1 da etkileyerek onlar1 yeniden sekillendirmektedir.
Dijital doniisiimiin marka logolarma etkisi birgok agidan degerlendirilebilmektedir. Ornegin dijital
ortamlarin sundugu teknik oOzellikler ve kullanic1 deneyim beklentileri logolarin tasarimini
etkilemektedir. Dijitallesmenin ve teknolojinin giinlimiizde oldukc¢a yayginlasarak hayatimizin
vazgegilmez bir unsuru haline gelmesiyle birlikte ekranlarda daha net ve etkili goriinmesi gereken
logolarin basit ve minimal tasarimlara dogru degisim gosterdigi goriilmektedir. Tasarimlarin dijital
platformlarda daha iyi gorlinmesi ayn1 zamanda okunabilirligin artirilmasi amaciyla renkler ve yazi
karakterleri giincellenmektedir. Ayrica dijital doniisiimiin getirdigi interaktiflik ve ¢ok yonliiliik gibi
ozellikler logolarin da dinamik ve esnek olmasini gerektirmektedir. Ornegin markalar farkli dijital
platformlar ve uygulamalar i¢in logolarimi uyarlamakta bunun yani sira bazi durumlarda logolarin
interaktif versiyonlarini olusturmaktadirlar.

Dijital doniislim ayn1 zamanda markalarmm hedef kitleleriyle iletisim kurma bigimlerini de
degistirmektedir. Bu da markalarin kimliklerinin ve dolayisiyla logolarmin, hedef kitlelerin dijital
aligkanliklar1 ve beklentileri dogrultusunda evrimlesmesini saglayan bir unsur olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Ornegin geng ve teknolojiye agina bir kitleye hitap eden markalar daha modern ve
teknolojik bir gorliniim sergileyen logolar tasarlayarak giinceli yakalamaktadir.

Ayni zamanda siirdiiriilebilirlik ve ¢evre bilinci gibi kiiresel trendler markalarin kimliklerinde ve
logolarinda da kendini gostermektedir. Dijital doniisiim bu tiir degerleri daha goriiniir kilmak ve marka
mesajlarin1 bu dogrultuda sekillendirmek i¢in bir firsat sunmaktadir. Dolayisiyla dijital doniisiim
markalarin logolarini teknik, estetik, interaktif ve stratejik boyutlarda derinden etkileyerek logolarin
markalarin dijital gagdaki kimliklerini yansitacak sekilde doniisebilmesine yol agmaktadir.

ARASTIRMANIN ONEMi

Dijital doniisiim modern is diinyasinin kaginilmaz bir ger¢egi haline gelmistir. Bu doniisiim sadece is
stireclerini ve tliketici etkilesimlerini degil aym1 zamanda markalarin gorsel kimliklerini de
etkilemektedir. Ozellikle otomotiv sektdrii, teknolojik yeniliklerin ve siirdiiriilebilirlik yaklasimlarmin
onciisti olarak kabul edilmektedir. Bu sektordeki markalar dijital ¢aga ve tiiketici beklentilerinin
evrimine uyum saglamak i¢in logolarmi ve kurumsal kimliklerini yeniden sekillendirmektedir.

Bu aragtirma dijital doniisiim siirecinde marka logolarinin nasil degisim gosterdigini incelemeye
odaklanmaktadir. Aragtirmanin dijital doniisliim slirecinde marka logolarinin nasil etkilendigini anlama
ve buna yonelik pazarlama stratejilerinin gelistirilmesi, marka yonetimi ve gorsel iletisim tasarimi
alanlarinda 6nemli bir katki saglayabilecegi diisiiniilmektedir. Aragtirma otomotiv sektorii 6zelindeki
marka logolarmin dijital doniisiim siirecindeki evriminin kapsamli bir sekilde anlasilmasina olanak
tanimaktadir.

Arastirmanin Amaci

Bu aragtirmanin temel amaci dijital doniisiimiin otomotiv sektoriindeki marka logolarina etkisini analiz
ederek bu etkilerin marka degeri, tiiketici algis1 ve pazarlama stratejileri {izerindeki sonuglarim ortaya
koymaktir. Ayrica bu degisimin, teknolojik inovasyonlar ve pazarlama yaklasimlariyla nasil uyum
sagladigim1 ve markalarin rekabetgi avantajlarimi nasil etkiledigini anlamayi hedeflemektedir.
Arastirma logo degisikliklerinin salt estetik bir yenilenme veya ¢aga uygun olarak diisiiniilmiis
stratejik kararlarin ve pazarlama hedeflerinin bir yansimasi olup olmadigmi sorgulamay1
amaglamaktadir.

Arastirmanin Yontemi

Arastirmanin temel ydntemi literatiir taramas1 ve betimsel analiz ile yapilandirilmigtir. Aragtirma
otomotiv sektoriinde marka yonetimi, gorsel iletisim tasarimi, dijital pazarlama ve marka kimligi
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iizerine odaklanan akademik makaleler, sektdr raporlari, dergi ve gazete makaleleri ve ¢evrimigi
yaymnlar dahil olmak tlizere genis bir literatlir taramasi yapilmistir. Literatiir taramasinda ozellikle
marka logolarmin evrimi, dijital doniisiim siirecleri ve otomotiv sektoriindeki marka stratejileri gibi
konulara odaklanilmigtir. Ayrica teknolojik yeniliklerin ve tiiketici beklentilerinin degisiminin marka
imaj1 lizerindeki etkileri incelenmistir.

Aragtirma gesitli otomotiv markalarinin giincellenmis logolarini betimsel bir sekilde analiz etmektedir.
Arastirma kapsaminda elde edilen verilerin analizi ile logolarmm renk, sekil, tipografi ve diger gorsel
Ogelerinin nasil degistigi ele alimmis ve bu degisikliklerin potansiyel anlamlar1 ve amaglan tizerinde
durulmustur.

Dijitallesme ve Dijital Doniisiim

Dijitallesme fiziksel bilgilerin, siireclerin veya nesnelerin dijital bigime doniistiiriilmesi siirecidir. Bu
durum basili belgelerin dijital dosyalara doniistiiriilmesi, analog siire¢lerin dijital sistemlere taginmasi
gibi basit degisikliklerden kompleks is siireglerinin ve etkinliklerin dijital ortamlara aktarilmasina
kadar uzanabilmektedir. Legner vd.’ne (2017) gore ise dijitallesme genel anlamiyla dijital teknolojinin
bireysel, orgiitsel ve toplumsal baglamlarda benimsenmesi ve kullanilmast siireci olarak
tanimlanmaktadir.

Dijital doniisiim isletmelerin ve kuruluslarin is siireglerini, hizmetlerini ve etkilesimlerini dijital
teknolojileri kullanarak yeniden tasarlamalar1 ve doniistiirmeleri siirecini ifade etmektedir. Bu
doniisiim sirketlerin operasyonel verimliligini artirmak, miisteri deneyimini iyilestirmek ve pazarda
rekabet avantaji kazanmak icin teknolojiyi stratejik bir ara¢ olarak kullanmalarini igermektedir.
Dijitallesmenin olumlu 6zelliklerini siraladigimizda manuel islemlerin otomatik olarak tasarlanmasi
sonucunda zaman ve maliyet tasarrufu ile verimlilik saglamakta, bilgi ve kaynaklara daha kolay bir
sekilde erisilebilirlik saglamakta ve manuel iglemlerin azaltilmasiyla hata oranlarini azaltmaktadir.
Trischler ve Westman Trischler’e (2022, s. 1254) gore gilinlimiizde dijitallesen bir¢ok hizmet,
kullanicilarin ytliksek hizli internete erisebildigi, akilli cihazlara sahip oldugu ve bunlar1 nasil
kullanacaklarini bildigi varsayimina dayanarak tasarlanmaktadir.

Dijitallesmeyle birlikte diinyada degismis akademik ve endiistriyel alanda bir gereklilik haline
gelmistir. Aym1 zamanda dijital teknoloji diinya capinda pek ¢ok sektore de degisiklikler getirerek
sektorlerin dijitale uyum saglamasini zorunlu kilmistir. Dijital veya dijitale uyumlanan sirketler artik
piyasa degeri acisindan tablolarinin en iistiinde yer almaktadir. Buna gore eger dijitallesme ve dijital
donlisim akademiyi, is alanlarini, sektorleri kisaca diinyay1 etkiliyorsa, sanat ve tasarimin da
etkilendigi oldukca agiktir (Cantamessa ve digerleri, 2020, s. 1).

21. yiizyilda dijital teknolojinin siirekli gelisen dogasi ve dijitallesme siiregleri is modellerini dijital
yetkinlik gerektiren bir yone yonlendirmistir. Cagdas sanat kurumlari, dijital teknolojinin getirilerinin
yan sira kiiresel rekabet, kurumsallagma gereklilikleri, cagdas sanat ortami yaratma gibi alanlarla da
kusatilmistir (Giiner & Giilagti , 2022, s. 13). Sanat ortamlarinin dijitallesme ihtiyaglari ve sanatin
varligindan kaynaklanan 6zel durumlar, dijital beceri gerektiren farkli ve yeni is modellerini ortaya
cikarmigtir. Sergi alanlari, sergi tasarimi ve iletisim alanlarinda siirekli gelisen yeni is modelleri
iiretmeye devam edilecegi bilinmektedir. Stratejik bir yaklasim olarak c¢agdas sanat kurumlarinda
dijitallesme siirecindeki gereksinimlere ve degiskenlige uygun yeni is modellerinin gelistirilmesi
kurumlarin devamlilig1 agisindan 6nemli olmaktadir (Tao ve digerleri, 2019, s. 2412).

Dijital doniisiim geleneksel is siireclerinin dijital araglar ve metodolojiler kullanilarak yeniden
tasarlanmasi dijital kanallar aracilifiyla miisterilere daha kisisel, etkilesimli ve kolay bir miisteri
deneyimi sunabilme, dijital teknolojiler sayesinde yeni gelir akislar1 yaratabilme, yeni pazarlara erigim
saglayarak is modellerini yenilik¢i sekillerde gelistirebilme firsati sunmaktadir. Dijital doniistimiin
sadece teknolojik bir siire¢ degil ayn1 zamanda bir kiiltiirel ve organizasyonel degisim gerektirdigini
kabul edebilme, biiylik veri analitigi ve ileri diizey veri isleme teknolojileri kullanarak karar alma
stireclerini iyilestirme ve is stratejilerini veriye dayali hale getirebilme gibi bilesenleri kapsamaktadir.
Dijitallesme ve dijital doniisiim arasindaki farklar1 ele aldigimizda; dijitallesmenin genellikle daha dar
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kapsamli ve operasyonel bir siire¢ oldugu diisliniilmektedir. Temel olarak dijitallesme siireci mevcut
bilgi ve siireglerin dijital formata donistiiriilmesiyle ilgilidir. Dijital donlisim ise daha genis
kapsamlidir ve isletmenin tiim yonlerini, stratejilerini, i modellerini ve kurumsal kiiltiiriinii kapsayan
bir yaklagimdir. Dijitallesme, dijital doniisiim siirecinin bir pargasi olarak diistiniilmektedir. Dijital
doniisiim i¢in daha derinlemesine bir degisiklik ve yenilik gerektirmektedir.

Marka ve Kurumsal Kimlik

Marka bir {irliniin veya bir hizmetin kurumla iligkilendirilen tiiketicilerin zihinlerinde olusturulan
degerleri ve oOzelliklerini kapsamaktadir (Erdem, Kurum Kimliginin Olusumu, 2023a, s. 36).
Teknolojinin gelismesiyle birlikte markalar artik bircok farkli platformda varlik gdsterebilme
imkanina sahiptir. Internet, sosyal medya ve dijital pazarlama araglar1 markalarin kitlelere hizli bir
sekilde ulasmasimi, etkilesim kurmasini ve marka bilinirligini artirmasmi saglamaktadir. Ornegin
sosyal medya platformlan {lizerinde yaratici igerikler ve kampanyalarla marka hikayesi anlatilabilir,
kullanicilarin katilimi ve etkilesimi saglanabilir. Bununla birlikte markalar gorsel ve isitsel semboller
kullanarak kendilerini ifade etme yoluna gidebilmektedir. Bir logo bir slogan veya bir miizik pargasi
markanin kimligini yansitan ve akilda kalic1 bir izlenim birakan unsurlardir.

Kaptan’a (2023, s. 68) gore kurum kimligi kurumun yoneticileri ve calisanlarindan baslayarak
kurumun ne tirettigini, amaci, misyonu, tiiketicisine olan ifade bi¢imine kadar tiim siireci anlatan bir
kavramdir. Hedef kitle kuruma ait hizmet veya {irlinii ilk olarak logo tasarimi ile tanimaktadir. Bu
cercevede kurumun tiiketici ile iletisiminde olan ilk gorsel 6ge logolardir.

Logo tasarimi bir kurumun, {irliniin ya da markanin hem degerlerini hem de kimligini sembolize eden
semboller, grafik isaretleri ve metinlerin tasarim siireci olarak tamimlanmaktadir. Logolar markanin
mesajini net bir sekilde ileterek hedef kitle {izerinde akilda kalic1 bir etki birakmasina ve markanin
rakiplerinden ayrilarak goriiniir olmasina yardimci olmaktadir. Bektag’a (1997) goére amblem
markalarin niteliklerini tanimlama amaciyla tasarlanan gorsel imgelerdir. Logolar ise benzer sekilde
markalarin imajlarin1 yansitan gorsellerdir. Logolar daha ¢ok yazilardan olussa da bu iki kelime
giiniimiizde benzer anlamiyla kullanilmaktadir.

Amblem ve logo tasarimlari ise gorsel kimlik olusturma siirecinin ve siirekliliginin temel tas1 olarak
gorililmektedir. Genel bir deyisle logo olarak isimlendirilen bu tasarimlar i¢in renk, oran, oranti, boyut,
tipografi se¢imi gibi belirli tasarim olg¢iitleri sz konusudur. Bu tasarim olgiitlerine bagh kalinarak
olusturulan tasarimlarin marka veya kurum imajina olumlu etkisi bilinmektedir (Dursun, 2018, s. 67).
Logo tasarimlarinin; 6zgiin, okunur, kullanigli, akilda kalici, etkili, sade ve siirdiiriilebilir olmasi
onemlidir. MEB’e (2012) gore ise kurum hakkinda ilk mesaji olusturan logolar hedef kitlede olumlu
veya olumsuz algilanma saglayabilmektedir. Ornegin estetik bir logo tasarimi kurumun olumlu
algilanmasin1 saglarken estetik ve tasarim oOgelerinden uzak bir logo ise olumsuz algilamasini
saglamaktadir. Kurum ne kadar bunun tersi de olsa ilk etki yaratan logolar hedef kitle iizerinde bir
izlenim birakmaktadir.

Elden ve Ozdem’e (2015) gore kurumsal kimlik kurumlarin hedef kitlesine ulasabilmesi amaciyla
kullandig1 {irlinlerinde misyon ve vizyonu cergevesinde olusturulan gorsel tasarim {irlinlerini
kapsamaktadir. Kurumsal kimligin temel bilesenleri arasinda bilindigi gibi renk, logo tasarimu,
ambalaj tasarimi, tipografi, pazarlama {rtlinleri, kurumsal giysi malzemeleri gibi 6geler yer almaktadir.
Sésuncu’ya (2023, s. 3) gore kurumsal kimlik kurulus veya sirketlerin hem gorsel hem faaliyetleri
anlaminda dis diinyaya kendilerini tanitarak ifade eden ayni zamanda misyonu, degerlerini,
misyonunu, kiiltiiriinii ve hedef kitlesiyle iletisimini gosteren o6zelliklerin tiimiinii icermektedir.
Ozellikle giiniimiizde kurumlarin dinamik olarak siirekli degisen kosullara uyum saglayabilmeleri
noktasinda etkin bir marka kimligi ingasi i¢in siirdiiriilebilir giincel bir marka kimligi olusturmak
stratejik bir onem tagimaktadir. Cagimizin giincel gelismelerine yonelik giiclii bir marka imaj1 dogru
planlanmis marka kimligi tasarimi ile gergeklesebilmektedir (Erdem, Kurum Kimliginin Olusumu,
2023a, s. 40).

Kurumsal kimlik tasarimi marka veya kurumlarin 6zgiin ve taninir kimlik insa etmesini bir siirectir.
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Ornek olarak diinyaca {inlii markalar logolarindan tanmabilmekte, markanin kalite ve degeri
bilinmektedir. Kurumsal kimlik kurumlarin vizyon, misyon ve degerlerini icererek hedef kitlesiyle
iletisi kurmasini saglamaktadir. Bu c¢ergevede kurumsal kimlik tasarimi, marka farkindalig
yaratabilme ve markalarin imajini olusturmada 6nemli bir etkendir. Ayn1 zamanda dogru bir sekilde
olusturulmus kurumsal kimlik markalarin giivenilir bir imaj olusturmasina yardimci olmaktadir
(Sosuncu, 2023, s. 5). Erdem’e (2023a, s. 43) goére marka imaj1 ile markalarin hedef kitlesine nasil bir
deneyim yasatacagi, kalitesi, misyonu yansitilmaktadir. Dursun’a (2018, s. 74) gore kurumsal kimlik
caligmalarinin giintimiizde olduk¢a yayginlasmis ve logolarin bir¢ok alanda kullanilabilir olmasinin
onemi ortaya ¢ikmistir. Ornek olarak bir iiniversite veya herhangi bir kurum logosunun kitap dergi
gazete gibi yayilarda, web {izerinde, tiniformalarda, basili kitaplarda, ambalajlarda, antetli kagitlarda,
kartvizitlerde, kalem, bardak gibi hediyelik esyalarda kullanilabilir olmasimin kurumsal kimlige 6nemli
etkisi oldugunu belirtmektedir.

Marka kimligi olusmas1 markanin rakiplerinden 6nde olmasina, hedef kitlesiyle iletisim kurmasina,
marka sadakati olugsmasina da katki sunmaktadir. Diinyada iinlii markalarin kimliklerine baktigimizda
ise ornek olarak Apple’in minimalizm, kullanic1 deneyimi odakli, yenilik¢i bakis acis1 ¢ercevesinde
olusturulan bir marka kimligi oldugunu gérebilmekteyiz. Dolayisiyla iPhone’un veya diger Apple’in
diger ekosistem tiriinlerinin diger rakiplerine gore diinya ¢apinda en ¢ok tercih edilen teknolojik marka
olmasi bunun bir gostergesi niteligindedir. Buna yonelik olarak Erdem (2023b, s. 226) diinya ¢apinda
iinli markalarin esneklik, basitlik, sadelik, 0zgiinliik, kullanilabilirlik ilkeleri dogrultusunda bir
kurumsal kimlik insa ettigini vurgulamaktadir. Bu baglamda kurumsal kimlik tasarimmin 6nemi ve
giiciinii diinyaca iinlii markalara bakarak da rahatlikla anlayabiliriz. Ornegin Starbucks’m yesil renkli
logosu siirdiiriilebilirlik ve rahatlama atmosferi sunma imaji, Nike’mn logosunda gii¢, hiz ve basar1 gibi
degerleri yansitilmis bir markanin kimligi ve Mercedes-Benz’in yildiz logosunda ise kalite, siklik ve
miikemmel olma gibi degerlerin ifade edildigi iist diizey bir marka imaj1 yaratilmistir. Orneklerden de
gorilildiigli lizere dogru bir kurumsal kimlik tasarimi ile hedef kitle {izerinde olumlu bir izlenim
birakarak diinya capinda uzun vadeli basarili bir kimlik algis1 olusturmak miimkiin olmaktadir
(Sosuncu, 2023, s. 6).

@ Mercedes-Benz

-

Sekil 1. Nike, Starbucks ve Mercedes-Benz’in logolari (ArtandCrea, 2024).

Gumber’e (2023, s. 362) gore Nike, zaman zaman logo degisikligine gitmis olsa bile gii¢lii bir marka
olusturmak i¢in her zaman minimalist tasarim ilkelerini kullanan taninmig uluslararasi bir markadir ve
ikonik ‘Swoosh’ amblemini kullanmaktadir. Minimalist tasarimin sundugu sadelik ve netlik tasarimda
goriilmektedir. Minimalizm sayesinde Nike hedef kitlesine mesajin1 anlagilmasi kolay, giiclii ve akilda
kalic1 bir marka kimligi olarak net bir sekilde ifade edebilmektedir. Minimalist tasarimlar, sadeligin ve
kullanighiligin 6n plana ¢iktig1 dijital ¢ag i¢in ideal bir kavrami ifade etmektedir. Bu sebeple Nike gibi
giicli ve uluslararas1 taninmis markalar minimalist ilkeleri kullanarak diinyanin her yerinden
miigterilere hitap etmeyi amaglamaktadir (Gumber, 2023, s. 362).

Oyle ki giiniimiizde grafik tasarim ve markalama énemli 6lciide ve kalici olarak degistirilerek daha
basit, iglevselligi, netligi ve anlagilir bir yapisi ile minimalizm ger¢evesinde sekillenmigtir. Minimalist
tasarim, giiglii ve kalict marka kimlikleri iiretmektedir. Minimalist tasarim, bir uyum ve netlik duygusu
yaratarak smirli renk paletleri ve basit tipografi kullanarak markanin mesajimi kullaniciya etkili bir
sekilde iletmektedir. Minimalist tasarim her kesimden miisteriye hitap eden cagdas ve zamansiz
gorseller alanlar olusturulmasina olanak tanimaktadir. Bu tasarim kavrami grafigin hayati bir parcasi
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haline gelerek tasarim ve markalagsma ortamlarinda gorsel iletisimi saglamak, tasarim trendlerini
etkilemek ve yeniden sekillendirme bakimindan popiilerlesmistir. Bu nedenle markalarin ve sirketlerin
gorsel dilinin tanimlanmasinda 6nemli rol oynayan, mesajlarm etkili, etkili ve basit bir sekilde
iletmelerini saglayan minimalist tasarimin gelecekte de 6nemini siirdiirecegi agiktir (Gumber, 2023, s.
364). Buna dayali olarak minimalizm logo tasarimlarinin islevselligini en iist diizeye ¢ikarma yontemi
olarak diisiiniilmektedir.

Mevcut veya geleneksel kalmig bir tasarimda eksik olan sey genellikle sadelik olmaktadir. Bu nedenle
minimal tasarimlar gelecekteki trend agisindan da ¢ok 6nemli bir noktadir. Tasarim vizyonu agisindan
minimalizm daha geometrik ve sembolik bir yapidadir. Tasarim fonksiyonu acisindan bakildiginda
minimalist logo kullanicinin verimliligini artirmaktadir (Wei & Fang , 2020, s. 625) Genel ¢ergevede
kurumsal kimlik ise markanin bilinirligi, itibar yonetimi, pazarlama stratejileri, miisteri sadakati,
rakiplerinden ayrisma anlaminda 6nemlidir. Lalaounis’a (2021, s. 61) gore tiiketicilerin markalara
yonelik diisiinceleri ve algilar1 marka imajin1 olusturmaktadir. Kurumsal kimlik hem gorsel tasarim
unsurlarindan olugsmakta hem de sirketin kiiltlirlinii, etik degerlerini ve pazar yerindeki konumunu
ifade etmektedir. Bu nedenle, etkili bir kurumsal kimlik stratejisi sirketin genel basarisi i¢in hayati
oneme sahiptir.

Dijital Doniisiim Odakh Kurumsal Kimlikte Minimalist Yaklasimlarin Rolii

Son yillarda hemen hemen bir¢ok sektdr ve firma yeni dijital ortamlar1 kesfetmek, teknolojilerden
faydalanmak i¢in birgok girisimde bulunmuslardir. Bu siklikla temel is operasyonlarinin ¢aga uygun
olarak doniigiimlerini icermektedir. Giiniimiizde kurumlar i¢in son derece merkezi bir rol oynayan
dijital doniigiim stratejisi tim koordinasyonu ile ¢aga uygun Onceliklendirmeyi entegre etme
konseptini kapsamaktadir (Matt ve digerleri, 2015, s. 339). Son donemlerde ise popiiler bir sekilde
yaygm hale gelen kurumlarin dijital doniisiim odakli logo giincelleme stratejileri gerceklestirdigi
gorlilmektedir. Otomotiv sektdrii Ozelinde diisiiniildiigiinde elektrikli otomobiller ve gelecekei
teknolojilere uyarlanabilen bir logo tasarim gilincellemesi hedef kitleyi canli tutma bakimindan 6nem
tagimaktadir. Zhang vd.’ne (2017, s. 276) goére otomobil logosu tasariminin evrimi ve otomobil
markasi geligimi yakin iligki igerisinde birbirlerini desteklemektedir. Bir araba markasinin ihtiyaglari
karsilamak i¢in marka ve logo gereksiniminin yani sira tasarlanan logonun zamanla ¢aga uygun
sekilde yenilenmesi de gerekmektedir. Cilinkii markalar i¢in marka imaji olusturmada ve marka
tanitiminda otomobil logosu en iyi slogandir. Bu noktada giincellenen logo tasarimlarinda teknoloji ve
caga uygun sadeligin yansitildig1 minimalizm etkisine oldukga sik rastlanmaktadir.

Minimalizm terimi minimum sadelige indirgenmis her seyi ifade etmektedir. Minimalizm ve gereksiz
unsurlarin ortadan kaldirilmasi anlayis1 sadeligin cesitli yonleriyle parlamasina olanak taniyan bir
gOriiniim olusturmaktadir. Son yillarda daha fazla ortaya ¢ikan ve yaygin olarak benimsenen tasarim
trendlerinden biri olan minimalizm, amaglanan sonucu elde etmek i¢in daha az 6genin kullanilmasi
anlamima gelmektedir. Giinlimiiz tasarim yaklagimlar biiyiik dl¢lide minimalizme dayanmaktadir
(Gumber, 2023, s. 357). Margariti vd.’ne (2017) gore sanat ve tasarim {izerinde énemli bir etki yaratan
minimalizm ilk olarak 1960l yillarda ortaya ¢ikmistir. Minimalizm 20. yiizyilin ortalarinda, 6zellikle
1960'lar ve 1970'lerde Amerika Birlesik Devletleri'nde sanat, miizik ve tasarim alanlarinda ortaya
¢ikan bir akimdir. Bu akim, eserlerde sadelik ve temellik vurgusu yaparak, gereksiz detaylardan
arindirilmis, soyut ve geometrik formlara odaklanir (Meyer, 2001). Sanatta minimalizm, Frank Stella,
Donald Judd ve Agnes Martin gibi sanatcilar tarafindan popiiler hale getirilmistir. Miizikte ise, Steve
Reich, Philip Glass ve Terry Riley gibi besteciler minimalizmin onciilerindendir. Minimalist tasarim
ve mimaride ise, Ludwig Mies van der Rohe ve Le Corbusier gibi mimarlar bu akimin temel
prensiplerini benimsemislerdir (Strickland , 1993). Geometrik sekiller, sadelik ve modern
malzemelerin kullanim1 minimalizmin ayirt edici 6zellikleridir. Mimari, tasarim, heykel ve resim
sanatimin timi minimalizmden etkilenmistir. Tasarim diinyasinin sahip oldugu ayn1 zamanda &zellikle
grafik, i¢ mekan, etkilesim tasarim, iirlin tasarim alanlari da minimalizmden ilham almistir (Sani &
Shokooh, 2016) Grafik tasarim ve gorsel iletisim tasarim alanlar1 ise bu basit ilkeleri hizla
benimsemis, basit ama etkili bicimde 1950'li ve 1960l yillarda giiclii logolar ve marka kimlikleri
gelistirilmistir. Glglii renklerin kullanimiyla, net yazi tipi ve net ¢izgilerle aninda tanimabilir marka
kimlikleri yaratilmistir. Kullanilan basit sanat tasarim afisleri ve basit tipografi 6rnekleri olarak Bass'n
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Altin Kollu Adam ve Vertigo gibi filmlere yonelik tasarimlar, film posterleri 6rnek gosterilebilmektedir
(Zhong, 2022). Tasarim minimalizmi, ilk ortaya ¢iktig1 20. yiizyilin baslarina kadar uzanmaktadir. Bu
akimda Viktorya doneminin zengin ve cOmertge siislenmis formlarina karsitlik olarak sadelik
benimsenmistir. Minimalist hareket, gereksiz unsurlardan kurtularak tasarimi kolaylastirmay1
hedeflemektedir. Detaylardan arinmis, diiz ¢izgiler ve geometrik sekillerin vurgulanmast olarak
diisiiniilmiistiir. 1919'da kurulan Alman Bauhaus okulu, tasarimda minimalizmin ilk 6rneklerinden
bazilarini tiretmistir (Carroll, 2003).

Dijital medyanin ortaya ¢ikisiyla birlikte minimalizmin grafik tasarim {izerindeki etkisi de artmistir.
Mobil cihazlarin ve sosyal medyanin biiylimesiyle birlikte kiiciik ekranlar ortaya ¢ikmis ve bu
alanlarda agik ve anlagilir tasarimlara talep ortaya ¢ikmistir. Minimalist tasarimlar web sitelerini daha
kullanict dostu hale getirmekte bu nedenle birgok web sitesi artik minimalist yaklagimi
benimsemektedir. Bu baglamda giiniimiiz web sitesi tasarimlarinda minimalizmin bir tasarim trendi
olarak popiilaritesi s6z konusudur. Genel olarak sanat, mimarlik, grafik tasarim ve web tasariminin
hepsinin minimalizmden etkilendigi goriilmektedir. Bu nedenle islevsellige, netlige ve sadelige
odaklanan bu anlayis son derece etkili bir tasarimlar olusmasini saglamakta bugiin ise tasarimcilari
motive eden bir konsept olarak goriilmektedir.

Minimalist tasarimda sadelik, netlik ve islevsellik 6n plandadir. Gorsel iletisim s6z konusu oldugunda
ise bir mesajin miimkiin oldugu kadar etkili ve hizl bir sekilde iletilmesi amaciyla miimkiin olan en az
miktarda yazi tipi, renk ve resim kullanmak anlasilmasi kolay, akilda kalic1 ¢iktilar saglamaktadir.
Minimalizmin tasarim {izerindeki etkisinin bir 6rnegi de diiz kullanici arayiizleridir. Cok az sey
kullanan diiz kullanici arayiiz tasarimlarda sadelik vurgulanmaktadir. Bu alanlarda degradeler, golgeler
ve dokular gibi gorsel 6geler yoktur. Vurgu yaz tipi, renk ve basit ve net bir kullanici deneyimi
yaratmak icin genellikle beyaz alan veya arka plan tercih edilmektedir (Gumber, 2023, s. 360).
Cagimmizin yeni nesil tasarim anlayisinda ve olusturulan gorsel iletisim vizyonunda basitlik, sadelik,
minimalizm vurgusu yapilmaktadir. Pratas’ta (2014) benzer olarak giliniimiizde hem kurumsal imaj
olustururken hem de logo tasarimlarinda kullanici tercihleriyle baglantili olarak sadelik vurgusunun
Oonem kazandigin belirtmektedir. Pratas ayn1 zamanda diiz (flat) olarak popiilerlesen tasarimlara dikkat
cekmektedir. Bu tasarimlar son yillarda amblem ve logo tasarimlarinda, mobil uygulamalarda, arayiiz
uygulamalarda ve web sitelerinde sikga goriilmekte ve karmasadan yoksun sade tasarimlar olarak 6ne
cikmaktadir. Isletmeler rakiplerinden farkli ve taninabilir bir marka kimlikleri gelistirmeye calisirken
markalasma ve reklamcilikta son yillarda daha fazla popiiler olan minimalizmin kullanimina
yonelmislerdir. Sans-serif yazi tipleri ¢ok okunakli ayn1 zamanda temiz, ¢agdas bir goriiniime
sahiptirler ve minimalist logolarda siklikla kullanilmaktadir. Cesitli minimalist logolar ayn1 zamanda
aninda taninabilen geometrik sekiller de igerir ve ¢ok akilda kalict olmaktadir (Gumber, 2023, s. 360).

Dijital doniistimiin etkisiyle kurumsal kimliklerde minimalist yaklasimlar giderek daha fazla tercih
edilmeye baglanmistir. Bu trend teknolojinin sundugu yeni olanaklarla birlikte markalarm daha sade,
net ve etkilesime agik bir gorsel dil gelistirmesini tegvik etmektedir. Dursun’a (2018, s. 79) gore hem
yeni kurumlarin yapilandirdiklart kurumsal imaj ¢aligmalart i¢in hem de kokli kurumlarin gorsel
kimliklerini yenileme ve giincelleme siireclerinde diiz, sade tasarim anlayisim tercih ettikleri
goriilmektedir.

Dijital doniisiim kurumsal kimliklerin sadece estetik boyutunu degil ayn1 zamanda siirdiiriilebilirlik,
islevsellik, kullanict deneyimi ve marka iletisimi acgisindan da yeniden diisiiniilmesini
gerektirmektedir. Dursun’a (2018, s. 79) gore herhangi bir seyin uzun siire kullanilabilirlik durumu
stirdiiriilebilirlik olarak bilinmektedir. Logo tasarimlar1 da buna dayali olarak kurumun hem gilintimiiz
hem de gelecekteki halini yansitabilmelidir. Kurum kimligi donemsel olarak giincellense de kisa
araliklarla biiylik degisimler yasanmamaktadir. Kurum kimligi insasinda iyi diisiintilmiis bir tasarim
vizyonu ile kurumun tiim siire¢leri diisiiniilmelidir. Ciinkii bir marka gelecekte farkli sektorlerde de
faaliyet gosterebilmektedir. Bu nedenle spesifik bir alana yonelik logo yerine ¢oklu faaliyet alanlarina
uygun bir genel logo tasarimi ile sektore adim atmalidir. Logo tasariminin dnemli 6zelliklerinden biri
de akilda kalict olmasidir. Bu durum kurumun imajin1 dogrudan etkileyen bir faktordiir. Ayrica logo
tasariminin 0zgiin olmasi, az renk tercih edilmesi akilda kalic1 olmasimi olumlu yonde etkilemektedir.
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Dijital doniigiimle birlikte kurumsal kimlikte minimalizm logo tasarimi, renk kullanimi, tipografi, web
tasarimui ve kullanic1 arayiizi, icerik stratejisi gibi alanlarda kendini gdstermektedir. Minimalizm dijital
doniisiim stirecinde kurumlara sade tasarimlar ile daha iyi bir kullanici deneyimi saglama, basit ve
akilda kalic1 tasarimlar ile marka bilinirliginin artmasi, dijital platformlarda kolay uygulanabilmesi
anlaminda esneklik ve uyumluluk saglama, sade tasarimlar ile iiretim ve bakim anlaminda maliyet
etkinligi gibi ¢esitli avantajlar sunmaktadir.

Dijital dontlisiim odakli kurumsal kimlikte minimalist 6geler markalarin dijital cagin gerekliliklerine
uyum saglamalarinda kritik bir rol oynamaktadir. Bu yaklasim kullanic1 deneyimini iyilestirirken,
markanin net ve giiclii bir sekilde iletisim kurmasini saglamaktadir. Ayni1 zamanda minimalist olarak
tasarlanan kurumsal kimlik markalarin dijital ortamda etkili ve verimli bir varlik gdstermelerine
olanak taniyarak rekabet avantaji ve siirdiiriilebilir bir marka imaj1 yaratmalaria yardime1 olmaktadir.

Dijital Doniisiim Odakh Yenilenen Cesitli Sektorlerdeki Logo Tasarimlar: ve Otomotiv Sektorii
Dijital doniisiim sirketlerin is siireglerinden miisteri iliskilerine kadar her yoniiyle etkiledigi gibi
kurumsal kimlik ve 6zellikle logo tasarimlarini da derinden etkilemektedir. Bu siirecte minimalist
yaklagimlar hem estetik hem de iglevsel agidan 6ne ¢ikmaktadir.

Zhang vd.’ne (2017, s. 274) gore otomobil logosu hedef kitle i¢cin gorsel olan ilk semboldiir ve
otomobil markasinin temsilidir. Logolar otomobilin kiiltiirel katilimini yansitmakta, marka ruhunun
topluma yayilmasi ve insanlarda derin, etkili ve iyi bir izlenim birakmasini saglamaktadir. Otomobil
logosu tasarimi otomobil markasi tasarimimin ilk adimidir ve otomobil kiiltiiriin yayilmasi i¢in énemli
bir aragtir. Otomobil markalarinin logo tasarim stilleri ¢ok ¢esitli ve her biri birbirinden farklidir. Aym
zamanda markalarin logo tasarimida kendilerine ait hikayeleri vardir. Bazi otomobil markalar
hayvan gorsellerini ana gorsel olarak benimserken bazilar1 dogrudan harfleri benimsemekte, bazi
markalar ise soyut geometrik tasarimi veya 3D tasarim tercih etmektedir. Ancak kombinasyon ne
olursa olsun markanin ilk gorsel sembolii olan otomobil logosu tasarimi karmagik tasarimlar
olmamalidir. Bunun yerine daha sade, basit, kolay anlasilabilen bir kombinasyon gorsel olarak da
logolarin giizel ve etkili gorlinmesini saglayacaktir (Zhang ve digerleri, 2017, s. 274). Minimalist logo
tasarimlarinda basitlik, anlasilirlik, esneklik, zamansizlik gibi kavramlar 6nem arz etmektedir.
Minimalist logolarda basitlik o6zelligi ile gereksiz detaylardan arindirilmis ve temel unsurlara
odaklanilmistir. Basit ve sade tasarimlarla bir markanin dijital ortamlarda daha kolay taninmasi
saglanmaktadir. Basit ve net bir tasarim markanin mesajin1 daha agik ve hizl bir sekilde iletmeye
yardimci olarak marka daha anlasilirlik kazanmaktadir. Minimalist logolar farkli boyutlarda ve medya
tiirlerinde kolayca uygulanabilir olmalidir. Bu durum esneklik ilkesine dayanmakta ve 6zellikle mobil
cihazlar veya sosyal medya platformlar icin Onemlidir. Zamansizlik o6zelliginde ise moda ve
trendlerden bagimsiz bir tasarim anlayisi logonun uzun siire giincel kalmasini saglayict bir unsur
olmaktadir.

Dijital doniigiim siirecinde sirketlerin miisterileriyle etkilesime gectigi giiniimiizde dijital platformlarin
cesitliligi ve karmasikligi artmistir. Bu nedenle bu durum 6zellikle logolarin farkli formatlarda ve
ekran boyutlarinda etkili olabilmesini gerektirmektedir. Minimalist logo tasarimlar1 bu gereksinimleri
karsilayarak markalarin dijital diinyada daha tutarli ve etkilesimli olarak varlik géstermelerine olanak
tanimaktadir.

Minimalist logolar modern teknolojinin sundugu imkanlarla estetik ve islevselligi birlestirmektedir.
Dijital ¢cagda logolarin sadece giizel olmas1 yeterli degildir, ayn1 zamanda fonksiyonel ve uyarlanabilir
olmalarn gerekmektedir. Marka mesajimnin netligi baglaminda basit tasarimlar karmasik mesajlar1 ve
degerleri etkili bir sekilde iletebilir. Teknoloji ile i¢ ice oldugumuz giiniimiizde dijital platformlarda
kullanict deneyimi de olduk¢a Onemlidir. Minimalist logolar kullanicilarin dikkatini dagitmadan
markayr On plana c¢ikarmaktadir. Ayrica zamansiz tasarimlariyla uzun stireli kullanim ve
stirdiirtilebilirligi desteklemektedir.

Son yillarda gida, otomotiv, teknoloji ve bankacilik gibi birgok sektor, dijital doniisiim siirecine uyum
saglamak amaciyla logo tasarimlarinda minimalist yaklasimlari benimsemistir. Bu trend tiiketici
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aligkanliklarindaki degisiklikler ve dijital platformlarin yiikselisiyle dogrudan iliskilidir. Bu baglamda
aragtirma kapsaminda gida, bankacilik ve otomotiv sektoriine iligkin olarak 6rnekler incelenmis olup
daha ¢ok otomotiv sektdrii lizerinde durularak bir inceleme yapilmistir.

Gida sektoriinde markalar, daha sade ve temiz bir goriiniim i¢in logo tasarimlarini yenilemistir. Bu
degisiklik saglikli ve dogal iiriin algisim gii¢lendirmeyi ayn1 zamanda dijital platformlarda daha net ve
etkili bir varlik sergilemeyi amaglamaktadir. Ornegin fast-food zincirlerinin logolarinda gordiigiimiiz
sadelestirme markalarin modern tiiketiciyle daha iyi iletisim kurmasma yardimer olmaktadir. Buna
yonelik olarak birkac¢ gida sektorii markasi dijital donilisiime uygun olarak logolarini giincellemistir.
One ¢ikan &rneklerden biri ise Burger King'dir. Sekil 2°de Burger King'in eski ve yeni logolart
goriilmektedir. Burger King'in 1999'dan 2021'e kadar kullanilan eski logosu kirmizi, sar1 ve mavi
renklerle dolu kismen {i¢ boyutlu bir tasarima sahiptir. Bu logo hamburgeri iki yarim yuvarlak seklinde
temsil eden klasik bir tasarim olarak goriilmektedir. Burger King 2021 yilinda eski ve ¢ok renkli
logosundan vazgecerek daha basit ve minimal bir tasarima doniis yapmistir. Bu yeni tasarim 90'larin
tasarimlarindan esinlenmis ve markay1 daha gercek, arzulanan ve lezzetli olarak konumlandirmay1
hedeflemistir. Bu degisiklik minimalizm ve nostaljinin logo tasariminda popiiler hale gelmesini
yansitan bir drnektir.

URGER  BURGER
KING  KING

Sekil 2. Burger King’in eski ve yenilenen marka logo gorseli (Bigumigu, 2023).

Burger King’in yenilenen logo tasariminda daha basit, diiz ve iki boyutlu bir tasarim kullanilmigtir. Bu
yeni logo, modern minimalizm ile retro hissi birlestirerek daha sicak ve samimi bir imaj sunmaktadir.
Burger King 2021'de yaptig1i logo giincellemesiyle, dijital doniigiimiin gerektirdigi minimalist
yaklagimlar1 benimseyerek dikkat ¢ekmistir. Bu giincelleme marka kimliginde énemli bir doniisiimii
temsil ederken ayn1 zamanda dijital ¢agin estetik ve iglevsel gerekliliklerine de uyum saglamaktadir.
Logo renk gecisleri ve golgeler olmadan tek renk kullanilarak olusturulmustur. Bu basitlik ise dijital
ekranlarda daha net ve etkili bir goriinim saglamaktadir. Yeni minimalist logoda Burger King'in temel
iiriinii olan hamburgeri 6n plana ¢ikarmaktadir. Logoda iki yarim ekmek arasinda yer alan hamburgeri
simgeleyen iki yuvarlak hat ile basitlestirilmis bir tasarim goriilmektedir. Yazi fontlarinda ise daha
yuvarlak hatlar ve kalinlik s6z konusudur. Boylece daha modern giincel bir goriiniim saglanmustir.
Burada marka mesajinin netligi s6z konusudur. Ayni zamanda yeni logo bir yandan Burger King'in
eski logosuna benzer bir tasarima sahiptir. Bu retro yaklagimin ise markanin koklii gecmigine bir
gonderme niteliginde oldugu diisiiniilmektedir.

swoet Bl sweetgreen

Sekil 3. Sweetgreen’in eski ve yenilenen marka logo gorseli (Pinterest, 2024).

Benzer sekilde Sweetgreen'in eski logosu markanin adimi yesil renkte ve basit bir yazi tipiyle
gosterilmektedir. Bu eski logo markanin temel degerlerini temsil etmektedir. Ancak gorsel olarak ¢ok
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basit nitelikte vurgulanmistir. Yenilenen logo ise daha 6zgiin ve tanmabilir bir yazi tipine sahiptir.
Yenilenen logoda daha parlak renkler ve daha net bir font kullanilarak markanin taze ve saglikl
yemek anlayisini yansitan bir kimlige biirlinmesi amaglanmustir.

Arastirma kapsaminda gida sektoriinde ele alinan bu iki 6rnek gida sektdriinde markalarin dijital
doniisliim siirecine nasil uyum sagladiklarini ve dijital cagda daha etkili bir varlik gosterebilmek i¢in
marka kimliklerini nasil yenilediklerini yansitmaktadir. Bu tlir degisiklikler veya giincellemeler
markalarin daha geng tiiketici tabanlaria ulagsmaya ve dijital ¢cagda gelismeye odaklanmalarinin bir
gostergesidir.

Bankacilik sektoriine iligkin giincellenen logo 6rneklerine baktigimizda genel gergevede bankalarin da
diger sektorlerde oldugu gibi dijital doniisiimii benimseyerek logolarini daha sade ve modern bir hale
getirdigi goriilmektedir. Bu degisiklik bankalarin dijital hizmetlere ve mobil bankaciliga olan
odaklarii yansitmaktadir. Ayrica giiven ve istikrar gibi bankacilik sektoriiniin temel degerlerini
modern bir sekilde ifade etmektedir. Bazi bankalar dijital doniisiime uyum saglamak ve cagin
gerekliliklerine cevap verebilmek igin logo tasarmmlarini giincellemistir. Ozellikle Umpqua Bank ve
Santander bu degisiklikleri gergeklestiren 6rnekler arasinda yer almaktadir. Bu markalarin logosunu
yenileme kararlar dijitallesme ve tiiketici beklentilerinin degisimiyle uyum saglama arzularini, giincel
trendlere duyarli olduklarini ve kendilerini stirekli olarak yenilediklerini gostermektedir.

Umpqua Bank'in eski logosuna bakildiginda geleneksel bir bankacilik imaj1 yansitarak klasik bir yazi
tipi ve siyah kare icerisinde beyaz agac¢ sembolil igeren bir tasarima sahiptir. Umpqua Bank Columbia
Bank ile birlesmesinin ardindan bu durumu marka kimligini yenileme firsat1 olarak gormiis ve yeni bir
logo tasarimina gegis yapmistir. Bu yeni tasarim her iki bankanmn koklerine saygi duyarken ayni
zamanda modern bir gorliiniim sunmay1 hedeflemistir.

UMPQUA BANK ﬁ UMPQUA BANK

Sekil 4. Umpqua Bank eski ve yenilenen marka logo gorseli (UnderConsideration, 2024).

Yeni logoda yukar1 dogru isaret eden oklar kullanilarak eski logoda yer alan agacin dallarin1 daha
soyut bir sekilde simgeleyen bir tasarim benimsenmistir. Bu yeni logo tasarimi daha modern bir
yapiya sahiptir. Glincellenen logoda ¢ok daha minimalist ve modern bir yaklagim benimsenmektedir.
Renkler daha sade, yaz tipi daha ¢agdas ve genel tasarim anlayisi olarak dijital ortamlar i¢in uygun
hale getirilmis oldugu goriilmektedir.

& Santander & Santander

Sekil 5. Santander Bank yenilenen marka logo gorseli (TransformMagazine, 2024).

Santander Bank’mn eski logosuna baktigimizda ise kirmizi bir yazi ve bir alev simgesi igermektedir.
Logo dijital ¢aga uygun olarak giincellenerek daha minimal bir goriiniim elde edilmistir. Santander
Bank’1n logosu basitlestirilerek daha modern ve erisilebilir bir goriiniim yakalanmistir. Logoda kirmizi
renk korunurken yazi tipi ve simge daha sade bir hale getirilmistir. Yenilenen logo daha sade ve
modern bir goriiniime sahiptir. Kirmizi rengin tonu daha mat hale getirilerek yazi tipi ve alev simgesi
basitlestirilmistir. Bu degisiklik ile dijital platformlarda daha etkili bir goriiniim saglayabilme
amaglanmaktadir.

This work is licensed under Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 International License @ @@ 87

BY NC



Journal of Communication Science Researches — IBAD, May 2024 Volume 4 Issue 2, p.78-96

Santander'in logo giincellemesinin temel nedenlerinden biri logonun kiiglik ekranlarda daha taninabilir
olmasidir. Bu amagla logo tasarimi daha belirgin hale getirerek yeniden gozden gegirilmistir. Ayrica
bankanin yeni serifsiz tipografisi ve gorsel igerigi de dijital platformlar ve mobil cihazlar igin
uyarlanmistir. Bu degisiklikler markanin modern bir imaj sunmasina yardime1 olmaktadir.

Dijital doniisiim odakli yenilenen logo tasarimlarinda minimalist yaklagimlar modern is diinyasimnin
gereksinimlerini karsilayan etkili bir yontem olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu yaklasim markalarin dijital
ortamda daha etkili bir varlik gdstermelerini, marka mesajlarini net bir sekilde iletmelerini ve genis bir
kitleye ulagsmalarin saglamaktadir. Minimalist logo tasarimlar1 teknolojiyle uyumlu, estetik ve islevsel
bir marka kimligi olugturmanin anahtar olarak diigiiniilmektedir.

Diger sektorlerde oldugu gibi otomotiv sektoriinde de bir¢ok iinlii marka logosunu daha diiz, sade ve
modern bir hale getirmistir. BMW, Volkswagen, Nissan gibi markalarin logo gilincellemelerindeki bu
durum dijitallesme ve elektrikli araclara gecis siirecinin bir yansimasi olarak goriilmektedir. Bu
minimalist logolar ayn1 zamanda teknolojik yenilik ve ¢evre dostu yaklasimlar1 vurgulamaktadir.

Otomotiv sektoriinden ilk 6rmegi ele aldigimizda BMW’nin marka kimligini ve ¢agin gerekliliklerini
yansitmak amaciyla logosunu dijital doniisiim odakli ve minimalist bir yaklasimla modernlestirerek
giincelledigini gormekteyiz. Yeni giincel logoda seffaf ve diiz bir tasarim benimsemistir. Dolayisiyla
bu durum markanin liiks ve teknoloji odakli imajin1 gii¢lendirmektedir.

Sekil 6. BMW’nin eski ve yenilenen marka logo gorseli (Pinterest 2024).

Bu giincellenen logo degisikligi otomotiv sektoriinde dijitallesme ve marka yenilenmesinin 6nemli bir
ormegi olarak dikkat ¢ekmektedir. BMW'nin yeni logosu markanin tarihsel mirasini1 korurken daha
sade ve modern bir goriiniim kazandirmistir. Giincel logoda daha sade renk paleti ve tasarim s6z
konusudur. Yeni logoda daha az golgelendirme ve 3 boyut efekti azaltilarak diiz ve sade bir goriiniime
gecis yapilmistir. Bu durum ise dijital platformlarda ve mobil cihazlar gibi kiiciik ekranlarda daha net
ve etkili bir gorlinim saglayan bir unsurdur. Bu baglamda ayni zamanda bir dijital uyumluluk s6z
konusudur. Logonun dijital platformlarda daha temiz ve anlasilir olmasi kullanici deneyimini
iyilestirici bir etkendir. Logodan siyah ¢ergevenin kaldirilmasi logo tasarimini daha agik ve hafif hale
getirmistir. Bu degisiklik logo tasariminda modernlik ve geffaflik hissini artirmistir. Marka mesajinin
netligi baglaminda yeni logo, BMW'in liikks ve yenilik¢i kimligini daha net bir sekilde yansitmaktadir.
Logoda ele alinan sadelik ile markanin kalitesinin ve prestijinin 6ne ¢ikarilmasi s6z konusudur.

Arastirma kapsaminda ele alinan diger otomotiv sektoriine yonelik markalar Renault ve Opel’dir.
Logo tasarimlarinda yasanan bu giincellemeler markalarin modern tiiketiciye hitap etme ¢abalarmin ve
dijital cagin estetik gerekliliklerine uyum saglama ¢aligmalarimin bir gostergesidir.
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Sekil 7. Opel’in eski ve yenilenen marka logo gorseli (Oggusto, 2023).

Opel eski logosunda kalin gergeveli cember i¢cinde Opel’in ikonik amblemi olan kalin bir z” isaretini
animsatan simsek veya yildirim anlaminda kullanilan ‘Blitz’ sekli goriilmektedir. Yeni logosunda
cizgiler daha ince ve basittir. Opel'in logo giincellemesi elektrikli ve dijital bir ¢aga girigin bir pargasi
olarak marka kimligini daha diiz, sade ve akic1 bir hale getirmistir. Yeni logo gelecege yonelik bir
vizyonu ve g¢evre dostu teknolojilere olan baglilig1 simgelemekle birlikte markanin cagdas tiiketicilere
ve degisen pazar dinamiklerine uyum saglama ¢abasinin bir gostergesi niteligindedir. Bu konuya
yonelik olarak Opel CEO’su Florian Huettl “Bizim Blitz imiz her zamankinden daha amaca uygun.
Sadece yenilik¢iligin ve mobilitenin demokratiklesmesine olan baghligimizi sembolize etmekle
kalmiyor, aymi zamanda 2028 yiuma kadar Avrupa’da tamamen elektrikli bir marka olma
taahhiidiimiizii de aktariyor” seklinde agiklama yaparak elektrikli araglari vurgulamis ve yeni ¢aga
uygun logo tasarimlarini tanitmistir (Bigumigu, 2023). Bu ¢ergevede Opel’in elektrikle iligkilendirilen
yeni amblem/logosu elektrikli otomobil cagma yaklagimini benimseyen ideal simge olarak
goriilmektedir.

RENAULT

Sekil 8. Renault’un eski ve yenilenen marka logo gorseli (Oggusto, 2023).

Renault’un eski logosunda daire icine alinmis, kalin ve golgeli ‘Renault’ yazisi yer almaktadir. Yeni
logosunda daha geometrik, golgelerin kaldirilmasi sonucunda daha basit bir goriiniim kazanmustir.
Renault logosunu giincellerken basit, geometrik bir tasarim stiline gecis yapmistir. Yeni ambleminde
cift cizgiler bir arabanin yoldaki tekerleklerini sembolize ediyor gibi goriiniirken ¢izgilerin kullanimi
derinlik yaratmaktadir. Boylece modern logoya bir siireklilik ve yon kazandirilmistir. Bu tasarim
markanin teknolojik olarak ileri ve dinamik bir imajim1 yansitirken ayni zamanda minimalist bir
gOriiniim sunmaktadir. Her iki markanin da logo gilincellemeleri otomotiv endiistrisindeki teknolojik
yeniliklerle uyumlu hale gelmeyi hedeflediginin bir gostergesidir.

Elektrikli araglar ve siirdiiriilebilirlik konularindaki gelismeler bu yeni logolarin tasarimina yon
vermistir. Yenilenen logolar dijital platformlar ve mobil cihazlar i¢in uyumlu hale getirilmis tasarimlar
sunmaktadir. Bu logolar her iki markanin da teknolojik yeniliklere ve elektrikli araglarin yiikselisine
odaklandigin1 gosterirken ayni zamanda minimal ve modern tasarimlar yenilik¢i ve ileriye doniik bir
yaklasgimin gostergesidir. Yenilenen logolar cevresel siirdiiriilebilirlige daha fazla vurgu yaparak
cevreci, ¢evre dostu bir imaj ve siirdiiriilebilir gelecege olan taahhiitlerini yansitmaktadir. Minimal
tasarimlar markayla etkilesimi ve daha genis bir kitleye hitap edilmesini kolaylastirir. Boylece daha
anlagilir ve akilda kalic1 logolar miisterilerle daha giiclii bir bag kurmay1 saglamaktadir.
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Benzer sekilde otomotiv sektoriinde Kia, Dacia, Peugeot ve Honda gibi markalarin logolarini dijital
doniisiim, teknoloji ve elektrikli otomobil ¢agma uygun olarak minimal bir sekilde giincellemeleri
endiistrinin hizla degisen yiiziine ve markalarin ¢agdas tiiketici beklentilerine uyum sagladigini
gostermektedir. Sade ve anlagilir tasarimlar, markalarin modern ve zamansiz bir alg1 yaratmasina
yardimc1 olmaktadir. Aym1 zamanda yenilik¢i ve cagdas tasarimlar artan rekabet ortaminda bu
markalara one ¢ikma avantaji saglayici bir etkendir.

LT

PREVIOUS LOGO NEW LOGO

Sekil 9. Kia’nin eski ve yenilenen marka logo gorseli (Oggusto, 2023).

Kia’nin eski logosu koyu kirmiz1 bir oval i¢inde kalin harflerle ‘KIA’ yazisim icermektedir. Yeni
logoda ise daha stilize ve baglantili harflerle daha modern bir goriiniim yakalanmistir. Renk ve sekil
acisindan daha basit bir tasarim yansitilmigtir. Giincellenen logonun ritmik, yukari yonli, birbiri ile
baglantili kesintisiz ¢izgileri Kia’nin kararliligini ve markanin yiikselen hirsin1 yansitirken, yazinin
simetrisi ise Kia’nin kendine gilivenini temsil etmektedir. Kia’nin logosu diger markalara goére daha
fazla degisiklik igermektedir. Diger otomotiv markalarinda ufak degisikliklerle giincellenen logolarin
aksine Kia’nin logosunda renk, tipografi ve sekilsel anlamda daha fazla yenilenmeye gidilmistir.
Ornegin Kia yazisinin diginda bulunan halka kaldirilmis ve ‘Kia’ yazisinda daha 6zgiin, el yazist
seklinde hafif yatay duran birbiri ile baglantili karakterler kullanmilmistir. Kia yeni logosunu Giiney
Kore’deki Incheon kentinde dronlar esliginde gorsel bir solen ile tanitmigtir. Yeni logonun ‘simetri’,
‘ritim’ ve ‘yiikselis’ anlamlarim ifade eden ii¢ ana unsurdan olusturuldugu ifade edilmistir. Yeni logo
ile birlikte Kianin yeni slogani “Movement that inspires” (Ilham veren hareket) olarak
giincellenmistir (Demiréren, 2021).

—

Sekil 10. Dacia’nin eski ve yenilenen marka logo gorseli (ChipOnline, 2021).

Dacia markas1 dijitallesmeyle birlikte otomotiv sektoriinii etkisi altina alan yeniden markalagsma veya
markalarin gilincellenmesi akimina katilarak bu dogrultuda logosunu ve kurumsal kimligini
yenilemistir. Dacia’nin eski logosunda marka ismi kalin ve blok harflerle yazilmig olarak tasarlandigi
goriilmektedir. Dacia'nin yeni logosu orijinallik, saglamlik ve sadelik degerlerini yansitmaktadir. Yeni
logoda yaz1 daha stilize edilerek daha modern harflerle yeniden tasarlanmis, kullanilan haki yesili ile
markanin dogaya olan yakinlig1 anlatilmistir. Logo giinlimiize daha uygun modern ¢agdas bir ¢izgide
goriinmektedir. Logoda harflerde kullanilan geometrik ¢izgiler mekanik bir hareket hissi vermektedir.
“Yeni logoda birbirlerinin ters goriintiileri olan ‘D’ ve ‘C’ harflerinin sekli degistirilerek markanin
kompakt ve zeki ruhu én plana ¢ikarilmak istenmistir” (ChipOnline, Dacia Logosunu Degistirdi: Iste
Yeni Dacia Logosu, 2021).
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PEUGEOT

2010 2021

Sekil 11. Peugeot’un eski ve yenilenen marka logo gorseli (Bigumigu, 2023).

Peugeot’un eski logosu temel olarak aslan kiikreyerek ayakta duran, saglamlig1 ¢agristirmak i¢in metal
gbrliiniimlii bir aslan figiiriinden olugsmaktadir. Sekil basit ancak dis hattinda desteklenen kontur
cizgileri ile sert bir goriiniimdedir. 2010 yilinda Peugeot logosu bir kez daha yenileyerek 2 boyutlu
tasarimdan o donemin popiiler sitili olan 3 boyutlu tasarim olarak degistirilmistir (Zhang ve digerleri,
2017, s. 275). Peugeot’un eski logosu aslan figiirii iceren karmagsik ve ayrintili bir logo olarak
goriinmektedir. Yeni logosunda aslan figiirii daha stilize edilerek basitlestirilmistir. Marka yeni
logosunda giicli ve kuvveti yansitan aslanin yiiziine odaklanmaktadir. Aslanin tamami yerine yalnizca
iist (bas) kismu1 ele alinmistir. Yenilenen logoda genel olarak daha modern ve minimalist bir tasarim
anlayis1 baskindir. Prestije 6nem veren miisterileri hedef kitlesine alan Peugeot yeni logosunu da bu
cergevede gilincellemistir.

\/

2000 2024

Sekil 12. Honda’nin eski ve yenilenen marka logo gorseli (BrandMap, 2024).

Honda eski logosunu kaln ve goélgeli ‘H’ harfi olusturmaktadir. Honda'nin yeni logosu biiyiik bir
degisimden gegmemistir ancak birgok otomotiv markasinin gilincellemesinde oldugu gibi golgeler
kaldirilmis daha modern ve ¢agdas ¢izgilerle giincel bir yenileme yapilmistir. CES'te sunulan yeni
modellerden 6zellikle elektrikli araglarda Honda'nin yeni bir logo kullanmasi dikkat ¢ekmistir. Honda
yetkilileri kullanilan logonun bundan sonra Honda doniisiimiiniin bir simgesi olarak c¢evresindeki
dikdortgenden armmig ve uzanmis iki elin siliieti seklinde goriinen H harfinin kullanilacagini
aciklamistir (BrandMap, 2024).

N\ /\

NISSAN | NISSAN

Sekil 13. Nissan’1n eski ve yenilenen marka logo gorseli (ChipOnline, 2021)
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Nissan markasi da 2020 yilinda logosunu ¢agimiza uygun olarak yenilemistir. Nissan’m eski logosu
daha geleneksel dairesel arka plan iizerinde kalin bir sekilde sans-serif tipografili ‘Nissan’ yazisini
icermektedir. Yeni logo daha ince, sade ¢izgilerle ve minimalist bir tasarimla giincellenmistir. Logo
tasariminda dairesel arka plan daha ince ve sik hale getirildigi goriilmektedir. Soézer’e (2023) gore
yenilenen logo tasarimi, Nissan’1n elektrifikasyon ve otonom siiriis gibi giincel trendlere odaklanan bir
vizyon ortaya koymaktadir. Basitlestirilmis olan daire ve grafiksel bir tasarim sunan yeni logo,
markanin siirdiiriilebilirlik, baglantili mobilite ve ileri teknolojilere olan ydnelimini géstermektedir.
Benzer sekilde enerjik ve dinamik bir gorliniim yansitarak markani modern, geng ve dinamik tiiketici
kitlesine ulasmay1 hedeflemektedir.

Sekil 14. Volkswagen’in eski ve yenilenen marka logo gorseli (Oggusto, 2023).

Volkswagen’in eski ve yeni logolarmi kiyasladigimizda Volkswagen’in eski logosunun 3 boyutlu
gorlinlime sahip oldugu gorilmektedir. “VW’ harflerinin i¢ ice gectigi detayli bir logo karsimiza
¢ikmaktadir. Yeni logo ise daha diiz, basit ve 2 boyutlu bir tasarim anlayisindadir. Ayni sekilde
renklerde daha gdlgesiz ve daha nettir. Renkte ise belirgin olarak ton degisikligi gdze ¢arpmaktadir.
Yeni logoda daha koyu bir mavi tonu tercih edilmistir. Volkswagen'in logosundaki degisiklik ayni
zamanda markanmn kendini yeniden konumlandirma ¢abasinin bir pargasidir. Ozellikle emisyon
sorununa iligkin olumsuz haberlerin sonrasinda markanin imajim tazelemek ve giivenilirlik, seffaflik
gibi degerlere vurgu yapma amaciyla boyle bir adim atmasi s6z konusu olmaktadir. Yeni logo yeni bir
baslangicin ve marka degerlerindeki evrimin mesaji niteligindedir. Degisen logo tasarimina yonelik
olarak ise Volkswagen bas tasarimcisi Klaus Bischoff logonun tasarimiyla ilgili olarak “Bu yeniden
tasarimdaki kisisel amacim, Volkswagen markasina yeni bir hafiflik getiren W’yi havada tutmakt.
Elbette bu yeni marka, Volkswagen’i dijital ¢caga da tasiyor ve klasik logomuzu cihazlarda ve
uygulamalarda dijital olarak kolayca goriintiilenebilen bir ticari markaya doniistiiriiyor” seklinde
aciklama yaparak markanin dijital teknolojilere yonelik dijital uyumlulugunun 6n plana alindigim
vurgulamaktadir (Sozer, 2023). Diger bir agidan ise miisteri iligkileri ve erisilebilirlik baglaminda bu
yenilenen logo tasarimlari miisteri iliskileri ve marka erigilebilirligi agisindan da 6nemlidir. Daha basit
ve anlagilir bir logo tiiketicilerin markayla daha kolay bir bag kurmasim saglayabilir bir unsurdur.
Ayrica dijital ortamlarda daha kolay kullanilabilir olmasi sosyal medya ve mobil uygulamalarda
markanin daha tutarli ve etkili bir sekilde temsil edilmesine olanak tanimaktadir.

Tiim logolar degerlendirildiginde giincellenen logolar genellikle daha basit, net ve dijital ortamlarda
kullanimi kolay 6zellikler tasimaktadir. Renkler daha diiz ve tipografi daha sade hale getirilmistir. Bu
degisiklikler markalarin dijitallesen diinyaya uyum saglama ve modern bir gériinim sunma ¢abasini
yansitmaktadir. Bu baglamda arastirma kapsaminda dijitallesmeyle birlikte giincellenen marka logolar
incelendiginde 6ne ¢ikan temalar veya kavramlar; dijital ¢agda marka kimligi: miisteri iliskileri ve
erigilebilirlik: cevresel siirdiiriilebilirlik: marka degerlerinin yeniden tanimlanmasi: minimalizmin
ylikselisi olarak one ¢ikmaktadir. Buna yonelik olusturulan kelime bulutu asagida gosterilmistir.
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Marka Degerlerinin Yeniden Tanimlanmasi

Miisteri iliskileri ve Erisilebilirlik

Minimalizmin Yukselisi

Sekil 15. Giincellenen marka logolarinda 6ne ¢ikan temalari igeren kelime bulutu

Dijital doniisiim stirecinde logo giincellemeleri, markalarin marka kimligini giiclendirme, modern
tiikketiciye ulasma ve rekabetci bir avantaj elde etme firsati sunmaktadir. Bu slirecte arastirma
kapsaminda markalara bir yol haritasi niteliginde 6neriler sunulmustur;

e Hedef Belirleme Siireci: Dijital doniisiim siirecinde dncelikle hedefler belirlenmelidir. Ornek
olarak, bu hedefler marka algisin1 giiclendirme, daha gen¢ bir kitleye ulagma, teknolojik
yenilikleri vurgulama gibi hedefler olabilir.

o Arastirma ve Analiz Siireci: Mevcut marka kimligini ve logo tasarimini detayli bir sekilde
analiz edilmeli, tiiketici algisi, sektor trendleri ve rakip markalarn stratejileri géz Oniinde
bulundurulmalidir.

o Strateji Olusturma: Belirlenen hedeflere yonelik bir strateji gelistirilmelidir. Logo tasariminda
kullanilacak renkler, sekiller ve fontlar konusunda net kararlar alinmali, minimalist ve modern
bir tasarimin dijital platformlarda daha etkili oldugu bilinmelidir.

e Tasarum Siireci: Profesyonel bir tasarim ekibiyle calisilarak yeni logo tasarimini
olusturulmalidir.

o  Uygulama ve Yayginlastirma: Yeni logo tasarimlar dijital platformlarda ve marka
materyallerinde kullanilmali, giincellenmis marka kimligi tiiketicilere duyurularak markanin
dijital varlhigi giiclendirilmelidir.

e  Geribildirim ve Siirekli Lyilestirme: Dijital doniisiim siireci devam eden bir siiregtir. Marka ve
logonun dijital ¢agin gereksinimlerine uygun oldugundan emin olmak igin geribildirimler
sonucunda iyilestirmeler ve revizeler yapilmalidir.

e  Minimalizme Onem Verme: Dijital ortamda etkili olmak icin logonun minimalist ve basit
olmasina O6zen gosterilmelidir. Cagin gereksinimlerine uygun olarak karmasik tasarimlar
yerine daha sade ve anlagilir bir logo tercih edilmelidir.

e Dijital Uyumlulugu Géz Oniinde Bulundurma: Yeni logo tasarimmizin dijital platformlarda ve
mobil cihazlarda etkili bir sekilde goriinebilmesi i¢in uygun boyutlandirma ve renk se¢imi gibi
faktorlere dikkat edilmelidir.

e Renk Se¢imi: Renklerin marka algisin1 etkilemektedir. Renklerin duygusal ve psikolojik
etkilerini degerlendirerek marka ile uyumlu renkler secilmelidir. Ornek olarak gen¢ ve
dinamik bir markanin canli renkler ve modern bir tasarim tercih etmesi dogru bir karar
olacaktir.

Arastirma kapsaminda yapilan bu Oneriler ile markalarm dijital doniisim siirecinde logo
yenilemelerini basarili bir sekilde yonetmelerine yardimer olabilecegi diisiiniilmektedir. Bu baglamda
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dijital platformlarda etkili bir varlik olusturmak ve modern tiiketicilerle daha giiglii bir bag kurmak
icin logo tasariminin marka stratejisinin ayrilmaz bir pargast oldugu unutulmamalidir.

SONUC

Arastirmada markalarin logo tasarimlarim dijital doniisiime uygun olarak yenilemesi ve gilincellemesi
cagimizin en Onemli pazarlama ve marka yonetimi trendlerinden biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu
yenileme siireci markalarin dijitallesen diinyada stirdiirtilebilirligini ve rekabet gliciinii artirma amacin
tagimaktadir. Dijital doniistim markalar i¢in sadece teknolojik bir adaptasyon degil ayn1 zamanda
gorsel iletisim stratejilerini ve marka kimligini de yeniden sekillendirme firsati sunmaktadir.
Giliniimiizde tiiketicilerin biiylik bir ¢cogunlugu dijital ortamlarda zaman gecirmekte ve bu ortamlar
iizerinden markalarla etkilesimde bulunmaktadir. Bu durum markalarin logolarmin dijital platformlara
uygun, kolay algilanabilir ve hatirlanabilir olmasini zorunlu kilmaktadir. Minimalist tasarim trendleri
net ve basit hatlar, mobil cihazlarda ve sosyal medya platformlarinda etkili goriiniim logo tasariminda
On plana ¢ikan unsurlardir.

Ote yandan dijital doniisiim siirecinde markalarin kendilerine &zgii hikayelerini ve degerlerini
korumalar da biiyiik 6nem tagimaktadir. Logo yenileme siireci markanin koklii degerlerini modern ve
yenilik¢i bir tasarimla harmanlamay1 gerektirmektedir. Bu siiregte markanin tarihini, kiiltiiriinii ve
kimligini yansitan oOgelerin korunmasi tiiketicilerle duygusal bagin siirdiiriilmesine katkida
bulunmaktadir. Ayrica dijital doniisiimle birlikte siirdiiriilebilirlik ve ¢evre bilinci gibi kiiresel degerler
de logo tasarimlarinda kendini géstermeye baslamistir. Yesil pazarlama ve ekolojik sorumluluk bilinci
logo tasariminda kullanilan renklerden, materyallerden ve mesajlardan anlasilabilir hale gelmektedir.
Cesitli sektorlerdeki markalarin logo tasarimlarmda gozlenen minimalist yaklasim dijital doniisiim
stirecinin dogal bir sonucu olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Bu giincellemeler markalarin dijital cagda
rekabet edebilirligini artirirken ayn1 zamanda tiiketiciyle daha etkili bir iletisim kurmalarim
saglamaktadir. Minimalist logo tasarimlar1 teknolojik gelismelerle uyumlu, kullanici deneyimine
odakli ve marka kimligini gii¢lendirici bir rol oynamaktadir. Bu trendin gelecekte de devam etmesi
beklenmektedir. Ciinkii markalar dijitallesen diinyada kendilerini siirekli olarak yenilemek
zorundadirlar.

Minimalizm son yillarda popiiler hale gelen bir trend olmustur. Biiyiikk markalarim bu yonde adim
atmalar1 minimalizmin sadece bir tasarim tercihi olmanin Gtesinde bir iletisim stratejisi haline
geldigini gostermektedir. Azalan ¢izgiler ve renkler markalarin daha modern ve zamansiz bir
goriinlime kavugmasini saglamaktadir.

Markalarin giincellenmis logolari, siirdiiriilebilirlik, teknoloji ve dijital doniisiim gibi 6nemli mesajlar
iletmektedir. Daha minimalist tasarimlar markalarin modern ve gelecege doniik bir vizyonu oldugunu
vurgulamaktadir ve tiiketicilere daha net bir mesaj iletmektedir. Logo gilincellemelerinin nedenleri
arasinda dijital uyum, kullanic1 deneyimi yakalama, marka mesajini net iletebilme, algilanir olma,
kolay anlasilabilme, giinceli yakalayabilme gibi nedenler olusturmaktadir. Tiim sektorlerde gozlenen
bu glincellemeler markalarin mobil uygulamalar, sosyal medya ve diger dijital platformlarda daha iyi
goriinmesini ve dijital uyum yakalamasii saglamaktadir.

Aragtirmada ele alinan logolarin her birindeki degisim, markalarin dijital ¢aga ve degisen tiiketici
beklentilerine nasil uyum sagladiklarin1 gostermektedir. Genel olarak bu yenilenme hareketi, daha
basit, daha net ve dijital ortamlarda daha etkili kullanilabilir logolara dogru bir egilimi yansitmaktadir.
Minimalist logo tasarimlar teknolojik gelismelerle uyumlu, kullanici deneyimine odakli ve marka
kimligini gili¢lendirici bir rol oynamaktadir. Otomotiv sektoriindeki giincellenen logolarindaki
degisimler bir gorsel degisiklikten daha fazlasini temsil etmektedir. Bu durum markalarin dijital ¢agin
gerekliliklerine, elektrikli araglarin yiikselisine ve tiiketici beklentilerinin degisimine uyum saglama
isteklerinin bir gostergesidir. Elektrikli araglar giderek daha popiiler hale geldik¢e otomotiv markalar
cevresel siirdiiriilebilirlige daha fazla vurgu yapmaktadir.

Markalarin logo tasarimlarini dijital doniisiime uygun olarak yenilemeleri, ¢agin gerekliliklerine uyum
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saglamak ve marka degerlerini giincel tutmak i¢in kritik bir adimdir. Bu siireg, teknolojik gelismelere
adaptasyonun yani sira, tiiketici davranislarindaki degisimleri ve pazarlama trendlerini de dikkate
almalidir. Markalar logo tasarimlarimi giincellerken hem estetik ve islevsel gereklilikleri hem de marka
kimliginin 6ziinii korumay1 hedeflemelidir. Sonug olarak dijital doniisiimle uyumlu logo tasarimlari,
markalarin modern pazarlama ortaminda goriiniir ve etkili olmalarin1 saglayacak ve marka sadakatini
giiclendirecek stratejik araglar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu siire¢ markalarin gelecekteki basarisinin
temel taslarindan biri olmaya devam edecektir. Bu ¢alismanin gida, bankacilik, otomotiv gibi tiim
sektorlerin marka kimligi ve logolarmi dijital ¢aga uygun dijital doniisiim odakli giincellemeleri
noktasinda referans niteligi tagiyacagi diisiiniilmektedir.
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Oz

Bu calisma Tiitkiye Cumbhuriyeti’nin kurulusunun 100. yili ve kutlamalarinin
ulusal basina nasil yansidigini ele almaktadir. Kurulusundan bu yana gecen yiiz
yillik siire¢ i¢inde tartisma odagi ve miicadele alami héline gelen cumhuriyet
olgusunun farkli diisiinsel zemin ve degerlere sahip ulusal gazetelerin manset ve
ilk sayfalarindaki yansimasinin gosterilmesi amaglanmaktadir. Bu amagla on iki
gazete secilmistir. Secilen gazeteler sol/laik, sag/muhafazakdr ve merkez
sag/liberal seklinde dortlii gruplarda tasnif edilmistir. Her bir grubun
cumhuriyet’in kurulusuyla ilgili haberleri gorsel ve yazili unsurlar agisindan
analiz edilmistir. incelenen gazete niishalar1 29 Ekim 2023 tarihli Cumhuriyet
Bayrami’nin bir sonraki giiniine, 30 Ekim 2023 tarihine aittir. Yontem olarak
icerik, soOylem ve elestirel sOylem analizi kullamlmis ve elde edilen
veriler/bulgular karsilagtirilarak tasnife uygunlugu arastirilmistir. Arastirma
sonucunu kisaca iki baglikta ele almak miimkiindiir. Birincisi, ideolojik hareket
edildigine yonelik analiz sonuglarina gore yapilan tasnife biiylik oranda uygunluk
saptanmugtir. Ikincisi, farkli ideolojik tasniflerin Cumhuriyet’i sahiplenme ve yer
kapma miicadelesine doniistiirdiigii goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Gazete, Cumhuriyet, Sol, Laik, Sag, Muhafazakar, Merkez
Sag, Anaakim, 100. Yil.

Abstract

This study focuses on the centennial anniversary of the Republic of Tiirkiye and
examines how the celebrations were reflected in the national press. The aim is to
demonstrate the representation of the republic phenomenon, which has become a
subject of debate and struggle over the hundred-year period since its
establishment, in the headlines and front pages of national newspapers with
different ideological backgrounds and values. For this purpose, twelve
newspapers have been selected and classified into four groups: left/secular,
right/conservative, and center-right/liberal. The news related to the establishment
of the republic for each group has been analyzed in terms of visual and written
elements. The examined newspaper copies belong to the day after the Republic
Day, dated October 30, 2023. Content, discourse, and critical discourse analysis
methods have been employed as the research methodology, and the obtained
data/findings have been compared to investigate conformity with the
classification. The research results can be briefly summarized in two main points.
Firstly, there is a significant conformity with the classification based on the
analysis results indicating ideological orientation. Secondly, it is observed that
different ideological classifications have turned the ownership and positioning of
the republic into a struggle.

Keywords: Media, Newspaper, Republic, Left, Secular, Right, Conservative,
Center-Right, Mainstream, 100th Year.

@O 97

BY NC


https://orcid.org/0000-0002-7145-5788

Journal of Communication Science Researches — IBAD, May 2024 Volume 4 Issue 2, p.97-133

GIRIS

Tiirkiye Cumbhuriyeti kuruldugu 1923 yilindan bugiine 6zellikle iki karsit goriisiin miicadele alani
olagelmistir. Bu goriislerden 1ilki, Cumhuriyet’i kuran kadrolarca benimsenen ve Osmanl
Imparatorlugu’nun yerine kurulan iilkenin siyasetine yon veren goriistiir. ilk baslarda pozitivizmin
etkisinde olan ve daha sonralar sol/laik olarak konumlanan bu goriis (Baykal, 2022, s. 119), gelenek
ve dini anlayisin yerine ikame ettigi Batic1 ve modernlesmeci kimligiyle 6ne ¢ikmaktadir. Bu yoniiyle
s0z konusu anlayis1 sekiiler olarak tanimlamak da miimkiindiir (Narl, 2007, s. 23-32). Kars1 tarafta
konumlanan diger gorils ise gelenefe yaslanarak var olmaya ¢aligan sag/muhafazakar' kesimdir
(Karpat, 2015, s. 25). Sag/muhafazakar kesim her ne kadar kendi i¢inde dindarligi ve milliyet¢iligi
ayr1 ayr1 One ¢ikaran farkliliklar gosterse de ekseri goriiste yerel ve milli degerler belirleyicidir (Bora,
2003, s. 7). Bunlarin yaninda, Cumhuriyet’in ilk yillarinda hem teorik hem de pratikte net karsiligi
yokmus gibi gdriinen ama zamanla bu iki u¢ arasinda konumlanan bir kesim daha bulunmaktadir. Bir
anlamda sol/laik ve sag/muhafazakar kesimin arasina girerek merkez sag olarak adlandirilan bu
kesimin, Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra, dzellikle de 1950’lerle birlikte islerlik kazanan ¢ok partili
stirecte Demokrat Parti lizerinden goriiniir hale geldigini sOylemek miimkiindiir (Mert, 2006, s. 314).
Diger bir deyisle, merkez sag, ikinci Diinya Savasi sonrasinda Cift Kutuplu olarak adlandirilan
diinyada konjonktiirel olarak Amerika Birlesik Devletleri’nin liderliginde sekillenen liberal-kapitalist
blokun Tiirkiye’deki yansimasidir (Kogak, 2013, s. 591). Sol/laik ve sag/muhafazakar arasindaki
merkez sag/liberal anlayisin, temelde Batici, modernlesmeci ve Kemalist olmakla birlikte, ¢ikar s6z
konusu oldugunda dini, milli ve yerel degerleri yok saymadig1 goriilmektedir. Pragmatist hareket eden
bu kesim sol/laik diisiinceye goz kirpmanin yaninda bir¢ok acidan sag/muhafazakarliga kayan eklektik
ve paradoksal 6zellige sahiptir (Aktash, 2011, s. 150-152). Tiirkiye’de merkez sag olarak tanimlanan
medya, literatiirde anaakim/liberal medyaya karsilik gelmektedir. Anaakim medya mevcut sistemle
uyumlu ¢alisarak onu desteklemekte ve bir anlamda ona mesruiyet kazandirmaktadir (Uniir & Apak,
2021, s. 14). Diinyanin bir¢ok yerinde oldugu gibi Tiirkiye’de de buradaki {i¢ anlayisi temsilen
sOylemleri farkli yogunlukta faaliyet gdsteren medya kuruluslari bulunmaktadir. Bu ¢alismanin
amaclaridan biri de s6zii edilen yogunlugun ortaya ¢ikarilmasidir.

Giris ve Sonug hari¢ {i¢c boliimden olusan calismanin birinci boliimii ikiye ayrilmaktadir. Ik kistmda
caligmanin metodolojik c¢ercevesi olusturulmaya calisilmistir. Bu baglamda arastirmanin amaci,
sorunsallagtirilmasi, 6rneklemi, smirliliklar agiklanmistir. Bu bdliimde ayrica medya ve ideoloji
iliskisi iizerinde durulmustur. ikinci kisimda ise arastirmada kullanilan icerik ve sdylem analizi
yontemlerinin kavramsal cergevesi c¢izilmistir. Bu yoOntemlerin literatiiriine deginilerek caligmanin
hangi yaklasima daha yakin oldugu ortaya koyulmaya calisilmistir. ikinci béliimde, ilk &nce
Tiirkiye’deki ulusal gazeteler arasinda yer alan ve yukarida kisaca 6zetlenen ii¢ kesimi temsil eden ve
daha once tespit edilen on iki gazete kendi tasnif gruplan igerisinde alfabetik olarak siralanmistir.
Daha sonra bu gazetelerin 30 Ekim 2023 tarihli niishalarinin ilk sayfasi ¢alisma kapsamina almarak

! Tanzimat ile birlikte Tiirkiye’deki Aydinlanma ve Batililagma siirecinde Fransa drnek alinmistir (Sleman, 2021,
s. 3). Bu durum Kkiiltiirel, bilimsel, sanatsal, biirokratik, askeri, sosyal, siyasi ve egitim alanlariin yaninda
kavramsal bakista ve kurumsallagma asamalarinda Fransiz etkisi anlamina da gelen “Frankofoni” (Can, 2013, s.
78) hareket etmeyi Oncelemistir. Sag/muhafazakarlik teriminin anlami ve kati laiklik anlayist bunun tipik
orneklerindendir. Ingiltere‘de anlam bakimindan ve kamusal acidan itibarli karsihigi  bulunan
sag/muhafazakarlik, dogum yeri Fransa’da asagilayici bir kavrama doniismiistiir (Beneton, 1991, s. 7-9). Bu
doniisim esnasinda kavramin anlamimin olugsmasinda “gericilik”, “devrim karsithgr”, “yenilige kapalilik” ve
“statiiko yanlilig1” gibi olumsuz nitelendirmeler belirleyicidir. Frankofoni bakig/anlayis burada devreye girmis
ve Osmanli’nin son dénemlerine dogru etkisini arttirmistir. Ayni bakig/anlayis cumhuriyetin kurulusuyla birlikte
Tiirkiye’nin entelektiiel faaliyetlerine yon verme ayricaligimi elinde bulunduran (va da gegiren) Batict ve
dolayistyla sol/laik egilimdir. Bu egilim sag/muhafazakarlik kavramini sagcilik, gelenekgilik ve din (Islam) ile
iliskilendirerek ilerleme ve gelisme agisindan her ii¢ kavrama dair olumsuz bir anlamsal derinlik olusturmustur
(Subasi, 2023, s. 136-145). Zira modernitenin ilerleme ve gelisme anlayisinda kose taslarindan biri olarak
addedilen Fransiz Devrimi’nde devrime karsi olan kral yanlilar1 sagci/sag/muhafazakar olarak nitelendirilmistir.
Aymi kategorizasyon Osmanli Imparatorlugu-Tiirkiye Cumhuriyeti baglaminda “gelenek yanhlari”, ya da
“devrim karsitlar1” ile “modernlesmeciler” veya “devrimciler” seklinde yapilmistir (Altintop, 2023b, s. 267). Bu
anlayisa gore sag/muhafazakarlik gelenek¢i olmanin yaninda yenilige ve dolayisiyla ilerleme ile gelismeye
diismanliktir.
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sdylem ve icerik analizine tabi tutulmustur. Ugiincii béliimde calismaya dahil edilen gazetelerin ilk
sayfa ve mangetlerinin bir Onceki boliimde yapilan analizleri sonucunda elde edilen bulgular
stralanmistir. Sonug boliimiinde ise bulgulardan yola ¢ikilarak gazetelerin konuya nasil yaklagtig
yorumlanmig ve genel bir degerlendirme yapilmistir.

Birebir ayn1 olmamakla birlikte farkli konulara yonelik farkli diisiinsel zeminlere sahip ulusal
gazetelerin karsilastirmali yapilan analizlerine bakildiginda konunun/haberin salt sunumundan ziyade
ideolojik yaklasimin 6ne ¢iktign goriilmektedir. Ornegin Sozcli gazetesinin siyasi partilere
yaklasimiyla ilgili haberlerine yonelik bir ¢alismada (Yalginkaya, 2022) sol/laik parti olan Cumhuriyet
Halk Partisi’ne diger partilerden daha fazla yer verdigi anlasilmaktadir. Suriye’deki i¢ savasin ulusal
basinda nasil yansitildigina yonelik bir aragtirmada ise (Ongun, 2014) Hiirriyet gazetesinin haberlerde
“milliyetci/ulusalci”, Bir Giin gazetesinin ise “sol/sosyalist” bir dil kullandig1 ortaya ¢ikmaktadir. Bu
durum segimlerle ilgili haberlere yonelik iki ayri arastirmada daha nettir. Ik arastirmada (Arklan &
Rengber, 2018) Sozcii gazetesi sol/laik bir parti olan Cumhuriyet Halk Partisi adayr Kemal
Kiligdaroglu'nu, Sabah ise muhafazakar bir parti olan Adalet ve Kalkinma Partisi aday1 Recep Tayyip
Erdogan’1 dogrudan destekleyen bir yayin politikas1 izlemistir. Bu arastirmada Hiirriyet gazetesinin
her iki adaya esit mesafede durmaya ¢alismasi merkez sag/liberal (anaakim medya) anlayisin tipik bir
ornegi olmaktadir. Ikinci arastirmada ise (Yaylagiil, 2019) Sabah gazetesinde kullanilan dil muhalefete
yonelik olumsuz vurgular igerirken, Sozcii gazetesinin kullandig1 dil muhalefeti destekler niteliktedir.
Gazetelerin ideolojik yaklagimlar1 haber konusunun &tesine de gegebilmektedir. Ornedin gazete
okurunu eglendirme ve/veya iyi vakit gecirme amagli hazirlanan bulmaca konusuna yoénelik bir
aragtirmada (Dursun, 2011) Akit gazetesinin ideolojik igerik kullandig1 saptanmistir. Onemli bir vurgu
da, Tiirkiye’deki ulusal gazetelerin siklikla etik smirlar1 asan haber verme bigimi (Ozel & Deniz, 2016)
ve bu calisma i¢inde de goriildiigii iizere Ozellikle merkez sag/liberal (anaakim) gazetelerin egilim
gosterdigi magazinellik konusudur. Haberin magazinellestirilmesi konusunda ulusal basinda kadina
yonelik siddet ile ilgili bir arastirma (Acar ve digerleri, 2023) carpici bir Ornektir. Arastirma,
Tiirkiye’deki gazetelerde iiciincii sayfa haberlerinde genel olarak gorsel unsura yer verildigini, bu
gorsel unsurlarda ise siddetin boyutlarim1 dogrudan gosteren fotograflarin  kullanildigim
gostermektedir. Bu c¢alismada ti¢ farkli diislinsel zemine sahip gazetenin karsilagtirmali yapilan haber
analizinde, {i¢iincli sayfa haberlerine en fazla yer veren gazeteler sirasiyla Hiirriyet, Sozcli ve Yeni
Safak’tir. Hiirriyet gazetesindeki haberlerin gorsel ve yazili olarak daha detayli verilmesi merkez
sag/liberal gazetelerin sansasyon ve polemige yol agma egilimini (haberin magazenillestirilmesini)
dogrular niteliktedir. Bu caligmada da merkez sag/liberal tasnif grubundaki gazetelerin kullandig1
yazili ve gorsel unsurlar iistteki tespiti destekleyecek 6zelliktedir.

METODOLOJi VE KAVRAMSAL CERCEVE

Amac ve Yontem

Caligma genel olarak, ulusal basinda (medyada) kurulusunun iizerinden yiiz yil gecen cumhuriyet
olgusunun nasil ele alindigim1 ve kamuoyuna nasil yansidigini sorgulamaktadir. Giris bdliimiinde
belirtildigi tizere, Tirkiye Cumhuriyeti kuruldugundan beri farkli ideolojik kesimler tarafindan
tartigma ve miicadele alani olmustur. Calismanin ¢ikis noktasi, buradaki farkli ideolojik zeminlere
sahip gazetelerin cumhuriyet konusuna yaklasiminda bir farklilik olup olmadigi sorusudur. Ikinci bir
soru ise, farkli ideolojik zemine sahip bu gazetelerin yaklagimlarinin rejim taraftarlign veya karsithig
ya da iktidar taraftarlig1 veya kargithigi baglaminda ne anlama geldigidir. Bu iki soruya cevap bulmak
i¢cin metodolojik agidan dort agamali bir siireg takip edilmistir.

Ilk asamada gazete igeriklerinin ¢dziimlenmesinde nitel arastirma ydntemlerinden sdylem ve icerik
analizi yontemlerinin kullanilmasi kararlastirilmistir. ki yontemin birden kullanilmasinin nedeni,
arastirma konusuna dair daha net bir goriintiiniin ortaya ¢ikacagina yonelik kanaatimizdir. SOylem
analizi olarak Teun Adrian van Dijk’mn ideoloji temelli yaklasimi secilmistir. Ikinci asamada ise
yukarida s6zii edilen ideolojik kesimleri temsil eden ulusal gazeteler tespit edilmistir. Genel ¢ergeveyi
daha iyi yansitacagi kanaatiyle tespit edilen ve/veya secilen gazeteler calismanin o6rneklemini
olusturmaktadir. Bunun i¢in ilk 6nce sol/laik, sag/muhafazakar ve merkez sag/liberal seklinde tasnif
edilen ii¢ egilimden esit sayida (dorder) gazete secilmistir. Sol/laik grupta Bir Giin, Cumhuriyet,
Evrensel, Sozcii; sag/muhafazakar grupta Milli Gazete, Tiirkiye, Yeni Akit, Yeni Safak; merkez
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sag/liberal grupta Aksam, Hiirriyet, Milliyet, Sabah gazeteleri yer almaktadir (Arklan ve Rengber,
2018, s. 233; Carik, 2022, s. 255; Dursun, 2011, s. 78; Erdogmus, 2015, s. 109; Golcii ve Olkun, 2018,
s. 164; Keles ve Onay, 2021, s. 372; Ongun, 2014, ss. 94—85).2 Gazetelerin kurumsal kimlik ve yaymn
politikalarin1 da gdsteren bu tasnif, genel olarak Tiirkiye’de yayimlanan gazetelerin egilimlerini
gosteren bir drneklemi de olugturmaktadir. Son asamada, ¢caligmaya dahil edilen gazetelerin konuyla
ilgili haberlerini degerlendirmek tizere 29 Ekim 2023 tarihli Cumhuriyet Bayrami’nin bir sonraki giinii
olan 30 Ekim 2023 tarihli niishalarinin ilk sayfalar1 temin edilmis ve igeriklerdeki yazili (haber) ve
gorsel (fotograf) unsurlarin analizi yapilmistir. Bu tarihin secilmesinin nedeni, matbu gazete
yayinciliginda haberlerin bir sonraki giinkii niishalarinda yayimlaniyor olmasidir. Aynmi giine ait tek
haber konusu ve gazetelerin ilk sayfa yer verilisine yonelik nitel analiz galigmanin sinirliliklaridir.

Caligmaya dahil edilen gazeteler segilirken elde edilen sonuglarin gilivenilirligini saglamak i¢in birkag
hususa dikkat edilmistir. Bunlardan ilki, Tiirkiye’de yapilan gazeteciligin diisiinsel agidan genel bir
haritas1 ¢ikarmak igin ii¢ temel yaym politikasina yer verilmistir. Ikincisi, kamuoyunda
konumlaniglaria veya halk nezdindeki karsiliklarina ya da tiraj sayilarina bakilmaksizin her bir tasnif
grubundan esit sayida gazete kullamlmustir. Uciinciisii, secilen gazetelerin konumlandirildig: tasnif
grubuna uygunlugu ve kamuoyunda bilinir olmas1 dikkate alinmigtir. Dordiinciisii, her bir tasnif grubu
icinde ve toplamdaki gazete sayis1 benzer ¢alismalarda yer verilen gazete sayilarindan® 6zellikle fazla
tutulmustur. Buradaki amag, hem —eger varsa- ayni tasnif grubu icerisindeki gazetelerin farkliliklarim
gorebilmek hem de farkli tasnif gruplart arasindaki farkliliklara dair daha anlamli sonug¢ elde
edebilmektir.

Séylem ve Icerik Analiz Yontemleri

Yirminci ylizyil bilimsel arastirmalar agisindan 6nemli bir metodolojik degisim yasamistir. Bu
metodolojik degisim modernitenin ortaya ¢ikardigi pozitivist, akilci, materyalist ve evrensel anlayiga
(Yildirim & Simsek, 2011, s. 28-29) kars1 yeni bir anlayis ortaya koymustur. Yeni anlayisa gore, doga
bilimleri temelli bilimsel anlayis bir¢cok konuda insanliga fayda sunmaktadir fakat zaman, mekan,
cografya, sosyoloji degisen dil, kiiltiir, toplum gibi yapilarin doga bilimlerinin zorunlu kildig1
yontemlerle agiklanmasi birtakim epistemolojik sorunlara yol agmaktadir (Gordon, 2015, s. 74;
Gambetti, 2015). Zira doga bilimleri her hal ve kosulda aynmi sonuglar veren evrensel ilkelere,
indirgemeye dayal1 arastirmalara ve salt teknik bilgiye imkan sunmaktadir (Keat & Urry, 2001, s. 47-
48). Oysa birey ve toplumun iirettigi her sey evrensel degil; birey, toplum, zaman, mekan, hal ve
kosula (baglama) gore degisim arz etmektedir (Bauman, 2017, s. 15, 310-312; Kiimbetoglu, 2008, s.
43). Coziim olarak, sosyal bilim galigmalarinda nicel aragtirmalarin yaninda nitel arastirmalara da
ihtiyag oldugu ortaya koyulmustur. Bu amagcla olusturulan nitel arastirma yontemleri sosyoloji, felsefe,
dilbilim, antropoloji, ilahiyat, etnografya, iletisim, tarih gibi sosyal ve beseri disiplinlerde anlamaya ve
anlam iiretmeye (yorumlamaya) dayali arastirma yapmaya yaramaktadir (Creswell, 2013, s. 43-44).
Soylem ve igerik analizi de sik kullanilan nitel aragtirma yontemleri arasinda yer almaktadir.

Soylem Analizi Yontemi

Soylem analizi, buglinkii bigimiyle yirminci yiizyilin ikinci yarisindan itibaren kullanilmaya baslanan
ve 1960’larla birlikte 6zellikle halkla iliskiler ve politika arastirmalarinda etkisini hissettiren bir nitel
arastirma yontemidir (Ozer, 2011, s. 39; Bilgin, 2006, s. 5). Sosyal ve beseri bilimlerin bir¢cok alaninda
kullanilmakla birlikte 6zellikle iletisim ve medya faaliyetlerinde biraz daha 6ne g¢ikmaktadir. Bu
yontem aracilifiyla iletisim ve medya faaliyetlerinde yer verilen iletilerin anlamsal karsiliginin
gosterilmesi amaclanmaktadir. Daha net sOyleyisle, burada hedeflenen sey, sdylemdeki gizli/ortiik
anlamin ortaya cikarilmasidir (Giingdr, 2016, s. 256). Icerik ve sdylem analizi arasindaki temel
ayrisma nesnellik ve 6znellik seviyesidir. Sayisal degerler iizerinden hareket eden ve olan1 agikladigi
savunulan igerik analizi yontemi daha nesnel seklinde tamimlanirken elde edilen verilerin

2 Burada atif yapilan metinler ¢alismaya dahil edilen gazetelerin siyasi/ideolojik konumlarina isaret etmektedir.
[lgili metinler birden fazla gazeteyi aym baslikta ele aldig1 igin buraya toplu halde eklenmistir.

* Caligma i¢inde kaynakga olarak yer verilen akademik yayinlarda en fazla dort gazetenin analizlerinin yapildig
goriilmektedir. Bu calismadaki gazete sayisinin fazlaligi daha dengeli, saglikli, giivenilir ve gecerli sonug elde
etmek i¢indir.
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yorumlanmasina dayanan sdylem analizi daha oznel olarak tanimlanabilmektedir (Altintop, 2023a, s.
29-30). Soylem analizi agiklamalarim dil (yazili/sesli) ve goriintiiye (fotograf/video) dayali verilerin
ne anlama geldigi lizerinden yapmaktadir (Cakir, 2014, s. 15).

Ozellikle edebiyat, dilbilim calismalari, medya igerikleri ve iletisim uygulamalarinda kullanilan
sOylem analizi yontemi, yazili, sesli ve goriintiilii materyalleri anlamsal agidan ele almaktadir (Bilgin,
2006, s. 5). Analiz edilen unsur yazili ve sozlii ise kullanilan dil hem gramatik (dilbilimsel) hem de
semantik (anlambilimsel) agidan degerlendirilmektedir. Gramatik agidan analiz imla kurallari, secilen
sozciikler, ciimle yapilar, dil i¢indeki diger ifadeler ve tema gibi dilin yapisal kurallar {izerinden
yapilmaktadir. Semantik acidan analiz ise diiz anlam, yan anlam, Ortiilk anlam, ima, retorik, analoji
gibi dilin soyut anlamsal yoniiyle ilgili unsurlar {izerinden yapilmaktadir (Giingor, 2016, s. 256). Her
iki yontem de yorumlamaya dayalidir ve bu durum aragtirmaciy1 6n plana ¢ikarmaktadir. Dolayisiyla
arastirmacinin yetkinligi analizin niteligini belirlemektedir (Altintop & Bak, 2023a, s. 99). Soylem
analizi ayrica sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve siyasal yapilari, medya iireticisi veya iletisim i¢indekilerin
niyetini ve bu siireclerin dinamiklerini ortaya ¢ikarmayi amaglamaktadir. Bunlara ek olarak bilgi ve
anlamin olusumu ve bu olusuma dair sosyo-kiiltiirel etkileri gostermek sdylem analizinin hedefleri
arasindadir (Aziz, 2014, s. 149-154). Soylem analizi yOntemi, arastirdigt metni biitiin seklinde
degerlendirmenin oOtesin gegip ciimle ve sdzciik seviyesine inerek ¢oziimlemektedir. Yerine gore
sozciikler, i¢inde olduklari ciimlelerin, climleler ise metnin tiimiiniin diginda anlamlar i¢erebilmektedir
(Cakar, 2014, s. 10). Bu yontemde metin yatay degil dikey, yani derinlemesine incelenerek gizli anlami
yorum yoluyla ortaya ¢ikarilmaya calisilmaktadir (Aziz, 2014, s. 137). Daha basit sdyleyisle, sdylem
analizi dildeki yap1 ve kullanim kaliplarina odaklanarak ortiik anlam1 gdstermeyi amaglayan bilimsel
bir yaklagimdir (Aygiil, 2016, s. 37).

Literatirde bu yoOntemin teorik c¢alisma ve kullanilan metodoloji agisindan ikiye ayrildig:
goriilmektedir. Ilki, dilbilim agisindan yapilan teorik calismalar ve dilin yapisal niteliklerine gore
olusturulan yontemlerdir. Bu alanin 6nde gelen arastirmacilarimi Teun Adrian van Dijk, Norman
Fairclough, Ruth Wodak seklinde siralanmaktadir. ikincisi ise farkli bilimsel yaklasim ve disiplinlerin
epistemolojik birikiminden faydalanarak olusturulan kuram ve analiz yontemleridir (S6zen, 2017, s.
12). Yapisalcilik ile postyapisalcilik arasindaki gerilim sonucunda gelisme gosteren ve postmodern
diisiinceyle de beslenen bu yaklagim tarih, psikoloji, edebiyat, sosyoloji, antropoloji, felsefe gibi
disiplinlerin birikimiyle olusmustur. Barthes¢i Dil Sdylemi, Derridact Dil Soylemi, Foucaultcu
Bilgi/Iktidar Séylemi, Hermenétik/Yorumlamaci Séylem, Lacanci Ozne Séylemi ile Gadamer ve
Ricoeurcii Hermenotik Soylem bu alandaki baglica 6rneklerdir (S6zen, 2017, s. 39-71). Bu ¢aligmada
Teun Adrian van Dijk’in ideoloji eksenli yaklagimi kullanilmistir. Bu baglamda, c¢alismaya dahil
edilen gazetelerin kullandiklar yazili ve gorsel unsurlardan olusan sdylemin ne anlama geldigi ve bu
sOylemin, gazetelerin ideolojik konumlanislar1 agisindan bir karsiliginin olup olmadigi ortaya
koyulmaya calisilmstir.

Teun Adrian van Dijk Soylem Analizi Yontemi

Dil, iletisim ve medya alanindaki caligmalariyla bilinen Teun Adrian van Dijk, sdylem analizi
yonteminin énde gelen isimlerindendir. Ideoloji basta olmak iizere hegemonya, egemenlik, simifli
toplum, esitsizlik, adalet sorunlari, gd¢men meselesi, toplumsal cinsiyet gibi konularda etkili
caligmalar yapmistir. Calismalarinda sosyal, siyasal ve ekonomik yapilarin kullandigi ideolojik
sOylemlere odaklanmaktadir. van Dijk’a gore ideolojinin yeniden {iretilerek siirekliliginin
saglanmasinda etkin olan medya ve egitim alanlarmin kontrol edeni 6nemlidir. Zira buradaki yeniden
iiretim hem egemenligin hem de esitsizligin kurumsallagmasini saglamaktadir. Bu kurumsallagsma ise
sOylem iizerinden gerceklesmektedir. O, medya ve egitimi elinde bulunduran iktidarin esitsizlige
dayali hegemonik faaliyetlerini sdylem iizerinden olusturuldugunu savunmaktadir. van Dijk’a gore
buradaki séylemin olusturuldugu dil ¢éziimlenebilirse aragtirilan sorunlarin giderilmesi i¢in ilk adim
atilmis olacaktir. Esas ¢oziim ise ¢Oziimlemesi yapilarak ashi ortaya cikarilan sdylem analizinin
yardimiyla siyasi ve sosyal alanlardaki girisimlerle yapilabilir. van Dijk’a goére soylem analizi
toplumsal sorunlara ¢oziim sunmakta degil, esitsizlik, adaletsizlik, giiciin mesrulastirilmasi, irk¢ilik
gibi sorunlarin tespitinde kullanilabilecek yontemler tistii bir “disiplindir” (Altintop & Bak, 2023a, s.
103).
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Van Dijk’in sdylem analizi yonteminde dilbilimsel, semantik, retorik, sentaktik, pragmatik, gorsel,
isitsel yap1 ve diizeyler yer almaktadir. Analiz sirasinda bu yap1 ve diizeylerin tiimiinii kullanmak
imkan disindadir. Dolayisiyla salt manada tamamlanmis bir sdylem analizi miimkiin degildir. Bu
yiizden tamamlanmis bir sdylem analizinden bahsedilemez. Analizi yapan kisi buradaki yap1 ve
diizeyler igerisinden sosyal agidan problemli gordiigii alan(lar)1 segmelidir. Secimi yaptiktan sonra,
sOylem {izerinde dilbilimsel agidan belirleyici olan unsurlarin bir listesini olusturmalidir (Altintop &
Bak, 2023a, s. 102). Dilbilimsel belirleyiciler sentaktik yapi, sozciik diizeni, tutarlilik, retorik, vurgu,
tonlama, baslik se¢imi, duraksamalar, itiraz ve Onerilerden meydana gelmektedir. Arastirmaci,
problemli gordiigii durum ile listesini yaptigi dilbilimsel belirleyicileri iliskilendirerek analizini
yapmalidir. Buradaki iliskilendirmede anlamin ortaya c¢ikmasini saglayan sey baglamdir (Cakir,
Soylem Analizi, 2014, s. 22). Iletisim siirecini iletisimsel olay seklinde tamimlayan van Dijk gore,
iletisimsel olaya dahil olan kisiler baglam araciligiyla yukaridaki yap1 ve diizeylerden etkilenmektedir
(Ozer 2015, s. 198). Bu asamada baglamin dogru kurulabilmesi iliskilendirmenin dogru yapilmasiyla
birlikte ortaya c¢ikacan anlamin gergeki olmasma ve nihayetinde toplumsal etkinin ortaya
¢ikarilabilmesini saglamkatadir olusturmalidir (Altintop & Bak, 2023a, s. 102)

Soylem analizi ya da elestirel sdylem analizi® yerine “sdylem calismalari” veya “elestirel séylem
¢alismalart” ismini 6neren van Dijk’a gore, bu analiz gekli yontemden oOte i¢inde bir¢ok yontemi
iceren bir disiplindir (Kubilay, 2021, s. 455-476). van Dijk bu alanda yapilan ¢aligmalar1 “sosyo-
bilissel yaklasim” seklinde tamimlamaktadir. Bu tanmimlama sdylem ve toplum arasindaki iliskide
bilis’in 6neminden kaynaklanmaktadir. Ona gore cok boyutlu olan sdylemin analizi kolayca
yapilamaz. Sdylem kullanima goére bir eylem, dilbilimsel bir nesne, bir sosyal pratik, bir sosyal
etkilesim, kiiltlirel bir {irlin veya zihinsel temsil olabilmektedir. Analizin amaci sGylem sonrasinda
olusan etkilesimlerin ¢6ziimlenmesinden ziyade sdylem ve toplum arasindaki iliskiye neden olan
bilig’in ortaya ¢ikarilmasi olmalidir. van Dijk’a gore buradaki bilis, iletisimsel olay seklinde
tamimladig1 siirecin tamamini kapsamaktadir. Onun ydntemi sosyal yapi, bilis ve sdylem iicgeni
etrafinda sekillenmektedir ve anlami ortaya ¢ikaran baglam nesnel degil 6zneldir. Buna gore baglam
iletisimsel olayin iginde bulunan kisilerin iletigsimsel olayim zihinlerinde biraktigi 6znel temsillerdir.
Bunun yaninda sosyal temsiller de vardir ve bilis kisisel ve sosyal temsiller arasinda islemektedir.
Dijk’a gore baglam analizi sadece kisinin bireysel zihinsel temsillerinden olusmamaktadir. Baglam,
icindeki diger insanlarin da zihinsel temsillerini igeren kompleks bir isleyistir. Anlam gibi anlamay1 da
buradaki etkilesimsel siire¢ dogurmaktadir. Bu yoniiyle baglam statik-sabit degil; dinamiktir.
Iletisimsel olay sonrasinda sosyal yap, bilis ve sdylem siiregleriyle karsilikli anlamaya uygun dil insa
edilmektedir. van Dijk’in ortaya ¢ikarmaya calistig1 sey, buradaki insa i¢indeki ideolojik sdylemdir.
Yukarida da deginildigi tizere, bu sdylem ekonomik ve politik iktidarin toplum {izerindeki
hegemonyasinin siirdiiriilmesini ve mesrulastirilmasini saglamaktadir.

Icerik Analizi Yontemi

Igerik analizi ydnteminin dil/séz temelli olmasi, kokenlerini Antik Yunan felsefesine kadar
gotiiriilmesine imkan tanimaktadir (Alanka, 2024, s. 64-65). O donem i¢in metinlerin igeriklerini
analiz edecek miistakil bir arastirma yontemi bulunmamakla birlikte felsefi, metafizik ve edebi
metinlerin i¢inde dil, s6z ve konusmaya dair pasajlara yer verilmektedir (Rifat, 2009, s. 11). Antik
Yunan’da 6zellikle politikaci, filozof, hatip ve sairler icin etkili konugsmak (hitabet/belagat) son derece
onemlidir. Aristoteles’in (MO 384-MO 322) hitabet konusunu ele aldig1 ve birbirini tamamlayan
Poetika ve Retorik aldi eserleri (Aristoteles, 2004, s. 7-9) bu yontemin klasik ornekleri olarak
degerlendirilebilir. Orta Cag boyunca dil ile ilgili goriisler din baglaminda ve hitabet (retorik) basligi
altinda yapilmigtir (Jeanrond, 2007, s. 60-61).

Modernitenin sagladigi diisiinsel yenilesme dil ile ilgili ¢aligmalarda da etkisini gostermistir. Bu

4 Elestirel sdylem analizi, sdylem analizinin iginden ¢ikmustir fakat teknik agidan farkli bir yan1 vardir. Séylem
analizi dilin gramatik ve anlamsal yapisini veriler {izerinden yorumlarken, elestirel sdylem analizi ele aldig1
konuyu elestirel bir yorumlamaya tabi tutmaktadir. Postyapisalcilik ve postmodernizm ile de ortlisen elestirel
yorumlamaci 6zelliginin kaynag1 19701erdeki elestirel dilbilim ¢aligmalaridir (Altintop, 2023b, s. 30).
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baglamda icerik analizi yonteminin modern tarihi 16. yiizyila kadar gétiiriilebilmektedir (Aziz, 2020,
s. 131). Fakat bugiin kullandigimiz bigimiyle ilk 6rnegi 1890’larda goriilmiistiir. Bilimsel anlamda ilk
sistematik calisma ise 1925 yilina aittir (Tavsancil & Aslan, 2001, s. 26). Icerik analizi yontemi
ozellikle gazete igeriklerine yonelik analizlerin yapildigi 1930°1ar ve 1940’lar boyunca goriiniir hale
gelmis (Bilgin, 2006, s. 3), ikinci Diinya Savasi yillarinda propagandaya dayali mesajlarin
¢dziimlenmesinde etkin sekilde kullanilmistir (Oviilmiis, 1991, s. 213). Yéntemin 1950’lerle birlikte
sosyal bilimlerin farkli disiplinlerinde kullanilmaya baglandig1 goriilmektedir. 1960°1ardan itibaren ise
kitle iletisim araclarinin artigi, etkin sekilde bilgisayar kullanimi ve dilbilim ¢alismalarin
yogunlagmasiyla birlikte yazili, sesli veya gorsel iceriklerin sistematik sekilde incelenmesinde dnemli
bir konum elde etmistir (Bilgin, 2006, s. 3-5). 1980’lere gelindiginde sosyal bilimlerin bir¢ok dalinda
yogun sekilde kullanilan nitel arastirma yontemleri arasina girmistir (Alanka, 2024, s. 67).

Icerik analizi yontemi kendi icinde icerik kodlama, tematik analiz, icerik analizi yazilimi kullanimi
gibi alt tiirlere ayrilmaktadir (Yildirim & Simsek, 2011, s. 227). Nicel verilerin nitel sekilde
yorumlanmasi ya da nitel verilere indirgenmesi yontemidir (Oviilmiis, 1991, s. 215). Icerik kodlama,
arastirmaya dahil edilen yazili, sesli ve gorlintiilii belgelerin 6nceden belirlenmis kategori, tema ya da
ozelliklere gore kodlanarak analiz edilmesidir. Tematik analiz, arastirmaya dahil edilen yazili, sesli ve
gorsel iceriklerin hangi tema iizerinden olusturuldugunu ortaya ¢ikarmaya amaglamaktadir
(Biiyiikoztiirk ve digerleri, 2021, s. 258-261). Giinlimiizde igerik analizi 6zellikle dijital verilerin elde
edildigi biiyiik veri (Big Data) kiimelerini analiz etmek i¢in olusturulan 6zel programlar vasitasiyla
yapilmaktadir. Bunun ic¢in de belirli kategoriler belirlenerek elde edilen nicel ve nitel veriler
yorumlanmaktadir (Bilgin, 2006, s. 1-2). Igerik analizinde her ne kadar yorum bulunsa da, yapilan
yorumlar nicel verilerden yola ¢ikilarak yapildigi icin sdylem analizine gore nesnel kabul
edilmektedir. Dolayisiyla hem nitel hem de nicel yontemi igermesi nedeniyle daha objektif seklinde
nitelendirilmektedir (Alanka, 2024, s. 67-68).

Genel ve Ozet bir gergeve gizersek, medya ve iletisim siireclerini igeren haber metinleri, raporlar,
anketler ile dilin toplumsal etkilerini gostermek isteyen sosyal bilim ¢aligmalar1 ve estetik-sanatsal
deger tasiyan edebi metinler igerik ve sOylem analizi yontemlerinin temel ¢alisma alanlaridir. Bu
yontemler dilin anlam diizeyi, teknik ozellikleri, ideolojik durumu, felsefi derinligi ve mantiksal
yapisinin iktidar iligkileri ve sosyo-kiiltiirel etkileri iizerine odaklanmaktadir.

Medya ve ideoloji iliskisi

Sozliikteki karsiligi, “siyasal ya da toplumsal bir ogreti olusturan, bir hiikiimetin, bir partinin, bir
toplumsal sinifin davranislarina yone veren politik, hukuksal, bilimsel, felsefi, dinsel, moral, estetik
diigiinceler biitiinii” (Turk Dil Dernegi, 2012, s. 817) olan ideoloji, modernitenin ortaya g¢ikarmig
oldugu kavramlardan biridir. Ik kez Antonie Destutt de Tracy (1754 1836) tarafindan 1896 yilinda
kullanilan kavram (Williams, 2012, s. 185), “ide” (fikir) ve “loji”" (bilim) s6zciiklerinin birlesiminden
olusturulmustur. Siyasi alandaki kullanimi ise Karl Marx (1819-1883) ile baglamistir (Heywood, 2010,
s. 23). Marx emek sOmiiriisii, smifli toplum, sermaye, yabancilasma ve 0Ozel miilkiyet gibi
Marksizm’in bagat kavramlartyla ilgili ekonomik goriislerindeki olumsuzluklarn kapitalist sistemle
iligkilendirmek icin ideoloji kavramini kullanmigtir (Marshall, 1999, s. 320). Marx’in bu girigimi
sonucunda gizem ve yaniltma anlamlarinin olumsuz uzami ideoloji kavraminin {izerinde kalmistir.
Olumsuzluk uzam zaman i¢inde kismen yumusa da kavramm {izerindeki negatif anlam tlimiiyle
silinmemistir (Heywood, 2010, s. 24). Dolayisiyla bugilin ideoloji kavrami bir kesim igin
kullanildiginda o kesimin propagandasi ve kosulsuz savunulmasi anlamina gelmektedir.

Cok daha yeni bir kavram olan medya, yirminci ylizyilin ikinci yarisindan itibaren farkli ekonomik
alanlarda faaliyet gOsteren sermaye ile yolu kesisen kitle iletisim yaymnciligini ifade etmek igin
kullanilmaktadir. Diger bir deyisle, medya kavrami holdinglesen sirketlerin farkli kitle iletisim
araclarim da biinyesine dahil ettigi yapiyr tamimlamaktadir (Altintop & Bak, 2023b, s. 8-9).
Halihazirda iktidar igin 6nemli bir ara¢ olan kitle iletigim araglari, medya yapis1 altinda daha da etkin
hale gelmistir. Modern devlet anlayisgi toplumu denetlemek, dizayn etmek, yonlendirmek ve yonetmek
igin basini/medyay1 etkin sekilde kullanmaktadir. Oyle ki, medya, devletin giiciinii pekistirmek, makul
vatandagimi iiretmek, mesruiyetini olusturmak ve siirekliligini saglamak i¢in kullandigi “ideolojik
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aygitlarindan” biri olarak tanimlanmigtir (Althusser, 2002, s. 61). Bugiiniin diinyasinda bu faaliyetlerin
yiirlitiilmesinde toplumu ikna etmek (“riza imalat1”) son derece 6nemlidir, Onu 6nemli kilan ise,
iktidarm siddet kullanmadan icraatlari1 yapmasina olanak saglamasindan gelmektedir. Bu amacla
medyaya asil iglevinin iizerinde egemen gii¢lerin propagandasini yapma gorevi verilmistir (Herman &
Chomsky, 2012, s. 16, 66). Modern devlet anlayisinda ve demokratik sistemde medya siyasi olarak
sadece devlete/iktidara tahsis edilmis bir yapt degildir. Mevcut sistem politik arenanin karsit
gOriiniimlii ortag1 olan muhalefete de medyada yer ayirmistir. Yani demokrasilerde basin 6zgiirliigi
geregi iktidar gibi muhalefetin de medyasmin olmasi sart goriilmektedir (Keane, 1999, s. 139). Ote
yandan medya, siyasetin ziddiyla kaim olan bu iligkiler ag1 i¢cinde ekonomik gii¢c odaklariyla da
(sermayeyle) siki igbirligi icinde hareket etmektedir.

Medya s6z konusu oldugunda, hem anlamsal uzami i¢inde propaganda, dezenformasyon ve
manipiilasyon olan ideoloji kavraminin hem de yukarida 6zetlenen teknik potansiyeli ile bir araya
getirildiginde son derece onemli bir glic ve etki alani ortaya c¢ikmaktadir. Dogal olarak siyasi ve
ekonomik giic odaklar1 bu etkiyi kullanmak istemektedir. Gazeteler de burada medya olarak
tanimlanan kitle iletisim araglarindan biridir ve eski etkisini nispeten kaybetse bile hala kamuoyu
olusturmada faal konumdadir. Bu baglamda c¢aligma i¢inde Tiirkiye’nin 6nde gelen farkl siyasi goriise
sahip gazetelerinin iktidar veya muhalefet acisindan ideolojik agidan kamuoyu olusturma etkisi analiz
edilmeye ¢aligilmistir.

Cahgsmaya Dahil Edilen Gazetelerin 30 Ekim 2023 Tarihli Niishalarimin ilk Sayfalarindaki
cumhuriyet’in 100. Yihna Yénelik Haberlerinin Séylem, Elestirel Soylem ve icerik Analizi

Bu boliimde caligmaya dahil edilen gazeteler yaymn politikalar1 dogrultusunda tasnifi yapilmis ve
gruplandirilmistir. Buradaki amag, s6z konusu gazetelerin konumlariin netlestirilmesidir. Yukarida
deginildigi iizere, caligmaya dahil edilen gazeteler {ic ana baslikta tasnif edilmistir. Yapilan tasnif
sol/laik, sag/muhafazakar ve merkez sag/liberal seklindedir. Buna gore gazetelerin tasnifi asagidaki
gibidir. (Tablo 1) Gazetelerin yayin politikalarina yonelik bu tasnif ayn1 zamanda kurumsal kimlikleri
hakkinda da bilgi vermektedir.

Tablo 1. Calismaya dahil edilen gazetelerin tasnifi

Gazete Si}fafi/ldeolojik Aciklama
Goriis
o . Mevcut iktidara muhalif olan gazetenin geleneksel ve yeni medyadaki
Bir Giin Sol/laik sOylemi sol/laik ve sosyalist degerler iizerinden sekillenmelz;edir. !
Mevcut iktidara muhalif olan gazetenin geleneksel ve yeni medyadaki
Cumbhuriyet | Sol/laik sOylemi  sol/laik, Atatiirckgi ve Kemalist degerler iizerinden
sekillenmektedir.
Mevcut iktidara muhalif olan gazetenin geleneksel ve yeni medyadaki
Evrensel Sol/laik sOylemi sol/laik/ulusalci/sosyalist degerler iizerinden sekillenmektedir.
Ideolojik konumu digerlerine gore radikaldir.
Mevcut iktidara muhalif olan gazetenin geleneksel ve yeni medyadaki
Sozcii Sol/laik sOylemi sol/laik, ulusalci, Atatiirk¢ii ve Kemalist degerler iizerinden

sekillenmektedir.

Sag/muhafazakar gazeteler iginde mevcut hiikiimete muhalif olan az
sayidaki gazeteden biridir. Ayrica Saadet Partisi ile organik bagi bulunmasi
dikkat cekilmesi gereken bir detaydir. Sagcilik, din (Islam) ve gelenek
temel nitelikleridir.

Milli Gazete | Sag/muhafazakar

Tiirkiye’deki dini bir grubun medya yapilanmasi i¢inde meveut iktidar
Tiirkiye Sag/muhafazakar | destekleyen ¢izgisiyle 6ne ¢ikmaktadir. Sagcilik, din (Islam) ve gelenek
temel nitelikleridir.

Sag/muhafazakar gazeteler i¢inde sOylemi en radikal olandir. Bu yoniiyle
“dinci” olarak tanimlanabilmektedir. Genel olarak mevcut hiikiimeti
desteklemekle birlikte nadiren de olsa elestirel ¢ikislar yaptig
goriilmektedir. Sagcilik, din (islam) ve gelenek temel nitelikleridir.

Yeni Akit Sag/muhafazakar

Sag/muhafazakar gazeteler arasinda mevcut hiikiimeti kosulsuz destekleyen

Yeni Safak Sag/muhafazakar bir goriintii vermektedir. Sagcilik, din (Islam) ve gelenek temel
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nitelikleridir.

Liberal/kapitalist sistemle uyumlu hareket ettigi siirece mevcut hiikiimetle
ters diigmemektedir. Yerel ve dini degerleri yok saymamakla birlikte tercih
yapmasi gerektiginde laik, Atatiirk¢ii, Kemalist, milliyetgi diisiinceden yana
tavir takinmaktadir.

Aksam Merkez sag/liberal

Liberal/kapitalist sistemle uyumlu hareket ettigi siirece mevcut hiikiimetle
ters diigmemektedir. Yerel ve dini degerleri yok saymamakla birlikte tercih
yapmasi gerektiginde laik, Atatiirk¢ii, Kemalist, milliyetgi diisiinceden yana
tavir takinmaktadir.

Hiirriyet Merkez sag/liberal

Liberal/kapitalist sistemle uyumlu hareket ettigi siirece mevcut hiikiimetle
ters diigmemektedir. Yerel ve dini degerleri yok saymamakla birlikte tercih
yapmasi gerektiginde laik, Atatiirk¢ii, Kemalist, milliyetgi diisiinceden yana
tavir takinmaktadir.

Milliyet Merkez sag/liberal

Liberal/kapitalist sistemle uyumlu hareket ettigi siirece mevcut hiikiimetle
ters diigmemektedir. Yerel ve dini degerleri yok saymamakla birlikte tercih
yapmasi gerektiginde laik, Atatiirk¢ii, Kemalist, milliyet¢i diisiinceden yana
tavir takinmaktadir.

Sabah Merkez sag/liberal

Bu boliimde yapilan degerlendirmeler yukaridaki tabloda verilen siralamaya gore yapilmustir. Tlk dnce
sol/laik, ikinci sirada sag/muhafazakar, iiclincii sirada ise merkez sag/liberal goriisii benimseyen
gazeteler yer almistir. Ug farkli goriisiin Cumhuriyet’in kurulusunun 100. yilma ydnelik siireci nasil
ele aldigmin ortaya koyulmasi amaglanmaktadir. Once gorsel ve yazili unsurlardan {izerinden sdylem
analizi yapilmis, ardindan elestirel sdylem analizine gecilmistir. Bu analizlerin ardindan ¢aligmaya
dahil edilen gazetelerin tiimii karsilagtirmali olarak igerik analizine tabi tutulmustur.

Sol/Laik Gazetelerin Soylem ve Elestirel Soylem Analizi
Bir Giin Gazetesi Soylem Analizi
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Sekil 1. Bir Giin Gazetesi 30 Ekim 2023 tarihli niishasinin birinci sayfasi

Sol/laik tasnif grubunda yer alan Bir Giin, cumhuriyet kutlamalarina yonelik haberleri sayfanin sag
siitununda ve neredeyse beste birini kapsayacak sekilde vermistir. Haber gorsel agidan olduk¢a sade
bir fotograf ile sunulmustur. Nerede ¢ekildigi belirtilmeyen ve flulastirilmig bir fotografta ellerinde
bayraklar bulunan bir kalabalik yer almaktadir. Yazili unsurlara bakildiginda, “Cumhuriyet’e Halk
Sahip Cikt1” baghig goriilmektedir. Habere gére mevcut iktidarin kutlamalari sinirlandirma girisimleri
biitiinlik icinde hareket eden halk tarafindan etkisizlestirilmistir. Cosku, halk, bayrak, kutlama
sozctikleri Anitkabir ve cumhuriyet ile iliskilendirilirken Erdogan ve kisitlama sdzciikleri bir arada
kullanilmaktadir. Haber metninde en dikkat ¢ceken detay, “Erdogan ise Bogaz daki térenleri izlemek
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icin Ingilizlere siginan Padisah Vahdettin'in koskiinii secti” seklinde verilen kisimdir. Ayrica devanu
i¢ sayfalarda olan ve mevcut iktidan elestirmekle birlikte cumhuriyet agisindan 6zelestiri iceren bir
kose yazisindan pasaj bulunmaktadir. Haberdeki olumlu vurgular cumhuriyet, olumsuzluklar ise
iktidar ile iligkilendirilmistir.

Bir Giin Gazetesi Elestirel Soylem Analizi

Gerek gorsel gerekse yazili unsurlar degerlendirildiginde Bir Giin gazetesinin Cumhuriyet’in 100. y1l
kutlamalarin1 6ne ¢ikarmadigi goriilmektedir. Tek fotograftan olusan gorsel unsur ellerinde
bayraklartyla kalabalik bir kitle goriintiisii vermek diginda anlam iiretecek detay icermemektedir.

Yazili unsurlara bakildiginda ise sayfanin yaklasik altida biriyle iktifa edildigi goriilmektedir. Bu
durum birka¢ acgidan yorumlanabilir. Bunlardan ilki, Cumhuriyet’in Bir Gilin gazetesinin yayin
politikas1 agisindan Onemsiz goriildiigii olabilir. Fakat kisa da olsa, haberin igerigine baktigimizda
gazetenin bakis acgisinda Cumhuriyet’i  Onemsendigi seklinde yorumlanabilecek detaylar
bulunmaktadir. Ozellikle halkin alanlara akin ettigi ve coskulu sekilde Cumhuriyet’e sahip ¢iktigi
seklindeki ifade buna Ornek gosterilebilir. Bu durumda, her iki kosulda da gazetenin kendisiyle
celistigini sdylemek miimkiin olmaktadir. Eger cumhuriyet gazete tarafindan dnemseniyorsa sunumun
neden bu kadar zayif kaldigmin izahi yapilabilmelidir. Yok, dnemsenmiyorsa —gazetenin kendi
deyimiyle- halkin sahip ¢iktig1 bir degere kendini sol/laik olarak tamimlayan bir gazetenin bu denli
ozensiz ve si1g yaklasmasi tutarsizdir. Ikincisi, Bir Giin gazetesinin mevcut iktidara olan
muhalif/ideolojik tutumu, yapilan kutlama, téren ve etkinlikleri gazetede haberlestirmeye engel olmasi
olabilir. Bu durumda da kamu adina gercekleri haberlestirme gorevi olan bir kitle iletigim
aracinin/kurumunun gérevini yetire getirmedigi sonucu ¢ikmaktadir. Kaldi ki Bir Gilin’e gore halk
Cumhuriyet’e sahip ¢ikarak kutlamistir ve dolayisiyla bu ifade kutlamalarm yapildigi anlamina
gelmektedir. Diger taraftan Bir Gilin’e gore kutlamalar “balkonlara, camlara bayraklar asin”
cagrisiyla hiikiimet tarafindan kisitlanmigtir. Haber metnine gore bu ¢agrinin, kisitlamada nasil bir rol
oynadigi ve/veya etki yaptig1 muglaktir. Aksine, -eger yapildiysa- boyle bir ¢agr1 coskuyu arttirmak ve
kutlamalara katilimi ¢ogaltmak i¢in yapildig1 seklinde de yorumlanabilir. Tiim bunlarin yaninda, Bir
Giin’tin haberlestirme agisindan bakildiginda, iktidarin kisitlamalarina ragmen halkin inisiyatif alarak
ve bir anlamda sivil itaatsizlik sergileyerek kutlama yaptig1 anlami ¢ikmaktadir. Boylesi bir durumda
da beklenen sey, sol/laik ideolojinin temsilcisi olan Bir Giin gazetesinin haberi daha detayli ve canli
vermesidir. Ayrica Istanbul’un birgok yerinde vatandaslarin toplandig: bilgisi ortada iken, Bir Giin’iin
“Istanbul’da kutlamalarin merkezi Maltepe oldu” seklinde haberlestirmesi tarafli bakmasmin da
otesinde gergegi tam olarak yansitmadigi seklinde yorumlanmalidir. Zira Istanbul Bogazi’nda devlet
erkaninin da katildig1 ve ¢ok daha gérkemli yapilan etkinliklerin gérmezden gelinip Maltepe’nin 6ne
cikarilmasi ilgenin siyasi tercihiyle iliskilendirilebilir.’

Haberlestirilen metnin ikinci boliimiinde, Anitkabir’de lehine slogan atilan Cumhurbagkan1 Recep
Tayyip Erdogan’a sosyal medyada tepki gosterildigi ifade edilmektedir. Bir dnceki climlede ise —Bir
Gilin’lin deyimiyle- Cumhuriyet’e sahip ¢ikan “halk Anitkabir’e akin etmistir”. Erdogan’a gosterilen
tepkinin sivil itaatsizlik sergileyerek Anitkabir’e akin eden, kutlama yapan ve olaylarin i¢inde olan
halktan degil de sosyal medyadan gelmesi izaha muhtagtir. Boyle bir olay ve tepki gercekten olmus
mudur sorusu havada kalmaktadir. Bu boliimde ayrica Erdogan’in “torenleri izlemek igin Ingilizlere
siginan Padisah Vahdettin’in Késkii 'nii secti” ifadesi alt metinde bircok anlam tasimaktadir. Oncelikle
Erdogan, hiikiimeti ve temsil ettigi kesim padisah {lizerinden Osmanh ile iligkilendirilmektedir. Bu
iligkilendirme sol/laik ve laiklik karsithigimin 6tesinde cumhuriyet kargsitlig: seklinde yorumlanmaya
agiktir. Ikincisi, sol/laik sdylemin her firsatta ifade ettigi hain Vahdettin iddias: iliskilendirmenin
sonraki agamasidir. Toplumun genis bir kitlesi ve onu temsil eden siyasi parti ortiilii bir dil ile hainlikle
iligkilendirilmektedir. Bir Giin’e gore benzer tdrenlerde mutat olan Dolmabahge Sarayi’nin
kullanilmasidir. Oysa Erdogan’in donanmay1 selamlamak i¢in Vahdettin Koskii’nli se¢mesi tarafim

3 Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) verilerine gore 2009, 2014 ve 2019 yerel segimlerinde {i¢ dénem iist iiste
Istanbul’un Maltepe ilgesinde belediye segimlerini kazanan parti Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) olmustur
(Tiirkiye Istatistik Kurumu, 2023). CHP, Tiirkiye’deki sol ideolojinin temsilcisi olarak adlandirilan siyasi partiler
icerisinden en fazla se¢gmene sahip partidir. Laiklik kurucu ilkelerinden biridir.
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belli etmektedir. Dolmabahge Saray1 ise Mustafa Kemal Atatiirk ile iligkilendirildiginden alt metnin
Atatlirk-Erdogan karsitlig1 iizerine kurdugu anlam derinlesmektedir.

Gazetedeki cumhuriyet ile ilgili bir kdse yazisindan da bahsetmek gerekmektedir. Yukarida analizi
yapilan haberin hemen tstiinde, laikligin benimsenmis olmasi karsin Cumhuriyet’in degerlerine uygun
kiiltiirel ve toplumsal yapinin kurulamamis olmasina yonelik kdse yazisinin 6zelestiri igermesi onemli
bir detaydir. Genel bir degerlendirme yapildiginda, Bir Giin gazetesinin kullandig1 dilin popiilizm ve
sovenizm icerdigi ve secilen sozciik ile ciimle kurulumlarmin kati ideolojik bakis acisini yansittigi
goriilmektedir.

Cumbhuriyet Gazetesi Soylem Analizi

<= Cumhuriyet ==
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Sekil 2. Cumhuriyet Gazetesi 30 Ekim 2023 tarihli niishasinin birinci sayfasi

Cumhuriyet 100. yilina yonelik haber ve fotograflar sayfanin neredeyse tiimiinii kaplamaktadir. Gorsel
unsurlara bakildiginda, en iistte Atatlirk’in gozleri bulunan ve hemen altinda Atatiirk’e minnet ve
baglilik vurgulanan bir afis fotografi kullanilmistir. Fotograftaki afisin oniinde genglerin bulunmasi
onemli bir detaydir. Sayfadaki en biiyiik gorsel Anitkabir’in oldugu karede havaya kaldirilmis bir
bebek fotografidir. Arka planda Anitkabir’in merdivenlerinde yogun bir kalabalik ve bol miktarda
Tiirk bayragr yer almaktadir. Bu gorsel sunumun ilkenin farkli yerlerindeki kutlamalara ait
fotograflarla da desteklendigi goriilmektedir.

Yazili Unsurlara bakildiginda, “Unutturmak Isteyenlere En Iyi Yamiti Millet Verdi” seklindeki {ist
baslikla desteklenmis olan Jzindeyiz seklindeki manset yer almaktadir. Cumhurbaskani’nin gegit
torenini selamlamak i¢in tercih ettigi yer “Dolmabahge Yerine Vahdettin’in Kogkii” baghigiyla
vurgulanmigtir. Sayfanin alt kisminda i¢ sayfalarda bulunan sekiz adet kose yazismin spotuna yer
verilmistir. Yazarlarinin fotograflarinin da bulundugu bu spotlarda mevcut iktidara yonelik elestiri ve
muhalif goriisler dikkat ¢gekmektedir. Gazetenin kullandigi dilin genel olarak sol/laik literatiirle iliskili
oldugu ve mevcut iktidara yonelik olumsuz ve elestirel bir iislup tercih ettigi goriilmektedir.

Cumbhuriyet gazetesi Elestirel Soylem Analizi

Cumhuriyet gazetesi neredeyse sayfanin tamamimi Cumbhuriyet’in 100. yilma ayirmasi konuya
gosterdigi onemin yansimasidir. Gorsel unsurlarda ilk g6z ¢arpan, sol/laik kesim ig¢in anlami biiylik
olan ve ugruna siirler yazilan Atatlirk’{in mavi gdzleridir. Zaten buradaki gorselde de asl siyah beyaz
olan fotografin renklendirilerek gdzlerin mavilestirildigi goriilmektedir. Bu gozlerin hemen altinda
“Gozlerimiz Hep lleride, Actigin Yolda, Gosterdigin Hedefe” pankart1 ve genglerin olmasi biitiinliik
saglamaktadir. Bu sayede Atatiirk ile temsil edilen cumhuriyet degerleri genclik ile iliskilendirilerek
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gelecege yonelik limit mesaj1 verilmektedir. Bir diger gdrsel unsur merdivenlerinde yogun kalabalik
olan Anitkabir fotografidir. Bu fotograf bir¢cok anlam igeren bir perspektif ve detaya sahiptir.
Oncelikle Anitkabir’in arkasindaki mavi gokyiizii ile kazandirilan pozitif derinlik giiven ve huzur
seklinde yorumlanabilir. Kalabalik ise halkin Atatiirk’in izinde gittigi, ona minnet duydugu ve
mirasin1 sahiplendigi anlami tagimaktadir. Fotografta anlamsal acidan en yogun detay ise havaya
kaldirilmig bebektir. Arka plandaki Anitkabir ve mavi gokyiiziiniin verdigi olumlu hisleri gége dogru
kaldirilirken objektife bakarak giiliimseyen bebek pekistirmektedir. Bebegin alminda “Atam Izindeyiz,
cumhuriyetin Bekg¢isiyiz” yazili bir bant ise gelecege yonelik verilen mesaji giliclendirmektedir.
Konuyla ilgili geriye kalan iki gorsel unsurdan ilki 6 Subat 2023’te meydana gelen depremde etkilenen
bolgeye, ikincisi Bir Giin gazetesinde oldugu gibi Maltepe’de toplanan kalabaliga aittir. Deprem
bolgesindeki gocuklarin konteynerleri siisleyerek bayram kutladigi goriilmektedir. Istanbul’daki daha
gorkemli kutlamalar yerine Maltepe’deki genglerin bulundugu fotografin se¢ilmis olmasi ilgenin siyasi
tercihi nedeniyle oldugu agiktir. Gorsel unsurlarda genel olarak bebek, cocuk ve genglere yer verilerek
gelecege yonelik mesaj baskin hale getirilmistir.

Cumhuriyet Gazetesinin yazili unsurlarina bakildiginda manget ve devaminda eklenen metinlerin
mevcut iktidara yonelik elestirel ve olumsuz gondermeler tagidigi anlasilmaktadir. Buna gore iktidarin
kutlamalarin séniik ge¢mesi icin bahane ve girigimlerde bulundugu, halkin ise bu oyunu bozarak
Atatiirk ve Cumhuriyet’e sahip ¢iktigr ileri siiriilmektedir. Kemalist kesim i¢in sloganlagmis
“Izindeyiz” s6zcligiiniin manset olarak kullamildig1 goriilmektedir. “Unutturmak Isteyenlere Inat En lyi
Yaniti Millet Verdi” seklindeki ortiik itham haberin detayinda agiklik kazanmaktadir. “Bahanelerle
100. Yil kutlamalarimin séniik gegmesine ¢alisan iradeye karsin...” ifadesinden unutturmak isteyen ile
iktidar kastedildigi anlagilmaktadir. “Dolmabahg¢e Yerine Vahdettin’in Koskii” bashgiyla sol/laik
kesimin kahraman/kurtarici Atatiirk-vatan haini Vahdettin karsithgi iizerinden Erdogan’in segimine
gonderme yapilmistir. Halkin Atatiirk ve cumhuriyete sahip ¢iktigima dair sdylem mevcut iktidara
yonelik bir ¢ikis ya da uyar1 gibi aktarilmaktadir. Diger yandan Dolmabahge ve Vahdettin Koskii
karsilagtirilmasinin yapilmasi da 6nemli bir detaydir. Son Osmanli padisah1 Vahdettin {izerinden
iktidar Osmanh ile iliskilendirilirken, Atatiirk ile simgelesen Dolmabahge ise cumhuriyet ile
Ozdeslestirilmektedir. Boylelikle Osmanli’y1 temsil ettigi vurgulanan mevcut iktidarim cumhuriyet
karsithig ima edilmektedir.

Gazetenin cumhuriyet ile ilgili olusturdugu dil ve sectigi soOzciiklere de ayrica deginmek
gerekmektedir. “Biiyiik Atatiivk”, “devrimci cosku”, “yurttas” gibi sol/laik sdylemin jargonunda yer
alan sozciiklerin tercih edildigi ve iislubun da ona uygun olusturdugu gériilmektedir. Ote yandan
iktidar ile iliskilendirilen “Vahdettin’in koskii” ifadesi istihza ve {istenci bir bakig agisini ortaya
koymaktadir. Bu bakis agisim1 konuyla ilgili haberin altinda yer verilen kdse yazilarmin spotlar
netlestirmektedir. I¢ sayfalarda detayr bulunan yazilarin spotlarinda segilen sozciikler ve kurulan
ciimleler 6nemli detaylar icermektedir. “Tehlike”, “sendrom”, ‘felaket” gibi olumsuzluk iceren
sozciikler dogrudan “‘tarikat”, ‘“cemaat” ve “din” ile iliskilendirilirken, “olaganiistiiliik”,
“uyanmak”, “gelecek”, “ulus”, “halk”, “mucize” sozcikleri Atatiirk ve Cumhuriyet ile
iligkilendirilmigtir. Bu kisimda dikkat ¢eken en Onemli detaylardan bir digeri ise Atatiirk ve
Cumhuriyet’in Bati(lilasma), Aydinlanma, 1776 Amerikan Bagimsizlig1, 1789 Fransiz Ihtilali ve 1917
Rus Devrimi ile iliskilendirilmesidir. Her biri ayr1 ayr degerlendirmeye agik olan yazilar sadece baslik
ve spotlariyla bile ¢ok sey ifade etmektedir. “Cumhuriyet’ten geri doniilemeyecegini” ve
“Cumhuriyet’in 150. yilini gérecegini” ifade eden bagliklar ortiikk olarak aksi yonde bir tehlikenin
oldugunu sdylemektedir. “Mustafa Kemal Yil1” ifadesi, Erdogan’in son zamanlarda sik sik sdyledigi
“Tiirkiye Yiizyil1” ifadesine génderme yapildig1 izlenimi vermektedir. “Dinciligin felaketi ”® baghgmin
alt metni mevut iktidarin din ile olan iliskisine isaret etmektedir. “Bu sevgi bitmez’” bashgi, “Rauf

® Yazar, Israil’in genel olarak Filistin ama &zelde Gazze’de yaptigi katliamdan yola gikarak yaptigi yorumda
meydana gelen olaylarin nedeninin her iki tarafin din temelli politikalar1 oldugunu savunmaktadir.

7 Yazarin, “ulusun” cumhuriyet’e ve degerlerine sahip ¢iktigini sdylerken “unutturmaya calisanlar” ifadesini iist
kisimda yer alan haberdeki “bahanelerle 100. y1l kutlamalarini soniik gegmesine galisan irade” ifadesi ile birlikte
okundugunda iktidara génderme yapildig1 anlagilmaktadir.
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Bey sendromu’™, “100 yil geride olmak” ve “Biz de basaririz” basliklan ile Mustafa Kemal

Atatlirk’lin saltanat1 kaldirip Cumhuriyet’i kurma icraatinin 6nemi vurgulanirken, onun yaptigi devrim
ve siyaset yiiceltilmektedir. Genel olarak degerlendirildiginde, Cumhuriyet gazetesinin iktidar
elestirirken kullandig1 sol/laik sdylemin yer yer popiilizm ve sovenizme kaydig goriilmektedir.

Evrensel Gazetesi Soylem Analizi
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Sekil 3. Evrensel Gazetesi 30 Ekim 2023 tarihli niishasinin birinci sayfasi

Sol/laik tasnif grubunda yer alan Evrensel’in, analiz edilen gazeteler i¢cinde konuya en az yer ayiran
gazete oldugu goriilmektedir. Sayfanin sag siitununda kiigiik bir kutuda verilen haberden konunun i¢
sayfalarda dosya olarak sunuldugu anlasilmaktadir. Haberde 1933 yilina ait siyah-beyaz bir fotograf
kullanilmigtir. Kirsal bir bolgede c¢ekildigi belli olan fotografta, “Biz Cumhuriyet’i Béyle Kazandik”
yazili bir pankart ve Tiirk bayrag: tasiyan yoksul Anadolu halki goriilmektedir. Dénemin ruhunu
yansitmasi agisindan énemli bir belge olan fotografta en 6nde yer alan ve ellerinde top mermisi tagiyan
kadnlar ve kagnilar yer almaktadir.

Yazili unsurlara bakildiginda, ilk sayfadaki bu ciliz sunuma karsin son derece radikal bir elestiri
getirildigi goriilmektedir. “Kimlerin Kimsesi” baghigiyla sunulan fotograf ve dosya baslig1 net bir fikir
vermemekle birlikte spot baglig1 anlatilmak istenileni biraz daha ortaya koymaktadir. “Cumhuriyette
Tiirk Olmamak” basglikli spot metninin detayinda, “Cumhuriyet’in Tiirk-Siinni olmayanlar icin bir
varolus miicadelesine doniistiigii”, “Tiirk-Siinni olmayanlar igin bir asimilasyon ve imha amaci
glittiigii” ve “Dogu’nun Tiirklestirilmeye ¢alisildigi” savunulmaktadir. Bu amagcla hazirlanan Tiirk
Tarih Tezi ve Giines Dil Teorisi’nin tutmadig ileri siiriilmektedir. Gazetesinin konuyu sadece sol/laik
gazetelerden degil, tiim gazetelerden farkli bir baglamda ele aldig1 ve genel olarak daha radikal bir
iislup tercih ettigi goriilmektedir.

Evrensel Gazetesi Elestirel Soylem Analizi

8 Bagliktaki Rauf Bey (Orbay) (1881-1964) Osmanli’nin son déneminde cephede gosterdigi basarilarindan
dolay1 “Hamidiye Kahramani” olarak anilan asker ve siyaset¢idir. Kurtulus Savasi’nda da basar1 gostermis,
cumhuriyet doneminde ise bagbakanlik, milletvekilligi ve biiyiikelgilik yapmustir. Rauf Bey, Atatiirk’iin saltanati
kaldirip cumhuriyet’i kurma fikrine sicak bakmayarak saltanata bagli oldugunu ikrar etmistir (Kandemir, 1965,
ss. 8-11). Bu durum yazar tarafindan sagliksizlik hali anlaminda “sendrom” olarak tanimlanmustir. Yazara gore,
Rauf Bey cumhuriyetin kurulusuna karsi olmasina ragmen cumhuriyet kurulduktan sonra yiiksek kademelerde
gorevler iistlenmistir. Metinde, bugiin de benzer egilimde kisiler bulundugu ve cumhuriyet i¢in asil tehlikenin
bunlar oldugu savunulmaktadir.
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Tiirkiye’deki sol/laik kesimin/sOylemin temsilcileri arasinda yer alan Evrensel gazetesinin
Cumhuriyet’e farkli baglamda ve son derece radikal baktigi anlasilmaktadir. Ayrica, i¢ sayfalarda
dosya konusu yapilarak ilk sayfada son derece kisith bir yer ayrildigi goriilmektedir. Kullanilan gorsel
1933 yilina ait Anadolu kirsalina aittir’. “Cumhuriyeti Biz Béyle Kazandik” yazili pankart, Atatiirk
posteri ve insanlarin tasidigi Tiirk bayraklarinin oldugu fotograf bir Cumhuriyet Bayrami kutlamasi
sirasinda ¢ekilmistir. Kutlama alanina okiizlerin ¢ektigi kagnilar getirildigi ve kadinlarin ellerine
mermilerin verildigi goriilen fotograf dikkatle incelendiginde Cumhuriyet’in hangi sartlarda
kuruldugunu gostermeyi amagladigi anlasilmaktadir. Diger taraftan bu fotograf Cumhuriyet’in onuncu
yilinda Anadolu’daki durumu ve dénemin ruhunu net olarak yansitan bir kompozisyon sunmaktadir.
Bu baglamda goze carpan en 6nemli detay halkin yoksullugudur. Son derece eskimis ve yamali
elbiseler, formunu kaybedecek derecede yipranmis ayakkabilariyla Anadolu halki Cumbhuriyet’in
onuncu yilin1 kutlamaktadir. Toplulugun arasindaki takim elbise giyinmis ve kravat takmig birkag kisi
resmi gorevli olduklari izlenimi vermektedir.

Gazete, “Kimlerin Kimsesi” bashgtyla iktidar tarafindan sik sik zikredilen “Kimsesizlerin Kimsesi”
ifadesine gondermede bulunarak Cumbhuriyet’i kuranlar ile bugiin Cumhuriyet’ten faydalananlarin
farkli kesimler oldugu ima etmektedir. Bu imanin hedefi, sik sik “kimsesizlerin kimsesi” seklinde
Tiirkiye Cumbhuriyeti’ni isaret eden Recep Tayyip Erdogan ve onu destekleyen herkestir. Gorsel ve
baglik ile anlatilmak istenen metnin detayma odaklanildiginda biraz daha netlesmektedir.
“Cumhuriyette Tiirk Olmak” ifadesiyle, kurulan devletin Slinni-Miisliimanlig1 dayatan, asimile ve
imha edici bir yap1 oldugu iddia edilmektedir. Bu baglamda Tiirkiye nin dogusunda devletin topluma
kars1 kat1 uygulamalarina deginilmektedir. Ayrica Tiirkgiiliik adina iiretilen Tiirk Tarih Tezi ve Glines
Dil Teorisi isaret edilerek Atatiirk¢ii/Kemalist devrim sert bi¢cimde elestirilmistir. Evrensel gazetesinin
Tiirkiye’de genel kabul gérmiis olan sol/laik sdylemin disina ¢ikarak kurulus donemi ve sonrasinda
olusturulan politikalar elestirmesi onu tasnif grubu iginde farkl bir yere oturtmaktadir.

Sozcii Gazetesi Soylem Analizi

==

Sekil 4. Sozcii Gazetesi 30 Ekim 2023 tarihli niishasinin birinci sayfasi

Sol/laik tasnif grubunda yer alan S6zcii gazetesinin konuyu tam sayfa ele aldig1 goriilmektedir. Gorsel
unsurlara bakildiginda, sayfanin yarisina kaplayan biiyiik fotografta Anitkabir ve merdivenlerindeki
kalabalik halk kitlesi yer almaktadir. Elinde kalpakli Atatiirk fotografi yerlestirilmis Tiirk bayragim
tutan geng bir kadm, biiyiik fotografin icine yerlestirilmistir. Sayfanin diger yarisinda Tiirkiye’nin
hava, kara ve deniz kuvvetlerine ornek teskil edecek fotograflara yer verilmistir. Gosteri yapan

° Fotograf 1933 yilinda Usak’ta ¢ekilmistir. “’Cumhuriyeti Biz Béyle Kazandik’ adli fotografin ¢ekildigi makine
miizede sergilenecek” baslikli1 2022 yilina ait haber. (https:/www.ntv.com.tr/n-life, 2022)
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ucaklar, halki selamlayan tanklar ve gecit toreninde bulunan donanma kuvvetleri goriilmektedir. Son
fotografta ise Istanbul Bogazi’nda sergilenen 151k gdsterisiyle gokyiiziine yansitilan Atatiirk silueti yer
almaktadir. Gorsel unsurlar arasinda ¢ok miktarda Tiirk bayragi olmas1 6nemli bir detaydir.

Sozcii gazetesinin kullandig1 yazili unsurlara bakildiginda, iist bashgin “Ne yaparlarsa yapsinlar
milletin kalbinden bu sevgiyi silemezler”, mansetin ise “Inadina cumhuriyet inadina Atatiirk” seklinde
atildig1 goriilmektedir. Fotografa ilistirilen yazida “milletin bu iki degerden asla vazge¢meyecegini
tiim diinyaya gosterdigi” savunulmaktadir. Fotografa referansla verilen metinde, eline Tiirk bayragini
alan milletin Cumbhuriyet’in yiizlincii yilin1 seving, gbzyasi ve coskuyla kutladigi belirtilmektedir. Bu
coskuyu tarif etmek i¢in “Anitkabir mahser yeri gibiydi” terkibine yer verilmistir. Haberde dikkat
ceken iki unsurdan ilki sik sik tekrarlanan Atatiirk vurgusudur. ikinci unsur ise, devlet erkAnmin da
Amitkabir’e ¢ikti§1 ama millet kadar coskulu olmadigmin ileri siiriilmesidir. Donanmanm Istanbul
Bogazi’nda yaptig1 gegit toreni “Bogaz 'da govde gosterisi” baghgiyla verilmistir. Haberin detayinda
ise “Erdogan donanmay: Vahdettin Késkii'nden selamladi...” seklinde aktarildigi goriilmektedir. Bir
ogretmenin Cumhuriyet Bayrami miinasebetiyle yaptigi konugmaya biiylik bir bolim ayrilmistir.
“Mustafa Ogretmenden Ders Gibi Sézler” bashkli haberin igerigine bakildiginda, Cumhuriyet’in
anlami, 6nemi ve degerine yonelik bir konusma oldugu anlasilmaktadir. Ayrica Recep Tayyip
Erdogan, Kemal Kiligdaroglu ve Devlet Bahgeli'nin bayram mesajlarimdan kesitleri yorumsuz
vermistir. Gazete genel olarak mevcut iktidara muhalif olan ve olumsuz gondermeler iceren bir dil
kullanmakla birlikte askeri torenleri ve 151k gdsterilerini 6vdiigii goriilmektedir.

Sozcii Gazetesi Elestirel Soylem Analizi

Sol/laik soylemin radikal gazetelerinden olan S6zcii’niin cumhuriyet kutlamalartyla ilgili haberleri tam
sayfa vermesi konuya verdigi énemi gostermektedir. Konunun tam sayfa verilmesi bir¢ok gorsel ve
yazili unsur yer almasma yol agmustir. Gorsel unsurlara bakildiginda, dikkati ¢eken ilk fotograf
sayfanin yarisina kaplayan Anitkabir fotografidir. Arka plandaki mavi gdkyiiziiyle biitiinlesen heybetli
Anitkabir, merdivenlerdeki yogun kalabalik, ¢cok sayida Tirk bayragi ve Atatiirk posterlerinin
bulundugu bu fotograf ile halkin Cumhuriyet’e ve degerlerine sahip ¢iktig1 anlatilmak istenmektedir.
Fotografin sol kosesine ilistirilen geng kadin ve elinde salladigi Atatiirk posterli Tiirk bayrag: de ile
Cumhuriyet’in ilaniyla 6zdeslestirilen modernlige ve laiklige isaret edilmektedir'®. Kadinin ileri bakan
kararli durusu, makyajli héli ve Bati tarzi giyimiyle mesaj pekistirilmektedir. Kadinin elindeki
bayrakta yer alan Atatiirk’lin savas yillarma ait kalpakli fotografiyla ise miicadelenin (direnisin) devam
ettigi'' mesaj1 verilmektedir. Sayfanin yarisii kaplayan fotografin sol altinda sirasiyla gosteri ugusu
yapan ucak, sehir icinde gecit tdrenine katilan tank, Istanbul Bogazi’nda téren gegisinde bulunan
donanma ve 151k gosterisinden alinan gorseller kutlamalarin coskuyla yapildigini isaret etmek i¢indir.

Yazili unsurlara bakildiginda, “Inadina cumhuriyet, Inadina Atatiirk” ifadesi gazetenin ideolojik
acidan poplilist/sovenist anlayisini net sekilde yansitmaktadir. Bu anlayisi destekleyen “Ne Yaparlarsa
Yapsinlar Milletin Kalbinden Bu Sevgiyi Silemezler” ifadesi birilerinin bdyle bir ugras iginde oldugu

10 Bu gorseli merkez sag/liberal gazeteler tasnif grubunda yer alan Aksam gazetesi de kullanmustir.

! Mustafa Kemal Atatiirk 1919 yilinda Osmanli ordusundaki resmi gérevinden ayrildiktan sonra sivil kiyafeti
iizerine donemin baslig1 olan fesi kisa siireligine kullanmigsa da kalpak giymeyi tercih etmistir (Kogu, 1969, s.
142-143). “Kalpak, yillar sonra Tiirk ulusu batili giyim tarzini benimseyinceye kadar, Mustafa Kemal'i
karakterize eden 6gelerden biri” (Volkan & Itzkowitz, 2008, s. 193) olmustur fakat bir yoniiyle Tiirkliik ile de
iliskilendirilmektedir. “Anadolu'nun sert kig mevsiminde at binenleri koruyan Kafkas ya da Kazaklara 6zgii kiirk
kalpak, zamanla direnis hareketinin simgesi bigimine geldi; Asya'dan gelmisti, Tiirklere aitti...” (Mango, 2000,
s. 255). Bu dipnottaki {iglincii referans Tiirk sol/laik kesiminin diistiigli bir paradoksa tipik bir 6rnektir. Zira
Mustafa Kemal Atatiirk her ne kadar Osmanli déneminde sivil oldugu anlarda veya Istiklal Savas1 yillarinda
kalpak giymisse de Bati tarzi sapkay: tasvip ettigi bilinmektedir. Bunu figilincii referansta 1912 yilina ait,
“Kazim'in (Ozalp) anlattigma gore, ordu karargahi Arnavutluk'un kirsal kesiminde kurulunca, Mahmut Sevket
Pasa, bir kismi tepesi bastirilmis fes, digerleri ucu puskiilli yerel dagci kasketi giyen subaylarin diizensiz
kiyafetleri karsisinda saskina donmiis. "Bu serpus isine bir ¢6ziim bulunmalidir,”" diye emretmis pasa, "Sen ne
dersin?" Soylendigine gore Mustafa Kemal ‘Sapka kabul edilmelidir," diye yanitlamis. Sapka, batililigin bir
simgesiydi. Ama bu se¢im ¢ok ileri bir adimdi...” seklindeki alintidan da anliyoruz. Dahasi, 1925 yilinda ilan
edilen Sapka Kanunu ile yasaklanan giysiler arasinda kalpak da vardir (Kogu, 1969, s. 143).
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anlamima gelmektedir ve bu ugras icinde olanlar “Cumhuriyet diismanlar:” olarak tanimlanmistir.
“Bayragini kapan alanlara kogtu” ifadelerini aktaran gazeteye gore tiim engelleme ¢abalarina ragmen
“Anitkabir’i mahser yerine” ¢eviren “halk bu iki degere sahip” ¢ikmaktadir. Bir okulda cumhuriyet
toreni sirasinda yapilan bir “Mustafa 6gretmenden ders gibi sozler” baghigiyla mesaj icerecek sekilde
verilmistir. Konugmay1 yapanin hem Mustafa hem de 6gretmen olmasi ve konugsmanin ders olarak
sunulmasi sol/laik kitle agisindan anlamlidir. Zira bu {i¢ unsur dogrudan Mustafa Kemal Atatiirk’e
gonderme yapmaktadir. Ogretmenin, Cumbhuriyet’in anlami, onemi ve degeri iizerine yaptigi
konusmanin igerigi Atatiirk¢ii/Kemalist vurgulardan olugmaktadir. Gazetede kullanilan sozciik ve
kurulan climle yapilarina bakildiginda sloganik bir dil hamasi bir sdylemin secildigi goriilmektedir. Bu
sOylem tercihi bir yandan gazetenin yayin politikasini yansitirken bir yandan da okur kitlesini temsil
etmektedir. S6zcii gazetesinin kullandig dilin elestirel olmaktan ziyade popiilizm ve sovenizm igerdigi
goriilmektedir.

Sag/Muhafazakir Gazetelerin Soylem ve Elestirel Soylem Analizi
Milli Gazete Gazetesi Soylem Analizi

= YENIBIR RS -
ma-m A {mm__n_mumwn
= ,'1 [C) v

5 GMILLIGAZETE

Sekil 5. Milli Gazete 30 Ekim 2023 tarihli niishasinin birinci sayfasi

Saadet Partisi’nin yaym organi olan Milll Gazete, cumhuriyet kutlamalarina yonelik haberi
stirmangetten verdigi goriilmektedir. Haberle ilgili goze carpan ilk gorsel Saadet Partisi genel
bagkaninin bir konugma esnasinda g¢ekilen fotografidir. Bunun disinda Tiirk bayragi tutan kiigiik bir kiz
cocugu, ylrlr vaziyetteki devlet erkani, téren gecidinde bulunan gaziler ve bayraklarla kutlamaya
katilan bir grup kiigiik gorseller halinde verilmistir.

Yazili unsurlara bakildiginda, cumhuriyet kutlamalariyla ilgili iki habere yer verildigi goriilmektedir.
Sayfanin en basinda Saadet Partisi genel bagkaninin cumhuriyet kutlamasina ydnelik demeci bu
haberlerden ilkini olusturmaktadir. Genel baskanin fotografiyla birlikte verilen haberde, “Ikinci
Yiizyilda Hedef Yeni Bir Diinya” seklinde bagliga yer verilmistir. Haberin igeriginde genel baskanin,
gectigimiz yiiz yil icinde Tiirkiye nin emperyalizmin planlarini bozdugu, mazlumlara sahip ¢iktigi ve
gelecekte de bu tutumunu devam ettirerek daha yasanilir bir diinyaya katki sunacagina yonelik
gorligleri aktarilmistir. “Cumhuriyet’in 100 ’tincii Yili Kutlandi” baglikli ikinci haberde ise devlet
erkaninin Anitkabir’i ziyaret ettigi belirtilmektedir. Gilindelik siyasette mevcut iktidara muhalif
konumlanan gazetenin konuya yonelik kullandig1 dil son derece sadedir.

Milli Gazete Elestirel Soylem Analizi

Sag/muhafazakéar bir yayin organi olan Milli Gazete’nin iki 6nemli 6zelligi bulunmaktadir. Bunlardan
ilki, bir siyasi parti olan Saadet Partisi’nin yaym organi olan ve iktidara muhalif olan nadir
sag/muhafazakar gazetelerindendir. Cumhuriyet kutlamalarina ¢ok fazla yer ayirmayan gazetenin
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konuyla ilgili iki haberi slirmansetten verdigi goriilmektedir. Gazetecilikte bir haberin siirmansetten
verilmesi, “olaganiistii durumlarda tercih edilen ve manget haberden daha onemli haber” anlami
tagimaktadir (Yiiksel, 2012, s. 70). Diger yandan bu haberlerde kullanilan fotograflardan hem ilki hem
de orantisal olarak en biiyligii Saadet Partisi genel bagkanina ait olmasi, yapilan haberin propaganda
amacl oldugunu goéstermektedir. Devlet erkanimin da oldugu cumhuriyet kutlamalarina yonelik kiigiik
fotograflar olaya kayitsiz kalinmadigini gostermek igindir. Bunlarin disinda kiigiik fotograflardan
ikisinin lizerinde durulmasi1 gerekir. Gazilerin geg¢it torenine ait ilk fotograf, parti ve dolayisiyla
gazetenin hitap ettigi kesim icin gazi kavramimin 6neminden'? kaynaklanmaktadir. Ikincisi ise
milliyet¢i duygunun tezahiirii olarak dalgalanan biiyiik bir Tiirk bayraginin altina ilistirilmis kiigiik bir
kiz ¢ocuguna ait fotograftir. Milll Gazete, cocuk gorseli kullanan sag/muhafazakar tasnif grubundaki
diger gazetelerden (Tiirkiye ve Yeni Safak) farkli olarak kiz cocugu gorseli kullanmistir.

Gazetenin yazili unsurlar1 gorsel unsurlar1 destekler niteliktedir. “/kinci Yiizyilda Hedef Yeni Bir
Diinya” baglikh ilk haberde, Tirkiye’nin “diin oldugu gibi bugiin de mazlumlara liman” oldugu
sOylemini icerse de “yeniden biiyiik Tiirkiye” ve “yasanabilir bir diinya” ortaya g¢ikarmaya yonelik
sozlerin bir parti baskam agzindan aktarilmasi siyasi propaganda olarak agiklanabilir. iktidarin
katildig1 torenin haberlestirildigi “Cumbhuriyet’in 100’iincii Yili Kutlandi” baglikli ikinci haberde ise
son derece yalm bir dil kullanmldig1 goriilmektedir. Buradaki yalin dil gazetecilik ve/veya habercilik
adma olumlu kabul edilebilir fakat gazetenin konumu ve ilk haberdeki sdylemi dikkate alindiginda
parti fanatizmi icerdigi goriilmektedir. Dolayisiyla, yapilan yaymn habercilikten ziyade propaganda
amaci tagimaktadir.

Tiirkiye Gazetesi Soylem Analizi

Sag/muhafazakar tasnif grubunda yer alan Tiirkiye gazetesi sayfanin tigte ikisini cumhuriyet
kutlamalarina ayirmistir. Gorsel unsurlara bakildiginda ilk 6nce hem konumu hem de biiyiikliigii
nedeniyle Cumhurbagkam1 Recep Tayyip Erdogan’in fotografi gbéze ¢arpmaktadir. Erdogan’in
fotografinin hemen altina elinde Tiirk bayrag: tasiyan ve kalpak takmis bir erkek cocuk ile basinda
takkesiyle sakalli ve yash birinin oldugu kare ilistirilmistir. Sayfanin orta yerine dogru iizerinde
“Turkish Air Force” ve Atatiirk’in imzas1 bulunan bir savas ugagi konumlandirilmistir. Savas
ucagmin alt tarafinda ise Istanbul Bogazi’nda gegit tdreni yapan donanmanin fotografi yer almaktadir.
Ayrica yine Istanbul Bogazi'nda yapilan havai fisek ve 151k gosterisinden bir kareye yer verilmistir. Bu
fotografta patlayan havai fisekler, 1giklandirilmis koprii esliginde gokyiiziine 1s1ik yansitilarak Tiirk
bayrag seklinde olusturulmus Tiirkiye haritasi yer almaktadir. Bunlarin disinda kutlamalarla ilgili iki
kiigiik haber ve fotograf kullanildigi goriilmektedir. Ilkinde Tiirk bayraklariyla siislenmis TOGG
sahiplerinin Yavuz Sultan Selim Kopriisii'nde olusturdugu konvoy yer alirken, ikincisinde 6 Subat
2023’te meydana gelen depremde etkilenen bolgeden bir kareye yer verilmistir.

Yazili unsurlara bakildiginda ise “Millet¢e Yeni Asra Biiyiik Bir Cosku Ile Ilk Adimi Atuk” ist
bashgmin altinda “fkinci Yiizyil Tiirk Asri Olacak” manseti kullanilmistir. Erdogan’in agzindan
“dahili ve harici bedhahlara aldirmadan, Cumhuriyet’in ikinci asrimn Tiirk yiizyili” olacagi sdylemi
vurgulanarak giris yapilan haberin detayinda Erdogan’in konusmasindan kesitlere yer verilmistir.
“Bogaz’da gévde gosterisi” bashgiyla verilen haberde ise Istanbul Bogazi'nda gegit torenine katilan
yliz gemiden olusan donanma ve onlara eslik eden ucak ile helikopterlere dikkat g¢ekilmektedir.
Torenler govde gosterisi ve gurur vesilesi olarak tanimlanmistir. Kutlamalarla ilgili yapilan kiigiik
haberlerde TOGG konvoyunun ihtisami1 ve kutlamalarin deprem bdlgesinde her senekinden buruk
gectigi haberlestirilmistir. Konuyla ilgili haberlerin altinda Cumhuriyet’in ilanini konu edinen bir kdse
yazisinin spotu goriilmektedir. Kdse yazisinda, Cumhuriyet’in kabuliine isaret ederek “mecliste
bulunan 328 vekilden 158’nin katilmasina miisaade edildigi ve tiimiiniin evet dedigi, digerlerinin ise
top atis1 sonucu Cumbhuriyet’in ilam teklifinin kabul edildigini 6grendigi” belirtilmektedir. Gazetenin
kullandig dile bakildiginda iktidara kosulsuz destek veren bir goriintii ortaya ¢ikmaktadir.

12 Dini bir kavram olan gazi, “hiicum etmek, savagmak, yagmalamak; din ugrunda cihad etmek” anlamina
gelmektedir (Tiirkiye Diyanet Vakfi, 2020, s. 443).
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Sekil 6. Tiirkiye Gazetesi 30 Ekim 2023 tarihli niishasinin birinci sayfasi

Tiirkiye Gazetesi Elestirel Soylem Analizi

Sag-sag/muhafazakar gazetelerden Tirkiye gazetesinin en net 6zelligi dini bir yapilanmanin yayin
organ1 olmasidir. Bununla birlikte iktidar1 destekleyen yayin ¢izgisiyle 6ne ¢ikmaktadir. Gazetenin
cumhuriyet kutlamalarina sayfanin yarisindan fazlasim ayirdigi goriilmektedir ve bu durum konuya
verilen Onemi gostermektedir. Go6ze carpan ilk gorsel unsur hem biiyiikligii hem de sayfa
tasarimindaki konumlanis1 nedeniyle Cumhurbagkan1 Recep Tayyip Erdogan’in toren sirasinda ¢ekilen
fotografidir. Erdogan’in kendinden emin bir bigimde ileriye dogru bakis1 giiclii iktidar/devlet imajim
olusturmak i¢indir. Bu fotografin hemen altinda ellerinde Tiirk bayrag: olan ve dede-torun izlenimi
veren bir gorsel yer almaktadir. Sakallar1 ve basindaki takke ile sag/muhafazakar/dindar Anadolu
insanim1 ve gelenegi temsil eden yash bireyin hemen Oniinde {izerinde ay yildiz armasi bulunan
kalpagiyla' bugiinii ve gelecegi temsil eden bir ¢cocuk yer almaktadir. Cumhurbaskanin fotografiyla
neredeyse biitiinlesmis sekilde konumlandirilan bu iki figiiriin bir arada olmasi bir biitiinliikk arz
etmektedir. Cumhurbagkan1 devleti ve iktidari, yash birey tarihi ve gelenegi, ¢ocuk ise gelecegi ve
imidi simgelemektedir. Gelenekle barigik olan ve milletinin destegini arkasina alan devletin gelecege
dogru iimit ve kararlilikla yiiriidiigli mesaji verilmektedir. Gorsele ilistirilen savas ugagi ve yiiz
gemiyle Istanbul Bogazi’nda yapilan gegit téreninin fotograflariyla devletin askeri varligina ve giiciine
vurgu yapilarak mesaj pekistirilmektedir. Istanbul yapilan kutlamalar, 151k gosterileri ve TOGG
konvoyuna ait gorseller 6zellikle 6ne ¢ikarilmaya calisilan “coskulu kutlama ve Cumhuriyet’e sahip
¢tkma” sOylemini ve teknolojik acidan yerli ve milli bir atilim i¢inde olundugunu yansitmaya
yoneliktir. Kullanilan gérsel unsurlarin tiimii mevcut iktidara yonelik olumlu bir imaj olusturmaktadir.

Tiirkiye gazetesinin konuyla ilgili haberlerindeki sozlii unsura bakildiginda, cumhurbaskaninin her
firsatta tekrar ettigi “Tiirkiye Yiizyili” sdyleminin 6ne ¢ikarildigi goriilmektedir. Haberin detayinda da
cumhurbaskaninin kutlamalarda esnasinda yaptig1 ve parti propagandasi denilebilecek konusmasindan
uzun kesitlere yer verilmesi iktidara olan destegi gostermektedir. Erdogan’in “yiiziincii yilin gururlu ve
heyecamint yasandigi Tiirkiye nin hi¢ olmadigi kadar giivenli ve ehil ellerde bulundugu, bu konumunu
stirdiirerek kimsesizlerin kimsesi olmaya ve koklii tarih ile kadim degerlerden alinan ilhamla

13 Sag/muhafazakér kesimin kalpagin sembolik anlami sol/laik kesimden farkli degerlendirmek gerekmektedir.
Bu kesim igin ordu yaptig1 hizmet nedeniyle kutsal addedilmekte, dolayisiyla dinsel bir anlam kazanmaktadir.
Osmanlinin son donemlerinde, ozellikle II. Mesrutiyet’in ilanindan sonra askeri kesimin kalpak/kabalak
(Enveriye) kullanimi (Alkan, 2017, s. 123) ile sdz konusu kutsallik atfi iliskilendirilebilir. Sag/muhafazakéar
kesimin tavrinda cumhuriyet kurulduktan kisa siire sonra Bati tarzi kiyafet zorunlulugu ve karsi ¢ikanlarin
diistiigii duruma yonelik muhalif durug da dikkate alinmalidir. Diger taraftan sag/muhafazakar kesimin kutsallik
ag1 icinde erkek ¢ocuk-asker iligkisi buradaki sembolik anlamin 6nemli boyutudur. Erkek ¢cocuga gelenegi temsil
eden askeri tiniforma giydirilmesi, s6z konusu kutsallik izleginin gelecege aktarilma arzusunun tezahiirtidiir.
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icraatlara devam edilecegi”, “bu amacla aswrlk ihmallerin giderildigi, zaferden zafere kosuldugu,
muaswr medeniyetler iizerine ¢ikartlmast icin ¢alisildigi”, “diismanlarina ragmen amaclarina ulasan
Tiirkiye 'nin kimsesizlerin kimsesi oldugu” gibi ifadeleri yukarida yapilan tespiti destekler niteliktedir.
Istanbul’da savas ugag1 ve gemileriyle yapilan térenin ve vatandaslarin biiyiik bir katilimda bulundugu
kutlamalar “govde gosterisi” seklinde haberlestirilmesi hamasi soylemdir. Yazili unsurlar arasindaki
iki haber olumlu cizilen genel cercevenin disina ¢ikmaktadir. Ilki, 6 Subat 2023 tarihinde meydana
gelen depremin etkiledigi sehirlerdeki kutlamalarda coskudan ziyade hiiznlin hakim olduguna
yoneliktir. Asil dikkat ¢eken ise ikincisidir. Cumhuriyet’in ilan edildigi tarihe yonelik i¢ sayfalarda yer
alan bir kdse yazisindan bdliimiin aktarildigi kisimda, “Cumhuriyet’in ilanina 328 mebustan, Meclis’e
katilmasina miisaade edilen 158’1 evet demisti. Digerleri haberi, atilan toplardan 6grendi.” seklindedir.
Buradaki ifadeyi, her ne kadar su an sahipleniliyor olsa da, cumhuriyet ve 6zellikle kurulus dénemiyle
ilgili sag/muhafazakér kesimin ylizlesmesinin tam anlamiyla yapilmadigi bi¢iminde yorumlamak
miimkiindiir. Tiirkiye gazetesi genel itibariyla iktidar1 olumlayan, destekleyen ve yer yer hamasete
kayan bir dil kullanmustir.

Yeni Akit Gazetesi Soylem Analizi

GEciol

2 YUTYILIMIZE - %
Tunmvmmug ‘2
9| YAPACAGIZ % -

Sekil 7. Yeni Akit Gazetesi 30 Ekim 2023 tarihli nlishasinin birinci sayfasi

Sag/muhafazakar gazeteler iginde radikal olarak degerlendirilen Yani Akit gazetesi cumhuriyet
kutlamalarim sirmansetten ve iki haber olarak sunmustur. Sayfanin yaklagik dortte birine tekabiil eden
haberlerdeki gorsel unsurlara bakildiginda, sayfanin en {stiindeki kii¢lik fotografta ellerinde bayraklar
ve afislerle ¢cocuk ve yetiskinlerden olusan bir topluluk yer almaktadir. Bu fotografta hem 6nde hem de
digerlerinden daha biiylik oldugu i¢in okunabilen “Cumhuriyeti Yeniden Ayaga Kaldiracagiz!” yazil
pankart dikkat cekmektedir. Pankartin {izerindeki ifadeden yazimin Tiirkiye Komiinist Partisi
tarafindan hazirlandig1 anlagilmaktadir. Ikinci fotografta ise Cumhurbaskam Recep Tayyip Erdogan’in
askeri komutanlarla birlikte bir ge¢it térenini ayakta izledigi bir gorsel kullanilmistir.

Yazili unsurlara bakildiginda, tek basma pek anlam aktarmayan ilk fotografin “100. yilda Laiklik
istismart” baghgiyla verildigi goriilmektedir. Haber metninde ise siyasi parti ve STK’lerden olusan
laik kesimin diizenledigi cumhuriyet kutlama toreninde hiikiimet ve Erdogan karsithigi yaptigi ileri
stiriilmektedir. Bu bolimde “laik¢i yobazlar”, “hiikiimete kin kustu”, “CHP yancisi”, “marjinal
sol/laik partiler”, “milli ve manevi degerleri agsagilayan”, “CHP ve avaneleri”, “28 Subat 6zlemi”
gibi sozciik gruplarinin kullanilmistir. Erdogan ve kuvvet komutanlarinin oldugu ikinci fotograftaki
haberde iist baslik olarak “Baskomutan Erdogan, Bogaz’daki Resmi Gegidi Izledi” kullamlmistir.

Haberin ana bashgr “2. Yiizyulumizi Tiirkiye Yiizyih Yapacagiz” seklindedir. Haberin igeriginde ise
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Erdogan’in Vahdettin Koskii’nde diizenlenen kutlama téreninde yaptigi konusmadan boliimlere ve
torendeki baz1 detaylara yer verilmektedir.

Yeni Akit Gazetesi Soylem Analizi

Sag/muhafazakdr kesimin radikal yaym organlarindan olan Yeni Akit gazetesi Cumhuriyet
kutlamalarina yonelik haberleri siirmansetten vermesi giiniin en 6nemli olay1 anlami tagimaktadir. Bu
haberlerde kullanilan iki fotograftan ilki, Atatiirk¢li/Kemalist/sol/laik olarak nitelenen bazi sivil
toplum kuruluglarinin diizenledigi organizasyondan alinmigtir. Yiirliylise katilan vatandaglarin
ellerinde Tiirk bayraklar ve iktidar elestiren pankartlar goriilen gorsel fazla bir anlam tagimamaktadir.
Ikinci fotografta ise, cumhurbagkaninin milli savunma bakam ve kuvvet komutanlariyla birlikte
Istanbul Bogazi’'nda gegit toreninde bulunan donanmayi selamlarken gekilen bir goriintiisii giiclii
devlet imajin1 katki sunmak i¢indir.

Gazetenin cumhuriyet kutlamalariyla ilgili haberlerinde yer verdigi yazili unsurlarm ilkinde CHP’yi ve
onu destekleyen sivil toplum kuruluslarini hedef alan son derece sert bir dil kullanilmigtir. Bu kesimin
laikligi istismar amaci olarak kullandigi, milli manevi degerleri asagiladigi ve 28 Subat gibi
uygulamalarm 6zlemi iginde oldugu belirtilmesi ideolojik bakisin iiriiniidiir. Ikinci haberde ise
cumhurbaskaninin Istanbul’da yiiz gemiden olusan donanmay1 Vahdettin Késkii’nden selamlamasi ve
kutlamalar sirasinda yaptigi konusmadan aktarilan kesitlerde pozitif bir dile yer verilmistir.
Cumhurbaskaninin  konusmasindan  “Tiirkiye Yiizyilh”, Tiirkiye’nin = “Kafkasya’dan Asya’ya,
Tiirkistan 'dan Filistin’e gozii yashh mazlumlarin yaminda oldugu”, “iktidarlari déneminde aswritk
hizmetlerin sunuldugu” gibi bagliklar 6ne c¢ikarilmistir. Akit gazetesinin hem yazili hem de gorsel
unsurlarda iktidar1 olumlayan ve destekleyen dilinin yogun bi¢cimde hamaset igerdigi, dolayisiyla
kullanilan dilin iktidar1 desteklemenin de Otesine gegerek “asirlik hizmet”, “eser ve proje”, “Tiirkiye

o«

yiizyth 7, “el ele, goniil géniile” gibi propagandaya dayali bir dile doniistiigli goriilmektedir.

Yeni Safak Gazetesi Soylem Analizi

Sekil 8. Cumhuriyet Gazetesi 30 Ekim 2023 tarihli niishasinin birinci sayfasi

Sag/muhafazakar gazetelerden dogrudan hiikiimet yanlis1 bir yayn politikasi izleyen Yeni Safak,
Cumhuriyet kutlamalar ile ilgili haberi mangetten vermistir. Sayfanin yarisin1 bu konuya ayiran
gazetenin birgok gorsel unsur kullandigi goriilmektedir. Bunlardan ilk géze ¢arpan gazete logosunun
yanina ilistirilmis bayrak tasiyan bir erkek ¢ocugu fotografidir. Ikincisi ise Istanbul Bogazi’nda gegit
toreninde bulunan donanmayi selamlayan Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan ve kuvvet
komutanlarinin oldugu fotograftir. Bunun disinda ellerinde bayraklarla kutlama yapan c¢ocuk
yetiskinlerin olusturdugu bir topluluk fotografi, fon olarak kullanilan Camlica Camii iizerinde gosteri
yapan ugakl fotograf, giysilerinde Tiirk bayragi bulunan cosku i¢indeki genglerin fotografi ve TOGG
ile yapilan konvoy fotografi yer almaktadir. Ayrica basinda kalpagiyla Atatiirk’iin 1921 yilinda
cepheye mermi gotiirenlerle bir arada oldugu fotografa yer verilmistir.
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Yazili unsurlara bakildiginda, “Cumhuriyetimiz Yeni Asra Hazir” mansetini kullanildig:
goriilmektedir. Haberin detayinda Cumhuriyet’in yliziincti yilinin {ilke genelinde biiyiik bir coskuyla
kutlandig1, devlet erkdninin ise Anitkabir’de bir araya geldigi aktarilmaktadir. “Hi¢ Olmadigi Kadar
Giivende” baghg altinda cumhuriyetin ilan edildigi Birinci Meclis’e deginilerek Erdogan’in
konusmasindan kesitler verilmistir. Ikinci bir baslik olarak “Muhtesem” sozciigii altinda iki haber
aktarilmistir. Bunlardan ilki, Cumhuriyet’in yliziincii yilinin iilke genelinde biiyiikk bir coskuyla
kutlandigina, en goérkemli kutlamanin ise Bogaz’da yiiz gemi ve ona eslik eden savas ugaklarinin
yaptig1 gecit torenidir. Ikinci haberde ise, iilkenin farkli yerlerinden gelen TOGG sahiplerinin Yavuz
Sultan Selim Kd&priisii’'nde yaptigi konvoydur. Atatiirk’iin ile ilgili haber metninde ise Anadolu Ajansi
tarafindan “100 Fotografta Atatiirk” ismiyle hazirlanan etkinlikten bahsedilmektedir. Gazetenin
kullandig1 gorsel ve yazili unsurlar degerlendirildiginde iktidar1 destekleyen bir politika izledigi
goriilmektedir.

Yeni Safak Gazetesi Soylem Analizi

Her kosulda iktidara destegini gizlemeyen Yeni Safak Gazetesinin Cumbhuriyet’in yliziincti yil
kutlamalarina yonelik haberlerinde kullandig1 gorsel unsurlara bakildiginda bu durum net sekilde
goriilmektedir. Gazete logosunun hemen yaninda yer verilen ve elinde bayrak tasiyan bir erkek ¢ocuk
iizerinden cumhuriyet sahiplenilmekte ve gelecege yonelik iimitli bir mesaj verilmektedir. Haberlerde
Istanbul’da  yapilan  kutlamalardan fotograflar ~ kullamlmstir. Bunlardan en  6nemlisi,
cumhurbagkaninin milli savunma bakam1 ve kuvvet komutanlariyla birlikte yiiz gemiden olusan
donanma filosunun Istanbul Bogazi’nda yaptig1 toreni selamlamasidir. Bu gorsel ile iktidarin ordu ile
birlikte hareket ettigi gosterilerek giiclii, kararli ve giivenilir bir devlet imaj1 olusturulmaktadir. Ayrica
ellerinde Tiirk bayraklar1 bulunan kalabaliklar ile halkin biiyiik bir coskuyla kutlamalara katilim,
Camlica Camii’nin fonda kullanildigi gorseldeki donanma ve savas ugagi sag/muhafazakar gelenegi ve
devletin giiclinli, TOGG araglarinin Yavuz Sultan Selim Kopriisii’'ndeki konvoyu “yerli ve milli”
vurguyu One cikarmaktadir. Ayrica tim gorseller bir arada degerlendirildiginde, teknolojik ve
ekonomik agidan Tiirkiye nin biiylik bir gelisme i¢inde oldugu imaj1 olugsmaktadir. Atatiirk’iin yer
aldig1 siyah, beyaz fotografli bir habere yer verilmesi sag/muhafazakar kimligiyle bilinen gazetenin
kurucu degerleri yok saymamakla birlikte pasif konumlandirdigi, buna karsin “Cumhuriyetimiz Yeni
Asra Hazir” mangeti Cumbhuriyet’i sahiplendigi anlamina gelmektedir. Gazetedeki yazili ve gorsel
unsurlara bakildiginda radikalize olmadan iktidara biiyiik bir destek veren yayin ¢izgisi olusturuldugu
goriilmektedir.

Merkez Sag/Liberal (Anaakim) Gazetelerin Soylem ve Elestirel Soylem Analizi
Aksam Gazetesi Soylem Analizi

Sekil 9. Aksam Gazetesi 30 Ekim 2023 tarihli niishasinin birinci sayfasi

This work is licensed under Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 International License 1 1 7
BY NC



Journal of Communication Science Researches — IBAD, May 2024 Volume 4 Issue 2, p.97-133

Aksam gazetesinin cumhuriyet kutlamalariyla ilgili haberleri tam sayfadan verdigi goriilmektedir.
Sayfanin en iistiinde Recep Tayyip Erdogan’in giiliimserken ileriye dogru bakarken elini kalbinin
ilizerine gotiirerek yaptigi selamlama aninda ¢ekilen fotografi géze garpmaktadir. Bu gorselin hemen
altinda yiiz gemilik donanmanin Istanbul Bogazi'nda yaptig1 gecit téreni ve donanmay: ayakta
selamlayan Erdogan’in fotografi konumlandirilmistir. Fotografta, sol taraftan kadraja giren savas
gemisi, Erdogan’in yanindaki kuvvet komutanlari, tarihte kurulmus olan Tiirk devletlerini temsil eden
bayraklari tutan Cumhurbaskanlign Muhafiz Alay1 ve arka planda Istanbul Bogaz1 esliginde térene
katilan vatandaslar yer almaktadir. Sayfanin ortasindan itibaren yerlestirilen Istanbul’un iki yakasini
icine alan biiyiik fotografta, Tiirkiye nin ilk ucak gemisi TCG Anadolu’nun gecit esnasinda ¢ekilen
gorseli bulunmaktadir. Geminin iizerine ugak ve helikopterler yer alirken donanmaya eslik eden
ucaklarm gdsteri ugusu esnasinda ¢ekilen fotografi kullanilmistir. Bu gorsele, toreni bogaz kenarinda
ellerinde bayraklarla seyreden vatandaslarin oldugu bir kare ve yine Istanbul Bogazi’nda yapilan havai
fisek ve 151k gosterisinden iki gorsel ilistirilmistir. Isik gosterisinde, Atatiirk’iin saha kalkmis at
sirtindaki goriintiisii ve hemen iizerinde dalgalanan Tiirk bayragi yer almaktadir. Sayfanin en altinda
sol tarafta Ankara’da yapilan térenden ¢ekilen bir goriintii kullanmilmistir. Biiyiik bir Tiirk bayrag: asili
olan Anitkabir ve Anitkabir’in merdivenlerinde yogun bir vatandas kalabaligi bulunan bu gorsele
ilistirilmis bir baska fotografta ise elinde kalpakli Atatiirk’iin oldugu Tiirk bayragim sallayan geng bir
kadm yer almaktadir. Sayfanin en altindaki sag tarafta ise Yavuz Sultan Selim Kopriisi'nde TOGG
araclariyla yapilan konvoydan bir fotograf kullanilmistr.

Aksam gazetesinin ilk sayfasinda yer alan yazili unsurlara bakildiginda, “Sanla Serefle Gururia”
seklinde manget atildigi goriilmektedir. Cumhurbaskanligi logosunun yaninda “Tiirkiye Yiizyui”
ifadesine yer verilmigtir. Cumhurbagkanimnin yaptigt konusmaya atfen “Emperyalistler
kazanamayacak” baslikli habere “19:23 Mesaji” seklinde devam edilerek Erdogan’in 19.23 saati
itibariyle “Tiirkiye Yiizyili”m baslattigi belirtilmistir. Haberin detayinda Erdogan’in Cumbhuriyet’in
yiizlincii yilinda yaptigi konusmadan detaylar verilmistir. Kullanilan dile bakildiginda iktidar
kosulsuz destekledigi goriintiisii veren haber metinlerinde “kimsesizlerin kimsesi”, “Gazi Mustafa
Kemal”, “Tiirkiye Yiizytli Vizyonu” gibi propaganda igeren ifadeler bulunmaktadir. Bununla birlikte
Erdogan’in Atatiirk’ii. “Gazi” seklindeki ifadelerinin aymiyla kullanilmast ve Recep Tayyip
Erdogan’in “baskan” olarak haberlestirilmesi de dikkat ¢eken diger detaylardir. Kutlamalardan, askeri
torenlerden ve iktidarin icraatlarindan detayli bir sekilde ve dvgiiyle bahsedildigi goriiliirken, Atatiirk
ile ilgili haberlerde sahiplenici bir dil kullamlarak 6zenle hazirlandigi anlasilmaktadir. Aksam
gazetesindeki gorsel ve yazili unsurlara bakildiginda mevcut iktidar1 destekledigi goriilmektedir.

Aksam Gazetesi Elestirel Soylem Analizi

Merkez sag gazetelerden olan Aksam gazetesinde kullanilan gorsel unsurlara bakildiginda gorsellerin
sembolik agidan 6zenle secildigi ve kapsamli mesajlar tasidig1 goriilmektedir. Bunlar arasinda goze
carpan ilk gorsel cumhurbaskaninin elini gégsiine koyarak yaptigi selamlamadir. Erdogan’in vakur ve
kendinden emin, ileriye dogru bakarken tebessiim etmektedir. Kalbinin iizerine koydugu sag elindeki
alyans1 da dikkat ¢cekmektedir. Durus, kiyafet ve aksesuarlar1 bilindik Erdogan profiline (karizmatik
lider) uygundur ve alt metin agisindan da oldukca zengindir. Oncelikle Erdogan’in sik sik yaptig1 el
hareketi dindar/sag/muhafazakar/geleneksel Anadolu kiiltiiriine ait olan ve samimiyetle 6zdeslesmis
bir selamlamadir. Giiliimseme ve ileriye dogru bakma enstantanesi ise s6z konusu samimiyeti
pekistirerek gelecege giivenle bakma mesaj1 tasimaktadir. Sag eldeki giimiisi renkli yiiziik (alyans)
dogrudan dini referanslh bir mesajdir.

Bir diger fotografta Bogaz’daki toren gecisi yapan donanmay1 selamlayan Erdogan’in yaninda kuvvet
komutanlari, Istanbul’'un fon olarak kullamldigi arka planda Cumhurbagkanligi Muhafiz Alay1 ve
ellerinde Tiirk bayraklar1 bulunan vatandaglar vardir. Cumhurbagkanligt Muhafiz Alayi, tarihte
Tiirklerin kurdugu devletlerin bayraklarimi1 ve/veya onlari sembolize eden flamalar1 tagimaktadir.
Erdogan nezdinde tarihsel birikimi ve gelenegi sahiplenerek ordusu ve halkiyla biitiinlesen giiglii bir
devlet imaji olusturulmaktadir. Istanbul Bogazi’min iizerinde donanmanin yaptigi gecit torenine
damgasimi vuran ve giivertesinde yer alan ugak ile helikopterlerle Tiirkiye’nin ilk ugak gemisi olarak
adlandirilan TCG Anadolu’nun goérkemli goriintiisi bu mesaji pekistirmektedir. Sayfanin orta
kisminda gosteri ugusu yapan ugak gorseli de bu kabildendir. Sayfanin alt tarafinda yer alan Atatiirk
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ve Anitkabir, havai fisek, 151k gosterilerine ait Tiirk bayrakli kutlama fotograflar1 bircok mesaj1 bir
arada vermektedir. Anitkabir fotografina ilistirilmis ve kalpakli Atatiirk fotografinin bulundugu Tiirk
bayragini tastyan gen¢ kadinin bulundugu gérsel bunlar arasinda en kapsamli mesaji icerendir'.
Atatiirk’tin kalpakli hali askeri anlam tagimakla birlikte Cumhuriyet’in kurulusunun 6ncesine de atif
yapmaktadir. Fakat asil mesaji veren bayragi tutan kadin figiiriidiir. Giyim ve makyajiyla Batili
gorilintilisii veren kadin cumhuriyet ile birlikte hayata gegirilen ve devlet eliyle kurumsallagan modern
Tiirkiye’ye isaret etmektedir. Arka planda merdivenlerinde kalabaligin yer aldigi Anitkabir ise saygi,
minnet ve baglilik ifade etmektedir. TOGG sahiplerinin Yavuz Sultan Selim Ko&priisii'nde yaptigi
konvoy bugiiniin Tiirkiye iktidarm “yerli ve milli” eksenli politikalarinin desteklendigi mesajt
vermektedir.

Aksam gazetesinin kullandig1 yazili unsurlarin hem popiilist hem de magazinel oldugu goriilmektedir.
Ornegin Erdogan’m konusmasidan alinti olarak sayfamin en iistiinde verilen “Emperyalistler
Kazanamayacak” s6zii popiilizm 6rnegidir. Gazetenin konumlandig1 yeri de dikkate aldigimizda bu
sOziin ayrica paradoksal oldugu goze carpmaktadir. Zira gorsel unsurlarda oldugu iizere bir yandan
Batililasma ve modernlesme siireglerine sahip ¢ikarak Bati gibi olmaya ¢alisip bir yandan da Bati’y1
emperyalist olarak nitelemek ¢eligkilidir. Sembolik uzami olan “719:23 Mesaji” ve akabinde “Baskan
Erdogan, ‘Tiirkiye Yiizyiui'ni 19.23’te verdigi mesajla baslatti” ifadesi ise bir magazinellestirme
ornegidir. Resmiyette de cumhurbagkan1 olarak belirtilen Erdogan icin “baskan” ifadesinin
kullanilmas1 hem popiilist hem de magazinel bir yaklagimdir. Gazetenin Erdogan i¢in kullandig
“baskan” ifadesi baz1 kesimler tarafindan rejim sorunu olarak tanimlanan baskanlik veya yeni
cumhurbagkanligi sistemi tartigmalarina karsit giicli bir sdylem olusturmaktadir. “Sanla Serefle
Gururla” manseti ve “Baskomutan’a Cimariva Selami’>”, “Tarihe Gececek Toren”, “En Iyiler
Kortejde” seklindeki alt bagliklar ile haber metinlerin iginde bir¢ok kez tekrarlanan “nefes kesti”,
“sov”, “akin”, “cosku doruga c¢ikti”, “ebedi istirahatgdh” ifadeleri de popiilizm ve
magazinellestirme igeren diger unsurlardir. Aksam gazetesinin iktidar1 destekleyen bir dil
kullanmasinin yaninda Cumhuriyet’in kurucu degerlerini de sahiplendigi goriilmektedir.

Hiirriyet Gazetesi Soylem Analizi

Sekil 10. Hiirriyet Gazetesi 30 Ekim 2023 tarihli niishasinin birinci sayfasi

14 Bu gorseli merkez sol/laik gazeteler tasnif grubunda yer alan Sozcii gazetesi de kullanmisgtir.
15 Savas gemilerinde tiim askeri personelin kiipeste boyunca belirli araliklarla dizilerek ve sapka gikararak saygi
gosterme, karsilama, ugurlama amaciyla verdigi selamlama (Tiirk Dil Kurumu, 2005, s. 335).
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Hiirriyet Gazetesinin tam sayfa olarak verdigi kutlama haberlerinde bir¢ok gorsel unsur kullandigi
gorlilmektedir. Gazete logosunun hemen yaninda Atatiirk’lin bir tdren sirasinda c¢ekildigi izlenimi
veren resmi kiyafetli bir fotografina yer verilmistir. Logonun altinda elinde Tiirk bayragini sallayan
bir kiz ¢ocugunun fotografi konumlandirilmistir. Kii¢iik kiz ¢gocugunun oldugu fotografa ayrica bir
savas ucag yerlestirildigi goriilmektedir. Bu gorselin hemen altinda sayfanin ortasina gelen kisimdaki
fotografta Anitkabir ve merdivenlerinde ellerinde bayraklariyla biiylik bir kalabalik yer almaktadir.
Anitkabir olan fotografin sol alt kdsesinde Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan’in iki fotografi alt
alta yerlestirilmistir. Erdogan’in ileriye dogru bakan {istteki fotografinin bir konusma esnasinda
cekildigi izlenimini vermektedir. Alttaki ikinci fotograf ise Erdogan’m Istanbul Bogazi’ndaki
donanmanin toren gecisini selamlarken ¢ekilmistir. Bir¢ok detayr bir arada bulunduran bu fotografta
donanmay1 selamlayan Erdogan’in yani sira fonda giines 1siklarinin yansiyip parlattigi Istanbul Bogazi
iizerindeki TCG Anadolu gemisi ve Erdogan’in birkag adim arkasinda donanmayi selamlayan bir
komutan yer almaktadir. Ikinci fotografin sag tarafinda ise CHP lideri Kemal Kiligdaroglu ve MHP
lideri Devlet Bahgeli’nin fotograflarina yer verilmistir. Gazetenin sag tarafinda kalan {icte birlik
stitununda kiicliik kareler halinde {ilkenin farkli yerlerinden goriintiiller eklenmistir. Atatlirk’{in
fotografinin hemen altinda bir kalabalik 6niinde ellerinde Tiirk bayragi bulunan iki gen¢ kizin yer
aldig1 gorsel bulunmaktadir. Bu fotografin altinda ise Nevsehir, Kapadokya’da ¢ekilen fotografta Tiirk
bayrag1 ve Atatiirk posterleriyle siislenmis sicak hava balonunun havalanirken goriintiisii, hemen
yamnda Istanbul Bogazi'nda yapilan 151k gosterisi sirasinda gokyiiziine yansitilan ay ve yildizin
oldugu bir kare bulunmaktadir. Bu iki fotografin altinda Yavuz Sultan Selim Kopriisii'nde Tiirk
bayraklariyla siislenmis TOGG otomobillerinden olusan konvoydan bir goriintii kullanilmigtir. Ayrica
kutlamalar katilan Tiirkan Soray ve Ata Demirer ile irem Derici’nin konser sirasinda cekilmis
fotograflarmin yaninda Antalya’da gerceklestirilen kutlamalarda gokyiiziine Atatiirk’iin Biiyiik
Taarruz glinii Afyon Kocatepe’de yiiriirken ¢ekilen meshur fotografinin yansitildigi 151k gosterisine yer
verilmistir. Sayfanin en altinda ise donanmanin Istanbul Bogazi’ndaki gegisi sirasinda farkli bir
perspektiften ¢ekilen fotografi yer almaktadir.

Gazetenin yazili unsurlarina bakildiginda, sayfanin iist tarafinda iilke genelinde yapilan kutlamalara
isaret ederek “Cumhuriyetimizin 100 iincii Yilint Coskuyla Kutladik” st baglhiginin arkasindan “Bu Ne
Giizellik” seklinde mangete tagindig1 goriilmektedir. Haberlerin aktarilis bigiminden, iilke genelinde
yapilan etkinliklerin ortak noktasi1 Tirkiye ile Atatiirk’iin sevgi, minnet ve saygiyla anilmasidir.
Sayfamin alt kisminda “Cumhuriyet Bizim I¢in [lham Kaynagidir” bashgiyla Erdogan’m katildig
toren ve yaptigr konusma aktarilmaktadir. Konusmada gecen “gazi”, “Tiirkiye Yiizyili”, “koklii
birikim”, “sanli mazi”, “kimsesizlerin kimsesi” gibi ifadeler 6ne ¢ikarilmigtir. Bunlarin disinda sanat
diinyasindan Tiirkan Soray, Ata Demirer ve Irem Derici’nin cumhuriyet kutlamalarma katildiklart
belirtilmektedir. Gazetedeki gorsel unsurlar cumhuriyet kutlamalarinin tiim {ilkede coskuyla kutlandig
ve iktidarin buna dahil oldugu mesaji verirken yazili unsurlardaki egilimin hiikiimeti destekleyen
milliyet¢i sdylem iizerinden sekillendigi goriillmektedir.

Hiirriyet Gazetesi Elestirel Soylem Analizi

Tiirk basmminda “amiral gemisi” olarak adlandirilan Hiirriyet Gazetesinin Cumhuriyet’in 100. yil
kutlamalarim1 tam sayfadan verdigi goriilmektedir. Bu durum gazetenin konuya verdigi Onemi
gostermektedir. Sayfanin iist basinda konumlandirilan Atatiirk fotografi iki agidan Onemli mesaj
vermektedir. 1lki, cumhuriyet ile ilgili haberlerde &nceligin Atatiirk’e verilmesi gazetenin
Atatiirk¢ii/Kemalist bir anlayisa daha yakin olduguna isaret etmektedir. Ikincisi ve daha nemlisi ise
secilen Atatiirk fotografinin nitelikledir. Atatiirk’lin ileriye/hafiften gokyiiziine dogru bakmasi gelisme
ve ilerleme vizyonunun, frak giyiyor olmasi Batici/modern anlayisinin yansimasidir. Gorseller arasina
iligtirilen savas ucaginin net bir mesaj verdigi sdylenemez. Elinde Tiirk bayrag: tasiyan kiigiik kiz
cocugu'® ve geng kizlar ile verilen mesaj nettir. Oncelikle toplumun ortalama genetik 6zelliklerinin
disinda olmasina ragmen temsilen sar1 saclhi ve agik tenli bir kiz cocugunun se¢ilmis olmasi dogrudan
Bati’ya ykiinen bir anlayisin sonucudur. Burada kullanilan “Bu Ne Giizellik” seklindeki manset,
fotograftaki kiz ¢ocuguna nispetle Tiirkiye Cumhuriyeti’'ne gonderme yapmaktadir. Diger yandan,
altinda “Ankara’da vatandaglar” olarak verilen ve giilen gen¢ kizlarm oldugu ikinci fotograf ise

16 Bu gorseli merkez sag/liberal tasnif grubu iginde Sabah gazetesi de kullanmustir.
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Cumhuriyet’in baskin bir sekilde kadin haklari {izerinden sunulmasinin tipik bir tezahiiriidiir. Sayfanin
ortasinda konumlandirilan Anitkabir fotografiyla Atatlirk¢lii/Kemalist anlayis pekistirilmistir.
Fotograftaki ellerinde Tiirk bayragi bulunan kalabalik ile bu anlayisin toplum tarafindan sahiplenildigi
mesaj1 vermektedir. Tiirkiye’nin farkli yerlerinden kutlamalar dair goriintiilerin yaninda Erdogan’in
kutlamalar esnasinda gekilen fotograflari ve donanmanin Istanbul Bogazi’nda yaptig1 gegit torenindeki
gorilintlisiine yer verilerek iktidar da genel ¢ergevenin igine dahil edilmistir. Burada dikkat ¢eken sey,
gorsel unsurlarin popiilist ve magazinel bir ¢ergceveyle aktarilmasidir. Bu durum yazili unsurlarla
birlestiginde daha bir netlik kazanmaktadir. Istanbul Bogazi’nda dronlarla yapilan gésteri ve 151k
sovlar,, Antalya’da gdsteri ucusu yapan savas ugaklari, milli ok¢u Mete Gazoz’un kutlamalara
katilmasi, izmir’de lise dgrencilerinin vals dansi performansi, Bingol’de dag tirmanisi, Istanbul’da
“100. Yil cumhuriyet Kadimlar: Kosusu” ve Yalova’da dalgiclarin su altinda yaptiklar1 bayrak
gosteriler bu duruma Ornektir. Gazetenin kullandig1 yazili unsurlara bakildiginda cumhuriyet i¢in
yapilan tdren ve kutlamalar1 tanimlarken “cosku” ve “akin” sozciiklerinin 6ne ¢iktig1 gortilmektedir.
Ayrica bayrak sozciigiiniin sik kullanildigi ve birliktelik goriintiisiiniin ortaya ¢iktiginin alt1 ¢izilerek
bu goriintiintin Tiirk halkinin diinyaya mesaj verisi seklinde yorumlanmistir. Genel olarak Atatiirk ismi
kullaniliyorsa da Erdogan’in dilinden Atatiirk’e ithafen aktarilan “Gazi” sdzctigii dikkat ¢ekmektedir.
Hiirriyet gazetesi Atatiirkgii/Kemalist bir ¢erceve cizerek iilkenin belirli bir kesimini 6ne ¢gikarmakla
kalmayip iktidar1 da bu ¢ergevenin i¢ine dahil etmistir. Diger taraftan gazetede kullanilan gorseller ve
metinler {izerinden haberin magazinellestirildigi, milliyetci sdylem ve bayrak goriintiileri iizerinden de
popiilist bir dil olusturuldugu goriilmektedir.

Milliyet Gazetesi Soylem Analizi

Sekil 11. Milliyet Gazetesi 30 Ekim 2023 tarihli niishasinin birinci sayfasi

Milliyet Gazetesi kutlama haberlerini bol gorsel ve tam sayfa olarak vermistir. Haberlerde kullanilan
gorsel unsurlar bakildiginda, en basta sayfanin sag iist kdsesinde Atatiirk’iin yan profilden gdkyiiziine
dogru bakan bir fotografi bulunmaktadir. Gazete logosunun altindan baglayarak sayfanin neredeyse
yarisin1 kaplayacak sekilde konumlandirilmis bir Anitkabir fotografi kullanilmistir. Merdivenlerinde
ellerinde Tiirk bayraklariyla kalabalik bir vatandas toplulugu goriilen Anitkabir’in iist kismina {i¢ adet
gosteri ugagr yerlestirilmistir. Ayrica bu fotografa izmir ve Antalya’daki etkinliklerden gekilerek
ilistirilmis iki ¢ocuk gorseli bulunmaktadir. izmir’de ¢ekilen fotografta zeybek oynayan bir erkek
cocuk, Antalya’da g¢ekilen fotografta ise Atatlirk baskili tigortii ve elinde Tiirk bayragiyla bir kiz
¢ocugu yer almaktadir. Sayfanin orta kisminin hemen altinda sol tarafta havadan ¢ekilmis fotografta
Istanbul Bogaz1 ve gegit téreninde bulunan donanmayla birlikte Istanbul’un her iki yakasmin bir¢ok
detayr bulunmaktadir. Bu gorselin saginda ise téren konugmasi sirasinda c¢ekilen fotografta
Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan ve esi Emine Erdogan goriilmektedir. Gazetenin sol alt
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kisminda Istanbul’daki etkinliklerden iki kare kullanilmustir. {lk karede Istanbul Bogazi’nda yapilan
151k gosterisine, ikinci karede ise Atatiirk’iin anmak lizere Dolmabahge Sarayi’na gelen kalabaliga yer
verilmigtir. Sayfanin en alt kisminin sag tarafinda bulunan gorselde ellerinde Tiirk bayraklar ve
iizerinde Cumhuriyet’in 100. y1l1 i¢in olusturulan logo ile Atatiirk imzasi bulunan kirmizi tigortleriyle
gosteri yliriiyiisii yapan ¢ocuklar yer almaktadir.

Yazili unsurlara bakildiginda, mansetin “Halkin Bayrami” seklinde verildigi goriilmektedir. Spotta,
cumhuriyet’in 100. yilinin basta Anitkabir ve Dolmabahge Sarayi’nda Atatiirk’{in anildigi, hava, kara
ve denizde yapilan etkinliklerin gurur kaynagi oldugu belirtilmektedir. “Cok yasa Cumhuriyet” ve
“Yer gok kirmizi beyaz” basliklarinin atildigi haberin detayinda ise kutlamalarin tiim Tirkiye’de
biiyiik bir heyecanla gergeklestigi, vatandaglarin ellerinde bayraklarla alanlara akin ettigi, Atatiirk’iin
vefat ettigi Dolmabahce Sarayr ve Anitkabir vatandaglarin yogun ilgisine mazhar oldugu
aktarilmaktadir. Haberde ayrica donanmanin “TCG Anadolu énderliginde 100 gemi” ile Istanbul
Bogazi’nda “Cumhurbaskan: Erdogan ve komuta kademesini” selamlamasi, donanmanin yaptig1 gegit
torenine “Solo Tiirk ile gosteri ucaklarinin eslik etmesi” ve aksam saatlerinde “ililkenin dort bir
yaninda diizenlenen fener alaylari” yer almaktadir. “Cumhuriyet Goz Kamastirtyor” baglikli haberde,
Erdogan’in Ankara’da yapilan térenlerin ardindan Istanbul’a gegerek katildifi etkinlikte yaptigi
konusmadan boliimler aktarilmaktadir. Gazetenin Atatiirk ve Tiirkiye’yi one ¢ikaran sdyleminin
yaninda iktidarin icraat¢isi oldugu kutlamalardan 6vgiiyle bahsettigi goriilmektedir.

Milliyet Gazetesi Elestirel Soylem Analizi

Torkiye'nin en by garetes

Sekil 12. Sabah Gazetesi 30 Ekim 2023 tarihli niishasinin birinci sayfasi

Milliyet gazetesi de Cumbhuriyet’in 100. yili ile ilgili haberleri tam sayfa vermesi konuya verdigi
Oonemi gostermektedir. Ayni tasnif grubu icindeki Hiirriyet ile benzer mesaj ¢ergevesinin uyguladigi
goriilmektedir. Ornegin sayfanin en iistiinde gokyiiziine dogru bakan Atatiirk portresi ve sayfanin
neredeyse yarisini kaplayan Anitkabir fotografinin tercih edilmesi Atatiirk¢li/Kemalist mesajin etkisini
arttirmaktadir. Gorselin alt tarafina zeybek oynayan bir erkek cocuk ile elinde Tiirk bayrag: tutan ve
giysisinde Atatiirk imzas1 olan bir kiz ¢ocuguna fotograflariyla Kemalizm, “kiiltiirel gelenek” ve
gelecek sentezlenmek istenmistir. Istanbul Bogazi’nda donanmanm yaptigi gegit téreninden TCG
Anadolu’yu 6ne ¢ikarilmasi ve hemen yaninda yer alan Erdogan’m bir konusma esnasindaki ellerini
yumruk yapmis fotografi'” giiclii ve kararli devlete isaret etmektedir. Erdogan’in yaninda esi Emine
Erdogan ve oniinde cumhurbaskanligi forsu bu mesaji pekistirmektedir. Gazetenin alt kisminda yer

17 Bu gorseli tasnifte merkez sag/liberal grubu iginde yer alan Sabah gazetesi de kullanmustir.
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verdigi havai figek gosterisi, Dolmabahge Sarayi’nda Atatlirk’ii anmaya gelenlerin goriintiisii ve
Cumhuriyet’in 100. y1l1 igin tasarlanan logonun yer aldig1 giysileriyle torene katilan ¢cocuklarin oldugu
gorseller kurgulanan cosku sdylemini pekistirmektedir. “Halkin Bayrami”, “Cok Yasa Cumhuriyet”,
“Yer Gok Kwmizi Beyaz”, “Cumhuriyet Goz Kamagtiriyor” bagliklarina ek olarak Erdogan’in
konusmalarindan 6ne ¢ikarilan kesitler, ordu ve bayrak eksenli milliyet¢i vurgular ile Atatlirk ve
mevcut iktidar i¢ine alan sdylemin popiilist oldugu goriilmektedir.

Sabah Gazetesi Soylem Analizi

Sabah’in Cumhuriyet kutlamalarina yaklasik yarim sayfa ayirdigi goriilmektedir. Konuyla ilgili gorsel
unsur olarak gazete logosunun hemen yanina konumlandirilan sarkici Funda Arar’in konserinden bir
kare kullanilmistir. Bu gorselin altinda, Cumhurbagkan1 Recep Tayyip Erdogan’in bir konusma
esnasinda ¢ekilen fotografi yer almaktadir. Fotografta iki detay one cikmaktadir. Bunlardan ilki,
Erdogan’in konusma sirasinda ellerini yumruk yapmis halde kararli bakislari, ikincisi ise bu sirada
Erdogan’in yaninda yer alan esi Emine Erdogan’dir. Bu gorsel unsurun hemen altina ise, cumhuriyet
kutlamalar1 kapsaminda aksam saatlerinde Istanbul Bogazi'nda yapilan havai fisek ve 151k
gosterisinden iki kare konumlandirilmistir. Havai fisek gosterisi 1siklandirilmig 15 Temmuz Sehitler
Kopriisii’yle birlikte verilirken Istanbul silueti esliginde yapilan 151k gosterisinde ise gokyiiziine
sahlanan at sirtindaki Atatlirk gorseli ve ay yildiz yansitildigi goriilmektedir. Bu gorsellerin altina
Istanbul Bogazi’'nda gegcit tdreninde bulunan ve savas ugag: ilistirilmis donanmanin fotografi yer
almaktadir. Donanmanm yer aldigr fotografin altinda Tiirkiye’nin farkli illerinden yapilan
kutlamalardan birka¢ kare yerlestirilmistir. Bunlardan ilki, Istanbul’daki kutlamalar katilan
vatandaslar, ikincisi Kocaeli’de denizin ylizeyinde agilan biiyiik bir Tiirk bayragi, iiglinciisii
merdivenlerinde biiylik bir kalabalik bulunan Anitkabir, dordiinciisii ise Eskisehir’de ellerinde
bayraklarla kutlamalara katilan vatandaslar yer almaktadir. Bu c¢oklu fotografa, elindeki Tiirk
bayragini sallayan sarisin ve gilines gozliigli takan bir kiz ¢ocugu ilistirilmistir. En altta, Baki{i’niin
sembol binalarindan Haydar Aliyev Kiiltiir Merkezi’ne Tiirk bayraginin yansitilmasi sirasinda ¢ekilen
fotografi yer almaktadir.

Gazetenin konuyla ilgili s6zlii unsurlarina bakildiginda, sarkict Funda Arar’in Cumhuriyet’in 100. y1il1
icin Kibris’ta verdigi konser, Arar’in “Yarmlarimizi Cocuklara Emanet” ifadesinin baghiga cekilerek
haberlestirilmistir. Bu haberin hemen altinda Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan’in “Emperyalist
Giigler Tiirkiye’yi Durduramaz” sozlerinin mansetten verdigi goriilmektedir. Spotta Erdogan’in
Cumhuriyet’in 100. yili nedeniyle “millet olarak duyulan gurur ve heyecan” ile “Tiirkiye Yiizyil1”
sozleri 6ne ¢ikarilmistir. Erdogan’mn Istanbul’da yaptig1 konusma, “Istanbul’daki 29 Ekim Cumhuriyet
Bayrami kutlamalarin Vahdettin Koskii 'nde izleyen Baskan Erdogan, 100. Yil ozel hitabinda diinyaya
onemli mesajlar verdi” seklinde Ozetlenmis ve haberin detayinda Erdogan’in konusmasindan
“binlerce yillik devlet gelenegi”, “zengin ve koklii birikim”, “kimsesizlerin kimsesi” gibi ifadeleri 6ne
cikarilmistir. Ayrica gazetede konuyla ilgili haber metinde kullanilan dile ait iki ifade dikkat
cekmektedir. Ilki, gazetenin cumhurbaskanmini “Baskan Erdogan” seklindeki sunumu, ikincisi ise
Erdogan’in Atatiirk’e ithafen soyledigi “Gazi” seklindeki ifadenin ayniyla aktarilmasidir. Gazetenin
kullandig1 dile bakildiginda askeri detaylar1, Atatiirk’ii ve Tiirkiye vurgularini 6ne ¢ikararak hiikiimeti
destekleyici bir nitelik tasidigi goriilmektedir.

Sabah Gazetesi Elestirel Soylem Analizi

Sabah gazetesinin ilk sayfanin kabaca yaristm Cumbhuriyet’in 100. yili haberlerine ayirdig
goriilmektedir. Kutlamalar kapsaminda bir sanat¢inin verdigi konseri haberlestirmesi ve bunda gorsel
kullanilmas1 haberin magazinellestirildigini gostermektedir. Recep Tayyip Erdogan’in bir konusmasi
sirasinda kararl bakislar1 ve ellerini yumruk yapmus vaziyetteki ¢ekilen fotografi'® giiclii iktidar ve
devlet mesaj1 tasimaktadir. Fotografta esi Emine Erdogan’in da bulunmasi bu mesaji pekistirmektedir.
Kullanilan diger gorseller arasinda Istanbul Bogazi'nda donanmanin yaptifi gegit toreni ve ona
iligtirilmis savas ucagimin olmasi giiglii ordu anlamina gelmektedir. Donanmanin oldugu fotografin
savas gemilerini igine alacak sekilde derin perspektifi ve metalik renk filtresi bu anlam
giiclendirmektedir. Elinde Tiirk bayragi olan ama goriintiisii itibariyle {ilkenin ortalama genetik

18 Bu gorseli tasnifte merkez sag/liberal grubu iginde yer alan Milliyet gazetesi de kullanmigtir.
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ozelliklerinden ziyade Bati ile daha uyumlu olan sar1 sagh ve acik tenli kiz gocugu'® fotografinin
sadece cumhuriyet-cocuk-gelecek iliskilendirmesi yapmadigi agiktir. Anitkabir basta olmak tizere
Tiirkiye’nin farkli yerlerindeki kutlamalara ait kullanmilan gorseller, Cumhuriyet’in 100. yil
etkinliklerinin tiim {ilkede mesaj1 tasimaktadir. “Cok giizelsin Tiirkivem”, “nefes kesti”, “akin etti”
gibi dilsel tercihler haberin sunumunu magazinlestirmektedir. Recep Tayyip Erdogan’in
konusmasindan verilen kesitlerin “Emperyalist Giigler Tiirkiyeyi Durduramaz” ve “Dertlere Derman
Milletiz” ifadelerini baglik olarak kullanilmasi iktidar destegini gdstermektedir. Fakat asil destek
acisindan dikkat ¢eken detay, Erdogan i¢in “baskan” ifadesinin kullanilmasidir. isimden ziyade degil
isleyis itibariyle siiren bir tartisma olan bagkanlik ya da yeni cumhurbaskanligi sistemi bu séylemle
geride birakilmaya ¢aligilmaktadir. Ayni tasnif grubunda olan Aksam gazetesinin de bu propagandist
sOylemi kullanmasi tasnif grubu agisindan degerlendirilmesi gereken bir detaydir. Sonug itibariyle
Sabah gazetesinin mevcut iktidar1 destekleyen magazinel bir dil kullandig1 goriilmektedir.

Haber Metinlerinin Sozciik Kullamimlaria Dair icerik Analizi

Bu boliimde, ¢alismada kullanilan gazetelerde yer verilen haber metinlerinin igerik analizi yapilmistir.
Yapilan analizlerde, sosyal bilim arastirmalarinda kullanilan verileri grafik ve tablo gibi gorsel veriler
hazirlamaya yarayan MAXQDA programindan yararlanilmigtir. Bunun icin ilk o6nce haber
metinlerinde kullanmilan sdzciiklerin sayisal verileri tespit edilerek ilk boliimde yapilan tasnifler
arasinda bir baglant1 ve/veya farklilik olup olmadig1 saptanmaya calisilmistir (Tablo 2).

Tablo 2. Tiim gazete metinlerinin sdzciik frekansi

Calismaya Dahil Edilen Tiim Gazetelerin Sozciik Frekansi

S. . Kullanim S. . Kullanim
No Sozcik Sikhig No Sozcik Sikhig
1 | cumhuriyet 112 24 | tarih 10
2 | tiirkiye 38 25 | vahdettin 10
3 | atatiirk 27 26 |yeni 10
4 |erdogan" 27 27 | vatandag 9
5 |bogaz' 24 28 | gazi 8
6 |istanbul 23 29 |halk 8
7 | cosku 22 30 |iulke 8
8 |gemi 21 31 |akin 7
9 |ylizyil 21 32 |ankara 7
10 | gecit 19 33 | deniz 7
11 | tirk 19 34 | giic 7
12 | toéren 17 35 | konvoy 7
13 | anitkabir 17 36 |mustafakemal |7
14 | biiyiik 14 37 |ucak 7
15 | gdsteri 13 38 | bagkan' 6
16 |selamlama 13 39 |devlet 6
17 | cumhurbagkam™ |13 40 | donanma 6
18 |diinya 12 41 |devrim 5
19 | bayrak 12 42 | laik 5
20 | millet 11 43 |yssk" 5
21 |deger 10 44 | tcg" 4
22 | kosk 10 45 | yurttag 4
23 |kutlama 10

Yukaridaki tabloda caligmaya dahil edilen gazetelerin Cumhuriyet’in 100. Yih ile ilgili ilk sayfa

19 Bu gorseli merkez sag/liberal tasnif grubu iginde yer alan Hiirriyet gazetesi de kullanmistir
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haberlerinde kullandig1 sozciik frekansi goriilmektedir. Bu asamada farkli tasnif gruplarindaki
gazetelerin segtigi kelimelerin niteligi, benzerligi, karsitlig1 ve tasnife uygunlugu iizerinde durularak
secimlerin bir arka planinin olup olmadig1 gosterilmek istenmistir. Tabloya gore tiim gazetelerde en
fazla kullanilan ilk bes sdzciik sirasiyla cumhuriyet, Tiirkiye, Atatiirk, Bogaz ve Erdogan’dir.
Kullanilan sozciiklere genel olarak bakildiginda, gazetelerde kullanilan dilde cumhuriyet ile bir
biitiinlesme ve igsellestirme goriilmektedir. Bu durumu Cumbhuriyet’in kurulus ide(oloji)sinin bir
basarisi olarak yorumlamak da miimkiindiir.
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Sekil 13. Tiim gazete metinlerinin kelime bulutu

Kullanim siklig1 agisindan yukaridaki tabloya ilk kirk bes kelime eklenmistir. Sekil 13’te bu sozciikler
kelime bulutu halinde goriilmektedir. Kelime bulutundaki sézciiklerin boyutlari kullanim sikligiyla
dogru orantilidir. Buna gore cumhuriyet kelimesinin tiim tasnif gruplari tarafindan son derece sik
kullanildig1 goriilmektedir. Bu baglamda gazetelerin cumhuriyet kavrami etrafinda bulustugu ve
cumhuriyeti i¢sellestirip destekledigi seklinde yorumlamak miimkiindiir.

Diger taraftan ¢aligmanin basinda yapilan tasnife gore sdzciik se¢imi dagilimi yukaridaki yorumun bu
kadar net olmadigm gostermektedir. Buna goére Tablo 3’e baktigimizda ii¢ farkli durum ortaya
cikmaktadir. Bunlardan ilki, gazetelerin sozciik se¢imindeki bariz farkliliklardir. Ikincisi, aym seyi
anlatmak icin segilen es anlamli sozciiklerde anlam derinligi agisindan tasnife uygun diisen literatiire
yoneldikleri goriilmektedir. Uglinciisii ise, ayn1 ve/veya benzer sdzciikler secildiginde kullanim
sikliginin farklilagsmasidir.

Tablo 3. Gazetelerin tasnife gore sozciik frekansi

20 Tablodaki iist sayilar: ' “Istanbul Bogaz1” yer yer tam haliyle ama ¢ogunlukla “Bogaz” seklinde kullanilmugtr.
I Recep Tayyip Erdogan ismi metin i¢inde kullanildiginda genel olarak “Erdogan” seklinde kullanilmakla
birlikte baz1 yerlerde “Tayyip Erdogan”, bir tek gazetede ise (Milll Gazete) “Recep Tayyip Erdogan” seklinde
yazilmustir.

I Gazetelerin cogunlugu Recep Tayyip Erdogan i¢in “cumhurbaskani” ifadesini kullanmayi tercih etmistir.

IV Recep Tayyip Erdogan i¢in Sabah gazetesi yalnizca “baskan”, Aksam gazetesi “baskan” ve “baskomutan”,
Yeni Akit ise “bagkan”, “baskomutan” ve “cumhurbaskani” ifadelerini birlikte kullanmigtir.

V“yssk”, Yavuz Sultan Selim Kpriisii’niin kisaltmasidir.

VI “4cg”, Tiirkiye Cumhuriyeti Gemileri’nin kisaltmasidir.

This work is licensed under Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 International License 125
BY NG



Journal of Communication Science Researches — IBAD, May 2024 Volume 4 Issue 2, p.97-133

Sol/Laik Gazeteler Sizciik | | >2&/Muhafazakar = | \Merkez — Sag/Liberal
Frekans: Gazeteler Sozciik | | Gazeteler Sozciitk
Frekansi Frekansi

;’0 Sozciik Sikhik Sozciik Sikhik Sozciik Sikhik
1 | cumbhuriyet 45 cumhuriyet 28 cumhuriyet |39
2 | atatiirk 17 kutlama 15 tiirkiye 20
3 |cosku 10 tiirkiye 15 kutlama 16
4 | kutlama 9 erdogan 11 bogaz 14
5 | anitkabir 8 yiizy1l 10 istanbul 13
6 |millet 7 gemi 9 gemi 12
7 |deger 7 yeni 9 gosteri 11
g8 |tirk 6 gegit 7 tiirk 9
9 |toren 6 bogaz 6 vatandag 9
10 | biiyiik 6 cumhurbaskan1 | ¢ erdogan 8
11 |istanbul 5 konvoy 6 yiizy1l 8
12 |erdogan 5 cosku 4 gecit 8
13 |halk 5 anitkabir 4 cosku 8
14 |devrim 5 tirk 4 toren 8
15 | bogaz 4 istanbul 4 bayrak 8
16 |mustafa kemal 4 diinya 4 gazi 8
17 |gegit 4 ucak 4 atatiirk 7
18 |vahdettin 4 atatlirk 3 selamlama |7
19 |yurttas 4 toren 3 deniz 7
20 |kosk 4 biiyiik 3 akin 7
21 |tlrkiye 3 tarith 3 donanma 6
22 |yiizyil 3 selamlama 3 diinya 5
23 |bayrak 3 devlet 3 biiyiik 5
24 | cumhurbaskani 3 ulke 3 ulke 5
25 |ankara 3 alkis 3 glic 5
26 |diinya 3 laik 3 anitkabir 4
27 |tarih 3 millet 2 tarih 4
28 |selamlama 3 deger 2 vahdettin 4
29 |chp 3 vahdettin 2 kosk 4
30 |diisman 3 kosk 2 bagkan 4

Tabloya gore “cumhuriyet” sdzciligii tiim gazetelerde en ¢ok kullanilan sdzciik olmakla birlikte sol/laik
gazeteler daha fazla tercih etmistir. Ikinci sirada merkez sag, iiciincii sirada sag/muhafazakar gazeteler
yer almistir. Sadece bu tercih siralamasi bile kendi iginde anlamlidir fakat tercih edilen diger
sozciiklere bakildiginda goriintii daha da netlesmektedir. Bu baglamda kullanim sikligi agisindan
tercih edilen ikinci sozciikler sol/laik gazetelerde “Atatiirk”, sag/muhafazakar gazetelerde “kutlama”,
merkez sag gazetelerde “Tiirkiye” seklindedir. Atatiirk sozcligli sag/muhafazakar gazetelerde on
sekizinci, merkez sag gazetelerde on yedinci siradadir. “Tiirkiye” sozcligii sol/laik gazetelerde on
yedinci, “kutlama” ise dordiincii siradadir. Sol/laik gazetelerin en g¢ok tercih ettigi {igiincli sozciik
“cosku” iken, sag/muhafazakar gazetelerde “Tiirkiye”, merkez sag gazetelerde “kutlama” sozcligii
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liclincii sirada yer almaktadir. Sag/muhafazakar gazetelerin dordiincii en fazla tercih ettigi sozciik
“Erdogan”, merkez sag gazetelerin ise “Bogaz” olmustur. Sol/laik gazetelerin kullanim sikligina gore
“Erdogan” sozciigii on ikinci sirada, merkez sag gazetelerde ise yedinci siradadir. Sol/laik gazetelerin
en fazla kullandig1 besinci sozciik olan “Anitkabir” sag/muhafazakar gazetelerde on iiciincii, merkez
sag gazetelerde yirmi altinci siradadir. Buradaki ilk bes sozciik karsilagtirmasi sonucunda sol/laik
gazetelerin cumhuriyet ile birlikte Atatiitk’i 6ne c¢ikardigim ve Ozdeslestirdigini sOylemek
miimkiindiir. Ayrigmalar olsa da nispeten birbirine yakin goriinen sag/muhafazakar ve merkez sag
gazetelerin tercihleri ise cumhuriyet ile Tiirkiye’yi 6zdeslestirdigi seklinde yorumlanabilir.

En c¢ok kullanilan ilk otuz sozciikk daha detayli incelendiginde her bir tasnifte yer alan gazete
gruplarinin diger tasnif gruplarmin kullanmadigi ve/veya ¢ok az sayida kullandig (Tablo 4) gibi iki
tasnif grubunun kullanma tercihinde bulunup tek tasnif grubunun bdyle bir tercihte bulunmadigi
(Tablo 5) sozciikler oldugu goriilmektedir. Tablo 4’te goriildiigii tizere sol/laik gazetelerin tercih ettigi
“devrim”, “halk”, “Mustafa Kemal”, “yurttag”, “CHP”, “diisman” sozciiklerinin sag/muhafazakéar ve
merkez sag/liberal gazetelerde yer verilmemistir. Sag/muhafazakar gazetelerin tercih ettigi “yeni”,
“konvoy”, “devlet”, “alkis”, “laik” sozciikleri sol/laik ve merkez sag gazetelerin tercih ettigi ilk otuz
sozciik arasinda yer almamaktadir. Merkez sag gazetelerin tercih ettigi “vatandas”, “gazi”, “deniz”,
“akin”, “donanma”, “bagkan” sozciiklerine ise sol/laik ve sag/muhafazakar gazetelerde yer

verilmemistir.

Tablo 4. Tekil kullanilan sozciikler

halk yeni gosteri
devrim konvoy vatandag
mustafa kemal ucak gazi
yurttas devlet deniz
ankara alkis akin
chp laik donanma
diisman glic
baskan

Tablo 5°te en az iki tasnif grubunun ortak kullanimda bulundugu sozciikler goriilmektedir (Tablo 5).
Buna gore sol/laik gazeteler ve sag sag/muhafazakar gazeteler “millet”, “deger”, “cumhurbagkani
sozciiklerini kullanirken merkez sag gazeteler bu sozciikleri tercih etmemistir. Sag/muhafazakar ve
merkez sag gazetelerin kullanip sol/laik gazetelerin kullanmadigi sozciikler “lilke” ve “gemi”
seklindedir. Sag/muhafazakar gazetelerin en fazla kullandig1 ilk otuz szciik arasinda yer almayan

“bayrak” sozciigii ise sol/laik ve merkez sag gazetelerin ortak kullandig: tek sézciiktiir.

2
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Tablo 5. ikili Ortak Kullanilan Sozciikler

millet millet

deger deger
cumhurbagkani cumhurbagkani
iilke iilke
gemi gemi
bayrak bayrak

Bu analizde dikkat ¢eken birkag detay one ¢ikmaktadir. Bunlardan ilki, sol/laik gazetelerin tercih edip
diger iki tasnif grubunun kullanmadig1 sdzciiklerin dogrudan sol/laik/sosyalist literatiirle drtiismesidir.
Dolayisiyla s6z konusu gazetelerin haberlerini sag/muhafazakar olarak tanimlanan mevcut iktidara
kars1 olusturdugunu ve bu yoOniiyle muhalif bir sdylem kullandiklarin1 sdylemek miimkiindiir.
Sag/muhafazakar gazetelerin diger tasnif gruplarindan farkli olarak kullandig1 sozciikler i¢in baglam
disinda soylenebilecek sey, mevcut iktidara yonelik herhangi bir olumsuz izlege sahip olmamalaridir.
Mevcut iktidart destekleyen konumlarindan hareketle zorlama bir yorumla devlet merkezli bir
anlayisin yansitildign savunulabilir. Merkez sag/liberal gazetelerin diger tasnif gruplarindan farkli
olarak kullandig1 sozciilere bakildiginda ise dogrudan popiiler kiiltiir ile iligkili oldugu gortilmektedir.
Toplumsal agidan bugiiniin etkiye ve gorsellige dayali anlayisini yansitan “gdsteri”, “akin” ve “gii¢”
sozciikleri, mevcut iktidarin Mustafa Kemal Atatlirk’ti anarken kullandig1 “gazi” sdzciigii ve ayrica
Recep Tayyip Erdogan i¢in cumhurbagkani yerine “baskan” sozciigiiniin tercih ediliyor olmasi popiiler
kiiltiire yonelik kullanima drnektir. Tasnif gruplarinin ikili ortak kullanimlarinda ise dikkat ¢eken en
onemli sol/laik gazetelerin “millet” ve “cumhurbaskani” sdzciiklerini merkez sag gazetelerin, “bayrak”
sOzciigiinii ise sag/muhafazakar gazetelerin tercih etmemesidir. Bunlarin disinda her {i¢ tasnif
grubunun da kullandig1 ortak sozciikler ise haberin aktarilmasi esnasinda baglama goére anlam kazanan
sozciiklerdir.

BULGULAR

Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulusunun 100. yilinin ulusal basinda yansimasina yonelik analiz
bulgularinin ilk boéliimde yapilan tasnifle biiyiilk oranda ortiistiigii goriilmektedir. Analiz bulgularn
asagtya siralanmustir.

Tasnifte sol/laik gazeteler grubunda yer alan gazetelerin genel olarak sovenist, popiilist ve ideolojik bir
dil kullanarak mevcut iktidara muhalefette bulundugu goriilmektedir. Haberlerde kullanilan gorseller,
sozciik tercihleri, ciimle kurulumlari ve bir biitiin olarak olusturulan mesaj Tiirk soluna?' ait ideolojik
sOylemin uzantisidir. Siyasi agidan muhafazakar olan mevcut iktidarin da biiyilik oranda temsil ettigi
geleneksel ve dindar yapiyr gormezden gelen bu ideolojik bakis, temeline Batici ve modernlesmeci
diisiinceyi yerlestirdigi laik, ulusalci, Atatiirkcii ve Kemalist anlayiga sahiptir. Bu anlayisin diistiigii en
biiyiik ¢eliski, hem Batic1 olarak Batili uygulamalari bu cografyada kurumsallastirmaya calisip hem de
Bati’nin kurumsal bir sekilde uyguladigi emperyalizme karsi olduklarini iddia etmeleridir. Sol/laik
gazeteler kendi icinde farkliliklar gosterse de konu din ve gelenek oldugunda benzer iistenci tavri
takinmaktadir. Bu cografyanin degerlerini yok sayarak (halka ragmen halk ig¢in) Aydmlanma ve
devrimden bahsetmeleri bu iistenci tavrin tezahiiridiir. Ornegin Osmanli dénemiyle ilgili tiim
kullanimlar agiktan veya oOrtiik sekilde oOtekilestirme ve asagilama icermektedir. Yazili unsurlar
olusturulurken sol literatiirden, gorsellerin segiminde sol ideolojinin sembolik karsiliklarindan

2! Solcu entelektiiellerin 6nde gelen isimlerinden olan Attila IThan (7925-2005), Tiirk solunu diinyadaki farkl1 sol
diistince ve hareketlerden s1g ve uyumsuz sekilde taklit edildiginden tam olarak ne oldugu belli olmayan bir
yapt/durum olarak tanimlamaktadir (ilhan, 2011, s. 7-8). Caligma, Ilhan’in Hangi Sol adli eserinde yaptig1
elestirilerin bugiin de gegerli oldugunu gostermektedir.
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faydalanilmistir. Rejim agisindan degerlendirildiginde ise sol/laik gazetelerin ikisinin konuya genis yer
verdigi (Cumhuriyet, Sozcii), ikisinin ise son derece kisith yer aywrdigi (Bir Giin, Evrensel)
gbzlemlenmistir. Konuya genis yer ayiran gazetelerde Atatiirk ve Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kosulsuz
Ozdeslestirildigi ve Atatiirk¢ii/Kemalist rejime yonelik negatif ifadeye rastlanmadigi; kisitl yer ayiran
gazetelerin ise Ozelestiri (Bir Giin) ve/veya rejime elestiri (Evrensel) getirdigi gorilmiistiir. Diger
yandan konuya genis yer ayiran gazetelerin haber sunumlarinda yogun bigimde kiz ¢ocugu ve kadin
fotograflarim1 kullanmasi kadin haklar1 savunusu baglaminda degerlendirilerek teknik agidan olumlu
gibi de gosterilebilir fakat agir1 yorum 6rnekligi agisindan istismara agiktir.

Tasnifte sag/muhafazakar kesimde yer alan gazeteler yapisal olarak dorde ayrilsa da egilim olarak
ikiye ayrilmaktadir. ilki, farkli siyasi bir partinin yaym orgam olmasi nedeniyle mevcut iktidart
desteklemeyen mubhalif sag/muhafazakar olan Milli Gazete 6rnegidir. Milli Gazete konuyu kisa ve
yiizeysel ele alarak mesafeli durdugu imaj1 vermistir. Zira ne rejim ne de rejimin diger dinamiklerine
dair herhangi bir séylemde bulunmamustir. ikincisi, bir dini yapilanmanin yaym organi olan kesimdir
(Tiirkiye). Turkiye gazetesi konuya uzak durmayip dogrudan mevcut iktidart desteklemektedir.
Kullanilan yazili ve gorsel unsurlara bakildiginda ise Atatlirk’i yok etmese de pasifize eden bir
Tiirkiye Cumbhuriyeti sahiplenildigi goriilmektedir. Tiirkiye gazetesi bu tavriyla az da olsa rejime
yonelik rezervi oldugu izlenimi vermektedir. Ugiincii kesim 6zel bir girisim olarak hamasi sdylemi
kullanan Yeni Akit gazetesidir. Yeni Akit’in rejime ve dinamiklerine yonelik sert tutum tasidig
goriilmektedir. Sol/laik kesime kars1 her firsatta gosterdigi radikal karsit s6ylemi bu konuda da ortaya
koymustur. Ote yandan mevcut iktidar1 da aym siddetle destekleyen bir tavir iginde oldugu
goriilmektedir. Buradan, Yeni Akit’in rejimin laiklikle ilgili tiim unsurlarimi arindirilmig bir Tirkiye
Cumhuriyeti’ni sahiplendigi sonucu ¢ikmaktadir. Dordiincii kesim yine 6zel bir girisim olan ve mevcut
iktidarin 6nde gelen destekeilerinden olan Yeni Safak’tir. Yeni Safak’in kullandigi dile bakildiginda
rejimin kdklerine sessiz kaldig1 goriilmektedir. Diger taraftan rejimin sag/muhafazakér bir doniisiime
ugratilmig halini de O6n plana c¢ikarmaya calistigi izlenimi vermektedir. Dolayisiyla Tiirkiye
gazetesinde goriildigi gibi Atatiirk’ii temsil ettigi seyleri tiimiiyle yok sayilmadigi fakat
pasiflestirildigi bir Tiirkiye Cumhuriyeti’ni sahiplenmektedir. Sag/muhafazakar tasnif grubundaki
gazetelerin kullandig1 fotograflarda sol/laik ve merkez sag/liberal tasnif gruplarindaki gazetelerden
farkli olarak erkek ¢ocuk On plana cikarilmistir. Bu durumu geleneksel anlayisin bir yansimasi
seklinde yorumlamak miimkiindiir. Sag/muhafazakar tasnif grubundaki gazetelerden siyasi bir partinin
yayin organi haricinde (Milli Gazete) igiiniin propagandaya varacak seviyede mevcut iktidar
destekledigi goriilmistiir.

Tasnifte en dikkat ¢ekici tarafin merkez sag/liberal kesim oldugu goriilmektedir. Zira bu kesim rejimin
sol/laik denilen kurucu idesiyle birlikte toplumun sag/muhafazakar degerleriyle oldugu kadar kapitalist
sistemle de barisiktir. Dolayisiyla hem eklektik hem de pragmatiktir. Calisma icinde analizi yapilan
gorsel ve yazili unsurlar bu durumu agikca gostermektedir. Merkez sag/liberal tasnif grubundaki dort
gazete de hem Atatiirk ve temsil ettigi degerleri savunmakta hem de gelenekg¢i/sag/muhafazakar
anlayiga sahip olan iktidar1 desteklemektedir. Bu tasnif grubunda yer alan gazetelerin haber
kurgularma bakildiginda ise FErdogan’in emperyalizmin basarili olunamayacagina yonelik
demeglerinin disinda Batili degerler ve modernite ile uyumlu olunmadigina yonelik herhangi bir ize
rastlanilmamaktadir. Tlim bunlara ek olarak merkez sag/liberal gazetelerin ordu, bayrak, devlet gibi
milliyetcilikle iliskilendirilebilecek unsurlar1 6ne ¢ikarmaktadir. Kullanilan gorsel ve yazili unsurlarla
haberlerin magazinellestirildigi ve/veya ordu, bayrak devlet gibi milliyetcilik ile ilgili unsurlar
iizerinden popiilist bir sdylem olusturuldugu goriilmektedir.

SONUC

Bu calismada Tiirkiye Cumbhuriyeti’nin kurulusunun 100. yilinin ve bu konuda iilke genelinde yapilan
etkinliklerin ulusal basinda nasil ele alindigina yonelik haberler degerlendirilmistir. Caligma igin
ulusal yayin yapan on iki gazete secilmistir. Secilen gazeteler yayin politikalar1 ve temsil ettigi
diislinsel kesime gore sol/laik, sag/muhafazakér ve merkez sag/liberal (anaakim medya) olmak iizere
i grupta tasnif edilmistir. Yapilan tasnif sonucunda Bir Giin, Cumhuriyet, Evrensel, Sozcii sol/laik;
Milli Gazete, Tirkiye, Yeni Akit, Yeni Safak sag/muhafazakar; Aksam, Hiirriyet, Milliyet ve Sabah
merkez sag/liberal grup i¢inde yer almistir.
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Caligmaya dahil edilen gazetelerin tiimii Cumhuriyet’in 100. yiliyla ilgili haberleri birinci sayfadan
vermigtir fakat haberlere ayrilan alan farklilik gostermektedir. Merkez sag gazetelerin tiimii bu
haberleri tam sayfa; sol/laik ve sag/muhafazakar gazetelerin ikiser tanesi tam sayfaya yakin verirken,
ikiser tanesi ise oldukca kisith alan ayirmistir. Dil agisindan sol/laik gazeteler sol/laik/sosyalist
literatiir iceren sovenist dil; sag/muhafazakar gazeteler popiilist ve nispeten hamasi dil; merkez
sag/liberal gazeteler ise popiilizm igerikli magazinel dil kullanmistir. Gazetelerin tasnif gruplarindaki
ideolojik konumlarina uygun dil/sdylem kullandiklar1 goriilmiistiir.

Rejimle ve Atatiirk konusunda sol/laik gazeteler Atatiirk¢ii/Kemalist sdylemi Tiirkiye Cumhuriyeti ile
0zdeslestirmektedir. Bu baglamda gelenege ve sag/muhafazakéarliga alan agmamislardir. Mevcut
iktidar, gelenek, din ve Osmanli’ya dair negatif degerlendirmelerin alt metninde G&tekilestirme,
asagilama ve istihza igeren iistenci bir dil kullamilmistir. Sag/muhafazakar gazetelerin ikisi Atatiirk’e
deginmeden Tiirkiye Cumbhuriyeti; ikisi ise pasiflestirilmis bir Atatiirk figiirii iceren Tiirkiye
Cumhuriyeti sdylemi kullanmistir. Merkez sag/liberal gazeteler ise Atatiirk ve Tiirkiye Cumbhuriyeti
agirlikhi bir ¢erceve gizerek igine milliyet¢i unsurlari ekleyen bir sdylemi tercih etmistir. Mevcut
iktidar destegi ya da iktidarin cumhuriyet dncesi donemi sahiplenme sdylemini dogrudan aktarmak
diginda gelenek, din ve muhafazakarlik ile ilgili olumlu ya da olumsuz herhangi bir degerlendirmede
bulunmamislardir. Bununla birlikte Atatlirk ve cumhuriyet eksenli yaymlarinin alt metni durduklar
yer olan Batic1 ve Kemalist konumu ortaya koymaktadir.

Analizler sol/laik gazetelerin kendisi gibi olmayanlar1 gérmezden geldigi, sag/muhafazakar gazetelerin
pasifize olmus karsit goriisleri hos gordiigli, merkez sag/liberal gazetelerin ise Atatiirkcii anlay1s iginde
erimis her tlirli goriisii kabul ettigi bir anlayisa sahip olundugunu gostermektedir. Calisma bizlere
sol/laik gazetelerin mevcut iktidara karsi kosulsuz muhalif oldugunu, sag/muhafazakar gazetelerin biri
hari¢ (Milli Gazete) lgiiniin ve merkez sag gazetelerin tiimiiniin mevcut iktidar1 destekledigini
gostermektedir. Bu baglam iyi niyetli bir okumayla merkez sag/liberal gazetelerin daha kapsayici ve
biitiinliik¢ii bir dil kullandiklar1 seklinde yorumlanabilir fakat tiim tasnif gruplar derinlemesine analiz
edildiginde bu durum ulusal basinin ideolojik yaklagtiginin gostergesidir. Zira tiim diinyada oldugu
gibi Tirkiye tarihinde de merkez sag/liberal (anaakim medya) mevcut iktidar1 olumlayan ve
mesrulastiran anlayigla hareket etmektedir. Bu tasnif grubu i¢in iktidarin ideolojik goriisii belirleyici
degildir. Sol/laik gazetelerin iktidara muhalif olmasi siyasi gorislerinin farkliliginin sonucudur.
Merkez sag/liberal gazeteler sol/laik ideolojiden arindirilarak laik birakilmis Atatiirk ile birlikte
Batililasma ve modernlesme acgisindan sol/laik gazetelerle, dinden arindirilmis milliyet¢i degerler
acisindan da sag/muhafazakar gazetelerle Ortiismektedir. Dolayisiyla merkez sag/liberal gazetelerin
iktidar1 destekleme nedeni iktidarin kim olduguyla ilgili degildir; bu tasnif grubunun faaliyetleri igin
olusturulan serbest alan ve firsatlarla ilgilidir ve bu da ¢ogunlukla ekonomiktir.

Merkez sag/liberal gazeteler yazili ve gorsel unsurlar1 kullanarak haberi magazinellestirmekte ve
popiilist sdylem olusturmaktadir. Popiilizm ise liberal-kapitalist sistemin kitleler lizerinde etkili
olmasinda kullanilan en Onemli araglarindan biridir. Diger taraftan iktidarmm koken olarak
sag/muhafazakar bir siyasi organizasyon olmasina ragmen sag/muhafazakar bir gazetenin iktidar
desteklememesinin nedeni, bu gazetenin muhalefette olan sag/muhafazakar bir siyasi partinin yayin
organi olmasidir. Temel dinamigi dini ve milli degerler olan sag/muhafazakar gazeteler iginden
iktidar1 destekleyenlere baktigimizda ise iktidar ile ideolojik benzerligin 6tesinde iktidar sayesinde
kazanilmig “ayricaliklarin” kaybedilmek istenmemesi oldugu acgik¢a ortadadir. Bunun en net kanit,
iktidarm yaptig1 ama 6ziinde din ile uyusmayan “sekiiler” faaliyetlerin gérmezden gelinmesi ve hatta
istirak edilmesidir. Sag/muhafazakar ve merkez sag/liberal gazetelerde 6ne ¢ikarilan bir diger durum
ise militarizme kadar varabilen askeri vurgulardir. Bu baglamda cumhuriyet kutlamalar1 dahilinde
hava, kara ve deniz kuvvetlerinin yaptig1 etkinlikler hem gorsel hem de yazili unsurlarda popiilist bir
sOylem kullanilarak verilmistir.

Caligmanin sonucuna gore sol/laik gazetelerin ideolojik konumundan taviz vermedigi ve merkez

sag/liberal gazetelerin neoliberal-kapitalist ~sistemdeki konumlarina uygun hareket ettigi
goriilmektedir. Ote yandan sag/muhafazakar gazetelerin onlarca yil siiren “miicadeleyi” bir kenara
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birakarak rejimle barigmis gibi goziiktiiglinii ya da mevcut siyasi yapiyla uyumlu ¢alistigini ve/veya
sisteme eklemlendigini sOylemek yanlis olmayacaktir. Bir diger 6nemli sonug, analiz edilen
gazetelerin, gazeteciligin varolus nedeni olan kamu gorevi olarak haber vermeyi, toplumu
bilin¢lendirmeyi ve gercegi aciga ¢ikarmayi/yaymayi degil, ideolojik konumlarma uygun propaganda
yapmay1 tercih etmis olmalaridir. En 6nemlisi ise analize dahil edilen on iki gazetenin herhangi birinde
adalet, hukuk, demokrasi, egitim, kiiltiir ve sanat gibi yasam ve refah seviyesini yukariya tastyacak
unsurlara yer verilmemis olmasidir. Teorik olarak cumhuriyet kazanimlar1 arasinda vazgecilmez olan
bu insanlik degerlerine cumhuriyetin kurulusu ile ilgili etkinliklerde ve ulusal basinda yer verilmemesi
siyasi ve toplumsal kiiltiir ile kamusal fayda saglamasi gereken medya anlayisinin sorgulanmasi
gerektigini gostermektedir. Benzer ¢aligsmalar farkli baglam ve konularda yapilarak daha net sonuglar
elde etmek miimkiindiir.
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Oz

Elastik bulut, biiyiik veri, yapay zeka ve nesnelerin interneti teknolojilerinin birbirleriyle
kesismeleri sonucu olusan dijital doniisiim, endiistri diinyasinda yeni bir dénem
baslatmistir. 4. Endiistri Devrimi olarak da nitelendirilen dijital doniisiim, tiim sektorleri
etkiledigi gibi gazetecilik pratiklerinde de 6nemli yeniliklere sebep olmustur. Dijitallesen
medya kuruluslarinda geleneksel gazetecilik ¢alismalarinin yaninda internet gazeteciligi,
veri gazeteciligi, robot gazeteciligi, immersive gazetecilik, drone gazeteciligi, video oyun
gazeteciligi ve podcast gazeteciligi gibi yeni yonelimler olusmustur. Gazetecilikteki bu
yeni yonelimlerin aktdr ag kurami ve esik bekgiligi baglaminda incelenmis oldugu bu
calismada nitel arastirma yontemlerinden yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriisme
metodu kullanilarak rastgele Orneklem yontemiyle secilmis 3 gazeteciyle miilakat
yapilmistir. Bu ¢alismanin  amaci dijital doniisim sonrast degisen gazetecilik
pratiklerindeki farkliliklar1 6grenmek ve yenilikgi ikileminin medya sektoriinii ne derece
etkiledigini tespit etmektir. Farkl1 ajanslara bagl gazetelerde calisan iki gazeteci ve bir de
yerel gazeteciyle gergeklestirilmis olan yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriismelerden
elde edilen verilere goére dijital doniisiim sonras1 6zellikle Covid 19 pandemisi siirecinde
gazetecilik pratiklerinde ¢ok 6nemli degisimler yasandi1 ve bu degisimlerin pandemi
stirecinden sonra da devam ettirildigi tespit edilmistir. Ayrica dijitallesme konusunda geg
kalan gazetelerde yikici bir evrimin yasanmamis oldugu ancak bu kuruluslarin,
dijitallesme siireglerini daha hizli tamamlayip sosyal mecralar1 da aktif kullanmakta olan
kuruluslarin gerisinde kaldiklar1 ve zamanla yok olduklar1 saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Déniisiim, Yenilik¢inin Ikilemi, Robot Gazeteciligi, Veri Gazeteciligi,
Immersive Gazeteciligi.

Abstract

Digital transformation, resulting from the intersection of elastic cloud, big data, artificial
intelligence, and internet of things technologies, has started a new era in the industrial
world. Digital transformation, also described as the 4th Industrial Revolution, has affected
all sectors, and has also caused significant innovations in journalism practices. In addition
to traditional journalism studies in digitalized media organizations, new trends such as
internet journalism, robot journalism, immersive journalism, drone journalism, video
game journalism and podcast journalism have emerged. In this study, where these new
trends in journalism were examined in the context of actor network theory and
gatekeeping, interviews were conducted with 3 journalists selected by random sampling
method, using the semi-structured in-depth interview method, one of the qualitative
research methods. The aim of this study is to learn the differences in changing journalism
practices after digital transformation and to determine to what extent the innovation
dilemma affects the media sector. According to the data obtained from semi-structured in-
depth interviews conducted with two journalists working in newspapers affiliated with
different agencies and a local journalist, it was determined that there were significant
changes in journalism practices after digital transformation, especially during the Covid
19 pandemic process. In addition, it has been determined that there has not been a
destructive evolution in newspapers that were late in digitalization, but that these
organizations fell behind organizations that completed their digitalization processes faster
and actively used social media and disappeared over time.

Keywords: Digital Transformation, Innovator’s Dilemma, Robot Journalism, Data Journalism,
Immersive Journalism.
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GIRIS

Manuel Castells yeni bir toplum igerisinde ve yeni bir ¢agda yasanmakta olan i¢inde bulundugumuz
donemi; bilgi ve iletisim teknolojileri sayesinde gelisim gosteren aglara ve enformasyon akisina
dayanan “enformasyon ¢agr” olarak nitelendirmektedir (Ozgetin, 2019, s. 262). Bu enformasyon
caginda hemen hemen sifira yaklasan maliyetlerde verileri depolama imkam saglayan elastik bulut
teknolojisinin gelismesi biiylik verinin olugmasimna ve giderek artmasina zemin hazirlamistir.
Olusturulan biiyiik veri sayesinde yapay zeka teknolojisi, genis bir hammaddeye sahip olarak insan
beyninin adeta bir kopyasi gibi calisan yazilimlarla araglarin 6nce otomatik olarak caligmasinm
saglamig daha sonra bu sisteme internet de dahil edilerek insan miidahalesi olmadan nesnelerin
birbirleriyle iletisime gecerek etkilesimde bulunmalart miimkiin olmustur. Bulut teknolojisi, biiyiik
veri, yapay zekd ve nesnelerin internetinin birbirleriyle kesismesi sonucu olusan dijital doniigiim,
gazetecilikte yeni yonelimlerin ortaya c¢ikmasina ve gazetecilik pratiklerinin degismesine sebep
olmustur. Dijital doniisiim sonrasi geleneksel gazetecilikten dijital ortama gecis internetteki web
siteleri araciligiyla olmustur. Boylece internet gazeteciligi diye adlandirilan yeni bir donem
baglamistir. Haber odalarinda biiyiik verinin korunabilecegi bulut teknolojisinin kullanilmasina
baslanmasiyla verilere dayali olarak yapilmakta olan veri gazeteciligi geligsmistir. Biiyiik verinin
biriktirilebilmesiyle ajans haberciligi de yeni boyut kazanmistir Sosyal medyanin popiiler hale
gelmesiyle yurttas gazeteciligi ve Wiki gazeteciligi gibi tiiketicilerin de igerik iireticisi olarak sisteme
dahil olabildigi ayrica medya kuruluslarinin birlikte hareket edebildigi isbirlik¢i gazetecilik gibi yeni
gazetecilik tiirleri ortaya cikmistir. Onceleri muhabirlerin bizzat haberin igine dahil olarak
deneyimleme yolu gerceklestirdikleri habercilik tiirli de yapay zeka teknolojisinin gelismesiyle evrim
gegirerek internet ortaminda kisilerin sanal gerceklik (VR) gozliikleriyle yaganmis olayin i¢ine girip
bizzat deneyimle imkan1 veren immersive gazeteciligi ortaya ¢ikmigtir. Ayni zamanda deneyimleme
yoluyla yapilabilmekte olan video oyun gazeteciligi de habercileri oyunun icine alarak veya oyun
igindeki aktorleri gazeteci yaparak yeni bir gazeteciligin dogmasini saglamistir. Iinsansiz hava araglar,
dinleme cihazlari, akilli saatler gibi teknolojik gelismeler sonucu ortaya ¢ikan yeni cihazlar ve bunlarin
internet ve gazetecilik pratikleriyle birlesmesi sonucu podcast gazeteciligi, drone gazeteciligi ve bak-
geg gazetecilikleri gibi yonelimler ortaya ¢ikmistir. Ayrica dijital doniisiimiin bir harikasi olarak yapay
zeka ve nesnelerin interneti teknolojilerinin en iist diizeyde kullanildigi robotlarin 6n planda oldugu
robot gazeteciligi olugmustur.

Bu calismada ilk 6nce dijital doniisiimiin nasil gerceklestigi, onu olusturan elastik bulut, biiyiik veri,
yapay zeka ve nesnelerin internetiyle birlikte agiklanacaktir. Bu doniigiim sonrasi gazetecilikte olusan
yeni yonelimler hakkinda literatiir bilgisi verildikten sonra geleneksel gazetecilik dinamikleri ile olan
farklar tespit edilecektir. Aktor ag kurami ve esik bekgiligi hakkinda bilgi verilecek ve geleneksel ile
yeni gazetecilik tiirlerindeki uygulama bi¢imleri agiklanacaktir. Dijitallesme sonrasi gerceklesen
gazetecilik dinamiklerindeki giincel uygulama pratiklerini tespit edebilmek icin nitel aragtirma
yontemlerinden yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriisme yontemini kullanarak 3 farkli kurulusta
calisan gazeteciyle internet {izerinden miilakat yapilacaktir. Onceden hazirlanmis acik uglu sorularin
sorulacagi goriismelerde ayrica katilimcilardan degerlendirme ve yorum eklemeleri istenecektir.

ARASTIRMANIN SORULARI
a- Dijital doniislim nasil ger¢eklesmistir?
b- Dijital doniisiim sonrasi gazetecilikte olusan yeni yonelimler nelerdir?
c- Gelenekselden dijitale evrilme sonras1 gazetecilik pratiklerinde olugan degisimler nelerdir?
d- Yenilik¢i ikilemi sendromu yasayan gazetelerde ne gibi sorunlar ortaya ¢ikmistir?

Dijital Doniisiimii Olusturan Teknolojik Gelismeler

Dijital doniistim bulut bilisim, biiyiik veri, nesnelerin interneti ve yapay zekanin kesisiminden dogan
ve bugiin piyasadaki endiistriler i¢in 6nem tasiyan bir olgudur. Organizasyonun her yoniine uygulanan
dijital teknoloji giicli olarak da tanmimlanmakta olan dijital donilisiimden aym1 zamanda “ekonomik
deger, ceviklik ve hiz i¢in dijital teknolojiler ve gelismis analizler kullanmak” diye de
bahsedilmektedir. 1980’lerde kisisel bilgisayarlarin gelisinden once bilgi islem merkezi olarak ana
bilgisayarlar yonetici kadrosu tarafindan kontrol edilmistir. Bu bilgisayarlar ¢ogunlukla hesap
islemleri i¢in kullanilmigtir. Kisisel bilgisayarlarin gelisiyle ¢alisanlar islerini daha verimli bir sekilde
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yapabilmis, hesaplamanin 6tesine gegerek yazi islerini WordStar, WordPerfect ve Microsoft Word gibi
uygulamalarla, grafik tasarim iglerini ise Corel Draw, PageMaker, Adobe Illustrator, Indesign,
Photoshop ve diger uygulamalariyla ¢ok daha gelismis calismalar iiretilmeye baglanmistir. 1958°de
soguk savasin en yogun yasanmakta oldugu dénemde kurulmus olan Ileri Arastirma Projeleri Ajansi
(ARPA), Sovyetler Birligi’nin ABD’nin uzun mesafeli iletisim agini yok etmesinden endise ettigi i¢in
iletisimi canli tutabilmek amaciyla 1962°de bilgisayarlar birbirine baglamistir. 1986°da askeri agdan
ayrilarak tiniversitelerin bilgisayar bilimi boliimlerine baglanmistir. NSFNET olarak devam eden bu
ag, yeni meydana gelen internet saglayicilarini birbirlerine baglayarak internetin o donemdeki
omurgast olmustur. Bunu hiper metin aktarim protokolii (HTTP), World Wide Web, Mosaic web
tarayicis1 ve NSFNET in genisletilmesi izlemis ve bdylece internet dogmustur. Web’in ilk 6rnekleri
Yahoo! ve Netscape’in ana sayfalar yalnizca okunabilmesi i¢in tasarlanmistir. 2000’lerin baslarinda
Web 2.0’ ortaya ¢ikmasiyla kullanicilar pasif olmaktan kurtulmuslardir. Olusturduklar1 verileri web
siteleri, bloglar, Wikipedia ve Youtube gibi sosyal aglarda paylasabilir duruma ge¢mislerdir (Siebel,
2022, s. 28-33).

[letisim, iletinin kaynaktan hedefe yolculugudur. Hedefe varana kadar gegen siiregte Harold Laswell’in
iletisim modelinde yer almakta olan 5 sorusundan o6zellikle “hangi kanalla ileti gonderilmektedir”
sorusu bu siirecin degismez pargasidir (Yengin, 2014:, s. 42). Bilgisayarlarin getirdigi iletisimsel
olanaklar diger kitle iletisim araglarini da icine alacak sekilde ileri gitmistir. Bilgisayar teknolojisi
yalnizca iletisimsel anlamda degil hayatin pek ¢ok boyutunda degisiklik anlamina gelmistir. Calisma
yagaminin yeniden organizasyonu, giindelik yasam pratiklerinde gozlemlenen degisiklikler, bireysel
ve toplumsal diizlemde yeni bir iletisimsel ortam, bilimsel yasamda degisen pratikler, yeni etkilesim
ve tartigma ortamlar1 ve dolayisiyla demokratiklesme agisindan yeni olanaklarin olugmasi bilgisayar
merkezli yeni iletisim teknolojilerinin getirileri olarak goriilmektedir. Dijital doniisiim sonras1 iletisim
sektoriinde de diger sektorlerde oldugu gibi yeni teknolojilere sahip olanlar ve olmayanlar ayrim
olusmustur. Bu ayrimin sonucunda giigliiler daha da giiglenmis gii¢siizler giderek daha ¢ok gii¢c kayb1
yagsamiglardir. Bu durumun medyanin teksesli hale gelmesi durumunu dogurabilecek olmasi kaygi
vericidir (Glingor, 2019:, s. 222-224). Dijital doniisiim, kuruluslarda insan kaynaklarindan miisteri
iligkilerine, finansal siireclere, iiriin tasarimina, bakima ve tedarik zinciri operasyonlarina kadar tim
stireclerde yapay zeka ve nesnelerin interneti uygulamasinin olusturulmasi ve uygulanmasi anlamina
gelmektedir.

Bulut Bilisim

Bulut bilisim bilgisayar aglari, sunucular veri depolama, uygulama gibi yapilandirilabilir donanim ve
yazilim kaynaklarmin ortak havuzlarina tipik olarak internet lizerinden minimum yonetim cabasiyla
hizli bir sekilde saglanabilen erisim modelidir. Bu kaynaklar kendi 6zel kullanimi i¢in 6zel bir
kurulusa da ait olabilir (6zel bulut) veya “kullandigin kadar 6de” temeline dayali olan ve herkes
tarafindan kullanilmasi miimkiin olan iiglincii tarafa da ait olabilmektedir (herkese acik bulut). Herkese
acik bulut bilisiminin dnciisii Amazon Web Services (AWS) biriminin araciligiyla Amazon, 2002°de
dahili bir hizmet olarak baglamis, 2006’da Elastic Compute Cloud (EC2) ve Simple Storage Unit (S3)
ile halka arz edilmistir. Microsoft ve Google’in da piyasa girmesiyle yasanan sert rekabet sonucu bilgi
islem ve depolama fiyatlarinin sifira yaklagsmasi garanti edilmektedir. Netflix, Uber, Deutsche Bank ve
daha bir¢ok kurum, bilgi teknolojilerinin tamamim veya Onemli bir kismini herkese agik bulut
iizerinden calismaktadir. CEO’lar artik tek saticiya bagli kalma gereksinimini azaltabilmek ve herkese
acik bulut sistemindeki farklilagsmadan yararlanabilmek i¢in birden fazla bulut sisteminde yer almanin
Oonemini kavramiglardir. Coklu Bulut: Tek bir heterojen mimaride birden ¢ok bulut bilgi islem
hizmetinin kullanilmasini ifade etmektedir. Ornegin bir uygulama; depolama igin Microsoft Azure,
hesaplama iglemleri igin AWS, derin 6grenme i¢in IBM Watson ve resim tanima i¢in Google Cloud’u
kullanabilmektedir. Karma Bulut: Bir uygulamanin 6zel ve herkese agik bulutlarda ¢alistirilabilmesi
icin uygulanmakta olan sistemdir. Bir miisterinin verileri 6zel bir bulutta saklanabiliyorken
digerlerinin herkese agik bulutlarda tutulabilmesi i¢in uygulanan sistemdir (Siebel, 2022, s. 56-61).
Bulut bilisimin gelismesi ve maliyetinin de sifira yaklasmasiyla medya sektorii de biriktirdigi verileri
koruyabilecegi daha genis alanlara sahip olmustur.
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Biiyiik Veri

Yapay zekd uygulamalari, algoritmalar1 egitmek i¢in biiyilk miktarda veriye ihtiya¢ duymaktadir.
Beslendikleri veri miktar1 artikga daha cok gelismektedirler. Bu nedenle organizasyonlar tiim varliklar
hakkinda ¢ikarimlar yapmak icin 6rneklem olarak sectikleri veri noktalarina dayanan istatistiklere
bagvurmuslardir. Gergek degerlere ulagabilmek igin analizi potansiyel olarak garpitabilecek aykiri
degerleri ortadan kaldirip veri setlerini iyilestirmek igin oldukga ¢aba sarf etmek zorunda kalinmustir.
Ancak gilinlimiizde biiyiik 6lgekli verilerin iglenmesi igin tasarlanmis yazilimlarin ortaya ¢ikmasiyla
smirsiz hesaplama ve depolama kapasitesi saglayan elastik bulutla birlikte artik 6rneklem olusturmaya
veya veriyi iyilestirmeye gerek kalmamistir. Yilda zettabaytlarca (1 zettabayt yaklasik 250 milyar
DVD’de depolanan verilere esdegerdir) siirekli veri akisi {lireten ve hizla biiyiiyen, internete bagh 20
milyardan fazla akilli telefon, cihaz ve sensorle, organizasyonlarm tiim veriyi kullanarak neredeyse
gercek zamanli ¢ikarimlar yapabilmeleri artik miimkiin olmustur. Bu veriler ayn1 zamanda yapay zeka
icin de temel olusturmaktadir. Yapay zeka algoritmasi, bu sistemler tarafindan {iretilen verilerden
karmasik sistemlerin davranigin1 dogrudan 6grenebilmektedir. Biiyiik verinin sagladig1 faydalarin ¢ok
onemli sonuglart vardir. Ornegin motor arizalarim tahmin etmek igin artik deneyimli makine
miihendislerine gerek kalmamistir. Bir hastada diyabet baslangicim1 tahmin etmek i¢in deneyimli
hekim ihtiyac1 da kalmamistir. Bu bilgiler saglanan verilerden ¢ok daha hizli 6grenilebilmektedir
(Siebel, 2022, s. 61-64). Bulut bilisimin gelismesi sayesinde toplanan verilerin saklanabilmesi ve
gerektiginde kullanilabilmesiyle gazetecilik pratiklerinde degisimler olmus, yeni yonelimler ortaya
cikmistir.

Yapay Zeka

Dijital doniisiimii saglayan 3. biiyiik teknoloji yapay zekadir. Yapay zekd, normalde insan zekéasi
gerektiren durumlarda, 6grenme ve problem ¢ézme yetenegine sahip akilli makineler ve bilgisayar
programlar1 olugturma bilimi ve miihendisligidir. Geleneksel olarak yapay zeka ile ele alinan sorun
tiirleri arasinda dogal dil isleme ve g¢eviri, goriintii ve Oriintli tanima (6rnegin dolandiricilik tespiti,
basarisizlik tahmini veya kronik hastalik baslangici riskini tahmin etme) ve karar alma destegi
(6rnegin otonom araglar) yer almaktadir. Yapay zekd uygulamalarinin sayis1 ve karmagikligi hizla
artmaktadir. Envanter optimizasyonu gibi olduk¢a karmasik tedarik zinciri sorunlarinda, varliklarin
calisma stiresini ve kullanilabilirligini en st diizeye ¢ikarmak gibi filo yonetimi sorunlarinda saglik
hizmetleri problemlerinde yapay zeka uygulamalar1 kullanilmaktadir. Yapay zek&nin ¢ok genis bir alt
kiimesi olan yapay 0grenme geleneksel algoritmalarin kesin olarak tanimlanmis kurallarmin aksine,
yapay Ogrenme algoritmalar1 anlam ¢ikarmak i¢in her tiirlii veriyi ve bunlarn iligkilerini matematiksel
olarak analiz eder. Ilk olarak 1950’lerde tasarlanmaya baslayan yapay zeka son yillarda hizla geliserek
yapay ve derin 6grenme yontemlerinin uygulanmasiyla ¢arpici bir etki gostermistir. Yapay 6grenmeye
ornek olarak, bir goriintiiyii analiz edip onu “ucak” veya “ucak degil” (¢ikt1) olarak siniflandiran bir
algoritma verilebilir. Bu da hava trafik kontrolii ve havacilik giivenliginde faydali olabilir. Yapay
Ogrenmenin sinirsiz hesaplama giiciiyle birlegsmesi sonucu daha once ¢dziilemeyen sorunlari ¢6zmek
icin yeni bir algoritma sinifi ortaya ¢ikmistir. Bilgi islem donanimindaki ilerlemeler hizli oldugundan
yapay 6grenme uygulamalarinin performansi git gide artmaktadir (Siebel, 2022, s. 65-67).

Yapay 6grenmenin bir alt kiimesi olan derin 6grenme, yapay 6grenmenin biiyiik potansiyele sahip bir
alt kiimesidir. Geleneksel yapay 6grenme yaklasimlarinin ¢ogu, 6nemli uzmanlik gerektiren kapsamli
ozellik miihendisligini icermektedir. Bu, veri bilimcilerin verileri siniflandirip etiketlemelerini ve
modeli egitmelerini gerektirdigi icin bir darbogaz haline gelebilmektedir. Bununla birlikte derin
ogrenmede Onemli Ozellikler veri bilimcileri tarafindan tanimlanmaz ancak algoritma tarafindan
ogrenilmektedir. Derin 6grenme bilgisayarlarin daha basit bir i¢ ice gegmis kavramlar hiyerargisinden,
karmagik kavramlar olusturmasini saglamaktadir. Derin 6grenme is diinyasinda genis bir uygulama
alanina sahiptir. Otonom siiriislii otomobiller ve fabrika robotlar1 tarafindan sunulan bilgisayar gérme
giici problemlerindeki kullanimlarina ek olarak, sinir aglari, akilli cihazlarda ses tanima (6rnegin
Amazon Echo ve Google Home), otomatiklestirilmis miisteri hizmetleri, ger¢ek zamanh dil gevirisi,
tibbi teshis, petrol sahasi liretiminin tahmini ve optimizasyonu ile daha pek c¢ok bagka iste
uygulanabilmektedir. Yapay zeka sonsuz olasiliklarla hizla ilerlemekte olan bir alandir. Bilgi islem ve
depolama maliyetindeki siirekli diisiisiin yan1 sira devam donanim iyilestirmeleri ve yenilikleri de
dahil olmak {izere bir dizi etken, yapay zeka kullanimin1 hizlandirmaktadir. Dijital doniisiim, hangi
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organizasyonlarin liderlik edecegini ve hangilerinin kenara c¢ekilecegini belirledigi igin
organizasyonlar  kendilerini, rakiplerini etkisiz hale getirecek ve gelisecek  sekilde
konumlandirmaktadirlar. Giintimiiz CEO’lar1 ve diger iist diizey liderleri yapay zekanin, faaliyet
gosterdikleri ortami nasil etkileyecegini ve sunacagini yeni firsatlardan nasil yararlanacaklarini
diistinmek zorundadirlar (Siebel, 2022, s. 64-70). 1950’lerde gelismeye baslamis olan yapay zeka
caligmalart hammadde kaynagi olan verilere yeterince ve diisiik maliyetle ulasamadigi igin bulut
teknolojisinin gelismesini beklemek zorunda kalmistir.

Nesnelerin Interneti

Dijital doniigiimii yonlendiren bir diger teknoloji olan nesnelerin internetinin temel fikri; uygun isleme
ve iletisim yeteneklerine sahip her tiirlii cihaz1 veri gonderip alabilmesi icin internete baglamaktir.
Nesnelerin internetinin gergek giicii ve potansiyelinin kaynagi; mikroislemciler giderek ucuzladigi ve
enerji agisindan verimli hale geldikleri i¢in bilgi islemin hizla her yerde bulunarak birbirine bagl hale
gelmesidir. Bugiin bir kredi kart1 biiyiikliigiindeki ucuz yapay zeka siiper bilgisayarlar1 arabalar,
dronelar, endiistriyel makineler ve binalar gibi daha fazla cihazda kullanilmaktadir. Sonug olarak bulut
bilisim etkili bir sekilde agin sinirlarina kadar yani verilerin iiretildigi, tiiketildigi ve analiz edildigi
cihazlara kadar genisletilebilmektedir. NVIDIA nin TX2’si bu tiirden bir {istiin yapay zeka siiper
bilgisayarina ornektir. TX2 gergek zamanh video akisimi isleyebilmekte ve insanlarla nesneleri
tammlamak igin yapay zeka tabanli goriintii tanima 6zelligini kullanabilmektedir. Ornegin, otonom
teslimat robotlarina, sehir sokaklarinda ve kaldirimlarda yoniinii bulabilmesi i¢in bilgisayarli goriintii
sistemlerine gii¢c saglamak amaciyla yerlestirilebilmektedir. Arabalar, ugaklar, ticari binalar, fabrikalar,
evler ve elektrik sebekeleri, sehirler, kopriiler, limanlar ve tiineller gibi diger altyapilarin tlimiinde
kosullar1 ve gozlemleri izlemek, degerlendirmek ve bunlara tepki vermek i¢in binlerce giiglii bilgisayar
ve akilli kamera giderek daha fazla yer almaktadir. Oziinde her sey bir bilisim cihaz1 haline gelmekte
ve yapay zeka yetenekleri artarak bu cihazlara yerlestirilmektedir. Nesnelerin internetinin teknik adi
(siber-fiziksel sistemler), bilgisayarlarin fiziksel altyapiya yakinsamasimi ve bu altyapiyr kontrol
etmesini tanimlamaktadir. Fiziksel sistemlere dagitilan bilgisayarlar, bulut veri merkezleri araciligiyla
daha genis bir alanda iletisim kurarken ve koordinasyon saglarken yerel degisimleri siirekli olarak
izlemekte ve etkilemekte 6rnegin bir endiistriyel kontroliin ayarimi yapmaktadir. Elektrik hizmetleri
endiistrisinde, mevcut oldugunda yerel olarak iiretilen giici kullanan ve gerektiginde elektrik
sebekesinden c¢eken akilli gebeke, bdyle bir sisteme Ornektir. Nesnelerin internetinin erken
asamalarinda olunmasina ragmen c¢ok sayida uygulama simdiden isletmelere ve devletlere biiyiik
degerler katmaktadir. Kamu sektoriinde ABD Hava Kuvvetleri (USAF), ¢esitli hava aract modelleri
icin ara¢ sistemlerinde ve alt sistemlerinde meydana gelebilecek arizalarin tahmini igin yapay zeka
tabanli uygulamalar1 devreye sokarak proaktif bakimi miimkiin kilmakta ve planlanmamis bakim
miktarin1 azaltmaktadir (Siebel, 2022, s. 70-72). Dijital doniiglimiin vardigi en ug¢ nokta olan
nesnelerin interneti teknolojisi tiim endiistrilerde yer aldig1 gibi medya sektoriinde de kullanilmaya
baglanmistir.

Kurumlarin Dijitallesme Siirecinde Tekno-Orgiitsel Yapinin insasi

Bulut bilisim, biiyiik veri, yapay zeka ve nesnelerin internetini bir araya getiren eksiksiz, yeni nesil bir
kurumsal platform olusturmanin teknik gereksinimleri kapsamlidir. Bunun 10 temel gereksinimi
vardir: a- Veri Toplama: I¢ ve dis sistemlerle sensdr aglar1 da dahil olmak {izere cok sayida farkli
kaynaktan her tiirlii veriyi almak, entegre etmek ve normallestirmek. b- Coklu Bulut Sistemi: Ozel ve
herkese acik bulut herhangi bir kombinasyonunda uygun maliyetli, elastik, yatay ol¢eklendirmeye
uygun bilgi islemi ve depolamayi etkinlestirmek. c- Sinirda Bilisim: Gergek zamanh veri girigine yanit
olarak anlik kararlar veya eylemler (6rnegin siiriiciisiiz bir arac1 yayaya ¢arpmadan dnce durdurmak
gibi) saglayan ag simrindaki, diisiik gecikmeli yerel veri islemeyi ve yapay zekd tahminleriyle
¢ikarimlarini etkinlestirmek. d- Platform Hizmetleri: Sirekli veri isleme, zamansal ve mekansal
isleme, giivenlik, veri kalicilig1 vb. i¢in kapsamli ve gerekli hizmetleri sunmak. e- Kuramsal Semantik
Model: Uygulama gelistirmeyi basitlestirmek ve hizlandirmak i¢in igletme genelinde tutarli bir nesne
modeli ortaya koymak. f- Kurumsal Mikro Hizmetler: gelistiricilerin en iyi bilesenleri kullanan
uygulamalar1 hizla olusturmasini saglayan kapsamli bir yapay zeka tabanli yazilim hizmetleri katalogu
hazirlamak. g- Kurumsal Veri Giivenligi: Giiclii sifreleme, kullanici erisimi dogrulamasi ve
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yetkilendirme kontrollerini saglamak. h- Yapay zekd ve dinamik optimizasyon algoritmalarini
kullanan sistem simiilasyonu: Gelistirme, test ve uygulama dahil olmak iizere tam uygulama yasam
dongiisii destegini etkinlestirmek. i- Agik Platform: Coklu programlama dillerini, standartlara dayal
arayiizleri (API’ler), acik kaynakli yapay 6grenme ve derin 6grenme kiitiiphanelerini ve ti¢lincii taraf
veri gorsellestirme araclarmi desteklemek. j- Isbirlikci Gelistirme icin Ortak Platform: Yazilim
gelistiricilerin, veri bilimcilerin, analistlerin ve diger ekip tiyelerinin uygulama gelistirmek, kullanima
almak ve operasyonu hizlandirmak i¢in ortak bir ¢ergeve icerisinde ortak bir arag setiyle ¢aligmalarini
saglamaktir (Siebel, 2022, s. 73-75). Elastik bulut, biiyiik veri, yapay zekd ve nesnelerin interneti
teknolojilerinde yasanan evrim niteligindeki gelisimler sonucu olusmakta olan dijital doniisiim
gazetecilik ¢alismalarinda da yenilikler getirmistir.

Dijital Doniisiim Sonrasi Gazetecilikte Olusan Yeni Yonelimler

ABD’de The Washington Times, New York Times gibi gazeteler igeriklerini internet sayfalarina
aktarirken Avrupa’da da International Herald Tribune ve Daily Mirror gibi koklii gazeteler haber
igeriklerini dijital ortama tasimislardir. Tiirkiye’de Aktiiel ve Leman dergileri 1995°te internet
ortaminda yer alan ilk yayinlar olmuslardir. Habercilik anlaminda ilk yaymn Anadolu Ajansi ve
Reuters’ten aldiklar1 haberleri okuyucularina aktaran Net Haber olmugtur. Gazeteler, internet ortamina
gegerken ilk Once igeriklerini degistirmeden dijital ortama aktarmistir. Web 2.0 teknolojisinin
gelmesiyle okuyucular da paylasilan haberlere yorum yapabilir duruma gelmislerdir. Ozellikle
InDesign, Photoshop ve Illustrator gibi Adobe uygulamalarinin teknolojilerinde yasanan gelismelerle
medya kuruluslar1 internet sitelerine 6zel grafik tasarim g¢aligmalariyla bu mecraya 6zgiin igerikler
olusturulmaya baglanmistir. Son asamadaysa multimedya diye ifade edilen ses, yazi, hareketli goriintii,
grafik, miizik gibi birden fazla mesajin aym ortamda sunulmasi saglanmistir. Yasanmakta olan dijital
doniisiimle birlikte internet medyasiyla haber alma aliskanliklarinin yaninda habere erisim, haberin
sunumu ve gazetecilerin caligma pratikleri de dahil olmak {izere her seyde degisim yasanmistir.
Yasanan degisimler okuyucularin da pratiklerini degistirmistir. Yeni medya teknolojileriyle
okuyucular artik yalmzca kendisine iletilmek istenen haberi almakla yetinmeyip artik onlar da bu
platformlarda kendi igeriklerini iiretebilir ve paylasabilir konuma gelmislerdir. Dijital ortamda bir
haber sitesi kurmak geleneksel medya ile kiyaslandiginda maliyet agisindan oldukca diisiik
oldugundan dolay1 artik yazili medya ve televizyon gibi pahali yatirmlarin yapildigi ortamlara gerek
kalmamustir. Ustelik internet ortaminda hazirlanan bir gazete diinyanin her yaninda okunabilmektedir.
Geleneksel medya araglarinda giinde bir veya iki kez yapilan baskiyla aktarilan haberler, internet
ortaminda her an yenilenebildigi i¢in okurlar son dakika haberlerine bu mecralarda aninda erisebilir
duruma gelmislerdir (Akyazi, 2018, s. 18-20).

Dijital doniisiim sonrasi olusan yeni gazetecilik tiirlerinin ¢aligma dinamikleri geleneksel gazetecilikle
biiyiik farkliliklar olusturmustur. Ornegin veri gazetecilifi ile okurlara bir haber hakkinda
derinlemesine bilgiler vermek miimkiin olmustur. Onceleri de bu calisma yapilabilmis ancak oldukca
zor sartlar altinda ve simirhi olarak bazi haberler i¢in yapilmistir. Simdi ise bilgisayarlarda toplanan
veriler sayesinde istenildiginde her tlirli konu hakkinda veri gazeteciligi yapilarak takipgilerin
bilgilendirilmesi saglanmaktadir. Robot gazeteciligi sayesinde haberin hazirlanmasi saniyeler tutan
stireler icerisinde yapilabildiginden dolay1 haberin okurla bulusturulma siiresi de saniyelerle ifade
edilebilir olmustur. Drone gazeteciligiyle eskiden ¢ok biiyiik maliyetlerle tutulan helikopterlere gerek
kalmamus, kiigiik bir insansiz hava aracinin ugurulmasiyla kus bakigiyla genis 6lgekli fotograf veya
video ¢ekimi miimkiin olmustur. Gelenekselde yalmzca okuyucu durumunda olan yurttaglar dijital
doniisiim sonrasi sahip olduklar akilli telefonlarla yerelde gerceklesen bir olayin ¢ekimini yapip olay
hakkinda amatorce yazdiklari haberleri sosyal medyalarinda paylasip halka haberi birinci elden
vermeye baglamislardir. Ajans gazeteciliginin tarihi gegmise dayansa da dijital doniistim sonras1 sahip
olduklan biiyiikk veri ve yapay zeka teknolojisiyle birlerce abonelerinin web sitelerine giiniin her
aninda sicak haberleri ileterek haber akisinda biiyiik bir hiz yakalanmistir. Gelenekselde yalnizca bir
olayin yasandig1 gercek mekéanda giinlerce veya bazen daha uzun bir siire kalip deneyim yapilarak
gergeklestirilen deneyimsel gazetecilik de dijital doniisiim sonrasi ¢aligma dinamiginde Onemli
gelismeler gergeklestirerek haberin sadece gorsel ya da isitsel olarak deneyimlenmesinin yani sira bir
teknolojik ara¢ sayesinde sanal diinyanin i¢inde kendini hissetme duygusu yasatan ve haberlestirilen
olaym bizzat deneyimlenmesine olanak tammustir. Internet gazeteciligi ile dijital ortamda hazirlanan
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dergi ve gazeteler ile web siteleri, habercilikte kokli degisikler yaparak geleneksele gore tiim
maliyetleri oldukca diisiirmiis, olusturulan igerikler takipgilere giiniin her aninda aktarmak miimkiin
olmustur. Dijital doniisiim sonrasi gelisen teknolojilerin sundugu kaynaklardan yararlanarak; Wiki
gazeteciligi, Google gazeteciligi, podcast gazeteciligi ve video oyun gazeteciligi yaparak takipgileri bu
mecralardan haberdar edebilmek miimkiin olmustur.

Internet Gazeteciligi

Internet, gazetecilerin haber kaynaklarma ulasmalarindan okuyucuya ulasmasma kadar birgok seyi
degistirmistir. Internet gazeteciligi ¢oklu ortam ve baglantili metin dzellikleriyle diger gazetecilik
tiirlerinden ayrilan yepyeni bir gazeteciligin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur. Internet gazeteciligi;
cesitli yontemleri kullanarak internet ilizerinden takipgilerin bilgilendirilmesi olarak tanimlanmaktadir.
1995-1996 yillan arasinda Tiirk basini da internet iizerinden gazetelerini yayinlamaya baglamis, sanal
ortamda gazetecilik yapmaya yonelmistir. Internet gazeteciliini gelencksel gazetecilikten ayiran
yonleri hizli, geri doniilebilir olmasi, sayfa sorunu yasamadan detaylara yer verilebilmesi, yayinci ve
yayimct agisindan da Ozgiirlestirici olmasi, haber metninin yaninda video ve ses dosyalar
yayinlayabilmesi ve internet iizerinden saglanabilen haber kaynaklarimin smirsiz olmasidir
(Oztermiyeci, 2017). Iletisimde matbaa devriminin olusturdugu etkinin bir benzeri internet gazeteciligi
ile yaganmugtir.

Ajans Haberciligindeki Doniisiim

Haberciligin baslangicindan beri haber kuruluslarina hammadde iireticisi olarak ¢ok 6nemli bir gérevi
yerine getirmis olan ajans haberciligi, dijital donlisim sonrasi kullanicilara da erigerek bir tiir
hammaddesini {irline ¢evirmistir. Geleneksel donemde oOnce gazete ardindan da televizyon
haberciliginin temel igerik saglayicilari olan haber ajanslar1 06zellikle medya kuruluslarinin
ulasamadigi uzak bolgelerden haber almalarinda 6nemli katkilar saglamislardir. Yeni iletisim
teknolojileri sektore cok biiyiik avantajlar saglamig olmasina ragmen ajanslara olan ihtiyaci
azaltamadig1 gibi onlara yeni calisma alanlart agmigtir. Yeni diizende iiriin yelpazesi genisleyen
ajanslar internet haberciligi icin de iiretim yapmaya baglamistir. Siirmekte olan dijital doniigiimle
geleneksel habercilik kiiltiiriinlin insa ettigi degerleri ve iiretim pratiklerini biinyesinde yasatmakta
olan haber ajanslari, gelecegin medyas1 i¢in de icerik saglamaya devam edecektir. Tiirkiye’de ajans
haberciligi kurtulus miicadelesi devam ederken yapilanmis olan Anadolu Ajansi ile baglamistir.
1920°de Tiirkiye’nin sesini diinyaya duyuran Anadolu Ajansi’n1 sonralar1 bazi ajanslar takip etmis, son
doénemlerde ise AA’nin yam sira ANKA, IHA ve DHA gibi ajanslar da 6ne ¢ikmuslardir (Kaya, 2022,
s. 36-37).

Veri Gazeteciligi

Veri kavrami, bilgiye temel olusturmaktadir. Bu agidan bakildiginda veri; iletisim ve bilgi akiginin
stirekli oldugu her alanda ve zamanda biriken, ¢6ziimlenmeyi ve kullanilmay1 bekleyen bir islenmemis
bilgi birikimi olarak da adlandirilabilmektedir. Internet ve bilisim teknolojisinin gelismesiyle daha
fazla verinin ortaya ¢ikmasi saglanmis ve tiiketicilerin kullanimina sunulmustur. Veriler; arastirmalar,
gozlemler, internet, sosyal medya gibi ¢ok farkli ortamlardan sinirsizca toplanabilmektedir. Internetin
acitk veri pazart haline gelmesiyle giinlimiizde verinin Onemi habercilik agisindan da deger
kazanmistir. Bu kadar fazla bilgi akisinin oldugu ve verinin biriktigi bu alanda yapilan haberler, okur
kitlesinin haber okuma deneyimlerinde de yeni boyutlar ortaya ¢ikarmistir. Verilere dayanarak yapilan
habercilik bir anlamda dogru ve ispatlanmis habercilik demektir. Igerigin agik bir sekilde belli sayisal
kodlara dayandirildigi veri haberciliginde veri isleme teknikleri; verinin yer aldifi mecraya gore
kolayca sekillenmesi ve bu veriden bir 0ykii ¢ikarilmasi lizerine kurgulanmaktadir. Bilgi toplulugunda
veri haberciligi iletisim ve haber alma siireglerini degisiklige ugratmaktadir. Islenmis veriye dayali
haber ve igerige sahip bilgi iireten ve tiiketen toplumlar bir “giic” hakimiyeti elde etmektedirler.
Degisen ve doniisiime ugrayan bu haber alma ve yayma siirecinde, geleneksel gazetecilik de bu
sisteme kendisini uydurmak zorunda kalmistir (Olcay, 2018, s. 128-129). Gazeteciligin niceliksel
degisimi ve doniisiimii sonras1 verilerden bilgi elde etme siireglerinde gorsellestirme etkili bir bigimde
kullanilmakta, veri gazeteciligi pratiklerinde de habercilik siireglerinin 6nemli bir adimi olarak
gorlilmektedir. Disiplinler arasi bir alan haline gelen verileri gorsellestirmenin 6nemi; veri biliminden
is zekas1 sektoriine, gazetecilikten akademiye dogru giderek artmaktadir. Kati olmasa dahi veriyi
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gorsellestirmenin 6nemli dinamikleri vardir. Uyulmadigi takdirde ortaya g¢ikacak calisma, okuru
yaniltabilecegi gibi aym zamanda iletilmek istenen mesaj kars1 tarafa istenildigi gibi
gonderilemeyecektir. Veri gorsellestirme verilerin daha kolay anlasilmasi ve yorumlanabilmesi igin
istatistik ve tasarim bilgisinden yararlanilarak belirli grafik formatlarinda sunulmasi olarak
tanmimlanmaktadir (Demirel, 2021, s. 75).

Gli¢ odaklarinin ya da giiclii kisilerin bilinmesini istemedikleri ancak kamu yarar1 olan konular
arastiran ve belgeleriyle kamuoyuna sunan arastirmaci gazeteciliginin pek cok calismada gizli
verilerden beslenme, haber konusunu istikrarli bir sekilde takip etme, uzun dénemli arastirma,
sistematik Orlintiileri belirleme ve gizlenmis olanlara 1g1k tutma gibi nitelikleri, veri gazeteciligi ile
ortligmektedir. Arastirmaci veri gazeteciligi bu sebeplerle demokratik hesap sorulabilirligin énemli bir
araci olmanin yaninda, dezenformasyon ve yalan haberlerle basa ¢ikmak i¢in de islevseldir (Erkmen,
2021, s. 57). Veri gazeteciligi, gazetecilere yeni bir bakis acis1 getirmistir. Veri haberciliginde, bir
olay1 ilk olarak rapor eden olmak yerine istikrarli bir sekilde vaka takip edilerek gercekte ne anlama
geldigi detayl bir sekilde gorsellestirilip sunulmaktadir (Zinderen, 2021, s. 98-99). Veri gazeteciligi
ve demokrasi iliskisi ¢ok boyutlu, ¢cok katmanli ve ¢ok aktorlii bir etkilesim alanini tanimlamaktadir.
Demokrasinin niteligi ve demokratik pratiklerin anlami, gazetenin degisen goriiniimii ile islevi ve en
temelde de yalnizca okur olarak degil, icerik tireticisi olarak sisteme dahil olan genis kitlelerin varligi;
veri gazeteciligi ve demokrasi iliskisini belirlemektedir (Bayraktutan, 2021, s. 117). Ozellikle
istatistiksel haberlerin gorsellestirilerek olusturulmasinda veri gazeteciligi pratikleriyle hareket
edilmektedir.

Kamusal Alan ve Yurttas Gazeteciligi

Dijitallesmeyle birlikte birgok kisi i¢in bilginin kolay erisilebilir olmasindan dolay:1 sosyal mecralarda
hiyerarsik diizenin ortadan kalkmasi, seffaflik, kurumsallagsma ile profesyonellikten uzaklagsmaya
dogru yonelme, katilm ve dnceleri toplumda sesini duyuramamis olan kimselerin de s6z hakkina
sahip olmalari, gazetecilikte yeni yonelimlerin olugmasini saglamis ve bu yeni pratiklerin demokratik
islevi yerine getirebilecegi Ongorilmistir (Demir, 2022, s. 147-148). Bilginin kiiresel capta
olaganiistii bir hizla yayilmasina olanak taniyan internetin kullanim alaninin genislemesi sonucu halkin
profesyonel medyanin yaninda c¢evrimici mecralardan da haber ve bilgiye ulagabilmesi yerel
gazeteciligin dogmasina sebep olmustur. Genel olarak amatorlerin gerceklestirdigi yurttag gazetecilik,
uluslararasi 6lgekte haber degeri tasiyan terdr saldirilari, dogal afetler, i¢ savaslar, genis ¢apli protesto
eylemleri gibi dikkat g¢eken olaylara iligkin siradan vatandasin kendi yoOntemleri ile edindigi
islenmemis goriintii, ses ve metinleri kendi olanaklariyla hazirladiklar iceriklere doniistiirlip sosyal
medya mecralarinda paylasilmasidir. Bu kisiler akilli telefon veya kameralarin1 kullanarak
hazirladiklar haber iceriklerini kendi bloglarinda veya Facebook, Twitter, YouTube gibi kendi sosyal
medya hesaplarindan paylasarak halkin haberi birinci elden ve en kisa zamanda hatta bazen canli
olarak almalarimi saglamaktadirlar (Bilmez, 2022, s. 1-3).

Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Dekan1 Prof. Dr. Siileyman Irvan, Birgiin gazetesine verdigi
roportajda yurttag gazetecilik ile ilgili su aciklamay1 yapmustir: “Yurttas gazetecilik, asil meslegi
gazetecilik olmayan yurttaslarin dijital iletisim teknolojileri yardimiyla haber iiretim siirecine
katilmalaridwr. Yaygin hale gelen kabule gore,; gordiigii herhangi bir olayr kaydedip sosyal medya
platformlarinda yayanlar yurttas gazeteci olarak gériiliiyor. Oysa yurttaslarin yaptigi, olaylara
taniklik etmek ve sosyal medyaya aktarmaktir” (irvan S. , 2024). Herhangi bir ana akim medyada
calistiktan sonra isi birakan gazetecilerin daha sonra {irettikleri igerikleri kendi sosyal medya
mecralarinda paylasmalar1 da bir yurttas gazeteciligi uygulamasidir. Ornegin, Ciineyt Ozdemir uzun
yillar ana akim medyada gazetecilik yaptiktan sonra profesyonel olarak yurttas gazeteciligi yapmaya
baglamistir. Ayrica rastlantisal bir sekilde gelisen olaylarin iginde kalan insanlarin elde ettikleri
goriintiileri kendi sosyal medya platformlarinda paylagsmalar1 ya da WhatsApp ihbar hattim1 kullanarak
ana akim medyaya ulastirmalari, yurttag gazeteciligi uygulamalar arasinda yer almaktadir (Davulcu,
2022, s. 80-98). Yurttag gazetecilerin 6zellikle rastlantisal olarak i¢inde bulunduklart bir olay hakkinda
fotograf ya da video c¢ekerek hazirlayip ana akim medyaya gonderdikleri igerikler, habercilikte bir
olayin net olarak hatta yasandigi anda verilebilmesi agisindan énem kazanmaktadir. Yurttaslar kendi
sosyal medyalarindan da bu igerikleri paylasarak halkin bilgilendirilmesini saglamaktadir.
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Wiki Gazetecilik

Wiki teknolojisinin web tabanli habercilik i¢in kullanilmasi1 2004’te Wikimedia Foundation tarafindan
baglatilmis olan Wikinews ile olmustur. Ticari web sitelerinde nadiren goriilen bir seffaflik siirecine
sahip olan Wikinews, gorgii taniklarinin sagladigi iceriklere dayanmakta olan Katrina Kasirgasi ve
Virginia Tech silahli saldirist gibi haberleri vermekte olduk¢a basarili olmustur. Ancak wiki
teknolojisiyle yapilmis olan Los Angeles Times &rneginde basar1 saglanamamustir. Internet
kullanicilarinin birbirlerinin yazi ve diizeltmelerine karigmalar1 nedeniyle bu gevrimigi gazete 24 saat
icerisinde ¢Okmiistiir. Bu teknolojiyi kullanarak yeterli ve kalici okuyucu kitlesine ulagilirken ayni
zamanda yazilim vandallig1 ve kotiiye kullanimlarla karsilagilmistir (Bradshaw, 2019, s. 317-319).

Isbirlik¢i Gazetecilik

Onemli hikayeleri daha aciklayici daha dogru bir sekilde kamuoyuna aktarmanin bir arayisi olan is
birlikleri ayn1 zamanda farkli bakis acilar1 ve kapasiteleri de bir araya getirmeye olanak saglamaktadir.
Giliniimiizde isbirlik¢i gazetecilik pratikleri haber kuruluslarinin arasindaki ortakliklarla ilgili olmakla
birlikte yorumcular, okuyucular, veri analistleri, teknoloji uzmanlar1 ve sosyal mecralardaki
katilimlarin da dahil edilmesiyle daha genis bir perspektifte gelisim gostermektedir. Haber kuruluglar
maliyetlerdeki artis sebebiyle giderek is birliklerini arttirmaktadirlar. Luxleaks, Football Leaks, ve
Panama Belgeleri gibi bir¢ok olayda isbirlik¢i gazetecilik caligmalar1 goriilmektedir. Bu birliktelikler
genellikle kir amaci giitmeyen medya kuruluslar1 tarafindan desteklenmektedir. Isbirliklerini
kolaylagtiran dijital siiregler ise bu gazetecilik pratiginin daha iyi anlagilmasma yol a¢mustir.
Geleneksel ve dijital siireclere hakim olmaya calisan gazeteciler arasinda olusan ig birlikleri sayesinde
habercilikte yeni roller ortaya c¢ikmistir. Kamusal alanda yanlis bilgilerin azaltilmasina yonelik
girisimlerde bulunan dijital platformlarin da destegiyle kaynaklar1 ve becerileri ortak bir havuzda
toplamaya calisan gazeteciler ve kuruluslar, tek baslarina ¢éziimleyemeyecekleri olaylar1 aydinlatma
yOniinde biiyiik bir deneyim kazanmislardir (Kiigiikvardar, 2022, s. 120).

Sanal Gergeklik ve Haberi Hissetmek: Immersive Gazetecilik

Sanal gergeklik teknolojisinde igerik, bilgisayar ve internet teknolojisinin sagladigi dolaysiz bir
deneyim anlamina gelmektedir. Kullanici iginde bulundugu gergek yasam formunu farkli bir ortamda
deneyimlemekte, kullandigi donanim sayesinde i¢inde bulundugu sanal ortamin farkindaligini
yitirmektedir. Kullanic1 kafasina taktigi baslikla icinde bulundugu diinyanin fiziksel gercekligini
gozlemlemektedir. Sanal gerceklik ortaminda bulunan her sey iretilmistir. Bu ortamda yer almakta
olan nesnelerin kiitleye sahip olmasi gerekli degildir. Olusturulan hiper gercek ortamda nesneler
programlanabilir oldugu gibi tasarimcimin istegi dogrultusunda farkli 6zelliklere sahip
olabilmektedirler. Kisa siirede gelistirilen sanal gergeklik gozliikleri, insanin yasam alanimi sanal
gercek diinyada tekno-kopya halinde gozlemleyebilme firsati buldugu en son teknoloji konumundadir
(Yengin & Bayrak, 2017, s. 101).

Immersive gazetecilik, bilisim ¢aginda halkin bilgiye erismek i¢in teknolojilerin gelismesi gazetecileri
ve medyay1 haberciligi yeniden kesfetmeye, mevcut panoramada hayatta kalmanin yollarin1 aramaya
zorlamistir. Haberin sadece gorsel ya da isitsel deneyimlenmesinin yam sira bir teknolojik arag
sayesinde sanal diinyanin icinde kendini hissetme duygusu yasatan ve haberlestirilen olaymn bizzat
deneyimlenmesine firsat sunan yeni bir gazetecilik tiiriidiir. Izleyicinin empati yapabilmesi igin etkili
bir ortam olusturulurken kisisel 6nyargilarin kirilmasi agisindan da kritik bir 6nem arz etmektedir. Bu
anlamda immersive gazetecilik bireysel ya da toplumsal fikir ya da egilimleri degistirebilme
potansiyeline sahip olan giincel bir habercilik formudur. Bu gazeteciligin ana fikri, dijitalde bir avatar
olarak temsil edilen izleyicinin haberi temsil eden ve sanal olarak yeniden olusturulmus bir senaryoya
dahil edilmesine izin vermektir (Iyigiingér, 2022, s. 211-212).

Deneyim insanlar i¢in son derece 6nemli bir olgudur. Ciinkii hayatin kalitesi anlik olarak deneyimleme
ile belirlenmektedir. Sanal gergeklikte ama¢ deneyimi anlamak, hislerle kontrol etmek ve tatmin olmak
oldugundan dolay1 deneyim; sanal gergeklik (VR) i¢in daha kritik bir hal almaktadir. Sanal ger¢eklik
sistemi sanki o ortam gercekmis gibi deneyimlenebilen ve etkilesime girilebilen bir bilgisayar
tarafindan olusturulmus dijital ortam olarak da tamimlanabilmektedir. Iyi bir sanal gergeklik sistemi
kullanicilarin nesnelerin etrafinda fiziksel olarak gezmesini ve bu nesnelere gercekmis gibi
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dokunmasimi saglamaktadir. Etkilesimli dijital medyanin gazetecilik caligmalarina uygulanmasi
illistrasyon ve infografikten video oyunlarina ve ii¢ boyutlu somutlanmis deneyime kadar genis bir
alan1 kapsayan immersive gazetecilik i¢in egitim ya da bolgesel konular iizerine kurgulanmig ve oyun
mekanigini kullanan haber oyunlarini1 6rnek vermek miimkiindiir. The Washington Post gazetesi ABD
bagkanlik secimleri i¢in yiiriitiilen kampanya ve tartigmalar1 360 derecelik videolar, goriintiiler ve
imajlarla vermis, Brezilya ve Ispanya’da da gazetelerin 2016’da fotograf ve infografik uygulamalar
kullanarak immersive haberler yapmaya basladiklar1 goriilmiistir (Unalan, 2020). Immersive
gazetecilik, gazetecilerin bir haberi olusturmadan 6nce o haberin yasandig1 ortamda bizzat bulunmasi
ve o ortami yasadiktan sonra haberini yazmasiyla gerceklestirilen deneyimsel gazeteciligin sanal
ortamda kiitlelestirmeden gergeklestirilme seklidir.

Video Oyun Gazeteciligi

Teknolojik gelismelerin oyun endiistrileriyle kesigsmeleri sonucu bu sektdorde yasanan gelismeleri
kamuoyuna aktaracak gazetecilere ihtiya¢ duyulmustur. Bu alanda da immersive gazeteciligi gibi
deneyimleme pratigine gidilmistir. Bu ylizden bu habercilik doniisiimii i¢in ya oyuncular arasindan
habere yatkinligi olanlar secilerek bu uygulama gerceklestirilmis ya da gazeteciler oyuncuya
doniistiiriilerek video oyun diinyasindaki cosku; ayni terimler ve jargonla okurlara aktarilmistir.
Caligma pratigini basili yaymn olarak yapan Game Zero, 1994’te dijital yayinciliga gecerek bu alanda
ilk video oyun web sitesini faaliyete gecirmistir (Bayrak, 2022, s. 307-309).

Podcast Gazetecilik

Podcast igeriklerinin dinleyicilerine zaman ve mekana bagli kalmadan dijital ses dosyalarinin
kayitlari1 mobil cihazlar araciligryla sunmalari internet ve bilisim teknolojilerinin getirmis oldugu
onemli bir yeniliktir. Podcast yaymciligi, 2000’lerin baslarinda ortaya c¢ikan, ses dosyalarinin
kaydedilmesi sonucu olusturulan bir yaym tiiriidiir. Podcast yayincilig1 geleneksel radyo yaymcilig ile
biitiinleserek radyodaki profesyonellerin oradaki deneyimlerini ve olusturduklar1 programlar
podcastlerle yapmaya baglamalari geleneksel radyoculugun devamliligt agisindan Onem arz
etmektedir. Podcast yayinciligr ile saglanan reklamlardan geleneksel radyo profesyonelleri de
faydalanmaktadir. Podcast igeriklerine olan talep giinden giine artmaktadir. Ozellikle Avrupa ve
ABD’de hizla yayginlasmakta olan bu yaymecilik tiirii Tiirkiye’de ilgi gormektedir. Podcast
dinleyicileri {izerine yapilan bir arastirmada evde podcast dinleyenlerin bilgilendirici ve eglence
unsuru iceren igerikleri dinledigi, disarida dinleyenlerin ise podcast tiikketimini aliskanlik haline
getirdikleri ve daha uzun siireler podcast dinledikleri yapilan ¢aligmalardan ortaya konmustur (Semiz
Tiirkoglu & Agca, 2021).

‘Glance’ Bak-Ge¢ Gazetecilik

Glance Journalism olarak da bilinen ve Bilge Senyiiz’iin literatiire kazandirdig1 bak-gec gazetecilikte
iiretilen haberler, okurlar tarafindan sosyal mecralarda ¢ok kisa bir sekilde yalmzca bagliklara bakip
gecilen haberlerdir. Yayincilarin bu kisa haberlerle takip¢i kazanmaya calistiklarini agiklayan irvan,
bu haberler i¢in 6zellikle X platformunun tercih edildigini belirterek bu haberlere bakan okuyucular
‘haber tarayicilar’’ olarak nitelendirmistir (irvan, Bak-Ge¢ Gazeteciligi, 2024). Akilli saatler gibi
giyilebilir teknolojik cihazlar kullanilarak da bakilabilen bu kisa haberler, internet ortaminda hizla
tiikketilmektedirler. Sosyal mecralarda paylasilan bu kisa haberler, takipgilerin dikkatini ¢ekmekte ve
haberin devamini okuyabilmek i¢in o haberin hazirlandig1 internet sitesi ziyaret edilmektedir.

Drone Gazeteciligi

Havadan ¢ekim yaparak haberin konusu olan mekani1 genis acili ve kusbakisi goriintiileme ihtiyaci
eskiden helikopter kiralanarak yapilmistir. Yiiksek maliyet ve risk barindiran bu g¢aligma sisteminin
yerini, gelisen teknolojinin eseri olan drone almigtir. Uzaktan caligtirilip kontrol edilerek gazeteciler
icin daha giivenli ve diigiik maliyet olusturan drone, sabit veya hareketli kameralarin smirliliklarini da
ortadan kaldirmistir (Akgay & Tosyali, 2022, s. 64-65). Ingilizce’de erkek ar1 anlanmi gelen drone,
giiniimiizde insansiz hava aracimin (IHA) bir tiirii olarak kullanilmaktadir. Baslangigtaki kullanim
amac1 askeri alanda olan IHA’lar, teknolojinin gelismesiyle birlikte kiigiilerek drone adiyla amatdr
havacilik ve gazetecilikte kullanilmaya baslanmistir. Uzaktan kumandali ve pilotsuz ugak o6zelligine
sahip olan drone, portatif ve diisiik maliyetli oldugundan dolay1 kullanimi kolaydir. Ancak yine de
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yeterli seviyede pilotluk bilgisine ihtiya¢ duyulmaktadir. Gazetecilik alaninda drone kullanilmaya
baslanmasiyla bircok konuda avantaj saglanmistir. Drone gazeteciligiyle protesto, gdsteri ve miting
alanlar1 gercek boyutlarinda gosterilmeye baslanmistir. Boylece bu alanlara gelen kisilerin sayisini
dahi tespit edebilmek miimkiin olmustur. Spor etkinliklerinde kullanilmaya baslanan drone ile uzun
mesafe sporlarinda yarismacilarm ayrmtili goriintiilerini sunmak miimkiin olmustur. Aninda canli ve
gercek zamanli yaym yapilabilmektedir. Hizli hareketlerden dolay1 planlanmamis olaylarin kapsamim
sunmaktadir. Bilgi ugcurma degeri eklenmesi gereken yasa dis1 faaliyetleri filme almaktadir. Karsi
argliman olarak hiikumet faaliyetlerini izleyip inceleyebilmektedir. Sel veya deprem gibi dogal bir afet
olay1 sirasinda ulagilmasi zor olan bolgeleri goriintiileyebilmektedir. Bu gazetecilik sayesinde
muhabirler farkli bir bakig agisiyla bilgi ve goriintilye kolay, gilivenilir ve ekonomik bir sekilde
erigilebilmektedir. Tiirkiye’de drone ilk kez 2013’teki gezi olaylarinda bir yurttas gazeteci tarafindan
kullanilmistir. 2018’de Trabzon’daki ucak kazasimi izinsiz goriintiileyen gazeteci cezalandirilmustir.
Drone ugus yasaginin oldugu yerlerde bu yasaga uymayanlar i¢in hapis cezasi dahi s6z konusu
olmaktadir. 2017°de Atatiirk Havalimani’nda izinsiz drone uguran birisine 10 ay hapis cezasi
verilmigtir. Acil ya da birdenbire olusabilen olaylarda drone kullanllamamasi yeni medya
gazeteciliginin aninda haber verme 6zelligiyle ortiismemektedir (Livberber, 2022, s. 6-52).

Robot Gazetecilik

Gazetecilik olgusuyla bilisim teknolojisi ve internetin birbirlerine yakinlagmasi sonucu gazetecilikte
yapay zekd kullanimi baglamistir. Yapay zekanin gazetecilik c¢alismalarinda kullanilmasina
baslanmastyla haber odalarinda insan gazetecilerinin yaninda robot gazeteciler de yer almugtir. Ozel
algoritmalarla olusturulan bir yapay zekaya sahip olan robot gazeteciler, bir haberle ilgili tiim detaylar
bir araya getirerek hizl isletim sistemleri sayesinde saniyelerle ifade edilen zaman dilimlerinde o
haberi  olusturabilmektedirler. Ozellikle muhabir veya editdrler tarafindan kisa siirede
hazirlanamayacak haberler, son dakika haberleri, meteoroloji, ekonomi haberleri, spor haberleri ve

mesai saatleri diginda ger¢eklesen haberler robot gazeteciler tarafindan hazirlanabilmektedir (Akyazi,
2018, s. 21-22).

Haber odalarinin tek Oznesi artik yalnizca insan gazeteciler degildir. Yapay zekd teknolojisinin
gelismesiyle insan olmayan robot gazeteciler de haber odalarinda insan gazetecilerle birlikte
caligmaktadirlar. Gazeteciligin dijital doniisiim siirecinde yasamakta oldugu bu degisim, Bruno
Latour’a ait olan Aktor Ag Teorisi ile agiklanabilmektedir. Aktor Ag Teorisini olugturan Bruno Latour
bu teorinin gayesinin alternatif bir bakis agis1 olusturmak oldugunu belirtmistir. Karl Marx ve Gabriel
Tarde’nin diislincelerinden etkilenen Latour, Tarde’in ¢gikarimlarindan hareketle nesneler diinyasi ile
Ozneler diinyasim birlestirmeye ¢alismistir. Bruno Latour doga-toplum ayrimimin énemli olmadigini,
makro-mikro gibi bdliimlemelerin toplumun nasil ¢aligmakta oldugunu anlamaya yonelik ugraglarin
Ontinii tikamakta oldugunu belirtmis, bu iddiasiyla teorisini ana akim sosyolojinin karsisina koymus ve
bu sistemde yalnizca insanlarin degil insan olmayanlarin da rolii oldugunu vurgulamistir. Bunlarin
girdikleri iligkilerle sekillendiklerinin ve etkinlik kazandiklarinin bilincinde olunmasi gerektigine
deginmistir.

Gelenekselden Dijitale Haber Medyasinin Sosyo-Ekonomik Dinamikleri

Geleneksel olarak tanimlanan yazili basinda bir haberin okurlara aktarilabilmesi i¢in dncelikle yeterli
biiyiikliikte bir mekan tutulmasi, igerisinde baskilar yapilabilecegi bir boliim olusturulmasi, gerekli
ekipmanin saglanmasi, gazetecilerin, grafik tasarimecilarin, baskida calisacak elemanlar ile yonetici
kadrosunun olusturulmasi ve tiim bu gereksinimleri karsilayabilmek icin de iyi bir sermayeye sahip
olunmas1 gerekmektedir. Geleneksel medyada haberlerin toplanmasi, gerekli editoryal islemlerinin
yapilarak baskiya verilmeden onceki tiim islemleri yiiriiten yazi isleri ve haber merkezleri, hiyerarsik
bir diizen ve giliclii bir emir komuta ile ¢aligtiklarindan dolay1 haberlerin secilerek yayima verilene
kadar gegen siirecte sikintilar yasanmaktadir. Holding patronlar1 tarafindan yonlendirilen geleneksel
medyanin giin igerisinde gilincelleme, hiz ve etkilesimden yoksun olmasi dijital doniisiim sonrasi
internet haberciliginin ve gazetecilikteki yeni yonelimlerin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir
(Oztermiyeci, 2017). Medyadan topluma aktarilacak {irinlerin medyanin patronu, patronun iginde
bulundugu egemen giic ve ¢ikar iligkileri ile gelecek planlari gibi birgok etken dikkate alinarak
stizgecten gecirilmesi gerekmektedir (Giingor, 2020, s. 380). Dijital doniisiim sonrasi uygulanmakta
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olan gazetecilik yapay zeka teknolojisinin geligmesiyle robot gazeteciler de haber odalarinda haber
hazirlamanm yami sira ayn1 zamanda kendilerine yiiklenen yazilimlarla esik bekgiligi gdrevini de
otomatik olarak yapmaya baglamiglardir. Esik bekgiligi modelinin savunucularindan Pamela
Shoemaker ve Tim Vos modeli soyle tamimlamaktadir: “Esik bek¢iliginin temel onciilii secimdir. Bazi
seyler segilir, digerleriyse elenir. Meniideki tiim yemekleri yiyemeyiz ya da marketteki tiim domatesleri
satin alamayiz. O halde karsimizda duran niifus icerisinden bazilarimi se¢mek durumundayiz. Bir
gazetede haberler icin belirli bir alan varsa o zaman se¢im kararlart verilmek zorundadwr. Diinyada
gercgeklesen pek ¢ok olay arasindan haber olabilecekleri segmemiz ve sonra da bunlardan hangisinin
basilacagina karar vermemiz gerekmektedir’ (Ozgetin, 2019, s. 151-153).

Haber Medyasimin Ekonomi Politigi

Edward Herman ve Noam Chomsky birlikte inceledikleri Amerikan medyasindaki ekonomi politigi ile
ilgili bir “propaganda modeli” gelistirmislerdir. Bu modele gore medya ve kiiltiir alam1 da diger
endiistri dallar1 gibi kapitalist yasalara gore Orgiitlenmistir. Bu alanlarin her biri kapitalistlerin
denetiminde ve kontroliinde calismaktadir. Herman ve Chomsky kapitalist toplumlarin yapisal
Ozelliklerinden dolay1 bu alanlarda ¢ok az kisi etkinlikte bulunabilmektedir. Baslangicindan itibaren
kapitalist stnifin tekeli altinda olmasindan dolay1 anti demokratik bir yapiya sahiptirler. Demokrasi, bu
alanlarda rekabet ve cogunlugun faaliyet gostermesine baglhidir. Herman ve Chomsky gelistirdikleri
propaganda modelini Amerikan haber medyasina uygulamislardir. Onlara gére medyanin amaci halka
24 saat propaganda yaparak egemen degerleri asilamaktir. Cilinkii var olan diizenin siirmesinde
medyanin amaci genis Kkitlelerin rizasmi iiretmektir. ABD’de medya, devlet ve 0Ozel sektdriin
¢ikarlarini saglamasina destek olmaktadir. Medyanin en 6nemli islevlerinden birisi propagandadir.
Hiikumet, is diinyasinin 6nde gelenleri, medya kuruluslarinin patronlar ve iist diizey yoneticiler, neyin
haber oldugunu tanimlayarak haberleri bigimlendiren ve medyay1 belirli bir diizen igerisinde tutmaya
calisan aktorlerdir. Herman ve Chomsky’ye gore ABD’de medya, ABD’nin saldirgan dis politikasini
desteklemekte ve uygulanan siddeti ortbas etmektedir (Yaylagiil, 2019, s. 168-174). Cok biiyiik
sermayelerle kurulan medyalar, kapitalist bir sistemde varliklarimi siirdiirebilmek i¢in 6zel sektor ve
devlete bagimli olarak caligmak durumunda kaldiklar i¢in demokratik olmayan bir ortamda
faaliyetlerini siirdiirmek zorunda kalmiglardir. Ancak dijital doniisiim sonrasi artik bir medya sahibi
olabilmek i¢in ¢ok biiyiik bir servet gerekmemektedir. Zira artik ne biiyiik bir binaya ne de baski
makinelerine gerek kalmistir. Hatta dijital doniisiim sonrasi yurttas gazetecilik gibi kar amact
giitmeyerek yalnizca kamuoyunu bilgilendirme amaci tasiyan yeni gazetecilik tiirleri de ortaya
cikmistir.

Yenilikcinin ikilemi

Harvard Business School’da isletme profesorii olan Clayton Christensen tarafindan gelistirilen bir
kavram olan “yenilik¢inin ikilemi” organizasyonlarin yenilik yapma c¢abalarinda karsilastiklar:
zorluklar1 acgiklamaktadir. Christensen’in yazmis oldugu Yenilikcinin Ikilemi adli kitabi Global
Business Book Award o6diilii almistir. The Economist tarafindan da is diinyas1 hakkinda simdiye dek
ekonomi alaninda yazilan en iyi alt1 kitaptan birisi olarak tanmmmustir. Christensen’in yenilik¢inin
ikilemi kavrami: “Bir yenilik¢i sektor, siirdiiriilebilir ve yikici olmak iizere iki tiir teknoloji
kullanabilmektedir. Kullandiklar1 teknolojilerinin hangi kategoriye girdigini anlamak kurumsal
liderlerin basarist i¢in biiylik 6nem arz etmektedir. Siirdiiriilebilir teknolojiler o an i¢in toplum
tarafindan zaten kabul gormiis, misteri memnuniyeti olan ve kar marj1 daha fazla olan ve risk
barindirmayan teknolojilerdir. Rekabetin ¢ok fazla olmasindan dolay: siirdiiriilebilir teknolojiler
pazarina girmek zordur. Risklerin azalmis oldugu ve toplum tarafindan kabul gérmiis bu teknolojilerle
basarili olmak isteniyorsa yikici veya ilging bir teknoloji kullanarak pazarda daha kalici olarak s6z
sahibi olunabilmektedir. Ancak yikic1 teknolojiler yeni oldugundan dolay1 basarisiz olma ihtimali daha
yiiksektir. Yikici teknolojiler bir pazara daha 6nce mevcut olanindan ¢ok farkli bir deger Onerisi
getirmektedir” (Stroryshot., 2024).

Geleneksel Gazeteden Dijitale Evrilme

Dijital doniisiim sonrasi1 degisen gazetecilik pratiklerini 6grenmek ve yenilik¢i ikileminin medya
sektoriinii ne derece etkiledigini tespit etmek amaciyla gergeklestirilen bu ¢aligmada, 3 gazeteciyle yar
yapilandirilmis derinlemesine goriisme gerceklestirilmistir. Gazeteciler rastgele drneklem yontemiyle
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secilmistir. Calisma evreninin genis tutulmasi agisindan gazetecilerin farkli ajanslarda caligmakta
olmalarina dikkat edilmistir. Yereldeki caligma pratiklerinin de tespit edilebilmesi i¢in gazetecilerden
birinin yerel gazeteci olmasi tercih edilmistir. Zoom {izerinden yapilan ve 32 dakika siiren birinci
goriisme Fanatik gazetesi yazart Omer Necati Albayrak ile yapilmistir. Daha énceden sosyal paylasim
aglarinda konum belirleme 6lgegi dogrultusunda hazirlanmis olan 21 ag¢ik uglu soru (EK- 1) yazara
sorulmus ve son olarak ana konu ile ilgili genel bir degerlendirme yapmasi istenmistir. Yazarin cevap
ve yorumlari dzetlenerek asagida verilmistir:

“Omer Necati Albayrak, gazeteciyim. Fanatik gazetesinde 12 yildir Siiper Lig editorii olarak gérev
yapmaktayim. Editorligiin yanm sira muhabirlik ve yazarlik da yapmaktayim. Ayrica Lig Radyo’da 7
yildir program yapwp sunmaktayim. 2 yildwr da SportBox YouTube kanalinin basindayim. Tiirkiye de
dijitalin basladigi donemden itibaren yani 2002-2003 yillarindan beri Fanatik gazetesi de bu
platformda yer aldi. 2008-2010 yilarinda daha ciddi olarak dijitalde ¢alismalar yapildi. Ancak
calisma pratiklerimizdeki degisiklikler Covid 19 pandemisi doneminde basladi. Dijitale gercek
anlamda bu dénemde gectik. Ornegin réportajlarimizi ve haber odalarinda yaptigimiz toplantilart yiiz
yiize yapmak yerine Zoom iizerinden o donemde yapmaya basladik. 2012°de gazetede ¢alismaya
basladigim siirecte 220 binlik bir tiraja sahiptik. O giinkii tiraj ile bugiinkii arasinda ciddi bir fark
olmasimin en onemli sebebi dijitale olan ilginin artmasidir. Her gegen sene tirajlarimizda diisme
olmus, Pandemi siirecinde 5 binlere kadar diisen tirajimiz simdi 40-50 civarindadir. Internet haber
sitemiz giinliik olarak 1 ila 3 milyon arasi tiklanmaktadir. Sosyal medyayi olduk¢a onemsedigimizden
dolayr her mecra i¢in ozel olarak ayri ayri icerikler hazirlamaktayiz. Gazetecilerin kendi iglerini
kolaylastirabilecegi alanlara yénelmekteyiz. Ornegin bir roportaji haber haline déniistiirebilmek,
onceleri saatlerce siirerdi. Ama simdi konusmayr yazi diline dokebilen uygulamalar araciligryla
yapilmis bir roportaji kisa stirede haber haline getirebiliyoruz. Yapay zekd sayesinde videolarin altina
yazi yazma geregi de kalmamistir. Bu gorev de wuygulama araciligiyla otomatik olarak
yapilabilmektedir. Bunun disinda robot gazeteciler heniiz odalarimizda yer almadi. Veri gazeteciligi
dijitallesmeyle birlikte ¢ok daha énem kazandi. Verilerle hazirlanan gorseller, haberlerin akillarda
kalabilmesi i¢in daha etkili oldu. Saha ¢alisanlarimiz uygun yerlerde drone kullaniyorlar. Cok daha
genis acidan goriintii alabilmemizi ve haber takibi yapabilmemizi saglayan drone g¢ekimleri hem
gazetede hem de YouTube icin yapilan ¢alismalarimizda kolaylik saglamistir. Immersive gazetecilik
uygulamasindan heniiz yararlanmamaktayiz. Ancak deneyimleme olarak bilinen onceki metodu
uygulamaktayiz. Ozellikle yazin futbolcularin kamp yaptiklar: hotellerde 1-2 hafta kalarak onlarla
aynt havayr soluyup hem futbolculart daha iyi tamima firsati yakaliyoruz hem de form diizeyleri
hakkinda daha iyi bilgi sahibi olabiliyoruz. Ayrica kisa bir siire 6nce VAR odasina davet edildik. Bir
siire orada kalarak oradaki yasananlar: deneyimle imkdanimiz oldu. Spor gazeteciliginde video oyun
gazeteciliginin yerinin oldugu heniiz soéylemek miimkiin degil. Bize veya gazetemize yurttaslardan
siirpriz ya da flas haber diyebilecegimiz icerikler geliyor. Bunlari olduk¢a onemsiyoruz. Ancak
dogrulugunu teyit ettirdikten sonra gazetemizde veya internet sitemizde bu haberleri kullaniyoruz.
Fanatik gazetesinde podcast gazeteciliginden faydalanmiyoruz ancak rakip olarak gordiigiimiiz
gazetelerin podcast haberler yaywmladiklarini goriiyorum. Lig Radyo’daki programimdan onemli
boliimleri alarak her giin en az 3-4 haber sitemizde yaywnliyoruz. Podcast haberciliginin medyaya
ciddi bir katk sagladigini ve bu haberciligin daha da gelisecegini diisiiniiyorum. Bak-ge¢ gazetecilik
calismasim ozellikle X platformundaki paylagimlarimizda wyguluyoruz. Okuyuculart o platformda
gordiikleri kisa haberin devamimi okumalart igin haber sitemize yénlendirmek amaciyla paylasim
yapiyoruz. Dijitale ge¢cmekte geciken gazeteler ¢ok ciddi oranda okur kaybettiler. Ornegin Fanatik
dijitale verdigi onemden dolay: rakip gazetelerin éniine ge¢meyi basardr. Hatta AMK gibi dijitallesme
konusunda stkinti yasayan gazeteler once geriledi sonra da tamamen yok oldu. 2013 te ilk olarak
Fanatik gazetesi 40 sayfalik bir e-gazete hazirlayip yayinlamaktaydi. Daha sonra diger gazetelerde
yaymlamaya baslamisti. Dijitalde spor basiminda her zamana ilk adimlar Fanatik gazetesinden geldi.
Halen de aymi ciddiyetle internet haber sitesi ve sosyal medya mecralarinda ¢alismalar
strdiirmekteyiz. Covid 19 pandemisine kadar reklam gelirlerimizin ¢ogunlugunu geleneksel gazeteden
elde etmekteydik. Pandemi siirecinde yavas yavas dijitale dogru gitmeye baslayan reklamlar daha
sonraki siirecte once dengelendi ardindan firmalarin ¢ogu yalnizca dijital reklamlarda yer almak
istediklerini belirtmeye basladilar. Béoylece dijital yaymlarimiza gelen reklamlar geleneksel gazete
reklamlarim geride bwrakti. Yeni gazetecilik tiirlerinden ozellikle yurttas gazeteciligi yapanlardan
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gelen haberlere ¢ok deger vermemize ragmen onlart teyit etmeden yaymlamayr asla etik bulmuyoruz.
Ozellikle drone gazeteciligi yapan muhabirler sik sik uyarilmaktir. Bununla birlikte gazete yonetimi,
genel gazetecilik etik kurallarina wyulmasint istiyor. Gazeteci olarak onceleri hazirladigimiz
haberlerin gazetelerin birinci sayfasindan verilmesini isterdik. Ancak dijitallesme sonrasi
haberlerimizin takipgilere gonderilen maillerde yer almasi, kurumlarimiza ait haber sitelerinde veya
sosyal mecralardan paylasiimast artik bizleri daha ¢ok sevindiriyor.”

Ikinci olarak; geleneksel gazetelerde calistiktan sonra emekli olan ve simdi de dijitalde habercilik
yapmakta olan Serta¢ Virancik ile 36 dakika siiren bir goriisme yapilmistir. Kendisine (Ek- 1)’de yer
alan acik uglu sorular sorulduktan sonra konuyla ilgili degerlendirme yapmasi istenmistir. Virancik’in
cevap ve degerlendirmesi asagida verilmistir:

“Serta¢ Virancik, emekli gazeteciyim. Geleneksel gazetecilikten emekli oldum ama su an YouTube’ta
gazetecilik faaliyetlerime devam ediyorum. 1997°de Sabah gazetesinde staj yapmakla baslayan
gazetecilik hayatim Hiirriyet'te devam etti. O dénemde Dogan Haber Ajansi’na bagli olarak ¢alisan
Hiirriyet, dijitallesme yéniinde ilk adimlart Ertugrul Ozkék’iin Bild gazetesiyle yaptigi goriismeler
sonucu atmisti. Muhabirlere tabletler dagitilmis ve hazirladiklar: haberleri oradan girmeleri
saglanmisti. 2012 de Tiirkiye'de dijitale erken gegen gazete olarak en iyi konuma ge¢mistik. Su an
yaptigim YouTube haberciliginde roportajlarimizi yiiz yiize yapiyoruz. Ancak Ciineyt Ozdemir gibi
¢ogu gazetecinin Zoom veya baska bir uygulama iizerinden réportajlarmmi yaptiginmi gérmekteyim.
Dijitallesme sonrast Hiirriyet gazetenin tirajlarinda olduk¢a diismeler olmustu. Haber sitesinin giinliik
tiklanma sayisi 10-15 milyon arasindaydi. Sosyal mecralar icin ozel icerikler hazirlamaktaydik.
Ornegin spor haberleri icin yesil, ekonomi haberleri icin mavi zeminler hazirlardik. Hiirriyet
gazetesinde o donem yapay zekd veya robot gazeteciliginden faydalanmiyorduk. Simdi hazirladigimiz
haberleri sosyal platformlarda paylasmak iizere yapay zeka uygulamasina okutuyoruz. Robot
gazeteciligi Tiirkiye'de simdilik pek wygulanmamaktadr. Ancak teknolojik gelismeler her zaman
istihdami tehdit etmistir. Drone ¢ekimlerini YouTube ve diger sosyal mecralarda paylastigimiz
haberler icin kullanmaktayiz. Video oyun gazeteciligini ilk kez duydum. Hiirriyet'te iken kritik
haberlerde kendi bagh oldugumuz Dogan Haber Ajansi’min haberini yayimlamadan énce Anadolu
Ajansi’min da o haberi yayinlamasint bekler ve ondan sonra gecerdik. Yurttaglardan gelen haberleri
degerlendirmek icin once muhabirimizi oraya gonderir, haberi teyit eder daha sonra gegerdik.
Podcast haberlere ben yer vermiyorum ancak pek ¢ok sitenin bu tiir haberleri kullandigini goriiyorum.
Insanlarin 10-15 saniye icerisinde okuyabilecegi kisa haberleri hazirlayarak yaptigimiz bak-geg
gazeteciligini olduk¢a onemsiyoruz. Dijitale ge¢cmekte ge¢ kalan gazetelerin zorlanmadan direkt
olarak kepenk kapattiklarim gérdiim. Ozellikle yerel gazetelerden dijitale gecmeyenlerin cogu
kapandi. Reklam gelirlerin ¢ogu artik gelenekselden ziyade dijitale ge¢mistir. Halka acik bir yer
olmadig siirece goriintii alinamaz ¢iinkii insanlarin haklari soz konusu. Bunun gibi genel gazetecilik
etigine aykirt uygulamalar yeni tiirler icin de gegerlidir. Sahsi degerlendirme olarak da soyleyecegim
en onemli sey, yakinlarmmizi gazetecilige tesvik etmemeniz. 1997 ’de Sabah gazetesinde ¢alismaya
basladiktan bir yil sonra gazetenin baski boliimiinde makinelerden ¢ikisini izlerdim. Grafik tasarimda
hazirlanan ¢alisma, montaja gelirdi. Filmlere alimp CMYK olarak dort renkte ¢ikardi. Bu renkler iist
liste konup kaliba basilirdr. Bir giin yeni bir makinenin gelecegi ve montaja gerek kalmayacagi
soylenmisti. Yeni baski makinesinin gelip dondiigii ve yayima basladigi giin, montaj servisinde ¢alisan
bir¢ok kisi igsiz kalmisti. O giin ‘dijitallesiyoruz’ demistim.”

Uciincii olarak gériisiilen yerel gazeteci Cemil Saglam’a da aym sorular sorulmus ve degerlendirme
istenmigtir. 23 dakika siiren goriismede Saglam’in sorulara verdigi cevap ve degerlendirme sdyle
olmustur:

“Cemil Saglam, gazeteciyim. 1988 de Milliyet gazetesinde stajyer olarak basladim. 1990 — 2008 aras:
Tiirkiye gazetesinde calistiktan sonra kendi gazetemi kurarak yerel gazetecilige gectim. 17 yildwr
Bayrampasa’da Pasavizyon gazetesini ¢ikarmaktayim. Dizgici olarak basladigim meslekte, siyasi ve
spor muhabirligi yapmistim. Bu siirecte yurtdisindaki maglara gittigimde oralarda yerel gazeteciligin
ne kadar ciddi yapudigimi gormiis ve Bayrampasa’da bu isi yapmaya karar verdim. Edindigim
tecriibeyle kendi gazetemde muhabirlik, editorliik, grafik tasarim hatta fotograf c¢ekimi dahi
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yapabiliyorum. Pasavizyon gazetesini kurdugum giinden itibaren internet haber sitemizdeki yaymnlara
ara vermeden devam ediyoruz. Ayda bir yayimladigimiz gazetemizden reklam geliri sagliyoruz.
Internet haber sitemizden giinliik haber paylasimi yaparak takipcilerimize bolgemiz hakkinda bilgiler
veriyoruz. Ancak haber sitemizden herhangi bir gelir elde etmiyoruz. Ulusal basinda ¢alistigim
yillarda daha ilkel metotlarla gazeteyi baskiya hazirliyorduk. Simdi ise gelismis bilgisayarlar ve
uygulamalar sayesinde grafik tasarim ¢alismalarini daha kolay bir sekilde yapabiliyorum. Yerelde
hallkan icinde oldugumuz icin roportajlarimizi yiiz yiize yapmayt tercih ediyoruz. Dijitali aktif
kullanmamiza ragmen reklam gelirimizi elde etmekte oldugumuz gazetemizin tiraj sayisinda bir
degisik olmadi. Haber sitemizin tiklanma sayisini takip etmiyoruz. Sosyal mecralarda takipgilerimizle
temast sicak tutabilmek igin her mecraya gore icerikler hazirlamaktayiz. Yapay zeka uygulamalarin
yeni yeni kullanmaya basladik. Gegmis donemde arsivcilik diye adlandirdigimiz veri gazeteciligini
simdi verileri bilgisayarlarda biriktirerek zaman zaman haberlestivip sunmaktayiz. Drone
kullanmuyyoruz. Immersive gazetecilik ve video oyun gazeteciligi yapmiyoruz. Yurttag gazetecilerden ve
tamdigimiz kisilerden gelen haberleri degerlendirip haber degeri olanlari gazetemize gegiyoruz.
Podcast gazeteciligi yapmiyoruz. Sosyal medyada vak-ge¢ gazeteciligi dedigimiz haberin kisaltilmig
ozetini paylasiyoruz. Dijitale gecmekte geciken gazeteler hakkinda bir sey diyemeyecegim ¢iinkii biz
hala geleneksel gazeteyle gelir elde etmeye devam ediyoruz. Etik ac¢idan yeni ¢ikan gazetecilik
tiirlerinde de genel etik kurallarin aym sekilde dikkat edilmesi gerektigini diistiniiyorum. Dijitallesme
sonra gazetecilik meslegini uygulamak eskiye gére olduk¢a kolaylasti. Birkag¢ yil sonra geleneksel
gazetecilik belki tamamen bitecek ama dijitaldeki yenilikler hep devam edecek diye diistintiyorum.”

Arastirmanin Yontemi

Pozitif bilimlerin genellemeye 6zgii nicel arastirma yonteminden farkli olarak nitel aragtirma, insana
Ozgii bireysel, farkli ve derin dogasin1 merkeze almaktadir. Bilginin derinligi ve 6zglinligiiniin 6nemli
oldugu iddiasin1 savunan nitel aragtirma biiyiik 6rneklemler yerine daha kiigiik ¢aligma gruplarindan
elde edilen derin ve 6zellikli verilere odaklanmaktadir. Bu yoniiyle nitel arastirma, nicel arastirmanin
insan1 genellemeler i¢inde goz ardi edebilen dogasma bir elestiri getirmektedir (Akt.Uslu & Demir,
2023). Bu arastirma siirecinde nitel aragtirma ydntemlerinden yari yapilandirilmis derinlemesine
goriisme metodu kullanmilmistir. Dijital doniisiim siireci ve gazetecilikteki yeni yonelimler hakkinda
aciklayic1 bilgiler verilerek gazetecilikte yasanmakta olan yenilikler tanitilmistir. Iki farkli haber
ajansinda calisan ulusal gazetecilerin yani sira yereldeki durumun tespit edilebilmesi igin bir yerel
gazeteciyle yeni medya araclarmdan birisi olan Zoom iizerinden miilakatlar yapilmistir. Yar
yapilandirilmis miilakatlarda sorulan sorular, sosyal paylasim aglarinda konum belirleme 6lgegine
uygun olarak hazirlanmistir (Toad., 2024). Derinlemesine goriisme sik¢a kullanilmakta olan nitel bir
arastirma teknigidir. Gorlisme yapilmadan 6nce gorligmeyi yapacak kisi tarafindan hazirlanmig olan
sorularin goriismeciye sorularak cevap alinmasi bigiminde yapilmaktadir. Gorligmeler; yapilandirilmas,
yar1 yapilandirilmis ve yapilandirilmamis olarak ii¢ farkli sekilde yapilabilmektedir. Yapilandiriimisg
gorlismede goriismecilere kapali uglu, yorum ve degerlendirmelere pek acik olamayan sorular
sorulmaktadir. Yiiz ylize veya yeni medya araglariyla yapilabilen goriismelerde alinan cevaplar
anlamlarina gore siniflandirilmaktadir. Yar1 yapilandirilmis goriismede belirli bir plana gore sistematik
olarak hazirlanmig agik uglu sorular sorulmaktadir. Bu goriisme tipinde goriigmeciden degerlendirme
ve yorum da katmasi beklenmektedir. Yapilandirilmamis goriismede ise sorular hem agik uglu hem de
kapali uclu olabilmektedir. Sorularin belirli bir plan dahilinde hazirlanmadigi bu goériisme bigiminde
aragtirmaci ile gorlismeci arasinda arastirma konusu hakkinda genel bir diyalog kurulmaktadir
(Baltaci, 2019).

Arastirmanin Bulgular

Medyay1 bir biitiin olarak ele almak gerekmektedir. Aktorler, geleneksel ve yeni medyay1 bir biitiin
olarak kullanmaktadir. Her iki medyanin ne kadar oncelikli veya agirlikli kullanilmasini aktorler
belirlemektedir. Ornegin, 15 Temmuz 2016’da Tiirkiye’de yapilmis olan darbe tesebbiisiinde sosyal
medyanin etkisine sahit olunmustur. Ulkenin bilyiik bir felaketin esiginden dénmesine,
Cumhurbagkani Recep Tayyip Erdogan’in goriintiilii konusma yapabilen akilli telefon aracilifiyla bir
televizyon kanalina baglanip halka seslenmesi sebep olmustur. Bu olayda her iki medyanin gecisken
kullanimiyla saglanan iletisim sonrasi sonuca varilmustir. Onemli olan hangi medyanin kullamldig:
degil, bilginin kaynagidir. O konugmay1 Erdogan degil de onun adina bagka birisi yapmis olsaydi aym
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etki alinamayabilirdi (Giingor, 2020, s. 398).

Ug gazeteciyle Zoom iizerinden yapilmis olan yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriismelerde iigii
demografik olmak {iizere 21 soru sorulmustur. Demografik sorularin disinda kalan 18 sorudan
arastirmay1 sonuca gotiirecek 8 miilakat konusu belirlenmistir. Bu konulara, gazetecilerin kattiklar
yorumlarla birlikte vermis olduklari cevaplar her konunun altinda agiklanmistir.

Miilakat konusu: Miilakata katilan gazetecilerin demografik 6zellikleri.

Fanatik editorii: Omer Necati Albayrak; gazetede editdr, muhabir ve yazar olarak ¢aligmaktadir.
Ayrica Lig Radyo ve StoryBox’ta program sunmaktadir.

StoryBox editorii: Serta¢ Virancik; geleneksel gazetelerde ¢alisip emekli olduktan sonra StoryBox adli
YouTube kanalinin sahibi ve editorii olmustur.

Yerel gazeteci: Cemil Saglam; geleneksel gazetelerde calistiktan sonra simdi Bayrampasa’da
Pasavizyon adli gazetenin imtiyaz sahibi olmustur.

Miilakat konusu: Kurumunuz dijital doniisiim sonrasi olusan yeni gazetecilik yonelimlerinden ne
derece yararlanilmaktadir?

Fanatik editorii; veri, drone, yurttas ve bak-ge¢ gazeteciliklerini uygulamakta olduklarini, robot,
immersive ve video oyun gazeteciliklerinden heniiz yararlanmadiklarini, podcast gazeteciligini Fanatik
gazetesinde kullanmadiklarini ancak radyo ¢aligmalarinda kullanmakta olduklarimi belirtmistir.

StoryBox editdrii; veri, yurttas, bak-ge¢ ve drone gazeteciliklerinden yararlandiklarini, podcast, robot,
immersive ve video oyun gazeteciliklerini kullanmadiklarimi ifade etmistir.

Yerel gazeteci; internet haberciligi, yurttas, veri ve bak-ge¢ gazeteciliklerinden ve internet haber
sitesinden yararlandiklarimi diger yine gazetecilik tiirlerinden yararlanmadiklarini sdylemistir.

Miilakat konusu: Gelenekselden dijitale gecis sonras1 gazetecilik pratiklerinde ne gibi degisiklikler
olmustur?

Fanatik editorli; 2010 yillarinda dijital caligmalarinin  baslamis olmasmna ragmen ¢aligma
pratiklerindeki degisimlerin Covid 19 pandemisi déneminde oldugunu, bu siirecte caligmalarini evden
yaptiklarini, réportajlarini internet uygulamalari araciligiyla yapmaya bagladiklarini, roportajlart metin
halinde veren uygulamalar1 ve videolarin seslerini altyazi olarak gecen uygulamalar kullandiklarim
ifade etmistir.

StoryBox editorii; gazetecilikte kullanilabilen yapay zeka uygulamalarindan yararlandiklarini,
hazirladiklar haberleri yapay zeka uygulamasina okuttuklarmi belirtmistir.

Yerel gazeteci; yeni uygulamalar sayesinde grafik tasarim programlarinda kolaylik yasadiklarm,
yapay zeka uygulamalariyla yeni yeni tanistiklarini soylemistir.

Miilakat konusu: Dijitallesme sonrasi gazete tirajlarinda yasanan diisiisiin sebepleri nelerdir?

Fanatik editorii; gazetenin 2012°de 220 bin olan tirajinin dijitale gegisle birlikte git gide diistiiglini,
reklam verenlerin artik dijitali daha ¢ok tercih etmelerinden dolay: tirajlarinin su an 40-50 bin
civarinda oldugunu sdylemistir.

StoryBox editorili; Hiirriyet gazetesinin internet sitesinin 2012°de 10 milyon tik almasmin gazete
tirajlarini diisiirmekte etkili oldugunu belirtmistir.

Yerel gazeteci; geleneksel gazeteye devam etmekte olduklarini, yerelde heniiz problem
yasamadiklarini ifade etmistir.

Miilakat konusu: Gozlemlerinize gore yenilik¢i ikileminde kalarak dijitallesme siirecinde geride
kalanlarin yasadiklar1 zorluklar neler olmustur?
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Fanatik editorii; dijitale gegmekte ge¢ kalan gazetelerin 6nemli oranda okur kaybettiklerini hatta bazi
gazetelerin zamanla tamamen kapandigini ifade etmistir.

StoryBox editorii; 6zellikle yerel gazetelerin kagit maliyetlerinden dolay: dijital gazeteciligin ortaya
cikmasiyla kapanmak zorunda kaldiklarini, ulusal gazetelerin de reklam verenlerin dijitali tercih
ettiklerinden dolay1 zorluk ¢ektiklerini hatta bazilarinin kapanmak zorunda kaldiklarmi belirtmistir.

Yerel gazeteci; kendilerinin geleneksel gazeteye reklam alarak yayimlarma devam ettiklerini
sOylemistir.

Miilakat konusu: Yeni gazetecilik tiirlerini etik agidan nasil degerlendirmektesiniz?

Fanatik editorii; genel olarak gazetecilik etik kurallarina uyulmasi gerektigini, Ozellikle drone
gazeteciliginde izinsiz yerlerde ¢ekim yapilmamasi i¢in muhabirlerin siirekli uyarilmasi ve yurttas
gazetecilerden gelen haberlerin teyit edilmeden asla kullanilmamasi gerektigini belirtmistir.

StoryBox editorii; yurttaglardan gelen haberlerin mutlaka teyit edilmesi ve kisilik haklarina saygi
gosterilmesini gerektigini vurgulamistir.

Yerel gazeteci; etik kurallarin tiim gazetecilik tiirleri i¢in gegerli oldugunu ifade etmistir.

Miilakat konusu: Kurumunuz sosyal medya mecralarini ne derece aktif kullanmaktadir.

Fanatik editorii; gazete olarak sosyal medya mecralarmin her biri ig¢in ayr1 ayn igerikler
hazirladiklarini, kisa haberler vererek takipgileri gazetelerine yonlendirdiklerini sdylemistir.

StoryBox editdrii; biitiin mecralar i¢in 6zel icerikler hazirladiklarini ve her mecray1 etkili kullanmakta
olduklarini belirtmistir.

Yerel gazeteci; tiim sosyal medya mecralarn igin Ozel igerikler hazirlayarak takipgileriyle
paylastiklarini ifade etmistir.

Miilakat konusu: Gorlismeci gazetecilerin gelenekselden dijitale gecis hakkindaki yorumlari.

Fanatik editorii; onceleri haberlerinin gazetenin birinci sayfasindan verilmesini istediklerini ancak
simdi takipgilerinin maillerine goénderilen haberlerde imzalarinin olmasini ve haberlerinin sosyal
medya mecralarindan paylasilmasini daha ¢ok istediklerini ifade etmistir.

StoryBox editorii; teknolojik gelismelerin her zaman istihdami tehdit etmekte oldugunu belirtmistir.

Yerel gazeteci; birkag yil sonra geleneksel gazeteciligin bitecegini ancak dijitaldeki yeniliklerin devam
edecegini sOylemistir.

SONUC

Bulut bilisim, biiylik veri, yapay zeka ve nesnelerin interneti teknolojilerinin gazetecilik dinamikleriyle
kesigmesi sonucu gazetecilikte yeni yonelimler ortaya ¢ikmistir. Medya kuruluslari maliyeti oldukca
diisiik olan bulut teknolojisinin sayesinde oldukc¢a genis bir veri hacmine sahip olmuslardir. Cogalan
veri, yapay zeka algoritmalarina hammadde olusturmustur. Nesnelerin internetinin de bu konsepte
katilmasiyla gazetecilik dinamiklerinde biiylik degisiklikler yasanmistir. Giiglii olan medya
kuruluslarmin daha da giiclendigi bu yeni sistemde Oncelikle haberlerin basili yayindan dijitale
taginmast sektorde bir devrim etkisi yaratmistir. 1990’lardan sonra Web sitelerinin kurulmaya
baglanmasiyla medya kuruluslar1 da bu platformda yerlerini almiglardir. Tiirkiye’de 1995’lerden sonra
medya kuruluglar giinliik gazete yayimlartyla birlikte web sitelerinde de haberlerini yayinlamaya
baglamiglardir. E-Dergi olarak da hazirladiklann yaymlarin her biri i¢in Onceleri aymi igerikler
kullanilirken daha sonra her bir yayincilik i¢in farkli igerikler hazirlanmastir.

Gergeklesen dijital dontisiimle birlikte elastik bulutta saklanabilen biiyiik veri sayesinde haberler veya

onemli konular hakkinda veriler uzun siireli takip edilebilir olmus ve bu verilerle istenildigi zaman
istatistiksel gorseller de hazirlanarak haberler yapilmaya baslanmis ve boylece veri gazeteciligi
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olusmustur. Geleneksel olarak yapilmaya baslanmis olan ajans haberciligi de biiylik veri sayesinde
daha da gelismistir. Ajanslar da dijital ortamlardan faydalanarak haberlerini hem yaymeci kuruluglarla
hem de dogrudan kendi haber sitelerinde paylasarak halka aktarmaya baslamiglardir. Web 2.0.
teknolojisinin gelismesiyle internette kendi tirettikleri igerikleri paylasabilir duruma gelen yurttaslar,
6zne konumuna ge¢mislerdir. Ellerindeki akilli telefonlar sayesinde bir olay aninda ¢ektikleri video ya
da fotograflari, WhatsApp lizerinden ana akim medyalara gondererek onlara kaynak olusturabildikleri
gibi kendi sosyal medyalarindan da paylasarak amator olarak da olsa halki, gevrelerindeki
gelismelerden haberdar edebilmektedirler. Gazetecilerin Onceleri bir haberin yasandigi ortamda
bulunup deneyimleyerek yapmis oldugu calisma pratigi immersive gazetecilik de boyut degistirip
sanal diinyaya tagmmistir. Tasarimim istedikleri gibi kurguladiklar1 bu ortamlarda takilan 6zel bir
gozlikle haberin igine girip oradaymis gibi deneyimlenebilen bir gazetecilik tiirii olugmustur.
Immersive gazeteciligi gibi video game gazeteciliginde de oyunlarin igine bir oyuncu gibi dahil olarak
bizzat orada kullanilan jargonla yasananlar1 haberlestiren pratikler olugsmustur. Bilisim diinyasindaki
geligsmeleri yakindan takip eden medya sektorii calisma pratiklerine yeni gelisen cihazlar da ekleyerek
podcast, drone ve bak-gec gazeteciligi gibi cihazlarmm kullanildigr yeni gazetecilik c¢alismalar
geligmistir. En 6nemli gelisme ise yapay zeka teknolojisinin bir {iriinii olan robot gazetecilerin haber
odalarinda kendilerine yer bulmasi olmustur.

Nitel arastirma yontemlerinden yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriisme metodunun kullanilmis
oldugu bu c¢alismada aktif olarak calismakta olan 3 gazeteciyle yapilmis olan miilakatlar sonucu
Tiirkiye’de gazetelerin 2010 yillarinda baglayan dijitallesme siireglerinin Covid 19 pandemisi
déneminde zirveye ulastigi, gazetecilik pratiklerinde pandemi siirecinde baslayan degisikliklerin daha
sonra da devam ettirildigi, gazetecilerin evlerinden islerini yapmaya basladiklari, roportajlarini internet
uygulamalariyla yapmakta olduklari, yapay zekd uygulamalarindan yararlandiklan, 6zellikle veri,
yurttas, drone, podcast ve bak-ge¢ gazeteciliklerinden yararlandiklari; robot, immersive ve video oyun
gazeteciliklerini kullanmadiklar: tespit edilmistir. Yerel gazeteci ile yapilan miilakatta, internet haber
sitelerini kullanmalarma ragmen reklam gelirlerini hala geleneksel gazeteden elde ettikleri
saptanmistir. Yenilikei ikileminde kalarak dijitallesme konusunda geg¢ kalan gazetelerin ciddi oranda
okur kaybettikleri ve zamanla kapanmak zorunda kaldiklari, ulusal gazetecilerle yapilan miilakatlarda
tespit edilmistir. Yeni gazetecilik tiirlerinde etik konusunda biraz daha dikkatli olunmas1 gerektigini
belirtmis olan gazeteciler, sosyal medya mecralarinda hazirlanan igeriklerin &nemine vurgu
yapmuslardir.

Dijital doniisiimiin nasil gergeklestigini agiklayan bu ¢alismada dijital doniisiim sonrasi olusan yeni
gazetecilik yonelimleri ve c¢aligma pratiklerinde olusan degisiklikler, caligmakta olan tecriibeli
gazetecilerle yapilan miilakatlar sonucu en giincel haliyle saptanmistir. Bu aragtirmay1 digerlerinden
aytracak olan 6zgiin yonil, yenilik¢inin ikileminin gazetecilik sektdriine olan etkisidir. Su ana kadar bu
konuda yazilmis higbir makaleye rastlanmamistir. Ayrica dijitallesme sonrasi gazetecilikte degisen
caligma pratiklerinin daha once yapilan pek ¢ok ¢aligmada incelenmis olmasina ragmen bu aragtirmada
en gilincel haliyle hem gazetecilik pratiklerindeki degisimler hem de dijital doniisiim sonrasi ortaya
cikan yeni gazetecilik yonelimlerinin uygulamada ne derece gergeklestirilebildigi, yapilan
miilakatlardan elde edilen verilerle agiklanmistir. Yapilmis olan biitiin aragtirmalar sonucunda elde
edilmis olan bu verilerin gelecekte bu konular hakkinda ¢alisma yapacak olan arastirmacilara kaynak
teskil edecegi, literatiire bilimsel ve akademik katki saglayabilecegi diisiiniilmektedir.
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EKLER
(EK- 1). Gazetecilerle yapilmis olan yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriismelerde sorulmus olan
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sorular:

1- Admiz, soyadiniz ve mesleginiz?

2- Hangi gazetede kag yildir caligmaktasiniz?

3- Calismakta oldugunuz gazetedeki goreviniz?

4- Calhistigimz gazete, geleneksel gazete caligmalariin yaninda dijital yayina ne zaman gegti?

5- Dijitallesme siirecinde ¢aligma pratiklerinizde ne gibi degisiklikler oldu?

6- Roportajlarinizi genellikle yeni medya araglari tizerinden mi yapmaktasimiz?

7- Dijitale gecisten sonra gazetenizin tirajinda diisme yasandi m1?

8- Gazetenizin internet sitesinin giinliik ortalama tiklanma sayisi kagtir?

9- Kurumunuza bagli sosyal medya hesaplar i¢in 6zel igerikler hazirlanmakta midir?

10- Haber odalarinizda robot gazeteci, yapay zeka ve nesnelerin internetinden ne derece
yararlanmaktasiniz?

11- Robot gazetecilerini istthdam agisindan insan gazeteciler i¢in bir tehdit olarak goriiyor
musunuz?

12- Dijitallesme sonrasi veri gazeteciliginde ne gibi degisiklikler yasadiniz?

13- Saha ¢alisanlariniz uygun yerlerde drone kullaniyorlar m1?

14- Sanal gergeklik ve haberi hissetmek anlamima gelen immersive gazeteciligi kurumunuzda ne
derece uygulanabilmektedir?

15- Kurumunuzda video oyun gazeteciligi 6zellikle teknolojik bagimliligi engelleyici haberler
iiretebilmek adina ne derece uygulanabilmektedir?

16- Kurumunuz yurttag gazetecilerden gelen haberleri ne derece degerlendirmektedir?

17- Haber sitenizde podcast haberlere yer veriliyor mu?

18- Bak-ge¢ gazeteciligi kurumunuzda yapilmakta midir?

19- Dijitale gecmekte geciken gazetelerin ne gibi zorluklarla karsilagtigini gézlemlediniz?

20- Gazetenizin reklam gelirlerinin ¢ogunlugu geleneksel gazeteden mi yoksa dijital olarak
yaymlanan haber sitelerinden mi olusmaktadir?

21- Dijital doniigiim sonrasi olusan yeni gazetecilik yonelimlerindeki ¢alisma metotlarini etik
acidan degerlendirir misiniz?
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Oz

Basta Gazi Mustafa Kemal Atatiirk olmak {izere Cumhuriyetin kurucu kadrolarinin ortak
ozellikleri olarak ¢aliskanliklarinin yaninda, hayalcilikten uzak ve sonuca dayali
ilerlemeleri gosterilebilmektedir. Tiirkiye; Cumhuriyet Dénemi ile beraber bir tarim
iilkesiyken hizli bir sanayilesme siirecine girmistir. Buradan yola ¢ikilarak Cumhuriyetin
kurucu kadrolarinin, bir iilkenin iktisadi agidan gelismesinin, donemin dnde gelen giiglerine
kars1 so6z sahibi olmada kilit rol oynadigmm bilincinde kisiler olduklarmi sdylemek
miimkiindiir. Tirkiye’nin uzun vadede biiylimesinde i¢ gd¢ siirecinin de Onemli pay1
bulunmaktadir. Cok g¢esitli sektorlerde istihdam oraninin arttirilmasi tim sektorlerin
verimliligini de olumlu etkilemistir. Teknolojik yenilenmenin 6nemi de bu siire¢ igerisinde
fark edilmistir. Siiphesiz Cumbhuriyet kazanimlarmm en onemlileri arasinda hukuki
gelismeler yer almaktadir. Medeni Kanun, yasalarin degistirilmesi, Tiirk hukukunun
uluslararas: hukuka uygun hale getirilmesi, Cumhuriyet Donemi’nin felsefesi haline gelmis
kazanimlardandir. Cumhuriyet kazanimlarinin anlasilmasi noktasinda kitle iletisim araglari,
mesaji gonderen ve alic arasinda araci konumunda ve dnemli bir roldedir. Sosyal bilimler
alanina hitaben hazirlanmis olan bu ¢alismada eski Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi iiyesi,
gazeteci ve siyaset¢i Altan Oymen’in “Cumhuriyet Kazanimlari” bashikli konusma videosu,
nitel aragtirma yontemleri arasinda geleneksel bir yol haline gelen retorik analiz yontemi ile
incelenmistir. Bununla beraber tarihgi, yazar ve akademisyen flber Ortayli'min
“Cumbhuriyet'in 100. yilinda Tiirkiye” video konusmasi analiz i¢in kullanilmistir. Analizler
sonunda Cumhuriyet kazanimlarinim anlasilmasinda bilgiyi aktaran kisinin iletisim yontemi
ve Ozelliklerinin bilginin kendisi kadar 6nemli olabildigi ortaya konmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Cumhuriyet Kazanimlari, Medya, fletisim, Retorik Analiz.

Abstract

The common characteristics of the foundation cadres of the Republic, especially Gazi
Mustafa Kemal Atatiirk, can be shown as their hardworking, unimaginative, and goal-based
progress. Turkey, which was an agricultural country, entered a rapid industrialisation
process during the Republican period. From this point of view, it is possible to say that the
constituent cadres of the Republic knew the economic development of a country played a
key role in having a word to say against the leading powers of the period. The internal
migration process also has an important share in Turkey's long-term growth. Increasing the
employment rate in a wide range of sectors had a positive impact on the productivity of all
sectors. The importance of technological renewal was also realised in this process.
Undoubtedly, legal developments are among the most important achievements of the
Republic. The Civil Code, the amendment of laws, the harmonisation of Turkish law with
international law are among the achievements that have become the philosophy of the
Republican Period. At the point of understanding the gains of the Republic, mass media
plays an important role as an intermediary between the sender and the receiver of the
message. In this study, which is addressed to the field of social sciences, the speech video
of Altan Oymen, former member of the Grand National Assembly of Turkey, journalist,
and politician, titled "Gains of the Republic" was analysed with the rhetorical analysis
method, which has become a traditional way among qualitative research methods. In
addition, historian, writer, and academician Ilber Ortayli's video speech "Turkey in the
100th year of the Republic" was used for the analysis. At the end of the analysis’, it is
revealed that the communication method and characteristics of the person that conveys the
information can be as important as the information itself in understanding the Gains of the
Republic.

Keywords: Gains of the Republic, Media, Communication, Rhetorical Analysis.
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GIRIS

Toplumsal olaylarin temelinde insan yer almaktadir. Dolayisiyla sosyal bilimlerde doga bilimleri gibi
yasalar {izerinden hareket etmek ve ¢ikarim yapmak miimkiin degildir. Bunun en 6nemli nedeni de
insanin iradesindeki 6zgiirliik ve cogunlukla 6ngoériilebilir olmayan davraniglardir. Aynm1 zamanda
politik degerler de secimlerin belirleyicisi olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ozellikle ikinci Diinya Savasi
sonras1 bilimde ve kapsamig oldugu iletisimde siyasi iktidarlarin ve stratejilerinin giindem olusu ile
beraber elestirel bir yaklagimin da yayginlasmasi kaginilmaz bir hal almistir (Polat, 2012, s. 19-23).
Boylelikle iletigim arastirmalarinda farkli yonelim ve yontemler 6ne ¢ikmustr.

[letisim aragtirmalarinda konusmay1 bir sanat haline getirmeyi ve bunun 6nemini ortaya koymay1
amaclayan Retorik kokenleri Antik Cag’a kadar uzanmakta ve basta sosyal bilimler olmak iizere
iletisim iceren her alana dahil olabilmektedir. Bir analiz yontemi olarak da eski ylizyillardan
baglayarak giiniimiize kadar gelisme gostererek kullanilagelmistir.

Bir ikna sanat1 olarak retorik baslica {i¢ tiirde incelenmektedir; bunlar toérensel, hukuksal ve siyasidir.
Gilinlimiizde retorik sdylemin gerceklesmesi ve etkili olabilmesi icin medya 6nemli bir konumdadir.
Medya ile sadece bilgi aktarilmamakta, ayni1 zamanda bir gosteri ortami da yaratilmaktadir. Retorik
sanatimi icra edenler ayn1 zamanda yasamin igerisinde de aktif rol oynayan kisiler olmalar1 sebebiyle
onemli bir konumdadir. Olumlu agidan ele alindiginda gergeklerin ortaya ¢ikmasi retorik yoluyla
saglanirken; nasihat etme ve Ogretme amaci ile birlestiginde zaman igerisinde 6nemli bir akademik
disiplin haline gelmistir.

Bu ¢alismada retorigin bir kavram olarak tanimlanmasi, neleri kapsadigi ve nitel arastirmalarda nasil
kullanildig1 ele almip bu baglamda ilber Ortayli ve Altan Oymen’in sosyal medyada YouTube
iizerinden erisime agik olan “cumhuriyet kazanmimlar1” baslikli videolar1 retorik analiz ydntemi
merkeze alinarak degerlendirilmistir. Bu analiz yontemi kullanilarak iletisim arastirmasi yapilmasinin
nedeni; iletisimin temelinde iknanin 6nemli bir yer tuttugunu hatirlatmak ve Aristoteles’in “ethos,
pathos, logos” kavramlarimin siyasal iletisim ve retorik birlikte diigiiniildiigiinde ne kadar gecerli
olabildigini ortaya koymaya galigmaktir.

ESKICAG YAKLASIMLARI

Retorik ile ilgili hazirlanan akademik c¢alismalara bakildiginda 6zellikle reklam ve siyasal iletisim
alanina yogunlasildigi gézlemlenmektedir (Akt.Doru & Ozmen, 2022, s. 129). Gegmis yiizyillara
bakildiginda basta Platon olmakla beraber, sonrasinda adi Platon’dan da fazla retorik ile anilan kisi
Aristoteles olmustur. Aristoteles’in retorik metni adeta bagyapit kabul edilmis ve yiizyillar boyu da
gecerliligini korumustur. Tarih igerisinde retorik kullanimina bakildiginda; sofistlerin avukatlarin
olmadig1 zamanlarda insanlar1 savunma amaghi bu ydntemden yararlandiklar1 bilgisi dikkat
cekmektedir. Bu noktada Aristoteles retorigin “logos” yani mantik ve rasyonellik icermeden ele
alinmasinin tehlikeli olabilecegi tlizerinde durmustur. Platon igin ise; glizel séz sdyleme ve ikna
kabiliyeti sonradan kazanilamaz ve etkili olmak igin yetenekli olmak gerekmektedir. Felsefi
yonelimlerin gercek karakterlerinin anlagilmasinin asagilama ve diismanlik yerine saygi ve hayranlk
getirecegi dusiiniilmektedir. Siyasi yasamin eksiksiz bir bi¢imde aydinlatilabilmesi noktasinda
felsefenin Onciilerinden Sokrates, modern filozoflar ile aym ¢izgide durmamistir. Gorgias’ta bahsi
gecen birincil modelde retorigin nasil olmasi gerektiginin kesin cevabini bulmak zordur (Stauffer,
2006, s. 177-178). Antik ¢agdan gliniimiize kadar gelen ve retorik kavramini merkeze alan ¢ok sayida
kaynak bulunmaktadir. Retorik konusuna olan ilginin giderek artmasinda; izlenen miizakereci siyasete
duyulan memnuniyetsizliginin etkisi biiytiktiir. Miizakereci demokrasi teorileri o6zellikle 1990
senesinden (Akt.Garsten, 2011, s. 161) itibaren artmaya baslamistir. Retorik ayni1 zamanda bir protesto
hikayesi olarak da goriilmektedir. Dénemin es gecilen konularindan olan demokratik vatandaslik
akademisyenlerin ilgisini ¢ekmis ve arastirmacilart yeniden Aristoteles’in Retorik c¢aligmasina
yonlendirmistir. Durum; asirtya kagan rasyonel anlara romantik bir tepki olarak da degerlendirilmis;
ancak kavrami tlimden rasyonalist teoriye bir tepki olarak degerlendirmek de dogru goriilmemistir.
Tartigmanin, duygunun ve gilivenin birlikte yer aldig: biitiinlesik bir siire¢ olarak da agiklanmustir.
Tamamlayict bir ifade ile; tarihte kamusal sdylemin islevlerinden biri de tartismaya acik ikna
bigimlerini dogurmak olmustur. Farkli iglevler farkli yargilari ortaya ¢ikarmis ve retorigin besigi kabul
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edilen Atina’da mahkemeler ve meclisler (Akt.Garsten, 2011, s. 174) (retorik faaliyetinin ana konumu
haline gelmistir.

MEDYA ve ILETISIM

Iletisimde etkilesimi sinyal ya da sinyaller biitiinii olarak aktarilan iletiler saglamaktadir ve kisi ya da
gruptan digerine bilgi, duygu, tutum aktarimi da bu dogrultuda olmaktadir (Odyakmaz & Acar, 2008,
s. 60). En temel unsurlar1 gonderici, alict ve iletidir. Genis kapsami sebebiyle ¢ok sayida farkli ve
tamamlayici tanim mevcuttur. Sozciikler olmasa da insanlarin siirekli ¢evreleriyle iletisim halinde
olduklan bilinmektedir. Giyim, yiiz ifadesi, durus ve mimikler ile diizenli olarak cevre ile iletisimde
bulunulur (Berger, 2005, s. 15). Iletisim, sdzciikler olmadan da diizenli olarak devam etmektedir.

Iletisim toplumsal yasamin bir zorunlulugu iken ve bir amag¢ ugruna gergeklestirilirken, toplum yapisi
boliiniip karmasiklastik¢a, birligin ve diizenin saglanmasi i¢in kullanilmaya baglanmistir. Bir kavram
olarak iletisimin kdkeni arastirilirken toplumsal yasama gegis siireci arastirmalar i¢in baslangi¢ kabul
edilmektedir. Bu siire zarfinda iletisim de diizen saglanmasi i¢in yasamin igerisinde énemli bir unsur
olarak one ¢ikmaktadir.

Farkliliklar da konum ve ihtiyaclar ile ortaya ¢ikmaktadir. Toplumlararasi sorunlar ayn1 zamanda bir
¢Oziim sinyalini de barindirmaktadirlar. Tiifek¢ioglu (1997, s. 91-93) bu noktada iletisim ve ¢ézliim
arasindaki bagm ne kadar kuvvetli oldugunun insanlar tarafindan goriilmesinin 6nemine dikkat
cekmektedir. Berger (2013, s. 77-80); medyanin insanlar iizerinde, iletisim ve etki altinda birakma
noktasinda ne kadar etkili oldugunu agiklarken gesitli filmlerden 6rnekler vermektedir. Bunlardan biri
de 6nemli bir kitleyi etki altinda birakmay1 basarmis olan “Star Wars ” serisidir. Biitiin filmler dogalar
itibariyle aractir ve hikaye anlatir; ancak bazilar1 hikayeleri ile daha etkileyici olmay1 basarir. Bu
noktada etkileyiciligin kaynaginin arastirilmas: sorunsali 6ne c¢ikmaktadir. Hikayenin igerigi ve
sunumu bir biitiin olarak kabul edilebilmektedir.

Iletisimde “sunum” konusu tarih igerisinde retorik kavramu ile birlikte diisiiniilmiistiir. Siirsellik ve
retorigin irrasyonel gorlinmesi kavramin donemsel olarak negatif alg1 yaratmasia ya da ise yaramasi
ile ilgili tereddiitler ortaya ¢ikmasina da neden olmustur (Fisher, 1987, s. 24).

ETKILI ILETISIM ve IKNA

Platon’un Gorgias (2019) isimli eserinde Sokrates ve Gorgias arasinda Retorik iistiine carpict bir
diyaloga yer verilir. Sokrates; bir ikna bi¢imi olarak retorikten s6z ederken, “Bir hatip nasil bir
hekimden daha inandirici olabilir?” sorusuna da anlam kazandirir. Sokrates’in ikna becerisi
aciklamalar1 ozellikle bilgisiz bir kisinin yine karsisinda bilgisiz, ancak s6z sOyleme konusunda
becerikli biri oldugunda, kolaylikla ikna edilebilecegini ortaya c¢ikarir. Buna 6rnek olarak hekim
tarafindan bir tiirlii tedavi edilmeye ikna olmayan hastanin konu ile ilgili daha az bilgi sahibi biri
tarafindan ikna edilmesi gosterilir.

Davranis bilimci aragtirmacilarin agiklamalarina gore kisiler giinliilk kararlarim verirken “yargisal
kestirme” seklinde isimlendirilen bazi yollara basvurmaktadirlar. Kisiye gergekte faydali olacagim
diislindiiren kestirmeler de neye inanip neyi yapacaklarini sdyleyenlerdir. Bunun 6nemli 6rneklerinden
biri de otorite kabul edilen figiirlerin sylediklerinin sorgulanmadan kabul edilebilmesidir. Cialdini’ye
gore (2021, s. 29-30); kisileri ikna eden, agiklama yapanin uzman statiisii olmaktadir. Aslinda saglikli
olan elde edilen bilginin derinlemesine analiz edilebilmesidir. Bu da “kontrollii tepki” olarak
isimlendirilmektedir. Saglikli bir tepki sekli olan kontrollii tepkide kisilerden hem istekli hem de
yetenekli olmalart beklenmektedir. Boylelikle diisiinerek hareket edebilmektedirler.

Insanlar ayrica yasamin icerisinde kazanan ve kaybeden olarak goriilen diger insanlarla olan
baglantilarin1 gosterirken de yaniltict olabilmektedirler. Bu durumda diger kisilerin basarilar1 kendi
basarilarinin bir pargas1 gibi gosterilmektedir. Bu kisiler basarisizlia ugradiginda da baglantilarim
inkar edebilmektedirler. Cialdini’ye gore bunun temel nedeni “zayif benlik duygusu” ile yasiyor
olmalaridir. Kendi basarilarindan ziyade Dbagkalarinin  basarilarimi  kendilerininmis  gibi
benimsemektedirler. Belli diizeyde ¢ogu insanin yasayabilecegi bu durum, abartili bir bigimde
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icsellestirildiginde ise patolojik bir seviyeye ulasarak kisilik sorununa isaret edebilmektedir (Cialdini,
2021, s. 143-146). Durum, bu tarz kisilerin digerleriyle olan iliskilerindeki sadakat ve samimiyeti de
sorgulatmaktadir. iliskilendirme ilkesi ile ifade edilmekte ve kisiler hem kendilerini hem de
bagkalarimi direkt kendilerine ait olmayan basarilar ile ikna etmektedir.

Ikna ile ilgili olarak bir bilgiye inanma noktasinda énemli bir kistas; o bilgiye baska bir yerden
erismenin zor ya da miimkiin olmamasidir. Kitlik ilkesi ya da simirli bilgi seklinde 6zetlenen durumda
bilginin sinirli yerden elde edilebiliyor olusu dogrulugu agisindan ikna edici bir unsurdur (Cialdini,
2021, s. 299). Ikna agisindan bir baska 6nemli unsur da iletisimde bulunulan kisinin direkt ikna
edilmeye c¢alisildiginmi hissettiginde kabul etmeye kolay kolay yanagmamasidir. Burada 6zgiir iradesi
iizerinde bir baski oldugunu da hissedebilmektedir (Cialdini, 2021, s. 300). Bu noktada iletisimde
bulunulan kisinin bilgisi ve samimiyetine olan inancin 6énemi de ortaya ¢ikmaktadir.

Guiguzi’ya gore bilge kisinin kapis1 agzidir ve nerede kapali tutmas1 gerektigini bilir. Bir kisi tabiati
itibariyle akilli ya da aptal, cesur ya da korkak olsa da nerede saygili olacagim 6grenebilir. Belli bir
yontem ile harekete gecebilir ya da gegirilebilir. Bir nevi eylemsizlik olarak ifade edilen dogal seyir
ayn1 zamanda gerekli cevaplar1 da icermekte ve zamani geldiginde agiga ¢ikartmaktadir. Bir stratejiyi
uygulamak ac¢ilmak ise, karsidakini anlamak da kapanmay1 gerektirmektedir. Guiguzi uygulayim ve
kazanimi agilma, kabullenme ve felaketi 6nlemeyi de kapanma olarak ifade eder. A¢ilma ve kapanma,
Yin ve Yang ile de baglantilidir. Yang konusmak ise, Yin de sessiz kalmaya karsilik gelir ve bu iki
kavramin dengede olmasi olduk¢a onemlidir (Guiguzi, 2022). Buna gore; bilgece bir iletisimde
dengeli bir yol izlemenin énemine vurgu yapilir.

Bir ikna sanati olarak retorigin modern zaman kullanimina bakildiginda hem Yunanistan hem de Bati
dis1 toplumlarla da ortakliklar goriiliir; ancak bu durum bazi ayirt edici 6zellikleri oldugu gercegini de
aciga cikarir. Bu nitelikler Yunanistan’in demokrasinin besigi olusu ile de iligkilidir. Tartigmaya
yatkin olan Yunanlilar demokratik yontemler ile ¢ogunlugun oyunun sonucuna goére demokratik bir
yol izlemeyi tercih etmiglerdir (Kennedy, 2007, s. 9). Atina’daki mahkemeler retorik kullanimi igin
onemli bir 6rnek teskil etmistir. Jiiri ile saniklar ve diger konusmacilar arasinda ethos, pathos ve
logos’un yer aldig1 konusmalar gergeklesir (Kennedy, 2007, s. 259). Aristoteles’in felsefi ¢aligmalari
kapsamli olarak antik ¢aglarda calisilmaya devam etmistir. Aphrodesiasli Alexander ile devam eden
caligmalar ve sonrasinda Tarsuslu Hermogenes’e yapilan atiflar da konu igerisinde 6énemli bir yer
kaplar (Kennedy, 2007, s. 309).

MEDYADA CUMHURIYET KAZANIMLARI VE RETORIK

Birinci Meclis ve Cumhuriyet ile beraber o donemin Avrupa’sina paralel hareket edildigi goriilmekle
birlikte heniiz Avrupa’da da tam anlamiyla oturmus bir demokrasi varligindan sz edilememektedir.
Ingiltere istisna olmakla beraber, Italya, Avusturya ve Fransa’da kaos ortami hakimdir. Almanya’da
Hitler’in ortaya ¢ikmasi da iilkenin ve cevre iilkelerin de tiim dengelerini sasirtmigtir (Ortayll &
Kiiciikkaya, 2017, s. 59). Dolayisiyla Cumhuriyetin ilan1 ve sonrasinda gelen adimlar o zamanin
Tiirkiyesi icin ilerici ve devrim niteligindedir. Tiirkiye giiniimiiz gelismis Bat1 {ilkelerine kiyasla
biiyiik bir sicrama yasamistir. Altan Oymen de Cumbhuriyet ncesi donemde cekilen sikintilari ve
sonrasinda kendi tanikliklarmi anlattigt “Bir Donem Bir Cocuk” adli eserinde ailesinin nasil bir
imparatorlugun ¢okiisiine taniklik ettiklerine yer verir. Savasin, kithigm, yabanci isgalinin hakim
oldugu bir atmosfer hiikiim siirmektedir. Oymen’in babas1 Cumhuriyet dSneminde Ankara’da calismis
ve bundan biiyiik mutluluk duymustur. Yabanci egemenliginin 1936 senesinde Montré Antlagmasi ile
sona ermesi ve Bogazlarm Tiirkiye egemenligine girmesi (Oymen, 2004, s. 54) rahat bir nefes
aldirmigtir. Zorluklara hem taniklik etmis hem de birinci derece yakinlarindan donem sartlarini
dinlemis olan Oymen bu noktada Atatiirk’iin siyasi dehasim takdir etmektedir. Cumhuriyet dénemi ile
kadmn haklari, dil yenilikleri, giyim kusam, anayasa, egitim ve bilim alaninda 6nemli adimlar atilmis
ve uluslararasi iligkilerde de baris dilinin hakim oldugu bir iletigsim sekli benimsenmistir.

Tiirk Istiklal Savasi ile Tiirkiye topraklarinda yasayanlar ulus olma siirecine girmistir. Sakarya

Savasi’nin en atesli giinlerinde, top sesleri arasinda Ankara’da,16 Ekim 1921°de “Maarif Kongresi”
toplanmig, gelecegin egitimi tartisilmistir. Bu kongrede pek alisilmadik bigimde kadm ve erkek
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ogretmenler bir arada oturmuslardir (Akytiz, 2001, s. 293). Atatiirk, cumhuriyet ilan edilmeden 6nce,
27 Ekim 1922°de 6gretmenlere yonelik baska bir soylevinde “...itiraf edelim ki, biz ii¢ buguk yil
oncesine kadar cemaat halinde yasityorduk. Bizi istedikleri gibi idare ediyorlardi. Cihan bizi temsil
edenlere gore taniyordu. Ug buguk yildir da ulus olarak yasiyoruz.” demistir (Arsan, 1959, s. 45).
Siiphesiz Tiirk Aydinlamas: bir kiiltlir devrimidir. O’nun 6zdeyisi ile “Tiirkive Cumhuriyeti’'nin temeli
kiiltiirdiir.” Bu kapsamda gerceklestirilen “dil, harf, egitim” devrimleriyle yabanci kiiltiirel
boyunduruklardan da kurtarilan ulusun ¢agdas uygarlik diizeyine hizla ulagsmasi saglanmistir. Ayrica
Tarih alanindaki g¢aligmalar ile Tirk Ulusunun kokenleri arastirilmig, ulusal biling yaratilmigtir.
Doénemin daha geligmis tilkelerindeki egitim kurumlarina “kivilcim ” olarak gonderilen yetenekli Tiirk
gengleri yurda dondiiklerinde “ates” olarak yeni gengleri uygarlik diinyasi i¢in yetistirmis, diinyadaki
bir¢ok yeniligi es zamanda iilkemize kazandirmiglardir. Kurulan K&y Enstitiileri ile cagdaslasma, etkin
bir bigimde en ug¢ noktalardan baslatilmistir.

Atatiirk hicbir lidere nasip olmayan bir gii¢ ve inandiricilikla, Avrupa’nin “hasta adam:” nin iiyelerini
tarihin onde gelen bir ulusunun mensuplar1 olduguna inandirmistir. Cumhuriyet; toplumu kulluktan
cikarip birey ve ulus haline getirmistir. Politik egemenlik saltanattan halka ge¢cmistir. Halka bu kadar
hizli ve kesin egemenlik transferi tarihte yoktur. Bu degisimle kosut olarak din layik oldugu kutsal
konuma ¢ikarilirken giinliik yasamdan c¢ikarilarak laik diizene gecilmistir. Inan¢ ve ibadet
Ozgiirliigiiniin gozetilerek bilim 1518mda giinlin gereksinimlerine yonelik diizenlemeler yapilmak
suretiyle bireysel ve toplumsal hayatin diizenlenmesi saglanmistir.

Tiirkiye Cumhuriyeti; “Yurtta Sulh, Cihanda Sulh” diisturuyla biitiin diinya iilkeleriyle siirekli barigik
oldugunu gostererek Cumbhuriyetin ilk yillarinda 40 iilkeyle dostluk anlagmasi imzalamis, 1932 yilinda
Milletler Cemiyeti’ne davet edilerek katilan ilk ve tek iilke olmustur (Soysal, 1989).

Cumbhuriyet bir yonden bakildiginda toplumsal yasamda o giine degin adi gegmeyen kadinlarin
varolusudur. Medeni Kanun ile kadin, toplum yasaminda erkegin yaninda veya karsisinda esit haklarla
yer almaya baslamistir. Cumhuriyet kadini; segcme secilme hakkini o donemdeki pek ¢ok iilkeden
once kazanmistir. Ayni haklara daha 6nce sahip olan iilke sayisinin ¢ok az oldugu bilinmektedir.

Cumhuriyetin Gtlizel Sanatlar alaninda topluma kazandirdiklarinin temelinde yine Mustafa Kemal
Atatlirk’lin imzas1 vardir. Glizel sanatlara egilerek aslinda inkilaplar i¢in de 6nemli adimlar atilmis
olacag diistiniilmiistiir. Benzer sekilde sporun her dalinda Tiirk ¢ocuklarinin basarilar elde etmesinde
de Cumbhuriyetin etkisi ¢ok aciktir. Tiirkiye Cumbhuriyeti’ni temsilen uluslararasi etkinliklerde
basartyla yer alis, Cumhuriyetin spora verdigi énem sayesinde gerceklesmektedir.

Diinya {izerinde ¢ocuklarma, genglerine bayram ilan eden yegéane lilke de Tiirkiye Cumhuriyeti’dir. 23
Nisan 1920 Tiirkiye Biiylik Millet Meclisinin kurulusu “Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami” ile
cocuklara, 19 Mayis 1919 kurtulusun baglangic1 “Genglik ve Spor Bayrami” ile genclere bayram ilan
edilerek gelecege yonelik sahiplenme yaratilmistir. Bunlarla birlikte; 30 Agustos Kurtulus Savasi
kahramanhg1 “Zafer Bayrami” ile Tiirk ordusuna, 29 Ekim’de ilan edilen Cumhuriyet ve “Cumhuriyet
Bayrami” ile tiim ulusa sonsuzluga degin emanet edilmistir.

Cumhuriyet son tahlilde bir aydmlanmadir. “En hakiki miirsitin bilim” oldugu sdylemi gergek bir
uygarlagsmadir. En biliylik kazanim laik, demokratik, sosyal bir hukuk devleti olan Tiirkiye
Cumhuriyeti’nin sahip oldugu bu temellere dayanan uluslararasi sayginligidir. S6z edilen kazanimlarin
toplum nezdinde benimsenmesi icin telgraftan baslayarak her tiirlii medya araglari etkin sekilde
kullanilmigtir.

Cumbhuriyet kazanimlarinin retorik merkezli agiklamasindan dnce retorigin kelime anlaminin ve temel
Ozelliklerinin bilinmesi 6nem tasir. Retorik; Aristo’dan itibaren iletisim alanina dahil olan ve
gliniimiizde de sosyal bilimler alaninda kullanilan klasiklesmis nitel arastirma tiirii olarak yerlesmis,
gecerli bir teoridir. Aristo icin retorik ikna sanatinin en 6nemli unsurudur. Ug tiire ayrilan retorik
tartigmaci, Ovgil/yergi, hukuki olmak tizere belirli alanlarda incelenerek &zellestirilmektedir
(Akt.Bigake1, 2012, s. 335-336). Sozliikteki retorik karsiligi; diisiinceleri en iyi sekilde anlatabilme,
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dili dogru ve etkin kullanma, inandirici, ilgi ¢ekici konugmadir (Odyakmaz & Acar, 2008, s. 104).

Meyer sirayla Platon, Quintilianus ve Aristoteles’in retorik tanimlarinin énemli oldugunu vurgular.
Babhsi gecen kisilerin agiklamalarina gore retorik; dinleyenlerin manipiile edilmesi, glizel konusma ya
da ikna etme amaci ile dile getirilen argliman ya da sdylemdir. Platon’dan hareketle dinleyicilerin
manipiile edilmesi i¢in propaganda ve reklama ihtiya¢ duyulmaktadir. Hatip, dinleyici ve medya
retorigin temel unsurlar1 iken, medyanin yazili, sdzel, gorsel ya da tiimiinii kapsamasi miimkiindiir.
Medya hem diisiinceye aracilik etmekte hem de dilin iglevselligini ortaya koymaktadir (Meyer, 2009,
s. 9-10).

Ethos, Pathos ve Logos Aristo’nun agiklamalaria gore ikna edici iletisimin temel unsurlardir. Ethos;
bilginin oldugu haliyle degil, aktaran kisi ile birlikte dnem kazandigini vurgulamaktadir. Pathos;
kisilerin duyularin1 harekete gecirmenin ve duygulari uyandirmanin iletisim i¢in 6énemli oldugunu
gosterirken, logos da iletisimin iceriginin rasyonel, mantiga yatan bir ¢izgi seyretmesinin 6nemini
ifade etmek i¢in kullanilmaktadir.

Platon ve Aristoteles’in retorik sdylem ile ilgili fikirleri birbirinin ziddidir. Aristoteles retorigi
rasyonellikle bagdastirirken, Platon i¢in akla yabanci ve felsefe ile daha fazla iligkilidir. Pathos ve
hatip boyutu etrafinda sekillendiginden akilcil olan ile iligkilendirilmesi giictiir. Rasyonel ve duygulara
hitap eden bir konusmada soyleyenin kim oldugunun da biiyiik 6nemi vardir. Kisinin kim oldugu daha
cok ahlakli olup olmadig ile anlasilmaktadir ve “ethos” sozciigii de bu baglamda hatip boyutunu 6ne
¢ikarmaktadir. Quintilianus; bir kisinin ancak gercekten iyi biri oldugunda iyi konusabilmesinin
miimkiin oldugunun altim1 gizer (Meyer, 2009, s. 11-12). Platon ve Aristoteles’ten once ilk kez
sofistler tarafindan kullanilmaya baglanan retorik sdylem i¢in Platon; ikna iireten olmanin otesinde
safsataci, insanlar1 aldatan ve demagoji iiretmek icin bir yol olarak da kullamildig1 acgiklamalarini
yapmustir (Akt.Doru & Ozmen, 2022, s. 130). Bu da gdstermektedir ki konusmacinin neye hizmet
ettigine de dikkat etmek gerekir; c¢linkii retorik konusunda kendini yetistirmis bir kimsenin
inandiricilik oranm ¢ok yiiksektir (Cicero, 2022, s. 20-23).

Retorik ile ilgili ilk metin Platon’a ait olan “Gorgias” olmakla beraber, gercek anlamda teoriye dokiip
bir disiplin olarak ele alinmasini saglayan kisi Aristoteles olmustur (Bahgecioglu, 2021, s. 19).
Aristoteles (2023, s. 5) retorigin gerekliligini aciklarken gercek ve dogru kavramlari {izerinden hareket
eder. Bu harekete gore de gergek ve dogru her yonden karsit olana iistiindiir. Bunun fark edilmedigi ve
yanlis kararlarin verildigi durumlar i¢in retorik 6zellikle gereklidir.

Retorik sadece ikna etme, onaylama ya da hakli ¢ikma sanati degildir; aym1 zamanda gergekligin
ingasinda da 6nemli rol oynamaktadir. Bu sebeple sadece sozliikk anlamia bakilmamalidir. Kelimeler
analiz edilir, yorumlanir ve yeniden anlamlandirilir. Ger¢ek bir anlamlandirma yapilabilmesi igin
cevrenin ve ilgili diger olaylarn da bilinmesi gerekmektedir (Ozyilmaz , 2014, s. 211). Buradan
hareketle tarihteki onemli kisi ve olaylarin nasil ve kim tarafindan aktarildiginin, algimin yoniinii
belirleyebilecegini sdylemek miimkiindiir.

Politik sdylevlerde ustalagmis kisilerin iizerinde durduklar1 konular1 Aristoteles (2023, s. 18-19) bes
ana baglikta toplamaktadir. Bunlar; savas-barig, lilkenin savunulmasi, disalim-digsatim konulari,
yasalar ve kamu maliyesi seklinde 6zetlenmektedir.

Nitel Arastirma Yontemi Olarak Retorik Analiz

Kisilerin oykiilerinin diizgiin bir bi¢imde dinlenmesi, yapilan agiklamalarin dogru yorumlanmasi ve
tekrar anlatilabilir bir hale getirilmesi nitel arastirma tiirlerinin ortak temeli olarak gosterilebilir.
Arastirmacilar, eylem ve anlatilara belli bir anlam ytiklerken, nerelerde kesistiklerine de dikkat ederler.
Aragtirmanin kendisi dikkatli ve titiz bir arayis olarak tanimlandigindan nitel arastirmada da beklenti
bu yondedir. Dogru bir aragtirma siireci gecirmek i¢in uzmanlarin yontem ve tekniklerinin iyi
incelenmesi ve uyarlanmasi da olduk¢a onemlidir (Glesne, 2015, s. 1-4). Nitel aragtirmalar sayisal
yontemlerden farkli ve yardimci olarak ozellikle sosyal bilimler alaninda derinlemesine bilgi
edinebilmeyi de miimkiin kilmaktadir.
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Nitel arastirma yoOntemlerinin her birinin hem kendi iginde c¢esitli zorluklari hem de yapilan
arastirmaya belli katkilar1 bulunmaktadir. Yorumlayic1 bir arastirma yapmanin getirileri
incelendiginde; azinlik ve/veya dezavantajli bir grubun sesinin duyulmasindan, arastirmay1 yapanin
kendi kaliplagmis yargilarimi fark etmesine ve ¢evrenin olumlu bir eyleme ydnlendirilmesine kadar
cesitli Ozellikler one c¢ikmaktadir. Goriilen, isitilen ve yorum getirilen agiklamalar bir katki
sunmalarinin 6tesinde zaman zaman da duyulmamis olaylar agiga c¢ikartip anlamli bir doniigiimiin ilk
adimi olabilirler. Ayrica kisinin arastirmaci yonii zaman igerisinde onun kisiliginin 6nemli bir pargasi
haline de gelebilir (Glesne, 2015, s. 33). Nitel aragtirmanin 6nemli bir ayagmi da veri analizi
olusturmaktadir ve analizler; konusma, anlati, gostergebilim ve tematik (Glesne, 2015, s. 256) olmak
iizere belli alt basliklara ayrilirlar.

Glinlimiizde siyasi aktorlerin, siyaset ve iletisim bilimcilerin retorige basvurduklarinin bilinmesi
akademik c¢aligsmalarda da retorik analiz yonteminin giincelligini korumasini saglamaktadir. Konu ile
ilgili yakin zamanli ¢esitli arastirmalar bulunmaktadir. Caligmalarda Aristoteles’in retorik yapisinin
onemi vurgulanmaktadir (Dogmus, 2022). Bir sanat ve yontem olarak retorigin dogrudan inandirma ile
iligkisi bilinmektedir. Bir sdylemin inandirici olmasi i¢in bazen farkli ifadelerle desteklenmesi
gerekirken, bazen de sdylemin kendisi dogas1 geregi inandiric1 bulunmaktadir. Ayrica inandiricilik ve
inandirict bulma her zaman, herkes icin degil, belirli bir kisi ya da belirli bir kitle i¢in gegerli
goriilmektedir (Aristoteles, 2023, s. 10-11). Retorik sdylem tiirlerinin ortak 6zelligi; hepsinin farkli
olsa da bir amaca hizmet ediyor olusu ve sOylemin igerisinde gerceklesmesi olasi olan ve asla
gerceklesmeyecek olana yer verilmesidir. Bunun yaninda bazi konular olduklarindan daha az 6nemli
ya da tam tersi daha 6nemli gosterilebilmektedir. Bir olay1 oldugundan daha 6nemsiz ya da biiyiik
gostermek i¢in merkezde bulunan kisi suglanan ya da savunulan konumda olabilir (Aristoteles, 2023,
s. 126).

Retorik temel bilesenleri olan ethos, pathos ve logos 6zellikle siyasi sdylemlere eklendiginde bazen
acik, bazen de gizli bir bigimde konugmanin igerisinde yer alabilmektedir. Konugsmacinin konugmasini
desteklemek i¢in giiclii ikna edicilere, duygusal ¢ekicilik saglayacak materyallere ve giiven veren bir
karakter yapisina sahip olmasi onem tasimaktadir (Akt.Bigak¢i, 2012, s. 710-712). Retorik
caligmalarda ethos ve pathos kavramlarini dogru bigimde ayristirmak i¢in ethos ile ilgili agiklamalarda
daha cok kisinin karakteri kaynakli yansiyan 6zelliklerinin, pathos ile de merhamet, kizginlik, cosku
gibi duygular iizerinde durulmaktadir. Siyasi sdylemlerde ozellikle logos yonelimli stratejik
konusmalardan kaginilmasi konusmacinin hedefine ulasmak {izere mesaji yeniden diizenledigi
anlamma gelebilmektedir (Caligkan, 2020, s. 90). Bu da ger¢egin ve dogrunun tespit edilmeye
calisildigr durumlarda dikkat edilmesi gereken bir durumdur. Genis kitleleri ilgilendiren konularda
pathos disinda logos ve ethos iizerinden konusmacinin strateji gelistirip gelistirmedigi tespit edilerek
bir yol izlenmelidir. Bunun yaninda siyaset alanina dahil olan sdylemlerde basit dil kullanimi normal
karsilanmaktadir. Bunun 6nemli sebeplerinden biri her egitim seviyesinden insana hitap ediliyor olusu,
digeri de iletisimin yazili degil s6zlii gerceklesiyor olmasidir (Akt. Temir & Ayhan, 2020, s. 579).

Maki tarafindan sosyal siire¢ olarak nitelendirilen retorik unsurlar arasinda; konusmaci, izleyici,
konusmanin amaci, amag¢ igin kullanilan materyaller ve diiriist tartigma yer almaktadir (Keskin,
Akt.Biiyiik, & Kog, 2013, s. 32). Dolayisiyla analiz bu unsurlar géz oniinde bulundurularak netlik
kazanmaktadir. Meyer (2009, s. 38) ise bir sanat olarak retorigi; yaratma, diizenleme, {islup, eylem ve
bellek olmak iizere bes kategoride ele alir. Meyer ayn1 zamanda retorigi bir ¢eliski ve karsitlik alani
olarak da gormektedir. Goriislerin mantikli bir karsitlig1 olabilmektedir ve bu durumda goriisiin kendi
icindeki c¢eliskiyi dogrulamaktadir. Dolayisiyla retorik tarafindan “geliskisizlik ilkesi” de
curiitiilmektedir.

Ilber Ortayh Video Konusmasi
[lber Ortayli’ya 20 Ocak 2023 tarihinde yayinlanan videoda yéneltilen sorular sirastyla su sekildedir;

1.Bugiinden geriye dogru baktigimizda Atatiirk’iin hayal etti§i Cumhuriyet mi yiiz yasindaki
Cumhuriyet?
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2.Ylzyillik Cumhuriyetin demokrasisi gibi bir demokrasimiz var m1?
3.Padisahlar arasinda sanata en ilgili olan hangisiydi?
4.Cumhurbagkanlari arasinda sanata diiskiin olan kimdir?

5.Sizin hobiniz var m?

[lber Ortaylrmin katildigi, Youtube kanali KafaTV iizerinden izlenen “Cahille Sohbeti Kestim”
programimin “Cumhuriyet’in 100. Yilinda Tiirkive” baglikli sdylesi cesitli ayritilariyla su sekilde
ilerlemistir;

[lber Ortayl’ya Cumhuriyet’in 100. Yilinda Atatiirk’iin hayal ettigi cumhuriyet ortaminin saglanip
saglanamadig1 sorulur ve Ilber Ortayli bu soruya; “Bazi konularda evet, bazi konularda belki daha
ilerisinde, bazi konularda ¢ok gerideyiz.” diyerek cevap verir. Tip ve mithendislik alaninda ileride
olundugunu dile getirir. Adnan Dalgakiran’in “Yiizlesme ” isimli girigsimcilik ve giriskenligi anlattigi
kitabindan bahseder. Halkin daha ¢ok girisken oldugundan ve miihendislerin ¢ogunun kendi isleri
disinda bagka iglerle ugrastigim soyler.

Atatlirk’lin  zamaninda Adnan Menderes’i ¢agirip konustugunu dile getirir. Sonrasinda Caglar
Keyder’in doktora tezini referans gosterir. Buna gore; Tiirkiye’nin mevcut arazisi islenememektedir.
Koyliilere arazi verilmemektedir.

Atatiirk’lin istedigi tiniversiteler kurulmustur. Tip, fizik, mithendislik ve sahne sanatlar1 ilerlemistir.
Arkeologya vardir; ancak mektebi yoktur. Padisahlar arasinda sanata merak oldugunu ve Abdiilaziz’in
miizisyen oldugunu ekleyerek, sanatin gelistigini ve higbir zaman bu konuda sifir noktasinda
olunmadigm vurgular. Besinci Murat’in da miizisyen oldugunu ekler. Abdiilmecit ve Abdiilhamit’in
Bat1 sanatina olan diigkiinliiklerine deginir. Ancak Atatiirk bunun egitimini verecek mekteplerin
acilmasini arzulamis ve giiniimiizde bu gerceklesmistir. Onemli bir sorun; yetenekli genclerin
mezuniyet sonrasi issizliklerinin uzun siire devam etmesidir. Bir bagka sorun tiyatrocularin salon
eksiklikleridir. Belediyelerin salon tertip edemedigini sdyler. Diinya Sahnelerinde Tiirk sanat¢ilarin
dinlenip Tiirkiye’de goriilememesini ortamim olmamasina baglamaktadir. Dolayisiyla durum ilerleme
degil, gerileme ya da duraklama seklinde yorumlanabilmektedir. Universiteler say1 olarak ilerlese de
toplumun aydinlatilmas: anlaminda yapacak ¢ok is vardir. Bu noktada Ilber Ortayli’nm nicelik degil,
nitelige bakilmasinin énemli oldugunu diisiindiiglinii sdylemek miimkiindiir.

Sanayi proletaryasi ile Anadolu gelismekle birlikte aykir1 hareketler de dikkat ¢ekmektedir. Ortayli’ya
gore cok partili rejime ilk yirmi yilda kavusulmus ancak bu siirdiiriilememistir. Durumu Tiirk
toplumunun kendine has yapisina baglamak miimkiindiir. insanlar usule uymak istememektedir; oysa
cumhuriyet ve demokrasi bir usul hukukudur ve uyulmasi gerekir. Ortayli herkesin sartlarinin,
degerlendirilmelerinin esit olmasi gerektiginin de altim ¢izer. Buna gore, “senin adamin, benim
adamim” anlayis1 da son bulmalidir. Anlayis bdyle oldugu miiddetce zaman gegse de ilerleme
goriilmesi miimkiin degildir. Bir taraftan usule uygun gelismeler de yok degildir. Ayrica Ortayli’ya
gore kotiimser olmamali, zor zamanlarda yorgani yakma ya da baska otel arama gibi eylemler ¢are
olarak goriilmemelidir.

Aktarimlan sirasinda kendisine camide gergeklesen iki marjinal olay hakkindaki yorumlar1 da sorulur.
Bunlardan biri cami igerisinde uygun olmayan bir kilik ile fotograf ¢eken, moda ile ilgili oldugu
gdzlemlenen bir kisi hakkindadir; digeri de camide evlenmeye kalkisan bir ¢ift ile ilgilidir. Ortayls; iki
durumun da wusulsiiz oldugunu birinci durumun ancak mek&nin ne oldugu tam olarak
anlasilamadiginda mazur goriilebilecegini sdyler. Ikinci durumda da camilerin kilise gibi goriilmiis
olma ihtimali lizerinde durur. Gegmise bir gonderme yaparak eskiden camilerin mahkeme yeri olarak
kullanildigindan ve kadi bulundurdugundan bahseder. Zani (zina yapan adam) ve zaniyelerin (zina
yapan kadin) uygunsuz oldugu i¢in camiye gelmemesi gerektigi dile getirildikten sonra camilerin
mahkeme olarak kullanilmasi sona ermistir. Bir bagka ifadeyle giiniimiizde gecerliligini kaybetmistir.
Iki durumu da bilingli hareket ediliyor ise “kabul edilemez” seklinde yorumlar. Ozellikle bu sorular
yar1 saskinlik icerisinde karsilamasi programin bu noktada dogaglama gelistigi izlenimi vermektedir.
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Osmanli’da padisahlar igerisinde her birinin ugrastig1 bir zanaat vardir. Ilber Ortayli’nin kendisine
yoneltilen sanata en merakli padisah sorusuna her birinin ayr bir dal ile ilgilendigini sdyleyerek cevap
vermesi Onemlidir. Kimi hat sanat1 ile kimi saat is¢iligi ile kimi de sikkezanlik (kalip ile para basan
kisi) yaparak adindan séz ettirmistir. Sultan Abdiilaziz’in oglunun da zanaat yonii bulunmaktadir.
Abdiilhamit’in kiz1 da cam iizerine oyma isi ile ilgilenmistir. Fransa’da Paris’te ¢ocugunu bu isten
gecimini saglayarak okutmayi basarmistir. Ayrica sair ve miizisyenler bulundugu gibi, bu konuda
egitimi olmayan ancak ilgi duyanlar da vardir. Bunlardan biri de Dordiincli Murat’tir. Dordiincti Murat
ayn1 zamanda sporcu kimligi ile de bilinmekte, iyi cirit atmasinin yaninda hat sanatina olan
yatkinligindan da bahsedilmektedir. Ugiincii Selim bestekardir, ancak hat konusunda iyi degildir. Buna
karsin Ikinci Mahmut hem hattat hem de bestekardir ve kendine 6zgii de bir tarzi bulunmaktadir.
Sultan Abdiilmecit sanat1 ¢ok iyi bilmekte ve halife Abdiilmecit’in resim yonii ve bestekarligi 6n
planda tutulmaktadir. Ortayli’ya cumhurbagkanlar igerisinde sanata merakli olanlarin hangileri oldugu
sorusu da yoneltilmistir. Atatiirk’in hem sanatsever hem de sanattan anlayan biri oldugunu hig
diistinmeden, soru ciimlesinin akabinde sdylemistir. Atatiirk hem alaturka hem de operadan anlayarak,
farkli tiirlere olan ilgisi ile dikkat ¢ekmekte bir istisnay1 gerceklestirmektedir. Ortayli Atatiirk’{in
miizik anlayisini bu noktada Niyazi Sayin’inkine benzetir ve onun Tiirk neyzen olarak 6ne ¢iktigindan
bahseder. Kor Amiral Korutiirk’ten konu agilinca Korutiirk’{in esinin ressam olmasinin da etkisiyle
sanatin i¢ginde oldugunu sdyler. Bununla birlikte Kenan Evren’in desen bilgisi oldugunu ekler. Simdiki
cumhurbagkanlar1 ve basbakanlar icerisinde sanat ile ilgilenen 6rnek bir isim bilmedigini dile getirir.
Politika ile yogun olarak ilgilenmelerinden kaynakli olabilecegini sozlerine ekleyerek fikrini belirtir.

Ortayli kendisinin de resme yetenegi oldugunu ancak iizerine egilmeden sartlar nedeniyle biraktigini
kendisine yoneltilen son soruya cevap olarak aktarir.

Video’nun baginda rdportajin tamamindan 6nemli goriilen, kisa kesitler géze carpmaktadir. Bebek
patlamasi1 (Baby Boomers) kusagimin baslarinda diinyaya gelen tarih aragtirmacisi, akademisyen ve
yazar olan Ortayl yazdiklan ile oldugu kadar, medyada siklikla yer almasi sebebiyle de konusmasi
retorik merkezinde degerlendirilmek {izere izlenmistir.

Altan Oymen Video Konusmas
Altan Oymen’e 20 Mayi1s 2020 tarihinde yoneltilen sorular su sekildedir;

1.Diinden bugiline degisen bir sey var mi? Eskiye ve bugiinkii kutlamalara baktigmizda ne
hissediyorsunuz?

2.Tiirkiye’nin bugiinkii ve gegmis demokrasi karnesini nasil degerlendirirsiniz?

3.Mustafa Kemal Atatiirk bunca zorluk karsisinda Anadolu hareketinde nasil basarili oldu?
4.Cumhuriyet’in ilk on bes y1l1 ve bugiine geldigimizde ne goriiyorsunuz?

5.Yarmlar ile ilgili olarak bir umutsuzluk tagiyor musunuz?

Halktv YouTube kanalinda “Diinden bugiine Cumhuriyet’in Kazanimlar:” baglikli konugmada Altan
Oymen hem kendisine yoneltilen sorulari yanitlamis hem de bazi aciklamalarda bulunmustur.
Konugsma 19 Mayis’ta gercgeklestiginden Oncelikle kendisine bayramlar icin degerlendirmeleri
sorulmugtur. Ziraat ve tarimin korunmasi cumhuriyetin ilk hedeflerindendir. Ve Atatiirk Orman
Ciftligi gibi olusumlar simdi korunamadigindan bu yonde 6nemli bir agik bulunmaktadir.

Tarihten 6rnekler veren Oymen; Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra Ismet indnii’niin yaptig1 konusmada
demokrasinin daha ileriye taginacagina dair agiklamalarmin énemli oldugunu soyler. Ozellikle Birinci
Diinya Savagi sonrast okuma yazma oram yiizde 4-5 civarindadir ve bu oranlar icin kesin bir say1
vermek donemin sartlart diisiiniildiigiinde oldukca giigtiir. 19 Mayis 1919 tarihi ve akabinde beka
sorunu adim adim asilmistir. Atatiirk elde edilemeyen pek ¢ok yeri sulh (baris) yoluyla elde etmistir.
Ornegin 1936 yilinda bogazlar {izerinde hakimiyet baris yoluyla kazanilmistir. Hatay da bu sekilde
kazanilmistir. Bu da dis iliskilerdeki {istiin 6ngorii ve basarisin1 gostermektedir. Atatiirk’iin hem askeri
dehas1 hem de iyi bir diplomat olusu Anadolu i¢in 6nemli bir kazanim olmustur. “Yurtta sulh, cihanda
sulh.” sOyleminin asla kiiciimsenmemesi gerektiginin altim ¢izer. Cumhuriyet’in ilk on bes yilim
anlatirken aymi isimli devletin hazirladigi “On Besinci Yil” kitabinmi gosterir. Kitaptan da referans
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vererek sanayilesme, kanunlar ve kadin haklarinmn ele alindigmi soyler. Ornegin 1930°da kadinlarin
belediye meclislerinde segme secilme hakk: elde etmesi 6nemli bir gelismedir. 1934°te mecliste de
secilme hakki taninmistir. Bu gelismeler Fransa, Isvicre gibi giiniimiiz gelismis iilkelerinde o zaman
yoktur. Yabancilarin kontroliinde olan demiryollar1 Tiirkiye nin kendi mali haline gelmistir. Merkez
Bankasi, Siimerbank kurulmustur. 1936 yilinda kagit fabrikalarimin kuruldugundan aym kitabi referans
gostererek bahseder. Her alanda temel atilmakla birlikte bazi alanlar kisa siirede oldukc¢a gelisme
gostermistir. KOy enstitiileri de bir bagka onemli gelismedir. Refik Saydam Enstitiisiinde salgin
hastaliklara ¢are bulmak i¢in ¢esitli ¢calismalar yapilmistir. O zaman i¢in 6nemli, modern bir tesis
olarak goriilmiistir. Oymen’den giiniimiiz degerlendirmesi yapilmasi istendiginde, Tiirkiye’yi gok
saglam bir temel iizerinde gordiigiinii soyler. Atatirk ve arkadaglarinin yasadiklarinin bir ders
niteliginde oldugunu vurgular. Konusmasi sirasinda Ingiltere ve Fransa’dan da ornekler verir.
Demokrasi acisindan da Tiirkiye 1945°ten itibaren cesitli tecriibeler gegirmistir. O tarihte sadece
Tiirkiye icin degil, diger devletler icin de demokrasi yeni bir kavramdir. 1961 anayasasi da Tiirkiye
icin ¢ok Onemlidir. Demokrasinin ne oldugunun ve neler icerdiginin anlagilmasi igin gecmise
bakmanin 6nemini dile getirir. Tiirk halkinin demokrasiyi sevdiginin altin1 ¢izer. “19 Mayis Bayram
hepimize kutlu olsun.” diyerek vurgulu bir ses ve s6z tonu ile konugmasini sonlandirir. Dogum yili
itibariyle sessiz kusak (Silent Generation) igerisinde yer alan Oymen Cumhuriyet’in ilk yillarina
taniklik ettigi bilinmektedir; ayn1 zamanda gazeteci ve siyaset¢i kimligi ile medya 6niinde siklikla yer
almis bir isim oldugundan Ortayh ile birlikte “Cumhuriyet Kazanimlari” konusmalarinin analizi
yapilmustir.

Ilber Ortayh ve Altan Oymen Konusmalarinin Retorik Analizi

Tablo 1. Cumhuriyet Kazanimlar1 Konulu Video Bilgileri

KONUSMACI BASLIK KONU SURE YIL KANAL
ILBER Cumhuriyet’in Atatlirk, 18 20 Ocak KafaTv
ORTAYLI 100. Yilinda Cumbhuriyet, dakika 2023 (YouTube)
Tiirkiye Osmanli, Padigah, | 40 saniye
Sanat
ALTAN Diinden Atatiirk, Indnii 37 20 Mayis HalkTv
OYMEN Bugiine Cumhuriyet, dakika 2020 (YouTube)
Cumhuriyet’in Demokrasi, 52 saniye
Kazanimlari Karsilastirma

Retorik analizde Oncelikle konusmacilarin kullanmis olduklart gorsel ve sozel unsurlara yer
verilmektedir. Boylelikle konusmacilarin sdylemlerinin retorik analizi yapilarak ne derece etkili olup
olmadiklari ortaya konmaya c¢aligilacaktir.

Ortak bir yaklasimla konusmacilarin gorsel duyulara hitap eden birincil 6zelliklerine bakildiginda her
ikisinin de bulunduklar1 ortami diislinerek buna uygun bir giyim tarzim1 benimsemis olduklarini
sdylemek miimkiindiir. Ornegin Altan Oymen lacivert bir takim elbise, beyaz goémlek ve lacivert
kravat takmigtir. Videonun baginda da belirttigi gibi pandemi donemi oldugundan stiidyoda degildir ve
evinden stiidyoya baglantiy1 gerceklestirmistir. Arkasinda kitaplarla dolu biiyiik bir kiitiiphane goze
carpmaktadir. Kameranin konumu itibariyle konusma sirasinda elleri 6n planda degildir. Ilber Ortayli
ise kahverengi bir ceket, benzer renkte bir kazak ve kareli beyaz bir gdmlek giymistir. Konugmasinin
onemli bir kisminda iki elinin parmaklarini 6niinde birlestirmistir. Kendisine yoneltilen sorulara rahat
bir bigimde cevap vermis ve gerek oturma bigcimi gerekse de diger beden dili unsurlar1 ile bunu
desteklemistir.

Ik konusma ilber Ortayl’’ya aittir. Retorigin bir ikna sanati oldugu diisiiniildiigiinde Ortayli’nin
konusmasinin 6nemli bir kisminda padisahlar arasinda ¢ok sayida nitelikli ve sanatsal yonii gelismis
kisiler oldugunun altim1 ¢izmesi dikkat cekmektedir. Bunun yaninda Atatiirk’iin arzu ettigi Cumhuriyet
ortaminin giiniimiizde baz1 agilardan saglanabilmis oldugu, bazi agilardan ¢ok geri kalindigi, bazi
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acilardan da arzu edilenin ilerisine ulagildigi sOylemi Onemli goriilebilir. Ortayli bunlar gesitli
ornekler ile kanitlama yoluna giderken torensel ve miizakereci tiirlin izlerine rastlanmaktadir.

Retorik boliimlerine tek tek bakildiginda; bulus ilkesinin altinda verilen bilgiler cesitli sekillerde
kanitlanmaktadir. Adnan Dalgakiran’mn “Yiizlesme” kitab1 ve Caglar Keyder’in doktora tezi 6rnek
gosterilir. Osmanli Dénemi anlatilirken padisah/halife isimleri ve alanlar1 detaylandirilir. Benzetmeden
de yararlanilir.

Diizenleme ilkesinde; genel olarak sorular ve yanitlarin bir biitiin olusturdugu ortaya ¢ikmaktadir.
Atatlirk’lin hayal ettigi Cumhuriyet ile baglayan soru-cevap, demokrasi ile ilerlemekte ve sanatcilarin
imkansizliklarindan bahsedilirken padisahlarin sanata olan ilgisi ile sdylem devam eder. Glinlimiiz
siyasilerinin sanata ilgileri sorunsali ile ve Ortayli’nin sanatsal hobileri ile sGylem sonlanir.

Konugmanin stiline bakildiginda; Ortayli’nin tarih arastirmacisi olmasi dolayisiyla yer yer giindelik
dilde kullanilmayan sozciikler kullanmasi1 goéze c¢arpmaktadir. Ancak bu durum genel olarak
konusmanin anlagilmasini olumsuz etkilememekte video igerisinde sdzcliklerin yaziligi ve anlamlari da
yer almaktadir. Cevaplar genel olarak ilgi ¢ekici bir bi¢imde izleyiciye aktarilmaktadir. Ortayli’nin
tasvip etmedigi olay ve kisiler i¢in de keskin bir dil kullanmaktan kaginmadig1 goriilmektedir.

Sunug olarak da ortama uygun bir kostlim, rahat, 6zgiivenli bir oturma sekli ve elleri ile durusu ve
konusmasin1 dengeledigi sdylenebilir. Retorigin bellek ilkesi ger¢evesinde bir degerlendirme ile de
Ozgiiveni yliksek bir beden dili ve profili ¢izen Ortayli’nin sorulara kesin bir dil ile teklemeden cevap
vermesi, ikna agisindan 6nemlidir. Sorularin kendisine daha onceden verilmedigi de bazi ciimleler
karsisinda gosterdigi dogal reaksiyondan anlagilmaktadir.

Altan Oymen’in konusmast retorik ilkeler 1s1¢inda analiz edildiginde, dzellikle seyircinin Cumhuriyet
ile gelen demokrasinin ve demokratik yasamin 6nemini kavramasi istenmektedir. Eski kutlamalar ve
Cumhuriyetin ilk yillar1 anildigr i¢in hem torensel hem de miizakereci retorik tiirliniin varligimdan
bahsedilebilir.

Bulus ilkesi kapsaminda Oymen’in konusmasmi tipki Ortayli gibi kitap referans gostererek
destekledigi goriilmektedir. Devlet tarafindan hazirlandigim dile getirdigi “On Begsinci Y1l kitabindan
omekler gosterilir ki bu eylemler ‘“Jogos” kapsaminda degerlendirilmektedir. Tarih bilgisi ile
Cumbhuriyetin ilk on bes yili gelismeleri 6zetlenir. Tarih, kisi ve olusumlarin detaylandirilmasi iknaya
yonelik bir iletisimi 6ne ¢ikartmaktadir.

Diizenleme ilkesi altinda konugmanin nasil ilerlemis olduguna bakildiginda; konusma 19 Mayis giinii
gerceklestiginden Oncelikle diinden bugiine kutlamalara yer verilir ve Tiirkiye’nin demokrasi karnesi
karsilagtirma yolu ile elestirilir. Atatiirk’iin zorluklar karsisindaki miicadeleci ruhu ve basarilarinin
arkasindaki 6zelliklerine deginilir. Bu noktada Indnii’niin yapmis oldugu ¢alismalar da es gecilmez.
Oymen konusmasini Tiirkiye’nin gelecegi i¢in umutlu oldugunu vurgulayarak sonlandirir.

Sozsiiz iletisim ve stil bagligi altinda konusmacinin miitevazi olusu heniiz konusmasinin basinda
sunucuya “sizlerle bilgileniyoruz” demesinden de anlagilmaktadir. Agiklamalarinda kendi hatiralarina
da yer vererek ilerlemistir. Konusmada her ne kadar “logos” yani rasyonellik hakim olsa da anilarin
aktarimi sirasindaki kendi ¢ocukluguna dair yorumlar “pathos” yani duygular ile yonlendirmeden
izler de tagimaktadir.

Sunus itibariyle de Oymen’in olduk¢a 6zenli bir takim elbise ve kravat ile goriinmesi bulundugu
ortami Onemsedigini gostermektedir. Konusmasimi tebessiim ile siirdiirmiis ve gerekli noktalarda
Ozellikle son ciimlelerinde canli bir ses tonu kullanmigtir.

SONUC
Gegmis zamanda Quintus Cicero agabeyi Marcus Cicero’ya insanlarin géziinde miikemmel bir s6z
ustast olmanin inceliklerinden bahsederken idealist ve diiriist olmanm bir kenara itildigi de
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aciklanmigtir. Bunun igerisinde kimseye hayir dememek, her tiirden diisiincenin savunucusu olmak
gibi Ozellikler de yer almaktadir. Retorik bu haliyle, bir iletisim yetenegi olarak 6zellikle Roma’da
siyasi kariyer arayanlar i¢in 6nemsenmistir. Siyaset sanatinda 6nemli bir yere sahip olan Romalilar
icin rakiplerinin zayif noktalarini bilmek, ¢ikarlar1 ugruna tiirlii politik oyunlara bulanmak normal
karsilanmistir. Bu noktada iletisim stratejisinin iyi ve dogru bir amaca hizmet ediyor olusunun 6nemi
ortaya ¢ikmaktadir. Kaynaklar Cicero’nun Aristoteles’in retorik ile ilgili ¢aligmasina siradan bir ilginin
Otesinde deger bictigini gostermektedir (Fortenbaugh, 2006, s. 421). Aristoteles’ten Habermas’a kadar
uzanan Batili diigiiniirler sinirlar1 ve 6zgiirliigii birlikte diistinmiiglerdir. Buna gore; retorik s6z konusu
oldugunda rasyonel bir 6zgiirliik kullanimi1 ortaya ¢ikar. Smirlart belirlenmis diinyada verili secenekler
arasinda rasyonel se¢cim yapmak miimkiindiir (Fuller & Coiller, 2003).

Aristoteles konugmaci, konu ve dinleyicinin konusmanin temek faktorleri oldugunu savunmustur
(Kennedy, 1994, s. 57-58). Bir sanat olarak iknanin araglar1 ise; konusmacinin karakterinin
giivenilirligi, dinleyicide duygular1 harekete gecirebilmesi ve bunu yaparken nesnel argiimanlarin
kullanilmasidir.

Kaynak inandiriciligi noktasinda tarih aragtirmalari basta olmak tizere, diizenli olarak medyada yer
almasi dolayistyla Ilber Ortayli inandiriciligr yiiksek bir konusmaci olarak bilinmektedir. Inandiriciligs
arttiran 6nemli bir faktor mesleki tecriibelerinin fazla olmasi ve medyada bunu yansitmasidir.
Ozellikle Osmanl tarihi, olaylar ve kisiler hakkinda detayl bilgiler veriliyor olusu retorik, bir baska
ifadeyle ikna etme ve inandiricilik kavramlan ile Ortiisen bir strateji takip edildiginin gdstergesi olarak
degerlendirilebilir.

Benzer sekilde Altan Oymen’in video konusmas izlenip retorik analizi yapildiginda Tiirkiye nin yakin
gecmisi lizerinden bir konusma gerceklestirdigi goriilmektedir. Konusma igerisinde daha ¢ok
karsilagtirmalar yapilarak ilerlenmistir. Cumhuriyetin ilk on bes yilim1 kapsayan gelismeler ele
almmistir. Konusmacilarin retorigin “ethos” unsuru; yani karakter, iyi niyet, zeka ve benzeri rasyonel
ozellikleri kapsamalarinin yaninda ¢esitli argiimanlara dayanarak ilerlemeleri logos unsurunu da 6ne
cikardiklarim1 gostermektedir. Konusmalarinin benzerlikleri etkili bir son saglamaya yonelik olan
iyimserlikleri, farkliliklar1 da mesleklerinin paralelinde; Ortayli’nin Osmanli Imparatorlugu iizerinde
durarak karsilastirmali ilerlemesi, Oymen’in ise giiniimiiz ve yakin ge¢mis {izerinden karsilastirmalar
ile konugmasini tamamlamig olmasidir.
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Oz

Yeni medyanin geleneksel medyanin Oniine gegmesi ile iletisim bilimlerinde
yapilan arastirmalarin teknikleri de degisime ugramustir. Sosyal ag analizi bu
gelisimin bir sonucudur. Internet teknolojisinin sundugu bir arastirma deseni olan
sosyal ag analizinin varsayimlarinin yeni medya caligmalarima uyumlu oldugu
alanyazinda vurgulanmaktadir. Bu analiz teknigi alanda siklikla kullanilan
pozitivizm gibi sosyoloji ¢ikisli olmak {izere iletisim bilimlerine ¢ok sonraki
dénemlerde gegmistir. Tletisim bilimlerinde sosyal ag analizi ile yapilandirilnis az
sayida arastirmada bulunmaktadir. Bu aragtirmalar da genellikle sosyal medya
platformlar1 iizerine gergeklestirilmistir. Alanyazinda bulunan bu eksiklikten
dolay1 sistematik literatlir taramasi ile kurgulanan bu arastirmada teknigin
kavramlar, oOlgiitleri ve yaklagimlar yani i¢ yapist agiklanmaya caligilmistir. Bu
calisma, sosyal ag analizinin ne oldugunu tanimlayarak gelecekte yapilabilecek
arastirmalarin teorik kismina katki saglamayr amaglamaktadir. Bununla beraber
bu aragtirma bazi agilardan kendi i¢inde sinirlilik barindirmaktadir. Arastirma,
derleme makale tiirtinde olup, teknigin yeni medya c¢alismalarinda faydali
olabilecegi diistiniilen kisimlar ile siirlandirilmistir. Yapilan sistematik literatiir
incelemesi sonucunda elde edilen g¢ikarimlardan sosyal ag analizinin dzellikle
platform kullanimina yonelik ¢aligmalara uygun bir teknik oldugu anlasilmistir.
Arastirmaci ¢alismanin sonunda, gelecekte yapilabilecek arastirmalarda teknige
ait daha fazla derleme makalenin alana kazandirilmasii ve X basta olmak {izere
platformlar 6zelinde uygulamali ¢aligmalarin yapilmasini 6nermistir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Arastirma Teknikleri, Sosyal A§ Analizi.

Abstract

As new media takes precedence over traditional media, the techniques of research in
communication sciences have also changed. Social network analysis is a result of this
development. It is emphasized in the literature that the assumptions of social network
analysis, a research pattern offered by internet technology, are compatible with new media
studies. This analysis technique, like positivism, which is frequently used in the field, was
transferred to communication sciences much later, originating from sociology. There are a
few studies structured with social network analysis in communication sciences. These
studies were generally conducted on social media platforms. Due to this deficiency in the
literature, in this research, which was designed with a systematic literature review, the
concepts, criteria and approaches of the technique, namely its internal structure, were tried
to be explained. This study aims to contribute to the theoretical part of future research by
defining what social network analysis is. However, this research has limitations in some
respects. The research is in the type of review article and is limited to the parts of the
technique that are thought to be useful in new media studies. From the inferences obtained
as a result of the systematic literature review, it was understood that social network analysis
is a technique especially suitable for studies on platform usage. At the end of the study, the
researcher suggested that more review articles on the technique be included in the field in
future research and that applied studies be carried out specifically on platforms, especially
X.

Keywords: New Media, Research Techniques, Social Network Analysis.
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GIRIS

Bilgisayar kullanim sayisinin artmasi ile internet erigiminin genis alanlara yayilmasi kisilerin iletisim
kurma bigimlerinde yeni araglarinin ve uygulamalarin ortaya ¢ikmasina olanak saglamistir. Bunlardan
birisi de yeni medya olgusudur. Yeni medya, en kisa ve agik tanimu ile geleneksel medya olmayandir.
Bu kavram, bilgisayar teknolojisi ve sayisal kodlama sistemine dayanan ¢ift yonlii iletisim saglayan
iletisim araglarinin ve uygulamalarinin biitlinline gonderme yapmaktadir. Yeni iletisim araglar ve
uygulamalar1 geleneksel medyanin {izerine bilgisayar ve internet teknolojisi araciligi ile insa
edilmistir. 20. yiizyilin teknolojik gelismelerinin sonucu, yeni medyanin baslangici olmustur. Sayisal
teknolojilerden beslenen yeni medya, geleneksel medya big¢imlerinin timiinii 0 ve 1 ile temsil
etmektedir (Kirik, 2017, s. 233). Gazete, dergi, radyo, televizyon gibi basili-gorsel-isitsel geleneksel
medya araclarinin hepsi bu sayisal kodlama ile yeni medyaya evrilmistir. Compact disc read-only
memory (CD-ROM), digital versatile disc (DVD), video kaset oynatici, interaktif televizyon, web
1.0’dan web 4.0’a kadar olan tiim ¢evrim i¢i ortamlar, sanal oyunlar, akilli saatler, sosyal
aglar/medyalar (Facebook, TikTok, Instagram, Linkedin, Memurlarnet, Researchgate gibi), bloglar
(kisisel sanal sayfalar) ile elektronik posta (e-mail) ortamlarinin hepsi yeni medya araglanidir (Bayer
ve Ozek, 2021, s. 129; Unal, 2020, s. 240-241).

Literatiirde yeni medya, sosyal medya ile es anlamli olarak kullanilmaktadir (Askeroglu ve
Karakulakoglu, 2019, s. 512). Ciinkii sosyal medya platformlar1 yeni medyanin sayisal temsil,
modiilerlik, otomasyon, degiskenlik ve kod c¢evrimi (Manovich, 2001, s. 27-48) o&zelliklerinin
neredeyse biitlinlinii kapsamaktadir. Satil (2011, s. 43-44) da yeni medyanin sosyal medya ile es
anlamli kullanilmasinda kisilerin diisiince ve duygularin1 paylagsma olanagi saglayan karsilikli
etkilesimi temel alan bir alan olmasini gerekce olarak sunmaktadir. Butgel Tunali’ya (2017, s. 37) gore
ise yeni medya kavrami ile asil agiklanmak istenen internet olgusudur. Yeni medya araglarinin
fonksiyonel 6zelliklerinin sosyal medya aglarinda saglanmasi ile arastirmalar da bu alanda yapilmaya
baslanmistir (Tutgun Unal, 2020, s. 1018). Literatiir incelendiginde iletisim arastirmalarinin sosyal
medya Ozelinde yogunlastigi goriilmektedir. Sosyal medya ortamlarinin giiniimiizde fiziki gercek
hayattan farksiz hala gelmesi bu durumun temel nedenlerinden birisi olarak disiiniilmektedir. Bu
ortamlarin kullanici sayisinin ve ¢esidinin fazla olmasi, zaman ve mekan gibi sinirlamalardan uzakligi,
bilgiyi kisa siirede yaymasi, kullanim maliyetlerinin diisiik olmasi, kigiler arasi ¢ift yonlii hatta kitle
iletisimine ayn1 anda imkan tanimasi gibi olumlu 6zellikleri alanda yapilan arastirmalarin sayisinda da
artis saglamistir. Gergeklestirilen her bilimsel arastirma gibi sosyal medya c¢aligmalar da belirli
arastirma yontemleri ile yapilmaktadir. Alanyazin incelendiginde sosyal medya arastirmalarinin hem
nite]l hem de nicel desen altinda farkli teknikler ile yapilandirildigi goriilmektedir. Snelson 2016
yilinda yaptig1 caligmasinda sosyal medya arastirmalarinda en fazla nitel ve karma yaklagimin
kullanildigina yonelik veriler elde etmistir. Posos Devrani ve Kesici (2020, s. 288) yeni medyaya
yonelik lisansiistii arastirmalarinda en fazla nitel yontem tekniklerinden igerik analizinin, nicel yontem
de ise anket tekniklerinin kullanildigini belirlemistir. Ahmed (2019) da sosyal medya aragtirmalarinda
cogunlukla igerik analizi kullanildigim fakat artik iletisimin sanala kaymasi ile netrografi gibi ¢evrim
ici analiz yontemlerinin de kullanilabilecegini belirtmistir. Coombes ve Jones’e (2020) gore sosyal
medya platformlarindaki kullanici oranlarinin yilikselmesi ¢evrim i¢i gruplarin dogasini ve kisisel
deneyimlerinin incelenmesine ait arastirmalarin artmasmi saglamigtir. Son donem sosyal medya
aragtirmalarinda (Sevgi, 2020; Gazaz, 2022; Kobak, 2023; Smith, 2023; Igbal vd., 2023; Rinaldo vd.,
2023) ise yeni bir arastirma teknigi olan sosyal ag analizi ile kullamilmistir. Sosyal medya
arastirmalarinda bu teknik &zellikle kullanicilarin davranig ve etkilesimlerini incelemeye yonelik
oldugu icin uygun bir tekniktir (Zhang vd., 2023, s. 5). Sosyal ag analizi ile Coombes ve Jones’in
(2020) vurguladigi g¢evrim i¢i topluluklarin tanimlanmasi ve kisisel deneyimlerin betimlenmesi
yapilabilmektedir. Agcasulu’nun (2018, s. 1915) da belirttigi lizere sosyal ag analizinin yapilmasina
onciiliik edecek arastirma sayisi oldukga azdir. Buradan hareketle bu ¢alisma alanyazinda yeni yer
edinmeye baglayan sosyal ag analizinin kavramsal ¢ergevesini agiklamak {izere nitel arastirma yontemi
altinda sistematik literatiir taramasi ile insa edilmistir.

ARASTIRMA
Aragtirmanin bu kisminda calismanin amaci, sinirliliklary, problemi ile sorunsalin g¢oziimiinde
kullanilan teknige yonelik bilgiler sirasi ile verilmistir.
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Arastirmanin Amaci ve Simirhliklar

Her bilimsel arastirma bir amag¢ dogrultusunda yapilmaktadir. Arastirmanin amacinda, arastirmact
literatiire yenilik saglamak, var olani genisletmek, konunun eksik acilarim tamamlamak ya da hig
incelenmemis bir konuyu irdelemeyi hedefleyebilmektedir. Arastirmada, amag ¢alismanin sinirliliklar:
ile dogru orantili ilerlemektedir. Ciinkii bilim somut olanin betimlenmesini ve Ol¢iilmesini diger bir
ifade ile sonlandirilmasi kapsamaktadir.

Aragtirmanmmin ~ stmirlilin  aragtrmacinin - yetkinligi  ile  konunun incelenebilirligi iizerine
konumlanmaktadir. Ozkan ve Kaya’ya (2015, s. 498) gore bir arastirmada sinirliligin dogru bir sekilde
verilmesi daha sonra yapilabilecek diger arastirmalara 1sik tutmasi, bilimsel etik ilkelerinin
saglanmasini ile giliven, elestirel diisiincenin gelistirilmesi gibi agilardan fayda saglamaktadir. Bu
caligmanin sinirliligi sosyal ag analizi kavraminin neligi lizerine ¢izilmistir. Arastirmanin siirliligina
bagh olarak arastirmaci, sosyal ag analizinin teorik ¢ercevesini agiklayarak gelecekte sosyal medya
platformlar1 6zelinde yapilabilecek c¢aligmalarda igerik analizi ile anket tekniginden farkli
yaklagimlarinin kullanilmasim amaglamigtir. Bu amaca bagh olarak sosyal ag analizi nedir? sorusuna
cevap aranmistir.

Arastirmanin Yontemi

Arastirmada, nitel yOntemin tekniklerinden birisi olan sistematik literatiir taramast modeli
kullanilmistir. Sistematik literatiir taramasi, alanyazindaki arastirmalarin incelenmesi ile sonug ve
bulgularin diizenli, tarafsiz, yeniden yorumlanmaya acik sekilde biitiinlestirmeyi amaglayan bir
aragtirma teknigidir (Yildiz, 2022, s. 367). Bu arastirma teknigi geleneksel literatiir taramasindan
farklilik gostermektedir. Geleneksel literatiir taramasinda amag¢ konunun kisaca gézden gecirilmesi
iken sistematik literatiir taramasinda énceden belirlenen bir arastirma sorusu yazilmakta ve probleme
cevap verebilecek diger calismalar sistematik bir sekilde incelenmektedir (Yavuz, 2022, s. 359).
Sistematik literatiir taramasi ile geleneksel literatiir taramasi arasindaki en belirgin fark ise
aragtirmacinin nesnel bir sekilde davranmasi ve belirlenmis bir sisteme uygun olarak calismayi
gergeklestirmesidir (Giil vd., 2023, s. 1348). Yannascoli ve digerlerine (2013, s. 64-67) gore sistematik
bir literatiir taramasi arastirma sorusunun tanimlanmasi, c¢alismanin gerekcelendirilmesi, literatiir
taramasi, arama terimlerinin segilmesi, dahil etme ve hari¢ tutma kriterleri, veri organizasyonu,
aramanin yiiriitiilmesi ve gdzden gecirilmesi, veri ¢ikarma ile yapilandirilmaktadir. Bu aragtirmada da
Yannascoli ve digerlerinin (2013) vurguladigi siirece uygun olacak sekilde sistematik literatiir
taramasi ile sosyal ag analizinin ne olduguna dair cevap aranmstir.

AG VE AG ANALIZi KAVRAMLARINA KISA BiR BAKIS

Ag; toplumu bicimlendiren, iliskileri ve iletisimi biitiinden degistiren bir yap1 olarak
tamimlanabilmektedir (Demir ve Oztiirk, 2023, s. 519). Kavram, 18. yiizyillda matematik ve fizik
uzmani olan Leonhard Euler’n Pregel nehri {izerindeki yedi kopriiden bir kez gegerek yolculuk
yapilamayacagini 1736°daki makalesinde kanitlamasi ile dillendirilmistir (Alkan ve Kocabag, 2020, s.
143).

Ag, doganin ve kiiltiiriin temel olusum bi¢imlerinden birisidir (Demircioglu, 2020, s. 288). Aglarin
temelini toplu etkilesim olusturmaktadir. A§ sadece insanlar arasi bir iligkiye degil evrende olan tiim
nesne, madde, organizma arasindaki etkilesime, haraketlilige ve birliktelige gonderme yapmaktadir.
Omurgadaki sinir sistemi ya da gokyiizinde aym yerde kiimelenmis bulut pargalart ag yapi
olusumudur. Bakan’a (2020, s.141) gore trafik sistemleri, demiryolu hatlari, elektrik dagitim sebekleri,
bilgisayar baglantilar1 ve proteinler ag yapilaridir. Newman (2003, s. 168) ise aglarin karmagik bir
yapisinin oldugunu ama geligsmeler ve teknikler ile 4 farkli grupta toplanabilecegini belirtmektedir. Ag
cesitleri su sekilde aciklanabilmektedir (Newman, 2003, s. 5-9);

- Biyolojik Aglar: Canlilarda biyoloji ile ilgili olan iligkilerin hepsi biyolojik ag grubuna
girmektedir. Metabolizma en kapsamli biyolojik agdir. Hiicre, gen, protein, besinler ve sinir
sistemleri arasinda bir etkilesim bulunmaktadir. Biyolojik aglar canlida sistemli bir sekilde
birlikte caligmaktadir.
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- Bilgi Aglari: Gegerlik ve giivenilirligi saglanmis, baska arasgtirmacilar tarafindan belirli
konular iizerinde yapilandirilmis bilgi kiimeleridir. Bilgi aglarina ilk 6rnek olarak makaleler
verilebilmektedir. Makale yaziminda yazarlar ve kaynaklar arasinda bir etkilesim ortami
bulunmaktadir. Atif sistemi bu etkilesim ve iletisimin somut gostergesidir. Bilgi aglarinda
nesne-insan arasinda bilgi aktarimi vardir. Yine filmler de bilgi aglarinin kapsamina
girmektedir.

- Teknolojik Aglar: Insanin giinliik yasamina kolaylik ve fayda saglamasi igin birey tarafindan
iiretilmis aglardir. Bilgisayar ve internet en kapsamli teknolojik agdir. Sosyal aglar ile bilgi
aglarin1 da igine almaktadir. Teknolojik aglara elektrik sebekeleri ve yollar da 6rnek olarak
verilebilmektedir.

- Sosyal Aglar: Birden fazla insani, grubu, kitle iletisimini ve etkilesimini inceleyen ag tiirtidiir.
Egitim hayati, is yasami, evlilik, akrabalik iliskilerindeki etkilesime ve davranig bigimlerine
odaklanmaktadir. Kisilerin grup igindeki iletisim ve s6z sahibi olma dagilimimi inceler. Sosyal
aglarda is birligi bulunmaktadir. Bir filmde yer alan oyuncular ya da birbirine mektup yazan
iki kisi arasinda bir sosyal ag olusmaktadir.

Ag yaklasimi hem toplumu hem de orgiitlerin tamamini bir biitiin olarak gérmekte ve bireyin i¢inde
bulundugu tiim yapilar ile etkilesim gerceklestirmektedir (Agcasulu, 2019, s. 1948). Ag yaklagimi
aslinda kisinin etkilesimlerini detayli bir sekilde tartismay1 amaglamaktadir (Unutulmaz ve Dulupgu,
2020, s.4). Newman’in (2003) ag kavramina yonelik yukarida verilen gruplasmasi da 18. ylizyildan
giiniimiize degin kavramin insan yasamin ilgilendiren neredeyse tiim farkli alanlarda kullanildigim
gostermektedir. Kavramin bu denli genis alanlarda kullanilmasi ag analizlerinin ortaya ¢ikmasina
onciilik etmistir. Yukarida verilen ve daha da fazlasinin da eklenebilme olasiligi olan bu yapilar ve
kisiler arasindaki iliski, etkilesim, iletisim, birliktelik, etkilenme ve etkileme ag analizi ile
incelenmektedir. Ag analizi ile kiginin ya da organizmanin siire¢ igerisindeki davraniglar
aciklanabilmektedir. Bu bilim matematik, fizik, bilgisayar, istatistik ile sosyoloji basta olmak iizere
farkli disiplinlerde kullanilan multidisipliner bir olgu olmak ile beraber gruplar tanimaya ve 6nemli
kisi ya da nesnelerin konumlarim1 saptamaya, gizli bilgileri agi8a ¢ikartmaya imkan saglamaktadir
(Demiral, 2020, s. 37).

1930’Iu yillarda ortaya ¢ikmaya baslayan ag analizinin tarihsel gelisimini Agcasulu (2019, s. 1948-
1951) asagida siralanan hali ile dérde ayirmaktadir;

- L Asama: Ik dénem olan birinci asamada arastirmacilar sosyal yapi iizerine calismistir.
Almanya ve Amerika Birlesik Devletleri’nde (ABD) yapilan aragtirmalar sonucunda toplumun
iligkiler ag1 igerinde meydana geldigini ve bu durum olmadan bir toplumdan
bahsedilemeyecegi iizerine sonuclar elde edilmistir. Ilk dénem ag analizi arastirmacilarindan
olan Simmel, nokta, ¢izgi ve baglant1 gibi temel kavramlan gelistirmistir. Aglarm el ile yani
manuel olarak haritalanmas1 yapilmistir. Bu haritalar sosyogram olarak adlandirilmis ve
sadece grup icindeki kisiler arasi iligkileri degil liderler ile aktorler arasindaki
karsilikli/simetrik iligkileri gdstermistir. Bu donem kavramsallagsma adina birtakim gelismeler
saglansa da ag analizinin ¢ergevesi tam olarak verilememistir. Buna bagli olarak da bu donem
de ag analizine ait bir ekol olugsmamustir.

- II. Asama: Ag analizinin gelisiminde 1940 ile 1970’li yillar1 kapsayan ve karanlik dénem
olarak adlandirilan bu zaman dilimi igerisinde stratejik bir bilgi olusumu saglanamamistir.
Ciinkii alanyazinla ilgilenen arastirmacilar farkli cografyalarda yer almistir. Bu donemde
aglara iliskin genis genellemeler yapilmistir. Siyaset, akrabalik, arkadaslk, is hayati gibi
iligkilerin hepsi tim aglar ya da kiiresel baglar olarak adlandirilmistir. Kiiciik gruplarla
calismalar yapilmistir. Merkezilik, a§ merkezilesmesi ve aktdr merkeziligi kavramlar
gelistirilmistir. Bu donemde hem farkli aglarin varligi saptanmis hem de bu aglarin iliski
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bicimleri incelenmistir. Bu asamanin en biiylik eksiligi bilim insanlarin farkli cografi alanlarda
calismasi oldugu i¢in ag analizi ile ilgili olarak yapisal bir gelisim saglanamamustir.

- III. Asama: Ag gelisiminin Ronesans donemi olarak da adlandirilan bu siirecte alan ile ilgili
ekoller olugsmaya baglamistir. Harvard ekolii, ag analizinin yeniden canlanmasi igin ¢aligmalar
yapmustir. A§ analizinin onciilerinden White sayisal modeller, kiimeleme ve karmasik orgiitler
gibi konularda ders ve seminerler vermistir.

- IV. Asama: Ag arastirmalarinin kuramsallagma sagladigi ve akademi tarafindan da kabul
edilme durumunun arttig1 dénemdir. Ayrica bu son asamada arastirma merkezleri de kavramin
gelismesine katki saglamistir. Konferanslarin yapilmasi, fen bilimleri alaninin kavramla
ilgilenmeye baslamasi ile de ag analizi gelisimine farkli disiplinler altinda devam etmistir.

SOSYAL AG VE SOSYAL AG ANALIZi

Arastirmanin bu kisminda ilk olarak belirtilmesi gereken 6nemli bir nokta bulunmaktadir. Sosyal ag
kavrami web 2.0 teknolojisinin bir iletisim uygulamasi olan platformlar ile karigtirilmamalidir. Bu
kavram ile aciklanmak istenen Facebook, Twitter, TikTok, YouTube, Twitch, Bumble, Snapchat,
Telegram, Messenger gibi karsilikli anlik iletisim ve paylasima olanak saglayan uygulamalarin genel
ismi degildir. Sosyal ag kavramu iletisim bilimleri ¢ikis noktali olan terimi degil sosyoloji disiplininde
gelisen hem gercek/fiziksel ingalart hem de bir 6nceki climlede vurgulanan platformlarin var oldugu
cevrim i¢i ortamlarin mekansal varligini karsilamaktadir. Diger bir ifade ile sosyal ag Instagram gibi
sanal bir paylasim olan web 2.0 uygulamasinin genel adim karsilamak yerine bu uygulamanin var
oldugu mekéansal yapiy1 ve bu yapida yer alan iligkileri tamimlamak tizere kullanilmaktadir.

Sosyal ag kavrami ilk kez 1954 yilinda sosyal antropolog olan John Arundel Barnes tarafindan bireyin
yasamindaki diger insanlar ile olan iliskisini betimlemek iizere kullanilmistir (Pehlivanoglu ve Duru,
2015, s. 509). Klasik ag terimi canli ve cansiz seyleri kapsarken sosyal ag kavrami sadece insanlari
icine almaktadir. Sosyal agin baslangi¢c noktas1 en az iki insanin birbiri ile iletisim kurmaya bagladig
doneme kadar uzanmaktadir (Celik, 2019, s. 238). II. Diinya Savasi’ndan sonra iilkeler toplumsal
olarak siyasi, ekonomi, hukuk, egitim ve saglik politikalarinda yeni bir yapilanmaya gitmistir. Ulkeler
vatandaslarinin yeteneklerine, diisiinme bigimlerine, bireysel 6zelliklerine diger donemlerden farkl
sekilde anlamlar yiiklemistir. Toplumsal yasamm en Onemli bileseni artik insan olarak kabul
edilmistir. Boylece tek bir kisinin dahi toplumsal yasamdaki konumu, diger insanlar ile olan iliskileri,
iletisim bigimleri, grup i¢indeki yerinin belirlenmesinin 6nemi ortaya ¢ikmustir.

Sosyal ag, 1930’larda kisilerin grup icerisinde birbirlerinden nasil farkli davrandiklarini belirlemeyi
amaclayan sosyometri teknigine dayanmaktadir (Moreno, 1934, s. 35). Sosyometri ise bir grup
icindeki insanlarin bir olaya verdigi tepki, yeme-igme, eglenme gibi hareketlerindeki etkilesimdir
(Loomis ve Pepinsky, 1948, s. 262-263). Insanin sosyal bir varlik olmasi, yasadig1 toplumda meydana
gelen sosyo-ekonomik olaylar ile duygu ve diisiincelerini karsisindakiyle paylasma ihtiyaci fiziki
cevresinin olugmasina katki saglamistir. Toplumlarin varligimi siirdirmesi insanlarin etkilesime
girmesi ile miimkiindiir. Sosyal ag, insan1 gereksinimlere bagl olarak bir ya da daha fazla iliski ile
birbirine baglanmis aktorlerden olusan bir yapidir (Unutulmaz ve Dulupgu, 2020, s. 2). Evlilik gibi
neden-sonug iliskisine dayanan ve ampirizm gibi belirli yontemler ile yorumlanabilen bir sosyal iligki
bigimine giren etkilesimlerin tiimii sosyal ag olarak adlandirilmaktadir (Genger, 2017, s. 26).
Genger’in (2017) sosyal agi agiklama bigiminden de anlasildigi iizere aslinda bu kavram insan
iligkilerinin belirli, sistematik ve mantiksal bir yap1 igerisinde belirli metodolojiler ile agiklanmasindan
beslenmektedir. Toplumsal yasamda yer alan her birey farkl bir diisiince ve ayr kisilik o6zellikleri ile
var olmaktadir. Bu ¢esitlilik toplumsal alandaki iligkilerin karmagikligini ortaya ¢ikartmaktadir. Sert
Eteman ve digerlerine (2014, s. 2) gore bu karmasik yasam igindeki iligkilerin her biri, bir ag1 temsil
ederek bir¢cok ag icinde birbirine bagli varligina devam etmekte, bu karmasik iligki kiimesi de sosyal
ag analizi ile incelenebilmektedir. Insan topluluklar1 arasindaki bu karmasik iliskilere bagli olarak
ortaya cikan sosyal ag analizi bireyi sosyal ¢evresinden diglamadan etkilesime girdigi kisiler ile
biitiinsel olarak yorumlamaya ¢alismaktadir. Sosyal ag arastirmalar1 bireyin toplumsal yapi ile ilgili
durumlarin1 neden-sonug iliskisi icinde betimlemektedir (Agcasulu, 2019, s. 1947). Sosyal ag analizi,

This work is licensed under Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 International License 1 7 1
BY NC



Journal of Communication Science Researches — IBAD, May 2024 Volume 4 Issue 2, p.167-179

birden fazla insan kiimesinin oldugu alanlarda 6n plana ¢ikan kisilerin diger bireyler ile olan
iligkilerini inleyen bir aragtirma teknigidir. Freeman (2004, s. 3) bir sosyal ag analizinin 4 6zellikten
olustugunu belirtmektedir;

1- Aktorleri ve baglan birbirine baglayan yapilar,
2- Sistematik teknik ile erisilen ampirik veriler,
3- Grafik ve gorintiiler,

4- Matematik ya da diger hesaplamali modeller.

Kisileri cevresi ile beraber degerlendiren sosyal ag analizi Freeman’in (2004) da o&zelliklerini
vurguladig: gibi modern bir arastirma teknigidir (Yesilbas Ozeng, 2023, s. 89). Sosyal ag analizi
manuel ya da bilgisayar yardim ile gergeklestirilebilmektedir (Onder, 2022, s. 178). Erken dénem
arastirmalarinda aglardaki aktdrlerin baglantilarma ait gorseller el ile ¢izilirken bilgisayar ve internet
teknolojisinin geligmesi ile giiniimiizde GUESS, Igraph, NetDraw, Netminer, NetworkX, Graphviz,
Gehpi Nodexl, Pajek, SNAP, Multinet gibi sosyal ag analiz programlart hazir olarak
kullanilabilmektedir. Bilgisayar ve internet teknolojisinin bir arada kullanimi bu analiz tekniginin
kullanim smirlarint genigletmistir. Sosyal ag analizi birden fazla disiplinde kullanilabilmektedir
(Demir ve Taktak, 2011, s. 8). Sosyoloji basta olmak iizere bilisim, ekonomi, iktisat, tip ve iletigim
bilimlerindeki farkli sorunsallarin ¢ézlimiine bu analiz ile cevap aranabilmektedir. Bir sosyal ag analizi
basta bireyler olmak iizere, kuruluslar, siyasi partiler, web sayfalarma kadar her alanda
uygulanabilmektedir (Demir ve Oztiirk, 2023, s. 5239.

SOSYAL AG ANALIZINDE KULLANILAN KAVRAMLAR VE OLCUTLER

Sosyal ag analizi sahip oldugu kullanim c¢esitliliginden dolay1 farkli bilimlerin birlikteligi ile gelisen
teorik ve pratik bir zemine sahiptir (Codal ve Coskun, 2016, s. 145). Bu analizin temeli Graf (Cizge)
Teorisi’ne dayanmaktadir (Basfirinct vd., 2019, s. 282). Cizge Teorisi ¢ok farkli alanlarda
kullanilmakla beraber en sade tanimi ile giinliik hayattaki sorunlarin kenar ve diigiim adi verilen
cizgeler ile modellendirilmesidir (Seker, 2015, s. 17-18). Diigiimler ve kenarlar arasindaki ¢izgeleri

inceleyen sosyal ag analizinin bilegenleri su sekilde sembol edilmektedir (Alkan ve Kocabas, 2020, s.
143);

- Graf=G (Cizge)
- Vertex=V (Diigiim)
- Edge=E (Kenar)

Vertex yani diiglimler bir sosyal ag iginde yer alan bireysel aktorleri, edge de yani kenarlar aktorler
arasindaki iligkileri temsil etmektedir (Celik, 2019, s. 242). Bu yap1 Graf Teorisi’nde G= (V, E) olarak
kurulmaktadir (Demir ve Taktak, s. 9).

Sosyal agdaki aktorler diger ismi ile diiglimler sadece kisiler degil kurumlar, kuruluslar ya da kiigiik
gruplar da olabilmektedir (Demir ve Oztiirk, 2023, s. 523). Aktorler arasindaki bagin belirlenmesi
sosyal ag analizin ulagsmak istedigi genel amaclardan birisidir (Sevgi, 2020, s. 379). Sosyal ag analizi,
aktorler ve aktorler disinda kalan kisiler arasindaki iligkileri temel almaktadir. Bu agidan bir sosyal ag
analizi aktorler ile baglar1 yorumlamaya, anlamaya ve agiklamaya calismaktadir (Demir ve Oztiirk,
2023, s. 522). Fakat bunun yaninda kurumlar ya da diger resmi topluluklar1 da analiz sinirlaria bir
aktor ilizerinden dahil etmekte yine aktoriin aglardaki davraniglarini agiklamaya caligmaktadir. Bu
analiz tlirii yukarida yer alan tiim tanmim ve agiklamalardan hareketle bir grup ya da kitle arasindaki
sosyal iligkileri degerlendirmek iizere kullanilmaktadir (Zhang vd., 2023, s. 1). Bazi arastirmalarda ise
(Altunbey ve Alatag, 2015, s.34) sosyal ag analizi ile sadece aktorlerin degil topluluklarin da
iligkilerinin belirlenebilecegi one siiriilmektedir.

Sosyal ag analizi, aglarn i¢ yapilarimi arastirmak i¢in etkili bir 6l¢lim teknigidir (Rowe ve Pitfield,
2018, s. 238). Temeli aktorlerin bireysel ¢evreleri, baglantilar ve diger aktorler ile ilgili iliskilerini
belirlemeye dayanmaktadir. Analiz, aktorlerin iliskileri etrafinda gesitlilik gostermektedir. Bu iliskiler
aktorlerin agirliklarma gore merkezilik Slgiitleri kullanilarak ortaya ¢ikartilmaktadir (Gazaz, 2023, s.

This work is licensed under Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 International License 1 72
BY NC



Journal of Communication Science Researches — IBAD, May 2024 Volume 4 Issue 2, p.167-179

32). Hambrick’e (2013, s.287) gore iletisim bilimlerinde yapilan Twitter ve Facebook aragtirmalarina
olumlu katkida bulunan sosyal ag analizinin Sl¢iitii merkeziliktir. Smith ve digerlerine (2009, s. 1)
gore bu Olciimler sosyal medya aragtirmalarinda; katilimcilarin birbirleri ile olan iligkilerini,
platformlardaki rollerini (diigiim/kenar), etkilesimlerin yapilarin1 ve yoneticileri, baglar ve aktorler
arasindaki tartigmalari, konulari, giindemi, aktoér ve baglarin arasindaki paylagimlarin neler olduguna
yonelik bilgileri ortaya ¢ikartilir. Sosyal ag analizinde aktorler ve diger yapilar arasindaki bu iliskileri
belirleyebilmek i¢in kullanilan merkezilik metrikleri agagida agiklanmstir.

Merkezilik

Sosyal aglarin en 6nemli metriksi merkeziliktir (Genger, 2017, s. 32). Merkezilik, sosyal agda yer alan
aktorlerin davraniglarinin ve baglantilarinin agiklanmasinda kullanilmaktadir. Merkezi aktorler, bir
sosyal agda yer alan diger aktorler ile araci yani koprii olmadan bag kurabilmektedir (Akyaz1 ve
Karadal, 2017, s. 172). Bu analiz tiirlinde kullanilan en kii¢iik diizey aktor oldugu igin en fazla
kullanilan metrik de merkeziliktir (Agacasulu, 2018, s. 1927). Sosyal ag analizinde derece, yakinlik ve
arasindalik olmak iizere ii¢c temel merkezilik metriksi kullanilmaktadir (Yesilbas Ozenc, 2023, s. 71).
Bunlar su sekilde agiklanabilmektedir;

- Derece Merkeziligi: 1948 yilinda Baveles’in ¢aligmalari ile baglamis ve Freman’in (1978)
deneyleri ile ilerleme gdstermistir. Baveles (1948) kiiciik insan gruplart arasindaki iletisim
stirecinin bir lider merkezinde yapildigimi varsaymistir. Freman (1978) ise “5 Noktal1 Yildiz
Deneyi” ile derece merkeziligini iletisim siirecine uyarlamistir. Bu deneyde bir yildizin
merkezi bir konumda yer almasinin onu yapisal olarak diger yildizlardan o6ne ¢ikarttig
varsayllmistir. Derece merkeziligi bu deneyden hareketle iletisim siirecine uyarlanmustir.
Freman’a (1978) gore bir agda tam merkezde yer alan bir kisi diger konumlarda yer alan
kisilere kiyasla yapisal olarak daha merkezidir. Merkezi konumdan uzak olan kisiler ise
iletisim siirecinden uzak ve pasif siirecin iginde bulunmaktadir (Freman, 1978, s. 220).
Merkezilik, agda bulunan bir noktanin diger tiim noktalara kiyasla ¢ok daha merkezde yer
almasidir (Agacasulu, 2018, s. 1928). Aktorlerin, bag sayisim1 hesaplamaya calisan derece
merkeziligi yerel sosyal yapiyr dlgmeye calisir (Genger, 2017, s. 31). Bu metrik aktoriin
sadece kendi baglantilarimi 6l¢tiigii icin yiliksek derecede sonuglar vermektedir. Aktoriin kendi
ag yapismmin disinda kalan konumlardaki baglantilar bu hesaplamada disarida birakilmis
boylece aktoriin derece merkeziligi de yiikseltilmistir. Derece merkeziligi i¢ ve dig olmak
iizere ikiye ayrilmaktadir. I¢ derece merkeziligi agin i¢indeki bir aktére dogrudan gelen
baglanti sayisi, dis derece merkeziligi ise aktdriin diger aktorlere baglandig baglarin sayisidir
(Avcu ve Ergiin, 2017, s. 853). Dig derece merkeziligi diger bir ifade ile aktorler arasi
baglantilarin sayisidir. Bu metrik, bir agdaki birden fazla aktor arasindaki énem derecesini
hesaplamaktadir. Bu acidan bir agda aktor ne kadar fazla ise dis derece merkeziligi de o
derece de ytiksektir.

Yakinhk Merkeziligi

Merkezilik derecelerinden bir digeri de yakinlik merkeziligidir. Bu merkezilik sadece tek bir aktor ile
agda bulunan ve geriye kalan diger tiim aktorler arasindaki ortalama mesafeyi belirlemektedir (Aygiin
ve Sagbas, 2022, s. 425). Bu ortalama mesafe aglardaki bir aktor ve diger her aktor arasindaki en kisa
uzakligi tersinin toplami ile hesaplanmaktadir (Celik, 2019, s. 245). Yakinlik merkeziligi, dogrudan
ya da dolayli baglantilar kanali ile bir aktoriin birbirine yakin olan diger aktorlere kolayca ulagsmasi ile
ilgilidir (Brass, 1995, s. 7). Dogrudan baglantilarin yakinlik merkeziligi daha yiiksektir ve 1 ile
gosterilmektedir. Yakinlik merkezi bir sosyal agdaki aktorlerin, baglanma hizim1 vermektedir
(Basfirinct vd, 2019, s. 283).

Arasindalik Merkeziligi

Aradalik merkeziligi olarak da isimlendirilen bu 6l¢liim de ise aktdriin daha genis aglardaki konumu
belirlenmektedir (Genger, 2017, s. 31). Bu 0lcii, agdaki koselerin merkeziligini hesaplamaya
caligmaktadir (Codal ve Coskun, 2016, 151). Diger bir ifade ile ayni1 agda bulunan bir aktoriin diger
aktorlerden ne kadar uzakta oldugunu belirlemeye calisan bir olgiittiir (Celik, 2019, s. 245). Bu 0lgiitte,
aktoriin baglanma sayis1 degil baglanilan agin konumu 6nemlidir ¢linkii aktor agdaki iki aktor arasinda
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yer aliyor ise merkeziligi yiiksektir (Agacasulu, 2018, s. 1929). Agdaki bir aktdriin, aym agdaki diger
iki aktor ile arasindaki en kisa yolda aracilik etme veya bu iki aktoér arasinda kalma derecesi
arasindalik merkeziligi ile dlgliilmektedir (Brass, 1995, s. 7). Bu 0lgiit, 6zel olarak bir aktoriin diger
aktorlerden ne kadar 6nemli oldugunu belirlemektedir (Rowe ve Pitfield, 2018, s. 238).

Sosyal ag analizinde agirlikli olarak kullanilan merkezilik dlgiitlerinin yaninda baska metriklerin de
varligina ihtiya¢ duyulmaktadir. Sosyal ag analizi sadece aktoriin bireysel ¢evresini degil agdaki diger
aktorler ile de iliskilerinin belirlenmesini ve konumunun da ortaya c¢ikartilmasini amaglamaktadir
(Codal ve Coskun, 2016, s. 148). Basfirinc1 ve digerlerine (2019, s. 284) gore sosyal ag analizinde
kiimeleme teknigi de bir 6l¢iit olarak kullanilmaktadir. Kiimeleme; belirlenmis sayidaki nesnenin yine
belirlenmis sayidaki degiskene bagli olarak farkli gruplara atanmasi i¢in kullanilan bir tekniktir
(Demir ve Taktak, 2011, s. 13). Graf Teorisi’nde bir kiimeleme katsayis1 bir ¢izgedeki diigiimlerin
birlikte kiimelenme derecesinin Ol¢iisiinii vermektedir (Celik, 2019, s. 245). Giiglii baglar, kiimeler
olusturma c¢abasina girmektedir (Alan ve Korkmaz, 2017, s. 106). Sosyal ag analizinde Celik’e (2019,
s. 245) gore bir baska 0Olciit de yogunluktur. Yogunluk, bir sosyal agin kapsayicilig ile ilgilidir ve
olasi iliskilerin ne oranda fiziki diinyada kuruldugunu incelemektedir (Genger, 2017, s. 30). Bu 6lgiit
genel olarak bir agin bag giiciinii ve ¢izgi sayisinin oranlarini vermektedir (Agacasulu, 2018, s. 1923).

Sosyal Ag Kuramlari ve iletisim Arastirmalarinda Kullanim

Sosyal aglar, insan iligkilerinin yoniinii, siddetini, etkileme ve etkilenme derecesini belirlemek igin
kuramlar olusturmustur. Sosyal ag kuramlarinin temeli yapilarin kisilere yani aktorlere saglayacagi
faydalar1 agiklama {izerine insa edilmistir. Sosyal ag kuramlarmma ait yaklasimlar su sekilde
siralanabilmektedir (Granovetter, 1983; Coleman, 1988; Akyazi ve Karadal, 2017, s. 172-175;
Kahraman, S6zen ve Meydan, 2018, s. 16-17; Alan ve Korkmaz, 2017, s. 107-108; Agcasulu, 2019, s.
1951-1955);

- Zayif ve Giiclii Baglar Yaklasimi: Zayif ve giiclii baglarm her ikisinin de ag diizeneklerinde
aktore fayda sagladigini One siiren yaklasimdir. Zayif baglar resmi iligkilerde ortaya
¢ikmaktadir. Is hayatt buna 6rnek olarak verilebilmektedir. Bu baglar diizenekte kurulan
iligkilerin daha giiglii oldugu varsayimi iizerine yogunlagmaktadir. Granovetter’in, 1983
yilinda gerceklestirdigi is bulma aragtirmasinda is arayan kisilere zayif baglarin fayda
sagladig1 goriilmiistiir. Zayif baglar, kisiler arasinda yeni bilgileri bulmay1 amaglamaktadir.
Sosyal yap1 icinde zayif baglar énemli bir alani kapsamaktadir ¢iinkii aktorler arasinda
uzmanlasma, is bolimii ve bagimlilik bulunmaktadir. Ayrica bu bagdaki kisiler en ug
noktadaki kisilere kadar erisim saglayabilecek yapidadir. Giiclii baglar ise zayif baglarin
elestirilmesi sonucu ortaya ¢ikmigtir. Bu yaklagim sosyal iliskilerde resmi gevrenin yetersiz
kalmasim1 ve bir yapmin olusturulamadigini 6ne siirmektedir. Giiglii baglar, zayif baglarin
aksine kisinin yakin cevresi, ailesi, akrabasi, komsular1 arasinda olugmaktadir. Bu baglar
sosyal yapi icerisinde zayif baglara kiyasla daha islevseldir ¢iinkii kisiler birbirlerine daha
kolay bir sekilde erisim saglayabilmektedir. Bir agdaki giiclii bag sayisinin fazla olmasi daha
fazla bilgi anlamina gelmektedir. Bu agda kisiler birbirlerini tanidig1 igin aktorler birbirlerine
zay1f baglara gore daha fazla giivenmektedir.

- Ag Kapaliligi Yaklasimi: Coleman tarafindan 1988 yilinda gelistirilen bu yaklasim, kisinin
yakin cevresinin kendisine birtakim faydalar sagladigi savi iizerine kurulmustur. Coleman
(1988) arastirmasinda ekonomik gelir seviyesi orta diizeyde olan bir mahalledeki 6grencilerin
okulu birakma egiliminin daha az oldugunu belirlemistir. Bu durumun veli, aile, 6grenci ve
ogrencinin arkadaglar arasindaki iligskinin giliclinden kaynaklandigini ortaya c¢ikartmistir. Bu
iligki ag kapaliligi olarak adlandirilmistir. Ag kapaliligi yaklasiminda kisileraras: giiven,
samimiyet, dayanigma daha fazla iken etkilesim de daha kisa siirede meydana gelebilmektedir.
Kisinin giinliik hayatta, sosyal ¢evresi ile olan iligkilerin giicii, yogunlugu ve karsilikli giiven
duygusu bu yaklasgim altinda incelenmistir.

- Yapisal Bosluklar Yaklasimi: Ag kapaliligi kuramina karsit olarak Burt tarafindan 1990
yilinda gelistirilmeye baglanmistir. Zayif baglarin arasindaki kisa siiren, belirsiz ve giiven
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duygusu saglanamayan etkilesimler sonucunda bosluklar ortaya ¢ikmaktadir. Kuram, bir agda
cesitli bilesenler arasindaki baglantisizliktan kaynaklanan etkilesim bosluklariin oldugunu
One slirmektedir. Bu bosluklar aracilar tarafindan kapatilmaya ¢alisilmaktadir. Kuram temelde,
aktorlerin aglarda performanslarini artirmaya yoneliktir. Diger bir ifade ile aktdrlere fayda
saglamay1 amaglamaktadir. Aktor, bu yaklagimda orta noktada bulunmakta ve diger tiim
kisilere diizenekteki bilgileri eristirmektedir. Bu agidan yapisal bosluk yaklasimi, ag
kapaliligimin aksine diizenekteki tiim kisileri degil agirlikli olarak aktorleri 6n plana
cikartmaktadir. Aktorler kuramm merkezinde yer aldigi ig¢in diger kisiler geri planda
kalmaktadir. Buna bagh olarak da aktor ve kisiler arasinda rekabet ortami olugsmaktadir.

Yukarida siralanan kuramlarm hepsi bir dizi uygulamalar sonucunda literatiire kazandirilmis ve
sosyoloji disinda diger disiplinlerde de kullanilmustir. iletisim bilimi, bir arastirma teknigi olarak ilk
donemlerde sosyal ag kuramlarmin gelistirilmesi icin bir katki saglayamamis olsa da 6zellikle medya
aragtirmalari ile bir etkilesim yasanmistir (Aygiin ve Sagbas, 2022, s. 424). Aygiin ve Sagbas’a (2022)
gore iletisim bilimlerindeki sosyal ag kuramini temsil eden 3 yaklasim asagida agiklanmistir;

- 1ki Asamal Iletisim Akisi Hipotezi: Lazarsfeld, Berelson ve Gaudet’in 1944 yilinda
segmenlerin oy verme davranigi lizerine yaptiklar arastirmada kisilerin sosyal gevrelerinden
ve arkadaslarindan etkilenerek karar verdiklerini belirlemistir. Bu iletisim akis1i modelinde yer
alan kanaat Onderleri sosyal ag kuramlarinda var olan aktorlere benzetilmektedir. Kanaat
onderleri de aktorler gibi bilgili, grup i¢inde 6ne ¢ikan, agdaki diger kisiler ile baglantis1 olan
ve etkilesimin merkezinde olan kisilerdir. Fakat bu model iletisimin tek yonlii bir akistan daha
karmagik olmasi nedeni ile elestirilmistir.

- Zayif Baglar Kuram: Yukar kisimda teorik ¢ercevesi agiklanan zayif baglar kurami iletisim
bilimlerinde yeni etkilesim ara¢ ve uygulamalan ile farkli bir goriiniim kazanmistir. Sosyal
medya uygulamalarinin kullanimi zayif baglarin ¢evrim i¢i yasanmasini saglamistir. web 2.0
tabanl bu iletisim araglar1 zayif baglarin sayisinin artmasina olanak saglamistir. Fakat bu artig
zaylf baglar kuraminin teorik kisminin, tanimlanmasi, smirlar1 ve tipolojilerinin iletisim
bilimlerinde hala eksik kaldigini ortaya ¢ikartmistir. Diger disiplinlerde zayif baglar kuramimin
arastirma siirecine nasil uygulanacagi belirlenmis iken iletisim disiplin de bu yonde agik
bulunmaktadir. Liu ve digerlerine (2017) gore yeni arastirmalarin yapilip eksik alanlarin
kapatilmasi gerekmektedir.

- Inovasyonlarin Yayithm: Kitle iletisim araclari, kanaat dnderleri ile kisiler arasinda yayilimi
baslatmada Onemli bir rol oynamaktadir. Bu modelde kisiler bir medya araci ile kanaat
onderlerine giivenmektedir. inovasyonlarin yayiliminda 6ne gikan medyanin bireyi etkileme
ve alg1 olusturma giiclidiir. Yayilim, ag baglantili ilerlemektedir. Arkadaslik, sosyal destek,
tavsiye seklinde bir etkilesim ortami olusturulabilmektedir. Bu kuramin temeli sosyal
aglardaki iliskilerin medya araglari ve teknolojik gelismeler ile yayilmasidir.

SONUC

Aragtirmada, sosyal ag analizinin teorik g¢ercevesi incelemistir. Arastirmada bazi sonuglar elde
edilmistir. Caligmanin yontem kisminda kullanilan sistematik literatiir taramasindan sonra aragtirmaci
kaynaklar incelerken sosyal ag analizinin ¢ogunlukla psikoloji (Moreno, 1934) sosyoloji (Loomis ve
Pepinsky, 1948), iktisat (Agacasulu 2018; Agacasulu, 2019) calisma ekonomisi (Sevgi, 2020),
bilgisayar miihendisligi (Ayan vd., 2019), egitim (Yesilbas Ozeng, 2023) gibi fakli disiplinler
tarafindan olusturuldugunu ve gelistirilmeye c¢alisildigini belirlemistir. Aygiin ve Sagbas’in (2022, s.
424) da vurguladig lizere sosyal ag analizine yonelik kuram olusturma ya da teknigin ne olduguna ait
bir ¢calismanin iletisim bilimlerinde eksik oldugu bu arastirmanin sonucunda da saptanmistir. Yakin
donem arastirmalarin (Sevgi, 2020; Gazaz, 2022; Kobak, 2023; Smith, 2023; Igbal vd., 2023; Rinaldo
vd., 2023) da ise sosyal ag analizinin kullanilmaya baslandig1 goriilmiistiir. Sosyal ag analizine ait
teorik bilgilerin gelecekte yapilacak baska arastirmalarda iletisim bilimleri literatiiriine kazandirilmasi
gerekmektedir. Arastirmaci, kavramsal ve kuramsal cergevenin daha genis sinirlarda incelenmesi,
teknigin ne oldugunun anlasilmasi ve hangi problemleri ¢ozebileceginin anlagilmas: ile iletisim
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bilimlerinde bu desende daha fazla ¢alismanin yapilabilecegini 6ngérmektedir.

Aragtirmanin bagka bir sonucunda ise bazi ¢aligmalarda sosyal ag analizinin igerik analizi olarak
adlandirildigr ve igerik analizinin varsayimlar ile probleme cevap arandigi goriilmiistiir. Fakat
arastirma sonunda elde edilen teorik bilgilerden hareketle igerik analizi ile sosyal ag analizinin farkl
teknikler oldugu saptanmustir. Igerik analizi; mesajlarm, iletilerin, sdylemlerin nesnel bir sekilde
aciklamasimi  yapmak {izere iletisim bilimlerinde gergeklestirilen arastirmalarda siklikla
kullanilmaktadir. Sosyal ag analizi ise sozel bir anlam arama ¢abasindan ¢ok platformdaki aktorler ve
baglantilar arasindaki sanal iligkilerin durumunu belirlemeye, aktorlerin baglarmi giiclendirmeye
yonelik yapilmaktadir. Igerik analizi ve sosyal ag analizinin uygulanma teknikleri farkli da olsa
arastirmanin konusuna uygun olarak karma yontem altinda beraber de kullanilabilmektedir. Williams
ve Shepherd’in 2015 yilinda gergeklestirdigi ¢aligmada igerik analizi ve sosyal ag analizinin beraber
kullanildig1 goriilmektedir. Ileri de yapilabilecek arastirmalarda ¢aligmanmin konusuna ve ¢dzmek
istedigi probleme bagl olarak bu iki yontem uyumlu olarak iletigim arastirmalarinda kullanilabilir.
Arastirma sonunda elde edilen bir baska sonug ise sosyal ag analizinin pozitivist paradigmadan uzak
bir arastirma deseni oldugudur. Pozitivizm 6zneyi maddelestirmeye c¢alismaktadir. Doga bilimlerinin
maddeyi kanunlagtirma ¢abasinin insan diisiinceleri iizerine de uygulanabilecegini savunan pozitivizm,
bu agidan elestirilmektedir. Oysa sosyal ag analizi pozitivist paradigmanin karsisinda yer almakta,
kisiler arasi sosyal iliskilerin, etkilesimlerin, is birliklerinin ve ortak hareket etme eylemlerine neden-
sonug iligkisinde dayanmaktadir. Sosyal ag analizi, pozitivizmin aksine 6zneyi sosyal ve toplumsal
alanindan ayn tutmadan etkilesime girdigi tiim bireyler ile beraber yorumlamaktadir. Bu analizin
ciktilar1 oncelikle bireyin bir insan olarak tamimlanmasi, duygu ve disiincelerinin anlasilmasi ile
davranig Oriintiilerinin anlamlandirilmasi agisindan sosyal bilimler i¢in Snemlidir. Ciinkii sosyal
bilimlerin temel arastirma noktasi tek bir bireyden kitleye kadar olan insan kiimeleridir.

Sosyal ag analizi diger disiplinlerde uzun zamandir kullanilan bir arastirma teknigi olmasina ragmen
iletisgim bilimlerindeki kullanimi yenidir. Ozellikle Tiirkge literatiirde bu ydntem ile yapilan analizlerin
azlign dikkat cekmistir. Ulusal tez merkezinde yer alan veriler incelendiginde iletisim bilimleri
0zelinde yazilan tezlerde 2017 yilindan itibaren sosyal ag analizi ile yapilandirildig1 ortaya ¢ikmustir.
Posos ve Devrani’nin (2020) de belirledigi iizere tezlerin ¢ogunda yontem olarak igerik analizi
kullanilmaktadir. Bu c¢alismada yapilan sistematik literatiir taramasi sonucunda Ahmed (2019) ve
Coombes ve Jones’in (2020) bulgularin1 destekleyecek sekilde sosyal ag analizinin sosyal medya
aragtirmalari i¢in uygun bir teknik oldugu anlasilmistir.

Yukaridan siralanan sonuglardan hareketle arastirmaci gelecekte alanda yapilabilecek sosyal ag analizi
calismalart igin;

- 1lk ve dncelikli olarak sosyal ag analizinin, sosyal medya analizi olmadigmin netlestirilmesini,

- Sosyal ag analizinin ne olduguna yonelik derleme makalenin literatiire sunulmasini,

- Sosyal ag analiz programlarindan GUESS, Igraph, NetDraw, Netminer, NetworkX, Graphviz,
Gehpi Nodexl, Pajek, SNAP, Multinet’in icerik ve kullanimmna yonelik c¢alismalarin
yapilmasini,

- Sosyal ag analizinin platformlardan hangisine daha uyumlu oldugunun belirlenmesini,

- Baglant1 sayis1 fazla olan platformlar iizerinden uygulamali aragtirmalarin yapilmasini,

- X gibi agirlikli olarak siyaset ve haber paylagimlarmin bir aktor tarafindan yapildigi
platformlara yonelik yapilan aragtirmalarda sosyal ag analizinin kullanilmasini,

- Sosyal medya platformlar1 iizerine yapilan mevcut sosyal ag analizi arastirmalarmin
artirilmasini dnermektedir.

Arastirmaci, sosyal ag analizinin yapisal Ozelliklerinin iletisim bilimleri 6zelinde agiklanmasi ile
gelecekte yapilabilecek caligmalarda bu tekniginin 6zellikle sosyal medya platformlar1 6zelinde daha
fazla kullanilabilecegini diigiinmektedir.
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Giliniimiiz teknolojisi gdz Oniine alindiginda haberin tiretimi ile birlikte tiiketiminde
de cesitli formatlar ortaya ¢ikmmstir. Ozellikle dijitallesmenin etkisinde haber takibi
yapmak yer, zaman, mekan fark etmeksizin ger¢eklesmektedir. Okur, izleyici ve
kullanict aktif olarak haber siirecine dahil olabilmektedir. Fakat son yillarda
haberden kaginma ve haber yorgunlugu gibi kavramlar ortaya atilmis ve insanlarin
neden haberden kagma davranisina yoneldigi iizerine arastirmalar yapilmistir.
Haberden kaginma, haberlerin tiiketilmemesi veya haberlerin diisiik miktarda
tilketilmesi durumlar1 son yillarda, 6zellikle dijital arastirma raporlarmnda dikkat
¢eken konular arasinda yer almaktadir. Neticede, haber igeriginin her zaman
ulasilabilir oldugu mobil ve dijital mecralarda, haberin olumsuzlugu ve diisiik
giivenilirligi gibi nedenlerle haberden uzaklagsma, habere kars1 giivensizlik veya
haberden kagmmma gibi durumlarin ortaya g¢itkmasi s6z konusu olmustur. Bu
calismada, haberden kaginma ve haber yorgunlugu kavramlari ele alinmis olup,
konuya dair yapilan ¢alismalar literatiir taramasi yapilarak incelenmistir. Haber
tilketim oranlarindaki diisiis, haberden kagimmanin nedenleri ve ¢6ziim Onerileri
elde edilen betimleyici bulgular gergevesinde kavramlar iizerinden tartigilmugtir.
Calismada, nitel yaklasimda literatiir taramasi yapilarak sonu¢ ¢ikarimlara
ulagilmastir.

Anahtar Kelimeler: Dijitallesme, Haber Tiiketimi, Haber Yorgunlugu, Haberden
Kag¢inma.

Abstract

Various news formats have emerged due to today's technology. Readers, viewers,
and users can actively participate in the news process. Digitalisation has made it
possible to follow the news anytime and anywhere. However, news avoidance and
news fatigue have become prevalent in recent years. Research has been conducted
to understand why people tend to avoid news. In recent years, issues such as news
avoidance, non-consumption, or low consumption of news have gained attention,
particularly in digital research reports. Due to reasons such as negativity and low
reliability of the news, situations such as distancing from news and distrust towards
news have emerged, despite news content being easily accessible in mobile and
digital media. This study analyses the concepts of news avoidance and news fatigue
through a literature review. The decline in news consumption rates, reasons for
news avoidance, and potential solutions are discussed based on the descriptive
findings obtained. The study employs a qualitative literature review and draws
conclusions based on the analysis.

Keywords: Digitalization, News Consumption, News Fatigue, News Avoidance.
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GIRIS

Giliniimiizde haber diinyasi, dijital medya kullanicilar1 i¢in parmaklarmin ucunda ulasilabilecek kadar
kolay bir hale gelmistir. Kullanicilarin, hemen hemen her an uzak veya yakin olaylarla ilgili haberlere,
cesitli kaynaklardan ve farkli medya platformlarindan erisim saglamasi miimkiindiir. Gilinlimiiz
sartlarinda fikirleri duymak, duyurmak, eglenmek, bilgi almak ve yaymak artik oldukca kolay
gorlilmektedir. Dahasi eger kisi isterse, kendi haberlerini iiretebilme olanagina bile sahip olmustur. Her
ne kadar bu bol ve renkli ortam, haber tiiketicilerinin igerikle derin ve yenilik¢i yollarla etkilesime
girmelerine olanak saglasa da bu durumun yarattig1 bazi olumsuzluklar ve endiseler giindeme gelmeye
baglamistir. En ¢ok iizerinde durulan konu ise giderek popiiler bir hal alan haberle ilgilenmeyen
kullanicilarin sayisindaki artigtir.

Haber siteleri, sosyal medya platformlari, kisisel mesajlasma uygulamalar1 déhil olmak {izere her
mecrada yogun bir bilgi ve haber yiikiine maruz kalma sorunu ortaya cikmustir. Tiiketiciler, bu
igeriklerden kagmak veya korunmak igin cesitli yontemler gelistirmistir. Yararsiz ya da ihtiyag
duymadig bilgi ve haberden kacinma davranisi sergileyebilmektedir (Akyliz & Akpinar, 2023, s. 4) Bu
durum habere aldiris etmemek veya onu gormezden gelmek seklinde olabilecegi gibi igerige maruz
kalinan ortamin terk edilmesi ya da medya igeriginin haber yerine baska bir igerige yonelecek sekilde
degistirilmesi seklinde ortaya ¢ikabilmektedir (Kelly vd, 2010, Akt.Akyiliz & Akpinar, 2023, s. 4).

Pandemi, savas, iklim krizi ve yasanan afetler sonrasi diinya genelinde yasanan olumsuz durumlar haber
tilketim aligkanliklarimi dijital diinya ve platformlara odakli bir eksende yeniden sekillendirdigini
sOylemek miimkiindiir. Artik herhangi bir konunun sosyal medya veya mobil cihazlarin katkisi
olmaksizin ele alinmasini hayal etmek bile zor goriilmektedir. Haber tiiketicileri her zamankinden daha
hizl1 ve kolay habere erisim saglamaktadir ama ag baglantili bir diinyada haber tiiketimine kars1 bir
mesafenin olugmaya basladigi da diistiniilmektedir.

Ag toplumunu meydana getiren en 6nemli gelismelerden biri dijitallesme olarak kabul edilmektedir.
Dijitallesme ile birlikte sekillenen medya araglarinin anlam ve islevi de degismeye baslamistir. Cagin
onemli bir gelismesi olan dijitallesme aymi zamanda bazi radikal degisimlerin de nedeni olarak
gosterilmektedir (Bozkurt, 2023, s. 60). Bu caligmada dijitallesme ile degisen haber tiiketim
aligkanliklar1 ve haberden kaginmanin nedenleri arastirilmak istenmistir.

Konuyu o©nemli kilan ise haberin demokratik toplumlarda iistlendigi misyondur. Demokratik
toplumlarda haber medyas1 bazen dordiincii ziimre (veya gii¢) olarak adlandirilan vazgegilmez rollerini
yasama, ylirlitme ve yarginin anayasal kurumlarinin yaninda bir bilgi, miizakere ve kamusal tartisma
arac1 olarak onemli bir rol istlenmektedir. Bu rol bazen, arastirmaci gazeteciligin demokratik
mekanizmadaki sistem hatalarini bulup ortaya ¢ikarmasi ve siyasi sistemin diizgiin isleyisini kurmaya
yardimci oldugu i¢in esik bekgiligi islevine kadar uzanmaktadir (Schreder & Orsten, 2016). Haber
medyas: tiiketicilerini kaybetmesi bireyin, dolayisiyla de toplumun, demokrasi siireci ile ilgili bilgi
akisin kaybetmesi olarak yorumlanmaktadir. Dolayisiyla haberden kaginma hem haber endiistrisi hem
de demokrasi i¢in bir sorun olarak kabul edilmektedir. Bu nedenle, saglikli bir demokrasinin 6n kosulu
olarak haber tiikketimi 6nemli goriilmektedir. Bunun i¢in de haber-demokrasi iligkisinin devamliliginin
saglanmasi i¢in vatandaslar haber medyasini bilingli demokratik davranislar i¢in bir kaynak olarak
kullanmalidir. Clinkii biligsel veya duygusal nedenler 6ne siiriilerek bireylerin haberden kopmasi veya
haber tiiketiminden kacinmasi demokratik bir toplumda endise verici bir durum olarak kabul
edilmektedir (Schreder & Qrsten, 2016). Haberlere katilimin diisiik olmasi haberden veya belirli haber
konularindan kaginilmasi kamuoyunu genel olarak bilgi anlaminda zayiflatmakta ve haber tiiketenler ile
haberden kaginanlar arasinda bir esitsizlik yaratmaktadir (Ohme ve digerleri, 2022, s. 1512).

Sayar’gore (2022, s. 133-134), kaginmay1 yaratan da medyanin kendisidir. Siirekli acili haberler veren
medya, aslinda toplum {izerinde bir sefkat yorgunlugu yaratmaktadir. Dakikalar, hatta saniyeler i¢inde
onlarca kotii ve olumsuz habere maruz kalan kitle, bagkasinin acisii hafifletemedigi, bir degisim
yaratamadigi diislincesiyle ¢aresizlik duygular ile birlikte sucluluk ve utang duygusuna kapilmakta ve
bu haber igerikleri sebebiyle kendini yorgun olarak tanimlayabilmektedir.
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Teknolojinin gelismesi ile birlikte haberin iiretim, dagitim, sunum ve habere erisim siiregleri
farklilasmigtir. Bu siiregte haber tiiketicilerinin haberden beklentileri ve haber tiikketme bicimleri de
degismistir. Ozellikle dijital iletisim teknolojileri ve sosyal mecralar iizerinden habere erisim giderek
daha tercih edilebilir olmaktadir. Buna ragmen haberden ka¢inmanin sadece teknolojik faktorler
iizerinden aciklanmasi da mumkiin degildir. Psikolojik farklilik, duygusal etki, zaman ve kaynak
maliyeti gibi etmenlerin de goz 6niinde bulundurulmasi gerekmektedir. Haberden kaginma davraniginin
demokratik ve gelismis bat1 toplumlarinda da goriilmesi, aslinda bu durumun kiiresel boyutta yaganan
bir degisimin sonucu oldugunu gostermektedir. Haberden kaginma davranigsinin birden fazla nedeni
olabilir ve bu durumun yarattig1 ¢ok boyutlu yapi, bu kavramm net bir sekilde ortaya konmasmi da
giiclestirmektedir (Y1ldizgoriir, 2023, s. 268-269).

Bu calismada, dijital cagda haberden kac¢inmanin nedenleri ve haber yorgunlugu konusu giincel
aragtirmalar ve temel kavramlar ¢ergevesinde ele alinmistir. Bu amagla oncelikle dijital ¢agin haberi ve
haber tiiketimini nasil degistirdigi konusu iizerinde durulmustur. Ardindan, haber yorgunlugunun nasil
ortaya ¢iktig1, nedenleri ve haber tiiketimini nasil etkiledigi ile alakali kavramlar tanimlanmistir. Giincel
bulgular ¢ergevesinde kaginma davranigina neden olan sorunlar ve ¢éziim onerileri tartigilmistir.

ARASTIRMA YONTEMI

Bu ¢alisma betimsel analiz yontemi ile ele alimmistir. Betimsel analiz yontemi, bir konu {izerine yapilan
yaymlanmis caligmalarin ele alinmasi, arastirma sonuglarinin tanimlayict bir boyutta
degerlendirilmesini ifade eden sistematik ¢aligmalardir. Belirlenen konu iizerine birbirinden bagimsiz
gerceklestirilen nicel ve nitel calismalar tekrar incelenmektedir (Ultay ve digerleri, 2021, s. 190). Bu
calismada, dijital cagda hizla degisen medya ortaminda, bilginin hizla tiretilmesi ve yayilmasina ragmen,
haber tiiketimine karsi olumsuz tutum gelistirilmesinin nedenleri tartigilmisgtir.

Aragtirma, nitel yaklasimda literatiir taramasi ile ele alinmig derleme bir makaledir. Arastirma
basliklarinda, dijitallesmenin haber {izerindeki etkileri, kullanimlar ve doyumlar yaklagimi ¢ercevesinde
medya ve haber tiiketim iligkisi lizerinden alimmistir. Tiiketicilerin ihtiya¢ ve istekleri dogrultusunda
medyay1 nasil kullandiklari, igerikleri nasil sectikleri ve yorumladiklar: konusu bu yaklagim iizerinden
ele alinmistir. Bu nedeni izleyicinin medya igeriklerinde kendi ihtiyaglar1 ve beklentilerine gore aktif
olarak bir tercih yapmasidir. Caligmada, son olarak haber yorgunlugu ve haberden kaginma iizerine
yapilan aragtirmalara ve bu durumu yaratan nedenlere yer verilmistir. Sonu¢ kisminda ise haberden
kaginmanin 6niine gegilebilecek ¢oziim Onerileri tartigilmisgtir.

Arastirma Sorular

Arastirmada, haber tiiketim aligkanliklarinin degismesi ile birlikte, gliniimiiz medya ortaminda haber
yorgunlugu ve haberden kaginma nedenlerinin ortaya ¢ikarilmasi temel sorun olarak belirlenmis ve bu
temel problem gergevesinde arastirma sorulari olusturulmustur. Buna gore;

1.Dijjitallesme ile birlikte haberde ve haber tiiketiminde yasanan degisimler nelerdir?
2.Haber medyas1 daha 6nce hi¢ olmadigi kadar hizly, kiiresel ve ¢esitli olmasina ragmen insanlar neden
haberden ka¢inmaktadir?

Arastirmanin Amaci ve Simirhihiklar

Dijitallesme ile birlikte habere kolay ve hizli erisim aym1 zamanda bilgi bombardimanina da neden
oldugundan, haber tiiketimi her an her yerde tiiketilebildigi gibi aynm1 zamanda da engellenebilmektedir.
Medya igerigi ile izleyici arasindaki islevsellikten yola gikilarak haber ve haber tiiketimi arasindaki iliski
kullanimlar ve doyumlar ¢ergevesinden ele alinmistir.

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi dogrultusunda izleyici davranislari ele alindiginda, izleyicinin aktif,
medya davraniglarin1 yonlendiren ve kendi ihtiyaglarinin farkinda olarak hareket ettigi diisiiniilmektedir.
Bu yaklasim, medyaya maruz kalma etkilerini arastirsa da segicilik ayn1 zamanda belirli igeriklerden
kacinma ihtiyaciyla da agiklamaktadir (Schéfer ve digerleri, 2022). Yaklagimin mevcut haber tiiketim
aligkanliklar1 {izerindeki etkileri, haberden kaginmanin nedenleri arastirmanin amaci ve sinirhiliklarini
olusturmaktadir.
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DIJITALLESEN DUNYA VE HABER ILISKIiSI

Bilgi alma temelinde haber hem bireysel hem de toplumsal anlamda onemli bir ihtiya¢ olarak
degerlendirilir. Haberin bigimlenmesinde ilk teknolojik etkiyi yaratan yazidan itibaren, teknoloji her
daim haberin dogasina etki etmis, onu yeni bigim ve forma doniistiirmiistiir. Burada bahsi gegen sadece
haberin iiretim ve dagitimi degil aym1 zamanda tiiketimidir. Haberin dijitallesmesi, gazeteciligi ve
gazetecilik pratiklerini, editorleri, dagitimim etkiledigi gibi tiiketicileri ve tiiketim tarzlarina da derinden
etki etmistir (Temel, 2022, s. 14-22). Dijital ortamlarda bireylerin erisebilecegi bilgi miktar1 hizla
artmasina ragmen, bu ortamda segicilik davranigi da artmis ve bu segicilik giderek haberden kaginmaya
doniismiistiir (Reiss, 2022, s. 1512).

Dijital ve mobil teknolojilerin varliginin her gegen giin daha da hissedildigi haber sahasi, yapay zekanin,
otomasyon ve algoritmalarin, agik veri kaynaklarinin uygulama alanlarii da genigletmistir. Haber,
dijitalde yeni anlati kaliplariyla birlestirilerek multimedya unsurlar1 olarak aktarilmaya baslanmistir.
Haber tiiketicisi, bu ¢ok secenekli medya ortaminda ¢ok fazla haber formatina ve igerigine sahip
olmasina ragmen bilingli veya duygusal sebeplerle haberden kaginmay1 da tercih etmektedir (Bruin ve
digerleri, 2021). Medyanin internetle olan iliskisini ag yapis: perspektifi olarak kabul eden alternatif bir
gorlis, internet ortamini 6zgiir secimin agik bir alan olugturmadigini, bunun aksine haber segimlerini
kisitlamaya yonelik bir kullanim sundugunu iddia etmektedir (Karlsen ve digerleri, 2020). Ozellikle
iceriklerin filtrelenebilmesi 6zelligi kullanicilara haberden kagma olanagini sunmaktadir. (Akyliz &
Akpinar, 2023, s. 5).

Modern yasamin getirdigi hiz olgusunun da habere etki ettigi goriilmektedir. Iceriklerin hizli iiretilip
hizli tiiketimi, tliketici i¢in haberin derinlikten uzak ve ytizeysel olarak algilanmasina neden olmaktadir.
Ayrica, haber iceriklerinin kisilere gore siniflandirilmasi, haberin taklit ve benzer sekilde sunulmasi, tik
tuzaklar ile okurun niteliksiz icerige yonlendirilmesi, kontrolsiiz haber iiretimi gibi sebepler haber
algisini ve haber tiikketimini olumsuz etkilemektedir (Temel, 2022, s. 25-26).

Haber katilim diizeylerini arttirmak i¢in firsat sunan dijital platformlar ve sosyal aglar, haberi tiiketmek,
paylasmak ve etkilesim kurmak gibi olanaklar1 kullanicilara sunmaktadir. Aktif olarak haber
aramayanlar bile habere maruz kalabilmektedir. Zira sosyal medyaya birincil kullanim1 arkadaglariyla
baglant1 kurmak olan diger sosyal medya kullanicilari, sosyal kisiler ve algoritmalarin hazirladig
igeriklerde haberle karsilagabilmektedir. (Villi ve digerleri, 2022, s. 148-160). Buna karsin dijital medya
ortami haberin tiiketimi ve takibini kolaylastirirken ayn1 zamanda kullanicilar haber kaynaklarini segme
ve engelleme konusunda da kolaylik sunmaktadir. Haber kaynaklarimi atlamak veya bazilari i¢in haber
medyasindan tamamen kaginmak i¢in dijital kanallar aktif olanaklar sunabilmektedir.

Ozellikle sosyal medya algoritmalariyla birlikte diger kisisellestirme bicimleri haberden kaginmanin
Onilinii agmaktadir. Haberle ilgilenmeyen biri i¢in algoritmalar kullanici tarafindan haberlerin aktif
olarak secilmesini gerektirmeden, ilgi alanlarina gére haberden baska icerikleri 6n plana ¢ikartarak
sosyal medyadaki haberi dogrudan smirlandirabilmektedir (Villi ve digerleri, 2022). Haberden
kacinmaya neden olan diger bir husus ise, dijitallesme ile haber medyasindaki igeriklerin siirekli
giincellenebilmesidir. Mevcut bilgi miktarindaki artis nedeniyle bireylerde agirt yiikleme yasanacagi
diisliniilmektedir. Bu durumdan olumsuz etkilenen bireyin yasayacag: stres de habere kars1 bir tepki
gelistirmesine neden olabilmektedir (Edgerly, 2021, s. 6).

Teknolojik gelismelere paralel olarak haberi tiiketme yollar1 da ¢esitlenmistir. Ozellikle mobil cihazlar
ve sosyal medya platformlariin giinliik hayatin igine dahil olmasi, haberin de bu kanallar iizerinden
tiiketimini arttirmis ve zaman-mekan fark etmeksizin her yerden takip edilmesi miimkiin hale gelmistir.
Bu da haber tiiketicisinin 7/24 habere kolay erisim saglamasi demektir. Buna ragmen ayni zamanda
tiiketici haberden de kacgabilmekte ve onu engelleyebilmektedir. Bunun nedeni belirli haber kaynaklarini
atlamak veya tamamen onlardan kaginmak icin aktif segceneklerin kullanilabilmesidir. Dijital medya
ortaminda artik kullanicilar haber kaynaklarimi se¢mek, buna yon vermek veya se¢imini kaldirmak
noktasinda geleneksel medya araclarina gore (gazete, radyo, tv) daha az ¢aba harcayarak istedikleri
sonucu elde edebilmektedir (Villi ve digerleri, 2022, s. 148-160).
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Dijitallesmenin haber tiiketim aligkanliklarimi degistirdigi bir nokta da, haberi ¢evrimici ve 6zellikle de
sosyal medyadan almay1 tercih edenlerin sayis1 giderek artmaktadir. Reuters’1in son dijital raporuna gore
(2023), haberleri ¢evrimigi tiiketenler bile haber alma deneyimlerini degistirmek istemektedir. Bu
degisiklikten kast ettikleri sey daha az negatif ya da bunaltic1 igerik gérmek olarak belirtilmis ve zararh
iceriklerden uzaklagmay1 amagladiklarini ifade etmislerdir (Eddy, 2023).

Kullaniciya hem izlenebilme hem de diizenleyebilme kolaylig1 sunan ¢ok secenekli medya ortami, haber
tiikketenlerle haberden kacginanlar arasinda bir esitsizlik yaratmaktadir. Politik olarak haber tliketenler
daha fazla enformasyon elde ederken, politikayla ilgilenmeyenler igerigi istedikleri gibi
yonetebileceginden kagmma olasiliklar1 da artabilmektedir. Bu durumun sadece kaginma olarak
degerlendirilemeyecegi, cinsiyet, yas ve sosyoekonomik faktorlere dayali, mevcut haberlerde de
kacinma bosluklar yaratacagi diisiincesi bulunmaktadir. Eger bu ihtimal gerceklesirse, habere karsi bu
tutum ve egilimler, siyasi esitsizlikleri tesvik edebilir. Boyle bir durumun yasanmasi demokraside temel
on kosul olan bilgiye erisimin esitliini ve miizakere igin ortak bir temelin korunmasini
engelleyebilecegi diistincesi olugmaktadir (Karlsen ve digerleri, 2020).

Medya ortaminda diizenli haber tiiketimi icin gerekli olan giiven ve bilginin saglanamamasi da
kaginmanin nedenleri arasinda gosterilmektedir. Cagdas medya alaninda geleneksel ve dijital haber
kuruluslari, bloglar, partizan medya, stratejik medya ve eglence medyasi i¢ ige girmistir. Ozellikle
herkesin igerik {iretebilmesi ve teknolojik araclarin dezenformasyonun yayilmasina olanak saglamast,
kitlenin okudugu/izledigi, takip ettigi haber iizerinde ¢eliski yasamasina neden olmaktadir. Gazetecilik
standartlarina aykir1 olarak giivenilir olmayan kaynaktan gelen yanlis bir bilgi bile higbir denetime tabii
olmaksizin dijital mecralarda hizla yayilmaktadir (Edgerly, 2021, s. 3-5). Dolayisiyla giivenilir bilgiyi
nerede bulacagimi bilememek de kitleyi haberden uzaklastiran nedenler arasinda gosterilebilir. Pew
Arastirma Merkezi (2023) tarafindan yapilan dijitallesmenin ne gibi sorunlara yol agacagina dair
konularm ele alindig1 bir aragtirmada, bugiin ve gelecekte, insanlar: korkutan veya tedirgin eden seyin,
dogru bilgiye ulasma zorlugu olarak gosterilmistir. Dijitallesme ile birlikte haberin hiz, etkilesim,
anindalik, hipermetinsellik gibi yeni kavramlar kazandig1 ve bunlarm olumlu-olumsuz sonuglarinin
neler oldugu tartisilmaktadir. Haber tiiketicisi agisindan bakildiginda ise, yalan ve manipiilasyonun
yogun yasandig1 bir ortamda, gercegi aramanin ve bulmanm zorlugunu yasamaktadir. Ozellikle dijital
araclar yoluyla ikna edici sekilde aldatic1 veya alternatif bir gergeklik yaratilmasi, insanlardaki biligsel
becerileri azaltacagi yoniinde bir endise yaratmaktadir (Anderson & Lee, 2023). Dolayistyla dogru bilgi
bile dezenformasyon nedeniyle toplum i¢in 6nemsizlesebilmektedir.

Dijital haberciligin gittikge artan hizi, gazetecileri de hata yapmaya siiriiklemektedir. Ozgiinliikten uzak
kopyala-yapistir habercilik, asirma haberler, yalan haber {iretimi, tik tuzaklari, igerigin dogrulanmadan
paylasimu, kisisel veri mahremiyetinin ihlal edilmesi gibi etik dis1 davraniglar gazetecilik uygulamalarini
degistirirken bir yerde de okur/izleyiciyi ve kullaniciy1 haberden uzaklastirabilmektedir.

KULLANIMLAR VE DOYUMLAR YAKLASIMINA GORE HABER TUKETIMI

Kullanimlar ve doyumlar, bireylerin medyay1 nasil kullandigin1 anlamaya calisan psikolojik bir iletigim
yaklagim olarak degerlendirilmektedir (Papacharissi, 2009, Akt.Ozgetin, 2018, s. 113). Yaklagim,
medya insanlara ne yapar, yerine insanlar medya ile ne yapar? konusuna odaklanmaktadir. Kitle
yaramayacaksa herhangi bir sekilde etkileyemez. Medya igeriklerini tiiketen kitle, degerleri, ¢ikarlari,
iligkileri ve toplumsal rolleri ¢ercevesinde gordiigii ve duydugu seylere karsi segici davranabilir
(Ozgetin, 2018, s. 113-114).

Bireylerin ihtiyaglarin1 karsilamak ve hedeflerine ulagmak i¢in ¢evrelerindeki diger kaynaklari
kullandiklar1 gibi iletisimi nasil kullandiklarinin agiklanmas1 da gerekmektedir. Kullanimlar ve
doyumlar arastirmalarimi, yaklasimin modern donemine uygun sekilde ele alan Katz, Blumler ve
Gurevitch Uses and Gratifications Research adli ¢galigmalarinda (Katz ve digerleri, 1973, s. 510-513),
bu teorinin temel unsurlarina deginmektedir. Buna gore, izleyici aktif olarak diisiinilmekte yani kitle
iletisim araglarinin kullaniminin 6nemli bir kisminin hedefe yonelik oldugundan bahsedilmektedir.
Medyaya maruz kalmak cogu zaman psikolojik motivasyon ya da ihtiyacin karsilanmasi seklinde
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olabilecegi gibi bu durum tesadiifi bir sekilde de gergeklesebilir. Burada dikkat edilmesi gereken nokta
iletisim siirecinde ihtiyag tatmini ile medya se¢imi arasindaki baglantidir. Bu sebeple karar verme, segici
olma konusu ¢ogunlukla izleyiciye aittir. Bu yiizden kitle iletisim araglarmin tiiketimi yoluyla
ihtiyaglarin karsilanabilme diizeyi kisileraras1 farklilik gdstermektedir. Kitle iletisim araglarinin
kullaniminin bir¢ok hedefi, bireysel izleyiciler tarafindan saglanan verilerden elde edilebilir. Cilinkii
izleyici, medya iceriklerini tiiketirken ilgi ve amaclar1 dogrultusunda hareket ettiklerinin farkinda ve
bilincindedir. Bu da izleyici yonelimlerinin kendi kosullar1 igerisinde degerlendirilmesi gerektigini ifade
etmektedir. Sorunlardan kagis, duygusal rahatlama, kisisel iliskiler, sosyal fayda, kisisel kimlik, deger
giiclendirme gibi pek ¢ok nedenle aragsal, duygusal veya biitiinlestirici iligkiler yoluyla medyay1
kullanmaktadir.

Medya igerikleri ve medya politikalar olusturulurken, izleyicinin istek ve beklentilerinin kargilanmasi
da Onemli goriilmektedir. Medya igerigi ile izleyici arasinda var olan islevsellik izleyiciyi pasif
konumdan ¢ikararak aktiflestirmistir. Bireyler, bilingli ve goniillii olarak kendi ihtiyaglar1 ve istekleri
dogrultusunda igerikleri arar, bulur ve bunlarn1 kullanabilir. Medyanin bir yandan izleyicinin kendi
ihtiyaglarin1 gidermesini saglayan kaynagi olusturdugu diisiiniilse de diger yandan yayilan mesajlar
tamamen Ozgiir bir bicimde ve sonsuz bir segenekte kitlenin karsisma gelmez. Izleyiciler medya
kurumlar tarafindan kendilerine ne sunuluyorsa onu tiiketmek durumunda kalabilmektedir (Yaylagiil,
2013, s. 71-73). Dolayist ile 1980 sonrasi uygulanan neo-liberal politikalar ile medyanin miilkiyet
yapisinda meydana gelen degisim, yogun ticarilesme ortaminda medyanin kamusal niteligini
degistirdigi gibi haber medyasmin da reyting ve tiraj {izerine temellendirilmesine neden olmustur.
Haberin daha ¢ok ticari kaygilar ¢ercevesinde bir tiiketim malzemesi haline gelmesi, korku, ac1 ve siddet
duygularinin haberin temel bileseni olarak sunulmasi (Yildirim, 2013, s. 385-386) toplumun haberden
uzaklagmasina zemin hazirlamistir.

Haberlerin tiiketilmesinde kalite algisinin yeterince yiiksek olmasi gerekir ve bu da kullanimlar ve
doyumlar yaklasiminin takip edilmesi anlamma gelmektedir. Ciinkii bireyler, bilginin faydasini
gordiikleri zaman onu titketme egilimi gostermektedir. Buna ek olarak haberin degeri ve habere duyulan
giiven de g6z oniinde bulundurulmalidir. Tiiketicinin yanlis bilgilendirici igerikle kargilagma olasilig1
daha sonrasinda bu bilgi kaynagindan kacinilmasina yol acabilir. Bagka bir ifade ile medyanin yanlis
bilgilendirici bir arag olarak degerlendirilmesi, haber tiiketicisinin kaginma diizeyini artiran bir durumu
da ortaya ¢ikarabilir (Ohme ve digerleri, 2022, s. 1512-1513).

Giliniimiiziin ¢ok secenekli medya ortaminda bazi bireylerin biiylik miktarda haber tiiketmesine olanak
tanirken, bu durum ayni zamanda digerlerinin de haberden kaginmasini kolaylastirmaktadir. Bagka bir
ifade ile bu bireylerin haber almak i¢in birgok secenegi olmasina ragmen diizenli veya diizensiz sekilde
haber almay1 gerektirmeyen medya aligkanliklarina sahiptirler (Edgerly, 2021, s. 1-2). Norveg’te yapilan
bir calismada Anders Helgerud, haberden kaginanlari, act ¢ekenler (haber mutsuzluk getirir), baglantisiz
(haberden uzak duranlar ve eglenceyi tercih edenler) ve stratejik kaginanlar (haber medyasina giiveni
diisiik olanlar) olarak gruplandirmistir (Helgerud, 2015, Akt.Puche, 2018).

Toplumlan bilgilendiren, egiten, harekete gegiren, ortak bir zemin ve anlamlandirma islevinin yerine
getirilmesini saglayan haber, toplumun ve demokraside temel gereksinimlerin yerine getirilmesinde
kritik bir 6neme sahiptir. Haber tiiketen bir birey sivil katilim, siyasi katilim ve siyasi bilgi ile iliskili
oldugunu gostermektedir. Dolayis1 ile demokratik toplumlarda beklenen vatandaslarin haber
tilketmesidir. Ancak toplumun giderek artan kisminda bu durum degisim gdstermeye baglamistir.
Gilinlimiiz yiiksek secenekli medya ortami diigiiniildiigiinde, 6zellikle de ¢evrimigi ortamlarda, bireysel
tilketmek istedigi medya icerigini se¢ebilmekte ve zaman zaman haber bunun diginda tutulmaktadir
(Reiss, 2022, s. 363-364). Buradan harcketle haberden ka¢inmanin nedenleri {izerine betimsel bir
caligma yapilmistir.

HABER YORGUNLUGU VE HABERDEN KACINMA

Bugiiniin haber medyasi ge¢misle kiyaslandiginda oldukga hizli, kiiresel ve ¢esitli olmasina ragmen son
yillarda haberden kaginma davranis1 sikca telaffuz edilmeye baglanmistir. Ozellikle kutuplasmis medya
ortaminda habercilik gerceklik lizerine yapilan bir savas haline geldiginden, birbirleriyle geligsen hatta
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birbirine saldiran medya, haber kullanicilar {izerinde de bir giivensizlik yaratmigtir. Bu durum haber
tiiketicisinin haberi Oziimseme kapasitesini tiilketen ve onu kagmmaya iten bir durum olarak
degerlendirilmektedir (Weitz, 2020).

Tiiketici gdziinde her bilginin biligsel, zamansal ve maddi olarak bir degeri bulunmaktadir. Insan
davraniglarinin temeli bilgi arayisi olsa da kagimmma, bireyin kendini belirli bilgilerden korumasi
anlamina gelmektedir. Bu daha ¢ok bireyin bilingli olarak bir sorunun varligini kabul ettiginde fakat
onunla yiizlesmek istemediginde ortaya ¢ikan bir durum olarak agiklanmaktadir (Ohme ve digerleri,
2022, s. 1514).

Haberden kaginma, diizenli olarak haberden kaginmay: ifade eden bir davranigi tanimlamak igin
kullanilmaktadir. Bu durumun kasitl veya kasitsiz sekilde yasanma ihtimali de bulunmaktadir.
Haberden kasitli olarak kaginma ve uzaklagma varsa bu durum habere karsi olan isteksizligi ifade etmek
icin kullanilir ¢linkii buna gore, haber tiiketilmeyecek kadar stresli ve olumsuz duygular icermektedir
(Karlsen ve digerleri, 2020). Kasith kaginma davranisinda, insanlar1 haber konusunda ¢ekimser olmaya
iten, habere kars1 belli bir hognutsuzluk davranigi yaratan ve bu sebeple haberden uzak durma davranisi
bulunmaktadir (Villi ve digerleri, 2022).

Kasitl haberden kagimmma davranigiin olusmasinda medyaya giiven, politik tutumlar ve habere verilen
duygusal tepkiler etkili olmaktadir. Dogruluk, objektiflik ve inanilirlik gibi haber degerleri medyaya
kars1 gilivenin insasinda 6nemli rol oynamaktadir. Giiven eksikligi, giincel olaylar hakkinda medyanin
tarafsiz bilgi saglamadig: diislincesi, gazeteciligin toplumda bir esik bekgisi olarak degil de siyasi ve
ekonomik aktorlerin amag¢ ve istekleri dogrultusunda hareket ettiklerinin diisiintilmesi kasith
kaginmanin nedenleri olarak degerlendirilmektedir (Schéfer ve digerleri, 2022, s. 674).

Insanlarin aktif olarak haberden uzaklasmasimin bir bagka nedeni ise siyasete olan genel ilgisizligi
gosterilmektedir. Eger insanlar siyasi kurumlara ve siyasi seckinlere ¢ok fazla gliven duymuyorsa, siyasi
haber tiiketimi yoluyla onlarin eylemleri hakkindaki haberlere ¢ok fazla maruz kalmak istemiyor
olabilirler. Bu yiizden onlar hakkinda bilgi sahibi olmak i¢in daha az nedenleri bulunmaktadir.
Hiikiimete ve politikacilara duyulan gilivensizligin aktif olarak haberden kaginmaya neden oldugu
sonucuna vartlmistir. Genel olarak siyasi kurumlara giiven diisiikse ve sdylemlerinin yalan olduguna
inaniliyorsa kitle haberden uzaklagsmakta ya da farkli bir kanala yonelmektedir (Goyanes ve digerleri,
2021, s. 3-4).

Kasitsiz haberden kagmma aktif bir eylem degildir. Burada daha ¢ok kisisel tercihler ve 6zellikler 6n
plana ¢ikmaktadir. Kasitsiz olarak gergeklesen kaginma davranisinda, daha ¢ok medyada yer alan diger
igeriklerin tiikketimde haberin 6niinde yer almasi s6z konusudur (Karlsen ve digerleri, 2020). Bireysel
tercihler, siyasi ¢ikarlar, cinsiyet, yetistirme tarzi, sosyal konum ve sosyallesme, bireylerin sectigi
medya tiirii, igerigi veya habere maruz kalma diizeyi bu kaginma davraniginda 6nemli belirleyicilerdir.
Artan segeneklere bagli olarak bireysel ve sosyo-ekonomik farkliliklar, farklilasan haber tiiketim
kaliplarinda kendini gostermektedir (Reiss, 2022, s. 364).

Kasith veya kasitsiz olarak gergeklesen haberden kaginma davranisi, haber kapsaminin kétiimser igerigi
sebebiyle haber tiiketicisinin durumdan rahatsiz olmasi, haber medyasinin tarafsizlifina ve
objektifligine kars1 sliphecilik ve giliven eksikligi, asir1 haber yiikii gibi sebeplerle haber tiiketicisinde
meydana gelen kaginma davranisi olarak yorumlamak miimkiindiir. Ayni zamanda algoritmalarin varlig
haberlerle ilgilenmeyenler i¢in aktif olarak kullanici tarafindan tercih edilmemesine ragmen haberden
baska icerik bigcimlerini 6ne ¢ikararak sosyal medyadaki haberlere erisimi sinirlandirabilmektedir (Villi
ve digerleri, 2022, s. 148-150). Baska bir ifade ile medya tiiketiminde segenekler arttikca haber
tilketiminde kaginma beklenebilecek bir durum yaratmaktadir ve bu durum farkinda olmadan
sergilenmektedir.

Haberden kaginma nedenlerinin arastirildigi ¢aligmalarda, mevcut medya seceneklerinin yapisi, bu

medya iceriklerine kars1 alg1 ve tutum, sosyal, kiiltiirel veya politik farkliliklarin etkileri de énemli
gorlilmektedir. Toplumun haber alma ve tiikketim aligkanliklart bu unsurlara bagh olarak degisiklik
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gostermektedir. Bu sebeple haberden kaginma sadece bireysel yatkinlik ve tutumlarla degil, iilke
diizeyinde degiskenlerin rol oynamasina baglh olarak da degismektedir (Schéfer ve digerleri, 2022, s.
674). Bu yiizden yapilan ¢aligmalardaki kaginma rakamlar1 arastirilan {ilkelere baglh olarak farklilik
gostermektedir.

Haberden kagimmmanin yaygimligina iliskin kiiresel bir arastirma sunan Reuters Dijital Raporu (2023),
habere olan ilginin son alt1 yilda yaklasik yiizde 25 oraninda azaldigini, haberlere daha az erisildigi ve
daha az ilgi gosterildigi sonucunu ortaya koymustur. Rapora gore, haberden ‘sik sik’ veya ‘bazen’
kagindiklarimi sOyleyen haber tiiketicilerinin oram1 %36’lik bir oranla tiim zamanlarin en yiiksek
seviyesine ulagsmistir. Raporda dikkat ¢eken husus, habere olan ilgi ve giiven azalmaya devam ederken,
haberi gérmekten bilingli olarak kaganlarin sayist da artig gdstermistir. Haberden kagindiklarini ifade
edenler bunu, periyodik olarak tiim haber kaynaklarindan kaginmaya ¢alisanlar ve belirli zamanlarda
veya belirli konular icin haber kullanimlarinda &zel olarak kisitlamaya gittiklrini ifade etmislerdir.
Raporun diger dikkat ¢ceken bulgusu ise, haberden kag¢imanlarin aslinda olumlu veya ¢6ziime dayali
gazetecilikle ilgilendiklerinin belirlenmesidir (Newman, 2023). Burada okur ve izleyicinin medyadan
beklentisi elbette siirekli umut inga etmesi veya slirekli bardagin dolu tarafim1 gdstermesi olarak
eden halinden siyrilmasi, olaylara bir ¢6ziim sunmasi olarak degerlendirilmektedir. Bu sebeple haber
tiiketicisinin #yi haber beklentisi, diinya glindemine dair ac1 veren olaylarin gérmezden gelinmesi ve
iyinin yiiceltilmesi degil, kotiiniin iyiye nasil evrilebilecegine dair ¢6ziim Onerileri gérmek istemesi
seklinde yorumlanmaktadir. Iklim krizinden, pandemiye, savastan ekonomik krizlere kadar diinya
genelinde pek cok negatif durumu deneyimleyen insanlar, negatif igerikli haberlere karsi
duyarsizlastiklarini ifade etmekte ve umut vaat eden hikayelere daha fazla yonelmektedir (Karakas,
2022, s. 194-197)

Haberden kagimmanin nedenlerine baktigimizda iklim krizinin yarattigi kaygi, kutuplasmis medya
ekosisteminde yalan haber sayisinin giderek artmasi (Karakas, 2022, s. 197) tlim diinyay: etkisi altina
alan Covid-19 pandemisi, kiiresel bir yasam maliyeti krizi, Avrupa’nin kalbinde devam eden bir savas
(Newman, 2023) ve ozellikle post-truth ¢agda insanlarin artik haber medyasina giivenmemesi gibi
birgok sebep bulunmaktadir. Bunlara ek olarak, siyasete olan ilgisizlik, diisiik haber 6z yeterliligi
(haberde anlatilan bilginin dogrulugunu kontrol etme becerisi), haber sistemi hakkindaki bilgi eksikligi
ve yetersizligi, demografik faktorler, kiiltiir farkliligi gibi pek c¢ok durum haberden kaginmanin
nedenlerini olusturabilmektedir (Villi, ve digerleri, 2022,s. 151-153).

Haberden kagimmmanin konu edindigi baska bir arastirmada, haberden kaginmanin iki sebebi {izerinde
durulmaktadir. Bunlardan ilki, habere olan alternatiflerin her gecen giin artmasi ve bilylimesi
gosterilmektedir. Geleneksel medya araglar agisindan durum degerlendirdiginde, televizyon mevcut
birkag segenekten biri oldugu i¢in insanlar buradan gelen haberlere daha fazla 6nem vermektedir. Sadece
birka¢ secenekli kanal sayisi varken ve hepsi ayni anda haber yaymlarken, haberden kagmmak
katilmaktan daha zor bir eylem olarak degerlendirilmektedir. Zamanla medya secenekleri arttik¢a, dnce
kablolu tv ve sonrasinda internet ile, bazi insanlar haber digindaki igerikleri daha ¢ok tercih etmeye
baslamustir. Ozellikle sosyal medyanin hayatimiza dahil olmasi ile 6nce haber bir eglence platformunun
icine dahil olmustur. Ilerleyen zamanlarda seceneklerin artmasi ve durumun Kkisisellestirilebilmesi
haberin daha farkli yorumlanmasina neden olmustur. Kaginmanin artmasinda ikinci neden ise, birgok
iilkede hakim olan siyasi veya duygusal kutuplasma' gosterilmektedir. Medyaya karsi duyulan
giivensizlik, bireyleri haberden uzaklagtirmakta ve habere karsi bir kaginma davranigi sergilemelerine
neden olmaktadir (Palmer & Toff, 2018).

Haberden neden ka¢iniyoruz? sorusuna farkli bir yanit bulmaya calisan Toff ve Nielsen (2022), haber

! Duygularla ifade edilen, duygu yiiklii inanglarmn yarattig1 Stekilestirme durumudur. Insanlar kendileri gibi
diistinen ve inanan kisilerin fikirlerini, hakikatin tersi olsa dahi kabul etmeye daha yatkindir. Kutuplagsma
stireglerini genisleten, farkli ve birbirini dinlemeyen gruplarin olusmasina neden olan pek c¢ok etken olabilir.
Duygusal kutuplasmada bilingsizlik durumu, otomatiklik, 6nyargi, partizanlik, romantizm, tutkular, popiilizm,
mahrem gibi kavramlar daha fazla 6n plana ¢ikar (Ozgelik, 2023, s. 196); (Giiven, 2020, s. 22).
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tiikketimini bir sinifin gostergesi olarak kabul etmektedir. Haberden kaginmay1 daha ¢ok aligkanlik olarak
tanmimlamuslar, geleneksel olarak iiretilen herhangi bir habere nadiren veya hig erigim saglamayan kitleyi
incelediklerinde, bu bireylerin en az avantajli sosyoekonomik smifa ait olduklarini belirlemislerdir.
Belirli bir kiiltiirel kaynaga sahip toplulugun bir parcasi olarak bu grupta yer alan bireylerin, sosyal
esitsizlikler ile siyasi hayata nasil katilim sagladiklar1 konusunu da akla getirmektedir.

Haberlere tesadiifi olarak maruz kalmak bile bireylerin motivasyonlar1 ve eylemleri ile faaliyet
gosterdikleri sosyokiiltiirel baglam tarafindan yonlendirilmektedir. Bu ylizden haberden kaginma sadece
bireysel farkliliklarla agiklanan bir durum degildir (Villi ve digerleri, 2022). Medya ortamimin hizl
doniisiimii nedeniyle birgok iilkede insanlar medya kullanim aligkanliklarini degistirmekte ve bu durum
haber tiiketimini de etkilemektedir. Haber medyas1 kullaniminin uluslararas: karsilastirilmasinin
yapildig1 bir ¢caligmada ise (Esser & Steppat, 2017), cinsiyet, yas ve egitim durumu gibi faktorlerin de
haber tiikketim aliskanliklar1 {izerinde bir etkisinin oldugunu gostermistir. Buna gore kadinlarin
erkeklerden daha az haber tiikettigi, genc kusagin daha az haber tiiketme egiliminde oldugu sonucuna
varilmustir. Ozellikle diisiik egitim seviyesine sahip grupta haberden kaginmanin da arttig1 goriilmiistiir.
Sosyo-kiiltiirel faktorlerin goz oniine alindigi baska bir ¢aligmada ise, haberden kaginmanin bilissel
ka¢inma ve duygusal kaginma olarak iki 6nemli faktor iizerinde sekillendigi goriilmektedir (Mikko &
Abharoni, 2022, s. 148).

Bilissel kacinma

Haberden biligsel kacinmada belirli konularin genis kapsamina maruz kalinmasi ile ilgilidir ve asir
yiiklemeden kaynakli bu bilgi yogunlugu haberden kaginmay1 giidiilemektedir (Villi ve digerleri, 2022).
Insanlar olumsuz durumlar karsisinda genellikle yiiksek biligsel yiikten kaginmay tercih etmektedir.
Ozellikle negatif igerikli haberlere maruz kalinmasinin kisilerde stres ve olumsuz duygulari arttirdigin
gostermesi, asirt haber yiliklemesi, ¢atigma korkusu ve olumsuz bir ruh haline girme korkusu gibi
nedenler haberden kaginmanin bilissel nedenlerini tanimlamaktadir. Ayrica belirli bir haber konusuyla
ilgili sahip olunan haber yorgunlugu, bireyin haberden ve sorundan kaginmayi arttirdigini géstermistir
(Ohme ve digerleri, 2022, s. 1513)

Biligsel olarak haberden kaginma 6zellikle mobil cihazlar ve sosyal medya araciligryla haber iceriginin
hizla artmasinin sonucudur. Kullanicilar her an, her yerde habere erismeyi tercih etmediginde, 6zellikle
akilli telefonlarin hayatimiza dahil olmasi ile haber tiiketiminin de smirlarin belirsizlestirmektedir.
Burada kullanic1 eger isterse haberlerin rahatsiz ediciligini kendi kisisel haber erisim program ile
smurlilik getirebilmektedir (Villi ve digerleri, 2022). Dolayisiyla haberi almak veya almamak, erigimi
kisitlamak kendi tercihine donlismektedir.

Biligsel kaginmanin diger bir nedeni ise, kisinin modern medya ortaminda nasil hareket edilecegine dair
yasadig1 6zgiiven ve bilgi eksikligidir. Zira eger habere maruz kalma biligsel olarak bireyi yoruyorsa bu
durum haber tiiketiminden vazgecmesine de neden olabilmektedir. Burada biligsel kaginmaya neden
olan etmenler, kisinin sahip oldugu bilgi birikimi ve haber medyasini nasil okuyacagina dair haber 6z
yeterliligine sahip olmamasi gosterilmektedir. Ayirt etme, giivenilir bilgiyi bulma, dogru bilgiyi nerede
ve nasil arayacagini bilme becerisi, haber tiiketimine de etki eden bir unsura doniisiiyor (Edgerly, 2021,
s. 13). Baska bir ifade ile haber yanliligi, giivensizlik ve sahte haberlerle ilgili endiselerin ortasinda
bireyin bununla nasil basa ¢ikacagini ve nasil hareket edecegini bilmesiyle haberden kagmasina da gerek
kalmiyor ve bilingli bir haber tiiketicisine doniisiiyor.

Duygusal kacinma

Medyanin tiklanma ve reyting kaygisi ile rekabet ortaminda okur/izleyicinin dikkatini ¢ekmek adina;
kan satar, dehset merak ettirir, vahgset izlettirir (Karakas, 2022, s. 200), diisiincesi ile haberlerin
karamsarlik boyutuna yapilan vurgu, okur veya izleyiciyi psikolojik olarak yormaktadir. Olumsuz
haberler olarak nitelenen trafik kazalari, terér saldirilari, dogal afetler gibi haberlere maruz kalmak
okur/izleyici ve kullanic1 iizerinde korku, 6fke, umutsuzluk gibi bir dizi duygusal tepkiler
yaratabilmektedir. Haber tiiketimiyle iliskili yasadig1 duygusal olumsuzluk (Puche, 2018, s. 314), haberi
tiiketen kitlenin haber 6geleriyle ilgili negatif duygular1 6nlemek veya azaltmak adina, kendini korumak
istemesi ve igerik seciciligi ile sonuglanmaktadir. Hatta tamamen bilgilendirilmekten vazgegmesi
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anlamina gelmektedir (Villi ve digerleri, 2022, s. 150-155). Dolayisiyla insanlar, kaygt uyandiran ve
kendileri i¢in ¢ok az pratik deger tasidigini diislindiigii haberlere karsi tutumlarmi sekillendirirken,
haberin bilgi kaynagi olarak varsayilan degerinin 6tesinde, haber kullaniminin duygusal boyutlarini goz
Online alarak karar vermektedir (Toff & Nielsen, 2022, s. 698). Bu da sinirli sekilde haberle etkilesime
girmelerine neden olmaktadir.

Insanlara kasitli olarak haberden kaginmaya motive eden, haberlerin duygusal agidan sikinti verici
etkileriyle agiklanmaktadir. Burada kisi duygusal sagligin1 korumak adina haberden uzaklagsmay1 tercih
etmektedir. Her ne kadar olumsuzluk bir haberin haber degerini belirlemeye yardimci énemli bir faktor
olarak degerlendirilse de haberden kagimanlar i¢in bu durum stres ve kaygiy1 artirdigi gerekgesiyle haber
tilketimine mesafeli durmalarina neden olmaktadir. Bir bagka duygusal tepki ise mevcut haberlerin
sayica fazla olmasi ile iliskilendirilmektedir. Dijital medya ortaminda bilginin se¢imi ve
degerlendirilmesinin giliglesmesi, asir1 bilgi yiiklemesine neden olmaktadir. Bu da bilgiyi islemek igin
daha fazla biligsel caba harcamasi anlamina gelmektedir. Sonugta stres ve tiikkenme durumuna yol agan
psikolojik bir durum yasadigini diisiinen birey, haberden kaginmayi tercih edebilmektedir (Schéfer ve
digerleri, 2022, s. 677-678)

Tiim diinyay: etkisi altina alan Covid-19 salgini sirasinda yapilan bir aragtirmada (Reuters Enstitiisii,
2020), katilimeilarin ¢ogunun (%87) aktif olarak salgin haberlerinden kagindiklarimi ifade ettikleri
goriilmiistiir. Haberden kaginmanin ardindaki ana nedenler soruldugunda, her zaman veya siklikla
haberden kagindiklarii belirten katilimeilarin cogu (%66) haberlerin ruh halleri iizerinde olumsuz etki
yarattigl i¢in bunu yaptiklarini, haberlerin iizerlerinde strese neden oldugunu, olumsuz haberler
bombardimanina maruz kaldiklarin1 ve asir1 yiiklenme hissi ile habere karsi giliven eksikligi
yasadiklarini sylemiglerdir. Katilimcilardan sadece %51 haberlerle ilgilenmedikleri igin kagindiklarini
sOylemistir (Kalogeropoulos ve digerleri, 2020). Sonug olarak olumsuz ve zararli olarak kabul edilen
icerikler haber tiiketicisi tarafindan reddedilmekte ve haberden kaginmayi tetiklemektedir.

Asagida yer alan tabloda, ABD, Ingiltere, Ispanya ve Danimarka’da, 475 katilimcin sorulari
yanitladigi, haber tiikketimine yonelik yapilan bir aragtirmada (Schreder & @Orsten, 2016), katilimcilarin
verdigi cevaplar yer almaktadir. Geleneksel veya ¢evrimici olarak haberlere ayda bir kereden daha az
siklikla eristigini ifade eden katilimcilara bunun nedenini belirtmeleri istenmistir. Cevaplar her yas
gruplarinda farkli dagilim gosterse de haberin lizme veya depresyona sokma, rahatsiz etme ya da
kizdirmasi her yas grubu i¢in bir sorun olarak ifade edilmistir.

Tablo 1. Haberden Kacinma Nedenler (Kirsten, 2023).

Nedenler Toplam 18-24 25-34 35-44 45-54
Genellikle yapilacak daha ilging bir sey vardir %21 %37 %16 %27 %17
Cok mesguliim/haberleri tiikketme firsatim yok %11 %26 %19 %10 %9
Ne izleyecegime veya okuyacagima bir baskas: karar %3 %2 %1 %S5 %4
veriyor
Haberler beni {izme veya depresyona sokma %23 %7 %33 %28 %26
egilimindedir
Haberler beni rahatsiz ediyor ya da kizdirtyor %14 %13 %14 %16 %16
Haberler benimle alakali degil %16 %20 %16 %18 %19
Diger %35 %35 %32 %27 %26

Haberden kaginmanin nedenleri sorulan katilimcilarin verdigi yanitlar bakildiginda, genellikle yapilacak
daha ilging bir sey vardir cevabini veren kisi sayisi en fazla 18-24 yas araliginda yer almaktadir. Bunu
strasiyla, %27 ile 35-44 yag araligindaki bireyler, %17 ile 45-54 yas araligindaki bireyler ve %16 ile 25-
34 yas araliginda yer alan bireyler izlemektedir. Dolayzs1 ile 18-24 yas grubundaki bireylerin haber takip
etmeme sebebi, haberden daha ilging seyler oldugunu diistinmeleri ve bunu yapma tercihleridir.

Cok mesgul oldugu i¢in haber tikketme firsatinin olmadigini ifade eden kisi sayisi yine en fazla %26 ile
18-24 yag araliginda yer almaktadir. Bu segenegi tercih edenlerin yas dagilimina bakildiginda, 25-34
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yas arasindaki bireyler %19, 35-44 yas arasindaki bireyler %10 ve 45-54 yas arasindaki bireylerin ise
%09 oraninda oldugu goriilmektedir. 18-24 yas araligindaki bireylerin haber tiiketme nedenlerinin diisiik
olmas1 mesgul olmalar1 veya buna ayiracak zamanlar1 olmamalar1 ifade edilmistir.

Ne izleyecegine veya okuyacagina bagkalarinin karar verdigini belirtenlerin yas dagilimina bakildiginda
bu oran en fazla 35-44 yas aralifinda yer aldig1 goriilmektedir. Bunu sirasiyla, %4 ile 45-54 yas
arasindaki bireyler, %2 ile 18-24 yas araligindaki bireyler ve %] ile 25-34 yas araliginda yer alan
bireyler takip etmektedir.

Haberin bireyi iizme veya depresyona sokma egilimi dolayisiyla haberden kaginan bireylerin dagilimina
bakildiginda, bu oranin en fazla oldugu yas grubu %33 ile 25-34 yas araligindaki bireylerdir. Bunu
strasiyla, %28 ile 35-44 yas arasinda yer alan bireyler, %26 ile 45-54 yas araligindaki bireyler ve %7 ile
18-24 yas araligindaki bireyler takip etmektedir. 18-24 yas araliginda yer alan bireyler haber tiiketimi
yerine bagka alternatifleri yapmayi tercih ettiginden zaten haberi en az tiiketen kitle olmustur. Fakat
haberdeki olumsuz ve negatif etkilerden kaynakli haberden kaginmanin diger yas gruplarinda yiiksek
oldugu goriilmektedir.

Haberden kagmmanin bir diger nedeni, haberin bireyi rahatsiz etmesi veya kizdirmasi olmustur. Bu
yanit1 veren kisi sayis1 35-44 yas aralig1 ile 45-54 yas araliginda %16, 25-34 yas araliginda %14 ve 18-
25 yag araliginda %13 seklinde yer almistir. Haber igeriginden rahatsiz olup haber takip etmedigini ifade
eden kisiler 35-54 yas araliginda yer almstir.

Haberi kendisiyle alakali gérmedigi i¢in tiikketmedigini ifade edenlerin yas dagilimina bakildiginda yine
18-24 yas araligindaki bireylerin orani digerlerinden daha yiiksektir. Bu yas grubundaki bireyler daha
once de yapilacak daha ilging seyler oldugu ve mesgul olduklar1 sebebiyle haber tiiketmediklerini ifade
etmislerdir. Haberi kendisiyle alakali gormeyen kisilerin oran1 ve yas dagilimina sirasiyla bakildiginda
0 18-24 yas aralifinda yer alan bireyler %20, 45-54 yas araliginda yer alan bireyler %19, 35-44 yas
araliginda yer alan bireyler %18 ve 25-34 yas araliginda yer alan bireyler %16 seklinde dagilim
gostermistir.

Bu yanitlara ek olarak haberden kaginmanin nedenlerinin diger seklinde belirtildigi de goriillmektedir.
Buna gore haberden kaginmanin her yas grubu i¢in farkli segenekleri de olabilmektedir. Bu secenegin
de yine en fazla tercih eden %35 ile 18-24 yas araligindaki bireyler olmustur. Bunu sirasiyla %32 ile
18-24 yas araligindaki bireyler, %27 ile 35-44 yas araligindaki bireyler ve %26 ile 45-54 yas araligindaki
bireyler takip etmistir.

SONUC

Dijital ve mobil platformlarin hayatimiza girmesi ile birlikte kullanicilarin bilgi kaynaklar1 da
cesitlenmistir. Bilgiye erisim artik Ozerk degil, internete kesintisiz baglantinin bir pargasini
olusturmaktadir. Mevcut medya ortami bilgi edinmek i¢in ¢ok c¢esitli platformlar, kaynaklar ve araglar
sunmasina ragmen haber tiiketiminde yillar igerisinde azalan bir durum yasanmaktadir. Bu konunun
nedenlerini arastiran arastirmacilara gore, bunun pek ¢ok sebebi olabilir ama heniiz iizerine uzlasi
saglanmig bir goriis bulunmamaktadir.

Manipiile edilmis enformasyonun daha kisa siirede ve daha ¢ok insani etkilemesi habere ve habercilige
kars1 giivensizligin olusmasina neden olmustur. Bu giivenin tekrar insa edilmesi toplumun saglikli bir
tartisma ortami elde etmesine katki sundugu gibi demokrasinin isleyisi i¢in de 6nemli goriilmektedir
(Bozkurt, 2023, s. 67). Gazeteciligin amaci, insanlara bilgi saglamak, 6zgiir ve kendi kendilerine
yetebilecek bilgiyi elde ederek demokrasinin isleyigine katki sunmalarina aracilik etmektir. Bu durumda
insanlarin aktif olarak haberden kaginmasi hem bireysel hem de toplumsal diizeyde sorun
yaratabilmektedir (Puche J. S., 2020, s. 157). Bu demokrasi i¢in ciddi bir sorundur ¢iinkii haber tiiketimi,
insanlarm hem toplum ve siyaset hakkinda bilgilenmelerini hem de siyasi katilimlar {izerinde 6nemli
bir etkiye sahiptir. Haber tiiketmeyen bir birey sorumlu vatandas olma bilincinden uzaklasiyor demektir.

Fakat haberin yarattig1 kaygi haber tiiketicisinin habere yaklagimim etkileyen 6nemli bir unsurdur. Bu
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ayn1 zamanda medya kullanimmin duygusal boyutlarii gostermektedir. Sug, terérizm, politik ayrigsma,
partizan c¢ekisme, kriz, kaos, vb. gibi hikayelerin yogun olarak glindemi mesgul etmesi ve medya
ortaminda olugan korku, belirsizlik ve bilgi eksikligi haber tiiketicisini da haberden uzaklastirmaktadir.
Haber kuruluslarmin hayatta kalmak ve toplumsal alaka diizeyini korumak i¢in okura; okurun ise
olaylar1 dogru analiz edebilmek ve enformasyon elde etmek i¢in gazeteciye ihtiyaci vardir. Bu noktada,
hem okuru/izleyiciyi ve kullaniciyr hem de gazeteciyi ortak bir paydada bulusturan haber, ayristirict bir
giic olmaktan Gte, birlestirici bir gii¢ olarak kullanilmali ve ¢oziim gazeteciliginin 6nii agilmalidir.

Oncelikle medya sirketleri haberden kaginmanin altinda yatan nedenleri dogru tespit etmeli, bunlarm
farkli diizeylerde c¢oziimler gerektirdigini bilmelidir. Habere duyulan giivenilirlik ve inandiriciligin
arttirilmasi, aktif olarak haberi gormezden gelen izleyiciler arasinda haber yorgunlugunu azaltilmasi
adma hem gazetecilikte hem de haber igeriklerinde birtakim degisiklikler yapilmasi gerekebilir. Son
zamanlarda yapic1 gazetecilik veya ¢ozlim gazeteciligi adiyla uygulanan yeni gazetecilik pratigine gore
(PucheJ. , 2018, s. 158), haberleri toplarken ve anlatirken, aktif olarak olumlu deger ve duygular arayan,
bir sorunun ¢oziimiine isaret eden, ilham verici ve ¢ogu zaman da olumlu sonuglar veren alternatif, daha
kapsayici ve hesap verebilir bir gazetecilik anlayisi ortaya ¢ikmistir. Gazeteciligin temel iglevsel alanina
sadik kalarak tiretken, ilgi ¢ekici ve insanlarda pozitif duygular uyandirmay1 hedefleyen bir gazetecilik
bi¢imi, okurun katilimimi arttirmak ve giliclendirmek adina 6énemli bir adim olabilir.

Haberden kagimmmanin 6niine ge¢ilmesinde sunulan alternatiflerden biri de zaman c¢ergevelemesidir.
Stirekli son dakika haber bildirimleri almak bazilar i¢in heyecan verici bir durum olabilirken, baz1
insalar i¢cin de tedirginlik yaratabilmektedir. Diger bir husus ise haberlerin ¢6ziim odakli ve olumlu
orneklere yer verilerek sunulmasi seklindedir. Bu durumun okur iizerinde olumlu bir etki yaratacagi ve
bdylece haberin negatif etkilerinin oniine gegilecegi diistiniilmektedir.

Sonug olarak haberden kag¢inma nedenleri olan, haber iceriginin negatif etkide olmasi, haber
giivenilirliginin okur, izleyici ve kullanicinin goziinde diisiik olmasi ya da haber bombardimanindan
kaynakli olarak tiiketicinin haberden duydugu hosnutsuzluga dikkat ¢ekmektedir. Haberden kaginmak
son yillarda yayilan bir davranistir ve bu sekilde devam ederse insanlarin bilgisiz ve popiilist diisiinceler
icin birer hedef olarak kendi yanki odalarinda kalmalarina neden olacaktir. Bu nedenle haber medyasi
okurunu geri kazanmak hedefiyle, haberin se¢imi ve sunumu yapilirken toplumdaki sorunlar1 ve
aksakliklar1 ortaya ¢ikaran haberlere ¢oziim liretilmeli ve bu baglamda gelecege yonelik bir bakis agisi
da eklenerek haberde revizyonlar yapilmalidir.
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Download article format:
E-mail your manuscripts to:

ibadergi@gmail.com

MAKALE YAZIM KURALLARI*

ONEMLI: Liitfen Dergipark ana sayfamizda yer alan makale yazim sablonunu dikkate
aliniz.

Yazim kurallari, American Psychological Association (APA) 7. baskis1 gozetilerek hazirlanmustir.

Yapilan 6n incelemede yazim kurallarina uymadig: tespit edilen makaleler reddedilir. Reddedilen makaleler
diizeltilmis dahi olsa tekrar onerilmesi durumunda kabul edilmez. Alintilarin tamam1 Word dosyas1 i¢inde yer alan
Bagvurular/References sekmesi icerisinde yer alan alint1 ekle

1. Makale sablonu: Makale énerileri mutlaka derginin web sitesi (Dergipark > IBAD > Yazim Kurallari >
Makale Sablonu ya da https://dergipark.org.tr/tr/download/journal-file/24645) iizerinden makale taslagi dosyast
indirilerek hazirlanmalidir. Makale sablonu makale formati ile ilgili her tiirlii ayrintinin (baslik, yazar adi, adresi,
0z, altbasliklar, tablo, sekil, kaynakga, font tipi, biiyiikliigli vs.) hangi bi¢imde yazilacagini agiklamaktadir.
Yazarlar makalelerini bu sablonun igine sablona uygun bi¢imde yazarak farkli isim ve dosya tiirli (.docx) olarak
kaydetmeli ve sisteme yiiklemelidir.

2. Oz/Abstract: 150-250 kelimelik Tiirk¢e 6z ve Ingilizce abstract yazilmalidir. Oz iginde, yararlanilan
kaynaklara, sekil ve tablo numaralarina atif yapilmamali ve dipnot kullanilmamalidir.

3. Anahtar sozciikler/Keywords: Tiirkce ve Ingilizce zetlerin altinda 3-9 sdzciikten olusan anahtar
sozciikler (keywords) verilmelidir.

4. Ana Metin: Makaleler 6z, abstract, sekil ve tablo yazilari ve kaynakga dahil 5.000---8.000 kelime arasinda
olmalidir. Metin i¢inde vurgulanmasi gereken kisimlar i¢in koyu font (bold) veya cift tirnak () kullanilmamali
bunun yerine egik harfler kullanilmalidir. Nokta/Virgiil, ¢ift tirnak bitisinin i¢inde; diger noktalama isaretleri (iki
nokta, noktali virgiil...vb.) disinda yer almalidir. Metinde hem tirnak isareti hem de egik harfler gibi ¢ifte
vurgulamalara yer verilmemelidir (bkz. https://apastyle.apa.org). Metnin genel kullaniminda noktadan sonra,
parantezden Once bosluk konularak ciimleye devam edilmelidir. Yazi tipi Times New Roman ve 11 punto
olmalidir. Ana baglik 14 punto olmalidir.
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5. Tablolar: Tablolarin numarasi ve bagligi bulunmalidir. Tablolar sira sayisi verilerek numaralandirilir.
Makalede yer alan tiim tablolara metin i¢inde referans verilmelidir (Tablo 1).

Tablonun {istiine tablo numaras1 (bold) yazilir, tablo numarasinin yanina ilk kelimenin bas harfi bilyiikk olmak
iizere tablo adi/agiklamasi yazilir.

Tablo 1. iletisimin alt disiplinleri (Bayrak, 2022, s. 36)

6. Sekiller: Kaynak olarak kullanilacak gorsellerin telif haklarindan, kalitesinden ve yaymmlanip
yayimlanmamasindan yazar sorumludur.

Makalede resim, fotograf, nota ya da 6zel ¢izimler varsa bu belgeler kisa kenar1 10 cm olacak sekilde 300
PPI (300 pixels per inch) kalitesinde taranmalidir. Sekiller ayr1 ayr sira sayist verilerek numaralandirilmal
ve makalede yer alan tiim sekillere metin icinde referans verilmelidir.

Makaledeki gorseller i¢in kullanilan kaynaklar (basilt veya ¢evirimigi resim, fotograf, grafik, sekil, nota vb.)
gorselin altinda verilmelidir ve Online Kaynaklar, Gorseller, Resimler, Nota vs. gibi ayr1 basliklar
kullanilmamahdair.

Ayrica tiim gorseller igin hem metin i¢inde atifta hem de gorselin altindaki baglikta sadece Sekil (Figure) ifadesi
kullanilmahdir. Resim, fotograf, grafik, sekil, nota vb. gorseller icin resim, fotograf, grafik, sekil, nota vb.
ifadeler kullanilmamalidir. Sekilin altina numarasi (bold) yazilir, sekil numarasinin yanina ilk kelimenin bas harfi
biiyiik olmak iizere (italik) sekil ismi, gerekirse yanina notlar (eser, yazar, yil, sayfa, telif hakki..vb.) yazilir.

7. Dipnot: Dipnot kaynak gostermek icin kullaniimamali, dipnot kullanimina yalmzca agiklayici ek bilgileri igin
basvurulmali ve otomatik numaralandirma yoluna gidilmelidir. Dipnotlarda kaynak gostermek i¢in, metin i¢i
kaynak gosterme yontemleri kullanilmalidir. Dipnot kelime uzunlugu 60 kelime sayisindan daha az olmalidir.
Atiflar icin dipnot kullanilmamalidir.

8. Alintilar: Yazar dogrudan ya da dolayl olarak yaptig1 tiim alintilara atifta bulunmahdir. Dogrudan alint1 yaparken
eger alintilanan bdlim 40 kelimeyi gegerse blok alinti olarak yazilmalidir. Blok alintida ¢ift tirnak kullnilmamali, ek
bir girintiyle alint1 verilmemeli ve kapanig parantezinden dnce nokta eklenmelidir (bkz. https:/bit.ly/3vKyZqgx).

Orn:

-Researchers have studied how people talk to themselves:

Inner speech is a paradoxical phenomenon. It is an experience that is central to many people’s everyday lives, and
yet it presents considerable challenges to any effort to study it scientifically. Nevertheless, a wide range of
methodologies and approaches have combined to shed light on the subjective experience of inner speech and its
cognitive and neural underpinnings. (Alderson-Day & Fernyhough, 2015, s. 957)

40 kelimeden az ise bu alinti metinde ¢ift tirnak iginde verilir. Alintrya metnin ortasindaki ciimlelerde yer
verilmigse, alint1 yapilan kisim ¢ift tirnak i¢inde verildikten hemen sonra parantez i¢inde kaynaga gonderme

(at1f) yapilir.

bbkz. https://bit.ly/3KLQHhD

9. Metin ici atiflar:
-Tlim gondermeler parantez i¢inde ve asagidaki bigimde yazilmalidir.
Tek yazarli ¢aligmaya genel gondermelerde;
Tunal1 (1996), ....; Tunali’ya (1996) gore.....; (Tunali, 1996). Tek yazarli ¢galigmanin alint1 yapilan

belirli bir yerine gdndermelerde;

(Artun 2003, s. 11).
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-Iki yazarli géndermelerde yazar soyadlar arasinda ‘ve’ Ingilizce metinler igin ise ‘and/&’ kullanilmahdir.
Iki yazarh caligmalara géndermelerde;(Al ve Soydal, 2014, s. 290).

-Ug ve daha fazla yazarl géndermelerde yalnizca ilk yazarin soyadi ve “vd.” ya da “et al.” ifadesi kullanilir (ilk
kullanimdan itibaren):

(Hargreaves vd., 2003).

--- Ayni1 parantez icerisinde yapilan ¢oklu gondermelerde, ilk yazarin soyadina gore alfabetik sirada; ayni yazar ise
gecmisten giincele yil sirastyla belirtilmelidir:

(Akbulut ve Dogan, 2013; Sencan, 2003; Tonta, 2010)

(Dogan, 2000, 2004, basim agsamasinda)

~Yayim tarihi olmayan yapitlarda ve yazmalarda yalnizca yazarlarin adi; (Seydi)

~Yazar1 belirtilmeyen ansiklopedi vb. yapitlarda ise kaynagin ismi, varsa cilt ve sayfa numarasi
yazilmalidir. (Britannica 8, 2010, s. 189)

-Ikincil kaynaktan yapilan alitilarda yalnizca ikincil kaynak esas kaynakga listesinde gosterilir. Birincil kaynak
sadece yazar ad1 ve kaynak tipi (kitap, makale, giinliik vs.) bahsedildikten sonra, ikincil kaynak “aktaran”
seklinde belirtilir.

Elestirmen Laverdant’in ifade ettigi gibi “........ ” (aktaran Artun 2003, s. 11).
veya
“...viiee. 7 (Laverdant’tan aktaran, Artun 2003, s. 11).

- Kigisel goriismeler, metin icinde soyadi ve tarih belirtilerek gosterilmeli; kaynaklarda (ek/arsiv kismiyla
belirtilmedigi miiddetge) belirtilmemelidir.

“Gerekirse kaset alip ¢alistyoruz. Miisteriye kars1 yok, yok” (K. Uriin, kisisel gdriisme, 15 Temmuz,
1997).

-Cok nadir olarak yazar soyadi ve tarih bilgisinin ikisi de parantezsiz ve metnin bir parcasi seklinde kullanilabilir.
Konuyla ilgili olarak Edzan’in 2008 yilinda gerceklestirmis oldugu ¢alisma 6rnek gosterilebilir.

-Kisisel goriisme digindaki kiinyeler, y1l ve ay bilgisini birlikte igeriyor olsa bile, gondermede sadece y1l bilgisi
kullanilmalidur.

-~ Yayn yili tam olarak bilinmeyen klasik eserler i¢in yayin yili kisminda ¢ev. kisaltmasi ile birlikte ¢eviri yili
ya da siir. kisaltmasi ile birlikte kullanilan siiriimiin (versiyonun) yili verilir. Klasik eserin orijinal tarihi
biliniyorsa o da gonderme i¢inde kullanilir.

(Aristotle, ¢cev. 1931)
(Balzac, 1836, ¢ev. 1941)

-- Yazar olarak bir grup/tiizel kisi (dernekler, sirketler, devlet kurumlar1 ve diger ¢alisma gruplar1 gibi) ifade
ediliyorsa bu gruba iligkin ad bilgisi metin igindeki géndermede olduk¢a ag¢ik ve anlagilir bicimde verilmelidir.
Grup adi baz1 durumlarda kisaltilabilir. Eger grup adi uzunsa, kisaltma herkesce anlasilir oluyorsa veya ada
yonelik zaten bilinen bir kisaltma var ise ilk kullanimda hem agik hali hem kisaltma hali kullanilip, sonraki
kullanimlarda ise sadece kisaltma kullanilabilir. Eger grup adi kisa ise veya kisaltmasi herkesge anlasilir
olmuyorsa tim géondermelerde adin agik hali yazilir.

(Ciimlenin sonunda) Ik génderme:
(Tiirkiye Bilimsel ve Teknolojik Arastirma Kurumu [TUBITAK], 2013)(Ciimlenin sonunda) Ikinci ve sonraki
gondermeler

(TUBITAK, 2013)
(Ciimlenin igerisinde) {1k gonderme
Tiirkiye Bilimsel ve Teknolojik Arastirma Kurumu (TUBITAK, 2013)(Ciimlenin igerisinde) Ikinci ve sonraki
gondermeler

TUBITAK (2013)

~Parantez i¢inde yapilacak bir agitklama esnasinda gonderme yapilmasi gerekirse tarih igin kdseli parantez degil,
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virgiil kullanilmalidir. (Bu konuda daha ayrintil1 bilgi i¢in bkz. Dogan, 2010)

10. Kaynakca

Kaynakca metnin sonunda, yazarlarin soyadina goére alfabetik olarak asagidaki Orneklere gore yazilmalidir.
Kaynaklar1 gostermek i¢in Kaynakea disinda higbir baslik (URL, internet kaynaklari, Gorseller, Resimler,
Fotograflar vb.) kullamilmamalidir. Basliktaki ve alt basliktaki ilk kelimenin ilk harfi ve eger varsa ézel adlarin
ilk harfleri biiviik, digerleri kiiciik yazilmaldir. Kaynaklar, bir yazarmm birden fazla yaymi olmas: halinde,
yaymmlanis tarihine goére siralanmali; bir yazara ait ayni yilda basilmig yaymlar ise (1980a, 1980b) seklinde
gosterilmelidir. Cevrimig¢i kaynak gosterilmesi durumunda “DOI:”, “Erisim adresi:” ifadeleri yerine dogrudan link
yazilmali; “Erisim adresi” ifadesi yalnizca erigim tarihi verilmesi gereken durumlarda kullanilmalidir.

Kitaplarin gosterilmesi

Eser baslig1 6zel harfler disinda kiigiik harf kullanilarak, italik yazilmalidir.

|bkz. https://bit.ly/39Frs3G

Yazar, A. A. (Y1l). Eserin bashg:. Yayinci.
Yazar, A. A. (Y1l). Eserin bashig.

http://www.xxxxxxxxxxx Yazar, A. A. (Y1l). Eserin

Ozer, Y. (2002). Miizik etnografisi. Dokuz Eyliil
Yayinlar1.(Ozer, 2002)
Foucault, M. (2007). Cinselligin tarihi (H. U. Tanridver, Cev.). Ayrintt
Yayinlart.(Foucault, 2007)
Saygun, A. A. (1936). Tiirk halk musikisinde pentatonism. Numune
Matbaasi.(Saygun, 1936)
Saygun, A. A. (1937). Rize Artvin ve Kars havalisi tiirkii, saz ve halk oyunlart hakkinda bazi
maliimat.Niimune Matbaasi.
(Saygun, 1937)

-20 ye kadar tiim yazarlar yazilir, yazar sayis1 21 ve daha fazla oldugunda ise ilk 19 yazarmn soyad: ve ad1 yazilip
iic nokta eklenir ve son yazarin adi ile yazar kismi kapatilir.

Soyadi, A.A., Soyad1. B.B., Soyadi, C.C., Soyadi, D.D., Soyadi, E.E., Soyadi, F.F., Soyadi, G.G., Soyadi, H.H.,
Soyadi,

L1, Soyadi, J.J., Soyadi, K.K., Soyadi, L.L., Soyadi, M.M. , Soyadi, N.N., Soyadi, O.0., Soyadi, P.P., Soyadi,
Q.Q.,Soyadi, R.R., Soyads, S.S.,. .. Soyadi, W.W.

-Basili kitabin elektronik stiriimii:

“Erigim adresi:” ifadesi olmadan, dogrudan link vererek (hyperlink) yazilmalidir, “Erisim adresi” ifadesi
yalnizcaerigim tarihi verilmesi gereken durumlarda kullanilmalidir:

Morville, P. ve Rosenfeld, L. (2006). Information architecture for the World Wide Web (3. bs.). [Adobe Digital
Editions siiriimii]. http://shop.oreilly.com/home.do

~-Sadece elektronik siiriimii olan kitap:

O’Keefe, E. (ty.). FEgoism & the «crisis in Western values. http://www.onlineoriginals.com/
showitem.asp?itemID=135

Cocuk kitaplarinin gosterilmesi

bkz. https://bit.ly/3KNtcVn

~llustratdrilyle yazari ayni olma durumunda:

| Yazar S, A. (Yil). Kitap ismi (Yazar/Cizer ismi, lllus.). Yayinci.

Crimi, C. (2019). Kiiciik garip robotlar (C. Luyken, Illus.).
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Candlewick Press.(Crimi, 2019)
Pitman, G. E. (2016). This day in June (K. Litten, Illus.). Magination
Press.(Pitman, 2016)

~{llustratdrilyle yazari farkli olma durumunda:

Yazar S, A. (Yil). Kitap ismi (Cizer ismi, lllus.). Yayinci.

Beaton, K. (2016). Kral bebek (K. Beaton, Illus.). Arthur A. Levine
Books.(Beaton, 2016)

-Dizinin par¢asi olma durumunda (Seri/Dizi baglig1 kitap basligina eklenmemelidir):

Yazar S, A. (Yil). Kitap ismi (Cizer ismi, lllus.). Yayinci.

O’Connor, J. (2017). Nancy Clancy, late-breaking news! (R. Preiss Glasser, Illus.). HarperCollins
Publishers.

(O'Connor, 2017)

-Yeniden basilmasi durumunda:

Yazar S, A. (Yil). Kitap ismi (varsa 6zel baski bilgileri) (Cizer ismi, lllus.). Yayinci. (Orjinal ¢alisma yayin tarihi
bilgisi)

Numeroff, LJ. (2007). Fareye bir ¢erez verirseniz (varsa 6zel baski bilgileri) (F. Bond, Illus.). Laura Geringer
Books.(Orijinal ¢aligma 1985'te yaymlanmistir)

(Numeroff, 1985/2007)

Dini eserlerin referans gosterilmesi

bkz. https://bit.ly/3LQRLSO

Kitap formatindaysa kitaplarin gdsterimine; websitesi formatindaysa web kaynaklar1 gésterimine uygun yapilir.
Yazar: bilinmeyen eser baghigindaki formata uygun gosterilebilir.

The Bhagavad Gita (E. Easwaran, Trans.; 2nd ed.). (2007). The Blue Mountain Center of
Meditation.(The Bhagavad Gita, 2007)

King James Bible. (2017). King James Bible Online. https://www kingjamesbibleonline.org/ (Original work
published 1769)

(King James Bible, 1769/2017)

~-Agiklamal dini eser:

Kaiser, W. C., Jr., & Garrett, D. (Eds.). (2006). NIV archeological study bible: An illustrated walk through
biblicalhistory and culture. Zondervan.

Sozliiklerin gosterilmesi

bkz. https://bit.ly/3vKc52k

~-Cevrimigi sozliik

Cevrimigci sozliikler giincellendigi ve arsivlenmedigi i¢in tarih bilgisi eklenmelidir:

American Psychological Association. (n.d.). Just-world hypothesis. In APA dictionary of psychology.
Retrieved January 18, 2020, from https://dictionary.apa.org/just-world-hypothesis

(American Psychological Association, n.d.)

Merriam-Webster. (n.d.). Semantics. In Merriam-Webster.com dictionary. Retrieved January 4, 2020,
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from https://www.merriam-
webster.com/dictionary/semantics (Merriam-Webster, n.d.)
-Basili s6zliik

American Psychological Association. (2015). Mood induction. In APA dictionary of psychology
(2nd ed.: 667).

(American Psychological Association, 2015)

Merriam-Webster. (2003). Litmus test. In Merriam-Webster’s collegiate dictionary (11th ed.:
727). (Merriam-Webster, 2003)

~-Wikipedia (Vikipedi)

Yagh boya. (2019, 8 Aralik). Wikipedia icinde.
https://en.wikipedia.org/w/index.php?title=0il_painting&oldid=92980
2398

("Yagli Boya," 2019)

Editérlii kitaplarin gosterilmesi

-Kitabin tamamui icin:

bkz. https://apastyle.apa.org/style-grammar-guidelines/references/examples/book-references#2

- Editor (Ed.). (Y1l). Eserin bashg (s. xxx-xxX). Yayincl.
- Editér (Ed.). (Yil). Eserin bashgi (s. xxx-xxx). Yayinci. http://wWww.XXXXXXXXXXX

- Editor (Ed.). (Yil). Eserin basligi (s. XXX-xxX). YayINcl. XXXXXXXXXXXX

Kesharwani, P. (Ed.). (2020). Nanotechnology based approaches for tuberculosis treatment. Academic
Press.

(Kesharwani, 2020)

Torino, G. C., Rivera, D. P., Capodilupo, C. M., Nadal, K. L., & Sue, D. W. (Eds.). (2019).
Microaggression  theory:  Influence  and  implications. — John  Wiley &  Sons.
https://doi.org/10.1002/9781119466642

(Torino et al., 2019)

-Kitap ici boliim gosterilecekse:

bkz. https://bit.ly/3LIE2gC

-- Yazar, A. A. ve Yazar, B. B. (Yil). B6lum ya da giris bashgi. A. Editor, B. Editor ve C. Editor (Ed.), Kitap bashgdi (s.
Xxx-Xxx) icinde. Yayinci.

- Yazar, A. A. ve Yazar, B. B. (Yil). Bolum ya da giris basligi. A. Editor ve B. Editor (Ed.), Kitap bashgi (s. xxx-Xxx)
icinde. http://WWw.XXXXXXXXXXX

-- Yazar, A. A. ve Yazar, B. B. (Yil). B6lum ya da giris bashgi. A. Editor, B. Editor ve C. Editor (Ed.), Kitap bashgdi (s.
XXX-XXX) icinde. XXXXXXXXXXXX

(Sayfa numarasi yoksa kitap ismi yeterlidir.)

Aron, L., Botella, M., & Lubart, T. (2019). Culinary arts: Talent and their development. In R. F.
Subotnik,
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P. Olszewski-Kubilius, & F. C. Worrell (Eds.), The psychology of high performance: Developing
human potential into domain-specific talent (pp. 345-359). American Psychological Association.
https://doi.org/10.1037/0000120-016

(Aron et al., 2019)

~Yeniden basimi yapilmis editorlii kitap 6rnegi:

Bronfenbrenner, U. (2005). The social ecology of human development: A retrospective conclusion. In
U. Bronfenbrenner (Ed.), Making human beings human: Bioecological perspectives on human
development (pp. 27-40). SAGE Publications. (Reprinted from Brain and intelligence: The ecology
ofchild development, pp. 113—-123, by F. Richardson, Ed., 1973, National Educational Press)

Ders/Kurs Materyallerinin gosterilmesi

Editorll kitap bicimiyle yapilir:
(bkz. https://bit.ly/3kFsDIQ)

~Yazari belli olan materyaller i¢in:

Elders, M. (2019). Neighborhood watch: Social media in the community. In M. Elders (Ed.), POL
241:Politics and activism in the 21st century (pp. 34—41). American University.

(Elders, 2019)
~Yazari belli olmayan materyaller igin:

Diagram of the tibia—basitarsis joint in Apis melifera. (2015). In B. Haave (Ed.), NEU 451:
Movementand perception (pp. 44—45). St. Ambrose University.

(“Diagram of the Tibia—Basitarsis Joint in Apis melifera,” 2015)

Makalelerin gosterilmesi (Dergi)

Eser baslig1 6zel harfler disinda kii¢iik harf kullanilarak, regular fontla; dergi adi biiyiik harf ve italik fontla
yazilmalidir.

|(bkz. https://bit.ly/3wpEudt |
https://www.scribbr.com/apa-examples/journal-article/ ﬂ

- 3’ten fazla yazari olan kitap/derginin metin i¢i atiflarinda ilk kullanimdan itibaren “ilk yazar vd., y1I” ya
da “ilk yazar et al., y1l “ifadesi kullanilabilir.

Yaymlanmis, yayinlanmak iizere gonderilmis ya da baskidaki makale yazimlari genel olarak su sekildedir:

Last name, Initials. (Year). Article title. Journal Name, Volume (issue), page range. https://doi.org/xxxx
Last name, Initials. (Year). Article title [Unpublished article]. Department Name, University Name.

Last name, Initials. (in press). Article title. Journal Name.

McAdams, S., Winsberg, S., Donnadieu, S., De Soete, G., and Krimphoff, J. (1995). Perceptual scaling
ofsynthesized musical timbres: Common dimensions, specificities, and latent subject classes.
Psychological Research, 58, 177-

192. (McAdams vd., 1995)
Nattiez, J.J. (1983). Some aspects of Inuit vocal games. Ethnomusicology, 27 (3), 457~
475. (Nattiez, 1983)

-Ingilizce galigmalarda Tiirkge bir kaynaga génderme yapiliyorsa ve yerine and ifadesi, Tiirkge bir galigmada
Ingilizce bir kaynaga gonderme yapiliyorsa and yerine ve ifadesi kullanilmalidir:

Nielsen, B. G. ve Borlund, P. (2011). Information literacy, learning, and the public library: A study
ofDanish high school students. Journal of Librarianship and Information Science, 43, 106-119.

10.1177/0961000611408643
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- Ingilizce galigmalarda orijinal dili Tiirkge olan bir makaleye atif yapiliyorsa makale adi gibi bilgilerin kogeli
parantez iginde Ingilizce karsiligi ile birlikte verilmesi gerekir:

Al, U., & Tonta, Y. (2004). Atif analizi: Hacettepe Universitesi Kiitiiphanecilik Béliimii tezlerinde atif
yapilan kaynaklar [Citation analysis: Sources cited in dissertations completed at Hacettepe
University Department of Librarianship]. Bilgi Diinyasi, 5, 19-47. Retrieved from http://bd.org.tr/
(Al & Tonta, 2004, s. 20)

- Bir dergideki 6zel say1 kapsaminda yaymnlanan makale:

Last name, Initials. (Ed. or Eds.) (Year). Title of issue [Special issue]. Journal Name, Issue (Volume).

- Chen, H. (Ed.). (2005). Intelligence and security informatics [Ozel say1]. Journal of the American
Society for Information Science and Technology, 56(3).

DOI numarasi olan elektronik makaleler
“DOI:” ifadesi kullanilmadan dogrudan link vererek (hyperlink) yazilmalidir.

Chan, H. F., Guillot, M., Page, L. ve Torgler, B. (2015). The inner quality of an article: Will time tell?
Scientometrics, 104: 19-41. 10.1007/s11192-015-1581-y

(Chan vd., 2015)
DOI numarasi olmayan elektronik makaleler

Al, U. ve Soydal, 1. (2014). Kiitiiphan-e Tiirkiye Projesi: Halk kiitiiphanesi kullanim aragtirmast. Tiirk
Kiitiiphaneciligi, 28, 288-307. http://www.tk.org.tr/index.php/TK

(Al ve Soydal, 2014)

Cmar, M., Dogan, D. ve Seferoglu, S. S. (2015, Subat). Egitimde dijital araglar: Google sinif
uygulamasi iizerine bir degerlendirme [Oz]. Akademik Bilisim Konferansinda sunulan bildiri,
Anadolu Universitesi,

Eskisehir. http://ab2015.anadolu.edu.tr /index.php?menu=5

&submenu=27(Cinar vd., 2015)
Al, U., Sezen, U. ve Soydal, 1. (2012). Tiirkiye’nin bilimsel yayinlarinin sosyal ag analizi yontemiyle

degerlendirilmesi (Proje No. SOBAG 110K044).
http://uvt.ulakbim.gov.tr/uvt/index.php?cwid=9&vtadi=TPRJ&ano=148763_ 5bfd45f7c15921f84b92a
17425cbb301

(Alvd., 2012)
-Kaynak zaman i¢inde degisime ugramadikga erisim tarihi eklenmez.

Bilgi mimarisi. (2014, 20 Aralik). Vikipedi i¢inde. Erisim adresi (8 May1s
2015):http://tr.wikipedia.org/wiki/Bilgi mimarisi

Teknik raporlar ve arastirma raporlari
Yazar, A. A. (1998). Calismanin baslig1 (Rapor No. xxx). Yaynct.

T.C. Kalkinma Bakanlig1, Bilgi Toplumu Dairesi. (2015). 2015-2018 Bilgi toplumu stratejisi ve eylem
plani1 (Yaym No. 2939). http://www.kalkinma.gov.tr/Lists/Yaynlar/Attachments/ 649/2015-
2018%20Bilgi%20Toplumu%20Strate;jisi%20ve%20Eylem%20Plan%C4%B1.pdf

Tiirkiye Bilisim Dernegi, Bilisim Kentleri Calisma Grubu. (2013). Bilisim kentleri kilavuzu (5.
stiriim). http://www.tbd.org.tr/usr_img/raporlar/BK-KILAVUZ ~-SON.pdf

Farmer, L. ve Stricevic, I. (2011). Using research to promote literacy and reading in libraries:
Guidelines for librarians (IFLA Professional Report No.125). http://www.ifla.org/files/assets/
hqg/publications/professionalreport/125.pdf

Aslan, D., Vefikuluay, D., Zeyneloglu, S., Erdost, T ve Temel, F. (2008). Ankara’da iki hemsirelik
yiiksekokulunun birinci ve doérdiincii smiflarinda okuyan 6grencilerinin flort siddetine maruz kalma, flort
iligkilerinde siddet uygulama durumlarinin ve bu konudaki goriislerinin saptanmasi arastirmasi(Teknik rapor).
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http://www.huksam.hacettepe.edu.tr/Turkce/Sayfa Dosya/flort_siddeti.pdf

-Brosiir:

Cedars-Sinai. (2015). Human papillomavirus (HPV) and oropharyngeal cancer [Brochure].
https://www.cedars-sinai.org/content/dam/cedars-sinai/cancer/sub-clinical-areas/head-
neck/documents/hpv-throat-cancer-brochure.pdf

(Cedars-Sinai, 2015)
-Basin biilteni:

U.S. Food and Drug Administration. (2019, November 15). FDA approves first contact lens indicated
to slow the progression of nearsightedness in children [Press release]. https://www.fda.gov/news-
events/press-announcements/fda-approves-first-contact-lens-indicated-slow-progression-
nearsightedness-children

(U.S. Food and Drug Administration, 2019)

Veri Seti Referanslarinin Gosterimi:

| (bkz. https://bit.ly/3ylo6xb)

Agik kaynaklarda arsivlenmis verilerin ikincil analizlerini yapmak veya mevcut ¢alismada sunulacak kendi veri
arsivinizin alintilari i¢in kullanilabilir:

O’Donohue, W. (2017). Content analysis of undergraduate psychology textbooks (ICPSR 21600;
VersionV1) [Data set]. ICPSR. https://doi.org/10.3886/ICPSR36966.v1

(O’Donohue, 2017)

Tanilama Klavuzlariin Kullanimi:

| (bkz. https://bit.ly/3ycnV7f)

American Psychiatric Association. (1980). Diagnostic and statistical manual of mental disorders
(3rded.).

(American Psychiatric Association, 1980)

World Health Organization. (2016). International statistical classification of diseases and related
healthproblems (10th ed.). https://icd.who.int/browse10/2016/en

(World Health Organization, 2016)

Tiizel yazarh ya da yazari olmayan ¢ahismalar

Yazari kurulusg, kurum, dernek gibi bir grup olan ¢aligmalar i¢in yazar kisminda kurulus/kurum/dernek adinin
kisaltmasi degil agik adi kullanilmalidur.

TKD. (2014). > degil > Tiirk Kiitiiphaneciler Dernegi. (2014).
OECD. (2010). > degil > Organisation for Economic Co-operation and Development. (2010).

Bilimsel toplant1 ve sempozyumlar

(bkz. https://bit.ly/3LIG4gK)

Sunum, bagliktan sonra kdseli parantez i¢inde “[Konferans oturumu], [Bildiri sunumu], [Poster oturumu]...vb”
tanimlarinin biriyle agiklanabilir.
Evans, A. C., Jr., Garbarino, J., Bocanegra, E., Kinscherff, R. T., & Marquez-Greene, N. (2019,
August 8— 11). Gun violence: An event on the power of community [Conference presentation]. APA
2019 Convention, Chicago, IL, United States. https://convention.apa.org/2019-video

(Evans et al., 2019)
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Elektronik 6zet:

Cmar, M., Dogan, D. ve Seferoglu, S. S. (2015, Subat). Egitimde dijital araglar: Google sinif
uygulamasiiizerine bir degerlendirme [Oz]. Akademik Bilisim Konferansinda sunulan bildiri,
Anadolu Universitesi,

Eskisehir. http://ab2015.anadolu.edu.tr /index.php?menu=5&submenu=27

(Cmar vd., 2015)

Cacioppo, S. (2019, April 25-28). Evolutionary theory of social connections: Past, present, and
future [Conference presentation abstract]. Ninety-ninth annual convention of the Western
Psychological Association, Pasadena, CA, United States. https://westernpsych.org/wp-
content/uploads/2019/04/WPA-Program-2019-Final-2.pdf

(Cacioppo, 2019)

Dergide/Kitapta yaymlanmis bildiri:

Dergi makaleleri ve editdrlii kitaplarla ayni formatla yazilmalidir:

Duckworth, A. L., Quirk, A., Gallop, R., Hoyle, R. H., Kelly, D. R., & Matthews, M. D. (2019).
Cognitiveand noncognitive predictors of success. Proceedings of the National Academy of Sciences,
USA, 116(47), 23499-23504. https://doi.org/10.1073/pnas. 1910510116

(Duckworth vd., 2019)

Kushilevitz, E. ve Malkin, T. (Eds.). (2016). Bilgisayar bilimlerinde ders notlari: Cilt. 9562.
Kriptografiteorisi. Springer. https://doi.org/10.1007/978-3-662-49096-9

(Kushilevitz ve Malkin, 2016)
-Kitap boliimii:

Bedenel, A.-L., Jourdan, L., & Biernacki, C. (2019). Probability estimation by an adapted genetic
algorithm in web insurance. In R. Battiti, M. Brunato, I. Kotsireas, & P. Pardalos (Eds.), Lecture
notes in computer science: Vol. 11353. Learning and intelligent optimization (pp. 225-240). Springer.
https://doi.org/10.1007/978-3-030-05348-2 21

(Bedenel et al., 2019)

Tezlerin gosterilmesi
(bkz. https://bit.ly/3MOo0NCY)

Kiiciikebe, M. (2008). Bat: ve Tiirk miizigi tisluplarinda anlam iiretme araci olarak kemanin sonolojik
analizi (Tez No. 1235) [Yaymlanmamis yiiksek lisans tezi, Dokuz Eyliil Universitesi. Ulusal Tez

Merkezi].(Kiigiikebe, 2008)

Kabir, J. M. (2016). Factors influencing customer satisfaction at a fast-food hamburger chain: The
relationship between customer satisfaction and customer loyalty (Publication No. 10169573)
[Doctoraldissertation, Wilmington University]. ProQuest Dissertations & Theses Global.

(Kabir, 2016)

Miranda, C. (2019). Exploring the lived experiences of foster youth who obtained graduate level
degrees: Self-efficacy, resilience, and the impact on identity development (Publication No.
27542827) [Doctoral dissertation, Pepperdine University]. PQDT Open.
https://pqdtopen.proquest.com/doc/2309521814.htm1?FMT=AI

(Miranda, 2019)

Yazari belli olan gazete ve dergi yazilari icin

(bkz. https://bit.ly/3kEfMR0)

Bruni, F. (2003, 26 Aralik). Pope pleads for end to terrorism and war. New York
Times:21.(Bruni, 2003)
Schwartz, J. (1993, September 30). Obesity affects economic, social status. The Washington Post.

Schwartz, F., & McBride, C. (2019, November 18). Trump administration says Israeli settlements aren’t
illegal. The Wall Street Journal. https://www.wsj.com/articles/trump-administration-to-say-israeli-
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settlements-arent-illegal-11574104691
Yalnizca internet yayin1 yapan gazeteler i¢in asagidaki web sitesi kullanim bigimi kullanilir:

Ahmad, J., & Shalizi, H. (2019, November 19). U.S., Australian hostages freed by Afghan Taliban
in swap. Reuters. https://www.reuters.com/article/us-afghanistan-taliban/u-s-australian-hostages-freed-

Yazari belli olmayan gazete ve dergi yazilar:
The United States and the Americas: One History in Two Halves. (2003, 13 Aralik). Economist, 36.
(United States and the Americas, 2003)
Strong afterchocks continiue in California. (2003, 26 Aralik). New York Times [Ulusal Baski.]. s.23.
(Strong aftershocks, 2003)

Web Sitesi

-Yazari ve tarihi belli olan elektronik gazete ve dergi yazilar:
Artun, A. (2013, 10 Eyliil). Sanat tarihinin ilk kitab1. e-skop sanat tarihi elestiri.
http://www.e-skop.com/skopbulten/sanat-tarihinin-ilk-
kitabi/1477 (Artun, 2013)

Giovanetti, F. (2019, November 16). Why we are so obsessed with personality types. Medium.
https://medium.com/the-business-of-wellness/why-we-are-so-obsessed-with-personality-
types-577450f9aee9

World Health Organization. (2018, May 24). The top 10 causes of death.
https://www.who.int/news-room/fact-sheets/detail/the-top-10-causes-of-death

~Yazari belli olmayan elektronik gazete makaleleri
Bu acilar1 gordiikten sonra, neleri kafaya takmisiz diye giiliiyorum. (2012, 18 Mart). Milliyet Gazetesi.

http://www.milliyet.com.tr/pazar/bu-acilari-gordukten-sonra-neleri-kafaya-takmisiz-diye-
guluyorum- 1516722

(“Bu acilar gordiikten sonra”, 2012)

Australia fires: ‘Catastrophic’ alerts in South Australia and Victoria. (2019, November
11).https://www.bbc.com/?news/?world--australia--50483410

(“Australia fires,” 2019)
~-Yazari ve tarihi belli olmayan internet kaynaklari
Hacettepe Universitesi. (t.y.). Misyon, vizyon ve degerler.
http://hacettepe.edu.tr/hakkinda/misyonvizyondegerler
(Hacettepe Universitesi, t.y.)

U.S. Census Bureau. (n.d.). U.S. and world population clock. U.S. Department of Commerce. Retrieved
January 9, 2020, from https://www.census.gov/popclock/

-Kisisel goriisme(roportaj)

Arsivlenen gazete/web sitesinde yayinlandiysa yukaridaki bigimler kullanilabilir, bunun disindaki kisisel
goriigmelerde (yliz ylize, e-posta..vb.) asagidaki bi¢cim Ornekleriyle kullanilabilir (kaynakgada
belirtilmesine gerek yoktur):

Another researcher stated that the results so far looked “very promising” (A. Smith,
personalcommunication, July 15, 2015).

When contacted for comment, Johnson stated that the controversy was “absurd” (H. Johnson, email,
March 5, 2019).

Members of the online community followed the controversy closely, with one user referring to it as a“media circus”
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(G. Richards, comment in a private Facebook group, April 25, 2018).

-Internet mesaj panolari, elektronik mesajlasma listeleri ve diger cevrimici topluluklar

| (bkz. https://bit.ly/37gueek)

| Yazar, A. A. (Y11, Giin Ay). Postanin bashgr [Bigim tanimi]. http://xxxx

Oztiirk, O. (2015, 29 Mayis). Yamt: Bilgi ve Belge Yonetimi Boliimii'nii tercih edecek dgrenciler
icin genel bilgiler [Haber grubu yorumu]. http://www.bbyhaber.com/bby/2012/07/22/ bilgi-
vebelge-yonetimi-bolumunu-tercih-edecek-ogrenciler-icin-genel-bilgiler/#comment-15752

Yimaz, D. (2010, 16 Mart). Intihal su¢ mu? [Blog yazsi].
http://bilkentasistan.blogspot.com.tr/2010/03/intihal-suc-
mu.html

Madran, O. (2015, 16 Nisan). BBY262 Web tasarimi dersi uygulamasi
[Video].https://www.youtube.com/watch?v=rfsQHHi3tPE

Facebook

News From Science. (2019, June 21). Are you a fan of astronomy? Enjoy reading about what
scientists have discovered in our solar system—and beyond? This [Image attached] [Status update].
Facebook.
https://www.facebook.com/ScienceNOW/photos/a.117532185107/10156268057260108/?type=3 &th
eater

National Park Service. (n.d.). Home [Facebook page]. Facebook. Retrieved January 12, 2020,
fromhttps://www.facebook.com/nationalparkservice/

Instagram

Philadelphia Museum of Art [@philamuseum]. (2019, December 3). “It’s always wonderful to walk
inand see my work in a collection where it’s loved, and where people are [Photograph]. Instagram.
https://www.instagram.com/p/B50DnnNhOt4/

National Geographic [@natgeo]. (n.d.). IGTV [Instagram profile]. Instagram. Retrieved December
8,2019, from https://www.instagram.com/natgeo/channel/

LinkedIn
American Psychological Association. (2019, December 9). Last month, APA joined more than 40national
and international psychology organizations to explore ways to collaborate and use psychological
[Thumbnail with link attached] [Post]. LinkedIn. https://www.linkedin.com/posts/american-
psychological-association_how-psychologists-are- combating-climate-change-activity-
6609801161937612800-GvdC

John Tyler Community College. (n.d.). Home [LinkedIn page]. LinkedIn. Retrieved January
9, 2020, from https://www.linkedin.com/school/john-tyler-community-college/

Online Forum (eksi sozliik, reddit...vb.)

Little, J. [j450n_1]. (2018, December 12). I'm the first person in the world with a neural-enabled
prosthetic hand. Using an specialized prosthetic and a device implanted [Online forum post].
Reddit.

https://www.reddit.com/r/AMA/comments/a5jxbe/im_the first person in the world with a/

(Little, 2018)

haffy-1223. (2018, September 12). What do you think while on the launchpad about to launch?
[Comment on the online forum post I'm NASA astronaut Scott Tingle. Ask me anything about
adjusting to  being  back on  Earth  after my first spaceflight!].  Reddit.
https://www.reddit.com/r/IAmA/comments/9fagqy/im_nasa astronaut scott tingle ask me anythi
ng/e5v0027/
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Tiktok

Cook, P. [@chemteacherphil]. (2019, November 19). Alkali salts get lit. #chemistry
#chemteacherphil#scienceexperiments #foryou #jobforme #trend #featurethis #science #vibecheck
[Video]. TikTok. https://vm.tiktok.com/xP1rlm

(Cook, 2019)

Witherspoon, R. [@officialreesetiktok]. (n.d.). vsco mom [TikTok profile]. TikTok. Retrieved January

12,2020, from https://vm.tiktok.com/xS3B86
(Witherspoon, n.d.)

Twitter

APA Databases [@APA_Databases]. (2019, September 5). Help students avoid plagiarism and
researchers navigate the publication process. More details available in the 7th edition
@APA_Style table [Image attached] [Tweet]. Twitter.
https://twitter.com/APA_Databases/status/1169644365452578823

Jordan, M. B. [@michaelb4jordan]. (n.d.). Tweets & replies [Twitter profile]. Twitter. Retrieved January

9, 2020, from https://twitter.com/michaelb4jordan/with_replies

Resmi Gazete

|Ba§I|k. (Yil, Gun Ay). Resmi Gazete (Sayi: xxx). http://xxxx|

Olaganiistii Hal Kapsaminda Baz1 Tedbirler Alinmas1 Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname
(2017, 6 Ocak). Resmi Gazete (Say1: 29940 (Miikerrer)).
http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2017/01/20170106M1-1.htm

(Olaganiistii Hal Kapsaminda Baz1 Tedbirler, 2017)
Popiiler dergi yazisi

Semercioglu, C. (2015, Haziran). Siradanligin rayihasi. Sabit Fikir, 52, 38-39.
Cevrimici popiiler dergi yazisi

Dempsey, L. (2006, Nisan). Libraries and the long tail: Some thoughts about libraries in a network
age.D-Lib Magazine, 12(4). http://www.dlib.org/dlib.html

Degerlendirme ve elestiriler

Degerlendiren, A. A. (2000). Degerlendirme yazisinin bashgi [... bashkli, A. A. Yazar kitabin degerlendirmesi].
Dergi adi, XX, XXX-XXX.

Degerlendirilen materyal tiirii (kitap, televizyon programi, sinema filmi vb.) kdseli parantez i¢erisinde belirtilir.
Schaefer, J. C. (2015). Must we burn Hitchcock? (Re)viewing trauma and effecting solidarity with
theBirds (1963) [A. Hitchcock’un yapimecisi ve yonetmeni oldugu Birds filminin degerlendirmesi,
1963]. Quarterly Review of Film and Video, 32, 329-343. 10.1080/10509208.2015.999220

Stapleton, D. (2015, 21 Temmuz). Turning south [Telltale Games tarafindan piyasaya siiriilen Game
of Thrones: Episode 5 adli video oyununun degerlendirmesi]. http://www.ign.com/games/game-of:
-thrones-episode-5/pc-20028656

Sokolova, I. V. (2004). The power of gender biases [I. V. Sokolova tarafindan “Why women are
moresusceptible to depression: An explanation for gender differences” baslikli makaleye yapilan
elestiri].http://www.personalityresearch.org/papers/mule.html#sokolova

Meta-analizde kullanilan kaynaklarin gosterimi

Bir meta-analizde kullanilan yaym sayis1 50 ve daha az ise kaynakg¢ada verilir. Ancak bunun meta-analiz i¢in

Gk T3 31

kullanilan bir makale oldugunu belirtmek i¢in basina isareti konur; atiflarda

yoktur.

*Yilmaz, A. (2009). Public policies and public library-emergent literacy relationship in the USA. Bilgi
Diinyasi, 10, 80-94. http://www.bd.org.tr/

(Yilmaz, 2009)
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11. Metin dis1 materyaller

Genel yazim kurali asagidaki gibidir:
Author name. (Year). Image title [Format]. Retrieved from URL or Museum, Location.
Eser sahibi soyadi, Adinin ilk harfi. (Yil). Eser ismi [Eser turi]. Hyperlink... /Mize ismi, Yer.

Bkz. https://www.scribbr.com/apa-citation-generator/new/image/

Kullandiginiz gorseller hakkinda asagidaki temel bilgiler dahil olmak {izere miimkiin oldugunca fazla bilgi
verilmelidir:

e Yaraticinin ad1 (yazar, sanatgi, fotografci vb.),

e (Calismanin yaymlandig: veya olusturuldugu tarih,

e Isin bashg,

e  Yayin yeri,

e Yaymmcl,

e Malzeme tiirii (fotograflar, ¢izelgeler, ¢evrimigi goriintiiler igin),

e  Web sitesi adresi ve erigim tarihi,

e  Eserin bulundugu kurum veya miizenin adi (sanat eserleri ve miize sergileri i¢in),
e Isin boyutlar1 (sanat eserleri icin)

11.1. Gorsellere metin icinde atif

Sekil yazilarinda eserin 6zgiin dildeki adin1 yaziniz.
Basili kaynaktaki (kitap, dergi...vb.) gorsele atif

Asagidaki ornekte sekil alti yazisi (caption) sanat eserinin reprodiiksiyonuna dair bilgiyi icermektedir.
Kitaptaki sekil alt1 yazis1 eser adini, sanatgty1 ve iiretildigi tarihi vermektedir (kitapta iiretim tarihi 1794/1824
olarak verilmesinin nedeni eserin 1794’te iiretilmesi ve 1824’te sanat¢i tarafindan revize edilmis olmasi
nedeniyledir).Sekil alt1 yazisinin sonunda ilgili gérselin alindig: kitaba atif yapilir.

Bu teknik The Ancient of Days eserinde goriilebilir (bkz. Sekil 1).

Sekil 1. The Ancient of Days, W. Blake, 1794/1842 (Bell, 2007, s. 305)

(Miizede, galeride...vb.) Sahsen goriilen bir gorsele atif

Bosch, H. [c. 1482]. The last judgement [Triptych]. Brugge, Belgika: Groeningemuseum.
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Sanat¢i bilinmediginde gorsele atif

Eger ele alinan eserin sanatgist bilinmiyorsa, bu bilgiye sekil alt1 yazisinda yer vermeyin. Sekil alt1 yazisinin
sonunda ilgili gdrselin alindig: kitaba atif yapilir.

Bu teknik Menkaure ve Khamerenebty kraliyet heykeli eserinde goriilebilir (bkz. Sekil 2).

Sekil 2. Menkaure ve Khamerenebty kraliyet heykeli, c. 2470 BCE (Bell, 2007: 42)

Eser ismi/tarihi bilinmediginde gorsele atif
Tarih bilinmiyorsa “n.d./t.y.” ifadeleri; eser ismi bilinmiyorsa eser ismi yazilacak yere kdseli parantez i¢inde
aciklama eklenebilir:

Google. (n.d.). [Google Maps map of Utrecht city center]. Retrieved January 10, 2020, from
https://goo.gl/maps/keKNQZHZTS7ticwb8

Bir web sitesindeki gorsele atif
Siradaki 6rnekte metin ici atifta gorselin alindig1 web sitesine referans verilir.

Thompson, M. (2020). Canyon wren [Photograph]. Flickr. https:/flic.kr/p/2icfzq4 Bu teknik Androgyny’de
goriilebilir (bkz. Sekil 3).

Sekil 3. Androgyny, N. Burson, 1982.

Sokak sanatindaki gorsellere atif

Metin i¢i atifta gorselin alindig1 kaynaga (6rn. web sitesi) referans verilir. Grafiti 6rnegi olarak Sleeping Man’e
bakilabilir (bkz. Sekil 4).
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Sekil 4. Sleeping Man, Blek Le Rat, 2008.

Sanatcist bilinmeyen bir web sitesindeki gorsele atif

Siradaki 6rnekte hem sanatg1 bilinmedigi hem de web sitesinde sayfa olmadig1 icin metin ici atifta bu iki bilgi
verilmez.

Bu teknik Chair of Reniseneb’te goriilebilir (bkz. Sekil 5).

Sekil 5. Chair of Reniseneb, ca. 1450 B.C.

11.2. Gorsellerin kaynakcada gosterimi

Miize ya da sergi alanindaki Ozgiin Cizim/Resim/Heykel/Fotograf/vh. Yapitlar

| (bkz. https://bit.ly/3vYuTtK)

Sanat¢1 bilinmiyorsa eser adi ile baslaymn. Yil bilinmiyorsa tarih yok ibaresi icin (t.y./n.d.) kisaltmasini
kullanin.Miize:

| Sanatgl. (Yil). Eser Adi [Malzemenin tanimi]. Kurum, Miize veya Koleksiyon, Sehir, kisaltiimis il/Eyalet.

Pratt, C. (1965). Young girl with seashells [Tuval iizerine yagliboya]. Memorial University Art Gallery
Permanent Collection, Corner Brook, NL.
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van Gogh, V. (1889). The starry night [Painting]. The Museum of Modern Art, New York, NY,

United States. https://www.moma.org/learn/moma_learning/vincent-van-gogh-the-starry-night-
1889/

(van Gogh,
1889)Sanat Sergisi:
Design for eternity: Architectural models from the ancient Americas [Exhibition]. (2015-2016). The

Met Fifth Avenue, New York, NY, United States.
https://www.metmuseum.org/exhibitions/listings/2015/design-for-eternity

(Design for Eternity, 2015-2016)

Martinez, J.-L., & Douar, F. (2018-2019). Archaeology goes graphic [Exhibition]. The Louvre, Paris,
France. https://www.louvre.fr/en/expositions/archaeology-goes-graphic

(Martinez & Douar, 2018-2019)
Bilgilendirici miize plakast:

[Plaque with background information about American Gothic]. (n.d.). Art Institute Chicago, Chicago,
IL,United States.

Bir Sanat Veritabaninda (6rn. Artstor) yer alan gorsel

APA’da genel olarak kaynak¢ada dogrudan web adresi kullanilmaz. Bu nedenle veritabani adi veya
veritabanininweb adresi ancak su sekilde verilmelidir:

Sanatgl. (Yil). Eser Adi [Malzemenin tanimi]. Kurum, Muize veya Koleksiyon, Sehir, kisaltilmis Sehir. XXX

Landing of atlantic cable in Newfoundland, 1866 [Transparency, collodion on glass]. (1900). George
Eastman House, Rochester, NY. ARTstor.

Bir kitaptaki reprodiiksiyon

Sanatgl. (Kitabin basim yih). Eser Adi [Malzemenin tanimi]. Kurum, Mlze veya Koleksiyon, Sehir,
kisaltilmis Sehir. Yazar/Editér adi icinde. Kitap Adi (sf. #). Yayinci (Ozgiin eserin yih).

Jacque, H. (2010). Labrador black duck [Clay tile]. Lawrence O'Brien Auditorium, Goose Bay,
NL. In D.Brown, Uncommon clay: The labradoria mural (p. 18). St. John's, NL: Creative
Publishing. (Original work 2009).

Basih bir dergideki reprodiiksiyon

Sanatgl. (Yil). Eser Adi [Malzemenin tanimi]. Kurum, Muize veya Koleksiyon, Sehir, kisaltiimis Sehir.
Yazar adiiginde. (Yil). Makale adi, Dergi adi, cilt # (say! #), sayfa #.

Carr, E. (1935). Scorned as timber, beloved of the sky [Oil on canvas]. Vancouver Art Gallery, Emily
CarrTrust, Vancouver, BC. In S. R. Udall. Georgia O'Keeffe and Emily Carr. Health, nature and the
creative process. Women's Art Journal, 27(1), 23.

Cevrimici bir dergideki reprodiiksiyon

DOI numarasini vermek yeterlidir. DOI numarasi yoksa derginin web adresi verilir.

Sanatgl. (Yil). Eser Adi [Malzemenin tanimi]. Kurum, Muize veya Koleksiyon, Sehir, kisaltiimis Sehir.
Yazar adi igcinde. (Yil). Makale adi, Dergi adi, cilt # (say! #), sayfa #. Hyperlink...

Sherman, C. (1980, July/August). Untitled film still #56 [Photograph]. Collection of M. Harron. In
C. Townsend. Art as commodity as art. Art Monthly (368), 2. Retrieved from:
http://www.artmonthly.co.uk
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Bir web sitesindeki reprodiiksiyon

Eger web sitesi igin tarih bilgisi yoksa tarih yok ibaresi i¢in (t.y.) kisaltmasini kullanin. Yazar bilgisi yoksa
eseradiyla baslayin ve ardindan tarihi verin.

Sanatgl. (Yil). Eser Adi [Malzemenin tanimi]. Kurum, Miize veya Koleksiyon, Sehir, kisaltilmis il/Eyalet.
Web sayfasi/dékiiman Yazar. (Yil, Ay giin). Web sayfasi /dékiiman adi. Hyperlink...

Shepherd, H. P. (1962). Sunday morning [Oil]. Collection of Memorial University of Newfoundland,
St.John’s, NL. The rooms. (n.d.). Retrieved from: http://www.therooms.ca/artgallery/shepherds.asp

Burson, N. (1982). Androgyny [Gelatin silver print]. J. Paul Getty Museum, Malibu, CA. Retrieved
from: http://www.getty.edu/art/collection/objects/296434/nancy-burson-androgyny-american-1982/

Bir sokaktaki gorseller

Sokak sanatina dair gorseller de diger gorseller gibi Kaynakg¢a’da su sekilde verilmelidir:

Sanatgl. (Yil). Eser Adi [Malzemenin tanimi]. Kurum, Miize veya Koleksiyon, Sehir, kisaltiimis il/Eyalet.

Graffitiler i¢in boyandig1 sokak ve sehir ismi veriniz.
Blek Le Rat. (2008). Sleeping Man [Grafiti]. Leake street, London.
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/4/4c/Blek le Rat - Sleeping man.jpg

11.3. Miizik notasi: Kaynak¢a gosterimi ve metin icinde atif

Temel olarak miizik notasi kitaba benzerdir ve asagidaki bi¢imde gosterilir:

Besteci Soyadi, A. (Tarih). Eser adi. Yayincl.

Hangi tiir notanin (8rn. vokal part veya orkestra parti) kullanildigini belirtmek i¢in parantez i¢inde daha fazla
bilgi verilir:

Picker, T. (Composer), and McClatchy, J. D. (Librettist). (1995). Emmeline: An opera in two acts
[Scoreand parts]. Mainz, Germany: Schott Helicon.

Metin iginde: (Picker ve McClatchy, 1995)

Eger eski bir notanin yeniden basim1 sdz konusuysa 6zgiin yayimnci hakkinda bilgi verilmesine gerek yoktur
ancakdzgiin basim tarihi verilmelidir:

Haydn, F. J. (2001). The creation. Mineola, Dover. (Original work published
1798)Metin i¢inde: (Haydn, 1798/2001)
Bazi bestecilerin eserleri katalog numaralar: vardir ve bu numaralarda verilmelidir:

Mozart, W. A. (1970). Die Zauberflote [The magic flute], K. 620 [Vocal score].
BeckscheVerlagsbuchhandlung. (Original work published 1791)

Metin iginde: (Mozart, 1791/1970)

11.4. Gorsel-isitsel kaynaklar: Kaynakca gosterimi ve metin icinde atif

| (bkz. https://bit.ly/384Avuw)

Televizyon programi

Serling, R. (Executive Producer). (1959-1964). The twilight zone [TV series]. Cayuga Productions; CBS
Productions.

(Serling, 1959-1964)
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Film

Alfredson, T. (Director). (2008). Ldt den rdtte komma in [Let the right one in] [Film]. Magnolia.
(Alfredson, 2008)

Bir televizyon dizisinden tek bir béliim

Favreau, J. (Writer), & Filoni, D. (Director). (2019, November 12). Chapter 1 (Season 1, Episode
1) [TVseries episode]. In J. Favreau, D. Filoni, K. Kennedy, & C. Wilson (Executive Producers),
The Mandalorian. Lucasfilm; Golem Creations.

Video
Akan, T. (Yonetmen). (2011). Koy enstitiileri/Bir mechul 6gretmen [DVD]. Tedarik edilebilecegi
adres:http://www.dr.com.tr/
Cuddy, A. (2012, June). Your body language may shape who you are [Video]. TED Conferences.
https://www.ted.com/talks/amy cuddy your body language shapes who you are

Youtube

TED. (2019, November 13). The danger of Al is weirder than you think | Janelle Shane [Video].
YouTube. https:// www.youtube.com/watch?v=0hCzX0iLnOc

Harvard University. (2019, August 28). Soft robotic gripper for jellyfish [Video].
YouTube.https://www.youtube.com/watch?v=guRoWTY fxMs

APA Publishing Training. (n.d.). Home [YouTube channel]. Retrieved February 20, 2020, from
https://www.youtube.com/user/PsycINFO/

Miizik kaydi

Writer, A (Telif yili). Parca adi [Sanatgi tarafindan kaydedilmistir]. Alolim adi iginde [Kayit ortami: CD, plak,
kaset, vb.] Yer: Sirket adi. (Kayit tarihi)

Iang, K.D. (2008). Shadow and the frame. On Watershed [CD]. Nonesuch Records.Metin iginde: "Shadow
and the Frame" (Iang, 2008, track 10).

Gorsel-isitsel Transkript (Konusma-Radyo-Poscast metin desifreleri):
(bkz. https://bit.ly/3MXCtMd) |

Konusma
Bryan, W. J. (2010). Against imperialism [Speech transcript]. American Rhetoric.
http://www.americanrhetoric.com/speeches/PDFFiles/William%?20Jennings%20Bryan
%20-%20Imperialism.pdf (Original work published 1900)

Podcast
Cornish, A. (Host). (2017, May 17). This simple puzzle test sealed the fate of immigrants at Ellis
Island  [Audio podcast transcript]. In All things considered. NPR.
http://www.npr.org/templates/transcript/transcript.php?storyld=528813842

Radyo
Mottram, L. (2020, January 8). Hazard reduction burning is not a panacea to bushfire risk: Expert
[Radio broadcast transcript]. ABC. https://www.abc.net.au/radio/programs/pm/thinned-forests-can:
-be-more-prone-to-fire,-expert-says/11853280

Online Ders

|(bkz. https://apastyle.apa.org/style-grammar-guidelines/references/examples/online-course-references ) |

Jackson, M. O., Leyton-Brown, K., & Shoham, Y. (n.d.). Game theory [MOOC]. Coursera.
https://www.coursera.org/learn/game-theory-1 (Jackson et al., n.d.)

Béliim:
Tangen, J. (2016). Episode 2: I heard a tapping somewhat louder than before [MOOC
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lecture]. In E.MacKenzie, J. Tangen, & M. Thompson, The science of everyday thinking.
edX. https://www.edx.org/course/the-science-of-everyday-thinking
(Tangen, 2016)
Slayt:
Jones, J. (2016, March 23). Guided reading: Making the most of it [PowerPoint slides]. SlideShare.
https://www.slideshare.net/hellojenjones/guided-reading-making-the-most-of-it
Belirli bir sinifin websitesinden slayt (Sakai, Canvas...vb. ile):

Mack, R., & Spake, G. (2018). Citing open source images and formatting references for
presentations
[PowerPoint slides]. Canvas@FNU. https://fnu.onelogin.com/login

Podcast /Radyo yayimi
Radyo ODTU (Yapimeci). (2015, 13 Nisan). Modern sabahlar
[Podcast].http://www.radyoodtu.com.tr/
Mottram, L. (2020, January 8). Hazard reduction burning is not a panacea to bushfire risk: Expert
[Radio broadcast]. ABC. https://www.abc.net.au/radio/programs/pm/thinned-forests-can-be-
more-prone-to-fire,~expert-says/11853280

12. Kaynakca ile gondermelerin uyumu

Metin igerisinde génderme yapilan her kaynak kaynakg¢ada yer almali, kaynak¢ada yer alan her kaynaga da
metin igerisinde mutlaka gdnderme yapilmig olmalidir.

Gondermedeki yazar adi ve tarih bilgisi kaynakgadaki yazar ad1 ve tarih bilgisi ile birebir ayn1 olmalidir.

Incil ve Kur’an gibi klasik yapitlara ve kisisel iletisimlere metin icerisinde génderme yapilmasi yeterlidir, ayrica
kaynakgada belirtmeye gerek yoktur.

13. Sayfa diizeni

Ust 2,5 cm / Alt 2,5 cm / Sol 2,5 cm / Sag 2,5 cm / Cilt Pay1 0 cm olmalidir.
Sayfa Aralig1 Once 0 nk / Sonra 0 nk / Satir Aralig1 Tek olmalidir.
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