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ULUS MARKALASMASINDA TiPOGRAFi, SLOGAN VE ANALIZLERi *

Dogan Arslan **, Serra Kiziltag 2™

0z

Ulus markalasmasinda 6ne c¢ikan tipografi, hedef kitleyi harekete gecirici bir unsur
olarak karsimiza ¢citkmaktadir. Bu arastirma, ulus markalariile tipografi arasindaki iliski
gdz onlinde bulundurularak tipografik slogan konusuna odaklanmistir. Tipografik
sloganlarin ulus markalari kapsaminda 6nemi ve faydasi agciklanmistir. Bu arastirmada
yer alan Estonya ve Slovenya’nin tipografik sloganlarina dair kapsaml literatir
taramasi yaplilip, tasarim ilkelerine bagli olarak incelenmesi, 6rnek karsilastirmasi ve
uzman gorisi metodolojisi ile daha kapsaml degerlendirilmeleri yapilmistir.
Arastirmanin bulgularinda, Estonya goérsel kimliginde bagimsiz, temiz bir cevre ve
dijital topluma 6nem verdigi lizerinde durdugu tespit edilmistir. Slovenya’nin gorsel
kimliginde ise ulus kimliginin glicli bir sloganla duygulara hitap etmesi ve bolgenin
bozulmamis tabiatini ve dogal glzellikleri vurgulanmistir.

Anahtar Kelimeler: Ulus Marka, Tipografik slogan, Estonya, Slovenya

Abstract

Typography, which stands out in nation branding, emerges as a factor that mobilizes
the target audience. This research focuses on typographic slogan considering the
relationship between nation brands and typography. The importance and benefits of
typographic slogans within the scope of nation brands have been explained. In this
research, a comprehensive literature review has been made on the typographic
slogans of Estonia and Slovenia. It has been examined depending on the design
principles. More comprehensive evaluations were made with sample comparison and
expert opinion methodology. It was found that Estonian’ typographic slogan
emphasized an independent, clean environment and digital society. Slovenia’
typographic slogan also focused on the national identity with a strong emotional way
in the region.
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Girig

Ulus, bir tilkenin ekonomik, sosyal ve politik aktivitelerinin 6zetidir. “Ulus markalasmasi” bir tlkenin
sahip oldugu tim politik, kiltrel ve ticari imaji kapsamaktadir (ETC/UNWTO, 2009: 33). 1900’l{
yillarin sonu ve 2000'li yillarin basindan itibaren ulus markalama (nation branding) veya Ulke
markalama (country branding) gibi kavramlar ortaya cikarken; ulus veya llkelerin marka olarak
degerlendirilmesi, yaratilmasi ve yonetilmesi gindeme gelmistir (Nas, 2017: 24). “Ulus markasi”
kavrami, 1996’da Anholt tarafindan ortaya atilmistir (Anholt, 2013: 1). Bu kavram; ihracat, yonetim,
turizm, yatirnm ve gog, kiltir, miras ve insanlar olmak (izere toplamda alti kategoride insanlarin
Ulkeyle ilgili algilarinin 6zeti olarak tanimlanmaktadir (Giannopoulos, Piha, Avlonitis, 2011: 4). Ulus
markalama, Glkenin itibarini uluslararasi kitleler arasinda degerini arttirmak ve giclendirmek icin
ulus imajinin yaratildigi, gozlendigi, degerlendirildigi ve kontrol altina alinarak yonetildigi bir slirectir
(Fan, 2010: 6).

Fan’a gore, ulus markasi ve ulus markalama birbirinden ayri olarak degerlendirilmesi gereken iki
farkli kavramlardir. Her ulusun bilingli olarak caba sarf etmeden sahip oldugu bir markasi ve
uluslararasi hedef kitlesine gliclii ya da zayif, net ya da belirsiz olarak seslendigi mevcut bir imaji
vardir (Fan, 2006: 12). Bu imaj, Kanada, Tlrkiye ve Peru 6rneklerinde oldugu gibi gérsel acidan ele
alinarak, imajin yapilandirilmasina ve glclendirilmesine katki saglayabilmektedir (Gorsel 1, 2 ve 3).

O™

Gorsel 1. Corsette, Kanada turizm logosu, 2019.

Gorsel 2. Saffron Brand Consultants, Tiirkiye ticaret logosu, 2014,

Gorsel 3. Futurebrand, Peru ulus logosu, 2011.
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Anholt’a gore Ulkelerin itibarlari, sirketlerin veya Urlinlerin marka imaji gibi hareket etmektense o
bolgenin gelisimine, basarisina ve iyi yonetimine esit bir bicimde elestirel davranabilmelidir (2003:
1). Gudjonsson’un yaklasimina goére, ulus markalasmasi konusunda tartisan (¢ ana grup vardir.
Absolistler, Moderateler ve Royalistlerdir. Absolistler, uluslarin sirketler ve Grlinler gibi markalama
tekniklerinin kullanillarak  markalastiriimasina inanmaktadir. Moderateler, uluslarin
markalastiriimalarinin - miimkiin olmayacagini savunurken, markalama araglarinin ulusa ait
markalarin degerini ulus olarak yikseltmenin mimkin olduguna inanmaktadir. Royalistler ise,
uluslarin  bitincil dogalarindan dolayr markalama araglarinin  kullanilmasina ragmen
degismeyecegini dlisiinen kesimdir (Gudjonsson, 2005: 283-298).

Ulus markalasmasi siirecinde en aktif rol oynayan aktdrlerden biri vatandaslardir. Ulkede yasayan
vatandaslarin markayla olan baglarinin gicli olmasi gerekmektedir. Ulus markalarinin amaci bir
toplumun icinde yer alan tim gruplarin dislamadan butiine dahil edilmesini tesvik etmek ve bu
sirece katkilarini saglamaktir. Kendisini ulus markanin kimlik temsilinde bulamayan bir vatandas,
ulus markayl sahiplenememekte ve tepkisel bir davranisa slriklenebilmektedir. Bu, ulus
markalasmasinin yaratabilecegi ve sakinilmasi gereken olumsuz bir yoni olarak dikkat cekmektedir.
Markalasma slresince ve sonrasinda diinyaya duyurulan ulus markasi imajinin tutarhiligini devam
ettirilerek, imaji zedeleyen durumlardan kaginilmasi gerekmektedir.

Uluslar, (¢ blylk hedefe ulasmak icin Ulke markalasmasi konusunda bilingli eforlar sarf
etmektedirler. Bunlar; turistleri cezbetmek, i¢ yatirimi canlandirmak ve ihracati arttirmaktir (Dinnie,
2008: 17). Bir ulus markasi, bir Griin ya da servis sunmak yerine; genis cesitlilige sahip faktérleri ve
is birliklerini kapsamaktadir, bunlar: Cografi Konum, Dogal Kaynaklar, Turistik Faaliyetler, insanlar —
Irk, Etnik Gruplar, Tarih, Kiltir, Dil, Politik ve Ekonomik Sistemler, Sosyal Enstitiiler, Altyapi, Unli
Kisiler, Gorsel veya imajdir. Hangi baglamin konumlandirilacagina bagli olarak, bir ulus markasi
yukaridaki faktorlerin kombinasyonlarindan harekete gecirici ve karisik olarak cagrisim yapabilir
(Fan, 2006: 4-5). Bu yaklasimlara gore; ulus markalasmasinin politik amaci, bélgesel ve uluslararasi
platformda taninmak, olumlu mevcut imaji saglamlastirmak veya olumsuz imaji olumlu imaja
donustlirmektir. Ekonomik amag; turizm, yatirim, ithalat, ihracat ve is gliciinii marka bdlgeye
cagirmaktir. Toplumsal ve kiiltlirel amag ise; degerlerini yansitmak icin bolgeyi cazibe merkezi haline
getirmektir.

Kiresellesmenin getirdigi rekabet, ulusal alanda da etkisini oldukca gostermektedir. Ulus markalari;
ekonomik kalkinmanin yani sira tlke kiltlrinin agiga cikarilarak dis diinyaya tanitilmasina, icsel
yapillanmaya ve yenilenmeye bulylk katki saglamaktadir. Bu dogrultuda yapilandirilan ulus
markalama calismalari, Ulkelerin potansiyellerini 6ne c¢ikaran 6nemli bir basamak olarak
gorilmektedir.

Ulus Markalagmasinda Tipografi ve Tipografik Logolar

Ulus markalasmasi kapsaminda Ulkelerin karakteristik yapilarini en dogru sekilde iletme kaygisiyla
logolar tasarlanmaktadir. Tipografik logolar ve ulus markalari iliskisini inceledigimizde, bir ulus
logosunun sahip olmasi gereken unsurlardan bahsedilebilmektedir. Logo (Logotype); iki ya da daha
fazla tipografik karakterin s6zcilik halinde okunacak bicimde bir araya getirilmesiyle olusturulan ve
bir Grin, kurulus ya da hizmeti tanitan marka ya da amblem 6zelligi tasiyan simgelerdir (Becer, 1997:
195). Bugiin dilimizdeki karsiligi ‘simge’ ve ‘6zglin yazi’ olan ‘amblem’ ve ‘logotype’ sdzciikleri, iki
farkli kavram olarak ayri ayri sdzctiklerle de, her iki kavrami kapsayan tek bir LOGO s6zciglyle de
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ifade edilebilirler (Cam, 2006: 9). Tipografik logolari (logotype) amblem ve simgelerden ayiran en
onemli ozellik, bir araya getirildiginde anlaml sozciikler meydana getiren harfleri icermesidir.
Cogunlukla belli bir dilde ifade edilen bu s6zcliklerin meydana getirdigi logolarla, evrensel degerlere
sahip sembollerle tasarlanan logolar pek ¢ok acidan karsilastiriimaktadir.

Tipografik mesaj; sozel, gorsel ve seslidir: Tipografik unsurlar, okunduklari ve sézle yorumlandiklari
sirada izlenmekte, gorsel olarak algilanmakta, duyulmakta ve isitsel olarak yorumlanabilmektedir
(Becer, 1997: 184). Eger tipografinin sadece sbzsel bir anlami varsa, gorsel olarak daha az etkilidir.
Tipografi, sozsel ve gorsel olarak bir anlam ifade ediyorsa, sadece entelektiiel anlamda degil,
hissiyata ve duygulara da hitap eder (Poulin, 2011: 247). Bu yaklasimlara gore; tipografinin ayni
zamanda isitsel bir boyutu vardir ve bu nedenle sézsel ve gorsel ifade ile tiim duygulara hitap eden
yaplya sahiptir. Logotaypin 6grenilmesi, izleyiciler tarafindan gériinme, okunma ve seslendirilme
sikhgina baghdir. Bu nedenle logotaypin cesitli yontemlerle gilinliik yasamin bir parcasi haline
getirilmesi ve tanimlanabilen bir gostergeye donlismesi gerekmektedir (Ergliven, 2012: 15).

Tipografik logolarda 6nemli bir dezavantaj olarak gorilen dil faktori, sozsel ve isitsel iletisimi
kisitlayabilmektedir. Buna ragmen, cok dilli tipografiye dair calismalarin grafik tasarimcilar
tarafindan gelistirilmesi bu probleme iliskin ¢oziimler sunmaktadir.

Ulus Markalagmasinda Tipografik Sloganlar

Tipografik sloganlar, ulus markalasmasi kapsaminda yer alan ulus markalarinin gérsel kimliklerinde
tercih ettigi c6ziimlemelerden biridir. Bicimsel olarak soylenecek mesajin tipografi araciligiyla ifade
edilmesidir. Tipografik sloganlar cogunlukla ulus markalari icin Uretilmektedir. Ulus markalari
yalnizca turizm faaliyetlerini kapsamadigi ve genis bir alanda degerlendirildiginden dolayi sloganlarin
kavramsal ve bicimsel agilardan tutarli olmasi 6nem tasimaktadir.

Sloganlar, ulus markalarin vaatlerini ve ayirt edici niteliklerini net ve akilda kalabilecek bir tslupla
ifade eden araglardir (Nas, 2017: 80). Ulus markalarinin nitelik ve vaatlerinin kisa ve 6z olarak ifade
edilmesidir. Akilda kalici, fark yaratan, net sloganlar; marka kimliginin aktartilabilmesinde ve marka
imajinin olusturulmasinda 6énemli bir rol oynamaktadir. Bu baglamda sloganlar, o ulus markayi
olusturan turizm, markalar, politikalar, yatirimlar, kiltir ve vatandaslar gibi tim kanallara
uyarlanabilir olmasi gerekmektedir (Nas, 2017: 80). Zit bir bakis agisina sahip Govers’a gore ise bir
marka, ancak fark edildiginde ve dis kitleler tarafindan anlasildiginda markalasmaktadir. Ulkelerin
ise halihazirda birer ismi ve ziyaret edilecek yerleri oldugu i¢cin logo ve sloganlara harcanan bitce
gereksizdir (Govers, 2013: 72).

Tipografik sloganlarda tipografinin yani sira semboller ve logoyu olusturan diger tasarim 6geleri de
kullanilabilmektedir. Ceken ve Ersan’in (lke turizm logolarini tipografik olarak inceledikleri
arastirmada 115 Ulkenin resmi turizm logosu, yazi karakterlerinin Ulke logosuna ve llke marka
imajina etkisi acisindan incelenmistir. Tipografinin; bazi logolarda kullanilan semboli destekleyici,
bazilarinda yalnizca slogani gorsellestiren, bazi logolarda ise anahtar eleman olarak rol oynadigi
saptanmistir (Ceken ve Ersan, 2017: 2517). Hildreth’e gore tiim yer markalarina ait sloganlarin basari
saglayabilmesi icin iki kosulun saglanmasi gerekmektedir. Bunlar, gercekcilik ve mizikalitedir.
Slogan, o yerle ilgili bir olguyu belirtmelidir ve bir ritim olusturarak kulaga hos gelmelidir (Hildreth,
2013: 220).
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1002 PURE

NEW ZEALAND

Gorsel 4. Klim Type Foundry, “%100 Pure New Zealand” logosu, 2015.

31de?l 19TRd
Incredible India

Gorsel 5. Hindistan Turizm Bakanhg, “Incredible India” logosu, 2004.

Tipografik slogan yaklagimini en dogru uygulayan llkelerden biri olan Yeni Zelanda, “100% Pure New
Zealand” (YuUzde Yuz Saf Yeni Zelanda) kampanyasini 1999’dan beri siirdlirmektedir (Gorsel 4).
Slogan, Yeni Zelanda’nin safligina ve dogasina vurgu yapilmaktadir. Tipografik sloganin, agac¢ baski
teknigiyle yapilmis olmasi ve “%” isaretine Ulke haritasinin ustalikla yerlestirilmesi markanin vaadini
kanitladigini gostermektedir. Bu alanda yapilmis bir diger basarili 6rnek ise dinyanin en gicli
yedinci ulus markasi olan Hindistan’a aittir. “Incredible India” (inanilmaz Hindistan) sloganiyla éne
citkan marka, gorsel kimliginde “India” kelimesindeki “I” harfini (nlem isaretine cevrilerek kirmizi bir
nokta ile vurgulamaktadir (Goérsel 5). Kirmizi noktali Gnlem isareti, saskinhigin simgesi olarak
kullanilmaktadir. Ayni zamanda kirmizi nokta, iki kasin arasinda bulunan dglncli gozi ifade
ettiginden, Hint kiiltiriinde 6nemli bir yere sahiptir. Geleneksellik anlamina gelen bu sembol, 6zline
baglihgl cagristirmaktadir. Ziyaretcilere inanilmayacak 6l¢litte, sira disi deneyimler ve blydli bir yer
vadeden Hindistan ulus markasi, tipografik sloganla marka mesaji arasinda dogru bir bag
kurmaktadir. Dogru konumlandirma ve istikrarli marka stratejisi, Hindistan ulus markasinin
basarisinda buylk bir rol oynamistir.

Gorsel 6. Radley Yeldar, Biiyiik Britanya logosu ve uygulamasi, 2012.

Ayni istikrari, sloganin verdigi mesajda saglayan bir diger ulus markasi ise Blyik Britanya’dir. Blyik
Britanya (Great Britain) llke ismi ile sloganlastiriimistir (Gorsel 6). Uygulamalarinin ¢ogunlugunda
“Britanya” kelimesi beyaz birakilmis, beyaz arka plani olan ylizeylerde gorilmemesi saglanmistir.
TUm vurgunun “Blylk” kelimesine yapildigi calismalarda ulus marka kimligine de glcli bir atifta
bulunulmaktadir. Liderlik etme ve hiilkmetme istikrarini, gorsel uygulamalarda dne ¢ikan renk ve yazi
karakterlerini secerek saglamaktadir.
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Tipografik slogan ¢6ziimlemelerinin yaratabilecegi olumsuz etkilerden birisi, uluslarin ayni veya
benzer sloganlari kullanmasidir. Zeybek ve Unli’'niin ilkelerin turizm logolarinin lke kimligi
baglaminda inceledikleri arastirmada Avrupa Toplulugu Konseyi’'ne dahil 47 Avrupa ulkesi analiz
edilmistir. Bulgulara goére 55.3% oraninda slogan kullanimi tercih edilmistir. 5 llke ise bu sloganlar
icinde ayni sloganlari kullanmistir (Zeybek ve Unlii, 2016: 38). Ayrisamayan sloganlar,
benzerliklerinden dolayi siireg icerisinde kitleyle bir bag kuramayacagi icin basari sansi olmayacaktir.
Bu yaklasimin getirecegi ikinci olumsuz etken ise sloganin ifade ettigi soz ile vaadinin tutarsizligindan
kaynaklanmaktadir. Bu nedenle dogru konumlandirmanin 6nemi, dogru slogan secimini
etkilemektedir.

Tipografik sloganlarda, marka isimleri cogunlukla Ulke isimleridir. Bazi durumlarda slogan ile llke
ismi, bazi durumlarda ise yalnizca iilke ismi kullaniimaktadir. Ulke isminin dili uluslararasi platformda
anlasiimasi amaclanarak genellikle ingilizce’ye cevrilmektedir. Sloganlar ise yerel bdlge igin
kullanilacaklarsa iilkenin kendi dilinde, degilse ingilizce’ye cevrilmektedir. Hedef kitleye goére
yapilmasi zorunlu olan dil degisiminin tasarim bitlinligline mutlaka uymasi gerekmektedir. Bu
noktada tasarimcilarin dil ve bicim baglantisini 6nemle degerlendirmeleri gerekmektedir.

Tipografik sloganlar bir ulus markasinin gorsel sesidir. Bu nedenle etkisi kuvvetlidir ve genis bir alani
kapsamaktadir. Tipografik sloganlarin ve marka vaadinin birbirleri arasinda tutarli olmasinin yani sira
gorsel acidan da dogru ifade edilmesi gerekmektedir. Bahsedilen olumlu ve olumsuz etmenler goz
oninde tutularak tasarim sireclerinde geregi uygulanmalidir.

Estonya

Kuzey Avrupa’da Baltik bolgesinde yer alan Estonya; iskandinavya, Orta Avrupa ve Rusya’nin kesisim
noktasinda konumlanmaktadir. UNESCO’nun koruma altina aldigi Avrupa’nin en eski Orta cag
kentlerinden biri olan Tallinn, tilkenin baskentidir. iki ylizden fazla adaya ve yiizde ellisi ormanlarla
kapli topraklara ev sahipligi yapan Estonya, ayni zamanda diinyanin ilk dijital Glkesi olma 6zelligini
tasimaktadir (Visit Estonia, 2017). Diinyada elektronik se¢im ve e-vatandaslik sistemlerini uygulayan
ilk Glkedir.

ilk yerlesim, M.O. 3000’li yillarda baslamistir. Ulkenin ilk isgalcileri, 9. yiizyilin ortasinda Estonya
lizerinden Slav bolgesine gegcmek isteyen Vikingler olmustur. 11. ve 12. ylzyillarda Danimarkalilar ve
isvegliler, Estonlari Hristiyanlastirmaya calismis ancak basarili olamamislardir (Bater, Stranga ve
Digerleri, 2019). Defalarca Ruslarin saldirilarina maruz kalan tilke, 1208’de Almanlarin kontroli altina
girmistir. 1587’de isvegliler tarafindan yonetilmeye baslanan iilke, 1721’de Ruslara teslim edilmistir.
19. ylzyilda milliyetciligin yayillmasiyla Rusga, Estonya’da zorunlu bir dil haline getirilmis ve Estonlar
Ruslastiriimaya calisilmistir (Lambert, t.y.,b.). Birinci Diinya Savasi’'nin ardindan bagimsizhigini ilan
eden Estonya, ikinci Diinya Savasi’ndan sonra tekrar Sovyetler Birligi’nin hakimiyetine girmis ve
komdinist rejimle yonetilmistir. Sovyetler Birligi'nin ¢dkmesinin ardindan 1991'de tamamen
bagimsizligina kavusan Estonya, 2004’te Avrupa Birligi’'ne katilmistir (Lambert, t.y.,c.).

Ulke, 12. yiizyilda Papa tarafindan verilen Estonca “Terra Mariana”, “Maarjamaa” ve ingilizce
“Mary’s Land” (Meryem’in Ulkesi) anlamina gelen lakapla anilmaktadir. Modern Estonya’da ise, “The
Baltic Tiger” (Baltiklarin Kaplani) ve dijital alanda yaptigi carpici yeniliklerden dolayi “E-stonia” olarak
adlandiriimaktadir (Seignovert, t.y.,a).

Estonya, tarih boyunca yogun isgaller altinda kalmasina ragmen degerlerine sahip ¢ikarak modern
diinyaya ayak uyduran bir toplum haline gelmistir. Ekonomik 6zgurliikler, egitim ve bilgi teknolojisi
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alanlarinda yaptigi calismalarla gliniimizde Kuzey Avrupa’nin yikselen giglerinden biri olmaya
devam etmektedir.

Estonya’nin Tipografik Logo Analizi

Gorsel 7. Interbrand, “Welcome to Estonia” logosu, 2002.

Estonya ilk markalasma girisimini “Brand Estonia” (Marka Estonya) ile 2000’li yillarda baslatmistir.
2002 yilinda “Welcome to Estonia” (Estonya’ya Hos Geldiniz) slogani ve logosu tanitilmistir (Gorsel
7). “Welcome To Estonia” (Estonya’ya Hos Geldiniz) logosu, bu sézciklerin hecelenmesiyle meydana
getirilmistir. “Est” hecesine kalin harflerle yapilan vurgu, tlkenin ISO sertifikali kisaltmalarindan
biridir. Kampanya silirecinde ulus markasi, tarihi ve kiltirel gecmisinden dolayi farkh sekillerde
konumlandirilmistir. Kampanyanin baslangicinda Estonya’nin Avrupali kimligi daha 6n planda
goralurken, “Nordic with a Twist” sloganiyla bu durum degisiklige ugratilmis ve Baltik kimliginin
yerine iskandinav bir kimlikle yol almaya baslamistir. 2008’de “Positively Surprising” (Olumlu Sekilde
Sasirtict) sloganiyla mevcut logo kullanilmaya devam edilmistir (Tambur, 2015). Ulus markalama
calismalariyla Sovyet kimliginden siyrilmak isteyen Estonya, yillar icinde pek cok farkh slogan
degisikligi yasamistir. Farkli bakis acilari ve markayl konumlandirma cabalari, Estonyalilarin ulus
kimlik arayisinda nereye ait olduklarini belirlemelerine 6n ayak olmustur. Estonya’nin ulus markasini
farkhlastirici ve yenilikci bir Gslupla ortaya koymasi, iskandinav iilkesi olarak bir vizyon belirlemesi ve
cografi konumunu asan bir hayal glcini ortaya koymasi; Estonya ulus markasinin “yaraticl” bir
kisilik arketipiyle temsil edilmesini saglamistir (Nas, 2017: 168). Bir iskandinav Ulkesi olarak
konumlanmak istenen Estonya, bilgi teknolojisini blinyesinde gelistirmesiyle markalasma
calismalarina devam etmis, istikrarli ve dengesini koruyabilen bir marka haline gelmistir.

Gorsel 8. Peter Kentie, “Just estonishing” konseptinin turizm, is, kiiltiir ve doda alanlarindaki gérsel
uygulamalari, 2016.
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. fastest

Gorsel 9. Peter Kentie, “Just estonishing” konsepti (riin uygulamalari, 2016.

Eindhoven markasinin pazarlama muduri olan Peter Kentie, 2016 yilinda Estonya markasina yeni bir
bakis acisi kazandirmak istemistir. Bu sebeple ¢ok sevdigi ve e-vatandasi oldugu bu tlke i¢in acik
kaynakli ulus marka 6nerisi sunmustur. “Just estonishing” sloganiyla Estonya’nin benzersiz ve
unutulmaz yonlerine vurgu yapan ve dilinyayl sasirtan bir konsept belirlenmistir (Gorsel 8).
ingilizce’de “sasirtici, hayret verici” anlamina gelen “astonishing” kelimesinden tiiretilmis bu slogan,
ayni zamanda “the smartest, the greenest, the coolest” (en akilli, en yesil, en havali) gibi ingilizce
kelimelerin sonlarina eklenen “est” heceleriyle Estonya’yi “en”lerin Ulkesi yapmaya davet
etmektedir (Kentie, 2016a).

Marka Onerisi projesi kapsaminda kurum kimligi, interaktif medya, dis mecra, hediyelik esya gibi
cesitli araclar Estonyali tasarimcilar ve gondlliler tarafindan tasarlanmistir (Gorsel 9). Kentie’nin bu
Onerisi, vatandaslar arasinda olduk¢a ilgi gormis ve pek cok kurum ve kurulus tarafindan
kullanilmaya baslanmistir. 10.500 kisinin katilimiyla gerceklesen Postimees anketinde katilimcilarin
%95’i bu marka onerisini benimsediklerini ifade etmistir (Kentie, 2016b). Tipografik sloganlarin halk
tarafindan benimsenmesi ve kullanilmaya baslamasina ragmen bu proje, Estonya’nin kurumsal
pazarlama sirketi Enterprise Estonia (EAS) tarafindan reddedilmistir. Estonya’nin yalnizca ingilizce
konusulan diinyayl kapsamamasi gerektigi distinilerek yeni konsept arayislarina gidilmistir (Baltic

Course, 2016).
I '
cSLOMla

visit estonia think estonia
invest estonia enter estonia

taste estonia  study estonia

C

se estonia design estonia

Gorsel 10. Estonian Design Team, Estonya wordmarklari, 2017.

Welcome to Estonia logosu turizm faaliyetlerinde sik¢a kullanilmasina ragmen ihracat yapan
girisimcilerin yalnizca %2'si tarafindan kullandigi bilinmektedir. Estonya’nin yeni markasi bu sorunu
diizeltmeyi amaclamaktadir (E-estonia, 2017). Bu nedenle 13 Ocak 2017’de agiklanan yeni Estonya
markasi farkli bir marka stratejisiyle dikkat ¢ekicidir. Estonya’nin bagimsiz akillara, temiz bir cevreye
ve dijital topluma verdigi 6nem markanin 6zi olarak yer almaktadir.
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Kullaniminin 15-20 yil boyunca silirecegi tahmin edilen Estonya markasinin en 6nemli 6zelligi, resmi
bir logosunun olmamasidir. Kendisini yalnizca bir tane logoyla markalastirmak istemeyen Estonya,
bunun yerine her bir endustriyle iliskilendirdikleri bir “wordmark” kullanmaktadir (Gorsel 10).
Teknolojiye gonderme yapan yari stencil yari monospace goriniimli wordmark; yeni, dijital ve
gelecek kavramlarini hemen iletmesine ragmen havali ancak soguk bir gorlinlime sahiptir (Vit, 2017).

@ -

efficient
egalitarian
empowering
e—residency
expanding

Gorsel 11. Estonian Design Team, Estonya “e” konsepti, 2017.

Gorsel 12. Estonian Design Team, Estonya tipografik sloganlari, 2017.

Yeni markada, Estonya’nin kiiclik “e”si tanitilan ana sozel araglardan biri olarak hem bir seyi
tanimlamak hem de bir tasarim 6gesi olarak cesitli sekillerde kullaniimaktadir (Gorsel 11). Acik, akilh
ve aktif ozellikleriyle ifade edilen marka, Kentie’nin 6nerisi olan “est” konseptini de blinyesine
katarak tipografik sloganlari ¢esitlendirmektedir (Gorsel 12). Ancak yeni markanin “e” harfine yaptigi
vurgudan dolayi, “est” tipografik sloganlari geri planda kalmaktadir.

1234567890 rJQ
l"#€%8/()=7 IO

WELCOME!
Aino headline Aino regular Aino bold
easiest. easiest.

3 hours to start 5 3 2
3 minutes to file taxes. 3minutes to file taxes.

less hassle means less hassle means
more time well spent. more time well spent.
il now. i .

join us now join us now.

Gorsel 13. Estonian Design Team ve Anton Koovit, Aino yazi tipi ailesi, 2017.
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i 900!
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Gorsel 14. Estonian Design Team, Estonya infografikleri ve ikon stilleri, 2017.

Estonian Design Team ve Anton Koovit is birligiyle hazirlanan Aino yazi tipi, Estonya markasinin resmi
yazi tipidir. Aino Headline, Aino Regular ve Aino Bold olmak lizere toplamda 3 tane fontu
kapsamaktadir (Gorsel 13). Gorsel dgeler ve tipografide kullanilan ana renk Estonya mavisidir. ikincil
renkler ise gri, pembe yesil agirlikli, pastel ve soguk tonlardir. infografik ve ikonlar ici bos, ince ve
kesikli cizgilerle tasarlanmistir (Brand Estonia, 2017) (Goérsel 14).

Gorsel 15. Estonian Design Team, Estonya (riin (lizeri tipografik slogan uygulamalari, 2017.

Tum kurum kimligi ve diger tasarim elemanlari, web sitesinde herkese erisilebilir ve indirilebilir
durumdadir. Gorsel kimligin tamaminda gorilen yeni, teknolojik, dijital, caga uygun, ileriyi diisiinen
bu bakis acisi, Estonya’nin minimal iskandinav tarzini yakalamasini saglamistir. Finlandiya, Isvec,
Danimarka, Norvec¢ gibi Kuzey Avrupa ulkelerinin gorsel tasarim yaklasimlariyla karsilastirildigi
zaman, tipografinin oldukca 6ne ciktigi pastel renkler kullanilan ve olabildigince az eleman kullanilan
tasarimlara benzerligi dikkat cekmektedir (Gorsel 15).

2000’lerin basinda Estonya’nin adinin E-Estonya olmasina yonelik birtakim fikirler ortaya atiimistir.
Bu fikrin baslangic noktasi hiiklimet olmustur. Fakat Glkenin rekabetci oldugu alanlarin kisitli olmasi
sebebiyle (ormanlar, kereste ve makine endustrisi) ¢ikis yolu olarak elektronik ve bilgi teknolojisi gibi
yeni alanlarin tanimlanmistir. Girisimin ardindan Ulke ismi degistiriimeden kalmis fakat E-Estonya,
eyleme ve iletisime cevrilebilecek mevcut bir vizyon héaline gelmistir (Papp-Vary, 2018: 97). Yeni
marka ¢alismasinda Estonya’nin dijital alanda yaptigi dnctliiklere vurgu yapilirken ulus olarak da E-
Estonya’ya donlismeye dogru yol aldigi séylenebilmektedir.

Slovenya

Slovenya, Avusturya, Hirvatistan, Macaristan ve italya’ya komsu, kiiciik bir iilke olarak Orta Avupa’da
konumlanmaktadir. Bolgenin ¢ok uzun bir gecmisi olmasina ragmen, genc bir tlke olan Slovenya’nin
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baskenti kent yesilligi ve dogal alanlari ve mimarisiyle dne ¢ikan sehir, Ljubljana’dir. Bled Goli ve
Julian Alpleri basta olmak lizere pek ¢ok dogal glizelligi blinyesinde barindirmaktadir.

Slovenya, etimolojik olarak “Slavlarin yurdu” anlamina gelmektedir. Ulke, “The Sunny Side of the
Alps” (Alplerin Glnesli Tarafi), “Europe in Miniature” (Minyatir Avrupa), The Green Piece of Europe”
(Avrupa’nin Yesil Parcasi) gibi lakaplarla da anilmaktadir (Seignovert, t.y.,b).

M.S. 6. ylizyilda bolgeye Slavlar gelmis ancak 9. yiizyilda Biiyiik Roma imparatorlugu’nun egemenligi
altina girmistir. 12. ylzyilin basinda Slovenya’da kasabalarin kurulmasiyla ticaret baslamistir.
18.yiizyillda Avusturya-Macaristan impratorlugu’nun egemenligi altina giren iilkede, bu dénem pek
cok isyanlar ¢ikmis ve 1918’de Birinci Diinya Savas’inin sonlanmasiyla imparatorluk parcalanmistir.
Sirplarin, Hirvatlarin ve Slovenlerin dahil oldugu yeni bir devlet olan Yugoslavya Kralligi kurulmustur.
1941'de baslayan savaslari takiben, Mayis 1945°te Slovenya Yugoslavya Sosyalist Federal
Cumhuriyeti'nin  bir parcasi héaline gelmistir. 1980’lerin sonlarinda dagilmaya baslayan
Yugoslavya’dan ilk ayrilan devlet Slovenyadir. 25 Haziran 1991’de kisa bir bagimsizlik savasindan
sonra Slovenya, Yugoslavya Federal Sosyalist Cumhuriyeti’nden ayrilarak egemenligini ilan etmistir
(Lambert, t.y.,d.).

Slovenya, gelisen ekonomisi ve turizmiyle Orta Avrupa kiltlrind, Akdeniz ruhunu ve Balkan
karakteristigini harmanlayan; yesiliyle, dogasiyla ve ormanlariyla gliniimiizde odak noktasi olmaya
devam etmektedir.

Slovenya Tipografik Logo Analizi

e
Slogemja
Na sonc¢ni strani Alp.

Gorsel 16. Zdravko Papi¢, Egon Bavcer ve Jani Bavcer, slogan: Zlatko Jancic,
“Slovenya: Alplerin Giinesli Tarafi” logosu, 1986.

Slovenya, eski Yugoslav ve komiinist kimligini geride birakarak politika, sanat, ekonomi, turizm,
kiltlr gibi alanlarda yeni, gelismis bir Orta Avrupa Ulkesi olarak bilinmek istemistir. Bu nedenle yeni
bir kimlik arayisi ve bununla beraber gelistirilen marka stratejileri tilke i¢in bliylik 5nem tasimaktadir.
ilk markalasma calismasi 1986’da, Slovenya heniiz bir Yugoslav ilkesiyken yapilmistir. “On the sunny
side of Alps” (Alplerin glinesli tarafi) sloganiyla ortaya ¢cikan markanin logosunda yesil thlamur
yapragl sembol olarak yer almaktadir (Gorsel 16). Koylerde sosyallesme, bulusma ve dans gibi
insanlari bir araya getiren faaliyetler genellikle thlamur agaclarinin cevresinde yapilmaktadir.
Arkadashg, sefkati, ve sadik aski sembolize eden agac ve yapragi, Slovenya’nin ulus semboli olarak
bilinmektedir. Logonun ve sloganin politik unsurlardan ziyade, Alpler ve thlamur yapragi dogayla ilgili
unsurlari tasimasi Slovenya’nin safligini, nezaketini, saghgl ve Sloven misafirperverligini ifade
etmektedir. Slovenya’nin disa vermek istedigi mesaj, soguk, rasyonel, daglk bir Orta Avrupa
Ulkesiyken, ayni zamanda sicakkanli, misafirperver bir Akdeniz Ulkesi oldugudur. Bu kampanya,
Slovenlerin ulusal glivenini arttirmis, ulusal farkindalik yaratmis ve bagimsizligin 6nemi
vurgulamistir. 10 yil boyunca Slovenya’nin tanitiminda kullanildigindan ve politik alanda gliclu
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mesajlar icerdiginden dolayi Ulke tarihinin en basarili markalasma calismasi olarak bilinmektedir
(Belsak, 2015: 50).

| gt |

y ®

Slovenija

The green prece of Burope

Gorsel 17. Tasarimcisi bilinmiyor, “Slovenya: Avrupa’nin Yesil Pargasi” logosu, 1996.

1996’da zamana gore eski kalan, islevini yitirmis olarak gortlen ithlamur yapragi semboli yerine bir
cicek buketi sembolii iceren yeni bir logo tasarlanmistir (Gorsel 17). Yeni logo, mavi bir arka fona
sahip, Slovenya’nin ulusal renklerini iceren kirmizi, beyaz ve sari ciceklerden olusmaktadir. Farkli
renkler, Slovenya’nin cesitliligini yansitmaktadir. Yaratici, islevsel ve ayrisan bir logo olarak
goriilmemesine ve vatandaslar tarafindan fazlasiyla benimsenmemesine ragmen dis paydaslar
tarafindan olumlu tepkiler almis ve 10 sene boyunca Slovenya’nin turizm faaliyetlerinde
kullaniimistir. Bu kampanya stirecinde pek ¢ok farkl slogan kullaniimasina ragmen en sik kullanilani
“Green piece of Europe” (Avrupa’nin yesil parcasi) olmustur. Ekolojik farkindahg, yesil dogayi ve
Avrupa’ya olan bagi belirtmek adina kullanilan slogan, farklilik yaratmamakla birlikte herhangi bir
Ulke tarafindan benimsenmesi kolay olarak gérilmustir (Belsak, 2015: 51).

Slovenija EESIOESHE

Gorsel 18. Luks Studio, Slovenya logosu, 2006

2004’te “Slovenia Invigorates” (Slovenya Canlandirir) sloganiyla ayni logoyla yeni bir kampanya
girisiminde bulunan marka, bu kampanyayr mesajin tam anlasiimamasindan dolayr 2006’da
sonlandirmistir. Tasarim yarismalariyla kimlik arayisini devam ettiren marka icin bir cok fikir 6nerisi
gelistirilmistir. Bu onerilerden biri Luks Studio tarafindan tasarlanan ve Slovenya’ya ait (¢ temel
semboliin birlestirildigi logodur (Gorsel 18). Dag, kalp ve thlamur yapraginin tek bir sembol olarak
tasarlanmasi (Weinberger, 2006) ve renklerde Slovenya bayragina géndermeler yapilmasi,
Slovenya’nin yalnizca turist destinasyonu degil, ulus markasi olarak gorilmesi adina énemli bir
girisim olmustur.

12
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Gorsel 19. Paula Scher, Slovenya logosu, 2007

Slovenya markasina getirilen farkl yaklasimlardan biri ise 2007°de Conde Nast Traveller isimli
seyahat dergisinin 7 tasarimciya bir ulusu yeniden markalastirmalarini istemeleriyle getirilmistir.
Ulke secimi tasarimcilara birakilmistir. Bu projede Paula Scher, Slovenya’yi secerek logosunu
tasarlamak istemistir (Markessinis, 2007). Logoda italya ve Slovenya’nin haritadaki siliieti yer
almaktadir (Gorsel 19). Slovenya’nin yeri lacivertle boyanmistir ve “Slovenia, You do know where it
is” (Slovenya, Nerede oldugunu biliyorsunuz) slogani kullanilmistir. Cogu kisi Slovenya’nin yerini
bilmediginden, logonun bu sekilde tasarlanarak bilinirliginin arttirilacagi dlistintGlmustiir. Dis tanitim
acisindan akillica oldugu disinilse de, vatandaslarin bu sekilde taninmak isteyip istememesi
tartismaya agiktir.

Gorsel 20. Nuit, “/ feel Slovenia” logosu, 2007

2007'de Slovenya markasina getirilen bir diger Oneri ise, Nuit ajansi tarafindan tasarlanan,
Slovencesi “Slovenijo ¢utim” (Slovenya’yi hissediyorum) ve uluslararasi alanda “I feel Slovenia”
slogani olmustur. Bir ulus kimliginin hedef kitleyle duygusal bir bag kurmasi gerektigini fark eden
Slovenya, bu destinasyonun yalnizca tek bir imgeyle ifade edilemeyecegini, onun hissedilmesi ve
deneyimlenmesi gerektigini fark etmistir (STBH, 2017). Bu nedenle ulus markalasmasi cercevesinde
kapsaml bir projeye adim atilmistir. Marka kimliginde en ¢ok vurgu Slovenya’nin bozulmamis
tabiatina ve dogal glizelliklerine yapilmistir. Klglk bir (ilke olmasina ragmen, yerytzi sekillerinin
cesitliligi ve dogal manzaralariyla 6ne ¢ikmaktadir. Bu nedenle logoda “Slovenya yesili” adi verilen
bir renk tonu kullanilmistir. Slovenya yesili, Sloven insaninin ¢aliskanliglyla doganin yarattigi sakinlik
arasindaki dengeyi gostermektedir (Slovenia Info, t.y.).

Sloganin lizerinde konumlandirildigi sekil; engebeli bir araziyi, bir toprak parcasi, tarla, bos alan gibi
dogada var olan bir alani c¢agristirmaktadir (Gorsel 20). Ayni zamanda Slovenya’nin dinya
haritasindaki goriiniimine de benzemektedir. Dik yamuk geometrik seklin (izerinde konumlandirilan
tipografik sloganin “I feel love” (Sevgiyi hissediyorum) kismi kalin harflerle yazilarak vurgu
yapilmistir. Bu sayede logo ve marka mesaji; “Slovenya’yl hissetmek” ve “sevgiyi Slovenya’da
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hissetmek” sekilde yorumlanabilmektedir. Bu bakis acisi markaya kisisel bir deneyim hissi
vermektedir. Kitleyi, samimiyetle onlardan biri olmaya davet etmektedir.

Tipografik slogana sahip logo, Copy yazi tipiyle tasarlanmis, Slab serif Chaparral yazi tipi ise daha
kiicik alanlarda kullanilmak {zere belirlenmistir. Bunun yani sira ITC Oficina Serif OSF, Rodeo,
Verdana ve Georgia gibi yazi tipleri de kullanim alanlarina gére sinirlandiriimistir (STBH, 2017).
Tipografik slogan, ulusun resmi turizm web sitesinde, sosyal medya hesaplarinda, tekstil ve hediyelik
esyalar tzerinde de kullanilmaktadir.

Ruzzier ve Petek’in yaptigl arastirmaya gore markanin duyuruldugu tarihin izerinden heniiz bir yil
gecmemesine ragmen, Slovenyalilar markanin farkina varmis, yeni slogan ve logoya asina olmustur
(Ruzzier ve Petek, 2012: 13). Fakat yerel halkin marka icerigiyle ilgili pek fazla bilgisinin olmadigi ve
kendilerini Slovenya markasiyla 6zdeslestiremedikleri saptanmistir (Belsak, 2015: 60). Gorsel
kimligin hedef kitleyle kisa silrede iletisime gecmesi fakat duygusal bag kuramamasi ve
benimsenememesi markanin imajini olumsuz yonden etkilemistir.

Slovenya’nin eski markalariyla karsilastirildiginda “I feel Slovenia” markasi, diger girisimlere goére
daha fazla 6ne cikarken, bir ulus markasi olarak basarisini katlamaya devam etmektedir. Diger
Avrupa llkelerin bilinirliklerine kiyasla hald bu listenin ¢ok gerisinde gorilen Slovenya, markanin
kapsam alanini genisleterek gelecekte oOzellikle ekonomi ve spor alanlarinda da 6ne c¢ikmayi
hedeflemektedir (Slovenya Devlet iletisim Ofisi, 2016).

Estonya ve Slovenya Tipografik Logo Analizi

Estonya ve Slovenya yer markalama calismalari degerlendirildiginde gorsel kimliklerinin ortak
noktasi, tipografik sloganlar olarak belirlenmistir. Komiinizm déneminden kalan olumsuz algilari
silmek lizere dis dlinyaya acik, modern ve Avrupali bir kimlikle var olmak isteyen bu iki ulus markasi,
gorsel kimliklerinde ve tanitim kampanyalarinda ingilizce tipografik sloganlari kullanmaktadirlar.

Estonya’nin yeni gorsel kimlik arayisinin sebebi, eski gorsel kimliklerin ihracat alaninda az
kullanilmasi ve kullanilan tipografinin yalnizca ingilizce konusulan diinyaya hitap etmesidir. Estonya
yeni gorsel kimlik arayisinda bagimsiz akillara, temiz bir cevreye ve dijital topluma verdigi 6nemi
vurgulamaktadir. Slovenya’nin yeni gorsel kimlik arayisinin sebebi, eski gorsel kimliklerinde birden
fazla sembol kullaniminin getirdigi karisikhgi, tipografi ile diizenlemek icindir. Ulus kimliginin gicli
bir sloganla duygulara hitap etmesi amaclanmaktadir. Slovenya yeni gorsel kimlik arayisinda
bolgenin bozulmamis tabiatini ve dogal glizelliklerini vurgulamaktadir.

Slovenya’nin ulus markasi, sembol ve renk karmasasindan siyrilarak tipografik slogan ¢6ziimlemesini
tercih etmistir. Marka icin radikal bir bakis agisi getirilirken, odak noktasi olarak doga temasi
olmustur. Tek renk, tek yazi tipi ve tek slogandan olusan logoda, teknolojinin getirdigi avantajlarin
kullanilmadigi gortlmektedir. Kendini bir tek temayla sinirlandirmadan; deniz, goller, tarihi yerler
gibi pek cok farkli kategori icin arka fon rengi degistirilip, farkli sloganlar ile desteklenerek ¢oklu logo
tasarimlari 6nerilmektedir. Bu yaklasim, tipografik slogani interaktif hale getirirken, herkesin marka
ile ilgili kendi deneyimine sahip olmasini saglamaktadir. Slovenya’nin eski markalariyla
karsilastirildiginda “I feel Slovenia” markasi, diger girisimlere gore daha fazla 6ne cikmaktadir.
“Sevgi” kelimesi herhangi bir tlkenin isminde gecmedigi icin Slovenya, burada ayricalikh ve fark
yaratan bir konumdadir. Fakat bu sloganin tirli sebeplerden dolayl insanlar tarafindan
icsellestirilmemis olmasi etkisini azaltmaktadir.
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Yeni Estonya markasi aciklandigi zaman bir takim acimasiz ve alayci elestirilerin gblgesinde kalmistir.
Estonya’nin sahip oldugu itibar tzerine insa edilen dijital 6ncu, akilli insanlar ve doga gibi kavramlar
cogunluga hitap etmemistir. Gorsel agidan arag setinin gérinimdu, bir dizi yazi karakteri ve kaya
sekillerini icerdigi icin begenilmemistir (Vahtla, 2017). Estonya ulus markasi, “e” ve “est” eklerine
vurgu yapmaktadir. Bunun yani sira tasarlanan Aino yazi tipi ile markaya 6zglin bir karakteristik
kazandirilmistir. “Est” hecesinin yaraticisi Kentie’ye gore, Aino yazi tipinin ana basliklarda kullanilan
versiyonu incedir ve ekran yazi tipi olarak fotograflarla kullanildigi takdirde okumayi gliclestirebilir
(Kentie, 2017). Bunun yani sira, kullanilan kaya ikonlarinin gérsel kimligin genelinde kullanilan yazi
tipiyle uyusmadigi dislinilmektedir. Estonya’nin gorsel kimliginde tasarimcilarin gliniin trendlerine
ayak uyduran, yiiksek kalitede ve diiz iskandinav tasarim anlayisini agirlikli olarak benimsemelerine

ragmen, Kentie’ye gore kimligin Estonya ile alakali kalmasi gerekmektedir (Kentie, 2017).

Estonya’da coklu tipografik sloganlar markanin ulasmak istedigi alanlara erisim saglamaktadir. Bu
nedenle Estonia markasina ait olarak yaratilan “Visit Estonia”, “Invest Estonia”, “Study Estonia” gibi
alt markalar ana tasarima sadik kalinarak, her bir temaya ait farkli grafik dillerinin gelistirilmesine
olanak saglamaktadir. Bunun yani sira kimi uygulamalarda kalin harflerle belirtilen “Est” heceleri de
Glke ismine kuvvetli bir cagrisim yaparak, gorsel ve isitsel olarak akilda kaliciligini saglamaktadir.
Slovenya’da yalnizca tek bir slogan kullanildigi icin temalara 6zel sloganlar gelistiriiememektedir. “I
feel Slovenia” sloganinda vurgu, Slovenya’yi ve sevgiyi hissetme lizere yapilarak daha kavramsal bir
acidan ele alinmaktadir.

Teknolojinin giiclini Slovenya’ya gore daha ¢ok kullanan Estonya, bir arag kutusu tasarlayarak resmf
web sitesinde yayinlamis ve kullanicilarin erisimine sunmustur. Ara¢ kutusunda yer alan pek ¢ok
grafik tasarim Grind, kullanim rehberiyle birlikte yer almaktadir. Slovenya markasinda ise,
Estonya’da markasindaki uygulama cesitliligine rastlanamamaktadir. Estonya’nin sahip oldugu genis
Grlin yelpazesi, ikon tasarimlari ve 6zgiin yaz tipleri gorsel kimligin somut anlamda cogalip
yayllmasina olanak saglarken, Slovenya’da bu Urinler tekstil ve hediyelik esyalar olarak
sinirlandiriimaktadir.

Tarihi acidan bakildiginda her iki ulusun da ge¢misinde yasanan zorlu siyasi olaylar kacinilmaz
degisimleri beraberinde getirmis, rejim degisiklikleri ve bagimsizlik temalari konulari 6ne ¢ikmistir.
Komiinizm algisini yikmak isteyen Estonya ve Slovenya, modern ve yenilik¢i Avrupa Ulkeleri olarak
markalarini konumlandirmislardir. Tipografik sloganlarin ingilizce dilinde ve sans serif karakterlerle
tasarlanmalari, dis diinyaya acilmayi ve dis pazarin ilgisini cekmeyi hedefleyen yerler icin olumlu bir
algi olusturmaktadir. Sosyolojik acidan ise, 6zglrligin kazanilmasiyla beraber ulus markalarina
gosterilen 6nem artmis ve pek cok tasarimcinin bu sirece dahil olmalari saglanmistir. Tasarimlar
cesitlendirmis ve pek ¢ok farkli kampanyalarda kullaniimistir.

Komiinizm ile yonetilmis ve cok taninmayan Avrupa llkeleri olmalarina ragmen ulus markalasmasi
kapsaminda Slovenya, 1980’lerden ve Estonya’da 2000'lerden beri calismalarina devam etmektedir.
Dis pazarda basarili olsa da Estonya ve Slovenya ulus markalari i¢ pazarda basariyi o denli
yakalayamamislardir. Bunun sebebi, yerel halk ve vatandaslar tarafindan marka ve gorsel kimliginin
yeterince benimsenememesinden kaynaklanmaktadir. BelSak’a gore, Slovenya markasinin basariyi
yakalayamama sebebi, sikca degisen logolar ve iyi bir marka stratejisinin benimsenememesidir
(Belsak, 2015: 72). Her bireye bir cagrisim yapan ve duygulari harekete geciren gorsel kimliklerin
geride birakilarak ¢aga uygun yeni tasarimlarla degistirilmesi, Estonya ve Slovenya’nin basarilarini
asaglya ceken en 6nemli unsurlardan biridir. Bir ulus markasi olan Slovenya ile ilgili az bilgi olmasi,
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ekonomik sebeplerden dolayi reklam ve tanitim faaliyetlerine de gereken 6zenin gosterilmemesi
markanin basarisini olumsuz yonden etkilemektedir. Kentie’ye goére ise bir ulus markasi ancak
insanlarin sevdigi bir sey varsa ve birinin bunu 6nemsedigini biliyorlarsa kullanicilari tarafindan
benimsenmektedir (Kentie, 2017). Estonya markasinin da bu alanda basarisiz olmasi marka ile ilgili
olumsuz algilarin yaratilmasina sebep olmaya devam etmektedir.

Sonug

Arastirmada secilen ulus markalarinin degerlendirilmesi ¢ercevesinde, ulus markalarinda tipografik
sloganlar konusunda su sonugclara ulasiimistir; Tipografik sloganlar, harekete gecirici unsur olarak
onem kazanmaktadir. Aidiyet duygusu gliclli, o yerle ve halkla duygusal bag kurabilen Tipografik
sloganlar giiclidir. Tipografik sloganlar, sdzsel ve gorsel anlam tasimaktadir. isitsel boyutu da
kapsadigli icin hislere ve duygulara sembollerden daha ¢ok hitap etmektedir. Tipografik sloganlarin
yani sira bu yere has 6zellikleri tasiyan bir yazi tipi ailesi, markanin kapsamini genisleterek; reklam
kampanyalarinda, yerel ve ulusal yazismalarda, bilgilendirme ve yonlendirme tasarimlarinda da
kullanilmasina olanak saglamaktadir.

Ulus markalarinin yapilandirilmasinda meydana gelen hatalar, tasarimlarin da buna yonelik hatali
saptamalari icerebilecegini gostermektedir. Bu sebeple, 6ncelikle ulus markalarinin ihtiyaclarinin
dogru saptandigindan emin olunmali ve markalasma siirecinden sorumlu tim birimlerin; ajanslarla,
grafik tasarimcilarla ve tipograflarla bir arada calisarak fikir alisverisi icerisinde olmasina 6zen
gosterilmelidir.

Ulus markalarina ait tipografik sloganlarin yapilandiriimasinda ajanslara, grafik tasarimcilara ve
tipograflara tasarimsal ihtiyaglari dogru bir sekilde saptamak ve degerlendirmek adina buyik
gorevler diismektedir. Hedef kitlesi dogru anlasilarak tasarlanan, amacina gére ¢d6ziimleme yontemi
saptanmis, aidiyet duygusu vyiksek, abartili dekoratif Ogeler icermeyerek yapisini koruyan,
surdurulebilir, renk ve sekil baglaminda dengeli, okunabilen ve anlasilabilen, sade ve tasarim
alaninda daha 6nce denenmemis, 6zgiin bakis acilarina ihtiyac duyulmaktadir. Bu vizyonla ele alinan
tasarimlar, seneler gegse bile zamana uyum saglayarak ayakta kalan, zamansiz ulus markalari olarak
basarilarini koruyabilmektedirler.
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GEVRIM iCi LOGO URETEGLERININ CALISMA PRENSIPLERI *

Giillii Yakar™

0z

Ses, yazi, goruntileri isleyebilen yapay zeka destekli uygulamalar; farkl dillere ceviri
yapabilmekte, fotograf diizenleyebilmektedir. Bahsi gegen isler yaklasik yirmi yil dncesine
kadar birer mesleki alan ya da yogun emek gerektiren ugras niteligindeyken, glinimizde
birka¢ saniyede otomatik bicimde tamamlanabilmektedir. Teknolojinin is ve uzmanliklara
getirdigi bu yeni boyut, grafik tasarim alaninda da gorilmektedir. Grafik tasarim Urinleri
yapay zeka destegiyle Uretilebilir hale gelmistir. Logo lretegleri bu baglamda dikkat gekici
drneklerdir. Uretegler; kullanicilarin segim ve begenileri dogrultusunda &n tanimli listeden
logo secimi yapmayi, yazi ve renkleri diizenlemeyi mimkin kilmaktadir. Calismanin amaci,
logo Ureteglerinin isleyis prensiplerini agiklamaktir. Bu alanda sikga rastlanan bir tlr olan
cevrim igi Ureteglerin girdi isleme bigcimlerini incelemek igin, nitel arastirma veri toplama
teknikleri kullanilmigtir. Calisma sonuglarinin  genel bulgusu, otomasyon (reteglerle
olusturulan logolarin zengin bir gesitlilik gostermedigi yoniindedir. Oldukga yeni bir alan olan
yapay zekanin gelisimiyle birlikte verilerin tekrar gbzden gegirilmesi gerekmektedir.

Anahtar Kelimeler: Grafik Tasarim, Yapay Zeka, Logo, Amblem, Uretec

Abstract

Artificial intelligence powered applications that can process sound, text and images; is capable
of making translation into different languages and editing photos. Whereas those tasks were
either qualified as specialized occupational fields or as activities that require intensive labor
until about twenty years ago, today they can be completed automatically in a few seconds.
This new dimension that technology brought about to professions and specializations can be
observed in the field of graphic design as well. The works of graphic design can be produced
with the support of artificial intelligence. Specifically, logo generators are striking examples in
this context. The logo generators allow the users to select the logo from a list which defined
in line with the users' choices and preferences, edit the text and colors. The purpose of this
study is to explain the working principles of logo generators. Qualitative research data
collection techniques were used in order to examine the input processing styles of online
generators, which is a common type in this field. The general conclusion of this study is the
observation that logos created with the generators do not present a richness in variety. In line
with the developments in the fairly new field of artificial intelligence, the data should be
reviewed again.

Keywords: Graphic Design, Artificial Intelligence, Logo, Emblem, Generator

* Calisma, 1-3 Ekim 2020 tarihleri arasinda diizenlenen Ahmet Yakupoglu Anisina 3. Uluslararasi Sanat ve Tasarim Sempozyumu’nda sunulan “Logo
Ureteci Otomasyonlar: Calisma Prensipleri ve Ornekler” adli bildiriden tiretilmistir.
**Dr. Ogr. Uyesi, Necmettin Erbakan Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Grafik Béliimii, gyakar@erbakan.edu.tr, ORCID: 0000-0002-1272-5012.
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Girig

Ticari faaliyetlerin artmasiyla, Uriin ve hizmetleri benzerlerinden ayristirma gereksinimi ortaya
cikmistir. Bu gereksinim, okuryazarlik dizeyinin disitk oldugu donemlerde arma, damga, isaret ve
sembollerle giderilmistir. Okuma yazma oraninin artmasiyla, Griin/hizmet ya da kurumlarin isimlerini
somutlastiran yazi kullanilmaya baslanmistir. Gorintiler ve yazili unsurlar; Grin/hizmet ya da
kurumlarin niteliklerini yansitacak bicimde secilip diizenlenmis ve bir anlamda onlarin kimliklerini
olusturmustur.

Kurum kimligi, bir isletmenin kisiligidir. Musterilerle ilk iletisim bu kimlik yoluyla kurulur. “Kurumsal
kimlik kim oldugunuzu, ne yaptiginizi ve bunu nasil yaptiginizi yansitir; trinler ve hizmetlerde,
mekanlarda, iletisim bicimlerinde ve davranislarda kendini ortaya koyar, firmayl temsil eder.
Kurumsal stratejinin gértinir bicimidir, sirketin kullandigi dildir” (Olins, 1990).

Grafik Simgeler

Kurum kimliginin en gorinir elemani logodur. Basili ya da hareketli tasarimlarda, mekan
dizenlemelerinde, isaretlerde kullanilmasi sebebiyle temel bilesendir. Logolar, bahsi gecen
gorevlerde kullanilan diger grafik simgelerle benzerlik ve farklliklara sahiptir. Logo isareti/ simge/
amblem gibi adlarla nitelenen piktografik dizenlemeler, logotype adi verilen yazi agirlikli
dizenlemeler, bir veya birden fazla harfin bir simge olusturmak icin bir araya getirilmesiyle
olusturulan monogramlar; benzerlikleri sebebiyle cogunlukla karistirilan tirlerdir. “Dilimizdeki
karsiligl simge ve 6zglin yazi olan amblem ve logotype sozclikleri, iki farkli kavram olarak ayri ayri
sozcliklerle de, her iki kavrami kapsayan tek bir logo s6zctigiyle de ifade edilebilirler” (Cam, 2006:9).
Amblem; kuruluslara kimlik kazandiran, s6zclik 6zelligi gdostermeyen soyut ya da nesnel goriintilerle
ya da harflerle olusturulan simgelerdir. Soyut, piktografik, ikonografik, ideografik, illistratif tirde
pek ¢ok varyasyona sahiptir. Simgesel isaretler; Urin, hizmet, diisiince ya da nesneyi simgeleyen
isaretlerdir. Logo; iki ya da daha fazla tipografik karakterin s6zclik halinde okunacak bicimde biraraya
getirilmesiyle olusturulan diizenlemelerdir (Becer, 1999:195). “Kurumun, Grinidn ya da hizmetin
ismini olusturan harf ya da kelime dizisinin kullanilmasiyla ortaya cikan isaretlere logotayp
(ingilizce’de ve Fransizca’da logotype) diyoruz” (Erkmen, 1986:6). Logotype tasarlarken, mevcut
fontlardan herhangi birini degistirmeden kullanmak yerine 0Ozel bilesimler olusturmak, o6zel
tasarlanmis bir font kullanmak daha uygun bir sonu¢ yaratacaktir. Harf ya da harfler arasindaki
iliskiler deforme edilerek, resimsel tatlar aramak; okunurlugu bozmayacak eklemeler ya da
cikarmalarla resimsel bir yapi olusturmak, soyut ya da figlratif cizgi ve resim unsurlari ekleyerek
logotype olusturmak mumkiindir. Piktografik bir isaret olan amblem ve tipografik bir diizenleme
olan logo tek basina ya da birlikte kullanilabilir. Tasarimda yalinlasma anlayisiyla birlikte simgeyi
blinyesine alan logolar daha siklikla gorilir olmustur. Simge ve yazinin bilesiminde pek c¢ok
varyasyon denenebilir. Dikey bir kombinasyonda, bir eleman digerinin Ustiinde iken; yatay
kombinasyonda simge ve vyazi yan yana olacaktir. Simgenin, yazinin ortasinda oldugu
simetrik/kusatan kombinasyonlar ve elemanlarin birlesik oldugu kompleks kombinasyonlar da
mevcuttur (Klanten, 2007:19). Her bilesimin ifade ve etkisi farklidir. Amblemin logonun solunda yer
aldigi dizenlemelerde; tilketiciler sadece logo ve mesajlara bakmaktadir. Amblemin logonun
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saginda yer aldig1 diizenlemelerde, hem logo hem amblem fark edilebilmektedir. Amblemin yukarida
oldugu dizenleme, diger iki duruma gore daha iyi bir sonuc liretmektedir (Girisken, 2018:99, 102).

Grafik simgeler sentaktik, semantik ve pragmatik diizeyde incelenerek; iletisimdeki basarilari
degerlendirilebilir. Sentaktik diizeyde, isaret ve sembollerin diger isaret ve sembollerle olan iliskileri
mantik kurallari ¢ercevesinde incelenir; gorinls, uyum, tanimlanabilirlik niteliklerine bakilir.
Semantik dlizeyde, isaretlerin anlamsal iliskileri incelenir; mesaj iletme gicl, anlasilabilirligi gibi
nitelikleri Gzerinde durulur. Pragmatik diizeyde, isaretlerin amaca uygunlugu teknik nitelikleriyle
degerlendirilir (Teker, 2002:100-102). Bu siniflandirma Erkmen’de (1986:6) uygun olma, okunabilir
olma, seyirlik olma seklinde goriilmektedir. Seyirlik olma ile okunurluk arasindaki dengenin iyi
saglanmasi 6nemlidir. Modernist tasarimci Paul Rand'a gore kimlik tasariminda zamansizlik
anahtardir. Temel geometrik sekiller, yani daireler, lcgenler ve kareler, tim sekillerin 6zl olan
zamansiz bir logonun ana bilesenleridir. Ona goére, bir logo “en Ust dizeyde sadelik ve dlguliltkle
tasarlanmadikca yasayamaz” (Moubarak ve El Asmar, 2019:4).

Etkili bir logo olusturmak icin; kurumun yapisini ideal bicimde yansitabilmek, rakip kurumlarin
logolarini dikkatle analiz etmek gerekmektedir. Tasarim siireci; problemi tanimlama, bilgi toplama,
yaraticihk ve bulus, ¢6zim bulma, uygulama asamalarindan olusmaktadir (Becer, 1999:39).
Kurumsal kimlik tasarim slrecinin asamalari da bu bicimde aciklanabilir: Kurumun hedef ve
vizyonunu belirlemek lizere arastirmalar yapilmakta, toplanan veriler dogrultusunda goérsel unsurlar
secilmekte ve bu secimler kurumun kullanacagl gorsel diizenlemelerde sistematik bicimde
uygulanmaktadir. Bu ¢alismalar, gectigimiz ylzyll boyunca klasik veri toplama teknikleri ve yine
klasik cizim arac-gerecleri kullanilarak ylrGtilmustir. Yizyilin sonlarina dogru bilgisayarlarin tasarim
alaninda yayginlasmasiyla, gérsellestirme islemi dijitallesmistir. On ¢alisma icin klasik ¢izim araglari
kullanmak tercih edilse de; planlama ve gorsellestirmenin dogrudan tasarim programlarinda
yapilmasi miimkiin hale gelmistir. icinde bulundugumuz yiizyilda ise dijitallesmeden otomasyona
gecilmis; veri toplayip siniflandirabilen, gorsellestirme orneklerini inceleyip bunlar (izerinden
cesitlemeler yapabilen, grafik alaninda hizmet veren Yapay Zeka (YZ) uygulamalari gelistirilmistir.
“Yapay zekanin, insanlarin teknolojiyle etkilesim bigciminde tektonik bir degisim yarattig1 bir nesle
girdik. Otomatik karmasik bilissel gorevler YZ ile yirGtilir. YZ, insan yeteneklerinden daha iyi
performans gosterebilecegi bir transhiimanizm sistemi kurmaya calisiyor (Revella, 2018:13). YZ,
karmasik sorunlari rasyonel bir sekilde ¢ozebilen veya gercek diinya kosullarinda amacina ulasmak
icin uygun eylemi gerceklestirebilen bilgisayarli bir sistem olarak tanimlanabilir. Mantiksal akil
yuritme, gorme, dil isleme, makine 6grenimi (yapay 6grenme), derin 6grenme gibi insana 6zgu zeki
davranislara sahip algoritmalari kapsar. YZ tabanli algoritmalar, bir dizi kuralli islemi belirlenen
kriterlere gore surdurebilir, genis bir gorsel veri tabani ile islem yapilabilir. Stiphesiz, sanat ve
tasarim; yalnizca algoritmik islemlerden ibaret degildir. Yaraticilik, algi, birikim gibi kriterlere siki
sikiya baglidir. Yine de bu alanlardaki bir dizi temel islem, otomasyon algoritmalarla yiritilebilir. YZ
Uretiminin temel mantigi, manuel tasarim sirecini taklit eden otomasyonlar olusturmaktir. “Tasarim
operatori; tasarimci veya sanat yonetmeni tarafindan olusturulan diizenlemeyi, sisteme gore baska
sayfalara yerlestirir. Bu isin dGnemli kismi yaraticilik degil, yaziimda usta olmak ve isin aciliyetine gore
yerlestirmeleri hizli ve hatasiz yapmaktir” (Karaata, 2018:187). YZ, tasarim yapabilecek yaraticiliga
sahip olmamakla birlikte; bir grafik tasarim operatorinin yaptig islemi daha disik hata yapma
olasiligiyla ylrttebilecek yetkinlige ulasmistir.
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Yapay Zekanin Grafik Tasarimda Kullanimi

Klasik bir logo tasarim siirecinde; profesyonel bir tasarimci, tercihen bir vektérel ¢izim programi ve
uygun bir bilgisayar donanimina ihtiyac vardir. Logo Uretecleri, pratikte tim bunlara olan ihtiyaci
ortadan kaldirmaktadir. Yalnizca akilli telefonlarla bile logo iretilebilmektedir. Ureteglerin teorik
dayanaklari incelendiginde; tasarimcilara yeni fikirler sunma, calisma sirelerini kisaltma ve is
yuklerini azaltma gibi avantajlarina deginildigi gérilmektedir. Sage vd. (2018:5879); bir adet logo
secmek amaciyla, kullanilmayacak bircok taslak tretilmesinin hem miuisteri hem tasarimci icin uzun,
zorlu ve yuksek maliyetli bir prosedir olusturduguna deginmektedir. Cok sayida logo varyasyonunu
kisa slirede Uretme yetenegine sahip bir otomasyon, misterinin de slirece fonksiyonel bicimde
mudahil olmasi faydasi yaratacaktir. YZ, tasarimcilarin yaraticiligini ikame etmeyecektir. Bilgilerini
algoritmalara kodlayarak yaraticiliklarini gelistirmelerini, fikir edinip 6n hazirlik yapmalarini
saglayacaktir. Otomasyonun (rettigi tasarimlardan bazilari tasarimcilar tarafindan distnilmemis
olabilir. Bu adim sadece tasarimcilara zaman kazandirmakla kalmaz, ayni zamanda yaraticiliklarini
ve hayal glclerini de gelistirir (Li vd., 2017:177). “Tasarim siireci; planli ve yontemsel olabilecegi gibi,
rastlantisal ve sezgisel 6zellikler de gosterebilir” (Becer, 1999: 40). Logo Ureteclerinin tasarimcilara,
ihtiyac duyduklari noktalarda yeni bir bakis saglamasi olasidir.

Zhang vd. (2017) logolarin etkililigini hesaplamali estetik ile 6lgimlemistir. Liao ve Chen (2014)
karmasiklik, denge ve tekrar gibi logo tasarim unsurlarini incelemek icin bilgisayar goriisiinde yaygin
olarak kullanilan gorsel 6zellik ¢ikarma ve analiz algoritmalarini birlestirmistir. YZ uygulamalari ve
Ozelde hesaplamali estetik (computational aesthetic); nicel verilerle analiz yapabilmeyi, insanlar gibi
estetik kararlar verebilmeyi amacglamaktadir. Boylece goriintiilerin estetik nitelikleri yalnizca 6znel
kriterlerle degil, ayni zamanda nesnel kriterlerle de degerlendirilebilmektedir. Bu ydntemler,
profesyonel tasarimcilar tarafindan klasik yontemlerle hazirlanan tasarimlari analiz etmekte ve
degerlendirmekte kullanilmaktadir. Béylece, bir logoyu ideal goriiniime kavusturan 6zglin yapl
desifre edilebilmektedir. Uretecler de makine dgrenmesi ile elde edilmis bu gibi ¢cdziimlemeleri
kullanmaktadir.

Bir otomasyonun logo liretmesinde, iki farkh yéntemden s6z edilebilir. Bunlardan ilki yapay sinir
aglarini egitip, yeni logo-amblemler yaratmasi icin kodlamaktir. Diger bir yontem, birlestirilmis YZ
uygulamalariyla is goren cevrim ici tGretecleri kullanmaktir.

1. Yapay Sinir Aglarini Egitmek

Oeldorf ve Spanakis (2019) makine 6grenmesiile logo olusturma Gzerine yirittikleri calismalarinda;
modellerinin siirekli olarak yiiksek kalitede sabit logolar Urettigini bildirmistir. Uretimin bir kismi
sekil, tasarim veya renk semasi bakimindan basit olsa da; ciktilarin cesitliligi, modelin Ust dizey
egitim veri dagitim ozelliklerini 6grenebilecegini géstermektedir (Wiggers, 2019). Burada Uretken
Karsit Aglar (Generative Adversarial Networks [GAN]) adli yapay sinir aglari devreye girmektedir. Bu
aglar, gorlintl olusturan Uretici ag ile Uretilenleri gercek diinyadan orneklere gére degerlendiren
ayrimci ag olmak Uzere iki liretecin (jenerator) catismasina dayali bir calisma prensibine sahiptir.
Herhangi bir veri dagiliminin nasil taklit edilecegini 6grenen GAN; web sitelerinden toplanan Genis
Logo Veri Setleri (Large Logo Dataset [LLD]) ile egitilir (Mino ve Spanakis, 2018). Logo Uliretebilecek
otomasyonlar olusturmakta manipiilasyon kadar, gériintii sentezleme de kullanilmaktadir. Néral stil
aktarimi ya da stil transferi olarak da anilan bu uygulama; stilleri bir goriintiiden digerine aktararak
yeni bir gorinti olusturma islemidir. Gorilintli sentezleme ya da ile bir siluet goriintliinin sinirlari
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icine yeni bir goriinti yerlestirmek ve susli/dokulu bir logo elde etmek mimkindir (Goérsel 1).
Yerlestirme yapilacak konteynerin dis kisimlarina tasan gorintilerin kaldirilmasinin (parazitlerin
silinmesinin) sinir aglariyla ¢6zllebilecegi onerisi sunulmustur. (Atarsaikhan vd., 2018; Atarsaikhan
vd., 2020). Ter-Sarkisov (2020) heavy metal gruplarinin logolarinda kullandiklari Blackletter yazi
stilini, dinyaca (inli global markalarin logolarina sentezlenmistir. Okunurluk ve kurumsal logo yapisi
korunarak evrisimli sinir aglari (ConvNets) yardimiyla yazi tipi stili aktariimistir. “Heavy metal
gruplarinin logolari, genellikle korku, umutsuzluk, saldirganlik, tuhaflik, gizem gibi belirli bir grup
duygu veya mesaji iletmek icin tasarlanir. Pek cok logoda birkag 6zellik g6ze carpmaktadir: ilk ve son
glifler daha belirgindir, genellikle uzun ve logonun merkezi etrafinda simetriktir, cogu glif ayni tarzda
dekore edilmistir. Logo yatay ve dikey eksenler etrafinda simetriktir. Ote yandan, kurumsal logolar
genellikle diiz metinden neredeyse hic ayirt edilemez. Tasarimlari; gelistirmeleri agisindan genellikle
pahalidir. Okunabilirlige ve tanmnabilirlige vurgu yapmak icin; islevsel, bos ve sikici olma
egilimindedir”.
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Gorsel 1. Stil transferi 6rnegi, (Atarsaikhan vd., 2018:319)

2. Cevrim igi Uretegler

Webde pek ¢ok 6rnegine rastlanabilecek ¢cevrim ici tretecler; temel diizeyde tipografik uyarlamayla
logolar olusturup, bunlari renk ¢esitlemeleriyle sunmak gibi bir calisma prensibine sahiptir. Simge,
tipografi ve renk semasindan olusan logolar Uretmek icin makine 6grenimi ve derin 6grenme
modelleriile tretken sinir aglari kullanilmaktadir. Makine 6grenimi temelli tiretegler; simgeler, renk
modlari, fontlar olusturabilmekte ve stil transferleri yapabilmektedir. Logo ve simge siralamasi igin
evrisimli sinir aglari, anlam bilim anlayisi icin kelime gommeleri (word embeddings) ve yinelenen
sinir aglari (recurrent neural networks), renk Uretimi icin rastgele ormanlar ve logo Uretimi igin
genetik algoritmalar kullaniimaktadir. Rastgele ormanlar, egitim verilerinin rastgele alt kiimeleri
lzerinde bir¢cok karar agacinin egitildigi ve daha diizgiin bir tahmin elde etmek i¢in tahminlerine oy
verilen karar ormanlaridir (Alpaydin, 2016:79). Secenekleri filtrelemek icin sekil grameri yorumlama
sistemi kullanilmaktadir (Li vd., 2017:178). Yazi bicimlerinin Google Fonts’un acik kaynak yazi bigimi
kitaphgindan, simgelerin Noun Project adli goriintli saglayici web sitesinden, semantik verilerin
WordNet veritabanindan alindig1 goriilmektedir. Vektor grafik komut dosyasi olusturma cercevesi,
yazilim-kodlama programlari (javascript) ile yapilmaktadir.

Sireg; veri girme, sablonlar arasindan secim yapma, logo liretme komutu verme, se¢me ve
dizenleme islemlerinden olusmaktadir. Veri girme asamasinda, kullanicidan; isletme/marka adini
ve ilgili sektérii yazmasi ya da web sitesinin sundugu secenekler arasindan tercih yapmasi
istenmektedir. Ureteg, makine 6grenmesi/derin 6grenme yardimiyla; farkli hizmet tiirleri tarafindan
hangi tlr gorintl, renk, yazi vb. tasarim Ogelerinin tercih edildigini 6grenip O©nerilerde
bulunabilmektedir.
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Uretecler; yeni kullaniciya, dnceki kullanicilar tarafindan en ¢ok tercih edilen stilleri dnermektedir.
Oneriler, kullanicilarin istedikleri logoyu bulmasina kadar devam etmektedir. Dogal secilimi taklit
eden genetik algoritmalar; kullanicinin tercihlerini 6grenerek, benzer 6rnekler olusturmak lizerine
programlanmistir. Tercih edilmeyen sablonlar kullanicilara gosterilmemekte, fazla talep goren
gorlntulerin gorundrligl ve versiyonlari arttirilmaktadir. Secilen her logo, algoritmanin kendini
gelistirmesini saglamakta ve gelecek jenerasyonlara katkida bulunmaktadir.

Uretecler, kullanici segimlerinin logonun gériintiisiini semantik bakimdan nasil etkileyecegini
aciklamaktadir. Bunu saglamak icin; her tercih sekmesinin yakinina, bu secimin gorsel cagrisimlari
bilgisi eklenmistir. Renklerin ve yazi karakterlerinin psikolojik etkilerini, yarattigi cagrisimlari
aciklayan Uretecler; bu yonleriyle kullanici merkezli ve sezgisel kullanima sahiptir. Yazi icin klasik, el
yazist vb. siniflamalar yer almaktadir. Opsiyonel olarak slogan ve simgeler eklenebilmektedir.
Kullanicinin ne tir simgeler istedigini 6grenmek icin baslangicta belirtilen sektoriin alt alanlari
sorulmakta ya da semboller dizininden se¢im yapma secenegi aktif hale gelmektedir.

“Spesifikasyona dayali icerik Gretimini kolaylastirmak icin; kullanicinin bu gizli giris kodunu, c¢ikti
stilinin sezgisel olarak belirlenmesine izin verecek bicimde sekillendirebilmesi gerekir” (Oeldorf ve
Spanakis, 2019). Diger bir ifadeyle, ¢iktinin gorliniim; kullanicinin Uretece sezgisel bicimde girdigi,
tercihlerini temsil eden verilerle belirlenmektedir. Uretegler, veri giris bicimleri bakimindan
cesitlenmektedir. Bunlardan ilki, Uretecin referanslari gérsellestirmesidir. Uretec kullaniciya hazir
sablonlar sunar. Kimi cevrim ici Uretec siteleri; tasarim hizmeti sunan profesyonelleri ve hizmet
almak isteyenleri bulusturan platformlar olarak is gormektedir. Bu sistemler; siteye kayit yaptiran
tasarimcilarin portfolyolarini logo lireteclerinin veri tabanlarinda kullanima agmaktadir. Diger bir
ifadeyle, Gyelerinin yaratici calismalarini YZ algoritmasi araciligiyla kullanicilara sunmaktadir. Cevrim
ici Urete¢ kismindan yararlanmak isteyen kullanicilar; sablon logolardan begendiklerini secip, YZ
yardimiyla bunlarin benzerlerini Uretebilmektedir. Dissal referans kaynaklarindan toplanan logo
sablonlari da sunulabilmektedir.

Diger bir yontem, Uretecin referanslari nitelemesidir. Kullanicilarin tercihlerini, sunulan anahtar
terimler arasindan se¢mesi istenmektedir. Klasik-modern, eglenceli-ciddi, basit-karmasik gibi nitelik
bildiren kelimelerden bir ya da birkaci secilerek veri girisi saglanmaktadir.

Son olarak Ureteclerin referanslari niceledigi 6rneklerden s6z etmek miimkindr. Bu sistemlerin veri
girisi, kriterlerin dereceli 6lgeklerden segilmesi tizerine kuruludur. Ornegin yazi karakterinin yapisini
belirleyen kriterlerin, sifirdan bire dogru siralandigi bir o6lcekle logo olusturan uygulamalar
gorllmektedir. Her bir kritere, sifirla bir arasinda on bir basamak tanimlanmistir. Donem
degiskeninde, geleneksel (0) ve modern (1.0) arasinda istenen sayisal deger secilebilir. Diger kriterler
de benzer bicimde esit araliklarla olgeklendirilmistir. Olgunluk degiskeninde, olgun gériinimden
geng goriniime; agirhk degiskeninde inceden kalina; karakter degiskeninde eglenceli goriinimden
sofistike gorliniime; tanim degiskeninde organik goriiniimden geometrige; konsept degiskeninde
soyutlanmis goriiniimden tam goriniime istenen degerler secilebilir.

Ureteclerin bir kisminda Tirkce dil destegi bulunabiliyorken, bu 6zellige sahip olmayanlar da
mevcuttur. Bu durum; yabanci dil bilmeyen ya da marka/sloganinda Tirkce karakter bulunan
kullanicilarin Uretecten faydalanmasini engellemektedir. Kilttrel farkhliklarin hesaba katildig
kullanimlar da mevcuttur. Bazi Uretecler; kullanicilardan, sirketlerinin  bulundugu bdlgeyi
belirtmelerini isteyerek, tasarim 6gelerini 6zellestirebilmektedir.
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Uretilen logolar arasinda begenilen bir drnek secilerek islem tamamlanabilir. Son asama olan
prototip sunumunda; secilen logonun farkli mecralarda, farkli figlir-zemin iliskileri ve acik-koyu
alternatifleri ile goriintiilenebilmesi mimkiindir. Logonun kurumsal kimlik elemanlarinda nasil
gorlinecegini betimlemek icin kartvizit, antetli kagit, promosyon urinler, personel kiyafetleri, web
sayfasi, reklam panolari, isaretlendirme tabelalari vb. tizerinde mock-up (maket) gosterim 6rnekleri
otomatik olarak hazirlanmaktadir. Uretegler, secilen logoyu revize etmeye imkan vermektedir.
Ureteclerin ¢ogu bu diizenlemeyi basit bicimde sunmaktadir ancak daha hassas diizenlemelere
imkan veren oOrnekler de mevcuttur. Yazi tipi, renk, boyut, stil degistirilmek istenirse, yerlesik
dizenleme araclari kullanilarak yapabilir (Brown, 2018). Bu yoniyle, profesyonel tasarim
programlarinin sahip oldugu araclarin basit bir similasyonudur. Tim bu otomasyon siirecine
ragmen, tasarim kriterlerini bilmeyen bir kullanicinin, yanlis sonuglarla karsilasmasi olasidir.
“Uzmanlar yaratma 6zglirliglinden yararlanabilirler ancak acemiler aci ¢ekebilir” (Li vd., 2017:179).

Begenilen stillerin benzerlerini tGretmek prensibi ile ¢alisan genetik algoritmalarla ilgili bir sorun,
Ozgln tasarimlar olusturulamamasidir. Farkli kullanicilarin sinirh seceneklerden dolayi ayni logoyu
olusturma olasihgl bulunmaktadir (Atarsaikhan vd., 2020:3).

Sonug

YZ temelli logo (retecler; organik arastirma tarzini taklit ederek, genis veri tabanlarina
ulasabilmekte, trendleri analiz edebilmektedir. Kullanicinin siirece dahil olmasini, taleplerini
prototipler lzerinde gorsellestirebilmesini saglayabilmektedir. Kiiglk isletmelerin, kdr amaci
glitmeyen organizasyon ve topluluklarin; kurumsal kimlik tasarimi gibi blytk bitceli islerden
kacinmalarinda faydali olabilmektedir. Uretecler; kodlama ya da tasarim bilmeyen, temel diizeyde
bilgisayar kullanma becerisine sahip kisilere uygun bicimde diizenlenmis, sezgisel kullaniml ve
kullanici dostu arayizler icermektedir.

Profesyonel bir tasarimcinin gergeklestirip, YZ'nin gerceklestiremeyecegi var sayilan gorevlerden
biri; pazarin yapisini, rakiplerin kurumsal imaj ve kimliklerini, bunlarla ilgili anlam bilimsel detaylari
o0zlimseyebilmek, yeni tasarimi bunlardan farklilastirabilmektir. Tasarim teorisi incelendiginde;
kurum kimliginin detayli bir pazar arastirmasi ile hazirlanmasi, kurum felsefesini yansitmasi gerektigi
gorilmektedir. YZ temelli Ureteclerden faydalanmak isteyen amatoér kullanicilar bu bilgilere sahip
olmayabilir. Tasarimci ve miusterinin derinlemesine iletisiminin ardindan vizyon ve hedeflerin
belirlemesi, beyin firtinasi oturumlari araciligiyla logo eskizleri olusturulmasi, bunlarin iginden
tasarim ilkelerine uygun secim ve diizenlemelerin yapilmasi gerekmektedir. Cevrimigi tGretecler rakip
firmalarin logolarini elemeyip, aksine bu logolardan esinlenerek Uretim yapmaktadir. Farkli
miusterilere benzer goérinimde logolar sunabilmesi olasi dezavantajidir. Bu durum, pazarda
farklilasmak isteyen markalar icin uygun olmayabilir. Kullanicilara sunulan sablonlar, sitedeki diger
kisiler tarafindan yakin zamanda diizenlenmis tasarimlara dayanmaktadir. YZ, tekrarlanan islerden
kacinmayi kolaylastirsa da; entelektiiel nitelik sergileyen ve carpici tasarimlar Greten formlarinin
yayginlasmasi yakin gelecek icin olasi degildir. Mevcut Ureteglerin olusturdugu logolarda bulus,
ligatlr tarzi 6zel baglantilar, logotayp niteligi bulunmamaktadir.

Ureteclerin, pragmatik diizeyde uygunsuz logolar olusturdugu durumlar gériilmektedir. Bunlar;
slogan opsiyonu kullanildiginda logo-slogan oranini ayarlayamama, okunaksiz fontlar kullanma, alani
verimli  bicimde degerlendirememe, Tirk¢ce karakter destegi barindirmama, espas
(bosluklama/kerning) problemleri olusturma, figtir-zemin kontrasthgi saglamama, degrade (renkten
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renge gecis) kullanma gibi durumlardir. Ureteglerde harf arasi bosluklari diizenleme secenegi
olmakla birlikte, 6zel bosluk diizenlemelerine izin veren ayarlar bulunmamaktadir.

YZ iireteclerin piktografik goriintiler ya da simgeler liretmedeki kisitl yaklasimi, dezavantaj yaratan
bir diger durumdur. Logolar; markayi ve onun temsil ettigi degerleri gorsellestirir, markanin temel
degerlerini iletir ve gilclendirir. Logoyla birlikte sembollere sahip olan markalar; yalnizca marka
isimlerinden olusan logolara gore kimliklendirme ve ifade glicli avantajlari saglamada daha etkilidir
(Park vd., 2012: 180-186).

Uretecler, bireysel kullanima hitap etmekle birlikte tasarimcilarin kullanimina da aciktir.
Tasarimcilarin elinde daha o6zellestirilmis bir arac¢ halini almalari olasidir. YZ uygulamalar, yakin
vadede; tasarimcilarin bugin kullandiklari masalistii programlar haline gelecektir. Makine
o0grenmesi sayesinde deneyimle gelisen bu sistemler; profesyonel bir tasarimcinin spesifik calisma
sirecini taklit edebilecek, tasarimcinin artistik Gslubunu taniyip cizimlerini tamamlayabilecek,
tasarimlari kompozisyon ilkelerine gére degerlendirip diizeltmeler yapabilecektir. iyi sonuclara
gotiliren bilindik kompozisyon kurallarini uygulayabilecek, tasarim dizenlemeleri 6nerebilecektir.
Font Uretebilecek, fotograf ya da metinlerden goriintiiler olusturup logoya donustirebilecektir.
Buyik miktarda veriyi daha hizli bicimde tarayip, piyasada halihazirda var olan/sik kullanilan
versiyonlari eleyebilecek; bilinen 6rnekler haricinde var olmayan stillere ulasabilecektir.
Tasarimcinin gorevi Uretimleri secmek, diizenlemek, kontrol etmek ve onaylamak olacaktir. islerin
hizh bicimde tamamlanmasi, diger yaratici alanlarin kesfedilmesi/deneyimlenmesi icin zaman
yaratacaktir. Tasarimcilar, st diizeyde karmasik gérevlerde yer alacaktir.

Tekrarlayan islerin yUklnU calisanlarin lzerinden alan otomasyon siiregler, bu yoniyle tasarim
alanina entegre edilebilecektir. YZ uygulamalar; kullanici beklentilerini derleyebilecek, logo vb.
kurum kimligi elemanlari icin sistematik degerlendirme yapabilecektir. Kurum kimligindeki eksikleri
ve tasarim egilimlerini periyodik olarak analiz edebilecektir. Kullanimda olan logonun piyasadaki
benzerlerini ya da rakip firmalarin logolarini inceleyip, gerektiginde revizyon 6nerebilecektir. Basili
tasarim Uriinlerinin yerini son yillarda dijital versiyonlarin almis olmasi gibi; statik logolarin yerini de
yakin gelecekte dinamik versiyonlar alabilecektir. Bu gibi durumlarda Ureteclerin degisimleri
izleyebilmesi ve beklentiyi karsilamasi gerekmektedir. Klasik slirecle tasarlanmis grafik trdnlerinin,
0zgln baski gibi zanaat benzeri 6zel bir klasman haline gelmesi olasidir.

Ureteclerin, kullanici beklentilerini daha etkin bicimde analiz edebilmesi icin dil destegi icermeleri,
anlam bilimi calismalari bulgularina adapte olabilmeleri Gnemli bir husustur. YZ'nin bu yoniine iliskin
gelistirme, metinden gorsellestirme calismalari ile sirmektedir.

Bahsedilen olumlu ve olumsuz yonleriyle, bu teknolojinin yeni ve heniiz gelisim asamasinda oldugu
bilinmektedir. Tasarim trendlerini 6grenmesi ve trendler degistikce sistemin de bunlarla birlikte
degismesi zaman alacaktir. YZ'nin tasarimcilarin yerini alacagi gibi bir 5ngori yerine, tasarimi herkes
icin daha erisilebilir hale getirecek yeni aracglarin kapisini acacagl ifade edilmektedir. Giris
seviyesindeki tasarim islerinin kaybolacagi, yeni is tanimlari olusacagi varsayilmaktadir. YZ ile Gretimi
sekillendiren tasarimcilar olmaldir.

Cevrim ici Uretecler, egitilmek icin hazirlanmistir. Bugtinkii potansiyelinden daha ileri beceriler vaad
etmektedir. YZ grafik tasarimda giderek daha fazla kullanildik¢a, bu alanda daha farkli is tanimlarina
ihtiyac duyulabilir. Profesyonel tasarim sireciyle olusturulmus bir logo ile otomasyon Uretim
arasindaki farkin incelenmesi; insan-yazihm etkilesiminin geldigi noktanin tartisilabilmesi
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bakimindan énemlidir. ileri arastirmalarda; YZ Giretimi logolarin izleyiciler (izerindeki etkilerini dlgen
deneyler yapmak mimkinddr.
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KUTAHYA OYALARININ SERAMiK UYGULAMA iLE TAKIYA DONUSTURULMESI

Haldun SEKERCI", Biilent TUFEKCI™
0z
insanlar siislenme ihtiyaclarini gidermek icin oya gibi cesitli zanaatlari kullanmistir.
Uygarliklarin besigi kiltirlerin harman oldugu. Anadolu da karsimiza gikan el sanatlari
icerisinde dnemli bir yere sahip olan alanlardan biriside igne oyalaridir. igne oyalarinin
gorselligi disinda Gzlntd, keder, seving, gibi ruhsal haller yaninda evlilik, nisan, 6lim gibi
olaylari da igeren duygusal anlamlar yiklendigi gorilmektedir. Gegmisten glinimiize
Kutahya da pek ¢ok el sanati varligini siirdiriirken 6zellikle yazma tlri basortilerin de gok
kullanilan igne oyalari bu bdlgeye 6zgii sekillere ve anlamlara sahiptir. Bu ¢alismada,
Kutahya igne oyalarindan segilen 6rneklem gurubundan, seramik kullanilarak, seramik
takilar elde etmek amaglanmistir. Kiitahya ya 6zgii spesifik nitelik gdsteren igne oyalarindan
tasarlanan seramik takilar ile ilgili herhangi bir calisma tespit edilememesi ile bu tiir bir
¢alismanin ilk defa yapilmasi ve bu konuda galisma yapacaklara érnek olacak 6zgiin veriye
sahip olmasi nedeni ile dnemlidir. Calisma; literatiir taramasi, deneysel atdlye uygulamasiile
verilerin diizenlenip sonuglarin gikartildigi nitel yénteme dayalidir.

Anahtar Kelimeler: Kiitahya, El sanatlari, igne oyalari, Seramik, Taki.

Abstract

People used various crafts such as lace to fulfill their ornamentation needs. The cradle of
civilizations is the blend of cultures. One of the areas that have an important place in the
handicrafts that we encounter in Anatolia is needle lace. Apart from the visuality of needle
lace, it is seen that emotional meanings such as sadness, sorrow, joy, as well as events such
as marriage, engagement and death are loaded. While many handicrafts have existed in
Kutahya from the past to the present, needle lace, which is widely used especially in the
writing type headscarves, has shapes and meanings unique to this region. In this study, it
was aimed to obtain ceramic jewelery by using ceramics from the sample group selected
from Kiitahya needle lace. It is important because no study has been determined on ceramic
jewelery designed from needle lace, which has a specific feature specific to Kitahya, and
that such a study was carried out for the first time and it has original data that will serve as
an example for those who will work on this subject. Work; The literature review is based on
the qualitative method in which data is organized and results are drawn with experimental
workshop practice.

Keywords: Kutahya, Handicrafts., Needle lace, Ceramics, Jewelry.
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Girig

Halkin duygu, distince ve hayallerini kendi ihtiyaclarina 6ncelik vererek gerceklestirmek icin caba
harcamasi, bu ¢abay! birtakim malzemeler kullanarak ortaya koymasi sonucunda ortaya cikan
Urlinler, halk sanatlari, geleneksel sanatlar, el sanatlari vb. terimler ¢ercevesinde ifade edilmistir.

Halk sanatlari bireyin kendi emegiyle baslattigi, sonralari toplumca benimsenip ortak bir ¢calismanin
kaynagi haline gelir (Kultar Bakanligl, 18.09.2020, s.80195, para.1-2).

Bu kaynaklardan biriside yizlerce yillik bir gelenegi glinimizde de stirdirenlerin el emegi, géz nuru
dokerek ortaya cikarilan oyalar, birer sanat eseri oldugu kadar, ayni zamanda, yapildiklari yorenin
dogasini, iklimini, Grinlerini, bitkilerinin 6zelliklerini, o yorede kullanilan ara¢ gereci ve hatta aile
icinde veya disindaki sosyal hayati kanitlayan eserlerdir. Daha ¢ok isleme teknigi, kullanilan arag-
gerec¢ ve malzemeler oya tirlerinin belirlenmesinde ayrimci bir rol oynarlar. Bunlar; igne, tig, firkete,
mekik, boncuk oyalari ile ylin, koza, mum ve dokuma ovyalariyla birlikte dikisli, kumas ve iplik artig
oyalar biciminde ana gruplar icinde toplanirlar. Cevredeki ¢icekler, hayvanlar, ev ici araclar, organlar,
gokylizl yapilan oyalara ad olarak verilir (Kiltiir Bakanligi, 19.09.2020, s.80197, para.1-2-3).

P

Gorsel 1. Bitikel Motifli Cesitli igne Oyalari
(Saritag(a), 03.06.2017, p.8).

Oyalardaki guruplardan bir tanesi olan igne oyasi, ipligin dikis ignesi yardimi ile Ust Uste ilmeklenip,
diigiimlenmesi ile meydana getirilen yiizeyleridir. igne oyasi, diigiimlii yiizeylerin iki veya ti¢ boyutlu
bicimleri ile tabiatin kopyasi denilebilecek kadar natiiralist ve stilizedir. igne oyasi &rnekleri,
genellikle dogadaki isimleri ile adlandiriimakta ve farkli alanlarda kullanilabilecek estetik degere
sahiptir (Ozlu ve Yayla, 2015, 5.91).

Kadinin geyizinin bir parcasi olan igne oyalari stislenme amacinin yani sira farkh formlari ile de
kadinin duygu ve disincelerini iletmesine aracilik etmektedir. Geleneksel olarak daha ¢ok ipek
ipliklerin kullanildigl bu sanatin temel bicim 6gesi cicektir. Yoreden yoreye ve anlatiimak istenilen
mesaja gore cicekler yapraklar, dallar v.b. diger bitkisel 6geler farkh formlara buriinmektedir
(Evecan, Etikan ve Kilicarslan, 2017, s.321).

igne oyalarinin da icinde yer aldigi; halk sanatlari; el sanatlari, ev sanatlari ve carsi sanatlari olarak
¢ ana kola ayrilabilir. Bu Uc¢ kolda agirlik genellikle kadinlarda oldugu icin “kadin sanatlari” olarak
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da nitelendirilen bu sanat Urlinlerini Tlrkiye'nin her kosesinde gorebiliriz (Kiltir Bakanligl,
18.09.2020, 5.80195, para.2).

igne oyalarinin zengin érneklerine sahip Tirkiye’deki bu yerlerden biriside Kiitahya’dir. Osmanlinin
“sehzade sancagi”dir. Bu 0Ozelliginin yani sira, Anadolu tarafina yapilan seferlerde Osmanli
ordusunun toplandigi ve ayni zamanda 6nemli bir ugrak yeri olmasindan dolayi, Kiitahya 6nemli
eserlerle donatiimis ve Geleneksel Tirk El Sanatlari agisindan zengin bir birikime sahiptir. Ayrica
Kitahya'nin yol glizergahlari lzerinde olmasi onun hem ekonomik agidan hem de el sanatlari
acisindan gelisim gostermesine yol agmistir. Kiitahya, geleneksel el sanatlari agisindan ¢ini sanati ile
akla gelen ilk kentlerden biri olmasina ragmen; sim sirma ve oya islemeciligi gibi el sanati 6rnekleri
bakimindan da 6nemli bir yere sahip oldugu soylenebilir (Mercin ve Sekerci, 2013, s.85).

1. Galismanin Onemi

Bu calismada, Kiitahya ya 6zgl igne oyalarini temel tasarim kabul ederek genellikle yazma tiri
basortilerinde gorebildigimiz oyalarin seramik birer nesne haline donustirilerek taki formlari elde
etmek amaclanmistir. Yapilan arastirmada Kitahya ya 6zgi spesifik nitelik gosteren igne oyalarindan
tasarimlanan seramik takilar ile ilgili herhangi bir ¢calisma tespit edilememesiile bu tir bir ¢calismanin
ilk defa yapilmasi ve bu konuda ¢alisma yapacaklara kaynak teskil edecek 6zgiin veriye sahip olmasi
nedeni ile 6nemlidir.

2. Galismanin Yéntemi

Bu calismanin materyalini Kiitahya igne oyalari baglaminda olusturulan seramik takilara ait veriler
olusturmaktadir. Calismada literatiir taramasi, deneysel atolye uygulamasi ile verilerin diizenlenip
sonuglarin c¢ikartildigl nitel yonteme dayalidir edinilebilen Kiitahya iline ait 6znel nitelik gosteren ve
ulasilabilen igne oyalari ile sinirlandirilmistir. Veriler amag¢ dogrultusunda uygun basliklar altinda
dizenli bir bicimde verilmistir.

3. Galismanin Bulgulan

Elde edilen veriler dogrultusunda; calismada igne oyalarinin yapimi, tarihgesi, gelisim siireci ve
mevcut durumu ele alinmistir. igne oyasi yapiminda kullanilan materyaller, siisleme teknikleri ve
yapim asamalari incelenmistir. incelenen tim o6rnekler icerisinde seramik sanati ile
bitlinlestirilebilecek olan on bes igne oyasi secilmistir. Secilen bu 12 adet igne oyasi ile ilgili resimler
ve seramikten yapim asamalari gorsel dgeler ile desteklenerek aktarilmistir

3.1. Kiitahya igne Oyalari

Kitahya kdilturel ve sanatsal agidan en zengin yorelerimizdendir. Kiitahya’nin ¢inicilik yoninden bir
diinya markasi oldugu kabul géren bir gergektir. Kiitahya cinisinden sonra bir diger dnemli temsilcisi
de igne oyalaridir. Kiitahya oyalari bircok bicimde ve bircok modelde karsimiza ¢ikabilir. Bunlarin
baslicalari giil, menekse, zambak, papatya, karanfil gibi cicek motifli oyalar; itir, seftali, s6gut, karanfil
yapraklarina benzeyen yaprak motifli oyalar; Gonil Dolabi, Mecnun Yuvasi, Yar Yare Kistl gibi
kendine 6zgli oyalar; Siireyya, Diba gibi isimlere yakistirilan oyalar ve Kaynana Ovyasi, Elti Kiist(, Ana
Guldiren, Malak Sattiran gibi deyimsel oyalardir (Pelin, 20.10.2020, p.1-2).

Kitahya bolgesi ait, seramik biinyeye uygulanabilecegi diisiiniilen onbir adet bitkisel, bir adet
deyimsel gurupta yer alan toplam 12 adet oya seramik malzemeye uygunlugu ve takiya
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donustiridlmeye uygun formlari oldugu varsayimi ile rastgele secilerek teknik ve gorsel nitelikleri
lizerinde de durulmustur.

3.2. Seramik Uygulama igin Segilen igne Oyalan

Yapilan arastirma kapsaminda 36 adet oya rastlantisal olarak secilerek incelenmistir. Bu inceleme
sirasinda oyalarin seramik malzeme ile uyumu, taki formuna doniisme durumu dikkate alinmistir.
Belirtilen durum g6z 6nilinde bulundurularak incelenen 6rneklem gurubu oyalardan 12 adet igne
oyasl alt orneklem gurubu olarak secilmistir. Secilen igne oyasi 6rneklemlerinin ¢alismanin
sonucunda genellenebilecek veriler elde edilecegi varsayimi ile seramik malzeme uyumu ve takiya
donisebilme durumu dikkate alinarak bu duruma benzesik oyalardan tesadifi olarak secilmistir.
Secilen igne oyalari hakkinda isim ve genel form nitelikleri kisaca bilgiler verilmistir.

Fotograf 2. a. Aycicegi Oyasi (Karayel ve Aygiin, 2013, 5.183), b. Tura Sagag1 Oyas1 (Karayel ve Aygiin, 2013,
s.188), c. Giil Oyasi1 (Karayel ve Aygiin, 2013, s.184), d. Amca Cocuklar1 Oyas1 (Karayel ve Aygiin, 2013, 5.189).

igne oyalarinin tasarimlarindaki ayrintilarindaki sadelik ve seramik biinye ile taki iriin tiiriine uygun
olacagi varsayimi igne oyalari secilmistir.

Bu bitkisel kokenli oyalardan aygicegi oyasi (Fotograf 2a), tura sacagi oyasi (Fotograf 2b), giil oyasi
(Fotograf 2c), deyim sel oyalarda amca ¢ocuklari oyasi (Fotograf 2d), st Uste binen tekrarlarla
olusmus yapi ozellikleri gostermekte, ortalarinda tohum kismini niteleyen parcalarin ya orilerek
yada hazir malzeme kullanildiklari gérilmuistir. Bu nitelikleri ile takiya yatkin bir form niteligi
gozlendigi dislintilmektedir.

Fotograf 3. a. Yildiz ¢igegi Oyas1 (Kadinbahgesi, 20.10.2020, p.1)., b. Cimcik Oyas1 (Karayel ve Aygiin, 2013,
s.183), ¢. Ziilaziimbiil Oyas1 (Demir, 20.10.2020, p.1), d. Cayir Zambag1 Oyasi (Korkut, 20.10.2020, p.1).

Ayni sekilde bitkisel kokenli oyalardan yildiz ¢icegi oyasi (Fotograf 3a), cimcik oyasi (Fotograf 3b),
zllazimbul oyasi (Fotograf 3c), cayir zambagi oyasi (Fotograf 3d), tek ylzeyli olusmus yapi 6zellikleri
gostermekte, ortalarinda tohum kismini niteleyen parcalarin ya orilerek yada hazir malzeme
kullanildiklari gortlmistir. Tek ylzeyli formlar kivrim verilerek hareket kazandirilmis, yine ylizey
Gzerinde iple desen islenerek ayrinti yapildig1 goriilmektedir. Bu nitelikleri ile takiya yatkin bir form
niteligi gozlendigi distintilmektedir.
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Fotograf 4. a. Zambak ¢igegi Oyasi (Saritas(b), 03.06.2017, p.59)., b. Katmerli Zambak Oyas1 (Saritas(c),
03.06.2017, p.82), ¢. Gobekli Giil Oyasi (Saritag(d), 03.06.2017, p.82), d. Giil Oyasi (Saritas(e), 03.06.2017, p.13).

Yine bitkisel kokenli oyalardan zambak cicegi oyasi (Fotograf 4a), katmerli zambak oyasi (Fotograf
4b), gobekli giil oyasi (Fotograf 4c), gil oyasi (Fotograf 4d), katmanl olusmus yapi 6zellikleri
gostermekte, ortalarinda tohum kismini niteleyen pargalarin ya orilerek yada hazir malzeme
kullanildiklari gérilmustlr. Formlar dizenlenme seklinde tiilbent kenarlari ya da ortii kenarlarina
(Fotograf 4b-c) asimetrik diizenleme ile islendikleri gérilmustir. Oyalarin incelenen ozelliklerinin
takiya yatkin bir form niteligi gézlendigi diisiiniilmektedir

3.3. Oyalarin Seramik Biinye Uzerine Uygulama Asamalan

Hazir olarak temin edilen beyaz seramik ¢amurundan modelin biyilkligine gore kopararak
avcumuz i¢ kismiyla bastirarak diiz bir gamur plaka elde edilir. Bu plakanin Ustline se¢gmis oldugumuz
oyanin gizimi yapihr. Yapilan gizim ince bir bigak kullanilarak kesilir.

Fotograf 5.a. Seramik hamurunun yogurumu, b. Hamurdan par¢a koparma, c. Pargayi agma, d.
Parcayi dizleme, e. Parcaya deseni cizme, f. Fazlalklari Kesme (Tifekgi, 2020).

Fotograf 6.a. Seramik pargalarin yapimi, b. Parcalari birlestirme, c. Parcalari diizeltme, d. Parcalari
boyutlandirma, e. Parcaya ayrinti cizme, f. Ayrintili sekillendirme (TUfekgi, 2020).
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Cikan pargalar oyamizin yapraklari olusturur. Bu pargalar suyla balgik kivamina getirilen yapistirma
camuruyla birbirine yapistirildi. Bu islemin sonrasinda oya yapraklarinin ¢entikli kisimlari bicakla
kesilerek meydana ¢ikartildi. Tohum kisimlari ise camurun kiiclik parcalari yuvarlanarak sucuk diye
tabir edilen sekilde hazirlanarak yapistirma ¢amuru ile yapigtirildi.

Fotograf 7.a. Seramik parcalarin yapimi, b. Parcalari birlestirme c. Pargalari diizeltme, d. Pargalari
boyutlandirma, e. Parcaya ayrinti ¢cizme, f. Ayrintili sekillendirme g. Parcalari hassas diizeltme, h.
Sekillendirme tamamlama (Tufekgi, 2020).

Fotograf 8.a. Seramik parcalarin yapimi, b. Parcalari birlestirme c. Pargalari diizeltme, d.
Sekillendirme tamamlama (Tufekgi, 2020).

Secilen oya modellerinin timi{ ayni yapim sirasina gore olusturuldu. Firinlamadan 6nceki yapim
asamalarinda oya modellerinin estetik gorintilerini elde edebilmekte sikintilar olustu. Seramik
¢amuru 0,10-,020 mikron arasi bir ¢alisma araliginda planlanan kalinlik elde edilemedi. Basarilan
kahnlik 0,50-0.70-1.00 ve Ustl seklinde gergeklesti. Camurun daha ince ve ayrintili sekillendirilmesi
icin yeni daha hassas aletler ve daha ince islemeye imkan veren hammaddeye ihtiya¢ oldugu
anlasild.
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Fotograf 9.a. Seramik parcalarin pisirimi icin firinin hazirlanmasi, b. Pargalarin firina yerlestiriimesi
birlestirme (Tlfekgi, 2020).

Yapimi tamamlanan Grlnler kurumaya birakildi bir giin kuruduktan sonra firina yerlestirildi ve 1050
derece de pisirildi. Pistikten sonra bazi Urinler inceliklerinden dolayi firinda kirildi tekrar yapilan
¢alismalarda saglam drinler elde edildi. Fakat kalinliklari beklendik degerlerde gerceklesmedi.
Bunun yaninda drinlerin saglamligini ve dayanikliligini arttirmak igin Grinlerin boyutlar blyatalda.
Fakat bu seferde Urinler planlanan en ¢cok 3x3cm araligindaki degerler yerine elde edilen driinlerde
8x8cm ortalama 4x4cm arasi Urilinler elde edilebildi.

Fotograf 9.a.,b.,c.,d. Uygulama sonucu elde edilen taki seramik uriinler (Tlfekgi, 2020).

Calismalarda sirlamalari yapilirken ¢ogunlugunda kigiik boyutlarindan oldugundan estetik renkler
yakalanamadi. Yapilan 12 calismadan 4 tanesi beklendik biyiuklige ve estetik gorintiiye yakin
sekilde gerceklesti. Saglamlik denemelerinde her hangi bir olumsuz sonugla karsilasiimadi. Daha
hareketli ayni diizlemde olmayan calismalarda daha estetik sonuclar elde edildi. Basaril
calismalarda sirlarda her hangi olumsuz bir durum meydana ¢ikmadi.

Sonug

Kitahya’'daki spesifik igne oylarinin cok cesitli tiirde oldugu gorildi. Bunlardan seramik biinyeye ve
taki forma uygun olacagl varsayilanlardan 12 tanesi secildi. Secilen modellerin tamami seramik
malzeme ile taki formlari yapildi. Formlar 8x8 cm ve ortalama 4x4 cm arasi Urilinler seklinde elde
edildi. ince ve kiigiik boyutlu Griinlerin tretimi firnlama asamasinda basarisizliga ugradi. Calisma
yapilan 12 parga Urliniin denemelerde tamaminin basarili numuneleri elde edildi. Fakat beklendik
sonuglara yakin sadece 4 adet ¢alismaya ulasildi. Hareketli modellerin daha estetik degerlerde
oldugu gozlemlendi. Daha basarili ve oya niteligine yakin sonuglar elde edilebilmesi igin seramik
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camuru niteligi ve camuru sekillendirme icin daha hassas aletlerin gelistirilmesi icin ek calismaya
ihtiyac oldugu anlasildi.
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SAVASIN EN SEVIMLI COCUKLARI *

*kk

Hami Onur BINGOL™, Sezen AKSU
0z
ABD’nin en popller sirketlerinden biri olan Walt Disney, sayisiz Uretkenligi ile birgok
propaganda calismasi yaparak savasa oldukca katki saglamistir. Ozellikle bu (retimler
Amerika Birlesik Devletleri, Nazi Almanya’si, italya ve Japonya imparatorlugu’na kars
olusturulan filmler ve diger tasarimlar ile savasta kamuoyunun destegini almaya galismistir.
2. Diinya savasinda tarihin en biiylk propaganda savasina taniklik edilmesinin yani sira gerek
Mihver Devletleri gerekse Miuttefik Devletleri, tim kitle iletisim araglarini propaganda
faaliyetleri adina seferber etmistir. Disney’in savas oncesi eglence amaciyla Urettigi cizgi
filmler savas itibariyle bir propaganda aracina donistirilmustir. Nitekim Disney’in
tasarlamis oldugu Donald Duck, Goofy, Pluto ve Mickey Mouse gibi sevimli karakterler, kitle
iletisim araglari ile halka seslenmis ve halkin aynasi haline gelmistir. ABD’nin en popliler
sirketi olan Walt Disney, girdigi bu savas ¢abasiyla gesitli propaganda malzemeleri Ureterek,
Ulkesine destek olmaya calismistir. Dolayisiyla Walt Disney’in yarattigi bu karakterler ve savas
doénemindeki kritik anlarin sempatik bir sekilde canlandiriimasiyla insanliga yasamin bir
goruntlsind hatirlatmaktadir.

Anahtar Kelimeler: 2. Diinya Savasi, Walt Disney, Cizgi film, Propaganda, Gostergebilim.

Abstract

Walt Disney, one of the most popular companies in the United States, has contributed greatly
to the war by making numerous propaganda and numerous productions. In particular, these
productions tried to gain public support in the war with films and other designs created
against the United States, Nazi Germany, Italy and Japan. In addition to witnessing the
greatest propaganda war in history in the Second World War, both Axis and Allied States
mobilized all mass media on behalf of propaganda activities. Disney's pre-war entertainment
cartoons have been turned into a propaganda tool by war. As a matter of fact, adorable
characters such as Donald Duck, Goofy, Pluto and Mickey Mouse, designed by Disney,
appealed to the public through the mass media and became a public mirror. Walt Disney,
the USA's most popular company, has tried to support its country by producing various
propaganda materials through this war effort. Therefore, these characters created by Walt
Disney and the sympathetic revival of critical moments during the war period remind
humanity of an image of life.

Keywords: World War I, Walt Disney, Cartoon, Propaganda, Semiotics.

“Bu calisma, 2020 yilinda Sezen Aksu tarafindan yazilan “Savasin En Sevimli Cocuklart: 2. Diinya Savasi ve Walt Disney isimli yiiksek lisans tezinden
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Girig

Stphesiz ki kitle iletisim araclarinin gelismesi ve ¢izgi film tasariminin ilerlemesinden insanoglu
bircok anlamda kazanc elde etmistir. Teknolojinin gelismesi kitleler arasi iletisimi kuvvetlendirmis ve
belirli bir hususta insanoglunun bilincinde daha kolay farkindalik olusturulabilmesinin 6nini

acmistir. Bu olgudan hareketle tarihin en biylik propaganda savasina 2. Diinya Savasi’'nda tanikhk
edildigini soylemek mimkiindur.

Bu bilgiden hareketle, 1941-1945 yillari arasinda gerek bir birey gerekse de bir sirket olarak Walt
Disney’in ne tiir calismalar yaptigi, bu calismalari hangi gerekcelerle yaptigl, donem distndldigiinde
diinyada biyik bir hayran kitlesi bulunan karakterlerini hangi sekilde- neden kullandigl ve ortaya
cikan tasarimlarin gostergebilimsel olarak yorumlanmasi durumunda ne tir sonuglarin ortaya
cikacagi gibi sorular arastirmanin problemini olusturmaktadir.

Bir tarafta Nazi Almanya’si, pek de demokrasi sinirlari iginde kaldigl séylenemeyen propaganda
malzemeleri Uretirken, diger tarafta da ABD’nin en popliler sirketlerinden biri olan Walt Disney, 2.
Diinya Savasi doneminde bircok propaganda ¢alismasi yaparak, Amerikan halki Gizerinde savasa karsi
bir biling olusturma gayreti icinde olmustur. Bu konuda ABD hiikiimetinin destegini de arkasina alan
Disney, propagandayl kendi blinyesinde (rettigi karakterleri kullanarak, kitle iletisim araclar
vasitasiyla halka aktarmistir. Savas doneminde yasanan maddi, manevi ve psikolojik olumsuzluklarin
Disney’in karakterleri sayesinde ABD hiikiimetinin ytkinU hafiflettigini sdylemek mimkiinddr.

ilginctir ki, savas ve propaganda kavramlarinin béylesine sevimli karakterlerle biitiinlestirilmesi ile
milli bir seferberlige 6n ayak olunmustur. Gerek Mittefik Devletleri gerekse Mihver Devletleri
arasindaki savas, kitle iletisim aracglari araciligiyla ayni zamanda bir propaganda savasl haline de
gelmistir. Zira o glinler distinlldiiginde, verilen bu propaganda savasini anlamak gii¢ olabilir ancak
Walt Disney’in sevimli kahramanlarinin halki aydinlatma, yonlendirme ve ikna etme gibi amaclara
hizmet edecek bicimde Amerikan hikimeti tarafindan kullanildigl gézlemlenmistir.

Evren ve Orneklem

Bu arastirmanin evreni, bir sirket olarak Walt Disney Co.’nun 2. Dlinya Savasl slrecinde yaptigi
calismalar, orneklemi ise 1941-1945 vyillari arasinda Uretilmis ve birer propaganda araci olarak
kullaniimis afisler ve hareketli goriintilerdir.

Yontem

Arastirmadan tarama modeli kullanilmistir. Tarama modelleri, gecmiste ya da gliniimizde halen var
olan bir durumu, var oldugu sekliyle betimlemeyi amaclayan arastirma yaklasimlari olarak
tanimlanabilir. Arastirmaya konu olan olay, birey ya da nesne, kendi kosullari icinde ve oldugu gibi
tanimlanmaya calisilir. Onlari herhangi bir sekilde degistirme, etkileme ¢abasi gosterilmez (Karasar,
2007: 77).

Bu noktadan hareketle, Walt Disney tarafindan 2. Diinya Savas! slirecinde tasarlanmis afis ve
hareketli goriintileri iceren basili ve internet kaynaklari taranmistir. Walt Disney tasarimlari
arasinda, propaganda noktasinda dikkat ceken 6rnekler {izerine yogunlasiimis ve gostergebilimsel
anlamda bir degerlendirme yapilmaya c¢alisiimistir.
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Propaganda, Cizgi Film ve Walt Disney

Cizgi filmler 2. Dinya Savasli doneminde Miuttefik Devletleri kisminda yer alan Amerika Birlesik
Devletleri tarafindan, Mihver Devletlerine karsi propaganda amach kullanilmistir. ABD’nin en
poptuler sirketlerinden biri olan Walt Disney, sayisiz Uretkenligi ile bircok propaganda calismasi
yaparak savasa iliskin toplumsal bir biling olusmasina katki saglamistir. Bu Uretimler, Nazi
Almanya’si, italya ve Japonya imparatorlugu’na karsi olusturulan filmler ve diger tasarimlar ile
savasta kamuoyunun destegini Amerikan hikimetinin arkasina almaya calismistir. Nitekim
Disney’in tasarlamis oldugu Donald Duck, Goofy, Pluto ve Mickey Mouse gibi karakterler, kitle
iletisim araclari ile halka seslenmis ve halkin yonlendiricisi haline gelmistir. Beklenmedik bir sekilde,
Disney’in kahramanlari, 2. Dlinya Savasl strecinde toplum Gzerinde farkindalik ve etki uyandiracak
malzemeler kullanarak, savasa katki saglamistir. Zira o glinler distnildiginde, Walt Disney’in bu
sevimli kahramanlarinin, toplum {zerinde son derece masum ve sempatik bir etki biraktigini
soylemek mimkiinddr.

Bu noktadan hareketle, izleyiciyi glildiiren, distindiren, eglendiren ve mutlu eden tiim bu sevgi dolu
fantastik figlirlerin, bir anda adina “savas” denen ve bilingaltinda olumsuzluklar, yokluk ve 6lim gibi
imgeleri olusturan bir mecrada kullaniimis olmasi son derece ilginctir. Bu baglamda, calisma
kapsaminda gostergebilim anlayisi ile Walt Disney’in 2. Diinya Savasl siirecinde propaganda amagli
Urettigi cizgi film ve diger gorsel unsurlarin neler oldugunu ortaya ¢ikarmak ve icerigine hakim olmak
son derece 6nemlidir. Dolayisiyla Walt Disney’in yarattigi bu karakterler ve savas donemindeki kritik
anlarin sempatik bir sekilde canlandiriimasiyla insanliga doénemin zorluklarina iliskin veriler
sunmaktadir.

Modern bati animasyon tarihinin en biiylk temsilcilerinden birisi stiphesiz ki hem bir sirket hem de
bir sahis olarak Walter Ellias Disney olarak betimlenebilir. Bu ilging figlr, kendisi, sirketi ve ekibi ile
animasyonun tim diinyadaki gelisimine ciddi katkilarda bulunmustur.

Sitphesiz ki cizgi filmin, 1928 ve 1938 yillari arasinda bir sinema ve eglence araci olarak kullanildigi,
olaganusti bir gelisme gosterdigi yadsinamaz bir gercektir (Senler, 2005: 105). Dahasi, Walt Disney
yapimi filmlerin 10 yil gibi bir siire icerisinde animasyonun sinemaya tasinmasi ve sesli filmlerin
Uretiimeye baslanmasiyla ortaya ciktigi da sdylenebilir. Ote yandan miizikle harmanlanan
animasyonlar hem eglence hem de 6greti niteliginde kurgulanan tim filmler ve dizi serileri oldukga
basaril bir ekip calismasiyla yapilmistir. Walt Disney ve ekibi takim halinde birbirlerine destek olarak
iyi isler cikarmis, gercek basarilara imza atmistir.

Savas ve propagandanin birbirinden ayrilamaz iki unsur oldugu insanlik tarihinde var olan tim
savaslar sonucunda ispatlanan bir olgu oldugu soylenebilir. Bunun en iyi 6rnekleri 2. Diinya
Savasi’'nda Adolf Hitler’in propaganda bakani Joseph Goebbels ile gozlemlenir. Ancak ABD tarafinda
da 2. Dinya Savasi icin propaganda malzemeleri Uretilmistir. Bu propaganda malzemeleri
glinimizde halen Retro olarak ¢esitli mecralarda kullanilan grafik irtinlerdir ancak bir sahis ve sirket
olarak Walt Disney de 2. Dlinya Savasl slirecinde ¢esitli propaganda malzemeleri ile (ilkesine katkida
bulunmaya calismistir.
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Gorsel 1.Walt Disney, Donald Duck Propaganda Afisi.

Propaganda insanin varolusu ile ortaya ¢cikmis olup onunla paralel olarak evrilmistir. Kiltirel, siyasal
ya da dini olarak tiim tarih boyunca, tarihi de sekillendirerek biylik bir 6nem teskil etmis, bireyleri
propaganda araciligiyla birbirlerinin distincelerini degistirmeye, kendi inandiklarina inandirmaya
kisacas! siyasal fikirlerini etkileme konusunda etkin bir rol oynamistir (Erat, 1995: 17). Erken
dénemlerde insanlarin dislincelerini ve eylemlerini degistirmek yalnizca fiziki bir glice bagliyken,
insanlarin arasindaki sesli iletisimin varhigl ve dilin iletisim araci olarak kullanilmaya baslamasiyla,
fiziki glice gerek olmaksizin s6zli ve sesli iletisimin glicliyle bireyleri istenilen tarafa gekme imkanini
beraberinde getirmistir (Karabay, 1995: 60). Propaganda s6zcigi etki altinda birakma, yaniltma gibi
teknikleri iceren olumsuz bir imaj yaratsa da ¢ekici bir kulanim haline gelmistir.

2. Diinya Savas’i doneminde cizgi filmler ve karakterlerin yani sira sinema filmleri gibi bircok kitle
iletisim araci propaganda amaciyla kullanilmaya baslanmis, Walt Disney’in Donald Duck, Mickey
Mouse, Goofy ve Pluto gibi karakterleri diismana karsi Ulkelerini savunan birer ABD askeri haline
getirilmistir. Adolf Hitler ve Benito Mussolini, Walt Disney karakterlerinin cizgi filmlerdeki en biyiik
dismani olarak gosterilmis ve cizgi filmler bu iki tarafa karsi amansiz bir miicadele icine girmistir.
Cizgi filmlerde kullanilan propagandalarda iki temel amag gozlemlenmektedir;

Birincisi, Mihver Devletlerinin Amerikan kamuoyunda itibarini zedeleyerek glliing duruma
duslritlmesi, ikincisi ise, tim Amerikan toplulugunu maddi ve manevi yonden savasa karsi seferber
etmeye calisiimasi (Jones, 1988: 723).

Dolayisiyla kullanilan bu iki temel amacg ile cizgi filmlerdeki propagandanin amaci ortaya ¢ikmistir.
Ornek vermek gerekirse, Amerikan halkinin kendi ordusu igin tasarrufta bulunmasi veya bireylerin
Amerikan ordusuna asker olarak katilmaya tesvik edilmesi c¢izgi filmlerin iceriklerinde ana tema
olarak betimlenmistir.

Propaganda amacli ¢izgi filmlerin psikolojik agidan yapilanmasi kismina bakildiginda ise savas
icerisindeki Amerikan ve Alman gruplarinin duygusal ve ruhsal halleri konu edinilmistir. Kisacasi bu
lic asamanin her biri hem egitici bilgiler vermekte hem de Amerika’nin savas siirecinde gosterdigi
cabayi destekleme amaci gitmektedir. 1943 yili itibariyle ABD, Walt Disney’i desteklemis ve Disney
Stlidyosu neredeyse tamamen savas propagandasi icin film tretmekle mesgul olmustur (Roe, 2011:
15). ABD, cizgi film ve animasyon stldyolarinin 2. Dlinya Savasi sirasinda ve savas sonrasinda egitim,
askeri egitim, propaganda ve popliler eglenceyi konu edinerek kitle iletisim haline getirmesini de
onemli dlgliide desteklemistir. Boylelikle Walt Disney, ABD’nin ticari kiiltiriinde yer alan, popliler
fikirleri yansitma yontemlerini sekillendirmeyi basarmistir (Padilla, 2003: 2).
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The New Spirit “Yeni Ruh” Cizgi Filmi (1942)

Arastirma slrecinde, Walt Disney’in tasarlamis oldugu Donald Duck karakterinin, 2. Diinya Savasi
sirasinda Uretilen propaganda amach c¢izgi filmlerde kullanilan en yaygin karakter oldugu
gozlemlenmistir. ABD, cikardigi vergi borcu yasasina gore, halki bu vergi borglarinin 6denmesine
tesvik etmek icin Disney’e her tiirlii destegi vererek bu filmi Gretmesini 6niinii agmistir. Ozetle The
New Spirit cizgi filmi, Sinema Sanatlari Enduistrisi-Savas Faaliyetleri Komitesi tarafindan 1942 yilinda
yayinlanan bir kisa filmdir. Donald Duck’in énemli bir rol oynadigl bu ¢izgi film, 2. Diinya Savasi
propagandasi amaciyla, Walt Disney prodiksiyonunun bir parcasi olarak ¢ekilen ilk filmdir. Amerikan
vatandaslarini savasa iliskin cabalari desteklemeye ve gelir vergilerini 6demeye tesvik etmek icin
hazirlanmistir (Bossert, 2018: 1).

Gorsel 2.Walt Disney, The New Spirit Filmi icin Hazirlanmis Poster.

The New Spirit ¢izgi filmi, genel anlamda halki bir seylere tesvik etmeye ya da bilinglendirmeye dayali
yayinlanan ilk filmidir. O donemde lizerine blylik gérevler diisen Disney, ABD’nin teknik a¢idan da
destegini almistir. Bu ylizden Disney stiidyosu egitici filmlerin tedarikgisi olmustur (Mollet, 2013:
167).

Gorsel 3.Walt Disney, The New Spirit Savas Anindan.

Cizgi Filmin Gostergebilimsel Analizi ve Yorumlanmasi: Radyo araciligiyla haberleri duyan Donald
Duck’in, gindemi takipte kalan halki simgelemesi 6énemli bir noktaya vurgu yapmaktadir. The New
Spirit filmi, Gelir Vergisi Yasasi’'nin ¢itkmasinin ardindan, vergi artisina olumlu bir rol betimlemis ve
hiikiimetin neden paraya ihtiyac duydugunu topluma acgiklamak icin etkili olmus bir cizgi filmdir.
Hedefin temel kisminin vergilerin zamaninda 6denmesini saglamak ve halk arasinda olusacak ofkeyi
en aza indirmek icin tasarlandigi, filmin acilisinda ki “Ozgirliik!” teriminin séylenmesinden
anlasilmaktadir (Dzurick, 2010: 2).
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Ayrica radyoda konusan sesle diyaloga girmesi, toplumun gercek ruh halini anlatirken, asker
kiyafetlerini giymesi de hem bir yurtsever davranisi simgeler hem de savas gerekmeden bir seylerin
yaptimasinin mimkin olabilecegini vurgulamaktadir. Filmin basinda ayna karsisinda dans eden
Donald Duck, aynada kalabalik goriiniir ve gorintilerinden birisinin uyumsuz dans ettigini fark
ederek oradan uzaklasmasi da insanlar arasindaki uyumsuzlugu, kimi zaman ise kararlihg ifade
etmektedir. The New Spirit filminde ki propaganda mesaji bir pif nokta icerir; Bireylerin birbirleriyle
uyusmasi ihtimali olsa bile muhalif olma ihtimali de vardir (Cooper, 2014: 344). Kisacas! bu cizgi
filmde, goreceli olarak birbirleriyle celisen es zamanli ideolojilerin, dogru ve yanlis arasindaki basit
ahlaki ikilemi mevcuttur.

Disney’in savas zamani Urettigi bu filmde, bedensel donlisimi anlatmanin yani sira tirlerin estetik
siniflandiriimasi da anlatilmistir. Ruhlar degistirilemezken, bedenler farkh ylzeysel gortinimleri
icerebilir (Cooper, 2014: 344). Bu baglamda, 2. Dinya Savasi’'nda Disney’in propaganda amagli
yapmis oldugu film, Amerikan toplumuna hem egitici hem de tesvik edici mesajlar iletmistir. Ayrica
kullanilan Donald Duck karakterinin, boylesine siyasi bir konunun yumusak hale getirilmesi ve halkin
ikna edilmesi noktasinda olabilecek en acgik dili kullanarak tasarlandigi cikarimina varmak
mimkindur.

Der Fuehrer’s Face (Der Fuehrer’in Yiizii) Cizgi Filmi (1943)

Der Fuehrer’s Face (1943), 2. Dinya Savasl sirasinda Nazi karsiti yapilan propagandalara 6rnek olan
cizgi filmlerden biridir. Disney karakterlerinden Donald Duck’in basrol aldigi bu ¢izgi film, savas
bondlari satmak icin Uretilmistir. Der Fuehrer’s Face c¢izgi filminde Donald bu kez kendi 0z
karakterinin aksine, Nazi rejimi altinda kole olarak kullanilan bir karakter haline biirindlrilmustar.
Cizgi filmde, Amerikan halkini eglendirmek amag haline getirilmis ve Nazilerin zulmiine tanikhk
edilmistir (Cunnigham, 2014: 29).

fromthe WALT DISNEY
MOTION PICTURE

Gorsel 4.Walt Disney, Der Fuehrer’s Face.

Cizgi Filmin Gostergebilimsel Analizi ve Yorumlanmasi: Cizgi filmin agilisinda ortaya ¢ikan orkestra,
Joseph Gobbels, Heinrich Himmler, Hirohito, Herman Goéring ve Benito Muusolini’nin karikatirize
edildigi Mihver Devletleri toplulugundan olusmaktadir. Sahnedeki kasaba cesitli mesaj icerikli
gorsellerden olusmakta, cit direklerinin, yel degirmenlerinin hatta bulutlarin bile Nazi ha¢ simgesi
seklinde oldugu gortlmektedir. Donald’in o sirada orkestra sesleriyle uyanmasi ve Adolf Hitler'e
benzeyen guguklu saate ayakkabisini firlatmasi yine 6nemli bir nokta icermektedir. Adolf Hitler’i
betimleyen orkestra grubu, Nazi koélesi olan Donald Duck’i gorevine baslatmak icin almaya
gitmektedirler. Ayaga kalktiginda Nazi temsili kiyafetlerini giyer ve duvarinda fotograflari asili
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bulunan Adolf Hitler, Hirohito ve Mussolini'yi Heils!- Heils!- Heils! (kurtulus) seklinde seslenerek
selamlamaktadir.

Donald’in tam bir Nazi rejimi altinda kolelige mahsur birakilan karakteri canlandirmasi, bayat bir
ekmegi yemesinden ve tekmelenerek goreve gotirilmesinden anlasiimaktadir. Der Fuehrer’s Face,
Donald’in gida kithgi ¢cekerken yasadigi kdbusu ve hizlandirici bir montaj ile ¢ilginca bombalarin
uclarini takmaya calismasi betimlenir (Watts, 1997: 231). Fabrikaya getirilen Donald topgu
mermileriyle ugrasirken, her mermide Hitler’in ylzinl goérmesi onu isten sogutmaktadir. Ayrica
gelen tim gorevlerin zorlastigini séylemesi ise Fihrer icin calismanin bir zafer getirmedigini
subliminal mesaj olarak vermektedir. Nitekim, fazlaca propaganda 6gelerinign yer aldigi bu cizgi film,
kéleligin zorlugunun farkina varan Donald’in korkung hallisinasyonlar géormeye baslamasiyla ve
gérdugi kabustan uyanip, ABD vatandasi oldugunu sdyleyip Ozgiirlik Heykeli’ne sarilmasi ile son
bulmaktadir.

Victory Vehicles (1943)

2. Dlinya Savas! sureci devam ederken, Ulkedeki yakit israfini azaltmak amaciyla Disney, Goofy
karakterinin basroliini aldigi Victory Vehicles adli kisa cizgi filmi, halki baska bir savasa tesvik etmek
icin Uretmistir. Bu film, propaganda filmleri arasinda ilk kez sert mesajlari ile diismana karsi bir
biling uyandirma gayesi icermektedir (Kruger, 2016: 43).

Gorsel 5.Walt Disney, Victory Vehicles ve Goofy.

Cizgi Filmin Gostergebilimsel Analizi ve Yorumlanmasi: Yakit kullaniminin azaltilmasi ile ilgili olan
cizgi film, benzin kithigina bir ¢6ziim getirilmesi amaciyla birbirinden farkl tiirdeki araclari Greten bir
karakterin canlandirilmasiyla baslamaktadir. Bu araclar benzin olmadan isleyebilen araglardir. Klivet
gibiilginc esyalar ve materyaller ile Giretilen bu arac fikirleri izleyicide vatansever bir benlik olusturma
amacini giider. Ornegin, Goofy’nin site cevresindeki yapi malzemeleriyle ugrasirken bir anda el
arabasini bisikletmis gibi kullanmasi zafer konut projesini desteklemeye isaret etmektedir. Goofy
tarafindan sergilenen diger pek c¢ok giiliing icatlar hem tesvik edici hem eglenceli hale getirilmistir.
Ote yandan gizgi filmde siklikla kullanilan kirmizi beyaz ve mavi renkleri tim fikirlerin tilkesine hizmet
etmesi icin yapildiginin gostergesidir. Bu baglamda ABD hiikiimetine dair tiim imler, renkler ve zafer
sembolleri yurtseverlige gonderme yapmaktadir.
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Gorsel 6.Walt Disney, Victory Vehicles ve ABD’yi Temsil Eden Arka Plan.
Mickey Mouse’un Savas Donemi illiistrasyonlari

Savas cabasi ince olan ABD Hiikiimeti’nin Disney’den yardim almasi ve sirketin de savas ¢abasi icine
girerek cesitli kitle iletisim araclariyla propagandayi iyi yonli kullanmak icin bir savas vermistir.
Disney karakterleri, Mittefik savas ¢cabasinin cok 6nemli bir parcasiydi ve ¢ok gizli operasyonlarda
bile kullaniliyorlardi. D-Day’teki Miittefik kuvvetlerin sifresi, tinlii fare Mickey Mouse karakterinden
baska bir sey degildi (Neff, 2006: 3).

Boylelikle 2. Dlinya Savasi siirecinde Disney’in, Mickey Mouse ve diger karakterlerini propaganda
afisleri, cizgi romanlar ve filmlerde kullanarak yetiskinleri hedef alma c¢abasi icinde oldugu
soylenebilir. Hiikimet icin yaptigi islerde ABD’ye destek gosteren, Hitler’le dalga gecen ya da orduya
karsi gosterilmesi gereken 6nem ve savas tasarruflari gibi 6nemli konular islenmistir. Ayrica ABD’de
gida rasyonlari, USS Bunker Hill, cesitli ABD pullari, kartlari ve daha fazlasi gibi farkli etkinlikler
hakkinda bircok calisma yapmistir.

APPRECIATE »
=g AMERICA

0

N = N GAN' .
UNCLE SAM

AwoUT FOREE ey

T2

Gorsel 7.Walt Disney, Appreciate America- (Amerika’yi Takdir Etmek) Afisi.

Tasarimin Gostergebilimsel Analizi ve Yorumlanmasi: Appreciate America, baslikl bu posterde
Mickey Mouse, Sam Amca’yi nitelemistir. “Come On Gang’’ (Haydi millet) diyerek, Amerikan halkini
savasa tesvik etmesi, farkindalik yaratmasi ve orduya kaydolmasi icin yapildigi diisiinilebilir. Nitekim
afiste bashgin yanindaki amblem bir askeri ordu amblemi olmakla birlikte, Mickey Mouse’un elindeki
ABD bayragi da bu konunun nitelendiginin bir gostergesidir.
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Gorsel 8.Walt Disney, Askeri Uniformasiyla Mickey Mouse.

Tasarimin Gostergebilimsel Analizi ve Yorumlanmasi: ikinci Diinya Savasi déneminde Mickey
Mouse’un asker Uniformali illistrasyonu Out of the Frying Pan into the Fire c¢izgi filminde
kullanildiginda dikkatleri cekmistir (Bossert, 2008: 2). Bu bilgiden yola ¢ikarak Mickey Mouse’un 2.
Diinya Savasi doneminde tniformali fotografinin ¢ok sayida bulunmadigi kesfedilmistir. Lakin Out of
the Frying Pan into the Fire ¢izgi filminde de bahsedildigi tizere halki savas ¢abasi icin tesvik ettigi,
duvarda asilh olan ve ordu kiyafetiyle asker selami veren Mickey Mouse’'un en dikkat ¢eken
illistrasyonlarindan biridir.

ITCAN",’
HAPPE!

oons

Gorsel 9.Walt Disney, Keep Awake (Uyanik Kal).

Tasarimin Gostergebilimsel Analizi ve Yorumlanmasi: Disney’in afis 6rneklerinden biri olan Keep
Awake, savas sorumluluklarina destek olmak ve diismana karsi uyanik kalmak temasiyla yapilmistir.
Amacin savas doneminde yasanan kaoslara engel olmak ve vatandasi her daim dikkatli olmasi icin
uyarmak oldugu sdylenebilir. Ozellikle siyah beyaz temali posterlerde yazan “Remember Pearl
Harbor” vyazisi dikkat cekmektedir. 2. Diinya Savas’nda yasanan, Japon Imparatorluk Deniz
Kuvvetleri'nin 7 Aralik 1941 sabahi Hawaii Adalari’nin Oahu adasinda bulunan Pasifik Filosu ve Pearl
Harbor askeri Uslerine karsi sirpriz sekilde gerceklestirdigi saldiriyi niteleyen afis, Amerikan
Hiikiimeti ve vatandasinin dikkatli olmasi gerektiginin gostergesidir.

Sonug

7 Aralik 1941’de Japonya, Pearl Harbor’t bombalayarak ABD’yi 2. Diinya Savasi’'na girmeye mecbur
biraktli. Amerika’nin savasi o tarihte basladiginda, ABD’nin silahli kuvvetleri aniden géreve gelmek
lizere olan ¢ok sayida asker ve delegenin islenmesi icin etkin bir egitim yontemine ihtiya¢ duyuyordu.
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Dolayisiyla ilgili gecmise sahip olmayan sivillerin, nasil savasci olunacagini ve gittikce daha karmasik
olan ugaklarin, tanklarin, gemilerin, silahlarin ve donemin diger makinelerinin nasil isletilecegini ve
nasil bakimini yapmalari gerektigini 6grenmek zorunda kalmislardir. Walt Disney, stlidyosunu,
hevesli bir eglence fabrikasindan, neredeyse dort yil boyunca durmadan, orijinal olarak yiksek
kaliteli egitim filmlerini kar amaci glitmeden ve bazen de zararsiz bir sekilde uyaran sanal bir tesise
dondustlrerek, savasa iliskin propaganda calismalari yapmustir.

Peki, Walter Ellias Disney neden bu zor gorevi tstlenmistir? Dirlist olmak gerekirse, pratik bir bilesen
vardi. Savas bulutlari 1930’larin sonlarinda Avrupa ve Asya’da toplanmaya basladiginda, Disney’in
animasyon ve kisa filmlerini yurtdisinda yayinlamaktan gelen gelir kaynagi kurumaya baslamisti.
Disney Stiudyosu’nun bu zor zamanlarda calismaya devam etmesi icin Walt ve erkek kardesi Roy,
ABD Ordusu ve Lockheed gibi kurumsal mdisteriler icin egitim filmleri hazirlayarak dizinelerce
hiikiimet s6zlesmesi imzalamistir. Ayrica Walt'in tiniformali olarak kadin ve erkeklere karsi hissettigi
kisisel sorumlulugun agir bastigi sdylenebilir. Sanatgilar, animatorler ve Walt Disney'in kendisi,
Mickey Mouse, Donald Duck ve diger sevgili Disney karakterlerini propaganda (rlnlerinde
kullanarak savas bilincine dahil etmistir. 1940’larin baslarinda Disney, hicbir lcret almadan ABD
silahli kuvvetlerinde 1000’den fazla farkl birim icin askeri egitim filmleri, ABD hiikimetine saglanan
egitim sortlari ve askeri amblemler yapmistir. Ote yandan, sirketini finansal olarak da ayakta tutmak
zorunda olan Walt Disney, kapanan Avrupa pazari yliziinden, hiikimet destegi ile savasin ekonomik
etkilerinin daha az hissedildigi Gliney Amerika pazarina da egilmistir. Latin Amerika Ulkelerine
gerceklestirdigi bu ziyaretten sonra karsilasilan 1942 yapimi Saludos Amigos ve 1944 yapimi The
Three Caballeros filmlerinin Disney envanterinde gériinmesinin nedeni iste bu ¢cabadir.

Stphesiz ki 2. Dinya Savasi ekonomik ve sosyal boyutta tiim diinyayi etkilemistir. Walt Disney ve
sirketi, bu surecte Ulkesine bildikleri tek sekilde hizmet etmis, savasa iliskin algi ve tavirlar (izerinde
etki yaratmak icin cizgi filmlerini kullanmistir. 1943’te gazeteler, Disney stlidyosunun galismalarinin
ylizde 90’inin devlet kurumlari icin Uretildigini bildirmistir. Dolayisi ile Disney’in tim karakter
istikrarini yurtseverlik adina kullandigini sdylemek mimkiindir. Savasin Walt Disney ve stliidyosunu
nasll etkiledigi konusunun derinligi de tartisiilmazdir. Ciddi egitim almis ve ylrekli bir sekilde 6greten
Disney ve ekibi, egitim ve propaganda filmleri, cesitli afisler ve illlistrasyonlar gibi kisacasi ABD
Savasi’ni temsil eden ve destekleyen calismalar tGretmistir. Bu baglamda Disney stiidyosunun yapmis
oldugu sanatin, kendi semboli haline geldigi de séylenebilir.

Disney’in propaganda amach ¢izgi filmlerinde genellikle Adolf Hitler, Mussolini ve Hirohito konu
edilmis, korku ve tehlike metaforlari olarak sunulmustur. Ote yandan c¢izgi filmlerde genellikle
disman cephelerinin itibarsizlastiriimaya calisildigi gézlemlenmektedir. Savasin psikolojik etkilerinin
yansitilmasinin yani sira kullanilan karakterlerin, halkin bir aynasi olarak betimlendigi soylenebilir.
Savas donemi animasyonlarinda agirlikh olarak Donald Duck adeta bir ordu askeri olarak
canlandiriimis, hemen arkasindan gelen Goofy ve Pluto karakterleriyle de propagandalar devam
etmistir. Bunun yani sira karakterler 6zguirlik, tasarruf, savas bondu gibi konu basliklari altinda ABD
Hiikiimetini ve vatandasini temsil etmistir. Ordu hayatindan propagandaya kadar Disney stiidyosu,
Amerika’yi savasin zorluklarina karsi durma fikriyle yaratilmis olan bir¢ok film ve tasarim tretmistir.
ABD mittefik askerleri, gemilerinde, ucaklarinda ve techizatlarinda Disney tarafindan tasarlanan
amblemlerle savasa girmislerdir. Sonug olarak 10 yil dnce bu askerler, “Bliylik Buhran” doneminde
Mickey Mouse’un popller hale gelmesini saglayan cocuklardir. Calisma kapsaminda incelenen,
Donald Duck, Goofy ve Pluto gibi karakterleri gizgi filmlerinde kullanan Disney, 2. Diinya Savasl
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sirecinde ABD Hikimetine oldukca bliyiik destek saglamistir. Bu cizgi filmler ile savas siirecinde
alinmasi gereken 6nlemler gibi konulara destek olan ve bu sevimli figirleri halkin bir aynasi haline
getiren Disney’in, Mickey Mouse karakterini savas slrecinde Urettigi cizgi filmlerde kullanmadigi
gozlemlenmistir. Hareketli bir unsur olarak bilinen ¢izgi filmlerin yani sira lretilen ve tasarlanan
afisler de propaganda amaciyla kullanilmistir. Cizgi filmler ve afislerin arasinda teknik fark bulunsa
da ayni amaca hizmet etmistir. Tim propaganda malzemelerinin genel gayesi, demokratik ve insan
haklarina bagli bir cercevede kalarak, Amerikan halkinin tasarruf etmesi, kullaniimis yaglari ¢cope
atmamasi, savas slirecinde ¢ok fazla harcama yapmamasi, toplu tasima kullanmasi, bilgileri her
yerde konusmamasi gibi konularda bilingli bir hale getirmektir.

Gostergebilimsel analiz olarak incelenen ve birer propaganda malzemesi olan Donald Duck, Goofy,
Pluto karakterlerinin bulundugu filmleri, buna ek olarak bir niteleyen sifatiyla Mickey Mouse’u
iceren tim tasarimlariyla Disney, 2. Diinya Savasi’nda (lkesine psikolojik ve subliminal destek
sunarak vatanperverligini gostermistir.
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TURKiYE’DE LiSANS DUZEYiNDE GRAFiK TASARIM EGiTiMiNE YONELIK DURUM
ANALizi"

Elif Tarlakazan ™

0z

Grafik tasarimin dogasi yillar iginde degismis olsa da, temel amaci, Urlin veya hizmet tanitimi
yapmaktir. Bu ¢alismada, grafik tasarim egitimi konusunda farkindalik yaratmak, lisans
dizeyinde boliim hakkinda istatistiki bilgi elde etmek, durum tespiti yaparak onerilerde
bulunmak amaglanmistir. Arastirma mevcut durumu ortaya ¢ikarmak igin veri analizine
dayali nitel bir arastirmadir. Veriler, Yiiksek Ogretim Kurulu (YOK) internet sitesinde bulunan
tiim devlet ve vakif {niversiteleri listeleri ve Ogrenci Secme ve Yerlestirme Merkezi’nin
(OSYM) internet sitesinden elde edilmistir. Tiirkiye’de bulunan tiim devlet ve vakif
Universitelerinin internet sayfalari taranmis, Grafik Tasarimi Bolim bulunan Gniversitelerin
fakilte internet sayfalari incelenerek verilere ulasiimistir. Bu verilere gore; 2019 yilinda
Tirkiye’deki Universitelerin 40 tanesinde lisans dizeyinde grafik tasarim egitimi
verilmektedir. Bu Universitelerin 27 tanesi devlet, 13 tanesi vakif Universitesidir. Grafik
tasarim bolimlerinde toplam 1449 kontenjan ve 285 tane 6gretim lyesi bulunmaktadir.
Elde edilen verilerden, her gegcen giin grafik tasarim bdélimlerinin sayilarinin artmakta
oldugu soylenebilir.

Anahtar Kelimeler: Grafik Tasarim, Lisans Egitimi, Durum Analizi

Abstract

Although the nature of graphic design has changed over the years, its main purpose is to
promote products or services. In this study, it was aimed to raise awareness about graphic
design education, to obtain statistical information about the department at the
undergraduate level, and to make suggestions by determining the situation. The research
is a qualitative research based on data analysis to reveal the current situation. The data
were obtained from the list of all state and foundation universities on the website of the
Council of Higher Education (YOK) and the website of the Student Selection and Placement
Center (OSYM). Internet pages of all state and private universities in Turkey, Graphic Design
faculty have access to data by examining the web pages of the universities in the section.
According to these data; In 2019, 40 universities are taught graphic design at the
undergraduate level at them in Turkey. 27 of these universities are state universities and 13
of them are foundation universities. There are a total of 1449 quotas and 285 faculty
members in graphic design departments. From the data obtained, it can be said that the
number of graphic design departments is increasing day by day.

Keywords: Graphic Design, Undergraduate Education, Situation Analysis
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**Dr.Oér.Uyesi, Kastamonu Universitesi, Giizel Sanatlar ve Tasarim Fakiiltesi, Grafik Tasarimi Bélimi etarlakazan@hotmail.com, ORCID: 0000-
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Girig

Turkiye’de Cumhuriyet’in ilani ile birlikte bilim ve sanat egitimi veren kurumlarda bircok yenilik ve
gelisme gozlemlenmistir. Heykel, mimarlik, sisleme ve resim egitimi veren Sanayii Nefise
Mektebi’'nin adi degistirilmistir ve Ulkede ilk kez yiliksek sanat egitimi veren, akademi unvanini
taslyan “Devlet Glzel Sanatlar Akademisi” (1927) kurulmustur. Bu unvan Tirk sanat egitimi ve
gelisimi agisindan 6énemli bir adim olmustur (Tansug, 2008: 158-161). Resim egitimi ile baslayan
surecg ilerledikce toplumun ihtiyacglari dogrultusunda grafik sanatlari dogurmustur. Grafik sanatlarin
egitim ihtiyaci dogrultusunda “1927’de Giizel Sanatlar Akademisi’nde egitimci Weber yonetiminde
bir afis atolyesi kurulmustur” (Eczacibasi, 2008: 624). Grafik tasarim egitimine ilk kez bu atdlyede
baslanmistir.

Tirk Grafik Tasarim onciileri olarak kabul edilen “ihap Hulusi Gérey”, “Minif Fehim Ozarman”,
“Kenan Temizan” ve “Mithat Ozar” Latin alfabesine gegisle beraber bu yeni uygulamayi zamanin
imkanlariyla en iyi sekilde kullanan sanatcilar olmustur. Beyoglu'ndaki atélyesinde 1924-1927 yillari
arasinda sinema kapilarina afis tasarimi yapan sanatci “Mithat Ozar”, Paris’te resim egitimi almistir.
1932 yilinda yurda donerek afis atolyesinin basina ge¢cmistir. Boylece ilk Tlrk egitimci unvanini
almistir. Akademik ortamda yapilan ilk afis calismasi, Akademinin diizenledigi sergi afisi ve “Florya
afisi” Mithat Ozar tarafindan yapilmistir. Atif Tuna uzun yillar “Tekel Genel Midirligi”nde
dekorator ve ressam olarak gérev yapmistir. Posta pulu, amblem galismalari ile bircok birincilik 6d il
almistir. Ayrica sanatgl tekel icin yaptig1 afis calismalari, Samsun sigarasinin amblem ve ambalaj
tasarimi, siyah beyaz teknigini basaril ile kullandigi “Akbank” ve “Rize cayl” afisleri ile taninmistir.
Kenan Temizan da ihap Hulusi gibi Almanya’da egitimini tamamlamistir. Aimanya’da biiyik film
sirketlerinde afisler yapmistir. 1943 yilinda (ilkeye dénen Temizan GSA’inde tekstil ve dekorasyon
bolliminde calismistir. Cagdas dili yansitabilen usta sanatgl, Glkemizde yasanan tipografik sikintilari
asmis, Nato’nun uluslararasi afis yarismasinda 1951 yilinda Ug¢linctlik 6diline layik gorilmustir
(kulturturizm.gov.tr, 2017).

Cumbhuriyetin ilk yillarinda sanatcilarimizin kazandig1 6diller, bati anlayisi ile yaptiklari tasarimlar,
bati grafiginden edindigi deneyimleri grafik sanati ve egitimine aktarmalari, Turk grafik sanatinin
gelisiminde ¢cok 6nemli bir yere sahip olduklarini gostermistir. Batida edindikleri deneyimleri Glizel
Sanatlar Akademisi’'nde 0Ogrencilerle paylasarak 6nemli grafik sanatgilarin yetismesine katki
saglamislardir. Boylece hem sanat¢i hem de egitimci kimlikleri ile cagdas Turk grafik sanatinin
temelini insa etmislerdir.

Sanat egitiminin agirhk kazanmaya basladigi Tirkiye icin yeni egitim kurumlarina ihtiyag
duyulmustur. Sanayi ve enduistrinin hizla gelistigi donemde egitim kurumlari bu alandaki ihtiyaglari
karsilamak icin yetersiz kalmistir. Boylece Tirkiye’de bu amaclar dogrultusunda kurulan ilk
ylksekokul Devlet Tatbiki Giizel Sanatlar Yiksek Okulu olmustur.

Cumbhuriyet’in ilani ile kalkinma siirecine giren ve tim vyeniliklere acik Tlrk toplumunun, ¢agdas
medeniyetler seviyesine gelebilmesi icin yapilan yeniliklerin hizli bir sekilde hayata gecirilmesi
gerekmistir. 1950°li yillarda gerceklesen sanayilesme atilimlari ile Uretilen endistriyel UGrinler
tasarimci ihtiyacini da dogurmustur (Ekren, 2006: 73). Tirkiye’de ¢cagin gereksinimlerini karsilayacak,
cagdas zevk anlayisina uygun Urlinler Uretebilecek sanatgilar yetistirmek adina Milli Egitim Bakanhgi
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(MEB) tarafindan 1957 yilinda Devlet Tatbiki Giizel Sanatlar Yiiksek Okulu (DTGSYO) istanbul’da
kurulmustur (Asher, 1971: 5).

TUm diinyada bu alanda kurulan bir¢ok egitim kurumuna, 1919 yilinda Almanya’da kurulan Bauhaus
okulu 6rnek olmustur. Tatbiki Glizel Sanatlar Yiiksek Okulu’nda ilk danismanlik gorevini Alman
egitimci Adolph Schneck Ustlenmistir. Uzun yillar okulun mudurligini yapan Mustafa Aslier, ilk
olarak Alman bir egitimcinin gorevlendirilmesinin sebebini Almanya’nin bu alandaki onci
atihmlarina baglamistir. Adolph Schneck disinda farkli Alman egitimcilerde okulda c¢alismistir
(Tansug, 2008: 240). Bauhaus’un Tiirk egitim kurumlari tGzerindeki etkisini ve izlerini giinimuzde
hala gormekteyiz. Yakin zamanda kaybettigimiz, Tatbiki Glzel Sanatlar Okulu’ndan mezun ve uzun
yillar Marmara Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi dekanlik gdrevini yiiriiten sanatgi Nazan Erkmen
Bauhaus’un 6nemini “Bauhaus sosyal sorumluluk tasiyan, toplumun gereksinimlerine karsilik
verebilecek olan yeni bir sanatci tipinin yetistigi bir okul oldu. Egitimde glizel sanatlarla uygulamali
sanatlar arasindaki sinirlar ortadan kalkti, sanati tasarim yoluyla, yasamla yakin bir iliski icerisine
sokmay! amaclayan bir egitim sistemi uygulandi. Bauhaus bu tutumuyla sosyal degisim ve kdltirel
canlanmaya buyuk bir katkida bulundu” (Erkmen, 2008: 12) sozleri ile ifade etmistir.

Tatbiki; grafik sanatlar, tekstil, seramik, dekoratif resim ve ic mimari olmak lzere bes farkh dalda
egitim vermistir. Okulun egitim anlayisi reklam, basin, tekstil, seramik ve dekorasyon gibi sektorler
tarafindan kisa sirede begenilmis ve personel alimlarinda bir stire bu okuldan mezun olma sarti
koyulmustur (Becer, 2008: 114, 115). Okulun tanitim kitap¢iginda yetistirilecek grafik 6grencileri
“Grafik Dizayneri olarak calisabilecek seviyede, yaratici sekillendirme ve bilimsel disiinme
yetenekleri gelistirilmis, mesleki teknik bilgi ve beceri sahibi sanatci elemanlar yetistirilir” seklinde
tanimlanmustir. Yine ayni kitapgik da grafik boliimine olan talep “Boliimin reklam grafigi, ambalaj
ve kitap grafigi, serbest grafik konularindaki isleri ile Turkiye Grafik Sanatlar alanindaki olumlu
etkileri belirgin duruma gelmistir. Bolimi bitirenlerden Tiirkiye’de ve yabanci Ulkelerde 6gretim
Uyeligi, onemli 6zel ve kamu sektori kurumlarinda sanat yoneticiligi yapanlar vardir. Bolim
mezunlarina gosterilen ilgi Oylesine artmistir ki, her vyl verilen mezunlar talepleri
karsilayamamaktadir” sozleri ile vurgulanmistir (DTGSYO kitapgigl, 1971: 11). Fakat 70’li yillarda
Akademi’de kurulan Uygulamali Endistri Sanatlar Yiksek Okulu (UESYO) benzer nitelikte egitim
vererek, Tatbiki'nin tasarimci “dizayner” yetistirme gibi bir ayricaliginin kalmamasina sebep
olmustur. Ayrica okulun grafik sanatlar alanindaki UGstlin basarisi bu sonucu bir kez daha
desteklemistir. Akademi ve Tatbiki 1982 yilinda cikarilan yasa ile Yiiksek Ogretim Kurumu tarafindan
fakilte olarak Gniversite biinyesine alinmistir (Tansug, 2008: 241).

Turkiye’de Gulizel Sanatlar Akademisi’nin kurulmasi ile verilmeye baslayan grafik tasarim egitimi,
teknolojinin gelismesi ve endiistriyellesme yolunda batili anlamda grafik egitimi veren kurumlarin
artmasi ile devam etmistir. 70’li yillarda yasanan teknolojik gelismeler, 1980 ve 1990l yillarda
ekonomideki hareketlilik ile dogru orantili olarak gelisimini sirdiirmdistir. Boylece grafik tasarima
olan ihtiyac giderek artmis ve yeni egitim kurumlarina ihtiya¢ duyulmustur. Yasanan siyasi ve
ekonomik gelismeler lilkeyi bircok alanda oldugu gibi egitim alaninda da 6nemli oranda etkilemistir.
Yiiksekogrenim kurumlari ve Universitelerde bilim ve sanat alaninda gelisimin saglanmasi icin 6zgtir
bir ortam olusturulmasi gerekmektedir. Bu gelismeler bazi kokli degisimleri de beraberinde
getirmistir. 1980 yilinda yasanan askeri midahale ile okullari denetim altinda tutma istegi ve
yliksekdgrenim kurumlari Gzerinde olusan baski sonucunda biitiin kurumlar “YOK” biinyesine
alinmistir (Ekren, 2006: 88, 93). Bu dogrultuda “Tatbiki Glizel Sanatlar Yiiksek Okulu” ve “Gizel
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Sanatlar Akademisi” 1982 yilinda c¢ikan “Yiiksek Ogretim Kanunu” ile (iniversite biinyesine
baglanmistir. “Mimar Sinan Universitesi” adini alan Giizel Sanatlar Akademisi, sahne sanatlari,
mizik, edebiyat ve fen gibi farkl branslarda egitim veren bazi kurumlari da biinyesinde toplamistir.
Bu kanun ile “Tatbiki Glizel Sanatlar Yuksek Okulu”, “Tatbiki Guzel Sanatlar Fakiltesi” adini alarak
“Marmara Universitesi” biinyesine bagh bir fakiilte olmustur. Bdylece lisans seviyesinde egitim
veren kurumlar 1982 yilindan itibaren sanatta yeterlilik ve yliksek lisans egitimi vermeye baslamistir.
Grafik tasarim bolimii istanbul’daki bu okullar disinda “izmir Dokuz Eyliil Universitesi”, “Eskisehir
Anadolu Universitesi”, “Ankara Bilkent” ve “Hacettepe Universitesi’ne bagli Giizel Sanatlar
Fakiltelerinde agiimistir. Tlrkiye’de yayginlasan grafik tasarim egitimi ile yetisen sanatcilar kitap
kapag! tasarimi, logo, etiket, afis, TV reklamlari ve basin ilani gibi bircok nitelikli calismaya imza
atmiglardir (Becer, 2008: 115).

80’li yillari bitirdikten sonra (lkede bulunan bircok Universite blinyesinde glizel sanatlar
fakiltelerinin disinda egitim fakdltelerine bagh resim-is egitimi bolimleri acilmistir. Bu kurumlarda
farkh sanat dallarinin yani sira Grafik tasarim dersleri verilmistir (Ceran, 2014: 30). Daha 6nce
bahsettigimiz kurumlar disinda “Gazi Universitesi Resim-is Bélimii Grafik Ana Sanat Dall” ve “Bursa
Uludag Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi” de 1980-1990’i yillarda grafik tasarim egitimi veren
kurumlar arasinda yer almistir (Akéren, 1989: 69). Bu kurumlarin yani sira ayni yillarda “Bilkent
Universitesi (1984)” gibi grafik tasarim egitimi veren farkl 6zel kurumlar da kurulmustur. 1994
yilinda kurulan “Baskent Universitesi” ve 1996 yilinda kurulan “Yeditepe Universitesi”’nde grafik
tasarim egitimi verilmistir (Akdenizli, 2008:100). Bu kurumlar glinimiizde hala grafik tasarim egitimi
vermeye devam etmekte ve grafik tasarim egitimi veren 6zel kurumlarin sayisi gin gectikce
artmaktadir. Gelisen teknoloji ile 1990°h vyillarda tasarim egitiminde bilgisayar teknolojisi
kullanilmaya baslamistir. Yasanan bu gelisim tasarim egitimi ve sektori icin ¢cok dnemli bir yere
sahiptir. Geng¢ kusaklar, verilen grafik tasarim egitimi yetersiz olmasina ragmen, egitimlerini
tamamladiktan sonra sektorde kendilerini gelistirmislerdir (Karamustafa, 2003: 90). Ekonomi ve
teknoloji alaninda yasanan tiim gelismeler, tasarim egitimindeki gelisimi de beraberinde getirmistir.
Egitim alaninda yasanan bu gelismeler sonucunda, grafik tasarima olan ilgi artmis ve yetisen nitelikli
tasarimcilarin sayisinda hizli bir artis gorilmustir. Bugiin ilkemizde ortalama 27 devlet 13 6zel
Universite (2019 YKS Kilavuzu) blinyesinde grafik tasarim egitimi verilmekte ve her gecen giin sayilari
artmaya devam etmektedir.

Amag

Grafik tasarim her ne kadar zihinde olusan bir olgu olsa da gelisen teknoloji sayesinde artik teknoloji
endeksli bir sektor haline gelmistir. Gelisen teknolojilerin (ilkemizde uygulanabilme durumuna ve
okullarin maddi imkanlarina gore Glkemiz Gniversitelerinde ve dolayisiyla llkede grafik tasarim bir
sekilde degismeye devam edecektir.

Bireyleri yasama katan en Ust kurum olma 6zelligiyle iniversitelerde, insanin sosyal bir varlik oldugu
g6z 6nilinde bulunduruldugunda bu kurumlarda sadece salt bilgiler degil, insani entelektiel bir hale
getirecek sanat egitiminin verilmesi gerektigi kacinilmaz bir gercektir (ilhan, 1994: 70). Tirkiye’'de
Grafik Tasarim Boliimleri kurulmakta ve sayilari her gecen glin artmaktadir. Bu sebeple ¢alismada,
Turkiye’de bulunan Universitelerdeki lisans egitimi veren mevcut Grafik Tasarim Boliimlerini
incelemek, bolim hakkinda farkindalik yaratmak ve istatistiki bilgi elde etmek amacglanmistir.

Arastirma amaci dogrultusunda asagidaki sorularinin cevabi aranmistir.
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1. Tirkiye’'de lisans diizeyinde ka¢ tane Grafik Tasarim Bolimu bulunmaktadir?
2. Devlet ve vakif Gniversitelerinin sayisi nedir?

3. Grafik Tasarim Bolumleri hangi fakiiltelere baglidir?

4. Grafik Tasarim Bolimlerinin 6gretim Uyesi sayisi ne kadardir?

5. YKS 2019 tercih kilavuzunda lisans diizeyindeki Grafik Tasarim Bolimlerinde bulunan
kontenjan sayisi ne kadardir?

Yontem

Bu calisma, dokiiman analizine dayal nitel bir arastirmadir. Dokiiman analizi metinlerden gecerli ve
glvenilir ¢cikarimlar yapmak i¢in kullanilan bir arastirma yontemidir. Dokliiman analizi, arastirilmasi
hedeflenen olgu veya olgular hakkinda bilgi iceren yazili materyallerin analizini kapsar (Yildirim ve
Simsek, 2013: 363).

Veriler, Yiiksek Ogretim Kurulu (YOK) internet sitesinde bulunan tiim devlet ve vakif tniversiteleri
listeleri ve Ogrenci Secme ve Yerlestirme Merkezi’nin (OSYM) internet sitesinden elde edilmistir.
Turkiye’de bulunan tiim devlet ve vakif tniversitelerinin internet sayfalari taranmis, Grafik Tasarim
BolimU bulunan Universitelerin fakilte internet sayfalari incelenerek verilere ulasiimistir. Elde
edilen verilerin analizleri yapiimistir.

Bulgular

Bu bolimde arastirma sorularina dayanarak yapilan betimsel analizlere yer verilerek, verilerin
analizinden elde edilen sonuglar tablolastiriimistir. Bulgulara, Tirkiye’de bulunan Universitelerde
lisans dizeyindeki Grafik Tasarim Bolimlerinin Yiksekogretim Kurumlari Sinavi (YKS 2019) tercih
kilavuzundan ve Universitelerin ilgili bolimlerinin web sayfalarindan ulasiimistir.

Grafik Tasarimi Bolimleri

Devlet
I 27

Vakif
I 13

Toplam
P - jwl

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

Grafik 1. Turkiye’de lisans diizeyinde egitim veren grafik tasarimi bélimlerinin sayilar

Turkiye’de 2019 yili itibariyle Tirkiye’de Grafik Tasarim Bolimi 40 tane (iniversitede mevcuttur.
Grafik Tasarim Bollimlerinin 27’si devlet Universitesinde, 13’0 vakif Giniversitesinde yer almaktadir.
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Grafik 2. Tlrkiye’de lisans diizeyinde egitim veren grafik tasarim boliimlerinin kontenjan sayilari

Tirkiye’de bulunan Universitelerde lisans diizeyindeki Grafik Tasarim Béliimlerinin 2019 Ogrenci
Se¢cme ve Yerlestirme Sistemi (YKS) tercih kilavuzunda bulunan kontenjan sayisi genel 6gretim
toplam 1449°dur. Bu kontenjanlardan 859 tanesi devlet, 590 tanesi vakif lniversitelerinde yer
almaktadir. Ayrica ikinci 6gretim ve yliksekokul kontenjanlari arastirma kapsamina alinmamistir.
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Grafik 3. Tlrkiye’de lisans diizeyinde egitim veren grafik tasarim bdliimlerinde bulunan

ogretim Uyesi sayilari

Turkiye’de bulunan Universitelerde lisans diizeyindeki Grafik Tasarim Bolimlerinin internet
sayfalarindan edinilen bilgiler 1s18inda, 22’si devlet, 15’i vakif Gniversitesi olmak Uzere toplam 37
“profesor”, 38'i devlet, 4’G vakif olmak Uzere toplam 42 “dogent” Ogretim Uyesi kadrosu
bulunmaktadir. Toplam 86 tane “Dr. Ogretim Uyesi’nin” 46’si devlet, 40’1 vakif iniversitesinde gorev
yapmaktadir. “Ogretim Gorevlisi” Ginvani ile 41’i devlet, 14’(i vakif olmak (izere toplam 55 kisi gérev
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yapmaktadir. “Arastirma Gorevlisi” sayisi ise, 47 devlet, 18 vakif liniversitesi kadrosundadir. Genel
toplama baktigimizda 194 o6gretim (yesi devlet (Universitelerinde, 91 0Ogretim lyesi vakif

Universitelerinde gérev yapmaktadir.
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Grafik 4. Tirkiye'de lisans diizeyinde egitim veren vakif tiniversitelerinde bulunan grafik tasarim
bolimlerinin fakilte ve kontenjan dagilimi

Grafik 4’e bakildiginda; Grafik Tasarim bolimleri, 13 vakif Gniversitesinden, 8 Universitede “Gizel
Sanatlar Fakiiltesi”, “Sanat Tasarim Fakiiltesi” 3 (niversitede ve 2 (iniversitede “Glzel Sanatlar,
Tasarim ve Mimarlik Fakdltesi ¢atisi altinda egitim-6gretim faaliyetlerine devam etmektedir. Ayrica
vakif Uiniversitelerinden Baskent Universitesi (Ankara) disinda kalanlar istanbul’da bulunmaktadir.

57



///7 f/// KU’AH.Y.A DUMLUPINAR UNIVERSITESI D-SANAT
?//,/@ GUZEL SANATLAR KDPU Giizel Sanatlar Fakiiltesi Sanat Dergisi
= FAKULTESI Subat 2021 / Cilt:1, Sayi:1

e-ISSN: 2757-8011

60
50
50
45
40 40 40 40 40 40 40
40
35 35
30 30 30 3030 30 30 30
30
24 25 25
20 20 20 20 20
20
10
0
5 BA DA D DD LD D BDBDDBDD BB BB AB BB D
FEEEEEEESD EEEES EEEEFEEEEEEEEEDS
I R R R R - R - R R R R R R R R R R R R IR
xn:ncctzreco:n:u_,xn:rxmLuo:a:n:mncccocn:o:n:mncu_,
S 22222222222 222>S522222222=2
'Ezzzzzzz,%zzzz,Zzzz‘zzzzzzzzz%
) D D D D D D D 'Z D D D D g D D D i) D D D D D D D D '¥
N2FEEES3583235232Z22283356L2¢83
Zo>So <¥osseEsfaoccssgIiIsSszerexcs
woA = s o Y E S < g S o & z o x's < w
Qg =<« £ 35 .EEx.Zm§om§<um§ b Do x F
Tz e < ¥ <352 < = 2 5 S I X w o s a
Z B ¥ O35 T < < wg z X s 2 =
— = N4 4 = = 0 < =
o Z [a) n w = t a O s
[} o < 2 5 2 w 2 v =
< Y Z > ® 350 S
= < O > O O B D
g g = R ?
% < < zZ 2
>4 <Z( T %)
=
S O <
2
=
B Glzel Sanatlar Fakdltesi M Sanat ve Tasarim Fakiiltesi
B Glizel Sanatlar ve TasarimFakiiltesi Glzel Sanatlar, Tasarim ve Mimarlik Fakultesi

Grafik 5. Turkiye’'de lisans diizeyinde egitim veren devlet liniversitelerinde bulunan grafik
tasarim boélimlerinin fakilte ve kontenjan dagilhimi

Grafik 5’e bakildiginda, 27 devlet liniversitesinde grafik tasarim bolimlerinin bulundugu fakilteler
arasinda, ¢ogunlugun “21” tane Guzel Sanatlar Fakiiltesinde, Ankara Haci Bayram Veli ve Yildiz
Teknik Universitelerinde Sanat ve Tasarim Fakdltesi, indnii, Karabiik ve Kastamonu Universitelerinde
Glizel Sanatlar ve Tasarim Fakiiltesi ve Sivas Cumhuriyet Universitesinde ise Mimarlik, Giizel Sanatlar
ve Tasarim Fakiiltesi seklinde dagilim gosterdigi gorilmektedir.
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Sonug ve Oneriler

Arastirma bulgularindan c¢ikan sonugclara gére; 2019 yili itibariyle Tiirkiye'de lisans diizeyinde 27’si
devlet, 13’G vakif olmak lizere toplam 40 tane Universitede Grafik Tasarimi Bolimi mevcuttur.
Kontenjan sayisi genel 6gretim toplam 1449’dur. Bu kontenjanlardan 859 tanesi devlet, 590 tanesi
vakif (niversitelerinde yer almaktadir. Ogretim Uyelerinin sayisi ise 22’si devlet, 15’i vakif
Universitesi olmak lizere toplam 37 “profesor”, 38’i devlet, 4’l vakif olmak tGzere toplam 42 “dogent”
dgretim lyesi kadrosu bulunmaktadir. Toplam 86 tane “Dr. Ogretim Uyesi’nin” 46’si devlet, 40’1 vakif
Universitesinde gérev yapmakta oldugu tespit edilmistir. “Ogretim Goérevlisi” Ginvani ile 41’i devlet,
14’0 vakif olmak lizere toplam 55 kisi gbrev yapmaktadir. “Arastirma Gorevlisi” sayisi ise, 47 devlet,
18 vakif Universitesi kadrosundadir. Genel toplama baktigimizda 194 6gretim Uyesi devlet
Universitelerinde, 91 6gretim Uyesi vakif Gniversitelerinde gérev yapmaktadir. Arastirma bulgularina
bakildiginda gerek devlet gerekse vakif Universitelerinde 6gretim Uyesi sayilari olduk¢a orantisiz
goriinmektedir.

Grafik tasarim bolimlerinin bulundugu fakdilteler arasinda, Devlet lniversitelerinde cogunlugun 21
tane Giizel Sanatlar Fakiiltesinde, Ankara Haci Bayram Veli ve Yildiz Teknik Universitelerin de Sanat
ve Tasarim Fakiltesi, inénii, Karabiik ve Kastamonu Universitelerinde Giizel Sanatlar ve Tasarim
Fakiiltesi ve Sivas Cumhuriyet Universitesinde ise Mimarlik, Giizel Sanatlar ve Tasarim Fakiiltesi
seklinde dagilim gosterdigi goriilmektedir. Vakif Universitelerinde de benzer durum gozlenmistir. 13
vakif Universitesinden, 8 Universitede “Glzel Sanatlar Fakiltesi”, “Sanat Tasarim Fakdltesi” 3
Universitede ve 2 Universitede “Glizel Sanatlar Tasarim, Mimarlik Fakiiltesi seklinde egitim-6gretim
faaliyetlerine devam etmektedir. Ayrica vakif Universitelerinden Baskent Universitesi (Ankara)
disinda kalanlar istanbul’da bulunmaktadir.

iletisim; tarih boyunca biitiin toplum ve medeniyetlerin énemli bir ihtiyaci olmus, bu ihtiyaci
karsilamak icin de en ilkel kabilelerden en modern toplumlara kadar insanlar; cok cesitli araclar
gelistirmis, farkli yontemler kullanmis ve cesitli uygulamalarda bulunmuslardir (Tarlakazan, 2018;
915).

Gecmise kiyasla tasarim egitiminde yasanan en blyilk degisimlerden biri bilgisayarli egitim sistemine
gecistir. Onceki yillarda klasik yontemlerle verilen egitimin yerini dijital yazilimlar almistir. Bu durum
sektorel oldugu kadar egitimde de kolaylik ve farkl bir bakis acgisi saglamistir. Teknolojinin
gelismesine paralel olarak egitim mifredatlarina yeni dersler eklenmis ve ¢agin gereklerine uygun
sekilde grafik tasarim egitimi cok daha kapsamli bir hal almistir. Teknolojinin bas dondiriict bir
sekilde ilerlemesiyle egitim ve Uretim sekilleri degisiyor, daha da degisecek seklinde
degerlendirmistir. Genel olarak illistrasyon, tipografi, gorsel algilama, tasarim ilke ve elemanlari gibi
konularda bilgi vermeyi amaclayan grafik tasarim egitiminin icerigine, teknolojinin gelismesi ile
degisen ihtiyaclar dogrultusunda cesitli bilgisayar programlari da dahil edilmistir (Oktem, 2012; 11).

Universite egitiminden beklenen ¢agin hayatimiza kattigi bilimsel ve sanatsal yenilikleri takip ederek
uygulayabilecek yeterlilikte yaratici ¢oziimler bulabilen bireyler yetistirmektedir. Ki boylece tasarim
alaninda ulkemizi yerel ve evrensel boyutta temsil edebilmek 6nemlidir. Grafik tasarim
uygulamalarinin ¢agl yakalamis, hedef kitlesine ulasabilen tasarimlar, fikirler pesinde olmasi
gereklidir. Bu cabalari destekleyen Universiteler programlarinda iceriklerinde cagi yakalamaya
yonelik yenilikler (6rnegin; tasarim programlari, sektéri takip eden 6gretim Gyeleri...gibi) yaptiklari
gorilmektedir. Yapilan bilimsel ve sanatsal toplantilar, sunulan bildiriler ile bu c¢abalar ulusal
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mecrada paylasilmakta ve alan yazinda karsilasilan literatiir sikintisina kazandirilan kaynaklar olarak
karsimiza cikmaktadir. Bu calismalar, projeler desteklendikce, grafik tasarimi bolimlerine olan
ilginin giin gectikce arttigI gozlenmektedir.

Hizla gelisen teknoloji ve beraberinde getirdigi yenilikler tasarim sektoérini yakindan ilgilendirmekte
ve slirekli glincel tutulma ihtiyaci dogurmaktadir. Clinkii glinimizde c¢agin gerisinde kalmis bir
teknoloji ile tasarim sektériiniin ilerlemesi veya yiiriitiilmesi diisiinilemez hale gelmistir. Ote
yandan glinimiizde grafik tasarim egitiminin tasarim yazilimlarini 6grenmekten ibaret oldugunu
duslinen 6grenci kitlesi giderek artmistir. Tasarim zihinde baslayan ve olgunlasan bir alan olma
ozelligiyle bilgisayari yalnizca bir ara¢ olarak kullanmaktadir. Egitimde bilgisayarin sagladigi
kolayliklari kullanmanin yani sira uygulama ve sanat egitimine de agirlik verilmesi gerekmektedir.

Grafik tasarim hayatin her alaninda estetik deger katma, kitle iletisim araglarindan faydalanma,
gelisen teknolojiye ayak uydurma ve reklamlarin rekabet ortaminda yer almaktadir. Grafik tasarim
gorsel alginin olusmasinda toplumsal anlamda 6nemli bir ihtiyactir. Bu alginin olustugu yerler
Universitelerin ilgili fakiilteleridir. Universitelerin uzun vyillar ayakta kalabilme nedeni, yalnizca
toplumu degil, ayni zamanda kendilerini de bi¢cimlendirebilme ve yenileyebilme becerileridir. Bu
bilincle, grafik tasarim boélimlerinin  bulundugu fakiltelerin Universitelerin vitrini oldugu
disincesiyle, fiziksel imkan, egitimci eksikliklerinin giderilmesi gerekmektedir. Fakiltelerde grafik
tasarim programlari olusturulurken, mezun olan 6grencinin piyasada calisabilme imkéanlari gbzden
gecirilmeli, is yeri, tasarimci ve fakiilte Gicgeninde dislintlmeli ve gerek duyulmasi halinde piyasadan
destek alinmalidir. Unutmamak gerekir ki, teknoloji, modern grafik tasarimin degismeye devam
edecegini gostermektedir.
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KiMLIK, KULTUR ETKILESIMINDE TASARIM®

Asuman Aypek Arslan ™

0z

Kisisel ve ayni zamanda toplumsal ortak bir yaratim olan tasarim araciliglyla gegmisimize ve glinimiize
yapilan ve bize siradan gelen goéndermeler, kiiltiirel kodlarimiz olup yasamimizi ve kimligimizi
bicimlendirmektedir. Kimlik, bireylerin gerek kiiltirel gerekse yasadiklari ¢evrelerdeki sosyal konum ve
stattlerinin karsilig olan ¢ok boyutlu, inang, tutum, deger yargilari gibi yasam bigimini sembolize eden
bir kapsamin alt baghgidir. Kiiltir ve kimlik kavramlari hizla degisen diinyamizda ve birbirimize daha ¢ok
benzedigimiz bu kiiresel ¢agda, yerel olarak 6nemini bir kez daha ortaya koymaktadir. Toplumsal ortak
bellegi ve kultirel kodlari yansitan tasarimlar ayni zamanda hem yerel hem de evrensel 6zellikler
gosterebilmektedir. Ozellikle toplumsal bellekteki konulari yansitan bir galismanin diinyanin baska bir
ucunda yasanmis toplumsal ortak bellek konulariyla ortiisebilecegi gorilmektedir. Kisisel kimlikler
tasarim yoluyla ulusal ve evrensel kimliklere déniisebilmektedir. Bireysel kimlik kavrami toplumsal
kimlik kavraminin 6zinl teskil etmekte ve boylelikle toplumun sosyal ve kiltiirel degerlerinden
olusmaktadir. Toplum kimligini somutlastiran gostergelerin baginda kaltirel bir kurum olarak sanati
gosterebiliriz. Sanatgilar, tasarimcilar toplumun ¢agdas kiltlrini yansitarak kdltirin kimliginin
temsilinde yer alirlar. Tim bu siirecleri gorsellestiren tasarim da politika, sosyo-ekonomik ve din gibi
kilttrel kimligi etkileyen diger faktorler ile butlnlesirler. Sanatgilar, tasarimcilar ¢agdas kdltirel
kavramlarla bitinleserek o degerleri betimlerler. Kiltir genel olarak goriinen ve gériinmeyen olmak
lzere iki unsurdan olusmaktadir. Gorlinen katman insan dislncesi ve emegiyle olusturulan seyleri
ifade etmektedir. Dil, sanat, tasarim, teknoloji gibi unsurlar gérinen kiltiir katmaninin iginde yer
almaktadir. Bu katman, kiltlr hakkinda ilk fark ettigimiz ve algiladigimiz seylerin bitlini olarak da
tanimlanabilir. Gorilmeyen/manevi klltir ise toplumsal degerler, inanglar, normlar ve gelenekler gibi
daha soyut ve zihinsel unsurlari kapsar. Kiltiri bu baglamda agiklayan yaklasimlara gore kiiltir,
gbrinen/maddi ve gériinmeyen/manevi unsurlarinin karsilikli etkilesiminden olusmaktadir. Kalturin
goriinen unsurlari, kiiltirin gérinmeyen unsurlarindan yansimalar ve izler tasir. Tasarimci ise hem
bireysel hem de sosyal kimlik ve kiltlri ile maddi ve manevi olani yansitan kisidir. Nitel arastirma
yontemi kullanilarak yapilan bu galismada dokiiman incelemesiyle toplanan veriler, igerik analizi
yontemiyle incelenmistir. Calismanin sonunda; kiltirin kimliklerin temel belirleyicisi oldugu her
doénemde tasarimlarin sekillenmesine yon verdigi tespit edilmistir. ve bu etkilesiminde tasarim
olgusunun nasil sekillendigi incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Kimlik, Kulttir, Tasarim.
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Abstract

References to our past and present and commonplace to us through design, which is a personal and at the
same time social creation, are our cultural codes and shape our lives and identity. Identity is the subtitle of a
multidimensional scope that symbolizes the lifestyle such as belief, attitude and value judgments, which is the
equivalent of individuals' cultural and social position and status in their environments. The concepts of culture
and identity once again reveal their local importance in our rapidly changing world and in this global age where
we are more alike. Designs that reflect social common memory and cultural codes can also show both local
and universal features. It is seen that a study that reflects especially the issues in the social memory can
overlap with the social collective memory issues experienced in another corner of the world. Personal
identities can be transformed into national and universal identities through design. The concept of individual
identity constitutes the essence of the concept of social identity and thus consists of the social and cultural
values of the society. Art as a cultural institution is one of the primary indicators that embody the identity of
society. Artists, designers take part in the representation of the identity of culture by reflecting the
contemporary culture of the society. Design, which visualizes all these processes, also integrates with other
factors that affect cultural identity such as politics, socio-economic and religion. Artists and designers describe
those values by integrating with contemporary cultural concepts. Culture generally consists of two elements,
visible and invisible. The visible layer refers to things created by human thought and labor. Elements such as
language, art, design, technology are included in the visible culture layer. This layer can also be defined as the
totality of what we first noticed and perceived about culture. Invisible / spiritual culture includes more
abstract and mental elements such as social values, beliefs, norms and traditions. According to the approaches
that explain culture in this context, culture consists of the interaction of visible / material and invisible /
spiritual elements. The visible elements of culture bear reflections and traces of the invisible elements of
culture. The designer is the person who reflects both the individual and the social identity and culture, and
the material and spiritual. In this study conducted using qualitative research method, the data collected
through document analysis were analyzed by content analysis method. At the end of the study; It has been
determined that in every period when culture is the main determinant of identities, it guides the shaping of
designs. and how the design phenomenon is shaped in this interaction has been examined.

Keywords: Identity, Culture, Design.
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Girig

Kaltara iki farkl sekilde tanimlamak mimkindur. Birincisi, terimin bir grup insanin birlestirici
ozelliklerini ifade eden antropolojik anlamidir. Bunlar; cografya yakinhgi, dil, entelektiel ve sanatsal
gelenekler, akrabalik, dini, ekonomik ve politik sistemleri icerir. ikincisi; bir grup insani diger
gruplardan ayiran kosullarini, diinya gorislerini ve yasam aliskanliklarini ifade eden tanimidir
(Peterson ve Anand, 2004). Fakat bir diger kaynakta, bir biitiin olarak kiiltiir; “insan topluluklarina
kimliklerini veren ve onlari birbirinden ayirt eden 0Ozelliklerin toplami ya da insanlarin simgeler
esyalar yaratmasi ve onlari kullanmasi olarak ta tanimlanabilir” (Atik ve Erdogan, 2014). Kiltir, hizla
degisen diinyamizda ve birbirimize daha ¢ok benzedigimiz bu kiiresel cagda, yerel olarak 6nemini
bir kez daha ortaya koymaktadir.

Kaltdr ile olusturdugumuz soyut ve somut her sey o kiiltlriin kimligine isaret eder. Bir nesilden
digerine aktarilan, toplumu bir arada tutan bu kurumlar, o toplumda yasayan insanlarin toplumsal
kimligini olusturur. Ancak kimlik kavrami incelendiginde; ulusal, toplumsal ve bireysel olmak Uzere
cesitli acilardan yaklasilabilecek bir kavramdir ve agiklanmaya muhtag gériinmektedir. Ulusal kimlik
ve toplumsal kimlik kavramlari birbirine yakin goriinse de ulusal kimlik toplumsal kimlikten daha
belirli sinirlara sahiptir. Clinkii o ulusa ait belirlenmis gostergeler ile sinirlandirilmistir. Ancak
toplumsal kimlik daha girift bir yapi sunmaktadir.

Kimlik; sosyal bilimler tarihi boyunca, bireyin kisisel anlayisini ve ifadesini tanimlamak icin kullanilan
semsiye bir terimdir. Kimlik ayni zamanda insanlar ve topluluklar i¢in blylk bir anlam kaynagi
olmustur. Bireyin kimliginin olusmasinda kisiligin yeri blyuktir. Kisilik; gelisimsel bir slrectir ve
icinde olustugu gicli bir sosyo-kiltirel baglama sahiptir. Kendini yansitma ve benlik bilinci
kapasitesini ifade eder. Kimlik boylece bir insanin tekligi icinde psikolojik, biyolojik ve toplumsal
dogasliyla bitlinlesmektedir.

Tasarim ve kiiltlr her ikisi de farkh agciklama icerigi ile hem tarihsel stireclerde degisime ugramis hem
de farkh calisma alanlarinda alana 6zgil tanimlamalar kapsaminda gelistirilmistir. Tasarim terim
olarak "tasavvur" kelimesi yerine kullanilan bir s6zclktir. Bu baglamda tasarim "diisleme, diisinme
ve zihinde resimleme "anlamina gelmektedir. Tasarlamak da "kabataslak yapmak, planlamak ve
model yapmak" deyimine karsilik olarak ifade edilen bir terimdir. Bu acidan bakildigmda
tasarlamanin 6nceden belirlenmis amaca varmak icin gerceklestirilen distinsel bir stire¢ oldugu
anlasilmaktadir. Dolayisiyla tasarimin insanoglunun varligindan bu yana var oldugunu séylemek
yanlis olmayacaktir.

Arastirmada verilere ulasabilmek icin dékiiman analizi yapilmistir. Dokliman analizi (incelemesi),
yazili kaynaklarin icerigini kapsamli, sistemli ve titizce analiz etmek icin kullanilan bir nitel arastirma
yontemidir (Wach, 2013). Calismada dokiiman incelemesiyle toplanan veriler, icerik analizi
yontemiyle incelenmistir. Dokiiman incelemesi arastiriilmasi hedeflenen olgu ve olaylar hakkinda
bilgi iceren yazili materyallerin analizi iken, icerik analizinde yapilan islem, birbirine benzeyen veriyi
belirli kavramlar ve kategoriler cercevesinde bir araya getirmek ve bunlari okuyucunun
anlayabilecegi sekilde dizenleyerek yorumlamaktir (Yildirim ve Simsek, 2011).

Kimlik, Kiiltir iliskisi
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Erickson’un kimlik olusumuyla ilgili yazilari ve Marcia’nin kimlik durumu modeliyle ilgili agiklamalari
1Isiginda, arastirmacilar kimligi gelisimsel bir sire¢ olarak ele almislardir. Kimlik olusumun insan
deneyiminin evrensel bir 6zelligi oldugu yaygin bir varsayimdir. Kimlik terimi ayni zamanda kendini
yansitma kapasitesini ve benligin farkindaligini ifade eder. Sosyoloji gibi grup davranisi da dahil
olmak Uzere rol davranisi kavramini agiklayici bir agirlik verir. Buna bagh olarak kimlik mizakere
kavrami, sosyal rittiellerin kisisel deneyim yoluyla 6grenilmesinden kaynaklanmaktadir. Boylece
bireyin, gruplarin ve siirekli birbirleriyle iletisim kuran toplumlarin kimligi olusmaktadir. Psikologlar
en c¢ok kisisel kimligi veya bir kisiyi essiz kilan kendine 6zgl seyleri tanimlamak icin kimlik terimini
kullanirlar (Sharma, 2014).

Kaltdr ve kimlik birbirinden farkli kavramlardir. Temelde birbirleri ile olan iliskisi, kimligi kiltlrin
belirlemesidir. Ornegin Avrupa halklari. Bircok konuda ortak olmalari nedeniyle bir Avrupal
kimliginden bahsetmek miimkiindir. Orta Asya topluluklari icin de ayni durum gecerlidir. Oradaki
topluluklar da benzer kiltirel, irksal, dinsel ve geleneksel acidan birbirleri ile yakindir. Bazi ortak
degerleri paylasirlar ve Asyali kimligine birinirler. Glinimiiz diinyasinda ise durum ¢ok daha
baskadir. Gelisen teknoloji, artan bilgi ve bilgiye ulasimdaki kolaylik, bircok ulusu birbirine daha da
yakinlastirmistir. Gliniimiizde insanin kendisini tanimlamasi onun en dnemli sorunlarindan biridir.
Benlik ve kisilik insanin icinde yasadigl toplumdan bagimsiz olarak sekillenemez ve toplumdan
bagimsiz dislinlilemez. Tarih, zaman, toplum, cevre, gelenek, kurallar ve ortak mekanlar kimlik
aynasinin gelismis parcalaridir. Kimligi belirleyen 6nemli unsurlar arasinda etnik, dinsel farkliliklar,
ekonomik-sinifsal ayrimlar, aile gelenegi, dil, cinsiyet vb. gosterebiliriz. Fikirlerimiz ve inancglarimiz
kendi basina olusmaz. Mutlak surette bir kiltlire ihtiya¢c duymaktadir. Dolayisiyla kisi, kllttre bagli
bir kilttrel kimlik olusturmadan kendi olamaz.

Surekli degisen ve donisen dinyanin kiiltlrler ve tasarim lzerinde 6nemli etki ve gelisim sagladigi
gorilmektedir. Teknoloji ve iletisim cesitliliginin olduk¢a hizh degistigi bu dénemde insanlarin
kitalararasi iletisimleri, deneyimlerini paylasabilmesi degisik kiltlrleri fiziki ortamlarinda incelemesi
ve deneyimlemesinin yani sira tasarimin ulasilabilirligi, kiiltir ve tasarim alanlarinda da zengin bir
cesitliligin olusmasmi saglamaktadir. Jameso n' a (1998) gore bu cesitliligin olusmasinin en dnemli
sebeplerinden biride iletisim tasariminda farkh yontem ve tekniklerin teknoloji ile cesitlenerek
kullanimidir. Gelisen ve farklilasan iletisim yontemlerinin, toplumda yer alan farkh kimliklerdeki
insanlar tarafindan yaygin olarak kullanimi ile kitalar arasi ekonomik, politik, ideolojik ve kiltirel
konular, durumlar hizla aktarilabilir ve goérilebilir" bir duruma gelmistir. Yeni diinya dizeninde
insanlar uzak kiltlrleri, yasam bicimlerini, toplumsal yapilari taniyarak zorunlu bir iletisim ve iliski
agl icinde yer almaktadir.

Kimlik, Kiiltiir Etkilesiminde Tasarim

Toplumlarin kendine has ortak birtakim degerler yaratmalari kisiyi asar ve tim toplumu ilgilendirir.
O toplumu diger toplumlardan farkli kilan 6zellikleri barindirir. Bu 6zellikler soyut bir takim distnis
bicimleri ile toplumun yapisini ve dislinlisiinii somut olarak gosteren bicimlerden olusmaktadir.
Toplum kimligini somutlastiran gostergelerin basinda kiltlrel bir kurum olarak sanati gosterebiliriz.
Bununla birlikte sanatsal detaylari incelerken kimligin bir slire¢ degil bir etki oldugu
unutulmamahdir.

Cesitli gruplarin tasarim ifadeleri, bir deger yargisi ortaya koymadan onlari anlamanin bir yoludur.
Genis bir kiltlir yelpazesini analiz ederken bir kultliri icerden veya dis perspektiften
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degerlendirirken, farkh kiltirlerin tasarim Grlinleri, 6nem veya deger bakimindan esit gorulir.
Ancak bu her zaman bdéyle olmamistir. Ge¢miste sanat tarihgileri, belirli sanatcilara, kiltirlere ve
doénemlere ayricalik tanimislardir. Tarihgilerin neyi analiz edecekleri ve neyi gormezden gelecekleri
hakkindaki secimlerinde belirli sanatcilarin, kiltlrlerin veya donemlerin dnemi hakkinda deger
yargilari Urettiklerini sdyleyebiliriz. Sanatin 6neminin belirli baglamlardaki bu siralamasi, kiltiirin
ikinci bir anlamina isaret eder. Bu ikinci anlam kaltirin belirli sosyal siniflarla iliskili uygulamalara,
zevklere ve degerlere isaret etmesidir (Leuthold, 2011).

Kaltir perspektifinin Gretimi, kiltiriin sembolik 6gelerinin icinde yaratildiklari, dagitildiklari,
degerlendirildikleri, 6gretildigi ve korundugu sistemlerle nasil sekillendigine odaklanir. (Peterson ve
Anand, 2004). Bu anlamda tasarim; bir kiltlirin ayirt edici 6zelligini olusturan bir dizi sirecten
biridir. Sanatci sosyal gerceklik ile dogrudan etkilesime gecerek medyanin sundugu sahte gercekligin
giindeminin farkindadir. Ote yandan sanatcilar toplumun cagdas kiiltiiriini yansitarak kiltiiriin
kimliginin temsilinde yer alirlar. Politika, sosyo-ekonomik ve din gibi kiiltlirel kimligi etkileyen diger
faktorler ile batlnlesirler. Sanatcilar cagdas kiltiirel kavramlarla butinleserek o degerleri
betimlerler. Herhangi bir yerin gorsel kiltird, halkinin ortak diisiincelerinin gdstergesidir. Kiltir
entelektiel eserleri belirli bir yerden ve ¢agdas tanimlarimiza yardimci olan ayirt edici bir 6zelliktir.
Kaltarel kimlikler dil, din ve sosyal yapilarin yani sira belirli sanat eserlerinin tasarimlarin yerini ve
zamanini yansitir, ifade eder (Al-Abbas, 2016).

Gorsel sembollerin dogasi, yerlestirildikleri baglam ve etkilendikleri ortamdir. Bu nedenle bir
tasarimi ¢cevreleyen ve onun gorildigi ve kullanildigl genis ekonomik, sosyal ve politik iliskiler ve
durumlar ve uygulamalar dikkate alinmalidir. Boylece izleyici tarafindan gorsel bir semboliin alinma
bicimi blylik 6lciide mevcut sosyal, ekonomik ve politik iklim tarafindan belirlenir. Bu nedenle gorsel
ikonlar yerel topluluklar ve icindeki iliskileri ve daha sonra devletle olan iliskilerini anlamamiz icin
onemlidir. Her sembol farkl yorumlanabilir veya kemiklesebilir. Daha 6nce uyandirdigl gercegi
cagristirmak icin su anda basarisiz olabilir. Her seyden 6te her sosyal grup ve her birey gercekligi
farkli bir bicimde sekillendirmesi, sembolizmi kendi arzularina goére bliikmesi muhtemeldir. Bu
nedenle toplumlar isaret ve sembolleri yeniden icat eder ve onlari farkli baglamlarda ele alir.
Referans ve anlamlarini donustirr.

Tasarim hemen hemen her alanda uygulanabilen ¢ok cesitlilige sahip, tim disiplinlerle iliskili olan bir
alandir. Endistriyel tasarim, moda ve tekstil tasarimi, miicevher ve taki tasarimi, grafik tasarimi,
gorsel iletisim tasarimi, web tasarimi, teknoloji tasarimi gibi pek ¢cok alanda uygulanmaktadir. Diger
tim tasarim alanlari toplumlarin kimlik ve kiltirlerini yansitirken en ¢ok gorsel alana hizmet eden
tasarim uygulamalari kiiltlrler arasi iletisimin saglanmasinda etkin olarak kullaniimaktadir. Tanitim
ve reklamlar, bilgilendirme tasarimlari, fotograf, web tasarimi gibi pek ¢cok uygulama alani gorsel
tasarim uygulamalari olarak kultirlerin diger kiltirler ile etkilesimini saglamaktadir.

Margolin (2005) tasarimin anlamsal ve profesyonel gelisimini lic temel anlayisla ele almaktadir. Ona
gore ilk olarak, insanlik tarihine baktigimiz zaman bitiin kiltlirler yasam sartlari dogrultusunda
hayatta kalmak icin ihtiyaci olan temel maddesel ve gorsel Urlinleri Gretmislerdir. Bu anlamda
tasarimin, insanligin gelisimiyle beraber tiim siireclerde ve tim toplumlarda var oldugu, kiiltirlere
gore farkhhiklar icerdigi gorilmektedir. ikinci olarak, Sanayi Devrimi ve Bauhaus 6gretileri ile birlikte,
makinalasmanin ve Urilin Uretiminin serilesmesi, kitle kiltirinin olusmasi, iletisime olan ihtiyaci
daha da arttirmis dolayisiyla tasarimin gerekliligi cok net anlasiimistir. Modernizm ile birlikte tasarim
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anlayisi toplumlarin gelir diizeyinin artmasi, sosyal yapilari ve teknolojik ilerlemenin gliclenmesi ile
tasarim ve tasarimci kavramlari uzmanlik alani olarak kabul edilmislerdir.

Modernizmin baslangicinda her toplum kendi kimlik ve kuiltiri ile ihtiyaglari dogrultusunda
tasarimlar olustururken yirminci ylzyilin sonlarina dogru tasarim anlayisinin evrensel bir dil haline
donistligl gorilmektedir. Avrupa merkezli olarak gelisen Uretici - tasarimci modelin yani sira
akademik anlamda egitim veren kurumlarin yapilanmasiyla, Avrupa' dan Amerika 'ya giden
tasarimcilarin ve tasarimci akademisyenlerin etkilesimi ve paylasimi ile tasarimin kilttr ve kimlik
etkilesiminde pek ¢ok 6rneginin ortaya ¢cikmasina olanak saglanmistir.

Tasarim yirminci ylzyillin sonlarina kadar daha c¢ok tiketim kultliri icinde ele alinmis ve
irdelenmistir. Ancak bu silirecten sonra tasarim toplum-kultiir kavrami ile birlikte anilarak sosyal ve
kiltlrel tarih, tasarim tarihi, gorsel kiltir, sosyoloji ve antropoloji gibi bircok farkl alanda farkli bir
bicimlerde ele alinmistir (Sparke, 2004). Teknoloji en 6nemli evrensellik bicimi olarak ortaya
cikarken, kultiir ve gelenekten kopuk olmamali 6zel durumlara, bolgesel farkliliklara uyum
gostermeli, malzemede kalite ve yasam standardinda zenginlik saglamalidir.

Cesitliligin yarattigi bircok olumlu ya da olumsuz durumdan bahsedilebilir. Bu durumlarin
olusturdugu cerceve icerisinde tasarimi bir firsat, sorun c¢ozlicl, rekabet araci veya kdiltirel
surdurulebilirlik icin bir yontem olarak algilamak mimkindir. Bu noktada tasarimin akademik ve
profesyonel anlamda kendini nereye konumlandiracagi onem kazanmaktadir. Er'in (2001) de
degindigi gibi ginlimiz dinyasinda merkez ile cevre arasindaki politik ayrimlar azalmis ve
“ekonomik ve kiiltlrel etkilesim” belirgin bir sekilde artmistir. Tasarim bircok farkli alanda oldugu
gibi yerel 6zelliklerin kiiresel firsatlara cevrilmesi acisindan énemli bir potansiyel barindirmaktadir.
Tasarim pek cok farkl alan ile etlilesim durumundadir (Mc Coy, 1990).

Bu sebeple tasarimci problem ¢dézme yontemlerine, bicimlendirme, teknik yetenekler, tasarim
teorisi ve tarihi, sanat tarihi, Gretim ve fabrikasyon teknikleri yaninda sosyoloji, psikoloji ve genis bir
sanat ve bilim egitimine de sahip olmak durumundadir. Tasarim Ureten kisiler kiltlrG yaratirlar ve
kiltlrlerinin tarihini ve dinamiklerini bilmeleri durumundadirlar. Mesleklerin giderek uzmanlasma
egiliminde oldugu bir diinyada tasarimcilar da bircok farkli disiplinin kesisim noktasinda, genis bir
vizyona sahip olmanin avantajini kilttrlerin aktarilamsi noktasinda kullanabilidirler.

Tasarim “ticari bir ara¢c olmamak” icin disiplinlerarasi yapisini ve dislince bi¢cimini cagdas anlayisin
da otesinde tutarak toplumu yonlendirici bir tutum takinmali ve gerekirse kendi kiltirini de
elestirebilecek bir genis gorisliliik sahibi olmalidir. Sonucta bu tutum tasarimcinin ve tasarimin etik
degerlerinin de belirleyicisi olacaktir.

ilhan’in (2006) belirttigi gibi tasarim ya “modern diinyada , kapitalizme hizmet eden ve tiiketilince
unutulup yok olacak bir arag olarak goriilecek ya da toplumlarin gereksinimlerine cevap verecek,
dinyayiinsanlar ve diger canlilar icin daha iyi, daha slirdirilebilir bir yer haline getirecek entelektiel
bir calisma alanina donlisecektir.

Buradan hareketle, tasarimlar olusturulurken ait oldugu toplumsal yapinin kiltiriinden uzak, yapay
gostergeler ve kliseler olarak kullanilmasinin ¢ok bir anlam ifade etmeyecegi soylenebilir.
"Tasarimcinin kendi kiltiriinden - ya da baska kiltlirlerden- etkilenirken bir yandan da onu
donistirmesi ile olusturulacak etkilesimli ve karsilikli faydaya dayali bir yapiyi saglayacak sekilde
egitilmesi, tasarimin icinde bulundugu toplumun gerekliliklerini daha iyi karsilayabilmesi,

68



‘\\ D-SANAT

- \r T A\ GUZEL SANATLAR KDPU Giizel Sanatlar Fakiiltesi Sanat
‘\\\\‘ FAKULTESI Dergis
Subat 2021 / Cilt:1, Sayi:1

e-ISSN: 2757-8011

egitimininde basit bir mesleki 6gretimden fazlasi olarak "anlamli bir varolus" a (Er, 1998 ) sahip
olabilmesi acisindan 6nemlidir.

Sonug

Tasarimin, disiplinler arasi yapisi ve sirekli farklilasan anlamlari oldugu icin her zaman teknoloji,
ekonomi ve siyasal yaplilar ile etkilesimi olmustur. Fakat ylizyilin sonuna dogru tasarimin amaclarinda
degisimler olmus ve " glinliik yasam icerisinde anlam yaratmak ve bunu yansitmak" durumuna
donistlgl gortlmektedir. Zaman iceresinde tasarim disiplini kimlik ve kiltlir kavramlarini farkl
bicimlerde konu etmis, degisik acilardan anlayislarla yansitmistir. Kiltir farkli kullanim alanlari
Uzerinden tasarim ile siirekli olumlu ya da olumsuz siki bir iliski icerisin de olmustur.

Tasarimda kullanilan kiltirel 6geler; gecmis, simdi ve gelecek arasinda disiplinlerarasi bir kavsak
saglamaktadir. Her yerin heryere, her seyin herseye benzedigi diinyamizda kiiltlirel 6geler biyiik
onem kazanmaktadir. Toplumlarin kiltlirel 6gelerle yogurduklari sanat eserleri ve tasarimlar,
olusturuldugu dénemin ve olusturuldugu toplulugun ruhunu ve atmosferini yakalayarak gicli bir
kimlik hisssi yaratirlar. Tasarimda kullanilan kiltirel ogeler, bireylerin hayal gliciinii harekete
gecirerek icinde yasadiklari toplum kimliginin daha derin hissedilmesini, ¢cevresini bir bitiin olarak
algilamasini, sosyal olan hakkinda 6grenmeyi ve diisiinmeyi tesvik eder. Siirekli gelisen teknoloji
sayesinde tasarimcinin o6nindeki imkanlar artarak kiltir aktarimi konusunda belirleyici rol
oynayabilir. Tasarimcinin tasarimlarinda 6zgtir ve 6zgiin olmasi etik olarak nasil bir durus sergiledigi
kiltlrd nasil yansittigi kadar 6nemlidir. Tasarim kiltlirlerin somut verilerle nesilden nesile aktarimini
saglamaktadir. Yapilan tasarimlarda toplumlara ait kdltirel kimlikler 6n plana c¢ikarilarak yeni
nesillere klavuzluk yapilabilir. Toplumlann kiltiiriini yansitan 6gelerle tasarlanan her bir tasarim
bireylerin kendi kiltir ve kimliklerine karsi daha duyarli ve bilingli olmalanna katki saglayarak,
kiltlrel bir envarter olusturulmasma da katki verebilir.
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