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oz

Hiiziin turizmi insanlarin 6liime olan ilgisinin fark edilmesi ile literatiirdeki yerini
almistir. Uluslararasi literatiirde Dark Tourism (Karanlik Turizm) seklinde ifade edilen bu
turizm faaliyetleri yerli literatlirde hiiziin turizmi, keder turizmi gibi kavramlarla ifade
edilmektedir. Bu arastirmanin temel amaci Diizce ilinde yasayan ve 17 Agustos 1999 ile
12 Kasim 1999 depremlerini yasayan depremzedelerin hiizlin turizmine yOnelik
farkindaliklarini, tutumlarini, hiiziin turizmine katilma motivasyonlarini ve bir deprem
miizesini ziyaret etme motivasyonlarini 6grenmektir. Ayrica hiiziin turizmi faaliyetlerine
katilirken ki duygu ve diisiincelerini belirlemekte bu arastirmanin amaclar1 arasindadir.
Arastirma nitel yontemlerden biri olan miilakat yontemi kullanilarak tanidiklarini
kaybetmis 12 depremzedeyle yiizyiize goriisiilerek gerceklestirilmistir. Ornekleme dahil
edilecek kisiler “amacgli 6rnekleme yontemine gore” belirlenmistir. Birinci dereceden
yakinini kaybetmis kisiler gériisme yapmak istememislerdir. Bu sebeple tanidigi, yakini
veya arkadasini kaybetmis kisilerle goriisiilmiistiir. Arastirma sonucunda katilimcilarin
cogunun hiiziin turizmi kavramini ilk kez duyduklarin1 ancak bilmeden hiiziin turizmi
faaliyetlerine katildiklar1 ortaya ¢ikmistir. Bu baglamda hiiziin turizminin kavramsal
olarak bilinirliginin sinirli oldugunu ancak olgusal agidan bilinirliginin yiiksek oldugunu

sOylemek miimkiindiir. Katilimcilarin Tiirkiye’deki hiiziin turizmi bolgelerini bildikleri

* Sorumlu Yazar: Dog. Dr., Diizce Universitesi, Ak¢akoca Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik Yiiksekokulu
Turizm ve Otel Isletmeciligi, yildirimyildirim@duzce.edu.tr

2 Diizce Universitesi, Ak¢akoca Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik Yiiksekokulu Turizm ve Otel
Isletmeciligi Ana Bilim Dali, Doktora Ogrencisi, mustafa_top@msn.com
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ve Anitkabir ile Canakkale’yi tiim katilimcilarin ziyaret ettigi, katilimcilarin yarisinin ise
Ulucanlar Cezaevi Miizesini ziyaret ettikleri goriilmiistiir. Ayrica katilimcilarin ¢ogu bir
deprem bolgesini veya deprem miizesini ziyaret etmek istediklerini belirtmistir. Bu
ziyaretleri motive eden faktorlerin ise ‘Olenleri anmak’, ‘acilar1 paylasmak’, ve ‘yasanan
olaylardan ders ¢ikarmak’ oldugu ortaya ¢ikmistir. Katilimcilarin hiiziin turizmi esnasinda

korku, liziintii ve garesizlik duygularini hissettikleri belirlenmistir.
Anahtar kelimeler: Turizm, Hiizlin turizmi, Deprem, Deprem Miizesi, Diizce

INVESTIGATION OF EARTHQUAKE VICTIMS' MOTIVATIONS TO VISIT AN
EARTHQUAKE MUSEUM IN THE CONTEXT OF DARK TOURISM: THE
CASE OF DUZCE PROVINCE

ABSTRACT

Dark tourism has taken its place in the literature with the realization of people's
interest in death. These tourism activities, which are expressed as Dark Tourism in the
international literature, are expressed in the domestic literature with concepts such as
Sadness Tourism and Grief Tourism. The main purpose of this research is to learn the
awareness and attitudes of earthquake survivors living in Diizce province who
experienced the earthquakes of August 17, 1999 and November 12, 1999 towards sadness
tourism, their motivation to participate in sadness tourism and their motivation to visit an
earthquake museum. In addition, determining their feelings and thoughts while
participating in sadness tourism activities is among the objectives of this research. The
research was conducted by interviewing 12 earthquake survivors who lost their
acquaintances face to face using the interview method, which is one of the qualitative
methods. The people to be included in the sample were determined "according to the
purposive sampling method". People who lost their first-degree relatives did not want to
be interviewed. For this reason, people who lost their acquaintances, relatives or friends
were interviewed. As a result of the research, it was revealed that most of the participants
heard the concept of sadness tourism for the first time, but they participated in sadness
tourism activities without knowing it. In this context, it is possible to say that the

conceptual awareness of sadness tourism is limited, but the factual awareness is high. It
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was seen that the participants knew the sadness tourism regions in Turkey and all
participants visited Anitkabir and Canakkale, and half of the participants visited Ulucanlar
Prison Museum. In addition, most of the participants stated that they would like to visit
an earthquake region or an earthquake museum. The motivating factors for these visits
were found to be 'remembering the dead', 'sharing the pain', and 'learning lessons from
the events'. It was determined that the participants felt feelings of fear, sadness and

helplessness during sadness tourism.

Key words: Tourism, Dark tourism, Earthquake, Earthquake Museum, Diizce

GIRIS

Turizm sektorii, turist taleplerinin gesitliliginden dolayr olduk¢a dinamik bir
sektordiir. Turizm sektdriine yonelik gergeklestirilen pek cok akademik calismada turist
taleplerinin temel motivasyon kaynagi deniz, kum ve giines olarak kabul edilmektedir
(Lewis, Schrier, ve Xu, 2021). Ancak son yillarda yeni ilgi alanlar1 ortaya ¢ikmaktadir.
Bu duruma bagli olarak alternatif turizm cesitlerinin artis egiliminde oldugu
goriilmektedir. Hiizlin turizmi bir¢ok akademik ¢alismada, alternatif turizm ¢esitlerinden
bir tanesi olarak ele alinmistir (Chen ve Xu, 2021; Collins-Kreiner, 2016; Giilduran ve
Akdeniz, 2022; Ferdinandus, 2022). Hiiziin turizmi kavrami tarih boyunca yasanmis,
trajik olaylardan, dogal afetlerden, savaslardan, dnemli kisilerin 6liimlerinden hareketle
ortaya konulan bir kavramdir (Foley ve Lennon, 1996). Temel motivasyon kaynaklari ise
bu olaylarin yasandigi alanlar1 gérme arzusu, tarihsel olgulara duyulan 6zlem ve tarihi

degerleri kalic1 kilmak seklinde siralanmaktadir (Seaton, 1996).

Stone (2006) yasanan acilarin siddetini dikkate alarak bir hiiziin turizmi tipolojisi
gelistirmistir. Gelistirilen bu tipolojiye gore hiiziin turizmi alanlar1 “ en koyudan en agiga”
dogru degisen renk tonlari ile ifade edilmektedir. Bu tipoloji kullanilirken “karanlik
eglence fabrikalari, sergiler, zindanlar, mezarliklar, tiirbeler, savas alanlari, soykirim
kamplar1” seklinde siniflama yapilmaktadir. Ornegin diinya genelinde en ¢arpict hiiziin
turizmi alani olarak kabul edilen Auschwitz-Birkenau toplama kampi1 en koyu ton ile
ifade edilmektedir. En agik ton ile ifade edilen alanlar ise Drakula tema parklar1 seklinde
kabul edilmektedir (Jamal ve Tanese, 2005). Afet turizmi, tipki savas turizmi, cezaevi

turizmi, hayalet turizmi gibi hiiziin turizminin énemli alt bagliklardan bir tanesi olarak
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kabul edilmektedir (Lennon ve Powell, 2018). Tiirkiye, tarihi boyunca pek ¢ok yikici
depremi yasamistir ve ¢ok sayida insan bu depremlerden etkilenmistir. 1939 Erzincan
depremi, 1999 Marmara depremi ve 2023 yilinda yasanan Kahramanmaras depremleri bu
depremlere verilebilecek en ac1 ornekler olarak siralanmaktadir. Bu yikici depremlerde
cok sayida insan hayatin1 kaybetmis, unutulmasi kolay olmayan birg¢ok olay yasanmaistir.
Diizce ise 17 Agustos 1999 tarihinde Golciik merkezli ger¢eklesen Marmara depreminden
etkilenmistir. Daha sonra 12 Kasim 1999°da merkezi Diizce ili Kaynaslh ilgesi olmak
tizere 7.2 biiyiikliigiinde yasanan deprem Diizce i¢in biiylik bir yikim olusturmustur.
Diizce’de yasanan depremlerin resmi rakamlara gore 1115 kisinin can kaybiyla
sonuglanmasi bu bolgeyi hiizlin turizmi i¢in 6nemli bir il haline getirmistir (T.C. Diizce
Valiligi, 2023). Ayrica ¢ok kisa araliklarla iki kez yikict depreme maruz kalan bir il
olmast ve Diizce’de hiiziin turizminin deprem felaketi kapsaminda degerlendirildigi
mevcut bir ¢alisma olmamasi da bu arastirmada Diizce’nin tercih edilmesinde 6nemli bir
etken olmustur.

Tirkiye’de genel olarak hem deprem turizmine yonelik ¢alismalar sayica azdir
hem de Diizce 6zelinde yapilmis bir deprem turizmi ¢alismasina rastlanilmamistir. Bu
kapsamda Diizce’nin hiiziin turizmi kapsaminda 6nemli bir deprem turizmi merkezi
olabilecegi ve buradaki turizm faaliyetlerine ve yorenin ekonomik gelisimine katki
saglayacagi diisiiniilmektedir. Bu ¢alismada; Diizce ilinde 1999 depreminden etkilenen,
yakinlarint kaybeden bireylerin hiiziin turizmine karst tutumlart ve seyahat
motivasyonlar1 incelenecektir. Bu baglamda bu aciy1 yasayan bireyler ile yliz yiize
goriismeler yapilmasi ve nitel analiz yontemleri ile arastirmanin gerceklestirilmesi
planlanmaktadir. Arastirmanin temel sorusu hiizlin turizmi kapsaminda katilimcilarin bir
deprem miizesini ziyaret etme niyetleri ve onlar1 bir deprem miizesini ziyaret etmeye
yonelten sebeplerin (motivasyonlarin) neler oldugudur. Arastirmanin alt sorulari,
katilimcilarin hiiziin turizmi hakkinda ne kadar bilgi sahibi olduklari, Tiirkiye’de hangi
hiizlin turizmi bolgelerini bildikleri, bir deprem miizesini ziyaret etmenin onlarda hangi

duygular1 canlandiracagidir.

Makale ii¢ temel boliimden olusmaktadir. Oncelikle hiiziin turizminin tanimi
yapilmis ve kavramsal cercevesi aciklanmaya g¢alisilmistir. Daha sonra afet turizmine

yonelik onceki ¢alismalara ve bulgularma yer verilmistir. Makalenin son bdliimiinde
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hiizin turizmi kapsaminda deprem bolgeleri ve deprem miizeleri hakkinda bilgiler
verilmigtir. Makale aragtirmanin yontemi ve bulgular1 ile devam etmis, c¢alisma
sonucunda elde edilen bulgular yorumlanarak hem yerel yoneticilere ve turizm
uygulayicilarina hem de gelecekte konu {izerine ¢alismay1 diisiinen arastirmacilara

Oneriler sunulmustur.

1. Literatiir Taramasi

1.1. Hiiziin Turizmi

1990’11 yillardan itibaren insanlarin alternatif turizm tiirlerine artan ilgisi “Dark
Tourism (karanlik turizm)” olgusunu ortaya ¢ikarmistir. Dark Tourism (karanlik turizm)
Tiirkge literatiirde yer alan pek ¢ok ¢alismada “Hiiziin Turizmi” seklinde ifade edilmistir
(Aylan ve Kaya, 2020; Bulut ve ili, 2022; Ozdemir ve Cakmak, 2022; Oztiirk, 2016).
Hiiziin turizmi ilk etapta farkli bir turizm tiirii olarak kabul edilmemis daha ziyade kiiltiirel
miras turizminin bir pargasi olarak tanimlanmistir (Seaton, 1996). Ancak insanlarin hiiziin
turizmine artan ilgisi nedeniyle ¢ok sayida akademisyen caligmalarinda hiiziin turizmini
diger turizm tiirlerinden farkli bir turizm tiirli olarak ele almistir (Collins-Kreiner, 2016;
Lennon ve Powell, 2018; Willis, 2011; ). Hiizlin turizmi kavrami ilk kez Foley ve Lennon
(1996) tarafindan ortaya atilmis ve “insanlarin 6liim, felaket, ac1, soykirim” gibi olgularla
iliskilendirilen yerlere seyahat etmesi seklinde tanimlanmistir. Benzer sekilde Seaton
(1996) hiizlin turizmini insanlarin Oliim anma sahitlik etmek arzusundan dogan
seyahatleri kapsayan turizm faaliyetleri seklinde tanimlamistir. Stone (2005) ise hiiziin
turizmi kavramini daha kapsamli olarak ele almis “trajedilerin, tarihi 6neme sahip
kisilerin 6liimlerinin yasandig1 ve insanlarin hayatindaki etkisini korumaya devam eden
yerlere yapilan ziyaretler” seklinde ifade etmistir. Daha yakin tarihli ¢calismalarda ise
(Willis, 2011; Bolin, 2012; Mionel, 2019; Mitchell, Henthorne ve George, 2020; Stone
ve Grebenar, 2022; Chen ve Xu, 2021) hiiziin turizmine alternatif olarak savas turizmi,
felaket turizmi, cezaevi turizmi, vahset turizmi gibi kavramlar kullanilmistir.

Insanlarin turizm faaliyetlerine katilimi, onlarin cesitli sebeplerle motivasyonun
saglanmig olmasini gerektirir (Lewis, Schrier ve Xu, 2022; Jamal ve Lelo, 2010). Hiiziin
turizminin temel motivasyon faktorleri ise farkli akademik calismalarda ele alinmistir
(Tanaya ve Garry, 2006; Podoshen, 2013; Lewis, Schrier ve Xu, 2021). Stone (2005)

merak, anma ve eglence gibi diirtiileri hiiziin turizminin en giiclii motivasyon unsurlari
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olarak ifade etmistir. Bolin (2012) hiiziin turizmine katilim egiliminde olan bireyler i¢in
yasanan acilart anlama ve empati kurma olgularimin olduk¢a Onemli oldugunu
belirtmistir. Seaton (1996) ise insanlarin 6liim anina duydugu ilginin hiiziin turizmi i¢in
gliclii bir motivasyon unsuru oldugunu vurgulamistir. Bunlarin yaninda Seaton (1996)
tarafindan egitim , ge¢misle bag kurma, tarihsel hafiza olusturma gibi amaglarla
gerceklestirilen seyehatlerin hiiziin turizmi agisindan 6nemli motivasyon faktorleri
oldugu ifade edilmistir. Bilge ve Kiigiikkaraca (2022) merak duygusunun, gecmisi
yasama hissiyatinin ve savas alanlarini1 gérme isteginin insanlari hiiziin turizmi alanlarina
yonelttigini vurgulamistir. Buradan hareketle akademik c¢aligmalarin merak, anma,
gecmisle bag kurma ve 6liim anina sahitlik etme gibi temel motivasyon faktorlerin hiiziin
turizmi i¢in 6nemli oldugu yoniinde bulgular elde ettigini sdylemek miimkiindiir (Eraso,
Escobar ve Salazar, 2023).

1.2. Afet Turizmi (Deprem) Konusuna Yoénelik Onceki Akademik

Calismalar

Hiiziin turizmine yonelik yerli ve yabanci literatiirde ¢ok sayida akademik ¢aligsma
bulunmaktadir (Foley ve Lennon, 1996; Jamal ve Lelo, 2010; Stone P. , 2005; Seaton,
1996; Aylan ve Kaya, 2020; Aliagoglu ve Ciltepe, 2020; Bulut ve Ili, 2022). Bu
caligmalarin ¢ogunlukla savas alanlari, soykirim alanlari, hapishaneler gibi hiiziin turizmi
unsurlarina yoneldikleri goriilmiistiir. Buna karsilik 6zellikle yerli literatiirde depremin
hiiziin turizmi baglaminda degerlendirildigi ¢alismalarin sinirlt oldugunu ifade etmek
gerekir. Ergun ve Oktay (2022) tarafindan Tiirkiye’nin hiizlin turizmi potansiyeli lizerine
yapilan ¢alisma bu durumu destekler niteliktedir. 17 Agustos 1999 Marmara depremin
hiizin turizmi agisindan gii¢lii bir potansiyeli oldugunu ifade eden Ergun ve Oktay
(2022), bu yikici depreme yonelik yeni akademik c¢alismalarin yapilabilecegini, yeni
miizelerin insa edilebilecegini belirtmistir.

Yabanci literatiire bakildiginda depremleri ve bu depremlerin meydana geldigi
yerlerde olusan hiiziin turizmi potansiyelini inceleyen cok sayida g¢aligma oldugu
goriilmektedir (Ryan ve Hsu, 2011; Tang, 2014; Yan vd., 2016; Tang, 2018; Min, Yang ve
Thapa-Magar, 2021). Ciinkii bu alanlar insanlar i¢in birer “anma yerleri” olarak
goriilmekte ve turistlerin ilgisini ¢ekmektedir (Rob, 2009). Ancak deprem kaynakli
Olimler ve kayiplar ¢cok fazla oldugunda, acilar tekrar hatirlanamayacak kadar derin ve

gecmis yeniden yad edilemeyecek kadar acit oldugunda insanlar bazen ‘“‘unutmak”
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isteyebilmektedirler. Ciinkii insanin i¢inde tasidigi 6liim korkusu, 6liimiin kendisinden

daha kotii olabilmektedir (Yan vd., 2016).

Cin’deki Beichuan deprem kalintilar1 lizerinde arastirma yapan ve motivasyon-
deneyim iligkisini inceleyen Yan ve arkadaglar1 (2016), turistlerin sahip olduklari
motivasyonlarin onlarin deneyimlerini etkiledigi sonucuna ulagmiglardir. Arastirma
sonucuna gore turistlerin duygusal tepkilerinin duygusal deneyimlerini bilissel

deneyimlerden daha fazla etkiledigi goriilmiistiir.

Min, Yang ve Thapa-Nagar (2021) Nepal’deki deprem anitlarini ziyaret eden 464
turistin deneyimlerini, ziyaret sonrasi tutumlarini ve faydalarini arastirmiglar, kiimeleme
analizi yontemiyle ziyaretcileri motivasyonlarina gore kiimelere ayirmislardir. Arastirma
sonucunda turistlerin bu tiir yerleri ziyaret etme motivasyonlarinin onlarin deneyimini ve

ziyaret sonrasi tutumlarini etkiledigi gortilmiistiir.

Ryan ve Hsu (2011), Tayvan'daki Taichung 921 Deprem Miizesi ile ilgili 286
katilimcinin motivasyonlarini incelemis ve ziyaretcilerin bilgi arama, bilgi edinme ve

0grenme motivasyonlariyla miizeyi ziyaret ettikleri sonucuna varmistir.

Tang (2014), 2008'deki biiylik Wenchuan depreminden sonra anit alanlarini
ziyaret eden Cinli yerli turistlerin motivasyonlarini aragtirmis ve c¢alisma sonucunda
turistlerin merakla karisik anma yiikiimliiliigiintin, karanlik turizm ortaminda farkli bir
seyahat motivasyonu setini temsil ettigini ortaya koymustur. Baska bir deyisle Cinli yerli
turistler hem anma yiikiimliiliigiinii yerine getirmekte hem de yikima ilgi duymalari

nedeniyle diger turistik cazibe merkezlerinden farkl sekillerde ilgi gormektedir.

Gerster, Boret ve Shibayama (2021) afet turizmini, 2011 yilinda gerceklesen
bliyiik Japonya depremi baglaminda incelemistir. Gergeklestirilen bu ¢alismada depremin
yikict etkilerinin yerel halk tizerinde olusturdugu olumsuzluklarin 6nemine vurgu
yapilmistir. Buna karsilik hiiziin turizmi baglaminda olumlu ydnlerinde 6nemi ifade
edilmistir. Calismanin sonucu olarak hiiziin turizmi faaliyetlerinin olumlu etkileri oldugu
belirtilmis ve bu etkilerin 6zellikle “kalic1 toplum hafizas1” olusturma noktasindaki 6nemi
vurgulanmistir. Deprem bolgelerini ziyaret eden bireylerin empati yoniiniin gelismesinin

egitsel acidan degerli oldugu bulgusu da ¢aligma agisindan 6nemli sonuglardan birisidir.
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Biran, Liu ve Eichhorn (2014) tarafindan 2008 yilinda gerceklesen Wenchuan depremi
sonrasinda Cin'in Sichuan kentine gerceklestirilen seyahatler hiiziin turizmi baglaminda
degerlendirilmistir. 284 kisiden olusan bir 6rnekleme yonelik gerceklestirilen ¢alismanin
bulgulari, bu kisilerin ¢ogunlukla merak diirtiisiine bagl seyahatler gerceklestirdikleri
yoniindedir. Caligmanin temel amaci ise hiiziin turizmine yonelik artan ilginin afet turizmi
baglaminda degerlendirilmesi seklinde ifade edilmistir.

Giincii ve Gilines (2017) tarafindan 27 Aralik 1939 tarihli Erzincan depremine
yonelik gerceklestirilen calisma, Erzincan ilinin hiiziin turizmi baglaminda potansiyelini
arastirmak amaciyla gerceklestirilmistir. Caligsma neticesinde ¢ok sayida insanin hayatini
kaybettigi bu yikict depremin etkilerini giiniimiizde de siirdiirdiigli tespit edilmistir.
Calismada deprem anitlarn insa edilerek bu durumun hiiziin turizmi agisindan
degerlendirilmeye calisildig1 vurgulanmistir. Calisma sonucunda ulagilan bulgular
“Yasak Kent”, “Siiheda Kabri”, “Zelzele Anit1” ve “Deprem Aniti’nin” hiiziin turizmi
acisindan yiiksek potansiyel tasidigi yoniindedir.

1.3. Hiiziin Turizmi Baglaminda Deprem Bolgeleri ve Deprem Miizeleri

Afet kavrami genis kitlelerin fiziksel, ekonomik ve sosyal agidan kayiplara
ugramalarina neden olan, gilinliik yasamin akisini dogrudan etkileyen ve bireylerin
miicadele etme imkaninin olmadig1 doga veya insan kaynakli olaylar ifade etmektedir
(Gerster, Boret ve Shibayama, 2021). Deprem, sel ve su baskinlari, ¢1g diismesi, firtina,
hortum gibi dogal olaylardan kaynaklanan, insanlar1 tehlikeye diisiiren olaylar ise “dogal
afet” olarak tanimlanmaktadir (Min, Yang ve Thapa-Magar, 2021). Afetlerin varlig
doganin diizeni geregi olagandir ancak sonuclari afet kavramini O6nemli hale
getirmektedir. Oliimlerin ve yaralanmalarin yasanmasi afeti bir turizm {iriinii haline
getirmektedir. Bireylerin afetin yasandigi bolgeyi olay aninda ya da sonrasinda ziyaret
etmek istemesi afet bolgesini turistik acidan O6nemli hale getirmektedir (Wright ve
Sharpley, 2018).

Depremlerde bu tarz toplu 6liimlerin yasandigi dogal afet olaylarindan bir tanesi
olarak literatiirde yerini almistir. Afet turizmi bagligi altinda ele alinan deprem kaynakli
hiiziin turizmi faaliyetleri iki sekilde gerceklestirilmektedir (Min, Yang ve Thapa-Magar,
2021). Bunlardan ilki deprem olayimnin gerceklestigi anin hemen sonrasinda yapilan
seyahatlerden olusmaktadir. Bireylerin 6liim veya aciya duydugu merak bu noktada

karsimiza ¢ikmaktadir. Ancak karanlik bir mekani ziyaret etmek i¢in tek bir neden (6liime
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duyulan hayranlik) mi yoksa daha giiglii motive edici faktorler mi vardir sorusunu
yanitlayacak daha fazla ampirik ve disiplinlerarasi ¢aligmaya ihtiya¢ duyulmaktadir
(Iliev, 2021). Bu baglamda 6liim olayinin gerceklestigi ana sahitlik etme diirtiisli insanlar1
depremin yasandig1 bolgeye seyahat etmeye yoneltmektedir. Deprem bolgesine seyahat
eden bireylerin bazilar1 olaymn yasandigi bolgeye yardim etmek amaciyla giderken
bazilar1 o bolgede yasananlari1 gérmek amaciyla gitmektedir. Bu durum hiiziin turizminin
etik yoniiyle de tartisilmasma sebep olmaktadir (Dresler, 2023). ikinci durum ise
depremin lizerinden belirli bir zaman ge¢ip, acilarin nispeten azaldigi dénemlerde
gerceklestirilen seyahatlerdir. Bu sekilde hiiziin turizmine katilmak isteyen bireyler
cogunlukla deprem anitlarina veya miizelere ziyaret ederek turizm hareketliligine dahil
olmaktadir. Hiiziin turizminin ana unsurlarindan bir tanesi olan yasanan ac1 olaylar1 anma
ve bu olaylardan ders ¢ikarma faktorii bu tip seyahatlerin ana motivasyonlar1 olarak
goriilmektedir (Gerster, Boret ve Shibayama, 2021).

Sehitlikler, anitlar, mezarliklar ve miizeler hiiziin turizmi baglaminda énemli yer
tutmaktadir (Sharpley ve Tas, 2008). Tirkiye’de Anitkabir, Canakkale sehitlikleri,
Ulucanlar cezaevi miizesi, Sinop cezaevi miizesi bu tip hiiziin turizmi bolgelerine 6rnek
olarak literatiirde yerini almistir (Ozdemir ve Cakmak, 2022). Deprem miizeleri ve
deprem anitlar1 da bu kapsamda onemli yer tutmaktadir. 1939 Erzincan depremine
yonelik olarak yapilan Erzincan deprem aniti, 1999 Marmara depremin i¢in yapilan
Yalova deprem anitlari, Sakarya deprem miizesi bu miizelere ve anitlara G6rnek
olusturmaktadir (Giincii ve Giines, 2017). Depremden etkilenen veya depremde yasanan
acilart anlamak isteyen bir¢ok birey bu bolgelere seyahat etmektedir. Deprem kusaginda
yasayan Tirkiye i¢in deprem gerceginin unutulmamasit ve yasanan acilardan ders
cikarmak adina bu gibi yerler 6nem arz etmektedir. Ayn1 zamanda bir turizmi {iriini

olarak faaliyet gdsteren bu bolgeler hiiziin turizmi i¢in de olduk¢a 6nemlidir.

1.4. Arastirmanin Amaci

Arastirmanin en temel amaci Diizce ilinde yasayan, 17 Agustos 1999 ve 12 Kasim
1999 depremlerine maruz kalmis insanlarin hiiziin turizmine karsi olan tutumlarini
O0lcmek ve motivasyon faktorlerini belirlemektir. Bireyleri karanlik turizm alanlarina
gitme konusunda ger¢ekte neyin motive ettigini bilmek 6zellikle de bu alanlarin konusu

ve hassasiyeti goz oOniline alindiginda, zorunludur (Yuill, 2004). Ayrica bu insanlarin
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hiizlin turizmi faaliyetleri kapsaminda deprem miizelerini ziyaret etme egilimleri de
degerlendirilecektir. Bunlarin yaninda depremi yagsamis olan bireylerin hiiziin turizmi
baglaminda duygu ve disilincelerinin belirlenmesi ¢alismada alt amag¢ olarak
belirlenmistir. Bir diger alt amag¢ ise bu bireylerin hiizlin turizmi hakkinda bilgi

diizeylerini ve farkindaliklarini 6l¢mek seklinde belirlenmistir.

1.5. Yontem

Bu arastirma silirecinde nitel arastirma yontemlerinden biri olan miilakat
(goriisme) tercih edilmistir. Goriigme yonteminin tercih edilmesinin en temel nedeni
hiizin turizminin bireylerin duygusal temelli ihtiyaclart baglaminda gerceveleniyor
olmasidir. Bu nedenle daha derin ve ayrintili bilgiler elde etmek, goriisme yapilanlarin
hiiziin turizmine yonelik duygu ve motivasyonlarin1 daha iyi anlamak i¢in goériisme
teknigi tercih edilmistir. Ayrica goriismeler esnasinda katilimer gozlem teknigi de
arastirma siirecine dahil edilmistir. Boylece sorulara verdikleri tepkiler, kullandiklari jest
ve mimikler, ses tonlari, yiiz ifadeleri gozlemlenerek hiiziin turizmine yonelik sorulara
verdikleri duygu temelli tepkiler gozlemlenmistir. Analiz siirecinde bulgular
giiclendirmek ve goriisiilen bireylerin duygu ve diisiincelerini daha net ortaya koyabilmek
amaciyla dogrudan aktarim teknigi de arastirmada kullanilmigtir. Verilerin analizi
siirecinde, goriigiilen bireylerin goriisme anindaki tutum ve davramislari da dikkate
aliarak nitel bir degerlendirme gergeklestirilmistir. Aragtirmaya katilacak olan kisiler
“Amagli Ornekleme” yonteminin bir tiirii olan 6l¢iit 6rneklemesi kullanilarak dahil
edilmistir (Blytikoztirk ve dig., 2022; Sigri, 2023; Altunisik vd., 2023). Buna gore
orneklem problemle ilgili olarak belirlenen niteliklere sahip kisiler, olaylar, nesneler ya
da durumlardan olusturulmus ve depremi yasamis, deprem gormiis kisiler arastirmaya
dahil edilmistir. Goriisme siirecinde veri toplamak amaciyla kullanilan goriisme sorulari
konuya iliskin 6nceki calismalar referans alinarak olusturulmustur (Aliagoglu ve Ciltepe,
2020; Gerster, Boret ve Shibayama, 2021; Bulut ve ili, 2022; Giincii ve Giines, 2017;
Lewis, Schrier ve Xu, 2021; Min, Yang veThapa-Magar, 2021). Olusturulan bu sorular

asagidaki sira ve diizen igerisinde goriismecilere yoneltilmistir;
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e Diizce depreminde hayatin1 kaybeden kisi / kisilerle yakinlik dereceniz nedir?

e Hiiziin turizmi hakkinda bir bilgi sahibi misiniz? Bir bilginiz var ise bu bilgiyi
nasil edindiniz?

e Tiirkiye’de hiiziin turizmi baglaminda kullanilan bolgeler hakkinda bir bilginiz
var m1? Bir bilginiz var ise bu bolgeler nereler?

e Daha Once bir deprem miizesi ziyareti yapmadiysaniz bundan sonra bdyle bir
turizm faaliyetine katilmay1 diisiiniir miisliniiz? Daha once bodyle bir turizm
faaliyetine katildiysaniz tekrar katilmak ister misiniz?

e Hangi sebepler sizi bir deprem miizesine ziyaret etmeye yoneltir?

e Bir deprem miizesini ziyaret etmek size yasadiginiz aci olaylar1 animsatir mi?

Bu ziyaret esnasinda sizde hangi duygulari olusturacagini diisiiniiyorsunuz?

2. BULGULAR

Calismanin bu boliimiinde arastirma siirecinde yapilan goriismeler neticesinde
ulasilan bulgular degerlendirilecektir. Diizce ilinde yasamakta olup 12 Kasim 1999 ve 17
Agustos 1999 depremlerine maruz kalan depremzedelerle yapilan goriigmelerde elde
edilen veriler bu boliimde ele alinacaktir. Bu baglamda goriisiilen bireylerin hiiziin
turizmine bakislari, hiiziin turizmine karsi hissettikleri duygular1 ve hiiziin turizmine
yonelik farkindalik diizeyleri degerlendirilecektir. Ayrica ¢alismanin temel amaci olan
depremzedelerin hiiziin turizmine yonelik motivasyon faktorleri ve katilim niyetlerine

yonelik bulgular da bu boéliimde yer alacaktir.

Yapilan goriismeler degerlendirilirken goriisiilen bireylere ait kodlar olusturularak
siire¢ yonetilmistir. Bu kodlamalar DPRZ harfleri ile kodlanacak ve her bireyin sira
numarasina gére DPRZ 1, DPRZ 2, DPRZ 3 seklinde yapilacaktir. Bu kodlama teknigi
kullanilarak caligmaya katilanlarin bilgilerinin gizli kalmasi hedeflenmistir. Ayrica
kelime tekrarlarindan kaginmak da bu kodlamanin bir diger temel amaci olarak
aciklanabilir. Asagidaki tabloda ¢alismada kullanilacak olan bu kodlamalara yer

verilmistir.
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Tablo 1: Goriisme Gergeklestirilen Kisilere Iliskin Kodlamalar

Goriisiilen Kisilerin Sira
Numarasi

Goriisiilen Kisilerin Kodu

DPRZD1

DPRZD 2

DPRZD 3

DPRZD 4

DPRZD 5

DPRZD 6

DPRZD 7

DPRZD 8

DPRZD 9

DPRZD 10

DPRZD 11

DI S|e|e|x|en|wn|s|w|e|=

DPRZD 12

Goriisme  gercgeklestirilen depremzedelerin  memleketleri,

yaslari,

egitim

diizeyleri, cinsiyetleri ve mesleklerine iliskin bilgilerde calisma baglaminda ele

alimmstir. Elde sonuglar asagidaki tabloda paylasilmistir.

Tablo 2: Gériisiilen Depremzedelere iliskin Betimleyici Bilgiler

Sira | Kodu | Yas | Cinsiyet Memleket Meslek Egl.tlm.
Seviyesi
1 DPRZD! | 34 | Kadin Diizce / Kaynasl Ogretmen Yiiksek Lisans
2 DPRZD2 | 39 Kadin Diizce/ Merkez Ev Hanimi Lisans
3 DPRZD3 | 40 Kadin Van / Ercis Veteriner Lisans
4 DPRZD4 | 41 Erkek Diizce/ Kaynasli Ogretmen Lisans
5 DPRZD5 | 36 | Erkek Diizce / Kaynasl Ogretmen Yiiksek Lisans
6 DPRZD6 | 48 Kadin Aydin Ogretmen Yiiksek Lisans
7 DPRZD7 | 53 Erkek Diizce/ Merkez Y onetici Yiiksek Lisans
8 | DPRZDS | 41 | Erkek Samsun Ogretmen | Yiiksek Lisans
9 DPRZD9 | 55 Kadin | Sakarya/Adapazari Ogretmen Lisans
10 | DPRZDI10 | 48 | Kadin Diizce/ Golyaka Ogretmen | Yiiksek Lisans
11 | DPRZDI1 | 49 Kadin Diizce/ Glimiisova Ev Hanimi Lisans
12 | DPRZDI2 | 48 | Kadin Diizce/ Kaynagh Ogretmen Lisans

Goriisme gerceklestirilen depremzedelere iliskin betimleyici bilgiler Tablo 2 ile

Ozetlenmistir. Gorlismeler neticesinde 12 katilimcinin yas ortlamasinin 44 oldugu tespit

edilmistir. Yas1 en kiigiik olan katilimcinin 34 en biiyiik olanin ise 55 yasinda oldugu

goriilmiistiir. Buradan hareketle depremin yasandigi yil itibari ile en geng katilimeinin 10

yasinda oldugu en yash katilimcinin ise 36 yasinda oldugu belirlenmistir. Goriisme

gerceklestirilen kisilerin egitim diizeylerinin en diisiik lisans seviyesinde oldugu
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saptanmistir. Egitim bilgilerine gore dagilima bakildiginda 5 katilimcinin yiiksek lisans
seviyesinde egitimini tamamladigi 7 katilimcinin ise lisans seviyesinde egitimini
tamamladigi goriilmektedir. 8 gériismecinin memleketinin Diizce oldugu ve farkli ilgelere
gore dagilim gosterdigi tespit edilmistir. Bunun yanisira 1 kiginin Sakarya, 1 kiginin
Aydin 1 kisinin Samsun ve 1 kisinin Van niifusuna kayith oldugu goriilmektedir. Bu
kisilerin deprem esnasinda Diizce’de ikamet ettikleri ve burada yagamaya devam ettikleri
beyan edilmistir. Bilimsel arastirmalarda veri toplama siiregleri 6nem arz etmektedir.
Ozellikle nitel goriismelerde goriismenin yapildigi kosullar, gériismenin zamani ve
goriigiilen kisilerin o anda sahip olduklar1 kisisel durumlar son derece degerlidir.

Asagidaki tabloda bu ¢alisma siirecinde gerceklestirilen goriismelere iliskin bilgilere yer

verilmistir.
Tablo 3: Gorlismelere iliskin bilgiler
Sira Kodu Goriisme Tarihi | Goriisme Zamam Gorus/nll)ekSureSI
1 DPRZDI 06.12.2023 12:30-13:05 35
2 DPRZD2 06.12.2023 14:00-14:40 40
3 DPRZD3 07.12.2023 12:30-13:05 35
4 DPRZD4 07.12.2023 15:30-16:20 50
5 DPRZD5 10.12.2023 12:30-13:05 35
6 DPRZD6 10.12.2023 15:30-16:20 50
7 DPRZD7 11.12.2023 14:00-14:30 30
8 DPRZDS8 11.12.2023 15:30-16:20 50
9 DPRZD9 12.12.2023 12:30-13:05 35
10 DPRZD10 12.12.2023 15:30-16:20 50
11 DPRZDI11 14.12.2023 17:30-18-15 45
12 DPRZDI12 14.12.2023 18:40-19:10 30

Calisma siirecinde gercgeklestirilen goriigmelere iliskin bilgiler Tablo 3’de
listelenmistir. Goriismelerin belirlenme siireci goriisiilecek olan kisilerin uygunluk
durumu degerlendirilerek 6nceden planlanmistir. Tablo incelendiginde 06.12.2023 ve
14.12.2023 tarihleri arasinda 9 giinliik bir siirede goriismelerin tamamlandig:
goriilmektedir. En uzun goriisme 50 dakika en kisa goriisme ise 30 dakika slirmiistiir.
Goriismelerin ortalama siiresinin ise 40 dakika oldugu tespit edilmistir. Bu siirelerin yiiz

ylize goriisme teknigi ile veri toplama agisindan yeterli oldugu goriilmiistiir.
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Tablo 4: Goriisiilen kisilerin Diizce depreminde hayatini kaybeden kisi / kisilerle

yakinlik derecelerine iliskin bulgular

Sira Kodu Hayatin Kaybed?n Kisilerin
Yakinhgi
1 DPRZD1 Kuzen
2 DPRZD2 Arkadasg
3 DPRZD3 Amca
4 DPRZD4 Kuzen
5 DPRZD5 Arkadas
6 DPRZD6 Cocukluk Arkadasi
7 DPRZD7 Cocukluk Akadasi
8 DPRZDS Is Arkadasi
9 DPRZD9 Is Arkadas
10 DPRZD10 Cocukluk Arkadasi
11 DPRZD11 Kuzen
12 DPRZD12 Teyze

Bu c¢alisma kapsaminda goriisiilen kisilerin secimi yapilirken ¢evresinde
depremden kaynakli hayatin1 kaybetmis birileri olan bireyler tercih edilmistir. Bu
baglamda elde edilen veriler yukaridaki tabloda paylagilmistir.

Goriismeler neticesinde 3 kisinin kuzenini kaybettigi tespit edilmistir. 2 katilimei
arkadasimi kaybettigini, 3 katilimc1 ¢ocukluk arkadasimi kaybettigini, 2 katilimer is
arkadasimi kaybettigini, 1 katilimc1 amcasini ve 1 katilimcr teyzesini kaybetigini
sOylemistir. Calisma sirasinda anne, baba kardes gibi birinci dereceden yakinlarini
kaybeden bireylerin caligmaya katilim gostermek istemedigi tespit edilmistir. Bunun
temel nedenin ise yasanan acilarla tekrar yiizlesmek istememeleri oldugu belirtilmistir.
Bu goriisme sorusuna iliskin DPRZD3 kodlu katilimer su sekilde cevap vermistir;

“O depremde amcami kaybetmistik. Amcam Kaynasli’'da enkaz altinda kalmisti ve 2
gliniin sonunda enkazdan c¢ikartilmisti. Aile olarak bizi ¢ok ypratan bir siiregti.

’

Hatirlamak bile benim igin olduk¢a iiziicii bir olaydir.”
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Tablo 5: Goriisiilen kisilerin hiiziin turizmi kavramina yonelik farkindalik diizeylerine

iliskin bulgular
Sira Kodu Ik Kez Duydum Arkadas Televizyon

1 DPRZD1 v

2 DPRZD2 v

3 DPRZD3 v

4 DPRZDA4 v

5 DPRZD5 v v
6 DPRZD6 v

7 DPRZD7 v

8 DPRZDS v

9 DPRZD9 v

10 DPRZD10 v v
11 DPRZD11 v

12 DPRZD12 v

TOPLAM 9 3 2

Gorligmelere “Hiizlin turizmi hakkinda bilgi sahibi misiniz? Bir bilgiye
sahipseniz var olan bu bilgiyi nasil edindiniz?” sorusu ile devam edilmistir. Bu sorunun
katilimcilara yoneltilmesinin temel amaci onlarin hiiziin turizmine yonelik farkindalik
diizeylerini 6lgmek olarak belirlenmistir. Ayrica arastirmanin  daha nitelikli
stirdiiriilebilmesi amaciyla hiiziin turizmi kavramin anlasilmasini saglamakta bu soru igin
Onem arz etmistir. Bu baglamda elde edilen veriler tabloda paylasilmistir. Gergeklestirilen
goriismeler neticesinde 9 katilimer hiizlin turizmi kavramini ilk kez duydugunu beyan

etmistir.

Ancak bir noktay1 vurgulamak gerekmektedir. Katilimcilarin daha 6nce hiiziin
turizmi faaliyetlerine katilim gdsterdikleri fakat bunun kavramsal agidan hiiziin turizmi
olarak nitelendirildigini bilmedikleri tespit edilmistir. 3 katilimei hiizlin turizmi kavraminm
arkadaslarindan 6grendigini, iki katilimer ise hem arkadaslarindan duydugunu hem de
televizyonda boyle bir turizm tiirii ile karsilastigini bildirmistir. Bu bilgilerden hareketle
hiizlin turizminin kavramsal olarak bilinirliginin sinirli oldugunu ancak olgusal agidan

bilinirliginin yiiksek oldugunu sdéylemek miimkiindiir.
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Tablo 6: Goriisiilen kisilerin hiizlin turizmi kavramina yonelik farkindalik diizeyleri

LGOS Ulucanlar Sinop
Sira Kodu Deprem Canakkale | Amitkabir . .
Cezaevi Cezaevi
Aniti
1 DPRZD1 v v v v v
2 DPRZD2 v v
3 DPRZD3 v v v
4 DPRZD4 v o7
5 DPRZD5 v v v v
6 DPRZD6 v v v
7 DPRZD7 v v v
8 DPRZDS v v v v
9 DPRZD9 v v
10 DPRZD10 v v v v
11 DPRZD11 v v
12 DPRZD12 v v
TOPLAM 5 12 12 5 2

Goriismenin ilk boliimiinde katilimcilara hiiziin turizmi kavrami agiklanmistir. Bu
baglamda ¢alismanin ii¢lincii sorusu “Tiirkiye’de hiiziin turizmi baglaminda kullanilan
bolgeler hakkinda bir bilginiz var m1? Var ise bu bolgeler nereler?”” seklinde sorulmustur.
Bu soruda katilimcilarin hiizlin turizmi bdolgelerine yonelik bilgileri tespit edilmeye
calisilmigtir. Katilimcilarin 5 tanesi Yalova Deprem Aniti bildigini belirtmistir. Bu
katilimcilardan 2 tanesinin ise daha once bu bélgeyi ziyaret ettigi tespit edilmistir.
Canakkale ve Anitkabir ise tiim katilimcilar tarafindan bilinmektedir. Bu katilimcilardan
hepsi daha once Anitkabir’i ziyaret etmistir. 10 tanesi ise Canakkale’ye ziyaret
gerceklestirdigini belirtmistir. Ulucanlar Cezaevi miizesi ise 5 katilimer tarafindan
bilinmektedir. Bu katilimcilardan 2 tanesinin daha 6nce bu bolgeye seyahat ettigi tespit
edilmistir. Tarihi Sinop Cezaevi ise 2 katilimci tarafindan bilinmektedir. Ancak bu
katilimcilar daha once bu bdlgeye seyahat etmediklerini belirtmistir. Bu goriisme
sorusuna iligkin bazi katilimeilarin goriisleri su sekildedir;

DPRZDS: “Daha once Canakkale ve Ulucanlar Cezaevi miizesini ziyaret ettim. Her
iki bolgede de unutulmaz duygular yasadim. Canakkale seyahatim sirasinda kitaplarda
veya filmlerde anlatilanlardan ¢ok daha yogun duygular yasadigimi soyleyebilirim.

)

Ulucanlar seyahatimde ise orada yasanan acilart hissettim.’
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DPRZD10: “Depremi yasamus bir birey olarak yasanan acilarin asla unutulmamasi
gerektigini diistintiyorum. Daha once Anitkabir, Canakkale ve Yalova Deprem Anitlarini
ziyaret etme firsatim oldu. Ozellikle Yalova seyahatim benim icin ¢ok etkileyiciydi.
Yasadigim acilar géziimde canlandi ve oranin ne kadar 6nemli bir destinasyon oldugunu

’

anladim.’

Tablo 7: Gorisiilen kisilerin hiiziin turizmi baglaminda deprem miizelerini ziyaret etme

niyetleri
Sira Kodu Kesinlikle Evet Kararsizim ESmIAE
Hayir

1 DPRZD1 v

2 DPRZD2 v

3 DPRZD3 v

4 DPRZD4 v

5 DPRZD5 v

6 DPRZD6 v

7 DPRZD7 v

8 DPRZD8 v

9 DPRZD9 v

10 DPRZD10 v

11 DPRZD11 v

12 DPRZD12 v

TOPLAM 7 2 3

Goriligme siirecine “Daha 6nce bir deprem miizesi ziyareti yapmadiysaniz bundan
sonra boyle bir turizm faaliyetine katilmayi diislinlir miisiiniiz? Daha 6nce boyle bir
turizm faaliyetine katildiysaniz tekrar katilmak ister misiniz? seklinde yoneltilen soru ile
devam edilmistir. Bu soru ile depremzedelerin hiiziin turizmine katilim niyetlerinin
6l¢iilmesi amaglanmistir. Katilimeilarin 7 tanesinin hiiziin turizmi faaliyetleri baglaminda
bir deprem bolgesini veya deprem miizesini ziyaret etme egiliminde olduklar tespit
edilmistir. Buna karsilik 3 katilimcinin bdyle bir seyahate kesinlikle katilmak istemedigi
yoniinde veriler elde edilmistir. 2 katilimci ise bu soruya yonelik ¢ekimser bir tutum

ortaya koymustur. Bu soruya iligkin bazi1 goriisler su sekildedir;

DPRZD2: “Bir deprem miizesini ziyaret etmek isteyecegimi hi¢ sanmiyorum. Bu diisiince
bana ¢ok tirkiitiicii ve korkutucu geliyor. Tekrar yasadigim acilari hatirlamak istemem.

Bu sebeple boyle bir seyahati gergeklestirmek istemem”

Turizm ve Arastirma Dergisi TURIZM & Cilt / Volume: 13 Yil / Year: 2024
Journal Of Tourism And Research B ARASTIRMA Sayt / Number: 1 ISSN : 2147-0618



DPRZD1: “Yasadigimim acilari tekrar yasamak istemem ancak tarihsel hafizami canli

tutmak adina boyle seyahatlere katilmak isterim.”

DPRZD12: “Boyle bir turizm faaliyetine katilmak beni tekrar ge¢mise gétiirecektir. Korku

’

dolu anlart ve yasadigim act dolu giinleri tekrar animsamak istemem.’

Tablo 8: Goriisiilen kisilerin hiiziin turizmi baglaminda deprem miizelerini ziyaret etme

motivasyonlaria iligkin bulgular

Gecmisten
Sira Kodu Hayatim k.alybﬁdenleri Yasana.n aciyl ders
anma istegim. anlama istegim. citkarma
istegim.
1 DPRZD1 v v
2 DPRZD2 v
3 DPRZD3 v v v
4 DPRZD4 v
5 DPRZD5 v v v
6 DPRZD6 v v v
7 DPRZD7 v
8 DPRZD8 v v
9 DPRZD9 v v v
10 DPRZD10 v v
11 DPRZD11 v
12 DPRZD12 v v
TOPLAM 12 5 7

Gorligmelerin bu boliimiinde katilimcilara “Hangi sebepler sizi bir deprem
miizesine ziyaret etmeye yoneltir?” sorusu yoneltilmistir. Bu soru ile katilimcilarin bir
deprem miizesine seyahat motivasyonlar1 6l¢iilmek istenmistir. 12 katilimer hayatini
kaybeden kisileri anmak amaciyla bir deprem miizesini ziyaret etmek isteyebilecegini
belirtmistir. 5 katilimc1 yasanan acilart anlamak adina deprem miizelerini ziyaret etmenin
onemine dikkat ¢ekmistir. 7 katilimci ise boyle bir turizm faaliyetinin yasanan olaylardan
ders ¢ikarmak i¢in son derece onemli oldugunu vurgulamistir. Bu soruya iliskin bazi

goriisler ise su sekildedir;

DPRZD9: “Yasanan acilarin unutulmamasi: ve depremde hayatini kaybeden insanlarin
hatirlanmasini 6nemsiyorum. Bu sebeple bir deprem bélgesini ziyaret etmek ve hayatini

kaybetmis insanlari hatirlamak isterim. Ayrica yasanan acidan ders ¢ikarmak tiim toplum
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icin onemlidir. Bu sebepler bir deprem bélgesini giiclii bir hiiziin turizmi destinasyonu haline

’

getirmektedir.’

DPRZD6: “Tiirkiye her bolgesinde yiiksek bir deprem riski tasimaktadir. Gegmiste boyle
depremler yasanmugtir. Yakinda zamanda Kahramanmarasta ¢ok iiziicii bir deprem
yasanmistiv. Bu yiizden yasanan acilart unutmamak gerekmektedir. Bu sebepler benim icin

’

deprem bélgelerini ziyaret etmeye deger yerler haline getirmektedir.’

Tablo 8: Gortisiilen kisilerin hiiziin turizmine duygularinin 6l¢iilmesine iligskin bulgular

Sira Kodu Evet/ Paylasmaktadir Hayir/ Tam tersi yasanan acilari
arttirir

1 DPRZD1 v

2 DPRZD2 v

3 DPRZD3 v

4 DPRZD4 v
5 DPRZDS5 v

6 DPRZD6 v

7 DPRZD7 v

8 DPRZD8 v

9 DPRZD9 v
10 DPRZD10 v
11 DPRZD11 v
12 DPRZD12 v

TOPLAM 7 5

Depremin gerceklestigi bolgelere olaydan hemen sonra veya daha uzun déonemli
siireclerle seyahatler gerceklesmektedir. Bu seyahatler esnasinda yerel halkin yasadigi
duygular 6nem arz etmektedir. Turizm faaliyetlerine katilan bireylerin empati kurabilmesi
bu noktada son derece Onemlidir. Goriismenin bu siirecinde katilimcilara “Deprem
bolgelerine gerceklestirilen ziyaretlerinin yasanan acilarin paylasilmasini sagladigini
diisiinliyor musunuz?” seklinde hazirlanan soru sorulmustur. Bu soru ile katilimcilarin
deprem boélgelerine gergeklestirilen seyahatlerin depremzedelerin iizerindeki duygusal
acidan olumlu ve olumsuz etkilerinin dl¢giilmesi planlanmistir. Katilimeilardan 7 kisi bu
seyahatlerin kisa ve uzun vadede yasanan acilarin paylasilarak depremzedelere olumlu
etkisi olacag1 yoniinde goriis belirtmistir. Buna karsilik 5 katilimci bu tarz seyahatlerin

deprem bolgelerinde yasayan bireylere siirekli olarak acilarin1 hatirlatacagi bu yilizden
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onlar lizerinde olumsuz etkileri olacagini belirtmistir. Bu soruya iliskin bazi goriisler su

sekildedir;

DPRZD4: “Insanlar deprem aninin hemen sonrasinda o bélgelere gelmektedir. Bu duruma
Diizce depreminde sahit oldum. Kisa vadede bizlere yardim elinin uzatilmasi stiphesiz
olumludur. Ancak uzun vadede bu bolgenin veya herhangi bir deprem bélgesinin turizm tirtinti
haline getirilmesi orada yasayan insanlara siirekli olarak o acilarimi hatirlatacaktir. Bu
yiizden depremin ve o bolgede yasanan acilarin turizm itiriinii olarak degerlendirilmesini

’

dogru bulmuyorum.’

DPRZDS: “Hem kisa hem uzun vadede bir deprem bélgesinin ve o bolgede yasayan
insanlarim unutulmamasi bence olumlu bir durum. Her ne kadar ticari kaygi isin igcine girse

’

de insanlarmn acilarinin paylasilmasi ve hatirlanmast depremzedeler i¢in onemlidir.’

Tablo 9: Gortisiilen kisilerin hiiziin turizmine duygularinin 6l¢iilmesine iliskin bulgular

Sira Kodu Korku Uziintii/ Hiiziin Caresizlik
1 DPRZD1 v v
2 DPRZD2 v v
3 DPRZD3 v v v
4 DPRZD4 v
5 DPRZD5 v v v
6 DPRZD6 v v v
7 DPRZD7 v
8 DPRZDS8 v v
9 DPRZD9 v v v
10 DPRZD10 v v v
11 DPRZD11 v v
12 DPRZD12 v

TOPLAM 7 12 7

Gergeklestirilen goriismelerin son sorusu katilimcilara “Bir deprem miizesini
ziyaret etmek size yasadiginiz aci olaylari animsatir mi1? Bu ziyaret esnasinda sizde hangi
duygular1 olusturacagini diisiinliyorsunuz?” seklinde yoneltilmistir. Bu soru ile
katilimcilarin hiiziin turizmi baglaminda bir miize ziyareti gerceklestirmeleri halinde
hissedecekleri duygularin tespit edilmesi amaglanmistir. Katilimeilarin hepsinin ortak

fikri “liziintii” duyacaklar1 yoniindedir. Bunun yaninda 7 katilimc1 “korku” yasayacagini
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diisiindiigiinii, 7 katilimer ise kendisini “caresiz” hissedecegini belirtmistir. Bu soruya
yonelik bazi goriisler su sekildedir;

DPRZD3: “Boyle bir destinasyonu ziyaret etmek bana yasadigim acilart dogal olarak

’

ammsatacaktirv. Korku dolu gegirdigim giinleri tekrar hatirlayacagimi diisiintiyorum.’

DPRZDY: “Deprem déneminde c¢adirlarda kaldim. Ailemle birlikte giinlerce evimize
giremedik. Boyle bir ani tekrar yasamak ve hatirlamak beni korkutur. Kendimi ¢ok ¢aresiz
hissettigim o giinleri tekrar yasamanmin tedirginligi benim icin ¢ok zor. Gegen yil
Kahramanmaras ta yasanan depremde biiyiik iiziintii duymustum. Bir deprem miizesini

ziyaret etmem halinde bende oncelikle korku, tiziintii ve ¢aresizlik duygularini olusacaktir.

SONUC VE ONERILER

Hiiziin turizmi son yillarda yiikselen bir trend igerisine girmistir. Alternatif turizm
tiirlerinden birisi olan hiiziin turizmi, bu yiikselisi ile birlikte akademik ¢aligsma sayisinda
da artig olmugstur. Gerster, Boret ve Shibayama (2021) deprem ve depreme bagli yasanan
can kayiplarini hiiziin turizminin bir parcasi olarak gordiiklerini ifade etmislerdir. Stone
ve Sharpley (2008) ise anit ve miizelerin hiizlin turizmi i¢in 6nemli degerler oldugunu
vurgulamis ve bu bdlgelerin korunmasinin gerekliligini agiklamistir. Bu bilgilerden
hareketle deprem miizelerinin ve deprem anitlarimin hiiziin turizminin 6nemli birer
parcasi oldugunu sdylemek miimkiindiir.

1999 yilinda art arda iki defa depreme maruz kalan Diizce ili ve burada yasayan
insanlar depremin ac1 gergekleri ile karsilasmislardir. Bu calisma Diizce ilinde bu
depremlere maruz kalmig bireylerin hiiziin turizmine bakis agilarinin degerlendirilmesi
ve bu bireylerin hiizlin turizmi faaliyetlerine katilim niyetlerinin belirlenmesi amaciyla
gergeklestirilmistir.  Bu baglamda gerceklestirilen 12 goriismede katilimcilara hiiziin
turizmine iligkin farkindalik diizeyine, hiizlin turizminin onlarda olusturacagi duygulari
belirmeye, onlarin hiizlin turizmine katilim motivasyonlarini tespit etmeye ve hiiziin
turizmi kapsaminda bir deprem miizesini ziyaret etme niyetlerini ortaya koymaya yonelik
sorular yoneltilmistir. Ayrica goriismeler esnasinda katilimcilara Tiirkiye’de bulunan
hiizlin turizmi destinasyonlarinin bilinirligine yonelik bir tane soru yoneltilmistir.

Yapilan goriismelerde elde edilen bulgular Diizce depremine maruz kalmisg

bireylerin hiiziin turizmine yonelik farkindaliklarin yiiksek oldugu yoniindedir. 12
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katilimcinin tamaminin Tiirkiye’de Canakkale, Anitkabir ve Ulucanlar cezaevi gibi giiglii
hiizlin turizmi destinasyonlar1 hakkinda bilgi sahibi olduklar1 tespit edilmistir. Gorligme
gergeklestirilen 5 kisinin Yalova deprem anitlar1 hakkinda bilgi sahibi oldugu, 2 kisinin
ise bu bolgeye daha dnce gittigi belirtilmistir. Bu baglamda afet turizmi olarakta ifade
edilen depreme dayal1 hiizlin turizmine yonelik farkindaligin da var oldugunu sdéylemek
miimkiindiir. Magano, Fraiz-Brea ve Leite (2022) yaptiklar1 ¢alismada karanlik turizm
hakkinda bilgi sahibi olanlarin miizeleri, insanlik trajedilerinin ve dogal afetlerin
yasandig1 yerleri daha ¢ok ziyaret ettiklerini, daha fazla merak, anlama ve 6grenme
ihtiyaci hissettiklerini ortaya koymustur.

Insanlarin turizm faaliyetlerine katilimlar1 igin motivasyon faktérleri son derece
onemlidir. Bu motivasyon faktorlerinin anlagilmasi, yoneticilere farkli paydaslar diizgiin
bir sekilde yonetmek icin gerekli araglar1 da saglar. Bircok kisi 6liim ve felakete duyulan
ilginin sadece hastaliktan kaynaklandigini diisiinse de tarih ve mirasa duyulan ilgiden
egitime ve hatirlamaya kadar uzanan bir dizi faktor s6z konusudur (Yuill, 2004). Hiiziin
turizminin de kendine 6zgii motivasyon faktorleri bulunmaktadir. Seaton (1996) bu
motivasyon faktdrlerini “anma, 6liime sahitlik etme, yasanan acilar1 anlama, tarihsel bag
kurma ve yasanan acilardan ders ¢ikarma” gibi bagliklar altinda ele almistir. Bu ¢alismada
elde edilen sonuglarda bu faktorlerle uyumluluk gostermektedir. 12 katilimcinin tamanmu
deprem miizelerini ziyaret etme motivasyonu olarak “hayatini kaybeden insanlar1 anma”
faktoriiniin 6nemli oldugunu belirtmistir. 5 katilime1 yasanan acinin anlasilmasi amaciyla
deprem miizelerini ziyaret edebilecegini, 7 katilimci ise yasanan acilardan ders
cikarilmasi i¢in bu bolgelere seyahat etme istegini vurgulamistir. Bu bulgu Zheng ve
arkadaslarinin (2018) yaptiklar1 ¢alismanin bulgulariyla 6rtiismektedir. Onlarda Cin'deki
Nanjing Katliam1 Kurbanlart Aniti'n1 ziyaret etme kararini etkileyen motivasyon
faktorlerini aragtirmis ve en Onemli faktoriin “hissedilen zorunluluk™ oldugu yani
katilimcilarin alani ziyaret etmek i¢in zorunluluk hissettikleri ortaya ¢ikmistir. Ayrica
merak ve egitim gibi faktdrlerde nemli motivasyon unsurlaridir.

Deprem bdlgelerinin  ve deprem miizelerinin hiiziin turizmi baglaminda
degerlendirilmesi i¢in o bolgelere gelen insanlarin hissettikleri duygulari anlamak son
derece dnemlidir. Bununla birlikte depreme maruz kalmig insanlarin bu turizm faaliyetleri
esnasinda hissedecekleri duygularda hiiziin turizminin alanma girmektedir. Yan vd.

(2016) turistlerin karanhik alana olan duygusal tepkilerinin onlarin duygusal
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deneyimlerini etkiledigini bulmustur. Dresler (2023) ise hiiziin turizmi baglaminda yerel
halkin hissedecegi duygularin 6nemine ve turizm faaliyetlerine katilan bireylerin empati
temelli davraniglar sergilemelerinin gerekliligine dikkat ¢ekmistir. Bu calismada depreme
maruz kalan bireylerin bir deprem miizesini veya deprem bolgesini ziyaret etmesi halinde
onlarda “korku, iizlintii ve caresizlik” duygularinin olusacagi goriilmiistiir.

Bu caligmanin temel amaci 17 Agustos 1999 ve 12 Kasim 1999 Diizce
depremlerine maruz kalan depremzedelerin hiiziin turizmi baglaminda bir deprem
miizesini veya deprem anitini ziyaret etme egilimlerin dl¢iilmesidir. Bu baglamda elden
veriler ise Orneklemi olusturan 12 depremzededen 7 tanesinin bir deprem bdlgesini
ziyaret etme isteginin yiiksek oldugu yoniindedir. 3 katilimcinin ise ayn1 korkulart ve ayni
duygular1 tekrar hissetme endisesi sebebiyle boyle bir destinasyona seyahat etmeye
olumlu bakmadigir goriilmiistiir. 2 kisi ise olumlu veya olumsuz bir diisiince beyan
etmemigstir. Ivanova ve Light (2018) 6liim ve trajedinin yasandig1 yerlere ziyaret etmeyi
giidiileyen faktorlerin miras turizmiyle benzerlik gosterdigini sdylemektedir. Bu
bakimdan insanlar deprem anitlarini, deprem miizelerini ge¢gmisin birer mirasi olarak
gorme egiliminde olabilirler.

Hiiziin turizmi alanlarina olan talep arz odaklidir ve yerel yonetimler tarafindan
sunulan ¢ekicilik unsurlar tarafindan yonlendirilir. Hiiziin turizmi alanlarina yonelik arz
ve talebin karsilikli bagimlilig1 ve talebi etkileyen itici faktorlerin dogru yonetilmesi
hiiziin turizminin gelistirilmesi ve tesvik edilmesinde kritik 6neme sahiptir (Farmaki,
2013).

Bu verilerden ve sonuglardan hareketle yapilacak yeni akademik ¢aligmalara su
Onerileri sunmak miimkiindiir;

e Diizce’de yasayan insanlar depremlerde biiylik acilar ve trajediler yasamistir.
Ne var ki bu ¢alisma esnasinda Diizce de nitelikli bir deprem miizesi veya
deprem anitinin olmadigi goriilmistiir. Bu baglamda yeni caligmalara
“Diizce’nin depreme dayali hiiziin turizmi potansiyeli” {izerine arastirmalar

yapilmasi ve bir miize kurulmasi 6nerilebilir.

e Bu goriisme siirecinde birinci dereceden yakinlarini kaybeden depremzedelerin
goriisme konusunda endiseli olduklari tespit edilmistir. Bu nedenle depremde

birinci dereceden yakinlarini kaybedenlere yonelik nicel (anket) yontemi ile
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gerceklestirilecek caligmalarin yapilmasi 6nerilebilir. Boylelikle anket yontemi
kullanilarak, goriisme teknigine olumsuz bakan bireylerin duygu ve

diistincelerini 6lgmek miimkiin olacaktir.

e 6 Subat 2023 tarihinde gerceklesen Kahramanmaras depreminin gerceklestigi
bolgenin hiiziin turizmi agisindan degerlendirilmesi, gelisim siirecinin
incelenmesi ve bu baglamda akademik caligmalarin ortaya koyulmasi yeni

akademik caligmalar i¢in bir diger 6neri olarak sunulabilir.

e Turizm faaliyetleri gerceklestirildigi bolgelere finansal agidan 6nemli katkilar
sunmaktadir (Aliagoglu ve Ciltepe, 2020). Hiiziin turizmi baglaminda bir
deprem bolgesine gergeklestirilecek seyahatlerde bu noktada 6nem arz
etmektedir. Gergeklestirilen literatiir ¢alismalarinda bu boyutun ele alinmadigi
goriilmiistiir. Bu baglamda yapilacak muhtemel ¢aligmalarin literatiire 6nemli

katkilar sunacigini sdylemek miimkiindiir.

e  Turizm faaliyetlerinin ekonomik katkilarinin yaninda ¢evresel ve sosyokiiltiirel
etkileri de bulunmaktadir (Aylan ve Kaya, 2020). Depremlerin yasandigi
bolgelere gerceklestirilen seyahatler esnasinda bu ve buna benzer etkilerin
goriilmesi oldukga giiclii bir olasiliktir. Bu baglamda gergeklestirilecek yeni

akademik caligsmalarin literatlire 6nemli katkilar1 olacagi ongoriilmektedir.

e Depremlerin yasandig1 bolgelerde depreme maruz kalan bireyler duygusal
acidan yikimlar yasamaktadir. Gergeklestirilen goriismeler esnasinda
katilimcilarin sorulara verdikleri cevaplar, tepkiler, duygu-durum degisikleri,
jest-mimikler ve ses tonlar1 bu durumu destler niteliktedir. Literatiirde bu
duruma yonelik ¢aligmalarin sinirli oldugu goriilmiistiir. Bu baglamda yeni

akademik caligsmalar gergeklestirilebilir.

Turizm ve Arastirma Dergisi TURIZM & Cilt / Volume: 13 Yil / Year: 2024
Journal Of Tourism And Research ARASTIRMA Sayt / Number: 1 ISSN : 2147-0618



KAYNAKCA
Aliagoglu, A., & Ciltepe, F. (2020). Kémiir ve Oliimiin Bulustugu Yer: Hiiziin Turizmi
Agisindan Soma Maden Facias1. Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler

Enstitiisii Dergisi, 24, 131-150.

Altumsik, R., Gegez, E., Sigr1, U., Kog, E., Yiiksel, A., Boz, H. & Yildiz, E. (2023).
Sosyal Bilimlerde Aragtirma Yontemleri: Yeni Perspektifler. 2. Baski, Ankara:
Sec¢kin Yayinlari

Aylan, S., & Kaya, 1. (2020). Bir Hiiziin Turizmi Destinasyonu Olarak Ulucanlar Cezaevi
Miizesi Ziyaretgilerinin Elektronik Yorumlarinin Icerik Analizi. Tiirk Turizm

Arastirmalart Dergisi, 4(1), 488-504

Bilge, F. A., & Kiigiikkaraca, T. (2022). Anitkabiri Ziyaret Eden Yerli Turistlerin I¢
Turizm Talebine Etkisinin Hiisiin Turizmi Kapsaminda Degerlendirilmesi.

International Journal of Tourism and Social Research, 9.

Biran, A., Liu, W., & Eichhorn, V. (2014). Consuming Post-Disaster Destinations: The
Case of Sichuan, China. Annals of Tourism Research, 47, 1-17.

Bolin, A. (2012). On the Side of Light: Performing Morality at Rwanda’s Genocide
Memorials. Journal of Conflict Archaeology, 7(3), 199-207.

Bulut, Z., & 1li, N. D. (2022). Tiirkiye ve Diinyadaki “Hiizlin Turizmi” Calismalarinin
Bibliyometrik Analizi*. Turizm ve Isletme Dergisi, 2(1), 67-88.

Biiyiikoztiirk, S., Kiligc Cakmak, E., Akgiin, O.A., Karadeniz, S. & Demirel, F. (2023).
Egitimde Bilimsel Arastirma Yontemleri. 34.Baski, Ankara: Pegem Yayincilik

Chen, S., & Xu, H. (2021). The Moral Gaze in Commercialized Dark Tourism. Current
Issues in Tourism, 24(15), 2167-2186.

Collins-Kreiner, N. (2016). Dark Tourism as/is Pilgrimage. Current Issues in Tourism,

19(12), 1185-1189.

Dresler, E. (2023). Multiplicity of Moral Emotions in Educational Dark Tourism. Tourism
Management Perspectives, 46, 1-9.

Turizm ve Arastirma Dergisi TURIZM & Cilt / Volume: 13 Yil / Year: 2024
Journal Of Tourism And Research ARASTIRMA Sayt / Number: 1 ISSN : 2147-0618



Ergun, C., & Oktay, K. (2022). Tiirkiye'de Mevcut ve Potansiyel Hiiziin Turizmi Alanlar1
Uzerine Bir Inceleme. Aksehir Meslek Yiiksekokulu Sosyal Bilimler Dergisi, 14,
15-24.

Farmaki, A. (2013). Dark  tourism revisited: A supply/demand
conceptualisation. International Journal of Culture, Tourism and Hospitality

Research, 7(3), 281-292.

Ferdinandus, N. L. (2022). The Dark side of Dark Tourism. Master Thesis. Utrecht

University.

Foley, M., & Lennon, J. J. (1996). JFK and dark tourism: A fascination with assassination.
International Journal of Heritage Studies. International Journal of Heritage

Studies, s. 198-211.

Gerster, J., Boret, S. P., & Shibayama, A. (2021). Out of the Dark: The Challenges of
Branding Post-Disaster Tourism Ten Years after the Great East Japan Earthquake.
EATSJ-Euro-Asia Tourism Studies Journal, 2, 1-25.

Giilduran, C. A., & Akdeniz, A. (2022). Yoksullugun Metalasmasi: Gecekondu Turizmi
Uzerine Kavramsal Bir Bakis Acis1. Turizm Akademik Dergisi, 9(2), 463-475.

Glinci, A., & Giines, E. (2017). 1939 Depremi ile Afet Yeri Olan Erzincan'in Hiiziin
Turizmi Potansiyeli Uzerine Bir Arastirma. Electronic Turkish Studies, 12(29).

Iliev, D. (2021). Consumption, motivation and experience in dark tourism: A conceptual

and critical analysis. Tourism Geographies, 23(5-6), 963-984.

Ivanova, P. & Light, D. (2018). ‘It’s not that we like death or anything’: Exploring the
motivations and experiences of visitors to a lighter dark tourism

attraction. Journal of Heritage Tourism, 13(4), 356-369.

Jamal, T., & Lelo, L. (2010). Exploring the conceptual and nalytical Framing of Dark

tourism: From darkness to intentionality. Tourist experience. Routledge, 49-62.

Turizm ve Arastirma Dergisi TURIZM & Cilt / Volume: 13 Yil / Year: 2024
Journal Of Tourism And Research ARASTIRMA Sayt / Number: 1 ISSN : 2147-0618



Jamal, T., & Tanese, A. (2005). Impacts and Conflicts Surrounding Dracula Park,
Romania: The Role of Sustainable Tourism Principles. Journal of Sustainable

Tourism, 13(5), 440-445.

Lennon, J., & Powell, R. (2018). Dark Tourism and Cities. International Journal of
Tourism Cuties, 4(1), 1-3.

Lewis, H., Schrier, T. & Xu, S. (2021). Dark tourism: Motivations and visit intentions of

tourists. International Hospitality Review, 36(1), 107-123.

Lewis, H., Schrier, T., & Xu, S. (2021). Dark Tourism: Motivations and Visit intentions
of Tourists. International Hospitality Review, 36(1), 107-123.

Magano, J., Fraiz-Brea, J.A. & Leite, A. (2022). Dark tourists: profile, practices,
motivations and wellbeing. International Journal of Environmental Research and

Public Health, 19(19), 12100.

Min, J., Yang, K., & Thapa-Magar, A. (2021). Dark tourism segmentation by tourists'
motivations for visiting earthquake sites in Nepal: implications for dark

tourism. Asia Pacific Journal of Tourism Research, 26(8), 866-878.

Mionel, V. (2019). Dark Tourism and Thanatourism: Distinct Tourism Typologies or
Simple Analytical Tools? The Bucharest University of Economic Studies, 67(4),
423-437.

Mitchell, V., Henthorne, T. L., & George, B. (2020). Making sense of dark tourism:
Typologies, motivations and future development of theory. In Tourism, terrorism

and security (pp. 103-114). Emerald Publishing Limited.

Ozdemir, F., & Cakmak, T. F. (2022). Hiiziin Turizmi Uzerine Bibliyometrik Bir Analiz.
Giincel Turizm Arastirmalart Dergisi, 6(2), s. 389-406.

Oztiirk, A. (2016). Hiiziin Turizmi Katilimcilarinin Kisilik Ozellikleri, Motivasyonlari ve
Memmnuniyetleri Arasindaki Iliski. Yayimlanmams Yiikseklisans Tezi. Antalya:

Akdeniz Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Turizm ve Arastirma Dergisi TURIZM & Cilt / Volume: 13 Yil / Year: 2024
Journal Of Tourism And Research ARASTIRMA Sayt / Number: 1 ISSN : 2147-0618



Podoshen, J.S. (2013). Dark tourism motivations: Simulation, emotional contagion and

topographic comparison. Tourism management, 35, 263-271.

Rivera-Eraso, A., Woude, D. v., Sandoval-Escobar, M., & Ariza-Salazar, J. (2023). The
Roles of Purchase Intentions and Social Media in Dark Tourism. An International

Interdisciplinary Journal, 71(2), 316-330.

Robb, E.M. (2009). Violence and Recreation: Vacationing in the Realm of Dark
Tourism. Anthropology and Humanism, 34(1), 51-60.

Ryan, C. & Hsu, S.Y. (2011). Why Do Visitors Go to Museums? The Case of 921
Earthquake Museum, Wufong, Taichung. Asia Pacific Journal of Tourism
Research, 16(2), 209-228.

Seaton, A. (1996). Guided by The Dark: From Thanatopsis to Thanatourism.
International journal of heritage studies, s. 234-244.

S1gr1, U. (2023). Nitel Arastirma Yontemleri. Birinci Basim, Ankara: Beta Yayinlar

Stone, P. & Sharpley, R. (2008). Consuming dark tourism: A thanatological perspective.
Annals of Tourism Research, 35(2), 574-595.

Stone, P. (2005). Consuming Dark Tourism: A Call For Research. Review of Tourism
Research, 3(5), 109-117.

Stone, P. (2006). A dark tourism spectrum: Towards a typology of death and macabre
related tourist sites, attractions and exhibitions. Tourism: An International

Interdisciplinary Journal, 54-2, 145-160.

Stone, P., & Grebenar, A. (2022). ‘Making Tragic Places’: Dark Tourism, Kitsch and the
Commodification of Atrocity. Journal of Tourism and Cultural Change, 20(4),
457-454.

Tanaya, P. & Garry, P. (2006). Motivations of participants in dark tourism: A case study
of Port Arthur, Tasmania, Australia. In Taking Tourism to the Limits (pp. 191-198).
Routledge.

Turizm ve Arastirma Dergisi TURIZM & Cilt / Volume: 13 Yil / Year: 2024
Journal Of Tourism And Research ARASTIRMA Sayt / Number: 1 ISSN : 2147-0618



Tang, Y. (2014). Dark Touristic Perception: Motivation, Experience and Benefits
Interpreted from the Visit to Seismic Memorial Sites in Sichuan Province. Journal

of Mountain Science, 11(5), 1326—1341.

Tang, Y. (2018). Dark Tourism to Seismic Memorial Sites. Stone, P., Hartmann, R.,
Seaton, T., Sharpley, R., White, L. (Eds.) i¢inde The Palgrave Handbook of Dark
Tourism Studies, (ss.423-441), Palgrave McMillan: London, UK.

Valiligi, T. D. (2023, 11 09). 12 Kasim Diizce Depremi. http://www.duzce.gov.tr/12-

kasim-duzce-depremi adresinden alindi

Wight, A. C. (2009). Contested national tragedies: An ethical dimension. The darker side

of travel: The theory and practice of dark tourism.

Willis, E. (2011). Absent Others: Dark Tourism, Theatricality and Ethical Spectatorship.
Masters Theses. The University of Auckland.

Wright, D., & Sharpley, R. (2018). Disasters and Disaster Tourism: The Role of the
Media. The Palgrave Handbook of Dark Tourism Studies, 335-354.

Yan, B. J., Zhang, J., Zhang, H.L., Lu, S.J. & Guo, Y.R. (2016). Investigating the
Motivation—Experience Relationship in a Dark Tourism Space: A Case Study of

the Beichuan Earthquake Relics, China. Tourism Management, 53, 108-121.

Yan, B. J., Zhang, J., Zhang, H.L., Lu, S.J., & Guo, Y.R. (2016). Investigating the
motivation—experience relationship in a dark tourism space: A case study of the

Beichuan earthquake relics. China. Tourism Management, 53, 108-121.

Yuill, S. M. (2004). Dark tourism: understanding visitor motivation at sites of death and
disaster (Doctoral dissertation, Texas A&M University).

Zheng, C., Zhang, J., Qian, L., Jurowski, C., Zhang, H. & Yan, B. (2018). The inner
struggle of visiting ‘dark tourism’ sites: examining the relationship between

perceived constraints and motivations. Current Issues in Tourism, 21(15), 1710-

1727.

Turizm ve Arastirma Dergisi TURIZM & Cilt / Volume: 13 Yil / Year: 2024
Journal Of Tourism And Research ARASTIRMA Sayt / Number: 1 ISSN : 2147-0618



KIRSAL SEHIRLERIN COGRAFi ISARET TESCIiLIi KAPSAMINDA
DEGERLENDIRILMESI: KIRIKKALE iLi ORNEGI

Aysenur BASALAN 3
ORCID: 0000-0001-9866-7943
Nisa FAZLIOGLU*

ORCID: 0000-0002-7729-2449
Emel Giiven’

ORCID: 0000-0001-6106-9720
Tamer EREN‘*

ORCID: 0000-0001-5282-3138

07/

Cografi isaret bir iirliniin iiretildigi bolgeyi, kendine 6zgii niteliklerini ve {iriinlerin
kendine 6zgii nitelikleri ile bolge arasinda baglant1 kuran ve giivencesini saglayan tescil
isaretidir. Bir bolgede cografi isaretli iiriinlerin sayisinin fazla olmasi kiiltiirel mirasin
korunmasi, kirsal kalkinmanin saglanmasi, turizm faaliyetlerinin artmasi ve ekonomik
diizeylerde gelir elde edilmesi gibi faydalar saglamaktadir. Ayrica iirlinlerin
ozgiinliigiinii, kalitesini ve belirli bir cografi bolgeyle iliskisini vurgular. Ozellikle
tirtinlerin kokenini ve belirli 6zelliklerini korumak amaciyla kullanilirlar. Bu ¢aligmada
I¢ Anadolu Bélgesi’nde en az cografi isaretli iiriine sahip olan Kirikkale ilinde cografi
iriin sayisinin artirtlarak ilin kalkinmasini desteklemek hedeflenmistir. Bu kapsamda

gergeklestirilen calismada Analitik hiyerarsi Prosesi (AHP) ve Technique For Order
Preference By Similarity To An Ideal Solution (TOPSIS) yontemleri kullanilmistir.
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Calisma sonucunda Kirikkale’de cografi isaret alabilecek {liriinler 6nceliklendirilmistir.
Boylelikle ilde cografi isaretli iiriinler i¢in basvurulmak istenildiginde iiriinler i¢in dncelik

siralamasi gercgeklestirilmistir.
Anahtar Kelimeler: Cografi Isaret, Geleneksellik, Kiiltiirel Miras, AHP, TOPSIS

EVALUATION OF RURAL CITIES WITHIN THE SCOPE OF
GEOGRAPHICAL INDICATION REGISTRATION: EXAMPLE OF
KIRIKKALE PROVINCE

ABSTRACT

A geographical indication is a registration sign that establishes a connection and
assurance between the region where a product is produced, its unique qualities, and the
unique qualities of the products and the region. Having a high number of geographically
indicated products in a region provides benefits such as protecting cultural heritage,
ensuring rural development, increasing tourism activities and generating income at
economic levels. It also emphasizes the products' originality, quality and relevance to a
particular geographical region. They are used especially to protect the origin and certain
properties of products. In this study, it was aimed to support the development of the
province by increasing the number of geographical products in Kirikkale, which has the
least geographically indicated products in the Central Anatolia Region. In the study
carried out in this context, Analytical Hierarchy Process (AHP) and Technique For Order
Preference By Similarity To An Ideal Solution (TOPSIS) methods were used. As a result
of the study, products that can receive geographical indication in Kirikkale were
prioritized. Thus, when it is desired to apply for geographically indicated products in the

province, the products are prioritized.

Key Words: Geographical Indication, Traditionality, Cultural Heritage, AHP, TOPSIS

1. Giris
Cografi isaretli iiriinler belirli bir yerde ayirt edici 6zellige sahip olan ya da o bdlgede
taninan Uriinlerin tliketiciler tarafindan daha fazla tercih edilmesini saglayan kalite tescil

isaretleridir. Cografi isaretli iirtinler tiiketici tarafindan satin alindiginda giiven saglarken
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tireticiler i¢inde tretilen {rlinlerin kalitesini artmasinda rol oynamaktadir. (Kantarci

Savas, 2017, s. 204)

Tiirkiye’de cografi isaretli iirlin sayilar1 sehirden sehre farklilik gostermektedir. Bazi
sehirlerde cografi isaretli liriin sayis1 fazla iken genellikle kiiclik sehirlerde daha az
cografi isaret tescilli tiriin bulunmaktadir. Cografi isaretli iirlinler kii¢iik sehirlerde sehrin
gelisimine turistik ve ekonomik agidan katki saglamaktadir. Cografi isaretli {irlin sayis1
arttiginda bolgelerde bulunan iriinlerin tanimnirhigi artmaktadir. Bu sayede bolgeler
turistik acidan daha cezbedici hale gelir. Turistler boélgelerin ekonomik agidan
kalkinmasina fayda saglar. Cografi isaretli {iriinlerin taninirhg1 arttigindan ticari agidan
bolgelerin ekonomik faaliyetleri artar. Cografi isaretli iirlinlerin insanlara daha gilivenilir
gelmesinden dolayr ayni cins iiriinlerden daha fazla fiyata satilip katki saglanabilir.
Sehirlerin tamitiminda boélgelere 6zgii cografi isaretli iirlinlerin kullanimi bdlgelerin

turizm ve ekonomik anlamda kalkinmasina fayda saglamaktadir.

2023 yili itibari ile Tiirkiye’deki cografi isaretli liriin sayis1 toplam 1490 tiir. Karadeniz
Bolgesinde 268, Giineydogu Anadolu Bélgesinde 252, I¢ Anadolu Bélgesinde 249, Ege
Bolgesinde 209, Dogu Anadolu Boélgesi 186, Marmara Bolgesinde 145 ve Akdeniz
Bolgesinde 144 tane cografi isaretli iiriin bulunmaktadir. Bélgeler arasinda I¢ Anadolu
bolgesi en ¢ok cografi isaret bulunduran 3. bolgedir. ¢ Anadolu illerinde en fazla cografi
isaret bulunduran il Konya’dir. Konya’da 72 tane cografi isaretli {iriin bulunmaktadir. I¢
Anadolu bolgesinde en az cografi isaretli iiriin bulunduran il ise Kirikkale’dir. Kirikkale
ili Tirkiye’deki iller ile karsilastirildiginda da en az cografi isaret bulunduran
Batman’dan (2 cografi isaret) sonra ikinci sirada gelmektedir. Kirikkale ili cografi isaretli
iirlin say1s1 bakimindan Tiirkiye'de yapilan il siralamasinda son siralarda yer almaktadir.
Kirikkale’de cografi isaret tescili alan 3 tane iirlin bulunmaktadir. Bunlar; Kirikkale
Keskin Tava, Kirikkale Kiliglar Sogani, Delice Dogal Kaynak Tuzudur. Kirikkale
Kiliglar Soganm1 ve Delice Dogal Kaynak Tuzu mense adi ile cografi isaret alirken

Kirikkale Keskin Tava mahreg adi ile cografi isaret almistir.

Cografi isaretlemenin ¢ok yaygin olmamasi nedeniyle kirsal bolgeler ekonomik agidan
diger bolgelerin ¢ok gerisinde kalmaktadir. Bu ¢alismada amag Tiirkiye’nin en az cografi

isaret bulunduran ikinci ili Kirikkale’de cografi isaretlerin arttirilmasini saglamaktir. Cok
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Kriterli Karar Verme (CKKYV) yontemleri kullanilarak cografi isaret alabilecek iirlinler
siralanacaktir. Boylelikle ilin kalkinmasinda cografi isaretli iiriin sayis1 artirilmak
istendiginde elde edilen iirlin siralamasi yol gosterici bir nitelikte olacaktir. Calismanin

bu yoniiyle 6zglinliik olup literatiire katki saglayacagi diistiniilmektedir.

Calismanin ikinci boliimiinde cografi isaretlemenin anlatimi gergeklestirilmis ve
Tiirkiye’deki cografi isaretli iiriinlerin dagilimi incelenmistir. Cografi isaretleme ile ilgili
literatiir calismalarina boliim tigte yer verilirken bolim dortte ise ¢calismada kullanilan
yontem anlatilmistir. Besinci boliimii Kirikkale ilini kapsayan uygulamanin anlatimi

olusturmaktadir. Altinci ve son boliimde ise sonuglar degerlendirilmistir.

2. Cografi isaretleme

Belirgin bir 6zelligi, tanrilig1 veya diger 6zellikleri bakimindan kdkenin bulundugu bolge
0zdeslesmis iiriinii gdsteren tescil isaretidir. Cografi isaretler, mahrec isareti ya da mense
ad1 olarak iki farkli grupta tescil alabilir. Farkli bir¢ok iiriin gruplarinda cografi isaret
tescili alinabilmektedir. Bu alanlara gida, tarim, sanayi, el sanatlari, maden vb. alanlar
ornek olarak verilebilir. Cografi isaretleme kendi igerisinde iki farkli tiirii igermektedir.
Belli bir ozelligi, tanmirligi veya diger Ozellikleri ile belli bir cografi bolge ile
0zdeslesmis olan; iiretim siireclerinden en az bir tanesinin belirlenmis cografi bolge
icerisinde iiretilmesi gereken iiriinlere verilen isarete “Mahreg Isareti” ad1 verilmektedir.
Mahreg isareti ile tescil alindiginda {iriiniin hammaddesi veya liretim siireglerinden bir
tanesi bolgede gergeklesirken diger iiretim siiregleri bulundugu bolge disinda da
gergeklestirilebilmektedir. Bir iiriiniin, biitlin veya esas 6zellikleri belli bir cografi
bolgeye ait dogal ve beseri unsurlardan olusuyorsa bu durumdaki cografi isaretli “Mense
Adr” denilmektedir. Uriinlerin mense adu ile tescil alabilmesi i¢in iiretim siirecleri ve diger
islemlerinin tamaminin belirlenen cografi bolgenin sinirlart igerisinde gerceklesmelidir.
Bu agidan menge adi ile tescil alan cografi isaretlerin bulunduklar1 bolge ile iliskileri cok

glicliidiir. (https://www.turkpatent.gov.tr/ )

Tirkiye’de cografi isaretli iirlin say1s1 1490 adettir. Tiirkiye’de en ¢cok cografi isaretli iiriin
bulunduran sehir 102 adet cografi isaret bulunduran Gaziantep’tir. Tiirkiye’de en az
cografi isaretli lirlin bulunduran sehir ise 2 cografi isaretli tiriin ile Batman’dir. Tiirkiye’de

bulunan cografi isaret dagilimlar1 Sekil 1°de verilmistir.
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Sekil 1. Tiirkiye Cografi isaret dagilimi

Tirkiye’de cografi isaretli iiriin say1s1 1490 adettir. Tiirkiye’de en ¢cok cografi isaretli iirlin
bulunduran 5 sehir: Gaziantep; 102, Konya; 72, Erzurum; 54, Diyarbakir; 50,
Afyonkarahisar;48°dir. Tiirkiye’de en az cografi isaretli irlin 5 sehir ise: Batman; 2 Bitlis;
3 Istanbul; 3, Kirikkale; 3, Tunceli; 3’tiir. Tiirkiye’deki bolgelere gdre cografi isaret
dagilimlan Sekil 2°de verilmistir

300
268

250

249 252
209
200 186
144 145

150
100
50
0

Akdeniz  Ege Bélgesi Marmara I¢ Anadolu Giineydogu Dogu Karadeniz
Bolgesi Bolgesi Bolgesi Anadolu Anadolu Bolgesi
Bolgesi Bolgesi

Sekil 2. Bolgelere Gore Cografi Isaret Dagilimi

Turizm ve Arastirma Dergisi TURIZM & Cilt / Volume: 13 Yil / Year: 2024
Journal Of Tourism And Research ARASTIRMA Sayt / Number: 1 ISSN : 2147-0618



Karadeniz Bélgesinde 268, Giineydogu Anadolu Bélgesinde 252, i¢ Anadolu Bolgesinde
249, Ege Bolgesinde 209, Dogu Anadolu Bolgesi 186, Marmara Bolgesinde 145 ve
Akdeniz Bélgesinde 144 tane cografi isaretli iiriin bulunmaktadir. Bélgeler arasinda I¢
Anadolu bolgesi en ¢ok cografi isaret bulunduran 3. bolgedir. I¢ Anadolu bélgesindeki
illere gore cografi isaretli iirlin dagilimlar1 grafiksel olarak Sekil 3’te, haritasal gosterim

olarak Sekil 4’te verilmistir.
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Sekil 3. I¢ Anadolu Bélgesi Cografi Isaretli Uriin Sayilari
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Sekil 4. I¢ Anadolu Bélgesi Cografi Isaretli Uriin Dagilim1

I¢ Anadolu bélgesinde en fazla cografi isaret bulunduran sehir 72 tane cografi isaretli
{iriin ile Konya’dir. I¢ Anadolu bélgesinde en az cografi isaretli iiriin bulunduran sehir 3

tane cografi isaretli lirlin ile Kirikkale’dir.

Tirkiye’de illerdeki cografi isaretli iiriin sayilar1 karsilastirildiginda Kirikkale ilindeki
cografi isaretli liriin sayisinin diger illere gére ¢ok az oldugu tespit edilmistir. Bu nedenle

caligmanin uygulama alan1 Kirikkale olarak belirlenmistir.
3.Literatiir Arastirmasi

Doganli (2020), cografi isaretli iirlinlerin iilkelere; kiiltlirel mirasin korunmasi,
stirdiiriilebilirligin saglanmasi, kirsal kalkinmanin saglanmasi, turizm faaliyetlerinin
artmasi, ekonomik diizeylerde gelir elde edilmesi gibi birgok faydasi oldugunu
anlatmistir. Tanrikulu (2007), cografi isaretli iirlinlerin tespitinde kiiltiir ve cografyanin
Ozelliklerinin olduk¢a Onemli oldugunu incelemistir. Dikici vd. (2013), cografi
isaretlemenin geleneksel iiriinler i¢cin onemini ele almislardir. Ayrica caligmalarinda
cografi isaretlemede iiriinlerin mense ve mahre¢ adlart ile siiflandirilmasina yer
vermiglerdir. Pektas vd. (2018) cografi isaretlemenin iilke ekonomisine katkisin

incelenmislerdir. Cografi isaret tasiyan iiriinlerin ihracat ve ithalat yapilirken sagladigi

Turizm ve Arastirma Dergisi ‘ ) TURIZM & Cilt / Volume: 13 Yil / Year: 2024
Journal Of Tourism And Research VI ARASTIRMA Sayt / Number: 1 ISSN : 2147-0618



faydalar tespit etmislerdir. Kan ve Giilgubuk (2008), cografi igaretin alinabilmesi i¢in
gereken sartlar1 belirlemis ve cografi isaretlemenin kirsal kesimlerdeki ekonomiye ne
denli etki ettigini incelemislerdir. Sahin ve Meral (2012), yerel {iriinlerin cografi isaret ile
tescillendirilmesinin 6nemini incelemislerdir. Ekici (2021), TRB1 bolgesindeki cografi
isaretlerin basvuru ve tescil siireclerini degerlendirmistir. Mercan ve Uziilmez (2014),
cografi isaretlemenin bulundugu bdlgedeki turizme katkisin1 Canakkale ili Grnegi
tizerinden incelemislerdir. Dogan (2015), cografi isaret tescilini , cografi isaretli tiriinlerin
korunmasi Tiirkiye’deki ve diinyadaki giincel durumu ve tarihsel gelisimini géz 6niinde
bulundurarak literatiir arastirmasina yontemiyle incelemistir. Kantarci Savas (2017),
Tiirkiye’de cografi isaret kavramina; yillar icindeki cografi isaretli iiriin sayilari ile genel
bir inceleme yapmustir. Polat (2017), ¢alismasinda cografi isaret ve turizmi Balikesir ili
tizerinden incelemistir. Cekig¢ vd. (2023), cografi isaretli tirlinlere iligkin turist tutumlarin
gastronomi tlizerinden degerlendirmislerdir. Sariipek ve Celik (2020), sehirlerin
tanitilmasinda kullanilan cografi isaret tescilli iriinleri arasgtirmak amaciyla illerde
bulunan kurumlarin web sitelerini incelemislerdir. Aktas vd. (2023), turist rehberlerinin
cografi isaret tescilli iirtinlere yonelik bilgilerini degerlendirmislerdir. Cografi isaretli
trtinlerin  turist rehberleri tarafindan yapilan uygulamalarla Oneminin artacagi
vurgulanmistir.  Yenipinar vd. (2014), caligmalarinda ydresel {iriinlerin turizme
tizerindeki katkilarin1 Van otlu peyniri 6rnegi lizerinden incelemislerdir. Ciirebal ve Eren
(2019), cografi isaretli iiriin se¢cimi i¢in Olgiitler belirlemis ve 6nem siralarina gore
degerlendirmislerdir. Kantaroglu ve Demirbas (2018), Tiirkiye’deki cografi isaret tescilli
gida {riinlerindeki iiretim potansiyeli degerlendirmis ve ekonomik acidan etkisi
incelemiglerdir. Kamber Tas vd. (2020) isletmecilerin cografi isaret tesciline yonelik
bakis acilarini tespiti i¢in Gilimiishane ilinde c¢alisma yapmislardir. Toklu vd., (2016)
tiikketicilerin cografi isaret tescilli iirlinlere daha fazla licret 6deme durumu i¢inde olup
olmadiklart incelemislerdir. Arastirmadan elde edilen bulgulara gdre cografi isaretli
tirtinlerin tliketicilere daha cazip geldigi belirlenmistir. Hazarhun ve Tepeci (2018),
cografi isaretli yemeklerin ve yerel liriinlerin turizm sektorii tizerindeki katkilar1 “Manisa

[1i” 6rnegi iizerinden incelemislerdir.

Literatiir arastirmasinin sonucunda yapilan ¢alismalar incelendiginde cografi isaretleme

ile ilgili olarak AHP ve TOPSIS yonteminin hibrit kullanildigi bir caligmaya
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rastlanmamistir. Ayrica ¢alismalarda cografi isaretin Onemini, cografi isaretli iiriinlerin
bolgelerin tanitiminda kullanimi, cografi isaretin ekonomi ve turizme katkis1 gibi konular
ele alinmis olmasina ragmen bir il i¢in cografi iiriin olabilecek iirlinlerin degerlendirildigi
herhangi bir ¢alisma bulunmamaktadir. Bu ¢alisma belirli bir il kapsaminda uygulama

yapilmistir ancak farkli bolge ve iller i¢in kullanilabilecek bir ¢6ziim yapis1 sunmaktadir.
4.Kullanilan Yontemler
4.1 AHP (Analytical Hierarchy Process) Yontemi

AHP 1970'i yillarin ortasinda Pennsylvania Universitesi'nden Thomas L. Saaty
tarafindan karar verme ve 6l¢mede kullanilmak tizere gelistirilen bir matematiksel teoridir
(Saaty ve Niemira, 2006). Cok Kriterli Karar Verme ile ilgili biitiin uygulamalarda
literatiirde son 20 y1l i¢erisinde AHP yontemi kullanilmistir. (How. 2008). Bunun nedeni,
karar vericiler tarafindan kolay bir sekilde anlasilabilir olmasidir. Ayrica AHP yontemi
sadece nitel ve nicel faktorleri degerlendirmez ayni zamanda kisilerin tecriibelerini,
bilgilerini, yargilarini, sezgilerini ve diisiincelerini de karar verme siirecine dahil eder
(Ozbek ve Eren, 2013, s. 4 ). AHP yonteminde islem siiresinde takip edilen adimlar sekil
5’te verilmigtir (Tas vd., 2017, s. 71).
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Adim 1: Problemin saptanmasi ile hedef, alternatif ve kriter arasindaki hiyerarsik
model kurulur.

Adim 2: Alternatifler ve kritereleri ikili karsilastirma yontemiyle asagidaki matris
kullanilarak vapilir.

_ L,}l a;m] y

Adim 3:ikili karsilastirma ydntemiyle elde edilen sonuclar normallestirilerek 6z
vektorler bulunur.

a:: n_p
bij= %,w L=ty
2l n
. l J
( )
Adim 4: Agirliklar hesaplanir ve tutarlilik analizi yapilir. (CR < 0,10 ise matris tutarh
kabul edilir.)
Cl
CR =—
. RI J

l

Adim 5: Kriterlerin agirliklari ile her bir kriter icin belirlenen alternatiflerin
agirhklarinin matris garpiminin yapilmasi sonucu alternatiflerin agirliklari bulunur ve

~N

siralanir.

J

Sekil 5. AHP Yontemi Adimlari (Tas vd., 2017, s. 71).

AHP yontemi uygulamasi problemin tanimlanip hiyerarsik yapmin olusmasi adimiyla
baslamaktadir. Arindan Adim 2'de ikili karar matrisleri olusturulmaktadir. Adim 3'te
olusturulan matris normalize edildikten sonra Adim 4'te ise agirliklar hesaplanarak
tutarlilik kontrolii gergeklestirilir. CR Tutarlilik degeri 0,10'da kiigtik ise uygulama tutarl
olarak degerlendirilir. Son adimda ise kriter agirliklar1 siralanarak yontem uygulamasi

tamamlanir.
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4.2 TOPSIS (Technique for Order Preference by Similarity) Yontemi

TOPSIS (Technique For Order Preference By Similarity To An Ideal Solution) yontemi
Cok Kriterli Karar Verme yontemlerinden en fazla tercih edilenlerden biridir. Hwang ve
Yoon (1981) tarafindan Cok Kriterli Karar Verme teknigi adi altinda gelistirilmistir.
(Shyjith vd., 2008) Bu yontem temel olarak negatif ideal ¢6ziim ve pozitif ideal ¢6ziimden
olusmaktadir. TOPSIS yontemi 6 adimdan olusmaktadir ve adimlar Sekil 6’da
gosterilmistir. TOPSIS yontemi 6 adimdan olusmaktadir ve adimlar Sekil 6’da
gosterilmistir (Erol vd.,2021, s. 619).
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Adim 1: Satirlarda siralanmak istenen alternatiflerin situnlarinda ise karari belirleyecek kriterlerin
oldugu baslangi¢ matrisi olusturulur.

Adim 2: Asagida verilen esitlik yardimiyla standart karar matrisi olusturulur.

a. -
r, = ij

’ fEIcnziaij
|

[ Adim 3: Kriterlerin analiz edilebilmesi icin agirlik oranlari hesaplandiktan sonra asagidaki esitlikte )

J

gosterildigi gibi her agirlik degeri standart karar matrisinde bulunan ilgili kriterin degeriyle carpilir.
Boylelikle agirlikl standart karar matrisi olusturulur.

Vij=w; xr; Vijw;

J

|

Adim 4: Kriterlerin artan ve azalan egilim gosterdigi varsayimiyla agirlikh karar matrisindeki degerler )
arasindan maksimum ve minimum olanlara asagidaki esitliklerde gosterildigi gibi hesaplanir.
AT = (max;v;  1j€]), (mingvy; 1 j€])

A” = (mingvy 1 j€)), (maxivij Ij€])

|

Adim 5: Asagidaki esitlikler yardimiyla matristeki her bir karar noktasinin kriter degerlerinin ideal ve negah
ideal ¢6ziime olan uzakhklari bulunur.

J

st Z(‘UU -v")2,i=12,..,n

Si_ = Z(vij - 1]]._)2 ;i = 1:2' - n

N Y

Adim 6: Ayrim olgitleri kullanilarak ideal ¢oziime goéreli yakinhk asagidaki esitlik yardimiyla hesaplanir.

S
Ci —W, L= 1,2,...,Tl

Sekil 6. TOPSIS Yontemi Adimlar (Erol vd., 2021, s. 619)
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TOPSIS yontemi uygulamas alternatifler ve kriterler belirlenerek baslangic matrisinin
olusmas1 adimiyla baslamaktadir. Ardindan Adim 2'de standart karar matrisi
olusturulmaktadir. Adim 3'te olusturulan matris yardimiyla agirlikli standart karar matrisi
olusturulur. Adim 4'te bulunan esitlikler yardimiyla Adim 5’te kriter degerlerinin ideal
ve negatif ideal ¢oziime olan uzakliklar1 bulunur Son adimda ise ideal ¢oziime goreli

yakinlik hesaplanir.
5.Uygulama

Kirikkale en az cografi isaret bulunduran sehirlerden biridir. Kirikkale ilindeki cografi
isaretli liriin sayisini arttirmak i¢in 15 adet kriter ve 15 adet alternatif belirlenmistir. Bu
kriterlerin 6nem sirasini belirlemek i¢cin AHP yontemi kullanilarak kriterlerin agirliklart
bulunmustur. Ardindan Kirikkale’de cografi isaret alabilecek iiriinler belirlenmis ve
TOPSIS yontemi kullanilarak siralanmistir. Boylelikle Kirikkale’deki cografi isaretli

tirtinler i¢in bagvurulmak istendiginde tiriinler i¢in dncelik siralamasi yapilmistir.
5.1.Problem Tanim

Kiicilik sehirlerin kalkinmasinda cografi isaretli iirlinlerin arttirilmasi ekonomik fayda
saglamaktadir. Bu nedenle az sayida cografi isaretli {iriin bulunduran Kirikkale ilinde
cografi isaretli lirlin say1sini arttirmak i¢in bilimsel ve matematiksel yontemlerle en uygun
cografi isaretli {iriin se¢imi problemi ele alinmistir. Bu problem kapsaminda literatiir
taramasi ile 15 adet alternatif ve 15 adet kriter belirlenmistir. Bu kriter ve alternatifleri
AHP ve TOPSIS yontemleriyle analiz ederek 6nem derecelerine gore bir siralama
olusturulmustur. Boylelikle Kirikkale ili i¢in cografi isaretli iiriin bagvurusu yapilirken

alternatiflerin 6nceliklendirilmesi yol gosterici bir nitelik tagiyacaktir.
5.2. Problem Kriterlerinin Belirlenmesi

Kirikkale ilindeki cografi isaretli iirlin sayisimi arttirmak igin belirlenen 15 kriter

belirlenmistir. Kriter ve agiklamalar1 Tablo 1’de verilmistir.
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Tablo 1. Kriter A¢iklamalari

Kriter | Aciklamalar

K1: | Uriiniin bolgesel ve ulusal diizeyde taninmast.

K2: Uriiniin iiretildigi bolgenin beseri 6zelliklere veya dogal faktorleri igermesi.
K3: Uriine sektdrde 6zel bir miisteri talebinin olmasi.

K4: Uriiniin aym grupta benzer 6zellikteki iiriinlerden farkli 6zellik barimdirmas.
KS: Tiiketicinin cografi isaretli tirline daha yiiksek fiyat deme egilimi.

K6 Uriiniin cografi isaretli iiriin olmas1 durumunda beklenilen pozitif sosyal sonuglarm faydali
| olmast.

K7: Uriinlerin siirdiiriilebilirlik acisindan degerlendirilmesi.

K8: Uriiniin cografi bolgede tarihi gegmise sahip olmasi.

K9: Uriinlerin ve gerekiyorsa hammaddelerin 6zelliklerini agiklayici teknik bilgilerin olmast.

K10: [ Cografi isaretin bolgeye turistik agidan fayda saglamasi.

K11: [ Cografi isaretin bolgeye ekonomik katma deger saglamasi.

Ki2 Uriinlerin 6zelliklerinin, tanmirhgmin veya diger dzelliklerinin sz konusu cografi bolge ile
' baglanti bulundurmasi.

K13: | Uriin grubunun belirlenmesi.(yemek, yoresel iiriin, peynir vb.)

K14: |Kirsal kalkinma ve bolgesel tiretimi desteklemesi.

K15: |Kiiltiirel mirasin ve geleneksel bilgilerin korunmasi.

5.3. Alternatiflerin Belirlenmesi
Kirikkale ilinde tescil alabilecek iiriinler gerceklestirilen literatiir taramasi ve Kirikkale
ilinde bulunan ilgelerdeki iiriinler {izerinden hangi {iriinlerin cografi isaret tescili almaya

uygun olabilecegi arastirilmistir. Yapilan aragtirmalar sonucunda cografi isaret tescili
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alabilecek 15 alternatif {iriin belirlenmistir. Belirlenen alternatif iirlinler Tablo 2’de

verilmigtir.

Tablo 2. Alternatif Uriinler

No Alternatifler
1 Sulakyurt Tava
2 Sulakyurt Ballist
3 Karaahmetli Patlican Tursusu
4 Kadife Balig1
5 Delice Sirast
6 Sulakyurt Kavunu
7 Uziim Pekmezi
8 Dinek Dag1 Bali
9 Keskin Kagak Kii¢iik Taneli Fasulye
10 Kirikkale Cigekleri Kolonyasi
11 Karakegili Sucuklari
12 Besmeg
13 Delice Uziimii
14 Keskin Sirke
15 Gavurga

5.4. Kriter Agirhiklarinin Belirlenmesi

Caligmadaki bu kisimda Kriter agirliklart AHP yontemi yardimiyla hesaplanmistir.

Uzmanlar tarafindan olusturulan karar matrislerinde Tablo 3’te verilen Saaty skalasi

kullanilmistir (Asoglu ve Eren,2018, s. 105). 2 Miihendis, 1 uzman miihendis ve 2

yonetici tarafindan ortak grup karar verme ile olusturulan ikili karar matrisi Tablo 4’te

verilmigtir.
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Tablo 3. Onem Derecesi Tablosu

Onem Derecesi Tanimi

1 Esit derecede 6nemli

Orta derecede 6nemli

Giiglii derecede 6nemli

Cok Giiclii derecede 6nemli

Son derecede 6nemli

,4,6,8 Ara degerler
Kaynak: (Asoglu ve Eren, 2018, s. 105)

N[ O Q| »| W

Tablo 4. Ikili Karsilastirma Matrisi

Kl |[K2 |[K3 |K4 |[KS |Ké6 (K7 |K8 K9 |K10|K11 K12 |K13|K14|K15
K1 |1,00|7,00]3,46|0,18|4,47|1,00|6,48|1,00|0,18|0,22{0,22|0,20 |4,47|0,17| 1,00
K2 |0,14|1,00{0,29|0,18|0,22|0,17|2,00|0,29|0,15|0,14{0,14|0,17 | 5,00 0,17 | 1,00
K3 [0,29(3,46(1,00|0,18|3,46|0,41|4,00|0,50|0,18|0,17{0,17|0,17 | 4,47|0,17 | 1,00
K4 |5,48|5,48(5,48|1,00|5,48|1,00|6,48|2,45|3,46|1,00|1,00]|1,00|7,48]1,00|5,00
K5 [0,25/4,47/0,29/0,18|1,00{0,25|1,00|0,41|0,18|0,130,13|0,17 |3,46|0,17|2,00
K6 |1,006,00(2,45|1,00|4,00|1,00]5,00|3,00|1,00|1,00|1,00|1,41|6,48|1,00]2,45
K7 (0,15/0,50{0,25|0,15|1,00{0,20|1,00|0,33]0,18|0,13{0,13|0,18|3,46|0,15| 1,00
K8 [1,003,46(2,00|0,41|2,45|0,33|3,00|1,00|0,22|0,140,14|1,00|5,48|0,17|1,00
K9 [5,00|6,48(5,48]0,29|5,48|1,00|5,48|4,47|1,00|1,00|1,00]5,48|7,48|1,00|4,47
K10 |4,47|7,00{6,00|1,00|7,48|1,00|7,48|7,00|1,00|1,00|1,00]1,73|6,48|1,00|6,48
K11 |4,47|7,00|6,48|1,00|7,48|1,00|7,48|7,00|1,00]|1,00|1,00]2,00|6,48|1,00|6,00
K12 |5,00(6,00(5,92|1,00|5,48{0,71|5,48|1,00|0,18]0,58{0,50|1,00|6,48|0,41 |3,46
K130,2210,20{0,22|0,13|0,29|0,15{0,29|0,180,13]0,15(0,15{0,15| 1,00 | 0,15]0,25
K14 | 6,00 | 6,00 | 6,00 |1,00|6,00|1,00]6,48|6,00|1,00|1,00|1,00]|2,45|6,00|1,00|5,48
K15|1,001,001,00{0,20|0,50{0,41|1,00|1,00|0,25|0,15{0,17|0,29 |4,00|0,18|1,00

Kriterler kendi aralarinda 6nem derecelerinin bulunmasi icin ikili karsilagtirma
yontemiyle karsilastirilmistir. Onem derecelerinin belirlenmesi icin 6nem derecesi
tablosunda yer alan degerler kullanilarak matrisin kosegen c¢izgisinin altinda kalan
degerler 1/kosegen listiindeki deger olarak bulunmustur. Bu islemler sonucunda ikili

karsilastirma matrisi olusturulmustur.
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Elde edilen karar matrisi normalize edildikten sonra AHP islem adimlar1 uygulanmistir.
Yapilan islemler sonucunda tutarlilik orani1 0,10°dan kiiciik ise yapilan ¢oziim tutarl
kabul edilmektedir. Calismada ele alinan problem ¢oziimiinde elde edilen tutarlilik
oranint  0,0844 olarak bulunmustur. Bu durum ¢alismanin tutarli oldugunu

gostermektedir. Elde edilen kriter agirliklar1 Tablo 5°te verilmistir.

Tablo 5. Kriter Agirliklar

Siralama | Kriterler | Kriter Agirhklar
1 K11 0,1255
2 K10 0,1246
3 K4 0,1240
4 K14 0,1224
5 K9 0,1210
6 K6 0,0899
7 K12 0,0806
8 K1 0,0494
9 K8 0,0376
10 K3 0,0309
11 K15 0,0245
12 K5 0,0235
13 K2 0,0187
14 K7 0,0168
15 K13 0,0107

Elde edilen kriter agirlik siralamasinda “Cografi isaretin bolgeye ekonomik katma deger
saglamas1” kriteri birinci sirada ye almistir. Cografi isaretli iiriinlerin sayisinin fazla
olmasi bolgelerin daha ¢ok taninmasina yol agmaktadir. Daha ¢ok taninan bolgelerde
tiiketiciler cografi isaretli iiriinlere iicret 6deme egilimi artmaktadir. Ozellikle kirsal
kesimler basta olmak tiizere cografi isaretli {iriin se¢ciminde iiriiniin bolgeye ekonomik
katma deger saglamasi oldukca onemli bir kriterdir. “’Cografi isaretin bolgeye turistik
acidan fayda saglamasi” kriteri ikinci sirada yer almaktadir. Cografi isaretli tiriinlerin
daha giivenilir ve taninir olmasi sayesinde turistlerin bolgelere talebi daha yogun
olmaktadir. Bu taleple birlikte cografi isaretli liriinler bolgelere turistik acidan fayda

saglamaktadir. <’Uriiniin aym kategorideki benzer iiriinlerden farkli olmas1” kriteri ise bu
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cografi isaretli iirlin siralamasinda {igiincii en 6nemli kriter olarak belirlenmistir. Cografi
isaret tescili alirken iirlinlerin ayni kategorideki diger iirlinlerden farkli ayirt edici
Ozellikleri olmasi istenmektedir. Bu talep {iriinii diger iiriinlerden daha farkli ve 6zgiin
oldugunu gostermektedir.

Kriter agirliklarinda son {i¢ kriter siralamasi ise ¢ Uriiniin iiretildigi alamin dogal
ozelliklere veya beseri faktdrlere sahip olmasi”, <’Uriiniin siirdiiriilebilirlik agisindan
degerlendirilmesi” ve <’Uriin grubunun belirlenmesi” seklinde olmustur. Bu kriterler de
cografi isaret alma konusunda gerekli kriterler olsa da etkileri diger kriterlere gore diistik
olan kriterlerdir. Problem ¢oziimiinde gercek uygulamalar ile tutarlt sonuclar elde
edilmistir.

5.5 TOPSIS Yontemi Uygulamasi

Literatiir taramas1 sonrasinda elde edilen 15 alternatifin 6nceliklendirilmesi TOPSIS

yontemi ile yapilmistir. Yontem baglangicinda kullanilan karar matrisi Tablo 6'da

verilmistir.

Tablo 6. Karar Matrisi

Alternatifler

A
—

A
Y
~
N

K4

A
n

K6

A
39

K8

A
€}

K10

K11

K12

K13

K14

K15

Sulakyurt Tava

Besmec¢

Sulakyurt Ballis1

Karaahmetli Pathican Tursusu

Kadife Bah@

Delice Uziimii

Delice Sirasi

Sulakyurt Kavunu

Uziim Pekmezi

N W N N N B | BB

Keskin Sirke

Dinek Dag1 Bah

W N N B N W B W N W N
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Keskin Kacak Kiiciik Taneli
Fasulye

Kirikkale Cicekleri Kolonyasi

Karakegili Sucuklar

Gavurga
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TOPSIS yonteminde ilk adim karar matrisinin olusturulmasidir. Tablo 6. olusturulurken
1-5°lik skala kullamilmustir. 1 en az 5 en ¢ok olacak sekilde kurgulanmistir. Ornegin;
Sulakyurt kavununda K11 kriterine 5 puan verilmesinin nedeni; ithalat ve ihracat
yapilarak bolgenin ekonomisine katki saglamasidir. Besmeg alternatifine K4 kriterinde 1

puan verilmesinin nedeni bir¢cok cografi ayni 6zelliklerde {iriin bulunmasidir.

Karar matrisinin satirlarinda alternatifler bulunurken sutunlarda ise kriterler

bulunmaktadir. Karar matrisinden sonra olusturulan standart karar matrisi Tablo 7’de

verilmigtir.

Tablo 7. Standart Karar Matrisi
Alternatifler Kl | K2 | K3| K4 | K5 | K6 | K7| K8 | K9 |K10|K11 | K12 | K13 | K14 | K15
Sulakyurt Tava |0,18 (0,26 |0,22|0,14|0,34|0,290,24(0,28|0,26|0,37(0,23 0,29 (0,27 (0,25 0,3
Besmeg 0,2710,26|0,22(0,07{0,34(0,29|0,24|0,2210,26|0,2210,23|0,17]0,27{0,19| 0,3
Sulakyurt Ballis1 | 0,18]0,26 | 0,3 {0,34|0,42]0,29|0,24 (0,28 |0,26|0,37|0,23]0,29(0,27|0,25| 0,3
Karaahmetli 0,27]0,26]0,22]0,34 0,34 0,22 0,3 [0,22]0,26]0,22 0,23 0,29(0,27|0,25| 0,23
Patlican Tursusu
Kadife Baligi 0,36(0,26| 0,3 [0,34]0,17(0,22| 0,3 {0,28]0,26|0,22| 0,3 |0,17{0,27|0,25|0,23
Delice Uziimii 0,27(0,26| 0,3 | 0,2 {0,17(0,36| 0,3 |0,28]0,26| 0,3 |10,38{0,29|0,27{0,31| 0,3
Delice Sirasi 0,18(0,26|0,22(0,27]0,17(0,15{0,24(0,22|0,26|0,22|0,15]0,29|0,27|0,25|0,23
Sulakyurt 0,36(0,26|0,37| 0,2 {0,25(0,29| 0,3 |0,28]0,26|0,37]0,38{0,29|0,27{0,31| 0,3
Kavunu
Uziim Pekmezi 0,18(0,26| 0,3 |0,27]0,17(0,15{0,24(0,28|0,26|0,15|0,230,11{0,27|0,250,15
Keskin Sirke 0,18(0,26|0,15/0,34|0,08(0,15{0,24(0,28|0,26|0,15|0,230,29{0,27|0,2510,23
Dinek Dag1 Bali | 0,27|0,26| 0,3 | 0,2 |0,34]0,36| 0,3 |0,280,26| 0,3 |0,38/0,29|0,27|0,31| 0,3
Keskin Kacak
Kiigiik Taneli 0,18(0,26|0,22(0,14|0,08(0,15{0,24(0,28|0,26|0,15|0,230,29|0,27|0,25|0,23
Fasiilye
Kirikkale
Cigekleri 0,18(0,26|0,22(0,27]0,25(0,29{0,18 {0,17] 0,26 0,22 0,230,291 0,05|0,25|0,23
Kolonyast
Karakeili 0,27]0,26| 0,3 [0,34(0,34|0,36| 0,3 |0,22]0,26| 0,3 |0,23|0,29|0,27|0,31| 0,3
Sucuklari
Gavurga 0,36 (0,26|0,07| 0,2 |0,08(0,07{0,18(0,28|0,26|0,07|0,080,17{0,27|0,19|0,15

Karar matrisinin hesaplanmasindan sonra TOPSIS ydnteminin adimlar1 uygulanarak

alternatifler siralanmistir. Alternatiflerin siralanmis hali Tablo 8'de verilmistir.
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Tablo &. Alternatiflerin Siralamasi

No | Alternatif Uriinler Sonug¢
1 | Sulakyurt Kavunu 0,763425
2 | Dinek Dag1 Bali 0,741796
3 | Delice Uziimii 0,734536
4 | Karakegcili Sucuklar1 0,719664
5 | Sulakyurt Ballisi 0,711751
6 | Kadife Balig1 0,641365
7 | Karaahmetli Patlican Tursusu 0,601074
8 | Sulakyurt Tava 0,586799
9 | Kiurikkale Cigekleri Kolonyast 0,578092
10 | Keskin Sirke 0,505412
11 | Delice Sirasi 0,464846
12 | Uziim Pekmezi 0,441319
13 | Besmeg 0,420367
14 | Keskin Kagak Kiiciik Taneli Fasulye 0,372197
15 | Gavurga 0,356230

Gergeklestirilen hesaplamalar sonucunda Sulakyurt Kavunu, Dinek Dagi Bali, Delice
Uziimii, Karakegili Sucuklar1 ve Sulakyurt Ballis1 agirlik olarak birbirlerine ¢ok yakin
degerler almislardir. Bu nedenle cografi isaret tescili almada tercih siralamasinda ilk bes
iceresinde yer almislardir. Besmeg ve Keskin Kagak Kiigiik Taneli Fasulye diger iiriinlere
gore daha dustiik agirlik degerleri alarak siralamada son ikide yer almislardir. Sulakyurt
kavunun ilk sirada yer almasinin nedeni belirlenen kriterlere gére cografi igaret tescili
almaya en uygun iiriin olmasidir. Sulakyurt kavunu; Sulakyurt bolgesine ve Kirikkale
iline ekonomik acidan cografi tescil aldiginda daha c¢ok katki saglayacaktir. Gavurga
alternatifinin son sirada yer almasiin nedeni {iriiniin belirlenen kriterlere gére cografi
tescil almaya uygun olmamasidir. Cilinkii gavurga {irlinii bircok cografi bolgede ayni

yontemlerle tiretilmektedir.
6.Sonuc¢

Cografi isaretler belli bir bolgede, o bolgenin oOzelliklerini tasiyan {irlinlerin

korunmasinda kullanilan tescil isaretleridir. Tirkiye’de TRIPS anlagsmasinin
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imzalanmasi ile cografi isaretleme kavrami hayatimiza girmistir. Cografi isaretli tiriinler,
tirtinlerin tretildigi bolgelerin tanitilmasina katki saglar. Turizm ve ekonomik alaninda

katki saglayan cografi isaretli iirlinler kirsal bolgelerin kalkinmasini destekler.

Tirkiye’de cografi isaretli iiriin sayilar1 incelendiginde Kirikkale ilindeki cografi isaretli
irlin sayis1 diger illerle kiyaslandiginda ¢ok azdir. Bu iirlin sayilarini arttirmak igin 15
adet kriter ve bu kriterlere uygun 15 adet alternatif cografi isaret alabilecek {irlinler
belirlenmistir. AHP ydntemiyle belirlenen kriterler agirliklandirilmistir.  TOPSIS
yontemi kullanilarak belirlenen alternatif irtinler kriter agirliklarina gore siralanmistir.
Boylelikle ilde cografi isaretli tirlinler i¢in bagvurulmak istenildiginde iiriinler i¢in 6ncelik

siralamasi gergeklestirilmistir.

TOPSIS yontemi sonucunda Onceliklendirilen alternatiflerin siralamasi; Sulakyurt
Kavunu, Dinek Dag1 Bali, Delice Uziimii, Karakecili Sucuklari, Sulakyurt Ballis1, Kadife
Balig1, Karaahmetli Patlican Tursusu, Sulakyurt Tava, Kirikkale Cicekleri Kolonyast,
Keskin Sirke, Delice Sirasi, Uziim Pekmezi, Besmeg, Keskin Kacak Kiiciik Taneli

Fasulye, Gavurga seklinde bulunmustur.

Kiiciik sehirlerde cografi isaretli {liriin sayisinin artirilmasi sehrin ekonomik ve turistik
acidan kalkinmasina katki saglamaktadir. Kirikkale ilinde belirlenen cografi igaret tescili
alabilecek {irlinler bolgenin tanmirhi@inin artmasini saglayacaktir. Boylelikle ilin
kalkinmasinda cografi isaretli {irlin sayis1 artirilmak istendiginde elde edilen iiriin

siralamasi yol gosterici bir nitelikte olacaktir. Calisma bu yoniiyle 6zglinliik tasimaktadir.

Bu ¢alisma ve benzer ¢alismalardan yola ¢ikilarak Tiirkiye’deki Kirsal kesimlerde cografi
isaretli liriin say1sinin artmasi bolgenin ekonomik ve turizm alanlarinda gelismesine fayda
saglar. Gerekli literatiir arastirmalar1 yapilip, gereken bilgiler 15181nda kirsal bolgelerde
cografi isaretli lirlin se¢imi ele alinarak bolgelerin kalkinmasi i¢in ¢6ziim Onerileri

sunulabilir.
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TURISTLERIN SEYAHAT MOTiVASYONLARININ DESTINASYON IMAJI
VE DAVRANISSAL NIYETLERI UZERINDEKI ETKISi’
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Turistlerin seyahat motivasyonlar1 destinasyonlarin kendilerini gelistirmesi ve gelecege
yonelik dogru planlamalar yapilabilmesi noktasinda en onemli yardimci unsurlar
arasindadir. Diger yandan seyahat deneyimleri sonucunda turistlerin sahip oldugu olumlu
veya olumsuz memnuniyet gelecekteki davraniglarinda belirleyici rol oynamaktadir. Bu
caligmanin amact itici ve ¢ekici motivasyon faktorlerinin destinasyon imaj1 ve davranigsal
niyet lizerindeki etkilerini belirlemektir. Bu amag¢ dogrultusunda Mugla iline gelen 405
turistten anket teknigiyle veri toplanmistir. Analiz sonuglart itici ve ¢ekici motivasyon
faktorlerinin destinasyon imaji1 ve davranigsal niyeti olumlu yonde etkiledigini ortaya

koymustur. Calisma sonuglarinin hem literatiire hem de destinasyon yoneticilerine bazi

cikarimlari s6z konusudur.
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THE EFFECT OF TOURISTS’ TRAVEL MOTIVATIONS ON DESTINATION
IMAGE AND BEHAVIORAL INTENTIONS

ABSTRACT

Tourist’ travel motivations are among the most important elements that help destinations
improve themselves and make accurate plans for the future. On the other hand, the
positive or negative satisfaction that tourists have as a result of their travel experiences
plays a determining role in their future behavior. The aim of this study is to determine the
effects of push and pull motivation factors on destination image and behavioral intention.
For this purpose, data was collected from 405 tourists coming to Mugla using the survey
technique. Analysis results revealed that push and pull motivation factors positively
affected destination image and behavioral intention. The study results have some

implications for both the literature and destination managers.
Key words: Push motivations, Pull motivations, Destination image, Behavioral intention.

1. Giris

Turizm sektoriiniin destinasyonlara ekonomik anlamda en biiyiik katkiy1 saglayan sektor
oldugu yadsmamaz bir gercektir. Ozellikle rekabet ortaminda turizm destinasyonlarinin
kendilerini 6ne ¢ikarabilmesinde sahip olduklar1 gekicilikler 6nemli rol oynamaktadir.
Bununla birlikte destinasyonlar turistlerin itici motivasyonlarina karsilik verebilecek
veya tatmin edebilecek degere sahip olmalidir. Bunun i¢in turistlerin tercihleri ve
davranigsal niyetleri dikkate alindig1 zaman, destinasyonlarin gelecek planlamalarini
yapmalar1 ve kendilerini siirekli yenileyebilmeleri daha kolay olmaktadir. Turist
davraniglarinin temelinde yer alan seyahat motivasyonlar1 turistik tercihleri olusturdugu
icin destinasyonlar1 sekillendirebilmektedir (Farmaki vd., 2019:119). Bu yiizden
destinasyon paydaslar turistlerin seyahat motivasyonlarin1 dikkate aldiginda ihtiyag ve
beklentileri karsilayacak ¢alismalar1 yaparak kendilerini rekabet ortaminda One

cikarabileceklerdir (Kocatiirk & Artuger, 2019:149).

Turistlerin seyahat motivasyonlar1 gegmisten bugiine gelistirilen teoriler ve kuramlarla

birlikte pek ¢ok ¢alismaya konu olmustur. Dann’1n (1977) tartismaya sundugu gibi temel
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olarak bu ¢aligmalarin ortak noktalarinda, turistlerin neden seyahat etmek istedigi
tizerinde duruldugu dikkat ¢ekmektedir. Buna gore turistleri iten ve ¢eken motivasyon
faktorlerinin  varligi ilizerinde hemfikir olunmaktadir (Crompton, 1979:412).
Destinasyonlarin sahip oldugu imaj ve sundugu imkanlar ¢ekici motivasyon faktorlerini
olustururken (Uyar, 2021:239; Nisari & Yilmazer, 2018:73), etkinliklere katilma (Yolal
vd., 2012; Geng vd., 2019), uzaklagma, etkilesim kurmak, kesfetmek gibi istekler itici
motivasyon faktorlerini olusturmaktadir (Crompton, 1979:416; Baloglu & Uysal,
1996:32). Ayrica turistler tarafindan algilanan destinasyonlarin sahip oldugu genel imaj
tercih edilme faktorii olabilmektedir (Nikjoo & Ketabi, 2015:595; Baloglu & McCleary,
1999:870). Turistlerin tercihleri ve memnuniyetleri gelecekteki davranislari tlizerinde
etkili oldugu i¢in bu anlamda turistlerin motivasyonlarinin ve memnuniyetlerinin

Olcililmesi gelecek destinasyon planlamasi i¢in 6nem arz etmektedir.

Turizm alan yazmminda turistlerin seyahat motivasyonlarinin destinasyon imaji ve
davranigsal niyetleri {izerindeki etkisinin Olgiilmesinde simirli sayida calismaya
rastlanmasindan dolayr bu c¢alismanin alanyazina katki saglayacag: diistiniilmektedir.
Calisma kapsaminda turistlerin Mugla destinasyonuna yonelik itici ve g¢ekici seyahat
motivasyonlarinin destinasyon imaji ve davranissal niyet iizerindeki etkisi tespit edilmeye
calisilmistir. Mugla sahip oldugu cekicilikler ve ulagim imkanlariyla Tiirkiye nin en fazla
turist ceken sehirlerinden biri oldugu icin bu ¢alismanin gergeklestirilmesi i¢in uygun bir
destinasyon olarak goriilmiistiir. Ozellikle Bodrum, Marmaris, Fethiye ve Dalaman
ilgeleri hem yerli hem de yabanc turistlerin ugrak noktasi haline gelmistir. Bu yonden
genis bir arastirilacak kitleye sahiptir. Itici ve gekici motivasyonlar, destinasyon imaji ve
davranigsal niyet 6lgeklerini birlikte ele alan Mugla’da gergeklestirilen akademik nicel
caligmalarin smirli olmasindan dolayr arastirmanin bu destinasyonda yapilmasi
hedeflenmistir. Bu kapsamda itici seyahat motivasyonlarinin ve ¢ekici seyahat
motivasyonlariin ayri ayri ele alindigi iki model 6nerilmektedir. Arastirmanin birinci
modelinde itici motivasyon boyutlarinin destinasyon imaji ve davranigsal niyet
tizerindeki etkisi; ikinci modelde ise ¢ekici motivasyon boyutlarinin destinasyon imaj1 ve
davranigsal niyet lizerindeki etkisi test edilecektir. Modellerin test edilmesi icin Mugla

destinasyonuna seyahat eden yerli ve yabanci turistlerden elde edilen veriler

Turizm ve Arastirma Dergisi TURIZM & Cilt / Volume: 13 Yil / Year: 2024
Journal Of Tourism And Research ARASTIRMA Sayt / Number: 1 ISSN : 2147-0618



kullanilmistir. Dolayisiyla ¢alismanin ulastigi sonuglar Mugla destinasyonu pazarlamasi

icin paydaslarin gelecek planlama ve etkinliklerinde yol gosterici rol oynamaktadir.

2. Seyahat Motivasyonu

Motivasyon kavrami koken olarak Latince “movere” (harekete etmek) kelimesinden
gelmektedir (Ruthankoon & Ogunlana, 2003:333). insan davramislarina yon veren, istek
ve ihtiyaglar dogrultusunda harekete gegme anlami tasiyan bu kavram Tiirkgede “giidi,
diirtii” olarak ifade edilmektedir (Seker, 2015:22). Harekete geciren anlaminda diirtiiler,
geemiste 6grendiklerimizle iligkilidir ve gelecekteki davraniglarimizda etkili olmaktadir

(Gnoth, 1997:287).

Bireylerin seyahat davraniglari motivasyonlarina gore degisiklikler gosterebilmektedir.
Ornegin yeni yerler gérme, kiiltiiler tanima, yeni seyler 6grenme ve insanlar tanima istegi
gibi motivasyonlara bagl olarak tercihler ve davranislar kisiden kisiye degisebilir (Beerli
& Martin, 2004:626; Semerci & Akbaba, 2018:46). Bu bakimdan seyahat motivasyonu,
temel ihtiyaclarin karsilanmasi disinda bireyleri turizm faaliyetlerine katilmaya iten istek
ve ihtiyaglar1 ifade etmektedir (Akay & Yilmaz, 2019:2166). Gelismislikle dogrudan
baglantisi olarak bos zaman kavramina 6nem verilmesi, insanlar dinlenme disinda merak
etme ve kesfetmeye daha ¢ok zaman ayirabildikleri i¢in seyahat etmeye baslamislardir

(Barakazi, 2019:142).

Seyahat motivasyonunu ac¢iklamada en temel c¢aligmalardan birisi olarak goriilen
Maslow’un ihtiyaglar teorisine gore bireylerin fizyolojik ihtiyaglar1 karsilandiktan sonra
psikolojik olarak rahatlama iste§i ve seyahat etme ihtiyaci temel motivasyon
saglayicisidir (Ozkan & Koleoglu, 2019:982). Bu sekilde seyahat motivasyonlarini
aciklayabilmek i¢in bircok teori ve kuramlar gelistirilmistir. Bunlardan bazilar1 sdyle
siralanabilir; Kagis-Arayis teorisi (Iso-Ahola, 1982), Allosentrizim-Psikosentrizm (Plog,
1974), Seyahat Kariyer Merdiveni (Pearce, 1988), Sosyo-Psikolojik Motivasyon Teorisi
(Iso-Ahola, 1982) ve itme-Cekme Teorisi (Dann, 1977; Crompton, 1979).

2.1. Itici Motivasyonlar
Itici motivasyonlar, turistlerin neden seyahat etmek istedigi sorusuna dayanarak
monotonluktan ve alisilmis seylerden uzaklagma istegini ifade etmektedir. Kurallardan

uzaklasmak ve egoyu tatmin etmek istemek de bu motivasyonlardandir (Dann, 1977:187).
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Buradan hareketle Crompton (1979) kendi modelini gelistirerek itme-Cekme Teorisini
ortaya koymustur. Bu teorik ¢alismanin sonuglarina gére Crompton (1979), yedi tane
sosyo-psikolojik (alisilmis ¢evreden uzaklasma, kendini degerlendirme ve kesfetme,
rahatlama, sayginlik, iliski kurma, akraba iligkisini giiglendirme, kolay sosyal etkilesim)
ve iki tane kiiltiirel (yenilik ve egitim) motive ediciler oldugunu tespit etmektedir. Baloglu
& Uysal’a (1996) gore sosyo-psikolojik motive ediciler bireylerde seyahat etme giidiisii

olusturan itici faktorlerdir.

Itici motivasyonlar kisaca bireylerin daha duygusal veya igsel yonlerini, ne yapmak
istedigini, uzaklagsma ve sosyallesme istegini ifade etmektedir (Cha vd., 1995:33;
Crompton, 1979:421; Garda & Karagor, 2016:609). Diizene oturmus bir rutin i¢indeyken
yapamadiklar1 aktiviteleri giinlik hayattan uzaklagarak yapmak istemektirler. Farkli
mekanlar1 ve insanlarin yasayis sekillerini deneyimleme motivasyonu gelismektedir
(Tiirkay & Kahraman, 2011). Itici motivasyonlarin ¢ekici motivasyonlardan daha énemli
olduguna ulasan Njagi & Ndivo’ya (2017) gore gezginler i¢in daha 6nce gitmedikleri
yerlere gitmek, bagskalarinin bildigi yerlerde bulunmak ve rahatlama-kacis itici

motivasyonlar1 6n plandadir.

2.2. Cekici Motivasyonlar

Cekici faktorler bireylerin seyahat ederek bulunmak istedikleri, gitmek istedikleri yer ile
ilgili faktorleri ifade etmektedir (Dann, 1977:185). Bu faktorler varilacak yerin kendine
cekme Ozelligi olarak digsal giicii temsil etmektedir ve bireyin bilissel algilamasini i¢eren
genellikle dogal ¢ekiciliklerdir (Baloglu & Uysal, 1996; Yoon & Uysal, 2005; Lam &
Hsu, 2006).

Bireylerin nereye seyahat edeceklerine karar vermesinde dogrudan etkili olan bu
motivasyonlar destinasyonun ¢ekme 6zelliginden kaynaklanan dogal ve yapay unsurlar,
kiltirel miras ve etkinliklerdir (Akyol & Zengin, 2020:2476). Sastre & Phakdee-
Auksorn’a (2017) gore dogal manzara, plajlar ve misafirperver insanlarin bulunmasi
onemli ¢ekicilik unsurlar1 olmaktadir. Yiamjanya & Wongleedee’ye (2014) gore bireyler
i¢cin yabanci bir destinasyonda bulunmak ve yerel yemekleri deneyimlemek destinasyon
seciminde en Onemli unsurlardandir. Njagi & Ndivo (2017), geng turistler igin

destinasyonun sahip oldugu dogal cekiciliklerden ziyade sunulan iiriinlerin 6nemli gekici
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faktor oldugunu belirlemektedir. Tirkay & Kahraman’a (2011) gore kalabaligin
olmadigi, heniiz kesfedilmemis ve tiikketilmemis yerlere gitmek turistler icin daha ilgi
cekici olabilmektedir. Buna ek olarak destinasyonun sahip oldugu plajlar, agik hava
etkinlikleri, kiiltiirel ¢ekicilikler vb., bireylerde beklenti ve imaj algis1 olusturmaktadir
(Uysal & Jurowski, 1994:845). Dolayisiyla cekicilik unsurlarinin, turistlerin gelecekteki

seyahatlerinde kararlarini etkileyebilecek unsurlar oldugu da sdylenebilir.

3. Destinasyon Imaji

Destinasyon kelime anlami gidilmeye karar verilen yer, varis yeri olarak
tanimlanmaktadir (Icéz & Basarir, 1996:15; TDK, 2021). Bireyin bulunmak
isteyebilecegi herhangi bir bolge, kdy, kasaba vb., destinasyon tanimina girmektedir
(Vanhove, 2011:20). Buhalis (2000), destinasyonlarin sahip olmasi gereken dzellikleri
sOyle siralamaktadir; ¢ekicilikler, erisilebilirlik, imkanlar, mevcut paketler, etkinlikler ve

diger hizmetler.

Turizm destinasyonlariin en temel Ozellikleri, turistleri kendine c¢ekebilecek
cekiciliklere sahip olmasi ve turistlerin ihtiyaglarini karsilayabilecekleri imkanlara sahip
olmalar1 ve ulasilabilir olmalaridir. Bu 6zellikleri kapsaminda destinasyonun belirli bir
imaja sahip olmasi gerekmektedir (Tosun & Jenkins, 1996; Bezirgan, 2014; Ugur vd.,
2018). Davras & Demircioglu’'na (2021) gore kendi marka degerini olusturabilen
destinasyonlar daha giiclii imaj algis1 olusturarak kendilerini daha kolay tanitabilir ve

daha fazla turist cekebilmektedirler.

Destinasyon imaji, Baloglu & McCleary (1999) tarafindan bireyin zihninde olusan
izlenimler biitlinii olarak tanimlanmaktadir. Bireylerin algiladigi imaj1 biligsel imaj,
duyusal imaj ve genel imaj olmak {izere ii¢ boyuta ayirmaktadirlar. Buna gore destinasyon
ozellikleri biligsel imaj1, zihinsel olarak o yeri sevip sevmemeyi ifade eden bireyin algisi
duygusal imaj1 olustururken, algilanan bilissel ve duygusal imaj ise algilanan genel
destinasyon imajini olusturmaktadir. Baska bir deyisle destinasyon imaji1 bireyin zihninde

olusan bir resme benzemektedir (Beerli & Martin, 2004:624; Imamoglu, 2020:17).

4. Davramssal Niyet
Bireyin harekete ge¢mesi i¢in yeterli motivasyonu kendinde toplamasiyla birlikte bireyin

motivasyonu yiikseldik¢e niyet edilen davranisin gergeklesme ihtimali de yiikselmektedir
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(Ajzen, 1991:181). Davranigsal niyet, davranisin gerceklesmesi ya da ger¢ceklesmemesi
arasindaki dagilimi ifade eder, iki davranis ara noktasina belirsizlik denmektedir. Cilinkii
bireyler harekete gectiginde muhtemelen istenen davramisi gercgeklestirebilir veya
gergeklestirmeyebilir. Ancak bu ikinden birisi olmadigi durumlar (belirsiz davranis) da
olusabilir (Warshaw & Davis, 1985:214). Davranigsal niyeti belirleyen temel etkenler;
tutumlar, kisisel normlar ve algilanan davranissal kontroldiir (Quintal, Thomas & Phau,

2015:597).

Bireylerin seyahatleri sonrasinda gittikleri yere yeniden gitmek isteme, istememe veya
kararsiz kalabilmesi turizm deneyiminde davranigsal niyeti ifade etmektedir
(Pratminingsih vd., 2014:19). Seyahat sonrasinda memnun kalmis olan birey ayni
zamanda cevresini de seyahat etmesi i¢in olumlu anlamda etkileyebilmektedir (Yoon &
Uysal, 2005:47; Zeithaml vd, 1996). Faydacilik olarak bakildiginda harcanan zaman ve
paranin yiikksek deger kazandirdigi algisi olustugunda bireyler olumlu davranis

sergilemektedirler (Dean & Suhartanto, 2019).

5. Hipotez Gelistirme

5.1. Itici Motivasyon ve Destinasyon Imajt

Itici motivasyon faktorleri bireyin icsel giidiilerini temsil ederek neden seyahat etmek
istedikleri, nereye neden gitmek isteklerini agiklayarak uzaklasma istegini, yeni seyler
kesfetme istegini ifade etmektedir (Dann, 1977:185; Crompton, 1979:416). Bu bakimdan
destinasyonlar ziyaretgilerinin itici motivasyonlarin1 tatmin edecek mekanlar haline
gelmektedir. Farkli motive edici unsurlar1 barindirmalari, beklenen talebi
karsilayabilmeleri ve sonug olarak bireylerde pozitif alg1 olusturarak genel imaja sahip
olmas1 onemli bir husustur (Baloglu & McCleary, 1999:873). Bireylerin neden seyahat
etmek istedigi ve bu yiizden nereyi tercih ettikleri konusunun arastirilmasi destinasyon

yoneticilerine gelistirme ve yenilenme agisindan dnemli veriler saglamaktadir.

Sosyo-psikolojik olarak turistlerde seyahat etme egilimini olusturan itici motivasyonlar
(Baloglu & Uysal, 1996:32-33; Uysal, Li & Sirakaya, 2008), is amagli bile olsa bulunulan
ortamin monotonlugundan uzaklagma istegi, yeni yerler gérme istegi veya bir etkinlige
katilma istegini olusturmaktadir (Garda & Karagor, 2016:609). Ayn1 zamanda gidilecek
destinasyonda huzur arayisi, rahatlama, (Ayaz & Apak, 2017), prestij kazanma, yenilik
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ve bilgi arayist itici faktorlerdendir (Albayrak, 2013). Bunlara ek olarak yeni veya farkli
yiyecekler arayisinda olmak da itici motivasyon faktorlerindendir ve bu ylizden yiyecegin

bulundugu bolge/destinasyon tercih sebebi olabilmektedir (Uyar, 2021:240).

Itici motivasyonlar destinasyon imaji konusunda diger bir yandan birer tercih nedeni
olarak 6ne ¢ikmaktadir. Jang & Cai’ye (2002) gore kagis faktorii ile birlikte yeni deneyim
kazanmak ve bilgi edinmek destinasyon tercihinde Onemli faktorler olmaktadir.
Maghrifani vd. (2022), destinasyon imajini etkileyen motivasyon faktorlerini yenilik
arayis1t ve kagig-arayis olarak belirlemistir. Khan, Chelliah & Ahmed (2017), seyahat
motivasyonun biligsel ve duygusal imaj algisinda olumlu etkisi oldugunu ancak fiziksel

risk algisinin olumsuz etkisi oldugunu tespit etmistir.

Alanyazinda incelenen itici seyahat motivasyonu faktorleri ve destinasyon imaj1 iliskisine

dayanarak arastirmanin ilk hipotezi asagidaki gibi olusturulmustur.
Hi: itici motivasyon faktorlerinin destinasyon imajima olumlu etkisi vardir.

5.2. Itici Motivasyon ve Davranissal Niyet

Bireylerin itici seyahat motivasyonlar1 bir nevi aynt motivasyonla ayni yere yeniden
gitme istegi veya ayni motivasyonlarla farkli yerlere gitme istegini tasimaktadir.
Davranigsal niyet, bireyin memnuniyet ya da memnun olmama tutumu sonucunda daha
Once seyahat edilen yere yeniden seyahat etme istegi olusturup olusturmamasini ifade
etmektedir. Bununla birlikte bireyler tavsiye etme veya tavsiye etmeme tutumunda
bulunarak cevresini etkileme potansiyeline sahiptir (Ajzen, 1991:181; Yoon & Uysal,
2005:47). Ayrica turistlerin motivasyon kaynaklarina bagli olarak davranigsal niyetlerinin
degisiklik gostermesi alan yazinda rastlanilan sonuglardan biridir (Park vd., 2015). Lam
& Hsu’ya (2006) gore bireyin 6znel normlart davranigsal niyeti iizerinde daha ¢ok etkili
olmaktadir. Bu konuda turistlerin itici seyahat motivasyonlarindan kaynakli olarak
davranigsal niyetlerinin tespit edilmesi, yeniden ziyaret etme istegini olusturabilmek

turizm paydaslari i¢in olumlu katki saglayacaktir.

Alan yazindaki arastirmalar incelendiginde itici motivasyon faktorlerinin davranigsal
niyet iizerinde anlaml etkiye sahip oldugunun kamitlar1 bulunmakta. Ornegin yoresel

yiyecekler icin seyahat eden turistlerin itici motivasyonunu rutinden kagmak olarak
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belirleyen Sengiil & Tiirkay (2018), davranigsal niyet iizerinde en fazla itici
motivasyonun etkide bulundugu sonucuna ulagsmaktadir. Arcana (2017), rahatlama ve
rutinden kagma motivasyonlar1 olarak oOzellikle itici seyahat motivasyonlarinin
davranigsal niyet iizerindeki olumlu etkisini agiklamaktadir. Benzer sekilde Kim vd.’ye
(2015) gore fiziksel ve zihinsel olarak iyi olma istegi (well-being) turistlerin yeniden

ziyaret etme davranisini olumlu etkilemektedir.

Alan yazinda incelenen itici seyahat motivasyonu faktorleri ve davranigsal niyet iliskisine

dayanarak arastirmanin ikinci hipotezi agagidaki sekilde belirlenmistir.
H:: itici motivasyon faktorlerinin davranigsal niyet iizerinde olumlu etkisi vardir.

5.3. Cekici Motivasyon ve Destinasyon Imajt

Cekici motivasyonlar kisaca bireyi seyahat edecegi bolgeye ¢eken faktorleri ifade
etmekte olup dissal faktdrleri kapsamaktadir (Lam & Hsu, 2006:590). Garda & Karagor’a
(2016) gore bu faktorler kiiltiirel faktorlerdir. Destinasyonlarin sahip oldugu plajlar, dogal
giizellikler gibi unsurlar ayn1 zamanda turistler i¢in c¢ekicilik faktorleri olmaktadir
(Baloglu & Uysal, 1996:32). Buna gore destinasyonlarin tercih edilmesinde biligsel
yonden one ¢ikan Ozelliklerini ifade etmektedir (Cha vd., 1995:33; Plangmarn vd,
2012:1297). Destinasyonlarin turistler tarafindan hangi 6zellikleri dikkate alinarak
seyahat edildiginin anlagilmasi ve destinasyon yonetimine yardimci olabilmesi i¢in
turistlerin ¢ekici motivasyon faktdrlerinin aragtirilmasi yarar saglayici olabilir (Young,

1999:391).

Alan yazinda turistlerin ¢ekici motivasyonlarina yonelik farkli destinasyon ¢ekiciliklerine
deginilmektedir. Ornegin belirli destinasyonlarin sahip oldugu yerel yemekler bunlardan
biridir. Uyar (2021), yerel yemegin hem turist ¢eken bir faktor oldugunu hem de yemegin
bulundugu bolgede turistler i¢in gerekli olan bir turizm iiriinii oldugunu belirlemektedir.
Turistler i¢in ¢ekici motivasyonlara hitap eden bir diger unsur, destinasyonlarda
gergeklestirilen etkinlikler olmustur. Ornegin turizm etkinlikleri ve festivallere katilan
bireylerin ¢ekici motivasyonlar1 yeni seyler ve kiiltiirler gormek, deneyim kazanmak,
ogrenmek, sosyallesmek, aile birlikteligi olarak 6ne ¢ikmaktadir (Harman, 2014; Geng
vd., 2019; Yuan vd., 2005). Paket turlara katilan turistler i¢in ise ¢ekici motivasyon

faktorleri fiyat uygunlugu ve gidilecek bolgenin sagladigi deneyimler olabilmektedir
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(Chang, 2007). Jang & Cai’ye (2002) gore yurt disina seyahat eden turistler i¢in giivenlik,
dogal ve tarihi ¢evre, kolay ulasim ve ekonomik kosullar en onemli g¢ekici

motivasyonlardandir.

Destinasyonlarin sahip oldugu dogal giizellikler, plajlar1 ve isletmeleri hem 6nemli birer
cekicilik faktorii olarak hem de destinasyon imajina olumlu etki saglayicilar olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Mohamad vd., 2011:174). Dagustani vd.’ye (2018) gore
destinasyonlarin sagladigi deneyimler etkili imaj olusumu icin 6nemlidir. Nikjoo &
Ketabi’ye (2015) gore turistler icin destinasyonlarin tercih edilmesinde en dnemli gekici

motivasyon erisilebilirlik olmaktadir.

Alan yazinda incelenen c¢ekici seyahat motivasyon faktdrleri ve destinasyon imaji

arasindaki iligskiye dayanarak arastirmanin ti¢lincii hipotezi asagidaki gibi belirlenmistir.
H3: Cekici motivasyonlar destinasyon imajini olumlu etkilemektedir.

5.4. Cekici Motivasyon ve Davranigsal Niyet

Cekici motivasyonlar turistler i¢in seyahate ¢gikma nedeni olurken seyahat edilen yer igin
bir ayricalik saglayan tercih edilme sebebi olarak agiklanabilir. Yoon & Uysal (2005),
belirttigi gibi turistler seyahat ettikleri yerde yasadiklart deneyimlerinden memnun
sekilde ayrildiklar1 zaman yeniden seyahat etme ve o yeri c¢evresine tavsiye etme
davranig1 sergileyeceklerdir. Bireylerin deneyimleri sonucunda olumlu veya olumsuz
izlenime sahip olmalar1 bir sonraki davraniglarini etkileyebilmektedir (Aksoy & Cekic,

2019:2841).

Cesitli ¢ekici motivasyon faktorlerinin turistlerde memnuniyet veya memnuniyetsizlik
saglamasi sonucunda 6zellikle yeniden ziyaret etme davranisi olarak davranigsal niyetleri
dogrudan etkilenmektedir. Cetin & Pergin’e (2021) gore bilgi ve aligveris faktorii bu
cekici motivasyon faktorlerinden biri olmaktadir. Ross & Iso-Ahola’ya (1991) gore
seyahatlerinde acenteleri tercih eden turistlerin memnuniyetlerini etkileyen faktorlerin

acente tarafindan saglanan kolayliklar ve rahatlik oldugun belirlemektedir.

Alan yazinda incelenen c¢ekici seyahat motivasyonu faktorleri ve davranmigsal niyet
arasindaki 1iligkiye dayanarak arastirmanin dordiincii hipotezi asagidaki gibi

belirlenmistir.
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Ha: Cekici motivasyonlar davranigsal niyeti olumlu etkilemektedir.

6. Yontem

Bu arastirmada 6nerilen teorik model dogrultusunda belirlenen hipotezlerin test edilmesi
icin nicel aragtirma ydntemine basvurulmustur. Verilerin toplanabilmesi ic¢in anket
teknigi kullanilmistir. Aragtirmanin 6l¢iim modeli gecmis calismalardan faydalanilarak
olusturulmustur. Buna goére 20 ifadeli itici motivasyon Olgegi ve 27 ifadeli cekici
motivasyon 0lcegi i¢in Yoon & Uysal (2005) ve Baniya & Paudel (2016) calismalarinin
Olgeklerinden, 10 ifadeli destinasyon imaji 6l¢egi i¢in Baloglu & McCleary (1999)
caligmasinin dlgeginden ve 3 ifadeli davranigsal niyet 6l¢egini olusturmak icin Zeithaml,
Berry & Parasuraman (1996) calismasiin dlgeginden yararlanilmistir. Ilgili dlgekler
Ingilizce’den Tiirk¢e’ye arastirmaci tarafindan arastirmanin amacina uygun bir sekilde
uyarlanarak c¢evrilmistir. Tiim 6l¢ekler 7°1i Likert tipi 6l¢ekle 6l¢iilmiistiir. Bu 6lgeklere
ek olarak arastirmaya katilan turistlerin demografik Ozelliklerini ve seyahat

aligkanliklarini belirlemeye yonelik olusturulan 11 adet soru ankete eklenmistir.

Aragtirmanin evreni Mugla destinasyonuna 2021 yil1 yaz sezonunda ziyaret eden yerli ve
yabanci turistlerden olusmaktadir. Evrenin tamamina ulagsmanin zorlugundan dolay1
ornekleme tekniklerine bagvurulmus olup tesadiifi olmayan 6rnekleme yontemlerinden
kolayda ornekleme teknigi kullanilmistir. Anketler Mugla destinasyonunun ¢esitli gézde
tatil yerlerinde (Bodrum, Marmaris, Fethiye) yer alan turistlerin yogun ilgi gosterdigi
kafeterya, sahil isletmeleri vb. mekéanlarda yerli ve yabanci turistlere goniilliiliik esasina
dayanarak dagitilmigtir. Toplamda 500 anket dagitilmis olup geri doniis saglanan 423
anket elde edilmistir. Eksik veya hatal1 dolduruldugu tespit edilen 18 anketin elenmesiyle

birlikte 405 anket arastirmaya dahil edilmistir.

7. Bulgular
Aragtirmaya katilan turistlerin demografik 6zelliklerine iliskin veriler (cinsiyet, yas,

medeni durum, egitim, gelir, milliyet) Tablo 1’de verilmistir.
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Tablo 1. Katihimeilarin Demografik Ozellikleri (N=405)

Demografik Ozellikler Gruplar n %
Cinsiye Kadin 211 52,1
Erkek 194 47,9
Yas 24 ve alt1 94 23,2
25-31 106 26,2
32-40 70 17,3
41-50 59 14,6
50 ve tizeri 74 18,3
Medeni Durum Evli 163 40,2
Bekar 239 59,0
Egitim Lise ve alt1 134 33,1
Lisans 232 57,3
Lisansiistii 37 9,1
Gelir (TL) 2,825 ve alti 18 4.4
2,826-6,000 134 33,1
6,001-9,000 101 24,9
9,001-12,000 69 17,0
12,001 ve tizeri 57 14,1
Milliyet Yerli Turist 361 89,1
Yabanci Turist 41 10,1

Tablo 1’de verilen katilimcilarin demografik 6zelliklerine ait veriler incelendiginde,
katilimcilarin %52,1°1 kadin, %47,9’unun erkek oldugu ve ¢ogunlugunun 25-31 yas
araliginda (%26,2) oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin yarisindan fazlasi oranda %59u
bekar, %42,2’si evlidir. Egitim durumlari incelendiginde ¢ogunluk %57,3 oranla lisans,
%33,1°1 lise ve alti, %9,1°1 lisansiisti mezunudur. Gelir durumlar1 incelendiginde
katilimcilarin ¢ogunlugunun %33,1 oranla 2,826-6,000 TL araliginda, bunu takiben
%24,9’u 6,001-9,000 TL aralifinda gelire sahip oldugu goriilmektedir. Son olarak
katilimcilarin biiyiik ¢cogunlugunu %89,1 oranla yerli turistler ve %10,1 oranla yabanci

turistler olusturmaktadir.

Aragtirma kapsaminda Mugla destinasyonuna seyahat eden turistlerin seyahat

aliskanliklaria iliskin veriler Tablo 2’de verilmistir.
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Tablo 2. Katilimcilarin Seyahat Aliskanliklar

Seyahat Aliskanhklar: Gruplar n %
Gelis Say1st ik Kez 57 14,1
iki ve Daha Fazla 315 77,8
Kiminle Geldigi Yalniz 79 19,5
Arkadas 129 31,9
Aile 241 59,5
Akraba 45 11,1
Diger 8 2,0
Konaklama Sayis1 (Giin) | 7 giinden az 121 29,9
7-13 giin 77 19,0
14-20 giin 53 13,1
21 giin ve tizeri 109 26,9
Gelis Nedeni Tatil 310 76,5
Mimari 27 6,7
Eglence 187 46,2
Mavi yolculuk 73 18,0
Etkinlik 58 14,3
Dogal giizellik 155 38,3
Saglik 31 7,7
Aligveris 67 16,5
Kiiltiir-sanat-tarih 74 18,3
Spor 31 7,7
Inang 6 1,5
Diger 13 3,2
Bilgi Kaynaklari Arkadas tanidik tavsiyesi | 283 69,9
Isletmenin  internet  bilgileri | 88 21,7
Seyahat ve rehber kitaplari 24 59
Seyahat acentesi katalogu 21 5,2
TV-radyo-gazete 39 9,6
Internetteki yorumlar 83 20,5
Seyahat acentesi satis elemani 16 4,0
Diger 42 10,4

Tablo 2°de verilen katilimcilarin seyahat aliskanliklarina iliskin veriler incelendiginde,
katilimcilarin biiylik ¢ogunlugunun (%77,8) ikiden fazla kez Mugla’ya seyahat ettigi ve
ailesiyle birlikte (%59,5) geldigi goriilmektedir. Mugla’da konakladiklar1 giin sayilari
incelendiginde %29,9°u 7 giinden az, %26,9’u 21 giin ve iizeri, %19’u 7-13 giin araliginda
ve %13,1°1 14-20 giin araliginda Mugla’da konakladig1 goriilmektedir. Katilimcilar
cogunlukla tatil (%76,5) amaciyla Mugla’ya gelmis ve bunu ikinci sirada eglence (%46,2)
takip etmektedir. Mugla’ya seyahatlerini planlarken en fazla arkadas ve tanidik

tavsiyesinin (%69,9) etkili oldugu anlasilmaktadir.

Arastirma kapsaminda incelenen 20 maddeli itici motivasyon 6l¢egi ve 27 maddeli ¢ekici
motivasyon Olgeginin boyutlu yapisini tespit etmek amaciyla varimax dondiirme teknigi
kullanilarak Aciklayicit Faktor Analizi (AFA) gerceklestirilmistir. Verilere ait Kaiser-
Mayer-Olkin (KMO) ve Bartlett Kiiresellik Testi sonuglar1 6rneklem sayisinin yeterli
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oldugunu ve ifadeler arasinda anlamli iliskinin var oldugunu gostermektedir. itici

motivasyon Ol¢egine ait Aciklayici Faktor Analizi sonuglart Tablo 3’te verilmistir.

Tablo 3. Itici Motivasyon Olgegine Ait Faktor Analizi Sonuglari

% < w s . i
Boyutlar :E £ g % § S §
= S ~<5 © 2
Faktor 1: Macera ve Bilgi Edinme 5,58 26,00 4,94 918
Heyecanli Seyler Yapmak ,794
Heyecan Bulmak ,781
Eglenmek ,760
Degisik Kiiltiir ve Yasama Sekilleri Tecriibe Etmek ,720
Yeni Seyler Ogrenmek ve Bilgiyi Arttirmak ,718
Maceraperest Olmak ,676
Yeni Degisik Yerlerde Bulunmak ,638
Entelektiiel Olarak Zenginlesmek ,658
Yeni Yiyecek ve Igecekleri Denemek ,467
Faktor 2: Rahatlama ve Kagis 421 16,52 3,13 ,853
Yakin Arkadasliklar Kurmak ,888
Arkadaslarimin Bulunmadig: Yerlere Gitmek ,743
Benzer Ilgilere Sahip Kisilerle Tanismak ,703
Erkek/Kiz Arkadas Bulmak ,681
Arkadaslarima Seyahatimi Anlatmak ,510
Faktor 3: Arkadaslik fliskileri 5,69 14,99 284 854
Stres ve Gerilimden Kurtulmak ,841
Giinliik Yasamin Gereksinimlerinden Kagmak ,821
Ruhsal ve Fiziksel Olarak Rahatlamak ,745
Kalabaliktan Uzaklagmak ,527

KMO=,903Bartlett’s Kiiresellik Testi=4878,949 (p=,000) Toplam Aciklanan Varyans= 60,79
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Tablo 3’te itici motivasyon Olcegine ait Aciklayict Faktor Analizi sonuglart verilmistir.
Buna gore Tablo 3 incelendiginde olgege ait KMO degeri (0,903) 6rneklem sayisinin
yeterli oldugunu ve Bartlett’s Kiiresellik Testi (4878,949) sonucu ise ifadeler arasinda
anlaml iliskinin oldugunu gdstermektedir. ifadelerin faktor yiiklerinin 0,467 - 0,888
araliginda oldugu goriilmektedir. Boylece Hair ve arkadaslarinin (1998) onerdigi esik
deger olan 0,30’un iizerinde olduklar1 anlagilmaktadir. Diger sonuglar incelendiginde
toplam varyansin yilizde 60,79’unu aciklayan, giivenilirlikleri (Cronbach’s Alpha)
0,800’1in lizerinde ve 6z degerleri 1’in lizerinde olan {i¢ boyut elde edilmistir. Bu boyutlar
sirasiyla 5,58 ortalamaya sahip “macera ve bilgi edinme” boyutu, 4,21 ortalamaya sahip
“rahatlama ve kacis” boyutu ve 5,69 ortalamaya sahip “arkadaslik iliskileri” boyutudur.

Bu sonuglar dogrultusunda olusturulan aragtirmanin birinci modeli Sekil 1°de verilmistir.
Sekil 1. Arastirmanin Birinci Simgesel Modeli

[tme motivasyonu lgeginin boyutlu yapisini tespit etmek igin gerceklestirilen Agiklayict
Faktor Analizi (AFA) sonuglarindan yola ¢ikarak arastirmanin H; “Itme motivasyonunun
destinasyon imajina olumlu etkisi vardir.” ana hipotezine ait alt hipotezler agsagidaki gibi
olusturulmustur.

Hia: Macera ve bilgi edinme alt boyutun destinasyon imajina olumlu etkisi vardir.

Hib: Rahatlama ve kacis alt boyutun destinasyon imajina olumlu etkisi vardir.

itici Motivasyon Boyutlar

Macera ve
Bilgi Edinme

Destinasyon
Imaji

Rahatlama ve
Kacis

Davramssal
Niyet

Arkadashk
iliskileri
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Hic: Arkadaslik iligkileri alt boyutun destinasyon imajina olumlu etkisi vardir.
Aragtirmanin H» “Itme motivasyonunun davramigsal niyet iizerinde olumlu etkisi vardir.”
ana hipotezine ait alt hipotezler asagidaki gibi olusturulmustur.

H2a: Macera ve bilgi edinme alt boyutun davranissal niyete olumlu etkisi vardir.

H2p: Rahatlama ve kacis alt boyutun davranigsal niyete olumlu etkisi vardir.

Hac: Arkadaslik iligkileri alt boyutun davranigsal niyete olumlu etkisi vardir.

Cekici motivasyon Olcegine ait Agiklayic1 Faktor Analizi (AFA) sonuglar1 Tablo 4’te

verilmistir.

Tablo 4. Cekici Motivasyon Olgegine Ait Faktdr Analizi Sonuglari

Z < w 85 - :E
Boyutlar 2 g EES g =
5 s cEE 3 g
- -
= <
Faktor 1: Dogal-Tarihi-Kiiltiirel 5,82 20,40 4,48 ,926
Giizel iklimin olmasi1 ,849
Giizel manzara ve dogal ¢ekiciliklerin olmasi ,845
Ilgi gekici kiiltiirel degerlere sahip olmast ,696
Tarihi ve arkeolojik ¢ekiciliklerin bulunmasi ,015
Agikhava aktivitelerinin olmasi ,551
Verdigim Paraya karsilik iyi deger olmasi S14
Ailelere yonelik hizmetlerin sunulmasi ,503
Gizel yerel yemeklerinin olmasi ,482
Ulasim imkanlarinin elverisli olmasi ,480
Faktor 2: Altyapi-Hijyen-Giivenlik 5,45 16,06 3,53 ,871
Eglence ve tema parklarinin olmasi 775
Miikemmel plajlara sahip olmasi 721
Su sporlart hizmetlerinin sunulmasi ,627
Gece hayati ve eglence olanaklarinin olmasi 573
Her sey dahil tatil olanaklarinin bulunmast ,538
Faktor 3: Ekonomik Kosullar 4,68 12,79 2,81 ,814
Ucuz tatil paketlerinin olmasi ,812
Yasadigim yerden daha ucuza aligveris imkéani ,725
Insanlarin misafirperver/sicakkanli olmasi ,573
Uygun konaklama olanaklarmim olmasi ,508
Faktor 4: Turizm Uriinleri 5,12 11,72 2,57 ,857
Sehrin altyapi kalitesinin iyi olmasi ,649
Kisisel giivenlige onem verilmesi ,614
Bozulmamus kirlenmemis ¢evreye sahip olmasi ,492
Hijyen ve temizlik standartlarinin yiiksek olmasi ,485

KMO=,940; Bartlett’s Kiiresellik Testi=6128,673 (p=,000) Toplam A¢iklanan Varyans= 60,98
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Tablo 4’te ¢ekici motivasyon dl¢egine ait Acgiklayict Faktor Analizi sonuglart verilmistir.
Buna gore Tablo 4 incelendiginde Olgege ait KMO degeri (0,940) 6rneklem sayisinin
yeterli oldugunu ve Bartlett’s Kiiresellik Testi (6128,673) sonucu ise ifadeler arasinda
anlamli iliskinin oldugunu géstermektedir. ifadelerin faktdr yiiklerinin 0,480 ile 0,849
araliginda oldugu goriilmektedir. Boylece Hair ve arkadaglarinin (1998) onerdigi esik
deger olan 0,30’un iizerinde olduklar1 anlagilmaktadir. Diger sonuglar incelendiginde
toplam varyansin yiizde 60,98’ini aciklayan, giivenilirlikleri (Cronbach’s Alpha)
0,800’tin tizerinde ve 6z degerleri 1’in lizerinde olan dort boyut elde edilmistir. Bu
boyutlar sirastyla 5,82 ortalamaya sahip “dogal-tarihi-kiiltiirel” boyutu, 5,45 ortalamaya
sahip “altyapi-hijyen-giivenlik” boyutu, 4,68 ortalamaya sahip “ekonomik kosullar”
boyutu ve 5,12 ortalamaya sahip “turizm {iriinleri” boyutudur. Bu sonuglar dogrultusunda

olusturulan arastirmanin ikinci modeli Sekil 2°de verilmistir.

Sekil 2. Arastirmanin ikinci Simgesel Modeli
Cekici motivasyon 6l¢eginin boyutlu yapisini tespit etmek i¢in gergeklestirilen Agiklayict

Faktor Analizi (AFA) sonuglarindan yola ¢ikarak aragtirmanin Hz “Cekici

Cekici Motivasyon Boyutlar

Dogal-Tarihi-
Kiiltiirel

Altyapi-
Hijyen-
Giivenlik

Destinasyon
Imaji
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motivasyonlarin destinasyon imajina olumlu etkisi vardir.” ana hipotezine ait alt
hipotezler agagidaki gibi olusturulmustur.

H3a: Dogal-Tarihi-Kiiltiirel alt boyutun destinasyon imajina olumlu etkisi vardir.

Hisb: Altyapi-Hijyen-Gilivenlik alt boyutun destinasyon imajina olumlu etkisi vardir.
Hsc: Ekonomik kosullar alt boyutun destinasyon imajina olumlu etkisi vardir.

Hza: Turizm iriinleri alt boyutun destinasyon imajina olumlu etkisi vardir.

Aragtirmanin son hipotezi olan Hs “Cekici motivasyonlarin davranissal niyet iizerinde
olumlu etkisi vardir.” ana hipotezine ait alt hipotezler asagidaki gibi belirlenmistir.

Hua: Dogal-Tarihi-Kiiltiirel alt boyutun davranigsal niyete olumlu etkisi vardir.

Hab: Altyapi-Hijyen-Giivenlik alt boyutun davranigsal niyete olumlu etkisi vardir.

Hac: Ekonomik kosullar alt boyutun davranigsal niyete olumlu etkisi vardir.

Hua: Turizm iiriinleri alt boyutun davranigsal niyete olumlu etkisi vardir.

Aragtirma kapsaminda incelenen itici ve ¢ekici motivasyon dlgeklerinin yapi gegerliligini
test etmek icin AMOS 22 paket programi kullanilarak dogrulayici faktor analizi (DFA)
gerceklestirilmistir. DFA ile aragtirma modeli ve dlgeklerin gecgerliligini test edebilmek
icin birden fazla uyum indeksleri kullanilabilmektedir. Bu ¢alismada Joreskog & Sérbom
(1996), Doll, Xia & Torkzadeh (1994) ve Bogazzi & Yi'nin (1988) Onerdigi uyum
degerlerinden yararlanilmistir. Buna gére uyum indeksleri (x? /df degeri: 5'ten kiigiik
degerler olumludur); uyum iyiligi indeksi (GFI: 0,80'den biiyiik olmalidir); karsilastirmal
uyum indeksi (CFI: 0,90'dan biiyiik deger olmalidir); (TLIL: 0,90’dan biiyiik degerler
olumludur) ve (RMSEA: 0,08'den kii¢iik degerler olumludur).

DFA sonucunda degerlerin (x*/df, GFI, CFI, TLI, RMSEA) uyum indekslerinde yetersiz
uyum gosterdiginde, modeli degistirme veya modeli yeniden belirleme yoluna
basvurulabilir. Sonrasinda yeni model test edilir (Whittaker, 2012). Bu yiizden AMOS
22 yaziliminin modifikasyon indeksi sonuglarinin Onerileri dogrultusunda itici
motivasyonlar ve destinasyon imajinin toplamda sekiz maddesinin hata terimleri arasinda

dort kovaryans olusturulmustur.
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Tablo 5. Birinci Ol¢iim Modeli Uyum Degerleri

X/df GFI TLI CFI RMSEA
Uyum Degerleri 3,365 0,831 0,902 0,912 0,077
Iyi Uyum Degeri <3 >0,90 >0,97 <0,05
Kabul Edilebilir 45  0,89-085 >0,95 0,06-0,08

Uyum Degeri

Tablo 5’te verilen ikinci kez test edilmis DFA sonuglari, onerilen arastirma modeli ile
toplanan veriler arasindaki uyum indekslerinin (x? /df: 3,365; GFI: 0,831; CFI: 0,912;
TLIL: 0,902; RMSEA: 0,077) yeterli diizeyde oldugunu gostermektedir. Arastirmanin

birinci modeli olan itici motivasyonlarin destinasyon imajina ve davranigsal niyete

etkisini gosteren YEM modeli sonuglar1 Sekil 3’te verilmistir.

'O-TiFg \

CIGENE (D.Fn|‘"’8
1::@ Eﬂ 3‘ :
i@,
cm y’m =
C N\ 3

96
1,02
@
1,0
@3
,13
(D P
Z NG 1 P o,
@ 172 N | (ONY) |6

Qw5 (IF4)
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Itici motivasyon 6lgeginin alt boyutlarna ait maddelerin faktdr yiikleri, boyutlarin
ortalamalari, glivenilirlik (Cronbach’s Alpha) katsayilari, CR ve AVE degerleri Tablo

6'da verilmistir.

Tablo 6. Birinci Olciim Modeli Sonuclari

= =<
< < =
. 2 g )
Boyutlar ifadeler - = | ~ =
s E 5 o ”
= = E
=< o) it
= <]
itici Macera ve Bilgi  Heyecanli seyler yapmak 0,924 5,58 0918 091 0,59
Motivasyonlar  Edinme Heyecan bulmak 0,757
Eglenmek 0,732
Degisik kiiltiir ve yasam sekillerini 0,829
tecriibe etmek
Yeni seyler 6grenmek bilgiyi 0,728
arttirmak 0,764
Entelektiiel olarak zenginlesmek 0,577
Yeni yiyecek ve igecekleri
denemek
Rahatlama ve Stres ve gerilimden kurtulmak 0,897 421 0,853 0,88 0,65
Kagis Giinliik yagamin 0,868
gereksinimlerinden kagmak
Ruhsal ve fiziksel olarak 0,815
rahatlamak 0,622
Kalabaliktan uzaklagsmak
Arkadaghk Yakin arkadagliklar kurmak 0,906 5,69 0,854 0,86 0,60
Mliskileri Arkadaslarimin bulunmadigt 0,753
yerlere gitmek
Benzer ilgide kisilerle tanismak 0,763
Arkadaslarima seyahatimi 0,665
anlatmak
Destinasyon imaji Mugla keyifli bir turizm 0,724 5,77 0,946 0,74 0,51
destinasyonudur 0,734
Mugla eglenceli bir turizm
destinasyonudur 0,740
Mugla muhtesem bir turizm
destinasyonudur 0,681
Mugla gesitli aktivite olanaklarina
sahiptir
Davramgsal Niyet Ailemi ve arkadaglarimi Mugla’ya 0,805 5,97 0,951 0,80 0,76
gelmesi i¢in tegvik edecegim
Cevremdeki kisilere Mugla’ya 0,939
gitmelerini tavsiye edecegim
Mugla’ya tekrar gelmek isterim 0,858

Cekici motivasyon dlgegine ait gergeklestirilen DFA sonuglar1 (x*/df, GFI, CFI, TLI,
RMSEA) uyum indekslerinde yetersiz uyum gosterdiginden, modeli degistirme veya
modeli yeniden belirleme yoluna bagvurulmustur. Buna gére AMOS 22 yaziliminin
modifikasyon indeksi sonuglarinin 6nerileri dogrultusunda sadece destinasyon imajinin

iki maddesinin hata terimleri arasinda bir kovaryans olusturulmustur.
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Tablo 7. ikinci Olgiim Modeli Uyum Degerleri

X2/df GFI TLI CFI RMSEA
Uyum Degerleri 3,310 0,845 0,900 0,911 0,076
fyi Uyum Degeri <3 > 0,90 >0,97 <0,05
Kabul Edilebilir 45  0,89-0,85 0,95  0,06-0,08

Uyum Degeri

Tablo 7°de verilmis ikinci kez test edilen DFA sonuglari, 6nerilen arastirma modeli ile
toplanan veriler arasindaki uyum indekslerinin (x> /df: 3,310; GFI: 0,845; CFI: 0,911;
TLI: 0,900; RMSEA: 0,076) yeterli diizeyde oldugunu gdstermektedir. Arastirmanin

ikinci modeli olan ¢ekici motivasyonlarin destinasyon imaji ve davranigsal niyete etkisini

gosteren YEM modeli sonuglart Sekil 4’te verilmistir.
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Sekil 4. Arastirmanin Ikinci YEM Modeli
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Cekici motivasyon Olgeginin alt boyutlarina ait maddelerin faktor yiikleri, boyutlarin
ortalamalari, glivenilirlik (Cronbach’s Alpha) katsayilari, CR ve AVE degerleri Tablo

8’de verilmistir.

Tablo 8. Tkinci Olciim Modeli Sonuglari

. = =
Boyutlar Ifadeler = g =
= 5 = o =
s E 5 o ”
= = E
] = 5
=
Cekici Dogal-Tarihi-  Ulasim imkéanlarinin elverisli olmast 0,698 5,82 0,926 0,93 0,58
Motivasyonlar  Kiiltiirel Giizel yerel yemeklerinin olmas1 0,733
Ailelere yonelik hizmetlerin sunulmasi 0,726
Verdigim paraya karsilik iyi deger 0,686
olmasit
Agikhava aktivitelerinin olmasi 0,781
Tarihi ve arkeolojik ¢ekiciliklerin 0,808
bulunmasi
fgi gekici kiiltiirel degerlere sahip 0,820
olmasi
Giizel manzara ve dogal ¢ekiciliklerin 0,816
olmasi
Gizel iklimin olmasi 0,779
Altyapi- Eglence ve tema parklarinin olmasi 0,767 5,45 0,871 0,86 0,56
Hijyen- Miikemmel plajlara sahip olmasi 0,702
Giivenlik Su sporlar1 hizmetlerinin sunulmasi 0,790
Gece hayati ve eglence imkan1 olmasi 0,732
Her sey dahil tatil olanaklarinin olmasi 0,744
Ekonomik Ucuz tatil paketlerinin olmasi 0,786 4,68 0,814 0,76 0,55
Kosullar Yasadigim yerden daha ucuza aligveris 0,809
imkan1
Insanlarin misafirperver/sicakkanlt 0,681
olmasit
Uygun konaklama olanaklarinin olmasi 0,677
Turizm Sehrin altyap1 kalitesinin iyi olmasi 0,786 5,12 0,857 0,77 0,58
Uriinleri Kisisel giivenlige onem verilmesi 0,873
Bozulmamus kirlenmemis ¢evreye sahip 0,645
olmasi
Hijyen ve temizlik standartlarinin 0,711
yliksek olmasi
Destinasyon imaji Mugla keyifli bir turizm 0,724 5,77 0,946
destinasyonudur
Mugla eglenceli bir turizm 0,734
destinasyonudur
Mugla muhtesem bir turizm 0,740
destinasyonudur
Mugla gesitli aktivite olanaklarina 0,681
sahiptir
Davranissal Niyet Ailemi ve arkadaglarim Mugla’ya 0,805 5,97 0,951
gelmesi i¢in tegvik edecegim
Cevremdeki kisilere Mugla’ya 0,939
gitmelerini tavsiye edecegim
Mugla’ya tekrar gelmek isterim 0,858

Itici ve gekici motivasyon boyutlarina ait tim maddelerin faktor yiiklerinin 0,577 ile
0,924 arasinda oldugu, giivenilirlik katsayilarinin 0,814 ile 0,926 arasinda degistigi

goriilmektedir. Bu bulgular dogrultusunda 6l¢eklerin maddeleri arasinda olumlu yonde
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tutarlilik oldugu soylenebilir (Hair vd., 1998). Sonrasinda itici ve ¢ekici motivasyon
boyutlar1 arasinda en yiiksek ortalama degere sahip boyut “dogal-tarihi-kiiltiirel” (5,82)
boyutu olurken; en diisiik ortalama degere sahip boyutun “rahatlama ve kagis” (4,21)
boyutu oldugu goriilmektedir.

8. Hipotez Testleri

Itici motivasyon ve destinasyon imaj1 arasindaki iliskiyi test eden H; hipotezi ve alt
hipotezleri (Hia- Hib - Hic); itici motivasyon ve davranigsal niyet arasindaki iligkiyi test
eden H» hipotezi ve alt hipotezleri (H2a - Hop - Hac); ¢ekici motivasyon ve destinasyon
imaj1 arasindaki iligkiyi test eden H3 hipotezi ve alt hipotezleri (Hsa - H3b - Hac - H3q);
cekici motivasyon ile davranigsal niyet arasindaki iliskiyi test eden Hs hipotezi ve alt
hipotezlerine (Haa - Hap - Hac - Haq) iliskin sonuglar Tablo 9’da verilmistir. Buna gore ilgili
hipotezlerin test edilmesi sonucunda elde edilen standartlastirilmis beta katsayilari,

standart sapma, t degerleri ve R? degerleri goriilmektedir.

Tablo 9. itici Motivasyon, Cekici Motivasyon, Destinasyon imaji ve Davranigsal Niyet Arasindaki liski

Hipotez Testleri B S.E. t R? Sonug¢
Hi IF — Destinasyon imaj1 0,956 0,080 11,919 0,662 Desteklendi
Hia iF1 DI 0,680 0,75 9,091 0,526 Desteklendi
Hib iF2 DI -,068 0,038 -1,791 Desteklenmedi
Hic iF3 DI 0,126 0,060 2,088 Desteklendi
Hz iF —» Davranissal niyet 0,882 0,080 11,051 0,439 Desteklendi
Hza iF1 DN 0,483 0,085 5,677 0,312 Desteklendi
Ho iF2 DN 0,037 0,048 0,776 Desteklenmedi
Hac IF3 DN 0,185 0,076 2,431 Desteklendi
H3 CF — Destinasyon imajt 0,800 0,062 12,931 0,586 Desteklendi
Hsa CF1 DI 1,097 0,136 8,079 0,680 Desteklendi
Hab CF2 DI 0,101 0,098 1,031 Desteklenmedi
Hsc CF3 DI -,061 0,066 -,918 Desteklenmedi
Hia CF4 DI -,305 0,095 -3,220 Desteklendi
Ha CF —» Davranigsal niyet 0,859 0,064 13,328 0,498 Desteklendi
Haa CF1 DN 1,094 0,155 7,074 0,593 Desteklendi
Hap CF2 DN 0,105 0,118 0,887 Desteklenmedi
Hac CF3 DN 0,359 0,086 4,157 Desteklendi
Haa CF4 DN -,553 0,124 -4,472 Desteklendi

*p < 0,05; **p < 0,01; *** [F=Itici faktér, CF= Cekici faktér, Di= Destinasyon imaji, DN= Davranissal niyet

Tablo 9’da verilen hipotez sonuglar1 incelendiginde itici motivasyon ve destinasyon imaji
arasindaki iliskilerde alt boyutlarin destinasyon imajini yaklasik %53 (R?= 0,526)
oraninda acgikladig1 goriilmektedir. Alt boyutlarin beta katsayilar1 bakildiginda, macera

ve bilgi edinme boyutunun (= 0,680) destinasyon imaji1 lizerinde en biiyiik etkiye sahip
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oldugu, rahatlama ve kagis boyutunun ise (= -0,068) en diisiik etkiye sahip oldugu
anlasilmaktadir. Sonug olarak ana hipotez olan H; hipotezi yani itici motivasyonlarin
destinasyon imaj1 iizerinde olumlu etkisi oldugu dogrulanip, Hia ve Hic hipotezleri
desteklenmistir ancak rahatlama ve kagis boyutunun (Hip) destinasyon imaj1 tizerindeki

etkisi desteklenmemistir.

H: hipotezi ve alt hipotezleri incelendiginde, itici motivasyon alt boyutlarinin davranigsal
niyeti yaklasik %31 (R*= 0,312) oraninda agikladig1 goriilmektedir. Alt boyutlarin beta
katsayilarina bakildiginda macera ve bilgi edinme boyutunun (= 0,483) davranigsal niyet
tizerinde en biiyiik etkiye sahip oldugu, rahatlama ve kagis boyunun (B= 0,037) en diisiik
etkiye sahip oldugu goriilmektedir. Buna gore ana hipotez olan H» hipotezi yani itici
motivasyonlarin davranigsal niyet {lizerindeki olumlu etkisi dogrulanip, Hza ve Hac

hipotezleri desteklenirken Hap hipotezi desteklenmemistir.

H3 hipotezi ve alt hipotezleri incelendiginde alt boyutlarin destinasyon imajini %68 (R*=
680) oraninda acikladig1 goriilmektedir. Alt boyutlarin beta katsayilar1 incelendiginde
dogal-tarihi-kiiltiirel boyutunun (= 1,097) destinasyon imaj1 lizerinde en yiiksek etkiye
sahip oldugu, turizm iirlinleri boyutunun ise (B= -0,305) en diisiik etkiye sahip oldugu
anlasilmaktadir. Boylece H3 ana hipotez olan ¢ekici motivasyonlarin destinasyon imajt
tizerindeki etkisi dogrulanirken, H3. ve H3q alt hipotezlerinin desteklendigi ancak Hsp ve

Hs. alt hipotezlerinin desteklenmedigi goriilmektedir.

Son olarak Hs hipotezi ve alt hipotezleri incelendiginde alt boyutlarin davranissal niyeti
yaklasik %59 (R*= 0,593) oraninda acikladign gériilmektedir. Alt boyutlarin beta
katsayilar1 bakildiginda dogal-tarihi-kiiltiirel boyutun (B= 1,094) davranigsal niyet
tizerinde en biiylik etkiye sahip oldugu, turizm iiriinleri boyutunun (f= -0,553) ise en
diisiik etkiye sahip oldugu anlasilmaktadir. Sonug¢ olarak Hs ana hipotez olan ¢ekici
motivasyonlarin davranigsal niyet lizerindeki etkisi dogrulanip, Hasa, n4c ve Haq alt

hipotezleri desteklenmis ancak Hap alt hipotezi desteklenmemistir.

9. Sonuc¢ ve Tartisma
Bu arastirma turistlerin itici motivasyon faktorleri olan macera-bilgi edinme, rahatlama-
kacis ve arkadaglik iliskilerinin destinasyon imajina ve davranigsal niyet iizerindeki

etkileri ile turistlerin itici motivasyon faktorleri olan macera-bilgi edinme, rahatlama-
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kacis ve arkadaslik iliskilerinin destinasyon imajina ve davranigsal niyet lizerindeki
etkilerini kapsayan iki kavramsal model 6nermektedir. Analiz sonuglari ve elde edilen R?
degerlerine gore her iki kavramsal model desteklenmekte ve yeterince agiklanmaktadir.
Calisma sonuglar1 hem alanyazina hem de destinasyon ydneticilerine birtakim ¢ikarimlar

sunmaktadir.

9.1. Teorik Cikarimlar

Bu ¢alismanin sonuglari alanyazina katkilar saglamaktadir. Ilk olarak destinasyon imaji
ve davranigsal niyet degiskenlerinin bireylerin itici ve ¢ekici motivasyonlar tarafindan
etkilendigi biitiinsel anlamda test edilmis ve dogrulanmistir. Arastirmada olusturulan iki
ayr1 model dogrultusunda alt boyutlar agisindan farkli sonuglar s6z konusudur. Onerilen
ilk modelde macera-bilgi edinme ve arkadaslik iligkileri boyutlar1 destinasyon imajin
olumlu yonde etkilemektedir. Bu sonu¢ destinasyon se¢iminde etkili olan faktorler
arasinda macera, rahatlamak, rutinden kagmak ve yeni seyler 6grenmek istemek olarak
belirleyen Yiamjanya & Wongleedee (2014) ¢alismasi ile benzerlik gostermektedir.
Modelde yer alan yol analizlerinin beta katsayilar1 incelendiginde destinasyon imaji1 en
fazla macera-bilgi edinme boyutundan olumlu yonde etkilenmektedir. Diger bir yandan
rahatlama-kagis boyutu destinasyon imajini olumsuz yonde etkilemektedir. Buna gore
turistlerin macera-bilgi edinme ve arkadaslik iligkileri motivasyonlar1 yliksek ise
Mugla’nm algilanan destinasyon imajimin olumlu yonde oldugu ¢ikarimi yapilabilir. itici
motivasyon boyutlarinin davranigsal niyete etkisi incelendiginde ayni sekilde macera-
bilgi edinme boyutlar1 davranigsal niyeti olumlu etkilerken, rahatlama-kagis boyutunun
olumsuz etkisi oldugu tespit edilmistir. Beta katsayilar1 bakildiginda davranigsal niyeti en
fazla etkileyen boyut macera-bilgi edinme boyutu olmustur. Kalkan & Sapcilar (2023)
turistlerin tavsiye etme davraniglarini etkileyen itici faktorleri bilgi arayisi/yenilik,
kesif/ziyaret ve rahatlama olarak belirleyerek bu sonucu kismen destekledigi sdylenebilir.
Zain, Hanafiah ve Zahari (2023) Langkawi Adasi’na seyahat eden turistlerin itici
motivasyonlarint bilgi edinme, rahatlama, kacis ve gilivenlik olarak belirlemis ve
turistlerin memnuniyetlerinde {lizerinde dnemli etkisi oldugunu dogrulamaktadir. Ancak
yeniden ziyaret etme ile itici motivasyonlar arasinda memnuniyetin aracilik etkisi
olmadig1 tespit edilmis. Rahatlama ve kacis boyutun yeniden ziyaret etme iizerinde

anlamli etkisi oldugunu belirleyen Prayag (2012) ile Istin & Ertag’mn (2023) davranigsal
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niyete etkisi olan itici motivasyonlarin rahatlama, kiiltiir ve sosyallesme oldugu
sonucuyla bu bulgunun ¢elistigi sdylenebilir ancak itici motivasyonlarin genel etkisi
oldugu anlaminda destekleyicidir. itici motivasyonlarin davranissal niyet iizerinde etkisi
oldugu sonucu Dean & Suhartanto (2019) ¢alismasi ile farkli boyutlar belirlemis olsa da
kismen oOrtiismektedir. Sonuclar itici motivasyonlarin turist memnuniyeti ve sadakat
tizerinde olumlu etkisi olduguna ulasan Ermawati & Prihandono (2018) caligmasi ile
paralellik gosterirken, itici motivasyonlarinin davranigsal niyet iizerindeki etkisinin

dogrulanmasi Sastre & Phakdee-Auksorn (2017) ¢alismasi ile de ortiismektedir.

Aragtirmanin 6nerilen ikinci modelinde ¢ekici motivasyon boyutlarinin destinasyon imaji
ve davranigsal niyet tizerindeki etkisi test edilmistir. Buna gore dogal-tarihi-kiiltiirel ve
turizm Urlinleri boyutunun destinasyon imajimi olumlu ydnde etkilemektedir. Ancak
altyapi-hijyen-giivenlik ve ekonomik kosullar boyutu olumsuz etkilemektedir.
Aragtirmanin bulgularindan Mugla destinasyonunun dogal yapisi i¢in tercih edildigi
ancak pahali bir sehir olarak algilandigi i¢in olumsuz imaj algis1 yarattig1 ¢ikariminda
bulunulabilir. Bu boyutlarin davranigsal niyet iizerindeki etkisi incelendiginde, dogal-
tarihi-kiiltiirel, ekonomik kosullar ve turizm iirlinleri boyutlar1 davranigsal niyeti olumlu
etkilemektedir. Turistlerin tavsiye niyetlerini etkileyen cekici faktorleri uygunluk/fiyat,
giiven/kalite ve aligverig/kiiltiirel olanaklar olarak belirlemesi yoniiyle Kalkan & Sapgilar
(2023) bu bulguyu desteklemektedir. Cekici motivasyonlarin davranissal niyeti etkiledigi
sonucuna ulasan Dean & Suhartanto (2019) ile Sastre & Phakdee-Auksorn (2017)
caligmalar1 ile bu bulgu kismen oOrtiistiigii soylenebilir. Zain vd. (2023) Langkawi
Adasi’na seyahat eden turistlerin ¢ekici motivasyon faktorlerini ekonomik, dogal ve
kiiltiirel yon olarak belirlemis ve memnuniyet iizerinde Onemli etkisi oldugunu
dogrulamistir. Cekici motivasyonlar ve yeniden ziyaret etme arasinda memnuniyetin
aracilik etkisi oldugu tespit edilmektedir. Beta katsayilar1 bakildiginda davranigsal niyet
en fazla dogal-tarihi-kiiltiirel boyut tarafindan etkilenmektedir. Sadece altyapi-hijyen-
giivenlik boyutu davranigsal niyeti olumsuz etkilemektedir. Burada destinasyon imajini
olumsuz etkileyen ekonomik kosullar boyutunun davranigsal niyeti olumlu etkilemesi,
seyahat deneyimi sonucunda bu olumsuz alginin ortadan kalktigin1 gostermektedir. Bu
sonuglar ¢ekici motivasyonlarin turistlerin memnuniyeti iizerinde olumlu etkisi olduguna

ancak sadakat lizerinde olumsuz etkisine ulasan Ermawati & Prihandono (2018) calismasi
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ile kismen benzerlik gostermektedir. Tayland’a seyahat eden turistlerin davranissal
niyetini etkiyen motivasyon faktorlerini yenilik, rahatlama ve aligveris olarak bulan
Thammadee & Intravisit (2015) ¢alismasi ile bulgular farklilik gosterse de genel etki

bakimindan desteklenmektedir.
Yonetimsel Citkarumlar

Destinasyon yonetiminde belirleyici unsurlardan olan turistlerin seyahat motivasyonlari
yoneticiler tarafindan dikkate alinmasi gereken bir konudur. Ozellikle cekici seyahat
motivasyonlari goz 6niinde bulunduruldugunda destinasyonun algilanan imaji1 olumlu
anlamda olusturulabilir. Arastirmanin bulgularindan yola ¢ikarak 6zellikle altyapi-
hijyen-giivenlik boyutu hem destinasyon imajin1 hem de davranmigsal niyeti olumsuz
etkilediginden bu yonde daha temiz ve giivenilir bir sehir algis1 olusturmaya ¢alisilabilir.
Diger bir yandan Mugla destinasyonu imajmin arttirilmast i¢in yoneticilerin turizm
tirtinlerine iizerinde daha fazla odaklanmasi gerekmektedir. Ayn1 zamanda ekonomik
kosullarin turist davranisinda etkili oldugu g6z 6niinde bulundurularak destinasyon
yoneticileri tarafindan turizm isletmelerinde fiyat dengesi saglanmalidir. Olumlu fiyat-
performans algis1 olusturacak paket tur ya da tatil firsatlar1 olusturulmas: destinasyon
imajin1 ve 6zellikle turistlerin davranigsal niyetini olumlu etkileyebilir. Rahatlama-kagis
boyutunun hem destinasyon imaji hem de davranigsal niyet iizerinde olumlu etkisi
olmamas1 Mugla destinasyonun rahatlatic1 bir destinasyon olarak tercih edilmeyecegini
gostermektedir. Bilhassa orta yas ve iizeri dikkate alinarak bu yonde c¢alismalar yapilmasi
daha olumlu sonuglar verebilir. Turizm tiriinlerinin daha sakin alanlarda sunulmasi ve
tesvik edilmesi bu alginin degismesine katki saglayabilir. Bunun ig¢in turistlere
kalabaliktan uzak bir turizm deneyimi sunabilmek agisindan turizm isletmelerinin
rahatlatic1 ve toplam kapasiteyi goz onilinde bulundurarak hizmet veren ortam saglamasi
dikkate deger bir konudur. Bunlara ek olarak Mugla destinasyonunda sosyallesme ve yeni
arkadasliklar edinebilmeyi saglayan 6zellikle gen¢ ve orta yas turistlere hitap edecek
farkli tarzda mekanlarin bulunmasi destinasyon algilanan imajinin ve yeniden ziyaret
etme davraniginin arttirilmasina yardimet olabilir. Bunun igin 6zellikle her yas grubuna
hitap eden gece eglence olanaklarmin arttirilmasi etkili olacaktir. Ayn1 orantida kisisel

giivenlik algis1 da olusturulmalidir. Sonug¢ olarak turistlerin beklentileri ve seyahat
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deneyimleri hakkinda yeterli bilgi edinilirse gelecege yonelik stratejiler dogru sekilde

belirlenebilecektir.
Simirliliklar ve Gelecek Calismalara Oneriler

Bilimsel c¢alismalarin her birinde oldugu gibi bu c¢aligmanin da bazi siirliliklar
bulunmaktadir. Oncelikle arastirma verileri yalnizca Mugla destinasyonuna 2021 yaz
sezonunda seyahat eden yerli ve yabanci turistlerden toplanmistir. Bununla birlikte o
donemde kiiresel olarak etkisi stiren Covid-19 salgini oldugu i¢in seyahat kisitlilig1 bazi
tilkelerde devam etmekteydi ve bu yiizden 6zellikle yabanci turistlere ulagsmakta zorluklar
yasanmistir. Boylece arastirmanin kisitlamalarin olmadigi bir donemde ve farkli bir
destinasyonda gerceklestirilmesi daha farkli sonuglar verebilir. Bu aragtirmada verilerin
toplanmas1 i¢in tesadiifi olmayan Ornekleme yoOntemlerinden kolayda ornekleme
tekniginden faydalanilmigstir. Farkli o6rneklem tekniklerinin kullanilmasi gelecek
arastirmalarin farkli sonuglara ulagsmasini saglayabilir. Son olarak bu arastirmada seyahat
motivasyon faktorlerinin destinasyon imaji1 ve davranigsal niyete etkisi belirlenmistir.
Gelecek calismalarin turistlerin seyahat motivasyonlarini imaj disinda farkl bir degisken

ile iligkisini arastirmasi daha farkli sonuglar verecektir.
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MEDIKAL TURIZMDE ESTETIK CERRAHI OPERASYONLARIYLA iLGILI
MIKOBAKTERI VAKALARI

Gamze ALP?
ORCID: 0000-0002-6925-280X

oz

Medikal turizmin popiilerlik kazanmaya baslamasi ve gelismis tilkelerdeki saglik
maliyetlerinin artmasiyla medikal turizme katilanlarin sayist da her gegen giin
artmaktadir. Artan medikal turist sayilar1 bazi bakteri cesitlerinin de yayilmasina
sebebiyet vermektedir. Hizla ¢ogalan bakteriler kategorisinde yer alan mikobakteriler, bu
yayillimin sebepleri arasinda yer almaktadir. Literatiirde, ozellikle gelismekte olan
tilkelerde aliman medikal tedaviler sonrasinda mikobakterinin giderek arttigi dikkati
cekmektedir. Bu kapsamda caligma; medikal turizmde estetik cerrahi operasyonlartyla
ilgili mikobakteri vakalarini derlemeyi amacglamaktadir. Derleme kapsaminda 18 farkli
kaynaktan elde edilen bilgilere gore; yasadiklar1 destinasyonlarin disinda estetik cerrahi
islemi yaptirdiktan sonra mikobakteri teshisi alan hastalarin yaslari, hangi yil islem
gordiikleri, tedavi stireleri, nerede estetik yaptirdiklari ve hangi medikal tedavileri
aldiklar1 tablolastirilmistir. Calisma sonucunda medikal turistlerin en ¢ok Dominik
Cumhuriyeti’nde estetik islem yaptirdiktan sonra rahatsizlik yasadiklar1 ve 19 — 58 yas
araliginda olduklar1 goériilmektedir. Mikobakteri tiirleri arasinda Mikobakteri apsesine
oldukca yaygin olarak rastlandigi belirlenmistir. Mikobakteriye, 6zellikle gogiis biiytitme
ya da kigiiltme, karin germe ve yag aldirma estetik islemleri sonrasi rastlandigi
belirlenmistir. Hastalarin tedavi siireleri ise 2 hafta ile 16 ay arasinda degisiklik
gostermektedir. Calisma kapsaminda ulasilan bulgularin farkli destinasyonlarda estetik
cerrahi yaptiracak olan medikal turistlere; destinasyon se¢iminde ve mikobakterinin

belirtileri konusunda yardime1 olacag diisiiniilmektedir.
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MYCOBACTERIA CASES RELATED TO AESTHETIC SURGERY
OPERATIONS IN MEDICAL TOURISM

ABSTRACT

As medical tourism has started to gain popularity and health costs in developed
countries have increased, the number of people participating in medical tourism is
increasing day by day. The increasing number of medical tourists also causes the spread
of some types of bacteria. Mycobacteria, which are in the category of rapidly multiplying
bacteria, are among the causes of this spread. In the literature, it is noteworthy that
mycobacteria are increasing after medical treatments received especially in developing
countries. In this context, the study aims to review mycobacteria cases related to aesthetic
surgery operations in medical tourism. According to the information obtained from 18
different sources within the scope of the review; the ages of the patients who were
diagnosed with mycobacteria after having aesthetic surgery procedures outside the
destinations where they lived, the year of the procedure, the duration of treatment, where
they had aesthetics and which medical treatments they received were tabulated. As a
result of the study, it is seen that medical tourists most often experience discomfort after
having aesthetic procedures in the Dominican Republic and are between the ages of 19
and 58. Among mycobacteria species, mycobacteria abscess was found to be quite
common. It has been determined that mycobacteria is encountered especially after breast
augmentation or reduction, tummy tuck and liposuction aesthetic procedures. The
duration of treatment varies between 2 weeks and 16 months. It is thought that the
findings reached within the scope of the study will help medical tourists who will have
aesthetic surgery in different destinations; in choosing destinations and symptoms of

mycobacteria.
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1. Giris

Medikal turizm, son yillarda giderek daha da popiilerlik kazanmaktadir. Medikal
turistlerin biiyilik bir boliimii karin gerdirme, yag aldirma, gogiis biiyilitme ya da kiiciiltme
gibi estetik meme medikal islemleri i¢in seyahat etmektedir (Riiegg ve ark., 2015). 2018
yilinda Malezya, 1.2 milyon, ayn1 y1l Tayland 2.5 milyon, 2022 yilinda Tiirkiye 1.258.382
medikal turiste medikal hizmet vermistir (Global Healthcare Accreditation, 2022;
USHAS, 2023). Gelismis llkelerde saglik maliyetlerinin artmasiyla, gelismekte olan
tilkeler medikal turizm pazarinda daha fazla yer kaplamaya baslamistir. Her gecen giin
daha fazla medikal turist, gelismis iilkelerden gelismekte olan iilkelere dogru uygun
fiyath medikal tedavileri alabilmek icin seyahat etmektedir (Global Healthcare
Accreditation, 2022). Ozellikle Meksika, Arjantin, Kosta Rika ve Dominik Cumhuriyeti
gibi uygun fiyath tilkeler ABD’1i medikal turistlerin popiiler destinasyonlar1 arasinda yer

almaktadir (Franzblau ve Chung, 2013).

Gelismekte olan destinasyonlarda diisiik maliyetli estetik prosediirlerin
artmastyla, medikal tedaviler sirasindaki sterilizasyon kosullar1 sorgulanmaya
baslanmigtir. Medikal turistler i¢in ameliyathanelerin, medikal aletlerin ve hastanelerin
cesitli enfeksiyon kosullarindan arindirilmis olup olmamasi énemli bir endise kaynagi
olusturmaktadir (Cusumano ve ark., 2017). Mikobakteri (RGM/¢ubuk bakteri) kaynakli
enfeksiyonlar bu endiselerden biri olarak literatiirde yer almaktadir. Mikobakterinin ilk
kez 1990 yilinda, yag aldirma medikal islemi sonras1 rapor edildigi bilinmektedir (Zosso
ve ark., 2015). Daha sonra, 1998°de yag aldirma isleminden 2 ay sonra 9 adet Mikobakteri
vakasi kayitlara gecmistir. Bu 9 adet vakanin musluk suyu ve sabun kullanilarak yikanan
cerrahi aletlerin ve yag alim islemi sirasinda kullanilan kantillerin (iki ucu agik esnek
tiipler) yetersiz dezenfekte edilmesinden kaynaklandigi diisiiniilmiistiir. Ancak vakalarin
operasyon gecirdigi medikal tesiste musluk suyunun analizinde herhangi bir bakteri

varligina rastlanmamistir (Torres ve ark., 1998).

Geligsmekte olan iilkelerdeki uygun maliyetler estetik tedavi almak i¢in seyahat
edenlerin sayisini artirmis, bu durum da mikobakterinin yayilim alani genisletmistir
(Furuya ve ark., 2008). Bu enfeksiyonlarin ¢coguna, Dominik Cumhuriyeti, Meksika ve

Latin Amerika {lkelerinde gergeklestirilen prosediirler sonrasinda rastlanmaktadir
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(Schnabel ve ark., 2016; Maurer ve ark., 2014). Hindistan ve Pakistan da mikobakterinin
kaynagi olan iilkeler arasinda yer almaktadir (Maurer ve ark., 2014). Bu yayilim; cerrahi
islemlerin sikliginin artmasina, hasta kisilerde bagisiklik sisteminin baskilanmasina ve
hastaliga neden olan her tiirli maddenin daha etkin olarak tanimlanmasina (alinan

numune Ornekleri ve kiiltiir testleri ile belirlenebilmesi) baglanmaktadir (Nessar ve ark.,

2012).

Mikobakteriye, diinyanin farkli yerlerinde ozellikle burun estetigi, kalca
diklestirme, karin gerdirme, yag aldirma, gogiis biiyiitme ya da kiiciiltme gibi estetik
cerrahi operasyonu geciren medikal turistlerde siklikla rastlanmaktadir (Maurer ve ark.,
2014; Singh ve ark., 2016; Schnabel ve ark., 2016). Mikobakteri kaynakli enfeksiyonlarin
plastik cerrahi islemlerini komplike hale getirdigine dair cesitli vaka raporlar1 da
bulunmaktadir (Leonard ve Brown, 2004; Safranck ve ark., 1987). Bu vakalar ciddi bir
halk saglig1 sorunudur. Eger zamaninda ve dogru teshis edilmezse, yayilacag: kisi sayisi
artmakta ve tedavisi daha da zorlagmaktadir. Kiigiimsenmeyecek bir sorun olmasina
ragmen, medikal turizm sektoriinde mikobakteriyi derleyen, karsilastiran, 6rnek olaylarla
aciklayan ulusal bir ¢aligmaya rastlanmamigtir. Medikal turizm kapsaminda yaptirilan
islemler sonrasi ortaya c¢ikan; nefes darligi, kalp krizi, Mikobakteri disindaki yara
enfeksiyonlari, fazla anestezi verilmesi gibi komplikasyonlar1 derleyen ¢aligmalar (Birch
ve ark., 2007; Miyagi ve ark., 2012; Pavli ve Maltezou, 2021; Turner, 2012) olsa da bu
calisma sadece Mikobakteri vakalarini derlemektedir. Bu kapsamda ¢aligma, uluslararasi
diizeyde medikal turizm hizmeti aldiktan sonra mikobakteri kaynakli enfeksiyondan
muzdarip olanlar1 yaglari, hangi yil islem gordiikleri, tedavi siireleri, nerede estetik
yaptirdiklar1 ve hangi medikal tedavileri aldiklarina gére derlemeyi ve ornek olaylarla
aciklamay1 amaclamaktadir. Bu amagla da “mikobakteri” ve “medikal turizmde
mikobakteri” terimleri kullanilarak detayli bir literatiir taramasi yapilmig, medikal turizm
hizmeti aldiktan sonra rahatsizlanan vakalar derlenmistir. Bu vakalar i¢inden mikobakteri
teshisi alan medikal turistler ise ¢calisma kapsaminda degerlendirilmeye alinmistir. Elde
edilen verilerin farkli destinasyonlarda estetik cerrahi yaptiracak olan medikal turistlere;
destinasyon se¢iminde ve mikobakterinin belirtileri konusunda yardimci olacagi
diisiiniilmektedir. Ciinkii mikobakteriden siiphelenmemek, teshis ve tedavilerin

atlanmasina veya gecikmesine yol agabilmektedir. Bu bakteri konusundaki ¢aligmalarin

Turizm ve Arastirma Dergisi TURIZM & Cilt / Volume: 13 Yil / Year: 2024 m
Journal Of Tourism And Research ARASTIRMA Sayt / Number: 1 ISSN : 2147-0618



artmasi ile medikal turistler arasinda bir farkindalik olusturulmasi ve hizli tani ile gerekli

tedavilerin zamaninda yapilmasi beklenmektedir.
1.1 Medikal Turizm

Medikal turizm; bireylerin medikal bakim almak icin farkli destinasyonlara
seyahat etmesi olarak tanimlanabilmektedir (Ross ve ark., 2018). Kalp, beyin ve
ortopedik cerrahi operasyonlari, dolgu, kanal, implant, giiliis estetigi gibi dis prosediirleri,
tiip bebek gibi dogurganlik tedavileri, organ nakli, burun ameliyatlari, gogiis diklestirme,
kiigiiltme ya da biiyiitme, yag aldirma, karin germe, kalca diklestirme, yiiz gerdirme,
diisiik g6z kapag estetigi gibi plastik cerrahi islemleri medikal turizm kapsaminda yer
almaktadir (Gheorghe ve ark., 2022). Bu plastik cerrahi islemlerini gergeklestirmek
isteyen medikal turistler; daha kaliteli, daha ucuz veya daha giivenli medikal islemler
aramak icin seyahat etse de, en 6nemli motivasyon faktorleri diisiik maliyet ve daha kisa
bekleme siireleridir (Hanefeld ve ark., 2015). Medikal turistler tahmini olarak %28 - %88
maliyet aralifinda tasarruf edebilmek i¢in farkli destinasyonlarda estetik islemleri
yaptirmayi tercih etmektedir (Cai ve ark., 2016). ABD gibi gelismis iilkelerde yasayan
medikal turistler, daha diisiik cerrahi maliyetler ve iyilesme doneminde arkadaslari ya da
akrabalartyla kalma diisiincesiyle daha az gelismis olan iilkelere medikal bakim amacli

seyahat etmektedir (Miyagi ve ark., 2012).

Medikal seyahatlerin maliyet tasarruflari c¢ekici olsa da, ¢ogu medikal turist
cerrahi islemlerin risklerini goéz ardi etmektedir (Hanefeld ve ark., 2014). ABD gibi
gelismis iilkelerde medikal hizmetler kat1 standartlarla denetlenirken, gelismemis ya da
gelismekte olan iilkelerde hizmet standartlar1 daha esnek olabilmektedir. Bu standartlarin
icinde; medikal tesislerin ve tesislerdeki ekipmanlarin sterilligi, alet ve malzemelerin
kalitesi, medikal personelin egitim diizeyi ve ameliyat sonrast bakim yer almaktadir
(Miyagi ve ark., 2012). Tiim bu riskler, medikal turistleri ¢esitli komplikasyon riskleri ve
beklenmedik maliyetlerle karsilastirabilmektedir (Franzblau ve Chung, 2013).

Mikobakteri kaynakli enfeksiyonlar son yillarda siklikla karsilasilan
komplikasyonlar ve riskler arasinda yer almaktadir (Maurer ve ark., 2014). Bu
enfeksiyonlar teshis edilmesi zor halleri ve antibiyotik tedavilerine verdikleri direngler ile

taninmaktadir (Engdahl ve ark., 2014). Medikal tedavi sonrast bu enfeksiyonu kapan
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hastalarda cerrahi yara apsesi, irinli akinti, agri, ates ve antibiyotiklere cevap verilmemesi
gibi belirtiler goriilmektedir (Schnabel ve ark., 2014). Medikal turistleri medikal tedavi
sonrasinda riske atan diger faktorlerin arasinda kayit tutma ve iletisim eksikligi yer
almaktadir. Baska bir lilkeden medikal tedavi almaya gelen medikal turistler, gittikleri
tilkenin diline asina olmadiginda hastaliklarin1 ya da rahatsizliklarini yeterli sekilde
anlatamayabilmektedir. Dil problemini agip anlatmayi bagaranlar ise operasyonun
yapilmayacagindan endise ederek bazi tibbi bilgilerini saklamaktadir. Turistlerin
verilerinin ¢ekilebilecegi uluslararasi bir sistemin olmamasindan dolayr da doktorlar
hastanin anlattiklar1 kadar bilgi sahibi olabilmektedir. Ikinci olarak, hastane ekipmanlar
ve lrilinleri standart kalitenin altinda olabilmekte ya da cerrahi kullanim ig¢in
onaylanmamis olabilmektedir. Ugiincii olarak medikal turistler siklikla yeterli takip
yapilmadan ya da iyilesme siireci tamamlanmadan evlerine donebilmektedir. Son olarak
endemik tanilar ABD gibi gelismis seviyedeki iilkelerde siklikla goriilmediginden
doktorlar bu bakteriye asina degildir. Bu durum da mikobakterinin teshis edilme siirecini

geciktirmektedir (Singh ve ark., 2016).
1.2 Mikobakteri

Mikobakterilere, diinya ¢apinda her yerde rastlanabilmektedir (Brown-Elliott ve
Wallece, 2002; Sharma ve Upadhyay, 2020). ilk kez 1953 yilinda Moore ve Frerichs
tarafindan tanimlanmistir (Bechara ve ark., 2010). Laboratuvar ortaminda alt kiiltiir
yapildiginda 7 giin i¢inde biiylimesi ile karakterize edilmektedir. Biiyiimesi birkag hafta
siirebilen diger mikobakteri tiirlerinden farkli olarak tiiberkiloz dis1 mikobakterilerin
(NTM) bir tiirtidiir (De Groote & Huitt, 2006). Cilt ve yumusak doku enfeksiyonlarinin
bilinen nedeni olarak taninmakta (Zosso ve ark., 2015), kilcal damarlarda kan toplanmasi,
sisme, hassasiyet, morumsu nodiiller veya apse gibi spesifik olmayan klinik belirtiler
gostermesi ile bilinmektedir (Yang ve ark., 2011). Tath ve tuzlu sularda, toprak ve ev
tozlarinda bulunabilen, aside dayanikli, hizla biiyiiyebilen ve kiiresel capta dagilabilen bir
bakteridir (Palenque, 2000). Ozelikle klor vb. dezenfektanlara kars: direncleri nedeniyle
sularin i¢inde canli kalabilmektedir (Brown-Elliott & Wallace, 2002). Su kaynaklar1 ve
tozlarin yami sira hastane ekipmanlar1 ve hastane ortamlarinda da bulunabilmektedir

(Cutay ve ark., 1998). Hastalara medikal islemler sirasinda uygun sekilde sterilize
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edilmemis cerrahi ekipmanlardan veya kontamine sulardan bulastig1 bilinmektedir

(Zosso ve ark., 2015; Li ve ark., 2017).

Mikobakteriden 6liim olaylar1 ¢ok nadir olarak goriilmektedir (Gaines ve ark.,
2018). Bu bakterinin yayilma hizi normal kosullarda diisiiktiir. Goriilme sikligi 100.000
kiside 6 olarak bilinmektedir. Ancak toprak ve sudaki cesitli organizmalarin varligi
enfeksiyonun yayilmasini kolaylastirmaktadir (Brown-Elliott & Wallece, 2002; Sharma
& Upadhyay, 2020). Mikobakteri semptomlarinin kendini gésterme siiresi ortalama 3 ay
(Kothavade ve ark., 2013) olarak bilinmektedir. Ancak bu siire bazen 1 yili da
asabilmektedir. Tedavilerle lezyonun (doku bozulmalarinin) diizelmesi genel olarak 6-12

ay1 bulabilmektedir (Uslan ve ark., 2006).

Mikobakterinin estetik cerrahi operasyonlariyla siklikla iliskilendirilen, 3 tiirti
bulunmaktadir. Bunlar; M. apsesi (Mycobacterium abscessus), M. chelonae
(Mycobacterium chelonae) ve M. fortuitum (Mycobacterium fortuitum) olarak
bilinmektedir (Zhang ve ark., 2015; Kothavade ve ark., 2013). Medikal turizmde en
yaygin olarak goriilen tiir olan M. apsesi (Schnabel ve ark., 2014), ayn1 zamanda
dezenfektanlara karsi direncli olma egilimi gostermektedir. Bu nedenle bu enfeksiyona
bliyiik 0lclide yetersiz sterilizasyon kosullarinin sebebiyet verdigi diisliniilmektedir
(Zosso ve ark., 2015; Furuya ve ark., 2008). Ozellikle ucuz fiyatli kimyasal sterilizasyon
yontemlerinin kullanilmasi, Mikobakteri kaynakli enfeksiyonlarin cerrahi islemleri

karmagiklastirmasina sebebiyet vermektedir (Tiwari ve ark., 2003).

Mikobakteri kaynakli enfeksiyonlar, teshis ve tedavisi zor, hastaligin tekrarlamasi
muhtemel bir tiir olarak bilinmektedir (Cusumano ve ark., 2017). Tekrarlayan apseler,
yaralarin acilmasi ve kalici yara izleri gibi durumlar M. apsesinin oldugu durumlarda
goriilen yaygin komplikasyonlardir (Cai, Chopra & Lifchez, 2016). Yara izleri bazen
keloid (derideki kabarik sertlikler) veya pigmente lezyonlar gibi etkiler de
birakabilmektedir (Uslan ve ark., 2006). Bu enfeksiyonlarin tedavisi, siklikla klinik
iyilesmeyi saglamak i¢in ilag desteginin yam1 sira cerrahi operasyonlar1 da
gerektirebilmektedir (Cusumano ve ark., 2017). Semptomlarin ortaya ¢ikmasindan sonra
hastalar siklikla plastik cerrahlar yerine acil servislere ya da birinci basamak saglik

hizmetlerine bagvurmaktadir. Bu hekim ya da kurumlar mikobakterinin semptomlarina
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asina olamayabilmektedir. Bu nedenle de hastanin fiziki muayenedeki bulgularini baska
rahatsizliklarla karistirabilmektedir. Birinci basamak saglik hizmetleri ya da acil serviste
calisan hekimlerin bu komplikasyonlara karsi farkindaliklarinin artirilmasi erken teshis

icin cok 6nem tasimaktadir (Barone ve ark., 2020).
2. Yontem

Calisma; medikal turizmde estetik cerrahi operasyonlariyla ilgili mikobakteri
vakalarmi derlemeyi amaglamaktadir. Derleme makaleler, daha Oncesinde yapilan
calismalardan elde edilen sonuglarin 6zetlenmesiyle gerceklestirilmektedir (Yilmaz,
2019). Bu amagla ¢alisma da yontem olarak geleneksel derleme metodu kullanilmistir.
Geleneksel derlemeler, kitap ya da dergilerden herhangi bir arastirma konusu hakkinda
inceleme yaparak bulgu, sonu¢ ve degerlendirmeleri sentezleyen, bu hususta belirli bir
yontem izlemeyen, sadece farkli kaynaklardan elde edilen bilgileri derleyen ¢alismalardir

(Karagam, 2013; Ata ve Urman, 2008).

Derleme yapilacak vakalar1 aragtirmak i¢in arama motoru ve veri tabanlarina
“mikobakteri” ve “medikal turizmde mikobakteri” terimleri yazilmistir. Arastirma
yapilirken herhangi bir yil ya da alan kisitlamasi yapilmamistir. Arama terimleri
yazildiktan sonra elde edilen sonuglar tek tek okunmus, sadece medikal turizm
kapsaminda estetik cerrahi yaptirip mikobakteri kaynakli enfeksiyon kapanlar ¢caligmaya
dahil edilmistir. Aragtirma sonunda 18 farkli kaynaktan 54 mikobakteri magduru medikal

turist vakasina ulagilmistir.

Derleme kapsaminda 18 farkli kaynaktan elde edilen bilgilere gore; yasadiklar
destinasyonlarin disinda estetik cerrahi islemi yaptirdiktan sonra mikobakteri teshisi alan
hastalarin yaslari, hangi yil islem gordiikleri, tedavi siireleri, nerede estetik yaptirdiklar

ve hangi medikal tedavileri aldiklar1 tablolagtirilmistir.
3. Bulgular

Tablo 1°de medikal turizm kapsaminda yaptirilan estetik cerrahi operasyonlari
sonrasinda ortaya ¢ikan 54 Mikobakteri vakasi derlenmistir. Mikobakteri vakalar1 18
farkli kaynaktan toplanarak tablolastirilmistir. Vakalar tek tek ele alan ¢aligmalar tablo

icine yazilmig, Mikobakteri vakalarin1 grup halinde ele alan ¢alismalar ise metin i¢inde
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ele alinmistir. Mikobakterinin ortaya ¢ikardigi saglik sorunlari, semptomlarin ne zaman
ortaya ciktigi, tekrarlayan enfeksiyon sorunlari ve tedavi yontemlerinin daha iyi
anlagilabilmesi i¢in bazi vakalar tablo disinda ayrintili olarak agiklanmaya caligilmistir.
Tablo i¢indeki bazi tedavi siireleri, aralarina “+” konularak belirtilmistir. Bu durum:;
hastanin mikobakteri i¢in belli bir siire tedavi alip iyilestigini, ancak bir siire sonra
hastaligin yeniden ortaya ¢iktigini gostermektedir. Hastaligin yeniden ortaya ciktigi
donem aliman kaynakta ayrildigi i¢in tabloda da yeni tedavi siiresi ayrimli sekilde
gosterilmistir. Medikal tedavinin alindigi yillar bazi hastalar i¢in aralikli olarak
gosterilmistir. Bu durum yararlanilan kaynagin, verileri hastanelerden belli yil araliginda

toplayarak gruplandirmasindan kaynaklanmaktadir.

Mikobakteri tiirleri arasinda yer alan M. apsesi, M. chelonae ve M. fortuitum da
tablo icine dahil edilmistir. Bu tiirler arasinda M. apsesinin 39 vaka 6rnegi ile en yaygin
olarak goriilen Mikobakteri tiirii oldugu anlagilmaktadir. Medikal turistler cilt
genglestirme, cene kontorii olusturma ve kalcaya yag enjekte etme gibi farkli islemler igin
seyahat etmesine ragmen arastirma kapsaminda en ¢ok karin germe, yag aldirma ve gogiis
operasyonlarindan sonra mikobakteri kaptiklari goriilmektedir. Bu enfeksiyonlarin ise
ozellikle Dominik Cumhuriyeti’'nde medikal tedavi hizmeti alan 38 vakada gorildigi
dikkati cekmektedir. Aragtirmadaki yas grubu 19 -58 arasinda degisiklik gosterse de, 30
yas alt1 sadece 6 kisinin oldugu, 18 kisinin ise 30 — 40 yas araliginda oldugu dikkati
cekmektedir.  Derlenen vakalarin 2003 — 2022 yillar1 arasindaki estetik cerrahi
operasyonlartyla ilgili mikobakteri vakalarina ait oldugu, 2013 yilindan sonra bu

vakalarin artig gostermeye bagladigi goriilmektedir.

2004 yilinda Dominik Cumhuriyeti’nde karin germe, yag aldirma ve estetik gogiis
cerrahisi medikal turizm hizmetlerini alarak ABD’ye giden 20 kiside M. apsesi
enfeksiyonu belirlenmistir. 20 hastanin tamami kadinlardan olugmaktadir. Semptomlar
ilk olarak islemden 2-18 hafta sonra ortaya ¢ikmistir. Ortalama yaslar1 33 (19-57 yas
aralig1) olan kadinlarin hepsinde karin germe operasyonu sonrasi karin bolgesinde olusan
agrili ve akintili apseler bulunmaktaydi. 20 kadindan 10 tanesi karin germeye ek olarak
gogls biiyiitme ameliyati, 8’1 de yag aldirma operasyonu yaptirmistir. Karin germe
operasyonuna ek olarak gbgiis biiylitme ameliyati yaptiran 10 kadindan 6’sinda gogiis

enfeksiyonu gelismis ve 2’sinin tedavi kapsaminda implantlart g¢ikarilmak zorunda
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kalmustir. 1 hasta hari¢ tiim hastalar, ortalama 9 aylik (2-12 ay arasi) tedavi sonrasinda

tyilesmistir (Furuya ve ark., 2008).

Maurer ve ark. (2014), Ekim 2012 ve Agustos 2014 arasinda Dominik
Cumbhuriyeti (5 kisi), Ekvador (1 kisi) ve Meksika’da (1 kisi) estetik operasyon sonrasi
Mikobakteri teshisi alan 7 kadin hastay1 raporlamaktadir. Daha 6nce saglikli olan 7 kadin
hasta estetik operasyonlar sonras1 rahatsizlanarak Isvigre’deki cesitli hastanelere
basvurmustur. Latin Amerika kdkenli Isvicre vatandaslar1 olan kadinlarin 19 - 52 yas
araliginda oldugu bilinmektedir. Hastalarin birbirleri ile akrabaligi ve temas Oykiileri
bulunmamaktadir. Tek ortak noktalari Isvigre’den Dominik Cumhuriyeti'ne estetik
operasyon yaptirmak i¢in seyahat etmeleridir. Hastalardan 2’sine karin germe, 2’sine
g0gls biiylitme ve es zamanli olarak karin germe, kalan 3’line ise gogiis kiigiiltme estetik
operasyonu uygulanmistir. Estetik operasyon sonrasi Isvigre’ye donen kadinlarda agr1 ve
apse sikayetleri baglamistir. Doku biyopsileri ve enfekte bolgelerden alinan sivi 6rnekleri
sonrasinda 6 hastaya M. apsesi, 1 hastaya ise M. Fortuitum teshisi konulmustur. Tiim
hastalarin tedavisinde ¢oklu antibiyotikler kullanilmig, bazi1 hastalara cerrahi revizyon

uygulanmis, 2 hastanin da gégiis implanti ¢ikarilmigtir.

Schnabel ve ark. (2016), 2013 y1l1 21 Mart — 12 Kasim arasinda medikal turizm
kapsaminda medikal tedavi hizmeti alarak M. apsesinden muzdarip olan 21 vakay1
raporlamaktadir. ABD’de yasayan ve Dominik Cumbhuriyeti’nde islem gegiren 18 - 59
yas aralifindaki 21 hastanin ortalama yasi 40’dir. Hastalarin yaptirdiklari islemlerin
basinda yag aldirma gelmektedir. Bunu sirasiyla karin germe, kalga biiyiitme, gogiis
bliylitme ve gogilis kiigiiltme takip etmektedir. Hastalarin ilk belirtileri verene kadar
gecirdikleri siire ortalama olarak 24 — 79 giin arasinda degisiklik gostermektedir.
Hastalarin yarisindan fazlasinda sislik, agri, stvi akintisi ve yara izleri goriiliirken, iistime,
halsizlik ve ates gibi belirtiler daha az sayida rapor edilmistir. Hastalarin bir kismina 3
aydan uzun siireli antibiyotik tedavisi, bir kismina 5 farkli kategoriden anti bakteriyel ilag
tedavisi uygulanmisg, bir kismimnin ise kullandigi anti bakteriyel ilaglarinda degisiklik
yapilarak tedavileri saglanmistir. Ilag tedavilerine ek olarak bazi hastalarm implantlart

cikarilmis, bazilari ise birden fazla cerrahi operasyon gecirmek zorunda kalmistir.
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Cai ve ark. (2016) ise 2015 yilindan 6nce estetik sonrast mikobakteri kapan 14

vakay1 raporlamaktadir. Bu hastalarin 19 — 60 yas aralifinda oldugu bilinmektedir.

Medikal turistler iilkelerine dondiikten sonra 2 - 18 hafta aralifinda cesitli belirtilerle

rahatsizliklar yasamaya baglamistir. Medikal tedavi aldiklar1 iilkelerin basinda ise

Dominik Cumhuriyeti yer almaktadir. 14 vakanin en ¢ok yaptirdig: iglemler ise sirasiyla

karin germe, yag aldirma, gogiis biiyiitme ve gogiis kiicliltmedir. Bu vakalarin toplam

tyilesme siiresi ise 8 - 22 ay aras1 degisiklik gostermistir.

Tablo 1. Estetik Cerrahi Operasyonlaryla Tlgili Mikobakteri Vaka Ornekleri

N | Hastanin  Aldig1 medikal Medikal Kaptig Tedavi Tedavi  Kaynak
0 yasi tedavi Tedavi bakteri aldig1 iilke siiresi
Aldig Yil
1 43 GK, KG, YA 2003 Mikobakteri  DC 6 ay Cai ve ark.,
2016
2 |46 KG 2003 M. apsesi DC 4 ay Cai ve ark.,
2016
3 60 KG 2003 M. apsesi DC VY Cai ve ark.,
2016
4 19 KG 2003 - M. apsesi DC 10 Cai ve ark.,
2004 hafta 2016
5 22 KG, GB 2003 - M. apsesi DC 18 Cai ve ark.,
2004 hafta 2016
6 |26 KG, GK 2003 - M. apsesi DC 4 hafta  Cai ve ark.,
2004 2016
7 35 KG, GK 2003 - M. apsesi DC 3 hafta  Cai ve ark.,
2004 2016
8 38 KG, YA 2003 - M. apsesi DC 2 hafta  Cai ve ark.,
2004 2016
9 44 KG, YA 2003 - M. apsesi DC 6 hafta  Cai ve ark.,
2004 2016
10 | 45 KG, YA 2003 - M. apsesi DC 12 Cai ve ark.,
2004 hafta 2016
11 | 58 KG, YA 2003 - M. apsesi DC 8 hafta  Cai ve ark.,
2004 2016
12 | 48 GB 2006 M. apsesi Cin 12 Cai ve ark.,
hafta 2016
13 | 41 KG 2008 M. apsesi Avustralya 7 ay Hui ve ark.,
2015
14 | 30 KG 2012 M. Fortuitum  Tirkiye 4 ay Schlarb ve ark.,
2015
15 | 36 GB, Karindan 2013 M. apsesi DC 12 Singh ve ark.,
YA, Kalgaya yag hafta 2016
enjekte etme
16 | 23-49 KG 2013-2014  Mikobakteri DC 3 hafta- Lee ve ark.,
16 ay 2018
17 | 23-49 KG, YA 2013-2014 Mikobakteri DC 3 hafta- Lee ve ark.,
16 ay 2018
18 | 23-49 KG 2013-2014 Mikobakteri ~ Kolombiya 3 hafta- Lee ve ark.,
16 ay 2018
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19 | 23-49 KG, GB 2013-2014 Mikobakteri DC 3 hafta- Lee ve ark.,
16 ay 2018
20 | 23-49 KG, YA 2013-2014 Mikobakteri DC 3 hafta- Lee ve ark.,
16 ay 2018
21 | 23-49 GB ve diklestirme 2013-2014  Mikobakteri DC 3 hafta- Lee ve ark.,
16 ay 2018
22 | 23-49 GB 2013-2014  Mikobakteri DC 3 hafta- Lee ve ark.,
16 ay 2018
23 | 23-49 KG 2013-2014  Mikobakteri DC 3 hafta- Lee ve ark.,
16 ay 2018
24 | 23-49 KG 2013-2014  Mikobakteri DC 3 hafta- Lee ve ark.,
16 ay 2018
25 | 23-49 KG, YA, GB 2013-2014 Mikobakteri DC 3 hafta- Lee ve ark.,
16 ay 2018
26 | 29 GB 2014 M. apsesi Meksika 12 Singh ve ark.,
hafta 2016
27 | 52 YA, 2014 M. apsesi DC 4 hafta  Cai ve ark.,
Cilt genclestirme 2016
28 |24 GB ve diklestirme 2014 M. fortuitum  Brezilya 9 ay Ovadja ve ark.,
2018
29 | 44 Gogis diklestirme 2015 M. apsesi DC 12 Singh ve ark.,
hafta 2016
30 | 39 YA, GB 2015 M. apsesi Meksika 13 Cai ve ark.,
hafta 2016
31 |33 Cilt genclestirme 2015 M. apsesi Tayland 6 hafta  Cai ve ark.,
2016
32 |52 GB 2015 M. apsesi DC 11 ay Cusumano ve
ark., 2017
33 | 31 Gogiis diklestirme 2016 M. apsesi DC 5 ay Cusumano ve
revizyonu, KG ve ark., 2017
YA
34 | 48 KG 2016 M. apsesi DC 11 ay Cusumano ve
ark., 2017
35150 KG 2016 M. apsesi DC 11 ay Cusumano ve
ark., 2017
36 | 34 KG, GB 2016 M. apsesi DC 12 ay Ovadja ve ark.,
2018
37 | 46 YA, KG, 2017 M. apsesi DC 3ay Barone ve ark.,
Kalga biiyiitme 2020
38 | 34 Cene kontorti, 2019 M. apsesi VY 12 ay Yeh &Tsali,
GB, YA 2023
39 | 39 YA, GB 2017-2019 M. apsesi VY 7 Tan, Li & Lu,
ay+8ay 2020
40 | 34 YA, GB 2017-2019 M. fortuitum VY 7 Tan, Li & Lu,
ay+8ay 2020
41 | 28 YA, GB 2017-2019 M. fortuitum VY 7 Tan, Li & Lu,
ay+8ay 2020
42 | 37 YA, GB 2017-2019 M. chelonei VY 7 Tan, Li & Lu,
ay+8ay 2020
43 | 45 YA, GB 2017-2019 M. chelonei VY 7 Tan, Li & Lu,
ay+8ay 2020
44 | 34 YA, GB sonrast 2021 M. apsesi \'A4 6 ay Yeh & Tsai,
revizyon 2023
45 | 30 MS igin kok hiicre 2022 M. apsesi Meksika 3 ay Wolf ve ark.,
tedavisi 2023
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46 | 52 Gobekten YAve VY M. apsesi DC VY Zosso ve ark.,
kalga 2015
sekillendirme

47 | 39 GB, Kalga VY M. apsesi Meksika 20 Riiegg ve ark.,
sekillendirme ve hafta 2015
Karindan YA

48 | 33 Iple yiiz gerdirme VY M. apsesi Tayland \'A 4 Yau, Lang &

Sawhney, 2015
49 | 29 Uyluk VY M. apsesi VY 9 hafta  Yang ve ark.,
bolgesinden YA, 2017
Yiize yag
enjeksiyonu
50 | 42 KG, VY M. apsesi DC 6 ay Engdahl ve
YA ve GB ark., 2014
51 |40 KG, YA ve VY M. apsesi DC 6 ay Engdahl ve
Kalcaya yag ark., 2014
enjekte etme
52 150 GB, KG VY M. apsesi DC VY Engdahl ve
ark., 2014

53 | 34 KG VY M. Fortuitum DC 7 ay Sharma ve ark.,
2016

54 | 36 GB VY M. apsesi Hindistan VY Jensen ve ark.,
2018

DC: Dominik Cumhuriyeti, VY: Veri yok, GB: Gogiis Biiyiitme, GK: Gogiis Kiigiiltme, KG: Karin Germe, YA: Yag
Aldirma, M. apsesi: Mikobakteri apsesi

Tablo 1°’de 1 numarali vaka olarak belirtilen 43 yasindaki kadin medikal turist,
ABD’den Dominik Cumbhuriyeti’ne medikal turizm hizmeti almak amaciyla seyahat
etmistir. Kadin turist hizmet kapsaminda gogiis kiigiiltme, karin germe ve yag aldirma
islemlerini yaptirmigtir. Operasyondan 3 hafta sonra ameliyat yerinde catlaklar ve
akintilar olusmaya baglamistir. ABD’de hemen tedaviye alinan kadmma pek cok
antibiyotik tedavisi uygulanmig ancak apseler tekrarlamaya devam etmistir. Takip eden 3
ay boyunca tedavileri devam etmistir. Bagka bir hastaneye basvuran kadina M. apsesi
teshisi konulmustur. 4 aylik tedavi sonrasi apseleri hala ge¢gmeyen kadin bagka bir
hastaneye sevk edilerek mikobakteri tedavisine baslanmistir. Ard arda 3 ameliyat daha

geciren hasta, 6 ay sonunda sagligina kavusabilmistir (Cai ve ark., 2016).

Tablo 1’de 33 numarali vaka olarak belirtilen 31 yasinda kadin bir hasta, karin
bolgesinde yanma ve ates sikayetiyle hastaneye basvurmustur. Bagvurudan 2 ay once
hastanin medikal turizm kapsaminda Dominik Cumbhuriyeti’nde gogiis diklestirme
revizyonu, karin germe ve yag aldirma islemi gergeklestirdigi belirlenmistir. Hastanin
muayenesinde gobek ve karin bolgesinden akintilar geldigi ve ameliyat yerinin ac¢ildigi
goriilmiistiir. Cekilen rontgen sonucu hastanin karninda apseler oldugu belirlenmistir.

Alinan numuneler sonucu M. apsesi tanis1 konulmustur. Hastaya teshise uygun olarak
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cesitli tedaviler baglanmistir. 9 giin sonrasinda apselerin ¢oziildiigii goriiliince hasta
taburcu edilmisidir. Ancak 2 hafta sonra hasta ates sikayetiyle tekrar hastaneye
basvurmustur. Cekilen tomografide apselerin tam olarak gegmedigi belirlenmis ve ilag
degisikligi yapilmistir. Devam eden antibiyotik tedavisine ragmen 2 ay sonra apse
yeniden ortaya ¢ikmigtir. Karindan apselerin akmasi icin drenajlar takilmig ve alternatif
tedavilere baglanmistir. Hastanin tedavileri 5 ay boyunca devam etmistir (Cusumano ve

ark., 2017).

Tablo 1°de 38 numarali vaka olarak belirtilen 34 yasindaki kadin hasta estetik
cerrahi i¢in medikal bir tesise basvurmustur. Daha 6nce gegirdigi ¢cene cerrahi isleminden
dolay1 osteomiyeliti (kemik iltihabr) ve gogiislerinin boyut farkliligi bulunmaktadir. Hasta
sol c¢enesindeki ve gogislerindeki sekil bozukluklariin diizeltilmesini talep etmistir.
Hastanin ¢enesinin sekillendirilmesi ve gogiislerinin biiyiitiilmesi i¢in uyluk ve karin
bolgesinden yag alim islemi gerceklestirilmistir. Sonrasinda hastaya oral antibiyotik ve
agr kesiciler verilerek evine taburcu edilmistir. Operasyondan 3 hafta sonra hastanin sol
karin ve sol uylugunda yavas yavas ilerleyen sislik ve kizarikliklar tespit edilmistir.
Hastaya hemen antibiyotik tedavisine baglanmasina ragmen diizelme goriilmemis ve
aralikli ates de semptomlara eklenmistir. Ameliyattan 4 hafta sonra ¢ekilen tomografide
uyluk ve karinda siv1 birikmesi oldugu belirlenmistir. Hastanin uyluk ve karin bolgesine
acil olarak cerrahi debridman (6lii dokunun kesilerek temizlenmesi) uygulanmistir.
Debridman sirasinda alinan doku 6rnekleri bakteri kiiltiirii i¢in gonderilmistir. Bir hafta
hastanede yatirilan hasta, atesinin diizelmesi ile taburcu edilmistir. Ancak taburcu
edilmeden Once yara akintilarindan dolayi, mikobakteriyel kiiltiir testlerine de tabi
tutulmustur. Yara akintilar1 iyilesmeyince farkli antibiyotikler verilmis ve sonug
allmamamistir. Mikobakteriyel kiiltlir sonuglarinin gelmesi ile hastaya M. apsesi teshisi
konulmustur. Sonrasinda tedaviler teshise yonelik olarak gilincellenmistir. 5 ay sonra
yliziin sol tarafinda yeni cilt lezyonlari, uyluklarda kizariklik gelismistir. Hastaya yeni 5
haftalik tedavi kiirti uygulanmistir. Yag aldirma ve gogiise yag enjeksiyonundan 8 ay
sonra sol memedeki deri lezyonlarina bagli olarak hastaya 8 haftalik bir tedavi daha
uygulanmistir. 6 aylik tedavi siireci tamamlanana kadar oral ilaglarla tedaviye devam
edilmistir. Oral ilaglarin kesilmesini takip eden 6 aylik siiregte yeni cilt lezyonlarina

rastlanmamistir. Tedaviyi sonlandirdiktan sonra mikobakteri testleri 3 kez tekrarlanmis
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ve negatif sonu¢ alinmistir. Hasta uzun siireli tedavi ve yag kaybi1 yasamasina ragmen

genis bir doku kayb1 yagamamistir (Yeh & Tsai, 2023).
4. Sonug, Tartisma ve Oneriler

Medikal turizm kapsaminda estetik cerrahi operasyonlar1 i¢in seyahat etmek,
gittikce daha fazla popiilerlik kazanmaya baglamistir. Pek ¢ok kisi, estetik prosediirleri
%90’ a kadar daha ucuza yaptirmak icin gelismis iilkelerden gelismekte olan iilkelere
dogru seyahat etmektedir (Pereira ve ark., 2018). Ancak medikal turistlerin bir kismu,
maliyet avantajini diisiinerek medikal iglemlerin uzun vadeli risklerini gbéz ardi
edebilmektedir (Hanefeld ve ark., 2014). Bu durum, mikobakterilerin, estetik cerrahi
operasyonlar1 ig¢in seyahat eden uluslararasi medikal turistler arasinda giderek
yayginlagsmasina sebebiyet vermektedir (Zhang ve ark., 2015). Medikal turistlerin riskler
konusunda yeterli farkindaliklarinin olmamas1 da olusabilecek komplikasyon risklerini

artirmaktadir.

Medikal turistler, medikal turizm hizmeti almak i¢in gittikleri iilkelerden kendi
iilkelerine ¢oklu ilaca direngli ya da mikobakteri enfeksiyonlarini tasiyarak énemli bir
halk saglig1 sorunu yaratabilmektedir (Parel-Amini ve ark., 2019. Bu sorunlar, medikal
turizm sonrasi olabilecek potansiyel riskleri gostermektedir. Ciinkii medikal turist
tarafindan kapilan enfeksiyon bireye sadece fiziksel, psikolojik ve mali agidan zarar
vermemektedir. Bu enfeksiyonla eve geri doniis yapan medikal turistler tibbi bakima
ihtiya¢c duydugunda tilkesine de mali yiik getirmektedir (Melendez ve Alizadeh, 2011).
Bu hususta, medikal tedavi hizmeti almak isteyen medikal turistlere, alacagi estetik
operasyonlarla ilgili bilgilendirmenin yan1 sira seyahatle ilgili spesifik riskler konusunda
da bilgi verilmelidir. Medikal turizm kapsaminda estetik cerrahi operasyonlari i¢in
seyahat eden medikal turistler; alacaklar1 medikal hizmetle ilgili bulasici hastalik riskleri,
medikal tesis ya da hastane kaynakli enfeksiyonlar ve eve geri donen medikal turistlerin
kaptig1  enfeksiyonlar1  savunmasiz  bireylere  bulastirabilecegi ~ konusunda
bilinglendirilmelidir. Farkli destinasyonlarda estetik operasyon gerceklestirmeyi
planlayan medikal turistler, alacaklari1 medikal hizmetin kalitesi ve medikal tesisin
protokollere ne kadar uyum gosterdigi konusunda bilgilendirilmelidir (Pereira ve ark.,

2018).
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Calisma kapsaminda medikal turizmde estetik cerrahi operasyonu yaptirdiktan
sonra mikobakteri kaynakli enfeksiyon kapan medikal turistlerin yas araligmin 19 - 58
oldugu ve neredeyse tamaminin Dominik Cumhuriyeti’nde medikal hizmet aldig1 dikkat
cekmektedir. Arastirma kapsaminda derlenen vakalarda 6zellikle karin germe, gogis
biiyiitme, kii¢iiltme ve yag aldirma operasyonlarindan sonra Mikobakterinin goriildiigii
belirlenmistir. Uluslararasi literatiir incelendiginde de gdgiis biiytitme, karin germe, yag
aldirma ve kalca sekillendirme islemleri dahil olmak iizere farkli estetik operasyonlar
geciren medikal turistlerde, mikobakteriye rastlandigi goriilmektedir (Singh ve ark.,

2016, Furuya ve ark., 2008, Schnabel ve ark., 2014; Cusumano ve ark., 2017).

Calisma kapsaminda derlenen mikobakteri vakalarinda, en ¢ok M.apsesinin
yaygin olarak kayitlara gectigi goriilmektedir. Ancak yayginligina, klinik belirtilere,
medikal turistlerde artan enfeksiyon oranlarina ragmen, mikobakteriye net ve zamaninda
tan1 koymada sorunlar yaganmaktadir (Tiwari ve ark., 2003). Doktorlarin bu bakteriden
siiphelenmemesi, teshis ve tedavinin gecikmesine yol agmaktadir (Martin, Sumarah &
Robart, 1975). Birinci basamak ve acil bakim béliimlerinde ¢alisan doktorlarin, medikal
turizm hizmeti aldiktan sonra gesitli sikayetler yasayan hastalara karsi daha dikkatli
olmalar1 ve Mikobakteri siiphesini unutmamalar1 gerekmektedir (Schnabel ve ark., 2014).
Belirtilerin spesifik olmamasindan dolay1 Mikobakteri kaynakli enfeksiyonlarin tanisinin
asit faz boyama ve mikobakteriyel kiiltiire dayal1 olarak yapilmasi 6nerilmektedir (Cai ve
ark., 2016). Ancak semptomlarin ne oldugu anlasilana kadar 7 — 13 hafta arasinda
stirelerin gegebildigi bilinmektedir (Singh ve ark., 2016; Cai ve ark., 2016). Tani siiresinin
bu kadar uzun olmasinda, yara enfeksiyonlarina yanlis taninin konulmasi, kiiltiir
testlerinin alinmamasi ya da kiiltiir testlerinin sonuglarinin ge¢ ¢ikmasi yer almaktadir
(Cai ve ark., 2016). Bu nedenle antibiyotik tedavilerinin basarisiz oldugu durumlarda

Mikobakteri tehdidi dikkate alinmalidir (Padilla ve ark., 2018).

Mikobakteri tedavisinde kiltlir testlerine yonelik antibiyotikler ve cerrahi
miidahaleler kullanilmaktadir (Cai, 2016). Baslangi¢ tedavilerinde cerrahi drenaj, gogiis
implantlarinin ¢ikarilmas1 ve dikislerin alinmas1 gibi enfekte olan materyallerin
cikarilmasi yer almaktadir (Maurer ve ark., 2014; Schnabel ve ark., 2016). Tiim bu cerrahi
islemlere ve antibiyotik tedavilerine ragmen ¢alisma kapsaminda derlenen vakalarin

tedavi siirelerinin 2 hafta ile 16 ay arasinda degiskenlik gosterdigi goriilmektedir. Cerrahi
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islemler ¢ogu zaman kesin iyilesmenin saglanmasi i¢in zorunlu olmaktadir (Griffith ve

ark., 2007).

Onleme stratejileri iginde tiim cerrahi ekipmanlarin uygun sekilde sterilize
edilmesi, estetik operasyonlar sonrasi takip yapilmasi ve yaralarin bakimi konusunda
hastalarin egitilmesi yer almaktadir. Destinasyonlarin ve medikal tesislerin medikal
turizmle 1lgili risklere karsi gilivenilir bilgiler saglamasi ve medikal turistlerin
farkindaliklarin1 artirmalar1 da birincil 6nleme stratejileri agisindan 6nem tasimaktadir
(Schnabel ve ark., 2014; Duarte ve ark., 2009). Calisma kapsaminda incelenen vakalarda
da, cerrahi miidahalenin iyilesme agisindan kritik bir 6neme sahip oldugu goriilmektedir.
Hastalara uygulanan antibiyotik tedavileri ise, hastaligin ilerleme durumuna,
mikobakterinin  tiiriine, hastanin  ila¢  alerjisine ve  bagisikligina  gore
kisisellestirilmektedir. Mikobakteri tedavilerinde antibiyotige karsi direng, 6nemli endise
kaynaklar1 arasinda yer almaktadir. Arastirmadaki vakalarin uzun tedavi siiregleri
diisiiniildiiglinde Mikobakterinin tek tip ilagla tedavi edilemeyecegi, hastanin
duyarliligimma gore birden fazla anti bakteriyel tedavinin kombine edilmesi gerektigi

anlagilmaktadir.

Bu ¢alisma, hizli teshis ve etkili tedavilerle mikobakterinin kontrol edilebilecegini
gostermektedir. Mikobakterinin 6nlenebilmesi i¢in, hastane ve medikal tesislerin cerrahi
aletleri mikobakterilere kars1 zayif etkili olan kuaterner amonyum (bir dezenfektan ¢esidi)
soliisyonlarla degil, daha etkili ya da Mikobakteriye duyarli olmayan soliisyonlarla
temizlemesi gerekmektedir (Rutala ve Weber, 2013). Medikal turistlerin ise, giivenilir,
steril kosullara dikkat eden tesislerde medikal hizmetleri almaya dikkat etmesinin
Mikobakteri kaynakli enfeksiyonlar1 azaltmaya yardimci olacagi diislintilmektedir.
Ozellikle Dominik Cumhuriyeti’nde medikal hizmet almay1 diisiinen medikal turistlerin

maliyet avantajindan once steril ortam kosullarina dikkat etmeleri onerilmektedir.

Arastirma sadece online olarak ulasilabilen mikobakteri vakalari ile sinirl
kalmistir. Farkli destinasyonlardaki hastane kayitlarinda belki daha fazla estetik cerrahi
magduru medikal turist bulunmaktadir. Ancak 6zel hayatin gizliligi kapsaminda bu
verilerin hepsi paylasilamamaktadir. Bu durum da aragtirmanin sadece paylasilan veriler

tizerinden derlenmesini miimkiin kilmaktadir. Potansiyel olarak bulasabilen
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enfeksiyonlarin aragtirilmasi ve raporlarin paylasilmasinin medikal turizmle ilgili

hizmetlerin glivenligini artiracaktir.

Etik Kurul Onayri: Calisma kamuya acgik ikincil verilerin kullanilmasiyla

olusturulmustur.
Yazarlarin Katkilari: Calismanin tamami tek yazar tarafindan yiiriitilmiistiir.

Cikar Beyani: Arastirmada herhangi bir kisi ya da kurum ile finansal ya da kisisel
yonden baglanti bulunmamaktadir. Arastirmada herhangi bir c¢ikar ¢atismasi

bulunmamaktadir.
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GASTRONOMIDE FONKSIYONEL BiR URUN: VISNE SIRKESI

Havva Nilgiin BUDAK!?

ORCID: 0000-0003-2494-6370
(0)/
Sirke icerdigi bilesenler sebebi ile aroma verici ve koruyucu olarak kullanilmaktadir.
Meyvelerden iiretilen meyve sirkeleri ise son déonemde fonksiyonel iirlinler arasinda
bliyiik ilgi gérmektedir. Meyve aromalar1 agisindan zengin meyve sirkeleri ayn1 zamanda
faydali biyoaktif bilesenler igermesi nedeniyle sindirimi kolaylastirici, kalsiyum
emilimini destekleyici, kan basincin1 dengeleyici, kardiyovaskiiler hastaliklardan

koruyucu, serum insiilinini diizenleyici, antitimor, antibakteriyel, antioksidan etkileri

nedeniyle saglikli iirlinler arasindadir.

Bu aragtirmada, visneden iki farkli iretim yontemi ile elde edilmis visne sirkesinin
duyusal analizi yapilarak, tanimlayici 6zellikleri belirlenmis ve ideal oranlarda begenirlik
diizeyi yiiksek olan {iriiniin tespit edilmesi amaclanmistir. Elde edilen visne sirkelerinin
duyusal 6zelliklerinin tespit edilmesi i¢in panel kart1 hazirlanmistir. Arastirmanin duyusal
analiz kismi iki asama olarak gerceklestirilmistir. Egitimli panelist grubuna tanimlayici
duyusal analiz ve hedonik begenilirlik testi uygulanmistir. Arastirma sonucunda
geleneksel olarak iiretilen visne sirkesinin hedonik begeni testinde visne meyvesi tadi,
aromas1 ve kokusu etkin diizeyde hissedilmis, fermantasyon siiresine bagli olarak renk

bulanik tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Visne sirkesi, geleneksel sirke, gastronomi, duyusal analiz, hedonik

test
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A FUNCTIONAL PRODUCT IN GASTRONOMY: SOUR CHERRY VINEGAR
ABSTRACT

Vinegar is used as a flavoring and preservative due to the components it contains.
However, recent studies have found that it contains bioactive components that are
beneficial to human health. The effects of fruit vinegars obtained from different fruits on
facilitating digestion, supporting calcium absorption, balancing blood pressure,
regulating serum insulin, antitumor effect, antibacterial, antioxidant and protecting
against cardiovascular diseases have been determined. In this research, the sensory
analysis of sour cherry vinegar obtained from sour cherries by two different production
methods was carried out, its descriptive properties were determined and it was aimed to
determine the product with a high level of likability in ideal proportions. A panel card
was prepared to determine the sensory properties of the obtained cherry vinegars. The
sensory analysis part of the research was carried out in two stages. Descriptive sensory
analysis and hedonic likability test were applied to the trained panelist group. It is also

aimed to investigate the use of sour cherries and cherry vinegar in the field of gastronomy.

Key Words: Sour cherry vinegar, traditional vinegar, gastronomy, sensory analysis,

hedonic test
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1.GIRiS

Sirkenin tarihinin arkeolojik arastirma sonuglarina gore Siimerlere, Asurlulara, Etililere,
Iranlilara, eski Misirlilara ve Yunanlilara uzandigi bilinmektedir (Aktan ve Kalkan,
1998). Sirkenin tarih boyunca gida, dezenfeksiyon ve tibbi amaglarla kullanildig: tespit
edilmistir.  Sirke, Tiirk mutfaginda genel olarak sakatat yemeklerinde, salatalarda,
garnitiir, salgalarda, salatalarda ve gidalarin saklanmasi (salamura, tursu vs.) amaciyla
kullanilmaktadir (Altunbag ve Zencir, 2018). Sirke {iretimi gecmiste geleneksel (ylizey
kiiltiir yontemi) olarak bilinen yontem ile gerceklestirilmistir. Geleneksel iiretimde
ethanol ve asetik asit fermantasyonu olmak {iizere iki asama mevcuttur. (Garcia-Garcia
vd., 2006). Sirkenin saglik iizerindeki olumlu etkileri kullanilan hammadde ve
fermantasyon kosullarindan etkilenmektedir (Ubeda et al. 2011). Farkli hammaddelerden
farkli sirkeler elde edilebilmektedir. Visne (Prunus cerasus L.), Rosaceae familyasi i¢inde
yer alan kendine 6zgii eksimsi tadi, koyu kirmizi rengi ve lezzeti ile saglik agisindan
zengin biyoaktif bilesen igerigi, giiclii antioksidan, antidiabetik, antiobezite, antimutajen,
antikarsinojen vb. 6zelliklere sahiptir. Farkli tat ve aromas1 bakimindan visneden elde
edilen visne sirkesi, biyoaktif bilesenler igedigi i¢in fonsiyonel gidalar grubundadir.
Gastronomi agisindan vigne sirkesinin ¢orba, et yemekleri, tursu ve salatalarda kullanimi

ile farkli lezzetlerde yeni iiriinler elde edilebilmektedir (Samanci, 2016).
2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. Sirkenin tarihi

Sirke, diinya tarihinde 10.000 y1l 6nce kesfedilmistir ve yaklasik 5000 yildan bu yana
farkli tat ve aromalarda sirke liretilmektedir (Tan 2005; Johnston ve Gaas 2006).
Arkeolojik arastirma sonuglara gére Siimerlere, Asurlulara, Etililere, iranllara, eski
Misirlilara ve Yunanlilara uzandigi bilinmektedir (Aktan ve Kalkan, 1998). Hipokrat ve
Eski Ahit'teki referanslar, yaralarin tedavisinde sirke kullanildigini gostermektedir.
Yapilan arastirmalarda cesitli enfeksiyonlarin 6nlenmesi i¢in el dezenfektani olarak sirke
ve kiikiirt kullanildigr goézlemlenmistir (Budak vd., 2014). 18. yiizyilda ABD'li tip
uygulayicilar tarafindan zehirli sarmasik, yiiksek ates, karin agrisi, krup ve su toplama

gibi hastaliklarda sirke uygulanarak tedavi edilmistir (Tan 2005).
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2.2. Sirke Uretim Yontemleri

Sirke nisasta veya seker iceren hammaddelerden iki asamali ardisik etanol ve asetik asit
fermantasyonlar1  yoluyla iiretilmektedir. Birinci asamada ortamdaki seker
“Saccharomyces” maya tiirleri tarafindan anaerobik kosullar altinda alkol fermantasyonu
ile etanol ve karbondioksite doniistiiriiliirken; ikinci asama olusan ethanol Acetobacter
aceti, Acetobacter pastorianus ve Acetobacter hansenii gibi asetik asit bakterileri
tarafindan aerobik kosullar altinda asetik asit fermantasyonu ile asetik asit ve suya
dontstiiriliir (Plessi vd., 2006). TS 1880 EN 13188’e gore iilkemizde iiretilen sirkelerin
toplam asit icerigi (suda serbest asetik asit cinsinden) 40 g/L’den az olmamalidir. Seker
kaynagi olan iiziim, elma ve diger meyve sular sirke liretiminde hammadde olarak
kullanilabilir (Adams, 1985) olmasina ragmen farkl iilkelerde piring sirkesi, malt sirkesi
ve bira sirkesi de tiretilmektedir. Sirke, asetik asit fermantasyonunda olusan farkli organik
asitler sebebi ile benzersiz lezzet ve aromaya sahiptir. Yiiksek asitligi sebebi ile keskin
bir tada sahip olan sirke, igerdigi organik asitler, u¢ucu bilesikler ve diger fermantasyon
yan triinleri ile farkli organoleptik 6zellikleri ile sirkenin temel duyusal 6zelliklerini
etkilemektedir (Budak, 2010).

2.2.1. Yiizey kiiltiir fermantasyonu (geleneksel) yontem

Gegmisten giiniimiize en yaygin kullanilan sirke tiretim yontemi geleneksel yontem sirke
tiretimidir. Yiizey kiiltiir yontemi olarakta bilinen yontem dogal fermantasyon siirecine
sahip olmasi sebebi ile oldukca uzun siirede gergeklesmektedir. Sirke elde edilecek alkol
iceren s1vi tank veya fi¢1 icerisine alinir, asetik asit bakterisi inokiilasyonu i¢in 1/3-1/4
oraninda pastorize edilmemis yillandirilmis sirke ilave edilerek 28-30°C fermantasyon
baslatilmaktadir. Sirke fermantasyonu esnasinda iistte zar olusumu baslar ve
fermantasyon ilerledik¢e zar kalinlasir. Sirke olusumu tamamlaninca tistteki “sirke anasi1”
ya da “sirke ebesi” adin1 verdigimiz abaka tankin dibine ¢cokmektedir. Tiim kosullar sabit
tutulursa ylizey kiiltiir yontemi sirke olusumu yaklasik 6-8 haftada tamamlanmaktadir

(Tiirker 1963; Aktan ve Kalkan, 1998; Plessi vd., 2006).
2.2.2 Cabuk usul (jenarator) yontemi

Asetik asit bakterilerinin oksijen ile etkilesiminin fazla oldugu jenaratdr yonteminde

fermantasyon siiresi geleneksel yonteme gore daha hizli gerceklesmektedir.
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Fermantasyon tank veya fi¢1 igerisinde asetik asit bakterilerinin tutanacagi yiizey alanini
genisletmek i¢in tank tahta rendesi, misir kocani, cibre, ¢ali demeti gibi maddeler ile
doldurulmaktadir. Steril hale getirilen tank i¢i dolgu malzemeleri, asetik asit bakterileri
ile tutundurulur ve sirkelestirilecek sivi bu dolgu malzemelerinden damlalar halinde
akitilir ve sirke olusuna kadar sistem devir daim ettirilir. Bu sistem ile sirke iiretim siiresi

7-10 giin siirebilmektedir (Tiirker 1963; Plessi vd., 2006; Tan 2005).
2.2.3 Derin kiiltiir fermantasyonu (submers) yontemi

Derin  kiiltiir yontemi fermantasyon islemi yilizeyde degil sivi igerisinde
gerceklesmektedir. Submers yonteminde kullanilan tanklara “asetatdr’” adi verilmektedir.
Asetatorler siirekli ¢alisan sistemler olarak tasarlanmistir ve her sirkiilasyonda tankin 2/3
i sirkelestirilecek sivi ile doldurulmaktadir. Asetator icerisinde sicaklik, asit, alkol ve
oksijen miktar1 kontrol altinda tutulmaktadir. Asetator tankinin igine ince hava
kabarciklar siirekli verilmekte ve ortamdaki alkoliin asetik asit bakterileri aracilig1 ile
asetik asite doniisiimii gergeklesmektedir. Fermantasyon siireci 18-24 saat slirmektedir

(Aktan ve Kalkan 1998; De Ory vd., 2004).

Sirke iiretim yoOntemlerinin en Onemli farki fermantasyon siireleridir. Ancak
fermantasyon siiresinin uzun olmasi sirke kalitesini olumlu etkilemektedir. Geleneksel
ylizey kiiltiir yontemi ile elde edilen sirkelerde, 6zellikle organik asit, ugucu aroma
maddeleri ve diger biyoaktif bilesen miktar1 hizli yonteme gére daha fazladir. Uretim
siiresi uzadik¢ca bu maddelerin olusumu da artmaktadir. Bu sebeple uzun siirede elde

edilen sirkeler daha kalitelidir (Prescott ve Dunn, 1959).
2.3. Visne Sirkesi Uretimi ve Saghk Etkileri

Visne (Prunus cerasus L.) nin rengi, tatliligi, aromasi, eksiligi, lezzeti agisindan sevilen
meyvelerdendir. Visnenin beslenme ve biyoaktif 6zellikler bakimindan tercih edilen

meyveler grubundadir (Lara vd., 2016).

Visne fenolik bilesikler, flavanoller, prosiyanidinler, hidroksisinamatlar, antosiyaninler
icermekte ve bu bilesenler meyvenin tat, lezzet gibi meyvenin duyusal ve organoleptik
ozelliklerini etkilemektedir (Capanoglu vd., 2011; Kirakosyan vd.,2009; Ozen, 2018).
Sirke icerdigi asetik asit, gallik asit, katesin, efikatesin, klorojenik asit, kafeik asit, p-

kumarik asit ve ferulik asit gibi dogal biyoaktif bilesenlerden kaynaklanan antioksidatif,
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antidiyabetik, antimikrobiyal, antitiimdr, antiobezite, antihipertansif ve kolesterolil

diisiiriicii terapdtik etkilere sahiptir (Budak vd. 2014).

2.4. Gastronomi Alaninda Visnenin Kullanimi

Gida endiistrisinde visne suyu, visne suyu konsantresi, visne regeli, visne marmelati,
visne kurusu, visne tozu, visne sirkesi olarak iiretilmektedir. Osmanli mutfaginda
visnenin taze veya kuru hali hosaf, serbet, surup liretiminde; kuzu etiyle pisirilen yahni
yemeklerinde, salatalar, sarma, dolma ve yemeklerde visne kullanima ile ilgili kaynaklar
bulunmaktadir (Samanci, 2008; Yerasimos, 2014) Tarihte 14. yy. Selguklu ve Beylikler
doneminde geleneksel gida iirlinlerinin kullanimi1 ve sade yemek kiiltiiriiniin tercih
edildigi tespit edilmistir. (Giirsoy, 2014). Osmanli mutfagmm Iran mutfagindan
etkinlenmesi ile yemeklere meyvelerin katilmaya baslandig1 kaynaklarda belirtilmistir
(Yerasimos, 2014). Yemek ve ¢orbalarda eksi lezzetlerin olusturulmasi i¢in koruk suyu,
erik suyu, vigne suyu, iiziim sirkesi, visne sirkesi ya da limon kullanimi1 yanisira 15. yy
da meyveleden yapilmis elma, erik, {iziim, nar, ayva, armut, visne tursular1 sofralar
taglandirmistir (Samanci, 2016; Ayyildiz, 2018).
16. yy. da tiiketilen ayva, armut, seftali, visne, kiraz receli ¢esitlerine hiinnap, musmula,
cagla bademi, ayva cicegi recelleri eklenmistir (Yerasimos, 2014; Isin,2018). Osmanl
mutfaginda 17. yy’da ise eksi lezzet olusturmasi i¢cin meyveli farkli ¢orba gesitleri (erik
corbasi, koruklu kabak corbasi, eksili badem corbasi, visneli corba) ve meyve igerikli
pilav cesitleri (eksi as1, dutlu pilav, visneli pilavlar, nar taneli pilav, nar eksili pilavlar)
sofralarda yerini almistir. (Samanci, 2016). Ayn1 zamanda 17.yy da ¢esitli meyvelerin
ilave edildigi tathlar (kavun baklavasi, portakalli ve visneli Lohuk, kaymakli hurma,

meyveli lokumlar, kayisili kaymak tatlisi) tiiketildigi belirlenmistir (Isin,2018).

3. YONTEM

3.1. Arastirmanin Materyali

Visne sirkesinin yiizey kiiltiir fermantasyon (geleneksel) yontemi ve derin kiiltiir
fermantasyon yontemi ile elde edilmesi Sekil 1. de verilmistir. Duyusal Analiz testinde
kullanilmis geleneksel yontem visne sirkesi Fermante Gida Ltd. Sti., hizli yontem vigne

sirkesi Kemal Kiikrer Sirke Isletmesi tarafindan iiretilmistir.
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Visne alimi

v

Ezme ve ¢ekirdek ayirma

v

Visne suyunun eldesi

\ 4

Maya ilavesi (% 0,3 S. cerevisiae)

b

Etanol fermantasyonu (25 °C de 30 giin)

v

Visne sarabi
Yiizey kiiltir yontemi ile fermantasyon Derin kiltir yontemi ile fermantasyon
(Eski sirkeve sarap ilavesi, 1:3 oraninda) (Fring asetatérde onceki sirkeye sarap
Asetik iSit fermantfgsyonu Fring asetatorlerde asetik asit fermantasyonu
(25°C de 60 giin) (30 °C,60L/h oksijen kosullarinda 20- 24 saat)
Dinlendirme Dinlendirme
Yavas Yontem Visne Sirkesi (Y60) Hizl1 Yontem Visne Sirkesi (H24)

Sekil 1. Visne Sirkesi iiretimi (Ozen, 2018; Budak, 2010)
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3.2. Arastirmanin Veri Toplama Araci ve Siireci

Arastirmada duyusal analiz konusunda egitim almis 10 kisilik panelist grubu tarafindan
Tanimlayict Duyusal Analiz formlar1 araciligiyla veri toplanmustir. iki farkli yéntemle
iiretilmis visne sirkesi Orneklerine eslestirilmis kiyaslama testi dlgeginde katilimcilara
lezzet profil analizi (LPA) uygulanmistir (Altug ve Elmaci, 2015). Arastirma iki
asamadan olugmustur. Birinci asamada tanimlayict duyusal degerlendirme analizi 5°1i
likert Olgegi ile visne sirkesinin tamimlayici dereceli begenilirlik diizeylerinin
belirlenmesi amaglanmistir. Uygulanan Lezzet profil analizi (LPA)’nde goriiniim (renk,
bulaniklik), koku (visne kokusu, asit kokusu, fermente koku, maya kokusu, metalimsi
koku, hosa gitmeyen koku) ve lezzet (meyvemsi tat, visne tadi, asitlik tadi, fermente tat,
hosa gitmeyen tat) 3 basghgin altinda segilen tanimlayici parametreler panelistlere
yoneltilmistir. Tkinci asamasinda hedonik testler uygulanmis ve iiriinlerin begenilirlik
ozellikleri tespit edilmistir. LPA formu Tablo 1 de verilmistir. Sirke 6rnekleri kodlanmig

bardaklarda panelistlere sunulmustur.

3.3. Arastirmanin Modeli

Arastirma modelinde tarama modeli temel alinmistir. Tarama modeli halen var olan ya
da ge¢cmiste var olan1 oldugu gibi saptamaya/tanimlamaya ¢alisan, arastirmaya konu olan
olay, birey veya nesneyi kendi kosullar1 icinde oldugu gibi tanimlamaya ¢alisan arastirma

modelidir (Karasar, 2014).

3.4. istatistiksel Analiz

Duyusal analiz testinde eslesmis kiyaslama testi baglaminda frekans analizi, hedonik
skala testi baglaminda betimleyici istatistiksel analizler yapilmistir. Calismadan elde
edilen verilerin ortalamalar1 hesaplanmistir. Ulasilan sonuglarin 1s1§inda Microsoft Excel

programu ile driimeek a1 diyagrami olusturulmustur (Durlu-Ozkaya vd., 2017).
4. BULGULAR ve TARTISMA

Aragtirma kapsaminda hazirlanan yavas ve hizli yontem ile iretilmis iki farkli visne
sirkesi 6rnegi kullanilmig, Y60 ve H24 olarak kodlanmistir. Duyusal analiz agamasinda

egitimli panelistlere lezzet profil analizi ve hedonik begeni testleri uygulanarak tiriinlerle
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ilgili duyusal 6zellikler sorulmus ve panelistlerin verdigi yanitlarin ortalamasi driimecek

ag1 diyagrami olarak Sekil 3’te verilmistir.

Visne Sirkesi Lezzet Profil Analizi

Kirmizi- Bordo Renk

Hosa Gitmeyen Tat Bulaniklik

4
Metalimsi Tat 3
2

Fermente Tat

Asidik Tadi (Asetik asit tadi Fermente Koku

=

Vigne Tadi Maya kokusu

Hosa Gitmeyen Koku Metalimsi Koku

=@=Y60 ==@==H24

Sekil 3. Visne Sirkesi Lezzet Profil Analizi Sonucu Oriimcek Ag1 Diyagrami

Goriiniis agisindan kirmizi-bordo renk goriiniimii yavas yontem visne sirkesinde hizli
yontem sirkesine gore daha yogun belirlenmistir. Fermantasyonun uzun siirmesinin
rengin yogunlugunda etki gosterdigi tespit edilmistir. Geleneksel yontem olarak bilinen
yavas sitke olusumunda bulaniklik beklenen bir parametredir (Budak, 2010). LPA
panelistlerine gore Y60 6rneginde bulanik gézlemlenirken, H24 6rnegi daha berrak tespit
edilmistir. Koku parametreleri agisindan visne kokusu, ortalama Y60 6rneginde 4,8 puan
iken H24 6rneginde 4 puan almistir. Her iki vigne sirkesi 6rneginde visne kokusu etkin
sekilde hissedilmektedir. Visne sirkesinde hakim organik asit asetik asittir (Budak, 2010).
Yapilan vigne sirkesi duyusal analizinde hizl1 yontemdeki asit diizeyi yavas yonteme gore
daha yiiksek belirlenmistir. Hizli yontemde fermantasyon siirecinde asetik asit
fermantasyonu hizli gerceklestigi i¢in diger kokulara gore asit kokusu daha baskindir ve
H24 6rneginde asit koku daha yiiksek hissedilmektedir. Her iki 6rnekte fermantasyon
isleminin sonucu olarak fermente koku tespit edilmistir. Ancak uzun fermantasyon
siirecine tabi tutulan visne sirkesi 0rneginde fermente koku parametresi daha yiiksek

hissedilmistir. Sirke yliksek asitli bir gida olmasi1 sebebi ile fermantasyon esnasinda
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kullanilan kaplardan kaynakli metal bulasisi olusabilmekte ve metal kokusu ve tad1 olarak
iriine yanstyabilmektedir. Ancak analiz edilen her iki 6rnekte de maya kokusu ve metal
kokusu ¢ok diisiik puan almistir. Hosa gitmeyen koku parametresi oldukga diisiik puan
alarak koku parametreleri tamamlanmistir. Tat ana basliginda vigne tadi her iki 6rnektede
oldukga fazla hissedilmistir. Asitlik tadi her iki 6rnekte de 5 tam puan almistir. Fermente
tat Y60 Orneginde H24 Ornegine gore daha yiiksek belirlenmistir. Yavas yontemde
fermente tat ve fermente koku parametreleri etkin sekilde hissedilmistir. Metalimsi tat ve

hosa gitmeyen tat parametreleri oldukca diisiik belirlenmistir.

Arastirmanin ikinci agsamasi olan hedonik begenilirlik testinde farkli yontemlerle elde
edilen vigne sirkelerinin genel begeni diizeyi agisindan smiflandiriimasi
degerlendirilmistir. Hedonik siniflama testi 10 puan iizerinden degerlendirilmis, H24
Ornegi ortalama bir deger olan 5 puan alirken, Y60 6rnegi 9 puan alarak tam puana

oldukca yakin puan almis ve yliksek begeni diizeyine sahip oldugu tespit edilmistir.

Literatiirde dimrit {iziim sirkesi yavas (ylizey) kiiltiir yontem ve hizli (derin) kiiltiir
yontemi ile elde edilmis ve duyusal 6zellikleri incelenmistir. Dimrit {iziimii yavas yontem
ve derin kiiltiir yontemi ile sirkeye islenmis ve elde edilen sirkelerin, kimyasal bilesimleri
ve duyusal ozellikleri incelenmistir. Unal (2007) yapmus oldugu arastirmada sirke
tiretiminde uygulanan yontemlerin, sirkelerin kimyasal bilesimi ve duyusal 6zellikleri
tizerinde etkili olduklarini tespit etmistir. Yavas (yiizey)kiiltiir yontemi ile elde edilen
sirkenin duyusal 6zellikleri incelendiginde asit igeriginin daha yiiksek hissedildigi ve tat
ve koku igeriginin daha yiiksek puan alarak daha zengin oldugu sonucuna varilmistir
(Unal, 2007). Bu arastirmada yavas ve hizli yontem sirke farkliliklarinin belirlenmesi
visne mevesinden elde edilen visensirkesinde yapilmistir. Yavas yontem visne sirkesinde

Unal (2007) deki ile benzer bulgular tespit edilmistir.
5. SONUC

Sirke tiretimi gegmiste geleneksel yontemlerle gerceklestirilmekte iken 19. yy. da daha
hizli yontemlerin kesfedilmesi ile asetik asit fermantasyon siiresi 90 giinden 24 saate
diiserek siire kisalmistir. Ancak yapilan analizlerde fermantasyon siiresinin yavas olmasi
son Uriinlin biyoaktif bilesenlerini ve kalitesini olumlu etkilemektedir. Ayrica iiriiniin

duyusal ozelliklerinde de farkliliklar gozlemlenmektedir. Visne sirkesinin ¢orba, ana
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yemekler, salata ve tursu yapiminda gastronomi alaninda kullanildigi bilinmektedir.
Giliniimiizde bilingli bireylerin artmasi ile kaliteli ve saglikli {iriinlere talep artmistir.
Ayrica farkli tat ve aroma bilesenlerine sahip yeni nesil yemek ve yiyeceklerin elde
edilmesi egilimi fazlalagsmaktadir. Yapilan arastirmada yavas (geleneksel) yontem visne
sirkesinin lezzet profil analizi ve genel begenilirlik diizeyi hizli yontem visne sirkesine
gore daha tercih edilebilir oldugu tespit edilmistir. Tat ve aroma agisindan tercih edilen
geleneksel yontem vigne sirkesinin farkli yemek ve yiyeceklerde kullanilmasi, tercih
edilebilir yeni lezzetler olusturmasi agisindan Onemlidir. Bu arastirma ile {iretim
yontemlerinin iiriinlerin duyusal 6zelliklerine etkisinin belirlenmesi amaglanmaistir.
Meyve sirkelerinin gastronomi acisindan fonsiyonel bir olarak degerlendirilmesine de

katki saglanmas1 hedeflenmistir.

Sonug olarak, geleneksel olarak iiretilen iirliniin iistiinliikleri; (1) visne meyvenin tat,
aroma ve kokusu visne sirkesinde etkin diizeyde hissedilmis (2) visne sirkesinde keskin
asetik asit kokusu hissedilmemis (3) fermantasyon siiresine bagli olarak renk bulanik
ancak istenen kirmizi-bordo renk tespit edilmis, geleneksel olarak iiretilmis visne
sirkesinin hedonik begeni testi ise, (1) goriiniim, (2) koku ve (3) tat agisindan {istiin olarak

belirlenmistir.

Visne sirkesinin iiretim yontemlerinin ve gastronomi alaninda tiiketim sekillerinin kayit
altina alinmasi, yeni geng kusaklara aktarilmasi ve dolayisiyla bu kiiltiiriin kaybolmamasi
saglanacaktir. Yiiksek derecede begenilen geleneksel visne sirkesinin bolgesel olarak 6n
plana ¢ikan yemeklere iligkin recetelerin restoran ve otel mutfaklarinda 6zel mentilere
dahil edilmesi Onerilebilmektedir. Mutfak seflerinin yemek recetelerinde tat ve lezzeti
iyilestirme amaci ile begeni diizeyi yiliksek sirke cesitini kullanmasi tavsiye
edilebilecektir. Bunun yami sira ileride benzer arastirma tasarimlart ile caligsmalar
gergeklestirmek isteyen arastirmacilara lezzet profil analizi formlar1 6rnek teskil
edebilecek ve alanyazin icin katki saglayici olacaktir. Fonksiyonel bir {iriin olarak visne
sitkesinin Ozgiinliigli ve gastronomi alaninda farkli yemek ve yiyeceklerin elde

edilmesinde kullanilmasi ilgi ¢ekici fikir niteligi tasimaktadir.
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Tablo 1. Visne Sirkesi Lezzet Profil Analizi

VISNE SIRKELERININ LEZZET PROFIL ANALIZi

Panelist Ada: Tarih:
Panelist Yas Arahgi: 17-28 |:| 29-40 |:| 41 ve iizeri |:|
Panelist Egitim Durumu: Lisans |:| Yiikseklisans |:| Doktora ve iizeri |:|

Deney Adi: Visne Sirkelerinin Begenilirlik Diizeylerinin Belirlenmesi

Ornek Kodlart: Y60, H24

Duyusal Degerlendirme Yapacak Kisinin Adi: Prof. Dr. Nilgiin H. BUDAK
Tanmimlar

1. Farkli yontemler ile elde edilmis sirkeler duyusal analize tabi
tutulacaktir.

2. Liitfen ornekler arasinda su----kraker-----su seklinde uygulama yapalim.
3. Iki farkl: test sunulacaktir;

a. Birinci testimiz, sayilabilir derecelendirme testidir. Her basligin altinda
irtin i¢in tamimlayict kelime belirtilmistir. Asagida bes puanhi skala
kullanilmistir. Degerlendirmede 2 6rnek sunulacaktir. Ornek {izerindeki kodlart
kullanarak skala iizerinde belirtiniz.

b. Ikinci testimiz hedonik begenilirlik testidir. Orneklerimizi tattiktan sonra
hoslanma derecenize gore bosluklara 6rnek kodlarini yaziniz. Ayni begeni
derecesine birden fazla 6rnek kodlayabilirsiniz.
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1.TEST: Sayilabilir Derecelendirme Testi
GORUNUS
Renk
Sari Seffaf Kirmizi-Bordo
5 4 3 2 1 0 1 2 3 4 5
Bulamkhk
Berrak Bulamikhk
0 1 2 3 4 5
KOKU

Visne Kokusu

0 1 2 3 4 5
Asit Kokusu

0 1 2 3 4 5
Maya Kokusu

0 1 2 3 4 5
Fermente Koku

0 1 2 3 4 5
Metalimsi Koku

0 1 2 3 4 5
Hosa Gitmeyen Koku

0 1 2 3 4 5

TAT

Visne Tadi

0 1 2 3 4 5
Asidik tadi (Asetik asit tadi)

0 1 2 3 4 5
Fermente tat
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0 1 2 3 4
Metalimsi Tat

0 1 2 3 4
Hosa gitmeyen tat

0 1 2 3 4

2. Hedonik Test (Genel Begeni Testi)
Zayif
Kuvvetli

0 1 2 3 4 5 6 7 8

10

Mikemmel...........cooiiiii e (10)

Cok fazla beGendim............ccoevuiiiiiiiieiiieece e 9)
L070) Q) 01057116 11 4 O SRPUSPPR (8)
Iyinin alt1 ortanin iistii derecede begendim..........................ooeeinn.. (7)
Orta derece beGendim..........ccccuvieiiiieiiiieciee e (6)
Ne begendim ne de begenmedim............cccceeveieiiiirieeiiienieeieeie e, 5)
Orta derecede begenmedim...........c.ceeciieeiiieniiieeiie et (4)
Ortanin alt1 kotiiniin iistli derecede begenmedim.....................ceeae 3)
L070) Q) 0110311 14 116 111 s LSRR PRRRRUSt (2)
Hig begenmedim..........ccueeiiiiiieiiieiiecie et (1)
Asirt derecede begenmedim............oooiiiiiiiii i (0)
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