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On Soz

Dergimizin 4. sayisi ile karsinizda olmaktan dolayi blyik bir mutluluk duyuyoruz.

4. sayimizda birbirinden farkli disiplinlere 6zgli 4 makale sizleri selamlamakta:
GUnUmuzin belki de en 6nemli ve kritik olgularindan biri olan “strdurulebilirlik”,
cevre standartlarina sahip ekolojik insaat ve mimari ilkelerinden yola ¢ikarak otel
tasarimlari gergevesinde ele alinmakta ve insan-gevre dostu yapilarin 6nemine dikkat
cekilmektedir. ikinci olarak, Jung’un kolektif bilingdisinda adi gecen imge ve
disincelerin bir markanin logosu, ylzi ve degerlerindeki 6zgunligi, grafik tasarimi
sanati ile harmanlanmakta... Egretilemelerin, dolayli anlatimlarin, simgesel baglarin
gercekligi icindeki toplumsal- sistemsel sorunlarin ve insan dogasinin aksak yanlarinin
sembolizasyonu, Vincent Desiderio resimlerindeki alegorik anlatimda karsimiza
cikarken son olarak, bir Turklik gelenegi olarak Anadolu insaninin dertlerini,
Ozlemlerini, distncelerini, toplumsal hassasiyetlerini bu kez “Helesa” geleneginde
gormekteyiz.

Akademik vyayincilik ilkelerinden taviz vermeden gecirdigimiz 4 sayl sonunda,
dergimizin sanat ile ilgili daha fazla yayina ev sahipligi yapmasi temennisi ile tim
okuyucularimiza saygilarimi sunarken, 4. sayimiza degerli makaleleri ile katki saglayan
yazarlarimiza, sayida vyer alan editorlerimize, dil editorlerimize, editor
yardimcilarimiza, son okuma editériimize ve muhtesem mizanpaj ekibimize
tesekkird bir borg bilirim.

Saygilarimla,
Dr. Ogr. Uyesi Elcin ERGIN TALAKA
Bas Editor
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Foreword

We are very pleased to be here with the 4th Issue of our journal.

4. In our issue, 4 articles specific to different disciplines greet you:

"Sustainability", perhaps one of the most critical phenomena of our day, is addressed
within the framework of hotel designs based on ecological construction and
architectural principles with environmental standards, and the importance of human-
environment friendly structures is emphasized. Secondly, the originality of the
images and thoughts mentioned in Jung's collective unconscious in a brand's logo,
face and values are blended with the art of graphic design... While the symbolization
of social-systemic problems and flawed aspects of human nature within the reality of
metaphors, indirect expressions, and symbolic ties, we encounter the allegorical
expression in Vincent Desiderio's paintings, lastly, as a tradition of Turkishness, we
see the troubles, aspirations, thoughts and social sensitivities of the Anatolian
people, this time in the "Helesa" tradition.

At the end of the 4 issues we have published without compromising the principles of
academic publishing, we wish to all our readers with the hope that our magazine will
host more publications about art. With my best regards, | want to thank our writers
who contributed to our 4. issue with their valuable articles, our editors, language
editors, assistant editors, proofreading editors, and our magnificent layout team.

Best Regards,
Assist. Prof. Elgin ERGIN TALAKA
Editor-in-Chief
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Oz

Surdurilebilir binalar, cevreye minimal zarar veren ve dogal kaynaklari etkin bicimde kullanan yapilar olarak
tanimlanabilir. Bu tiir tasarimlar, kullanici konforunu artirirken, saglik ve refahi destekler ve gevresel etkileri
azaltir. Strdurulebilir yapilar, enerji ve su ihtiyaglarini kendileri karsilayabilen, iklim degisikliklerine adaptasyon
gosteren, gevreyi kirletmeyen ve minimum atik Greten bir yaklasimla insa edilmelidir. Estetik agidan da cazip olan
bu binalar, yenilikgi ve yaratici tasarimlarla dikkat cekmelidir.

Surdirdlebilirlik, binalarin birgok yoniini kapsar ve bu 6zellikler, BREEAM, LEED, Green Star, DGNB, CASBEE ve
SBTool gibi gesitli sertifikasyon sistemleri ile 6lculir. Bu sistemler, 6zellikle oteller icin nemli referans noktalari
sunar, ¢uinkl otellerin turizmin strdirdlebilirligi agisindan gevresel etkilerini azaltmasi ve yenilikci uygulamalara
yoénelmesi gereklidir. Bu calismanin amaci, stirdirilebilir sertifikali otellerin yenilikgi uygulamalarini incelemektir.
Arastirmada, mevcut durumu betimsel tasarim, literatiir taramasi ve kaynak incelemesi yontemleriyle anlamak ve
belirlemek amaglanmistir. Orneklem grubu olarak, istanbul'daki LEED sertifikasina sahip Four Points by Sheraton,
Ozdilek Center — Wyndham Grand istanbul, Hilton Garden Inn, Clarion Hotel Golden Horn, Baylo Suites ve IMES
Park Sheraton Four Points Otel ele alinmistir. Bulgular, surdirilebilir otel tasarimlarinin énemli unsurlarini-
bolgesel dncelik, butilinlesik siire¢ yonetimi, i¢ mekan ve gevre kalitesi, malzeme-kaynaklar, enerji ve atmosfer, su
verimliligi, sirdirtlebilir alanlar ve tasarimda yenilik gibi konulari tartismaktadir.

Anahtar kelimeler: Sirddrebilirlik, Sirdirebilir tasarim, Sirdirebilir sertifikalar, Yesil oteller, Enerji
verimliligi, LEED.
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EVALUATION OF SUSTAINABLE HOTELS WITH LEED
CERTIFICATION THROUGH SPACE DESIGN: ISTANBUL EXAMPLE
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Abstract

Sustainable buildings can be defined as buildings that cause minimal damage to the environment and utilise
natural resources efficiently. Such designs increase user comfort, promote health and well-being, and reduce
environmental impacts. Sustainable buildings should be built with an approach that can meet their own energy
and water needs, adapt to climate changes, never pollute the environment and produce minimum waste. These
aesthetically attractive buildings should attract attention with innovative and creative designs.

Sustainability covers many aspects of buildings and these features are measured by various certification systems
such as BREEAM, LEED, Green Star, DGNB, CASBEE and SBTool. These systems provide important reference points,
especially for hotels, because hotels are required to reduce their environmental impacts and to adopt innovative
practices for the sustainability of tourism. The objective of this study is to explore the innovative practices of
hotels that have obtained sustainability certification. The research aims to comprehend and ascertain the current
state of affairs using descriptive design, as well as literature review methodologies. The sample group for this
study includes the LEED-certified Four Points by Sheraton, Ozdilek Center-Wyndham Grand Istanbul, Hilton
Garden Inn, Clarion Hotel Golden Horn, Baylo Suites, and IMES Park Sheraton Four Points Hotel located in Istanbul.
The findings discuss the critical elements of sustainable hotel designs, including regional priorities, integrated
process management, indoor and environmental quality, materials and resources, energy and atmosphere, water
efficiency, sustainable sites, and innovation in design.

Keywords: Sustainability, Sustainable design, Sustainable certificates, Green hotels, Energy efficiency,
LEED.

! Graduate Student, Mimar Sinan Fine Arts University, Institute of Science and Technology, Department of Interior
Architecture, Besiktas / Istanbul, Zip Code: 34349. meliisaydogan@gmail.com

Citation: Aydogan, M. (2024). Evaluation of sustainable hotels with leed certification through space design: istanbul
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Extended Summary

Research Problem: Sustainable buildings can be defined as structures that cause minimal
damage to the environment and utilise natural resources efficiently. Such designs enhance
occupant comfort, promote health and well-being and reduce environmental impacts.
Sustainability encompasses many aspects of buildings and these characteristics are measured
by various certification systems such as BREEAM, LEED, Green Star, DGNB, CASBEE and
SBTool. These systems provide important reference points, especially for hotels, because
hotels are required to reduce their environmental impact and to adopt innovative practices for
the sustainability. The purpose of this study is to investigate the innovative practices of hotels
that have been certified as sustainable.

Literature Review: The research aims to understand and determine the current situation
through descriptive design, literature review and literature review methods. Four Points by
Sheraton, Ozdilek Centre - Wyndham Grand Istanbul, Hilton Garden Inn, Clarion Hotel
Golden Horn, Baylo Suites and IMES Park Sheraton Four Points Hotel with LEED
certification in Istanbul were taken into consideration as the sample group.

Methodology: This study analyzed six hotel structures in the province of Istanbul that have
been certified by the LEED certification system, one of the most prevalent certification
systems in the region. The sustainable hotel designs under scrutiny were required to have been
constructed within the last fifteen years and must be evaluated using the LEED certification
assessment system.

The chosen hotels were assessed and rated based on LEED sustainability standards,
considering factors like regional priority, integrated process management, energy and
atmosphere, indoor and environmental quality, materials and resources, water efficiency,
sustainable sites, and innovation in design.

Results, Conclusions and Recommendations: Based on the research findings, there has been a
noted rise in the number of LEED-certified hotels in Istanbul. It has been ascertained that
guests have a preference for hotels that not only offer comfort but also sustainable features.
These attributes include designs that enhance energy efficiency, water-saving systems,
recyclable and eco-friendly materials, initiatives to improve indoor air quality, facilities that
aid transportation, integrated process management, the creation of sustainable sites, and
innovative design methods. Throughout the assessments, it was determined that there was a
lack of comprehensive information about sustainability certifications, environmental and
waste management, water and indoor air quality management, and green marketing on the
hotels' web pages, and the hotels' stances and practices on these matters were not explicitly
defined.



Giris

Stirdiirtilebilirlik, konaklama endiistrisi dahil bir¢ok sektorde endiistriyel gelisimin
kritik bir pargasidir ve glinlimiizde giderek daha fazla 6nem kazanmaktadir. Otelcilik sektorii,
iilkenin sosyo-ekonomik yapisina katkida bulunurken (Abdulaali ve ark., 2020), dogal
kaynaklarin asir1 kullanimina yol agan alanlardan biridir (Benson, 2014). Bu nedenle, otelcilik
sektorll enerji, su ve kaynak kullanimini azaltarak, yesil tasarim ve insaat uygulamalarini
benimsemis ve ¢evreyi koruma cabalarini artirmistir (Ahn & Pearce, 2013).

Bazi akademisyenler, otel endiistrisinin hizli biiytimesinin kiiresel ¢evresel bozulmaya
biiyiik 6l¢iide katkida bulundugunu ve otellerin 6zellikle 1sitma, sogutma ve aydinlatma igin
yogun enerji ve su tiiketimiyle ¢evresel etkilerini vurguladigini belirtmektedir. Yesil oteller,
cevre dostu politikalar araciligryla cevresel etkileri azaltmak icin belirli stratejiler ve
uygulamalar gelistirmistir.

Bu oteller, su ve enerji tasarrufu saglama ve atik miktarini azaltma onlemleri alarak
siirdiiriilebilirlik alaninda 6nemli katkilarda bulunuyorlar. Boylece, yesil oteller hem ¢evre
korumasina katki sagliyor hem de siirdiiriilebilir turizmin gelismesine onciilik ediyorlar.
Diinya ¢apinda, iklim degisikligine kars1 6nlem alma amaciyla yapi ve turizm sektoriinde yesil
doniisiim hareketi benimsenmistir. Bu kapsamda, ¢evresel agidan duyarli ekolojik binalarin
insast onem kazanmis ve yesil bina kavramu siirdiiriilebilir ilkelerle gelismistir (Akca, 2011, s.
110).

Bu kapsamda, diinya genelinde pek ¢ok iilke, ¢evresel sorunlara ¢6ziim sunmay1
amaglayan BREEAM, LEED, Green Star, DGNB, CASBEE ve SBTool gibi degerlendirme
sistemlerini geligtirmigtir. Bu sistemler ile tanmimlanan g¢evresel standartlar1 ve kriterlerini
karsilayan binalara sertifika vererek, siirdiiriilebilir yap1 ve tasarim alaninda 6nemli bir rol
oynamaktadir. Bu sertifikalar, binalarin ¢evre dostu dzelliklerini tanimlayarak, ekolojik

tasarim ve insaat uygulamalarini tesvik etmektedir.
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Arastirmanin Amaci, Kapsam ve Sorular

Bu arastirmada ana amag, LEED sertifikali siirdiiriilebilir bir otel 6rnegi iizerinden
stirdiiriilebilir tasarim kriterlerini degerlendirmektir. Bu kriterler bolgesel dncelik, biitlinlesik
slireg yonetimi, enerji ve atmosfer, i¢ mekan ve ¢evre kalitesi, malzeme ve kaynaklar, su
verimliligi, stirdirilebilir alanlar ve tasarimda yenilik gibi konular1 igerir. Bu inceleme,
belirlenen Olciitlerin yapisal form, ¢at1 yapilari, dis ylizey diizenlemeleri, i¢ alan diizeni ve
mobilya tasarimi lizerindeki etkilerini, yan1 sira bu tasarim ydnteminin ekolojik etkilerini
degerlendirir. Arastirmada, temel prensipler olarak LEED sertifika kriterleri ve literatiir
incelemesiyle belirlenen siirdiiriilebilir tasarim 6lgiitleri kullanilmastir.

Aragtirmanin kapsaminda, Istanbul ilinde LEED Gold ve Silver siirdiiriilebilirlik
sertifikasina sahip farkli yillarda yapilmis olan alti otel karsilagtirilmistir ve i¢ mekan
tasarimini etkileyen siirdiiriilebilir tasarim kriterleri incelenerek, analiz edilmistir. Calismanin
bulgular1, literatlir incelemesi yoOntemiyle derlenmis ve betimleyici bir yaklasimla
degerlendirilmistir.

Bu ¢aligmada, LEED sertifikas1 alan otellerin mekén tasarimini etkileyen kriterlerini
ve bu kriterlerin otelin mekén tasariminda nasil yansitildiginin incelenmesi iizerine
odaklanmistir. Calismanin temel sorular1 sunlardir: Ilk olarak, Tiirkiye'de LEED sertifikasi
alan bu otellerin mekan tasarimini etkileyen kriterler nelerdir? ikinci olarak, bu kriterler otelin

mekan tasariminda nasil uygulanmis ve yansitilmigtir?
Genel Tamim ve Kavramlar

Siirdiiriilebilirlik Kavram

Stirdiirtilebilirlik kavrami, c¢evresel endiselerin artmasi, hava kirliligi ve dogal
kaynaklarin azalmas1 gibi meselelerle 5Snem kazanmstir. Bu terim, ingilizcede "sustainability"
olarak bilinir ve Latince "sustinere™ kelimesinden, yani "korumak" veya "dayanmak" anlamina

gelir. Gilman (1992) tarafindan ifade edildigi iizere, siirdiriilebilirlik; toplumlarin,



ekosistemlerin ve devam eden diger sistemlerin dogal kaynaklari tilketmeden gelecek nesillere
aktarilmast anlamina gelmektedir.

Bu kavram, dogal kaynaklarin gelecekteki kullanimini saglamak icin bugiinki
ihtiyaglarin karsilanmasima odaklanir. Siirdiiriilebilirlik ¢aligmalari, dogal kaynaklarin
titkenmesini dnleme, ¢evresel zarar azaltma, ekosistemleri koruma ve insan sagligina yonelik
riskleri minimize etme amacini giider. Sirdiiriilebilirlik, mikro diizeydeki bireysel
davraniglardan makro diizeydeki toplumsal ve politik stratejilere kadar uzanan genis bir
spektrumda uygulanabilir. Bu kavram, ekolojik dengeyi koruyarak gelecek nesiller igin
yasanabilir bir ¢evre saglama amacini tasir ve bu baglamda, bireylerden hiikiimetlere kadar

tiim aktdrlerin entegre ve koordineli ¢abalarinin kritik 6nemini vurgular.
Siirdiiriilebilir Tasarim

Siirdiiriilebilir tasarim, toprak, hava ve suyu koruyarak, ¢evre dostu ve yenilenebilir
malzemeler kullanarak ve insan-gevre iliskisini gézeterek tasarim yapmay1 ve uygulamayi
amagclar. Bu yaklagim, bir binanin sadece kullanim dmrii boyunca tiikettigi enerjiye degil, ayni
zamanda yapim asamasindan, kullanim 0mriiniin sonuna ve sonrasinda ¢evreye biraktigi
atiklarin bertaraf edilmesine kadar genis bir enerji kullanimini kapsar.

Diinya Yesil Bina Konseyi (WGBC), 2018 yilinda yesil binalari, tasarim, yapim ve
isletme agamalarinda olumsuz etkileri minimize eden veya tamamen ortadan kaldiran ve iklim
ile dogal ¢evreye pozitif katkilarda bulunan yapilar seklinde tanimlanmigtir. WGBC'ye gore,
bir binanin yesil bina kategorisine girmesi igin:

e Enerji, su ve diger kaynaklarin etkin ve tasarruflu kullanilmasi,

e Giines gibi yenilenebilir enerji kaynaklarinin etkin kullanimi,

e Kirlilik ve atitk hacmini dislirme yontemleri aracilifiyla materyallerin yeniden
degerlendirilmesi ve geri kazanimu,

e I¢c mekanlarin yiiksek ¢evresel kalite standartlarinda olusturulmast,

e Toksik olmayan, etik degerlere uygun ve uzun 6miirlii malzemelerin tercih edilmesi,

e Bina tasarimi, insasi ve igletilmesi siire¢lerinin kapsamli sekilde ele alinmast,



e Tasarim, yapim ve isletme asamalarinda kullanicilarin konfor ve sagliginin
onceliklendirilmesi,

e (evresel degisikliklere uyum saglayabilen ve esnek tasarim yaklasimlarinin
benimsenmesi.

Bu tir yapilarin yayginlastirilmasini ve yapilarin diinya genelinde olusturdugu
olumsuz etkilerin minimize edilmesini hedefleyen bir¢ok iilke, kendi yesil bina
derecelendirme sistemlerini gelistirmis ve bu dogrultuda konseyler meydana getirmistir. Bu
degerlendirme sistemleri ve konseyler, yesil bina standartlarinin belirlenmesi, uygulanmasi ve

tesvik edilmesi konusunda 6nemli bir rol oynamaktadir.
Siirdiiriilebilirlik ve i¢c Mimari iliskisi

Siirdiiriilebilirlik, baglangicta hiikiimetlerin iklim degisikligine karsi 6nlem almak i¢in
getirdikleri yasal diizenlemeler olarak goriilse de zamanla mimarlik ve tasarim gibi
disiplinlerde 6ncelikli bir konu haline gelmistir. Kiiresel diizeyde ele alinan siirdiiriilebilirlik
ilkesinin tasarim pratiklerine entegrasyonu, i¢c mimarlik firmalarinin standartlarina ve mesleki
yiikiimliiliikklerine ekolojik diisiince ve siirdiiriilebilir yaklagimlarin dahil edilmesini
beraberinde getirmistir. 7 Aralik 2009 tarihinde Kopenhag'da Uluslararast Mimarlar Birligi
tarafindan diizenlenen “Tasarim ile Siirdiiriilebilirlik” baslikli konferansta, iklim degisikligiyle
miicadele baglaminda mimarligin rolii lizerinde durulmustur. 7 Aralik 2009'da Kopenhag'da
Uluslararast Mimarlar Birligi tarafindan diizenlenen “Tasarimla Siirdiiriilebilirlik” konulu
konferansta, iklim degisikligiyle miicadelede mimarlik alanimin yani sira tim meslek
dallarinin  sorumlulugu oldugu vurgulanmistir. Bu, siirdiiriilebilirlik ve g¢evre koruma
konularmin sadece belirli disiplinlerin degil, tiim sektorlerin entegre ¢abalarini gerektiren ¢ok
boyutlu bir sorun oldugunu gostermektedir.

2011 yilinda New York'ta diizenlenen “Tasarim Sinirlari-ig Mekanlarin Varolusu”
Kiiresel Sempozyumu'nda, siirdiirilebilirlik ve c¢evre sorumluluguyla ilgili maddeler
belirlenmistir. Bu maddelerde i¢ mimar ve tasarimcilarin saglik, giivenlik ve refah1 gdzeten

mekanlar yaratma konumunda oldugu, i¢ mimarligin ekonomik ve dogal kaynaklarin



stirdiiriilebilir kullanimin1 gézetmesi gerektigi ve meslegin insan deneyimini zenginlestiren
mekanlar1 bigimlendirdigi vurgulanmistir.

Uluslararas1 ¢ Mimarlar Federasyonu (IFI) ve ona bagli kurumlar, gérev tanimlarina
dogal ortamlarin ve yasam mekanlarinin muhafazasi ve iyilestirilmesi, saf hava ve suya erigim,
yerel yenilenebilir enerji kaynaklarinin kullanimi gibi hususlari eklemistir. Bu sorumluluklar,
stirdiiriilebilir ve saglikli ¢evrelerin tasarimini, etik ve sosyal sorumlulukla gelisimi tesvik
etmeyi amaclar. Ayrica, IFI siirdiiriilebilir tasarimin saglik, refah, esneklik, toplumsal
sorumluluk, ekonomik dinamizm, g¢evresel yonetim ve evrensel tasarim gibi boyutlarimni
desteklemektedir, bu durum siirdiiriilebilir tasarimin yalnizca ¢evreyle ilgili yonlerle sinirh

olmadigini, ayn1 zamanda sosyal ve ekonomik yonleri de icerdigini ortaya koymaktadir
Siirdiiriilebilirlik ve Otel Yapilar iliskisi

Konaklama sektorii, hacimli enerji tiikketimi nedeniyle yiiksek bir ¢evresel ayak izine
sahiptir. Sourvinou ve Filimonau (2018) tarafindan belirtilen artan ¢evresel etkiler nedeniyle,
uluslararasi turizmde siirdiiriilebilir otellerin sayismnin artmasi beklenmektedir. Ozellikle liiks
otellerde, siirdiiriilebilirlige yonelik kaygilar otelin tasarim asamasindan itibaren 6n plana
cikmaktadir. Siirdiiriilebilir tasarim, kaynak korumasmi 6n planda tutmanin yami sira
operasyonel verimliligi ve sagligi da desteklemektedir. Bu yaklasim, misafirlerin liikks
standartlar1 ve estetigini korurken, miisteri memnuniyetini de optimize eder. Tasarim
siirecinde, misafirlerin ferahlik, saglikli malzemeler ve sofistike ortam ve aydinlatma
ihtiyaglarina 6zellikle dikkat edilir. Otel tasarimi, ingaat asamalarindan baslayarak binanin tiim
yapim donglisiinii kapsar ve yesil bina uygulamalari i¢ ortam sagligimi korumak ve cesitli
sorunlar1 ¢6zmek i¢in kullanilir (Geng ve digerleri, 2019; Ahn, Pearce ve Ku, 2011).

Siirdiiriilebilir yaklagimlar, arazi kullanimi, su ve enerji verimliligi, kirlilik ve atik
yOnetimi, yenilik uygulamalar1 gibi alanlarda etkili olmaktadir (Wei, Ramalho ve Mandin,
2015). Anthonisz (2014), siirdiiriilebilirlik kapsaminda bir¢cok yeniligin yapildigim
belirtmistir. Tiirkiye'deki siirdiirebilir otellerin mimarisi {izerine tarafindan yapilan bir

aragtirmada Sozer (2010), pasif glines enerjisi tasarim tekniklerinin enerji tiiketimini dnemli



Olclide azalttigimi ve termal sorunlart ¢ozebilecek bir bina kabugu olusturarak isitma ve
sogutma kosullarii koruyabildigini gostermistir. Bu nedenlerle, birgok otel yesil ve
stirdiirtilebilir yaklagimlari benimsemektedir.

Bu baglamda, otel i¢ mimarisi 6rneklerinden elde edilen galigmalar sonucunda da otel
i¢ mimarisinde enerji verimliligini 6n plana ¢ikaracak yenilik¢i yaklasim ve ozellikler
bulunmaktadir. Bu yenilikler, akilli ev otomasyon sistemleri, verimli aydinlatma sistemleri ve
armatiirleri, enerji tasarruflu 1sitma ve sogutma sistemleri, yalitmli kap1 ve pencereler,
stirdiiriilebilir zemin ve duvar kaplamalari, enerji verimliligi yiiksek panjur, perde ve diger
tekstil {irlinlerini iceren tasarimlar1 kapsamaktadir. Bu 6zellikler, otellerin hem islevsel hem
de estetik ag¢idan daha siirdiiriilebilir olmasina katkida bulunmakla kalmiyor, ayn1 zamanda
enerji tiiketimini azaltarak cevresel ayak izlerini de diisiirmektedir. Bu yenilikler, otel i¢
mimarliginin sadece konfor ve estetik agidan degil, cevresel siirdiiriilebilirlik bakimindan da

onemli ilerlemeler kaydettigini ortaya koymaktadir.
Siirdiiriilebilirlik Sertifikalar: ve Sistemleri

Stirdiiriilebilirlik sertifikalari, binalarin ¢evresel etkilerini degerlendiren ve dogal
kaynaklarin korunmasini hedefleyen bir derecelendirme sistemidir. Bu sistemler, binalarin
cevresel etkilerini somut bir bigimde gostererek, siirdiiriilebilirlik agisindan bir 6lgiit
saglamaktadir. 1999 yilinda kurulmus olan ve kiiresel 6l¢ekte siirdiiriilebilir bina galigmalarini
tesvik eden, Diinya Yesil Bina Konseyi (World Green Building Council- WGBC), diinya
genelinde bircok ilkenin yerel standartlarina uyum saglayacak sekilde yesil bina
degerlendirme sistemlerini adapte etmekte ve bu sistemlerin yerel diizeyde kabuliini tesvik
etmektedir. Ozellikle Tablo 1°de goriilecegi gibi BREEAM, LEED, Green Star, DGNB,
CASBEE ve SBTool gibi bazi yaygin kullanilan sertifika sistemlerinin hangi tarih ve tilkede

kullanilmaya baslandig1 ve sistemlerin degerlendirme kriterlerini gérebilmekteyiz.
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Tablo 1. Diinya Genelinde Yaygin Olarak Kullanilan Sertifika Degerlendirme Sistemleri

BREEAM LEED Green Star DGNB CASBEE SBTool
Tarih 1990 1998 2003 2008 2001 1998
Ulke Ingiltere Amerika Avusturalya  Almanya Japonya Kanada
Arazi Béleesel Arazi Arazi Arazi
kullanimi ve 6nc§lik kullanimi ve erlesimi kullanimi ve  Arsa se¢imi
ekoloji ekoloji yeries ekoloji
Biitiinlesik Enerii ve Proje
Atiklar slireg ! Ekonomi Enerji planlama
yonetimi atmosfer gelistirme
Enerji ve Enerji ve Emisvon Cevre I¢ mekan ve  Enerji ve
atmosfer atmosfer y cevre kalitesi ~ atmosfer
Kirlili I¢c mekanve  I¢ mekan ve S,(.)SY.O_ Malzeme ve  I¢ mekén ve
o irlilik o .. Kkiltirel .
I~ gevre kalitesi  ¢evre kalitesi sartlar kaynaklar cevre kalitesi
=
- . Sosyo- Sosyo-
& Malzemeve  Konum ve Malzeme ve  Teknik o o
= kaynaklar ulagim kaynaklar stirecler Kiiltiirel kiiltiirel
E Y ¥ Y ¢ sartlar sartlar
v Saglik ve Malzeme ve N Sosyoekono
= konfor kaynaklar Su Yonetim mik sartlar
=
& Su Su T Emisyon
E verimliligi
Z Stirdiirtilebili
5 Ulasim r alanlar Ulasim
5 Tasarimda Tasarimda Tasarimda
QD yenilik yenilik enilik
= y
= Yo6netim Yo6netim
Yontem

Bu caligmada Istanbul ili genelinde en yaygm olarak kullamilmakta olan LEED
sertifikasyon sistemlerinden sertifika almig Tablo 2’de belirtilen alt1 otel yapis1 irdelenmistir.
Incelen 6rneklerde siirdiiriilebilir otel tasarimlarinda son on bes yillik dénemde yapilmis
olmasi ve LEED sertifika degerlendirme sistemlerinin V3 ve V4 versiyonuna gore bolgesel
oncelik, biitlinlesik siire¢ yonetimi, enerji ve atmosfer, i¢ mekan ve gevre kalitesi, malzeme ve

kaynaklar, su verimliligi

degerlendirilmistir.

surdirebilir alanlar ve
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Tablo 2. Segilen Otel Listesi, Bulunduklar1 Bolge, Aldiklar1 Sertifikalar ve Yapim Yillart

Otel Adi Sehir / Bolge Sertifika Yapildig: Y1l
Four Points by Sheraton Kagithane / Istanbul  LEED-NC Gold 2021
Ozdilek Center — Wyndham Grand Istanbul ~ Levent / Istanbul LEED-C&S Gold 2014
Hilton Garden Inn Siitliice / Istanbul LEED-NC Gold 2011
Clarion Hotel Golden Horn Siitliice / Istanbul LEED-NC Silver 2018
Baylo Suites Galata / Istanbul LEED-NC Silver 2011
IMES Park Sheraton Four Points Otel IMES Dudullu LEED-NC Sertifikali 2015

LEED Sertifikasyon Sistemi

LEED sertifikasyon sistemi 1993 yilinda Amerika’da USGBC (Amerikan Yesil
Binalar Dernegi) tarafindan kurulmus ve diinya genelinde genis kabul gdren bir yesil bina
sertifika sistemidir. Bu sistem, yesil binalarin tanimlanmasina yonelik 6l¢iim standartlari
belirleyerek, siirdiiriilebilir bina tasarim metodolojisinin gelistirilmesini amac¢lamaktadir.
LEED sertifika sistemi, gereksinimleri siirekli gii¢lendirerek ve diizenli olarak yenileyerek
gelisimini siirdiirmektedir. Ilk olarak 1998'de LEED V.01 ile piyasaya siiriilen sistem, 2000
yilinda LEED V.02'ye, 2009'da LEED V3'e, 2014'te LEED V4'e ve en son 2023'te LEED V5'e
evrilmistir.

LEED sertifika sistemi, gelistirilmesi ve giincellenmesi sayesinde farkli sektorlerdeki
projeleri degerlendirebilmek ve yapi tiirlerini kategorize edebilmek igin 6zel modiiller
olusturmustur. Bu modiiller su sekilde siniflandirilmustir:

Yeni Yapilar-LEED-NC (New Construction and Major Renovations): Yeni insa edilen binalar
ve biiyiik 6lgekli tadilat projeleri i¢in gelistirilen Slgiitler bu kategoride yer alir.
Mevcut Yapilar ve Yenileme-LEED-EB (Existing Buildings): Mevcut binalarin bakimu,

giiclendirilmesi ve gelistirilmesine yonelik 6lgiitler bu kategoride bulunur.
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Ticari I¢ Mekdnlar-LEED-ID+C (Commercial Interior Design and Construction): Eglence ve
konaklama sektorleri dahil, ticari i¢ mekanlarin tasarimi ve insasi i¢in Olgiitler bu boliimde ele
alinir,

Konutlar-LEED-H (Homes): Konutlarin yiiksek performansli ve ¢evre dostu olmasini
hedefleyen ol¢iitler bu kategoride tanimlanir.

Yeni Yerleske ve Mahalleler-LEED-ND (Neighbourhood Development): Mahallelerin ve genis
capli yerlesim alanlarinin gelistirilmesine yonelik dlgiitler bu kategoride degerlendirilir.

Her bir modiil, LEED sertifikasyonunun cesitli ihtiyagc ve oOzelliklere gore
uyarlanmasini saglayarak, cesitli yap1 tiirleri ve projeler i¢in Siirdiiriilebilir tasarim kriterlerine
dayal1 bir puanlama sistemini ortaya koymustur. Bu puanlamada, her kategoriden elde edilen
puanlarin toplami, binanin siirdiiriilebilirlik diizeyini belirler. LEED kriterlerine gore, zorunlu
sartlar1 karsilayan ve 40 ile 49 puan arasi toplayan yapilar 'Sertifikali' olarak degerlendirilir.
50 ile 59 puan toplayanlara 'Giimiis', 60 ile 79 puan arasinda olanlara 'Altin' ve 80 puan ve
iizeri toplayanlara ise 'Platin' sertifikasi verilir. Bu derecelendirme, bir binanin LEED

sertifikasyon standartlarina ne 6l¢iide uydugunu belirtir.
Bulgular

Istanbul'daki Four Points by Sheraton, Ozdilek Center — Wyndham Grand Istanbul,
Hilton Garden Inn, Clarion Hotel Golden Horn, Baylo Suites ve IMES Park Sheraton Four
Points gibi otellerin, LEED siirdiiriilebilirlik standartlarina gore bolgesel dncelik, biitiinlesik
siire¢ yonetimi, enerji ve atmosfer, i¢ mekan ve g¢evre kalitesi, malzeme ve kaynaklar, su
verimliligi, slrdiiriilebilir alanlar ve tasarimda yenilik gibi kriterleri temelinde

degerlendirildigi ve puanlandig1 incelenmistir.
Four Points by Sheraton, Kagithane, Istanbul

"Four Points by Sheraton Kagithane", ¢cevre dostu ve kullanici konforunu 6n planda
tutan tasarim ve insaat uygulamalar sayesinde, LEED NC (New Construction) kategorisinde

Gold (Altin) seviye sertifikasi almaya hak kazanmustir.
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Projenin konsept asamasindan baglayarak, saglikli, cevreye duyarli ve modern bir
calisma alani yaratma hedefiyle yola ¢ikilmistir. Bu siirecte, siirdiiriilebilirlik kriterlerinin
biiyiik bir boliimii, projenin tasarim ve insaat asamalarina basariyla entegre edilmistir. Bu
entegrasyon hem cevresel etkiyi azaltmayir hem de uzun vadeli kullanici konforunu ve
verimliligi artirmayr amaglamaktadir. Bu sekilde, Four Points by Sheraton Kagithane,
stirdiiriilebilir yap1 tasarimi alaninda 6nemli bir basariya imza atmstir.

Four Points by Sheraton Istanbul Kagithane projesi, LEED sistemi kapsaminda

asagidakiler de dahil olmak iizere cesitli siirdiiriilebilir stratejiler ve ¢dztimler uyguladi:
Su verimliligi

Binada su tiiketimini %20 oraninda azaltmak i¢in verimli musluk ve rezervuarlar

kullanilmustir.
Enerji verimliligi

Enerji tasarruflu mekanik ekipman ve aydinlatma armatiirlerinin kullanilmasiyla %24
enerji tasarrufu saglanmistir. Enerji tiikketimini takip etmek igin Isitma, Sogutma,

Havalandirma, Aydinlatma ve Priz yiikleri ayr ayr1 izlenir.
Malzeme ve kaynaklar

Binanin ingaati sirasinda olusan atiklarin 6nemli bir kismi geri doniisiime ve/veya
yeniden kullanima yonlendirilerek atik depolama sahasi atiklar1 %75 oraninda azaltilmistir.
Ingaat siireci boyunca tiim ingaat ve geri doniistiiriilebilir atiklar titizlikle takip edilmistir.
Projede Geri Déniistiiriilmiis icerik Malzemeleri ve Yerel Malzemelerin kullanimina vurgu
yapiliyor. Isletme sirasinda geri déniistiiriilebilir atiklar ayristirilarak geri ddniisiime

gonderilecektir.
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I¢c hava Kalitesi ve kullamc1 konforu

Mekanik havalandirma sirasinda mahallere verilen taze hava miktari ASHRAE
standart degerlerini %30 oraninda agmaktadir. Mekanlar ASHRAE standartlarina uygun
sicaklik degerlerinde ayarlanmistir. LEED sisteminde kullanict konforu ve saghigi oncelikli
konulardir. Bu nedenle i¢ mekanlarda kullanilan boya, astar, yapistirici, macun vb. insaat
malzemeleri uluslararasi VOC (ugucu organik bilesik) limitlerine uygun olarak seg¢ilmistir.

Binanin cephe tasarimi giin 151g¢1ndan yararlanmay1 maksimuma ¢ikarmaktadir.

-'\\

Gorsel 1. Four Points by Sheraton, Kagithane, Istanbul Lobi.

Gorsel 2. Four Points by Sheraton, Kagithane, Istanbul Yatak Odast.
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Ozdilek Center - Wyndham Grand Istanbul, Levent, Istanbul

Istanbul'un Levent bolgesinde bulunan Ozdilek Center, LEED kriterlerine uygun
olarak tasarlanarak ve bu standartlar1 basariyla yerine getirerek, LEED C&S (Core & Shell-
Cekirdek ve Kabuk) kategorisinde Gold (Altin) seviye sertifikasini almaya hak kazanmustir.

Projede uygulanan siirdiiriilebilirlik Onlemleri arasinda yiiksek yalitim degerleri
saglama, arazinin siirdiiriilebilir kullanimi, geri doniistiiriilebilir malzemelerin kullanimu, i¢
mekan yagsam Kkalitesini artiran malzemelerin tercih edilmesi, su ve enerji tiiketiminin
optimizasyonunu saglayan verimli mithendislik sistemlerinin kullanimi ve kolay ulasilabilirlik
yer almakta. Ayrica, yapilasmanin ¢evresel etkilerini minimize eden stratejiler ve sistemler
sayesinde, binalarin isletim sirasinda ortaya c¢ikacak giderler azaltilmig, bu da bina
kullanicilarinin masraflarini diistirmiistiir.

Bina cat1 ve teraslarindan toplanan yagmur sulariyla peyzaj sulamasi, sebeke suyuna
ihtiya¢ duymadan saglanmaktadir. Bitki seciminde yerel iklimle uyumlu, su tasarruflu ve
biyocesitliligi destekleyen tiirler tercih edilmistir. Gri su, otel blogu ve AVM'in rezervuar ve
pisuarlarinda kullanilarak su verimliligi %50 artirilmisgtir.

Bina kabugu ve cephesinin pasif optimizasyonu ile mekanik-elektrik ekipmanlarin
yiiksek verimlilikte secilmesi, enerji performansini artirmistir. Dinamik enerji simiilasyonu
sonucunda projenin ASHRAE.90.1'e gore tasarlanmis bir baz binaya gore %20 daha verimli
oldugu belirlenmistir. Enerji tiiketimi, operasyon sirasinda izlenebilir ve enerji verimliligi
stratejileri belirlenebilir.

Atik  yonetimi planiyla atiklar ayrigtirilarak geri  doniisiime kazandirilmistir.
Kullanilan  malzemelerin =~ %451 geri  donistlrilmiis, %85'1 yerel igeriklidir.
ASHRAE 62.1'e gore taze hava saglanarak i¢ mekan hava kalitesi artirilmistir. Sizdirmazlik
testiyle enerji verimliligi ve kullanict konforu saglanmigtir. VOC orani diigiik malzemeler

tercih edilmis ve ingaat faaliyetlerinin neden oldugu hava kirliligi kontrol altina alinmstir.
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Ozdilek Center bylece hem cevreye saygili hem de ekonomik agidan verimli bir yap:

olarak one ¢ikmakta, siirdiiriilebilir yap1 tasarimi ve isletmesi alaninda 6rnek teskil etmektedir.

Gorsel 3. Ozdilek Center - Wyndham Grand Istanbul, Levent, Istanbul Yatak Odast.
Hilton Garden Inn, Levent, Siitliice, istanbul

Istanbul'daki Hilton Garden Inn Hotel, 2011 yilinda acilmis ve binanin yerlesimi ile
mimari siireci, ¢evresindeki dogal ve kiiltiirel dokuya uygun bir sekilde, LEED NC (New
Construction) Gold (Altin) kriterlerine gore tasarlanmistir. Bu sertifikasyon, siirdtrilebilir ve
¢evre dostu bir yap1 oldugunu gostermektedir.

Bu projenin dikkat ¢ekici yonlerinden biri, bolgesel ekonomiyi giiglendirmek ve
tagima sirasinda ortaya ¢ikan yakit tiiketimi kaynakli cevresel etkiyi minimuma indirmek
adina, projenin maliyetinin %30'unun yerel materyaller kullanarak saglanmasidir. Insaatta
kullanilan maliyetin %30'u ise geri doniistiiriilebilir malzemelerden olusmaktadir. Bina,
konumlandirildig: yer ve gilinesin pozisyonuna gore dzenle tasarlanmis, ¢atilara entegre edilen
giines panelleri ile yilin alt1 ay1 boyunca sicak su gereksinimi giines enerjisi kullanilarak
karsilanmistir, boylelikle glines enerjisinden en st diizeyde yararlanma imkani saglanmistir.
Su tiiketimini azaltmak amaciyla, otelin peyzaj alanlarinda su tasarrufu yiiksek olan yerli bitki
tiirleri tercih edilmis ve etkin sulama sistemleriyle %70'e varan su tasarrufu elde edilmistir.

Hilton Garden Inn istanbul Golden Horn Hotel, diinya genelinde Hilton markas1 altinda ilk
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defa uygulanan ve LEED standartlarina uygun “%100 sigara i¢ilmeyen otel” uygulamasini
hayata gecirmistir. Hilton Garden Inn Hotel bu ozellikleriyle, ¢evresel siirdiiriilebilirlik ve

verimlilik alaninda 6nci bir rol tistlenmektedir.
Clarion Hotel Golden Horn, Siitliice, istanbul

Siitliice'de bulunan Clarion Hotel Golden Horn, siirdiiriilebilirlik kriterlerine 6zel
onem vererek LEED NC (New Construction) Silver (Gilimiig) sertifikasini almaya hak
kazanmustir. Projenin tasarim asamasindan insaat siirecinin tamamlanmasina kadar, ¢evreye
duyarli ¢alismalar yapilmistir.

Projede, su ve enerji kullaniminin verimliligi oncelikli hedefler arasinda yer almus,
enerji tasarrufu saglayan armatiirler ve uluslararasi standartlar1 karsilayan mekanik
ekipmanlarla bu hedefe ulagilmistir. Kullanicilarin sagligi ve konforunu 6n planda tutarak, i¢
mekanlarda VOC igerigi diisiik malzemeler kullanilmistir. Geri doniistiiriilebilir ve yerel
malzeme kullaniminin yani sira, dogal 151k ve havalandirmayi en iist diizeye gikaran tasarimlar
benimsenmistir. Siirdiiriilebilir ulasimi desteklemek adina ise bisiklet park yerleri, diigiik
emisyonlu araglara ayrilmis park alanlart ve elektrikli arag sarj istasyonlart projeye dahil
edilmistir. Insaat siireci boyunca ¢ikan atiklarin geri déniisiimii ve yeniden kullanin
saglanmis, bdylece atik miktar1 azaltilmistir. Erozyon ve Sedimentasyon Plani uygulanarak,

ingaat sirasinda su kaynaklarinin kirlenmesi ve toz olusumu 6nlenmistir.
Su verimliligi

Otelde gri suyun geri doniislimii i¢in 6zel bir sistem kurulmus ve bu sistem sayesinde
lavabo ve duglardan toplanan gri su, yeniden kullanilmak iizere rezervuarlarda
depolanmaktadir. Bu uygulama ile su tiiketiminde 6nemli bir azalma saglanmistir.

Su tasarrufu icin, diisiik debili klozetler ve yiiksek verimli, hareket sensorlii musluklar tercih

edilmisgtir.
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Enerji verimliligi

Cephe ve i¢ mekan aydinlatma armatiirleri segilirken, sik tasarimli ve enerji verimliligi
saglayan uriinler tercih edilmistir. Ayrica, bina otomasyon sistemi ile 1sitma, sogutma, elektrik
ve mekanik sistemlerin otomatik olarak kontrol edilmesi saglanarak, gereksiz enerji
tilketiminin Oniine gecilmistir. Binanin kabugu ve cam performans degerleri ASHRAE
Standartlarina uygun olarak belirlenmistir. Ayrica, konsept proje kapsaminda genis pencere
bosluklar1 ve atrium tasarimi ile dogal giin 1s18indan maksimum diizeyde faydalanilarak

elektrik tiikketimi minimize edilmistir.
Malzeme ve i¢c mekan kalitesi

Ingaat siirecinde yerel ve geri doniistiiriilebilir malzemeler tercih edilerek ¢evre dostu
bir yaklasim benimsenmistir. Otel atiklari ayristirilarak geri doniisiime katki saglanmustir.
Ayrica, disaridan gelen kaba kir ve tozun igeriye girmesi engellenerek miisterilerin ve
personelin temiz bir ortamda bulunmasi saglanmistir. Son olarak, otelde kullanilan boya ve
insaat malzemeleri diisiik ugucu organik bilesiklere sahip olup, ¢evreye ve insan sagligina
minimum diizeyde zarar vermektedir.

Bu ozelliklerle Clarion Hotel Golden Horn, siirdiiriilebilirlik alaninda 6nemli bir adim atmus

ve ¢evreye saygili bir yapi olarak kendini gostermistir.
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Gorsel 5. Clarion Hotel Golden Horn, Siitliice, Istanbul Lobi.
Baylo Suites, Galata, Istanbul

Galata'da yer alan tarihi Baylo Suites, LEED NC Major Renovations kategorisinde
Silver (Giimiis) sertifikas1 almaya hak kazanmistir. Binanin dis cephede kullanilan boya,
kendini temizleyebilme 6zelligine sahiptir, bu da bakim ihtiyacini ve ¢evresel etkileri azaltir.
Pencere g¢erceveleri, orijinal ahsap malzemesi muhafaza edilerek ve ¢ift cam kullanimi ile
enerji verimliligi artirilirken i¢ hava kalitesinin korunmasi da amaglanmaistir. Bina ¢atisinin bir
boliimii yesillendirilerek, az su tiiketen ve yliksek su emilimi saglayan bitki tiirleri se¢ilmistir.
19. yiizyildan kalma bu tarihi yap1, o ddnemin yasam standartlarina uygun olarak insa edilmis
ve renovasyon sirasinda hem i¢ hem de dis yapida tarihi dokunun korunmasina 6zen
gosterilmistir. Yaklasik 150 yi1l 6ncesinin yagam sartlarina uygun olarak insa edilmis olan bu
yapi, giiniimiiziin gereksinimleri ve teknolojik gelismeleri ile uyumlu hale getirilerek yeniden
diizenlenmistir. Bu siiregte, tarihi mirasin korunmasi ve modern siirdiiriilebilirlik
standartlarinin uygulanmasi arasinda dengeli bir yaklasim benimsenmistir. Baylo Suites
bdylece hem tarihi mirasini koruyan hem de modern g¢evre standartlarina uyum saglayan bir

yap1 olarak 6ne ¢ikmaktadir.
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Gorsel 6. Baylo Suites, Galata, Istanbul Yatak Odast.

IMES Park Sheraton Four Points Otel, IMES Dudullu

IMES yerleskesinde yer alan Four Points by Sheraton projesi, LEED NC (New
Construction) kategorisinde "Sertifikal1" seviyede bir sertifikaya layik goriilmiistiir. Bu basari,
projenin tasarim ve ingaat siireglerine entegre edilmis ¢esitli ¢evre ve insan dostu 6zellikler
sayesinde elde edilmistir.

Bu o6zellikler arasinda, enerji verimliligini artiran tasarimlar, su tasarrufu saglayan
sistemler, geri donistiiriilebilir ve gevre dostu malzemelerin kullanimi, saglikli i¢ hava kalitesi
i¢in alinan dnlemler ve siirdiirtilebilir ulasim segeneklerine destek veren yapisal diizenlemeler
bulunmaktadir. Projenin LEED "Sertifikali" seviyesinde sertifikasyon almasi, bina tasarimi ve
insaatinda sirdirilebilirlik prensiplerinin basarili bir sekilde uygulandigini gosterir. Bu
yaklagim, gevresel etkiyi azaltirken ayn1 zamanda bina kullanicilarinin sagligini ve konforunu

6n planda tutar.
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Gorsel 7. IMES Park Sheraton Four Points Otel, IMES Dudullu Yatak Odasi.
Sonuc¢ ve Tartisma

Arastirmada elde edilen bulgulara gére, Istanbul'da son on bes y1l igerisinde yapilan
oteller arasinda, LEED sertifikali olanlarin sayisinda bir artis oldugu ve otel isletmelerinin
konaklama sektoriinde daha giiglii bir konum elde etmek icin bu sertifikaya bagvurularinin
cogaldig1 gézlemlenmistir. Konaklayan kisilerin, konforun yani sira siirdiiriilebilir 6zelliklere
sahip otelleri tercih ettigi; bu 6zelliklerin enerji verimliligini artiran tasarimlar, su tasarrufu
yapan sistemler, geri doniistiiriilebilir ve ¢evre dostu malzemeler, i¢ hava kalitesini iyilestiren
onlemler, ulasimda kolaylik saglayan ve entegre siire¢ yonetimine imkan veren diizenlemeler,
siirdiiriilebilir alanlarin  olusturulmas1 ve yenilik¢i tasarim yaklagimlarimi igerdigi
belirlenmistir.

Gelisen internet teknolojisi, konaklama mekanlarimin bilgilerine kolayca erisim
saglamaktadir; ancak otel isletmeleri, ¢cevreyi koruma faaliyetlerini tiiketicilere iletmek igin
web sitelerinden yeterince yararlanmamaktadir. Yapilan incelemelerde, otellerin web
sayfalarinda siirdiiriilebilirlik sertifikalari, ¢cevre ve atik yonetimi, su ve i¢ hava kalitesi
yoOnetimi, yesil pazarlama gibi konularda eksik bilgilerin bulundugu ve otellerin bu

konulardaki tutum ve davraniglarinin net olmadig tespit edilmistir.
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Cevre bilincinin arttig1 glinimiizde, siirdiiriilebilirlik ilkelerine uygun olarak
tasarlanan oteller kullanicilar tarafindan daha fazla tercih edilmektedir. Bu ilkelerin cesitli
baglamlarda detayli bir sekilde analiz edilmesi, i¢ mimarlarin hem gevreye duyarh yesil i¢
mekanlar tasarlamalarina hem de estetik ve islevsel degerlere sahip kaliteli mekanlar
olugturmalarina olanak taniyacaktir. Bu calisma, sinirh sayida (alti adet otel) Ornekle
gerceklestirilmis olsa da gelecekte daha genis capli arastirmalar i¢in saglam bir temel

olusturmaktadir.
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Makale tek yazarli olup; amag, kapsam, yontem ve sonug arastirma, uygulama, tartismalari
tamamen Melis Aydogan’a aittir.

Catisma Beyam
Herhangi c¢ikar catismasi bulunmamaktadir.
Etik Bildirim
S6z konusu kuramsal ¢alismada etik kurul karari ihtiyact doguracak herhangi deney ya da

uygulama yapilmamustir.
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Logo, bir markanin veya kurulusun ytziduir ve onun degerlerini, renkler ve 6zgiin tasarimlar kullanarak
temsil eder. Bu gorsel imge, markay! hedef kitleye tanitmak ve onlarda kalici bir izlenim birakmak icin
o6nemlidir. Amblem ise genellikle daha resmi ve tarihi olan kurumlar tarafindan kullanilir ve bu kurumlarin
prestijini ve gelenegini simgeler. Arketip, markalarin hedef kitleleriyle derin baglar kurmalarina yardimci
olan evrensel ve tanidik temalar ya da karakterlerdir. Bu evrensel motifler, tiketicilerin markayla
6zdeslesmesini saglayarak onlarin markaya duygusal olarak baglanmalarina yardimci olarak Logo,
amblem ve arketip, bir markanin taninirligini ve guvenilirligini artirmak igin kritik rol oynar.

Bu kapsamda arastirma, kurumsal kimligin gucli Gg¢lust olarak nitelendirilen logo, amblem ve
arketiplerinin kullaniminda tercih edilen tekniklerin marka imajina olan etkileri Gzerine yogunlagsmistir.
yontem olarak nitel arastirma metodolojisi ¢ercevesinde, betimsel analiz benimsenmis ve mantiksal akil
yuriitme yéntemi araciligiyla elde edilen veriler incelenmisgtir.

Bulgular, arketiplerin kullaniminin, bir sirketin hedef kitlesiyle daha etkili bir iletisim kurmasina ve marka
imajini guclendirmesine nasil katkida bulunabilecegini. Sonuglar ise, arketip tabanli kurumsal kimlik
unsurlarinin kullaniminin, markalarin benzersizligini vurgulayarak rekabetci bir avantaj saglayabilecegini
ve hedef kitlesiyle daha derin bir iliski kurulmasina yardimci olabilecegine dair éngoruler sunmustur.
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Abstract

A logo is the face of a brand or organization and represents its values using colors and unique designs.
This visual image is important to introduce the brand to the target audience and leave a lasting impression
on them. The emblem, on the other hand, is usually used by more formal and historical organizations
and symbolizes their prestige and tradition. Archetypes are universal and familiar themes or characters
that help brands build deep connections with their target audiences. These universal motifs help
consumers identify with the brand, helping them become emotionally attached to it. Logo, emblem and
archetype play a critical role in enhancing a brand's recognition and credibility.

In this context, the research focuses on the effects of the techniques preferred in the use of logo, emblem
and archetypes, which are considered as the powerful trio of corporate identity, on brand image. The
methodology is qualitative research methodology, descriptive analysis is adopted and the data obtained
through logical reasoning method is analyzed.

The findings show how the use of archetypes can contribute to a company communicating more
effectively with its target audience and strengthening its brand image. The results offer insights that the
use of archetype-based corporate identity elements can provide a competitive advantage by emphasizing
the unigueness of brands and help build a deeper relationship with its target audience.

Keywords: Corporate identity, Archetype concept, Brand image, Target audience, Emblem.
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Extended Summary

Related research, in addition to visual elements such as logo, colors, typography, the
importance of using psychological archetypes has been focused on the creation of corporate
identity. The study was conducted using the qualitative research design and through in-depth
literature review. The research has analyzed how logos, emblems, and archetypes function as
the 'Powerful Trinity of Corporate Identity, which techniques are preferred and the effects of
these techniques on brand image in detail.

The data obtained from nine different companies examined in the study were evaluated within
the framework of the values and personality traits represented by the twelve archetypes and
discussed how corporate identity elements could be strengthened.

The results of the study show that the use of archetype-based corporate identity elements can
provide a competitive advantage by emphasizing the uniqueness of brands and help to establish
a deeper relationship with the target audience. In addition, it has been pointed out that the
correct archetypal integration has the potential to increase brand loyalty and customer
satisfaction for companies.

In the Itroduction section, it is stated that corporate identity design is a basic element among
the methods of of companies' deciphering and differentiating themselves and this concept is
defined as the integrity of visual and physical elements. It has been emphasized that using Carl
Jung's psychological archetype theory allows brands to reflect symbolic and universal
character traits and provides a stronger connection with the brand through common symbols
that have been placed in the subconscious of consumers.

In the Methods section, it was stated that the study was conducted using a qualitative research
pattern, that existing research and resources were examined, and that the focus was on the use
of logos, emblems, and archetypes. In the Findings section, the role played by visual elements
such as logos and emblems in creating the corporate identity image and the importance of
archetypal relationships were emphasized.

From another point of view, the research problem is that the importance and impact of using
psychological archetypes as well as visual elements such as logos, colors, and typography in
the creation of corporate identity has not been adequately understood. This study aimed to
examine in depth, the effect of archetype usage on corporate identity by determining that there
is a deficiency in the current literature on this issue. In particular, the focus has been on the
potential role of archetypes in strengthening the brand image and establishing a more effective
communication with the target audience.
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Giris

Kurumsal kimlik tasarimi, sirketlerin kendilerini tamimlama ve farklilagtirma
yontemleri arasinda temel bir unsur olarak kendisini gostermektedir. Bu kavram, gorsel ve
fiziksel birlesimin biitlinliigii olarak tanimlanabilir ve marka imajinin giigclendirilmesi, hedef
kitleye etkili ulagim ve sektdrel rekabette 6ne ¢ikma hedeflerini igerir. Sirketlerin kurumsal
kimlikleri logo, renkler, tipografi gibi gorsel unsurlarin yani sira web sitesi ve ambalaj tasarimi
gibi uygulamalardan olugmaktadir. Bu bilesenler, sirketlerin hedef kitleleriyle iletigimde
tutarl ve etkili bir kimlik olusturmasini saglar (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

Bir diger acidan, “’Geg¢misten giiniimiize siirekli olarak sanatgimin kendinden
oncekileri sorguladig1 ve elestirel bakisla yaklastigi, siirekli yenilik arayigiyla hareket ettigi
bilinmektedir’” (Bulut, 2018, s. 72). Bu kapsamda, kurumsal kimligin 6nemi, sadece dis
goriiniisle sinirli kalmayip, sirketin i¢ ve dis algisimi da gorsellestirir (Paliderova vd. 2015, s.
286). Sirketlerin bu kimligi olustururken, Carl Jung'un psikolojik arketip teorisinden
yararlanmasi, markalarin sembolik ve evrensel karakter 6zelliklerini yansitmasina olanak tanir
(Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

Bu yaklagimin; tiiketicilerin bilingaltinda yer eden ortak semboller araciligiyla,

tilketicilerin markayla daha giiclii bir bag kurmasini saglayacagi éngoriilebilir.
Kurumsal Kimligin Ge¢misi

Kurumsal kimlik, organizasyonlarin kendilerini tanimlama ve digerlerinden ayristirma
ihtiyacindan dogmustur. Bu kimlik, kurumun miisterileri, ¢alisanlar1 ve toplum nezdindeki
sayginligim artiran 6nemli bir faktor olarak kendisini gosterir (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

Tarih boyunca sembol ve isaretler, kurumsal kimligin temellerini olusturmustur.
Ornegin Antik Roma'daki askeri zirhlar ve savas bayraklar1 gibi 6rneklerle kimlik olusturma

pratiginin kokleri gosterilmistir (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).
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Dolayisiyla, kurumsal kimlik tasarim etkinligi, sadece logonun ve amblemin giiglii
tasarimina bagl olmayip tarihsel ve kiiltiirel kokenleri ile de yakindan iligkilidir, tim bu
unsurlar, kurumsal kimligin daha genis bir parcasi olarak iglev gorur (Ersyad vd. 2018, s. 106).
Bu nedenle, iyi tasarlanmis bir logo ve amblem, markanin tanminirligini ve miisteri giivenini
artirmaktadir. Tasarim, kurumsal kimligin diger yonleriyle - &rnegin kurumsal iletigim

stratejileri ile - uyumlu olmalidir (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

Firmalar Uzerinde Olusturulan imajlarda Kurumsal Kimligin Yeri

Kurumsal kimlik ve imaj, bir firmanin tiiketiciler ve diger paydaslar tarafindan nasil
algilandigim belirleyen temel faktorlerdir (Erzincan vd. 2022, s. 170-192). imaj, firmanimn
miisteri iliskileri, gliven ve baghlik diizeyleri lizerinde dogrudan bir etkiye sahiptir ve olumlu
bir imaj, firmanin rakiplerine karsi rekabet avantaji saglar (Balogun, 2021, s. 5). Kurumsal
kimlik ise firmanin sembol ve gorsel imgeleri araciligiyla olusturulan, firmanin karakterini ve
degerlerini yansitan bir yap1 olarak kendisini gosterir (Strode ve Stikute, 2014, s. 235). Bu yapi,
firmanin tiiketiciler tarafindan kolayca taninmasint ve imajinin olumlu ydnde
gorsellestirilmesini saglar (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

Bir diger agidan ’Bir kisinin bir seyi ya da bir bilgiyi dogru degerlendirmesi, 0 kiginin
0 sey ya da bilgi ile ilgili yeni bir seyler tiretebilecegi anlamina gelmez’’ (Bulut, 2020, s. 113).
Bu ifade, bireyin analiz yetenegi ile yaraticilik veya tretkenlik arasinda dogrudan bir baglanti
olmadiginm1 vurgular. Benzer sekilde, gilinlimiizde teknolojinin ve dijital kanallarin
yayginlagmasi, kurumsal kimlik ve imaj yonetimini sadece dissal bir gosterge olarak degil,
ayn1 zamanda sirketlerin i¢ dinamiklerini ve yaratici kapasitelerini nasil gelistirdiklerini
anlamada kritik bir rol oynamaktadir. Bu durum, kurumsal kimligin ve imajin, yalnizca yizey
dizeyinde degil, ayn1 zamanda sirketin inovatif ve adaptif yeteneklerini de yansittigi anlamina
gelir. Internet ve sosyal medya, firmalarm tiiketicilerle etkilesimde bulunmasim ve hedef
kitlelerine ulagsmasimi kolaylastirmakta, firmanin imajim etkileyebilecek geri bildirimleri

aninda takip etme imkam sunmaktadir (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).
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Kurumsal kimlik ve imajin bu nedenle sadece tiiketiciler tarafindan degil, calisanlar
ve diger paydaslar tarafindan da olusturuldugu ve bu nedenle tim paydaslarla uyumlu olmasi
gerektigi vurgulanmaktadir (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

Logo ve Amblem Nedir?

Logotip ve amblem, bir kurulusun gérsel kimliginin énemli bilesenleri olup, kurumsal
kimlik stratejilerinin odak noktasini olusturur (Strode ve Stikute, 2014, s. 235). Logotip,
kurulusun admin veya kisaltmasinin 6zgun tipografik 0geler kullanilarak olusturulmus
grafiksel temsilidir (Erzincan vd. 2022, s. 170-192). Amblem ise, kurulusun degerlerini ve
ozelliklerini temsil eden anlam yiiklii gorsel figiirlerle sekillenir (Foroudi vd. 2017, s. 180).
Etkili bir logotip tasarimi, kurulusun kimligine deger katip marka bilinirligini artirirken,
tiiketici ile marka arasinda giighii bir iliski kurulmasina yardimei olur (Erzincan vd. 2022, s.
170-192).

Ornegin; asagida incelenen Ilk Mango logosunda kullamlan koyu siyah renk,
profesyonelligi ve giivenilirligi simgelerken, sans-serif yazi tipi modern bir his uyandirir.
Harflerin arasindaki bosluklarin genisligi, markanin erisilebilir ve agik oldugu izlenimini verir.
Bu logotip, markanin adinin okunabilirligini 6ne c¢ikartarak, markanin hatirlanmasin
kolaylastirir (Sekil 1) (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

Ikinci logoda, kirmizi renk enerji ve tutkuyu ifade ederken, beyaz zemin iizerine
yerlestirilmis ikonik amblem, markanin kokli tarihini ve kulttrel mirasini vurgular. Serif yazi
tipi kullanilmasi, geleneksel degerlere baglilig1 ve kaliteyi cagristirir. Amblemdeki figiiratif
tasarim, markanin hikayesini ve karakterini anlatmada etkilidir (Sekil 1) (Erzincan vd. 2022,
s. 170-192).

Ugiincii logoda, mavi tonlarm kullanimu sakinlik ve giiven duygularini pekistirirken,
yazi tipindeki keskin hatlar profesyonellik ve glgli bir durusu yansitir. Harflerin stilize edilisi
ve logotipin yalin yapisi, markanin modern ve sik olusunu 6n plana ¢ikarir (Sekil 1) (Erzincan
vd. 2022, s. 170-192).

Her ii¢ logo da markalarm tanitiminda ve tiiketiciyle olan iligkilerinde temel bir rol
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oynar. Bunlar, sadece bir ismin Sekillendirilmesinden ¢ok daha fazlasii temsil eder; bir
markanin misyonu, degerleri ve miisteriyle olan bagim pekistiren gorsel ifadelerdir. Bu
logolar, ilgili markalarm tanimlanmasinda ve onlarin hedef kitleleriyle etkilesim kurmasinda

hayati 6neme sahiptir (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

MANGO =z mavi

Sekil 1. Giyim Uriind Ureten benzer firmalarin farkli logo 6rnekleri, (Mango, Levi’s, Mavi).

Kurumsal kimligin olusturulmasinda logo ve amblem, sirketlerin &zgilinliigiinii,
degerlerini ve karakterini simgeleyen temel unsurlardir. Ornegin; Renault'un altigen seklindeki
yazi1 karakteri iceren cember logosu (Sekil 2) ve Louis Renault tarafindan tasarlanan L harfi,
sirketin simgesel ifadesidir (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

RENAULT

Sekil 2. Renault amblem.
Logonun Tarihsel Sureci

Grafik logolarmnin tarihsel siireci, insanlarin magara duvarlarina ¢izdikleri hayvan
figurlerinden baslayarak, Misir'daki hiyeroglifler ve Cin'deki sembollerle devam eden bir ifade
arayisindan kaynaklanir (Dong, 2015). Bu erken donem arastirmalar, grafik sanatlarimin ve
farkl kiiltiirler aras1 anlagsmalarin temelini olusturur. Modern reklamcilifin ortaya ¢ikigiyla
birlikte, 1800'lerin sonunda Avrupa'daki firmalar, triinlerini pazarlamak amaciyla gorsellerle
stislenmis reklam panolar1 kullanmaya baslamis ve sonrasinda logolar1 tamtim stratejilerine

dahil etmislerdir (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).
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20. yilizyilin baslarinda, logolarin tasarimi bilingli bir sekilde ele alinmaya baslanmis,
tasarimcilar logolarin markanin kimligini yansitmasi ve tiiketicilerin hafizasinda kalici olmasi
gerektigini fark etmiglerdir (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

Orta Cag Avrupa'sinda heraldik tasarimin gelisimi, her sévalyenin kendine 6zgl arma
tasarim ile sosyal statiisiinii sembolize etmistir (Barron, 2021, s. 932). 19. yiizyilda
sanayilesme ile, firmalarm goriiniirliigii artmug ve logolarin 6nemi 6n plana ¢ikmustir. 20.
yiizyilin baglarinda, logolarin tasariminda bir doniisiim yasanmus, reklamcilik ve pazarlama
endistrilerinin biiylimesiyle logolar, kurumlarin pazarlama stratejilerinin 6nemli bir pargasi
haline gelmistir (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

Glinliimiizde ise, teknolojinin gelismesiyle logolarm tasarmmi daha karmasik hale
gelmis, dijital pazarlama ve sosyal medya, logolarin tiiketiciye ulasma ve hatirlanma
siireclerinde onemli bir rol oynamaya baslamustir (Erzincan vd. 2022, s. 170-192). Ornek
olarak, 1910-1913 yillar1 arasinda, logolarin ticari alanda kazandigi 6nem paralelinde,
Olimpiyat bayragi (Sekil 3) kiltiirel iletisimde logolarin islevselligini 6n plana ¢ikarmustir.
Pierre de Coubertin tarafindan 1913 tasarlanan bu bayrak, ¢esitli renklerle uluslarin birligini ve
dostluk, baris, kardeslik gibi degerleri simgelemistir, bu da logolarin yalnizca ticari markalari
temsil etmekten 6te, kiiltiirel anlamlar tasiyabilecegini gostermistir (Erzincan vd. 2022, s. 170-
192).

Sekil 3. Olimpiyat oyunlar1 ambleminin ilk versiyonu, 1913.

Bir diger agidan tarihe baktigimizda, Osmanh imparatorlugu déneminde Anadolu'da
kullanilan tugranin (Sekil 4) giiniimiizdeki logo kavramina islevsel agidan benzerlik gésteren

tarihi bir sembol olarak kendisini gosterdigi ortaya cikmaktadir. Bu 0zgiin imzalar,
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imparatorlugun en yiiksek otoritesini temsil eder ve padisahin ismi ile {invan igceren bir yazi

ile bu yaziy1 tamamlayan 6zel bir isareti barindirir (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

Sekil 4. Kanuni Sultan Stileyman Tugrasi

Ornek olarak; Ihap Hulusi Gérey, Tiirk grafik tasarimmin &nciilerinden biri olarak
kabul edilmekte olup, Tiirk kiiltiiriine dnemli katkilarda bulunmustur. Ozellikle 1930 yilinda
Kuru Kahveci Mehmet Efendi (Sekil 5) tasarladigi logo, Tiirk grafik tasarim tarihinde 6nemli
bir donlim noktasi teskil etmektedir (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

KURUKAHVECI
MEHMET EFENDI

Sekil 5. Kuru Kahveci Mehmet Efendi Amblemi

Logo ve Amblem iliskisinde Kurumsal Kimlik

Marka kimligi, sirketin kimligini ve tiiketicilere sundugu degeri yansitan bir
semboldur. Bu baglamda, logo ve amblemler, tiketicilerin bir sirketi algilama seklinde kritik
bir rol oynar (Strode ve Stikute, 2014, s. 235). Etkili bir gorsel kimlik tasarimi, gli¢li bir marka
kimliginin olusturulmasi igin zorunlu olup, logo ve amblemlerin tliketiciler tarafindan kolayca

hatirlanabilir olmasi1 markalarin tliketici etkilesimini arttirmaktadir (Holtzhausen vd. 022, s.
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25). Bir diger acidan logo ve amblem, sirketin gorsel temsilcileri olarak, tiiketiciler tizerinde
giiclii bir izlenim birakir. lyi tasarlanmus bir logo, aninda tammnabilir ve sirketin degerleri
hakkinda tiiketiciye Onemli ipuglar1 verebilir (See, 2019). Bu gorsel unsurlar, sirketin
kimliginin olugturulmasinda ve markanin gorsel algisinin gii¢lendirilmesinde 6nemli bir yere
sahiptir (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

Dolayisiyla logo ve amblemlerin sembolik anlamlari, arketip kavramiyla birleserek
daha fazla derinlik kazanir. Bu semboller, hikayelestirilerek tiiketicilerle duygusal bir bag
kurabilir ve akilda kaliciliklarini artirir (Das, 2023, s. 169-172). Bu agidan, logo ve amblemin
tasarim siirecinde, sirketin kimligini ve degerlerini dogru bir sekilde yansitabilme kapasitesi

onemlidir (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).
Arketip Nedir?

Carl Gustav Jung tarafindan tanimlanan arketip kavrami, insamin kolektif bilingaltinda
yer alan ve evrensel motiflerle ifade edilen temel imgelerdir (Strode ve Stikute, 2014, s. 235).
Bu imgeler, mitoloji ve semboller araciligiyla insan deneyimlerinin ortak dilini olusturur ve
insan psikolojisinin temel yapitaglar1 olarak kabul edilir (Bernardi Baronio vd. 2022, s. 5).
Arketipler, insan davranis ve kisilik 6zelliklerinin evrensel yonlerini yansitarak, bireyler arasi
duygusal baglarm kurulmasina katkida bulunur (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

Arketip kategorilendirilmesi bes farkli baslhk altinda toplanabilir. Tanrisal, Insans,
Dogal, Seytani ve Geometrik arketipler. Bu Kkategorilendirme, markalarm kimliklerinin

olusturulmasinda kullanilabilecek gii¢lii semboller sunar (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).
Arketip Iliskisinde Amblemler ve Logolar

Logo, amblem ve arketipler, marka kimliginin insasinda merkezi bir 6neme sahiptir.
Markalar, tiiketicilerle etkilesimde insanlastirilmis bir konum edinmeyi amaglayarak,
arketipler araciligryla duygusal baglar kurarlar (Bernardi Baronio vd. 2022, s. 5). Insanlarin
arketipleri tanima ve hatirlama yetisi, markalarin tiiketicilerin zihninde kalict bir iz

birakmasini saglar (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).
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Ornegin; liikks otomobil markalar1 olan Mercedes, BMW ve Audi; prestij, siklik ve
kaliteyi yansitan imajlartyla belirli tiiketici gruplarmin tercihleri arasinda yer alirken, bu
imajlarin1 destekleyen logolar ve amblemlerle donatilmiglardir. Buna karsilik, Opel ve
Volkswagen gibi markalar, daha genis kitlelere hitap eden, sicaklik ve samimiyeti 6n plana
cikaran bir imaj sergiler. Bu markalarin logolar1 ve tasarimlari, basitlik ve netlige odaklanir
(Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

Arketiplerin Marka Imajim Olusturmadaki Onemi

Marka olusturma siirecinde arketiplerin kullanmimi, markanin kimligini ve kisiligini
tanimlamada kritik bir éneme sahiptir (Lynnyk, 2023, s. 99-119). Arketipler, markanin
degerleri, hedefleri ve amaglariyla uyumlu olarak entegre edilerek tiiketicilere markay1 daha
derinlemesine anlama ve hatirlama imkani sunar (Asiyah vd. 2022, s. 282-303). Bu, markanin
tiketicilerin zihninde farklilagsmasini ve rakiplerinden ayrigmasini saglar (Stankov vd. 2023).
Marka kisiliginin belirlenmesi siirecinde arketipler, logo, ambalaj, reklam kampanyalar1 ve
iletisim stratejileri gibi cesitli marka unsurlarina yansitilir (Makmun & Isnaini, 2023, s. 261-
281). Ornegin Sony logosu, minimalizmin giiciinii kullanarak etkileyici bir gérsel kimlik
olusturur. Siyah beyaz renk kontrasti, markanin sadeligi ve profesyonelligini vurgular.
Logodaki sans-serif yazi tipi modernligi ve erisilebilirligi temsil ederken, harflerin kalin ve

dengeli yapisi gii¢ ve kararhiligi ifade eder (Sekil 6) (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

SONY

Sekil 6. Sony amblem.
Bakici

Bakic1 arketip, bireylerin ve toplumun ihtiyaglarina duyarlilik gosteren, sevgi, sefkat
ve korumaciligi 6n planda tutan bir figiirii temsil eder (Chen et al., 2014, s. 153-160). Bu

arketip, Ozellikle saglik, bakim, egitim ve aile gibi alanlarda kendini gosterir ve merhamet,
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fedakarlik ve hosgorii gibi nitelikleri barindirir (Makmun & Isnaini, 2023, s. 261-281). Bakic1
arketipine sahip bireyler, etraflarindakilere yardim etme, onlarin ihtiyaglarim karsilama ve
onlar1 koruma konusunda aktif bir rol Ustlenirler (Gombos & Bird-Szigeti, 2022). Markalar da
tiiketicilere bakim ve koruma saglayan iirlinler sunarken siklikla bu arketipi benimserler, bu
sayede tiketicilerle duygusal bir bag kurarak gliven ve sadakat insa ederler (Erzincan vd. 2022,
s. 170-192).

Ancak, Protex gibi hijyen iiriinlerinin tanitiminda Bakici arketipinin dogrudan {iriine
atfedilmesi, markanin temsil ettigi degerler ve vizyon agisindan ele alinmalidir. Protex'in
sundugu koruma ve hijyen, Bakici arketipinin temsil ettigi degerlerle uyumlu olmasina
ragmen, irliniin kendisi bu arketipin somut bir temsili olarak goriilmemelidir (Sekil 7)

(Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

Protex

Sekil 7. Protex ve Activex amblem.

Yonetici

Yonetici arketip, liderlik ozellikleri tastyan ve baskin bir karaktere sahip olan
Ozellikleri ifade eder. Rolex amblemin de goriildiigii gibi (Sekil 8) (Daniela, 2022, s. 239-259).
Yonetici arketipi, giiclii liderlik 6zelliklerine sahip oldugu kadar sorumluluk alabilen ve
kararlarini net bir sekilde veren bir karakterdir (Bernardi Baronio vd. 2022, s. 1-15). Bu
arketipin temsilcileri arasinda genellikle CEO'lar, yoneticiler, politikacilar, komutanlar yer
almaktadir (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

ROLEX

Sekil 8. Rolex amblem.
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Soytar

Soytar1 arketipi, genellikle eglenceli ve neseli 6zellikleri ifade eder. M&M amblemin
de goruldigi gibi, (Sekil 9) ozellikle eglence sektdriinde faaliyet gosteren markalarin
kimliklerinde sikg¢a kullanilir (Bernardi Baronio vd. 2022, s. 1-15). Bu arketipin temel
ozellikleri arasinda muziplik, esprili dil kullanimi, diisiincesizlik ve kurnazlik bulunur (Erzincan
vd. 2022, s. 170-192).

Sekil 9. M&M amblem.

Siradan Insan

Siradan insan arketipi, giinlik yasamin ic¢inde sik¢a rastlanan, gercekeilik ve
samimiyetle karakterize edilen bireyleri temsil eder. Dove ambleminde goriildiigi gibi (Sekil
10) (Laksmidewi vd. 2017, s. 21). Bu arketip, algakgonulluliik, mitevazilik ve erdemlilik gibi
ozellikleri 6n plana cikarir ve toplumun cogunlugunun yasadigi zorluklara karsi direng
goOsterme yetisini vurgular (Bernardi Baronio vd. 2022, s. 1-15). Dove, siradan insan arketipini
kullanarak giizellik endiistrisinin yarattig1 idealize giizellik algisina meydan okur ve her

kadinin kendine has giizelliginin oldugunu savunur (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).
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ove

Sekil 10. Dove amblem.
Asik

Asik arketipi, romantizm ve derin baglar1 6n plana ¢ikaran ve 6zellikle romantizm,
samimiyet, gekicilik ve kaprislilik gibi nitelikleri barindiran bir arketiptir. Algida ambleminde
goriildugi gibi (Sekil 11) (Bechter vd. 2016, s. 5). Bu arketip, markalarin cinsel kimliklerle ve
gizellik algilariyla 6zdeslesmesine olanak tanir (Erzincan vd. 2022, s. 170-192). Markanin
reklam kampanyalari, ¢ekicilik ve tutkuyu vurgulayan sahnelerle dolup tasar ve tiiketicilere

liks bir deneyim ve romantizm sunar (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

ALGIiDA

Sekil 11. Algida amblemi.

Kahraman

Kahraman arketipi, cesaretle ve kararhlikla zorluklara ve kétiiliige meydan okuyan
karakterleri ifade eder ve bu nitelikleriyle cevresindekilere ilham verir. Mr. Muscle
ambleminde goriildiigii gibi (Sekil 12) (Laksmidewi vd. 2017, s. 21). Bu arketip, savascilar,
kurtaricilar, siiper kahramanlar, askerler ve spor sampiyonlari1 gibi bir dizi figiirde kendini
gosterir ve 6zellikle dinamik ve enerjik ortamlarda one ¢ikar (Daniela, 2022, s. 239-259). Bu

arketipi benimseyen markalar, Urin ve hizmetleri araciligiyla tuketicilere gii¢ ve zorluklar
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karsisinda galip gelme hisini vermeyi hedefler (Stankov vd. 2023). Ornegin; Mr. Muscle gibi
temizlik Urunleri markalari, reklam kampanyalarinda kahraman arketipini, tiketicilerin ginlik
hayatta karsilastiklari temizlik zorluklarmi kolayca asabilecekleri mesajini vermek amaciyla

kullanmaktadir (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

Sekil 12. Mr. Muscle amblemi.
Asi (Haydut)

Asi arketipi, kurallar1 yikarak farklilasmay1r hedefleyen markalar tarafindan
benimsenen, isyankar, 6zglr ruhlu ve toplumun genel normlarina meydan okuyan bir yapiy1
ifade eder. Harley Davidson ambleminde goriildiigii gibi (Sekil 13) (TeSanovi¢, 2022, s. 97-
110). Bu arketipin temsilcileri arasinda genellikle miizisyenler, aktivistler, bagimsiz
girisimciler ve 6zgiir ruhlu bireyler yer alir (Bernardi Baronio vd. 2022, s. 1-15). Markalar
acisindan asi arketipinin kullammi, ozellikle genc nesillere yonelik olup, 6zgiirliik ve

bagimsizlik gibi temel mesajlari iletmeyi amaglar (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

o

Sekil 13. Harley-Davidson amblemi.
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Sihirbaz

Sihirbaz arketipi, evrenin sirlarini arastirma ve yaraticilikla doniislimil simgeler.
Colgate ambleminde goriildiigi gibi (Sekil 14) (Wilson, 2023, s. 1-5). Bu arketip, bilim ve
icgoriiyll kullanarak degisim yaratma potansiyeline sahip olduguna inanir. Calgon, sihirbaz
arketipine uygun bir 6rnektir, markanin kampanyalari, bilimsel temellere dayanarak suyun
dontistiirlicli giictinii vurgular ve evdeki su sorunlarma karsi etkili ¢oziimler sunar, bdylece

tiiketicilere evlerini yeniden canlandirma giicii verir (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

Sekil 14. Calgon amblemi.
Masum

Masum arketipi, saflik, erdemlilik, iyimserlik ve algakgonulluliik gibi degerleri icinde
barindiran ve ¢ogunlukla cocukluk safligi veya genglik masumiyeti ile iliskilendirilen bir
arketiptir. Nestle Pure Life ambleminde goriildiigii gibi (Sekil 15). Bu arketip, tiiketicilere
gliven ve samimiyet hisi agilamakta ve markalara ¢ocuksu ve otantik bir imaj kazandirmaktadir
(Erzincan vd. 2022, s. 170-192). Nestle Pure Life, masum arketipinin temsil ettigi dogallik ve
saf su imaj1 araciligryla tiiketicilerin giivenini kazanmakta ve bu arketipi iletisim stratejilerine

etkin bir sekilde entegre etmektedir (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).
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Sekil 15. Nestle Pure Life amblemi.
Bilge

Bilge arketipi, derin bilgi ve 6gretiye odaklanan, akademik ve uzman kisilikleri temsil
eder. Harvard Universitesi ambleminde goriildiigii gibi (Sekil 16) (Gombos ve Bir6-Szigeti,
2022). Bu arketipin anahtar 6zellikleri arasinda zeka, bilgi birikimi, 6greticilik ve danigsmanlik
gibi nitelikler bulunurken, tiiketicilere bilimsel ve akademik perspektifler sunarak, onlar1 daha

bilingli ve derinlemesine diisiinmeye tesvik ederler (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

Sekil 16. Harvard Universitesi amblemi.
Kasif

Kasif arketipi, maceraci ruhu ve 6zgiirliik tutkusu ile 6ne ¢ikan bir arketiptir. Raging
Bull ambleminde goriildagii gibi (Sekil 17) (Gopaldas ve Molander, 2020, s. 81-93). Bagimsiz
ve lider ruhuyla toplum kurallarma kars1 gelmekten ¢ekinmez (Patsiaouras, 2022, s. 84-101).
Kasif arketipini kullanan markalar genellikle macera ve seyahat konularinda faaliyet
gostermektedirler (Erzincan vd. 2022, s. 170-192). Bu markalar tiiketicilerine dzgiir bir yasam

tarz1 sunarken, onlar1 siradanliktan kurtarmay1 vadederler .
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RAGING
BULL

Sekil 17. Raging Bull amblem.
Arketip iliskisinde Firma ve Kurumlarin Amblemlerinin Analizi

Arketipler, insanlarin kolektif bilingaltinda yer alan evrensel imgelerdir ve bu nedenle
tim kultarlerde benzer 6zellikler gosterirler (Patsiaouras, 2022, s. 84-101). Bu temel imgeler,
insanlarin inang, tutum ve davramslarini etkileyebilir. Markalar, bu kolektif bilingalt1 imgeleri
kullanarak, iirtinlerine manevi ve mistik bir boyut kazandirir ve tiiketicinin satin alma
kararlarin1 derinden etkileyebilirler (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

Corona Extra'min hedef Kkitlesi, 6zgiirliigiine diiskiin, maceraperest ve diinyay1
kesfetmeye hevesli geng yetiskinler; Meksika'min 6nde gelen bira iireticilerinden biri olan
Grupo Modelo sirketi tarafindan olusturulmustur (Allison, 2023). Bu tasarimin, arketip
analizinde, Kasif arketipinin 6zelliklerini barindiran niteliklere sahip oldugu goriilmektedir.
Corona Extramin (Sekil 18) marka imaji, giines, deniz, kum ve rahatlama gibi kavramlar
Uzerine kurulmus olup, bu temalar Kasif arketipinin macera arayisi, 6zgurliik arzusu ve liderlik
ozelliklerini yansitmaktadir (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

(orona

Extra

Sekil 18. Corona Extra arketip ve amblemi.
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Starbucks'in siren (deniz kizi) logosu, kadim disi arketipini temsil eder ve kadinlarin
glicliiliigi, sefkati, koruyuculugu ve giizelligini simgeler (Sekil 19) (Allison, 2023). Bu logo,
giizellik, iyilik ve sefkati sembolize ederken, deniz kizlarimin su ve okyanuslarla
iliskilendirilmesi, Starbucks'in deniz kiyisindaki kokenleriyle uyumlu bir marka kimligi
olusturur (Phillips ve Rippin, 2010, s. 481-499). Siren mitolojide yaratik olarak gecen bu
logodaki gibi iki kuyruklu kétiiciil canlilardir. Starbucks logosu kadinlar1 ve Seattle sehrini
temsil etmesinin yaninda mistisizmi, takintiyr ve bagimliligi da temsil ettigi bilinmektedir
(Tillotson, 2008, s. 210-216). Logoda 2011'deki yenileme ile masumiyet vurgusu giclenirken,
markanin yenilik¢i ve Oncii ruhu Starbucks'in bu simgesel karakteri, kasif arketipinin
bireysellik ve cesaret Ozelliklerini yansitarak markanin yenilik¢i ve maceract kimligini
vurgular. Bu amblem, Starbucks'in kahve sektoriindeki yenilikgi yaklasimimi ve kiiltiirel

etkilesimini temsil eden bir imaj olarak kabul edilir (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

Sekil 19. Starbucks logosu.

Nike markasinin amblemi (Sekil 20) ve marka imaji, kahraman arketipinin
karakteristik Ozelliklerini yansitmaktadir. Kahraman arketipi, cesaret, kararlilik, giig,
miicadele ve basariyr simgeleyen niteliklere sahiptir (Bernardi Baronio vd. 2022, s. 1-15).
Nike'in amblemi, kanatli Zafer Tanrigas1 Nike'dan esinlenmis olup, zafer ve basariy1 vurgular.
Markanin "Just Do It" slogan1 ve reklamlari da bu arketipin 6zelliklerine uygun olarak cesaret
ve kararliligi tegvik eder (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).
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Sekil 20. Nike amblemi.

Apple markasinin logosu (Sekil 21) Isaac Newton'un iinlii elma hikayesinden ilham
alarak tasarlanmustir ve aym zamanda Ingiliz matematikgi Alan Turing'e atfen diisiiniilmiistiir
(Cooper vd. 2010, s. 557-567). Bu logo, markanin yaraticilik, yenilikgilik ve teknolojik liderlik
Ozelliklerini simgeler (McVetty, 2021). Apple, inovasyon tutkusu ve sinirsiz yaraticiligi ile
kasif ve yenilikci arketiplerine atfedilebilirken, miisterileriyle kurdugu glc¢li duygusal bag ask
arketipiyle 6zdeslestirilebilir (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

Ayrica, Apple bilge arketipinin temel niteliklerini - bilgi arayisi, yenilikgilik,
yaraticilik ve kesif - iriinlerindeki inovatif tasarimlar ve teknolojik Gzellikler araciligiyla
yansitmaktadir (Gehani, 2016, s. 11-20). Markanin elma sembolii, bilgiye olan achigi ve
yaraticiligl temsil ederken, sadeligi ve etkili tasarim bilge arketipiyle uyum igindedir

(Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

y

Sekil 21. Apple amblemi.

Turk Hava Yollar1 (THY) amblemi (Sekil 22) kahraman arketipinin cesaret, zafer, guc,
dayaniklilik ve liderlik gibi 6zelliklerini yansitan tasarima sahiptir. THY'nin yaban kazi
simgesi, bu Ozellikleri simgeleyen ve havacilik sektoriinde liderlik roliinii vurgulayan bir
element olarak kullanilmistir (Onen, 2018, s. 783-802). Logo, ileri yonde konumlandirilmis
soyut bir kus ve daire seklini igerir, bu da giliveni ifade eder (Maden, 2013). THY, aym
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zamanda bilge arketipinin zeka, anlayis, bilgi, bilgelik ve deneyim gibi 6zelliklerini tagir. Bu
arketipin temsilcisi olarak THY, yenilik ve gelisim arayisi i¢inde en iyi hizmeti sunmay1
amaglar, yolcularina bilgili ve akillica hizmet sunar (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

Sekil 22. Turk Hava Yollar1 logosu.

Eti markasi arketipi (Sekil 23) Hitit Giines Kursu semboliinii kullanarak tarihi ve
kultdrel bir degeri sembolize etmektedir. Bu sembol, Anadolu'nun zengin tarihi mirasini ve
kiltarinld yansitmaktadir (Dos ve Yigit, 2022, s. 45-46). Ayrica, Eti markas: siradan insan
arketipi Ozelligi tasidig1r i¢in halkin her kesimine hitap etmektedir. Eti markasinin

reklamlarinda samimi ve mutlu bir imaj kullanilarak tiiketicilerin mutlulugunu 6n plana

cikarmaktadir (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

P D
T

Sekil 23. Eti amblem ve arketip ornekleri.

Ferrari markast Amblemi (Sekil 24) kahraman arketipine sahip bir markadir.
Kahraman arketipi cesaret, kararlilik, miicadele, basar1 ve liderlik ozelliklerini icerir
(Oturgasheva, 2021, s. 89). Ferrari, yaris ve spor otomobil iireticisi olarak bu o6zellikleri
blnyesinde barindirmaktadir. Ferrari markasi, gucli, hizli, hareketli ve iddiali bir simge olarak
bilinmektedir. Amblemi ise sar1 zemin {izerinde sahlanan bir at figiiridiir. At figiirii, gii¢, hiz
ve miicadeleci ruhu temsil ederken, sirketin italyan kokenlerine de atifta bulunmaktadir

(Erzincan vd. 2022, s. 170-192).
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Sekil 24. Ferrari amblem.

Maserati'nin Tridente amblemi (Sekil 25) denizcilik arketipleriyle iligskilendirilmekte
olup, Roma ve Yunan mitolojilerinde denizlerin tanrilar1 Neptiin ve Poseidon'un kullandig U¢
digli mizrag: temsil eder (Djakeli ve True, 2018, s. 30). Bu sembol, Maserati'nin gii¢, hiz ve
teknik miikemmeliyeti ile dzdeslestirilirken, ayn1 zamanda italyan kdkenlerini ve denizcilik
mirasint yansitmaktadir (Oturgasheva, 2021, s. 89). Maserati, kahramanlik arketipiyle
Ozdeslestirilir; bu arketip, miicadeleci, savas¢i ve sampiyonluk ozelliklerini temsil eder

(Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

Sekil 25. Maserati amblemi ve arketip 6rnegi.
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CNBC'nin amblemi (Sekil 26) gosteris ve giizellik simgesi olan bir tavus kusundan
esinlenerek tasarlanmig, siradan insan arketipinin Ozelliklerini tasiyan bir markadir. Bu
arketipin en belirgin nitelikleri samimiyet, algakgonulltlik ve gergekgiliktir (Oturgasheva,
2021, s. 89). CNBC, diinya capindaki yayilariyla her kesime ulagsmay1 amaclayarak, finansal
haberlere sadece belirli bir simfin degil, genis kitlelerin erisimini saglar. "Kimilerine gore
sanatgilar bunalimli insanlar olmasalar boylesine kalici, zamanlarma gore iyi ve giiniimiize
dek gelecek eserler ¢ikaramazlardi" (Bulut, 2019, s. 53). Bu goriis, sanat¢ilarin yarattig
eserlerin derinligi ve etkisi ile onlarm kisisel yasam zorluklar1 arasinda bir bag kurar.
Sanatgilarin duygusal derinlikleri, eserlerine zenginlik ve boyut katmada 6nemli bir rol oynar.
Benzer bir sekilde, finansal haber kaynagi olan CNBC de, 'siradan insan' arketipini kullanarak,
finans diinyasina olan ilgiyi genis bir Kitleye ulasabilir ve anlasilir hale getirmeyi amaglar. Bu
yaklasim, CNBC'nin icerigini daha genis ve ¢esitli bir izleyici kitlesine uygun hale getirerek,
finansal bilgilerin karmasikligini basitlestirir ve daha genel bir erisim saglar (Djakeli ve True,
2018, s. 30). Her iki durumda da 6zgiin ve derinlemesine bir anlayis, belirli bir alanin daha

genis bir kitle tarafindan degerlendirilmesine ve takdir edilmesine olanak tamir (Erzincan vd.

3

CNBC

Sekil 26. CNBC amblem ve arketip 6rnegi.

Yontem

Arastirma nitel arastirma metodolojisi gergevesinde yiiriitiilmistiir. Betimsel analiz ve
mantiksal akil yiiriitme yontemleri benimsenerek, logolarm, amblemlerin ve arketiplerin
kurumsal kimlik {izerindeki rolleri ve etkileri incelenmistir. Mantiksal akil yiiriitme, mevcut

bilgiler arasindaki iligkilerin analiz edilerek mantikli sonuclara ulasilmasini igerir (Erzincan
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vd. 2022, s. 170-192). Betimsel analiz ise, toplanan verilerin organize edilmesi, 6zetlenmesi
ve sunulmasi amaciyla kullanilir ve aragtirmanin temel 6zelliklerini net bir sekilde anlamayi

saglar (Babbie, 2016, s. 129).
Sonug

Bu arastirma, kurumsal kimlik unsurlarinin, 6zellikle logo ve amblem gibi gorsel
Ogelerin, kurumlarin kendilerini ifade etme ve pazar icinde rakiplerinden farklilagma
streclerindeki kritik etkilerini ortaya koymustur. Dokuz farkli firma tizerinde yapilan arketip
analizi, bu unsurlarin kurumsal kimliklerin nasil stratejik olarak gii¢lendirilebilecegini ve,
gorsel tasarim Ogelerinin ve arketip entegrasyonunun, hedef kitlelerin markalar1 algilama
sekilleri tizerinde derin ve kalici etkiler yaratabilecegini gostermistir (Erzincan vd. 2022, s.
170-192). Arketip temelli tasarimlarin marka kimliklerinin izl ve etkin sekilde algilanmasini
kolaylastirdigina dair 6ngoriiler sunularak, tasarimcilarin sembolik anlamlar1 ve psikolojik
etkileri kavramalar: gerektigi vurgulanmustir, ¢iinkii arketip iliskilerinin logo ve amblem
tasarimlarina entegre edilmesi, izleyiciler lzerinde kalici etkiler birakma potansiyeline
sahiptir. Bu siirecin, marka kisiliginin hedef kitleler araciligiyla nasil algilandigini énemli
olgiide sekillendirdigi gozlemlenmistir (Erzincan vd. 2022, s. 170-192).

Bir diger acidan ise ¢alismanin smirli sayidaki firma iizerinden yliriitiilmiis olmasi,
bulgularm genellestirilebilirligi konusunda bazi sinirlamalar getirmektedir. Gelecekteki
arastirmalar, daha genis ve ¢esitlendirilmis veri setleri kullanarak, bu bulgular: farkli sektorler
ve pazar kosullari altinda degerlendirebilir. Boylece, kurumsal kimlik tasariminin evrensel
prensipleri ve lokal dinamikler arasindaki etkilesim ve stratejik marka yonetimi alaninda pratik

uygulamalara doniistiiriilebilir.
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Oz

Alegorik anlatim bigiminde, agik ve dogrudan bir anlatim yerine dolayh bir anlatim sergilenmektedir. Sanatgi,
eserlerinde dili pargalara ayirarak disiinsel ve kavramsal 6riintiilerle yeniden insa etmektedir. Boylece izleyiciye
iletmek istedigi mesajlar gesitli metaforlar ve simgeler araciliglyla karmasik bir dille aktarmaktadir. Alegorik
anlatim bigimi, genel olarak geleneksel ve Postmodern olmak tizere iki donemde incelenebilir. Geleneksel alegorik
resimlerde dinsel veya mitolojik tek bir konu islenmektedir. Ancak Postmodernizm ile birlikte sosyolojik, dinsel,
mitolojik, kiiltiirel, politik, tarihsel vb. birden fazla konu alegorik resimlerde ele alinabilmektedir. Glinimizde
alegorik anlatim dilini kullanan sanatgilar, geleneksel konu ve temalardan uzaklasarak onun cevresinde
dolasmakta, geleneksel anlatim bigimlerinden yola ¢ikarak glinimize dair gesitli 6ykller anlatmaktadirlar. Bu
baglamda Vincent Desiderio’nun giiniimiize dair ¢ok katmanl anlatilar sundugu resimlerinde kullandigi alegorik
dil, arastirmanin konusunu olusturmaktadir. Arastirmanin amaci, resim sanatinda bir anlatim bigimi olan
alegorinin tarihsel baglamda incelenerek glinimiiz sanatindaki yerinin saptanmasi ve Tiirkge literatiirde hakkinda
yeterli bilgi bulunmayan Vincent Desiderio’nun ¢alismalarina yeni bir bakis agisi sunmaktir. Arastirmada ilk olarak
alegorinin tanimlamasi yapilmis ve dénemsel farkhhklarina deginilmistir. Ayrica izleyicinin alegorik resimlere nasil
yaklasilabilecegi problemi ele alinmistir. Hemen ardindan Vincent Desiderio’nun Tembellik Diyari ve Pantokrator
isimli eserleri ¢dzimlenmeye calsilmistir. Arastirmanin sonucunda ise Desiderio’nun resimleri lizerinden ele
alinan alegorik anlatim bigiminin glinimiiz sanatindaki yeri ve 6nemi vurgulanmistir. Arastirma sirecinde
dokliman analizi yoéntemi kullanilmistir. Arastirma konusu ile ilgili elektronik ve basili medyadaki makale ve
kitaplar incelenerek gerekli veriler toplanmistir. Ayrica arastirmaya dahil edilen sanat eserleri, bigim ve igerik
acisindan degerlendirmeye yardimci olan “ikonografi” ve “gdstergebilim” yontemleri kullanilarak analiz edilmistir.

Anahtar kelimeler: Postmodernizm, Resim, Anlati Sanati, Alintilama, Alegori.

intihal-Plagiarism/Etik-Ethic: Bu makale, en az iki hakem tarafindan incelenmis ve intihal icermedigi, arastirma ve yayin
etigine uyuldugu teyit edilmistir. / This article has been reviwed by at least two referees and it has been confirmed that it is
plagiarism-free and complies with research and publication ethics. https://dergipark.org.tr/tr/pub/otuzyedisanat

Copyright © Puplished by Kastamonu University, Since 2022 - Kastamonu

! Sanatta Yeterlik Ogrencisi, Hacettepe Universitesi, Giizel Sanatlar Enstitiisii, Resim Boliimii, Beytepe/Ankara.
Posta Kodu: 06800, cenanozturkler.art@gmail.com

Atif: Oztiirkler, C. (2024). Vincent Desiderio resimlerinde alegorik anlatim. Otuzyedi Sanat ve Tasarim Dergisi, 3(1),
59-88.


mailto:cenanozturkler.art@gmail.com
https://dergipark.org.tr/tr/pub/otuzyedisanat

Agseven il and  Pesign Joenal

Year: 2024 Volume: 3 Number: 1 E-ISSN: 2979 - 9813

REVIEW

ALLEGORICAL EXPRESSION IN VINCENT DESIDERIO’S PAINTINGS

Cenan OZTURKLER! "' ORCID: 0000-0002-8532-9547

Article History Received: 24/02/2024 Accepted: 01/04/2024 Published: 26/06/2024

Abstract

In the allegorical form of expression, an indirect expression is exhibited instead of a clear and direct expression.
In his works, the artist breaks language into pieces and reconstructs it with intellectual and conceptual patterns.
Thus, he conveys the messages he wants to convey to the audience in a complex language through various
metaphors and symbols. The allegorical form of expression can generally be analyzed in two periods: Traditional
and Postmodern. Traditional allegorical paintings deal with a single religious or mythological subject. However,
with Postmodernism, more than one subject such as sociological, religious, mythological, cultural, political,
historical, etc. can be addressed in allegorical paintings. Nowadays, artists who use the allegorical narrative
language move away from traditional subjects and themes and wander around them, telling various stories about
the present day based on traditional narrative forms. In this context, the allegorical language used by Vincent
Desiderio in his paintings, which present multi-layered narratives about the present day, constitutes the subject
of the research. The research aims to examine allegory, a form of expression in painting, in a historical context
and to determine its place in today's art and to offer a new perspective on the works of Vincent Desiderio, about
whom there is not enough information in the Turkish literature. In the research, first, the allegory was defined
and its periodic differences were mentioned. Additionally, the problem of how the viewer can approach
allegorical paintings was discussed. Immediately afterwards, Vincent Desiderio's works named Cockaigne and
Pantocrator were tried to be analyzed. As a result of the research, the place and importance of the allegorical
narrative style, discussed through Desiderio's paintings, in today's art was emphasized. During the research
process, the document analysis method was used. The necessary data were collected by examining articles and
books in electronic and printed media about the subject of the research. In addition, the artworks included in the
research were analyzed using "iconography" and "semiotics" methods that help evaluate them in terms of form
and content.

Keywords: Postmodernism, Painting, Narrative Art, Quotation, Allegory.

! Proficiency in Art Student, Hacettepe University, Institute of Fine Arts, Department of Painting, Beytepe/Ankara.
Zip Code: 06800, cenanozturkler.art@gmail.com

Citation: Oztirkler, C. (2024). Allegorical expression in Vincent Desiderio’s paintings. Thirty-seven Journal of Art and
Design, 3(1), 59-88.


mailto:cenanozturkler.art@gmail.com

Extended Summary

The research aims to analyze the allegorical form of expression in art in a historical context
and to determine its reflections in Vincent Desiderio's paintings. Allegory has been a form of
expression used in every period of art from ancient times to the present day. The word allegory,
which originated in Ancient Greek, is a combination of the words “allos” which means “other”,
and “agoreuein” which means “narrator”. It means to describe something through something
else, to express it indirectly. Whether in painting or literature, allegories have an indirect
narrative language built with intellectual and conceptual patterns. The artist conveys the
thoughts, messages, or criticisms he wants to convey to the audience in a complex language
using various metaphors and symbols, thus creating a multi-layered narrative. This makes it
difficult for the viewer to analyze the work. Therefore, in the first part of the research, the
concept of allegory is defined and the approach the viewer should develop to allegorical
paintings is discussed.

Allegorical paintings have changed in terms of subject and style in every period of art history.
During the Middle Ages, an allegorical style of expression was adopted in paintings so that
illiterate people could understand Christian teachings or sacred scenes in the Bible. By the
Renaissance period, with the rediscovery of the classical works of Antiquity, ancient Roman
and Greek mythological stories as well as religious depictions began to be the subject of
allegorical paintings. Inspired by religious and mythological sources, allegorical paintings had
been at the center of Western painting for about 400 years. However, they lost their influence
with the Modern art approach of the 19th century. This situation continued until the second
half of the 20th century, and with the emergence of Postmodernism in the 1970s, allegorical
paintings began to gain value again. In this respect, in the second part of the research, the
adventure of allegorical expression, especially in Western painting from the Middle Ages to
the present day, is examined in general terms, and periodical differences are mentioned.

Today, Vincent Desiderio is one of the leading artists who use allegorical narrative language
in his works. The allegorical language used in Vincent Desiderio’s paintings, in which he
presents multi-layered narratives about the present day using art historical references,
constitutes the subject of this article. In this context, in the third part of the study, Desiderio's
artistic approach is discussed in detail and his works titled “Cockaigne” and “Pantocrator” are
analyzed. In addition, the place and importance of allegorical narrative in contemporary art is
emphasized and a different perspective is tried to be brought to the subject.

As a result of the research, it was concluded that allegorical expression in contemporary art
could be used as an effective language not only in the expression of religious and mythological
subjects as in traditional art but also in the transfer of artist’s ideas and criticisms on all
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individual and social issues. In this respect, the article aims to contribute to artists and
researchers on the use of allegorical language in art and the analysis of allegorical language.

In this article, the “document analysis method” is used. Document analysis method, which is
one of the qualitative research methods, is a research method used for systematic examination
and evaluation of all information, documents and resources in printed and electronic media.
Therefore, the research process was conducted within the framework of this method and the
necessary data were collected by examining articles, and books in electronic and printed media
about the subject of the research. In addition, the artworks included in the research were
analyzed using “iconography” and “semiotics methods” that help to evaluate them in terms of
form and content. In the research, current and important sources in the field were included
with the subject of the research. However, care was also taken to use primary sources.

Giris

Alegori, ilk ¢aglardan giiniimiize kadar sanatin her doneminde kullanilan bir anlatim
bigimi olmustur. Kelime kokeni Antik Yunan diline dayanan alegori, “6teki” anlamina gelen
“allos” ve “anlatic1” anlamina gelen “agoreuein” kelimelerinin birlesiminden olusmaktadr.
Bir seyi bagka bir sey iizerinden anlatmak, dolayli yoldan ifade etmek anlamina gelmektedir.
Ister resimde ister edebiyatta olsun, alegoriler, diisiinsel ve kavramsal driintiilerle insa edilmis
dolayl1 bir anlatim diline sahiptirler. Sanatg1, izleyiciye iletmek istedigi diisiince, mesaj veya
elestirilerini cesitli metaforlar ve simgeler kullanarak karmasik bir dille aktarmakta boylece
cok katmanli bir anlatt olusturmaktadir. Bu durum izleyicinin eseri ¢dziimlemesini
zorlagtirmaktadir. Dolayistyla arastirmanin ilk boliimiinde alegori kavrami tanimlanacak ve
izleyicinin alegorik resimlere nasil bir yaklagim bicimi gelistirmesi gerektigi tartisilacaktir.

Alegorik resimler sanat tarihinin her doneminde konu ve tislup bakimindan degisiklik
gostermistir. Orta Cag doneminde okuma yazma bilmeyen insanlarin Hristiyan dgretilerini ya
da Incil’de gegen kutsal sahneleri anlayabilmeleri igin resimlerde alegorik bir anlatim tarzi
benimsenmistir. Ronesans donemine gelindigine ise Antik Cag’in klasik eserlerinin yeniden
kesfedilmesiyle birlikte, dini tasvirlerin yani sira Antik Roma ve Yunan mitolojik dykiileri de

alegorik resimlere konu olmaya baslamistir. Dinsel ve mitolojik kaynaklardan ilham alan
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alegorik resimler yaklasik 400 yil boyunca Bati resim sanatinin merkezinde yer almugtir.
Ancak 19. yiizyilda Modern sanat anlayisiyla birlikte etkilerini yitirmistir. Bu durum 20.
yiizyilin ikinci yarisina kadar devam etmis, 1970’11 yillarda ortaya ¢ikan Postmodernizm ile
birlikte alegorik resimler yeniden deger kazanmaya baslamigtir. Bu bakimdan arastirmanin
ikinci boliimiinde, alegorik anlatim bigiminin 6zellikle Bati resim sanatinda, Orta Cag’dan
giiniimiize kadar devam eden seriiveni genel hatlariyla incelenecek ve donemsel farkliliklarina
deginilecektir. Giinimiizde eserlerinde alegorik anlatim dilini kullanan sanatgilarin basinda
Vincent Desiderio gelmektedir. Vincent Desiderio’nun sanat tarihsel referanslar kullanarak
gliniimiize dair ¢ok katmanli anlatilar sundugu resimlerinde kullandig1 alegorik dil, makalenin
konusunu olusturmaktadir. Bu baglamda, aragtirmanin ii¢iincii boliimiinde Desiderio’nun
sanatsal yaklagimi detaylica ele alinacak ve sanat¢inin “Tembellik Diyar1” ve “Pantokrator”
isimli eserleri ¢oziimlenmeye c¢alisilacaktir. Ayrica alegorik anlatim bigiminin giiniimiiz

sanattaki yeri ve dnemi vurgulanarak konuya farkli bir bakis agis1 getirilmeye calisilacaktir.
Yontem

Bu makalede “dokiiman analizi yo6ntemi” kullanilmigtir. Nitel arastirma
yontemlerinden olan dokiiman analizi yontemi, basili ve elektronik ortamlarda yer alan tiim
bilgi, belge ve kaynaklarin sistematik bir sekilde incelenmesi ve degerlendirilmesi igin
kullanilan bir arastirma yontemidir. Dolayisiyla aragtirma siireci bu yontem g¢ergevesinde
yiiriitilmis ve aragtirmanin konusu ile iligkili olarak, elektronik ve basili ortamda yer alan
makale, tez ve kitaplar incelenerek gerekli veriler toplanmigtir. Ayrica arastirmada yer verilen
sanat eserleri, bicim ve igerik yoniinden degerlendirilerek altinda yatan 6ykii ve sembollerin
¢oziimlenmesine yardimei olan “ikonografik yontem” ile resimlerde kullanilan gorsel 6gelerin
sosyal, Kkiiltlirel, tarihsel vb. baglamlarla iliskilendirerek anlagilmasina yardimci olan
“gostergebilim yontemleri” kullanilarak ¢oziimlenmistir. Arastirmada ele alinan konu ile
iliskili olarak alaninda giincel kaynaklara yer verilmistir. Bununla birlikte birincil kaynaklarin

kullanimina da 6zen gosterilmistir.
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Bulgular
Bir Anlatim Bi¢imi Olarak Alegori

Alegori, ilk ¢aglardan glinlimiize kadar sanatin her doneminde siklikla kullanilan bir
anlatim bi¢imi olmustur. Kelime kokeni olarak Yunanca “6teki” anlamina gelen “allos” ve
“anlatic1” anlamina gelen “agoreuein” sozciiklerinin birlesiminden olusmakta” (Giderer, 1993,
S. 6) ve bir seyi baska bir sey tizerinden anlatmak anlamina gelmektedir. Tirk Dil Kurumu
Giincel Tiirkge Sozligl alegoriyi, “bir goriintii, bir yasant1 veya bir davranisin daha iyi
kavranmasini saglamak i¢in g6z Oniinde canlandirip dile getirme” (TDK, 2024) olarak,
Merriam-Webster Sozliigi ise “insan varligina iliskin gergeklerin veya genellemelerin
sembolik kurgusal figiirler ve eylemler araciligiyla ifade edilmesi” (Merriam-Webster, 2024)
bi¢giminde tanimlamaktadir. Bir bagka tanimlamaya gore alegori, insana ve topluma “dair
degerlerin, normlarin, dogrularin, genellemelerin ve bazi soyut kavramlarin simgesel
karakterler ve eylemler araciligiyla sozel ya da gorsel olarak anlatilmasi ve bu anlatimda
sOylenen ya da gosterilenle ima edilenin ya da ima edilmek istenenin farkli olmasi durumudur”
(Boynudelik, 2022, s. 17).

Alegorik anlatim bigiminde agik veya dogrudan bir anlatim yerine dolayli bir anlatim
dili sergilenmektedir. Sanatg1, eserinde dili pargalara ayirarak diisiinsel ve kavramsal
ortintiilerle yeniden insa etmektedir. Bu bakimdan “alegori, dilin sifrelenmesi ya da bildigimiz
dilin bozulmasidir” (Giderer, 1993, s. 12). Boylece izleyiciye iletmek istedigi mesajlari ¢esitli
metaforlar ve semboller araciligiyla karmasik bir sekilde aktarabilmektedir. Bu baglamda
alegori bize bir sey gostermekte ancak baska bir sey anlatmaktadir. Bunu metafor ve
sembolleri birer ara¢ olarak kullanarak yapmaktadir. Ancak bu ii¢ kavram siklikla
karistirilmakta ve birbirlerinin yerine kullanilabilmektedir. Bunun nedeni bu ti¢ kavramin da
birer gdsterge olmalar1 ve bir seyi bagka bir ey lizerinden anlatmalaridir. Boyle bir anlam
karmasasinin 6niine gegmek adina metafor ve sembol kavramlarini tanimlamak ve alegori ile
olan iligkilerine deginmek yerinde olacaktir. Metafor bir olay1, durumu, fikri ya da elestiriyi

benzetme yoluyla alimlayiciya aktarmaya yarayan dilsel dgedir. “Sanat¢inin diisiincesinin
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nesnesini duyulur diinyanin nesnelerine ve olaylarina benzetme olanagi saglayan yontem;
digsal benzer 6zellikleri olan iki olayin, birinin i¢sel 6ziinii 6tekinin yardimiyla giin yiiziine
¢ikarmak i¢in sanatsal olarak karsilagtirilmasidir” (Eroglu, 2006, s. 240). Bu bakimdan
metaforlar, anlatinin tamamimi kapsayan alegorinin aksine yalnizca iki sey arasindaki
benzerligi gostermektedir. Bununla birlikte metaforlar, benzetmeleri semboller aracilifiyla
gerceklestirmektedir. Gorsel sanatlarin en temel dilsel 6gesi olan semboller bir duygunun,
diisiincenin ya da nesnenin karsilig1 olan goriintiiler veya isaretlerdir. Dogrudan temsil ettikleri
seylere karsilik gelmektedir. Dolayisiyla alegori ve metafordan ayri bir noktada yer
almaktadir. Tiim bunlar degerlendirildiginde bir anlatim bi¢imi olan alegori i¢indeki mesajlari
izleyiciye iletebilmek icin metaforlara basvurmakta, metaforlar ise benzetmeler yapabilmek
icin sembolleri ara¢ olarak kullanmaktadir. Boylelikle eser gosterdigi seyden cok daha
fazlasina gondermede bulunmakta, sahip oldugu karmasik dil yapisi ve ¢oklu anlam katmani
ile izleyicinin ¢6ziimlemesini zorlagtirmaktadir.

Peki bu noktada izleyici, alegorik bir eseri g¢oziimlerken nasil bir yaklasim
sergilemelidir? Alegorik eserlerde her bir katman ve imge, ayri ayr1 ¢oziimlenmeyi
beklemektedir. izleyicinin eseri ¢dziimleyebilmesi i¢in dncelikle gordiigii seyin ne oldugu ve
altinda ne tir anlamlarin yattig1 konusunda diisiinmesi ve anlatinin derinlerine inmesi
gerekmektedir. Izleyicinin alegorik bir eserle ilk karsilasmasi kendisinde bir izlenim
uyandirmaktadir. “Bu ilk izlenimden sonra yapitla diyalog kurma, agir agir okuyarak ona soru
sorma asamasi baslar” (Ipsiroglu, 2010, s. 9). izleyici baktig1 seyin ne oldugunu ve imgelerin
kendisine sunulus bigimlerini anlamak i¢in ilk olarak “gordiiglim sey nedir?” sorusuna yanit
aramalidir. Eser merkezli bu yaklasim, tiim dis etkenlerden bagimsiz olarak yapitt merkeze
alan ve eserdeki “bigime, diizene, kurguya dncelik veren bir ¢dziimleme yontemidir” (Otgiin,
2008, s. 164). Eser bi¢imsel olarak ¢6ziimlendikten sonra izleyici, “eserde anlatilmak istenen
nedir?” sorusunu sorabilir. Ancak izleyicinin bu sorunun cevabina ulasabilmesi i¢in birtakim
bilgilere sahip olabilmesi gerekmektedir. Bakilan seyin ne oldugunu gorebilmek ve ne anlama
geldigini okuyabilmek i¢in “kismen tarihe ve kiiltiire 6zgii kimi “beceriler’e sahip olmamiz”

gerekmektedir. (Leppert, 2009, s. 20). Elbette sanatin dili sinirsiz yoruma agik bir dildir ve
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sanat eseriyle girilen “her etkilesim farkli bir bakis acis1 tasir” (Eco, 2021, s. 66). Ancak
izleyicinin alegorik eserlerin ¢oziimlenmesinde eserin soylemini goz oniinde bulunduracak

sekilde kendi baglami igerisinde bir yaklagim benimsemesi daha dogru bir tercih olacaktir.
Orta Cag’dan Giiniimiize Bat1 Resim Sanatinda Alegoriye Kisa Bir Bakis

Bat1 kiiltiirii gorsellik {izerine kuruludur. Dolayisiyla Bati sanatinin biiyiik bir
boliimiinii dinsel, mitolojik ve tarihsel anlatilara sahip resimler olusturmaktadir. Alegoriler ise
bu agidan 6nemli bir yere sahip olmustur. Alegorik resimler, sanat tarihinin biyik bir
boliimiinde var olmus ve bu siirecte biiyikk degisimler gecirmistir. Ornegin, Orta Cag
doneminde Hristiyan kilisesi resim sanati iizerinde baskici politikalara sahip olmustur. Bu
nedenle resimler, okuma yazma bilmeyen cahil toplumlarin Hristiyan O6gretilerini
anlayabilmesi i¢in dinin hizmetinde birer ara¢ olarak kullanilmistir. Bu didaktik resimler
Incil’de gegen dini hikayeleri, Hristiyanlik tarihindeki énemli kisi ve olaylari, Kral’in ve
Papa’nin kutsal otoritesini simgeleyen anlatilari tasvir etmistir. Bu durum sanatgilarin

resimlerinde dini referanslarla alegori kullanimini zorunlu kilmstir.

Gorsel 1. Anonim, flahi Yiikselis Merdiveni, 12. Yiizy1l, Ahsap Uzerine Tempera, 41x29,5 cm.

Bu noktada Orta Cag donemi alegorik anlatimlarina 6rnek olarak “ilahi Yiikselis
Merdiveni” (Gorsel 1) gosterilebilir. Kim tarafindan yapildigi bilinmeyen bu alegorik eserin,

12. yiizyilin sonlarindan kaldigi tahmin edilmektedir. Eserde goriilen sey nedir? Eser,
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kompozisyonu ortadan ikiye bolen bir merdivenden gokyliziine dogru ¢ikan kalabalik bir figiir
grubunu tasvir etmektedir. Figlirlerin kiyafetlerinden ve duruslarindan rahip olduklart
anlasilmaktadir. Peki eser bize ne anlamaktadir? “Ilahi Yiikselis Merdiveni”, Eski Ahit’te
bahsi gegen Yakup’un bir gece rilyasinda meleklerin cennet ile yeryiizii arasinda inip ¢ikarken
kullandiklar1 goksel merdiven hikayesine dayanmaktadir. Merdiven, yeryiiziinden cennete
dogru yiikselmekte ve Isa cennetin girisinde merdiveni ¢ikmay1 basaranlari selamlamaktadir.
Merdivenin otuz basamagi bulunmaktadir. Her bir basamak kurtulusa ermek i¢in kazanilmasi
gereken bir erdemi sembolize etmektedir. Eserin sol iist kdsesinde yer alan bir grup melek,
merdivenden ¢ikan rahipler i¢in dua etmekte, merdivenin ¢evresinde yer alan seytanlar ise
rahipleri bastan ¢ikarmaya ¢aligmaktadirlar. Seytanlar kendilerine aldananlar1 agagida yer alan
cehenneme atmaktadir. Eserin sag alt kosesinde bekleyen bir grup rahip ise olan biteni
seyretmektedir. Tiim bunlar degerlendirildiginde, “Ilahi Yiikselis Merdiveni” Hristiyanlara
6liimden sonra kurtulusa ermenin yol haritasini alegorik anlatim diliyle sunmaktadir.

Orta Cag’in ardindan Ronesans ile birlikte kilisenin sanat¢ilar iizerindeki otoritesi
kismen etkisini kaybetmistir. Bu donemde “Batida karanliga gomiilen Platon, Aristoteles,
Cicero ve Homeros gibi klasik yazarlarin eserleri tekrar kesfedilmistir” (Hacking, 2015, s.
150). Boylece Antik Roma ve Yunan kiiltiirlerinin bilimsel, sanatsal ve felsefi birikimlerine
kars1 biiyiik bir ilgi uyanmustir. “Dinsel bilgi higbir sekilde reddedilmese de” (Hacking, 2015,
s.150) din artik sanatcilar igin tek kaynak degildir. Antik Roma ve Yunan mitolojik dykiileri

de resimlere konu olmaya baslamistir.
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Gorsel 2. Sandro Botticelli, Ilkbahar Alegorisi, 1482, Panel Uzerine Tempera, 202x314 cm.

Sandro Botticelli'nin, 1482 tarihli “Ilkbahar Alegorisi” isimli eseri (Gérsel 2), bu
duruma 6rnek olarak gosterilebilir. Eserde goriilen seyler nelerdir? Eser, ilk bakista bir
bahgede bir araya gelmis iki erkek, bir ¢ocuk ve alt1 kadin1 tasvir etmektedir. Peki kimdir bu
insanlar? ve eserde bize ne anlatilmaktadir? ilkbahar Alegorisi'nde Yunan ve Roma
mitolojilerinden farkli karakterler bir arada tasvir edilmektedir. Eser bu yoniiyle oldukga
ilgingtir; ¢linkii bu karakterlerin bir arada bulundugu bir hikaye bulunmamaktadir. Bir arada
bulunmalart Botticelli’nin tercihidir. Figiirlerin bir araya geldikleri yer, ask ve giizellik
tanri¢as1 Veniis’liin bahar bahgesidir. Eserin tam merkezinde yer alan Veniis, Bati sanatinda
gengligin, giizelligin, yenilenmenin ve ilkbaharin metaforu olarak tasvir edilmektedir.
Bahgesindeki yiizlerce c¢esit ¢igek, bitki, meyve ve aga¢ sembolleri ilkbahari sembolize
etmektedir. Eserin en sagindan kompozisyona dahil olan figlir Bati riizgarin tanrist ve
ilkbaharin habercisi Zephyros’tur. Zephyros kollari uzatarak biiyiik aski Chloris’i
yakalamaya c¢aligmaktadir. Amacina ulagan Zephyros, Chloris’i ¢igeklerin tanrigasi Flora’ya
donistiirmektedir. Bati riizgarina yakalanan Chloris’in agzindan bahari sembolize eden
cicekler ¢cikmakta ve tiim viicudunu kaplamaktadir. Veniis’{in hemen sol tarafinda yer alan ii¢
kadm figiiri, Yunan ve Roma mitolojilerinde yer alan Ug Giizeller’dir. Ug Giizeller, her iki
mitolojide de giizelligin, cazibenin, disiligin ve dogurganligin metaforudur. Eserde, birlikte
dans ederken tasvir edilmistir. Diger yandan Veniis’iin hemen tizerinde agk tanris1 Cupid yer

almaktadir. Attig1 oklar ile insanlar1 birbirine asik eden Cupid’in hedefinde Ug Giizeller vardir.
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Ug Giizeller’den birisi, biraz sonra resmin en solunda bulunan Roma tanrilarinin habercisi
Merkiir’e asik olacaktir. Eser, her bir Ogesiyle ilkbahar, doga, giizellik, ask, bereket,
dogurganlik gibi temalar1 bir arada sunmaktadir. Tiim bunlar degerlendirildiginde Botticelli
ilkbahar temasini farklt mitolojilerden alintilarla yorumlamis ve eserine ekledigi ¢esitli
metafor ve semboller ile Ronesans donemi alegorik anlatimeiligina giizel bir 6rnek sunmustur.
Dinsel ve mitolojik kaynaklardan beslenen alegorik resimler yaklasik 400 yil boyunca Bati
resim sanatinin merkezinde yer almaya devam etmistir. Ancak 19. yiizyila gelindiginde
etkisini yitirmistir. Endiistri Devrimi sonrasinda yasanan modernlesme hareketleri toplumsal
yasamda koklii degisimlere sebep olmus ve bu degisimler yasamin her alaninm etkiledigi gibi
toplumun sanat algisinda da doniisiimlere yol agmustir. Boylece dinsel ve mitolojik
kaynaklardan esinlenen resimler, modern izleyici kitlesinin begenilerine hitap etmez olmustur.
Izleyici, ilgisini daha cok modernlige ve giindelik yasamm konu edinen eserlere yoneltmistir.
Sanatgilar da modernlik deneyimine karsi yogun bir ilgi duymaya baslamislardir. “Modern
diinyanin goriiniimlerinin Gtesinde, modernligin ruh halini hissettirmeye c¢alismislar, yeni
konular yaninda yeni bigimsel ve teknik arayislarla ‘giizel duyu’nun 6tesini amaglayarak,
izleyicinin gérme bigimlerini ve algisim1 degisime ugratma cabasi icinde olmuslardir”
(Antmen, 2010, s. 18). Boylece modern sanatta geleneksel teknik ve konular yok sayilmis,
yeni bigem ve teknik arayiglari 6n plana ¢ikmaya baslamistir. Dolayisiyla gegmisin alegorik
hikayeleri ise geri planda kalmistir. Bu durum 20. yiizyilin ortalarina kadar devam etmistir.
Alegorik resimler, 1970’li yillarda sanatin merkezine yerlesen Postmodernizm ile birlikte
yeniden biiylik bir deger kazanmistir. Modernizme karsi bir tepki olarak ortaya g¢ikan
Postmodernizm, Modernizmin yok saydigi her tiirlii geleneksel degeri yeniden tartismaya
a¢gmus ve sanatg¢ilarin kullanimina sunmustur. Postmodernizm ile birlikte geleneksel manzara
ve tarih resmine geri doniilmiis, deneysel yontemler reddedilmistir. Figlirasyon yeniden moda
olmus ve alint1 sanatinin uygulanmasi i¢in sanat tarihinin sundugu birikimden faydalanilmistir.
Medyadan ve sanat tarihinden alinan imajlar kullanilmis ve sanatin 6zgiinligii ilkesine siddetle
karst ¢ikilmistir. (Eroglu, 2006, s. 283). Bdylece sanatta alegorik anlatim dili yeniden

yiikselise gecmistir. Dolayistyla alegorik anlatim big¢imini “geleneksel” ve “postmodern”

69



olarak iki donemde degerlendirmek daha dogru olacaktir. Geleneksel alegoriler genellikle
dinsel veya mitolojik tek bir dykii anlatirken, Postmodern alegoriler ise igerisinde sosyolojik,
dinsel, mitolojik, kiiltiirel, politik, tarihsel vb. mesajlar barindiran sinirsiz konu ve dykiiye
aracilik etmektedir. Geleneksel alegorik anlatimlarin didaktik bir sonug ortaya koyan dilinin
aksine Postmodern alegorik anlatimlar, kavramsal agirlikli ve izleyicinin zihninde soru
isaretleri olusturan muglak bir yapiya sahiptir. 1970’li yillardan giiniimiize kadar alegorik
anlatim dilini kullanan sanatcilar, geleneksel konu ve temalardan uzaklasarak onun ¢evresinde
dolagmakta ve geleneksel anlatim bicimlerinden yola ¢ikarak gilinlimiize ait Gykdiler

anlatmaktadir.
Vincent Desiderio’nun Resimlerinde Alegorik Dilin Coziimlenmesi

Glinlimiizde alegorik anlatimlariyla 6n plana ¢ikan cagdas sanatgilarin basinda
Vincent Desiderio gelmektedir. “Vincent Desiderio, 1955 yilinda diinyaya gelmistir. 1977
yilinda Haverford Koleji’nden mezun olmus ve italya’nin Floransa kentindeki Accademia di
Belli Arti’ye katilmigtir. Sonraki dort y1l Pensilvanya Giizel Sanatlar Akademisi’nde egitim
almistir. Glinlimiizde New York Sanat Akademisi’nde Kidemli Elestirmen olarak gorev
yapmaktadir” (Desiderio, 2024). Sanat¢i yasamina ve caligmalarina New York’ta devam
etmektedir.

Biiyiik 6lcekli tuval resimlerinde giiniimiizden ve sanat tarihinden alegorik anlatilar
sunan Desiderio’nun sanati, Donald Kuspit’in “Yeni Eski Ustalar Sanat1” olarak tanimladigi
yaklagimla iligkilidir. Kuspit’in ortaya attig1 bu yaklagimi anlayabilmek igin dnceki boliimde
kisaca degindigimiz 19. ve 20. yiizyila hakim olan sanat anlayislarindan bahsetmek
gerekmektedir. 19. ylizyilin son ¢eyreginde akademik sanat anlayisinin etkisini yitirmesinin
ardindan Modernizm ile birlikte sanat biiyiik bir doniisiim geg¢irmistir. Bu donemde geleneksel
sanata ait kabul gormiis normlar birer birer yikilmis, onlarin yerini ise sanat1 yeni diinya goriisii
iizerine temellendirme c¢abalar1 almistir. “Modernizm, gelenek ve yenilik {lizerindeki bir
karsitlik temelinde ilerlemistir. Bu siirecte yeni olan seyler yiiceltilmis, eski olanlar yerilmis;

bir anlamda, gelenek diye bir sey icat edilmis ve sonra ona kars1 ¢ikilmistir” (Yilmaz, 2006, s.
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13). Ancak “donemsel bir iislup olarak Modernizm asag1 yukar1 1960’lar baslarinda son
bulmustur” (Danto, 2014, s. 116). Modernizm sonrasinda sanat kavrami iizerine yeni
tartigmalar yasanmigtir. Bu tartigmalarda sanatginin geleneksel anlamda bir yetenege ve
yaraticiliga sahip olmasi gerektigi yoniindeki inanglar sorgulanmistir. Ayrica sanat eserinin
yalnizca bir nesneye indirgenemeyecegi fikri ortaya atilmig, diisiincenin ve kavramin
geleneksel estetik degerlerin Oniine gecirilmesi savunulmustur. Bu tartismalarin sonucunda
kavramsal bir sanat fikri 6n plana ¢ikmaya baglamistir. “Diisiincenin 6n plana gectigi bir sanat
pratiginin etkileri yogun bir bi¢imde hissedilmeye baslayinca, yapitin maddi varlig1 ve bi¢imi
etkisini biiyiik ol¢lide yitirmistir” (Antmen, 2010, s. 193). Boylece 1960’1 ve 70°1i yillarda
Eylemler, Yoksul Sanat, Arazi Sanati, Fluxus, Performans Sanati, Kavramsal Sanat gibi
birbirinden farkli sanatsal yaklagimlar ve akimlar ortaya ¢ikmistir. Bu donemden itibaren sanat
artik kendi varolusunu sorgulayan, kendine ait tanimlar {izerine yeniden diisiinen ve felsefenin
nihai amaci olan kavramlar ortaya koyma sorumlulugunu iistlenmistir. Tiim bunlar
degerlendirildiginde 1960 sonrasi sanatin temelini Kavramsal Sanatin olusturdugunu
sOylemek yanlis olmayacaktir. Kavramsal Sanat fikrinin 6nde gelen isimlerinden Joseph
Kosuth ve Marcel Duchamp, geleneksel anlamda bir sanat iiretiminin sanat1 bigimsel kaliplara
sikistirmak oldugunu dolayisiyla sanatta geleneksel estetik degerlerden hizla uzaklagilmasi
gerektigini ifade etmistir. Bundan dolayr kavramsal sanatgilar, resim veya heykel gibi
gelencksel tarzda eserler iiretmek yerine geleneksel araglarin ve bigimlerin Gtesine gegmis ve
kavrami bi¢imin Oniinde tutarak geleneksel degerleri goz ardi etmislerdir. Bununla birlikte
“yalnizca resim ve heykele alternatif teknik ve malzemeler bulmakla kalmamis, bir yandan
gelecek kusaklar igin sanatgmin ve izleyicinin rolii ile sanat nesnesinin statiisiinii yeniden
bigimlendirirken, bir yandan da, sanat tanimini genisletmislerdir” (Atakan, 2008, s. 9). Bu
anlayis gliniimiize kadar halen gecerliligini koruyor olsa da, 1970’1i yillarin sonlarinda sanata
hakim olan Postmodernizm ile birlikte, hem Modernizme hem de yaklasik son yirmi yillik
stirecte On plana ¢ikan kavramsalci yaklagima tepki olarak yeni bir sanat anlayisi gelismistir.
Bu yeni anlayis icerisinde yer alan sanatgilar, modernizmin ve kavramsalciligin reddettigi

plastik ve estetik degerleri yeniden 6n plana ¢ikarmaya ¢alismislardir. Boylece resim sanatinda
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yeniden tuval resmine ve figiire doniis hareketleri yaganmustir. “Yeniden resim, yeniden boya,
yeniden figiir, yeniden anlati, yeniden tarih... gibi bir dizi ‘geri doniis’, hem modernist sanatin,
hem kavramsalct egilimlerin disladigi birgok geleneksel sanatsal unsurun Yyeniden
sahiplenilmesine yol agmistir” (Antmen, 2010, s. 263). Bu hareketliligin igerisinde yer alan
April Gornik, Jenny Seville, Don Eddy, Eric Fischl, Vincent Desiderio, Lucian Freud gibi
sanatcilart ve eserlerini inceleyen Donald Kuspit, bu yeni gelisen yaklagimla ilgili olarak
“Yeni Eski Ustalar Sanat1” terimini ortaya atmistir. Kuspit i¢in cogu kavramsal eser izleyicide
sok etkisinden Ste bir etki birakmamaktadir. Ilk bakista tahrik eden ve sansasyonel bir etki
birakan kavramsal eserler izleyici icin kalict bir deger ifade etmemektedir. Kolayca ulasilip
kisa siirede tiiketilen her sey gibi bu eserler de kisa siire igerisinde tiiketilmekte ve
unutulmaktadir. Dolayisiyla Kuspit’in ortaya attigr Yeni Eski Ustalar Sanati, modernist ve
kavramsalci diisiincenin reddettigi her degeri geri kazanma arayisindadir. Yeni Eski Ustalar,
“eski ustalarin maneviyatin1i ve hiimanizmini, modern ustalarin yeniligi ve elestirelligi”
(Kuspit, 2018, s. 197) ile birlestirmektedir. Ayrica sanat tarihine yonelik kapsamli bilgi
birikimleriyle birlikte diisiinsel ve kavramsal yonleri agir basan, gegmis sanatgilari ve tisluplari
taklit eden degil onlar1 yorumlayan ve elestiren sanatgilardir. “Ustalarin sanatlarindan ne kadar
etkilenseler de onlarin iislubunu yapmacik bir sekilde kullanmazlar, miikemmellik i¢in olmasa
da ilham almak i¢in onlara yonelirler. Tarzlarindaki ¢esitliligin gosterdigi gibi, hepsinin farkli
disiinceleri vardir” (Kuspit, 2018, s. 200). Gelenekle olan baglarin1 onarmaya galigirken
avangart estetigi de yok saymayarak onu gelenek ile biitlinlestirme arzusundadirlar.
Kuspit’in Yeni Eski Ustalar olarak nitelendirdigi sanat¢ilarin baginda gelen Vincent
Desiderio, resim yapma eylemini alegorik bir yolculuk olarak nitelendirmektedir. Anlatilarin
sanat tarihsel referanslar iizerine inga eden Desiderio, hipergercekei bir yaklagimla resmettigi
biiyiik 6l¢ekli tuvallerinde, hem kendi yasantisina hem de giinliimiize dair 6ykiiler ve elestiriler
sunmaktadir. Desiderio i¢in sanat tarihi yalnizca “sanat ya da sanat¢1 hakkinda yazilanlarm
degil, sanatsal (ya da sanatta) diistinmenin tarihidir ve bunun gerceklestigi yer de...antiseptik
temiz biirolar ya da sanat tarihi veya felsefe boliimlerinin koridorlar1 degil, malzemenin

kokusunun (ruhunun) ve kendisinin her yere sindigi sanatc¢i atdlyesidir” (Cigek, 2016, s. 58).
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Dolayisiyla Desiderio’ya gore sanat eserleri yapildiklar1 donemde tamamlanan nesneler
olmanin aksine izleyicilerin oldugu kadar sanat¢ilarin da ¢oziimlemesine ve yorumlamasina
acik olan ve hep yeniden yaratilan seylerdir. Bu baglamda arastirmanin bu bdliimiinde Vincent
Desiderio’nun “Tembellik Diyar1” ve “Pantokrator” isimli caligmalar1 alegorik anlatim

bigimleri baglaminda incelenmistir.
Tembellik Diyar1

Vincent Desiderio’nun 2003 tarihli ¢aligmasi “Tembellik Diyar1” (Gorsel 4), giintimiiz
toplumlarinin tiim sosyal siniflarini etkisi altina alan tiiketim kiiltiirii ve kiiltiirel oburluga
yonelik bir alegoridir. Resim, ayn1 zamanda, sanat piyasasina ve sanat eserlerinin tiiketim
nesnesi olarak metalastirilmasina yonelik bir elestiriyi de igermektedir. Desiderio, eserinin
kurgusunda Flaman sanatinin énemli temsilcilerinden olan Pieter Brueghel’in, 1567 tarihli

“Tembellik Diyar1” isimli eserinden (Gorsel 3) alegorik referanslara yer vermistir.

Gérsel 3. Pieter Brueghel, Tembellik Diyari, 1567, Panel Uzerine Yagl Boya, 52x78 cm.
Brueghel’in eseri ilk bakista bir ziyafet sonrasi istirahat eden ti¢ erkek figiiriinii tasvir
etmektedir. Ancak metaforik anlamda gosterdiginden ¢ok daha fazlasina isaret etmektedir.
Peki anlatilmak istenilen nedir? Eser, Hristiyanlik inancinin yedi 6liimciil giinahi olan kibir,
sehvet, kiskanclik, oburluk, aggozliiliik, tembellik ve 6fkeden ikisi olan oburluk ve tembelligin

toplumun tiim sosyal siniflarini etkisi altina alan durumunu tasvir etmektedir. Ayni zamanda
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12. yiizyilda ortaya ¢ikan bir Orta Cag {itopyasinin da bir temsilidir. Orta Cag Avrupa'sinda
toplumun en alt kesiminde yasamlarini siirdiiren kdyliilerin, tembellik diyar olarak bilinen
iitopya anlatilart1 mevcuttu. Bu anlatilarda bahsi gegen tembellik diyari, toplumsal diizenin
tersine ¢evrildigi bir Orta Cag diis diinyasiydi. Tembellik diyari, dini baskilarin ve yasam
miicadelesinin olmadig1 bir yer olarak tasvir edilmekteydi. Bu diinyada fakirler zengin
olmakta, lezzetli yiyecekler ve cinsel iliskiler serbestce elde edilebilmekteydi. Ayrica
tembellige her seyden c¢ok deger verilmekte ve saygi gosterilmekteydi. Bu anlatilar 12.
yiizyilin ortalarinda Orta Cag Avrupa’sinda kilisenin baskict politikalarina ve zorlu yasam
kosullarina kars1 ortaya ¢ikmis ve sayisiz hikaye ve siir sayesinde popiilerlik kazanarak birkag
yiizy1l boyunca farkli versiyonlarda tiim Avrupa’da anlatilmistir. Ancak zaman igerisinde bu
iitopya anlatilar1 degisime ugrayarak oburlugun ve tembelligin kinandigi dini temellere
dayanan bir ¢cocuk hikayesine doniismiistiir. Anlatinin baglangigta dini ve toplumsal sisteme
meydan okuyan yonii bu noktadan sonra dini ve toplumsal degerler gergevesinde ahlaki ve
Ogretici bir anlat1 halini almistir. Brueghel’in tasvirinin ise anlatinin bahsi gecen dini ve ahlaki
yoniine daha yakin durdugu goriilmektedir. Eser dini anlatiya uygun sembollerle doludur.
Brueghel’in Tembellik Diyar1’nin merkezinde bir agag ve agacin govdesine gegirilmis
yuvarlak ahsap bir masa yer almaktadir. Sola dogru egilimli duran masanin iizerinde et,
yumurta, ekmek gibi ¢esitli yiyecekler ve bir testi bulunmaktadir. Masanin etrafinda ise yerde
yatan li¢ erkek figiirli vardir. Solda yani bagindaki mizragi ve demir eldiveninden anlasildigi
kadariyla bir sdvalye, ortada sirt1 bize doniik bir ¢iftgi ve en sagda ise kiirk astarli paltosunun
tizerinde yerde sirtiistli uzanmis bir sekilde diislere dalan bir alim figiirii goriilmektedir.
Masanin ilerisinde sosislerden yapilma g¢itler, onun hemen yani basinda beyaz bir ortii ve gri
bir tabak iizerinde yenilmeye hazir kizarmis bir kaz, yaninda etinden bir dilim kesilmis ve
bigagi derisinde saplanmis yiiriiyen kizarmis bir domuz ve keklerden olusan kaktiis benzeri bir
agac¢ bulunmaktadir. Benzer sekilde resmin 6n planinda ise kabugu acilmis bir sekilde iginde
kasig1 olan ayakli bir yumurta, kendisini yiyecek olan kisiye dogru kogsmaktadir. Biraz ileride
yumusak ve yapiskan bir kiitleden elinde kasigiyla ¢ikmaya calisan bir erkek figiir

bulunmaktadir. En arka planda ise bir deniz, denizin {izerinde balik¢ilar ve denizin ote
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yakasinda bir kent silueti goriilmektedir. Gosterilen tiim bu lezzetler ¢aginin zorlu yasam
kosullarimin aksine bolluk ve refah fikrini vurgularken, bireylerin i¢inde bulunduklar1 durum
ise oburluk ve tembelligin toplumun tiim katmanlarma nasil yayildigin1 gostermektedir.
Desiderio’nun resminde ise gegmisin dini anlatilarinda yer alan giinahlar yerini, igerisinde

yasadigimiz tiiketim toplumu ve kiiltiiriiniin modern giinahlarina birakmustir.

A . = N =

Gérsel 4. Vincent Desiderio, Tembellik Diyar1, 2003, Tuval Uzerine Yagli Boya, 284x412 cm.

Toplumumuz bir tiiketim toplumu, kiiltiiriimiiz de bir tiikketim kiiltliri olmakla birlikte
canli cansiz tiim varliklar yalnizca bu tiretim-tiiketim mekanizmasinin bir parcasi olarak var
olabilmektedir. Cagimizda bu mekanizmanin disinda bir yasam siirebilmek neredeyse
imkansizdir. Endiistriyel ve teknolojik gelismelerin iiretime etkisiyle ortaya cikan tiiketim
kiiltiirli, bireyleri kitle iletisim araglariyla siirekli tiikketime yonlendiren ve tiiketimleri
iizerinden sosyal, kiiltiirel ve ekonomik yasayis bigimlerini tanimlayan ve siniflandiran bir
kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Dolayisiyla bireyler, tiiketim kiltiirli i¢erisinde var
olabilmek icin tiikketim nesnelerine yani metalara ihtiya¢ duymaktadir. Sanayi Devrimi
sonrasinda hayatimiza giren meta kavrami, satilmak amaci ile iiretilen ve belli bir kullanim
degeri olan ticari iiriin olarak tanimlanabilir. 18. yiizyilin ikinci yarisinda Ingiltere’de baslayan
Sanayi Devrimi ile birlikte tarim kiiltiirlinden enddistri kiiltiiriine gegis olmus, bu gecis ile
birlikte niifusun ¢ogalmasi, metropol kentlerin insasi, liretimin ve tiiketimin artmasi gibi

etmenler yeni bir diinya diizeni ortaya c¢ikarmistir. Bu yeni diizen modernizm olarak
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tanimlanmigtir. Modernizm ile birlikte degisen iiretim-tiiketim dengesi biiyiik bir metalagsma
hareketinin Oniinii agmig, zaman igerisinde sanat da bundan payim almistir. “Teknolojiyle
ilintili olarak gelisen modernizm, kapitalizmin ekonomik esligi sayesinde sadece yasam
pratiklerini degil aynm1 zamanda sanatin tim yonlerini de metalastirma c¢abas1 igerisine
girmistir” (Sahin, 2021, s. 1808). Dolayistyla sanat eserlerinin metalagma siirecinin kokeni seri
iretimin ortaya cikigina dayanmaktadir. Sanayi Devrimi’nin bir sonucu olarak seri iiretim
kavramu, bireylerin giinliik tiiketim nesnelerine ulasimini kolaylastirmistir. Ancak bu durum
sanat eserlerine yonelik algiy1 da doniistime ugratmistir. Giinliik tiiketim nesneleri gibi sanat
eserleri de kapitalist ekonominin olusturdugu kiiresel pazarda, gelisen teknolojilerin sundugu
imkanlar ile birlikte sonsuz sayida ¢ogaltilabilen yani Walter Benjamin’in deyimiyle teknik
araclarla yeniden-iiretilebilen ve tretildigi gibi hizla tiiketilebilen metalara doniismiistiir.
“Yeniden-iiretim (¢ogaltma) teknigi, cogaltilmis olan nesneyi gelenek alanindan ¢ikartir. Cok
miktarda ¢ogaltma yapmak suretiyle, bir seyin biricik varliginin yerine ¢ok sayida kopya
konur” (Benjamin, 2012, s. 50-51). Dolayisiyla teknik araclarin sagladigi kolaylik, genis
kitlelere ulagma istegini ortaya ¢ikarmis ve sanat eserleri biricikligini yitirerek ticari metalar
ile ayn1 sistem igerisinde yerini almigtir. Metalarin {iretiminde hangi ihtiyacin karsilanacagi
onemli degildir. Esas 6nemli olan iiretim sonucunda alinacak bedel, elde edilecek kardir.
Dolayisiyla metalasan sanat eserleri ise giderek daha fazla kar amaci ile liretilmeye
baslanmistir. Desideriro’un eserinin temel elestiri bu iki noktada yatmaktadir.

Desiderio’nun Tembellik Diyari’nda, kompozisyonun iist merkezinde yer alan
kivrimli beyaz ortiilii masanin {izerinde iglerinde yiyecek-icecek artiklart bulunan gesitli
tabaklar, sarap kadehleri, kahve fincanlari, su bardaklari, ¢atal bigaklar ve ekmek kalintilari
goriilmektedir. Bunlar bir ziyafeti sembolize etmekle birlikte Brueghel’in eserine dogrudan
gondermede bulunmaktadir. Masanin etrafinda i¢lerinde alt1 yiiz yillik Bat1 sanat tarihinin her
déneminden eserlerin bulundugu yiizlerce sanat kitabi, dergi ve katalog, ¢ogu parcalanmis
sekilde yerde serili olarak durmaktadir. Desiderio, bu kitap, dergi ve kataloglarda
Rembrant’tan Vermeer’e, Velasquez’den Caravaggio’ya, Giotto’dan Mondrian’a kadar

sanatcilarin eserlerinin kopyalarini -daha dogrusu kopyalariin kopyalarini- titizlikle yeniden
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iiretmistir. Masanin iizerinde ve etrafinda yer alan nesneler izleyici lizerinde benzer bir etki
birakmaktadir. Tim bu nesneler tiiketilmis nesnelerdir. Desiderio, eserinde giliniimiiziin
tiikketim kiiltiiriiniin yani sira sanat eserlerinin teknik aracglarla yeniden-iiretilerek (cogaltilarak)
metalastirilmasina yonelik elestirisini Pieter Brueghel’in Tembellik Diyari isimli eserinden

ilham almis ve alegorik bir anlat1 igerisine yerlestirmistir.
Pantokrator

Vincent Desiderio’nun sanatinin belki de en onemli parcgalarini triptik resimleri
olusturmaktadir. Triptik resimler, Bati1 sanatinda genellikle ahsap malzeme {izerine dini
anlatilarin tasvir edildigi Altar Panolar1 i¢in yapilmaktaydi. Bu resimlerde tek bir anlatiya -
cogunlukla dini anlatilara- ait sahneler tasvir edilmekteydi. Ancak Desiderio igin triptik
resimler, “belli bir fikrin ¢esitli boyutlarinin eszamanli olarak sunuldugu” (Cigek, 2016, s. 63)
bir anlatim bi¢imidir. Desiderio, kavramsal bir yaklasimla farkli konu ve sahneleri bir araya
getirerek izleyiciye essiz bir anlatimcilik 6rnegi sunmaktadir.

Desiderio’nun 1990 tarihli ¢alismasi “Pantokrator” (Gorsel 5), genel olarak bakis
meselesi lizerine temellenmektedir. Soldaki resimde bir banyo sahnesi, ortadaki resimde uzay
boslugunda siiziilen bir uydu, sagdaki resimde ise Floransa’daki Santa Maria del Fiore
Katedrali’nin dig cephesinden bir detay yer almaktadir. Soldaki sahne, Raphael Peale’nin
“Denizden Yiikselen Veniis” tablosundan, ortadaki sahne Hristiyan sanatinda yer alan
Pantokrator Isa tasvirlerinden alegorik alintilar icerirken sagdaki sahne ise Ronesans’in
sembolik yapilarindan olan Santa Maria del Fiore Katedrali nin bir cephe detayini tasvir

etmektedir.
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Gorsel 5. Vincent Desiderio. Pantokrator, 1990, Tuval Uzerine Yaglh Boya, 210,5x495 c¢m.

Pantokrator triptiginin sol panelinde, banyoda sirt1 izleyiciye doniik bir sekilde dus
alan bir kadin imgesi goriinmektedir. Resim, Raphael Peale’nin 1822 tarihli “Banyodan
Sonra” adiyla bilinen “Denizden Yiikselen Veniis” (Gorsel 6) tablosunu hatirlatmaktadir.
Peale’nin resmi deri bir askiya igne ile tutturulmus kenarlarinda ince kirmizi ¢izgileri olan
beyaz bir kumasin arkasinda yiizii izleyiciye doniik -muhtemelen- ¢iplak bir kadin imgesi
sunmaktadir. Resim, izleyicinin -muhtemelen- ¢iplak olan kadimi gbérme arzunu
kamgilamaktadir. Ancak gérme arzusu uyandiran sey, kadinin kendisi degil onu gizleyen
perdedir. Perde, bakis1 engellemekte ve arkasindaki kadin ile ilgili bir gizem yaratmaktadir.
Peale, perdeyi kadina gore daha gercekei bir sekilde resmetmistir. Perde resme agirligini katar
ve varligi hakkinda kuskuya yer birakmaz ancak “kadin oldugu haliyle -gercek degildir,
cizilmistir- boy gosterir” (Leppert, 2009, s. 55). Peale’nin bakisi engelleyen perde imgesine
karsit olarak Desiderio’nun perdesi oldukga seffaftir ve ¢iplak kadini agikg¢a gozler oniine
sererek bu mahremiyet dninda izleyiciyi rontgenci bir konuma yerlestirmektedir. Bununla
birlikte Desiderio, izleyicinin bakis, arzu ve iktidar kavramlar1 tizerine diisiinmesini

amaglamistir.
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Gorsel 6. Raphaelle Peale, Denizden Yiikselen Veniis, 1822, Tuval Uzerine Yagli Boya, 74,2x61,2 cm.

Orta paneldeki sahneye gectigimizde ise biraz Onceki izleyen/rontgenci
konumumuzdan izlenilen, gézetlenen konumuna geceriz. Resimde bilim kurgu filmlerinde
goriilebilecek tarzda bir yapiya sahip bir uydu yer almaktadir. Uydunun mercegi dogrudan
izleyiciye doniiktiir. Sonsuz uzay boslugundan tedirgin edici bir sekilde siirekli izleyiciyi
gozetim altinda tutmaktadir. Bu gozetim durumu -resmin adindan da anlagilacag: tizere-
Hristiyan sanatindaki “Pantokrator Isa” (Gorsel 7) tasvirlerini ¢agristirmaktadir. Kainatin
efendisi/hiikiimdar1 anlamma gelen Pantokrator, Hristiyan ikonografisinde Isa’nin yiiceligini
ve tanrisalligimi temsil etmektedir. Pantokrator Isa’nin dogrudan izleyiciye bakan bakislari,
Tanr’nin bakisini simgelemekte ve onun yerine gegmektedir. Dolayisiyla bakiglar1 kat1 ve
yargilayicidir. Siirekli olarak kendisini izleyenleri izlemektedir daha dogrusu gézetlemektedir.
Gozlerinin her biri farkli noktalara bakar bu yiizden ondan kagis yoktur, o her yeri es zamanl
gormektedir. Resimdeki uydunun mercegi de, Pantokrator Isa ile benzer sekilde isa’nin
kudretli tanrisal bakislar1 gibi tam da ona bakanlarin tizerindedir. Bu sahnede ki uzay boslugu
ise Isa tasvirlerindeki bosluk gibi tanrisal ve sonsuz bir bosluktur. Resminde Pantokrator Isa
ikonasini yorumlayan Desiderio, Isa’nin yerine bir uydu, Isa’nin yani Tanr1’nin her seyi géren

gbziiniin yerine ise bir mercek yerlestirmigtir.
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Gorsel 7. Anonim, Pantokrator Isa, 13. Yiizy1l, Fresk.

Gozetim, en genel tanimiyla, bilgi sahibi olma ya da disiplinize etme amaglarina
yonelik bireylerin ve toplumlarin izlenmesi olarak ifade edilebilir. Bu baglamda izlemek hem
kisisel verilerin takip edilerek depolanmasi hem de toplumsal davranis ve hareketlerin
dogrudan izlenilmesini kapsamakla birlikte gozeten ile gézetilen arasinda bir otorite iliskisinin
varligina isaret etmektedir. Toplumsal gozetleme pratiklerinin tarihi insanlik tarihi kadar
eskidir ancak ilk olarak Gary T. Marx tarafindan ortaya atilan gdézetim toplumu kavrami
modernizm, kapitalizm ve enformasyon teknolojilerinin 1s1¢mnda goérece yeni bir kavram
olarak hayatimiza girmistir. Gozetim toplumu denilince ise ilk akla gelen isimlerin basinda
Michel Foucault ve onun Ingiliz diisiiniir ve toplum kuramcisi Jeremy Bentham’in 1785
yilinda tasarladigi hapishane modelinden ilham alarak kuramsallagtirdigi “Panoptikon”
kavrami gelmektedir. Bentham’in daire seklinde bir hapishane modeli olarak tasarladigi
Panoptikon’da hiicrelerin {li¢ tarafi duvarlarla ¢evrili merkeze bakan tek cephesi ise agiktir.
Hiicrelerde mahkumlarin iginde saklanabilecegi/gizlenebilecegi higbir girinti de
bulunmamaktadir. Hapishanenin merkezinde bir gdzetleme kulesi yer almaktadir. Kule
mahkumlar tarafindan gorillememekte ancak kuleden bakildiginda tiim hiicreler tamamen
izlenebilmektedir. Bu tasarimin temelinde yatan diisiince, tespit edilen her aykir1 davranisinin
sonucunda cezalandirilacagini bilen ancak ne zaman izlendigini bilmeyen mahkimun her an

izleniyormus¢asina kendi davranislarini kontrol altina almasini saglamaya caligsmaktir.
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Bentham’dan yola ¢ikarak kavrami kendi felsefesine tasiyan Foucault i¢in Panoptikon, “ayni
anda hem gozetim hem de gozlem altinda tutma; hem gilivenlik hem de bilgi; hem
bireysellestirme hem toplumsallagtirma; hem soyutlama hem de seffaflik en ayricalikli
gergeklesme yerini hapishanede bulmustur” (Foucault, 2006, s. 361). Bununla birlikte
Panoptikon, “her ne kadar bir hapishane seklinde dizayn edilse de ondaki mantik, akil
hastanelerinden askeri kiglalara, okullardan fabrikalara gozetilmek istenen her yerde
uygulanabilecek tiirdendir. Dolayisiyla Panoptikon sadece bir hapishane degil, bir iktidar
teknolojisi, bir gézetim projesidir” (Foucault, 2003, s. 87). Dolasiyla 18. yiizyi1lda mimari bir
temel {izerinde ortaya c¢ikan Panoptikon kavrami, giiniimiizde bakisi iktidarin egemenligi
altina sokarak hemen hemen tiim siyasal ve toplumsal konulara niifuz eden bir yapiya
doniigmiistiir. Bugiin geldigimiz noktada panoptik bakis, “her seyi goriiniir kilan ama kendisi
goriinmez kalan kontrol teknigi, tiim toplumu gozetim altinda tutan ¢ehresiz bir bakis gibidir”
(Belting, 2017, s. 202). Bu agidan degerlendirildiginde Desiderio’nun neden bir uyduyu tasvir
ettigi daha iyi anlasilmaktadir. Sonug olarak icerisinde yasadigimiz ¢agda ve birer parcasi
oldugumuz gézetim toplumunda, ge¢misin dini anlatilarinda yer alan Tanr1’nin bakis1 yerini
iktidarlarin bakisi olan enformasyon teknolojilerine birakmistir. Desiderio, bdylece konuyu
dinsel boyuttan diinyevi boyuta indirerek cagimizin gozetim toplumuna ve gozetleme
teknolojilerine dair bir elestiri getirmistir.

Desiderio, sag panelde ise Floransa’da bulunan “Santa Maria del Fiore Katedrali”nin
dis cephesinden bir detay resmetmistir. Filippo Brunelleschi’nin mimarliginda tamamlanan
Katedral, 1436 yilinda Papa IV. Eugenius tarafindan resmi olarak ibadete agilmistir. Desiderio,
Floransa’nin ve Ronesans’in simgelerinden olan yapiyi, Bati’da ayni donemlerde ortaya
¢ikarak mimarlik ve resmi derinden etkileyen perspektif meselesi lizerinden ele almigtir. Orta
Cag doneminde resim sanatinda derinlikten yoksun bir mekan anlayisi var olmustur. Ancak
Giotto ile birlikte bu durum degismeye baslamistir. Giotto’nun resimde derinlik yanilsamasi
yaratma cabalar1 Bati1 resim sanatinda biiyiik bir doniigiimiin baglangict olmustur. Giotto’nun
yeni gelistirdigi mekan anlayisi, daha sonraki yillarda Ronesans doneminin Onemli

isimlerinden olan italyan mimar ve sanatg1 Filippo Brunelleschi’nin ortaya attig1 perspektif
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teknigiyle birlikte kuramsallagtirilarak resim sanatinda koklii bir doniisiim yasatmistir. Bu
baglamda perspektif, iki boyutlu resim yiizeyinde ii¢ boyutlu bir mekan algisi yaratmak icin
kullanilan bir teknik olarak ifade edilebilir. izleyicilerin diinyayr algilayis seklini
simgelestirerek resim yiizeyine yansitan perspektif, iki boyutlu resim yiizeyini bakisin
mekanima doniistirmektedir. Bu bakimdan diinya ilk defa izleyicinin gordiigii haliyle tasvir
edilmistir. Mekansal bir varlik olan insan, bakigi aracilifiyla diinyayr somut ve mekéansal
olarak algilamaktadir. “Resimde mekanin olmasinin nedeni, bakisin bir mekéana ihtiyag
duymasidir. Perspektifte resim diizlemi izleyicinin varhiginin metaforudur ve izleyici de
resmin bir islevi olarak tasarlanmistir” (Belting, 2017, s. 23). Resimlerin odak noktasinda
resmin konusundan ziyade izleyicinin konumu ve bakisi yer almaktadir. Bununla birlikte
perspektif, yalnizca resim sanatin1 doniistiirmekle kalmamig donemin mimari anlayisi da bu
doniisiimden paymni almistir. Mimarlarin tasarladiklart mekan da resimsel mekan gibi bakisin
mekanina doniigsmiistiir. “Resim sanatinda resimdeki mekan neyse, mimaride de resim olarak
mekan odur. Mimaride mekan insa edilmis, resimde ise tuvale dokiilmiistiir ama her iki
durumda da onu resme doniistiiren bir bakis i¢in tasarlanmistir” (Belting, 2017, s. 180).
Ronesans’ta ortaya ¢ikan perspektif kavrami, 19. yilizyill modernizmine kadar resim
sanatindaki yerini korumustur. Ancak modernist sanatgilar bu geleneksel géorme bigiminden
uzaklagmiglardir. Dolayisiyla Desiderio’nun boylesi sembolik bir mimari mekani resminde
tasvir etmesi tesadiif eseri degildir. Sanatgi, Ronesans diisiincesinin sembolik mimari eserini
tuvaline aktarirken yapinin perspektifi 6n plana gikarabilecegi bir cephesini resmetmistir.
Boylece izleyiciyi hem mimariyi ve resmi derinden etkileyen perspektif iizerine hem de

geleneksel ile modern bakigin farklilari tizerine diisiinmeye davet etmistir.
Sonuc¢

Kisaca, bir seyi baska bir sey iizerinden dolayli bir sekilde anlatmak olarak
tanimlanabilecek olan alegori, resim sanatinda onemli bir yere sahip olmustur. Orta Cag
doneminde okuma yazma bilmeyen insanlar Hristiyan 6gretilerini anlayabilmesi i¢in yapilan

alegorik resimler, Rénesans doneminde mitolojik dykiilerin aktariminda da kullanilmislardir.
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19. yilizyila kadar Bat1 sanatindaki yerini koruyan alegorik resimler, bu donemde Modern
Sanatin geleneksel degerlerden uzaklasip farkli konu ve bicimsel arayislara yonelmesi
sonucunda geri planda kalmistir. 20. yiizyilin ikinci yarisinda sanata hakim olan
Postmodernizm ile birlikte sanatin geleneksel degerlerine geri doniilmiistiir. Bu doniis hareketi
icerisinde ortaya ¢ikan ve Kuspit’in “Yeni Eski Ustalar Sanat1” olarak tanimladigi yaklagim
ile birlikte, alegorik anlatim tarzi1 yeniden sanatgilarin tercih ettigi bir anlatim bigimi olmustur.
Dolayisiyla alegorik anlatim bi¢imi makalede ‘geleneksel alegoriler” ve ‘“Postmodern
alegoriler’ olarak iki donem igerisinde degerlendirilmistir. Geleneksel alegorilerde, dinsel
veya mitolojik tek bir 6ykii anlatilirken Postmodern alegorilerde sosyolojik, dinsel, mitolojik,
kiiltiirel, politik, tarihsel vb. mesajlar barindiran sinirsiz konu ve Oykiiye yer verildigi
gortilmiistir. Geleneksel alegorik anlatimlar didaktik sonuglar ortaya koyarken, Postmodern
alegorilerin kavramsal agirlikli ve izleyicinin zihninde soru isaretleri olusturan muglak bir
yaptya sahip olduklar ortaya konulmustur. Giiniimiizde eserlerinde alegorik anlatim bigimini
tercih eden sanatcilarin geleneksel dinsel ve mitolojik temalardan uzaklasarak onun yerine
giincel konulara dair eserler ortaya koyduklar1 vurgulanmistir.

Bu baglamda Vincent Desiderio’nun resimlerinde kullandig alegorik dil, makalenin
konusunu olusturmus ve sanat¢inin “Tembellik Diyar1” ve “Pantokrator” isimli ¢alismalart
incelenmistir. Desiderio’nun 2003 tarihli “Tembellik Diyar1” isimli eseri, gliniimiiz tiiketim
kiiltiirine ve sanat eserlerinin metalasmasina yonelik alegorik bir elestiridir. Resmin
merkezinde beyaz Ortiilii yuvarlak bir masa yer almaktadir. Masanin {izerinde bir ziyafetten
arta kalan yiyecek ve igecek kalintilar1 bulunmaktadir. Bununla birlikte masanin etrafinda yere
sagilmis halde igerilerinde sanat eserlerinin gorselleri bulunan yiizlerce kitap bulunmaktadir.
Bu kitaplar ¢ogunlukla kullanilmis ve bir kenara atilmus haldedirler. Bu agidan masanin
izerindeki yemek artiklart ile benzerlik gostermektedirler. Resimdeki tiim dgeler glintiimiiziin
tiketim kiiltiiriine atifta bulunmaktadir. Sanatgi, eserini kurgularken Hristiyan inancinda
6liimciil giinahlardan sayilan tembellik ve oburluk iizerine alegorik bir resim olan Pieter
Brueghel’in 1567 tarihli “Tembellik Diyart” isimli eserinden alegorik referanslara yer

vermistir.
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Desiderio’nun 1990 tarihli “Pantokrator” isimli eseri, genel hatlari ile bakis kavrami iizerine
temellenmektedir. Triptik diizende resmedilen eserde, ayni tema altinda {i¢ farkli sahne tasvir
edilmis ve bu sahnelerde ii¢ farkli eserden alegorik alintilar kullanilmistir. Triptigin sol
panelinde bir banyo sahnesi yer almaktadir. Ciplak bir kadin figiirii sirt1 bize doniik bir sekilde
banyo yapmaktadir. Kadin ile izleyici arasinda yalmzca seffaf bir dus perdesi bulunmaktadir.
Dolayisiyla izleyici resmin karsisina gectiginde, ¢iplak kadini perdenin arkasindan gérmekte
ve bu durum izleyiciyi izlemek ve gozetlemek arasinda bir noktada konumlanmaktadir.
Desiderio, bu banyo sahnesini Peale’nin Denizden Yiikselen Veniis isimli g¢alismasini
yorumlayarak aktarmistir. Peale’nin resmindeki perde imgesi arkasindaki ¢iplak kadin
bedenini gizlemekte bdylece izleyicide arzu dolu bir bakis uyandirmaktadir. Desiderio ise
perdeyi seffaflastirarak ¢iplak kadin bedenini izleyicinin bakisina sunmus boylece izleyicinin
bakis, arzu ve iktidar gibi kavramlar iizerine diisiinmesine diisiinmesini istemistir.

Izleyici orta panelde yer alan sahneye gectiginde ise bir anda izleyen/gozetleyen
durumundan izlenilen/g6zetlenen durumuna diismektedir. Sahnede teknolojik bir uydu yer
almaktadir. Uydunun mercegi ise dogrudan izleyiciye doniik olup kendisine bakanlart
gozetlemektedir. Bu durum eserin isminden de anlasilacagi lizere Hristiyan sanatindaki
Pantokrator Isa tasvirlerine gondermede bulunmaktadir. Pantokrator Isa tasvirlerinde, isa’nin
izleyicilere yonelttigi kat1 ve yargilayici bakiglart Tanri’nin bakislarimi simgelemekte ve
Tanr1’nin siirekli olarak insanlar1 gdzetlemekte oldugu mesajin1 vermektedir. Desiderio ise Isa
tasvirinin yerine bir uydu koyarak konuyu dinsel baglamdan ¢ikarmis ve gliniimiiz gézetim
toplumu ve gozetleme teknolojilerine yonelik elestiri sergilemistir.

Desiderio, triptigin sag panelinde ise Floransa’da bulunan Santa Maria del Fiore
Katedrali’nin bir dis cephe detayini resmetmistir. Sanatginin resminde Rénesans déneminin
sembolii olan mimari bir yapiy1 ele almasinin nedeni, bu donemde ortaya ¢ikan ve hem resmi
hem de mimariyi etkileyen perspektif teorisini tartismaya agmak ve izleyicinin geleneksel ve
modern gérme bigimleri arasindaki farkliliklar1 diisiinmeye davet etmektir.

Sonug olarak, giiniimiiz sanatinda, alegorik anlatim bi¢iminin geleneksel sanatta

oldugu gibi yalnizca dinsel ve mitolojik konularin anlatiminda degil, sanat¢ilarin bireysel ve
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toplumsal tim konulara yonelik fikir ve elestirinin aktariminda etkili bir dil olarak
kullanilabildigi goriilmektedir. Aragtirmada, bir yandan sanatgilara ve aragtirmacilara sanatta
alegorik bir dil kullanim1 ve alegorik dilin ¢6ziimlenmesi konusunda katki saglamak diger

yandan Vincent Desiderio’nun eserlerine farkli bir bakis agis1 kazandirmak amaglanmistir.
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Abstract

The Helesa tradition, which existed before Islam, has survived to the present day by changing with the acceptance
of Islam. When the Manis are examined under the name of tradition, they can be considered as a cultural heritage
that aims to ensure an active social unity by blending the past and the present, keeping the society together,
cooperation, socialization and conscientious feelings. Manis, which have tried to maintain their existence through
traditions since the Ottoman period, have become the focal point in terms of expressing what is desired in the
Helesa tradition. For this reason, examining the manis in more detail is important in terms of gaining new
information by establishing relations with Turkish culture. This tradition, which ensures continuity in the province
of Sinop, also known as going out to sellim, is carried out starting from the 15th day of Ramadan, which is one of
the most important times of cooperation.

The aim of this study is to obtain information about the manis importance in Turkish culture by examining them
erformed during the practice of the Helesa tradition, which emerged in the province of Sinop and still continues
to exist. This research is a descriptive field research designed with a qualitative method. A case study was used as
a qualitative research design in the research. In this context, data was obtained by literature review and the
interview method. As a result of the research, it was revealed that the Helesa tradition instilled cooperation and
unity in the society, and that the feeling of cooperation and unity was transferred from generation to generation
through manis.
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Extended Summary

Research Problem: It is to seek an answer to the question "What is the importance of manis in
the Helesa tradition and what is the place of these manis in Turkish folk culture?"

It has been seen that this aspect of the Helesa tradition has not been addressed in previous
research. It is thought that the answer to this question is important in terms of eliminating the
deficiency and adding it to the literature.

Literature Review: This research is a descriptive field research designed with a qualitative
method. Content analysis could not be performed because only one person was reached
regarding the subject. It is possible to define qualitative research as "research in which
qualitative data collection techniques such as observation, interview and document analysis
are used, and a qualitative process is followed to reveal perceptions and events in a realistic
and holistic way in the natural environment" (Y1ldirim and Simsek, 2016. p: 39).

A case study was used as a qualitative research design in the research. In this research, this
pattern was used to describe and see the details of the Helesa tradition. “In research, case
studies are used to a) define and see the details that make up an event, b) develop possible
explanations for an event, ¢) evaluate an event” (Biiyiikdztiirk, 2008, p. 23).

Methodology: This research is a descriptive field research designed with a qualitative method.

Findings, Conclusions, and Recommendations: It has been learned what the manis said by
each mouth during the implementation of the tradition were and that the manis were said to
support each other while doing a difficult task. The subject of the poems is that they are
generally about unity and cooperation, without discriminating between rich and poor.

In the melodic analysis of the manis obtained from the TRT archive and the source person, it
was learned that the character that makes the Hiiseyni maqam felt is that in the melody, it
travels with rast 5th on the neva fret, descends to the la diigah fret, and then makes a rastl
hanging stay on the re neva and mi hiiseyni fret. Although the style of pronunciation seems to
be the same in terms of rhythm, it has been concluded that there are changes in the rhythm
patterns.

The Helesa tradition continued to exist after the 15th day of each Ramadan in Sinop province,
but with the emergence of the pandemic period, it has not been able to maintain its continuity
for the last 3 years.
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Giris

Tarihin bize kattig1 en 6nemli kiiltiirel mirasin geleneklerimiz oldugu bilinmektedir.
Geleneklerimizin kokening, toplumlarin yasamis oldugu sosyo-kiiltiirel yapinin yaninda dinsel
inaniglarimizin da biiyiik oranda etki ettigi diisiiniilmektedir. “Gelenek, sosyal manada, her
kusagin 6nceki kusaktan devraldig, i¢sellestirerek yasadigi ve ancak hayat sartlari ile uyumlu
hale getirdigi, yani yorumladig: biitiin tarihsel ve kiiltlirel mirastir” (Karadeniz, 2007, s. 38).

Gelenegin dini agidan zamanla degisime ugradigi, bu sebepten de kiiltiiriimiize bazi

dinsel ozellikleri olmadan aktarildigi goriilmektedir.
Helesa geleneginin; kiiltiirel olarak bir arada kalabilmesi, kendi toplumunun maddi ve manevi
ihtiyaglarn1 karsilayabilmesi amaciyla ortaya ciktigi bilinmektedir. “Helesa/Heyamola
gelenegi genel anlamda topluca yapilan islerde imece usulii bir yardimlagsmanin yansimasi
olarak kabul edilir” (Ustiinova, 2016, s. 190).

Helesa gelenegi, insanin igsel olarak inanma duygusunu karsilayan ve bu kapsamda
stirdiirtilebilir bir ritiiel i¢erisinde degisen inang sistemine ragmen yenilikleri kabul eden fakat
temel ilkeleri hige saymayan bir kiiltiiriin devami olarak goriilebilir.

Cesitli dinsel inanislarin gelenek kavrami icerisinde doniisiimii yani senkretik yapilar
olarak giiniimiize kadar ulasmasi, Anadolu’da sik rastlanilan ve goriilebilen bir durumdur. Bu
geleneklerin bazilari, antik dénem inaniglarinin bir kisminin Hristiyan inanglarina ve bu
inanglar1 temsil eden azizlere aktarilmasi, bu aziz kiiltlerinden de Islami kiiltiirle zenginlesmis,
Tirk halk uygulama ve inanglarina kismen dini kismen de folklorik olarak aktarimiyla
giiniimiize kadar ulasmalar1 bircok 6rnekle ortaya konmustur. On plana ¢ikanlardan biri,
Karadeniz Bolgesi basta olmak {izere genis, bir alana yayilmis olan Helesa/ Heyamola
gelenegidir (Karasalihoglu, 2022, s. 701).

Sinop ilinde devamliligi saglanan bu gelenek diger adiyla sellime ¢ikma,
yardimlagsmanin en Onemli zamanlarindan olan ramazan ayimmn 15. giiniinden itibaren
gergeklestirilmektedir. Ramazan Ayi’nin 15’inden sonra uygulanan, birkag¢ kisi tarafindan

taginabilecek boyuttaki gesitli siislemeler ve 1s1klara yer verilen kayiklar Sinop sokaklarindan
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dolagtirilarak, “Helesa” ifadelerinin cokc¢a yer aldigi mani dizisiyle bahsis toplanilarak
yasatilmaktadir (Cek, 2015, s. 355).

Bu calisma, Tiirk kiiltiiriinde var olan manilerin helesa gelenegi icerisinde ne ifade
ettigini ve maniler araciligryla helesanin gilinlimiize nasil ulastigini incelemek agisindan
onemlidir.

Arastirmada bu dogrultuda su sorulara yanit aranmustir.

1. Helesa gelenegi icerisinde kullanilan manilerin sézel unsurlari nelerdir?

2. Helesa geleneginde manilerin sdzel-ritmik unsurlar1 nelerdir?

3. Helesa gelenegi Sinop ilinde devamliligin siirdiirmekte midir?
Yontem

Bu arastirma nitel yontemle desenlenmis, betimsel bir alan arastirmasi olup nitel
arastirma desenlerinden de durum ¢aligmasi kullanilmigtir. Konuyla ilgili olarak tek bir kisiye
ulasildigi igin igerik analizi yapilamamustir. Nitel aragtirmayi, “gozlem, goriisme ve dokiiman
analizi gibi nitel veri toplama tekniklerinin kullanildig1, algilarin ve olaylarin dogal ortamda
gercekei ve biitiinciil bir bigcimde ortaya konmasina yonelik nitel bir siirecin izlendigi
arastirma” olarak tanimlamak miimkiindiir (Yildirim & Simsek, 2016, s:39).

“Arastirmalarda durum calismalari, a) bir olayt meydana getiren ayrintilar
tanimlamak ve gormek, b) bir olaya iliskin olasi agiklamalar1 gelistirmek, c) bir olay1

degerlendirmek amaciyla kullanilir” (Biiyiikoztiirk, 2008, s. 23).
Evren ve Orneklem

Arastirma grubu Sinop ilinden se¢ilmistir. Bu amagla Sinop ilinde helesa gelenegi ile
faaliyet gosteren bir kamu kurumu arastirma kapsamina alinmustir. Orneklem olarak bu

kurumda gorev yapmakta olan bir sellim basi se¢ilmistir.
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Veri Toplama Araclar1 / Teknikleri

Arastirmanin soru hazirlik siireci; alan, dil bilimi ve oOlgme degerlendirme
uzmanlarinin goriisleri alinarak tamamlanmistir. Bu arastirmada sorular, alan, dil bilimi ve
6lgme degerlendirme uzmanlarimin goriisleri alinarak hazirlanmigtir. Etik kurulu raporu
alinmas1 agamasindan sonra 16 soruluk yapilandirilmamig goriisme formu gevrimigi olarak
sellim basina uygulanmistir.

Yapilandirilmamis goriisme: “aragtirmaciya konuyla ilgili olabilecek maddelerin
sorulmasinda biiyiik serbestlik saglar. Sorular ve siralamalari sabit degildir, goriisme sirasinda
geligebilirler. Bu yontemde, karsilastirma ve analiz kolayligi amaciyla se¢gmeye zorlamak
yerine agik uglu sorular araciligiyla zengin ve yeterli bilgi toplanmasi hedeflenmektedir”
(Biiyiikoztiirk, 2008, s.159).

Aragtirmanin temelini olusturan probleme yonel gazete haberleri, goriisiilen kisiden

alman ses kaydi da veri toplama araci olarak kullanilmistir.
Verilerin Analizi

Goriisme formu sonucunda elde edilen verilerde betimsel analiz kullanilmistir.
“Betimsel analizde, goriisiilen ya da gozlemlenen bireylerin goriislerini ¢arpici bir bigimde
yansitmak amactyla dogrudan alintilara sik sik yer verilir. Bu tiir analizde amag, elde edilen
bulgulart diizenlenmis ve yorumlanmis bir bicimde okuyucuya sunmaktadir” (Yildirnm &
Simsek, 2018, s. 239). Arastirmada gelenege ait sorulara verilen cevaplar, dogrudan alinti
yapilarak ele almmistir. Calisma sonucunda kod ve temalastirma siirecine girilmek
istenmemesinin sebebi manilerin ve tek kisiye ait sdylemlerin i¢erik anlaminda kod ve
temalastirmaya uygun olmayisidir.

Goriisiilen kisinin manileri seslendirirken yapilan kaydinda ritim olmasi sebebiyle
Finale 2014 nota yazim programi kullanilarak ritim unsurlar1 belirlenerek notaya dokiilmistiir.

“Finale, MakeMusic tarafindan Microsoft Windows ve macOS isletim sistemleri i¢in
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gelistirilen ve piyasaya siiriilen bir dizi 6zel miizik notasyon yaziliminin bir programidir”

(Wikipedia, 2022).
Bulgular
Birinci Alt Probleme iliskin Bulgular

Aragtirmanin birinci alt problemi, Helesa gelenegindeki sozel unsurlarla ilgilidir. Bu
baglamda elde edilen bulgulara asagida yer verilmistir.

Arastirmact: Heyamola heleysa/ heyalesa yusa hop diye tekrarlanan manilerin anlami
hakkinda diisiinceleriniz nelerdir?

Sellim Basi: Helesanin uygulanisina baktigimda kaptan maniyi sdylerken tayfa da ona
“heyamola heyalesa” diye destek veriyor. Mesela sOyle bir ornek verelim; yiikii
kaldiracaksiniz hep beraber hadi hoop diye sozciikler tiiriiyor ya da kay1g1 karaya ¢ekeceksiniz
makaralarla yusa hop yusa hop diye yardim ve destek amagli biz variz anlaminda bagirtyorlar.
Maniler de bu orneklerle ortiisiiyor. Maniler ritmik olarak birbiri ile uyumlu ama nadiren
uyumsuz 6zellikler tasiyor. Belli bir diizende kulaga hos gelecek bicimde tekrarlaniyor (Sellim
Bas, Kisisel Goriisme, 14 Ekim 2022).

Aragtirmaci: S6ylenen manilerin konusu ne ile ilgilidir?

Sellim Bagi: “Yardim, birlik beraberlik. Toplumu kaynastirarak belli bir amag igin
zengin fakir ayrimi1 yapmadan paylasmay1 saglamak” (Sellim Basi, Kisisel Goriisme, 14 EKim
2022).

Soru: Bildiginiz bagka maniler var m1? Varsa bunlardan bahsedebilir misiniz?
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Tablo 1. Maniler

1.Hasan abim geldik sana
Hatrin kalmasin bana
Babhsisleri yollasana
2.Bahsisi almadan olmaz
Gemim diizeni bulmaz
Tayfam buna razi olmaz
3.Altimizda ¢iiriik minder
Altini iistiine donder
Aman beyim bahsis gonder
4.Asagilar1 geze geldim
Inci mercan dize geldim
Sayin abim size geldim
5.Fenercimiz fener tagir
Bas1 keldir durmaz kagir
Babhsisleri reis tagir
6.Biiyiik cami direk ister
Soylemeye yiirek ister
Arkadaslar bahsis ister
7.Tersaneden geze geldim
Keklik gibi seke geldim
Sayin beyim size geldim
8.Reis paltosunu giymis
Tayfalar basini egmis
Egme tayfam sen bagini
Komsudan iftarlik gelmis
9.Gemim geldi burda durdu
Limana iskele kurdu
Soyleyin Sinop’lu dostlar
Iftarligimiz ne oldu?
10.Ah¢imizin ad1 Tayyar
Bir kepge kor iki sayar
Bununla gemici doyar
11.Ciktim bas iiste oturdum
Pembe yelekler dokudum
Koér olasi su yoksulluk
Tayfalar1 a¢ uyuttum
12.S1gan gelir takir tukur
Ben sanirim kilim dokur
Komsularim benden fakir

13.Bir gemim var boyda posta

Bas tistiine serdim posta

Bizden selam ese dosta
14.Gemim geldi duydunuz mu?
Selam verdik aldiniz m1?
Bu gemiyi bildiniz mi?
15.ince burunda gecerken
Sirmal1 sancaklar agarken
Ben doldurup sen igerken
16.Dal budarim dal budarim
Bahgede biilbiil giiderim
Her yerde methin ederim
17.Deniz iistiinde makara
Bal mi1 kattin sen sekere
Nasil canim ¢ekmesin ki?
18.Bismillahtan baglayalim
Ayva dali taglayalim
Bu yilda burdakiglayalim
19.Sinop’umun bayirina
Biilbiil konmus ¢ayirina
Kayigim girdi limana
20.Gemimin 15131 yanar
Sinop’a aydinlik sacar
Sinoplu hep mutlu yasar
21.Kayigim geldi limana
Yaniyor bak 1siklari
Allah beni kavusturdu
Sinop’taki dostlarima
22.Asa hamam ¢amur oldu
Baklavalar hamur oldu
Tayfamin da karn1 doydu
23.Minareden kandil uctu
Bekgiler pesime diistii
Tayfalarim korktu kagt1
24 Kaptanimiz fener tagir
Uyuz olmus durmaz kasir
Tayfalarim hamsi tagir
Elimde simsir sopasi
Olduk ¢ocuk maskarasi
Sonumuz mektep hocasi
(Sellim Bas, Kisisel Goriisme,14 Ekim 2022).
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ikinci Alt Probleme fliskin Bulgular

Arastirmanin ikinci alt problemi Helesa gelenegindeki sozel ritmik unsurla ilgilidir.

Bu baglamda elde edilen bulgulara agagida yer verilmistir.

9 I ] T e e o Y et ST
[} B S R A R AR S M R

Ters ha ne den ka Ik il e fe a la v

mil let  bah ¢e si n de ver dik mo la v

A man Hak ki re is ne dir ko la y

bar bun ya pi la ki si pek ya van kag 1] Sim bir lak  sim bir lak

sim bir la ka lak lak dal l ga ya__ ba____ k ka I ka I m hey

== - - ==

* ﬁiﬁ- == =

e o

Hey mo la_ se siniz ¢k s ya mo__ hey a

mo Hey mo la_ ¢a mura da bat u

mo hey mola indiriverelim ya mo heya_____mo Bis mil lah ta n

30

ba s la_ ya Iim He le sa ya le sa Ay va da da h

Sekil 1. Manilerin ritmik ve melodik yapisi-1, (TRT Arsiv, 2023).
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ta_ slaya_ Iim Helesa yale__sa Heyamo__ la yu £ Yu sa hop
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Ar kadaglar b6 rek i s ter Helesa yale__sa Heyamo__ la yu sa
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ti__n e de riz He le sa ya le__ sa Her za man du a e de ri oz

He le sa va le___ sa He ya mo__ la yu___ & Yu sa hop

Sekil 2. Manilerin ritmik ve melodik yapisi-2, (TRT Arsiv, 2023).

TRT arsivinden elde edilen manilerin ezgisel analizinde, hiiseyni makamini hissettiren
ezgide; neva perdesi lizerinde rast 5’lisi ile gezinerek, la diigah perdesine inmekte oldugu ve

sonrasinda re neva ve mi hiiseyni perdesinde rastli asma kalis yapmakta oldugu goriilmektedir.
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Ritim kalibinin 4/4°1ik, 3/4’lik, 10/8’lik ve 12/8’lik olarak degisiklik gosterdigi
goriilmektedir.
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D
e
He le sa__ ya le__ sa He ya mo_ la yu__ sa Yu sa hop Ge mim gel di__
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Hasan a  bi__ ge_ 1 dik sa__ na He le sa ya le__ sa Hatt nm ka |
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He le sa__ ya le__ sa He ya mo la yu__ sa Yu sa hop Bah si si al__

di__ k gi de_ riz Hele sa yale__ sa Her yer de me ti___ n e de___ riz

Sekil 3. Manilerin ritmik ve melodik yapisi, (TRT Arsiv, 2023).
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Sellim Basi’ndan elde edilen manilere baktigimizda, TRT arsivinden alinan notanin
makamsal 6zelliklerinin, bu maniler ile ile birebir ortiistiigii ortaya ¢ikmaktadir. Ritim kalibin
3/4°lik, 10/8’lik, 4/4°1iik ve 12/8lik olarak degisiklik gosterdigi goriilmektedir.

Buna ek olarak manilerin ritmik yapisina iligskin sellim basinin goriisleri su sekildedir:

Arastirmact: Bu manilerin ritmik bir sekilde sdylenmesinin halk tizerinde ne gibi
faydalar1 vardir?

Sellim Bagi: “Soylenen maniler ritmik yapiyla beraber akilda daha kalici oluyor eslik
etmek de bu durumda kolaylastyor ve birbirlerine desteklerini ritmik yap1 sayesinde hep bir
agizdan sOyleyebildikleri i¢in fayda saglamis oluyor” (Sellim Basi, Kisisel Goriisme, 14 Ekim
2022).

Manilerin ritmik yapilarinda degisiklikler olmadigi ve bu nedenle manilerin hep bir
agizdan daha kolay okunabiliyor olmasinin akildaki kaliciligini da arttirdigi goriilmistiir. Ayni

zamanda manilerin hep bir agizdan sdylenebilmesi birlik ve beraberligi de saglamis oluyor.
Uciincii Alt Probleme Iliskin Bulgular

Arastirmanin {i¢lincii alt problemi Helesa geleneginin Sinop ilinde halen kutlanip

kutlanmadig: ile ilgilidir. Bu baglamda elde edilen bulgulara ait bilgiler asagidadir.

100



Sinop'taki eski denizci gelenegi
'Helesa', TUrkiye Kulturel Miras
Listesi'ne girdi

Abone ol @) Telegram

Sinop'a 6zgu eski bir denizci gelenegi olan 'Helesa' bir diger adi
ile 'Sellime Gikma' gelenegdi, TUrkiye KUltUrel Miras Listesi'ne
girdi.

Sinop Belediyesi, Hemsehrilik ve Dostluk Dernegi, Yardimsevenler Dernegi
onciliginde her ramazan ayinin on besinci glininden sonra biytk bir
coskuyla gerceklestirilen “Helesa” Kultiir ve Turizm Bakanligi'nin Tarkiye
Kulttirel Miras Listesi'ne alindi.

Gorsel 1. Sinop’taki eski denizci gelenegi ‘helesa’, Tiirkiye kiiltiirel miras listesine girdi,
(Sputniknews, 2021).

Sputniknew Gazetesi “Sinop’a 6zgii eski bir denizci gelenegi olan 'Helesa' bir diger
adi ile 'Sellime Cikma' gelenegi, Tiirkiye Kiiltiirel Miras Listesi'ne girdi” baglikli haberinde;
Sinop Belediyesinin organize etmis oldugu, Hemserilik ve Dostluk Dernegi, Yardimseverler
Dernegi onciiliigiinde her ramazan aymin on besinci giiniinden sonra gergeklestirilen “Helesa”
geleneginin Kiiltiir ve Turizm Bakanligi'nin Tiirkiye Kiiltiirel Miras Listesi'ne alinmis oldugu
haberi yer almaktadir. Helesa gelenegi gemicilerin firtinadan kacarak Sinop limanina
siginmalar1 ve burada ¢ok uzun kalmalar1 sebebi ile biten erzaklarini tamamlamak i¢in ortaya
ciktigint ve bu sayede gelenek haline gelerek giliniimiize ulastigindan bahsedilmistir.
Devaminda konuyla ilgili olarak Sinop Belediye Bagkani, Baris Ayhan’in goriislerine yer
verilmistir. "Helesa Sinop'a 6zgli ama {inii Sinop'u da asan bir yardimlasma gelenegidir.
Inamiga gore; firtinadan kagip Sinop'a sifman, haftalarca burada kalip erzaki tiikenen gemi
tayfasi, filikay: siisleyerek ellerinde fenerlerle kentte maniler sdyleyerek dolasiyor, halktan

erzak ve yardim talebinde bulunuyor. Yardimsever Sinop halki da tayfaya kimi erzak veriyor
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kimi de pecetelere sararak maddi yardimda bulunuyor. Sinop halki bu yardimlagmay1 o
giinden bugiine her Ramazan ayinin on besinci gilinii yapilan etkinlikle yasatiyor. Helesa;
Sinop Belediyesi, Hemserilik ve Dostluk Dernegi, Yardimseverler Dernegi birlikteligi ile her
yil daha da biiyiik coskuyla gerceklesiyor, gelenek kusaktan kusaga aktariliyor. Bu degerli
gelenegimizi daha da biiytiik kitlelere ulagtirma adina Sinop Belediyesi olarak ¢alismalarimizi
stirdiiriiyoruz. Bu vesileyle giizel bir haberi de sizlerle paylagsmak istiyorum; belediyemiz
destekleri ve Sinoplu belgesel yonetmeni Fahri Tanir yonetmenliginde ¢ekimleri bes yilda
tamamlanan Helesa Belgeseli ile Helesa Kiiltiir ve Turizm Bakanligi'nin Tirkiye Kiiltiirel
Miras Listesi'ne girdi. Basta degerli yonetmen Fahri Tanir ve bu 6nemli gelismeye katki sunan

tiim paydaslara tesekkiir ettigini soylemistir”.

Habersy

GEVENERSED
FIEEST
ETKINLIGE
18]z RANEAIAR]
SART: 2150

YER: BALIKGI PARKI|

Gorsel 2. Geleneksel helesa etkinligi, (Haber57, 2017).

Haber 57 gazetesi “Geleneksel Helesa Etkinligi” baslikli haberde; Helesa senliginin
baslangi¢ tarihi, saati, baslangi¢ ve bitis noktast hakkinda bilgi verilmistir. Gelenek ve
goreneklerimizi devam ettirmek ve elde edilen gelirin Sinop Yardimseverler Dernegine

aktarilacagi bilgisine de ulagilmustir.
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Sonug¢ ve Tartisma

Bu ¢alisma, Helesa geleneginin sézel ritmik unsurlarinin Tiirk halk kiiltiirii iizerindeki
etkisini ve gelenegin icerisinde manilerin kullanimini1 incelemek amaciyla yapilmistir.
Aragtirma kapsaminda, bir sellim baginin gériisme formunda sorulan sorulara verdigi cevaplar,
gelenege ait gazete haberleri ve sellim basindan alinan ses kayitlari incelenmistir.

Gelenegin uygulanisi esnasinda, her bir agizdan soylenilen manilerin; zor bir isi
yaparken birbirlerine destek vermek amaciyla sdylendigi bilgisine ulagilmigtir. Manilerin
konusu ise fakir zengin ayrimi1 yapmadan genelde birlik beraberlik, yardimlagma {izerinedir.

TRT arsivinden ve kaynak kisiden elde edilen manilerin ezgisel analizinde, karakter
olarak hiiseyni makamini hissettiren ezgide; neva perdesi lizerinde rast 5’lisi ile gezinerek, la
diigah perdesine inmekte ve sonrasinda re neva ve mi hiiseyni perdesinde rastli asma kalig
yapmakta oldugu bilgisi elde edilmistir. Ritim olarak sdyleyis tarzi ayni gibi géziikmesine
ragmen ritim kaliplarinda degisiklikler oldugu sonucuna ulasilmstir.

Helesa gelenegi, Sinop ilinde her Ramazan aymin 15. giliniinden sonra varligim
stirdlirmeye devam etmis ancak pandemi déneminin ortaya ¢ikisi ile son 3 yildir devamliligini
saglayamamustir.

Helesa islami kiiltiire uygunlugu agisindan Sinop halki inang yapisi ile birleserek halki
birlik beraberlik, yardimseverlik konularinda eglenerek bir arada tutmayi basarabilmektir.
Karadeniz bolgesinde gemiciler i¢in en giivenilir yerin Sinop limam oldugu bilgisine de
ulagilmistir. Helesa, Tiirk halkinin paylasmay1 ve birlikteligi en ¢cok sevdigi Ramazan aymin
maneviyat ile birleserek ¢cok daha etkili olmustur.

Gazete haberlerinin i¢erigindeki bilgilerden yola gikarak Helesa geleneginin gegmiste
kaptan ve tayfasimin ihtiyaglarimi gidermek amaci ile ortaya g¢iktigina ancak giiniimiizde
senlikte toplanan bahsislerin Sinop Yardimseverler Dernegi Onderliginde dostluk ve
Hemsericilik d-Dernegine ulastirildigi  sonucuna varilmistir. Bu dernek sayesinde
dayanismanin da yayginlagsmasina katki saglayan bir gelenek haline geldigi bilgisine

varilmstir.
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Yerli halkin katilimlariyla ramazan aylarinda siirdiiriilen helesa Sinop halki birlikteligi
ile 6rnek olmaktadir. Ancak bu gelenegin giiniimiiz gencleri tarafindan yanlis uygulandigi yani
Ramazan ayinin 15’1 gelmeden erkenden bahsis toplamaya ¢ikildig: bilgisine de ulagilmustir.
Ritmik olarak sdylenen manilerin halk iizerindeki coskusu ve sevinci toplumun birlikte hareket
edebilmesine onciiliik ederken; manilerin anlamlari bu birlikteligi destekler niteliktedir.

Arastirmada kiiltiirel mirasimiz olan Helesa geleneginin halk tarafindan ¢ok az
bilindigine, konu hakkinda ¢ok az tez ve makale yazildigina, internette yeteri kadar videoya
ulagilamadigi sonucuna da varilmistir. Bu sebepten, Helesa gelenegini daha c¢ok kitleye
ulastirilmas1 amaci ile daha fazla aragtirma yapilmasi, farkli illere gidilerek bu gelenegin
tanitilmasi, internette daha fazla insanin ulasabilecegi sekilde yazili ve sesli gorsellerin

paylasilmasi gerekliligi, gelenegin unutulmamasi agisindan énem teskil etmektedir.
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