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Amac

2011 yilinda yayim hayatina baslayan istanbul Arel Universitesi iletisim Calismalar:
Dergisi, iletisim kuram ve arastirmalarina odaklanan ulusal ve hakemli bir sosyal bilimler
dergisidir. Dergi farkhh kuramsal yaklasimlara ve inceleme y6nelimlerine aciktir. Ulusal ve
uluslar arasi diizeyde iletisim alanindaki bilgi birikimine katkida bulunmay1 amaclamaktadar.

Kapsam

istanbul Arel Universitesi iletisim Caligmalar1 Dergisi iletisimin sosyoloji, ekonomi, siyaset,
kamu y6netimi, sosyal psikoloji, kiiltiirel antropoloji, tarih, dilbilim, s6ylem bilim, ekoloji, ticari
ve sanat gibi insan yasaminin her yaniyla ilgili calismalarimi kapsar. Dergi, dort ana béliimden
olusmaktadir:

1-Kuram ve arastirma makaleleri béliimii ampirik ve ampirik olmayan ¢alismalari igerir.
Bu calismalar Tiirkce ve diger iilkelerdeki yazarlarin ana dillerinde yazilmis yapitlardan
olusmaktadir.

2-Forum bo6liimii iletisim konulariyla ilgili akademik konusmalar, yorumlar, elestiriler,
yorum ve elestirilere yanitlar, tartigsmalar ve diisiincelerden olusmaktadir. Forum boliimiindeki
amac iletisim kuram ve arastirmalari, iletisim politikalar: ve 6nemli giincel konular/sorunlar
iizerine bilgi alisverisini saglamak ve arastirmalar icin ipuglar: sunmaktir.

3-Degerlendirme/elestiri boliimii kitap, belgesel ve diger filmler, videolar, televizyon
programlari ve sanat sunumlari gibi iletisim iiriinleriyle ilgili kisa elestirel degerlendirmeleri
icermektedir. (Elestirel degerlendirme asla kotilleme anlammma alinmamalidir; onun yerine
amach promosyon ve reklam yapmayan diiriist ve icten irdeleme olarak anlagilmalidir).

4-Haberler ve Duyurular béliimiinde ise arastirma notlari, iletisimle ilgili cesitli raporlar
sunulmakta ve iletisimle ilgili konferanslar, seminerler ve paneller duyurulmaktadir.



Aim

istanbul Arel University Journal of Communication Studies, which started its publication
life in 2011, is a national and peer-reviewed social sciences journal focusing on communication
theories and research. The journal is open to different theoretical approaches and research
orientations. It aims to contribute to the knowledge in the field of communication at national
and international level.

Scope

istanbul Arel University Journal of Communication Studies covers all aspects of
communication such as sociology, economy, politics, public administration, social psychology,
cultural anthropology, history, linguistics, discourse, ecology, business and art. The journal
consists of four main sections:

1-The theory and research articles section includes empirical and non-empirical studies.
These studies consist of works written in Turkish and in the native languages of authors from
other countries.

2-The forum section consists of academic speeches, comments, criticisms, comments and
responses to criticisms, discussions and thoughts on communication issues. The purpose of
the forum section is to provide information exchange on communication theories and research,
communication policies and important current issues/problems and to provide tips for research.

3-The evaluation/criticism section includes short critical reviews of communication
products such as books, documentaries and other films, videos, television programs and art
presentations. (Critical review should never be taken to mean disparagement; rather, it should
be understood as honest and candid discussion without purposeful promotion or advertising).

4-In the News and Announcements section, research notes, various reports on
communication are presented, and communication-related conferences, seminars and panels
are announced.
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Ozlem DUGAN’, Haydar HOSGOR"*, Merve KAYA ", Mustafa
DEMIREL , 0zlem CAN , Seda AKCALI

Boykotlar, toplumsal duyarlilik ve tepkilerin bir yansimasi olarak hizla yayilan ve cesitli etki
potansiyeline sahip protesto araclaridir. Bu calisma, ozellikle Israil-Filistin Savasi ile birlikte
yeniden giindeme gelen Israil'e ve Israil tUriinlerine yonelik tiiketici tepkilerini ele almaktadir.
Calismada, bireylerin Israil menseili Urlinlere yoénelik boykot tutumlar Uzerinde tiiketici
dismanhginin etkisi olup olmadiginin arastirilmasi amaglanmistir. Anket yontemi kullanilarak
Usakilinde ylritilen calismada 404 tiiketicinin verisi analiz edilmistir. Katilimcilarin %74,3Uniin
fsrail trtinlerine yonelik boykot kampanyasini destekledigi, %50,2'sinin boykotun amacina
ulasacagini diisiindiig saptanmustir. Katilimeilarin %62,9'unun israil tiriinlerine yénelik boykot
kampanyasinda dini duygularinin, %64,6's1 ise milli duygularinin etkili oldugu belirlenmistir.
Katihmailarin ¢ok yiiksek (4,25 + 0,99) diizeyde tiiketici dismanhg, orta (3,12+1,30) diizeyde
boykot tutumu ortalamasina sahip olduklar1 bulunmustur. Kadinlarin ve evlilerin hem tiiketici
diismanhg hem de boykot tutumlarinin istatistiksel olarak anlamli derecede (p<0,05) daha yiiksek
oldugu saptanmistir. Tiiketici dismanligi ile boykot tutumu degiskenleri arasinda pozitif yonde ve
anlambl (r: 0,504; p<0,05) bir iligki tespit edilmistir. Ayrica, tiiketicilerin boykot tutumlar: tizerinde
mense tilke diigmanhginin %25,4 etkisi oldugu (F: 137,200; p<0,05) sonucuna varilmistir.
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Ozlem DUGAN’, Haydar HOSGOR ", Merve KAYA ", Mustafa
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Boycotts are protest tools that spread rapidly as a reflection of social sensitivity and reactions
and have various impact potential. This study deals with consumer reactions to Israel and Israeli
products, which came to the fore again with the Israeli-Palestine War. The study has aimed to
investigate whether consumer hostility has an effect on individuals' boycott attitudes towards
Israeli products. In the study conducted in Usak province using the survey method, the data of
404 consumers have been analyzed. It has been determined that 74.3% of the participants have
supported the boycott campaign against Israeli products, and 50.2% have thought that the boycott
would achieve its purpose. It has been determined that 62.9% of the participants have been
influenced by their religious feelings in the boycott campaign against Israeli products, and 64.6%
have been determined by their national feelings. It has been found that the participants have had
at very high (4.25 + 0.99) level of consumer hostility and at medium (3.12 + 1.30) level of boycott
attitude. It has been determined that both consumer hostility and boycott attitudes of women and
married people have been statistically significantly higher (p<0.05). A positive and significant (r:
0.504; p<0.05) relationship has been detected between consumer hostility and boycott attitude
variables. Additionally, it has been concluded that hostility towards the country of origin has had a
25.4% effect on consumers' boycott attitudes (F: 137.200; p<0.05).

Boycott, Palestine, Israel, war, consumer hostility
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Boykotlar, toplumsal duyarliik ve tepkilerin bir yansimasi olarak
hizla yayilan ve cesitli etki potansiyeline sahip protesto araclaridir. Boykot
faaliyetleri genellikle etik olmayan veya haksiz gorulen uygulamalara girisen
isletmelere karsi kullanilan en etkili tiketim karsiti taktiklerden biridir
(Makarem ve Jae, 2016: 194). Ozellikle de bilgi iletisim teknolojilerinin geligimi
ile internetin ve sosyal paylasim platformlarinin daha yogun kullanimiyla
birlikte tuketiciler, memnun kalmadiklar cesitli durumlara karsi boykot
davranis: sergileyebilmektedirler. Ginumuz dunyasinda patlak veren boykot
eylemleri goz 6nunde bulunduruldugunda, bunlarin ekonomik faktorlerden
daha cok toplumsal ve siyasal sebeplerden dolay1 ortaya ciktig: anlasilmaktadir.
Bu arguman, boykot eylemlerini organize eden gruplarin temel amaclarinin
soz konusu kurumlarn zor duruma dusurmek olmadigi, kamuoyu olusturmak
istedikleri sorun veya olaylara vurgu yaparak guindemde kalmasini saglamak
oldugu yargisini gliclendirmektedir (Balaban ve Yiicel, 2019: 192). Ote yandan bu
calismada, Filistin'e yonelik Israil saldirilarinin protesto edilmesine yonelik Tiirk

toplumunun tutumu ele alinmistir.

Soz konusu bu savasla ilgili olarak oncelikle politika yapicilar tarafindan
yazili ve sozlu olarak kinama ve elestiri temelli boykot mesajlar: verilmis ve
yayimlanmistir. Sonrasinda ise bu durum, toplumsal temelde Israil menseli mal
ve hizmetlerin alinmamasi/kullanilmamasi seklinde bir boykota evrilmistir.
Calisma kapsaminda, 6zellikle Israil-Filistin Savast ile birlikte yeniden giindeme
gelen Israile ve Israil Urtinlerine yonelik tiiketici tepkileri ele alinacaktir.
Ayrica, bireylerin Israil menseili Uriinlere yonelik boykot tutumlari tizerinde,
tuketici digsmanhiginin etkisi olup olmadiginin arastirilmas: hedeflenecektir.
Calismaya dahil edilme kriterlerini karsilayan Usak ilindeki bireylerin katilimiyla

gerceklestirilmis olan bu calismada, elde edilen verilerin istatistiksel olarak
analiz edilip yorumlanmasi yoluna gidilecektir.

1. Kavramsal Cerceve

Bu boélumde boykot, tiketici boykotu, tuketici dusmanligr kavramlari
literatuir ekseninde ele alinacaktir.

1.1. Tuiketici Boykotu

Koken itibariyle boykot terimi, 1800’11 yillara kadar uzanan bir gecmise
sahiptir. Irlandal toprak yoneticisi Charles Boycott, Country Mayo'daki kdyliilere
yonelik yaptigi haksiz uygulamalariyla onlarin tepkilerine neden olmustur.
Koyliler, bu duruma karsi cesitli eylemler gerceklestirerek Boycott'a ve toprak
sahiplerine karsi direnmislerdir. Bu tarihten sonra boykot kavrami, bu tiirden
toplu ret eylemlerini tanimlamak icin kullanilmaya baslanmistir (Memis ve
Cesur, 2019).

Alan yazin incelendiginde, boykota iliskin farkli tanimlamalarin oldugu
gorulmektedir. Boykot; “Belli bir hedefe ulasmak icin bir veya daha fazla grubun
girisimde bulunarak, ttiketicilerin piyasada bulunan ve tanimlanmis tirtin grubunu
satin almasini kacindirmasi” seklinde tanimlanabilmektedir (Uysal ve Comert,
2017: 98). Turk Dil Kurumu Sézligii'nde boykot; “bir isi, bir davranisi yapmama
karari alma’, “bir kimse, bir topluluk veya bir tilkeyle amaca ulasmak i¢cin her ttirlti
iliskiyi kesme” olarak tanimlanmaktadir. Boykot kavraminin dogasinin daha iyi
anlasilmasinoktasinda, konuylayakindanilgilibazitanimlarin ve/veyaterimlerin
uzerinde durulmasi ve bunlarin altinda yatan temel motivasyon kaynaklarinin
neler oldugunun irdelenmesi kritik bir 6neme sahiptir. Bunlardan ilki “ttiketici
boykotu”, digeri ise “tiiketici dlismanhgi”dir. Tiketici boykotu; “tiiketicilerin belirli
bir hedefe ulasmak icin bir tirtine, kurulusa, tilkeye, hatta kisiye ait belirli bir mal
ve hizmeti satin almaktan, onu kullanmaktan veya bunlarla ilgilenmekten gonullti
ve kasith olarak kacinmasi” seklinde tanimlanmaktadir (Kim ve Kinoshita,
2023). Friedman (1995) ise bu kavramu “belirli bir grubun hedeflerine ulasmasini
saglamak amaciyla bireysel ttiketicileri, belirli Urtin veya markalardan uzak
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durmaya tesvik eden bir dizi eylem” olarak aciklamaktadir. Tuketici boykotu,
bireysel kararlardan ayrilan bir nitelik tasimasina ragmen, kisileri belirli tiketim
mallarini satin almaktan kacinmaya yonlendiren orgutld, kolektif bir eylem
olup, katilim zorunlulugu olmayan ve herhangi bir resmi yaptirimi bulunmayan
bir boykot 6zelligi gosterir (Uysal ve Comert, 2017: 99). Tlketici boykotu, siddet
icermeyen tipik bir tiiketici protestosu olarak degerlendirilebilir (Hosgor ve
Sezgin, 2024). Tiiketici boykotlarinin yalnizca bir isletmenin veya tilkenin mal
veya hizmetlerinin satin alinmamasi seklinde dusuntlmesi, tiketici boykotu
kavraminin sinirlarini daraltmaktadir. Bu bakimdan tiketiciler tarafindan
boykotlarin hem kendileriyle ilgili sorunlar1 cozmek hem de konuya dair bilgileri
yayma mekanizmasini isletmek icin kullandiklarinin farkina varilmasi kritik bir
nianstir (Balikgioglu vd., 2007: 82). Ornegin tiiketiciler, israil tirtinlerini boykot
ederek milli, manevi veya dini yonden uzerlerine dusen sorumlulugu yerine
getirdiklerihissinitasiyabilirler. Kisisel sosyal medya hesaplarindan konuylailgili
paylasimlar yaparak hassasiyetlerini dile getirdiklerini ve kamuoyu olusturma
noktasinda kendilerinin katkis1 oldugunu diistinebilirler. Bu turden girisimlerde
bulunarak, kendileriyle benzer goruis ve ideolojilere sahip topluluklar arasinda
bir yakinlasma hissedebilirler. Kimi boykot katilimcilarindaysa bu durum,
Israil menseli Uriinleri satin almayarak ona yonelik ekonomik ambargoya
destek sunduklan seklinde gorilebilir. Ote yandan kimi tiiketici gruplar i¢inse
boykotlar herhangi bir anlam ifade etmeyebilir. Bu 6rneklerden de anlasilacag:
uzere genel olarak boykotlar, genis capli toplumsal hareketlerin baslatilmasinda

onemli bir role sahiptir.

Alanyazinincelendiginde, ulkeler arasindaki boykot faaliyetlerini ele alan
ve bunun sonuclarin tuketiciler agisindan ortaya koyan calismalarin oldugu
gorilmektedir. Ornegin; Malezya halkinin Israil triinlerine yonelik boykot
tutumlarinin ele alindig1 bir calismada (Ishak vd., 2018: 19), tiiketicilerin boykot
faaliyetlerine katihmlarinda; dini baghlik ve yukumlulik, grup referansi ve grup
uyeligiyle ahlaki yargilarin etkili oldugu sonucuna varilmistir. Diger yandan
bireylerin boykota katilmama kararlarinda tirtin tird, boykot maliyeti, marka
cekiciligi ve urtnin kullanishihgr gibi faktorlerin etkili oldugu raporlanmistir.

Coca-Cola Sirketi'nin Filistin'e karsi israil ordusunu destekledigiiddiasinayonelik
gerceklestirilen bir calismada (Dekhil vd., 2017: 309), konuyla ilgili 165 Tunuslu
tuketicinin boykot tutumu incelenmistir. Calisma sonucunda tuketicilerin
dindarlik diizeyinin boykota katilim kararinda etkili oldugu ve bu kararin boykot
edilen markaya kars: tutumu olumsuz yonde etkiledigi belirlenmistir. Hino
(2023) tarafindan yurtitiilen bir calismada Ingiliz, Fransiz ve Alman kokenli 765
tiiketicinin Israil Urtinlerine yonelik boykot tutumlari ele alinmisgtir. Calisma
sonucunda, tiiketicilerin Israil mallarini satin almaya yonelik tutumlari tizerinde
ahlaki temelli duygularin etkili oldugu ortaya konulmustur. Buna ek olarak ayni
calismada tuiketicilerin boykota katilma motivasyonlar: tizerinde en etkili olan
unsurun Israil'e duyulan 6fke oldugu sonucuna varilmistir. Ote yandan, bireylerin
boykota katiim tutumlarn ile sosyo-demografik ve sosyo-ekonomik tiirden
tanmimlayici nitelikleri arasinda istatistiki acidan anlamli farkliliklar olup olmadig:
yoniinde bulgularin raporlandigi arastirmalar da mevcuttur. Ornegin, Balaban
ve Yiicel (2019:200-208)'in calismasinda; kadinlarin, bekarlarin, yiksek gelirli ve
egitimli olanlarin boykota katilmaya daha istekli olduklar: raporlanmistir. Kline
vd. (2004: 100-104) ile Barda ve Sardianou (2010: 133-139)'nun c¢alismalarinda
kadinlarin boykota erkeklerden daha yatkin oldugu saptanmistir. Memis ve
Cesur (2019: 29-30)'un calismasinda bireylerin boykot tutumlar ile cinsiyetleri
ve egitim duzeyleri arasinda anlamli bir farklilik olmadig: belirlenmistir. Uysal
ve CoOmert (2017:120-122)'in calismalarinda katilimcilarin cinsiyetleri, yas ve gelir
duzeyleri ile boykota katilim tutumlar: arasinda anlaml farkhiliklarin olmadigi,
egitim diizeyleri ile anlamli farkin oldugu ortaya konulmustur. iranl tiiketiciler
lizerinde yapilan bir calismada (Bahaee ve Pisani, 2009: 200-205); yasi ve
egitim duzeyi daha yliksek olan katilimcilarin anlaml derecede daha dustik bir
tuketici digsmanlig diizeyine sahip olduklari raporlanmistir. Leonidou vd. (2019:
76-96) tarafindan 606 Ukraynali tiiketicinin katilimiyla yapilan bir ¢alismada
erkeklerin ve egitimli tiketicilerin nefret uyandiran bir tilkeye karsi1 dismanlik
besleme olasiliklarinin daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Buradan hareketle,
tliketicilerin boykot tutumlarinin pek cok farkli degiskenden etkilenebildigi ve
dolayisiyla israil menseli tirtinleri satin alip almama noktasindaki tutumlarini
farklilastirabildigi ifade edilebilir. Calisma kapsaminda elde edilen bulgularin,
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mevcut alan yazin ile paralellik gosterdigi veya ortusmedigi noktalar tartigsma
kisminda mukayese edilmistir.

1.2. Tiiketici Diismanlig1

Toplumsal yasamda bireyler, gruplar, kurumlar ve tilkeler arasinda cesitli
turlerde ve boyutlarda gorilebilen duismanlik duygusu kimi zaman tiiketicilerile
lilkeler arasinda ortaya cikabilmektedir. Atilgan ve Koken (2022: 293), bireylerin
boykot eylemlerinin ardindaki en temel ve 6nemli gidunun, tiketici dismanligl
olduguna atifta bulunmaktadirlar. Alan yazin incelendiginde, hedef tlkeye
yonelik tuketiciler tarafindan beslenen diusmanlik duygularinin farkh turleri
oldugu anlasilmaktadir. Basta savas olmak lizere ekonomik, siyasi, dini, etnik,
bolgeselve sosyokulturel unsurlartiketicidigsmanlhiginin baslhcatirleriarasinda
sayilabilmektedir (Shimp vd., 2004: 80; Cicic vd., 2005: 26). Literatiirde tiiketici
dusmanlhgiyla birlikte ele alinan ve hatta kimi zaman karistirilan terimlerden
biri “tiiketici etnosentrizmi”dir. Nitekim, konuyla ilgili pek cok arastirma tiiketici
dismanlg ve etnosentrizminin iki ayr1 kavram oldugunu ortaya koymaktadir
(Riefler ve Diamantopoulos, 2007: 95; Shoham vd., 2016: 190; Lee vd., 2017: 1275).
Bu baglamda tuketici dusmanhg: tlkeye 6zgli olumsuz tutumlar olmadan
herhangi bir yabanci urtinu satin alma konusundaki isteksizligi iceren tuketici
etnosentrizminden farklidir. Tiiketici dismanligy, iyi duygular beslenmeyen ve
dolayisiyla hoslanilmayan bir tilkeye ait mal veya hizmetlerin satin alinmasina
yonelik hissedilen olumsuz yondeki giiclii duygulardir (Yener, 2022: 70). Mense
ulke etkilerinin aksine tiketici diismanligi, Urtinlerin mevcut kalite algisini
etkilemezken, satin alma kararlar tizerinde dogrudan bir etkiye sahiptir (Klein
vd.1998: 94). Gelenekgilik, vatanseverlik ve milliyetcilik gibi unsurlar tiiketici
dismanliginin tahminlenmesinde énemli énemli bir rol tstlenmektedir (Tian
ve Pasadeos, 2012: 84). Buna ek olarak tiiketici digsmanliginin basmakalip
yargilardan, sosyal ve kiltiirel kimlikten veya kisinin kendisini sevilmeyen
bir toplum, bolge veya ulke ile mukayese etmesinden kaynaklanabilmektedir
(Shimpvd.,2004). Tuketici dismanligi konusundaki arastirmalarincelendiginde
farkli etnik kokene, dine, bolgeye veya tlkeye mensup tuketiciler arasindaki
dismanligin boykot faaliyetlerini tetikledigi anlasilmaktadir. Ornegin Bahaee
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ve Pisani (2009: 199) tarafindan yuritiilen bir calismada iranh tiketicilerin
Amerika Birlesik Devletleri (ABD)ne yonelik diismanlik diizeyleri incelenmistir.
Calisma sonuglart, Iranl tiiketicilerin ABD menseli tirtinleri satin alma niyetleri
ile hedef ulkeye yonelik diismanlik duzeyleri arasinda anlaml ve negatif yonlu
bir iligkinin varligin1 gostermistir. Yas ve egitim duizeyi ile yurtdisina seyahat
deneyimi arttikca, tiketicilerin dismanlik dizeylerinin azaldig1 saptanmustir.
Diger yandan kadinlarin ve ogrencilerin diger gruplara kiyasla daha fazla
tuketici duismanlhigl duygusuna sahip olduklari sonucuna varilmistir. Turkiye
mengseli Urunlere kars: Kurt tuketicilerin tutumlarin ele alan bir calismada
(Ali, 2021: 523) boykota katilim, boykot motivasyonu ve satin alinacak iirtin
karar uzerinde tuketici duismanlhiginin 6nemli bir etkisi oldugu raporlanmistir.
Satin alma hazirhginin, tirin kararindan ve boykot katilimindan 6nemli 6l¢ude
etkilendigi saptanmistir. Buna ek olarak, tuketicilerin satin alma isteksizligi
uzerinde boykot katihimi ve boykot motivasyonu unsurlarinin onemli ol¢iide
etkisi oldugu belirlenmistir. Ganideh (2008: 638) tarafindan yapilan bir diger
calismada, egitimli Urdiinlii geng tiiketicilerin ABD'ye karsi dismanlik diizeyleri
ele alinmistir. Calismada, geng tiiketicilerin ABD'ye karsi diismanlik duygular:
besledikleri tespit edilmistir. Ote yandan calisma sonuclari, digsmanligin Grin
kararlarini etkilemedigini ortaya koymustur. Dolayisiyla bu calismada, bir tilkeyi
sevmemenin, o ulkenin uUrunlerinden hoslanmamak ve onlara sahip olmay1
istememek anlamina gelmedigi sonucuna varilmistir.

2. YONTEM
2.1. Calismanin Amaci ve Onemi

Bu calisma, 6zellikle Filistin-israil Savasi ile birlikte yeniden giindeme
gelen Israil'e ve Israil triinlerine yonelik tiiketici tepkilerini ele almaktadir.
Calismada, bireylerin Israil menseili tirtinlere yonelik boykot tutumlari tizerinde,
tiketici dugsmanhginin etkisi olup olmadiginin arastirilmasi amaclanmistir.
Alan yazin incelendiginde konuyla ilgili ulusal literatirde sinirli sayida nicel
arastirmanin oldugu teyit edilmistir. Dolayisiyla bu calisma kapsaminda elde
edilecek verilerin, hem alan yazindaki bosluklarin doldurulmasinda faydal
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olacagi, hem de konuyla ilgili calisma yapmayi planlayan arastirmacilara katma
deger sunacagi ifade edilebilir.

2.2. Calismanin Evreni ve Orneklemi

Calismaninevrenini Usakilinde yasamakta olan bireyler olusturmaktadir.
Zamanve maliyetgibisimirhliklar dolayisiyla evrenin timune erisilmesimumkun
olmadigl icin 6rneklem secimi yoluna gidilmistir. Bu kapsamda Usak'ta ikamet
eden, okuma-yazma bilen, Turk vatandasi olan, 18 yas ve uzerindeki resit bireyler
calismaya dahil edilmistir. Bireylerin se¢iminde kolayda ornekleme teknigi
kullanilmigtir. Trkiye Istatistik Kurumu'nun 31 Aralik 2021 tarihli adrese dayal
nufus kayit sistemine gore Usak'ta 373183 kisi yasamaktadir. Niifusun 100.000'in
uzerinde olmasi nedeniyle, 6rneklem buyukligunun belirlenmesinde oran i¢in
kullanilan sinirsiz evren 6rnekleme formilinden (n=p.q.z2§/e2) yararlanilmistir
(Ural & Kilig, 2011). Orneklem buiytikliigii, varyansi maksimum kilan oran (p:0,50)
dikkate alinarak %5 anlam duzeyinde ve %5 orneklem hatasi ile 384 kisi olarak
hesaplanmistir. Calisma sonucunda 417 kisiden veritoplanmis olmasinaragmen,
13 anket formunun eksik dolduruldugu tespit edilmis ve analizler 404 katilimci
uzerinden gerceklestirilmistir.

2.3. Calismanin Veri Toplama Yontemi ve Araclar:

Calismanin verileri yiz yuze anket yontemiyle 13-20 Ocak 2024
tarihleri arasinda toplanmistir. Calismada veri toplama araci olarak iki farkl
olcek kullanmilmustir. Bunlar; “Tiiketici Dismanligi Olcegi” ile “Tiiketici Boykot
Tutumu Olcegi"dir. Calisma kapsaminda bunlara ek olarak, tiiketicilerin “Boykot
Kampanyasina Bakis” acilarini ele alan ifadeler ve katiimcilarin tanimlayici
niteliklerini iceren “Tanimlayici Bilgi Formu” kullanilmistir. Tiiketici Dismanligl
Olgegi Nakos ve Hajidimitriou (2007: 53-72) tarafindan gelistirilmis olan 6lcegin
gecerlik ve gtivenirlik calismasi Suhud (2017: 175-182) tarafindan yapilmistir.
Yapisal Esitlik Modeli sonuclarn 6lcegin yuksek bir model uyumuna sahip
oldugunu ortaya koymustur. Toplam bes ifadeden ve tek boyuttan olusan 6lgegin
Cronbach Alphaic glivenirlik katsayis1 0,922'dir. Ayrica 6l¢ek 5'1i Likert tirtinde (1:

Kesinliklekatilmiyorum......... 5:Kesinlikle katiliyorum) olup, 6l¢cekten toplam puan
hesab1 yapilamamaktadir. Tiiketici Boykot Tutumu Olceginde, Olcek ifadeleri
Suhud (2017: 175-182) ile Uysal ve Comert (2017: 97-122)'in caligmalarindan
faydalanilarak arastirmacilar tarafindan olusturulmustur. Anketi uygulamadan
once ifadelere son halini vermek ve yanlis anlasilmalari en aza indirmek adina,
konuyla ilgili uzmanlik alani sahip olan akademisyenlerden goruis alinmistir.
Daha sonra bu ifadelerden olusan anket formu 30 kisilik bir tiiketici grubuna
uygulanarak pilot calisma asamasi gerceklestirilmistir. S6z konusu bu oOlgek
5'1i Likert turtinde tasarlanmustir (1: Kesinlikle katilmiyorum......... 5: Kesinlikle
katiliyorum). TliKketicilerin Israil Griinlerine yonelik boykot kampanyasina bakis
acilarinin degerlendirilmesinde kullanilan dort adet ifade, Uluyol ve Duruk (2016:
11-30)'un calismasi referans alinarak, calismanin arastirmacilari tarafindan
olusturulmustur. Katihmcilarin tanimlayici niteliklerini ortaya koymak amaciyla
yas, cinsiyet, egitim duzeyi, medeni durum ve gelir diizeyini iceren bes adet
sosyo-demografik ve sosyo-ekonomik ifade kullanilmistir.

2.4. Calismanin Hipotezleri ve Arastirma Modeli
H1: Bireylerin yaslari ile tuketici digsmanligi arasinda anlaml bir farklilik vardir.
H2: Bireylerin yaslari ile boykot tutumlar: arasinda anlaml bir farklilik vardir.

H3: Bireylerin cinsiyetleri ile tiiketici diismanlig1 arasinda anlaml bir farklilik
vardir.

H4: Bireylerin cinsiyetleri ile boykot tutumlarn arasinda anlamh bir farklilik
vardir.

H5: Bireylerin medeni durumlar ile tiketici dismanligl arasinda anlaml bir
farklilik vardir.

H6: Bireylerin medeni durumlar ile boykot tutumlar: arasinda anlamh bir
farklilik vardir.

H7. Bireylerin egitim duzeyleri ile tuketici dismanligl arasinda anlaml bir
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farklilik vardair.

HB8: Bireylerin egitim duzeyleri ile boykot tutumlar: arasinda anlaml bir farklilik
vardir.

HO: Bireylerin gelir duzeyleri ile tiiketici dismanligi arasinda anlamli bir farklilik
vardir.

H10: Bireylerin gelir duzeyleri ile boykot tutumlar arasinda anlaml bir farklilik

vardir.

H11: Bireylerin tiiketici dismanligi ile boykot tutumu arasinda anlaml bir iligki
vardir.

H12: Bireylerin boykot tutumu uzerinde tiiketici dismanliginin anlaml bir etkisi
vardir.

Yas
Tiiketici Diasmanhi Olcegi
Cinsivet /
Medeni Durum  [Fark Etldi l
Eitinn Ditzeyi ‘\
Tiiketici Bovkot Tutumu Olcegi
Gelir Diizevi

Sekil 1. Arastirma Modeli
2.5. Calisma Verilerinin Analizi ve Simirhiliklar

Calisma kapsaminda toplanan verilerin analizinde IBM SPSS V.26
istatistik programi kullanilmistir. Verilerin analizinde; frekans, ytizde, ortalama,
standart sapma, minimum, maksimum gibi betimsel istatistiklerin yani sira,
Olceklerin basiklik ve carpiklik degerlerinin #2 araliginda saptanmis olmasi
dolayisiyla parametrik testlerden olan t-testi ve ANOVA testi kullanilmistir.

1

ANOVA testinde anlamli ¢ikan farklhiliklarin hangi gruplardan kaynaklandiginin
belirlenmesinde ise Tukey post-hoc testinden faydalanilmistir. Bagimh ve
bagimsiz degiskenler arasindaki iliskinin tespitinde Pearson korelasyon analizi,
bagimli degisken uzerinde bagimsiz degiskenin etkisini saptamak icinse basit
regresyon analizi kullanilmistir. Diger yandan, mevcut calismanin yalnizca
bir il 6rneklemi tizerinden ve belirli bir sure araliginda yurutilmus olmasi bu
calismanin en 6nemli sinirliligini teskil etmektedir. Bu calisma Usak Universitesi
Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Kurulu'nun 11.01.2024
tarih ve 202003 sayili karari ile onaylanmistir. Gonuallulik usuliiyle yurtitiilen bu
calismada, katiimcilardan bilgilendirilmis gonulli onam formu alinmistir.

3.BULGULAR

Yas ortalamasi 32,6+11,9 olan katihmcilarin %551 32 yas ve altindaki
bireylerden, %56,7'si kadinlardan, %57,9'u universite mezunlarindan, %56,2'si
bekarlardan, %48,81 ise geliri asgari ticretin lizerindekilerden olusmaktadir
(Tablo 1).

Degiskenler Nitelikler f %
) <32 222 55,0
Yas (x732,6 £11,9)
>33 182 450
o Kadin 229 56,7
Cinsiyet
Erkek 175 433
lkogretim 26 6,4
o Lise 108 267
Egitim Duzeyi . .
Universite 234 579
Lisansustu 36 89
) Bekar 227 56,2
Medeni Durum )
Evli 177 43,8
AsgariUcretin altinda 130 32,2
Gelir Diizeyi Asgari Uicret 77 191
Asgari ticretin Uistiinde 197 48,8
Toplam 404 100,0

x:Aritmetik Ortalama; #: Standart Sapma

Tablo 1. Katilimcilarin Tanimlayici Nitelikleri
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Katiimcilarin %74,31 Israil tirtnlerine yonelik boykot kampanyasini
desteklemekteyken, %50,2'si boykotun amacina ulasacagini disinmektedir.
Katiimcilarin %62,9'u Israil trtnlerine yonelik boykot kampanyasinda dini
duygularinin, %64,6's1 ise milli duygularinin etkili oldugunu diisinmektedir
(Tablo 2).

Katim o
Boykot Kampanyasina Bakis (BKB) ifadesi f %
g lsrailtiriinlerine yonelik boykot kampanyasini Evet 300 743
destekliyor musunuz? Hayir 104 257
BKB-2 Israil Girtinlerine yonelik boykot kampanyasinin Evet 203 50,2
amacina ulasacagini dusuniyor musunuz? Hayir 201 498
. Evet 254 629
Israil irunlerine yonelik boykot kampanyasinda dini
BKB-3 o - o T
duygularinmizin etkili oldugunu dusuntyor musunuz? Hayir 150 371
. Evet 261 64,6
Israil irinlerine yonelik boykot kampanyasinda milli
BKB-4 s . T
duygularinizin etkili oldugunu dusuniiyor musunuz? Hayir 143 354
Toplam 404 100

Tablo 2. Katilimcilarin Boykot Kampanyasina Bakislarina iliskin Dagilimlar

Katiimcilarin yaridan fazlasinin; Filistin'e yaptiklarindan dolay: Israil’i
bir savas suclusu olarak gordiikleri (f: 238) ve bu sebeple israil'in bedel 6demesi
gerektigini (f: 213) dustindikleri saptanmustir. Buna ek olarak katilimcilarin;
Israili sevmedikleri (f: 205), Filistin halkina yaptiklarindan dolay1 Israil'i
affetmeyecekleri (f: 204) ve Israil'e kars1 6fkeli olduklar (f: 200) belirlenmistir
(Tablo 3).

13

@ g g g § o £
=8 s § § =g &
Tiiketici Diigmanhig (TD) s 2 2 g > E> =
g £ £ T 8f &
= = G S M ©
g § = £ =2
TD-1 Israil'e kars1 6fkeliyim 22 22 29 131 200 404
TD-2 Israil'i sevmiyorum 27 18 34 120 205 404
TD-3 Israil, FlllStll".l e yapt}kl'arl icin 24 14 29 124 213 204
bedel 6demelidir
TD-4 Flhstmlhalkl‘.na yaptlklarlnud.an o7 20 a2 11 204 204
dolay: Israil'i affetmeyecegim
TD-5 Israil, Filistin'e yaptiklarindan 20 S 30 111 238 204

dolay1 bir savas suclusudur

Tablo 3. Katihmacilarin Tiketici Dismanhigina Bakislarina iligskin Dagilimlar (N:
404)

Katilimcilarin tuketici boykot tutumlar incelendiginde “kesinlikle
katiliyorum” seceneginin en fazla isaretlenen secenek oldugu gorilmustur. En
fazla katiim gosterilen ilk bes yargimin sirayla; Israil menseli trtinleri boykot
ederek, insani sorumluluklarimi yerine getirecegimi dtgtiniiriim (f: 141); o tilkeyi
desteklemedigimi yansitacagim diistintiriim (f: 140); Filistin halkinin yaninda
oldugumu g6sterecegimi diistintiriim (f: 133); Filistin halkinin haksizhida ugradigini
ifade edecegimi diistintiriim (f: 131); vicdanen rahatlayacagimi dtistiniirtim (f: 130)
oldugu tespit edilmistir (Tablo 4).
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TBT-16

Israil menseili tirtinleri boykot ederek, kendimi
huzurlu hissedecegimi disunurim.

55

52

48

127

122

404

TBT-17

Israil menseili tirtinleri boykot ederek, kendimi
Filistin halkinin yaninda hissedecegimi
dustnirdam.

60

51

40

134

119

404

TBT-18

Israil menseili tirtinleri boykot ederek, yakin
cevremdeki insanlar tarafindan dislanmayacagimi
dustnirdam.

79

44

106

404

TBT-19

israil mensgeili Girtinleri boykot ederek, yakin
cevremdeki insanlarla olan baglarimin
gliclenecegini distinirum.

84

92

61

91

76

404

Tablo 4. Katilimailarin Tiketici Boykot Tutumlarina iliskin Dagilimlar (N: 404)

Tuiketici Dismanlig1 Olgegine iliskin KMO 6rneklem yeterligi katsayisi

0,897 olup, Bartlett Kiiresellik Testi (p<0,001) sonucu anlamlidir. Dolayisiyla

orneklem buyuklugunun faktor analizi icin yeterli ve ol¢gme aracinin faktor

cikarmaya uygun oldugu tespit edilmistir. Olcege iliskin kesfedici faktor analizi

sonugclari incelendiginde; bes ifadenin tek bir faktor altinda toplandigi, toplam

actklanan varyansinin 79,862 oldugu ve Cronbach Alfa i¢ guvenirlik katsayisinin

0,936 oldugu saptanmustir (Tablo 5).

Madde Faktor Yiikleri Aciklanan Varyans (%) Cronba Alfa
TD-1 0,763 0,804
TD-2 0,768 0,807
TD-3 0,81 79,862 0,839
TD-4 0,854 0,874
TD-5 0,799 0,830

KMO0=0,897; Bartlett=1713,417; df=10; p=0,000

g E
vs 3 § E ofE
=8 s § £ 2§ E
Tiiketici Boykot Tutumu 22 8 £ & E5 3
g2 £ £ 2 %F 2
= T M«
g2 R T
TBT-1 Israllmenselllvurunlgrlany}_(_otederek,oulkeyl 68 71 55 96 114 404
cezalandiracagimi dusinurum.
TBr-p |Srail menseili irinleri boykot ederek, o ilkeye 65 62 33 121 123 404
dismanligimi gosterecegimi dustinirum.
TBT-3 Is:}"all.mer.1.§e1hur15nler1boykotedevrek,oyllfeyg ) 66 59 34 123 122 404
yonelik dismanligimi disa vuracagimi diisinirim.
TBT-4 Isrfl}lmen.§e1111}.1*u1f11e.151‘.t.)o¥k9tederek,b1r§eyler1 66 63 65 103 107 404
degistirebilecegimi diistintirim.
rpr-5 srail menseili Urtnleri boykot ederek, o tilkeyi 53 46 26 139 140 404
desteklemedigimi yansitacagimi dusunurim.
116 Srail menseili rtnleri boykot ederek, o tlkenin 69 65 46 107 117 404
ekonomisine zarar verebilecegimi dustinurum.
Israil menseili tirtinleri boykot ederek, Filistin
TBT-7 halkinin yaninda oldugumu gosterecegimi 48 55 40 128 133 404
disintrim.
Israil menseili Girtinleri boykot ederek, o tilkenin
TBT-8 savas suclusu ilan edilmesine katki saglayacagimi 58 72 51 106 117 404
disintirim.
Israil menseili Grtinleri boykot ederek, Filistin
TBT-9 halkinin haksizliga ugradigini ifade edecegimi 55 58 32 128 131 404
disunirim.
rBrgo [Srallmenseilitrtnleriboykotederek, - 67 80 39 105 113 404
miuslimanliga destek sunacagimi disiniriam.
TBT-11 Israllmen@elhurunle.rlboykpted?}"ek,lr}sa}nl“ ) 53 56 29 125 141 404
sorumluluklarimi yerine getirecegimi diisinirim.
Israil menseili tirtinleri boykot ederek, o tilkenin
TBT-12 Turkiye pazarindan cekilmesine katki sunacagimi 65 70 54 105 110 404
distinirim.
TBT-13 Isra11mensglllurl,l_.nlgrllbqykotederek,v1cdanen 6 57 33 129 129 404
rahatlayacagimi disunirum.
TBT-14 I§.ra11'rr}en§ellv1urun}'er}be}Fotederek,blhn(;hblr 60 57 34 129 124 404
tiiketici olacagimi disiniriam.
TBT-15 Israil menseili Girtinleri boykot ederek, duyarh bir 56 54 928 134 132 404

vatandas olacagimi disinirim.
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Tablo 5. Tiiketici Digmanligi (TD) Olcegi Kesfedici Faktor Analizi

Tiiketici Boykot Tutumu Olgegine iliskin KMO 6rneklem yeterligi katsayisi

0,970 olup, Bartlett Kiiresellik Testi (p<0,001) sonucu anlamhdir. Dolayisiyla

orneklem buyuklugunun faktor analizi icin yeterli ve olgme aracinin faktor

cikarmaya uygun oldugu tespit edilmistir. Olcege iliskin kesfedici faktor analizi
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sonugclari incelendiginde; 19 ifadenin tek bir faktor altinda toplandigl, toplam
actklanan varyansinin 77,840 oldugu ve Cronbach Alfa i¢ giivenirlik katsayisinin
0,984 oldugu saptanmistir (Tablo 6).

Madde Faktor Yiikleri Aciklanan Varyans (%) Cronba Alfa
BT-1 0,868 0,852
BT-2 0,896 0,883
BT-3 0,900 0,887
BT-4 0,866 0,851
BT-5 0,902 0,888
BT-6 0,874 0,858
BT-7 0,905 0,892
BT-8 0,904 0,892
BT-9 0,896 0,881

BT-10 0,876 77,840 0,861
BT-11 0,910 0,897
BT-12 0,873 0,859
BT-13 0,879 0,864
BT-14 0,918 0,907
BT-15 0,917 0,905
BT-16 0,905 0,893
BT-17 0,923 0,911
BT-18 0,759 0,738
BT-19 0,771 0,752

KMO0=0,970; Bartlett=1085,061; df=171; p=0.000

Tablo 6. Tlketici Boykot Tutumu (TBT) Olgegi Kesfedici Faktor Analizi

Katilimcilarin Téketici Digsmanhigi Olgegi ortalamalarinin ¢ok yiiksek
(4,25+0,99) duizeyde, Tiiketici Boykot Tutumu Olcegi ortalamalarinin ise orta
(3,12+1,30) diizeyde oldugu saptanmustir (Tablo 7).

Olcekler x* Min.-Maks. Diizey Basiklik Carpikhik
Tulketici Diismanligl 425+0,99 1-5 Gok yuksek 1,81 -1,70
Tuketici Boykot Tutumu 3,12 +1,30 1-5 Orta -114 -0,15

*1,00-1,80 Cok Dusuik; 1,81-2,60 Duisuik; 2,61-3,40 Orta; 3,41-4,20 Yuksek; 4,21-5,00 Cok Yuksek

Min: Minimum; Maks: Maksimum

Tablo 7. Olceklerin Tanimlayici Analizlerinin Dagilimlar:
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T-testi sonuclarina gore, katihmecilarin yas ortalamalar ile Tiketici
Dismanhg Olgegi ortalamalar: arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki
saptanmamisken (p>0,05), 33 yas ve Uizerindeki bireylerin istatistiksel olarak
daha yuksek bir Boykot Tutumu'na sahip olduklari saptanmstir (p<0,05).
Katilimcilarin cinsiyetleri ve medeni durumlarn ile her iki Olcek ortalamasi
arasinda istatistiksel acidan anlamli farkliliklar oldugu tespit edilmistir (p<0,05).
Bu anlamli farkhiliklarin ise cinsiyet acisindan kadinlardan (t: 3,512; t: 3,689),
medeni durum agisindan ise evli bireylerden (t: -2,648; t: -2,800) kaynaklandigi
belirlenmistir (Tablo 8). Buradan hareketle H1 ret edilirken H2, H3, H4, H5 ve H6
kabul edilmistir.

Olcekler
Degiskenler Gruplar Tiiketici Diigmanhgi Boykot Tutumu
X * t p X * t p
<32 4176 1,009 2978 1,289
Yas -1,589 0,113 -2,507  0,013**
>33 4,332 0,958 3,302 1,302
o Kadin 4395 0,814 3330 1190
Cinsiyet 3,512 0,000** 3,689 0,000*
Erkek 4051 1152 2,854 1,397
i Bekar 4132 1011 2965 1,280
Medeni _ -2,648 0,008** 2,800  0,005*
Durum Evli 4,393 0,941 3,328 1,309

*p<0,05; **p<0,01

Tablo 8. Katilimcilarin Tanimlayici Nitelikleri ile Olgek Ortalamalari Arasindaki

Farklar (t-testi)

ANOVA testi sonuglarina gore, katiimcilarin egitim duzeyi ortalamalari
ile Tiiketici Dismanlig Olcegi ortalamalari arasinda istatistiksel olarak anlamli
bir iliski saptanmamigken (p>0,05), Boykot Tutumu Olcegi ortalamalari arasinda
ise anlamli bir farklilik tespit edilmistir (p<0,05). Bu anlaml farkliligin nereden
kaynaklandigina iliskin Tukey post-hoc testi yapilmistir. Test sonuclary,
katihmcilarin egitim duzeyleri yukseldikce boykot tutumu ortalamalarinin
azaldigin1 gostermistir (4<3<2<1). Dolayisiyla anlaml farkliligin ilkogretim
duzeyinde bir mezuniyete sahip olan bireylerden kaynaklandig: ifade edilebilir
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(Tablo 9). Buradan hareketle H7 ve H10 reddedilirken H8 ve H9 kabul edilmistir.

Olcekler
Degiskenler Gruplar Tiiketici Diismanhig: Boykot Tutumu
X * F p X * F p
ilkogretim (1) 4596 0,762 4269 0,982
oL ; 4,213 0,986 3,255 1159
Egitim Lise (2) ' 2 ) , N
Diizeyi Oniversite (3) 4261 0969 1901 0129 3015 15326 10,094 0,000
Lisansiistii (4) 4,000 1,207 2611 1299
Farkin kaynagi: 4<3<0<]
< Asgariiicret(1) 4088 1068 3135 1257
Gelir Diizeyi  Esit Asgari ticret (2) 4169 0891 3766 0024* 2857 1269 5974 0,115
> Asgariiicret (3) 4381 0956 3221 1338
Farkin kaynagt: 1<3

*p<0,05; **p<0,01

Tablo 9. Katihmcilarin Tanimlayici Nitelikleri ile Olgek Ortalamalari Arasindaki Farklar

(ANOVA testi)

ANOVA testi sonuglarina gore, katilimcilarin gelir diizeyi ortalamalar ile
Boykot Tutumu Olcegi ortalamalar: arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki
saptanmamisken (p>0,05), Tuketici Digsmanligi Olcegi arasinda ise anlamli bir
farklilik tespit edilmistir (p<0,05). Bu anlamli farkliligin nereden kaynaklandigina
iliskin Tukey post-hoc testi yapilmistir. Test sonuclari, katihmcilarin gelir
duzeyleri yukseldikge tiketici dismanligi ortalamalarinin arttigini gostermistir
(1<3). Dolayisiyla anlamli farkliligin asgari ticretin tizerinde geliri olan bireylerden
kaynaklandig ifade edilebilir (Tablo 9).

Olcekler B Standardize Hata Beta t p
Sabit 0,299 0,248 1,207 0,228
Tlketici Diismanligl 0,665 0,057 0,504 11,713 0,000
r (Pearson Korelasyon)=0,504 R?=0,254 F=137,200 (p<0,000)

Bagimli Degisken: Tiiketici Boykot Tutumu

Tablo 10. Tiiketici Boykot Tutumu Uzerinde Tiiketici Digmanhginin Etkisi
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Korelasyon analizi sonuclarina gore, katihmcilarin tiketici dismanligi
ortalamalar1 ile boykot tutumu ortalamalar arasinda istatistiksel acidan
anlamli, pozitif yénde ve gliclii bir iliski oldugu saptanmustir (r: 0,504; p<0,000).
Bu sonug, katilimcilarin Israil menseli tirtinlere iliskin diismanlik diizeyleri
arttikca o tilkeye ait mal ve hizmetlere yonelik boykot tutumlarinin da ytikseldigi
anlamina gelmektedir. Basit regresyon analizi sonuclarina gore ise, tiketicilerin
boykot tutumlar: uzerinde tuketici duismanliginin istatistiksel olarak 0,254'lik
anlaml bir etkisi oldugu belirlenmistir (F=137,200; p<0,000). Bir diger ifadeyle,
katihmcilarin tuketici dismanlhgr diizeyleri boykot tutumlarinin %254Unu
yordamaktadir (Tablo 10). Buradan hareketle H11 ve H12 kabul edilmistir.

4. TARTISMA, SONUC VE ONERILER

Boykotlar, toplumsal duyarlilik ve tepkilerin bir yansimasi olarak hizla
yayilan ve cesitli etki potansiyeline sahip protesto araclaridir. Israil menseli
urunlere yonelik boykot tutumu uzerinde tuketici dismanlhg: etkisinin olup
olmadiginin ortaya konulmasi amaciyla gerceklestirilen bu ¢alisma, 404 resit
bireyden elde edilen veriler kapsaminda yurutulmustur. Calisma sonucunda
katihmcilarin 32,6 yas ortalamasina sahip olduklari, yaridan fazlasinin
kadinlardan, universite mezunlarindan ve bekarlardan olustugu, yariya
yakininin ise asgari ucretin Uizerinde bir gelir seviyesine sahip olduklar1 ortaya
konulmustur. Katiimcilarin yaklagik dortte tGiclintin Israil tirtinlerine yonelik
boykot kampanyasini destekledigi ve yaridan fazlasinin boykotun amacina
ulasacagini diusundigi anlasilmistir. Ayrica, katilimcilarin yaridan fazlasinin
boykota kampanyasina katilmada dini ve milli duygularinin etkili oldugu
anlasilmistir. Tum bu sonuclar, katilimcilarin kendileriyle ayni dine mensup olan
ve Israil tarafindan basta ¢ocuklar olmak tizere on binlerce sivilin katledildigi
Filistin halkiyla benzer bir duyguda birlestigi seklinde yorumlanabilir. Ayrica
tuketiciler, Israil Urtnlerini boykot ederek milli, manevi veya dini yénden
uzerlerine diisen sorumlulugu yerine getirdikleri hissini tasiyabilirler. Kisisel
sosyal medya hesaplarindan konuyla ilgili paylasimlar yaparak hassasiyetlerini
dile getirdiklerini ve kamuoyu olusturma noktasinda kendilerinin de katkisi
oldugunu diisiinebilirler. Nitekim, Yener vd. (2016: 62)'nin calismasinda boykota
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katilma motivasyonu uzerinde dinin anlaml bir etkisi oldugu saptanmistir.
Benzer sekilde, literatiirde dini baglilik ve dindarlik duzeyi yukseldikce boykot
kampanyalarinda yer alma sikliginin arttigini rapor eden calismalar (Dekhil,
2017: 309-328; Ishak vd., 2018: 19-35) mevcuttur. Ote yandan Dal ve Toros (2022:
56)'un calismasinda bu calismanin sonuclarindan farkli olarak, katilimcilarin
dindarlik ve milliyetcilik duzeyleri yiukseldikce boykota katilma sikliklarinin
azaldig1 rapor edilmistir. Yapilan kesfedici faktor analizi sonucunda Tuketici
Dusmanlig1 ve Boykot Tutumu olgeklerinin tek boyutlu bir yap: sergiledikleri
anlasilmistir. Katihmecilarin ¢ok yuksek duzeyde tiketici dismanligina ve
orta duzeyde boykot tutumuna sahip olduklar1 sonucuna varilmistir. Zira,
katiimcilarin yaridan fazlasinin Filistin'e yaptiklarindan dolay Israil’i bir savas
suclusu olarak gérmeleri ve onun bedel 6demesi gerektigini diislinmeleri (tiiketici
diismanligl) bu sonucu teyit eder niteliktedir. Katilmcilarin orta duzeydeki
boykot tutumlarini yansitan ve en fazla katihim gosterdikleri ifadenin Israil
mengeli Urtinleri boykot ederek, insani sorumluluklarimi yerine getirecegimi
dustintirim oldugu ortaya konulmustur. Bireyler bu tiir boykot faaliyetlerinde
yer alarak, kendileriyle benzer goruis ve ideolojilere sahip topluluklar arasinda bir
yakinlasma hissedebilecekleri gibi, Israil menseli tirtinlerini satin almayarak ona
yonelik ekonomik ambargoya destek sunduklarini (Israil'i cezalandirdiklarini)
da dustunerek manevi olarak kendilerini iyi hissedebilmektedirler. Calisma
sonuglarimiza paralel olarak Uysal ve Comert (2017: 109)'in calismasinda en
fazla katilim gosterilen tiiketici dismanlig ifadesinin “o tilkeyi cezalandiririm”,
boykot tutumu ifadesinin ise “zarar géren kisinin yaninda oldugumu hissederim”
oldugu belirlenmistir. Bu baglamda siyasi merciler tarafindan politik duzlemde
baslatilan boykot faaliyetlerinin, toplumsal zeminde ekonomik bir yaptirim
uygulama sekline donustugunden so6z edilebilir. Buna ek olarak, basta cocuklar
olmak tUizere ¢ok fazla sivilin hayatini kaybetmis olmasinin israil boykotunun

onem kazanmasina zemin hazirladigi ifade edilebilir.

Keser ve SOgutli (2023: 88)'niin calismasinda, bu calisma sonuglarindan
farkl olarak, katihmcilarin yuksek duizeyde bir tiketici boykotu davranisina ve
katihm gtidisune sahip olduklar bulunmustur. Mevcut calismanin sonuclari,
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kadinlarin ve bekar bireylerin hem tiiketici dismanlig1 hem de boykot tutumu
ortalamalarinin diger gruplara kiyasla anlaml derecede daha ytuiksek oldugunu
gostermektedir. Buna ek olarak, yas ortalamasi daha yuksek olan bireylerin
anlamli derecede daha yuksek boykot tutumuna sahip olduklar ortaya
konulmustur. Bu sonuglar, kadinlarin ve bekarlarin boykota katilim noktasinda
erkeklere ve evlilere kiyasla daha yatkin oldugu seklinde yorumlanabilir.
Erkeklere kiyasla kadinlarin duygusal tepkiler gostermeye daha yatkin olmalari,
evlilere kiyasla bekarlarin belirli bir tlke menseli urunlere yonelik ailevi
baghliklarinin daha az olabilmesi yuksek tuketici duismanliginin gorilmesine
katki sunmus olabilir. Bahaee ve Pisani (2009: 205)'nin ¢alismasinda diger
gruplara kiyasla kadinlarin ve 6grencilerin daha yuksek bir tuketici dismanlig:
duzeyinde olduklar1 bulunmustur. Calisma kapsaminda elde edilen sonuclardan
biri, egitim duizeyiyukseldikce bireylerin boykot tutumu ortalamalarinin distugu
yontindedir. Bir diger sonug ise, gelir diizeyi yiiksek (asgari ticretin tistiinde) olan
bireylerin daha yuksek bir tiketici dugsmanligina sahip olduklaridir. Bu sonuclar,
tiketici davranislarn ile sosyokiiltiirel ve sosyoekonomik faktorler arasindaki
karmasik iliskileri anlamak acgisindan énemli bir katki sunmaktadir. ilk olarak,
egitim duizeyi ile boykot tutumu arasindaki anlamli farklilik, literatiirdeki genel
egilimleri dogrulamaktadir. Daha yiiksek egitim seviyesine sahip bireylerin,
genellikle daha bilingli tiiketiciler olduklar: ve dolayisiyla belirli bir tilke menseli
urlnlere yonelik tutumlarini daha dengeli sekilde degerlendirebildikleri goz
ontne alindiginda, bu bulgu beklenen bir sonuctur. ikinci olarak, gelir diizeyi
ile tuketici diismanlig1 arasindaki anlaml farklilik, finansal acidan daha iyi
durumda olan bireylerin daha yuksek bir tiiketici dismanligina sahip oldugunu
gostermektedir. Bu durum, belirli bir gelir seviyesinin Otesindeki bireylerin,
belirli bir marka veya urunle ilgili daha keskin ve elestirel bir bakis acisina
sahip olabilecegini diisindurebilir. Bu durumu etkileyen faktorlerin daha
derinlemesine incelenmesi, tuketicilerin belirli bir ilke menseli Grinlere dair
tutumlarini sekillendiren dinamikleri anlamak acisindan onemli olacaktir.
Tuketicilerin dusmanlik dizeyleri Uizerinde ise yas ve gelirin etkisi olmadigl
gorulmustir. Buradan hareketle, calisma sonuglarimizin mevcut literatirle
(Kline vd., 2004; Bahaee ve Pisani, 2009; Barda ve Sardianou, 2010; Uysal ve
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Comert, 2017; Memis ve Cesur, 2019; Leonidou vd., 2019; Balaban ve Yiicel, 2019)
benzerlik gosteren ve gostermeyen yonleri oldugu ifade edilebilir.

Calismada, bireylerinin Israil menseli trunlere iliskin diismanlik
duzeyleri arttikca o ulkeye ait Urtinlere yonelik boykot tutumlarinin da arttigi
ve boykot tutumu uizerinde tiiketici dismanliginin anlamli bir etkisinin oldugu
sonucunavarilmistir. Budurum, Yahudilerin Misliumanlarayonelik saldirilarinin
bir sonucu olarak gorulup degerlendirilebilir. Literatur incelendiginde, calisma
sonuclarimizla paralellik gosteren arastirmalarin varligir dikkat cekmektedir.
Ornegin; Yener vd. (2016: 61-75)nin calismasinda, tiiketicilerin belirli bir
ulkeye iliskin digsmanlik diizeylerinin arttikca boykot kampanyalarina katilma
isteklerinin de arttif1 tespit edilmistir. Xie vd. (2023: 45-60) tarafindan Cin'de
yapilan bir calismada da bireylerin boykota katilma niyetleri tizerinde tiiketici
dismanliginin anlaml bir etkisi oldugu raporlanmistir. Ayrica bu sonuclar,
israil'e ve Israil menseli irinlere yonelik yiiksek diismanhgin tiiketicilerin
satin alma niyetlerini olumsuz etkileyebilecegini de disurtmesi bakimindan
onemlidir. Nitekim; Woodside vd. (2023:1986-2015), Ali (2021: 504-523), Ozturk
vd. (201976-101), Ercis ve Celik (2019: 5-12), Kirac1 ve Kayabasi (2018: 203-214) ile
Atilgan vd. (2017: 34-44)nin ¢alisma sonuclari da bunu teyit eder niteliktedir.

Calisma sonuclari 1s181nda su onerilerde bulunmak mimkunddr:

* Bireylerin boykot ve diismanlik duygularimi hafifletmek igin israil mallari
hakkinda dogru ve kapsaml bilgiler sunan iletisim ve egitim kampanyalari
duzenlenebilir.

* Tuketiciler arasinda farkli gorusleri iceren tartismalar tegvik edilerek,
birbirlerini anlamalar1 ve farkli bakis acilarina saygi duymalarina yardimci

olunabilir.

* Sosyal medyanin ve diger medya platformlarinin giict etkili sekilde kullanilarak
olumlu mesajlara ve bariscil ¢coziimlere vurgu yapilabilir.

* Hukiimetler ve sivil toplum orgutleri, tiketici boykotlar: yerine daha olumlu ve
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etkili diplomatik ¢oztimleri tesvik etmek amaciyla isbirligi yapabilirler.

Tum bunlara ek olarak, calismanin daha biiyuk 6rneklem hacimlerinde ve
katihmai gruplarinda tekrarlanmasi yararli olacaktir. Calisma; farkli demografik
ve sosyo ekonomik kesimlerin, daha Gtesinde buitiin tlkenin genel egilim ve
eylemlerinin boykot baglaminda somutlastirilmasi agisindan ayrica degerlidir.
Zira bir buitiine varmak ve butiini anlamak yolunda farkindalik yaratmasi, bulgu
ortaya koymasi gibi acilardan onem tasimaktadir.
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Hidaye Aydan SILKU BILGILILER
Kamil Onder NERGIZ

Covid-19 hastaligi ile birlikte seyahat araci seciminde gozetilen kalite, ekonomiklik, hiz, konfor gibi
kavramlar givenli ulagim kavraminin gerisinde kalmistir. Glivenli ulagim kavrami da kazalara kars:
emniyetli bir seyahatten 6te, bulas riskini en aza indiren saglikli bir yolculuk konseptini akillarda
cagristirmayabaslamistir. Bukapsamda hazirlanan kamu spotlari da hem bireyler tizerinde gerekli
farkindalig1 olusturmak hem de giivenli ulasim alternatiflerine yol gdsterebilmek amaci tizerine
yogunlasmaktadir. Calismada Covid-19 salgini donemindeki yuksek bulas riski iceren toplu
ulasim aracglarina ait hazirlanan kamu spotlarinda gostergebilim kurami kullanilarak iletilmek
istenen mesajlar incelenmistir. Elde edilen bulgular toplu ulasim araclarinin salgin hastaliklarin
bulas riski acisindan esit risk tasimadigi, sehir ici ulasimda siklikla kullanilan otobilis ve metro
gibi ulagim araclarinda giivenli ulasim siirecinde alinabilecek koruyucu tedbirlerin daha ziyade
yolculardan beklendigi, 6te yandan ucak ve hizli tren gibi ulasim araglarindaki giivenli ulasima
yonelik tedbirlerin ise birincil olarak otorite ve kurumlar tarafindan yonetildigini gdstermektedir.

Pandemi, gtivenli ulasim, kamu spotu, toplu tasima, gostergebilim.
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Because of Covid-19 in the selection of means of transportation quality, affordability, travel time and
comfort have taken a backseat to the concept of safe transportation. The term safe transportation
has begun to be associated with the concept of a healthy trip which reduces the risk of infection
rather than a safe travel without an accident. Public service announcements which are prepared in
this context focus on both increasing the awareness of individuals and guiding them to alternative
ways of safe travel. In this essay, messages that are given with the help of semiotics theory in the
public service announcements which are prepared to inform about high risks of infection in public
transport vehicles during the Covid-19 pandemic, are analyzed. Results show that public service
transports do not share equal infection risks in epidemic diseases and protective measures which
should be taken during the safe travel process are expected from the passengers when frequently
used local transport vehicles such as bus and metro are preferred. On the other hand, it is revealed
that safety measurements for transportation vehicles like aircrafts and high-speed trains are
controlled by authorities and institutions.
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Dunya tarihi boyunca hayatin akisina tesir eden ve insanlar tizerinde
olumcul etkilere sahip bircok salgin hastalik gorulmustur. Bunlarn yikici
etkileri ise toplum Uizerinde niifusun ve globallesmenin artmasiyla beraber her
seferinde bir 6ncekinden daha derin izler birakmaktadir.

Covid-19 hastalig1 tizerinden yasanan son salgin suireci sadece ulkemizi
degil tum duinyay1 derinden sarsmis ve gecmiste elde edilen bircok aliskanlhigi
kokten degistirmistir. Tum uluslar ortak paydada bulusan bazi onlemler
almakla beraber bu o6nlemlerin uygulama detaylan tlkeden tlkeye farklilik
gosterebilmekte, her ulke halk saghgini korumak adina kendine ait ilave ek
tedbir paketleri aciklayabilmektedir.

Ulkemizde de bu konuda miicadeleye miimkiin oldugunca énem verilmis,
kamu otoritesi onderliginde her alanda halka yonelik uyar ve bilgilendirmeler
yapilmistir. Ancak slrecte basari icin en onemli basliklardan birisi de
kamuoyunun desteginin saglanmasi gerekliligidir. Bu amacla vatandaslara
yonelik cok sayida kamu spotu olusturulmus ve 6zellikle medya uzerinde bu
spotlar araciligi ile 6nemli goriilen hususlarla ilgili mesajlar topluma dogrudan
verilmeye calisilmigtir.

Bulas riski en yuksek alanlar halkin toplu olarak bir arada bulundugu,
sosyal etkilesime girdigi alanlar olarak degerlendirilmektedir. Bu kapsamda
yayimlanankamuspotlariincelendiginde kafeden, markete,ulasimaraclarindan,
restoranlarakadartopluhaldebulunulanbircokalaniicerdigi gorilmektedir. Bazi
mekanlarda bulunma durumu, kisilerin bireysel tercihlerine gore kacinabilme
imkani saglamakla beraber, toplu tasima gibi bazi gereksinimler hayatin dogal
akisiicerisinde toplu halde bulunmak zorunda oldugumuz alanlardandir.
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Bu calismada toplu halde en yogun olarak bulunulan alanlarin en
onemlilerinden biri olan toplu ulasim araclarina ait kamu spotlari incelenmistir.
Bu kapsamda otoritenin guvenli seyahat icin verdigi mesajlar ve olusturdugu
yonlendirmelerele alinarak arastirmacilartarafindan genel birdegerlendirmeye

tabi tutulmustur.
1. LITERATUR ARASTIRMASI
1.1. Kamu Spotlar

Gunumuzde kitle iletisim surecleri icinde medyadaki reklamlarin
etkileyici guicu hicbir alanda yadsinamaz seviyededir. Kamu otoriteleri de bu
etkidenfarkliamaclarladaolsamumkiin olduguncayararlanmaya calismaktadir.
Bu surecte kamuoyunun dikkatini cekerek toplumu bilgilendirmek, biling
olusturmak konularinda etkili bir ara¢ olan kamu spotu, otorite icin oldukca
onem verilen dogrudan iletisim kanallarindan biridir (Yildirim, 2020: 177). Ticari
reklamlar tipik bir tuketicinin segebilecegi tirtin ve hizmetleri tanitirken, kamu
spotlar genellikle kisisel veya sosyal duzeyde tneme sahip konularla ilgilenir
(Nan, 2008: 504).

Kamu spotlary, kimilerine gore bir cesit gercek bilgiler tizerinden aslinda
belli objelerin veya liderlerin korku cekicilikleri hedef alinarak sagliktan, cevre
temizligine kadar yasamin farkli alanlarinda propaganda niteligi tasiyan
mesajlarin sunuldugu bir ¢esit beyaz propaganda araci, (Mazic1 ve Caki, 2018:
290) kimilerine gore ise toplum miithendisligi géziinden insanlar Uzerinde
benzer bakis acilar1 saglayarak topluluklarin devamliiginin saglanmasi ile
iliskilendirilen bir cesit iletisim teknigi olarak nitelendirilebilmektedir (Gazi ve
Caki, 2019: 413).

Ulkemizde kamu spotlarini denetleyen resmi kurulus olan Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu ise taniminda kamu spotlarini “ancak toplumu ilgilendiren
ve yayinlanmasinda kamu yarart bulunan olay ve gelismelere iliskin konularda
hazirlanir. Kamu spotlarinda gizli ticari iletisim de dahil her ttrlii ticari iletisime
yer verilemez” yayinlar olarak tanimlamistir (RTUK, 2020). Kamu spotlarinin
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sadece kamu otoritesi tarafindan degil sivil toplum kuruluslan tarafindan da
olusturulabilecegine vurgu yapan baska bir tanimda ise kamu spotu uygulamasi,
sivil toplum kuruluslarinin dikkat cekmek istedigi konularda farkindalik
yaratma ve iletisim calismalarinda kullanabilecek etkili araclardan biri olarak
belirtilmistir (Kamu Biilteni, 2019).

Kamu spotlari ile ilgili yapilan bircok calisma bulunmaktadir. Yapilan bu
arastirmalar kamu spotlarinin belirli kitlelere yonelik basit ve dogrudan mesajlar
kullanmalar1 kosuluyla kisisel davranis degisikligine katkida bulunabilecegini
gostermistir. Bu metot oldukca zararsiz mesajlar sunarak, ornegin izleyicileri
otomobilde emniyet kemeri takmaya, duizenli saglik kontrolleri yaptirmaya veya
sigaray1 birakmaya tesvik edebilmektedir (Salem Press Encyclopedia, 2019).

Ulkemizde de pandemi siirecinde yapilan nicel bir calismada izleyicilerin
Covid-19 yeni koronavirus hastaligindan hareketle yapilmis kamu spotlar ve
reklamlar hakkinda diisiincelerinin genellikle olumlu oldugu sonucuna varilmis
ve bu iletisim tirunin izleyenler tarafindan basarili bulundugu ve faydal
goruldigi tespit edilmistir (Dal Cambazoglu, 2020: 387).

Kamu spotlari, hazirlanan duyurulan ucretsiz olarak yayinlamak icin
kullanilan halkla iligkiler araclaridir. Ote yandan radyo ve televizyon yayimcilari
ise, reklam suresinin satisi yoluyla faaliyetlerini surdurdikleri icin, bu tur
Ucretsiz duyurular icin cok fazla zaman ve alan saglamak konusunda isteksiz
davranmaktadir (Heath, 2013: 748). Bu durum ise mesajin sinirli stirede en etkin
sekilde aktarimi icin iyi bir tasarim suireci planlanmasinin da dnemini ortaya
cikarmaktadir.

Kampanya tasariminin on asamasinda, gelistiricilerin hedef kitleye
odaklanmasi gerekir. Oncelikle, istenmeyen davraniglara karsi kimin en ¢ok
risk altinda oldugu ve kimin medya tabanli ikna sureclerine en acik oldugu
incelenerek bir hedef kitle belirlenmelidir. Tasarim sirecinde ayrica, hangi
davraniglarin degismeye en uygun oldugu da belirlenmelidir (Bator and Cialdini,
2000: 538).
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Hazirhk asamasinda ise; kurgunun iyi planlanmasina, gorsel ogelerin dogru
kullanilmasindan seslendirmenin dogru yapilmasina, yalin ve anlasilir bir dil
icermesindenizleyicilizerinde carpicibir etki birakabilmesine kadar detayiceren
bu tip tum basliklarda titiz bir calisma suirecine sahip olmasi gerekmektedir
(Biittin vd., 2018: 288).

1.2. Toplu Ulasim

Tasimacilik sektoru, yapilan kiyaslamalarda sanayi sektorinden sonra
ikincibuiyuk enerji tuketicisi sektor konumunda bulunmakta olup, Dinyada tesis
edilen toplam enerjinin %30'unu kullanmakta ve Dlinyada petrole olan talebin
ise %6011 olusturmaktadir (Atabanivd., 2011: 602). Elimizdeki bu veriler, ulasim
sektorinunseragaziemisyonlarinayogunkatkidabulundugunu gostermektedir.
Bu sorun kapsaminda, 6zellikle gelismekte olan tilkelerdeki daha fazla sehir,
her gecen gun toplu tasima sistemlerini gelistirerek surdurtlebilir bir kentsel
hareketlilik yaratmak icin yenilik¢i yaklagimlar sunmaktadir (Dirgahayania,
2013:74).

Toplutasima,karayolutasitlari(otobiisler), demiryolunabagliaraclar(tren,
metro vb.), su tizerindeki araclar (feribot) veya hava yoluyla gerceklestirilebilir
(Dzeikan, 2008: 14). Uluslararasi Demiryollar1 Birliginin raporuna gore bir
yolcunun tren ile seyahati, otomobile kiyasla tcte biri oraninda daha az enerji
tiketmesine sebep olmaktadir (Gokdag, 2005: 399). Ozel otomobillere kiyasla
toplutasimakullanmanin enerjiile beraber cevresel faydalari da oldukga fazladir.
Ozellikle bireysel araclarin ¢evreye verdigi zararlar, kisilerde akciger dokularina
zarar verebilecek ve solunum yolu hastaliklarini siddetlendirebilecek ciddi
sonuclar dogurabilmektedir. Bu anlamda devlete veya 6zel sektore ilave bir mali
yuk yaratmadan hem enerji tasarrufu hem de 6nemli cevresel kazanclar elde
etmek icin toplu tasimanin daha fazla kullaniminin saglanmasi hitkiimetler icin
su anda mevcut olan en etkili stratejilerden biridir. (Shapiro, Hassett and Arnold,
2002: 2-8).
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Toplu tasimanin kisisel korunma, 6zerklik ve prestij duygulari saglamada
6zel ulasimdan daha zayif kalabilecegini 6ne stiren arastirmalar (Hiscock, 2003:
121) olmasina karsin, toplu tasima sehirleri daha yasanabilir hale getirmeye
yardimci olur. Otomobillere alternatif olarak bir toplu tasima uygulamasi,
bir yandan isgucu diizeyinde calisanlar icin ise ulasimin verimli bir yolunu
saglar, diger yandan kentsel yayilim, otomobil tikanikligi, enerji kullanimi ve
bunlarla iligkili cevresel emisyonlarin olumsuz etkilerini ve tiim bu faktorlerin
potansiyel olumsuz saglik etkilerini sinirlamaktadir (Kenworthy and Laube,
1996: 280). insanlarin bilgi eksikliginden dolayi toplu tasimayi daha az kullandig
varsayilirsa, cekiciligi arttirmakicin, bilgi teknolojisinden de yararlanilarak toplu
ulasimin sagladig1 secenekler hakkinda kamuoyunun daha fazla bilgi sahibi
olmasi saglanmalidir (Dzeikan, 2008: 46).

Toplu ulasimin enerji boyutundan cevresel etkilerine, isgiici kaybini
onlemedenstresduzeylerininazaltilmasinakadarfaydalaricesitliarastirmalarda
ortaya konulmustur. (Abbasgil, 1994: 7). Buna karsin seyahat edecekler icin
toplu ulasim araclarini kullanmama egiliminin cesitli sebepleri olabilmektedir.
Bu baglamda bireylerin toplu tasimaya daha fazla yonelmesi icin halka kaliteli
ulasim sistemlerinin sunulmasi birincil etkenlerdendir (Kenworthy and Laube,
1996: 296).

Toplu tasima suireclerinde sunulan hizmet kalitesinin varlig1 icin baz
temel kriterler esas alinir. Bunlar:

Hizli ulasim,

Ekonomik ulagim,

Rahat ulasim,

Dustk digsal maliyetler (cevre, giriiltii kirlilikleri vb.)

ve giivenli ulasim olarak belirtilmektedir (ITO, 2003: 10).
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Hizmet kalitesinin onemli basamaklarindan biri olarak tanimlanan
guvenli ulasim icin araclarin bakimi, temizligi, glivenligi gibi unsurlar oldukca
onem arz etmektedir. Guvenli ve saglikli kosullarda tasimaciligin saglanabilmesi
icin tum toplu ulasim araclar ile birlikte ozellikle kent icinde rayh sistemler ve
otobiis hatlar da vazgecilmez unsurlar arasinda bulunmaktadir (Gékalp, 2019:
137).

Gunumuzdeyasadigimizpandemisurecleriglivenlibirseyahaticinsaglikli
kosullarin gerekliligini fazlasiyla 6n plana ¢ikarirken, bulasici hastaliklarin toplu
tasima ile havadan ve temas yoluyla bulastigini hayal etmek pek de zor degildir.
Bu durum ciddi bir halk saglig1 sorununa isaret edebilmektedir (Gershon, 2005:
8). Yapilan analizler, saglik hedeflerini ulasim planlamasina entegre etmenin
halk saghgin iyilestirmenin en uygun maliyetli yollarindan biri olabilecegini
gostermektedir (Litman, 2013: 229).

Toplu tasima araclarmn bulasici hastaliklarin  insandan insana
bulasmasina elverisli kapali alanlardandir. Bircok tilkede siddetli akut solunum
sendromuna yol acan Covid-19 benzeri solunum yolu virtslerinin neden oldugu
enfeksiyonlarin toplu tasima araglarinda gerceklesebildigi analiz edilen bulas
vakalar bildirmistir. Son donemde cesitli uzmanlar tarafindan gerceklestirilen
guncel arastirma verileri de 6nlem alinmadig1 takdirde, Covid-19'un otobus
yolculugu sirasinda bulasabilecegi gibi trenle ve ucakla seyahat sirasinda da
bulasabilirligi kapsaminda giiclii ve 6nemli iligkiler gostermektedir (Shen vd.,
2020:2).

2020 yili boyunca Dunyada yasanan Covid-19 salgininin hizli yayilimi
da goz onune alindiginda bu halk sagligi sorununa kars: alinacak onlemler
icerisinde, 6zelliklede solunumyoluylabulasanenfeksiyon hastaliklarindauygun
maske kullanimi enfeksiyonun bulasmasinin ve kisiler arasinda yayiliminin
onlenmesinde ¢ok bliyiik 6nem tasimaktadir (Saglik Bakanligi, 2020).

Hukumetler, vatandaslari yuiz maskesi kullanmanin yararlari konusunda
surekli olarak duyarli hale getirmek ve gonulli kullanimlarini tesvik etmek icin
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geleneksel medya platformlarini kullanmaya devam etmelidir. Bu tedbir iceren
stratejilerin birlikte uygulanmasi ise, Covid- 19'un bu donemde toplu tasima
araclarina olasi iletimini ve bu alanlardaki risk diizeylerini azaltabilecektir (Dzisi
and Dei, 2020: 6).

Sekil 1. Toplu Ulasim ve Covid-19

Kaynak: Shen, ]., Duan H,, etc. (2020). Prevention and Control of Covid-19 in Public

Transportation: Experience from China. Environmental Pollution. 266. Part 2. 115291: 1-5
1.3. Gostergebilimsel Analiz

Gostergebilim; sozcukler, goruntiler, trafik isaretleri, sesler, cicekler,
muzik ve tibbi semptomlar gibi iletisimin icinde var olan pek cok seyin
incelenmesidir. Kultlirle dogrudan iliskili olmakla beraber, geleneksel bilimin,
ilk bakista estetik objeyi ya da metni goriinen anlamlarina gore yorumlamasina
karsin gostergebilimin ilk sorguladigl sey, anlamin ne oldugundan ok nasil
yaratildig1 izerinedir (Parsa, 2012: 2).

Gostergebilim alaninin  Avrupali oOnculerinden olan Saussure,
dilbilimsel isareti veya algilanabilir bir ifadeyi "gosteren” ile "gosterilen" olarak
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birlestirildigindeikilianlasilirbirkavram,birvarlikolarak goriir.isaretvefikirlerin
hicbir zaman tekil ya da yahitilmis varliklar olarak kabul edilemeyeceklerini,
anlam ve ona karsilik gelen isaret diye bir seyin olmadigini belirterek kavramin
6nemine vurgu yapar (Parmentier, 2016: 5).

Bilgi felsefesiicerisinde gelisen geleneksel gostergebilimi sistemli olarak
inceleyen ilk disuntr ise Peirce'dir. Saussure gostergeyi yalnizca dil temelinde
incelemeye calisirken, Peirce ise bilim ile faydacilik temeline oturttugu bir
mantik kurami gelistirmeye calismistir. Bu da onun gosterge kavramiyla dil
felsefesine egilmesine ve bir gosterge kurami gelistirmesine olanak saglamistir
(Ozmakas, 2009: 35).

Temel olarak mesaji ileten, mesaj ortami, mesaj ve mesaji alandan
olusan gostergebilimin bicimsel yapisi amaca yonelik olarak farkliliklar
gosterebilmektedir. Reklam, iletisim disiplininin bir alt bagligidir ve reklam da bir
iletisim bicimidir. Bu baglamda bir reklam bicimi olarak nitelendirebilecegimiz
Kamu spotlarinin da analiz edilirken gosterge bilimsel olgulardan bahsedilmesi
ve bu olgularla iliskilendirilmesi 6nem tasimaktadir (Tanca ve Unal, 2018: 722).

2. YONTEM

Bu calisma kapsaminda bir nitel arastirma yontemi olan gostergebilim
kurami kullanilarak pandemi stirecinde toplu ulasim araclarini konu edinen
kamu spotlar incelenmistir. Bu siirecte arastirma kapsama girerek calismaya
konu edilen kamu spotlarinin icerikleri gosteren-gosterilen-gosterge ucgeni
baglaminda detayli olarak analiz edilmistir. Ayrica elde edilen bu bulgular
akabinde arastirmacilar tartisma kisminda siirecteki duygu ve dustnceleri
inceleyerek neden, nicin gibi sorulara yanit aramaya calismislardir.

3. ARASTIRMANIN AMACI

Arastirma kapsaminda Covid-19 salgini suresince yuksek bulas riski
tasiyan toplu ulasim tasitlarinda, kamuoyu saglhiginin korunmasi amaclh sunulan
egitici ve ogretici 0geler barindiran kamu spotlar: incelenmistir. Arastirma bu
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Ogeler kapsaminda vatandaslarin seyahat glivenliginin saglanmasi adina otorite
tarafindan sunulan korunma yontemi alternatiflerinin halka nasil iletildigini ve
surecteki duygu ve diistinceleri halkla iligkiler uygulamalari bakis acisiyla analiz
etmeyi amaclamaktadir.

4. ARASTIRMANIN SORULARI VE HIPOTEZLER

Yapilan analizler kapsaminda asagidaki baslica sorularin yanitlar

aranmaktadir:

Pandemide toplu ulasim spotlarinda dikkat cekilen ana hususlar nelerdir?
Saglikli seyahat alternatifleri icin iletilen mesajlarin icerikleri nelerdir?
Surecteki baskin duygular nelerdir?

Vurgulanan kisisel 6nlemler ve otorite bazl 6nlemler neleri icermektedir?
Bu surecler kapsaminda ise asagidaki arastirma hipotezleri olusturulmustur:

Pandemi doneminde giivenli ulasim temali kamu spotlari, ulasim araglarina
gore farkli mesajlar icermektedir.

Pandemi doneminde bulas riskini en aza indirmek icin alinabilecek onlemler
dikkat cekici duygu ve temalarla sunulmustur.

5. ARASTIRMA EVRENI VE ORNEKLEM

Arastirma evreni Turkiye'de kamu otoritesi tarafindan Covid-19
hastalig1 surecinde hazirlanan toplu ulasim araglarini konu alan kamu spotlari
olarak belirlenmistir. Yapilan inceleme kapsaminda bu ozelliklere haiz salgin
déneminde hazirlanan 4 farkl toplu ulasim aracina (metro, otobiis, tren, ucak)
ait birer kamu spotu arastirmaya konu edilmistir.

6. VERI TOPLAMA SURECI

Ulkemizde Covid-19 yayilimini takiben cesitli otorite kurumlari tarafindan
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kamuoyu uzerinde farkindalik yaratmak amaciyla bilgilendirici kamu spotlari
hazirlanmistir. Bu kamu spotlarn uzerinde yapilan incelemelerde Ulastirma
Bakanlig1 ve Saglik Bakanlig: tarafindan hazirlanmis toplu tasimada bulas riski
ana temali dort adet kamu spotu tespit edilmistir. S6z konusu kamu spotlari
uzerindeki gostergebilim yontemi ile gorsel ve metinsel temalarin incelenmesi
yoluyla yapilan calisma icin gerekli veriler toplanmistir.

7. SINIRLILIKLAR ve ETiK ILKELER

Calisma, Covid-19 hastaligi yayiim surecinde ulkemizde hastaligin
ilk goruldugu 10.03.2020 tarihinden baslayarak, akabindeki bir yillik suirecte
yayinlanan kamu spotlan ile simirlandirilmstir. ilgili tarihlerde hazirlanan
kamu spotlaricerisinde sadece toplu ulasimla ilgili olan kamu spotlar secilerek
calismaya konu edilmistir.

Calisma kapsaminda arastirmacilar tarafindan, halka a¢ik kamu spotlar:
etik ilke ve kurallara bagli kalinarak bilimsel yontemlerle incelenmistir.

8.BULGULAR VE YORUMLAR

Bulgularin ortaya konmasi asamasinda gostergebilim teknigi ile cozimu
yapilandortfarklikamuspotunaaitarastirmasonuclariasagida paylasiimaktadir.

Kamu Spotu-1 Covid-19 Riski GOriin - Metro
00:21

Siiresi Saniye

Yiiklenme Tarihi 25 Haziran 2020

Erigim Adresi Riski Gortn - Metro (saglik.gov.tr)

Yayimlayan Kurum Saglik Bakanlig1

Gectigi Ortam Metro vagonu igerisi

Konu Edilen Ulasim Araci Metro
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https://covid19.saglik.gov.tr/TR-66190/riski-gorun---metro.html

GOSTERGE  GOSTEREN

GOSTERILEN

, Seyahat amaciyla toplu
Insanlar
tasima kullanan yolcular
Hareket halinde giden bir
Arag
metro aracl
Renk Gri, koyulastirilmis fon
Renk Canli renkler

Sekil 2. Kamu Spotu-Metro

Kaynak: (covid19.saglik.gov.tr; 2020)
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Farkli insanlarla ayni ortami paylasma, temas
etme

Diger insanlarla etkilesim ortamu, viriisler igin
tehlikeye acik savunmasiz ortam

Gozle goriinmeyen gizli tehlikeleri baskin
gosterme,

Gunlik rutin hayat akisi

Konu edilen kamu spotu betimlediginde hareket halindeki bir toplu
ulasim araci igerisindeki yolculuk eden insanlar gosterilmektedir. Yolcular
birbirinden bagimsiz kendi halinde tekli ve grup olarak resmedilmistir. Reklamin
baslangicinda ortam ilk acgilardan canl renkler ile resmedilirken gortintulerin
devaminda alan koyulastirilarak gri renge donusmektedir. Goruntinin
grilesmesi ile daha 6nce gorulemeyen kirmizi noktalarin baskin bir sekilde
ortaya ¢ilkmasi izlenmektedir. Bu siirecte metro icerisinde seyahat eden insanlar
gunlik rutin davranislarina devam etmektedirler.

ilk etapta kamu spotunda gunliik rutin hayat akisi baglaminda metro
icerisinde renklendirilmis goruntiilerle verilen ortamin koyulastirilarak daha
once gorulmeyen viris benzeri olusumlarin tehlikesine dikkat cekilmektedir.
Arka plan fonundaki degisiklik ile giinliik yasam icerisinde gozle gorilmeyen
tehditlerin farkinda olmasak da ¢ok yakinimizda oldugu izlenimi verilmektedir.
Yolcular normal yasamlar icerisinde hicbir 6nlem almadan seyahatlerini
surdirdukleri takdirde gorunmeyen tehlikelere karsi acik olmaktadirlar.
On sirada oturan yolcudan yayilim gosteren kirmizi noktalar, kisinin saglikli
goruntisunun aldatici olabilecegini ve gizli tehlikenin boyutunu yansitirken,
hastalik tasiyan bireylerin temas etmis oldugu noktalarin da yine gérunmez
risk olarak karsimiza cikabilecegi vurgulanmaktadir. Filmin devaminda ise
iceriginde atif yapilan keske gorebilseydik yaklasimina deginilerek alinabilecek
kisisel onlemler maske, sosyal mesafe ve temizlik 6zelinde vurgulanmaktadir.

Kamu Spotu-2 Kontrollii Sosyal Hayat

Stiresi 00:43 sn.

Yiiklenme Tarihi 12 Haziran 2020

Erigim Adresi Videolar - T.C. Ulastirma ve Altyap: Bakanligi (uab.gov.tr)
Yayimlayan Kurum Ulastirma ve Altyap: Bakanligl

Gectigi Ortam Tren istasyonu ve bakanlik sorumlulugundaki diger alanlar
Konu Edilen Ulasim

Aract Hizli tren
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https://www.uab.gov.tr/video-arsivi?page=1&q=Sa%C4%9Fl%C4%B1kl%C4%B1 bir seyahat

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
Steril kiyafetlere
. i Y L Toplu bekleme alani igerisinde yapilan
Insanlar sahip temizlik . . 8
. . sterilizasyon, koruma onlemleri,
gorevlileri
Hareket icin
i istasyonda Onlem alinmazsa hastalik bulagimu icin risk
¢ hazirlanmakta olan barindiran bir toplu ulasim araci
bir

Bos halde resmedilmis bir = Yolcular heniiz gelmeden 6nce saglanan giivenli

Ortam .
tren istasyonu ulasim ortami
Renk Gri agirlikl animasyon Calismaya verilen ciddiyet, sterilizasyon ve
en
fonu onlemlerin gorinurliginin arttirilmasi
TUM HATLARDAKI TRENLERIMIZI YUKSEK HIZLI TRENLERIMIZDE
DEZENFEKTE EDIYOR SOSYAL MESAFEYE UYGUN CLARAK
4 YOLCU TASIYORUZ
sl e s

Sekil 3. Kamu Spotu-Hizli Tren
Kaynak: (uab.gov.tr; 2020)

S6z konusu kamu spotu icerisinde otoritenin aldig1 6nlemler anlatilmis
ve ilgili bakanlik sorumluluk alanindaki bazi alanlar hakkinda bilgilendirmeler
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yapimistir. Animasyon tarzinda ¢ekilen filmde yiiksek hizli trenler ve istasyonlar
steril hale getirilirken gorulmektedir. Filmin iceriginde trenlerin icerisindeki
oturma duzenleri ve kapasite kullanim orani buyutilerek gosterilmistir. Yeni
yapilan oturma diizenleri kirmizive yesil isaretlemelerle belirtilerek, oturulabilir
alanlar isaretlenmistir. Gorsellerin tist kisitmlarindaki yazi metinlerinde “tim
hatlardaki trenlerimizi dezenfekte ediyoruz” ve “yuksek hizli trenlerimizde
sosyal mesafeye uygun olarak yolcu tasiyoruz” seklinde belirtilen sloganlar
koyulastirilmis sekilde sunulmakta iken alt kisimlarda kamu spotuna ait “tedbiri
elden birakmadan kontrollli sosyal hayat” slogani paylasilmistir.

Animasyonun baslangicinda istasyona yanasan trene dezenfeksiyon
islemi gerceklestirmek tizere ortaya ¢ikan temizlik gorevlileri vasitasiyla guvenli
ulasim icin alinan onlemler gosterilmektedir. Gorevlilerin beyaz korumali
kiyafetler giymesi ile sterilizasyona verilen onem 6n plana cikarilmaktadir.
Alanda yolcu olmamasi, kisiler gormese de arka planda halk saghg: icin gerekli
onlemlerin alindig1 hususunda mesajlar sunmaktadir. ikinci resimde sunulan
aralikli oturma duzeni ile de sosyal mesafe konusunda alinan tedbirlerin
gosterimi kirmizi renk ile baskilanarak netlestirilirken, yesil renkler ile de
otorite tarafindan alinan tedbirler sayesinde yolculara giivenli bir seyahat
alaninin sunulabilmesi islenmistir. Ust kisimda yer alan yazi fontlarinda otorite
tarafindan alinan 6nlemlere yonelik bagliklar 6zellikle vurgulanmak istenmistir.
Alt plandaki metinde de kamu spotunun basindan itibaren vurgulanmak istenen
anlam olan, alinacak onlemler ile kontrollt sosyal hayatin devamina gonderme
yapimaktadir.



Kamu Spotu-3

Yogun Bakim - Otobiis

Siiresi 00:58 sn.
Yiiklenme Tarihi 11 Kasim 2020
Erigim Adresi Yogun Bakim - Otobiis (saglik.gov.tr)
Yayimlayan Kurum Saglik Bakanlig1
Gectigi Ortam Yogun bakim odas!
Iliskilendirilen Ulasim
3 $ Otobiis
Araci
GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
, Yogun bakimda
Insan Saglik kaybinin kiside yarattigl pismanlik duygusu
yatan bir hasta : J e e e
Nefes almaya . . . .
Kisinin muhta¢ duruma diigmesi, mevcut viicut
Nesne yardim eden ihtiyaclarinmi karsilayamamasi
oksijen maskesi IR sy
Hastanede
. . . Saglikicin destek gereksinimi, agir hareketlerle umut
Insan gorev yapan bir vermeven duru
doktor Y 2
Gri agirlikl
g . Olumsuz bir ortamin sunulmasi, durumun ciddiyetinin
Renk renklendirme
yansitilmasi
fonu

Sekil 4. Kamu Spotu-Otobts

Kaynak: (covid19.saglik.gov.tr; 2020)
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Reklam girisinde arka fonda tibbi cihaz sesleri ve nefes almakta zorlanan
bir hastanin sesleri duyulmaktadir. Goruntide oksijen maskesi baglanmis
ve hayati fonksiyonlarini destek almadan gerceklestiremeyen hasta bir kisi
gorulmektedir. Kisinin arkasinda beyaz elbisesinden doktor oldugu anlasilan
bir birey tibbi cihazdan hastanin durumunu kontrol ederken izlenmektedir.
Kamu spotu boyunca yogun bakimda yatan hastanin i¢ sesinden konusmasi
yansitilmaktadir.

Kamu spotunda yatan hastanin i¢ sesi incelendiginde kendi ile bir
hesaplasma hali gerceklestirdigi duyulmaktadir. Seyahat ettigi otoblisiin
icerisinin ¢ok kalabalik oldugu bu baglamda sosyal mesafeye dikkat edilmeden
gerceklestirilen bu yolculuk sonucu hastaliga yakalanildigi islenmektedir.
Kisinin kisisel onlem almadan dikkatsizce gerceklestirdigi seyahat ile yasadigi
sikint1 arasinda bag kurulmustur. Siire¢ boyunca hasta, yaptigi hata dolayisiyla
yasadigi pismanligim dile getirmektedir. icerikte toplu ulasim araclarinda
sosyal mesafeye dikkat edilmesinin 6neminin alti cizilmektedir. Hastanin
arkasinda beliren doktor siluetinin yavas ve umutsuz hareketleri ile hastanin
durumunun kritikligi ve saglik ekiplerinin bu durum tizerinden caresiz kaliglari
islenerek kisisel onlemlerin 0nemi vurgulamaktadir. Birey tarafindan yapilacak
dikkatsizliklerin olumsuz sonugclarinin, tedavisi mimkuin olmayan neticeler
dogurabilecegi hissettirilmektedir. Cekim boyunca kullanilan gri renkler
ciddiyeti yansitirken fondaki sesin tonu izleyici icin duygusalligi sturukleyici
anlamlar barindirmaktadir. Ayni zamanda arka fonda ayakta duran doktor
uzerinden yasam ile 6liim ve guclu ile zayif gibi karsitlik temalarinin islendigi de
gorulmektedir.
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https://covid19.saglik.gov.tr/TR-76852/yogun-bakim--otobus.html

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
insan Seyahat etmek tizere Endiseli ve panik halde tutum
havalimanina gelen kisi sergileyen yolcu

insan Havalimaninda hizmetin saglanmasi Temiz, 6zenli, sorumluluk sahibi,
amaciyla ¢calisanlar bilincli calisanlar
Ucakla yolculuk amaciyla bulunulan Teknolojik altyapy, steril,

Ortam . . N
havaliman nezih ve korunmali mekan

Enerjik, keyifli ama ayni

Canlive gri renkler ) y o Y

Renk zamanda ciddi bir ortam

Sekil 5. Kamu Spotu-Ugak

Kaynak: (uab.gov.tr; 2020)

flgili kamu spotu, tedirgin hareketler sergileyen bir yolcunun
havalimanina ulasmasi ile baglamaktadir. Ucak ile seyahatini gerceklestirecek
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yolcu ilk once guvenlik kontroli noktasindan ge¢mis, ardindan check-in
ve boarding islemlerini tamamlayip ucak icerisine yerlesmistir. Bu siirecte
yolcu, havalimani ve havayolu personelleri ile iletisim kurmakta ve Covid-19
doneminde alinan onlemler hakkinda bilgi sahibi olmaktadir. Yolcu gectigi her
safhadan sonra tedirgin halden daha kendinden emin ve neseli bir hale dogru
donlisim gostermektedir. Siirecin son safhasinda ise duydugu memnuniyeti
dile getirmekte ve diger insanlarla bu durumu paylasmaktadir.

Yolcunun havalimani girisindeki tirkek gorintisinden daha kendinden
emin hale donlisimu pandemi sebebiyle otorite tarafindan alinan kontrol
onlemleri ve hijyen tedbirleri dolayisiyla yasadigi saskinlik baglaminda
gosterilmektedir. Alinan 6nlemlerin havalimani suireclerinin her asamasinda
etkin olarak uygulandig1 hissettirilmektedir. Pandemi siirecinde onleyici
tedbirler gelistirilirken teknolojik yontemlerden de aktif olarak yararlanildig:
gorulmektedir. Yolcunun her asama sonrasinda alinan tedbirlerin yeterliligi ile
tedirginligini atmasi ve ikna olmasi resmedilmistir. Yolcu bu memnuniyetini
baska insanlarla da paylasmakta, tasvir edilen 6nlemler alindig: takdirde givenli
bir sekilde ulasimlarini saglayabilecekleri goriisiind yansitmaktadir. Sturecte
canli renkler kullanilmis olup olumlu ve keyifli bir ortam goze carpmaktadir.
Ayrica cekimler basroldeki unli sanatgi figlird araciigi ile sunulmustur.
Reklamda bireylerde pandemi doneminde etkin olan olumsuz duygu kaliplarini
kirmak icin esprili ve sempatik bir dil kullanilmistir. Havalimaninda alinan dijital
tedbirlerin koruma guctiinun anlatisinda tanidik bir sinema figtiri olan robocob
ile eslestirilme yapilip metafor kullanimi tercih edilmistir. Reklamin icerisinde
kullanilan teknolojik altyap: destekli korunma Onlemleri arka fondaki bayrak
ile eslestirilerek metonomi kullanimi tizerinden mesaj verilmektedir. Buradaki
metonomi uzerinden soz konusu uygulamalarin tilkedeki tim havalimanlarinda
ayni 0zende uygulandig hissettirilmektedir.

incelenen bu dért kamu spotu kapsaminda elde edilen bulgular ise,
pandemisurecinde toplu ulasimda alinabilecek koruyucu 6nlemlerinizleyicilere
farkli duygu ve temalar one cikarilarak aktarildigini ve toplu ulasim araglarina
gore farkli mesajlar barindirdigini gostermektedir.
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9. TARTISMA

Salgin donemlerinde toplu ulasim bulas riski iceren en tehlikeli
alanlardan birisi olarak 6ne ¢cikmaktadir. Ancak hayatin dogal akisi geregi salgin
donemlerinde bile olsa toplu ulasim alinan etkin onlemlerle bir sekilde devam
etmek durumdadir. Calisma kapsamindaki gostergebilim analizi akabinde
arastirmacilar, elde edilen bulgular bir biitiin olarak degerlendirip bu baglamda
asagidaki bazi sorulara da yanit aramaya ¢alismislardir:

Analiz edilen bu kamu spotlarinda dikkat ceken ana hususlar ve islenen
duygular nelerdir?

Bireysel mi yoksa otorite tarafindan alinan 6nlemler mi pandeminin

yayilliminin engellenmesi kapsaminda daha fazla one ¢ikmaktadir, neden?

flgili kamu spotlar baglaminda, salgin stirecinde saglikli seyahat icin en
uygun toplu ulasim araclari neler olabilir?

Calismaya konu olan kamu spotlan toplu olarak incelendiginde,
yukaridaki sorulara cevap aramak amaciyla ortaya c¢ikan veriler asagida yedi
adet ana tema altinda toplanarak tartisilmaya calisilmistir.

Duygular

Ozellikle otobtiis ve metro kamu spotlariizlendiginde en baskin duygularin
pismanlik, acima, panik gibi daha ziyade olumsuz bir yapi etrafinda odaklandigi
gorulmektedir. Bu odaklanma sureci diger iki ulasim araci olan ucak ve hizli
trende ise biraz daha gliven ve umut kavramlari ile agiklanabilmektedir. Toplu
ulasim araclarinin ¢cesidine gore sureclerin farkli duygular tizerinden islenmesi
tercih edilmistir. Olumsuz duygularin kullanilan arac tercihlerinde yonlendirici
oldugu dusunulmektedir.

Stipheler

flgili dort kamu spotunda da ister olumlu ister olumsuz, gosterilen ile
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gerceklesen durum arasindaki siirecte olasi seyahat korkularina ait kuskularin
tamamen ortadan kalkmas icin 6zellikle gosterilenlerin uygulanabilirligi ve
onlemlerin stirdurilebilirligi hususunda bilimsel verilerin sunuldugu daha net
acitklamalar yapilmasiizleyiciler tizerinde faydali olabilecektir.

Bilgi Edinimi

flgili spotlar igerigi geregi izleyiciler, dolayisiyla toplu ulasim kullanan
yolcular Uizerinde mutlaka bir bilgi edinimi saglayacaktir. Ancak izleyicilerde
kapsaml bir gorus degisikligi icin ilgili kamu spotlarinin sayisi, yayinlanma
siklig1 ve iceriklerinin yeterli olup olmadigi da bir tartisma konusu olacaktir.

Risk Faktorleri

flgili kamu spotlarinda virtisiin yapis1 geregi gériinememesi, kalabalik
ortamlarin tehlikesi, hizli yayilimi, maruz kalma siiresi, sagliga etkisi gibi
faktorler sirecteki anariskler olarak tariflenmistir. Korunma énlemlerinin de bu
riskler gozetilerek planlanmasi izleyiciler izerinde tutum ve davranis degisikligi
yaratmasi acisindan daha etkili sonuclar verebilecektir.

Siirecte Zayif Alanlar

Her ne kadar kamu spotlar ile gerekli mesajlar verilmeye calisilsa bile
yolcularin farkli egitim ve kultur seviyelerinde olmasi, toplu ulasim kullanan
tim kitlenin aym bilin¢ duzeyine sahip olmamasi, baz1 kisilerin isteksiz ve
duyarsiz tutumlar ve uyarici eksiklikleri surecte zorlanma alanlar olarak one
cikabilecektir.

Fiziksel Ortam

Kamu spotlar incelendiginde odak noktasi husus olarak fiziksel ortam
kavrami on plana cikmaktadir. Fiziksel ortamlarin istenilen yeterlilige sahip
olmasi onlemler kisminda destekleyici bir alt boyut olarak gortulebilir. Bu baslik
altinda havalandirmadan, sterilizasyon yeterliligine, kapasiteden teknolojik
altyapiya kadar mekanlarin ulasim tercihindeki onemi vurgulanmaktadir.
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Fiziksel ortamin kalitesi ile saglikli toplu ulasim paralel ilerleyen suirecler gibi
gorulmektedir.

Korunma Onlemleri

Kisisel 6nlemler olan maske, mesafe, hijyen kurallarina 6nem verilmesi kamu
spotlarinda siklikla islenen oldukca onemli basliklar olmakla birlikte, otoritenin
alacagl onlemlerin etkisi de stirecte birincil seviyede dnemli gosterilmektedir.
Toplumdaki bilin¢ duzeyindeki farkliliklar goz online alindiginda otoritenin
alacagi kural koyucu 6nlemlerin 6nemi daha ¢ok 6ne ¢ikmaktadir.

Burada etkin 6nlemler icin kisilerin sadece kendi aldiklar: onlemlerle kalmayip
cevresini de bir anlamda olumlu anlamda dizayn etmeye calismasi ve sorumlu

davranis icerisinde olmasi gerektigini de unutmamak gerekmektedir.
SONUC

Gostergebilim tizerinden yapilan incelemeler dort farkli ulasim araci
uzerinden gerceklestirilmistir. S6z konusu aracglardan otobiis ve metro Saglk
Bakanlig: tarafindan, ucak ve hizli tren konulu filmler ise Ulastirma ve Altyapi
Bakanlig: tarafindan hazirlanmistir.

Otobus ve metro konulu kamu spotlarinda izleyicilere verilmek istenen
mesajda, kisileri bireysel onlem almaya yoneltici mesajlarin daha yaygin oldugu
gorilmektedir. ilgili filmler kapsaminda viriisin gériinmezligi bastirilirken
etkin bir korunmanin kisisel dnlemler uzerinden saglanabileceginin onemi
islenmistir. Oysa ugak ve hizli tren konulu filmlerde yayilim stirecinin kontrol
altina alinmasinda etkili onlemler belirtilirken otoritenin aldig1 6nlemlerin
baskin etkisi birincil olarak islenmektedir. Dolayisiyla Saglik Bakanlig: kisisel
tedbirlerin surecteki gereksinimini 6n plana cikarirken Ulastirma Bakanligl
referansli spotlarda otoritenin 6nlemlerinin etkisi 6n plana ¢ikmaktadir.

fcerigi ucak ve hizl tren ile ilgili olan kamu spotlarinda, ciddiyetle
alinan onlemler sayesinde bu toplu ulasim araclarinin giivenli bir seyahat
icin kullanilabilecegi izlenimi gorulmektedir. Bu toplu ulasim araclarinda yer
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numaralarina gore yolcu alimiyapilmasi, tasimaanindakiinsan sirkiilasyonunun
az olmasi, fiziki ortamlarinin kontrolli ve teknolojik altyapiya sahip olmasi
ile ana sorumlulugun onemli kisminin Kisilerin inisiyatifine birakilmadig:
vurgulanmaktadir. Bu sayede sosyal mesafeyi korumak icin 0Ozellikle hizh
trenlerde koltuk boslugu birakilarak, havalimanlarinin da teknolojik altyap1 ve
kontrollu fiziki ortamindan da yararlanarak, otobtuis ve metro spotlarinda baskin
olarak islenen bulas riskinin, bu araglarda azaltildig: izlenimi verilmektedir.

Sehir icinde siklikla kullanilan otoblis ve metro konulu spotlarda
islenen kisisel onlemlerin korunmadaki 6nemi olgusu ise belirtilen toplu
ulasim aracglarindan katilimcilarin uzaklasmasina etki yapacak sekilde
degerlendirilmektedir. Burada toplumun tumunin ayn: biling ve egitim
seviyesinde olmamasi uygulamada dikkat cekecek zorlanma alanlari olarak one
cikabilir. Otoritenin ana kural koyucu ve zorlayici etkisini daha tercih edilen bir
yontem olarak goren kitle secim tercihlerinde otorite 6nlemlerinin etkin oldugu
ulasim aracglarini tercih edecektir.

Sonug olarak otobiis, metro gibi ulasim araclari, kontrolin biiytiik oranda
yolcularin inisiyatifinde oldugu, hizli tren ve ucak ise kontroliin biiytik oranda
otorite ve kurumlarda oldugu alanlar olarak 6n plana ¢cikmaktadir.

Arastirmacilarin da surecte zorlanma alanlari olarak niteledigi olgularin,
toplumdaki duyarhlik seviyesinin herkeste istenen esit diizeyde olmamasi gibi
bireysel yeti eksikliklerine dayanmasindan dolay1 otoritenin zorlayici etkisinin
onemi 6zellikle vurgulanmaktadir.

ilave olarak her ne kadar ucak ve hizli tren tizerinden verilen mesajlar,
daha ziyade guven ve umut duygusu odakli olsa da alinan onlemlerin
uygulanabilirligi hususunda bireylerde kusku birakmayacak sekilde
nitelikli bilimsel verilerin sunulmasinin endiseleri ortadan kaldirmak adina
faydali olacag: degerlendirilmektedir. Gelecek strecte farkli halkla iligkiler
uygulamalari ile otorite tarafindan kisilerin olasi kuskularini asgariye indirecek
detayli kanitlarin ortaya konmasinin toplu ulasim kullanimina duyulan guveni
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arttiracagi on gorulmektedir.
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Adem DEMIRSOY

Konya Vilayet gazetesi ile baglayan, Milli Miicadele déneminde yayinlanan Babalik, Ogiit, Halk gibi
gazetelere ev sahipligi yapan, bugiine kadar ylizlerce gazetenin yayinlandigi Konya 154 yila ulagsan
gecmisiyle Anadolu'nun 6nemli basin merkezlerinden biridir. Yetismis insan giici teknolojiye
hizli uyum gibi 6zellikleriyle, Tirk basininda énemli hizmetler vermis mensuplariyla da érnek
bir merkezdir. 75 yila yaklasan Gazetelerin yazar kadrosunda 0gretmen, avukat, din adami ve
biirokratlardan olusan ¢ok sayida aydin yer almistir. Konya basini 2000’11 yillarda da daha énce
yasadigl ekonomik sorunlari yagsamaya devam etmektedir. Bu sorunun ¢ézim icin okur sayisini
artirmaya yonelik caba icine girmek yerine akla hep resmi ilan gelirlerinin artirilmas: gelmekte
bu da onlan editoryal olarak bagiml hale getirmektedir. Resmi ilanlarin artirilabilmesi icinde BiK
gazete sahiplerine birlesmeleri Onerilerini getirmektedir. 1 Haziran 1966 tarihinde Yeni Konya,
Yeni Meram, Sabah ve Sehir Postasi gazeteleri tarafindan Konya'da baslatilan yerel basinda bir ilk
olarak niteleyebilecegimiz Yeni Konya basligi altinda gerceklesen birlesme 3 Subat 1969 giinti sona
ermistir. Konya basini i¢in bugiin de benzer bir uygulamanin gerceklesmesi icin BIK'in tavsiyesiyle
gorusmeler yapilmaktadir. 2023 yili icinde gerceklesen girisimler bazi gazetelerin kars: ¢ikmasi
nedeniyle basarisiz olsa da gindemden diismemistir.

Konya basny, dijital medyaq, editoryal bagimsizlik, okur
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Konya, which started with the Konya Vilayet newspaper and hosted newspapers such as Babalik,
Oguit and Halk, published during the War of Independence, and where hundreds of newspapers
have been published to date, is one of the important press centres of Anatolia with its history
reaching 154 years. The newspapers' staff included many intellectuals, including teachers,
lawyers, clergy and bureaucrats. Konya press continues to experience the economic problems it
experienced before in the 2000s. To solve this problem, instead of making efforts to increase the
number of readers, increasing official advertising revenues always comes to mind, which makes
them editorially dependent. In order to increase official announcements, BIK proposes mergers
to newspaper owners. The merger, which took place under the title of Yeni Konya, which we can
describe as a firstin the local press, which was initiated in Konya by Yeni Konya, Yeni Meram, Sabah
and Sehir Postas1 newspapers on June 1, 1966, ended on February 3, 1969. Today, negotiations are
being held with the advice of BIK to implement a similar practice for the Konya press. Although the
initiatives taken in 2023 failed due to the opposition of some newspapers, they remained on the
agenda.

Konya press, digital media, editorial independence, reader
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Diger illerde oldugu gibi Konyada da basin yayin hayati 1869 yilinda
Vilayet matbaasinin acilmasi ve sonrasinda vilayet gazetesinin yayinlanmasiyla
gerceklesmistir. ilin bilinen ilk gazetesi Konya Vilayet 16 Kasim 1870 tarihinde
yayin hayatina baslamistir. 150 yili asan basin tarihiyle Konya yuizlerce gazete
ve dergiye ev sahipligi yapmis yerel basininin 6nemli bir merkezidir. Konya,
garp cephesinin vefakdr arkadast olarak nitelenen Babalik, Ogiit ve CHP'nin
ildeki sesi olarak tanimlanabilecek Ekekon ile onlar: takip eden Yeni Konya ve
Yeni Meram gazeteleriyle gazetecilik mesleginin gelismesine onemli katkilar
saglamistir. Ayrica, Milli Gorus hareketinin Konya'da orgutlenmesinde, asama
kaydetmesinde ve kitlelere ulasmasinda rol oynayan Ttirkiye'de Yarin gazetesi de
Konya'da yayinlanmustir.

Bundan oOnce bilinen herhangi bir matbaa ve gazete olmadig: icin
matbaacilikve gazetecilige 6zgu denebilecek dizgi, baski, kirnmgibiislerdisaridan
gelen ustalardan 6grenilmistir. Konya Vilayet (1870-1932) gazetesinde yetisenler
daha sonra cikan Babalik (1910-1952), Ogtit (1917-1923) ve Ekekon (1935-1950)
gazetelerinin ana iskeletini olusturmuslardir. Vilayet gazetesinin 6ncu olmasi
nedeniyle, gazeteciligin yayilmasi, 6grenilmesi ve ogretilmesinin devlet eliyle
gerceklestigini de soyleyebiliriz. Daha sonra Konya basininda énemli hizmetler
verecekolanlarinyanisirabasinve edebiyat diinyasina énemli eserler kazandiran
Feridun Kandemir, Miinir Mileyyed Bekman, Enver Behnan Sapolyo, Siileyman
Necati, Yakup Kadri (Karaosmanoglu), Resat Nuri (Glintekin), Saadettin Niizhet,
Server Iskit, Feridun Nafiz (Uzluk), Samizade Siireyya (Berkem) gibi isimler
Konya gazetelerinin yazar kadrosunda yer almistir (Arabaci vd. 2009).

Konya basininin en onemli 6zelligi calisanlarin buyuk cogunlugunun
memur ve o0gretmen kokenli oluslaridir. Burokrat kokenli gazeteciler, meslegi
amatorbirugras olarak yerine getirmislerdir. Buyuk cogunlugubuistengelirelde
etmemislerdir. Bu durum ginimuzde de devam etmekte, hemen her gazetenin

59

yazar kadrosunda c¢ok sayida akademisyen, saghk calisani, avukat ve diger
meslek gruplarindan gonullinun ismi yer almaktadir. Bu burokrat ve serbest
meslek sahibi yazarlar uirettikleri urtin agisindan profesyonellerdir. Gazeteleri
goruslerini kamuoyuyla paylasabilecekleri bir alan olarak gormuslerdir. ilk
donemlerde, gazeteciligi meslek olarak sec¢mis kisilerin sayisi yok denecek
kadar azdir. Namik Ayas, Sabit Gunbay gibi 6gretmenler gazetelerde yazi isleri
mudurligi, muhabirlik yapmislardir.

1950 ve 1960l yillarda Konya gazetelerinin cogu pazar gunleri de
yayinlanmistir. 8 Kasim 1964 gunku sayisindan itibaren pazar guinleri
yayinlanmayan Yeni Konya gazetesi 2 Agustos-20 Aralik 1998 tarihleri arasinda
tekrar pazar gunleri ¢ikmistir (Demirsoy, 2003:33-34). 8 Agustos 2003'ten
itibaren pazar gunleri de tekrar yayinlanan gazeteler ginumuzde pazar harig
haftanin 6 gunu okurlariyla bulusmaktadir. Ginimuzde, tim gazeteler internet
mecrasina daha fazla agirlik verdikleri icinde 7/24, 365 gun haber takibi ve
yayinciligl yapmaktadirlar.

Buglin yayin hayatini siirduren Yeni Konya ve Yeni Meram gazeteleri ile
Sabah ve Sehir Postasi gazeteleri, 1 Haziran 1966-3 Subat 1969 gunleri arasinda
personel, kagit, isgticli vb. masraflardan tasarruf etmek icin Yeni Konya baslig
altinda birlegsmislerdir (Demirsoy, 2003:21-22; Giildag, 2003:2). Bunu yerel
basinda gui¢ birlestirilmesi manasinda ilklerden biri olarak degerlendirebiliriz.

Basin ilan Kurumu tarafindan 2012 yilinda yerel gazetelerin
birlestirilmesine yonelik bir proje uygulamaya konulmustur. Proje kapsaminda
bircok ilde birlesme gerceklesirken, Konya'da 2023 yili icinde birlesmeye iliskin
gerceklesen son girisim sonugsuz kalmistir. 2024 yili baslarinda tekrar gindeme
gelen birlesme calismalar1 devam etmektedir.

20001i yillardan sonra bayiden gazete alanlarin sayisinda diger bir
deyisle okur sayisindaki hizli diisiis sonrasinda Konya'da basili medya, ekonomik
sorunlar1 asmak icin gelenekselden dijitale zorunlu bir doniisim gecirmeye
baslamistir. Bunda teknolojik gelismelerin toplumun buyuk bir cogunlugu
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tarafindan dijital medyanin kolaylikla kullanilmaya baslamasinin da etkisi vardir.

Yaygin basindaki egilime benzer bir sekilde agirhigi dijital medyaya
veren basili medya gazetede yayinladiklar: haber ve yazilara actiklar internet
sayfalarinda yer vermeye baslamistir. 1 Kasim 2019 tarihinde Adem Alemdar'in
Memleket gazetesi basili yayina son vererek, sadece dijital ortamda yayinini
surdirmeye baslamistir. Bu egilimi Sadettin Soranlar'in Rasyonel Haber, Kemal
Soylu'nun Konya Olay ve Esat Duysak'in Anadolu Telgraf gazeteleri izlemistir.
Konya Olay yayinlarini dijital ortamda surdurirken, 14 Eylil tarihinden itibaren
basili yayina son vererek dijital ortamdan yayina devam eden Anadolu Telgraf
gazetesine, Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumumnun 27 Kasim 2023 tarih
ve 490.05.01.2023-640954 sayili karariyla erisim engeli gelmistir. Bu karar
sonrasl Anadolu Telgraf gazetesinin yayini son bulmustur. 2002 Mayis ayinda
el degistiren, Hasan Ali Solmaz (Imtiyaz Sahibi), Alican Simer (Genel Yayin
Yonetmeni) ve Hasan Basri Solmaz (Sorumlu Yazi Isleri Mudir)'dan olusan
yeni bir ekip tarafindan yayinlanan Rasyonel Haber gazetesinin internet
sayfasinda ise haberler 2024 yil1 baslarindan itibaren yenilenmemistir. Sitede
yer alan haberler icinde en yenisi 8 Ocak 2024 saat 22:48'de servise konan
“Konya Biiyliksehir Belediye Bagkani Altay, yeni memurlarla bulustu ve 'Konya
Modeli Belediyecilik' vizyonunu paylast1” baglikli haberdir (rasyonelhaber.com).
Muhtemelen Rasyonel Haber gazetesi de yakinda yeni bir ekibe devredilecek, ya
da medya dunyasindan sessizce ¢ekilenler kervanina katilacaktir.

2000’1 yillar icinde yasanan ikinci gelisme de Merhaba, Konya Postasi
ve Memleket gazetelerinin ikinci gazete ¢ikarmalaridir. 21 Mart 2008 tarihinde
Merhaba gazetesinin Yenigtin adiyla ikinci bir gazete ¢cikarmasi sonrasinda diger
yayincilardan Omer Kara 15 Nisan 2010'da Egemen, Adem Alemdar 3 Agustos
2010'daHaberdargazeteleriniyayinhayatina sokmustur. Bununrekabet ortamini
yok ettigini 6ne siiren diger gazete sahiplerinin talepleri sonrasinda yapilan
toplantida alinan karara paralel olarak ikinci gazeteler sahip degistirmistir.

Konya Basin Tarihi uzerine ilk ciddi calisma 1949 yilinda Konya Matbuati
Tarihi ismiyle Mehmet Onder tarafindan yapilmistir. Daha énce Konya Halkevi
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dergisinde tefrika olarak yayinlanan eser daha sonra Ulkii Basimevi tarafindan
kitaplastirilmistir. Bunyamin Ayhan ve Adem Demirsoy'un 2005 yilinda
yayinlanan 1960'dan Giintimtize Konya'da Yerel Gazetecilik adli calismalar: bu
alandaki calismalardan biridir. Caner Arabaci, Blinyamin Ayhan, Hakan Aydin
ve Adem Demirsoy tarafindan yapilan Konya Basin Tarihi (2009) adli calisma
bu konuda yapilan ikinci 6nemli calismadir. Daha sonra Konya Ticaret Odasi
yayinlari arasinda yer olan Ipek Yolu Dergisi Konya Kitabi adli eserin Aralik 2011
tarihli XII. sayis1 Konya medyasina ayrilmistir. KGC'nin 2005 yilinda yayinladig:
Konya Basini 2005 adli brogur ile Caner Arabacinin Konya'nin Kirk Gazetesi adli
eseri de bu alanda yapilmis calismalar arasindadir. Ayrica Konya Buyuksehir
Belediye tarafindan yayinlanmis 9 ciltlik Konya Ansiklopedisinde de Konya
basinina iligskin ¢ok sayida maddeye yer verilmistir. Bunlarin yaninda Konya
basini tizerine yapilmis yiiksek lisans ve doktora tezleriyle, gazete sayfalarinda
yukaridaki eserlerden alinti yapilarak hazirlanmis cok sayida makale, yaz
mevcuttur.

Konya basininin 2000 yilindan buglne gecirdigi evrim konusunda
herhangi bir ¢calisma yapilmamustir. Bu ¢calisma yogun bir degisim ve gelisimin
devam ettigi bu yillan incelemeyi amaclamistir. Daha sonra yapilacak olan
calismalar icin bir altyap:r olusturmak amaciyla calismada yerel gazetelerin
bibliyografik bir dokiimu yapilacaktir.

Calisma, arsiv ve literatir taramasi teknigiyle gerceklesmistir. Ayrica

calismakapsaminda Konyabasininsorunlarive coziim onerileridetartisilacaktir.
2000'den Bugiine Konya Basim

2000li yillar Konya basininin sahiplik yapisinda hizli degisimlerin
yasandig1 yillardir. Konya'da uzunca bir suire gazete yayinlayan matbaacilik
kokenli Gucuyener, Bahcivan ve Alagoz aileleri sektorden cekilmislerdir. 1997
yilinda Guctyenerlerin Yeni Konya'y1 devretmeleriyle ilk ayrilis baslamistir.

1 Haziran 1949 tarihinde M. Naci Gucuyener tarafindan kurulan Adil,
Unal ve Gultekin Giictiyener kardeslerin yonetiminde 48 yil ¢ikan ve bugiin
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yayin hayatina devam eden en eski gazete olan Yeni Konya gazetesi 1997 yili
ocak ay1 basindan itibaren gazetede yetisen Hiseyin Oguz ve Hasmet Oyken'e
devredilmistir. 1 May1s 1998-31 Aralik 2001 tarihleri arasinda Endustri Holding'in
sahipliginde ciktiktan sonra 220 gun yayinina ara veren gazete 9 Agustos
2002'den itibaren Huseyin Oguz tarafindan tekrar yayinlanmaya baslamistir.
2005 yilinda bir stire Omer Faruk Pekcan'in mali destegiyle cikan gazete 24
Subat 2006 tarihinden bugiine Anadolu Medya Grubu (ANMEG) biinyesinde
yayin hayatina devam etmektedir.

Ik sayisindaki “Basina Katilirken” baslikli yazida amacini olaylara
herhangi bir parti ve ideolojinin penceresinden bakmadan Konyanin ana
sorunlarina agirlikla yer vermek olarak ifade etmesine ragmen gazete bu
donemde CHP yanlisi olarak taninmistir. DP'nin iktidarnt doneminde gazete
sayfalarinda coklukla 6grenci ve genclerin siir, hikaye ve denemelerine yer
vermistir. Haberler ise ajans haberleri agirliklidir. Daha sonraki donemlerde de
i¢ siyasete elestirel bir bakis acis1 ortaya koymak yerine iktidarla catismayan bir
yayin politikasi izlemistir. Ginumiuzde ise tamamen iktidar yanlisi bir ¢izgisi
vardir (YK, 1 Haziran 1949:1).

Ulki Basimevi sahibi Ahmet Bahgivan (Takva) tarafindan 28 Agustos 1950
tarihinde kurulan Yeni Meram, 31 Temmuz 2019 tarihine kadar Ahmet Bahcivan'in
oglu Mustafa Bahgivan ve torunlari tarafindan ¢ikarilmistir (Demirsoy, 2003:258-
264). Konya'nin taninmis kiltir ve sanat insanlarindan Kiclikbezirci (1999:47)
tarafindan Babalik, Ekekon ve Yeni Konya gibi okul olarak nitelendirilen gazete ilk
sayisinda Demokrat Parti'yi tilkil yoldasi edindigini yazarak partiye destegini acik
bir sekilde belirtmistir (YM, 28 Agustos 1950:1). 1966 yilinda katildig1 birlesmenin
beklentileri karsilamamasi tizerine 1969'da Yeni Meram adiyla yeniden ¢ikan
gazete Yeni Konya'da verdigi, “Beklenen gtin yaklasti, Milliyetci ve Memleketci
Yeni Meram gazetesi 3 Subat 1969 Pazartesi guinu gtinltk olarak yayinlaniyor”
seklindeki ilanla ayrilik kararini okurlarina duyurmustur (YK, 1 Subat 1969:3).
1 Agustos 2019 tarihinden itibaren Omer Sarikulak (imtiyaz sahibi) ve Mehmet
Hangerlinin (genel midir) énculiigiindeki gruba devredilen gazetenin genel
yayin yonetmenligini Muhammed Gumus ustlenmistir. Yazar kadrosunun
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cogunlugu gazetenin yeni muhafazakar cizgisiyle uyumlu kisilerden olugsmustur.
Bunlar arasinda Huseyin Toptas, Adem Esen, Lutfi Ayhan gibi isimler vardir.
Haberler agirlikli olarak ajans ve belediye kaynaklidir (YM gazetesi, 31 Temmuz-1
Agustos 2019).

20 Agustos 1969 tarihinde Ziya Tanrikulu tarafindan Tiirkiye'de Yarin
ismiyle kurulan gazete ismini 15 Mart 1991 tarihinden itibaren Merhaba olarak
degistirmistir. Serife Tanrikulu, Ali Guneri, Mustafa Arslan, Riza Gluineri, Halit
Sen kiinyede gazete sahibi olarak yeralan isimlerdir (Demirsoy vd, 2008).

Cikis amaclarina yer verdikleri “Yarin'dan Okuyuculara” baslikli
basyazida, o donemde yayinlanan gazetelerin sayica ¢cok olmalarina ragmen
nitelik acisindan hi¢ olduklari 6ne strilmiis, gazetenin muhafazakar kimligi
ise, “Bizlerin inandigimiz davalarimizla birlikte en adice ihanete ugramasi, bu
gazetenin cikisini ¢abuklastirmistir. Hedef sadece sahislarimiz olsaydi, elbette
susardik, ama elinde hancerle kalkan eller bizim naciz sirtlarimiza degilde,
Anadolu Mtisliimaninin sirtint hedef aldigi icin bu ellerle onlarin “riyakar” (mahalli
ifadeyle) “yilisik” sahiplerinden bu ihanetlerinin hesabini sormak i¢in sesimizi
duyurmak istedik” seklinde agiklanmistir (Demirsoy, 312-314). Gazete, Milli
Gorus cizgisindeki yayin politikasini ismini Merhaba olarak degistirdikten sonra
da sirdurmektedir.

Durmus Alagoz tarafindan 5 Kasim 1973 tarihinde c¢ikarilmaya baslanan
daha sonra Mustafa ve Stuleyman Alagoz tarafindan yayinlanan Konya Postasi
gazetesi, 2008 yilindan itibaren ER-YAY Gazetecilik-Matbaacilik ve insaat Sanayi
ve Ticaret Limited Sirketi sahibi Erdal Kara'ya devredilmistir. Kiinyede daha
sonra Omer Kara ve Hasan Hiiseyin Karanin isimleri yer almistir (Demirsoy &
Ayhan, 2005). Kuruldugu giinden bugiine gazete milliyetci muhafazakar bir
cizgide yayinini surdirmektedir.

Yeni gazete, Celaleddin Boyali ile Yusuf Guirbuiz tarafindan 2 Agustos 1997
tarihinde yayinlanmaya baslamis, 9 Agustos 2002'den sonra da yayin hayatina
Hakimiyet adiyla devam etmistir (Demirsoy & Ayhan, 2005). Celalettin Boyalinin

64



ortakliktan ayrilmasiyla gazete Yusuf Gurbiiziin sahipliginde yayinina milliyetci
muhafazakar bir ¢cizgide devam etmektedir.

Konya Manget gazetesi, Sabri Altun tarafindan 6nce kiicik boy haftalik, 22
Ocak 1996 tarihli 42. sayidan itibaren de giinliik bliytik boy olarak cikarilmistir.
“Halkimiza S6z Veriyoruz” baslikli Konya Manset imzasiyla yayinlanan yazida
ilkeli gazetecilik anlayisi ile Konya halkinin sorunlarinin takipgisi olacaklar:
vurgulanmistir (Demirsoy § Ayhan, 2005). Gazete, 2 Aralik 1996'dan itibaren,
bolge gazetesi olma iddiasiyla ismini Anadolu Manset yapmistir. Sabri Altun mali
sorunlar nedeniyle gazeteyi Hasan Kiraz'a devretmistir (Arabaci, 2019). 3 yila
yakin bir slire yayin hayatina devam ede gazete uzunca bir stire kapali kaldiktan
sonra 25 Mayis 2022'den itibaren Anadolu'da Manset adiyla Abbas Oztuirk'iin
sahipliginde haftalik olarak yayinlanmaya tekrar basglamistir. Gazete tim yayin
hayati boyunca merkez sag bir ¢izgide yayin yapmistir.

Konya'nin Sesi gazetesi Ahmet Cobanoglu tarafindan 19 Mayis 1976
tarihinde sosyal demokrat bir yayin politikasina sahip olarak yayin hayatina
atilmistir. Konya basinindaki kendini siyasi yelpazenin solunda tanmimlayan
tek gazete olarak nitelendirilebilir. “Konyanin Sesi'nin Bildirisi” bashgiyla ilk
sayisinda amaclarini halkin gozu kulagy, dili olmak seklinde aciklayan gazete,
Ataturk ilkelerinden; ozgurlikcli demokrasiden, insan haklarindan; inang
ve disiince Ozgurligiunden, somurusiz bir diizenden yana olan; zorbaliga,
partizanliga, boluculige karsi olan herkese gazetenin sayfalarinin acik oldugunu
vurgulamistir.

Gazetenin sosyal demokrat cizgisi ekonomik zorluklar nedeniyle Nisan
1981'de Mehmet Emin Corum tarafindan satin alinmasindan sonra muhafazakar
bir cizgiye donusmustiur. Cobanoglunun 6 Nisan 1981 tarihli “Gazetemizi
Devrediyoruz” bashigina, Corum, ertesi gin “Gazetenizi Devraliyoruz” ust
bashgiyla cevap vermis, gazetede meydana gelecek yayin politikasi degisimiyle
ilgili ilk ipucunu vermistir. Bu gelismeden sonra, dnemli basin yayin organlarina
ev sahipligi yapan Konya'da sosyal demokrat cizgide bir yayin organi da
kalmamustir. 7 Eyliil 1981'de gazeteyi Corum'dan devralan Ali fhsan Vatankurtar
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da, ismini 21 Eylil 1981'den itibaren Anadolu'da Bugtin olarak degistirmistir
(Demirsoy & Ayhan, 2005).

Vatankurtar ve onu izleyen Fazil Comert'den sonra gazete, 23 Nisan
1983'ten itibaren Ozkaymak Grubunun kontroliine gecmistir. Gazetenin sahibi
olarak kiinyede, ilk 6nce thsan Kayseri, sonra da Mevliit Ozkaymak (AB, 1985:5)
gosterilmistir. Anadolu'da Bugtin 31 Aralik 1990 tarihinde yayin hayatina son

vermistir.

Gazete, uzun yillar siiren bir sessizlikten sonra Konyanin Sesi adiyla
MustafaBalkan'inyonetiminde 19 Agustos 2003 tarihinde haftalik olarakyeniden
yayin hayatina atilmistir. ilk giinkii yazisinda Balkan, toplumun her kesimine
kucak acacaklarin, her konunun takipcisi olacaklarini ve Konya Milliyetciligini
on planda tutacaklarini vurgulamistir. Gazetenin bu ikinci yayin hayati da 2 ay 10
glinlik bir stirecten sonra 27 Ekim 2003 giinii son bulmustur (Arabaci, 2019).

Gazetenin yayin sertiveni bu kapanisla da sona ermemis, Konya'nin Sesi
ve Anadolu’'da Bugtin isim haklarinin devredilmesiyle iki ayr1 gazetede yeniden
baslamistir.

29 Aralik 2009 tarihinden itibaren ucuncu yayin donemine Celalettin
Boyali'nin sahipliginde baslayan Konya'nin Sesi, 2022 yilindan itibaren Emrullah
Nergiz ve Ibrahim Cicekgi tarafindan devralinmustir.

Anadolu'da Buglin gazetesinin isim hakkini devralan Ahmet Baydar
tarafindan 4 Mart 2013'te kurulmustur. Bolgenin yeni bakis agis1 alt bashigi ile
yayin hayatina baslayan gazete Arabaci (2019: 59) tarafindan muhafazakar
egilimli oldugu soylense de merkez sag bir yayin politikasi izlemektedir.

21 Temmuz 2008 tarihinde Merhaba gazetesinin bagh oldugu grup ve
ekip tarafindan Mustafa Arslan'in sahipliginde tabloid boyda yayin hayatina
baslayan Yenigtin gazetesi, Subat 2014 tarihinde Merhaba gazetesini c¢ikaran
gruptan ayrilmistir. Gazetede muhafazakarve milli gorusciiyazarlarinisimlerine
rastlanmaktadir (Arabaci, 2019:72).
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3 Agustos 2010'dan itibaren Memleket gazetesi sahibi Adem Alemdar ve
Harun Akgul tarafindan grubun ikinci gazetesi olarak yayinlanmaya baslayan
Haberdar gazetesi, Alemdar'in ortakliktan ayrilmasi sonrasinda Harun Akgilin
sahipliginde ve Ugur Ozteke'nin yonetiminde 23 Ocak 2014'ten itibaren Pusula
adiyla cikmaya baslamistir. Ozteke ilk giinkl “Konyanin Huzurundayiz” baglikli
yazisinda, Konya basininda farkli olmaya calisacaklarini ve yeni bir milat
baslatacaklarini vurgulamistir. Gazete, yazar olarak cogunlukla milliyetci ve
muhafazakar isimlere yer vermektedir.

2 Nisan 2013 tarihinde Mehmet Yasa tarafindan “En gtincel, en ilkeli, en
tarafsiz” sloganiyla okurlarinin karsisina Konya Takip adiyla ¢ikan gazete, 2019
Eylil ayinda Mustafa Kavaf tarafindan satin alinmis, 6 Ocak 2020 tarihinden
itibaren ismini BBN (Birlik Beraberlik Noktasi) Haber olarak degistirmistir.
Merkez sag, milliyetci ve muhafazakar cizgide yazarlara sahiptir.

15 Nisan 2010'de Konya Postasi gazetesinin sahibi Omer Kara tarafindan
kurulan Egemen gazetesi, 16 Subat 2012'den itibaren Yeni Safak gazetesi Konya
temsilcisi ve muhabiri Lokman Koyuncu tarafindan devralinmistir. 1 Ekim
2012'den itibaren Ahmet Koyuncuoglu'nun sahipliginde Yeni Haber ismini alan
gazetenin yazi isleri midiira Hamdi Bagcy, “Yeni Haber Bismillah Derken” basghikli
yazinda, “Lokman Koyuncuoglu'nun takim kaptanliginda, Yeni Haber olarak yeni
bir baslangic ile ‘haber hayattir’ diyerek, yeni bir soluk, yeni bir heyecanla bugtin
yayin hayatimiza basliyoruz” ifadelerini kullanmistir. Gazete her ne kadar “biz
taraf dedgiliz, tarafta olmayacagiz’ seklinde bir hedef yazmissa da muhafazakar
bir ¢izgide yayin yapmaktadir (Arabaci, 2019:102-105).

Mehmet Ali Elmac tarafindan 3 Ocak 2022 tarihinden itibaren
yayinlanmaya baslayan Konya Bakis gazetesinin kiinyesinde, imtiyaz sahibi
olarak Mustafa Gulsever ismi yer almaktadir. Haftalik giincel siyasi gazete
sloganiyla yayin hayatina baslayan gazete, 1 Kasim 2022'den itibaren giinliik
olmustur. Elmaci ilk gunku “Konya'ya yeni bir Bakis” baslikli kdse yazisinda,
amaclarini, “Bazen yeni bir bakis gerekli... Goremediklerinizi gértirstintiz. Siyasete
... Ekonomiye... Kiiltlire... Sanata... Yeni bir ‘Bakis, ‘Yeniden bir Bakis’ Bir yola
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ciktik...  Allah utandirmasin... Bismillahirrahmanirrahim.” seklinde okurlarina

duyurmustur. Tarafsizlik gibi bir iddiasi olmayan gazete iktidar yanlis1 bir

cizgidedir.

Gunumuzde yayinlanan tim gazeteler her ne kadar tarafsiz olduklarini

duyursalar da sayfalarinda ajans ve belediye haberlerine agirlik vermektedirler.

Konya Basinina Genel Bakis

Hizli bir donlisim yasayan basili medya, Konya'da internet ortaminda

yayinciliga agirlik verse de urtintinu basili olarak vermeye devam etmektedir.

Konya merkezde yayinlanan 13 gazetenin 11 tanesi Basin ilan Kurumu

tarafindan resmi ilan ve reklam verilebilecek gazeteler listesinde yer almaktadir.

Anadolu Manset ve Konya Bakis gazeteleri bu hakki henuz elde edememislerdir.

Adi Yayin Tarihi Kurucusu Sahibi
1- Anadolu’da Bugiin | 19 May1s1976 | Alilhsan Ahmet Baydar
Vatankurtar
2- Anadolu'da 22 Ocak 1996 Sabri Altun Abbas Ozturk
Manget
3- BBN Haber 2 Nisan 2013 Mehmet Yasa Mustafa Kavaf
4- Hakimiyet 2 Agustos 1997 | C.Boyali-Y. Glrbiiz Yusuf Girbuz
5- Konya Bakis 3 0cak 2022 Osman Elmaci Osman Elmaci
6- Konya Postasi 5Kasim 1973 Durmus Alagoz H. Huseyin Kara
7- Konya'nin Sesi 19 May1s1976 | Ahmet Cobanoglu Emrullah Nergiz
8- Merhaba 20 Agustos Ziya Tanrikulu Halit Sen
1969
9- Pusula 3 Agustos 2010 | Adem Alemdar Harun Akgtil
10- Yenigiin 21 Temmuz Mustafa Arslan Mustafa Arslan
2008 i}
11- Yeni Haber 15Nisan 2010 | Omer Kara Ahmet Koyuncuoglu
12- Yeni Konya 1Haziran 1949 | M. Naci Gucuyener ANMEG
13- Yeni Meram 28 Agustos Ahmet Bahcivan Omer Sarikulak
1950

Tablo 1. Merkezde yayinlanan gazeteler (https://ilanbis.bik.gov.tr/Uygulamalar/AylikListe)
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ficelerde ise Aksehir Postasi, Pervasiz (Aksehir); Beysehir Gél, Beysehir
ilk Haber ve Beysehir'in Sesi; Cihanbeyli Express, Cihanbeylinin Sesi; Cumra 26
Haziran, Cumra Postast; Eregli, Eregli Glines ve Yeni Eregli; Ilginin Sesi ve Yeni
Ilgin Postast; Kadinhani Sézcti; Yesilpinar (Karapinar); Oz Kulu; Sarayonti Manset;
Seydisehir Postasi, Seydisehir Toroslar ve Seydisehirin Sesi ve Haber Yunak
gazeteleri yayinlanmaktadir (https://ilanbis.bik.gov.tr/Uygulamalar/AylikListe).

Ayrica haftalik, Uretici Haber (imdat Yayla, 2015), Konya Imza (Ali Boyali -
Mevliit Boyali, 15 Mart 2022) ve Konya'nin Nabzi (Mustafa Korkmaz — Ayse Ayhan
Eraslan, 25 Ekim 2009), 6nce 15 giinliik sonra aylik ¢ikan Konya Gindem (M. Sami
Gediz, 1-15 Eylul 2021), ingilizce yayinlanan The Konya News (Dogukan iskan/
Kerem Iskan) gazeteleri de bulunmaktadir. The Konya News gazetesi Konya'da
Ingilizce yayinlanan ilk gazete olma 6zelligini tagimaktadir.

Cok sayida internet haber sitesi bulunan Konya'da, resmi ilan ve reklam
yayinlama hakki kazanan ya da resmi ilan alabilmek icin beklemede bulunan,;
yalniz reklam verilebilecek internet haber siteleri:

“‘www.konhaber.com, www.konyanyenigin.com, www.anadoludabugun.com.
tr, wwwhakimiyet.com, www.konyaninsesi.com.tr, www.konyapostasi.com.
tr, www.merhabahaber.com, www.pusulahaber.com.tr, www.saraymedya.com,
www.yenihaberden.com, www.konya bakis.com, www.yenikonya.com.tr, www.
yenimeram.com.tr” (https://ilanbis.bik.gov.tr/Uygulamalar/AylikListe).

Yukardaki haber siteleri ya bir gazetenin ya da televizyon kuruluslarinin
bagli oldugu medya gruplarinin siteleridir.

Ayrica Yeni Meram gazetesinin ilk sahibi Ahmet Bahc¢ivanin torunu
Ahmet Hakan Bahc¢ivan 21 Eylul 2023 tarihinden itibaren 6zgtin tarafsiz medya
platformu mottosuyla AHB MEDYA adiyla internet haber sitesini gorece muhalif
bir cizgide yayina almistir.

Goruntili yayincilik alaninda ise KONTV, TV 42, UN TV ve IPTV yayini
yapan Konya Olay TV bulunmaktadir.
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SORUNLAR

Konya, 13 gazete ile yerel/ bolgesel yayin ve dagitim yapan iller arasinda
onemlibiryertutar. Bugazeteler sanal ortamda da okurlariyla bulusmaktadirlar.
Gazetelerin tamami agirlikli olarak ajans ve belediye haberlerine yer
vermektedirler.

Yerel basin tizerine yapilan yayinlarda sorunlar olarak yetersiz sermaye,
ekonomik, teknolojik yetersizlik, eski makine parki, nitelikli eleman eksikligi
seklinde siralanmaktadir (Girgin, 2001:175-179),

Gunumuzde yerel basinin en 6nemli sorunu ise ekonomik sorunlardir.
Ayrica bu sorundan kaynaklanan editoryal bagimsizliginin ortadan kalkmasi
da ikinci 6nemli sorun olarak durmaktadir. Yeterli sermaye birikim olmadan
yayin hayatina baslayan medya kuruluslar yetersiz okur sayisi, haber siteleri
ve gazetelerin internet yayinlarinin ucretsiz olusu ve cok fazla sayida internet
haber sitesinin varligi nedeniyle ekonomik sorunlarla karsilagsmaktadirlar.

Internet ortaminda yayincilik yapmak, medyanin daha genis bir kitleye
ulagsmasini saglamaktadir. Ancak Ucretsiz yayincilik, alternatif baskaca ciddi
gelir kaynaklari olmadigi icin kuruluslar: tamamen resmi ve 6zel ilan gelirlerine
bagiml hale getirmektedir. Buda yerel medyanin editoryal bagimsizligini tehdit
etmektedir.

Okur ya da takipci gelirini hedeflemeden sadece resmi ve 0Ozel ilan
gelirleriyle yasamini surdurmeye baslayan medya iktidar ve gic¢ odaklarinin
(ilan ve reklam verenlerin) tepkilerine dikkat kesilmesine neden olmaktadir.
Bu durum medya organlarinin, herhangi bir baski olmasa dahi, ilan ve reklam
verenlerin yayinlanmasindan hoslanmayacagini dusundukleri haberlere
sayfalarinda yer vermemelerine yani otosansure neden olmaktadir. Editoryal
bagimsizligi ortadan kaldiran bu durum, Balzac'n “Insanlar bir¢ok gazete
oldugunu santyor ama gercekte tek bir gazete var” ve George Orwell'e atfedilen,
“Gazetecilik birilerinin yayinlanmasini istemedigi haberleri yazmaktir; gerisi
halkla iliskilerdir" s6zlerini hatirlatmaktadir.
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Teknoloji olarak iyi bir diizeyde olan, 74 ve 75 yila yaklasan bir yayin
hayatlarina sahip gazeteleri blinyesinde bulunduran Konya basininin, 100 yillik
bir yasam suiresine ulasabilmesi, basili ve/veya dijital medyanin okur sayisinin
artmasinaveokurlarinindagazetelerine/medyasinasahip ¢ikmalariylamimkiin
olabilecektir. Bugun i¢in dijital yayinciligin ucretsiz verdigi hizmet hakkinda
yeniden diisiinmesi, bu konuya bir ¢6ziim bulmasi gerekmektedir. Ucretsiz
verilen hizmet basili medyanin yagsama sansini tamamen yok etmektedir. Ayrica
ucretsiz hizmet kamuoyuna sanal bir dinyay: sunmaktadir.

Ekonomik sorunlar gindeme gelince ilk akla gelen ¢6ziim olan BIK
tarafindan verilen ilan gelirlerinin artirilmasi sektore girmeyi cekici hale
getirmekte cok sayida naylon gazete ve internet haber sitesinin yayina
baslamasini tesvik etmektedir.

Dijital ortama gecen gazetelerin gorunur en onemli sorunlarindan bir
digeridegazetelerinniteliklimuhabir calistirmakve kendine 6zgiihaberuretmek
yerine ajanslara abone olup ajans haberlerini sayfalarina yerlestirmelerinden
kaynaklanan tek sesli habercilik olarak nitelendirebilecegimiz ayni icerikte,
benzer bir gorunuim de okurlarinin karsisina ¢ikmalaridir. Ajanslara abonelik ve
yasamakicin resmiilanlara bagimli olmanin ortaya cikaracag tek seslimedyada,
cok sesliligin ve demokrasinin 6niindeki en 6nemli engeldir.

Gazete okuma oraninin dusik olmasi, halkin sorunlarimi gazete
sayfalarinda ya da internet haber sitelerinde gormemesi, teknolojilerden akilci
bir bi¢imde yararlanilamamasi, isglici Ucretlerinden tasarruf etmek adina
niteliksiz is¢i ¢alistirilmasi, calisanlarin egitimine énem verilmemesi, satisi
artirmak icin icerik iyilestirmesi yerine magazin haberlerinden ve haberle
fazlaca ilgisi olmayan ama insanlarin merak ederek haberi tiklamasina sebep
olacak bashiklardan medet umulmasi da yetersiz tirajlara, takip¢i sayisina neden
olmaktadir.

Konya'da yayinlanan tim gazetelerin birinci sayfa haberlerinin tamamina

yakinibelediyelerle,reklamverenkurumvekuruluslarinfaaliyetlerineayrilmistir.
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Cok az da olsa asayis haberleri yer alirken muhalefetin ismi sadece ziyaret
haberlerinde ve ilanlarda gortilmektedir. Buda Girgin (2001:174) tarafindan yerel
basinin gliclenmesinin ve gelismesinin neden olacag seyler arasinda sayilan
yerel demokrasiyle yerel demokratik yonetimin guclenmesi ve halk tarafindan
benimsenmesine yardimci olma hedefinin tutturulmasina engel olmaktadir.
Medya yayinini yerel demokrasinin gliclenmesi i¢in degil kendinin gii¢clenmesi
icin yapar hale gelmektedir. Cok sayida yayin organi ortaya ¢ikmakta bunlar BIK
pastasindan kendilerine nasil daha fazla pay1 aliriz diistincesinde olmaktadirlar.

SONUC

Gazeteciligin, Konya vilayet gazetesiyle baslayan serencami bugin de
cok sayida basili medyaya ev sahipligi yapsa da Konya'da basili medyanin fazla
uzun olmayan bir surecte ortada kalkacagini soylemek bir kehanet olmasa
gerektir. Basil medyanin basim, dagitim ve personel gibi giderlerinin boyutu yeni
medya ile karsilastirildiginda cok yuksektir. Yuksek maliyetlerden kurtulmak
isteyen gazeteler onceliklerini internet haber sitelerine vermektedirler. Basili
nishalarini BIK gelirini alabilmek i¢in gikarmaktadirlar. BIK'in internet haber
sitelerine de resmi ilan vermeye baslamasiyla birlikte basili medyanin ortadan
kalkmasi suireci hizlanacaktir.

Ekonomik zorluklar asabilmek, icerik olarak daha zengin urun ortaya
cikarabilmek icin hem dijital hem de basili medyanin, olmazsa olmazlar: olan
okurla bulugmanin bir yolunu mutlaka bulmalar gereklidir. Dijital ya da basili
medya bunu gerceklestiremezse, icerik olarak zayif, ilin ve bolgenin sorunlarina
duyarsiz, kamuoyunu bilgilendirme islevini yerine getirmeyen ve en nihayetinde
de kisa omurlu birer yayin organi olmaktan kurtulamayacaktir. Ekonomik
zorluklar icinde olan medya ya sahip degistirecek ya da sessizce yayin hayatina
son verecektir.

Medya, okur odakli olmak yerine reklam verenlerin taleplerini dikkate
alan kurumlar haline gelmislerdir. Kisacasi gelir kapilari olan reklam verenlerin
talepleri daha onemli oldugu icin medya, kendilerine ait daha fazla haber
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ureterek daha fazla okura ulasmak icin birbirleriyle yarismak yerine ajanslardan
ya da resmi ve Ozel kuruluslardan gelen haber bultenlerine sayfalarinda
yer vermektedir. Bu durumda onlarin tamamen ilan ve reklam verenlerin
kontroliine girmelerine, sonunda editoryal bagimsizliklarin1 kaybetmelerine
neden olmaktadir.

Editoryal bagimsizligin saglanabilmesiicin resmiilanlarin resmiolmayan
tamamen sektor temsilcilerinden olusan bir kurum tarafindan dagitilmasi
gereklidir.

AKla gelen onerilerden biri de yabanci basin organlarn tarafindan uzun
suredir uygulanan yerel basinin okurla dernek veya vakif benzeri bir cat1 altinda
toplanmasi, onlarin abone olmalarinin saglanmasi ve bodylece duzenli gelir
kaynagina kavusmalaridir.

Enonemlisidedijitalyadagelenekselmedyahangisiolursaolsunyasamak
icin kamunun ya da reklam verenlerin degil okurun destegine gereksinimleri
oldugunu hi¢ unutmamalarndir.
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Sertac KAYA

Walter Benjamin'in "Teknik Olarak Yeniden Uretilebilirlik Caginda Sanat Eseri" baglikl eseri, 1936
yilinda kaleme alindigindan buyana, teknolojinin ilerlemesiyle, ginimiiz sanatinda yenibir anlam
kazanmustir. Sanat eserlerinin dijital ortamda uiretilebilir, kopyalanabilir ve paylasilabilir olmas,
Benjamin'in ongorilerinin giinimiizde yeniden anlamlandirilmasina olanak saglamaktadir.
Buradan hareketle calismanin temel sorunsali, yapay zeka ile iiretilen sanat eserlerinin Walter
Benjamin'in kavramsal gercevesiyle nasil iligkilendirilebilecegidir. Calismanin temel amaci ise,
yapay zeka ile Uiretilen eserlerin sanat alanindaki konumununun, sanat eserlerinin niteliginin
ve sanat uretim siireclerinin dénusiminin Benjamin'in yaklasimlar: Gizerinden irdelenmesidir.
Calismada, Benjamin'in eseri giiniimiiz teknolojileri, 6zellikle de yapay zeka ile iiretilen eserler
baglaminda ele alinarak yeniden okunmaktadir. Bu okuma, Benjamin'in yaklasimin kullanarak
cagdas uretim pratiklerini "dijital yeniden uretilebilirlik" tanimiyla yeniden kavramsallastirmay1
hedeflemektedir. Dijital yeniden duretilebilirlik ¢agi, sanati Benjamin'in 6ngérdigi teknik
cogaltilabilirlik kavraminin da otesine tasimaktadir. Bu yaklasimi ginimuz dijital sanatina
uyarlamak, eserlerin cogaltilabilirligi ve orijinalligi gibi konular elestirel bir bakis agisiyla
degerlendirmeyi ifade etmektedir. Makale, literatiirdeki akademik calismalar tizerinden mevcut
bilgi birikimini derinlemesine anlamak ve simdiye kadar yapilmis olan arastirmalar Gizerinden
okuyucuya konu hakkinda kapsamli bir bakis sunmak amacini tasimaktadir. Bu kapsamda,
yapay zeka ile tretilen eserlerin orijinalligi, sanat¢inin da yaraticilik ve 6zgunliigii acisindan nasil
degerlendirilecegi sorusu ¢alismada tartisilmaktadir.

Sanat, yapay zeka, dijitallesme, Walter Benjamin, dijital yeniden tiretilebilirlik
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Sertac KAYA

Walter Benjamin's work titled "The Work of Art in the Age of Technical Reproduction” has gained a
newmeaningintoday's art with the advancement of technology since it was writtenin1936. The fact
that works of art can be produced, copied and shared in the digital environment allows Benjamin's
predictions to be reinterpreted today. From this point of view, the main problematic of the study
is how the works of art produced by artificial intelligence can be related to Walter Benjamin's
conceptual framework. The main purpose of the study is to examine the position of works produced
with artificial intelligence in the field of art, the quality of works of art and the transformation of
art production processes through Benjamin's approaches. In the study, Benjamin's work is re-
read in the context of today's technologies, especially works produced with artificial intelligence.
This reading aims to reconceptualize contemporary production practices with the definition of
"digital reproduction” using Benjamin's approach. The age of digital reproduction takes art beyond
the concept of technical reproduction envisaged by Benjamin. Adapting this approach to today's
digital art means evaluating issues such as reproducibility and originality of works from a critical
perspective. The article aims to understand the current knowledge in depth through academic
studies in the literature and to offer the reader a comprehensive view of the subject through
the research conducted so far. In this context, the question of how to evaluate the originality of
works produced with artificial intelligence in terms of the creativity and originality of the artist is
discussed in the study.

Art, artificial intelligence, digitalization, Walter Benjamin, digital reproduction
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Yapay zeka, insanlarin glindelik yasamina farkli alanlardan niifuz etmeye
baslamistir. Bu teknolojinin kullamimlarina egitim, saghk, ulasim, ticaret,
giivenlik gibi alanlarda rastlamak mumkindir (Marr, 2023). Etkinin bu denli
yogun olusu ve sektorlerin is yapis pratiklerine etkisi insanlarin issiz kalmasina
neden olabilecegi konusundaki endiselere, bazi islerin ortadan kalkacagina ve
yerine baska islerin gelecegine yonelik diistincelere neden olmaktadir (Korinek
ve Stiglitz, 2018; Santana ve Diaz-Fernandez, 2023). Birtakim rutin gorevlerin
makinelere devredilmesi soz konusuyken 6zellikle yaratici insan etkinliklerinin
de bu teknolojiler uUzerinden yurutulebilecek olmasi tartismalara neden
olmaktadir. Bu noktada 6zellikle sanatsal iiretimlerde yapay zekanin potansiyel
roli insanlarin eser ortaya c¢ikarma noktasindaki varlhigini tartismali hale
getirmektedir.

Sanat ve teknolojinin etkilesimi giincel bir konu olmamasina ragmen,
yapay zeka ¢aginda bu iliski cok daha farkli boyutlara ulasmaktadir. Bu da sanati,
sanatciy1 ve eseri tanimlarken yeni yaklasimlara sebebiyet vermektedir. Cinku
uretimde kullanilan araglar, ifade bicimleri, sergilenme ve korunma bicimleri
nedeniyle eserlerin insanlarla etkilesimi degisime ugramaktadir. Bu nedenle
yapay zeka alanindaki ilerlemeler sanat, sanatta yaraticilik ve estetik guizellige
iliskin cagdas anlayislari karmasik hale getirmektedir (Hong ve Curran, 2019).

Bu calismada, Walter Benjamin'in (1936) sanat ve teknoloji tizerine
disiincelerinden yola cikilarak yapay zekd kavraminin glinimiiz sanati
uzerindeki yeri ve etkileri aciklanmaya calisiimaktadir. Cinkii Benjamin'in o
donemdeki teknigin imkanlarn ile degerlendirdigi sanat eseri, ginimuzdeki
yapay zeka, internet ve sosyal medya gibi teknolojilerle karsilastirildiginda, yeni
bir degerlendirmenin gerekliligini ortaya ¢ikarmaktadir. Ayrica bu teknolojiler
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daha baslangic safhasinda olarak degerlendirilebilir. Dolayisiyla ilerleyen
donemlerde yapay zekanin etki ettigi sanatsal Giretimin hem nicelik hem de
nitelik bakimindan buyuyecegi 6ngorulebilir.

Benjamin'in eserlerinde one c¢ikan sanat eserindeki tekillik ve aura
kavramlari, bugiin yapay zeka tarafindan tiretilen sanat eserlerini anlamak adina
onemlibir referans noktasidir. Bubaglamda calisma, Benjamin'in sanatin orijinal
degeri ve benzersizligi konusundaki endiseleri ve yapay zeka destekli sanatin bu
degerleri nasil etkileyebilecegi sorusunu gtindeme getirmektedir. Dolayisiyla
Benjamin'in diisiince mirasi, yapay zeka cagindaki sanati anlamlandirmak icin
kullanilmaktadir.

SANAT KAVRAMI VE WALTER BENJAMIN UZERINE

Sanat kavramina iligskin tanimlamalar ve yaklasimlar her donem farkh
bicimlerde ortaya ¢ikmistir. Ornegin Platon (2017), sanata insanlari gerceklerden
uzaklastirdig1 ve benzetmeye dayali bir golge oyunu oldugu icin ideal devlet
anlayisinda yer vermezken Aristoteles (2013) sanatin mimesis (taklit) yoluyla
hakikate ulasmada 6nemli bir rol oynayabilecegini dusunmustir. Bati'da genel
olarak sanatin bir yansitma, benzetme veya taklit oldugu gorusi hakimdir
(Moran, 2016). Tolstoy'a (2014) gore ise, sanati dogru tanimlamak i¢in onu bir
haz arac1 olarak degil, insan yasaminin bir parcasi olarak gormek gereklidir.
Tolstoy, sanati duygularin baskalarina iletilmesi temelinde degerlendirir ve
sanatin hislerin benzerini yasatan bir iletisim araci oldugunu belirtir. Herbert
Read (2014) ise, sanatin giizellikle 6zdeslestirilmesinin zorluklarina deginir ve
guzellik ile sanati ayr1 degerlendirmenin gerekliligini vurgular.

Walter Benjamin (1936/2015) ise "Teknik Olarak Yeniden Uretilebilirlik
Caginda Sanat Eseri" calismasinda, sanat yapitinin benzersizliginden ve
kaliciligindan bahsetmektedir. Yapitin, bulundugu yerde biriciklik niteligi
tasimasini "aura’ tanmimlamasi uUzerinden aciklamaktadir. Benjamin'e gore
orijinal eser, kopyada bulunmayan bir "aura"ya sahiptir. Aura, sanat eserinin
dis baglamiyla iligkilidir. Orijinal eserin belirli bir konumu vardir; bu, eserin
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tarih icinde Ozel ve essiz bir nesne olarak yer almasini saglamaktadir. Diger
yandan kopya; sanal, mekansiz ve tarih disidir. Bir seyin yeniden tretilmesi,
onu yerinden cikarmak ve mekansizlastirmak anlamina gelir. Bu nedenle,
orijinalden turetilen kopya, gorsel farkliliklar tasimasindan ziyade, tarihsel bir
konuma sahip olmamasindan dolay: 6zgtnliikten yoksundur (Groys, 2017).

Bu kapsamda degerlendirildiginde teknoloji, kultiirel alandaki tiretim
kosullarinda bir degisim ortaya ¢ikarmistir. Bu noktada Benjamin (1936/2015),
insanlartarafindantretileneserlerdeherzamanyenideniiretiminyapilabildigini
ancak teknigin olanaklar ile bunun yeni bir hale geldigini belirtmektedir.
Yeniden uretim ile yaraticilik ve deha etkisini yitirmis, eserin aurasi ortadan
kalkmus, yerine sahtelik ve kitlesel varlik kazanmis bir urtin gelmistir. Boylece
bir yapitin ¢ogaltilmis hali ortaya ¢ikmakta bu da gecicilik ve tekrar edilebilirligi
on plana getirmektedir. Bu suirecte insanin rolii asgariye indirilmekte, teknoloji
hegemonyasi agirhk kazanmaktadir. Bu da bireyin performansindan degil,
makinenin performansindan bahsedilmesine neden olmaktadir. Sonuc olarak
yeniden-uretilen sey bir sanat yapiti niteligi tasimamakta, sanat yapiti niteligi
kazanmis eserlerin yeniden-uretimi s6z konusu olmaktadir.

Insanin bedeninin ve ruhunun bir yansimasi olarak gerceklige dokiilen
sanat eseri, zamanda ve mekanda benzersiz bir sekilde mevcuttur. Fakat
dijitallesme tiretim, dagitim ve tiiketim pratiklerinin sanal bir zemine kaymasina
neden olmustur. Bu da kopyalarin ortaya ¢ikmasina, 6znellik ve benzersizlik
gibi konularin asinmasina yol agmaktadir. Cunku kopyalama ve yeniden
uretim pratikleri bir yandan orijinalin gercekligini belirlemede zorluklar ortaya
cikarirken bir yandan da doku, renk gibi bicimsel niteliklerin dogru bir sekilde
temsil edilememesine sebebiyet vermektedir. Boylece ortaya orijinal eserin
sanatcisi tarafindan ele alinmamis veya dikkate alinmamis yeni nitelikler
cikmasina neden olmaktadir (Hall, 1999). Bir sanat eserinin mekanik olarak
yeniden uretilmesi, oncelikle sanat¢inin orijinal zanaat izlerinin kaybolmasiyla
gerceklesebilir. Yani, ressamin firca hareketlerinin ve boyanin tuvaldeki seklinin
bu yeniden tretim siirecinde ortadan kalkmasi séz konusu olabilir. ikinci
durumda ise, sanat eserinin yeniden uretilmesiyle degisen sunum kosullariyla
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ilgilidir. Ornegin, bir resmin miize ortami yerine gazete, dergi sayfasi veya poster
gibi baska bir ortamda sunulmasi, eserin algilanma biciminde farkliliklara yol
acabilir (Satar, 2015). Boylece yeniden tretim, sanatcinin eserdeki izlerinin
ortadan kalkmasinda ve eserin kavranmasinda degisikliklere yol acacaktir.
Insanlarin orijinal eseri gérmek icin duydugu arzu da yeniden tiretimde zarar
gormektedir. Her ne kadar kopyalar sanatginin veya eserinin bilinirligine
katki yapsa da bu durumu kazanca donusturen kultur endustrisi olmaktadir.
Eserin insanlar tarafindan gorilmek istenmesi onun benzersizligine vurgu
yaparken kopyalarin piyasadaki dolasimi onun siradanlasmasina sebebiyet
verebilmektedir.

Benjamin'in degindigi fotografik cogaltmayla ortaya cikan yeniden
uretimle ilgili endiseler, dijital alanda daha kapsayici ve farkli bir boyut
kazanmaktadir (Chatterjee, 2022). Benjaminci perspektiften bakildiginda, yapay
zeka tarafindan uretilen sanat hem geleneksel sanattan hem de fotograf ve
film gibi teknolojik olarak etkinlestirilmis yeniden uretimden farkl bir nitelige
sahiptir. Yapay zeka sanati, diinyanin mekanik temsilinden ziyade veri modelleri
ve yaratici temsili icermektedir. Bu tretim bicimi, sadece yuzeysel taklit¢ilikten
Oteye gecer ve daha derin bir anlam, yani toplumun kolektif bilin¢cdisina dair
icgort sunar (Kalpokas, 2023). Benjamin'in aksine fotografik roprodiiksiyonlarin
goremediklerimizi gérmemizi sagladigi (Savedoff, 1993), dijital kopyalarin
cogalmasinin orijinal nesnelerin degerini artiracagi (Parry, 2007) yontnde
gorusler de bulunmaktadir. Olumlu ve olumsuz yaklasimlar 1siginda yapay
zeka ile Uretimin, teknigin imkanlarindan dijitalin imkanlarina bir gecis
yaptigini ve uretimin makinelere ve programlara birakildigr gorulmektedir.
2018 yilinda yapilan 'Portrait of Edmond Belamy' isimli eserin New York'taki
Christie's miuizayede evinde 432500 dolara satilmasi, yapay zeka tabanl
sanatin ylkselisine isaret etmistir (Elgammal, 2019; Goenaga, 2020). Bu olayin
ardindan, sanat alaninda yapay zeka kullaniminin ivmesi artmistir. Bu stireg,
Refik Anadol gibi sanatcilarin yapay zekanin yaratici stireclerde oynadigi rolin
ileri boyutlarin kesfetmesi ile (Zylinska, 2023) daha da artmistir. Tim bunlar,
sanat eseri Uretiminde dijital temelli anlayislarin var oldugunu gosteren kanitlar
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olarak degerlendirilebilmektedir.
YAPAY ZEKA CAGINDA SANAT VE SANAT ESERI

1950y1linda Alan M. Turing tarafindanortayaatilan “Makineler disunebilir
mi?” sorusu (1950/2009) bugtinkii anlamda yapay zeka teknolojilerinin gelisimi
icin 6nemli bir noktaya isaret etmektedir. Kavram olarak yapay zekaya bakilacak
olursa, ilk olarak 1956 yilinda John McCarthy tarafindan makinelerin insan zeka
aktivitelerini nasil simule ettigi tanimlamak amaciyla kullanildig gérulmektedir
(Zhang ve Lu, 2021). Yapay zek3, sistemin dis verileri anlama, onlardan 6grenme
ve bunu belirli gorevleri gerceklestirmek, hedeflere ulasmak icin kullanma
yetenegi olarak adlandirilmaktadir (Kaplan ve Haenlein, 2019). Makine 6grenimi
ise, yapay zekanin énemli ancak sinirli bir parcasidir. Makine diuistincesinin
temelinde, belirli bir gorevi cozmeye yonelik bir dizi talimattan olusan
algoritmalar yer almaktadir (Kaipainen ve Tikka, 2022). Bu nedenle yapay zeka,
icinde derin 6grenme (deep learning) ve makine 6grenimi (machine learning)
kavramlarini barindirmaktadir (Muthukrishnan vd., 2020).

Yapay zeka ve sanatin erken bir érnegini Harold Cohen'in gelistirdigi
Aaron ile bulmak mumkundur. Cohen, Aaron ile siyah beyaz cizimlerine benzer
sanat eserleri olusturmak icin kullanmistir (Cohen, 2016). Yapay zeka tarafindan
iretilen sanat icin 6nemli girisimlerden biri de Goodfellow ve arkadaslari (2014)
tarafindan onerilen Generative Adversarial Networks olarak ifade edilen ve
GANSs olarak kisaltilip Turkge'de cekismeli tiretken aglar olarak karsilik bulan
teknolojidir. GAN'lar, tretim ag1 (generator) ve ayirt edici ag (discriminator)
olarak adlandirilan ve birbirleriyle rekabet eden iki agdan olusmaktadir. Uretici
ag, ayirt edici ag1 yaniltabilecek Olcekte gercekci veri ornekleri ortaya koymaya
calisirken, ayirt edici ag ise gercek ve sahte verileri ayirt ederek uretici agi
egitmeye calisir. Bu surecin ilerlemesiyle, GAN'lar daha gercekci uretimler
yapabilir hale gelmektedir.

Yapay zeka ve sanatin birlesmesi, AiArt olarak (Chen vd., 2020) veya
programlama kullanilmadan yaratilamayan her turlu sanati ifade etmek icin
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algoritmik sanat (Mazzone ve Elgammal, 2019) olarak adlandirilmistir. Yapay
zeka sanatindan bahsedildiginde komut tizerine goruintii iretmek tizere makine
6grenimi siireciyle egitilmis programlardan soz edilmis olmaktadir (Tiernan,
2022). Dolayisiyla yapay zeka sanati, yapay zeka teknolojileri ile olusturulan ya
da gelistirilen her tuirlu dijital temelli iretimi kapsamaktadir.

Gunumuzde makineler tarafindan uretilen resimlere, siirlere, sarkilara,
hatta film senaryolarina rastlamak mumkin hale gelmistir (Mikalonyté ve
Kneer, 2022). Hatta sanatgl robotlar eser uretip sergi acabilir (Ambrosio,
2019), yapay zeka tarafindan uretilen eserler yiizbinlerce dolara satilabilir
hale gelmistir (Cohn, 2018; Vincent, 2018). Dolayisiyla gorsel anlamda resim,
animasyon ve film alanlarinda, metinsel anlamda siir, 6yku ve roman uretimi
konusunda fikirler ve urunler ortaya konulmak amaciyla kullanilabilmektedir.
Roman ve oOyku yaziminda eser ortaya konabilse de bunlarin deneyimden
yoksun ticari urunler olacagi, besteler uretilip film ve televizyon icin kullanilsa
da bunlarin duygulardan yoksun oldugu, animasyon endustrisinde isbirlikci
olarak kullanilsa da calisanlar: issiz kalmakla tehdit ettigi yoniinde gorusler
bulunmaktadir (Mineo, 2023). Resim tretimi konusunda da geleneksele gore
cok daha hizli ve uygun maliyetli olsa da eglence endustrisi i¢in bir arag¢ oldugu
ifade edilmektedir (Wall, 2023). Bu da yapay zekanin yaratici siireclerde ilham ve
fikir iretme, benzersiz komposizyonlar ortaya koyma veya yeni tarzlar ve turler
deneme noktasindaki potansiyel kullanimina olanak saglarken diger yandan
sanat eserinde sanatc¢inin bireyselligini ve duygusal derinligini kaybetmesine,
fikir edinmek icin yapay zekaya bagimli hale gelmesine ve beceri gelistirme
noktasinda diistisiine neden olabilmektedir (Fortino, 2023). Dolayisiyla herhangi
bir sanat dalinda iretim yapmak yalnizca teknolojiile sanatsal tekniklerin simtile
edilmesidegil, ayni zamanda insan dusuncesini ve yaraticiligini da simule etmek
anlami tasimaktadir (de Mantaras, 2016). Bu da insan yaraticiliginin ve zekasinin
ustlenmesi gereken nihai tiretimin makineye birakildig: anlamina gelmektedir.

Yapay zeka sanati, yaraticiligive yetenegi cok az olanveyahic olmayanlarin
bile bir metin istemiyle sinirsiz sanat formlar1 olusturmasina imkan

saglamaktadir (McLean, 2024). Yapay zeka, sanatsal iiretimde geleneksel sinirlari
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zorlayarak, fiziksel boyutlari ve sanat¢inin bedeniyle sinirhi olan kavramlar
degistirmektedir. Bilgisayarlar artik sadece arag degil, kendi baslarina yaraticilar
olarak kabul edilmektedir (Aris vd., 2023). Boylece geleneksel sanat tiretim
sureclerine yeni boyutlar eklenmekte ve bilgisayarlar taklit etme ve yeniden
uretme gibigorevleriyerine getirebilirhale donusmektedir. Bubaglamda DALL-E
2, Imagen, Midjourney ve DreamStudio, metinlerden gorseller olusturan yapay
zeka programlari olarak 6ne ¢cikmaktadir.

Resim 1. GPT-4o ile Uretilen van Gogh Tarzindaki icerik

Metinden goriintii olusturan yapay zeka modelleri, internetten alinan
milyarlarca goruntuyu iceren veri setleri Uizerinde egitilmektedir. Veriler; sosyal
medya, e-ticaret siteleri, bloglar ve hazir goruntu arsivleri gibi kaynaklardan
elde edilen cesitli goruntilerden olusmaktadir. Algoritmalar; nesneleri,
kavramlar ve Ronesans sanati gibi sanatsal stilleri tanima yetenegi yaninda
yazilan metinleri gorsellere baglama yetenegini 6grenmektedir (Murgia, 2023).
Kisiler, kullandig1 modele Tirkge karsiligi istem olarak adlandirilan prompt’lar
girerek ondan yanitlar almaya calismaktadir. Metinsel bir girdi olarak prompt lar,
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soru veya istekleri ifade etmekte ve belirli ciktilarin alinmasini saglamaktadir.
Bu nedenle kelime tercihleri ve ifadeler ciktinin niteligi uzerinde belirleyici
olmaktadir. Béylece metinler, programlarin anlama yeteneklerinin (icerikte
bahsedilen nesne ve kavramlarin anlasilmasi) ve mevcut verilerin analiziyle
eslestirilmelerinin sonucunda gorsellestirilmektedir.

Bu teknolojiler yardimiyla van Gogh, Kahlo, Dali, Monet gibi sanatcilarin
tarzlarinda belirli temalar iceren resimler olusturma talimatlar girilerek
tirtinler ortaya konulabilmektedir. Ornegin 2018 yilinda Rembrandt'in tim
calismalarindan elde edilen veriler temel alinarak derin 6grenme ve yuz tanima
teknikleri lizerinden sanatcinin ortaya koyabilecegi diisinulen bir resim
ortaya cikarilmistir (medium.com, 2018). Bu calismalar yalnizca sanatcilarin
tarzlarinin birebir yansimasi olarak degil, ayn1 zamanda eglence amacl da
kullanilabilmektedir. Ornegin Edvard Munchun “Ciglik” tablosundan ilham
alarak Kurbaga Kermit ve da Vinci'nin “Son Aksam Yemegi” tablosundan ilham
alinarak Minyonlar animasyon filmi karakterleri tasvir edilmistir (Jennings,
2022). Hatta van Gogh, Vermeer ve da Vinci gibi sanatcilarin eserlerinin taklit
edilmesinden tiretilen ¢ok sayida tirtiniin satiginin yapildigi gériilmektedir (etsy.
com, 2024).
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Resim 2. The Next Rembrandt

Resim 3. Kurbaga Kermit ile Munch'un Cighigi

Yapay zekanin insanlarin yerini alamayacagina dair diistinceler temelde
makinelerin insan benzeri zekaya, ¢zerklige, zihinsel durumlara ve duygulara
sahip olmamasi noktasinda toplanmaktadir (Hertzmann, 2018; 2020). Cunki
yaraticilik, insan zihnini tanmimlayan baglica degerler arasinda gorulmektedir
(Cheng,2022).Sanatbirinsancabasi,benzersizbiretkinlikveiletisimbicimiolarak
ifade edilirken yapay zeka ile Uretilen eserler veri setini olusturan calismalarda
yer alan teknik surecleri taklit eden bir sonu¢ olarak degerlendirilmektedir
(Jiang vd., 2023). Clinkl yapay zekanin herhangi bir niyeti veya bilinci s6z konusu
degildir. Ayrica sosyo-tarihsel bir boyutu da bulunmamaktadir. Bu nedenlerle
sanat bicimlerinin yeniden diizenlenmesi ve istiflenmesi olarak gorilmektedir.
Bunun da sadece basit bir mekanik kopya degil, sanat tiretim mekanizmasinin
bir simiilasyonu oldugu ifade edilmektedir (Tao, 2022). Yapay zekd, sanatsal
becerileri kopyalayabilir ancak insanlarin eserlerindeki derin duygusal
zenginligi ve yasanmis deneyimleri yansitma kapasitesinden yoksun olabilir.
Sanatcinin insan hikayelerini somutlastiran empati ve disiinme yetenegini
kopyalamak zor olabilir. Yapay zeka, veri ve algoritmalar tizerinde calisarak
biling¢siz ve 6znel olmayan bir sekilde sanat tiretir. Ayrica, geleneksel sanatcilarin
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edinilmesi yillar stiren ustalik gerektiren becerileri, dijital sanatin kullanimi
kolay kisa yollarina karsi bir avantaj saglar. Orijinallik ve 6zgunlik acisindan,
yapay zeka tarafindan turetilen sanatin kolayca kopyalanabilir olmasi, eserlerin
icsel degerini sorgulatmaktadir (Aris vd., 2023). Dolayisiyla sanat eserinde insan
niteligi barindiran tim unsurlar ortadan kalkmakta, dijital iretimin makinesel

izleri hakim olmaya baslamaktadir.

Sanatcilarin eserleri zamaninin insanlariyla, duygulariyla karsilasmanin
tarihsel bir kaydi olarak anlam tasirken yapay zeka ile tiretilen eserler
orijinalinin canhligindan hicbir sey tasimayan, korkung, tatsiz, duyarsiz ve
ruhsuz bir taklit olarak nitelendirilmektedir (Jones, 2016). Ote yandan dijital
sanat eserlerine bilgisayar aracilik etmektedir ve fiziksel nesnelerde olan maddi
formdan yoksundur. Eserlerin yorumlanmasi ise tamamen makinelere baghdir
(Wolf, 2000). Yapay zeka bir ¢ikt1 sunarken iyi veya kotii ne ortaya cikardigina
dair bilincli bir icgoru sahibi degildir. Bu da algoritmalarin sanat yaratmadig:
sadece Uretim yaptig1 anlamina geldigi seklinde yorumlanmaktadir (Hageback
ve Hedblom, 2021). Gorsellerde cesitlenmeye ve tiretime yardimci olabilme
potansiyeline ragmen sanatcinin birikimi ve tercihlerinden yoksun oldugu icin
yapay zekdnin sanatcinin yerini dolduramayacagi soylenmektedir (Ploin vd.,
2022). Ayrica, yaratici siirecin butiintiyle teknik alana kaydirilmasi sanatcilarin
kendi yaratici sureclerini unutmasina veya geng sanatcilarin bu 6nemli agsamay1

g0z ard1 etme riskine de neden olabilmektedir (Daniele ve Song, 2019).

Bunun yani sira, bazi sanat dallarinin her zaman belirli bir beceri ve insan
eli gerektirdigi fikri yapay zeka ile ortadan kaldirilarak, kullanimi kolay araglara
sahip herkesin icerik olusturma potansiyeliyle demokratik bir yoniinin oldugu
da vurgulanmaktadir (Kalpokas, 2023). Bir diger goriis ise, insan yaraticiliginin
sanatsal eserlerin tiretimindeki roliini yadsimadan yapay zekanin yeni sanatsal
ifadelere yol actig1 yoniindedir (Sarfi vd., 2021). Teknolojik gelismeler; gercek ve
yapay, orijinal ve manipule edilmis seyler arasindaki ayrimi i¢ ice gecirmekte ve
birinin nerede baslayip digerinin nerede bittigini soylemek gtic hale gelmektedir.
Bu da dijitallesmenin bahsedilen aurayi bireysellestirilmis kopyaya aktarmasina
neden olmaktadir (Davis, 1995). Bu yaklasimlar, insanin hala eser iiretiminde
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onemli bir yer tuttugunu ancak gelisen teknolojinin de yeni ifade bicimlerini
ortaya cikardigini vurgulamaktadir.

Bugun sanat eseri uretimi teknolojik ilerlemelerle daha akilly, etkilesimli
ve veri odakli hale gelmektedir. Yapay zekanin sanatta yerinin olmadigina dair
gorusler ve insan temelli sanat icin tehdit veya rakip oldugu yoniinde endiseler
bulunmaktadir. Ancak bu yalnizca taklit bir yapim degil, makine yaraticiligini
gelistirmeye odaklanan bir suirectir. Dolayisiyla iretim icin insan gerekliligini
ortadan kaldiran ve birden fazla tiirde sanatcinin olabilecegini yani makinelerin
de varligini diisiinmemizi saglayan gelismelere sahne olmaktadir (Mazzone ve
Elgammal, 2019). Bu siirecte, sanat eserleri olusturmay: hedefleyen bireylerin
kisisel ozellikleri ve deneyimlerinin yani sira yapay zeka kullanimi, dijital
araclarin kontrolii ve kodlama becerileri gibi cesitli faktorlere hakim olmalari
gerektigi vurgulanmaktadir (Grba, 2022). Bu baglamda, yapay zeka tarafindan
uretilen sanat tamamen makinesel ve insan deneyiminden bagimsiz degildir.
Aksine, insan deneyimive dunya ifadeleriyle siirekli olarak i¢ice gecmistir. Yapay
zeka yaraticilig1 verilere dayandigl icin temel amaci, bu unsurlari ayni anda hem
yeni hem de insan izleyicisinin taniyabilecegi bir sekilde yeniden diizenlemektir
(Kalpokas, 2023).

Jean Baudrillard'in (1982/2011) simiilasyon yaklasimi da giinimiiz sanat
urtnlerinin anlamlandirilmasi acgisindan belirleyici olmaktadir. Ona gore,
gercek disi giderek baskin hale gelmekte ve insanlar "gercek" ile "simtilasyon"
arasindaki ayrim yetenegini kaybetmektedir. Dijital sanatin da genellikle bizi
gerceklikten uzaklastirdigl ve bir yanilsama diinyasi icerisine yonlendirdigi
soylenebilir.

Herbert Marcuse (1968) da teknolojinin, kontrol ve tahakkiim icin bir arac
oldugunu ifade etmektedir. Bu ortamda kiltir de tim alternatiflerini ortadan
kaldirmaktadir. Sanat, toplumdaki geliskilerin bilincinde olma durumunu temsil
ederken ileri sanayi toplumunda elestirel olmayan bir duruma doniismektedir.
Yapay zekdnin basat bir teknoloji haline geldigi ginimiuzde ise, sanat bu
teknolojilerin gudumunde ozgurlestirici potansiyelinden daha da uzaklasma
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riskiile karsilasmaktadir. Endustriyel siirecler tarafindan sanatin 6zgunligunun
ve yaraticiliginin yok edilmesi durumu, yapay zeka ile mevcut normlar: tekrar

eden tek boyutlulugu destekler hale getirme potansiyeline sahiptir.

Dijital bir formda oldugunda sanatin, benzersizlik niteligini kaybedecegi
soylenmektedir. Clinkli boyle oldugunda eser, belirli bir zamana ve mekana
0zgu bir nesnenin 6zel "aura'sini tasimayacaktir. Bununla birlikte, gorseller
yeni olacaktir. Eger benzersizlik ve tekillik dnemseniyorsa, dijital ¢iktilarin
kolayca yeniden {retilebilir olmasi, yapay zekd sanatinin arzulayabilecegi
her tlrli 6zel "aura'y: zayiflatmaktadir (Chatterjee, 2022). Bu durum yalnizca
sanatsal olarak degil, hukuksal bakimdan da sorunlu olabilmektedir. Yapay zeka
urtnleri gelistikce problem olusturabilecek konular gindeme gelmektedir.
Daha 6nce yapilmis eserlerin taklidi, izinsiz dijital kopyalarinin yapilmasi agik
bir sekilde fikri miilkiyet hirsizlig1 olarak tanimlanmaktadir (Jennings, 2022).
Modellerin kullandig verilerin telifli gorselleri barindirabilecegi, bu durumda
da elde edilen ciktida baska birinin Uirettigi sanatin izlerini icerebilecegi gercegi
bulunmaktadir (Cetinic ve She, 2022). Clinkii birebir kopyalamanin yani sira
bir sanat¢inin uslubunun taklit edilmesi de ilgili sanat¢inin tarzinda yeni bir
eser Ureterek kopyalama potansiyeli ortaya cikmaktadir (Schweibenz, 2018).
Bu noktada uzerinde durulmasi gereken bir baska konu ise sanat eserleri
Uretmek icin kullamilan programlar ve modellerin tcretli olusudur. Ozel
sirketlerin mulkiyetinde olan bu programlar, sanatin demokratiklestirilmesi
bahanesiyle aslinda orijinal sanat yaraticilarina gidecek maddi kazanci kendileri
almaktadir (Ghosh ve Fossas, 2022). Buna karsilik yapay zeka aracili goriintii
olusturucularina sanatgilarin ¢alismalarini izinsiz ve tazminatsiz kullandiklar:
icin dava agilmistir (Feldman, 2023). Ote yandan, kisilerin yapay zekd modelinin
ciktilarim telif hakkiyla koruyup koruyamayacag: ve bunlarin haklarinin kimde
olacagi da 6nemli bir tartisma konusudur. Yani sorun bir yandan uiretilen eserin
haklarinin kimde oldugu 6te yandan da kullanilan verilerin sahipleri i¢in hak
gaspina yok acip agmadigl konularindan kaynaklanmaktadir (Vincent, 2022;
Skilji¢, 2021). Dolayisiyla itibar kaybi, ekonomik kayip, intihal ve telif hakki ihlali,
sahtecilik (Jiang vd.,2023) gibi sorunlara yol acabilme ihtimali bulunmaktadir. Bu
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gibi problemleri ortadan kaldirmak adina ise, yapay zekanin "tlizel kisi" seklinde
tanimlanmasi veya 6zel olarak hazirlanmis yasalar ¢ikarilmasi (Mathur, 2022)
uzerinde durulmaktadir.

SONUC

Yapay zeka tarafindan tretilen sanatin ve gunumiiz teknolojilerinin,
toplumsal hayata ve kulturine buyuk bir yansimasinin oldugunu kabul
etmek gerekmektedir. Ote yandan bu teknolojiler, sanat alaninda geleneksel
yaraticiik anlayislarina meydan okuma potansiyeline sahiptir. Gun gectikce
otomatiklesen bir dunya, insanlarin gelecekteki rolleri hakkinda sorularin
ortaya ¢itkmasina neden olmaktadir. Yapay zeka teknolojilerinin hem sanatcilar
hem de kullanicilar icin yarattig1 yeni olanaklar séz konusudur. Bu durumda
herkes, dijital ortamda kolaylikla eserleri cogaltabilir veya yeni sanatsal irunler
uretebilir hale gelmistir. Fakat bu uirtiinler insan bilinci ve yaraticiligindan yoksun
olarak degerlendirilebilir. Metinlerin gorsellestirilmesinde yeni tirinler sunulsa
da bunlardaki 6zgunluk ve yaraticilik her ne kadar komutlar giren insan olsa da
kisilerin sanatsal ifadelerinden ziyade programlarin kontroliiniin bir sonucudur.

Benjamin'in caligmasi (1936/2015), dogrudan yapay zeka ile tretilen
eserlerielealmasadadijital sanateserlerinin ne kadar kolay kopyalanabilecegini,
degistirilebilecegini ve paylasilabilecegini anlamamiz acisindan Onemli bir
bakis saglamaktadir. Algoritmalar bir yandan ge¢misin bir yandan da bugunin
girdilerinden beslenerek, bunlarin estetigini takip ederek yeni truinler ortaya
koymaktadir. Yapay zeka araciligi ile uretilen calismalar, verilerin yeniden
uretilmesi dolayisiyla yaraticiik ve tekrarlanabilirlik acisindan sorunlar
gundeme getirmektedir. Bubakimdan Benjamin'in aura ve yeniden uretilebilirlik
kavramlarina dair analizleri, ginimuzin dijital sanat ortaminda da gecerliligini
korumaktadir. Cunku aura, eserin orijinalligi ve tekilligi ile iligskilendirilmektedir.
Dijital ortamda eserlerin taklit edilmesi ve cogaltilabilmesi bu auray: ortadan
kaldirmaktadir. Yapay zeka tizerinden ortaya konan sanat eserleri de bu problemi
derinlestirmektedir. Bunun yani sira sanat eserinin yeniden uretilebilirligi
Benjaminci perspektiften sanatin kitlesellesmesine neden olmaktadir. Her ne
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kadar yapay zekanin, sanati daha fazla insana ulastirarak demokratiklesmesine
katki sagladig: ifade edilse de bu durum, sanatin ticarilesmesine ve sanatsal
degerin yozlasmasina yol acabilme riskini de barindirmaktadir.

Duinyanin yani insanligin bugiune kadar yapmis oldugu tim birikim dijital
veriolarak depolanmaktaveislenmektedir. Timbunlaryapayzekaniniiretimicin
beslendigi kaynaklari olusturmaktadir. Kullanicilar tarafindan girilen prompt'lar
ile bu birikim yapay zeka tarafindan simiile edilerek yeni tirtinlerin ortaya
konulmasinin 6ntinu a¢gmistir. Bu sayede hayatini kaybeden tum sanatcilarin
kendileri ve eserleri rizalar1 disinda kullanilabilir ve kopyalanabilir hale
gelmektedir. Oyuncularin film ve dizilerde oynatilmasi, sarkicilarin yeni sarkilar
seslendirmesi (Velasquez, 2023) veya ressamlarin Usluplarinin kullanilarak
yeni eserler yaratilmasini mumkun olmaktadir. Bu durumda kuiltur endustrisi
sanatcilar oldikten sonra bile onlar1 somuriip kar elde edebilmektedir. Ayrica
bu yeniden Uiretim, sanat eserinin tekKillik ve 6zel olma degerini zedelemektedir.
Cunku eserlerin benzersizligi ve 6zgunligu sorgulanabilir hale gelmektedir.
Tum bunlar, sanatcilarin eserlerinin tarihsel ve kulturel bakimdan gecerliligini,

temsiliyetini ve Onemini zayiflatma riski tasimaktadir.

Gelisen teknolojiler, hayal etmeyi ve dusinmeyi ortadan kaldirip zihinsel
surecleri tamamen makineye devretmektedir. Dolayisiyla yalnizca fiziksel olarak
degil zihinsel olarak da yapay zekanin insanlarin yerini almaya basladigini
gormekteyiz. Budurumun kultiir endustrisi urtinlerinin cogalmasinayol agcacagi,
insanin estetik algisini ve bilissel yetenegini etkileyecegi, hatta insanlarin
makineler tarafindan tamamen yabancilastiriilmasinin muhtemel oldugu ifade
edilmektedir (Tao, 2022). Bu da izleyiciler ve sanatcilar arasinda ayrimin ortadan
kalkmasina neden olmaktadir (Chen vd., 2020). Cinkl bu teknolojiyi kullanma
bilgi ve becerisine sahip herkes tiretim yapabilir hale gelmektedir. Bir sanat¢inin
kisisel deneyimi ve duygular yerine algoritmalarin 6grendigi verilere dayali
urtnler karsimiza cikmaktadir. Dolayisiyla eserler, sanatcinin estetik tercihleri
ve yorumlarindan ziyade, yapay zeka algoritmalarinin ve onun kullandig veri
setlerinin bir urtinu olarak gorulebilir. Cabanin, becerinin ve birikimin yerini

sablonlar, veriler ve algoritmalar almaya baslamaktadir.
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Yapay zeka tabanli gorsellestirme araglarina sanatsal tretime yeni
yollar actig1 icin olumlu yaklasimlarda bulunulsa da yaratici ifade kaybi, taklit
ve fikri miulkiyet sorunu gibi sorunlar nedeniyle olumsuz yaklasilmaktadir.
Sanati kisinin deneyiminin ve duygularinin yaratici ve 6zgun bir ifadesi olarak
degerlendirdigimizde bilgisayarlar tarafindan turetilen trunlerde bu 6znel
yonun eksik kaldigi sGylenebilir.

Yapay zeka tarafindan uretilen sanat eserleri, geleneksel sanatcilarin
eserlerinden ayirt edilemez hale geldiginde, dijital ortamda sayisiz urin
dolasima girecek ve bu durum potansiyel bir maniptiilasyona yol acacaktir. Yapay
zeka algoritmalarinin, gercek sanatcilarin tisluplarini taklit ederek olusturdugu
eserler, sanatcilarin itibar1 tizerinde de bir etki yaratacaktir.

Yapay zeka teknolojilerinin hizla ilerlemesiyle bu teknoloji tarafindan
uretilen sanat eserlerinin sayisinin gelecekte onemli olcude artacagi ve bu
eserlerin, insan yapimi eserlerden ayirt edilmesinin giderek zorlasacag:
soylenebilir. Bu baglamda, sanat diinyasinda “insan yapimi” ifadesinin, eserlerin
sergilenmesive satisisurecindebelirgin birayrimunsuruolarak kullanilabilecegi
ongorulebilir.
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Pervin TUZER

The Stanford Prison Experiment Movie is of great importance for power issues and research-based
analysis. Since Stanford Prison Experiment is a prolific film in terms of critical themes, it will go
hand in hand with deconstructivism. Deconstructivism takes its roots from Derrida's philosophy
and deals with the deconstruction of a work to reveal its different meanings. The aim of this article
is to study the reflections and similarities/differences between the film and the experimental
research design with reflections from a critical perspective, with a deconstructive approach.
The film will be examined in two parts, taking into account the implications suggested regarding
critical themes and research approaches. For this reason, it would be more meaningful and
comprehensive to analyze the film in the light of deconstruction by considering aforementioned
two sections. In this way, Stanford Experiment Movie will pave the way to the researchers wishing
towork on it in terms of critical themes and different methodologies.

Critical analysis, deconstructivism, movie analysis, Stanford prison experiment movie

Doktora Ogrencisi, Cukurova Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisti, pervn.tuzer@gmail.com, ORCID: 0000-0003-4812-5403
Received: 0704.2024

Accepted: 03052024

101

Pervin TUZER

The Stanford Prison Experiment Movie is of great importance for power issues and research-based
analysis. Since Stanford Prison Experiment is a prolific film in terms of critical themes, it will go
hand in hand with deconstructivism. Deconstructivism takes its roots from Derrida's philosophy
and deals with the deconstruction of a work to reveal its different meanings. The aim of this article
is to study the reflections and similarities/differences between the film and the experimental
research design with reflections from a critical perspective, with a deconstructive approach.
The film will be examined in two parts, taking into account the implications suggested regarding
critical themes and research approaches. For this reason, it would be more meaningful and
comprehensive to analyze the film in the light of deconstruction by considering aforementioned
two sections. In this way, Stanford Experiment Movie will pave the way to the researchers wishing
to work on it in terms of critical themes and different methodologies.

Elestirel inceleme, film analizi, Stanford hapishane deneyi filmi, yapiséktimctiliik

PhD Student, Cukurova University, Institute of Social Sciences, pervn.tuzer@gmail. com, ORCID: 0000-0003-4812-5403
Gonderim Tarihi: 0704.2024

Kabul Tarihi: 03052024

102



Analysis of Movie Themes in the Light of Deconstructivism

The mind is its own place, and in itself/ Can make a heav'n of hell, a hell of heav'n”
(PL, 1:252-255) (Milton, 1674/1993, p. 16)’.

Stanford movie is a psychological movie in which many thought-
provoking incidents occur sequentially. This is an experiment carried out by a
psychologist to test the effects of being prisoned under the simulated Stanford
Prison circumstances. These circumstancesranging fromviolence to humiliating
behaviours show that human-beings can transform into evil creatures when
exposed to different scenarios and incidents. It is embodied the idea that people
have inner instincts to behave wildly when given opportunity to dominate the
others by using violence. That is to say, the themes are related to the idea that the
humanisto err, which means everyone has some lacking points and errors in the
course of life. However, as human-beings, people should not violate the ethical
issues whatever they do regardless of real life or an experiment. In the first part
of the movie, being a prisoner seemed easier to the students rather than being a
guard due to the responsibilities of being a guard. However, when the movie went
on, one could understand that the prisoners were the ones who underwent harsh,
violated behaviours without regarding the contract signed. This situation points
out that actions and words should be intertwined. Prisoners’ idea of identity and
personality changed when they were forced to do something. Therefore, mutiny
occurs when there is a power issue dominating the others (Foucault, 1978). This
movie embodies the idea of power and its’ varitions in different contexts as in
prisons. This idea is also in line with Said (1983) that power is inescapable part of
the life because it is observed everywhere. It is comprehended that if there is an
intentional act of power dominance over a group of people, people instinctively
are ready to resist it. Human react to actions that they do not feel comfortable
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with due to their comfort zone. That's why, the underlying themes that higlighted
were authority, power, pressure, revolt against the system, violence against
prisoners and so called legitimization of the guard’s actions.

To analyse the critical themes resided in movie, one can exploit
deconstructivism because the meanings attached to the themes differ from one
person to the other. As for deconstructivism, deconstructive reading or watching
must always seek some relationship between the reader and the writer (Derrida,
1997:349). Then, a meaningful and analytic reading can be achieved in terms of
critical reading skills (Tlzer, 2023). For that reason, a deconstructive analysis
is adapted in this paper so as to show the underlying meanings resided in the
movie. While discussing the critical themes, the author is of a deconstructivist
approach towards the themes. As everybody's view on movie could differ, the
author’s perspectives are given by deconstructing the meanings resided in the
text. Similarly, deconstructivism is related to analyse a piece of work and find
some similarities with other works. To exemplify, the movie themes go hand in
hand with the themes resided in the book Lord of the Flies. No one is an island on
its own. So, each text has a reminiscent of other ones as well as movies in terms
of deconstructivism. Lord of the Flies sheds light on how a group of boy who
had to sustain their life on an island turn the island into a calamity. Rather than
finding a way to rescue from the island, the boys started to oppose one another’s
ideas. Deconstructive characteristic of boys- as humanbeings- points out that
each human is of behaviours that might be deconstructive and torturous when
given the authority and power. For that reason, these themes can enlighten the
reader regarding critical themes embodied on one’s mind in a deconstructivist

manner.
Analysis of Research Methodology

Stanford Prison movie falls under the category of an experimental study.
Experimental study is related to try something and systematically observe
what happens (Fraenkel § Wallen § Hyun, 2011). The study is about power
dynamics between guards and prisoners in a simulated prison. The researcher,
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Doctor Zimbardo, wants to see the relationship between power dynamics and
human behaviours. The sampling is random sampling because every member
has the chance of being selected as prisoner or guard in the university. There is
no purposive sampling. For the researchers wishing to work on the movie, the
movie- related research questions might be as in the following:

-“What are the behavioral effects of a simulated prison on university male
students as being guards and prisoners?”

“What is the relationship between the effect of being a prisoner on students
and related reaction-change over the course of time?”

Experimental studies seek to answer the relationship between two
variables and then try to establish cause&effect relationship. In this case,
simulated prison has a negative and irreversible effect on students’ behaviours
due to the fact that participants are seen as a “subject” of the study, which
indicates that they are exposed to some controlled and manipulated behaviours
as subjects. The numbers allocated for each participants give the sense of
building so-called “neutral” atmosphere in which no one resist to the commands
made by guards. Clothing of guards are related to building so-called “rapport”
with participants in a repulsive manner. Researchers, in any study, should build
the rapport with the participants because participants will be honestly and
openly to share their story when they feel comfortable (Cresswell, 2007 p. 133).
However, rapport meant to have an oppressive authority over prisoners in the
movie. Similarly, in the beginning of the study, participants signed a contract
dictated some commands. However, as the movie went by, the guards behaved
indecent ways without concerning the contract signed. Thisis in line with Brass&
Burkhardt (1993) in a way that some precautions are taken by people in authority
as in this movie example. Guards try to carry out a scary mission by wearing
glasses and using some equipments such as stick and handcuff. From research
perspectives, it is not ethical at all because a research should not give any harms
to the humanbeings.
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Secondarily, the researcher should take into account the informed
consent, which gives participants the right to withdraw from the study whenever
they want, which is the reverse case in the movie. This reversed-ethical side has
an irreversible impact on students' mental capability and identity, which stated
by prisoners at the end of the movie. Therefore, even if a study might have a
potential to develop a phenomenan, the researcher ought to ensure the ethical
dimensions of the study. If not, the study is nothing but to harm the participants.

In terms of data collection tools, the researcher has an observation
system through which the crew can watch and evaluate about the things going
on the prison. The crew, to ensure inter-rater reliability, resisted to the actions
diverted from the research aim. However, the researcher did not want to
conclude the experiment by explaining the data had not been developed well
enough. Even when the researcher’s wife warned him about the ethical concerns
of this experiment, the researcher insisted on continuing the study until the last
obnoxious scene- when data was “saturated” enough-. The experiment came
to an end prior to determined process due to the last tangling situations in the
prison. Rather than carrying out such an arduous experiment, the researcher
could have found out some real prisoners and interview with them about the
effects of prisons or the researcher might find some documents analysis such as
prisoners’ diaries by analysing them in terms of this critical issue.

Another key issue is the piloting process of any study. If participants
had been given a chance to attend a piloting of the experiment, they would not
have had the same willingness to participate in. That's why, if there is no piloting
process in experimental studies, the aim and rationale of the study should be
clearly explained to the public. In the movie, when students’ families came
for the visit, students behaved as if they were in a peaceful place. On the other
hand, it is the deception of the study to the public because the guards forced
the students to behave in a deceitful manner, which violated the ethical side of
the research. Therefore, the study did not have any ethical considerations nor
trustworthiness and confidentiality. Subjects are humans and each human
is of value in the research as in real life. This movie sheds lights on critical
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themes and understanding of a research and methodological dimensions from
a deconstructive view. Furthermore, this paper handles a gap in the literature
regarding the analysis of this vital movie and tries to give some insights to the
researcher wishing to conduct experiments as in the film. Lastly, as Bacon
(1625) points out that: “Some books are to be tasted, others to be swallowed, and
some few to be chewed and digested.” The Stanford Movie falls into the category
of digested movie in view of research methods and critical themes because it
gives a number of important insights to the researchers by incorporating critical
themes and methodological dimensions of the experiment.
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Ali CAKIR

The book constitutes an interdisciplinary study amalgamating the
realms of journalism and neuroscience. In a succinct overview of journalism's
foundational challenges, the author delineates a research endeavor to proffer a
novel perspective on journalistic quandaries. The book makes several significant
contributionsto theliterature. First, by integrating journalism and neuroscience,
it offers a new perspective on understanding media impacts. Second, it details
how news and literary journalism affect emotional and physiological responses
differently, providing insights into media consumption's diverse effects. Third,
it highlights the role of demographic factors, such as age and education,
in moderating these effects. Fourth, it explores the influence of emotional
resilience on media-induced emotional changes. Finally, it examines how media
consumption impacts pain perception, revealing that news tends to increase
pain perception while literary journalism can decrease it.

The book aims to elucidate how various news and journalistic literature
genres are perceived via physiological and psychological metrics. The
methodology encompasses quantitative and qualitative approaches to render
comprehensive insights into the research inquiries. The resultant findings
furnish significant empirical evidence regarding the influence of disparate news
and literary journalistic texts on readers' emotional responses, pain perceptions,
and physiological reactions. These exhaustive findings explicate the modulations
inemotional responses, pain perceptions, and physiological reactions induced by
news and literary journalistic texts. Consequently, it is observed that both news
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and literary journalism texts tend to evoke emotional perturbations, notably
concerning self-efficacy, pro-social sentiments, and negative affect. Elderly
individuals exhibit pronounced emotional fluctuations, particularly regarding
self-efficacy and pro-social emotions, after perusing both text types.

Furthermore, individuals with higher educational attainment evince
heightened pro-social and positive emotions post-news consumption while
manifesting diminished positive activation alterations post-literary journalism
perusal. Those with lower emotional equilibrium demonstrate attenuated
emotional variability, especially concerning self-efficacy and emotional well-
being following news consumption. Notably, pain perception tends to escalate
post-news reading, especially among individuals experiencing substantial shifts
in negative and pro-social emotions, culminating in a general amplification of
pain perception after news consumption.

The introductory section (Neurosciences of Communication: A
Multidisciplinary ~Approach) furnishes insights into communication
neuroscience and delineates an approach employing neuroscientific
methodology to comprehend the impact of news texts on recipients. The
subsequent section (Methodology and Procedures) meticulously expounds
upon the research methodology and procedures, encompassing diverse data
collection, analysis, and interpretation facets. The ensuing section (What Our
Data Tells) presents the analysis outcomes, summarizing several pivotal findings
about the psychophysiological effects of news and literary journalism texts.

Participants engaging with news texts typically undergo emotional
vicissitudes, particularly concerning self-efficacy, pro-social affect, and negative
emotions. Advancing age correlates with heightened fluctuations in self-
efficacy and pro-social emotions, while increased educational attainment tends
to engender augmented pro-social and positive affect post-news consumption.
After news consumption, individuals exhibiting diminished emotional resilience
evince attenuated emotional fluctuations, notably concerning self-efficacy and
emotional well-being. Notably, pain perception tends to escalate post-news
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reading, with more significant emotional upheaval, particularly in negative and
pro-social emotions, correlating with augmented pain perception. Participants
presenting with heightened psychological distress exhibitdiminished alterations
in pain perception post-news consumption.

Conversely, participants engaging with literary journalism texts similarly
undergo fluctuations in self-efficacy, pro-social effect, and negative emotions.
Elderly participants typically experience amplified shifts in self-efficacy and
pro-social emotions, while higher educational attainment correlates with
diminished positive activation changes post-literary journalism consumption.
Participantspresentingwithheightened psychologicaldistressevince attenuated
alterations in pro-social and serenity emotions post-literary journalism
perusal. Remarkably, pain perception tends to decrease post-literary journalism
consumption, particularly with more remarkable changes in serenity and pro-
social emotions correlating with diminished disparities in pain perception.
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